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ISTANBUL’UN SEYIRLIK GOSTERiI KENTINE DONUSUMU: IMGELER
VE SOYLEMLER UZERINDEN KENT PAZARLAMASI

OZET

Son yillarda kentlerin sermaye c¢ekme yarisi icine girmeleri ve uluslararasi
sermayeye cazip goziikecek sekilde yeniden yapilanip, doniismeleri giindemdedir.
Kiiresellesme siirecinde gelisen bilgi ve iletisim teknolojileri, ulasim aglar1 kapitalin
diinya tlizerinde serbest dolagimini kolaylastirmis ve hizlandirmistir. Kapitalin serbest
dolagimi ile {iretim ve yOnetim birimlerinin ayrigmasi, bazi kentlerin uluslararasi
sirketlerin yonetim merkezlerinin toplandig1 ve altyapr hizmetlerinin en ¢ok gelistigi,
sermayenin en ¢ok arttirlldig1 kentler olarak yapilanmasina sebep olmustur. Bu
baglamda, sermayenin en ¢ok yapilandig1 kentler bu siirecin devamlilifi, diger
kentler 1ise sermayenin kente c¢ekilebilmesi icin yonetimlerce degistirilip,
dontstiirilmektedir.

Kentlerin pazarlanmas1 olarak niteleyecegimiz doniisiim siirecinde, kentlerin
potansiyellerini —altyap:r hizmetleri, kiiltiirel ve tarihi degerler, mimari ve kentsel
projeler, blyik c¢apli etkinlikler— degerlendirecek pazarlama stratejileri
gelistirilmektedir. Giiniimiizde, kentlerin rakiplerinden farklilasmasini saglayacak
kiiltiirel ve tarihi 6zellikleri yeniden kurgulanarak 6n plana ¢ikarilmakta, kentler daha
¢ok bos zaman etkinliklerinin gerceklestirildigi, tiikketim odakli alanlara
dontismektedir. Tirkiye’nin kiiresellesme siirecinden en ¢ok etkilenen, iilkenin en
onemli merkezi olan Istanbul da gelisip, déniismeye devam etmektedir.

Istanbul da 1980’lerde baslanan déniisiim siirecine, giiniimiizde dzellikle restorasyon
ve kentsel doniisiim projeleri ile ya da diizenlenen biiyiik capl etkinliklerle dahil
olmaktadir. Istanbul’un 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti se¢ilmesi ile hizlanan, kentin
doniisiim siireci kentin sosyal aktdrlerince —6zellikle yerel ve merkezi yonetimlerce—
kullanilan sdylemler yoluyla da pekistirilmekte, yerel ve kiiresel kamuoyunun,
kurum ve kuruluslarin destekleri alinmaya calisilmaktadir. Pazarlama araci olarak
kullanilan kentsel imge ve sdylemler de iletisim araglar1 yoluyla yayilmaktadir.
Kentlerin ¢ogu zaman olduklarindan daha olumlu ya da rakiplerinden daha farkl
goziikkmelerini saglayan kentsel imge ve sOylemlerin {iretilmesi yoluyla kentler
uluslararasi girketlere, yerel ve kiiresel tiiketicilere ¢ekici kilinmaktadir.

Calismada, kentlerin pazarlanmasinin arka plani, uygulanan pazarlama stratejileri,
kentlerin tiiketim odakl1 seyirlik gdsteri alanlarma déniisiimleri ve Istanbul kentinin
tarihi ve Kkiiltiirel degerlerinin kentsel imge ve sOylemlerle yeniden kurgulanarak
gdsterisel sunumunun degerlendirilmesi amagclanmustir. Istanbul’'un pazarlanma
stireci, sOylem ¢oziimlemesi yontemi ile degerlendirilmistir. Kentsel sdylemin sosyal
aktorlerince iretilen sOylemlerin ¢Oziimlenmesi ile sodylemler alti grupta
toparlanmistir: “Oryantalist Kent”, “Nostaljik Kent”, “Metropol”, “Merkez Kent” /
“Marka Kent”, “Giizel Kent” / “Estetik Kent” / “Temiz Kent”, “Giivenli Kent” /
“Kuralli Kent”. Soylem eksenleri olarak nitelenen gruplarda, kentin pazarlama
stratejisi olarak hangi big¢imlerde kurgulandigi aciklanmis, sdylem eksenlerinin
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mekansallasma 6rnekleri giincel yapilanma ve etkinliklerden ve Istanbul 2010
Avrupa Kiiltiir Bagkenti (AKB) kapsaminda gercgeklestirilecek projelerden
secilmistir. Sonug¢ olarak, Istanbul’un sdylemler aracilifiyla ve kentin
turistiklestirilmesi, tiyatrolastirilmasi, kent halkinin da turistlesmesi yoluyla, seyirlik
gosteri kentine doniisiimii goriilmektedir. Istanbul’un seyirlik gosteri kenti olarak
sunumu Istanbul’un 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti secilmesi ile en iist seviyeye
ulasmis bulunmaktadir ve Istanbul yerel ve kiiresel tiiketicilere cazip, gekici bir kent
olarak gosterilmektedir.
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TRANSFORMATION OF ISTANBUL INTO THE CITY OF SPECTACLE:
THE CITY MARKETING THROUGH IMAGES AND DISCOURSES

SUMMARY

In recent years, the capital-attracting race of cities and their transformation and
regeneration to be more attractive for international capital were discussed. In the
globalization process, the developing information and communication technologies,
transport networks facilitated and accelerated the free movement of capital all over
the world. Separation of production and administration units due to the capital’s free
movement transformed some cities into the administration centers of international
companies and into cities with most developped infrastructure services and also with
most capital expenditure. In this context, the cities, which have most capital
expenditure, are regenerated by governments for going on this situation and the other
cities are regenerated for attracting capital towards them.

In the regeneration process, which is called as city marketing, some marketing
strategies are used to sell cities’ potentials like infrastructure services, cultural and
historical values, architectural and urban projects or mega events. Today, the cultural
and historical values differentiating them from the competiting cities are taken over
with new fictive scenes and cities are transformed into consumption places in which
more free time activities are organized. Istanbul is one of the most affected cities
from globalization process and also it is the most developed city of Turkey, going on
transformation and regeneration too.

Today, Istanbul takes place in the regeneration process, which begun on 1980’s in
Turkey, with the restoration and urban regeneration projects and with mega events in
the city. The city’s regeneration process, which is accelerated by the 2010 European
Capital of Culture program, is intensified by the discourses, which are used by the
social actors (especially local and central governances) to take the admiration of
local and global public opinions and foundations. Urban images and discourses being
used as a marketing instrument spread over the world through the communication
networks. Cities become more attractive for international companies and also for
local and global consumers due to the urban images and discourses which make
cities more positive than they are or more different compared to their competitors.

In this study, the background of city marketing, the using of marketing strategies, the
transformation of cities into spectacle-places, which are consumer centers, the
spectacle presentation of Istanbul’s historical and cultural values, which are
presented with new fictions through urban images and discourses, were researched.
The transformation of Istanbul was researched through discourse analysis. The urban
discourses which were produced and used by social actors of urban discourse, were
collected in six groups: “Orientalist City”, “Nostalgic City”, “Metropolis”, “Centre-
City” / “Brand-City”, “Beautiful City” / “Aesthetic City” / “Clean City”, “Safe City”
/ “Orderly City”. The fictive formation of city as a marketing strategy was explained
in these groups which were called as discourse streamlines. Space examples of the
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discourse streamlines were chosen from the current constructions, events and the
realizing projects of Istanbul 2010 European Capital of Culture program. As a result,
the transformation of Istanbul into the city of spectacle through the discourses, the
change of Istanbul into the touristical and theatrical city and the change of the
citizens into the local tourists was observed. The presentation of Istanbul as the city
of spectacle rised to the top through the Istanbul 2010 European Capital of Culture
program and Istanbul was presented as an attractive city to local and global
consumers.
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1. GIRIS

1970’lerden itibaren iletisim ve ulagim aglarmin gelisimi, bilgi teknolojilerinin
ilerlemesi diinyada yeni ekonomik iligkilerin sekillenmesine sebep olmus ve
sermayenin diinyada serbest dolasimini saglamistir. Sermayenin kiiresellesmesi ile
kentler de yeni bir yapilanma siirecine girmis, sanayilesme siirecinden hizmet kentine
doniisiim siireci gozlenmistir. Sermayenin kendini arttirabilmesi i¢in {iiretilenin hizla
tilkketilmesinin gerektigi kiiresellesme stirecinde, kentler de degisim gec¢irmis ve
karsimiza tiiketim nesneleri olarak ¢ikmaya baslamistir. Sermayenin aktig1 kentler,
devamliligin saglanabilmesi igin birbirleriyle yarigmaya ve kendilerini satiga
sunmaya bagslamiglardir. “Kent girisimciligi” olarak nitelenen bu siiregte, kentin
potansiyellerinin nasil kullanilmas1 ve kentin nasil pazarlanmas1 gerektigi
aragtiritlmakta ve uygun projeler uygulamaya geg¢ilmektedir. Aksoy ve Robins (1993)
Avrupa ve Amerika’da danismanlar ordusunun “kent yoneticilerine kendilerini nasil

pazarlayabileceklerini” anlattigindan s6z ederler.

Kentlerin kendilerini sermaye c¢ekebilecek sekilde yeniden yapilandirdigi ve biiyiik
bir yarisin igine girdigi bu silirece Tiirkiye de liberal ekonomi politikalarini
benimsemesi ve Ozellesmeye baslamasiyla 1980’lerde dahil olmustur. Tiirkiye’de,
kentlerin degisim ve doniisiim gecirdigi kiiresellesme siirecinden en ¢ok etkilenen
sehir, cok cesitli kiiltiirlerin, dinlerin, dillerin karsilastigi cografi konumu ile
“Istanbul” olmustur. Istanbul 80’lerden itibaren Tiirkiye nin kiiresel diinya ile
biitiinlestigi, kiiresel sermayenin ragbet ettigi ve sermayenin kendini en ¢ok arttirdigi
tilketim sehri olmustur. Bu siirecte siyasilere diisen Caglar Keyder’in (2000) de
belirttigi gibi sermayeyi cezbedebilmek i¢in uygun kosullar1 yaratmaya g¢aligmak
olmustur. Istanbul’un sermayeyi cezbedecek her tiirlii potansiyeli siyasilerin politik

girigimleri ile 6n plana ¢ikarilmis ve yatirim araci haline doniismiistiir.

1980 sonras1 Ozal doneminde liberal ekonomi politikalarinin benimsenmesi, bireysel
girisimciligin tesviki ile Istanbul her tiirlii malin bulunabildigi, liiks tiiketimin artt1gs,

yeni zenginlerin ortaya ¢iktig1 bir kent haline doniigsmiistiir. Liberalizm ile kentsel



ozerklige yaklasim degismis, bu da Istanbul belediyesinin kenti yeniden insa etmek

acisindan mali kaynak edinmesini saglamistir.

80’lerde baslayan kiiresellesmenin etkileri ile Istanbul’da Biiyiiksehir baskanlarinca
kentsel yenileme projeleri baslatilmistir. Biiyiliksehir Belediye Baskani Dalan
zamaninda sehrin pazarlanmasi, sermayenin kendini glivende hissedecegi ve kendini
arttirabilecegi kent cergevesi, biiyiik ¢apli yikimlarla olusturulmaya caligilmistir.
Funda Uz Sénmez’in (2007) “Seksenler Istanbul’u Kentsel Séylemini Popiiler Yazil
Medya Uzerinden Okumak™ adli doktora tezinde de bahsettigi gibi Dalan’m biiyiik
kentsel projeleri, 80’lerin baginda egemen olan liberallesme ve disa agilma stratejileri
kapsaminda, Istanbul’a bicilen “diinya kenti” kimliginin bir sonucudur. Ayrica kentin
turistlere cazip bir kent haline gelebilmesi i¢in de pek c¢ok tarihi mekanda yikimlara
girigilmistir. Turistlerin konaklayabilecegi, turistik mekanlar1 gezip, aligveris yapip,
eglenebilecegi pek cok yeni tiiketim mekani yapilandirilmis ve kentin kiiltiirii ve
tarihi turistiklestirilmeye baslanmistir. Giinlimiizde de devam eden bu pazarlama
siirecinde turistik kent olgusu Istanbul icin biiyiik éneme sahiptir. Turistlerin bir
kente gelmesi demek o kente yabanci sermayenin akisi demektir. Daha 6nce de
bahsettigimiz kentlerin yarigsmasi olgusu, turizm konusunda da 6n plana ¢ikmaktadir.
Kente gelen turistlerin kaldiklar1 otellere verdikleri iicretler, gezerken aligveris
yapmalari, yeme-i¢gme hatta eglence i¢in 6dedikleri iicretler kent ekonomisine biiyiik
katkida bulunmaktadir. Bu kapsamda, Urry’nin (1999) bahsettigi gibi “hem fiziksel
hem de mamul c¢evreye artan ilgi, insanlarin, politikacilarin ve gelecekteki
igverenlerin hem yerlerin birbirlerinden farkli goriinmelerini saglamak hem de onlari
belirli cagdas cevre ve yer imajlari, dzellikle de doga imajlariyla tutarli kilmakla
ilgili olmalarindan kaynaklanmaktadir.” Bu nedenle kentler uzun zamandir, turistleri
cekebilecekleri tarihi ve kiiltiirel o6zelliklerini 6n plana ¢ikarmakta, tarihi kent

merkezlerini dontisiim adi altinda turistiklestirmektedirler.

Bu yenileme ya da doniisiim adi altindaki politik girisimlerin amac1 Istanbul’u
kiiresel sermayeyi ¢ekebilecek ve diinyadaki sermaye ¢ekme yarisina katabilecek
uygun mekanlar1 ve uygun alt yapiy1 yaratmaktir. istanbul’u, New York gibi diinya
capinda ekonomik faaliyetlerin organize edilmesinde 6nemli rol oynayan bir diinya
kenti yapmay1 amaglayan bu diisiince, ilk olarak Istanbul’u sanayiden arindirarak bir

hizmet kentine doniistiirmeyi hedeflemistir.



Bu amaca uygun olarak toplumun da diislince yapisinin ve yasam tarzinin
degistirilmesi gerekmis ve toplum gerek medya yoluyla gerek Ozal’in sdylevleri ve
giindelik yasam tarzi ile tiiketim odakli yasama sevk edilmistir. Serbest piyasanin
yiikselisi ve hizmet sektoriiniin artis1 ile ortaya ¢ikan yeni zengin sinif ve {ist yonetici
kesim kentli yasamin olanaklarindan faydalanmaya baslamis, Istanbul’u diinya

kentleri —6zellikle de Amerika— gibi gormeyi dilemislerdir.

Once 1989°da Berlin Duvarmin yikilmasi, ardindan 1991°de SSCB’nin dagilmasiyla
diinyadaki kiiresel dengeler degismistir. Amerika ve SSCB arasindaki ideolojik
soguk savag donemi sona ermis ve kazanan taraf serbest piyasa ekonomisi ve onu
cevreleyen liberal / kapitalist ilkeler olmustur. Bundan sonra SSCB’den kopan
devletler de kapitalist rejimin dogasina uygun sekilde gelismeye ve diinyaya
eklemlenmeye baslamistir. Bu siire¢ Tiirkiye’nin yar1 ¢evresel bir alanin (Balkanlar,
Karadeniz Havzasi, Tiirki Devletler, Ortadogu) diinya kenti olma ve kiiresel
sermayeyi cekebilme girisimleri icin de yeni bir firsati dogurmustur. Istanbul
gelismis hizmet sektorii ile yar1 c¢evresel bir alanin finans merkezi olmay1
hedeflemistir. Ancak Keyder’in (2000) belirttigi gibi bu firsatin karsisina “lilkenin is
alemine gliven veren bir ortam yaratma konusundaki eksikligi” dikilmistir. Buna
ragmen, Istanbul ¢ok uluslu sirketleri, bankalar1, bes yildizli otelleri ve liiks aligveris
merkezleri ile hizla doniismeye devam etmekte ve finans merkezi olma disinda,
kiiltiir ve sanat merkezi olma idealini siirdirmekte ve diger iilkelerle yarisa devam

etmektedir.

Bu yaristaki son bes yilda Istanbul dogunun merkezi olabilme, dogu ile bati arasinda
bir koprii olabilme potansiyeli ile bu yondeki politik girisimlerini arttirmistir. Son
yillarda kiiltiir turizmi disinda, Istanbul’un kongre turizminde de diinya kentleri ile
yarigint hizlandirdigr goze carpmaktadir. Bu kiiltiir ve kongre turizmi yarigina
aligveris ve eglence turizmi de son yillarda ¢ok dnemli potansiyelde dahil olmustur.
Bu hirsh istekler dogrultusunda ¢ok uluslu projelerin ve etkinliklerin yapilmasi ve
Istanbul’un diinyaya bu yolla pazarlanmasi1 amaglanmistir. Bu amagla da giiniimiizde,
Istanbul’'un finansal merkez ve turizm kenti olabilmesi i¢in gerekli yasal ve
ekonomik ¢ergevenin olusturulduguna ve altyapi calismalarinin hizlandigina tanik
olunmaktadir. Ancak kentin pazarlanma siirecinde yerel ve merkezi yOnetimlerce
veya diger sosyal aktorlerce iiretilen sdylemler, kentin kiiltiirel tarihini, sosyal

birikim ve kimligini gélgede birakmaktadir.



1.1 Tezin Amaci

Istanbul’un diinya kentleri ile sermaye cekebilme yarisinda rekabet edebilmesi icin,
ozellikle 2000’11 yillardan itibaren kenti ve kentsel mekani yenileme ve doniistiirme
projelerine agirlik verilmistir. Kentin diinyaya pazarlanmasinda kullanilan doniigiim
projeleri veya bu amagla diizenlenen kent etkinliklerinin yerel ve merkezi
yonetimlerce c¢esitli sdylem eksenlerinde sekillendigi ve tanitildigi gézlenmektedir.
Sosyal aktorlerin sdylemleri ger¢ek bir durumu yansitabildigi gibi, cogu zaman da
kurgusal bir anlat1 ile yeni bir gercekligin olusturulmasini saglamakta, bu giicii ile de
finansal politik alanda kentin sosyal aktorlerince kullanilmaktadir. Bir iirliniin
(kentin) pazarlanmasinda o iriiniin (kentin) reklaminin (tanitiminin) yapilmasi
esastir. Foster (2004) “rekabet arttikca, tiiketiciyi bastan ¢ikaracak 6zel yontemler
icat edilmek zorunda” kalindigindan bahseder. Ona gore, “iiriiniin sunuldugu ambalaj
neredeyse {lriiniin kendisi kadar O6nem” kazanmistir. Bu baglamda, iiriiniin
ambalajinin reklamlar ve sOylemler yoluyla olusturuldugu sdylenebilir. Reklamlar
(tanitimlar) ve sOylemler ¢ogu zaman saf gercegi yansitmasa da kurgusal bir
gercekligi yansitmaktadir. Buna gore bir kentin durumunun kavranabilmesi i¢in o
kentle ilgili sdylem ve imgelerin incelenmesi ve analiz edilmesi esastir. Uretilen
kentsel sOylem ve imgelerle kentler diinyaya olduklarindan daha parlak ve cazip
gosterilebilmekte ya da bu sdylem ve imgeler kentin doniisiimiinde kentte
yasayanlarin desteklerini ve giivenlerini kazanabilmek i¢in kullanilabilmektedir. Bu
sebeple kentin pazarlanmasinda kentsel sdylemin sosyal aktorlerince “yeni imgelerin
ve soylemlerin” Tretildigi, kentsel mekanin “yeniden anlamlandirildigl”
goriilmektedir. Kentlerin varolan kentsel mekanlarinin ve yapilarinin yeniden
anlamlandirilarak seyre acildigi, bu yolla da kentlerin kiiltiirel ve tarihi degerlerinin
turistlerce goriliip tiiketildigi goézlemlenmektedir. Kentten ayrisan bu mekanlar,
“yeni imgeler ve soOylemlerle” de “tiyatrolagsmakta”, gercek kent yasamindan

koparilmaktadir.

Calismanin amaci Istanbul’un pazarlanmasi siirecinde kullanilan kentsel sdylem
eksenlerinin belirlenmesi ve degerlendirilmesi, kenti yenileme ve doniistiirme
girisimlerinin sdylem eksenleri ile agiklanmasidir. Calismada Istanbul 2010 Avrupa
Kiiltiir Baskenti ¢ercevesinde uygulanacak projelerin sdylem eksenleri {izerinden

okunmasiyla, Istanbul’un “seyirlik gosteri kenti”’ne déniisiimii ortaya konacaktir.



Kentin ve projelerin sOylem eksenleri iizerinden okunmasi, kentin diinyaya hangi

vaatlerle pazarlandiginin altin1 ¢izecektir.

1.2 Tezin Kapsam

Tez kapsaminda ikinci boliimde kiiresellesmeyle beraber kentlerin rekabet etmeye
baslamasi, sermaye ¢ekme yarisi i¢ine girmeleri ve bu nedenle kentlerin kendilerini
pazarlama stratejileri gelistirdikleri ve kendilerini buna uygun olarak degistirip,
doniistiirdiikleri agiklanacaktir. Bu boliimde kent pazarlama kavrami, stratejilerinin
dayandig1 temeller aciklanacak, kent pazarlama siirecine deginilecektir. Kent
pazarlama siirecinde kentsel iiriinlerin yerel ve kiiresel tiiketicilere hangi yollarla
pazarlandig1 ve bu pazarlama siirecinde kentsel imge ve sOylemlerinin nasil aract
olduklar1 arastirilacaktir. Kentlerin kendilerini pazarlamak i¢in iirettikleri projeler,
tiretilen imge ve soylemlerle turistiklestirilerek, meta nesnesine doniisiimleri,
kentlerin yerel ve kiiresel tiiketicilere uygun sekilde “gosterisellestirildikleri”,
tiikketicilerin “seyrine” sunulma siirecleri degerlendirilecektir. Ugiincii boliimde
Istanbul’un pazarlanma siirecinde arac1 olan imge ve sdylemlerin siiflandiriimasi ve
degerlendirilmesi yapilacaktir. “Oryantalist Kent”, “Nostaljik Kent”, “Metropol”,
“Merkez Kent” / “Marka Kent”, “Giizel Kent” / “Estetik Kent” / “Temiz Kent”ve
“Giivenli Kent” / “Kuralli Kent” olarak alt1 grupta toparlanan sdylemlerle kentin
tilkketicilere ¢ekici kilinmasi, bazen de bu sdylemler sayesinde kent kullanicilarinin
projeleri desteklemeleri amaglanmaktadir. Bu kapsamda, ¢aligsmada, {iretilen imge ve
sdylemlerin mekansallagsma oOrnekleri incelenecek, Istanbul’un “seyirlik gosteri
kentine doniisiimii” izlenecektir. Kentlerin en ¢ok “gosterisellestigi” AKB programi
cercevesinde sekillenisini ve Istanbul’un 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti secilmesi ile
gerceklestirilecek olan projelerin Istanbul’u turistiklestirerek “gdsterisellestirmesi”
sOylem eksenleri araciligiyla agiklanacaktir. Son bolimde de, kentlerin pazarlanmasi
siirecinin, kentsel imge ve sdylem {retimlerinin kentleri tiiketim nesnesine

cevirmeleri degerlendirilecektir.



1.3 Tezin Yontemi

Soylem (discourse) Michel Foucault’un tanimlamasma gore iktidar iliskileri ile
beraber gelistirilen ve kendi i¢inde mantiksal tutarlilig1 olan bir diislincenin, yazili
veya sozlii olarak anlatimudir. Tkinci anlami da kisilerin icinde anlam iirettikleri veya
anlami kurduklar tarihsel, kurumsal ve sosyal olarak olusan dnermeler, kategoriler,
terimler ve inanglardan olusan belirli bir yapidir (Demir ve Acar, 1992). Bu tez
kapsaminda sdylem Foucault’un tanimladigi anlamiyla kullanilmaktadir. Buna gore
ilerde inceleyecegimiz kentsel sdylemler yerel ve kiiresel aktorlerce tiretilen, iletisim

araclarinda kullanilan, kentin pazarlanmasi amacina hizmet eden séylemler olacaktir.

Demir ve Acar (1992), soylem c¢oziimlemesini (discourse analysis) bir sdylemin
icine sakli bigimde bulunan ideolojik, hiyerarsik ve etik unsurlarin ortaya ¢ikarilmasi
ve bu sekilde sdylemin temel unsurlarin belirginlestirilmesi amacina yonelik bir
sosyal arastirma yoOntemi olarak tanimlamaktadir. Tez c¢alismasinda da sdylem
¢dziimlemesi ile giiniimiizde Istanbul’un doniisiim ve gelisim siirecinde kullanilan
sOylemlerin barindirdiklar1  unsurlarin ortaya ¢ikarilmasi ve kentin sdylemler
araciligiyla ne yonde sekillendirildiginin anlagilmasi amaglanmaktadir. Caligmada
sdylem ¢dziimlemesinden once kentlerin ve Istanbul’un giiniimiiz durumunun ortaya

konabilmesine yonelik literatiir taramas1 yapilmistir.

Rekabet eden kentler, kentlerin pazarlanmasi ve kentsel imge ve sdylemlerin
pazarlama stratejisi olarak kullanimi gibi kavramlarin agiklanmasi i¢in son donem
akademik caligmalar1 taranmistir. Calismada kentsel sdylem eksenleri dergi ve gazete
arsivlerinin son bes yillik ddnemlerinin taranmasi ile belirlenmistir. “Istanbul”,
“mimar.ist”, “mimarlik”, “arredemento mimarlik” ve “yap1” dergileri taranmistir.
“Milliyet”, “radikal” ve “sabah” gazetelerinin arsivlerinde Istanbul’la ilgili haberler
ve makaleler incelenmistir. Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi (IBB)’nin, istanbul 2010
Avrupa Kiiltir Baskenti (AKB) ajansinin ve Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi
(IKSV)’nin web sayfalar1 taranmug, Istanbul’la ilgili sdylemler dikkate alinmistir.
Yapilan arsiv incelemeleri sonucunda, kentin yerel ve merkezi yoneticileri ve diger
sosyal aktorleri tarafindan en ¢ok vurgu yapilan bashklar, Istanbul sdylem eksenleri
olarak alt1 grupta toplanmustir: “Oryantalist Kent”, “Nostaljik Kent”, “Metropol”,
“Merkez Kent” / “Marka Kent”, “Giizel Kent” / “Estetik Kent” / “Temiz Kent”,

“Guvenli Kent” / “Kuralli Kent”.



Istanbul igin arastirilan son bes yillik dénemde, Biiyiiksehir Belediye Baskanlig
yapan Kadir Topbas’in mimar kimligi ile de gorsel iletisim araglarinda siklikla yer
almas1 ve Istanbul kentini cesitli sdylemlerle yeniden kurgulamasi ve yerel ve
merkezi yonetimlerce de Istanbul kentinin diinyaya pazarlanmasi icin gesitli biiyiik
capli etkinlik ve projelerin gerceklestirilmesi giindemdedir. Yabanci mimarlara
tasarlatilan biiyiik kentsel doniisiim projeleri, gene yabanci mimarlara siparis edilen
kent i¢i merkezlerindeki biiylik mimari projeler gerceklestirilmese de, gorsel iletisim
araglar1 yoluyla yerel ve kiiresel kitlelerin dikkatini ¢ekmekte ve kent {izerine yeni
izlenimlerin olusturulmasini saglamaktadir. Bu nedenle, Istanbul’u diinya kentleri ile
yarisan bir kent olarak hayal eden sosyal aktorlerin sdylemleri, tez ¢alismasinda

sOylem eksenleri olarak gruplastirilmis ve ele alinmistir.

Bu baglamda, tez ¢calismasinda belirlenen sdylem eksenlerine uygun proje drnekleri
ve mekansallagsmalari ilgili kaynaklardan secilmistir. Istanbul 2010 AKB Projeleri
ajansin  web sayfasindan secilmis ve kentsel sOylem eksenlerine gore
degerlendirilmistir. “Sekil 1.1”de Istanbul’'un sdylem eksenlerinin baslangiglari,
onemli zaman dilimlerinden etkilenisleri ve siireklilikleri goriilmektedir. Soylem
eksenlerinin anlatim siralart baslangic tarihlerine gore yapilmamistir, karisik
siralanmistir, ancak bu siralamada Dbirbirleriyle baglantili olanlarin alt alt
konumlandirilmasina dikkat edilmistir. “Oryantalist Kent” sdylem ekseninin
Istanbul’daki baslangict dolayli olarak Hagli seferlerine kadar dayanmaktadir.
Endiistri devrimi sonrasinda ise Bati’nin modernlesmesi ile Dogu’nun Bat1 tarafindan
geleneksel goriildiigii ve modern-geleneksel ikiligi iizerinden Istanbul’un bati
merkezli bakisla oryantal ilan edildigi goriilmektedir. Bati merkezli bu bakis
giiniimiizde ise igerden de kabul edilmekte ve kentin pazarlanmasinda
kullanilmaktadir. “Nostaljik Kent” sdylem ekseni ise Ozen’nin (2009) bahsettigi
tizere bir Osmanli diplomatinin oglu olan Said Naum Duhani’nin 1947°de kaleme
aldigi “Eski insanlar, Eski Evler—19. Yiizyll Sonunda Beyoglu’'nun Sosyal
Topografyasi”nda Istiklal Caddesi’ndeki binalarin ona animsattiklarini anlatmasiyla
baslamistir. Nostalji sdylemi Funda Uz Sonmez’in 1980’lerin kentsel sOylemini
okudugu (2007) doktora tezinde de gegmektedir. Bu baglamda, 1980’lerde Istanbul
Biiyiiksehir belediye baskant Dalan doneminde yapilan kentsel projeler ve
restorasyon calismalari, Stokes’in (2000) de belirttigi iizere “Istanbul’u Islami

mirasin nostaljik mekan1 halinde yeniden” bi¢imlendirmeye dayanmaktadir.



“Metropollesme” sOylemi de gene Sonmez’in tezinde 1980’lerin sOylemi olarak
yerini almigtir. Ancak metropollesme ile kentin kargasasimin  ve yeni
kozmopolitliginin kentliler arasinda korku yaratmasi, 2005 yilindan sonra Bati
merkezli bakigla kentin “cool” (havali) ilan edilmesiyle yon degistirmis ve sOylem
kentin pazarlanmasinda kullanilmaya baglanmistir. S6nmez’in tezinde 1980’lerin
liciincii bir sdylemi de kiiresellesme sdylemidir. Kiiresellesme sdylemi SSCB’nin
1991°de dagilmasiyla Istanbul’un bélgesel ve kiiresel alanlarda merkezlesme
sOylemine dogru kaymistir. 2005 yilinda Peker’in de (2006) bahsettigi gibi Formula-
1 organizasyonu gibi Onemli organizasyonlarin gergeklestirilmeye baslamasiyla
markalasma sOylemi de agirlik kazanmistir. Bu sebeple ¢alismada “Merkez kent”,
“Marka Kent” sdylem ekseni kiiresel kent, merkez kent, marka kent sdylemlerinin
hepsini kapsamaktadir. “Gtizel Kent”, “Estetik Kent”, “Temiz Kent” sdylem ekseni
Istanbul’da 1839°da Tanzimat Fermani ile goriilmeye baslanir. Tekeli (1996) bu
donemde benimsenen yeni ekonomik iliskilerin ve yOnetim bi¢iminin, yeni kent
merkezleri, yeni bir altyapt ve yeni kurumlar gerektirdiginden bahseder. 1856’da
Intizam-1 Sehir Komisyonu kurulur ve yol diizenlemeleri, yeni sokak doseme
bicimleri uygulanir. Pera’da gaz lambalar1 konulur, ¢op toplatmaya baslanilir. Bunlar
kentin gilizellestirilmesinin, intizama sokulmasinin ilk 6rnekleridir. II. Abdiilhamid
1902°de Paris’in basmimar1 Joseph Antoine Bouvard’a istanbul’u giizellestirmek icin
planlar 1smarlar ama bunlar hi¢ uygulanmaz. 1930’larin sonunda Atatiirk tarafindan
Istanbul’a davet edilen Henri Prost’un hazirladign planmn (1937) ana temas: da
giizellestirmedir. Bu plan kapsaminda, 1950’lerde donemin bagbakan1i Adnan
Menderes de Istanbul’u giizellestirme (“abad etmek™) adina kentin pek ¢ok yerinde
“mezbelelikleri temizlemek” ve imar operasyonlari i¢in yikim girisimlerinde bulunur
(Akpmar, 2003). “Giivenli Kent”, “Kuralli Kent” sdylem ekseni de Tanzimat
Fermanmi ile baslar. Tekeli’nin (1996) bahsettigi iizere 1839’da yayimlanan
“IImiihaber” ilk planlama ¢abasidir. Bu belgede agilmas istenen yol giizergahlar1 ve
imara iligkin ilkeler yer almaktadir. Bu dénemde Istanbul yangmlar ile ilgili olarak
ortaya c¢ikan gilivenlik sdylemi, kentte ahsap bina yapimini, ¢ikmaz sokaklar1 yasaklar
ve gelistirilen mahallelerde geometrik esasa gore diizenlenmis genis yollarin

ac¢ilmasini zorunlu kilar.
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Istanbul’un sdylem eksenleri ve énemli zaman dilimleri.

Sekil 1.1



Yanginlarin  6nlenmesini  ve yanginlara miidahaleyi kolaylastiracak kent
bicimlenmesini zorunlu kilan giivenlik sdylemi, II. Diinya Savasi sonrasi ge¢
neoliberal donemde kabuk degistirir ve kapitalin korunmasi ile 06zdeslesir.
Istanbul’da 99 depreminden sonra giivenlik sdylemi yeni bir bigimde tekrar giindeme

gelir ve kentin bigimlenmesinde etkili olmaya baglar.

Giiniimiizde de Istanbul bu sdylem eksenleri gergevesinde degisip doniismeye devam
etmektedir. Calismada kent i¢ci merkezlerinin sOylemler aracilifiyla yeniden
bicimlenmesi, Ozellikle de tarihi ve kiiltiirel degeri olan yapilarin ve kentsel
mekanlarin doniistimlerinin incelenmesi hedeflenmistir. Bu sebeple, gecmisten beri
kent i¢i merkezlerinin bigimlenmesinde etkili olan, son bes yillik donemde de bu
etkisini siirdiiren sdylem eksenleri secilmistir. Ozellikle de Istanbul Biiyiiksehir
Belediye baskan1 Kadir Topbas’in 2004 segimlerindeki “Avrupa Baskenti Istanbul”
hayalinin Istanbul’un 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti se¢ilmesiyle de en iist seviyeye

ulastigt ve kentin sdylem eksenleri araciligiyla dontstirildigi gorilmiistiir.
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2. KENTLERIN PAZARLANMASI VE “SEYIRLIiK GOSTERi” ALANINA
DONUSUMU

Bu boliimde oOncelikle kentlerin pazarlanmaya baglamasinin ekonomik ve politik
sebepleri agiklanacak, pazarlama kavrami ve stratejileri lizerinde durulacaktir.
Kentlerin pazarlanma siireglerinde etkili olan imge ve sOylemlerin {iretilmesi ve
kentlerin kurgusal sahnelemeler c¢ercevesinde sekillenip, doniismesi iizerinde
durulacaktir. Ik olarak Guy Debord’un 1967°de ele aldig1 “gdsteri” ve “gdsteri
toplumu” kavramlar1 farkli yonleriyle ele alinacaktir. Kentlerin “seyirlik gosteri”

alanina doniisiimiiniin arka plani aragtirilacaktir.

2.1 Rekabet Eden Kentler ve Kentlerin Pazarlanmasi

Degisen ekonomik iliskiler ve teknolojik ilerlemeler kentlerin yeni bir siire¢ igine
girmesine sebep olmustur. Kiiresellesme (globalization) olarak nitelenen bu siireg
iletisim ve ulasim teknolojilerinin de hizla yayginlagmasi, ulusal devlet sinirlarinin
eski donemlere goreceli olarak daha az onemli hale gelmesi sonucu, bilim, sanat,
hukuk, siyaset, kiiltiir ve iktisadi alanlarda diinyadaki biitiin {ilkelerin birbirine daha
cok bagimlhi hale gelmeleri ve ortak deger, yaklasim ve tavirlar benimsemeye
zorlanmalart siirecidir (Demir ve Acar, 1992). Sassen (1991) kiiresellesme siirecinin
kentlerin formunda biiyiik degisiklikler yaptigindan s6z eder. Uzmanlagsmis hizmet
endiistrileri kentin sosyal ve ekonomik diizenini yeniden yapilandirirken, kentler ¢cok
genis kaynaklar tizerine kontrollerini yogunlastirmislardir. Boylece yeni bir kent tipi
belirmistir. Bu “kiiresel kenttir’. Onde gelen 6rnekleri ise New York, Londra ve
Tokyo’dur (Sassen, 1991). Kurtarir’in (2006) bahsettigi gibi bu sistemin daha alt
kademelerinde yer alan diger kiiresel kentlerin kiiresel ekonomide islevlerinin ve
rollerinin tanimlanmasi konusunda da c¢ok sayida calisma iiretilmektedir. Bu
kapsamli ¢alismalardan bir tanesi de Loughborough Universitesi Kiiresellesme ve
Diinya Kentleri Arastirma Grubu (GaWC) tarafindan yiiriitiilen ve elli bes diinya
kentinin ortaya koydugu hiyerarsiyi anlamaya yonelen arastirmadir (Beaverstock,

Smith, Taylor, 1999). Kentler, muhasebe, reklamcilik, bankacilik, hukuk
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alanlarindaki ekonomik hizmetlerin sunumu, arastirma-gelistirme ve teknolojik
gelisimlerde Oncli olma ve bilyiikk c¢apl Kkiiltiir sanat ve spor -etkinliklerin
diizenlenmesine gore siralanmaktadir. Siralamanin basinda yer alan kentler sahip
olduklar1 altyapr ve bilgi birikimi ile diinyanin en gelismis ve sermayeyi en ¢ok
ceken ve var eden kentleridir. Diger kentler ise bahsi gecen dlgiitlerin var olmasina
gore siralanmaktadir. Bu kapsamda, kentler sermaye c¢ekebilecek hizmetlerin
bilinyelerinde toplanmasi ve olusmasi i¢in gelisip doniismekte ve biiylik caph
organizasyonlarin  gerceklestigi bolge olabilmek igin birbirleriyle rekabet
etmektedirler. Siralamanin en basinda yer alan kentler, bu durumlariin devamliligi
icin, alt siralarda yer alanlarsa iist siraya gecebilmek i¢in  kent pazarlama

stratejilerini gelistirmektedir.

GaWC arastirma grubunun belirledigi 6lgiitlere gore Diinya kentleri Alfa, Beta ve
Gama olarak ii¢ grupta toplanmaktadir. Alfa grubundaki New York, Londra, Tokyo
ve Paris Diinya Kentleri siralamasmin basinda yer alirken, Istanbul Gama olarak
isimlendirilen tiglincli grupta yer almaktadir (Beaverstock, Smith ve Taylor, 1999).
Diinya c¢apindaki uluslararasi firmalarin merkezi iglevlerinin yer aldig1 kentler “ana
merkez” 6zelligi gostermeleri ile birinci grupta; firmalarin yonetim birimlerinin daha
az da olsa yogunlagma gosterdigi kentler “6nemli merkez” 6zelligi ile ikinci grupta;
“alt merkez” ozelligi gosteren kentler ise iigiincii grupta yer almistir (ODTU-
Matpum, 2005). “Alt merkez” grubunda yer alan Istanbul &nemli uluslararasi
firmalarin merkezi yonetimlerinin yer aldigi, sermayeyi var eden ve ¢eken bir kent
olabilmek icin, altyapisini gelistirmekte, kenti bu yonde doniistirmekte ve cok

boyutlu dinamizme sahip potansiyelini kullanmaya ¢alismaktadir.

2.1.1 Kent pazarlama kavrami ve stratejisinin dayandigi temeller

Sermaye ¢ekebilmek i¢in kentlerin ve kentsel mekanlarin pazarlanmasi kavrami
Saran’in (2005) belirttigi gibi Bati’da 1970’li yillarla birlikte ilk adimini atmuis,
seksenli yillarin sonunda giiclenmis ve yine bu yillarda ilk kent ve bolge pazarlama
konseptleri gelistirilmigtir. Almanya’da kurulan Federal Kent Pazarlama Birligi
(BSCD) kent pazarlamasin1 “ bir kentin hedef odakli gelistirilmesi ve pazarlanmasi
yaklagimi1” olarak ele alir. Buna gore “bu yaklasim miisteri odaklilik felsefesine
dayanmaktadir. Amaci kent halkinin yasam kalitesini yiikselterek giivence altina

almak ve kentin rakip kentler nezdindeki c¢ekiciligini arttirmaktir. Bu da ancak
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sistemli bir planlama silireci ve pazarlama karmasinin araglari yardimiyla
gerceklestirilebilecektir. Pazarlanacak bir {iriin olarak kent, i¢inde yasayan tiim
insanlarin tutumlari, davraniglar ve yaklagimlarinin bir sonucudur. Bu nedenle kenti
olusturan tiim gruplarin (kamu ve 0zel sektor) farklilasan g¢ikarlarini kentin ortak
cikarlar1 dogrultusunda birlestirmek ve bir biitlin olarak degerlendirmek {iizere

giiclerin bir araya getirilmesi biiyiik 6nem tagimaktadir” (Saran, 2005).

Mekan ve kent pazarlama olgusu yazarlar tarafindan farkli yonleriyle
vurgulanmaktadir. Ornegin Ashworth ve Voogd’a gére (1997) kent pazarlamasi
kentlerin pazardaki rekabette O©ne ¢ikmalarin1 saglayan g¢esitli  yollar
tanimlamaktadir. Ayrica, kent pazarlamasi mekandaki sosyal ve ekonomik islevlerin
yararlarinin en iist seviyeye ¢ikarilmasi i¢in belirlenmis hedeflerin gerceklestirilmesi
stireci olarak da goriilebilir. Bu baglamda, Kurtarir (2006) Van der Meer’in (1990),
kentin pazarlanmasini, kentsel fonksiyonlarin sunumu ve yerel halkin, firmalarin,
turistlerin ve diger ziyaretcilerin taleplerinin en uygun kosullarda dengelenmesi i¢in

uygulanan aktiviteler biitiinii olarak tanimladigindan s6z eder.

Kurtarir (2006), Kotler, Haider ve Rein’in (1993) stratejik pazarlamayi, toplumdaki
ana aktorlerin ihtiyaclarmin karsilanmasi amaciyla toplumun tasarlanmasi olarak
ifade ettiginden bahseder. Mekan pazarlama, paydaslar (vatandaslar, calisanlar ve is
cevreleri gibi) toplumdan memnun oldugu, ziyaretciler, yeni isletmeler ve
yatirimcilar beklentilerini o mekanda bulabildikleri siirece basariya ulasabilir
denilmektedir. Bu agidan mekan pazarlamayr hedef pazarlarin ihtiyaglarinin

karsilandig1 bir mekan tasarimi olarak tanimlamaktadirlar.

Kentler diinyadaki ekonomik pastadan en biiyiik pay1 alabilmek, bu yarista 6n plana
gecebilmek icin kentsel mekanlarini pazarlama stratejileri gelistirmektedirler. Oyleki
on planda olan kentler bile Kotler, Haider ve Rein’in da (1993) belirttigi gibi mekan
pazarlama tekniklerini uygulamaya bagslamadiklar1 taktirde mevcut canliliklarini
yitirebileceklerdir. Bu nedenle serbest piyasa ekonomisinin kurallarin1 dayattigi
giiniimiiz rekabet ortaminda kentlerin mekan pazarlama stratejilerini kullanmalari
kacinilmazdir. Amerika ve Avrupa’da kullanilan pazarlama stratejileri, ylikselmekte
olan cevre kentlerde de kulanilmaktadir. Kotler ve Gertner’e (2002) gére mekan igin
olumlu imaj yaratilmasi, girisimcilerin, turistlerin, kurumlarin ve etkinliklerin
cekilmesi mekan pazarlama stratejilerinin amaglarindandir. Bugiin ise mekanlar

turistleri, isletmeleri, firmalar1 ve yetenekli isgiiclinii ¢ekmeye, ayrica trlinlerini
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satabilecekleri yeni pazarlara ulagsmaya ihtiya¢ duymaktadirlar. Bu amagla da
stratejik pazarlama yonetimi araglarinin planlama sistemine uyarlanmasini ve bilingli

markalagmanin yaratilmasinin gerekliligi belirtilmektedir (Kotler ve Gertner, 2002).

Kurtarir (2006), Kotler’in (1993) mekanlarin pazarlanmasi silirecinin basarili
olabilmesi i¢in gercgeklestirilmesini gerekli gordiigii dort pazarlama adimindan s6z
eder. Ilk olarak temel hizmetler ve altyap: konusunda kent sakinleri, is ¢evreleri ve
ziyaretgiler tatmin edilmelidir. Ikinci olarak hem var olan is ¢evrelerinin ve toplum
desteginin stirtidiiriilebilmesi hem de yeni yatirimlarin, is ¢evrelerinin ve insanlarin
getirilebilmesi i¢in mekan yeni ¢ekici 6gelerle donatilmalidir. Ugiincii olarak giiclii
bir imaj i¢in mekan Ozelliklerini ve faydalarini iletisim programlari ¢ergevesinde
aktarabilmelidir. Son olarak da yeni firmalari, yatirimcilari ve ziyaretgileri

¢ekebilmek i¢cin mekan vatandaslar, kurumlar ve liderler tarafindan desteklenmelidir.

Kentlerin ¢ok uluslu sirketlerin merkez yonetimlerini barindiran merkezler olabilmek
ya da olmaya devam edebilmek i¢in yaristiklar1 serbest piyasa ekonomisinin
dayattig1 rekabet ortaminda, 6n plana c¢ikabilmeleri icin ¢esitli stratejilerle
pazarlanmalar1 glindemdedir. Bu pazarlama stratejileri ¢ok uluslu firmalari,
yatirimeilari, ziyaretgileri kente ¢ekmeyi hedeflemektedir. Bu baglamda da onlarin
ihtiyaclarmi karsilayacak altyapt hizmetlerinin olusturulmasi, ilgilerini g¢ekecek
aktivitelerin diizenlenmesi, kentlerin potansiyellerinin iletisim araglar1 yoluyla

aktarilmasi ve hedef kitlelerin olurlarinin alinmasi hedeflenmektedir.

2.1.2 Kent pazarlama siireci

Kentlerin uluslararast sermayeyi ¢ekebilmek i¢in potansiyellerini kullanarak,
rakiplerinden farkli kilinmalar1 gerekmektedir. Kentlerin farkli kilinmasi pazarlama
stireci ile olusturulmaktadir. Bu pazarlama siireci kent yoneticileri tarafindan
kullanilmakta ve kent bu yolla cazip kilinmaya ¢alisilmaktadir. Bu baglamda, Aksoy
ve Robins (1993) Avrupa ve Amerika’da danismanlar ordusunun “kent yoneticilerine
kendilerini nasil pazarlayabileceklerini” anlattigindan s6z ederler. “Kent
girisimciligi” terimiyle ifade edilen bu egilim “giderek kiiresellesen diinya
ekonomisinde sehirlerin ve metropol alanlarin ekonomik faaliyetlerini ve kiiltiirlerini
uluslararasi rekabetin ihtiyaclar 1s181inda uyarlamalar1 gerektigine” isaret etmektedir
(Behrman ve Rondinelli, 1992). Bu baglamda Oncii’niin (1992) de bahsettigi gibi

rekabette basarili olmanin kosulu sadece ekonomik politikalardan degil, sehirlerin
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kendilerini “basarili bir sekilde pazarlayabilmelerinden ve karakteristik farkliliklarini
uluslararas1 ~ goriinti, ses ve ifade pazarinda kendi  avantajlarina

kullanabilmelerinden” gecmektedir.

Evrensel Kiime: Kentler Aras1i Rekabetin Yogunlastiga Kiiresel Pazar
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Kent Pazarlama Siireci

Sekil 2.1 : Kentin pazarlanmasi siirecindeki iligki kiimeleri (Kurtarir, 2006).

Kurtarir (2006) kent pazarlama girisimlerini {iretici, {irtin ve tiikketicinin olusturdugu
iiclii bir yap1 iizerinden tanmimlar (Sekil 2.1). Uretici grup yerel aktdrler ve
aralarindaki organizasyon yapist olarak ifade edilmektedir. Uriin ise; kent yasamina
iligskin gelistirilen proje ve aktivitelerin tiimii olarak adlandirilabilir. Bunlar arasinda
kentsel hizmetler, mekana, sosyal yasama ve ekonomik yasantiya iligkin gelistirilen
biitiin projeleri ve yerelde mevcut potansiyellerin tiimiinii saymak miimkiindiir.
Tiiketici grubu ise; yereldeki mevcut topluluklar ve kentin etkilesimde bulundugu ve
bulunmak istedigi kiiresel aktorleri kapsamaktadir. Bu hedef kitle tanimindan da
anlagilacag1 gibi kapsam, olduk¢a genis tutulmaktadir. Biitiin bu aktorleri yasam
kalitesi yiiksek, ekonomik gelismeyi saglayabilen ve rekabet asamasinda one
gecebilen bir mekanda bulusturmak ve ortaklasa belirlenmis vizyon kapsaminda
yonlendirebilmek icin pazarlama stratejilerinden beslenen kentsel politikalara ihtiyac
duyulmaktadir (Kurtarir, 2006). Uriin, iiretici ve tiiketici arasinda yerel veya kiiresel
aktorlerin kent iizerine irettigi imgeler ve sdylemler de kitle iletisim araglar ile
yayilmakta ve kentin genel imajmi belirlemektedir. Imge ve soylemler, kentin

pazarlanmasinda arag olarak kullanilmaktadir.

Kentlerin pazarlanmalarinin basarili olabilmesi i¢in  Oncelikle temel altyapi

hizmetlerinin geligsmis olmasi, kiiresel ve yerel tiiketicileri tatmin edebilmesi gerekir.
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Koksal’in (1993) da belirttigi gibi “uluslararasi standartta kurum ve islevlerin yer
alacag1 bir mekansal orgiitlenme geregi kacinilmazdir.” Bu da “kentin merkezinde
modern is merkezlerinin, bankalarin, finans merkezlerinin, otellerin, yeni teknolojik
olanaklarla donatilarak yer almasi anlamina gelmektedir.” Ulagim —o6zellikle
havayolu ulagimi kiiresel tiiketiciyi tatmin edecektir — ve iletisim aglarinin gelismis
olmasi, belli standartlar1 yakalamis olmasi beklenir. Bes yildizli otellerin konaklama
islevi disinda, biiylik toplanti salonlar1 ile uluslararasi toplantilara ev sahipligi
yapabilmesi ve dinlenme salonlari, bar, lokanta ve seyir teraslart ile de yerel ve
kiiresel tiliketicilere hizmet etmesine ihtiya¢ duyulur. Modern is merkezleri, finans
merkezleri, bes yildizli ¢ok amacl oteller ve salonlar serbest pazar ekonomisinin
fiziksellesme Ornekleridir. Bu ¢ok amacli merkezlerin varligi, ¢ok uluslu sirketlerin
yapilanmalarmi kolaylagtirmaktadir. Ancak kent pazarlamasinin basarili olmasinda
yalnizca bu temel altyapr hizmetleri yeterli olmamakta, kentin ¢ekici mekanlar ve

aktivitelerle de donatilmasi gerekmektedir.

Kentler pazarlanma siirecinde, kiiresel ve yerel tiiketicilerin bos zamanlarini
dolduracak mekanlarla ve etkinliklerle orgiitlenmelidir. Kentleri 6n plana ¢ikaracak,
tanitacak ¢ekici uluslararasi etkinlikler, aktiviteler diizenlenmeli ve kentler gorsel
mimari 6gelerle ve kentsel tasarimlarla ya da varolan tarihi dokusu ve kiiltiirii ile
tercih edilir hale getirilmelidirler. Yardimci’nin (2005) da belirttigi gibi bir kent
mekaninin alt yap1 hizmetlerini karsilamasindan sonra “cazibesi etkilidir: genellikle
farkli, tarihi veya Dogu’ya 0Ozgli bir hava, kisaca kiiresel sanat pazarinda
pazarlanabilir bir ortam yaratabildikleri Ol¢iide kent mekanlar diizenleyiciler
gbziinde degerlidir.” Buna gore, kentlerin kendilerine 6zgli yerel renkleri sanat
pazarinda farklilik yaratmalarina ve ilgi ¢ekmelerine sebep olmaktadir. Bu durum
cesitli sanat aktivitelerinin kente ¢ekilmesini, kentin diinyaya sanat araciligiyla da
tanitilmasini saglamakta, kenti uluslararasi yatirimcilara ve ziyaretgilere cazip

kilmaktadir.

Bu nedenle son yillarda kentlerin pazarlanma siirecinde farkli kiiltiirel ve tarihi
degerleri sosyal aktorlerce On plana gikarilmaktadir. Kent yoneticileri kentlerin tarihi
merkezlerini, turistler ve sermayedarlara uygun sekilde yenilemekte ve
doniistiirmektedirler. Bu baglamda, Aksoy ve Robins’e (1993) gore kenti sermayeye
daha ¢ekici kilmak, kalifiye elemanlara daha yatkin bir hayat standardi olusturmak

ve kentin turizm potansiyelini daha iyi degerlendirebilmek gibi hedeflerin hepsi
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kiiltiirel stratejilerin gelistirilmesinden gegmektedir. Kentin nasil goriindiigii, nasil bir
imaj ¢izdigi ne sundugu kadar 6nemli olmustur artik. Kentlerin kimligi birbirlerinden
ayrismalariin temel kistasi haline gelmistir. Bu nedenle, kentler kiiltiir merkezleri ve
eglence alanlar1 gibi uluslararasi pazarda kolaylikla pazarlanabilecek ancak yerel
kiiltiirden esintilere de imkan taniyabilecek projelere agirlik vermektedirler. Kentler,
fiziki yatinmlarin Otesinde, uluslararasi arenada reklamlar, sergiler yoluyla
kendilerini tanitmak icin giderek daha cok artan miktarlarda yatirnm yapmak
durumundadir artik. Kentlerin goriintiisti ile ilgili yapilan damismanlhik calismalari

biiyiik bir is alan1 haline gelmistir (Aksoy ve Robins, 1993).

Bu kapsamda, Roche’un (2000) “biiyiik 6lgekli etkinlikler” (mega-events) olarak
nitelendirdigi olimpiyatlar gibi sportif etkinlikler, bienaller gibi sanatsal etkinlikler
ya da AKB’ler gibi kiiltiirel etkinlikler, kentlerin kendilerini diinyaya
pazarlamalarinda etkili unsurlardir. “Cizelge 2.1”de “biiyiik olgekli etkinlikler”
siniflandirmasi ve ornekleri goriilmektedir. Buna gore “biiyiik 6lcekli etkinlikler”
ticari, kiiltiirel , sanatsal, sportif, bilimsel ve politik etkinlikler olarak
siniflandirilabilmektedir.  Onemli karnavallar, festivaller, konserler, yarislar,
konferanslar, toplantilar, fuarlar bu uluslararasi etkinlikler arasina girebilmekte ve
diinya kamuoyunun ilgisini bir kente ¢ekebilmektedir. Bu nedenle kentler her tiirlii

uluslararasi etkinligin biinyelerinde gerceklesirilmesi i¢in yarismaktadir.
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Cizelge 2.1 : Getz’in “biiyiik 6l¢ekli etkinlikler”(mega —events) simiflandirmasi
Judith (2000) ve Erten (2008)’den uyarlanmaistir.

Siniflandirma Ornekler
-Pazar, satis
-Fuarlar
-Toplantilar
-Konferanslar

Ticari Etkinlikler

-Festivaller
Kiiltiirel Etkilikler -Karnavallar
-Dini kutlamala

-Konserler
Sanatsal Etkinlikler -Sergiler
-Odiil Térenleri

-Spor Yarislar
Sportif Etkinlikler -Spor Turnuvalari
-Eglence Oyunlari

-Egitim Seminerleri
Bilimsel Etkinlikler -Workshoplar
-Kongreler

-Acilis Torenleri

Politik Etkinlikler -VIP ziyaretler

Bu etkinliklerin diizenlendigi mekanlar da en az etkinlikler kadar 6nemli olmaktadir.
Etkinlikler tarihi mekanlarda gerceklestirilerek, kentin kiiltiirii ile de biitiinlestirilip,
kentin gorsel tamtiminin yapilmasi amaclanmaktadir. Ornegin New Orleans-French
Quarter Festivali kentin uluslararasi etkinlikler araciligiyla pazarlanmasinda etkili
olmus, yerel ve kiiresel turistleri kente festival zamaninda ¢ekmis, kenti cazip hale
getirmistir. “Sekil 2.2 de New Orleans-French Quarter Festivali sirasinda kentin
tarihi meydanindaki insan kalabaligi ve kentin tarithi mekanlarinin festivalle

biitlinlestigi goziikmektedir.
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Sekil 2.2 : New Orleans-French Quarter festivali (Url-1).

Sekil 2.3 : Bilbao Guggenheim miizesi (Url-2).

Son yillarda kent pazarlanmasinda yildiz mimarlarin tasarladiklart modern anitsal
yapilar da tercih edilebilmektedir. Kentler yildiz mimarlarin yapitlarn ile
donatilmakta ve bu yolla da pazarlanabilmektedir. Buna verilebilecek en iyi 6rnek
elbette Bilbao Guggenheim miizesidir. Miizenin yapimindan sonra bir endiistri kenti
olan Bilbao’nun doniigserek bir turizm kenti haline geldigi bilinmektedir. “Sekil 2.3

de Bilbao Guggenheim miizesi goziikmektedir. Bir binadan ¢ok bir heykeli andiran
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gorliniisii ile miize bir gosteriye doniismektedir. Foster’a (2004) gore kiiltiir
merkezleri, “kentlilerin biraraya gelecegi kamusal mekanlar” olmaktan ziyade,
gorkemli birer gosteri sahasi, turistik biiylilenme sahalar1 gibi goriinmektedir. Guy
Debord (1996) gosteriyi, “sermayenin, bir imge haline gelecek oOlglide birikmesi”
seklinde tanimlamaktadir. Gehry ve benzeri mimarlarla birlikte simdi tersi de
gecerlidir: Gosteri, “imgenin, sermaye haline gelecek olcilide birikmesi”dir (Foster,
2004). Yani, giiniimiizde Bilbao Guggenheim gibi heykelsi yapilarin, miizelerin {inlii
mimarlar tarafindan ingasi1 sermayenin mekansallasmasindan ¢ok mekansallagsma
tizerinden sermaye g¢ekilme amacini temsil etmektedir. Bu yapilarin varliklar
bolgenin tanitimini yapmakta, bolgeyi daha cazip hale getirmekte, uluslararasi

ziyaretgileri ve sermayeyi bolgeye ¢cekmektedir.

2.1.3 Kent pazarlama siirecinde kentsel doniisiim projelerinin 6nemi

Kentler eskimis ve islevini yitirmis kentsel dokularini ve mimari miraslarini
uluslararas1 sermayeyi ¢ekebilecek, “biiylik ¢apli etkinliklere” ev sahipligi
yapabilecek, yerli ve yabanci turistleri agirlayabilecek sekilde yeniden
bicimlendirmektedir. Kentsel donlisim (urban regeneration) olarak nitelenen bu
stire¢ kentlerin pazarlanmasinda 1970’11 yillardan itibaren kullanilmaya baslanmustir.
Kiiresel rekabetin arttifi ve kentlerin yarigmaya basladigi bu donemde kentsel
dontisiim yaklasimi “sehirlerin yipranmis kentsel alanlarini turizm endiistrisi ile

iyilestirmenin 6nemini vurgulamistir” (Giirler, 2003). Kentsel doniisiim (urban
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regeneration) kavrami Tiirkiye’de “yenileme” “yenilesme” “yeniden canlandirma”
gibi farkli isimlerle de anilmaktadir, ancak hepsini kapsayan ve en ¢ok kullanilani
“donlisim”  sozciigi oldugu icin bu tez kapsaminda “donlisim” soézclgi
kullanilacaktir. Budak (2007) kentsel doniisiimii, temel olarak kentsel alanda yasanan
sorunlarin, fiziksel, ekonomik ve sosyal boyutlarin birlikte ele alinip, biitlinlestirici
bir yaklagimla ¢6ziilmesi olarak agiklamaktadir. Kentin ¢6kiintli alanlar1 olarak kabul
edilen kentsel alan parcalarinin, canlandirilip hayata dondiiriilmesi sonucu, kente
yeniden kazandirilmasi doniisiim sayesinde miimkiin olabilmektedir. Kentsel
doniigiim bunu terk edilmis, kohnelesmis, eskimis kentsel alan pargalarina sosyo-
kiltiirel, ekonomik ve fiziksel ag¢ilardan yeni bir kimlik ve karakter yiliklemek

suretiyle bagarmaktadir.
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Giirler (2003) kentsel doniisiimii dort donemde incelemektedir. 1910-1940 arasi
birinci dénem sehirlerin savas sonrast yapilanmasi ve endiistrilesmesidir. Bu
donemde modern sehirler planma amaciyla kentsel yenileme yaklagimi goriiliir.
1940-1960 arasi ikinci donem sehirlerin savas sonrasi yeniden yapimi ve endiistri
alanlarinin merkez disina tasinmasidir. Bu donemde de endiistri alanlarinin merkez
disina taginmasi sonucu bosalan kent i¢i endiistri alanlarinin rehabilitasyonu sehirde
kentsel donilistimiin miidahale bicimidir. 1960-1980 arasi iiclincii dénem diinya
kentlerinin formasyonu ve endiistri alanlarinin merkez disina taginmasidir. Sermaye
dolagimi ve toplum hareketi sayesinde terk edilmis kentsel alanlarin yeniden-
canlandirilmasi, schirde kentsel doniisiimiin miidahale bi¢imidir. 1980’den
giiniimiize kadar olan donem ise dordiincii donemdir ve bu donemde sehirlerin
kiiresel yeniden yapilandirilmasi goriilmektedir. Sermayenin dolasimi sayesinde
¢Okmiis kent i¢i alanlarin kentsel ronesansi, sehirde kentsel doniisiimiin miidahale
bicimidir. Kentlerin pazarlanmasi i¢in kentlerin tarihi kent i¢i mekanlariin yerel ve
kiiresel tiiketicileri cazip gelecek sekilde yeniden yapilandirilmalar1 bu déneme denk
gelmektedir. Giirler (2003) 1980°den giiniimiize kadar olan siireci “sehirlerin kiiresel
yeniden yapilandirilmasi” olarak tanimlar. 1980’lerde enddiistri sonrast piyasa
yonelimli kentsel ronasans yaklasimi, diinya kentlerinin ¢okmiis kent ici endiistriyel
(tarihi) alanlarina yonelik yeniden gelistirme programlarinin 6nemini; 1990’larda ise
endiistri-sonrasi rant yonelimli kentsel ronasans yaklasimi, kiiresel sehirlerin kiiltiirel
ve tarihi kent-i¢i alanlarina yonelik yeniden-yapilandirma programlarinin 6nemini
vurgular. 1980 sonrasinda, yeniden canlandirma yonelimli kentsel yeniden iiretim
semasi ile kent ici tarihi alanlar kentsel doniisiim siirecinde odak kentsel alanlar
haline gelmistir. Bu sema dahilinde iki farkli tutum vardir. Birincisi, kentsel doku ve
mimari yapilarin tarihi kalitesini, tarihi miras endiistrisi ile yeniden canlandirma
ve/veya deger artis1 saglamak amaci ile korumak fikrine; ikincisi ise kentsel dokuyu

ve mimari yapilar1 yikip yeniden yapma fikrine dayanir (Giirler, 2003).

Glinlimiizde kentsel doniisiim turizm odakli olarak ger¢ceklesmekte ve kentlerin tarihi
ve kiiltiirel degerleri olan yapilar1 yerel ve kiiresel tiiketicilerin ilgilerini ¢ekebilecek
sekilde yeniden yapilanmaktadir. Islevlerini yitirmis, eskimis kent i¢i kiiltiir miras
yapilar ve kentsel alanlar ya onarilip, yeniden islevlendirilerek degerlendirilmekte ya
da yer yer kent i¢i bolgeler yikilarak turistik alanlara doniistiiriilmektedir. Her iki

sekilde de kentlerin pazarlanmas:t i¢in kentin kiiltiirel ve tarihi degerleri
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turistiklestirilmekte, kent icinde ilgi ¢ekebilecek kurgusal sahneler yaratilmakta ve

kent tiyatrolastirilmaktadir.

Kentler uluslararas1 oOlgiitlerdeki altyapist ve hizmetleri, kiiltiirii, tarihi, modern
mimari yapilari ve kentsel tasarim projeleri, ya da biiyiik caph etkinlikleri ile yerel ve
kiiresel tiiketicileri cezbetmekte, kentlere turistleri ve sermayeyi ¢ekmektedir. Bu
siirecin devami i¢in de kendilerini siirekli doniistiirmekte ve yenilemektedirler.
Doéniisiim projeleri kentlerin potansiyellerinin ortaya ¢ikmasi ve degerlendirilmesi

icin kullanilmaktadir.

2.1.4 Kent pazarlama araci olarak kentsel imge ve soylemlerin iiretilmesi

Kentlerin tliketiciler tiizerindeki izlenimleri iretilen imgeler ve sdylemlerle
olusturulmakta, yerel ve kiiresel aktorlerin sdylemleri iletisim araglar ile tiiketicilere
ulagsmakta ve onlar etkilemektedir. Kentlerin pazarlanmasinda araci olan kentsel
imge ve sOylemler pazarlanma siirecini tamamlamakta ve kentler arasi rekabeti
hareketlendirmektedir. Pazarlamanin basarili olabilmesi i¢in daha 6nceki boliimde de
bahsettigimiz gibi kentsel iirlinlerin (mekanlarin) 6zelliklerinin ve faydalarinin
iletisim araglar1 c¢ergevesinde aktarilmasi ve vatandaglar, kurumlar ve liderler
tarafindan da desteklenmesi gerekmektedir. Bunun i¢inde pazarlama girisimlerinin
imge ve sOylemlerle ilgi ¢ekecek sekilde anlatilmasi ve cazip sekilde sunulmasi

kag¢inilmazdir.

Kentlerin ve kentsel mekanlarin toplumlar ve kurumlar iizerindeki izlenimleri yani
imgeleri (imajlar1) kentlerin pazarlanmasinda ¢ok etkilidir. Imge, imaj (image) Demir
ve Acar’in (1992) Sosyal Bilimler Sozligii'nde duyunsal bir yasantinin beyinde
temsil edilmesi ya da bir kisinin, firmanin veya kurumun zihinlerindeki olumsuz ya
da olumlu izlenimi olarak tanimlanir. Bir kent iizerindeki olumlu imgeler kentin
ragbet gdrmesini saglarken, olumsuz kaliplasmis imgeler —cogu zaman yanlis ya da
gecersiz olsalar bile — kente sermayenin gelmesini engeller. Olumsuz bir kentsel
imgesi olan bir kentte uluslararasi etkinlikler diizenlenmez, kente turistler gelmez,
biiyiik uluslararas1 sirketler kente yatinm yapmaz. Bu durumda kentlerin
pazarlanmasi i¢in kentin tanitiminin yapilmasi ve kent imgesinin kuvvetlendirilmesi
esastir. Peker’in (2006) de bahsettigi gibi bu rekabet ortaminda artik, kentler ve kent
imajlar1 (imgeleri) diger biitiin pazarlanabilen iiriinler gibi {iretilmeye agik hale

gelmektedir. Kentlerin hem kiiresel sermayeye hem de istenen tiirden insanlara cazip
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hale gelmesi i¢in, baska kentlere gore “goreli bir konum/ayirt edilebilir bir imaj
(imge)” olusturabilmesi 6nemli bir koz olarak kullanilmakta ve “kentsel mekanin
kalitesi” rekabet kabiliyetine etki eden anahtar faktorlerden biri haline gelmektedir.
Mekan artik kendi basma varligi olan bir nesne degil, 6zellikle modern giiniimiiz
toplumunda kiiresel akiglarin belirledigi toplumsal iliskiler sonucunda iiretilen,

imajlar (imgeler) araciligiyla sekillenen bir nesne durumundadir.

Sonmez’e gore (2007) kent imgesi, farkli okuyucular i¢in kentin ortak anlamina
iliskin bir veri olabilir. Tek bir kent imgesinden degil, ama kentsel yasamin igine
sizmig, o kentin ayrilmaz bir pargasi olmus mekansalliklardan, o kentle anilan,
kentsel ve mekansal simgelerden, anitlardan, cografi ve iklimsel kosullarla zihinlerde
yer eden, kartpostallasmis kent goriiniimlerinden séz edilebilir. Kentsel imgeleri,
kentsel anlamlarin tartisilmasinda bir veri haline getiren, toplumun ortak bir

belleginde bilingsizce, farkinda olmadan yer etmis olmasidir.

Robins (1999) imgelerin diinyadaki olaylarin gercekligini 6nlemek, reddetmek ve
inkar etmek iizere de kullanilabilecegine dikkat ¢eker. Neyin goriintiilendigi kadar,
hatta daha da Onemli bir soru neyin goriintiilenmedigi (screened out) sorusudur.
Buna gore kent pazarlamasinda kentsel imge iiretiminde kentin ger¢eklerinden ¢ok
kentin kurgusal gergekligi 6ne ¢ikarilir ve yoksullugu, diizensizligi, giivensizligi gibi
olumsuz yanlar1 gizlenir. Kent ilizerine giivenli, kuralli, temiz, giizel gibi kurgusal
imgeler yaratilir. Ornegin, Istanbul’da oldugu gibi bir kentin aydimnlatilmasimin
reklaminin yapilmasi, yerel ve kiiresel tiiketicilerde kentin daha gilivenilir bir yer
oldugu izlenimini yaratir. Bu durum tanitimlarda dogrudan sdylenmese de
tilkketicilerin fantazilerini harekete gecirir ve tiiketicinin yeni anlamlandirmalar
yapmasina sebep olur. Ancak burada kitle iletisim araglar1 bize gercek gostergeleri
degil, Baudrillard’in (1997) da bahsettigi gibi “ger¢ekligin teminatiyla dogrulanmis

gostergeleri tiikettirir.”

Kentlerin rekabet edebilmesi ve kendilerini diinyaya pazarlayabilmesi i¢in kiiltiirel
farkliliklarini ortaya ¢ikarmasi ve sunmasi gerektiginden bahsedilmistir. Buna gore
kentler daha farkli olduklarina, 6zel olduklarina dair de yeni imgeler yaratmaya
calismaktadir. Ornegin, Istanbul Osmanli kiiltiiriinii yeniden canlandirmaya,
diizenledigi  etkinliklerle  farklikliklar ~ yaratmaya  calismakta,  kiiltiirlinii
turistiklestirmektedir. Eski Osmanli mahalleleri kurgulamasi ve tiiketicilere yeni bir

gerceklik sunmasi da bundan dolayidir, iiretilen yeni imge tiiketicileri kentin
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digerlerinden farkli oldugunu diisiinmeye yoneltmektedir. Burada, Baudrillard’in
(1997) bahsettigi Boorstin’in The Image (Imge) kitabinda sdziinii ettigi sézde-olayin,
sOozde tarihin, s6zde-kiiltiiriin diinyasina girilmektedir. Yani hareketli, celiskili,
gercek bir deneyimden hareketle degil ama kodun 6gelerinden ve aracin teknik
giidimlenmesinden hareketle yapay olarak iiretilmis olaylarin, tarihin, kiiltiiriin,
tiretilmis disilincelerin diinyasina. Hangisi olursa olsun her anlamlandirmay1

tilketilebilir olarak tanimlayan iste budur, baska hicbir sey degil.

Kentsel imgeler yerel ve kiiresel sosyal aktorlerce kentin pazarlanmasi amaciyla
tiretilmekte ve kentle ilgili olumlu izlenim yaratilmaya c¢alisilmaktadir. Bu
izlenimlerin yaratilmasinda gazete, dergi, internet ve televizyon gibi gorsel ve yazili
iletisim araglar1 kullanilmakta ve sdylemler araciliiyla kent iizerine olumlu imgeler

olusturulmaktadir.

Sénmez’e (2007) gore kentsel sdylemler, kentsel baglami olusturan, kentin fiziksel
yapisini tanimlayan her tiirden unsurun (mimarhigin kapali bilgi diinyasina ait
tiretimler ve erk sahiplerince ortaya konmus kentsel sistemlere eklemlenen ya da
mevcut bir olusumu doniistiiren projelerin tiimii), kentsel gercekligin dil {izerinden
yeniden kurulmasiyla olusmus bir katmandir. Bu katman, baz1 kavramsallagtirmalara
dayanan kentsel gercekligi daha belirginlestirir. Kentin mekansal pratikleri ile kent
lizerine bilgi lireten sdylem pratikleri (kentsel gerceklik ile sdylem iizerinden kurulan
temsili gerceklik) kimi zaman Ortlismekle birlikte, kimi zaman olmayan bir idealin

tezahiri de olabilmektedir.

Kent pazarlama araci olarak kullanilan kentsel sdylemler kentin yerel ve kiiresel
sosyal aktorlerince iiretilir ve kentin oldugundan daha olumlu ya da daha cazip
gbozilkmesini saglarlar. Kitle iletisim araglart yoluyla hedef kitlelere ulasan
sOylemlerle hedef kitlelerin zihinlerinde kent iizerine olumlu izlenimler yaratilir.
Kentle ilgili degisimler ve doniisiimler —kentsel doniisiim projeleri, mimari projeler
ya da altyap1 ¢alismalari— sdylemler araciligiyla olumlanir, bu yolla hedef kitlelerin

destegi ¢ekilir.

2.2 Seyir, Gosteri, Seyirlik Gosteri Kentleri, Kentin “Tiyatrolasmas1”

Daha onceki boliimlerde, diinyada bilgi ve iletisim teknolojilerinin ilerlemesi ile

degisen ekonomik kosullar kentlerin yeniden yapilanmasini ve kentlerin birbirleriyle
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sermaye ve kalifiye Kkitleleri ¢ekme yarisina girdiginden bahsedilmistir. Kentlerin
kendilerini yerel ve kiiresel tiiketicilere pazarlamalari, kentlerin her tiirlii kentsel
irtinlerini —mimari yapilanmalar, sosyal aktiviteler, kentsel tasarimlar— iletisim
araglar1 yoluyla “gosterisellestirmeleri”, turistiklestirerek, tiiketicilerin “seyrine”
sunmalari, kent pazarlama siireci olarak aciklanmistir. Bu boliimde kentlerin
pazarlanma siirecinin bir sonucu olarak nasil gercek yasamdan koparildigr ve
kurgusal sahnelemelerle bir tiyatro oyununa cevrildigi “tiyatrolastigi”, “seyirlik

gosteri kentlerine” dontistiigii agiklanacaktir.

Oncelikle kavramlari sozlilk anlamlariyla incelemek gerekmektedir. Buna gore
“seyir” kelimesi Tiirk Dil Kurumu’nun sozligliinde “eglenmek igin bakma,
hoslanarak bakma, temasa” ve “bakip eglenecek sey, eglendirici durum” olarak
aciklanmaktadir. “Gosteri” kelimesi ise “ilgi, dikkat ¢cekmek i¢in bir topluluk oniinde
gosterilen beceri veya oyun”, “genellikle sarki, dans vb. eglence tiirlerinin yer aldigi
gosteri, sov” ve “bir seyi tanitmak amaciyla yapilan sunum, demostrasyon, demo”

olarak ifade edilmektedir.

Barker (2006) gosteri kelimesinin ¢agdas elestirel diisiince alanindaki kullanimin,
Guy Debord’un 1967°de yazdig1 Gosteri Toplumu kitabina dayandirir. Bu kitapta
Debord, sitiiasyonistler diye bilinen Fransiz devrimci grubun fikirlerini gelistirir.
Sitliasyonistlerin temel tezi s0yle Ozetlenebilir: Mevcut kapitalist {iretim
kosullarinda, hayat biiylik 6l¢iide imgelerle dolayimlanir. Ne var ki “gosteri” bir
imgeler yiginindan ibaret degildir, ger¢ek sosyal iliskilerin dondurulmus ve
saptirilmig bir versiyonunu olusturur. “Gosteri” kavrami dogrudan dogruya Marksist
bir kiiltiir elestirisi geleneginden tiiretilmistir: 20. ylizyilda giderek artan
metalagsmadan ve giindelik hayatin (6zellikle bos zamanin) biirokratiklesmesinden
kaygi duyan bir gelenektir bu. Onemle iizerinde durdugu konu, yiiksek diizeyde
teknolojiklesmis kitle kiiltiirii tiikketimidir; bunun, toplumun g¢ogunlugunu gergek
ihtiyaglarina yabancilastirarak sermayenin ¢ikarini korudugu o6ne siiriiliir. Debord
(1996) bunun yam sira, yanilsamanin ve ideolojinin alani olarak goérdiigii imge
tizerinde durur; yani, bir hiikmetme bi¢imi olarak gorselligi ele alir, seyirciyi

kandirarak, bastan ¢ikararak veya sersemleterek teslim alan bir gorsellikten s6z eder.

Baudrillard’a (1997) gbére metanin mantig1 giiniimiizde sadece emek siireclerini ve
maddi triinleri degil, tiim kiiltiiri, cinselligi, tiim insani iligkileri, bireysel fantezilere

ve itkilere kadar, denetimi altina alarak genellesmistir. Sadece tiim iglevlerin, tim
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ihtiyaclarin kar terimleriyle nesnellestirilmesi anlaminda degil, ayn1 zamanda her
seyin gosterisellesmesi, yani her seyin imgeler, gostergeler, tiiketilebilir maddeler
olarak c¢agristirilmasi, kigkirtilmasi, diizenlenmesi gibi daha derin bir anlamda her

sey bu mantik tarafindan ele gegirilmistir.

Seyirlik gosteride seyredenlere sonsuz bir mutluluk vaat edilir. Baudrillard’in (1997)
belirttigi gibi mutluluk, tiiketim toplumunun mutlak goéndergesidir. “Mutluluk
kavraminin ideolojik giicii toplumsal ve tarihsel olarak modern toplumlarda mutluluk
sOyleninin esitlik sdylenini devsiren ve canlandiran sdylen olmasindan ileri gelir”
(Baudrillard, 1997). Seyredenler gosterinin hayali kurgusu icinde gercek diinyadan
kopuklasir, ancak yeni kurgusal imgeleri tiiketerek var olur ve bundan da memnun
kalir. Featherstone (1996) gostergelerin asir1 iiretimi ve imajlarla simiilasyonlarin
yeniden iretiminin, istikrarli anlamin yitisine ve izleyiciyi istikrar duygusunun
Otesine tagiyan carpict kolajlarin sonsuz akisindan kitlelerin biiylilenmesiyle

gercekligin estetiklestirildiginden bahseder.

Bos zaman kavrami ve bos zaman etkinlikleri mutluluk vaadinin gerceklesmesi i¢in
vardir. Featherstone (1996) “niifusun alternatif bir “daha iyi” toplumsal iliskiler
seceneginden “bastan ¢ikartilarak™ uzaklastirilmasina ve ideolojik manipiilasyonuna
neden olan bos zaman ve tiiketim faaliyetlerinin cagdas Bat1 toplumlarindan giderek
on plana” ciktigindan bahseder. Bos zaman etkinlikleri kentlerin tiiketilmesinde
aracidir. Kimi zaman bir miizenin ya da bir serginin gezilmesi, bir festivale
gidilmesi; kimi zaman da tarihi bir mekanin ya da dogal giizellikleri ile cezbeden bir

yerin seyredilmesi ile kentin potansiyellerinin tiiketildigi gozlenir.

Harvey (1996) seyirlik gosterinin, ABD kentlerinde, 60’11 yillarda donemin kitlesel
muhalefet hareketlerinin i¢inden ¢iktigindan bahseder. Sivil haklar gosterileri, sokak
gosterileri, i¢ kent ayaklanmalari, savas karsiti dev gosteriler, karst kiiltlir gosterileri
(6zellikle rock konserleri) modernist kent yenileme ve konut projeleri zemini
tizerinde uguldayan memnuniyetsizlik dalgasinin sivri uglaridir. Ama yaklasik
1972°den bu yana, seyirlik gdsteri baska giiclerce ele gegirilmis ve baska amaclarla

kullanilmaya baslamuistir.

“Seyirlik gosteri kenti”’nde her sey yeni bir kurgulamadan ibarettir. Bu yeni
kurgulamada tarih, kiiltiir, doga giizellikleri yeniden anlamlandirilir ve yerli ve

yabanci turistlerin kullanimina acilir. Kentin diger gosteri kentlerinden farkli olmasi
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amaclanir, ancak ¢agdas tiiketici ihtiyaclarini da karsilamasi beklenir. Hepsinde ayni
konaklama, yeme-igcme, eglence ve aligveris birimlerinin ayni standartta bulunmasi

hedeflenir. Farkli olan ayn1 bigimlerde farkli kiiltiirlerin gosterimidir.

Kentin kiiltliriintin, dogal ve tarihi giizelliklerinin seyre agilmasi ile baslayan
tiikketimin siirekli olmasi, kentin kendini siirekli yenilemesiyle miimkiindiir. Kentin
var olan kaynaklarini farkli bicimlerde gdsterime sunmasi ile ya da tamamen yeni bir
gosterimi ithal etmesi yoluyla, kent kendini yeniler ve dolagimi saglar. Bu durum
hem yerli hem de yabanci tiiketicilerin dolasimina agilan kentte, Urry’nin (1999) de
belirttigi gibi “hem yerlerin birbirlerinden farkli goriinmelerini saglamak hem de
onlar1 belirli ¢cagdas ¢evre ve yer imajlariyla tutarli kilmakla” ilgilidir. Urry (1999)
1990°da turist bakisi lizerine yazdig: kitabinda Sidney sakinlerini, Sidney’e bakislar
acisindan “gercek” turistlerle uyum icinde olan ve ayni zamanda da bu bakisin canli
nesnelerine doniisen “yurttag/turistler” olarak sorgular. Bu baglamda, Urry (1999)
gecmise ait nesne ve imajlarin su anda, “potansiyel zihinsel hatiralar, kamera
malzemeleri, hatirlanacak ‘goriintiiler’ olarak, anlasildigindan ve goriildiigiinden s6z
eder. Bu nedenle yaygin ve somiirgelestirici bir turist bakisinin gelisimi vardir. Bu
gorsel tiiketim i¢in yeniden yapilandirilan gevrelerin donistiiriilmesine etki eder.

Urry (1999) turist bakis bigimlerini ¢izelgede karsilastirir (Cizelge 2.2).

Cogu turistin durumu, bu farkl: turist bakislarinin karmasik kombinasyonlarini igerir.
“Cizelge 2.2”de turist bakis1 bicimleri romantik, kolektif, seyirlik, cevresel ve
antropolojik olarak siniflandirilir. Ancak bakis bigimlerinden bir kismi yerin 6zlinii
daha iyi anlamaya ve yeri korumaya yonelikken bir kismi goriintiileri hizla tiiketip
yeni goriintiiler aramaya yoneliktir. Romantik bakis bicimi turistin tek basina
gerceklestirdigi, bozulmamis dogal giizellikleri, otantikligi aradigi bigimdir. Buna
karsin kolektif bakis turistlerin toplu olarak gerceklestirdigi, insan elinden ¢ikmis
giizelliklerin ve sahnelemelerin izlendigi bi¢imdir. Insanlarin yapay yerler kurmaya
baslamalarindan dolayi, dogal olani, otantik olani bulmak imkansizdir. Boylelikle
turist mekanlari, MacCannell’e gore, “sahnelenmis otantik-lik” ¢evresinde
orgiitlenmektedir (Urry, 1999). Seyirlik turist bakist da turistlerin toplu halde
gerceklestirdigi, mekanlar1 6ziine inmeden kisa karsilagmalarla fotograf makinasi,
kamera gibi teknolojilerle goriintiiledigi ve tiikettigi bicimdir. Cevresel turist bakisi
bicimi kolektif orgiitlenme ile mekan1 anlamaya yonelik aragtirmak ve incelemek

icin yapilan bi¢imdir. Antropolojik turist bakis1 bigimi ise yalniz yapilan ama etkin
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yorumlamay1 barindiran muhtemelen mekan bozulmalarina kars1 ¢ikacak korumaci
yaklasima sahip bakis big¢imidir. Urry (1999) bu farkli bakislarin toplumsal
orgiitlenmesinin ¢esitli fiziksel ve insa edilmis ¢evreler ilizerinde nasil etkide

bulundugunu goéstermek tizere arastirmalar yapilmasi gerektigini vurgular.

Cizelge 2.2 : Turist bakisi bigimleri (Urry, 1999).

Smniflandirma  Ozellikler

-yalmizlik

-stirekli icine dalma

-gore, husu, aura gerektiren bakis

Romantik

-komiinal etkinlik
. -ortak karsilagmalar dizisi
Kolektif -tanidik olana bakma
-komiinal etkinlik
Sevirlik -kisa karsilagsmalar dizisi
y -farkli gostergelere bakma ve biriktirme
-kolektif orgilitlenme
Cevresel -arastirmak ve incelemek tizere siirekli
ve didaktik goz gezdirme
-yalmizlik
Antropolojik  -stirekli i¢ine dalma
-g6z gezdirme ve etkin yorumlama

Urry (1999) birinci olarak turizmin, fiziksel ve insa edilmis g¢evrelerin gorsel
tilketimiyle ve pek cok durumda buralarin stirekli sakinleriyle temelden ilgili
oldugundan s6z eder. Bu durum, ¢ogu kez devletin etkin sekilde katildig1 bir siireg
olan, ¢evrelerin, yerlerin ve insanlarin, turist nesneleri olarak diizenli bigimde
yapilmalar1 ve yeniden yapilmalari sonucunu dogurur. ikinci olarak, gorsel
tilketimden s6z etmek, turistlerin bakmaya c¢alistiklar1 yerleri ve gevreleri tlikettigini
ya da silip siiptirdiigiinii ileri siirmektir. Pek cok insan, gorece zarar gormemis
cevreleri ziyaret etmek ister; ama bu neredeyse imkansizdir. S6z konusu ¢evrenin ya
dogrudan ya da acgik¢a yapay “sahnelenmis otantiklik™ yerleri insa edilerek, dolayl
bigimde tiimiiyle tahrip edilecegini bilir. Ugiincii olarak, turist pratikleri, daha
onceleri etkin katilime1 olmamis nufiis gruplar1 arasinda daha etkin olarak yayilirken,

yeni tliketim bicimlerine yonelik talep ve onlarin gevresel maliyetleri belirgin
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bicimde artmaktadir. Bu kapsamda, turizmin en gili¢ ¢agdas c¢evre sorunlarinin bir

kismin yarattigini sdylemek, tiimiiyle hayal {iriinii degildir.

Glinlimiizde “seyirlik gosteri kenti” tiiketimin kentidir. Her tiirlii nesnesinin
tilkketilmesi i¢in sunuldugu kenttir. Kent sakinlerinin de turistlestigi, kente turist
goziiyle baktigi, kentin hi¢ gosterilen sekliyle var olmayan tarihini ve kiiltiirtini
seyrettigi ve hizla tiikketip yeni sunum bi¢imlerini arzuladig: kenttir. Erkal’in (2007)
makalesinde bahsettigi {izere bir¢ok diinya kentinde, giindelik hayat gittik¢e artan bir
bigimde, turistik diinyadan ayristirilamaz hale gelmistir. Bu ¢ercevede Isvecli Ulf
Hannerz’in “Diinya Kentlerinin Kiiltiirel Roli” adli makale referans olabilir.
Hannerz, turizmin gostergebilimi iizerine ¢alisan Jonathan Culler’a referans vererek,
Roland Barthes’in kuramlarinin ¢ergevesinde turistlerin her seyi bir “gdsteri” haline
doniistiirerek “islevselliginin” ve baglaminin diginda algilamaya egilimli olduklarini
belirtir. Turistler goriineni isleviyle ve baglamiyla kavrayacak siirede bir yerde
kalmadiklar1 i¢in, rehber kitaplari ve kameralarn ile gostergeleri ararlar; ayni
zamanda bu imgelerin kiiresel dolasiminda ve yayiliminda dolayli olarak etkin
olurlar. Turistlerde agik olarak tanimlanabilen bu davranis bigimleri, diinya kentinin
diger gecici niifuslarinin da {isti kapali olarak paylastigi bir algilama tarzidir; bu

gruplar deneyimledikleri mekanlar1 gosteriye doniistiirtirler.

Turistik  bakisin, turizm ve kent caligmalarinda gostergebilimsel agidan
degerlendirilmesi, mekanlarin gosteri olarak donilismesi ve “goériinmeye deger
kilinmasinin” elestirisi, 1990’larin basindan itibaren 6ne ¢ikan bir yaklagimdir; ayni
donemde mimarlik disiplininde de benzer elestirilerin portmodern mimarlik ve onun
modernitedeki kokenleri cergevesinde etkin oldugu goriiliir. Christine Boyer’in
(1996) “Kollektif Bellegin Kenti” adli kitabi bu anlamda 6nemli bir referanstir.
Boyer, tarihi koruma, kentsel tasarim ve postmodern mimarlik uygulamalarini, 1970
ve 80’lerde Amerikan ve Avrupa kentlerinde gergeklestirilen kentsel doniisiim
projeleri 6zelinde elestirme yoniinde basladig1 arastirmasinda, kentin ve mimarligin
gostergeler halinde temsilin ticari ve politik amaglarla kullaniminin kékenini 19.
yiizyila kadar siirer. Yazara gore, 1980’ler sonrasi kent, Guy Debord’un 1967°de 6ne
stirdiigii ¢ergevede, gosteri toplumunun yeridir. “Gosterinin kenti” tatil olgusunun ve
giindelik hayatta bos vakitlerin artmasiyla gergeklesecektir. Modernist kentin aksine
postmodern kentte kamusal mekanlar ticarilesmis gosterilerin sahnesine dontisiir.

Mimarlik, salt kendi varlig1 ile bu gosterinin bir parcasidir. Mimarlik yarigmalari,
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projelerin medyada duyurulmasi, insaatin kendisi, mimari tasarimin referanslar1 ya
da mimarin kimligi ve taninmishgi, yeni teknolojilerin tasarimda ve ingaatta
kullanimi, projenin ¢oklu islevlere agik olmasi, yapinin malzemelerinde ve
detaylarinda miikemmelligi gibi basliklar yaninda, icerdigi aktivitelerle mimarlik
kentsel bir gosteri haline gelebilmektedir. Gosteri olarak mimarlik c¢abuk
tilketilebilecegi i¢in, kiiresel kentler rekabet halinde yeni mimari yapitlari
projelendirmek, hatta tarihi mekanlar1 bile yeniden tasarlamak durumundadir; yeni

imgelere ve ikonlara ihtiya¢ duymaktadir (Erkal, 2007).

Baltimor gibi bir kentte seyirlik gosterinin evrimi hem tipiktir hem de d&greticidir.
Sokak gosterileri bu kent merkezinin canlilifin1 ve o giine kadar yapilmis yatirimlari
tehdit etmistir. Konut ve Baymndirlik Bakanligi’nin daha sonra kaleme alinan bir
raporunda soylendigi gibi, “1960’l1 yillarin sonundaki toplumsal olaylarin yarattig
korkuya ve insanlarin bundan dolay1 kent merkezine yaklagamamasina bir son verme
zorunlulugundan dogan Baltimor Sehir Fuari (...) kentsel yeniden gelismeyi tesvik
etmek icin baslatildi.” Fuar kentteki mahallelerin ve etnik gruplarin ¢esitliligini
yliceltmeye yonelecek, hatta (irksal degil ama) etnik kimligi tesvik etmek ig¢in
elinden geleni yapacakti. Tlk acildig1 y1l (1970) fuar1 340 bin kisi ziyaret ediyordu;
ama 1973’e¢ gelindiginde bu sayr nerdeyse 2 milyona firlamistir. Yildan yila
biiyliyen, ama kacinilmaz olarak adim adim daha az “mahalleli”, daha ticari hale
gelen fuar (etnik gruplar bile etnisitenin satisindan kar etmeye baslamislardi), kent
merkezine gittikce daha biiyiik kalabaliklari, her tiirden sahnelenmis seyirlik
gosteriyi izlemek iizere diizenli olarak ¢cekme cabasinda lokomotif rolii gérmiistiir.
Bu noktadan sonra, Harbor Place’in (sahilde yer alan ve Disneyland’dan daha fazla
insan1 cezbetmekle {inlenmis bir alan), bir Bilim Merkezi’ nin, bir Akvaryum’un, bir
kongre Merkezi’ nin, bir marinanin, sayisiz otelin, her tiir eglence merkezinin insasi
yoluyla az cok siirekli bir seyirlik gosterinin ticarilesmis kurumsallagsmasina gegis
icin kisa bir adim yeterli olacaktir. Kentteki yoksulluga, evsiz barksizliga, saglik
hizmetlerine, egitime ihmal edilebilir Olcekte, hatta belki de olumsuz etkide
bulundugu halde birgoklarinca esi az goriilen bir basari olarak kabul edilen bu
gelisme tarzi, 1960’11 yillarda 6ne ¢ikmis olan kent merkezi yenilenmesinin sade
modernizminden ¢ok farkli bir mimari gerektirmistir. Yiizeysel piriltisiyla, gelip
gegcici bir katilim hazziyla, gosterisi ve ucuculuguyla seyirlik bir mimari bu tiir bir

projenin basarisi i¢in hayati 6nem tagimistir (Harvey, 1996). “Sekil 2.4” ve “Sekil
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2.5”te Baltimor’da Harbor Place go6zlikmektedir. Anfitiyatrosu, Disneyland’1
aratmayan objeleri ve yapilagsmasi, denizde insanlarin kanolar ve deniz bisikletleri ile
dolagim imkani ile Harbor Place ¢ok ciddi kalabaliklar1 ¢eken turistik mekanlardan,
eglence merkezlerinden biri haline gelmistir. Mimarisi de bu gosterinin

sahnelenmesini saglayacak sekilde yapilanmistir.

]

LI TR

Sekil 2.5 : Harbor Place (Url-4).
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Bu tir yeni kentsel mekanlarin insasinda Baltimor yalniz degildir. Amerika’da
Boston’da Faneuil Hall, San Francisco’da Fisherman’s Warf (ve Ghirardelli Square),
New York’ta South Street Seaport, San Antonio’da Riverwalk, Ingiltere’de
Londra’da Covent Garden (ve Docklands), gene Ingiltere’de Gateshead’de
Metrocentre ve Kanada’da West Edmonton Carsisi, orgiitlii seyirlik gosterilerin sabit
ornekleridir. “Sekil 2.6”’da San Francisco’da Ghirardelli Square goéziikmektedir.
Tarihi kentsel mekanlarin ¢ok fonksiyonlu doniisiimii, yapilanmasi ve g¢ikolata
festivali gibi diizenlenen etkinliklerle de yerli ve yabanci turistlere ¢ekici kilinmasi
ile mahal canlandirilmistir. Oyle goriiniiyor ki, kentler ve mahaller, giiniimiizde
olumlu ve yiksek kaliteli bir yer imgesi yaratmaya c¢ok daha fazla Gzen
gostermektedirler ve bu ihtiyact karsilayabilecek bir mimariyi ve kentsel tasarim
bigimlerini hedeflemislerdir. Ileri kapitalist diinyadaki kentlere esas olarak finans,
tilketim ve eglence merkezleri niteligiyle birbirleriyle yarigmaktan baska bir olanak
birakmamacasina yasanan i¢ karartici sanayisizlesme ve yeniden yapilanma tarihi
akilda tutulacak olursa, bu kentlerin neden bu kadar telas i¢ine diistiikleri ve
(Baltimor’un Harbor Place Ornegi gibi) basarili modelleri neden seri imalat
bi¢ciminde taklit ettikleri anlasilir. 1973’ten bu yana yasanan, yogun kentler arasi
rekabet ve kentsel girisimcilik doneminde, seyirlik kentsel mekanlarin olusturulmasi
yoluyla kente imaj kazandirmak sermaye ve (dogru tiirden) insan cezbetmek i¢in bir

arag haline gelmistir (Harvey, 1996).

Sekil 2.6 : Ghirardelli Square (Url-5).
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Belirli olumlu 6zellikleri tasiyan bir mahal imajinin yaratilmasi, seyirlik gosteri ve
teatrelligin Orgiitlenmesi, tisluplarin, tarihsel alintilamanin, siislemenin ve yiizeylerin
cesitlendirilmesinin eklektik bir karisimi aracilifiyla gergeklestirilir. New Orleans’da
Moore’un eseri olan Piazza d’Italia biitiin bu egilimleri sergiler (Harvey, 1996).
“Sekil 2.7”de Moore’un “Piazza d’Italia”s1 yani italyan Meydan1 goziikiir. Yorenin
Italyan niifusu i¢in kamuya acik bir meydan yapilmistir. Klotz (1985), Moore’un
“epeyce diizenli, akic1 ve kdseli pencerelere sahip yeni binalardan olusan bir blokun
icine, daire bicimli genis bir meydan oturttu§unu belirtir.(...) Giristeki kiigiik
tapinak, sira siitunlarin boldigii piazza’nin tarihsel bakimdan big¢imsel dilinin
habercisidir” (Harvey, 1996). New Orleans’ta yapilan meydanda antik Italyan
mimari Ogeleri kullanilmistir ve Italya’y1 cagristiran bir dekor hazirlanmgtir.
“Italya’nin Rénesans ve barok piazza’larinin nostaljik bir tablosu sunulur, ama aym
zamanda bir yerinden olmusluk duygusu vardir. Ne de olsa bu gergek degildir, bir
cephedir, bir sahne dekorudur. Piazza d’Italia hem bir mimari yapittir, hem de bir
tiyatro yapiti.” Klotz (1985) “halkin toplanabilecegi bir yer” ama ayni zamanda
“oyun ve eglence icin de bir yer” olabilecegini belirtir. Bu meydan Amerika’da
yasayan Italyan halkinin toplanabilecegi, bos zamanlarim degerlendirip
eglenebilecegi bir yer olarak kurgulanmistir. Mekanin Italyan nostaljik sdylemi ile
halkta giizel duygular uyandirdig: ve fantezileri harekete gegirdigi ancak ayn1 zaman
da bu yolla halkin gegeklikten uzaklastirilarak uysallastirildigt ve uyutuldugu

sOylenebilir.

Sekil 2.7 : Piazza d’Italia, New Orleans, Charles Moore (Url-6).
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ABD’de 1960’larda donemin kent i¢i muhalefetinin sokak gosterileriyle baslayan
kent i¢i seyirlik gosteriler 70’lerde kentlerin degisip doniismesi ile sekil
degistirmistir. Debord’un 1967°de kaleme aldig1 “Gosteri Toplumu™ adli kitabindaki
“gosteri” etkinligi ozellikle 1980’lerden sonra tiim diinyanin kiiresellesmesi ve
sermaye ve insan dolasiminin hizlanmasi ile kentlerin kendilerini doniistiirmede
kullandiklar1 bir unsur haline gelmistir. Giliniimiizde “seyirlik gosteri kenti” bos
zaman etkinliklerinin artmasi, ulasim ve iletisim teknolojilerinin gelisimi ile
insanlarin farkli yerleri kesfetmeyi arzulamasi sonucu, kentlerin tarihi kentsel
mekanlarinin eglence unsurlart ile, ¢ok fonksiyonel ve ¢ekici mimari yapilarla
donatilmasi ve cesitli etkinliklerle de siislenmesi yolu ile olugsmaktadir. Kentlerin
yerli halklarmin da turistlestigi ve kente turist goziiyle baktigi, kentsel imgeleri
teknolojik aletler ve kitle iletisim araclart yoluyla hizla goriip, tlikettigi bir siire¢
icinde bulunulmaktadir. Bu durum, kentlerin tarihi kentsel mekanlarinin tekrar tekrar
dontstiiriilmesi ve yeni cazip kurgularla sekillenmesine sebep olmaktadir. Gergegin
estetiklestirilmesi, insanlarin fantazilerinin canlandirilmasi, kentlerin
“tiyatrolagmas1” ile saglanmaktadir. Bu kapsamda, kiiltiirel ve tarihi ogelerin
eklektik tarzda kullanimi ile nostalji mekanlar1 yaratilmakta ya da kent mekanlari bir
tiir eglence parki —Disneyland gibi temali parklar— gibi organize edilmekte ve
yapilandirilmaktadir. Cesitli etkinliklerin diizenlenmesi ile de kentler seyirlik

alanlara doniismektedir.

Tez c¢alismasinin ikinci boliimiinde, Oncelikle kentlerin kiiresellesme siireci ile
sermaye cekme yarisi igine girdiklerinden, kentlerin, sinirlar1 i¢inde ¢ok uluslu
sirketlerin merkezlerinin yapilanmasina veya altyapi hizmetlerinin, bilgi iiretim ve
teknolojilerinin, ulasim ve iletisim aglarinin gelismisliginin ve uluslararasi
etkinliklere ev sahipligi yapabilmelerine gore siniflandirildiklarindan s6z edilmistir.
Smiflandirmanin basinda yer alan “diinya kentleri”, biinyelerindeki sermayenin
varliginin ve dolagiminin devami i¢in kent pazarlama stratejileri gelistirmektedir. Alt
siralarda yer alanlar ise cok uluslu sermayeyi c¢ekebilmek icin stratejilere
bagvurmaktadir. Kent pazarlama siirecinde kentlerin tarihi ve kiiltlirel degerleri, yerel
renkleri O6n plana ¢ikarilmakta, kentler 1ilgi c¢ekecek sekilde degistirilip
doniistiiriilmektedir. Kentler kentsel doniisiim projeleri ile yeni modern teknolojilerle
donatilmis kiiresel konfor kosullarina sahip mekanlarin barmdirildigi ama ayn

zamanda yerel renklerin de korundugu cekici mahallere ¢evrilmektedir. Kentle ilgili
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imge ve sdylemler de bu cekiciligi arttirmakta, kurgusal mekan goriintiileri kitle
iletisim araglar1 araciligryla tiim diinyaya yayilmaktadir. Debord’un 1967°de soziinii

=6

ettigi “gdsteri toplumu” giiniimiizde bos zaman etkinliklerinin artmasi ve ulagimin ve
iletisimin gelismesi ile yerel halklarin da turistlesmesi ve kente turist goziiyle
bakmasi ile olusmaktadir. Fotograf makinasi, kameralar ve cep telefonlari ile her an
goriintiilenebilen ve hizla goriiliip tliketilen mekanlar, yeniden ilgi ¢ekebilmek icin
yeni ¢ekici unsurlarla donatilmaktadir. Bu siiregte, kentlerin tarihi ve kiiltiirel
degerleri yeniden kurgulanmakta ve gercek estetiklestirilmektedir. Amerika, ingiltere
gibi Bat1 iilkelerinde kentsel mekanlarin doniigiimlerinde, antik Yunan tapinaklari
gibi tarihi ve Kkiiltiirel mimari Ogelerin sahnelenmesi ile nostaljik mekanlar
yaratilmakta ya da Disneyland gibi temali parklarin figiirlerinin kullanimi ile
eglenceli atmosferler yaratilmaya calisilmaktadir. Gergeklikten uzaklasan,
tiyatrolagmig kentsel mekanlarin yaratilmasi ile yerel ve kiiresel halkin fantezi

diinyas1 harekete gecirilmekte, bu yerlerde insanlar bir siireligine de olsa, gergek

yasamlarindan ve sikintilarindan siyrilarak hayal diinyasina dalmaktadir.

Giiniimiizde Istanbul’da da miniatiirk ya da arkeoloji parki gibi temali parklar
acilmakta, Istanbul’un tarihi yarimadas: seyirlik gosteri alania doniistiiriilmektedir.
Osmanli mahallesi gibi kurgusal nostaljik mekanlarla, var olan tarihi ve kiiltiirel
miraslarmn  farkli sunumlar1 ile ya da uluslararasi etkinliklerle Istanbul
gosterisellesmektedir. Tiirkiye nin en geligsmis altyapr hizmetlerine sahip, ¢cok uluslu
sitketlerin alt merkezi olan Istanbul sdylemler araciligiyla pazarlama stratejileri
gelistirmekte ve 2010 Avrupa Kiltir Bagkenti secilmesi ile de seyirlik gosteri
alanina déniisiim siirecini hizlandirmis bulunmaktadir. Sonraki bdliimde Istanbul’un
seyirlik gosteri alanina dontisiim siireci kentsel imge ve sdylemler iizerinden

incelenecektir.
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3. ISTANBUL’UN SEYIRLIiK GOSTERI KENTINE DONUSUMU

Kiiresellesme siirecinde, sermayenin diinya iizerinde serbest dolasimi, kentlerin
sermayenin yogunlagsmasina paralel olarak hizla gelisimini dogurmustur. Cok uluslu
sitketlerin ~ yonetim merkezlerini  barindiran  kentler, diinya ekonomisini
yonlendirmede lider konuma ge¢mistir. Altyap1 hizmetlerinin, teknoloji ve bilgi
sistemlerinin, ulasim ve iletisim aglarinin gelistigi diger kentler ise c¢ok uluslu
sermayeye sahip olmalarina gore “cevre” ve “alt merkezler” olarak siralanmustir.
Tiirkiye nin hizmet sektoriiniin, teknoloji ve bilgi sistemlerinin, ulagim aglarinin ve
kiiltiir ve sanat faaliyetlerinin en gelismis kenti olan Istanbul da diinyada ¢ok uluslu
sermayenin “alt merkezi” olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Diinya kentleri
siralamasinda {i¢iincii grup olan gamma grubunda yer almaktadir. Istanbul da
1980’lerden beri, kentlerin ¢ok uluslu sermayeyi ¢ekecek, sermayeye cazip gelecek
sekilde yerel ve merkezi yonetimlerce degistirilip, doniistiiriildiigii ve kent pazarlama

stratejilerinin gelistirildigi siirece dahil olmaktadir.

Istanbul’un 1980’lerde serbest piyasa ekonomisine gecisiyle baslayan gelisim ve
doniisiim siirecinde, kentte, ¢ok uluslu sermayenin barinabilecegi finans, bankacilik,
reklam, sigorta gibi hizmetler gelistirilmis, buna uygun yapilasma yoluna gidilmis,
ulagim aglarinin gelisimi i¢in genis cadde ve sokaklar acilmistir. Giliniimiizde de
hizmet sektoriiniin, ulasim ve iletisim aglarinin gelisimi devam etmektedir; fakat bu
kentlerin sermayeye cazip gelebilmesi icin yeterli olmamaktadir. Kentlerde
diizenlenen “biiyiik c¢apli etkinlikler”in varhigit ve sikligi, kiiltlir ve sanat
faaliyetlerinin geligsmisligi, ses getiren mimari ve kentsel tasarim projelerinin
uygulanmasi, kentlerin diinya iizerindeki imajlarin1 kuvvetlendirmekte ve sermayeye
cazip gelmektedir. Kentlerin seyirlik gdsteri alanlarmma doniistimleri olarak
nitelendirdigimiz bu siirecte, kent yerel ve merkezi yonetimlerce degistirilip,

doniistliriilmektedir.

Bu béliimde, Istanbul’un seyirlik gdsteri kentine doniisiimii, kent icin iiretilen imge
ve soOylemler iizerinden okunacaktir. BOliim arastirma metodu olarak sdylem

¢dziimlemesi kullanilacaktir. Yontem agiklamasindan sonra, Istanbul kentsel imge ve
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sOylemlerinin iiretilmesinde hangi kurum ve kuruluslarin, yonetimlerin ve kisilerin
etkili oldugundan bahsedilecek, sdylemin aktorleri belirlenecektir. Sonrasinda kentin
pazarlanmasinda kentin olumlu ve cazip imgesinin yaratilmasinda etkili sdylemler,
belirlenen sdylem eksenleri cergevesinde aciklanacaktir. Uretilen sdylemlerin nasil
projelendirildigi ve mekansallastigi, kent imgesini nasil degistirdigi, kent
mekanlarini  nasil yeniden anlamlandirip yeniledigi -yeniden canlandirip,
doniistiirdiigii- ve kentin yerel ve kiiresel tiliketicilere nasil pazarlandig
aciklanacaktir. Soylemlerin iiretilmesi yolu ile kent projelerinin, kent kullanicilarinin
destegini alacak sekilde bicimlenmesi izlenecektir. Soylem eksenlerinin projeler
kisminda ise Istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti kapsaminda yapilacak olan proje

ve etkinlikler irdelenecektir.

Istanbul’un seyirlik godsteri kentine doniisiimiine sebep olan kenti pazarlama
slirecinin en iist seviyeye ulagsmasi kentin 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti secilmesiyle
yasanmaktadir. Kentlerin tanitimlarimi1 ve dontisiimlerini AKB programi ile
hizlandirdiklar1 bu siirece, Istanbul da program ¢ercevesinde yapilacak olan
uluslararas1 etkinlikler ve cesitli alanlardaki projelerle dahil olmaktadir. Ilgili
bolimde AKB programi ¢ergevesinde hazirlanan cesitli alanlardaki projelerden
s0ylem eksenlerinde okunabilecek olanlar secilecek ve irdelenecektir. Her bir sdylem
eksenine en az bir, en ¢ok li¢ proje drnegi yerlestirilecektir. Burada 6nemli olan
projelerin en ¢ok hangi sdylem ekseninde oldugunu bulmaktan ¢ok, sdylem eksenleri
aracilifiyla projelerin mekansallasmalarinin ve projelerin kentin pazarlanmasinda

bilerek veya bilmeyerek iistlendikleri rollerin ortaya ¢ikarilmasidir.

3.1 istanbul Kentsel Séyleminin C6ziimlenmesi

Soylem (discourse) Foucault’un tanimlamasina gore iktidar iliskileri ile beraber
gelistirilen ve kendi i¢inde mantiksal tutarlilig1 olan bir diiglincenin, yazili veya sozli
olarak anlatimidir (Demir ve Acar, 1992). Bu baglamda, Sonmez’in (2007) belirttigi
gibi Beaugrande ve Dressler sdylem konusunda metin ile sdylem terimleri arasinda
bir fark gozetir. Metin bir konusucu/yazarin trettigi dildir; sOylem ise birbiriyle
baglantisi olan metinlerin olusturdugu kiimedir. S6ylem belirli bir amaca yonelik
olarak kullanilan sozlii, yazili, gorsel veya simgesel bir dilin biligsel, toplumsal,
kiiltiirel etkilesime acik bir baglamda anlam kazandig: iletisimsel bir siire¢ olarak

tanimlanabilir.
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Soylem, belli bir diinya goriisii ya da yasam felsefesinin tutarli/tutarsiz dilsel
disavurumu gibidir. O bakimdan belli bir zaman diliminde belli konularda kisiler,
kurumlar, dernekler, partiler vb etkilesimlerinde, iliskilerinde, {iriinlerinde,
kimliklerine, ideolojilerine, amaglarina uyan bir sdylem ve anlatim bigimi kullanirlar.
Soylem onca degisik konuda, baglamda, onca ayr1 kimlikle, sdzel se¢im ve anlatim
bicimlerine gonderme yaptigi icin, ancak dilsel birim ve anlatim bi¢imlerinden
yapilan se¢imle somutlasir. Ornegin, Cumhuriyet’in sdylemi, ANAP’in sdylemi,

TRT nin séylemi vb (Demircan, 2000).

Baudrillard (1997) reklamda etkili s6zden hareketle hakikatin “yapay-sentez” inin
gerceklestirildiginden s6z eder. Buna gore “Persil-daha-beyaz-yikar” bir climle degil,
Persil sdylemidir. Bu sdylem ve diger reklam soéz dizimleri agiklamaz, anlam
onermez, dolayisiyla ne dogru ne de yanlistirlar, ama tam olarak anlam ve kaniti
ortadan kaldirirlar. Bu baglamda, Foucault’nun da isaret ettigi gibi, sdylem aslinda
“gerceklik”in iistlinli yar1 saydam bir ortii gibi ortmez, sadece bizatihi gerceklik
kurar. Dil, ger¢eklige dair bilginin iiretilmesi esnasinda icinden gecilen, kelimelerle
seyler arasinda dogrudanliga kolay kolay izin vermeyen bir katmandir. Hepsinden
onemlisi sOylemler “seylerin diizeni” ni olustururlar. Foucault’ya gére mekan bilgi
ve iktidar i¢ icedir. Isleyisleri ve kuruluslar1 birbirinden bagimsiz degildir. Hem
kelimeler hem de seyler, ¢ogul bir iktidar alaninin degisken pargalaridir. Kent
mekaninin iiretimi, sadece fiziksel gercekligin degil, o gercekligin farkli temsilleri

olan kelimelerin ya da imgelerin insasini da igerir (Foucault, 1999).

Kentlerin pazarlanma silirecinde pazarlama araci olarak imge ve sOylemlerin
tiretilmesi yerel ve Kkiiresel tiiketicilerin kentle ilgili olumlu diisiincelere sahip
olmasimi ve kentin iriinlerinin-mimari yapitlarinin, kentsel tasarim ve projelerinin
veya etkinliklerinin- gene tiiketiciler goziinde daha cazip goziikkmesini saglamaktadir.
Imge ve sdylemler kentin vitrinini olusturmaktadir, sdylemler kimi zaman gdziikmesi
istenmeyen olumsuz yanlar1 gizlemekte ve olumlu yanlar1 6n plana ¢ikarmaktadir.
Soylemler araciligiyla kent istenen bigimde kurgulanmaktadir. Bu gii¢, kentlerin
degisimini ve doniisiimiinii gogu zaman olumlamakta ve yerel ve kiiresel tiiketicilerin

destegini kazanmaya ¢aligsmaktadir.

Calismada, Istanbul kentinin degisim ve doniisiim siirecinin kentsel sdylemlerinin
¢Oziimlenmesi yontemi ile arastirilmasi hedeflenmektedir. Soylem c¢oziimlemesi

(discourse analysis) bir sdylemin i¢ine sakli bigimde bulunan ideolojik, hiyerarsik ve
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etik unsurlarin ortaya cikarilmast ve bu sekilde sdylemin temel unsurlarinin
belirginlestirilmesi amacima yonelik bir sosyal arastirma yontemi olarak
tanimlanmaktadir (Demir ve Acar, 1992). Bu yontemle kentin pazarlanma siirecinde
kullanilan sdylemlerin iginde sakli bulunan unsurlarin belirginlestirilmesi, kentin
kentsel doniisiim projeleri, mimari projeler veya etkinlikler yoluyla degisim ve
doniisiim  siireglerinin arka planindaki amaclarin anlasilmasi ve irdelenmesi

hedeflenmektedir.

3.2 istanbul Kentsel imge ve Soyleminin Sosyal Aktorleri

Kentsel sdylemin sosyal aktorleri kentsel imgenin yaratilmasinda etkili olan kisi ve
kuruluglardir. Bu aktorler yerli olabildikleri gibi kiiresel aktorler de olabilmekte ve
giindemi degistirebilmektedirler. Istanbul’un sdylemini belirleyen aktdrlerin basinda
yerel ve merkezi yoneticiler gelmektedir. Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskam
Kadir Topbas 2004 se¢imlerinden sonra 2009 sec¢imlerinde tekrar segilmis ve
Istanbul’'un Belediye Baskanligi’nda ikinci dénemine baslamistir. Topbas mimar
kimligiyle de bir¢cok kentsel projenin kitlelere tanitiminda 6n plana ¢ikmakta,
sOylemleri ile kentin yerel ve kiiresel kullanicilarimin destegini  almay1
amaclamaktadir. Istanbul’un yerel ydnetim orgammin merkezi yonetimle ayni
partiden gelmesi ise, yerel ve merkezi yonetim sOylemlerinin birbirini tamamlar
nitelikte olmasini saglamaktadir. Basbakan Tayip Erdogan, merkezi ydnetimin
Istanbul {izerine sdylemlerini verdigi demeclerle belirlemektedir. Kentin tiim
kaynaklarimin kullanilarak pazarlanmasi ve kiiresellesmeyle beraber yarisan kentlerin

arasinda on plana ¢ikabilmesi amacglanmaktadir.

Kentin sdylemlerinin belirlenmesinde Bati’l1 kiiresel aktorler de etkili olabilmektedir.
Batililarin Dogu’ya seyahatlerinde kullandiklar1 Istanbul betimlemeleri, Batili
otoritelerin Istanbul {izerine iirettikleri sdylemler giiniimiizde kentin pazarlanma
siirecinde yerel aktorlerce de benimsenmekte ve kullanilmaktadir. Kent pek ¢ok
tanitict etkinlikte Bati merkezli yaklasimlarla —Dogu-Bat1 karsitliklart sdylemi ile—
temsil edilmektedir. Ancak giliniimiizde Bati merkezli yaklasimin sdylemi de
degismekte ve kendini yenilemekte, Istanbul’un diinyaya pazarlanmasinda kiiresel
aktorler de yeni sOylemlerle kentin yeniden anlamlandirilmasinda etkili olmaktadir.

Batili basin, kentin tanitimlarinda eski sdylemler yerine yeni modern sdylemlere
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basvurmakta ve modern Kkitlelere kentin karmagikligin1 6vmekte, bu karmasikligini

olumlayarak, kenti gizemli ve ¢ekici kilmaktadir.

Kentsel soOylemlerin olusmasinda sanatgilar da etkili olmaktadir. Sanatgilarin
goriigleri, kitlelerce Onemsenmekte, onlarin elestirel yaklagimlart kitleleri
etkilemektedir. Kentle ilgili gorsel ve yazili sanat yapitlar1 —sinema, resim, roman
gibi— kurgusal, ger¢egi yansitmayan ve yoruma agik olduklar i¢in tez kapsaminda
incelemeye alinmamistir, ancak sanat yapitlarint olusturanlarin  kentle 1ilgili
diisiinceleri énemsenmistir. Ornegin, ydnetmen Fatih Akin son yillarda filmlerinde
Istanbul’u temsil edisi ile yerel ve kiiresel tiiketicileri etkilemistir. Ancak
calismamizda Fatih Akin’nin ve benzeri sanatcilarin —6rnegin Bienal kiiratorlerinin—
dogrudan kent {izerine sdylemlerine basvurulacak, Istanbul’u nasil gordiikleri
tizerinde durulacaktir. Sanat¢1 sdylemlerinin kent imgesini ne sekilde bicimlendirdigi

anlasilacaktir.

IKSV de kentsel sdylemin énemli aktorlerindendir. Vakif 1973 yilinda Istanbul’da
uluslararas1 sanat festivalleri diizenlemek amaciyla Dr. Nejat F. Eczacibasi
onderligindeki on dort is adamu tarafindan kurulmustur. IKSV yetkililerinin
aciklamalar1 ya da etkinlik tanitimlari ile kentsel sdylemin eksenlerini belirlemekte,
kentin pazarlanmasinda, diizenledikleri uluslararasi etkinliklerle de etkili olmaktadir.
Vakfin diizenledigi uluslararas1 etkinlikler kentin kiiltiirel anlamda ne kadar
gelistigini modernlestigini diinyaya gostermek disinda, kentin yerel halkini da
egitmek gibi bir amag gilider. Yardimei’nin (2005) da bahsettigi gibi, vakif yetkilileri
vakfin temel Odevlerinden birinin halki Batili kiiltiir konusunda bilgilendirip
yonlendirmek oldugunu ve bu 6devi goniillii olarak iistlendiklerini tekrar tekrar dile
getirirler. Ancak vakif hicbir zaman resmi politikalarla ters diismemekte, sdylemini

yerel ve merkezi yonetimlerin sdylemine uygun olarak bigimlendirmektedir.

Haber yazarlar1 ve yorumcular1 da kentsel sdylemin sosyal aktorlerindendirler. Bulut
ve Yaylagiil’in (2004) de bahsettigi, Sonmez’in (2007) aktardig1 gibi, haber
metinleri igerik agisindan birer sdylemdir. Haberlerin sdyleminin olusmasinda haber
kaynagi, haberin iiretildigi kurumun ve toplumun ekonomi politigi belirleyici rol
oynamaktadir. Haber metinleri igerisinde belli egemen diisiinceler, yaklasimlar,
anlatilar 6ne ¢ikarilir. Bunun sonucunda belli diinya goriislerini tastyan ideolojik ve
kapal1 bir metin ortaya ¢ikar. Haberlerin en énemli dilsel 6zelligi giindelik yasamda

insanlarin kullandig1 dili kullanmasidir. Medya Kuruluslar1 belli profesyonel pratik,
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deger ve kodlar araciligiyla haberleri olustururken habere konu olan toplumsal
gercegi yeniden kurgularlar. Varolan bir durumu yeniden tanimlarlar. Bu nedenle
calismada haberlerden, yazarlarin yorumlarindan yararlanilacak ve haberlerin kentsel

sOylemi nasil bigimlendirdigi belirlenecektir.

Cizelge 3.1 : Kentsel sdylemin sosyal aktorleri.

Siniflandirma Ornekler

-Basbakan
Merkezi -Bakanlar

Y Oneticiler

-Biiyiiksehir Belediye Bagkani

Yerel -Beyoglu vs. Ilge Belediye Baskanlar1

-Vakiflar, drnegin IKSV
-Meslek odalari, 6rnegin Mimarlar Odasi,
Sehir Plancilar1 Odast

Sosyal kurum
ve kuruluglar

Kiiresel
(Bati merkezli) _Kitap yazarlar:
Yazarlar -Haber muhabirleri
-Kdse yazarlari, haber yorumculari

Yerel

-Bienal kiiratorleri
Sanatgilar -Yonetmenler

-Mimarlar
Kent elestirmenleri -Kent planlamacilari
-Sosyologlar

Mimarlik ve kentle ilgili siireli yayinlarda sosyal aktorlerin kent soylemini elestirerek
degistirdigi, gelistirdigi ve yeni soOylemler irettikleri gozlenmektedir. Kentin
pazarlanmas1 icin {retilen sOylemler, mimarlar ve kent planlamacilar1 ya da
sosyologlar tarafindan elestirilmekte ve kentin yeniden yapilanmasinin nasil olmasi
gerektigine dair sdylemler gelistirmektedirler. Sonmez’in (2007) belirttigi gibi
dergiler bir yapittan, konudan, projeden baskasina aktarma, alintilama, bahsetme,
baska disiplinlere referans verme Ozellikleriyle bir sdylemin cografi ve disiplinler
alanini haritalarlar. Genel anlamiyla derginin en 6nemli rolii kisa araliklarla ¢iktig
icin giindemi elinde tutmasidir. Giindemi yakalarken, sdylem giiciiyle kendisi,

glindemin kendisi olmaktadir. Dergilerin okuyuculan siireklidir, editériin dergiye
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bakisi, dergiyi bigimlemekte ve rotasimi belirlemektedir. Bu nedenle ¢alisma
kapsaminda c¢esitli mimari dergilerden, kentin sOyleminin elestirisi incelenmekte,

kentsel projeler, kentsel etkinliklerle ilgili elestirel soylem dikkate alinmaktadir.

“Cizelge 3.17de kentsel sOylemin sosyal aktorlerinin siniflandirmasi ve ornekleri
goriilmektedir. Yoneticiler, sosyal kurum ve kuruluslar, yazarlar, sanatgilar ve kent
elestirmenlerinin sOylemleri gazete, dergi, televizyon ya da internet gibi iletisim
araclarinda siklikla giindeme gelmekte ve kiiresel ve yerel kent kullanicilarinin ya da

okuyuculariin kent {izerine izlenimlerini etkilemektedir.

3.3 Kentsel imge ve Séylem Eksenleri

Kentlerin pazarlanmasinda imgelerin yaratilmasinin oneminden ve bu imgelerin
sOylemler araciligiyla olusturuldugundan daha onceki boliimlerde bahsedilmistir.
Kentsel sdylem sosyal aktorlerinin siklikla kullandiklari sloganlasmis metinler,
kentin pazarlanmasinda araci olan sdylemlerin olugmasinda etkili olmaktadir. Bu
sOylemler belli eksenlerde yogunlasmaktadir. Kentsel projelerin —mimari projelerin,
kentsel tasarimlarin veya kentsel etkinliklerin— bi¢gimlenmesinde, halka tanitiminda
veya yerel ve kiiresel tiiketicilerin olurlarin1 almakta, belli sdylem eksenlerine
basvurulmakta, bunlar dogrultusunda sdylemler sekillenmektedir. Kent bu séylem
eksenlerine gore projelendirilmekte ve yeniden kurgulanip, adlandirilmaktadir.
Kentin yeniden anlamlandirilmasi olarak da agiklayabilecegimiz bu siirecte, kent
yaratilan imgelerle, hayali bir sahneye ¢evrilmekte ve sdylemlerle de siislenmektedir.
Yasayanlarinin da kente turist goziiyle baktigi ve kenti nasil daha iyi
“seyredebilecegini”  dislindiigli  kent, projeler ve etkinlikler yoluyla
“gosteriselleserek” hizla tiiketilmektedir. Istanbul da kiiltiir ve tarihi degerlerini,
mekanlarin1 dontisiim projeleri ya da AKB uluslararast ya da yerel etkinlikler
araciligiyla hizla “gosterisellestirmekte”, yerel ve kiiresel tiiketicilerin seyrine

sunmaktadir.

Tez kapsaminda bu siirecin takibi, Istanbul’un pazarlanmasinda kullanilan séylem
eksenlerinin analizi ve bu sdylem eksenlerine dahil olan projelerin ve etkinliklerin
incelenmesi yoluyla yapilmaktadir. Incelenen son dénem gazete ve dergi arsivleri ile
haber metinlerine gore kentsel sOylemler alti grupta toparlanmistir: “Oryantalist
Kent”, “Nostaljik Kent”, “Metropol”, “Merkez Kent” / “Marka Kent”, “Giizel Kent*
/ "Estetik Kent” / “Temiz Kent”, “Gilivenli Kent” / ”Kuralli Kent”.
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Istanbul igin arastirilan son bes yillik dénemde, Biiyiiksehir Belediye Baskanlig
yapan Kadir Topbas’in mimar kimligi ile de gorsel iletisim araglarinda siklikla yer
almas1 ve Istanbul kentini cesitli sdylemlerle yeniden kurgulamasi ve yerel ve
merkezi yonetimlerce de Istanbul kentinin diinyaya pazarlanmasi icin gesitli biiyiik
capli etkinlik ve projelerin gerceklestirilmesi giindemdedir. Yabanci mimarlara
tasarlatilan biiyiik kentsel doniisiim projeleri, gene yabanci mimarlara siparis edilen
kent i¢i merkezlerindeki biiylik mimari projeler gerceklestirilmese de, gorsel iletisim
araglar1 yoluyla yerel ve kiiresel kitlelerin dikkatini ¢ekmekte ve kent {izerine yeni
izlenimlerin olusturulmasini saglamaktadir. Bu nedenle, Istanbul’u diinya kentleri ile
yarisan bir kent olarak hayal eden sosyal aktorlerin sdylemleri, tez ¢alismasinda

sOylem eksenleri olarak gruplastirilmis ve ele alinmistir.

Soylem eksenlerinin anlatim siralar1 baglangig tarihlerine gore yapilmamaistir, karigik
siralanmistir, ancak bu siralamada birbirleriyle baglantili olanlarin alt alt
konumlandirilmasina dikkat edilmistir (gorsellestirme igin bak. “Sekil 1.17).
“Oryantalist Kent” sdylem ekseninin Istanbul’daki baslangici dolayli olarak Haglh
seferlerine kadar dayanmaktadir. Endiistri devrimi sonrasinda ise Bati’nin
modernlesmesi ile Dogu’nun Bati tarafindan geleneksel goriildiigii ve modern-
geleneksel ikiligi iizerinden Istanbul’un bati merkezli bakisla oryantal ilan edildigi
goriilmektedir. Bati merkezli bu bakis glinlimiizde ise icerden de kabul edilmekte ve
kentin pazarlanmasinda kullanilmaktadir. “Nostaljik Kent” sdylem ekseni ise
Ozen’nin (2009) bahsettigi lizere bir Osmanli diplomatinin oglu olan Said Naum
Duhani’nin 1947°de kaleme aldig1 “Eski insanlar, Eski Evler—19. Yiizyil Sonunda
Beyoglunun Sosyal Topografyasi’nda Istiklal Caddesi’ndeki binalarn ona
animsattiklarin1 anlatmasiyla baglamistir. Nostalji sdylemi Funda Uz S6nmez’in
1980’lerin kentsel sdylemini okudugu (2007) doktora tezinde de gegmektedir. Bu
baglamda, 1980’lerde Istanbul Biiyiiksehir belediye baskani Dalan déneminde
yapilan kentsel projeler ve restorasyon caligmalari, Stokes’in (2000) de belirttigi
lizere “Istanbul’u Islami mirasin nostaljik mekani halinde yeniden” bigimlendirmeye
dayanmaktadir. Metropollesme sOylemi de gene Sonmez’in tezinde 1980’lerin
sOylemi olarak yerini almistir. Ancak metropollesme ile kentin kargasasinin ve yeni
kozmopolitliginin kentliler arasinda korku yaratmasi, 2005 yilindan sonra Bati
merkezli bakisla kentin “cool” (havali) ilan edilmesiyle yon degistirmis ve kentin

pazarlanmasinda kullanilmaya baslamistir. Sonmez’in tezinde 1980’lerin {igiincii bir
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sOylemi de kiiresellesme soylemidir. Kiiresellesme sdylemi SSCB’nin 1991°de
dagilmasiyla Istanbul’un bolgesel ve kiiresel alanlarda merkezlesme sdylemine dogru
kaymistir. 2005 yilinda Peker’in de (2006) bahsettigi gibi Formula-1 organizasyonu
gibi 6nemli organizasyonlarin gergeklestirilmeye baslamasiyla markalagsma sdylemi
de agirlik kazanmistir. Bu sebeple ¢alismada “Merkez kent”, “Marka Kent” sdylem
ekseni kiiresel kent, merkez kent, marka kent sOylemlerinin hepsini kapsamaktadir.
“Giizel Kent”, “Estetik Kent”, “Temiz Kent” sdylem ekseni Istanbul’da 1839°da
Tanzimat Fermani ile goriiliir. Tekeli (1996) bu donemde benimsenen yeni ekonomik
iligkilerin ve yonetim biciminin, yeni kent merkezleri, yeni bir altyapr ve yeni
kurumlar gerektirdiginden bahseder. 1856’da Intizam-1 Sehir Komisyonu kurulur ve
yol diizenlemeleri, yeni sokak doseme bicimleri uygulanir. Pera’da gaz lambalari
konulur, ¢op toplatmaya baglanilir. Bunlar kentin giizellestirilmesinin, intizama
sokulmasinin ilk ornekleridir. II. Abdiilhamid 1902’de Paris’in bagsmimari Joseph
Antoine Bouvard’a Istanbul’u giizellestirmek icin planlar 1smarlar ama bunlar hig
uygulanmaz. 1930’larin sonunda Atatiirk tarafindan Istanbul’a davet edilen Henri
Prost’un hazirladigi planin (1937) ana temasi da giizellestirmedir. Bu plan
kapsaminda, 1950’lerde donemin bagbakani Adnan Menderes de Istanbul’u
giizellestirme (“abad etmek™) adina kentin pek cok yerinde “mezbelelikleri
temizlemek™ ve imar operasyonlart i¢in yikim girisimlerinde bulunur (Akpinar,
2003). “Giivenli Kent”, “Kuralli Kent” sdylem ekseni de Tanzimat Fermani ile
baslar. Tekeli’nin (1996) bahsettigi iizere 1839’da yaymmlanan “Ilmiihaber” ilk
planlama cabasidir. Bu belgede agilmasi istenen yol gilizergahlari ve imara iligkin
ilkeler yer almaktadir. Bu donemde Istanbul yanginlari ile ilgili olarak ortaya ¢ikan
giivenlik sOylemi, kentte ahgsap bina yapimini, cikmaz sokaklar1 yasaklar ve
gelistirilen mahallelerde geometrik esasa gore diizenlenmis genis yollarin agilmasini
zorunlu kilar. Yanginlarin 6nlenmesini ve yanginlara miidahaleyi kolaylastiracak
kent bicimlenmesini zorunlu kilan giivenlik sdylemi, II. Diinya Savasi sonrasi1 ge¢
neoliberal donemde kabuk degistirir ve kapitalin korunmasi ile 06zdeslesir.
Istanbul’da 99 depreminden sonra giivenlik sdylemi yeni bir bigimde tekrar giindeme

gelir ve kentin bigimlenmesinde etkili olmaya baglar.

Sonraki boliimde, bahsedilen kentsel soylem eksenlerinin nasil bi¢imlendigi, 6rnek
projeler ilizerinden kentteki mekansallagsmalar1 incelenecek ve eksenler araciligiyla

kentin pazarlanmasi sonucu kentin “gdsterisellesmesi” agiklanacaktir.
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3.3.1 “Oryantalist kent”

“Oryantalizm” (orientalism) Demir ve Acar’in (1992) Sosyal Bilimler Sozliigii’'nde
“dogubilim” ile esanlamli gdziikmektedir. Sozliik, kavrami Bati diinyasindaki
{iniversiteler veya 6zel arastirma kurumlarinda, Islam, Cin, Hint ve diger dogu
toplumlarinin ekonomik, sosyal, siyasal kurumlari, yasayis ve diisiiniis tarzlari,
inanglari, meydana getirdikleri diisiinsel iirlinler ile ilgili olarak yapilan arastirma,
inceleme yahut siipekiilatif katki niteligi tasiyan yorumlardan olusan bilgiler biitlinii
olarak tanimlar. “Oryantalist Kent” sdylem ekseni kent pazarlama stratejisi olarak,
egzotik (bat1 disi, yabancil), doguya 6zgii kentin yaratilma kurgusudur. “Oryantalist
Kent” sdylem ekseninde Istanbul’un pazarlanmasinda kentin Dogu’ya 6zgii kiiltiirii
kullanilir. Kent ¢esitli karsitliklar tizerinden okunmaya ¢alisilir. Bati-Dogu karsitligi
da en Onemlilerindendir. Bu karsithik Bati’nin kendisi tarafindan iiretilmistir ve

kendisinin ne oldugunun tarifi, ne olmadiginin iizerinden yapilmaya caligiimistir.

Hentsch (1996), Bati-Dogu ayrigsmasinin baglangicin1 “Bati’nin kendi bilincine
varmas1” olarak gosterir. Bu bilincin baslangicinin endiistri devrimi ile baslayan
modernlesme siireci oldugundan bahseder. Bati modernliginin ortaya ¢ikisi ile Dogu-
Bati’nin tarihi siir1, “kiiltiire]” bir farkliliga dontisiir. Bati kendi modernligini tarif
edebilmek ve yliceltebilmek i¢in Dogu’nun gelenekselligini yerer. Bati’nin goziinde
modernlik-geleneksellik karsitligt Dogu-Bati arasindaki farki tanimlar. Bu karsitlik
Ortacag’daki dinsel karsithigin sonucu dislamanin Gtesine gecger ve Tirkiye de
cografi konumu veya bir Islam iilkesi olmasindan cok gelenekselligi nedeniyle
Dogulu olarak goriiliir. Bu baglamda, Wallis (2008) oryantalizmin “Edward Said’in
ve bagkalarinin eserlerinden bildigimiz gibi”, “politik bir kurgu” oldugundan
bahseder ve oryantalizmi, “Bati’nin korku duygularini yansitmasi {izerine kurulu
mitsel bir Dogu ideas1”, “yabancilik simgelerinin yanlis benimsenmesiyle beslenen
ve siirdiirilen, ¢ogunlukla baskilamalar ve dislamalar igeren deforme olmus bir

temsil” olarak tanimlar.

On yedinci yiizyi1lda Batili yazarlarin ve gezginlerin Dogu’ya yaptiklar1 seyahatlerin
amaci, modern hayatin tekdiizeliginden ve ayniligindan farkli olanlarin Hentsch’in
(1996) de tarif ettigi gibi “yerel renk”lerin kesfedilmesi ve bunlarin edebiyat ya da
resim vb sanat dallarinda kullanilmalar istegidir. Boylece Dogu’nun kiiltiirii gitgide
bir “eglence malzemesi” haline gelmistir ve bu “onun egzotik kullaniminin

2

baslangicidir.” Egzotik (exotique) kelimesi “Tiirk¢e’de Bati Kokenli Kelimeler
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Sozligi’nde yabanci {ilkelerle ilgili, bu {ilkelerden getirilmis, yabancil olarak
tanimlanmaktadir. Hetsch kelimenin ilk kullaniminin 16. yiizyilda ortaya ¢iktigindan,
ancak kullanimmin 18. yiizyildan itibaren yaygmlik kazandigini belirtir. Bu
baglamda egzotik kelimesi Bati’ya yabancil yani Dogu’ya 0zgii olan olarak
tanimlanabilir. Bati i¢in egzotik olanin ¢ekici oldugu, merak uyandirdigi,
eglendirdigi, gerceklerle bagdasmasa da hala hayalleri siisledigi sdylenebilir.
Bati’nin modernlesmesi ile baslayan siirecte, Bat1 tarafindan Dogu olarak ayristirilan
cografi ve kiiltiirel kesimde yer alan Istanbul da, giiniimiizde yerel aktérler tarafindan

egzotiklestirilmekte ve kent bu yolla pazarlanmaktadir.

Kentin sunuldugu ve tamitildigi pek cok sergi, festival ve uluslararasi fuarda,
oryantalist yaklagima bagvurulmaktadir. Pek ¢ok projede de bu “Oryantalist Kent”
sOyleminin yeniden tiretildigi, gercekte hi¢c var olmamis sekliyle kentin kiiltiirel ve
tarihi zenginliklerinin turistiklestirilerek sergilendigi, yerel ve kiiresel tiiketicilerin
tilketimine sunuldugu gozlenmektedir. Bu baglamda, Wallis (2008) “Tirkiye:
Siiregelen Ihtisam” (1987-1988) festivalinde basmakalip Tiirk imgelerinin, ulusal
sergilerin ortak o6zelligi olan temel bir paradoksa isaret ettiginden bahseder: “Her
ulus, uluslararas1 toplumda yer edinmek icin, ulusal imgelerinin geleneksellesmis
versiyonlarini dramatize etmek, ge¢misinin sanli béliimlerini 6ne ¢ikarmak ve kendi
stereotiplerinin farkliliklarin1 abartmak zorunda kalir. (...) 19. ylizyil sonlarinda
Britanyali somiirgecilerin oryantalist nitelemelerine hedef olmusg bir ulus, simdi Tiirk
Festivali’'nde, “kendi kendini Dogululastirma” denebilecek bir tarzi benimsemeye
zorlanmiyordu. Burada, disardan bir gii¢ Tiirkiye iizerine stereotip bir kimligi
dayatmiyor, bizzat Tiirk ulusu, sergide ulusal imajin1 bu stereotipe uyacak sekilde
tiretmeyi kendisi dneriyordu — Amerikali izleyicilerin gérmeyi bekledikleri temsil de
buydu.” Buna gore, Tiirk ulusu kentini ve kiiltiiriinii diinyaya pazarlarken, Bati’nin
kendisini yliceltebilmek i¢in yarattigit Dogu imgesini benimsemekte ve kullanmakta,
bu yolla da Batil1 tiiketicilerin bekledikleri geri kalmis ama seyredilmek i¢in cazip

turistik kent imgesini yaratmaktadir.

Istanbul’un pazarlanmasinda Dogu’lu ama modern ikiligi de kullamlmakta ve diinya
pazarinda yer edinilmeye c¢alisilmaktadir. Bati’min Istanbul i¢in kullandig
“Celiskilerin Diinya Baskenti” (Roelstraete, 2005) gibi tanimlamalar, yerel aktorlerin
de sik¢a kullandiklar1 ve Istanbul’u bu yolla ¢ekici kildiklar1 bir sdyleme
doniismiistiir. Yardimer’nin (2005) da bahsettigi gibi Dogu-Bati ikiligi “kenti bir
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koprii veya kavsak noktast olarak” sunmaktadir. “Istanbul, Sarayburnu ve
Sultanahmet tarafina diisen eski kent merkezi, cami goriintiileri ve Kapali Carsisi ile
‘Dogulu’ bir mekandir, ama tarihten miras aldigr bu ‘Dogulu’ kiiltlirii Bati’nin
Aydinlanmaci degerleri, laikligi, ekonomi sistemi, teknolojik gelisimi ve klasik veya
cagdas kiiltliir ve sanatiyla basariyla birlestirebilmistir.” Bu baglamda, Baltacigil’in
(2007) belirttigi gibi oryantalist yaklasim, Istanbul’u, kesfedilmeyi bekleyen, cazip
ve celiskilerle dolu ‘edilgen’ bir ‘dteki’ olarak imgeler. Istanbul’un ¢eliskili
goriiniimlerini  bir imgeye dOniistiiren, kenti “Dogu ve Bat1”, “Modern ve
Geleneksel”, “Asya ve Avrupa” gibi ikiliklere indirgeyen, basmakalip, sinirlandirici,
siglastirict tanimlar1 kendine eksen belirleyen bir temsil s6z konusudur. Bu ¢eliskiler
sanatsal ve kiiltiirel imgelemde “Medeniyetler Besigi”, “Dogu ile Bat1 Arasindaki
Koprii?, “Kiiltiir Mozaigi”, “Cokkiiltiirli”, “Geleneksel ile Modern Arasindaki
Kent” gibi basmakalip ifadelere indirgenmekte, Avrupa merkezli bakista, kent bu
cehrelerin 6n plana c¢ikarilmast T{izerine hem temsil edilmekte, hem de

pazarlanmaktadir.

Istanbul’un kiiltiirel agidan yerel ve kiiresel tiiketicilere pazarlanmasinda, diizenledigi
uluslararas1 sanatsal etkinliklerle etkili olan IKSV de kenti oryantalist yaklagim
tizerinden okur. Vakif, kurulus amacindaki “ii¢ bin yillik bir ge¢misi olan, iki
imparatorlugun bagkenti, iki biiyiikk dinin baslica odagi, Dogu’yla Bati’nin
kavsagindaki Istanbul’un bir kiiltiir ve sanat baskenti konumuna gelmesi igin katkida
bulunmak” sozii ile Istanbul’un kiiltiirel zenginliginin, Dogu ile Bati arasindaki
birlestirici  biitlinlestirici konumundan kaynaklandigindan bahseder ve bu
tanimlamasiyla da basmakalip modern ve geleneksel ayrimimi ve celiskisini
benimsemis olur. IKSV diizenledigi uluslararasi etkinlikler ve festivallerle de kentin
bu ikilik ve oryantalist sdylem {izerinden pazarlanmasimna katkida bulunur. Bu
baglamda, Yardimci’ya (2005) gére “IKSV, diizenledigi festivalleri, Tiirk
izleyicilerine Batili sanatin Istanbul’daki sahnelerinden biri olarak sunarken,
Istanbul’u da Bat’ya mistik bir Dogu’nun mirasgist olarak tanitir. Bu iki imgenin
ortak yani, belki de her ikisinin de bir tiir kagis1 simgelemesidir. Yerel izleyici i¢in
sanat, is dlinyasindan bos zamana, tiiketim toplumunun maddeciliginden sanatin
yiiceltici deneyimine kagistir. Uluslararas1 kamuoyu ig¢inse, Dogulu kent, Bati
bireyselliginden ve maddeciliginden uzaklasmay1 simgeler; baska bir deyisle, cemaat

hayatina diiziilen bir 6vgiidiir.”
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Yardimer'nin (2005) belirttigi gibi festivaller kadar Istanbul Bienalleri de Dogu-Bati
ikiligini ¢esitli bicimlerde yeniden iiretmistir. Ozellikle dokuzuncu Bienal’den
oncekiler, diizenlendikleri Dogu’yu simgeleyen tarihi mekanlari ve Istanbul’un
Dogu-Bat1 ikiligini isleyen konular1 ile Istanbul’un, diinyaya pazarlanmasinda
oryantalist soylemi kullanmistir. “Geleneksel Yapilarda Cagdas Sanat” konulu ilk
Bienal, Aya Irini ve Mimar Sinan Hamami gibi Dogu’nun geleneksel mekanlarinda
Batili ¢agdas sanat eserlerinin sergilenmesi ile Istanbul’un modern-geleneksel
ikiligine atifta bulunmus, kentin bu ikilik iizerinden okunmasina yol agnustir. Ikinci
Bienal de “Geleneksel Mekanlarda Cagdas Sanat” konusu ve tarihi yarim adada
konumlanan Ayasofya Miizesi gibi sergi mekanlar1 ile geliskiler {izerinden kent
okuyusunu devam ettirmistir. Uciinci Bienal konusu “Kiiltiirel Farkliligin
Uretimi”dir ve mekan olarak Feshane secilmistir, konusu ve sergi mekani ile
Istanbul’un Bati’dan farkli bir kiiltiire sahip oldugu vurgulanmustir. Bienal
Kiiratérleri de Bienal konular1 ve Istanbul iizerine yaptiklari sdylesilerle, kentin
oryantalist sdylemine katkida bulunmuslardir. Ornegin, ikinci Istanbul Bienali
Kiiratérii Beral Madra (1989), Istanbul’u “Dogu ve Bati’nin geleneksel karsithginin
her an bulustugu” bir kent olarak tanimlarken, {i¢iincii Bienal katalogu i¢in Danigma
Kurulu tiyesi Jale Erzen’in (1992) yazmis oldugu 6nsézde de kentin, Dogu ile Bati
arasindaki “koprii islevi” ve “cokkiiltiirliiligli” nedeniyle, “diinya kiiltiiriiniin
baskenti” olabileceginden bahsedilir. Dordiincli Bienal konusu “Orient/ation”dir ve
kiiratoric. Rene Block (1995) yaptig1 bir sdyleside “Batili oldugunu sandigimiz
kiltiiriin  kokeninin ne kadarmin ‘Orient-Dogu’dan gelmis olduguna dikkat
cekmekten baska bir sey” amacglamadigindan bahseder ve Bati’y1 yonlendiren
kiiltiiriin Dogu’dan geldigini belirtir. Istanbul’u “kiiltiirlerin bir arada eriyip bir
mozaik olusturdugu” kent olarak tanimlayan Block, Istanbul’un cokkiiltiirliiliik
lizerine kurulan oryantalist sdylemine katkida bulunur. Besinci Istanbul Bienali
Kiiratorii Rosa Martinez (1997), sanatgilardan Istanbul’un kapilarma iliskin projeler
{iretmelerini ister ve bunun nedenini Istanbul’un “Dogu ile Bat1 arasinda bir koprii,
bir kap1 olmasi”na baglar. Altinci Istanbul Bienali Kiiratorii Paolo Colombo (1999)
da kenti “Asya ve Avrupa’nin kesistigi yerde”, “cok dilli bir merkez” olarak niteler.
Yedinci ve sekizinci Istanbul Bienallerinde de Yerebatan Sarnici ve Ayasofya
Miizesi ya da Aya Irini gibi geleneksel mekanlar kullamlmistir. Ancak dokuzuncu
Istanbul Bienali, Yusufoglu’nun (2006) da belirttigi gibi, “Onceki senelerden farkli

olarak, tarihi mekanlar1 kullanmak yerine Istanbul’daki kiiltiirel hayatin merkezine
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yerlesmek amaciyla Galata Bolgesi’ne yerlesmis ve bu bolgedeki g¢esitli mekanlari
sergi alani olarak” kullanmis ve Istanbul Bienallerindeki oryantalist sdylemi

yikmigtir.

Dokuzuncu istanbul Bienali’ne kadar yapilan Bienallerin hem konularinda hem de
kiiratorlerinin kent iizerine sdylemlerinde Dogu-Bati karsitligi, modern-geleneksel
ikiligi okunmus, Istanbul Dogu ile Bat1 arasinda bir kdprii veya bir kapi olarak
betimlenmis, ¢okdilli, ¢okkiiltiirlii olma sdylemleri ile “Oryantalist Kent” imgesi
yaratilmigtir. Secilen tarihi Bienal mekanlar1 da bu imgenin iretilmesinde etkili
olmustur. Yerebatan Sarnici, Aya Irini, Ayasofya Miizesi gibi Dogu Kiiltiirii’nii
anlatan geleneksel mekanlarda modern sanatlarin sergilenmesi yolu ile modern-
geleneksel ikiligi animsatilmak istenmis, kentin 6nemli tarihi ve kiiltiirel degerleri
olan bu mekanlar, etkinlikler aracilifiyla yerel ve kiiresel tiiketicilerin “seyrine”
acilmistir. “Sekil 3.1”de yedinci Istanbul Bienali mekanlaridan Aya Irini Miizesi
goziikmektedir. Dogulu bir mekan olan Aya Irini Miizesi’nde Batili eserlerin
gosterilmesi oryantalist sdylemin mekansallasma 6rnegidir. “Sekil 3.2”de ise birinci
Istanbul Bienali mekanlarindan Mimar Sinan Hamami goriilmektedir. Sergilenen
cagdas sanat eserleri ile hamamin egzotik goriintiistinlin yarattigi modern-geleneksel
celiskisi iizerinden Istanbul’un kiiltiirel ve tarihi degerleri tiiketime sunulmustur.
Sanat miizesi islevi goren bu mekanlar, “gosterisellesmis” ve kiiltiiriin ve tarihin
oryantalist sOylem araciligiyla tiiketildigi mekanlara donlismiistiir. Kentin Bienaller
gibi biiytlik capli uluslararasi etkinliklerle tarihi mekanlarini ve kiiltiiriinii pazarlamasi
siirecine oryantalist soylem aract olmustur. Bu yolla diinya pazarinda kurgusal

Istanbul “Oryantalist Kent”i yaratilmistir.
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Sekil 3.1 : Aya Irini Miizesi, Yedinci Istanbul Bienali (Url-7).

Sekil 3.2 : Omer Ulug, 1987, Mimar Sinan Hamamu, Birinci Istanbul
Bienali (Url-8).

Istanbul’un oryantalist yaklasim ile sanatta temsil edilmesi, tanitic1 fuarlarda da ayni
sekilde Doguya has egzotikligi ile pazarlanmasi kiiltiirel bir politika olarak karsimiza

cikar. Yerel ve Merkezi Yéneticiler Istanbul’un Dogu ile Bat1 arasinda bir koprii
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islevi gordiigiinden bahseder, Istanbul’un Dogu’ya has dzelliklerini kutsallastirmaya
calisirlar. Bunun yaninda ge¢mise dair bir begeni ile ge¢misin izlerini yiiceltir ve bu
izleri yeniden hafizalarda kurgularlar. iBB Istanbul’un cokkiiltiirliiliigiinii vurgular,
“dillerin ve wrklarin diyalog sehri”, “Ozgiirlikkler sehri” (Url-9) olarak niteledigi
Istanbul’da ziyaretcilerine bu kiiltiir kurgusunu pazarlar. Ayni kurgu AKB’nin
tamitim sayfasinda da izlenir: “Kiiltiirlerin Bagskenti Istanbul Diinyanm dért bir
yanindan ¢agdas sanat¢ilarin yasamak icin sectigi, sadece Asya’yr ve Avrupa’yi
degil, Dogu’yu ve Bati’y1, eskiyi ve yeniyi, geleneksel ile moderni, tilsim ile bilgiyi,
ihtisam ile tevazuyu, dogma ile pragmatizmi, evrensel ile yereli birlestiren Istanbul
2010°da Avrupa’nin Kiiltiir Baskenti olma onurunu tastyacaktir (Url-10).” Istanbul’u
celiskiler ve karsitliklar {izerinden okuyan tanitim da oryantalist s6ylemi benimser ve
kiiltiirtin pazarlanmasinda basmakalip sozleri kullanmaktan 6teye ge¢gmez. Buradaki
sorunsal kiiltiiriin “gdsterisellestirilmesidir”. Kentlerin pazarlanmasinda kullanilan
kiltlir, giiniimiizde bir gosteriden ibarettir. Debord’un (1996) belirttigi gibi meta
haline gelen kiiltiir kendini gosteri seyrinde 6lii bir nesne olarak korumakta ve gosteri

toplumunun en iinlii metasi haline gelmektedir.

Sekil 3.3 : Sultanahmet’te ramazan senlikleri, Burcu Mutlu, 2009.

Sultanahmet’te yapilan Ramazan Senlikleri oryantalist sdylemin mekansallagmasina
ornektir. “Sekil 3.3”te  Sultanahmet Meydani’'ndaki Ramazan Senlikleri
goriilmektedir. Senlikler icin meydanda kurulan kubbeli, kemerli, siitunlu dekorlar
Osmanli’nin medreselerini, camilerini cagristirir. Biiylik bir kalabalik bu dekorda
satilan yiyecek ve iceceklerle iftar yapar. Satilan yiyecek ve igecekler de normal
giinlerde satilanlardan farklidir. Oryantalist kurguya ve senlige uygundur. Ddner,
elma sekeri, pamuk seker, Tiirk Kahvesi, lokma, macun, boza vb. bir¢ok yiyecek ve

icecek de bu oryantalist ortamda yerini alir. Bu siiregte kiiltiir eglence malzemesi
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haline gelir. “Sekil 3.4”te Ramazan Senliklerinde “gosterisellesen” geleneksel el
sanatlar1 ve Osmanli Padisah kostiimleri goriilmektedir. Geleneksel el sanati
iriinlerinin yapiminin sovlastirilmasi ve {irlinlerin satilmasi kiiltiiriin, ayn1 sekilde
Osmanli padisah kostiimii giyerek fotograf cektirmek de tarihin, “gosteri” unsuru
olarak kullanimini ve tiiketilecek metalar olarak karsimiza ¢ikmasini temsil

etmektedir.

Sekil 3.4 : Senliklerde “gdsterisellesen” geleneksel el sanatlart ve
Osmanli padisah kostiimleri, Burcu Mutlu, 2009.

Oryantalist soylem kenti Dogu-Bati ikiligi ve modern-geleneksel karsitliklari
tizerinden okumakta, ¢okkiiltiirlii, cokdilli, kiiltiir mozagi, kiiltiirlerin bulustugu yer
gibi pek cok basmakalip sozleri kullanarak, kenti kurgusal bir atmosfer iginde
tariflemektedir. Kentin tarihi ve kiiltiirel degerleri eglence malzemesine
doniigmektedir. SOylemin mekansallagsmasi, geleneksel tarihi mekanlarin modern-
geleneksel karsithigi iizerinden yeniden okunmasi ya da yeni yapilan mekanlarin
doguya 6zgii mekanlar1 animsatmasi, doguya 6zgii mekan 6zelliklerinin kullanimu ile
karsimiza ¢ikmaktadir. “Cizelge 3.2”de, “Oryantalist Kent” sdylem ekseninin

anlami, 6zellikleri, kullanildig1 yerler ve mekansallasma 6rnekleri 6zetlenmektedir.
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Cizelge 3.2 : “Oryantalist kent” sdylem ekseni.

Anlami

Ozellikleri

Kullanildig1 yerler

Soylemin mekansallagsma 6rnekleri

*“Oryantalizm™:

Dogubilim; Islam, Cin, Hint ve
diger dogu toplumlarinin
ekonomik, sosyal, siyasal
kurumlari, yasayis ve diisliniis
tarzlari, inanglari, meydana
getirdikleri diisiinsel tirtinler ile
ilgili bilgiler biitlinii

*“Oryantalist Kent™:

Kent pazarlama stratejisi olarak,

egzotik (bat1 dis1, yabancil),
doguya 6zgii kentin yaratilma
kurgusu

*Kenti geliskiler ve karsithiklar
iizerinden okuma:

Dogu-Bati

Modern-Geleneksel
Asya-Avrupa

Celiskilerin Kiiltiir Baskenti

*Kenti Dogu-Bat1 arasinda
koprii veya kavsak noktasi
olarak sunma

*Kenti ¢okkiiltiirlii sunma
Medeniyetler Besigi
Kiiltiir Mozagi

*Yerel renklerin
egzotiklestirilmesi

Kiiltiiriin “eglence malzemesi”
haline gelmesi

*Seyirlik gdsteri mekanlarinin
olusumu

*Bat1 merkezli edebiyat, sanat
ve medya

*[KSV tanitim ve kiiltiir ve
sanat etkinlikleri

*Uluslararasi sergi, fuar ve
etkinlikler

*9. Istanbul Bienaline kadarki
Bienal ¢aligmalar1 ve
kiiratorlerin Istanbul yorumlari

*{stanbul 2010 Avrupa Kiiltiir
Bagkenti proje ve etkinlikleri

*Mimar Sinan Hamami, Birinci
Istanbul Bienali, modern sanatlarin
geleneksel mekanda kullanim 6rnegi

*Ramazan senlikleri, yiycek-igecek
satiglarinin Osmanli medresesine
benzer dekorlarda yapilmasi
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3.3.1.1 istanbul 2010 avrupa kiiltiir baskenti proje ve etkinlik érnekleri

Istanbul 2010 AKB proje ve etkinliklerinde “Oryantalist Kent” sdylem eksenine

rastlanmaktadr. Ilgili béliimlerde bu projelerin degerlendirilmesi yapilacaktir.

Istanbul’un ¢okkiiltiirlii miras:

Projede, “glinlimiizde ¢esitli nedenlerle kullanilamayan ve bakimi yapilamayan,
azinliklara ait kiiltiir miras1 yapilarinin, ‘gokkiiltiirlii miras’ programi kapsaminda ele
almarak, siirdiiriilebilir bir modelle restorasyonu” amaclanmaktadir. Proje
Istanbul’'un “gokkiiltiirlii mirasm1” &ne ¢ikarma sdylemi ile tez kapsaminda
“Oryantalist Kent” sO0ylem eksenine dahil olmaktadir. Projede azinliklara ait
Kamondo Anitmezar1 ve Zografyan Lisesi gibi kiiltlir miras1 yapilarinin restore
edilmesi ile bu mirasin hafizalarda tazelenmesi ve “bulunduklar1 bolgelerin yerel
yapisinin gliglendirilmesi” amaglanmaktadir. “Sekil 3.5”te Kamondo Anitmezari’nin
glinlimiizdeki durumu goéziikmektedir. Anitmezar ve diger azinhik kiltiiri
miraslarinin ~ “bilgisini ¢esitli yaymlar, sergiler ve etkinlikler araciligi ile
Istanbullulara ulastirmak da projenin hedefleri” arasinda yer almaktadir. Bu
kapsamda, proje eskiye duyulan 6zlemle azinlik kiiltiirlinii canlandirmasindan dolay1
“Nostaljik Kent” (bak. Boliim 3.3.2) s0ylem eksenine de dahil olmaktadir. Kentin
2010 Avrupa Kiiltir Bagkenti secilmesi ile hizlanan kiiresel ve yerel pazara
sunumunda, kenti cokkiiltiirli sunmayir ve ge¢mise duyulan o6zlemle azinlik
yapilarin1 hatirlatmay1 ve tanitmayi amaclayan yaklasim, yapilar seyirlik gosteri
mekanlarina doniistiirmektedir. Kamondo Anitmezar1 gibi azinlik miras1 yapilarinin
oncelikle restorasyonla yeniden kurgulanmasi, sonrasinda da cesitli sergi, yayinlar ve

etkinlikler araciligiyla tanitilmasi, yapilarin gosterisellesmesiyle sonuglanmaktadir.

Sekil 3.5 : Kamondo anitmezar1 (Url-11).
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Medeniyet gecitleri-Istanbul han ve pasaj senligi

Kiinye: 1. Medeniyet Gegitleri-Istanbul Han ve Pasaj Senligi 2008
I1. Medeniyet Gegitleri-Istanbul Han ve Pasaj Senligi Ekim 2009
I11 Medeniyet Gegitleri-Istanbul Han ve Pasaj Senligi Eyliil 2010

Istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti igin diizenlenecek etkinliklerin bir kisminda
da oryantalist soylem okunmaktadir. Medeniyet Gegitleri-Han ve Pasaj Senligi
taniiminda  “medeniyetler bulusmas1”, “kiiltiir kopriisii  kurulmasi”, “farkl
kiiltiirlerin zenginlik olusturmasi” gibi oryantalist sdylem eksenini izleyen anlatimlar
gozlenmektedir. Bu anlatimlarla kent ¢okkiiltiirlii sunulmakta, Dogu-Bati, Avrupa-
Asya ikilikleri tizerinden okunmakta ve kiiltiirleraras1 koprii olarak goriilmektedir.
Bu basmakalip oryantalist sOylemlerle, doguya o0zgii, egzotik kent kurgusu
yaratilmaktadir.  Etkinlik ¢ercevesinde hanlar, “Avrupa’dan Asya’ya {inli
seyyahlarin, tiiccarlarin, yeni bir medeniyete agilmak isteyen bilim adamlarinin
siirekli gelip gittikleri, diinyann kalbi Istanbul’un ortak kiiltiir potalar1” olarak
tanitilmaktadir. Etkinligin Dogu’ya yolculuk yapan seyyahlarin ve tiiccarlarin
konakladiklar1 hanlarda yapilmasi, hanlarin Bati1 ile Dogu kiiltiirlerini bulusturan,
modern ile gelenekseli barindiran mekanlar oldugunu vurgulamaktadir. Proje
tamtiminda “Istanbul’un tarihi ve kiiltiirel degeri olan hanlarin mimari, kiiltiirel ve
sosyal olarak yeniden tanitimi ile ulusal ve uluslararasi platformda glindeme

alinmasi”nin amaglandigi belirtilmektedir.

Medeniyetler Gagiti-Istanbul Han ve Pasaj Senliklerinde hanlarda ates ve dans
gosterileri sunulup, konserler verilirken, ge¢misin konaklama islevini goren,
giiniimiizde ise islevini yitiren hanlara farkli bir gozle bakilmasini saglamaktadir.
“Sekil 3.6”da hanlarda gerceklestirilen etkinlikler goziikmektedir. Hanlarin
Diinya’ya bir tiir kiiltir merkezi ya da gosteri merkezi olarak sunuldugu
goriilmektedir. Bu yolla kiiltiirel ve tarihi degerlerimiz olan hanlar, kentin
pazarlanmasinda kullanilmaktadir. Yeni “gosteri mekani” hanlar yerel ve kiiresel

turistlerin tiikketimine agilmaktadir.
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Sekil 3.6 : Medeniyet gegitleri — Istanbul han ve pasaj senligi (Url-12).
3.3.2 “Nostaljik kent”

“Nostalji” (nostalgia) Demir ve Acar’in (1992) Sosyal Bilimler S6zIiigii’nde gegmise
6zlem, bugiiniin diine oranla daha kétii bir noktada olduguna ve giizel giinlerin geride
kaldigina inanmanin bir sonucu olarak, gegmiste kalan giizel giinlere olan 6zlem, ya
da degisime kars1 duyulan derin korku sonucu ¢ok eski bir gegmise siginma duygusu
olarak tanimlanir. Bu baglamda, Wolbert (2008) nostaljinin, hi¢ varolmamis ve
bundan sonra da varolmayacak bir eve 6zlem duygusunu simgeledigini belirtir.
Sénmez (2007) ise nostaljiyi sadece hos giizel olan1 ve sadece bugiin i¢in kendini var
edeni hatirlamaya doniik bir gegmise bakis bicimi olarak tanimlar. “En saf bigimiyle
hafiza/an1 olusturmaya doniikk bir yoksunluk durumunu tarifler. Bugiiniin
prehistorisinde  birbirini  tamamlayici ve hafizayi/amyr giiclendirici  ge¢mis
hakkindaki hikayelerden olusur. Ge¢misin canli, terk edilmemis anlarimi dagitmak
yerine gercek hafizay1 sokerek varolabilir. Nostalji, her kiiltiirde, 6zellikle mevcut
sosyo-ekonomik durumdan hosnutsuz olundugunda eski giizel giinlerin imgeleriyle
yaratilan alternatif tarihsel gergekligin insasinda telafi edici ve gerekli bir arag
olmustur. Hatiralarin taklidinin iiretilerek tarihin yeniden yazimi o6zellikle reklam

stratejilerinde siklikla karsimiza ¢ikmaktadir.”

Ozen (2009) nostaljiyi, simdi’yle travmatik bir yiizlesme hali olarak betimler.
Gegmisteki bir kesitin iizerine insa edilmis gibi goziikse de, nostalji gegcmise duyulan
0zlemden, tarih zevkinden farkli olarak ge¢misin icinden seg¢ilmis bir dilimi
vazgecilmez bir ihtiya¢ haline getirebilir. Geride kalmis olanlar1 igeren biitliniin ne
sekilde parcalanip yeniden kurgulanacagi daha g¢ok bugiiniin ihtiyaglariyla, ruh
haliyle, ortamiyla ilgilidir; bundan &tiirii nostaljinin igerigi oynaktir, bugiiniin
isleyisindeki bozukluga care olacagi sezilen 6gelerin yasanmis, dolayisiyla kesin ve

degismez olanin i¢inden ¢ikarilip tecrit edilmesine ve yeniden kurgulanmasina
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karsilik gelir. Duragan olani, bilineni celigkili olarak savrulmalar yaratan, gelecegi
bulaniklastiran hizli degisimlerle baglantilidir. Istanbul, son yiizyillarda Tanzimat ve
oncesi, Mesrutiyet ve Oncesi, Cumhuriyet ve Oncesi arasindaki gerilimler iizerine
nostalji tiretmis bir sehirdir. Ne var ki erdemle eylem arasinda ugurumlarin olmadigi,
gelecek korkusunun yasanmadigi tek bir altin ¢ag, tek bir Istanbul kurgulamis
degildir yazarlar. Cokkiiltiirlii bir imparatorluktan homojen cumhuriyete dogru gecen
kusaklarin farkli beklentilere sahip, dolayisiyla farkli sekillerde hayal kirikligina

ugramis bireylerinin kurgular1 da birbirine benzememektedir.

“Nostaljik Kent” soylem ekseni kent pazarlama stratejisi olarak, gecmis gilizel
giinlerin, yasamlarin, durumlarin yeniden canlandirildigi kent kurgusudur. Sermaye
cekme yarisinda olan kentler, birbirleriyle rekabet ederken ve kendilerini
pazarlarken, kendilerine 6zgii farkli tarihi ve kiiltiirel degerleri ile 6n plana ¢ikmaya
calismaktadir. Istanbul da, bu nedenle tarihini ve kiiltiiriinii yeniden kurgulamakta,
gecmis donemleri hi¢ var olmamis sekliyle yeniden canlandirmaya c¢alismaktadir.
Burada 6nemli sorunlardan biri de hangi donemin 6n plana ¢ikarilacagi, hangi
geemis doneme Ozlem duyulacagidir. Gegmis herkese gore farkli yonleri ile
hatirlanmakta ve farkli kisimlar1 giizel bulunmaktadir. Hangi ge¢cmisin yeniden
glindeme getirilecegi ise, yerel ve merkezi yonetimlerin veya AKB gibi uluslararasi
etkinliklerdeki sosyal aktorlerin se¢imlerine gore degismektedir. Kentin pazarlanma
stirecinde tarihi kent parcalarinin ve kent kiiltiiriiniin istenen pargalarinin nostalji
sOylemi -gegmise duyulan 6zlem- ile yeniden bigimlendirilmesi ve “Nostaljik
Kent”in yaratilmas1 yerel ve kiiresel tliketicilerin, kenti farkli bir gézle gérmelerine
ve hi¢ var olmamis sekliyle tiikketmelerine sebep olur. Kentsel doniisiim projeleri ile
nostaljik mahallelerin yaratilmasi ve bu mahallelerde ge¢miste daha giizel yagamlarin
stirduriildiigiine dair kurgu, kenti bir turist géziiyle “seyredenler” ve algilayanlar i¢in
cazip gelse de, bu durum, kentin tarihi pargalarinin belleklerden silinmesine ve
kentin tarihi ve kiiltiirel degerlerinin anlamlarini yitirmelerine ve tiiketilmelerine
sebep olur. “Nostaljik Kent” kentsel doniisiim projeleri ve restorasyon ¢alismalari ile
yaratilmaya caligilir. Gegmis gilizel giinleri hatirlatma potansiyeli olan, cadde ve
sokak cepheleri, ya da eskinin kiiltiirel yapilar1 restore edilir ve yeniden
islevlendirilir. Yeni verilen islevlerle, kentin kiiltiiriinii olusturan pargalara atifta

bulunulur.
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80’lerde baslayan kiiltiirel nostalji soylemi ile, Ozen’in (2009) belirttigi gibi “20.
yiizy1l boyunca Istanbul’dan silinen gayrimiislimlerin “mazideki” varligi, onlarmn
geride biraktiklar1 maddi kiiltiir izlerinden rant elde edilmesinin yolunu agmustir.”
Gecmiste zarif, kiltiirlii gayrimiislimlerin yasadigi, modernligin simgesi olarak
anilan Beyoglu, yeniden kurgulanmakta ve eski degerinin yeniden kazandirilmasi
icin projeler gelistirilmeye ¢alisiimaktadir. Beyoglu’nun doniistiiriilmesinde ve
pazarlanmasinda, gecmis giizel giinlere geri doniilecegi vaat edilmekte, kent nostalji
sOylemi ile yeniden kurgulanmakta ve pazarlanmakta, ayrica bu sdylemle yerel ve

kiiresel kullanicilarin da destegi alinmaya c¢aligilmaktadir.

Ancak daha dnce de bahsettigimiz gibi, gegmisin hangi boliimiiniin 6ne ¢ikarilacagi
giinlin kosullarina ve yoneticilerin veya projeleri diizenleyen aktorlerin bireysel
kararlarina, bakis acilarma gore degismektedir. Ornegin, Beyoglu igin Azinlhk
(gayrimiislim) Nostaljisi uygun goriiliirken ve Beyoglu buna gore doniistiiriiliirken,
tarihi yarimada mabhalleleri icin Osmanli Nostaljisi uygun goriilmektedir. Bunda
hangi niifusun ge¢miste ¢ogunlukta oldugu elbette onem teskil etmektedir, ancak
gegmiste Osmanli-Gayrimiislim Mahallesi ya da Osmanli-Gayrimiislim Yapist gibi
gibi bir farklilasmanin, gegmiste degil nostalji sdylemiyle giiniimiizde varoldugunun
ve kentin mahallelerinin ayristiginin dikkate alinmasi gerekmektedir. AKB ajansinin
Istanbul projelerinde de kiiltiirel nostaljinin yaratildigs ve azinhklara ait pek ¢ok
yapinin yeniden restore edildigi veya giindeme getirildigi goriilmekte, bu yolla da
kentin parcalarinin farkli anlamlandirmalarla “gosterisellestirildigi” ve pazarlandigi

anlasilmaktadir.

Toplan tasarlanacak bina says
11 amt eser ve 1 gesee restore edilece.

Sekil 3.7 : Siileymaniye kentsel doniisiim projesi, IBB emlak y&netimi
ve kentsel doniisiim 2004-2009 sunumu (Url-13).
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Istanbul’da yerel ve merkezi yonetimlerin siklikla dile getirdikleri Osmanli Nostaljisi
sOylemine Ornek olarak, Siileymaniye Kentsel Doniisiim Projesi verilebilmektedir.
Siileymaniye Kentsel Doniisiim Projesinde Osmanli mahallesi’nin yeniden
yaratilmasi glindemdedir. Eskimis ve bozulmus yapt cephelerinin kurgulanan
Osmanli mahallesine uygun olarak yenilenmesi ve yikilmig tamamen yok olmus
Osmanli yapilarinin yeniden insas1 s6z konusudur. “Sekil 3.7”de {istte mevcut cadde
siliieti, altta ise yapimi planlanan siliiet goriilmektedir. Bina cepheleri —cumball,
kirma catili- Osmanlilar zamaninda var oldugu diisiiniilen sekline gore yeniden
¢izilmis, tamamen yok olmus bina yerlerine de olmasi gerektigi diisiiniilen bina
bicimleri oturtulmustur. Burada “Nostaljik Kent” soylem ekseni ile iiretilen kurgusal
mahalle bir dekor mahalleye donlismekte, kentin Onemli bir tarihi parcasi
tiyatrolasmaktadir. Bu tiyatronun izleyicileri de kenti tiiketmeye gelen turistler ve

kente turist goziiyle bakan yerel tliketicilerdir.

Gegmigse duyulan 6zlemi ifade eden nostalji sdylemi, ge¢mis gilinlerin daha gilizel
olduguna dair bir inangla olusur. Ancak hangi ge¢mis donemin daha giizel oldugu ve
hangisinin yeniden hatirlatilmas: gerektigi donemlere ve mahallere gore degisir.
Beyoglu gibi azinliklarin ve gayrimiislimlerin geg¢miste ¢ogunlukta yasadiklari
bolgelerde azinlik nostaljisi yaratilmaya calisilirken, tarihi yarimadada Osmanl
nostaljisi canlandirilir. “Nostaljik Kent”in mekansallagmasi, restorasyonlar, cephe ve
sokak diizenlemeleri ile karsimiza ¢ikmaktadir. Boylece bu yapilarin degerlerinin
anlagilmas1 amaglanmaktadir, ancak bu siire¢ yapilarin, kiiltiirel ve tarihi degerlerin
yerel ve kiiresel tiiketicilerin seyrine sunulmalarina ve ¢abucak tiiketilmelerine yol
acmaktadir. “Cizelge 3.3”te “Nostaljik Kent” sdylem ekseninin anlami, 6zellikleri,

kullanildig1 yerler ve mekansallagsma 6rnekleri 6zetlenmektedir.
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Cizelge 3.3 : “Nostaljik kent” sdylem ekseni.

Anlami

Ozellikleri

Kullanildig1 yerler

Soylemin mekansallagsma ornekleri

*“Nostalji™:

Gegmiste kalan giizel glinlere
olan 6zlem

Hig var olmamig ve var
olmayacak bir eve 6zlem
duygusu

*“Nostaljik Kent”:

Kent pazarlama stratejisi
olarak, gecmis giizel
giinlerin, yasamlarin,
durumlarin yeniden
canlandirildig kent kurgusu

*Hangi gegmisin yeniden
kurgulanip sunulacagi
bugiiniin kosullarina ve
kentin aktorlerine gore
belirlenir.

*Bolge ve mahallere gore
farklilik gosterir:

Tarihi yarimadada Osmanl
nostaljisi

Beyoglu’nda Gayrimiislim
(Azinlik) nostaljisi goriiliir.

*Seyirlik gosteri
mekanlarinin olusumu

*yerel ve merkezi yonetim
sOylemleri

*Kentsel doniisiim ve
restorasyon c¢alismalari

Cadde ve sokak cephelerinin
yeniden diizenlenmesi

Tarihi yapilarin yeniden
islevlendirilmesi

*stanbul 2010 Avrupa
Kiiltiir Bagkenti proje ve
etkinlikleri

*Siileymaniye kentsel doniisiim projesi,
cadde ve sokak cephelerinin restorasyonu
ve yeniden kurgulanmasi ile Osmanli
mahallesinin (Osmanl1 nostaljisinin)
yaratilmasi
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3.3.2.1 istanbul 2010 avrupa kiiltiir baskenti projeleri

Istanbul 2010 AKB projelerinde “Nostaljik Kent” sdylem eksenine rastlanmaktadir.

Ilgili boliimlerde bu projelerin degerlendirilmesi yapilacaktir.

Istanbul’un rum mimarlari

Proje Sahibi: Zografyan Lisesi Mezunlar1 Dernegi
Siire: Ekim 2009-Aralik 2010

Proje “Emindnii, Sultanhamam, Karakdy, Beyoglu, Tarlabasi, Siraselviler, Pangalti
gibi Istanbul’un belirli bélgelerinde, 19. ve 20. yiizyilda Istanbul mimarisine biiyiik
katkida bulunan Rum mimarlarin yapmis oldugu mimari eserler 1sigindan yola
c¢ikarak, bu mimarlarin yasam Oykiilerinin ve eserlerinin sunuldugu bir sergi projesi”
olarak tanitilmaktadir. Bu kapsamda, Rum mimarlarin kentin ¢ok Onemli
noktalarinda inga ettikleri yapitlarinin ve yasam Oykiilerinin sunulacagi sergi ile
onemleri vurgulanmaya calisilacak, kentte eskiye dair bir 6zlem yaratilacaktir.
Gegmis glizel glinlerin, yagamlarin, durumlarin yeniden canlandirildigi kent kurgusu
olan “Nostaljik Kent” ile yapitlar yeniden anlamlandirilacak, bu anlamlandirmada
“Azinlik Nostaljisi” kullamlacaktir. Ornegin “Sekil 3.8”’de Rum Mimar Cleanthy
Zanno tarafindan yapilmis olan Beyoglu Cicek Pasaji (Cite De Pera) goriilmektedir.
Bu pasajim ve diger pek ¢ok yapmin ele alinacag: proje ile Istanbullularin giindelik
yasamlarinda stirekli karsilastiklart yapilar simdi rum yapilart olarak yeniden
anlamlandirilip, gosterisellesecektir. Bu baglamda, kentin kiiltiirel ve tarihi yapilari,
mimarlar ilizerinden yeniden okunacak, yerel halkin da ilk defa gordiigli ve turist

goziiyle baktig1 mekanlar olarak karsimiza ¢ikacaktir.

Sekil 3.8 : Cite De Pera (cicek pasaji), mimart Rum Cleanthy Zanno (Url-14).
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Sehzade imareti restorasyonu

Proje, 16. yy. ortalarinda Kanuni Sultan Siileyman’in kendinden sonra padisah
olmasint istedigi Sehzade Mehmed’in anisina adadigi ve Mimar Sinan’in ¢iraklik
eseri olarak kabul edilen Sehzade Kiilliyesi’nin gilineyinde yer alan Sehzade
Imareti’nin restorasyonunu ve yeniden islevlendirilerek degerlendirilmesini
amaglamaktadir. Mutfak, yemekhane, ambar ve kilerden olusan sehzade imaretinde,
restoran, 0grenci yemekhanesi, kitap satis iinitelerinin olusturulmasi ve mutfakta yer
alan orijinal ocaklarin canlandirilarak 16.yy Tirk mutfaginin temsili
hedeflenmektedir. Tiirk Mutfagi’nin temsil edilmesiyle “Tiirk Nostaljisi”
yaratilmakta ve Tiirk kiiltiirii sergilenmektedir. “Sekil 3.9”da Sehzade Imareti’nin
restorasyon Oncesi i¢ mekan fotografi goriilmektedir. Sehzade Imareti’ne fakl
fonksiyonlarin  verilmesi ile bu yapit glinimiiz kentinin seyirlik gdsteri
mekanlarindan birine donlismektedir. Tirk mutfaginin gosterisel sunumu ile Tiirk

Kiiltiirii de yerli ve yabanci turistlerin tiiketimine sunulmaktadir.

Sekil 3.9 : Sehzade Imareti (Utl-15).
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Galata mevlevihanesi uygulama ve projelendirme isleri

Proje kapsaminda, “Galata Mevlevihanesi teshir tanzim projelerinin hazirlanmasi ile
Mevlevi kiiltiiriiniin zenginliginin giin 1518ma c¢ikarilmas1 ve giiniimiiz miizecilik
anlayisinin -~ getirdigi  modern  tekniklerle  teshir  tanziminin  yapilmasi

2

amaglanmaktadir.” Proje, Istanbul’'un onemli semtlerinden biri olan Galata nmn
gecmisin ve glinlimiiziin kiiltiir merkezi olarak sunulmasini destekler niteliktedir.
Projenin, Mevlevi kiiltiirii’niin teshir edilmesi ve Mevlevihane nin miizelestirilmesi
yoluyla “Nostaljik Kent” soylem eksenine uydugu goriilmektedir. Eski kiiltiirlere
karst 6zlem yaratilmasi yoluyla olusturulan kent kurgusunun mekansallagsmasi,
Mevlevihanenin  restorasyonu  ve  yeniden  iglevlendirilmesi  yoluyla
gerceklesmektedir.  Mevlevi  kiiltiirlinlin ~ anlagilmasi1  ve  yasatilmasinin
devamliligini, kiiltiirii miizelestirme yoluyla amaglayan projede, “Mevlevihane’ye ait
bahgenin fonksiyonel kullanimi saglanarak gelecek ziyaretcilere hizmet verecek
nitelige getirilme”si de hedeflenmektedir. “Sekil 3.10”da Galata Mevlevihanesi
bahgesi goriilmektedir. Bahgenin ziyaretgilere hizmet verecek sekilde yeniden
diizenlenmesi yoluyla gosteri mekanina doniisimii  kagmilmazdir. Mevlevi
kiiltliriiniin 6nemli bir pargasi olan semanin seyirlik gosteriye doniistiigli glintimiizde,

Galata Mevlevihanesi de seyirlik gosteri mekanina doniismektedir.

Sekil 3.10 : Galata Mevlevihanesi bahgesi (Url-16).
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3.3.3 “Metropol”

“Metropol” (metropolis) Demir ve Acar’in (1992) Sosyal Bilimler Sozligii'nde
biiyiik kent merkezleri ve her agidan bu merkezlerle yakin baglantili yerlesim yerleri
olarak tanimlanir. Buna gore metropol sehirlerin, ¢evre sehirler lizerinde onemli
etkileri olan, onlar1 yonlendirecek ekonomik ve sosyal hizmetleri barindiran ve
gelistiren merkez kentler olduklari sdylenebilir. Bu baglamda, Tanyeli (2000)
metropol olgusunun “gevre” iilkelerinde Oncelikle metropollesme hareketinin
acmazlar1 ya da teknik sorunlar1 —altyapi, gorsel ve tarihsel c¢evre tahribati, trafik,
kirlenme, konut sikintisi, issizlik vb— baglaminda tartisildigindan bahseder.
Tirkiye’de de metropol gercegini sadece bir kentsel azmanlasma sorunu olarak
gérmenin ve bunun dogrulugunu sorgulamanin yaygin bir tavir oldugunu belirtir.
Istanbul da 6zellikle 80°li yillardan sonra hizla metropollesmesi ile bahsi gegen
teknik sorunlarla bogusmaya baglamistir. Kentin yogun sekilde i¢ go¢ almasi ve hizla
bliylimesi sonucu olusan konut ve istihdam sorunlari, altyapi eksiklikleri, sosyal
kosullarin yetersizligi gibi sorunlar gilinlimiizde halen c¢oziilmeyi beklemektedir.
Ancak kentin pazarlanma siirecinde bu teknik sorunlar, metropollesme gibi olumlu
bir siirecin yan etkileri olarak ele alinmakta ve olagan karsilanmakta, “Metropol”iin
gostergeleri olarak olumlanmaktadir. Bu baglamda, “Metropol” sdylem ekseni kent
pazarlama stratejisi olarak, kent i¢i teknik sorunlarin kentin gelisim siirecinin yan

etkileri olarak ele alindig1 ve olumlandigi kent kurgusudur.

Buna gore, Metropollesme yaklasiminda kentin diizensiz biiylimesi ile yasanan
kargasa olumlanir. Kentteki siniflagma, statli farklar1 olagandir, carpik kentlesme,
gecekondulagsma beklenen bir durumdur. Istanbul’'un hizli biiyiimesi ile paralel
gelisen carpik kentlesmesi ise giiniimiizde Bati tarafindan da olagan karsilanmakta,
sehrin pazarlanmasinda, metropollesmesi olumlanmakta, sehrin kaosu pek ¢ok sanat
yapitina da ilham vermektedir. Yonetmen Fatih Akin, Bilgi¢’in (2005) haberinde
Istanbul’u  “kaotik” (karmakarisik, daginik) olarak nitelendirmekte, sehrin
biiylikliigiinden ¢ok derin kiiltiir ve tarihinin kendisini ¢ok etkiledigini
belirtmektedir. Sehrin i¢ ice geegmis kiiltlirel yapisi, onun filmlerinde
“gosterisellesmektedir’. Bu baglamda, kentin metropollesmesinin Bati tarafindan
olumlanmasi, kentin kargasasi, pazarlanmasinda yeni bir silah olarak karsimiza
cikmaktadir. Bat1 basin1 kentin reklamini yeni bir imge iizerinden siirdiirmektedir:

“cool” Istanbul. (“Cool” kelimesi soguk, serin anlamina gelmekle beraber, giindelik
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kullanimda bir kisinin, bir durumun veya bir yerin havali oldugunu anlatmak ig¢in
kullanilmaktadir.) Batinin “Newsweek” ve “Observer” gibi dnemli dergileri artik
Istanbul’un basmakalip oryantalist imgesi disma ¢ikarak, “Metropol” imgesi

uzerinde durmaktadir.

“Newsweek” dergisi 2005 yilindaki yayininda Istanbul’un modern bir kimlige
kavusmanm gururunu yasadigindan bahseder (Url-17). Dergi Istanbul'un farkh
kiiltiirel yapisina dikkat ¢ekerken bir yandan da bu farkli 6zelligi sayesinde ¢oktan
Batili oldugunu yazar. Seneler siiren ekonomik zorluklarin ve askeri yonetimlerin
ardindan Istanbul'un Avrupa'nin en biiyilk metropollerinden birine doniistiigii
yorumunu yapar. Istanbul'un kalbi Beyoglu'nda baslayan yeniden dogusun tiim kenti
sardigini, Fransiz Sokagi'nin, Anadolu mutfagindan 6rneklerin sunuldugu "Dilara's
Abracadabra" ile kontrast goriinse de bir aradayken, biiylik bir biitiinii olusturdugunu
dile getirir. “Sekil 3.11”de Fransiz sokag1 goriilmektedir. Istanbul’da bir Fransiz
sokagmin olusturulmasi, Istanbul’un kozmopolit (gesitli uluslar1 i¢inde barindiran)
yapisina da atifta bulunmaktadir. Istanbul’un modern yiiziinii temsil eden temali
sokak, halkin ve yabanci turistlerin yogun sekilde ziyaret ettigi bir kentsel mekan
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. “Sekil 3.12”de ise “Dilara’s Abracadabra” isimli
restoran goziikmektedir. Restoran “Newsweek™ dergisinin bahsettigi gibi geleneksel
bir Anadolu mutfagi degildir. Restoranin hem yemek tarzi, hem de mekanin
bicimlenisi gelenekselin modern sunumunun gosterisidir. Amerikan mutfagi tarzinin
goziiktiigli restoranda, asilan sarimsak, biber, sucuk, kdy yumurtalarinin birlikteligi
mekani ¢ekici kilmaktadir. Restoranin web sayfasinda belirtildigi gibi yemek tarzi
Tiirk mutfaginin deneysel bir yorumudur, cografyanin malzemelerini deneysel ve
yenilik¢i bir tarzda yemege doniistiirmekte ve yerel ve uluslararasi cevrelere
sunmaktadir (Url-18). Ingiliz “Guardian” gazetesinin pazar giinii baskisi olan
“Observer” da, “Istanbul'un artik eskisi kadar oryantal degil ¢ok daha modern

oldugu” degerlendirmesini yapmustir (Url-19).
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Sekil 3.12 : Dilara’s Abracadabra (Url-21).

Ozkan’nin (2007) da bahsettigi gibi Istanbul’u tarif etmek igin ¢okca basvurulan
basmakalip az gelismis {¢iincii diinya sehri tarifleri, popiilerliklerini gitgide
yitirmektedir. Onun yerine, heyecan verici kiiltiir ve sanat etkilikleriyle dopdolu,
‘cool’ hayat tarzlarinin zuhur etmekte oldugu cokkiiltiirlii ve dinamik bir sehir imgesi
gecmektedir. Ozkan sehirden hosnutsuzluk iizerine kurulu olan eski ve yerlesik sehir
algisinin ve buna karsilik gelen sehir mekani diizeninin yavas yavas terk edildigine
isaret etmektedir. Istanbul’'un bir zamanlar ¢ok da sorgulanmadan kotii sayilan
ozellikleri, bu yeni sehir hayalinde aceleyle ve sorgusuz sualsiz olumlanmaktadir.
Yani, hem yeni bir Istanbul imgesinin hem de buna karsihk gelen yeni bir
Istanbul’un insa edildigine tanik oluyoruz: carpik kentlesmeden ‘cool’ Istanbul’a

(Ozkan, 2007).
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Cevre bolgelerin merkezi, ¢esitli hizmetlerin en ¢ok gelistigi yer olarak tarif edilen
“Metropol” sdylemi ile, kentlerin metropollesme sonucu karsilagtiklar1 katmanlasma,
kargasa (kaos) durumu olumlanmaktadir. Metropollesmenin gdstergesi olarak
goriilen ve dogal karsilanan, giinlimiizde de pazarlama araci olarak kullanilan sdylem
ile, kentin kargasasi kente renk katan cekici bir unsur olarak betimlenmektedir.
Soylem aracilifiyla, yan yana gelmesi diislinlilemeyecek, birbirinden ¢ok farkli
insanlar, yasamlar, mekanlar, yemekler, miiziklerin yan yana duruslan
“gosterisellesmekte” ve turistik bakisla tiikketilmektedir. “Cizelge 3.4’te, “Metropol”
sOylem ekseninin anlami, Ozellikleri, kullanildiklar1 yerler ve mekansallagsma

ornekleri 6zetlenmektedir.
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Cizelge 3.4 : “Metropol” sOylem ekseni.

Anlami

Ozellikleri

Kullanildig: yerler

Séylemin mekansallagsma 6rnekleri

*“Metropol”:

Cevre sehirler lizerinde 6nemli
etkilerinin oldugu, onlar1
yonlendirecek ekonomik ve
sosyal hizmetlerin
barindirildig: ve gelistirildigi
merkez kent

Metropol olgusu dncelikle
altyapi, gorsel ve tarihsel ¢cevre
tahribati, trafik, kirlenme,
konut sikintisi, issizlik vb
teknik sorunlar baglaminda
tartisilmistir.

*”Metropol” sdylem ekseni:

Kent pazarlama stratejisi
olarak, kent i¢i teknik
sorunlarin kentin gelisim
stirecinin yan etkileri olarak ele
alindig1 ve olumlandig1 kent
kurgusu

*Kentin diizensiz biiylimesi
sonucu olusan kargasanin
olumlanmasi

Carpik kentlesme,
gecekondulagma, kent i¢i sinif
ve statii farklarinin olagan
karsilanma durumu

*kaotik (karmakarigik, daginik)
kent imgesi

*“cool” (havalr) Istanbul
imgesi

Kentin Batili olma gostergesi
Kentin modernlik gostergesi
Gelenekselin modern iginde
cool sunumu, gelenekselin
modernle uyumlu birlikteligi

*Seyirlik gosteri mekanlarinin
olusumu

*Bat1 merkezli medya

*Bat1 merkezli Istanbul turizm
tanitimlari

*Sinema ve belgesel filmler
gibi kiiltiir ve sanat yapitlari

*[stanbul 2010 Avrupa Kiiltiir
Bagkenti proje ve etkinlikleri

=% .
*Tiirk sehrinde Fransiz sokagi kurgusu
ve Dilara’s Abracadabra: geleneksel
Tiirk mutfaginin modern sunumu
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3.3.3.1 istanbul 2010 avrupa Kiiltiir baskenti projeleri

Istanbul 2010 AKB projelerinde “Metropol” sdylem eksenine rastlanmaktadir. Tlgili

boliimlerde bu projelerin degerlendirilmesi yapilacaktir.

Giinden geceye Istanbul: bir sehir senfonisi
Proje, “Istanbul’un bir giinliik dykiisiinii goriintiiler, sesler ve Istanbul’da yasayan en
cok dort ana karakterin (6rn. sabah aksam sokaklarda dolagan bir hurdaci, geng bir
besteci, yasl bir adam, Sulukule’de yasayan kiiclik bir kiz ¢ocugu vs) goziinden
anlatmay1 hedefleyen bir belgesel projesi” olarak tarif edilmektedir. Istanbul
yasamini farkli gézlerden anlatmay1 hedefleyen proje tanitimindan anlasildig: tizere,
bir hurdaci, yash bir adam, bir besteci veya Sulukule’de yasayan bir kiz ¢ocugunun
goziinden anlatilacak Istanbul’un, iist {iste barindirdig: farkli yasam kesitleri ile
trafiginin, saray bahgelerinin, surlarinin, ahsap kosklerinin olusturdugu birbirinden
cok farkli ama yan yana olan sehir goriintiileri paralel olarak yansitilacaktir. AKB
ajansinin proje tanitiminda bu durum su sekilde anlatilmaktadir:
“Akip giden goriintiiler, sokak hayvanlarindan martilara, seyyar saticidan balik¢iya, ¢opgiiden
hurdaciya, taksi soforiinden issizine, turistinden gdg¢menine, sanatgisindan sokak c¢ocuguna,
eglence yasamindan ibadet bigimlerine, kesmekes trafiginden saray bahgelerine, surlarindan
ahsap kosklerine, mezarliklarindan tarihi ¢esmelerine kadar Istanbul’un binbir yiiziinii
yansitacak.”
Kentin metropollesmenin etkisiyle katmanlagmasi ve bir kargasa i¢ine girmesi proje
ile gorsellestirilecektir. Proje, “sehrin cok katmanli yasaminin 24 saatini, s6zden ¢ok
goriintiilere dayali bir kurguyla ve bu kurguya gore bestelenmis miiziklerle sinemasal
bir gosteri esliginde yansitmayi hedeflemektedir.” Bu kapsamda, kentin birbirinden
cok farkli olan bolgeleri i¢in bestelenmis miizik kullanimi ile, kentin kaosu

hissedilecektir.

Proje kurgusu ve amaci ile Fatth Akin’mn yonetmenligini yaptig:1 “Istanbul Hatiras
Kopriiyii Gegmek™ isimli belgesel niteligindeki filmi ¢agristirmaktadir. Bu filmde de
Istanbul’un kargasasi (kaosu), cok katmanliligi farkli gdzlerden, farkli miizik tiirleri
araciligtyla anlatilmaktadir. Metropollesme sdylemi ile kentin kargasasinin
olumlandig: siiregte, kentin farkli insan tipleri, yasam tazlar1 ve miizik cesitleri ile
renklendigi ve ¢ekici kilindif1 gozlenmektedir. “Sekil 3.13”te Istanbul’un bir
giiniindeki giindelik kargasasi goriinmektedir. Trafigi, insan kalabaliklari, siirekli

devam eden yol calismalari, denizi, camileri, vapur iskelesi, otobiis duraklari vs.

70



hepsi bir kargasanin pargalar1 olarak yerlerini almaktadir. Kenti renkli katmanlarin
bilesimi olarak goérmek ve bu sekilde rakiplerinden farkli kilmak, 6nemli kent
pazarlama araclarindandir. Cekilen belgesel filmlerle de kentin bu kargasasi

“gosterisellesmekte”, kent yerel ve kiiresel tiiketicilere cazip kilinmaktadir.

Ll 1 1TH 1

Sekil 3.13 : Istanbul’un kargasasi (Url-22).

3.3.4 “Merkez kent”, “marka kent”

“Merkez” sozciigii Giincel Tirkce Sozliigii'nde, bir bdlgenin veya kurulusun
yonetim yeri, bir isin yogun olarak yapildig1 yer olarak tanimlanmaktadir. Calisma
kapsaminda kullamlan “Merkez Kent” kavramu ise, Istanbul kentinin finans, turizm,
kiltiir, spor vs pek ¢ok dalda bolgesel ve kiiresel alanlarin merkezi oldugu veya
olacag sdylemini temsil etmektedir. Buna gore, Istanbul bdlgesel ve kiiresel cografi
alanlarda, ¢esitli islerin yogun olarak yapildigi, bu yerlere ait yonetim ve hizmet
birimlerinin barindirildig1 “Merkez Kent tir veya olmaya adaydir. “Marka” (brand)
ise Iktisat Terimleri Sozliigii'nde bir mal, hizmet ya da kurumu tamitmaya ve
benzerlerinden ayirmaya yarayan tescil edilmis 6zel ad, kisaltma veya isaret olarak
tanimlanmaktadir. “Marka Kent” kentin pazarlanma siirecinde olusturulmaya
calisilan, kenti rakiplerinden ayiracak ve one gegirecek bir imgenin yaratilmasi i¢in
kullanilan bir sdylem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Merkezlesme” ve
“Markalagsma” soylemleri birbirini tamamlamaktadir. Cesitli islerde ve birimlerde
merkez kent olma iddasi, kentin markasini olusturmaktadir. Merkezlesme sdylemi ile
yerel ve kiiresel tiiketicilere olmayan bir durum vaat edilmekte, tiiketicilerin
zihinlerinde olusturulan bu olumlu izlenim, kentin markasi haline gelmektedir. Bu

baglamda, “Merkez Kent”, “Marka Kent” sOylem ekseni kent pazarlama stratejisi
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olarak, bolgesel ve kiiresel cografi alanlarda, ¢esitli islerin yogun olarak yapildigi, bu

yerlere ait yonetim ve hizmet birimlerinin barindirildigi kent kurgusudur.

Giiniimiizde, yerel ve merkezi yonetimin istanbul’u pazarlamada siklikla kullandig
sOylem ekseni “merkezlesme” ve “markalasma” Ttzerinedir. Berlin duvarmin
yikilmasindan sonra Dogu’nun yeni ekonomik giic merkezi olabilme sansi
olusmustur. Pek ¢ok gazeteci gibi Kaleagasi (2008) da giiniimiizde Istanbul’un
Dogu’nun “Diinya Kenti” olabilecegini vurgulamaktadir. Kaleagasi, Londra’nin
Bati’nin “uluslararasi finans, moda, sanat, turizm ve kent yasami merkezi” oldugunu
belirtirken, Istanbul’un da “Dogu’da benzer bir rolii” oynayabileceginden bahseder.
Bu baglamda, Istanbul Orta Dogu, Balkanlar ve yeni Orta Asya Cumhuriyetleri’nin
hem ekonomik, hem eglence hem de kiiltiir merkezi olabilme potansiyeline sahiptir,

bu potansiyel de politikacilar tarafindan siirekli olarak yenilenmektedir.

[BB’nin 20042009 yillar1 i¢in hazirladigi “Emlak Yoénetimi ve Kentsel Déniisiim”
(Url-13) ile “Kiltir ve Turizm Yatirnmlart (2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti
Hazirliklar1)” (Url-23) sunumlarinda ve “2007-2011 Stratejik Plani”nda (Url-24)
Istanbul igin bigilen roller okunmaktadir. Istanbul “Diinya Kiiltiir (Sanat) Merkezi”,
“2010 Avrupa Kiiltiir Bagkenti”, “Turizm Merkezi”, “Bdlgesel ve Kiiresel Alanda
Finans (Ticaret, is) Merkezi”, “Moda (Tasarim) Merkezi”, “Kongre ve Fuarcilik
Merkezi”, “Uluslararas1 Marka”, “Bolgemizin Cazibe Merkezi”, “Spor Merkezi”,
“Bilgi ve Teknolojileri ve Bilimsel Alanlarda Cekim Merkezi”, “Global Kent
(Kiiresel Kent, Diinya Kenti)” tanimlamalar1 “Bolgesel ve Kiiresel Alanlarda Merkez
Kent”, “Marka Kent” sOylem ekseninde toplanmaktadir. Buradaki amag
merkezlesme ve markalasma yolu ile Istanbul’u kentler ile rekabet edebilir bir
konuma getirmektir. Bu tanimlamalarin ger¢ekei olabilmesi i¢in giiniimiizde pek ¢ok
kentsel doniisiim projesi uygulanmaya baslanmistir. Istanbul bu tanimlamalar
dogrultusunda ¢ehresini degistirmektedir. Bu baglamda, Istanbul Biiyiiksehir
Belediye Bagkani Topbas’in 2004 se¢imleri sirasinda Giimiis’le (2004) yaptigi
soyleside Istanbul igin bicilen merkezlesme, markalasma sdylemi agikca
okunmaktadir:

“Bu kentin kendi bilgi sermayesi kadar Istanbul i¢in bilgi iiretebilecek uluslararasi1 duyarlilig:

da harekete gecirmeyi amagliyoruz. Istanbul’da siradan projeler yapilmasimi istemiyoruz.

Istanbul...besinci sinif kiiltiir, sanat, mimarlik, sehircilik projelerine layik degil. Bizim

ongordiigiimiiz ve programimizda yer alan “Avrupa Baskenti Istanbul” projesi, Istanbul’un

uluslararas1 bir etkinlikler kenti haline gelmesini saglayacak, olimpiyatlar, festivaller,
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kongreler, sergiler, miizeler ile siirekli kendini yenileyen, kentli halki oldugu kadar, kiiresel bir

hedef kitleyi etkileyen, onlari kente c¢eken bir dizi etkinligin gergeklestigi bir Istanbul

kurguluyoruz.”
Kenti “uluslararasi etkinlikler kenti” olarak gormek istedigini belirten Topbas, kentte
diizenlenecek olan “festivaller, kongreler, sergiler” ile kentin sesini diinyaya
duyurmayr vaat etmistir. Kenti “Avrupa Baskenti Istanbul” slogani ile
markalastirmay1 hedeflemistir. 2010 yilinda Avrupa Kiiltiir Baskenti segilen
Istanbul’un, bu markay1 elde edebilme hayali 2004 yerel segimlerinde halkin olurunu
alabilmek icin de kullanilmistir. Istanbul’un uluslararasi etkinliklerin merkezi olmasi
ve kiiresel tiiketicilerin de dikkatini ¢ekmesi, bu yolla kente yerel ve kiiresel
turistlerin hiicum etmesi amag¢lanmistir. Kentin kalkinmasi i¢in gerekli olanin, biiyiik
capli kentsel ve mimari projelerin gergeklestirilmesi oldugu belirtilmis ve bu yolla

kente sermaye ¢ekilmesi hedeflenmistir.

Yerel yonetim disinda merkezi yonetim de siklikla ayni “merkezlesme” ve
“markalasma” soylem ekseni ile Istanbul’u Diinya’ya pazarlamaktadir. Bagbakan
Erdogan Istanbul’'un Diinya’nin sayili kongre merkezlerinden biri haline geldigini
(Url-25) belirtmekte ve 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti etkinlikleri ile “sehrin biitiin
cazibesini ve cekiciligini ispatlayacagindan” bahsetmektedir. Erdogan, Istanbul’a
hizmet etmenin Diinya’ya hizmet etmekle es deger oldugunu belirterek, Istanbul’un
simdiden bir Diinya Kenti oldugunu vurgulamaktadir (Url-26). Kent “Kongre
Merkezi”, “Avrupa Kiiltiir Bagkenti”, “Etkinliklerin Merkezi” gibi “merkezlesme” ve

“markalagsma” sOylemleri tizerinden diinyaya pazarlanmaktadir.

Merkezi ve yerel yoneticiler ve pek ¢ok gazetecinin dngordiigii gibi Istanbul’da
“merkezlesme” ve “markalagsma” sdylem ekseninde kentsel doniisiim projeleri
uygulanmaktadir. “Kongre Merkezi”, “Kiiltiir Merkezi” gibi Istanbul tanimlamalari
icin gerekli olan mimari doniisiim hizla saglanmaya ¢alisilmaktadir. Pek ¢ok islevini
yitiren kentsel mekan veya kiiltlir mirasi, bu sdylem ekseninde yeniden
islevsellestirilmektedir. Restore edilen tarihi yapilara “Kiiltiir Merkezi”, “Kongre
Merkezi” iglevleri verilmektedir. Boylece kiiltiirel degeri olan yapilar kentin
pazarlanmasinda ve markalasmasinda kullanilmaktadir. Bu yapilar turistlere

pazarlanacak gosteri mekanlarina dontismektedir.

Ancak Eyiip Muhcunun Onal’la (2009) sdylesisinde bahsettigi {izere kimi kiiltiir

binalarinin yikilmasi, bir ticari yapiyla biitlinlesmesi, daha ¢ok kongre turizmine
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uygun bir takim yapilar yapilmasi, kentte kiiltiirel anlamda bir yikimin olusmasina
sebep olabilmektedir. Bu baglamda, Kaya’ya (2007) gore “Diinya kenti” Istanbul,
sermayenin  yOnetim, {retim ve dagilim merkezleri olacak  bicimde
doniistiiriilmektedir. Bir gli¢ gosterisine donen en yiliksek plazalarla sermayedarlar,
her yerden goriiniip zenginligini sergilerken, goriinmesini istemedigi yoksul alanlari
yikarak, kentin diger yiiziinii gizlemekte, goriinmeyecek yerlere Otelemektedir.
Kentsel doniisiim projeleri, yenileme alanlar1 vs. kentin o6teki yiizlinii zoraki
modernlestirme ¢abasidir. Ciinkii yoksulluk c¢irkindir, sugu dogurur. “Diinya kenti”
sdyleminin tiim &zgiinliikleri yok edici yani ise, Istanbul-Dubai benzestirme cabasi
ile ortaya cikar. Iki kentin konumlarindaki benzerligin degme noktasinda yer alan
yapisini ve kiiresel rekabet acisindan yarisabilir yanin1 6n plana ¢ikarip Istanbul’u
Dubai yapma yoluna gidilmektedir. Kiiltiir turizmi; diinya kenti cabalari, 2010
Avrupa Kiiltiir bagkenti, bir yandan kiiltiirel degerlerimizi pazarlamaya ¢alisirken, bir

yandan da Dubai’ye 0ykiinen bir kentin ¢eliskili yanidir (Kaya, 2007).

Baltacigil’e (2007) gore “Kiiresel kent Istanbul” slogani altinda, kent i¢in uygun
goriilen dev projeler, eski sehri koruyarak, Istanbul’u, Dogu ile Bat1 arasinda, dev bir
ticaret ve finans merkezi haline getirmek cabasindadir. Endiistriyel alanlar, kentin
disinda ‘toplagmustir’, bankalar ve ofis binalari, aligveris merkezleri, sektorel yapilar,
mimari ¢ehreyi déniistiirmeye devam etmektedir. Esas Istanbul, yani Sarayburnu,

Sultanahmet ve ¢evresi ise, oryantal bir “Harikalar Diyar1” na donligmiistiir.

bh 13

Kentin pazarlanmasinda kullanilan “merkezlesme”, “markalagma” sdylemi pek ¢ok
etkinligin diizenlenmesinde veya doniisiim projelerinin = gergeklestirilmesinde
karsimiza ¢ikar. Pazarlama araci olarak kullanilan bu sdylemlerle, yerel ve kiiresel
tiikketicilerin zihinlerinde kent i¢in olumlu izlenimler yaratilir, ayrica bu sdylemler
araciligiyla vatandaglarin ya da kenti kullanacak sermayedarlarin projeleri
desteklemeleri saglanir. Kentin tarihi parcalan turistiklestirilerek, “seyre” sunulur.
“Merkezlesme”, “markalasma” sOylemi araciligiyla olusturulan bu “gosteri

mekanlari”na eski Galata Kopriisii 6rnek verilebilir.

Istanbul Design Week 2005 tasarim etkinlikleri Istanbul’un eski Galata Kopriisii’nde
diizenlenir. “Sekil 3.14te tasarim etkinlikleri sirasinda eski Galata Kopriisii’niin
gece ve giindiizii goziikmektedir. Boylece eski Galata Kopriisii bir tiir kiiltiir merkezi
islevini goriir. Eski Galata Kopriisii’ne yeni bir kurgu ile bakilir. Tasarim etkinligine

ev sahipligi yapan kopriiniin kendisi de tasarimin bir pargasi olur ve seyredilir.
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Gosterisellesen koprii yeni bir tiiketim nesnesine doniisiir. “Tasarim Merkezi”
sOylemi ile kentin Onemli bir mekani yeniden giindeme gelir ve kentin
pazarlanmasinda araci olur. Etkinligin tanitim toplantisinda konusan Dogan Burda
Rizoli Dergi Grubu Yayin Direktorii Ahmet Bugdayci Istanbul’u “Moda (Tasarim)
Merkezi” sdylem ekseninde betimler: “Proje, Istanbullular1 kapsiyor. Kenti tasarim
merkezi olarak ele aliyoruz. Istanbul'un uluslararasi alanda onemli bir tasarim
markasi olmasmi ve Kkiiltiirel mirasina sahip ¢ikmayr amagliyoruz. Istanbul,

Avrupa'nin tasarim merkezi olabilecek bir yer” (Url-27).
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Sekil 3.14 : Istanbul Design Week ile eski Galata kopriisii yeni tasarim
merkezi (Url-28).

Kentin Moda (Tasarim) Merkezi sdylemi ile pazarlanmasinin bagka bir 6rnegi de
karsimiza Galata Kulesi ¢evresinde yapilan Galata Tasarim Festivali ile ¢gikmaktadir.
“Sekil 3.15”te tasarim festivali sirasinda Galata Kulesi ¢evresinin standlar ve
afislerle ¢evrildigi goriilmektedir. Kule tasarim festivalinin dekorlarindan biri haline
gelmektedir. Bu festival ile Beyoglu semtinin eski popiiler giinlerine geri donecegi,
Beyoglu'nun eskiden de bir “Tasarim Merkezi” oldugu, bu konuda 6ncii oldugu
ifade edilmeye calisiimaktadir. Beyoglu Istanbul’un modern yiiziinii temsil
etmektedir. Festivallerle de bu modernlik pekistirilmeye calisilmakta, Beyoglu ve
Galata bir tiir tiyatro sahnesine donistiiriilmektedir. Beyoglu Belediye Bagskani
Ahmet Misbah Demircan Beyoglu'nun ve Galata’min “Kiiltiir Sanat Merkezi”
oldugunu ve hak ettigi degeri bu festivaller araciligiyla geri kazanacagini dile
getirmektedir (Url-29):

“Beyoglu’nun ekonomik degerleri turizm, kiiltiir ve sanattir. Bu nedenle kiiltiir sanat

festivallerine 6nem veriyoruz. Galata Kulesi ve ¢evresi git gide giizellesiyor. Bu festivallerle

cevreye aynt zamanda mesaj veriliyor. Beyoglu’nun kiiltiir sanat merkezi oldugunu

vurgulamak istiyoruz. Gegen hafta Galata Moda Festivali’ni yaptik. Modacilari, tasarimcilari
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Galata’da bulusturuyoruz. Uretimleri, merkezleri artik Galata’ya kayiyor. Galata hak ettigi
degeri kiiltiir ve sanatla dolayistyla bu festivallerle kazanacak.”
Buna gore, Galata Tasarim Festivali Beyoglu’nun ve kentin biitlinliniin yerel ve
kiiresel tiiketicilere pazarlanmasinda kullanilmakta ve “Tasarim Merkezi” sdylemi ile
kentin markalasmasina katkida bulunmaktadir. Ancak bu durum Galata Kulesi ve
cevresinin “gosterisellesmesi” ile sonuglanmakta ve kentin dnemli tarihi pargalari,
yeni merkezler olarak karsimiza c¢ikmakta, kentsel mekanlar yeniden

anlamlandirilmaktadir. Kentin bu sekilde yeniden anlamlandirilmasi ise eskinin

anlaminin yitirilmesine ve belleklerden silinmesine sebep olmaktadir.

Sekil 3.15 : Galata Tasarim Festivali ile Galata kulesi (Url-30).

Akaretler Siraevler’in  yeniden canlandirilmasinda da “Merkezlesme” ve
“Markalasma” soylem ekseni izlenmistir. Osmanli biirokrasisinin ilk modern
lojmanlarindan sayilabilecek Akaretler Siraevler’in “dis cepheleri orijinallerine sadik
kalimarak saglamlastirilmis, i¢ mekanlarda tasiyic1 sistem  bozulmaksizin
fonksiyonuna uygun olarak yeniden diizenlenmistir” (Kan, ?). “Sekil 3.16”da
Akaretler siraevlerin eski ve yeni halleri goriilmektedir. Gece aydinlatma diizenegi
ile de Akaretler siraevler 1s1ldamaktadir. “Proje kapsaminda Atatiirk Miizesi, ofis,
apart otel, magazalar ve otopark kompleksi yer almaktadir” (Kan, ?). Bu proje ile
kentin 6nemli bir kiiltiir miras1 yeniden canlandirilmis, farkli ve ultra liiks
fonksiyonlart ile kentin Diinya’ya pazarlanmasinda 6n plana ¢ikarilmistir. Nostaljik
Kent dokusu i¢inde turistlerin kurgusal bir kent mekani ve yasamini deneyimlemeleri
ve ultra liiks magazalardan aligveris yapmalari, ultra liikks otellerde kalmalari
hedeflenmistir. Kan’in (?) aktarimina gore, Akaretler Turizm Yatirimlari A.S.

Yonetim Kurulu Baskani Serdar Bilgili, Akaretler Siraevler’in Istanbul'un
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uluslararasi bir “Marka” ve “Cekim Merkezi” haline gelmesine katki saglayacagini
vurgulamakta, projeyi Istanbul’un mimari ve kiiltiirel ¢ehresini degistiren bir ¢calisma
olarak nitelendirmektedir. Akaretler Siraevler Projesinin Istanbul’un “merkezlesme”
ve “markalagma” sdylemine katkis1 Galatamoda Akaretler Aligveris Festivali ile de

pekismektedir. Akaretler bir gosteri merkezine doniismektedir.

Sekil 3.16 : Akaretler siraevler, eski ve yeni goriintiisii (Url-31).

Bir isin en iyi yapildigi, uzmanlasildigi yer anlaminda kullanilan merkezlesme
sOylemi ile kentler bolgesel ve kiiresel alanlarda ¢esitli dallarin merkezi olduklarini
iddia etmektedir. Bu yolla kentle ilgili yerel ve kiiresel tiiketicilerin zihinlerinde
olumlu imge (imaj) yaratilmakta ve kentin tercih sebebi olmasi amaglanmaktadir.
Kiiltir merkezi, tasarim merkezi, finans merkezi, turizm merkezi gibi c¢esitli
merkezlesme sdylemleri ile kentin markasi yaratilmaya caligilmakta, kent kendini bu
yolla pazarlamaktadir. Kentin tarihi yapilari, kiiltiir merkezi olacak sekilde yeniden
diizenlenmekte, kentin tarihi ve kiiltiirel degerleri turistlerin seyrine agilmaktadir.
“Cizelge 3.57te, “Merkez Kent”, “Marka Kent” soylem ekseninin anlami, 6zellikleri,

kullanildig1 yerler ve mekansallagsma ornekleri 6zetlenmektedir.
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Cizelge 3.5 : “Merkez kent”, “marka kent” sdylem ekseni.

Anlami

Ozellikleri

Kullanildig: yerler

S6ylemin mekansallagma
ornekleri

**Merkez”:

Bir bolgenin veya kurulusun
yoOnetim yeri, bir isin yogun
olarak yapildig1 yer

* “Marka”:

Bir mal, hizmet ya da kurumu
tanitmaya ve benzerlerinden
ayirmaya yarayan 0zel ad, isaret

* “Merkez Kent”, “Marka Kent”:

Kent pazarlama stratejisi olarak,
bolgesel ve kiiresel cografi
alanlarda, ¢esitli islerin yogun
olarak yapildigi, bu yerlere ait
yonetim ve hizmet birimlerinin
barindirildig kent kurgusu

*Sloganlagma:

-Diinya kiiltiir (sanat) merkezi
-Istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir
Baskenti

-Turizm merkezi

-Bolgesel ve kiiresel alanlarda
finans Merkezi (ticaret merkezi,
uluslararasi ig merkezi)

-Moda (tasarim) merkezi
-Kongre ve fuarcilik merkezi
-Uluslararas1 marka
-Bolgemizin cazibe merkezi
-Spor merkezi

-Bilgi ve teknolojileri ve bilimsel
alanlarda ¢ekim merkezi
-Global kent (kiiresel kent, diinya
kenti)

*Tarihi kentsel mekanlarin
yeniden islevlendirilmesi,
uluslararasi etkinliklere ev
sahipligi yapmasi

* Seyirlik gosteri mekanlarinin
olusumu

*Yerel ve merkezi yonetim
sOylemleri

*Kentsel doniisiim projeleri

*Kent i¢i tarihi merkezlerin
yeniden canlandirilmasi

*Moda, tasarim festivalleri gibi
uluslararasi etkinliklerin tarihi
mekanlarda dizenlenmesi

*Istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir
Bagkenti proje ve etkinlikleri

* Galata Kulesi’nin, ¢evresinin ve
Beyoglu’nun tasarim merkezi
olarak sunumu, Galata Kulesi’nin
Galata Tasarim Festivali’nde fon
olarak kullanimi

*Markalasma, merkezlesme
sOyleminin kentin tarihi kentsel
mekanlarindan Akaretler
stiraevleri ultra liikks aligveris
merkezi olarak doniistiirmesi
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3.3.4.1 istanbul 2010 avrupa kiiltiir baskenti projeleri

Istanbul 2010 AKB projelerinde “Merkez Kent”, “Marka Kent” sdylem eksenine

rastlanmaktadr. Ilgili béliimlerde bu projelerin degerlendirilmesi yapilacaktir.

Design talks
Proje kapsaminda Onemli tasarimcilarin katilacaklari tasarim konferanslari Eski
Galata Kopriisii'nde gerceklestirilecektir. Istanbul Design Week etkinligi ile es
zamanli gerceklestirilecek olan etkinlik araciligi ile diinyaca iinlii tasarimcilar
konferanslar verecektir. Tamtimdan anlasilacagi gibi projenin “Istanbul’a tasarim
trendlerine yon veren bir merkez kimligi kazandirilmas1” amaci Istanbul’u “Tasarim
Merkezi” olarak sunma sdylemini destekler niteliktedir. Bu baglamda, Istanbul’un
“merkezlesme”, “markalasma” sOylemine paralel olarak kent, tasarimlar yoluyla
diinyaya tanitilacak ve sunulacaktir:
“Uluslararasi tasarim diinyasindaki yenilik ve trendlerin Istanbul’a sunulmasini ve Istanbul’a
tasarim trendlerine yon veren bir merkez kimligi kazandirilmasini amaglayan bu proje
cercevesinde diinyanin en Onemli tasarimcilart ve trend uzmanlari, deneyimlerini ve
uzmanliklarmi Tiirk tasarim diinyasi ve uluslararasi ziyaretgiler ile paylasacaklar.”
Tasarim etkinligi denilince giiniimiizde akla gelen ilk mekan olan Galata Kopriisii de
Istanbul’un giiniimiiz tasarim mekani olarak sunulmaktadir. Tasarimla ilgili yapilan
etkinliklerde Galata Kopriisii’niin mekan olarak secilmesi yoluyla, koprii de yeniden
anlamlandirilmakta ve “Tasarimin Merkezi”, “Kiltir Merkezi” islevini almaktadir.
“Sekil 3.17”de Istanbul design week 2007°de Galata Kopriisii’niin sergi alan1 olarak
kullanim1 goriinmektedir. Kopriiniin bu gosterisel yeni sunumu kentin diinyaya

“Tasarim Merkezi” olarak sunumunun yolunu agmaktadir.

® e i
AR

Sekil 3.17 : Eski Galata kopriisii yeni tasarim merkezi (Url-32).
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Kiiresel kentin yeni ¢cekim merkezi

Yenikap’da Marmaray (Istanbul Bogazi'm suyun altindan birlestiren tiipgecit
projesi) kazilari ¢ok onemli arkeolojik buluntularin ortaya ¢ikmasini saglamistir.
Kazilar sirasinda Istanbul’un Roma Imparatorlugu’nun baskenti olmasindan sonra
yeniden diizenlenen eski Theodosius limani alaninda konserve olmus c¢ok sayida
organik malzeme ¢ikmistir. Bu pargalar, kentin giindelik hayati, Akdeniz ile iliskisi,
diinya ticaret tarihi, denizcilik ve gemi teknolojileri, Akdeniz ticaret yollari,

denizcilik ve beslenme teknolojisi hakkinda 6nemli bilgiler vermektedir.

Istanbul Arkeoloji Miizesi tarafindan su ana kadar 17.000 dzgiin par¢anin envantere
alindig1 belirtilmektedir. Ayrica deniz seviyesinin 9 metre altinda neolitik (tasdevri)
donemden kalma buluntularin da Marmara’nin ve Karadeniz’in de Hazar Denizi ile
birlesik bir g6l oldugu donemde bolgenin bir su kiyist yerlesimi oldugunu ve
Kurbagalidere, Pendik, Kiigiikcekmece buluntular ile iligkili en eski yerlesime isaret
ettigi goriilmektedir. Bu kazilar sonucunda bulunan tatlisu canlilar1 tabakasi ve deniz
suyunun altindaki yerlesim alani ve mezarlik biiyiikk su baskininin giinlimiize g¢ok

yakin bir tarihte oldugunu ispatlamaktadir.

Kazi alan1 ¢alismalariin bundan sonra nasil degerlendirilecegi ise 2010 Avrupa
Kiiltiir Baskenti programi kapsaminda belirlenecektir. Kazi alaninin gelecekte nasil
bir islev kazanacagi ve nasil sekillenecegi, istanbul 2010 AKB ajansinin karsilikli
iletigim ile gelistirecegi master program ve bu programin uluslararasi bir yarigmaya
acilmasi yoluyla belirlenecektir. Ayrica proje kapsaminda kazi alaninda ve ¢esitli
Avrupa kentlerinde yapilacak olan sergiler ve seminerlerle halkin bilgilendirilmesi,
kazi alaninin mimari sekillenisinde halkla iletisimin saglanmasi amaglanmaktadir.
“Sekil 3.18”de kazilar sirasinda ortaya ¢ikan arkeolojik buluntular goriilmektedir. Bu

buluntularin nasil korunacagi ve sergilenecegi 6nemli sorulardandir.

“Kiiresel Kentin Yeni Cekim Merkezi” adi ile sunulan proje “Merkez Kent”, “Marka
Kent” sdylemi dogrultusunda Istanbul’'un diinyaya pazarlanmasinda 6nemli
potansiyele sahiptir. Projenin adindan da anlasildig1 gibi kazi alan1 ve buluntulari,
Istanbul’un yerel ve kiiresel turistlerin ilgisini cekmesine ve kentin sermayedarlar
icin de cazip hale gelmesine katkida bulunma potansiyeline sahiptir. Kentin
arkeolojik alanda bir marka haline gelebilmesi s6z konusudur. Bu kapsamda, kazi

alaninin yonetimi, buluntularin sergilenme bi¢imi, diinyaya tanitimi, alanin mimari
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sekillenisi, kentin diinyaya pazarlanmasinda c¢ok o©nemli bir potansiyel olarak

goriilmektedir.

Sekil 3.18 : Kazi alan1 (Url-33).

Hasanpasa gazhanesi kiiltiir merkezi projesi

Proje ile 1993 yilinda Istanbul’da dogalgaz dagitini baslayimca havagazi {iretiminin
sona ermesiyle islevsiz kalan ve giiniimiizde atil vaziyette duran Istanbul’un énemli
endiistriyel ~miras1  Hasanpasa  Gazhanesi’nin  yeniden islevlendirilmesi
hedeflenmektedir. Bu endiistriyel tesis i¢indeki islevini yitiren mekanlarin,
hazirlanan proje ile bir kiiltlir merkezi olarak yeniden programlanmasi, kentin
Anadolu yakasinda ihtiya¢ duyulan kiiltiirel etkinliklere hizmet vermesi, proje
yonetiminin ve isletme modelinin gelistirilmesine yonelik ¢aligmalarin yapilmasi
amaclanmaktadir. Proje kapsaminda daha once hazirlatilmis olan rélévelerin ve avan
projelerin gilincellenmesi, mekanlarin kullanimina yonelik esnek, siirdiiriilebilir ve

katilimci bir yonetim modelinin aragtirilmasi 6ngoriilmektedir.

Sekil 3.19 : Hasanpasa gazhanesi (Url-34).

Bu baglamda, “Merkez Kent”, “Marka Kent” sdylem ekseni g¢ercevesinde
Istanbul’un endiistri miras1 olan Hasanpasa Gazhanesi yeniden anlamlandirilmakta
ve “Kiiltir Merkezi” islevini almaktadir. Istanbul’un “kiiltiire]l hayatna 6nemli
katkilarda” bulunacagi belirtilen proje ile kentin var olan islevini yitirmis bir
yapisinin  glinlimiizde yeniden degerlendirildigi, burada yapilacak kiiltiirel
etkinliklerle yeniden canlandirildigi ve seyirlik gosteri mekanina doniistigi

goriilmektedir. “Sekil 3.19”da Hasanpasa gazhanesi yapilar1 goriilmektedir. Bu
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yapilarin c¢esitli senliklere ve konser gibi etkinliklere ev sahipligi yapmasi ya da
etkinliklerde fon olarak kullanilmasi yolu ile yeni gosteri mekanlarina doniisiimleri

s0z konusudur.

3.3.5 “Giizel kent”, “estetik kent”, “temiz kent”

“Giizel” (beautiful) sozcugii Felsefe Terimleri Sozliigii’nde somut anlamiyla goze
hos gortinendir. Giizel genellikle uyumlu birlik olarak kabul edilir. “Estetik”
(aesthetics) sozciigii de Demir ve Acar’in (1992) Sosyal Bilimler S6zliigii’'nde uyum,
icdiizen, insan algilarina ¢ekici goriinme gibi 6zelliklere sahip olma durumu olarak
tanimlanmaktadir. Bunlara gore “Glizel Kent”, “Estetik Kent” uyumlu ve ¢ekici
mekan diizenlemelerinden olusmaktadir. “Temiz” ise Gilincel Tiirk¢e Sozliikte kirli,
lekeli, pis, bulasik olmayan veya Ozenli olan olarak tarif edilmektedir. Temiz
olmayan bir kentin, bir mekanin giizel veya estetik de olamayacag: diisiiniildiigiin de
bu kavramlarin birbirleriyle baglanti oldugu anlagilmaktadir. Bir yerin, kentin giizel
olabilmesi i¢in ilk once temiz olmasi gerekmektedir, aksi taktir de giizelligi fark
edilemeyecektir. “Giizel Kent”, “Estetik Kent”, “Temiz Kent” sdylem ekseni kent
pazarlama stratejisi olarak, géze hos goriinmeyen goriintiilerin temizlendigi ve insan
algilarina ¢ekici, uyumlu goriintiilerin olusturuldugu kent kurgusudur. Bu baglamda,
glinlimiizde kentlerin pazarlanma siirecinde giizel, estetik ve temiz sdylemleri sosyal
aktorler tarafindan siklikla kullanilmakta, yapilan diizenlemelerin kenti daha
giizellestirecegi vaat edilmekte ve bu yolla da bir ¢ok projenin vatandaslar ya da
kurumlar tarafindan desteklenmesi amacglanmaktadir. Bu sdylem araciligiyla da
kentin pek ¢cok mahalinde eski yapilarin cepheleri onarilmakta, bu mahallelere yeni
diizenlemeler getirilmektedir. Eskiyi, yikik dokiik olani kirli olarak adlandiran bu
siireg, pek ¢cok yapinin cephesinin temizlenmesini zorunlu kilmaktadir. Ancak bu
temizleme siireci yalnizca yap1 cepheleri ile sinirli kalmamakta, o kesimde yasayan
yoksul, issiz halkin da tehlikeli goriildiigii i¢in oradan siirtilmesi, goze hos

goriinmeyen goriintiilerden temizlenmesi ile devam etmektedir.

Akpmar’in (2009) belirttigi gibi 19. yiizyil sonlarinda ve 20. yiizy1l baslarinda, Bat1
Avrupa ve Kuzey Amerika kentlerinde tasarim yaklasimi olarak ele alinan
giizellestirme kavrami, Istanbul kenti baglaminda yeni anlamlar ve yeni boyutlar
kazanir. Bir yandan, “Batililastirma” hareketleri c¢ergevesinde asrilestirme,

modernlestirme; tarihi kent dokusu baglaminda ise, zaman zaman ‘“yenileme”,
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“sthhilestirme”, zaman zaman “traslama”, “temizleme” kavramlar1 6ne ¢ikar. Ote
yandan, goreceli bir “giizel kent” imgesi ¢ercevesinde gelisen tasarim yaklasimi,
fiziksel ¢evreye, giderek dozunu artiran sekilde, yiizeysel olarak dokunmak olarak

anlagilmalidir.

Kiiresellesen Istanbul’da son 25 yilda, yerel hizmetlerin géreceli olarak iyilestigi
gbzlenmektedir. Bu yerel hizmetler, giizellestirme siireci lizerinden ele alindiginda,
fiziksel ¢evre odakli ¢alismalar 6n plandadir: 50 santimetre yiiksekligindeki pembe
tagh kaldirimlar inga etme, kent merkezi ve meydanlardaki kaldirim taglarini diizenli
olarak degistirme, binalararasi giizellik yarigmasi diizenleme, yollar boyunca dikilen
cigeklere yilda alti-yedi haneli rakamlarla ifade edilen biit¢eler ayirma, yine kent
merkezindeki kaldirim tas1 doseme isinin iki yilda bitirilebilmesi ve hemen ardindan
yeniden ddsenmeye baslanmasi, kentin son onyillarina damgasini vuran
giizellestirme c¢aligmalarinin en Onemli etaplart olarak siralanabilir. Giinlimiiz
giizellestirme etkinliklerindeki en onemli doniisiim aslinda 6l¢ek temellidir: Cigek,
pembe tas ve giizel bina Glgeginden kentsel Olcege sigrayan etkinlikler, tarihi ve
sosyal dokunun 1000 yillik mahallelerini “temizleme” c¢alismalarina dontismiistiir.
Bu kapsamda giizellestirme, fiziksel ¢evreye ylizeysel olarak dokunan projeler (?)
kadar, giderek sosyal yapiy1 yaralayan projeleri (?) de kapsamaktadir. Diger bir
deyisle, giizellestirme kavrami, giiniimiiz sosyal temizlik harekati ¢ercevesinde,
ayristirma  cagrisimlarini da beraberinde getirmektedir. Kiiresellesen Istanbul’da
giizellestirme, fiziksel dokuya yiizeysel dokunuslar kadar, toplumsal ve kiiltiirel
temizlik ve soylulastirma kavramlarinin yeni acilimi olarak da ele alinabilir

(Akpinar, 2009).

Bali¢’in (2009) tanimlamasina gére Istanbul’da temizleme, belli bir bolgenin belirli
goriintiilerden ve insanlardan arindirilmasidir. Buna gore ¢irkin olarak atfedilen
gorlintiilerin ve yasam bi¢imlerinin temizlenmesi “Giizel Kent” olgusunun
yerlesmesini saglamaktadir. Bu baglamda, temizleme islemleri ¢ogunlukla kentsel
doniisiim, iyilestirme, sihhilestirme, kentsel yenileme adi altinda yapilmaktadir.
Tipik bir temizleme faaliyeti, s6z konusu mahalle, semt veya bolgedeki insanlarin
sagliksiz kosullarda yasamakta olduklar1 ve bu kosullarin iyilestirilmesi gerektigi
Oonermesinden yola ¢ikar. Bu alan ¢ogunlukla sehir merkezine yakin, agirlikli olarak
gdcmenlerin yasadigy, turistik potansiyeli olan, genellikle tarihi bir yerlesim yeridir.

Yerel yonetim, bu bolgede yasayan insanlarin hayat sartlarini iyilestirmek amaciyla
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evlerini yikarak onlara genellikle sehrin ¢eperlerindeki bir yerlesim alaninda, insaati
tamamlanmak iizere olan evler satin alma imkani sunar. Temizleme siireci, yerlesim
alaninda daha once yasamakta olan Istanbullularin baska bir yere zorunlu olarak
taginmalarindan sonra, yikilan alanda yeni binalar insa edilmesiyle tamamlanir.
Boylelikle, yabancilarin bakisina agilan bu mekan, sokakta hali yikayan kadinlar,
oynayan c¢ocuklar, basortiilii kadinlar, travestiler, asili ¢amasirlar, kap1 onlerindeki
ayakkabilar, kahvede oturan kiliksiz erkekler gibi goriintiilerden arindirilmis ve

temizlenmis olur (Balig, 2009).

IBB 2007-2011 Stratejik Plani’nda (Url-24) Kentsel Tasarimin stratejik amaci
“Istanbul smirlar1 igerisinde yer alan binalarin cephelerindeki dzensizlik ve mimari
anlayistaki yozlasmanin neden oldugu gorsel kirliligi ortadan kaldirmak; kent
mobilyalarina kent kimligi ile uyumlu islevsel ve gorsel bir biitiinlik kazandirmak™
olarak belirlenmistir. Bu ama¢ dogrultusunda da “2011 yil1 sonuna kadar bina cephe
ve zemin rehabilitasyonu i¢in projeler liretmek; reklam, ilan ve tanitim elemanlarini

standartlar gelistirerek ilgili birimlerin uygulamalarina sunmak™ hedeflenmektedir.

Sekil 3.20 : Giizellestirilen trafo 6rnegi (Url-35).

Kentin “glizellestirilmesi” pazarlanabilmesi i¢in 6nemli goriilmektedir. Kentin
eskimis veya c¢irkin olarak goriilen mimari dokusu diinya kentleri ile yarisabilir
nitelikteki bir kente yakisacak sekilde degistirilmeye, yenilenmeye calisilmaktadir.
Kent mekaninda siklikla karsimiza c¢ikan trafo yapilarinin “Nostaljik” temalar
cercevesinde boyanmasi kentin giizellestirilme calismalarindan biridir.  “Sekil
3.20”de sihirli boyama teknigi ile giizellestirilen bir trafonun eski ve yeni hali
goriilmektedir. Boyanan trafoya, kap1 ve pencere kenarlarindan rengarenk c¢iceklerin
sarkti1, sevimli bir ev goriintiisii verilmistir. Buradan eski gilinlerin giizelligini
cagristiran nostaljik sdylem de okunmaktadir. Kentsel Tasarim Miidirligli bu
calismay1 “Istanbul’un ana arterlerinin modern bir gériiniime kavusmasi, mimarlik ve

sehircilik kurallart gercevesinde ‘Kent Estetigi’nin saglanmasi, islevsel, yasanabilir
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mekanlar olusturulmasi” olarak ifade etmektedir (Url-35). Burada hedeflenen
trafolar1  giizellestirme yaninda Istanbul’da 6zlemi duyulan kurgusal bir
sahnelemenin de diizenlenmesidir. Istanbul’da trafolar {izerine resmedilen bu sevimli
evler, cicekler, giizel Istanbul manzaralar1 hi¢ var olmus mudur bilinemez. Ancak

kent bu sekilde yeniden tiyatrolastirilmistir.

Istanbul’da  “Giizellestirme” sdylem ekseni genellikle bina cephelerinin
rehabilitasyonu veya cephelerin kurgusal ikinci bir cephe ile kapatilmasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. “Goriintii Kirliligi” olarak goriilen bina cepheleri kenti
ziyaret edecek turistler ve sermayedarlardan gizlenmeye calisilmakta, bu cepheler
kentin imajin1 zedeleyecek unsurlar olarak gériilmektedir. Oyle ki Kentsel Tasarim
Miidiirliigince Besinci Diinya Su Forumu’ndan o6nce forumun gerceklestirildigi
Siitliice Kiiltiir Merkezi ¢evresindeki bina cepheleri “iizerinde bina mimarisinin
orijinal ¢izimlerinin oldugu gorsellerle” kapatilir (Url-36). “Sekil 3.21”de forumdan
once gizlenmek istenen cephelerin dekorlarla kapatilmasi goriilmektedir. Mahallenin
siliietinin giizellestirilmesini amaclayan bu tutum siliietin bir tiyatro sahnesine

doniismesine ve gercekligini tamamen yitirmesine sebep olmaktadir.

Sekil 3.21 : Giizellestirilen cepheler (Url-36).

Goze hos gelen, uyum ic¢inde olan dgelerle sekillenen kent sdylemi ile kent yerel ve
kiiresel tiiketicilere cazip kilinmak istenmektedir. S6ylemin mekansallagmasi, cadde
ve sokak iyilestirilmesi, meydan diizenlemesi ya da kentsel 6gelerin giizellestirilmesi
ile saglanmaktadir. Kentin daha giizel, daha temiz goziikmesinin saglanmasi i¢in
yapilan ¢aligmalar, yerel halkin da kente turist goziiyle bakmasina sebep olmaktadir.
“Cizelge 3.67da, “Glizel Kent”, “Estetik Kent”, “Temiz Kent” sdylem ekseninin

anlami, 6zellikleri, kullanildig: yerler ve mekansallasma 6rnekleri 6zetlenmektedir.
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Cizelge 3.6 : “Giizel kent”, “estetik kent”, “temiz kent” sdylem ekseni.

Soylemin mekansallagsma 6rnekleri

Anlami Ozellikleri Kullanildig: yerler
* *Cirkin goriintiilerin ve yasam *Yerel ve merkezi yonetim
“Gtizel”: bi¢imlerinin temizlenmesi veya  sOylemleri

Goze hos goriinen, uyumlu birlik

“Estetik™:
Uyum, insan algilarina ¢ekici
gorunme

“Temiz”:
Kirli, pis olmayan, 6zenli olan

*“Glizel” “Estetik” “Temiz”
Kent:

Kent pazarlama stratejisi olarak,
gbze hos gdrliinmeyen
goriintiilerin temizlendigi ve
insan algilarina ¢ekici, uyumlu
goriintiilerin olusturuldugu kent
kurgusu

gizlenmesi

Bina cephelerinin ve sokaklarin
diizenlenmesi

Modern olmayan yasam
bi¢gimlerinin gizlenmesi

*Modern kent goriiniimiiniin
sahnelenmesi

*Seyirlik gosteri mekanlarinin
olusumu

Kentsel tasarim miidiirligi
soylemleri

*Kentsel doniisiim, iyilestirme,
sthhilestirme, kentsel yenileme
projeleri

*Cicek ekimi, kaldirim tasi
yapimi, bina cephelerinin
diizenlenmesi

*[stanbul 2010 Avrupa Kiiltiir
Baskenti proje ve etkinlikleri

*Trafo yapilarinin giizel Istanbul
imgeleri ile boyanmasi ve
giizellestirilmesi yoluyla kentin
dekorlagmasi

*Besinci Diinya Su Forumu
oncesinde uyumsuz bina
cephelerinin orjinal bina cepheleri
cizimleri ile kapatilmasi yoluyla
kentin dekorlagmasi, seyirlik gosteri
mekanina doniisimii
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3.3.5.1 istanbul 2010 avrupa Kiiltiir baskenti projeleri

Istanbul 2010 AKB projelerinde “Giizel Kent”, “Estetik Kent”, “Temiz Kent”
sdylem eksenine rastlanmaktadir. Ilgili boliimlerde bu projelerin degerlendirilmesi

yapilacaktir.

Eminonii iist laleli bolgesi cadde ve sokak iyilestirmesi
Kentsel mekanin giizellestirilmesi, rahatsiz edici gorselliklerden temizlenmesi ile
sekillenen proje “Gilizel Kent”, “Temiz Kent”, “Estetik Kent”in olusturulmasin
saglamaktadir. Proje tanitimindan anlagilacagi iizere cadde ve sokak yayalastirmasi
ve iyilestirmesi yoluyla bolgede semt yasaminin gelistirilmesi, kamusal mekan olan
cadde ve sokaklardaki gilincel kiiltiirel yasamin da harekete gecirilmesi
hedeflenmektedir:
“Bu proje ile “yayalastirma” ve “iyilestirme” kavramlari her diizeyde yaraticiliga acgilmakta,
kentlileri igin igine katan ve gilincel kiiltiiriin bir alani olarak ele alan semt yagamini
zenginlestirecek bir unsur haline getirilmekte, yaratici ve katilimcr yaklagim ile deneyim ve
yonetim iglevlerinin gelistirilmesi amaglanmaktadir.”
Turistlerin kullanimina yonelik doniisiimiin saglanmasindan da bahseden proje
tanitimi, turistlerin diinya iizerinde ayni konfor ve estetik standartlara sahip kentsel
cevrelerde dolasiminin saglandigina isaret etmektedir. Bolgede yasayan ve bolgeyi
kullanan halk da ayni sekilde belli bir standarda ulagmuis, turistiklesmis cadde ve
sokaklarda dolasip, aligveris, gezinme, eglenme, dinlenme, yeme-igme aktivitelerini
gerceklestirmeye ihtiyac duymaktadir. Bu kapsamda, alanin cesitli fonksiyolara
cevap verecek sekilde bigimlenmesi gerekmektedir. Bu durum su sekilde ifade
edilmektedir:
“Ayni zamanda bolgede yasayan ve bolgeyi kullanan halk ile beraber bu bolgede konaklayan
turistlerin kullanimma yonelik doniisiimlerin ve alanin turizm fonksiyonuna cevap verecek
ticari aktivitelerin gelismesine olanak saglayacak fiziksel miidahalelerin de yapilmast
hedeflenmektedir.”
“Sekil 3.22”de cadde ve sokak iyilestirme Ornegi goriinmektedir. Yayalagtirilan
cadde ve sokaklara yerlestirilen masalar, bu yerlerde agilan diikkanlar, restoranlar,
yesil doku kullanimi, yol taslarinin diizeni kentin giizellestirme sdyleminin
mekansallagma bi¢imidir. Kentin yayalastirilmis estetik cadde ve sokaklari, hayatin

yavas ¢ekimde ilerledigi tiiketimin yeni merkezleri olan kurgusal mekanlar olarak
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karsimiza c¢ikmaktadir. Kent giizel, temiz sokak goriintiileri iizerinden diinyaya

pazarlanmaktadir.

Sekil 3.22 : Cadde ve sokak iyilestirmesi (Url-37).
Kadikoy meydan diizenlemesi

Bu projede de, kentte goze hos gelmeyen ya da kentle ilgili olumsuz izlenim
yaratabilecek gorsellerin temizlenmesi, kentin yerel ve kiiresel tiiketicilere daha
cazip kilinmasi1 hedeflenmektedir. Proje, Kadikdy Meydani’ndaki duraklar
diizenlemesi ve meydani yayalastirarak sosyal aktivitelerin diizenlenebilecegi bir
meydan haline getirme amact ile sosyal bir proje olsa da, kenti giizellestirme
sOylemine dahil edilebilmektedir:
“Bogaz'in Marmara Denizi’ne agildig1 ve Istanbul'un en dnemli odak noktalarindan biri olan
Kadikéy Meydani’nda yapilacak bu galisma ile Vapur iskelesi 6niindeki otobiis duraklar1 Et-
Balik Kurumu’nun yanina minibiis duraklarinin da Haydarpaga Gari'nin yanina tagiarak iskele
oniindeki trafik karmasasinin ortadan kaldirilmasi ve meydanin yaya kullanimina agik bir
rekreatif alana doniistiiriilmesi amaglanmaktadir.”
“Sekil 3.23” Kadikdy Meydan1 Oniindeki otobiis duraklarinin yarattigi trafik
kargasasini gostermektedir. Kentin 6nemli bir ulagim arterinde yer alan meydanin
yayalastirilmas: ile ¢esitli etkinliklere ev sahipligi yapabilecek olmasi ya da
insanlarin bu meydanda bos vakitlerini gecirebilecek olmasi, kentin 6nemli bir

kentsel mekaninin da yeni bir gosteri mekanina doniisiimiinii gerceklestirecektir.
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Sekil 3.23 : Kadikdy meydani (Url-38).

3.3.6 “Giivenli kent”, “kuralli kent”

“Giivenli” sozcligii Giincel Tiirkge Sozligli’'nde giiven verici, emniyetli, emin olarak
tanimlanmaktadir. Buna gore, “Giivenli Kent” kavrami emniyetli kent olarak
aciklanabilmektedir. “Kuralli” sozciigli ise ayni sozliikte kurala uygun olarak
tariflenmektedir. “Glivenli” bir kentin olugsmasinda kurallarin olmasi ve bu kurallara
uyulmasi sarttir. “Giivenli Kent”, “Kuralli Kent” sdylem ekseni kent pazarlama
stratejisi olarak, yerel ve kiiresel tiiketicilere can ve mal giivenliginin saglandigi,
sermayenin korunacagi teminatinin verildigi, kurallarla kapitalin ve tiiketicilerin
serbest dolasiminin garanti edildigi kent kurgusudur. Kenti kullananlar -kentin
vatandaslari, yerel ve kiiresel turistler, kurum ve kuruluglar, sermayedarlar- i¢in
oncelikli olan kendilerini glivende hissetmeleri, tehlikelerden uzak olduklarini
bilmeleridir. Can ve mal giivenliginin olmadig1 ya da kurallarin olmadig1 bir sehirde
giindelik yasamda aksamalar olmakta, sehirde huzurlu dolagim saglanamamaktadir.
Bu nedenle, kentlerin pazarlanmasinda araci olan sdylemler arasinda, kentin yerel ve
kiiresel tiiketicilerine giivenli bir tiiketim alaninin sunulmus olduguna dair vaatler de
yer almaktadir. “Giivenli Kent”, “Kuralli Kent” sdylemi ile yerel ve kiiresel
tilketiciler kente ¢ekilmeye calisilmakta, kente ¢ekilen kapitalin korunacagina dair
giiven olusturulmaya ¢alisilmaktadir. Rekabet eden kiiresel sehirlerin en 6nemli ortak
ozelliklerinden biri, hepsinde de ayni giivenlik dnlemlerinin ve benzer kurallarin

goriilmesidir. Istanbul da, giiniimiizde diinyaya ve yerel halka karsi aym giiven
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hissini uyandirmaya c¢alismakta, bazen de giivenlik sdylemi ile kentsel projelerin
uygulanmasinda vatandaslarin, yerel ve kiiresel kurumlarin desteklerini alabilmek

icin bu sdylemi kullanmaktadir.

Atayurt’a (2009) gore ¢ogu ithal ikameci liretim siirecinde igs¢i mahalleleri olarak
kurulan bélgeler, liretimin sehir ve iilke disina kaydirilmasi ile emlak ranti igin
yeniden degerlendirilmek iizere -Ayazma Orneginde oldugu gibi- yikiliyor ya da
Bagibiiytik, Kagithane, Giilensu gibi yikilmasi umulurken, yikimin miidahilleri
tarafindan “glivenlik” ve “medeni yasama gecis” sOylemleri bir diyalektik i¢inde
kullamiliyor. TOKI Baskani, iiretecekleri toplu konutlarin amacinin sehirde
yasayanlara “muasir medeniyet” seviyesinde bir hayat kalitesi saglayacagini
sOylityor ve bunun karsisinda yikilmasini arzuladig1 gecekondu bélgelerinin “fuhus,
hirsizlik, bir takim oOrgiitlenmelere” dayandigini iddia ediyor. —Siz”lerin (evsiz,
tapusuz, niifus cilizdansiz, sigortasiz, issiz, vb.) sigindigi, bir Onceki neslin
kazanimlari ile halen ayakta kalabilen is¢i mahallelerinden farkli olan Tarlabasi gibi
merkez mabhalleleri, burada yasayan zorunlu go¢ magdurlari, Afrikali gdgmenler ya
da Romanlar gibi damgalanmis cemaatlerin tarih¢esi irdelenmeden giivenlik

gerekcesi ve yine kaba estet ve modern sdylemlerle bosaltiliyor.

Bir yandan da Istanbul’da siiregiden giivenlik sdylemi, Foucault tarafindan dile
getirilen iktidarin ideal mekanizmasinin bireyin kendi kendini denetleyecegi ‘“‘kontrol
toplumu”na géndermeler yapiyor; belediye baskanlar1 ve emniyet yetkilileri daha
fazla aydinlatma, goriiniirlik, MOBESE (Mobil Elektronik Sistem Entegrasyonu,
amiyane tabiriyle “gdzetleme kameralar1”) gibi kontrol toplumunun kaniksanmis

yatirimlarina referans vermekten geri durmuyor (Atayurt, 2009).

99 depreminden sonra “Giivenli Kent” sdylemi depreme dayaniksiz yapi stogunun
yikilip yerine yiiksek katli depreme dayanikli yapilarin insasini da giindeme
getirmistir. Eski mahallelerin yikilip yerlerine cevrenin dokusuyla higbir bagi
olmayan yapilarin yapilmasi, “Glivenlik” sdylemi yaninda kentin bu pargalarinin
pazarlanmasin1  amaglamaktadir. Zeytinburnu’nda Siimer Mabhallesinin yikilip
yeniden insast da bu sdylem ekseninde yapilmaktadir. “Sekil 3.24”de Zeytinburnu
kentsel doniisiim projesi ile yapimi planlanan ¢ok katli yapilarin perspektif ¢izimleri
goziikmektedir. Burada eski dokusu ile hi¢ ilgisi olmayan bir yapilasma soz
konusudur. Mahallenin tamamen yikilip, yerine yiiksek katli, konut, aligveris, ticaret

ve sosyal alanlarin bulundugu bir kompleksin yapimina baglanmistir. “Giivenli Kent”
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sOylem ekseninde baslatilan bu proje ile turistiklestirilen bir bélgede hem yapilar
hem de buranin sakinleri yenilenecek ve “kuralli”, “glivenli” bir seyir alam
olusturulacaktir. Aslinda Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Topbas’in da belirttigi gibi
“bolgenin giivenli yapilara kavusturulmasmin yani sira, Zeytinburnu’nun Istanbul’un

ihtiya¢ duydugu yeni merkezlerden biri haline gelmesi hedeflenmektedir” (Url-39).

Sekil 3.24 : Zeytinburnu kentsel doniisiim projesi (Url-40).

“Tarlabaginin kaderini degistiriyoruz” sdylemi ile sunulan “Tarlabagi Kentsel
Tasarim” projesi “Giivenli Kent”, “Kuralli Kent” sdylem eksenine uymaktadir.
Tarlabasi kentin en 6nemli merkezlerinden biri olan Beyoglu'na yakinlig ile stratejik
oneme sahiptir. Kentin pazarlanmasinda kullanilabilecek 6nemli bir mahaldir. Kentin
bu oOnemli kisminin yenilenmesi ve turistiklestirilmesinde kullanilan sdylem
“Giivenli Kent”, “Kurall1 Kent” sdylemidir. Bu sdylem ekseni Tarlabasi’nda yasayan
marjinal kesimin su¢ isleme potansiyeli, mahallenin karmasik sokak yapisi ve
oldukca eski, bakimsiz yap1 stogunun varligi nedeniyle yerel ydnetimlerce
kullanilmaktadir. “Sekil 3.25”te Tarlabas1 kentsel donilisiim projesi kapsaminda
yenilenecek olan sokak cephelerinden bir 6rnek goziikmektedir. Sol tarafta eski,
bakimsiz cephelerin su anki durumlari, sag tarafta da yapilmasi diisliniilen cephe
perspektif c¢izimi goriilmektedir. Yapilarin cephelerinin  bir 6rneklesmesi,
giizellestirilip, temizlenmesi ile Tarlabasi’nin kuralli ve giivenli bir turistik mekana

dontigiimii kaginilmazdir.
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Sekil 3.25 : Tarlabasi kentsel doniisiim projesi, IBB emlak yoénetimi
ve kentsel doniisiim 2004-2009 sunumu (Url-13).

Kurallara uygun, emniyetli kent s6ylemi ile kentle ilgili olumlu imge olusturulurken,
yerel ve kiiresel tiliketicilere ve sermayeye giivende olduklart hissi verilmeye calisilir.
Bir kent, ne kadar ¢ekici, cazip olursa olsun, eger emniyetli degilse kisiler o kente
gitmeye c¢ekinir ve sermaye yatirimlari kente yapilamaz. Bu nedenle kentlerin
pazarlanmasinda etkili olan giivenlik s6ylemi ile kentin rakipler ile yarisabilmesi ve
tireticilerle tiiketicilerin kente g¢ekilmeleri saglanir. Yerel ve merkezi yonetimlerin
siklikla dile getirdikleri Istanbul’un aydinlatilmasi sdylemi ile Istanbul’un daha
giivenli bir sehir oldugunun alt1 ¢izilir. “Cizelge 3.7”de, “Giivenli Kent”, “Kurall
Kent” sdylem ekseninin anlami, 6zellikleri, kullanildiklar1 yerler ve mekansallagsma

ornekleri 6zetlenmistir.
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Cizelge 3.7 : “Giivenli kent”, “kuralli kent” s6ylem ekseni.

Anlami Ozellikleri Kullanildig: yerler Soylemin mekansallagma 6rnekleri
* *Gtlivenlik ve medeni yasama *Yerel ve merkezi yonetim
“Giivenli”: gecis soylemlerinin kullanilmasi sOylemleri
Emniyetli
*Mabhallelerin yikilmasi ve *Kentsel doniisiim projeleri
“Kurall1”: bosaltilmast

Kurala uygun olarak

*“Glivenli” Kent, “Kurall1 Kent”:

Kent pazarlama stratejisi olarak,
yerel ve kiiresel tliketicilere can
ve mal giivenliginin saglandigi,
sermayenin korunacagi
teminatinin verildigi, kurallarla
kapitalin ve tiiketicilerin serbest
dolasiminin garanti edildigi kent
kurgusu

*stanbul 2010 Avrupa Kiiltiir
Bagkenti proje ve etkinlikleri

Afrikalilar ya da Romenler gibi
gbo¢ magdurlarinin yasadigi
mabhallelerin temizlenmesi
Bina cephelerinin yenilenmesi
yaninda giivenli olmayan
unsurlarin da temizlenmesi

*Kontrol toplumu olusumu
Aydinlatma

MOBESE (gozetleme kameralari)
kullaniminin yayginlagmasi

*Depreme dayaniksiz yapi
stoklarinin yikilip yerine ticaret ve
sosyal alanlarin bulundugu
merkez ingaatlar

*Seyirlik gosteri mekanlarinin
olusumu

*Zeytinburnu kentsel doniisiim
projesi, depreme dayaniksiz yap1
stogunun yikilip, yerine ¢ok katli
konut, aligveris, ticaret ve sosyal
alanlarin bulundugu yeni bir
merkezin, seyirlik gésteri mekaninin
olusumu

s

*Tarlabas1 kentsel doniisiim projesi,
eski yap1 stoklariin cephe
yenilenmesi ve mahallenin tehlike
teskil eden kisi ve durumlardan
temizlenmesi yolu ile seyirlik gosteri
mekaninin olusumu
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3.3.6.1 Istanbul 2010 avrupa Kiiltiir baskenti projeleri

Istanbul 2010 AKB projelerinde “Giivenli Kent”, “Kuralli Kent”, sdylem eksenine

rastlanmaktadr. Ilgili béliimlerde bu projelerin degerlendirilmesi yapilacaktir.
Aydinlatma tasarim ve uygulama calismalar:

Proje, kara-deniz surlari, Eminonii-Uskiidar tarihi ve stratejik arterleri, Sultanahmet
Cami, Ayasofya Miizesi, Anadolu Hisari, Yeni Cami, Beyazit Cami ve Rumeli Hisar1
gibi alanlarda aydinlatma tasarim ve uygulama ¢aligmalarini kapsamaktadir. “Sekil
3.26”da Istanbul Tarihi Yarimada’nin gece goriiniisii goriilmektedir. Proje
kapsaminda surlarin, camilerin, hisarlarin aydinlatilmasi ile kentin mimari yapisal
ozellikleri vurgulanirken ve bu yapilarin geceleri de fark edilirlikleri arttirilirken, bir

taraftan da kentin geceleri daha yasanabilir bir kent haline gelmesi amag¢lanmaktadir:

“Yapilacak aydinlatma tasarimlari ile yapilarin bulunduklari déneme ait mimari 6zelliklerinin
ve yapisal striiktiirlerinin vurgulanmasi, kentte yasayanlar ve ziyaretciler tarafindan gece fark
edilirligine katkida bulunmasi ve tim bunlarin yaninda bulunduklari bdlgenin gece

yasanabilirliginin arttirilmasi amaglanmaktadir.”

Proje “gece yasanabilirliginin arttirilmas1” sozleri ile “Gtlivenli Kent”in olusturulmasi
sOylemine dahil olmaktadir. Aydinligin arttirilmas: ile karanlikta islenebilecek
suglarin Oniine gecilebilecegi vaat edilmektedir. “Giivenli Kent” boylece yerel ve

kuresel tiketicilerin tuketimine sunulmaktadir.

Sekil 3.26 : Istanbul’un aydinlatiimasi (Url-41).
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Tez ¢alismasinin tigiincii boliimiinde, kentlerin sermaye ¢ekme yarisinda olduklar1 ve
bu nedenle tiim potansiyellerini pazarlama siirecine girdikleri siirecte, Istanbul’un da
potansiyellerini kentsel imge ve sdylemler aracilifiyla pazarlamasi girisiminde
bulundugundan s6z edilmistir. Yerel ve kiiresel sosyal aktorler tarafindan iiretilen
sOylemler, farkli eksenlerde yer alsalar ve kentin farkli Ozelliklerini 6n plana
cikarmaya caligsalar da hepsinin ortak amaci kentin pazarlanmasina katkida
bulunmaktir. Kenti ge¢misten gelen basmakalip sozlerle ve tanimlamalarla okuyan
oryantalist sOylem, kentin Dogu-Bat1 ikiliginin ve modern-geleneksel karsitliklarinin
ya da cokkiiltiirliliigiiniin tizerinde durmaktadir. Pek ¢ok uluslararasi etkinlikte bu
sOylem ile kiiresel sehirler arasinda farklilik yaratilmaya c¢alisilmaktadir. Nostalji
sOylemi ise ge¢cmise duyulan 6zlem ve gecmisin daha iyi olduguna dair yaklagimu ile,
kentin gegmis giizel giinlerinin yeniden canlandirilmasina 6n ayak olmaktadir. Ancak
hangi ge¢cmis donemin canlandirilmasi gerektigi, mahallere ve yonetimlerin bakigina
gore degismektedir. Beyoglu gibi azinliklarin, gayrimiislimlerin ¢ogunlukta oldugu
mabhallelerde onlarin anilmas1 giindeme gelirken, tarihi yarimadada Osmanl
nostaljisinin yaratilmasi giindeme gelmektedir. Metropol sdyleminde ise basmakalip
ikilikler ve karsitliklar {izerinden kent okumasi yerine, Bati goziiyle yeniden kent
anlamlandirilmakta ve kentin kargasasi olumlanmaktadir. Bu kargasanin Istanbul’u
yaratan ve yasatan gii¢ oldugu benimsenmekte, kent bu sekliyle ¢ekici kilinmaktadir.
Merkezlesme ve markalasma sdylemlerinde ozellikle yoneticiler goziinde kent her
tiirli faaliyetin en iyi yapildigi yer olarak yerel ve kiiresel tiiketicilere sunulmakta,
kent bu yolla kendini parlak bir ambalajin i¢inde servis etmektedir. Giizellestirme
sOylemi ile kentin olumsuz izlenim yaratabilecek eski ve yipranmis veya uyum
icinde olmayan yap1 cepheleri ve sokaklar degistirilip dontistiiriilmektedir. Bu yolla
pek cok mimari ve kentsel proje i¢in vatandaglarin veya yerel ve kiiresel kurumlarin
destekleri alinirken, kentin goriinmesi istenmeyen yoksulluk, issizlik gibi olumsuz
yanlar1 gizlenmeye c¢alisilmaktadir. Bu olumsuz yanlar1 hatirlatabilecek cepheler,
sokaklar temizlenirken, insanlar da temizlenen yerlerden uzaklastirilmakta, bdylece
tarihi kent merkezleri olumsuz goriintii olusturabilecek insanlardan da temizlenmis
olmaktadir. Gilivenlik sdylemi de pek ¢ok mimari ve kentsel projenin kenti
kullananlar tarafindan desteklenmesi i¢in kullanilmakta, bu yolla kentin 6nemli tarihi
merkezlerinde yer alan mahalleleri yikilmakta ve yeniden insa edilmekte, yeni
projelere o bolgeleri yerel ve kiiresel tiiketicilere cazip kilacak alisveris, kiiltiir

merkezi gibi fonksiyonlar da eklenmektedir. Soylemlerin mekansallagma 6rnekleri
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tarihi kent i¢i merkezlerinde yapilan projelerden se¢ilmis ve incelenmistir. “Sekil
3.27”de ¢aligmada incelenen, sdylem eksenlerinin mekansallagsma ornekleri ile gene
calisma kapsaminda incelenen Istanbul 2010 Avrupa Kiiltir Baskenti proje ve
etkinlik ornekleri derlenmistir. “Sekil 3.28”de incelenen mimari, kentsel projelerin
ve etkinliklerin tarihi yarimada, Beyoglu ve cevresi ile karsisinda yer alan
Kadikdy’de yogunlastiklar1 goriilmektedir. Bu sdylemlerin mekansallagmalar1 ile
degisen ve doniisen kent, yerel halkin ihtiyaglarimi karsilamaktan cok, yerel ve
kiiresel turistleri ¢ekebilecek sekilde organize olmaktadir. Yerel halkin da kente bir
turist goziiyle baktig1 ve kentin tarihi ve kiiltiirel degerlerini birer tilketim malzemesi
olarak gérmeye basladig1 giinlimiizde, kentin bu degerleri eglenerek seyredilecek bir
gosteri olarak goriilmektedir. Seyredildikten sonra unutulan, degerini kaybeden bu
degerler hizla tiiketilmektedir. Diizenlenen uluslararas: etkinliklerde veya uygulanan
bliylik mimari doniisiim projelerinde kent giderek gosterisellesmektedir. Kiiltiir
merkezi, eglence merkezi, aligveris merkezi olan tarihi kentsel mekanlar ve kiiltiirel
ozellikler seyredildikten sonra ¢Ope atilmakta ve yeniden degisip doniistiiriilmeye
mahkum edilmektedir. Kentlerin yarismaya devam edebilmesi i¢in kendilerini siirekli
yenilemeleri ve yeni gosteri mekanlar1 olusturmalari gerekmektedir. Bu durum
kentin tarihi merkezlerinin ve kiiltiirel degerlerinin belleklerden silinmesine sebep
olmaktadir. Istanbul’un seyirlik gdsteri kentine doniisiimiine sebep olan bu
pazarlama siirecinin en st seviyeye ulagmasi kentin 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti
secilmesidir. Kentlerin tanitimlarint1  ve doniistimlerini AKB programi ile
hizlandirdiklar1 bu siirece, Istanbul’da program cergevesinde yapilacak olan

uluslararasi etkinlikler ve cesitli alanlardaki projelerle dahil olmaktadir.

96



Soylem Eksenleri Mekansallasma Ornekleri
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Sekil 3.27 : Calismada incelenen tiim proje ve etkinlik drnekleri.
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Sekil 3.28 : Incelenen mimari, kentsel projelerin ve etkinliklerin kent i¢indeki dagilimu.
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4. SONUC VE ONERILER

Kiiresellesme stirecinde kentlerin ekonomik yeniden yapilanmasi ile Onemli
uluslararas1 sirketlerin merkezleri diinya kentlerine yayilmaya baglamistir. Diinya
ekonomisine yon veren uluslararasi sirketlerin merkezlerinin en ¢ok yapilandigi
kentler diinya kenti siralamasinda ilk sirada yer alirken, diger kentler de bu
yapilanmanin sikligina, alt yapi1 hizmetlerinin mevcudiyetine, bilgi ve iletisim
aglarinin, ulasimin gelismisligine vs. dlgiitlere gore “cevre merkez” ve “alt merkez”
kentler olarak siralanmigtir. Diinya kentleri siralamasinda ii¢lincii grupta yer alan
Istanbul da 6nemli bir “alt merkez” olarak yapilanmaya devam etmekte ve
uluslararas1  sermayeyi  cezbedebilmek i¢in kent pazarlama  stratejileri
gelistirmektedir. Kentlerin birbirleriyle rekabet i¢inde olduklar1 ve kent pazarlama

stratejileri gelistirdikleri bu siirecte,

e Kentler yerel ve kiiresel kamuoyunun dikkatini c¢ekebilecek biiylik caplt
etkinlikler diizenlemekte, mimari ve kentsel projelerle kenti yeniden

yapilandirmaktadir.

e Kentler tarihi ve kiiltiirel degerlerinin 6n plana ¢ikarilmasi yoluyla,
rakiplerinden farklilastirnlmakta ve ¢ekici kilinmaya calisilmaktadir. Bu
durum, kentlerin bos zaman etkinliklerinin yapilabildigi, tiiketim odakli

seyirlik gosteri alanlarina doniismesiyle sonuglanmaktadir.

e Kentlerin ve kentsel mekanlarin seyirlik gosteri alanlarina dontistimleri,
kentlerin turistik metalara doniisiimlerine ve yerel halkin da kente turist

gozliyle bakmasina sebep olmaktadir.

e Kentlerin pazarlanma siirecinde, kentleri olduklarindan daha olumlu ve ¢ekici
gosterecek kentsel imge ve sOylemler iletisim araclariyla diinyaya

yayilmaktadir.

e Kentsel imge ve sodylemler kentin vitrinini olusturmaktadir, sdylemler
gbziikmesi istenmeyen olumsuz yanlart gizlemekte ve olumlu yanlar1 6n

plana ¢ikarmaktadir.
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Istanbul’un kiiresel diinyaya sunumunda farkli yaklasimlar ayn1 anda benimsenmekte
ve bu yaklagimlar stratejik olarak cesitli etkinliklerde, mimari ve kentsel doniisiim ya
da kentsel tasarim projelerinin bigimlenislerinde ve tanitimlarinda kullanilmaktadir.
Bu ¢alismada, Istanbul’un kiiresellesmeyle ilgili olarak diger kentler ile rekabet
icinde oldugu stiregte, kentin yerel ve kiiresel aktorlerince {lretilen ve kentin
pazarlanmasinda kullanilan sdylemleri belirlenmis ve sdylemlerin mekansallasma
ornekleri incelenmistir. Soylemler, alt1 sdylem ekseni grubunda siniflandirilmistir:
“Oryantalist Kent”, “Nostaljik Kent”, “Metropol”, “Merkez Kent” / “Marka Kent”,
“Giizel Kent”, “Estetik Kent”, “Temiz Kent”, “Giivenli Ket”, “Kurall1 Kent”.

Cizelge 4.1 : S6ylem eksenleri karsilastirmasi.

Soylem Ekseni Kullanildig1 Projeler Yaratilan izlenim
. ) . -Kiiltiir etkinlikleri -Cekici, cazip kent
Oryantalist Kent _Restorasyon
-Restorasyon -Cekici, cazip kent
“Nostaljik Kent” -Kentsel doniisiim
-Yeniden islevlendirme
-Kiiltiir ve sanat -Olumlu izlenim
“Metropol” etkinlikleri -Cekici, cazip kent
“Merkez Kent”, “Marka -Restorasyon -Cekici, cazip kent
Kent” -Kentsel doniisiim
-Yeniden islevlendirme
e e . -Kentsel tasarim -Olumlu izlenim
Guz::l}(ent E ESte,t,lk -Kiiresel standartlara
Kent”, “Temiz Kent uygun
“Giivenli Kent” -Kentsel doniisiim -Olumlu izlenim
uvenli Kent-, -Kentsel tasarim -Kiiresel standartlara
“Kuralli Kent”
uygun

“Cizelge 4.17de sdylem eksenlerinin kullanildiklar1 yerlere ve kentte yarattiklar
izlenimlere gore karsilagtirmalar1 yapilmistir. Buna gore, “Oryantalist Kent”,
“Nostaljik Kent”, “Metropol” ve “Merkez Kent” / “Marka Kent” sdylem eksenleri
kenti “gekici”, “cazip” sunarken; “Giizel Kent” / “Estetik Kent” / “Temiz Kent” ve
“Glivenli Kent” / ”Kuralli Kent” sOylemleri kentteki olumsuz durumlari daha
“olumlu kilmakta” ve “kiiresel standartlara uygun bir kent izlenimi yaratmaktadir.
“Giivenlik” ve “Gilizellesme” sOylemleri, kentin turizm odakli merkezlesmesinde,

kiiresel standartlara uygun kent izlenimi yaratmasi ve merkezlesme sdylemini iceren
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projelerin yerel ve kiiresel halk tarafindan desteklenmelerini saglamalar1 sebebiyle

kullanilmaktadir.

“Sekil 4.1”de Istanbul’'un sdylemler araciligiyla ve kentin turistiklestirilmesi,
tiyatrolastirilmasi, kent halkinin da turistlesmesi yoluyla, seyirlik gosteri kentine
doniisimii  goriilmektedir. Istanbul’un seyirlik gosteri kenti olarak sunumu
Istanbul’un 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti se¢ilmesi ile en iist seviyeye ulagmus
bulunmaktadir ve Istanbul yerel ve kiiresel tiiketicilere cazip, ¢ekici bir kent olarak
gosterilmektedir. Seyirlik gosteri kentinde yerel halkin da turistlestigi, kentsel
mekanlarin tiyatrolastig1 ve turistiklestigi, tarihi ve kiiltiirel degerlerin tiiketildigi
gozlenmektedir. Bu durumlar seyirlik gdosteri kentini var ettigi gibi, seyirlik
gosterinin devamliligini da saglamakta, seyirlik gosterinin kentte yol actigi sonuglar
olarak da goriilebilmektedir. Kentin pazarlanmasinda kullanilan sdylem eksenleri
kenti seyirlik gosteri kentine doniistiiriicken, seyirlik gosteri kentleri de durumun

devamlilig1 i¢in daha ¢ok kentsel imge ve sOylem liretmeye baslamaktadir.

“Metropol™ “Giizel Kent”, “Estetik Kent”, “Temiz Kent”

“Nostaljik Kent” “Giivenli Kent”, “Kurall: Kent”
“Oryantalist Kent” “Merkez Kent”, “Marka Kent”
\ S 4
ISTANBUL
g SEYIRLIK GOSTERI KENTI §
A

Yerel ve Kiresel Tiketicilere,

Sermayedarlara Cazip Kent Istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir Bagkent

Yurttag/ Turistler v Tiyatrolagma, Turistiklesme
Tarih/Kultiir Tiiketimi

Sekil 4.1 : istanbul’un seyirlik gdsteri kentine doniisiimii.

Bu baglamda, Oncii’niin (1999) bahsettigi gibi giiniimiizde biiyiik kentlerin tarihsel
gecmisi, uluslararas1 turizm piyasasinda ‘seyirlik’ mekanlar ve yapilarda

somutlastirilip pazarlanmakta ve tiiketilmektedir. Turizm endiistrisi miisteriye alistig
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yasam bicimi ve konfordan uzaklasmadan, yeni mekanlar ve insanlar goriip
‘seyretme’  firsatini  pazarlamaktadir. Turist olmak, reklam brosiirlerinde
goriintiilenen mekanlar1 ve insanlar1 ‘yakindan’ ama yaklasmadan, dahil olmadan,

sorumluluk almadan —tiyatroya gider gibi— izleyip, evine donmekten ibarettir.

Calismada belirlenen ve kentsel sdylemin sosyal aktorlerince son yillarda artan
sekilde kullanilan, giincel yayinlarda ve iletisim araclarinda siklikla karsilagilan
sOylem eksenlerinin, yerel ve kiiresel kitleleri yonlendirici etkilerinin oldugu ve
Istanbul kentini bir pazarlama yontemi olarak cesitli bigimlerde tekrar ve tekrar
diinya sahnesine sunduklar1 goriilmektedir. Ilgili sdylem eksenlerinin kent ici
merkezlerinin donilisim siireglerinde kimi zaman kent parcalarimin ¢ekiciliginin
arttirilmasi kimi zaman da projelerin olumlu sekilde lanse edilerek yerel ve kiiresel
kitlelerin desteklerinin alinabilmesi i¢in kullanildig1 gériilmektedir. Ancak sdylem
eksenleri araciligryla dontstiiriilen bu bolgelerin yeni birer turistik seyirlik kent ici
merkeze doniisiimleri kaginilmaz bir sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin,
“Nostalji” sdylemi ile yenilenen Siileymaniye Bolgesi, aynmi sekilde “Giivenlik”
sOylemi ile yikilip yeniden insaa edilen Zeytinburnu Bolgesi ya da Tarlabas1 Bolgesi
de yeni bir turistik kent i¢i bolgesine doniistiiriilmektedir. Kent i¢i tarihi mahallelerin
cesitli “giivenlik” ya da “giizellestirme” gibi sOylemler araciligiyla yikilip yeniden
yapilmasi, yerli halkin buradan uzaklastirilmasi1 ve bu bdlgelerin turizm merkezine
cevrilmesi, bizi Ozellikle son on yildir Tiirkiye’de de tartisilmaya baslanan
“soylulastirma” (gentrification) siirecine yoOnlendirmektedir. Calismada belirlenen
sOylem eksenleri iizerinden kent ici tarihi merkezlerinin “soylulastirilmasi”nin

okunmasi, bundan sonraki akademik ¢alismalarda giindeme gelebilecek bir konudur.

Istanbul’un 2010 Avrupa Kiiltiir Bagkenti siirecinde, yerel ve merkezi yonetimlerin
hedefleri arasinda yer alan “on milyon turist”in kente ¢ekilmesi amaci, kentsel
doniisiim, restorasyon vb. projelerin ve Istanbul 2010 AKB projelerinin
sekillenislerini de etkilemektedir. Bu durumda yapilmasi gereken, kentin Onemli
pargalarinin yeniden canlandirildigi, yeniden diizenlendigi siirecin daha faydali
sekilde kullanilmasi ve turistlere ya da sermayedarlara daha cazip gelecek sdylemler

ve amaglarla stirecin golgelendirilmemesi ve iyi degerlendirilmesidir.

Calismada Istanbul kentinin imgeler ve sdylemler iizerinden pazarlanma durumu
ortaya konmus, kullanilan sdylemlerin kenti seyirlik gosteri kentine dontistiirdiigii

belirlenmistir. Calisma giiniimiiz Istanbul sdylemlerinin tespiti ile Snemli bir temeli
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olusturmustur. Bundan sonraki arastirma calismalarinda Istanbul’un pazarlanma
siirecinin nasil gelismesi gerektigi, pazarlanma siirecinin dezavantajlarinin nasil
giderilebilecegi ya da pazarlanma siirecinde ne tiir sdylemlerin kullanilmas1 gerektigi
lizerine gidilebilir. Ya da Istanbul’un sdylem eksenleri cercevesinde doniistiiriildiigii
siire¢, bundan sonraki akademik c¢alismalarda, sylem eksenleri {izerinden kent igi

tarihi merkezlerin “soylulastirilmasinin™ okunmasi ile ilerletilebilir.
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