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OZET

KUTAHYA’DA YORESEL KADIN GiYSILERi PAZARININ
INCELENMESINE YONELIK NiTEL BiR CALISMA

DAKNI, Emine Ozge
Yiiksek Lisans Tezi, Isletme Anabilim Dah
Tez Danismam: Prof. Dr. Aydin KAYABASI
Temmuz, 2020, 77 sayfa

Bir kiiltiiriin temel unsurlarindan birisi de, giysi ve aksesuarlardir. Son yillarda
yoresel kadin ve erkek giysilerine olan ilgide bir artis gézlenmektedir. Bu artisin kaynagi
olarak reklamlar, diziler ve ¢esitli organizasyonlar 6rnek verilebilir. Yoresel giysiler bir
kiiltir igerisinde iklim kosullari, yasam tarzlari, gelir diizeyleri gibi faktorlerin de
etkisiyle olduk¢a gesitlilik gostermektedir. Bu ¢alismada, yoresel kadin giysileri
pazarmin ozellikleri {ireticilerin ve tiiketicilerin bakis agisiyla ele alinmaktadir. Calisma,
Kiitahya bolgesi, yoresel giysi talep edenlerin sayisi ve isleyen ya da satan gesitli
isletmelerin bulunmasi nedeniyle arastirma kapsamina alinmistir. Ayrica evde kendi
isleyen ve ev ekonomisinde katkida bulunan hanimlar oldugu da bilinmektedir.
Aragtirmada, nitel arastirma tasarimindan yararlanilmistir. Nitel arastirma tasarimlarinda
veri toplama yontemi olarak yaygim bir sekilde kullanilan derinlemesine goriisme teknigi
tercih edilmistir. Verilerin elde edilmesinde arastirmaya goniillii olarak katilmayi isteyen
ve yoresel giysilerle ilgili, Kiitahya‘da ikamet eden farkli 6zelliklere sahip 20 tiiketici ve
farkli 6zelliklere sahip 10 iiretici ile derinlemesine goriismeler yapilmistir. Bu goriismeler
incelenerek tiiketici ¢alismasinda yoresel kadin giysi tiiketicilerinin satin alma tercihleri
ve dzellikleri siniflandiriimaya ¢alisilmistir. Uretici calismasinda ise ydresel kadin giysi

tireticilerinin bakis agisi ile bu pazarin 6zellikleri belirlenmeye ¢alisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yoresel Giysi, Tiiketici Davraniglari, Nitel Arastirma Tasarimi.



ABSTRACT

TRADITIONAL WOMEN CLOTHES BAZAAR’S OBSERVING IN
KUTAHYA AND A RESEARCH

DAKNI, Emine Ozge
Master’s Thesis, Department Of Business Administration
Thesis Advisor: Prof. Dr. Aydin KAYABASI
July, 2020, 77 pages

Every culture has some basic elements and some of these are clothes and
accessories.Recently, Interest higly has been increased to the traditional women
and men wear. We can say that as a reason of this increase advertisement, series,and
other events. Traditional clothes have shown diversity due to the climatic
conditions, lifestyles, and level of income. In this research, traditional women
outfits bazaar’s features have based on producers and consumers’ point of view.
On this work, region of Kiitahya has taken scope of resarch thanks to, people who
demand traditional clothes and lacemarker, or been selling different bussiness.
Moreover, as known that women embroider at their home on their own and help
family economy. In this research qualitative research system has been used. As a
data acquasation system which is dept interview has commonly been preffered at
this qualitative research. The data acquasation has been interviewed with the any
voluntaries who wants to speak about traditional wear and lives in Kiitahya and
have different chractaristic features 20 consumers and have different chractaristic
features 10 producers. These interviews have been observed and tried to clasify to
traditidional women clothes consumers’ preference of buying and its features.
After that, at the producers’ working have been tried to defined to this bazaar’s

features with traditional women clothes producers’ point of view.

Keywords: Traditional Clothes, Behavior of Consumer, Qualitative Resarch.
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TEZ METNI



GIRIS

Kiiltiir tarihsel gelisme siireci i¢inde, bir arada yagsamanin verdigi ortak degerleri
olusturan ve toplumun davranislarini etkileyen en 6nemli unsudur. Kiiltiir her toplumda
kendine gore giyim kusam, inang, yemek ve el sanatlari sekillerini olugturur. Toplumlarin
olusan bu kiiltiirel birikimleriyle ortaya koyduklar iiriinler ve etkinlikler ekonomik bir
deger yaratir (Tiirk¢e Sozliik, 2011: 1558-1159). Kiitahya, genis yer alt1 ve yer iistii dogal
kaynaklar1 ve sanayi potansiyeli ile olan bir ildir. Kiitahya bu zenginligine bagl olarak
sanayisini gelistirme asamasindadir. Dogal kaynaklari ile termal turizm potansiyeli
zengindir. 11 ekonomisinin reel biiyiimesine katk1 saglayacak diger faaliyetler termal
turizm, ¢ini, seramik, yoresel el sanatlaridir. zengin yoresel el sanatlari da halkin
ekonomisinde yer almaktadir (Timurtas, 1981-1982: 717-729). Kiitahya’da en gelismis
yoresel el sanati ¢iniciliktir. Cinicilik Kiitahya’nin simgesi haline gelmis, ekonomik ve
sanatsal bir faaliyettir. Ciniciligin sehirde 14.yy’de ¢Omlekgilikle basladig
bilinmektedir.16.yy’de ise ¢ini sanatinda sir alt1 tekniginin baslangicini olusturan mavi-
beyaz ¢inilerin Kiitahya'da yapildigimi gosteren kanitlar bulunmustur. Iznik ¢ini sanatinda
saray ve ¢evresinin isteklerini karsilarken, Kiitahyali ¢inici ve seramikgiler, Anadolu'daki
pazarda etkin olmustur. Bu da Kiitahya ¢iniciliginin bugiine kadar ilerlemesini saglamistir
(TDV, 2002: 582-583). Kiitahya ¢inileri, yasayan ¢ini ustalar1 hazinesi, sempozyumlar ve

cesitli festivallerle diinyada adin1 duyurmustur.

Kiitahya’nin ¢inicilik gibi ulusal boyutta ulasamamig ama zengin bir birikime
sahip sanat unsuru da nakis islemeleridir. Kiitahya’da 6zellikle ugkurlar, havlu kenarlart,
basortiileri, bohcgalar, yatak ortiileri ve yoresel giysiler el de islenerek, ¢eyizlerde yerini
alir. Bu islemeli giysi ve esyalar Kiitahya’ya has 6nemli bir faaliyet alan1 olusturmaktadir.
Stinnet diigiinleri i¢in hazirlanan yataklar, dogu mevlit yataklari iglemeli ortiilerle
stislenmektedir. Diiglin, mevlit ve kina gecesi gibi giinlerde bu islemeli giysiler
giyilmektedir. Cok sayida biiyiik, kiiciik atdlye bunun yaninda evde isleyen kadinlar
isleme sanatiyla gegimlerini saglamaktadir. Ureticiler giiniimiizde gelisen teknolojiyle
internet ortamindan tamitim yaptiklart gibi, isleme sanatlartyla sehirde isim
yapmaktadirlar. Kiitahya’nin klasik motifleri kullanilarak yapilan giysilerin yaninda,
motiflerin kullaniminda degisiklikler yaparak kiyafetleri modernize etmektedirler. Bu

pazarin Kiitahya halkinda kendine has bir modasi vardir. Ancak giiniimiizde reklamlar,



diziler ve internet etkisiyle farkliliklarda goriilmektedir. Tiketiciler Kiitahya’nin
gelenegini devam ettirmekle beraber bu yeniliklere de ayak uydurmaktadirlar. Satin
almak i¢in hazirlik yapan tiiketiciler, bu giysilerin nasil kullanildigini, ne renk moda
oldugunu, yaninda kullanilan aksesuar bilgisini, fiyatlarimi bir piyasa arastirmasiyla
ogrenmektedir ve bu giysileri satin almakta veya kiralamaktadir. Tiiketiciler genellikle
uygun fiyata, agir islemeli kiyafetleri almayi hedeflemektedirler. Bu kiyafetlerin
tamamlayic1 unsurlar1 gliimiis kemer, sira altin, elmas kolye ve alinliklar ayr1 bir pazar
olusturur. Son yillarda sadece Kiitahya’da degil, Tiirkiye’nin her yerinde de yoresel kadin
ve erkek giysilerine olan ilgide bir artis gézlenmektedir. Bu durum arastirma tezinin
giincelligini gostermektedir. Bu anlamda biitiinciil bakis agisiyla, yoresel kadin giysi

pazar1 incelenmistir.

Calisma dort boliimden olusmaktadir. Ik boliimde arastirmaya katilan
tilketicileri akademik literatiirde kavramak i¢in tiikketim ve tliketici kavrami, tiiketici
davranislari, satin alma davranis1 ve tiiketim bigimleri incelenmistir. Ikinci boliimde
giysilerin diinyadaki, Tirkiye’deki ve Kiitahya’daki siiregleri incelenerek, Kiitahya
yoresel giysi ve aksesuarlarinin tanimlarina yer verilmistir. Ugiincii boliimde, yapilan
goriismeler iki ayr1 c¢alisma yapilarak (iiretici-tiiketici) betimsel igerik analizi ile
¢oziimlenmis, elde edilen veriler, temalar ve kodlara donistiirtilmiistiir. Dordiinct

boliimde ise arastirmanin sonug ve Onerilerine ulagilmistir.



BIiRINCI BOLUM
TUKETICILERDE GiYSi TERCIHLERI



1.1. TUKETIM VE TUKETIiCi KAVRAMLARI

Tiiketimin sozlikk anlami bir seyleri kullanip bitirmektir. Tirk Dil Kurumu ise;
“Uretilen veya yapilan seylerin kullanilip harcanmasi, yogaltim, istihlak, iiretim karsitr”
(Tiirkge Sozliik, 2011: 3637) olarak tanimlanmaktadir. Insanlik tarihinde yasamini
stirdiirmek icin fiziksel ihtiyaclari gidermek anlaminda ortaya ¢ikmigtir. Toplumsal
gelismelerle fiziksel ihtiyaglarin haricinde insanlarin psikolojik ve sosyo-kiiltiirel
ihtiyaglarin1 da gideren bir anlami oldugu anlasilmistir. Bu durum tiiketimi, mal ve
hizmetlerin faydasindan ihtiyaclarin tatmini amaci olarak yeni bir tanimlamaya

yoneltmistir (Ozdemir, 2000: 1).

Tiiketicinin mal veya hizmetler arasinda se¢imi, farkli ihtiyaglari igeren faktorler
icermektedir. Yiyecek gibi cabuk tiiketilen ya da etkisi daha uzun siiren beyaz esya da
mal olabilirken, bankacilik ya da ulasim gibi hizmetlerde olabilir (Oztiirk, 2015: 5-6).
Genis anlamda tiketimi bir siire¢ olarak diisiindiigiimiizde belirli ihtiyaglarimizi
karsilamak igin bir tiriin ya da hizmeti arayip bulmak, satin almak, kullanmak ya da yok
etmek olarak tanimlayabiliriz (Odabasi, 2006: 16).

Tiiketim, bir kisinin toplum i¢inde kendini konumlandirmasini saglar.
Tiiketicinin toplumda veya kiiltiirlerarasi hayat tarzini yansitmasini saglamada énemli bir
aractir. Toplum igerisinde c¢esitli rollere sahip olan bireylerin ortak rolii, tiiketicilik
roliidiir. Tiiketici rolii ile birey 6ncelikle fizyolojik ihtiyaglarinin karsilanmasina oncelik
verir. Fizyolojik ihtiyaglarin1 saglayan birey, psikolojik ve sosyo-kiiltiirel ihtiyaglarini
saglamaya yonelmektedir. Bu baglamda tiiketici kisisel istek ve ihtiyaglari i¢in mal veya
hizmet satin alan veya satin alma kapasitesinde olan bireyler olarak tanimlanabilir. Satin
alma Oncesinde tiiketici istedigi mal/hizmetle ilgili arastirma yapip yeterli bilgi edinir,

secenekler arasinda en dogru olana karar verir (Torlak, Altumisik ve Ozdemir, 2007: 11).

1.2. TUKETICI DAVRANISI

Tiiketici davraniglari, tiiketicilerin mal, hizmet, fikir veya deneyimleri satin
almasi, kullanmasi ve kullandiktan sonraki memnuniyet siire¢lerini inceler (Solomon,
2006: 98). Glinliimiizde pazarlama stratejilerinin ve tutundurma g¢abalarinin temelinde,
pazarda belli {iriin ya da hizmet hakkinda olumlu disiinceler yaratarak, tiiketicilerin

tirtinii/hizmeti denemek ve satin alma devamliligini saglamak bulunmaktadir. Tiiketici



ihtiyaglarinin odak noktasi alan modern pazarlama anlayisi, ihtiyaglari en iyi bigimde
tatmin edebilecek pazarlama karmasini olusturmaya calismaktadir (Odabasi ve Baris,
2017: 25).

1.3. TUKETICI DAVRANISINA ETKi EDEN FAKTORLER

Tiiketici satin alma davranisina etki eden c¢esitli faktorler vardir. S6z konusu
faktorler psikolojik, kisisel, sosyal ve kiiltiirel faktorlerden olugmaktadir. Bu ¢aligma

kapsaminda ifade edilen faktoreler kisaca agiklanmaktadir.

1.3.1. Psikolojik Faktorler

Satin alma davranigin olusabilmesi i¢in ihtiya¢ hissedilmeli, ihtiyac¢ diirtliye
doniisiip satin alma motivasyonu ve satin alma davranisi saglamalidir (Islamoglu ve
Altunisik, 2008: 78). Motivasyon, istek ve irade ile nitelenen davranislarin temelinde
yatan sebepler olarak ifade edilebilir (Lai, 2011: 2). Alisveris motivasyonlar1 tiiketicinin
bir seyler satin almasini saglayan yonlendiricilerdir. Motivasyonu kisisel ilgi, ihtiyac,
risk, yetenek, firsat ve bilgi miktar etkiler. Kisisel 1lgi motivasyonu etkileyen en 6nemli
faktordiir. Tiiketici bilgi edinmek ve iiriinle ilgilenmek i¢in kendi degerlerine, inanglarina
yakin hissettikleri yoniinde motive olur. Ihtiyag tiiketicinin eksikligini hissettigi mal ya
da hizmetlerdir. Tiiketicinin yeterince mal ya da hizmet hakkinda yeterli bilgi sahibi
olmadigt durumlarda risk olusur. Yetenek, tliketicinin satin alma davranigini
gerceklestirmek i¢in iiriin hakkinda reklamlar, kullanim deneyimleri, satis personelleri
gibi ¢esitli kaynaklardan bilgi edinmesidir. Tiiketici i¢in motivasyon agisindan firsat;
zaman, dikkat dagilmasi, bilgi karmasasi ve bilginin kontroliidiir. Bilgi miktari,
tiiketicinin satin alinacak mal ya da hizmet ile ilgili teknik ya da niteliksel olarak bilgisidir
(Oztiirk, 2015: 19-20).

Algi, ¢evrenin, insanlarin, nesnelerin, kokularin, seslerin, hareketlerin, tatlarin
ve renklerin gbzlemlenmesiyle ilgilidir. Duyumlari, yorumlama, onlar1 anlamli bigime
getirme siirecidir. Duyum, bir uyaricinin duyu organlar tarafindan alinmasidir. Duyum
15181n parlakligi, sesin yliksekligi gibi deneyimlerdir. Algilama ise tek basina fizyolojik
bir olay degildir, ayn1 zamanda deneyimleri de igerir. Bu yiizden, algilama 6znel bir
stirectir. Algilama, beklentileri, deneyimleri ve giidiileri ile uyaranlari alg: siirecine alip,

diger uyaranlar disarda birakir. Kisisel ve ¢evresel etmenlerin etkisinde olusan algilama



bircok bakimdan tiiketici davramsini etkiler. Ozellikle reklam, iiriin imaj1, iiriin fiyati,
kurum imaj1 ve malin iiretildigi iilkeye yonelik algilar tiiketicinin satin alma davranisini

etkiler (Odabas1 ve Barig, 2017: 127-155).

Ogrenme, davramislarda meydana gelen kalici degisiklik olarak tanimlanir.
Tiiketici acisindan 6grenme, tiiketicinin gelecekteki davranislarina yon vererek, satin
alma ve tiiketime dayali bilgi ve deneyimlerini degistirdigi siirectir. Reklam1 yapilan
irlinli satin almasi ya da daha sik satin almasi 6rnek gosterilebilir. Tiiketici bir tirtinii alip
denediginde tatmin oluyorsa 6grenme pekistirilmis olur ve iiriinii almaya devam edebilir.
Tiiketici bir {iriinii begenmemisse, yine 6grenme gerceklesir ve tiiketici o {iirlinil

almamaya dikkat eder (Karalar, Baris ve Velioglu, 2012: 71).

Tutum, kisinin nesne, kani ya da ortamlara yonelik olumlu, olumsuz veya
umursamama tepkileridir. Baska bir tanimla tutum bireyin bir bilgi veya durum
hakkindaki fikri, duyguyu veya hissi ifade eder. Tutumlar algilama, G6grenme,
motivasyon, kisilik ve kiiltiir konulariyla etkilesim halindedir. Tiiketicinin piyasaya yeni
¢ikan bir Girinii satin almasi, degistirmesi tutum olusturmasi ve tutum degistirilmesi ile

ilgilidir (Kog E., 2016: 291-297).

1.3.2. Kiiltiirel Faktorler

Kiiltirel faktorler kiiltlir, alt kiiltiir ve sosyal faktorler basliklari altinda
incelenmektedir. Kiiltiir, davranislart en genis bi¢imde etkilen unsurdur. Bir tilkenin
kiiltiir, o tilkenin tiretimine etki ettigi kadar tliketimini de etkiler. Toplumun inang ve
deger yargilarinin bilinmesi satin alma davranist agisindan 6nemlidir. Kiiltiir bireylerin
bilgi birimlerini, inang¢larini, yasalari, ahlaki kurallari, gelenek gorenek ve torelerini,
torenleri ve degerleri iceren karmagsik bir unsurdur. Diger bir deyisle kiiltiir belli bir
toplumun iiyeleri tarafindan paylasilan ve gelecek nesillere aktarilan 6grenilmis
davraniglar olarak da tanimlanabilmektedir. Her topluma gore farklilik géstermesine
ragmen gelenek ve gorenek, norm, bilgi, deger ve inanis acisindan bir takim ortak

ozelliklere sahiptir (Odabasi ve Baris, 2017: 313).

Alt kiiltiir, her kiiltiir iyelerine 6zel kimlik ve sosyallesme saglayan daha kiigiik
alt kiiltiirlerden olugmaktadir. Alt kiiltlir toplumun temel kiiltiir unsurlar1 paylasan ama

kendine diger gruplardan ayiran farkli deger, norm, yasam bi¢imi ve aliskanliklar1 olan



gruplardir. Alt kiiltiir; millet, din, etnik grup, ayni cografik bolgedeki insan gruplarini
icerir (Demir ve Kozak, 2013: 58-64).

Sosyal sinif sosyal hiyerarsi i¢inde kisilerin derecelenmesi islemi hiyerarsik bir
Ozellige sahiptir. Yani ayn1 siiftaki iiyeler hemen hemen ayni statiiye sahipken digerleri
daha az ya da daha fazla statiiye sahiptirler. Sosyal sinif iiyeleri benzer davraniglar
gostermesi 6zelliginden dolay1 pazar boliimlenmesine temel olusturur. Clinkii ayni sosyal
siifin iiyeleri benzer sayginliga sahiptir. Diizenli olarak birbirleriyle toplumsallagirlar.
Pazarlama agisindan ise sosyal siniflar, tiikketim davranisi ve tutumlari i¢in danisma grubu
islevini yerine getirirler. Pazarlama agisindan toplumlarin i¢erdikleri sinif sayilari, bu
simiflarin agik ve bilimsel sekilde agiklanmasi ve kisinin smif degistirmede
karsilasabilecegi giicliikleri ya da kolayliklar1 farkliliklar gostermektedir (Odabasi, 2017:
300-311).

1.3.3. Sosyal Faktorler

Sosyal faktorler aile, danmisma gruplar1 ve statiiler basliklart altinda
incelenmektedir. Aile; hane halki olarak birlikte yasayan, aralarinda kan bagi, evlilik ya
da evlat edinmek suretiyle bir iligki olan, iki ya da daha fazla sayida kisiden olusan bir
gruptur. Satin alma davranisi aile yasam siireci asamalarina bagl olarak sekillenmektedir.
Aile yasam siireci; kisi geng, bekar iken baslayan ve eslerden birinin 6liimii ile son bulan
yasam siiresidir (Sendemir ve Kozak, 2013: 70-73). Pazarlamacilar, ailenin, satin alma
davranisiyla daima yakindan ilgilenmislerdir. Aile i¢cinde satin alma karar1 ¢ogunlukla tek
basina verilmediginden aile bireylerinin, hane i¢in verdikleri, satin alma kararlari
sirasinda birbirlerini nasil etkiledikleri onemlidir. Aile bireylerin satin alma kararlar1 satin

alinan tirine gore degisir (Kog E., 2016: 433-437).

Danigma gruplari, tiikketicinin davranislarina, dogrudan veya dolayli olarak etkisi
olan oOncelikle, ailedeki bireylerden baslayarak arkadaslar, 6gretmenler, kisiye gore
Oonemli, Unli kisi veya kisileri veya gruplart kapsar. Bazen kavramin kapsami
genisletilerek, sosyal smif, alt kiiltiir, kiiltiir ve yabanci kiiltlirlere kadar uzanan grup ve

olgular ifade eder (Kog E., 2016: 433-437).

Bir grup i¢inde bireylerin belli kriterlere gére konumlandirilmas: statii olarak

adlandirilmaktadir. Ayni statiideki bireyler hemen hemen ayni sayginliga sahiptir ve



birbiriyle iletisim halindedirler. Bireyler toplumdaki statiilerine uyum saglayan {iriinleri
satin alirlar. Dolayisiyla ayni statiideki bireyler benzer ihtiyaglara sahiptir (Kog E., 2016:
295-296).

1.3.4. Bireysel Faktorler

Bireysel faktorler kisilik, degerler ve demografik ozellikler basliklari altinda
incelenmektedir. Kisilik, kisinin i¢ ve dis ¢evresiyle kurdugu tutarli ve yapilagtirilmig bir
iliski seklidir. Kisilik insanlar1 diger insanlardan ayiran ve farkli durumlarda farkli
hareketlere yonelten 6zelliklerin toplami olarak da tanimlanabilir. Satin alma kararlarinda

insanlarin kisiligi 6nemli bir faktordiir (Kog E., 2016: 337).

Degerler, bireylerin bir hareket tarzindan veya varolus biciminden ziyade baska
bir hareket tarzi veya varolus bi¢gimi tercih etmesidir. Degerler insanlarin davranislarina
rehberlik eder ve insanlarin ulagsmayi hedefledigi amaglaridir (Odabasi ve Baris, 2017:
212).Degerler; kisisel degerler, kiiltiirel degerler, sosyal degerler ve is degerleri olarak da
incelenebilir. Kisisel degerler giiven unsurlarini igerir ve bireyin diger insanlar ile
iligkilerini belirler. Yardimseverlik, yaraticilik, diiriistliik, dindar olmak O6rnek
gosterebilir. Kiiltlirel degerler daha ¢ok din gelenek goreneklerle ilgilidir. Ortak veya
benzer ozellikleri olan insanlarin birliktelik duygularini hissetmeleri saglar. Dini inang,

din ile ilgili baglar, dinsel baglar, gelenekler 6rnektir (Kog E., 2016: 369-389).

Tiiketicinin yasi,cinsiyeti,sahip oldugu gelir diizeyi ve meslegi gibi demografik
ozellikler satin alma kararlarinm etkileyen onemli faktorlerden biridir. Tiiketicilerin yas
,cinsiyet gelir diizeyi ve meslek ozelliklerine gore ilgilenim ve ihtiyaglar1 degisiklik
gostermektedir.Demografik 6zellikler pazarlamacilar i¢in kimlerin satin aldig1 cevabini

verir ve triin konumlandirmasinda bu bilgilerden yararlanilir (Odabas1 ve Baris, 2017:
219-221).

1.4. TUKETICi SATIN ALMA SURECI

Tiiketicinin satin alma karar1 i¢in dncelikle {iriine ihtiya¢ hissetmesi gerekir. Bu
durum tiiketici agisindan ¢oziilmesi gereken bir problemi meydana getirir ve segenekler

arasinda karar verme siireci bes asamada incelenebilir:



e Problem tammlama - Tatmin edecek bir ihtiyaci oldugunun farkina varmak.

e Bilgi arama - Ihtiyaci tatmin edebilecek alternatifleri arastirmak.

o Alternatifleri degerlendirme - Alternatifleri degerlendirmek ve en iyi alternatifi
bulmak.

e Karar - Uriin secimi - Satin almak veya almamak, secilen alternatifi kullanmak.

e Satin alma sonrasi ciktilar — Isletme ve diger tiiketicilere iiriin ile ilgili
degerlendirmeler hakkinda geribildirim saglamak, karar verme siirecine tekrar

girmek, siireci sonlandirmak.

Son agamada, yapilan se¢imin tatmin diizeyine bagli olarak kisilerde 6grenme,
tutum gelistirme, sadakat gibi psikolojik degisiklikler olusabilir. Bu asamada tiiketicide
meydana gelen olumlu/olumsuz degisiklikler sonraki siiregte tiiketicinin tekrar ayni
se¢imi yapma olasiligini etkiler (Okumus, 2018: 27-29). Karar alma siirecinin asamalari,

Sekil 1.1°de gosterilmektedir:

Sekil 1.1: Tiiketici Karar Alma Siireci Asamalari

Problem Tanimlama

\ 4

Bilgi Toplama

!

Alternatifleri Degerlendirme

!

Karar — Uriin Secimi

!

Satin Alma Sonrast Ciktilar

Kaynak: Okumus, 2018: 27-29.

Satin alma karar siireci, problem ¢dzme siirecidir. Satin alma karar siireci: liriin
veya hizmete ihtiyacin yenilenmesi, memnuniyetsizlik, ekonomik durumun ya da kisisel
baz1 kurallarin degismesiyle birlikte yeni bir kara verilmesine yol acabilir

(Demireli, 2014: 146-151).
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1.5. TUKETICIi SATIN ALMA TARZLARI

Tiiketim, insan1 toplum iginde kendini konumlandirmasini saglar. Bu
konumlandirmay1 yaparken bireyler, birbirinden farkli kisiliklere sahip olduklar1 igin
satin alma siirecinde birden fazla faktérden etkilendikleri goriilmektedir. Markalarin
fiyatlari, sosyal statii, sayginlik, kimlik gibi faktorler iiriinii satin alirken tiiketiciyi etkiler.

Bu da tiikketim bigimlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Odabasi, 2013: 95).

1.5.1. Sembolik Tiiketim

Sembolik tiiketim, TUriinlerin kismen de olsa sembolik degerlerine gore
degerlendirilip satin alinmasi ve tiikketilmesi olarak tanimlanabilir. Giiniimiizde tliketiciler
ihtiyactan ziyade o triinii aldiklar1 zaman sahip olacaklari hayati satin aldiklarini
diistinmektedirler. Sembolik tiikketim ile tiiketiciler sosyal varligini olugturmay1, kendisini
ifade etmeyi, sosyal statiisiinii ve grubunu belirlemeyi, kimligini yansitmay1
amaglamaktadirlar (Odabasi, 2013: 58). Baska bir degisle tiiketicilerin tiriinleri, fiziksel
ihtiyaclarmi karsiladiktan sonra psikolojik ve sosyal ihtiyaclarini karsilamasidir.
Genellikle tiiketiciler benlik kavramina uygun {rlinleri satin alma egilimde oldugu
gozlemlenmektedir. Benlik kavrami imajlarin, davraniglarin, hedeflerin, hislerin, rollerin,

ozelliklerin ve degerlerin toplamini igermektedir (Odabas1 ve Barig, 2017: 204).

1.5.2. Hedonik (Hazc1) Tiiketim

Hedonizm, bir felsefi terim olarak hazza asir1 diiskiinliigii ifade etmektedir.
Ekonomide ise, ekonomik bir faaliyetin en az ¢abayla, en ¢ok tatmin elde etme ¢abasi
olarak tanimlanabilir (Biiyiik Larousse,1986:5144). Buna gore Hedonik tiiketim,
bireylerin ihtiyaglarin1 karsilamak i¢in degil, hayattan zevk almak igin satin alma
davranisi olarak tanimlanabilir. Hedonik tiiketim, mal ve hizmetlerden edinilen duygusal
tatmin olarak da tanimlanabilir (Odabasi, 2013: 113). Bireyler, duyular, duygular ile haz
duyarak tiiketimden tatmin duyarlar. Bu duygular yoluyla tiiketiciler haz alarak satin alma
davranigin1 gerceklestirirler (Babacan, 2001: 98). Birey begenilme, sayginlik kazanma,
basarili olma, yeni deneyimler kazanma, farkli olma, baskalarin1t mutlu etme, yeni bilgiler

edinme gibi duygularla haz alir (Ozdemir ve Yaman, 2007: 81-91).
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1.5.3. Gosterisci Tiiketimi

Gosteris tliketimi; bireylerin sosyal yapisini, statiisiinii, konumu, varligini
gostermeye yarayan ve ¢evresindeki kisilerde kiskandirma duygusunu harekete gegiren
tilketim anlayisidir. Bu tanima gore tiiketime yonlendiren en Onemli etken gosteris

unsurudur ve toplumda kisiler arasinda rekabeti ortaya ¢ikartir (Acar, 2000: 45).

Gosteris tiiketimini ihtiyaglar, iiretimin artmasi ve ¢esitliligin saglanmasi, takdir
ve statii saglama diisiincesi, ani gelir artiglar1, egitim seviyesinin yiikselmesi ve meslek
degismesi, cevre degisimleri, kredi kart1 ve tiiketici kredileri ve moda etkileyen kabul
gormiis faktorlerdir. Markali iriin satin almak, diinya modasimi izlemek, liiks
apartmanlarda oturmak, son model araba satin almak, el yapimi {irlinler almak, tatile,
seyahatlere ¢ikilmasi gibi faktorler kisinin statii, sayginlik, hayranlik hissi uyandirmasi

icin bagvurdugu davraniglardir (Hiz, 2009: 42-45).

1.5.4. Planh Tiiketim

Satin alma davranigini tasarlayan bir tiiketici ihtiyacinin farkina varip, bununla
ilgili bilgi edinip segenekleri belirler. Geriye sadece bu secenekler arasindan bir karar
verip satin alma davranisi gerceklestirmek kalir. Satin alma davranisinin
gerceklestirilmesi pek cok etken olmakla birlikte satin alma niyeti ve ¢evre etkileri veya
kisisel farkliliklar belirleyici faktorlerdir. Planli satin alma davranis tiiketicinin tirtinleri

ve markalar1 alacaklarin1 6nceden belirleyerek satin alir (Odabasi ve Baris, 2017: 375).

1.5.5. Plansiz Tiiketim

Plansiz satin alma; tiiketicinin plan yapmadan, ani bir diirtiiyle satin alma
davranigidir. Yeni bir {irtin ya da markayr goriip denemek istemek, onceki alisveris
listesinde almay1 unutulan bir Uiriinii hatirlayip almak, ihtiyacin olmadig: {iriinii 6neri
izerine almak ve magazada gezerken begenip ihtiyag dis1 alinan {iriinler plansiz tiiketime

ornek gosterilebilir (Odabasi ve Baris, 2017: 376-378).

1.5.6. Karakter Kesfedicisi Tiiketim

Modern tiiketim 'ben kimim' sorusunun cevabini arar. Kent hayati, kitle tiretimi,

sosyal ve fiziksel akimlar tiilketim aligkanliklarin1 degisime ugratarak kimlik boslugunu
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doldurur. Ozellikle, ergenligin ilk yillarinda genglerin sergiledigi sigara igme, alkol alma,
sag sekilleri, miizik ve spor gibi her davranis kisilerin imaj olusturmasina olanak saglar.
Pazarlamacilar bu imajlara hizmet eden algilar olusturarak satin alma diirtiisiinii harekete

gegirirler (Odabasi, 2004: 143).

1.5.7 Tletisimci Tiiketim

Postmodern tiiketimin anlamlar1 iletmesi odak noktasidir. Temel felsefesi
tiiketicinin asirt harcama ve bunu sergileme istegidir. Tekstil, yiyecek gibi hayatin her
alamindaki kararlarinda bir trend izlenmektedir. Ornegin, Harry Potter ¢ilginhigr ise

giiniimiiziin en 6nemli 6rnegidir (Odabasi, 2004: 143).



IKINCIi BOLUM
GiYIM TARiIHI VE KUTAHYADAKI OZEL GUNLERDEKIi KADIN
GIYSILERI
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2.1. GiYIM TARIHIi HAKKINDA GENEL BiLGIiLER

Giyim insanoglunun en temel ihtiyaglar1 arasinda sayilmaktadir. Kiiltiirel
Ozellikleri de biinyesinde barindiran giyim kavraminin iyi anlasilmasi igin tarihi
gelisiminin ele alinmasi gerekmektedir. Bu kapsamda giyim taniminin, diinya ve Tiirkiye

acisindan tarihsel gelisimi agiklanmaya ¢aligilacaktir.

2.1.1. Giyimin Tanim ve Ozelikleri

Giyim, insan bedenini orten kumas, aksesuar ve bunlar1 kullanma bigimleri
olarak tamimlanmaktadir (Ana Britannica 1994: 323). Giyim Oncelikle ortiinme
ihtiyacindan ortaya ¢ikmissa da iklim ve yasam kosullarina, yasanilan yere, kiiltiire gore
degisimlere ugradig1 goriilmektedir. Bu degisimler dort teori basghigr altinda
incelenmektedir (Arslan, 2019: 16-17).

e Korunma Teorisi: Bu teoride insanlarin giysiyi ihtiya¢ olarak gérmesinin temel
nedeni, ¢evre sartlarindan korunmaktir.

e Ahlak Teorisi: Bu teori insanlarin giyinmekteki asil amaglariin viicutlart ¢iplak
oldugunda utang duymalar1 oldugunu savunmaktadir. Adetler, gelenekler ve ahlak
kurallar1 ile belirlenen viicudun saklanmasi gereken kisimlar1 toplumdan topluma
degisiklik gostermektedir. (Davis, 1997: 107).

e Siislenme Teorisi: Bu teoride giyinmenin asil amacinin kisilerin cazibesini
artirmak duygusu oldugunu savunulmaktadir.

e Birlesik Ihtiyaglar Teorisi: Bu teoride giyinmenin birden fazla amaca yonelik
oldugu savunulmaktadir. Insanlar i¢in giyimin korunma, siislenme, ahlakli
olmanin yaninda fiziksel rahatlik, itibar, uyum gibi faktorleri de kapsadigi ve
giysilerin insanlarin kisiliklerini, estetik algilarini ve yaratici yeteneklerini de

yansittig1 savunulmaktadir (Jernigan ve Easterling, 1990: 32).

Giliniimiizde de teknolojik gelismeler, toplumlarin ekonomik ve kiiltiirel
degigmeleri giysi kavramina birlesik ihtiyaglar teorisini hakli ¢ikaran anlamlar
katmaktadir. Giysiler koruma, siislenme, ahlak kurallarina uyma fonksiyonlarinin
disinda, kisilikleri, ¢evreye ve topluma uyumlar1 konularinda 6nemli ipuglar1 vermeye
baglamaktadir. Giyim, kisinin yagsam felsefesini, diisiince ve deger yargilarini yansitmaya

baslamaktadir. Toplumlar igin farkli statiilerin, gelenek ve torelerin sembolleri haline
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gelmis, renk, bi¢im, kullanilan malzeme ile farkli estetik nitelikler kazanip belli mesajlar
tasimaya baglamakta ve sanatsal boyutlarda kazandirmaktadir. Giysi kiiltiirii korunma
amaciyla insan viicudundaki belli yerleri orten kiiclik bitki veya deri parcalariyla
olusmaya baslamigsa bile, farkli kiiltiirlerde toplumlar1 simgeleyen 6zgiin bir yapiya
dontismektedir (Erden, 1998: 10).

2.1.2. Diinya Tarihinde Kadin Giyimi Hakkinda Bilgiler

Diinya tarihinde insanligin kullandig ilk giysi yerlesik hayata gecilmesiyle ayn1
doénemlere denk gelmektedir. Yerlesik hayat ile aile kavrami olusmus ve insanlar tropikal
iklim nedeniyle mahrem bolgeleri i¢in deri pargalar1 kullanmiglardir. Kadinlar her zaman
stislerinden taviz vermeyerek, kemik-tas gibi malzemelerden taki ve tokalar icat ettikleri

goriilmektedir (Davis, 1997: 211).

Ik caglarda kullanilan giysiler hakkinda smirl bilgi bulunmaktadir. Giysi
ornekleri az sayida ve yipranmig durumda giiniimiize ulasmistir. Donemlerin ve
toplumlarin giyimleri hakkindaki bilgi duvar resimleri, freskler, heykeller ve seramik
formlarda kullanilan siislemelerden 6grenilmektedir. Misir  tapinaklari, Yunan

Heykelleri, resimler giysiler hakkinda giiniimiize 151k tutmaktadir (Koéhler, 1963: 53).

Tarih 6ncesine ait 6rneklerde insan figiirleri ¢iplak ve hayvana benzeyen tiiylerle
tasvir edilmektedir. Paleolitik (Yontma Tas Cagi) doneme ait kalintilarda kemik ve
dislerden yapilmis kolye, bilezik ve toka oOrnekleri bulunmaktadir. Yerlesik diizene
gecilmesiyle Neolitik (Cilali Tag Cagi) doneminde giysi 6rnekleri goriilmeye baglanmistir
(Tizer ve Sapmaz, 1965: 2).

Ilk giysi, ilkel malzemelerle cevre kosullarindan korunmak amaciyla
kullanilmistir. Yerlesik hayata gecilince, kadinlarin aile bilinciyle iffetlerini koruma ve
ortiinme amaciyla giysi kullandig1 bilinmektedir. ilk kadin giysisi deri ya da otlardan
yapilmis bir etektir. Medeniyetin ilerlemesiyle keten ve yiin dokumalar kullanilmaya
baglanmistir. Bu donemlerde genellikle omuzlari agikta birakan giysiler, kolye ve
ignelerle siislenilerek kullanilmaktadir. Firtinali havalarda ise omuzlar ve basin iizeri salla

ortiilmektedir (Tizer ve Sapmaz, 1965: 3).

Ilkel donemlerden sonra Misir dénemindeki giysiler hakkindaki bilgiyi freskler,

heykeller ve mezarlarin hazine dairelerindeki kabartma ve benzer malzemelerden
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ogrenilmektedir. Bu bilgiler 1s1ginda ilk krallik devrinde asagi tabakanin ¢iplak, yiiksek
tabakanin da Ortiinmek amaciyla giyindikleri goriilmektedir. Orta krallik devrinde
kadinlarin omuz ve gogiisleri agik birakan tunikler giydikleri bilinmektedir. Sonraki
donemlerde beli sikica kavrayan kemerler eklenmektedir. Yeni krallik devrinde ise
kadinlar elbiselerinin iistiinii drape ya da salla orttiikleri bilinmektedir. Cogunlukta kalin
ve agir kumaglardan bir gomlek, altina uzun saydam etek kullanildigi, sonraki
donemlerde eteklerde pili kullanildigi ve elbiseler de sol kol agikta birakildig
bilinmektedir (Tizer ve Sapmaz, 1965: 4-7).

Hristiyanlik dinine mensup kadinlarin giyimleri hakkindaki bilgiyi Hristiyan
sanatindan kalma fresk ve mozaikler iizerindeki kadin figiirlerinden anlasilmaktadir.
Kadinlar kenarlar1 piiskiillii ve sulu, kollar1 genis tunikleri korselerle giyildigi ve iizerine
drapeli sallarin bir kosesi igne ile ya da bronsla sol omuza tutturuldugu, dékiim saglanmis

tasvirlerden anlagilmaktadir (Tizer ve Sapmaz, 1965: 30-31).

5.yy’den 10.yy’e kadar olan dénemde ise Islamiyet giysilerin &zelliklerini
etkilemektedir. Islam dini herhangi bir varhigin sekille anlatimini (insan-hayvan-gicek
vb.) yasaklamigtir. Bunun sonucunda biitiin siislemeler soyutlastirilarak, geometrik ve
yar1 dogal desenler kullanilmaktadir. Bircok millet Islamiyet’le beraber Islam sanatini1 da
benimsemistir, dolayisiyla bu donemde kadin giysileri salvarlarin {izerine pelerin ya da
carsaf kullanilmaktadir. Ayrica sal Ortmeyip omuzlarina almis olduklari desensiz

kumaglarla da uzun saglarini kapatmaktadirlar (Tizer ve Sapmaz, 1965: 33-35).
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Tablo 2.1: 5. yy’den 10. yy’e Kadar Olan Donemde Kadin Giyimi

Giyim

Diger Aksesuarlar

Fransa

Belde genis kemerle toplanan bol elbiseler
giymislerdir. Bu genis kemelerin iistiinde uglari
puskiilli, ince halattan yapilmis kemeleri
baglamiglardir.

Saglar1 ortadan ikiye ayrilip metal
bant (ortasina yuvarlak kiilge altin)
ya da kurdele ile oriilmiigtiir. Sarayl
kadmlar saglarinin altina ince tiil
kullanmisgtir.

Ingiltere

Kadmlarin giydikleri tunikleri bol nakishdir.
Ayrica uglarda kiirk kullanilmistir.

Kadinlarin saglari uzundur ya da
ortilerek fileyle toplanir. Siis egyasi
olarak genis kiipeler kullanilmistir.
Ayakkabilar bilekten baglidir.

Italya

Kilise tarafindan yoneltildikleri i¢in genis kollu
bol tunik iizerine pelerin kullanilmigtir. Bol
tunigin altina giyilen dar kollu ikinci tunik
disardan goriinmektedir.

Almanya

Kadinlar1 elbiselerinin etek boylar1 6nde yere
kadar, arkada ise uzun kuyrukludur. Bu
elbiselerin etekleri genellikle boldur. Uzerine
dizlere kadar inen tunikler giyilmistir. Tuniklerin
yakasi kapalidir. Ayni nakisla igli bant yakayi,
kemeri, etek ucunu ve yakadan etek ucuna kadar
inen bant1 siisleyecek sekilde kullanilmustir.
Kollar bilekten sonra ¢an seklinde olup bir bagka
renk ya da kumasla astarlanmistir.

Yiizli ” Y kesimli ve renkli, i¢ astar
gozilken  topuksuz  sandaletler
kullanilmustir. Kadinlar baglarint ve
saglarini 6rtmiiglerdir.

Kaynak: Tizer ve Sapmaz, 1965: 43-51.

5.yy ve 10 yy aras1 donemde Ingiltere, Almanya, Italya ve Fransa kadin giyimi

ve aksesuarlart incelendiginde, kadinlarin genellikle saglarin1 6rgii yaparak kullandigi,

lizerlerine bol tunik ve elbiseler giyildigi bilinmektedir. ingiltere’de kullanilan tuniklerin

isleme detay1 dikkat gekmektedir. Almanya’da kullanilan tuniklerin yakalari, kemeri, etek

ucu ve yakadan etek ucuna inen bir nakis siislemesi oldugu gézlemlenmektedir. Fransa’da

kullanilan bol elbiseler kemer ile siislenirken, Italya’da daha dini inanislara gore bol ve

kapali tunikler kullanilmaktadir (Tizer ve Sapmaz, 1965: 43-51).
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Giyim

Diger Aksesuarlar

11.yy’de kollar dirsege kadar uzun tunikler, belde
stslii kemerlerle toplanmus, ice beyaz keten
kollar biizgiilii i¢ gdbmlegi giymisler.12.yy’de
kiirklerle siislemislerdir.13.ve 14. yy’de giysiler
miicevherler ve desenlerle stislenmistir. 15.yy’de
ise kolal1 ve kirmali dik yakalar kullanilmis,
tellerle yakalar genisletilmis ve gdgse inen
yakalar kullanilmis. 1590 yilinda eteklerde bele
tutturulan ¢emberler kullanilmaya baslanmistir.
Iclerine deri ve balenden korseler giyilmis

Vinpil ad1 verilen basi orten,
bogaz ve omuzlari 6rten
basliklar takmiglar. 11. ve
12.yy’de miicevherlerle
siislemislerdir. Eldiven
kullanmislar. Kapiison ve
kukuleler kullanilmustr.
Ozellikle Kralige Elizabeth
doneminde saclar kirmiziya

ingiltere boyanmis, makyaj yapilmig
cemberin lizerine birkag i¢ etek giyilerek miicevherlerineler altin zincirler
kabartilmus tistiine de kabarik ruff elbiseler dantel ~ kullanilmustir.17.yy’de elmas ve
ve nakislarla siislenmistir. 17.yy’de dar korsajlar inci kolyeler ve yelpazeler
belden asagi sivri inmis etekleri genis onii agik onemli siis esyast olarak
birakarak alttaki ince dantel ve islemeyle kullanilmistir. Ayrica mini
zenginlestirilmistir. Elbise etekleri arkada torbalar bellerindeki islemeli
kuyruklu olup 6nde toplamustir. Kollar bol kemerlere asilmistir.
yirtmagli ve miicevherlerle siisliidiir. Elbiselerin
iistiine soguk havalarda pelerin, sicak havalarda
dantel ve kiirkten kisa kaplar giyilmistir
11. yy’de bol kimono kollu bilavd adi verilen diiz ~ Saclarii serbest birakip kismen
elbise icine beyaz keten giymisler. Uzerine arkada  peceyle baslarin1 drtmiisler,
kapanan korse kullanmigslardir,12.yy’de tuniklerin ~ soylu kesim ta¢ takmis 11.ve
yakasi a¢ilmig, kollar bazen bol yerlere kadar 12.yy’de bazen saglar serbest
uzanir bazen de dar bilekte diigmelidir 15.yy’de birakilmig, diadem incili yaka ve
Fransa kadin etekleri uzun ve kuyruklu, énde belden yiiziikler kullanilmigtir.15.yy
asagisi agik ve i¢ etegin nakis1 goriiniir. ftalyan kadife ya da saten kepler
modasindan bu donemde etkilenen Fransa keten kullanilmis saglar agik dalgali
ya da kadifeden yapilmis yiiksek yakalarla dar onde birakilmustir.
belli elbiselerle dantel ve kiirk bordiirlerle bu
donemde tanigmiglardir.
11.yy’de Fransa’nin etkisinde kalinms, 12.yy’de Basin arkasina kalin dore file
giysiler kiirkler ile siislenmistir. 15.yy’de kadin veya islemeli/kus tiiyli sapkalar
Almanya 0] yzun genellikle ¢ift etekli elbiseler giymisler, kullanilmusgtir.
biizgiilii kollar kullanilmistir. Dirsek {istiinde bir
adet kurdeleyle baglanmistir.
Viicutlarini belirleyecek kadar dar ve armalart
goriinecek sekildedir. 12.yy’de kilisenin
italya etkisindedir giysiler. 15. yy’de Barok devri baglar
ve dik kolal1 yakalar bol etekler kullanilir,
ayakkabilara mantar nalinlar eklenerek boy uzun
gosterilmeye caligilmistir.
12. yy’de Arap sanati etkileri goriiliir. Kollar boru  Tiirban 12.yy’de kullanilmaya
seklinde etekler kuyrukludur.15.yy’de boynu baslanmistir. Yiiksek kalotlu ve
Ispanya saran dantelden yakali, kollar1 genis ve yirtmagh kenarlar1 asag1 doniik inciyle
elbiseler giymeye baslamislardir. Etekleri bol ve stislenmis sapkalar
kuyrukludur. Ve miicevherlerle siisliidiir. kullanilmugtir.
12 yy’de kadinlar sol omuzlarina tartan denilen ve  Tiiylerle siislii boneler
iskogya kolu serbest birakan pilli yiinlii ekose kumastan takmuslardir.

atki takmislar uzun etekler belde kemerle
kullanilmistir.
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Tablo 2.2: (devam) 10.yy’den 17. yy’e Kadar Olan Dénemde Kadin Giyimi

Elbiseler bedene oturmus ve bol eteklidir ve Kadnlar beyaz keten kukuleta
17.yy’ de etekler i¢ etegin listiine ya da arkasina toplanir. takmuslar saglart dnden
Amerika’ya  Elbisenin iistline beyaz keten onliikler takarlar. goziikmiistiir. Tahta topuklu,
Yerlesen Omuzlara da keten genis atki ve kollara ayni renk  deriden ayakkabi
Gogmenler  manset kullanmislardir. Mor gri koyu kizil ve kullanmuslardir.

kahverengi kumaglar kullanilmigtir.
17.yy’de Parlak renkli kumaglardan, kollar1 trukar ve uglart  Baslik olarak beyaz miislin ya
Hollandal1 kiirklii elbiseler giymislerdir. Kisa i¢ etekler uzun  da kolali basmadan kepler
Gogmenler  bol ve etek uglari kiirk bordiirlii ceketler kullanmiglardir.

giymislerdir.

Kaynak: Tizer ve Sapmaz, 1965: 52-113.

10-17. yy’ler arasinda kadin giysileri ve aksesuarlari incelendiginde, Ingiltere ve
Fransa’ da bol tuniklerin yerini zaman i¢inde dar belli elbiselere biraktigi
gbzlemlenmektedir. ingiltere de aksesuar segimleri 10. yy’de basi omuzlari rten sapkalar
kullanilsa da zamanla kapiison veya kukuletalar kullanilmaktadir. Kralice Elizabeth
doneminde ise kirmizi saglar ve miicevher kullanilmaya baslanmaktadir. Fransa da
aksesuar olarak tac¢, diadem, inci yaka ve ylziikler kullanimi gozlemlenmektedir.
Almanya’da ilk zamanlar Fransa’dan etkilenmis olsa da, sonralar1 uzun elbiseler, kolda
biizgii detaylar1 kullanilmaktadir. Aksesuar olarak file toka ve sapkalar kullanilmaktadir.
Italya’da 12. yy’e kadar dar kesimli giysiler tercih edilmis olsa bile daha sonralar1 Kilise
etkisiyle daha bol giysiler giyildigi gdzlemlenmektedir. Ispanya’da Arap sanati etkisiyle
bol elbiseler ve tiirban kullanimi gézlemlenmektedir. iskogya da bu dénemde uzun etekler
omuza atilan bir atki ve tiiyle siislii boneler kullanilmaktadir. 17.yy’de Amerika’daki
gocmenler bol etekli ve bedenlerine oturan elbiseler giymektedirler ve baslarina kukuleta
taktiklar gézlemlenmektedir. 17.yy’de Hollandali gégmenler kiirklii elbiselerinin iizerine
ceket giymektedirler. Baslarma kep taktiklari bilinmektedir (Tizer ve Sapmaz, 1965: 52-
113).
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Tablo 2.3: 17.yy’den 20. yy’e Kadar Olan Dénemde Kadin Giyimi

Avrupa’da bu donemde elbiselerin yakalari agik ve kare seklinde belden oturmustur.
18. Yere kadar uzun etekler dantel ya da ince kumaslarla siislenmistir. Iclerine telden
yiizyil genis cemberler kullanmiglardir. Saglarda asirtya kagip pudralanip geriye taranarak

miicevherlerle siislenmistir. Yiizyilin sonuna dogru bu model yasaklanmustir.

19. Yiizyilin basarinda dogu esintileri goriilse de ortalarina dogru yeniden korseler ve
) kabarik etekler moda olmustur. Bu donemin sonlarma dogru beden boyu tam bel
yiizyil iizerine gelmis ve beyaz ketenden dik, sert yakali erkek gomlegine benzeyen bluz

altina belden asagida etekler giyilmistir. Bisiklet Giysinde golf pantolonlar
kullanilmis. Beden 6nde degil arkada kapatilmistir.

1920 yilinda 1. Diinya savasinin sonunda ekonomik ve toplumsal durum geregi
giysilerde sadelige gidilmistir, kadin giysilerinde erkegi andiran ¢izgiler
kullanilmistir. 1929 yilinda kadinst gériiniis tekrar hakim olmustur. 1930 yilinda
normal viicut Olgiileri iginde kendine yakisani giymek moda olmustur. Gece ve
giindiiz giyiminde dar kalgalar iizerine bol etekler kullanilmistir. 1940 yilinda 2.
Diinya savasinin etkisiyle evde bulunan iki renk kumastan bluz ve elbise yapilarak
kullanilmistir.1940° 1n sonlarma dogru genis omuzlar, uzun kollar ve normal bel
¢izgisi ve diz alt1 etekler moda olmustur.1950 yilinda elbiselerde beller siki, kalgalari
belirginlesmistir. Ayak bileklerine kadar uzun, askili gece elbiseleri kullanilmistir.
Uzerine etol veya kiirk kullanilmistir.

Kaynak: Tizer ve Sapmaz, 1965: 114-162.

20.yiizy1l

Tablo incelendiginde 5 yy’den 17. yy’e kadarki donemde diinyada giysilerin
degisimi iilkelere gore degisiklik gostermektedir.18. yy’den itibaren Avrupa’da benzer
standartlarda giysiler kullanildigi gozlemlenmektedir.18. yy‘de Avrupa’da giysilerin
yakalari agik, belden oturan ve etekleri yere kadar oldugu gézlemlenmektedir. 19. yy’in
basinda dogu esintisi goriilmiisse de ortalarinda kabarik etekler moda olmustur. Dénemin
sonlarina dogru ise dik yakali gdmlekler ve uzun etekler kullanildig1 gozlemlenmektedir.
20. yy‘de ise 1920°de savagin etkisiyle erkeksi giysiler tercih edilse bile,1930’larda
normal viicut Olgiileri i¢inde kiyafetler kullanilmaktadir.1940’11 yillarda yine savasin
etkisi ile iki renk kumas ile dikilmis bluz ve elbise kullanilmaktadir. 1940’larin sonlarina
dogru genis omuzlar, uzun kollar ve normal bel ¢izgisi ve diz alt1 etekler moda olmustur.
1950 yilinda elbiselerde beller siki, kalgalar1 belirginlestigi gézlemlenmektedir (Tizer ve
Sapmaz, 1965: 114-162)

2.1.3. Tiirk Diinyasinda Kadin Giyim Tarihi Hakkinda Bilgiler

Tiirk giyiminde gdcebeligin etkisiyle ilk baslarda kadin ve erkeklerin aym tarz,
at binerken rahat edebilecegi salvar pantolon ve gomlekler kullanmistir. Yerlesik hayata
gecilmesiyle birlikte erkekler ve kadinlar arasindaki giyim farki, daha ¢ok kusamda

olmustur. Tim diinyada giysilerle kendini ifade etmek igin, toplumsal statii adina
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stislenmek, taki takmak goriilmektedir, bu yiizden Tiirk kadinlarina has bir durum
olmadigi sdylenebilir (Turan, 2014: 223-224).

Islam &ncesi donemlerde Tiirk kadinlar1 da erkekler gibi deriden yapilmus kiiciik
farkliliklar1 olan giysiler kullanirdi. Ornegin kadinlarin salvarlari erkeklerinkine gére
daha uzun -baldirlarina kadar- olurdu. Ustlerine gémlek, cepken ve onun iistiine almnan
dolama ya da kaftan ile giyilirdi. Baslik olarak deri veya keceden yapilmis ¢esitli bork,
kalpak ve takkeler kullanilirdi (Turan, 2014: 223- 224).

Islamiyet’e gecis yapilip Anadolu’ya yerlesilince Tiirk giyiminde deri kullanimi
yerini dokumaya birakirken, kadin giysilerinin erkek giysilerine gére daha genis ve
hatlarint belli etmeden kullanildig1 goriilmektedir. Bu donemde Arap kokenli entarinin
etkisiyle kadinlarin tercih ettikleri giysiler, giderek gesitlenmis ve ii¢ etek, bindalli gibi
Tiirklere 6zgii halini almistir (Turan, 2014: 223-224).

Osmanli Devleti zamaninda ise kadinlar sokak giysi olarak siyah, mor ya da
kirmiz1 bir ferace giydikleri, ylizlerini de géz hizasina kadar siyah ya da beyaz bir pece
ile orttiikleri bilinmektedir. Bu dis giysinin iginde ¢ok ince ipekten ve ¢izgili gémlek
giydikleri, kaftan ve elbiseleri altin ya da giimiis islemeli kumastan yapilarak, beline de
degerli taslarla siislenmis ya da altin / glimiis islemeli kemer taktiklar1 bilinmektedir.
Ayaklarina ise burnu demirlenmis mavi, sart ya da kirmizi renkte potin giydikleri
bilinmektedir. Dogu kiiltiiriine sahip olan Osmanli Devleti 14. yiizyildan 18. yiizyila
kadar giysilerde Batinin gelismelerinden uzak kalmistir. Ancak 18. yiizyilda varlikli
ailelerdeki kadmlar renkli ferace ve yagmak kullanmaya bagladigi goriilmektedir. Bu
donemde kadinlar, gdmleklerinin tizerine islemeli bir iist gdmlek, onun iistiine de pahali
kumastan bir giysi giyerdi. Bu giysi gogsiin altina kadar diigmelidir ve ipek kumas ya da
deri lizerine giimiis ile stislemeli kemer takarak kullanilirdi. Bu giysinin tizerine giydikleri
ceket ellerini saklayacak Olgiide ve mevsimine gore az ¢ok kalin bir kumastan yapilip
giyenin toplumsal konumuna gére pahali kiirklerle siislenir. Ayakkabilar1 erkeklerinkine
benzer; topuk hizasinda, yarim daire bigiminde bir demir bulunurdu. 18. yiizyilda Avrupa
ile iligkilerin artmasiyla giysi tarzinda bati etkisi daha ¢ok goriinmektedir. 19. yiizyilda
ise Tiirk kadinlar1 6nden agik, diisiik- uzun kollu, Sam ipeginden elbise ve yesil kusak ile
ayak tizerine kadar genis salvarlar giymislerdir. 19. yiizyillda hala Tiirk kadinlarinda

beldeki kemer, yiiksek ziynet esyalarindan biri olarak goriilmektedir. Bas siislemelerine
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de ayr1 bir 6nem verilmistir. Uzun saglilar, ince 6rgiilerini incili kurdelelerle baglamis ve
hotoz giymislerdir. Bu donemde de yine sokaga ¢ikarken viicudu topuklara kadar
kaplayan uzun kollu feraceler giyildigi bilinmektedir (Tez, 2009: 253- 254).

2.1.4. Kiitahya Kadin Giyim Tarihi Hakkinda Bilgiler

Kiitahya, milattan 6nce donemlere dayanan bir tarihe sahiptir ve ¢ok sayida
medeniyete ev sahibi olmustur. Bu durum yoreyi kiiltiirel, ekonomik ve sanatsal olarak
etkilemistir. Gilinimiizde kullanilmaya devam edilen dantel, kilim, nakis gibi el
islemelerinin, ilk érnekleri Frikyalilardan miras kaldig1 diisiiniilmektedir. (Ozker, 1997:
18).Kiitahya’da 6zel giinlerde kullanilan giysilere “agir elbise” “yoresel giysi” gibi
isimler verilmektedir. Bu kadin giysileri Asya’dan Anadolu’ya Tiirk giysi kiiltiiriiniin
izlerini yansitmaktadir. Kiitahya yoresinin giysilerinde yoresel renk, ¢izgi, motif ve
dokumalar goriilmektedir. Germiyanoglu Beyligi doneminde 6zellikle kumas kalitesiyle
iin yapmustir. Germiyanoglu Beyligi Hiikiimdarmin kizi Devlet Hatunun, Osmanl
Sehzadesi Yildinm Beyazit’la diigiiniinde altin sirmali kirmizi "bindalli" giydigi, al
duvak, miicevherler takilarak siislendigi bilinmektedir. Bu diigiine her taraftan, yabanci
hiikiimdarlar, beyler ve timeradan hediyeler gelmistir. Kiitahya'dan, Bursa'ya kadar yol
boyundaki biitiin kasaba ve kdylerin halkina ziyafetler verilmistir. (Ozker, 1997: 70-71).
Bu durum saray giysilerini de etkilemistir. (Uzungarsili, 1932: 47-52).Adem Kog’un
Kiitahya merkezinde giyim-kusam kiltiiriindeki degismelerin  ¢6zlimlenmesi

makalesinde: “Kiitahya Cini Miizesi’nde fotografladigimz Kiitahya ilinde kadm giysisi olarak

diigiinlerde kullanilan siipiirgeli pullu iizerindeki motiflerin dizayni, elbisenin kesimi, kollari, yaka sulari
ve islemeleri Dolmabahge Sarayi’nin duvarindaki yagliboya tablosundaki sarayli kadinin elbisesiyle bire

bir értiismektedir. Bu da Kiitahya yoresindeki giyim-kusamin olusumunda saray ve Istanbul etkisini agik¢a

gostermektedir (Kog, A., 2009: 249).” sozleriyle bu etkiyi acikga gosterir.

Kiitahya’da en ¢ok gok mavisi, patlican moru ve kirmizi renkler kullanilir, en cok
kirmizi renk 6zeldir. Kiitahya’da Kiitahya’nin yerlisi olan hemen hemen her geng kiz bu
agir elbiseleri 6zel giinlerde giiniimiizde hala kullanmaktadir. Ozellikle iicetekler,
tefebasi, kavuklu, pullu (aynali ve siipiirgeli), bindalli, savayi kullanilmaktadir. Selimiye,
yolakli ve Izmirli gibi iigetekler gorselligi bakimindan diger iigeteklerden zayif

oldugundan artik kullanilmamaktadir (Barbarosoglu-Karabiyik, 1994: 89).
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2.2. KUTAHYADAKI OZEL GUNLERDEKI KADIN GIiYSILERININ
INCELENMESI

Kiitahya merkez c¢evre ilgelerde bile kiyafet cesitliliginde farkliliklar
goriilmektedir (Barbarosoglu-Karabiyik, 1994: 89). Bu arastirmada Kiitahya merkez

ilgesinin giysi ve aksesuarlar1 incelenmistir.

2.2.1. Kiitahya’daki Yoresel Kadin Giysi ve Aksesuarlari

Kiitahya’da 6zel giinlerde kullanilan yoresel kadin giysileri ti¢ etek entari ve
salvar olarak iki gesittir. Kumas ve islemlerine gore kendi i¢inde de isimlendirilirler. Bu
giysiler dizi altin, inci, elmas gerdanlik, tepelik, alinlik, fes, giimiis kemer ve dane

kullanarak tamamlanir.



Resim 2.1: Kiitahya Ugetek Giysisi-Al Duvakl

Kaynak: Dakni, 2019.

Resim 2.2: Kiitahya Ugetek Giysisi Yemeni ile Kullanimi

Kaynak: Dakni, 2019

24
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Uc Etek Entari

Uzun, yanlar1 yirtmagli, belinde diigmeleri olan 6nii acik kullanilan elbiselerdir.

Kiitahya’da U¢ Etek’in model, kumas ve renk farki ile ayrilan cesitleri vardur.

Giiniimiizde de kullanilanlar Tefebasi, Pullu, Bindalli, izmirli, Selimiye, Yolakl1 ve
Savayi’dir (Sevim, 1999: 66).

Tefebasi: Kiitahya da kullanilan en agir ve degerli elbisedir. Kirmizi ve
camgdbegi mavisi renklerinde dikilir. Sirma ipek ile ¢igek ve dal motifleriyle
haren tarzinda islenir. ki tiirii vardir: al gdmlek iizerine fermene ve tefebasi, ve
tefebasi salvar, al gomlek tizerine fermene seklindedir (Sevim, 1999: 66).

Pullu: Tefebasindan sonra giyilen kiymetli elbisedir. Motin veya canfes kumas
lizerine ipek ve sirma ile islenir. Isleme sekline gore aynali pullu ve siipiirgeli
pullu olarak iki ¢esidi vardir. Aynali pullu, confes kumas iizerine 3-5 sira halinde
giimiis sirma ile islenir. Bulut ve gicek motifleri kullanilir. Dal ve ¢igeklerin
etrafinda pul ve tirtil bulunur. Elbisenin etrafi fisto ile siislenir. Siiptirgeli Pullu
ise isleme olarak aynali pulluya benzer. Isleme de dal ve gicekler, biiyiik ve genis
demet seklindedir. Dallarin ve ¢igeklerin etrafinda pul, tirtil ve inci bulunur. Dal
ve cicekler helozon seklinde islenip, siiplirgeye benzedigi icin adini buradan
almistir (Sevim, 1999: 66).

Bindalli: Her renkte hareli, canfes ve benzer ipekli kumastan dikilir. Dallar son
derece sik ve ufaktir, sirma veya telle islenir. Normal salvar gibi liste kumastan
entari ile giyilir, fermene ile kullanilmaz. Kiitahya’da al ve pembe kumaslar tercih
edilir, koyu renk tercih edilmez (Sevim, 1999: 67).

Izmirli: izmirli kumastan salvar ve uzun elbise dikildigi i¢in adin1 kumastan alir.
El isciligi yoktur. Kol kapaklarinin sagak uclari, 6n kismi, etekleri, yirtmaglari diiz
ise sirma serit, sirma oya veya ipek oya ile siislenir. Bu kisimlar fisto ile stislenmis
ise sirmali kaytan kullanilir. Istenirse fermene ile de kullanilir(Sevim, 1999: 67).
Yolakh: Adini kullanildig1 yolakli kumastan alir. Uzun elbise seklinde dikilir.
Giysinin kol kapaklarinin sagak uglari, 6n kismai, etekleri, yirtmaglari diiz ise sirma
serit, sirma oya veya ipek oya ile siislenir. Bu kisimlar fisto ile siislenir ise sirmali

kaytanda kullanilir (Sevim, 1999: 67).
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e Savai: Adini kullanildig1 savai kumastan alir. Sar1 ve uguk pembe renginde dort
santimetre genisliginde seritler kullanilir. Seritleri ipek iplikle yapilmis cigek ve
dallar siisler. Kiitahya’da savai kumastan genellikle tigetek dikilir (Sevim, 1999:
67).

Resim 2.3: Kiitahya Yoresel Salvarlari

Kaynak: http://www.kutahya.gov.tr, 2020.
Salvar

Salvar, tist kism1 genis ve biizgiilii, pacalar1 ayr1 ve genis dikilmis bir giysidir.
Salvarin Kiitahya’da “cintiyan” olarak adlandirilir. Salvar, tizerindeki isleme motiflerine

gore isimlendirilir (Glinay, 1986: 6).

Fermene, Cepken: Fermene, uzun kollu, i¢ kismi astarli iste giyilen bir
elbisedir. Kadifeden dikilir. Agir ve ihtisamlidir. Cepkenlerin 6ntl, arkasi, etekleri, yakasi
ve kollar1 c¢esitli motiflerle islidir. Bu motifler altin ve giimiis sirma ile islenir.
Kiitahya’da, cepkenlere “fermene” denir. Kiitahya’da cepkenlerde, ana kumas olarak
cuha ve kadife kumasglar kullanilir (Y1lmaz, 1996: 46).

e Dizibagh Takim: Cuha ve kadife kumas kullanilir. Takim salvar, gémlek ve
entari olarak ii¢ par¢a seklinde kullanilir. Salvar, sade ve uzundur. Salvarin
onilinden ve arkasindan sirmadan dort su iner. Suyun diz kisimlarinin saginda ve
solunda lale seklinde acilmalar vardir. Salvarin pagalari, kenarlari sirmali kaytanla
siislenir. Fermene, kolunun u¢ kismi ige dogru girintili olmasiyla diger

fermenelerden ayrilir. Sirma isleme, goglisten baslayip yanlardan ve sirttan
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dolastiktan sonra omuz baslarindan kol iistiine dokiiliir (Aygiin, 2011: 11).
Egrimli Takimi: Kadife ve kalin hareli ipekli kumas kullanilir. Siyah, lacivert,
mor ve mora yakin renkler kullanilir. Takim fermene, salvar ve entari olarak {i¢
pargadan olusur. Salvarda uckur kenarlarindan baglayan dort su vardir. Kirmizi,
ince islemeli, yakalarinin 6niinde ve kol kapaklarinda sirmali bir gomlek giyilir.
Fermenede motifler salvarla bir biitiindiir salvar1 tamamlar. Kol uc¢lar1 su halinde
ayni motiflerle siislenir (Aygiin, 2011: 12).

Catkil Takim: Mavi, siyah ve mor renk, hareli saten ve ipekli kumag kullanilir.
Islenis teknigi egrimliye benzer. Muhafazasi ve giyilmesi zordur. Takim; fermene,
salvar ve entariden olusur. Giyildiginde fermene entariyi 6nden kapattig1 icin
isleme kullanilmaz. Salvarda islemeler kare seklinde c¢apraz islenir. Sirma
kesismeleri fiyonklarla siislenir. Ortadaki bosluklara, kiigiik dallar yerlestirilir,
dallarin ¢ikint1 kisimlar1 pul ve tirtillarla siislenir. Fermenede salvardaki ayni
capraz isler kullanilir. Kol agizlari, yakasi ve kenarlar1 disa paralel, caprazdaki
dallanmaya uygun su ile biter (Aygiin, 2011: 20).

Dalli Takim: Siyah, mavi, camgobegi, mor renklerde hareli, kalin saten veya
ipekli kumastan dikilir Dallarin islemesinden dolayr bu ismi almistir. Kiitahya

giysileri i¢inde hafif islemeli bir tiirdiir (Erden vd., 1999: 282).
Tamamlayici1 Unsurlar

Salvar, ii¢ etek ve entarinin igine giyilen gomlek ve gdynekler ile fes, tepelik,

alinlik, yemeni ve glimiis kemer agiklanmistir.

Gomlek: Kiitahya merkezde genellikle kirmizi renkli gomlek giyilir ve bu
gomlege “al gomlek” denir. Onii ve kol uglar islidir. Ug etek ve cepkenlerin
icinde kullanilir (Sevim, 1999: 67).

Goynek: Uc eteklerin igine giyilir. Ugetek yirtmaglarindan goriinen kisimlari,
islemelidir. Islemeler renkli ve iizerlerinde ponpon, piiskiil, mavi boncuk ile
siislenir. Islemede geometrik sekiller ve ¢igek motifleri kullanilir (Sevim, 1999:

67).
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Resim 2.4: Fes Uzerine Tepelik Kullanimi

Kaynak: Dakni, 2019.

o Tepelik: Genellikle feslerin veya tiilbentlerin tizerine iizerinde kullanilan, degerli
taglarla siislii bashiktir (Kusoglu, 1998: 32).

e Almhk: Fesin 6n kismindan yanlara dogru takilir. Cesitli metal, boncuk ve
taslarla siislenir. Kiitahya diigiinlerinde yengelerin kullandig1 basliktir (Ozker,
1997:63).

e Fes: Kirmizi renkli ve yiinlii kumastan yapilan konik kiilah seklinde bir bagliktir
(Sevim, 1999: 36).

Resim 2.5: Oyali Dane (Yemeni)

Kaynak: Dakni, 2019 Kent Tarihi Miizesi.
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Yemeni: Dane ve yazma olarak adlandirilir. Kiitahya’da 6zel giinlerde kiymetli
oyalarla siislenerek kullanilir. Oya ¢esitliligi fazladir ve her bir oyanin ayr1 bir

ismi vardir. Bu danelerin kumasi glinlimiizde bulunmamaktadir. Kiyafetler kadar

degerlidir (Ozker, 1997: 63).

Resim 2.6: Giimiis Islemeli Kemer

Kaynak: http://www.kutahya.gov.tr, 2020.

Kemer: Kiitahya’da, ligetek ve salvar giyildiginde, mutlaka kemer takilir.
Kiitahyal1 kadinlar kemeri {igetegin kapanmasi ic¢in kullandiklar1 gibi, siis ve
gosteris icin de kullanir. Ekonomik durumuna gore, altindan, glimiisten ve
piringten yapilmis kemerler kullanilir. Kemerlerin en gosterisli kisimlar

tokalaridir (Aygiin, 2011: 34).


http://www.kutahya.gov.tr/

UCUNCU BOLUM
KUTAHYA YORESEL KADIN GiYSILERI PAZARININ INCELENMESI
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3.1. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

Bu kisimda arastirmanin amaci, veri kaynaklari, veri toplama yontemi, verilerin

analizi, sonug ve degerlendirme agsamalarina yer verilmistir.

3.1.1. Arastirmanin Amaci

Kiitahya; ¢ini, yoresel giysiler, oyalar, el nakisi, hali-kilim dokumaciligi, elmas
islemeciligi, tahta kasik oymacilig1 gibi birbirinden farkli el sanatlar1 gelismis bir sehridir.
Ancak el sanatlarin1 korumak, gelecek kusaklara aktarmak ve uluslararasi nitelikte
tanitmak i¢in ¢esitli kurum ve kuruluslarla is birlikleri yapilmalidir. Kiitahya ¢inicilik
faaliyetlerinde One c¢iksa da, yoresel giysi islemesi gelenegini yasatmada Kiitahya
Belediyesi’nin sayfasinda da belirttigi gibi giinimiizde yok olma tehlikesiyle karsi
karstyadir(http://www.kutahya.bel.tr, 2020). Kiitahya’da giiniimiizde hala gen¢ kizlar
Ozel giin ve gecelerde bu giysileri kullanmaya devam etmektedir. Kiitahya yoresel
giysileri kadife, atlas, ylinlii mantin kumaslar iizerine kaliteli, renkli ipek isleme, sim
sarma gibi teknikler kullanilarak emek emek islenir. Bu isleme teknikleri giiniimiizde eski
tekniklerle olmasa da devam ettirilmektedir. Tiirkiye'de diigiin giysisi olarak, bir veya iki
elbise ¢esidi gosterilebilir. Kiitahya’da ise Anadolu’nun diger bolgelerinden diigiin giysi
cesitliligi daha fazladir. Kiitahya gelin giysileri Bindalli, Yolakli, Hareli, Dalli, Egrimli,
Catkal1, Pullu, Tefebas: gibi ¢ok gesitlidir (Ozker, 1997: 76).Kiitahya icin yoresel giysiler,
isleme yapan atdlyelere, bu konuda isim yapmis ¢esitli kisi ve kurumlara, evlerde isleme
yapan kadinlara ve benzeri bir¢ok insana gelir olanagi saglamaktadir. Kiitahya merkez ve
ilgelerde kullanim farklilar1 icerse de, sehrin ekonomisinde ciddi bir yeri vardir.Bu
calisma da Kiitahya yoresel kadin giysileri pazarinin 6zelliklerinin tiretici isletmeler ve
tikketiciler acisindan analiz edilmis ve Kiitahya ekonomisindeki yeri belirlenmeye

caligilmistir.

3.1.2. Arastirmanin Onemi

Yoresel giysiler, yoresel el sanatlar1 kullanilarak kiiltiirel kimlik farkindaligini
olusturur, halk kiltiiriiniin devamliligin1 saglar ve birlik — beraberligi bilincini korur.
Kiiltiirimiizli, tarthimizi yansitan bu giysiler, giiniimiizde de hala o6zel giinlerde
kullanilarak, pazarin siirdiiriilebilirligini vurgulamaktadir. Yine de Kiitahya disina

tanitilmas1 konusunda eksiklikler bulunmaktadir. Tiirkiye'de diigiin giysisi olarak, bir
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veya iki elbise ¢esidi gosterilebilecekken, Kiitahya i¢in bu say1 yedi adede ¢ikmaktadir.
Bu kiyafet gesitliligi sadece Kiitahya halki icin degil, ulusa mal olmus giizelliktedir.
Kiitahya bu gelenegi yerel otoritelerin, Kiitahya’nin 6nde gelen kurum ve kuruluslarinin
destegiyle uluslararasi boyutlarda taninirligi saglamalidir. Kiitahya oyalar1 i¢in yapilan
katalog ¢alismasi uluslararasi boyutta bir ilgi gormektedir. Ayni sekilde bu giysilere ayri,
motiflerine ayr1 bir katalog calismasi yapilmalidir. Bu aragtirma biitiinciil bir bakis
acisiyla Kiitahya’nin yoresel kiyafet pazarini incelemekte ve yoresel giysi pazari igin

daha sonra yapilacak c¢aligsmalara bir alt yap1 hazirlamaktadir.

3.1.3. Arastirmanin Kapsami ve Stmirhliklar:

Aragtirmanin kapsamini, Kiitahya’daki yoresel giysi atdlyesi ya da isletmeleri
ve Kiitahya’da yasayan yoresel giysi satin almaya gitmis tiiketiciler olusturmaktadir.
Aragtirma verilerinin toplanmasi ve degerlendirilmesinde smirliliklar bulunmaktadir.
Arastirmanin ana kiitlesini Kiitahya olusturmaktadir. Ancak merkez ve ilgelerde
giysilerde farkliliklar bulunmaktadir. Bu nedenle Merkez ilge temel alinmstir.
Arastirmaya katilan tiiketiciler i¢in gelir smirlandirmas: yapilmamistir. Farkli gelir

diizeylerinde tiiketicilerle goriistilmiistiir.

3.1.4. Arastirmanin Yontemi

Nitel arastirma, goriisme, gézlem ve dokiiman analizi yontemlerinin bir ya da
birkaginin kullanildigi, dogal ortamda gergek¢i ve biitiinciil bir sekilde bireylerin
algilarin1 ve olaylar1 ortaya koyma bigimi olarak tanimlanabilir (Yildirim ve Simsek,
2018: 41). Bir bagka tanim da nitel arastirma kelimeler ya da gozlemler gibi dlgiilmesi
zor nitelikler {tzerinde c¢alisilan ve bu zor niteliklerin  yorumlanmasina ve
¢oziimlenmesine dayanan bir arastirma tiriidir (Ersoy ve Yalgmoglu, 2015: 20).
Pazarlama calismalarinda nitel arastirmalari nitelik, rol, deger, i¢ gori, derinlik ve
biitiinsel resim olusturmaya yardimei oldugu igin siklikla kullanilmaktadir (Nancarrow,
vd., 2001: 236). Bu arastirma betimsel 6zellik tasimakta olup arastirmada nitel yontem

izlenmistir.

Nitel aragtirmada kullanilan veri toplama yontemleri; literatiir taramasi,
derinlemesine goriisme, odak grup goriismesi, gozlem ve dokiiman incelemesidir

(Yildinm ve Simsek, 2018: 75-76). Bu c¢alismada derinlemesine goriisme yontemi
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kullanilmistir. Derinlemesine goriismeler ile arastirmaci acik uglu sorularla ve birebir
goriismelerle detayli cevap alarak konuyu biitiinsel olarak inceleyebilir, goriismecilerin
duygu, diisiince ve tecriibelerini arastirma konusuna bakis agilarimi derinlemesine

anlamaya yardime1 olur (Tekin, 2012: 101-102).

Calismanin bu boliimiinde veri toplama araclarinin gelistirilmesi, goriigme
formunun hazirlanmas1 ve ¢alismanin nitel agidan gecerliligi ve giivenilirligi ele

alinacaktir.

3.1.4.1. Veri Toplama Yontemi

Arastirmanin amaglart dogrultusunda gerekli veriler tiretici ve tiiketicilerle yari
yapilandirilmis derinlemesine goriismeler yapilarak toplanmustir. Tiiketiciler igin
onceden hazirlanmis 14 soru sorulmakla beraber gerektiginde ek sorular da sorularak,
veriler toplanmustir. Ureticiler i¢in ise yine dnceden hazirlanmis 16 soru ve gerektiginde
de ek sorular sorulmustur. Yari yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak

goriismecilerin gézlinden kadin giysileri pazarinin genel yapisi incelenmistir.

Tim goriismeler tek bir goériismeci tarafindan 6nemli bulunan noktalar not
alinarak tamamlanmistir. Tiketici goériismecilere oncelikle yoresel giysi tanimi ve
nerelerde kullandiklar1 sorulmus, nerelerden satin aldiklari, giyme nedenleri, iiretim ve
satiginda dikkat ettikleri hususlar, modern giysi ile aralarindaki fark ve bu giysinin
hissettirdigi imaj gibi bakis acilarini ortaya ¢ikaracak sorular yoneltilmistir (Ek1 goriisme
formunda yer alan sorular). Uretici goriismecilere yoresel giysi pazarini etkileyen
faydalar, miisterilerin profilleri, pazarlama agamalari, ge¢gmisten gilinlimiize bu sektoriin
degisimleri, basarilar1 basarisizliklar1 gibi iireticilerin goziinden pazara bakisi ortaya

koyacak sorular sorulmustur (Ek2 goriisme formunda yer alan sorular).

3.1.4.2. Orneklemin Belirlenmesi

Zaman ve maliyet tasarrufu etmek amaciyla yapilan derinlemesine gorligmeler
icin kolay ulagilabilir durum 6rneklemesinden yararlanilmistir. Kolay ulasilabilir durum
orneklemesi, ana kiitle icerisinden segilecek goriismecileri arastirmaciya en ulasilabilir
olanlar1 secilmesidir. Nitel arastirmalarda yaygin olarak bu oOrneklem tiirii

kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda yoresel giysi giyen ve giymeyi seven tiiketicilerin
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tavsiyeleri lizerine de goriismeler yapilarak zengin bilgi sahibi olabilecek bireylere
kartopu Ornekleme yontemi de kullanilmistir. Kartopu 6rneklemesi bir konu hakkinda
zengin bilgiye sahip bireylerin tespitinde etkilidir ve bilgili kisiye ulasabilmek igin
herkese sorarak en bilgili kisiye ulasilmak amaglanir. Ilk olarak herkese sorarak baslar,
bir¢ok isim ortaya ¢ikar belli siire sonra bazi isimler tekrara diiser. Calismamizda 6zellikle
yoresel giysi kavramini bilen kullanicilar saptanmasi i¢in kullanilmigtir. (Yildirim ve

Simsek, 2018: 122-124).

Kasim 2019 ve Mart 2020 tarihleri arasinda Kiitahya Merkez ilgesinde siireleri
5-30 dakika arasinda degisen 20 tiiketici ve 10 firetici ile toplamda 30 goriisme
gerceklestirilmistir. Ornekleme dahil edilen goriismecilerle, 30 goriisme yapilmis ve
toplam 5 saat stirmiistiir. . Gorligmenin dijital ortama aktarilmasi ile 63 sayfa dokiim elde

edilmistir.

3.1.4.3. Goriisme Formlarimin Hazirlanmasi ve Goriismeler

Bu arastirmada iretici ve tiiketicilerin yoresel giysi pazart hakkindaki
deneyimlerini, kisisel goriis ve diislincelerini O6grenmek amaciyla gorligmeler
diizenlenmigtir. Goriismelerin amaci, goriismecilerin bakis agilarin1 anlamli, bilinebilir
veya agiga ¢ikarilabilir hale getirmektir (Patton, 2014: 341). Patton (1987)’un sohbet tarzi
goriisme, goriisme formu yaklasimi ve standartlagtirilmis agik uglu goériisme olmak {izere
ti¢ yaklasimi bulunmaktadir. Goériisme formu yaklagiminda ise goriisme sirasinda
sorulacak sorular veya konular listelenir, konunun aydinlatilmasi igin alt konu ve bagliklar
saglanir. Boylece odaktaki konudan sapmadan bir gériisme gergeklestirilir (Patton, 2014:
343-344). Bu ¢alismada ¢aligmanin amacina uygun olarak goriisme kilavuzu yaklagimi
benimsenmistir. Bu amacla gériisme formu hazirlanmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme
icin hazirlanmis sorular alaninda uzman kisilerin goriisleri alinarak ve literatiirden destek

alinarak hazirlanmstir.

Goriismeler, olusturulan yar1 yapilandirilmis sorularin iiretici ve tiiketici
goriismecilere sorulmasiyla gerceklesmistir. Kiitahya ilinde farkli egitim ve maddi
olanaklara sahip yoresel giysi hakkinda bilgili tiiketiciler ve yoresel giysi iireticileriyle
yiiz yiize goriismeler gerceklestirilmistir. Goriismeler sirasinda O6nceden hazirlanmig
sorular belli bir siraya gore goriismecilere sorulmustur. Anlagilmayan yerlerde

aciklamalar yapilmis, acik olmayan cevaplar i¢in yineleyici sorular sorulmustur.
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Goriismecilerin izni alinarak goriisme siirecleri ve goriismelerinin ses kaydi tutulmustur.
Bu yontem verilerin analizleri esnasinda veri kaybina ugramadan ve gézlem ortaminin
istenildigi anda tekrar degerlendirilmesini saglanmaktadir. Farkli tarihlerde yliz yiize
gerceklestirilen 30 goériisme toplam 5 saat siirmdstiir. Gorlismenin dijital ortama
aktarilmasi ile 63 sayfa dokiim elde edilmistir. Gorlismecilere goriisme tarihleri dikkat

edilerek sirayla isim verilmistir, 6zel bir anlami bulunmamaktadir.

Goriisme yoluyla elde edilen verilerin ¢6zlimlenmesinde icerik analizi
kullanilmigtir. Goriigme formlarindan (EK 1) elde edilen veriler bilgisayar ortamina
aktarilarak kodlamalar olusturulmustur. Sonrasinda kodlar bir araya getirilerek arastirma
bulgulariin ana hatlarini olusturacak temalar (kategoriler) belirlenerek betimsel ve igerik

analizleri yapilmistir.

3.1.4.4. Gegerlilik ve Giivenilirligin Test Edilmesi

McMiillan (2000), nitel aragtirmalarin degerlendirilmesinde kullanilan en 6nemli
Olciitlin arastirmada elde edilen verilerin, verilerin analizinin ve sonuglarinin inanilir ve
giivenilir olmasi olarak aciklamaktadir. Bu da arastirmanin gecerlilik ve giivenirlik
degerine baglhidir (Biiylikoztiirk vd., 2016: 256). Nitel aragtirmalarda gegerlilik kavrami
arastirmacinin arastirma verilerini yansiz ve oldugu gibi gozlemlemesini igerir.
Dolayisiyla arastirmaci yansiz, 6nyargilardan arinmis olmali ve toplanan verileri ayrintili
bir sekilde rapor ederek sonuglara nasil ulasildigini agiklamahidir (Yildirim ve Simsek

2018: 269-270).

Erlandson, Harris, Skipper ve Allen (1993) nitel arastirmalarda gegerliligi ve
giivenirligi saglamak i¢in gecerlilik ve giivenilirligi nitel arastirmaya ozellikli bir anlam
katacak kavramlarla agiklamislardir. Bu kavramlar: Inandiricilik (i¢  gegerlik),
aktarilabilirlik (dis gecerlik), tutarlilik (i¢ giivenirlik) ve teyit edilebilirlik (dis
giivenirlik)’tir. Bir arastirmanin bilimsel olarak kabul edilebilmesi i¢in aragtirma
siirecinin ve sonuglariin gecerlilik ve gilivenirlik sartlarin1 saglamasi gerekmektedir

(Y1ldirim ve Simsek, 2018: 277).

Bu calismada inandiricilik (i¢ gegerlilik) sartlarini saglamak i¢in cesitleme ve
uzman incelesi yontemleri kullanilmistir. Cesitleme veri kaynaklari, yontem ve

arastirmact ¢esitlemesi olarak kullanilabilir. Bu c¢alismada farkli 6zelliklere sahip
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goriigmecilerin arastirmaya dahil edilerek veri kaynaklarini ¢esitlemesi yontemi
kullanilmistir. Bu yoOntemle farkli algilarin ve yasantilarin ortaya konarak ¢oklu
gerceklige ulasilmaya ¢alisilmaktadir. Uzman incelemesi yontemi ise arastirma konusu
hakkinda genel bilgiye sahip ve nitel arastirma yontemleri konusunda uzmanlagmis
kisilerden, c¢esitli boyutlariyla arastirmayi incelemesinin istenmesidir. Bu incelemede
uzman arastirmayi elestirel bir goz ile inceler ve arastirmaciya geri bildirimde bulunur.
Geri bildirim ile arastirmact kendi yaklagimini kontrol etmis ve yaklasiminin olasi yan
etkilerini gormiis olur. Uzman, arastirmanin g¢esitli asamalarina iliskin Onerilerde
bulunarak aragtirmanin niteliginin artmasina katki saglayabilir (Yildirim ve Simsek,
2018: 279).Bu galismada akademisyenler ve meslek uygulayicilarindan destek alinarak

uzman incelemesi saglanmistir.

Nitel aragtirmalarda genelleme yerine aktarilabilirlik kavraminin benimsenmesi,
aragtirma sonuglarinin dogrudan benzer ortamlara genelleyemeyecegi, ancak
aktarilabilecegi anlamina gelir (Erlandson vd., 1993). Bu aktarma i¢in ayrintili betimleme
ya da amacgli ornekleme yontemlerinin kullanilmasi gerekir. Bu arastirmada nitel
arastirma sonuclarmin aktarilabilirligi i¢in ayrintili betimleme yontemi kullanilmaktadir.
Bu yontemle ham verinin ortaya ¢ikan kavram ve temalara gore yeniden diizenlenerek
okuyucuya yorum katmadan ve verinin 6ziine sadik kalinarak aktarilmasidir (Yildirim ve
Simsek, 2018: 281-282).

Nitel arastirmalarda tutarlilik (i¢ giivenirlik) ve teyit edilebilirlik (dis giivenirlik)
saglayabilmek i¢in arastirmacilarin nesnel bir yaklasim i¢inde olmasi gerekir. Tutarlilik
(ic giivenirlik) icin veriler benzer siireglerde toplanip, verilerin kodlanmas: siirecinde
kavramsallastirma yaklasimindaki tutarliliga ve wverilerin sonuglarla iligkilerinin
kurulmasina bakilmalidir. Teyit edilebilirlik kavrami nitel arastirmalarda ham sonuglar
ile ulastig1 sonuclarin karilagtirilarak, ¢alisip ¢alismadigina bakmaktir (Yildirim ve
Simsek, 2018: 283). Bu ¢alismada arastirma sorularinin hazirlanmasi, kayit edilmesi ve
analiz edilmesi asamalarinda olgularin dogasina uygun bir sekilde sunulmasia dikkat
edilmistir. Aragtirmada gorligme yapilan goriismecilerin yonlendirilmesinden kaginilarak

objektif olarak veriler analiz edilmis ve yorumlanmistir.
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3.2. BULGULAR VE YORUM

Yoresel kadin giysi pazarmnin genel yapisinin ortaya konulmasina ydnelik
yiiriitiilen bu caligma iki kisma ayrilmistir. Calisma 1 olarak ele alinan kisimda yoresel
giysi pazari tiiketici bakis acisiyla incelenmistir. Calisma 2 olarak ele alinan kisimda ise,
yoresel kadin giysi pazar tretici igletmelerdeki calisan ya da sahibinin bakis acisiyla

incelenmistir.

3.2.1. Calisma 1-Tiiketici Bakis A¢isindan Elde Edilen Bulgular ve Yorum

Bu ¢aligsma, Kiitahya yoresel kadin giysilerini kullanan ve bilen kadin tiiketiciler
tarafindan, yoresel giysi pazarina bakis agisini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu amag
kapsaminda tiiketicilere yoresel giysi tanimi, giyme nedenleri, satin almadaki
etkilendikleri faktorler sorularak, tiiketicilerin bu halk kiiltiirtine olan aidiyet duygusu,
geleneklerine baglilik kavramlarinin satin alma motivasyonuna etkisi anlagilmaya

calisilmigtir.
e Goriismecilerin Demografik Ozellikleri

Ornekleme dahil edilen 20 goriismecinin yas, meslek, egitim durumu Tablo
3.1’de gosterilmektedir. Goriismecilerin en fazla 25-30 yas araliginda 6 Kkisi
olusturmustur. Daha sonra ise sirastyla 5 kisi 46-55 yas aralig1 ve 3’er kisi de 31-35 yas
36-45 yas 55 ve lizeri yas araligindan olusmustur. Goriismecilerin yas dagilimina gore
incelendiginde biiyiik ¢ogunlugu 25-30 yas arasindaki gen¢ yastan oldugu
gozlemlenmistir. Goriismecilerin dogdugu yerler incelendiginde, biiylik cogunlugun (16
kisi) Kiitahyali oldugu gozlemlenmistir. Daha sonra ise sirasiyla 2 kisinin Eskisehirli
oldugu, 1’er kisinin ise Adanali ve Boziiyiiklii oldugu gézlemlenmistir. Gorligmecilerin
medeni durumlart incelendiginde biiyiik c¢ogunlugunun (15 kisi) evli oldugu

gbzlemlenmistir. Daha sonra ise sirastyla 5 kisinin bekar oldugu, gézlemlenmistir.

Aragtirmaya dahil olan goriismecilerin egitim diizeyine baktigimizda en fazla 11
kisi ile liniversite mezunlar1 yer almaktadir. Devaminda ise 4 kisi ile lise mezunlarinin
yer aldigi, 3 kisi ile ilkokul mezunlarinin yer aldig1 ve son olarak da 2 kisi ile yiiksek
lisans mezunlarinin yer aldigi gozlemlenmistir Goriismecilerin goriisme siirelerine

bakildiginda ¢ogunlukla 5-10 dakika arasinda oldugu gézlemlenmektedir.
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Tablo 3.1: Gorlismecilere Ait Demografik Bilgiler

- . . Medeni Goriisme Goriisme

Goriismeci Yas Dogum Yeri Egitim Siiresi o
Durum (dk) Tarihi

Goriligmeci 1 49  Kiitahya Evli Ilkokul 6 13.11.2019
Gorilismeci 2 26  Kiitahya Bekar Universite 5 13.11.2019
Goriismeci 3 28  Eskisehir Evli Yiiksek lisans 5 13.11.2019
Goriigmeci 4 53  Eskisehir Evli Universite 8 13.11.2019
Goriligmeci 5 31 Kiitahya bekar Universite 10 18.11.2019
Goriigmeci 6 27  Adana Evli Universite 9 27.11.2019
Gorlismeci 7 29 Kiitahya Bekar Universite 11 21.12.2019
Gorlismeci 8 28 Kiitahya Evli Yiiksek lisans 11 19.12.2019
Goriismeci 9 31 Kiitahya Bekar Universite 5 18.11.2019
Gorligmeci 10 39  Kiitahya Evli Lise 5 18.11.2019
Goriismeci 11~ 52 Kiitahya Evli Ilkokul 6 1.02.2020
Goriismeci 12 42 Kiitahya Evli Universite 15 1.02.2020
Goriismeci 13 61 Kiitahya Evli Ilkokul 6 1.02.2020
Goriismeci 14 61  Kiitahya Evli Lise 10 1.02.2020
Goriismeci 15 27 Kiitahya Bekar Universite 7 5.12.2019
Gorligmeci 16 47  Kiitahya Evli Lise 11 5.12.2019
Goriismeci 17 31 Kiitahya Evli Universite 7 18.11.2019
Gorligmeci 18 61  Boziyiik Evli Universite 8 25.02.2020
Goriismeci 19 40 Kiitahya Evli Universite 6 15.11.2019
Gorligmeci 20 53 Kiitahya Evli Lise 7 25.02.2020

Tablo 3.1°de goriildiigii tizere 6rneklemin cogunlugu Kiitahyali, egitimli ve geng
kisilerden olusmaktadir. Satin alma siirecinde tiiketicilerin sorular1 daha iyi
degerlendirebilmeleri ve sonuglarin anlamliligi acgisindan 6rneklemin ¢ogunlugunun

Kiitahyali olmas1 6nemlidir.
e Tiiketicilerin Yoresel Giysi Tanimlamalar:

Arastirma grubundaki goriismecilere “Eger tanimlamaniz gerekseydi, yoresel
giysiyi nasil tanimlardiniz? “sorusu yoneltilmistir. Konuyla ilgili gériismeciler kendi
goriislerini ¢esitli sozlerle ifade etmislerdir. Tiketicilerin yoresel giysiyi tanimlama
durumlart incelendiginde;

Goriismeci 1: Gelenek orf adet yasanmishiklarin verdigi degerler ve giiniimiize

kadar gelen sanatsal degerlerin tamami.

Goriismeci 2: Her sehrin kendine ait bir kiiltiirii var ve kiiltiir kumasa, dokuya
gore degisiklikler gosteriyor. Kiitahya'da ¢ok kiiltiirlii yasam mesela farkli desenleri ortaya

ctkarmus.

Goriismeci 10: Bir kiiltiiriin devami, kiiltiirii ayakta tutan en onemli sey ve

hikayesi olan giysiler.
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Goriismeci 12: Eskilerden giiniimiize getirilmeye ¢alisilan, (¢iinkii birebir ayni

gelmiyor) yoresel kadin giysilerin giiniimiize modernize olmus sekli.

Goriismeci 18: Bizim icin ¢ok degerli 6nceden annelerimizden, teyzelerimizden

gordiigiimiiz, ¢ok eski giysiler oldugu icin bunlar bizim igin ¢ok degerli giysilerdir.

Tablo 3.2: Tiiketicilerin Yoresel Giysi Tanimlama Durumlari

Temalar Frekans (f)
Giysinin Tiirii 11
Gecmis Koklerimiz 10
Yoresel Degerler 5
Halk Kkiiltiirii 4

Tablo 3.2°’de goriildiigii gibi tiiketicilerin yoresel giysi tanimlama durumlari
incelendiginde, goriismeye katilan tiiketicilerden 11 kisi ‘giysinin tiri’ olarak
tanimlamaktadir. Diger cevaplar incelendiginde sirasiyla, tiikketicilerden 10 kisi yoresel
giysiyi ‘gee¢mis koklerimiz’ olarak tanimlamakta, 5 kisi ‘yoresel degerler’ olarak

tanimlamakta ve 4 kisi ise ‘halk kiiltiirii’ olarak tanimlamaktadir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, tiiketicilerin yoresel giysiyi tanimlarken,
sanatsal ifade olarak giysilerin desenleri, islemeleri ve modernize edilerek
kullanilmasiyla ilgili algilarinin oldugu tespit edilmistir. Giysi tiirii olarak {i¢ etegin
kendisi ya da salvar1 yoresel giysi olarak tanimlama egiliminde olundugu

gozlemlenmektedir.

e Tiiketicilerin Yoresel Giysiyi Ozel Giinlerde Kullanma Durumlan

Aragtirma grubundaki gériismecilere “Kiitahya’nin yoresel giysilerini hangi 6zel
giinlerde kullandini1z? Hangi 6zel giinlerde kullanmaktasiniz? Bu giinlerde neden yoresel
giysi kullantyorsunuz? “sorulart yoneltilmistir. Tiiketicilerin yoresel giysiyi 6zel giinlerde

kullanim durumlar1 incelendiginde;

Goriismeci 4:Hi¢ giymedim ama ben ¢ok begeniyorum yoresel giysileri, bir
yéreye ait olmast da ¢ok giizel. Kiitahya 'yi yansittigi icin ¢ok giizel fakat tanmitiminin ¢ok iyi
yapilmadigini diigtintiyorum Ciinkii disarida bu kadar iyi bilinmiyor. Kiitahya disindan gelen
misafirlerimizden hi¢ gormeyenler var, bilmiyor. Her yerde olan sarka denilen giysiyi
biliyorlar. Burada da oyle oldugunu zannediyorlar. Gériince ¢ok sasiriyorlar ve ¢ok
hoslarina gidiyor. Benim de kizimin diigiiniinde yakin akrabalarim geldiklerinde,
gordiiklerinde ¢ok begendiler, ¢cok sasirdilar ve ¢ok hoslarina gitti. Simdi de hald

bahsediyorlar kina gecesindeki giysilerden.
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Goriismeci 11: Kina gecelerinde kullaniwyoruz. En yakin arkadaslarimin kina
gecelerinde yoresel giysiler giviyoruz. Adetlerimizi devam ettirmek icin giyiyoruz, ozellikle
yast biiyiik kisiler daha severek giyiyor. Biz gengler de onlarin isteginden baskisindan dolayt

giyiyoruz.

Goriismeci 18: Genelde kinalarda kullanilir. Ayrica gelinler evilendikten sonra
kina gecesinden sonra miibdrekeler olur, eve gelen misafirlere hizmet ederken de

giyiniyorlar.

Goriismeci 19: Hem kullandim hem kullandirdim. Ozel giinlerde, milli
bayramlarda ilkokul ve ortaokul 6grencileriyle yoresel oyunlarimizi oynadik. Bana ézel olan
sevgililer giinii, kadinlar giinii gibi giinlerde yoreseli hatirlatan giysileri hala kullanmaya

devam ediyorum.

Tablo 3.3: Tiiketicilerin Yéresel Giysiyi Ozel Giinlerde Kullanma Durumlari

Temalar Frekans (f) Kodlar
Kina Geceleri 17 -Kiiltiirel Miras
Miibarekeler 2 -Gelenek ve gorenek
Mevlit 2 -Biiyiiklerin Istegi
Milli Bayramlar 1 -Moda

Tablo 3.3’te goriildiigii gibi tiiketicilerin yoresel giysiyi 6zel giinlerde kullanma
durumlar incelendiginde, goriismeye katilan tiiketicilerden 17 kisi kina gecelerinde
yoresel giysi giymistir. Diger cevaplar incelendiginde tiiketicilerin sirasiyla 2’er kisi

miibareke ve mevlitlerde, 1 kisinin ise milli bayramlarda giydigi gézlemlenmektedir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, tiiketicilerin yoresel giysiyi 6zel giinlerde
kullanim durumlari, gelenekler 15181nda kina gecelerinde kullanilmakla beraber genglerin
ailelerinin isteklerini kirmamak i¢in kullandig1 durumlar olabildigini, milli bayramlarda
adetleri yasatmak i¢in kullanildig1 gozlemlenmektedir. Kiitahya’nin yore insani disinda
yoresel giysilerinin bilinirligi az olmakla birlikte, yoresel giysilerinin tanitimi1 konusunda

eksiklerin oldugu gozlenmektedir.
e Tiiketicilerin Yoresel Giysi Alinan Yer ve Kullanilan Aksesuar Tercihleri

Arastirma grubundaki goriismecilere “YoOresel Giysileri nereden satin
aliyorsunuz? Bu Giysilerin aksesuarlarinda dikkat ettiginiz noktalar nelerdir? “sorulari
yoneltilmistir. Tiiketicilerin yoresel giysiyi satin alma durumlari incelendiginde;

Goriismeci 1: Bunlar ozel isleyen hammlarimiz var, Kiitahya’ da atélyeler var.

En basta Cemile Giil Hamimefendi var ozel tasarimlariyla ilgili gene Kiitahya'da boyle 5-6
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tane yerlerimiz var. Siparis vererek de yaptirabilirsiniz zevkinize gore, rengine tonajina gére

oralardan temin edebiliyoruz

Goriismeci 4: Bu giysileri isleyen, yapan, diken dikimevleri var, nakis evleri var,

oralarr gezdik hem gorsel olarak hem de fiyat olarak hosumuza gidenleri sectik ve aldik.

Goriigsmeci 10: Yoresel giysiyi satin alma durumlari ile ilgili “Bunu diken terziler

var oralardan alintyor. Kumasin ve taslarin kaliteli olmasina dikkat edilmesi gerekiyor.

Goriismeci 11: Annemden bana c¢eyiz olarak kaldi. Boyle seyleri en iyi yerden

almak lazimdwr. Kiitahya'da adint duyurmus yerlerden almayi tercih ederim.

Goriismeci 17: Durumu iyi olan, zengin olanlar isletirler, durumu kotii olanlar

ise kiralar saman pazarinda kiralamak i¢in diikkanlar var.

Goriismeci 19: Koylerde tamidigimiz egimizden dostumuzdan hakikisini ama

isletiyoruz. Cocuklar icin ise kiraliyoruz.

Tablo 3.4: Tiiketicilerin Yoresel Giysiyi Satin Alma Tercihleri

Temalar Frekans (f)

Kendim Isledim

Evde Isleyen Nakis Ustas1

Cemile GUL

Riistem Pasa Kiilliyesi

Ceyiz Olarak Var (Aile Yadigar)
Saman Pazarinda Bulunan Magazalar
Isleme Yapan Atolyeler

[N
RPwrrwor

Tablo 3.4.’te gorildiigi gibi tiiketicilerin yoresel giysiyi satin alma tercihleri
incelendiginde, goriismeye katilan tliketicilerden 11 kisinin bu isi yapan atolyelerden
satin almay tercih ettigi gézlemlenmektedir. Diger cevaplar incelendiginde tiiketicilerin
sirastyla 8 kisi evde isleyen nakis ustasini, 4’er kisinin saman pazarinda bulunan
magazalar1 ve Riistem Pasa Kiilliyesini, 3 kisinin Cemile Giil’ii tercih ettigi
gozlemlenmektedir Ayrica 1’er kisinin satin almayip kendi isledigi veya aile yadigar

olarak ¢eyizinde var oldugu gozlemlenmektedir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, tiiketicilerin yoresel giysiyi satin alma
tercihleri, nakis konusunda uzman bulduklar1 yerlerden siparis usulii diktirmeleri
egiliminde oldugunu gostermektedir. Pahali iirinler olduklari i¢in maddi a¢idan
zorlanacak kisiler veya halk oyunlar1 gibi milli giinlerde ya da yarismalarda kullanilan

giysilerin kiralanma yolunun tercih edildigi goriilmektedir.
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Temalar Frekans (f) Kodlar
inci 3 -Estetik Ozelligi
Dizi Altin 7 -Kisisel Giizellik Anlayist
Elmas 6 -Gelenek
Giimiis Kemer 6 -Giysinin Pargas1 Algist
Gelin Teli 5
Giimiis Gerdanhk 1

Tablo 3.5’de goriildigii gibi tiiketicilerin yoresel giysi ile kullanilan aksesuar

tercihleri incelendiginde, goriismeye katilan tiiketicilerden 7 kisinin dizi altin kullanmay1

tercih ettigi gozlemlenmektedir. Diger cevaplar incelendiginde tiiketicilerin sirasiyla 6’ar

kisi elmas ve giimiis kemer, 5 kisi gelin teli kullanmay: tercih ediyor ve son alarak 1

kisinin glimiis gerdanlik kullanmay1 tercih ettigi gozlemlenmektedir. Tiiketicilerin

yoresel giysilerde kullanilan aksesuar tercihleri incelendiginde;

Goriismeci 1: Sira dizi altnlar ve elmaslar kullamlr aksesuar olarak

Kiitahya'da. Bellidir zaten ne kullanacagina zevkine gore tercih edersin.

Goriismeci 2: Aksesuar olarak tamamliryor mu giysiyi ona dikkat ederim en ¢ok

elmasi yakistiriyorum.
Goriismeci 4: Giimiis kemer ddeti oldugu icin giimiis kemer taktik.

Goriismeci 5: Bunlar takim halinde satiliyor. Aksesuar olarak inci ya da swra altin

takiliyor.

Goriismeci 6: Yoresel giysilerle elmas kullanilir ve teller kullanilir. Bunlar
belirlenmis ge¢misten giiniimiize kullanilan seyler o yiizden bu geleneklere gore

kullaniyorum.
Goriismeci 9: Belinde kemeri olmast olmazsa olmaz altin renkli tercihim.

Goriismeci 13: Gelin teli benim yakistrdigim aksesuarlardan birisi. Genelde

giysiyi deseni kapatmayacak aksesuarlar kullaniimalr diye diisiintiyorum.

Goriismeci 16: Aksesuarlar bizim icin onemli iste giimiis taki, giimiis gerdanlik
gtimiig kemer kullanilir. Ayrica tacimiz vardwr bunlar bizim icin gercekten 6nemli aksesuarlar
yoresel desenler bizim icin ¢ok onemli bunlart deforme etmeden bunlarn iizerine islenmesi

gerekir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, bu giysileri giysinin tamamlayic1 unsuru

olarak goriilen altin, elmas, inci gibi degerli taglardan kemer, gerdanlik gibi aksesuarlarin
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kisilerin kisisel zevklerine ve yoOresel alisgkanliklarina gore tercih ettikleri

gozlemlenmektedir.

e Tiiketicilerinin isletme Ozellikleri Hakkindaki Diisiinceleri

Arastirma grubundaki gorlismecilere “Yoresel Giysi hazirlayan isletmelerde
aradiginiz Ozellikler nelerdir? Yoresel Giysi iireticilerinden beklentileriniz nelerdir?
Bilgilendirme, beklentilere uygunluk, miisteri odakli yaklasimlari hakkinda ne
diistiniiyorsunuz? “sorular1 yoneltilmistir. Boylece alt faktorleri serbest bir sekilde ortaya
konulmasi ve ele alinmasi amaglanmistir. Ydresel giysi isletmelerinden beklenen
ozellikler incelendiginde;

Gériismeci 14: Moday yakalamak adina kiiltiirii 6ldiirmemeleri gerekli. Yeni

moda salvarlar basma gibi bir tas gecirip satryorlar. Ciinkii bizim salvarlarimiz i¢ine sokulan

daha gésterigli. Bu gosteris korunmali.

Goriismeci 16: Ureticiler giysiyi tamumali hikdyesini bilmelidir. Cok emek isteyen
tiriinler. Evet, keske parasal kaygi giitmeden bu isi yapsalar. Sonugta ydresel giysilerinin
tanitimini yapmak bu isin uzmani insanlara mahsustur. Evet, bizler tanitiyoruz ama bunu asil
isleyenlerin yapmast daha énemli ¢iinkii burada énemli olan da Kiitahya disina agilabilmek.

Diger sehirlere de Kiitahya 'nin yoresel giysilerini tanitmasi gerekiyor.

Goriismeci 18: Ben gittigimde yaptigi seylere baktim, dikkat ettim yaptigi iglerin
¢ok temiz oldugunu gordiim o yiizden onu tercih ettim yani birkag tane terziye gittim ama en

iyi ve uygun fiyatl olana yaptirdim.

Goriismeci 19: O yoreyi tanwyan, isinin ehli kigiler yapmali. Yoksa fabrikasyon

benzer giysiler her yerde var o dénemin ruhunu yagatmalilar.

Tablo 3.6: Yéresel Giysi Isletmelerinden Beklenen Ozellikler

Temalar Frekans (f) Kodlar
-Islemesinin diizgiin olmasi

20 -Desenlerde gelenege baglilik
-Moday1 takip
-Cesitlilik saglamak
-Giysinin gegmisinin bilinmesi

7 -Yoreyi iyi tanimal

-Tanitimin1 yapabilmeli
-Zamaninda teslim

Fiyat 5 -Giysilerin temiz kokmasi

- Kumas kalitesi

-Gorevlilerin giiler yiizli ve ilgili

olmasi

Sanatinin Estetigi

Gorevlilerin
Bilgilendirme Ozelligi

Miisteri Odaklihk 5
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Tablo 3.6’da goruldigi gibi tiiketicilerin yoresel giysi ile isletmelerinden
beklenti durumlar incelendiginde, goriismeye katilan tiiketicilerden hepsinin kisinin
giysi iireticilerinin sanatinin estetigi yoniiyle satin alma davranisi ger¢eklestirmeye karar
verdigi gozlemlenmektedir. 7 kisi gorevlilerin giysiler konusunda bilgili olmasina, 5’er
kisi ise miisteri odakli olmasi ve fiyat unsurlart satin alma davranigini etkileyen diger

etmenler olarak gozlemlenmektedir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, yoresel giysi tiiketicilerinin isletmelerden
beklenti durumlari incelendiginde en basta gelenege baglilik, o dénemi, yoreyi anlatan
unsurlarin  desenlere degismeden aktarilmasinin 6nemsendigi gozlemlenmektedir.
Yoresel giysinin sanatinin iistiin bulundugu yine dikkat ¢eken unsurlar arasindadir. Bu
nedenle giysi treticilerin yoresel giysi hakkinda bilgi sahibi olarak bunu anlatmalari,
sadece Kiitahya’da degil diger illere de tanitilmasinin 6nemli bulundugu gézlenmektedir.
Yoresel giysilerin emek isteyen yapim asamalari oldugu bilinmekte, yiiksek fiyath
tirtinler oldugu i¢in tiiketicilerin kendi biitce ve zevklerine uygun iriinii aradiklari
gozlemlenmektedir. Son olarak gorevlilerin tiiketicilere giiler yiizli ve ilgili
davranmalari, Uretici sayisinin ¢ok olmasi nedeniyle satin almayi etkileyen unsur olarak

gorilmektedir.
e Tiiketicilerin Yoresel Giysi Hakkindaki Bilgileri

Arastirma grubundaki goriismecilere “Yoresel Giysiler hakkinda bilgi sahibi
olarak m1 satin almaya gittiniz? Y oresel Giysilerle ilgili bilgi diizeyiniz nedir? Bu bilgileri
nasil elde ettiniz? “sorulart yoneltilmistir. Tiketicilerin yoresel giysi satin alirken bilgi

durumlar incelendiginde;

Goriismeci 2: Bilgi sahibiyim evet. Kiitahya'da bazi konaklarimiz var. O
konaklarda bazi mankenlere giydirilen giysilerimiz var onlart gezdim. Onlary gezerken bu
bilgilere sahip oldum. Zaten ¢ocuklugumuzdan beri Kiitahyali oldugumuz i¢cin ananelerimiz
babaannelerimiz halalarimiz teyzelerimizden gérdiim ve bu sekilde bilgi edindim” cevabini

vermistir.

Goriismeci 4: Ben 31 yildw Kiitahya’da yasiwyorum, yasadigim siive iginde
bilgilendim. Gorerek gittigim kinalarda bilgi sahibi oldum. Bu giysileri isleyen yapan diken
dikimevleri var nakis evleri var oralari gezdik hem gérsel olarak hem de fiyat olarak

hosumuza gidenleri sectik ve aldik
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Goriismeci 5: Hayiwr bilmiyordum. Bu sekilde giyiliyor dediler ben kendi zevkime

gore desen ve renk begendim.

Goriismeci 19: Eskiyi severim ben o yiizden arastirdim.40 yildwr belki
Kiitahya’dayim evliligim isim sebebiyle geldim. Calistigim yerlerde kiiciik yerlerdi
diigiinlerde kinalarda gérdiim. Sandiklarda agir esbap Giysiler vardir, bunlarin islemeleri

elde kasnaklarda olurmus zamanminda, her danenin oyanin bir anlami var aslinda.

Goriismeci 20: Hayir gelenek olarak adetti. Ceyizde olur diye gittik aldik.

Gittigimiz kina gecelerinden, annelerden bildigimiz seyler.

Tablo 3.7: Tiiketicilerin Ydoresel Giysi Hakkinda Bilgi Durumlari

Temalar Frekans (f) Kodlar
Bilgili Degilim 4 -Gelenek
Bilgiliyim 16 -Kina geceleri

-Miibarekeler

-Akraba ve arkadas ¢evresi
-Siinnet diigiinleri
-Konaklar

-Halk egitim merkezi
-Halk oyunlar1 yarigmalar1

Tablo 3.7°de goriildiigii gibi tiiketicilerin yoresel Giysi ile bilgi durumlar
incelendiginde, goriismeye katilan tiiketicilerden g¢ogunun (16 kisi) yoresel giysi
hakkinda bilgi sahibi olarak satin almaya gittigi gdzlemlenmektedir. Bu bilgileri akraba
ve arkadag ¢evrelerinden, kina geceleri, siinnet diigilinii, miibarekleler gibi 6zel giinlerde
ya da konaklar, halk egitim merkezi ve yarismalar araciligiyla edinilmis oldugu
gozlemlenmektedir. Bilgi sahibi olmayanlar ise gelenek oldugu i¢in alan kisiler oldugu

gozlemlenmektedir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, yoresel giysiyi satin almaya giderken bilgi
durumlart incelendiginde Kiitahya’da yasayan kisilerin genellikle 6zel bir caba
harcamadan gittikleri 6zle giinlerde ve akraba ve arkadas gevrelerinden bilgi sahibi
olduklar1, bu konuya merakli olan kisilerin 6zel arastirma yaptiklar1 gézlenmektedir. Bilgi
sahibi olmayanlar ise kina gecesi gibi 6zel giinlerinde giymenin gereklilik, adet oldugu
i¢in alan kisiler oldugu gézlemlenmektedir. Bu kisiler satin almaya gittiginde satic1 ya da
almaya gittigi bir biiyligliniin yonlendirmesiyle satin alma karar1 vermekte olduklari

gozlemlenmektedir.
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e Yoresel Giysileri Modern Giysilerden Ayiran Durumlar

Arastirma grubundaki goriismecilere “Yoresel giysileri modern giysilerden
ayiran Ozelliklerle ilgili disiinceleriniz nedir? “sorulari yoneltilmigtir. Tiketicilerin
yoresel giysileri modern giysilerden ayiran durumlar incelendiginde;

Goriismeci 1: Yoresel giysiler modern giysiden duygu yoniiyle ayrilir. Yoresel

giysi insant daha ozel ve mutlu hissettiriyor.

Goriismeci 7: Ozel giinlerde yoresel giysi kiiltiiriimiiziin devam ettirilmesi ve

anlam katmasi modern giysiden ayurir.

Goriismeci 11: Uzerindeki islemeler ayiriyor. Su an bu sim sarmalar yerine pullar

boncuklar kullaniliyor.

Goriismeci 16: Yoresel giysiler desenleri Osmanli kiiltiiriinii yansitan agir

islemelerdir. Sim, pul, ip nakiglar vardr.

Goriismeci 20: Yoresel giysiler daha agir, farkl, otantik insani daha gorkemli

gosteren giysiler.

Tablo 3.8: Yoresel Giysileri Modern Giysilerden Ayiran Durumlar

Temalar Frekans (f) Kodlar

-Aitlik Hissi

Duygu Yonii 2 -Farklilik Hissi
-Mutluluk Hissi
-Antika Olmast

Kiiltirel Yonii 7 -Tarihsel Hikdyesi Olmasi

-El emegi olmasi

Sanat Yonii 12 -Desenlerinin anlami olmast

Tablo 3.8’de goriildiigii gibi, yoresel giysileri modern giysilerden ayiran
durumlar incelendiginde, goriismeye katilan tiiketicilerden 12 kisinin sanat yoniiyle
ayrildigini diislindiigii gézlemlenmektedir. Diger cevaplar incelendiginde 7 kisi kiiltiirel
yoniiyle, 2 kisi ise duygu yoniiyle modern giysiden ayrildigin1 diisiindiigi

gozlemlenmektedir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, yoresel giysileri modern giysilerden ayiran
durumlar incelendiginde, yoresel giysi tiiketicilerin goziinde sanat, kiiltiir ve duygu
yoniiyle modern giysiden ayrilmaktadir. Gorligmeye katilan tiiketicilerin bakis agisina
gore modern giysilerden isleme, pul, sim gibi unsurlarla yoresel desenleri, el islemesi

olarak yapilmasi modern giysilerin fabrikasyon ¢alismalarindan ayiran en 6nemli farktir.
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Yoresel giysilerinin bir anlami hikayesi olmasi, sandiklarda ¢eyiz olarak miras
birakilmasi tiiketicilere aitlik ve farklilik hissi olusturdugu gozlemlenmektir. Anlaml
oldugu diistiniilen bu giysi giyen kisilerde mutluluk hissi de olusturdugu

gozlemlenmektedir.
e Yoresel Giysilerin Sagladigi Faydalar

Arastirma grubundaki goriismecilere “Y Oresel Giysilerin size sagladigi faydalar
nelerdir? ’sorusu yoneltilmistir. Tiiketicilerin yoresel giysilerin sagladigi fayda durumlari

incelendiginde;

Goriismeci 7: Kendimi ozel hissediyorum kiiltiiriimii tasiyorum farkli bana has

bir deger.

Goriismeci 10: O giin ne giyecegim derdinden kurtariyorlar. Ve tabii ki kiiltiirii

de yansitiyor. Ama bana farkly geldigi icin tercih ederim.

Goriismeci 11: Giysileri giymek hosuma gidiyor. Arkadaglarimla birlikte
giydigimiz igin bizi birlik beraberligimizi pekistiriyor.
Goriismeci 13: Kiiltiiriimiizii devam ettirmek, bence folklorik acidan, halkbilimi

ve halk kiiltiirii acisindan ¢ok degerliler ve herkse tanitilmalilar.

Goriismeci 17: Giin gectikce degeri artan antika olan giysiler her zaman para

eder.

Goriismeci 20: “Gelenegimizi devam ettirir. Ge¢misimizi unutturmaz.

Tablo 3.9: Yoresel Giysilerin Sagladigi Fayda Durumlari

Temalar Frekans (f) Kodlar

-Halk kiiltiirtiniin Devamlilig1
-Yoresel El Sanatlari
-Kiiltiirel Kimlik
-Birlik ve Beraberlik Simgesi
-Aitlik Hissi
-Farklilik Hissi
Duygusal Fayda 8 -Mutluluk Hissi

-Ozel Olma Hissi

Folklorik Fayda 14

Tablo 3.9°da gortldigii gibi, yoresel giysilerin sagladigi fayda durumlari

incelendiginde, goriismeye katilan tiiketicilerden 14 kisinin folklorik fayda saglandigim
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diistindiigii  gozlemlenmektedir. 8  kisinin ise duygusal fayda sagladigi

gozlemlenmektedir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, yoresel giysilerin sagladigi fayda
durumlar incelendiginde, goriismeye katilan yoresel giysi tiiketicilerinin bu giysilerin
yoresel el sanatlar1 ve kiiltiirel kimlik farkindaligini olusturarak, halk kiiltiiriiniin
devamliligini ve birlik — beraberligi sagladigi gozlemlenmektedir. Ayrica yoresel giysi
aitlik, mutluluk, farklihlk ve 06zel olma duygularimi tiiketicilerde uyandirdigi

gbzlemlenmektedir.

e Yoresel Giysi Tercihlerinde Moday1 Goz Oniine Alma Durumlari

Arastirma grubundaki goriismecilere “Donemin modasint géz Oniine aliyor
musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Yoresel giysi tercihlerinde moday1 géz Oniline alma

durumlar incelendiginde;

Goriismeci 2: Tabii dénemin modasina gore popiiler giysSiler oluyor. Salvar
modellerinde mesela Hint igi, bindalli son zamanlarda kullaniliyor. Kiitahya 'nin degigsmeyen
modast da tefebasidir, gelinlik olarak kullanmldig icin ézellikle kina yakilirken geng kizlar

onu giyer.

Goriismeci 6: Tabii doneme gore giyilen Qiysi cesitliliginde degisiklikler oluyor.
5-6 tane giysi giyiliyor bir kina gecesinde. Her giysi i¢cin konsept olusturuluyor. Her yil bu
giysi ¢esitliligi degisse bile kina yakilirken ii¢ etek hi¢ degismiyor” cevabini vermistir.

Goriismeci 12: Bunlarda ¢ok desen degismez. Benim tefebagsim rengdrenk
Germiyanoglu soz mendilinin renkleriymis mesela. Bunlarin donem modasindan ziyade eski

olmast makbul.

Goriismeci 13: Orijinalligi korunmasi gereken giysiler o yiizden modast
orijinalligi. Kesinlikle herkese tamitilmasi gerekiyor, su an gelenek yavas yavas gengler
arasinda bitmeye basladi. Her nesil geldikce azalyor. Ciinkii giymek istemiyor. Bence ¢ok
degerli bizim icin iyi bir gelenek kiiltiir ¢ok birikim yani eskiden her desenin kiiltiirel bir
yorumu varmis. Hald bu igle ilgilenenler yorumlayabiliyorlar. Bence folklorik acidan,
halkbilimi ve halk kiiltiirii agisindan ¢ok ¢ok degerliler ve herkese tanitilmalilar. Ki burada
Zeki ERMUMCU vardi, Kiitahya’da ben Halk Edebiyati dersim icin arastirma yaparken
odevim igin gitmistim ¢ok degerli bir insandi Mevlevi dedeydi. O anlatmisti bize o zaman
Donenler Camii’nin arkasinda o kocaman meydanda yiiriiyiis yapilirmis sultanlar gelir ve
secerlermis ve moda buradan belirlenirmis. Bence Kiitahya 'da hdld giysilerimiz ¢ok degerli
ama su an salvarlarimizi tanmitmada bile eksigiz keske hald Kiitahya 'dan belirlense kumaslar,

islemeler.
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Goriismeci 14: Dénemin modasini goz éniine alsam bile mesela su an kaftan
modasi var iistiine uygun dikiliyor, ama yoresel bir giysi almayr tercih ederim ve kendime ait

olmasini isterim

Goriismeci 16: Kina gecemde iigetek kullanmistim ama eski klasik desenler
kullanarak dikisleri modernize edilebilir. Giysiyi giyen kiginin iistiine gore dikilebilir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, yoresel giysilerinde moday1 géz 6niine
alma durumlan incelendiginde, Kiitahya’nin desenleri orijinalligini bozmadan,
modernize edilmeden kullanilmasi tiiketici tarafindan 6nemsenen bir unsur oldugu
gozlemlenmektedir. Ozel giinlerde bu giysilerin kullanilmas1 hala bir moda oldugu, tek
bir giysi giyilmedigi tiiketicilerin belli bir sirayla giydigi gozlemlenmektedir. Bu sira
icerisinde farkli kiiltiirlere ait giysiler (Hint isi, Bulgar giysiyi vb) giyilebilirken,
Kiitahya’nin kendine has kabul edilen tigetek (tefebasi) modeli anlamli kabul edilerek
kina yakilirken mutlaka kullanildig1 gozlemlenmektedir. Gorligmeye katilan tiiketicilerin,
yoresel giysilere deger verdigi ve tanitimi konusunda eksiklikler oldugunu belirttikleri

gbzlenmektedir.
e Yoresel Giysilerin imaji

Arastirma grubundaki goriigmecilere “Giydiginiz giysilerle nasil bir imaj
¢izdiginizi diislinliyorsunuz? “sorusu yoneltilmistir. Yoresel giysilerin tiiketicilere kattig

imaj durumlari incelendiginde;

Goriismeci 2: Giysiden Giysiye degisir. Tefebast giydigimde giizel hissediyorum
clinkii onun farkli bir hikdayesi var, durusu farkh tarihi anlamda da agwr hissediyorum.

Hosuma gidiyor.

Goriismeci 3: Farkli yani aslinda ben burali olmadigim igin farkli. Yani tamamen
Kiitahya’ya ait olsaydim farkli olmazdi, daha buraya ait hissi veriyor ama ben burali
olmadigim icin gelen tiim konuklar aslinda hem esim hem benim tarafim farkl yerden
geldikleri icin ben farkli bir imaj ¢izdim. Herkese ¢ok degisik gelmisti giysilerim.

Goriismeci 13: Cok giizel oluyor. Sanki her seferinde tekrar gelinlik giymissiniz
gibi biitiin gozler sizin iistiintizde ve olaganiistii bir giysi giymissiniz gibi. Bir gelinlikte
giptirler taslar varsa yine danteller, oyalar islemeler aymi etkide benim icin.

Goriismeci 16: Bu giysilerin bir agirligi var ve gergekten koklerine olan bagini

hissettiriyor. Bu mutlu hissettiriyor.
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Tablo 3.10: Yéresel Giysilerin Tiiketicilere Katti1 imaj Durumlari

Temalar Frekans (f) Kodlar
.. o -Halk kiiltiiriiniin devamlilig
Yoresel [maj 12 -Gelenege baglilik
-Aitlik Hissi
L -Farklilik Hissi
Duygusal Ima 10 -Mutluluk Hissi
-Asalet Hissi

Tablo 3.10’da goruldigit gibi, yoresel giysilerin tiiketicilere kattigi imaj
durumlar incelendiginde, goriismeye katilan tiiketicilerden 12 kisinin yoresel bir imaji
oldugunu diisiindiigii gozlemlenmektedir. 10 kisinin ise duygusal imaji oldugunu

diisiindiigii gozlemlenmektedir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, yoresel giysilerin goriismeye katilan
tiiketicilere kattig1 imaj durumlari incelendiginde, bu giysilerin tarihi anlamu, saray giysisi
olarak kullanildiginin bilinmesi ve ii¢ etegin gelinlik olarak kullanilmasi nedeniyle
yoresel giysiyi giyen tiiketiciler bu kiiltiirii devam ettirmenin kendilerini bu kiiltiire ait ve
asil hissettirdigini, kendilerini bu giysiyle farkli ve mutlu hissettiklerini ifade ettikleri
gozlemlenmektedir. Duygusal yonlerine bagl olarak tiiketicilerin halk kiiltiiriinii devam

ettirmeleri gelenege bagl yapilarindan kaynakli oldugu gézlemlenmektedir.

e Yoresel Giysilerin Satiginda Sunum, Reklam, Fiyat Ve Miisteri Iliski

Durumlari

Arastirma grubundaki gorlismecilere “Yoresel Giysilerin satisi, sunumu,
reklamui, fiyati, miisteri iliskileri hakkinda neler diisiiniiyorsunuz? ” sorusu yoneltilmistir.
Yoresel giysilerin satisinda sunum, reklam, fiyat ve miisteri iliski durumlari

incelendiginde;

Goriismeci 3: Aslinda énce bilgi verdiler mesela dnce tefebasi, ii¢ etek, ¢akili ya
da cepkenler modern salvarlar hepsini gésterdiler ondan sonra bedenime olacak, biraz
istedigim renk ve tarz olarak bana gosterdiler. Ondan sonra kimisi, oradaki seyde
mankenlerin tizerinde falan vardr kimisini de denedim. Ben kendi isteyim dogrultusunda
onlara sdyledim. Ben birkag yer gezdim benim aldigim yerde fiyatlar is ve emege gore ¢ok
iyiydi. Ama bazi yerlerdeki fiyatlar: ¢ok uguk oldugunu diisiiniiyorum ama benim aldigim yer
gayet makuldii. Cogunlukla makul aslhinda bazi yerlerde ¢ok pahali var.

Goriismeci 4: Satin almaya gittigimiz yerde giysileri once cansiz mankende

gordiik sonra kizimin iizerinde gordiik, en yakisana sectik. Tanitim konusunda kimi yerde ¢ok



bilgiliydi ve ilgilendiler kimi yerde ¢ok iyi degildi. Cok giizel isleyenler var ama tanitimi ¢ok
iyi yapamadigi i¢in ¢ok iyi pazarlayamadiklarin diisiiniiyorum. Kimi yerde de ¢ok fazla uguk

fivatlar var bence ortalama bir fiyat olmali her yerden sehir digindan da alanlar olabilir

Goriismeci 14: Bu bir diigiin piyasasina déniistii. Daha ¢ok insanlar bunu yapmak
zorundaymis gibi hissediyorlar. Saman pazarina gidip bir diikkana soruyorsun ii¢ etek ne
kadar a fiyat baska bir yerde b fiyat. Isciligine bakiyorsun eskisi gibi degil kaliteyle beraber
agwrhiklar: kalmadi. Bir diigiin pazari olustu ve eski ozen kalmadi. Insanlar kendi iizerine

gdre olmayan ama sirf moda diye bu Giysileri kiralyyorlar.

Goriismeci 17: Biz arkadaglardan goriip duyup begenip gidip diktiriyoruz.
Nakaslarina dikkat edilmeli. Hem kaliteli hem uygun fiyatlh olmast 6nemli. Genelde duyup
birbirinden isletilir Kiitahya’da sonra dikis i¢in ayri terzide diktirilir. Dikisi yapan kisi eski

o1

motifleri ve motif iligkisini bilmelidir.

Goriismeci 20: Cevremde yapan insanlara danisip, duydugum ve islemesini

goriip begenmeme bagl olarak aliyyorum. Kullanilan kumasin, simin markast bile iyisinde

farklhidwr. Reklama ihtiyact yok bu iirtinlerin ne kadar giizel yaparsa o reklamidir.

Tablo 3.11: Yéresel Giysilerin Satisinda Sunum, Reklam, Fiyat Ve Miisteri iliski

Durumlar1
Frekans Kodlar
Temalar )
-Tarihsel Hikayesinin Bilinmesi ve tiiketiciye anlatilmasi
Sunum ve I .
Tanitim 7 -Tiiketicinin Giysiyi lizerine denemesi
" -Mankenler tizerinde gorsellerin olmast
-Giysiyi 6zel giinlerde birbirlerinin iizerinde gérmek.
Reklam 10 -Nakis sanatinin tiiketici arasinda begenilmesi ve tavsiyesi
-Kumasin ve malzemenin kalite 6zelligi
Fiyat 7 -El islemesi
-Makine iglemesi
-Satig gorevlisin ilgisi
Miisteri 5 -Satig gorevlisinin bilgili olmasi
iliskileri -Satig gorevlisinin zamanin modasi hakkinda yonlendirme yapmasi

Tablo 3.11°de goriildiigii gibi, yoresel giysilerin satiginda sunum tanitim,

reklam, fiyat ve miisteri iligki durumlari incelendiginde, goriismeye katilan tiiketicilerden

10 kisinin satin alma kararinda reklam unsurlarindan etkiledigi gézlemlenmektedir. 7’ser

kisi satin alma kararinda sunum tanitim ve fiyat faaliyetlerinden etkilendigi
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gbzlemlenmektedir. 5 kisinin ise satin alma kararinda miisteri iliskileri faaliyetlerinden

etkilendigi gozlemlenmektedir.

Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, yoresel giysilerin satisinda sunum tanitim,
reklam, fiyat ve miisteri iliski durumlar1 incelendiginde, goriismeye katilan tiiketiciler
tarafindan satin alma istegini etkileyen tanitim faaliyetleri yoresel Giysinin hikayesi
anlatilmasi, hali hazirda ireticinin yapmis oldugu isleri gdstermesi ve miisteriye
denetmesi oldugu gozlemlenmektedir. Giysilerin bir hikdyesi olmasi ve tiiketicinin
giysiyi lizerinde denemesi, tiiketicide halk kiiltiirline ait olma ve Kiiltiiriinii devam ettirme

duygusunu uyandirdigi gézlemlenmektedir.

Yoresel giysilerin reklami yine dikilmis olan bu giysilerin kendisi oldugu
gbzlemlenmektedir. Kiitahya yerel kiiltiiriinde 6zellikle kina gecelerinde, agizdan agza

giysinin dikis ve nakis 6zellikleri tavsiye alinarak isletildigi anlasilmaktadr.

Yoresel giysilerin fiyatlarinin genel anlamda pahali oldugu diistiniilmektedir.
Kumas kalitesi, kullanilan sim, pul gibi malzemelerinin kalitesi fiyatlar1 etkiledigi
diistiniilmektedir. Yoresel giysinin el islemesi olarak yapilmasi ya da makine isi olarak

yapilmas1 yine fiyat1 etkileyen bir faktor olarak gézlemlenmektedir.

Satis gorevlisinin miisteri iliskilerinde gorevlinin ilgisi, bilgisi, moday: takip
etmesi ve miisteriyi yonlendirmesi tiiketiciler tarafindan onemsenen faktorler oldugu

gozlemlenmektedir.

3.2.2. Calisma 2-Uretici Bakis Acisindan Elde Edilen Bulgular ve Yorum

Bu calisma, Kiitahya yoresel kadin giysilerini {ireticilerinin yoresel giysi
pazarina bakis agisini ortaya koymayr amaglamaktadir. Bu ama¢ kapsaminda iretici
goriismecilere yoresel giysi pazarini etkileyen faydalar, misterilerin profilleri, pazarlama
asamalari, gegmisten giiniimiize bu sektoriin degisimleri, basarilar1 basarisizliklar1 gibi

tireticilerin goziinden pazara bakisi ortaya koyacak sorular sorulmustur.
e Goriismecilerin Ozellikleri

Gortismecilerden 6 kisi 15-20 yildir yoresel giysi iireticisi olarak ¢ogunlugu
olusturmaktadir. Daha sonra ise sirasiyla 2 kisi 21-30 yil ve 1’er kisi de 31-35 yil, 60
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yildir yoresel giysi mesleginde uzmanlik kazanmistir. Gorigmecilerle 10-30 dakika

arasinda goriisme slirmiistiir.

Tablo 3.12: Uretici Bilgileri

Goriismeci Goriisme Siiresi(dk) Goriisme Tarihi Meslek Yih
Gorilismeci 1 16 05.12.2019 15
Gorligsmeci 2 18 05.12.2019 32
Gorlismeci 3 15 08.01.2020 60
Gorlismeci 4 10 18.01.2020 30
Goriligmeci 5 15 01.02.2020 19
Gorlismeci 6 14 01.02.2020 20
Gortismeci 7 17 17.02.2020 24
Gorlismeci 8 18 20.02.2020 20
Gorlismeci 9 13 20.02.2020 17
Gortgmeci 10 15 01.03.2020 20

Tablo 3.12 ‘den anlasildig1 lizere, goriismecilerin ¢ogunlukla 15 yildan daha
fazla zamandir bu isle ugrastiklar1 goriilmiistiir. Alanlarinda uzmanlasmis {ireticilerle

yapilan goriismeler sonuglarin anlamlandirilmasina katki saglamaktadir.
e Isletmedeki Pozisyonlar

Arastirma grubundaki gorlismecilere “Yoresel Giysilerin satisi, sunumu,

reklami, fiyati, miisteri iligkileri hakkinda neler diistiniiyorsunuz? ’sorusu yoneltilmistir.

Tablo 3.13: Isletmedeki Pozisyonlari

Pozisyonlar Frekans (f)
isletme Sahibi 8
Tezhip Ustasi 1
Nakas Ustasi 1

Tablo 3.13’de goriildiigii gibi ireticilerin  isletmedeki  pozisyonlari
incelendiginde, en fazla isletme sahibi (8 kisi) oldugu goriilmektedir. Sonrasinda birer

kisinin tezhip ustas1 ve nakis ustast oldugu goriilmektedir.
e Ureticilerin Calisanlardan Beklentileri

Arastirma grubundaki goriismecilere “Calisanlarda aradigimiz  6zellikler

nelerdir?” sorusu yoneltilmistir. Calisanlardan beklenti durumlari incelendiginde;
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Goriismeci 2: Isine hdkim olmasi, kaliteli ve severek islemeli. Ciinkii severek

yaparsa nakisin bir ruhu oluyor. Severek yapilan her is ¢ok farkli oluyor.

Goriismeci 3: Sanatimin giizel olmasi, sim sarma teknigini bilmesi, modelini

ctkarmasi. Hafif- agir islemelerinin yapabilmesi.
Goriismeci 7: Isini temiz, diizenli ve dzveriyle yapmast.

Tablo 3.14: Calisanlardan Beklenti Durumlari

Beklentiler Frekans (f)
Titiz ve Diizenli Calismasi 7
Sanatimin Giizelligi ve Kalitesi (Uzmanhk ) 3
Egitiminin Olmas: 2
Giivenilir ve Ozverili Olmasi 5

Tablo 3.14’te goriildigi gibi treticilerin isletmedeki ¢alisanlardan beklenti
durumlan incelendiginde, en fazla calisanlarin titiz ve diizenli caligmalarint (7 kisi)
belirtmektedirler. Sirasiyla ¢alisanlarin giivenilir ve 6zverili olmas1 (5 kisi), sanatinin

giizelligi ve kalitesi (3 kisi) ve egitiminin olmasi (2 kisi) oldugu gozlemlenmistir.

Elde edilen bulgulara gore, Ureticilerin islemeleri yapan calisanlardan

sanatlarini diizenli, titiz ve severek yapmasi ana beklentileri arasindadir.
e Isletmelerin Miisteri Profilleri

Aragtirma grubundaki goriismecilere “Miisterilerinizin genel profili nelerdir?
“sorusu yoneltilmistir. Isletmelerin miisteri profil durumlari incelendiginde;
Goriismeci 3: Kiitahyalilar gelir genelde ya da koleksiyonculuk yapan kisiler.
Kiitahya disindakiler de bu isle ugrasmadiktan sonra pek bilmez. Kiitahyali olmayip meraki

olan kisiler kinalarda kiralarlar. Bu Giysiler bir de takim halinde giyilir tek basina giyilip

ctkilmaz.

Goriismeci 4: Her kesimden miisterim var. Ama Kiitahya da oldugum igin agirlik

Kiitahyalilar.

Goriismeci 10: Yoresel kiiltiire bagli, hemen her gelir seviyesinde miisterim var.
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Tablo 3.15: Isletmelerin Miisteri Profil Durumlari

Temalar Frekans (f)
Kiitahya’nin Her Gelir Diizeyinden Tiiketiciler 7
Koleksiyonculuk Yapan Tiiketiciler 1
Gelenege gorenege bagh tiiketiciler 2
Kiitahya’nin el islemesi Giysilerini isteyenler 3

Tablo 3.15’te gQoriildiigi gibi isletmelerin  misteri profil durumlar
incelendiginde, cogunlukla Kiitahyali her gelir diizeyinden tiiketiciler (7 kisi) aligveris
yaptigi belirtilmektedir. Sirasiyla Kiitahya’nin el iglemesi giysilerini isteyenler (3 kisi),
gelenege gorenege baglh tiiketiciler (2 kisi), koleksiyonculuk yapan tiiketiciler (1 kisi)
olarak belirtilmektedir.

Ureticilerin miisteri profil durumlarini ifade etme sekilleri 4 temada incelenmis
olsa da sonraki sorulardan da anlasilacagi gibi aslinda yoresel giysi tiiketicileri her gelir
diizeyinden geleneklerini yasatmak isteyen ve el islemesi isteyen tiiketiciler oldugu
goriilmektedir. Goriismeciler arasinda 60 yili agkin siiredir dededen devralinmis olan

isletmede antika tiriinler oldugu bilinmektedir.
e Giysilerle Tiiketiciye Sunulan Fayda

Aragtirma grubundaki goriismecilere “Hangi yoresel giysileri iretiyorsunuz? Bu
giysilerde miisterilere sunmaya ¢alistiginmiz faydalar nelerdir? “sorulari yoneltilmistir.

Giysilerle tiiketiciye sunulan fayda durumlari incelendiginde;

Goriismeci 1: Kiitahya'min sandiklardaki eski yoresel giysilerini isliyoruz.

Orijinalligini korumus yoresel Giysiler tireterek Kiitahya nin tarihini koruyoruz.

Goriismeci 3: Bizde hakikidir giysiler. El igi hakiki sanattir. Ama giintimiizde
makine isine doniiyor bunlar. Bizden sonra da ¢ok el isi kalmaz. Bu bir kiiltiirdiir. Bizim

miisteriye sundugumuz aslinda tarihtir.

Goriismeci 4: Osmanli dénemi dahil Anadolu da islenen tiim giysileri isliyoruz.
Gegmisten giiniimiize koprii olmak, giiniimiizden de gelecege aktarmak kiiltiiriimiize

faydamiz.

Goriismeci 8: Kiitahya'ya oOzgii her tirlii giysi isliyoruz. Farkli miisteri
profillerinin zevklerine uygun olabilecek ¢esit sagliyoruz. Miisteriler kendi zevklerine uygun

giysiyi secgebiliyorlar.
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Tablo 3.16: Giysilerle Tiiketiciye Sunulan Fayda Durumlari

Temalar Frekans(f) Kodlar
Kiitahya’ya Has Antika 5 -Cesitlilik
Giysiler
Kiitahya’ya Ozgii Salvar 10 -Fiyat Uygunlugu
Takimlari ve Ug Etek Cesitleri
Tiim Tiirk kiiltiir Yoresel 2 -Gegmis ve Gelecek Arasi
Giysileri Koprii
Modernize edilmis tasarimlar 5 Kiiltiiriine sahip

c¢ikmak

Tablo 3.16 gorildiigi gibi isletmedeki tiretilen Giysi ¢esitliligi durumlar
incelendiginde, Kiitahya’ya 6zgii salvar takimlari olan catkili, dizibaglh, egrimli, aynali,
siiptirgeli veya tefebasi gibi iigetek c¢esitleri tiim iireticiler tarafindan yapildigi
gozlemlenmektedir. Sirasiyla modernize edilmis tasarimlar (5 kisi), Kiitahya’ya has
antika giysiler (2 kisi) ve Osmanli donemi de dahil tiim yoresel giysilerin (2 kisi) yapildigi

tireticiler tarafindan belirtilmistir.

Ureticiler ‘in Kiitahya’ya 6zgii desenleri iyi bildikleri gozlenmektedir. El
islemesi olarak yapilan islerin 4 ay ile 1,5 yil arasinda degisen bir siiregte islendigi,
tireticilerin bu giysileri hazirlayabilmek i¢in bir ekipleri oldugu gézlenmektedir. Birebir
orijinal desenleri kullanan kadar bu desenlere yorum katmakta tireticilerinin sanatlarini

gosterdikleri bir hiiner olarak gézlemlenmektedir.
e Tiiketicilerin Tercih Ettigi Yoresel Giysiler

Aragtirma grubundaki goriismecilere “Miisteriler sizden hangi yoresel giysileri
daha fazla tercih ediyor? Bunlarin tercih edilme nedenleri nelerdir? “sorular
yoneltilmistir. Tiiketicilerin tercih ettigi yoresel giysiler incelendiginde;

Goriismeci 1: Ug etek daha cok alimyor Kiitahya nin Germiyanoglu merkezi

olup sonrasinda saray baglantisi nedeniyle geleneklerin devam ettirmek amaglanyor.

Goriismeci 10: Yoresel iigetekler tercih ediliyor. Yillardan beri kina gecelerinde

bu tigetekler tercih edildigi i¢in, adetten.

Gorlismeye katilan ireticiler, Kiitahya yoresinin Giysilerinden tigetek tefebasi

tercih ediliyor, ¢linkii kina yakilirken kullanmak bir adettir, cevabini vermislerdir.
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e Yoresel Giysilerin Ozel Giinlerde Kullanim Durumu

Arastirma grubundaki goriismecilere “Yoresel giysilerin en sik kullanildigi
0zel giinler hangileridir? Sizce yoresel giysiler neden bu giinlerde daha fazla tercih
edilmektedir? “’sorulart yoneltilmistir. Ydresel giysilerin 6zel giinlerde kullanim durumu
incelendiginde;

Goriismeci 1: Nisanlar, diigiinler, kina ve Miibareklerde giyilir. Kiitahya
Germiyanoglu nun merkezi, Mevliana 'nin torunun yasadigi Mevlevilik sehri Osmanliya da

saraya kiz vermis bir sehir hatta kendisi de ¢eyiz olarak Osmanliya gitmis. Sarayla baglantisi

oldugu icin gelenekler tarihten giiniimiize degisse de giiniimiize kadar gelmis.

Goriismeci 4: Kina gecelerinde kullanmilir. Ciinkii kina gecelerinde kullanimi
tekrar giindemde ve moda olmasi sebebiyle tercih ediliyor. Ve degisik giysiler halk tarafindan

begeniliyor.

Goriismeci 6: Kina geceleri icin alinyor. Eski gelenekleri stirdiirdiikleri ve zel

isleme ozelligine sahip oldugu icin tercih ediliyor.

Tablo 3.17: Yéresel Giysilerin Ozel Giinlerde Kullanim Durumu

Temalar Frekans (f) Kodlar

Kina gecesi 10 -Kiiltiirel anlam tagimasi

Dogu Mevlidi 3 -Gelenek ve goreneklerin devamliligi
-Nakis Sanat Giizelligi

Siinnet Diigiinii

3
Miibareke 1
Nisan Torenleri 1

-Moda olmasi

Tablo 3.16°da goriildiigi gibi yoresel giysilerin 6zel giinlerde kullanim durumu
incelendiginde, goriismeye katilan tireticilerin tamami (10 kisi) kina gecelerinde giymek
icin yoresel giysi satin alindigini belirtmektedir. Sirasiyla bu giysiler siinnet diigiinii (3
kisi), dogu mevlidi (3 kisi), miibareke (1 kisi) ve nisan torenlerinde (1 kisi) kullanilmak

icin satin alindig1 belirtilmistir.

Elde edilen bulgulardan, iireticilerin bu giinlerde yoresel giysi alan tiiketicilerin
tercih sebepleri iceresinde kina gecelerinde giymenin hala moda olarak devam etmesi,
gelenegine baglh tiiketicilerin kiiltiirel anlama deger vermesi ve nakis sanatinin

giizelliginden etkilenmesi olarak gézlemlenmektedir.
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e Yoresel Giysilerde Pazarlama Siireci I¢indeki Dikim, Sunum, Satis, Reklam,

Durumlarn

Arastirma grubundaki goriismecilere “Yoresel giysilerde pazarlama siireci nasil
islemektedir? (Dikim, sunum, satis, reklam, satis sonrasi uygulamalar?)” sorulari
yoneltilmistir. Yoresel giysilerin pazarlama siireci incelendiginde;

Goriismeci 2: Miisteri geliyor goriismek igin once idareyle goriisiiyor. Kumasgt
miisteri getiriyor genellikle isleme kismini biz yapiyoruz. Idareyle goriistiikten sonra nakis
sefi ile goriisiip nasil bir desen istedigine karar veriyor. Daha once yapilmis eserler veya
fotograflar1 gosteriliyor. Tekrar isleme bittiginde prova igin gelip eksikleri varsa

tamamlaniyor. Yaptigimiz islerin kalitesi bizim reklamimiz bizden alan kigi giysiyi giyip

gittigi yerde goriiliiyor. Bizim reklamimiz alan kisi.

Goriismeci 3: Kiitahya 'min yerlileri bilir beni. Bizim lakabimiz vardwr. Bir reklam
yapmiyoruz. Miisteri basinda biiytigiiyle gelir ne istedigini anlatir. Bizde o modeli gosteririz.
Dalli, egrimli zaten tektir. Modeli gérmek isteyen icin ¢ikartiriz. Bilgi almak isteyene

anlatiriz ama genelde kisi ne istedigini bilir ve ona gore gelir.

Goriismeci 7: Oncelikle miisteri gelir, modellere bakar iizerine dener sonra viicut

olgiileri alimir ve iglenir tekrar prova alinir ve teslim edilir.

Goriismeci 10: Giysiler satis disinda kiralama yontemi ile de miisteriye
ulastirilmaktadir. Bu sebeple belli baslh yoresel ii¢ etekler oncelikle standart bedenlerde
islenip dikilmekte ve diikkdnda sergilenmektedir. Giysiyle ilgilenen miisterilere diikkdna
geldiklerinde bu Giysiler érnek olarak gosterilir, siparis usulii ile satisi gerceklestiriliv. Ek
olarak, daha dnce kiralanan veya satisi gerceklestirilen GiysSiler miisterilerimizin
arkadaglarina énerileri ile de pazarlanabilir.

Yoresel giysilerde pazarlama siireci ig¢indeki dikim, sunum, satig, reklam,
durumlart incelendiginde, iireticilerin tamaminda bu siireg¢ benzer sekilde islemektedir.
Tiiketicilerin giysilerle ilgi disaridan alinan tavsiyelerle veya On arastirmayla
isletmelerine geldiklerini belirtmektedir. Giysiler vitrinlerde askilarda sergilenerek
misteri geldiginde aradigi giysiye gore sunumlart yapilmaktadir. Bu giysilerin elde
yapilmis olan drneklerini goriip lizerlerine deneyerek bir satin alma kararina varildigini
belirtmektedirler. Tiiketicinin biit¢esine uygun olarak kiralamak veya satin alma karari

verdikleri belirtilmektedir.
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e Miisteri Iliskileri
Arastirma grubundaki goriismecilere “Miisterilerle nasil iletisim kurmaktasiniz?
Calisanlarla miisteriler arasindaki iliskide 6nem verdiginiz noktalar nelerdir? “sorulari
yoneltilmistir. Ureticilerin miisteri iliskileri incelendiginde;
Goriismeci 4: Miisterilerle birebir kendim ilgileniyorum ¢alisanlarla direkt

iletisime ge¢miyorlar. Onlarin isteklerini dinleyip yapilmasi gerekeni iletirim.

Goriismeci 8: Genellikle memnun miisteri tavsiyesi ile geliyorlar, saygi ve

samimiyet ¢ercevesinde birebir ilgileniyorum miisterilerle.

Goriismeci 10: Diikkdna gelen miisteriler ile yalnizca idareciler gériismektedir,
diikkdnda ¢alisanimiz yoktur. Saygili, mesafeli ama cana yakin, sorun ¢éziicii bir yaklagim
gosterilmektedir. Oncelikle miisteri gelir, modellere bakar iizerine dener sonra viicut él¢iileri
alimir ve iglenir tekrar prova alinir ve teslim edilir.

Aragtirmaya katilan tireticilerin tamamu, isletme sahibi olarak direkt tiiketicilerle
yiiz ylize iletisime gegtiklerini belirtmektedir. Tiiketici ile c¢alisanlar goriisme
saglamadiklar1 belirtilmektir. Cogunlukla nakis i¢in yanlarinda eleman bulundurmakla
beraber daha biiyiik isletmelerde ¢alisan sayilarinda artislar goriilmektedir. Idareciler ile
goriismeciler arasinda belli standartlarda saygi ve samimiyet cergevesinde gorligmeler

yapildig1 gozlemlenmektedir.
e Yoresel Giysi Pazarinin Kiitahya’daki ve Gelecekteki Durumu

Arastirma grubundaki goriismecilere “Yoresel giysi pazarinin Kiitahya’daki
durumu ve gelecekteki durumu hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?” sorular1 yoneltilmistir.
Yoresel giysi pazarimin Kiitahya’daki ve gelecekteki durumu incelendiginde;

Goriismeci 2: Kiitahya’ da kiiltiir devam ettikce bitmeyecek bir sektor. Kiitahya

muhafazakar bir sehir bu nedenle kiiltiiriine sahip ¢itkar. Zamanla degisebilir ciinkii bu

genglerin kiiltiiriine sahip ¢ikmasiyla da alakal.

Goriismeci 10: Bu gelenek en yogun olarak Kiitahya'da stirdiiriilmektedir.
Degisen yasam kosullart ve maddi durumlar goz oniine alindiginda ileride gelenegin

stirdiiriilmesinin zor oldugunu ongériiyoruz.
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Tablo 3.18: Yoresel Giysi Pazarmin Kiitahya’daki ve Gelecekteki Durumu

Temalar Frekans (f) Kodlar

-Kiiltiire sahip ¢ikilirsa
Gelecekte devam 7 -Orijinal desen ve teknikler
eder.

kullanilirsa

-Ekonomik nedenler
Gelecekte devam 3 -Kiiltiire sahip cikilirsa

etmez. e e e
-Makine isi iiriinler

Tablo 3.17°de gorildigi gibi yoresel giysi pazarmin Kiitahya’daki ve
gelecekteki durumu incelendiginde, goriismeye katilan iireticiler gelecekte yoresel giysi

pazarinin varligini stirdiirecegini (7 kisi) ve siirdiirmeyeceklerini (3 Kisi) belirtmektedir.

Elde edilen bulgulardan, iireticilerin yoresel giysi pazarinin varligini siirdiirme
ya da siirdiirmeme ana nedeni bu kiiltiire sahip ¢ikmak oldugu goézlemlenmektedir.

Ureticilerin varhigin siirdiirecegine dair inanci daha yiiksek olarak goriilmektedir.
e Yoresel Giysi Pazarinin Basarih ve Basarisizhk Durumu

Arastirma grubundaki gorlismecilere “Yoresel giysi satiglarinin basarili ve
basarisizliklar1 nelerdir? “sorusu yoneltilmistir. Yoresel giysi pazarinin basarili ve

basarisiz alanlar1 incelendiginde;

Goriismeci 2: Kiiltiirel mirasi korumak igin basarili bir Pazar. Biz de okul olarak
sandiklarda saklanan giysileri replikalarin yapip gelecek nesillere miizemizde sergileyerek
aktarmak istiyoruz. Basarisizlik olarak disariya tamtimdaki yetersizligimiz oldugunu

diistintiyorum.

Goriismeci 6: Yoresinde 100 -150 yil 6nce yoresel giysiler nasil giyiliyorsa hala
ayni sekilde devam ettiriliyor. Basarisizlik olarak disartya tamtimdaki yetersizligimiz

oldugunu diistiniiyorum.

Goriismeci 8: Maliyeti yiiksek. Muhafaza etmekte zor ¢iinkii kararma ve kirilma
olma ihtimali var bunla basarisiz olunan yénleri. Basart olarak tarihimizi gelenegimizi

ananemizi yasatmak.

Tablo 3.19: Yoéresel Giysi Pazarinin Basarisiz Alanlar

Temalar Frekans (f)

Bilgisayarhh makinalarda islenmesi 4

Kiitahya Disina Tanitimda Eksikligi 3
Giysilerin Fiziki Koruma Sikintisi 2
Maliyetlerin Yiiksek Olmasi 1
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Tablo 3.18’de goriildiigi gibi, yoresel Giysi pazarinin basarisiz alanlar
bilgisayarli makinalarda isleme yapilmasi (4 kisi), Kiitahya disina tanitimda eksikligi (3
Kisi),Giysilerin fiziki korumada sikintilar (2kisi) ve maliyetlerin yiiksek olmas1 (1 kisi)

olarak belirtilmektedir.

Tablo 3.20: Yoresel Giysi Pazarinin Bagarili Alanlari

Temalar Frekans (f)

Kiiltiirel Miras1 Korumak 3

Orijinal Desenleri Korumak 2
Giysi Cesitliligi Sunmak 3
Gelenekleri Devam ettirmek 3

Tablo 3.19’da goriildigi gibi, yoresel giysi pazarinin basarili alanlar kiiltiirel
miras1 korumak (3 kisi) , gelenekleri devam ettirmek (3 Kisi), giysi gesitliligi sunmasi
(2kisi) ve orijinal desenleri korumak (2 kisi) olarak belirtilmektedir.

Elde edilen bulgulardan, bilgisayarli makinalarda isleme yapilmasinin kiiltiir
yozlasmasina, desenlerde eksilme ya da bozulmalara neden oldugu diisiiniilmektedir. Bu
giysilerin islemesinde kullanan malzemelerde kirilmalar, kararmalar, tiiketicilerin
saklarken 0zenli davranmalar1 gerekmektedir. Tiiketicilerin fiyatlar1 pahali bulmasi yine
satin almay1 etkileyen basarisiz alanlar olarak iiretici tarafindan belirtilmektedir. Bu
kiyafetlerin kiiltlir miras1 olmasina verilen deger bu pazarin basarili olmasina en biiyiik

katkidir.

e Yoresel Giysi Satin Almay1 Etkileyen En Onemli Unsur

Arastirma grubundaki goriismecilere Yoresel giysi satin almayi etkileyen en
Oonemli unsur nedir? “sorusu yoneltilmistir. Yoresel giysi satin almayi etkileyen durumlar
incelendiginde;
Goriismeci 2: Kiitahya 'nin yerlisi olan kisiler klasik yoresel Giysileri giymeyi
tercih ediyorlar. Cocuklarima da kalsin benden sonra diisiincesi Kiitahya'da etkili. Ama tabi
dénemin uygulamalari, televizyon dizileri etkilivor. Ug etek giyen kisi aym zamanda

bindallisint da giyiliyor. Kiitahya yoresinin yaninda Hint igi salvarlarda giyiyor. Bunu aileler

¢ocuklarint en giizel sekilde gérmek istedigi i¢in en yenisini de almak istiyorlar.

Goriismeci 3: Gelenek icin ve ozencin olacak. Gelenek var zaten ama ozencin

yoksa zorla bir tane giyersin 6zencin varsa anneni sen hizlandirirsin daha ¢ok giyersin.
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Kiitahya disindan gelip buraya yerlesmis olanlar var 30 sene 50 sene mesela ben onlar: da
Kiitahyali sayarim. Onlarda satin almak istiyor orijinalleri pahali geliyor taklitlerini

aliyorlar. Ama o da giymis merakini gidermis oluyor.

Goriismeci 5: Evladiyelik olmasi. Yani anneden kizlara sandiklarda ceyiz

kalmasi. Bir kere aldiginda kusak boyu kullanabilirsiniz modasi: ge¢mez.

Goriismeci 9: Kiitahya'da Kina gecelerinin vazgegilmezidir. Ciinkii gelenek ve

gorenege baghlik var burada.

Goriismeci 10: Ekonomik durum, evlenecek taraflarin geleneklere bakis agisi. Ek
olarak televizyondaki dénem dizileri, érnegin Muhtesem Yiizyil dizisinin yayinladig

zamanda o dizide goriilen giysiler istenmekteydi.

Tablo 3.21: Yoresel Giysi Satin Almay1 Etkileyen Durumlar

Temalar Frekans (f)
Geleneklere Baghhk 8
Ceyiz ve Miras Birakilma Ozelligi 3
Ozenc 2
Donem Dizilerinin Etkisi 3

Tablo 3.20 goriildiigi gibi, yoresel giysi satin almay1 etkileyen en etkili unsuru
ureticiler geleneklere baglilik (8 kisi) ¢eyiz ve miras birakilma 6zelligi (3 kisi) 6zeng (2

kisi) ve donem dizilerinin etkisi (3 kisi) olarak belirtilmektedir.

Elde edilen bulgulardan, iireticilerin satin almaya gelen kisilerin yoresel giysileri
genel anlamda geleneklerine bagl tiiketicilerin oldugunu belirtmektedir. Yoresel
giysilerin sandiklarda kusaktan kusaga ¢eyiz olarak aktarilma ve evladiyelik olmasi yine
tiiketici icin 6nemli oldugu belirtilmektedir. Kiitahya disindan gelip yerlesen, Kiitahyali
olmayan Kkisilerin ise Ozenglerini gidermek amaciyla kullandiklar1 belirtilmektedir.
Gelenek ve gorenege bagliligin yaninda Osmanli tarihinin konu alan dizilerinin etkisi de

satin almay1 etkileyen bir faktor olarak goriilmektedir.
e Yoresel Giysiyi Tercih Eden Kisiler Kiralama /Satin Alma Durumlari

Arastirma grubundaki goriismecilere “Yoresel giysiyi tercih eden kisiler
Kiralamak m1/ Satin alma mu istiyorlar? Kiralayanlar neden kiraliyor? Satin alanlar neden
satin aliyor? “sorular1 yoneltilmistir. Ydresel giysiyi tercih eden kisiler kiralama /satin

alma durumlar1 incelendiginde;
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Goriismeci 2:Fkonomik diizeyi yiiksek olan kisiler satin aliyor. Ve sakliyor.

Ekonomik diizeyi ¢ok iyi olmayan kisilerde onu kina gecelerinde giyip geri iade ediyor.

Goriismeci 4: Genelde benim miisterim satin alir. Kiralamak isteyen kigiler maddi

olarak yiiksek meblag oldugu icin kiralamay1 tercih ediyor.

Goriismeci 10: Her ikisi de tercih edilmekte. Ekonomik durumla alakali olarak
kira veya satin alma tercih edilebilir. Yarisma gosteri gibi ¢oklu alisverislerde kiralama

tercih ediliyor.

Tablo 3.22: Yoresel Giysiyi Tercih Eden Kisilerin Kiralama /Satin Alma Durumlari

Temalar Frekans (f) Kodlar
Satin 8 - Ekonomik Diizeyin Yiiksek Olmasi
alma - Geleneklere Bakis Ac¢isi
. - Yarismalar ve Gosteriler
Kiralama 6

- Ekonomik Diizeyin Yiiksek Olmasi

Tablo 3.21°de goriildiigi gibi, yoresel giysiyi tercih eden kisiler kiralama /satin
alma durumlar incelendiginde Satin alma karar1 veren tiiketiciler (8 kisi) ve Kiralayan (6

Kisi) olarak gozlemlenmektedir.

Elde edilen bulgulardan, tiiketicilerin satin alma kararim1 ana etken olarak
ekonomik gelir diizeyi belirlemektedir. Geleneklere bagli tiiketiciler satin alirken,
geleneklere bagli olmayan tiiketicilerin ise kiraladig1 gozlemlenmektedir. Yine

yarigmalar ve gosteriler i¢in kiralama secenegi tercih edildigi g6zlemlenmektedir.
e Satin Alma Sonrasi Duygu Ve Diisiinceleri

Arastirma grubundaki goriismecilere “Satin alma sonrasi duygu ve diisiinceleri
gozlemliyor musunuz? Gozlemlediginiz 6nemli noktalar nelerdir? “sorulari
yoneltilmistir. Satin alma sonras1 duygu ve diisiinceleri incelendiginde;

Goriismeci 3: Bizim elbiselerimiz orijinal strmadw. Simdi basortiileri bile eski

kumaslar gibi degildir. Bu yiizden alan begenir ve tavsiye eder.

Goriismeci 7: Prova esnasinda basliyor memnuniyetler, genellikle iizerine
giydiklerinde sevinglerini izlemek ¢ok giizel bir duygu emeklerine degdigini hissettiriyor.

Sonrasinda ¢evresindeki eg, dost, akrabaya bizi éneriyorlar.

Goriismeci 10: Miisterilerimiz kiiltiiriin yasatilmast ve giysinin kendilerine ait
olmasimdan memnun oluyorlar. Sonrasinda arkadaslarina bizi oneriyor olmasimin da

igyerimizden de memnun oldugunun bir géstergesi olarak goriiyoruz.
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Bu sorular i¢in iireticiler ortak bir cevap vermistir. Satin alma sonrasinda
memnun miisteri geri doniitleri alinmaktadir. Elde edilen bulgulara gore, miisteri
memnuniyetinin saglandigt ve memnun miisterilerin ¢evresindeki giysi yaptiracak
kisilere tavsiyede bulunarak miisterileri kendilerine yonlendirmesi iiretici i¢in 6nemli bir

tanitict unsurdur.
e Tiiketicileri Yonlendirme Durumlar

Arastirma grubundaki goriismecilere “Tiiketicileri satin alirken yonlendiriyor
musunuz? Hangi agilardan yonlendirme oluyor? “sorulari yoneltilmistir. Tiketicileri
satin alirken yonlendirme durumlari incelendiginde;

Goriismeci 2: Desen kumag uyumu, islemenin yogunlugu konularinda yardimci

oluyoruz. insanlarin maddi durumuna gére degisiyor. Onlarin biitcesine gore satin almaya

va da kiralamaya yonlendiriyoruz.

Goriismeci 4: Viicut 6lgiisii, bacak boyu, zayif sisman gibi unsurlara dikkat

ederek hangi motif hangi kisiye daha yakisir dikkat ediyorum ve kisileri yonlendiriyorum.

Goriismeci 10: Giysilerin viicuttaki durusu, giyilecegi konsepte uyan deseni

tizerine yonlendiriliyor.

Tablo 3.23: Tiiketicileri Satin Alirken Yonlendirme Durumlar

Temalar Frekans (f) Kodlar
éllcmm Viicut 8 -Motiflerin secimi -
Olgiileri Bedene uygun Giysi dikimi
- islemelerin Yogunlugu
Giysi i¢cin 4 - Kiralama
Ayrilan Biitce - Tiiketicinin malzeme temini

Tablo 3.22’de goriildiigii gibi, tiiketicileri satin alirken yonlendirme durumlari
incelendiginde, tireticiler alicinin viicut dlgiileri (5 kisi) ve giysi igin ayrilan biitgeye bagh

olarak yardimci olduklarini belirtmektedir.

Elde edilen bulgulardan, viicut tipine uygun olabilecek salvar ya da ii¢ etek
tavsiyesi, viicuduna uygun olabilecek motifler ve viicut Olgiilerinde giysi dikilmesi
konusunda ydnlendirmelerin yapildigi gozlemlenmektedir. Giysi i¢in ayrilan biitceye
bagl olarak isleme yogunlugunda azaltma, malzeme teminini tiiketicinin yapmasi veya

kiralama se¢enegi konusunda yonlendirmeler yapildigi gozlemlenmektedir.
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e Yoresel Giysilerle ilgili Tercihlerde Dénemsel Farkhliklar

Arastirma grubundaki gorlismecilere “Yoresel giysilerle ilgili tercihlerde
donemsel farkliliklar var m1? Gegmisten Giinlimiize? “sorular1 yoneltilmistir. Yoresel

giysilerle ilgili tercihlerde donemsel farklilik durumlar incelendiginde;

Goriismeci 5: Bu Giysiler Kiitahya 'nin degismeyen modasi. Farkliliklar yok. Aym
modayla devam ediliyor.

Goriismeci 6: Giiniimiizde modernize edilmis giysiler de tercih ediliyor.

Goriismeci 9: Makineyle islenmis olan giysiler daha ucuz. Fiyatlar nedeniyle

tiiketiciler ona yoneliyor bu da kiiltiiriimiizii oldiiriiyor

Tablo 3.24: Gegmisten Giiniimiize Yoresel Giysilerle ilgili Tercihlerde Dénemsel

Farkliliklarin Durumlari

Temalar Frekans (f) Kodlar

Farklhilik Yoktur. 5 Ayn1 motifler islenmektedir.

Farkhilik Vardar 5 -Deser} Ve.l\flodel Uyarlamalar
- Makine isi

Tablo 3.23’te gorildiigii gibi, ge¢misten giiniimiize yoresel giysilerle ilgili
tercihlerde donemsel farklilik durumlarina, goriismeye katilan ireticiler, esit derecede

(57er kisi) farklilik vardir ve yoktur dedikleri gdzlemlenmektedir.

Elde edilen bulgulara gore, yoresel giysi kullaniminda modernize edilmis Giysi
alanlar kadar gelenegine bagli olup ayni kiiltiire bagl olan tiiketicilerin varligi da s6z
konusundur. Yoresel giysi ireticileri el islemesi almayip makine isi ile ucuz giysilerin

tercih edilmesinin bir kiiltiir yozlagmasi olarak gordiikleri gozlemlenmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Bu caligma kapsaminda tiiketici ve {reticilerin bu pazarda satin alma
davraniglarina bakis agisini inceleyebilmek igin gesitli sorular sorulmustur. Biitiin bu
sorular incelendiginde yoresel giysilerin sembolik ve gosteris¢i tiiketim gergevesinde
bireylerin kisisel imajlarinin, sosyal statiilerinin, hedeflerinin, hislerinin, 6zelliklerinin ve
davraniglarinin etkisiyle kullanim karar1 verdikleri anlasilmaktadir. Goriismeye katilan
tiketicilerin mutlu, farkli, 6zel, gururlu, aidiyet ve asillik gibi duygularla giysileri

tizerlerinde tasidiklarini ifade ettikleri gézlemlenmistir.

Tiiketicilerin yoresel giysilerine yonelik algilari incelendiginde, giysilerin
anneden kizlarina miras birakilmasi manevi bir deger, gelenegin ve kiiltiirin simgesi
olarak goriilmektedir. Bu giysilerin gelenegi devam ettirmek, biiyiiklerin istegini yerine
getirmek ve hala moda olmasi sebebiyle giyildigi gozlemlenmistir. Tiiketicilerin arasinda
ozellikle “li¢ etek” kullaniminin revagta oldugu anlasilmaktadir. Moda, reklam ve
televizyon unsurlari yoresel giysi kullanimini etkilemektedir. Modanin etkisiyle
modernize yoresel giysilerin kullanimina da sicak bakilmakta ancak arastirmaya katilan
tilketiciler kina téreninde mutlaka “ii¢ etek” giyerek tarihi koklerini ve geleneklerini de

yasatmaktadirlar.

Kiitahya’nin yoresel giysilerinin satin alimi planli bir tiiketim siirecini
icermektedir. Kina gecesi gibi 6zel bir giinli olan tiiketiciler daha Once satin alma
deneyimi olan kisilerden faydalanarak bu konu hakkinda bilgi sahibi olmaktadirlar. Ya
da bu siire¢ icinde gittikleri kina gecelerinde ve organizasyonlarda giysileri
begenmektedirler. Arastirma yaptiktan sonra kendi estetik algilarina uygun ve fiyat gibi
degiskenleri degerlendirerek bu iiriinleri satin almaktadirlar. Kiitahya’da agizdan agiza
pazarlama ile isinde uzmanlagsmis reticiler bilinmektedir.  Miisterilerin
memnuniyetlerinin {reticiler i¢in Onemli bir pazarlama tanitim unsuru oldugu

gozlemlenmistir.

Kiitahyalilarin kiiltiirlerine bagli bir yapida olmasi nedeniyle yoresel kiyafetlerin
ve bu pazarin gelecekte de varligini siirdiirecegi diisiiniilmektedir. Yapilan gorigmelerde
kiiltiirel miras, hikayesi olan sanatsal eser, halk kiiltiirdi, kiiltiirel kimlik, gelenek ve
gorenek kavramlarmin sik¢a kullanilmistir. Bu durum yoresel giysilerin Kiitahya i¢in

onemli bir kiiltiirel deger oldugunu destekler. Ureticiler ydresel giysilerin gelecekte yok
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olma ya da yozlasma tehlikesiyle karsilasabilecegini diisiinmektedirler. Kiiltiire sahip
¢ikilmamasi, tiiketicilerin makine isi-el isi ayrimi yapamamalari giysilerin motiflerinin

yozlagsmasina neden olabilir.

Arastirmaya katilan iireticiler, isletme sahibi olmalarinin yaninda islemeleri iyi
bilen, mesleginde uzman kisilerden secilmistir. Ureticiler yoresel giysilerde kullanilan
klasik islemelerin korunmasi gerektigini ama bu motiflere eklemeler yaparak sanatlarinin
estetigini ortaya koyabildiklerini soylemislerdir. Kiitahya kiiltiiriinde 5-6 adet yoresel
giysi degistirilmektedir. Arastirmaya katilan tiiketiciler, 5-6 adet giysi kullanmasalar da
muhakkak tii¢ etek giydiklerini, bunun yaninda modernize edilmis kiyafetleri de
kullandiklarini belirtmektedir. Bu durum iireticilerin tasarim {iriinlerinin alict buldugunu

kanattir.

Yoresel giysi gelenegi sadece giysileri icermez, kiyafeti tamamlayici diger
aksesuarlartyla bir biitiindiir. Gortismecilerin kiyafetleri tamamlayici unsur olarak sira
altin, glimiis kemer ve elmas kullanimina da deger verdigi goriilmektedir. Yoresel giysi
pazarini bir biitiin olarak ele aldigimizda yoresel el sanatlarinin bircogunu kapsadigi
goriilmektedir. Yoresel giysiler, elmas islemeciligi, giimiis kemerlerin islenmesi gibi

zanaatlarinda birlikte ilerlemesine olanak saglar.

Bu kapsamda yoresel giysi tiiketiminin giimiimiizde postmodern bir tiiketim
olgusu olarak degerlendirilebilir. Postmodern pazarlama her tiiketicinin 6zel ve farkli
oldugunu vurgulamaktadir. Arastirma bulgularinda goriildiigii lizere, yoresel kiyafet
satiglarinda ireticiler birebir miisterileriyle ilgilenmekte, isteklerini dinleyerek miisteri
memnuniyetine 6nem vermektedir. Tiiketiciler, {ireticilerin bu giysilerin hikayesini ve
motiflerinin anlamini bilmesini istemektedir. Y6resel kiyafet alan kisilerin bu kiyafetleri
kisisel imaj, statii gibi tiiketim sembolleri ile kdklerine olan baglilig1 gostermektedirler.
Postmodern topluluklar ortak paylasilan duygular ve gostergeler ile birbirlerine
baglantilidirlar. Duygusallik, tutku ve yeniden sosyal bagi arayan postmodern birey,
gecmisi ve gelecegi su anda yasama deneyimini ister.(Odabas1,2004:146-149) Kina
geceleri de bireylerin yoresel giysiler ile gegmisini deneyimlemesi igin ortam hazirlar.
Kiitahya gibi gelenek ve goreneklerine bagli bir toplumun ge¢miste Devlet Hatun’un
giydigi lic etegi giyerek kendini o anda bu hikayede hissetmesi postmodern tiiketimin

giizel bir 6rnegidir.
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Arastirmanin sonuglarina gore, UNESCO tarafindan Zanaat ve Halk Sanatlari
alaninda “Yaratict Sehir” ilan edilen Kiitahya’da yoresel giysi ve el islemeciligine verilen
Onemi artmasi saglanabilir. Bunun i¢in Kiitahya olgunlastirma enstitiisiiniin igne oyalar1
icin yapmis oldugu katalog calismasi, agir elbiselerin motifleri i¢in yapilmali ve patentleri
alinmalidir. Boylece Kiitahya motifleri markalasacaktir ve Kiitahya diginda ulusal ve
uluslararasi pazarda tanitimi kolaylasacaktir. Olgunlastirma enstitiistiniin yapmis oldugu
oya katalogu su anda Cin’den bile ilgi gormektedir.(Didik,10.12.2019 tarihli gériisme)
Y oresel motifler glinliik kiyafetler tizerinde tasarlanarak, giinliik hayatta adapte edilebilir
ve kullanim alanlar1 artirilabilir. Giiniimiiz sartlarinda medya organlarinin tiiketicinin
satin alma siirecinde etkili oldugu bilinmekte. Sosyal medya {izerinden yoresel giysi
kiiltiiriiniin tanitim1 yapilarak, Kiitahya disinda da bu pazar genisletilebilir. Osmanl
doénem dizilerine yoresel giysilerimizi tanitacak bilgilendirmeler yapilarak, bu giysilerin

kullanilmas: tesvik edilebilir.

Kiitahya giyim-kusam kiiltiirii Anadolu’da ¢ogu ilden zengin bir birikime
sahiptir. Bu zengin miras1 gelecek kusaklara aktarabilmek igin sadece yoresel giysi ve

aksesuarlarin bulundugu genis capli bir miize olusturulabilir.

Kiitahya’da yasayan ¢ok sayida kadin evlerde ve at6lyelerde; moda evi, dikis evi
isimleri altinda el hiinerlerini gostererek para kazanmaktalar. Bu kadinlarin kendi
reklammi yapmalar1 icin pazar alanlarini gelistirmeleri gerekmektedir. Bu hususa
yardimci olmasi adma Kiitahya’nin yerel yonetiminden destek alarak iiriinlerini
sergileyip satabilecekleri bir kooperatif kurulabilir. Kooperatif kurulmasi pazarda var

olan fiyat istikrarsizligini ortadan kaldirarak, bir standart olusturulmasina olanak saglar.

Kiitahya’nin yerel kiiltiirel simgeleri olan yoresel kiyafetler, oyalar, ¢inicilik
faaliyetleri kullanilarak yerel yonetimler, STK’lar destegiyle Destinasyon markasi
olusturulabilir. Boylece sehrin turizm faaliyetlerinde artis saglanarak ekonomik, kiiltiirel

ve ayni zamanda sehrin alt ve {ist yapisinin da gelisimi saglanabilir.



EKLER
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EK 1: Tiiketiciler I¢in Sorular

arwdNE

10.
11.
12.
13.
14.

Kag yasindasiniz?

Nerelisiniz?

Evlilik tarihiniz nedir?

Eger tamimlamaniz gerekseydi, yoresel giysiyi nasil tanimlardiniz?

Kiitahya’nin yoresel giysilerini hangi 6zel glinlerde kullandiniz? Hangi 6zel
giinlerde kullanmaktasiniz? Bu giinlerde neden yoresel giysi kullaniyorsunuz?
Yoresel giysileri nereden satin aliyorsunuz? Bu giysilerin aksesuarlarinda dikkat
ettiginiz noktalar nelerdir?

Yoresel giysi hazirlayan isletmelerde aradiginiz 6zellikler nelerdir? Y 6resel giysi
tireticilerinden beklentileriniz nelerdir? Bilgilendirme, beklentilere uygunluk,
miisteri odakli yaklagimlar1 hakkinda ne diistiniyorsunuz?

Yoresel giysi satin alirken dikkat ettiginiz hususlar neler? Bu giysilerin dikiminde
dikkat ettiginiz noktalar nelerdir?

Yoresel giysiler hakkinda bilgi sahibi olarak m1 satin almaya gittiniz? Y 6resel
giysilerle ilgili bilgi diizeyiniz nedir? Bu bilgileri nasil elde ettiniz?

Yoresel giysileri modern giysilerden ayiran 6zelliklerle ilgili diisiinceleriniz nedir?
Yoresel giysilerin size sagladigi faydalar nelerdir?

Doénemin modasini géz dniine aliyor musunuz?

Giydiginiz giysilerle nasil bir imaj ¢izdiginizi diistiniiyorsunuz?

Yoresel giysilerin satis1, sunumu, reklami, fiyati, miisteri iligkileri hakkinda neler
diisiiniiyorsunuz?
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EK 2: Ureticiler i¢cin Sorular

arwdNE

10.
11.
12.
13.
14.
15.

16.

Kag yildir bu isle ugrasiyorsunuz?

Isletmedeki goreviniz nedir?

Calisanlarda aradiginiz 6zellikler nelerdir?

Miisterilerinizin genel profili nelerdir?

Hangi yoresel giysileri tiretiyorsunuz? Bu giysilerde miisterilere sunmaya
calistiginiz faydalar nelerdir?

Miisteriler sizden hangi yoresel giysileri daha fazla tercih ediyor? Bunlarin tercih
edilme nedenleri nelerdir?

Yoresel giysilerin en sik kullanildigi 6zel giinler hangileridir? Sizce yoresel giysiler
neden bu giinlerde daha fazla tercih edilmektedir?

Yoresel giysilerde pazarlama siireci nasil islemektedir? Dikim, sunum, satis,
reklam, satis sonrasi uygulamalar?

Miisterilerle nasil iletisim kurmaktasiniz? Calisanlarla miisteriler arasindaki iliskide
onem verdiginiz noktalar nelerdir?

Yoresel giysi pazarinin Kiitahya’daki durumu ve gelecekteki durumu hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?

Yoresel giysi satislarinin basarili ve basarisizliklar nelerdir?

Yoresel giysi satin almayi etkileyen en 6nemli unsur nedir?

Yoresel giysiyi tercih eden kisiler Kiralamak mi1 / Satin alma mu istiyorlar?
Kiralayanlar neden kiraliyor? Satin alanlar neden satin aliyor?

Satin alma sonras1 duygu ve diisiinceleri gézlemliyor musunuz? Gozlemlediginiz
Oonemli noktalar nelerdir?

Tiiketicileri satin alirken yonlendiriyor musunuz? Hangi agilardan yonlendirme
oluyor?

Yoresel giysilerle ilgili tercihlerde donemsel farkliliklar var mi1? Gegmisten
Glintimiize?
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