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YEMIN METNIi

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum “Tiirkiye’de Gosteris Tiiketiminin
Iktisadi Biiyiime Uzerindeki Etkisi” baslikli bu ¢alismanin, bilimsel ve akademik
kurallar g¢ercevesinde tez yazim kilavuzuna uygun olarak tarafimdan yazildigini,
yararlandigim eserlerin tamaminin kaynaklarda gosterildigini ve ¢aligmanin ig¢inde

kullanildiklar1 her yerde bunlara atif yapildigini belirtir ve bunu onurumla dogrularim.
24.11.2023

Eda Nur SOLAK



ONSOZ

Gosteris tiiketimi gegmisten giiniimiize toplumlar etkisi altina alan 6nemli bir
tilkketim tarz1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Her toplumda farkli mal ve hizmetler liiks
siniflandirmasi igerisinde kabul gormekte ve gosteris tiiketiminin bir pargasi
olmaktadir. Bu ¢alismada Tiirkiye’de gosteris tiiketiminin boyutlari, hangi mal ve
hizmetlerin bu tiiketim tarzinda tercih edildigi ve Tiirkiye’de gosteris tiiketimi
kapsaminda degerlendirilen mal ve hizmet tiikketiminin ekonomik biiyiime tizerindeki

etkisi istatistiksel olarak tahmin edilmektedir.

Bu tezin yazim siirecinde Tiirkiye hi¢ unutamayacagi iki musibet ile karsilagt1.
Bunlardan ilki 2019 yilinin sonunda Cin’in Wuhan sehrinde ortaya ¢ikan ve diinyaya
yayilan Covid-19 Salgini ve 6 Subat 2023 tarihinde merkez iistii Kahramanmaras olan
deprem felaketidir. Bu iki felaket motivasyonumuzu kirdig1 gibi vicdanlarimizda da
derin bir iz birakmistir. Beklenmedik bu iki felakette yasamlarini yitiren insanlara

Allah’tan rahmet diliyorum.

Bu tezin viicuda gelmesinde bilgi ve tecriibesi ile destegini esirgemeyen
danisman hocam Dog. Dr. Hiinkar GULER’ e tesekkiirlerimi arz ederim. Ayrica, tez
jiirimde yer alan Dog. Dr. Kadir AYYILDIRIM ve Dr. Ogr. Uyesi Erdem Utku EKE
hocalarima degerli zamanlarini ayirdiklarindan ve katkilarindan dolay1 miitesekkirim.
Nigde Omer Halisdemir Universitesi IIBF Maliye Boliimii 6gretim iiyelerine lisans ve
yuksek lisans 6grenimim siiresince gosterdikleri ilgi ve emeklerinden dolay1

minnettarim.

Son olarak, tez yazim siirecinde ve oncesindeki tiim egitim-6gretim hayatim
boyunca bana inanip giivenen, maddi ve manevi destegini esirgemeyen aileme sonsuz

tesekkiirii bir borg bilirim.

Eda Nur SOLAK



OZET
YUKSEK LiSANS TEZi

TURKIYE’DE GOSTERIS TUKETIMININ iKTiSADi BUYUME
UZERINDEKI ETKISI

SOLAK, Eda Nur
Maliye Anabilim Dah
Tez Damismani: Do¢. Dr. Hiinkar GULER
Aralik 2023, 93 Sayfa

Calismada ge¢misten giiniimiize kadar var olan fakat son donemde ekonomik, sosyal
ve Ozellikle de teknolojik gelismelerle tliketicileri etkisi altina almay1 basaran bir
tilkketim tarz1 olan gosteris tiikketimine yer verilmistir. Bu ¢aligmanin amaci ise son
donemde One ¢ikan gosteris tiiketim tarzinin Tiirkiye ekonomisinin biiylimesine
etkisinin neler oldugunu tespit etmektir. Calismada Tiirkiye’deki ekonomik
yansimalar1 tespit edebilmek i¢in zaman serisi analizi yontemine basvurulmustur.
Analiz i¢in seg¢ilen zaman 2006 yilinin ilk g¢eyregi ile 2020 yilinin son ¢eyregini
kapsamaktadir. Analizde bagimli degisken olarak GSYH wverileri kullanilmistir.
Bagimsiz degiskenler ise ozel tiikketim vergisi gelirleri, tiikketici fiyat endeksi ve
dogrudan yabanci yatinm verilerine yer verilmistir. Zaman serisi analizi igin
degiskenlere birim kok testleri, es biitiinlesme testleri ve hata diizeltme testleri
uygulanmistir. Analiz sonucunda secilen bagimsiz degiskenlerin Tiirkiye’nin
ekonomik biiyiimesi iizerine uzun dénemli ve pozitif yonlii etkisinin oldugu tespit
edilmistir. Bu sonucuna gore 6zel tiikketim vergisi kapsaminda liiks mal ve hizmetlerin
siniflandirilmasina yonelik diizenlenmelerin yapilmasi i¢in gerekli politika Onerileri

sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim Teorileri, Tiiketim Tarzlari, Gosteris Tiiketimi, Liiks

Mal ve Hizmetler, Ekonomik Biiyiime, Ozel Tiiketim Vergisi, Zaman Serisi Analizi.
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ABSTRACT
MASTER THESIS

THE IMPACT OF CONSPICUOUS CONSUMPTION ON ECONOMIC
GROWTH IN TURKIYE

SOLAK, Eda Nur
Departmant of Public Finance
Supervisor: Associate Professor Hiinkar GULER
December 2023, 93 Page

The study included showy consumption, a style that exists from the past to present,
but has recently managed to influence consumers through economic, social and
especially technological developments. The aim of this study is to determine the
impact of the recent flamboyant consumption on the growth of the Turkish economy.
The study used the time series analysis method to detect economic repercussions in
Tiirkiye. The selected time for analysis covers the first quarter of 2006 and the last
quarter of 2020. The analysis used GDP data as a dependent variable. Independent
variables included excise tax revenues, consumer price index and foreign direct
investment data. For time series analysis, variables were applied to unit root tests,
peer integration tests and error correction tests. The analysis found that the selected
independent variables have a long-term and positive effect on Tiirkiye’s economic
growth. In accordance with the conclusion, the necessary policy recommendations
have been made to make arrangements for the classification of luxury goods and

services under the excies tax.

Key Words: Consumptions Theories, Consumption Styles, Showcase Consumption,

Luxury Goods and Services, Economic Growth, Excise Tax, Time Series Analysis.
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GIRIS

Tiiketim, baslangicta insanoglu i¢in sadece hayatta kalmak icin ihtiyaglarinin
giderilmesi iken sonrasinda tiiketime bakis acilar1 degismeye ve gelismeye
baslamstir. Ozellikle sanayilesme ve kiiresellesmenin tiiketim iizerinde ¢ok &nemli
etkileri olmustur. Tiiketim artik yalnizca temel ihtiyaglarin karsilanmasi icin degil,
zevk ve tercihler i¢in de gergeklestirilen bir olgu olmaya baslamistir. Birbirinden fakl
tilketim teorileri ve tarzlar gelismistir. Bu tiiketim tarzlarindan birisi de gosteris
tilketimidir. Gosteris tiiketiminde bireyler tiikketim ile sayginlik ve statii sahibi
olduklarina inanmaktadirlar. Pahali ve marka olan mal ve hizmetleri tiikettiklerinde
kendilerinin statiilerini bir {ist seviyeye tasidiklarin1 diisiinmektedirler. Orta ve alt
gelir grubundaki bireyler iist gelir grubundakilerine yakinlasacaklarini diislindiikleri
icin gosteris tiiketimine egilimleri yiiksektir. Ozellikle giiniimiizde sosyal medya,
teknolojik gelismeler, reklamlar ve siralanabilecek bir¢ok etmen gosteris tikketiminin

boyutunu artirmaktadir.

Tiirkiye’de gosteris tiiketimi egilimi artis gostermektedir. Tiirkiye’de gosteris
tilketimi icin tiiketilen liiks mal ve hizmetlerin net sekilde bir sinirinin olmadigi
goriilmektedir. Liiks mal ve hizmetleri direkt olarak kapsayan bir vergi tiirii de
Tiirkiye’de mevcutta yoktur. Fakat 6zel tiikketim vergisi igerisinde yer alan bazi mal ve
hizmetler tam olmasa da liikks mal ve hizmet kapsamina dahil edilerek gelire
dontstiirilmektedir. Gosteris tiikketimi  egiliminde olan Tiirkiye ekonomisinin
biliylimesinde likks mal ve hizmetlerden elde edilen vergi gelirleri ve bu durumu

etkileyen ek degiskenlerin etkisinin boyutu degerlendirmeye agik bir konudur.

Bu c¢alismanin amaci tiiketim tiirlerinden biri olan ve son yillarda etki alani
genigleyen gosteris tliketiminin Tiirkiye ekonomisinin biiylimesine katkisinin ne

yonde ve nasil gerceklestigini tespit etmektir.

Oncelikli olarak calismanin birinci boliimiinde iktisadi olarak tiiketim ve
tilketicit kavraminin ne ifade ettigi agiklanacaktir. Bunun yani sira tiiketimin
tiiketiciler lizerinde olusturduklar1 Bandwagon etkisi, Snop (Ziippe) etkisi ve Veblen
etkisi olarak adlandirilan etkiler aciklanacaktir. Boliimiin devam eden kisimlarinda ise

tiketimin bir kiiltiir olarak benimsenmesinin donemlere gore gelisiminin nasil



gergeklestigi ifade edilecektir. Tiiketim kavraminin alt basliklar1 olan faydaci
(rasyonel), hazci, sembolik ve ¢alismanin da ana konusunu olusturan gosteris tiikketim
tirleri tanimlanacaktir. Tiketim hakkindan bilim diinyasinda o6ne c¢ikan bilim
insanlarmin ileri siirdiikleri tiikketim teorilerinin neler olduklar1 hakkinda da bilgilere
yer verilecektir. Ayn1 zamanda gosteris tliketimi ile bagdastirilan liiks kavraminin
sinir ¢ergevesinin ne oldugu iistiine bir degerlendirme yapilacaktir. Birinci boliimiin
son kisminda ise tiiketim harcamalarinin ve gosteris tiiketiminin Tiirkiye ekonomisi
ozelinde gelisimi ve degerlendirmelerine yer verilecektir. Tirkiye ekonomisinde
gosteris tiikketiminin yayginlagsmasinda etkili olan faktorler ve gelirlere doniismesinde
araci olan 6zel tiikketim vergisinin tiim gelirler i¢indeki payinin degerlendirilecegi bir

kisma yer verilecektir.

Calismanin ikinci boliim basligr altinda ise, oOncelikli olarak Tiirkiye’de
gosteris tiikketimi {izerine daha Once literatiirde yer verilmis olan calismalar
incelenerek nasil yontemler izlenerek ulagstiklar1 bulgulara ve onerilerinin neler
oldugu ozetlenecektir. Aymi sekilde yurt disi literatiirlinde yer alan ¢alismalarinda

Ozetine yer verilecektir.

Calismanin {igiincli ve son boliimiinde ise, ¢alismanin amacina uygun olarak
Tiirkiye ekonomisine etki eden bagimsiz degiskenler secilerek zaman serisi analizi
yontemi kullanilarak degerlendirilmeler gergeklestirilecektir. Son kisimda ise analiz
neticesinde elde edilen bulgular 1g1g8inda gosteris tiiketiminin Tiirkiye ekonomisine

etkisinin yonii ve durumuna gore gerekli politika Onerilerine yer verilecektir.



BIRINCIi BOLUM

IKTiSADi BiR KAVRAM: TUKETIM
1.1.TUKETIM VE TUKETICi KAVRAMLARI

Tiiketim, her canlinin hayatta kalmasi igin gerceklestirdigi bir eylemdir.
Baslangicta zorunlu bir eylem olarak goriilen “tiiketme” eylemine insanoglunun bakis
acist ge¢misten gilinlimiize etkili olan bircok degiskenin etkisiyle degisime ugramistir
(Celik, 2019, s.4). Tiiketimin gelisimini ifade etmeden Once “tiiketim ve tiiketici”
kavramlarimin tam bir sekilde anlasilmasi gerekmektedir. Bunun ig¢inde oncelikle
tilketime sebep olan “ihtiyac ve istek” kavramlarinin ifade edilmesi gerekir (Terzi,
2012, s.4). Ihtiyac kelimesinin sozliikteki anlamlar1 “gereksinim, giiclii istek,
yoksulluk, yokluk” olarak tanimlanmaktadir (TDK Sézliik, 2022). Ihtiyag, insanlarin
yasamlarini devam ettirebilmeleri i¢in herhangi bir seyin yoklugunu hissettiklerindeki
o yoksunluk duygusunun meydana getirdigi bir gerilim halidir. Yani insanlarin
yasamlarini siirdiirebilmesi i¢in gerek duydugu seyler ihtiyac olarak tanimlanmaktadir

(Odabas1 & Baris, 2011, s.21).

Insanlarin  fizyolojik, biyolojik, sosyal ve Kkiiltiirel bircok nedenden
kaynaklanan ¢ok sayida ve gesitte ihtiyaglar1 vardir. Bu ihtiya¢larin giderilmesi igin
gerceklestirilen faaliyetlerin biitiinii ise “tiiketim” olarak nitelendirilmektedir. Ayrica
bu nitelendirmenin igerisine insanlarin ihtiyaclari olmadigi halde gergeklestirdigi
faaliyetler de dahil edilmelidir. Bu ifadeler 1s181inda tiiketim, gerekli ihtiya¢ olsun
veya olmasin bu ihtiyaglarin giderilmesine yonelik maddi ve manevi degerlerin

harcanmasi olarak tanimlanabilir (Terzi, 2012, s.5).

Istek; insanlarin yoklugunu hissettikleri ihtiyaclarin tatmini igin tercih
edilendir. Ihtiyaclar bir nesneye yoneltilmesi ile bir anlam kazanir. Insanlarm bir
nesne lizerine yonelttikleri satin alma icgiidiisii ile ihtiyaglar isteklere evrilir ve

istekler de ancak bu halde ekonomik bir boyuta erisir (Odabas1 & Baris, 2011, s.20).

Tiirk Dil Kurumunun sozliigiinde “tiketim” sozcigl, “tiketme isi, lretilen veya
yapilan seylerin kullanilip harcanmasi, yogaltim, istihlak, liretim karsit1” olarak
tanimlanmaktadir (TDK Soézliik, 2022). Tiiketim kavrami yukarida da deginildigi

iizere Ozlinde ihtiyaglarin karsilanmasi, isteklerin tatmin edilmesi i¢in ekonomik



varliklarin harcanmasi ve kullanilmasidir. Bagka bir perspektiften tiiketim; “belli bir
zaman periyodunda bir ekonomide, tiiketilen mal ve hizmetler i¢in gerceklestirilen

harcamalarin biitiinii”” olarak tanimlanabilir (Aydogan, 1991, s.2).

Tiketim tanimlamasi literatiirde farkli sekillerde ifade edilmistir. Jean
Baudrillard’a gore tiikketim yalnizca iiretimiyle yok olmasi arasindaki siirecte bir ara
kavramdir. Tiketimin 6ziinde kendi i¢inde degisip donliseme ugratilmasi ve yok
edilmesine yonelik bir egilim vardir. Bu yoni tiketimi anlamli kilmaktadir

(Baudrillard’dan aktaran Yiirtk, 2017, s.24).

Tiketim kavramima olumsuz bir bakis acis1 sunan Raymond Williams,
tiikketme kavrami denince akla ilk gelen anlamlarini “tahrip etmek, sonlandirmak, israf
etmek, harcamak” olarak siralamistir. Bu siralamadaki cagrisan olumsuzluklardan
sebep tiiketimin kapitalist toplumlarda belli bir denetime ve yOnlendirilmeye ihtiyag
duyulan bir kavram olarak ifade edilebilir (Dal, 2017, s.4). Marshall’in tiikketim
tanimlamasinda ise tiiketimin negatif {iretim olarak degerlendirilmesi gerektigini ifade
edilmistir. Insanlar bir taraftan mal ve hizmetleri iiretirlerken diger taraftan da mal ve
hizmetlerin yararlarini azaltirlar ¢iinkii dayanikl tiiketim tirtinlerinin tiiketimi bir anda

gerceklesmez, bir miiddet stirer (Top, 2019, s.5).

Tiketim kavraminin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel olarak bir¢ok etken goz
oniinde bulundurularak tanimlanmasi gerekir. Tiiketim kavrami tim ekonomik
sistemlerin ve pazar adi verilen sahanin varolus sebebidir (Terzi, 2012, s.5). Ekonomi
ile ilgilenen bilim insanlarina gore tiiketim, bir degis tokus olarak tanimlanir (Dogan,
2016, s.3). Bilim insan1 Bocock’a gore tiiketim sadece fayda saglanan bir siireg
degildir. Aym1 zamanda sosyal ve kiiltiirel olarak yansimalarinda oldugu bir siireci
kapsamaktadir (Bocock’ tan aktaran Yazici, 2019, s.4). Sosyal bilimciler agisindan
tiiketim, iiriinlerin kullanim1 ve sembolik degerlerine gore satin ve alim siireci olarak

tanimlanir (Dogan, 2016, s.3).

Kiiltiirel olarak tiiketimin cercevesi iki temel fikre gore ifade edilebilir. lk
olarak iiretilen mal ve hizmetlerin tiiketiciye ulastirilmasi anlamina gelmektedir.
Ikincisi ise tiiketicilerin begenileri, toplumdaki deger dlciitleri ve yasayis tiirlerinin
ifadesi olan bir kiiltiiriin baskin hale gelmesi anlamima gelir. Tiikketim kdiltiirii, her
toplumunun benimsedigi gelenek gorenek, yasayis ve tiikketim tiirlerini belirgin hale

getiren bir kavramdir. Ayrica ekonominin egemen hale geldigi postmodern



donemlerde yasayan toplumlarda tiiketim kiiltiirii var olmus bir olgudur (Ilter, 2019,
s.462). Tiiketim kavraminin faili olan tliketici kavrami, ihtiyaclarimi gidermek ve
isteklerini tatmin icin varliklarimi tiiketen tiim canlilardir seklinde tanimlanmaktadir
(Aydogan, 1991, s.2). Tiirk Dil Kurumunun sozligiinde tiiketici sozciigii, “mal ve
hizmetlerden yararlanan, tiikketen kimse, miistehlik, tretici karsit1” seklinde

tanimlanmaktadir (TDK Soézliik, 2022).

Insanlhigin baslangicindan bu yana degisim kaginilmazdir. Tiiketici kavrami da
gelisen ve kiiresellesen diinyada yanina “miisteri, alici” gibi kavramlarini da
eklemistir. Fakat yeni eklenen kavramlar tiiketiciyi cagristirsa da aralarinda
farkliliklar1 vardir. Miisteri, bir ticari isletmeden diizenli bir sekilde iiriinleri veya
hizmetleri satin alan birey olarak tanimlanmaktadir. Tiiketici kavramindan farkli ise
tilkketici kavraminda bir isletmeden diizenli bir satin alma kosulu yoktur. Bu ytlizden
tiketici kavramima eklenen yeni kavramlar tam olarak tliketici kavramim

karsilamamaktadir (Yiiriik, 2017, s.26).

Bazi durumlarda tiiketicilerin iirlinlere olan talepleri ve diger tiiketicilerinde bu
iirlinlere olan talepleri tiiketim davranisinin sekillendirilmesi ve gergeklestirilmesinde
etkili bir degiskendir. Bu durumlardan olusan ii¢ etkiden s6z edilmektedir. Bu etkiler;

Bandwagon etkisi, Snop (ziippe) etkisi ve Veblen etkisidir (Atalay, 2018, s.6).

-Bandwagon Etkisi: Bandwagon etkisi diger bir deyisle siirli psikoloji olarak
adlandirilmaktadir. Bandwagon etkisi, bireyi cogunlugun davraniglarina gore harekete
gecirip, cogunlugun talep ettigi iiriinleri tilketme davranisi sergilemesine sebep olur.
Boylece yiiksek oranda iirlin talebi ortaya cikar. Tiiketim davraniginin altinda yatan

ana sebep ise ¢ogunluktan geri kalmama istegidir (Korkmaz & Dal, 2020, 5.90).

-Snop (Ziippe) Etkisi: John Maynard Keynes tarafindan ileri siirtilmiistiir.
Gelir seviyesi yiiksek olan tiiketiciler kendilerini gelir seviyesi diisiik olan tiiketicilere
gore ayricalikli goriirler. Uriin tercihlerini de liiks iiriinlerden yana gerceklestirirler.
Tercih ettikleri liks triinlerin fiyat azalist durumda ise triinlerin tliketimini terk
etmektedirler. Bunun nedeni ise, gelir seviyesi diislik olan tliketicilerin bu {iriinlere
talebinin olusmasidir. Yani snop (ziippe) etkisi, gelir seviyesi yliksek tiiketicilerin bir
tiiketim Ttriinline olan taleplerini diisiik gelir seviyesindeki tiiketicilerin taleplerinin

tam tersi yonde gerceklestirmesidir (Egilmez, 2019).



-Veblen Etkisi: Veblen etkisi teorisi Thorstein Veblen tarafindan ileri
siirlilmiistiir. Veblen’ in goriisiine gore piyasadaki tirlinler statiiyii temsil etmektedir.
Tiiketiciler bu sebeple gosteris yapmak ve diger tiiketicilerin elde edemeyecegini
diistindiikleri {rtlinleri tiilketmeyi tercih etmektedirler. Bu ylizden fiyatlar1 artan
iiriinlere yonelmektedirler ve bu {irlinlerin talepleri artmaktadir (Veblen’ den aktaran

Atalay, 2018, s.6-7).
1.2.TUKETIM KULTURUNUN GELIiSiMi

Tiiketicilerin tiiketim kararlarini tizerinde yasadiklar1 toplumlarin kiiltiirlerinin
onemli etkileri vardir. Kiiltiirlerinin olusumuna ve yapisinin degisimine katki saglar.
Belli bir toplumda yasayan bireyler hayatlar1 boyunca o toplumun kiiltiiriindeki
degisimde Onemli bir rol iistlenmektedir. Tiikketim bu tarafiyla kiiltiir savasinin

yapildig1 ve sekillendigi noktadir (Dogan, 2016, s.3).

Toplumlarin tiiketim olgusu donemsel olarak bir siiregten gecerek degisime
ugramustir. Tlketim karar alirken fizyolojik, psikolojik, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
bircok degisken tiiketiciler lizerinde etkili olmaktadir. Tiiketiciler tiiketim kararlarini
aldiklar1 donemin ekonomik, sosyal ve Kkiiltliirel yapisindan etkilendikleri igin
donemsel olarak tiilketim olgusunun da degisimi ve gelisimi kaginilmaz olmustur

(Aydin & Marangoz & Firat, 2015, 5.25-26).

Gegmisten bugiine kadar toplumlarin tiikketim toplumuna doniistimiinii ii¢ ayr1
donem 1s181nda degerlendirebiliriz. Bu donemler sirasiyla; geleneksel donem, modern
donem ve postmodern dénemdir (Yavuz & Zavalsiz, 2015, s.127). ilk olarak
geleneksel doneme bakildiginda bu donem igerisinde farkli toplumlarda tiiketimin
birbirinden degisik sekillerde algilanmasi s6z konusudur. Geleneksel toplumlarda,
ekonominin temeli tarim iizerine kurulu, iiretim aginin ana unsuru toprak, topraktan
yeme, igme, barinma, giyinme gibi insan yasami ic¢in gerekli temel ihtiyaclar
kargilanmaktadir. Bu donemde toplumlarin amaci temel ihtiyaglarimi karsilayacak
kadar iiretim konumunda olabilmektir. Uretilemeyen mallar1 ise takas usulii ile

giderip ticari akis1 etkin tutmay1 saglamiglardir (Top, 2019, s.7).

Geleneksel donemden modern doneme gecisin baslangic1 ise 18. yiizyila
dayandirilmaktadir. Ama 6ncesinde “modern” kelimesinin 5. yiizyilda Hristiyan olan

topluluklar nitelendirmek i¢in kullanildigi goriilmiistiir. Hristiyan topluluk modern



olarak nitelendirilerek Antik toplumdan ayristirilmistir. Giiniimiizde modern
kelimesinin karsiligi cagdas, gelenekselden uzaklastirilmis seklindedir (Yavuz &

Zavalsiz, 2015, s.129).

Modern diisiincenin kurucu iiyelerinden biri olarak goriilen Rene Descartes
“cogito ergo sum” (diislinliyorum Oyleyse varim) seklindeki sdylemi ile modern
diistince akimin temellerinin rasyonel bir noktaya dayandigini ifade etmistir.
Descartes’i destekler nitelikte olan bir diger ifade ise Max Weber’e aittir. Max Weber,
yasamin siirekli olarak bir 6nceki zaman dilimine gore daha rasyonellesme egiliminde

ilerledigini ifade etmistir (Descartes ve Weber’ den aktaran Demirezen, 2010, s.99).

Modern manada tiikketim olgusunun baslangicim1 18. yiizyila dayandirmak
dogru olacaktir. Sanayi Devrimi ve dnemli kesiflerle birlikte modernlesme donemi
yenilik donemi olarak nitelendirilmeye baslamistir. Ticari yasamdaki canlilik ve yeni
kesifler tiiketim olgusunda degisimi getirmistir. Kirsal yasamdan kent yasamina gegis
artmig, insanlar fabrikalar da calisip liretimin bir pargasi olarak kendi paralarim
kazanmaya baslamislardir. Bu da insanlarin hayat tarzlarinda degisime sebep olmustur

(Top, 2019, s.7).

18. yiizyiln ortalarindan itibaren Ingiltere, Fransa, italya, Almanya gibi
iilkelerin bazi bolgelerinde tliketen toplumun varligir gozle goriiliir hale gelmistir.
Ciinkii liiks Ttriinlerin liretiminde ve tliketiminde artis meydana gelmis bu da
ekonomide mal ve hizmetlere erisim aginin gelisip ulasiminin kolaylasmasini
saglamistir. Ozellikle ticarette kiiresel mal ve hizmetlere erisiminin kolayliginin
getirmis oldugu avantajla gelismis {ilkelerin bu bdlgelerinde tiiketen toplumun
olusumu kagimilmaz olmustur (ilter, 2019, s.463). Sanayilesmenin ekonomik
etkilerinin yani sira sosyal yonde de etkisi olmustur. Toplumlarin i¢inde sosyal statii
ayrigmasini meydana getirmistir. Avrupa’nin sosyal yapisinda degisim yasanmistir. O
donemin bilim adamlarindan Bocock’ un goriisiine gore insanlarin kendi para
kazanmasi ile alim giiciinii artmasinin yaninda mallarinda ¢esidindeki bollagsmas1 18.
ylizyil tliketimde devrim yasanmasina sebep olmustur. Toplumun elit kesimini
tiiketiminin yanina orta sinifta yer alan insanlarin tiikketimleri de eklenmistir (Bocock’

tan aktaran Top, 2019, s.8).

Geleneksel donemdeki toplumlar toplumdaki mevkilerini dogustan gelen bir

kazanim olarak gormekteydiler. Fakat modern dénemde bu diisiince farkli bir olgu



haline doniistiiriilmiistiir. Modern donemde toplumlara toplumda mevkii ve statii elde
etmenin kazanilmasi gereken bir durum gibi yansitilmistir (Yavuz & Zavalsiz, 2015,

s.131).

Diinya diizeninde kapitalizm olusum evresinde iken insanlar iiretim odakli bir
yasam siirdiirmeye devam etmislerdir. ilerleyen donemde ise kapitalizm insanlarin
odaginin tiiketim tlizerine ¢ekmesine sebep olmustur. 19. yiizyilin sonlarindan itibaren
ise tiiketim genis bir kitleye acilmustir (Dal, 2017, s.6). Uretim ve tiiketim ikilisini bir
zincir gibi diisiinebiliriz. Birbirlerine bagli islemektedirler. Genis halk kitlesinin
tiketimin isteginin karsilanmasi i¢in {retim sathasinda siireklilik Onem arz
etmektedir. Bu anlamda 19. ylizyilin ortalarindan itibaren tiiketime olan bakis
acisindaki degisim siireci ise “tilketimde demokratiklesme” olarak tanimlanmaktadir

(Yavuz, 2013, 5.222).

Kapitalizm etkisinde olan toplumlarda gegirilen sosyal safhalar Fordizm ve
Post-Fordizm olarak ele alinmaktadir (Sahin, 2008, s.173). Sanayilesmenin etkisiyle
gelisen iiretim ve tikketim olgusu genis kitlelere hitap eder hale gelince iiretim ve
tiilketimde benimsenen anlayis Fordist {iretim anlayisi olarak adlandirilmistir. Bu
anlayis1 kapitalizmi besleyen ve tiiketim iizerinde etkili olan bir etmendir. Fordist
iretim anlayisinin benimsedigi prensip daha fazla iiretim gergeklestirirken,
tiiketicilerin istek ve ihtiyaclarini da géz ontinde bulundurarak tiiketiciye bu noktadan
seslenip satin alma davranigini gergeklestirmesini saglamaktir (Top, 2019, s.8). Post-
Fordizm anlayisinda ise tiiketicilerinin dogrudan yasam tarzlarinin degisimine yonelik

bir prensip benimsenerek hareket edilmistir (Dal, 2017, s.8).

Kapitalist topluluklarda 6zellikle bazi tiiketicilerde belirli bir refah seviyesine
ulagsmanin vermis oldugu rahatlikla ilk defa temel ihtiyaglarinin disinda,
gereksinimleri olmadig1 halde, kendi isteklerini tatmin etmek i¢in satin alma davranisi
gostermeye baslamislardir. Bu tiir bir tiikketim olgusu tiiketimi bir gosterge olarak

benimsenmeye basladigini yansitmaktadir (Top, 2019, s.9).

Kapitalist toplumun modern tiiketim kaliplar1 belirginlestikce tiretim ve
tiketim modelleri geleneksel modellemelerinden giderek daha fazla ayrigmaya
baglamistir. Bu donemdeki tiiketim olgusunun geleneksel olandan farki ise geleneksel
donemde daha fazla iiretim odakli bir anlayis varken bu donem igerisinde tiiketim

bireyler i¢in daha i1yi yasam kosullarina ulagmak icin iiretim ve tiikketim odakli bir



anlayisa doniismiistiir. Bireylerde tasarruf egilimi geri plana atilmaya baslamistir.
John Maynard Keynes’in 1936’daki genel teorisi de bu yondedir. Keynes’e gore
gelisen tasarruf degildir; tikketim faydali ve gereklidir (Kilicbay’dan aktaran Terzi,
2012, s.55).

Tiim bu siirec icerisinde déniisiimler neticesinde dzellikle Tkinci Diinya Savast
sonrasinda ortaya ¢ikan ve yayginlasan “endiistri toplumu” kavramini artik yerini yeni
bir toplum kavrami tanimlamasina birakmaya baglamigtir. Yani artik kapitalist
tiikketim anlayis1 yerini postmodern anlayisa birakmustir (ilter, 2019, 5.463). Ozellikle
postmodern kiiltiiriin dogusunda kapitalizmin sonlarinda ortaya ¢ikan post-fordizm

anlayisi etkili olmustur (Dal, 2017, s.7).

Postmodern doneme gegisle birlikte bircok diisiiniir farkli sekillerde bu
donemi tanimlamaya g¢alismislardir. Bu tanimlarda bir fikir birligi tam olarak
saglanamamigstir. Featerstone, postmodern kavraminit modern donemin sonrasinda
gergeklesen kirilma siireci olarak tanimlamistir. Bir baska yaklagimda ise postmodern
donem, modern donemin dogurdugu sikintilarla miicadeleyi hedefleyen ve bu konuda
istikrarli durusun sergilendigi donem seklinde ifade edilmektedir (Azizagaoglu &

Altunisik, 2012, s.36).

Postmodern anlayisin savunucularindan biri olarak goriilen Baudrillard’a gore
bu donem igindeki tiiketim toplumunun yapisi, toplum tiiketim eylemini 6grenildigi
ya da tliketimin topluma alistirildigr toplum seklindedir. Yani olusan yeni iiretim
mekanizmalarinin ~ gelisimi  ile artan verimli ekonomik sisteminin tekelci
yapilanmasinin olusturdugu yeni ve 0zgin bir tiketim toplumu olusmustur

(Baudrillard’dan aktaran Dal, 2017, s.7).

Postmodern donemin etkilerinin en belirgin olarak hissedildigi durumlardan
birisi kimlikler c¢atismasidir. Bu donemde ulusal kimlik bilinci geri plana atilirken
yerel kimlik bilinci 6n plana ¢ikmaya baglamistir. Modern donemin tesiriyle
yabancilasan bireyler, postmodern déneme gegildiginde pargalanmaya baslamislardir.
Modern donem de toplumlar daha mantikli ve akilct bir tutum igerisinde hareket
ederken postmodern donemde bu tutum yerini arzu ve isteklere birakmistir.
Postmodern anlayis, bu arzu ve istegi bireylerin kaybettikleri benlik duygusunu
yeniden elde etmelerini saglayacak bir ara¢ olarak gérmektedir (Yavuz & Zavalsiz,

2015, s.133).



Kitlesel iletisimin hiz kazanarak gelisim gosterdigi postmodern donemde
toplum yapist bu gelisimin etkisi altinda kalmistir. Medya ve iletisim aracglari
vasitasiyla toplumda gergeklik algisi doniisiim gegirmistir. Hiper-gerceklik algisi ile
tilkketim bir gosteri unsuru olmaya baglamistir (Binay, 2010, s.18). Bu donemde
ayrica, Keynes’in genel teorisi tamamen benimsenmistir. Kiiltiir tam anlamiyla
tilketime dayanmaktadir. Tiiketim faydali ve gerekli bir olgu olarak goriilmektedir

(Azizagaoglu & Altunisik, 2012, s.37).

Modern donemde toplumlar sosyal statiilerinde yiikselme arzusu
icerisindeydiler. Bu duruma postmodern topluluklar daha farkli bir perspektiften
bakmaya baslamislardir. Bu donemin toplumlarinda bireyler kendinden iist tabakaya
benzemek ya da o tabakaya girmek gayreti igerisine girmeyi tercih etmek
istememislerdir. Bireylerin temel amaci kendi yasam tarzlarimi olusturmak iizerine
sekillenmistir (Azizagaoglu & Altunisik, 2012, s.37). Bireylerin bu diisiince tarzinm
benimsemelerinin altinda yatan temel ise bireylerin sosyal statiilerindeki bir
ylikselmenin sadece bir pozisyona gipta edilen bir sey olmaktan ¢ikmasimni
istemeleridir. Yani yasam tarzlarinin degisimi toplumlarinin degisimi olacaktir. Bu da
onlar1 gipta edilen bir birey olmaktan c¢ikarip gipta edilen bir toplum haline
doniistiirecektir. Bu gayelerine de arkalarina aldiklar1 medya ve iletisim unsurlari ile

ulagmay1 hedeflemislerdir (Cinar & Cubukgu, 2009, s.281).

Postmodern anlayisin 6ne ¢ikardigi diisiincelerden birisi, bireylerin
diinyasindaki nesnelerin varliginin énemli olmadigidir. Asil 6nemli olan o nesnelere
bireylerin yiikledikleri anlamlardir. Bu bireylerde zaman ve mekan olgularina
bagimliliklar1 azalmistir (Yavuz & Zavalsiz, 2015, s.133). Bireyler, postmodern bir
benlik olustururlarken tiikettikleri iriinlerinde siradan olmasii istemezler.
Kendilerine 6zel iiriinler olmasini tercih ederler. Uriinleri sembolik hale déniistiiriirler

(Binay, 2010, s.19).

Tiiketicilerin  bakis ac¢isindan sembollestirdikleri {iriinler kimliklerini
yansitmalarina yardimci fonksiyonlara sahiptirler. Sembolik iirlinlerin fonksiyonlar
sunlardir; {1k olarak bireylerin kendilerini nasil hissettiklerini yansitirlar. Bu {iriinlerin
diger bir fonksiyonu ise tiiketiciye gili¢ ve statii katar. Sembolik iirlinler ayrica sosyal
biitlinliiglin saglanmasina ve bireysel farklilasmaya katki saglar (Odabasi, 2017, s.25-
26).
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Bauman tiiketen toplum hakkindaki goriisiinde; gerektigi gibi isleyen bir
tilketim toplumunda tiiketicilerin bastan ¢ikarilmay1 acik sekilde beklediklerini ifade
etmistir. Tiiketicilerin kendilerine sunulan cazibelerin pesinde siiriikklendikleri ve her
seferinde farkli ve yeni bir cazibe ile karsilasmayi beklediklerini sdylemistir.

(Bauman, 1999, s.43).

Postmodern donemin hakim anlayisini benimseyen tiiketicilerin diinyasinda
tiketim kararlarim1 alirken segimlerindeki degiskenlikler {iretim ve tiiketim
sekillerinde farkli bir egilime yoneltmistir. Kitlesel olmayan iiretim ve tiikketim
sekilleri tercih edilir hale gelmistir. Bu durum beraberinde kitlesel-bireysellestirme ve
bire-bir pazarlama gibi olgular1 ¢ikarmustir. Tiiketicilerin rolleri aktif ve katilimlarin
arttirlldigr  bir boyuta ge¢mistir. Bilimsel ve teknolojik alandaki gelisimlerde
tilkketicinin roliinii artirmasini kolay hale getirmistir. Ayn1 zamanda {ireticiler, tiiketici
odakli politikalar izlemek zorunda kalmislardir (Azizagaoglu & Altunisik, 2012,
s.38).

Piyasada hizla tiikketenlerin varlig1 tireticiler agisindan 6nemli bir potansiyel
olusturmustur. Ureticiler, tiiketicilerin tiiketim egilimini canli tutmay1 reklam ve
pazarlama araglar1 ile basarmiglardir. Medya ve iletisim araglarinin ivmesiyle {iretilen
iirlinler ve hizmetler moda olarak 6n plana ¢ikiyordu. 1950’lerdeki reklamlarda marka
vurgusundan daha ¢ok {irlin bilgilendirmesine yonelik bir seyir izlenirken {irtinlerin
ozellestirmesinin tiliketicilerin tiiketimini tetikleyici bir unsur haline doniismesi

markalasmanin boyutunun degistirilmesine sebep olmustur (Terzi, 2012, 5.56).

Tiiketiciler trilinleri yalnizca irilinlerin islevsel yoniinden dolayi degil, o
irlinlerin ifade ettikleri anlamlara gore satin eylemini gerceklestirmektedirler.
Tiiketiciler kimliklerini olustururken markalarin bu diizen i¢indeki yeri ise tirlinlerin
anlamlandirilmasinda bir sembol olarak goriilmektedir (Binay, 2010, s.20).
McCraken’e gore iriinlere anlamlar yiiklenirken oncelikle bir kiiltiir diinyasinin
olusturuldugunu ifade etmistir. Olusturulan kiltiir diinyasinda moda, itimat edilen
gruplar, taninirlig: yiiksek iinliiler, medya ve bireyler aras1 kulaktan kulaga aktarilma
aracilifiyla gerceklestirilmektedir. Reklamcilar ve iirlin tasarimecilart Oncelikle
tiiketicilerin ve iireticilerin bireysel kiiltiirel degerlerini iiriine aktarirlar. Uriinden de

bireysel tiiketiciye aktarim gerceklesir. Yani McCraken anlamin kiiltiir diinyasi,
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tilketilen iirlin ve bireysel tiiketiciler olmak iizere ii¢ ayr1 yerde oldugunu belirtmistir

(McCraken, 1986, s.71).

Postmodern toplumda gelisen bu sembolik tiiketim bi¢imiyle degerlerin
degismesi yeni bir kiiltiirel kod ortaya ¢ikarmustir. Uriinlerde bu yeni sembol kodlari
ile tretilip satilmaya baslamistir. Bu tliketim kiiltiiriindeki degisim kapitalizmin
baslangicindan itibaren baglayan ama ¢ok fark edilmeden, gézden kagirilan degigsimin
bir sebebi olarak goriilmeyen liikks, refah, mutluluk, statii, estetik gibi kavramlarin
kiiltiirel degerler arasina dahil edilmesiyle olusum gosteren bir donemdir (Terzi, 2012,
$.56). Bu donemde piyasaya siirekli olarak yeni bir {iriin siiriilmesi iirlinlerin iglevsel
kalitesinde diisiise yol agmustir. Ciinkii tiiketiciler iiriinlerin islevlerinden daha ¢ok
anlamlarina odaklanirlar. Bu da driinlerin islevsel kalitesinin diismesine ve
dayanikliliginin az olmasina, tek kullanimlik {iriin haline doniismesine sebep olmaya

baglamistir. Tiiketiciler doyumsuz bir hale doniismiislerdir (Top, 2019, s.12).

Ureticilerin tiiketicileri memnun etme hedefleri gergekte riskli bir hale
doniigmiistiir. Elindeki ile yetinmeyen doyumsuz hale doniisen tiiketicileri memnun
etmek olduk¢a zordur. Clinkii tiiketiciler mutluluk pesindedirler ve bir noktaya kadar
mutluluk veren iirlinleri saglasalar da mutluluk veren triinlerinde bir sinir1 vardir.
Tanitim politikalar1 ile tiiketicilere lriinleri daha kaliteli olani daha ucuza elde
edebileceklerini sunarlarken tiiketiciler tiiketim kapsiilii icerisine sikistirilmaktadir.
Tiiketilen aslinda tiiketiciler olmaya baslamistir. Yani bu donemin tiiketicisi kimlik
olusturmayr hedeflerken olusturduklar1 kimlikleri aynmi siiratle kaybetmeye
baglamiglardir. Bu durum tiiketicileri bir mutsuzluk ve doyumsuzluga itmistir (Yavuz

& Zavalsiz, 2015, s.147-148).
1.3. TUKETIM TURLERI

Tiiketim olgusu karmasik bir olgu haline doniismiistiir. Bu karmagikligin
temelini, bireylerin tutumlari olusturmaktadir. Bireyler, birbirlerinden farkli kisiliklere
sahiptirler ve tiiketimde satin alma siireglerini etkileyen maddi ve manevi birgok
degiskenin etkisinde kalmalar1 neticesinde farkli tiiketici davramiglarini ortaya
cikmistir. Tiiketiciler, {irlin ve hizmetlere farkli degerler vererek tiiketimin
hedeflerinin degigsmesine sebebiyet vermislerdir. Bu ylizden tiiketim toplumlarinin
yeniden sekillendirdigi tiikketim olgusunun tiirlerini incelemek gereklidir (Top, 2019,

s.12).
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1.3.1. Faydaci ( Rasyonel ) Tiiketim

Tiiketicilerin ihtiya¢ duyduklar {irtin ve hizmetlerin ihtiyaclarint karsilama
ozellikleri fayda olarak ifade edilmektedir. Faydaci yaklasimda tiiketiciler,
ihtiyaglarinin {iriin ve hizmetlerle ne oranda karsilandigini dikkate alarak tiiketimlerini
gerceklestirirler (Yildiz A. , 2020, s.95). Tiiketiciler acgisindan tiiketim kararin
verdikleri {riin ve hizmetlerin faydali ( rasyonel ) olabilmesi icin, tiiketici
ihtiyaclaria karsilik vermesi, tiiketicilerin gelir seviyesine gore iirlinlerin fiyatlarin
makul diizeyde olmasi, iiriinlerin dayanikli ve kaliteli olmasi, {riinlerin cevreye
duyarli olmasi gibi nitelikleri saglamasi gerekmektedir. Tiim bu niteliklere sahip {iriin
ve hizmetlerin tiiketiciler tarafindan tliketimine faydaci ( rasyonel ) tiiketim

denilmektedir (Yildiz & Kuru, 2015, s.661).
1.3.2. Haze Tiiketim

Felsefi olarak haz kavrami, bir seyden duyusal ve manevi seving duyma
seklinde tanimlanmaktadir. Hazcilik ( Hedonizm ) kavrami ise zevki bireylerin
yasamlarinda tek deger ve hedef olarak goérmesi, haz veren her seyin iyi olarak kabul
iist seviyelere ulastirilacak sekilde gelistirme 6gretisi olarak tanimlanmaktadir (TDK

Sozliik, 2022).

Tiiketiciler iiriin ve hizmetleri sadece fayda prensibi ile tiiketme davranisi
gostermezler. Uriin ve hizmetleri haz ve estetik acidan da tiiketme egilimi
gosterebilirler. Tiiketiciler iriinleri tiiketimlerini gergeklestirdiklerinde belli duygular
ve hisleri ortaya ¢ikarabilir ve bu duruma {iriinlere hazci bir deger verilmesini saglar
(Dogan, 2016, s.24). Hazc1 gidiiler, tiiketicileri duygusal yonden etkiler ve
tiikketicilerin iriin ve hizmetlerden mutluluk, memnuniyet ve hazzi elde etmelerini
hedefler. Tiiketiciler tiiketimlerini karsilastiklar1 problemlerden kurtulmak ve
eglenmek icin gerceklestirmektedirler (Hirschman & Holbrook, 1982, s.93). Hazci
tilketimin temelinde Oncelikli hedefi sunulacak {iriin ve hizmetlerin duygusal
boyutlariin tliketicileri tiiketime g¢ekmesi yatmaktadir (Koker & Maden, 2012,
s.101).

Hazcilik ( hedonizm ) anlayis1 geleneksel ve modern olmak {lizere ikiye

ayrilmaktadir. Geleneksel hazcilik bes duyu organi ile duyulan hazdir. Yeme, i¢me,

13



koklama gibi duyular1 harekete gegirir. Modern hazcilik da ise fizyolojik duyulardan
daha ¢ok hayallere, zevklere yonelik bir haz diinyasi kurarak tiiketicilerin duygusal

tatminlerine gore secimler yapmasini saglar (Ceylan, 2007, s.34-35).
1.3.3. Sembolik Tiiketim

Sembol kavrami, bir nesnenin veya diislincenin yerinin bagka bir isaret ile
aciklanmasi olarak ifade edilmektedir. Daha agik bir deyisle, semboller kapsami derin
ve genis isaretler olarak kabul edilir. Semboller, herhangi bir seyin betimlenmesindeki

araglardir (Odabasi, 2017, 5.84).

Bireylerin yagam tarzlarini insan iliskilerinde uzak, daha fazla {iriinler 6zelinde
iirlinleri gostermeye yonelik bir hale doniistiirmeleri ile iiriin ve hizmetlerin nitelikleri
alt metinleri olan ve kars1 tarafa mesaj veren niteliklere sahip olacak sekilde
olusturulma baslanmistir. Sembolik tiiketimde tiiketiciler, tiiketimlerini {iriin ve
hizmetlerin ~ kendileri  i¢in  anlamlarina  ve  verdikleri  degere  gore
gerceklestirmektedirler. Tiikketimin temelini sembollerin nitelikleri belirlemektedir
(Top, 2019, s.13). Uriin ve hizmetler piyasaya yalmzca fiziki fonksiyonel dzellikleri
ile degil anlamlar kazandirilarak siiriilmektedir. Bu durumda tiiketicilerin {irtinleri
satin alirken ayni zamanda anlamlar1 da satin aldiklarimi gostermektedir (Quliyev,

2012, 5.48).

Tiiketicilerin sembolik tiiketime egilimlerinin temelinde dncelikli sebeplerden
birisi tiiketicilerin {iriin ve hizmetler ile sosyal statiilerini yansittiklarini diistinmelidir.
Tiiketiciler kendilerine sosyal bir kimlik olusturma arzusu igerisindedirler. Bu
olusturduklart sosyal kimlikleri karsi tarafa ifade ederken iiriin ve hizmetleri bir arag

olarak kullanmay1 tercih ederler (Odabasi, 2017, s.84).
1.3.4. Gosteris Tiiketimi

Tiiketim olgusunun sosyal, kiiltiirel, ekonomi alanlarda gerceklesen gelisimler
neticesindeki degisimi tiiketim olgusuna bakigi degistirmistir. Tilketim ihtiyaglarin
karsilanmasi i¢in zorunlu gercgeklestirilen olgu olmaktan ¢ikmis zevk, eglence, basari
icin gerceklestirilir hale gelmistir. Hatta tiiketiciler tliketimi bir mutluluk kaynagi,

kimlik gostergesi olarak benimsemeye baslamislardir (Ustiin & Tutal, 2008, 5.261).
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Psikolojik olarak tiiketiciler iiriin ve hizmetleri tiiketirlerken iyi hissetmek
isterler. Bu istekleri dogrultusunda olan tiiketimleri gosteris tiiketimi olarak ifade

edilmektedir (Hiz, 2011, s.177).

Tiiketimde ki bu tavir degisimi ile toplumlarda sosyal siniflagmalar meydana
gelmigtir. Tiiketim ve sosyal siniflasma arasindaki fonksiyonel baglantiya ilk kez
Thorstein Veblen vurgu yapmistir. 1899 yilinda Veblen’ in yayimladigi “ Aylak
Sinifin Teorisi” adli yapitinda bireylerin sadece fiziki ve zorunlu ihtiyaclarindan
tilketmediklerini, tliketimlerinin ana sebebinin toplumsal statiilerini gdstermek
oldugunu ifade etmistir. Toplumlarda olusan siniflagmalarinin toplum ve ekonomi
ikilisini dogrudan etkisi altina aldigini ileri siirmiistiir (Veblen’ den aktaran Giileg,
2015, s.70). Veblen, toplumlarin elde etmek istedikleri statiileri ortaya ¢ikaran ve
gosteren tek unsurun sahip olduklar1 servetlerinin olmadigim1 belirtmistir. Sahip
olunan servetin tiikketiminin ¢evredekileri kiskandiracak bi¢cimde gerceklestirmelerini
“gosteris tilketimi” olarak ifade etmektedir (Veblen’ den aktaran A¢ikalin & Erdogan,
2004, s.8).

Gosteris tiikketimi, toplumsal simiflandirmalar neticesinde olusan siniflar
arasinda Ust seviyelere erisen tiiketicilerin {iriinlerin fiyatlarinin artmasi karsisinda
iirlinlere olan taleplerini azaltmak yerine artirma eylemi gostermesidir. Ayni1 zamanda
ihtiyaclarini karsilarken daha uygun olan iiriinler ile degil de daha pahali olan {iriinler
ile karsilamaktan yana tiiketim tercihlerini gergeklestirmeleri, gosteris amaci ile
tilketmeleri gosteris tiikketimi olarak tanimlanmaktadir (Boga & Basci, 2016, s.465-
466).

1.3.4.1. Gosteris Tiiketiminin Yayginlasmasini Saglayan Faktorler

Gelir gruplarmin tiikketim kaliplarin1  sekillendiren en etkili degisken,
tilketicileri gosterisci tikketim egilimi gostermelerine yoniinde yonlendiren “gdsteris”
unsuru olarak ifade edilmektedir. Gosteris unsurlart ise tiiketicilerin mevcutta sahip
olduklar1 gelir seviyelerinin yani sira tiiketicilerin aligkanliklar ile iligkilidir (Hiz,
2009, s.42). Mevcut diizende tiiketim, toplumsallagsma siirecinde etkili bir degisken
olarak nitelendirildigi i¢in toplumda yer alan her bir fert bu siire¢ i¢inde nerede, nasil
ve neye tiiketim egilimi gosterecegi konusunda bilinglendirilirler. Bu bilinglendirme
asamasinda, kitle iletisim araglarindan yararlanilmaktadir. Kitle iletisim araglarinin

kullandig1 yontemleri ise moda, pazarlama ve reklam seklinde siralanmaktadir (Kogak
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Gliner, 2017, s.88). Gosteris tilketiminin yayginlagsmasini saglayan temel faktorler su

sekildedir:

Ihtiyaclar: Maslow, insanlarinin yasamlari siiresince her zaman ihtiyaglarmin olmasi
ve bu ihtiyaclarinin giderebilmek i¢in kendileri i¢in belirledikleri hedefleri hiyerarsik
bir diizlemde agiklamistir. Insan ihtiyaclarini kategorize ederek farkli basamaklara
ayrmugtir. Hiyerarsik yapida yer verdigi ihtiyaglar sirasiyla, fizyolojik ihtiyaglar,
giivenlik ihtiyaci, sevgi ve aitlik ihtiyaci, sayginlik ve kendini gergeklestirme ihtiyaci
seklindedir. Olusturdugu hiyerarsik diizlemde bir iistteki basamaga ilerleyen
insanlarin bir Onceki basamaga gore ihtiyaglarinin yeterli seviyede karsilandigini
belirtmektedir (Coban, 2021, s.113-114). Fakat her zaman insanlarin davranislarinin
altindan sadece tek bir giidii olamayabilir bu nedenle hiyerarsik diizende yer
degisiklikleri meydana gelebilir. Ozellikle tiiketim toplumlarinda tiiketicilere bazi
iirlinler birinci dereceden ihtiyaclari gibi sunuldugunda bu tiir bir degisim s6z konusu

olusmaktadir (Hiz, 2009, s.42).

Uretim Seviyesindeki Artis ve Uriin Cesitliligi: Uretim seviyesinde artis
gergeklesmesi sonunca artan iirlin ve hizmetler karsisinda tiiketiciler elde edecekleri
en yuksek fayday1 géz ardi ederek, reklamlarin etkisi ile farkli dogrultuda tiikketim
egilimi gostermektedirler (Quliyev, 2012, s.70).

Statii ve Takdir Kazanma Diisiincesi: Tiketici bireylerde sosyal smiflar arasi
yukar1 dogru yiikselme isteginden kaynaklanan bir rekabet vardir. Bireyler toplum
icinde saygin bir konuma erisip takdir gérmek i¢in, bir iist gelir seviyesinde yer alan
bireylere yaklagmak i¢in onlar1 taklit etme yolunu tercih ederler. Bu nedenle yukari
seviyesinde yer alan bireylerin iiye oldugu kuliiplere iiye olurlar ve kendilerini bu
grup i¢inde saygin gostermek icin harcama yapmaktan geri durmazlar (Jaramillo,

Kempf & Moizeau, 2001, s.321).

Gelir Seviyesinde Beklenmeyen Artislar: Bireylerin tiiketimlerini etkileyen en
onemli degisken gelirdir. Bireylerin gelir seviyelerinde beklemedikleri bir artig
meydan geldiginde daha once planlayip gelirlerinin yetersizligi sebebiyle alamadiklari
iirlinleri satin alma davranig1 gosterirler. Ayn1 zamanda gorece daha pahali bir iirline
yonelik  gerceklestirdigi harcama  gosterisci  tliketim  davranisina da  katka

saglamaktadir (Quliyev, 2012, s.71).
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Sehirlesme Diizeyi: Kirsalda kisitli imkanlarla yasayan bireyler, gelisen ve yeni
olanaklar sunan sehirlere go¢ etmeyi tercih ederler. Gog ile sehirlerde farklr kiiltiir ve
geleneklerde yetisen bireyler bir arada yasam siirmeye baslamaktadirlar. Bu bireylerin
farkliliklarini esitleyen unsur ise, gelirdir. Buna gore, toplumda bireylerin sayginlik
seviyesi gelirlerine gore, hangi mal ve hizmete harcama yaptifina gore

nitelendirilmektedir (Kogak Giiner, 2017, s.90-91).

Egitim Seviyesi ve Mesleki Yiikselmeler: Gelismis ve gelisen toplumlarin
ilerlemesine katki saglayan dnemli bir unsur egitimdir. Egitim seviyesi ne kadar ileri
seviyede olursa o derece kendini gelistirmis bireylerden olusan bir toplum olusacaktir.
Ileri seviyede egitimler ise bireylerin daha iist seviyelerde is olanaklarina erigimini
saglayacaktir. Ust seviyede meslek grubu igerisinde yer bulan bireyler, giyimlerinde,
kullandiklar1 teknolojik aletlerde ve araglarinda yenilesmeyi tercih ederek farkli ve

gosterisei bir tilketim davranisi gostermeye baslayacaklardir (Quliyev, 2012. s.71).

Teknolojik Gelismeler: Teknoloji, tiiketim olanaklarina erisimi kolaylastiran bir
aract unsurdur. Teknoloji, tiiketicilerin tiiketim faaliyetlerinin artigina olanak
saglamaktadir. Uluslararas1 bilgilerin iiretimi ve dagitimi ile tilketimde yeni tiiketim
araclarinin yayginlagsmasinda, teknoloji etkin bir degiskendir (Kogak Giiner, 2017,
s.89).

Kitle iletisim Araclari: Toplumlara, tiiketime sunulan mal ve hizmetler ile kiiltiirleri
sentezleyip kitle iletisim aracglar1 araciligtyla verilmek istenen mesajlar iletilmektedir.
Boylelikle sunulan mal ve hizmetler ile toplumlara kiiltiirleri ile anlamli hale
getirilmis mesajlar iletilmis olmaktadir (ilhan, 2018, s.35). Kitle iletisim araglari,
toplumda popiiler kiiltiir olusum ve gelisim siirecinde etkili bir unsudur. Temel
islevine bakildiginda toplumsal bir bilinglendirmeyi amaglayan kitle iletisim araclar
ayni zaman da tliketime yonlendiren caligmalar ile kitleleri bir tarafa yonlendirme

konusunda da bir etkinlik gostermektedir (Sahin, 2005, s.159).

Sosyal Medya: Sosyal medya kavrami hakkinda birgok tanimlama mevcuttur. Genel
anlamda ise medyay1 sosyallestiren, insanlar arasindaki iletisimi basit diizeye
indirerek ¢evrimigi araglarla insanlarin birbirleri ile baglanti kurmasina olanak
saglayan alan olarak tanimlanmaktadir (Solis, 2011, s.12). Sosyal medya kullanan
insanlar kendilerine ait igerikler gelistirerek kendi fikirlerini, yasam tarzlarini,

kiiltiirlerini bu alanda diger kullanicilarla paylasim yapmaktadir. Paylasimlar insanlar

17



da psikolojik olarak statii yarisi i¢ine girmelerine zemin hazirlamaktadir. Sosyal
medya ile birbirlerini olumlu olumsuz her konuda hizli bir sekilde etkilemektedirler

(ilhan, 2018, 5.41-42).

Moda: Moda, bir haberlesme sekli olarak, sembol deger etkisi ile toplumun mevcut
deger ve normlarinin dgretim siirecinde, bireylerin se¢imleri dogrultusunda sekillenen
ve kimlikleri yansitan bir kavram olarak tanimlanmaktadir (Hizal Gengtiirk, 2003,
$.65). Moda, liikks triin tiketimi acgisindan onu gizleyen bir oOrtii gibi islev
istlenmektedir. Moda, yalnizca mal ve hizmetlerin satisim degil ayni zamanda
toplumsal degerlerin ve diisiincelerinde bir satis objesi olarak goriilebilecegi fikrini
ortaya sunmaktadir. Tiiketicilerin ihtiyaglarina karsilik bulmak ve gilindelik davranig
kaliplariin gelismesi i¢in tiikketim ile moda arasindaki iliski 6nemlidir. Toplumda
tilkketicilerin moda olan mal ve hizmetleri tiiketmeleri ile moda uygun davranig
sergilemeleri toplumda kimliklerinin onayladigini anlamina gelmektedir. Tiiketiciler
bu davranislar1 neticesinde, kendilerine bir sosyal grup i¢inde yer bulduklarini

diisiiniirler.(Kogak Giiner, 2017, s.91).

Reklamlar: Kapitalizm diisiince sisteminde Onemli verilen bir husus, tiiketici
bireylerin tek baglarina karar vermesinin oniine gecgebilmek icin 1920’li yillarda
reklamcilik piyasasi gelisim gostermeye baslamistir. Bu gelisim siireci ile beraber
toplum yapilarinda ilk kez doniisiim yasanmaya baglamistir. Toplumlar, iireten toplum
yapisindan tiiketen toplum yapisina doniismeye baglamistir. Reklam piyasasina
duyulan ihtiyacin siddetini ise niifus artiglari, sehirlesme diizeyleri, fabrikalarda
kitlesel iiretim diizeyindeki artislar etkilemistir. Uretilen mal ve hizmetler hakkinda
bilgilere tiiketiciler yazili ve gorsel medyada yer alan reklamlar aracilifiyla daha
kolay ulagsmaya baslamislardir (Kogak Gtiner, 2017, s.92). Reklamlar ayn1 zamanda
popiiler kiiltiiriin yayilmasini saglarlar. Tiiketicilerin zihinlerine alt metinler iceren
mesajlar yoluyla psikolojilerinin etkilenmesi saglanir. Bu tercih edilen yontemle
tilketicilerin gosterisci tiikketim egilimlerinde artis meydana gelir. Reklamlarla
tilketicilere tanitilan mal ve hizmetlerin faydalarinin yani sira tiiketicilere itibar ve

statii saglayacag1 noktasina vurgu yapilmaktadir (ilhan, 2018, s.37).

Kredi Karti Kullamm: Tiketiciler satin almay1 istedikleri mal ve hizmetleri
gelecekte elde edecekleri kazanglar1 ile 6demeyi istemektedirler. Kredi kartlari,

tilketicilerin bu isteklerine karsilamaktadir. Tiiketiciler, psikolojik olarak kredi karti
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ile yaptiklar1 aligverislerinde sanki hi¢ harcama yapmadiklarini diisiinmektedirler.
Ayni zamanda bu psikoloji tiiketicilerin ihtiyaclar1 disinda ve gdsteris unsuru olan mal
ve hizmetlere yoOnelik taleplerinde artis gergeklestirmelerine neden olmaktadir

(Quliyev, 2012,5.71-72).
1.4. TUKETIM TEORILERI

Bireyler elde ettikleri gelirlerinin bir kismini tiiketmek i¢in ayirirlarken bir
kismini ise tasarruf etmek ic¢in ayirmayi tercih edebilirler. Gelirlerin ne kadariin
tiketim icin ne kadarinin tasarruf i¢in ayrildiginin ayriminin tespiti ise iktisat
biliminin arastirma alanina girmektedir. Mikro ve makro iktisat acisindan tiiketim
kavraminin incelenmesi dnemlidir. Bunun nedeni ise toplam talep igerisinde tiikketimin
pay1 yiizdesel olarak oldukca yiiksek olmasidir. Bu ylizden toplam talep ve tasarruf
ekonomik biiyime, durgunluk gibi olgular iizerinde belirleyici etkenlerdir. Bundan
dolay1 6zellikle makro iktisadin baslangicindan beri tiikketim ile ilgili birden fazla teori

ileri slirlilmiistiir. (Atalay, 2018, s.41).

Iktisat bilimi acisindan tiiketim olgusunun iizerine farkli goriislerin varlig:
acisindan mikro iktisadin ve makro iktisadin tiiketim olgusuna bakis agilarinin temel
ayrimini belirtmek daha aciklayict olacaktir. Mikro iktisat tiiketim yaklagiminda
genellikle tiiketim tiiketicilerin faydalarin1 maksimize etmek i¢in gergeklestirilen bir
eylem olarak ifade edilmektedir. Mikro iktisadin tiiketim yaklasiminda 6nemli olan
belli bir biit¢e kisidi altinda iiriin ve hizmetlerin tiiketicilere sagladig1 faydadir. Cilinkii
tilketiciler tiiketim kararlarimi1 fayda diizeyine gore belirlemektedirler (Arslan, 2019,
$.5-6). Makro iktisatta tiiketim yaklasimi ise, tiilketim harcamalari temel alinir.
Tiiketim harcamalarinin ekonomik biiylime, enflasyon, istihdam gibi olgular ile olan
etkilesimi incelenir. Makro iktisat ilgilenen diisiiniirlerin tiiketimi incelemelerinin
altinda temel iki sebep vardir. Bunlardan ilki tiiketimin ve tasarrufun milli geliri
belirleyici degiskenler olmasidir. Tkincisi ise makro iktisattaki ekonomik
dalgalanmalarin anlasilirlhigr ile tiiketim harcamalar1 arasindaki baglantinin 6nem arz

etmesidir (Ezeji & Ajudua, 2015, s.164).

Makro iktisadin basindan bu tarafa tiiketim hakkinda gelistirilip ileri siiriilen
teorilerin temel de ortak olan 6zelligi, bireylerin tiiketim harcamalarini etkileyen
degiskenlerin tespitinin yapilmasi i¢in gelistirilen teoriler olmasidir (Atalay, 2018,

s.41). Tiiketim hakkinda gelistirilen teoriler ise sirasiyla sunlardir; Mutlak Gelir
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Hipotezi, Nispi Gelir Hipotezi, Fisher’ in Zamanlar Aras1 Tiiketim Tercihi, Yasam
Boyu Gelir Hipotezi, Siirekli Gelir Hipotezi, Rassal Yiirliyiis Hipotezi ve Anlik
Hazzin Cazibesi teorileridir (Baglitas, 2013, s.4).

1.4.1. Mutlak Gelir Hipotezi

Klasik iktisadi savunan diisiiniirler tiiketim olgusu konusunda fazla
durmamiglardir. Diisiiniirler tarafindan tiiketim olgusu, {liriinlerin satin alinmasi olarak
degerlendirilmistir. Asil odaklandiklar1 nokta gelirin dagilimi ve iiretim konularidir.
Tiiketim olgusuna ilk dikkat cekici teori John Maynard Keynes tarafindan ileri
siiriilmiistiir. Keynes 1936 yilinda yayimladigi “Genel Teori” adli eserinde tiikketim
hakkindaki teorilerine yer vermistir. Keynes, tiikketimi ifade ederken harcamalar

dikkate almistir (Altundz, 2014, s.1).

Keynes, “Genel Teori” adli eserinde tiiketim ve gelir arasindaki iligki ile
baglantili olarak “Mutlak Gelir Hipotezini” gelistirmistir. Mutlak gelir hipotezinin
tilketim ve gelir iliskinin temelinde yatan psikolojik egilim yasasindan ortaya ¢iktigini
ifade etmistir. Keynes’in ifadeleri su sekildedir:

“A priori insamn dogasina iliskin bilgimiz ve deneyimle elde ettigimiz detayl
gergekler cergevesinde tam anlamiyla giivendigimiz temel psikolojik kanun, kiginin, bir kural
ve ortalama olarak, geliri arttikca yaptig tiiketimi artirmasidir. Ancak, tiiketimdeki artis,
gelirdeki artis kadar degildir. Yani Cw tiiketim miktart ile Yw gelir ise ( her ikisi de iicret

birimiyle ol¢iilen ), ACw’deki degisme ile AYw ile ayni yonde ancak daha az miktardadwr yani
dCw/dYw pozitif ancak birden kiigiiktiir.” (Keynes, 2010, s.90).

Keynes, tiikketim harcamalarini etkileyen ii¢ farkli faktorden bahsetmistir. Bu
faktorler gelir, 6znel faktorler ( aliskanliklar vb. ) ve nesnel faktorlerdir (Keynes’ten

aktaran Baglitas, 2013, s.5). Keynes nesnel faktorleri su sekilde siralamustir:

> Ucret biriminde olusan degisimler. Reel gelirdeki degismeler parasal gelirdeki
degisimlere gore daha diisiik gerceklestigi icin tiiketim daha ¢ok parasal
gelirin degisimine baglidir.

» Net gelir ve gelir arasinda olusan farktaki degisikler. Kisilerin tiiketim
Olciileri belirlenirken oncelikli faktor olarak tiiketilen miktar net gelire
baghdir.

» Sermaye degerindeki ani degisiklikler. Servete sahibi bireylerin tiiketimleri,

parasal degerdeki ani degisikliklere asir1 duyarli olabilirler.
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» Bugiinkii-gelecekteki iiriinlerin gelire bagl beklentilere gore miibadele
oraninin degigimi.

» Maliye politikalarinda gergeklesen degisiklikler. Tasarruf kisilerin gelecekten
beklenilen getiriye baglidir. Tasarruf ayni zamanda faiz orani ve devlet

politikalarina da bagl bir degiskendir (Keynes, 2010, s.86-87).

Keynes, tiiketim {lizerinde etkili olan degiskenler arasindaki 6znel faktorlerin (
aligkanliklar vb. ) kisa zaman igerisinde degistirilebilecek faktorler olmadigini bu
yizden gelir haricindeki faktorlerin tiiketimin ikinci derecede etkisinin oldugunu

vurgulamistir (Keynes, 2010, s.92).

Keynes’e gore GSYH degiskeni lizerinde en etkili degisken harcanabilir
kisisel gelirdir (DPI). Yani insanlarin kisisel gelirlerinde bir artis oldugunda bununla
paralel olarak GSYH’ de de artis meydana gelecektir. Bu iki degiskenin birbirleri ile
ayni dogrultuda birbirlerine bagli olarak ilerledigi ifade edilmistir (Keynes, 2010,
s.91).

Genel Teori’ de Keynes ‘in tiikketim konusunda temel aldig ii¢ ana varsayim
vardir. Ik varsayiminda Keynes, Klasik Iktisatgilarin ileri siirdiigii faiz ve tiiketim
harcamalar1 arasindaki ters yonli bagin oldugu goriistinii kabul etmemektedir.
Keynes’in varsayimina gore faiz degiskeni tiiketim harcamalar1 {izerinde
belirleyiciligi olmayan bir degiskendir. Tiiketim harcamalarinin belirleyici

degiskeninin kullanilabilir gelir oldugunu varsaymistir (Keynes, 2010, s.99).
C=C(Y) C:Tiketim, Y: Gelir

Ikinci varsayimda ise bireylerin harcayabilecekleri gelirleri arttiginda bireylerin

tilkketimlerinin de bu artiga gore artacagini ama tiiketimde gergeklesen artisin gelirdeki

artisa oranla daha az olacagini ifade etmistir (Unsal’dan aktaran Arslan, 2019, s.14).

Temel psikolojik yasaya gore harcanabilir kisisel gelirdeki artisin ve tliketimin

artisinin asagisinda gergeklesme durumuna gore harcanabilir gelir artarken tiiketim

azalir, tasarruf orani artigsa gecer (Bolat, 2016, s.2).
DPI1—C1,DPI1>C1 ,DPI?,C |, St

DPI: Harcanabilir Gelir, C: Tiiketim, S: Tasarruf

21



Keynes, harcanabilir kisisel gelirde gergeklesen bir birimlik bir degisikligin tiiketim
harcamalarina etkisinin ne kadar bir birime etki ettigini gosteren marjinal tiiketim
egilimin degerini sifir ve bir araliginda kabul etmistir ve formiil halinde agiklamistir

(Keynes, 2010, 5.90).
c=AC/AY, 0<c<l1 c:Marjinal Tiketim Egilimi

Son olarak {igilincli varsayiminda ise harcanabilir kisisel gelirde bir artig
gerceklestiginde tliiketmek i¢in ayrilan payin azaldigini ileri siirmiistiir. Yani bagka bir
ifade ile gelir seviyesinde artis gerceklestiginde ortalama tiikketim egiliminin ( APC )

azalacagini varsaymistir. (Keynes, 2010, s.92).
APC= C/Y, DPI1 APC |, APC: Ortalama Tiiketim Egilimi

Keynes gelir ve tiiketim arasindaki iligkiyi ifade ederken bu ii¢ temel
varsayimla birlikte bir tiikketim fonksiyonu gelistirmistir. Gelistirdigi tliketim
fonksiyonunu “Keynesyen Tiiketim Fonksiyonu ya da Mutlak Gelir Hipotezi” olarak
adlandirilmigtir (Pehlivan Giires¢i, 2006, s.27). Mutlak Gelir Hipotezi en temel
diizeyde asagidaki sekilde gosterilebilir:

C:C0+CY C0>Y, 0<c<l APC>c
C: Tiiketim Y: Harcanabilir Kisisel Gelir Cy: Otonom Tiiketim, sabittir.
c: Marjinal Tiiketim Egilimi (A C/AY ) APC: Ortalama Tiiketim Egilimi

Mutlak gelir hipotezine gore harcanabilir gelir ve tiiketim arasinda birbirileri
ile paralel hareket eden bir iliski vardir. Iliskinin yonii pozitiftir. Temel alinan
degiskenlerden harcanabilir gelir, bireylerin sahsi gelirlerinden dolaysiz vergiler
diistildiikten sonra geriye kalan ve tiiketim i¢in ayrilan gelir olarak tanimlanmaktadir
(Unat, 2018, s.18). Keynesyen tiikketim fonksiyonunda tiiketim harcamalar iki ayri
sekilde ele alinmistir. Bunlar otonom tiikketim ve uyarilmis tiiketimdir. Otonom
tiketim, gelir seviyesi sifir iken gerceklestirilmesi zorunlu olan tiiketimdir.
Harcanabilir gelirde gelisen degisikler karsisinda degisikli gdstermez. Otonom
tilketim ortalama tiikketim egilimin marjinal tiiketim egiliminden biiyiilk olmasina
sebep olmaktadir. Uyarilmis tiikketim ise harcanabilir gelirle degisen tiiketimdir (Tar1

& Caliskan, 2005, s.3-4). Bu kosullara gore ortalama tiiketim egilimi su sekilde sekil
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alir: APC =Cqy/Y + c. Harcanabilir gelirdeki bir artista Cy / Y oranmi azalir. Boylelikle
ortalama tiikketim egilimi azalir (Pehlivan Giiresci, 2006, s.28).

Keynesyen tiiketim fonksiyonunda gelir ve tiiketim arasindaki iliski kisa
donem analizlerine gore ele alinmaktadir. Keynes’e gore en belirgin ve etkili degisken
gelirdir. Faiz oran1 ve diger nesnel faktorlerin etkisi ikinci derecede etkili olmaktadir.
Faiz oran1 degiskeninin etkisi ikinci planda gibi sayilsa da tiiketim ve tasarruf oranlar
arasindaki etkilesimin belirlenmesi agisindan 6nemli bir degiskendir. Faiz oraninin
tiiketim harcamalarina etkisi negatif yonlii iken tasarruf oranlarina etkisi pozitif yonlii
gibi kabul gorse de faiz oraninin yatirnmlarin gergeklesmesine etkisinin negatif yonlii

olmasindan dolay1 aralarinda ters yonlii bir iliski vardir (Keynes, 2010, s.101-102).

Keynesyen tiiketim fonksiyonu kisa donem analizlerini ele alsa da zaman
icinde yukar1 yonlii kaymalarda ger¢eklesmistir. Bu durumda uzun dénemli tiiketim
fonksiyonu olarak agiklanmistir. Yukar1 yonlii kaymalarin birden fazla sebebi vardir.
Bireylerin kirsal yasamdan kent yagsamina go¢ etmesi, yagsam kalitelerinin iyilesmesi
gibi durumlar tiikketim fonksiyonunun yukari yonlii kaymasina etki etmektedir.
Toplumlarin servet seviyelerinde gerceklesen iyilesme ile uzun dénemde yukari yonli

kaymalar gergeklesmesi bu durumu agiklayici bir etkendir (Baglitas, 2013, s.7).

Keynesyen tiiketim fonksiyonunda tiiketim harcamalarindaki farkliliklar, farkli
gelir seviyesindeki tiiketicilerin gerceklestirdikleri tiiketim harcamalarini ele alinarak
aciklanmustir. Gelir seviyesi yiiksek olan tliketicilerin tiiketim i¢in ayirdiklar1 pay,
gelir seviyesi diisiik olan tiiketicilere gore daha az oranda gergeklestigi sonucuna
ulagilmistir. Bunun sebebi ise gelir seviyesi yliksek olan tiiketicilerin tasarrufu bir liiks
olarak kabul etmeleri ve gelirlerini tasarruf etmekten yana tercih etmeleridir. Keynes
bireylerin tiiketim kararlarin1 verirken yasadiklar1 ¢evre kosullar1 ve diger bireylerin
tilketim kararlarinin etkili olmadigini bagimsiz sekilde tiiketime karar verdiklerini

ifade etmistir (Pehlivan Giiresgi, 2006, s.30).

Keynes’in Mutlak gelir hipotezini ileri slirmesinden sonra bu hipotezin
gecerliligi iktisatgilar tarafindan incelenmistir. Iktisatcilarin gergeklestirdikleri ilk
caligmalarda Keynes’in temel aldig1 ii¢ varsayimda gegerli bulunmustur. Fakat bu
gecerlilik ¢ok uzun siirmemistir. Tiiketim fonksiyonun varsayimlarinda terslikler
saptanmistir. Bu terslikler oncelikle Keynesyen tiiketim fonksiyonun gelir seviyesi

yiikseldik¢e ortalama tiiketim egiliminin diistiigli varsayiminda yani tespit edilmistir.
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(Unat, 2018, s.21). Ozellikle Ikinci Diinya Savasindan sonrasindaki donemde Mutlak
gelir hipotezinin gecerliligini kabul etmeyen fikirler ve caligmalar gerceklestirilmistir.
Elestirel tutumun nedeni ise 1940 ve sonrasinda yasanan onemli olaylar karsisinda
Keynesyen tiiketim fonksiyonunun eksik kalmasidir. Keynes’in tiiketim fonksiyonunu
destekleyen ve savunan iktisatgilar, savag sonrasinda hizli bir sekilde gelisen
ekonomilerde iirlin ve hizmetlere yoOnelik talepte ki azalmalar ve hiikiimetin
uygulayacagi politika sebebiyle kamu harcamalarinda ki azalmalarin ekonomide bir
durgunluga sebebiyet verecegini iddia etmislerdir. Iktisatcilarin bu varsayimi
durgunluk tezi olarak adlandirilmistir. Fakat ekonomide iddia edilen gorisi
destekleyen bir durgunluk gerceklesmemistir. Bu durumda Keynesyen tiiketim
fonksiyonunun gelir seviyesindeki yiikselme karsisinda ortalama tiikketim egiliminin

azalacag1 varsayiminin gecersiz oldugunu gostermistir (Atalay, 2018, s.48).

Kisa donem verileri ve uzun dénem verilerine gore inceleme altina alinan
Mutlak gelir hipotezinin varsayimlarinin uzun donemde gecerliliginin olmadig:
sonucuna ulasan iktisatgilardan birisi Simon S. Kuznets’dir. Simon S. Kuznets bu
konu hakkinda 1946 yilinda 1869-1938 yillarindaki degisimleri ele alarak bir ¢alisma
ortaya sunmustur. Kuznets’ in ¢alismasi ile uzun dénemde gelir seviyesinde dnemli
artislar gerceklesmesine karsilik ortalama tiikketim egiliminde bir degisimin meydana
gelmedigini ortaya c¢ikarmistir (APC=c ) (Altundz, 2014, s.2). Keynes’in gelir
seviyesi artis1 karsindaki ortalama tliketim egiliminin azaldigi varsayiminin uzun
donemde gecersiz oldugunu kanitladigi ¢alismasina literatiirde “Tiiketim Bulmacasi”
denilmektedir. Tiiketim bulmacasi ¢aligmasi ile Simon S. Kuznets 1971 yilinda Nobel

Iktisat &diilii almistir (Bolat, 2016, s.5).
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Tiiketim C

'T‘ Uzun Donem Tiiketim Fonksiyonu, APC=c

Kisa Donem Tiiketim Fonksiyonu, APC <c¢

>
Gelir Y

Sekil 1. Tiiketim Bulmacasi

Kaynak: Arslan, 2019, s.16.

1.4.2. Nispi Gelir Hipotezi

Mutlak gelir hipotezinin varsayimlarina kisa ve uzun donemli analizlerde
getirilen elestiriler yeni bir hipotezin gelistirilmesine sebep olmustur. Gelistirilen yeni
hipotez Mutlak gelir hipotezine bir elestiri niteligini tasimaktaydi. Yeni ileri siiriilen
hipotezin ilk yap1 taglart Dorothy S. Brady ve Rose D. Friedman tarafindan 1947
yilinda ortaya atilmistir. 1949 yilinda ise James S. Duesenberry adli iktisatci
tarafindan gelistirilip ileri siiriilmiistiir. Gelistirilen bu yeni hipotez “Nispi Gelir
Hipotezi” olarak adlandirilmistir. Ik fikri ortaya atan Brady ve Friedman’ 1n
goriislerine gore tiiketim harcamalari gelir diizeyi ve gelirin dagilimina baglidir. Yani
iki iktisat¢inin vurguladigr asil sey tiiketim harcamalarini etkileyen degiskenin mutlak
gelir seviyesi degil de gelirin hane halkina dagiliminin nispi durumudur (Korliras ve
Thorn * dan aktaran Maras, 2006, s.26). Duesenberry’ in gelistirdigi Nispi gelir
hipotezi ise bireylerin tiikketim kararlarin1 verirken psikolojik etkenlere gore
verdiklerini ve bu durumun etkilerini ele alinmaktadir. Nispi gelir hipotezi temel iki

varsayim ¢ergevesinde sekillendirilmistir (Kaya, 2018, s.5).

Iki temel varsayimdan ilki tiiketicilerin davranislariin birbiri ile baglantili
oldugunu ve birbirlerinden bagimsiz diisiiniilemeyecegidir. Ikinci varsayimda ise
tilketicilerin arasindaki iliskinin zaman i¢inde tersine ¢evrilebilecegini ileri

stiriilmiistiir (Singh & Kumar, 1971, s.342).

Duesenberry, Nispi gelir hipotezi icin ileri siirdiigii ilk varsayim da geleneksel

tiketim varsayimimin gegerliliginin olmadigin1 belirtmistir. Geleneksel tiiketim
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varsayimi bireylerin tiiketim kararlarin1 verirken bireylerin kendi iradesi ile
gerceklestirdigi bir davranis oldugunu ve g¢evresel etkenlerin tiiketim karar lizerinde
etkili olmadigin ileri siirmektedir. Duesenberry ise geleneksel tiiketim varsayiminin
tam tersi bir varsayim ile bu varsayimi gecersiz kilar. Duesenberry’ e gore bireyler
tilketim kararlarin1 yasadiklar1 ¢evreden etkilenmeden bagimsiz sekilde vermezler.
Hatta bireylerin 6zellikle kendilerine yakin olan diger bireylerin yasam diizeylerine
gore tiiketim gergeklestirdiklerini belirtmistir. Duesenberry’ nin ileri siirdiigi bu

varsayim “gosteris etkisi hipotezi” olarak ifade edilmektedir (Palley, 2005, s.6).

Duesenberry’e gore bireylerin gelir seviyesi ne diizeyde olursa olsun
gerceklestirdikleri tiiketim harcamalarinin oram1 mutlak gelire bagh degildir. Asil
bagli oldugu sey bireylerin i¢inde yasadigi ¢evredeki diger bireylerin gelir dagilimi
icerisindeki nispi statiileridir (Duesenberry’ den aktaran Arslan, 2019, s.16-17). Yani
bir bireyin i¢cinde yasadigi cevrede gelir seviyesi yiiksek bireyler varsa daha diisiik
gelir seviyesine sahip bireylerin yasadigi bir cevrede yasadiginda gergeklestirecegi
tilketime oranla daha fazla tiiketim gerceklestirecektir (Tart & Caligskan, 2005, s.6).
Bu durumda gelir seviyesi yiiksek bireyler yiiksek gelir seviyesinde kalirlarken diisiik
gelir seviyesindeki bireyler de diisiik gelir seviyesinde kalacaklardir. Yani her bireyin
nispi statiisii nispi olarak sabit kalmaktadir. Ayn1 zamanda Duesenberry bu varsayim
ile gelirin her diizeyde ortalama tiiketiminin ( APC ) neden sabit olarak kaldiginm
aciklamigtir. Boylelikle Duesenberry’ in acikladigi bu durum ile Simon S. Kuznets’ in
Tiiketim bulmacasinda belirledigi uzun doénem de ortalama tiikketim egiliminin
marjinal tiiketim egilimine esit oldugu fikri birbiri ile Ortiismektedir (Pehlivan

Giiresci, 2006, s.38-39).

Duesenberry’ nin Nispi Gelir Hipotezinde temel aldig: ikinci varsayim ise kisa
donemde iktisadi bir dalgalanma durumu gergeklesmesiyle bireylerin gelir
seviyelerinde yasanacak bir degisiklikte bireylerin tiiketim miktarlarinin sadece i¢inde
yasadiklart donemin cari gelirine bagl olarak gerceklesmedigini agiklamistir. Cari
gelirin tek degisken olmamasini ise su sekilde ifade eder: Bireylerin yasamlari
boyunca elde ettikleri en yiiksek gelir seviyesine bagli olarak alistiklar1 bir tiiketim
sekilleri vardir. Bu tiiketim sekillerini terk edemedikleri i¢in cari gelir tek degisken

bagli olarak bir tespit dogru olmayacaktir (Atalay, 2018, s.60).
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Nispi Gelir Hipotezi = Cari Gelir + Gegmis Donem En Yiiksek Gelir (Bolat,
2016, s.8).

Bireylerin gelir seviyelerinde gerceklesen bir azalma durumunda ortalama
tilkketim egilimi yiikselirken ortalama tasarruf egiliminin azalir. Ekonomide yasanan
durgunluk donemi geri birakildiginda tekrardan gelir seviyesinde artig gerceklesmeye
basladig1 durumda ise bireyler bu sefer tasarruflarini artirmayi tercih ederler. Nispi
gelir hipotezine gore gelir seviyesindeki azalma ile tiiketimde gergeklesen azalmanin
gelir artis1 karsinda gergeklesen artisa oranla daha kii¢iik oldugu duruma “ zemberek

dislisi- raket etkisi- takoz etkisi- mandal etkisi” denilmektedir (Maras, 2006, s.28-29).

Duesenberry’ e gore gelir ve tiikketim arasinda var olan sabit oran, cari gelir
daha 6nceki donemlerde elde edilen gelir seviyesinin altina diistiigiinde kisa donemde
bozulmaktadir. Bu yiiziinden gelir seviyesinde gerceklesen dalgalanmalar sebebiyle,
kisa ve uzun déonemde tiiketim birbirinden farkli olur (Duesenberry’ den aktaran Tar1

& Caliskan, 2005, s.6).
1.4.3. Fisher’ in Zamanlar Arasi Tiiketim Tercihi

Rasyonel diistinerek hareket eden bireylerin temel amaclar1 yasamlari boyunca
elde edecekleri fayda diizeyinin en {ist noktada olmasidir. Bu amagclar i¢in bireyler,
tiiketim tercihlerini ve kararlarimi verirken fayda kosulunu dikkate alarak verirler.
Bireylerin verdikleri tiiketim kararlar1 yalnizca karar verdikleri doneme etki etmez.
Tiiketim kararlar1 ayn1 zamanda gelecekte de bireylerin yasamlarina etki edecektir. Bu
yiizden ekonomik isleyisi ile tiiketici kararlar1 arasinda birbirlerine baglh bir iligki
vardir. Donemler arasinda gelisen farkli segenekler ile karar verme asamasini
ekonomik igleyisi yani tiilketim tercihlerini belirleyici bir unsur olusturmaktadir.
Donemler arasindaki bu tiiketim tercihleri ise, zamanlar arasi tiiketim tercihleri olarak

adlandirilmaktadir (Tasdemir, 2006, s.117).

1930 yilinda Irving Fisher “Faiz Teorisi” adli ¢aligmasi ile Zamanlar arasi
tiiketim tercihi hipotezini gelistirmistir. Fisher, hipotezinde tiiketicilerin zamanlar
arasinda karsilastiklar1 kisitlara karsin tiiketim tercihlerini ne yonde karar verip
gerceklestirdiklerini yansitmay1 hedeflemistir. Fisher’ in hipotezinde yararlandigi iki
seyden birisi farksizlik egrileri iken digeri ise biit¢e kisididir (Pehlivan Giiresgi, 2006,
s.12).
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Tarihi siralama agisindan bakildiginda Fisher’ in Zamanlar arasi tiiketim
tercihi hipotezi John Maynard Keynes’n Mutlak gelir hipotezinden once ileri
stiriilmiistiir. Fakat genel siralamada Mutlak gelir hipotezinden sonra yer verilmesinin
bir nedeni vardir. Ciinkii Fisher’ in hipotezi bir dayanak hipotez pozisyonundadir.
Zamanlar arasi tiiketim tercihi hipotezini dayanak olarak ele alan hipotezler ise siirekli

gelir hipotezi ve yasam boyu gelir hipotezidir (Baglitas, 2013, s.15).

Fisher’ in diislincesine gore bireyler belli bir donem de kazandiklar1 gelirlerini
ne yonde kullanacaklarin1 tercih etme hakkina sahiptirler. Bireyler isterlerse
gelirlerinin bir miktarin1 ayirip tasarruf ederler ya da borclanarak veya bor¢ vererek
faiz ile sahip olduklarindan daha fazla bir gelir elde edip o geliri harcamay: tercih
edebilirler. Fisher hipotezinde bireylerin tiiketim ve tasarruf kararlarmi alirken iki
donemi kistas aldiklarmi da belirtmistir. Bu iki donem bugiin ve gelecek donemdir
(Friedman’dan aktaran Okcu, 2008, s.20). Fisher’ e gore tiiketicilerin iki doneme gore
karar vermesinin nedenini ise tiiketicilerin bugiin tiiketimlerini daha az miktarda tutup
gelirini tasarruf olarak ayirirsa gelecek donemde bu tasarruf ettigi gelir ile daha fazla
tiketim imkanma sahip olacaktir. Bu durumun tam tersi sekilde tiiketiciler
tiketimlerini  bugiin daha c¢ok tiikketime ayirirlarsa  negatif  tasarruf
gerceklestireceklerdir ve gelecek donemde de bu negatif tasarruflarinin etkisi olarak
tilketimlerini daha az gerceklestirebileceklerdir. Bu sebepten otiirii bireylerin tiikketim
ve tasarruf kararlarini ele alirken bu iki donemin bir arada incelenmesi 6nemlidir

(Fisher’ den aktaran Tar1 & Caliskan, 2005, s.7).

Fisher’ e gore bugiinde gergeklestirilen tiiketim, cari gelir ve gelecek
donemdeki geliri kapsar. Bu fikri ile Keynes’in Mutlak gelir hipotezi ile ters
diismektedir ve elestiri niteligi tasimaktadir. Cilinkii Keynes tiiketimin yalnizca cari

gelire gore gergeklestigini kabul etmektedir (Fisher’ den aktaran Bolat, 2016, s.11).

Fisher Zamanlar arasi tiikketim tercihi hipotezini temel dort varsayim iizerinde
kurmustur. Bu dort varsayimdan ilki hanehalkinin ge¢misinden siiregelen higbir mal
varligt olmadigidir. Ayrica hanehalkinin 6ldiigiinde dahi hicbir mal varlhig
olmayacagini belirtmistir. Ikinci varsayima gore bireylerin gelecek nesillere bir miras
birakma arzusu beslemektedirler. Uciincii varsayimda hi¢ kimsenin borglu olarak
O0lmeyecegi varsaymistir. Son varsayimda ise istedikleri her zaman bireylerin

bor¢lanma firsat1 ellerindedir. Bu son varsayim bor¢lanmanin bir kisidi olmasi
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gerektigini digiinenler tarafindan elestirilmistir. Fisher’ in bu varsayimlar ile zamanlar
arasindaki tiiketim tercihleri hipotezinin analizlerini basite indirgemistir ve

incelemelerin kolaylikla gergeklestirilmesini saglamistir (Kaya, 2018, s.4).

Fisher hipotezinde tiiketicilerin tiiketim kararlarim1 iki temel kisitlayici
etkisinde verdigini ifade etmistir. Bu kisitlayicilardan ilki biitce kisittt iken digeri

bor¢lanma kisididir (Tar1 & Caligkan, 2005, s.7).

Tiiketiciler zamanlar arasinda gelirlerinin ne kadarini tiiketip ne kadarini
tasarruf edeceginin karar verirken karsilagtiklar1 biitgce kisitti tilketim bilesimlerinin
belirlenmesine yardimci olmaktadir. Biitge kisitti tiiketicilerin bugiin ve gelecek
donem arasindaki tiiketebilecekleri gelirleri ile sinirlandirilmasidir. Fisher iki donemli
hipotezinde bireylerin bugiin ki tercihlerini birinci donem olarak ele alirken gelecek
donemdekileri ise ikinci donem olarak ele almistir. Bu iki donem arasindaki tiikketim
bilesimlerini de zamanlar arasi biitgce dogrusu ile gostermektedir (Pehlivan Giiresci,

2006, 5.13).

Fisher aslinda bireylerin tiiketimlerinin bugiin ve gelecek arasinda negatif ve
pozitif yonlii tasarruflar: ile donemler arasinda miibadele etmektedirler. Bu yilizden
Fisher’ e gore bireyler biitce kisidina sahip olmamaktadirlar. Fisher’ in bu
yaklagimina gore biit¢e kisitt1 her donemde birbiri ile baglantili olacaktir. Bu durumda
zamanlar arasindaki biitce kisitlarmin toplami ile zamanlar arasi biitce kisitti

olusturmaktadir (Gunby’ den aktaran Baglitas, 2013, s.16).

Fisher Zamanlar arasi tiiketim tercihi hipotezini ifade ederken bugiinii birinci
donem olarak ifade ederken gelecegi de ikinci donem olarak ifade etmistir. Fisher’ in
hipotezine gore bireyleri etkileyen degiskenlerin hepsinin reel olarak kabul edildigi
bir durumda, bireyler birinci donemde Y diizeyinde gelir elde ederken, C, diizeyinde
de tiikketim gerceklestirirler. Bireylerin ikinci donem ig¢indeki gelirleri ise Y,
diizeyinde oldugunda C, diizeyinde tiiketim gerceklestirirler. Fisher, varsayiminda
tilketici bireylerin gelirlerini tasarruf etme ya da tiiketme konusunda bagimsiz
oldugunu belirttigi i¢in gelir tiiketimden biiylik veya kii¢iik olabilir. Bireylerin birinci
donemde gergeklestirdikleri tasarruflart S = Y; - C;’ dir. Tiiketici bireylerin ikinci
donemde tiiketimleri ise, bireylerin ikinci donemde elde ettikleri gelirleri ve bireylerin
tasarruflarindan elde ettigi faiz dahil olmak {izere tasarruflarinin toplanmasi ile

belirlenmektedir. C, = ( 1+r )S + Y, seklinde ele edilmektedir. Formiilde r reel faiz
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oranini temsil etmektedir. Tiiketiciler birinci donemde gelirlerini tiikketime ayirmayip
tasarruf etmeyi tercih ettigiyse bireyler bu tercihi ile faiz geliri elde edeler ve ikinci
donemde kullanabilecekleri gelirleri ile ekstra bir tiiketim hakkina erisirler. Ayrica
burada tasarruf ve bor¢lanma etkileyen faiz ( r ) oran1 ayni oranda kabul edilir. Ayn1
zamanda Fisher’ in hipotezi iki donem iizerine kurulu oldugu i¢in bireyler baska bir

donem olmadigi icin ikinci donem de gelirlerini tasarruf etmezler (Unat, 2018, s.30).

Zamanlar arasi tiiketim tercihi hipotezine gore tiiketicilerin tiiketim kararlarini
hangi donemde tasarruflarini pozitif ya da negatif yonde gerceklestireceginin kararini
vermesi Onemlidir. Faizin oranin varliina gore tasarruf karari miithim degildir.
Tiiketiciler i¢in kararlarinda 6nem arz eden sey ise iki donem igerisindeki
gergeklestirecekleri tikketimden saglayacaklar1 fayda seviyesini biit¢e kisitt1 altinda en

yuksek seviyede olacak sekilde dengelemektir (Tiirkmen, 1995, 5.86).

Faiz orani sabit iken daha yiliksek bir birinci donem geliri, biitge kisitti
dogrusunun paralel bir sekilde yukari yonlii hareket etmesini saglar. Boyle bir
durumda her iki donemde tiikketim orani artar. Bu da gelir ve iki donem tiiketimleri
arasinda paralel yonlii biri iligki oldugu anlamina gelmektedir. Baska bir olasilikta ise
birinci donem gelirleri sabit iken faiz oraninda bir artis gerceklestiginde birinci
donemde ki tiikketim ikinci donem tiiketimine oranla daha pahali olacaktir ve biitce
kisittt dogrusu diklesecektir. Bu durumda ikame etkisi sebebiyle birinci donem
tiiketimi azalirken ikinci donem tiiketiminde artis meydana gelecektir. Son olarak eger
faiz oraninin azaldig1 bir durum meydana gelir ise birinci donem tiiketimi artar, ikinci
donem tiiketimi azalir yani bu da biit¢e kisitt1 dogrusunun daha dik hale gelmesine

neden olur (Tiirkmen, 1995, s.87).

Zamanlar arasi tiiketicilerin biitce kisitt1 denklemi, birinci donem ve ikinci
donem denklemleri bir araya getirilerek ortaya ¢ikmaktadir. Birinci donemdeki

tasarruf ( S ) denklemi ikinci donemdeki tiiketim denkleminde ki yerine yazilirsa;

C,=(14r) ( Y1+ C1) + Y, seklinde bir denklem elde edilir. Bu denklemde
birbirleri ile benzeyen tiikketim ve gelir degiskenleri bir araya getirecek sekilde
diizenlenirse elde edilen yeni denklem; C , + ( I+ 1) Ci =Y, + ( 1+ 1) Y,
seklindedir. Her iki taraf ( 1+ r )’ ye boliindiigiindeki denklem; C, / 1+r + C; =Y, /

I4r + Y, dir. Elde edilen bu denklem ile iki donemin tiikketimi ile gelirlerini
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iligkilendirmektedir ve zamanlar arasi biitge kisidin1 ortaya ¢ikarmaktadir (Baglitas,

2013, 5.16).

C

(1+I‘)Y1+Y2

Yo

C

C,

Y]_ Y]_ +Y2 / (1+r)

Sekil 2. Zamanlar Aras1 Biitge Kisitt

Kaynak: Mankiw, 2010, s.519.

Sekil 2.’de Zamanlar arasi biit¢e kisidinin grafigine yer verilmistir. Bu grafik
iizerinde tiliketicilerin birinci donem ve ikinci donemdeki tiiketim bilesimleri
yansitilmaktadir. Bir tiiketici grafikte belirtilen A ile B arasinda bir noktay1 secer ise
birinci donem gelirinin daha diisiik miktarini tiiketime ayirir geriye kalan gelirini ise
ikinci donem icin tasarruf etmeyi tercih eder. Ayni tiiketici B ve C noktalari arasinda
bir noktay1 secerse, bu durumda ilk durumun tam tersi olarak birinci donem gelirinden
daha fazla miktarda tiiketim gergeklestirecektir. Arada olusan farki ise kapatabilmek

i¢cin bor¢lanma yolunu tercih edecektir (Mankiw, 2010, s.519).

Fisher, hipotezini aciklarken farksizlik egrilerinden yararlanmistir.
Tiiketicilerin iki donem arasindaki tiiketim tercihlerini farksizlik egrileri iizerinde
simgelestirerek agiklama getirmistir. Farksizlik egrileri tiiketicilere ayni fayda
seviyesini saglayan birinci donem ve ikinci donemdeki tiikketim bilesimlerinin yerini

geometrik olarak ifade ederler (Pehlivan Giiresci, 2006, s.18).
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Farksizlik egrileri asagidaki gibi gosterilmektedirler:

C.

Cy

Sekil 3. Zamanlar Aras1 Farksizlik Egrileri

Kaynak: Atalay, 2018, s.64.

Sekil 3.’de goriildiigi tizere I; ve I, egrileri zamanlar aras1 farksizlik egrilerini
temsil etmektedir. Bu egriler {izerinde tiiketiciler aym1 fayda diizeyini
yakalamaktadirlar. Yani [; farksizlik egrisi lizerindeki E ve D noktalarinda tiiketiciler
farkli tiiketim bilesimleri gergeklestirmis olsalar da aymi fayda diizeyine ulasirlar.
Farksizlik egrileri orijin noktasindan uzaklastikca fayda diizeyi de artmaktadir. Bu
yiizden tiiketiciler 1; farksizlik egrisi iizerinde bir tiiketim bilesiminden ziyade I,
farksizlik egrisi lizerinde bir F noktasinda olmay tercih ederler. Boylece tiiketiciler

tiikketimlerinden daha fazla bir fayda elde ederler (Pehlivan Giiresci, 2006, s.19).

Farksizlik egrileri iizerindeki herhangi bir noktadaki egim, tiiketicilerin birinci
donemde gerceklestirdikleri tiiketimlerini bir birim azalttiklarinda karsiliginda
tiiketicilerin ikinci donemde ne kadarlik bir tiiketim ihtiyaci oldugunu gostermektedir.
Bu egim tiiketicilerin birinci dénem ve ikinci donem tiiketimleri arasindaki marjinal
ikame orani olarak adlandirilir. Marjinal ikame orani, tiiketicilerin ikinci donemdeki
tiiketimlerini birinci donemdeki tiikketimleri ile ikame etmeye istekli olduklari oram
temsil etmektedir (Mankiw, 2010, s.521). Farksizlik egrileri negatif egimlidirler. Yani
marjinal ikame oran1 negatiftir. Bunun sebebi ise tiiketicilerinin iki donemden birinde
tiikketimini artirabilmesi i¢in diger donem tiikketiminden kisma egiliminde olmalaridir.
Farksizlik egrilerinin negatif egilimli 6zelliginden baska bir de orijine dis biikey olma
ozelligi vardir. Bu 6zelliginin dayanagi marjinal ikame orani ile ifade edilmektedir.

Bu durumun nedeni ise belirli bir donemde tiiketicilerin tiikettiklert mal ve
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hizmetlerin miktar1 artis gosterdiginde o mal ve hizmetlerden elde ettikleri fayda

seviyesi tam tersi yonde azalmasidir (Pehlivan Giiresci, 2006, s.19-20).

Fisher’ in hipotezinde tiiketiciler, gelirlerinde gergeklesen bir degisim
meydana geldiginde bu degisimin hangi donemde olustuguna bakmaksizin
gelirlerindeki degisimi iki donemde ki tiiketimlerine yaymaktadirlar. Tiiketicilerin bu
davraniglart “tiikketim diizlestirmesi-diizglinlestirmesi” olarak ifade edilmektedir.
Tiiketiciler acisindan elde ettikleri gelirlerinin hangi donemde elde edildiginin bir
onemi yoktur. Ciinkii tiiketiciler tiiketimleri i¢in bor¢ alip verebilme Ozgiirliigiine
sahiptir. Bu durumda tiiketicilerin tiikketimleri, birinci ve ikinci donemdeki gelirlerinin
simdiki degerine bagl olarak gerceklesmektedir. Fisher’ in hipotezindeki bu yaklasim
ile Keynes’in ileri siirdiigii bir tliketicinin cari tiiketiminin cari gelirine gore

gerceklestirdigi teorisi birbiri ile ters diismektedir (Unat, 2018, s.32).
1.4.4. Yasam Boyu Gelir Hipotezi

Fisher’ in Zamanlar arasi tiiketim tercihleri hipotezi Yasam boyu gelir
hipotezinin temel ¢ikis noktasini olusturmaktadir. 1950°1i yillarda Franco Modigliani
ve birlikte ¢alistig1 arkadaslart Albert Ando ile Richard Brumberg tarafindan Fisher’
in hipotezinden yola c¢ikarak inceleyip gelistirdikleri hipotez Yasam boyu gelir
hipotezi olarak adlandirilmistir (Maras, 2006, s.33). Yasam boyu gelir hipotezine
gore, bireyler yalnizca cari gelir seviyelerini degil ayn1 zamanda yasamlar siiresince
elde etmeyi bekledikleri gelirleri de goz oOniinde bulundurarak hareket ederler
(Baloglu, 1997, s.12). Modigliani’ nin goriisiine gore gelir bireylerin hayatlar1 devam
ettigi silirece sistematik bir sekilde degisen bir unsurdur. Tasarruf ise bireylere
gelirlerini hayatlar1 igerisinde gelirlerinin fazla oldugu dénemlerden daha az oldugu
donemlere aktarma imkani sunmaktadir. Modigliani bu goriisiinden yola c¢ikarak
Yasam boyu gelir hipotezinin temel cercevesi olusturmustur (Modigliani, 1986,

5.297).

Fisher’ in Zamanlar arasi tiilketim tercihi hipotezinde tiiketim analizleri
tiikketicilerin yasamlarii iki donem 6zelinde gercgeklestirirken Modigliani, Fisher’ in
bu hipotezi gelistirerek tiiketim analizlerini tiiketicilerin yasamlarina yayarak
gerceklestirmistir. Keynes Mutlak gelir hipotezinde, cari tiikketim cari gelire bagh
oldugunu ifade ederken Modigliani bu diisincenin tam aksini savunmustur.

Modigliani ‘in hipotezinde gelir yasam boyunca birbiri ile baglantilidir (Bolat, 2016,
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s.16). Modigliani’ nin bu diisiincesi ayn1 zamanda J. Duesenberry’ in Nispi gelir
hipotezindeki varsayimi ile benzer bir yon bulundurmaktadir. Bu iki iktisatci
hipotezlerinde kisa donem araliginda tiiketim fonksiyonunda tiiketicilerin cari
tiiketimlerinin yalnizca cari gelire bagli olmadigini belirtmislerdir. Cilinkii savunulan
goriise gore kisa donem araliginda cari tiiketim cari gelire bagli oldugu kadar aym
zamanda cari gelirin ulasildig1 en yiiksek seviye ile de iliskilidir. Fakat bu noktaya
Modigliani’ ye gére daha ¢ok vurgu yapan iktisat¢t ise Duesenberry’ dir (Pehlivan
Giiresci, 2006, s.43).

Modigliani Yasam boyu gelir hipotezinde bireylerin yasamlarimi ii¢ ayri
doneme ayrrmigtir. Bu donemlerden ilki bireylerin genglik donemidir. Modigliani
genclik doneminde bireylerin daha az gelir elde etmelerine ragmen tiiketimlerinin az
olmadigimi ifade etmektedir. Bireylerin bu durum igerisinde tutumlar ya tasarruf
ettikleri gelirlerinden tiiketmek ya da bor¢clanmaktir. Bu yiizden bireylerin bu
donemdeki tasarruflart negatif yonliidiir. Ciinkii bireylerin bu donemde kazanclari
oldukg¢a azdir. Bireylerin yagamlarinin ikinci donemi orta yas donemidir. Bireyler orta
yas donemlerine ulastiklarinda tasarruf etme egilimleri artar. Bunun sebebi ise
bireyler hem genglik doneminden kalan borglarin1 kapatmak isterlerken hem de
gelecekteki harcamalari i¢inde gelirlerinden pay ayirmak durumundadirlar. Son olarak
ticlincli donem ise ileri yas donemidir. Bireyler bu yas donemine ulastiklarinda
yasamlar1 boyunca emeklilik i¢in ayirdiklar1 birikimlerini harcarlar ve tasarruflu

olmaya dikkat ederler (Altundz, 2014, s.3).

Yasam boyu gelir hipotezinde varsayilan en 6nemli noktalardan biri, bireylerin
tilketimlerinde olusabilecek dalgalanmalar1 Onlemektir. Bireyler tiiketimlerini
diizlestirme yoluyla dalgalanmalart minimize etmektedirler. Tiiketim diizlestirmesini
ise bireyler elde ettikleri gelirlerini gozeterek borglanarak ya da tasarruf ederek
gergeklestirirler. Bireylerin orta yas donemlerindeki gelirlerini ge¢mis borglar1 ve
gelecek yasamlari i¢in pozitif yonde tasarruf etmeyi tercih etmeleri tiiketimlerini
diizlestirmesini yapmak i¢indir. Bireylerin genglik donemi ile ileri yas donemindeki
etkinliklerinin ve verimliliginin daha az olmasi nedeniyle daha az gelir elde
ederlerken bu iki donem arasindaki donem araliginda yiiksek bir gelir akimi

mevcuttur (Maras, 2006, s.33).
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Modigliani yasam boyu gelir hipotezinde tiikketim ve tasarruf arasindaki
iliskiyi incelerken bazi varsayimlar ileri stirmiistiir. Bu varsayimlardan ilkine gore
ekonomide duragan bir biiyiime s6z konusu degildir. Ikinci varsayimda ise niifustaki
yas dagilim sabit olarak kabul edilmektedir. Diger bir varsayimda tasarruf kararlarin
verilirken etkilememesi ic¢in faiz oranlari sifir kabul edilir. Son varsayimda ise

bireylerin gelecek nesillere miras birakma arzusunun olmadigidir (Atalay, 2018, s.69).

Bir tilkede tasarruf seviyesini belirlerken tilkenin niifus artis hiz1 etkili olan bir
degiskendir. Ulkede niifus artis hiz1 yiiksek seviyelerde ise o iilkede niifusun yas
dagiliminda geng niifusun pay1 toplam niifusa oranla daha yiiksektir. Boyle bir durum
s06z konusu oldugunda o iilkede calisan kesim olan orta yas donemindeki bireylerin
orani ileri yas donemindeki bireylere oranla fazla olacagi icin tasarruf oranlar1 da
fazla olacaktir. Yani toplam tasarruflar pozitif yonlii ger¢eklesecektir. Ayni zamanda
niifusun yas dagiliminin etkisi iizerine yapilan calismalar da gelir seviyesinde artis
meydana geldiginde ortalama tiiketim egiliminde azalis gergeklestigi tespit edilmistir

(Unat, 2018, s.35).

Yasam boyu gelir hipotezi temelde bireylerin tiiketimlerinde fayda
fonksiyonlarini dikkate almaktadir. Hipoteze gore bireylerin faydasi bugiin ve gelecek
donem arasinda gergeklestirdikleri tliketimlerinin toplaminin bir fonksiyonudur.
Bireylerin tiiketimlerinden saglayacaklari fayda diizeyleri ise bireylerin kaynaklarina
baglidir. Hipotezde kaynaklarin belirlenmesi noktasinda bireylerin servetlerinin de bu
toplama dahil edilmesi gerektigini ileri siirmektedir. Yani bireylerin kaynaklari,
servetleri ve kazanmay1 bekledikleri gelirlerinin toplamindan olusmaktadir (Bolat,

2016, s.18).

Hipoteze gore bireylerin yasamlart boyunca elde ettikleri kaynaklar,
yasaminin baslangicindaki serveti W ile yasamu siirecince elde edecegi gelirleri R*
Y’den olugmaktadir. R bireyin bugiinden gelecekte emekli olacag: yila kadar ki yili
temsil eder. R*Y bu siirecte kazanmay1 bekledigi gelirlerini yansitir. Bir bireyin T yil
kadar geriye omriiniin kaldig1 varsayimi altinda bireyin yasami boyunca elde ettigi
kaynaklarin1 T yila boldiigiinde en dogru ve esit tiiketim tercihi gergeklestirecegi ifade
edilmektedir. Yani bu durumda bir bireyin tiikketim fonksiyonu C= ( 1/T )W + ( R/T
)Y olarak ifade edilir (Bolat, 2016, s.19).
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Yagsam boyu gelir hipotezinde Modigliani, her bir bireyin bu sekilde bir
tiikketim tercihi planlamasi yaptiginda toplam tiiketim fonksiyonunun hem servete hem

de gelire bagh olarak gerceklesecegini ifade etmistir (Mankiw, 2010, s.530).

Modigliani’ nin yasam boyu gelir hipotezine servet unsuru dahil etmesi ile
olusan tiiketim fonksiyonu denklemi: C= aW + BY olarak ifade edilir. Bu denklemde
W serveti, a katsayist servet iizerinden marjinal tiiketim egilimini, Y geliri ve f
katsayis1 gelir lizerinden marjinal tiikketim egilimini temsil etmektedirler (Kaya, 2018,
s.7). Modigliani’ nin yasam boyu gelir hipotezinin kisa donemli tiikketim fonksiyonu
ile J. M. Keynes’ in geleneksel tiiketim fonksiyonunun birbiri ile benzer fonksiyonlar
oldugu goriilmektedir. Fakat yasam boyu gelir hipotezinde uzun dénemde tiiketim

fonksiyonu servete bagli olarak olusur (Bolat, 2016, s.19).

Modigliani olusturdugu yasam boyu gelir hipotezi ile Simon Kuznets’ in ileri
siirdiigii tiiketim bulmacasina bir ¢oziim getirilebilecegini ileri slirmiistiir. Yasam
boyu gelir hipotezinde tiikketim fonksiyonuna gore bireylerin ortalama tiiketim
egilimleriise, C/Y=a( W/Y )+ B (Y /Y ) ‘dir. Sadelestirilmis nihai denklem C /
Y =a( W/ Y )+ B olarak ifade edilir. Bu denklemden yola ¢ikilarak bir analiz
yapildiginda bireylerin servetlerinin kisa donem igerisinde sabit olarak kabul edildigi
durumda, kisa donemde gelir seviyesinde gerceklesecek bir artis oldugunda ( W/ 'Y )
degerinde ve ortalama tiikketimi egiliminde azalig olacaktir. Uzun donem igerisindeki
durumda ise servet degeri sabit olarak alinmaz c¢ilinkii gelir seviyesindeki artig
karsinda servette artacaktir. Bu duruma bagh olarak ortalama tiiketim egilimi uzun
donemde sabit olacaktir. Bu analizin nihai sonucunda elde edilen, kisa dénemde
tilketim fonksiyonu servet unsuru veri kabul edildiginde gelir ile baglantili olarak
degisirken uzun donemde gelir ve servet degiskenlerine bagl olarak degismektedir.
Uzun donemde gerceklesen artista tiiketim fonksiyonu yukar1 yonlii kaymaktadir. Bu
kayma neticesinde ortalama tiiketim egilimin sabit kalmasi azalisin olmamasi,
Modigliani’ nin S. Kuznets’ in tiikketim bulmacasin1 ¢ozebilecegi savini

dogrulamaktadir (Kaya, 2018, s.7).
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Sekil 4. Yasam Boyu Gelir Hipotezi Tiiketim Fonksiyonu

Kaynak: Mankiw, 2010, s.531.
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Sekil 5. Yasam Boyu Tiiketim, Gelir ve Servet
Kaynak: Bolat, 2016, s.20. 1

Yukarida Sekil 5.’de tiiketicilerin yasamlar1 boyu gelir, tiiketim ve
servetlerinin durumu gosterilmektedir. Modigliani’ nin bireylerin yasamlarini iice
ayirdigr gorlisiinden hareketle bireyler genglik donemlerinde servetlerini biriktirip
ileriki yas donemlerinde emekli olduklarinda biriktirdikleri servetlerinden
tilketimlerini gerceklestireceklerdir. Yasam boyu gelir hipotezine gore bireyler

yasamlar1 siiresince tiiketimlerini diizgiinlestirmeyi hedefledikleri i¢in, calistiklar
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genglik donemlerinde tasarruf ederlerken emeklilige ayrildiklarinda negatif tasarrufta

bulunurlar (Mankiw, 2010, s.532).
1.4.5. Siirekli Gelir Hipotezi

Irving Fisher’ in zamanlar arasi tiiketim tercihi hipotezinden temel alinarak
gelistirilen bir diger hipotez siirekli gelir hipotezidir. Siirekli gelir hipotezi 1957
yilinda Milton Friedman tarafindan tiiketici davranislarim1 agiklamak ig¢in ileri
stiriilmiigtir. Stirekli gelir hipotezi ve yasam boyu gelir hipotezinin temelinde
zamanlar arasi tiiketim tercihi hipotezi yattig1 i¢in ortak noktalar1 mevcuttur. Bu iki
hipotezde tiiketimin sadece cari gelire bagh olarak gerceklesmedigini savunmaktadir.
Aym zamanda siirekli gelir hipotezi, yasam boyu gelir hipotezini biitiinleyen bir
hipotez olarak ifade edilmektedir (Unat, 2018, s.40). Yasam boyu gelir hipotezi ve
stirekli gelir hipotezinin birbirlerini biitlinleyen yonlerinin yaninda birbirleri ile
farklilik gosterdigi noktalarda mevcuttur. Bireylerin yasamlari stiresince gelirlerindeki
degisim hususunda farkli varsayimlarda bulunmaktadirlar. Siirekli gelir hipotezine
gore gelirde yillara gore rassal ve gegici degiskenlik olmasi 6ngdriiliirken yasam boyu
gelir hipotezinde gelirin durumu bireylerin ¢alisma hayatlar1 siiresince sabit olarak

kabul edilir (Pehlivan Giiresci, 2006, s.62).

Fisher zamanlar aras1 tiiketim tercihi hipotezini iki donem {izerine
kurgulayarak ifade etmektedir. Friedman ise tam tersi bir bakis acisindan hipotezini
gelistirir. Friedman, hipotezinde ki temsili bireyin sonsuz bir yasam ufku oldugunu
varsaymaktadir. Friedman” a gore bireyler tiikketimlerini donemlere gore
gergeklestirmezler. Bireylerin tiiketimlerin de etkili olan unsur yasamlari siiresince

beklentilerinin oldugu gelirlerdir (Edgmand’ dan aktaran Baglitas, 2013, s.20-21).

Friedman siirekli gelir hipotezini iki ana unsur iizerinde kurmustur. Ik unsur
bireylerin gerceklestirdikleri tiiketimleri ile marjinal fayda seviyesinin zaman ic¢inde
esitlenecegidir. ikinci unsur ise bireylerin gelirin farklilagsmasina negatif tasarruf ve
tasarruf araciligiyla yanit verebildikleridir. Ayn1 zamanda Friedman’ 1n hipotezi
Keynes’in savundugu tiiketicilerin tiiketim kararlarim1 sadece gelire bagimli olarak

gergeklestirdigi goriis ile ters diigmektedir (Unat, 2018, s.40).

Stirekli gelir hipotezinde M. Friedman, bireylerin kazandiklar1 gelir seviyesini

tespiti i¢in yaptigl incelemelerinde iki tiir gelir oldugunu ileri siirmiistiir. Bu iki tiir
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gelirden birini gecici gelir olarak digerini ise siirekli gelir olarak adlandirmaktadir.
Friedman’ a gore bireylerin i¢indeki bulunduklari donemin cari gelirlerinin ( Y )
gegici gelir (Y ) ile siirekli gelirin ('Y ? ) toplanmasi sonucunda elde edildigini ifade
etmistir. Yani cari gelir, Y =Y P+ Y T seklindedir (Friedman’ dan aktaran Atalay,
2018, s.73).

Stirekli gelir, bireylerin siibjektif 6zelliklerini yani yaslari, egitim seviyeleri,
meslekleri, saglik durumlart gibi 6zellikleri géz 6niinde bulundurarak belli bir siirede
kazanmay1 hedefledikleri gelir olarak tanimlanmaktadir. Gegici gelir ise
beklenilmeyen bir anda gelen 6rnegin miras, sans oyunlar1 gibi bir vasita ile elde
edilen gelirler gegici gelir olarak tanimlanmaktadir (Tar1 & Caligkan, 2005, s.9).
Baska bir ifade ile siirekli gelir gecmiste, bugiin de ve gelecekte elde edilecek olan
gelirlerin ortalamasidir. Yani siirekli gelir ortalama gelir olarak ifade edilmektedir.
Gegici gelir ise bu ortalamadan rassal sapmalar olarak degerlendirilmektedir
(Mankiw, 2010, s.534). Ge¢miste olusan gelir ve fiyat seviyelerine gore stirekli gelir
ve fiyatlar ortaya ¢ikmaktadir. Friedman’ 1n goriisiine gore servet ile siirekli gelir
birbirine baglidir. Bu durum da genis agidan servet kavramina tiiketilebilir hizmet ve
gelir kaynaklart bu kavrami kapsami icerisine dahil edilmistir. Ayrica servet
kavraminin kapsamina calisan bireyler de dahil edildigi i¢in servet kavraminin anlam

boyutu genislemistir (Friedman’ dan aktaran Altunéz, 2014, s.3).

Gelirlerin siirekli ve gegici gelir olarak ayrimini daha anlasilir bir sekilde ifade

edebilmek icin su 6rneklerle agiklama getirilebilir:

o Aynm yil igerisinde, maliye alaninda derece olan Zehra isimli kisi, lise
ogrenimini yarida birakan Mert isimli iki bireylerin elde ettikleri gelirler
mukayese edildiginde Zehra’nin Mert’e gore daha yliksek gelir ettigi sonucuna
ulagilmigtir. Béyle bir durum séz konusu oldugunda, elde edilen yiiksek gelir
yiiksek stirekli gelir ile baglantihidir. Ciinkii Zehra’nin egitim seviyesi
kendisine devamli yiiksek bir maags elde etmesini saglayacaktir.

o Antalya’da bir portakal iireticisi olan Ismail isimli kisinin soguk hava sonucu
o seneki mahsulii donmustur. Bu durum Adana’da portakal tireten Ahmet
isimli kisinin her zamankinde daha fazla gelir elde etmesini saglamistir. Fakat

Adanali portakal iireticisi Ahmet’in elde ettigi yiiksek gelir yiiksek gegici
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gelirden dolayidir. Gelecek yil i¢in mevsim sartlar1 hakkinda ongoriilecek net

bir durum s6z konusu degildir.

Bu oOrmeklerden ¢ikarilan sonug¢ ise farkli gelir tiirlerinin farkli devamlilik

seviyelerinin oldugudur (Bolat, 2016, s.24-25).

Friedman hipotezinde bireylerin tiiketimlerini gerceklestirecekleri zaman
onceligi siirekli gelirlerine verdiklerini ve harcamalarini siirekli gelirlerine gore
yaptiklarin1 belirtmigtir. Bireyler gecici gelirlerini tiikketmek istemezler. Gegici
gelirlerini tasarruf ederler. Siirekli gelirlerinin ise biliylik bir kismini tiikketme
egilimindedirler. Yasam boyu gelir hipotezinde Modigliani’ nin goriisiinde oldugu
gibi siirekli gelir hipotezinde de bireyler gelirlerini tasarruf ederek ya da bor¢lanma
aracilifiyla tiiketimlerini diizlestirmeyi isterler. Bu davraniglari gelir lizerinde olusan
gecici degisimlere bir tepkidir (Atalay, 2018, s.74). Ornegin, bir birey senede 10.000
TL’lik siirekli bir zam hak ettiyse bu bireyin tiiketimi hemen hemen bu kadar
artacaktir. Fakat bir birey sans oyunlarindan 20.000 TL kazandiysa birey kazandigi bu
gelirin hepsini tiiketmeyecektir. Bu geliri tliketmek yerine hayatinin geri kalan
boliimiine yayarak tiikketmeyi tercih edecektir. Bu durum da faizin sifir oldugu ve bu
bireyin geriye kalan hayatinin 50 yil oldugu varsayilirsa bireyin 20.000 TL’lik bu
gelirinden tiiketimi senede yalnizca 400 TL artacaktir. Dolayisiyla bireyler siirekli
gelirlerini tiiketmeyi tercih ederler, gegici gelirlerinin ise cogunlugunu tasarruf etmeyi

tercih ederler (Mankiw, 2010, s.534).

Friedman, tiikketim fonksiyonun C = aY ? seklinde oldugu sonucuna ulasmistir.
Bu denklemde a katsayisinin bireylerin siirekli gelirlerinden tiiketmek i¢in ayirdiklar
pay oldugunu ifade etmistir. Yani marjinal tiiketim egilimini temsil etmektedir. Bu
katsayinin belirleyici unsurlar1 ise faiz orani, servet ve tiiketim-tasarruf ile ilgili
aligkanliklardir (Kaya, 2018, s.8). Ayni zamanda Friedman, bu denklemde de
gosterdigi gibi hipotezinde tiiketimin stirekli gelir ile orantili oldugunu ifade etmistir.
Yani siirekli gelirde bir artis gerceklestiginde tiiketim de artmaktayken, siirekli gelirde
azalis yasandiginda tiiketim de azalmaktadir (Bolat, 2016, s.27).

Friedman siirekli gelir hipotezinin uygulanmasi i¢in ii¢ ayr1 varsayimdan
yararlanmigtir. Bu varsayimlardan ilki, stirekli gelirler ile gecici gelirler arasinda
herhangi bir fonksiyonel bagin olmadigidir. Ciinkii gegici gelir, siirekli gelir

seviyesinde oldugunda rastgele bir degisim gosterdigi icin bu iki degisken arasi
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degisim degerlerini sifirdir. Ikinci varsayim ise aym sebepten kaynaklanmaktadir.
Yani siirekli tiiketim ile gegici tiiketim arasinda da fonksiyonel bir bag yoktur. Ayni
sekilde bu iki degiskenin de arasindaki degisim degerleri sifir olarak kabul
edilmektedir. Uciincii varsayimda ise gegici gelir ile gecici tiiketim arasinda
fonksiyonel bir bagin olmadigidir. Yani bu varsayima gore bireylerin gelirinde
yasanan beklenmedik bir artis durumumda tiiketimlerini degistirmelerine neden
olmayacaktir. Degisim katsayisi p ile temsil edildiginde varsayimlar su sekildedir: p(

YT,Y?)=p( CT,C?)=p(YT,CT,)=0 (Bakirct, 1999, s.71).

Yasam boyu gelir hipotezi gibi siirekli gelir hipotezi de tiikketim bulmacasi
konusunda ¢6ziim getirmistir. Friedman tiikketim bilmecesini, standart Keynes tiiketim
fonksiyonunda hatali degisken kullanildigin1 ileri siirerek ¢o6ziim bulmustur.
Friedman’ 1n hipotezine gore tiikketimin baglh oldugu degisken siirekli gelirdir. Fakat
tilkketim fonksiyonu hakkinda gerceklestirilen bircok calismada tiikketim cari gelir ile
baglantili olarak incelenmektedir. Friedman bu noktada bu degiskenlerin hata
sorununun birbiri ile ¢elisen verileri ifade ettigini iddia etmistir (Friedman’ dan
aktaran Mankiw, 2010, s.535). Siirekli gelir hipotezine gore ekonomik
dalgalanmalarin arttig1 ya da azaldig1 periyotlar da negatif ile pozitif gegici gelirlerin
uzun donemde cari gelir ile siirekli gelir birbirine esit olacaktir. Bu durumu uzun
donemli zaman serilerinin bulgularia goére dogrulamistir. Yani sonug olarak marjinal
tilketim egilimi ile ortalama tiiketim egilimi birbirine esit olacaktir. Y =Y P, APC =

MPC = ¢’dir (Maras, 2006, s.45).

Friedman siirekli gelir hipotezinde tiiketim bilmecesinde ortalama tiiketim
egiliminin artis ve azalisi husundaki fikrini su seklide ifade etmistir: ortalama tiiketim
egilimi cari gelir ile baglantili degildir. Ortalama tiiketim egilimi siirekli gelirin cari
gelire olan oraniyla baglantilidir. Yani, APC=C /Y =aYP?/ Y (YP+YT)
seklindedir (Baglitas, 2013, s.25). Eger cari gelir gecici olarak siirekli gelir
seviyesinin istiinde bir seviyeye ulasirsa ortalama tiiketim egilimi de gecici olarak
diisiis gosterecektir. Tam tersi durumda cari gelir gecici olarak siirekli gelir
seviyesinde asagida bir seviyeye gerilerse de ortalama tiiketim egilimi gegici olarak

artis gostermeye baslayacaktir (Mankiw, 2010, s.535).

Stirekli gelir hipotezi ile yasam boyu gelir hipotezi temelde zamanlar arasi

gelir hipotezinden yola ¢ikilarak gelistirilen iki hipotez oldugu i¢in aralarinda benzer
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yonleri mevcuttur. Siirekli gelir hipotezi ve yasam boyu gelir hipotezinin birbirleri ile
benzeyen yonleri su sekilde siralanabilir: ilk olarak her iki hipotezde de bireyler
tilkketimlerini diizlestirme gayelerinden dolay: tasarruf ve bor¢lanmayi ara¢ olarak
kullanmaktadirlar. Ikinci yénleri ise bireylerin cari dénem tiiketimleri cari donem ile

gelecek donemin toplamu ile tespit edilmektedir (Atalay, 2018, s.75-76).

Siirekli gelir hipotezinin yasam boyu gelir hipotezinden farki ise yasam boyu
gelir hipotezinde bireyler her donem tiikketimlerini diiz gerceklestirirlerken siirekli
gelir hipotezinde bu durum farklidir. Bireylerin siirekli ve gegici gelirlerinin
durumlarindaki degisimlere gore farkli donemlerde farkli tiilketim miktarlar:
gerceklestirmektedirler. Bu yiizden siirekli gelir hipotezi, yillar arasinda gelir tizerinde

rassal ve gecici degisimlerin olabilecegini belirtmektedir (Bolat, 2016, s.30).

Siirekli gelir hipotezini ile nispi gelir hipotezi karsilastirdiginda ise her iki
hipotezde de tiiketimin kisa ve uzun donem olarak iki farkli déneme gore incelendigi
sonucuna ulasilmaktadir. Kisa ve uzun donemde tiiketicilerin davranislarindaki
degisim kaynag siirekli gelir hipotezinde bireylerin beklentileri ile agiklanirken nispi
gelir hipotezinde bu durum bireylerin aligkanliklar1 ve gevresel etmenlerin etkisi ile

aciklanmaktadir (Atalay, 2018, s.76).

Stirekli gelir hipotezine yonelik elestirilerden 6n plana ¢ikan elestiri ise siirekli
gelir ve tliketime ait bulgularin tespit edilmesinin zorlugudur. Tiiketiciler agisindan
siirekli gelir ve tiiketime ait bulgulariin tespitin ayrimini yapmalart giigtiir. Bu
sebeple tiiketiciler gelir seviyelerine gore siniflandirilmalidirlar. Bir bagka elestirilen
nokta ise stirekli gelir ve tiiketim unsurlarinin gegici gelir tiiketim unsurlarindan ayirt
etmenin glcliigli lizerinedir. Bu nedenle hipotezin biiyiik ampirik sorunlar1 oldugu

ileri siiriilmiistiir (Bakirci, 1999, s.71-72).
1.4.6. Rassal Yiiriiyiis Hipotezi

1970’11 yillarda Rasyonel beklentiler hipotezinin gelistirilmesinin ardindan
iktisat¢1 Robert Hall tarafindan 1978 yilinda Siirekli gelir hipotezi yaklagimina
rasyonel beklentiler hipotezini dahil ederek yeni bir hipotez uyarlanmistir. Yeni
olusturulan bu hipotez ise Rassal yiiriiylis hipotezi olarak adlandirilmistir (Tekin,
2016, s.44). Hall, rasyonel beklentilerin tiiketim ile ilgili sonuglarini aydinlatip ortaya
cikaran ilk iktisat¢idir (Mankiw, 2010, s.537).
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John Muth’ un gelistirmis oldugu Rasyonel beklentiler hipotezinde ekonomik
sistemdeki karar vericiler kararlarin1 gelecege yonelik almaktadirlar. 1956 yilinda
Philip D. Cagan tarafindan gelistirilen Uyarlayic1 ( Adaptif ) beklentinler hipotezinde
ise ekonomideki karar vericilerin yani hanehalki, firma, devlet gibi karar vericiler
beklentilerini ve tahminlerini ge¢misteki verileri temel alarak yonlendirilmektedirler.
Bu teoriye gore Ornegin, bir birey ge¢miste bulundugu siire¢ igerisinde yiiksek
enflasyon durumu ile karsilagsmis ise bu bireyin tiiketim, tasarruf ve diger kararlarim

alirken enflasyon ile iliskilendirerek karar aldig1 gozlenir (Atalay, 2018, s.76).

Monetarist diislinceyi savunanlarin ileri siirdiigii fikre gore siirekli gelir
hipotezinin amac1 uyarlayict ( adaptif ) beklentiler hipotezinin eksikliklerini
gidermektir. Monetarist diislintirlerin gelistirdigi siirekli gelir hipotezinde tiiketim,

siirekli gelirin artan fonksiyonu olarak ifade edilmektedir (Bolat, 2016, s.31).

Robert Hall, gegcmis zaman diliminde elde edilen veriler ile cari donem
tilketiminin Ongoriillemeyecegini Rassal yiiriiylis hipotezi ile agiklamistir (Arslan,
2019, s.27). Hall, siirekli gelir hipotezinin dogru olmasi ve tiiketicilerin de rasyonel
beklentilere sahip olmalart durumunda tiiketim iizerinde olusan degisikliklerin
ongoriilmez oldugunu agiga c¢ikartmistir. Hall’ a gore eger bir degisken iizerinde
meydana gelen degisiklik ongdriilmez ise bu degisken rassal yiirliylis izlemektedir.
Yani Hall’ in goriistine gore stirekli gelir hipotezi ile rasyonel beklentiler hipotezinin

birlesimi, tiikketimin rassal yiiriiyiis izledigi neticesine vermektedir (Hall, 1978, s.971).

Robert Hall, rasyonel beklentiler hipotezinden yola c¢ikarak siirekli geliri
tahmin etmeyi tercih etmistir. Friedman siirekli geliri tespit ederken uyarlayict (
adaptif ) beklentilerden yararlanirken, Hall ise rasyonel beklentilerden yararlanmustir.
Hall’ a gore beklenmedik siirpriz bir politika yiiriitiilmedigi takdirde rasyonel
beklentiler hipotezi altinda iktisadi ajanlar siirekli gelirin ortalama diizeyini
ongorebileceklerdir. Boylelikle tiikketim seviyesinde herhangi bir degisim
gerceklesmeyecektir. Tam tersi durumda beklenmeyen silirpriz  bir politika
gerceklestiginde ise siirekli geliri hakkindaki ongoriilerde sapmalar olusacaktir. Olasi
boyle bir durumda ise tliketim seviyesinde degisim meydana gelecektir.
Ongoriilemeyen bir siirpriz politika durumun oldugunda ise hem siirekli gelir hem de
tiikketim tahmini yapmak miimkiin degildir. Ongoriilemeyen degiskenlerin oldugu bu

durum tiiketimin rassal ylirlimesi olarak ifade edilmektedir (Hall’ dan aktaran Bolat,
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2016, s.33). Ornegin, beklenmedigi bir anda mesleki konumun da terfi hakki kazanan
bir birey tiikketimini artir iken tam tersi sekilde mesleki konumunda riitbe kaybi
yasayan bir birey ise tliketimini kismayi tercih eder. Yani tiiketim iizerindeki

degisimler stirekli gelir ile ilgili siirprizleri yansitir (Mankiw, 2010, s.537).

Rassal yiirliylis hipotezine goére ekonomide beklenmeyen durumlar
yasanmadikga cari donem tiikketimler (Ct) ile bireylerin yanilma payimin ( e ) toplami
bir sonraki gelecek donem tiiketimine esittir. Ct +1 = Ct + e seklinde formiil edilmistir

(Atalay, 2018, s.78).

Robert Hall, Rastgele yiirliyiis hipotezini olustururken temel aldig1 varsayimlar

sunlardir:

e Tiiketicilerin gelecek donemdeki tliketimleri neticesinde elde etmeyi
umduklar1 marjinal fayda yalmzca cari tiiketimin marjinal faydasinin bir
fonksiyonudur.

e Tiiketicilerin amaci, gelecek donem tiikketimlerinden umduklar1 fayda
diizeyini en yiiksek seviye de gerceklestirmektir.

e Tiiketim ve marjinal fayda arasinda iligki paralellik gosteriyorsa tiikketimde bir
egilim ile beraber rastlantisal bir hareketlilik olusturmaktadir.

¢ Gegmis doneme ait tiim degiskenler sabit iken analizler cari donem tiiketimi
ile beklenilen marjinal fayda arasindaki iligki ile agiklanabilir.

e Tiiketiciler bekledikleri ve siire¢ igerisinde sabit olan bir reel faiz oram ile
kars1 karsiya kalmaktadirlar.

e Cari donem tiikketimi 6ngoriilemez (Tiirkmen, 1995, s.141-142).

Robert Hall, tiikketimin rassal yiiriimesinden iki hipotez olusturmustur. Bunlardan
ilki beklenilmeyen bir politika uygulanmasi halinde siirekli gelirin bu durumdan
etkilendigini ve bundan dolay1 tiiketimde degisimlerin olustugu hipotezidir. ikinci ise
beklenen bir politika oldugunda stirekli gelir iizerinde beklenen etkiler olusturdugu ve

tiikketim kararlar iizerinde etkisiz oldugu hipotezidir (Bolat, 2016, s.34).
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Gergeklestirilen ampirik ¢caligmalarin sonucuna gore:

1. Ekonomide karar vericilerin gelir seviyelerindeki gerceklesen beklenilmeyen
degisimlerde bireylerin tiikketimlerini etkilemedigi sonucu elde edilmistir. Bu
durum asir1 diizlesme olarak ifade edilmektedir.

2. Ekonomide karar vericilerin gelir seviyelerinde bir degisim oldugunda
tiikketimlerinin bu degisimden etkilendigi sonucu elde edilmistir. Bu durum ise

tikketimde asir1 duyarlilik olarak ifade edilmektedir (Atalay, 2018, s.78).
1.4.7. Anhk Hazzin Cazibesi

Tiiketim teorileri bashiginda yer verilen son hipotez Anlik hazzin cazibesi
hipotezidir. Anlik hazzin cazibesi hipotezi David Laibson tarafindan ileri siirtilmiistiir
(Atalay, 2018, s.78). Keynes, tiiketim fonksiyonunu nitelendirirken temel bir
psikolojik yasa olarak ifade ederken sonrasinda gergeklestirilen tiiketim fonksiyonu

caligmalarinda psikolojik etmenlerin rolii daha azdir (Bolat, 2016, s.35).

Yakin ge¢cmisteki calismalarda ise iktisat¢ilar psikolojik etmenleri de dahil
ederek calismalar gergeklestirmektedirler. Bu konuda davramigsal iktisat¢1 David
Laibson tiiketim ve psikoloji arasindaki iligskiyi ele alan Oncii bir iktisat¢idir.
Tiiketicilerin kararlarin1 rasyonel ( akilc1 ) homo economicus bir tutum ile degil de,
rasyonel olmayan sekilde gercek bireyler tarafindan tiiketim kararlarimin alindigim
ileri stirmektedirler (Mankiw, 2010, 539). Bir baska ifade ile David Laibson’ a gore
tilkketicilerin kararlar1 asir1 diizeyde rasyonel olarak gerceklestirmezler, kararlarinda
psikolojilerinin de tesiri vardir. Davranis iktisadin temel c¢ergevesinde var olan
diisiinceye gore tiiketicilerin sabirlar1 kisa doneme nazaran uzun donemde daha
coktur. Bundan dolay: tiiketicilere anlik haz daha g¢ekici gelmektedir (Laibson’ dan
aktaran Kargi, 2014, s.4).

Laibson, cogu tiliketicinin kendilerini miikemmel karar alamayan alicilar
olarak gordiiklerini belirtmistir. Bu goriisiinii Amerika’da halka gerceklestirile
aragtirma ile desteklemistir. Arastirmada Amerika halkinin ylizde 76’lik payim
olusturan grubun emeklilik dénemleri i¢in kendileri icin yeterli seviyede bir tasarruf
gerceklestirmedigini gostermistir (Bolat, 2016, s.35). Bir bagka arastirma da X kusagi
ile bir calisma yiiriitiilmiis ve bu calismada ankete cevap veren kisilere tasarruf

oranlarinin ylizdesi ile tasarruf etmeleri gerekli olan yilizdeyi soru olarak sormuslardir.
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Bu calismanin neticesinde ortaya c¢ikan sonuca gore tasarruf acigi yiizde 11
oranindadir. Laibson, bu durumlarda ki tasarruf acgiginin sebebinin anlik hazzin

cazibesi oldugunu belirtmistir (Mankiw, 2010, 540).

Tasarruf acikliginin anlik hazzin cazibesi ile neden sonug iligkisini asagida yer

verilen iki soru 6zelinden ifade edilirse:

1.Soru: Bugiin bir ekmek mi ( A ), yoksa yarin iki ekmek mi ( B ) tercih

edersiniz?

2.Soru: 100 giin siire zarfinda bir ekmek mi ( A ), yoksa 101 giin siire zarfinda

iki ekmek mi ( B ) tercih edersiniz?

Bu tip iki soruyla karsilasan bircok birey birinci soruya A cevabini, ikinci
soruya ise B cevabini verecektir. Bu cevaplardan ulasilan neticeye gore bu bireyler
uzun donemde kisa donem i¢inde olduklarindan daha sabirlidirlar.(Bolat, 2016, s.40).
Bir bagka oOrnek ile pekistirilecek olur ise bir tiiketici bir sonraki giin kendine
harcamalarint azaltip tasarruflarini artiracagmma dair s6z verirken bu soziinii
gergeklestirmeyip kendini gelirini savurganca tiiketirken bulabilir. Dolayisiyla anlik
hazzin cazibesi bireylerin diistincelerini degistirmelerinin de etkilidir (Mankiw, 2010,

5.540).

1.5. TURKIYE’'DEKI TUKETIM HARCAMALARI VE GOSTERIS
TUKETIiMi

Tiirkiye’de 1960 yili ve sonrasinda ekonomik, siyasal ve sosyal alanlarda
degisimlerin meydana geldigi bir siire¢ yasanmistir. Bu siiregler iilke agisindan bir
doniim noktasi olarak nitelendirilmistir. Siire¢ igerisinde anayasada gercgeklestirilen
yapilandirmalar ile Tiirkiye Cumhuriyeti “sosyal devlet” olarak tanimlanmaya
baslamistir. Sosyal devlet modeline gecis ile birlikte 1960 ve 1980 yillarin1 kapsayan
donem araliginda iilkede ithal ikamesi politikasin1 uygulanmaya baglanmigtir. Bu
politikanin uygulanma amaci ise ithalatin yerine yerli iiretim ve sanayilesmenin
gerceklestirilmesidir. Ozellikle Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ¢dziim olarak
gelistirilen ve kabul goren Keynesyen politikalar Tiirkiye’de de hakim politika
olmustur. Keynes’in ekonomik modelinde savunulan politikada, reel ekonomik
biiytikliiklere devletin miidahale ederek yonlendirme imkani mevcuttur. Tiirkiye

uyguladigi Keynesyen politika sistemi ile uzun dénemli bir canlanma siirecine girmis
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olsa da uygulanan politikanin sonuglari ile olusan kamu finansman agiklar
glinlimiizde ortaya ¢ikan ekonomik ve mali krizlerin sebebi olmustur. Ayni zamanda
1960 ve 1980 yillar1 arasindaki donemde iilkenin uyguladigi korumaci yaklasimda
zaman zaman aksamlar meydana gelmistir. Bu aksakliklarin giderilmesi ve ihracat
diizeyinde artis meydana getirebilmek adina devaliiasyon yolunu tercih etmislerdir

(Akyildiz & Eroglu, 2004, s.50-51).

Tiirkiye’de ozellikle 1974 sonrasinda gelisen ekonomik durumu sekillendiren
onemli etkenler ise dig kaynakli sorunlardir. 1973 ve 1974 yillar1 arasindaki
gerceklesen petrol soklar1 ile batida meydana gelen yiiksek enflasyon sorunlarim
Tiirkiye ekonomisini 6nemli oranda etkilemistir. Tiirkiye’de cari islemler dengesinden
bozulmalar meydana gelmistir ve agiklar artmaya baslamistir. Ayni zamanda dis
ticaret hadlerinde de bozulmalar bas gostermistir. Ulkede uygulanan kur politikasi ile
TL’nin degerinin asir1 oranda degerli olmasini Oniine geg¢ilememistir. Bozulan
dengelerin saglanabilmesi i¢in, ithalat {izerinde etkili araglar yolu ile baski
uygulanmis, doviz denetimi artirillmistir. Tiirkiye ekonomisinde 1980 yilina kadar
goreli olarak disa kapali bir model kullanilsa da dis etkenlerin olusturdugu durgunluk

ve krizlerden kaginilamamstir (Oztiirk & Ozyakisir, 2005, s.3).

Diinyada ve Tiirkiye ekonomisinde 1980’li yillarin sonrasinda bir degisim
meydana gelmistir. Sermaye ve para piyasasinda, ticarette serbestlesme akimi ortaya
cikmistir. Bu serbestlesme diizeni ekonomileri daha hassas bir hale doniistiirmiistiir.
Bu hassas ekonominin Tiirkiye ekonomisine yansimasi ise yurt i¢i ve yurt disi
kaynakli istikrarsizliklarda meydana gelen yiikselmelerdir (Barisik & Yayar, 2012,
s.2).

Genel olarak harcamalar igindeki paylarin oranina bakildiginda hanehalkinin
tiiketim harcamalarinin aldig1 pay en yiiksek orandadir. Diinya genelinde ve Tiirkiye
ekonomisinde hanehalki tiiketim harcamalari ile ekonomik biiylime arasindaki iliski
birbirlerini  6nemli oranda etkilemektedir. Tiirkiye’deki hanehalki tliketim
harcamalarinin ekonomik biiylime ile iliskisini incelemek i¢in asagida Tablo 1.’de
1988-2020 yillar1 arasindaki tiiketim harcamalarinin ekonomik biiylime igindeki

payinin yillik yiizdelik degisimine yer verilmistir.

Tablo 1’de 1988-2020 yillar1 arasinda hanehalk: tiiketim harcamalari, genel

hiikiimet harcamalari, briit sermaye yatirimlari, mal ve hizmet ihracatlar1 ve nihai
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tiikketim harcamalarinin GSYIH icinden aldig1 pay yiizdelerine gore bir inceleme
yapilacaktir. Tablo 1°deki verilere gore Tiirkiye’de hanehalki tiikketim harcamalarinin
1988 yilinda GSYH icindeki pay1 yaklasik yiizde 63,49 oranindadir. Takip eden yillar
arasindaki en yiiksek pay orami ise 1991 yilinda yaklasik olarak yilizde 70,60’tir.
Bakildiginda yillar arasinda hanehalk: tiiketim harcamalarinin oraninda artiglar ve
azaliglar gerceklesmistir. Hanehalk: tiiketim harcamalarindan en diisiik oranin
meydana geldigi yil ise 2018 yil1 olmustur. Bu yildaki oran yaklasik yiizde 56,18 dir.
En giincel y1l olan 2020 yilinda hanehalki tiiketim oranmi yaklasik yiizde 56,74 tiir.
Baslangi¢ yilina oranla hanehalki oraninda yaklasik yiizde 6,75 oraninda bir azalis
gerceklesmistir.  GSYH icindeki ortalama pay oranina gore degerlendirme
yapildiginda ise ortalama hanehalk: tiiketim harcamalarinin orani yaklasik yiizde
63,78’dir. Bu orana gore diger degiskenlere kiyasla en yiiksek oran hanehalki tiikketim

harcamalar1 degiskenidir.
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Tablo 1. Tiirkiye'de Tiiketim Harcamalarinin GSYH I¢indeki Paylar1 (1988-2020, %)

Hanehalki E;e.l.l el Brii.t Mal Nihai
Yillar Tiiketim Hitkiimet Sabit ve Tiiketim | GSYH
Harcamalan Tiiketim Sermaye H 1zmet Harcamalan
Harcamalar1 | Yatirnmlar: | Ihracati
1988 63,49 7,61 26,1 18,41 0,91 100
1989 65,6 9,34 22,8 -0,25 -0,79 100
1990 68,58 10,96 22,86 3,15 12,43 100
1991 70,6 12,41 23,68 3,12 2,24 100
1992 69,53 12,92 22,99 11 3,37 100
1993 69,09 12,89 25,52 7,68 8,04 100
1994 69,95 11,65 24,45 15,17 -5,08 100
1995 70,31 10,78 23,83 7,98 5,76 100
1996 67,27 11,57 25,09 21,95 8,49 100
1997 68,03 12,25 26,41 19,12 7,83 100
1998 64,56 10,61 23,45 13,33 1,58 100
1999 66,03 12,66 19,88 -10,38 0,53 100
2000 66,94 11,92 22,21 18,8 4,52 100
2001 64,83 12,64 17,95 4,93 -5,46 100
2002 63,82 12,83 19,47 8,14 428 100
2003 65,31 12,59 20,67 7,7 6,69 100
2004 64,27 12,31 25,17 12,16 9,03 100
2005 63,4 12,18 26,41 8,33 5,84 100
2006 61.71 12,9 28,47 5,7 4,76 100
2007 62,08 13,38 27,88 6,97 5,58 100
2008 61,08 13,59 26,65 3,88 0,86 100
2009 61,57 15,65 22,22 -3,61 -1,47 100
2010 62,67 14,87 24,63 1,72 8,97 100
2011 62,71 13,6 27,74 12,92 10,1 100
2012 61,91 14,12 27,05 14,49 3,77 100
2013 61,3 14,01 28,34 4,93 7,62 100
2014 60,36 14,01 28,74 7,07 3,12 100
2015 60,02 13,8 29,55 3,23 5,05 100
2016 59.4 14,73 29,1 -1,74 4.8 100
2017 58,6 14,38 29,85 12,4 5,75 100
2018 56,18 14,68 29,66 8,81 1,66 100
2019 56,88 15,48 25,88 4,56 1,99 100
2020 56,74 15,17 27,38 -14,79 3,02 100
Ortalama 63,78 12,86 25,21 7,18 4,11 100

Kaynak: www.tuik.gov.tr (TUIK).

Tablo 1’e gore genel hiikiimet harcamalar1, 1988 yilinda yiizde en diisiik payla

yaklasik ylizde 7,61 oraninda iken 2020 yilina gelindiginde bu oran yilizde 15,17’ ye

yiikselmigtir. Yillar arasinda yaklasik ylizde 7,56 oraninda bir farkin olmasi genel

hiikiimet harcamalarinin payindaki yiikselisi acgikca gdstermektedir. Hanehalki

tiikketim harcamalarindan sonra en yiiksek payr ise briit sermaye yatirimlarinin

olusturdugu goziikmektedir. 1988 yilinda GSYH ig¢indeki pay1 yaklasik yiizde 26,10

oranindadir. 2001 yilinda briit sermaye yatirnmlarinin aldig1 pay en diisiik seviyede

yaklasik ylizde 17,95 oraninda gergeklesmistir. Briit sermaye yatirimlariin pay1 ara
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donemlerde artma ve azalmalar gostermesine ragmen ortalama yaklasik yiizdesi 25,21
oraninda oldugu i¢in GSYH i¢inde pay alan ikinci 6nemli degiskendir. Mal ve hizmet
thracatinin GSYH i¢indeki payina bakildiginda ise 1988 yil1 ile 2020 yillar1 arasinda
pay ylizdesi arasindaki fark dikkat ¢ekici orandadir. 1988 yilinda mal ve hizmet
thracatin GSYH igindeki payimnin orani yaklasik ylizde 18,41 iken 2020 yilina
gelindiginde bu oran yaklagik ytlizde -14,79 oranindadir.

Tiirkiye ekonomisi agisindan 1988-2020 yillart arasindaki donem araliginda
gerceklesen 1991 Korfez Savasi, 1998-1999 yillart arasindaki Rusya Ekonomik Krizi,
1994, 2001 ve 2008 Ekonomik Krizlerinin yasandig1 yillarda hanehalk: tiiketim
harcamalarinin biiylime oranlarinda etkilenmeler meydana gelmistir (Unat, 2018,
s.48). Asagida Tablo 2’de incelenen verilere gore bazi kriz donemlerine denk gelen
yillarda hanehalki tiiketim harcamalarinin biiylime oranlarinin sert bir sekilde azalisa
gectigi goziikmektedir. Ornegin, 1991 Korfez Savasindan bir dnceki yila bakildiginda
hanehalki tiiketim harcamalarinin biiylime orani yaklasik yilizde 13,10 civarinda ve
GSYH biiyiime orani yaklasik yiizde 9,26 oranlarinda gergeklesirken 1991 yilina
gelindiginde bu oranlarda ciddi azalis gergeklesmistir. 1991 yilinda hanehalki tiiketim
harcamalarinin biiyiime orani yaklasik yiizde 11,18 oraninda gerilemistir. Ayn1 yil
GSYH biiyiime oram1 ise bir onceki yila oranla yaklagik yilizde 8,54 oraninda
gerilemistir. Bunun nedeni ekonomik kriz donemlerinde harcama dengesi ile
tasarruflar arasinda birbiri ile baglantili olarak gosterilen tiiketici davranislaridir.
Ekonomik kriz dénemlerinin belirsizligi tiiketicilerin harcamalarimi {izerinde etkili
olmaktadir. Tiiketiciler bu donemlerde mevcut gelirlerinin elinde nakit olarak
bulundurarak daha kotii bir durumla karsilasma olasiliklarina karsi 6nlem alma

davranisini sergilerler (Marangoz & Uluyol, 2010, s.85-86).
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Tablo 2. Tiirkiye’de Hanehalk: Tiiketim Harcamalar1 Artis Oranlart ve GSYH’deki Yillik
Biiytime Oranlar1 (1988-2020, %)

Hanehalki Tiiketim Harcamalari GSYIH Biiyiime Oram ( %)
Biiyiime Oram (%)
Yillar
1988 1,21 2,32
1989 -1,03 0,29
1990 13,1 9,26
1991 1,92 0,72
1992 3,3 5,03
1993 8,43 7,65
1994 -5,31 -4,66
1995 5,62 7,87
1996 8,48 7,37
1997 8,38 7,57
1998 1,05 2,4
1999 -0,37 -3,26
2000 4,53 6,93
2001 -6,69 -5,75
2002 3,96 6,44
2003 8,12 5,76
2004 9,56 9,79
2005 6,31 8,99
2006 3,66 6,94
2007 5,27 5,04
2008 0,28 0,81
2009 -3,65 -4,82
2010 10,81 8,42
2011 12,2 11,2
2012 3,13 4,78
2013 7,53 8,48
2014 3,12 4,93
2015 5,3 6,08
2016 3,78 3,32
2017 5,92 7,5
2018 0,55 2,97
2019 1,48 0,88
2020 3,23 1,79

Kaynak: www.worldbank.org (World Bank, 2022).

Gosteris tiikketimi ile bagdastirilan liiks kavramimin kisisel ve karmasik bir
kavram oldugu sodylenebilir (Ray & Vatan, 2018, s.6). Ciinkii liiks kelimesinin kdkeni

Fransizca “luxe” “gosteris, gosterisli” sozciigiinden gelmektedir. Ayni zamanda
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Fransizca sozciigiin Latince “luxus, luxur” “asiriik, israf” sozcigiinden tiiredigi de
belirtilmektedir. Kavram en temelinde Latince “isik” anlamina gelen “lux”
sozciiglinden gelmektedir. Tiim bu anlamlarindan yola ¢ikilarak 6ne ¢ikan, parlayan
pirlanta, altin, degerli taslar, miicevher gibi {irlinler ile bu sebepten dolay1 liiks
kavramui ile ifade edilmektedir (Kapferer, 1997, s.253). Ekonomik olarak liiks mal ve
hizmetler “bireylerin gelir seviyeleri artis gosterdik¢e toplam tiiketim harcamalari
icindeki paylarinda artis meydana gelen mal ve hizmetler” olarak tanimlanmaktadir.
Bir bagka ifade ile bireylerin ihtiya¢ hissetmeden fakat bireylerin kendi arzular ile
talep ettikleri mal ve hizmetler olarak ifade edilmektedir (Giiney & Tokatlioglu, 2021,
$.99).

Baz1 mal ve hizmetler i¢in, gelir seviyesinde meydana gelen bir artis durumu
oldugunda tiiketicilerin talep miktarlarindaki orantisal artis 1’den daha biiytiktiir. Bu
mal ve hizmetler, lilkks mal ve hizmetler olarak kabul edilebilirler. Boyle olan mal ve
hizmetler gelir seviyesi artig gosterdikce daha fazla satilmaktadirlar. Bu tiir mal ve
hizmetlerin en spesifik Ornekleri ise yurt dis1 seyahatleri ve pahali miicevherat
irlinleridir. Talep gelir esnekligi Ol¢tit olarak kullanilarak mal ve hizmetlerin liiks
olup olmadigimi tespit ederken faydali bir unsur olmaktadir. Fakat tiiketicilerin
herhangi bir iiriinii liiks olarak tanimlama seklini yansitmamaktadir. Ciinkii tiikketiciler
acisindan, bir mal ve hizmet icin gelirlerinden daha fazlasini harcadiklar1 zaman
tiikketiciler i¢in liikks harcama olarak goriilmektedir. Tiiketiciler, harcama yaparlarken
aldiklar1 mallarin gelir esnekliklerine gore liikks olduklarini diisiinmezler. Yani tiiketici
bireylerin i¢inde bulunduklar1 kosullara gore bireysel olarak karar verdikleri bir

durumdur (Allison, 2008, s.10).

Gilintimiizde liiks mal ve hizmet sayilan birgok mal ve hizmet yillar icerisinde
degisiklik gosteren degiskenler neticesinde zorunlu hallerde tiiketilen mal ve
hizmetler konumuna gelebilmektedirler. Eski donemlerde negatif bir sekilde yabanci
ithal drlnler, iist gelir gruplarinin gosteris tiiketimi ile bagdastirilan lilkks mal ve
hizmetler sonrasinda orta gelir grubundaki bireylerin tiiketim {irtinleri haline doniisiim
gostermistir. Bu doniisiimiin ger¢eklesmesinde etkili olan faktorlerin disinda kiiltiirel
degiskenler de etkili olmaktadir. Giiniimiizde liiks olarak tanimlanan mal ve hizmetler
yarinin temel gereksinimleri olabilmektedir. Bu nedenle liiks mal ve hizmetler olarak
kabul edilenler degiskenlik gosterdigi i¢in liiks kavrami 6znel ve karisiktir (Yeoman,

2010, s.47, Turunen, 2015, s.2).
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Liiks olarak kabul goren mal ve hizmetlerin nelerden olustugu sorusunun
birbirinden farkli ve tutarlilik gdstermeyen yamitlar1 vardir. Ulkelerin gelismislik
seviyelerine gore liiks olarak kabul edilen mal ve hizmetler farklilik gdstermektedir.
Bu durum iilkeler 6zelinde orneklendirilecek olursa, Nijerya gibi gelismekte olan bir
iilkede elektrik, havayollari ile ulasim, belirli giyim malzemelerinin kisisel olarak liiks
iiriin kabul edildigi ifade edilmektedir. Gelismis iilke olan Ingiltere’de ise liiks iiriin
kavrami daha farklidir. Ingiltere’de drnegin iizeri cikolata kapl biskiiviler liiks iiriin
olarak kabul edilirken diger biskiivi ve kekler ise zorunlu tiiketim malzemeleri olarak
nitelendirilmektedir. Ayni sekilde ¢ikolatayr liiks iirlinler arasinda kabul eden
iilkelerden biri de Norveg’tir. Norveg’te likks kavrami genis farkli bir {irlin
cesitliligindedir. Cikolatanin yan1 sira arabalarda liiks {iriin kabul edilip liiks {iriin
vergilendirilmesi yapilmaktadir. Liiks kavraminin zaman igerisinde iilkeden iilkeye
degistigini Onceden normal kabul edilen iiriin ve hizmetlerin degisen sartlar
dogrultusunda liiks kavrami igerisinde degerlendirilebildigi belirtilmektedir (Baba,

2018, 5.3).

Gelismis tilkelerin benimsedikleri tiiketim davramis bigimlerini gelismekte
olan iilkelerde kolayca benimsemektedirler. Bu siirecin kolaylikla gerceklesmesinde
kiiresellesme etkin rol oynamaktadir. Liiks tiiketim harcamalarimin {ilke
ekonomilerine olumsuz yansimalar1 vardir. Liiks tiiketim ile birlikte tasarruf
oranlarinda azalmalar, iilkedeki doviz stokunda diisiisler yasanmaktadir. Aym
zamanda yatirrm mallar1 ve ara mal ithalatinda sinirlamalara neden oldugu igin
sanayilesmeyi yani kalkinmayi engelleyicidir. Ekonomik kalkinma siirecine engel
teskil eden bu tip harcamalar ise vergiler ile kontrol edilebilmektedirler (Tiirk, 2015,

5.149).

Tirkiye’de liikks tiiketiminin vergilendirilmesine yonelik bir liiks tiiketim
vergisi uygulamasi yoktur. Tirkiye’de liiks tliketim harcamalar1 genellikle dolayl
vergiler ile vergilendirilmektedir. Ciinkii Tiirk vergi sisteminin tarihgesine genel
olarak bakildiginda uzun donemli siire¢ icerisinde vergilendirmenin dolayli vergilere
dayali hale geldigi goriilmektedir. Tiirkiye’de yillara gore degisiklik gostermesine ile
beraber vergi gelirlerinin ortalama olarak yiizde 65°lik kismi dolayli vergiler
olusurken yiizde 35°1ik kismin1 da dolaysiz vergiler olusturmaktadir. Dolaysiz vergiler

ise ticretliler lizerinden alinan gelir vergisidir (Giiler & Toparlak, 2018, s.170-171).
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Ozel tiiketim vergileri dolayli vergilerden biridir. Ozel tiiketim vergileri
tarihgesine bakildiginda en eski vergiler arasinda oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Eski
Misir, Eski Yunan ve Roma donemlerinde Ozel tiikketim vergisi niteligi tasiyan
vergilere rastlanmistir. Ornegin, Adam Smith’in bira ve tiitiin {izerinden almmasi
gerektigini Onerdigi vergi bir 6zel tiiketim vergisidir. Genel tiiketim vergilerinin
aksine Ozel tiiketim vergileri ekonomide yer alan tiim mal ve hizmetler lizerinden
degil, belli mallar iizerinden tahsil edilen vergilerdir. “Ozel” olarak
nitelendirilmesindeki temel sebep bundan dolayidir. Bagka bir sekilde ifadeyle, genel
tiketim vergileri tam bir vergilendirmeyi, o6zel tiiketim vergileri ise tam bir
vergilendirmeme halinin istisnalarin1 ifade eder. Ozel tiiketim vergileri iiretim
asmasindan tiiketim asamasina kadar siirecin bir sathasinda alindigindan toplu
yalnizca kanunda tek tek sayilarak belirtilen mallar1 konu almasi sebebiyle de 6zel
nitelikli bir tiiketim vergisidir. Ozel tiiketim vergisinde temel amac¢ mali (fiskal)
amactir. Aym1 zamanda bazi mali olmayan amaclarin (ekstra fiskal) amaclarin
gerceklestirilmesinde de uygulanan bir vergidir. Ozel tiiketim vergisinin tercih edilme
sebeplerinden bir digeri ise mali anestezi ilkesine uygun oldugu icin asgari tepki ile

vergi hasilatinin ytiksek seviyede olabilmesidir (Oktar, 2016, s.319).

Tiirkiye’de 06.06.2002 tarihinde kabul edilen 4760 sayili Ozel Tiiketim
Vergisi Kanunu, 12.06.2002 tarihli Resmi Gazete’ de yayimlanarak yiiriirliige
girmistir. Ozel tiiketim vergisinde vergilendirilen mal ve hizmetlerin tiiriine gére vergi
konular1 ve miikellefler de degismektedir (Oktar, 2016, s.319). Ozel tiiketim
vergisinin konusu olusturan mallar genel olarak dort farkli cetvelde siralanir.
Siralanan mallar sunlardir: akaryakit, motorlu tasitlar, kolali ve alkollii icecekler ile
tiitiinler ve dayanikli tiiketim mallar1 ve liiks tiiketim mallaridir. Ozel tiiketim vergisi
kanunun IV sayili listesinde yer alan mal ve hizmetler likks mal ve hizmet sinifinda
nitelendirilerek vergilendirilmektedir. IV sayili listede yer alan mal ve hizmetler
sunlardir: parfiim, gilizellik ve makyaj miistahzarlar, kiirkler, inciler, kiymetli taslar,
telefonlar, kameralar, ev aletleri gibi elektronik aletler ve benzerleridir (Yarasir

Tiiliimce & Ozpence, 2014, 5.282-283).

Tirkiye’de liiks mal ve hizmetlerin vergilendirilmesinde tercih edilen 6zel
tilkketim vergisinin yillara gore iilke ekonomisine getirisi asagida yer verilecek Tablo
3’de degerlendirilecektir. Tablo 3’de Tiirkiye’de 2002-2020 yillar1 arasinda tahsil

edilen toplam OTV’ye ve likks mal ve hizmetlerin yer aldig1 IV sayili cetveldeki mal
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ve hizmetler iizerinden elde edilen vergi gelirleri yer almaktadir. Ayn1 zamanda Tablo
3°de IV sayil cetvele iliskin gelirlerin OTV gelirleri igindeki pay1 da orantisal olarak
gosterilmistir.

Tabloe 3. Tiirkiye’de 2002-2020 Yillaria I"liskil} OTV Gelirleri, IV Sayili Cetvele iligkin
Vergi Gelirleri ve OTV Igindeki Pay1 (%)

. ey Sl IV Sayili Cetvele Iliskin
Icindeki Pay1 (%)
Ql % % *
2002 Q2 - - -
Q3 1,962,516 22,268 1,134665908
Q4 4,046,119 55,144 1,362886262
Q1 4,287,555 46,411 1,082458417
2003 Q2 5,462,455 62,584 1,145711956
Q3 6,440,342 69,426 1,077986231
Q4 6,108,891 75,229 1,231467381
Q1 5,287,949 76,248 1,441920109
2004 Q2 6,165,221 119,706 1,94163356
Q3 7,814,411 132,113 1,690632858
Q4 7,380,519 116,236 1,574902795
Q1 6,509,924 104,454 1,604534861
2005 Q2 8,407,325 170,329 2,025959506
Q3 9,299,860 206,940 2,225194788
Q4 9,127,697 234,055 2,564228414
Q1 8,023,402 185,253 2,308908366
2006 Q2 9,665,586 229,797 2,37747613
Q3 9,947,641 267,478 2,688858595
Q4 9,289,546 292,379 3,147398161
Q1 6,509,924 104,454 1,604534861
2007 Q2 8,407,325 170,329 2,025959506
Q3 9,299,860 206,940 2,225194788
Q4 9,127,697 234,055 2,564228414
Q1 9,457,463 241,354 2,551995181
2008 Q2 10,317,782 244,513 2,369821343
Q3 11,970,768 259,427 2,167170895
Q4 10,085,710 259,949 2,577399112
Q1 8,737,533 163,818 1,874877039
2009 Q2 10,567,541 149,738 1,416961619
Q3 12,359,369 230,521 1,865151854
Q4 11,955,351 305,264 2,553367107
Q1 11,683,296 354,757 3,036446222
2010 Q2 13,954,054 345,332 2,474779014
Q3 10,198,909 355,042 3,481176271
Q4 16,032,184 465,923 2,906172983
Q1 13,313,811 440,611 3,309428082
Q2 16,437,994 531,076 3,230783513
2011
Q3 16,986,264 512,539 3,017373332
Q4 17,450,717 573,522 3,286523986
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Tablo 3. Tiirkiye’de 2002-2020 Yillarina iliskin OTV Gelirleri, IV Sayili Cetvele iliskin
Vergi Gelirleri ve OTV I¢indeki Pay1 (%) (Devami)

Yillar Ozel Tiiketim IV Sayili Cetvele iliskin IV Sayili Cetvele iliskin Gelirlerin,
2 Dénemler Vergisi Gelirleri Gergeklesen Vergi Gelirleri OTV Gelirleri igindeki Pay1 (%)
Q1 13,913,429 512,910 3,686438476
Q2 17,434,228 539,018 3,091722788
2012
Q3 18,910,583 543,852 2,87591345
Q4 21,447,304 871,036 4,061284346
Q1 18,028,413 591,452 3,280665913
Q2 21,969,100 684,728 3,116777656
2013
Q3 22,581,528 712,458 3,15504779
Q4 22,882,520 927,687 4,054129528
Q1 18,615,325 670,923 3,60414336
Q2 22,098,267 726,708 3,288529367
2014
Q3 24,637,472 819,460 3,326071766
Q4 25,743,979 1,175,380 4,565650089
Q1 22,298,748 910,176 4,081735889
Q2 26,219,100 888,271 3,38787754
2015
Q3 28,891,819 842,635 2,916517648
Q4 28,513,099 1,314,699 4,610859732
Q1 25,318,235 1,019,390 4,026307521
Q2 29,297,411 1,087,211 3,710945653
2016
Q3 31,047,958 973,267 3,134721453
Q4 34,737,903 1,646,193 4,738895724
Q1 28,079,921 1,137,764 4,051877496
Q2 32,874,426 990,730 3,013679996
2017
Q3 37,820,932 950,605 2,51343621
Q4 39,563,950 1,798,079 4,544740856
Q1 31,831,678 1,367,845 4297118738
Q2 35,846,516 1,241,459 3,46326265
2018
Q3 35,077,476 1,241,923 3,540514146
Q4 31,150,342 1,146,779 3,681433096
Q1 30,413,605 1,028,177 3,380648233
Q2 34,389,939 978,085 2,844102166
2019
Q3 41,568,148 1,616,666 3,889194197
Q4 40,762,455 2,612,058 6,407999714
Q1 38,140,710 1,754,113 4,599057018
Q2 39,346,611 2,407,938 6,11981042
2020
Q3 65,349,057 4,252,162 6,506845233
Q4 64,446,825 3,655,769 5,672535458
Ortalama 19747696,26 733146,2162 3,032522442

Kaynak:www.muhasebat.hmb.gov.tr/merkezi-yonetim-butce-istatistikleri, T.C. Hazine ve Maliye

Bakanlig1 Merkezi Yonetim Biitge Istatistikleri, 2023.
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Tablo 3’de yer alan verilere gore 2002 yilinda baslayan OTV nin ayn1 yilin
son iki ¢eyreklik dénemi iginde elde edilen OTV gelirlerinin icindeki IV sayili cetvele
iligkin vergi gelirlerinin pay1 ortalama olarak yaklasik yiizde 1,13 seviyesindedir.
2002 yili sonrasindaki yillar da ise OTV gelirleri ve IV sayili cetvele iliskin vergi
gelirlerinde artis meydana geldigi goziikmektedir. Bu artiga paralel olarak IV sayili
cetvele iliskin vergi gelirlerinin OTV igindeki paymin da her gegen yil artis gosterdigi
goriilmektedir. OTV nin baslangic yili 2002 yilina kiyasla IV sayili cetvele iligkin
vergi gelirlerinin OTV gelirleri igindeki pay1 ortalama yaklasik yiizde 1,13 iken 2020
yilinda bu oran ortalama yaklasik olarak yiizde 5,67 seviyesine ylikselmistir. Her ne
kadar donemler arasinda artis ciddi bir artis oran1 gibi olsa da 2002’de 2020 yila kadar
olan yillik ortalama pay1 yaklasik yiizde 3,03 oranindadir. Bu orana gore litkks mal ve
hizmetlerin tiiketimlerine iliskin vergileme oran1 diisik oranli oldugunu

gostermektedir.

Tiirkiye’de vergi gelirlerinin biiylik bir paymni harcamalar iizerinden alinan
vergilerin olusturmaktadir. Ozellikle de harcamalar iizerinden alinan katma deger
vergisi (KDV) ve OTV bu vergi gelitlerinin temelinde yer almaktadir. Tiirkiye
OTV’yi iiretimden veya ithalattan bir kereye mahsus olacak sekilde tahsil etmektedir.
KDV i¢in bu durum gegerli degildir. Uretimden veya ithalattan tiiketim siirecine kadar
her evrede vergi tahsil edilmektedir. Bu nedenle OTV’nin KDV’ye gére daha dar
tabanli bir vergi oldugu belirtilmektedir. Ayn1 zamanda OTV ile temel olarak
hedeflenen liikks mal ve hizmetlerin vergilendirilmesidir. Fakat Tiirkiye’de bu hedefle
uyusmayan uygulamalarin varligi da s6z konusudur. Bu uygulamaya 6rnek teskil eden
durum yatlara, kotralara, gezinti gemilere uygulanan OTV orami yiizde sifir iken
parfiimler, giizellik ve makyaj miistahzarlar1 iizerine uygulanan OTV oram yiizde
yirmidir. Bu durumdan dolay1 st gelir seviyesinde yer alanlar ile alt gelir
grubundakiler ayni vergi oranim1 Oderler bu da vergilemede adalet ilkesi ile

celismektedir (Kilig, 2018,5.406).

Liks mal ve hizmetlerin tiketimden kaynaklanan gelir dagilimindaki
adaletsizlik ve kaynak tahsisinden etkinlik sorunlarinin diizeltilmesi i¢in gelismis
iilkelerin genelinde likks mal ve hizmetlerin ithalatinda kisitlama uygulamasina
gidilmektedir. Tiirkiye agisindan bu tiir bir uygulamanin yapilmadigi belirtilmedir.
Ornegin ¢ogu gelismis iilkede yer alan liiks otomobil sayis1 toplam otomobillerin

ylizde tclik bir kismini olusturmaktadir. Tiirkiye’de ise bu oran yiizde atmigin
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tizerindedir. Tam tersi Tiirkiye’de lilks mal ve hizmetlerin tiiketimlerini kisitlamak
yerine tesvik edilmektir. Fakat Tiirkiye’de kiiresellesme ve kapitalizmin etkisi ile her
gecen yil artis gosteren gosteris tliketimi igin tiiketilen liiks mal ve hizmetlerden
kaynaklanan gelir dagilimindaki adaletsizliginin olusturdugu vergi yiikiiniin ve israfin
oniine gecebilmek icin liikks mal ve hizmetler iizerindeki vergi oranlarini yiiksek bir
seviyeye ¢ekmelidir. Ayn1 zamanda liikks mal ve hizmetlerin kapsamini ve nitelikleri
genisletilerek dogru oranlarda dogru mal ve hizmetlerin vergilendirilebilmesi

saglanmalidir (Giiney & Tokatlioglu, 2021, s.108-109).

Ulkeler agisindan ekonomik refah seviyesinin artigi tiiketim harcamalarmin
artist ile paralel hareket etmektedir. Ekonomik refah seviyesi iyilesen bir iilkede
tilketicilerin satin alma davranislarinda gergeklesen degisim ekonomide yeni
sektorlerin gelisimini saglamaktadir. Yeni ve 6ne ¢ikan sektorlerin basinda liiks {iriin
ve hizmet sektorii gelmektedir. Tiirkiye ekonomisi agisindan gergeklestirilen
caligmalarda da liikks iirlin ve hizmet sektoriiniin gelisim asamalarindan “gdsteris
zaman1” asamasinda oldugu sonucuna ulagilmistir. GOsteris zamani agamasinda olan
her iilkede oldugu gibi Tirkiye ekonomisinde de liiks kavrami ekonomik bir statii

gostergesi olarak goriilmektedir (Deloitte Tiirkiye, 2015, s.5).

Deloitte Tiirkiye tarafindan hazirlanan raporda, liiks iirlin piyasasinin
Tiirkiye’de 2010-2014 yillar1 arasinda yilda ortalama yiizde 10 artig gostererek 5,3
milyar TL seviyesine ulastig1 ifade edilmistir. Liiks iiriin ve hizmet piyasasindan en
biliyiik payr alan iirlinler ise, aksesuar, miicevher, saat ve giyim gibi {iriinlerdir.
Raporda, mevcut 5,3 milyar TL’lik likks {iriin piyasast hacminin arz ve talep
taraflarindaki gelisim ile 2018 yilina kadar yillik ortalama yilizde 7°lik artig ile 7
milyar TL hacmime ulagacagi ongdriilmiistiir (Deloitte Tiirkiye, 2015, s.2).

Liiks {irtin ve hizmet piyasanin biiyiime oranini degerlendiren g¢aligmalarda
diinya ekonomisinin biiylime oraninin hep iizerinde gerceklestigi ifade edilmektedir.
Tiirkiye’deki mevcut durum acisindan gerceklestirilen degerlendirilmede ise son
ceyrek donem igerisinde liikks iiriin ve hizmet piyasasinin diinya ekonomik biiyiime
oraninin lizerinde oldugu tespit edilmistir. Tiirkiye’de liiks iiriin ve hizmet piyasasinin
boyle bir gelisim gostermesinde, liikks iirlin ve hizmetlere erisimin kolaylagsmasi, gelir
seviyelerindeki artis ve orta seviyedeki hanehalk: tiiketicisinin bu durumlardan

etkilenmesi etkin rol oynamaktadir (Saylan, 2014, s.1-2).
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Tiirkiye’de liiks iiriin ve hizmet piyasasinin hizli bir sekilde gelisim
gostermesinde etkili olan birgok degisken vardir. Bu degiskenlerden ilki kadinlarin is
giicli piyasasinda aktif rol iistlenerek ekonomik bagimsizliklarini ele almalaridir.
Ekonomik giiclinli ele gegiren calisan kadinlar 6zellikle moda tutkusu ile hareket
etmeye baglamaktadirlar. Kozmetik, parfiim, liiks canta, ayakkabi, giyim ve
miicevherat gibi Uriinlerin tiiketimlerini tercih ederek bu sektoriin gelisimine etki
etmektedir. Artan aligveris merkezleri, sosyal medya araciligi ile takipgilerini
tiikketime yonlendiren fenomenler ve 6zellikle aligveris turizmi i¢in {ilkeyi ziyaret eden
turist yogunlugundaki artiglar, e-ticaret satiglarindaki artiglar ve kredi karti
kullanimindaki artislar liikks iirin ve hizmet piyasasinin gelisiminde etkili olan diger

degiskenler arasindadir (Deloitte Tiirkiye, 2015).

Liks {iiriin ve hizmet piyasasinin gelisimi gosteris tiiketimi anlayisi ile
dogrudan baglantilidir. Bu ylizden gelir gruplarinin gelir artis1 durumlarinda tiikketim
harcamalarinin igerisinde liiks iirlin ve hizmetlere ayirdiklar1 pay Onem arz
etmektedir. Asagida Tablo 4’de Tiirkiye’de 2008-2019 yillarin1 kapsayan donemde
yizde 20’lik dilimlere ayrilmis bes gelir grubunun tiiketim harcamalarina gore

dagilimlarina yer verilmistir.
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Tablo 4. Tirkiye'de Tiiketim Harcamalarinin Gelir Gruplarina Goére Dagilim1 (2008-2019, %)

Gelir

Harcama Tiirleri 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Gruplarn

91 91 91 91 87 88 85 87 89 89 91 90
13,5 13,5 133 13,6 12,9 12,7 124 13,0 132 12,8 129 133

Toplam tiiketim harcamasi

Gida ve alkolsiiz icecekler

Alkollii i¢ecekler, sigara ve 12,3 12,2 11,3 12,0 103 11,0 9,6 10,3 10,5 10,8 11,4 98
tiitiin
Giyim ve ayakkab 75 79 713 77 70 64 66 71 79 72 717 68

96 96 10,7 11,0 11,3 11,7 11,2 10,7 11,3 11,5 12,1 11,7
81 76 76 77 715 15 715 81 79 80 84 74

Konut ve kira

Mobilya, ev aletleri ve ev bakim
1.%20 hizmetleri
Saghk 86 10,5 10,0 100 90 90 88 85 92 89 95 81l

49 50 45 45 46 41 42 42 43 48 47 49
76 76 15 72 67 67 65 11 69 71 76 86
45 55 46 45 42 46 52 53 55 49 66 54
33 032 33 33 23 25 22 16 24 28 20 32
57 54 60 69 53 60 63 57 64 64 60 55
65 65 62 58 66 70 57 69 64 54 59 57
138 134 14 138 135 135 137 132 138 139 139 137
Gda ve alkolsiiz icecekler 166 165 17,1 165 169 174 169 172 175 175 177 176

AlKollii icecekler, sigara ve 16,9 154 16,7 16,1 16,6 153 15,5 153 17,3 16,3 155 15,7
tiitiin

Ulastirma
Haberlesme
Eglence ve kiiltiir
Egitim hizmetleri
Lokanta ve oteller

Cesitli mal ve hizmetler

Toplam tiiketim harcamasi

11,0 11,8 12,2 124 11,1 11,5 12,0 11,8 123 12,6 129 124
15,2 15,0 15,8 16,1 16,0 16,0 157 150 155 16,1 16,2 16,0
133 13,0 12,5 124 11,6 12,1 134 134 134 12,6 13,2 123

Giyim ve ayakkabi
Konut ve kira

Mobilya, ev aletleri ve ev bakim

2.9%20 hizmetleri
Saghk 12,5 149 14,0 13,0 12,8 14,1 12,9 13,6 13,8 134 11,9 13,8

10,5 91 95 10,0 10,1 94 9.8 93 105 92 11,0 10,1
13,1 11,7 129 12,6 12,6 12,1 12,5 12,1 12,5 13,8 12,8 143
10,3 84 11,7 99 87 9,6 125 98 94 10,7 10,0 9,0
65 49 63 52 56 62 56 43 48 52 56 54
1,7 10,7 12,0 11,9 10,9 11,1 11,0 10,7 10,9 11,7 11,9 10,5
10,1 11,0 12,2 134 12,5 11,6 14,6 10,1 11,6 155 9,7 9,6

Ulastirma
Haberlesme
Eglence ve kiiltiir
Egitim hizmetleri
Lokanta ve oteller

Cesitli mal ve hizmetler

17,7 18 17,6 17,6 17,8 179 178 174 174 175 176 18,1
Gida ve alkolsiiz icecekler 197 199 194 193 199 199 200 194 196 200 196 197

Alkollii igecekler, sigara ve 20,2 20,5 20,1 203 21,3 20,6 20,6 20,7 202 19,8 209 19,6
tiitiin

Toplam tiiketim harcamasi

16,3 16,7 17,5 163 17,6 16,5 169 16,7 172 17,5 17,1 17,
18,9 194 19,1 19,1 19,2 188 18,6 182 18,6 18,7 185 193
17,9 18,1 174 174 174 175 17,9 16,7 17,7 17,6 163 17,0

Giyim ve ayakkabi

Konut ve kira

Mobilya, ev aletleri ve ev bakim

3.%20 hizmetleri
Saglik 17,0 153 172 17,3 163 17,7 17,1 142 16,3 17,5 152 16,3

13,8 14,9 14,1 152 15,0 16,7 16,4 163 153 149 15,7 182
179 169 17,8 18,0 18,0 17,8 18,1 18,2 19,1 19,2 18,2 18,38
14,1 153 142 152 150 151 143 14,7 133 151 154 159
14,0 11,9 10,7 11,0 9,0 108 106 8,6 9,7 104 9,7 93
16,7 16,5 17,5 16,5 16,1 16,3 16,6 16,5 156 156 159 16,2
15,7 156 142 153 17,0 152 159 143 154 148 189 14,1

Ulastirma
Haberlesme
Eglence ve Kiiltiir
Egitim hizmetleri

Lokanta ve oteller

Cesitli mal ve hizmetler

Kaynak: www.tuik.gov.tr (TUIK)
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Tablo 4. Tiirkiye'de Tiiketim Harcamalarinin Gelir Gruplarina Gére Dagilimi (2008-2019,
%) (Devami)

Gelir Harcama Tiirleri 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Gruplar
Toplam tiiketim 22,8 22,9 232 228 222 22,7 228 223 226 22,7 228 229
harcamasi

Gida ve alkolsiiz icecekler 224 224 225 222 22,6 228 223 22,7 22,6 222 22 227

AlKollii icecekler, sigarave | 21,6 22,8 229 235 233 253 251 243 243 23,6 239 25
tiitiin
222 21,6 232 235 23,1 23 236 228 225 229 244 227

232 232 227 223 21,7 219 22,1 21,8 224 223 21,7 226
234 226 23 225 223 243 234 228 22,5 22,6 23,7 245

Giyim ve ayakkabi
Konut ve kira
Mobilya, ev aletleri ve ev

4.%20 | bakim hizmetleri
21,1 224 228 199 209 229 21,1 239 20,6 22,1 21,6 226

Saghk

Ulastirma 232 23,5 247 247 223 226 24 22,7 23 239 253 227
24 243 243 24,7 24,7 243 251 25 244 244 258 235

Haberlesme

24 242 216 228 218 212 229 196 23,1 232 19,7 235
196 197 194 182 163 17,1 169 166 153 18 192 17,7
233 233 23 238 225 233 228 21,9 227 237 22,1 228
Cesitli mal ve hizmetler 214 233 272 20,6 219 227 224 20,6 224 21,5 203 243

Eglence ve kiiltiir
Egitim hizmetleri

Lokanta ve oteller

Toplam tiiketim 36,7 36,6 36,1 36,7 37,8 37,2 37,2 385 374 37 36,6 364
harcamasi
Gida ve alkolsiiz igecekler 27,8 27,7 27,7 284 277 273 284 278 272 274 278 268

AlKollii icecekler, sigarave | 29,1 29,1 29 282 28,5 27,8 292 294 27,7 29,5 283 299
tiitiin
43 419 398 40,2 413 425 409 41,6 402 399 38 404

33,1 32,7 31,8 31,6 31,8 31,6 32,5 344 322 314 31,5 304
37,3 38,8 39,6 40,1 41,2 385 37,7 389 387 392 385 388

Giyim ve ayakkabi
Konut ve kira
Mobilya, ev aletleri ve ev

5.%20 | bakim hizmetleri
40,7 37 36 39,7 41 36,5 40,2 398 402 382 41,8 392

Saghk
Ulastirma 47,6 47,5 47,1 4506 48 472 457 475 46,9 472 434 44,1
Haberlesme 37,5 39,5 37,5 37,6 381 39,1 378 37,6 372 355 357 348

47,1 46,6 48 47,6 504 494 451 50,7 48,7 46,1 484 463
56,6 604 60,2 623 668 63,5 647 689 679 63,6 63,7 645
42,7 44,1 41,6 409 452 433 434 453 445 425 44 45
46,3 43,77 40,1 449 42,1 434 415 482 443 429 453 464

Eglence ve kiiltiir
Egitim hizmetleri

Lokanta ve oteller

Cesitli mal ve hizmetler

Kaynak: www.tuik.gov.tr (TUIK)

Yukarida Tablo 4’deki verilere gore Tirkiye’de yiizde 20’lik gelir
gruplarindan birinci yilizde 20’lik grup gelirden en az pay alanlar1 temsil ederken
besinci yiizde 20’lik grup gelirden en yiiksek pay1 alanlar1 temsil etmektedir. Gelir
artisinda GSYH’nin biiylime orani ile dogrudan iliski mevcuttur. Gelir artis1 ile

ekonomik refah seviyesinin artig1 tiiketim harcamalarinin artigin1 saglayacaktir.

Yukaridaki veriler ile 6zellikle gelir gruplarinin tiiketim harcamalarmin liiks
irin ve hizmet kalemi sinifinda nitelendirilen iiriin ve hizmet tiiketimlerinin
dagilimina gore degerlendirme yapilacaktir. Tablo 2’de yer verilen GSYH biiylime

orani yiizdelerine gére 2008 yilinda ekonomik krizden kaynaklan bir 6nceki yila gore
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ciddi bir azalis ile GSYH biiylime oran1 yaklasik yiizde 0,81 seviyesinde
gerceklesmistir. Bu azalis takip eden 2009 yilinda da devam ederek yaklasik eksi
yiizde 4,82 seviyelerine kadar diismiistiir. GSYH biiyilime oraninda bdyle bir azalisin
gerceklestigi  donemde gelir gruplarinin  lilkks {irlin - ve hizmetlere yOnelik
harcamalarinin dagilimi inceleme agisindan 6nemlidir. Bundan dolayi liikks iiriin ve
hizmet piyasasinda Onemli iirlin ve hizmet kalemleri olan giyim ve ayakkabi
harcamalari, eglence ve Kkiiltiir harcamalari, mobilya, ev aletleri ve ev bakim
hizmetlerine yonelik harcamalar ile diger cesitli mal ve hizmetlere yonelik harcama

veriler ile inceleme yapmak daha dogrudur.

Tablo 4’de 2008 yilinda giyim ve ayakkabi harcamasinin dagilimi su sekilde
stralanmustir. Birinci yiizde 20’lik gelir grubundakilerin harcamasi yaklasik ytizde 7,
ikinci yiizde 20’lik grubun harcamasi yaklasik yilizde 11, {li¢iincii yiizde 20’lik grubun
harcamasi yaklasik yiizde 16,3, dordiincii gelir grubunun harcamasi yaklasik yiizde
22,2 ve son olarak besinci yiizde 20’lik grubun harcamasi yaklasik yilizde 43’tiir. 2009
yilinda ise ayni harcama kalemine yonelik harcama dagilimlari ayni sira ile su
sekildedir. Birinci yiizde 20°lik gelir grubundakilerin harcamasi yaklagik yiizde 7,9
ikinci ylizde 20’lik grubun harcamasi yaklasik yiizde 11,8 {igiincii yilizde 20°lik
grubun harcamasi yaklasik yiizde 16,3 dordiincii gelir grubunun harcamasi yaklasik
ylizde 22,6 ve besinci yiizde 20’lik gelir grubunun harcamasi yaklasik yiizde 41,9°dur.
Bu iki y1l i¢in, giyim ve ayakkabi kaleminin harcama dagilim yiizdelerine gore GSYH
bliylime oraninda ciddi bir azalis olmasi ragmen gelir gruplarinin tiiketimlerinin
kismalarina neden olmamig aksine Ozellikle gelir seviyesi daha disik gelir
gruplarinda artis meydana gelmistir. Bu durumu gosterisgi tiiketim anlayisi ile

bagdastirabilir.

GSYH biiytime oraninin yaklasik yiizde 11,20 seviyesine ulastifi en yliksek
oldugu yil 2011 yili i¢in bir degerlendirme yapildiginda iki karsit durum icindeki
tiketim dagilim1 ortaya ¢ikacaktir. Gelir gruplarinin 2011 yilinda yine giyim ve
ayakkabi harcama kalemine yonelik tiikketimlerinin dagilimi sirasiyla su sekildedir.
Birinci yiizde 20°lik gelir grubundakilerin harcamasi yaklasik ytlizde 7,7 ikinci yiizde
20’lik grubun harcamasi yaklasik yiizde 12,4 ii¢lincii yiizde 20°lik grubun harcamasi
yaklagik yiizde 16,3 dordiincii gelir grubunun harcamasi yaklasik ylizde 23,6 ve
besinci yilizde 20’lik gelir grubunun harcamasi yaklasik yiizde 40,2°dir. Bu dagilim

ylizdelerine bakildiginda yine gelir seviyesi en diisiik ve orta gelir grubunun
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harcamalar1 devam etmistir. Bu verilerden ¢ikarilacak netice, 6zellikle likks iirlin ve
hizmet piyasasinda etkin rolii fazla olan orta gelir grubunun tiiketiminin refah
diizeyinde artis ve azalis donemlerinde devam etmesi gosterisci tiiketim davranisinin

bir sonucu oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Farkli bir bakis acisindan tiiketim mallarinin sinirmmin olup olmadigi
degerlendirildiginde bdyle bir sinirlamanin olmadigi agik bir sekilde ortaya
cikmaktadir. Cilinkii tiiketim mallar1 kapsaminda ¢ok genis bir yelpaze de yer alan
bir¢ok triinle karsilasilmaktadir. Bu iiriin yelpazesi i¢inde gida {iriinleri, teknolojik
iirlinler, taki ve kozmetik iirlinleri, giyim tirlinleri gibi bir¢ok {irlin yer almaktadir.
Harcanabilir ek gelire sahip olan tiiketiciler ekonomik sarsintilardan etkilenme
ihtimali en diisiik kesim icerisindedirler. Ayn1 zamanda bu kesim liiks tiiketim
mallarina talebi en yiiksek olan kesimdir. Tiiketicilerini taleplerinin yiiksek olmasinin
nedeni, likks tiilketim mallarinin sadece kullanim degeri i¢in degildir. Ayn1 zamanda
bu {irlinlerin tiikketenlere statii ve sosyal sinif atlama imkéani sundugu igindir. Liiks
tiketim mallar1 genel itibari ile yiliksek iicretlendirilen ve sinirli sayida iiretilen
irlinler oldugu icin tiiketicilerin zor erisim saglamasi tiiketicilere iirtinleri g¢ekici

kilmaktadir (Akbay, 2023).
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IKiNCi BOLUM

GOSTERIS TUKETIMIYLE iLGILI KISA BiR LITERATUR

2.1.TURKIYE iLE iLGILI LITERATUR

Tiiketim ile gelir arasindaki iliski birgok calismanin  konusunu
olusturmaktadir. Calismanin bu bashgi altinda konu ile ilgili literatlir taramasi
yapilacaktir. Tiiketim ile diger degiskenler arasindaki iliskiyi nicel ve nitel olarak ele

alan caligmalarin elde ettigi sonuglar 6zetlenecektir.

Tiiketim hakkinda gelistirilen teorilerin kokeni ¢ok eski zamanlara
dayanmaktadir. Bilimsel olarak tiiketim harcamalarinin ele alinmaya basladigi donem
18.yy’1n sonlaridir. Bu donemde gergeklestirilen calismalarda verilere anket yontemi
kullanilarak ulasilmistir. Ele alinan ilk calisma ise 1795 yilinda David Davies
tarafindan yuriitilmiistiir. Ayn1 donemde tiiketim ile ilgili ¢aligma yiiriiten bir diger
arastirmaci Sir Frederick Morton Eden’ dir. Eden, Ingiltere’de yasam siiren fakir
bireylerin yasam sartlarini arastirip gecim kosullarini ortaya ¢ikarmak i¢in calismistir.
Ardindan is¢i kesimini {i¢ gruba ayirarak inceleyen arastirmact Edouard Ducetiaux
gelmektedir. Frederick Le Play ise, Fransa’daki iscilerin olumsuz yasam kosullari
iizerine incelemeler gergeklestirip degerlendirmelerde bulunmustur. Tiiketim
harcamalar1 hakkinda bilimsel arastirma yontemleri kullanilarak calisma yiiriitiilmesi

gerektigini savunan arastirmaci ise Adolp Qutelet’tir (Pehlivan Giiresci, 2006, s.74).

Tiiketim ile gelir arasindaki bagi inceleyen birden fazla ¢alisma yiiriitiilmiistiir.
Bu caligmalar arasinda dikkat ¢eken ve bir doniim noktasi olarak nitelendirilen
calisgma 1857 yilinda Ernst Engel tarafindan yiiriitiilmiistiir. Engel calismasinda
Belcika’daki iscilerin  gelirlerindeki degisimlerin  sonuglarina yer vermistir.
Calismasinin neticesinde tiliketicilerin gelirlerinde gerceklesen bir artis durumda,
toplam harcama biit¢elerinden zorunlu iirlin ve hizmetlere ayirdiklar1 paylarmi
azaltirlarken liikks {irlin ve hizmetlere ayrilan paylarini artirdiklart sonucunu ortaya
cikarmistir. Engel, bu sonuglardan yola c¢ikarak harcama gruplarmin gelir ile
arasindaki bagi analiz etmesine yardimci olan Engel Egrilerini gelistirmistir (Altung,

Aydin & Yildirim, 2016, s.378).
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1936 yilinda John Maynard Keynes “Genel Teori” adl1 eserinde makro iktisadi
acidan tiikketim harcamalar1 bahsine yer vermistir. Keynes’in savundugu goriis Adam
Smith ve diger Klasik Diisiince sistemini savunanlarinin tam tersidir. Klasikgilere
gore faiz oranlar ile tiikketim arasinda bir bag vardir. Keynes, bu goriisiin aksini
savunmustur. 1929 yilinda yasanan Ekonomik Buhrana kadar Klasik diigiince
hakimdir. Ekonomik buhran sonrasinda ise Keynes’in diisiincelerine olan giliven
artmigtir. Boylelikle tiiketimin gelir ile olan iligkisi {izerine incelemeler artmis ve

tiikketim teorileri gelistirilmistir (Kaya, 2018, s.2).

Ulkeler acisindan hanehalk: gelirleri ve tiiketim harcamalarinin arastirilmasi
onemli bir hal almistir. Tiirkiye’de bu konu iizerine gergeklestirilen ilk ¢aligma 1933
yilinda Ticaret Bakanligi Konjonktiir Yaym Miidiirliigii tarafindan yapilmistir. Bu
calismada, Ankara’da yasayan memurlara ve Istanbul’daki is¢i kesimindeki ailelere
“Aile Biitce Anketleri” yapilmistir. Bu calismanin yapilmasinin ardindan cesitli
yillarda farkli kurumlar tarafindan farkli gruplara konu hakkinda incelemeler
yapilmaya devam etmistir. TUIK tarafindan 1964 yilinda, dért biiyiik il olan Ankara,
Istanbul, izmir ve Adana’da aile biitce anketleri uygulamasi baslatilmistir. Daha sonra
caligmanin kapsamini genisletmek icin dort biiylik ile Samsun, Diyarbakir, Bursa,
Erzurum, Antalya, Ordu ve Eskisehir il merkezleri dahil edilmistir. Calisma
kapsamindaki on bir il igin 1968 yili temel alinarak tiiketici fiyat endeksi
hazirlanmistir. Hanehalki Gelir ve Tiiketim Harcamalar1 Anketinin Tiirkiye genelinde
uygulandig1 yil ise 1987 yilidir. Bu anket calismasinda niifus tabakalari, bolge, kent
ve kir ayrimi, gelir ve tiiketim degisimleri verilerine yer verilmistir. 1994 yilinda
gergeklestirilen anket ¢caligmasinda ise onceki yillardan farkli bir yontem kullanildig:
icin diger yillardan ayrilmaktadir. 1994 yilindaki anket ¢aligsmasi, tiiketim harcamalari
ve gelir dagilimi amaglarina gore birbirlerinden ayr1 olarak degerlendirilerek
yiiriitiilmiistiir. 2002 y1lina gelindiginde TUIK, 2002 yilindan itibaren daha az hacimli
ve her yil diizenli bir sekilde uygulanacak Hanehalki Gelir ve Tiiketim Anketleri
planlamistir. 2003 ve 2004 yilinda bu plana gore hareket edilerek anket ¢aligsmalari
uygulanmistir. Hanehalki Biitge Anketi’nin Ontaslagi ve g¢ercevesinde, “On {i¢ ilde
biiyliksehir belediyesi ve yirmi alti ilge kurulmasi ile bazi kanun ve KHK’larda
degisiklik yapilmasina dair kanun” kapsaminda 2014 yilindan itibaren etkin olacak
sekilde yeni idari boliinmiis diizen temel olarak alinmaya baslanmistir (TUIK, 2020,

s.8-9).
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Tiiketim ile ilgili diger akademik calismalar ise su sekilde 6zetlenebilir:

Ozer (2001), ¢alismasinda Erzurum ilinde 1991 yilindaki hanehalkinin tiiketim
harcamas1 tiirleri tespit etmeye calismistir. Calismanin amaci, Erzurum’daki
hanehalkinin tiikketim egilimlerinin ne yonde oldugunun belirlenmesidir. Caligmada
kullanilan veriler, 1991 yili Hanehalki Tiiketim Harcamalarmi Anketinin yatay kesit
verileridir. Inceleme neticesinde ¢alismanin sonucunda ise Engel yasasmin Erzurum
ilindeki hanehalki tiiketimleri i¢in gegerli oldugunu tespit edilmistir. Ayn1 zamanda
tilketim harcamalarini etkileyen gelir degiskenin yani sira etkili olan demografik
kosullar ve iklim kosullar1 gibi degiskenlerinin varligini ortaya ¢ikarmistir. Ayrica
tilketim egilimleri en dogru sekilde ifade eden modelin dogrusal model oldugunu
saptamustir. Son olarak ¢aligmasinda, Erzurum ili i¢in gergeklestirilen diger ¢alismalar
ile ¢alismasin1 mukayese ettiginde 1986 ve 1991 yillar1 arasindaki dénemde refah
diizeyinin yiikseldigini ama bu yiikselmenin heniiz yeterli diizeyde olmadigini ifade

etmistir.

Tar1 ve Caliskan (2005), ¢alismalarinda gelir ve tiikketim arasindaki iligkiyi
ifade etmek i¢in tiikketim fonksiyonu teorilerinden Kocaeli’'ndeki hanehalki tiiketim
harcamalarin1 en dogru sekilde ifade eden teoriyi tespit etmeyi hedeflemislerdir.
Calismada 2003 yili kentsel ve kirsal hanehalki tiiketim harcamalar1 anketlerinin
neticesinde ulagilan yatay kesit verilerinden yararlanmiglardir. Calismanin sonucunda
Kocaeli’nde hanehalki tiiketim harcamalarimi en dogru ifade eden teorinin Keynes
tarafindan ileri siiriilen Mutlak Gelir Hipotezi oldugunu tespit etmislerdir. Elde edilen
bu sonuca gore Kocaeli'nde hanehalkinin tiikketim harcamalar1 iizerinde en etkili

degiskenin cari harcanabilir gelir oldugu ifade edilmistir.

Pehlivan Giiresci (2006), tez calismasinda tiiketim fonksiyonu hakkindaki
varsayimlarin nitelikleri ve ampirik sinirlar1 gozeterek, Yasam Boyu Gelir Hipotezi ve
Stirekli Gelir Hipotezlerine gore bir ¢erceve olusturup Tiirkiye’deki tiikketim
fonksiyonunu tahmin etmeyi hedeflemistir. Incelemesini gerceklestirirken ydntem
olarak esbiitiinlesme yontemini se¢mistir. Elde edilen serilerin parcali 6zellige sahip
oldugunu tespit ettigi icin, Geweke, Porter-Hodak Egbiitiinlesme Yaklagimlarini
kullanmay1 tercih etmistir. Calismanin neticesinde Tiirkiye i¢in tahmin ettigi uzun
donemli tiiketim modeli i¢in degerlendirilmelerine gore tahmin ettigi gibi gelir

degiskenin yonii pozitif faiz oranin yonii ise negatif ve istatistiki olarak da anlamh
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olarak tespit edilmistir. Ayn1 zamanda uzun dénemli 6zel tiikketim harcamalart ile gelir
ve servet arasindaki iligkinin anlamli oldugunu ve 6zel tiiketim harcamalarinin gelir
ve servet degiskenlerine gore belirlendigi sonucuna ulasilmistir. Kisa donemli tiiketim
modelinin degerlendirilmesinde ulasilan sonu¢ ise Tirkiye’de kisa donemde
kullanilan degiskenlerde, cari donemde, bir dnceki doneme kiyasla ortalama yiizde
67’lik bir iyilesme meydana geldigi ortaya cikmustir. Tiketiciler ise gerceklesen
iyilesmenin devamli olduguna karar verdiklerini ve bu kararlarina gore tiikketim

harcamalarini belirlediklerini ifade etmistir.

Demiral (2007), calismasindaki amaci Tiirkiye’de 1985-2005 yillar
araligindaki toplam maas ve iicretler ile toplam dayaniksiz iiriinlerin ve yar1 dayanikl
diriinlerin tiikketimleri arasinda olan bagin makroekonomik fonksiyonunu acgiga
cikarmaktir. Calismada En Kiiclik Kareler yontemi kullanilmistir. Calismada elde
edilen sonuca gore 1987 yilinda ulasilan fiyat diizeyi temel alinarak hesaplanan
toplam tlicret ve maaglar diizeyinde degisikler gerceklesmesine ragmen yar1 dayanikli
ve dayaniksiz trlinlerin tiiketim orami bu degisiklikler ile paralel bir degisim
gecirmemistir. Bu sonucun ¢ikmasinin nedenini ise tiikketimi belirleyen iirlinlerin

yasami devam ettirmek i¢in gerekli temel {iriinler olmasina dayandirmistir.

Altunéz (2014), calismasinda gelir ile tiiketim arasindaki iligkiyi en iyi
aciklayan teorinin Mutlak Gelir Hipotezi oldugunu tahmin etmis ve etki diizeyini
incelemistir. TCMB’den ulastigi zaman serisi analiz verilerini kullanmistir. Zaman
serisi testlerinden Engle Granger Esbiitiinlesme testi ile Johansen Egbiitiinlesme
testini uygulamay1 tercih etmistir. Uygulanan testlerin neticesinde es biitiinsellik
bulunmadigini tespit etmistir. Buna gore, uzun donemli seriler birlikte harekete
gecmemektedir. Ayrica kisa donemli serilerinde birbirleri iizerinde etkilerinin
olmadig1 sonucuna ulasilmistir. Caligmanin nihai sonucu ise geliri agiklamada tiiketim

degiskenin tek basina zayif kaldigidir.

Kargi (2014), calisma tiiketim fonksiyonu teorilerinden Siirekli Gelir
Hipotezinin Tiirkiye’deki tiiketim fonksiyonuna etkisini arastirmaktadir. 2004 yilinin
ilk ceyrek doneminden 2012 yilinin {giincli ¢eyrek donemine kadar ki donem
araligindaki ¢eyrek donem verileri ile zaman serisi analizi yapilmistir. Caligmanin

sonucu, tiiketicilerin tiiketim harcamalarinin hem cari gelirden hem de gelecek donem
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beklentilerinden etkilendigidir. Bu sonu¢ Tiirkiye ekonomisi ic¢in Siirekli Gelir

Hipotezinin gegerli bir hipotez oldugunu gostermektedir.

Altung, Aydin ve Yildirim (2016), ¢alismalarinin amaci, Mus ilinde farkli gelir
gruplarin tliketim harcamalar1 ile ekonomik refah seviyelerinin iligkinin ortaya
cikarilmas: ve ilde Engel Yasasini etkinliginin tespit edilmesidir. Calismanin
verilerine anket yontemi ile ulagilmistir. Engel egrileri ile tiiketicilerin gelir
esnekliklerine ulagilmistir. Ulagilan verilere gore, on iki harcama tiirii i¢inde zorunlu
iiriin ve hizmetlere (Gida ve Alkolsiiz Icecekler, Giyim ve Ayakkabi, Konut, Su,
Elektrik, Gaz ve Diger Yakitlar) yonelik harcamalarinin gelir esnekliklerinin birden
kiigiik ¢ikmistir. Geriye kalan diger harcama tiirlerinin gelir esnekligi ise birden
blylik ¢ikmigtir ve liikks harcamalar olarak nitelendirilmigtir. Ayni zamanda
caligmanin sonucunda tiiketicilerin gelir seviyeleri iyilestikge gida harcamalarina
ayirdiklart paylarinin diistiigii de tespit edilmistir. Bu sonuctan Engel yasasinin da

Mus ili i¢in etkin oldugunu belirtmislerdir.

Atalay (2018), tezinde en dogru sekilde makroekonomik inceleme ile
Tiirkiye’nin tiiketim olgusu tarihini arastirirken tiiketim tiirlerini de gozeterek dogru
degiskenler ile dogru verileri ile gelistirip bir tiiketim modeli olusturulmasinin 6nemli
oldugunu ifade etmistir. Bu da tezinin ana konusunu olusturmustur. Calismasinda
Engle Granger testini uygulamayi tercih etmistir. Bu testin sonucunda Tiirkiye’deki
tiiketicilerin tiikketimlerinin iktisadi agidan anlamli olarak sekillendigi agiga ¢ikmustir.
Gelir seviyesindeki degisimlerin tliketim harcamalarin1 paralel olarak etkiledigini

tahmin etmistir. Bu tahmini incelemeleri neticesinde dogrulanmustir.

Calmasur ve Kilig (2018), calismanin amaci hanehalkinin tliketim
davranislarini en iyi ifade eden tiiketim kalibini belirleyebilmektir. Calisma icin TUIK
tarafindan hazirlanan 2014 yili Hanehalk: Biitce Anketinden elde edilen verilerden
yararlanilmigtir. Bu veriler ile on iki temel harcama kaleminin gelir esneklikleri
hesaplanmis ve iirlinlerin niteliklerine gore bir degerlendirilme yapilmistir. Tiiketim
kalibin1 belirleyebilmek i¢in dokuz farkli fonksiyonel kalip araciligiyla yiiz on yedi
ongoriiye ulagilmis ve bunlar arasinda degerlendirilip en uygun tiikketim kalib1
belirlenmistir. Harcama kalemlerinden, saglik harcamalari ve egitim hizmetleri

harcamalarini liiks {iriin seklinde nitelendirilmis iken geriye kalan harcama kalemleri (
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gida ve alkolsiiz icecekler, giyim ve ayakkabi, ulastirma vb. ) ise zorunlu {riin ve

hizmetler olarak nitelendirilmistir.

Unat (2018), c¢alismasinin temelinde geleneksel tiikketim fonksiyonunu
yaklagimina gore tliketimin gelir ile olan iliskisini geleneksel dogrusal regresyon
modeli araciligiyla incelemistir. Calismada kullanilan veriler, TUIK’ in 2005-2016
yillar1 arasindaki donem i¢in hazirladigi Hanehalk: Biitce Anketinden elde edilmistir.
Bu veriler ile hanehalki tiikketim egilimlerini yonii harcama tiirlerine gore
degerlendirilmistir. Degerlendirmeyi gergeklestirirken tiikketim harcama gruplar farkl
dilimler seklinde ayrilmis bu dilimler {izerine tahminler 6ne siirmiistiir. Ayrica elde
ettigi sonuclart hem dilimlere hem de yillara gére mukayeseli olarak incelemistir.
Calismanin nihayetinde elde edilen sonuglar, birinci yiizde 20’lik grubu giren
tilkketicilerin tiikketimlerinin en diisiik seviye de oldugunu ve kantil regresyonun geriye
kalan dilimlerdeki gruplara gore en diisiikten en yiiksege dogru ilerledigini agiga
cikarmistir. Ayrica tiiketicilerin ortalama tiiketim egilimleri hem dilimler hem de
yillara gdre diizensiz bir seyrinin oldugunu ve sifirinci dereceden homojen bir tiiketim

bir fonksiyonu tahmin etmenin imkaninin olmadigini belirtmistir.

Tiketim tiirleri arasindaki gosterisci tliiketim ve liiks algist hakkindaki

akademik caligmalar agsagida 6zetlenecektir:

Hiz (2011), calismasinda tiiketicilere psikolojik olarak yeterlilik duygusu
hissettiren {iirlin ve hizmetlere yonelik harcamalarini yani gosteris¢i tliketim
egilimlerini degerlendirmistir. Calisma i¢in saha ¢aligsmasi alani olarak Mugla ilindeki
Fethiye, Marmaris ve Bodrum ilgelerini se¢mis ve anket yontemini tercih etmistir.
Anket uygulamasini sonucunda elde edilen verilere SPSS programi ile incelemistir.
Calismanin neticesinde tiiketicilerin tiikketim egilimlerinin, hayat tarzlarini secerlerken
belirleyici bir faktdr olusturdugu sonucuna ulasmistir. Ozellikle calisma sahasi
icerisindeki orta gelir diizeyine sahip bireylerin iist gelir grubuna statii ve prestij
yoniinden yetisme istegi ile hareket etmeleri gosterisci tiiketim egilimi iginde

olduklarini gostermistir.

Ozer ve Dovganiuc (2013), calismanin amaci tiiketicilerin gdsteris icin
tilketmeyi tercih ettikleri iirlinleri incelemek ve tiiketicilerin tiiketim harcamalarini
etkiledigi diisiiniilen genel {irlinlerin incelenmesidir. Ayn1 zamanda 6zel ( spesifik )

izlenimi olan {riin, bireylerin kendi essiz kiiltiirel kimligi ile diger alt kiiltiirden
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ayrilma yaklasimi ( etnosentrik ) ve gosteris tiiketimi egilimi gibi faktorlerin,
tilketicilerin gosteris i¢in tiikettikleri iirlinlerin tiiketimleri {izerinde etkilerini
degerlendirmeyi istemistir. Calismasinin sonucuna gore, gosteris icin tercih edilen
iiriinler tiilketiminde en etkili faktoriin 6zel ( spesifik ) izlenimi olan iirin faktorii
oldugunu gozlemlemistir. Gosteris tiikketimi egilimindeki tiiketicilerin iirin ve
hizmetleri tiiketmelerinin nedeni marka ve imajdir. Ayrica g¢alismada gosteris
tiiketimi, etnosentrik yaklasim ve yabanci markalar arasindaki iliskinin tiiketicilerin

tiikketim kararlarini lizerinde diizenleyici bir roliiniin oldugun neticesine ulagilmistir.

Oral (2014), calismasinda Tiirkiye’deki iiniversiteli genclerin liikks iirlin ve
hizmetlere bakis acilarini, nasil nitelendirdiklerini ve nasil bir tiiketim davranisi
sergilediklerini tespit etmek icin incelemede bulunmustur. Inceleme yontemi olarak
anket uygulamayi tercih etmistir. Toplamda 451 gence anket uygulamistir.
Incelemeleri neticesinde Tiirkiye’deki iiniversiteli genclerin “gdsterisciler, elitistler,
reddenler ve ulagamayanlar” olmak iizere birbirinden farkli dort yaklasim icinde

tiiketim egilimleri oldugu sonucuna ulasmistir.

Kurnaz (2016), tezinde Tiirkiye’deki bireylerin liiks olarak nitelendirilen tiriin
ve hizmetlere yonelik tiiketim harcamalarinin boyutunu ve liikks olgusunun tiiketime
etkisini tespit etmeyi hedeflemektedir. Ayn1 zamanda tespit edilen bir etki durumunu
farkli gelir gruplara ve on iki farkli cografi bolgeye gore degerlendirmistir. Bu on
iki farkl1 cografi bolge smiflandirilmasinda TUIK’ ten yaralanmustir. Calismasinda
yontem olarak anket yontemini tercih etmis ve anketleri 18 yas ve iizeri bireylere
uygulamustir. Ulagilan anket verilerini SPSS ve AMOS analiz programlar: araciliiyla
test etmistir. Calismanin sonucunda, liikks olgusunun sosyal ve kisisel degerlere
etkisinin tiiketicilerin tiilketim kararlar1 iizerinde pozitif bir yansimasit oldugu
gozlemlenmistir. Ayrica on iki farkli bolge ve farkli gelir gruplart agisindan
gerceklestirdigi degerlendirme neticesinde, liikks olgusunun 6neminin her bir bolge ve

gelir grup i¢in farkli 6nem ifade ettigini tespit etmistir.

Kocak Giiner (2017), calismasinda tiiketime farkli bir acgisi ile gosteris
tiikketimi cephesinden bir inceleme yapmayi istemistir. Caligmadaki hedefi, genglerin
gosteris tiiketimine yaklasiminda ki tiiketim davraniglarini, 6zelestirerek Pamukkale
Universitesi 6grenim goren gengler iizerinden inceleyip ortaya ¢ikarmaktir. Calismada

ki tahminleri SPSS istatistik programi ve ki-kare test uygulamasi ile analiz etmistir.
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Analizlerine gore, tahmin ettigi degiskenler arasinda iliski oldugu sonucunu elde
etmistir. Calismasinin sonucuna gore gosteris tiiketimi egilimindeki tiiketicilerin
onem verdigi degiskenler, kitle iletisim araglari, moda, reklamlar ve alisveris
merkezleridir. Tiiketicilerin tiikettikleri {irlin ve hizmetlerin yasam kosullarini,
ekonomik kosullarini, toplum igindeki stati ve konumlarini belirleyen bir rolii
istlendigi aciga ¢ikmistir. Bu nedenle geng tiiketiciler, sembolik anlamlar1 olan iiriin
ve hizmetleri gosteris i¢in tiiketmektedirler. Boylelikle topluma ve c¢evresine

tiikettikleri lirin ve hizmetlerle mesaj vermis olmaktadirlar.

Pir Ozkan (2017), calismasimin teorik cercevesinde gosteris tiiketimi, cevre
bilinci ve ¢ok katmanli pazarlama kavramlarinin bahsine yer vermistir. Caligmanin
analiz boliimiinde ise bu kavramlar Tiirkiye agisindan degerlendirmistir. Analiz i¢in
Tiirkiye’de bulunan c¢ok katmanli pazarlama isinde yer alan bir firmay1 secip bu
firmanin 504 calisani ile anket calismasi yapmustir. Calismada tercih ettigi yontemler
hem istatistiki teknikleri hem de yapisal esitlik modelini icermektir. Verilerin testleri
icin SPSS programindan yararlanmistir. Calismanin neticesinde firma ¢alisanlarinin
arasinda gosterisci  tiikketim  egilimi  icinde tekrar tiiketme davraniglarim

gergeklestirirlerken gevre bilinci ile hareket ettikleri tespit edilmistir.

Oztas ve Bozyigit (2019), calismalarinda bireylerin gosteris tiiketimi
davraniglarin1 ve marka bilinglerinin kiiresel marka tercihlerini nasil etkiledigini tespit
etmeyi hedeflemislerdir. Calisma igin tercih ettikleri yontem anket uygulamasidir.
Anket uygulamasinda Hatay iline bagh Iskenderun ilgesindeki 18 yasindan biiyiik
bireyler ile c¢alismislardir. Anket verilerini korelasyon ve regresyon testleri
uygulamiglardir. Calismanin sonucunda tiiketicilerin en ¢ok giyim sonrasinda
teknolojik cihazlar ve ayakkabi gibi iirlinlerde kiiresel 6l¢ekli markalar tercih ettikleri
ortaya ¢ikmistir. Tiiketicilerin kiiresel marka tercihi yaparlarken gosteris tiiketiminin
pahali olmasinin ve marka 6l¢eginin pozitif etkisinin oldugunu ifade ederlerken ayni
zamanda kiiresel markalarin tercih edilememesinde pahali olmasinin negatif etkisi
oldugunu da belirtmiglerdir. Son olarak kiiresel markalarin benzersiz olmasinin ise

tilkketicilerin tiiketimlerinde pozitif etki olusturdugu ifade edilmistir.

Ergin Cagatay (2021), calismasinda Margaret Mark ve Carol Pearson
tarafindan gelistirilen arketip ( kalip, sablon, ilk tip ) ol¢iitiine gore bu arketiplerin

Tiirkiye’de liiks iirlin ve hizmet piyasast i¢in yiiriitiillen reklam ve pazarlama
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projelerinde olusturulan kisiliklerin belirlenmesi i¢in incelemelerde bulunmustur. Ek
olarak arketip tiirlerinin hangisinin pazarlama alaninda kullanildig1 ve marka kisiligi
olusum siirecinin gosterisci tliketimin egilimini ve tiliketicileri nasil etkiledigini
arastirmaktadir. Calisma i¢in Tiirkiye’de yer alan {i¢ biiyiik liikks markay1 se¢mistir.
Bu markalar Vakko, Mercedes ve Gucci’dir. Ayrica ¢alismanin verilerini 12 kisi ile
20 acik uclu sorulardan olusan bir anket uygulamasi yaparak elde etmistir.
Tiiketicilerin liikks marka olgusunu tematik inceleme ile saptamistir. Caligmasinin
sonucunda liikks markalarin tiiketicilere karsi kendilerini ifade ettikleri nitelikler ile
tiiketicilerin bu markalara kars1 algilarinin benzedigini tespit etmistir. Yani liiks iirlin

markasi ve tiiketici arasindaki iligskinin pozitif yonlii oldugu sonucuna ulagmistir.
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Tablo 5. Yurti¢i Literatiir

Yazar Y1l  Degiskenler Yontem Bulgular
1991 yil1 hanehalki
i’?l?(let}l,rll!ll Hanchalki tﬁketi.rn‘harcamalarl Enge.l yasast Erzurum ilinde k1 haneha!kl
) Harcamalar. Gelir ank.etlmr.l ya.tay tiiketim harcamal.arm da gecerlidir. Tiilfet{m
Ozer 2001 Demograﬁk’ > Kkesit verileri harcamalar1 ge.hr, derpograﬁk ve iklim
Kosullar, iklim kullanilarak kosullart  gibi  degiskenlere  baglhdir.
! bulgulara
Kosullar Lo
erigilmisgtir.
2003 y1l1 kentsel ve
kirsal hanehalk1 Kocaeli ili hanehalk: tiiketim harcamalarini en
Tan & 2003 y1l1 Hanehalk:  tiiketim harcamalar1 1iyi agiklayan tiiketim fonksiyonu teorisi
Cahskan 2005 Tiiketim anketlerinin yatay =~ Mutlak Gelir Hipotezidir. Tiiketim
Harcamalari, Gelir ~ kesit verileri ile harcamalart iizerinde en etkili degisken cari
bulgulara harcanabilir gelirdir.
erigilmistir.
Uzun donemli tiiketim modeli igin, tahmin
ettigi gibi gelir degiskeninin yonii pozitif
Hanehalki Tiketim  Geweke, Perter- y?nl? "iken faiz degi?k eni .i.g_;in I..lega.tif
. Harcamalart. Ozel Hodak ’ yonliidiir. Ayrlca uzun donemli ozel.tuketm?
Pehlivan 2006 Tiiketim i Bffiifinlesm harcamalar1 ile gelir ve servet degiskenleri
Giiresci Harcamalari, Gelir, ~ Yaklagimlarini arasn}daki iliski. gnlamhdlr. Kisa Fiénemli
Servet Faiz, 4 Nercih cailmiRtic tilketim modeli i¢in ulagilan netice ise, cari
’ ' donemle bir dnceki donem arasinda kullanilan
degiskenler de 6nemli oranda bir iyilesme
gerceklestigidir.
1987 yilinda elde edilen fiyat seviyesi temel
Toplam Ucret ve En Kiigiik Kareler alinarak hesaplanan iicret ve maaslar
Demiral 2007 Maas Diizeyleri, yontall diizeyinde  degisim  olmasmna  ragmen
Dayaniksiz ve Yari kullamlmistir dayaniksiz ve yar1 dayanikli iiriinlerin tiiketim
Dayanikli Uriinler ¥ oranlarn  da  paralel  bir  degisim
gerceklesmedigi sonucuna ulagilmstir.
. Caligma alaninda ki orta gelir grubunda yer
Hiz 2011 ]S)(;Sg};;)lf]e(glré (r)mSl; i Anket yontemi a!an bireylerin, iist gelir grubunda yer ala'mlar
Prestij Tiiké tim > kullanilmistir. bireylere statii ve sayginlik yoniinden yetisme
’ istegi ile hareket ettikleri tespit edilmistir.
Ozer & gtrrili(;sentrlzm, Genel Anket yontemi Gosteris  amacryla  tiiketilen  iriinlerin
. 2013 8 . . tiiketimin de en etkili faktorii 6zel (spesifik)
Dovganiuc Degerlendirmeleri,  kullanilmustir. . .
Spesifik Uriin imajt izlenimi olmasidir.
?:hgiisgrrlanger ve Uygulanan testler sonucunda es biitiinsellik
Altunéz 2014 Gelir, Tiiketim Esbiitiinlesme olmadiy tespit edilmistir. Nihai sonugta gelir
Testlerini degiskenini aglklama}da titketim de.g%ske_m_nm
kullanimistir, tek bagina zayif oldugu sonucuna erigilmistir.
Tiiketicilerin tiiketimlerin de hem cari
Tiiketim Zaman serisi analizi gelirleri.n . .hem . 'de nglece'k 'dép em
. . . . beklentilerinin etkisi oldugu tespit edilmistir.
Karg: 2014 Har'camalarl, Cari yo'nter'm.termh Bu sonuca gore ise, Tiirkiye'de Siirekli Gelir
Gelir edilmigtir. Hipotezinin gegerli oldugu tespit edilmistir.
Liiks Odakli Tiirkiye'de geng tniversitelilerin dort farkli
Tiiketici Anket yéntemi yaklasim iginde bir tiiketim egilimin de
Oral 2014 Davraniglari, kullanilmistir olduklar tespit edilmistir. Bu dort yaklagim
Ekonomik Diizey, ’ sirastyla "gosterisciler, elitistler, reddedenler
Liiks Markalar ve ulagamayanlar” seklindedir.
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Tablo 5. Yurtici Literatiir (Devami)

Yazar Yil Degiskenler Yontem Bulgular
On iki harcama tiirli iginde zorunlu iriin ve
hizmetlere yonelik harcamalarin gelir esnekligi
Altung, i o . . birden kiiciik ¢ikmistir. Geriye kalan harcama
Aydin & 2016 grellili(g:;erﬁﬁrflia Tird, ﬁlﬁlfaertn}l;?lr:tzrrnl tirlerinin gelir esnekligi birden biiyiik ¢ikmis ve
Yildirim £ sur. liks harcama olarak nitelendirilmistir. Ayrica
Engel yasasinin Mus ili i¢in gegerli oldugu tespit
edilmistir.
Gelir Gruplari, Uriin ~ Anket yéntemi Likks olgusunun sosyal ve kisisel degerlere
Kurnaz 2016 Gruplart ’ kullanl}l,ml r etkisinin, tiiketicilerin tiiketim kararlar1 iizerinde
P suf. pozitif bir yansimasi oldugu gézlemlenmistir.
Sigieffgsslzztr’l Tiiketicilerin tiikettikleri iiriin ve hizmetlerin
Alindig1 Yer yasam kosullarini, ekonomik kosullarini, toplum
Kogak 2017 Rekla n%larm ’etkisi Anket yontemi icindeki statii ve konumlarini belirleyen bir roli
Gliner Moda ve Marka ’ kullanilmigtir. ustlendigi ortaya c¢ikmustir. Geng tiiketiciler
kavramlars. Sembolik sembolik anlamlart olan iriin ve hizmetleri
Anlam ? gosteris igin tiiketmektedirler.
Statii, Liiks ve Prestij
Onermeleri, Tiiketim
ve Rasyonellik Anket uygulanan firma ¢alisanlarinin arasinda
Pir Ozkan 2017 Onermeleri, Cevresel Anket yontemi gosterisei tiiketim egilimi igin de tekrar tiikketme
Sorumluluk, Bilinci kullanilmigtir. davranigi sergilerken c¢evre bilinci gosterdikleri
Tekrar Satin Alma ™
Niyeti
Enele Graneer testi Gelir seviyesinde ki degisimlerin tiiketici
Atalay 2018 Gelir, Tiiketim kul%amlml gr harcamalarmi  dogrusal  olarak  etkiledigi
Sur. sonucuna ulagilmigtir.
2014 y1li Hanehalki ~ Saglik harcamalarini ve egitim harcamalari liiks
Calmasur & 2018 On Iki Harcama Tiirti, Biit¢e anketi verileri  {irlin olarak nitelendirilmistir. Geriye kalan
Kilig Gelir Esnekligi kullanilarak sonuca  harcama tiirleri zorunlu iriin ve hizmet olarak
ulasilmistir. degerlendirilmigtir.
Birinci yiizde 20'lik harcama grubuna giren
Kantil Regresyon tiiketicilerin tiiketimleri en diisiik seviyededir.
Unat 2018 Gelir, Tiiketim yontemi Ayrica  kantil regresyonun geriye kalan
kullanilmustir. dilimlerdeki gruplara goére en disiikten en
yliksege dogru ilerledigi tespit edilmistir.
Marka Farkindaligi,
Egsizlik Boyutu, Tiiketicilerin en ¢ok giyim sonrasinda teknolojik
g(z)tzasiigiz t 2019 }S)zlrfégikB]?)oz;ﬁu, ﬁl?llf;él}llr?lrlltflrrm cihazlar ve ayakkabi gibi {rlinler de kiiresel
V16 Kiiresel Ma};ka ’ sur. 6lgekli markalar tercih ettikleri ortaya ¢ikmustir.
Tercihi
ﬁg:fg;tEYi?;n Gelir Nitel edriisme Liiks markalarin tiiketicilere karst kendilerini
Ergin 2091 Dusom I%ullat’nlan antelgn i 3 ifade ettikleri nitelikler ile tiiketicilerin bu
Cagatay Uriin ve’Kullamm iullanllmlstlr markalara karsi algilarinin  benzedigini tespit

Siiresi

edilmistir.

2.2.YURTDISI LITERATUR

O’Cass ve Frost (2002), calismalarinda tiiketicilerin marka anlayiglarinin

tilketici davraniglart ile olan iliskisini degerlendirmislerdir. Calismanin bulgularina

anket yontemi kullanarak ulagsmiglardir. Anket ¢alismasmi 315 geng tiiketici ile

yiirlitmiislerdir. Anket neticesinde elde ettikleri bulgu ise statii anlayisinin hakim
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oldugu bir pazarda markalarinin sembolik degerlerinin tiiketiciyi etkileme oranin
yuksek seviyede oldugudur. Statii anlayisi ile gerceklestirilen tiiketim gosteris
tiketiminin varligmi yansitmaktadir. Kisacasi calismada ulasilan bulguya gore

markalar gosteris tiikketimini tizerinde etkilidir.

Bloch, Rao ve Desai (2004), calismasinda Hindistan’da kirsal bolgede yasam
stiren ailelerin diiglinler icin yaptiklar1 harcamalar1 ele almiglardir. Diigiin
kutlamalarini ele almalarinin nedeni, damat tarafinin diigiin harcamalarinin kalitesine
gore gelin tarafina statiileri hakkinda mesaj vermesidir. Caligmanin bulgularina anket
caligmasi yiiritiilerek ulagilmistir. Anketin uygulandigi boélge Giiney Hindistan’dir.
Anket calismasina 900 kisi katilim gostermistir. Calismanin sonucunda Hindistan’da
yasam siiren ailelerin diigiinleri i¢in gerceklestirdikleri harcamalarin gosteris tiiketimi

anlayist ile Ortiistiigii ortaya ¢cikmustir.

O’Cass ve McEwen (2006), calismalarindaki amaclar1 gosteris tiiketimi ve
statii tiiketimi arasindaki iliskiyi degerlendirmektir. Ozellikle ¢aligmada iizerinde
durduklart nokta gosteris tiiketimi ve statii tiilketimi arasinda soruna neden olan teorik
ve ampirik ayrimin tespitini gergeklestirmektedir. Calisma i¢in anket yontemi tercih
edilmistir. Anket, 18 ve 25 yas araliginda yer alan 315 kisiye yoneltilerek veriler
toplanmistir. Calismanin sonucunda statii ve gosteris tiikketiminin agik bir sekilde
birbirlerinden farkli yapilar oldugu ortaya g¢ikmistir. Cinsiyete goére kadin ve
erkeklerin statii titketimine yaklasimlarinda bir farklilik olmadig1 sonucuna erisilirken
gosteris  tilketimi  konusunda yaklasimlarinda farkliliklarin - oldugu sonucuna
ulasilmistir. Gosteris tliketimi sadece bireyler arasi etkilerden etkilenirken statii
tilketimi hem bireyin kendi izleniminden hem de bireyler arasi etkilesiminden

etkilendigi belirtilmistir.

Shukla (2008), calismasindaki amaci orta yas tiliketicileri (40-60) agisindan
marka ve psikolojik faktorleri temelinde otomobil satin alma davranislarinin gosteris
tikketimi ile iligkisini incelemektir. Calismasinda marka o6lgegi ve psikolojik Slgek
iizere iki Ol¢lim Olgegi kullanmistir. Calismanin verilerine anket ve kota drneklemi
yontemini kullanarak erisilmistir. Anket uygulamasimi Ingiltere’nin Giineydogu
bolgesinde 302 birey lizerinde uygulamistir. Calismanin neticesinde elde edilen
bulgulara goére marka ve psikolojik faktorlerin orta yasl tiiketicilerin gosteris

tiikketimlerini ciddi oranda etkiledigi ortaya ¢ikmistir.
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Charles, Hurst ve Roussanov (2009), calismasinda siyahiler ve hispaniklerin
tilketim harcamalarinin diger tiiketici kiyasla daha yiiksek oldugunu ileri siirmiistiir.
Calisma icin regresyon analiz yontemi tercih edilmistir. Analiz Amerika’da 5000
kisiden elde edilen veriler ile gerceklestirilmistir. Calismanin sonucunda siyahiler ve
hispanik 1rktan olan tiiketiciler diger tiiketicilere gore daha yiiksek seviyede gosteris

egilimi i¢cinde olduklar1 tespit edilmistir.

Gierl ve Huettl (2010), incelemelerini tiiketicilerin mal ve hizmetlere yonelik
tutunduklart iki farkli kithgin etkileri iizerine gerceklestirmislerdir. Bu iki farkl
kithgin birincisi arzdan kaynaklanan kitlik ( sinirh iiretim ), ikincisi ise talepten
kaynaklanan kitliktir. Calismanin verileri, Almanya’da 1200 {iniversite 6grencisine
yoneltilen anketler ile toplanmistir. Calismanin anket verilerine gore pozitif bir kitlik
etkisinin olusabilmesi mal ve hizmetlerin gosteris tiiketim egilimine uygun olmasina
baghdir. Bir mal gosteris tiiketimi icin tercih ediliyorsa simirli arzdan kaynaklanan

kitlik uyarilari, ytliksek talep kaynakli kitlik uyarilarina nazaran daha yararlidir.

Truong (2010), arastirmasinin amaci, hem digsal hem icsel 6zlemlerin
tiketiciler iizerindeki etki diizeylerini incelemektir. Bu etki diizeyine gore de liiks
iirlin piyasasinin durumunu kararlagtirmay1 planlamistir. Arastirmasinin bulgularina,
Fransa’da 627 bireyle gergeklestirdigi analizle ulagmistir. Arastirmanin neticesinde,
digsal 6zlemlerin igsel 6zlemlere kiyasla gosteris tiiketimi iizerinde daha etkin bir

etkisinin oldugu ortaya ¢ikmugtir.

Souiden, M’Saad ve Pons (2011), caligmalarinda Tunus ve Kanada
kiiltiirinde yasayan bireylerin liikks markali aksesuarlarina yonelik harcamalarinin
sosyal statlilerini, benlik saygilarin1 artirma arzular1 iizerindeki etkisini
incelemektedirler. Ayrica tiiketilen marka aksesuarlarin iki kiiltiir arasindaki
farliliklari1 da tespit etmek istemektedirler. Caligmanin verilerine, Tunus ve
Kanada’da 313 kisi gergeklestirilen analiz ile ulagilmistir. Caligsmalarinin sonucunda,
her iki kiiltiirdeki tiiketicilerin gosteris tiiketimlerinin sosyal statiilerini agiga

cikarmak i¢in dogrudan ve pozitif sekilde etkilendigi ortaya ¢ikmustir.

Quliyev (2012), calismasinda tiiketim tiirlerinden olan gosteris tiiketiminin
nedenleri agiga ¢ikarmay1 hedeflemis ve hem gosteris tiikketimi hem de diger tiiketim
tirlerine etki eden degiskenleri belirleyebilmek i¢in modeller olusturmak igin

caligmistir. Calismada anket yontemini tercih etmis ve anket sahasin1 Azerbaycan’in
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baskenti olan Bakii ve ¢evresi olarak belirlemistir. Uyguladig1 toplam 620 anketin
icerisinden 536 anketi incelemeye almistir. Calismasinin nihayetinde elde edilen
bulgulara goére Azerbaycan’daki tiiketicilerin tiiketim egilimlerinin gdsteris tiiketimi
egilimi gdsterdigini saptamistir. Bu durumun yani sira ayni1 zamanda tiiketicilerin bir
plan ¢ercevesinde ve sembolik olarak da tiiketim egilimi igine girdiklerini de
belirlemistir. Calismanin sonunda piyasada satis ve pazarlama sektoriinde gorev
olanlarin plan ve programlarint bu konuyu dikkate alarak gerceklestirmelerini

gerektigine isaret etmistir.

Winkelmann (2012), calismasini refah ekonomisinin gosteris tiikketiminden
kaynaklanan kiskangligin olusturdugu refah kaybi tanimlamasindan yola c¢ikarak
ylriitmeye baslamistir. Calismasinda yasam ve gelir anketlerinden elde edilenlere
gore bu tiir tiiketim digsalliklarinin tahmin etmek i¢in alternatifin oldugunu ifade
etmistir. Calismasim Isvigre’de lilkks arag (Ferraris ve Porsches) tiiketimi 6zelinde
ilerletmistir. Calismanin verilerini, hanehalki panel verilerinden ve sabit ekiler panel
regresyonlardan elde etmistir. Caligmasinin sonucunda arastirma bolgesinde liiks
araclarin fazla olmasmin kigisel gelir memnuniyeti T{izerinde negatif etki

olusturdugunu tespit etmistir.

Segal ve Podoshen (2013), calismalarinda materyalizm, marka tutkusu,
gosteris tiiketimi egilimi ve anlik satin alma davranislarinin cinsiyetler arasindaki
farklilik gosterip gostermedigini tespit etmek istemislerdir. Calismalarini mevcut
piyasaya ve tiiketim literatiirlerine ek bir calisma olarak kurgulayarak
gerceklestirmislerdir. Caligmanin verilerine, Amerika’nin dort kuzeydogu eyaletinde
yasam stliren 1180 bireyden anket yontemi ulasmislardir. Caligsmanin bulgularina gore
materyalizm, marka tutkusu, gosteris tiikketimi egilimi ve anlik satin alma

davraniglarinin cinsiyetler arasinda ciddi bir farklilik gostermedigi ortaya ¢ikmistir.

Truglia (2013), ¢alismasindaki amaci, gosteris tiiketiminin, bir tiiketicinin
refahinin  gozlemlenebilir tiiketimlerine  paralel sekilde artis  gosterirken,
gbzlemlenemeyen tiiketimlerindeki dagiliminin bu durumdan etkilenmeyecegini
gostermektir. Calismasinin verilerini, Rusya’nin uzun dénemli hanehalki harcamalari
verilerinden ve kigisel refah panel verilerinden elde etmistir. Calismada basit

regresyon analizi yontemi kullanmistir. Calisma sonucunda tiiketicilerin gruplari
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icindeki konumlarinin giyim triinlerinde gosteris¢i tiiketim egilimlerini etkilerken

gida ve igecek gibi iiriinlerde boyle bir etkinin olmadigi ortaya ¢ikmistir.

Kaus (2013), incelemesinde siyahi ve diger yerli tiiketicilerin beyaz irktan
tilketicilere gore daha fazla gosteris¢i tiiketim egilimi iginde olduklari ileri
siirmiistiir. Incelemesinin amac1 ise gosteris tiiketimi igin gerceklestirilen
harcamalarin statii gostergesi olarak bir gosterge olup olmayacagini agiklamaktir.
Incelemesinde 1995, 2000 ve 2005 senelerindeki Afrika istatistik kurumunun gelir ve
harcama verilerini kullanmistir. incelemesinin neticesinde siyahi tiiketiciler ve diger
yerli tiiketicilerin beyaz tiiketicilere gore daha fazla gosteris tiiketimi egilimi ig¢inde

olduklar1 ortaya ¢ikmuistir.

Kastanakis ve Balabanis (2014), calismalarinin amact iki tip gosteris
tiiketimini (agirlikli olarak ziippe etkisi) tliketicilerin bu tiiketim tiplerini segmelerinin
altinda yatan sebebi tespit etmektir. Calismalarmin verilerini ingiltere’de 473 tiiketici
ile gerceklestirilen analiz sonucunda ulasmislardir. Calisma icin faktor analizi ve
korelasyon analiz yontemlerini tercih etmislerdir. Calismalarinin sonucunda ise liikks
mal ve hizmetlere yonelik harcamalarin ziippe etkisi ile dogru orantili olarak

gerceklestirildigi ortaya ¢ikartmiglardir.

Roth (2015), caligmasinda liiks tiiketim mallarinin tizerinde olusan kaygilarin,
gosteris tiiketimindeki akran etkisinin 6nemli bir degisken oldugunu ileri siirmiistiir.
Calismasin1 Endonezya’nin 2007 ve 2009 yillarinda ki nakit transfer verileri ile
desteklemistir. Ayrica 115 kisiyle birebir goriisme gerceklestirerek verilerini
gelistirmistir. Calisma sonucunda akranlarin likks {irlin ve hizmetlere yonelik
tiketimleri arttiginda diger tiiketicilerin de gdosteris tliketiminin arttifini tespit

etmistir. Yani akran etkisinin gosteris tiiketimi iizerinde olumlu bir etkisi vardir.

Khan ve digerleri (2015), tarafindan gergeklestirilen calismada G7 {ilkeleri ile
Cin’in  1985-2013 yillar1 arasindaki tliketim fonksiyonlarin1 tespit etmeyi
hedeflemistirler.  Tiikketim  fonksiyonlarin1  belirlemek i¢in ARDL testini
uygulamiglardir. Calismanin neticesinde, toplam tiiketimi uzun ve kisa dénem
araliginda en etkin etkileyip belirleyici olan degiskenlerin GSYH ve servet oldugu
sonucuna ulagsmiglardir. Tiiketim {lizerinde negatif etki eden degiskenlerin ise reel faiz

orani ve issizlik orani degiskenleri oldugunu ve hem uzun dénem de hem de kisa
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donem de etkilerin negatif seyrettigini ifade etmislerdir. Caligsmalarinin sonrasinda

inceleme yapilacak bir¢ok yeni taraflar a¢iga ¢ikardigini da vurgulamiglardir.

Pham ve Nasir (2016), lilks markalariin artisiyla olusan sahte liiks {irtinlerin
piyasada ortaya ¢ikmasi lizerine bir ¢aligma yiiriitmiislerdir. Calismalarinin amaci ise
Ingiltere’de sahte liiks iiriin piyasasim sekillendiren etmenleri agia cikarmaktir.
Calismalarimin verilerine 306 kiginin dahil oldugu bir anket ¢alismasi, korelasyon ve
coklu regresyon analizi gibi ampirik yoOntemler kullanarak ulagmislardir.
Calismalariin sonucunda tiiketicilerin sahte liiks iirlinlere kars:1 takindiklar1 tutumun
olumsuz yonde oldugunu tespit etmislerdir. Bu tutumlarina karsilik ayn1 zamanda
sahtesi yapilmasi1 giic olan markalar1 arama egilimlerinde oranin diisiik oldugu da

ortaya ¢ikmuistir.

Lee ve Mori (2019), caligmalarimin amact Singapur’daki tiiketicilerin
gosterisei tiikketimlerinin hanehalki borg¢luluk oranini nasil etkiledigi tespit etmektir.
Calismanin veri setine Singapur’da basta gelen bankalarindan birinin yaklagik
180.000 miisterisinin 2010-2012 yillar1 arasindaki tiiketici islemleri dokiimanindan
yararlanarak ulagmuglardir. Calismada 6zel miilkiyetli konut sahipleri ve devlet
destekli konut sahiplerine gore gosteris tiiketimi egilimi gosteren tiiketicileri ayirt
ettiklerini ifade etmislerdir. Bu ayirima gore, tiiketicilerin gelir ve sosyoekonomik
diizeylerine bagli olarak 6zel miilkiyetli konutlari tercih edenler diger konut
sahiplerine gore daha on plan ciktiklar1 tespit edilmistir. Son olarak calisma
sonucunda Singapur’da 6zel miilkiyetli konutlar1 tercih eden tiiketicilerin yiizde 25
oraninda gdsteris iceren {riin ve hizmetlere harcama yaptiklarini ortaya

cikarmiglardir.

Barrera ve Ponce (2020), calismalarinin amaci1 6grenme kisiligi ve rekabet
kuvvetinin yeni liikks markalarin ziippe ve bandwagon tiiketimleri {izerindeki etkisini
gostermektir. Calismada ileri silirdiikleri varsayima gore rekabet kuvveti ziippe ve
bandwagon tiiketimleri tizerindeki pozitif yonlii iken 6grenme kisiligi niteliginin yonii
negatiftir. Calismanin verilerine Sili’nin bes farkli bolgesinde 717 {iniversite
Ogrencisine yonelttikleri anketlerden ulasmislardir. Yapisal modelleme analizi
yontemini tercih etmislerdir. Caligmalarinin sonucunda rekabet kuvvetinin geng

tilketicileri giyim, parfiim ve akilli telefon gibi liiks marka tirtinleri gosteris tiikketimi
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i¢in tiiketir hale geldiklerini ortaya ¢ikarmistir. Ogrenme kisiligi niteligi agisindan ise

yalnizca giyim iiriinlerinde negatif etki agiga ¢ikmustir.

Siepmann, Holthoff ve Kowalzcuk (2021), tarafindan hazirlanan ¢aligmanin
amac1 son donem icerisinde liikks ve liikks olmayan deneyimler ile birlikte geleneksel
liiks triinlerin statii ve statii digt durumlar iizerinde olusturdugu etkiyi incelemektir.
Calismada Instagram'da gosteris tiikketimi igin gerceklestirilen harcamalarin
geleneksel liiks tiiketim iriinlerin yerine gegip ge¢medigini lizerinde durulmustur.
Ayrica sosyal medya platformlarindaki statii diisiincesinin kadinlar ve erkekler
acisindan farkliliklarin1 degerlendirmislerdir. Calismanin verilerine Almanya’da
bulunan bir tiniversite de 599 6grenciye yoneltilen anketler aracilifiyla ulagsmiglardir.
Calismadan elde ettikleri bulgulara gore liiks triinler hala bireylerin statiilerini
gostermeleri i¢in kullandiklar1 dnemli bir aragtir. Ozellikle de kadin tiiketiciler
acisindan liiks iiriin tiiketimi yliksek oranda statii gostergesi olarak kabul gérmektedir.
Sosyal medyada paylasilan iceriklere bagl olarak tiiketicilerin materyalist ve kendini

gergeklestirme gibi 6zelliklerinin etkilendigi de ortaya ¢ikmustir.

Eti (2022), calismasinin amact kadin tiiketicilerin sosyal medyadaki
Ozgiivenleri ve gosterisei tliketim davranmiglart arasindaki bagi incelemektir.
Calismanin verilerine 311 {iniversite Ogrencisine yonelttigi anketler neticesinde
ulagmistir. Calismanin sonucunda Ozgiivenin gosterisci tiikketim davranist tlizerinde
negatif ve anlamli etkisinin oldugunu saptamistir. Ayrica kigilerin medeni hallerine
gore Ozgiivenin gosterisei tilketim davranisi lizerinde anlamh farkliliklar olustugu da
belirtilmistir. Son olarak politikacillar ve sirketler acisindan kisilerin 6zgiiven
degiskeninin kisilerin tiiketimlerini etkileyen bir degisken oldugu sonucuna
erisilmistir. Yiikksek 6zgiivenli kisilerin gosterisci tikketim egilimlerinin diger kisilere

oranla daha diislik oranda oldugu da belirtilmistir.
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Tablo 6. Yurtdisi Literatiir

Yazar Yil Degiskenler Yontem Bulgular
! Marka, Statii ve Gosteris  Anket yontemi Markalar, gosteris tiketimi
O'Cass & Frost 2002 Tiiketimi kullanilmigtir. iizerinde etkili bir unsurdur.
Gelir. Diiziin Hindistanlt ailelerin diigiin
Bloch, Rao & s Oug .. Anket yontemi harcamalarin1 ~ gosteris  tiiketimi
. 2004 Harcamalari, Statii ve . e
Desai Gésteri Tl'ik’etimi kullanilmigtir. anlayisi  ile  gerceklestirdikleri
¥ tespit edilmistir.
Gosteris tiiketimi ve statii tiikketimi
arasinda  temel bir  farklilik
\ L. . " . mevcuttur.
O'Cass & 2006 Mark"a, C1.n31}./.et, S.ta.tu Anket yontemi Ayrica, kadin ve erkeklerin statii
McEwen ve Gosteris Tiiketimi kullanilmastir. L s . .
tiiketimine egilimlerinde  bir
farkliligin ~ olmadifi  sonucuna
erigilmisgtir.
Anket ve kota Marka ve psikolojik faktorlerin
Shukla 2008 Marka, Psikolojik Srneklemi véntemi orta yash tiiketicilerin gosteris
Faktorler Kullamlmi }t’lr tiiketimlerini ciddi oranda
SHr. etkiledigi ortaya ¢ikmugtir.
Siyahi ve  hispanik  1wrktan
.. tilketicilerin ~ diger  tiiketicilere
gg{alr;:;’lgumt & 2009 Irk, Gosteris Tiiketimi Eﬁﬁ;:ﬁg? ?llrlath kiyasla daha fazla oran da gosterig
sur. tiketimi  egilimi  gosterdikleri
sonucuna ulagilmigtir.
. Sinirli  diretim  sebebiyle goze
gszerriar:;r}i\;le(etim Anket véntemi carpan tiiketim mallarini tiiketme
Gierl & Huettl 2010 bmay . Y arzusunun tiiketiciler arasinda ki

Mallar1, Kitlik Tiird, kullanilmastir. . .. o geme s

Gésteris Tiiketimi rekabetl posz olarak etkiledigini
tespit etmislerdir.

) ] 1/?1?111{;;1}1,12111“?::1 Dissal istek ve Ozlemlerin igsel

Digsal ve Igsel Istekler, I, sur. olanlara kiyasla gosteris tiiketimi

Truong 2010 : - Faktor Analizi ” . WD, ",

Digsal ve Igsel Ozlemler Yapisal E itlik, ile arasindaki iliskinin daha pozitif

Molziellemsesi yonlii oldugu tespit edilmistir.
Tunus ve Kanada'da ki
. , Marka Aksesuarlar, tilketicilerinin gosterisci
Zoulden, M'Saad 2011 Sosyal Statii, Benlik Anket yontemi tiketimleri her iki kiltirde de
Pons Algisi, Gosteris kullanilmistir. sosyal statiilerini aciga ¢ikarma da

Tiiketimi dogrudan ve pozitif etkileyici
oldugu sonucuna ulagilmigtir.
Kazandiklar1 para ve giig ile

Satin Alma Amaclart tiiketicilerin tiikettikleri tirlinler ile

i &ar, Anket yontemi diger bireylere gore farkli ve sosyal
. Sosyokiiltiirel Faktorler L
Quliyev 2012 . > kullanilmagtir. statiilerinin ~ yiiksek  oldugunu

Demografik Faktorler L . - .

Pazar Faktorleri ’ Faktor Analizi sergilemelerinin dogru bir davranis
olarak kabul gordiigii sonucuna
erigilmisgtir.

Gelir, Gelir Esitsizligi, Basit Reeresvon Isvigre'de liiks ara¢c fazlasmin

. Gelir Memnuniyeti, b eeresyo kisisel gelir memnuniyeti {lizerinde
Winkelmann 2012 . . analizi yontemi . . - .

Liiks Arag Piyasasi, \ullantmistir negatif etki olusturdugu tespit

Gosteris Tiiketimi sur. edilmistir.

Cinsiyetler arasinda marka tutkusu,

Cinsiyet, Marka materyalizm, gosteris  tliketimi

Segal & Podoshen 2013 Tutkusu, Anlik Satin Anket yontemi egilimi ve anlik satin alma

Alma Davranisi,
Gosteris Tiketimi

kullanilmastir.

davraniglar1 gibi degiskenler de
farklilk  gostermedigi  tespit
edilmigtir.
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Tablo 6. Yurtdis1 Literatiir (Devamni)

YAZAR YIL DEGISKENLER YONTEM BULGULAR
Yagsamdan
Memnuniyet, Tiiketicilerin gruplari icindeki
Ekonomik Durum, Basit Reeresvon analizi konumlar1  giyim  harcamalarinda
Truglia 2013 Gida ve Giyim . opresy gosterisci tiiketimlerini etkilerken gida
yontemi kullanilmustir. .. . >
Harcamalart, harcamalarinin da bdyle bir etkinin
Hanehalki Reel olmadig tespit edilmistir.
Geliri
< . Siyahi tiiketiciler ile diger yerlilerin
Kaus 2013 g;’riill znlzaiilqllréri Basit Regresyon analizi  beyaz tiiketicilere oranla daha fazla
Gésteris Tiiketimi > yontemi kullanilmigtir.  gdsterisci tiiketim egilimi gosterdikleri
3 sonucuna ulagilmigtir.
Statii, Liiks Mal ve Faktér analizi ve Zippe etkisi ile liks mal ve
Kastanakis & 2014 Hizmetler, Ziippe Korelasvon analizi hizmetlerine yonelik  harcamalar
Balabanis Etkisi, Gosteris . Y arasinda dogru orantt oldugu tespit
. yontemi kullanilmagtir. Lo
Tiiketimi edilmistir.
Demografik .o e ..
2 T L. . . Gosterig  tiiketimi ile akran etkisi
Ozellikleri, Tiketim  Anket yontemi C e o e
Roth 2015 . . arasindaki iliskinin  pozitif  yonlii
Miktarlari, Gelir kullanilmustir. y S
Seviyeleri oldugu tespit edilmistir.
Tiiketim Toplam tiiketim {izerinde uzun ve kisa
Khan & 2015 Fonksivonlart. Gelir ARDL testi vadede en ¢ok etkili ve belirleyici
Digerleri ServetyGSYPf > uygulanmigtir. degiskenlerin  GSYH ve  servet
? degiskenlerinin oldugu tespit edilmistir.
Anket yontemi
Cinsivet. Yas. Geli kullanilmstir. Genel olarak tiiketicilerin sahte olan
Pham & Nasir 2016 E“itir}rll - 220 > Korelasyon ve marka Tdrlinlere karst tutumlart ve
D%lmmu Regresyon analizi kabullerinin olumsuz yonde oldugu
yontemleri de sonucuna ulagsmiglardir.
kullanilmigtir.
Singapur'da 6nde gelen  Singapur'da 6zel miilkiyetli konuta
Kredi Kart1 Borcu, bir bankanin miisteri sahip tiiketicilerin  gosteris iceren
Lee & Mori 2019 Aylik Gelir ve islemleri verileri mallart  tiketimlerinin ~ yiizde 25
Harcamalar kullanilarak bulgulara oraninda oldugu sonucuna
erigilmistir. ulagmislardir.
Rekabet kuvvetinin tiiketicilerin giyim,
Rekabet Kuvveti akilli telefon ve parfiim gibi liiks
AN A . . markali triinlere yonelik tiiketimleri
Ogrenme Kisiligi, Anket yontemi DA s s
Barrera & : . acisindan gosterig tiiketim egilimlerini
2020 Aile Geliri, kullanilmistir. Yapisal o lies
Ponce 2 etkiledigi sonucuna ulagilmigtir.
Bandwagon ve Modelleme Analizi . e
Ziippe Etkisi Ogrenme kisiligi igin ise, yalnizca
giyim triinlerinde etki negatif yonlii
olarak bulunmustur.
Liikks driinlerin tiiketiciler agisindan
I . hala statiilerini gostermek i¢in &nemli
Siepmann, IT‘uII: t[ifnmrélie;;jheli(s Anket véntemi bir ara¢ oldugu ortaya ¢ikmistir. Ayrica
Holthoff & 2021 U ’ yeL | Y sosyal medya da paylasilan liikks
Sosyal Medya, Statii  kullanilmustir. T . .
Kowalzcuk Alois driinlerin tiiketicilerin materyalist bir
gt egilim igerisine girmelerine neden
oldugu sonucuna ulasilmistir.
Demografik a .. PSS
. Ozellikleri, Ozgiiven ~Anket yéntemi nggven degls.ken.ln goys.terls tuketlI}ll
Eti 2022 AL L T iizerinde etkili bir degisken oldugu
Olgegi, Gosteris kullanilmastir.

Tiketimi

sonucuna ulagilmistir.
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UCUNCU BOLUM

VERI VE YONTEM, UYGULAMA, AMPIiRiK BULGULAR

3.1.ARASTIRMANIN AMACI

Arastirmanin temel amaci, Tiirkiye’de gosteris tiiketimi ile GSYH biiylime
orani arasindaki iligkinin nasil oldugunu tespit etmektir. Bu dogrultuda Tiirkiye’de
gosteris tiiketiminin vergilendirmesinde bir ara¢ olarak kullanilan 6zel tiiketim vergi
gosteris  tiiketimin  bir gostergesi olarak degerlendirilmektedir. Arastirmada
Tirkiye’de 2006-2020 yillar1 arasinda tiger aylik donem verileri ile 6zel tiikketim vergi

gelirlerinin GSYH biiylime orani tizerindeki etkisi tespit edilecektir.
3.2.ARASTIRMANIN VERI SETI

Tiirkiye i¢in 2006-2020 yillar1 arasi ekonomik biiyiime, 6zel tiikketim vergisi
gelirleri, tiiketici fiyatlar1 endeksi ve dogrudan yabanci yatirimlar arasindaki iligkiyi
degerlendirmek igin yapilan bu arastirmada degiskenler, TUIK, Hazine ve Maliye
Bakanligit ve TCMB veri tabanindan elde edilmistir. Asagida yer alan Tablo 7’de

degiskenlerin tanimlar1 yer almaktadir.

Tablo 7. Degiskenler ve Tanimlari

Degiskenler Tammlan

GSYH Gayri Safi Yurti¢i Hasila
OTVG Ozel Tiiketim Vergisi Gelirleri
TUFE Tiiketici Fiyatlar1 Endeksi
DDY Dogrudan Yabanci Yatirimlar

Gergeklestirilen bu aragtirmada bagimli degisken GSYH olarak secilmistir.
Bagimsiz degiskenler ise 0zel tiiketim vergisi gelirleri, tiiketici fiyatlar1 endeksi ve
dogrudan yabanci yatirimlar olarak belirlenmistir. Arastirmada belli yillara ait tiger
aylik veriler ile calisilmistir. Verileri dogrusal hale getirmek icin verilerin logaritmik
hale doniistiiriilerek kullanilmistir. Verilerin logaritmik hale doniistiiriilmesinin nedeni
katsayilarin esneklik olarak yorumlanabilmesi i¢indir. Verileri analiz edebilmek igin

EViews 10 istatistik programindan faydalanilmistir.
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3.3.ARASTIRMANIN YONTEMI VE AMPIiRiK BULGULAR

Ekonometri, iktisadi olarak degiskenlere ait verilerin istatiksel olarak tahmin
edilmesidir. Yatay kesit verileri, zaman serisi verileri ve panel veriler olmak tizere {i¢
tiir veri ¢esidi bulunmaktadir. Arastirmada kullanilan veri tiirli zaman serisi
verileridir. Zaman serisi verileri bir {ilkeye, firmaya veya kisiye ait belirli bir araligi
veya donemi kapsayan verilerdir. Arastirmada kullanilan zaman serisi verileri

Tiirkiye’de 2006-2020 yillarinin ii¢ aylik GSYH, OTVG, TUFE ve DDY verileridir.

Zaman serisi analizinde yer alan degiskenlerin verileri diizenli bir siklikta
Olciilen verilerdir. Zaman serileri i¢in en Oonemli Ozellik ise olusturulan serilerin
duraganlik durumunun varliginin olup olmadigidir. Zaman serisi analizinin anlaml
olmas1 i¢in serilerin duragan olmasi lazimdir. Duraganlik durumu hem modelin
kurulmasi i¢in hem de kullanilabilmesi i¢in dnemli bir durumdur(Ugan & Sarag,

2020, s.700).

Arastirmanin zaman serisi analizine baslarken kullanilan verilerin hangi
bilgiler icerdigini gostermek i¢in betimleyici istatistik tablolart olusturmustur.
Sonrasinda degiskenlerin duragan olup olmadiklarini tespit edebilmek icin en yaygin
olarak kullanilan Augmented Dickey Fuller (ADF) birim kok testi yapilmistir. Birim
kok sonucglarindan degiskenlerin birinci dereceden entegre olduklar1 sonucuna
ulagilmigtir. Degiskenlerin aralarindaki iligkinin uzun dénemli bir iligki oldugu tespit
edildikten sonra esbiitiinlesme iliskilerini tespit etmek icin Johansen Egbiitiinlesme
testi ile analiz yapilmistir. Johansen Esbiitiinlesme analizi sonucunda esbiitiinlesme
iliski ortaya ¢iktig1 icin Hata Diizeltme Modeli yapilmigtir. Zaman serisi analizi
yapilirken olusturulan modelde ekonometrik problemlerin olup olamadigini tespit
etmek icin ise gereken kontrol testler uygulanmistir. Bu testler, Normallik testi,

Otokorelasyon testi, Degisen Varyans testi ve Coklu Dogrusal Baglant1 testidir.
3.3.1. Betimleyici Istatistik

Arastirma verilerinin ne tiir bilgileri icerdigi betimleyici istatistik veri seti
tablosunda yer almaktadir. Betimleyici istatistik tablosu, degiskenlere ait ortalama
degerler, orta sayilari, maksimum ve minimum degerleri, standart sapmalari, basiklik
ve carpilik degerlerinden olusmaktadir. Maksimum ve minimum degerler verilerde

hata olup olmadigini gostermektedir. Ayrica Jarque-Bera degerleri ve olasilik
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degerleri ile verilerin normal dagilim gosterip gostermedigini tespit ederken yardimcei
olan degerlerdir. Jarque-Bera testinin sifir hipotezi normal dagilim s6z konusudur
seklindir. Olasilik degeri yiizde 0,05 anlamlilik seviyesinden biiyiik ise, sifir hipotezi
kabul edilir. Tam tersi kiigiik oldugu durum var ise normal dagilim yoktur hipotezi
kabul edilir. Betimleyici istatistik tablosunda yer alan basiklik degeri ise su sekilde
degerlendirilmektedir. Basiklik degeri 3’den biiyiik ise sivri, 3’e esit ise orta basik,
3’den kiiclik ise de diiz seklinde yorumlanir. Asagida arastirmanin Tablo 8’de
betimleyici istatistik degerlerine yer verilmistir. Tabloda yer alan degerlere gore

degerlendirmeler yapilacaktir.

Tablo 8. Betimleyici Istatistik Veri Seti

GSYH OTVG TUFE DDY

Ortalama 19,63120 16,79191 0,057190 10,23955
Orta Deger 19,64766 16,89313 0,048600 10,40506
Maksimum Deger 20,05583 17,99525 0,188200 10,87007
Minimum Deger 19,19035 15,68884 0,010500 9,039196
Standart Sapma 0,233392 0,566850 0,036764 0,544553
Carpikhk -0,042178 -0,012313 1,515586 -0,874895
Basikhk 1,880559 2,025517 5,889962 2,604539
Jarque-Bera 3,150660 2,375558 43,84970 8,045381
Olasilik 0,206939 0,304898 0,000000 0,017905
Toplam 1177,872 1007,514 3,431400 614,3732
Toplam (Ki Kare) 3,213837 18,95783 0,079743 17,49576
Gozlemler 60 60 60 60

Tablo 8’de yer alan carpiklik degerlerine bakildiginda GSYH, OTVG ve DDY
degiskenlerinin carpiklik degerlerinin sifirdan kiigiik oldugu goriilmektedir. Bu
durumda bu degiskenlerin sola ¢arpik dagilim gosterdigi sonucuna ulagiimaktadir.
TUFE degiskeninin ¢arpiklik degeri ise sifirdan biiyiiktir. Bu yiizden TUFE
degiskeninin saga carpik dagilim gosterdigi tespit edilmektedir. Degiskenlerin
basiklik degerlerine incelendiginde GSYH, OTVG ve DDY degiskenlerinin basiklik
degerlerinin 3’den kiiciik degerler oldugu goriilmektedir. Bu sonuca goére bu
degiskenlerin basiklik durumu diiz olarak degerlendirilmektedir. TUFE degiskeninin
ise basiklik degeri 3’den biiyiiktiir ve buna gore bu degiskeninin basiklig1 sivridir
seklinde degerlendirilir. Degiskenlerin Jarque-Bera testi sonuglari olasilik degerlerine
gore incelenecektir. GSYH ve OTVG degiskenlerinin olasilik degerleri yiizde 5
anlamlilik seviyesinden biiyiiktiir. Bu durumda degiskenlerin normal dagilim

gosterdigi sonucuna ulasilmaktadir. TUFE ve DDY degiskelerinin olasilik degerleri
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ise ylizde 5 anlamlilik seviyesinden kiiciik oldugu i¢in normal dagilim gostermedikleri
sonucuna ulasilmaktadir. Betimleyici istatistik degerlerinin analizinden sonra
degiskenlerin korelasyon degerleri incelenmis ve degerler asagida Tablo 9’da

sunulmustur.

Tablo 9. Bagimli ve Bagimsiz Degiskenlerin Korelasyon Degerleri

GSYH OTVG TUFE DDY
GSYH 1,000000
OTVG 0,958682 1,000000
Olasihik 0,0000 *
TUFE 0,546623 0,412432 1,000000
Olasihk 0,0000 0,0011 *
DDY 0,854238 0,913055 0,273555 1,000000
Olasihik 0,0000 0,0000 0,0344 *

Korelasyon -1 ile +1 arasinda degerler almaktadir. -1 degeri iki degisken
arasindaki iligkinin tam negatif bir iliski oldugunu; +1 degeri ise tam pozitif bir iliski
oldugunu gostermektedir. Korelasyon katsayisi p ve r ile ifade edilmektedir. r < 0,30
zayif; 0,30 < r < 0,70 orta diizey, r > 0,70 kuvvetli iliskinin varlig1 s6z konusudur.
Olasilik degeri yiizde 5 anlamlilik seviyesinden kiigiik ise de degiskenler arasinda
anlaml bir iligski oldugu ifade edilir (Cinar & Kaymaz, 2020, s.606). Tablo 9°da yer
alan degerlere gére GSYH ile OTVG degiskenleri arasindaki iliski kuvvetli ve
anlamlhidir. GSYH ile TUFE degiskenleri arasindaki iliski orta diizeyli ve anlamlidur.
TUFE ve OTVG degiskenlerinin iliskisi de orta diizeyli ve anlamlidir. DDY, GSYH
ile OTVG arasindaki iligki kuvvetli ve anlamli bir iliskidir. DDY degiskeni ile TUFE

degiskeni arasinda zayif ve anlamli bir iligski oldugu sonucuna ulasilmaktadir.
3.3.2.Birim Kok Testi

Bagimli degisken GSYH, bagimsiz degiskenler OTVG, TUFE ve DDY
secilerek degiskenlerin duragan olma durumlarini belirlemek i¢in birim kok testi
uygulanmistir. Duraganlik durumunu tespit ederken en ¢ok tercih edilen Genisletilmis
Dickey-Fuller (ADF) (1981) testi kullanilmistir. Bu testte ileri stiriilen sifir hipotezi
“birim kokii yoktur” seklindedir. Bu hipotez analiz edilirken test istatistiginin yiizde
1, yiizde 5 ve yiizde 10 anlamlilik seviyelerindeki tablo degerleri dikkate alinarak
degerlendirme yapilir (Ugan & Sarag, 2020, s.703). Zaman serisi analizinde

duraganlik durumu olmasi, olusturulan seride geg¢mise yonelik bilginin fazla
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olmadigint veya ge¢misten gelen etkilere neredeyse hi¢c maruz kalmadigi anlamina
gelir. Ekonometrik analizlerde degiskenler arasindaki iliskinin anlamli bir iliski
olabilmesi i¢in zaman serilerinin duragan olmasi gerekmektedir (Sahbaz, 2007, s.10-

11).

Tablo 10. Augmented Dickey Fuller (ADF) Birim K6k Testi Sonuglart

DUZEYDE BiRINCi FARKLAR
ADF Olasihk ADF Olasiik ENTEGRE
Degiskenler istatistigi | Degeri | 5% istatistigi | Degeri | 5% SEVIYELERI
Sabit -0,358438 | 0,9086 | -2,915522 |-3,507488 | 0,0114 | -2,915522
GSYH Trend ve I(1)
Sabit -2,492669 |0,3305 | -3,493692 |-3,465888 | 0,0533 | -3,493692

Hicbiri 2,129961 | 0,9914 -1,946878 | -2,690983 | 0,0080 -1,946878

Sabit 0,720554 10,9916 -2,914517 | -8,784801 | 0,0000 -2,914517
OTVG Trend ve I(1)
Sabit -5,660144 | 0,0001 -3,487845 | -8,852101 | 0,0000 -3,492149

Hicbiri 4,191180 | 1,0000 -1,946764 | -2,860836 | 0,0050 -1,946878

Sabit -1,605830 | 0,4728 -2,916566 | -5,222490 | 0,0001 -2,916516
TUFE Trend ve I(1)
Sabit -3,813388 | 0,0231 -3,493692 | -5,192724 | 0,0004 -3,495295

Higcbiri -0,078883 | 0,6519 -1,946996 | -5,255151 | 0,0000 -1,946996

Sabit -2,816076 | 0,0621 -2,911730 | 7,567386 | 0,0000 | -2,912631
DDY Trend ve I( l)
Sabit -1,470443 | 0,8287 -3,487845 | -8,459686 | 0,0000 | -3,489228

Hicbiri 3,794228 10,9999 -1,946447 | -6,102487 | 0,0000 -1,946549

Analizde ilk olarak bagimli degisken GSYH veri serisindeki birim kok varligi
test edilmektedir. Diizey degerinde GSYH degiskeni icin ADF olasilik degerleri
ylzde 5 anlamlilik diizeyinden biiylik oldugu i¢in “birim kok vardir” seklindeki sifir
hipotezi reddedilemez. GSYH veri serisinin birinci farkina bakildiginda, ADF olasilik
degerleri yiizde 5 anlamlilik diizeyinden kiigiik oldugu i¢in “birim kok vardir”
seklindeki sifir hipotezi tekrardan reddedilir. Veri serisi birinci farkta duragan hale

gelmistir. GSYH veri serisi I(1) yani birinci dereceden entegre olmustur.

OTVG degiskeni icin uygulanan birim kok test sonuglarina gére OTVG veri
serisinin ADF olasilik degerleri yiizde 5 anlamlilik diizeyinden biiyiiktiir ve “birim
kok vardir” seklindeki sifir hipotezi reddedilemez. Birinci farktaki veri serisinin ADF
olasilik degerleri ise yiizde 5 anlamlilik diizeyinden kiiclik hale gelmistir ve verisi

duragan hale gelmistir. Veri seri I(1) yani birinci dereceden duragandir.
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TUFE degiskeni birim kok testi sonucuna gére veri serisinin ADF olasilik
degerleri yiizde 5 anlamlilik diizeyinden biiyliktiir ve sifir hipotezi reddedilemez.
TUFE veri serisinin birinci farkinda ise ADF olasilik degerleri yiizde 5 anlamlilik
diizeyinden kiigiik oldugu icin veri serisi duragan hale gelmistir. TUFE veri serisi I(1)

yani birinci dereceden duragandir.

Son olarak DDY degiskeni i¢in uygulanan birim kok testinin sonucuna gore
veri serisinin ADF olasilik degerleri yiizde 5 anlamlilik diizeyinden biiytiktiir ve sifir
hipotezi reddedilemez. Veri serisinin birinci farkina bakildiginda ise ADF olasilik
degerlerinin yiizde 5 anlamlilik diizeyinden kiicliktiir. Veri serisi duragan hale

gelmistir. DDY veri seri I(1) yani birinci dereceden duragandir.

ADF testi istatistik sonuglarindan goriildiigii {izere tiim degiskenler birinci
dereceden entegredir. Bu sonuglar, degiskenler arasinda uzun dénemli bir oldugunu
gostermektedir. Tiim degiskenler I(1) asamasindan geldikleri i¢in uzun dénemli

iligkileri olup olmadigi test edilmelidir.
3.3.3. ESBUTUNLESME ANALIZi

Esbiitiinlesme analizi duragan olmayan degiskenler ile ayni diizeyde entegre
olan degiskenlerin aralarindaki uzun doénemli iligkinin varligini tespit etmek icin
uygulanmaktadir(Karanfil & Kilig, 2015, s.10). Arastirmada yer alan duragan disi
degiskenler arasindaki uzun donemli iliskinin olup olmadigini tespit edebilmek icin

Johansen Egbiitiinlegsme testi yapilarak sonucglar degerlendirilmistir.

Tablo 11. Johansen Esbiitiinlesme Testi Sonuglari

iz TESTIi
Esbiitiinlesik iliski Sayis1 Oz Deger iz istatistigi Kritik Deger Olasilik
Hig 0,622775 92,78401 5524578 0,0000
En Fazla 1 0,275601 36,23898 35,01090 0,0367
En Fazla 2 0,225238 17,53900 18,39771 0,0656
En Fazla 3 0,046101 2,737459 3,841466 0,0980

Iz testi, %5 diizeyinde en az 2 esbiitiinlesme denklemini gostermektedir.

MAKSIMUM OZDEGER TESTI

Esbiitiinlesik iliski Sayist Oz Deger iz istatistigi Kritik Deger Olasilik
Hic 0,622775 56,54503 30,81507 0,0000
En Fazla 1 0,275601 18,69998 24,25202 0,2288
En Fazla 2 0,225238 14,80155 17,14769 0,1063
En Fazla 3 0,046101 2,737459 3,841466 0,0980

Maksimum 6zdeger testi, %5 diizeyinde en az 1 esbiitiinlesme denklemini gostermektedir.
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Johansen esbiitiinlesme sonucuna gore iz testi sonucunda en az 2 maksimum
0zdeger testi sonucunda ise en az 1 esbiitiinlesme iliskisi oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu
da degiskenlerin uzun dénemde beraber ilerlediklerini gostermektedir. Degiskenler
arasinda en az bir uzun donemli iliski oldugu tespit edildigi i¢in Hata Diizeltme

Modeli(HDM) yapilmasi lazimdir.
3.3.4. HATA DUZELTME MODELI

Aragtirmada yer verilen degiskenler arasinda uzun donemli bir iligki
durumunun varligi neticesinde hata diizeltme modelleri kullanilmaktadir. Hata
diizeltme modeli ile uzun dénemde degiskenler arasindaki iligkinin dengesinde
gergeklesen sapmalar tespit edilebilmektedir. Aralarinda uzun doénemli iliski,
degiskenlerin koentegre (esbiitiinlesme) olmasi olarak diisiiniilebilir. Koentegrasyon
kavraminin olusabilmesi igin serilerin duragan olmasi1 gereklidir. Duraganligin
saglanabilmesi i¢in ise, serilere fark islemi uygulanir. Fakat uygulanan fark islemi
esnasinda uzun donem bilgisinde eksiklikler olusmaktadir. Bu sebeple hata diizeltme
modelleri kullanilarak, bu dengesizlikler ortadan kaldirilmaya calisilir. Asagida yer
verilecek Tablo 12’de verilen veriler ile degiskenlerin duragan olup olmadigi

degerlendirilecektir.

Tablo 12. Degiskenlerin Duraganlik Sonuglar

Degiskenler Katsayilar Standart Hata t-istatistik Olasihk Degeri
OTVG 0,335487 0,055576 6,036500 0,0000
TUFE 1,146263 0,224619 5,103516 0,0000
DDY -0,024157 0,040684 -0,593785 0,5551
C 14,13049 0,947242 14,91750 0,0000
@TREND 0,001663 0,002119 0,784824 0,4359

Tablo 12’de yer alan olasilik degerlerine gére DDY degiskeni disinda kalan
diger degiskenlerin yiizde 5 anlamlilik degerinden kii¢iik oldugu goriilmektedir. Bu
duruma gére OTVG ile TUFE degiskeni duragan ve anlamhidir. Hata diizeltme
modellerinde duragan degiskenlerle kurulan modele, hata terimlerinin bir gecikmeli
hali eklenilmektedir. Hata terimlerinin diizey degerde duragan olmasi gerekmektedir.
Asagida Tablo 13’te hata terimlerinin bir gecikmeli halinin duraganlig

degerlendirilecektir.
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Tablo 13. Hata Terimlerinin Bir Gecikmeli Durumu

Degisken Katsay1 Standart Hata | t-istatistik Olasilik Degeri
Hata Terimleri(-1) -0,487911 | 0,208987 -2,334646 0,0236

Tablo 13’de hata terimlerinin bir gecikmeli sonucuna gore olasilik degeri

yiizde 5 anlamlilik degerinden kiiciik ve duragandir.

Hata terimleri katsayisi, gegen y1l dengesinde olusan sapmanin i¢ginde bulunan
donemde ne kadar diizeldigini ortaya c¢ikarmaktadir. Kisa donemdeki dengesizlikler
bu sekilde giderilmektedir. Hata terimlerinin katsayisi -1 ile 0 aralifinda deger

almalidir. Asagida yer alan Tablo 14°de olusturulan hata diizeltme modeline yer

verilecektir.
Tablo 14. Hata Diizeltme Modeli
Degiskenler Katsayilar Standart Hata t-istatistik Olasihik Degeri
OTVG 0,369772 0,003636 101,7027 0,0000
TUFE 1,144976 0,023770 48,16942 0,0000
DDY -0,006471 0,003585 -1,805183 0,0765
Hata Terimleri 1,000000 0,014270 70,07939 0,0000
C 13,42280 0,030706 437,1395 0,0000

Olusturulan Model

InGSYH=13,42280+0,369772InOTVG+1,144976 TUFE-0,006471InDDY-1,0000HataTerimleri(-1)

Hata diizeltme modeli tahmini sonuglarina gére OTVG, TUFE degiskenlerinin
kisa donemde etkileri GSYH degiskenini pozitif yonli etkilemektedir. DDY degiskeni
ise negatif etkilemektedir. Tahmin edilen degiskenlerin istatistiki olarak anlamhi
cikmasi kisa donemde degiskenlerin arasinda iligkinin oldugunu gostermektedir. Hata
terimleri katsayis1 bir 6nceki doneme gore dengede olugsan sapmalarin hangi oranda
diizeltilme saglandigini gosterir. OTVG degiskeni GSYH’ da ki yiizde 1°lik degisim
karsisinda yiizde 0,36 oraninda olumlu yonde katki saglamaktadir. TUFE degiskeni
ise yiizde 1,14 oraninda etkilemektedir. Olusturulan hata diizeltme modelinin hata
terimleri katsayis1 negatif ¢ikmustir. Hata terimleri katsayisinin istatistiki olarak
anlamli olmas1 uzun dénemli sapmalarin yaklagik olarak ylizdesel olarak 100’niin

diizeltildigini gostermektedir. Yani her donemde sapmalarin tamami giderilmektedir.
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3.3.5. KONTROL TESTLERI

Zaman serisi analizinin yapilmasi ic¢in gerekli kontrol ya da ekonometri
anlamlilik testleri olarak bilinen testler asagida sirasiyla uygulanarak sonuglari

degerlendirilecektir.
» Normallik Testi

Normallik hipotezi regresyon hata terimlerinin ve ana kiitlenin sabit varyansa
ve sifir ortalamaya sahip oldugunu ileri siirmektedir. Parametrelerin istatistiki olarak
tahminlerinin  anlamliligin1  tespit edilebilmesi i¢in normallik hipotezinden
yararlanilmaktadir. Normalligin belirlenmesi Jarque-Bera testi kullanilmaktadir.
Normal dagilimin oldugunu sdyleyebilmek i¢in basiklik degerinin 3, egiklik degerinin
0 olmas1 lazimdir. Teste ileri siiriilen ana hipotez hata terimleri normal dagilimlidir.
Diger hipotez ise hata terimleri dagilimlart normal degildir (Ugan & Sarag, 2020,
s.700).

Sekil 6. Hata Terimlerinin Dagilimi ve statiksel Sonuglari

)l Ortalama 2,43e-15

Medyan 0,003158
“ Maksimum 0,130622
# ] Minimum -0,162311

Standart Sapma | 0,053901

Egiklik -0,426669
2. _‘ Basikhk 3,577388
A ] Jarque-Bera 2,653909

l ':I!15 . ':I!1':I . ':I!':IE . :IIII . ]IJE . :I.I1:I . ':I.I15 Olasilik 0,265284

Istatiksel sonuclara gore hata terimi igin olasilik degeri 0,265°dir. Bu deger
0,05’den biiyiiktiir. Bundan dolay1r normal dagilim ic¢in gegerli olan sifir hipotezi
kabul edilmektedir. Jarque-Bera test istatistik degeri (2,653), 5 degerinden kiigiiktiir.
Basiklik degeri 3,577 olmakla birlikte 4’e, egiklik degeri -0,426 0’a yakindir. Bu

sonuglara gore hata terimlerinin her birinin normal dagilimdan geldikleri saptanmustir.
» Otokorelasyon Testi

Birbirini takip eden hata terimleri arasinda iliski olmasi durumunda
otokorelasyon problemi oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Otokorelasyon problemi ¢oziim

bulunmasi gerekli oOnemli bir problemdir. Otokorelasyon probleminin tespit
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edilebilmesi icin ya artiklarin grafikleri analiz edilir ya da nicel yontemler kullanilir.

Otokorelasyon probleminin varliginin anlasilabilmesi yaygin olarak tercih edilen test

Durbin-Watson testidir. Durbin-Watson istatistik degeri sifir ile dort aralifinda

olmasina gore otokorelasyon probleminin varlig: tespit edilir (Uysal & Giinay, 2001,

277).
Tablo 15. Otokorelasyon Testinin Sonuglari
Degisken Katsay1 Standart Hata T istatistigi Olasilik Degeri
LNOTVG 0,369772 0.034239 10,79985 0,0000
TUFE 1,144976 0,223841 5,115131 0,0000
LNDDY -0,006471 0,033756 -0,191693 0,8487
C 13,42280 0,289160 46,42003 0,0000
R-Kare 0,946664 Var Ortalama Bagimliligi 19,63120
Diizeltilmig R-Kare 0,943807 Var S.D. Bagimlilii 0,233392
Regresyon S.E. 0,055326 Akaike Bilgi Kriteri -2,886819
Toplam Hatalarin Karesi 0,171412 Schwarz Bilgi Kriteri 2,747196
Log Benzerligi 90,60456 Hannan-Quinn Kriteri -2,832205
F-istatistik 331,3181 Durbin-Watson Istatistigi 1,187887
Olasilik (F-istatistik) 0,000000
Sekil 7. Durbin-Watson Test Istatistigi Sonucu
1,351 1,484 2 2,516 2,649
Pozitif Kararsizhk Otokorelasyon Yok Kararsizhk Negatif
Otokorelasyon Otokorelasyon
Bolgesi Bolgesi
d:1,187887
0 dL du 4- du 4- dL 4

Otokorelasyon problemini analiz ederken n:60 ve k:3 oldugu i¢in yiizde 5’lik

anlamlilik seviyesinde dL: 1,351 ve du: 1,484 istatistikleri Durbin-Watson test istatistigi

tablosundan elde edilmistir. Durbin-Watson test istatistigi sonucu ulasilan 1,187887

degeri 0 ile 1,351 deger araligindadir. Deger pozitif otokorelasyon bolgesine denk

gelmektedir. Modelde pozitif otokorelasyon problemi vardir.
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> Degisen Varyans (Breusch-Pagan-Godfrey) Testi

Dogrusal regresyon modeli analizi yapilirken ileri siiriilen en Onemli
hipotezlerden birisi sabit varyans (homoscedasticity)’dir. Sabit varyans hipotezinde
bagimsiz degiskenlerin birim degerlerinde degisim gerceklesirken bagimli degiskenin
degiskenlerden etkilenmeyecegini ileri siirer. Yani bagimli degisken birim degerleri
varyansi ayni diizeyde kalmaktadir. Degisen varyans analizi uygulanirken genel
olarak tercih edilen testler White test ve Breusch-Pagan-Godfrey testleridir. Breusch-
Pagan-Godfrey testinin sifir hipotezi “sabit degisen varyans vardir” seklindedir

(Albayrak, 2008, s.113, Ugan &Sarag, 2020, s.702).

Tablo 16. Breusch-Pagan-Godfrey Testinin Sonuglari

Breusch-Pagan-Godfrey

F-istatistik 0,3038
F-Olasilik Degeri 0,2912
Olasilik (Ki-Kare) 0,2411

Breusch-Pagan-Godfrey testinin sonuglarina gore olasilik degeri 0,2411 degeri
yluzde 5°lik anlamlilik diizeyinde olasilik degeri biiylik oldugu i¢in “sabit
varyansi vardir” seklindeki sifir hipotezi kabul edilir yani modelde degisen varyans

probleminin olmadig tespit edilmektedir.
» Coklu Dogrusal Baglant1 Testi

Bagimsiz degiskenler arasinda iliski olmasidir. Bagimsiz degiskenler arasinda
giicli bir iligki varsa ¢oklu dogrusal baglant1 sorunu vardir. Coklu dogrusal baglanti,
Varyans Biiyiitme Faktoriine (VIF) gore belirlenmektedir. VIF degeri 1,33’{in altinda

ise, ¢coklu dogrusal baglanti sorunu yoktur.

Tablo 17. Coklu Dogrusal Baglant1 (VIF) Testi Sonuglari

Degiskenler | Varyans Katsayis1 | Merkez dis1 VIF | Merkez VIF
OTVG 0,001172 6486,578 7,260499
TUFE 0,050105 4,517630 1,305321
DDY 0,001139 2348,326 6,512861

C 0,083613 1638,980 NA

Coklu dogrusal baglanti testi sonuglarina gére merkez dis1t VIF degerleri 1,33
degerinden biiyiiktiir. Bu durumda modelde ¢oklu dogrusal baglanti sorunu

mevcuttur.
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SONUC VE POLITiKA ONERILERI

Tiiketim insanoglu var oldugundan beri temel ihtiyag ve gereksinimleri i¢in
var olmus bir olgudur. Zaman igerisinde ¢esitli etmenlerden etkilenen toplumlarda
tiketim kiltlirli gelisim gostermistir. Toplumlar birbirinden farkli tiiketim tarzlari
gelistirmiglerdir. Bu tiiketim tarzlar1 faydaci (rasyonel) tiiketim, hazci tiiketim,
sembolik tiiketim ve gosteris tiiketim seklinde siralanmaktadir. Gosteris tiikketim
tarzinin yayginlasmasinda etkili olan birden c¢ok faktdr vardir. Ozellikle alt gelir
grubunda yer alanlara sagladigi sayginlik ve takdir kazanma ic¢giidiisii bireyleri
tetikleyen en 6nemli faktorlerden biridir. Bunun yani sira gelir seviyesinde iyilesme,
ihtiya¢c kavraminin degismesi, piyasadaki iiriin ¢esitliligin de artis olmasi, egitim
kalitesi, sehirlesme, reklamlar, teknolojik gelismeler ve daha siralanabilecek

faktorlerdir.

Gosteris tiiketimi likks kavramini i¢inde barindiran bir tiiketim tarzidir. Liiks
mal ve hizmetlerin sinir1 ve kapsamu iilkeden iilkeye kiiltiirel, sosyal ve ekonomik
birgok etmenden etkilendigi icin farkli simiflandirilmaktadir. Tiirkiye’de gosteris
tilketimin hakkinda hazirlanan raporlarda “gosteris zamani” igerisinde oldugu ifade
edilmektedir. Aligveris turizm igin cazip bir ililke konumunda olmasi, e-ticaret
hacminin artis gostermesi, bireylerin gelir seviyelerinin iyilesmesi ve kredi karti
kullaniminin sagladig1 kolayliklar gdsteris zamani i¢inde olmasini etkilen faktorlerdir.
Liiks mal ve hizmetlerin kapsami ise, kozmetik ve parfiimeri iriinleri, kiirkler,
miicevher ve degeri taslar, akilli telefonlar, ev aletleri ve benzeri mal ve hizmetler
olarak belirledigi goriilmektedir. Tiirkiye, liikks mal ve hizmetler kapsami icinde
degerlendirdigi mal ve hizmetleri 2002 yilindan itibaren 6zel tiiketim vergisinin I'V.

Sayili listesinde siralayarak vergiye tabi tutmaya baslamistir.

Calismada Tiirkiye’de gosteris tiiketiminin vekil degiskeni olarak 6zel tiiketim
vergisi secgilerek ekonomik biiylime iizerindeki etkisi ekonometrik olarak analiz
edilmistir. Analiz ¢aligmasi icin ek agiklayic1 degiskenler olarak da tiife oranlar1 ve
dogrudan yabanci yatirimlar degiskenleri secilmistir. 2006-2020 yillarindaki ticer
aylik wveriler kullanilmistir. Analize model kurularak baglanmistir. Olusturulan
modelle zaman serisi analizi yontemi kullanilarak bir degerlendirme yapilmistir.
Model verilerinin duragan olmasi gerektigi i¢cin en yaygin kullanilan birim kok testi

Augmented Dickey Fuller birim kok testi yapilmistir. Test neticesinde modelde yer
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alan degiskenlerin I(1) yani birinci derecede entegre olduklar1 ortaya c¢ikmustir.
Degiskenler ayni1 dereceden I(1) olduklar i¢in aralarinda uzun dénem de bir iliskinin
olup olmadiginin tespit edilmesi icin esbiitiinlesme analizi yapilmistir. Esbiitiinlesme
analizi i¢in Johansen Egbiitiinlesme testi kullanilmistir. Egbiitiinlesme testi
sonucglarina gore degiskenler arasinda uzun donemli iligkinin oldugu belirlenmisgtir.
Degiskenler arast uzun donemli iligkinin kisa donem dengesini nasil etkiledigini
gorebilmek icin, Hata Diizeltme Modeli olusturulmustur. Hata Diizeltme Modeli
sonuglarma gére OTVG degiskeni, TUFE degiskeni ve DDY degiskenin GSYH
degiskeni iizerinde olumlu etki olusturdugu ortaya ¢ikmistir. Hata terimleri katsayisi
negatif ¢ikmistir. Hata terimleri katsayisina gore kisa donemde dalgalanmalardan

kaynaklanan sapmalariin yaklasik yiizde 100 oraninda diizelttigi gortilmiistiir.

Gergeklestirilen tiim analiz calismalarinin neticesinde ¢alismanin amacinda
hedeflenen gosteris tliketiminin Tiirkiye ekonomik biiylimesi iizerindeki etkisi secilen
bagimsiz degiskenler ile tespit edilmistir. Gosteris tiiketiminin vekil degiskeni olarak
secilen OTV gelirleri degiskenin iktisadi biiyiime {izerindeki yiizde 1’lik degisime
karsisinda yilizde 0,36 oraninda olumlu etkisinin oldugu saptanmistir. Bu durumda
olumlu etki yiizdesini artirmak i¢in OTV gelirlerinden elde edilen vergi hasilatim
artirmak icin liks mal ve hizmetlere uygulanan vergi oranlarinda degisiklikler
yaptlmalidir. Tiirkiye’nin “gosteris zamani1”  sathasinda oldugu calisma iginde
belirtilmisti. Tiirkiye acisindan bu safhada yer almasi iilkede liiks mal ve hizmet
piyasasinin hacmini artirmasina firsat vermektedir. Ayni1 zamanda diinya genelinde
liiks tiiketim pazarinin hakkinda Bain & Company tarafindan hazirlanan raporlarda bu
durumu desteklemektedir. Bain & Company tarafindan gergeklestirilen liiks tiikketim
arastirmasi verilerine gore kiiresel liiks tiiketim piyasast hacminin 2019 yilinda yiizde
4 biiyime gostererek 1,3 trilyon Avro’ ya c¢iktig1 belirtilmistir. Ayrica hazirlanan
calismada 2019 yilinda lilks mal ve hizmet tiiketici sayisinin 390 milyon oldugu
belirtirlerken 2025 yilinda bu sayisiin 450 milyon tliketiciye ¢ikacagi
ongoriilmektedir. Goriildiigi iizere Tiirkiye’de liiks tiiketim piyasasinin her gegen yil
artis gosteren bu potansiyelinden uygulayacagi politikalarla yararlanmalidir.
Gelistirecegi politikalar1 gosteris tiiketimini yayginlagtiran faktorleri dikkate alarak

olusturmalidir.
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