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OZET

DIJITAL DONUSUMUN RESMIi iLAN DAGITIMINDA YEREL BASIN UZERINE
YANSIMALARI: BURSA, KOCAELI VE YALOVA iLLERI ORNEGI

Bu tez, iletisim teknolojileri ve medya sektoriindeki evrimi detayli bir sekilde inceleyerek
yerelde cevrimigi gazeteciligin gelisimini ve resmi ilanlarin dijitallesme siirecini arastirmaktadir.
Internetin gazetelerdeki dijital doniisiime etkileri vurgulanarak, cevrimici gazetelerin coklu ortam gibi
imkanlar sayesinde bilgi iletimini hizlandirdig1 ve iletisim teknolojilerinin gazetecilik pratiginde koklii
degisikliklere neden oldugu bilinmektedir. Bu doniisliim siirecinde resmi ilanlarin dijitallesmesi, aslinda
cevrimici gazetelere Basin {lan Kurumu (BIK) tarafindan resmi ilan geliri elde edilebilir hale gelmesini
ve BIK’in de dijitallesmesini miimkiin kilarak, resmi ilan sunumlarinin, dijital platformlar ile
farklilasmasina yol agmustir. Tez, “Resmi Ilanlarin Dijitallesmesi” konusunu Castells’in Ag Toplumu
ve Rogers’in Yeniliklerin Yayilmasi kuramlar1 baglaminda; Bursa, Kocaeli ve Yalova illerindeki yerel
cevrimici gazetelerle yapilan derinlemesine goriismeler ile resmi ilanlarin yerel ¢evrimi¢i gazetelere
dijital yolla dagitilma siirecinin sektdre olan etkilerini derinlemesine analiz etmektedir. Arastirma
dijitallesen resmi ilan yayinciligi pratiginin yani sira bu doniisiim etkisiyle yasanan sorunlarin ¢dziimii
icin yasal ve etik ¢ercevelere de odaklanmis; Bursa, Kocaeli ve Yalova illerindeki gazetelerle yapilan
derinlemesine goriismeler ise tezin sosyo-ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik etkilerini daha da
derinlestirmigtir. Arastirma, yerel gazetelerin dijitallesme siirecini, resmi ilanlarin dijitallesme etkilerini,
pandemi siirecindeki sorunlar1 ve dijital resmi ilanlarin gelecegi tlizerine odaklanarak 6nemli bulgulara
ulagsmustir. Bulgu temalan altinda yapilan analizler, yerel gazetelerin dijital platforma gegisinin, resmi
ilanlarin  dijitallesmesinin ve pandeminin gazetecilik {izerindeki derin etkilerinin vurgusunu
yapmaktadir. Ozellikle, pandeminin medya sektoriindeki dijitallesmeyi hizlandirdi1 ve gazetelerin
operasyonel pratiklerinde 6nemli degisikliklere yol actigi belirtilmistir. Ayrica, pandemi sonrasinda
basil1 gazetelere olan talebin azaldigi, dijitallesmenin ise arttig1 vurgulanmistir. Bu baglamda, tez, yerel
gazetecilik ile resmi ilanlarin énemli doniisiimlerini ve pandemi siirecinin etkilerini detayl bir sekilde
ele almaktadir.

Anahtar Kelimeler: Basin ilan Kurumu, Cevrimici Gazetecilik, Dijital Déniisiim, Resmi Ilanlar

Damisman: Prof. Dr., Aslihan ARDIC COBANER, Gazetecilik Anabilim Dali, Mersin Universitesi,
Mersin

v



ABSTRACT

REFLECTIONS OF DIGITAL TRANSFORMATION ON LOCAL PRESS IN OFFICIAL
ADVERTISEMENT DISTRIBUTION: THE EXAMPLE OF
BURSA, KOCAELI AND YALOVA PROVINCES

This thesis extensively examines the evolution of communication technologies and the media
sector, focusing on the development of local online journalism and the digital transformation of official
announcements. Emphasizing the impact of the Internet on the digital transformation of newspapers, it
is acknowledged that online newspapers expedite information transmission through multimedia
capabilities, leading to profound changes in journalistic practices due to communication technologies.
During this transformative process, the digitization of official announcements enables online journalism
to generate revenue through the Public Advertisement Institution (BIK), facilitating BIK’s digitization
and differentiation of the presentation of official announcements on digital platforms. The thesis, framed
within Castells Network Society and Rogers Diffusion of Innovations theories, deeply analyzes the
effects of the process of digitally distributing official announcements to local online journalism through
in-depth discussions with local online journalism in Bursa, Kocaeli, and Yalova. The research not only
focuses on the digital transformation of official announcement publishing but also delves into addressing
the problems arising from this transformative impact through legal and ethical frameworks. In-depth
discussions with journalism in Bursa, Kocaeli, and Yalova further enhance the socio-economic, cultural,
and technological impacts of the thesis. By concentrating on the local journalism digitalization process,
the effects of the digital transformation of official announcements, challenges during the pandemic, and
the future of digital official announcements, the study attains significant findings. Analyses under
thematic findings underscore the emphasis on local journalism transitioning to digital platforms, the
digitization of official announcements, and the profound effects of the pandemic on journalism.
Particularly, the pandemic is noted to expedite digitalization in the media sector, bringing substantial
changes to journalism operational practices. Furthermore, a decline in demand for print newspapers
post-pandemic and an increase in digitalization are highlighted. In this context, the thesis
comprehensively addresses the significant transformations in local journalism and official
announcements, detailing the impacts of the pandemic.

Keywords: Digital Transformation, Official Announcement, Online Journalism, Press Advertisement
Institution

Advisor: Prof. Dr., Aslihan ARDIC COBANER, Department of Journalism, Mersin University, Mersin



TESEKKUR

2020 yilinda “yiiksek lisans tezimin “prototipi” olarak adlandirdigim lisans bitirme projesini
yazarken ilgimi ¢eken “resmi ilanlarmin dijital dagitim ve yaynlanma siirecleri” bu tezin temel
konusunu belirlememi sagladi. Bu baglamda “profotip ’ten yola ¢iktigim bu akademik yolcukta daha
oncesinde literatiirde, bashi bagina ele alinmayan “resmi ilanlarinin dijital dagitim ve yaymlanma
stirecleri” konusunun énemli bir boslugu dolduracagini ve gelecekte bu alanda calisacak arastirmacilar
icin 6nemli bir kilavuzluk edecek kaynak olacagina inaniyorum.

Tezimi, Cumhuriyetin 100. Y1ilinda tamamlamis olmanin gururunu yasarken, basta Atatiirk ile
Cumbhuriyetin kurulusunda hayati pahasina miicadele eden; kadinlar, gocuklar, erkekler ve beni
Cumbhuriyet degerleriyle biiyliten = Cumhuriyet insam1 sevgili dedem Mustafa Orhan
GUZELAHMETLER’e sonsuz minnettarlik duyuyorum. Cumbhuriyetin sagladign bu olanaktan
faydalanmak benim i¢in biiyiik bir mutluluk kaynagidir.

Tez konusunun belirlenmesi ve arastirma siirecine kadar gecen zamanda her asamada sabirla
destek olan, deneyimlerini paylasan degerli damigmanim Prof. Dr. Aslithan ARDIC COBANER’e,
seminer agamasinda yontemin belirlenmesinde ve arastirmalarin yonlendirilmesinde destek olan Dog.
Dr. Ahmet TAYLAN ve Dog. Dr. Erhan ARSLAN hocalarima, onerileriyle teze katki saglayan Dog.
Dr. Berna ARSLAN hocama, dedemden miras kalan 1946-1958 yillar1 gazete arsiviyle lisans 6devi
yaptigim siirecte beni yiiksek lisans yapmam konusunda yonlendiren Dog¢. Dr. Ebru TURANLI
LEWIS’e ve lisans bitirme projesi konumu kabul eden ve ¢aligmalariyla bu tezimde rehberlik eden Dog.
Dr. Aysel CETINKAYA’ya tesekkiirii bir bor¢ biliyorum.

Lisanstan beri arkadasim olan, yiiksek lisans yolculuguna beraber basladigimiz arkadasim
Devrim SANCI’ya, bu siiregte tanistigim ve tezin yaziminda fikir aligveriginde bulundugum arkadagim
Emek Ezgi KIDIS a, tezin Izmit’teki arastirma kisminda destek olan lisanstan arkadaslarim; Dogu
TEMEL ve Burakcan AKPINAR’a, akademik birikimleriyle destek olan Oguzhan POLAT hocama, is
yerinden yakin arkadasim ve bu tez boyunca beraber ders calistigimiz Hazal YILMAZ’a, arastirma
kisminda yardimci olan yerel gazetelere ile gazete caligsanlarina, her tiirlii desteklerinden dolay: ailem
ile Lilog’a ve tezi yazmamdaki manevi emegi olan herkese tesekkiir ederim.
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GIRIS

Insanhig1 diger tiirlerden farkli kilan en kayda deger dzelligi etrafindaki gelismeleri duyurmak,
tizerinde diisiinmek ve yorum yaparak baskalarina iletmek istemeleridir. Bu istekleri “haberlesme”
eylemini dogurmustur. Ozgaglayan (2008, s. 132) haberlesme ihtiyacindaki kok nedenleri “insanlarin
hayatlarini devam ettirebilmek, kendilerini koruyabilmek, birbirleriyle iliskiler kurabilmek, dostlar: ve
diismanlart ayirt edebilmek icin hep habere gereksinim” duymasi olarak siralar. Insanligin bu 6zelligi
sonucu olarak gazeteciligin, “toplumlarin gereksinim duydugu haberleri iiretmek igin yarattigi bir
sistem” oldugunu soOylenebilir (Kovach ve Rosenstiel, 2007). Gazetelerin kokenleri, insanlarin
cevresinde meydana gelen olaylardan haberdar olma iggiidiisii ve bununla birlikte gelen bilgiye duyulan
istege dayanmaktadir. Tokgdz’e gore (2015, s. 65-69) gazetelerin olusumu, insanoglunun meraki ve
bilgiye olan aghg tarafindan sekillendirilmistir. Insanlar tarih boyunca gevrelerindeki diinyay1 anlama,
yorumlama, bildiklerini paylasma ihtiyacini hissetmislerdir. Gazeteler, bu ihtiyacin bir {irlinii olarak
ortaya ¢ikmig ve insanlarin giincel olaylardan, bilimden, kiiltiirden ve daha bircok konudan haberdar
olmalarini saglayan 6nemli araglardan biri haline gelmistir. insanlar, gazeteler araciligiyla diinyanin dért
bir yanindaki olaylar1 takip edebilme, farkli goriisleri 6grenme ve bilgiye daha hizli erisebilme firsatina
sahip olmuslardir. Tokgdz’iin vurguladig1 gibi, gazetelerin olusumu, insanlarin i¢glidiisel bir sekilde
cevrelerindeki diinyay1 anlama ve bu bilgiyi paylasma isteginin bir sonucudur. Bu istek, gazetecilik
alaninda 6nemli bir rol oynamis ve gazetelerin yaygilagmasina, evrimine ve toplumun bilgi ihtiyacim
kargilamasina katkida bulunmustur. Dolayisiyla, gazetelerin tarihsel gelisimi, insanligin bilgiye

duydugu acgligin ve habere olan dogal merakin bir yansimasidir.

Ornegin eski Misir’da kil tabletler dnemli olaylar1 kaydetmek icin kullanilmis ve toplum i¢inde
bilgi akisini saglamak i¢in elden ele dolagmistir. Bu tabletler diinyanin ilk gazeteleri sayilabilir (Toruk,
2008, s. 61). Benzer sekilde, antik Roma’da tag veya metal {izerine kazinmis duyurular, kitle iletisiminin

erken bir bigimi olarak hizmet etmistir (inugur, 1993, s. 44).

Modern gazetecilik ve kitle iletisim anlayisi ise Endiistri Devrimi sirasinda matbaanin icadiyla
sekillenmeye baslamistir (Ozgaglayan, 2008, s. 135). Bu devrim, gazetelerin seri iiretimine ve
dagitimina olanak saglamasi agisindan gazetecilik tarihinde 6nemli bir doniim noktasi olmustur.
Endiistri Devrimi yalnizca iiretim siirecinde devrim yaratmakla kalmamis, aynt zamanda bir biitiin
olarak toplumu da doniistiirmiistiir. Kentlesme ve is¢i siifinin yiikselisi, bilgi ihtiyacinin ve haber
talebinin artmasma yol agmis, ulasim ve iletisim sistemlerinin gelismesi gazetelerin yayilmasini

kolaylastirmistir (Tokgoz, 2015, s. 69).

Endiistri Devrimi sonrasinda ortaya g¢ikan Enformasyon Toplumu kavrami, bu teknolojik
geligmelerin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Bu kavram, modern toplumlarda bilgi ve bilginin artan
Oonemini vurgulamaktadir (Timisi, 2003, s. 88-89). Masuda, Bell, Toffler ve McLuhan gibi bilim
insanlar1 ve teorisyenler, toplumlarin endiistriyelden bilgi tabanliya doniistimiinii inceleyerek, bu

degisiklikleri sekillendirmede teknolojinin roliinii vurgulamaktadirlar (Cetinkaya, 2018, s. 97; Taylan
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& Yilmaz, 2015, s. 207). Bilgi Cagma hizla ilerlerken, teknolojideki gelismeler gazetecilik alanini
sekillendirmeye devam ermektedir. Bilgisayarlarin, internetin ve mobil teknolojilerin ¢ogalmasi
haberlerin toplanma, {iretilme ve dagitilma seklini biiyiik 6l¢iide etkilemis, 6zellikle internet, insanlarin
bilgiye erisme ve paylasma bigiminde devrim yaratmustir. Internet, sundugu olanaklar geleneksel

gazetecilige meydan okuyarak gazetelerin ve dijital ortama uyum saglamaya zorlamistir.

Dijital doniisiim, giiniimiizde cesitli sektorleri, ozellikle de medya alanini, temel diizeyde
etkilemekte ve doniistiirmektedir. Basin Ilan Kurumu (BIK) tarafindan yonetilen resmi ilanlarm
dijitallesmesi, bu doniisiim siirecinin en dikkat cekici drneklerinden biridir. Bu arastirma, BiK’in bu
dijitallesme inisiyatifinin, Ozellikle yerel basin iizerindeki etkilerini incelemeyi hedeflemektedir.
Iletisim teknolojilerindeki gelismelerin ivme kazandirdigi bu siirec, medya sektoriinde 6nemli
doniisiimlere yol agmaktadir. internet ve dijital platformlarin artan yaygmligi, haber iiretim ve sunum
yontemlerinde, okuyucu davranislarinda ve medya tiikketim aligkanliklarinda belirgin degisikliklere
sebep olmustur (Olgekgi, 2020, s. 148-149). Bu doniisiimiin bir sonucu olarak, yerel gazetelerin ve resmi
ilanlarin dijital ortama entegre edilmesi siireci hizlanmig, bu da gazetecilik ve medya sektoriiniin
gelecegini sekillendirmis ve yeni dinamikler yaratmistir. Medya ve gazetecilik sektorleri, teknolojik
ilerlemeler ve dijitallesme siireglerinden onemli Olclide etkilenmektedir. Bu doniisiim, yerel basin
kuruluslarimin gelir modelleri, igerik iiretim siiregleri ve okuyucu kitlesiyle etkilesimi gibi cesitli

boyutlarini etkilemektedir.

Tezin ilk boliimi, “Dijital Cagda Gazeteciligin Doniigiimii” internetin dogusundan giliniimiize
medya ve iletisim teknolojilerindeki evrimi incelemektedir. Internetin yiikselisi ve dijital déniisiim,
medya alaninda énemli degisikliklere yol acan baslica etkenlerden biridir. Ozellikle bu dénemde ortaya
cikan “cevrimigi gazetecilik” kavramina odaklanilarak, bu doniisiimiin giiniimiiz medya ortaminda
bilingli bir sekilde anlagilmasinin gazetecilik pratiginde 6nemli oldugu vurgulanmaktadir. Bu boliimde,
yeni medya kavrami ve internetin iletisim iizerindeki devrimci etkileri tartisilmis, dijital doniisiimiin,
geleneksel medya ile internet arasindaki temel farklar1 ve bu farkliliklarin yeni medyanin 6zellikleriyle
nasil iligkilendirildigi incelenmistir. Yeni medyanin etkisiyle haberlere erisim yontemlerinin nasil
evrildigi ve bu degisimin bireylere haberlere her yerden ve her zaman erisim 6zgiirliigii sagladig: ele
alimmustir. Genel olarak bu boliim, gazetecilikteki internet ve dijital teknolojilerin getirdigi degisimleri

ve ¢evrimigi gazeteciligin yiikselisini detayli bir sekilde ele almaktadir.

“Basin Ilan Kurumu ve Resmi Ilanlar” baslikl1 ikinci bdliim, kurumun kokeni ve amacina dair
bilgileri sunarak, tezin odaklandig: tarihsel siirecte resmi ilanlarin dijitallesme evrimine ayrintili bir
bakig sunmaktadir. Bu boliim, Ilan Bilgi Sistemi (ILANBIS) ve ilan.gov.tr gibi platformlarm olusumu
ve gelisimi c¢ercevesinde resmi ilanlarin dijitallesme siirecini inceleyerek, ozellikle Basin Ilan

Kurumu’nun bu evrimdeki roliine odaklanmaktadir.
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ILANBIS, resmi ilanlarin dijital ortamda toplanmas1 ve dagitilmasim kolaylastirmak amaciyla
gelistirilen bir sistem olarak tanimlanirken, ilan.gov.tr ise Basim Ilan Kurumu tarafindan resmi ilanlarin
genis kitlelere ulagmasim saglayan bir dijital portal olarak nitelendirilmektedir. Bu baglamda,
yonetmelik degisiklikleri ve yeni diizenlemelerin resmi ilanlarin dijital ortamda yayinlanmasina olanak

tamdig1 ve bu siiregte Basin Ilan Kurumu’nun aktif bir rol oynadigi vurgulanmaktadr.

Geleneksel ve dijital ilan dagitim yontemleri arasindaki farkliliklar, maliyet-etkinlik ve
verimlilik agisindan karsilagtirmali bir sekilde ele alinmis, bu baglamda dijitallesmenin resmi ilanlara
erisimi nasil kolaylastirdigina dair detayli bir tarihsel analiz sunulmustur. Genel olarak, bu bdliim Basin
[lan Kurumu’nun resmi ilanlarin dijital déniisiim siirecini ayrintil1 bir sekilde irdeleyerek, resmi ilanlarin

genis kitlelere daha etkili bir bigimde ulagsmasinin nasil saglandigini agiklamaktadir.

Ayni zamanda, dijital resmi ilanlarin ¢evrimigci gazetelerdeki konumunu detayl bir sekilde ele
almaktadir. Dijital resmi ilanlarin dagitim esaslari, 6zellikle ¢evrimigi gazetelerdeki resmi ilanlarin
cesitli yaymlama formatlar1 ve Basmn ilan Kurumu’nun dijital platformlardaki faaliyetleri iizerinde
ayrintili bir inceleme sunmaktadir. Bu baglamda, devletin dijital doniisime verdigi onem de
vurgulanarak, resmi ilanlarin dijitallesme siirecindeki kilit paydaslarin stratejik ve yonlendirici rollerine

odaklanilmustir.

Tezin son bsliimii olan “Resmi Ilanlarm Cevrimigi Gazetelerde Kullanim Pratikleri Uzerine Bir
Aragtirma”, gazeteciligin tarihsel evrimine ve iletisim alanindaki dijital doniisiimiin, yerel gazeteler
iizerindeki etkilerine odaklanarak resmi ilanlarin dijital doniisiim siirecini incelemekte ve bu baglamda
Bursa, Kocaeli ve Yalova illerinde faaliyet gosteren yerel ¢evrimici gazetelerde dijitallesen resmi ilan
dagitim1 ve yayinlanmasi pratiklerini detayl1 bir sekilde ele almaktadir. Arastirma, dijital teknolojilerin
yerel cevrimici gazeteler iizerindeki etkilerini ve bu degisim siirecine yerel gazetelerin adaptasyon
stirecini analiz etmeyi amacglamakta, gazeteciligin gelecegi ve yerel gazetelerin bu doniisiime nasil uyum
sagladigina dair medya endiistrisindeki kritik bir konuyu 6ne ¢ikarmaktadir. Bu tez, derinlemesine bir
analizle bu sorulara yanit arayarak, medya sektoriindeki doniisiim siireglerine daha fazla anlayig

kazandirmay1 hedeflemektedir

Arastirmanin temel amaci, resmi ilan dagitimmin dijitallesmesinin yerel basin iizerindeki
etkilerini arastirmak, yerel gazetecilerin bu siire¢ hakkindaki goriislerini ortaya koymak ve gazeteciligin
dijitallesme siirecinin gelecegi iizerine Ongoriillerde bulunmaktir. Arastirmanin bulgulari, medya
sektoriinlin gelecegine dair onemli iggoriiler sunarak, medya calismalar1 alanina katkida bulunmay1

amaclamaktadir.

Arastirma, nitel arastirma yontemleri kullanilarak yiiriitiilmils ve yar1 yapilandirilmig gériisme
formu araciligiyla derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Bu goriismeler, yerel gazetelerde
calisan profesyonellerle yapilmis ve resmi ilanlarin dijitallesmesi siirecinin etkileri iizerine

odaklanilmistir.
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Bu tez, medya ve gazetecilik alanindaki dijital doniislim siireclerini ve 6zellikle yerel ¢evrimigi
gazetelerin resmi ilanlarin dijitallesme degisime nasil adapte oldugunu ele almaktadir. Bu baglamda,
tezin temel problemi, resmi ilanlarda yasanan dijital doniisiimiin dinamiklerini ve yerel gevrimici
gazetelerin bu doniisiime yanitlarin1 anlamak ve analiz etmektir. Arastirma ile, Basin ilan Kurumu’ nun
yonettigi resmi ilanlarin dijitallesme siirecini detayli bir sekilde inceleyerek, bu siirecin yerel gazetelerin

is modelleri, gelir kaynaklar1 ve operasyonel pratikleri {izerindeki etkilerini ortaya koymaktadir.

Bu agidan, tez, medya galismalari literatiiriinde resmi ilanlarin dijitallesme ve ¢evrimigi yerel
gazetelere, dijital yolla dagitimina odaklanan ilk ¢alismalardan biridir. Tezin diger arastirmalardan ayirt
edici 6zelligi, yerel gazetecilik pratigine ve resmi ilanlarin dijital dagitimina 6zgii bir odaklanmasidir.

Bu, daha 6nce detayli olarak incelenmemis bir alan olup, tez bu konuya kapsamli bir bakis sunmaktadir.

Tezin 6zgiin degeri, yerel basin ve dijitallesme siireci arasindaki etkilesimi ve bu siirecin medya
sektoriinilin isleyisini nasil doniistiirdiigiinii derinlemesine incelemesindedir. Tez, yerel basmin dijital
doniisiim siireclerine ve resmi ilan dagitiminin ¢evrimi¢i ortama entegrasyonuna yodnelik yeni ve
ayritili bir bakis a¢is1 sunmaktadir. Tezin literatiire ve medya ¢aligmalar1 alanina katkisi, yerel basin
ve dijital medya arasindaki etkilesimlerin daha iyi anlagilmasimi saglamak ve yerel gazeteciligin
gelecegine yonelik stratejik ve politik ¢ikarimlar sunmaktir. Aragtirma, yerel medya sektdriine yonelik
politika ve strateji gelistirilmesine yardimci olacak 6nemli bilgiler sunarak, medya caligmalar1 alanina

onemli bir katki saglamay1 hedeflemektedir.
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1. DiJITAL CAGDA GAZETECILIGIN DONUSUMU

Gilinlimiizdeki iletisim diinyasim1 derinden etkileyen en O6nemli faktorlerden biri, internetin
yaygin kullaninudir. internetin iletisim iizerindeki devrim niteligindeki etkilerini anlamak adma “1.1.
Internetin Iletisim Uzerindeki Devrimi: Yeni Medya” bashg altinda yeni medya ortamlarmin temel
ozellikleri incelenmistir. Dijitallesme, etkilesimlilik, multimedya, hipermetinsellik, es zamanlilik ve
iletisim teknolojilerinde yondesme gibi unsurlar, iletisim pratigini temelden degistirmistir. “1.1.2.
Internet ve Tarihgesi” kisminda ise internetin evrimi ve tarihgesi ele alinarak, bu teknolojinin

giiniimiizdeki etkilesimli medya ortaminin olusumuna nasil katkida bulundugu incelenmistir.

Yeni medyanin 6nemli bir bileseni olan g¢evrimigi gazetecilik kavrami, “1.2. Cevrimigi
Gazetecilik Kavrami1” baghigi ile agiklanmaktadir. Bu kapsamda, ¢evrimigi gazeteciligin evrimi diinya
genelinde ve ozellikle Tiirkiye’de nasil sekillendigi detayl bir sekilde ele alinmistir. “1.2.4. Yerel
Basinda Cevrimici Gazeteciligin Geligimi” alt baslhiginda ise yerel basinin bu dijital doniisiime nasil

adapte oldugu ve cevrimigi gazeteciligin yerel basina sagladig: yeni olanaklar 6ne ¢ikarilmistir.

“1.3. Cevrimigi Gazetecilik ile Yasanan Degisimler” baglig1 altinda ise okur, organizasyonlar
ve gazeteciler agisindan gerceklesen 6nemli degisimlere odaklanilmistir. Okur agisindan, habere anlik
erisim, ¢esitlilik ve ticretsiz erisim gibi faktorler ele alinarak gevrimi¢i gazeteciligin okur deneyimine
etkisi incelenmistir. Organizasyon ve gazeteciler agisindan ise bilgi toplama, haber liretim hizi, maliyet
diisiisii, reklam yaymlanmasi pratigi ve haberin sunumu gibi konularda yasanan degisimlere

odaklanilmigtir.

Bu boliim, dijital cagin gazetecilik pratiginde nasil bir doniisiime neden oldugunu anlamak adina

temel kavramlar1 ve degisim dinamiklerini ele almaktadir.

1.1. internetin fletisim Uzerindeki Devrimi: Yeni Medya

Yeni medya kavrami, geleneksel medyadan (kitap, televizyon ve radyo) farkli olarak, sayisal
medyayi, 6zellikle etkilesimsel medyayi, internet aglarini ve sosyal iletisim medyasini tanimlamak i¢in
kullanilmaktadir (Binark, 2018, s. 19). Internetin 1990’11 yillarin baslarinda toplum yasamina girmesiyle
birlikte medya diinyasinda dijital dontisiim baslamistir. Bu donemde, geleneksel medya ile internet
arasindaki temel farklar acikca ortaya ¢ikmis ve “geleneksel medya” terimi (Tiirkal, 2015, s. 83) internet
oncesi donemlerde var olan ve faaliyetlerini giiniimiizde de siirdiirmeye devam eden; gazete, dergi ve

diger siireli yayinlar ile televizyon ve radyo olan kitle iletisim araclar i¢in kullanilmistir.

Dijk, yeni medya kavramini geleneksel iletisim araglariyla karsilagtirarak ele alir. Ona gore, yeni
medyanin en belirgin 6zelligi enformasyonun dijital kodlama 6zelligi olan araglar araciligiyla hizli, ¢ok
katmanli, gorsel, video gibi multimedya icerikli olarak iletilmesidir (Binark, 2007, s. 5). Yeni medyanin
etkisi, evrimsel bir siirecle toplumun mevcut iletisim aligkanliklarini giiclendirir ve sekillendirir (Dijk,

2016, s. 38).
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Yeni medyadaki “yeni” sifati i¢in bircok akademisyenin farkli goriisleri bulunmaktadir. Rice’a
(1984) gore bilgisayar ve ag teknolojisi kullanicilar arasinda etkilesime olanak tanimasi ya da etkilesimi
zorunlu kilmasi, bu iletisim teknolojilerine “yeni” sifatin1 ekletmistir (akt. Timisi, 2003, s. 80-81). Yeni
medya ortamindaki “yeni” sifattm1 McLuhan “Her yeni iletisim araci kendisinden oncekini
baskalastirdiginin” altim ¢izerek agiklamaktadir (DeFleur, 1991, s. 98). Binark (2020) giinlimiizde yeni
medya ortamlarindan birisi olan YouTube’da bir icerikte yeni medya kavraminin neden “yeni” sifati
aldigini “Tarihsel bir perspektifte ortaya ¢ikan tiim ara¢larin yeni oldugu ancak baska bir aracin ortaya
¢tktigi zaman ontolojik olarak var olan araci dnceledigi ve bu baglamda ise yeni sifatint aldigr ” seklinde
aciklamustir. Binark ‘“radyo c¢iktiginda gazeteye gére yeni oldugu ve radyonun gazetenin yenisini
olusturdugunu” ve dénemin yeni medya araci olduguna atifta bulunur. Yeni medya dendiginde hangi
bilesenin, 6zelliginin degistigi burada verilen yeni sifatinin akigin iginde olma olgusu oldugunu

vurgulamaktadir.

Yeni medyanin etkisiyle haberlere erisim yontemleri de degismistir. Geleneksel medyada habere
erismek icin gazete bayisine gitmek veya televizyon ve radyo biiltenlerini takip etmek gerekirken, yeni
medya ile bu siire¢ biiyiik 6l¢lide dijital araglar araciligiyla ve internet tizerinden gergeklestirilebilir. Bu

da bireylere haberlere her yerden ve her zaman erigsme 6zgiirliigii saglar.

Sonug olarak, yeni medya geleneksel medyadan farklidir ve iletisim teknolojileri arasindaki
etkilesim ve rekabeti artirarak iletisimde devrim yaratmistir. Her iki tiir medya da kendi 6zelliklerini ve
avantajlarin1 sunar, bu da iletisim alaninda cesitlilige ve ozgiirliige katkida bulunmaktadir (Atabek,

2001, s. 133).

1.1.1. Yeni Medya Ortamlarimmn Ozellikleri

Yeni medyanin geleneksel medyadan farklilik gosterdigi birgok agidan vurgulanmaktadir. Hizli
bilgi erisimi, bilgilerin adreslenebilir ve paylasilabilir olmasi, aninda geri bildirim imkan1 ve ¢evrimigi
etkilesim alanlarinin yaratilabilmesi yeni medyanin temel 6zelliklerindendir. Yeni medya, yliksek
kapasiteli belleklere sahip olmasi, ¢oklu ortam ve sanallik gibi 6zellikler sunar. Asenkronik isleyis,
kitlesizlestirme ve hizli yayilma gibi nitelikler yeni medyanin belirgin 6zelliklerindendir. Sonug olarak,
bu ozellikler yeni medyanin yenilik¢i bir iletisim bi¢imi olarak kabul edilmesini hakli ¢ikarir (Kartal,
2022, s. 30). Bu noktada, yeni medyanin iletisim pratigi iizerindeki etkilerini anlamak ve bu medyanin

sundugu firsatlar1 degerlendirmek 6nem teskil etmektedir.

Yeni medya ara¢larmin getirdigi 6zellikler ve farklilagtiric1 fonksiyonlar sunlar gibi 6rneklerle

aciklanabilir: (Dedeoglu, 2016, s. 35; Torenli, 2005, s. 159-161).
e Anindalik (Hizli Yayin),
e ki Yonlii Etkilesim,

o Kolaylik,
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o Kiiresellik,
e Asenkron Olabilme,
o Kisisellestirme

Bu o6zelliklerin gelisiminde etkili olan temel iletisim teknolojilerine odaklanmak 6nem arz
etmektedir. Dijitallesme, etkilesim, multimedya, hipermetinsellik ve eszamanlilik gibi yeni iletisim
teknolojileri, geleneksel medyadan ayrigmay1 saglayan onemli unsurlar temsil etmektedir. Ayrica, bu
teknolojiler arasinda yondesme, igerikleri farkli kanallar arasinda entegre etme yetenegiyle 6n plana

cikmaktadir.

1.1.1.1. Dijitallesme

Dijitallik, en basit haliyle iletilerin sayisal formatta kodlanmasiyla karakterize edilir (Basaran,
2011). Geleneksel sistemlerde bilgiler analog olarak iletilirken, dijital teknolojiler sayisal temsillerle
caligir. Ses, goriintii, metin ve diger veriler, mikroiglemciler tarafindan 0 ve 1’lerin kombinasyonlariyla
ifade edilen “bitler” ve sayilar haline getirilir. Bu sayisal karakterler, verilerin islenmesini, iletilmesini

ve saklanmasini saglar (Vasseaur, 1993, s. 11).

Dijitallesme, bilgilerin elektronik cihazlar tarafindan kullamlabilir ve aktarilabilir hale
gelmesini saglar (Atabek, 2001, s. 36-37). Ayrica, farkli iletisim bigimlerini ayni temelde birlestirebilme
yetenegi sayesinde yeni iletisim hizmetlerinin gelismesine olanak tanir. Dijital teknolojiler, ses, goriintii,
metin ve diger iletisim bigimlerini entegre etmeyi mimkiin kilar (Geray, 1996, s. 76). Bu ozellik,
bilginin saklanmasini ve iletilmesini kolaylastirir, iiretici ile kullanici arasindaki sinirlar1 azaltir (Binark

& Loker, 2011, s. 9).

1.1.1.2. Etkilesimlilik

Yeni iletisim teknolojileri, bilgi isleme siireclerini ve iletisim araglarini i¢eren bir hibrit yapiya
sahiptir (Torenli, 2005, s. 84). Bu hibrit mimari, dijital bir aga bagh ¢ift yonlii iletisimi miimkiin kilar.
Yeni medya, geleneksel medya teknolojilerinden temel olarak iki acidan farklilik gosterir. ilk olarak,
iletiler ve kaynaklarin niteliksel olarak iletilmesinde multimedya 6zelligine sahiptir. Bu, igeriklerin
metin, grafikler, fotograflar, videolar, animasyonlar, ses dosyalar1 ve hatta interaktif 6geler gibi farkl

medya tiirlerinin bir arada kullanilmasini igerir, bu da i¢eriklerin daha etkileyici hale gelmesini saglar.

Ikinci olarak, yeni medya iletisim tiirii acisindan da geleneksel medyadan farklilik gosterir.
Geleneksel medya genellikle tek yonlii bir iletisim bi¢imini temsil ederken, yeni medya etkilesim ve
geri bildirim odaklidir. Kullanicilar iceriklere yorum yapabilir, paylasabilir, begenebilir ve hatta kendi

iceriklerini olusturabilirler. Bu, iletisimi daha katilimc1 ve dinamik hale getirir (Bagsaran, 2011).

Etkilesim, iletisim siirecinde katilimcinin iletisimin bi¢im ve igerigini gercek zamanli olarak
degistirme ve etkileme yetene§i olarak tanimlanir. Geleneksel medya teknolojileri ile

karsilastirildiginda, yeni medya etkilesimi daha anlik bir sekilde saglar. Geleneksel medya genellikle
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geri bildirim yoluyla iletisim saglar, ancak yeni medya ayni kanallar araciligryla geri bildirim saglar.
Kullanicilar, iletisim siirecine daha fazla katilim saglayabilir ve iletisim siireglerini ¢esitlendirir (Binark,

2007, s. 21).

Bu etkilesimi tetikleyen en 6nemli faktor, yeni medya ortaminin dogasinda bulunan ¢ift yonli
iletisim ozelligidir (Mete, 2008, s. 25). Yeni medya iletisim kanallari, iki yonlii etkilesimli iletigimi

miimkiin kilar, bu da kullanicilarin igeriklere daha fazla katilmasina olanak tanir.

Ayrica, yeni medya Ozellikle sosyal medya platformlar1 araciligiyla okuyucularin etkilesim
kurmasina olanak tanir. Bu etkilesim, gazeteciler/editorler ile okuyucular arasinda gergeklesebilir,
okuyucular arasinda iletisimi tesvik edebilir ve haber medyasimin yayinladigi haberleri paylasarak

kitlenin etkilesimde bulunmasina olanak saglar (Arslan, 2023, s. 50).

1.1.1.3. Multimedya

Multimedya ya da “coklu ortam” yeni iletisim teknolojilerinde gostergelerin, simge
sistemlerinin, iletisim ¢esitlerinin ve farkli veri tiirlerinin tek bir ara¢ veya platformda birlestirilmesi
anlamina gelir (Dijk, 2016, s. 146). Yeni medya, farkli medya tiirlerini bir araya getirme yetenegi ile
multimedya 6zelligini iginde barindirir. Bu 6zellik, metin, duragan goriintiiler, animasyonlu goriintiler

ve ses gibi medya tiirlerinin birlesiminden olusur (Dilmen, 2007, s. 115).

Multimedya 6zelligi, yeni iletisim teknolojilerinin temel bir 6zelligini olusturur. Bu &zellik,
goriinti, ses, film, grafik, miizik ve metin gibi farkli formatlardaki bilgilerin tek bir iletisim araci veya
platformu iizerinde birlestirilmesine ve sunulmasina olanak tanir. Bu, iletisimde daha zengin ve ¢esitli
bir deneyim sunar ¢iinkii farkli duyusal modaliteleri bir araya getirir (Atabek, 2001, s. 108-109).
Geleneksel iletisim araglart genellikle sinirli medya tiirlerine odaklanirken, yeni medya ve internet, bu
tir medya igerigini entegre etme ve kullanicilarina ¢oklu duyusal deneyimler sunma yetenegi ile
farklilasr. Omegin, bir web sitesi sadece metin makaleler icermekle kalmaz, ayn1 zamanda resimler,
videolar ve ses dosyalar1 da igerebilir. Bu, bilgilerin daha ¢ekici, etkili ve anlagilir bir sekilde iletilmesini

saglar.

Multimedya, dijital yayincilik, miizik, ses, hareketli goriintii, metin ve dijital bilgi gibi farkli
medya tiirlerini bir araya getirerek iletisim icerigini ¢esitlendirir (Ekzen, 2017, s. 419). Bu sayede
kitlesel ve bireysel iletisim arasindaki sinirlar ortadan kalkar, farkli medya sistemleri i¢ ice geger ve ayni

anda kullanilabilir hale gelir (Halici, 2005, s. 160).

Yeni iletisim teknolojilerinin dijital dogasi, biiyilkk depolama kapasitesi ile multimedya
ozelligini destekler, bu da kullanicilarin igerikleri secici bir sekilde kullanmalarina olanak tanir (Binark,

2007, s. 21-27).

1.1.1.4. Hipermetinsellik
Dijital metin, aga bagli metin veya hipermetin olarak bilinen terimler, yeni iletisim teknolojileri

baglaminda 6nem tasiyan iki kavrami ifade eder. Bu terimler hem teknolojik bir aract hem de yeni
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sekilde tiretilmis metin igeriklerini ifade ederler (Narin, 2017, s. 91). Hipermetin, geleneksel metinlerin
sinirlamalarini agan yeni iletisim teknolojilerinin bir iirliniidiir. Bu teknoloji, bilgi iletimi ve tiiketiminde

geleneksel medyalara gore farkli yaklasimlar sunar (Birsen, 2005, s. 43).

Narin’in (2017) Milliyet gazetesinin web sitesinde yaymlanan bir habere dayanarak verdigi
ornekte, haber metni i¢indeki belirli kelimeler mavi renkle vurgulanmis ve bu kelimelere tiklandiginda
ayni konuyla ilgili diger haberler listelenmistir. Ayrica, haber metninin altinda paylasim butonlari,
yorum yapma segenekleri gibi etkilesimli 6geler bulunmaktadir. Bu 6zellikler, metin tabanli haberin

Otesine gegerek okuyuculara zengin bir deneyim sunar (Narin, 2017, s. 97-98).

Hipermetin, dijital bir kodlama sistemi iizerine kurulmustur ve kullanicilara biiyiik miktarda
bilgi sunma, geri bildirim alabilme ve yeniden kullanilabilir i¢erikler sunma yetenegi saglar (Binark,
2007, s. 21). Hipermetin teknolojisi, bilgi sunumunu daha esnek, kisisellestirilebilir ve etkilesimli hale
getirir. Kullanicilar, igerikte dzgiirce gezinme ve ilgilerine gore farkli bilgilere ulagma yetenegi kazanir.
Hipermetinler, igeriklerin baglantilar ve etiketler araciligryla birbirine baglandigi bir ag olusturur. Bu
yapilar, bilgi birlestirme, referanslara erisim, arka plan bilgisi saglama veya benzer temalar

iligkilendirme gibi islevleri yerine getirir (Narin, 2017, s. 98).

Ancak, hipermetinlerin kullanim bazen kullanicilar ana kaynaktan kopmalarina yol acabilir.
Ornegin, hiperlinkler kullanicilari farkli kaynaklara ydnlendirebilir ve bu kullanicilarin ana kaynagi terk
etmelerine neden olabilir. Bu nedenle, hiperlinklerin yeni bir pencerede acgilmasi gibi uygulamalar,

kullanicilarin ana kaynagindan kopmalarini engellemek i¢in kullanilir (Birsen, 2005, s. 113).

Bu bilgiler 1s181nda, hipermetin teknolojisinin haberlesme ve bilgi paylasiminda nasil bir
doniisiim getirdigi vurgulanmaktadir. Internet tabanli haber metinleri, okuyuculara farkli perspektifler
ve baglamlar sunarak, geleneksel yazili metinlere gore daha etkilesimli bir deneyim sunar. Ayrica, bu
tiir metinler okuyucularin belirli konular1 daha derinlemesine incelemelerine olanak tanir ve ilgili diger

iceriklere hizlica erisim saglamaktadir.

1.1.1.5. Es zamanhhk
Es zamanlilik, yeni iletisim teknolojilerinin en 6nemli 6zelliklerinden biridir (Akinci Vural,
2006, s. 10). Bu 6zellik, bilgiye erismek isteyen bireylerin kaynaga aninda erisim saglamasini miimkiin

kilar.

Atabek (2005, s. 75), es zamanlilik kavramini internet iizerinden radyo yayinlarina bir 6rnek
vererek aciklamistir. Geleneksel medya, icerigi bir kez sunar ve izleyiciler kagirirlarsa daha sonra bu
icerige erisme sansina sahip olamazlar. Ancak internet gibi platformlar, eszamanli ve asenkron iletigim
ozelliklerini bir araya getirerek iletisimde biiyiik bir esneklik saglar. Ornegin, bir internet radyosu,
dinleyicilerin kendi programlarini olusturmalarina ve istedikleri zaman bu programlara erismelerine
olanak tanir. Bu, internetin iletisimdeki es zamanlilik ve 6zgiirliik kavramlarim bir araya getirdigi bir

Ornektir.
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Gazetecilik baglaminda es zamanliliga 6rnek verecek olursak; geleneksel gazeteler, baski
halinde yaymlandiklari igin igeriklerini bir kez sunar ve okuyucular, belirli bir tarihte gazeteyi satin alip
okuma imkanina sahiptir. Ancak ¢evrimici gazeteler, internet iizerinden erisilebilir olduklar icin es
zamanl ve asenkron dzellikleri bir araya getirirler. Ornegin, bir haber web sitesinde yayimlanan bir
makale, aninda birgok okuyucuya ulasabilir ve isteyen herkes istedigi zaman bu igerige erisebilir. Ayni
zamanda, okuyucular bu dijital platformlar {izerinden igerikleri paylasabilir, yorum yapabilir ve
etkilesimde bulunabilirler. Bu durum, geleneksel gazeteciligin sinirlarini agarak, haberlerin aninda
yayilmasimi ve okuyucularin kisisel tercihlerine gore esnek bir sekilde erisim saglanmasini miimkiin
kilar. Dolayisiyla, ¢evrimi¢i gazeteler, es zamanlilik ve 6zgiirliik kavramlarini bir araya getirerek

iletisimde daha genis bir etkilesim ve erisim saglamaktadir.

Eszamanlilik &6zelligi, 6zellikle yeni medya ve dijital platformlar igin gegerlidir. Internet,
kullanicilara igeriklerini her an erisilebilir kilar, bu da izleyicilerin istedikleri zaman, istedikleri yerden
bu igeriklere ulagsmalarini saglamaktadir. Ayni zamanda, eszamanli iletisim bireyler arasinda dogrudan
ve aninda etkilesim saglar. Bilgisayar aracili uygulamalarin telefon goriismelerine benzeyen gercek
zamanli aligverisi kolaylastirmasina izin verir. Ayrica, grup iletigimini de kolaylastirir, ¢giinkii bir mesaj

aym anda veya farkli konumlardaki bireyler tarafindan yaymlanabilir ve almabilir (Ispir, 2013, s. 14).

Ozetle, eszamanl iletisim, yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi bir avantajdir ve bireylerin
bilgiye erisimini, paylasimini ve etkilesimini hizlandirir. Bu 6zellik, iletisim siirecini daha hizli ve

etkilesimli hale getirirken, grup iletisimini de kolaylastirir.

1.1.1.6. iletisim Teknolojilerinde Yondesme

Yéndesme, iletisim teknolojilerinin dnemli bir 6zelligidir ve Ingilizce’deki “convergence”
kelimesiyle ayn1 anlami tasir. Kejanlioglu (2004, s. 80-81), “yondesme”nin “Iletisim Devrimi” olarak
adlandirilan enformasyon devriminde kilit bir kelime oldugunu belirtmektedir. Bu kavram, genel olarak
farkl iletisim platformlarinin benzer hizmetleri sunabilme yetenegi olarak tanimlanir ve Tiirkce’de
“yakinsama” terimiyle de ifade edilir. “Yondesme” terimi, iletisim literatiiriinde farkli baglamlarda

kullanilmaktadir (Tas, 2004, s. 9).

[letisim teknolojileri, endiistrilesme tarihi ile i¢ ice gelismis ve bu siiregte “yondesme” olarak
adlandirilan 6nemli bir biitiinlegsme siirecine girmistir (Y1lmaz, 2009, s. 297). Yondesme, farkli iletigim
bicimlerinin birbiriyle birlestigi, benzestigi ve aralarindaki farkin azaldigi bir siireci ifade eder (Geray,
2003, s. 19). Bu kavram, iletisimin bilgisayarlar aracilifiyla gergeklestigi bir donemi de yansitir

(Torenli, 2005, s. 124).

Yondesme kavrami, yeni iletisim teknolojilerinde farkli iletisim kanallarinin biitiinlesik iletigim
hizmetlerini vurgular. Bu siireg, iletisim, medya, telekomiinikasyon ve bilgi endiistrilerindeki

teknolojiler, alanlar ve kurumlar arasinda gergeklesir. Yondesme, kiiresel bilgi altyapisinin en dnemli
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yonlerinden biridir, ¢linkii bilgi aym altyap: iizerinden kiiresel dlgekte akar (Aydogan, 2016, s. 270-
271).

Internet, baglangicindan bu yana farkli endiistriler arasinda ydndesme 6rnegi olarak kabul edilir.
Internet, veri iletimi, kitle iletisimi ve noktadan noktaya iletisim gibi bircok islevi gerceklestirmek i¢in
kullanilabilir (Aydogan, 2016, s. 271). Bununla birlikte, yondesme sadece internetle sinirl degildir.
Dijital televizyon, dijital radyo ve kablosuz internet erisimli cep telefonlar1 gibi diger yeni iletisim
teknolojileri de bu olanaklar1 kullanir (Tuncel, 2005, s. 92). Iletisim igeriginin dijitallesmesi, ydndesme
kavraminin temelini olusturur ve iletisim i¢eriginin tiretimi, dagitimi ve saklanmasini etkiler (Yildirim,

2010, s. 233).

1.1.2. internet ve Tarihgesi

Internet, yeni medyanin merkezinde yer alir ve bu medya tiiriinii anlamak igin temel bir éneme
sahiptir. 21. yiizyilda, “Internet Cag1” olarak adlandirilan dénemde, internetin varlig1 ve 6nemi siirekli
olarak artmustir (Goneng, 2012, s. 87). Internet, sadece 40 yil icinde insan hayatin1 kokten degistirmis,
zaman ve mekan kavramlarim neredeyse ortadan kaldirmustir. Internetin bu hizla diinya ¢apinda
yayilmas1, McLuhan’1n ifadesiyle diinyay: adeta bir “kiiresel koy” haline getirmistir (Ozgen, 2000, s.

57-58).

Internetin toplumda gelisimi, gazeteciligin, dijitallesme siirecinde en fazla etkilenen
mesleklerden biri oldugu agik bir bi¢imde goriilmektedir. Gezgin (2002, s. 30), dzellikle internetin mobil
cihazlarla uyumlu hale gelmesi ile birlikte, her tiirden igerigin bu teknolojik araglar araciligiyla iiretilip
dagitilmasimin gazetecilik alaninda koklii degisikliklere yol agtigini vurgulamaktadir (Arslan, 2023, s.
42).

Internetin dogusu, Soguk Savas doneminde ABD Savunma Bakanligi tarafindan baslatilan
ARPANET projesiyle gerceklesmistir. Bu proje, askeri iletisimi giivence altina almay1 amag¢lamis ancak
hizlica sivil kullanim alanina yayilmistir (Ozgaglayan, 1996, s. 152). ARPANET, giiniimiizde kullanilan
internet aginin ilk modeli olarak kabul edilmektedir (Binark & Loker, 2011, s. 72). Internet, ilk olarak
metin tabanli iletisimle smirliydi, ancak daha sonra farkli wveri tiirlerini desteklemek {iizere
gelistirilmistir. TCP/IP protokoliiniin kabul edilmesi, internetin biiylimesini hizlandirmistir (Cagiltay,

1997, s. 6).

Ozdemir’e gore, internetin gelisimi icin énemli bir déniim noktas1 olan World Wide Web’in
(WWW) gelistirilmesi, 1989 yilinda Avrupa Nikleer Arastirmalar Merkezi’nde (CERN)
gerceklesmistir (Ozdemir, 2009, s. 15). Bu yeni sistem, HTTP (Hyper Text Transfer Protocol) adli
iletisim protokolii ile kontrol edilmis ve hizla yayginlasmigtir (Basaran, 2010, s. 152). WWW, yazi, ses,
film, resim ve animasyon gibi pek ¢ok farkli tiirdeki verilere kompakt ve etkilesimli bir sekilde erisim
saglayan bir ¢oklu ortam sistemidir. Tim Berners-Lee tarafindan 1990’da CERN’de icat edilmis ve bu

sayede internet, toplumun genis kesimlerine ulagmaya baglamistir (Castells, 2008, s. 64-65).
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Web teknolojisinin evrimi de biiyiik bir 6neme sahiptir. 1990’larm baginda baglayan Web 1.0
donemi, internetin erken evresini temsil etmektedir. Bu donemdeki web siteleri, giiniimiiziin karmagsik
ve etkilesimli sitelerine kiyasla daha basit bir tasarima sahipti ve genellikle kullanicilarin sadece verilen
bilgileri almasina yonelik olmustur. Web 1.0 teknolojisi, bilgilerin ¢evrimigi olarak sunulmasina imkan
tanimis, ancak kullanicilar bu bilgilere yalmizca bir yonlii olarak erisebilmislerdir. Web 2.0 dénemi ise
internetin evriminin énemli bir agamasini temsil etmektedir. Bu donemde, web siteleri daha etkilesimli
hale gelmis ve kullanicilar artik yalnizca bilgi almakla kalmayip ayni zamanda igerik olusturup
paylagma yetenegine sahip olmuslardir. Web 2.0 teknolojisi, kullanicilarin ¢gevrimigi platformlara igerik
yiiklemelerini ve diger kullanicilarla etkilesimde bulunmalarini saglamis; bu, geleneksel medyadan
farkli olarak cift yonlii bir iletisim ortami yaratmakla kalmayip interneti daha katilimci ve paylasimci

bir platform haline getirmistir (Kapan & Uncel, 2020, s. 278).

Tablo 1.1. Tiirkiye’de Hanelerde Internet Erisim Imkani ve Bireylerde Internet Kullanim Oranlar1 (Tiirkiye
Istatistik Kurumu [TUIK], 2022a)

Yillar Hanelerde Bireylerde
Internet Kullanimi (%) Internet Kullanimi (%)
2012 472 474
2017 80,7 66,8
2021 92 82,6
2022 94,1 85

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore Tiirkiye’de 2022 yilinda hanelerin yiizde
94,1’inin evden internete erisim imkanina sahip oldugu tespit edilmistir. 2021 yilinda ise bu oran yiizde
92,0 olarak tespit edilmistir. Tabloda da goziiktligii lizere seneler igerisinde Tiirkiye’de internet
kullanim1 yayginlagmistir. Rapora gore internet kullanim orani, 16-74 yas grubundaki bireylerde 2021
yilinda yilizde 82,6 iken 2022 y1linda yiizde 85 olmustur. 2022 yilinda erkeklerin internet kullanim yiizde
89,1, kadinlarin ise yiizde 80,9’ dur (TUIK, 2022a).

Giiniimiizde internet, iletisim alaninda en yaygin kullanilan araglardan biridir. Ancak, internetin
ortaya ¢ikisi ve gelisimi oldukga kisa bir siire i¢inde gergeklesmistir. Gliniimiiz diinyasinda internet,
insanlarin iletisim kurmak, bilgi almak ve paylagmak i¢in kullandigi en 6nemli araglardan biridir.
Internet, giiniimiizde diinya genelinde milyarlarca insan tarafindan kullanilmaktadir. Bugiin internet
sayesinde insanlar, diinya genelindeki bilgilere aninda erisebilmekte ve farkli kiiltiirlerle iletisim
kurabilmektedir. Ilk olarak askeri amagclarla sadece bilgisayarlar icin gelistirilen internet, giiniimiizde
akilli telefonlar, tabletler, televizyonlar ve hatta arabalar gibi bir¢ok cihaz i¢in de kullanilabilir hale

gelmistir. Bu geligsmeler, internetin insan hayatindaki 6nemini daha da artirmistir.

1.2. Cevrimigci Gazetecilik Kavram
Geleneksel gazetecilik, yillarca kagit iizerindeki haberlerin ve radyo/televizyon yayinlarinin
hakim oldugu bir medya diinyasinda varligini siirdiirmiistiir. Ancak 20. ylizyilin sonlarina dogru,

teknolojik devrimle birlikte yeni medya ortamlari, ortaya ¢ikmis medya peyzaji kokten degismeye
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baglamisti. Yeni medya ortamlarindan bir tanesi olan internet, haber {iretimini, dagitimini ve tiiketimini
kokten doniistiirmiis ve bu yenigagin temel tast olan ¢evrimigi gazeteciligin dogusuna yol agmistir. Bu
evrimlerin sonucunda, geleneksel gazetelerin yani sira, giiniimiizde internet tabanli gazetecilik veya
elektronik gazetecilik olarak bilinen yeni bir gazetecilik tiirii dogmustur. Bu yeni yaklasim, haberlerin

toplumu etkileme bigimini ve haber kaynaklarina erigimi kdkten degistirmistir (Gezgin, 2002, s. 30).

Yeni medya ortamlariyla birlikte, hizla evrilen medya sahasinda, haberlerin koleksiyonu,
redaksiyonu, dagitimi ve tiiketimi giderek artan bir sekilde ¢evrimigi ortamlara gegis saglamistir. Bu
dijital doniistimle birlikte, geleneksel gazetecilik anlayisi da yeniden sekillenmis, bu ortaya ¢ikan yeni

99 ¢

gazetecilik tiirii “internet gazeteciligi,” “sanal gazetecilik,” veya “online gazetecilik” (Toruk, 2008, s.

298) “gazetecilik 2.0”, “elektronik gazetecilik”, “cevrimi¢i gazetecilik”, “dijital gazetecilik”,
“multimedya gazeteciligi”, “siber gazetecilik”, “network gazetecilik” gibi terimlerle anilmaktadir.
Terimlerin bu kadar ¢ok fazla olmasinin sebebi ise haberin yeni medya ortamlarinda daha etkili bir
sekilde sunulmasi igin kullanilan ¢esitli yontemler ve teknolojilerin ismiyle tanimlanmasidir (Narin,
2017, s. 25). Cetinkaya literatiirde bu gazetecilik tiirinii belirtmek i¢in “dijital journalism” ve “Internet
journalism” terimlerinin kullanildig1 tespit etmis ve konu hakkindaki kitaplarin isimlendirilmesinde
genellikle “online journalism” teriminin kullanildigini belirtmektedir. “Online” sozciigii anlam
bakimindan Tiirk¢e ‘ye “cevrimici” sozciigli, olarak ¢evrilebilir ve terimsel anlam bakimindan ise
“bilgisayar sisteminde sunucuya bagl ve calisir durumda olma hali” olarak tanimlanabilmektedir

(Cetinkaya, 2018, s. 2-105). Bu tezde kavramsal biitiinliigii korumak amaciyla “cevrimici gazetecilik”

kavrami kullanimi uygun goriilmiistir.

Giircan’a gore ¢evrimici gazetecilik kisaca; “geleneksel gazetenin haber toplama ve yazili
icerigini olusturma siirecinden yararlanan; ancak basim islemi yerine yazili icerigini internet
araciligiyla yayinlayan organ”dir (Karaduman, 2002, s. 86). Cevrimigi gazetecilik, modern iletisim
teknolojileri vasitasiyla haber sunumunun dijitallesmesiyle ortaya ¢ikmis ve son yillarda gazetecilik
literatiiriinde genis bir ilgi gormiistiir (Taskiran, 2017, s. 34). Bulunmaz’a gore (2011, s. 32) ise,
cevrimici gazetecilik, “geleneksel gazetecilik anlayisinin ilke ve kurallarimin, internet ortaminda icra

edilmesi... ” seklinde agiklamaktadir.

Cevrimigi gazeteciligi geleneksel basili gazetecilige tercih edilen bir platform haline getiren
onemli faktorlerden biri, internetin teknik agidan hizli ve ekonomik bir iletisim aract olmasidir. Internet,
hizl1 bilgi iletimi, bilginin yorumlanmasi fonksiyonu ve aninda geri bildirim alma gibi avantajlar sunarak
cevrimi¢i medyanin hizh bir sekilde biiylimesine olanak tamimistir. Ayrica, giderek artan bilgisayar
kullanict sayis1 ve bu kullanicilarin interneti aktif olarak kullanma egilimi, ¢evrimigi gazeteciligin
gelisimine 6nemli bir katki saglamistir. Son yillarda, akilli telefonlarin daha gelismis teknolojilere sahip
olmasi ve mobil internet erisiminin daha yaygin hale gelmesi, ¢evrimi¢i gazetelerin daha genis bir
kitleye ulasmasii destekleyen baska bir faktdr olarak gosterilebilir. Bu gelismeler, ¢evrimigi

gazeteciligin geleneksel medyadan daha hizli ve etkili bir sekilde biiyiimesine katkida bulunmustur
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(Bulut, 2006, s. 25-26). Cevrimici gazetecilik, relatif diisiik maliyetli bir is modeli sunmasi sebebiyle,
geleneksel yazili basin ve gorsel medyada faaliyet gOsteren medya organizasyonlarimin ilgisini
cekmistir. Bu durum, geleneksel medyanin karsilastigi ekonomik zorluklar ve maliyetlerin yiiksekligi
gibi sinirhiliklart asarak, kitle iletisimi alaninda yeni bir donemin baslamasina zemin hazirlamigtir
(Kologlu, 2020, s. 179). Cevrimici gazetecilik, basil1 gazetelerin matbaa maliyetlerini, kagit tiikketimini
ve dagitim zorluklarini ortadan kaldirarak haberlerin hizli ve maliyet-etkin bir sekilde yayilmasim
saglamistir. Bu, geleneksel medya kuruluslarinin internet {izerinden genis bir okuyucu kitlesine
ulagabilmesine ve reklam geliri elde edebilmesine imkan tanimistir. Bu nedenle, ¢evrimigi gazetecilik
gelencksel medya ile birlikte varligini siirdiirerek, kitle iletisimi alaninda Onemli bir degisim ve
doniisiimii beraberinde getirmistir. Yatirim maliyetlerinin azalmasi, haberlerin daha genis bir kitleye
ulastirilabilmesine ve daha hizli giincellenebilmesine olanak tanirken, bu doniisiim sadece haber tiretimi

ve dagitiminda degil medya endiistrisindeki tiim dengeleri degistirmistir.

Bu gelismeler 1s18inda hem yazili basin1 hem de gorsel medyayi, geleneksel alanlarindan
ayrilarak dijital medya alanina girmeye tesvik etmistir. Ayrica, sadece internet lizerinden icerik sunan
haber portallar1 gibi, 6zgilin bilgi alanlarina odaklanan web siteleri de ortaya ¢ikmustir. Biiylik
gazetelerdeki toplam harcamalarin yaklagik yiizde 40’1 haber toplama, yazma ve sunum islemlerine
ayrilirken, geriye kalan yiizde 60’1 baski, pazarlama ve dagitim gibi diger alanlara yonlendirilmektedir.
Cevrimici gazetecilik, dagitim sirketleri ve bayiler gibi aracilar1 ortadan kaldirdigi gibi, baski i¢in
gerekli olan harcamalar1 da 6nemli 6l¢lide azaltarak bu avantajini basarili bir sekilde kullanmaktadir

(Kologlu, 2020, s. 179-180).

Ozellikle c¢evrimici gazetecilikte, haberlerin iiretimi ve dagitimi acisindan geleneksel
gazetecilikten farkli yontemlerin kullanildig1 bir alan olarak vurgulanmaktadir. Cevrimici gazetecilik,
haberlerin {iretiminde gazetecinin roliinii yeniden sekillendirmis ve bu alandaki 6zellikler geleneksel
gazetecilikten ayrilmistir. Bu baglamda, internetin yeni bir bilgi iletisim arac1 olarak kabul edilmesiyle
birlikte, ¢evrimigci gazeteciliginin karli bir alan olup olmadig1 sikga sorulan bir sorudur. Hatta ¢evrimigi
gazeteciligin uygulama agisindan yeni bir doneme girdigi ve bu donemde en dikkat ¢ekici igeriklerin
sunuldugu tartisilmaktadir. Cevrimigi ortamda dikkat g¢ekici i¢erik sunabilenler hem okuyucu kitlesi
cekebilecekleri hem de reklam geliri elde edebilecekleri bir avantaj elde edebilirler. Eger sunulan ilging
icerikler reklam verenler tarafindan da ilgi goriirse, bu igeriklere reklam almak da miimkiin olabilir
(Tokgoz, 2015, s. 112-117). Bu nedenle, ¢evrimigi ortamda igerik iiretimi ve ilging haber sunma becerisi

kazananlar, bu platformda basarili olma ve kazang saglama potansiyeline sahip olabilirler.

Cevrimici gazeteler, Avrupa’da da yazili basinin temellerini sarstig1 gergegi genel bir kabul
gormektedir. Bu degisim, 6zellikle biiyiik geleneksel gazetelerin maddi zorluklarla kars1 karsiya kaldig
bir donemde daha belirgin hale gelmistir. Prof. I. Ramonet, Ocak 2005’te Le Monde Diplomatique’de
yazdig1 bir makalede, Liberation gazetesinin maddi sikintilar yasadigina ve biiylik sermayeden yardim

talep etmek zorunda kaldigina dikkat ¢ekmistir. Benzer sekilde, diger 6rnekler vererek, bu durumun
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sadece Fransa’ya 6zgii olmadigini ifade etmistir. Satiglardaki diisiisiin temel bir nedeni olarak interneti
isaret eden Ramonet, ornegin, 2001-2003 doneminde yiizde 25 artig gosteren Le Monde
Diplomatique’nin 2004°te yiizde 12 azaldigim belirtmistir. Ancak, internet iizerinden iicretsiz okuma
seceneginin kullanicilar arasinda iki kat arttigina da vurgu yapmustir. Bu sorun sadece Fransa ile sinirh
degildir. International Herald Tribune ve Financial Times gibi Onemli uluslararasi gazetelerin
satiglarinin distiigiinii gostermis, ayn1 zamanda Almanya, Danimarka, Avusturya, Belgika ve Japonya
gibi iilkelerde genel gazete satislarinda da 6nemli disiisler oldugunu kaydetmistir. Avrupa Birligi i¢inde
giinliik gazetelerin toplu olarak satiglarinda 7 milyonluk biiyiik bir azalma yasandigimi ve diinya
genelinde giinliik gazete satislarinin her yil yiizde 3 oraninda azaldigini belirtmistir. Bu veriler, gevrimigi
gazeteciliginin yazili basini derinden etkileyen bir faktor oldugunu gostermektedir (Kologlu, 2020, s.
180-181).

Deuze, c¢evrimicgi gazeteciligi, geleneksel basili gazetecilik, televizyon ve radyo
gazeteciliginden ayr1 bir “dordiincii tiir gazetecilik” olarak kabul etmekte ve bu tiirii ¢coklu ortam
gazeteciligi veya gazetecilikte ¢oklu ortam ve ¢evrimici gazetecilik arasindaki ayrimi vurgulamak igin
kullanmaktadir. Coklu ortam gazeteciligi, farkli formatlarda olusturulan igerigin web sayfalari
iizerinden sunulmasini ifade eder. Teknolojik yondesme (convergence) sayesinde miimkiin hale gelen
cevrimici gazetecilik ile ¢oklu ortam gazeteciligi arasinda bazi ortak noktalar bulunsa da ¢oklu ortam
gazeteciligi sadece cevrimigi gazeteciligin bir yonidiir ve tek basina ¢evrimici gazeteciligi tanimlamak
icin yetersizdir. Bu nedenle Deuze, ¢evrimigi gazeteciligi, igerigin iiretiminde ve sunumunda ¢oklu
ortam, baglantililik ve etkilesim oOzelliklerinin kullanildig1 ve iiretimin web iizerinden sunulmak
amaciyla gerceklestirildigi “internete 6zel profesyonel gazetecilik” olarak tanimlamaktadir (Cetinkaya,

2018, s. 108).

Cevrimici gazetecilik, medya endiistrisindeki geleneksel yapilari sarsmis ve yazili basinin tiraj
ve pazar payinda diisiislere neden olmustur. Bu doniisiim, gazetecilerin isleyislerini ve bakis acilarini
siirekli olarak degistirmekte ve medya tiiketimi aligkanliklarini evrimlestirmektedir. Cevrimigi
gazetecilik, haberleri daha hizli, ¢esitli ve etkileyici bir sekilde sunma yetenegiyle one ¢ikmaktadir ve

bu nedenle medya endiistrisindeki 6nemini korumaktadir.

1.2.1. Cevrimici Gazeteciligin Gelisimi

Cevrimici gazeteciligin ortaya cikis ve gelisi tarihgesine goz atildiginda, bu yeni medya tiiriiniin
kokenlerinin televizyondaki teletext yayinlarina dayandigi goriilmektedir. Teletext, metin tabanl
bilgilere erisim saglayan bir sistem olarak kabul edilir ve bu sistem, geleneksel televizyon yayinlarina
ek olarak bilgi sunma amaci tasimaktadir. Daha sonrasinda, teletextin bu temel 6zelligi, ilk ¢evrimici
dijital platformlara taginmis, ancak bu erken donem ¢evrimigi platformlar, glinlimiizde gordiigiimiiz
kapsamli ¢evrimici gazetelerin yerini alacak kadar gelisememislerdir. Cevrimici gazeteler, baslangigta
genellikle haber brosiirleri veya basit metin tabanli bilgiler sunan platformlar olarak varliklarini

stirdiirmiislerdir. Ancak, internetin yiikselis trendi ile birlikte, geleneksel gazeteler ve haber ajanslari,
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¢evrimici okuyuculara ulagma firsatlarini hizla benimsemislerdir. Bu dénemde, gelisen dijital teknoloji
ve internet erigsiminin yayginlagsmastyla birlikte, ¢evrimici gazetecilik giderek karmasiklasip, interaktif
ve ¢oklu ortam igerigine dayali zengin bir deneyim sunmaya baslamistir. Bu hem geleneksel gazetelerin
hem de haber ajanslarinin, ¢evrimi¢i okuyuculara yonelik icerik tiretmeye basladigi bir donemi isaret
etmektedir. Cevrimigi gazeteciligin bu gelisim siirecinden hemen sonra, sadece internet lizerinden haber
yayan bagimsiz haber siteleri ve dijital gazeteler ortaya ¢ikmis, bu siteler, internetin sundugu genis
kitlelere ulasma potansiyelini kullanarak ¢esitli haberleri ve igerikleri sunmaya baglamislardir (Toruk,
2008, s. 292-293). Cevrimigi gazeteciligin tarihgesi, teletext yayinlarindan baslayarak gelistigi
sOylenebilmektedir. Cevrimigi gazeteciligin giiniimiizde ¢esitli haber kaynaklar1 ve dijital platformlar
araciligryla genis bir okuyucu kitlesine hizmet vermektedir. Bu siire¢, haber endiistrisinde 6nemli bir

doniisiimii temsil ederken, internetin haber ve bilgi paylagiminda oynadigi kritik rolii de yansitmaktadir.

Teletext sonrasinda ¢evrimi¢i gazetecilik uygulamasi olarak kabul edebilecegimiz bilgisayar
tabanli gazete uygulamalar1 ise 1990’I1 yillarda ortaya c¢ikmustir. Bu uygulamalar, bilgisayarlar
araciligryla erisilen ve okunan dijital gazete formatlarini temsil etmektedir. Bu noktada dikkat ¢eken bir
husus, elektronik haberciligin ilk asamalarinin, bilgisayarlar yerine televizyon teknolojisine dayali
“teletext” ve “videotext” gibi yontemlerle gelistirilmis olmasidir (Carlson, 2003, s.31-32 ve Gunter,
2003, s.19 akt: Narin, 2017, s.27). Bu bilgilerin 1s18inda, internet gazeteciligi kavrami, elektronik
iletisim ve bilgi paylagiminin evrimi i¢inde farkli teknolojilerin bir araya gelmesiyle sekillenmistir. Bu
gelismeler, bilgiye erisim ve haberlerin paylasimi konusunda 6nemli bir doniisiimii temsil ederken,

giiniimiizdeki dijital haber kaynaklarinin ve ¢evrimigi gazetelerin temelini atmstir.

Veri tabanlar1 ve bilgi arsivleri, baslangicta yalnizca abonelere, modemler araciligiyla internet
terminalleri {izerinden erisim imkani sunarken, bu erken hizmetlerin bazilari, geleneksel gazeteler
tarafindan saglanmis ve kullanilmistir. Ozellikle teletext teknolojisi, giin icinde diizenli haber
giincellemeleriyle genis bir bilgi yelpazesi sunmus, ancak internet teknolojisi ve ¢evrimici ortamlara
gore oldukea etkilesim agisindan sinirh oldugu sdylenebilmektedir. 1990’larin baslarma gelindiginde
ise gazetelerin internete tasinmaya basladigi gdzlemlenmistir. ilk asamada, basili gazetelerin bazi
boliimleri, siirh etkilesim imkanlariyla internet {izerine aktarilmistir. Zamanla, basili gazetelerin
tamami, daha fazla igerik, daha ayrintili bilgi ve 6zel haberler gibi unsurlar1 hiperlinkler araciligryla
internete yiikklemeye baglamistir. Bu donem, gazetelerin dijitallesme siirecinin baglangici olarak kabul
edilebilir. Geleneksel medyanin dijital platformlara ge¢isi, bilgi paylasimi ve erisiminde kokli bir
degisimi temsil ederken, internetin sundugu olanaklarla gazeteciligin evrildigi bir donemi isaret

etmektedir (Gunter, 2003, s.33’den akt: Narin, 2017, s.27).

Internetin ilk yillarinda, birgok gazete, yazili gazetelerinin igerigini dogrudan internete
aktarmay1 tercih etmistir. Bu tercih, baslangicta teknik altyapimin yetersiz olmasi ve online igerik
yonetimi konusundaki deneyimin smirli olmasindan kaynaklannustir. ik cevrimici gazeteler, genellikle

basili gazetelerin dijital bir yansimasi olarak faaliyet gostermislerdir, bu gazetelerde sehir rehberleri,
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online aligveris segenekleri ve giincel haberler gibi igerikler sunulmaktadir. Ancak, zamanla bu
cevrimici gazeteler degisime ugramistir (Toruk, 2008, s. 296), Tokgoz!, bu doniisiimii i dénem ile

aciklamaktadir;

e flk dénemde, ¢evrimi¢i gazeteciligin ilk adimlar1 atilirken, gazeteciler genellikle
geleneksel gazetelerin igerigini dogrudan dijital ortama aktarmislardir. Haberler, basili

gazetelerin web sayfalari i¢in yeniden diizenlenmistir.

e Ikinci dénem, 1996°da baglamistir ve gazetecilerin 6zgiin igerik iiretme siirecini dijital
ortam uyarlamalarma odaklanmistir. Bu donemde gazeteciler, okuyucularin interaktif
bir sekilde haberlere erisebilmelerini saglamak amaciyla igeriklerini siniflandirmis ve

diizenlemistir.

e Ugciincii dénem ise 1997°de baslamistir ve bu donemde gazeteciler, cevrimigi
gazetecilik i¢in tamamen yeni bir yaklasim gelistirmeye baslamislardir. Bu yaklagim,
web sayfalar1 i¢in 0zgilin igerik Uretme iizerine kurulmustur. Haberler, olaylari
derinlemesine hikayelestirme ve okuyucularin habere daha yakindan katilmasini
saglama amaci tasmmustir. Ornek olarak, New York Times gazetesi, teknolojiyi
kullanarak okuyuculara 360 derecelik goriis agisiyla haberlere bakma imkani

sunmustur.

e Dordiincii donem olmayan ancak dordiincii bir donem olarak kabul edilebilecek diger
evrede ise One ¢ikan yaklasimlar; yurttas gazeteciligi veya web glinliikleri donemidir.
Bu donemde, internet kullanicilar1 kendi web giinliiklerini (blog) olusturarak haberler,
fotograflar ve videolar paylagsmiglardir. Bu tiir giinliiklerin kimlikleri genellikle gizli
tutulmus ve iceriklerinde genis bir ifade Ozgiirliigli bulunmustur. Tirkiye’de de son
yillarda web giinliiklerinin sayisinda artis gdzlenmektedir, ancak bu alandaki gelisim
diger tlkelere kiyasla heniiz sinirlidir ve potansiyel olarak biiylimeye devam etmektedir

(Tokgdz, 2015, s. 113-114).

Diinya genelinde ¢evrimigi gazetecilik, bu donemler i¢inde evrilerek giiniimiizdeki ¢esitli haber

kaynaklari, dijital platformlar ve sosyal medya araciligiyla genis bir okuyucu kitlesine hizmet

! Tokgoz'e benzer olarak; Pavlik, internet gazeteciligi icerisinde haber iceriginin ii¢ asamali bir evrim siirecine
tabi tutuldugunu aciklamaktadir. Ilk asama, internet gazetecilerinin geleneksel medya kuruluslarindan alinan
haberleri internet gazetelerine uygun bir formatta yeniden yayimladigi asamadir. Bu asama, haberlerin basili
versiyonundan internete tagimmasimn ilk donemlerini temsil etmektedir. Ikinci asama, internet gazetecilerinin,
ozgiin ve internet odakli haber icerikleri olusturdugu asamadir. Bu dénemde, gazeteciler sadece mevcut haberleri
yeniden sunmak yerine, internet gazeteleri ig¢in ozgiin icerikler iiretmeye baslamiglardir. Bu, internet
gazeteciliginin daha ézgiin ve bagimsiz bir kimlik kazanmaya basladigi evredir. Ugiincii asama ise Pavlik'e gore
en ileri evre olarak kabul edilir. Bu agamada, teknolojinin kullanimiyla okuyucularin haberleri sadece okumalari
degil, ayni zamanda bu haberlerin igine etkilesimli bir sekilde girebilmeleri ve daha baglamsal bir haber deneyimi
yasayabilmeleri amaglanir. Haberler artik sadece metinlerden ibaret olmaz, ayni zamanda gorsel ve etkilegimli
ogelerle zenginlestirilir. Bu, haberlerin daha etkili bir sekilde iletilmesini ve okuyucularin daha derinlemesine bir
habere ulasmalarini saglayan yeni bir hikdye anlatim formunun gelistirildigi asamadir.” (Pavlik, 2013, s. 70-71).
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vermektedir. Bu baglamda tezin ilerleyen boliimlerinde diinyada, Tiirkiye’de ve Tiirkiye yerel basininda

cevrimici gazetecilik uygulamalar ve gelisimi konular tizerinde durulacaktir.

1.2.2. Diinyada Cevrimici Gazeteciligin Gelisimi

Cevrimigi gazeteciligin diinyada gelisimi, 1995 yilinda Amerika’da faaliyet gosteren sekiz
uluslararasi gazetenin, Herald Tribune, Daily Mirror, New York Times, The Washington Post gibi 6nde
gelen isimlerin de aralarinda bulundugu, “Yeni Yiizy1l Yayim Ag1” adinda bir sirket kurarak sayfalarim

cevrimici olarak aktarmaya baslamasiyla biiyiik bir doniim noktas1 yasamistir (Cetinkaya, 2018, s. 112).

Ancak ¢evrimic¢i gazeteciligin temelleri, 6zellikle ABD ve Birlesik Krallik’ta ¢ok daha 6nce
atilmistir. 1979°da ABD’de bagslatilan ilk internet gazeteciligi girisimi basarisizlikla sonuglanmig olsa
da 1993 il itibartyla medya ve is diinyasi, internetin kitlesel kullanimina gecis yapmistir (Kologlu,
2020, s. 179).

Yalnizca internet iizerinden yaym yapan gazetelerin 6rnekleri ise 1990’larin sonlarma dogru
ortaya ¢ikmustir. Ingiltere’de Southport Reporter ve Amerika’da Atlantic Highlands Herald gibi
gazeteler, basili kopyalar1 olmadan sadece internet iizerinden haberlerini okurlarina ulastiran ilk

orneklerdendir (Narin, 2017, s. 28).

Cevrimici gazetecilige geciste erken adaptasyon siirecini Ingiltere basini yasamustir. Ozellikle
BBC, The Guardian, The Financial Times ve The Telegraph gibi énde gelen medya kuruluslari, bu
donisiimiin en 6nde gelen ornekleri arasinda yer almaktadir. Giiniimiizde BBC web sitesini ayda 50
milyon tekil kullanici ziyaret etmektedir, The Guardian ve The Telegraph ise 18 milyon tekil kullanict

ile bu siralamayi takip etmektedir (Cetinkaya, 2018, s. 113).

Bu girisimler ve erken dénem ornekleri, ¢evrimici gazeteciligin evrimini ve dijital doneme
gecisin nasil basladifini gostermektedir. Internetin medya diinyasma getirdigi bu biiyiik degisim,
giiniimiizde haberlerin daha genis bir kitleye hizli ve etkili bir sekilde ulastirilmasina katki

saglamaktadir.

1.2.3. Cevrimici Gazeteciligin Tiirkiye’de Gelisimi

Cevrimigi gazeteciligin Tiirkiye’deki gelisimi, 1990 yilinda TRT tarafindan baglatilan
“Telegiin” adli teletext yayim ile resmi olarak baslamigtir (TRT Kurumsal). Bilgisayar ve internet
kullaniminin diger iilkelere gore daha yavas yayginlastigi doneme ragmen, c¢evrimici gazetecilik
Tiirkiye’de diinya genelindeki gelismelere paralel olarak hizla 6nem kazanmustir. Tiirkiye, bu alandaki

kiiresel ilerlemeleri yakindan takip eden bir iilke olarak 6ne ¢ikmustur.

Tiirkiye’de cevrimigi gazetecilik alanina ilk girenler, Avrupa ve ABD’nin tersine, kiigiik
girisimciler degil, milyonlarca dolarlik biit¢elere sahip medya gruplar1 olmustur. Bu biiyilk medya
sirketleri, o donemde hala riskli ve yeni olan ¢evrimigi gazetecilige, kiicliik yatirimcilarin
gerceklestiremeyecegi kadar biiyiik altyapr yatirimlari, personel istihdami ve en 6nemlisi reklam

harcamalar1 yaparak giris yapmislardir. Bu biiylik medya gruplarinin ¢evrimici gazetecilige bu kadar
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yogun ilgi gdstermesinin temel nedenlerinden biri, korku olmustur. Internetin biiyiime potansiyeli ve
etkileri, yazili basmn ve televizyonun gelecegini tehdit edebilecegi endisesine yol agmistir. Internetin
gelecekte basin, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya sektorlerinin pazar paylarini daraltabilecegi
kaygisi, biiyilkk medya gruplarim1 harekete gecirmistir. Bu nedenle, bu medya gruplari, internet
gazeteciliginde de giiglii ve organize bir varlik olusturmayi hedeflemislerdir. Ayrica, bu medya
gruplarii internet gazeteciligine yonlendiren baska bir faktor, ticari tiriin yelpazelerini genigletmek
istemeleridir. Geleneksel medya platformlarinda yayin yapan bu kuruluslar i¢in, internet gazeteciligine
baslamak teknik ve finansal a¢idan biiylik bir zorluk olusturmamustir. Ciinkii haber metinleri ve gorsel
malzeme, zaten geleneksel medyanin elektronik dizgi ve sayfa diizeni agsamalarinda bilgisayar ortamina
aktarilmaktadir. Bu materyaller, fazla degisiklik yapmadan veya hi¢ yapmadan dogrudan internet
izerinde yayinlanabilir hale getirilebilir. Bu nedenle, internet iizerinde herhangi bir yayincilik deneyimi
olmayan gazeteler, basit teknik yardimlarla igeriklerini internet ortamina tasiyabilir hale gelmistir.

(Cevikel, 2004, . 151).

Tiirkiye’deki cevrimici gazeteciliin evrimi genellikle iki temel donemde degerlendirilir. Tlk
donem, 1995-2000 yillar1 arasina tekabiil etmektedir ve bu zaman diliminde ¢evrimigi gazetecilik heniiz
tam olarak yayginlasmamistir. Internet tabanli gazeteler genellikle, geleneksel gazetelerin dijital
uyarlamalari olarak ortaya ¢ikmis ve mevcut gazetelerin igeriklerini ¢evrimigi platformlara tagimiglardir
(Giircan, 2005, s. 41). Ozellikle, 27 Kasim 1996’da taman internet iizerinden erisilebilir hale getirilen
Milliyet gazetesi, Tiirkiye’de ¢evrimici gazeteciligin onciilerinden biri olmustur. Ardindan, 1997°nin
baslarinda Hiirriyet ve Sabah gazeteleri de ¢evrimigi yayincilik modelini benimsemistir. Bu donemde
Radikal gazetesi, 28 Mart 1998’de ¢evrimici platformda yerini almig, Cumhuriyet gazetesi ise 7 May1s
1998’de ¢evrimici okuyucularla bulusmustur (Arvas, 2019, s. 99; Kologlu, 2020, s. 181). S6z konusu

tarihler, Tiirk medya sektdriinde dijitallesmenin ilk adimlarini temsil etmektedir.

Ikinci donem ise 2000 y1li itibariyle baslanustir ve bu siirecte cevrimici gazetecilik etkin bir
bigimde icra edilmeye baglanmigtir. Bu donemin baglamasinda etkili olan faktorlerden biri, 2000 yilinda
Tiirkiye’de yagsanan ekonomik krizdir. Bu kriz sonrasinda bir¢ok medya galisani igsiz kalmis ve birgok
gazeteci, kendi web sitelerini acarak ¢evrimigi gazetecilik yapmaya yonelmistir (Giircan, 2005, s. 41).
Tiirkiye’de bagimsiz haber siteleri, 6zellikle 2001 ekonomik krizi sonrasinda belirgin bir artig
gostermistir. Ancak bu donemde reklama dayali gelir modellerinin tam olarak gelismemesi, birgok haber

sitesinin zamanla kapanmak zorunda kalmasina neden olmustur (Uluk, 2018, s. 55).

Gazetecilik uygulamalarinin hizla ¢gevrimici ortama taginmasi ve okurlarin dijital medyaya olan
talepleri, geleneksel basili gazete ve dergilerin tirajlarinda diisiise neden olmustur. Ornegin, 1 Ekim
2012’de basili gazete olarak yayin hayatina baglayan Sol gazetesi, 4 Haziran 2014’te maddi sikintilar
nedeniyle son basili sayisini yaymlamig ve sadece internet tizerinden faaliyetlerine devam etmeye karar
vermistir (Uluk, 2018, s. 55). Ayni1 sekilde, HaberTiirk gazetesi, 2018 yilinda basili yaymini sonlandirip,

¢evrimi¢i ortamlarda faaliyetlerine devam etme karar1 almistir (HaberTiirk, 2018). Ayn1 yilin Kasim
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ayinda Vatan Gazetesi ayr1 bir gazete olarak basili yayin yapmay1 sonlandirmis, Demiréren Medya
Grubu tarafindan yapilan aciklamaya gore, yeniden yapilandirma ¢abalar1 dogrultusunda 16 yildir yayin
hayatimt siirdliren Vatan Gazetesi’nin basili yaymnim sonlandirmistir. 1 Kasim 2018 itibariyla Vatan
Gazetesi, Milliyet Gazetesi’nin hafta sonu ekibi olarak okuyuculariyla bulusacaktir. Bu yeni yaymn
modelinde, Vatan Gazetesi’nin e-gazete uygulamasi da devam edecek ve okuyucular, istedikleri zaman
bu dijital platform aracilifiyla gazeteye erisim saglayabilecektir. Ayn1 zamanda, gazetevatan.com dijital
ortamda yaym hayatina devam edecek ve okuyuculara ¢evrimigi platform lizerinden igerik sunmaya
devam edecektir (Gazete Duvar, 2018). Bu degisiklik, Demirdren Medya Grubu’nun medya portfoyiinii
ve yayin stratejisini yeniden yapilandirma c¢abalarinin bir pargasi olarak degerlendirilebilir. Vatan
Gazetesi’nin basili yayminin sonlanmasi, medya sektoriindeki dijitallesme trendlerine uyum saglama ve
okuyucu tercihlerine cevap verme amacini tasimaktadir. Grup, dijital platformlarda varligini siirdiirerek,
okuyucularina gesitli kanallar araciligiyla icerik sunma stratejisiyle, degisen medya dinamiklerine

adaptasyonunu siirdiirmektedir.

Bu orneklerden anlasilacagr iizere, 2020°1i yillara yaklagirken basili gazeteciligin maliyetleri,
¢evrimici gazete formatina gore daha zorlu hale gelmistir. Sol Gazetesi, HaberTiirk Gazetesi ve Vatan
Gazetesi gibi geleneksel medya kuruluslari, ekonomik zorluklar ve dijital medya talebindeki artis
nedeniyle basili yayinlarint sonlandirip ¢evrimi¢i ortamda faaliyetlerine devam etmeyi tercih
etmiglerdir. Bu, basili gazetelerin tirajlarinda yasanan diistisiin®> ve dijital medyanin yiikselisinin bir
sonucu olarak gerceklesmis olabilir. Cevrimi¢i gazetecilik, ekonomik verimlilik, genis bir okuyucu
kitlesine erisim ve anlik bilgi akisi gibi avantajlarla 6ne ¢ikarak, geleneksel gazeteciligin yerini giderek

almigtir.

TUIK in 2022 yilinda yayimladig: istatistiklere gére 2022 yilinda basili olarak faaliyet gdsteren
1886 gazete bulunmaktadir (TUIK, 2022b). Verilere gére 2013 yilindan beri basili gazetelerde azalma

gdzlemlenmektedir. Istatistige gore y1l bazinda basili gazete sayilar sdyledir;

Tablo 1.2. Tiirkiye’de Gazete Sayilar1 (TUIK, 2022b)

Yil Toplam Sayi

2013 3100
2017 2474
2021 2071
2022 1886

Giliniimiizde, sadece internet iizerinden yayin yapan bagimsiz haber sitelerinin yani sira
internethaber.com, t24.com.tr, gazeteport.com gibi ¢evrimi¢i gazeteler ile gazetecilik yetenegi olan

siradan vatandaglarin bloglar1 da giderek daha fazla yayginlagmaktadir (Narin, 2017, s. 33-34).

2 TUIK ’in 2022 de yayimladigi rapora gére gazete ve dergilerin tiraji, 2022 yilinda 2021 yihna gore yiizde 8,3
azalmistir. Ulkemizde 2022 yilinda yayimlanan gazete ve dergilerin yillik toplam tiraji 848 milyon 365 bin 241
olup tirajin yiizde 95,4'iinii gazetelerin olusturdugu tespit edilmistir (TUIK, 2022b).
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Cevrimigi gazeteciligin Tiirkiye’deki evrimi, geleneksel medyanin hizla internet diinyasina
entegre olmasi, ekonomik zorluklar ve yurttas gazeteciligi gibi 6nemli donemleri igermektedir. Bugiin,
Tiirkiye’deki medya peyzaji, basili medya ve cevrimici platformlarin birlesimiyle sekillenmektedir.
Hem geleneksel medya kuruluslarni hem de bagimsiz gazeteciler, haberlerin dijital diinyada
paylasilmasina biiylik katki saglamaktadirlar. Ancak kopyala-yapistir haberciligi gibi sorunlar da bu
alanda hala ¢6ziim bekleyen 6nemli konular arasinda bulunmaktadir. Cevrimigi gazetecilik, Tiirkiye

medya sektoriiniin gelecegini sekillendirmeye devam edecektir.
1.2.4. Yerel Basinda Cevrimici Gazeteciligin Gelisimi

Terim olarak “yerel basin” olarak bilinen gazetecilik tiirii, iletisim araglarin1 kullanarak yerel
kamuoyuna yonelik ¢alisan medya organizasyonlarini ifade eder. Bu tlir medya kuruluslar1 genellikle
biiyiik sehirlerden uzak, kasaba ve kdy gibi daha kii¢iik yerlesim bolgelerinde faaliyet gosterirler.
Aktiviteleri ¢ogunlukla bulunduklar bolge ile sinirlidir ve hedef kitleleri genellikle bu yerel alanlarda
yasayan insanlardan olusur. Bu nedenle, yerel basin, ulusal ¢apta yaym yapan medya kuruluslarina gére
daha yerel bir odaklanmaya sahiptir ve izleyici ya da okuyucu kitlesi daha sinirlidir (Vural, 1997, s. 55-
60).

Yerel basin, literatiirde “Anadolu Basim1” veya “Tagra Basin1” olarak adlandirilabilmektedir ve
oziinde yerel topluluklarla olan bagimi yansitan tanimlamalarla ifade edilmektedir. Bu tiir gazeteler,
belirli bir cografi bolgede yer alan halki bilgilendirme, egitme, eglendirme ve yerel kamuoyunu
olugturma amaci giitmektedirler. Bu cografi bolgeler, sehirlerden kasabalara ve hatta daha kiiciik
yerlesim birimlerine kadar cesitlilik gdsterebilir. Yerelde gazeteciligin temel islevi, bu yerel topluluklara
0zgli haberleri, olaylar1 ve sorunlar1 aktararak yerel diizeyde kamuoyunu sekillendirmektir (Arslan,

1997, s. 56-57).

Yerel basini, ulusal basindan farkli kilan en 6nemli detay ulusal basinin ilgisini ¢gekmeyen veya
konu hakkinda bilgisi olmayan yerel gelismelerdir. Yerel basinin ana misyonu yerelde olan bitenleri
topluma aktarmak oldugu igin yerel basin, yerelde yasanan olay ve gelismelerden beslenmektedir
(Atabek, 2005, s. 49). Bunun disinda yerel basinin, yayimlandig1 bolgede meydana gelen olaylardan
okuyucularint haberdar etmek, yerel halkin sorunlarini izlemek ve takip etmek gibi islevleri
bulunmaktadir (Degirmencioglu, 2007, s. 476). Bu islevlere ek olarak yerel basin ayn1 zamanda ulusal
basini enformasyon agisindan beslemektedir. Yerelde yasanan 6nemli bir vaka oncelikle yerel basin
tarafindan haberlestirilir, sonrasinda bu vaka ulusal basinin ilgisini ¢ektiginde, ulusal basinin editor veya
yazi isleri sorumlusu dncelikle bu vakay1 gazetesine tagiyan yerel gazeteci ile iletisime gecerek vakayi

haberlestirir. Bu sekilde vaka ulusal basinda yer alir?.

3 2018 Yilinda Kocaeli'de Kocaeli Zirve adli ¢evrimici gazetede ¢alistigim dénemde yaptigim bir haber Kanal
D’de ¢alisan bir gazetecinin ilgisini ¢ekmis ve gazetemize ulasim saglayarak konu hakkinda detaylar ve haber
metnimizden yararlanma izni alarak, haberi ulusal medyaya tasimisti.
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Yerel basin, yerel topluluklar ile yerel yonetimler arasindaki karsilikli haber ve bilgi akigini
kolaylastirarak yerel demokrasiyi destekleyen dnemli bir islevi yerine getirir. Bu, yerel halka yoresel
kamuoyunun 6ncelikli meselelerini, yerel siyasi gelismeleri ve yerel yonetimin ¢aligmalarim ileterek,
ayn1 zamanda yerel yoneticilere de halkin sorunlarimi ve taleplerini ileterek demokrasi kiiltiiriiniin

biiylimesine katkida bulunur (Atabek, 2005, s. 53).

Yerel basin, yerel kamuoyunun olusturulmasinda ve etkilenmesinde 6nemli bir rol oynar. Yerel
iletisim araglari, toplumsal baglar1 giiglendirir ve yerel toplumu bir arada tutar. Ayrica, yerel gazeteler
sadece bilgi saglama islevini degil, ayn1 zamanda yerel halkin kanaatlerini etkileme ve yerel yonetimle
olan iligkilerini sekillendirme yetenegine sahiptirler. Bu nedenle, yerel basin toplumsal yapi i¢inde etkili
bir ara¢ olarak kabul edilir ve yerel kamuoyunun olusmasina katki saglar. Yerel kamuoyu, ulusal ve
uluslararas1 kamuoylarindan farklidir; daha dar bir cografi alanda yogunlasir ve bu alanda etkisi daha
belirgindir. Bu baglamda, yerel basin ile yerel kamuoyu, diger kitle iletisim araglarina gére daha yakin

bir iligki iginde bulunur ve daha etkili iletisim kurar (Arslan , 1997, s. 58).

Bu bilgiler 1s181nda yerel basinin 6nemi ve islevleri soyle siralanabilmektedir (Gezgin, 2007, s.

177-178):

e Kamu Hizmetlerinin Duyurulmasi ve Denetimi: Yerel basin, yerel yonetimlerin
sagladigl kamu hizmetlerini halka dogru ve eksiksiz bir sekilde iletmekle gorevlidir.
Bu, yerel yoneticilerin sorumluluklarini yerine getirirken hesap verebilir olmalarim
saglamak i¢in O6nemlidir. Ayn1 zamanda, yerel basin denetim isleminin bir parcasi
olarak, yerel yoneticilerin kamusal kaynaklar1 dogru ve etkili bir sekilde kullanip

kullanmadigin1 gézlemlemekte ve bu bilgileri kamuoyuyla paylasmaktadir.

e Yerel Yonetim ve Yurttas Iliskisinin Saglanmasi: Yerel basin, yerel yonetimlerin
faaliyetlerini ve hizmetlerini halka duyurarak, yerel toplumun ve ydnetimlerin
etkilesimini kolaylagtirir. Bu, yerel yoOnetimlerin politika olusturma siireglerine
katilimini artirabilir ve yerel halkin ihtiyaclarina daha iyi cevap verilmesini saglayabilir.
Ayrica, yerel basin araciligiyla yurttaglar, yerel yonetimler hakkinda bilgi edinir ve

katilim saglama firsat1 bulur.

o Demokrasi Kiiltiiriiniin Olusturulmasi: Yerel basin, ulusal diizeydeki demokrasi
kiiltiiriniin yerel toplumlar i¢in 6zellestirilmis bir versiyonunu olusturur. Yerel basin,
yerel toplulugun degerlerini, ihtiyaglarii ve endiselerini yansitarak yerel kimlik
olusturur. Aynm1 zamanda, yerel yonetimlerin faaliyetlerini takip ederek, yerel halkin
katilimini tesvik eder ve kamu politikalarmin sekillenmesine katkida bulunur. Bu

sayede, yerel topluluklar daha demokratik bir sekilde yonetilir.

Bu islevler sayesinde yerel basin, yerel toplumlarin bilinglenmesine, yerel yonetimlerin hesap

verebilirligine ve yerel demokrasi kiiltiirlinlin gelismesine katki saglar. Yerel basin, ulusal diizeydeki
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medya organlarindan farkli olarak, yerel ihtiyaglara daha hassas bir sekilde yanit verme kapasitesine

sahiptir ve bu nedenle yerel demokrasinin 6énemli bir destekgisidir.

Bu baglamda, cevrimici gazetecilik ile bilgiye kolay ve hizli ulagimin toplumsal dokuya
entegrasyonu, yerel basin da bu dijital doniisiime ayak uydurmay1 kaginilmaz bir zorunluluk olarak
gormiis ve bu ¢evrimigi diinyanin bir parcasi olmustur (Arslan, 2023, s. 43). Bu durum, yerel basinin
geleneksel roliini siirdiirlirken ayni zamanda cevrimi¢i platformlar aracilifiyla genis bir okuyucu
kitlesine erisme ve etkilesim kurma firsatini artirmistir. Bdylece, yerel basin, dijital doniisiimle birlikte
yerel demokrasinin gelisimine olan katkisini giiglendirmis ve daha genis bir toplumsal etki alan1 elde

etmistir.

Yerel basinda ¢evrimigi gazetecilik uygulamalari, yerel basini geleneksel yerel sinirlarini agarak
kiiresel arenada etkilesime girmesine olanak tanimistir. Artik yerel gazeteler, sadece kendi cografi
bolgelerine seslenmekle sinirli kalmayip, ¢evrimigi platformlar sayesinde yerel gelismeleri diinya
genelindeki izleyicilere aktarma kapasitesine sahiptir. Bu doniigiimiin bir sonucu olarak, bazi yerel basin
kuruluslari, geleneksel gazetelerinin igerigini tamamen veya kismen c¢evrimi¢i ortam iizerinden
sunarken, digerleri ise ¢evrimici gazeteleri araciligiyla yerel haberleri kiiresel bir kitleye ulagtirmaktadir
(Degirmencioglu, 2007, s. 476). Bu durumda, yerel basinin kendi hinterland1 disina ¢ikip, siirlarim
asarak kiiresel bir etki saglayabilme yetenegini vurgulamaktadir. Giircan ve Bekiroglu’nun (2007, s. 29)
degerlendirmesine gore, ¢evrimici yerel gazeteler, yerel basin i¢in neredeyse diinya ile iletisim kurma

kapisi islevi gorebilen bir iletisim aracidir.

Tiirkiye’de ilk ¢evrimici yerel gazete 1999 izmit Depremi sonrasinda Kocaeli’de faaliyet
gosteren “Ozgiir Kocaeli” gazetesidir. Gazetenin logosunda “Tiirkiye’nin internetteki ilk yerel gazetesi”

ibaresi bulunmaktadir (Ozgiir Kocaeli).

Basin Yayin Enformasyon Genel Midiirliigii’niin (BYEGM) 2002 yilina dair sundugu veriler,
yerel medyanin internet platformuna olan gecisinin hizla ivme kazandigim gostermektedir. Bu donemde
yerel medya kuruluslarinin sayis1 56’ya ulasmistir. Ayni egilim, BGYEM tarafindan sunulan 2005 yili
verilerinde daha da belirgin hale gelmis, bu verilere gore ise 186 yerel medya kurulusu gevrimici
platformlarda varlik gostermistir. Bu rakamlar, yerel medyanin, internetin sundugu olanaklara hizla
adapte olarak cevrimi¢i platformlarda faaliyet gdsterme konusundaki kararliligimi ve etkinligini

yansitmaktadir (Bekiroglu & Bal, 2006, s. 73).

Yagiz vd. (2018) “Yerel Medyanin Dijital Teknolojilere Uyumu: Tiirkiye 'deki Yerel Gazetelerin
Dijital Medyay: Kullanimi Uzerine Bir Inceleme” bashkli makalelerinde, Tiirkiye genelinde yerel
medya iizerine yapilan bir anket sonucuna gore, yerel gazetelerin yiizde 90’1inm kendi web sitelerine

sahip oldugu saptanmustir (Yagiz, ve digerleri, s. 17).

Cevrimi¢i ortamlarin sundugu genis erisim ve aninda iletisim imkanlar sayesinde, yerel

gazeteler yerel olmanin 6tesine gecerek diinya genelinde daha genis bir izleyici kitlesine ulagsma firsatina
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sahiptir. Cevrimigi gazetecilik, diinyanin en uzak ve tenha bodlgelerinde meydana gelen olaylar1 aninda
evrensel bir ilgi konusu haline getirme potansiyeli, ¢cevrimi¢i gazeteciligin 6nemli bir 6zelligidir. Bu
nedenle, yerel bir haberi ¢evrimigi ortam aracilifiyla ulusal ve hatta kiiresel diizeye tasima yetenegi
sunmaktadir (Arslan, 2023, s. 48). Ozellikle yerel basin, iletisim teknolojilerini kullanarak kiiresel bir
boyut kazanmaktadir. Mekéansal ve simirlarin etkisizlesmesi, yerel medyanin iilke giindemini
sekillendirmedeki roliinii biiyiik 6l¢tide degistirmektedir. Giinlimiizde bir¢ok yerel gazete ve televizyon
kanali, internet siteleri vasitasiyla yoresel olaylar kiiresel diizeye tasima yetenegine sahiptir. Kendi
sehirlerinin sorunlarini izleyen yerel gazeteler, internet araciligiyla ulusal kamuoyunun dikkatini gekme
firsatin1 da elde ederler. Bu baglamda, yerel bir nitelik tasiyan olaylar, internet iizerinden diinya ¢apinda
yayilarak kiiresel bir toplumsal sorun haline gelebilir. Iletisim alaninda kiiresellesmenin hiikiim siirdiigii
bir déonemde, Tiirkiye’deki yerel medyanin iletisim teknolojisinin sagladigi imkénlardan yararlanarak

one ¢ikmasi kaginilmaz bir gereklilik olarak 6ne ¢ikmaktadir (Degirmencioglu, 2007, s. 48-49).

1.2.4.1. Cevrimici Gazeteciligin Yerel Basina Sagladig1 Yeni Olanaklar

Cevrimigi gazeteciligin yerel medya icin sundugu yeni olanaklar, internetin kendine 6zgii
ozelliklerinden kaynaklanmaktadir. internet teknolojisinin i¢inde barindirdig1 bu dzellikler hem iletisim
genelinde hem de gazetecilik ve habercilik agisindan medya igin onemli firsatlar ve potansiyeller
barindirmaktadir (Giircan & Bekiroglu, 2007, s. 24). Medya sektoriindeki geleneksel yapilar, sistemler,
anlayislar, formatlar, tiirler ve arastirma yontemleri biiyiik bir degisim ve donilisiim géstermislerdir. Bu
siirecte, yerel medya 6zellikle avantaj saglamis, merkeze olan bagimlilig1 azalmis, mali yiikii hafiflemis
ve daha genig bir kitleye ulagsma potansiyeli elde etmistir. Ayrica, yerel gazetecilik anlayiglari ve

yontemleri de bu degisim siirecinin bir pargasi olarak evrim gecirmistir (Yagiz ve digerleri, s. 12-13).

Geleneksel donemde, yerel basinin en biiyiik zorluklarindan biri haber kaynaklarini ve igerigi
bulma konusundaki sikintilar olarak bilinir. Ayrica, bu donemde yerel basinin tiraj sorunlar1 da mevcuttu
(Arslan, 1997, s. 70-74). Ancak, geleneksel medya yapilarindaki doniisiim, yerel medya i¢in 6nemli
firsatlar sunmus ve iletisim teknolojilerinin avantajlar1 sayesinde yerel basmin doniisiimii hiz

kazanmustir (Ozcan, 2016, s. 24).

Cevrimici gazetecilik araciligiyla yerel gazetelerin tiraj sorunu sona ermis hatta gazeteler
fiziksel olarak uzak bolgelerdeki insanlara ulagsma firsatin1 yakalamislardir. Bu baglamda, haber
degerleri icinde 6nemli bir rol oynayan yakinlik ve zamanlilik kavramlar1 da internet ve c¢evrimigi
gazetecilik ile birlikte degisime ugramistir (Giircan & Bekiroglu, 2007, s. 24-53). Bu doniisiim, yerel
gazetelerin daha genis bir kitleye ulasma ve icerik {iretme potansiyelini artirmistir (Giircan & Bayram,
2005: 53’ten aktaran Giircan & Bekiroglu, 2007, s. 53). Ayrica, yeni medya ortaminda igerigin ¢evrimici
olarak hazirlanabilmesi, iiretim, baski ve dagitim siireglerinde ortaya ¢ikan maliyetleri azaltmistir

(Degirmencioglu, 2011, s. 29).
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Bu baglamda, yerel gazetelerin dijital doniisiimii, yerel haberlerin daha genis bir sekilde
dagitilmasmi ve yerel gazeteciligin siirdiiriilebilirligini desteklemektedir (Ozcan, 2016, s. 24).
Geleneksel medya yapilarindaki doniisiim, yerel medya i¢in Onemli firsatlar sunmus ve iletigim
teknolojilerinin avantajlari sayesinde yerel basinin doniisiimii hiz kazanmistir. Cevrimigi gazetecilik,
yerel medya i¢in yeni olanaklar yaratmistir ve yerel gazeteciligin gelecekteki yol haritasini sekillendiren
bir faktor haline gelmistir. Bu doniisiim, yerel medyanin daha genis bir kitleye ulasma ve etkili iletisim
saglama potansiyelini artirmig, ancak ayni zamanda yeni zorluklar ve gereklilikler de ortaya koymustur.
Bu nedenle, yerel medya, g¢evrimi¢i gazeteciligin sundugu olanaklari en iyi sekilde kullanarak

stirdiirtilebilirligini saglama yolunda ¢aba gostermelidir.

1.3. Cevrimici Gazetecilik ile Yasanan Degisimler
Geleneksel medya, haberleri topluma basili gazeteler, radyo ve televizyon gibi geleneksel
iletisim araclariyla iletirken, dijital ¢cagin gelisi, medya sektoriinde koklii bir dontisiime yol agti. Bu
doniisiimiin temelini atan unsur, internetin ve dijital iletisim teknolojilerinin yayginlagmasi oldu. Bu
degisim, haberlerin toplanma, iiretme ve tiilketme yontemlerinde 6nemli degisikliklere neden oldu.
Haberler, geleneksel basimin kisitlamalarini agarak, ¢cevrimi¢i gazeteler araciligiyla internet erigimine

sahip herkesin erigebilecegi bir bicimde sunulmaya bagladi.

Tablo 1.3. Boczkowski’nin Geleneksel ile Cevrimigi Gazete Karsilagtirmasi (akt. Cetinkaya, 2018, s. 117)

Geleneksel Gazete Cevrimici Gazete

Genel ilgiye yonelik haber ~Ozellestirilmis haber ve kisisellestirme
Fiziksel olarak siirli Fiziksel olarak sinirh degil

Yer smirli Yer sinirsiz (ag yapilanmasi)
Zamansal olarak sinirli Zamansal olarak sinirsiz

1.Belirli bir siire olmasi 1.Belirli bir siire olmamasi (arsiv)
2.Sabit iiretim dongiisii 2.Farkli tiretim dongiisii

Format sinirl Format sinirsiz (¢oklu ortam)
Profesyonel Kullanicinin irettigi igerik

Duragan Dinamik

Tablo 1.3°de belirtilen degisiklikler, ¢evrimici gazeteciligin geleneksel gazetecilikten farklilik
gosteren ve onemli kilan 6zelliklerini vurgulamaktadir. Cevrimigi gazetecilik, gazeteyi haber iiretim
stirecini yeniden sekillendirmenin yan1 sira bu haberlerin ¢evrimigi ortamda okuyuculara sunulmasi gibi
birgok degisiklik saglamistir (Arslan, 2023, s. 46). Bu degisiklikler “Okur agisindan”, “Organizasyon

ve gazeteciler agisindan” ve “Haberin sunumu ve bi¢imi agisindan” {i¢ baslikla ele alinmistir.

1.3.1. Okur Ag¢isindan Degisimler

Pavlik’e (2013) gore, cevrimigi gazeteciligin okuyucular agisindan sagladigi en Onemli
degisimlerden birisi dinamik igerigin sunulabilmesidir. Haber igerigi ¢evrimigi platformlarda daha akici
ve dinamik bir sekilde sunulabilir. Bu degisim, olaylarin ve siireglerin gercek yasamda daha iyi temsil
edilmesini saglamaktadir. Gilinlimiizde insanlar artik haberlere anlik erisim talep etmektedirler. Bu

nedenle giin icinde meydana gelen bir olay hakkinda bilgi almak i¢in aksam haberlerini veya ertesi
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giinkili gazeteyi beklemeyi tercih etmek yerine internet sayesinde bu tiir haberlere aninda ulasabilir

olmuslardir (Arslan, 2023, s. 45).

Cevrimigi gazetecilik ile okuyucular agisindan yasanan 6nemli degisimler Halic1’ya gore soyle

siralanabilir;

e Giincelleme Olanaklar: Cevrimici gazetecilik, haberlerin siirekli
giincellenebilmesine olanak tanir. Geleneksel medyanin aksine, ¢evrimigi platformlarda
haberler aninda giincellenebilir. Bu da okuyuculara en son bilgilere daha hizli bir

sekilde erisme imkani saglar.

e Arsiv ve Depolama Olanaklari: Internet, haberlerin arsivlenmesi ve uzun siire
depolanmas i¢in ideal bir ortamdir. Bu sayede okuyucular gegmis haberlere kolayca

erigebilirler, aragtirma yapabilirler.

e Etkilesim Imkam: Cevrimigi gazetecilik, okuyucularin haberlere etkilesimde
bulunmalarina olanak tanir. Yorum yapma, sosyal medya lizerinden paylasma veya
anketlere katilma gibi ozellikler, okuyucularin haberler hakkinda goriislerini ifade

etmelerini saglar.

e Multimedya Kullanimi Ayricalig:: internet, metin tabanli haberlerin 6tesine gegerek
fotograf, video, ses ve grafik gibi ¢oklu ortam unsurlarini igerebilir. Bu da haberlerin

daha zengin ve etkileyici hale gelmesine yardimci olur.

e Baglantilardan Yararlanma Olanagi: Cevrimigi gazetecilik, hipermetinler veya
baglantilar (linkler) araciliiyla farkli kaynaklara ve ilgili i¢eriklere hizlica yonlendirme

yapabilir. Bu da okuyucularin daha fazla baglam sunar.

e Kisisellestirme: Internet, okuyucularin haber icerigini kisisellestirmelerine olanak

tanir. Kullanicilar ilgi alanlarina gore haberleri segebilir veya 6zel bildirimler alabilirler.

Bu degisimler, geleneksel gazeteciligin sinirlarini asarak haber tiiketimi ve etkilesimini yeniden
tanimlamigtir. Okuyucular artik daha etkilesimli, kigisellestirilebilir ve ¢esitli medya tiirlerini igeren bir

haber deneyimi yasayabilmektedirler (Halic1, 2005, s. 156-162).

Geleneksel gazetecilikte, haberlere erisim i¢in gazete almak gerekiyorken, ¢evrimici gazetelere
internetin ve internete baglanan bir cihaz ile iicretsiz bir sekilde habere erigilebilmektedir. Cevrimici
gazeteler, insanlara daha fazla bilgiye erisebilme 6zgiirliigii sunarak bu konuda 6nemli bir degisiklik
getirmis ve haberin erismede kullanicilara yeni olanaklar getirmistir. Bu olanaklar Karaduman’a gore

sOyle siralanabilir;
e Haberleri hizli bir sekilde sunma yetenegi ve siirekli giincelleme olanagi.

e Okurlarin haberlere zaman sinirlamasi olmadan 24 saat boyunca erisebilme imkani.
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o Multimedya 6zelliklerini kullanabilme yetenegi.
o Kolay argivleme ve arsive hizli erigsim olanagi.

e Okuyucularla etkilesim kurabilme yetenegi, okuyucularin yorumlarini hizla iletebilme
imkani.
e Haber konusuyla ilgili diger web sitelerine verilen baglantilarla arka plandaki bilgilere

kolayca erisebilme.
e Baska medyalarda bulunmayan farkli haberlere ulasabilme imkani.

e Fursat olarak tanimlanabilecek bu olanaklar, c¢evrimigi gazetelerin geleneksel
gazetelerden ayrigmasini ve ayni zamanda daha fazla imkan sunmasini temin etmektedir

(Karaduman, 2005, s. 146-147).

Bu baglamda, ¢evrimig¢i gazetecilik, geleneksel gazetecilik modeline kiyasla daha dinamik,
interaktif ve genis bir bilgi erisimine dayali bir habercilik anlayisin1 benimseyerek, okuyuculara daha
genis bir bilgi yelpazesi sunmaktadir. Bu doniisiim, haber tiiketiminde ve paylasiminda 6nemli bir
paradigma degisikligi olarak degerlendirilebilir.

Tezin gegmis boliimiinde, yeni medyanin 6zellikleri olan ¢evrimigi gazeteciliginde biinyesinde
bulundurdugu “dijitallesme”, “etkilesimlilik”, “multimedya”, “hipermetinsellik”, “es zamanlilik” ve

“yondesme” ile yasanan degisimlerden bahsedildigi i¢in bu alanda bu o&zellikler disinda kalan

degisimlerden bahsedilecektir.

1.3.1.1. Habere Anlik Erisim ve Cesitlilik

Geleneksel gazeteler, belirli saatlerde basilmakta ve bir onceki giinlin haberlerini igermektedir
(Kautsky ve Widholm, 2008, s. 88’den aktaran Narin, 2017, s. 42). Ote yandan, ¢evrimici gazeteler ile
haberler her an, her saatte hizla kamuoyuna iletilir hale gelmistir. Cevrimici gazeteler, adeta 24 saat
canli, siirekli olarak giincellenen bir yapida calisir. Igerik siirekli olarak giincellenir ve her yeni

gelismeyle sekillenir (Karaduman, 2002, s. 180).

Bu degisim, teknolojik ilerlemelerin ve internetin haber dagitimi {izerindeki biiyiik etkisini
yansitmaktadir. Cevrimigi gazeteler, genellikle bir glinde iirettikleri ve yayinladiklar1 toplam haber
sayisi, geleneksel gazetelerden daha fazla olmakta veya daha fazla olmasi arzulanmaktadir. Geleneksel
gazeteler belirli ve diizenli periyotlarla yaymlanir ve bu gazetelerde yer alacak haberlerin belirli bir
zamana kadar hazirlanmas1 ve basilmasi gereklidir. Ayni1 kural, radyo ve televizyon haber biiltenleri i¢in
de gecerlidir. Ancak ¢evrimigi gazeteler i¢in boyle bir zaman sinirlamasi bulunmamaktadir; basaril bir
cevrimici gazete, 7 giin 24 saat boyunca siirekli olarak yeni haberlerle giincellenmek zorundadir
(Cevikel, 2020, s. 55). 7/24 haber sunma anlayisi, haberlerin hizla ve aninda iletilmesi gerekliligini
beraberinde getirmistir. Toplum, meydana gelen olaylardan hizlica haberdar olma ihtiyaci duyar hale

gelmistir ve bu durum haberlerin hazirlanma siirelerini 6nemli dl¢iide kisaltmistir. Bu hiz gerekliligi,
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gazetecilerin daha hizli haber yapma zorunlulugunu ortaya ¢ikarmistir. Ancak, hizlilik ilkesi, haber
sunma gorevi olan gazetecilerin hata yapma olasiligini artirabilir. Giiniimiizde, basili gazetelerle
ulagsmanin miimkiin olmadig1 son dakika haberlerine, ¢evrimigi gazeteler araciligiyla hizla ve aninda

erismek miimkiin hale gelmistir.

Geleneksel basili gazeteler, smurli sayfa alanlar1 nedeniyle genellikle giiniin 6ne ¢ikan
basliklarini sunarlar. Radyo ve televizyon haberleri ise belli saatlerle sinirlidir ve sikca yiizeysel bilgiler
sunarlar. Diger yandan, ¢evrimi¢i gazeteler sinirsiz bir igerik alani sunarlar ve daha ayrintili haber
igerikleri sunma kapasitesine sahiptirler. Bu platformda herhangi bir sayfa sinirlamasi veya zaman
kisitlamas1 bulunmaz. Geleneksel gazetelerdeki gibi sayfalari tek tek ¢evirmeye ihtiya¢ duymadan,
istedikleri makaleye kolayca ulasabilme imkéani sayesinde, okuyucular daha elestirel ve daha yiliksek
beklentilere sahip bireyler haline gelmislerdir (Gezgin, 2002, s. 32). Ayrica, ¢evrimigi gazeteler,
geleneksel gazetelerde nadiren yer bulan ayrmtili bilgilere kolay erisim saglarlar. Ornegin, hava
tahminleri, yol durumu raporlari, tren, metro ve ucak tarifeleri, sinema, tiyatro ve konser programlari

gibi pek ¢ok ayrintili bilgiye kolayca erisim imkani sunarlar.

Geleneksel gazetecilik, cografi sinirlamalar nedeniyle belirli bir bolgenin veya {ilkenin yerel
gazetelerine erisimi sinirlar. Ornegin, bir kisi bir sehirdeyken baska bir sehrin yerel gazetesini elde
etmek zor olabilir veya bir {ilkede bulunan bir kisi baska bir iilkede yayinlanan bir gazeteye sahip
olamayabilir (Dereli, 2006, s. 62). Bu durum, haberlere erisimde zaman ve mekan kisitlamalari anlamina
gelir. Ancak, cevrimigi gazetecilik bu tiir sinirlamalara son verir. Internet iizerindeki cevrimici gazeteler,
okuyuculara siirekli giincellenen genel, bolgesel, yerel ve hatta uluslararasi haberlere istedikleri
herhangi bir zaman ve herhangi bir mekanda aninda erisim saglar. Okuyuculara biiyiik bir esneklik ve

erisim O0zglirliigii sunar.

1.3.1.2. Habere Erisimin Ucretsiz Olmasi

Geleneksel gazeteden haber okumak icin gazeteyi satin almak gerekiyorken neredeyse tiim
cevrimici gazetelerin {icretsiz olarak erisimin miimkiin olmasi, farkli yas gruplarindan ve
sosyoekonomik diizeylerden gelen okurlarin haberlere kolayca ulasabilmesini saglamaktadir (Giircan &
Batu, 2002). Bu durum, haberlere olan erisimdeki engelleri azaltarak bilgiye daha genis ve cesitli bir
kitleye ulagtirma potansiyelini yilikseltmektedir. Reklamlar, resmi ilan gelirleri ve “iicretsiz internet
kiiltiiri” ¢evrimici gazetelerin bircogunun icretsiz olma nedeni olarak kabul edilebilir. Cevrimigci
gazeteler, haberlere daha kolay ve erisilebilir bir sekilde ulasma amaciyla kilit bir ara¢ olarak one
cikmaktadir. Cevrimici gazetelerin {icretsiz olmasi, haberlere ulasmanin maliyetini diislirdiigii gibi,

topluma bir dizi 6nemli fayda saglar, bu faydalar soyle siralanabilir;

o Bilgi Erisiminin Demokratiklesmesi: Cevrimici gazetelerin {icretsiz olmasi, bilgiye
ve haberlere erisimi demokratiklestirir. Herhangi bir kisi veya topluluk, bilgiye esit

erisim hakkina sahip olur. Bu, haberlere ulasmanin gelir seviyesine veya cografi
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konumuna bagli olmadigi anlamia gelir. Bu demokratiklesme, toplumun daha iyi

bilgilendirilmesine ve genel olarak bilingli bir se¢gmen ve katilime1 olusturur.

Cesitlilik ve Farkh Bakis Acilari: Cevrimigi gazeteler, farkli kaynaklardan ve farkl
bakis agilarindan haberleri sunar. Bu, ¢esitliligi artirir ve insanlara daha kapsamli bir
perspektif sunar. Farkli goriislerin ve bilgi kaynaklarinin bulunmasi, daha iyi

bilgilendirilmis ve elestirel diisiinen bir toplumun olugmasina katki saglar.

Anlik ve Giincel Bilgilere Aninda Erisim: Cevrimici gazeteler, haberleri anlik olarak
giincelleyebilirler. Bu, toplumun aninda ve en giincel bilgilere erisimini miimkiin kilar.
Ozellikle acil durumlar ve krizlerde, cevrimigi gazeteler hizli ve etkili bir bilgilendirme

araci olabilirler.

Toplumun Katihmim Artirma: Ucretsiz ¢evrimigi gazeteler, katilimi artirabilir.
Okuyucularin yorumlar yapmasi, tartismalara katilmasi ve hatta kendi igeriklerini
paylagmasi miimkiin hale gelir. Bu, toplumun haberler hakkinda daha fazla etkilesimde

bulunmasini ve katkida bulunmasini tesvik eder.

Reklam Geliri ve is Olanaklar: Ucretsiz ¢evrimigi gazeteler, reklam verenlere daha
genis bir kitleye ulagma firsati sunar. Bu da gazetelerin reklam gelirlerini artirabilir, bu

gelirlerin daha fazla igerigin iicretsiz sunulmasina katk: saglar.

Sonug olarak, ¢evrimici gazetelerin iicretsiz olmasi, bilgiye erisimin daha demokratik, cesitli ve

kolay hale gelmesini saglar. Haberlere erisimdeki bu kolaylik, toplumun daha bilingli ve katilime1 bir

sekilde hareket etmesine katkida bulunur. Bu nedenle, iicretsiz ¢evrimigi gazeteciligi, toplumun bilgiye

daha genis bir erisimine olanak taniyan 6nemli bir arag olarak degerlendirilmelidir.

Ancak, bazi g¢evrimigi gazeteler, {icretli abonelik modellerini benimsemektedir. Bu tiir

gazetelerde reklam veya resmi ilanlar bulunmazken, iicretsiz gazetelere gore daha smirli bir okuyucu

kitlesine hitap ettigi sdylenebilir. Bu abonelik tabanli yaklagim, gelir kaynaklarimi reklamlardan veya

diger finansal kaynaklardan bagimsizlastirmay1 amaclar ve daha 6zgiin, abone odakli igerik sunmay1

hedefler. Tiirkiye’deki ticretli gazetelere birkag drnek su sekildedir:

Diinya Gazetesi: Tiirkiye’deki 6zel ilgi alanlarina odaklanan az sayidaki gazeteden biri
olan ekonomi gazetesi Diinya, dijital platformda daha ¢ok yorum ve analiz iceriklerini
iicretli abonelikle erisilebilir hale getirmistir. Bu abonelik modelinde 3 aylik 1.300 TL,
6 aylik 2.400 TL, 1 y1llik 4.500 TL veya 2 yillik bazda 8.500 TL gibi bir iicret
O0denmektedir. Diinya gazetesinin odaklandigi konular ve hedef kitlesi, bu tiir bir
abonelik deneyimine olduk¢a uygun oldugunu gostermektedir. Hatta, Diinya
gazetesinin mevcut giinliikk haberlerinin bile abonelik kapsamina alinabilecek kalitede

ve odakta oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu yaklasim, gazetenin gelir kaynaklarini

29



Orhan Mert GUZELAHMETLER, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

cesitlendirmeyi ve daha derinlemesine ve 0zgiin igerikler sunmay1 amaglamaktadir
(https://www.dunyastore.com/urun/dunya-gazetesi-online-abonelik-dunya-gazetesi-

online).

e Evrensel Gazetesi: Gazetenin 6nemli bir gelir kaynagi olan resmi ilanlarin Eyliil
2019°da Basm ilan Kurumu tarafindan gazeteye ilan kesme miieyyidesi karari
(Evrensel, 2022) sonrasinda, iicretli abonelik modelleri giindeme gelmesi olagan bir
durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu kapsamda, Evrensel gazetesi farkli bir dijital
abonelik yaklagimini benimsemistir. Evrensel, ¢evrimdigi olarak gazetenin elektronik
versiyonuna erisim saglayan bir abonelik modeli sunmaktadir. Bu abonelik modeli,
farkli gelir gruplarindan insanlarin gazeteye verdikleri destege gore esneklik sunar.
Aylik abonelik paketleri, 75 TL, 100 TL, 200 TL, 300 TL, 500 TL ve 1.000 TL gibi
farkli fiyatlandirmalara sahiptir. Bu sekilde, okuyucularin maddi durumlarina uygun bir
abonelik secenegi bulmalar1 ve Evrensel gazetesine katkida bulunmalari miimkiin
olmaktadir. Bu yaklasim hem gazetenin finansal siirdiiriilebilirligini desteklemeye hem
de okuyuculara daha fazla esneklik sunmaya yonelik bir strateji olarak

degerlendirilebilir (https://abone.evrensel.net/).

e BirGiin Gazetesi: Tiirkiye'de abonelik programlari konusunda sundugu gesitlilikle
dikkat cekmektedir. Yapilan giincelleme ile birlikte, okuyuculara uygun fiyatlarla ¢esitli
abonelik secenekleri sunulmaktadir. Mavi, Yesil, Kirmiz1 ve Ozel iiyelik seviyeleri
arasinda tercih yapabilen okurlar, aylik 60 TL’den baslayan fiyatlarla dijital abonelikle
birlikte birgok ek avantajdan faydalanma imkanina sahiptir. Yillik abonelik segenekleri
de mevcut olup, 650 TL’den baslayan fiyatlarla okuyuculara daha uzun vadeli bir
abonelik deneyimi sunmaktadir. Ayrica, yurtdisindan abone olmak isteyenler i¢in Euro
cinsinden aylik ve yillik abonelik secenekleri bulunmaktadir. Her abonelik seviyesi,
dijital abonelikle birlikte tesekkiir karti, BirGiinliikk Festival davetiyesi, kitap ve dergi,
bez canta, BirGiin ailesi ile birlikte yemek gibi cesitli ayricaliklar sunmaktadir. Bu
giincellenmis fiyatlandirma ve ek hizmet yaklasimi, okuyucularin biitcelerine uygun
secenekler sunmanin yani sira BirGiin Gazetesi'ne destek olma ve farkli etkinliklere
katilma imkan1 taniyarak okuyucu baghiligini artirmaya yonelik bir strateji

izlenmektedir (https://abone.birgun.net/).

1.3.2. Organizasyon ve Gazeteciler Acisindan Degisimler

Cevrimici gazetecilik ile haber organizasyonlarinin geleneksel yapisim1 kokten degistigi,
degisim ile beraber haber iiretim stratejilerini hizlandigy, icerik cesitliligini arttig1 ve ziyaretci trafigini
artirmak i¢in c¢esitli yontemlere basvurduklart gozlemlenmistir. Cevrimi¢i gazetecilikten Onceki
donemlerde gazeteciler, haber yazimi ve yayinlama siiregleri i¢in belli mekanlara ve cihazlara bagimli

olmustur. Haber iiretim siirecinde; parlamento, bakanliklar, genel miidiirliikler, emniyet birimleri,
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adliye, hastaneler, siyasi partiler, sendikalar, belediyeler, dernekler, sivil toplum o&rgiitleri gibi ¢ok
sayida kurum, gazeteciler i¢in ©nemli enformasyon kaynaklaridir. Ilerleyen bilgi ve iletisim
teknolojileri, gazetecilere, geleneksel kaynaklara ek olarak yeni bilgi kaynaklarina da erisme firsati
sunmaktadir. (Alemdar & Uzun, 2013, s. 28-30). Ayrica giiniimiizde tasinabilir dijital teknolojiler,
gazetecilere habere herhangi bir konumdan ve zamandan erisme esnekligi sunmaktadir. Bu da
gazetecilerin cep telefonu, tablet gibi mobil cihazlardan haber yazma ve haberleri aninda ¢evrimici
gazetelerinde yaymlama 6zglrliigiinii beraberinde getirmis, gazeteciler i¢in bilgi toplama, dogrulama,
haber yazma siire¢leri olduk¢a hizlanmis ve haberleri yayinlama islevlerini biiyik Olglide

kolaylastirmaktadir (Giingor, 2017, s. 1189).

Cevrimigi gazetecilikle beraber haber iiretiminde mobil cihazlarin ve dijital teknolojilerin hizla
yayilmasi, gazetecilerin bilgiye daha hizli erisim saglamasini miimkiin kilarak haber {iretim siireclerini
biiyiik 6l¢lide hizlandirmustir. Bu doniisiimle birlikte, gazetecilerin rolii sadece yazili haber yazmakla
sinirli kalmamis, ayni zamanda “goklu ortam” becerilerini gelistirmeleri beklenmistir. Bu durumda
Wilkinson ve diger aragtirmacilar, bu yeni rolii “coklu ortam gazetecisi (multimedia journalist)” olarak
adlandirir. Bu tanima gore, ¢evrimic¢i gazetelerde faaliyet gosteren gazetecilerin sadece metin yazma
yetenekleri degil, ayn1 zamanda video, fotograf, grafik tasarim ve web tasarimi gibi medya unsurlarini
etkili bir sekilde kullanabilme yeteneklerine sahip olmalar1 beklenir. Yani, giiniimiiz gazetecisi sadece
haberleri yazmakla kalmayip, ayni zamanda gorsel ve isitsel medya araglarini ustalikla kullanarak
haberlerini zenginlestirmekte ve okuyucularina daha etkili bir sekilde sunmaktadir. Bu doniisiim, sadece
haber yazma becerisini degil, ayn1 zamanda gorsel ve ¢evrimici medya araglarini da etkin bir sekilde

kullanabilme yetenegini gazetecilerden beklemektedir. Bu 6zellikler soyle aciklanabilmektedir;

e Yeniden Yazma ve Diizeltme: Gazeteci, bir yaz1 hazirlarken hangi bilgilerin yer
alacagini, video, ses ve/veya fotograf galerisinin gerekli olup olmadigini ve hikéyeyi
nasil etkili bir sekilde kurgulayacagimi bilmelidir. Aym zamanda, dosyanin
zamanlamasini iyi yapmalidir. Dosya zamanlamasi, rdportajlarin  zamaninda
tamamlanmasi, gorsel medya dgelerinin toplanmasi ve haberin diizenlenmesini igerir.
Ozellikle gevrimigi gazetecilikte zamanim kritik bir faktér oldugunu unutmamak

Onemlidir.

e Fotograf: Fotograf ¢ekmek, her gazetecinin temel bir becerisi olmaldir. Iyi bir
fotografin teknik ve estetik boyutlar1 vardir. Teknik agidan, kamera kullanimi ve 151k
ayarlar1 6nemlidir. Estetik agidan, fotografin nesnesi ve istenilen mesajin nasil iletilmek
istendigi énemlidir. Iyi bir fotograf cekiminin temel kurallar1 arasinda odaklama, 151k
kullanimi ve nesnenin dogru bir sekilde cercevelenmesi bulunur. Cevrimigi
gazetecilikte gorsellik 6nemli oldugundan, iyi fotografcilik becerileri biiyiik bir degere
sahiptir.

31



Orhan Mert GUZELAHMETLER, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

e Video: Kaliteli bir video ¢ekimi, fotograf c¢ekiminde oldugu gibi odak, 151k ve
ger¢eveleme konularina odaklanir. Ancak, video gorsel anlatim agisindan daha fazla
Ooneme sahiptir ve gazeteciden sadece ¢ekim yapma degil, ayn1 zamanda diizenleme
bilgisi de beklenir. Video, hikdyenin etkili bir sekilde ve haber igerigiyle uyumlu olarak
sunulmasim gerektirir. Ozellikle haberlerin multimedya igerigi ile zenginlestirilmesi,
gazetecilerin ¢ok yonlii teknolojik yeteneklere sahip olmalarini gerektiren 6zel bir
uzmanlik alanim igerir. Bu, videonun gorsel hikdyelerin anlatiminda kullanilmasini
igerir ve kamera kullanimi, diizenleme ve kurgu gibi bir dizi teknolojik becerinin ayni
anda uygulanmasini zorunlu kilar (Sen, 2020, s. 211). Ozellikle video kullanimi,
gazeteciler igin teknik ve yaratici bir yik tasidigindan, bu alandaki uzmanlik

gereksinimlerini de artirmaktadir.

o Grafik Tasarim: Grafikler, sayisal verilerin gorsellestirilmesi, olaylarin resmedilmesi
ve haberin 6nemli noktalarimin vurgulanmasi igin &nemli araglardir. Iyi bir grafik,
okuyucularin 6nemli bilgileri kolayca anlamalarim saglayacak sekilde tasarlanmalidir.
Grafikler, basit, renkli, bilginin kaynaklarini gésteren ve fazladan agiklamaya ihtiyag
duymadan hikayeyi anlatan bir sekilde olmalidir. Gazetecinin bir grafik sanatgisi olmast
gerekmez, ancak grafik tasarimi kullanarak hikayeyi zenginlestirmek ve karmagiklig

basitlestirmek onemlidir.

e  Web Tasarimi: Gazetecilerin HTML gibi teknik detaylara hakim olmalar1 gerekmez,
ancak kullandiklar1 web sitesinin yeteneklerini anlamalar1 Onemlidir. Haber
organizasyonlar1 genellikle web sitesi tasarimcilarina sahiptir, ancak gazetecilerin

haberlerin ¢evrimigi platformlarda nasil sunuldugunu anlamalar1 6nemlidir.

Bu ozelliklere gore, gazetecilerin medya cesitliligini ve hizin1 géz 6niinde bulundurarak ¢ok
yonlii olmalar1 gerekmektedir. Gazeteciler, haberleri yazmanin 6tesinde gorsel ve ¢evrimi¢i medya
araclarii kullanmay1 ve bu araglarla etkili iletisim kurmay1 6grenmelidirler (Cetinkaya, 2018, s. 132-

133).

Tim bu gelismeler, ¢evrimici gazeteciligin geleneksel gazetecilik pratigi iizerindeki etkisini
artirirken, haber organizasyonlarimin isleyis bicimlerini de kokten degistirmistir. Internet teknolojisi
biinyesinde bulundurdugu 6zelliklerden dolayi, ¢evrimi¢i gazetelerde sadece gazetecileri degil, ayni
zamanda arama motoru optimize edicileri, yazilimcilar, tasarimcilar, veri analistleri gibi farkli uzmanlik
alanlarinda c¢alisanlar1 da istihdam etmeye basladigi goriilmektedir. Cevrimigi ortamlarda gazetecilerin
isleri sadece bunlarla simirh kalmamakta birlikte, cevrimici gazetelerin gazetecilikle ilgili olmayan bir
dizi isle ugrasmas1 da miimkiin hale gelmektedir. Bu baglamda, cevrimi¢i gazetelerin genis bir
yelpazede faaliyet gosterdigi ve bu farkli is dallarini igerdigi gdz Oniine alindiginda, gevrimigi

gazeteciligin evriminin ¢ok daha biiylik bir donilisimii temsil ettigini sdylenebilmektedir. Bu yeni
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modelde isler ve sorumluluklar daha fazla gesitlilik gostermekte ve haber organizasyonlarinin yapilarini

degistirmektedir. Bu baglamda, ¢evrimigi gazetelerdeki isler ve sorumluluklar sunlar igerebilir:

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO): Dijital gazeteler, haberlerinin ¢evrimigi
arama motorlarinda daha fazla goriiniir olmasi i¢in SEO uzmanlarma ihtiya¢ duyarlar.
Bu uzmanlar, basliklar, anahtar kelimeler ve igerikleri optimize ederek gazetenin

siralamalarim artirir.

Yazilm Gelistirme: Dijital gazeteler, web sitelerinin ve mobil uygulamalarimin
gelistirilmesi ve gilincellenmesi i¢in yazilimcilara ihtiyag duyarlar. Bu, kullanici

deneyimini iyilestirmek ve teknik sorunlar1 ¢6zmek i¢in 6nemlidir.

Tasarim ve Grafik Tasarim: Gorsel olarak gekici ve kullanici dostu bir web sitesi
tasarimi, tasarimcilarin sorumlulugundadir. Ayrica haberler igin grafikler, infografikler

ve gorsel igerikler olusturulur.

Veri Analizi: Veri analistleri, okuyucu davranislarinm izler, verileri yorumlar ve bu
bilgileri haber icerigi ve stratejileri lizerinde kullanir. Veri analizi, icerigin daha iyi

hedeflenmesine yardimci olur.

Sosyal Medya Yonetimi: Gazeteciler, haberlerin sosyal medyada paylagimini ve
tanitimini yaparlar. Bu, okuyucu kitlesini genisletmek ve haberlerin daha fazla kisiye

ulasmasini saglamak i¢in 6nemlidir.

Ozel icerik Uretimi: Belirli platformlara veya formatlara 6zel igerik iiretimi, 6rnegin
video igerikler veya interaktif hikayeler, dijital gazetelerin cesitlilik saglamasina

yardimci1 olur.

Okur Yorumu Moderasyonu: Okuyucu yorumlarini denetlemek ve sitede saygili ve

kurallara uygun bir ortamm korumak, moderatorlerin gorevidir.

Cevrimici gazetelerin isleyis tarzi, geleneksel gazetecilikten 6nemli Olciide ayrisir ve bu tiir

gazetelerin hem gazetecileri hem de farkli uzmanlik alanlarindan profesyonelleri istihdam etmesine

olanak saglar. Bu sekilde, cevrimi¢i gazetecilik, haberlerin daha genis bir ¢evrimigi kitleye

ulastirilmasini ve rekabetgi kalabilmesini saglar. Ancak bu yeni is yapis bigimi, gazetecilerin haber

iiretimi diginda farkli gérevlerle de mesgul olmalarimi gerektirebilir (Cevikel, 2020, s. 55).

1.3.2.1. Bilgi Toplama ve Haber Uretiminde Hizhlik

Gazetecilerin haber yazma siirecinde bilgiye erisim, haberin hizlica canliya almabilmesi

acgisindan biliylik 6nem tasir. Ancak tarih boyunca bu erigim siireci hem zaman hem de kaynaklar

acisindan zorlu bir ¢aba gerektirirdi. Onceleri, haber kaynaklari smirliydi ve olayin meydana geldigi

yere ulasmak icin zaman ve kaynak harcamak gerekiyordu (Bulut, 2006, s. 36-41). Ornegin uluslararasi

gelismeleri takip etmek icin gazetecileri yurt digina gondermek, basin kuruluslarina biiyiik mali yiikler
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getiriyordu. Ancak internetin yayginlagmasi, bu paradigmay1 kokten degistirdi. Gazeteciler artik internet
tizerinden hizlica bilgi arastirabilirler. Anahtar sozciiklerle yapilan aramalar ve dijital arsivler,

gazetecilere hizl1 ve verimli bir bilgiye erisim saglamaktadir (Toruk, 2008, s. 299).

Bu dijital kaynaklara erisim, gazetecilere haberlerini yazarken daha hizli ve verimli olma
olanagi sunar. Ayrica, haberin dogrulugunu kontrol etmek ve farkli perspektiflerden bilgi edinmek igin

genis bir veri tabanina erigim saglar.

Gilinlimiizde gazeteciler, ¢ok genis bir yelpazede arastirma yapabilme liiksiine sahiptirler ve bu
arastirmalarini ¢ok kisa bir siire i¢inde gergeklestirebilirler (Giircan & Batu, 2002). Dijital arsivler,
gazetecilere zaman ve maliyet tasarrufu saglar ve verileri gézden kagirma riskini azaltir. Ancak haber
kaynaklarina uzaktan ve hizlica erigim, gazeteciligin sadece masa basinda yapilan bir is oldugu anlamina
gelmemelidir. Olaylarin yerinde izlenmesi, gazetecilik pratiginin vazgecilmez bir unsuru olarak kalir

(Alemdar & Uzun, 2013, s. 26).

1.3.2.2. Maliyetlerin Diistisii

Geleneksel gazetelerin yayinlanmasi, yiiksek maliyetler gerektiren bir isletme modelini igerir.
Bu maliyetler, kagit, miirekkep, baski, dagitim ve personel giderlerini igermektedir (Bulut, 2006, s. 41).
Ancak, ¢evrimigi gazetecilik geleneksel medya kuruluslarinin bu maliyet yapisini kokten sarsmis ve bir

dizi avantaj sunmustur.

Geleneksel gazetelerin basimi i¢in kagit, miireckkep gibi hammaddelere ihtiya¢ duyulur. Bu
maliyetler gazete isletmecilerini dogrudan etkiler ve okuyuculara yansitilir. Cevrimigi gazetecilik, basilt
gazetelerin kAgit maliyetlerini ortadan kaldirarak biiyiik bir avantaj sunar. Internet, basili gazetelerin
kagit, baski ve mirekkep masraflarindan bagimsiz olarak haberlerin hizla ve diisiik maliyetlerle
dagitilmasina olanak tanir. Geleneksel gazetelerin fiziksel olarak dagitilmasi hem masrafli hem de
zahmetli bir siirectir. Geleneksel gazetelerin farkli bolgelere, illere ve kdylere ulastirilmasi igin genis bir
dagitim agina ve personeline ihtiyag¢ vardir (Bulut, 2006, s. 41-43). Cevrimigi gazetecilik, bu tiir dagitim
sorunlarim ortadan kaldirir. Internet, haberlerin aninda ve diisiik maliyetlerle okuyuculara

ulastirilmasini saglar (Giircan & Batu, 2002).

Cevrimici gazetecilik, geleneksel gazetelerden farkli bir isttihdam modelini beraberinde getirir.
Cevrimici gazetelerde muhabir, foto muhabiri ve kose yazari istihdami geleneksel gazetelerde oldugu
gibi yogun degildir. Birgok cevrimi¢i gazete, haberlerini anlagmali haber ajanslarindan alir ve bu da
personel maliyetlerinde tasarruf saglar. Kose yazarlari, bazi ¢evrimigi gazetelerde goniillii olarak
yazarken, digerlerinde de editorler ve yoneticiler haberlerin diizenlenmesi ve yayinlanmasi siireclerini
yonetirler. Bu, isgiicii maliyetlerini azaltir ve daha fazla haberin daha az kisiyle {liretilmesini miimkiin

kilar (Reddick ve King, 1997°den aktaran, Giircan & Batu, 2002).

Bu maliyet avantajlari, medya endiistrisinde 6nemli etkilere yol agmustir (T6renli, 2005, s. 209).

Bu etkiler sunlari igerir:
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e Maliyetler azaldigi icin habere iicretsiz erisim: Cevrimi¢i gazetecilik, haberin liretim
maliyetlerini disiirdiigi i¢in genellikle reklamli ve {icretsiz olarak okuyucunun erigime

sunulmaktadir.

o Yenilikgi icerik: Cevrimigi gazetecilik, biinyesinde bulundurdugu 6zellikle sayesinde
daha fazla igerik ¢esitliligi ve yenilik¢i sunumlar saglayabilir, bu da okuyucularin

ilgisini artirir.

o Kiiciik isletmeler i¢in firsat: Cevrimigi gazetecilik, biiyiikk sermaye gerektirmeyen bir
is modeli sunmaktadir, bu nedenle kiiciik isletmeler ve bagimsiz gazeteciler igin firsatlar

yaratmaktadir.

e Amnda erisim: Cevrimigi gazetecilik, haberlerin aninda ulasilabilir olmasini saglar ve
bu da haberin hizla yayilmasint miimkiin kilar. Bu da daha fazla ziyaretci ¢ekerek

reklam aliminda avantaj saglayarak maliyete olumlu etkisi olmaktadir.

Cevrimigi gazetecilik, haber organizasyonlarii doniistiirdii ve medya sektoriinde kalict
degisikliklere neden oldu. Bu degisim, haberin sunumu, tiikketimi ve dagitimi {izerinde 6nemli etkilere

sahiptir ve gelecekte daha fazla yenilige yol acabilir.

1.3.2.3. Reklam Yayimnlanmasi Pratiginde Degisimler

Geleneksel veya ¢evrimigi gazetecilikle reklamlarin ve resmi ilanlarin yaymlanmasi gazetenin
finansmani i¢in oldukg¢a dnemlidir. Tezin ana konularindan biri olan “cevrimigi gazetelere, dijital yolla
dagitilan resmi ilanlar” pratigi ayri bir baglikla detaylica ele alindig1 ic¢in bu baslikta sadece reklam

yayinciligi pratigine yer verilmistir.

Cevrimigi gazeteler ve reklam iligkisi giliniimiizde olduk¢a 6nemlidir. Cevrimigi gazeteler,
reklamlar1 yayinlama ve gelir elde etme agisindan geleneksel gazetelerden farkli bir model izlerler.
Geleneksel gazetelerde, sayfanin herhangi bir yerinde reklam kupiirii bulunmakta ve reklam burada
yayinlanmaktadir. Geleneksel gazetecilikte reklam verenlerin gazete tercihinde, gazetenin tiraji
onemliyken c¢evrimici gazetelerde, gazetenin aldig1 ziyaret¢i ve ziyaretci tlirli On plana ¢ikmaktadir.
Geleneksel gazetecilige gore cevrimigi gazetelerde, ziyaretci tiiriiniin analiz edilebilmesi i¢in ek bir
calismaya gerek kalmadan, tiklamalar, IP adresleri, ¢erezler (cokies) gazete iiyeligi gibi niteliklerden

analiz kolayca saglanabilmektedir

Cevrimigi gazetelerin, geleneksel gazetelere gore reklamda sundugu 6nemli avantajlardan birisi
reklam istatistiklerini elde etme imkanini sunmalaridir (Halic1, 2005, s. 167). Bu, istatistikler ayn1 anda
cevrimigi gazetelerin her bir haberin ne kadar sik goriintiilendigi gibi verilere erigim saglayabilmesi
anlamina gelmektedir. Bu faktorler, ¢cevrimici gazeteleri, toplam sayfa goriintiilenme sayisini artirmak
i¢in rekabet etmeye ve daha fazla tiklama almak i¢in ¢aba harcamaya yoneltir. Bu durum, tiklama

aveiligr “clickbait” uygulamalariin gelismesine neden olur. Ziyaretgi sayilarini artirmak veya gisirmek
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amaciyla, ¢cevrimici gazete sayfalarimin belirli zaman araliklarinda otomatik olarak yenilendigi gibi
yontemlerin  kullanildign hatta bu uygulamanin 6zellikle Tirkiye’de sik¢a goriindiiglini
sOylenebilmektedir. Ziyaret¢i sayisi kaygisi, bazen gercek icerik yerine suni olarak olusturulan

izlenimlerin tiklama sayisini artirmak i¢in kullanabilmektedir (Cevikel, 2020, s. 60-62).

Cevrimigi gazeteler, reklam sunumu i¢in genis bir yelpaze sunmaktadir. Genellikle banner ad1
verilen reklam bantlar1 kullanilmakta ve reklam verenler kendi tercihlerine ve biit¢elerine uygun olarak
hareketli yazilar, gorseller, animasyonlar ve videolar gibi cesitli gorsel 6gelerle desteklenmis reklamlar
yayimlayabilirler. Bu, reklam sunumu c¢esitliligi agisindan ¢evrimigi gazetelerin, geleneksel kagit
gazetelere gore bir degisimi ortaya koymaktadir. Ayrica, ¢evrimigi gazetelerde haberlerin yani sira
sunulan hiperlinkler, banner reklamlar ve kullanici etkilesimi olmaksizin agilan pop-up reklamlar gibi
farkli reklam tiirleri bulunur. Bu yapi, reklam ile haber igerigi arasindaki sinirlar1 giderek belirsizlestirir.
Bu baglamda, internet gazeteciliginde, reklamlarin haberlerin ayrilmaz bir pargasi ve énemli bir unsuru

oldugunu ifade etmek yanlis olmamaktadir (Kocaoglu, 2015, s. 79).

1"‘!'MI.AY Bursaw Gindem Ekonomi Siyaset Dinya Resmilanlar Fifal CEKIRGE [TITN]vaviv

SON A Milli Talom aday kadrosunda degigiklik

7 Giin'24
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Hizinetinizdeyiz

® 44423 64

" Whatsapn Hetti e 2
szelhayathastanesicam ir =1 0224 270 6% 01 H'\hT:"}N[f&'

Gorsel 1.1. Olay Gazetesinde Yer Alan Banner Reklam Ornegi
Geleneksel gazeteler, sayfalarinin sinirli olmasi nedeniyle alabilecekleri reklam sayisi siirlidir.
Ote yandan, cevrimici gazetecilik i¢in bdyle bir sinirlama bulunmamaktadir, ¢evrimigi gazetelerin bu
ozelligi de daha fazla reklam alma olgusunu ortaya ¢ikarmaktadir (Ozdemir, 2009, s. 48). Bu baglamda
da reklam alma konusunda avantajli olan ¢evrimici gazetelerde ziyaret¢i kaygini artirmaktadir. Reklam
gelirlerini artirmay1 hedefleyen bir ¢evrimigi gazetenin web sitesine diizenli olarak yiiksek tiklama

trafigi almasi gerekmekte, bu durum ise haber sayisinin artisina neden olmaktadir (Cevikel, 2020, s. 55).

Cevrimigi gazetelerin sayfa smirlamasi olmadigl igin ¢evrimi¢i gazeteler daha fazla haber
iiretip, yayinlayabilirler. Ozgiir Kocaeli gazetesinde Adem Turgut (2023) tarafindan ele alian bir kdse
yazisinda gazete, daha fazla reklam alabilmek i¢in giinliik haber iiretimini artirdigini ve bu dogrultuda
ziyaretgi trafigini organik bir bi¢imde ¢cogaldigini ifade etmistir. Ayrica ayni kdse yazisinda, haberlerde
gorsel kullanarak, okuyucularm ilgisinin c¢ekildigini ve okuyucularin sitede daha fazla zaman
harcamalarmin saglandigini, bu baglamda ise ziyaretgilerin sitede kalma oranlarmin ¢ogaldigini ifade

etmisti. Gazete daha fazla trafik almak i¢in icerik cesitliligine 6nem gdstermistir. Bu durum farkl
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okuyucu kesimlerine hitap etme ve daha fazla okuyucu ¢ekme acisindan 6nemlidir. Bunun da daha fazla
ziyaretgi ve daha fazla reklam olarak ¢iktilart bulunmaktadir. Ozgiir Kocaeli gazetesi bu baglamda haber
servislerini biiyiiterek ve 6zel haberlerin sayisini artirarak igerik c¢esitliligini arttigini ifade etmistir.
Ancak, bu degisimlerle birlikte kaliteli i¢erik ve okuyucularin giiveni her zaman 6ncelikli olmalidir.
Manipiilatif trafiklerden kaginmak icin de etik ve profesyonel bir gazetecilik anlayisi benimsemek
onemlidir. Internet gazeteleri, bu organizasyon degisimlerini dogru bir sekilde uygulayarak basaril1 bir

sekilde ziyaretci trafigini artirabilirler.

Reklam ticretleri konusu ele alindiginda ¢evrimigi gazetelerde, reklam i¢in yapilan maliyet daha
azdir, bu durum ise reklam i¢in ilk tercihte bulunabilir gazetecilik tiriidiir. Geleneksel gazete kagit,

bask1, dagitim gibi islemlerden dolay1 maliyet daha fazladir (Ozdemir, 2009, s. 47-78).

Cevrimigi gazeteciligin sagladig tiim bu degisimler géz dniinde bulunduruldugunda, ¢evrimigi
gazeteler reklam verenler icin daha caziptir. Reklam verenler gibi okurlarda artik reklamlar1 ¢evrimigi
ortamlarda tiikketme egilimindedir. Bu durum ise reklam verenlerin, reklam harcamalarmi ¢evrimigi
gazetelere aktarmasinda yon veren bir niteliktir. Sonug olarak, ¢evrimici gazetelerin reklam alimini
yiikselmis bu perspektifte ise reklam gelirlerini artirmasina ve biiyiime potansiyelini giiglendirmesine
olanak tanmmustir (Ozcaglayan, 2008, s. 148-150). Cevrimigi gazeteler haricinde genel olarak internet
kullanicilari, internet deneyimlerinin neredeyse reklamlar olmadan disiiniilemez oldugunu iyi
bilmektedirler. Ornegin, Integral Ad Science tarafindan yiiriitiilen bir arastirmaya gore, internet
kullanicilart hemen hemen her sayfada en az bir reklam gérme egilimindedirler. Bu reklamlarin sikligina
gore, toplam sayfa goriintiilemelerinin yiizde 80,8’inde 1 ila 3 reklam bulunmaktadir, yiizde 13,6’sinda
ise 4 ila 5 reklam bulunurken, geri kalan ylizde ise 6 veya daha fazla reklam icermektedir (Cevikel,

2020, s. 64).

Yapilan arastirmalara ile ¢evrimici gazetelerde olduk¢a reklam yogunlugu oldugu tespit
edilmistir. Ornegin, 2015 yilinda The New York Times tarafindan gerceklestirilen bir arastirmaya gore,
bazi cevrimici gazetelerin ana sayfalari neredeyse tamamen reklamlarla kaplidir. Ozellikle,
nytimes.com’un toplam 5,7 megabaytlik ana sayfasinin neredeyse 4 megabayti reklamlardan
olugsmaktadir. Benzer sekilde, boston.com’da reklamlar, toplam 19,4 megabaytlik ana sayfanin yaklagik

15 megabaytin1 kaplamaktadir (Cevikel, 2020, s. 64-65).

Gazetelerin finansmaninda 6nemli yere sahip olan reklamcilik agisindan, internet kaynakli
dijital ortamlar1 biiyiik bir potansiyele sahiptir ve bu alanda bir¢ok farkli basar1 hikayesi bulunmaktadir.
Ornegin, Hiirriyet gibi bazi medya kuruluslari, dijital reklamcilik alaninda basarili bir performans
sergilemistir. Ancak, reklam geliri elde etme konusunda basarisiz olan diger haber siteleri de mevcuttur.
Ozellikle sadece Cumhuriyet’in web sitesini kullanmay1 paraya baglayan bir model, Tiirkiye’deki dijital

reklamciligin karmasikligini yansitan bir 6rnek olarak goriilmektedir. Bu durum, dijital reklamciligin
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Tiirkiye’deki medya ortaminda heniiz tam olarak oturmadigini ve farkli yayin organlarinin farkl

stratejilerle bu alana adapte olmaya caligtigini gostermektedir (Kologlu, 2020, s. 181).

Genel olarak ¢evrimici gazeteler, geleneksel gazetelere gore reklam verenlere daha fazla avantaj
sunmaktadir. Istatistikler, tiklamalar ve diger analizler, reklam verenlere reklamlarinin etkinligini
degerlendirmelerinde yardimct olurken, hedef kitleye daha hassas bir sekilde ulagsma imkan1 sunar. Bu
da g¢evrimigi gazetelerin reklam verenler icin c¢ekici bir segenek haline gelmesine neden olmustur.
Ancak, cevrimi¢i gazetelerin bu avantajlari, bazen tiklama avciligi ve igerik ile reklam ayriminin
bulaniklagsmasina yol agabilir. Bu durum, okuyucularin giivenini zedeler ve gazeteciligin etik degerlerini
sorgulatir. Bu nedenle, ¢evrimi¢i gazetecilikte reklam ve igerik ayriminin net bir sekilde korunmasi
biiyiik bir 6nem tagir. Cevrimici gazetecilik, reklam gelirlerini artirmak ve biiylimek isteyen gazeteler
icin Oonemli bir potansiyel sunar. Reklam verenler, internet kullanicilarinin reklamlari g¢evrimigi
platformlarda tiikketme egiliminde oldugunu anlamig durumdadir ve bu da ¢evrimigi gazetelerin reklam

alimini artirir.

1.3.2.4. Haberin Sunumu ve Bicimi A¢isindan Yasanan Degisimler

Kapitalist toplumun bir sonucu olarak, islerini daha verimli ve maliyet etkin bir sekilde yapmak
isteyen kurumlar, profesyonellesmis sirketlerle is birligi yapma egilimindedir. Ozellikle ¢evrimici
gazeteler, maliyet avantaji nedeniyle daha fazla muhabir veya editor istihdam etmek yerine, haber
ajanslar1 gibi uzman kaynaklari tercih etmektedirler (T6renli, 2005, s. 212). Bu nedenle, giiniimiizde,

0zgiin haber iiretme yerine mevcut haberleri derlemeye yonelik bir egilim goze carpmaktadir.

Cevrimigi gazeteler, genellikle mevcut haberleri diger medya kaynaklarindan alir ve kendi
platformlarinda sunar. Bu, sik¢a “kopyala-yapistir” yontemi olarak ifade edilir. Bu tiir haber siteleri,
aldiklar1 haberleri genellikle ¢ok fazla degistirmeden yeniden sunarlar, bu nedenle igerikleri genellikle
baska kaynaklardan tiiretilmis gibi goriiniir. Ancak, bu tiir uygulamalarin etik sorunlar1 ve kalite
eksiklikleri vardir (Torenli, 2005, s. 212). Ozgiin igerik iireten gazetecilerin emegi ve 6zgiinliigii goz
ardi edildigi i¢in bu durum gazetecilik etigi acisindan sik sik elestirilir. Ayrica, bu tiir haber siteleri,
giivenilirliklerini sorgulatan ve haberlerin dogrulugunu saglama sorumlulugundan kaginan bir yaklasim

sergileyebilirler.

Kiiciik cevrimici gazetelerde, sahada birkag muhabir bulunabilir, ancak haberlerin biiyiik bir
kismi haber ajanslarindan veya farkli sitelerden alinarak kendi gazetelerinde yayimlanir. Bu siireg,
haberlerin ¢esitli internet gazeteleri tarafindan siirekli olarak tekrar ele alinmasina ve sonugta haberin
deger kaybetmesine neden olabilir. Haberler, 6zgiin igeriklerini kaybedip, tekrar tekrar ayni sekilde

sunularak yavanlasabilir (Cevikel, 2020, s. 55-57).

Cevrimigi gazetelerdeki haber iiretimindeki “kopyala-yapistir” egiliminin ana nedeni, hiz ve

rekabetin yiiksek oldugu bir ortamda faaliyet gostermeleridir. Bu hizli haber iletimi, internetin anlik
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iletisim imkanlar1 sayesinde miimkiin hale gelmistir. Ancak bu hizli haber iletimi, dogruluk ve
giivenilirlik konularinda da yeni zorluklar ortaya ¢ikarmistir (Hiiliir & Yasin, 2017, s. 9-10).

Giliniimiizde, bazi haber siteleri son dakika haberlerini hizla iletmek i¢in haber ajanslarimdan
gelen haberleri dogrudan ve otomatik olarak yayimlayan otomasyonlar1 kullanmaktadir. Bu sistemler,
haberleri otomatik olarak yayimlayarak haberlerin gecikmesini onler (Giircan & Batu, 2002). Bu
uygulama, haber se¢imi ve yayiminda insan editdriin roliinii sinirlar ve otomasyon gazeteciligini 6n

plana ¢ikarir.

Cevrimigi gazetecilik, haberin hizli bir sekilde iletilmesini daha 6nce hi¢ olmadigr kadar 6nemli
hale getirmistir. Ancak bu hizli siire¢, dogruluk ve gilivenilirlik konularinda yeni sorunlar yaratmustir.
Gazeteciler, haberleri hizla iletmek zorunda olduklari i¢in dogruluk kontrolii asamasini atlayabilirler ve

yanlig veya eksik bilgileri yayabilirler (Basim, 2002, s. 16).

Sayfa yapis1 bakimindan geleneksel gazetelerde haberler, belirli bir sira ve sayfa sinirlamalari
gbz oniinde bulundurularak yerlestirilir. Onemli olaylar, siirmanset ve mansetlerle birlikte dzetlenerek
ilk sayfalarda yer alir. Bu haberler, okuyuculara genellikle dogrusal ve belirli bir diizen iginde sunulur.
Cevrimigi gazetelerde ise haberleri ge¢misleriyle birlikte ¢evrimigi bir ortamda sunar ve her an
erigilebilirdir. Haberler, dogrusal olmayan bir diizen i¢inde, farkli sayfalarda ve hiperlinklerle birbirine
bagli sekilde sunulur. Ayni konuyla ilgili haberler farkli sayfalarda yer alabilir. Glincellemeler ve yeni
haberler genellikle diger haberlerden 6nce yayimlanir ve son dakika gelismeleri web sayfasinin iist
kisminda vurgulanir. Cevrimigi gazeteler sayfa yapisi bakiminda ise internet kullanicilarin hizla géz
atabilecegi ve genel bilgi sahibi olabilecegi bir diizenle tasarlanir. Bu nedenle, giris sayfalar1 haberleri
baslik ve ozetlerle kategorilere ayirir ve giincel gelismeleri 6ne cikarir. internet gazetelerinde dzellikle
spot haberciligi 6n plandadir ¢iinkii kullanicilar genellikle hizlica haberlere géz atmaya yonelirler ve
haberle ilgili ana unsurlar1 iceren bir spot onlar i¢in yeterlidir. Haberin detaylarina ulagmak igin ise

istenen habere tiklamak yeterlidir, hiperlinkler sayesinde tiklanan haber yeni bir sekmede acilacaktir.
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Gorsel 1.2°de de de goriildiigli gibi ¢evrimici gazetelerde haberin sunumunda gorsellik 6n
planda tutularak, ilgi ¢ekici bagliklar ve spotlarla sunulmaktadir. Bu durumda da ¢evrimigi gazetelerde
kullanicilarin hizli ve etkili bir sekilde haberlere erigsme ihtiyacini karsilamak adina 6zgiin bir tasarim
ve sunum anlayis1 gelistirmistir. Geleneksel gazetelerin sinirli sayfa alani nedeniyle haberleri sikigtirma
ihtiyac1 duymalarinin aksine, internet gazeteleri genis bir dijital platformda hareket ettikleri i¢in bu
alanda daha esneklerdir. Bu nedenle, internet gazeteleri, kullanicilarin ihtiya¢ duydugu bilgilere hizlica
erismelerine yardimcr olmak igin kategorize edilmis ve gorsel olarak g¢ekici hale getirilmis giris

sayfalarma sahiptirler.

Bu giris sayfalari, haber basliklari, 6zetler ve gorsel unsurlar gibi anahtar bilgileri iceren
kutucuklarla doldurulur. Kullanicilar, bu sayfada hizla giindemdeki olaylara goz atabilir ve ilgilerini
ceken haberlere daha derinlemesine bakmak i¢in ilgili basliklara tiklayabilirler. Bu, kullanicilarin hizlica
bilgi sahibi olmalarina olanak tanirken, ayn1 zamanda haberlerin daha fazla detayina inmek isteyenler
i¢cin de olanak saglar. Bu baglamda, ¢evrimici gazetelerde spot haberciligi 6ne ¢ikmaktadir. Kullanicilar
genellikle haberlere ilk bakista genel bir fikir edinmek istedikleri igin, spotlar 6nemli bir rol oynar.
Spotlar, haberin 6ziinii yakalayan kisa ve 6z bilgiler sunar. Haberin tamamin1 okumak isteyenler, spotun
iizerine tiklar ve daha fazla ayrintiya ulasirlar. Bu, kullanicilarin haberleri hizlica tarayabilecegi ve
ardindan ilgi duyduklari konulara daha fazla zaman ayirabilecegi bir sistemi yansitir (Karaduman, 2002,

s. 189-190).

Ayrica haberlerin pargalara ayrilarak her bir parcanin ayri sayfalarda fotograf galerisi seklinde
diizenlenmesi, dijital gazetelerin kullanabilecegi yontemlerden biridir. “Listicle” ad1 verilen liste tarz1
makalelerinde cevrimigi gazetelerde kullanildigi goézlemlenmektedir. Bu tarz galeri seklinde servis
edilen haberlere de drnegin, “Olmeden Once Izlemeniz Gereken 100 Film” gibi basliklar verilmektedir,
bu basgliklar okuyucuda merak uyandirip, ilgisini ¢ekmeye ve okuyucudan trafik almaya yonelik bir
yontemdir. Ayni sekilde, arama motorlarindan trafik ¢ekmek i¢in bazi haberlerin yaygin arama
kelimelerine uygun basliklarla sunulmasi da yaygin bir taktiktir. Ancak, sayfa goriintiilenme sayisini
artirmak i¢in kullamilan en O6nemli ve yaygin taktiklerden biri, tiklama tuzaklar1 olarak bilinen
“clickbait™tir. Bu taktikler, okuyucularin dikkatini ¢cekmek ve haberlere tiklamalarini tesvik etmek igin
ilgi ¢ekici bagliklar veya gorseller kullanmay1 igerir. Genellikle baslik, merak uyandiricidir ancak
haberin igerigi bu meraki karsilamayabilir veya ¢ok az deger tastyabilir. Bu nedenle, tiklama tuzaklar
okuyucularin zamanlarin1 bosa harcamasina neden olabilir ve gazete yayimncilan i¢in kisa vadeli
tiklamalarin uzun vadeli sadakate tercih edildigi bir ortam yaratabilir. Tiim bu taktikler, ¢evrimici
gazetelerin sayfa goriintiilenme sayisini artirma ¢abalarinin bir pargasi olarak kullanilir ve okuyucularin
ilgisini ¢ekmek ve sitelerine daha fazla trafik ¢ekmek amaciyla tasarlanmigtir. Ancak bu taktikler,
gazetecilik etigi agisindan sik sik tartismalidir ve okuyucu gilivenini zedeleme potansiyeline sahiptir

(Cevikel, 2020, s. 62).
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Cevrimigi gazetelerdeki haber yazim tekniklerinden biri “T Modeli” olarak adlandirilabilecek
bir yaklasimdir. Bu modelde, haberin ilk béliimiinde olayin temel bilgileri sunulur ve 5N + 1K kuralinin
(ne zaman?, nerede?, ne?, neden?, nasil?, kim?) cevaplar verilir. Ikinci boliimde ise, olayin detaylarina
ve baglamsal bilgilere odaklanilir. Bu yontem, okuyucunun haberin genel i¢erigi hakkinda hizli bir genel

bakis elde etmesini saglar (Karaduman, 2005, s. 148).

Ters piramit teknigi ise internet gazeteciliginde olduk¢a yaygin olarak kullamilan bir haber
yazim teknigidir. Bu teknik, 1850°1i yillarda gazetecilerin telgrafla haber gegmek i¢in gelistirdikleri bir
yontemden tiiretilmistir. ilk béliimde olaym en &nemli bilgileri sunulurken, ikinci boliimde detaylar ve
baglamsal bilgiler verilir. Bu yaklasim, okuyucularm hizli bir sekilde haberin ana noktalarini1 almasini

saglar (Bilbiil, 2001, s. 215).

Cevrimigi gazeteler, WEB teknolojisinin sagladigi gerezler (cookies) sayesinde kullanicilarin
haber igeriklerini kigisellestirme ve tercihlerine gore diizenleme konusunda 6nemli avantajlar sunar. Bu,
kullanicilarin ilgilendikleri konular1 kolayca bulmalarini ve bu konularla ilgili giincel bilgilere
erismelerine olanak saglamaktadir. Bu ozellestirilmis deneyim, gelencksel gazete okumadan dnemli
Olclide farklidir. Geleneksel gazeteler, haberleri genellikle belirli bir diizen ve sira iginde sunarlar.
Cevrimici gazeteler, haber iceriklerini kisgisellestirme ve okuyucularin tercihlerine gore diizenleme
konusunda 6nemli avantajlar sunar. Bu 6zellestirilmis deneyim, kullanicilarin ilgilendikleri konular1
kolayca bulmalarin1 ve bu konularla ilgili giincel bilgilere erismelerine olanak saglar. Ancak
kisisellestirilmis haber deneyimi, kullanicilart farkli perspektifleri gormemelerine ve “yanki fanusu”

etkisine yol acabilir (Aktas, 2007, s. 37).

Sonug olarak, ¢evrimici gazetecilik hizli, erisilebilir ve kisisellestirilmis bir haber deneyimi
sunar, ancak dogruluk ve giivenilirlik gibi 6nemli sorunlar1 da beraberinde getirir. Gazeteciler ve haber
platformlari, okuyucularin giivenini kazanmak ve etik standartlara uygun hareket etmek icin bu
zorluklarla basa ¢ikmak zorundadir. Ayni1 zamanda, haberin degerini ve etkisini korumak i¢in 6zgiin

icerik iiretmeye odaklanmalar1 6nemlidir.
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2. BASIN iLAN KURUMU VE RESMI ILANLAR

Resmi ilanlar, giiniimiizde Basm Ilan Kurumu aracilifiyla basili gazeteler, basili gazetelerin
¢evrimi¢i gazeteleri ve c¢evrimigi ortamlarda yayinlanmaktadir. Bu ilanlarin yaymlanmasi hem
kamuoyunun bilgilendirilmesini hem de resmi islemlerin ve duyurularin halka ulagmasini saglar. Bu
nedenle, resmi ilanlarin diizenli olarak yayinlanmasi ve yayimnlanan gazetelerin Basin {lan Kurumu
tarafindan denetlenmesi 6nemlidir. Bu ilanlar, genellikle kamu hizmeti ve kamu yonetimi agisindan

onemli bir iletisim araci olarak kabul edilir.

Basin flan Kurumu Teskiline Dair 195 sayih Kanunun 29. Maddesi resmi ilanlari
tamimlamaktadir. Buna gore, resmi ilanlar, yasal bir zorunluluk veya kamu kurumlar tarafindan
yayinlanmas1 gereken, genel ve katma biitceli daireler, il 6zel idareleri, belediyeler, kdyler ve kamu
hukuku tiizel kisilerine ait olan tesekkiiller tarafindan verilen ve reklam niteligi tasimayan ilanlardir. Bu
tamima gore, resmi ilanlar genellikle kamusal kuruluslar veya kamu tiizel kisileri tarafindan, halka
yonelik onemli bilgilerin duyurulmasi amaciyla verilen ilanlardir. Bu ilanlar, yasal bir zorunluluga
dayanarak, kamu kurumlarinin kamuoyunu bilgilendirmek veya kamu kaynaklarini yonetmek igin
yayinladig1 bilgilendirici duyurulari igermektedir. Bu ilanlar, genellikle ihale ilanlari, kamu personel
alim duyurulari, emlak satis ilanlari, mahkeme ilanlari, resmi duyurular, egitim ilanlari, saglik ilanlar

ve ¢esitli hizmet ilanlaridir. (ilan.gov.tr, a).

Tezin bu béliimiinde, resmi ilanlarin ve Basin ilan Kurumu’nun Tiirkiye’deki &nemini, isleyisini
ve tezin ana konusu olan resmi ilanlarmn dijitallesme siirecini tarihsel bir perspektifte ele alacaktir. lk
olarak, resmi ilanlarin ne oldugunu ve neden bu kadar 6nemli olduklari incelenecek, ardindan, gazeteler
icin resmi ilanlarin neden bu kadar kritik oldugu ve gazetecilik endiistrisinin siirdiiriilebilirligi i¢in ne

kadar hayati bir rol oynadigim iizerinde durulacaktir.

Yine bu boliimde Tiirkiye’de resmi ilanlarin diizenlenmesi, dagitilmasi ve denetlenmesinden
sorumlu olan kilit bir kamu kurumu olan Basin ilan Kurumu’nun kurulusunu ve yonetim yapisini
inceleyerek; bu kurumun rolii ve islevleri, resmi ilanlarin topluma nasil sunuldugu ve yonetildigini

uzerinde durulacaktir.

Son olarak, resmi ilanlarin daha genis bir kitleye ulasmasini saglayan, iletisim alaninda 6énemli
bir doniisiimii temsil eden resmi ilanlarin dijitallesmesi konusuna odaklanarak, bu ilanlarin geleneksel
medyadan ¢evrimici gazetelere ve dijital platformlara nasil tasindigini ve bu degisimin toplum, iletisim

ve gazeteler lizerindeki etkilerini incelenecektir.

2.1. Gazeteler icin Resmi flanlarin Onemi

Resmi ilanlar, Tiirkiye’de yasal bir zorunluluk geregi yayinlanmasi ve genellikle kamuoyuna
duyurulmasi gereken ilanlardir (Seker, 2005, s. 101). Bu ilanlar, ¢ogunlukla gazeteler araciligryla
yayimlanir ve kamu kurumlari, belirli bilgileri ve duyurulart genis kitlelere ulastirmak amaciyla bu

yontemi kullanir.
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Resmi ilanlarm gazeteler igin biiyiik énemi bulunmaktadir. Ozellikle yerel gazeteler, resmi
ilanlarin sagladig1 gelirler sayesinde ayakta kalabilmekte ve finansal siirdiiriilebilirliklerini
saglayabilmektedir. Bu ilanlar, yerel gazetelerin toplumlarindaki gelismeleri aktarma kapasitesini
giiclendirir ve bagimsiz bir yerel medya ortaminin siirdiiriilmesine katki saglar (Atceken, 2018, s. 26-
28).

Gazetelerin temel amaci kar elde etmek oldugundan, resmi ilanlar bu amag¢ dogrultusunda
o6nemli bir role sahiptir. Gazete satislarindan elde edilen gelirler, genellikle isletmenin siirdiiriilmesi igin
yetersiz kalir. Bu nedenle, resmi ilanlar gazetelerin karliligini artirir ve finansal istikrarlarini saglar.
Gazeteler, reklam gelirlerinin yan1 sira resmi ilanlarin yayinlanmasi ile finansal saglamliklarini

stirdiirtirler (Berberoglu, 1988, s. 28-30).

Tablo 2.1. Yillara Gére Resmi Ilan Sayilar1 ve Tutarlari (irvan, 2023)

Yl  Resmi ilan Sayis1 {lan Tutar

2016 -- 256 milyon TL
2017 - 279 milyon TL
2018 -- 289 milyon TL
2019 143.032 330 milyon TL
2020 129.443 322 milyon TL
2021 167418 497 milyon TL

Irvan’in (2023) ¢alismasindan alinan bilgiye gore Tablo 2.1,’de 2016-2021 yillar1 arasinda resmi
ilan sayilar1 ve yerel ve ulusal gazetelere dagitilan tutar goriilmektedir. Bu tabloya gore 2016-2018
yillar1 arasinda yayimlanan resmi ilan sayilarina dair herhangi bir bilgi bulunmazken, yine bu yillarda
ilan tutarlarinda kademeli bir artis bulundugu goriilmektedir. 2019 yilindan itibaren ise resmi ilan
sayilar1 ve ilan tutarlarina yer verilmistir. Buna gére hem resmi ilan sayisinda hem de ilan tutarlarinda
diizenli bir artis goze carpmaktadir. 2021 yil1 6zellikle dikkat ¢ekicidir, ¢linkii bu yil hem ilan sayisinda
hem de ilan tutarinda belirgin bir sigrama yasanmustir. {lan tutarlarinda sayisal olarak bir artis olsa da
[rvan’a (2023) gore bu artisin nedeni enflasyondur. irvan, TUIK ’in veri kaynaklarmi incelediginde, ilan
bedelleriyle ilgili bilgilere ulasabildigini, ancak her yil i¢in resmi ilan sayilarina dair verilerin
sunulmadigini kaydetmistir. frvan 2022 yili verileri heniiz yayinlanmamasina ragmen, mevcut veriler

dogrultusunda ilan sayilarinda ciddi bir artis olmayacagini diigiinmektedir.

Resmi ilanlarin gazeteler iizerinden yaymlanmasi, yerel gazetelerin finansal siirdiiriilebilirligi
iizerinde olumlu bir etki yapmistir. Bu ilanlar ayn1 zamanda kamuoyunu resmi gelismeler ve duyurular
hakkinda bilgilendirmekte énemli bir rol oynamaktadir. 2016 Yilinda BIK Y&netim Kurulu Uyesi olan
Ahmet Ozdemir, giiniimiizde gazeteler igin resmi ilanlarin halen degerini korudugunu, resmi ilanlarin,
gazetecilik sektorline sagladigi bu finansal destegin, sektoriin genel sagligi ve siirdiiriilebilirligi i¢in
hayati 6neme sahip oldugunu diisiinmektedir (Haberler.com, 2018). Resmi ilanlar demokratik bir
toplumun geregi olan bilgi erisimini ve farkindaligi tesvik eder. Bu nedenle, resmi ilanlar, medya

sektoriinlin ve demokrasinin saglikli isleyisi i¢in vazgegilmez bir unsurdur.

43



Orhan Mert GUZELAHMETLER, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

2.2. BIK Oncesi Resmi ilan Dagitim

Tiurkiye’nin kitle iletisim yapisinin anlamak ve degerlendirebilmek igin Osmanli
Imparatorlugu’ndan Cumhuriyete kalan yapilarin ve anlayislarin iyi bilinmesi gerektigini vurgulayan
Korkmaz Alemdar Osmanli Imparatorlugu déneminde Osmanli toplumsal yapisi ile uyumsuz dogasinin
bir sonucu olarak gazeteciligin ve gazetenin tam anlamiyla gelisemedigini sdylemektedir. Osmanli
Imparatorlugu’nda yayinlanan gazetelerin gesitli zorluklarla ve maddi siirhiliklar nedeni ile sayilar1 ve
tirajlar1 simrli olmustur. Oyle ki Osmanli topraklarinda yayinlanan ilk resmi gazete Takvim-i Vekayi’nin
bile diizenli yayinlanamadigi, baski sayisinin yetersiz oldugu ve yeterince dagitilamadigi bilinmektedir
(Alemdar, 2017a, s. 3). Osmanli Imparatorlugu’nda resmi ilanlar ve ilanlarin dagitimi énemli bir konu
olarak goriilmiistiir. 1831 yilinda Takvim-i Vekayi’nin yayimlanmaya baslamasi, imparatorlukta resmi
ilanciligin temellerinin atildigi bir doniim noktasidir. Ancak bu baslangi¢ sadece bir ilk adim olmustur.
1840 yilinda Ceride-i Havadis’in yayimlanmaya baglamasiyla, resmi ilanciligin seriiveni daha da genis

bir alana yayilmistir (Kahraman, 2019, s. 1613).

Cumhuriyetin ilanmiyla birlikte bu seriiven, yeni bir dinamizm kazanarak devam etmistir.
Cumbhuriyetin kurulusundan 1961 yilina dek olan donemde, resmi ilan dagitimi, siyasi iktidarlarin
denetimindeki 6zel sirketler araciligiyla gergeklestirilmekteydi. 1931 yilinda alinan bir kararla, resmi
ilanlarin dagitim sorumlulugu Tiirk Maarif Cemiyeti Resmi ilan Biirosu’na devredilmistir. Ancak bu
degisiklik, ilan dagitiminin yansiz bir zemine oturdugu anlamina gelmemekte, iktidarlarin, bu biironun
iizerinden ilanlarin dagitimini kontrol etmesi ve bu dagitimin nasil ve hangi sartlarda gerceklesecegini

belirlemesine yol agmistir (Danisman, 1982°den akt. Atuk, 2020, s. 536).

Siyasal iktidarlarin ilan dagitimi tizerinde bu denli etkili olmalari, basin-yayin diinyasinda bazi
sorunlara neden olabilmektedir. Esidir’in (2016, s. 132) belirttigi gibi, siyasal iktidarlar, bu yapiy1
kullanarak resmi ilanlarin dagitim siirecini direkt olarak sekillendirmekte ve belirli bir denetim altinda
tutmaktadirlar. Hem Osmanli Imparatorlugu déneminde hem de Cumhuriyetin ilk yillarinda, resmi
ilancilik ve ilanlarin dagitimi, siyasi iktidarlarin dogrudan etkisi altinda bir siire¢ olarak kalmistir. Bu
da ilanciigin sadece ekonomik degil aym1 zamanda siyasi bir ara¢ olarak kullanilabildigini

gostermektedir.

Resmi ilanlarin bir baski arac1 veya bir ddiillendirme araci oldugu Cumhuriyet tarihinde ilk kez
tek parti doneminde goriilmiistiir. Bu donemde Cumbhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) yayin organi olan
Ulus Gazetesi’nin diger gazetelere oranla daha fazla ve adaletsiz bir bicimde resmi ilan aldig1
goriilmektedir. Emre (2017, s. 64) bu durumu; “1946-1950 yillar: arast Ulus resmi ilan alma listesinde
basi ¢cekerken, muhalif gazeteler bu gelirden mahrum kalmiglard:.” Seklinde ifade etmektedir. Basinda

yasanilan bu duruma “glidiimlii basin” ismi verilmistir.

1946°da ise ¢ok partili siyasal hayata gecilmis, 1950’de gerceklesen secim ile 27 yillik CHP

iktidari, Demokrat Parti’nin (DP) galip olmasi ile sonlanmistir. Fakat DP iktidarinin resmi ilan dagitim
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politikalarinda CHP donemindeki “glidiimlii basin” kavramindan ¢ok farkli oldugu sdylenememektedir.
Tiirkiye’de resmi ve 6zel ilanlar ile reklamlarin dagitim, 6zellikle DP iktidar1 doneminde (1950-1960)
onemli bir mesele olarak ele alinmistir. DP iktidara geldiginde, bu ilan ve reklamlarin dagitim
konusunda CHP’nin izledigi uygulamalar1 benimsemis, fakat bu konuda aceleci davranarak bir¢ok yeni
gazetenin yaym hayatina girmesini saglamis ve bu gazetelere ilan ve reklam parast dagitmistir. Bu
durum, DP’nin kendisine her konuda destek olacak bir basin olugturma amacim ortaya koymaktadir

(Okte, 2023, 5. 243).

Alemdar; (2017b, s. 248-249) DP iktidarinin resmi ilanlarin dagitimina yonelik ilk diizenlemeyi
13 Eyliil 1950°de gergeklestirdigini ve bu kararname ile o tarihe kadar bu alanda ¢alisan Tiirk Basin
Birligi ve Ortaklar1 Resmi Ilanlar Kollektif Sirketini tamamen etkisiz kilmadan bazi sinirlamalar
getirildigini belirtmektedir. Ayrica DP iktidarimin resmi ilanlar konusundaki tutumunun iktidarinin ilk
giinlerinden itibaren kendi yaym organlarimi destekler yonde oldugunu belirtmektedir. Alemdar bu

donemi su bulgu ile agiklamaktadir;

“1950 kararnamesi rotatifle basilma kosulunu getirmesine ve iktidarin organi Zafer buna uymamasina
ragmen onemli pay bu gazeteye aktarilmistir. Ankara’daki dagitiminda Zafer toplam ilanlarin yiizde
50.74%inii almustir. Aymi esitsiz dagitim ikinci kararname sirasinda da siirdiiriilmiistiiv. Zafer éteki biitiin

gazetelere gore en ¢ok resmi ve ticari reklam alan gazetedir.”

Tiirk basin tarihinde DP iktidan tarafindan 6n planda tutulan, devletin her tiirlii olanagindan
faydalanan basin isletmeleri literatiire “besleme basmn” kavramini kazandirmustir. Istanbul Gazeteciler
Sendikas1 (IGS), 27 Mayis darbesinden iki hafta sonra kamuoyuna bir agiklama yaparak, bu politikalarin
“besleme basini1” tesvik ettigini iddia etmistir (Karagdéz Kizilca, 2017, s. 581-582).

Tarihten de goriildiigii izere Cumhuriyetin ilk 38 yilinda resmi ilanlar, iktidarlar tarafindan bir
tir manivela seklinde odiillendirme veya cezalandirma araci olarak kullanilmistir. DP iktidari
doneminde hem gazeteci hem de siyasi bir aktor olan Biilent Ecevit; “resmi ilan dagitiminin siyasal
iktidarlar tarafindan dagitilmaya devam edilmesi durumunda, bu dagitimin “ne kadar adil dlgiilere
baglamirsa baglansin Tiirk basini icin zararli bir unsur olmaya devam edecegi” konusunu dile

getirmistir” (akt. Karagoz Kizilca, 2017, s. 584).

2.3. Basin ilan Kurumu’nun Kurulusu

Demokrat Parti’nin basinla olan iliskisi ve resmi ilan politikalari, Tiirk basin tarihinde tartismali
bir konu olmustur. Tktidarin, resmi ilanlar1 dagitirken gosterdigi keyfiyet, 6zellikle bagimsiz gazetecilik
anlayisinin korunmasi adina biiyiik endiselere yol agmistir. DP déneminin sonlarina dogru bu sorunlar
iyice belirginlesmeye baslamis ve basin 6zgiirliigii iizerindeki bu baski, sosyal, siyasi ve kiiltiirel bir
tepkiye yol agmustir. Bu tepkiler, 27 Mayis darbesini tetikleyen faktorlerden biri olarak
degerlendirilebilmektedir. Basin ve iktidar iligkisindeki bu gerilim, sonraki donemde yapilan

diizenlemelerin de habercisi olmustur.
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27 Mayis 1960 tarihinde gerceklesen askeri darbe sonrasi, Milli Birlik Komitesi (MBK) lideri
Cemal Giirsel, Cankaya Kdskii’nde diizenledigi bir basin toplantisinda 6nemli agiklamalarda bulunmusg
ve “Matbuatin yolu ve nefesini kesen basku, tazyik gibi menfur usulleri ebediyen yok edecegiz* demistir.
Bu aciklama, Giirsel’in Basin Ilan Kurumu’nun adindan bahsetmese de kurumun kurulacagi ve kurumun
iistlenecegi onemli rolii vurgulamistir. Giirsel’in bu ifadesi, resmi ilanlarin yaymlanma bi¢imini ve
dagiimmi diizenlemek gibi gazetelerin Ozgiirliiglinii ve gazeteler arasindaki rekabeti korumayi
amaglayan bir kurumun ihtiyacini belirtmektedir. Bu baglamda, Basin [lan Kurumu nun kurulus amacini
ve iglevini anlamak i¢in énemli bir referans noktasi olarak kabul edilebilir. Giirsel toplantida basinin

oniindeki resmi ilan sorununun ¢éziimiinii su sekilde ele almigtir:

“Resmi ilanlarin, hiikiimet tarafindan ¢ikarilacak bir gazetede yaymlanmasi suretiyle 20 milyon
liramin tasarrufu miimkiindiiv. Yalniz bunun biiyiik mahzuru sudur: kendi imkdanlart ile memleketimizde
ancak 5—6 gazete resmi ilan almadan yasayabilir. Bu ise fikir hayatimizin bir darbeye maruz kalmasi
demektir. Biz ildn igini besleme gazeteler yaratmak igin degil, bir miisavat dahilinde dagitarak gazetelerin

yasama faktorii olarak idame ettirmek istiyoruz.” (Basin Hlan Kurumu, 2010, s. 3).

Bu ifadeye gore Giirsel, resmi ilanlarin sadece hiikiimet kontroliindeki belirli gazetelerde
yayinlanmasinin devlete énemli bir tasarruf saglayabilecegini, ancak bu yaklasimin bircok gazeteyi
ayakta tutma ve farkli seslerin ifadesini siirdiirme agisindan olumsuz etkilere yol agabilecegini
vurgulamistir. Bu durumda Giirsel gazeteciligin siirdiiriilebilir olmasi i¢in resmi ilanlarin dagitiminin
adalet ve esitlik ilkesine dayali olmas1 gerektigini ifade etmistir. Yani, resmi ilanlarin sadece belirli
birkag¢ gazeteye odaklanmasi, diger gazetelerin yasam miicadelesi vermesine ve fikirlerin ¢esitliliginin
azalmasina neden olabilmektedir. Giirsel, resmi ilanlarin her gazeteye adil bir sekilde dagitilmasi
gerektigini savunarak, basinin ¢esitliligini ve bagimsizligini1 korumanin énemini vurgulamaktadir. Bu
baglamda, Cemal Giirsel’in ifadesi, resmi ilanlarin dagitiminin gazete cesitliligi, ifade ozgiirligi ve
demokrasi agisindan 6nemli oldugunu gostermektedir. Bu durum, resmi ilanlarin dagitimiyla ilgili
politika ve uygulamalarda adalet ve esitlik ilkelerinin dikkate alinmasi gerektigini vurgulayan bir

cikarimi yansitmaktadir.

Milli Birlik Komitesi, resmi ilanlarin siyasi iktidarlarin keyfi dagitimmi sonlandirmak ve
“besleme basmi” yok etmek amaciyla 195 sayili kanun ile, kamu tiizel kisiligine haiz Basin Ilan
Kurumu’nu kurmustur. BIK, tarafsiz ve adil bir sekilde resmi ilanlarin dagitimim gerceklestirmeyi
amaclamustir (Topuz, 2018, s. 229). Basin ilan Kurumu, Tiirkiye’de resmi ilanlarin dagitimi ve denetimi
konusunda kritik bir role sahiptir. 1961 yilinda 195 sayili Kanun ile kurulmus olan bu idare birimi, kamu
tiizel kisiligini tasimakta ve ana amaci, resmi ilanlarin siireli yayinlara adil bir sekilde dagitilmasini
saglamaktir. Bu siire¢ boyunca, Basin Ilan Kurumu fikir ve igerik ayrimi yapmadan aracilik hizmetini

stirdlirmiistiir (ilan.gov.tr, b).

* Giiniimiiz Tiirkgesi ile Giirsel sunu ifade etmistir; “Basinin éniindeki engelleri, baskiyt ve zorlamalart sonsuza
dek ortadan kaldiracagiz.”.
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Basmn ilan Kurumu kuruldugunda, yayinlanan Tanitim Kitap¢igi kurum oncesi ve kurum
sonrasinda ilan dagittiminin ne denli degistigini agiklamamaktadir (Esidir, 2016, s. 144). Kitapg¢ik’tan

alinan ve Gorsel 2.1°de yer alan 6nemli noktalar sdyledir:

BASIN ILAN KURUMUNDAN emiann 1GEmi ASAla G SRl GaAlGEnE bi Bogha Sk
ONCE KAMU SEKTORONE Deelal Vebdlei MUHALEFET ORGANINA ANCAK
AIT REKLAMLAR DA RESMI Sekmfer 12200 LIRA REKLAM. 53700 LIRA
ILANLAR Glal, IKTIDAR SN Daier Ve ) L ten wHanl i RESMI| ILAN YETER GOROL-
ORGANINA VERILIRDI, it e R MO3HD;

D soyglanmiie eresend

Gorsel 2.1. BIK Tanitim Kitapgiginda BIK Oncesi ve Sonrasinda flan Dagitimi Karsilastiriimasi
(akt. Esidir, 2016, s. 144).

Gorsel 2.1.’de, BIK oncesi donemde resmi ilanlarmn iktidar yanhsi gazeteler ve iktidara
muhalefet yayin yapan gazetelere verilen resmi ilan tutarlar1 karsilastirilmustir. Iktidarin kendi organia
yaptig1 resmi ilan harcamasi, muhalefetin organina yaptig1 resmi ilan harcamasindan ¢ok daha fazladir.
Bu durum, iktidarin medya iizerindeki niifuzunu ve kontroliinii gdstermektedir. Medya
harcamalarindaki bu dikkate deger fark, iktidarin medya {lizerindeki etkisini ve medya organlariyla olan
iligkisini yansitmaktadir. Ayrica, bu tiir bir dagilim, iktidarin kendi organimi ne kadar finanse ettigi ve
muhalefetin resmi ilan i¢in ne kadar biitge ayirdigi konusunda da bilgi vermektedir. Gorselin ortaya

koydugu bu bilgiler, o donemin siyasi ve medya iligkileri hakkinda énemli ipuglari sunmaktadir.

iLAN DAGITIMINDA OBJEKTIF OLCULER

{ Minderecat
-Belli Bir Satis

-En az 24 Fikir Iscisi
-Saglam Ticari Isletme )

Gorsel 2.2. BIK Tanitim Kitapgiginda BIK’in flan Dagitimi Olgiitleri (akt. Esidir, 2016, s. 144).
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Yine, Kitapgik’tan alman Gorsel 2.2°de, BIK’in kuruldugu doneme ait ilan dagitiminda
kullanilan objektif dl¢iitlere dair bilgiler sunulmaktadir. Bu 0lgiitler arasinda, (o dénemin mevzuatina
gore) belirli bir satis hacmi, en az 24 fikir is¢isi bulundurma ve saglam ticari isletme olmak tizere ii¢c ana
baslik bulunmaktadir. Bunlara ek olarak, gazetenin igerigi de 6nemli bir faktor olarak belirtilmistir;
ozellikle haber, ekonomi ve kiiltiir yorumlarina dair iceriklere odaklanilmistir. Gorseldeki bu olgiitlere
dayanarak, o donemde reklam dagitiminin sadece ticari basarinin 6tesinde, ayn1 zamanda kaliteli icerik
iretimi ve kurumsal yapiya da bagl oldugu sonucuna varilabilir. Reklamin dagitimindaki bu objektif
kriterler, reklam verenler i¢in bir medya organinin giivenilirligi ve etkisi hakkinda bilgi saglama amacini

tasimaktadir.

HAKSIZLIK YOK!
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hanlar esit degll, adil daogiiir
Dognim  olgusinin  tesbitinde, gozetelerin personel

mastaflon esas elinmistir. Buradaki amag, hem adaleti
safjlomaok, hem de gozeteleri daha cck ve doha kalitell

insan cahgtirmak suretiyle geligime rorlamakiir

Gérsel 2.3. BIK Tamtim Kitapgiginda BIK’in {lan Dagitimi
Organizasyon Semast (akt., Esidir, 2016, s. 145).

Gorsel 2.3 ise BIK sonrasinda resmi ilanlarin dagitim siireglerinin nasil bir kontrol ve denetim
altinda gergeklestirildigini temsil etmektedir. Terazi sembolii, dagitimin adaletli bir bi¢imde yapildigin
ifade ederken, ¢esitli masalarin ve gorevlendirilen personellerin temsili, bu siirecin nasil organize
edildigini ve resmi ilan dagitiminin ¢ok katmanli oldugunu gostermektedir. “Ilanlar esit degil, adil
dagitilir” ifadesi, gazetelerin reklam gelirlerinin esit olmadigini, ancak dagitimin adaletli bir sekilde
yapildigin1 vurgulamaktadir. Buradaki ana amag, gazetelerin kaliteli igerik sunmasini tesvik etmek ve

dagitim siirecinin hem adaletli hem de verimli bir sekilde yiiriitiilmesini saglamaktir.
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DEVLETIN DESTEGINE BAGLIDIR.

Gorsel 2.4. BIK Tanitim Kitapgiginda Basinin Gelismesinde Devletin Destegini Anlatan Kisim
(akt., Esidir, 2016, s. 145)
Gorsel 2.4’de basinin  gelisiminin  devletin  destegiyle dogrudan iligkilendirildigi
gozlemlenmektedir. Bu iliskilendirme, basinin tam anlamiyla islevini yerine getirebilmesi i¢in devletin
ekonomik, politik ve yasal destegine ne denli ihtiya¢ duyduguna dikkat ¢eker. Resmi ilanlar, devletin

basina olan bu desteginin somut bir 6rnegidir.

Basin {lan Kurumu’nun kurulusu ve resmi ilan dagitiminin bu yeni yapiya devredilmesi, ilk
bakista basin 6zgiirliigii ve tarafsizlik adina atilmig 6nemli bir adim olarak goriilse de bu durum her
kesim tarafindan olumlu karsilanmamistir. Bu kurumun olusturulmas: siireci, basin sahipleri ve
calisanlar arasinda cesitli tartismalara neden olmustur. Ozellikle resmi ilanlarn Basin flan Kurumu
araciligryla tiim gazetelere dagitilmasi konusu, bazi gazete sahipleri tarafindan elestirilmistir. Ancak,
basin ¢aliganlar1 bu yeni diizenlemeyi desteklemis ve bu siiregte 10 Ocak 1961 tarihinde Dokuz Patron
Olay1 olarak adlandirilan bir gazete boykotu yasanmistir. Bu boykot, basin galisanlarinin elde ettigi yeni
haklar agisindan bir déniim noktasi olmus ve 10 Ocak, Calisan Gazeteciler Bayrami olarak kutlanan bir
giin haline gelmistir. Yasa ile BIK gibi 6zerk bir yapimin kurulmast, resmi ilan dagitimini diizenli hale
getirmis ve “besleme basin” olarak tabir edilen iktidar glidiimlii basin organlarin1 yok etmistir. Ayrica
BIK’in kurulusu ise “Anadolu Basimi” olarak adlandirilan yerel gazetelerin gelismesine katki saglamugtir

(Kologlu, 2020, s. 121-122).

Basin Ilan Kurum’una gére resmi ilanlarin yayimlanmasi ve dagitilmasi, temelde kamuoyunu
bilgilendirmeyi amaglayan bir iglemdir. Bu baglamda, bagimsiz basinin siirdiiriilebilirligini saglamak
ve demokratik bir toplumun geregi olan 6zgiir basinin varligin1 korumak i¢in 1961 yilinda kurulan

Kurum, 6nemli bir rol iistlenmektedir (Basin {lan Kurumu, a).

Basin lan Kurumu’nun kurulusu, Tiirk basminda birgok degisikligin habercisi olmus, resmi

ilanlarin dagitini daha diizenli ve sistematik bir sekilde gerceklestirilmeye baslanmistir. Ancak, BIK’in
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kurulusu ayn1 zamanda gazetelerin gelir kaynaklarinin yeniden sekillenmesine neden olmus, bu da Tiirk
basmindaki yapisal degisikliklerin baslangicini isaret etmistir. Bu nedenle, Basin ilan Kurumu’nun
kurulusu, Tiirk basininin tarihinde hem olumlu hem de olumsuz etkilere sahip dnemli bir kilometre tasi
olarak kabul edilir. BIK’in kurulusu olan 1961 yilindan 2000’li yillara kadar gegen zaman dilimini,
ilanlarin dagitimi acisindan iki doneme ayiran Karagdz Kizilca bu donemlerin ilkini 1961-1980 arasi
donem, ikincisini 1980-2000 arasi donem olarak sinirlandirmaktadir. 1980’e kadar olan donemde,
gazetelere verilen resmi ilan ve reklam gelirlerinde, ulusal ¢apta dagitimi yapildigi i¢in ulusal basini
temsil ettigi diisiiniilen Istanbul ¢ikish gazeteler Anadolu gazetelerinin biraz gerisinde goriinmektedir.
1980 6ncesi donemin genel durumu degerlendirildiginde reklam ve ilan gelirleri paylasiminda ulusal
gazeteler ve yerel gazetelerin birbirine yakin oldugu goriilmektedir. Ancak 1980 sonrasi bu durumun
degistigi, ulusal basmn yani Istanbul cikishi gazetelerin resmi ilan ve reklamlardan aldigi Anadolu
basminin aldigi paya gore yiikseldigi goriilmiistiir. 1990’lara gelindiginde ise bu fark giderek
belirginlesmis, istanbul ¢ikish birkag gazete, Anadolu gazetelerinin aldig1 gelirin birka¢ katin1 almaya

baslamistir (2017, s. 588).

2000’ler sonrast Basin Ilan Kurumu’nun &zellikle yerel gazeteler agisindan éneminin arttigi
goriiliirken bu donemi Hifz1 Topuz; “Bugiin Tiirkiye 'de resmi ilan ve reklamlarin kesilmesi halinde yerel
gazetelerin onemli bir kismi kapanacaktir. Bir anlamda yerel gazeteler icin ‘remi ilan bagimligi 'ndan
s0z edebiliriz” sdzleri ile ifade etmektedir. Oyle ki 2002°de 53,5 milyon TL olan resmi ilan ve reklamlar
2019 y1li sonu itibariyle 466 milyon TL’ye ¢ikmustir. 2000°li yillarda Basin flan Kurumu’na yonelik
olarak iktidar yanlis1 yayin yapmayan gazetelere “Basin Meslek Esaslari”n1 olusturan ilkelere dayanarak
kestigi ilan kesme cezalar1 nedeni ile gesitli elestiriler getirilmistir. Ozellikle Cumhuriyet, BirGiin,
Evrensel, Yurt gibi muhalif gazeteler iizerinde bir bask1 arac1 olarak kullamilmaya baglanmistir. Ornegin
2019 yilinda 15 gazeteye 24 ayr1 dosyadan 195 sayili Kanunun 49. Maddesine gore 143 giinliik resmi
ilan ve reklam kesme cezasi uygulanmis, yine Aralik 2019’da Diinya, Cumhuriyet, BirGiin, Evrensel ve
Yurt gazetelerinin resmi ilan yayinlama hakki, BIK Genel Miidiirliigii tarafindan durdurulmustur (Topuz

& Yasar, 2020, s. 120-121).

Kurumun kurulus esaslarini iceren 195 Sayili “Basm ilan Kurumu Teskiline Dair Kanun”
giiniimiize kadar olan siirecte birgok degisiklige ugramis olsa da halen gegerliligini korumakta ve resmi

ilan dagitim tekelini biinyesinde bulundurmaktadir.

2.3.1. Basin ilan Kurumu’nun Rolii ve Isleyisi

Basin ilan Kurumu, 195 Sayili “Basim Ilan Kurumu Teskiline Dair Kanun” kapsaminda kurulan
ve ¢esitli gorevlerle donatilmis bir kamu tiizel kisiligidir. BIK, resmi ilanlarin ve reklamlarin gazeteler,
dergiler ve gevrimici gazete siteleri araciligiyla yayinlanmasim diizenleyen “Resmi Ilan ve Reklam
Yonetmeligi ne gore hareket eder. BIK’in gérevleri, resmi ilanlarin yayinlanmasi, basin kuruluslarina
kredi saglama, bor¢ para verme, basinin ihtiyaglarini temin etme, sosyal yardimlar yapma ve diger

gbrevleri yerine getirme olarak dzetlenebilir. BIK’in sermayesi mali yapr agisindan, milli bankalarmn
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merkezlerinde bulunan sermayesi ve bu bankalarm ihtiyatlarma dayamir. BIK, ayrica azmlik

statiisiindeki cemaat gazetelerine de maddi destek saglar (Basin Ilan Kurumu, b).

Genel Kurul Denetgiler Kurulu Yonetim Kurulu el

Miidiirliik elnsler

Basin Grubundan Basin Grubundan Basin Grubundan
12 iiye 1 diye 2 iiye

Cumhurbaskanligt ~ Cumhurbagkanligt ~ Cumhurbaskanligi
Grubundan 12 tiye  Grubundan 1 iiye Grubundan 2 iiye

Tarafsizlar Tarafsizlar Tarafsizlar
Grubundan 12 iiye ~ Grubundan 1 iiye Grubundan 2 iiye

Toplam 42 {iye Toplam 3 iiye Genel Miudiir

Toplam 7 iiye

Sekil 2.1. Basin ilan Kurumu Organizasyon Yapisi®
Kurumun yo6netim yapisi, Genel Kurul, Denetgiler Kurulu, Yonetim Kurulu, Genel Mudiirliik
ve Subelerden olusur. Genel Kurul, Basin, Cumhurbaskanligi ve Tarafsizlar olmak {izere ii¢ grupta
temsil edilen 42 {iyeden olusur. Denet¢iler Kurulu, ii¢ denetgiden olusur ve Kurum’un isleyisini ve
finansal durumunu denetler. Yonetim Kurulu, Genel Kurul tarafindan segilen tiyeler ve Genel Midiirden
olusur ve Genel kurul faaliyetlerini denetler. Genel Miidiirliikk, Genel Kurul ve Yonetim Kurulu
tarafindan verilen gérevleri yerine getirir ve kurumun islerini koordine eder. Subeler, Genel Miidiirliigiin

yerel teskilatlari olarak gorev yapar ve resmi ilanlarin gazetelerde yaymlanmasin saglar®.

Basin flan Kurumu, resmi ilan dagitimu siirecini belirli esas ve usullere gore diizenler ve medya
kuruluslarimi etik ve ahlaki normlara uymaya tesvik eder. Bu kurallara uymayan yayin organlarina
miieyyide uygulama yetkisine sahiptir. BIK’in miieyyide uygulama hakki 195 sayili kanunun 49.
Maddesinde Basin Ahlak Esaslari’na uymayan siireli yayinlara da uygulanmaktadir. Basin Ahlak Yasas1
mevzuatta soyle agiklanmistir; (Topuz & Yasar, 2020, s. 121-122)

“Bir kamu hizmeti olan gazetecilik, kisisel veya ahldka aykiri amag ve ¢ikarlara dlet edilemez

ve kamu yararina aykwri bir sekilde kullanilamaz. Haberlerde ve olaylarin yorumunda gergeklerden

3 Yazar tarafindan olusturulustur.
6 195 sayih Basmn Ilan Kurumu Teskiline Dair Kanun'un, 1., 2., 4., 8., 11., 12. maddeleri.
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saptirma, ¢arpitma veya kisaltma yoluyla amac¢lh olarak ayrilinamaz. Dogrulugu kusku uyandirabilen
ve arastirilmasi gazetecilik imkanlart i¢inde bulunan haberler, arastirilip dogruluguna emin olunmadan

yaymlanamaz. Bu hizmetin gériilmesinde asagidaki Basin Ahlak Esaslart’na uyulur:

a) Devletin iilkesi ve milletiyle béliinmez biitiinliigii ve Cumhuriyetin insan haklarina dayall,
demokratik, ldik, hukuk devleti niteligi, Atatiirk ilke ve inkilaplari ve Anayasa 'min 174 iincii maddesinde

yazili “Inkildp Kanunlar1” aleyhine yayin yapilamaz.
b) Haberler hukuka aykirt yollardan elde edilemez ve yayinlanamaz.

¢) Hig¢ kimse, suglu oldugu kesin yargt karariyla belirtilmedik¢e suglu olarak ilan edilemez;
cezai sorusturma asamasinda veya devam eden davalarin konusu olan olaylarla ilgili haber veya
yorumlarda “Su¢suzluk” ilkesi ihldl edilemez, sorusturma ve yargilamanmin dogal ve yasal akisini,

ozellikle hdkimlerin kararim etkileyecek beyan ve yorumlarda bulunulamaz.
¢) Suca tahrik veya tesvik edecek ve sug ile miicadeleyi etkisiz kilacak yayin yapilamaz.

d) Siddet ve terérii 6zendirecek; uyusturucu maddeler ve her tiirlii orgiit suglart ile miicadeleyi

etkisiz kilacak yayin yapilamaz.

e) Kiiciiklerin ve genglerin toplum icinde, kigiliklerinin gelismesini ve korunmasini olumsuz

etkileyecek veya onlara yonelik cinsel tacize tesvik eden ve siddeti 6zendiren yayin yapilamaz.

f) Kadinlarin, ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel alanlardaki biitiin hak ve yetkilerden esit
olarak yararlanmasini engellemeye ozendiren, kadin-erkek ayrimciligini ongoren, kadin sadece bir

“cinsel nesne” olarak gosteren yayinlar yapilamaz.

g) Gazete ve dergiler, verdikleri gergege aykirt bilgilerden dolay, yollanacak, yayin orgamina
ve tigtinciti kisilere hakaret ve su¢ unsuru icermeyen cevap ve diizeltme metinlerini; bunlarin
gonderilmesine sebep olan yazimin etkisini biitiiniiyle giderecek sekilde, giinliik siireli yayinlarda cevap
ve diizeltme metinlerinin alindigi tarihten itibaren en geg ii¢ giin icinde, diger siireli yayinlarda ise
cevap ve diizeltme metinlerinin alindig tarihten itibaren ii¢ giinden sonraki ilk niishada, ilgili yaymnin

ver aldigi sayfa ve siitunlarda, aym puntolarla ve aym sekilde yayimlamak zorundadir.

8) Gazete veya dergiler kadro, baski, dagitim veya fiili satis miktar: konusunda yanhs veya

yaniltici bilgi veremez.
h) Ahlaka aykirt yayin yapilamaz.

1) Kisi, kurum ve toplum katmanlarina yonelik yaymlarda, elestiri simrlarin asan asagilayict

sozciikler kullanilamaz; hakaret edilemez, soviilemez iftira ve haksiz isnat yapilamaz.

i) Kamu yararm ilgilendirmeyen durumlarda bireylerin ozel hayatlarimin gizliligi ihlal

edilemez.
Jj) Din istismar edilemez.
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k) Yaywlarda hi¢ kimse ki, cinsiyeti, sosyal diizeyi ve dini inanglart sebebiyle kinanamaz,
asagilanamaz. Vicdan, diigiince ve anlatim ozgiirliiklerini hukuka aykir sekilde sumirlayici, sarsict veya

incitici yaymn yapilamaz.
1) Haber basliklarinda, haberin icerigi saptirilamaz ve ¢eligki yaratilamaz.
m) Gazeteci, kaynaklarimin gizliligini korur, kendisine verilen sirlari ve kaynagini agiklayamaz.

n) Ilan veya reklam niteligindeki haber, resim ve yazilarin, tereddiitte yer birakmayacak sekilde

ilan veya reklam oldugu belirtilir.

05.10.2016 tarihli ve 29848 sayili Resmi Gazete’de yayinlanan Resmi Ilan ve Reklamlar ile
Bunlar Yayinlayacak Siireli Yayinlar Yonetmeliginin 73 tincii maddesinin birinci fikrasimin (g) ve (8)
bentleri ile 82 nci maddesinin birinci fikrasimin (¢) bendine gére ek gosterge uygulamasindan
yararlanan gazeteler, kendilerine ait internet sitelerinde yayinlanan bir icerik hakkinda 04.05.2007
tarihli ve 5651 sayili Internet Ortaminda Yapilan Yaywnlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla
Islenen Suclarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanuna gore icerigin cikarilmasina veya erigimin

’

engellenmesine iliskin kesinlesmis mahkeme karart bulunmast halinde ilgili icerigi yayindan kaldirir.’

Ancak, kurumun Basin Ahlak Esaslarina dayali resmi ilan kesme cezalari, Anayasa Mahkemesi
tarafindan ifade ve basin 6zgiirliiklerini ihlal edebilecegi gerekgesiyle tartisma konusu olmustur. BIK,
resmi ilanlarin etik kurallara uygun yayinlanmasini desteklemek i¢in Basin Ahlak Esaslarina dayali ilan
kesme uygulamalarini gozden gegirmeme karari almistir (irvan, 2023). Ancak, bu durumun demokratik
bir uygulama olmadig1 ve 6zdenetim mekanizmalarinin tesvik edilmesinin daha uygun bir yaklasim

olabilecegi belirtilmistir.

Anayasa Mahkemesi’nin (AYM), Basin ilan Kurumu’nun gazetelere yonelik resmi ilan ve
reklam kesme cezalar1 hakkindaki kararinda, bu cezalarin basin 6zgiirligii ihlali teskil ettigi
belirtilmistir. AYM, BIK cezalarinin caydirict bir cezalandirma aracina déniistiigiine ve bu durumun
basin 6zgiirliigline zarar verdigine dikkat cekmistir. Bu baglamda, Anayasa Mahkemesi’nin kararinda,
BiK’in gazetelere verdigi cezalarin kapsami ve sinirlarimin belirli olmadigi, bu durumun yargilama
hukukunun usule iligkin giivencelerini simirlandiran keyfi ve orantisiz miidahalelere yol actig

vurgulanmustir. (Deutsche Welle, 2022)7.

Anayasa Mahkemesi’nin bu karar1, resmi ilanlar ve reklamlarin yayimlanmasi konusunda yasal
diizenlemelerde degisiklik yapilmasimin gerekliligini ortaya koymaktadir. Bu karar, ifade ve basin

Ozgiirliiklerinin korunmasina yonelik temel bir adim olarak degerlendirilebilir.

7 Kaynaga 30/06/2022 tarihli ve 2022/7978 D.Is sayili Ankara 1. Sulh Ceza Hakimligi karariyla erigime
engellenmigstir. Bu habere VPN ile ulasilmistir.

53



Orhan Mert GUZELAHMETLER, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

2.3.2. Geleneksel Gazetelerde Ilan Yayinlama Siireci

Geleneksel ilan yayinlama siireci, genellikle basili medya araciligiyla gergeklestirilen bir reklam
ve duyuru dagitim yontemini igerir. Tiirkiye’de, geleneksel ilan yaymlama siireci, Osmanli doneminde
ilan reklamciligi olarak baslamis ve Cumhuriyet déneminde de devam etmistir (Aslaner & Aydin
Aslaner, 2020, s. 27). Geleneksel ilan uygulamalari, farkli amaglarla uygulama alanlar1 bulmakta ve

genellikle belirli bir hedef kitleye ulagmay1 amaglamaktadir (Okumus, 2011, s. 184).

Resmi 1lan ve Reklamlar ile Bunlari Yayimlayacak Siireli Yaymlar Yonetmeligi’nin® 8.
Maddesine gore geleneksel donemde resmi ilanlarin dagitimi; Basin Ilan Kurumu, kendi subelerinin
bulundugu bolgelerde, merkez belediye ve varsa biiyliksehir belediyesi sinirlari igerisinde, resmi ilan ve
reklamlarin yaymlama hakkina sahip siireli yayimlarda bu ilan ve reklamlarin yaymlanmasina aracilik
etme gorevini iistlenmektedir. Diger yandan, BIK’in aracilik yetkisinin olmadig1 bolgelerde, resmi
ilanlarin yayinlama hakkina sahip olan gazetelerde bu ilanlarin yayinlanmasi islemi, ilgili valilikler
tarafindan gergeklestirilmektedir. Ek olarak, 6zel ilan ve reklamlarin yayinlanmasi ve yaynlatilmasi,
195 sayili Kanun ve bu Yonetmelik hiikiimleri dogrultusunda serbest bir sekilde yiiriitiilmekte olup,
Basin ilan Kurumu da &zel ilan ve reklamlar1 kabul etme yetkisine sahiptir. Bu diizenlemeler, resmi ilan
ve reklamlarin yaymlanmasinda merkezi ve yerel yonetimlerin rollerini belirginlestirmekte ve 6zel

ilanlarin yaymlanmasina iliskin daha esnek bir yaklasim benimsemektedir (Resmi Gazete, 2016).

Geleneksel sistemde ofset baski yapilmakta ve geleneksel gazetelerin yaymlanacagi ortam
bellidir (Bozkurt & Bozkaya, 2013, s. 11). Gelencksel ilan yayinlama siireci, genellikle medya
kuruluslariin ve reklam ajanslarimin katilimi ile gerceklesir. Bu siiregte, belirli bir ilanin tasarimu,
hazirlanmasi ve hedef kitleye ulastirilmasi asamalari bulunmaktadir. Geleneksel medya araglari arasinda
gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon bulunur ve bu platformlar, ilanlarin genis kitlelere ulagsmasini
saglar. Geleneksel ilan yayinlama siirecinin detaylari, gazete ve dergi gibi geleneksel medya
platformlarindaki ilan yayinlama hakki, ilan tasarimi, hazirlanmasi ve yayinlanmasi siireclerini igerir.
Dijitallesme ile birlikte, bu siiregte onemli degisiklikler yasanmis ve medya kuruluslari, dijital

platformlara gecis yaparak ilanlarin daha genis kitlelere ulagsmasini saglamigtir.

2.4. Resmi lanlarin Dijital Doniisiimii

Resmi ilanlarin dijitalleserek, dijital kanallardan ¢evrimigi gazetelere dagitilma ve yayimlanma
stireci, gazetecilik sektdriinii derinden etkileyen ve giiniimiizde hala devam eden 6nemli bir evrimsel
stirectir. Dijital resmi ilanlara gecis, hiikiimet ve kamu kurumlarimin dijital doniisiim projeleri
cergevesinde degerlendirilebilir. Dijital donilisiim, giiniimiiziin bir parcas1 olarak teknolojik
degisikliklerin kamu yoOnetimi yapist ve isleyisi lizerinde Onemli etkiler yaratmasina olanak
tanimaktadir. Bu doniisiim, liretim yontemlerini, ekonomiyi, toplumu, kiiltiirii ve devlet yapilanmasini

onemli dl¢iide degistirmekte ve dijital teknolojilerin yayginlagmasini tesvik etmektedir (Saritiirk, 2022,

8 5 Ekim 2016 Carsamba Yayinlanmis Resmi Gazete ye aittir.
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s. 578-579). Tiirkiye’de kamu kurumlarimin dijital doniisiimii, hiikiimetin 6ncelikle 2008 yilinda kamu
hizmetlerinin e-devlet ile dijital ortama tagimasiyla baglamistir (e-devlet). Ardindan bu doniisiim e-

belediye ve diger dijital hizmetlerin gelistirilmesi ve genisletilmesi ile devam etmistir.

Basin Ilan Kurumu’nun operasyonel siireglerindeki dijital doniisiim, 2014 yilmin Kasim ayinda,
resmi ilanlarin elektronik ortamda alinip basili gazetelere dagitilmasina yonelik yonetmelikte yapilan
bir degisiklikle baglamistir. Bu énemli adim, 16 Ekim 2015°te BIK Y&netim Kurulu toplantisinda alinan
kararlarla desteklenerek mevzuata doniistiiriilmiistiir. Bu kararlar, ilanlarin dijital ortam iizerinden
alinmasinin usul ve esaslarini belirlemekte ve Resmi ilanlarin Elektronik Ortamda Alinip Dagitilmasina
Iliskin Teblig ile yasal bir ¢er¢eve kazanmistir. Bu yonetmelik, BIK Yénetim Kurulu’nun emredici
hiikmii altinda yiiriirliige girmistir (Esidir, 2016, s. 253-254). ILANBIS, BIK tarafindan 12 Ocak 2017
tarihinde Resmi Gazete’de tanitilan bir platform olup, resmi ilan ve reklamlarin elektronik ortamda
almip dagitilmasim saglar. “Resmi Ilan ve Reklamlarin Elektronik Ortamda Alinip Dagitilmasina Dair
Yonetmelik” uyarinca, ilan sahipleri ILANBIS iizerinden ilanlarim1 BiK’e elektronik olarak
gonderirler’. Bu siiregte, en az iki yetkili kullanici ilanlarin diizeltilmesi, onaylanmasi veya iptali igin
sorumlu tutulur'® (Mevzuat, 2017). Bu sistem sayesinde, kurumlar ve kuruluslar, ilanlarim BIK’e
cevrimici olarak iletebilme imkanina kavusmuslardir. BIK subeleri tarafindan kontrol edilen bu ilanlar,
uygun bulunmalari durumunda hizla gazetelere iletilmektedir. Ornegin, Agri’da bir kurum tarafindan
verilen bir ilan, kontrol isleminden sonra birkag dakika iginde ilgili gazeteye iletilmektedir. ILANBIS
sistemi, baglangicta pilot uygulamalarla test edilmis ve zamanla genis ¢apli bir kullanima ge¢mistir. Bu
sistemle, kurumlarin, gazetelerin ve BIK’in islemleri daha hizli, seffaf ve maliyet etkin bir sekilde

yonetilmeye baglanmistir (Esidir, 2016, s. 253-254; Dosyahaber.com, 2017).

Basin {lan Kurumu tarafindan idare edilen “ilan.gov.tr” portal, Tiirkiye’de resmi ilanlarin dijital
dagitimmda oOncii bir rol tistlenmistir. Bu platform, ulusal ve yerel diizeyde gazetelerde yaymlanan
ilanlarin daha genis kitlelere erismesini saglayarak kamu iletisiminin kapsamini genisletmektedir
(ilan.gov.tr, ¢). Resmi Gazete’de yer alan yonetmeliklere gore, “ilan.gov.tr” platformunda yayimlanacak
ilanlarmn diizenlemeleri ve fiyat tarifeleri BIK Yonetim Kurulu tarafindan belirlenmektedir. Bu fiyat
tarifeleri, Resmi Ilan Fiyat Tarifesi’ne uygun sekilde ayarlanmistir (Resmi Gazete, 2020). Ayrica, portal
7201 sayil1 Tebligat Kanunu ve ilgili mevzuat ¢er¢evesinde, yasal bildirim ve teblig amagli ilanlar da
dahil olmak {izere genis bir ilan yelpazesini kapsar (ilan.gov.tr, ¢). “ilan.gov.tr” platformu, ¢esitlilik arz
eden ilan tiplerini kullanicilarina sunmakta ve mobil cihazlar ilizerinden kolay erisim imkan
tanimaktadir. Kullanicilar i¢in iiyelik licretsiz olup, hizli erisim, 6zellestirilmis arama segenekleri ve
giincel ilan bilgilerine aninda ulagim gibi avantajlar saglanmaktadir (ilan.gov.tr, d). Bu dijital platform,
kamu ile vatandaglar arasinda etkili bir iletisim kopriisii kurarak, toplumsal fayda saglamakta ve dijital

doniisiimiin 6rnek bir modelini temsil etmektedir. Ilan.gov.tr’nin etkisi, cevrimici gazetelerde bulunan

9 Resmi flqn ve Reklamlarin Elektronik Ortamda Alinip Dagitilmasina Dair Yonetmelik, Madde 7.
19 Resmi Ilan ve Reklamlarin Elektronik Ortamda Alinip Dagitilmasina Dair Yonetmelik, Madde 5.
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dijital panolar araciligiyla ilanlarin 6n izlemesi ve yonlendirilmesiyle daha da artmaktadir (Anadolu
Ajansi, 2022). Basin I1an Kurumu 11an Portali Yonetmeligi, ilan portalim, ilan verenleri ve kullanicilart
tanmimlamakta; ilanlarin yayinlanmasi, fiyatlandirilmasi ve portalin kullanim kosullar1 hakkinda ayrintili
bilgiler saglamaktadir. 12 Aralik 2020 tarihli Resmi Gazetede yayimlanan bu yonetmelik,
“ilan.gov.tr”nin hem basili gazetelerde hem de c¢evrimici gazetelerde yayinlar kapsayacak sekilde
genisletilmis usul ve esaslar1 belirlemektedir (Resmi Gazete, 2020). Ilan.gov.tr’nin kurulmasi, resmi
ilanlarin dijital ortamlarda yayimlanmasini saglamakla kalmay1p, ayn1 zamanda basil1 gazetelere de yeni
bir yayim alani sunmustur. Bu gelisme, dijital ilan yayinciliginin ve medya sektdriiniin evriminde dnemli
bir adim1 temsil etmektedir. “ilan.gov.tr’nin kurulmas sadece resmi ilanlarin BIK e ait bir web sitesi
iizerinden yayimlanmasi ile kalmamisg, 12 Aralik 2020°de yayimlanan Resmi Gazete’de yayinlanan
yonetmelige gore, basili gazetesi olan ve BIK ten ilan alan gazetelerin web sitelerinde de resmi ilan

yayimlanmasinin 6niinii agmigtir. Mevzuatta ilgili genelge soyle agiklanmustir:

“Gazetelerin basili sayisinda yayinlanan resmi ilanlarin Kurumun ildn portalinda (ilan.gov.tr)
goriintiilenmesini saglayan dijital pano (widget) uygulamasina kendi internet (haber) sitesinin ana
sayfasinda goriiniir alanda yer veren ve ildn portalindan Kurum Genel Miidiirliigiiniin belirleyecegi
ilanlardan en az ii¢ farkli ilani kaynak gostererek her giin kendisine ait internet (haber) sitesinde Kurum
Genel Miidiirliigiiniin belirleyecegi sekilde kullanip ilan portalindaki ilgili ilanin linkini koyan gazetelere
1/6 oraminda ek gosterge verilmesine karar verilmigtir.” 1

Basin ilan Kurumu’nun basili gazetede yaymlanan ilanlarin g¢evrimici gazetelerin web
sayfasinda da yayinlanmasi ve ek gosterge olarak faydalandirmasina yonelik degisiklikle ¢evrimigi
gazetecilik formatina gegiste bir ivmelenme olugmustur. Gilinlimiizde yerel olarak yayin yapan ¢evrimici
gazetelerde hem BIK ilanlar1 yayilanmakta hem de reklam verenlerin daha gok tercih ettikleri bir alan

olan “banner” (widget) kullanilmaktadir (Arslan, 2023, s. 49).

Basin Ilan Kurumu’na gére bu doniisiin temel amaci “ilan.gov.tr’de yer aldig gibi resmi
ilanlarin daha fazla kisiye ulagsmasini saglamak ve bu ilanlara erisimi kolaylastirmaktir. ilan.gov.tr,
bircok onemli resmi duyuruyu tek bir cati altinda toplamis ve bunlara erisimi biiyiik Olglide
kolaylastirmistir. Bu platform, kamunun ilanlara daha hizli ve etkili bir sekilde erisebilmesine imkan
tanimakta oldugu saptanabilmektedir. Bu dijital platform, resmi ilanlarin dagitimini hizlandirdig: gibi,
ayn1 zamanda geleneksel gazeteler ile c¢evrimigi gazeteler arasinda bir koprii gorevi gormektedir.
Boylece, gelencksel gazetelerin yani sira ¢evrimigi gazetelerde resmi ilanlart daha genis bir okuyucu

kitlesine sunma imkanina sahip olmustur.

Tablo 2.2, resmi ilanlarin dijital doniisiimiinii ele alan 6nemli noktalar1 sistemli bir sekilde analiz
eden bir ¢erceveyi sunmaktadir. Bu tablo, resmi ilanlarin dijital ortamda nasil yayimlandigina dair

stirecleri, bu siireclerin yasal ve teknik boyutlarini, ayrica ¢evrimici gazetelerdeki yayimlamalarin

I Resmi Ilan ve Reklamlar ile Bunlart Yayinlayacak Siireli Yayinlar Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina
Dair Yonetmelik, Madde 73.
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detaylarin1 kapsayarak ¢ok yonlii bir bakis acis1 sunmaktadir. Tarihsel baglamda resmi ilanlarin dijital

doniistimii su sekilde evrimlesmistir;

Tablo 2.2. Resmi Ilanlarm Dijital Doniisiinde Onemli Noktalar'?

Uygulama Siire¢ Gelisim Asamalan
; 2014 yilmin Kasim ayinda, resmi ilanlarin
Ilan Toplanmas1 .
. . ; . elektronik  ortamda  alimarak  gazetelere
Siirecinde Y6netmelik ~ o re . :
Degisikligi dagitilmast konusunda ilgili yonetmelikte bir
degisiklik gergeklesmistir.
16 Ekim 2015 tarihinde gerceklestirilen BIK
Yonetim Kurulu toplantistnin  sonucunda,
ILANBIS’in Kurulusu ve ilanlarin  elektronik  ortamda  dagitim
ILANBIS Pilot Olarak Ilanlarin konusunda ilgili mevzuatin yayinlanmasi karar1

Toplanmaya Baslanmasi

almmustir. Bu dénemde pilot sehirlerde kamu
kurumlarin  ilanlar1 ILANBIS iizerinden
toplanmaya baglamstir.

Resmi Ilanlarm Dijital
Ortamdan Toplanmasi

ILANBIS Sistemi’nin kurulusu, 12 Ocak 2017
tarihinde Resmi Gazete’de yaymlanmis ve tam
anlamiyla etkin bir sekilde kullanilmaya
baglanmistir (Denis, 2019, s. 233).

[lanlarin Dijital
Ortamlarda ve
Cevrimici Gazetelerde
[lan Panosunun
Yayimlanmast

ilan.gov.tr’nin Kurulusu

12 Aralik 2020’de yayimlanan Resmi Gazete
ile ilan.gov.tr resmi ilanlarin yayin mecrasi
olarak belirlenmistir.

Cevrimici Gazetelerde
[lan Panosunun
Yayimlanmasi

Cevrimigi ilan portali, 2020 yilinda kurulmus
ve gazetelerin ilan portalina ait widget’lar1
gazetelerde yaymlamalar1 halinde ek gosterge
verilmesi kararlagtirilmistir. Bu  widget’lar,
hiperlinkler araciligiyla ilan portalina baglanti
saglamaktadir.

Cevrimic¢i Gazetelerde
Resmi Ilan
Sayfalarinin Olusumu
ve Buradan Resmi
Ilanlarin
Yayinlanmasi

[lanlarin
Haberlestirilmesi ve
Cevrimici Gazetelerin
Sosyal Medya
Hesaplarinda flan
Yayimlanmast

1 Eyliil 2022 tarihinden itibaren yiiriirliige giren
diizenleme, resmi ilanlar1 ¢cevrimici gazetelerde
haberlestirerek  yayimlayan gazetelere ek
gostergelerle ilgili o6nemli bir degisiklik
getirmektedir. Buna gore, bu tarihten itibaren
gazeteler, resmi ilanlar1 gevrimici gazetelerinde
yayimladiklarinda esas gostergelerinin 1/6
oraninda ek gosterge elde edeceklerdir. Ayrica,
ayni ilanlart sosyal medya hesaplarinda da
paylastiklarinda, ek olarak esas gostergenin
1/8’1 oraninda ek gosterge kazanma imkanina
sahip olacaklardir (Anadolu Ajansi, 2022a).

Cevrimici Gazetelerin
Basili Gazeteler gibi Ilan
Sayfasindan
Yayimlanmast

Resmi ilan yayimlama hakkina sahip olan
gazeteler, Resmi Ilan ve  Reklam
Yo6netmeligi’nin yayim tarihi olan 1 Subat 2023
tarihine kadar Basmn ilan Kurumu’na
bildirdikleri ¢evrimi¢i gazeteler igin 31 Mart
2023 tarihine kadar bagvuruda bulunmus ve
boylece resmi ilan yayimlama hakkini
kazanmislardir (Basin ilan Kurumu, 2023a).

2 Yazar tarafindan olusturulugstur.
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Resmi ilanlarin dijital ortamda toplanmasi ve yaymlanmasi konusundaki doniisiim siireci, 2014
yilindan itibaren baglamigtir. Bu siiregte, ilanlarin elektronik ortamda alinmasi ve gazetelere dagitilmasi
konusunda yeni yonetmelikler ve degisiklikler getirilmistir. 2015°te yapilan BIK Y&énetim Kurulu
toplantisinin ardindan, ilanlarin elektronik ortamda dagitimi konusundaki mevzuatin hazirlanmasi
kararlastirilmis ve 2016 yilinda ILANBIS Sistemi uygulamaya alinmistir. Bu doniisiim, ilanlarm daha
hizly, etkin ve kapsayici bir sekilde toplanmasim ve dagitilmasini saglamustir. ilanlarm dijital portallarda
ve belirli 6lgiide ¢evrimigi gazetelerde yayinlanmasi siireci, ilan.gov.tr’nin widget ek gostergesi ile
baslamistir. Bu, ilanlarin daha genis bir kitleye ulasmasini ve halkin bu ilanlara daha kolay erisim
saglamasini miimkiin kilmigtir. Tam anlamiyla ¢evrimigi gazetelerde resmi ilanlarin yayinlanmasi
stireci, 2023’ten itibaren baslamistir. Bu, geleneksel gazetelerin yani sira gevrimigi gazetelerin de resmi

ilanlarla daha genis bir okuyucu kitlesine ulasmasini saglamistir.

Bu bilgiler 1s18inda geleneksel ve dijital ilan dagitiminin en O6nemli farkliliklan sdyle

siralanabilir;

Tablo 2.3. Resmi Ilanlarin Geleneksel ve Dijital Yolla Dagitiminin Karsilastirilmasi '3

Akas

Geleneksel Yolla Dagitim
Telefon, faks, yiiz yiize goriismeler ile

Dijital Yolla Dagitim

llan BIK subeleri ile iletisim kurulur ve ILANBIS platformu araciligiyla dijital
Basvurusu . R A olarak ilan bagvurusunda bulunulur.
ilanlar posta/faks yoluyla gonderilir.
BIK, ilanin igerigi ve formatim kontrol
eder, fiziki olarak ilan belgeleri Basin Ilan Kurumu, ilanmn igerigi ve
[lan Onayr  ulastiginda uygunluk degerlendirmesi formatini dijital olarak kontrol eder ve
yapar ve gerektiginde diizenlemeler uygunluk degerlendirmesi yapar.
ister.
Onaylanan ilanlar, ¢evrimigi gazetelerin
Ilan Onaylanan ilanlar, belirlenen tarihte ve ~ web sitelerinde ve/veya sosyal medya
Yayinlama  sayfada basili olarak yayinlanir. hesaplart ile ilan.gov.tr’de dijital olarak
yayinlanir.
[lanm erisimi ve etkisi, genellikle [lanin erisimi ve etkisi, web analitik
. gazetenin tiraj1 ve okuyucu kitlesi araglari ile 6lgiilebilir. [lanin takibi ve
Erisim ve s o T
Takip targfl.n('lar‘l‘ beﬂhrlﬂenlr. Ilamn takibi ve etklslpm Ol¢timii, dijital platformlar
etkisinin 6l¢limii, genellikle daha sayesinde daha kolay ve detayli olarak
zordur. gerceklestirilir.
Maliyet ve  Genellikle daha maliyetli ve zaman Genellikle daha maliyet-etkin ve
Verimlilik  alicidir. verimlidir.

Tablo 2.3’e gore geleneksel ve dijital ilan dagitim yontemleri arasinda bir dizi 6nemli fark
bulunmaktadir. Geleneksel yontemde, iletisim daha manuel ve zaman alicidir; telefon, faks gibi araclarla
gerceklestirilirken, dijital yontemde bu siire¢ daha otomatik ve hizli bir sekilde, ¢evrimici platformlar
lizerinden yiiriitiilmektedir. Ilan onay1, her iki yontemde de icerik ve format kontroliine tabi tutulmakla
birlikte, dijital dagitim daha esnek ve hizli diizenlemelere olanak tamimaktadir. [lanin yaymlanmasi

noktasinda, geleneksel yontem basili gazetelerde sabit bir formatta gergeklesirken, dijital yontem daha

3 Yazar tarafindan olusturulugstur.
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genis bir erigim ve ¢esitlilik potansiyeline sahiptir. Erigim ve takip konusunda, dijital platformlar, ilanin
etkisini ve erisimini 6l¢me konusunda geleneksel yonteme gore daha avantajlidir. Maliyet ve verimlilik

acisindan, dijital yontem genellikle daha maliyet-etkin ve zaman agisindan daha verimlidir.

Basin ilan Kurumu, dijital ilan platformlarinin ortaya cikis1 ve gelistirilmesi konusunda cesitli
calismalar yapmaktadir. Bu baglamda, BIK tarafindan yiiriitiilen dijital déniisiim ¢aligmalar1 ve projeleri

su sekildedir:

ILANBIS Platformu: ILANBIS, BIK biinyesinde faaliyete gegirilen bir dijital ilan
platformudur ve ilanlarm dijital ortama tasindig1 bir portal olarak hizmet vermektedir. ILANBIS, dijital
ilan platformlari arasinda énemli bir yere sahiptir ve BIK’in dijital doniisiim ¢alismalarinin bir par¢asidir
(ilan Bilgi Sistemi). Giiniimiiz teknolojisini yakindan takip eden ve gelismelere entegre olan BIK,
ILANBIS platformunu gelistirmis ve yenilenen ara yiiziiyle kullanicilara sunmustur (Basin Ilan
Kurumu, 2017e). BIK, valiliklerin basin ve halkla iliskiler personeli ile gazete kontrol kurulu iiyelerine
yonelik egitim seminerlerinde “ILANBIS ve Dijital Déniisiim Calismalar1” hakkinda bilgi vermistir. Bu
egitimler, dijital ilan platformlarimin gelisimi ve kullanimi hakkinda bilgi saglamayr amaglamaktadir

(Basin ilan Kurumu, 2017d).

Resmi ilanlarin dijitallesmesi, BIK resmi ilan yaymlama siireclerinde énemli degisikliklere
neden olmustur. BiK, bu déniisiimii desteklemek ve gazeteleri ile diger ilan yaymlama platformlarini
dijitallesmeye tesvik etmek amaciyla gesitli stratejik girisimler ve programlar gerceklestirmektedir. Bu
baglamda, BIK’in dijitallesme siirecindeki cabalar1 ve attig1 adimlar, resmi duyurular ve haberler
araciligiyla BIK’in resmi web sitesinde detayli bir sekilde incelenmistir. incelenen haberlerden &ne

cikan detaylar sOyledir;

o Dijital Donem Hazirhklari: Resmi ilanlarin dijital ortamda yayimlanmasi ve dijital
dlgiimlenmesine iliskin hazirliklar, BIK tarafindan yerel ve yaygin gazeteler, dijital
reklam ajanslan ile dijital 6lciim yapan dernek ve sirket temsilcilerinin katilimiyla

siirdiiriilmektedir (Basin ilan Kurumu, 2018).

e Dijital flan Pano Giincellemesi (ilan.gov.tr widget): Resmi ilanlarin dijital ortamda
gosteriminin yapildigi www.ilan.gov.tr dijital pano uygulamasi BIK tarafindan
yenilenmistir. Bu uygulama, resmi ilan yaymlama hakki bulunan gazetelerin basili
niishalar1 ile ¢evrimi¢i gazetelerinde yayimlanan resmi ilanlarin dijital ortamda

gosterilmesini saglamaktadir (Basin flan Kurumu, 2017b).

e Dijitallesme ve Sosyal Medya Yénetimi Egitimleri: BIK, Sakarya, Bolu, Zonguldak
ve Diizce’de yayin yapan gazetelerin ¢alisan ve yoneticilerine yonelik “Dijitallesme ve
Sosyal Medya Y 6netimi” konulu ¢evrimigi egitimler diizenlemistir. Bu egitimler, dijital
ilan platformlarinin gelisimi ve etkin kullanim1 konusunda farkindalik yaratmayi

amaglamaktadir (Basin Ilan Kurumu, 2021).
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e internet Haber Sitelerinin Dijital ilan Yaymnlama Kriterleri: BIK, resmi ilan
yayimlama hakki bulunan gazetelerin ¢evrimigi gazetelerin, diger ¢evrimi¢i gazetelere
gore ayricalikli tutulacagimi belirtmistir. Bu, dijital ilan platformlarinin ve dijital
ilanlarm yaymlanmasi konusunda belirli standartlar ve kriterler belirleme amacini

gostermektedir (Basin Ilan Kurumu, 2023a).

e Yazih Basimn Dijital Déniisiimii Cahstaylari: BIK, Erasmus+ K3 kapsaminda, 7
bolge/7 ilde “Genglerin Katilimi ile Yerel Yazili Basmin Dijital Doniiglimii
Calistaylar1” diizenlemistir. Bu calistaylar, dijital ilan platformlarmin ve dijital

medyanin gelisimine katki saglamay1 amaglamaktadir (Basin Ilan Kurumu, 20178).

e Kurumsal iletisim Egitim Programi: Basin {lan Kurumu, istanbul Valiligi ve Istanbul
Kalkinma Ajansi is birligiyle, kamu kurumlar1 ve yerel yonetimlerin personellerine
yonelik “Kurumsal iletisim Uygulamalart ve Yonetimi Egitim Programi”
diizenlemistir. Bu egitim programi, dijital ilanlarin kullanimi ve ydnetimi hakkinda

farkindalik yaratmay1 amaglamaktadir (Basin ilan Kurumu, 2017g).

e Dijital Reklam Gelirlerine Odaklanma: Basmn ilan Kurumu 2017 yilindaki Genel
Miidiirii Yakup Karaca, gazetelerin ekonomik anlamda gelirlerini artirmalar i¢in dijital
reklam gelirlerine odaklanmalar1 gerektigini belirtmistir (Basm Ilan Kurumu, 2017f).
Ayrica, giiniimiiz BIK Genel Miidiirii Cavit Erkiling da dijital déniisiim konusunu
giindeme getirmis ve resmi ilana bagl yayincilik anlayisinin gazetecilik meslegini
olumsuz etkiledigini, bu nedenle dijital doniisiimiin 6nemini vurgulamistir. Erkiling,
dijital doniistimiin gazetecilik sektorii i¢in ticari ve mesleki agidan 6nemli oldugunu

belirtmistir. (Gazette, 2023).

e Yerel Gazetelerin Dijital Doniisiimii: Basin ilan Kurumu Genel Miidiir Yardimcist,
yerel gazetelerin dijital doniistimlerini bir an 6nce tamamlamalari ¢agrisinda bulunmus,
bu durumun toplumsal agidan dijital medyanin yiikselisini ve yerel gazetelerin dijital
habercilige adaptasyonunu tesvik etmekte dnemli oldugunu gostermektedir (Basin ilan

Kurumu, 2017a).

e Yazih Basimin Dijitale Doniisiimii: Internetin yayginlasmasi ile yazili basmin dijital
medyaya doniigiimii, toplumda bilgi erisimini ve paylasimini etkileyen 6nemli bir
doniisiimii temsil etmektedir. Bu doniisiim, yerel basini da etkilemis ve dijital
platformlara gegisi zorunlu kilmustir. BIK, internetin yayginlagmasiyla yazili basinin
zor bir dénemece girdigini ve en ¢ok etkilenen kesimin yerel basin oldugunu belirtmis
ve dijital doniisiimiin bu sorunu ¢ézmenin yolu oldugunu vurgulamistir (Basin ilan

Kurumu, 2017¢).
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Bu gelismeler, Tirkiye’deki gazetecilik ve resmi ilanciligin dijitallesme cagina ayak
uydurdugunun 6nemli bir gostergesidir. Resmi ilanlarin dijitallesmesi, hiikiimet kurumlar1 ve kamu
sektorii i¢in daha etkili bir iletisim ve duyuru yontemi sagladigi gibi, medya kuruluglan ig¢in de yeni

firsatlar yaratmistir.

Dijitallesme ve internetin yayginlasmasi ile birlikte, ilan yaymlama siireci 6nemli Olciide
evrilmistir. Geleneksel ve cevrimici gazetecilik arasindaki farklar, BIK in idari kayitlarindan elde edilen
bilgilere gore, resmi ilan yayinlama hakkina sahip gazetelerin sayisinda ve bu gazetelerde galisan kisi

sayisinda da goriilmiistiir (Bayram, 2022, s. 14).

Bu doniisiim siireci, Tiirkiye’deki gazetelerin ve medya kuruluslarinin dijital ¢agmn
gerekliliklerine ayak uydurmasini, yeni teknolojileri ve platformlari benimsemesini tesvik etmistir.
Ayrica, resmi ilan ve reklamlarin dijital ortamlarda yayinlanmasi hem hiikiimet hem de medya
kuruluslart igin yeni iletisim ve duyuru kanallari agmis, daha etkili ve hizli bir iletisim ortami
sunmaktadir. Bu baglamda BiK resmi ilanlarin dijital yolla dagitilmas siireci i¢in su sekilde platformlar

gelistirmistir;

Tablo 2.4. Dijital Resmi ilanlar igin Kullamlan BIK Platformlar1'*

Platform One Cikan Ozelligi

Ilan Bilgi Kamu ve kurumlarm ilanlar1 BIK e ilettigi uygulamasidir. Ayni zamanda ¢evrimigi
Sistemi gazetesinde ilan yayinlayan gazeteler bu platform iizerinden ilanlarin dosyasini
(ILANBIS) almakta ve ¢evrimigi gazetelerinin ziyaretgi verilerini buradan iletmektedir.

Resmi ilanlarin yaymlandigi BIK’e ait bir internet sitesidir. Bu sitede kurum
tarafindan dagitilan tiim resmi ilanlar bulunmaktadir. Bu yoniiyle bir dijital arsiv
gorevini de ylirlitmektedir. Ayrica sitenin adiyla acilmis olan sosyal medya

[lan.gov.tr platformlarinda ilanlar hakkinda paylasim yapilarak, siteye yonlendirme
saglanmaktadir. Bu yonii ile resmi ilanlarin gazeteler disinda farkli ortamlarda
yayinlamasi ile farklilasir ve bu durum gazetelerde resmi ilan yayinlamasimin
gelecegi hakkinda bir tehdit olusturabilmektedir.

Tablo 2.4, dijital resmi ilanlarin yaymlandig1 BiK platformlar1 hakkinda detayli bilgiler sunarak,
dijitallesmenin resmi ilan yaymciliginda BIK’te yasanan etkisini ortaya koymaktadir. Bu tablonun
sundugu verilere gore, gelencksel gazete ilanlarindan dijital platformlara dogru bir gegis
gbzlemlenmekte olup, bu durum resmi ilanlarin genel erisilebilirligini artirma potansiyeline sahiptir.
Ozellikle “ILANBIS” gibi platformlarin ¢evrimici gazetelerdeki ilanlarla entegrasyonu, dijitallesmenin
medya entegrasyonunu nasil kolaylastirdigini géstermektedir. Ayrica, “ilan.gov.tr” platformunun bir
dijital arsiv gorevi iistlenerek tiim resmi ilanlari bir araya getirmesi, verilerin uzun vadeli korunmasini
ve erisilebilirligini garanti eder. Bu platformlarin ylikselmesiyle birlikte, resmi ilanlarin artik sosyal
medya gibi yeni medya kanallarinda da yer alabilecegi anlasilmaktadir. Ancak bu dijital yayginlasma,
geleneksel gazete ilanlarinin gelecegini potansiyel bir tehdit altina alabilir. Bu tehdidin varligi, medya

sektoriindeki hizli doniisimii ve geleneksel ile dijital medya arasindaki degisen dinamikleri gozler

' Yazar tarafindan olusturulugstur.
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oniine sermektedir. Bu bilgiler 1s181nda, medya ve iletisim aragtirmalarinda dijital platformlarin roliine
dair daha kapsamli incelemeler yapmak miimkiin hale gelmektedir.
2.4.1. Basin flan Kurumu’nun Dijital Platformu “ilan.gov.tr”’nin Sosyal Medya Varhgi ve
Etkilesimi
Bu béliimde, Basin ilan Kurumu’nun dijital platformu ilan.gov.tr’nin sosyal medya platformlari
tizerindeki varligi incelenmistir. “ilan.gov.tr”, sundugu resmi ilan hizmetlerini daha fazla kisiye
duyurabilmek ve kullanict Kkitlesini artirabilmek amaciyla sosyal medya platformlarindan
yararlanmaktadir. Facebook, X, YouTube, Instagram ve LinkedIn gibi sosyal medya platformlari,
ilan.gov.tr tarafindan kullanilan araglar arasinda yer almaktadir. Bu platformlar, platformun giincel
ilanlari, hizmetleri ve yenilikleri hakkinda bilgi vermek, kullanicilarina anlik giincellemeler sunmak ve
ilgi cekici igeriklerle kamuya ulagsma amacinmi tagimaktadir. ilan.gov.tr’nin ¢esitli sosyal medya

platformlarindaki takipgi sayis1 soyledir;

Tablo 2.5. Sosyal Medya Platformlarinda ilan.gov.tr’nin Ekim 2023°deki Takipgi Sayis1 (Facebook; X; YouTube;
Instagram; LinkedIn)

Sosyal Medya Takipgi Sayisi

Facebook 12.000
X 11.987
YouTube 4310

Instagram 17.000
LinkedIn 21.591

Tablo 2.5, “ilan.gov.tr” web sitesinin farkli sosyal medya platformlarindaki takipg¢i sayilarini
detaylandirmaktadir. Incelenen verilere gore, site en yiiksek takipgi sayisma LinkedIn platformunda
sahip olup, bunu sirastyla Instagram, Facebook, “X” ve YouTube takip etmektedir. LinkedIn’deki
yiiksek takipei sayisi, “ilan.gov.tr” web sitesinin profesyonel bir kitleye sahip oldugunu ve bu platform
lizerinde aktif bir etkilesim iginde olabilecegini gostermektedir. Ote yandan, Instagram’in ikinci sirada
gelmesi, gorsel iceriklerin ve interaktif 6zelliklerin 6neminin altin1 ¢izmektedir. Facebook ve “X”
platformlar arasinda ¢ok az bir farkla takipg¢i sayisinda benzerlik goriilmekte olup, bu iki platformun
site i¢in neredeyse esit derecede 6neme sahip oldugu yorumunu yapabiliriz. YouTube’daki nispeten
daha disiik takipgi sayisi, videolu igeriklerin diger platformlara kiyasla daha az tercih edildigini ya da

videolu igerik stratejisinin optimize edilmesi gerektigini gosterebilir.

Tablo 2.6. ilan.gov.tr’nin 2023 Temmuz, Agustos ve Eyliil Ay1 Trafik Bilgileri (Similar Web, a)

Aylar Trafik Sayis1 (Milyon)
Temmuz 2023 1.161
Agustos 2023 1.130
Eyliil 2023 1.187

Tablo 2.6, 2023 yilmin Temmuz, Agustos ve Eyliil aylarina ait “ilan.gov.tr” web sitesinin

trafigini gostermektedir. Bu verilere gore, temmuz aymnda 1.161 milyon ziyaretci ile yiiksek trafik
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alirken, agustos ayinda bu say1 1.130 milyona gerilemistir. Ancak eyliil ayinda tekrar bir artigla 1.187
milyon ziyaretciye ulasmustir. Bu dalgalanmalar, belirli donemlerdeki duyurularin veya 6zel giinlerin
site trafigi {lizerindeki potansiyel etkisini gostermektedir. Ayni zamanda, bu veriler, kullanicilarin
“ilan.gov.tr” sitesini aktif olarak ziyaret ettiklerini ve site igerigine olan ilginin devam ettigini ortaya
koymaktadir. Bu durum, “ilan.gov.tr” web sitesinin, kullanicilara yonelik sundugu hizmetlerin ve

bilgilendirme faaliyetlerinin ne kadar degerli oldugunu gostermektedir.

Tablo 2.7. ilan.gov.tr’ye Trafik Ceken Sosyal Medya Platformlar: (Temmuz-Eyliil 2023 aras1) (Similar Web, a)
Sosyal Medya Siteye Cekilen Trafik Orani

Facebook %21.56
X %27.09
YouTube %17.96
WhatsApp %26.25
LinkedIn %4.83

Diger siteler %2.32

Tablo 2.7, 2023 yilinin Temmuz-Eyliil donemine ait “ilan.gov.tr” web sitesinin sosyal medya
platformlarindan aldig: trafik oranlarim1 sunmaktadir. Bu verilere bakildiginda, siteye en fazla trafigi
yonlendiren sosyal medya platformunun X oldugu goriilmektedir. X’i, sirasiyla WhatsApp, Facebook,
YouTube ve LinkedIn takip etmektedir. Bu bilgiler, “ilan.gov.tr” web sitesinin sosyal medya
stratejilerinde hangi platformlara 6ncelik verilmesi gerektigi konusunda degerli bir rehber olusturabilir.
Ozellikle X’in bu denli yiiksek bir trafik oranina sahip olmasi, platformun hala Tiirkiye’de etkili bir
pazarlama ve bilgilendirme araci olarak kullanmildigin1 gostermektedir. Diger yandan, WhatsApp
platformunun yiiksek trafik orani, kullanicilarin birbirleri ile ilanlar1 paylastiklariin gostergesidir.
Ayrica, LinkedIn gibi profesyonel aglarin da trafige katkida bulunmasi, “ilan.gov.tr” web sitesinin
sadece genel kitleye degil, profesyonel ve is diinyasina yonelik i¢eriklere de sahip olabilecegi yorumunu

yapmamiza olanak tanir.

Sonug olarak, “ilan.gov.tr’’nin, sosyal medya platformlar iizerindeki etkilesimleri ve web sitesi
trafigi incelendiginde, kurumun dijital varliginin etkili bir sekilde yonetildigi ve genis bir kitleye ulastig
sOylenebilir. Sosyal medya stratejilerinin, farkli platformlarda gesitli iceriklerle etkilesim saglayarak
kullanict kitlesini ¢esitlendirdigi goézlemlenmistir. LinkedIn'deki yiiksek takip¢i sayisi, kurumun
profesyonel bir kitleyle etkilesim i¢inde oldugunu vurgularken, Instagram'in yiiksek siralamada olmasi,
gorsel igeriklerin ve interaktif Ozelliklerin Onemini ortaya koymaktadir. Bu degerlendirme,
“ilan.gov.tr”nin dijital stratejilerinin etkili bir sekilde uygulandigin1 ve kullanicilarla etkilesimde

bulunarak resmi ilan hizmetlerini genis bir kitleye duyurdugunu gostermektedir.

2.4.2. Resmi ilanlarin Cevrimici Gazetelere Dagitim Esaslan
Resmi ilanlarin ¢evrimigi gazetelere dagitim ve ¢evrimici gazetelerde yayinlanma siireci Basin
flan Kurumu Genel Kurulu’nun 13 Ocak 2023 tarihindeki olaganiistii toplantisinda kabul edilen Resmi

flan ve Reklam Yonetmeligi, 1 Subat 2023 tarihli ve 32091 sayili Resmi Gazete’de yayimlanmast ile
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sonuclanmustir. Béylece Basin Ilan Kurumu Genel Kurulu, 1 Nisan’dan itibaren resmi ilan ve reklam

yayimlayacak ¢evrimici gazetelere iliskin usul ve esaslar diizenleyen yonetmeligi kabul etmis olmakla

birlikte bu siireg aslinda 2021 yilindan itibaren baslayan bir hazirligin iiriiniidiir. Basin {lan Kurumu

YouTube sayfasinda yayinlanan “Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi kabul edildi” baslikli video bu

stireci su sekilde 6zetlemektedir; (ilangovtr, 2023)

Hazirhik Asamasi
1 Eyliil 2021

Resmi ilan ve reklam yonetmeliginde degisiklik yapma hazirliklar: basladi.

Teklif Sunumu
26 Mayis 2022

Degisiklik teklifi TBMM Baskanligi'na sunuldu.

Kanun Teklifi Goriismesi
1-15 Haziran 2022

Dijital mecralar ve afet komisyonunda goriisiildii, TBMM genel kuruluna
sevk edildi.

Yeni Yasama Yih
29 Haziran 2022

Kanun teklifi yeni yasama yilina kaldi.

Bolge Toplantilar:
12-29 Eyliil 2022

11 ilde bolge toplantilari diizenlendi, 820'den fazla gazetecinin goriisleri
alind1.

Kanun Teklifi Kabulii
4-13 Ekim 2022

TBMM genel kurulunda kabul edildi ve resmi gazetede yayimlandi.

Komisyon Calismalari
1-6 Kasim 2022

Resmi ilan ve reklam yonetmeligi komisyonu ¢alismalarina yeniden
basladi, Afyonkarahisar'da taslak metin sunuldu.

Gazete Temsilcileri
Toplantisi

14-21 Kasim 2022

Yaygin 20 gazete ve 756 yerel gazetenin internet haber sitesi temsilcileriyle
toplantilar diizenlendi.

internet Sitesi
Yoneticileri Toplantisi

15 Kasim 2022

Cevrimigci yayin yapan 20 internet haber sitesinin yoneticileri bir araya
geldi.

Karma Toplantilar
1-26 Aralik 2022

Yazili basin ve internet haber sitesi temsilcileriyle karma toplantilar,
Istanbul'da ziyaretler yapildi.

Akademisyenlerle
Goriismeler

2-16 Aralik 2022

Taslak metin lizerine akademisyenler, gazeteciler ve sektor temsilcileriyle
goriismeler yapildi.

Son Asamalar ve Karar

9-10 Aralik 2022 -
13 Ocak 2023

il miidiirlerinden veri toplama ve paylagimi, yazilim ve dijital dlgiimleme
sirketleri ziyareti, taslak metnin genel miidiirliige sunumu, genel kurulda
yonetmelik teklifi kabul edildi.

Sekil 2.2. Resmi ilan ve Reklam Yénetmeligi’nin Hazirlanma Siireci'®

3 Yazar tarafindan olusturulustur.
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Resmi ilanlarin dagitimini belirleyen “Resmi ilan ve Reklam Y&netmeligi”!®

zaman igerisinde
bircok kez degisiklige ugranustir. Giiniimiizde giincel olarak Basin ilan Kurumu Genel Kurulu’nun 13
Ocak 2023 tarihindeki olaganiistii toplantisinda kabul edilen ve 1 Subat 2023 tarihli ve 32091 sayili
Resmi Gazete’de yayimlanan Resmi Ilan ve Reklam Y®netmeligi, geneli itibartyla 1 Nisan 2023
tarihinde yiiriirliige girmistir. Yonetmeligin 1. Maddesi, bu diizenlemenin amacini, resmi ilan ve

reklamlarin dagitimmin fikir ve ictihat farki gozetilmeksizin saglanmasi ve siireli yayinlarin nitelik ve

gorevlerinin belirlenmesi olarak agiklamaktadir.

Resmi ilan yayimlama yetkisine sahip basili gazeteler ve g¢evrimigi gazeteler igin isyeri
zorunlulugu bulunmaktadir. Bu zorunluluk, gazetecilik mesleginin profesyonel ve etik kurallara uygun
bir sekilde ifa edilmesini temin etmek amaciyla getirilmistir. Belirtilen kriterlere gore, bu tiir gazete ve
¢evrimici gazetelerin, gazetecilik faaliyetlerini yiiriitmek iizere tahsis edilmis bir igyerinde bulunmalari
gerekmektedir. Bu isyerlerinde, birtakim asgari standartlar saglanmalidir. Oncelikle, kadroda beyan
edilen fikir is¢isi sayisiyla orantili olarak her bir kisi i¢in en az 5 metrekarelik bir ¢alisma alan
ayrilmalidir. Ayrica, gazetecilik mesleginin icrasi i¢in gerekli teknik ekipmanlarin bu isyerinde
bulunmas: zorunludur. isyerinde gazetecilik disinda baska bir meslek faaliyeti gerceklestirilmemeli,
ticari bir is yapilmamalidir ve ayn1 zamanda konut olarak da kullamlmamalidir. Isyerinin tanmirligini
artirmak ve seffaflik ilkesini desteklemek amaciyla, gazete veya cevrimi¢i gazetenin (internet haber

sitesinin) isminin yazili oldugu bir tabela, isyerinin gériiniir bir yerine asiimalidir!’.

Gazeteler belirli genel vasiflara sahip olmalidir. Bu organizasyonlar, belirtilen sayida ve
gorevlerde fikir iscisi istihdam etme zorunluluuna sahiptir. Istihdam edilen fikir iscilerinin is
sozlesmeleri, 5953 sayili Kanun’a uygun, yazili ve tam siireli olarak yapilmis olmalidir. Ucretlerinin
tam ve zamaninda 0denmesi, sdzlesmedeki gorevleri fiilen yapmalari, Sosyal Giivenlik Kurumu’na ve
vergi dairesine eksiksiz bildirimde bulunmalarn sarttir. Ayrica, bu iscilerin gazetecilik diginda ticari bir
faaliyette bulunmamalar1 ve c¢alistiklart yaym organmin bulundugu yerde ikamet etmeleri
gerekmektedir. Ancak, belirli kosullar altinda, fikir is¢ilerinin yayin yaptigi yerle smirli kalmadan
komsu illerde ikamet etmelerine izin verilir. Ozellikle ¢evrimici gazeteler igin, belirli kategorilere bagl
olarak, ikamet sartinin esnetildigi durumlar mevcuttur. Bu esneklik ise ¢evrimigi gazetecilerin uzaktan
(remote) veya hibrit calismasina imkan saglayarak ayr1 bir degisimi temsil etmektedir. Ikamet
belirlemede, MERNIS kayitlar1 esas alnir. Is sozlesmesinin sonlandirilmasi durumunda, fesih tarihi

5953 sayili Kanun’un ilgili maddelerine gore belirlenir!'s,

Basili gazetelerin ve ¢evrimici gazetelerin kadroda bulunabilecek fikir is¢ilerinin belirli nitelik

ve sartlara haiz olmasi zorunludur. Bu kapsamda, adaylarin iletisim konusunda yiliksekdgretim

1% Bu bashk altinda “Yénetmelik” olarak ifade edilen yerlerde bu yonetmelikten bilgi verilmistir.

17 Resmi Ilan ve Reklam Yénetmeligi, Madde 29.

18 Resmi Ilan ve Reklam Yénetmeligi, Besinci Béliim: Resmi Ilan Yayimiyla Alakali Gazete ve Internet Haber
Sitelerinin Genel Vasiflart.
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kurumlarindan mezun olmalar1 veya Yiiksekogretim Kurulunca denkligi kabul edilen bir diploma sahibi
olmalar1 gerekmektedir. Bu durum Irvan’a gére (2023) yonetmeligin en énemli maddesidir. Alternatif
olarak, fikir is¢isi olarak basin kartina sahip olma, iletisimle ilgili meslek yiiksekokullarindan mezun
olup belirli bir siire fikir is¢isi olarak ¢aligma, Milli Egitim Bakanligi tarafindan onaylanan diploma ile
birlikte belirlenen siirelerde fikir is¢isi olarak gorev alma veya kamu yayin organlarinda belli bir siire
haber hizmetlerinde bulunma gibi sartlar1 yerine getirmis olmalar1 beklenmektedir. Bununla birlikte,
yazar olarak istihdam edilen bireyler igin bu genel sartlar gegerli degildir. Ayrica, engelli bireylerin de
kadroda yer alabilmeleri i¢in belirtilen genel sartlardan muaf tutulduklari, ancak bu durumun saglik

kurulu raporu ile belgelendirilmesi gerektigi ifade edilmektedir'.

Ote yandan basili gazeteler ve ¢evrimigi gazetelerin imtiyaz sahibi, tiizel kisi temsilcisi, belirli
sirket ortaklar1 ve yoneticileri, bu sitelerin fikir is¢isi kadrolarinda yer alamazlar. Ayrica, bu yayin
organlarinin sahibi olan bireylerin ve tiizel kisilerin yonetim veya denetim organlarinda gorev alan
tiyelerin yakin akrabalari- annesi, babasi, esi, ¢gocuklari, evlatligi ve esinin anne-babasi- da ilgili basili
gazete ve ¢cevrimici gazetenin kadrosunda bulunamazlar. Ancak, belirli egitim kriterlerini karsilayan ya

da fikir iscisi sifatryla basin karti sahibi olan bu akrabalar igin bu kisitlama gegerli degildir®.

Stireli yayinlarin resmi ilan ve reklam yayimlama hakki kazanabilmeleri hususunda istihdam
edilmesi gereken fikir is¢isi sayisi, icerik, ziyaret¢i trafik bilgileri gibi sartlan igeren esas ve usuller,
anilan Resmi ilan ve Reklam Yonetmeligi’nin ilgili maddelerinde hiikiim altma alinmistir. S6z konusu
Yonetmelige gore cevrimici gazetelerin resmi ilan yayimlama hakkini kazanabilmesi icin basili yayin
yapan gazetesi olma mecburiyeti bulunmamaktadir. Bu dogrultuda, bir ¢evrimici gazetenin resmi ilan
ve reklam yayimlama hakki ile yalnizca resmi reklam yayimlama hakkini kazanabilmesi i¢in Resmi ilan
ve Reklam Yo6netmeligi’nce belirlenen bekleme siiresine tabi tutulup bu siire igerisinde ayn1 mevzuatin

ilgili hiiktimleri ile yiikletilen vecibeleri noksansiz ve zamaninda yerine getirmis olmasi1 gerekmektedir.

“Resmi ilan ve Reklam Y&netmeligi”nin basili gazeteler kisminda bulunan kategori ve kadro
sart1 ¢evrimi¢i gazeteler i¢inde bulunmaktadir. Ancak ¢evrimigi gazeteler igin belirlenen kategoriler
farklilik gostermektedir. Yonetmeligin 32. Maddesine gore basili gazeteler illerine gore 6 kategoride

siiflandirilmistir, bu kategoriler soyledir;

Tablo 2.8. Basil1 Gazetelerin Resmi {lan Alabilmesi i¢in Sehirlere Gore Kategorileri

Kategori Yayin Yeri
1. Kategori  Istanbul
2. Kategori  Ankara, [zmir
Adana, Antalya, Aydin, Balikesir, Bursa, Denizli, Diyarbakir, Erzurum, Eskisehir,
3. Kategori Gaziantep, Kayseri, Kocaeli, Konya, Malatya, Mersin, Ordu, Sakarya, Samsun,
Tekirdag, Trabzon

19 Resmi Ilan ve Reklam Yénetmeligi, Madde 19.
20 Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 20.
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Tablo 2.8. (Devami)

Afyonkarahisar, Batman, Bolu, Canakkale, Corum, Edirne, Elazig, Hatay, Isparta,

4. Kategori Kahramanmaras, Kastamonu, Kiitahya, Mardin, Mugla, Sivas, Sanliurfa, Tokat,

Van, Zonguldak
Adiyaman, Agri, Aksaray, Amasya, Ardahan, Artvin, Bartin, Bayburt, Bitlis,
Bingol, Bilecik, Burdur, Cankiri, Diizce, Erzincan, Giresun, Giimiishane, Hakkari,
Igdir, Karabiik, Karaman, Kars, Kirikkale, Kirklareli, Kirsehir, Kilis, Mus, Nevsehir,
Nigde, Osmaniye, Rize, Siirt, Sinop, Sirnak, Tunceli, Usak, Yalova, Yozgat
6. Kategori 31 inci maddenin birinci fikrasinin (e) ve (c) bentleri kapsamindaki ilgeler

5. Kategori

Basili gazeteler i¢in mevcut Olgiitler yeni yonetmelikte korunmus, 32. maddeye gore yayin
yerlerine gore 6 kategori altinda degerlendirilmistir. Yonetmelikte belirtilen gazetelerin yayin yerlerine
gore siniflandirilmasi, Tiirkiye’nin cografi dagilimmi ve gazetecilik faaliyetlerinin yogunlugunu
gostermektedir. Ozellikle biiyiik sehirlerde ve ekonomik aktivitenin yogun oldugu bélgelerde
gazetecilik faaliyetlerinin daha yogun oldugu gozlemlenmektedir. Ancak 6. kategoride belirtilen 31 ilin
bazi ilgeleri, yayin faaliyetlerinin merkezi yerler disinda da siirdiiriildiigiinii géstermektedir. Bu, bilgiye

erisim ve haber akiginin tiim bolgelere ulastiginin bir gostergesi olabilir.

Yonetmelikte, basili ve ¢evrimici gazeteler icin belirlenen asgari kadro sarti onemli bir Sl¢iittiir.
38. madde, bu kategorilerdeki sehirlerde yayimlanan gazetelerde aranan asgari kadro sayilarim

belirtmistir. Basili gazetelerde aranan asgari sartlar soyledir;

Tablo 2.9. Resmi ilan Alabilmek i¢in Basili Gazetelerdeki Asgari Kadro Sartlari

Kategori Sayis1  Dagilimm  Gorevleri
1 Sorumlu miidiir (yaz isleri miidiirii)
Haber miidiirii (istirakat sefi)
Sayfa sekreteri (gorsel yonetmen veya sayfa editorii)
Muhabir
Yazar
Sorumlu miidiir (yaz isleri miidiirii)
Haber miidiirii (istirakat sefi)
Sayfa sekreteri (gorsel yonetmen veya sayfa editorii)
Muhabir
Yazar
Sorumlu miidiir (yazi1 isleri midiirii)
Sayfa sekreteri (gorsel yonetmen veya sayfa editorii)
Muhabir
Yazar
Sorumlu miidiir (yaz isleri miidiirii)
Sayfa sekreteri (gorsel yonetmen veya sayfa editorii)
Muhabir
Sorumlu miidiir (yaz isleri miidiirii)
Sayfa sekreteri (gorsel yonetmen veya sayfa editdrii)
Muhabir
Sorumlu miidiir (yazi isleri midiirii)
Sayfa sekreteri (gorsel yonetmen veya sayfa editorii)
Muhabir

1. Kategori 14

2. Kategori 11

3. Kategori 6

4. Kategori 5

5. Kategori 4

6. Kategori 3
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Her kategori igin belirlenen asgari kadro sayilari, gazetenin biiyiikliigii ve yayin kapasitesi ile
dogru orantiidir. Bu, gazetelerin operasyonel kapasitelerini yansitmaktadir. Ozellikle biiyiik
kategorilere ait gazetelerde ¢ok sayida “Haber miidiirii” ve “Sayfa sekreteri” bulunmasi, haber akisinin
yogunluguna ve editoryal siireclerin detayina igaret edebilir. Kiiciik gazetelerde ise daha az sayida

personel ile operasyonlarin siirdiiriildiigii gézlemlenmektedir.

Yonetmelikte, cevrimi¢i gazetelerin ve basili gazetelerin resmi ilan ve reklamlardan
yararlanabilmesi i¢in belirli bir bekleme siiresine tabi tutuldugu belirtilmistir. Cevrimigi gazetelerin
resmi ilan yayimlama yetenegi kazanabilmesi i¢in genelde 24 aylik bir bekleme siiresi bulunmaktadir.
Ancak, belirli kriterlerin karsilanmas1 durumunda bu siire kisaltilabilir. Istisnai olarak, 1. ila 5.
kategoriler i¢in belirlenen asgari kadro, igerik ve ziyaret¢i sayilarina dair standartlarin iki katini
karsilayan ve giinliik tekil ziyaret¢i sayisini dort katina ¢ikaran ¢evrimigi gazeteler igin bu bekleme
stiresi 6 aya indirilir. Bu istisnai durumu elde eden gevrimigi gazeteler, resmi ilan yayimlama hakkini
kazandiktan sonraki 18 ay boyunca da ayni sartlar1 siirdiirmeleri gerekmektedir. Sartlarin siirekli olarak
karsilanamamas1 durumunda, ilgili ¢evrimigi gazetenin, yayimlama haklar1 askiya alinir. Buna ek
olarak, 2. fikra geregince belirtilen istisnai sartlar1 karsilayarak yayimlama hakki kazanan ¢evrimigi

gazeteler, kargiladiklar ek gostergelerden de avantaj elde ederler?'.

Yonetmelikte, c¢evrimici gazetelerin basili gazetelerin resmi ilan ve reklamlarindan
yararlanabilmeleri icin belirli bir bekleme siiresine tabi tutuldugu belirtilmesi, ¢evrimigi gazeteciligin
geleneksel gazetecilik ile rekabetinde karsilastigi engellerden birini yansitmaktadir. Bekleme siiresi,
cevrimici gazeteciligin gelisimini kisitlayabilir ya da geleneksel gazeteciligin dijitallesme siirecine

adapte olmasini1 tesvik edebilir.

Cevrimigi gazeteler, kullanicinin kolayca ulasabilecegi ana sayfa iizerinden erisilebilir bir
“iletisim” baglig1 altinda kiinye bilgilerini sunmalidir. Bu zorunlu kiinye bilgileri, yayin sahibinin gercek
veya tlizel kisilik durumuna gore degisebilmektedir. Eger yayin sahibi gergek bir kisi ise bu kisinin
kimlik bilgileri, tiizel bir kisi ise onun ticaret unvani, temsilcisi ve diger ilgili bilgileri belirtilmelidir.
Ayni zamanda, bu bdliimde yayincinin, sorumlu miidiiriin (yazi isleri miidiirii) ve yonetim yeri bilgileri,
iletisim numarasi, kurumsal e-posta adresi, UETS adresi ve yer saglayici bilgileri de bulunmalidir.
Herhangi bir degisiklik, 6zellikle yayin sahibi, tiizel kisi temsilcisi, yayinci, sorumlu miidiir ve yonetim
yeri gibi temel bilgilerde meydana gelen degisiklikler, en ge¢ degisikligin gerceklestigi glinlin sonuna
kadar Kuruma resmi bir sekilde bildirilmelidir. Ayrica, bu degisiklikler ayni1 giin icerisinde sitenin
iletisim bashig altinda giincellenmelidir. Yer saglayiciyla ilgili degisiklikler, bu degisikliklerden en az
bir is giinii 6nce Kuruma resmi olarak iletilmelidir. Bu bildirimlerin imzal1 olarak sunulmasi gerekir. Bu
maddeler, ¢evrimici gazetelerin seffafligi, hesap verebilirligi ve resmi denetimle uyumunu saglamak

amacityla olusturulmustur. Bu ylikiimliiliikler, kullanicilarin ¢evrimici gazeteler hakkinda temel bilgilere

I Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 54.
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kolayca ulagabilmelerini ve ayni zamanda resmi denetim organlarinin siteleri denetleyebilmesini garanti

altina almay1 amaglar?.

Cevrimigi gazetelerin ilan almas1 hakkinda yonetmelikte yine 6 kategori bulunsa da ulusal
dlgekte yayin yapan cevrimici gazeteler icin bir “Genel Kategori” belirlenmistir. Onemle hatirlatmak
gerekiyor ki; “Genel Kategori”; haberturk.com, habersitesi.com, ntv.com.tr, internethaber.com gibi

ulusal dlgekli cevrimici gazeteleri kapsamaktadir. Yonetmeligin 53. Maddesine bu kategoriler sdyledir;

Tablo 2.10. Cevrimici Gazetelerin Resmi Ilan Alabilmesi i¢in Sehirlere Gore Kategorileri

Kategori Yaymn Yeri
Genel Kategori Tiirkiye Geneli
1. Kategori Istanbul
2. Kategori Ankara, [zmir
Adana, Antalya, Aydin, Balikesir, Bursa, Denizli, Diyarbakir, Erzurum,
3. Kategori Eskisehir, Gaziantep, Kayseri, Kocaeli, Konya, Malatya, Manisa, Mersin,

Ordu, Sakarya, Samsun, Tekirdag, Trabzon
Agri1, Batman, Bolu, Canakkale, Corum, Edirne, Elaz1g, Hatay, Isparta,

4. Kategori Kahramanmaras, Kastamonu, Kiitahya, Mardin, Mugla, Sivas, Sanliurfa,
Tokat, Van, Zonguldak
Adiyaman, Agri, Aksaray, Amasya, Ardahan, Artvin, Bartin, Bayburt, Bilecik,
Bingol, Bitlis, Burdur, Cankiri, Diizce, Erzincan, Giresun, Giimiishane,

5. Kategori Hakkari, Igdir, Karabiik, Karaman, Kars, Kirikkale, Kirsehir, Kilis, Mus,
Nevsehir, Nigde, Osmaniye, Rize, Siirt, Sinop, Sirnak, Tunceli, Usak, Yalova,
Yozgat

Yonetmelikte verilen bilgilere gore, cevrimici gazeteler belirli kriterlere dayanarak 6 farkli
kategoriye ayrilmistir. Bu kategorilendirme, gazetenin yayin yaptig1 bolgeye, tekil ziyaretci sayisina ve
sayfa goriintiilenme sayisina dayanmaktadir. Bu kategorilendirmenin amaci, ¢evrimici gazeteciligi
tesvik etmek, igerik kalitesini yiikseltmek ve gazeteleri, okurlari i¢in daha kaliteli i¢erik sunma yoniinde

tesvik etmektir.

Yonetmeligin 59. Maddesine gore ¢evrimigi gazetelerin resmi ilanlardan yararlanabilmek igin

belirlenen asgari kadro sartin1 yerine getirmelerini gerektirmektedir, asgari kadro sartlar1 soyledir;

Tablo 2.11. Resmi {lan Alabilmek I¢in Cevrimici Gazetelerdeki Asgari Kadro Sartlar

Kategori Sayis1  Dagilhim Gorevleri
1 Sorumlu miidiir (yazi isleri midiirii)
3 Haber miidiirii (istihbarat sefi)
Genel Kategori 32 13 Internet editorii
11 Muhabir
4 Yazar
1 Sorumlu miidiir (yaz isleri miidiirii)
1 Haber miidiirii (istihbarat sefi)
1. Kategori 15 6 Internet editorii
5 Muhabir
1 Yazar

22 Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 58.
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Tablo 2.11. (Devami)

Sorumlu miidiir (yaz isleri miidiirii)
Haber miidiirii (istihbarat sefi)
Internet editorii

Muhabir

Yazar

Sorumlu miidiir (yaz isleri miidiirii)
Internet editorii

Muhabir

Yazar

Sorumlu miidiir (yaz isleri miidiirii)
Internet editorii

Muhabir

Sorumlu miidiir (yazi isleri midiirii)
Internet editorii

Muhabir

2. Kategori 12

3. Kategori 8

4. Kategori 6

5. Kategori 4
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Tabloya gore farkli kategorilere ayrilan gazeteler igin belirlenmis kadro dagilimlari da
bulunmaktadir. Genel kategoride yer alan bir gazetenin en az 32 personeli olmasi gerekmektedir. Bu
personeller arasinda sorumlu miidiir, haber miidiirii, internet editérii ve muhabir gibi pozisyonlar
bulunmaktadir. Diger kategoriler i¢in bu sayilar azalmaktadir, ancak gazetenin kategorisine gore
belirlenen asgari kadro sartinin yerine getirilmesi gerekmektedir. Bu sart ise, ¢gevrimici gazetelerin belli
bir standartta hizmet sunmalarim1 ve okurlarina kaliteli icerik saglamalarini1 garantilemek amaciyla

olusturulmus oldugu sdylenebilir.

Yonetmeligin 23. maddesi, bir ¢evrimi¢i gazetede yayimlanan haberlerin en az altida birinin
asgari kadroda yer alan gazeteciler tarafindan yapilmasi gerekliligini belirtmektedir, bu durum 6zgiin

haberciligi tesvik etme amacini tagimaktadir.

Tablo 2.12. Resmi {lan Alabilmek I¢in Cevrimici Gazetelerde Kategori Bazli Asgari Giinliik Haber Sartlart

Kategori Giinliik Asgari Haber Sayisi
Genel Kategori 240
1. Kategori 100

2. Kategori 80
3. Kategori 50
4. Kategori 40
5. Kategori 30

Yonetmelik, belirli kategorilerdeki gazeteler i¢in asgari haber sayisimi da belirtmektedir.
Ornegin, genel kategori icin bu say1 240 olarak belirlenmistir, bu da gazetenin belirli bir igerik hacmine

sahip olmasim gerektirir. Bu, gazetelerin aktif ve siirekli igerik iiretmelerini tesvik etmektedir.

Yonetmelik ayrica, igerik olusturma siirecine dair standartlart da belirlemistir. Gazetelerin
“kopyala-yapistir” pratigini engellemek amaciyla icerik benzerligi konusunda kisitlamalar getirilmistir,
24. ve 25. maddeler, igerik olusturma ve benzerlik konularindaki zorunluluklar1 detaylandirmaktadir.
Bu, orijinal igerik {iretiminin tesvik edilmesi ve okurlarin benzersiz ve kaliteli igerikle bilgilendirilmesi

i¢in kritik bir adimdir.
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[lan alan organizasyonlarin yazi igeriklerini, 6zel ilanlar ve reklamlar disinda, Tiirkge dilinde
sunmalar1 esastir. Ancak, baska dillere ait iceriklere de Tiirk¢e terciimesi esliginde yer verilebilir.
Igeriklerin 6zgiin ve giincel olmasi, belli konulara odaklanmasi, gorsel igeriklerin haber metinleriyle
uyumlu ve orantili olmasi, yaniltici veya celigkili bagliklarin kullanilmamasi, belirli bir yiiz 61¢iim veya

sayida asli igerigin olmasi gibi standartlar vardir®.

Mabhreg kullanimina gelince; igeriklerde fikir is¢isinin adinin, haberin veya igerigin kaynaginin
belirtilmesi esastir. Kamu kurumlari, sivil toplum kuruluslari ve benzeri organizasyonlardan gelen
bilgilendirmelerde bu kuruluslarin adinin yer almasi, telif hakki veya abonelik ile elde edilen igeriklerde
ise kaynak kisi veya kurumun belirtilmesi zorunludur. Ayrica, ¢evrimi¢i ortamlarda veya diger
yaymlardan alintilanan igerikler i¢in belirli sinirlamalar mevcuttur. Bu sinirlamalar, igerik aktariminin
boyutunu ve oranini belirlerken, ayn1 zamanda alintilarin orijinal olarak kabul edilip edilmeyecegini de

tanimlar?*,

Icerikte benzerlik konusunda ise, aym1 veya farkli mecradaki iki veya daha fazla siireli yayinda
ayni1 icerigin bulunmamasi gerektigi vurgulanir. Eger siirekli olarak benzer igeriklere yer verilirse, bu
yaymlardan sadece birine resmi ilan ve reklam verilecektir. Bu se¢imi, yaymin sahibi ya da igerik

haklarini ispat eden kisi yapar®.

5187 sayili Kanun’un 10. Maddesi ger¢evesinde, ¢evrimigi gazeteler tarafindan muhafaza edilen
icerikler, ilgili Kurumun talep etmesi halinde, derhal ve eksiksiz bir sekilde sunulmalidir. Bu, Kurumun
denetim ve inceleme yetkisinin bir parcasi olarak ele alinabilir ve ¢evrimigi gazetelerin yasal olarak bu
tir taleplere uygun bir sekilde yanmit vermesi gerekmektedir. Ayrica, ¢evrimi¢i gazeteler hem
yayimladiklar igerikleri hem de kullanicilarin site ziyaret bilgilerini muhafaza etmeli ve gerektiginde
bu bilgileri Kurumla paylagmak tizere gerekli dnlemleri almalidir. Bu, ¢cevrimici gazetelerin icerik ve
kullanict etkilesimleri hakkinda seffaf olmalarini saglar ve olas1 denetimlerde, Kurumun belirli bilgilere

erisimini kolaylastirir?®,

Yonetmeligin 61. maddesi, haber sitelerinin her giin belirlenen asgari sayidaki tekil ziyaretci ve
sayfa goriintiilenme sayisma ulasmasmi gerektirmektedir, bu durum sansasyonel haberciligi tesvik

edebilecek bir faktor olarak goriilmektedir.

Tablo 2.13. Resmi {lan Alabilmek i¢in Cevrimici Gazetelerde Kategori Bazli Ziyaretci ve Gériintiilenme Sartlari

Kategori Tekil Ziyaretci Sayis1  Sayfa Goriintiilenme Sayisi
Genel Kategori  500.000 1.500.000

1. Kategori 50.000 150.000

2. Kategori 30.000 90.000

3. Kategori 20.000 60.000

4. Kategori 10.000 30.000

2 Basin flan Kurumu Genel Miidiirliigii Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 23.
4 Basin flan Kurumu Genel Miidiirliigii Resmi [lan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 24.
3 Basin flan Kurumu Genel Miidiirliigii Resmi [lan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 25.
2Basin [lan Kurumu Genel Miidiirliigii Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 57.
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Tablo 2.13. (Devami)

5. Kategori

3.000

9.000

Tablo 2.13°de ¢esitli kategorilere ayrilmis gazetelerin, BIK tarafindan tekil ziyaretgi ve sayfa

goriintillenme sayilarina gore simiflandirildigimi ortaya koymaktadir. Burada, Genel Kategori’den

baslayarak 5. Kategoriye kadar olan gazeteler i¢in, degisen ziyaretci ve sayfa goriintiilenme kriterleri,

gazetenin popiilerligi ve genis erisimiyle dogru orantili olarak belirlenmistir. Bu durum ise ¢evrimici

gazeteciligin erisimin kalite ve gilivenirlik ile dogrudan iliskilendirildigini gostermektedir. Cevrimigci

gazetelerin resmi ilan yayimlama hakkini kazanabilmesi icin belirlenen kriterler, bu platformlarin

sadece igerik kalitesi degil, ayn1 zamanda ziyaretci sayist ve etkilesim gibi dijital erisim kriterleri

tizerinden de degerlendirildigini gostermektedir. Bu, dijital medya diinyasinda yayincilik hakkinin

sadece igerik kalitesine degil, aym1 zamanda dijital etkilesime dayali bir modelle degerlendirildigine

isaret etmektedir.

Tablo 2.14. Cevrimi¢i Gazetelerin Ziyaret¢i Trafik Kriterleri®’

Kategori Yonlendirilen Giinliik Sayfa Ziyaretci Trafik  Ol¢iim Araci
Ziyaretci Orani Kalma Siiresi Verilerinin Kullanim
(Dakika) Iletilme Siireci
. %151 yurtici, %51 .
Genel Kategori yurtdis: trafik En az 2 dakika
1. Kategori Her yayim giinii '
sonrasl, BIK tarafindan
2. Kategori saat’17.00’e belirlenmis 6lgiim
%15 ve iizeri kadar I[LANBIS’e arac1?® (BIK
3. Kategori ° rtici trafik En az 1 dakika girilmesi Analitik)
yurtie gerekmekte
4. Kategori
5. Kategori

Cevrimici gazetelerin kategorilendirilmesi ve resmi ilan yayimlama hakkini elde edebilmesi i¢in

belirlenen ziyaret¢i trafik kriterleri, ¢esitli parametreleri icermektedir. Bu kriterler arasinda 6ne ¢ikanlar,

27 Yazar Tarafindan Olusturulmugtur.
8 Bu arag BIK tarafindan gelistirilmis bir ziyaret (session) takip yazilimidir. Gazeteler bu aract web sitelerine
gomerek verilerin dogrudan BIK ile paylasilmasini saglar. Bu ara¢ agik kaynak olarak dogrudan kamuoyuyla
paylasiimamakla beraber ilan alan ¢evrimici gazetelerle paylasilmaktadir. BIK Analitik, 1 Agustos 2023
tarihinden itibaren Kurum gorev alamindaki tiim ¢evrimici gazetelerin 7/24 esasina bagl olarak kesintisiz takip
ederek elde ettigi verileri ilgili birim miidiirliikleri ekranlarina yansitir. Bu arag, anlik raporlama kabiliyeti
sayesinde ¢evrimici gazetelerin eksiklerini tamamlamalarinda 6nemli bir rol iistlenir (Basin Ilan Kurumu,
2023c). BIK Analitik’in ¢alismast icin gerekli tedbirleri almayan veya engelleyici faaliyetlerine son vermeyen
cevrimici gazetelerin trafik verileri sifir kabul edilerek, ilgili mevzuat hiikiimlerine gore iglem tesis edilir

(BirGiin, 2023).
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tekil ziyaret¢i sayilarmin belirli kategorilere gore en az %]15'inin dogrudan siteye yonlendirilen
ziyaretcilerden olugsmasi gerekliligi ve farkli kategorilere ayrilmis ¢evrimicgi gazeteler i¢in belirlenen
ziyaretgi etkilesim siireleridir. Ornegin, 1. ila 5. kategorilere dahil olan siteler igin giinliik ortalama sayfa
kalma siiresi en az 1 dakika olmalidir, Genel Kategori i¢in ise bu siire en az 2 dakika olarak
belirlenmistir. Ziyaretci trafik bilgileri degerlendirilirken esas aliman kaynak genellikle yurt ici
ziyaretcilerdir. Ancak, Genel Kategori icinde degerlendirilen siteler i¢in yurt disindan gelen ziyaretci
trafik verilerinin %5'i de hesaba katilmaktadir. Bu durumun temel nedeni, ¢evrimigi gazetelerin kiiresel
erisim ve uluslararas1 kitlelere ulagma hedefleri dogrultusunda degerlendirilmeleridir. Cevrimigci
gazetelerin ziyaretci trafik bilgilerini belirli bir siire zarfinda, 6zellikle her yayim giinii sonrasinda,
Kuruma iletmesi gerekmektedir. Bu bilgilerin sonraki giin saat 17.00’ye kadar ILANBIS adli platform
tizerinden paylasilmasi zorunludur. Ayrica, ziyaretgi trafik bilgilerinin dogru ve standardize bir sekilde
toplanabilmesi i¢in sitelerin, Kurum tarafindan belirlenmis olan 6lgiim aracini kullanmasi sarttir. Bu,

trafik bilgilerinin dogru, seffaf ve denetlenebilir olmasini saglamaktadir®.

Ziyaretci verilerinde manipiilasyon tespit edilen ¢evrimigi gazeteler, Resmi Ilan Yonetmeligi’ne
uygun olarak belirlenen aksiyonlara tabi tutulacaktir. Bu kapsamda, ¢evrimi¢i gazetelerin yayimlama
haklar1, bot ziyaret¢i trafigi satin almak veya ilan dagitim kontenjanlarin1 hukuka aykir1 bir sekilde
etkilemek gibi manipiilatif yontemlerle ziyaretci trafik bilgilerinde hileli davraniglar sergiledikleri tespit
edildiginde derhal durdurulacaktir. Cevrimici gazetelerin ziyaretgi trafik bilgilerinde kasith
manipiilasyon, 6zellikle bot ziyaretci trafigi satin alma veya yaniltict bagliklarla okuru yonlendirme gibi
hileli islemlerle gergeklestirildiyse, bu durum Resmi Ilan Yonetmeligi’nin ilgili maddeleri cercevesinde
detayli bir degerlendirmeye tabi tutulacaktir. Manipiilasyon tespiti sonrasinda ¢evrimici gazetelere,
ihlalin giderilmesi icin belirli bir siire taninacak ve bu siire iginde ziyaretci trafik sartin1 diizeltmeleri
beklenmektedir. Ancak, belirlenen siire i¢inde ihlal diizeltilmez veya manipiilasyon yapilmadan
ziyaret¢i trafik sarti saglanmazsa, resmi ilan yayimlama haklarma iliskin aksiyonlar alinacagi

belirtilmistir (Basin Ilan Kurumu, 2023b).

Mevzuatin yayinlanmasi, ¢evrimigi gazetelere resmi ilanlarin dagitimi pratiklerinin uzun vadede
denenmesi ve ziyaretci kosulu istisnasi bittikten sonrasinda 1 Ekim 2023 tarihinde BIK ziyaret¢i kosulu
ve ziyaret¢i kosulunun manipiilasyonu hakkinda ¢evrimigi gazetelerin sorularina agiklama getirmistir.

Bu aciklamada &ne ¢ikan basliklar sdyledir; (Basin Ilan Kurumu, 2023b).

e (Cevrimici gazeteler lizerinden yapilan resmi ilan dagitiminda, 1 Ekim 2023 tarihinden
itibaren birtakim 6nemli degisiklikler yasanmistir. Bu degisikliklerin basinda, ilgili
sitelerin belirli bir ziyaretci trafik kriterini karsilamasi gereklili§i gelmektedir. Bu
kriterin olusturulmasinda, yetkili kurum tarafindan gergeklestirilen detayl ziyaretci

trafik 6lglimlemeleri esas alinmustir.

Basin [lan Kurumu Genel Miidiirliigii Resmi Ilan ve Reklam Yénetmeligi, Madde 61
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e Bu kapsamda, 1 Nisan 2023’ten itibaren, gazetelerin sahip oldugu ¢evrimigi gazeteler
i¢in resmi ilan yayimlama siirecinde bir gecis donemi baslamistir. Bu alt1 aylik donem
boyunca, ilan yayimlamak i¢in herhangi bir ziyaretci trafik sarti talep edilmemistir.
Ancak, bu 6zel muafiyet siireci 30 Eyliil 2023°te sona ermistir. Bu tarihten itibaren,
Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi’nin 61. maddesinde belirtilen ve Cevrimigi
gazetelerin kategorilerine gore degisen asgari ziyaretci trafik sartim1 karsilayamayan
sitelerin ilan yayimlama haklarina gegici bir durdurma getirilmistir. Ancak bu durdurma
kesin degildir. Genel Miidiirliik Karari’nin teblig edildigi tarihten itibaren bir ¢evrimigi
gazete, altt ay igerisinde trafik sartini manipiilasyon yapmaksizin karsilarsa, ilan
yayimlama hakkini yeniden kazanabilmektedir. Ancak, bu alti aylik siire zarfinda
gerekli kriterleri yerine getiremeyen cevrimici gazeteler igin Resmi ilan
Yonetmeligi’nin 113. maddesi geregi, ilan yayimlama hakki tam anlamiyla

sonlandirilir.

Tablo 2.15. Ekim 2023 Verilerine Gore Kosullar1 Saglayamadig: i¢in Resmi ilan Hakki Durdurulan Cevrimici
Gazete Ornekleri (Basin Ilan Kurumu, ¢)*°

Sehir Gazete Durdurulmasi Dair Genel Kurul Karar Numarasi

Bursa __ www.yenimarmaragazetesi.com 4 Ekim 2023 tarihli ve 2023/609 sayilt
Kocaeli www.cagdaskocaeli.com.tr .
Genel Miidiirliik karari

Yalova www.yalovagazetesi.com

Manipiilasyon konusuna gelirsek, ¢evrimici gazeteler ziyaret¢i trafiklerini artirma amaciyla
hileli yontemlere basvurmalari, bu siteler igin ciddi yaptirimlara yol agmaktadir. Ozellikle bot trafik
satin alma veya yaniltic1 igerik basliklar1 kullanarak trafik elde etme gibi yontemler, Resmi Ilan
Yonetmeligi’nin 63. maddesi kapsaminda degerlendirilmekte ve bu tlir manipiilasyonlar tespit
edildiginde, ilgili gevrimigi gazetenin ilan yayimlama hakki iptal edilmektedir. Ihlalinin giderildigi
belirlenen cevrimici gazeteler i¢in, ilan yayimlama siirecine geri doniislerinde bazi prosediirler
bulunmaktadir. Bu sitelerin, trafik sartina dair ihlalleri giderdikten sonra yetkili Sube Miidiirliiklerine
resmi bagvuruda bulunmalar1 gerekmektedir. Bagvurunun ardindan gerceklestirilen inceleme ile ihlalin
giderilip giderilmedigi tespit edilir. Olumlu bir sonu¢ almmasi1 durumunda, ¢evrimi¢i gazete yeniden
ilan yayimlayabilir. Ayrica, bu siire zarfinda ilan yayimlayamayan Cevrimigi gazeteler igin telafi
mekanizmasi da devreye girmektedir; eksik kalan ilanlarin telafisi i¢in belirli bir siire¢ uygulanmaktadir.

(Basin Ilan Kurumu, 2023b).

Cevrimigi gazeteler, belirli zorlayict durumlar (miicbir sebepler) ve kanuni kisitlamalar diginda,
yayinlarina kesintisiz bir sekilde devam etmekle yiikiimliidiir. Ancak, grev gibi olaganiistii durumlar
nedeniyle yaymlarina ara vermek zorunda kalan gevrimigi gazetler i¢in bazi hiikiimler bulunmaktadir.

Grevin sona ermesini takiben 30 giin igerisinde ziyaretci trafik bilgileri disindaki diger kriterleri

30 Tablo igin Basin Ilan Kurumu'nun web sitesinde yayimlanan “Siireli Yayinlar Listesi "nde “Resmi Ilan ve
Reklam Alan Internet Haber Siteleri” filtrelemesi ile se¢im yapimuistir.
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karsilamak suretiyle yayinlarina devam etmeleri halinde resmi ilan yayimlama haklarim koruyabilirler.
Buna ek olarak, belirli dini bayramlar olan Ramazan ve Kurban Bayramlari sirasinda ¢evrimigci gazeteler
icin bazi esneklikler bulunmaktadir. Bu bayramlara denk gelen giinlerde, sitelerin yayinlara dair
ziyaretgi trafik ve icerik sartlar1 gegerli olmamakla birlikte, bu tiir bir esneklikten yararlanmak isteyen

sitelerin durumu en az 3 is giinli 6ncesinden ilgili Kuruma bildirmesi gerekmektedir?'.

Cevrimigi gazeteler {lizerinde resmi ilan dagitiminin etkin, adil ve tarafsiz bir sekilde
gergeklestirilmesi esastir. Kurumun, resmi ilanlar1 dagitma gorevi, belirli niteliklere ve sartlara sahip
yayin organlarina esit olarak yapilmalidir. Bu siiregte, ziyaretci trafik bilgileri lizerinde kasitli ve hileli
bir sekilde manipiilasyon yapilmasi, ilan dagitiminin hukuka uygunlugunu ve tarafsizligini olumsuz
etkileyebilir. Bu nedenle, ziyaretci trafik bilgileri lizerinde herhangi bir manipiilasyon yapilmasi, ister
bilinen yontemlerle isterse ileride gelistirilecek yontemlerle olsun, kesinlikle yasaklanmigtir. Cevrimigi
gazeteler, siber saldirilar gibi digsal tehditlere karsi dikkatli olmali ve bu tiir saldirilar ya da
manipiilasyon izlenimine yol agabilecek durumlarla karsilastiklarinda, bu durumu hemen ilgili
otoritelere bildirmelidir. Bu hem sitenin hem de Kurumun, resmi ilan ve reklam dagitim gdrevinin
aksamadan ve seffaf bir sekilde siirdiiriilmesini saglamak amaciyla gerekli tedbirleri almasina olanak
tanir. Ozellikle, bdyle bir durumun fark edilmesi halinde, haber siteleri durumu Bilgi Teknolojileri ve
fletisim Kurumuna yazili olarak bildirmeli ve gerektiginde teknik dnlemleri almalidir. Kurumun ilgili
sube miidiirliikleri de bu bilgi dogrultusunda gerekli tedbirleri almada bilgilendirilmelidir. Bu yaklagim,

resmi ilan dagitiminin saglikli bir sekilde korunmasi igin kritik bir 6neme sahiptir®2.

2.4.3. Resmi ilanlarin Cevrimici Gazetelerde Kullanimi

Resmi ilanlarin ¢evrimigi gazetelerde kullanimi, BIK Ilan Portali Yonetmeligi ve ilgili
diizenlemeler ¢ercevesinde detayli bir diizenlemeye tabi tutulmustur. Bu diizenlemeler, resmi ilanlarin
dijital platformlarda daha etkili bir sekilde yaymlanmasin ve gazetelerin bu hizmeti sunarak ek gdsterge

alabilmesini tegvik etmeyi hedeflemektedir.

Oncelikle, BIK ilan Portal1 Y6netmeligi, resmi ilanlarin ¢evrimigi gazetelerde yayinlanmasi igin
gerekli kurallar1 ve usulleri igermektedir. Bu yonetmelik, BIK’in gdrevlerini diizenleyen yasalara

dayanarak olusturulmus ve resmi gazetede yayimlanarak yiirlirliige girmistir.

Bu diizenlemeler, ¢cevrimigi gazetelerin resmi ilanlar1 kullanma bigimlerini ve kosullarini agik¢a
belirtmektedir. Ozellikle, ¢evrimi¢i gazetelerin kendi internet (haber) sitelerinde resmi ilanlari
yayinlayarak aylik belirli bir sayfa gosterimine ulasmalari durumunda ek gosterge alma firsati
sunulmaktadir. Bu uygulama, basili ve ¢evrimigi gazetelerin ilanlarin daha genis bir kitleye ulagmasim

saglama amacini tasimaktadir.

31 Basin flan Kurumu Genel Miidiirliigii Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 56
32 Basin flan Kurumu Genel Miidiirliigii Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi, Madde 63

75



Orhan Mert GUZELAHMETLER, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

Ayrica, gevrimigi gazetelerin resmi ilanlar1 haber olarak kullanmasi i¢in de belirli usul ve esaslar
belirlenmistir. Bu kapsamda, ilanlarin ¢evrimici gazetelerinde haberlestirilmesi ve paylagilmasi
gerekmektedir. Ilanlarin igerigi, kisisel veri igermemeli ve toplumun genelini ilgilendiren &nemli
konulari kapsamalidir. Gazetelerin bu haber ilanlari ile ilgili belirli kriterlere uymalar1 ve BIK e bilgi

verme yukiimliliigi bulunmaktadir.

Son olarak, cevrimici gazetelerin resmi ilanlar1 sosyal medya platformlarinda kullanma
gereklilikleri de diizenlenmistir. Gazeteler, belirli sosyal medya platformlarinda ilanlar1 paylasarak daha
genis bir kitleye ulasma ve ek gosterge alma sansina sahiptir. Bu paylasimlarin igerigi ve platformlar

da belirli kriterlere tabidir.

Bu bilgiler 1s1ginda giiniimiizde ¢evrimigi gazetelerde birkag farkli sekilde resmi ilanlarin
yayimlandigi ve gazeteler bu yollar ile kazang elde etmektedir. Bu diizenlemeler, resmi ilanlarin dijital
medya ve c¢evrimigi gazeteler aracilifiyla daha etkili bir sekilde yaymlanmasini ve iletilmesini
amaglamaktadir. Ayni zamanda, gazetelerin bu hizmeti sunarken belirli kurallara uymalarini ve ilanlarin
dogru bir sekilde sunulmasini saglamay1 hedeflemektedir. Bu sekilde, medya sektoriinde dijitallesmenin

ve teknolojik gelismelerin getirdigi yeni olanaklardan yararlanmak miimkiin hale gelmektedir.

2.4.3.1. Dijital Pano Kullanim

ilan.gov.tr’nin widgetlarinin ¢evrimigi gazetelerde yayinlanmasi, Basmn ilan Kurumu Ilan
Portal1 Yonetmeligi tarafindan diizenlenmis ve Resmi Gazete’de yayimlanarak yiirtirliige girmistir. Bu
yonetmelik, Basmn Ilan Kurumu ilan portali ilan.gov.tr internet sitesinde ilan ve reklamlarin
yayimlanmasina iliskin hiikiimleri igermektedir. Yonetmelik, 2.1.1961 tarihli ve 195 sayili Basin ilan
Kurumu Teskilatina Dair Kanun’un 2. ve 53. maddelerine dayanarak hazirlanmstir. Ilanlarin yayimina
iliskin usul ve esaslar ise Basin Ilan Kurumu Y&netim Kurulu tarafindan belirlenmektedir (Resmi

Gazete, 2020)

Ozellikle, gazetelerin basil sayilarinda yer alan resmi ilanlarin ilan.gov.tr resmi ilan portalinda
goriintiilenmesini saglayan dijital pano (widget) uygulamasina, kendi internet (haber) sitelerinde yer
veren cevrimig¢i gazetelerin aylik dokuz binin iizerinde sayfa gosterimi saglamalari durumunda ek
gosterge alma imkéni sunulmaktadir. Bu uygulama hem basili hem de ¢evrimigi gazeteler icin ilanlarin
daha genis bir kitleye ulasmasina ve daha etkili bir sekilde yayinlanmasina olanak tanimaktadir. Bu

sayede, ilan verenlerin daha genis bir okuyucu kitlesine erisimi kolaylasmaktadir. Bu diizenlemeler,
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ilan.gov.tr’nin etkin kullanimini tegvik etmek ve resmi ilanlarin daha genis bir sekilde erisilebilir

olmasini saglamak amactyla yapilmustir.

K AE'-! Seriilan Giindem Ekonomi Spor Resmillanlar Saglikli Yasiyoruz

Kirmiziisikta
bekleyen otomobile ¥

carpti, aracin birakip.
kacti

160 m® arsa mahkemeden satilkiir @ Korfez vergi dairesine ait 70 m® diikkan satilacaktir @ Taginmaz satig yapilacakur

Gérsel 2.5. Cevrimici Gazetelerde ilan.gov.tr. Dijital Pano (Widget) Kullanim Ornegi

Bu diizenlemeler, bilgiye erisimde dijital donilisiimii dikkate alarak, ilanlarin daha etkili bir
sekilde halka sunulmasini hedeflemektedir. Ayrica, “ilan.gov.tr’’nin kullanimini artirarak kamu ve 6zel
sektor ilan verenlerinin ¢evrimigi platformlarda daha genis bir kitleye ulagsmalarina olanak tanir. Bu
sekilde, medya sektoriinde dijitallesmenin ve teknolojik gelismelerin getirdigi yeni olanaklardan
yararlanilmasi saglanmis olur.

"mLAY Bursa. Giindem Ekonomi Siyaset Dimya Resmiilanlar Fifal CEKIRGE [ZITT] vaviv

Bursa'da ulagim 29 Ekim'de licretsiz! ~a =

Bursa'da vatandaglarin toren ve kutlamalara kolaylikla ulasabilmesi amaciyla

29 Ekim Cumhuriyet Bayrami’'nda kent igi toplu ulagim iicretsiz olacak. u =
L= ] i

.. Bursa'da ulagim 29
Ekim'de uicretsiz!
¥ Bir haftadir Mige
1 Anli'min yayinina
& ‘ ¢ikiyordu! Bursa'da

gozaltina alindi

Gorsel 2.6. Cevrimici Gazetelerde Siirmanset Alt1 ilan.gov.tr Dijital S}rit (Banner) Kullanim Ornegi
2.4.3.2. Cevrimici Gazetelerde Resmi ilanlar1 Haber Olarak Kullanilmasi
Cevrimici gazetelerin resmi ilanlar1 haber olarak kullanmasina dair usul ve esaslar, “Resmi Ilan
ve Reklamlar ile Bunlar1 Yayinlayacak Siireli Yaymlar Yonetmeligi’nin 73. maddesi uyarinca
belirlenmistir. Bu kapsamda, ek gosterge almaya hak kazanmak isteyen gazeteler igin bazi 6nemli

gereklilikler bulunmaktadir (Basin ilan Kurumu, 2022a).
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[lk olarak, gazetelerin ek gdsterge alabilmeleri igin, BIK ilan portalinda bulunan resmi ilanlart
cevrimici gazetelerde haberlestirerek yayinlamalar1 gerekmektedir. Ancak, bu haber ilanlarmin
iceriginde kisisel veri tagtyan veya toplumun genelini ilgilendirmeyen resmi ilanlar kullanilmamalidir

(Basin Ilan Kurumu, 2022a).

Ayrica, ¢cevrimigi gazetelerde giinde en az {i¢ farkli resmi ilan1 haberlestirerek yayinlamalari ve
bu ilanlart ILANBIS sistemi iizerinden BIK e bildirmeleri gerekmektedir. Yaymlanan haber ilanlarda,
ilan.gov.tr internet sitesine yonlendirme yapilmali ve kullanilan resmi ilanin ilan.gov.tr’de bulunan
linkine baglanti saglanmalidir. Ayrica, haberlerde kaynak olarak mutlaka “ilan.gov.tr” ibaresine yer

verilmesi gerekmektedir (Basin ilan Kurumu, 2022a).

Ote yandan, resmi ilanlarin haberlestirilmeden yayinlanmasi veya ilan.gov.tr’ye yonlendirme
yapilmamasi durumunda, gazeteler ek goOsterge uygulamasindan yararlanamayacaktir. Yukarida
belirtilen usul ve esaslara aykiri sekilde paylasilan haber ilanlar ise ek gosterge kapsami disinda

tutulacaktir (Basin {lan Kurumu, 2022a).

Son olarak, “ilan.gov.tr’ye yonlendirme yapilirken dijital pano kampanya kodunun
kullanilmasina gerek bulunmamaktadir. Bu kurallara uymak, ¢evrimigi gazetelerin resmi ilanlardan ek

gosterge alabilmesi i¢in dnemlidir (Basin Ilan Kurumu, 2022a).

BIK, “Gazetelerin Internet Sitelerinde Resmi Ilanlar1 Haber Olarak Kullanmasina Dair Usul ve

Esaslar” yonetmeliginde, resmi ilaninin haberlestirilmesi hakkinda su sekilde bir 6rnege yer vermistir;

“Baslik: Tiirk Akinn Dogalgaz Boru Hatti projesi i¢in halkin gériisii alinacak Boru Hatlar1 ile
Petrol Tasima Anonim Sirketi (BOTAS) tarafindan “Tiirk Akimi Kara Kismi-II Dogal Gaz Boru Hatt1”
projesiyle ilgili olarak Kirklareli ve Tekirdag’da bdlge halkinin goriis ve Onerilerini almak amaciyla
halkin katilimi toplantisi gergeklestirilecek. BOTAS in Kurklareli, Merkez, Vize, Kof¢az, Pinarhisar
flgeleri ile Tekirdag Saray Ilgesi’nde yapmayi planladigr “Tiirk Akimi Kara Kismi-II Dogal Gaz Boru
Hatt1” projesi hakkinda Cevresel Etki Degerlendirmesi (CED) Yo6netmeliginin 9’ uncu maddesine gore
yapacag1 CED toplantilar1 18 Eyliil 2018 tarihinde saat 09.30°da Kryikdy Belediyesi Cok Amagli Sosyal
Tesisi Kirklareli’nde, 19 Eyliil 2018 tarihinde saat 11.00’da Saray Ilge Miiftiiliigii Hizmet Binasi
Konferans Salonu Saray Tekirdag adresinde yapilacak. ilan.gov.tr’de duyurulan ilanin metnine ulasmak
i¢in tiklaymiz. (Tiklaymiz kelimesine ilanin linki eklenmesi gerekmektedir)” (Basmn flan Kurumu,

2022a).

Basin flan Kurumu’nun, resmi ilanlarin gevrimigi gazetelerde haberlestirilmesine yonelik
diizenlemelerindeki hiperlink kullanimi olduk¢a 6nemlidir. Ornekte verilen ilan haberi, bir kamu
kurulusunun faaliyetlerini duyuran bir ilan 6rnegidir. BIK in 6nerdigi bi¢imde, ilanin basliginda ilanin
konusu agikca belirtilir ve ardindan ilan1 yaymlayan kurulus ve bu etkinligin amaci hakkinda bilgi
verilir. Hiperlink kullanimi da bu baglamda biiyiik bir énem tasir. ilgili metinde, “ilan.gov.tr’de
duyurulan ilanin metnine ulagsmak igin tiklayiniz.” ifadesi ile okuyucularin ilanin ayrintilarina kolayca

erisebilmeleri saglanir. Bu, kullanicilarin ilgili ilanin ayrintilarina hizli ve etkili bir sekilde ulasmasini
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miimkiin kilar. BIK’in bu hiperlink kullanimi ©6nerisi, kamuoyunu dogru ve giincel bilgilere
yonlendirmeyi amaglar. Ayrica, bu uygulama, gazetelerin internet sitelerini daha kullanic1 dostu hale
getiritken ayn1 zamanda ilanlarin daha fazla gorlinlirliigiinii saglar. Bu, kamu kurumlarinin ve

vatandaglarin daha iyi iletisim kurmasina yardimci olabilir.
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Gérsel 2.9. Resmi [lanlarin Cevrimici Gazetelerde Resmi ilan Sayfasinda Kullanim Ornegi

Resmi Ilan ve Reklamlar ile Bunlari Yaynlayacak Siireli Yayinlar Yonetmeliginin 49.
Maddesi, resmi ilanlarin yaymlandig1 gazetelerin tipografi ve diizenlemelerine odaklanan 6nemli bir
diizenlemeyi ele almaktadir. Bu madde, resmi ilanlarin basinda yaymlanmasinda gbéz oOniinde
bulundurulmasi gereken belirli tipografik kurallar1 ve diizenlemeleri tanimlamaktadur. ilk fikraya gore,
resmi ilanlarin bagliklart yirmi dort puntoyu gegcmemelidir ve bu bagliklar ilan metinleri ile uyumlu
olmalidir. Ayrica, ilan metinlerinin tipografik diizeninde, gazetenin giinliik fiili satis ortalamasi elli bin
adetten az olan gazetelerde dokuz punto, diger gazetelerde ise on punto metin harfleri kullanilmasi
zorunludur. Bu diizenleme, ilanlarin okunabilirligini ve goriiniirliigiinii artirmay1 amaglamaktadir. ikinci
fikra, baslik ile ilan metni arasindaki bosluk ve ilanin gercevesinin basinda kabul edilen geleneklere
uygun olmasi gerektigini belirtmektedir. Bu, resmi ilanlarin estetik bir diizen iginde sunulmasini ve
gazetelerdeki diger iceriklerle uyumlu olmasini saglamak amaciyla yapilmis bir diizenlemedir. Madde
49, resmi ilanlarin yayinlandig1 gazetelerdeki tipografik ve diizenleme standartlarin1 diizenleyerek hem
okunabilirligi hem de estetik agidan uygunlugu saglamayi amaglayan énemli bir diizenlemeyi temsil
etmektedir. Bu tiir standartlar, resmi ilanlarin etkili bir sekilde sunulmasini ve iletilmesini

desteklemektedir.

2.4.3.3. Cevrimici Gazetelerin Sosyal Aglarda Resmi ilanlar1 Haber Olarak Kullanmas:
Gazeteler, Resmi ilan ve Reklamlar ile Bunlar1 Yayilayacak Siireli Yayinlar Yonetmeligi’nin
73. maddesinin (g) bendinin 2 numarali alt bendi uyarinca ek gdsterge elde etmek istiyorlarsa, Basin

flan Kurumu ilan portalindaki resmi ilanlar1 ¢evrimigi gazetelerinde haberlestirmekle yiikiimliidiirler.
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Bu haberlestirmeyi gergeklestirirken belirli sosyal ag platformlar1 kullanilmalidir, bu platformlar
Facebook, X ve LinkedIn olarak belirlenmistir (Basin Ilan Kurumu, 2022b). Bu diizenleme, gazetelerin
resmi ilanlan dijital platformlarda daha genis bir kitleye ulastirmalarini ve bunun karsihiginda ek

gosterge almalarini hedeflemektedir.

Ek gosterge imkanindan yararlanmak isteyen gazeteler, bu platformlardaki kendi hesaplarini
kullanarak giinde en az {i¢ farkli resmi ilan1 haberlestirip paylasmalidir. Bu paylagimlarda ilgili ilanin
linki ve #ilangovtr etiketi yer almalidir. Gazetelerin bu paylasimlar1 ILANBIS iizerinden kuruma

bildirmeleri gerekmektedir (Basin Ilan Kurumu, 2022b).

Ayrica, gazetelerin sosyal aglarda paylasacaklar1 ilanlarin tiirleri belirli kriterlere tabidir.
Facebook ve X’te tercihen icra, ihale, personel alimi ilanlarinin linkleri paylasilmalidir, LinkedIn’de ise
sadece kamu personeli ve akademik personel alim ilanlarinin linkleri kullanilmalidir (Basm Ilan
Kurumu, 2022b). Bu diizenleme, gazetelerin farkli sosyal ag platformlarinda hangi tiir resmi ilanlar
paylasmalar1 gerektigini belirlemektedir. Facebook ve X platformlarinda icra, ihale, personel alimi
ilanlarinin paylasilmasi tercih edilmesi ilanlarin daha genis bir kitleye ulagmanin ve ilanlarin daha fazla
goriiniirliigiiniin amaglandigimin gostergesidir. Diger yandan, LinkedIn’de ise sadece kamu personeli ve
akademik personel alim ilanlari i¢in kullanilmasi, LinkedIn’in profesyonel ag olmasi ve is diinyasiyla
ilgili ilanlarin bu platformda daha uygun oldugunu gostermektedir. Kamu kurumlari ve egitim
kurumlari, bu platformu genellikle nitelikli personel bulmak i¢in kullanabilirler. Bu ayrim, gazetelerin
resmi ilanlarin dogru hedef kitleye ulagsmasini ve ilanlar1 daha etkili bir sekilde yaymasini saglamak
amaciyla yapilmis olabilir. Bdylece, ilanlarin hangi platformda yayinlanacaginin belirlenmesi, ilanin

amacina daha iyi hizmet etmesine yardimci olabilir.

Bu diizenleme, gazetelerin dijital medya ve sosyal aglar1 daha fazla kullanmaya tesvik ederek
medya sektoriinde dijital donilisiimii hizlandirmay1 amaglamaktadir. Ayni1 zamanda, gazetelerin bu
platformlarda resmi ilanlar1 yayinlarken kisisel veri koruma yasalarina uygun davranmalarii ve
toplumun genelini ilgilendirmeyen iceriklerin paylagilmamasini saglamaktadir. Gazetelerin bu kurallara
uymasi durumunda ek gosterge imkanindan yararlanabilecegi belirtilmektedir. Ancak, bu kurallara
aykir1 davranan gazetelerin ek gdsterge uygulamasindan yararlanamayacagi ve ilanlarin bu kapsamin

disinda tutulacag vurgulanmaktadir (Basin ilan Kurumu, 2022b).
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2.4.4. Kamu Kurumlarinn Dijital Ilanlara Gegisi ve Etkileri

Kamu kurumlarinin dijital ilanlara gegisi ve bu degisimin etkileri, teknolojik doniisiimiin bir
pargasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de kamunun dijitallesme siireci, “Dijital Tiirkiye” slogani
altinda ele alinmis ve Tirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagkanligi Dijital Doniisiim Ofisi, (CBDDO), dijital
sistemleri benimseme ve yoOnetme goérev ve sorumlulugunu tstlenmistir (Tiirkiye Cumbhuriyeti

Cumhurbagkanligi Dijital Doniisiim Ofisi [CBDDO], a).

CBDDO 10 Temmuz 2018 tarihinde, Cumhurbaskanligi Hiikimet Sistemi’ne gecilmesinin
ardindan kurulmustur. Bu ofisin kurulus amaci, dijital doniisiimii, siber giivenligi, milli teknolojileri,
biiyiik veri ve yapay zeka gibi konular1 koordine ederek, kamu kurum ve kuruluglariin dijital ortama
gecisini saglamak ve bu alandaki ¢alismalar1 tek bir ¢at1 altinda toplamaktir (CBDDO, a : CBDDO, b).
CBDDO’nun kurulusu, Tiirkiye’ nin dijital teknolojilerin gelistirilmesi ve bu teknolojilerin verimlilik ile
rekabet giiclinii artirmak adma diinya capinda oncii iilkeler arasina girmesini amaglamaktadir. Ofis,
dijital doniisiim ¢aligmalarimi yiirliterek, kamu sektdriiniin dijital ortama entegrasyonunu ve dijital

hizmetlerin iyilestirilmesini hedeflemektedir (CBDDO, a).

Dijital Tiirkiye Portalinin kurulmasi, isletilmesi ve yonetilmesi gorev ve sorumlulugu
10.07.2018 tarihli ve 30474 sayili Resmi Gazetede yayimlanarak yiiriirliige konulan 1 sayil
Cumbhurbagkanligi Kararnamesi’nin 525 inci maddesi ile T.C. Cumhurbaskanligi Dijital Donilisiim
Ofisi’ne verilmistir. Bu portal dijital doniisiimiin koordinasyonu ve uygulanmasi i¢in énemli bir arag

olarak hizmet vermektedir (CBDDO, a).

Kamu kurumlarinin dijital ilanlara gecisi ve bu gegigin etkileri konusunda belirli bir bilgiye
ulagmak zor olmustur. Ancak, dijitallesmenin kamu sektorii {izerindeki genel etkileri hakkinda bazi

bilgiler edinilebilmistir. Deloitte tarafindan yapilan bir ¢alismada, 70 iilkeden 1.200 kamu gorevlisinin,
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140 kamu sektorii liderinin ve birgok uzmanin goriisleri alinarak, dijital teknolojilerin kamu kuruluglarn

iizerinde Onemli bir etkisi oldugu ve biiylik bir ¢ogunlugun dijital teknolojilerin kamu sektoriinii

doniistiirecegini diisiindiigli belirlenmistir (Deloitte).

Dijital doniisiim, kamu sektoriinde dnemli degisiklikler getirmekte ve kurumlarin hizmet sunum

sekillerini etkilemektedir. Asagida, konu hakkindaki 6nemli noktalara dair bilgiler verilmektedir:

Dijital Doniisiimiin Genel Etkileri: Dijital doniisiim, kamu kurumlariin hizmet
sunum sekillerinde degisiklige gitmelerini gerektirecek olan onemli bir faktordiir.
Deloitte tarafindan gerceklestirilen bir arastirma, yeni dijital teknolojilerin kamu
kuruluslarmin analog faaliyet modelleri yerine dijital sistemleri benimsemesinde
onemli bir unsur oldugunu ve bu déniigiimiin kamu sektdriinii derinden etkileyecegini

gostermektedir (Deloitte).

Teknolojik ve Kiiltiirel Engeller: Kamu kurumlarimin dijital donisiim planlari,
genellikle teknolojik ve yurttas odakli ¢aga uymayan kurum kiiltiirleri, siiregler ve

beceriler sebebiyle zorluklar yagamaktadir (Deloitte).

Dijitallesme ve Kamu Yénetimi: Dijitallesmenin kamu yonetimi ve politikalar
iizerinde ciddi etkileri bulunmaktadir. Dijital ¢agin getirdigi doniigiimler, kamu

yonetimi ve bu alandaki arastirmalari derinden etkilemektedir (Giil, 2017, s. 7).

Kamu Hizmetlerinin Sunumu: Kamu hizmeti sunumunda yasanan dijital dontigiim,
kamu yonetimi ve politikalar1 ile bu alandaki arastirmalara etkiler yaratmaktadir

(Gdgoglu, 2020, s. 616-617).

Covid-19 Salgimimin Etkileri: Covid-19 salgini, dijital doniisiimii hizlandirmis ve Tiirk
kamu yonetimine etkileri olmustur. Ornegin, Konya’da yapilan bir ¢alisma, salgmin
dijital doniisiim ve kamu yOnetimi iizerindeki etkilerini incelemistir (Arslan, 2022, s.

3).

Bu baglamda, kamu kurumlarinin dijital ilanlara gecisi, genel dijital doniisiim siirecinin bir

parcasi olarak degerlendirilebilir ve bu doniisiimiin kamu sektoriindeki operasyonel siirecler, hizmet

sunumu ve politika olusturma iizerinde genis kapsamli etkileri bulunmaktadir.
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3. RESMi ILANLARIN CEVRIMICi GAZETELERDE KULLANIM PRATIKLERI
UZERINE BiR ARASTIRMA

3.1. Arastirmanin Problemi

Gilinlimiizde gazetecilik sektorii, teknolojik gelismeler ve dijitallesme siiregleri ile dnemli bir
doniisliimiin icerisindedir. Bu doniisiim, 6zellikle yerel basin kuruluslarim etkileyen 6nemli bir boyuta
ulasmistir. Gazete organizasyonlariin gelir modelleri, igerik liretim siirecleri ve okuyucu kitlesi
etkilesimi, bu dijitallesme dalgasinin merkezinde yer almaktadir. Bu déniisiimiin yaninda Basin Ilan
Kurumu’nun yonettigi resmi ilanlarin dijitallesme siireci, gazetelerin dijitallesmesinde Gnemli bir
ivmelenme kazandirmistir. Bu baglamda, bu arastirma resmi ilanlarin dijitallesmesi, yerel basin
tizerindeki etkilerini gézlemlemek ve analiz etmeyi amaglayarak, medya arastirmalari agisindan 6nemli

bir alan olusturmaktadir.

Bu aragtirmanin temel problemi, Bursa, Kocaeli ve Yalova illerini temsilen bu illerde
faaliyetlerini siirdiiren yerel gazetelerde, dijital yolla dagitilan resmi ilanlar ile yaganan bu dijitallesme
stirecini anlamaktir. Basin isletmelerinin karliligin1 saglayan temel faktor ilan gelirleridir. Tiirkiye’de
resmi ilanlarin dagitimi 1961 yilindan beri BIK tarafindan gergeklestirilmektedir (Alemdar, 2017b ;
Karagoz Kizilca, 2017; Kejanlioglu, 2004). Basinin dijitallesmesinin bir ¢iktis1 olarak 2020 yilinda
resmi ilanlarin dagitimi da dijitallesmistir. Resmi ilanlarin ¢evrimici gazetelere dagitiminin, yerel basin
kuruluslarimin gelir kaynaklarina, tirajlarina/ziyaret¢i sayilarina, okuyucu kitlesine ve is yapma
yontemlerine cesitli etkileri olmustur. Bu ¢aligsma yukaridaki bilgilerin 1s181inda resmi ilan dagitiminin
dijitallesmesinin yerel basin 6zelinde sahaya yansimalarin1 anlamayi, etkilerini incelemeyi, ¢evrimigi

gazeteciligin ve dijital resmi ilanlarin gelecegine dair ¢ikarimlarda bulunmay1 6ngérmektedir.

3.2. Arastirmanin Amaci ve Arastirma Sorulari

1990’1arda gelisen teknoloji ve Web 2.0’nin ortaya cikisi ile beraber gazetelerin yayimnlandigi
mecra, basihidan dijitale yani ¢evrimigi mecralara dogru yonelmistir. Ulkemizde ilk olarak 2 Aralik
1995°te Zaman Gazetesinin bir web sitesi kurmasi ile baslayan (Arvas, 2019, s. 99) gazetelerin
dijitallesmesi, yine bu gazetenin ayni anda hem yazili hem de g¢evrimi¢i mecralardan faaliyetlerini
stirdlirmesi ile devam etmistir. 2000’lerden sonra ise cevrimici gazetecilik pratigi yayginlasmaya

baglamis, giintimiizde ise ¢cogu gazete hem yazili hem de ¢evrimi¢i olarak faaliyetlerini siirdiirmektedir.

Basin sektoriinde, resmi ilan dagitimi, denetcilik ve sosyal yardim gibi gorevleri biinyesinde
bulunduran BIK ise 2020’li yillara gelindiginde diinyay: etkisi altma alan dijital déniisiime ayak
uydurmus ve 12 Aralik 2020°de yayimlanan bir yonetmelik degisikligi ile resmi ilanlarin dijital yolla

cevrimici gazetelere dagitiminin 6nii agilmistir (Resmi Gazete, 2020).

Bu bilgiler 1s181nda bu galismanin temel amaci; resmi ilanlarin dijitallesmesinin yerel gazeteler
0zelinde sahaya yansimalarimi anlamak, etkilerini incelemek ve dijital yolla dagitilan resmi ilanlarin
gelecegini  Ongdrebilmektir. Ayrica ¢alisma bu amaclarmin disinda BIK’in yakin  zamandaki

faaliyetlerini dogrudan BiK’ten ilan alan yerel gazete sahipleri veya calisanlarmin agiklamalari ile
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gdzler dniine serecek ve elde edilen bulgular 151¢inda giiniimiizde BIiK in faaliyetleri hakkinda genel bir

degerlendirme yapma firsat1 ortaya ¢ikaracaktir.
Tez ¢aligmasinin arastirma sorulari sunlardir:
1. Resmi ilan dagitiminin dijitallesmesi nasil ger¢eklesmistir?
2. Bu siirecin, yerel basin {izerinde nasil etkileri olmustur?

3. BIK’in dijital doniisiim siireci igerisindeki faaliyetleri, yerel gazeteler tarafindan nasil

degerlendirilmektedir?

4. Bursa, Kocaeli ve Yalova illerinde yer alan yerel ¢evrimici gazeteler BiK’ten dijital yolla

ilan almanin avantajlarin1 ve dezavantajlarimi nasil tanimlamaktadir?
5. Dijital yolla dagitilan resmi ilanlarin yerel basin ig¢in anlami ve rolii nedir?

6. BIK’in yakin zamandaki faaliyetleri hakkinda yerel gazete sahipleri ve galisanlarmin

degerlendirmeleri nelerdir?

7. Dijital ilanlarin gelisimi, yerel basin kuruluslarimin gelir modellerini nasil etkilemektedir ve

kuruluslar bu degisime nasil adapte olmus/olmaktadir?

Bu arastirma sorulari, ¢alismanin belirledigi amaclar1 destekleyecek sekilde hazirlanmistir ve
bu sorularin yanitlarini bulma siireci, konunun daha kapsamli bir sekilde anlasilmasina katkida

bulunacaktir.

3.3. Arastirmanin Onemi

Bu ¢alisma, gazetecilik sektoriindeki dijital doniisiim siireglerinin ve 6zellikle yerel basinin bu
degisime nasil yanit verdiginin anlasilmasina yonelik bir 6neme sahiptir. Gazetecilik ve dijital
teknolojiler arasindaki iligkiyi anlamak, iletisim alanindaki temel degisiklikleri kavramak agisindan
hayati bir 6neme sahiptir. Yerel basin i¢in 6nemli bir gelir kaynagi olan resmi ilanlarin dijitallesmesinin,
yerel gazetelerin siirdiiriilebilirligi ve medya g¢esitliligi acisindan nasil bir rol oynadigin
degerlendirmek, yerel gazetecilik ekosisteminin gelecegini anlamak i¢in elzemdir. Bu ¢aligma aymni
zamanda Basin lan Kurumu’nun dijitallesme siirecini ele alarak, bu kurumun medya sektoriine
etkilerini ve politika yapicilar i¢in sunabilecegi firsatlar1 incelemektedir. Resmi ilanlarin tam anlamiyla
cevrimici gazetelere dagitilmas: 2023 yilinda yonetmelikte yapilan bir glincelleme ile baslamistir. Bu
baglamda konunun giincel olmasi ve daha 6ncesinde herhangi bir tezde ¢evrimici gazetelere, dijital yolla
ilan dagitilmasin1 detaylica ele alan bir calisma bulunmamasi, bu tezin literatiire katkisi agisindan
onemlidir. Sonug olarak, bu arastirma, medya sektoriiniin gelecegine yonelik dnemli bilgiler sunarak,

literatiire yeni bir bakis agis1 getirmeyi ve medya caligmalar1 alanina katkida bulunmay1 amaglamaktadir.
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3.4. Arastirmanin Kuramsal Catis1

Tezde gelisen teknoloji sonucu gazetelerin ¢evrimigi faaliyet gdstermesine bagli olarak resmi
ilanlarinda dijital doniisiimiiniin yerel basindaki etkileri analiz edilecektir. Bu baglamda tezin yapisi,
ulagmak istedigi sonu¢ ve analizlerini ortaya koyabilmek i¢in Castells’in “Ag Toplumu” kurami ve
Rogers’in “Yeniliklerin Yayilmasi Kurami” c¢evrimi¢i ortamlardan yayimnlanan gazetelerin resmi
ilanlarmi dijital yolla dagitilmasim1 ele alan bir tezin kuramsal catism1 olusturmak igin
kullanilabilecegine karar verilmistir. Adi gecen bu iki kuramin nasil birlestirilebilecegi hakkinda

diisiinceler su sekildedir:

e Castells, bilgi ve iletisim teknolojilerinin (BIT) toplum {iizerindeki etkisini vurgular.
Kurama gore, BIT, toplumun yapilanmasin, iletisim bigimlerini ve gii¢ dinamiklerini
kokten degistirmektedir. Aglar araciligiyla bilginin hizli ve yaygin bir sekilde iletilmesi,

Castells’in ag toplumu teorisinin temelini olusturur.

e Rogers’in kuram, yeni fikirlerin, teknolojilerin veya uygulamalarin nasil yayildigini ve
kabul edildigini inceler. Yeniliklerin yayilmasini agiklarken faktorler arasinda iletisim
kanallari, zaman, toplumsal sistemler ve yeniliklerin avantajlar1 yer alir. Bu kuram,

dijital ilanlarin nasil kabul edildigini ve yayildigini anlamak i¢in 6nemlidir.

Bu bilgilerin 15181nda Castells’in ag toplumu kurami, resmi ilanlarin ¢evrimigci aglar araciligiyla
nasil yayildigini ve bu ilanlarin gazeteler iizerindeki etkilerini inceleyebilir, Rogers’in kurami ise bu
yeniliklerin nasil kabul edildigini ve ne kadar hizli yayildigini agiklamak i¢in kullanilabilecegi kanisina

varilmuistir.

Castells, 20. yiizyilin son g¢eyreginde ortaya cikan yeni toplumsal yapimin ozelliklerini
inceleyerek, bu yapiyr “ag toplumu” olarak tamimlamistir. Castells’e gore, ag toplumunun temel
dinamigi, bilgisayar, mikroislemci ve internet gibi teknolojilerin sagladig1 enformasyon devrimidir. Bu
devrim, insanlik tarihinin akigimi degistirmis ve yeni bir toplumsal diizenin olugsmasina zemin
hazirlamigtir (Pirogan & Katzenbach, 2017). Kuram daha sonrasinda Hollandali sosyolog Dijk
tarafindan gelistirilmistir. Dijk 1999 yilinda yayinlanan “Ag Toplumu (The Network Society)”
kitabinda, yeni bir toplum modelinin ortaya ¢gikacagini ve bu yeni modelde insan iligkilerinin yiiz ylize
iletigim yerine sosyal aglar {izerinden gergeklesecegini dngormiistiir. Dijk, modern toplumun, sosyal

aglar araciligiyla 6nemli bir organizasyonel ve yapisal degisim gecirecegini belirtmistir. (Dijk, 2016).

Castells’in perspektifine gore, enformasyon teknolojilerinin ve diinya ekonomisinin ag
toplumuna déniisiim siireci, 1970’lerin basina ABD’de baslamustir. Bu siireg, Ikinci Diinya Savasi
sirasinda transistoriin icat edilmesiyle baglamis olup, 1954 yilinda “kumun iizerine devrim inga etmek”
olarak tanimladig1 silikon cipe gec¢isi ve 1971 yilinda mikroislemcinin yani c¢ipe yerlestirilmis
bilgisayarin icadiyla devam etmistir. Bu 6nemli teknolojik adimlar, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki

devrimci degisimlerin temellerini atmistir. Ayrica, eszamanli bir gelisim siireci i¢inde (baslangicta
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askeri amaglarla kullanilan) internet teknolojisi, ag olusumunun teknolojik alt yapisini1 olusturmustur.
Bu teknolojiler, diinya genelinde bilgi ve iletisim akisinin hizlanmasina, uzak boélgeler arasindaki
etkilesimi arttirmaya ve aglar arasinda insanlar, kurumlar ve topluluklar arasinda baglantilarin
giiclenmesine olanak saglamistir. Castells’e gore, bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizli gelisimi,
toplumlarin aglar ve baglantilar iizerine insa edildigi bir diizene dogru ydnelmesine yol agmistir. Bu
stireg, ekonomi, siyaset, kiiltiir ve toplumsal yap1 iizerinde derin etkiler yaratmis, diinya capinda ag

toplumunun dogusunu sekillendirmistir. (Castells, 2008, s. 50-51).

Ag toplumlar, farkli kiiltiirler, cografyalar ve ekonomik yapilar arasinda cesitliliklerin birligini
saglayan dinamik bir yapiya sahiptir. Castells (2008, s.57) bu birlik kaynaginin, enformasyon ve iletisim
teknolojilerinin modern toplumsal yasamin tiim katmanlarina yayilmasi oldugunu belirtmektedir. Bu
teknolojiler, toplumun farkli alanlarinda, is diinyasindan siyasete, egitimden iletisime kadar her alanda

etkin bir sekilde kullanilmig ve insanlar1 birbirine baglamistir.

Ag toplumu kurami, bilgi ve iletisim teknolojilerinin toplumsal yapilar1 nasil etkiledigi ve
dondstiirdiigii konusunda onemli bir teorik cer¢eve sunar. Bu kuram, giliniimiiziin kiiresellesmis,
dijitallesmis ve aglarla oriilii toplumlarini anlamak igin temel bir referans noktasidir. (Bozkurt, 2014, s.
519). Aglar, insanlari, kurumlar1 ve topluluklar1 daha baglantili hale getirerek bilgi ve kaynaklarin daha
kolay paylasilmasini ve dagitilmasini saglar. Bu da bilgi ve iletisim teknolojilerinin etkin kullanimiyla

toplumun yeniden sekillenmesine ve doniisiimiine isaret eder.

Ag toplumunun ortaya cikmasini saglayan temel etken, internetin diinya genelinde
yayginlagmasidir. Bu diisiince, zaman ve mekin kavramlarinin geleneksel anlamdaki sinirlariin
ortadan kalktig1 bir diinyay1 tanimlar. Ag toplumu, diinya ¢apinda birbirine baglanmis aglar araciligryla
iligkilerin kuruldugu bir toplum modelini temsil eder. Bu toplum modelinde, insanlar artik yiiz yiize
iletisim yerine dijital platformlar ve sosyal aglar iizerinden etkilesimde bulunurlar. Internet, bu aglari
olusturan temel yap1 tagidir ve bireylerin, kurumlarin ve toplumlarin birbirleriyle baglanti kurmasini
saglar. Internetin evrensel erisimi, insanlar1 cografi smirlarin Stesinde bir araya getirir ve iletisimi
kiiresel 6lgekte hizlandirir. Ag toplumu diisiincesi, BIT lerin hizla gelismesiyle birlikte ortaya ¢cikmustir.
Bu teknolojiler, insanlarin bilgiye hizli erigimini, is birligi yapmalarim ve etkilesimde bulunmalarini
kolaylastirir. Sosyal aglar, bireylerin fikir aligverisi yapmasini, bilgi paylagsmasini ve ortak projelerde
caligmasini destekler. Bu da ag toplumu diisiincesinin temelini olusturur. Sonug olarak, ag toplumu,
internetin yayginlagmasiyla birlikte ortaya ¢ikan bir toplum modelidir. Bu modelde, insanlar ve
kurumlar internet {izerinden birbirleriyle baglant1 kurarlar ve geleneksel zaman ve mekan smirlarinin
otesine gegerler. Iletisim, dijital platformlar ve sosyal aglar araciliiyla gergeklesir, bu da toplumsal
iligkilerin doniistiigii bir ortamu yaratmaktadir. (Dijk, 2016, s. 32-33). Geleneksel yiiz ylize iletisim
yerine, insanlar artik dijital platformlar iizerinden haberlesmekte, bilgi paylagsmakta ve etkilesimde
bulunmaktadir. Sosyal medya, e-posta, ¢evrimigi topluluklar gibi dijital araglar, ag toplumunun 6énemli

bilesenlerindendir.
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Kurama gore gazeteler ve mektuplar gibi geleneksel iletisim araglarinin modasimin gegecegini
ve yerini bilgi yaymanin dijital bigimlerine birakacagini 6ne siirecegi ¢ikarimda bulunabilmektedir. Bu
etken ise dijital donilisiim kavramini ortaya c¢ikarmaktadir. Castells’in (2008) ag toplumu kuraminda
dogrudan dijital doniisiimden bahsedilmese de gazeteciligin dijital doniisiimii i¢in 6nemli ¢ikarimlara
sahiptir. Kuram, toplumun ag ile dijitallesme olgusuyla paralel olarak ag baglantil dijital teknolojilerin
gazetecilik alanindaki doniigiimleri bir baglamda ele alir. Kurama gore, internet “diinyay1” evlere ve
isyerlerine tagimis, kiiresel baglantiyr miimkiin kilmis ve insanlar1 siirekli olarak birbirleriyle ve bilgi ve
iletisim kaynaklariyla iliskilendirmistir. Bunun yaninda, ag toplumunun Orgiitsel yapilarmi ve
altyapilarini olustururken aglarin belirleyici bir rol oynadigini savunur. Ag toplumu, bireysel, orgiitsel
ve toplumsal diizeylerde sosyal ve medya aglarinin entegrasyonu ile tanimlanir. Bu, gruplarin, 6rgiitlerin
ve topluluklarin fiziksel olarak bir arada bulunarak orgiitlendigi kitle toplumuyla karsitlik olusturur

(Castells, 2008, s. 38-77).

Ag toplumu, ag baglantili teknolojilerin toplumla etkilesimi sonucunda ortaya ¢ikan ve dijital
doniisiim kavramini giindeme getiren bir toplumsal yapidir. Dijitallesme, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
yapilar1 koklii bir sekilde degistirmistir. Uretim seklinden is ve meslek tanimlarina kadar ekonomik
yapilarin doniisiimiine katkida bulunmustur (Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu, 2014, s. 10).
Ayrica, insanlarin diisiince tarzindan yasam se¢imlerine kadar her alanda toplumsal ve kiiltiirel yapilari
yeniden big¢imlendirmistir. Dijitallesmenin artan rolii, sosyal orgiitlenmenin ag temelli bir yapiya
doniigmesini saglamis ve “ag toplumu” kavramini gelistirmistir. Gazetecilik alan1 da bu dijital

doniigsiimden etkilenmis ve haber toplama, liretme, dagitma ve yayimlama siirecleri de dijitallesmistir.

Dijitallesme ve dijital doniisim kavramlari, son yillarda cesitli alanlarda yaygin olarak
kullanilan terimlerdir. Dijital terimi, Latince kokenli “digitus” yani “parmak” kelimesinden tiiretilmistir
ve enformasyon sistemlerinin temelini olusturan sayisallastirma siirecini ifade eder. Bu siirecte, analog
veriler sayisal formata doniistiiriiliir ve bu sayede veriler bilgisayarlar tarafindan islenebilir, saklanabilir

ve yonetilebilir hale gelir (Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu, 2014, s. 10).

Dijitallesme en temel haliyle fiziksel veya analog verilerin dijital verilere gevrilmesini ifade
eder. Ornegin, kitaplarin, fotograflarin veya miiziklerin dijital formata doniistiiriilmesi, dijitallesme
stirecine O6rnek olarak verilebilir. Dijitallesme, verilerin daha kolay islenmesini ve depolanmasini saglar,
aynit zamanda dijital teknolojilerle entegre edilerek daha genis kitlelere ulagmasini saglar. Dijital
doniisiim ise, dijitallesmenin etkileri ve faydalarinin is siireclerine ve toplumun genel yapisina
uygulanmasini ifade eder. Is diinyasinda dijital teknolojilerin kullanimi ve dijitallesme siirecinin
kurumsal stratejilere entegre edilmesi, dijital doniislimiin bir parcasidir. Ayni zamanda, toplumun dijital
teknolojilere adapte olmasi ve dijital hizmetlerin yayginlasmasi da dijital doniistimiin bir yansimasidir.
Dijitallesme ve dijital donilisiim, bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte hiz kazanmis ve
pek cok sektdrde ve alanlarda onemli degisiklikler yaratmustir. Internet, dijital platformlar, akilli cihazlar

gibi dijital teknolojiler, giinlik yasamimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelmis ve dijitallesmenin
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hizlanmasina katkida bulunmustur (Hess, Matt, Benlian & Wiesbock 2016; akt: Bilgi Teknolojileri ve
Iletisim Kurumu, 2014, s. 10).

Dijitallesme ve dijital doniisiim, medyanin gerileyecegi diigiincesini savunanlarin yanildigini
gostermistir. Geligen teknoloji ve dijital araglarin etkisiyle, geleneksel medyanin yok olmasi
beklenirken, iletisim ve gazetecilik 6zii itibartyla varligini siirdiirmeyi basarmistir (Pfanner, 2013 akt;
Olgekei, 2020, s. 148) ve doniisiime ayak uydurmustur. Dijital doniisiim, igerigin tiiketiciye
ulagtirlmasinda yeni yollarin ortaya ¢ikmasina ve dagitimda yeni imkanlarin kullanilmasina yol
agmustir. Geleneksel basindan dijitale gecis, internet, tablet ve akilli telefonlar gibi yeni dijital
platformlarin haber ireticileri tarafindan kesfedilmesini saglamistir. Dijital teknolojinin iletisim
araglarina kazandirdign hiz ve multimedya O6zellikleri, haber iiretimi ve sunumu ile okuyucu

davranislarinda nemli degisikliklere neden olmustur (Olgekgi, 2020, s. 149).

Bu bilgilerin 1s18inda ag toplumu ve dijital doniisiim arasindaki iligki su ¢ikarimlar ile

aciklanabilir:

e Ag toplumu, dijital doniislimiin hem bir sonucu hem de bir itici giicidiir. Dijital
teknolojilerin gelismesi ve yayginlasmasi, toplumun sosyal organizasyon formunu,
iletisim bicimini, ekonomik yapisim1 ve kiiltiirel degerlerini degistirmistir. Bu

degisimler, ag toplumunun temel 6zelliklerini olugturmustur.

e Ag toplumunda yasayan bireyler, orgiitler ve topluluklar, dijital teknolojileri daha
verimli, yaratici ve inovatif bir sekilde kullanmak igin siirekli arayis i¢indedir. Bu

arayis, dijital doniigiimiin devamli ve dinamik bir siire¢ olmasini saglamaktadir.

e Agtoplumu ve dijital doniisiim arasindaki iliski, karsilikli etkilesim ve etkilenim olarak
tanimlanabilir. Bu iligski hem firsatlar hem de zorluklar icermektedir. Firsatlar arasinda;
bilgiye erisimin kolaylasmasi, is siireclerinin iyilestirilmesi, katilimin artmasi,
yaraticiligin tesvik edilmesi gibi olumlu sonuglar sayilabilir. Zorluklar arasinda ise;
giivenlik sorunlari, esitsizlikler, dijital okuryazarlik eksikligi, sosyal yabancilagma gibi

olumsuz sonugclar sayilabilir.

Ag toplumu, dijital teknolojilerin yayginlagsmasiyla birlikte ortaya ¢ikan ve ag baglantili
teknolojilerin toplumun yapisini, igleyisini ve kiiltliriinii degistirdigi bir sosyal yapidir. Dijital doniisiim
ise, dijital teknolojilerin isletmelerin ve kurumlarin is yapis sekillerini iyilestirmek, yenilemek ve
degistirmek icin kullanilmasiyla gerceklesen bir is modelidir. Bu iki kavram birbirini etkileyen ve
destekleyen kavramlardir. Ag toplumu, dijital doniisiim i¢in gerekli olan altyapiy1 saglarken, dijital

doniisiim de ag toplumunun gelisimine katkida bulunur.

Bu baglamda, Castells’in ortaya koydugu ag toplumu kurami, toplumun teknolojiyle tiim

aligkanliklarini dijitallestirmesi {izerine odaklanarak, bu tezin kuramsal catisin1 olusturmaktadir.
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Castells, Enformasyon Toplumu kavramim gelistirirken, gelisen bilgi teknolojileri ve iletisim aglarinin
toplumun farkli alanlarimi etkileyerek, toplumun bir ag yapisi i¢inde diizenlendigini ve dijitallestigini
vurgulamistir. Bu baglamda, ag toplumu kurami, dijitallesme siireglerini, iletisim teknolojilerinin
toplumsal yap1 ve davraniglar {izerindeki etkilerini ve bilgi teknolojilerinin toplumsal doniistimdeki
roliinii inceler. Castells’e gore, bilgi ve iletisim teknolojileri aglari, toplumun isleyisinde merkezi bir rol
oynar ve bu aglar, toplumsal degisimin ve doniistimiin temel dinamiklerinden birini olusturur. Bu sekilde
Castells’in ag toplumu kurami, toplumun dijitallesme siire¢lerini anlamak ve agiklamak i¢in 6nemli bir
teorik g¢er¢eve sunar. Teknolojiyle etkilesim igindeki toplumun, geleneksel aligkanliklarini dijital bir
yapiya donistiirdiigii ve dijital teknolojilerin toplumsal hayatin ¢esitli alanlarina niifuz ettigi bir
donemde, Castells’in bu kurami, giiniimiiz toplumlarinin karmasik yapilart ve degisen dinamikleri
iizerine derinlemesine bir analiz sunmaktadir. Giiniimiizde yerel gazeteler ve resmi ilanlar da
dijitallesme siirecine tabi tutulmaktadir. Yaygin internet erisimi, dijital platformlarin popiilaritesinin
artmas1 ve akilli cihazlarin kullamiminin yayginlagmasi gibi faktorler, geleneksel basili gazetelerin ve
ilanlarin dijital ortama taginmasina yol agmustir. Castells’in ag toplumu kurami, bu gecisin sadece
teknolojik bir degisimle sinirli kalmayip ayn1 zamanda toplumun sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yapisinda
da doniistimlere neden oldugunu 6ne siirer. Bu teorik ¢gerceve altinda, yerel gazetelerin ve resmi ilanlarin
dijitallesme siireci incelenebilir. Gazetelerin internet {izerinden yaymlanmaya baslamasiyla birlikte
haberlere ve ilanlara erisim kolaylasmis ve hizlanmus, kitlelere daha etkili bir sekilde ulasma imkéani
dogmustur. Bununla birlikte, dijital platformlardaki icerik c¢esitliligi ve sosyal medyanin etkisi, haber
tilketim aligkanliklarin1 ve ilanlara tepki verme bicimlerini degistirmistir. Gelecege doniik olarak,
Castells’in kurami yerel gazetelerin ve resmi ilanlarin dijitallesme siirecinin devam edecegini ve dijital
iletisim teknolojilerindeki gelismelerin bu alanlar1 daha da etkileyecegini dngoérmektedir. Bu nedenle,
tezde, Castells’in ag toplumu kuramini kullanarak, dijitallesme siirecinin etkilerini daha iyi anlamak ve

gelecekteki gelismeleri tahmin etmek i¢in 6nemli bir ara¢ olarak kullanilabilecegi tespit edilmistir.

Internetin ag toplumu perspektifinde giinliik hayatin bir pargas1 olmasi ve bu teknolojinin tezin
geemis boliimlerinde de vurgulandigi gibi diger teknolojilere gore toplum tarafindan daha ¢abuk
benimsenmesi ger¢eginde, resmi ilanlarin dijitalleserek, ¢evrimici gazetelerde dijital olarak
yayimlanmasinin incelendigi bu tezde Rogers’in Yeniklerin Yayilma Kuramimi da ele almayi

gerektirmektedir.

Rogers’in Yeniklerin Yayilma Kurami, yeni fikirlerin ve inovasyonlarin bir toplum i¢inde nasil
kabul gordiiglinii ve yayildigimi anlamak i¢in kullanilan bir kuramdir. Bu kuram, yeniliklerin kabul
edilme siirecini agiklamak i¢in birgok faktorii icerir. Bu kuramin temel bir ilkesi, yeniligi kabul eden
bireylerin toplum i¢indeki onciileri izlemeleridir. Toplum igindeki bu dnciiler, yenilikleri ilk benimseyen
ve digerlerine 6rnek olan kisilerdir. Rogers, bu Onciilerin bes farkli kategoriye ayrildigini belirtmistir:
yenilikgiler, erken benimseyenler, erken gogunluk, ge¢ ¢ogunluk ve gecikenler. Her bir kategori, yeniligi

kabul etme siirecinde farkli bir rol oynar. Yeniligin kendisi de 6nemlidir. Rogers’a gore, yeniliklerin
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baz1 ozellikleri, kabul edilme hizim etkiler. Ozellikle, bir yeniligin avantajlari, basitligi, gozle
gOriiniirliigli, uyum saglama kolaylig1 ve sonuclarinin gézlemlenebilirlik gibi faktorler, kabul edilme

olasiligini artirir (Rogers, 1983, s. 1-6).

Sonug olarak, ¢evrimi¢i gazetelerde resmi ilanlarm dijitallesmesi, Rogers’in Yeniliklerin
Yayilmas1 Kurami’ndaki faktorlere uygun bir drnektir. Bu dijital doniisiim, avantajlari, uygunlugu,
kolayligi, denenebilirligi ve gozlenebilirligi icerir, bu da resmi ilanlarin dijital platformlarda daha yaygin
olarak kullanilmasin tegvik eder. Rogers’in Yeniliklerin Yayilmasi Kurami, bireylerin ve topluluklarin
yenilige uyum saglama siirecini agiklamakta ve yeniligin algilanan niteliklerinin bireyin yenilige uyum

stiresini ve hizin etkiledigini vurgulamaktadir.

Bu baglamda, internet ile ¢evrimici ortamlardan yayinlanan gazetelerin resmi ilanlarinin
dijitallesmesi, Rogers’m kuraminda agiklanan bu faktorlerle iliskilendirilebilir. Ornegin, resmi ilanlarm
dijitallesmesi, goreli avantajlar sunarak, geleneksel ilan yontemlerine gore daha etkili ve erisilebilir

olabilir. Ayrica, kullaniminin kolay ve anlagilir olmasi, bu yeniligin kabuliinii hizlandirabilir.

3.5. Arastirmanin Smirhliklar: ve Orneklemi
Arastirmanin  kapsamina yonelik belirlenen smirliliklar, yerel gazetelerin segilmesi ve
orneklemin olusturulmasi agsamasinda ortaya ¢ikmistir. Gazetelerin belirlenmesinde kullanilan 6rneklem

”3Bnden elde

yontemi, Basin Ilan Kurumu’nun resmi web sitesinde yer alan “Siireli Yayinlar Listesi
edilmistir. Bu listede yer alan gazeteler arasindan, zellikle “Resmi ilan ve Reklam Alan internet Haber
Siteleri” kategorisine odaklanilarak bir filtreleme siireci uygulanmustir. Segilen gazeteler, Bursa, Kocaeli
ve Yalova illerinin il merkezlerinde giinliik olarak yayin yapan hem basili hem de ¢evrimigi formatlarda
faaliyet gosteren gazeteler arasindan Ekim 2023 tarihine ait verilere dayanarak belirlenmistir. Bu
baglamda, 6rneklem, belirtilen kriterlere uygun sekilde resmi ilan alan gazetelerden seg¢ilmistir. Bu

siirliklara uyan gazeteler soyledir;

Tablo 3.1. BiK Verilerine Gore Arastirmanin Smirliliklaria Uygun Gazeteler (Basin Ilan Kurumu, )

Sehir Gazete

Bursa Haber
Bursa  Bursa Hakimiyet

Olay

Demokrat Kocaeli
Kocaeli Kocaeli

Ozgiir Kocaeli
Yalova  Yalova Hayat

Arastirma kapsaminda belirlenen sinirhiliklar dogrultusunda, Bursa, Kocaeli ve Yalova illerini
igeren orneklem se¢iminde her bir sehir i¢in en fazla iki yerel gazetenin dahil edilmesi karar1 alinmustir.

Ancak, Yalova ilinde, belirlenen smirliliklara uygun olarak goriismeler gergeklestirilebilecek tek bir

33 Liste her ay kosullart saglayan gazetelere gére giincellendigi icin degiskenlik gosterebilmekte.
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yerel gazete bulunmaktadir. Bu nedenle, Yalova ilinde tek gazete ile goriisme yapilmistir. Bu sinirlama,
aragtirmanin cografi odaklanigin1 ve yerel gazetelerin dijitallesme siireclerini daha derinlemesine
inceleme amacini yansitmaktadir. Simirhiliklarin  belirlenmesindeki bu 6zen, arastirmanin odak
noktasinin korunarak, sinirli kaynaklar ve zaman kisitlamalar1 i¢inde etkili bir sekilde yonetilmesine

katkida bulunmay1 amaglamaktadir.

2023 yili Resmi Ilan ve Reklam Y&netmeligi’ne gore Bursa ve Kocaeli igin 3. Kategori, Yalova
icin ise 5. Kategori olarak siniflandirilmistir. Bu farkli kategorilerdeki illerin se¢ilmesi, yerel gazetelerin

benzersiz dinamiklere sahip olabilecegi gozetilerek gergeklestirilmistir.

Ayrica, bu illerdeki Basin flan Kurumu sube yetkilileri veya ¢alisanlar1 ile de goriismeler
yapilmas1 planlanmis ve bu amagla CIMER f{izerinden iki talepte bulunulmustur. Ancak bu taleplere
olumlu yamit verilmemistir.>* Bu nedenle arastirma Bursa, Kocaeli ve Yalova illerini temsilen bes yerel

gazete ile gerceklestirilmistir.

Bu arastirmaya katilan gériismecilerin temsil ettikleri gazeteler, gorev diizeyi ve goriismelerin
tarihleri, Tablo 3.2.’ye eklenmistir. Tablolarin diizenlenmesi, sehirlerin alfabetik siras1 ve o ildeki

goriisme tarihine gore gergeklestirilmistir.

Tablo 3.2. Cevrimi¢i Gazetelerde Katilimei Profilleri ve Goriisme Tarihleri

Sehir Gazete Adx Katilme1r  Gorev Diizeyi Goriisme Tarihi
Bursa Olay K1 Ust Diizey Yonetici 24.10.2023
Bursa Hakimiyet K2 Ust Diizey Yonetici  26.10.2023
—— . K3 Ust Diizey Y 0netici
Kocaeri 0780 Kocaell =y Ust Diizey Yonetici 071 0-2023
Kocaeli K5 Ust Diizey Yonetici  16.10.2023% -11.11.2023
Yalova Yalova Hayat K6 Alt Diizey Yonetici  17.11.2023

Orneklem segimi, arastrmanin smirhklarina gore, amach (giidiimlii) bir sekilde
gerceklestirilmistir. Bu 6rneklemin se¢imi, ¢alismanin cografi sinirlar1 ve amact géz Oniine alinarak
yapilmistir. Orneklem, ¢alismanin temel sorularini yanitlamak ve yerel basmn dijitallesme siirecini

yansitmak amactyla secilmistir.

Amagcl orneklem, oOzellikle nitel arastirmalarda kullanilan bir 6rneklem yontemidir. Bu

yontemde, Orneklemin se¢imi belirli bir ama¢ ya da kriter dogrultusunda yapilmaktadir. Yani,

3 Basin Ilan Kurumu'na CIMER iizerinden yapilan 16.03.2023 tarihli, 2302417211 nolu basvuruya
5.04.2023.tarihinde gelen cevapta su gerekce yer almaktadwr: “4982 sayili Bilgi Edinme Kanunu'nun 7.
maddesinin “Bilgi edinme basvurusu, bagvurulan kurum ve kuruluslarin ellerinde bulunan veya gérevleri geregi
bulunmasi gereken bilgi veya belgelere iliskin olmalidir. Kurum ve kuruluslar, ayri veya ézel bir ¢alisma,
arastirma, inceleme ya da analiz neticesinde olusturulabilecek tiirden bir bilgi veya belge icin yapilacak
basgvurulara olumsuz cevap verebilirler.” hiikmii ile ayni Kanunun 27. maddesi ve anilan Kanun’a dayanilarak
ctkarilan Bilgi Edinme Hakki Kanunu nun Uygulanmasina Iliskin Esas ve Usuller Hakkinda Yéonetmelik'in 38.
maddesi uyarinca; tavsiye ve miitalaa taleplerine iliskin basvurular bilgi edinme hakki kapsami disinda
oldugundan basvurunuzda belirtilen bilgilerin gonderilmesine imkan bulunmamaktadir.”

33 Kocaeli gazetesi ile ilk goriisme, gazetenin yetkilisinin yogun is programi nedeniyle eksiksiz bir sekilde
tamamlanamadi. Ancak, 11 Kasim 2023 tarihinde yeniden yiiz yiize bir goriisme diizenlendi.
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aragtirmact Orneklemini bilingli bir sekilde, arastirmanin amaglarina hizmet edecek sekilde belirler.
Arastirma sorusuna ya da hipoteze en iyi cevabi verme potansiyeline sahip bireyler ya da gruplar segilir.
Aragtirmaci, arastirma siireci boyunca yeni katilimcilari 6rnekleme dahil edebilir ya da mevcut
orneklemden katilimcilan ¢ikarabilir. Secilen 6rneklem, konuyla ilgili derinlemesine bilgi saglama
potansiyeline sahip olmalidir. Amagli 6rneklem, derinlemesine ve ayrintili bilgi toplama potansiyeline
sahiptir. Orneklemin boyutu ve kapsami konusunda daha esnek bir yaklasim sunar (Erdogan, 2012, s.

210-213).

Arastirmanin sinirliliklart ve 6rneklemi baglaminda goériisme saglanan gazetelerin tarihgesi,
yapist ve verilerini incelemek oldukca 6nemlidir. Bu tarihge, s6z konusu gazetelerin kurulusundan
itibaren gecirdigi evreleri, yapisal degisiklikleri ve gazetenin toplulukla iligkisini anlamaya yardimci
olacaktir. Gazetelerin tarihgesinin analizi, bu ¢alismanin ¢ergevesini genisletirken, gazetelerin zaman
igindeki roliinii ve degisen islevlerini aydinlatmaktadir. Ayrica, gazetelerin evrimi, yerel basinin genel
gelisimi ve dijitallesme siirecine nasil adapte oldugunu daha iyi anlamaya da katki saglayacaktir. Bu
nedenle, 6rneklemde yer alan gazetelerin tarihgeleri, bu ¢alismanin iginde 6nemli bir yer tutmaktadir ve

analize temel olusturmaktadir.

3.5.1. Olay Gazetesi

Bursa Olay Gazetesi, 26 Ekim 1987 tarihinde Bursa’da kurulmus, yerel bir medya kurulusudur.
“Tiirkiye’nin en biiylik sehir gazetesi” sloganini benimseyen gazete, Olay Medya Grubu’na ait Olay
Medya Center tesislerinde basilmakta ve Olay Basin Yayincilik A.S. adia Cavit Caglar tarafindan
yonetilmektedir. Grup, Olay TV, Olay FM ve Olay Trend dergisi gibi ¢esitli medya markalarini da
biinyesinde barindirir (Vikipedi, a).

Olay Medya Center’in miilkiyet yapisi, Nergis Holding catisi altinda konumlandirilmistir. Bu
holding, Siikrii Sankaya tarafindan Bursa’da kurularak, ozellikle tekstil ve medya sektorlerinde
faaliyetlerini siirdiirmektedir (Vikipedi, b).

Olay TV, yerel yaymciliktan ulusal yayincilia gecis yapnus, ancak 2020’de istanbul’a
taginmasinin ardindan i¢ anlasmazliklar ve siyasi baskilar sebebiyle kisa siire sonra yayin hayatina son
vermistir. 2021°de Bursa’ya taginma planlari yapilsa da bu planlar gerceklesmeden kanal yayimlarini

sonlandirmustir (S6zcii, 2020).

Olay TV’nin mobil uygulamalari olan “Olay Haber” ve “Olay E-Gazete,” App Store ve Google
Play Store’da kullanicilarla bulugmaktadir.

Tablo 3.3. Olay Gazetesinin Agustos, Eyliil ve Ekim 2023 Tarihlerinde Aldig1 Ziyaretci Sayilar1 (Similar Web (b)

Ay Ziyaretci Sayisi
Agustos  846.628
Eyliil 824.955
Ekim 819.609
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Tablo 3.3’e gore belirli bir dénemde gazetenin web trafigindeki degisimi gostermektedir. ik
gbze carpan bulgu, ziyaret¢i sayisinda agustos aymda gozlemlenen en yiiksek sayr (846.628) ile
baslayan ve Ekim ayia kadar siirekli bir diisiis (819.609) oldugudur. Bu veriler, ziyaret¢i sayisindaki
azalmayi aciklayabilecek cesitli faktorlerin incelenmesi gerektigini gostermektedir. Mevsimsel etkiler,
okuyucu davranislarindaki degisiklikler, haber olaylarinin dogasi ve gazetenin igerifi, ziyaretci

sayilarindaki degisimleri etkileyen olasi faktorler arasindadir.

Tablo 3.4. Olay Gazetesinin Agustos, Eyliil ve Ekim 2023 Tarihlerinde Trafik Aldig1 Kanallar (Similar Web b)

Ziyaret Ziyaret Toplama Erisilen Ortama Gore
Tipi Sayisi Oram Ortam Oram
Dogrudan 1 Milyon %43,52 ﬁiﬁfsm Zggg;
Tavsiye 74.6 Bin %3,15 ﬁi;"ﬁlm ZZslg ézgg
Organik 1.1 Milyon %4848 ﬁi;"ﬁlm ZZézgg

Tablo 3.4, Olay gazetesinin Temmuz, Agustos ve Eyliil 2023 tarihlerinde trafik aldig1 kanallart
ve bu kanallarin ziyaret¢i sayisina, toplam trafige olan oranina, erisilen ortama ve ortama gore oranina
dair verileri sunmaktadir. Analize gore, Dogrudan trafik (site adresinin tarayiciya girilmesi gibi) ve
Organik trafik (arama motoru sonuglarindan) trafik kaynaklari, toplam ziyaretlerin %92’sini
olusturmakta ve bu kanallarin biiyiik cogunlugu mobil cihazlar {izerinden ger¢eklesmektedir. Dogrudan
trafik %43,52 oraninda en yiiksek paya sahipken, Organik trafik de 6nemli bir bolimii (%48,48) temsil

etmektedir.

Erisilen ortam bakimindan, masaiistii ve mobil cihaz kullanimi arasinda dikkate deger bir
farklilik géze ¢arpmaktadir. Mobil erisim oranlari, her trafik tipi i¢in %50’nin lizerindedir, bu durum
gazetenin mobil uyumlu igeriginin dnemini ve mobil cihaz kullaniminin yayginligin1 vurgulamaktadir.
Ozellikle, Organik ve Dogrudan trafik kaynaklarindan mobil cihaz erisimi sirasiyla %86,05 ve %79,77

oraninda olup, bu oranlar masaiistii erigsim oranlarina kiyasla 6nemli 6lgiide yiiksektir.

Tavsiye yoluyla elde edilen trafik ve sosyal medyadan yonlendirme kanallar1 ise toplam
ziyaretlerin kii¢lik bir kismin1 olusturmakta ancak bu kanallarin da cogunlukla mobil cihazlar lizerinden
erigildigi goriilmektedir. Bu bulgular, gazetenin icerik ve pazarlama stratejilerini sekillendirirken mobil
kullanict deneyimini Onceliklendirmesi gerektigini gostermektedir. Bu veriler, gazetenin dijital
stratejilerini ve kullanici etkilesimini iyilestirmek i¢in mobil uyumlulugun ve SEO’nun 6nemini
vurgulamaktadir. Ayrica, sosyal medya ve diger tavsiye kanallarinin etkinligini artirmak ic¢in bu

platformlarda daha etkilesimli ve hedef odakli igerikler gelistirilmesi gerektigini isaret etmektedir.
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3.5.2. Bursa Hakimiyet Gazetesi
Bursa Hakimiyet Gazetesi, 1974 yilindan itibaren Bursa’da yaymlanan bir yerel gazetedir.
Gazetenin sahibi Bursa Gazetecilik ve Yayin A.S. olup, basili kopyalar1 Turkuvaz Dagitim Pazarlama

A.S. tesislerinde iiretilmektedir. Giiniimiizde Genel Miidiirii Burak Ozgiin’diir (Bursa Hakimiyet).

Gazetenin kdkeni’ 1950’de Hakimiyet adiyla yaymlanan yerel bir gazeteye dayanmaktadir.
Ancak 1974 yilinda gazetenin el degistirmesi sonucu adi “Bursa Hakimiyet” olarak degistirilmistir.
Hakimiyet, 1950 se¢imlerini kazanan Demokrat Parti’nin Bursa’daki basin organi olarak 6ne ¢ikmistir
ve o donemde iktidar partisinin yayin orgam olarak hizmet vermistir. 1974 yilinda Istanbul’da
yayimlanan Giinaydin gazetesi sahibi WEB ofset ile Bursa’da gazetelerin bayiligini yapan Armagan
Gergeksi’nin girisimiyle Bursa Gazetecilik ve Yaym A.S. kurulmus ve Bursa’da yaym yapmak iizere
Hakimiyet gazetesinin ad1 ve yayin hakki satin alinmistir. Bu degisiklikle “Bursa Hakimiyet” adin1 almis
ve 11 Eyliil 1974 tarihinde yayin hayatina baslamistir. Bursa Hakimiyet, Bursa’da bilgisayar destekli
dizilen ve ofset baski teknigi ile renkli olarak basilan ilk gazete olma 6zelligini tagimaktadir. Yerel
haberlerin yani sira ulusal ve uluslararasi gelismeleri de okuyucularina sunmaktadir. Gazetenin kurulus
doneminde Genel Yaym YoOnetmenligi gorevini Saruhan Ayber iistlenmistir. 1987 yilinda Bursa
Hakimiyet, Sonmez Holding tarafindan satin alinmistir. Bu tarihten itibaren gazetenin yonetim ve

miilkiyet yapisi degismistir (Kuter, 2014, s. 15-18).

Sonmez Holding, Ali Osman Sonmez tarafindan 30 Haziran 1975 tarihinde Tiirkiye’de
kurulmus bir holdingdir. Bu kurulus, Bursa’nin 6nde gelen 6zel sirketlerinden biri olarak kabul
edilmekte ve faaliyetlerini Bursa-Yalova yolundaki merkez binasindan yiiriitmektedir. Holdingin temel
kurulus amaglari arasinda, operasyonel alanlarindaki performansi artirma, yiiksek verimlilik ve karlilik
saglama, sosyal sorunlara yonelik vakiflar olusturma ve ekonomik dalgalanmalar1 dengeleme hedefleri
bulunmaktadir. Sonmez Holding, turizm, enerji, ¢gimento, teknoloji, insaat, medya, otomotiv, perakende

ve aligveris merkezi isletmeciligi gibi cesitli sektorlerde faaliyet gostermektedir (Vikipedi, c).

Gazetenin “Bursa Hakimiyet — Haberler” isimli mobil uygulamasi App Store ve Google Play

Store’da bulunmaktadir.

Tablo 3.5. Bursa Hakimiyet Gazetesinin Agustos Eyliil, Ekim 2023 Tarihlerinde Aldig1 Ziyaret¢i Sayilart (Similar
Web, c)

Ay Ziyaretci Sayisi
Agustos 1.162 Milyon
Eyliil 1.136 Milyon
Ekim 1.012 Milyon

Tablo 3.5, Bursa Hakimiyet Gazetesinin 2023 yili Agustos, Eyliil ve Ekim aylarinda aldig1
ziyaretgi sayilarm gostermektedir. Ilk olarak, agustos ayinda 1.162 milyon ziyaretgi ile baslayan gazete
trafigi, Eyliil ayinda hafif bir diigiis gostererek 1.136 milyon ziyaretgiye diismiis, Ekim ayinda ise 1.012

milyon ziyaretci ile daha belirgin bir azalis sergilemistir. Bu veriler, gazetenin web trafigindeki aylik
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degisimleri ve egilimleri acisindan degerlendirildiginde, mevsimsel etkiler, okul sezonunun baglamasi,
haber dongiistindeki degisiklikler veya belirli haber olaylarmin ¢ekiciliginin azalmasi gibi faktorlerin

rol oynayabilecegini diisiindiirmektedir.

Tablo 3.6. Bursa Hakimiyet Gazetesinin Agustos Eyliil, Ekim 2023 Tarihlerinde Trafik Aldig1 Kanallar (Similar
Web, c)

Ziyaret Ziyaret Toplama Erisilen Ortama Gore
Tipi Sayisi Oram Ortam Oram
Dogrudan 1.3 Milyon %3921 ﬁiﬁfsm Zzgﬁ
Tavsiye 97.3 Bin %3,03 ﬁzﬁm Z;lg éé;
Yomendieme et O N~ e— X
Organik 1.6 Milyon  %50,65 ﬁzﬁm Zzélgizgg

Tablo 3.6, Bursa Hakimiyet Gazetesinin 2023 yilinin Agustos, Eyliil ve Ekim aylarinda aldig:
trafik kanallarini ve bu kanallardan gelen ziyaretci sayilarini, toplam trafik i¢indeki paylarini ve erisilen
cihaz tiirlerine gore oranlarimi gostermektedir. Veriler, Dogrudan ve Organik trafik kaynaklariin
gazetenin web trafiginin biiylik ¢ogunlugunu olusturdugunu ortaya koymaktadir. Dogrudan trafik
kaynagi, 1.3 milyon ziyaretci ile %39,21°lik bir paya sahipken, Organik trafik 1.6 milyon ziyaretgi ile
%50,65’1lik en biiyiik paya sahiptir. Bu iki kanalin dominantlig1, gazetenin marka bilinirligi ve arama

motorlarindaki goriiniirliigiiniin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Erisilen cihaz tiirleri acisindan bakildiginda, ziyaretgilerin biiyiik bir kismimin mobil cihazlar
tercih ettigi goriilmektedir. Ozellikle, Organik trafikten gelen ziyaretcilerin %84,36’s1 mobil cihazlar
tizerinden erisirken, Dogrudan trafik kaynagi i¢in bu oran %82,11’dir. Masaiistii cihazlardan erisim ise
ozellikle Organik trafik ic¢in nispeten diisiik bir oran olan %15,64 ile sinirli kalmistir. Bu veriler,
kullanicilarin igerik tiikketim aligkanliklarinin giderek mobil cihazlara dogru kaydigimi ve gazetenin

mobil uyumlu igerik stratejisinin onemini vurgulamaktadir.

Sosyal medyadan yonlendirme ve tavsiye yoluyla gelen trafik daha az bir toplam trafik payina
sahip olmakla birlikte, bu kanallardan gelen ziyaretgilerin ¢ogunlukla mobil cihazlardan eristigi
gozlemlenmektedir. Sosyal medyadan yonlendirme kaynagi %7,10’luk bir paya sahipken, bu kanaldan
gelen ziyaretcilerin %91,90’1 mobil cihazlardan erismektedir. Tavsiye kaynagi ise %3,03’liik daha
kiiciik bir paya sahip olup, bu kanaldan gelen trafigin %88,69’u mobil cihazlar iizerindendir.

3.5.3. Ozgiir Kocaeli Gazetesi
Ozgiir Kocaeli Gazetesinin tarihgesi oldukga carpici ve énemli bir evrimi yansitmaktadir.
Gazetenin list diizey yoneticisi tarafindan dile getirilen bilgilere gore, Kocaeli ilinin yerel gazeteciligi

1950’11 yillara kadar uzanmaktadir. Ancak, gazetecilik alaninda 6nemli bir doniim noktasi 1970°1i
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yillarda atilmis, bu donemde ilin ilk ofset baskili gazetesi yayimlanmustir. Ozgiir Kocaeli gazetesi ise

1991 yilinda kurulmus ve bu siiregte yerel haberlerin yayilmasinda 6nemli bir rol oynamigtir,

Ancak, gazetenin tarihinde en dikkat geken ve belirleyici bir donem, 17 Agustos 1999 Izmit
depremi ile baslamistir. Bu biiyiik deprem, Kocaeli’de yasanan magduriyetleri ve acilar1 beraberinde
getirmistir. Ozgiir Kocaeli gazetesi bu siirecte 5nemli bir misyon iistlenmis ve ilde yasananlar1 giinliik
olarak ¢evrimigi gazetesi araciligryla paylasmistir. Bu sayede, diinyanin farkli bolgelerinden Kocaeli’ne
yardimlarin gelmesi ve iletisimin hizli bir sekilde saglanmasi miimkiin olmustur. Bu deneyim, gazetenin
¢evrimi¢i gazetecilik alanindaki roliinii vurgulamis ve bu tiir bir iletisimin ne kadar 6nemli oldugunu

gostermistir’®,

Ozgiir Kocaeli Gazetesi’nin miilkiyet yapis1 Haldiz Holding’e aittir. Haldiz Holding, 1979
yilinda Sakarya’da Macit Haldiz tarafindan kurulmus ve baslangig¢ta insaat sektoriinde faaliyet
gostermistir. 1980’lerin sonlarma dogru Kocaeli’de genisleyen holding, 1996 yilinda otomotiv
sektoriine adim atmistir. 2000 yili itibartyla sigorta, 2012°de enerji, 2013’te medya ve 2016’da
gayrimenkul sektorlerine hizmet vermeye baslayan grup bu sektorler disinda, insaat ve gayrimenkul

alanlarinda da faaliyetlerini siirdiirmektedir (Haldiz).

Gazetenin “Ozgiir Kocaeli Gazetesi” isimli mobil uygulamasi App Store ve Google Play

Store’da bulunmaktadir.

Tablo 3.7. Ozgiir Kocaeli Gazetesinin Agustos Eyliil, Ekim 2023 Tarihlerinde Aldig1 Ziyaretci Sayilar1 (Similar
Web, f)

Ay Ziyaretci Sayisi
Agustos 1.870 Milyon
Eyliil 1.321 Milyon
Ekim 1.423 Milyon

Tablo 3.7’de sunulan veriler, “Ozgiir Kocaeli” Gazetesinin 2023 yilinin Agustos, Eyliil ve Ekim
aylarinda aldig1 ziyaretci sayilarini gostermektedir. Agustos aymda 1.870 milyon ziyaret¢i ile en yiiksek
trafigi alirken, Eyliil ayinda 1.321 milyon ve Ekim ayinda 1.423 milyon ziyaretci sayisiyla bir diisiis
yasanmistir. Akademik c¢ikarimlar acisindan, bu veriler gazetenin web trafiginde mevsimsel

dalgalanmalar1 veya belirli olaylara bagh ziyaret¢i degisimlerini yansitmaktadir.

Tablo 3.8. Ozgiir Kocaeli Gazetesinin Agustos Eyliil, Ekim 2023 Tarihlerinde Trafik Aldig1 Kanallar (Similar
Web, f)

Ziyaret Ziyaret Sayis1 Toplama Oram Erisilen Ortam Ortama Gore Oram
Tipi

. Masaiistii %14,02
- 0, :
Dogrudan 1.6 Milyon %33,87 Mobil %85,98

_ . Masaiistii %9,46
° 5
Tavsiye  117.3 Bin 702,55 Mobil %90,54

36 16.10.2023 tarihinde, gazete yetkilisi ile bireysel bir goriisme yapilarak bilgiler elde edilmistir..
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Tablo 3.8. (Devami)

Sosyal Medyadan . 0 Masaiistii %9,33
Yénlendirme 4558Bin - %9,90 Mobil %90.,67
. . Masaiistii %14,76
o P
Organik 2.5 Milyon %53,68 Mobil %85.24

Tablo 3.8, Ozgiir Kocaeli Gazetesi’nin Agustos, Eyliil ve Ekim 2023 tarihlerinde ¢esitli trafik
kaynaklarindan elde ettigi ziyaretgi sayilarimi ve bu kaynaklarin toplam trafik icindeki oranlarini
gostermektedir. Dogrudan trafikle 1.6 milyon ziyaret¢i elde edilmis ve toplam trafikten %33,87’lik bir
paya sahip olmustur. Organik aramalarla elde edilen trafik ise toplamin %53,68’ini olusturarak 2.5

milyon ziyaretgiye ulasmistir.

Erisilen ortama gore analiz edildiginde, her iki ana trafik kaynagi i¢in de mobil cihazlarin hakim
oldugu goriilmektedir. Dogrudan trafikte mobil cihaz kullanim oran1 %85,98 iken, organik trafikte bu
oran ‘85,24’tlir. Masalistii cihaz kullanim oranlari ise sirasiyla %14,02 ve ‘14,76’dir. Bu, gazetenin

mobil uyumlulugunun ve mobil cihaz kullanicilarinin ihtiyaglarinin 6neminin altini gizer.

Tavsiye yoluyla elde edilen trafik ve sosyal medyadan yonlendirme trafikleri, toplam trafigin
strastyla %2,55 ve’%9,90’1n1 olusturmustur. Tavsiye yoluyla trafikte mobil kullanim orani %90,54 olup,
sosyal medyadan yonlendirme ile gelen trafikte ise mobil oran ‘90,67°dir. Bu, gazetenin sosyal medya
stratejisinin ve diger platformlardan gelen referans trafigin, kullanicilar1 mobil cihazlar iizerinden etkili

bir sekilde ¢ekmeyi basardigimi géstermektedir.

Bu veriler, gazetenin trafik elde etme stratejilerinin ve kullanicilariin cihaz tercihlerinin
kapsamli bir analizini saglar. Mobil kullanimin yiliksek oranlari, gazetenin igerik stratejisinin ve teknik
altyapisinin mobil kullanicilar destekleyecek sekilde optimize edilmesi gerektiginin altini ¢izer. Ayrica,
sosyal medyadan ve diger referans kaynaklardan gelen trafigin daha da artirilmasi i¢in bu kanallarda

daha etkili igerik ve pazarlama stratejileri uygulanabilir.

Ozgiir Kocaeli Gazetesi’nin dijital varhigim giiclendirmek ve okuyucu tabanini genisletmek igin
mobil odakli yaklagimlarin yani sira sosyal medya ve diger referans kaynaklarint daha etkili kullanma

stratejileri onem tagimaktadir.

3.5.4. Kocaeli Gazetesi

Kocaeli Gazetesi, 1969 yilinda Kocaeli Gazeteciler Cemiyeti tarafindan kurulmus ve ilk sayisi
1 Ocak 1970 tarihinde yayimlanmustir. Kocaeli Gazetesi, 1999 yilinda yasanan Izmit Depremi sirasinda
bliylik zarar gormiis olmasina ragmen, yayin hayatini siirdiirmiis ve depremin yikici etkilerinin

hafifletilmesi amaciyla yardim kampanyalar1 diizenlemistir. Bu, gazetenin toplumsal sorumlulugunu
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gosteren 6nemli bir adim olmustur. Giiniimiizde, gazete hem basili hem de ¢evrimigi platformlarda

okuyucularina ulasmaktadir ve resmi web sitesi kocaeligazetesi.com.tr adresinde yayin yapmaktadir®’.

Kocaeli Gazetesi, 2000 yilindan itibaren ¢evrimici gazetecilik alaninda da etkin bir sekilde
faaliyet gostermektedir’ 2000’li yillarin basinda ¢evrimigi gazetecilik adim atan gazete, neredeyse
ceyrek yiizyildir bu alanda hizmet vermektedir. Bu donemde gazete, basili gazeteden farkl bir dinamik
ve hiz gerektiren bir platformda okuyucularina hizmet vermek amaciyla istihdam yapmis ve internet

editorleri gibi pozisyonlar olusturmustur?!.

Gazetenin dijital varligina iliskin yapilan incelemelerde®, herhangi bir mobil uygulamanin
mevcut olmadigi tespit edilmistir. Bu durum, gazetenin mobil yayincilik ve dijital medya entegrasyonu
konusundaki yaklagimini yansitmakta ve bu alandaki stratejik kararlarina dair 6nemli bir gosterge

sunmaktadir.

Tablo 3.9. Kocaeli Gazetesinin Agustos Eyliil, Ekim 2023 Tarihlerinde Aldig1 Ziyaretgi Sayilar: (Similar Web,
d)

Ay Ziyaretci Sayisi
Agustos 1.805 Milyon
Eyliil 1.770 Milyon
Ekim 1.878 Milyon

Tablo 3.9, Kocaeli Gazetesi’nin 2023 yilimin son ¢eyreginin ilk li¢ ayinda kaydettigi aylik
ziyaretci sayilarim gostermektedir. Agustos ayinda gazetenin web sitesini 1.805 milyon kullanici ziyaret
etmistir. Eyliil ayinda, ziyaret¢i sayisinda hafif bir diislis gézlemlenmis ve toplam 1.770 milyon
kullanictya ulasilmistir. Ekim ayinda ise ziyaretci sayisi tekrar artmis ve 1.878 milyon kullaniciya
erisilmistir. Bu veriler, aylik ziyaretgi sayilarinda mevsimsel etkilerin, haber dongiilerinin ve diger dissal

faktorlerin potansiyel etkisini gostermektedir.

Tablo 3.10. Kocaeli Gazetesinin Agustos Eyliil, Ekim 2023 Tarihlerinde Trafik Aldig1 Kanallar (Similar Web,
d)

Ziyaret Ziyaret Toplama Erisilen Ortama Gore
Tipi Sayisi Oram Ortam Oram
Dogrudan 22Milyon  %41,58 ﬁ‘;i’i}lm Z:gég
Tavsiye 1344Bin %249 ﬁiﬁlm 525’89’33
Yontendirme o B " — i
Organik 2.8 Milyon  %52,40 ﬁzﬁlm Zzélgig;

37.16.10.2023 ve 11.11.2023 tarihlerinde, gazete yetkilisi ile bireysel bir goriisme yapilarak bilgiler elde
edilmistir.
38 20.11.2023 tarihinde sadece App Store ve Google Play Store kontrol edilerek bu bilgi tespit edilmistir.
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Tablo 3.10, Kocaeli Gazetesi’nin 2023 yilimin Agustos, Eyliil ve Ekim aylarinda farkl trafik
kanallarindan elde ettigi ziyaretci sayilarin1 ve bu kanallarin toplam trafik i¢indeki paylarini, ayrica
erisilen ortam ve ortama gore trafik oranlarimi sunmaktadir. Dogrudan trafik, 2.2 milyon ziyaretci
sayistyla %41,58’lik en biiyiik paya sahipken, organik aramalar 2.8 milyon ziyaretci ile %52,40’lik bir
paya sahiptir ve bu, gazetenin web varliginin giiglii bir dogrudan ve arama motoru erigimine sahip

oldugunu gostermektedir.

Erisilen ortama gore, mobil cihazlar tiim trafik kaynaklari i¢in dominant erisim noktasidir.
Mobil cihazlardan dogrudan trafik %82,28 oraninda iken, organik trafik i¢in bu oran %85,97 dir.
Masaiistli cihazlardan organik aramalar yoluyla gelen trafik, gorece diisiik bir oran olan %14,03 ile
sinirlidir. Bu, kullanicilarin giderek artan mobil cihaz kullanim aligkanliklarini ve gazetenin mobil

uyumlu igerik stratejisini yansitmaktadir.

Sosyal medyadan yonlendirme ve tavsiye yoluyla gelen trafik, toplam trafik icinde daha kiigiik
paylara sahiptir; sirasiyla %3,53 ve %2,49. Bu kanallardan mobil cihazlar aracilifiyla gelen trafik
sirastyla %96,77 ve %98,03 ile neredeyse tamamen mobil kullanim agirliklidir. Bu durum, gazetenin
sosyal medya ve diger ¢evrimigi platformlar tizerinden etkin bir sekilde tanitim yapmasimin ve

iceriklerinin mobil cihazlarla uyumlu olmasinin 6nemini vurgulamaktadir.

3.5.5. Yalova Hayat Gazetesi

Onceleri haftalik olarak yayimlanan gazete 2 Kasim 2009 tarihinden bu yana giinliik olarak
basilmaktadir. Gazetenin sahibi Siiheyla Gozdereliler’i gazetecilige 15 yasinda Istanbul’da basladigini
ifade etmistir. Gazete giinliik 2.500 adet basilmakta (Haber Uskiidar, 2022) ve Nisan 2023’ten beri
cevrimici gazetecilikten de yaym yapmaktadirlar®®. Gazetenin “Yalova Hayat” isimli mobil uygulamasi

App Store ve Google Play Store’da bulunmaktadir.

Tablo 3.11.Yalova Hayat Gazetesinin Agustos Eyliil, Ekim 2023 Tarihlerinde Aldig1 Ziyaret¢i Sayilari (Similar
Web, e)

Ay Ziyaretci Sayisi
Agustos 46.056

Eyliil 93.422

Ekim 189.811

Tablo 3.11, Yalova Hayat Gazetesi’nin 2023 y1l1 Agustos, Eyliil ve Ekim aylarinda web sitesine
cektigi ziyaretci sayilarimi gostermektedir. Agustos ayinda 46.056 ziyaretci ile gorece diisiik bir
baslangi¢ yapan gazetenin web trafigi, Eyliil ayinda iki katindan fazla artarak 93.422 ziyaretciye ulagmis
ve Ekim ayinda 189.811 ziyaret¢i ile bu artis devam etmistir. Bu dikkate deger artig, gazetenin
icerigindeki degisiklikler, mevsimsel faktorler veya belirli haber olaylarmin okuyucularn ilgisini

cekmesi gibi ¢esitli etkenlerle iligkilendirilebilir.

39 17.11.2023 tarihinde, gazete yetkilisi ile bireysel bir goriisme yapilarak bilgiler elde edilmistir.
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Tablo 3.12. Yalova Hayat Gazetesinin Agustos Eyliil, Ekim 2023 Tarihlerinde Trafik Aldig1 Kanallar (Similar
Web, e)

Ziyaret Ziyaret Sayis1 Toplama Oram Erisilen Ortam Ortama Gore Oram

Tipi
_ Masaiistii %35,78
- 0 2
Dogrudan 48.6 Bin %15,33 Mobil %94,22
_ . Masaiistii %31,95
o b
Organik  264.9 Bin 783,60 Mobil %68,05

Tablo 3.12, Yalova Hayat Gazetesi’nin 2023 yilinin Agustos, Eyliil ve Ekim aylarinda elde ettigi
web trafiginin kaynaklarim1 ve bu kaynaklardan saglanan ziyaretci sayilarini, toplam trafik i¢indeki
paylarimi ve erisilen ortam tiirlerine gore dagilimini gostermektedir. Dogrudan trafik, 48.6 bin ziyaretci
ile toplam trafikten %15,33’{ olustururken, organik trafik 264.9 bin ziyaretci ile %83,60’lik biiyiik bir
paya sahiptir. Bu veriler, gazetenin web sitesinin ¢ogunlukla arama motorlar araciligiyla kesfedildigini

ve kullanicilarn biiyiik oranda gazetenin adim1 dogrudan aratarak siteye erigmediklerini gostermektedir.

Erisilen ortama bakildiginda, her iki trafik kaynagi i¢in de mobil cihazlarm agir bastigi
goriilmektedir. Dogrudan trafik i¢in mobil cihazlardan erisim orani %94,22, organik trafik igin ise
%68,05’tir. Masatistii cihazlardan erisim oranlar1 dogrudan trafikte %5,78 ve organik trafikte %31,95
olarak daha diisiiktiir. Bu, gazetenin kullanicilarimin biiytik bir kisminin haber i¢eriklerine mobil cihazlar
izerinden ulastigini ve gazetenin mobil uyumlulugunun kullanici erigimi i¢in kritik bir faktdr oldugunu

gostermektedir.

Tavsiye ve sosyal medyadan yonlendirme trafigi kaydedilmemistir, bu da gazetenin bu trafik
kanallarindan 6nemli bir ziyaretci akist gekmedigini veya bu kanallara yeterince odaklanmadigini ortaya
koymaktadir. Bu eksiklik, gazetenin sosyal medya varligini giiglendirme ve kullanicilan igeriklerine

yonlendirme konusunda potansiyel bir gelisim alani olarak degerlendirilebilir.

3.6. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma, nitel aragtirma yonteminden yararlanmaktadir. Nitel arastirma, derinlemesine
anlayis kazanmayi ve katilimcilarin deneyimlerini, goriislerini ve diisiincelerini daha ayrintili bir sekilde
incelemeyi amaglayan bir yaklasimdir. Arastirmanin veri toplama ydntemi, yar1 yapilandirilmig
goriisme formu araciligiyla derinlemesine goriismelerdir. Bu goriismeler, yerel gazete galisanlari ile
yapilmigtir. Goriismeler ile onceki boliimlerde belirtilen yedi arastirma sorusuna dair betimleyici

karakterde veri toplanmugtir.

pSt3)

Goriismeler, 16.10.2013 tarihinde, “Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi’nin yiiriirliige
girisinden ve uygulamanin baglamasindan yaklastk 7 ay sonra baglatilmistir. Bu zaman araligi,
gazetelerin mevcut yonetmelige olan uyumlarii ve bu siirecte edindikleri pratikleri yansitmak adina

onemli bir zaman dilimini kapsamaktadir. Bu sekilde, goriismelerin gergeklestirildigi tarih itibariyle
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gazetelerin, glincel yonetmelik ¢ercevesindeki uygulama ve deneyimleri iizerinde derinlemesine bir

anlayis elde edilmistir.

Goriismeler, gazetelerin ofisinde yiiz yiize ve ses kaydi alinirak gergeklestirilmistir. Arastirma
kapsaminda derinlemesine gorligmeler ve goriisme esnasinda ses kaydi alabilmek i¢in 13.01.2022
tarihinde Mersin Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu’na bagvuru yapilmis, Kurul

09.02.2022-22 etik kurul karar toplant: tarihi ve karar numarasi ile Etik Kurul Onay1 almistir.

Goriisme notlar1 ve dokiimleri sistematik bir sekilde analiz edilerek ana temalar ve ortak
noktalar belirlenerek ve elde edilen veriler literatiirle birlestirilerek yorumlanmistir. Bu yontem, resmi
ilanlarin dijitallesmesinin yerel ¢evrimigi gazeteler lizerindeki etkilerini daha derinlemesine anlamamiza

olanak saglamustir.

Gazeteler goriismeye gidildiginde 6ncelikle “Genel Yayin Yonetmeni” ve “Genel Mudir” gibi
ist diizey yoneticilere goriismenin ana temasi bahsedilmis, gazetenin iist diizey yoOneticinin
yonlendirmesi ile ilgili birim yoneticisi veya yoneticileri ile goriismeler saglanmistir. Goriismeler
esnasinda “Reklam ve Ilan Miidiirii, Sorumlu Internet Editdrii, Genel Yaym Yénetmeni” gibi farkli
pozisyonlarda yer alan yetkililer ile goriisiilmiistiir. Tez bitiinligiiniin saglanmasi ve katilimcilarin
gizliligin korunmasi agisindan bulgular kisminda goriisiilen kigiler “Gazete Yetkilisi”* olarak
adlandirlmistir. Ayn1 gazete birden fazla goriismeci olmasi durumunda, katilimcinin ifadesi, katilimeiya

verilen numara ile yazilmistir.

Goriligmeler, 5 gazete, toplamda 6 ayr kisi ile yapilmistir. Derinlemesine goriismeler, 16 ile 39
dakika arasinda degisen siirelerde gergeklesmistir. Goriismelerde 4 tematik baslik altinda 25 soru ve
sorunun yanitina gore kirtlimh 4 alt soru sorulmustur. Ancak goriismeler yar1 yapilandirilmis bir
formatta oldugu icin goriismeler sirasinda tamamen soru formuna gore ilerlenmemis, goriisiilen kiginin
yanitina gore sorular, soru formunun 4 tematik basligina gore yeniden sekillendirilmistir. Bu baglamda;
gazetelerin mevcut durumu, resmi ilanlarin 6nemi, dijital resmi ilanlarin etkileri ve Basin ilan

Kurumu’nun faaliyetleri gazeteciler tarafindan degerlendirilmis ve incelenmistir.

Goriismeler esnasinda gevrimigi yerel gazetelerin, gazetelerine resmi ilan giris agsamalar1 da

gozlemlenmistir.

3.7. Arastirmanin Bulgulan

Aragtirma siirecinde, gorlisme esnasinda edinilen bilgilere dogrudan alintilama tekniginin genis
bir sekilde kullanilmasi, 6zellikle dikkate degerdir. Bu metodolojik tercihin temel nedeni ve dnemi,
goriisiilen bireylerin cogunlukla benzer konulari dile getirmelerine ragmen, bu ifadelerin nasil

sunuldugunun analiz edilmesi ve yorumlanmasinda yatmaktadir. Bu yaklasim, farkli katilimcilarin

10 Aymi gazetede birden fazla goriismeci bulunmast halinde, katilimcinin ifadesi, Tablo 3.1 de kendisine atanan
numara ile belirtilmistir.
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ifadelerinin tonu, vurgusu ve kullanilan dil gibi unsurlarinin, arastirmanin derinlik kazanmasina olanak

saglayan onemli detaylar oldugunu gostermektedir.

Arastirma siirecinde gergeklestirilen analizlerde, katilimcilarin ifadelerine nadiren ek yorumlar
eklenmistir. Derinlemesine yapilan miilakatlar sonucunda, miilakat transkriptleri izerinden bes ana tema
belirlenmis ve bulgular bu temalar ¢ercevesinde incelenmistir. Gorlismelerden elde edilen veriler,
analitik bir yaklagimla ele alinarak, bu veriler arastirma sorularinin 1s18inda ilgili basliklar altinda
sunulmustur. Bu baglamda bulgularda 5 ana tema tespit edilmistir. Bu temalar sirasiyla; “Yerel Basinin
Dijitallesme Siireci”, “Resmi Ilanlarin Dijitallesme Siireci”, “Pandemi Siirecinde Yasanan Sorunlar ve
Etkileri”, “Dijital Resmi ilanlarin Gelecegi Hakkinda Ongoériiler ve Oneriler” ve “Yerel Gazetecilikte

Resmi Ilan Yayma Alinma Siirecinin Asamalar1”dr.

3.7.1. Yerel Basinin Dijitallesme Siireci

Yerel basinin dijitallesme siireci, Kocaeli, Ozgﬁr Kocaeli, Bursa Hakimiyet, Olay ve Yalova
Hayat gazetelerinin deneyimleri 15181inda incelendiginde, bu siirecin ¢ok yonli bir evrim oldugunu
gostermektedir. Bu siireg, teknolojik yeniliklere yanit verme, dogal afetler gibi zorlayici kosullara uyum

saglama ve pandemi*! gibi kiiresel olaylarla hizlanma 6zelliklerini tasimaktadr.

Kocaeli’deki gazetelerin ¢evrimici gazetecilige gecisinin temel tetikleyicisi olarak 1999 izmit
Depremi gosterilebilir. Bu olay, bilgiye erisim ihtiyacini artirarak, yerel medyanin internet tabanli
platformlara yonelmesine neden olmustur. Bursa’daki gazetelerin ¢evrimigi faaliyetlerine baslamalari
ise, bu kuruluslarin gesitli sektorlerde faaliyet gosteren holdinglere ait olmasi gibi kurumsal dinamiklerle
iliskilendirilebilir. Bursa Hakimiyet gazetesi yetkilisi, gazetelerinin mevcut durumu hakkinda “Dijital

medyaya son yillarda daha ¢ok agirlik verdik” seklinde ifade etmistir.

Yalova Hayat Gazetesi ise Nisan 2023’te ¢evrimigi yayinciliga baslamis ve bu siiregte Basin
[lan Kurumu’nun destegiyle dijital doniisiimiinii gerceklestirmistir. Gazete yetkilisi, BIK in dijital gecis
siirecinde nasil bir rol oynadigini belirtmis ve gazetelerinin dijitallesme siirecinde BIK olan iliskilerini

su sekilde ifade etmistir;

“...Yapmam gereken seyleri o konuda yardimci oldular. Yani o siiregte baslangigta sordugumuz
her sey yamit alabildik yani biz... Yapmamiz gerektigini ogrendik ve takildigimiz yerlerde iste aradik.
Bunun nasil yapacagiz, bu nasil olacak? seklinde sorup. O sekilde bize yardimct oldular yani ama ¢ok

sey sorun yasamadik...” (Yalova Hayat Gazetesi).

Olay Gazetesi’nin gozlemleri, dijital medyanin yiikselisi ve gazetelerin itibar kayb1 arasindaki
baglantiya dikkat ¢cekmistir. Gazete yetkilisi, “Simdi gazete tirajlari gitgide diisiiyor. Gazeteler artik
eski sayginliginda, eski itibarinda degil. Tamamen béyle iktidarin basin biiltenine doniismiis durumda

gazeteler. Bir de tabii dijital ¢ok daha 6l¢iimlenebilir bir halde. Google’nin alt yapisini kullanan

I Pandemi siirecinin gazeteler iizerinde dijitallesmeye etkisi bu bagslik altinda ele alinmayip, “3.8.3. Pandemi
Stirecinde Yasanan Sorunlar ve Etkileri” baslik altinda ele alinmigstir.
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2

gazeteler daha genis kitleye ulasabiliyor...” diyerek gazetecilikte dijital donilislimiin Gnemini

vurgulamustir.

Yalova Hayat Gazetesinde, gazete yetkilisi dijital medyanin ve ¢evrimigi gazeteciligin
giiniimiizde onemli bir yer tuttugunu ifade etmistir. Geleneksel basili gazetelerin, ozellikle yerel
diizeyde, okuyucu sayisinda ciddi bir diisiis yasadigina isaret etmekte bu durum, dijital platformlarin
neden daha mantikli bir alternatif olarak goriildiiglinii agikladigin1 beyan etmektedir. Ayrica, gazete
yetkilisi, dijital medyanin igerigin daha genis kitlelere ulasmasini sagladigini ve bu acidan basili
medyadan daha avantajli oldugunu belirtmektedir. Insanlarin artik daha az gazete alip okumas ve dijital
icerige daha rahat erisebilmesi, dijital platformlarin popiilerligini ve etkisini artiran énemli faktorler

arasinda yer almaktadir.

Bursa Hakimiyet ile saglanan goriigmede; konvansiyonel medyanin ve gazetelerin artik degisen
tiikketici aligkanliklar1 ve dijitallesme siireci karsisinda giderek etkisini kaybetmekte oldugu
vurgulanmaktadir. Pandemi ve sonrasinda insanlarin haberlere ulagsma bigimlerindeki temel degisim,
medya igeriginin internet ve sanal ortamlar iizerinden takip edilmesi, Ozellikle de sosyal medya
platformlarinin kullaniminin 6n plana ¢ikmasi olarak ifade edilmektedir. Bu baglamda, geleneksel
medya organlarinin, 6zellikle gazetelerin, hizla evrim gecirerek 6liim noktasina yaklagtigi belirtilmis ve
bu degisimin kacimilmazhigi vurgulanmistir. Konvansiyonel medyanin Bursa’daki 6nemli
temsilcilerinden biri olan Bursa Hakimiyet, Bursa yerel basininda ge¢miste dijital medyaya yeterince
onem vermedigi ancak son bes ila yedi yildir bu alanda yogun c¢aba sarf edildigini ifade etmektedir. Bu
stirec icerisinde, medyanin dijitallesme trendine uyum saglamak adina ¢esitli calismalarin yiiriitiildigi
ve bu alandaki agirhigin arttigi belirtilmektedir. Bu durum, medya sektoriindeki 6nemli oyuncularin
dijitallesmeye yonelik stratejik adimlar attigin1 ve geleneksel medyanin varligini siirdiirebilmesi i¢in
dijital mecralara odaklandigin1 gostermektedir. Bursa Hakimiyet Gazetesi yetkilisi konvansiyonel

medyadan ¢evrimigi ortamlara gecis hakkinda calistiklarini s6yle ifade etmistir;

“Sonucta artik 2023 yilinda geleneksel medyanmin, konvansiyonel medyanin, gazetelerin falan
artik oldiigiinii, artik olmek iizere olduklarimi, insanlarin haberleri tamamen medyayi internetten, sanal
ortamdan takip ettiklerini, sosyal medyadan takip ettiklerini soyleyebiliriz. Biz de iste konvansiyonel
medyanmin Bursa’daki en biiyiik ayaklarindan bir tanesi. Burasi da yillar once ge¢mis ama ¢ok fazla
dijital medyaya bir 6nem verilmemis gecmiste, ¢cok agirlikly verilmemis ama son iste 5-6 yildir, 7 yildwr

burada agirlikl sekilde bu konuda ¢alistyoruz.” (Bursa Hakimiyet Gazetesi).

Genel olarak, ifade edilen goriisler medya sektoriindeki dijitallesme evrimin kaginilmaz
oldugunu ve bu degisimin 6zellikle dijital medya platformlarinin gliglenmesiyle hizlandigini ortaya
koymaktadir. Dijitallesme, geleneksel medya kuruluslarini, 6zellikle gazeteleri, yeni is modelleri ve
tiiketici beklentileri dogrultusunda déniismeye zorlamakta ve bu siirecte ayak uydurabilenlerin rekabet

avantaji elde ettigi bir donemi ifade etmektedir.
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Bursa Hakimiyet gazete yetkilisi dijital medya platformlarmin, geleneksel gazetecilige

“«

etkilerine dair 6nemli bir gozlem sunmaktadir: “...Mesela Bursa, bundan 10 yil once sadece gazetecilik,
yani normal konvansiyonel, televizyon falan yapilyyorken, Kiiciik Babiali diye lakabi vardi, Bursa 'nin.
Istanbul bu isin merkezi ise Bursa da ikinci merkeziydi. Ciinkii Olay Medya Center diye koskoca bina
vardi. Hi¢bir, Tiirkiye genelinde yerel bir, normal Anadolu sehrinde béyle bir yapilandirma yoktu...”
ifadesi ile katilime1, konvansiyonel medya yatirimlarinin ¢ok oldugu “Olay Medya Center”’n dijital

cagda kiigiilmesi ve ¢evrimigi ortamlart gegisini vurgulamaktadir.

Katilimci ifadelerinde vurgulanan bir diger nokta, dijitallesme siirecinin gazetecilik mesleginde
beklentileri degistirdigi ve meslektaglardan farkli yetkinliklere sahip olmalarini bekledigi yoniindedir.
Gunimiizde, gazetecilerden sadece haber yazma ve diizgiin bir dil kullanma becerisinin Gtesinde,
teknolojiye hakimiyet, grafik tasarim, video montaj1 gibi dijital beceriler de beklenmektedir. Bu durum,
medya kuruluslarinin ¢alisan profillerini dijitallesme gereksinimlerine uygun hale getirmek adina kadro
seciminde ve egitiminde doniisiimlere gittiklerini gostermektedir. Uzun yillardir gazetecilik yapan

Ozgiir Kocaeli Gazetesi katilimcis1 K3 bu degisikligi soyle ifade etmistir:

“Simdi giiciinii basili gazeteden alan bir gazeteyi dijital gazetecilige uygun hale getirmek ¢ok
kolay bir ig degil. Biz bunun organizasyonunu yaklasik 4 yildir yapiyoruz hep beraber. Yazi isleri
miidiirtimiiz var Cemalettin Bey, Levent Bey ve ben. Tabii ne degisti, eskiden biz gazetecilik icin ne
arardik, fotograf ceksin, eli biraz kalem tutsun, yazyn diizgiin yazsin, bilgiyi dogru getirsin. Simdi
geldigi zaman After Effects biliyor musun, Photoshop biliyor musun, montaj yapabilir misin, kamera
kullanabilir misin... Yani yeni kadrolardan beklentilerimiz bir kere degisti. Ciinkii gazeteye yiiklenen
fonksiyonlar da degisti, islevler de degisti. Onlara uygun bir personel arayisi oluyor. Tabii soyle
yapiyoruz biz, eski kadrolardan ayrilanlar olduk¢a yerine yeni aldigimiz arkadaslar bu donanimla

’

geliyorlar. Otesinde de kadro ile genisletiyoruz. Mesela internet ekibimiz biiyiiyor...’

Kocaeli Gazetesi yetkilisi, dijital platformlarin sunmus oldugu firsatlar ve zorluklar, gazetecilik
mesleginin doniisimii agisindan 6nemli oldugunu vurgulamaktadir; “Yani ekramin karsisina ¢ikip;
sadece yazmak yetmeyecek. En azindan bizler i¢in. Zaten yeni gazeteler igin, o hani bir benzetme var ...
Yani bu meslege girecekseniz teknik donammimizin da ¢ok yiiksek olmast lazim.” Bu ifade, gazetecilerin
dijital ¢cagda sahip olmasi gereken yeni beceri ve yetkinliklerin altimi cizmektedir. Ozgiir Kocaeli
gazetesi Oorneginde oldugu gibi Kocaeli Gazetesinde de benzer sekilde kadrosal degisiklikler oldugu

kaydedilmistir:

“Ne fark etti, simdi mesela su an disart ¢ikan®™ arkadasimiz internet editorii arkadasimiz,
eleman istihdam ettik fazladan. Eskiden bir kisi ile bu isi kurtartyorduk, simdi iki kisi oldu, belki yakinda
ti¢ kisi olacak. Bu konuda eleman istihdam etmek gerekiyor mecburen. Yetisilmiyor ¢iinkii. Simdilik bir

vardiya sistemi seklinde; arkadaslardan birisi 09:00-17:00, digeri de 17:00-02:00yve kadar...

2 Goriisme esnasinda ofisten ayrilan bir ¢alisan gosterilmigtir.
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haberlerin girigini ve koordinasyonunu yapryor. Bunu disinda disaridan, SEO’dur vs. buna benzer
yardim aliyor muyuz, su an igin almiyoruz. Ama belki gelecekte alacagiz. Sonugta yarin ne olur
bilemiyoruz. Bu anlamda daha ¢ok istihdam ileride yapilacagi kesin. Ya istihdam edilecek ya da
disaridan hizmet satin alinacak. Muhtemelen hizmet satin alma ihtimali daha yiiksek, belki SEO
tarafinda veya buna benzer. Ciinkii buna dogru kayis oldugu icin bununla ilgili hizmet iiretenlerin de
sayist artti. Disarida bir siirii firma var. Hatta bizi arayp bizimle ¢alisin falan diyen var.” (Kocaeli

Gazetesi).

Geleneksel medya organlarinin bu degisime uyum saglamak adina kadro ve is yapis sekillerinde
evrimlere gitmeleri, ¢gevrimigi gazeteciligin yiikselmesiyle birlikte daha genis kitlelere ulasma hedefine
yonelik stratejik adimlar atmalari, bu doniisiimiin belirgin Ornekleri olarak ©One ¢ikmaktadir.
Dijitallesme, medya sektoriinde hem igerik tiretimini hem de tiketim aligkanliklarini temelinden

degistirmekte ve bu evrimin etkileri giin gectikce daha belirgin hale gelmektedir.

Yerel gazetecilik alaninda ¢evrimigi gazetelerinin basili gazetelere gore ¢ok daha hizli haber
sunma zorunlulugu bulunmaktadir. Ozgiir Kocaeli Gazetesi'nden katilimci K4 bu degisimi;
“Diinyamizda iletisim ozellikle ¢cok hizli bir boyuta geldi. Artik bir haberin eskimesi dakikalara diismiis
vaziyette.” seklinde ifade etmistir. Bu durum, haberlerin yayim hizinin ve giincelliginin, dijital ortamda
cok daha 6nemli bir faktor haline geldigini gostermektedir. Ayrica, katilimei, basili gazetenin zamanla
geride kalacagimi ve yerini hizli ve gilincel haberleri sunabilen ¢evrimici gazetelere birakacagini
belirtmistir: “Eskiden yazuli basin varken bugiinkii haberler yarinki gazetede gidip bayiden alinca
okuyabiliyordunuz. Simdi artik yarin bayatlamig haber oluyor, bugiiniin haberi bayatlamis oluyor.”. Bu
ifadeler, cagdas medya tiiketim aliskanliklarinin degistigini ve haber tiiketicilerinin artik anlik ve giincel
bilgilere erisim talep ettigini gostermektedir. Giiniimiizde haberlerin degeri, yayimlandiklar1 andan
itibaren hizla diismekte ve “3-4 dakikaya diismiis vaziyette” diye ifade edilen bu kisa siire zarfinda
haberlerin bayatladigina dikkat ¢cekilmektedir. Katilimecinin belirttigi gibi, 3 dakika gectikten sonra artik
o haber bayat haber konumuna gelmektedir. Bu gozlemler, dijital medyanin dinamik yapisini ve haber
yayinciligindaki degisen beklentileri yansitmaktadir. Cevrimigi gazeteler, anlik haber akisi ve siirekli
giincellenen igeriklerle okuyucularina hizli ve giincel bilgi sunma zorunlulugu ile kars1 karsiyadir. Bu
durum, yerel gazeteciligin gelecegi ve yazili basinin rolii lizerinde 6nemli etkiler yaratmakta ve medya

sektoriiniin dijital doniisiimiine isaret etmektedir.

Bu hiz nedenli gazetelerde hatali haberlerin yer aldigi katilimcilar tarafindan gézlemlenmistir.
Yerel basin sektoriinde, haber ajanslarinin hatali haberleri yayimlamasi ve bu hatalarin diger medya
kuruluslar tarafindan tekrarlanmasi, editdryal denetim siireclerinin yetersizligine isaret etmektedir. Bu
durum, Olay Gazetesi yetkilisi tarafindan 6zellikle elestirilmis ve medya sektdriindeki yaygin sorunlar
olarak dile getirilmistir. Yetkili, ajanslarin gectigi hatali haberlerin genellikle sorgusuz sualsiz kabul

edilip yayimlandiginm belirterek, “Gegen giin denk geldim mesela, ajans gegmis haberi, ajansin gegtigi
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haberini orijinali hatali, biitiin herkes hatalr. Bir bakin be kardesim, editor de mi yok hi¢ bu islere bakan

eden.” seklinde ifade etmistir.

Bununla birlikte, Kocaeli Gazetesi yetkilisi de benzer bir sorunun farkinda oldugunu
belirtmistir. Yetkili, haberlerin hizla yayimlanma ihtiyacinin hata yapma olasiligini artirdigina dikkat
cekmis ve “Zaman ile yarisiliyor. Hani insan ne kadar bir seyi hizli yapryorsa hata oram o kadar
yiiksek. Bu her iste gegerli.” diyerek bu siirecin getirdigi zorluklar1 vurgulamistir. Ayrica, yetkili,
haberlerin hizla yayinlanmasi gerektigi i¢in detayli bir kontrol siirecinin ¢ogu zaman atlandigini, bu

durumun da bazi haberlerin yanlis veya eksik bilgilerle yayimlanmasina neden oldugunu ifade etmistir.

Her iki yetkilinin ifadeleri, yerel gazetecilikte editdryal denetimin Onemini ve bu siirecin
zorluklarim1 ortaya koymaktadir. Hizla degisen medya ortaminda, haberlerin dogrulugunun ve
giivenilirliginin saglanmasi igin etkili editoryal siireglerin gelistirilmesi gerektigini gostermektedir. Bu,
yerel gazetecilikte kalite ve giivenilirligin korunmasimin yani sira, hizla yayimlanan haberlerin

dogrulugunun saglanmasinda kritik bir rol oynamaktadir.

Gazetecilik sektoriiniin dijitallesme siireci, 6zellikle yerel diizeyde, ¢esitli zorluklari ve firsatlar
da beraberinde getirmistir. Yerel gazetelerin dijital ortama gecisleri, okuyucularin tiiketim
aligkanliklarindaki degisikliklerle paralel olarak gerceklesmistir. Goriisillen gazeteler, dijital
platformlara gecis siirecinde okuyucu sayilarini artirarak, geleneksel medyanin zorluklarina ragmen
dijital alanda basgaril1 bir doniisiim gerceklestirmislerdir. Bu siireg, yerel gazeteciligin gelecegine yonelik
olarak, dijital mecralarin Oneminin arttigini ve bu mecralarin yerel medya i¢in yeni firsatlar

sunabilecegini gostermektedir.

Goriisme saglanan gazeteler, dijitallesme siirecinde okuyucularina daha genis ve cesitli icerikler
sunarak, geleneksel medyanin kisitlamalarindan kurtulmus ve yeni medya ortaminda rekabet¢i bir
konuma ulagmiglardir. Bu doniisiim, yerel basinin dijital caga ayak uydurarak siirdiiriilebilir bir gelecege

dogru ilerledigini gostermektedir.

Bu siiregler, yerel basinin gelecegini belirleyen ve onu yeni is modellerine yonlendiren bir
doniim noktasi olarak goriilebilir. Dijital platformlarin giicii arttik¢a, yerel medyanin bu degisime adapte
olmasi, rekabet avantaji kazanmasinda kritik bir rol oynamaktadir. Medya sektorti, dijitallesme egilimi
dogrultusunda ilerlerken, yerel gazetelerin bu siiregte basarili olmalart hem varliklarin siirdiirebilmeleri
hem de tiiketici beklentilerini kargilayabilmeleri i¢in 6nemli olacaktir. Bu siiregte, medya kuruluglarinin

dijitallesme yoniinde attig1 adimlar, geleneksel medyanin gelecegini sekillendirmektedir.
3.7.2. Resmi lanlarin Dijitallesme Siireci

2023 yilinda yiirtrliige giren yonetmelik degisikligi, ¢evrimigi gazetelerin resmi ilanlar igin bir
platform olarak kabul edilmesine olanak tanimistir. Bu doniisiim hem yerel basinin igleyisi hem de gelir

modellerini etkilemis, sektordeki aktdrlerin perspektiflerinde gesitlilik yaratmistir.
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Yalova Hayat Gazetesi yetkilisinin goriiglerine gore, dijital ilanlarin daha genis kitlelere ulasma

potansiyeli ve yiiksek goriiniirligii olumlu bir gelisme olarak su sekilde degerlendirilmistir:

“Soyle, bana gore internet sitelerinde internet gazetesi yani dijitalden ilan yayinlanmasi daha
kapsaml, yani daha fazla insanlara ulasiyor... Ciinkii gazete ozellikle yerel gazeteler icin soyleyeyim
yani kag kigi okuyordur bilmiyorum acgik¢ast ama ¢ok fazla kisi artik gazete alip gazete okumadigi icin
dijital tabii ki daha mantikli geliyor bana, yani dijitalden herhangi bir seyi duyurmak ve yaymak
glintimiizde ¢ok daha kolay. Basili gazete disinda yani o internet gazetelerinden yaywnlanan ilanlarin
basili yayina gore daha ¢ok insanin gorebildigi ve daha ¢ok insana yapilabildigini diistiniiyorum. Yani

bir inamn gériiniirliigii icin kesinlikle dijital daha mantikli.” (Yalova Hayat Gazetesi).

Ozgiir Kocaeli Gazetesinden K4, yonetmelik degisikligine baslangicta endiseyle yaklasmus,

ancak zamanla yeni bir gelir modelinin olustugunu ve sektore canlilik kazandirdigini gérmiistiir:

“Soyle ki, ilk énce bir tedirginlik yaratti. Ciinkii mevcut bir basin ilan pastasi varken biz bu
pastanin internet sitelerine dagitilacag diisiincesine kapilip tedirgin olmustuk. Fakat kanun yiiriirliige
girdikten sonra gordiik ki yeni bir pasta yaratilmis. Dolayist ile bu sektore bir canlilik kazandird.
Internet sitelerinde gercekten bu ise emek veren sitelerin de bu pastadan pay almas: da giizel bir sey.
Sektorde bir siirii ¢alisamimiz var, herkesin bir ekmek kapisi olmus oldu. Ama seyi de ¢ok iyi
ayiklamalar: gerek, bunun icin de Basin Ilan Kurumu ¢ok giizel ¢alisiyor. Gergekten caligan ile
calismayan arasindaki farki, tiklamalarin gercek tiklamalar mi yoksa robotlar tarafindan yapilan
tiklamalar mi oldugu konusunda diizgiin tedbirler iiretiyor Basin [lan Kurumu. Bu yiizden gelismelerden
memnunuz...”. Bu ifade, dijital platformlardaki ilanlarin sektordeki ekonomik yapmnin ve gelir
dagilimmin yeniden sekillenmesine katkida bulundugunu gostermektedir. Baslangicta, BIK’in ilan
yayn politikalarindaki degisiklikler, yerel basin sektdriinde belirgin bir tedirginlige neden olmustur. Bu
tedirginlik, mevcut basin ilan pastasinin, dijital platformlara kaydirilacagi ve bu durumun basili medya
icin olumsuz etkiler yaratabilecegi endisesinden kaynaklanmaktadir. Ancak, siirecin ilerleyisi ve yasal
diizenlemenin yliriirliige girmesi, yeni bir gelir modelinin olusturuldugunu ve bu durumun sektdre

canlilik kazandirdigimi gostermistir.

Resmi ilan yonetmeligine gore, cevrimi¢i gazetelerin saglamasi gereken asgari kadro sarti,
sektorde internet editdrlerinin dnemini artirmig, bu roliin gerektirdigi teknolojik becerilerin dnemi
vurgulanmistir. Ozgiir Kocaeli Gazetesinden K4, “Yasada en az 8 tane personel istiyor®... En az asgari
personeli bunlar olmak zorunda. Degisen kadrolarimizda bir internet editorii artik olmazsa olmaz oldu,
yazili gazetenin internete gecisinde ve iste bunlarin da bilmesi gereken programlar séz konusu oldu.
Yani daha once editor olarak gazetede ¢alisan kisiler Tiirkceyi ¢ok iyi kullanabiliyor olmasi yeterliyken

simdi arti, bilgisayar programlarint da iyi kullanabilir olmasi gerekiyor internet editorii olabilmesi

# Kocaeli ili su an 3. Kategoride oldugu icin asgari kadro sarti 8 personeldir. Diger kategorilere gore asgari
kadro sarti degiskenlik géstermektedir.
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icin.” diyerek, bu gerekliliklerin medya sektdriinde dijital doniisiim siirecinin is giicli yapisini ve gerekli
beceri setlerini doniistiirdiigiinii gdstermektedir. Dijitallesme siirecinin hem yeni is firsatlar1 yarattig
hem de medya sektdriiniin teknolojik ve etik standartlarin ytikselttigi anlagilmaktadir. Bu durum, medya
sektoriinlin gelecegine yonelik optimist bir bakis agisini ve dijital medyanin bu sektérde giderek daha

belirgin bir rol oynayacagina dair bir beklentiyi yansitmaktadir.

Ancak gerceklestirilen derinlemesine goriismelerde BIK ten ilan alabilmek icin sahte kadrolar
olusturuldugu ve bu durumun siki bir bigimde denetlenmemesi nedeniyle haksiz rekabet ortami olustugu

diisiincesi bulunmaktadir. Ornegin Ozgiir Kocaeli Gazetesi yetkilisi K4 bu durumu soyle agiklanustir:

“...Yazi isleri boyutunda bir haksiz rekabet bir de bunun idari boyutunda rekabet var. Kanun
diyor ki bize 8 tane personel ¢alistirma mecburiyetin var. Biz Ozgiir Kocaeli olarak 8 personeli
calistirtyoruz. Diger gazetede 8 personel ¢alistiriyor gosteriyor ama fiiliyatta yok bu da bir haksiz
rekabet. Ben gercekten o maliyete katlaniyorken o katlaniyormugs gibi yapiyor bu da haksiz rekabetin

bir baska boyutu”. (Ozgiir Kocaeli Gazetesi).

Goriismeye katilan katilimcilar, Basin ilan Kurumu tarafindan uygulanan denetim siireclerinin
yetersizliklerine ve dijital platformlardaki sahte trafik (tekil hit) sorununa dikkat ¢ekmektedir. Bursa
Hakimiyet Gazetesinin yetkilisinin ifadesine gore, bazi ¢evrimici gazeteler, sahte trafik yaratmak icin
bilgisayar yazilim uzmanlari tarafindan gelistirilen teknikleri kullanabilmekte ve bu durum, gercekei ve
dogru trafik analizlerini zorlastirmaktadir. Ayrica, Basin ilan Kurumu’nun bu tiir sahte trafikleri nasil
tespit edecegi ve etkili bir denetim mekanizmasi olusturacagi konusunda belirsizlikleri, siipheleri
oldugunu iletmektedir. Katilimecinin belirttigi gibi, ziyaret¢i sayilart Google Analytics gibi araglar da
manipiile edilebilmekte ve bu, trafik verilerinin dogruluguna iligkin soru isaretleri yaratmaktadir. Bunun
yam sira, Basin flan Kurumu’nun kendi denetim sistemini kurdugu ve bu sistem iizerinden medya
sitelerinin trafik verilerini farkli kriterlerle degerlendirdigi ifade edilmektedir. Bursa Hakimiyet Gazete

yetkilisi, bu durumu BIK e su sekilde ilettigini ifade etmistir:

“Simdi dedim bunlar1 yapmak ¢ok basit bir sey. Bilgisayar yazilim uzmanlari, bilgisayarla
ugrasan insanlar sahte tekil hitlerle sitelerinin rakamlarimi yiikseltivorlar. Basin Ilan bunu nasil
denetleyecek... Mesela biz Google Analytics ten farkll bir veri goriiyoruz, salliyorum giinliik benim
30.000 tekilim var diyelim, salliyorum yani, 100.000 sayfa gosterimim var, Basin Ilan bana bunu kendi
kriterleri ¢ercevesinde sanwrim altyor, 20.000 tekil var diyor, iste salliyorum 80.000 sayfa gosterimi var.

Daha az olgiiyor, daha degisik kriterlerle dlciiyor biiyiik ihtimalle.” (Bursa Hakimiyet Gazetesi).

Ayrica gorligmelerde trafik sayis1 ve asgari kadro gibi kosullarin zorlayici kosullar olduguna

dair betimleyici bulgulara ulasilmistir. Bu bulgulardan birkag1 soyledir:

“Bu konuda herkes ¢ok can atiyor, iste ben de sey yapayim, ben de bu ise dahil olayim ama tabi
kriterler epey agir. Yani herkesin yapabilecegi kriterler degil. Mesela Kocaeli grubunda, iste Tiirkiyeyi

farkli gruplara aywrmislar. Bizim kategorimizde en az 20 bin tekil tiklanmaniz olacak. Onun disinda en
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az 8 kisi kadro olacak, onun disinda mesela 3 bin kisi dogrudan size girecek. Dogrudan derken dolayli
olarak degil de iste Facebook’ta paylasmis, ona tiklamis gibi degil. Direkt kocaeligazetesi.com.tr’ye
girecek yani. Mesela o da agir bir kriter. Ciinkii su anda baktiginizda insanlarin ¢ogu iste su hareketi
yaparak®, ederek bir seye bakiyor veya giriyor. Hadi ben kocaeligazetesi.com.tr’ye yazayim da gireyim
degil yani. Adam sosyal medyasinda séyle soyle swipe up yaparken tikliyor hosuna giden bir seyi. Oyle
bir tembellik halindeyiz zaten. Dolayist ile hani o 3.000 bile aslinda ciddi bir rakam. Bir de bu Tiirkiye

olacak. Yurt disini saymiyor.” (Kocaeli Gazetesi).

Kocaeli Gazetesine benzer sekilde Yalova Hayat Gazetesi yetkilisi de mevzuatin getirdigi asgari

kosullarin gazetelerini zorladigini ifade etmistir;

“Nisan ayindan Ekim ayinin sonuna kadar iste belirli sartlar: saglamaniz igin size siire verildi.
Ekim ayimin sonundan itibaren artik denetlemeye baslayacagiz. Sartlari saglayanlar hak kazanmuis
olacak, saglayamayanlar hakkinm kaybetmis olacak seklinde. Yani, bayag: zorlandik agik¢asi, ¢linkii
Yalova kiiciik bir yer zaten. Yani 5 farkl kategoriler bizden belli bir sart saglamamiz istendi, iste tekil
dogrudan giris. Birkag¢ farkh kategorisi var. Zorlandik yani hepsini tutturmak biraz zor birini
tutturuyorsun digeri olmuyor iste. Mutlaka birinden biri saglanmamis oluyor, hepsine ayni anda
saglamak dedigim gibi Nisan ayindan Ekim ayimn basina kadar falan biz tamamini saglamak igin

bayagi bir emek verdik.”

Cevrimigci gazetecilik alaninda resmi ilanlarin alim kosullari, gazeteciler tarafindan genellikle
zorlayici olarak nitelendirilmis olmasina ragmen, Basin ilan Kurumu tarafindan zaman igerisinde
yapilan revizyonlar sayesinde, resmi ilanlar artik sadece gazetelerde degil, ilan.gov.tr gibi devlet destekli
platformlarda da yaymlanmaktadir. Bu gelisme, yerel gazetelerin gelir modelleri {izerinde belirgin bir
etki yaratmakta ve BIK’in destek mekanizmalarinin roliinii giiclendirmektedir. Bursa Hakimiyet
Gazetesinin bir yetkilisinin ifadelerine gore, ilan.gov.tr’nin mevcudiyeti, resmi ilanlarin yayinlanmasin
cevrimici ortama tagtyarak, geleneksel gazete yayincilifinin bu alandaki tekellesmesini kirmistir. Bu
yetkili, ge¢miste ilanlarin yalnizca gazeteler araciligiyla yayinlandigimi belirterek, “ilan.gov.tr’nin
olmamast nedeniyle ihaleler ve diger ilanlar sadece gazetelerde yayinlaniyordu. Simdi ise
dijitallesmeyle birlikte bu siirecin internet sitelerine tasindigim” vurgulamaktadir. Yalova Hayat
Gazetesinin yetkilisi, ilan.gov.tr platformunun kullanim kolayligina dikkat ¢ekerek, bu platformun resmi
ilanlar1 merkezi bir noktada toplamasinin avantajlarin1 vurgulamaktadir. Katilimei, platformun arama
oOzelliklerinin kullanicilarin ihtiya¢ duyduklar bilgilere hizli ve etkin bir sekilde ulagmalarim sagladigin
belirtmektedir. Platform, resmi tiim ilanlar1 kapsayici bir yapida barindirdigi i¢in, aranan herhangi bir
ilanin kolayca bulunabilmesine olanak tanimakta, Ornegin, belirli bir ilam1 ararken, bu platform
tizerinden yapilan aramalar, gazetelerdeki gibi sinirlt siireli goriiniirliigiin aksine, daha etkili ve verimli

sonuglar sunmaktadir. Kullanicilar, ilan.gov.tr lizerinde yaptiklari aramalarla istedikleri bilgilere hizlica

“ Katilimer burada “swipe up” hareketini gostermektedir.
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ulasabiliyorlar, bu da 6zellikle giincel ve detayli bilgiye hizl erisim gerektiren durumlarda kullaniciya

onemli bir avantaj sagladigmi, diistinmektedir.

Son olarak ise, kademeli*® olarak resmi ilanlarin aym anda hem basili hem de gevrimigi
gazetelere dagitilmasi siirecinin hibrit bir yap1t olarak gecis siireci oldugu diisiiniilmektedir. Kocaeli

Gazetesi yetkilisi bu diisiincesini goriismelerde soyle ifade etmistir;

“...Ama muhtemelen bir gecis yaptilar. Iki tarafta su an hibrit, yani hem gazete tarafi da var
hem internete de resmi ilan 1 Ekim tarihi itibart ile sey oldu. 1 Nisan’da bir ara donem basladi, 1 Nisan
ile 1 Ekim arast bir ara donem yaptilar. Basin [lan’da olan 6 gazete var mesela Kocaeli’'nde, bunlarin
hepsi seyden yararlandi, bu ara dénemde yararlandi, hepsi internet ilant aldi... O bir gegisti; interneti
nasil su an veriyoruz, o zaman Basin Ilan dedi ki o widgeti koyun ben size ek gisterge vereyim, ek kat

sayt vereyim. Yani o bir alistirma safhaswydi...”

Sonug olarak, medya sektoriinde resmi ilanlarin dijitallesme siireci hem firsatlar hem de
zorluklar sunmaktadir. Bu siireg, sektordeki is giicii yapisini, gelir modellerini ve etik standartlari
donistiirmekte, ayni zamanda yasal ve diizenleyici ¢ergevelerin modernizasyonunu zorunlu kilmaktadir.
Medya sektoriindeki bu degisimler, dijital ¢agin gerekliliklerine uyum saglamay1r ve yenilik¢i

yaklagimlar gelistirmeyi gerektirmektedir.

3.7.3. Pandemi Siirecinde Yasanan Sorunlar ve Etkileri

Pandemi siirecinin gazetecilik {izerindeki etkilerini kapsamli bir sekilde ele alacak olan bu tema,
dijital doniisiimiin Gtesinde, pandeminin gazetelere getirdigi cesitli zorluklart ve degisimleri
derinlemesine inceleyecektir. Bu baglamda, gazetecilik pratiginin ve medya sektoriiniin pandemi
kosullarinda nasil evrildigi, karsilasilan zorluklar ve bu siirecte ortaya ¢ikan yeni dinamikler detayli bir

sekilde irdelenecektir.

Pandemi donemi, medya sektdriinde o6zellikle basili yayinlar agisindan 6nemli zorluklar ve
donisiimler getirmistir. Kocaeli Gazetesi yetkilisinin ifadeleri, bu zorlu siirecte gazetelerin karsilastig
operasyonel ve ekonomik meydan okumalar1 agik¢a ortaya koymaktadir. Pandemi siirecinde uygulanan
kisitlamalar ve yasaklar, giinliik gazetelerin basim ve dagitim siireclerinde ¢esitli zorluklara yol agmustir.
Gazetelerin bu duruma ¢dziim olarak, Basin ilan Kurumu’nun dnerisiyle doniisiimlii yaym yapma
yontemini benimsemeleri, sektoriin adaptasyon yetenegini ve esnekligini gdstermektedir. Kocaeli

Gazetesi yetkilisinin belirttigi gibi;

4 Kademeli ilerleme, baslangicta ILANBIS sistemi araciligiyla resmi ilanlarin toplanmasi, daha sonra
ilan.gov.tr'nin widget't kullanilarak gazetelerde dijital ilanlarin yayinlanmasi ve nihayetinde 2023 yilinda
yiiriirliige giren Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi ile ¢evrimici gazetelerde resmi ilanlarin tam anlamiyla
yaymlanmasi stireglerini ifade etmektedir.
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“Basin llan Kurumu dedi ki o donem, siz kendi aramzda anlasirsamz, 6 gazete, her giin ¢cikmak
zorunda degilsiniz. Belli giinler ¢itkmayabilirsiniz veya kendi aramizda anlasip hani iste 2 giin siz

ctkarirsiniz, 2 giin siz ¢itkarirsiniz...”

Bu ifade, medya sektdriiniin kriz dénemlerinde BIK 6nderliginde nasil is birligi ve dayanisma
icinde hareket edebildiginin bir 6rnegidir. Ayrica, bu durum, gazetelerin hem operasyonel hem de
maliyet yonetimi agisindan zorluklarla basa ¢ikma stratejilerini yansitmaktadir. Pandeminin getirdigi
ekonomik daralma ve halk sagligina yonelik riskler, gazeteleri yeni yaym modelleri gelistirmeye
zorlamigtir. Kocaeli Gazetesi yetkilisinin ifadeleriyle, “Niye, mecbur kalindi ¢iinkii. Bir yandan
insanlarin gelmesi gitmesi sikinti, hastalik kapabilirler vs. Bu yasandi.” Bu durum, medya sektoriiniin
olaganiistii durumlara hizl ve etkili bir sekilde tepki verme yeteneginin altin1 ¢izerken, ayni zamanda
sektoriin saglik ve giivenlik konularina duyarliligini da gostermektedir. Kocaeli Gazetesi yetkilisinin
ifadeleri, pandemi siirecinin medya sektoriine etkilerini ve bu siirecte gazetelerin nasil yenilikgi
yaklasimlar gelistirdigini gozler Oniine sermektedir. Bu donilisiim, gazetelerin operasyonel
esnekliklerini, ekonomik siirdiiriilebilirlik stratejilerini ve krizlere uyum saglama kapasitelerini agikca
ortaya koymaktadir. Pandemi, medya sektoriiniin degisimine ve dijitallesme siirecine ivme
kazandirmanin yani sira, ayn1 zamanda sektor icindeki is birligi ve dayanisma kiiltiiriini de

giiclendirmistir.

Olay Gazetesi yetkilisinin ifadeleri, bu donemde yasanan adaptasyon siirecine ve bu siirecin
medya kuruluslan tizerindeki etkilerine 151k tutmaktadir. Pandemi, calisma kosullarini ve iletigim
yontemlerini kokten degistirmis, 6zellikle uzaktan calisma ve dijital iletisim platformlarinin kullanimini

yayginlagtirmistir. Olay Gazetesi yetkilisinin belirttigi gibi,

“Pandemide zaten herkes doniistimlii calismaya bagsladi, insanlar evde, iste toplu tasima vs. vs.
cok da insanlar gelip gitme de istemiyordu pandemi déneminde. Zaten dikkat etmissinizdir Zoom

tizerinden goriintiilti konusarak iletigim siiregleri tamamlaniyordu.” (Olay Gazetesi).

Bu durum, medya sektoriiniin pandemi siirecinde nasil bir is modeline gecis yaptiginin ve bu
donisiimiin ¢alisanlarin sagligi ve giivenligi agisindan nasil 6nemli oldugunun bir gostergesidir.
Pandemi doneminde medya kuruluglarinin ve diizenleyici kurumlarin arasindaki iliskilerin istikrarini ve
bu siirecte yasanan zorluklara ragmen operasyonel siirekliligin korunmasini gostermektedir. Sonug
olarak, Olay Gazetesi yetkilisinin agiklamalari, pandemi siirecinde medya sektoriiniin karsilastig
zorluklara ve bu zorluklara kars1 gelistirilen adaptasyon stratejilerine dair degerli bilgiler sunmaktadir.
Bu siirecte, medya kuruluglarinin operasyonel ve iletisim pratiklerinde 6nemli degisiklikler yasanmus,
uzaktan calisma ve dijital iletisim araglarinin kullanimi artmigtir. Ayni zamanda, bu donemde medya
kuruluslariin diizenleyici kurumlarla olan iligkilerinin istikrarini1 korudugu goriilmektedir. Bu durum,

medya sektoriiniin kriz donemlerinde esneklik ve adaptasyon yeteneginin altini ¢izmektedir.
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Pandemi siireci, yazili basinin, mevcut olan tiraj kayiplarim daha da derinlestirmistir. Ozgiir

Kocaeli Gazetesi K3 yetkilisi bu durumu su sozlerle ifade eder:

“Pandemi oncesi 5 binlerde gazete satisi varken, pandemide sokaga ¢itkma yasaklari, bir donem
gazetenin ¢itkamamast nedenlerle okuyucuyu kaybettik ve pandemi sonrasi o okuyucu geri donmedi. Yani
su anda binler civarinda bayiden gazete satisi yaparken Kocaeli’ndeki en iyi gazete satisina sahip
olmamiza ragmen c¢ok kotii durumdayiz. Pandemiden once 5 bin satarken simdi bin ancak

satabiliyoruz.”

Bu ifade, pandeminin yazili basin tizerindeki etkisini agikca ortaya koymaktadir. Sokaga ¢ikma
yasaklar1 ve diger pandemi kisitlamalari nedeniyle gazete satiglarinda ciddi bir diisiis yagsanmis, pandemi
sonrasinda ise bu kaybedilen okuyucularin biiyiik bir kismi1 geri ddnmemistir. Bu durum, medya tiiketim
aliskanliklarindaki degisiklikleri ve pandeminin basili medya {izerindeki uzun vadeli etkilerini

gostermektedir.

Derinlemesine goriismeler 1s18inda; gazetelerin dijital donilisiimii tamamlamasinda pandemi
o6nemli bir doniim noktasi olmustur. Fiziksel gazetelere olan talep azalirken, dijital igerige olan ilgi
artmigtir. Bu doniisiim, toplumda keskin hatlarda belirginlesmis, gelencksel gazete okuma
aliskanliklarini biiyiik dl¢lide doniistiirmiistiir. Pandemi, bir nevi zorunlu bir dijital adaptasyon siireci
olarak islev gérmiis ve dijital medya platformlarinin kullanimmi genisletmistir. Kocaeli Gazetesi

yetkilisi, pandeminin etkisiyle dijitallesmenin hizlandigini su sekilde ifade etmistir;

“Simdi bu kaginilmaz®® bir siire¢. Biraz da pandemiden sonra bu is hizlandi. Aslinda birisinin
soziine dayanarak alinti gibi olacak, gelecek yakinlasti dedi biri pandemiden sonra. Hakikaten oyle
oldu. Belki bir 10 sene 20 seneye yayilacak bir siire¢ pandemiden dolayr ¢ok hizlandi. Insanlarin
aliskanliklarina makas vuruldu. Nedir aliskanlik, orta yas iistii gidip bayiden gazete alma aliskanlig
vardi. Ama simdi pandemide, hani dokunmak biliyorsunuz bir seylere, minimum herkes dokunmaya
basladi, gazeteler de dahil. Dolayist ile o aliskanligi insanlarin bozuldu. Dolayist ile dijitallesme daha
artti. Dijitallesme artiyordu zaten ama hani pandemiden sonra hem tirajlarda da bir azalma oldu.”

(Kocaeli Gazetesi).

Ozgiir Kocaeli Gazetesi’nin deneyimleri de benzer bir durumu yansitmaktadir. Gazetenin K4

yetkilisi, babasindan 6rnek vererek dijitallesmenin topluma nasil yayildigini sdyle ifade etmistir;

“Okuyucu dijitalden okumaya; bilmeyenler de dgrendi pandemi siirecinde... Siireci hizlandwrd
diyeyim yani. Benim babam gazete almadan yapamazdi, gecen giin gazete almaya gidiyorum dedim

babam yok dedi, artik gazete almiyorum artik tabletten okuyorum dedi.” (Ozgiir Kocaeli Gazetesi).

Pandemi siirecinde okuyucular arasinda dijital platformlara olan ilginin ve gegisin arttigina dair

alint1, okuma aligkanliklarindaki déniisiime isaret etmektedir. Ozellikle dijital okur yazarligi bilmeyen

6 Gazete yetkilisi burada dijital déniigiimii kastetmektedir.
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kisilerin dahi dijital okuma pratigini benimsemesi, pandemi etkisiyle dijitallesme siirecinin hiz
kazandigini gostermektedir. Alintida 6ne ¢ikan bir kiginin (K4 katilimcisinin babasi) geleneksel gazete
aligkanligim1 birakip tablet iizerinden gazete okuma tercihine gectigi Ornegi, bireyler arasindaki
aliskanliklarin pandemi siirecinde nasil degistigini gostermektedir. Bu durum, geleneksel medya tiiketim

aliskanliklarinin dijital medya ile degistirildigi bir dénemi yansitmaktadir.

Pandemi Oncesinde, bazi gazetelerin yalnizca cevrimigi yaymcilifa gecis yapma kararlari,
sektor igindeki gézlemcilere ve meslektaslarina gore oldukga radikal bir adim olarak degerlendirilmistir.

Kocaeli Gazetesi yetkilisi bu duruma sdyle bir 6rnek vermektedir:

“...Mesela HaberTiirk ¢cok radikal bir karar aldi, gazeteyi tamamen kapatti. Ne oldu, sadece
televizyon olacagiz biz dediler, 6yle bir karar aldilar. Bir de internette de varlar tabii ki. Boyle bir karar
aldilar ki aldiklar karara bakinca dogru bir karar oldugu goziikiiyor. O zaman ¢ok radikal bir karardt

baktigimizda. Simdi olay buraya dogru gidiyor, daha da gidecek...” (Kocaeli Gazetesi).

Pandemi 6ncesi donemde, basili gazeteciligin devamliligl ve 6nemi konusunda genel bir inang
hakimken, bu tiir kararlar, pandemi sonrasinda geleneksel medya yaklagimlarimin siirekliligi tizerine
yapilan varsayimlari sorgulatmistir. Bu, medya sektoriinde dijitallesmenin artan etkisinin ve basili

gazeteciligin gelecegi iizerine yapilan tartigmalarin bir yansimasidir

Ek olarak ise, Ozgiir Kocaeli Gazetesi K3 yetkilisi, Basin Ilan Kurumu ile olan iliskilerine de
deginerek, “...Calistaylara hep katildik... Basin flan Kurumu, Kocaeli ozelinde soyleyebiliriz o anlamda
iyi iliski kuran bir yapisi var. Biz de yani siireci hep beraber yonetiyoruz, biliyoruz, 6greniyoruz, fikir
veriyoruz, bilgi aliyoruz. O karsilikli besleme var yani bilgi olarak.” diye belirtiyor. Ancak Bursa’da
faaliyet gosteren gazeteler pandemi siirecinde BIK in ¢ok aktif olmadigini iletmislerdir. Bu ifadeler ile,
medya kuruluslarinin diizenleyici otoritelerle olan iliskilerinin ve etkilesimlerinin, pandemi siirecinde
nasil siirdiiriildiigiinii ve bu iligkilerin karsilikli bilgi paylasimi ve is birligi iizerine kurulu oldugunu

gostermektedir.

Bu acgiklamalar, pandeminin yazili basin tlizerindeki dogrudan etkisinin yani sira, medya
kuruluslariin diizenleyici otoritelerle olan iligkilerinin pandemi siirecinde nasil devam ettigini ve bu
iligkilerin medya sektoriiniin pandemiye adaptasyon siirecindeki roliinii vurgulamaktadir. Bu durum,

medya sektoriiniin kriz donemlerinde adaptasyon ve is birligi yeteneklerinin 6nemini gostermektedir.

3.7.4. Dijital Resmi Ilanlarin Gelecegi Hakkinda Ongériiler ve Oneriler

Dijital resmi ilanlarin gelecegi {izerine yapilan degerlendirmeler, medya sektdriiniin teknolojik
doniisiimii ve bu siirecin gazetecilik pratiklerine etkilerini derinden ele almaktadir. Kocaeli Gazetesi
yetkilisi bu konuda belirgin bir degisim dngoriisiinde bulunarak, “Artik bir sene sonra mi olur, iki sene
sonra mi olur, bes sene sonra mi olur bilmiyorum, bunu bilme sansim yok. Muhtemelen diyecek ki artik

ben baskili gazeteye resmi ilan vermiyorum diyecek, sadece internet tizerinden bu isgi yapacagim
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diyecek.” seklinde ifade etmektedir. Bu dngorii, dijital platformlarin medya sektdriindeki artan etkisini

ve basili medyanin gelecegi lizerindeki potansiyel etkilerini vurgulamaktadir.

Yalova Hayat Gazetesinin yetkilisi, mevcut durumun siirdiirtilebilirligi ve gelecekte olasi
doniisimler tizerine diislincelerini ifade ederek, ¢cevrimici gazetelerde resmi ilanlarin yayimlanmasinin
geleceginin tahmin edilmesinin zorluguna vurgu yapmustir. Yetkili, uzun vadeli perspektifte, mevcut
sistemin devamlilig1 konusunda belirsizlikler oldugunu belirtmistir. Ayrica, yerel gazetelere her sehirde
esit sekilde ilan dagitiminin zorunluluguna ve bu siirecin karmasikligina dikkat ¢ekmistir. Yetkilinin
goriislerine gore, gelecekte, sadece resmi ilanlarin yayimlandigi, daha basit ve merkezi bir platformun
olusturulmas1 miimkiin olabilir, bu da mevcut sistemin daha etkili ve verimli hale getirilmesine katki
saglayabilir (Yalova Hayat Gazetesi). Buna benzer olarak Kocaeli Gazetesi yetkilisi gelecekte BIK’in

resmi ilan dagitma kosullarini olumlu ya da olumsuz revize edecegini diigiinmektedir.

Bursa Hakimiyet Gazetesi yetkilisinin ifadelerine gore, gazetelerin ve resmi ilanlarin gelecegi
hakkinda s6yle bir goriisii bulunmaktadir: “2009°'da basladim iiniversiteye. O zaman da diyorlard:
gazete élecek... Internet sitelerine gectik, internet sitesinden ilani vermeye basladik... Hala da ayn:
sekilde devam ediyor siire¢.” Bu durum, dijitallesmenin gazetecilik alaninda yarattigi degisimlerin
stirekli ve kaginilmaz oldugunu gostermekte ve yetkiliye gore ilerleyen zamanda basili gazetecilik yerini
cevrimici gazetecilige birakacagini ifade etmektedir. Bu degisim siirecinin ekonomik boyutlarina dikkat
ceken yetkili, dijital ilanlarin yayginlagmasinin basili medya i¢in ekonomik zorluklar1 artiracagini
belirtiyor: “Ciinkii biliyorlar, eninde sonunda gazeteden bu ilan ¢ekilecek, kesilecek ve tamamen
internete verilmeye baslayacak. Tamamen o siirecte hepsi o ilandan destegi alabilmek icin boyle bir
olay yasadilar.” Bu ifadeler, dijital ilanlarin basili medya iizerindeki olasi etkilerini ve medya
sektorlinlin mali yapisint nasil etkileyebilecegini vurgulamaktadir, ayn1 zamanda medya sektoriinde

dijitallesmenin ka¢inilmaz bir yon degisimi oldugunu da gostermektedir.

Kocaeli Gazetesi yetkilisinin perspektifinden ele alindiginda, Basin ilan Kurumu’nun
politikalar1 ve gelecekteki muhtemel degisiklikleri, Tiirkiye’deki basili gazeteciligin siirdiiriilebilirligi
agisindan hayati 6nem tagimaktadir. Yetkili, su anki durumda gazetelerin hem basili hem de gevrimigi
platformlarda ilan yaymladiklarni belirtiyor. Ancak, yetkilinin gozlemlerine*’ gore, Basin ilan
Kurumu’nun gelecekte basili gazetelere resmi ilan vermeme ihtimali bulundugunu ve bu durumun,
belirsiz bir zaman diliminde gergeklesebilecegini diisiinmektedir. Yetkilinin ifadesine gore, “Eger Basin
Ilan Kurumu, basili gazetelere resmi ilan vermeyi durdurursa, Tiirkive genelinde basili olarak
yaywmlanan gazetelerin yiizde doksani kapanabilir.” Bu 6ngorii, basili medyanin devami i¢in resmi
ilanlarin ne kadar kritik bir finansal kaynak oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica, bu potansiyel kararin,

basili gazeteciligin gelecegi lizerinde biiyiik bir etki yaratabilecegini ve medya sektoriiniin yapisini ciddi

Y7 Konu hakkinda BIK 'ten herhangi bir resmi duyuru bulunmamaktadir. Sadece katihmcinn kisisel
ongoriistidiir.
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sekilde degistirebilecegini gdstermektedir. Bu durum, Basin Ilan Kurumu’ nun resmi ilan politikalarmin,

basili medyanin varligini siirdiirme kapasitesi tizerindeki dogrudan etkisini ortaya koymaktadir.

Katilimeilarin gériisleri BIK’in personel yapisinin ve yetkinliklerinin, medya sektdriindeki
degisen ihtiyaglar ve teknolojik gelismelerle uyumlu olmadigin1 beyan etmektedir. Ozellikle Olay
Gazetesi yetkilisinin ifadesine gore, BIK personelinin, gazetecilik ve medya ile ilgili faaliyetler
konusunda daha fazla bilgi ve deneyime sahip olmasi gerekmektedir. Ayrica, katilimci, yasa ve

diizenlemelerin giiniimiiz kosullarina uygun sekilde revize edilmesi gerektigini belirtmektedir:

“Simdi bundan 50 yil 6nce ¢ikmis bir kanun ama iste giiniin kosullarina gére revize edilmemis.

Yani ihtiyaclara karsilik vermiyor kanun. Bir defa kanunun elden gecirilmesi lazim.” (Olay Gazetesi).

Olay Gazetesi yetkilisi ayrica, dijital platformlarda resmi ilan ve resmi reklam disinda, reklam
yaymlamanin denetim eksikliklerine dikkat ¢ekmekte ve bu durumun hem devletin gelir elde etme

kapasitesini hem de medya sektoriiniin seffafligini etkiledigini belirtiyor:

“Hangi denetim mekanizmasi var degil mi burada. Yurt disindan bir siirii ajanslar firmalar
reklam yaymnlatiyor, ama reklam bedeli 6demiyorlar ya da KDV édemiyorlar. Reklamlar: yayinlaniyor

patwr patir ama devlet bundan gelir elde edebiliyor mu?” (Olay Gazetesi).

Katilime1, BIK’in gevrimigi gazetelerde yayimlanan tiim reklam tiirlerinde yonetiminde daha
aktif ve sorumlu bir rol {istlenmeleri gerektigini ifade ediyor. Bu ifade, medya sektorii ve yerel
yonetimlerde iletisim ve reklamcilik faaliyetlerinin daha etkili ve seffaf bir sekilde yonetilmesi
gerektigini gdstermektedir. Ayrica, bu siireg, medya kuruluslarinin ve yerel yonetimlerin, reklam ve ilan
yonetimi konusunda daha sistematik ve hesap verilebilir yontemler benimsemelerinin onemini
vurgulamaktadir. Bu durum, iletisim ve reklamcilik faaliyetlerinde karsilasilan zorluklarin hem
teknolojik altyapt hem de personel egitimi ve yoOnetimi acisindan ele alinmasi gerektigini
gostermektedir. Bu siire¢, medya ve iletisim sektorlerinde veri yonetimi, kayit tutma ve denetim

mekanizmalarinin modernizasyonunu ve iyilestirilmesini gerektirmektedir.

Ozgiir Kocaeli Gazetesi’nden K3, haber ¢alinmasi sorununda yasal uygulamalarin eksikligine
dikkat gekmektedir. Ozellikle Ozgiir Kocaeli Gazetesi yetkilisinin ifadeleri, bu sorunun boyutlarini ve
etkilerini agikca ortaya koymaktadir: “Giinliik internete 120 haber giriyoruz yaklasik, ortalama 110-
120. Bunun 20-30 tanesi en az, belki daha fazlasi, bizim haberimizin mutfaginda tiretilmis seyler. Yani
ajans ya da kurumlardan gelmis bilgilerden olugsmayan seyler. Bunun internette istisnai olarak yasama
stiresi 5-10 dakika. 10 dakika sonra mutlaka alintilaniyor. Yani kibarca soyliiyorum ¢alimiyor yani
haberler.” Bu durum, dijital medya ortaminda iceriklerin hizla yayillmasinin ve alintilanmasinin, orijinal
haber iireten gazeteciler i¢in olusturdugu zorluklar1 gostermektedir. Ayrica, katilimci, haberlerin
kaynaginin belirlenmesi ve korunmasina yonelik yasal diizenlemelerin 6nemine de isaret etmektedir. Bu
baglamda, yasal diizenlemelerin ve hukukun etkin calismasinin, dijital medyada haksiz rekabetin

onlenmesi ve gazetecilerin haklarinin korunmasi icin kritik oldugu vurgulanmaktadir.
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Bu degerlendirmeler, dijital resmi ilanlarin gelecegine dair beklentileri ve onerileri kapsamli bir
sekilde ele almakta ve medya sektoriindeki hizli teknolojik doniigiimiin etkilerini gdzler Oniine
sermektedir. Bu siireg, medya sektoriinde is modellerinden gazetecilik pratiklerine, teknolojik
adaptasyon stireclerinden egitim gereksinimlerine kadar genis bir yelpazede etkili olmus ve bu alanda

devam eden doniislimlere igaret etmektedir.

3.7.5. Yerel Gazetecilikte Resmi flan Yaymna Alinma Siirecinin Asamalar

Tiirkiye’deki yerel gazetecilik pratikleri baglaminda, resmi ilanlarin yayinlanma siire¢lerinin
incelenmesi, dijitallesme siirecindeki teknik ve operasyonel doniisiimleri ortaya koymaktadir.
Gorligmeler esnasinda ele aliman konulardan biri, gazetelerin resmi ilanlar1 nasil yaymladiklar1 ve bu
stirecte hangi teknolojik altyapilar1 kullandiklar1 olmustur. Bu baglamda derinlemesine goriismelerin
yaninda resmi ilanlarin ¢evrimici yerel gazetelerde yaymlama asamalar1 gazetelerin ofislerinde
gozlemlenmistir. Gozlemlenen gazetelerin, ¢evrimigi altyapilari farkl servis saglayicilarindan temin
ettikleri belirlenmistir. Ozellikle aym sehirde faaliyet gosteren gazetelerin aym servis saglayicisindan

hizmet aldiklari tespit edilmistir.

Cevrimici gazetelerde resmi ilan yaymna alinma siireci, ILANBIS iizerinden yiiriitiilmekte,
buradan ilgili ilanlarin “zip” formatinda indirilmesiyle baslamaktadir. ilanlarin yayina hazirlanmasi
stirecinde, gazetelerin editorleri internetten telifsiz gorselleri bularak ve bu gorsellere gerekli bilgileri
ekleyerek ilanlar1 yaymlamaktadirlar. Bu siirecin bir parcasi olarak, ilanlara “RESMI ILANDIR” ibaresi
ve ilan numarasini igeren bir banner eklenmektedir. Eger gazetenin kullanmig oldugu arayiizde bu
bannerin otomatik olarak eklenmesine imkan taniyan bir 6zellik yoksa gazeteciler bu ekleme iglemini

manuel olarak Photoshop gibi gorsel diizenleme programlari kullanarak gergeklestirmektedirler.

Yalova Hayat Gazetesi 6rnegi, bu siirecin nasil daha verimli hale getirilebilecegine dair bir
ornek teskil etmektedir. Gazete yetkilisi, gegmiste “RESMI ILANDIR” ve ilan numarasi bannerin
Photoshop ile manuel olarak diizenleyip yayma aldiklarini belirtmis, ancak servis saglayicilarinin
gerceklestirdigi son gelistirmeler sayesinde artik bu siirecin daha pratik bir sekilde yiiriitiildiigiinii ifade
etmistir. Bu gelistirme, ILANBIS ten indirilen resmi ilan dosyasina ve internet iizerinden segilen uygun

gorsellere, ilgili bilgilerin daha kolay ve hizl1 bir sekilde eklenmesine olanak tanimaktadir.

Bu durum, yerel gazeteciligin teknolojik altyapisinin ve yayin siireglerinin, dijital ¢agin
gerekliliklerine uyum saglama noktasinda 6nemli bir evrim gegirdigini gdstermektedir. Ayrica, bu siirec,
yerel medyanin teknolojik yeniliklere adaptasyon kapasitesinin yani sira, bu yeniliklerin is akislarini
nasil kolaylastirabilecegi ve verimliligi artirabilecegi konusunda da 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir.
Bu tiir gelismeler, yerel basinin dijitallesme siirecinde karsilastigi zorluklar1 asma ve yayin siireclerini

daha etkin hale getirme konusunda kritik bir rol oynamaktadir.
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Bu ilanlarin yaym siiregleri, gazeteler i¢in teknik ve estetik acidan belirli zorunluluklar
tasimaktadir. Ornegin, bir ihale ilam, belirlenen standartlara uygun olarak yaymlanmalidir. Bursa

Hakimiyet Gazetesi yetkilisi bu siireci sOyle aciklamaktadir:

“Basin Ilan " internet sitelerinde bu ilanlar yayinlanacak ve bizim istedigimiz yerde istedigimiz
puntolarda, istedigimiz biiyiikliiklerde, istedigimiz alanda, bu gibi ¢cok detay: var. Biz son birkag aydwr
yvazilimciyla, sitenin bu ilanlart yayinlama siirecini gelistirdik. Ciinkii haber yazilarimin bir puntosu

vardir ve Basin Ilan bu konuda bile detaylara dikkat ediyor.” (Bursa Hakimiyet Gazetesi).

Yerel gazetelerin, Basin ilan’m teknik standartlarina uyma zorunlulugu, cevrimigi gazeteciligin
esnek yapist ile ¢elismektedir. Gazeteler, BIK geleneksel medya igin uyguladigi kural ve standartlar
¢evrimici gazetelere de uygulamak zorunda birakildigini diistinmektedir. Bu durumu Bursa Hakimiyet

Gazetesi yetkilisi tarafindan sdyle dile getirmistir:

“Geleneksel medyaya uyguladiklar: baskimin; baskinin demeyeyim de bir siirii kuraln

cergevesinde bizim bunu yapmamizi bekliyorlar ama internet medyast béyle bir yer degil.”

Basin ilan’in ilanlarin yayinlanip yaymlanmadigini takip etme yetenegi, bu siirecin bir diger
onemli yoniidiir. Gazeteler, belirli bir zaman dilimi icerisinde ilanlar1 yayinlamak zorundadir. Eger
belirlenen zaman dilimi igerisinde (&rnegin aksam saat 17.00’ye kadar) ilanlar yayinlanmazsa, BIK
tarafindan otomatik uyarilar alinmaktadir. Bu durumu Bursa Hakimiyet Gazetesi yetkilisi soyle
aciklamistir: “Aksam saat 17.00 den sonra eger yarmin ilani varsa girmemissek bizi ariyorlar veya mail

atryor otomatik olarak sistem ve diyorlar ki bu ilani girmemissin, gir bunu...”.

Yerel gazeteler, Basin ilan Kurumu’nun bu zorunluluklarini yerine getirirken, ayn1 zamanda
cevrimici gazeteciligin dinamik ve hizli yapisini da géz dniinde bulundurmak zorundadirlar. Cevrimigi
gazetecilikte hatalarin hizl bir sekilde diizeltilebilmesi, bu medyanin esnekligini gostermektedir. Ancak,
BIK ilanlarin bigim ve teknik yonlerine dair kat1 standartlari, bu esnekligi simirlamaktadir. Gazeteler,

BIK’in bu standartlarina uymak icin ekstra caba gostermek zorunda kalmaktadir.

Yerel gazetecilikte resmi ilanlarin yayina alinma siireci, teknik ve estetik detaylar, zamanlama
zorunluluklar1 ve Basin Ilan Kurumu’nun standartlar1 gibi cesitli faktorler tarafindan sekillenmektedir.
Bu agamalar, teknik detaylari, yayin standartlar1 ve zamanlama zorunluluklar ile yerel gazetelerin
operasyonel yapisimi 6nemli Olglide etkilemektedir. Yapilan gozlemler ve goriismelerde, yerel
gazetelerin resmi ilanlar1 yayina alma siiregleri incelenmis ve bu siireglerin c¢esitli asamalar

detaylandirilmigtir.

118



Orhan Mert GUZELAHMETLER, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

SONUC VE ONERILER
21. yiizyil, iletisim teknolojilerindeki devrimle gazetecilik sektoriinii kokten doniistlirmiistiir,
yerel basin, bu kiiresel doniisiim siirecinin etkisi altinda dijitallesme yoluna girmistir. Castells’in Ag
Toplumu kurami ve Rogers’in Yeniliklerin Yayilmasi Kurami, bu doniisiimi anlamak igin kritik teorik
cergeveler sunar. Bu calismada yerel basinin dijital doniisiim siirecinde 6nemli bir gelir kaynagi olan
resmi ilanlarin ¢evrimigi gazetelere dijital yolla dagitilmasi ile gazetecilikte artan dijitallesme stirecini
ele alarak, bu gelismelerin yerel gazetecilik pratiklerinde sosyo-ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik

etkilerini derinlemesine incelenmesi amag¢lanmistir.

Arastirma sonucunda yerel basinin ve resmi ilanlarin 6nemli bir evrim silirecinden gectigini
gdzlemleyebiliriz. Ozellikle 2000’lerin bagindan itibaren internetin yayginlasmasi ve mobil
teknolojilerin gelisimi, yerel basinin sadece basil1 degil dijital ortamlardan da yayin yapmasini saglayan
bir etki yaratmistir. Bu donem, basili gazetelerin giderek azalan tirajlar1 ve artan maliyetleriyle miicadele
ettigi bir dénem olmustur. Ote yandan, dijital platformlar, daha genis kitlelere ulasma ve maliyetleri
diistirme potansiyeli ile 6ne c¢ikmistir. Bu durum, medya sektoriiniin geleneksel yapisini ve is
modellerini yeniden sekillendirmistir. Ayrica, bu doniisiim, igerik tiretimi ve tiiketimi aligkanliklarinda
onemli degisikliklere yol agmis, dijital medyanin popiilerlesmesiyle beraber gazetecilik pratikleri ve

haberin sunumu agisindan da yeni yonelimler belirginlesmistir.

Castells’in Ag Toplumu kurami, dijitallesmenin toplumsal yapilar tiizerindeki etkilerini
derinlemesine analiz eder. Yerel basinin dijital doniislimii, bu kuramin uygulamali bir gésterimi olarak
degerlendirilebilir. Dijital teknolojilerin medya sektoriine entegrasyonu, bilgi akisini hizlandirmis ve
daha genis kitlelere ulagimi miimkiin kilmistir. Bu durum, haberlerin iiretim ve dagitim siireglerinde
kokli degisikliklere yol agmistir. Yerel gazeteler, dijital platformlar sayesinde, haberleri ¢ok daha hizl
ve etkili bir bicimde yayma yetenegine kavusmustur. Okuyucular artik haberlere aninda erisebilirken,
iceriklerin kisisellestirilmesi ve etkilesimli yapisi, okuyucularin medya ile etkilesim sekillerini de
doniistiirmiistiir. Gazeteler iizerinde yapilan incelmelerde “Olay Gazetesi”, “Bursa Hakimiyet”, “Ozgiir
Kocaeli” ve “Yalova Hayat” gazetelerinin App Store ve Google Play Store’da mobil uygulamalarinin
bulundugu tespit edilmistir. Castells’in vurguladigi gibi, bu gazetelerin mobil uygulamalarinin varligi
ve web trafiginin biiyiik cogunlugunun mobil cihazlar lizerinden gerceklesmesi, dijital aglarin ve mobil

teknolojilerin yayginlagmasinin 6nemini géstermektedir.

Ayrica gazetelerin ag tabanli dijital doniisiimii saglamasindan sonrasinda gazeteciligin
faaliyetlerini siirdiirebilmesi i¢in ¢ok dnemli bir gelir kaynagi olan resmi ilanlarinda dijital yollarla
dagitilmasi, gazeteciligin haber iiretiminden, gelirine kadar her alanda ag toplumu pratiklerine uyumlu
hale geldigini gostermektedir. Bu durumlar, Castells’in kuraminda dngoriilen ag merkezli toplumsal
yapilarin giiclenmesi ve bilgi akiginin merkeziyet¢i olmaktan ziyade ag tabanli bir yapiya donligmesine
dair teziyle uyumlu bir gelismedir. Dijitallesme, yerel medyanin sadece teknolojik bir doniisiim

gecirmesinin Gtesinde, toplumsal ve kiiltiirel dinamiklerde de belirleyici bir rol oynamaktadir.
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Rogers’in Yeniliklerin Yayilmas1 Kurami, yeni fikirlerin ve teknolojilerin toplum iginde nasil
kabul edildigi ve yayildigini inceleyerek, yerel basinin dijitallesme siirecine dair 6nemli bir ¢ergeve
sunar. Bu baglamda tezin iginde ve bulgularda da deginilen HaberTiirk gazetesinin 2018 yilinda basil
gazeteciligi sonlandirip sadece ¢evrimigi gazetecilikten devam etme karari, sektorde radikal bir karar
olarak tanimlanmis ve elestirilmis olsa da Covid-19 Pandemisi sonrasinda bu karar hakkinda goriisler
yerini; “iyi bir hamle” oldugu diisiincesine biraktig1 gozlemlenmistir. Bu baglamda HaberTiirk’iin
kararindan dolay1 “yeniligi ilk benimseyen ve digerlerine 6rnek olan” bir gazete oldugu kanisina
varilabilir. Ayrica pandemi siirecinde yasanan sokaga ¢ikma yasaklar1 vb. durumlar nedeniyle basili
gazeteciligin yaymlanmasinda teknik sorunlar yasanmis ve gazeteciler bu donemde yayinlarimi
¢evrimici gazetelerden siirdiirmiistiir. Bu donemde gazetecilerin ¢evrimigi gazetelere gegisinin temel
nedeni, ¢cevrimi¢i gazetelerin basim gibi teknik igleri olmadigi, gazetecilerin ve kullanicilarin uzaktan
erisebilme Ozelligini bilinyesinde barindirmasi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu neden ise bu yeniligin

yayllmasinda “yeniliklerin bazi 6zellikleri, kabul edilme hizini etkiler” nedeninden kaynaklanmaktadir.

Ek olarak aragtirma kapsaminda bulunan gazetelerin mobil uygulamalarinin varligi ve trafik
analizleri, Rogers’in yenilik¢i davranis modellerini yansitarak, kullanicilarin yeni teknolojilere
adaptasyon siirecini drneklendirir. Ozellikle, mobil cihazlardan yiiksek oranda erisim ve organik trafik
kaynaklarinin dominantligi, bu medya kuruluglarinin yenilik¢i dijital stratejileri ve teknolojik
adaptasyonlar1 hakkinda 6nemli bilgiler sunar. Kullanicilarin artan mobil cihaz kullanim egilimleri ve
sosyal medya {izerinden trafik akisinin analizi, Rogers’in kuramindaki yenilik¢i uygulamalarin yayilma
stirecini ve kullanici tercihlerinin evrimini gosterir. Bu analiz, gazetelerin teknolojik yenilikleri nasil

benimsedigini ve kullanici deneyimine nasil yon verdigini anlamada degerli bir perspektif sunmaktadir.

Pandemi siirecinin getirdigi zorluklar, dijitallesme siirecini hizlandirmis ve yerel basin
sektoriinilin adaptasyon kapasitesini onemli 6l¢iide test etmistir. Fiziksel gazetelere olan talebin azalmasi
ve dijital igerige olan ilginin artmasi, yerel basin i¢in bir doniim noktasi olusturmustur. Pandemi, sadece
teknolojik adaptasyonu hizlandirmakla kalmamis, ayn1 zamanda gazetelerin hedef kitlelerine ulagma ve
etkilesim kurma yontemlerini de doniistiirmiistiir. Pandemi doneminde, yerel basin kuruluslari,
okuyucularin degisen ihtiya¢ ve beklentilerine yanit vermek igin daha gevik ve esnek is modellerine
gecis yapmak zorunda kalmistir. Pandeminin getirdigi olaganiistli haller, yerel basinin acil durumlar
karsisinda direng gosterme kapasitesi ile ayn1 zamanda toplumsal degisimlere ve teknolojik yeniliklere

hizl1 bir sekilde uyum saglama yetenegini de ortaya koymustur.

Resmi ilanlarin dijitallesme siirecinin analizi, “Yeniliklerin Yayilmas1 Kurami” kapsaminda ele
alindiginda, bu siirecin bes asamali bir benimsenme modelini takip ettigi goriiliir: farkindalik, ilgi,
degerlendirme, deneme ve benimseme. Bu modelde, gazetecilik sektoriinde ilk olarak dijital ilanlar
konusunda farkindalik yaratmakla baslar, sonrasinda ilgi ve degerlendirme asamalarinda bu ilanlarin
avantajlarin1 ve karsilasilacak zorluklari tartisir. Deneme asamasinda, bazi gazeteler bu yeni yontemi

uygulamaya baslar ve bu durum, digerlerinin de benzer adimlar1 atmasina yol agar. Rogers, yeniliklerin
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yayilmasinin, g¢esitli paydaslari iceren bir sosyal sistem iginde gergeklestigini vurgular. Bu baglamda,
medya sektorii, dijital ilanlarin yayilmasi i¢in teknolojik ve kurumsal degisiklikler gerektiren karmasik
bir sosyal sistem olarak tanimlanabilir. Yeniliklerin kabul edilme hizi, yeniligin 6zellikleri, sosyal
sistemin yapis1 ve silirece katilan bireylerin ve kurumlarin 6zelliklerine baglhdir. Dijitallesme siireci,
teknolojik gelismelere ve medya tiiketim aliskanliklarindaki degisimlere paralel olarak hiz kazanmustir.
Bu siiregte Basm Ilan Kurumu’nun 2014 yilindan itibaren baslattigi calismalar, dijitallesme siirecinin
ilk asamalari olarak degerlendirilebilir. BIK, gazetelerin dijitallesmesi igin egitimler ve tesvikler sunarak
bu alanda farkindalig1 artirmis ve gazetelerin ¢evrimigi gazetecilige olan ilgisini ¢ekmistir. ilan.gov.tr
widgetinin ¢evrimigi gazetelerde kullanilmasi ise, bu siirecin bir deneme ve alistirma asamasi olarak
tanimlanabilir. 2023 yilinda yiiriirliige giren yonetmelik, resmi ilanlarin tam anlamiyla ¢evrimigci
gazetelere yayinlanmasi agsamasini temsil etmekte ve 1 Nisan 2023 — 1 Ekim 2023 tarihleri arasinda
herhangi bir kosul aranmadan bagvuran gazetelere ilanlarin dagitilmasini igermektedir. Bu asama,
stirecin deneme, degerlendirme, benimseme agamalarini ve gazetelerin bu gelismeye olan ilgisini

pekistiren 6nemli bir evre olarak degerlendirilebilir.

2023 yilinda yiiriirliige giren Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi, cevrimici gazetecilik
sektorlinlin yasal gercevesini onemli Olciide etkilemis ve yerel basin kuruluslarimin isleyisine yeni
boyutlar kazandirmistir. Bu yonetmelik ile resmi ilanlar, dijitallesmis ve ¢evrimici gazetelere dijital
olarak dagitilmaya baglanmistir. Bu durum, yerel medya kuruluslarinin finansal yapilarim
giiclendirmenin yani sira, igerik iiretimi ve yayininda daha siirdiiriilebilir modellerin olusturulmasina
katki saglamistir. Ote yandan, bu yasal diizenleme, resmi ilan yaymlamak icin asgari kadro sart1 gibi
regiilasyonlarla gazetecilik sektdriinii, cagin gerekliliklerine uyumlu doniistiirmeyi de amacladigi

sOylenebilir.

Resmi ilanlarin ¢cevrimigi gazetelerde yaymlanmasi i¢in gerekli kosullarda bulunan asgari haber
iiretim ve ziyaretci kosullari, sektdrde hizli ve okuyucunun ilgisini ¢eken haber iiretimini artirdigi
sOylenebilir. Ayrica asgari kosullarda bulunan ve arastirma kapsaminda goriisiilen gazetecilerin zor bir
kosul olarak nitelendirdigi “dogrudan/tekil ziyaret¢i” kosulunun kolay bir bigimde saglanabilmesi i¢in
gazetelerin her zaman dogru, giivenilir ve kaliteli icerikler iireterek okuyucularinda sadakat yaratmasi
gerekmektedir. Bu baglamda gazeteler ve gazetecilere yeni fonksiyonlar eklenerek haberlerde dijital
araclarin kullanimi, multimedya, veri gazeteciligi ve sosyal medya stratejileri, dijital ¢cagin modern
gazetecilik egitiminin ayrilmaz parcalar1 haline gelmistir. Bu araglarin kullanimi iginse sektorde
gazetecilik egitimi ve mesleki gelisimde yeni gereksinimleri ortaya ¢ikarmistir. Ayrica, bu yeni
becerilerin kazanilmasi, gazetecilerin siirekli egitim ve kendini yenileme ihtiyacim1 da beraberinde
getirmistir. Gazetecilerin dijitallesen medya ortaminda rekabetgi ve etkili olabilmeleri i¢in, teknolojik
gelismeleri takip etmeleri ve bu gelismelere uyum saglayacak sekilde kendilerini siirekli giincellemeleri
gerekmektedir. Bu durum, ayn1 zamanda mesleki gelisim programlarinin énemini artirmistir. Basin flan

Kurumu, medya kuruluslar1 ve profesyonel gazetecilik dernekleri gibi ¢esitli kurum ve kisilerle is birligi
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yaparak gazetecilerin bu yeni becerileri kazanmalarim desteklemek igin gesitli egitim ve atdlye
caligmalart sunmaktadir. Bu programlar, gazetecilerin dijital medya ortaminda etkili bir sekilde

caligsmalarini ve kariyerlerini siirdiirmelerini saglamak icin tasarlanmistir.

Yeni yonetmelige gore, resmi ilanlarin yaym kapsami genisletilerek, sadece g¢evrimigi
gazetelerin web siteleri ile sinirlh kalmayip, ayn1 zamanda bu gazetelerin sosyal medya hesaplarinda da
yayimlanmas1 miimkiin hale getirilmistir. Bu yeni diizenleme, gazetelerin sosyal medya platformlarinda
resmi ilan yaymlamalar1 durumunda, ek gdsterge elde etme firsati sunmaktadir. Onemle belirtilmelidir
ki, sosyal medyada ilan yayinlama siirecinde “takip¢i sayisi” veya “etkilesim diizeyi” gibi zorunlu
kosullarin bulunmadigi, ancak hangi sosyal medya mecralarinda ve ne sekilde resmi ilanlarin

paylasilabileceginin net bir sekilde tanimlanmustir.

Bu yenilik, gazetelerin organizasyonel yapisinda onemli degisikliklere yol agmistir. Gazeteler,
sosyal medya platformlarinda etkin bir varlik géstermek ve resmi ilanlarini bu kanallar iizerinden de
yayimlamak i¢in “sosyal medya uzmani” pozisyonlarmi olusturmus veya mevcut kadrolarini sosyal
medya yonetimi konusunda bilgi ve becerilere sahip personelle giiglendirmistir. Bu durum, medya
sektoriiniin dijitallesme siirecinde, sosyal medyanin artan 6nemini ve bu platformlarin medya kuruluslar
icin yeni firsatlar sundugunu gostermektedir. Ayn1 zamanda, bu gelisme, medya sektoriiniin is giicii
yapisinda ve beceri gereksinimlerinde gozle goriiliir bir evrime isaret etmektedir. Bu yeni diizenlemeyle
birlikte, sosyal medya platformlarinin resmi ilan yayincili§inda nasil stratejik bir rol oynayabilecegi ve

gazetelerin bu platformlarda nasil etkin bir varlik sergileyebilecegi 6n plana ¢ikmaktadir.

Gazeteciligin ve resmi ilanlarin dijitallesmesi doniisiime ugramis olsa da bu doniigiim siirecinde
bazi sorunlarin da olustugu tespit edilmistir. Bu sorunlar arasinda; resmi ilan alabilmek i¢in ziyaretci
sayisinda manipiilasyon yapma, asgari personel sartin1 karsilamak adina sahte kadrolar olusturma ve
Ozgiin igerik tiretimi gerekliligine ragmen diger yayin organlarindan igerik asirma gibi konular 6ne
cikmaktadir. Mevcut yonetmelik ve diizenlemeler, bu tiir uygulamalar1 6nlemek amaciyla belirli yasal
tedbirleri icermekte olup, bunlar teorik olarak etkili bir denetim ve diizenleyici g¢erceve olusturmaktadir.
Ancak sahada yapilan derinlemesine griismelerde, Basin [lan Kurumu’ nun bu alanlarda yeterli diizeyde
denetim yapmadigr ve gerekli caydirici dnlemleri almadigi diisiincesine ulagilmistir. Bu durum, s6z
konusu kurallarin uygulanmasinda ve ihlallerin 6nlenmesini zorlastirmakta ve bu da gazetecilik ve resmi
ilan yaymcilig1 alanlarinda birtakim etik ve yasal sorunlara sebep olmaktadir. Bu baglamda, resmi
ilanlarin yayinlanmasi siirecinde karsilagilan sorunlarin, mevcut yasal ve etik cergeveler icerisinde
cozlimlenmesi ve daha etkin bir denetim mekanizmasinin olusturulmast gerekmekte oldugu
anlagilmaktadir. Bu durum, medya sektoriiniin dijitallesme siirecinde karsilasilan zorluklarin yalnizca
teknolojik ve operasyonel boyutlariyla siirli olmadigini, aym1 zamanda etik ve yasal boyutlart da

igerdigini géstermektedir.
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[lanlarn gazetede yayimnlanmasi agamasinda ise bu siirecin Robotik Siireg¢ Otomasyonu (RPA)
teknolojisiyle otomatize edilmesi, gazetecilerin is ylkiinii azaltarak siirecin verimliligini artirmaya
yonelik dnemli bir oneri olarak degerlendirilebilir. ILANBIS {izerinden ilan alimi ve yayinlama
islemlerinin RPA teknolojisi ile gergeklestirilmesi, ilanlarin yayinlanma siireglerini daha sistematik hale
getirebilir ve insan kaynakli hatalarin azaltilmasina katkida bulunabilir. Bu otomasyon, ilanlarin
zamaninda ve dogru bir sekilde yaymlanmasini saglayarak, atlanan veya eksik yaymlanan ilanlarin
oniine gegebilir. Basmn ilan Kurumu tarafindan RPA teknolojisinin desteklenmesi ve tesvik edilmesi,
yerel gazetelerin ekonomik verimliligine ve igerik iiretim kapasitesine dnemli katkilarda bulunabilir.
RPA teknolojisine yapilan yatirimlar, gazetelerin is siireglerinde maliyet tasarrufu saglamanin yani sira,
gazetecilerin zamanini ve enerjisini daha yaratici ve analitik gérevlere ayirmalarini miimkiin kilar. Bu
durum, gazetelerin daha cesitli ve Kkaliteli igerikler liretmelerine, dolayisiyla daha genis Kkitlelere
ulagsmalarna ve etkilesim oranlarmi artirmalarina olanak tanir. Ozetle, RPA teknolojisinin yerel
gazetecilik sektdriinde uygulanmasi, teknolojik yeniliklerin medya sektoriinde nasil verimliligi ve
etkinligi artirabileceginin somut bir érnegini olusturur ve bu alanda siirdiiriilebilir gelismelerin oniinii

agabilir.

Arastirma kapsaminda gerceklestirilen goriismelerde, tiim katilimc1 gazetecilerin genel olarak
resmi ilanlarin dijitallesmesine yonelik olumlu tutumlar sergiledikleri ve bu alanda gelecege dair
belirgin hedefleri oldugu tespit edilmistir. Kocaeli ve Yalova illerindeki gazete temsilcileri, Basin Ilan
Kurumu sube yetkilileriyle olan etkilesimlerinden ve yiiriitiilen faaliyetlerden memnuniyet duyduklarini
ifade etmislerdir. Bu durum, s6z konusu bélgelerdeki BIK subelerinin iletisim ve is birligi siireclerinde
etkin ve memnuniyet verici bir performans sergiledigine isaret etmektedir. Ote yandan, Bursa ilinde
faaliyet gosteren gazeteciler, ilgili BIK subesinin iletisim ve diger operasyonel siireclerinden
memnuniyetlerinin daha diisiik oldugunu belirtmislerdir. Bu durum, Bursa’daki BIK subesinin
gazetecilerle olan etkilesimlerinde ve is siireclerinde bazi iyilestirmeler yapilmasi gerektigine dair bir
gosterge olarak degerlendirilebilir. Bu perspektifte, yerel basin sektorii ve resmi ilan yayinciliginin
dijitallesmesi baglaminda, BIK subelerinin performansmin ve gazetecilerle olan etkilesimlerinin,
bolgesel farkliliklar gosterebilecegini ve bu etkilesimlerin gazetecilerin genel memnuniyet diizeylerini
onemli Olclide etkileyebilecegini ortaya koymaktadir. Bu durum, resmi ilanlarin dijital dagitim
siireclerinin basaris1 ve verimliligi agisindan, BIK subelerinin roliiniin ve etkilesim kalitesinin kritik
oneme sahip oldugunu gostermektedir. Ayrica, bu tespitler, ilgili kurumlarin iletisim ve ig siireclerini
stirekli olarak degerlendirmeleri ve gerekli iyilestirmeleri yapmalar gerektigine dair 6nemli bir

hatirlatma olarak kabul edilebilir.

Genel olarak siire¢ degerlendirildiginde resmi ilanlarin ¢evrimigi gazetelerde yaymlanmasinin
avantajlari, bu donilisiimiin daha genis bir kitleye erisim sagladigi, hizli ve kolay erisim imkani1 sundugu
ve maliyet etkinligini artirdig1 goriilmektedir. Ancak, baz1 sorunlar da beraberinde gelebilir. Ozellikle

teknolojik altyapr eksiklikleri, diisiik dijital okuryazarlik seviyeleri ve giincelleme/dogrulama
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gereklilikleri gibi konular sorunlara neden olabilir. Bu sorunlarin {istesinden gelmek igin teknolojik
altyapinin gliclendirilmesi, dijital okuryazarlik egitimlerinin artirilmasi ve gilincelleme/dogrulama

mekanizmalarinin gelistirilmesi onerilebilir.

Bu tez, yerel basinin dijital doniisiimiinii ve resmi ilanlarin dijital dagittminin gazetecilik sektorii
tizerindeki etkilerini Castells’in Ag Toplumu ve Rogers’in Yeniliklerin Yayilmast kuramlar
cercevesinde analiz etmistir. Bu analiz, medya sektoriindeki dijital doniisiim siireglerinin, sadece
teknolojik ve operasyonel degisikliklerle sinirli olmadigini, ayni zamanda toplumsal, kiltiirel ve
ekonomik dinamikleri de dondstiirdiigiinii gostermistir. Yerel basinin gelecegi, dijital teknolojilere
adaptasyon, yenilik¢i igerik stratejileri gelistirme, siirekli egitim ve mesleki gelisime odaklanma
gerekliligi ile sekillenmistir. Sonug itibariyla, yerel basinin dijital doniisiimii, medya sektoriiniin
gelecegi igin kritik Oneme sahiptir. Bu doniisiim, gazetelerin rollerini ve islevlerini yeniden
tanimlamakta ve medya sektoriiniin dijital caga uyum saglamasini zorunlu kilmaktadir. Bu siireg, yerel
basinin siirdiiriilebilirligini saglamak ve medya sektoriiniin toplumsal, kiiltiirel ve teknolojik degisimlere

adapte olmasini desteklemek i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir.
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EKLER
EK-1: YEREL BASIN GRUBU GORUSME FORMU

Yiiksek lisans tezim kapsaminda yliriittiiglim bu arastirmada; gazetecilikte dijital teknolojilerin
kullaniminin artmasi ile karakterize olan dijital doniisiimiin bir etkisi olarak resmi ilan dagitiminin
dijitallesmesinin gazetecilige ve 6zelde yerel basina yansimalarimi ve etkilerini incelemekteyim. Bu
amagla gerceklestirecegimiz goriismelerde sizin de degerli deneyimlerinizden faydalanmak istiyorum.
Goriisme boyunca; Tirkiye’de yerel basin 6zelinde medya alaninda yasanan dijital doniisiimiin
gazetecilik pratiklerine ve resmi ilanlarin dagitimina etkisinden bahsedecegiz. Calismaya katilim
tamamen gonillillik esasina dayanmaktadir ve kimlik belirleyici higbir bilgi istenmemektedir.
Yanitlariniz tamamen gizli tutulacak ve bilimsel amaglarla kullanilacaktir. Goriismeler yaklasik 40
dakika kadar siirecektir. Calisma kisisel rahatsizlik verecek unsurlar igermemektedir. Ancak goriigme
sirasinda herhangi bir nedenden 6tiirii kendinizi rahatsiz hissederseniz ¢alismadan ayrilabilirsiniz.
Degerli katkilariniz i¢in simdiden gok tesekkiir ederim.
Orhan Mert GUZELAHMETLER
Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Gazetecilik Anabilim Dali YL Progranm Ogrencisi

Goriisiilen Yetkilinin Ad: ... ...
Cinsiyeti: [ ] Kadin, [ ] Erkek
Dogum Tarihi: ../../....

Goriisme Tarihi: ../../....
Goriismenin Gerceklestigi Ortam: [ Yiiz yiize, [ ] Dijital ortam

Calistig1 Gazetenin Ad: ...
Gazetedeki Unvam: ...
Mevcut Gorevdeki Deneyim Siiresi: ...

Goriisiilen Yetkilinin Egitim Durumu: [_] ilkokul, [_] Lise, [_] Onlisans, [ ] Lisans, [ | Lisansiistii
Goriisiilen Yapilan Yetkilinin Mezun Oldugu Béliim: [ ] Gazetecilik, [ ] RTS, [ ] Medya veya

Tletisim Bilimleri, [_] Alayli, [_] Diger (d¢ciklayaniz...)

Kac Yildir Aktif Olarak Internet Kullamiyor: [ ]0-5, [ ] 6-10, [ ] 11-15, [] 15-20, [] 20+
Dijital Doniisiim Hakkinda Bilgisi Nedir (Kisaca):

Goriismenin Kayit Alina Ahmmasim1 Uygun Buluyor mu? [_] Evet, [_]| Hayir

1. Gazetelerin Mevcut Durum Analizi

1.1. Gazetecilik ve medya sektoriinde dijital doniisiimiin gazeteciler {izerindeki etkilerini nasil
degerlendiriyorsunuz?

1.2. Cevrimigi gazeteniz giinliik ve aylik olarak ne kadar tik aliyor?

1.3. Yazili gazeteniz giinliik ve aylik olarak tiraj1 kac?

1.4. Cevrimigi gazetecilige gecerken ne gibi yeni is kollar1 gazetenizde faaliyet gdstermeye
basladi?

1.5. Cevrimigi gazetecilik, haber tiretme siireclerini nasil etkiledi? Haber kaynaklarina erigim,
hizl1 haber yaymi ve katilimcilik konularinda nasil farklar gozlemlediniz?

1.6. Resmi ilanlarin alimindan dolay1, dolayli ya da dogrudan haberlerin igeriginin veya
sOyleminden etkilendiginden bahsedilebilir mi? Bir otosansiir s6z konusu mu?
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1.7. Cevrimigi gazetecilikte en ¢ok maliyetli olan kalem hangisidir? Cevrimici gazetecilik ile
gelencksel gazeteciligin maliyetlerini karsilastirabilir misiniz?

1.8. Yerel basin, dijital platformlarda rekabet ederken hangi zorluklarla kars1 karsiya?
Rekabetei bir ¢evrimici gazetecilik ortaminda yerel haberlerin 6nemini nasil
degerlendiriyorsunuz?

1.9. Gazeteciler igin dijital teknolojilerin kullanimi, haber kaynaklarini1 genisletme ve
okuyucularla etkilesim kurma konularinda nasil bir avantaj sagladi?

1.10. Gazetecilerin ve yerel basinin, dijital doniigiim siirecinde siirdiiriilebilirliklerini nasil
saglayabileceklerini diisiiniiyorsunuz? Yeni gelir kaynaklari veya is modeli fikirleri var
mi1?

2. Resmi flanlarin Oneminin Analizi

2.1.Resmi ilanlarin dijital ortamdan ¢evrimici gazeteleri dagitimi hakkinda diislinceleriniz
nelerdir?

2.2.Resmi ilanlarin ¢evrimi¢i platformlarda yaymlanmaya baslamasiyla gazetelerin gelir
modeli lizerinde nasil bir degisiklik yasandi1? Bu degisiklikler yerel gazeteleri nasil
etkiledi?

2.3. Toplam gelirlerinizin ¢cogunu nereden karsiliyorsunuz? (Yiizde olarak orani kagtir?)
Sponsorlu haberler, satis kazanci, 6zel ilanlar ve resmi ilanlar vb.

2.4.Resmi ilan gelirlerinizin ne kadari ¢evrimigi gazetenizden geliyor?
2.4.1. Cevrimigi ve yazili gazetenizde bu ilanlarin orani kagtir?

3. Dijital Resmi flanlarin Etkileri Analizi

3.1.Basin ilan Kurumu’nun resmi ilanlarm ¢evrimigi yaymlanmasina izin vermesi, yerel
gazetecilik i¢in nasil bir firsat yaratt1 veya zorluklar getirdi mi?

3.2.Resmi ilanlar hem yazili hem de ¢evrimigi gazetelere es zamanli dagitilmasi hakkinda ne
disiiniiyorsunuz?

3.3.Dijjital resmi ilanlarin yayinlanmasiyla geleneksel gazetelerin basili kopyalarinin satisinda
bir diigiis yasandi m1? Eger Oyleyse, bu diisiisiin gazetelerin igerigine ve gazetecilik
uygulamalarina nasil yansidigini diistiniiyorsunuz? (Hem ¢evrimi¢i hem de geleneksel
faaliyet gosteren gazetelere sorulacak)

3.4.Kurumun resmi ilanlar1 ilan.gov.tr ve ilan.gov.tr’ye ait sosyal medya hesaplarinda
yayimlanmasi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

3.5. Gelecekte ¢evrimigi gazetecilik ve dijital resmi ilan dagitimi konularinda neler
bekliyorsunuz? Bu alanlarda gazetecilerin ve yerel basinin nasil bir rol {istlenecegini
diisiiniiyorsunuz?

4. Basmn Ilan Kurumu’nun Faaliyetleri Analizi
4.1.Basin Ilan Kurumu’nun faaliyetleri nasil buluyorsunuz? Kurum hakkindaki diisiinceleriniz
nelerdir?
4.2.Cevrimici gazetecilige gecisinizde BIK tarafindan destelendiniz mi?
4.2.1. Desteklendiyseniz agiklayabilir misiniz?
4.3. Daha 0nce ¢evrimigi gazetenizde ilan kesme cezasi ile karsilagtiniz mi?
4.3.1. Karsilastiysa bu durum hakkindaki diisiinciilerinizi paylasabilir misiniz?
4.4.COVID-19 Pandemisi’nde BIK ten destek aldiniz m1? Konu hakkinda diisiinceleriniz
nelerdir?
4.4.1. Aldiginiz destekleri anlatabilir misiniz? Alinan desteklerden memnun musunuz?
4.5. Gazeteciligin ¢evrimici yani dijital ortama tasinmasinda BIK ’ten herhangi bir destek,
egitim, tegvik aldimiz m1? Konu hakkinda diisiinceleriniz nelerdir?

Ek olarak;
o (Cevrimici gazeteniz igin gelecekte hedefleriniz nelerdir?

Arastirmaci: Orhan Mert GUZELAHMETLER
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