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GIRIS
Televizyonun toplumsal yasam icerisindeki 6nemi iizerine yapilan ¢aligmalar-
da, bu biiyiilii kutunun en yaygm kullanilan kitle iletisim arac1 oldugu goriilmektedir.
Gerek ulusal niifus i¢inde televizyona sahip olma ve gerekse televizyon karsisinda va-
kit gecirme verileri goz Oniine alindiginda televizyon, iletisimin merkezinde yer al-
maktadir. Gelismekte olan toplumlarin en 6nemli serbest zaman etkinliklerinden biri
de televizyon seyretmektir. Insanlar cogu zaman ailelerinden daha fazla televizyonla

i¢ ice yasamaktadir.

Televizyon ekrani karsisinda fazlaca zaman harcayan hedef kitle, birbirinden
kopuk ama kendi iglerinde dramatik bir kurguya sahip, hatta trajik bir unsuru esas alan
‘gerceklik’ kirmtilarma muhatap olmaktadir (Mutlu, 2005:78). Bu kirintilarla seyirciyi
oyalayan televizyonda goriinen her seyin c¢ergevelenmesi ve ¢ogu seylerin tekrarlana-
bilir olusu ise televizyonu kagmilmaz bigcimde “gdsteri’ye ¢evirmektedir. Bu bakim-
dan, s6z konusu aracin biiyiik 6l¢iide bir eglence vasitasi ve hayali hikaye kaynagi ola-

rak algilanmasi sasirtic1 degildir (Esslin, 1991:18).

Televizyonun en 6nemli 6zelliklerinden birisi de eglence odakli yapilanmasi-
dir. Bu boyutuyla televizyonun eglenceyi ve oyalamay1 merkez alan bir anlayisla te-
mellendigi 6ne siiriilmektedir. Stiphesiz ki, bilgilenmek de bir ihtiyactir ama bu ihti-
yacin bile televizyonda eglencenin sihirli diinyasinda yorulmadan verilmesi talep edi-
lir. “Eglenceli olmak™ ticari televizyonculugun vazgecilmez ilkesidir; ¢iinkii ¢ok sey-
redilmenin en 6nemli anahtar1 halki eglendirmek, sikintilarini hafifleterek onlar1 tele-
vizyona bagimli kilmaktir. Fakat bunun ayn1 zamanda iktidar tarafindan da tercih edi-
len bir iligki bi¢cimi oldugunu g6z ardi etmemek gerek. Ciinkii eglenen bireylerin pek
az1 diislinmeye firsat bulabilmektedirler ve toplumsal yasamdaki egemen soylemi far-

kinda olmadan yeniden iiretmektedirler.

Glindelik hayatmn rutin ve sikici ortamindan kagmaya g¢aligan kitlelerin eglence
ihtiyaci, onlarm televizyona olan bagimliligin arttirmis ve bu durumda televizyon yone-
ticileri de durmaksizin eglendirici programlar1 halka arz etme yoluna gitme yolunu ter-
cih etmislerdir. Ozellikle magazin kitlelere verdigi rahatlama ve kagis duygusuyla tele-

vizyon yoneticilerinin en ¢ok dnem verdigi alanlarin baginda gelmektedir. Bu yiizden



magazin programlari ticari televizyonlarin en énemli sermayelerinden biridir. Ozellikle
tinliilerin yasamina doniik rontgencilik gilidiilerimizi tatmin eden bu programlarin en
onemli 6zelligi, bizleri giindelik sikintilarm uzagna savurmasi ve oyalanmamiza olanak
saglamasidir. Dogal olarak izleyici nezdinde muteber olan bu yayin bi¢imi, sadece ken-
dine ayrilan alan ile yetinmeyecek ve diger program bicimlerine sizarak izleyiciyi elde
tutmaya devam edecektir. Magazin ile ortakliga giren ve bu ortaklikla birlikte haberi
gosteriye dontistiiren haber biiltenlerinin daha fazla izleyiciye ulastiklar: bilinmektedir;

Oyleyse tartigilmasi gereken nokta bu ortaklik iliskisinin boyutlaridir.

Popiiler kiiltiiriin merkezinde yer aldig1 iddia edilen televizyon, temsil siirecin-
de ele aldig1 tiim olgular1 bir seleksiyon siirecine tabi tutarak yaymlanmaya “uygun”
hale getirir. Televizyon gercegi dogrudan aktarmaz, gercegi dolayimlar ve seyircinin
ilgisini en iist diizeyde tutacak sekilde yeniden tanimlar. Yasanan gercegin en tiiketi-
lebilir sekilde izleyiciye pazarlanmasi ticari televizyonculuk igin son derece yasam-
saldir. Dogal olarak televizyonun 6nemli 6zelliklerinden biri olan “haber verme” isle-
vi de, ancak televizyonun egemen yapisi i¢inde, “oyunun kurallarma uyarlanarak™ ek-
ranlarda yer bulabilir. Bu noktada Esslin’in (1991:33) “televizyonun muazzam giicii-
niin sirr1 siiphesiz ki onun sahsiyet aktarma yetenegidir. insanoglu diger insanlar hak-
kinda doyumsuz bir ilgi besler” tespiti manidardir. Bu baglamda hareket, dinamizm,
merak, cinsellik ve rontgencilik giidiilerini ustalikla haber biiltenlerine yerlestiren ka-
nal yoneticilerinin yollarinin magazinle ¢akismast da kaginilmaz bir kapitalist gercek-

lik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Magazin sdylemi, olaylarin arasindaki neden-sonug iligkilerini gélgelerken eg-
lence merkezli bir anlayisla izleyiciyle arasinda duygusal bir bag kurar. Boylelikle ha-
berlerin daha rahat algilanmasina ve izleyicinin ekran karsisinda yorulmamasina ne-
den olur. Bu arada gergeklesebilecek ciddi “anlam kayiplari”nin ise hesabi asla yapil-
mamalidir, ¢linkii televizyonun birincil islevi izleyicileri eglendirmektir. Haber biilten-
lerinin dahi bu gercekligi degistirme sanslart bulunmamaktadir. Ciinkii Neil
Postman’in sozleriyle, “televizyon aygitimiz bizi diinyayla hep yakin iliskide tutar
ama bunu bize giilimseyen ¢ehremizin hi¢ degistirmedigi bir yiizle yaptirir. Sorun, te-
levizyonun bize eglendirici temalar sunmasi degil, biitiin temalarin eglence olarak su-

nulmasidir ve bu bambagka bir sorun olusturur. Bagka bir deyisle, eglence televizyon-



daki her tiirlii soylemin iist-ideolojisidir (Postman, 2004:99 ).” Bu baglamda seyirciyi
eglendirerek elde tutmak televizyonlarin oncelikli hedefidir. Televizyon olaylarin ve
olgularin aktariminda neden-sonug iligkisi kurmak yerine olaylar1 baglamindan kopa-
ran ve icerigi hafiflestiren magazin sdylemini siklikla tercih etmektedir. Magazin ara-
ciligiyla igsellestirilen ideoloji, kitlelerin eglenmelerine yol agarken, ayn1 zamanda on-
lar1 diigiinme ve sorgulama gibi yorgunluklara egilim gdstermelerine izin vermeyerek,

iktidar lehine ideolojik bir rol iistlenmektedir.

Televizyonda yer alan tiim metinler 6ziinde bir “televizyon prodiiksiyonu”dur
ve bilingli bir sekilde “Uiretilir.” Bu noktada 6zellikle 6zel televizyonlarin tercih ettigi
“bolca magazin sosunu haber biiltenlerine enjekte etme” yolu, haberi sikict bir enfor-
masyon aktarimindan, eglenceli bir ziyafete doniistiirebilir. Onemli olan ¢ok seyre-
dilmektir, bu noktada her seyin eglence olmasinin da “basaril’” bir yaymecilik adina
hi¢bir mahsuru bulunmamaktadir. Basarinin izlenme orani ve satig rakamlariyla 6l¢iil-
diigii bir ortamda magazin haberlerinin 6nemi ¢ok daha biiyiiktiir. Magazinlesen med-
ya; ekonomik, siyasal ve toplumsal igerikli haberlere daha az yer vermeye baslamistir.
Ozellikle medyada eglence diinyasindan haberlere, skandal haberlerine, sansasyonel
haberlere ve daha fazla spor haberlerine yer verildigi gdzlemlenmektedir. Ayrica ma-
gazinlesen medyada, siradan ve {inlii kisilerin 6zel hayatlar1 daha fazla haber konusu
edilir olmustur (Dagtas, 2006:43). Ciinkii magazin haberlerinin, daha dogru bir tanim-
lamayla haberin magazinlestirilerek sunulmasinin gazetelerin tiraj1 ve televizyon ka-

nallarinin izlenme oranlarni arttirdig1 kabul edilmektedir.

Haber biiltenlerine magazinin sizmasi, ya da bagka bir deyisle ciddi haberlerin
dahi magazinlestirilerek sunulmasi 6zellikle ticari televizyonlar i¢in vazgeg¢ilmez bir
yontemdir. Tiim diinyada ticari televizyonlar haber ile magazini birlestirerek, izleyici
acisindan daha keyifli bir tiiketimi hedeflemekteler. Tiirkiye’de de 6zellikle 1990 yi1-
linda Magic Box’in yayina baglamasiyla birlikte habercilik sunumlar1 ¢esitli degisik-
liklere ugramistir. TRT nin ciddi ve biirokratik haberciligi, 6zel televizyonlarla birlik-
te artik daha canli renklerin hakim oldugu bir gdsteriye doniismiistiir. Ozellikle Reha
Mubhtar’li Show TV’nin 6nderliginde, haber biiltenleri adeta “senlik yerine” doniigmiis
ve magazin haberin ana unsuru olmustur. Show TV’nin haberciligine baslangicta te-
reddiitle yaklasan bazi televizyon kanallari, daha sonra bu eglenceli birlikteligi taklit

ederek, adeta “seyirci ne derse o” diyerek, ¢ok seyredilme ugruna habercilik kriterle-



rini degistirmislerdir. Zamanla taslar yerine oturmus ve magazin ile haberin arasina
olmas1 gereken mesafe yeniden saglanmistir. “Reha Muhtar haberciligi”nin pariltili
donemi yogun olarak 2-3 yil slirmiis ve ticari kanallardaki haber biiltenleri “normal’e
donmiistiir. Fakat giinlimiizde de, bol magazinli, eglenceli, senlikli haber biiltenlerini
gérmek olasidir. Bu konuda hala daha Show TV nin basi ¢ektigini ileri siirmek yanlis

olmaz. Bu sebeple ¢aligmada arastirma nesnelerinden biri olarak Show TV se¢ilmistir.

Tiirkiye, 6nce NTV ve ardindan CNN TURK ile haber kanallari ile tanist1. Ha-
ber kanallari, ya da bu calismadaki kavramsallastirmamizla tematik haber kanallart,
kitlesel ticari kanallardan farkli bir yaymncilig1 benimsediler ve asagi yukari baglangi-
cindan bugiline aymi ¢izgiyi devam ettirmeyi basardilar. Magazin, NTV ve CNN
TURK i¢in hicbir sekilde haberin ana malzemesi olmadi. Ozetle magazinin, &zellikle
de ana haber biiltenlerinde bu denli yer bulmasmin tarihi, 6zel televizyonculugun ya-
yina baslamasiyla degismistir. Ayni sekilde yaymcilik politikasi ile haberlerin maga-
zinlesmesi arasnda dogru bir orant1 bulunmaktadir. izlenme oranlar1 dogrultusunda
yayincilik yapan ve kitleye istedigi “eglence”yi sunan ticari kanallar ile prensiplerini
on planda tutan ve kitlesel bir yaymcilik yerine uzmanlagsmis ve seckinci bir yayini
benimseyen tematik haber kanallar1 arasinda magazinin temsili konusunda ciddi fark-
liliklar bulunmaktadir. Ayni sekilde devlet kanali olan ve yine bu ¢alismadaki kav-
ramsallastirmamizla kamusal yayincilik yapan TRT-2’nin de tematik haber kanallari-

na benzer bir yaymcilik anlayisini benimsedigi goriilmektedir.

“Televizyon Haberciliginde Magazinlesme Olgusu: TRT, NTV ve Show TV
Ornegi” isimli ¢alismada, bu kapsama bagli kalarak televizyon haberlerinin magazin-
lesmesini, Tiirkiye’de yaymcilik sisteminin {i¢ ayr1 kulvarinda faaliyet gosteren; ka-
musal yaymcilik adina TRT 2, tematik yayincilik adina NTV ve tecimsel yaymcilik
adma da Show TV isimli televizyon kanallar1 6rneginde incelenmistir. Boylelikle sii-
rekli olarak tartigilan, “haberlerin magazinlesmesi” olgusunun, farkl televizyon kanal-
larinda kendini nasil konumlandirdig1 arastirma kapsaminda kesfedilmeye caligilmig-
tir. Calismanin amaci, haber ve magazin iliskisine farkli bir perspektiften bakarak, ba-
z1 deneysel verilere ulagsmak ve teorik diizeyde yapilan tartigmalara giincel veriler ek-
leyerek, kanallardaki farklilasmanin magazin haberlerinin temsiline nasil yansidigini

belirlemektir. Bu amacla gesitli varsayimlar gelistirerek, bunlar1 yaptigimiz igerik ana-



lizi ile dogrulatmaya calisacagiz. Bu baglamda, ¢alismanin temel varsayimi da, “Tiirk
televizyonlarinda magazin haberlerine kamu ve tematik haber kanallarina nazaran 6zel
televizyon kanallarinda daha ¢ok rastlanmaktadir” olarak belirlenmistir. Temel varsa-
yimin yan sira diger yan varsayimlarm da, ilgili analiz ile smmanmasmin televizyon

haberlerinin magazinlesmesi konusuna yeni katkilar saglayacagi diistiniilmektedir.

Bu tez ¢alismasi 3 boliimden olusmaktadir. Birinci boliim “Habere Kuramsal
Yaklagimlar ve Televizyon Haberciligi” bashgini tasimaktadr. Ilgili boliimde
oncelikle, kavramsal olarak haber tanimlanacaktir. Ardindan haber ¢aligmalarina etki
eden kuramsal yaklagimlar ele alinacaktir. Burada Liberal Cogulcu Kuram ve Elestirel
Kuram’in haberi nasil tanimladiklar1 ve hangi boyutuyla ele aldiklar1 tartisilacaktir.
Bilindigi gibi Liberal Cogulcu Kurama gore, serbest liberal ekonomik temellerde se-
killenen basin kurulusunda herkesin goriisti ifade bulabilmekte ve béylece dogru dii-
stincelere kolayca ulasilabilecegi goriisii ortaya konmaktadir. Bu baglik altinda ayrica
Esik Bekgiligi ve Haber Degeri Kurami’na da deginilecek ve ilgili kuramlarin haber
teorisine sagladigi acilimlar tartigilacaktir. Cikis noktasin1 Marks’in goriislerinin olus-
turdugu Elestirel Kuram’la ilgili bolimde de kapitalist bir iirlin olarak habere etki

eden faktorler vurgulanacaktir.

Birinci boliim kapsaminda televizyon haberciligine de deginilecek ve televiz-
yon haberlerinin 6zellikleri, ilgili tarihgeyle birlikte ele almacaktir. Burada Tiirki-
ye’deki habercilik ortamma yonelik bazi tespitler yapilirken, ayn1 zamanda aragtir-
mamiza nesne olan televizyon kanallarinin 6zellikleri ve tarihsel arka planlarina degi-
nilecektir. Kamusal yayn haberciligi, tematik kanal haberciligi ve 6zel televizyon ha-
berciligi, ayr1 ayr1 iglenerek aralarindaki farklarin da vurgulanmasi ilgili boliimiin te-

mel hedeflerindendir.

Calismanin ikinci boliimiinde magazinlesme olgusu ve magazin ile televizyon
arasmdaki “islevsel ortakligmn” sorgulanmasi amaglanmaktadir. ikinci bdliimde de,
oncelikle magazin kavramsal agidan degerlendirilecek, ardindan magazinlesmenin ta-
rihsel kokenlerine deginilecektir. Ge¢misi 19. yiizyila dayanan magazinin, “hafif ro-
manlar” esliginde Bati’da nasil genis halk kesimlerinin duygularina seslenerek genis-

ledigi ve yasanan sikintilarin 1800’1l yillarin insanini nasil magazine ydnlendirdigine



deginilen bu bdliimiin ardindan popiiler kiiltiir ile magazin arasindaki iligki sorgulana-
caktir. Popiiler kiiltiir, eglence, serbest zaman ve bu baglamda magazinin toplumsal
islevlerinin sorgulanacagi bu bdliimde, 6zellikle Frankfurt Okulu ile temellenen “kiil-
tiir endiistrisi” kavramina da vurgu yapilacak ve magazinin halki eglendirirken, -tipk1

popiiler kiiltiirde oldugu gibi- nasil iktidarlara bagimli kildig: tartisilacaktir.

Yine ikinci boliim kapsaminda, televizyon ile magazinlesme arasindaki iliski
sorgulanacak ve televizyonun magazinlesmeye yonelmesinin ardindaki nedenler isaret
edilecektir. Ozellikle televizyonun &ncelikle “eglendirici” bir ara¢ olmasmin ardindaki
nedenler ve eglence gereksinimin televizyondaki programlar1 nasil kendi gercekligine
bagiml kildig: tartigilacaktir. Ardindan ticari birer isletme olan televizyon kanallari-
nin, magazinlesmesinin ardinda yatan ekonomik gereklilikler sorgulanacaktir. Tecim-
sel amagclarin gergeklestirilmesi ugruna, televizyon haberlerinde bilgilendirme unsuru-
nun feda edilmesi ve reklam kaygisiyla degisen haber igeriklerinin magazinlesmesi de
yine ilgili boliim baglaminda incelenecektir. “Televizyon Haberlerinin Magazinlesme-
sinin Toplumsal Yapiya Etkileri” bashiginda da, magazinlesme ile kiiltiirel yozlasma
arasindaki baga isaret edilecek ve sorgulamayan, diisiinmeyen beyinlerin magazinin
en has miisterileri oldugu imlenecektir. Ikinci boliimde son olarak Tiirkiye baglamin-
da, yasadigimiz toplumsal degisimin paralelinde magazinin nasil filiz buldugu, nasil
kitle iletisim araglarinda saglam bir yer edindigi, 80’1i yillar esliginde tartigilacaktir.
Bilindigi gibi 80’li yillarla birlikte tamamen endiistrilesen medya sirketleri vatandas
odakli kamusal icerikli bir yaymciliktan, miisteri odakl tecimsel bir yaymciliga gegis
yapmislardir. Bu durumda “en ¢ok talep” edilen i¢erikler sunulmug ve vatandasi bilgi-
lendirmek, ondan ticari kazang elde etmenin ardinda kalan bir hedef olmustur. Dolay1-
styla magazinsel habercilik ve beraberindeki “yoz icerik” medya kuruluslarinda en

cok tekrarlanan ticari bir pratige doniismiistiir.

Calismanin {igiincii bolimii “TRT, NTV ve Show TV Kanallarina Uygulanan
Icerik Analizi” baghgmi tasimaktadir. Ilgili boliimde icerik ¢dziimlemesi yontemi ter-
cih edilmistir. Icerik analizi tanim geregi niceldir. Analizin amaci, iletiler toplulugu-
nun dogru bir temsilini ortaya koymaktir. i¢erik analizi, icerikteki verilerin sayisallas-
tirilmast yoluyla hedefine ulasmay1 amaglar. Arastirma kapsaminda incelen veriler,

2006 yilinin Subat ve Nisan aylarinin ilk haftalar1 arasinda 6rnekleme alinan TRT 2,



NTV ve Show TV kanallarinin ana haber biiltenlerinin kaydedilmesi yoluyla elde
edilmistir. Kayit altina alinan ana haber biiltenleri i¢in icerik analiz yontemine uygun
olarak bir kodlama cetveli hazirlanmistir. Seyredilen her haber i¢in bir kodlama cetve-
li kullanilmig ve buradan elde edilen sayisal veriler “SPSS for Windows” programi

yardimiyla tablolara doniistiiriilerek analiz edilmistir.

Bu caligmada iletisim literatiiriinde tartigilan kavramlardan biri olan ve gerek
ana akim ve gerekse de elestirel yaklasimlarda iletisim siirecinin dnemli bir aktorii
olarak kabul edilen magazinlesme olgusunun farkli televizyon kanallarmin ana haber
biiltenlerine nasil yansidiginin Sl¢limlenmesi amaglamaktadir. Magazinin, 6zellikle
ana haber biiltenlerinin vazgecilmez renklerinden biri haline geldigi yasadigimiz sii-
recte, gerek teorik ve gerekse de icerik analizi yoluyla elde ettigimiz veriler sayesinde
bu kavramla ilgili gelistirilen akademik diyaloglara katki yapilmasi hedeflenmektedir.
Ozellikle yapilan bu arastirmanim konuyla ilgilenen akademisyenler agisindan dnemli
verileri biinyesinde barindirdigina inanilmakta ve bu tezin benzer ¢alismalar1 6zendi-

rici bir iglev gorecegi umut edilmektedir.



BIRINCi BOLUM
HABERE KURAMSAL YAKLASIMLAR VE TELEVIZYON HABERCILIGI
1.1. Haber Kavrami

Haberin ne oldugu sorusu hem yazili basm, hem de televizyon haberciligi ko-
nusu iizerinde ¢alisan bilim adamlarini degigik tanimlama ve tartigmalara gotiirmiistiir.
Haber, kdken itibariyle Arapca bir sdzciiktiir. Oztiirkge karsilig olarak “salik, duyruk™
gibi kelimeler onerilen haber sozciigiine Fransizca’da “information” (Yiiksel ve Giir-
can, 2005:55-56) Ingilizce’de ise North, East, West ve South kelimelerinin bas harfle-
rinden olusan NEWS sozciigii karsilik gelmektedir (Uygug ve Geng, 107:1998).

Gegmisten gilinlimiize insan, ¢evresinde ne olup ne bittigini bilmeye dair hep
bir istek duymustur. Insanm bu en dogal yonii iizerinde pek ¢ok kimse fikir yiiriitmiis
ve ilk olarak su tanimlamalar1 yapmistir: “Olan her sey haberdir”, “diin bilmedigimiz
haberdir”, “insanlarin iizerinde konustuklar1 haberdir”, haber okuyucularin 6grenmek

% ¢

istedikleri her seydir (Tokgoz, 2003:187)”, “bir olayin raporudur”, “cevrede olup biten

her seydir”, “gercegin toplumsal kurgusudur”, “herhangi bir konuda yeni bilgidir”,
“yarinin tarihidir” (Girgin, 1998:14).

Wilbur Schramm’a gore haber, insanlarin kafalarinda olusmaktadir. Haber, dii-
siinsel boyuta, siibjektif bir yapiya sahiptir. Haber bir olaym kendisi degil; olaydan
sonra ortaya ¢ikan kavrama gore olayin yeniden diizenlenmesidir. Buna gdre haber bir
olay degil, bir olayin gercek catisini yeniden kurmak ic¢in yapilan girisimdir (Parsa,
1993:31). Toplum ve iletigimin farkli boyutlar1 degisiklige ugradikc¢a haberin de degi-
secegini One siiren Bennett (2000:63) ise haberi; “tarihin herhangi bir aninda, politika-
cinm tanittigl, haber kuruluslarinin {irettigi, teknolojinin aktardig1 ve insanlarin tiiket-

tigi sey” seklinde tanimlamaktadir.

Diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen bir olay kendi i¢inde biitlinligii
olan bir gercekliktir. Bu olayin bir gazetecinin beyin siizgecinden gegerek, bir iletigim
kanal1 ile hedef kitleye aktarilmasi ise ayr1 bir gergekliktir. Dolayisiyla haberin ger-
ceklik pay1, gazetecinin beyin slizgecinden gecerek, sunulan degisken bir aktarim ola-
rak belirmektedir. Diger bir ifadeyle haber diisiinsel bir boyuta ve siibjektif bir yapiya
sahiptir (Parsa, 1993:31).



Haber, artik giiniimiizde hemen herkesi ilgilendiren bir kavramdir. Bir anlam-
da bireyin en 6nemli sosyallesme araclarindan biridir demek de miimkiindiir. Diinyada
nelerin olup bittigini ve bu olanlarin ne anlama geldigini anlamak i¢in tarihsel, siyasal,
ekonomik ve toplumsal kosullarin bilinmesine gereksinim vardir ve 6zellikle demok-
ratik toplumlarda haber yasamsal bir gereksinim olarak degerlendirilmektedir (Vural,

2004:1049).

Yukarida kisa tanimlamalarinin yapilmaya ¢aligildigi haber kavraminin ortaya
cikiginin temelinde enformasyon alma ihtiyaci yatmaktadir. Haberin asil islevi toplu-
mu bilgilendirmektir. Basin yaymn organlar1 da haberi topluma aktararak, toplumu

olusturan bireylerin, ¢esitli olaylar ve gelismeler hakkinda bilgilenmesine saglarlar.

Ote yandan, bir medya kurulusunun yaym politikasmimn hangi nitelik ve yonde
oldugu en kolay haberlerinden anlasilmaktadir. Haberde sdylem, secicilik, az ya da
uzun siireli tercih gibi yontemlerle, kamuoyunun istenilen ve istenmeyen yonlerde
olusturulmast miimkiindiir. Diger medya igeriklerinin aksine haber, her bireyin kesin-
likle gereksinim duydugu ve bir bicimde bu gereksinimini karsiladigi, ¢cok yiiksek tii-
ketim devinimi olan bir igeriktir (Girgin, 2000:87).

1.2. Haber Calismalarina Etki Eden Kuramsal Yaklasimlar
1.2.1. Liberal Cogulcu Kuramlar

17. ytizyi1lin sonlarinda temeli atilan liberal kuram, 18. yiizyilda gelisimini ta-
mamlamig ve 19. yiizyilda da diinyanin bir¢ok iilkesinde sistemleri etkiler hale gelmis-
tir. Dlinyanin birgok iilkesinde sistemleri etkileyen liberal ¢ogulcu yaklagimin 6nemli
temsilcileri John Milton, John Locke ve John Stuart Mill’dir. Kuramin 6ncisii olarak
sayilan bu {i¢ isim 0zgiirliik¢ii yaklasim cergevesinde basinin bilgi verme, eglendirme
ve satma kadar hiikiimeti kontrol etme ve gercegi bulmasina yardimci olma goérevleri-
ni yerine getirmekle de yiikiimlii oldugunu ileri siirmektedirler (Severin ve Tankard,
1994:502). Bu yaklasima gore basin, genelde 6zel bir ticari tesebbiis olarak faaliyet
gostermektedir. Serbest liberal ekonomik temellerde sekillenen basin kurulusunda
herkesin goriisii ifade bulabilmekte ve bdylece dogru diisiincelere kolayca ulasilabile-

cegi goriisli ortaya konmaktadir.
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Neyin haber oldugu ya da haberin ne oldugu sorusu medya arastirmalar i¢inde
onemli bir yer tutar. Bu soruya farkli paradigmalar c¢er¢evesinde farkli yanitlar veril-
mektedir. Yukarida ana hatlariyla bilgi verilen liberal-gogulcu yaklasimda, demokratik
toplumlarda her ideoloji ve diisiincenin serbest¢e dolastigini varsayildigindan, haber
iceriklerinin de dengeli oldugu ve mevcut tiim ¢ikar gruplarmnin medya araciligr ile
temsil imkan1 buldugu ileri siirmektedir. Bu yaklasim medyay1; yasama, yargi ve yii-

rlitmeyi izleyip denetleyen dordiincii bir kuvvet olarak nitelendirir (Tilig, 1998:53-54).

Liberal-cogulcu gelenekte yer alan kuramlar, haber iiretim siirecinin, kurumsal
ve mesleki kosullarini inceleyen kuramlardir. Burada haber olgusu, 6zgiir-serbest ha-
ber akis ortamimda degerlendirilir. “Ana damar yaklasim1” da denilen ve genellikle
Amerika menseli, pozitivist bilimsel yaklasima ve nitel yontembilim anlayisina daya-
nan bu kuramlar arasinda “esik bekciligi kuram1” ve “haber degeri kurami” sayilabilir

(Cebi, 2002:81).
1.2.1.1. Esik Bekgiligi Kurami

Esik Bekgiligi Kurami, neyin haber olup, neyin algilanmasi gerektigi konu-
sunda gazetecilerce yapilan zorlu se¢im siirecini agiklayan bir goriistiir. Ana damar
yaklagimi igerisinde haberin toplanma, reddedilme ya da onaylanma, islenme ve su-
nulma siireclerini agiklayan tek goriis olmamakla birlikte, 1940’11 yillarin sonundan

beri en fazla basvurulan arastirma kalibidir (Cebi, 2002:81).

Esik bekgisi veya kap1 bekgisi terimi; bir mesaj, kitle iletisim araglarindan bi-
reysel izleyici ya da dinleyiciye gegerken bu mesaja miidahale edenleri anlatir. Bu
kavrami ilk kez Kurt Lewin, 1947°de aile i¢inde yiyecek harcamalarina iliskin karar
verme mekanizmasini arastirdigt ¢alismasinda kullanmis; daha sonra D.M. White ga-
zetelerde yayinlanacak haberlerin se¢ilmesindeki iligkileri ve isleyisi bu kavramdan

yararlanarak ¢oziimlemistir (Mutlu, 1998:122).

Kitle iletisim araglarina ulagan haber materyallerinin tiimiiniin haber olmasi
miimkiin degildir. Bu nedenle bazi haberler kamuoyuna ulasma sansi bulamaz. Bu
materyaller arasindan secildikten sonra yeniden kurgulanarak kamuoyuna sunulmasi-
na karar verilenler ise kap1 tutucularin bilgi ve denetimi altinda kamuoyuna ulastiril-

maktadir (Tekinalp ve Uzun, 2004:98). Esik bekciligi eyleminin, gercekte haber seci-
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minden farkli seyleri kapsadig1 da belirtilmektedir. Esik bekgiliginin bilgi denetiminin
daha kapsamli bir islemi olarak yalnizca haber se¢imini degil ayn1 zamandan kaynak-
tan aliciya giden bilginin kesilmesi, iletilmesi, bigimlendirilmesi, yeniden iiretilmesi

olarak da tanimlanmasi gerektigi ileri siirtilmektedir (Cebi, 2002:83).

Esik veya kap1 bekgileri, gergekleri bigimlendirerek yeniden insa etme siire-
cinde 6dnemli rol oynamaktadirlar. Haber se¢imindeki dnemine vurgu yapilan esik
bekgilerinin bu se¢im igleminde rol oynayan temel etmenler ¢ok cesitli olabilmektedir.
Bu etmenler bireysel, mesleki, kurumsal, medya dis1 ¢cevre ile toplumsal ¢evrede yer
almaktadir. Esik bekgiligi eylemini belirleyen bireysel etmenler arasinda; gazetecilerin
kisilik 6zellikleri ve deger yargilari, ideolojik ve siyasal egilimleri, amag, beklenti,
deger ve tutumlari, ahlak ilkeleri, diisiinme cerceveleri, karar verme stratejileri, mes-
leki rol anlayislari ile egitim diizeyleri yer almaktadir. Profesyonel meslek kurallar1 ve
rutinleri, haber degeri kistaslari, gazetecilik meslek tipleri ise mesleki etmenler gru-
bunda siralanabilir. Esik bekciligini belirleyen kurumsal etmenlerin basinda medyanin
tiirii, orgiitlenme bicimi, sahiplik yapisi, kurumsal roller, 6rgiit kiiltlirii ve kurumsal
sosyallesme gelmektedir. Esik bekgiligini belirleyen medya dist toplumsal/6rgiitsel
etmenler ise sunlardir: Haber kaynaklari, medya alicilari, medya pazari, politik aktor-
ler ve kurumlar, reklamverenler, baski ve ¢ikar gruplari, halkla iliskiler etkinlikleri ve
hiikiimetler. Esik bekgiligi bu sayilanlar diginda ayrica ideoloji ve kiiltiir gibi iki temel
toplumsal etmen tarafindan belirlenir (Cebi, 2002:85).

1.2.1.2. Haber Degeri Kurami

Haber degeri kurami, haber {iretim siirecini agiklayan yaklasimlardan birisidir.
Bu yaklagimm hareket noktasini, giindelik hayat icerisinde ortaya ¢ikan sayisiz olay
ve tartigsilmasi gereken olgu arasinda, bir habere konu olabilecek nitelige sahip olanla-
rin ayirt edilebilmesinin “haber degeri Olciitleri” olarak profesyonel yargilarin birer
Ol¢iit olarak benimsenmesiyle gerceklestirilebilecegi diisiincesi olusturmaktadir (Cebi,
2002:86). Haberin i¢inde yer alan temel 6geler olan haber degerlerini dikkate alan bu
yaklasim haberi tanimlamaktan ¢ok, haber kavramini agiklama ¢abasindadir. Aslinda
bu yaklasim, Bati’da yaygin olarak kullanilmakta olan insanin ilgisini ¢cekmeye yone-
lik haber anlayismin degerlendirilmesi ve tartigilmasidir. Bat1 diinyasindaki yaygin
haber anlayigina gore , “bir kdpek adamu 1sirirsa bu haber degildir, bir adam kdpegi
isirirsa bu haberdir” (Tokgdz, 2003:199).
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Haber degeri, haber iiretim siirecindeki haber se¢me eyleminin nedenidir. Bir
olaym haber degeri ne kadar biiyiikse; bu olaym medyada haber olma sans1 da benzer
bir bicimde yiiksektir. Buna gore, haber biiltenlerinde yaymlanan haberler, belli mesleki
kistaslara gore segilirler. Bir olaymn haber degerini belirleyen etmenler sunlardir: Za-
manllik, yakmlik, 6nemlilik, etkili ilgililik, ilginglik, nadirlik, heyecanlilik, anlasmaz-
lik, kusku, gariplik, duygulara yonelme, nadirlik, yenilik (Yiiksel ve Giircan, 2005: 60).

Galtung ve Ruge ise bir olaym haber degeri tasimasi i¢in sahip olmasi gereken

basat haber degerlerini su sekilde aciklarlar:
Bir olayimn haber haline doniistiiriiliip kamuoyuna sunulmasi i¢in;

a. Seckin kisilerle ilgisi olmas;
b. Olumsuz olmast;

c. Giincel olmasi;

d. Sasirtict olmasi gerekmektedir (Fiske, 1996:28-129).

Haber degeri kuramina gore; her toplumun gazetecilik sisteminde, haber se¢im
stirecini yapilandiran bazi mesleki kodlar vardir. Haber se¢im siireci, goreceli olarak ga-
zetecilerin kisisel iradesinin digindaki bu profesyonel yargilar ya da haber degeri etmen-
leri ¢ercevesinde isler. Haber degeri etmenleri medya orgiitlerinin olay, olgu, konu, du-
rum, iddia ve kisileri degerlendirmede basvurduklar1 aragsal aygitlardir. Haber degeri
etmenleri ayn1 zamanda diinya, evren, toplum ve insanla ilgili duygu, diisiince, inang ve
degerler, yani ideoloji yiikliidiir. Cilink{i haber, medya orgiitlerinin eklemlendikleri top-

lumsal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik sistemlerin bir yansimasidir (Cebi, 2002:86-87).

Gecen ylizyilin son ¢eyregine kadarki donemin ekonomik, kiiltiirel, siyasal ve
toplumsal yapist bugiiniin postmodern olarak nitelendirilen toplumlarindan ¢ok farkl
oldugu i¢in o donem icinde belirlenen haber degeri teorileri giiniimiizde ancak yol
gosterici klasik caligmalar olarak degerlendirilmektedir. 1980°1i yillardan sonra yapi-
lan haber degeri ¢aligmalarinda, oncekilerden farkli olarak, haber degerini belirleyen
unsurlar arasinda ekonomik konular 6ne ¢ikmaktadir. Giiniimiizde artik bir¢ok iilkede
medya yapilar1 kokten degisikliklere ugramus, bir¢ok ililkede kamu yayinciligi yerini
tecimsel yayinciliga terk etmistir. Dolayisiyla giderek kamu gorevinden uzaklasip kar
amaciyla hareket eden gilinlimiiz medyasmin haber degerlerinin en tepesine ekonomik

etmenler gecmistir (Seker, 1999:37).
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1.2.2. Elestirel Kuramlar

Liberal ¢cogulcu yaklasimi benimseyerek haber ve haber iiretim siireclerini in-
celeyen aragtirmalarin karsisina koyulabilecek bir dizi ¢aligmada ise elestirel yaklasim
cercevesinde yapilmaktadir. Medyanin sahiplik yapis1 ve medyanim nasil kontrol edil-
digine dair sorular elestirel yaklasim catis1 altinda tartisilmaktadir. Bu yaklagimda,
maddi iiretim araglarina sahip olan simifin diisiince iiretim ve dagitim araglarina da sa-
hip oldugu tartigmalarin merkezine oturtulur (Tilig, 1998:42). Bu arastirmalarda kitle
iletisiminin ulusal ve uluslararas1 baglamlardaki siyasal ekonomisinden, egemen ve
karsit ideolojiler ve biling yonetimi iliskisine kadar ¢esitlenen genis bir arastirma alani

vardir (Erdogan ve Alemdar, 2002:269).

Cikis noktasint Marks’in goriislerinin olusturdugu elestirel yaklasimlarin teme-
linde, medyanin iiretim faaliyetleriyle, kapitalist endiistriyel olusumun genel tiplerine
benzeyen iiretime sahip oldugu diisiincesi yatar. Elestirel yaklagimlar haberin bir {ire-
tim sonucu oldugunu o6ne siirer. Haber {iretim siireci haber dili, grameri, anlatim 6zel-
likleri, secilen sozciikleri ve yazim formati ile gergegin yeniden yapilandirilmasidir.
Bu yapilandirma ise ideolojiden ayr1 goriilemez. Haber ikna etmeye doniik bir anlati
olarak tanimlanir (Yiiksel ve Giircan: 2005:55-56). Habere elestirel yaklagimlar,
Marksist toplumsal elestiriden kaynaklandigi i¢in haber iiretimine biitiinliikli bir baki-

sa erismenin olanaklarini tagimaktadir.

Frankfurt Okulu’nun onciiliiglinii yaptig1 elestirel yaklasim, medyanin popiiler
kiiltiirii yayip bunu tiiketicilerine dayatan bir yapiyr olusturduguna dikkat ¢ekerek,
medyanin bu 6zelligiyle toplumu olusturan bireyleri pasifize ettigini ileri stirmektedir.
Bu yaklagimda halk, kendi bozulmalar1 ve ¢iirlimeleri i¢in sorumlu tutulmaz. Buna go-
re asil sorumlu, popiiler kiiltiiriin basta gelen ajanlar1 olarak basta televizyon olmak

iizere kitle iletisim araglar1 ve kapitalist ideolojilerdir (Erol, 2002: 34).

Kitle iletisiminin, bir siire¢ olarak kabul edildigi elestirel yaklasim, basin ve
yaymn kurumlariyla toplumdaki iktidar odaklarinin gerek iktisadi gerekse siyasal ter-
cihleri arasinda yakm bir iliski oldugu saptamasindan yola ¢ikarak haberlerin olustu-
rulma ve verilme tarzlarinin kurumsal ve sistematik bir bicimde egemen siniflarin ¢i-
karlar1 dogrultusunda kuruldugu dolayisiyla da yanli ve tek boyutlu oldugu bir hipo-
tezdir (Goneng, 2004:60).
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Liberal kuramin haberde “nesnellik” iddialarin1 reddeden elestirel kuramcilarin
caligmalar1 daha ¢ok kapitalist toplumlarin Marksist elestirisine dayanmaktadir. Elestirel
yaklasim cergevesinde yapilan arastirmalar, yapisalc1 yaklagim, ekonomi-politik yakla-
sim ve kiiltiirel calismalar olmak iizere ii¢ grupta degerlendirilmektedir. Elestirel yakla-
simlar icerisinde gerek medyanin ekonomi politigi gerekse kiiltiirel yaklagimi benimse-
yen ¢alismalar, haberi temelde ideoloji olarak gbérme ve haberciligi resmi kaynaklarin
sOylemlerinin yeniden iiretildigi bir ugras alani olarak kavrama egilimindedirler. Diger
taraftan medyadaki anlamlandirma, temsil sistemi ve siirecleri lizerinde yogunlasan ya-
pisalcilarin da kitle iletisim araglarinda ileti tasiyan metinler ile bireylere sunulan iistii
ortlik diistince kategorilerini belirlemeye yonelik ¢alismalara 6nem verdikleri goriilmek-
tedir. Bu yaklasimla yapilan metin analizleri nitel igerik ¢oziimlemeleri ve daha ¢ok ha-
berin sOylemini yakalamaya ¢alisan metin ¢éziimlemeleridir. Bu tiir metin analizlerinin
altinda yatan temel kayg1, haber igeriklerini hazirladiklar1 kosullar ve daha genis anlam-
da toplumun ekonomik ve siyasal yapisindan izole etmeden, bagka bir deyisle baglamla-
riyla iligkilendirerek anlamak ve agiklamaktir. Bu genis bakis acgis1 benimsendiginde,
metin analizleri sadece haberlerde “neyin”, “nasil sdylendigini agiklamaktan ¢ok, habe-
rin liretimi siirecindeki yapilanmanin metinlere nasil yansidig1 sorusuna dikkat ¢ekmek-
tedir (Inal, 1998:58-59). Dolayisiyla bu yaklasim igerisinde haber kavrami dncelikle bir
sOylem bigimi olarak ele alinip incelenmektedir. Egemen ideolojinin yeniden tiretildigi
bir icerige sahip olan haber, kurgusal metinler gibi bir sdylemdir ve onlara benzer bi-

cimde Oykiiler dolayimi ile gergekligi canlandirir.
1.3. Kurumsal Bir Uriin Olarak Haber

Haber, genellikle iilkelerdeki iktidarin Oncelikle hakim olmak istedigi ya da
hakim oldugu kamuoyu olusturma ve yonlendirme aracidir. Genel olarak medya iceri-
gini haberler ve diger programlar olarak ayristrmak miimkiindiir. Ciinkii haberlerin
secimi, sunulus ve degerlendirilis bigimleri, haber s6ylemi, cok daha genis bir yanilt-
maca alani olusturabilmektedir. Haberlerdeki ¢ogu iiriinler olusturma, yonlendirme
teknikleriyle ortaya ¢ikarilir. Gergek dig1 haberlerin bile, iyi hazirlandiklarinda, etkili
yontem ve uygun kosullarda sunulduklarinda bireyleri inanmaya yonelttigi bir gercek-

tir (Girgin, 2000:87).
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Haber medyasinin yonetim anlayis1 ve haber iiretim siirecine etki eden yayimci-
lik ilkeleri, bir sirketin iiretim anlayigsina benzer bir bicimde degiskenlik gosterebil-
mektedir. Burada etkin olan 6ge, izler kitlenin/tiiketicinin iiriin lizerindeki beklentisi-
dir. Dolayisiyla kurumun saptadigi istemler dogrultusunda haberlerin ve diger prog-

ramlarim igerikleri bu sekilde belirlenmektedir (Ergiil, 2000:117).

Eger bilgi liretiminde amag, gercegin bulunmasi degil de yalnizca sistemin is-
levselliginin devami ise bu tiir bilgilerin kanit1 olan iletisim ¢arpitilmis iletigimdir.
Giliniimiiz insanlarinin medyaya kars1 i¢lerinde yasattig1 baskin duygular, kuskuculuk,
giivensizlik, zor inanilirliktir. Artik herkes iletisim sisteminin islemesinde genelde bir
seylerin yiirimedigini duyumsamaktadir. Meydana gelen ¢oziimsiizIiigiin asil nedeni
olanaksizlik degil, haber soylemindeki engelleme ve carpitilmadir. Kitle iletisim arag-
lar1 sosyal sistemlerin islevselliginin korunmasi i¢in ara¢ haline geldiginde ortak iyi-
nin ya da genel ¢ikarlarin belirlenmesi olanaksizlagmaktadir. Haber, devletin, ideolo-
jik tabularin ve piyasanin denetiminden gegirilerek, haber kurumlarin yapisal 6zellik-
lerine gore yeniden yaratilirsa, bdylesi bir durum nesnellikten ve tarafsizliktan uzakla-

sildigin1 gostermektedir (Goneng, 2004:61).

Haber degerlerinde bahsedildigi iizere habere konu olan olaylar genellikle
olumsuzluklar1 igermektedir. Haber degeri yiiksek olaylar, toplumda biiyiik ilgi uyan-
dirdig icin siddet ve cinsellik igeren olaylar, savas, teror olaylar1 ve cinayetlerdir. Ha-
ber endiistrisinin para kazanmak i¢in yogun ilgi ¢ekmeye ihtiyaci vardir. Sonugta ha-
ber, iiretilen bir metadir ve hangi toplumsal kosulda ve diisiince sisteminde tiretilirse
iiretilsin, o sistemin belirledigi kurumsal yapilar i¢inde, belirli kurallar ¢ercevesinde
iretilip kamuoyuna sunulmaktadir. Olayin meydana geldigi yerden, hazirlanip izleyi-

ciyle bulusturulmasina kadar bir¢ok faktdr haberin tarafsizligini etkilemektedir.
1.4. Televizyon Haberciligi

Ileri teknoloji kullanilarak iiretilen ve genis halk kitlelerine ulasan iletisim bi-
cimi “kitle iletisimi” olarak adlandirilmaktadir. Kitle iletisim araglar1 denildiginde ise
ilk akla gelenler gazete, dergi, radyo, sinema ve televizyondur. Bu araglarin her biri
ayr1 Ozelliklere ve etkilere sahip olmakla birlikte “kitlesel kullanima acik oluglar1”

hepsini ortak paydada bulusturan en 6nemli 6zellikleridir. Yaygin olan goriis ise sozii
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edilen bu kitle iletisim araclar1 arasinda sosyal degisiklik yaratma ve kullanimindaki
yaygmlik bakimindan televizyonun diger kitle iletisim araglarindan ayr1 bir konumda

degerlendirilmesi gerektigidir (Karahan Uslu, 1999:19).

Haber verme, egitme, eglendirme, mal ve hizmetlerin tanitimini saglama, ikna
ve harekete gecirme (Aziz, 1976:40) gibi islevleri yerine getiren “televizyon” Latince
kokenli bir sozciik olup, “uzag1 gormek™ anlamina gelir. Uzag1 gérme eylemi ise insa-
nin zaman ve mekan smirliliklariyla ¢izili giindelik yagaminin boyutlarmi degistiren
teknolojik bir olanaktir. Buna paralel olarak bdylesi bir teknolojik imkan, kendinden
once var olan habercilik anlayisinda da énemli degisikliklere neden olmustur. Oncele-
ri yalnizca gazete, brosiir, haber biiltenleri, dergiler gibi basili araglarla anilan haberci-
likte gelisen teknolojinin de katkilariyla yirminci yilizyilda radyo ve televizyon haber-
ciliginden de s6z edilmeye baslanmustir (Oztiirk, 1996:27).

Televizyon kitlelere degisik tiir ve amaglarla hazirlanmis programlar aracili-
giyla siirekli mesajlar iletir. Bu amaglar temelde haber verme, egitme ve eglendirme
olarak 6zetlenebilir. Haber verme, televizyonun en 6nemli islevlerinden birini olustu-
rur. Ciinkii toplumsal bir gereklilik olarak diisiiniildiigiinde haberlesme, en temel insa-
ni haklardandir. Goriintii ve sesi birlikte kullanarak, zaman1 yakindan izleyerek haber
verebilen televizyon, kitleler agisindan bu gerekliligi biiyiik oranda karsilayacak bir

giice sahiptir (Oztiirk, 1996:1086).

Kitle iletisim araglar1 igerisinde bilginin en hizli ve etkili yayilimmi saglayan te-
levizyonun bu 6zelligi dolayistyla ulasabilecegi izleyici oraninin, bugiine dek herhangi
bir yazili materyal aracilifiyla ulasilan izleyici sayisiyla kiyaslanamayacak kadar ¢ok
oldugu diistinilmektedir. Gelismis iilkelerde yapilan arastirmalarda, katilimcilarin yiiz-
de yetmige varan boliimiiniin, diinyada ve yakin ¢evresinde neler olduguna iliskin bilgi-
leri televizyon haberlerinden elde ettigi bulgusu dikkat ¢ekmektedir. Yine ayni1 aragtirma
sonugclari, televizyon haberlerinin “en kapsamli, en yansiz, en ¢abuk ve en acik™ haber-

ler oldugu yoniindeki yaygin inanis1 da ortaya koymaktadir (Ergiil, 2000:97).

Televizyonunun kendine has 6zellikleri haber biiltenlerinde de kendini goster-
mektedir. Televizyonun habere yaklasimi; bu gorsel kitle iletisim araci, her seyden

once haberlerin sunumunu gorsellestirmistir. Yalniz bu gorsellesme bir anda degil
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zamanla gerceklesmistir. Haberlerdeki gorsel agirligin kullanilmasi dnce agiklayici
haritalarin, fotograflarin ve semalarin gosterilmeye baslanmasiyla ortaya ¢ikmus, iler-
leyen zamanlarda da kisa haber filmlerinin biiltenlere girdigi goriilmiistiir. (Turam,
1994:128). Genel olarak televizyon haberciliginin evrilmesi; radyodan haber okuma
teknigini, sinemadan belgesel film teknigini, basindan da réportaj ve diger 6zgiin ga-

zetecilik tekniklerini alarak gerceklesmistir (Uygug ve Geng, 1988:144).

Tarihsel siirece bakildiginda televizyon yaymciligi, radyo yaymciligmin aksine
iilkelerin gelismislik diizeylerine paralel bir gelisme gostermistir. Amerika’da televiz-
yon aygitinin ilk yaymn denemeleri 1927 yilinda, ilk diizenli yayin ingiltere’de 1936,
Amerika’da 1939 yilinda baslamistir (Tekinalp, 2003:128). Bu yillarda televizyon,
radyonun bir uzantisi olarak goriilmiistiir. 1948 yilinda ABD’de radyo en gozde kitle
iletisim aractydi, dolayisiyla halk haberleri radyodan almaktaydi. Durum bdyleyken
televizyon haberlerinin radyonun kurumsallagsmis popiilaritesiyle rekabet etmesi
miimkiin géziikmiiyordu. Bu nedenle ilk yillarda televizyon haberleri, radyo haberle-
rinin ekrandan okunmasi seklinde izleyici karsisina ¢ikmustir. {lk aksam haberleri 15
Agustos 1948 tarihinde CBS televizyonu tarafindan baslatilmigtir. Bu yillarda televiz-
yon haberciligi yaymcilig ayrilmaz bir pargasi olarak degil de programcilik iginin

hos bir yoldasi olarak var olmustur. (Matelski, 2000:30).

Ikinci Diinya Savasi radyonun bir haber medyasi olarak altin ¢agmn1 yasamasini
saglarken, televizyonun gelisimini yillarca engellemistir. Savas sonrasinda énemli bir
atilim gergeklestiren televizyonculuk hem teknik, hem de yayincilik noktasinda gelis-
mesini siirdiiriirken; 1950°lerden itibaren basladig1 haber yaymciliginda da radyoyla

biiyiik bir rekabetin i¢cine girmistir (Seker, 1999:46).

Televizyon haberciliginin giicli, ABD’de 1960 secimlerinde televizyonu ¢ok iyi
kullanan Kennedy’nin se¢imi kazanmasiyla tescil edilmistir. 1962 yilinda Telestar-1
uydusunun firlatilmasiyla birlikte artik dig iilkelerle ilgili gelismeler de aninda yayinla-
nir hale gelmistir. 1963 yilinda ise Kennedy suikastma iliskin goriintiilerin televizyon
haberlerinde yayinlanmasi da biiyiik bir basar1 olarak tarihe ge¢mistir. 1965°te renkli
yaymciliga gegen televizyonlar, 60’larin sonunda diinyanin her kdsesinden haberler top-

layarak, goriintiiniin giiciinii haberlere tagimislardir. Bu tarihten itibaren televizyon ha-
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berciligi 6nemli bir ivme kazanarak prestijli bir kimlik kazanmistir. Yine televizyon ha-
berciliginin giicli Vietnam Savasi’nda bir kez daha ortaya ¢ikmistir. Diinya tarihinde ‘te-
levizyondan gosterilen ilk savas’ olarak gecen Vietnam Savasi’nin gidisati, etrafindaki
haberlerle degismistir Televizyon haberciligi takip eden yillarda miithis bir bigimde
yiikselisini siirdiirtirken, ayn1 zamanda elestirilerin de odak noktasma oturmustur. Bu
elestirilerin temel noktasi, televizyon haberciliginin kamu adma bilgi toplamak ve yine
kamuyu aydmlatmak islevinin &tesine kayip, daha fazla izleyici ¢gekebilmek i¢in eglence

gdsterisi niteligine biiriinmesidir (Ugurlu ve Oztiirk, 2006:51).

Televizyon haberciligine kars1 farkli yaklasimlara da 6zliice deginmek gerekir-
se; ilk yaklagimi savunanlar, televizyon haberciliginin ortaya ¢ikigindan itibaren ka-
muoyunun ulusal ve uluslararasi sorunlar hakkinda daha fazla bilgi sahibi oldugunu
ileri siirmektedirler. Bunlara gére az demokratik olsa bile hiikiimetler iletilerin hepsini
denetim altinda tutamazlar; bazen iyice sulandirilmis bigimlerde de olsa elestirel soy-
lem dolasim halindedir. Kamusal bilgi yamali ve esit dagilmamis olsa bile elde edile-
bilir. Televizyon haberciligi iktidar sahiplerinden veya en azindan resmi yetkililerden
asgari diizeyde bir hesap sorabilir. (6zel ekonomik gii¢ ise yine uzakta kalmaya devam
eder) Agiklara isaret ederek iyilestirmeler talep eden liberal-reformist tavrin Gtesinde
daha temel elestiriler yonelten ikinci yaklasima gore; televizyonun mevcut sistem
icindeki kurumsal yerlesikligi g6z 6niinde bulunduruldugunda televizyon haberciligi,

temelde ancak demokrasiyi yok etmek icin iglev gormektedir (Dahlgren, 1995:46).
1.4.1. Televizyon Haberciliginin Ozellikleri

Teknolojinin ulastig1 diizeyin yaratmis oldugu hizlilik ile bugiin haber ‘bir sa-
niye once bilinmeyen’ olarak nitelendirilmektedir. Televizyon haberi ise gelisen olay-
larin gorsel iceriklerle ve konugma bi¢iminde izleyiciye aktarilmasi siireci olarak ta-
nimlamak miimkiindiir. Bu islev, televizyon kurulusunun giinliik ve diizenli olarak ya-
yinladig1 haber biiltenleriyle ya da belli periyodik araliklarla sunulan genis kapsamli
haber programlar: araciligtyla gerceklesmektedir. Bilginin dogrudan ve igeriginde de-
gisime ugramadan aktarilmasi siireci olan bu tiir biilten ve programlar, kuskusuz tele-
vizyon programlar1 i¢inde gerek kitle iletisim araglarmin islevleri agisindan, gerek

programcilik agisindan farkl bir yere ve dneme sahiptir (Vural, 2004:1050).
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[Ik haberin en énemli haber olarak kabul edildigi televizyon haberlerinde son
donemlerde 6zel ses ve goriintii efektleri, gérsel malzemeler ile canli baglantilar ol-
dukg¢a yaygin bir bicimde kullanilmaktadir. Gorsel 6geler, televizyon haberlerinde ¢ok
onemlidir ve haberin son kelimesi son goriintii ile biter (Yiiksel ve Giircan, 2005:217).
Hicbir zaman gazete haberi gibi alttan ¢ikartilabilecek 6nemsiz kisimlar kaleme alin-
maz. Bu da haberlerin, dramatik bir biitiinliik i¢cinde kaleme alinmas1 6zelligi nedeniy-
ledir. Dramatik biitiinliikk i¢inde sunulan televizyon haberleri, basi, ortast ve sonu an-

lamli bir sekilde diizenlenerek olusturulmalidir (Rigel, 1995:19).

Televizyon haberciligi temelde gorsellige dayandigindan, goriintiiniin varligi,
olaym haber olup olmayacagini belirlemektedir. Oyle ki goriintiiniin kalitesi, ait oldu-
gu haberin se¢imini, siralanigini ve siiresini etkileyen temel faktordiir. Bu ylizden ha-
berciler, en iyi goriintiileri yaymlamak icin, ¢aba harcamakta; haber merkezine gelen

son goriintiileri yayinlayabilmek i¢in akis diizeni degistirilmektedir.

Televizyon haberciliginin en énemli 6zelligi haberin ulastig: kitlenin sayisal
biiyiikliigiidiir. Gazetelere oranla ¢ok daha biiyiik bir hedef kitleye ulasan televizyonda
verilen haberlerden etkilenme giicli de benzer oranda biiylik olacaktir (Uyguc ve
Geng, 1998:166). Diger yandan, ana haber biiltenlerinin giinliikk yayin akis1 i¢erisinde,
“prime-time” olarak da nitelendirilen, televizyonun en ¢ok izlendigi diisliniilen yaym
kusaginda yer almasi, televizyon haberlerinin ayricaliklt bir 6neme sahip oldugunun
da bir gostergesidir. Bu zaman dilimi igerisinde yer alan programlarin en ¢ok izler kit-
leye ulasmasi, igeriginin ilging ve dikkat ¢ekici olmasi ile dogru orantilidir. Bu bag-
lamda degerlendirildiginde, ayni haber havuzlarindan beslenen televizyon kanallarin-
da haber biilteninin gerek icerik, gerek gorsellik ve gerekse sunum bi¢iminin farklilik

sergilemesi gerektigi diisliniilmektedir (Vural, 2004:1051).

Televizyon haberinin yapisi en ¢ok radyo ve dergi haberine yakindir. Yine bu
kiyaslananlar arasinda belirgin farkliliklar da bulunmaktadir. Televizyon haberinin
radyo haberi ile benzesmesi, her ikisinin de haber yapisinin bir sov diizeni i¢inde dii-
zenlenmesi gerektigindendir. Goriintii malzemesini kullanabilmesi yoniiyle radyo ha-
berlerinden ayrilan televizyon haberi, yaymn diizenine gore kurgulanmasiyla da dergi

haberlerinden ayrilmaktadir (Tokgoz, 2003:377).
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Televizyon haberlerinde kullanilacak gorsel materyaller 6nce secilir, degerlendi-
rilir, kurgusu yapilarak haberlerin i¢inde ne kadar siire yer alacagi planlanir. Yazili basin
i¢in yer sorunu, televizyon yoniinden zaman olarak belirmektedir. (Tokgdz, 2003:372-
373). Yarim saatlik bir haber biilteninin, gercek haber siiresinin 22 dakika 15 saniye ol-
dugunu belirten Matelski (2000:21) ise, televizyon haberlerinin kisa basliklar halinde
sunulmasinin televizyonda bir norm haline geldigini ve bu yiizden insanlarm daha de-

rinlemesine bilgi sahibi olmak i¢in gazete ve dergilere yoneldiklerini aktarmaktadir.

Televizyon haberciliginde, konusma bi¢iminde haber verme ile hedef kitleye
ulagmak karmagik ve zor olmaktan ¢ikmakta ve goriintiiye dayali dil daha kolay anla-
silmaktadir. Bu baglamda televizyon i¢in haber yazmak daha fazla dikkat ve yaratici-
lik gerektirmektedir. Televizyon haberinin en temel 6zelligi olan goriintii ve sesin es-
zamanl ve aninda iletilebilmesi nedeniyle televizyonda verilen haber, hedef kitle tize-
rinde diger kitle iletisim araclarinda verilen haberlerden ¢ok daha etkili ve ikna edici

olmaktadir. (Vural, 2004:1050).
1.5. Tirkiye’de Medya Ortam1 ve Televizyon Haberciligi Anlayist
1.5.1. Tiirkiye’de Medya Ortami

Tiirkiye’de medya ortamindaki yapilanmay1 daha iyi anlamak i¢in Tiirkiye’nin
tarihsel serlivenine bakarak iilkenin sosyo-kiiltiirel degisiminden kisaca bahsetmekte
fayda vardir. Sosyo-kiiltiirel degisimle ilgili olarak ilk sdylenmesi gereken, bu degisi-
min her toplumda ayni makro kaliplar i¢inde gerceklesmedigidir. Sosyal ve kiiltiirel
alandaki degisimler iilkelerin kimisinde yogun bir biirokratiklesme, kimisinde mo-
dernlesme, kimisinde artan ve hizlanan sehirlesme, kimisinde yaygm veya belirli bol-
gelerde yogunlasan endiistrilesme ve kimisinde de kitle iletisim araclar1 yoluyla kiiltii-
rel etkilesim ve karigma yoluyla ortaya ¢ikmaktadir. Tirkiye’deki degisiminse farkli
donemlerde farkli kaliplarda, daha agirlikli ve yogun bigimde yasandigi kolaylikla se-
cilebilir. Cok kaba bir tasnifle, 19. yiizyilin ilk ¢eyregin itibaren hizlanan yenilesme ve
islahat hareketleri, Batililagsma yoniinde gittikce artan modernlesmeci bir sosyo-
kiiltiirel degismeye neden olmustur. Daha sonra Cumhuriyetin ilk donemlerinde ger-
ceklestirilen inkilaplar da bu tiir degigsmenin siiratli bir ivme kazanmasinda biiytlik bir

rol oynamustir (Calik, 1989:7).
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1950’lere gelindiginde, siyasi degismenin basini c¢ektigi ve cesaretlendirdigi
ekonomik kipirdanmalar, girisilen kalkinma hamleleriyle birlikte kisa zamanda, 6zel-
likle de biiyiiksehirlerin etrafinda yogunlasan bir endiistrilesmeye doniisiince; bu do-
niisiim de beraberinde hizli bir i¢ gé¢ ve s6z konusu biiyiiksehirlerin gecekondulasa-
rak metropollesmesine neden olmus (Calik, 1989:8); ayrica “Tiirkiye’ye 6zgii kosul-
lardan ve yanlis yapilanmalardan kaynaklanan, kentlilesmeye calisan insanlarin hayat
tarzi ve kiiltliri” olarak tanimlanan arabesk olgusunu da beraberinde getirmistir. He-
niiz tam anlamiyla sanayilesemeden kentlilesmeye calisan Tiirkiye’de devam eden yil-
larda da ne kentler Batili anlamda gelismis, ne de kentlilesmeye calisan insanlar ¢ag-

das bir yasam tarzina sahip olabilmistir (Maktav, 1993:116).

Siyasi ve ekonomik olarak Tiirkiye’nin zorlu bir yoldan gegtigi 70’1 yillarda,
toplumsal degismeler sonucunda ortaya ¢ikan karmasik kiiltiirel yapida kitle iletisim
araclar1 da biiylik bir rol oynamistir. Televizyonun yayginlasarak fevkalade bir ilgi
gbérmesi, yeni gazete baski tekniklerinin ¢ikmasi, reklam piyasasinin hareketlenmesi,
plak ve kaset sanayindeki gelismeler Tiirk toplumunun degisim siirecini hizlandiran en

onemli faktorlerden birkagi olmustur (Kizildag, 2001:32).

80’lere gelindiginde Tiirkiye, diinyada yasanan kokli doniistimlerin etkisinde ka-
lamamig ve “yeni diinya diizeni” diye de adlandirilan kiiresel yapmin en sadik {iyelerinden
biri olmugtur. Bu “yeni diinya diizeni’nde, iki kutuplu bir diinyada siyasal ve ideolojik
boyutu 6nemle vurgulanan ve gelistirilen liberalizm, 6zel miilkiyet, piyasa ekonomisi, ¢o-
gulculuk gibi kavramlar, kutupluluk sorunu sona erince agirlikli olarak ekonomik boyuta
indirgenmistir. Bu yeni ortamla birlikte hemen her sey “verimlilik” kavrami gergevesinde
diisiiniilmiis ve rekabeti kisitlayici, uluslararasi mal ve hizmet akigini yavaslatan her tiirlii
engel ortadan kaldirilmaya baglanmstir. 1980°lerde Tiirkiye, bu degerler ve taleplerle cer-
cevesi cizilen bir politikayr hayata gecirerek Oncekilerden ¢ok daha farkli bir sosyo-

kiiltiire]l degisimin yasanmasina sahne olmustur (Mutlu, 1999:62).

1980’ler Tiirkiye i¢in, sosyal ve siyasal yasamin bir¢cok alaninda oldugu gibi
kitle iletisim alaninda da biiyiik bir degisim ve doniisiimiin yasandig: yillardir. Bu do-
nemde ekonomi ve teknoloji alanlarinda meydana gelen hizli degisimler, Tiirk medya
yapisinda da biiyiik bir doniigiimiin yasanmasina neden olmustur (Kaya:2005). 1980

sonrasi Tiirk medyasinda en fazla dikkat ¢eken noktalarin basinda, medya dis1 sektor-
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lerden medyaya gelen yogun ilgi olmustur. Gazete patronlugundan, patronun gazetele-
rine ve sonrasinda da radyo ve televizyonlarma dogru bir ivme baglamistir. Bunun di-
sinda gazete patronlugundan gelen isimlerin ayn1 zamanda medya dis1 sektorlere yo-

neldikleri goriilmiistiir (Erciyesli, 2005).

Tiirkiye’de medya alani, 1990 yilina kadar, basin sektdriinde 6zel girigimin, tele-
vizyon ve radyo yayinciliginda ise devlet kaynakli kamusal girisimin egemen oldugu bir
yapilanma gostermekteydi (Dursun, 2001:144). 90’1l yillarin baginda, yayinda tekelcilik
son bulmus ve Tiirkiye’de ilk 6zel televizyon yayin hayatmma baglamistir. Bu déonemde
0zel kanallarm, gayri resmi de olsa, glindeme agirliklarmi koymalartyla olusan ani kanal
enflasyonunun sosyal hayata yeni bir boyut kazandirmistir. Yillar 6nce televizyonun ilk
ortaya ¢ikis doneminde oldugu gibi, o tarihten sonra televizyon seyretmek, tilkemizde ye-

niden ¢ok fazla zaman harcanan bir ugras haline gelmistir (Turam, 1994:494).

Tiirkiye'de 1990'dan bu yana bes yil1 gayri resmi olmak iizere 15 yildir 6zel
radyo ve televizyon yaymcilig1 yapilmaktadir. Bu siire igerisinde yaymciligin kendi
dinamikleriyle evrimini tamamlayamamasi bir¢ok sorunu da beraberinde getirmistir.
Bu nedenle, son donemlerde Tiirkiye’de hizla belli gruplarin elinde toplanan medya-
nin, her yoniiyle farkli kesimler tarafindan yogun bir bigimde elestirildigi géze ¢arp-
maktadir. Bu elestirilerin odak noktasinda ise Tiirk yazili ve gorsel basminm yaptigi
yaynlarda sorumluluk ilkesini gézetmedigi konusu yer almaktadir. Oncelikle toplum-
sal yasamu1 her agidan etkilemeyi basaran televizyon yaymlarinda "kamu yarari"nin

gozetilmedigi sik¢a sdylenmektedir. (Mutlu, 1999:160).

Oncelikle Tiirk halkinm televizyonla iliskisinin ne boyutta oldugunu bir érnek-
le agiklamak gerekirse; yapilan bir arastirmada Tiirkiye’nin, giinde ortalama 5 saat ile
en ¢ok televizyon izleyen Avrupa iilkesi oldugu ortaya ¢ikmistir. Aragtirmada; Avru-
pa’da televizyonun giinde ortalama 180 dakika seyredildigi, Tiirkiye’de ise bu siirenin
300 dakika civarinda oldugu tespit edilmistir. Bu siirenin yaklagik 180 sayfalik kitap
okumaya esdeger oldugu da saptanmustir (ispirli, 2000:131).

Tiirkiye’de televizyon her yastan, her toplumsal smniftan paylasilan, boylelikle
tiim kesimler arasmda bir bag olusturan tek etkinliktir. Bireylerin tek tiplestirilmesiyle

kurulan soyut karakterli bu bag, kisilerarasi iletisimin etkilesimiyle degil, kitle iletisim



23

araclarmim ve bilhassa televizyonun bireyler lizerindeki tek yonlii etkileriyle kurulmak-
tadir. Telgraf mesajlarmi ¢agristiran kuru ve kisa ifadelerle kullanilan dil, iletigimin gii-
diiklesmesine neden olmaktadir. Bu duruma bagl olarak giliniimiiz Tiirkiyesi’nde insan
insana iliskiler de giinden giine siglasmaktadir (Bigake1, 2001:41). Ulkemizde, televiz-
yon kanallarmi goz oniinde bulundurdugumuzda, programlarin ¢ogunun filmler, rek-
lamlar, eglence programlari, dizi filmler, haberler, paparazzi ve televole programlar1 v.b

gibi konulari igeren yayinlardan olustugu goriilmektedir.
1.5.2. Tiirkiye’de Televizyon Haberciligi Anlayist
1.5.2.1. Kamusal Yayin Haberciligi

Tiirk kamuoyu haber biiltenleriyle radyo yaymciliginin baglamasiyla tanigmistir.
Yaklasik kirk yila yakin bir siire, giiniin belli saatlerinde diinyada olup bitenler radyo
araciligiyla halka duyurulmustur. Tiirkiye’de tiniversite i¢inde bir laboratuar niteliginde
kurulmasi tasarlanan televizyon diisiincesi ise 1949 yilinda ortaya ¢ikmustir (Tamer,
1983:40). 1952 yilna gelindiginde Istanbul Teknik Universitesi’nde televizyon yaymci-
lig1 iizerinde ¢esitli calismalar, hatta laboratuarlarda ilk yayin denemeleri gergeklestiril-
mistir. Halka televizyon yaymi hizmeti gotiirmek gayesiyle degil de yalnizca arastirma
ve egitim amacli ¢alisan Istanbul Teknik Universitesi Televizyonu, amator bir anlayisla
haftada bir aksam yaymn yapmustir. 9 Temmuz 1952°de baslayan yayinlar, 1960 yilina
kadar hi¢ araliksiz devam etmis, 1960 ihtilali televizyon yaymnlarini etkilemis, bir siire
sonra yaymlara ara verilmistir (Sarmasik, 2000:19). Daha sonra, 1961 anayasasina da-
yanilarak 359 sayili Radyo ve Televizyon Kurumu Kurulug yasasi ¢ikarilmig ve 1 Mayis
1965 tarihinde radyo ve televizyon yayincilig1 gorevi, yasayla kurulan Tiirkiye Radyo

ve Televizyon Kurumu’na verilmistir (Turam, 1994:289).

Kitlesel bir iletisim araci olarak televizyon 1960’larda, diinyada altin ¢agini
yasarken, Tiirkiye’de goriintiiye dayanan elektronik iletisimin yapilip yapilmamasi
tartigmalar1 siirdiiriilmekteydi. TRT nin kurulmasi ile bu konudaki ¢alismalarin hiz-
land1g1, disaridan gelen uzmanlarla bu konuda raporlar hazirlattirildig1 goriilmektedir.
Ancak, radyo yaynlarinin heniiz {ilkenin her tarafina ulasamamasi, televizyon ile ilgili
yatirimlarin fazla harcamayi gerektirmesi gibi nedenler, televizyonun devlet tarafin-

dan ele alinmasin1 daha da geciktirmistir. Bu nedenlerdendir ki, Birinci Bes Yillik
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Kalkmma Plani’nda elektronik yaymecilikla ilgili yatirimlar radyo konusunda olmus,
televizyonun kurulmasina iliskin herhangi bir yatirim o6ngériilmemistir (Ispirli,
2000:106). Ne ilgingtir ki; Tiirkiye, diinyada radyoyu ilk kuran iilkelerden biri olmasi-
na ragmen, kitle haberlesme araci olarak televizyon yayin sebekesini kuran son tiilke-

lerden birisi olmustur (Sarmasik, 2000:19).

1968 yilina geldigimizde nihayet ilk diizenli yayina gegilebilmistir. Kalkinma
planinda yer almayan televizyon yaymlari, TRT nin dis tilkelerle kurdugu iliskilerle
baslatilmistir. 1966-67 yillarinda Federal Alman Hiikiimeti’'nce yapilan yardimlar so-
nucu TRT, Ankara’da 5 kw. giiclii bir televizyon vericisi ile ilk televizyon yaymini
gerceklestirmistir Siyah beyaz olarak Ocak 1968 yilinda Ankara’da baglayan televiz-
yon yaymlari, Istanbul, Izmir ve Eskisehir’de 1971 yilinda, ertesi sene de tiim yurtta

yayginlasmaya baglamistir (Ispirli, 2000:106).

Tiirkiye’de televizyonun teknik ve yapim olanaklar1 yoniinden gelismesi daha
sonraki kalkinma planlarina dahil edilmis, artan alt yapi caligmalar1 sayesinde,
1980’lere gelindiginde yayinlar niifus olarak iilkenin %91 ine, alan olarak yiizde sek-
senine ulastirilmistir. 1982-1984 yillar1 arasinda deneme yayini yapan TRT, 1 Tem-
muz 1984 tarihinde tamamen renkli televizyon yaymina ge¢mistir. Bu tarihten iki sene
sonra da TV-2 ismiyle TRT nin ikinci kanali yayin hayatina baslamistir. 1989°da TV-
3 ve TV GAP’1, 1990 yilinda TRT int ile TV-4’ii faaliyete gegiren TRT, Nisan
1992°de TRT Avrasya ile yurt disinda da yaymlarma baslamistir (ispirli, 2000:107).

Geriye bakildiginda TRT yillar boyunca yaptig1 yayinlarla kimi zaman alkisla-
nirken kimi zaman da elestiri oklarmm hedefindeki isim olmustur. Egitici, bilgilendi-
rici ve belli bir televizyon “adabinin” olusmasi gibi ¢cok 6nemli misyonlari iistlenen
TRT’nin artilar1 kadar eksileri de mevcuttur. Bunun sebebi TRT nin iizerindeki yogun
siyasi baskilarin yani sira, kurumun biirokratik yapisinin getirdigi bazi kisitlamalar ve

bu kisitlamalardan kaynaklanan problemlerdir (Maktav, 1994:482).

TRT’nin haberleri ise kuruldugundan bugiine hep “siyasal iktidar yanlis1 ol-
makla suclanmigtir. TRT Kurumu kamu haberciligi yapan tek televizyon kanalidir.
Haber biiltenleri, zaman zaman protokol siralamasina gore yapilmaktadir. Olagan dis1

bir gelisme yoksa ilk haber genellikle Cumhurbaskani’nin giinliik ¢aligmasina iliskin-
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dir. Sonra iktidar partisi basta olmak iizere ana muhalefet partisi ile Meclis’te grubu
bulunan diger partilerin baskanlarinin a¢iklamalarma yer verilir. Haberlerin bu sekilde
memur zihniyeti ile eski anlayis ve siralama ile verilmesi toplumsal gereksinimleri
kargilamaktan uzak kalmistir. Ancak 6zel televizyonlarm yaynlar1 basladiktan sonra,
TRT haberlerinde bicim olarak degisimler gdzlenmistir. Ozel kanallarda gormeye
aligkin oldugumuz “canli baglantilar” son donemlerde TRT de de uygulanmaya bas-
lanmistir. Yurt icinden ve yurt disindan baglantilarla dinamizm kazandirilmaya caligi-
lan TRT nin ana haber biiltenlerinde, yine 6zel kanallarin etkisiyle kameraman ve

mubhabirlerin isimleri belirtilmeye baslanmistir (Kars, 1996:508-509).

Bu sayilanlarin disinda madalyonun 6biir yiizii ¢evrildiginde TRT nin diger
0zel kanallarin birgogunda ortaya konmayan ahlaki degerlere saygi, dogruluk ve dilin
giizel kullanim1 gibi hayati konularda 6rnek bir yayincilik yaptigi goriilecektir. TRT,
2002 yilinda ¢ikardigi bir el kitabinda deger ve standartlarini; dogruluk, tarafsizlik,
degisik kesimlerin yadirgamayacagi yaymn yapma zorunlulugu, sikint1 ve liziintii vere-
cek unsurlar1 6zenle isleme, kotli aligkanliklarin yayminda duyarl bir yaklagim ve ya-
pimda siddete yer vermenin zararini degerlendirme olarak belirtmistir (Tekinalp,

2003: 267-268).
1.5.2.2. Ozel Televizyon Haberciligi

1990 yilina kadar “televizyon ve TRT” kelimeleri birlikte anilirken bu tarihten
sonra ticari televizyon yaymlarinin basladigi goriilmektedir. 1 Mayis 1991 tarihinde
Magic Box sirketinin televizyonu olarak Star-1 uydu araciligtyla deneme yaymlarma
baslamis, boylece yasalar izin vermese de devletin yayin kuruluslar1 tizerindeki tekeli
uygulamada sona ermistir. Magic Box i (Inter Star) Tiirkiye’nin ilk 6zel televizyonu
olarak yayma geg¢mesinden sonra, onu Teleon, Show TV, Kanal-6, HBB, TGRT,
SATEL, Kanal D... vd. 6zel televizyon kanallar1 izlemis, ayrica {ilkenin dort bir tara-

finda yerel yaym yapan pek ¢ok radyo ve televizyon kurulmustur (Maktav, 1993:107).

1990°dan 1994°e kadarki siire igerisinde illegal bir bicimde yaymn yapan 6zel
radyo ve televizyonlar, 20 Nisan 1994 tarihinde yiiriirliige konulan yeni Radyo-
Televizyon Kanunu ile artik yayinlarma yasal bir zeminde devam etmislerdir (Ispirli,

2000:112).
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Tiirkiye’de ticari televizyon kuruluslarininsa, yayincilik anlayislar: itibariyle
TRT’den ¢ok farkli bir yapida olduklar1 rahat¢a saptanabilmektedir. Elbette, ticari ku-
ruluglarin yaymlarmin igerikleriyle TRT nin yaymnlar1 birbirlerinden tamamen farkl

degildir, hatta program tiirleri itibariyle benzer yapimlar da vardir (Ozer, 2004:256).

Televizyon yayinlariin, kamu ve 6zel (tecimsel) olarak orgiitlenen kuruluslar-
ca gergeklestirildigi lilkemizde, televizyon haberciligi anlayis1 da kamu ve 6zel giri-
simcilik arasindaki farklilik dogrultusunda sekillenmektedir. Ozel girisimcilerin elin-
deki yaym kanallar1 daha ¢ok izleyiciye ulagsmak, reklam pastasindan daha fazla pay
almak amacini 6ne ¢ikaran genel yayimcilik anlayisi ile haberler biiltenlerinin igerikle-
rini de bu dogrultuda bicimlendirmektedirler. Tiirkiye’de 90’11 yillarla birlikte yayinla-
rina baglayan 6zel televizyon kanallari, televizyon haberciginde de yapisal bir degisi-
min baglamasina neden olmustur. Tecimsel kanallarin genel olarak eglence iceriginin
baskin oldugu magazinel bir yapiya sahip olmasi, ayni biitiiniin pargasi olan haberler-
de de, televizyonunun eglendiriciliginin stirdiiriilmesi gerektigi anlayisini beraberinde
getirmistir. Bu yeni habercilik anlayisina gore; daha hafif, halkim ilgisini ¢ekecek ko-
nulara yonlendirmekte ve bu konularin da magazin yonii 6ne ¢ikarilarak eglenceli ha-

ber biiltenleri hazirlanmaktadir (Kars, 2004:562).

Haber biiltenlerinin baslica amacinin {ilke ve diinya sorunlarini hedef kitleye
aktarmak ve bu sorunlara kars1 seyirciyi duyarl hale getirmektir. Bir bagka deyisle te-
levizyon haber yaymlarida egitim ve kamuoyunu aydinlatma islevlerinin agir basma-
s1 gerekir. Ancak ozellikle Tiirkiye’de 06zel televizyon yaymciligmin baslamasiyla, ar-
tan kanal sayisina ve artan haber biiltenlerine ragmen, haberlerin egitim, bilgilendirme
ve kamuoyunu aydinlatma iglevini pek yerine getiremedigi genis ¢evrelerce dillendi-
rilmektedir. Ozel televizyon yaymciligiyla birlikte televizyonda meydana gelen degi-

simden en fazla haber biitenlerinin etkilendigi bir gercektir.
1.5.2.3. Tematik Kanal Haberciligi

Tematik televizyon kanallarini; “belli bir ya da birka¢ konuda uzmanlagmis,
ortak bir begeniye sahip homojen bir kitleyi hedefleyen televizyon kanallar1” olarak
tanimlamam miimkiindiir. 3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar
Hakkinda Kanun’un 3. maddesinde “Tematik kanal: Haber, belgesel, spor, miizik ve
benzeri tiirlerde olmak iizere yalnizca belli bir konuda yaym yapan kanal” olarak ta-

nimlanmaktadir.
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Tiirkiye’de 6zel televizyonlarin artmasiyla birlikte tematik yayncilik yapan
kanallar da ortaya ¢ikmistir. Cok sayida miizik kanalinin disinda haber, belgesel, mo-
da ve spor gibi 0zel alanlar1 kapsayan kanallar da giinden giine sayilarmni arttirmakta-

dir (Ozer, 2004:256).

Tiirkiye’de 1996 yilinda kurulan NTV’yle birlikte bircok haber kanali faaliyet-
lerini slirdiirmektedir. 24 saat siirekli haber yaymi yapmak {izere kurulan televizyon
haber kanallari, verdikleri sunus bicimiyle ve igerikleriyle de farkliliklar ortaya koy-
muslardir. Bunda da haber kanallarinin hedefledigi izleyicilerinin haberi bilingli ola-

rak takip eden bir kitle olmas1 ger¢egi yatmaktadir.
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IKINCi BOLUM
TELEVIZYON HABERCILIGINDE MAGAZINLESME OLGUSU
2.1. Magazin Kavrami

Eglendirirken bilgi vermeyi amaglayan yaymcilik tiirii olarak tanimlanan ma-
gazin, bilgilendirmekten 6te hosca vakit gecirmek, oyalanmak ve giindelik hayatin si-
kintilarindan bir nebze olsun kurtulmak i¢in izlenmektedir (Dagtas, 2006:101). Arapga
kokenli magazin sozctigii, bu dildeki “mahazin” sozcliglinden gelmektedir. Arap-
ca’daki “mahazin” ise “mahsen” kelimesinin ¢oguludur ve i¢inde esya depolan yer an-
lamma gelmektedir. Kavramin i¢inde pek ¢ok farkli bilginin yer aldig1 yaym anlamin-
da kullaniminin temelinde ise tanimin igerigindeki bu anlamn yattig1 sdylenebilir. Ilk
kez belirtilen anlamiyla Edward Case’in 1731 yilinda yaymladig: “Gentlemens Maga-
zine” ile kullanilmistir (Belge, 1997:373).

Magazin, basinda icerik farklilagsmasini (gorsel materyalin daha ¢ok yer almasi,
pornografik goriintiilerin artmasi, cinsiyet ve 6zel yasamin yogunluk kazanmasi vb.) ta-
nimlamada kullanilan bir kavramdir (Topguoglu, 1996:94). Yazili ve gorsel basinda ma-
gazin, gliniimiiz yaymcilik anlayisinda yaygm olarak benimsenip kullanilan habercilik
tiirlerinden birisidir. Tiirkiye de dahil olmak tizere bir¢ok iilkede magazin haberciliginin
orneklerine sikca rastlanilmaktadir. Bu popiilerligin ardindaki temel neden ise magazinin

her egitim diizeyinden insana kolaylikla seslenebilmesidir (Tokg6z, 2003: 357).

99 ¢C

Magazin gazeteciligi, “bulvar”, “tabloid”, “sar1 basin”, “renkli basin” ve “boyali
basin” gibi isimlerle de anilirken; “renkli haber”, “boyali haber”, “sansasyonel haber”
kavramlar1 da magazin haberini ifade eder. Yazili basinda magazin haberleri kendini beg
alanda gosterir. Bunlar, gazetenin vitrin sayfas1 dahil olmak iizere hemen hemen her
sayfasinda diger haberlerin yaninda, ikinci olarak gazetelerin magazin i¢in aywrdiklari
sayfalarda, ti¢iincii olarak gazete eklerinde, dordiincii olarak magazin gazetelerinde ve

son olarak da tamami magazin olan dergilerde yer alir (Soyguder, 2003:78).

Magazin haberlerinin anlatisal yapis1 genelde ¢ok anlasilir diizeyde ve yalindir.
Magazin kapsaminda degerlendirilen haberler, tatly/renkli haber konularindan olus-
maktadir. Magazin catisi altinda birlesen haberlerin ¢esitliligi cok fazladir. Sosyeteye

iliskin dedikodulardan sanat¢ilarin yasamina, skandallardan mekan tanitimlarina, iin-
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lilerin ask kacamaklarimdan moda riizgarma vb. degin bir¢ok konu, magazin bashgi
altinda ele alinmaktadir. Magazin haberlerinde ciddi igerikli haber malzemesi bulmak
bir hayli giictiir (Tokgoz, 2003: 357). Sosyete ve eglence diinyasinin iinliilerini 6nce-
leyen magazin haberciligi, sadece dedikodu ve spekiilasyon iizerine degil; onlarin 6zel

hayatlarmi da mercek altina alan bir habercilik anlayisina sahiptir (Dagtas, 2006:102).

Magazin (renkli) haberleri, diger haberlerden biiyiik oranda farkl olarak kisi-
sel bir 6zelliktedir. Renkli haberi yazan, haberinde kendi fikirlerini ifade etme olanagi
bulur. Ayn1 zamanda yazdiklarinda ister istemez kisisel yorumlara da bagvurur. Bu
haber tiiriiniin temeli, aslinda gercegin basit olarak anlatilmasma, sunulmasina da-
yanmaktadir. Bu yoniiyle renkli haberler gergeklere dayanir, edebi degildir (Tokgoz,
2003: 362).

2.2. Magazinlesmenin Tarihsel Kokenleri

“Tabloidlesme” kavrami, genis izleyici kitlelerine ulasmak isteyen
reklamverenlerin baskisiyla, ticarilesen medyanin dogrudan sonucudur. Bu kavram,
yaklasik yiiz y1l kadar dnce gazeteler, daha genis okuyucu kitlelerine hitap eden spor
ve eglenceyi, ¢izimleri ve olaganiistiiliikleri 6ne ¢ikaran boliimler eklemeye basladik-
larinda ortaya ¢ikmustir. Bu siire¢ hemen tiim haber ve bilgiyi, onlarin “satilabilirlikle-
rini” goz Oniinde tutarak iireten tabloid gazetelerin kurulmasma yol agmistir. “Tablo-
id” teriminin kokeni ilaglarin hap seklindeki yogunlastirilmis bigimleri i¢in kullanilan
bir eczacilik terimine dayanmaktadir. Bu uyusturucu tabloidin etkisi ve yutmasinin
kolay olusu, kavramin medyaya kolayca ge¢mesine yol agmistir. Yirminci yiizyilin ilk
yarisinda, bu terim, tren veya otobiislerde kolayca okunmalarina izin verecek boyut-
larda olan gazeteler i¢in Londra’da kullanilmaya baglandi. Buna karsin “tabloidlegme”
terimi tamamen yeni bir kelimedir. Mirriam Webster sozliigliniin tarama ekibi bu ke-
limenin Amerikan sozliiglindeki ilk kullanimlarmi 1991°de kesfetti. Bu zamandan beri
baska iilkelere de sigrayarak kendine bir kariyer kurdu. “Tabloidlesme™nin en kisa ta-
mimlarindan birini Harvard Universitesi Shorenstein Basin Siyaset ve Kamu Meselele-
ri Merkezi’nin Midiirii Marvin Kalb yapmustir. Kalb’a gore “tabloidlesme”, “ger¢ek
haberlerin degerinin diisiiriilmesi ve cinsellik, skandal ve bilgi-lencenin deger kazan-
masidir”. Tartismanin Ingiltere kismi genelde basina ayrilmisken, Almanya’da daha

az yogun olup genel olarak televizyonla smirlanmstir (Esser, 1999:291).
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Magazin kavraminm iginde barindirdigi sdylem bi¢imine doniismesinin tarih-
sel koklerini 19. yiizyilin baglarinda aramak gerekmektedir. Bu dénemin en 6nemli
gelismeleri arasinda yer alan sanayi kapitalizminin toplumsal/kiiltiirel yap1 iizerindeki
belirleyici rolii, basat bir dneme sahiptir. Sanayi devrimine bagl olarak gelisen tekno-
lojiyle birlikte kitlesel iiretim ve kitlesel tiiketim mantigiyla bicimlenen kitle toplumu
yapisi i¢inde magazin sdyleminin temellerini olusturan bir yazm tiirii bu donemde or-
taya ¢ikmistir. Akla ve mantiga dayali olarak degil de, duygulariyla hareket eden kitle
toplumu bireylerinin yalnizlagan diinyasinda sig, basit ve popiiler konulara agirlik ve-
rilerek, edebiyat alaninda da kitlesel bir iiretim ve tiiketime gegis yapilmistir. Bu yeni
donemle birlikte 18. ylizyila kadar toplumun sesi olma misyonunu iistlenen yazarlar,
onceki kusaklardan farkli olan sorunlar1 ve ¢atigmalari ele alirken “kendiligi” olan bi-
reyin yazari olacaklardir. Bu duygusal edebiyat tiirlinde daha ¢ok bireylerin benzer
yagsamlarina ve ortalama begenilerine seslenilirken, genellikle metinler popiiler deger-
ler lizerine oturtulmaktadir. Bu edebiyat tiiriiniin kabullenilmesinden sonra kitlelere
doniik yeni bir gazetecilik anlayisi ortaya ¢ikmistir (Ergiil, 2000:52-53).

Once Ingiltere’de denenip, daha sonralar1 ABD’ye ve diger Avrupa iilkelerine
yayilan magazin gazeteciligi, halka doniik gazetecilik anlayisinin yayginlagmasiyla
gelismistir. 1830’lardan sonra fikir gazeteciliginde oldugu gibi magazin gazeteciligi
de halka yonelik olarak ¢ikarilan gazetelerin bir uygulamasidir. Halka doniik gazeteci-
ligin amaglarindan birincisi; insanin ilgisini ¢eken konular1 igslemek, digeri de ucuza
gazete satmaktir. Aslinda ifade edilen bu iki ama¢ da birbiriyle uyusmaktadir. Bir
yandan okuyucuyu gazetelere yoneltmek i¢in kitleleri ilgilendiren konular1 bulmak,
diger yandan ise ucuza gazete satarak okuyucunun gazeteyi almasini saglamak i¢in
cesitli yollar denenmistir. Bu sekilde kitle gazeteciligi yoniinde atimlar atilmistir. Bu
yeni tiir gazeteciligin mimar1 olarak kabul edilen iki Amerikali gazeteci; James

Gordon Bennett ve Joseph Pulitzer’dir (Tokgoz, 2003: 358).

Telgraftan az bir siire 6nce ortaya ¢ikan ucuz-kitle gazeteleri, ilgisiz konular1
haber haline getiriyorlardi. Benjamin Day’in New York Sun’i ve James Bennett’in
New York Herald’1 gibi gazeteler politik diisiincelerden ve giinliik ticari enformas-
yondan meydana gelen haber geleneginden uzaklasip sayfalarint ¢ogunlukla sugla ve
seksle ilgili sansasyonel olaylarla dolduruyorlardi. Ucuz gazetelerin bu insani dykiile-
rinin zaman dis1 bir niteligi vardi; bunlarin etkisi glincelliklerinden ¢ok, zamana agkin

olma niteliklerinde yatiyordu (Postman, 2004:79).
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Yine Pulitzer de sansasyonel haberlere ragbet ederken, ayrica gazetecilige yeni
bir boyut daha ekliyordu. Artik ¢esitli savas, macera, hiikiimet haberleri Pulitzer ve
onun gazetecilik anlayigimi benimseyenlerce haber halinde sunuluyordu. Pulitzer’e, W.
Randolp Hearst’iin de katilmasiyla, sansasyona asir1 derecede yer veren sansasyonel
gazetecilik akimi1 6nemli bir bigimde hiz kazanmis oldu. Gazetecilik tarihine “sar1 ga-
zetecilik” (yellow journalism) olarak gecen bu akim, cesitli sekillere, karikatiirlere,
komik tiplere, resimlere, fotograflara, iri puntolara, yeni gelisen baski teknolojisine
uygun, renklerle zenginlestirilmis olarak yer veriliyordu. Sayfa igeriklerine bakildi-
ginda ise, Ustiin nitelikli dramatik eserler ucuz melodramlar haline getirilerek carpiti-

liyordu (Tokgdz, 2003:359-360).

Sar1 gazetecilik anlayisi, 20. yiizyi1lda bitmesine karsin sansasyonel gazetecilik
akimi iyice yerlesik bir hale gelmistir. Sansasyonel haberlerin yogun ilgi gérmesi iize-
rine, genis bagliklarla verilen acik sagik resimli, heyecanli, saptirilmis, carptirilmas,
cogu kez de uydurma haberler okuyuculara sunulmustur. Sansasyonel gazeteciligin
doruk noktasina ulastig1 Birinci Diinya Savasi yillarinda 6zellikle ABD’de sansasyon
dolu, acik sagik resimli cinayet haberleri gazetelerin sayfalarmi doldurmustur. Oyle ki
ABD’deki tabloid gazeteler, sampanya dolu kiivetin i¢inde poz veren ¢iplak dansoziin,
elektrikli sandalyede idam edilen kadmin goriintiilerini vererek gazetecilik tarihine il-
ging izler brrakmiglardir. Devam eden donemlerden bugiline magazin haberlerine ilgi
giderek artmistir ve magazin gazeteleri ¢ikmaya devam etmistir. “Aktiialite dergileri-
nin ¢ikmaya baslamasi, radyo ve arkadan televizyonun devreye girmesi, insanin ilgisi-
ni ¢eken konularin anlamli bir ¢ergeve iginde sunulmasi anlayist yerlestirilmistir”

(Tokgoz, 2003:360).

Yazidan ¢ok goriintiiniin yer aldigi, bilgilendirmeden ¢ok sasirtmay1 ve eglen-
dirmeyi amacglayan magazin gazeteciliginin baglangicindan beri daha fazla kisiye
ulagsmaya yonelik oldugu aciktir. Gazetecilik tarihinde tiraj arttirma endisesinin ve do-
layisiyla daha fazla reklam alma hesaplarinin gazete iceriklerinde eglence unsurunun
on plana ¢ikmasma neden oldugu sdylenebilir. “Ancak gazetenin i¢inde var oldugu si-
yasal/toplumsal kosullar da en az tiraj endisesi kadar etkili olabilmektedir”

(Topguoglu, 1996:96).
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2.3. Popiiler Kiiltiir ve Magazinlesme

Magazinlesme olgusunu daha iyi kavramak i¢in dncelikle popiiler kiiltiir kav-
ramina agiklik getirmekte fayda vardir. Bu baglamda; “popiiler kiiltiir” kavraminin di-
limizdeki kullanimina bakildiginda, bu kavramin birbiriyle ¢elisik bir¢ok anlami igeri-
sinde barmdirdig: goriiliir. Clinkii “popiiler kiiltiir” kelime grubu, kimi zaman halk ta-
rafindan tretilen halka ait kiiltiir, kimi zaman halk tarafindan tiiketilen kiiltiir, kimi
zaman halk tarafindan talep edilen (begenilen) kiiltiir, kimi zaman halka arz edilen
(dayatilan) kiiltiir, kimi zaman da yaygin kiiltiir, y1gn kiiltiirt, kitle kiiltiirii vs. anlam-

larna gelir (Esitgin, 2004:27).

Popiiler kiiltiir bazilarma gore, kiiltiirel anlamda begenileri zayiflatan “dolmusg
miizigi”, “gozi yash filmler” ve “bulvar gazeteleri” gibi liriinlerdir. Bazilarina goreyse
kirsal alandan kente go¢ edenlerin bu yeni ortami tanima ve anlamlandirma rehberidir.
Popiiler kiiltliri bir uyusturucu gibi zararl gorenlerin yani sira genis kitlelerin nefes
almalarin1 saglayan, toplumsal hayatin zorluklarina kars1 direnisin sembolii bir alt kiil-

tiir olarak da adlandiranlar mevcuttur (Tugcu, 2002:85).

Popiiler kiiltiire dair elestiriler kiiltiirel olsun ya da olmasin herhangi bir iirii-
niin metalastirilmasi noktasinda yogunlasir. Bu yiizden popiiler kiiltiir tartigmalarmnin
birgogunda “metalastirma” anlamima gelen “popiilerlestirme” olduke¢a elestirilen bir
konudur. Ciinkii boyle bir durumda popiiler kiiltiir mekanizmas1 degersiz olani degerli
kilmak ya da degerli olanin i¢ini bosaltarak onu degersiz hale getirmek ve metalagtir-
mak suretiyle degerler manzumesine sirf kendi hedeflerini gerceklestirmek i¢in miida-
hale eder. Oysa metalastirma s6z konusu olmadigida yayginlastirma, meshur hale ge-

tirme anlamindaki popiilerlestirmeden kimse rahatsiz degildir (Esitgin, 2004:27).

Adorno ve Horkheimer’e gore, kitle iletisim araglar1 yoluyla dagitilan popiiler
kiiltiiriin araciligiyla homojen bir kiiltiirel ortam yaratilmaktadir. Homojen bir kiiltiirel
ortamin yaratilmasi ise liretim ve tiiketim siirecinin isleyisini kolaylagtirmaktadir. Bu
nedenle popiiler kiiltiir, pazarm isleyisi icin dnemli bir getiridir (Giingor, 1999:14-15).
Buna gore kitle kiiltiirii tekelci kapitalizmin mal ve imaj satisin1 yapan, pazarin ihti-
yaglarma gore degisen, Onceden hazirlanmis, bigimlendirilmis kiiltiirdiir. Popiiler kiil-
tiir de bu kiiltiiriin en popiiler tiriinlerini ve tiikketimlerini temsil eder. Popiiler kiiltiir

bir kullanim ve tiiketim kiiltiiriidiir (Erdogan, 1999:22).
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Kitle iletisim araglarmin tiikketim kiiltlirliniin olusturulmasinda en bas aktorler-
den biri oldugunu vurgulayan Oniir (1998:10), bu araglarin ayn1 zamanda ekonomik dii-

zenin iglemesine de iki sekilde etkide bulundugunu su iki madde ¢ercevesinde agiklar:

a. Kitle iletisim araglar1 bilginin dagilimmda anahtar bir rol oynamaktadir.
Bu durum, sistemin islerligine 6nemli bir islev olusturmaktadir. Sermaye-
nin igleyim siireci i¢inde popiiler basmin pazar ve fiyat belirleniminde etki-
li oldugu goriilmektedir... Tiiketimin, yeni zevklerin yayginlagtirilmasinda

medya, eglence endiistrisiyle birlikte (yan yana) islerlik kazanmaktadir.

b. Aym1 zamanda iletisim endiistrisi kendisi, ticari bir olusumdur ki, eko-
nomiyi bir biitiin olarak karakterize eden, genel egilimlere gdre popiiler
marketlerde sunulmaktadir... Oyle ki uygulamada haber, bilgi ve belgesel-
ler, eglence endiistrisi alanindaki yapimlar, kitlesel marketlerde tekrar eden

kiiltiirel formlara doniigmiistiir.

Bir enformasyon edinme ve kiiltiir aktarma arac1 olarak kitle iletigim araglari-
nin piyasa mantig1 i¢inde, kiiltliriin tiiketilmesine aracilik etmesi bu araglarin en ¢ok
elestirilen yoniidiir. Kiiltiirel sermaye ve birikim, kendini sunmada essiz bir arag¢ bul-
dugunu zannederken, o arag kiiltiirel birikimi kendi isleyis mantigina uygun bir sekil-
de doniistiirebilmektedir. Bu nedenle bu kiiltiirel birikimler, kitle iletisim araglartyla
ozellikle de televizyonla birlikte “miisteri’nin ihtiyaglarina gore sekil ve icerik degis-

tirmis bir popiiler kiiltlir olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Celik:2004:73).

Ote yandan hegamonik yapilanma icinde popiiler kiiltiir, devletin elinde 5nem-
1i bir aractir. Baskiy1 popiiler kiiltiir iiriinlerini kullanarak uygular ve bu baskiy1 hisset-
tirmeden halka ulastirir. S6zgelimi popiiler medyanin halka sundugu haber olmayan
haberler ve eglence programlarla halki depolitize eder. Hall gibi pek ¢ok diisiiniir tara-
findan popiiler kiiltiir tirlinlerinin kitleleri uyutup depolitize ettigini, bu iiriinlerin bi-
reylerin bos vakitlerini doldurarak, onlarin sosyal ve politik alana girmelerini engelle-
digini ileri stirmektedir. Giliniimiizde bunu en iyi yansitan {irlinlerse futbol, magazin

basini ve popiiler miiziktir (Soygiider, 2004:156).

Popiiler kiiltiirle magazin arasindaki iligkiyi daha iyi anlamak i¢in serbest za-
man kavramima deginilecek olursa; ekonomik agidan bos zaman, kapitalizmin kesin-

likle vazgecemeyecegi bir zaman dilimidir. Siyasal agidan bakildiginda ise bos zaman
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stireci, kitleleri her tiirlii toplumsal sorun karsisinda edilgenlestirmenin, apolitiklestir-
menin, ve iktidar siireclerinin yasandigi bir siyasal davranis modeli liretme yoniinde
en 6nemli ve etkili araglardan biri olarak goriilmektedir. Bu ¢erceveden bakildiginda
birgok bos zaman etkinligi toplumsal katilimdan 6te bir kagis yolu olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu anlamda kapitalist sistem, var olan yapisi siirdiirmek admna, kendi
0zendirme mekanizmalarmi kullanarak, tiiketim kaliplarmni etkileyerek giindelik ya-
sam lizerinde devamli surette bir degisim yaratmaya c¢aligmaktadir. Bu baglamda, tii-
ketim olgusunun bir yasam tarzina doniismesinde ve yeni yasam tarzlarinim bireylere
dikte edilmesinde kitle iletisim araclarinin biiyiik rol oynadig1 sdylenebilir. Tiirkiye
gibi gelismekte olan iilkelerde, basin yayin araglariyla genis kitleler miimkiin olabildi-
gince tiiketime tesvik edilip, yeni tiiketim aligkanliklar1 kazandirilmaya c¢aligilmakta-
dir. Burada medyanin giittii§ii amag, insanlarin temel ihtiyaclarini saglamasma yar-
dimc1 olmaktan ¢ok; onlara tiikketim iirlinleri ile birlikte sunulan degerlerle 6zdeslese-
cekleri kimlikler sunmak ve bu yapay kimliklerin satin alinmasini saglamaktir

(Dagtas, 2004:132-133).

Demokratik iilkelerde “arz-talep dengesi” diye tabir edilen olgu, toplumsal ih-
tiyagla degil; medya uzantili eglence endiistrisi mantigtyla belirlenir. Son karar, egi-
tilmis segkinlerde degil, eglence endiistrisinin elindedir (Ozbek, 2003:65). Bu noktada
medya Ozellikle orta smiftaki insanlara yonelik yaymlarimda ve ozellikle magazin
programlarinda yer verdikleri sarkicilarm, mankenlerin, artistlerin, futbolcularin tiike-

time yonelik yasam tarzlarmin sunumuyla tiikketim kiiltiiriinii tesvik etmektedir.

Tiirkiye’de de medya igerigini olusturan popiiler kiiltiir kaynakli yapimlarin,
genel itibariyle gercek yasamdan kopuk olmasi, halki bilgilendirmekten 6te onlar1 ge-
reksiz bilgi bombardimaniyla oyalamas: elestirilerin basinda gelmektedir. Ekranlarda
magazin sdyleminin her tiirlii yapimin igerigine sizmasi, tikketimi kigkirtan reklamlarin
fazlasiyla kullanilmast Tiirk medyasini yansitan fotograflardan yalnizca kii¢lik birkag
karedir. Medya ortaminin bu fotografi, kapitalist kiiltlirii toplumda etkin hale getir-
mekte ve medya igeriginde yasanan magazinlesme egilimlerinin gosterenlerini de ¢o-
galtmaktadir. Bu durum ise, hem hedef kitlenin toplumsal sorunlara kars1 ilgisizlesme-
sini, hem politik konulara duyarsizlagmasini hem de siyasal katilimin azalmasi giin-

deme getirmektedir (Dagtas, 2004: 134).
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2.4. Televizyon ve Magazinlesme
2.4.1. Televizyonun Ozellikleri

Atesin kullanilmaya baglanmasi, tekerlegin bulunmasi, Gutenberg’in matbaay1
icad1 ve benzeri bir¢cok devrimci teknolojik gelismelerde oldugu gibi televizyon da ilk
ortaya ¢iktiginda ¢ok fazla 6nemsenmemis ve halki eglendiren kii¢iik bir oyuncak ola-
rak algilanmigstir. Oysaki birgok insan “serbest zaman” olarak da nitelendirilen bos va-
kitlerinin biiyiik bir kismin1 televizyon karsisinda tiiketerek diinya hakkindaki bilgile-
rinin biiyiik bir kismini bu ara¢ sayesinde elde etmektedir. Bunun yani sira televizyon,
kitlelerin siyasi tutum ve kararlarini sekillendirirken; onlar1 almaya ikna ettigi mallarla
da tliketim aligkanliklarint belirlemektedir (Esslin, 1991:10). Bu yiizden giiniimiizde
televizyon, sadece teknolojik bir ara¢ olma vasfinin da 6tesine gecerek, tiim insanlik
icin vazgecilmesi diisiiniilemeyen ve toplumsal hayata damgasini vuran bir fenomen-

dir (Karahan Uslu,1999:9).

Modern diinyada insanlarin, belli inanglara baghliklarmm giderek azalmaya
baslamasi, bireylerin glidiimlii atomize varliklar haline gelmesi, dinsel ve siyasal ku-
rumlarin inang ve ¢oziim iliretme kapasitelerinin zayiflamasi sonucu kitle iletigim arac-
larina, 6zellikle de televizyona olan bagimlilik daha da artmaktadir. Dolayisiyla mo-
dern cagm sikmtilarindan kagan insanlar i¢in artik televizyon, bir “sanal siginak” olma
ozelligi de tasimaktadir. Televizyon modern toplumsal yasamda merkezi bir yer tut-
maktadir ve bunun nedeni televizyonun giindelik niteligidir, yani televizyonun “sabah-
tan aksama” giindelik yasamin tiimiine yayilan yapisidir. Televizyon insanin bir giinii-
niin biiylik bir kisminda yer tutabilecek bir 6zellige sahiptir (Mutlu, 1999:79). Bu ne-
denle televizyonun izleyici ilizerinde ¢ok biiyiik bir etkisinin oldugu, bu yoniiyle de
toplum ve kiiltiir lizerinde oldukca 6nemli bir etkileme ve degistirme giiciine ulastig1
herkesce paylasilan bir gercektir. Hedef kitle {izerinde aracin etkileri olumlu olabile-
cegi gibi, olumsuz yonde de gergeklesebilmektedir. Ornegin televizyona asir1 derece-
de bagli izleyici kitlesinin siddet icerikli yaymlari ¢ok fazla seyretmeleri onlarin sal-
dirganca bir tutum sergilemelerine neden olmaktadir. Ote yandan belgeseller, tartisma,
egitim ve haber programlari izleyicilere pek ¢ok konuda ve davranig bicimleri hakkin-

da bilgi vererek kiiltiirel birikimlerine katkida bulunmaktadir (Turam:1994:493).
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20. ylizyilda televizyonun ortaya ¢ikmasi toplumsal iligkiler Griintiisiinii bircok
yonden degistirmistir. Ozellikle bos zaman kavraminin anlami, televizyon baglamimda
yeniden sekillenmistir. Televizyon bos zamanin ve eglencenin etkin araci olarak giin-
delik hayatin yeniden sekillenmesinde, yani insanlarin yagam aligkanliklarini degistir-
mede, 6rnegin tiikketim olgusuna yepyeni bir anlam ve boyut kazandirarak, etkin bir rol
oynamaya baslamistir. Bir kitle iletisim arac1 olan televizyon karsisinda tavir alisin za-
manla farkli boyutlar1 olusmustur. Popiiler kiiltiiriin olusmasinda ve siirdiiriilmesinde
onemli bir rolii olan televizyon, kimilerine gore kiiltiirel bir demokratiklesmenin paril-
tilarin1 barindirtyorken, kimilerine gore de kapitalist toplumun ideolojisini yayan, tek
boyutlu bir toplum ortaya ¢ikaran ve kalabaliklarin olugsmasma yol acan en biiyiik de-
netim aracidir (Cagan, 2003:79).

Televizyona yonelik tartigmalarda, onun gergekligi yeniden insa ederek
simiilatif bir diinya olusturdugu goriisii sik sik tekrarlanmaktadir. Televizyon, kitlelere
tamamlanmamis bir diinya sunarak onlari, siirekli bir bigimde diinyay1 yeniden insa
etmeye zorlamaktadir. “Giinliik yasamda gordiigiimiiz imgeler — seyler, nesneler, go-
rlintiiler — bir biitiin ve sabittir. Oysa televizyon, daha hizli bir sekilde bizi giinliik ya-
samdan uzaklastirmakta ve boylelikle baska diinyalara alip gotiirmektedir” (Giines,
2001: 88). Televizyon, haber kalitesindeki genel diislis basta olmak iizere, politikaya
dair genel cehaletten sug ve siddete, aksam sofrasindaki muhabbet yokluguna varinca-
ya dek tiim toplumsal hastaliklardan sorumlu tutulmaktadir. Toplumsal bazda konuya
bakildiginda, insani iliskileri giiclendiren deger yargilarinin yerini, televizyonun getir-

digi yeni kiiltiirel degerlere biraktig1 goriilmektedir (Kocadas, 2005).

Televizyon kisa anlati, hizli aksiyon, hizli planlar, flaglar vb. anlat1 teknikleriy-
le, insan beynini anlik, kisa metrajli alimlara aligtirir ki bu durum diisiincedeki devam-
lilig1 kasirlagtirir. Anlik agilip kapanan alginin artik uzun siireli bilgilerden haz alma-
mast ve bunu reddetmesi ¢ocuklarda bozulmalara neden olur. Cocuklar bir¢ok mesajla
bogustugu icin biitiin bu olup bitenlere, karmasaya bir anlam veremezler (Akbulut,
2001:365). Televizyonun ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkilerini Postman (2004: 161)
ise sO0yle orneklendirmektedir: “‘Susam Sokag1’ ne ¢ocuklar1 okulu sevmeye 6zendirir
ne de okulla ilgili bagka bir seye, “Susam Sokag1” gibi bir televizyon programi ¢ocuk-

lari, televizyonu sevmeye 6zendirir.”
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Televizyonla birlikte kitlelerin olaylar karsisindaki ilgililigi yerini ilgisizlige
terk etmistir. Televizyondaki enformasyon bollugu, insanlarin toplumsal ya da ente-
lektiiel yagamlarini etkileyerek onlarin beyinlerini gereksiz bilgi ¢opliigiine doniistiir-
miistiir. Bu kadar fazla ve birbirinden kopuk bilgiyle donatilan insan da bunlar izerin-
de diistinmek yerine garesizce televizyonun eglence diinyasina yonelmek durumunda
kalmistir. Eglence endiistrisinin en dnemli enstriimaninin televizyon oldugu diisiinii-
lirse, bu ara¢ karsisinda yasamin her biriminin caresiz kaldigini 6ne siiren Arik
(2004:314-316), televizyonu “anlam {iretim merkezi” olarak tanimlar ve televizyonun

genel karakteristik yapisinin bilesenlerini su sekilde siralar:

. Gergegi yeniden iiretir: Televizyon gercegi degil, imal ettigi gercekligi se-
yirciye iletir.

. Iktidara bagimhdir: Televizyon iktidar sdyleminin etkin bir tastyicisidir ve
siyasi ve ekonomik gii¢ odaklarinin glidiimii altindadir.

. Ticaridir: Televizyonculuk, 6ziinde ticari bir istir ve pazar mantigmin kural-
larina tabidir.

. Izlenme orami mantigina sahiptir: Televizyon kuruluslar cok seyredilmenin
ve bu giiciin getirecegi ticari basarilarin pesindedirler.

. Eglencelidir: Postman’in sozleriyle eglence televizyondaki her tiirlii soyle-
min iist ideolojisidir. Bu baglamda seyirciyi eglendirerek elde tutmak televizyonlarin
oncelikli hedefidir.

. Mit iiretir: Televizyon en etkili mit iiretim merkezidir. Ozellikle star sistemi
yoluyla, siirekli olarak siradan insanlardan kahraman tiretir.

. Magazin soylemini benimser: Televizyon olaylarin ve olgularin aktariminda
neden-sonug iligkisi kurmak yerine olaylar1 baglamimdan koparan ve igerigi hafiflesti-

ren magazin sdylemini tercih eder.
2.4.2. Bir Eglence Araci Olarak Televizyon

Modern toplumlarda televizyon, ekonominin ve siyasetin yani sistemin isleme-
si i¢in Onemli bir aractir. Dolayisiyla medyanin iirettigi ideoloji, liberal burjuva ideo-
lojisidir. Liberal ¢ogulcu burjuva ideolojisi toplumu olusturan bireyleri yalniz baslari-
na izole ederek ele alir. Medyay1 ve medya igeriklerini diger emtialarda oldugu gibi

ticari bir mal olarak degerlendirir. Televizyon alanina da devletin miidahalesi etme-
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mesini ve bu alanda her seyin pazar mekanizmasina gore arz-talep dengesi igerisinde
olugsmasini isterler. Oysa medya igerikleri arz ve talep iliskisi icerisinde olugmaz.
Medya igeriklerinin ne ve nasil olacagni belirleyen bazi smirlandirmalar s6z konusu-
dur. Medyaya yonelik bu ekonomik ve siyasi sinirlamalarin baginda medyanin miilki-
yet yapist gelmektedir. Ayrica televizyona verilen reklamlar ve hiikiimetlerin reklam
gelirlerinden pay almasi; medyaya yonelik tesvik kredileri ve yardimlar medya iize-
rinde birer yaptirim giicli olusturur. Medya kuruluslarinin yaymn yapabilmek icin hii-
kiimetlerden izin almasi, bu kuruluslara frekans tahsisi, ¢esitli diizenleme ve denetle-
me kuruluslarinin baskilari, vb. diger konular medya igeriklerinin olusumunu simnirla-
maktadir (Yaylagiil, 2004:181). Iste bu nedenlerden 6tiirii televizyonda, daha ¢ok eg-
lence formatinda ve toplumsal sorunlara duyarsizlastirilmis kitle kiiltiirii liriinleriyle

yaylarn i¢erikleri doldurulmaktadir.

Kitle kiiltiirliniin basat ajan1 niteliginde degerlendirilen televizyon, bireysel pa-
sifligi tesvik eden araglarin sonuncusu ve en etkin olanidir. Televizyon izleyicileri ile
ilgi olarak yapilan istatistiklerin sonuglar1 dehset vericidir. Amerikalilar her hafta yiiz
milyonlarca, her sene milyarlarca saatlerini parmaklarini bile oynatmadan akil almaz
bir iisengeclik icerisinde televizyonlarinm karsisinda gegirmektedir. Is, milyonlarca
insanin fiziksel agidan pasifizme itelenmesi ile de bitmemektedir. Zihinsel faaliyetler
isgale ugramakta, ardi arkasi gelmez sagmasapan programlar izleyenlerin zekasini ko-
reltmektedir. insanlar etrafina kritik eder bir gdzle bakamamakta, yasananlardan farkli
olanlarm yasanabilmesinin imkan dahilinde olabilecegini aklinin ucundan bile gegir-

memektedir (Schiller, 1993:50).

Kitle kiiltiiriiniin icerik olarak diisiik bir diizeyde kiimelenmesi bedensel, duy-
gusal vd. dolayimlarin kolayca kurulmasina yoneliktir. Olabilecek en genis kitleye
seslenebilme 6zelligi de kitle kiiltiiriinii icerik, sunum ve iglev bakimindan etkilemek-
tedir. Bu baglamda kitle begenisi, moda, sohret, yasam tarzlar1 gibi kavramlar 6n pla-
na ¢ikmaktadir. Bunlardan kitle begenisi dogrudan diizey diisiikliigiiniin bir agiklamasi
olabilmektedir. Genel olarak kitle kiiltiirii okuma, diisiinme tarzindaki bilince yonelik
degil; bakma, begenme seklindeki rahatlamaya yoneliktir. Kitlesel izleyicinin talepleri
ise diigiik begeni Sl¢lisiinii yansitan, derinliksiz, eglendirici, sadece zaman gegirmeye
yoneliktir (Topguoglu, 1996:128-129). Bu baglamda bakildiginda insanlarin en temel

diirtiilerinden biri olan giilme ve eglenme gereksinimi, kitlesel kullanimda iist siralar-
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daki iletisim araglarindan televizyon tarafindan tahrik edercesine giderilmektedir.
Toplumlar, televizyon karsisinda gece giindiiz eglenir duruma gelmistir. izleyicinin bu
sekilde afyon gibi eglenceye alistirilmast komedi ve eglence diinyasinda énemli bir
endiistri yaratmus, kitleleri eglendirme yetisine sahip kisiler de bu sayede {in ve para
kapisin1 agmiglardir (Tekinalp, 2003:330).

Eglencenin televizyondaki her tiirlii sdylemin iist ideolojisi oldugunu belirten

Postman (2004:101) ise sunlar1 aktarmaktadir:

“...televizyon izleyicilerine ¢ok ¢esitli temalar sunar, bunlar1 kav-
ramak i¢in asgari bir yetenek gereklidir ve biiylik oranda, insanlari
duygusal bakimdan hosnut etmek amaglanmigstir. Bazi insanlar1 ca-
nindan bezdiren reklamlar bile daima géze hos gelecek sekilde ve
insanin damarmi tutusturan miizik esliginde ustaca hazirlanir...
Baska bir deyisle Amerikan televizyonu biitiiniiyle izleyicilerine eg-
lence malzemesi sunmay1 ama¢ edinmigstir... Televizyon aygitimiz
bizi diinyayla hep yakin iligkide tutar, ama bunu bize giiliimseyen
cehremizin hi¢ degismedigi bir yiizle yaptirir. Sorun, televizyonun
bize eglendirici temalar sunmasi degil, biitiin temalarm eglence ola-

rak sunulmasidir...”

Eglence olgusu, insanin varolusundan bu yana onun en temel gereksinimlerin-
den biri olmustur. Televizyon insanin bu en temel gereksinimini kesfetmis ve tutkulu
bir tiryakilige ¢evirmistir. Ancak bunu yaparken daha fazla izleyiciye ulagmak icin eg-
lencenin dozunu kag¢irmis, ciddi olmasi gereken her seyi abartili bir eglence kalibi igi-
ne sokmustur (Tekinalp, 2003:330). Bu noktada, televizyon programlarmin eglendir-
me katalizoriiyle yiiksek izlenme oranlarina ulagmasini, yani bir anlamda televizyon
seyircilerinin reklam verenlere daha yiiksek fiyatlarla satilmasi gercegini géz ardi et-
memek gerekir. Bunun i¢in televizyon sirketleri miimkiin oldugunca ¢ok kisinin izle-
yebilecegi, eglence merkezli popiiler programlar ve haberler liretmektedir. Bir endiist-
ri olarak televizyon sektdriinde iiretilecek programlarin se¢ilmesini saglayan temel et-
kense kar olgusudur. Bu yiizden ekranda yer alacak bir programin amaci, her zaman
miimkiin oldugunca ¢ok izleyicinin ekran basina toplanmasi ve gelir diizeyi dolayisiy-
la tiiketim imkan1 yiiksek olan gruplarin ekonomik destegini saglamaktir. Dolayisiyla

Amerika, Ingiltere, Almanya, Fransa, Italya gibi Batili iilkelerde belli bir basar1 diize-
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yini yakalamis programlarin formatlar1 biitiin diinyaya satilmakta, bunlarin bazilar iil-
kenin kendine 6zgii niteliklerine gore degistirilmekte, bazilar1 da sadece kopya edil-
mektedir. Boylece kiiresellesmenin dayattig1 popiiler kiiltiir yozlagsmasimin tipik bir
goriintiisii niteligindeki bu program tiir ve formatlar1 biitiin diinyada standart haline

gelmektedir (Yaylagiil, 2004:181).

2.5. Tecimsel Yaymcilik Anlayisinin Bir Sonucu Olarak Televizyon

Haberlerinde Magazinlesme

Magazinlesme veya diger bir kullanimiyla tabloidlesme, haber biiltenlerinde
haber degeri diisiik unsurlarin artis1 anlamina gelmektedir; ikinci olarak, haberlerde
ikincil 6neme sahip popiiler ve tabloid unsurlarin bilingli ya da bilingsiz bicimde 6n
plana yerlestirildigi ve haber igeriginin gergek kaynagmdan giderek daha fazla sapma

gostermesi anlamina gelmektedir (Bek, 2004:15).

“Magazinlesme” s6zcligli bazen, haberciligin tiimiinde hatta tiim medyada go-
riilen tabloid haber medyasina benzeme egilimini tanimlamak i¢in kullanilir, yani tab-
loid gazetecilik artik sadece dogdugu ortam olan tabloid basinla sinirli olmaktan ¢ik-
mistir. Bugiin artik tabloid haberciligin birincil kaynagmin televizyon oldugu iddia

edilebilir (Rnebring 2004:283).

Bu baglamda degerlendirildiginde bu tarz haberlerin en yaygin 6l¢iide goriildii-
gii bir kitle iletisim araci olarak televizyon, toplumsal bir iletisim bi¢imi oldugu kadar
bir yoniiyle endiistridir. Ister ticari olarak drgiitlenmis olsun, isterse kamu kurulusu bi-
ciminde Orgilitlenmis olsun, televizyonun haber ve program iiretim siireci esas olarak
ekonomik bir etkinliktir. Verimliligin esas oldugu bu etkinlikte iiretim diizeyi ve iireti-

min niteligi bakimindan belli bir standardin ve kalitenin tutturulmas: gerekmektedir.

Televizyon haberlerinin magazinlesmesi lizerinde belirleyici olan etmenler
arasinda, aracin piyasa mantig1 ¢ergevesinde yapilandirilmasi gelmektedir. Diinyada
televizyon yayimnciligi kamu ve 6zel tesebbiis olmak iizere iki elden yapilmaktadir. Her
iki yapilanmada da televizyon kuruluslarinin ekonomik amaclar1 6n planda tuttuklar1
sOylenmektedir. Tecimsel yaymncilik yapan televizyon kuruluslarinin ekonomik geliri
tamamen rekldmlara baghdir. Bir televizyon kurulusu ne kadar ¢ok izleyiciyi ekran

basima ¢ekerse o kadar ¢cok reklam almaktadir. En fazla izleyici ¢geken programlari be-
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lirli bir bedel ddeyerek satin alan sirketler 6zellikle prime-time programlar: tercih et-
mektedirler. Prime-time kusaginda yaymlanan bu programlar genellikle gecerliligi,
basaris1 ve izlenirliligi kanitlannig programlardan secilmektedir. Bu anlamda televiz-
yon ana haber biiltenlerinin prime-time kusaginda yer almasi dikkat c¢ekicidir

(Postman ve Powers, 1992:28).

Bu anlamda televizyon kuruluslarinin yayin politikasinda ekonomik iligkilerin
belirleyici oldugu sdylenebilmektedir. Nitekim ekonomik belirleyicilik, yaymlanacak
malzemenin se¢iminden sunumuna kadar etkili olmakta, pazar acisindan diisiiniildii-
giinde ekonomik degeri bulunan mallar yaymlanmakta, bulunmayanlar ise yaym dis1
birakilmaktadir. Tipki bir ticari mal gibi degerlendirilen haberler de bu anlamda almip
satilabilen bir meta olarak degerlendirilmektedir. Sonugta televizyonun en ¢ok izlenen
saatleri olarak tanimlanan prime-time kusaginda tiim kanallarin ana haber biiltenleri-
nin yaymlanmas1 bir tesadiif degil, televizyon haberlerinin ekonomik siirecteki 6nemi-
ne igaret etmektedir. Bu yilizden televizyonlar, reklamverenler tarafindan izleyiciden

gelen istekleri dikkate almakla sorumlu tutulmaktadir.

Magazinlesme egilimin altin1 ¢izen bu anlayis bi¢iminin daha iyi anlasilabil-
mesi i¢in medya kuruluslarinin ekonomi-politiginin irdelenmesi gerekir. Bu anlamda
modern isletmecilik anlayisiyla yasamlarini siirdiiren televizyon kanallarinin kari
maksimize etme giidiisiiyle faaliyet gosterdikleri sdylenebilir. Bu nedenle izleyici
merkezli bakis acist bir kenara birakilarak miisteri odakli bir anlayis sisteme hakim
olmakta, bu siirecte toplumun genelince yayginlasan popiiler degerler daha fazla 6n
plana ¢ikartilmaktadir (Tilig, 1998:48).

Karin maksimize edilmesi ilkesiyle yaymncilik yapan ve bu anlamda ellerinde
bulunan giicii ¢ok iyi kullanan yayin kuruluslar1 gliniimiizde artik iletisim holdingleri
halini almiglardir. Bu manada, kiiltiirel {iretim yapan medya holdingleri sadece bir tek
yayin kurulusuna sahip olmamakta, ayni1 sirkete bagl gazeteler bulunmakta ya da ayni
sirket, miizik alaninda da faaliyet gosterebilmektedir. Nihayetinde gazete kendi tele-
vizyonunda bedava reklamini yapmakta ayn1 zamanda diger faaliyet alanlarin1 da bu
imkanlardan saglamaktadir. Bunun sonucu da dolagimdaki kiiltiirel tiriinlerin ¢esitlili-
ginin ve niteliginin azalmasi1 seklinde ortaya ¢ikmaktadir (Golding ve Murdock,

1997:55; aktaran Vona Kurt; 2001:90).
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Tecimsel yaymecilikta faaliyetler sermaye adina yapildig: i¢in burada verilen
haberler de bu cercevede degerlendirilmektedir. Ekonomik iligkiler ¢ercevesinde ya-
samlar1 izlenme oranlarina bagli olan televizyon haberlerinin izlettirilmesi gerekmek-
tedir. Bu anlamda eger insanlar iilkeyi ¢ok ilgilendiren konularla ilgilenmiyorsa, o ko-
nuyla ilgili bir haberi izlemiyorsa, bu durumun haber degeri tasiyor olmasi1 o kadar da
onemli degildir. Genellikle haber olarak se¢ilecek konular1 bu ¢ergevede degerlendi-
ren editorler, izlenmek i¢in ya haber degeri tagiyan olaylar1 gormezden gelmekte ya da
hazirlanan haberleri izlettirmek amaciyla bunlar1 dramatik kurgularla ya da magazinel
ogelerle siislemektedirler. Herhangi bir haber konusunun sadece magazinel 6gelerinin
on plana ¢ikarilarak sunulmasi da gergek hayatin yanlis ve eksik bir kesitinin iletilme-

si manasina gelmektedir (Vona Kurt; 2001:93-94).

Tecimsel yaymecilikta, igerigin bu denli eglence merkezli olmasmin temel ne-
deni ekonomik c¢ikarlardir Televizyon haberleri ve programlari, neredeyse tiimiiyle
degil de biiyiik oranda nitel degil, nicel etmenlerle belirlenir. Bir programin ya da ha-
berin kalitesi degil, reytingi onun basarisint ve dolayisiyla alabilecegi reklam gelirini
belirler (Ritzer, 1996:115). Bu anlamda haberleri dramatik unsurlarla donatmak bilgi-
yi objektifliginden uzaklastirmak gibi bir sonuca neden olsa da izlenmek kaygisini g6z

ard1 etmemek gerekir.

Bu baglamda bakildiginda medya kurumlarinin daha fazla reklam almak i¢in
yuriittiikleri reyting kavgasi, toplumsal alandaki popiilerligi ve bir bakima ayni an-
lamda gériilen basariy1 belirleyen bir deger doniisiimii yaratmistir. Onemin altin1 ¢i-
zen, ilgili konunun kendinde var olan karakteri degil medyatik popiilerlikte grafiginin
ne oldugudur. Insanlarin medyada yer almak icin akil almaz, muhakeme edilemez

yontemlere bagvurmalar1 bundandir (Bostanci, 1998:169).

Dolayisiyla gilinlimiizde reyting kaygisi, tartismasiz biitiin iilkelerin program
ve haber yapimcilarini, saygin bir yayincilik bekleyen izleyicilerden ¢ok, bos vakitle-
rini ekran basinda gec¢irmek isteyen ve sadece spor, eglence ve magazin gibi haberler-
le ilgilenen bir hedef kitleyi tatmin etmeye yonelik programlar liretmeye itmektedir
(Sartori, 2004: 141). Ticari kaygilar nedeniyle gerceklesen bu siire¢ i¢inde televizyon-
larin daha fazla kazang ugruna bilgilendirme islevini tam yerine getirdigi sdylenemez.

Bu nedenden dolay1 televizyonda yer alan her tiirlii programin igerigi, buna televizyon
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haberleri de dahil olmak iizere, televizyon reklamlari nedeniyle degisebilmektedir.
Yani tecimsel amaclarin gerceklestirilmesi ugruna, televizyon haberlerinde bilgilen-
dirme unsuru feda edilmekte ve reklam kaygisiyla degisen haber igerikleri magazin-
lesmektedir. Bu anlamda televizyon haberlerinde magazinlesmenin ana nedenlerinden

biri olarak ekonomik kaygilar gosterilebilir.

Ekonomik kaygilar nedeniyle haberleri magazinlestirerek aktarilmasindaki bir
diger faktor ise tiikketim toplumunun felaket haberi tiikketme istegidir. Haber editorleri
de bu istege uygun davraniglar gostererek bir sekilde felaket tellalligi yapmaktadir.
Reytinglere bagli olan haber biiltenlerinin iceriginde yogun bilgilere yer yoktur ve
biilten i¢inde hedef kitleye sunulan haberler bu nedenlerden dolayi igeriginden soyut-
lanmis, gitgide daha fazla haber magazin goriiniimiinii almaktadir. Ozetle miisteri
merkezli sirket mantigiyla hareket eden tiim kitle iletisim araglarinin, 6zelde de tele-
vizyonun, toplumun genelince paylasilan popiiler degerleri 6n plana ¢ikarmasi da ayni

stirecin bir {irliniidiir.
2.6. Televizyon Haberlerinin Magazinlesmesinin Toplumsal Yapiya Etkileri

Duygusal ¢okiisle yiiz ylize kalan modern diinyanin insani, bir dost ve arkada-
sin eksikligini kitle iletisim araglari ile gidermeye ¢alisir. Ancak sahip oldugu olumsuz
duygusal yiiklemeler onu hayatin ger¢eklerinden koparir ve yalnizhiga iter (Ozodasik,
2005:124). Kalabaliklarda yalnizlagsan birey ¢ikis yolu olarak, eglence olgusunun de-
vamli 6n planda tutuldugu kitle iletisim araglarina bagvurur. Zira hem yiiksek kiiltiir
kitlesi hem diger kitlelerde, eglencenin bir amaci1 da insanlarin kagig arzularii yerine
getirmektir. Biitiin insanlar zaman zaman kagis gereksinimleri duymaktadirlar. Bu ka-
cista belki asag1 begeni kamular1 daha yliksek olanlardan daha ¢ok kagis istemektedir-
ler, ama belki de i¢inde yasadiklar1 sartlardan kagma gereksinimleri daha fazla olmak-
tadir (Gans, 2005:185). Bu nedenle televizyon aygiti, bizi diinyayla hep yakm iliskide
tutar ama bunu bize giiliimseyen ¢ehremizin hi¢ degismedigi bir yiizle yaptirir. Sorun,
televizyonun bize eglendirici temalar sunmas1 degil, biitiin temalarin eglence olarak

sunulmasidir (Postman, 1994:99).

Burada 6nemle vurgulanmasi gereken husus, hayatimizdaki her seyin hizla eg-
lenceye ve magazine doniisiiyor olmasidir. Eglence igeren tiim televizyon yapimlari

en ¢ok izleyici toplayan program grubudur. Bu grup icinde “yarigma programlari” en
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popiiler olanlardan biridir. Bu programlar ya yarisanlarmn bilgisini test eder, ya da belli
sosyokiiltiirel uyuslarini dlgerler. Bu yarigsma programlar: giinliik gerceklerin rahatsiz
edici baskisindan kagista sigmak islevi goriirler. Bu programlarin degerleri ve yapilan
kapitalist ideolojinin belli yanlarindan gelir ve bu ideolojiyi besler: Kapitalizmin “sa-
hip olma hirs1” ve “rekabet¢i bireyciligini” tesvik ederler. Bu goriiniir 6zelligi yanin-
da, kapali olarak kapitalist diinya goriisiinii daha ustaca ve teshis edilmesi zor bigim-
lerde sunar. Yarigma programlar1 ve halkoyu yoklamalarinda yapilan, halk: belli ku-

rallara, goriislere katilmaya tesvik etmektir (Alemdar ve Erdogan, 1994:12-13).

Yarigma programlarinda oldugu gibi, toplumu bilgilendirmek ve haber vermek
adma yaylanan televizyon haberlerinde magazin sdyleminin sik¢a kullanilmasi, 6te
yandan bu s6ylemin haberlerin iletildigi kitle tarafindan kabul gérmesi ve belki de en

tehlikelisi “biiyiik ilgi gérmesi” ¢ok 6nemli bir husustur.

Tiirkiye’de de her dalda oldugu gibi haber programlarinda da bilgilendiren de-
gil eglendiren kisiler popiiler tabiriyle “star” olmaktadir. Bu durum da kendine 6zgii
haberci tiplerinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Medyanin en ¢ok elestiri-
len yonii olan magazin haberleri ‘0zel hayatlara tecaviiz’ ettikleri gerekgesiyle bom-
bardimana tutulmaktadir. Bu noktada ger¢ek diinyadan televizyon diinyasina aktarilan
sikic1 haberleri cazip kilmanin yollar1 arasinda “sansasyonellestirme” gercegi karsimi-
za ¢ikmaktadir. Sansasyonellestirme siireci, insanlarin “mahremiyetine” ait iligkileri,
durumlar alenilestirilme, olmayan1 olmus ya da olacak gibi takdim etme, toplumda iin
kazanmis insanlarin sasirtict ve bilinmeyen yonlerini afise etme ve benzeri bigimlerde
isler. Ozellikle ¢ok sik karsilastigimiz, “gercek yasam Oykiileri” televizyonun sansas-

yonellesme i¢in kullandigi tiirlerin 6nde gelen 6rnegidir (Mutlu, 1999:152).

Haber metinleri bi¢cimi ve igeriginden dolay1 giivenirliligi en yiiksek metinler
olmalidir. Haber metinlerinin eglence igerigiyle aktarilmasi ise, giivenirliligi yiiksek
bu metinlerin magazin igerigiyle birlikte giivenilirliginin sorgulanmadan algilanmas1
gibi bir sonucu dogurmaktadir. Yanlis haberden daha sakincali olan bu durum da, ha-
beri giivenilir metin diye magazinel yoniiyle algilayan bireyin i¢ diinyasinda yarattig1
algilamanin, bireyin giindelik yasamini olumsuz ve yanlis yonlendirebilecegini soy-

lemek bu anlamda ¢ok da yanlig olmayacaktir. Bu konuda olup biten hakkinda haber-
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dar etmek anlaminda hazirlanan televizyon haberlerinde sunulan magazinel 6geler,
baglamindan koparilmis, ylizeysel bir bilgi yiginindan olustugu igin bireyi ylizeysel
bir bakisla yetinme aligkanligina gotiirmektedir. Cogu zaman da reklamlarla boliinen
haberler ve baglamindan koparilmis haber parcaciklari nedeniyle insanlarin yeterince
bilgilenememesi, herhangi bir konu hakkinda derinlemesine bir bilgi edinememesi gi-
bi bir sonucu ortaya ¢ikarmaktadir. insanlar1 bilgilendirmekten uzaklastiran, yaniltan,
yersiz ve ylizeysel haberlerin iletilmesiyle ortaya ¢ikan sonug da televizyon haberleri-
nin insanlar1 bilgilendirmekten ¢ok eglendirdigi ve ¢ok da sakincali bir yone dogru sii-

rlikledigi s6ylenebilir (Vona Kurt, 2001:101-102).

Izleyicilerin kendilerini iyi hissetmelerini saglayan magazinlestirilmis haberler
bir anlamda izleyicilere arinma olanagi sunarlar. Bu tiir haberlerin kitleler tarafindan
benimsenmesinin en 6nemli nedeni de budur aslinda. Zenginlerin gittigi eglence yerle-
rine gidemeyenler, televizyon yoluyla bu eglence yerlerine girebilmekte hatta iinlii
simalarla kendi evlerinde tanigabilmekte ve boylece onlarla kendi arasinda bir denge
saglamaktadirlar. Bunun disinda ¢esitli efektlerle dramatize edilmis insan manzarala-
rinin televizyon haberlerinde iletilmesi yine insanlarm bir tiir arinma yasamasina ne-
den olmaktadir. Zaten televizyon haberlerinin magazinlesmesinin bir nedeninin de bu
duyguyu yaratmak ve insanlar1 kendi gerceklerinden uzaklastirarak bir hayal diinya-
sinda yagamalarini1 saglamak oldugu sdylenebilir. Bunun sonucunda da, diizene uyum
saglamis, degisimler karsisinda tepkisiz ve duyarsiz bir toplumun olugsmasi1 demektir.
Ote yandan, kitlelere iletilen, sevildigi bilinen, seviyesi diisiik ve kolay tiiketilir mal-
zemeden olusan magazinel 6geleri agirlikli haberlerin, insanlarin diistinmesini sagla-
madig1 icin insanlarin hayal giiclinii korelttigi sOylenebilir. Gergege en yakin hatta
yiizde yiiz gergek olmasi gereken haberlerin bile olusturulan, kurgulanan bir seye do-
niismesi ve bu malzemelerin i¢inde bilgilendirici yonde enformasyonun bulunmama-
smin bir baska sonucu ise “sadece seyreden, ikna olmaya hazir, ger¢egin Onemine
inanmayan, hayallere siginarak yasamay1 bir tarz haline getirmis bireylerin” olugmasi-

na neden olmaktadir (Ozdemir, 1998:58-59).

Televizyondaki olaylar1 izlerken, bilgi sahibi olmanin cazibesine kapilmamak
miimkiin degildir: yarismalar-goriismeler, televizyon her seyi kendi retorigine cevire-

bilir. Izleyici bir seylere karar vermek zorunda olmadan her sey konusunda bilgi sahi-
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bi olabilir. Bu bilgi ne denli detayli olsa da ucu aciktir, tamamlanmis bilgi degildir
(Tiirkoglu, 2004:180). Diger taraftan televizyon, kiiltiirel 6gelerin topluma yayilmasi
ve aktarilmasi islevini yerine getirmektedir. Televizyonun kiiltiirel islevi, bir kitle be-
genisi s0z konusu oldugu icin daha diisiik nitelikli olmaktadir. Bunun yani sira, tele-
vizyon haberlerinde kullanilan magazin sdylemi, sulandirilmig, yogunlugu azaltilmis
icerikte haberlerin yaymlanmasi gibi bir sonucu beraberinde getirirken, kiiltiirel yapi-
da bozulmaya yol agmaktadir. Bir bagka deyisle, televizyon haberlerinin toplumsal bir

sonucunun kiiltiirel yozlagmaya yol agmak oldugu sdylenebilir.

Bir yasam bi¢im Onerisi olarak sunulan magazin, televizyon haberlerinde kul-
lanilarak, var olan acimasiz diinyanin yerine 6zlenilen diinyanin portresini ¢izmekte-
dir. Magazinin televizyon haberlerinde kullanimi noktasinda temel islevi, izleyiciyi
eglenceyle donatilan bir tiiketim ideolojisine ¢ekerek, iiretici firmalarin hedef kitle
beklentisine yanit vermektedir. Ayrica, magazin sdylemiyle var olan tiiketicilerin ya-
nina ayn1 sinifta olmayan potansiyel tiiketiciler de ¢ekilmektedir. Asil amacn ise kapi-

talist ideolojinin basat degerlerini yerlestirmek oldugu soylenebilir (Ergiil, 2000:141).
2.7. Tirk Medyasinda Magazinlesme Olgusu

Magazinlesme olgusunun yayginlagsmasi genellikle magazin-bulvar basininin
benimsedigi yaymecilik anlayisinin diger basin organlar: tarafindan da kabullenilme-
siyle ortaya ¢ikmistir. Medyada magazinlesme olgusunun Onciisii, amaglarini eglendi-
rirken bilgi vermek olarak tanimlayan ve haber biit¢elerini, fantazyaya (kurmacaya)
dontik, tath haberlerle olusturan bulvar ve magazin basimidir. Magazin gazeteleri bas-
langicindan bugiine insanlarm ilgisini ¢eken konular1 islemeyi, ucuza gazete satmayi
hedeflemisler ve kitle gazeteciligin Oniinii agmiglardir. Tiirk medyasindaki magazinles-
menin goriiniimiinii daha iyi anlamak i¢in iilkedeki magazin ve bulvar basmmin gelisi-
mine ana hatlartyla deginmekte fayda vardir. Magazin basini oncelikle 19. yilizyilin son
ceyreginde ilk ornekleri yayinlanan dergi tiirii icinde kendini gostermis ve Osmanli Ba-
tilillagmasmim basin alanindaki yansimalarinin kolayca tespit edilebilecegi bir nitelikte
tarihi vesikalar olusturmustur. Ancak ger¢ek anlamda magazin basinmnin geligimi mo-
dernlesme yonelimli degisim araciligiyla Cumhuriyet doneminde olmustur. Yeni reji-
min tercihlerinden magazin basini da etkilenmistir. Tek parti donemi boyunca tizerinde

durulan konularin basinda; ist kiiltiire ait konularin popiilerlestirilip kitlelerin egitilmesi,
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giindelik yasamim siradanligini renklendiren ilgi ¢ekici olaylarin, toplumsal ikonlarmn
0zel yasamlarinin sunulmasi ve Batili yagsam bi¢iminin olumlanmasi vb. gelmektedir.
1950’lerde ¢ok partili doneme bakildiginda; demokrasinin benimsenmesi ve ABD ile
yakinlagmalar, magazin basininin i¢eriklerine yeni dgelerin girmesine neden olusturur.
80’lere kadar siiren bu donemde magazin basinina “firsat¢ilik ve girisimciligin kiskir-
tilmasi, kiiltiir-sanat konularinin dneminin giderek yitirmesi, salt eglendirici igerigin ¢o-
galmasi, soguk savasin getirdigi anti-komiinizm propagandasi, cinsellige iliskin konula-
rin toplumsal degerlerden ve degerlendirmelerden giderek siyrilarak sunulmasi; kolektif
ikonlarm 6zel yasamlarinim sorumsuzca ele alinma aligkanliginin gelismesi ile 6zetlene-

bilir” (Oktay, 1993: 46-88, aktaran Karahan Uslu; 2002:3-4).

Tekdiize eglencenin medya igeriklerinde yer almasinda onemli bir neden ola-
rak gosterilen magazin ve bulvar gazeteciliginin ilk 6rneklerine ise 1960’11 yillarda
rastlanmaktadir. 1961 Anayasasi’nin getirdigi gorece baskisiz ve sansiirsiiz zeminde
yaymlarima devam eden gazeteler, o doneme kadar basilmasi yasak olan ¢iplak kadin
fotograflarinin yani sira biiyiik fotografli, iri puntolu sansasyonel haberlere de agirlik

vermeye baslamislardir (Soyguder, 2003:90).

Tiirkiye’de 1980’11 yillara kadar olan donemde, basinin sekillenmesinde siya-
sal ve toplumsal etkenler 6n planda olmasina ragmen; 80°li yillarla birlikte belirleyici-
ligi biiyiik 6lciide ekonomik 6geler almigtir. 1980’11 yillar, magazin ve bulvar basinin-
daki egemen magazin sdyleminin giderek diger medya organlarmin igeriklerine sira-
yet etmeye basladigr 6nemli bir donemdir. Tiirk medyasinda yasanan magazinlesme
egilimlerinin temelinde 1980 sonrasi iilkedeki degisimle paralel olarak basinda yasa-
nan yapisal doniigsiimler yatmaktadir. Tiirkiye’de onceden, basimin dérdiincii gii¢ ola-
rak yasama, yliriitme ve yargiyr halk adina denetleyen organ olarak tanimlamasindan
s6z edilebilse de 1980 sonrasinda bir yandan medyadaki sermaye yapisinin, bir yan-
dan da ekonomik politikanin degigmesi, medya alanindaki sermayenin elinde tuttugu

bu giicii hem daha siyasal hem de daha ekonomik kilmistir (Dagtas, 2006:92).

Tiirkiye’de, 80°1i yillara kadar sirketlerin medyanin ayr1 kollarinda faaliyet
gosterdiginden s6z edilebilir. TRT tekeli nedeniyle bu alanda yatirim yapmak isteyen
birilerinin ¢ikmasini engellemektedir. Yazili basinda ise genellikle onceki muharrir

aile biiyiiklerince kurulan gazetelerin aile sirketleri seklinde bir yap1 s6z konusudur:
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Hiirriyet, Simaviler’in; Milliyet, Karacanlar’in; Cumhuriyet, Nadiler’in; Terciiman,
Ilicaklar’indir. Bu dort aile zaten, Bab-1 Ali’ye egemen durumdadir (Tuncel, 1994:34).
Bu yapmin degisim gostermesi 80 sonrasi yaganan doniisiimle ilintilidir. Yasanan bu
stireg, asil igi gazetecilik olan geleneksel medya sahiplerini sektoriin digina iterken,
sermaye birikimini ¢ok farkl sektorlerde gerceklestirmis ve gazetecilikle ilgisi olma-
yan isadamlarmin, yeni medya sahipleri olarak sektore hakim olmasini getirmistir

(Tilig, 2001:62).

80’lerin baginda miiteahhit Mehmet Ali Yilmaz’in Giines gazetesini ve Ding
Bilgin’in Sabah gazetesini yaymlamasi, bu yerlesik ve neredeyse kaliplagsmis pazar
paylarint alt iist etmistir. Bu gelisme, basinda kemiklesen yapiy1 bozmakla kalmamis;
gazeteci transferlerinin baglamasina ve icretlerin yiikselmesine de neden olmustur.
Okuyucularin yeni gazetelere kaymasi ya da gazetelerin reklam paylarmin azalmasi
olayin bir diger 6nemli boyutudur (Tuncel, 1994:34). Yeni sahiplik yapisi, editoryal
acidan son derece vahim sonuglar dogurmus; gazete veya televizyon yoneticileri, ku-
rumlarinda kullandiklar: giicii, mesleki ilkelerden ¢ok medya sahibinin miilkiiyle olan
iligkileri lizerinden mesrulastirmaya baglamiglardir. Herhangi bir kitle iletisim aracinin
basindaki yonetici, sorumlu oldugu halka dogru bilgi vermek 6te ¢alistigi kurumun
sahibine zarar verecek haberler yapmamaya 6zen gosterir olmustur (Tilig, 2001:62).
Bir diger taraftan medya gruplar1 ya da holdingler, bu donemde teknik alt yapiya bii-
yik yatirimlar yapmistir. Medya holdinglerinin, diinyayla boy dlciisebilecek teknolo-
jik donanima sahip olmasmin karsiliginda biiyiik biitge aciklar1 ortaya ¢ikmistir. Bu
nedenle basinda, yapilan yatirimi verimli hale getirmek, tiraji dolayisiyla reklam gelir-
lerini biiylitmek i¢in daha ¢arpici, daha sansasyonel ve magazinel unsurlar1 6n plana

cikartan bir igerige dogru yonelme s6z konusu olmustur (Karahan Uslu, 2002:5).

Magazinlesme olgusunun diger cephesini olusturan televizyon igeriklerinin
magazinlesmesi ise son donemlerde sikca tartisilan ve etkilerinin ne oldugu merak
edilen dnemli bu konudur. Diizenli yaymlarina kamu televizyonculugu sistemi i¢inde,
1968 yilinda baslayan televizyon, uzun yillar resmi ideolojinin uygun gdrdiigii sosya-
lizasyon hedefleri dogrultusunda yaymn yapmustir. 80 sonrasinda iilkenin siyasi ve
ekonomik diizenindeki degismeler, buna bagl olarak toplumun televizyon yayinciligi
dahil olmak tiizere her konuda beklentilerinin artmasi, iilkenin telekomiinikasyon ola-

naklarmin genisletilmesi, 6zel sektoriin bu gelismelerden cesaretlenerek medyanin bu
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alanina da girmeye karar vermesiyle televizyonda tek boyutluluk donemi son bulmus-
tur. 11k ticari televizyon kanali 1990 yilinda kurulan ve ilk baslarda illegal yayin yapan
Star-1’dir. Bu kanal araciligiyla acilan yolun, ekonomik ve politik getirisinin ne denli
cekici oldugunu goérmek icin iilkede yaym yapan televizyon kanallarinin sayisma

bakmak yeterli olacaktir (Karahan Uslu, 2002:6).

Ticari televizyon kanallarinin artarak medya sektoriine eklemlenmesi, kitle ile-
tisim araclari tarithimizdeki en sinir tanimaz rekabet ortaminin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Bu rekabet hem yukarida deginildigi gibi hem yazili basinda hem de tele-
vizyon kanallar1 arasinda yeni uygulamalara araci olmustur. Televizyon kanallar1 ara-
sidaki reklam kapma amacl reyting yarigi hizla artmigtir. Bu yarig neticesinde tele-
vizyon igerikleri 6zellikle de ana haber biiltenleri giderek daha ciiretkar, daha eglence-
li ve ele alinan konu ne olursa olsun magazinel yonlerinin 6n plana ¢ikartilmasini, se-
yircilerin oyalanmak suretiyle elde tutulmasmi egemen yaymecilik anlayisi haline ge-

tirmistir (Karahan Uslu, 2002:6).

Yirmi y1l dncesiyle bugiiniin haberlerini kiyaslayan Ragip Duran (2001:21),
son donemlerde siyasal ve toplumsal haberlerin say1 ve oran olarak olaganiistii azaldi-
gin1, buna karsilik ekonomik ve mali icerikli haberler ile magazin haberlerinde esasli
bir artis oldugunu, ayrica magazinlestirilen diinyada haber biiltenlerinin de sulandiril-
mis bir hale geldigini ifade etmektedir. Ana haber biiltenlerinin igerigine iliskin olarak

Duran’la benzer bir tespitte bulunan Tili¢ (2001:63) sunlar1 aktarmaktadir:

“Sonugta ‘vur patlasin ¢al oynasin’ tiirlinden haber programlari
yapma egilimi ortaya ¢ikiyor. Haberler televolelesiyor. En ¢ok rey-
ting alan ana haber programlari, haberlendiren degil, haberi bile eg-
lence sosuna bulayarak veren yani ‘habeglendiren’, programlar oldu
cikti. Bir dénem, bazi ¢ok izlenen televizyon kanallari, hemen her
gece ana haber biiltenlerinde dakikalarca NATASA haberleri yapti-
lar. S6zde bir toplumsal yaraya dikkat ¢ekiyorlardi. Ay goriintiileri
defalarca gostererek, kameray:1 ‘Natasa’larin en ¢ekicisine odaklaya-
rak yapilmaya c¢alisilan, aslinda, “Bu kadin ¢oklugunda bize de bir
sey diiser mi?” diyerek kafalarimi ekrana gomen tatminsiz erkekler

kitlesini yakalayip reytingi ylikseltmekten baska bir sey degildi... ”
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Bugiin televizyon kanallar1 icerisinde ideale yakin seviyede iyi habercilik ya-
panlar1 da mevcuttur. Sansasyona hi¢ prim vermeyen, starlara degil kendini gelistiren
yetkin muhabirlere dayanan, diinyanin sicak bolgelerini kendi muhabirleri araciligiyla
izlemeye ¢alisan, dnemli konular1 yakin plana alip isleyen, haberleri ulusal ve ulusla-
raras1 diizeyde uzman danigmanlarin destegiyle takip eden kanallar1 da unutmamak

gerekmektedir (Tilig, 2001:66).
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UCUNCU BOLUM
TRT - NTV VE SHOW TV KANALLARINA UYGULANAN ICERIK ANALiZi

3.1. Onem

Diinyada oldugu gibi Tiirk medyasinda da televizyon, aracin gorsel ve isitsel
cekiciligi sayesinde temel medya konumunu kazanmistir. Televizyon alicilarinin bii-
tiin evlere girmesi, 1983 yilindan itibaren renkli yaymlarin baglamasi ve nihayet
1990°da 6zel televizyon kanallarinin yayma ge¢mesiyle birlikte Tiirk halk: gitgide te-
levizyona bagimli bir hale gelmistir. Dolayisiyla {ilkemizde tarihsel siire¢ igerisinde
hizla meydana gelen medya igerigindeki doniisiim, ulastig1 boyutlar itibariyle tizerinde

onemle durulmasi gereken bir konu olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Bu doniisiimiin bir iirlinii olarak magazin haberleri, giindelik hayattan kagis1
saglar gibi goziikse de aslinda insanlar1 yeniden giindelik hayatin igine siiriikklemekte-
dir. Bu isleyisin iki yonii bulunmaktadir. Birinci yonii hedef kitleye, uzak ve ulasilmaz
olan1 yaklastirmaktadir. Ikinci yonii ise olaylar1 oldugundan daha ¢ok abartarak sun-
masidir. S0z konusu abart1 insanlarin ilgisini ¢ekmekte ve dikkat uyandirmaktadir.
Dolayisiyla bu yonelisin gazetelerin tirajlarint ve televizyon kanallarinin da
raitinglerini arttirdig1 yadsmamaz bir gergektir. Biz de bu ¢alisma kapsaminda, 6zel-
likle de son yillarda iletisim literatiiriinde siklikla tartisilan magazinlesme olgusu hem
teorik, hem de yapilan igerik analizi yoluyla deneysel verilerle tartisma roliinii sectik.
Ilgili arastirma, farkli magazinel igeriklerin, farkli televizyon kanallarinda nasil temsil
olanag1 buldugunu gostermesi agisindan 6nemli veriler icermektedir, 6zellikle bu bo-

yutuyla 6zgiin bir igerik vaad etmektedir.
3.2. Varsayimlar

= Tiirk televizyonlarinda magazin haberlerine arastirma kapsaminda 6rnek-
leme dahil edilen TRT 2 (kamu) ve NTV (tematik) kanallarina nazaran

tecimsel televizyon (Show TV) kanallarinda daha ¢ok rastlanmaktadir.

» Ozel kanallarda bazi ciddi haberler (hard news) magazinlestirilerek sunu-
lurken kamu ve tematik kanallarda boyle bir magazinlestirme unsuru bu-

lunmamaktadir.

= Magazin haberlerine konu olan haber aktorleri genellikle taninmis kisilerdir.
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3.3. Smarhiliklar

Kitle iletisim araglarmin ¢esitlilik arz etmesi nedeniyle, bu ¢alismada her bi-
rinden ayr1 ayr1 s6z edilememekte ve magazin ile kitle iletisim araclarmin iligkisi tele-
vizyon iizerinden inga edilerek degerlendirilmeye calisilmaktadir. Bu yonde bir se¢im
yapilmasinin nedeni ise bir kitle iletigim araci olarak televizyonun gerek gorsel ve isit-
sel olarak alicisina ulagmasina ve gerekse diger kitle iletisim araglarina oranla daha
fazla tercih edilmesine dayanmaktadir. Ayrica televizyon yayinlarinin parasiz ve ulasi-
labilir olmasi ve sahte bir katilim duygusu yaratmasi, onu popiiler kiiltiiriin de merkezi
bir 6gesi (hem iireticisi hem de dagiticis1) haline getirmistir. Dolayisiyla ¢aligmanin

temel smirliligini da, s6z konusu durum teskil etmektedir.
3.4. Evren ve Orneklem

Bu arastrmanin evreni, televizyon haberciligidir. Orneklem ise Tiirkiye’de
ulusal yaym yapan ii¢ televizyon kanalindan olusmaktadir. Bu televizyonlardan ilki
olan TRT 2, kamusal yayincilik anlayisiyla 6n plana ¢ikmaktadir. Diger 6rnek bir ka-
nal olarak NTV, tematik haber kanali oldugu igin segilmistir. Ozellikle 1980°1i yillar-
da CNN’nin diinyada baslattig1 bu yayin formati1 daha sonraki donemlerde Tiirkiye ta-
rafindan da benimsenmistir. Bati’daki benzerlerini 6rnek alan NTV, bu yonii dolay1-
styla 6rnek olarak alimmistir. Diger bir kanal olarak, 6zel yayncilik anlayisina sahip
Show TV de 6rneklem grubuna dahil edilmistir. Bunun nedeni ise bahse konu kanalda
haberin eglenceye doniismesi ve magazinlesmesi agisindan diger 6zel kanallara gore

daha 6n plana ¢ikmasidir.

Arastirma kapsaminda incelen veriler, 2006 yilinin Subat ve Nisan aylarmin
ilk haftalar1 arasinda 6rnekleme alman TRT 2, NTV ve Show TV kanallarinin ana ha-
ber biiltenlerinin kaydedilmesi yoluyla elde edilmistir. Calisma kapsaminda incelenen

14 giinliik ana haber biilteninden toplam 803 haber kayit altina alinmustir.
3.5. Yontem

“Televizyon Haberciliginde Magazinlesme Olgusu: TRT 2, Show TV ve NTV
Ornegi” baslikli bu calismanim kuramsal kismimi kapsayan ilk iki boliimde literatiir ta-
ramas1 yontemi kullanilmistir. Bu baglamda ¢alisma kapsaminda “iletisim, haber, ha-

ber kuramlari, televizyon haberciligi, magazin ve Tiirk medyast” konularmi eksen alan
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cesitli kitaplar, tezler, makaleler, siireli yaynlar incelenmis ve degerlendirilmistir. Ay-
rica konuya iligkin bilgilerin yer aldig1 cesitli internet sitelerinin web sayfalarindan da

faydalanilmigtir.

Calismanm uygulama kisminda ise yontem olarak; 20 ylizyilin ortalarindan
itibaren Oncii bircok arastrmacmin kullanimlariyla gelisen ve sosyal bilimlerde aras-
tirma yontemlerinin en onemlilerinden biri olarak kabul edilen (Timisi ve Dursun,
2003:23) icerik ¢oziimlemesi kullanilmustir. igerik analizine ve icerik analizinin geli-
simine farkli bakis agilari, icerik analizine farkli tanimlamalarin yapilmasina neden
olmustur. Farkli olmasina karsin icerik analizine, igerik analizi olma 6zelligini kazan-
diran sistematik olma, objektif olma ve nicel olma gibi baz1 ortak noktalar1 dile getir-

mek yerinde olacaktir.

Icerik analizinin bir tanimin1 yapmak gerekirse; kitap, dergi, makale, konfe-
rans, radyo ve televizyon programi gibi iirlinlerin ya da etkinliklerin iceriklerinin be-
lirli olgiitler cergevesinde siniflandirilip sistemli bilgiye doniistiiriilmesidir (Demir ve
Acar, 2002: 199). Icerik analizi dzgiir bigcimde meydana ¢ikmis olan bir metni, anla-
minim ¢ok daha dar bir dzetine ya da temsiline indirger. Icerik analizi teknigi biiyiik
oranda 1940’11 yillarda propaganda ve iletisimle ilgili ¢alismalarda gelistirilmistir ve
Harold Laswell’in ifade ettigi gibi “ Kim kime ne diyor ve nasil etkiler doguruyor?”
seklinde dzetlenebilir (Marshall, 1999:315). Icerik analizinin amaci, bir metnin tasviri
ve agiklamasi degil, 6zellikle metin iceriklerinden sosyal gercege yonelik ¢ikarimlar
yapmaktir (Gokge, 1995: 24).

Bu ¢ercevede, icerik analizi yoluyla verileri tanimlamaya, verilerin i¢inde sakli
olabilecek gercekleri ortaya ¢ikarmaya calisiriz. Icerik analizinde temelde yapilan is-
lem, birbirine benzeyen verileri, belirli kavramlar ve temalar gercevesinde bir araya
getirmek ve bunlari okuyucunun anlayabilecegi bir bicimde diizenleyerek yorumla-
maktir (Yidirim ve Simsek, 2006:227).

Icerik analizinde, islem basamaklar1 da, diger arastirma ydntemlerinden gok
farkli degildir. Arastirma, problemin tanimlanmasi, aragtirma amacinin ve buna uygun
soru/hipotezlerin olusturulmasi ile baslar. Arastirmact konuya iliskin varsayimlari
bilmelidir. Probleme ve amaca uygun 6rneklemi belirleyebilmeli, birim ve kategorileri

saptayabilmelidir (Tavsancil ve Aslan, 2001: 47).
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3.6. Verilerin Coziimlenmesi

3.6.1. TRT 2 Ana Haber Biiltenlerine iliskin Analizler

1986 yilinda kurulan TRT 2; kiiltiir ve sanat agirlikli olarak haber, egitim,
drama, miizik, eglence, spor yayini yapan ve reklam alan bir kanaldir. Kanalin adinin
“kiiltir ve sanat” olmasina karsin, haber igerikleri de dahil olmak iizere TRT 1’den
pek farkli olmadig1 goriiliir. “Ayrica bir kiiltiir ve sanat kanalinda, ‘eglence’nin ve
‘reklam’in bir amag gibi gosterilmesi, kamu yayincilig1 hizmet anlayisinin yeni diinya
diizeninde degismekte oldugunun agik bir gostergesidir. Bu durum, kiiresellesen gor-
sel ve isitsel pazar felsefesinin bir yansimasiyla birlikte 6zel televizyonlarla yapilan

reyting yariginin da bir etkisi olarak degerlendirilmelidir (Tekinalp, 2003: 267-268).

TRT 2 ana haber biiltenleri, ortalama yarim saat ile kirk dakika arasinda sir-
mektedir. Biiltende agirlikli olarak i¢ politika ve dis haberlere yer verilmektedir. Siya-
sal iktidara ait parti faaliyetlerinin dncelendigi biiltenlerde sirasiyla ana muhalefet par-
tisi ve diger parti liderlerinin ¢aligmalar1 biiltende genis yer bulmaktadir. Tek spikerle
sunulan biiltenlerde magazin haberlerinin gerek hafta i¢cinde gerekse hafta sonunda sa-
yis1 biilten i¢inde ¢ok azdir. Haberler ¢ok biiyiik oranda “hard news” diye tabir edilen

ciddi haberler kategorisindedir.

3.6.1.1. TRT 2 Ana Haber Biiltenlerinde Yaymnlanan Haberlerin

Tamamina iliskin Analiz Bulgulari
3.6.1.1.1. Televizyon Haberinin Yaynlandigi Tarih

Tablo 1: TRT 2 Kanalinda Televizyon Haberlerinin Yaymnlandigr Tarihin Sa-
visal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamh

Yayinlandidi Tarih Sayi Yizde Yizde Yizde
6.02.2006 9 3,3 3,3 3,3
7.02.2006 18 6,5 6,5 9,8
8.02.2006 24 8,7 8,7 18,5
9.02.2006 18 6,5 6,5 251
10.02.2006 14 5,1 51 30,2
10.04.2006 22 8,0 8,0 38,2
11.02.2006 18 6,5 6,5 447
11.04.2006 22 8,0 8,0 52,7
12.02.2006 16 58 58 58,5
12.04.2006 23 8,4 8,4 66,9
13.04.2006 24 8,7 8,7 75,6
14.04.2006 23 8,4 8,4 84,0
15.04.2006 21 7.6 7,6 91,6
16.04.2006 23 8,4 8,4 100,0
TOPLAM 275 100,0 100,0
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Tablo 1’e gore, TRT 2 Kanalinda 6.02.2006-12.02.2006 ve 10.04.2006-
16.04.2006 tarihlerini kapsayan 14 giinliik donemde, ana haber biilteninde yaymnlanan
haberlerin toplam sayis1 275°tir. Buna gore TRT 2 Kanalinda Subat ayinin ilk hafta-
sinda incelenen ana haber biiltenlerindeki haber sayis1 117, Nisan aymnn ilk haftasinda

incelenen ana haber biiltenlerindeki haber sayisi ise 158°dir.
3.6.1.1.2. Televizyon Haberinin Yaymnlandig Haftanin Giini

Tablo 2: TRT 2 Kanalinda Televizyon Haberlerinin Yayinlandigi Giiniin Sa-
visal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Haftanin Gin{  Say Yizde Yizde Yizde
PAZARTESI 31 11,3 11,3 11,3
SALI 40 14,5 14,5 25,8
CARSAMBA 47 17,1 17,1 42,9
PERSEMBE 42 15,3 15,3 58,2
CUMA 37 13,5 13,5 71,6
CUMARTESI 39 14,2 14,2 85,8
PAZAR 39 14,2 14,2 100,0
TOPLAM 275 100,0 100,0

Tablo 2’ye gore, TRT 2 Kanalinda incelen donem igerisinde televizyon haber-
lerinin yaymlandig1 giine bakildiginda, haberlerin % 11.3i (31 haber) Pazartesi, %
14.5°1 (40 haber) Sali, %17.1°1 (47 haber) Carsamba, %15.3’{ (42 haber) Persembe,
%13.5’1 (37 haber) Cuma, % 14.2’si (39 haber) Cumartesi, %14.2°si (39 haber) Pazar

giinlerinde yaymlanmustir.

3.6.1.1.3. Televizyon Haberinin Yaymlandigi Haftanin Durumu

Tablo 3: TRT 2 Kanalinda Televizyon Haberlerinin Yayinlandigi Haftanin
Durumuna Iliskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Haftanin Durumu Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
HAFTA ICI 197 71,6 71,6 71,6
HAFTA SONU 78 28,4 28,4 100,0
TOPLAM 275 100,0 100,0

Tablo 3’e gore, TRT 2 kanalinda incelenen toplam 275 haberin % 71,6’s1 (197

haber) hafta icinde, % 28,4’1 (78 haber) ise hafta sonunda yaymlanmistir.
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3.6.1.1.4. Televizyon Haberinin Sunus Sirasi

Tablo 4: TRT 2 Kanalinda Yaymnlanan Televizyon Haberlerinin Sunus Sirasi-
nmin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Sunus Sirasi Sayi Yizde Yizde Yizde
llk 5 Haber 69 251 251 251
6-10 Arasi 69 251 25,1 50,2
11-15 Arasi 64 23,3 23,3 73,5
16-20 Arasi 50 18,2 18,2 91,6
21 ve Sonrasi 23 8,4 8,4 100,0
TOPLAM 275 100,0 100,0

Tablo 4’e gore, incelenen donemde TRT 2 ana haber biiltenlerinde yer alan top-
lam 275 haberin % 25.1°1 (69 haber) ilk 5 haber arasinda, %25.1°1 (69 haber) 6-10. haber-
ler arasinda, % 23.3’1 (64 haber) 11-15. haberler arasinda, % 18.2’si (50 haber) 16-20.

haberler arasinda, % 8.4’ (23 haber) 21 ve sonrasindaki haberler arasinda yer almustir.
3.6.1.1.5. Televizyon Haberinin Siiresi

Tablo 5: TRT 2 Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinin Siiresinin Sa-
visal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Siresi Sayi Yizde Yizde Yizde
0-30 Saniye 18 6,5 6,5 6,5
31-60 Saniye 98 35,6 35,6 422
61-90 Saniye 69 251 251 67,3
91-120 Saniye 45 16,4 16,4 83,6
121-150 Saniye 30 10,9 10,9 94,5
151-180 Saniye 3 1,1 1,1 95,6
181 ve Uzerinde 12 4.4 4.4 100,0
TOPLAM 275 100,0 100,0

Tablo 5’e gore, analiz edilen haberlerin % 6.5’1 (18 haber) 0-30 saniye arali-
ginda, % 35.6’s1 (98 haber) 31-60 saniye araliginda, % 25.1°1 (69 haber) 61-90 saniye
araliginda, % 16.4°1 (45 haber) 91-120 saniye araliginda, % 10.9’u (30 haber) 121-
150 saniye araliginda, % 1.1°1 (3 haber) 151-180 saniye aralifinda, % 4.4’i (12 haber)

181 ve tlizerindeki saniye araliginda yayinlanmistir.
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3.6.1.1.6. Televizyon Haberinin Konusu

Tablo 6: TRT 2 Kanalinda Yaywmlanan Televizyon Haberlerinin Konusunun
Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Gegerli Toplamh

Televizyon Haberinin Konusu Sayi Ylzde Ylzde Ylzde
I¢ Politika 64 23,3 23,3 23,3
Dis Politika 26 9,5 9,5 32,7
Dis Haber 58 21,1 21,1 53,8
Magazin 16 5,8 5,8 59,6
Egitim 3 1,1 1,1 60,7
Polis ve Adliye 13 4.7 4,7 65,5
Dogal Afet ve Kazalar 11 4.0 4,0 69,5
Teror 15 55 55 74,9
Saglik ve Sosyal Givenlik 14 5,1 5,1 80,0
Ekonomi 10 3,6 3,6 83,6
Kdltir ve Sanat 6 2,2 2,2 85,8
Bilim ve Teknoloji 3 1,1 1.1 86,9
Siyasal ve Toplumsal Goster 7 2,5 2,5 89,5
Askeri 3 1,1 1,1 90,5
Yasam Oykdileri 1 4 4 90,9
Cevre 22 8,0 8,0 98,9
Spor 3 1,1 1,1 100,0
TOPLAM 275 100,0 100,0

Tablo 6’ya gore, incelenen donem igerisinde TRT 2 ana haber biiltenlerinde
“i¢ politika” konu baslig1 altinda kategorilestirilen haberler % 23.3’liik oranda (64 ha-
ber) ilk sirada yer almaktadir. Bunu % 21.1°’lik oranla (58 haber) dis haberler, %
9,5’lik oranla (26 haber) dis politika haberleri, % 8’lik oranla (22 haber) ¢evre haber-
leri takip etmektedir. Ana haber biiltenlerinde en geri siray1 1 haberle yagam 6ykiileri
alirken; ¢aligmanin ana sorunsali olan magazin haberlerinin tiim haberlere gore biilten-

ler icinde % 5.8’lik oranda (16 haber) yer bulmustur.
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Tablo 7: TRT 2 Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinin Ana Aktorii-
niin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Ana Gegerli Toplamli

Aktoru Sayi Yizde Yizde Yizde
Siyasetci 108 39,3 39,3 39,3
Sanatgi 3 1,1 1,1 40,4
Burokrat 18 6,5 6,5 46,9
Siradan Kigiler 32 11,6 11,6 58,5
isadam 4 1,5 1,5 60,0
Bilim adami ve Uzmanlar 19 6,9 6,9 66,9
Sporcu 3 1,1 1,1 68,0
Manken 1 4 4 68,4
Unliiler-Sosyete 1 4 4 68,7
:g:;ﬁgll:m Temsilcisi ve 10 3.6 3.6 724
Gazeteci ve Yazar 3 1,1 1,1 73,5
Asker ve Polis 13 47 47 78,2
Ucretli Calisanlar (Memur
emekli,ci;ggi,gvs.) ( , / 25 25 80.7
Diger Canlilar 1 4 4 81,1
Birden Cok Aktor 52 18,9 18,9 100,0
TOPLAM 275 100,0 100,0

Tablo 7’ye gore secilen donemler icinde TRT 2 ana haber biiltenlerinde analiz

edilen toplam 275 haberin % 39.3’linde (108 haber) siyaset¢iler haberin ana aktorii

olarak karsimiza ¢ikarken; manken, sanatci, linliiler-sosyete ve diger canlilar temsil

itibariyle en geri siralarda yer almiglardir.

3.6.1.1.8. Televizyon Haberinin icerik ve Uslup Tipi

Tablo 8: TRT 2 Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinin Icerik ve Us-

lup Tipinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin igerik ve Gegerli Toplamli

Uslup Tipi Sayi Yizde Yizde Yizde
Ciddi Haber (Hard News) 259 94,2 94,2 94,2
Magazin Haber (Soft News) 16 5,8 5,8 100,0
TOPLAM 275 100,0 100,0

Tablo 8’e gore analize tabi tutulan donem kapsaminda TRT 2 ana haber biil-

tenlerinin % 94.2°lik kismu (259 haber) ciddi haberlerden (Hard News) olusurken; %

5.8’lik kismi ise (16 haber) magazin haberlerinden (Soft News) olugsmustur.
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Tablo 9: TRT 2 Kanalinda Yaywnlanan Televizyon Haberlerinin Yaymnlanis

Biciminin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Yayinlanis Gegerli Toplamli

Bicimi Sayi Yizde Yizde Yizde
Soruna Dayali Bilgilendirici 259 94,2 94,2 94,2
Eglendirici 10 3,6 3,6 97,8
Kisiye Dayali 5 1,8 1,8 99,6
Dramlastirma 1 4 4 100,0
TOPLAM 275 100,0 100,0

Tablo 9’a gore, 6rnekleme dahil edilen donemler igerisinde TRT 2 ana haber

biiltenlerindeki haberlerin % 94.2’si (259 haber) soruna dayali bilgilendirici, % 3.6’s1
(10 haber) eglendirici, % 1.8’1 (5 haber) kisiye dayali, % 0.4’1 (1 haber) dramlastirma

seklinde sunulmustur.

3.6.1.1.10. Televizyon Haberinde Cinsellik Temasmin islenme Durumu

Tablo 10: TRT 2 Kanalinda Yaynlanan Televizyon Haberlerinde Cinsellik
Temasinin Islenmesine liskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Televizyon Haberinde Cinsellik Gegerli Toplamli

Temasinin Islenme Durumu Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
Var 2 7 7 7
Yok 273 99,3 99,3 100,0
TOPLAM 275 100,0 100,0

Tablo 10’a gore, TRT 2’deki mevcut donem iginde ele alman haberlerin sadece

2’sinde cinsellik temasi islenirken; diger 273 ilinde cinsellik temasina rastlanmamustir.

3.6.1.1.11. Haber Niteligi Tasimayan Biilten Unsurlari

Tablo 11: TRT 2 Kanalinda Haber Niteligi Tasimayan Biilten Unsurlarinin

Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Haber Niteligi Tagsimayan Bulten Unsurlari

Sayi

Yizde

Missing ,00

275

100,0

Tablo 11°e bakildiginda, ele alinan donem i¢inde, TRT 2 kanalina ait ana ha-

ber biiltenlerinde haber niteligi tasimayan biilten unsurlariyla karsilagilmamustir.
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3.6.1.2. TRT 2 Ana Haber Biilteninde Yayinlanan Magazin Haberlerine
[liskin Bulgular

3.6.1.2.1. Magazin Haberinin Yayinlandig: Tarih

Tablo 12: TRT 2 Kanalinda Magazin Haberlerinin Yayinlandigr Tarihin Sayi-
sal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Tarih Sayi Yizde Yizde Yizde
8.02.2006 3 18,8 18,8 18,8
9.02.2006 1 6,3 6,3 25,0
10.04.2006 2 12,5 12,5 37,5
11.02.2006 1 6,3 6,3 43,8
11.04.2006 1 6,3 6,3 50,0
12.02.2006 1 6,3 6,3 56,3
12.04.2006 1 6,3 6,3 62,5
13.04.2006 2 12,5 12,5 75,0
14.04.2006 3 18,8 18,8 93,8
16.04.2006 1 6,3 6,3 100,0
TOPLAM 16 100,0 100,0

Tablo 12’ye gore, TRT 2 Kanalinda ¢alismanin 6rneklem grubu dahilinde in-
celenen 14 giinliik donemin 10 giiniinde magazin haberlerine yer verilmistir. Bu veri-
lerde ana haber biilteninde yaymnlanan magazin haberlerinin toplam sayis1 16’dir. Bu-
na gore TRT 2’de Subat aymin ilk haftasinda incelenen ana haber biiltenlerinde yaymn-
lanan magazin haber sayis1 6 iken; Nisan ayinm ilk haftasinda incelenen ana haber

biiltenlerindeki magazin haber sayisi ise 10’dur.
3.6.1.2.2. Magazin Haberinin Yayimnlandig Haftanin Giinii

Tablo 13: TRT 2 Kanalinda Magazin Haberlerinin Yaymlandigi Giintin Sayi-
sal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Haftanin Gini Sayi Yizde Yizde Yizde
PAZARTESI 2 12,5 12,5 12,5
SALI 1 6,3 6,3 18,8
CARSAMBA 4 25,0 25,0 43,8
PERSEMBE 3 18,8 18,8 62,5
CUMA 3 18,8 18,8 81,3
CUMARTESI 1 6,3 6,3 87,5
PAZAR 2 12,5 12,5 100,0
TOPLAM 16 100,0 100,0
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Tablo 13’e gore, TRT 2 Kanalinda incelenen donem icerisinde magazin haber-
lerinin yaymlandig1 giine bakildiginda, haberlerin % 12.5’1i (2 haber) Pazartesi, %
6.3’1 (1 haber) Sali, %25°1 (4 haber) Carsamba, %18.8’1 (3 haber) Persembe, %18.8’1
(3 haber) Cuma, % 6.3’1 (1 haber) Cumartesi, %12.5’1 (2 haber) Pazar giinlerinde ya-

yinlanmugtir.
3.6.1.2.3. Magazin Haberinin Yayimlandig1 Haftanin Durumu

Tablo 14: TRT 2 Kanalinda Magazin Haberlerinin Yayinlandigr Haftanin Du-
rumuna Iliskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Haftanin Durum Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
HAFTA ICI 13 81,3 81,3 81,3
HAFTA SONU 3 18,8 18,8 100,0
TOPLAM 16 100,0 100,0

Tablo 14’e gore, TRT 2 kanalinda incelenen toplam 16 magazin haberinin %

81.3’1i (13 haber) hafta i¢inde, % 18.8’1 (3 haber) ise hafta sonunda yayinlanmastir.

3.6.1.2.4. Magazin Haberinin Sunus Sirasi

Tablo 15: TRT 2 Kanalinda Yayinlanan Magazin Haberlerinin Sunus Sirasinin

Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamh

Sunus Sirasi Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
6-10 Arasi 1 6,3 6,3 6,3
11-15 Arasi 2 12,5 12,5 18,8
16-20 Arasi 3 18,8 18,8 37,5
21 ve Sonrasi 10 62,5 62,5 100,0
TOPLAM 16 100,0 100,0

Tablo 15’e gore, incelenen donemde TRT 2 ana haber biiltenlerinde yer alan
toplam 16 magazin haberinin higbiri ilk 5 haber arasinda yer almamaktadir. Diger ha-
berlerin %6.3’ii (1 haber) 6-10. haberler arasinda, % 12.5’1 (2 haber) 11-15. haberler
arasinda, % 18.8’1 (3 haber) 16-20. haberler arasinda, % 62.5’1 (10 haber) 21 ve sonra-

sindaki haberler arasinda yer almaktadir.
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3.6.1.2.5. Magazin Haberinin Siiresi

Tablo 16: TRT 2 Kanalinda Yaymnlanan Magazin Haberlerinin Siiresinin Sayi-
sal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamh

Siresi Sayi Yizde Yizde Yizde
31-60 Saniye 5 31,3 31,3 31,3
61-90 Saniye 4 25,0 25,0 56,3
91-120 Saniye 4 25,0 25,0 81,3
121-150 Saniye 2 12,5 12,5 93,8
181 ve Uzerinde 1 6,3 6,3 100,0
TOPLAM 16 100,0 100,0

Tablo 16’ya gore, TRT 2’de analiz edilen magazin haberlerinin higbiri 0-30
saniye araliginda yer almamaktadir. Bu haberlerin % 31.3’1 (5 haber) 31-60 saniye
araliginda, % 25’1 (4 haber) 61-90 saniye araliginda, % 25’1 (4 haber) 91-120 saniye
araliginda, % 12.5’1 (2 haber) 121-150 saniye araliginda, % 6.3’ (1 haber) 181 ve

tizerindeki saniye araliginda yaymlanmustir.
3.6.1.2.6. Magazin Haberinin Ana Aktorii

Tablo 17: TRT 2 Kanalinda Yaymnlanan Magazin Haberlerinin Ana Aktoriiniin
Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Ana Gegerli Toplamli

Aktoru Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
Siyasetci 1 6,3 6,3 6,3
Sanatci 2 12,5 12,5 18,8
Siradan Kisiler 5 31,3 31,3 50,0
Sporcu 1 6,3 6,3 56,3
Manken 1 6,3 6,3 62,5
Unliiler-Sosyete 1 6,3 6,3 68,8
Asker ve Polis 1 6,3 6,3 75,0
Diger Canlilar 1 6,3 6,3 81,3
Birden Cok Aktor 3 18,8 18,8 100,0
TOPLAM 16 100,0 100,0

Tablo 17°ye gore secilen donemler iginde TRT 2 ana haber biiltenlerinde ana-
liz edilen toplam 16 magazin haberinin % 31.3’iinde (5 haber) siradan kisiler ana aktor
olarak karsimiza ¢ikarken; siyaset¢i, manken, sanatgi, iinliiler-sosyete, sporcu, asker

ve polis ve diger canlilar temsil itibariyle geri siralarda yer almiglardir.



3.6.1.2.7. Magazin Haberinin Yaymlanis Bi¢gimi

Tablo 18: TRT 2 Kanalinda Yayinlanan Magazin Haberlerinin Yayinlanis Bi-
¢iminin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlanig Bigimi Sayi Yizde Yizde Yizde
Sigiondri 1| es 6.3 6.3
Eglendirici 10 62,5 62,5 68,8
Kisiye Dayall 4 25,0 25,0 93,8
Dramlastirma 1 6,3 6,3 100,0
TOPLAM 16 100,0 100,0

Tablo 18’e gore, ornekleme dahil edilen donemler igerisinde TRT 2 ana haber
biiltenlerindeki magazin haberlerinin % 6.3’l (1 haber) soruna dayali bilgilendirici, %
62.5°1 (10 haber) eglendirici, % 25’1 (4 haber) kisiye dayali, % 6.3l (1 haber) dram-

lagtirma seklinde sunulmustur.

3.6.1.2.8. Magazin Haberinde Cinsellik Temasinin Islenme Durumu

Tablo 19: TRT 2 Kanalinda Yayinlanan Magazin Haberlerinde Cinsellik Te-

masimn Islenmesine Iliskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Magazin Haberinde Cinsellik Gecerli Toplamli

Temasinin Islenme Durumu Sayi Yizde Yizde Yizde
Var 2 12,5 12,5 12,5
Yok 14 87,5 87,5 100,0
TOPLAM 16 100,0 100,0

Tablo 19’a goére TRT 2 ana haber biilteninde yer alan 16 magazin haberinin

2’sinde cinsellik temasi islenirken, digerlerinde bu tiir bir olguya rastlanilmamustur.

3.6.1.2.9. Magazin Haberinde Kullanilan Teknik Unsurlar

Tablo 20: TRT 2 Kanalinda Yaywmlanan Magazin Haberlerinde Kullanilan

Teknik Unsurlarin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberindeki Gegerli Toplamli

Teknik Unsurlar Sayi Yizde Yizde Yizde
Miizik 5 31,3 31,3 31,3
Arsiv Kullanma 2 12,5 12,5 43,8
Birden Cok 3 18,8 18,8 62,5
Yok 6 37,5 37,5 100,0
TOPLAM 16 100,0 100,0




64

Tablo 20’ye gore, TRT 2 kanalinda incelenen magazin haberlerinin %
31.3’iinde (5 haber) miizik, % 12.5’inde (2 haber) arsiv, % 18.8’inde (3 haber) bir-
den ¢ok teknik unsur kullanilirken; % 37.5’inde (6 haber) higbir teknik unsur kulla-

nilmamistir.
3.6.2. NTV Ana Haber Biiltenlerine Iliskin Analizler

Bursali isadami Cavit Caglar tarafindan kurulan kanal, 1 Kasim 1996’dan iti-
baren RTUK iin onayryla NTV ismiyle yayina girmistir. Yaymn hayatmi 24 saat haber
ve giincel olaylarla siirdiiren NTV’nin misyonu, isteyene istedigi anda diinyada ve
Tiirkiye’de gelisen en son haberleri dogru ve kesintisiz aktarmaktir. Haberler bu Ka-
nal’da giin icerisinde saat bas1 verilmekte, yarim saat de bir de 6zet halinde verilmek-

tedir. (Ugurlu ve Oztiirk, 2006:114).

NTV kanalinin en 6nemli 6zelligi ilk haber kanali olmas1 ve ortaya koydugu
tarafsizlik ilkesiyle gerek haber igeriklerinde gerekse sunum bigimlerinde sergiledigi
secici ve genel televizyonculuk standartlarindan farklilagan tislubuyla televizyon ha-

berciliginde farkl bir kimligi olmasidir (Cankaya ve Kdksalan, 2004:17).

NTV’nin ana haber biiltenleri 30-35 dakika siirmektedir. Hafta i¢i 19.00°da
baslayan biiltenler, hafta sonunda yayin akisindaki diger programlara gore siiresi tayin
edilmektedir. ki spikerle sunulan biiltenlerde tiim énemli haberlerin siyasi ideolojiden
uzak ve ciddi haber niteliginde olmasi, anketlerde NTV’nin giivenirliliginin yiiksek
olmasmin nedenleri arasindadir. TRT haberlerinde oldugu gibi haber kanali NTV’de

de magazin haberlerine biilten i¢erisinde ¢ok az yer sayida yer verilmektedir.
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3.6.2.1. NTV Ana Haber Biiltenlerinde Yaymlanan Haberlerin Tamamina
Iliskin Analiz Bulgular:

3.7.2.1.1. Televizyon Haberinin Yaynlandig1 Tarih

Tablo 21: NTV Kanalinda Televizyon Haberlerinin Yaymlandigi Tarihin Sayi-
sal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamh

Yayinlandigi Tarih Sayi Yizde Yizde Yizde
6.02.2006 18 9,5 9,5 9,5
7.02.2006 4 2,1 21 11,6
8.02.2006 23 12,2 12,2 23,8
9.02.2006 15 7,9 7,9 31,7
10.02.2006 14 7.4 74 39,2
10.04.2006 19 10,1 10,1 49,2
11.02.2006 17 9,0 9,0 58,2
11.04.2006 18 9,5 9,5 67,7
12.02.2006 6 3,2 3,2 70,9
12.04.2006 14 7.4 74 78,3
13.04.2006 16 8,5 8,5 86,8
14.04.2006 11 5,8 5,8 92,6
15.04.2006 2 1,1 1.1 93,7
16.04.2006 12 6,3 6,3 100,0
TOPLAM 189 100,0 100,0

Tablo 21°e gore, ele alinan donem igerisinde NTV nin ana haber biiltenlerinde

toplam 189 haber yaymlanmistir. 2006 yili, Subat ayinin ilk haftasinda 97 haber analiz

edilirken, Nisan ayinin ilk haftasinda 92 haber analiz edilmistir.

3.6.2.1.2. Televizyon Haberinin Yaymlandig Haftanin Giini

Tablo 22: NTV Kanalinda Televizyon Haberlerinin Yaymnlandigi Giintin Sayi-
sal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Haftanin Giin Sayi Yizde Yizde Yizde
PAZARTESI 37 19,6 19,6 19,6
SALI 22 11,6 11,6 31,2
CARSAMBA 37 19,6 19,6 50,8
PERSEMBE 31 16,4 16,4 67,2
CUMA 25 13,2 13,2 80,4
CUMARTESI 19 10,1 10,1 90,5
PAZAR 18 9,5 9,5 100,0
TOPLAM 189 100,0 100,0
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Tablo 22’ye gore, NTV’nin ana haber biiltenlerinde televizyon haberlerinin
yaymlandigi giine bakildiginda, haberlerin % 19.6’s1 (37 haber) Pazartesi, % 11.6’s1
(22 haber) Sali, %19.6’s1 (37 haber) Carsamba, %16.4°ti (31 haber) Persembe,
%13.2’s1 (25 haber) Cuma, % 10.1°1 (19 haber) Cumartesi, % 9.5’1 (18 haber) Pazar

giinlerinde yaymlanmustir.
3.6.2.1.3. Televizyon Haberinin Yaymlandigi Haftanin Durumu

Tablo 23: NTV Kanalinda Televizyon Haberlerinin Yayinlandigi Haftanin Du-
rumuna lliskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamh

Yaylnlandlgl Haftanin Durumu Sayi Yizde Yizde Yiizde
HAFTA ICI 152 80,4 80,4 80,4
HAFTA SONU 37 19,6 19,6 100,0
TOPLAM 189 100,0 100,0

Tablo 23’e gore incelen donem igerisinde, NTV’de toplam 189 haberin % 80.4’1
(152 haber) hafta i¢inde yaymlanirken, % 19.6’s1 (37 haber) hafta sonunda yaymlanmustir.

3.6.2.1.4. Televizyon Haberinin Sunus Sirasi

Tablo 24: NTV Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinin Sunus Strasi-

nmin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Sunus Sirasi Sayi Yizde Yizde Yizde
Ik 5 Haber 65 34,4 34,4 34,4
6-10 Arasi 56 29,6 29,6 64,0
11-15 Arasi 47 24,9 249 88,9
16-20 Arasi 18 9,5 9,5 98,4
21 ve Sonrasi 3 1,6 1,6 100,0
TOPLAM 189 100,0 100,0

Tablo 24’e gore, analiz yapilan donem kapsaminda, NTV ana haber biiltenle-
rinde yer alan toplam 189 haberin % 34.4’{ (65 haber) ilk 5 haber arasinda, %29.6’s1
(56 haber) 6-10. haberler arasinda, % 24.9’u (47 haber) 11-15. haberler arasinda, %
9.5’1 (18 haber) 16-20. haberler arasinda, % 1.6’s1 (3 haber) 21 ve sonrasindaki haber-

ler arasinda yer almaktadir.
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3.6.2.1.5. Televizyon Haberinin Siiresi

Tablo 25: NTV Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinin Siiresinin Sa-
visal ve Yiizdelik Dagilimi

Gegerli Toplamli

Televizyon Haberinin Siresi Sire Yizde Yizde Yizde
0-30 Saniye 14 7.4 7,4 7,4
31-60 Saniye 46 243 24,3 31,7
61-90 Saniye 45 23,8 23,8 55,6
91-120 Saniye 53 28,0 28,0 83,6
121-150 Saniye 22 11,6 11,6 95,2
151-180 Saniye 4 21 21 97,4
181 ve Uzerinde 5 2,6 2,6 100,0
TOPLAM 189 100,0 100,0

Tablo 25’e gore, incelen haberlerin % 7.4’i (14 haber) 0-30 saniye araliginda,
% 24.3°1 (46 haber) 31-60 saniye araliginda, % 23.8°1 (45 haber) 61-90 saniye arali-
ginda, % 28’1 (53 haber) 91-120 saniye araliginda, % 11.6’s1 (22 haber) 121-150 sani-
ye araliginda, % 2.1°1 (4 haber) 151-180 saniye araliginda, % 2.6’s1 (5 haber) 181 ve

tizerindeki saniye araliginda yaymlanmustir.
3.6.2.1.6. Televizyon Haberinin Konusu

Tablo 26: NTV Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinin Konusunun
Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Gegerli Toplamli

Televizyon Haberinin Konus Sayi Yizde Yizde Yizde
I¢ Politika 31 16,4 16,4 16,4
Dis Politika 16 8,5 8,5 24,9
Dis Haber 44 23,3 23,3 48,1
Magazin 6 3,2 3,2 51,3
Egitim 1 ,5 5 51,9
Polis ve Adliye 15 7,9 7,9 59,8
Dogal Afet ve Kazalar 8 4,2 4,2 64,0
Teror 11 5,8 5,8 69,8
Saglik ve Sosyal Guvenli 13 6,9 6,9 76,7
Ekonomi 4 2,1 2,1 78,8
Kultlr ve Sanat 4 2,1 2,1 81,0
Zlg:tsee:h;? Toplumsal 12 6,3 6,3 87,3
Askeri 1 5 5 87,8
Yasam Oykiileri 2 1,1 1,1 88,9
Cevre 21 11,1 11,1 100,0
TOPLAM 189 100,0 100,0
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Tablo 26’ya gore, incelenen donem igerisinde NTV ana haber biiltenlerinde “dig
haber” konu baslig1 altinda kategorilestirilen haberler % 23.3’liik oranda (44 haber) ilk
sirada yer almaktadir. Dis haberleri % 16.4’le (31 haber) i¢ politika, % 11.1°le (21 ha-
ber) cevre, % 8.5’le (16 haber) dis politika haberleri takip etmektedir. Ana haber biilten-
lerinde askeri ve egitim haberleri 1’er haberle en geride yer alirken; magazin haberleri-

nin tiim haberlere gore biiltenler i¢cindeki yeri % 3.2 (16 haber) olmustur.
3.6.2.1.7. Televizyon Haberinin Ana Aktorii

Tablo 27: NTV Kanalinda Yaywnlanan Televizyon Haberlerinin Ana Aktorii-
niin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Gegerli Toplamli

Televizyon Haberinin Ana Aktori Sayi Yizde Yizde Yizde
Siyasetci 55 29,1 29,1 29,1
Sanatgl 4 2,1 2,1 31,2
Blrokrat 13 6,9 6,9 38,1
Siradan Kisiler 24 12,7 12,7 50,8
isadami 3 1,6 1,6 52,4
Bilim adami ve Uzmanlar 14 7,4 7,4 59,8
gglrl]ld'il'koarzlum Temsilcisi ve 10 5.3 5.3 65.1
Gazeteci ve Yazar 4 2,1 2,1 67,2
Asker ve Polis 9 4,8 4,8 72,0
omeki givsy 1 5 5 725
Birden Cok Aktor 52 27,5 27,5 100,0
TOPLAM 189 100,0 100,0

Tablo 27°ye gore, NTV ana haber biiltenlerinde analiz edilen toplam 189 habe-
rin % 29.1’inde (55 haber) siyasetciler haberlerde ana aktor olarak ilk siralarda yer
almistir. 52 haberde birden ¢ok aktdr yer alirken, bilim adam1 ve uzmanlar 14 haberin,
siradan kisiler 24 haberin, biirokratlar 13 haberin, sivil toplum temsilcisi ve sendikaci-
lar 10 haberin aktorii olmustur. NTV ana haberlerinde, {icretli ¢aliganlar, isadamlari,
sanatgilar ¢ok az temsil edilirken; mankenler, iinliiler-sosyete ve diger canlilar hig

temsil edilmeyen grup igerisinde yer almiglardir.
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Tablo 28: NTV Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinin Igerik ve Uslup
Tipinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin igerik ve Gegerli Toplamli

Uslup Tipi Sayi Yuzde Yuzde Yizde
Ciddi Haber (Hard News) 183 96,8 96,8 96,8
Magazin Haber (Soft News) 6 3,2 3,2 100,0
TOPLAM 189 100,0 100,0

Tablo 28’e gore, NTV’de analiz edilen zaman dilimi i¢erisinde yer alan haber-

lerin igerik ve lislup itibariyle % 96.8°1 (183 haber) ciddi haber, % 3.2’si ise magazin

haber olarak biiltenlerde yaymlanmigtir.

3.6.2.1.9. Televizyon Haberinin Yaymlanis Bi¢cimi

Tablo 29: NTV Kanalinda Yaywmlanan Televizyon Haberlerinin Yaymnlanis Bi-
¢iminin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Gegerli Toplamli
Televizyon Haberinin Yayinlanig Bigi] ~ Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
Soruna Dayali Bilgilendirici 183 96,8 96,8 96,8
Eglendirici 3 1,6 1,6 98,4
Kisiye Dayali 2 1,1 1,1 99,5
Dramlastirma 1 5 5 100,0
TOPLAM 189 100,0 100,0

Tablo 29’a gore, 6rnekleme dahil edilen donemler igerisinde NTV ana haber
biiltenlerindeki haberlerin % 96.8°1 (183 haber) soruna dayal1 bilgilendirici, % 1.6°s1
(3 haber) eglendirici, % 1.1°1 (2 haber) kisiye dayali, % 0.5’1 (1 haber) dramlastirma

seklinde sunulmustur.

3.6.2.1.10. Televizyon Haberinde Cinsellik Temasmnin islenme Durumu

Tablo 30: NTV Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinde Cinsellik Te-
masinin Iglenmesine Iligkin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Televizyon Haberinde Cinsellik Gegerli Toplamli
Temasinin islenme Durumu Sayi Yizde Yizde Yizde
Yok 189 100,0 100,0 100,0

Tablo 30’a gore, NTV’de analiz edilen hi¢bir haberde cinsellik temasina vurgu

yapilmamigtir.
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3.6.2.1.11. Haber Niteligi Tasimayan Biilten Unsurlari

Tablo 31: NTV Kanalinda Haber Niteligi Tasimayan Biilten Unsurlarinin Sa-
visal ve Yiizdelik Dagilimi

Sayi Yizde
Missing ,00 189 100,0

Tablo 31°e gore, incelenen donem icinde NTV ana haber biiltenlerinde haber

niteligi tagimayan unsurlar yer bulamamastur.

3.6.2.2. NTV Ana Haber Biilteninde Yaymlanan Magazin Haberlerine
[liskin Bulgular

3.6.2.2.1. Magazin Haberinin Yayinlandig: Tarih

Tablo 32: NTV Kanalinda Magazin Haberlerinin Yaynlandigi Tarihe Iliskin
Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Tarih Sayi Yizde Yizde Yizde
6.02.2006 1 11,1 11,1 11,1
8.02.2006 2 22,2 22,2 33,3
9.02.2006 2 22,2 22,2 55,6
10.02.2006 1 11,1 11,1 66,7
10.04.2006 1 11,1 11,1 77,8
11.04.2006 1 11,1 11,1 88,9
14.04.2006 1 11,1 11,1 100,0
TOPLAM 9 100,0 100,0

Tablo 32’ye gore, NTV’de incelenen 14 giinliik donemin 7 giinlinde magazin
haberlerine yer verilmistir. Bu verilerde ana haber biilteninde yaymlanan magazin ha-
berlerinin toplam sayis1 9°’dur. Buna gére NTV’de Subat ayina ait incelenen ana haber
biiltenlerindeki haber sayis1 6, Nisan aymna ait incelenen ana haber biiltenlerindeki ha-

ber sayis1 ise 3 tiir.
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3.6.2.2.2. Magazin Haberinin Yayimnlandig1 Haftanin Giinii

Tablo 33: NTV Kanalinda Magazin Haberlerinin Yaymlandig: Giiniin Sayisal
ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandig1 Haftanin Guni Sayi Yizde Yizde Yizde
PAZARTESI 2 22,2 22,2 22,2
SALI 1 11,1 11,1 33,3
CARSAMBA 2 22,2 22,2 55,6
PERSEMBE 2 22,2 22,2 77,8
CUMA 2 22,2 22,2 100,0
TOPLAM 9 100,0 100,0

Tablo 33’e gore, NTV’ de incelenen donem igerisinde magazin haberlerinin
yaymlandig1 giine bakildiginda, haberlerin % 22.2’si (2 haber) Pazartesi, % 11.1°1 (1
haber) Sali, %22.2°si (2 haber) Carsamba, %22.2’si (2 haber) Persembe, %22.2’si (2

haber) Cuma giinlerinde yaymlanmistir. Incelenen dénem igerisinde Cumartesi ve Pa-

zar giinleri magazin haberine rastlanmamustur.

3.6.2.2.3. Magazin Haberinin Yayimlandig1 Haftanin Durumu

Tablo 34: NTV Kanalinda Magazin Haberlerinin Yayinlandigi Haftanin Du-

rumuna Iliskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Magazin Haberinin Yayinlandigi Gegerli Toplamli
Haftanin Durumu Sayi Yizde Yizde Yizde
HAFTA ICI 9 100,0 100,0 100,0

Tablo 34’e gore, NTV kanalinda incelenen toplam 9 magazin haberinin tama-

mi1 hafta i¢inde yaymlanmustir.

3.6.2.2.4. Magazin Haberinin Sunus Sirasi

Tablo 35: NTV Kanalinda Yaywnlanan Magazin Haberlerinin Sunus Sirasinin

Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Sunus Sirasli Sayi Yizde Yizde Yizde
6-10 Arasi 1 11,1 11,1 11,1
11-15 Arasi 4 44 .4 444 55,6
16-20 Arasi 4 44 4 44 4 100,0
TOPLAM 9 100,0 100,0
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Tablo 35’e gore, incelenen déonemde NTV ana haber biiltenlerinde yer alan
toplam 9 magazin haberinin higbiri ilk 5 haber arasinda yer almamaktadir. Diger ha-
berlerin %11.1°1 (1 haber) 6-10. haberler arasinda, % 44.4’{ (4 haber) 11-15. haberler
arasinda, % 44.4°1 (4 haber) 16-20. haberler arasinda yer almaktadir. 21 ve sonrasin-

daki haberler arasinda magazin haberine rastlanmamaigtir.

3.6.2.2.5. Magazin Haberinin Siiresi

Tablo 36: NTV Kanalinda Yayinlanan Magazin Haberlerinin Siiresinin Sayisal
ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Siresi Sayi Yizde Yizde Yizde
61-90 Saniye 3 33,3 33,3 33,3
91-120 Saniye 5 55,6 55,6 88,9
121-150 Saniye 1 11,1 11,1 100,0
TOPLAM 9 100,0 100,0

Tablo 36’ya gore, analiz edilen magazin haberlerinin hi¢biri 0-30 saniye arali-

ginda ve 31-60 saniye araliginda yer almamaktadir. Bu haberlerin % 33.3’{ (3 haber)
61-90 saniye araliginda, % 55.6’s1 (5 haber) 91-120 saniye araliginda, % 11.1°1 (1 ha-

ber) 121-150 saniye araliginda yaymlanmaistir.

3.6.2.2.6. Magazin Haberinin Ana Aktorii

Tablo 37: NTV Kanalinda Yayinlanan Magazin Haberlerinin Ana Aktoriiniin
Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Ana Aktori Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
Siyasetci 1 11,1 11,1 11,1
Sanatci 4 44 4 44 4 55,6
Siradan Kisiler 1 11,1 11,1 66,7
Gazeteci ve Yazar 2 22,2 22,2 88,9
Birden Cok Aktor 1 11,1 11,1 100,0
TOPLAM 9 100,0 100,0

Tablo 37’ye gore secilen donemler iginde NTV ana haber biiltenlerinde analiz

edilen toplam 9 magazin haberinin % 44.4’linde (4 haber) sanatgilar ana aktor olarak
karsimiza ¢ikarken; siyaset¢i, manken, linliiler-sosyete, sporcu, asker ve polis ve diger

canlilar temsil itibariyle geri siralarda yer almiglardir.
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Tablo 38: NTV Kanalinda Yaymlanan Magazin Haberlerinin Yaymnlanis Bigi-
minin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Yayinlanig Gegerli Toplamli

Bigimi Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
Soruna Dayali Bilgilendirici 3 33,3 33,3 33,3
Eglendirici 3 33,3 33,3 66,7
Kisiye Dayali 2 22,2 22,2 88,9
Dramlagtirma 1 11,1 111 100,0
TOPLAM 9 100,0 100,0

Tablo 38’e gore, NTV ana haber biiltenlerindeki magazin haberlerinin %

33.371 (3 haber) soruna dayal1 bilgilendirici, % 33.3’1 (3 haber) eglendirici, % 22.2’si

(2 haber) kisiye dayali, % 11.1°1 (1 haber) dramlastirma seklinde sunulmustur.

3.6.2.2.8. Magazin Haberinde Cinsellik Temasinin Islenme Durumu

Tablo 39: NTV Kanalinda Yaymnlanan Magazin Haberlerinde Cinsellik Tema-

simin Iglenmesine Iliskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Magazin Haberinde Cinsellik Gegerli Toplamli
Temasinin islenme Durumu Sayi Yizde Yizde Yizde
Yok 9 100,0 100,0 100,0

Tablo 39’a gére NTV ana haber biilteninde yer alan 9 magazin haberinin hi¢bi-

risinde cinsellik temasi igeren bir olguya rastlanilmamustir.

3.6.2.2.9. Magazin Haberinde Kullanilan Teknik Unsurlar

Tablo 40: NTV Kanalinda Yaymlanan Magazin Haberlerinde Kullanilan Tek-
nik Unsurlarin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberindeki Gegerli Toplamli

Teknik Unsurlar Sayi Yizde Yizde Yizde
Mizik 4 444 44 .4 44 .4
Yok 5 55,6 55,6 100,0
TOPLAM 9 100,0 100,0

Tablo 40’a gore, NTV kanalinda incelenen magazin haberlerinin % 44.4’tinde
(4 haber) miizik, % 55.6’sinda (5 haber) higbir teknik unsur kullanilmamastir.
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3.6.3. Show TV Ana Haber Biiltenlerine iliskin Analizler

Show TV, 1 Mart 1992 tarihinde 24 saatlik diizenli yayimnlara baslamistir. Ka-
nal, haber biiltenlerine yeni bir anlayis getirmeyi hedefleyerek yaym alanina girmistir
(Kars, 1996:500). Bankaci Erol Aksoy tarafindan kurulan Show TV, hedef kitlesinin
gencler ve kendini geng olarak goren her yastaki insan olacagini belirtmis, oncelikle
23 milyon izleyiciye ulagmay1 planlamistir. Kanalin ana haber biiltenleri ilk baslarda 6
dakika ile smirl tutulmustur (Oztiirk, 1999:96).

Calismanin ele alindig1 donemlerde, takip edilen ii¢ kanal itibariyle en uzun
haber biilteni Show TV’ye aittir. 18.45’te yayma giren ve spikerligini eski manken
Defne Samyeli’nin yaptig1 Show TV’nin ana haber biiltenleri, aligilmadik bir goriintii
sergilemektedir. Biiltenlerde magazin haberlerinin yogun oldugu gézlemlenirken, ko-
nu itibariyle ciddi haber kategorisinde yer almas1 gereken temalar da soft news (maga-
zin haber) goriintlisii sergilemektedir. Haberlerin fonunda genellikle miizik kullanil-

makta ve izleyicinin dikkati haberin 6ziinden kopartilmaktadir.

3.6.3.1. Show TV Ana Haber Biiltenlerinde Yayinlanan Haberlerin

Tamamina iliskin Analiz Bulgulari
3.6.3.1.1. Televizyon Haberinin Yaymnlandigi Tarih

Tablo 41: Show TV Kanalinda Televizyon Haberlerinin Yaywnlandigi Tarihin
Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Tarih Sayi Yizde Yizde Yizde
6.02.2006 24 7.1 7.1 71
7.02.2006 20 59 59 13,0
8.02.2006 27 8,0 8,0 20,9
9.02.2006 24 7.1 71 28,0
10.02.2006 26 7,7 7,7 35,7
10.04.2006 24 7.1 71 42,8
11.02.2006 24 7.1 7.1 49,9
11.04.2006 25 7,4 7,4 57,2
12.02.2006 25 7,4 7,4 64,6
12.04.2006 15 4,4 4,4 69,0
13.04.2006 28 8,3 8,3 77,3
14.04.2006 24 7.1 71 84,4
15.04.2006 26 7,7 7,7 92,0
16.04.2006 27 8,0 8,0 100,0
TOPLAM 339 100,0 100,0
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Tablo 41°e gore, analiz edilen donem igerisinde Show TV’nin ana haber biil-
tenlerinde toplam 339 haber yaymlanmistir. Subat ayindan Show TV kanalina iligskin
olarak alinan bir haftalik kayitlarda 170 haber analiz edilirken; Nisan ayindan alinan

bir haftalik kesitte ise 169 haber analiz edilmistir.
3.6.3.1.2. Televizyon Haberinin Yaymlandig Haftanin Giini

Tablo 42: Show TV Kanalinda Televizyon Haberlerinin Yayinlandigi Giiniin
Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Haftanin Gunu Sayi Yizde Yizde Yizde
PAZARTESI 48 14,2 14,2 14,2
SALI 45 13,3 13,3 27,4
CARSAMBA 42 12,4 12,4 39,8
PERSEMBE 52 15,3 15,3 55,2
CUMA 50 14,7 14,7 69,9
CUMARTESI 50 14,7 14,7 84,7
PAZAR 52 15,3 15,3 100,0
TOPLAM 339 100,0 100,0

Tablo 42’ye gore, Show TV’nin ana haber biiltenlerinde, televizyon haberleri-
nin yaymlandig1 giline bakildiginda, haberlerin % 14.2’si (48 haber) Pazartesi, %
13.371 (45 haber) Sali, %12.4’1 (42 haber) Carsamba, %15.3°1i (52 haber) Persembe,
%1347’si (50 haber) Cuma, % 14.7’si (50 haber) Cumartesi, % 15.3’l (52 haber) Pa-

zar giinlerinde yaymlanmstir.
3.6.3.1.3. Televizyon Haberinin Yaymlandigi Haftanin Durumu

Tablo 43: Show TV Kanalinda Televizyon Haberlerinin Yayinlandigi Haftanin

Durumuna Iliskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Haftanin Durumuy] ~ Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
HAFTA ICI 237 69,9 69,9 69,9
HAFTA SONU 102 30,1 30,1 100,0
TOPLAM 339 100,0 100,0

Tablo 43’e gore, Show TV kanalinda incelenen toplam 339 haberin % 69.9’u
(237 haber) hafta i¢cinde, % 30.1°1 (102 haber) ise hafta sonunda yaymlanmistir.
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3.6.3.1.4. Televizyon Haberinin Sunus Sirasi

Tablo 44: Show TV Kanalinda Yaywnlanan Televizyon Haberlerinin Sunus Si-
rasimin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamh

Sunus Sirasi Sayi Ylzde Ylzde Ylzde
llk 5 Haber 70 20,6 20,6 20,6
6-10 Arasi 70 20,6 20,6 41,3
11-15 Arasi 70 20,6 20,6 61,9
16-20 Arasi 65 19,2 19,2 81,1
21 ve Sonrasi 64 18,9 18,9 100,0
TOPLAM 339 100,0 100,0

Tablo 44°e gore, analiz edilen zaman kesiti i¢ginde, Show TV ana haber biilten-
lerinde yer alan toplam 339 haberin % 20.6’s1 (70 haber) ilk 5 haber arasinda, %
20.6’s1 (70 haber) 6-10. haberler arasinda, % 20.6’s1 (70 haber) 11-15. haberler ara-
sinda, % 19.2’si (65 haber) 16-20. haberler arasinda, % 18.9’u (64 haber) 21 ve sonra-

sidaki haberler arasinda yer almistur.
3.6.3.1.5. Televizyon Haberinin Siiresi

Tablo 45: Show TV Kanalinda Yaymnlanan Televizyon Haberlerinin Siiresinin
Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Suresi Sayi Yizde Yizde Yiizde
0-30 Saniye 3 9 9 9
31-60 Saniye 6 1,8 1,8 2,7
61-90 Saniye 50 14,7 14,7 17,4
91-120 Saniye 88 26,0 26,0 43,4
121-150 Saniye 78 23,0 23,0 66,4
151-180 Saniye 51 15,0 15,0 81,4
181 ve Uzerinde 63 18,6 18,6 100,0
TOPLAM 339 100,0 100,0

Tablo 45°e gore, incelen haberlerin % 0.9’u (3 haber) 0-30 saniye araliginda,
% 1.8’1 (6 haber) 31-60 saniye araliginda, % 14.7’si (50 haber) 61-90 saniye araligin-
da, % 26’s1 (88 haber) 91-120 saniye araliginda, % 23’ii (78 haber) 121-150 saniye
araliginda, % 15’1 (51 haber) 151-180 saniye araliginda, % 18.6’s1 (63 haber) 181 ve

tizerindeki saniye araliginda yaymlanmustir.



77

3.6.3.1.6. Televizyon Haberinin Konusu

Tablo 46: Show TV Kanalinda Yaywmlanan Televizyon Haberlerinin Konusu-
nun Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Gegerli Toplamli
Televizyon Haberinin Konusu Sayi Yizde Yizde Yizde

I¢ Politika 15 4,4 4,5 4,5
Dis Politika 1 3 3 4,8
Dis Haber 26 7,7 7,9 12,7
Magazin 111 32,7 33,6 46,4
Egitim 2 6 ,6 47,0
Polis ve Adliye 55 16,2 16,7 63,6
Dogal Afet ve Kazalar 22 6,5 6,7 70,3
Teror 11 3,2 3,3 73,6
Saglik ve Sosyal Glvenlik 7 2,1 2,1 75,8
Ekonomi 6 1,8 1,8 77,6
Bilim 3 ,9 9 78,5
Askeri 1 3 3 83,3
Yagam Oykdileri 33 9,7 10,0 93,3
Cevre 15 4.4 4.5 97,9
Spor 7 2.1 2,1 100,0
Total 330 97,3 100,0

,00 9 2,7

TOPLAM 339 100,0

Tablo 46’ya gore, incelenen donem igerisinde Show TV ana haber biiltenlerin-
de % 32.7’lik oranla (111 haber) magazin haberleri ilk sirada yer almistir. Kanalin
biiltenlerinde, Polis ve adliye konu bashgi altinda kategorilestirilen haberler %
16.2’lik oranda (55 haber), yasam Oykiileri % 9.7’°lik oranda (33 haber), dis haberler
% 7.7°lik oranda (26 haber), magazin haberlerinin ardindan en ¢ok temsil edilen ha-
berler olmustur. Dis politika, egitim, bilim ve askeri haberler, Show TV’de en az ya-

yinlanan haber konular1 olmustur.
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3.6.3.1.7. Televizyon Haberinin Ana Aktori

Tablo 47: Show TV Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinin Ana Akto-
riintin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Ana Gegerli Toplamli

Aktori Sayi Yizde Yizde Yizde
Siyasetci 24 7.1 7,3 7,3
Sanatgl 6 1,8 1,8 9,1
Burokrat 3 9 9 10,0
Siradan Kisiler 143 42,2 43,3 53,3
isadami 3 .9 .9 54,2
Bilim adami ve Uzmanlar 13 3,8 3,9 58,2
Sporcu 6 1,8 1,8 60,0
Manken 12 3,5 3,6 63,6
Unliiler-Sosyete 22 6,5 6,7 70,3
SaaenT | s o
Gazeteci ve Yazar 3 9 9 71,8
Asker ve Polis 11 3,2 3,3 75,2

i anlar

(Ul\jl;(ra(:::faelrlﬁekli, isGi, vs.) 1 3 3 75,5
Diger Canlilar 5 1,5 1,5 77,0
Birden Cok Aktor 76 22,4 23,0 100,0
Total 330 97,3 100,0
,00 9 2,7

TOPLAM 339 100,0

Tablo 47°ye gore, secilen donemler i¢inde Show TV ana haber biiltenlerinde
analiz edilen haberlerin % 42.2°sinde (143 haber) siradan kisiler, % 22.4’tinde (76
haber) birden ¢ok aktor, % 7.1’inde (24 haber) siyaset¢iler, % 6.5’inde (22 haber) iin-

liiller-sosyete, % 3.8’inde (13 haber) bilim adami ve uzmanlar, haberlerin ana aktorii

olarak yer almigtir.

3.6.3.1.8. Televizyon Haberinin icerik ve Uslup Tipi

Tablo 48: Show TV Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinin Icerik ve
Uslup Tipinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin icerik ve Gegerli Toplamli
Uslup Tipi Sayi Yizde Yizde Yizde
Ciddi Haber (Hard News) 125 36,9 37,9 37,9
I\N/Iagazm Haber (Soft 205 60.5 62.1 100,0
ews)
Total 330 97,3 100,0
,00 9 2,7
TOPLAM 339 100,0
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Tablo 48’e gore analize tabi tutulan donem kapsaminda Show TV ana haber
biiltenlerinin % 36.9’luk kism1 (125 haber) ciddi haberlerden (Hard News) olusurken;
% 60.5’lik kismi1 ise (205 haber) magazin(lestirilmis) haberlerden (Soft News) olus-
mustur. Show TV ana haber biiltenlerinde 111 haber direk magazin haberi olarak kar-
simiza ¢ikarken, diger konu bagliklar1 altindaki 94 haber ise ciddi haber formatindan

uzaklastirilip magazinlestirilerek izleyiciye sunulmustur.
3.6.3.1.9. Televizyon Haberinin Yaymlanis Bigcimi

Tablo 49: Show TV Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinin Yaymnlanis
Biciminin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Televizyon Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlanig Bigimi Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
gfl’;‘l’lgi d?lf'i"é’ia" 79 233 23,9 23,9
Eglendirici 79 23,3 23,9 47,9
Sansasyonel 100 29,5 30,3 78,2
Kisiye Dayali 17 5,0 52 83,3
ggmg‘;’r’ﬂ; 32 9.4 97 93,0
Dramlastirma 23 6,8 7,0 100,0
Total 330 97,3 100,0
,00 9 2,7

TOPLAM 339 100,0

Tablo 49°a gore, 6rnekleme dahil edilen donemler igerisinde Show TV ana ha-
ber biiltenlerindeki haberlerin % 23.3’li (79 haber) soruna dayali bilgilendirici, %
23.3’1 (79 haber) eglendirici, % 29.5’1 (100 haber) kisiye dayali, % 9.4’ (32 haber)

kisiye dayali dramlastirma, % 6.8°1 (23 haber) dramlastirma seklinde sunulmustur.

3.6.3.1.10. Televizyon Haberinde Cinsellik Temasmin islenme Durumu

Tablo 50: Show TV Kanalinda Yayinlanan Televizyon Haberlerinde Cinsellik
Temasinin Islenmesine liskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Televizyon Haberinde Cinsellik Gegerli Toplamli

Temasinin Islenme Durumu Sayi Yizde Yizde Yizde
Var 27 8,0 8,2 8,2
Yok 303 89,4 91,8 100,0
Total 330 97,3 100,0
,00 9 2,7

TOPLAM 339 100,0
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Tablo 50’ye gore, Show TV’deki mevcut donem iginde ele alian haberlerin %
8’inde (27 haber) cinsellik temas1 islenirken; %89.4’linde (303 haber) cinsellik istis-

mar1 yapilmamustur.
3.6.3.1.11. Haber Niteligi Tasimayan Biilten Unsurlar1

Tablo 51: Show TV Kanalinda Haber Niteligi Tasimayan Biilten Unsurlarinin
Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Haber Niteligi Tasimayar Gegerli Toplamli

Bulten Unsurlari Say Yizde Yizde Yizde
Televizyondaki Diger
Programlarin Tanitim 9 2.7 100,0 100,0
,00 330 97,3

TOPLAM 339 100,0

Tablo 51°e bakildiginda, ele alinan donem iginde, Show TV kanalina ait ana

haber biiltenlerinde 9 adet haber niteligi tasimayan biilten unsuruna yer verilmistir.

3.6.3.2. Show TV Ana Haber Biilteninde Yaymlanan Magazin Haberlerine

[liskin Bulgular

3.6.3.2.1. Magazin Haberinin Yayinlandig: Tarih

Tablo 52: Show TV Kanalinda Magazin Haberlerinin Yaymnlandig: tarihe ilis-

kin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Tarih Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
6.02.2006 9 44 44 4.4
7.02.2006 4 2,0 20 6,3
8.02.2006 11 54 54 11,7
9.02.2006 11 54 54 171
10.02.2006 19 9,3 9,3 26,3
10.04.2006 15 7,3 7,3 33,7
11.02.2006 17 8,3 8,3 42,0
11.04.2006 14 6,8 6,8 48,8
12.02.2006 15 7,3 7,3 56,1
12.04.2006 10 4,9 4,9 61,0
13.04.2006 21 10,2 10,2 71,2
14.04.2006 19 9,3 9,3 80,5
15.04.2006 20 9,8 9,8 90,2
16.04.2006 20 9,8 9,8 100,0
TOPLAM 205 100,0 100,0
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Tablo 52’ye gore, Show TV’de analiz yapilan 14 giinliik donemin tamaminda
magazin haberlerine yer verilmistir. Buna gore, ana haber biilteninde yaymlanan ma-
gazin haberleri ile magazinlestirilmis haberlerin sayis1 205°tir. Kanalin, Subat ayma
ait incelenen ana haber biiltenlerindeki magazin haber sayis1 86, Nisan ayina ait ana

haber biiltenlerindeki magazin haber sayisi ise 119°dur.
3.6.3.2.2. Magazin Haberinin Yayimnlandig Haftanin Giinii

Tablo 53: Show TV Kanalinda Magazin Haberlerinin Yaymlandig: Giiniin Sa-
visal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamh

Yayinlandigi Haftanin Gunu Sayi Yizde Yizde Yizde
PAZARTESI 24 11,7 11,7 11,7
SALI 18 8,8 8,8 20,5
CARSAMBA 21 10,2 10,2 30,7
PERSEMBE 32 15,6 15,6 46,3
CUMA 38 18,5 18,5 64,9
CUMARTESI 37 18,0 18,0 82,9
PAZAR 35 17,1 17,1 100,0
TOPLAM 205 100,0 100,0

Tablo 53°e gore, Show TV kanalinda incelenen donem igerisinde magazin ha-
berlerinin ve magazinlestirilmis haberlerin yaymlandig1 giine bakildiginda, haberlerin
% 11.7’s1 (24 haber) Pazartesi, % 8.8’1 (18 haber) Sali, %10.2’si (21 haber) Carsamba,
%15.6’s1 (32 haber) Persembe, %18.5’1 (38 haber) Cuma, % 18’1 (37 haber) Cumarte-
si, %17.1°1 (35 haber) Pazar giinlerinde yaymlanmstur.

3.6.3.2.3. Magazin Haberinin Yayimlandig1 Haftanin Durumu

Tablo 54: Show TV Kanalinda Magazin Haberlerinin Yayinlandigr Haftanin
Durumuna Iliskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Yayinlandigi Haftanin Durumu Sayi Yizde Yizde Yizde
HAFTA ICI 133 64,9 64,9 64,9
HAFTA SONU 72 35,1 35,1 100,0
TOPLAM 205 100,0 100,0

Tablo 54’e gore, Show TV’de incelenen magazin haberleri ile magazinlestiril-
mis haberlerin %64.9’u (133 haber) hafta i¢inde, % 35’1 ise (72 haber) hafta sonunda

yaymlanmstir.
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3.6.3.2.4. Magazin Haberinin Sunus Sirasi

Tablo 55: Show TV Kanalinda Yayinlanan Magazin Haberlerinin Sunus Sira-
smin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Sunus Sirasi Sayi Yizde Yizde Yizde
Ilk 5 Haber 15 7,3 7,3 7,3
6-10 Arasi 43 21,0 21,0 28,3
11-15 Arasi 45 22,0 22,0 50,2
16-20 Arasi 47 22,9 22,9 73,2
21 ve Sonrasi 55 26,8 26,8 100,0
TOPLAM 205 100,0 100,0

Tablo 55’e gore, incelenen donemde Show TV ana haber biiltenlerinde yer
alan toplam 205 magazin haberi ve magazinlestirilmis haberin % 7.3l (15 haber) ilk
5 haber arasinda, %21°1 (43 haber) 6-10. haberler arasinda, % 22’si (45 haber) 11-15.
haberler arasinda, % 22.9’u (47 haber) 16-20. haberler arasinda, % 26.8’i de (55 ha-

ber) 21 ve sonrasindaki haberler arasinda yaymlanmstir.
3.6.3.2.5. Magazin Haberinin Siiresi

Tablo 56: Show TV Kanalinda Yaywmlanan Magazin Haberlerinin Siiresinin
Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli

Siresi Sayi Yizde Yizde Yizde
31-60 Saniye 3 1,5 1,5 1,5
61-90 Saniye 28 13,7 13,7 15,1
91-120 Saniye 49 23,9 23,9 39,0
121-150 Saniye 47 229 229 62,0
151-180 Saniye 40 19,5 19,5 81,5
181 ve Uzerinde 38 18,5 18,5 100,0
TOPLAM 205 100,0 100,0

Tablo 56’ya gore, analiz edilen magazin haberlerinin ve magazinlestirilmis ha-
berlerin higbiri 0-30 saniye araliginda yer almamuistir. Bu haberlerin % 1.5°1 (3 haber)
31-60 saniye araliginda, % 13.7’si (28 haber) 61-90 saniye araliginda, % 23.9°u (49
haber) 91-120 saniye araliginda, % 22.9’u (47 haber) 121-150 saniye araliginda, %
19.5°1 (40 haber) 151-180 saniye araliginda, % 18.5’1 (38 haber) 181 ve iizerindeki sa-

niye araliginda yaymlanmistir.
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Tablo 57: Show TV Kanalinda Yaywnlanan Magazin Haberlerinin Ana Akto-
riintin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Ana Gegerli Toplamh

Aktora Sayi Yizde Yizde Yizde
Siyasetgi 5 24 24 24
Sanatgl 6 2,9 2,9 54
Birokrat 1 5 5 59
Siradan Kisiler 100 48,8 48,8 54,6
Bilim adami ve Uzmanlar 5 24 24 57,1
Sporcu 4 2,0 2,0 59,0
Manken 12 59 59 64,9
Unliler-Sosyete 21 10,2 10,2 75,1
?;vé;’g(;l;:;remsnm& 1 5 5 75.6
Gazeteci ve Yazar 1 5 5 76,1
Asker ve Polis 6 2,9 2,9 79,0
Diger Canlilar 5 2,4 2,4 81,5
Birden Cok Aktor 38 18,5 18,5 100,0
TOPLAM 205 100,0 100,0

Tablo 57’ye gore secilen donemler igcinde Show TV ana haber biiltenlerinde ana-

liz edilen toplam 205 magazin haberi ile magazinlestirilmis haberin % 48.8’1 (100 ha-
ber) siradan kisiler, % 18.5’inde (38 haber) birden ¢ok aktor, % 10.2’si (21 haber) {inlii-

ler ve sosyete, % 5.9’unda (12 haber) mankenler agirlikli olarak ana aktorleri olmustur.
3.6.3.2.7. Magazin Haberinin Yayimlanis Bi¢gimi

Tablo 58: Show TV Kanalinda Yayinlanan Magazin Haberlerinin Yaymnlanis
Biciminin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberinin Gegerli Toplamli
Yayinlanis Bic¢imi Sayi Yizde Yizde Yizde
Soruna Dayall
Bilgilendirici 3 1,5 1,5 1,5
Eglendirici 78 38,0 38,0 39,5
Sansasyonel 73 35,6 35,6 75,1
Kisiye Dayall 15 7,3 7,3 82,4
Kisiye Dayali
Dramlagtirma 20 9.8 9.8 92,2
Dramlastirma 16 7.8 7,8 100,0
TOPLAM 205 100,0 100,0




84

Tablo 58’e gore, Show TV ana haber biiltenlerindeki magazin haberleri ile

magazinlestirilmis haberlerin % 1.5’1 (3 haber) soruna dayali bilgilendirici, % 38’1 (78
haber) eglendirici, % 35.6’s1 (73 haber) sansasyonel, % 7.3l (15 haber) kisiye dayals,
% 9.8°1 (20 haber) kisiye dayali dramlastirma, % 7.8°1 (16 haber) dramlastirma seklin-

de sunulmustur.

3.6.3.2.8. Magazin Haberinde Cinsellik Temasinin Islenme Durumu

Tablo 59: Show TV Kanalinda Yayinlanan Magazin Haberlerinde Cinsellik
Temasinin Islenmesine liskin Sayisal ve Yiizdelik Dagilim

Magazin Haberinde Cinsellik Gegerli Toplamli

Temasinin Islenme Durumu Sayi Yuzde Yuzde Yuzde
Var 27 13,2 13,2 13,2
Yok 178 86,8 86,8 100,0
TOPLAM 205 100,0 100,0

Tablo 59’a gore Show TV ana haber biilteninde yer alan toplam 205 magazin

haberi ile magazinlestirilmis haberin % 13.2’si (27 haber) cinsellik temas1 igerirken;

% 86.8’inde (178 haber) cinsellik olgusuna yer verilmemistir.

3.6.3.2.9. Magazin Haberinde Kullanilan Teknik Unsurlar

Tablo 60: Show TV Kanalinda Yayinlanan Magazin Haberlerinde Kullanilan
Teknik Unsurlarin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Magazin Haberindeki Gegerli Toplamli

Teknik Unsurlar Sayi Yizde Yizde Yizde
Muzik 59 28,8 28,8 28,8
Kurmaca Gorunti 3 1,5 1,5 30,2
Yazi-Resim Bindirme 2 1,0 1,0 31,2
Canlandirma 4 2,0 2,0 33,2
Gorunti Tekrari 35 17,1 17,1 50,2
Arsiv Kullanma 5 2,4 2,4 52,7
Birden Cok 88 42,9 42,9 95,6
Yok 9 4,4 4,4 100,0
TOPLAM 205 100,0 100,0

Tablo 60’a gore, Show TV’de incelenen magazin haberleri ile magazinlestiril-
mis haberlerin % 28.8’inde (59 haber) miizik, % 1.5’inde (3 haber) kurmaca goriintii, %
I’inde (2 haber) yazi-resim bindirme, % 2’sinde (4 haber) canlandirma, % 17.1’inde (35
haber) goriintii tekrari, % 5’inde arsiv kullanma, % 42.9’unda (88 haber) birden ¢ok
teknik unsur kullanilirken; % 4.4’iinde (9 haber) hi¢bir teknik unsur kullanilmamastir.
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3.7. Magazin Haberlerine Iliskin Kanallar Arasindaki Karsilastirma

3.7.1. Magazin Haberlerinin Yayinlandigi Haftanin Giinii Bakimimdan

Farkliliklar

Tablo 61: Magazin Haberlerinin Yayinlandigi Haftamn Giiniine Iliskin Kanal-
lar Arasindaki Farklilasma

Magazin Haberinin Yayinlandigi
Kanal

TRT-2 NTV SHOW TV | TOPLAM

Magazin PAZARTESI 2 2 24 28

Haberinin 7.1% 7.1% 85,7% 100,0%

Yayinlandigi 12,5% 22,2% 11,7% 12,2%
Haftanin

Ginii ,9% ,9% 10,4% 12,2%

SALI 1 1 18 20

5,0% 5,0% 90,0% 100,0%

6,3% 11,1% 8,8% 8,7%

4% 4% 7,8% 8,7%

CARSAMBA 4 2 21 27

14,8% 7.4% 77,8% 100,0%

25,0% 22,2% 10,2% 11,7%

1,7% ,9% 9,1% 11,7%

PERSEMBE 3 2 32 37

8,1% 5,4% 86,5% 100,0%

18,8% 22,2% 15,6% 16,1%

1,3% ,9% 13,9% 16,1%

CUMA 3 2 38 43

7,0% 4,7% 88,4% 100,0%

18,8% 22,2% 18,5% 18,7%

1,3% ,9% 16,5% 18,7%

CUMARTESI 1 37 38

2,6% 97,4% 100,0%

6,3% 18,0% 16,5%

4% 16,1% 16,5%

PAZAR 2 35 37

5,4% 94,6% 100,0%

12,5% 17,1% 16,1%

,9% 15,2% 16,1%

TOPLAM 16 9 205 230

7,0% 3,9% 89,1% 100,0%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

7,0% 3,9% 89,1% 100,0%

Tablo 61’e bakildiginda, her {i¢ kanalda yayinlanan magazin haberlerinin giin-
lere dagilimi farklilik arz etmektedir. Buna gore, TRT 2 Kanalinda yayinlanan toplam
16 magazin haberinin, haftanin yedi giiniine, ortalama birbirine yakin degerlerde da-
gilmig oldugu gozlemlenirken; NTV’de hafta sonlar1 hic magazin haberine rastlan-
mamasi dikkat c¢ekicidir. Bunun sebebi olarak, incelenen donemde NTV Kanalinin,
cumartesi ve pazar giinleri, Avrupa Liglerinden canli mag¢ yayinlar1 nedeniyle, ana ha-

ber biiltenlerini hafta i¢cine gore ¢ok kisa tutmus olmasi gosterilebilir. Diger taraftan
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Show TV’de yaymnlanan magazin haberlerinin haftalik ortalamas1 dikkate alindiginda;
hafta sonlar1 magazin(lesen) haberleri hafta i¢ine gore (Cuma hari¢) daha fazla sayida
yer buldugu tablodan anlasilmaktadir. Hafta basindan hafta sonuna dogru gittikge
giindemdeki ciddi konularin azalmasi nedeniyle Show TV’nin daha fazla sayida ma-

gazin haberlerine yer verdigi sdylenebilir.
3.7.2. Magazin Haberlerinin Sunus Sirast Bakimindan Farkliliklar

Tablo 62: Magazin Haberlerinin Sunus Sirasina Iliskin Kanallar Arasindaki

Farklilasma
Magazin Haberinin Yayinlandigi
Kanal
TRT-2 NTV SHOW TV | TOPLAM
Magazin Ik 5 Haber 15 15
Haberinin 100,0% 100,0%
g:‘rggf 7,3% 6,5%
6,5% 6,5%
6-10 Arasi 1 1 43 45
2,2% 2,2% 95,6% 100,0%
6,3% 11,1% 21,0% 19,6%
4% 4% 18,7% 19,6%
11-15 Arasi 2 4 45 51
3,9% 7,8% 88,2% 100,0%
12,5% 44,4% 22,0% 22,2%
,9% 1,7% 19,6% 22,2%
16-20 Arasi 3 4 47 54
5,6% 7,4% 87,0% 100,0%
18,8% 44,4% 22,9% 23,5%
1,3% 1,7% 20,4% 23,5%
21 ve Sonrasi 10 55 65
15,4% 84,6% 100,0%
62,5% 26,8% 28,3%
4,3% 23,9% 28,3%
TOPLAM 16 9 205 230
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%

Tablo 62’ye gore, TRT 2 ve NTV Kanallarmin ana haber biiltenlerinde yayin-
lanan magazin haberlerine, biiltendeki ilk bes haber siralamasinda rastlanmamaigtir.
Diger bir ifadeyle kamu ve tematik kanallarda ¢ok dnemli goriilen haberler biiltendeki
ilk siralarda konumlandirilirken; yine bu iki kanalda yaymnlanan magazin haberleri,
genellikle biiltenin sonlarina dogru verilmesi tercih edilmistir. Show TV’ye bakildi-
gindaysa, yaymlanan tiim magazin haberlerinin %7.3’i (15 haber) biiltenin ilk bes s1-
rasinda yer almasi bir hayli dikkat ¢ekicidir. Buna gére Show TV, diger iki kanaldan
farkli olarak magazin haberleri ile magazinlestirilmis haberleri biiltenin en 6nemli ha-

berleri sayilan ilk bes haber siralamasinda yer vermekten kaginmamastir.
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3.7.3. Magazin Haberlerinin Siiresi Bakimindan Farkliliklar

Tablo 63: Magazin Haberlerinin Siiresine Iliskin Kanallar Arasindaki Farkl-

lasma
Magazin Haberinin Yayinlandigi
Kanal

TRT-2 NTV SHOW TV | TOPLAM
Magazin 31-60 Saniye 5 3 8
Haberinin 62,5% 37,5% 100,0%
Stresi 31,3% 1,5% 3,5%
2,2% 1,3% 3,5%
61-90 Saniye 4 3 28 35
11,4% 8,6% 80,0% 100,0%
25,0% 33,3% 13,7% 15,2%
1,7% 1,3% 12,2% 15,2%
91-120 Saniye 4 5 49 58
6,9% 8,6% 84,5% 100,0%
25,0% 55,6% 23,9% 25,2%
1,7% 2,2% 21,3% 25,2%
121-150 Saniye 2 1 47 50
4,0% 2,0% 94,0% 100,0%
12,5% 11,1% 22,9% 21,7%
,9% 4% 20,4% 21,7%
151-180 Saniye 40 40
100,0% 100,0%
19,5% 17,4%
17,4% 17,4%
181 ve Uzerinde 1 38 39
2,6% 97,4% 100,0%
6,3% 18,5% 17,0%
4% 16,5% 17,0%
TOPLAM 16 9 205 230
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%

Tablo 63’e gore, ele alinan donem iginde incelenen ana haber biiltenlerindeki
magazin haberlerinin Show TV’de ¢ok uzun siirelerde yayinlandigi tespit edilmistir.
Yiizdelik dilime bakildiginda 31-60 saniye kategorisinde Show TV’de 3 haber, TRT
2’de 5 haber yaymlanirken NTV’de hi¢ haber yaymlanmamistir. 61-90 saniye siireyle
TRT 2°de 4 haber, NTV’de 3 haber, Show TV’de ise 28 haber yaymlanmistir. 91-120
saniye siireyle TRT 2’de 4 haber, NTV’de 5 haber, Show TV’de ise 49 haber yaymn-
lanmigtir. 121-150 saniye araliginda TRT 2’de 2 haber, NTV’de 1 haber yaymlanirken
Show TV’de ise 47 magazin haberi yaymlanmigtir. 151-180 saniye siireyle TRT 2 ve
NTV Kanallarinda hi¢ magazin haberi yaymlanmazken; Show TV’de 40 tane magazin

haberi yaymlanmistir. 3 dakika ve tizerinde TRT 2’de yalnizca 1 haber yaymnlanirken;
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Show TV’de 38 haber yayinlanmas1 dikkat ¢ekicidir. Kimi magazin haberlerinin 5 da-
kikaya kadar yaklastigi Show TV kanalinda, genel olarak magazin haberlerinin siiresi

uzun tutulmusken; ciddi haberlerin daha kisa siireyle yaymlanmasi tercih edilmistir.
3.7.4. Magazin Haberlerinin Konusu Bakimindan Farkliliklar

Tablo 64: Magazin Haberlerinin Konusuna Iliskin Kanallar Arasindaki Farklilasma

Magazin Haberinin Yayinlandigi
Kanal
TRT-2 NTV SHOW TV TOTAL

Magazin I Politika 3 3
Haberinin 100,0% 100,0%
Konusu 1,5% 1,3%
1,3% 1,3%
Dis Haber 14 14
100,0% 100,0%
6,8% 6,1%
6,1% 6,1%
Magazin 16 9 110 135
11,9% 6,7% 81,5% 100,0%
100,0% 100,0% 53,7% 58,7%
7,0% 3,9% 47,8% 58,7%
Egitim 1 1
100,0% 100,0%
5% 4%
4% 4%
Polis ve Adliye 27 27
100,0% 100,0%
13,2% 1,7%
11,7% 11,7%
Dogal Afet ve Kazalar 6 6
100,0% 100,0%
2,9% 2,6%
2,6% 2,6%
Teror ! !
100,0% 100,0%
5% 4%
4% 4%
Saglik ve Sosyal Giivenlik 2 2
100,0% 100,0%
1,0% 9%
9% 9%
Ekonomi 4 4
100,0% 100,0%
2,0% 1,7%
1,7% 1,7%
Bilim 3 3
100,0% 100,0%
1,5% 1,3%
1,3% 1,3%
Siyasal ve Toplumsal 4 4
Gosteriler 100,0% 100,0%
2,0% 1,7%
1,7% 1,7%
Yasam Oykiileri 24 24
100,0% 100,0%
11,7% 10,4%
10,4% 10,4%
Cevre 3 3
100,0% 100,0%
1,5% 1,3%
1,3% 1,3%
Spor 3 3
100,0% 100,0%
1,5% 1,3%
1,3% 1,3%
TOPLAM 16 9 205 230
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%




&9

Tablo 64, genel olarak Tiirk televizyon kanallarinda, ana haber biiltenlerindeki
magazine iliskin degerlendirmeleri kapsayan bu c¢alismanin en 6zgiin yonlerinden bi-
rini gdstermektedir. Buna gore, konusu bakimidan TRT 2’de 16, NTV’de 9, Show
TV’de 110 tane “salt” magazin haberinin yaymlanmis oldugu tespit edilmistir. Calis-
manin analiz kisminda yer yer magazin haberi olarak genellestirilen ama konusu itiba-
riyle magazin haberi diginda olup da farkli unsurlarla magazinlestirilen haberlere ise
yalnizca Show TV’de rastlanmustir. incelen donem iginde Show TV’de 110 magazin
haberinin disinda 95 tane “magazinlestirilmis” haber yer aldig1 saptanmistir. Bu ka-
nalda Ozellikle polis adliye haberleri (27 haber), yasam Oykiileri (24 haber) ve dis ha-
berler (14 haber) basta olmak iizere diger konu basliklarinin tamamina yakini, maga-

zin haberine doniistiiriilerek izleyiciye aktarilmistir.
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Tablo 65: Magazin Haberlerinin Ana Aktorlerine Iliskin Kanallar Arasindaki

Farklilasma
Televizyon Haberinin Yayinlandigi
Kanal
TRT-2 NTV SHOW TV TOPLAM
Televizyon Siyasetgi 1 1 5 7
Haberinin 14,3% 14,3% 71,4% 100,0%
Ana Aktord 6.3% 11,1% 2,4% 3,0%
4% 4% 2,2% 3,0%
Sanatg! 2 4 6 12
16,7% 33,3% 50,0% 100,0%
12,5% 44,4% 2,9% 5,2%
,9% 1,7% 2,6% 5,2%
Blirokrat 1 1
100,0% 100,0%
,5% 4%
4% 4%
Siradan Kisiler 5 1 100 106
4,7% 9% 94,3% 100,0%
31,3% 11,1% 48,8% 46,1%
2,2% 4% 43,5% 46,1%
Bilim adami ve Uzmanlar 5 5
100,0% 100,0%
2,4% 2,2%
2,2% 2,2%
Sporcu 1 4 5
20,0% 80,0% 100,0%
6,3% 2,0% 2,2%
4% 1,7% 2,2%
Manken 1 12 13
7,7% 92,3% 100,0%
6,3% 5,9% 57%
4% 5,2% 5,7%
Unliiler-Sosyete 1 21 22
4,5% 95,5% 100,0%
6,3% 10,2% 9,6%
4% 9,1% 9,6%
Sivil Toplum Temsilcisi 1 1
ve Sendikaci 100,0% 100,0%
,5% 4%
4% 4%
Gazeteci ve Yazar 2 1 3
66,7% 33,3% 100,0%
22,2% 5% 1,3%
,9% 4% 1,3%
Asker ve Polis 1 6 7
14,3% 85,7% 100,0%
6,3% 2,9% 3,0%
4% 2,6% 3,0%
Diger Canlilar 1 5 6
16,7% 83,3% 100,0%
6,3% 2,4% 2,6%
4% 2,2% 2,6%
Birden Gok Aktor 3 1 38 42
71% 2,4% 90,5% 100,0%
18,8% 11,1% 18,5% 18,3%
1,3% 4% 16,5% 18,3%
TOPLAM 16 9 205 230
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%
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Tablo 65°e gore, magazin haberlerine konu olan aktorler her {i¢c kanalda farkli-
liklar arz etmektedir. TRT 2’de yaymlanan toplam 16 magazin haberinde, ana aktor
olarak siradan kisiler (5 haber) daha fazla yer bulmusken; NTV’de ise gorece sanatci-
lar daha fazla 6n plana ¢ikmistir. Diger taraftan Show TV’ nin magazin(lesmis) haber-
lerine bakildiginda, hemen her kategoriden ana aktor biiltende temsil edilirken; bunla-
rin i¢inde en ¢ok siradan kigiler (100 haber), iinliiler ve sosyete (21 haber) ile manken-

ler (12 haber) haberlerin ana aktorleri olmustur.
3.7.6. Magazin Haberlerinin Yayinlanis Bigimi Bakimindan Farkliliklar

Tablo 66: Magazin Haberlerinin Yayinlanis Bicimine Iliskin Kanallar Arasin-

daki Farklilasma
Magazin Haberinin Yayinlandigi
Kanal
TRT-2 NTV SHOW TV | TOPLAM
Magazin Soruna Dayall 1 3 3 7
Haberinin  Bilgilendirici 14,3% 42,9% 42,9% 100,0%
;2’;:;”'5 6.3% |  33,3% 15% | 3,0%
A% 1,3% 1,3% 3,0%
Eglendirici 10 3 78 91
11,0% 3,3% 85,7% 100,0%
62,5% 33,3% 38,0% 39,6%
4,3% 1,3% 33,9% 39,6%
Sansasyonel 73 73
100,0% 100,0%
35,6% 31,7%
31,7% 31,7%
Kisiye Dayall 4 2 15 21
19,0% 9,5% 71,4% 100,0%
25,0% 22,2% 7,3% 9,1%
1,7% 9% 6,5% 9,1%
Kisiye Dayall 20 20
Dramlagtirma 100,0% | 100,0%
9,8% 8,7%
8,7% 8,7%
Dramlastirma 1 1 16 18
5,6% 5,6% 88,9% 100,0%
6,3% 11,1% 7,8% 7,8%
A% A% 7,0% 7,8%
TOPLAM 16 9 205 230
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%
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Tablo 66 incelendiginde, soruna dayali ve bilgilendirici' bir sekilde TRT 2’de
1 magazin haberi yaymlanirken NTV ve Show TV Kanallarinda ise 3’er magazin ha-
beri bu sekilde yayinlanmistir. Buna gore kanallarin toplam magazin haberleri goz
Oniine alindiginda bu kategoride en fazla orana sahip NTV’nin magazin haberlerinin
bile bilgi aktarmaya yonelik oldugu dikkat ¢ekicidir. Analize tabi tutulan donem igin-
de eglendirici® yaym sekliyle TRT 2’de 10 haber, NTV’de 3 haber, Show TV’de ise
78 haber yayinlanmistir. Buradan TRT 2’deki magazin haberlerinin biiyilik oranda eg-
lendirici yaym sekliyle sunuldugu 6n plana ¢iktigi goriilmektedir. Sansasyonel® ve ki-
siye dayali dramlastrma* seklinde sunulan magazin haberlerine yalnizca Show TV’de
rastlanilmistir. Kisiye dayali® yaym sekliyle kurgulanmis TRT 2°de 4 haber, NTV’de
2 haber, Show TV’de ise 15 haberin yaymlandig1 tespit edilmistir. Dramlastirma® ka-
tegorisinde ise TRT 2 ve NTV’de 1’er magazin haberi yaymlanmisken; Show TV’de

16 tane magazin(lesmis) haber yaymlanmaistir.

3.7.7. Magazin Haberlerinde Cinsellik Temasmm Islenmesi Bakimmdan

Farkliliklar

Tablo 67: Magazin Haberlerinde Cinsellik Temasinin Islenmesine Iliskin Ka-
nallar Arasindaki Farklilasma

Magazin Haberinin Yayinlandigi
Kanal
TRT-2 NTV SHOW TV TOPLAM

Magazin Haberinde Var 2 27 29
Qinsellik Temasinin 6,9% 93,1% 100,0%
Islenme Durumu 12,5% 13,2% 12,6%
,9% 11,7% 12,6%
Yok 14 9 178 201
7,0% 4,5% 88,6% 100,0%
87,5% 100,0% 86,8% 87,4%
6,1% 3,9% 77,4% 87,4%
TOPLAM 16 9 205 230
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%

Soruna Dayal1 Bilgilendirici Haber: Dogrudan dogruya soruna deginen, sorun hakkinda bilgi veren
haberlerdir.

Eglendirici Haber: Insanlar1 bilgilendirmekten &te giildiiren hosca vakit gegirten haberlerdir.
Sansasyonel Haber: Ilgi cekici ve insanlar1 heyecanlandiracak nitelikteki haberlerdir.

Kisiye Dayali Dramlastirma: Basar1 dykiilerinin tam karsisinda yer alan ¢okiis haberleridir.

Kisiye Dayali: Basar1 dykiilerini anlatan haberlerdir.

Dramlagtirma: Soruna dayali ve toplumu ilgilendiren konularda dramlagtirmanin yapildigt haberler-
dir (Vona Kurt, 2001:123-124).

[= NV R N VI 8]
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Tablo 67’ye gore, incelenen donem iginde, magazin haberlerinde cinselligin
vurgulanmas1 NTV’de tespit edilememigken; TRT 2’deki toplam 16 magazin haberi-
nin 2’sinde cinsellik temas1 saptanmistir. Show TV’de ise 27 magazin haberinde cin-

sellik temasi1 saptanmigtir.

3.7.8. Magazin Haberlerinde Kullanilan Teknik Unsurlar Bakimindan
Farkliliklar

Tablo 68: Magazin Haberlerinde Kullanilan Teknik Unsurlara Iliskin Kanal-
lar Arasindaki Farklilasma

Magazin Haberinin Yayinlandigi
Kanal

TRT-2 NTV SHOW TV | TOPLAM
Magazin Mizik 5 4 59 68
Haberindeki 7,4% 5,9% 86,8% | 100,0%
Li';rl‘]':‘lar 31.3% | 444% | 288% | 29.6%
2,2% 1,7% 25,7% 29,6%
Kurmaca Goéruntu 3 3
100,0% 100,0%
1,5% 1,3%
1,3% 1,3%
Yazi-Resim Bindirme 2 2
100,0% 100,0%
1,0% ,9%
,9% ,9%
Canlandirma 4 4
100,0% 100,0%
2,0% 1,7%
1,7% 1,7%
Goruntu Tekrar 35 35
100,0% 100,0%
17,1% 15,2%
15,2% 15,2%
Arsiv Kullanma 2 5 7
28,6% 71,4% 100,0%
12,5% 2,4% 3,0%
,9% 2,2% 3,0%
Birden Cok 3 88 91
3,3% 96,7% 100,0%
18,8% 42,9% 39,6%
1,3% 38,3% 39,6%
Yok 6 5 9 20
30,0% 25,0% 45,0% 100,0%
37,5% 55,6% 4,4% 8,7%
2,6% 2,2% 3,9% 8,7%
TOPLAM 16 9 205 230
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
7,0% 3,9% 89,1% 100,0%
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Tablo 68’e gore, her ii¢ kanalin magazin haberlerinde teknik unsur olarak mii-
zik goriintiiyle birlikte kullanilmigtir. NTV’nin magazin haberlerinde miizikten bagka
hi¢cbir teknik unsura rastlanmamisken; TRT 2’de miizik ve arsiv teknik unsurlar1 ayr1
ayr1 veya birlikte kullanilarak haberin aktarimi gergeklesmistir. Show TV’ye bakildi-
ginda; Kanalin magazin haberleri kurgulanirken hemen hemen tiim teknik unsurlara

basvuruldugu goriilmiistiir.
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SONUC VE ONERILER

Popiiler kiiltiir, hayatimizda yogun bi¢imde yasanmakta ve tiiketilmektedir.
Sermaye sahipleri tarafindan {iretilen, denetlenen ve genis kitleler tarafindan da tiike-
tilmesi beklenen popiiler kiiltiir tirtinleri, kitle iletisim araglar1 ile varlik bulurlar. Po-
piiler kiiltlir iirlinlerini radyo ve televizyon kanallarinda, gazete ve dergilerin renkli
sayfalarinda, reklam afislerinde, radyo ve televizyonlarin reklam yayinlarinda tiiketi-
riz. Bu anlamda popiiler kiiltiir iirtinlerini kullanim alanimiza sokan medya,
McQuail’in de (1994:304) ifade ettigi gibi kapitalist sistemin vazge¢ilmez araci olarak
kullanilmaktadir. Bu noktadan bakildiginda medyanin en 6nemli 6zelligi, gercek ha-
yatin gerceklerini unutturmasidir. Unutturmanm yaninda “maskeleme ve yeniden
olusturma, parcalama ve kabul ettirme” kavramlari, bizlere medya madalyonunun arka
planimni isaret etmektedir. Birincisi, sinif patlamasi ya da ¢atigmasini rapor etme, ikin-
cisi calisan smifin ilgilerini gegistirme ve toplum igine ilgisizlik ve bireyselligi dayat-
mak, ti¢linciisii ulusal uzlagimin garanti altina alinmasi yoluyla biitiin siniflarin ve in-

sanlarin geleceginin iyi olacagini ifade eder.

Son donemlerde genelde medyaya, 6zelde televizyona dair getirilen elestirilen
basinda haberlerin i¢lerinin bosaltilarak magazinlestirilmesi konusu gelmektedir. Artik
meta haline gelen haberler sunulan enformasyonun dogrulugu ya da insanlar ilgilen-
diren bilgiler icermesinden ¢ok sahip oldugu “sansasyonellik” unsuruna gore izleyici-
yi kendisine ¢ekmektedir. Televizyonlarin ana haber biiltenlerinde ciddi haberlerde
(hard news) dykiileme modelinin kullanilmasinin sonucunda haberler kisilestirilmis ve
depolitize edilmis olmaktadir. Boylelikle haberlerin icerigindeki bilgiler asgariye indi-
rilmis, kiigiiltiilmiis ve gormezden gelinmis olup, bireyler eylemlerin aracilar1 ve he-
defleri olarak konumlandirilmaktadir. Bu siirecin sonucunda siklikla haberlerin maga-
zinlesmesi denen olgu ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlatim sekliyle magazinlestirilen ha-
berler daha fazla tutum ifade etmeye izin verir; davranis ve sonu¢ degerlendirmeleri
oyki (anlat1) yapisi i¢ine kodlanir. Dramatik yapida kurgulanan haberlerin goriintii-
stinde ve sunum bigimlerindeki ¢ekicilik sayesinde magazinlestirilen haberler artik iz-
leyicinin daha ¢ok dikkatini ¢ekmeye baslamistir. Bu nedenle haber editorleri daha
fazla reklam almak adina haberleri magazine kurban etme yolunu tercih etmeye bas-
lamiglardir. Magazinlesme siirecinin ilk belirtisi mesleki standartlarda kalitenin diis-

mesi, habercilik davraniglarinda da kotiiye gidistir.
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Magazin haberleri igerikleri, iiretim ve sunum bi¢imlerinin yani sira tiiketim ve
etki alanlartyla da diger haber tiirlerinden dnemli farkliliklar gostermektedir. iginde
bulundugumuz zamanda medyada yaygin bir kullanim alan1 bulan magazin haberleri-
nin geleneksel haberciliginin islevlerini yerine getirmedigi iddia edilmektedir. Ozel-
likle magazin haberleriyle okuyucunun/izleyicinin ilgisini ¢cekmek hedeflenmekte ve
haberlerde eglendiricilik 6n planda tutulmaktadir. Bu anlamda habere konu olan olay-
lar kurgulanmakta, yani bireylerin bazi gereksinimlerini tatmin etmek amaciyla yeni-

den diizenlenmektedir.

Magazin haberleri ve onu olusturan temel etmenler, haber biiltenlerini de piya-
sa kosullarma uydurulmus popiiler kiiltiir {iriinlerinden biri haline getirmektedir. Bu
nedenle televizyonda yayimnlanan haber biiltenlerinde magazin ve magazinlestirilmis
haberlerin aktarilmasi, bireyin i¢inde yasadigi ¢evreden haberdar olamamasi ve bu
cevrede olan bitenleri kendi gercekligine doniistiirebilmek adina gereksinim duydugu
islevsel bilgiden mahrum kalmasi gibi bir sonucu dogurmaktadir. Bununla birlikte te-
levizyon haber biiltenlerinde agirlikli olarak magazin haberlerine yer verilmesinin in-
sanlar1 eglendirmek ve hosca vakit gecirmekten 6te, insanlar1 uyutma ve dikkatleri
baska yonlere ¢ekerek yasanilan gercekligi, maddi temelleri olmayan baska bir ger-

ceklige doniistiirme gibi bir islev listlenmektedir.

Magazinlesme zaman i¢inde gerceklesen bir siiregtir. Bu nedenle uzun dénemli
bir bakis acistyla degerlendirilmelidir. Magazinlesme siireci tiim uluslarda ayni geli-
simi izleyen tek tip bir siire¢ degildir. Farkli ¢evrelerde yapilacak arastirmalar belki de
bazi kosullarda “magazinlesmenin” hizli gelistigini, bazi kosullarda ise 6nemli bir de-
gisikligin olmadigmi ortaya koyabilir. Bu nedenle “magazinlesme” iilkeler arasindaki

kiiltiirel ve tarihi farkliliklar g6z 6niinde bulundurularak incelenmelidir.

Bu baglamda televizyon haberlerinin magazinlesme olgusu Tiirkiye’de son 20
yil i¢inde ortaya ¢ikan bir sorun olarak degerlendirilmektedir. Sosyal hayatin vazge-
c¢ilmez bir parcasi olarak nitelendirilen medyanin kendisi de iilkemizde biiyiik bir de-
gisim icerisindedir. Bu durum genel olarak medya miilkiyetini elinde bulunduranlarin
siyasetcilerle kurdugu tartigmali iligkilerin yani sira, medya igerikleri ile de dogrudan

ilintilidir. Tiirkiye’de medyanin sosyal islevlerinden biri olan toplumu eglendirme is-
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levi, 1980’11 yillardan itibaren diger igerik tiirlerine de egemen olmaya baslamistir.
Tabloidlesme veya yaygin tabiriyle magazinlesme olarak nitelendirilen bu ydnelis,
kendini en ¢arpici bir bicimde televizyondaki gerek show programlarinda gerekse de

haber biiltenlerinde gostermektedir.

Tiirk medyasindaki magazinlesme siirecine daha derinlemesine bakildiginda
12 Eyliil askeri miidahalesi 6nemli bir doniim noktasidir. Toplumsal alanda 6nemli
doniistimlerin yasandig1 ve depolitizasyonun iist noktalara ulastig1 1980°’li yillarin ba-
sinda Tiirk basini, toplumun sesi olmaktan uzak bir haldeydi. Tiirk medyasinda sustu-
rulmaya calisilan bu ses de magazinlesme olgusunu beraberinde getirmistir. Asir1 ya-
saklar ve sisteme muhalefet etmenin siyasal erk tarafindan bastirilmasi magazinles-
menin en dikkat c¢ekici yonlerinden birisidir. Yine 80 doneminin ardindan yasanan
kokli degisimler medya kuruluglarinin sahiplik yapisini ve gelir kaynaklarmi da ben-
zer bicimde degistirmistir. Biiylik sermayenin Tiirk basin yasamina girisi, gazetecilik-

teki geleneksel yapiy1 kokiinden degisime ugratmistir.

1990’1 yillara gelindiginde ise lilkemizde medya alaninda biiyiikk ve 6nemli
degisimler yaganmis, radyo ve televizyon yaymnciligindaki TRT tekeli kirilarak, ticari-
0zel yayinciliga geg¢ilmistir. Bu donemle birlikte ticari sisteme gecen televizyon kuru-
luslarmin 6zel sirketler olarak kurulup yonetilmesinin programlarin ve haber biiltenle-
rinin icerigini ve nesnelligini belirledigi goriilmektedir. Ozel televizyon kuruluslar:
3984 sayili yasaya gore, kamu hizmeti yapmakla yilikiimlii olmalarmma ragmen; 6zel
televizyonlarini biinyesinde bulunduran biiylik sermaye gruplari, medya dis1 alanda da
faaliyet gosterdikleri i¢in kamu hizmeti misyonlarint unutup, her seyi kendi menfaat-

leri dogrultusunda ayarlamaya baglamiglardir.

Ozel televizyonlarla birlikte Tiirkiye’de televizyon haberciligi de piyasa sartla-
r1 iginde degisim gostermeye baslamistir. Bu anlamda televizyon haberciliginin degi-
simindeki basat etmenin ekonomik deger oldugu sdylenebilir. Tecimsel bir anlayigla
yapilandirilan televizyon kuruluslar i¢cin haber alinip satilan bir meta olarak degerlen-
dirilmekte ve bu baglamda en ¢ok satan ve bir yasam stili sunan magazin haberleri de
en ¢ok kazandiran mal olarak izleyicilerin, daha dogru tabirle tiiketicilerin begenisine
arz edilmektedir. Kar giidiisiiyle yayincilik yapan televizyon kanallarinda haber biil-

tenleri bir gosteri halinde sunulmaktadir.
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Sonug olarak, yapilan bu tez ¢alismasinda, haberlerin igleri bosaltilarak maga-
zine doniistiiriilmesi gergegi, secilen ii¢ televizyon kanalindan tecimsel yaymncilik kul-
varinda boy gosteren Show TV’de biiyiik oranda yer buldugu saptanmistir. Show TV
ana haber biiltenleri {ilke giindemini yansitmaktan uzak bir goriintii sergilemektedir.
Biiltenlerde Tiirkiye’de gelisen ekonomik ve politik haberlere nadiren yer verilmekte-
dir. Ayrica biiltende yer alan birgok haberde izleyicinin duygularina yon verecek tarz-
da bir dil kullanilmaktadir. Halki bilgilendirmekten 6te eglendirmeyi amaglayan bu
yayincilik tarzinda magazin haberlerine fazla sayida yer verilmektedir. Konu bashgi
itibariyle magazin haberi sayilmayacak haber konular1 da farkli teknik unsurlar deste-
giyle magazinleserek farkli bir boyuta ¢ekilmektedir. En uzun siireli ana haber biilteni
olan Show Haber, “tecimsel kanallarda magazin unsuru, kamu ve tematik kanallara

gore daha fazladir” temel varsayimimizi dogrular niteliktedir.

Show TV’nin diginda 6rnekleme dahil edilen; kamusal yaymcilig1 temsil eden
TRT 2 ana haber biiltenleri ve tematik kanali temsil eden NTV ana haber biiltenleri
birbirleriyle benzesim gostermektedir. Haber konusu itibariyle TRT 2 daha ¢ok i¢ po-
litika ve protokol haberlerine yer verirken; NTV’de ise dig haber konular1 daha ¢cok 6n
plana cikartilmaktadir. Her iki kanalda da magazin haberleri az sayida yer alirken;

magazin disindaki konular ciddi haber tarzina uygun bir bi¢imde yaymnlanmaktadir.

Oranlar dikkate alinip sonuglar okundugunda; siradan kisilerin agirlikla TRT 2
ve Show TV’de magazin haberlerinin ana aktorii oldugu goriilmektedir. NTV’de ise
daha ¢ok sanatg1 kategorisinde yer alan ana aktorler magazin haberlerinde yer almak-
tadir. Buna gére magazin haberlerinde en ¢ok taninmis kisilerin olduguna iligkin ikinci

varsayimin dogru olmadigi tespit edilmistir.

Ote yandan incelenen dénem kapsaminda TRT 2 ve NTV’de ciddi haberlerin
iceriklerinin magazine doniismedigi tespit edilmisken; Show TV’de ise ciddi haberle-
rin farkl teknikler kullanilarak magazinlestirildigi belirlenmistir. Magazinlestirme un-
surunun yalnizca Show TV kanalinda oldugu sonucundan hareketle ortaya konulan
“6zel kanallarda bazi ciddi haberler (hard news) magazinlestirilerek sunulurken kamu
ve tematik kanallarda boyle bir magazinlestirme unsuru bulunmamaktadir” seklindeki

bu varsayimin da dogrulandig: tespit edilmistir.
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Calismanin sonuglarina bakildiginda her ii¢ kanalda da magazin haberlerinin
agirlikli olarak teknik unsurlar destegiyle yaymlanmas: dikkat cekicidir. Ote yandan
kamu yaymcilig1 yapan TRT 2 ve haber kanali (tematik) NTV’de ilk bes haber sirala-
masinda magazin haberlerine yer verilmedigi tespit edilmistir. Tecimsel yayin adina
secilen Show TV ana haber biiltenlerinin ilk bes haber siralamasinda magazin haberle-
ri de yer almaktadir. Buna gére TRT 2 ve NTV geleneksel haber standartlar1 geregi
onemli haberlere ilk siralarda yer verirken; Show TV nin bu tiir bir siralamaya gitme-
digi goriilmektedir.

TRT 2 ve NTV’de magazin haberlerinin genel olarak kisa ve orta siireli oldugu
belirlenmistir. Yine bu iki kanalda yer alan magazin haberleri genel itibariyle eglendi-
rici yaym sekliyle kurgulanmigtir. Show TV’de ise magazin haberlerine ayrilan siire
daha uzun olmakla birlikte, bu kanalda yaymnlanan magazin haberleri de en ¢ok eglen-

dirici ve sansasyonel tarzda yayinlanmigtir.

Incelenen dénemde NTV’nin magazin haberlerinde cinsellik unsuruna hi¢ yer
verilmezken; TRT 2’deki birkag magazin haberinde boyle bir unsurla karsilagilmstir.
En ¢ok cinsellik 6gesine gonderme yapan kanal ise Show TV dir. Caligmada; “haber ni-
teligi tasimayan biilten unsurlar’” diye kavramsallastirilan televizyondaki diger prog-
ramlarin tanitimi, kanalin bagl bulundugu kurumun diger istirakleriyle ilgili haberler,
kamera sakalar1 ve ¢ekim hatalari, vb. tiiriinden unsurlara ise TRT 2 ve NTV hi¢ yer

vermezken, Show TV ana haber biiltenlerinde biilten dig1 unsurlara yer verilmistir.

Teorik ve deneysel diizeyde yapilan bu ¢aligmanin ortaya koydugu sonuglar-

dan hareketle birtakim 6nerilerde bulunmak gerekirse;

e Medya Oncelikli olarak kurumsal ¢ikarlar yerine kamusal ¢ikarlari 6n plana
almal1 ve iletigim etigine uygun yayin politikasi izlemelidir. Haber yayinla-

rinda bilgilendirme, eglendirmenin her zaman 6niinde olmalidir.

e Tiirkiye’de televizyon haberciligi alaninda magazinlesmenin artmasini en-
gellemek amaciyla bir takim yasal diizenlemelere ihtiya¢ duyulmaktadir.
Ticari kaygi tagiyan tecimsel televizyon kanallarmin bu yasal diizenlemele-
re ne kadar uyacagi soru isareti tagimakla birlikte, caydirict bir nitelik tasi-

yacagi da géz ardi edilmemesi gereken dnemli bir husustur.
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Saglikli habercilik anlayisi agisindan, medya etigine iliskin egitimler alan
iletisim fakiiltesi kokenli kigilerin haber merkezlerinde istihdam edilmesi

gerekmektedir.

Sonug olarak gerceklestirilen bu ¢alisma izleyicilerin televizyondaki ma-
gazin haberlerini ne diizeyde algiladiklar1 ve s6z konusu bu haberlerden ne
diizeyde etkilendikleri konusunda ipuglar1 saglayamamaktadir. Dolayistyla
izleyiciler iizerinde odaklanan saha arastirmalarina ya da alimlama ¢6ziim-
lemelerine ihtiyag bulunmaktadir. Kuskusuz boylesi arastirmalarda elde
edilecek bulgular, saglikli bir toplum yapisinin sekillenmesine yardime1

olabilecegi gibi medyanin aynada nasil goriindiigiinii de ortaya koyacaktir.
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