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OZET

Kiltlir endiistrisi, W. Adorno ve Max Horkheimer’in kavramlastirdigi ve toplumlarin
yasamlarini kurgulayan kapitalist sistemden beslenen gercek disi yani sembolik ihtiyaclar
yaratmaktadir. Aym1 zamanda kiltir endiistrisi toplumsal yasam icinde bireyselligi de baz
alarak; bedensel, benliksel, bilgisel metalasmay1 dizayn etmektedir. Bu metalasma siirecine 6zne
ya da nesne olarak en ¢ok maruz birakilan ise kadinlar olmaktadir. Kiiltiir endiistrisi ve tiiketim
kiltiri kendi ¢ikarlar1 ugruna her duyguyu, diisinceyi, ideolojiyi; ihtiyac adiyla
metalastirmaktadir.  Kiltiir endistrisini  destekleyen tiiketim  kiltiiriiniin  kadinlari
metalastirdifi 6nemli bir ara¢ da kadin dergileridir. Bu durum kadin dergilerindeki kadin
temsilini, feminist bakis agisiyla elestirel olarak incelemeyi gerekli kilmaktadir. Yakin zamanda
feminist miicadelenin gelismesi ve diinyada feminist seslerin ylikselmesinin ardindan tiiketim
kiltliri kadin sorunlarin1 da kendi cikarlarina gére yorumlamaya baslamistir. Bu kapsamda
glinlimiizde kadin sorunlar1 ve feminizm séyleminin metalagsmasini ve bir pazarlama aracina
dontstiigiini gormekteyiz. Bu arastirmada s6z konusu doniisiim silirecinin ve sOyleme
yansimasinin izleri ELLE, VOGUE ve COSMOPOLITAN popiiler kadin dergileri 6rnegi tizerinden
2017- 2018 y1li mart sayilar1 incelenerek siiriilecektir.

Anahtar Kelimeler: Kiltiir Endiistrisi, Tiiketim Kiiltiirli, S6ylem Analizi Metalasma, Kadin
Dergileri, Feminizm

Damisman: Dr. Ogretim Uyesi Erhan ARSLAN, Gazetecilik Anabilim Dali, Mersin Universitesi,
Mersin.



ABSTRACT

Culture industry, W. Adorno and Max Horkheimer are creating unrealistic, symbolic
needs that are fed by the capitalist system that has conceptualized and designed the lives of
societies. At the same time, the culture industry designs to commodify the body, self, and know
ledgebased on individuality in social life. Women are the most exposed to this commodificati on
process as subject sor objects. The culture industry and con sumpti on culture commodified
every emotion, thought, ideology in the name of necessity for its own benefit. Women's
magazines are an important tool in which the consumpti on culture that supports the culture
industry commodified women. This makes it necessary tocriti cally examine women's
representation in women's magazines from a feminist perspective. After the development of the
feminist struggle and therise of feminist voices in the world, the consumpti on culture has
started to interpret women's problems according to it sown interests. In this context, wesee
today that women's problems and feminis mare commodified and trans formed into a
marketing tool. In this research, traces of the trans formation process and there flection of
discourse will be examined by hand, VOGUE and COSMOPOLITAN popular women's magazines
and the number of March 2017 - 2018.

Keywords: Culture industry, consumer culture, commodification, women’s magazines,
feminism, discourse analysis

Advisor: Assistant Professor Erhan ARSLAN, Departmant of Journalism, Mersin University,
Mersin.



TESEKKUR

Mersin Universitesi Lisansiistii Egitim-Ogretim Yonetmeliginde belirtilen kurallara uygun
olarak hazirladigim bu tez calismasinda feminist ideolojinin tiiketim kiiltiiriine empoze edilis
bicimleri popiiler kadin dergileri 6rneklemi lizerinden sdylem analizi yontemiyle incelenmistir.
Tez calismamin arastirma konusunun belirlenmesinden baslayarak tamamlanma siirecine
kadar yanimda olan ve desteklerini sunan tez danismanim Dr. Ogr. Uyesi Erhan Arslan’a sonsuz
tesekkiir ederim. Ayrica lisans ve lisansiistii egitim slirecimde her zaman yanimda olan sevgili
hocam Eylem Camuroglu Cig’a akademik destekleriyle beraber yol gosteren rehberliginden ve
dostlugundan dolay1 tesekkiirii bor¢ bilirim. Aym1 zamanda Mersin Universitesi Kadin
Arastirmalar1 Anabilim Dalinda bulunan bilgi ve deneyimlerini paylasan tiim hocalarima
tesekkiir ederim. Calismam siirecinde moral ve motivasyon destegiyle yanimda olan degerli Oya
Tekin ile bilgi ve deneyim paylasimlariyla birlikte her konuda yanimda olan sevgili arkadasim
Alican Okov’a; dostluklar1 ve destekleriyle yanimda olan Ozan Cakir’a, Aysegiil Ergilider’e,
Cigdem Kaplan ve Sinan Kaplan’a tesekkiir ederim. Son olarak bugiline kadar verdigim her
kararda oldugu gibi egitim hayatim boyunca da yanimda olan maddi ve manevi desteklerini,
bilgi ve birikimlerini esirgemeyen annem Nazhan Cetiner’e ve babam Ahmet Cetiner’e sonsuz
tesekkiirlerimi ve saygilarimi sunarim.
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1.GiRiS

Kapitalizm hayati;; ekonomik, siyasi, toplumsal, kiiltiirel olarak her alanda sanayiye
dontstiiriirken, insanlarin giinliik deneyimlerine kadar miidahil olmaktadir. Kapitalist sistem,
insana ve topluma dair olan her seyi ekonomik kaygilarla sarmalayarak ge¢misten bugiine
tiilketim odakl ticari bir diinya yaratmistir. Endustriyellesme ile ticari/ekonomik olan degerli
gorulirken insana dair olan degersizlestirilmistir. Bu durum, sanayide calisan is giicliniin
degersizlesmesiyle emek somiirtisiinlin her gecen giin artarak devam etmesine karsin metalarin
zarar gormeden en lst verim alarak tretimin ger¢eklesmesiyle somutlasmaktadir. Toplumda var
olabilirlik tiiketimle baglantili hale gelmektedir. Hayati ihtiyaglar dahilinde gerceklesmesi
gereken liretim-tiiketim iliskisi hayali-sembolik bir ihtiya¢lar zinciri olarak insanlara empoze
edilmektedir.

Ataerkil toplumlarda varhigini siirdiiren kapitalist sistemin, sémiiriisine maruz kalan
kadinlar, her donem ataerki ve Kkapitalizmin ¢ikmazlarina sikismislardir. Bu diizenin hem
bedensel hem emeksel somiiriisiine karsi orgiitlenerek seslerini yiikselten kadinlar feminizmin
miicadele alanini olusturmuslardir. Feminist miicadele, ataerki ve kapitalizme kars1 17. yiizyildan
baslayarak giiniimiizde de devam ederken her gecen giin etkisini ve yankisin1 genisletmektedir.
Kiltiir endiistrisi, kapitalizmin kar maksimizasyonu i¢in temel insani ihtiyaclan yetersiz bularak
yeni sembolik ihtiyaglar yaratmaktadir. Kiiltiir endiistrisi arzu, haz, statt, kimlik, 6zgiirlik, duygu,
yeterlilik gibi her bireyde farkl olan eksiklikleri bulup yeni ihtiyaglar olarak iiretime gecirip
pazara sokmaktadir. S6z konusu sembolik ihtiyaclarin sonu asla gelmemelidir, her tatmin yeni bir
eksikligi yaratmali her yeni eksiklik ise yeni sembolik bir meta ihtiyaci dogurmalidir. Bu siireg
stirekli tiiketimin tesvikidir. Siirekli tiiketim tesviki ise tiiketim kiiltiirtinii yaratmistir. Tiiketim
artik bir ihtiyactan 6teye kiltiirdiir. Diinyay: etkisi altina alan bu yeni kiiltir tiiketimi kutsamakta,
mutlulugun, rahathigin, zenginligin ve daha bircoklarinin tatminini tiiketim ile vaat etmektedir.

Kadinlar ise s6z konusu bu kiiltiiriin vazgecilmez odagi olmaktadir. Kadinlara yonelik
tiretilen sembolik ihtiyaclar bash basina yeni bir pazar olmakla beraber her metanin pazarlama
aract olarak da kadini, kadinhigi, kadin bedenini kullanmaktadirlar. Tiiketim kiltiiriiniin
6grenilmesi siirecinde kitle iletisim araclarinin rolii goz ardi edilemez. Her yeni sembolik ihtiyacin
hedef kitlesine ulagmasi i¢in dnce tanitima ihtiya¢ duyulmaktadir. Reklamlarla gercgeklestirilen bu
tanitimlar hedef kitlelerine kitle iletisim araclar1 araciligiyla ulastirilmaktadir. Televizyon, radyo,
internet, gazete, dergi gibi kitle iletisim araclar1 tiiketim kultirtiniin bir pargas1 haline
dontismiistir. Kitle iletisim araglar1 arasindaki dergilerin cesitli konular iizerine odaklanan ayri
tiirlerinin olmasi, kiltiir endiistrisi metalarinin hedef Kitlelerine ulasabilmesi i¢in tiiketim
kiiltiiriine biiyiik kolaylik saglamaktadir. Ozellikle popiiler dergiler reklamciigin énemli

mecralarindan biridir. Kadin odakli sembolik ihtiya¢larin reklamlarinin ve tanitimlarinin yer
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aldig1 ve farkl icerikleriyle de bu reklamlarin desteklendigi kadin dergileri, tiiketim kiiltiiriintin
kadinlar etkisi altina almasini desteklemektedir. Kadin dergileri iizerine yapilan arastirmalarda;
kadinlarin nesne olarak temsil edildigi, kadinligin annelik, eslik, cinsel obje temsillerine
indirgendigi ortaya konulmustur. Feminizmin geleneksel kadinlik kodlarim1 yikmak i¢in giristigi
miicadeleden kendine pay c¢ikaran Kkapitalizm, feminizm soéylemini c¢esitli metalarla
biitiinlestirmektedir.

Tirkiye’de kadin dergiciliginin gelisimine baktigimizda; Osmanli doneminden itibaren
ekler halinde c¢cikan kadin 6zel sayilar1 egitim amaci tasirken, II. Diinya Savasi’'ndan itibaren
degisen diinyaya ayak uydurarak ticari kaygilarla dergi iceriklerinde yaptiklar1 degisiklikler
gozlenmektedir. II. Diinya Savasi’'nin ardindan kadin dergileri geleneksel kadinlik kodlariyla ve bu
kodlar1 ¢agin gerekliliklerine uydurarak yayin hayatlarina devam etmektedirler. Giizellik, moda,
anne-bebek, saglik temali bu kadin dergilerinin igerikleri reklamlardan olusmakta, dergilerin
6zglin olan igerikleri ise cogunlukla s6z konusu temalar1 ve reklamlar1 desteklemektedirler.
Ozellikle “6zel giinler” adi altinda ¢ikarilan “yeni yil, sevgililer giinii, anneler giinii, babalar giinii
vb.” 0zel sayilar1 kadin dergilerinde genis yer bulmakta ve ¢esitli metalarin pazarlanmasi i¢in bir
ara¢ olmaktadirlar. Bu giinler kadinin duygusal olarak nitelendirilen yoniiyle; aski, anneligi ve
esligi ile bagdastirilmaktadir. Son yillarda ticarilestirilen bir diger giin ise “8 Mart Diinya Kadinlar
Gini”dur.

8 Mart, 1857 yilinda 40.000 dokuma is¢isinin ABD ve New York'ta calisma kosullarinin
iyilestirilmesi icin greve baslamasindan sonra polisin miidahalesiyle iscilerin fabrikaya
kilitlenmesinin ardindan ¢ikan yanginda 120 kadin is¢inin kacamamasi sonucu can verislerinin
tarihidir. 1910 yilinda Kopenhag’ ta gerceklestirilen “Uluslararasi Sosyalist Kadin Toplantisi’nda
Clara Zetkin’in Onerisi ile 8 Mart 1857 tarihinde can veren 120 kadin iscinin anisina 8 Mart'in
Diinya Emekci Kadinlar Gilint olarak anilmasina karar verilmistir

(http://www.bbc.com/turkce/haberler-dunya-39196145  10. 04. 2017 ). Kapitalist somiiri

diizenine karsi ayaklanan iscilerden 120 kadin is¢inin can verisi kadin haklar1 miicadelesi i¢in bir
sembol ve direnis alan1 yaratmistir. Kapitalizm sémiirii zincirine bir halka daha eklemek icin
feministlerin direnis giinii 8 Marta da el atmis, bu direnis alanini metalastirmanin yollarim
aramistir. Glgli bir direnis alani olarak feminizme giic katan 8 Mart Diinya Kadinlar Giini,
kapitalistler ve tiiketim kiiltiirii i¢cin kadinlara hediye alinip verilecek, kutlamalar yapilacak
tiiketim odakli bir gline indirgenmistir.

Popiiler kadin dergileri de tiiketimin bir araci olarak 8 Marta 06zel sayilar
cikarmaktadirlar. Daha onceleri 8 Mart 6zel sayilar1 daha ¢ok kadinlara alinacak hediyeler,
kadinlar1 mutlu edecek siirprizler gibi temalarla ¢ikarilmaktaydi. “Her ne kadar geg¢miste ve
bugiin bazi feministler popiiler ve feminist séylemleri zit, birbirinin karsit1 soylemler olarak gérse

de, son yirmi yilda, bu alanda yapilan calismalar popiiler ve ticari soylemlerle feminist
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soylemlerin nasil i¢ ice gectigini ve bunun ne anlamlara geldigini tartismaya acti. “Bu gelismeye
daha karamsar bakan feminist arastirmacilar feminizmin popilerlestirilerek icinin bosaltildiginy,
apolitiklestirildigini ve metalastirilarak kadinlara geri satildigini ileri siirer. Diger gorts ise, zit ve
celigkili goriilen bu sdylemlerin, cesitli popiiler kiiltiir metinlerinde bir arada yer almasinin
olumlu y6nlerini vurgular. (Kirca,2000:144)” Toplumun her alaninda kadin seslerinin artmasi ve
feminist soylemlerin duyulmasi kadin dergilerinin iceriklerinin 8 Mart 6zel sayilarinda feminizme
ve feminist soylemlere doniistirmiistiir. Bir taraftan bu durumun kadinlara yénelik sorunlarin
farkindaliginin artmasi, feminizmin simirlarin1 genisletmesi icin bir firsat oldugu fikirleri
tartisilmaktadir. Diger taraftan ise sdz konusu bu feminist sdylemlerin geleneksel kadinlik
kodlarini ortiilii olarak yeniden lirettigi ayni zamanda da metalarin pazarlanmasina yonelik yeni
bir araca doniistiiriildigii tartisilmaktadir. Kapitalizmin kér elde edebilecegi her seyi metaya
doniistirme potansiyeli diisiiniildiigiinde, feminist ideolojiyi farkindalik yaratma sloganiyla
metalastirarak pazarlamasi dogasina uygun bir tutumdur. S6z konusu feminist iceriklerin her biri
kapitalizmin c¢ikarlarina yonelik kurgulanmaktadir. Yeni sembolik ihtiyaclarla feminizm séylemi
bir araya getirilerek cinsiyet esitligi, kadin 6zgiirliigii vaat edilmektedir. Béylece kapitalist pazar
kendine yeni bir hedef kitlesi yaratmaktadir. Bu noktada s6z konusu arastirma kapsaminda
popiiler kadin dergilerinde feminist séylem tlzerinden tiiketim kiiltiirii araciligiyla geleneksel
kadinlik kodlarinin insasinin izini siirmek icin ¢alismanin kuramsal alt yapisim1 4 boliimde ele
alinmistir. Bu amag¢ dogrultusunda sorunsali daha kristalize hale getirebilmek amaciyla
‘Toplumsal Cinsiyet ve Kuramsal Yaklasimlar, Feminizm Kavrami ve Tarihsel Ardalani, Kiiltir
Endiistrisi ve Tiiketim Kiiltiirii ile Kadin Dergileri ve Kadin imaj1i” ana bashklar1 uygulama éncesi
ayrintili olarak incelenmistir. Boliim II” de Toplumsal Cinsiyet ve Kuramsal Yaklasimlar ve Boliim
[I'de Feminizm Kavrami ve Tarihsel Ardalani ana basliklary; arastirmanin kavramsal olarak
dayandigi temel noktalari aciklayabilmek {izere ele alinmistir. Arastirmada incelenen ve kuramsal
cercevenin devamini olusturan Boliim IV’ de Kiiltiir Endiistri ve Tiiketim Kiiltiirii ana bashgiyla
kiiltiir endistrisinin tiiketim odakli yeni hedef Kitleleri yaratmak iizere feminizmi nasil
metalastirdigl ortaya koyulmaktadir. Béliim V' de Kadin Dergileri ve Kadin Imaji ana bashg
altinda kadin dergilerinin tarihsel ardalaniyla beraber s6z konusu dergilerin amaglari ve
stregelen kadinlik imajlarinin temsiline odaklanilmaktadir.

Kuramsal c¢erceve kapsaminda bu arastirmada popiiler kadin dergileri 6rneklemi
lizerinden; feminizmin ve feminist sdylemin kullanilis1 ve geleneksel kadinlik kodlarinin feminist
soylemle yeniden iiretilisi irdelenmektedir. Ozellikle son dénemlerde haberle eglencenin
birbirine karistirilmasi ile ortaya ¢ikan hab-eglence gibi kadin dergilerinde de feminist
soylemlerle harmanlanan satis odakli kapitalist yaklasimlarin 6n plana ¢iktig1 dikkat cekmektedir.
S6z konusu bu durum bazi kavram ve idealist diisiincelerin icinin bosaltilmasi sorunsalini da

ortaya ¢ikartmaktadir. Arastirma kapsaminda kadin dergilerinin tarihsel siire¢ i¢cinde c¢ikartilis
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amaglar1 incelenmistir. S6z konusu bu dergilerin ¢ikartilis amaclarindan yola c¢ikarak son
donemlerde popiiler kadin dergilerinde yer alan feminizm sdéylemli haberlerin ortaya cikisiyla
amaglar1 dogrultusunda sdylemlerindeki doniisiimiin izi siirilmistiir. Ayn1 zamanda incelemeye
tabi tutulan ELLE, VOGUE ve COSMOPOLITAN dergilerinin dar kapsaml bir kurumsal analizi
ortaya koyulmustur. Bu kapsamda o6rneklemi olusturan kadin dergilerinin miilkiyet yapilar1 ve
yonetim kadrolarinin cinsiyet profili incelenmistir. Bu baglamda; son yillarda ticarilestirilmis
glinlere dahil edilen “8 Mart Diinya Kadinlar Giinii"nden yola ¢ikilarak ELLE, VOGUE ve
COSMOPOLITAN dergilerinin haber icerikleri elestirel soylem analizi ile ¢6ziimlenmistir.
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2. TOPLUMSAL CINSIYET VE KURAMSAL YAKLASIMLAR

Toplumsal cinsiyet ve kuramsal yaklasimlar baslig: altinda, toplumsal cinsiyet kavramiyla
birlikte toplumsal cinsiyet kodlarinin olusma ve dgrenilme bicimleri iizerine gelistirilen temel
kuramlardan “Cinsiyet Rolii Yaklasimi, Biyolojik Yaklasim, Kiiltiirel Yaklasim ve Sosyal Ogrenme

Yaklasimi” ele alinmistir.
2.1.Toplumsal Cinsiyet Kavrami

Biyolojik cinsiyet olusumundan yola ¢ikarak toplumun bireylerin cinsiyetlerine yonelik
bictigi normlar ve kodlar bitiini toplumsal cinsiyet kavramini ortaya c¢ikarmustir. Cinsiyet,
bedenin dogusuyla ortaya ¢ikan anotomik ve fizyolojik disilik, erkeklik durumuyken; toplumsal
cinsiyet ise disilerin ve erkeklerin yasamlar1 siiresince toplumsal, kiiltlirel degisikliklerle
belirlenen cinsiyet kavrami olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

“Toplumsal cinsiyet (gender) kavramy, ilk kez 1968 yilinda Robert Stoller tarafindan “Sex
and Gender” isimli kitabinda toplumsal cinsiyetin biyolojik cinsiyetten (sex) nasil farkl
olabilecegini gdstermek icin ortaya atilmistir’(imanger,2006:1). Stoller'in toplumsal cinsiyet
(gender) kavramini ortaya ¢ikarisiyla kadinlik, erkeklik ve toplumsal cinsel kimligin
belirleyicilerinin ne oldugu tartismalari ivme kazanmistir. Toplumsal cinsiyet, dogrudan bireyin
dogustan getirdigi erkeklik ve disilik durumu olmak zorunda degildir. Diger bir deyisle; toplumsal
cinsiyetin biyolojik cinsiyet ile paralellik tasima zorunlulugu yoktur. “Cinsiyet ve toplumsal
cinsiyet arasindaki ayrim esashdir, zira erkekler ve kadinlar arasindaki ¢ogu farklihgin kokeni
biyolojik degildir”’(Giddens,2012: 505). Dogustan gelen cinsiyeti, cinsel kimlikten ayirmak baslica
gerekliliktir. Cinsel kimlik, bireyin dogdugu cinsiyetten bagimsiz olarak, kendini bildigi,
anlamlandirdigi ve hissettigi kimliktir. Toplumlarin kendi kiiltiirlerine bagimli olarak erkeklige ve
kadinliga dair belirli ¢ikarimlari s6z konusudur. Toplumsal cinsiyet kodlar1 her toplumda farklilik
gostermekle birlikte 1rklara, dinlere, sosyal siniflara gore de farklilik gosterirler. Yillardir
birikimsel olarak kodlanan bu normlar cinsiyetlere belirli roller yiiklemistir. Kadinlik 6zellikleri
vefall, fedakar, duygusal, anag, kibar olarak tanimlanirken; erkeklik 6zellikleri mantikli, giiclii,
iretici, koruyucu, 6zgiiven sahibi olarak tanimlanmasi toplumsal normlarin toplumsal cinsiyet
kodlaridir. Kadinlik kodlari, kadini ikinci plana iterek kamusal alandan uzaklastirirken; erkeklik
kodlari, erkekleri ylicelterek onlar1 kamusal ve 6zel alanda karar erki ilan etmektedir. Erkek ve
kadin cinsel kimligi haricinde LGBTI bireyler (lezbiyen, gey, biseksiiel, interseksiiel... ) ise cogu
toplumsal normlarda tehlikeli, hastalikli, ahlaksiz gibi kodlara sahiplerdir.

“Toplumsal cinsiyet iligkileri, her tiir kurumda bulunur. Belirli bir 6rnekte en énemli yap1
olmayabilirler ama 6nemli 6rneklerde kesinlikle temel yapidirlar. Belirli bir kurumdaki toplumsal

cinsiyet iliskilerinin etkilesim durumu, o kurumun “toplumsal cinsiyet rejimidir”(Cornell,2016:
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182). Toplumsal cinsiyet toplumun temel kurumu olarak nitelendirilen ailede kurgulanmaya
baslar. Bireyin yasami boyunca, her toplumsal kurumda toplumsal cinsiyet 6gretisi devam eder.
Ailede baslayan toplumsal cinsiyet 6gretisi okulda, iktidarda, devlet kurumlarinda, piyasalarda
kisacasi evde, iste, sokakta her yerde bizimle birliktedir. Cinsiyet ayrimciliginin, tekilestirmenin
yapt tasidir. Toplumsal cinsiyet kimligi 6gretisinin olusumunu tanimlamak amaciyla

arastirmacilar bazi yaklasimlar gelistirmislerdir.
2.1.1Toplumsal Cinsiyete iliskin Kuramsal Yaklagimlar

Toplumsal cinsiyetin olusumunu incelemek amaciyla bazi psikolojik ve biyolojik temelli
kuramsal yaklasimlar gelistirilmistir. Psikolojik yaklasimlar, ¢ocukluk doneminde ebeveynlerle
olan etkilesimi kimlik edinimi ile iliskilendirerek toplumsal cinsiyet 6gretisini incelemislerdir.
Biyolojik yaklasimlar ise, bireyin tiim davranislarimi erkeklik ve kadinlik {izerinden toplumsal

cinsiyet kimliginden kaynaklandigini ifade etmektedir.
2.1.2 Cinsiyet Rolii Yaklasimi

Toplumlarin normlarina uygun olan, toplumun bireylerden bekledigi davranis kaliplari
olarak tanimlanan rol kavrami, toplumun cinsiyetlere yonelik olusturdugu tavir ve davranislarda
cinsiyet rolii kavramin ifade etmektedir. Bireylerin cinsiyet rollerini edinmeleri, yasam icinde
ailede baslayarak toplumsallasma siliresince gergeklesmektedir. Birey, toplumsal yapiy1
degistirmeye yonelik ya da toplumsal 6gretilerden bagimsiz kendi istegiyle davranmak yerine
cinsiyet rolleri araciligiyla toplumun kendinde bekleneni yerine getiren kisidir. Toplumsal siireg
icinde bireyin rollerinde degisiklikler meydana gelse dahi, her rolii toplumun 6nceden bekledigi
sekilde yerine getirmesi esastir.

“Feminist gorislerin etkisiyle de aile kurumu ve bu kurumdan kaynaklanan kadin ve
erkegin cinsiyet rolleri sorgulamir” (imanger,2006: 5). Cinsiyet rolii kuramina gore, toplumsal
cinsiyet rolleri toplum araciligiyla 6grenilen rollerdir. Cocuklugun ilk evresinden itibaren birey,

toplumsal yasamda kabul géren sosyal rolleri edinme ile gorevlilerdir.
2.1.3. Biyolojik Yaklasim

Biyolojik yaklasim, insanin dogustan gelen cinsiyetine bagh olarak beraberinde getirdigi
fiziksel ve biyolojik farkliliklardan kaynakli olarak toplumun cesitli rollerini {istelendiklerine
dayali bir bakis acisidir. Biyolojik yaklasima gore kadin ve erkegin cinsel davranislari birbirinden
oldukga farklidir. “Buss, kadin ve erkegin dogustan gelen o6zellikleri vasitasiyla farkli zorluklarla
ylzlestigini ve bu sayede toplumsal rollerinin birbirinden farkli bicimlendigini ifade

etmektedir”’(Buss, 1995: 164).



Oziim Ahnaz Cetiner, Yiiksek Lisans Tezi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Mersin Universitesi, 2019

Toplumsal yasam iginde toplumun kadina ve erkege bictigi roller, sorgulamadan
icsellestirmeyi gerektirmektedir. Erkegin yiiceltilmesi, kadinin 6tekilestirilmesi de tam olarak bu
icsellestirme siirecinin bir sonucudur. Kadinin dogurganlik 6zelligi temel alindig icin toplumda
0zel alan kadina ait goriilmektedir. Ayni zamanda ¢ocuk ve yash bakimi, ev isleri daha az giig
gerektirdigi gerekcesiyle kadinin da biyolojik 6zellikleri baz alindiginda erkekten daha gli¢siiz
oldugu varsayimi lizerinden kadina atfedilen roller olmaktadir. Erkek ise daha ¢ok gii¢ gerektiren
ozel alan disindaki isleri listlenmekle gérevlendirilmistir.

Kadin ve erkek arasindaki dogustan gelen biyolojik 6zelliklerin farhiliklari bir gercek
olmakla birlikte, bu 6zelliklerin toplumsal yasamda cinsiyet rollerine uyarlanarak kadin- erkek
ayrimciligina neden oldugu da yadsinamaz bir gergektir. Bununla birlikte toplumdaki cinsiyet
ayrimciligint sadece biyolojik farkliliklardan kaynaklandigini séylemek gercekei bir yaklasim

olmamaktadir.
2.1.4.Kiiltiirel Yaklasim

Kiiltiirel yaklasim, kadinin ve erkegin edinmis oldugu rollerin toplumsal normlarca
belirlendigi bakis acisina sahiptir. Kiiltiirel yaklasima gore toplumsal cinsiyet rolleri her kiiltlirde
farklihik gosterebilir. Ayn1 zamanda nesiller ve toplumlar arasi1 degisiklikler de gozlenebilir.
Cinsiyet rolii yaklasimi ile benzerlik tasiyan kiltiirel yaklasim, toplumsal cinsiyet kodlari
cocukluktan baslayarak kurgulanmaktadir. Ailede baslayan bu 6grenme, ¢ocuk sosyallestikce
artarak devam etmektedir. Sonug olarak birey farkina varmadan toplumsal kodlarin tahakkiimii
altina girmis, kendi cinsiyeti icin belirlenen rollere uymaya baslamistir.

“Biyolojik potansiyelin gelismesini ve icerigini nasil anladigimiz ve bununla nasil iligki
kurdugumuz yani insan olarak nasil var oldugumuz- konusunun her zaman insan kiiltiirtiniin bir
pargasi oldugunda israr etmek, cogu elestirmenin sandig1 gibi, biyolojinin ayrintilarini1 géz ardi
etmeyi gerektirmez” (Segal,1992: 96).

Segal, biyolojik yaklasim bakisimi reddetmemekle birlikte kiltirel yaklasima
eklemlenmesi gerektigi goriisiindedir. Cocuklarin cinsiyetlerinin farkliliklarindan kaynakh
davranis bicimlerinin yani sira kiiltiirel, ekonomik, cevresel etkenler cok daha fazla toplumsal
cinsiyet kimliklerini belirlemede etkili olmaktadir. Biyolojiden kaynaklanan kadinin dogurganlig
ve erkegin dogurganliktaki payi, kadin ve erkek davranislarini azimsanamayacak derecede
etkilemektedir. “Kiiltiirel yaklasima gore, iiretilen kiiltiir de androjenik olmak zorundadir, ¢linkii
biyolojik olarak farkliliklar erkekler lehine avantajlar saglar ve bu avantaj cinsiyetler arasindaki is
béliimiinde etkili olur” (Imancer, 2006: 8).

Toplumsal yasamin her alaninda giiclii olan énemlidir. Erkeklerin biyolojik giicliliikleri
toplumsal kiiltiirtinde eril bakis agisiyla sekillenmesinde olduk¢a 6nemlidir. Kiiltiirel 6gelerin eril

normlarla oriilmesi toplumsal cinsiyet 6gretilerini kadinlar icin dezavantajli kilarken, erkekler

7
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icin her zaman avantajdir. Segal'in bakis acisinda da oldugu gibi toplumsal cinsiyet kodlarinin
belirlenmesinde dogurganlik iliskisi icerisinde biyolojinin etkisi inkar edilemezken; kiltiirel,

ekonomik ve sosyal yapida kesinlikle goz ardi edilemez.
2.1.5. Sosyal Ogrenme Yaklasimi

Sosyal 0grenme yaklasimi, insanlarin sosyal cevrelerinde gordiikleri pratikleri taklit
yoluna giderek 6grendikleri bakis acgisina dayanir. Cocuklarin kendilerine oérnek edindikleri kisi
ve kisileri taklit ederek tavir ve davranislar gelistirdikleri 6g8retisi, bu yaklasimi destekleyen bir
ornek olarak verilmektedir. Biyolojik cinsiyete atfedilmis rolleri 6grenme siirecinde de, sosyal
6grenme yaklasimi bu tutumunu silirdiirmektedir. Cocuklar cinsiyetlerine goére davranmayi
kendilerine 6rnek edindikleri (anne, baba, abi, abla, 6gretmen vb.) kisileri taklit etmektedirler ve
zaman icerisinde bu davranislari i¢sellestirmektedirler.

“Sosyal 6grenme teorisine gore model alma yolu ile 68renme, bilgi aktarma islevi yolu ile
gerceklesmektedir. Gozlemci, yapacagi gozlemi sirasinda, uygun davranislara yol gosterici olan,
model aldig1 davranislarin sembolik temsillerini kazanmaktadir. Buna gore model almaya dayah
0grenme birbirine bagli dért asamali bir stirece dayanmaktadir. Bu stirecler séyle siralanmaktadir
(Demirbas,M.&Yagbasan R. 2005:368):

1. Dikkat stireci (Attention)

2. Hatirda tutma siireci (Retention)

3. Uygulama veya davranisi meydana getirme siireci (Motor Reproduction
4. Gudilenme siireci (Motivation)”

Ailede baslayip, okulda ve sosyallasme siirecinde bulundugumuz her ¢evrede devam eden
sosyal 6grenme kuraminin, 68renme modeliyle en sik karsilastigimiz yerlerden birinin de
televizyon oldugu bir gercektir. Televizyonla kiiciik yasta tanisan her cocuk, ekranda kurgulanmis
olan her stereotipi Ornek edinip taklit yoluna gitmektedir. Cinsiyet rolleri agisindan
televizyondaki stereotiplerin her biri kadinlik ve erkeklik temsilleri iizerine kurulmus olup,
geleneksel erkek ve kadin tiplerini temsil etmektedirler.

Kiigliik yaslardan itibaren ¢ocuklarin kendi cinsleriyle benzestiklerini fark ettikleri;
ebeveynlerini daha ¢ok gdzlemlemeye basladiklari, onun gibi olma istegiyle hareket ettikleri ve bu
O0grenme slirecinin yasam boyu sosyal cevrede devam ettigi bir gercektir. Sosyal 6grenme
yaklasimi gerc¢egi yansitmakla beraber toplumsal cinsiyet kodlarinin olusumunu ac¢iklama
konusunda yetersiz kalmaktadir. Annelik, babalik 6rneginden hareket edecek olursak kadinlik ve
erkeklik gibi onlar da kiiltiirel, ekonomik ve sosyal yapiyla paralel olarak yiizyillardir devam eden
bir gelenegin kodlarini 6grenmis ve yansitmaktadirlar. Bu anlamda toplumsal cinsiyet kodlarinin
olusumunun kékenini ve 6grenilmis bu kodlarin yeniden {iretimini; sosyal, ekonomik ve kiltiirel

yapiyla iliskilendirerek aramak daha dogru olacaktir.
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3. FEMiNiZM KAVRAMI VE TARIiHSEL ARDALANI

Toplumsal ve siyasal yasam basta olmak iizere kadinin sorun yasadig1 her alanda 6zgtirliik
ve hak kazanim miicadelesi olarak ozetleyebilecegimiz feminizm, 17. yiizyilda ilk filizlerini
vermeye baslayarak 21. yiizyilla dek devam eden ve hala devam etmekte olan kadin kurtulus
hareketidir. 1960'h ve 1970'li yillardaki gii¢clii feminizm dalgasi, kadinin sdéylemini
kuramlastirmaya yardimci olmustur. Feminizmin temeli reformisttir(Gupta, 2002:12). Tarihsel
donemler goz Oniline alindiginda, donemin toplumsal hareketleriyle paralel olarak ilerleyen
feminist disiince orgiitlii miicadeleyle beraber cinsiyetgi otekilestirme alaninda gozle goriiliir bir
yol katetmistir. Siirec icinde gelisen feminist ideoloji reformist anlayisin yani sira kékten degisimi

de savunmaya baslamistir.

3.1. Feminizm Kavrami ve Feminizm Tarihi

“Feminizm terimini, ilk kez Fransiz yazar Alexander Dumas (ogul) 1872’de o siralar
dogmakta olan bir Kadin Haklar1 akimini betimlemek icin kullanilmistir” (Arat, 2010: 36).

Feminizmin elestirel bir kuram olarak ortaya cikisi ise 18.yy sonlarina dogrudur. Feminist
kuramin koékenini aydinlama dénemi diisliince akimlarindan almaktadir. Esitlik, 6zgtrliik, adalet
soylemleriyle birlikte uyanisa gecen insan aklinin sorgulamaya ve sorguladiklarini dile getirmeye
baslamasiyla ve Fransiz devriminin de katkilariyla feminizmin temeli olusmustur.

“Feminizm, kokeninde Latince’de kadin manasina gelen “femine” kelimesinden tliremistir.
Feminizm yaklasimi, kadinlarin sadece kadin olduklari icin karsi karsiya kaldiklar1 zorluklar,
baski ve ezilmislikle iliskisini inceleyen, sinif, irk, ulus, din, dil vs. unsurlarda kadinlarin yasadigi
sorunlar ele alan bir bilim alanm olarak degerlendirilmektedir” (Tas, G. 2016: 165). Feminizm,
farkli mecralarda erkek diismanligi olarak lanse ediliyor olsa da gercek anlamda bir cins
diismanlig: kesinlikle degildir. Bell Hooks’'un feminizm kavraminin tanimlamasini basit diizeyde
anlamak i¢in bir anahtar niteligindedir. Hooks (2014:9), “Feminizm; cinsiyetciligi, cinsiyetci
somiriiyli ve baskiy1 sona erdirmeye c¢alisan bir harekettir” Hooks bu tanimiyla herkesin
feminizmi okumasini ve bilmesini istemektedir. Bu tanimiyla feminizmin erkek diismanlig1 degil
de baski ve somiiriiyli 6ziinde barindiran cinsiyet ayriminin ve otekilestirmenin feminizmin asil
meselesi oldugunu acgikca ifade etmistir. Andree Michel’ e gore feminizm sozciigii, “Kadinlarin
toplum icindeki rol ve haklarini genisletmeyi 6ngoren bir 6gretiyi” dile getirmektir” (Arat, 2010:
29).

17. yy ve 18. yy Ronesans ve Reform’un etkisiyle hiimanizm, insan haklari, esitlik, adalet,
ozgurlik, kiz kardeslik kavramlarinin toplumda duyuldugu, tartisiimaya baslandig tarihsel bir
doénemdir. Aydinlanma c¢ag1 olan bu dénem bilim 6nem kazanmus, skolastik diisiince yikilmis ve

akil 6n plana ¢ikmistir.
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“Bilim determinist, maddeci ve dogay1 tam karsisina alan, onu fethedilmesi gereken bir
nesne olarak goren bir igerige biirlinmiistiir. Felsefede ise sirasiyla Rasyonalizm (Akilcilik),
Ampirizm (Duyumculuk) ve felsefi Kuskuculuk akimlari 6nem Kkazanmistir. Liberalizm
(Erkincilik) ve demokrasi disiinceleri yiikselmis, bunlar da “dinsel hosgorii, demokratik
ozgirlikler, miilkiyet haklari, sanayi ve ticarete saygi, insanlarin esitligine ve egitimin énemine
inanma” anlamina gelmistir” (Osborne, 1996: 62).

Kadinlarin bilingli bir orgiitli miicadeleye girismeleri 1789’da Fransiz Devrimi ile
baslamistir. Fransiz Devrimi sonucunda liberal diislinceyle temellenen feminist diistince akimi ilk
filizlerini vermistir. Fransiz Devrimiyle kadinlarin sorunlari tam anlamiyla olmasa da giindeme
gelmis ve reformist diizenlemelere gidilmistir. “Ama kadinlarin en biiylik kazanglari, haklarini
elde etmek icin giice ve 6rgiitlenmeye gereksinmeleri oldugunu kavramalariydi” (Arat, 2010:39).
Fransiz Devrimi ile gelisen feminist diisiince akimi birinci dalga feminizmin insasi niteligindedir.
Mary Wollstonecraft'in 1792’de yazdigi Vindication of the Rights of Woman (Kadin Haklarinin
Savunmasi) metni ilk modern feminist metin olarak bilinmektedir. 19. Yiizyil ortalarinda
feminizm etkisini arttirmis ve ilgi odagi haline gelmistir. Feminizmin ilk dalgasi olarak ifade
edilen bu donemde, kadinlarin se¢gme hakkini elde etmeleri, erkeklerle esit haklari sahip olmalari
lizerine ¢alismalar yapilmistir.

“Fransiz Devrimi'nden itibaren sosyalist diisiincenin etkisi, Almanya’daki feminist
liderlerin kadinlarin ve tiim isci sinifinin ortak ezilmisliklerine karsi ¢cikmalarina ve kadinlarin
gercek ozgiirliiklerine ancak toplumun sinifsal yapisi ortadan kalktigi zaman kavusacaklarini
savunmalarina neden olmustur. Marx, 1848 yilinda ‘Bir toplumun gelismislik diizeyinin o
toplumdaki kadinlarin gelismislik diizeyi ile olciilebilecegini” one siirmistiir. 1881'de Alman
Sosyal Demokratlari August Bebel'in etkisi ile “Kadinlarin aleyhine isleyen tiim yasalarin ortadan
kaldirilmasini’ istemislerdir” ( Arat, 2010: 43).

Ikinci diinya savas1 sirasinda erkeklerin savasa katilmasi bircok kadim endiistride
calismaya baslamasini saglamistir. Fakat, bu 6zel alandan ¢ikis siirekliligini koruyamamis savas
sonrasi kadinlar yine 6zel alana ¢ekilmislerdir. ABD’de 1960’lar da feminizmin ikinci dalga akimi
baslamistir. Bu stirecte kadin sorunlarina reformist yaklasmak yerine daha kokten degisiklikler
hedeflenmistir. Ataerki ve kapitalizm, kadin 6zglrligiiniin 6ntindeki engellerden biri olarak
gorilmiistiir. 19. ylizyihin sonu ve 20. yiizyillin baslarinda ise kadin miicadelesinde; ataerki,
kapitalizm, cinsellik, siddet, beden ve gériinmeyen emekle miicadele esas konular olmustur.

“Sosyalist feministler aralarinda sinif farklar: bulunsa da kadinlar1 da ortak ezilen bir sinif
olarak goriip ona sinif bilinci (kadin olma bilinci) ve feminist ideoloji asilamak istemislerdir. 19.
ylzyilin Sanayi Devrimi yogun bir sekilde ucuz ¢ocuk ve kadin emegine ihtiya¢ duydugundan
Marksist feministler ‘esit ise esit licret’ ilkesinin de siki takipgisi olmuslardir. Ayrica kadinlarin

daha rahat calismasi i¢cin ‘pozitif haklar’ da talep etmislerdir” (Yoriik, 2009:68).
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1960’larda 68 Ogrenci olaylari, Vietnam Savasi, anti-niikleer hareket gibi toplumsal
hareketler, ilerleyen feminizme radikal bir tepki katmistir. Kadin ezilmisliginde asil sorunun
ataerki oldugu fikri bu donemde saglamlasmis ve miicadele bu yonde seyretmeye devam etmistir.
20. yiizy1l sonrasindan baslayarak 21.ytlizyilda da ilerlemeci olarak yol kateden feminizm, ti¢iinci
dalga feminizm olarak literatiirde yer edinmistir. Kiiresel kapitalizm ve ataerki ile miicadelenin
yaninda 6zsel kimlik anlayisin1 reddeden bir tutum sergilemistir. Irka, sinifa, cinsel tercihlere,
dinsel inamisa gore sekillendiklerini diisiindiikleri kimlik li¢clincii dalga feministler i¢in ortak
noktadir. Ugiincii dalga feminizmi savunanlar farkhliklardan beslenirler ve ikinci dalganin ézsel
kimlik anlayisina karsi dururlar.

“Feminist kuramlar biitiinsel degildir ve celiskilidir. Ama, gerek 1900’lerdeki burjuva
kadin hareketinin “geleneksel feminizmi”yle, gerekse de marksizmle aralarina sinir koymalari,
biitlin feminist yazarlarin ortak yanidir. “Geleneksel kadin hakeilig1” sonucta kadinin esit
konumuna var olan sistem igerisinde ulasmaya caksirken, bugiinkii yeni feminizm, sistemin
ortadan kaldirilmasi icin, cogunlukla da «kadin devrimi» diye adlandirilan kokli bir dontisiim i¢in
ortaya cikmaktadir. Ortadan kaldirilacak olan sistem de ataerkilliktir” (Naiman, 1988: 56). Birinci
dalga, ikinci dalga ve liclincli dalga olarak gelisen feminist diisiince, her kusakta farkl goriis,
cikarim, oneri ve sonuglar1 tartisiyor olsa da kadin kurtulus hareketi ve cinsiyet ayrimcilig
miicadelesine 6nemli kazanimlar saglamistir. Feminizm ataerkil somiirii diizenine karsi
baslangicta daha liberal bir ¢izgide reformist amaglar tasisa da, asil meselenin reformlarla
diizelecek sorunlardan kaynaklanmadigi goriildiikge sosyal, ekonomik ve siyasal diizende
devrimci degisimi amaglayan sosyalist feminizm elestirel diisiince ve hareket akimi olarak ortaya

cikmistir.
3.1.1. Birinci Dalga Feminizm

Birinci dalga feminizm, Mary Wollstonecraft'in Vindication of the Rights of Women (Kadin
Haklarinin Savunusu) metniyle 19. yy sonlarinda belirginlik kazanan ilk dénem feminizmdir.
Birince dalga feminizmin talepleri, kadinlarin se¢cme hakki elde etmesi, kadinlarin miilkiyet
hakkina sahip olmasi, erkeklerle esit hak miicadelesini kapsamaktadir. Kadinlarin da erkeklerle
gibi “dogal haklara” sahip olmalar1 gerekliligini temel alan ilk dalga, temel haklar miicadelesi
seyrinde ilerlemistir. “Dogal haklar geleneginden gelen feminist kuramcilar, kadinlarin birer
vatandas olarak, erkekler ile ayni temel haklara sahip birer ‘insan’ olduklarim ileri siirerler”
(Donovan, J. 2015:29).

Elisabeth Cady Stanton’in Declaration of Sentiments (Duygular Bildirgesi) basta olmak
lizere bu donemde kadinlarin erkeklerle dogal esit haklara sahip olma talebi dile getirilmistir.
Dogal haklar teorisi klasik liberalizmin bir teorisidir. Dogal haklar daha ¢ok insan haklar1 olarak

da giindeme gelmektedir. Bu haklar devredilemezdir, bu haklar dogrudan insan olmanin
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gerekliligidir. “Genel 6zgilrliik ve esitlik taleplerinin kadinlar1 da kapsamasina iliskin savlar,
kadinlarin segcme ve secilme hakkini elde etmek i¢in giristikleri savasim, 19. yiizyilin ortalarinda
belli bir ivme kazanincaya kadar hicbir siyaset felsefecisi tarafindan ciddiye alinmamistir.” (Arat,
N. 2010: 33-34). Kamusal ve 6zel alan ayriminin ¢ok keskin bir sekilde goriildiigii o dénemlerde
ilk dalga feminizm sarsici bir etki yaratmistir. Adam Smith, Hegel, Nietzsche gibi diisliniirler
kadinlarin 6zel alana ait olduklarini ileri siiren bir¢ok yazinda cinsiyetci bakis acgilarim
yansitmislardir.

Ornegin Hegel’e gore “Kadinlarin ¢ocuk dogurmak, onlara bakmak, evi ¢ekip cevirmekten
baska bir sey icin yazgilanmadiklar1 apacgiktir. Kadinlar, hicbir zaman segeneklerle
karsilasmadiklar1 gibi, kararda veremezler.” Nietzsche; kadinlar, yalnizca ask ve nefretle
ilgilenirler (akt. Arat, N. 2010:34- 35) vurgusunu yapmistir.

Bu cinsiyet¢i bakis acilarinin karsisinda duran John Stuart Mill, Mary Wollstonecraft ve
Jeremy Bentham kadinlarin 6zel alan haricinde kamusal alanda da esit haklara sahip olmalari
gerektigi lizerine tartismalar yiiriitmislerdir. Ilk dalga feminizm kadim eksik géren, erkege
bagiml ilan eden anlayisa karsi durmustur. ABD’de de 1840’lh yillarda ortaya ¢ikan kadin
hareketinin hareket noktasi koleligi kaldirma talebi olmustur.

“Birinci Diinya Savasi'nin sona erdigi siirecte ABD, Rusya, Ingiltere, Almanya ve 21 iilke
kadinlara oy hakkini kosulsuz olarak tanimistir. Fransa’da ise kizlarin egitiminde firsat esitligine,
kadinlarin kamusal alanda calismalarina ve esit is ve licret hakki iizerine bircok reformist
diizenlemeler gergeklestirilmistir” (Bensadon, 1994:61). Birinci dalga feminizm, temel haklar
savasimi olarak baslamis ataerkil diizenle miicadelesini bu yonde siirdiirmiistiir. Ancak bu
miicadele birinci dalgada beyaz orta sinif kadinlarin1 kapsamis ve hak miicadelesi onlar icin kismi
de olsa basariya ulasmistir. Birinci dalga feminizm 1893 yilinda Yeni Zelanda’'da kadinlarin se¢me
hakkini elde etmesi ile sonu¢lanmistir. Birinci dalga feminizmin ardindan feminist miicadele

cesitli boyutlar kazanarak devam etmistir.
3.1.2. ikinci Dalga Feminizm

Ikinci dalga feminizm “Kisisel olan politiktir” sdylemiyle; kadina, kadin sorununa,
feminizme dair olan her 6zel konuyu politiklestiren siyasi ve kiiltiirel bir akim olarak ortaya
cikmis ve birinci dalga feminizmin reformist algisini elestirerek devrimci bir anlayisla feminizmi
yorumlamislardir. Birinci dalganin beyaz orta sinif kadinlari kapsiyor olmasi ikinci dalganin, ilk
dalga feministlere getirdikleri énemli elestirilerinden biridir. Ikinci dalga feminizmde “kiz
kardeslik” 6nde gelen bir kavramdir. Tim farkliliklara ragmen kadinlarin ortak paylasimlar ve
ortak sorunlar1 vardir. “Kiz kardeslik” bu ortakliklar1 anlamak ve anlatmak icin kullanilan temel
kavramdir. Baslangic olarak dayanisma amacini tasina kiz kardeslik stire¢ i¢cinde kadinlarin kendi

aralarindaki fikir anlagsmazliklardan dolay1 bastaki giiciinii koruyamamistir. Bu durumun bas
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sorumlusu yine ataerkidir. Kadin dayanismasini sarsmak icin dinsel, dilsel, irksal, sinifsal ve daha
birgok farkliliklar1 kendi ¢ikarina kullanarak kadinlar karsi karsiya getirmektedir.

ikinci dalganin bir kanadi, irksal ve ekonomik sosyal simif farkliliklarinin kadin ezilmisligi
tizerindeki etkilerine yogunlagmistir. ikinci kanat ise patriarkay1 temel sorun olarak gérmiis ve
tiim diinya kadinlarinin ezilmisliginin patriarkanin kadin emeginin, bedeninin sémiiriisii iizerine
kuruldugu fikrindedir. Birinci ve Ikinci Diinya Savaslar’nin ardindan yasanan sosyal, ekonomik
problemlerin tiimii kadinlarin sorunlarini daha da biiylitmistiir. Meselenin dogal haklar
esitliginden ¢ok biyoloji temelli cinsel farkliliklarin bir 6tekilestirme nedeni oldugu ve bu nedenle
erkeklerin kadinlar iizerinde eril tahakkiim kurduklari sonucuna varilmistir.

“Bu diistince, 6zellikle Simone de Beauvoir'in “kadin olunmaz, kadin dogulur” sézii ve
“Ikinci Cins” adh eserinde de “Kadinlarin kurtulusu karinlarindan baslayacak” seklindeki
sozleriyle sloganlagsmisti. Bu donemde ayrica kadin gruplari, patriarki yapilanmalarin aile i¢i veya
ev ici alaninda esitsiz rollerin devam ettigini, evsel alanin “6zel alan” tanimlanmasi ile ilgili
elestirilerde bulunmuslardir. Bununla birlikte aile kurumunun ataerkil yapida olmasi da cinsiyetci
somiriiyl arttiran ve ¢esitlendiren bir durum oldugunu dile getirmislerdir” (Tas,2016:170).

ikinci dalga feministler, ideolojik ve kiiltiirel olarak, cinsiyet 6zgiirliigii icin miicadelelerini
kamusal alan ve 6zel alanda siirdiirmiislerdir. Ikinci dalga feministlerin bir kism icin ataerkil
diizen; yasamin her alaninda tiim kadinlarin ortak ve temel sorunuyken, bir diger kismi i¢ginse

sinif farklari yani kapitalizm kadin sémiiriistiniin de bas sorumlusudur.
3.1.3. Ugiincii Dalga Feminizm

Uciincii dalga feminizm, 1990'h yillarda ikinci dalga feminizmin yanhs oldugunu
diistindiikleri yonlerine karsi bir tepki olarak ortaya cikmistir. ikinci dalga kuramcilarinin,
feminizmi list ve orta sinif beyaz kadinlara indirgeyen bakis acilarini elestirmektedirler. Bu
noktada tclincli dalga kuramcilary, feminizmde tek bir dogru ile hareket edilemeyecegini
soylerken kadin-erkek esitliginden 6nce kadinlarin birey olarak topluma katilmalarini saglamak
gerektigini one siirerler.

“Bu donemde feministler sadece kadinlarin erkeklere karsi mevcut durumunu
elestirmekle kalmamis; bununla birlikte savas, giivenlik, ekonomik kalkinma, az gelismislik, cevre
sorunlari, sosyal esitlik, sosyal gruplara saygi, adalette esitlik gibi konularda da alternatif kadin
bakis acilar1 gelistirmeye calismislardir. Bunun dogal sonucu olarak da, feministler kendi icinde
diisiinsel ve pratiksel diizlemde béliinmelerine neden olmaktaydi” (Tas, 2016:172). Uciincii dalga
feminizm, kiiresel kapitalizmle miicadele etmek gerektigini diislinmektedir. Ayni zamanda kadin
baskilayan, somiiren, Kisitlayan, ice dondiiren toplumsal cinsiyet, sinif, irk, cinsel tercih, cinsellik,
etnisite, siyaset ve iktisat gibi konularla ilgilenmislerdir. Ugiincii dalga feminizm ¢éziim icin

cogunlukla tarihsel ve toplumsal olarak kurgulanmis kimlikler {izerinden ¢ikarimlarda bulunur.
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Onlara gore kimlik bir kesisim noktasidir. Kimlik; cinsel tercih, irk, sinif, dini inanis ekseninde
sekillenir. Bu nedenle tarihsel ve toplumsal cergevede kurgulanan kimlik ¢ikarimlan {izerinde
durmaktadirlar. Ugiincii dalga tek tip, kiiresel kadin algisim reddeder ve kadin sorununun
evrensel cercevede kisisel olarak ele alinmasi gerektigini savunur.

Ugiincii dalga feminizm, farklihklara énem ve deger verir. Bu farkliliklar sahiplenmek ve
yasatmak amaciyla s6z konusu feminist hareketlerin genis tabanlara yayilmasin istemektedirler.
Bu yolda toplumsal algi degisimi saglamak icin gerekli egitim, etkinlik ve eylemlerin
yayginlasmasim savunmaktadirlar. Ugiincii dalga feminist kuramlar arasinda siyah feminizm,
postmodern feminizm, post-kolonyal feminizm, lezbiyen feminizm, ekofeminizm ve Queer teori

bulunmaktadir.
3.2. Feminizmin Temel Kuramlari

17. yiizyillda Aydinlanma ile ortaya cikan dogal haklar bildirgesi ile feminist kuramlarin
baslangici sayilan kadin-erkek esitligi ve kadin sorunu icin reformist degisiklikler talep eden
Liberal feminizmi Marksist feminizm takip etmistir. Marksist feminizm kadin ezilmisliginde de
kapitalizmin bas sorun oldugunu, sinif sorununun ortadan kalkmasi durumunda kadinlarin
kendiliginden 6zgiirliige kavusacagi fikriyle ortaya ¢ikmistir. Ancak Marksistlerin ataerkil sistemi
goz ardi etmis olmasina getirilen elestirilerle kapitalizm ve ataerkil sistemin yikilmasi ile kadin
kurtulusunun gergeklesecegi goriisiinii bir araya getiren Sosyalist feminizm 20. yiizyildan itibaren
kuramsallasmistir. Yine 20. ylizyillda feminist diisiinceye ayr1 bir boyut kazandiran bir baska
kuram ise Radikal feminizmdir. Ozel olan politiktir, slogamyla ataerkiyi temel sorun olarak
gormiuslerdir. Radikal feminizm cinsel 6zgiirliikleri, kadin bedenini, kadina yo6nelik baski ve
siddeti, aileyi tartisma alani olarak gelistirmislerdir. Feminizmi bu {li¢ temel kuram icinde

incelemek olanakhdir.
3.2.1. Liberal Feminizm

Kadin miicadelesinin ilk hareketi olarak 17. Yiizyillda Aydinlanma ile ortaya ¢ikmis olan
liberal feminizm dogal haklar savunuculugu olarak ifade edilmektedir. Liberal feminizm akilcilik
ve pozitivist diisiince temellidir. Feminist metin olarak kabul goéren ilk yazin Mary
Wollstonecraftin Vindication of the Rights of the Women (Kadin Haklarinin Savunmasi)
makalesidir. Temel yargisi, kadinlarin da erkekler gibi insan oldugudur. Liberal feminizmin bas
temsilcileri Mary Wollstoncraft, John Stuart Mill ve Harriet Taylor olarak kabul edilmektedir.
“Mary Wollstonecraft'in haklar savunusu feminist teorinin klasigi olarak kabul edilmektedir.
Devrim ihtirasi ile doludur, retorigi de bugiin hala tahrik ve ikna edici bir tondadir. Temel iddias,

kadinin kole kalmasinin nedeninin, yetismesine engel teskil eden ve hayattaki gercek amacinin
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erkege hizmet etmek oldugunu o6greten toplumsallasma siirecinde yattigidir” (Donovan,
2015:34).

Kadina koleligi 6greten toplumsallasma stirecinin egitim ile asilabilecegi iizerinde duran
liberal feminizm, kadinlarin egitilmesi halinde cinsiyet ayriminin ortadan kalkacagi fikrindedirler.
Liberal feminizmin yola ¢ciktig1 kavramlar; esitlik, 6zgiirlik, refah ve bireysellik olarak karsimiza
cikmaktadir. Liberalizmi temel alan liberal feminizm, liberalizmin temel yap1 tasi olan
bireyselciligi feminizme uyarlamislardir. Aydinlanma ile parlayan insan akli erkeklerin
kontroliine birakilmis, akil ve mantik sozciikleri erkeklerle 6zdeslestirilmistir.

“18. yiizyllda feministler erkekler gibi kadinlarin da dogal haklara sahip olduklarini
savunmaktaydilar. 19. yy. da esitlik, miilkiyet hakk: ve oy kullanma hakki feministlerin 6nemli
miicadele konularinin basinda yer almaktaydi. 20. yiizyillda ise liberal feministler, sosyal
politikalar uygulamak amaciyla ekonomiye miidahale eden refah devleti anlayisina paralel olarak,
dogum ve cocuk emzirme izni gibi erkekler icin gerekli olmayan yeni bazi haklarin kadinlara
verilmesi gerektigini savunur hale gelmislerdir” ( Oztiirk, 2011:52). Liberal feministler erkeklerle
esit haklara sahip olma amaciyla yola ¢cikmislardir. Tiim bireyler esitlik¢i sistemin bir getirisi
olarak istedikleri gibi siyasi ve kamusal hayatta katilma ve kendilerini ifade edebilmelidirler.
Liberal feminizm devrimci bir anlayis yerine reformist cizgide ilerlemeyi tercih etmistir.
Ataerkillik ve kapitalizmle miicadele etmek yerine kadin ve erkegin haklarinin esitlemek iizerine
miicadele vermislerdir.

“Esit ise esit licret” slogani liberal feminist anlayisin 6zeti niteligindedir. Diger taraftan
esitlik kavramiyla yola cikan liberal feministler dil, din, irk ayrimi gézetmeden erkek ve kadinlarin
dogal hak esitligini savunmaktadirlar. Liberal feminist miicadele se¢me secilme hakki, bosanma,

kiirtaj, esit licret gibi hak kazanimlari i¢cin miicadele vermislerdir.
3.2.2. Sosyalist Feminizm

Sosyalist feminizm, 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren belirgin hale gelmistir. Sosyalist
feminizm Marx'in catisma kuramindan hareketle gelistirilmistir. Ancak Marx'in toplumsal cinsiyet
esitsizligi ile ilgili cok az s6ylemi olmasindan dolay1 sosyalist feministler Engels’in bakis agisindan
yola c¢ikmislardir. Sosyalist feministler, cinsiyet esitsizliginin sosyal ve ekonomik yapinin
kendisinden kaynaklandigini séylerler. Ayni zamanda ani sosyal degisimlerin, sosyal devrimlerin
kadina gergek 6zgiirliik getirmeyecegini savunurlar.

Sosyalist feminizm hem kapitalist hem de ataerkil diizeni yikmay1 hedeflemistir.
Kapitalizm oOncesi toplumlarda aile hayatinin komiin bicimde oldugunu temel alan sosyalist
feministler, 6zel miilkiyetin erkege ait olmasina dayanan kapitalizmi cinsiyet esitsizliginin temeli
olarak gormiislerdir. Sosyalist feministler, kadin baskisinin aile kurumuyla islendigi

goriisiindedirler. Ataerkil ve baskici olan burjuva ailedir. Kapitalist toplum 6zel miilkiyetin
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babadan erkek cocuga gecmesini ister. Kadinin ev iciyle yani 6zel alanla sinirlandirilmasi
kapitalizme hizmet eder.

“‘Yedek Isgiicii Ordusu’, Marx tarafindan kullamilmis bir terim olup, kapitalizmin isgiiciinii
baski altinda tutma araclarindan biri olarak tanimlanmaktadir. Yedek isgiicii ordusu, 6ziinde
emek arz ve talebi arasindaki dengesizligin, kapitalist sistem tarafindan kendi ¢ikarlar
dogrultusunda bicimlendirilmis halini ifade etmektedir. Yedek isgiici ordusu araciigi ile
kapitalist sistem, iscilere her an islerini kaybedebilecekleri korkusunu yasatarak iicret
maliyetlerini azaltmay1 amaclamaktadir” (Omay, 201: 139). Bu sistemde kadinlar kimi zaman
gecici bir isci grubu olarak goriilebilir. Sistem iiretimde artisa ihtiya¢c duyarsa kadin is¢i grubu
isgiiciine katilir fakat diistik maagl, diisiik stattili islerle sinirhidirlar. Béylece erkeklerin islerine
tehdit olusturamazlar. Ayni zamanda da devlete veya isverene ekonomik sarsilma esnasinda
gozden cikarilacak ilk is¢i grubu olarak kadin isgiler tekrar 6zel alana gonderilirler. Kapitalist
sistemin asil hedefi kadini ev icinde lcretsiz calistirmak ve ¢alistirmaya devam etmektir. Kadin
hicbir iicret beklemeden ev isleriyle ilgilenmeli ve cocuk dogurup, biiyiitmelidir. Boylece sonraki
nesillerin is giicii lretilecek ve gelecek garanti altina alinacaktir. Kadinin ev i¢i gorevini
sorgulamadan igsellestirmesini saglamasim1 ve direnise gecmesini engellemek icin kapitalist
sistem kadina; vefali, fedakar, ytlice goniillii kadin ve anne kaliplarini islemektedir.

Ataerkil toplumlarda kadinlik; istedigin davranis, disiiniis ve yasayis oziinden feragat
etmeyi gerektirmektedir. Kapitalizmle ataerkilligin isbirligiyle birlikte, bugiine kadar siiregelen
deneyimler ve pratiklerle cogu kadin kendi 6z davranis, diisiiniis ve yasayis isteklerinin farkinda
degillerdir. Patriarkayla kapitalizmin omuz omuza yarattiklar1 pratikler kadinlarin farkinda
olmaksizin kendilerinden feragat edislerini kurgulamaktadir.

Kapitalist toplumda kadinsaniz; isinizden, licretinizden, eski ya da hali hazirdaki
kocamizdan, c¢ocuklarin okuldaki sorunlarindan, ev isinden, hos ve bakimli goriinmeye
calismaktan, dikkat cekmekten ya da cekememekten, dinlenmek ya da dinlenmemekten vb.
durumlardan muztaripsinizdir. Biitlin bunlarin neden oldugunu ve nasil degistirilecegini
tanimlayan bir kavram aramaya basladiginizda ise sosyalist feminizmi bulursunuz (Ehreinreich,
1999. akt. Osman, 2009: 19.)

Sosyalist Feminist bakis a¢isinin gelismesinde Juliet Mitchell'in katkilar1 biiyiik olciide
etkili olmustur. Necla Arat (2010: 73), Feminizmin ABC’si kitabinda Mitchell’in sosyalist feminizm
lizerine gorislerine soyle yer vermistir: “Mitchell, kadinin konumunun iretim, iireme,
toplumsallasma ve cinsiyet gibi dort ayr1 yapi iginde incelenmesi gerektigini 6éne slirmektedir.
Uretim, kadinin akla gelen ev ile aile yiikiimliiliikleri disindaki toplumsal katihmini, érnegin
kapitalist diizendeki ticretli emek giiciinii dile getirmektedir. Ureme, sosyalizasyon ve cinsiyet ise

aile kavrami icinde birleserek kadinin iiretime katkisindan baska ana ve kadin ya da es olarak
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varligin1 kapsamaktadir. Mitchell, iicretli emek konusunda, kadinlarin temel talebinin geleneksel
calisma hakki ya da esit licret degil, esit is hakki oldugunu vurgulamaktadir.”

Kadin ezilmisligini sadece kapitalizm ve simnif sorunu temelli géren Marksist feminist
kuram ile patriarkay1 temel sorun olarak goren radikal feminist kurami biraraya getiren sosyalist
feminizm, kadinlarin 6tekilestirilmesini kapitalizmin sinifli toplum yapisi icindeki ezme ve ezilme
iliskisi olmasinin yani sira ataerkil toplumun tahakkiimcii roltinti de gérmektedir. Kapitalizmin ve
ataerkilligin birlikte kurduklar1 tahakkiimcii yapi kadini 6zel alanin icine sikistirmakta, sadece
erkegin ve kapitalizmin cikarlar1 s6z konusu oldugunda yine onlarin belirledikleri sinirlar
icerisinde kamusal hayata bir nebze dahil etmektedirler. Ataerkil ogretilerle kadinlarin ve
erkeklerin edindikleri toplumsal kodlar, kapitalist toplumda da sliregenligini korumaktadir. Kadin
ev, es ve cocuk bakimini iistlenmeli; erkek ise 6zel alan disarisinda emek giicti karsiligi ekonomiye
katki saglamalidir. Kadinin ev i¢i emek haricinde, kamusal alanda is hayatina katilmasi ise yine
erkeklerin belirledigi ol¢iide ve erkeklerle rekabete girmeyecekleri alanlarda olmak zorundadir.
Kamusal alanda ise katilan kadinlar, genellikle 6zel alanlarinda yaptiklari islerin aynisini iicret
karsiligi disarida yapmaktadir. Yemek, bulasik, {itli, camasir, ¢cocuk bakimi gibi isler yine kadinin
sorumluluk alani olmaktadir. Kamusal alanda {icret karsilig1 bu isleri yapan kadin, kendi 6zel
alanina yani evine dondiigiinde ise bu islerin hepsini iicretsiz olarak yerine getirmektedir. Bu
durum bir yandan kadinin 6zel alan disina agilmasina sebep olurken diger yandan durum o
kadarda olumlu bir ¢er¢ceve sunmamaktadir. Ev icinde harcadigl emegi, kamusal alanda ¢alismaya
baslayarak iki katina ¢ikaran kadin daha ¢ok ezilmektedir.

Sosyalist feministler diinyada yasanan miicadele deneyimleriyle, kadinlarin 6zellikle irk
ve sinif basta olmak tlizere diger s6miirii diizenleriyle ic ice gecerek gordiikleri baskiy
tanimlamayarak es zamanli bir tepki gerceklestirebilecek politikalar iizerine calistilar. Kadin
sorununu basite indirgeyip ekonomik kavramlarla aciklamakla yetinmemektedirler. Sosyalist
feministler icin cinsel baskiyla miicadele kapitalizme karsi verilen sinif miicadelesi kadar
onemlidir. Kadinin bedeni iizerinden gergeklesen her tiirlii baski, siddet ve somiiriiniin kapitalizm
ve ataerkilligin ortak cikar1 oldugunun farkindadirlar. Kapitalizmin patriarkadan gii¢ alarak kadin
tizerindeki somiiriisiinii gergeklestirdigi bir diger yer ise bedendir. Kadin bedeni ve cinselligi her
daim kapitalizmin ve patriarkanin ortak somiirii noktasi olmustur.

“Kadinin ozgiirlesmesinden o6nce, genciyle yaslisiyla tiim kadinlar cinsiyet¢i diislinceyi
icsellestirerek toplumsallastirilmislardi; degerimizin sadece dis gorlniisiimiize, 6zellikle de
erkeklere iyi goriiniip gériinmedigimize bagh olduguna inaniyorduk” (Hooks, 2014: 45). Feminist
miicadelenin aktif olarak devam etmesi Hooks un so6z ettigi dis goriiniis temsili ile ilgili
farkindalik yaratmis, feminist aktivistler ve feminist yazarlar tarafindan siklikla dile getirilen bir
konu olmustur. Ancak kapitalizmin beslendigi ve kapitalizm icin en verimli kaynaklardan biri olan

kadin bedeni; gorinisi, fizigi ve cinselligi heniiz asilamamis biyiik bir engel olmaya devam
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etmektedir. Kapitalistler icin kadin bedeni ve cinselligi arzu ve hazlar1 harekete gegiren reklam ve
satis gorselidir. Erkeklere ithafen liretilen her meta kadin lzerinden tasvir edilebilir ve satis
malzemesi olarak kullanilabilmektedir. Erkekleri tahrik edici unsur olarak goriilen kadin bedeni
tlim Kkitle iletisim araclarinda reklam amagh kullanilmaktadir. Kadin bedeni sadece erkege meta
satmak icin degil ayn1 zamanda kadinlar arasinda da 6zendirici bir ara¢ olarak goriilmekte, ideal
kadin bedeni iizerinden kadin tiriinlerinin reklamlarinda siklikla kullanilmaktadir. Burjuva kadim
da kocasinin beklentilerini fiziksel, gorsel ve cinsel olarak karsilamak zorunda birakilmaktadir.
Yeniden-tiretim siirecinde yani hem erkegin bakimini iistlenip bir sonraki giine hazirlamak hem
de neslin devaminin tlretimi ile kapitalizme yeni isciler liretmek proleter kadinin ¢ikmazlarini
olusturmaktadir. Diger yandan Marksist feminizmin, burjuva kadinin proleter kadinin
ezildiginden daha az ezildigini soylemek hataya diismek olacaktir. Burjuva kadinina, gosteri
diinyas1 igerisinde kendi sOmiiriliisiinii parasal dongliler icinde goérmezden gelmesi
ogretilmektedir. Burjuva kadini ev i¢ci emegi kendi emegi yerine karsilamiyor olsa da yerine tiim
isleri goren yine bir kadin olmaktadir ve evin islerini goren o kadinin tiim plan ve programindan
yine burjuva kadimi sorumludur. Ayni zamanda burjuva kadini kocasini temsil edebilmeli,
kocasinin statii ve kimligine kapitalist sistemin 6ngordigii sekilde yakismalidir. Bu ise kadinin
son trendleri yani kapitalizmin satis sisteminin bas taci olan moday1 takip etmesi ve uygulamasi
ile miimkiin olabilmektedir. ister proleter kadin ister burjuva kadin ataerkil ve kapitalist

toplumlarda farkl bicimlerde de olsa tahakkiim altinda kalmaktadirlar.
3.2.3. Radikal Feminizm

“Radikal Feminist Kuram, 1960’larin sonlarinda ve 1970’lerin baslarinda, bir grup eski
‘hareketten kadin’ tarafindan esas olarak New York ve Boston’da gelistirildi. Hareketten kadinlar,
1960’larda medeni haklar ve savas karsiti kampanyalar icin politik etkinliklere katilan kadinlardi”
(Donovan, 2015:265). Tarihsel donem dikkate alindiginda Radikal feminizmin 1960 yilinda
orgiitlenmesi, Bati’'daki radikal ve tepkisel hareketlerin revacta oldugu bir doneme denk
gelmektedir. 1960’larda 68 6grenci hareketi, Vietnam Savasi sonrasinda gelisen barisci hareketler
ve birgok cevreci hareket radikal feminizmin 6rgilitlendigi donemle kesisen olaylardir. D6nemin
radikal kararlari, hareketleri ve tepkileri kadin miicadelesinde de kendine yer bulmustur. Radikal
feminizm, liberal feminizm ile Marksist- sosyalist feminizmin kadin miicadelesinde yetersiz
kaldig1 gorisiindedir. Toplumsal zihniyetin, sosyal ayrimcilifin, biyolojik 6zelliklerin kadin
sorununun temelini olusturdugu goriisiindeki radikal feministler, cinsel baskinin temel sorun
oldugu goriisiindedirler. “Radikal feminizmin ayni stireg icinde gelisen diger tezleri; kisisel olanin
politik oldugu, ataerkillik ya da erkek egemenligini kapitalizmin degil kadinlarin baski altina
alinmasinin kokeninde yer aldigi, kadinlarin kendilerini bastirilmis bir sinif ya da kast olarak

gormeleri ve enerjilerini, diger kadinlarla birlikte kendilerine baski uygulayan erkeklere karsi
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miicadele eden bir harekete yoneltmeleri gene farkli olduklari, erkeklerin ve kadinlarin farkh
tisluplara ve kilttirlere sahip olduklari ve kadinlarin tarzinin gelecekteki herhangi bir toplumun
temelini olusturmasi gerektigi diisiincelerini icerir’ (Oztiirk, 2011: 93). Radikal feministlerin
anahtar kelimeleri “ataerkillik”, cinsel baskinin kadin sémiiriisii iizerindeki etkisini vurgulamak
icin kullanilir. Ataerkillik kavrami; toplumsal, siyasal, sosyal yani kurumsallasmis kadin siddetini
ve somiriisiini isaret etmektedir.

“Radikal feminizm, esitlikle farkliligin bir arada var olmasindan yanadir. Bu akim, yalniz
“kadinlar farklidir” demekle yetinmez, ayni zamanda kadinlarin birbirlerinden farkliliklarini da
vurgular. Kadin-erkek esitsizliginin koklerini yeniden tretim islerinde ve ailede arar” (Arat,
2010:75). Radikal feminizm, kadinlarin egitimle birlikte toplumsal cinsiyet ayriminin farkina
varabileceklerini ifade eder. Ataerkillikle miicadele bu farkindalik ile ilerleyecektir. Diger taraftan
kadinin 6zgiirlesmesi reformist bir tavirla ger¢ceklesemez. Kadin 6zgiirliigii devrimci degisiklikte
sakhdir. “Radikal feministlerden Shulamith Firestone, kadinin ezilmesinde biyolojik cinsiyeti
temel almistir. Feminist devrimin basariyla tamamlanmasi icin ana yontem, Firestone’a gore,
yeniden-liretim araglarina el koymak, yani teknolojiyi kadinlarin biyolojik kaderlerinden
kurtulmalari i¢cin kullanmak olacaktir” (Donovan, 2015: 278).

Firestone, kadinlarin biyolojilerinden kaynakli hamile kalabilmek icin erkeklere bagiml
oldugunu ifade etmektedir. Diger taraftan cocuk sahibi olan her kadin zorunlu merhamet iliskisi
icine girmektedir. Biyolojik cinsiyetten kaynakl aile kurumunda toplumsal cinsiyete dayali is
paylasimi ortaya ¢ikmaktadir. Tiim bunlar kadinlarin ezilmisliklerinin temel nedeni olarak
gorilmektedir. Hamilelik teknolojik gelismelerle kadin bedeninden bagimsizlasmali ve ¢ocuk
bakimi da sosyal kurumlara devredilmelidir. Boylece kadin miicadelesinin 6zgiirliigiinii
kazanmasi miimkiin olabilecektir. Kimi radikal feministler ise erkekleri baski ve siddet odaklh
cinsiyet sinifi olarak goriirler. Bu nedenle kadin ve erkek arasindaki tiim iliskiler baski ve siddet
odaklidir. Bu nedenle cinsel esitlik sorunlu bir alandir. Cinsel tercihlerin siyasi acidan 6nemli
derecede belirleyici oldugu fikri ortaya atilmistir. Heterosekstiel kadinlar, ataerkil kodlar
yluziinden gercek anlamda kendi dogalarinin farkinda degillerdir ve yine farkinda olmadan
erkeklesmis kadin kimligi tasimaktadirlar. Bu noktada radikal feminizmin i¢inden siyasi
lezbiyenligin dogmasina sebep olmustur. Boylece kadin ve erkek arasindaki cinsel bagimlilik
asilacaktir. Ancak bu anlayis bir tercihten 6teye ataerkillikle miicadele yolunda siyasi bir tepki

olmustur.
3.2.4. Yeni Feminist Yaklagimlar

Ugiincii dalga feminizmin farkhliklar iizerinde yogunlagmasi bircok yeni ve farkli feminist
yaklasimlar ortaya c¢ikarmistir. Diinya iizerindeki toplumsal, kiiltlirel, sosyal temelli sorunlari

feminist bakis acisiyla gozlemleyerek kuramsallastirmislardir. Bu yeni feminist yaklasimlar
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etnisite, sanat, cevreci, iktisadi, siyasi, cinsel kimlik temelli sorunlari feminist bakis acisi ile
sentezlemektedir. Kolonyal feminizm, post- kolonyal feminizm, ekofeminizm, feminist iktisat,

Islami feminizm, Queer teori gibi farkl temelli feminist yaklasimlar ortaya ¢ikmustir.
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4. KULTUR ENDUSTRISi ve TUKETIiM KULTURU

Frankfurt Okulu'nun distiniirlerinden Theodor W. Adorno ve MaxHorkheimer’ 1n
kavramsallastirdigr Kiiltiir Endiistrisi, kapitalizmin endiistriye eklemledigi kiiltiiriin elestirel
degerlendirmesini ortaya koymaktir. Theodor W. Adorno ve MaxHorkheimer birlikte yazdiklari
Aydinlanma’nin Diyalektigi’'nde, ideolojinin hazirlanip hayatimiza sokulusunu ve yasamimiza olan

etkilerini kiiltiir endiistrisi kavramiyla aciklamislardir.
4.1. Kultir Endiistrisinin Kiiltiir Kavram

Glntlimiizde “Kiltir Endstrisi”, metalarn cesitli kiiltiir formlarina sokarak metanin
anlamimi kullanim degerinden gosterge degerine tasimaktadir. Kiiltir kavraminin kékenini
tarimdan geldigini ve “ekme”yi isaret ettigini sdyleyen Asa Briggs (2007:99), “Baz kisiler icin
kiiltiir; kendi icinde birsey, bir islem degil de bir durum veya belki de Kkisilerin ya da toplumlarin
ya sahip oldugu ya da olmadig1 bir ilerleme ve gosteris idi.” demektedir. “Kiiltiir kavraminin
tarihsel siire¢ icerisinde kazandigi anlam yapilarimi dikkate alarak ii¢c yaygin kullanim
kategorisinin kabul edilebilecegini belirtmektedir. Buna gore; (i) ‘zihinsel, manevi ve estetik
gelisime iliskin genel bir siireci anlatan bagimsiz ve soyut ad’; (ii) ‘gerek bir halkin, dénemin,
grubun gerekse genel olarak insanligin belli bir yasam bicimini anlatan bagimsiz ad’; (iii)
‘entelektiiel ve 6zellikle sanatsal etkinligin iirlinleri ve uygulamalarini anlatan bagimsiz ve soyut
ad”’(Williams, 2007: 109- 110). Williams'in kiiltir kavrami goz iiniine alindiginda kapitalist
sistemin metalara yiikledigi kiiltiir sifatin1 anlayabilmek i¢in birinci ve tli¢lincii kullanimdan yola
¢cikmak faydali olacaktir.

Kiltiir endiistrisi bu ve benzeri bakis acisiyla kiiltiirii ele alisi; endiistriyel islemlerle
kiltiri sekle girebilen, alinip-satilan, giyilen, icilen yani kullanilan bir metaya doéntiistirmiistiir.
Kiltiir, endiistriye girisi ve pazara cikisiyla birlikte {iretim-tiiketim siireci igerisine dahil
olmustur. Uretimin kiiltiirii metalagtirmasi, kiiltiiriin bir tiiketim ahiskanhgna déniismesinin
zeminini hazirlamistir. Kiiltiir endiistrisinin, kiiltiir tizerinden pazarladigi; kimlik, statii, zenginlik,
arzu ve haz duygular1 metalarin pazarlanma araci reklamlar tarafindan gostergeler diinyasina
katilmaktadir. “Metalarin her biri, satisa sunulmak ftizere tiirlii 6zellikler kazandirilmis ve bu
ozellikleri kitle iletisim araclar1 tarafindan (6zelikle de reklamlar yoluyla) 6ne ¢ikarilan
nesnelerdir” (Kiyan, 2016: 84). “Her zaman Kkonforu yonetmeye calisan Kkiiltlir endiistrisi ve
illiizyon, modernist diirtiiniin tiikenmesinden faydalandi” (Adorno, 2005: 24).Tiliketim kiiltiirii ve
tiiketim toplumu iizerine ¢alisan Jean Baudrillard’in “simiile etme” kavrami tamda bu durumun
karsiligidir. “Gizlemek (dissimuler), sahip olunan seye sahip degilmis gibi yapmak; simiile etmek
ise sahip olunmayan seye sahipmis gibi yapmaktir”(Baudrillard, 2014: 14). Kiltiir endiistrisinin

de tam olarak yaptig1 sey budur “simiile etmek”, sahip olunmayan seylere “tiikettikce, kiiltiirel
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metalara sahip oldukg¢a” sahip olunabilecegi algisinin yaratan kiltiir endiistrisinin devamh
tiilketmeye sevk ettigi insanlarin birlikteligi ve tiiketim davranislari, tiiketim formlar1 da tiiketim

kiiltliriint olusturmaktadir.
4.1.1.Theodor W. Adorno ve MaxHorkheimer: Kiiltiir Endiistrisi

Kapitalizm, endiistriyel lretime eklemledigi kiiltiirle toplumsal bilinci etkisi altina
alarak iiretim ve tiiketim anlayislarini ydonlendirmeyi hedef alir. Bu baglamda kiiltiir endiistrisinin
en biiylik yardimcisi aragsal akildir. “Aydinlanmis aklin bu geri doniise sebebiyet veren 6zelligi,
akilsalligr kavrayisi, tikelin evrensel icinde kapsanmasiyla bir tutmasidir. Bu kapsayic1 ya da
aragsal akil, seylerin kendilerine 6zgli niteliklerini, onlara duyusal, toplumsal ve tarihsel
biricikliklerini veren 6zelliklerini g6z ardi eder; 6znenin amagclarina ve hedeflerine, kendini
korumaya odaklanir. Boylesi bir akilsallik, birbirine benzemeyen (esit olmayan) seylere benzer
(esit) muamelesi eder, nesneleri 6znelerin (disiinlimsel olmayan diirtiileri) icinde eritir”
(Adorno, 2014: 14).

Aydinlanma ile kendini gostermeye baslayan akil, siire¢ i¢inde kapitalizmin us
ylriitmesiyle, insanligin ¢ikari yerine hesap edilebilir endiistrinin ¢ikarlarini giitmeye baslamistir.
Aracsal akil, kapitalizmin kdr marjin1 maksimize edebilmenin yollar1 {izerine sekillenen akil
ylriitmesidir. Kapitalizm seri liretim ile lirettigi standart metalar1 diinya genelinde pazarlamanin
yollarini aragsal akilla aramaktadirlar. Bu noktada aragsal akil kiiltiirii endiistriyellestirir. Kultir
endiistrisinin baslica amaci farkli 6zelliklerdeki insanlara aym frlnleri pazarlayabilmenin
yollarini bulmaktir. Bu pazarlama ve satis arayislarinin sonucu kitle kiiltiirii ve tiiketim kiiltiiriinii
ortaya cikarmistir. Endiistri icinde bireyler, sadece tiiketen bir 6zne konumundadirlar. Kiiltiir,
endiistri ¢arkina girdigi andan itibaren iiretilirken tiiketilen, insanlari, bos zamani, mekan,
inanislari, ideolojileri metalastiran bash basina bir sanayiye donlismiistiir. Adorno’nun (2014:14)
ifadesiyle, “Kapitalizmde biitlin iiretim piyasa icindir; mallar insan ihtiyaclarini ve arzularim
karsilamak i¢cin degil, kar elde etmek i¢cin, daha fazla sermaye edinmek icin iiretilir.”

Kiiltiir endiistrisi sahte ihtiyaclar tireterek kar dongiistiniin artirarak devamini saglar. Bu
amag¢ ugrunda bireyleri tiiketimin nesnesi hatta metasi haline dontstiiriir. Miisterilerine kiiltiir
metalarini satarken, metalarin pazarlama anahtarlar1 olan reklamlar araciliiyla da sirketlere
miisterilerin kendilerini pazarlar. Uretilen sahte ihtiyaclar, bireylere kimlik, statii, haz vaat
etmektedir. Bu noktada Marx'in metafetisizm kavramini hatirlamak gerekmektedir. Marx'in
“metafetisizm” kavramsallastirmasi, insanlarin metalarin biiyiik cogunlugunun ihtiyaclari oldugu
icin degil kimlik, statii ve haz kazanimi icin tiiketmeleridir yani metalarin vitrin degeridir. Kiiltir
endiistrisinin temeli de seylesme ve metafetisizm iizerine kurulmustur. Sahte ihtiyaclar ve
metafetisizm her daim ayni giincelligini koruyamaz. Kiiltiir endiistrisi icin degisim ve doniisiim

esastir. Geride kalan eski ve degersizdir, kiiltiir endiistrisi dinamik kalmak zorundadir. Bu
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dinamizm ayni seylerin yani kimlik, statii, haz, arzu gibi tatmin edici duygu vaatlerinin farkh
maskelerle yeniden iretilmesidir. Uretilen sahte ihtiyaclar ise kisa siireli ve etkili olmaldur.
Herkeste tliketme istegi uyandirdiktan ve tiiketildikten sonra onun yerini yeni bir sahte ihtiyac
Uriiniiniin almasi gerekmektedir. Boylece satis dongiisii sekteye ugramadan devam edecektir.
Siire¢ icinde eskimis sayilan kiiltiir endistrisi Uriinleri kendilerine “nostalji” sifati edinerek
kendilerini yeniden dogurabilirler. Bunun yani sira kiiltiir endiistrisi, tiretim ve tiiketim sinirlarim
genisletmek icin kendisine yani kapitalist sisteme muhalif olan ideolojileri, inanc¢lari, eylemleri,
vb. zit kutuplar1 dahi metaya doniistiirmekten ¢cekinmemektedir. Muhalif yapilar1 metalastirmak
bir yandan yeni bir pazar yaratirken diger yandan da mubhalif yapilarin giiclinii magazinlestirme

ve yumusatma yoluna giderek kendi icinde eritmeye ¢alismaktadir.
4.1.2. Metalasma ve Metafetisizm

Kapitalist sistem isc¢iye, ihtiyac dahilinde olup olmadigina bakmaksizin satabilecegini
diisiindiigii her seyi irettirir. Kapitalist tiretim zincirinin uzamasi, sermaye sahibinin elde ettigi
kar oranina baghdir. “Marksist bir cerceve icinde ele alindiginda, sermaye, “kendini degerlendiren
deger” ya da “deger lireten deger” dir” (Kiyan, 2016:54). Karl Marx'in metalar i¢in belirledigi
degerlerden degisim degeri kapitalist sistemde kullanim degerinin 6niindedir. Sermaye sahibi
kullanim degeri ile ilgilenmez onun igin 6nemli olan degisim degeridir. Metanin kullanim
degerinin belirleyicisi tiiketicidir. Peki, degisim degeri nedir? Degisim degeri; iscinin emek
gliciinii patrona kiralamasidir. Sermaye birikimi i¢in vazgecilmez unsur olan degisim degeri ne
kadar minimalize edilirse art1 deger o kadar artar. Kapitalist sistem dogrudan meta liretimiyle
iliskilidir. Oyle ki tiretim siirecine dahil oldugu andan itibaren iscide emek giiciiyle
metalagmaktadir.

Sistem emek giiciinii olabildigince ucuza alarak metadan elde edecegi kar yiikseltmeyi
hedefler, emek giiciinii her zaman satin almasi kolay, ucuz bir meta olarak goriir. Bu nedenle
toplumu isciler ve tiiketiciler olarak sekillendirirler. Leo Huberman'in (1971:13), “Kapitalist
iiretim, halkin gereksinmeleriyle baslayip bitmez. Para ile baslar, para ile biter.” diyerek anlattig
slirecte “parametapara dongiisii"nii isaret eder. “Kapitalizmde meta iiretimi, paranin sermayeye
dontisim siirecindeki “meta ugragi’nda gerceklesmektedir. Bu ugrak, Marx'in formiile ettigi
paranin metaya ve yeniden paraya doniistiigi “P-M-P”(para-meta-para) siirecinde viicut
bulmaktadir” (Kiyan, 2016:55). Bu dongii iscinin emek giiciiniin metalasmasiyla baslar, emek
giicii metaya, meta pazarda paraya o parada tekrar metaya doniisiir. Metalasmanin tek amaci elde
olan parayi sekil degistirterek arttirmaktir.

Sistem yukarida da soz edildigi gibi sadece ihtiyaclara yonelik tiretim yapmaz. Metalar
yasamamiz icin degil degismemiz icin uretilir. Asil ¢ikis noktasi tiiketicilerin hazlarina hitap

etmektir. Marx'in metafetisizm kavrami bu noktada 6nemlidir. Her metanin insan emeginden
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meydana ¢ikt1g1, pazar siiresinde goz ardi edilir. Sistem baslarda kullanim degeri ile ilgilenmezken
sonralar1 metalarin kullanim degerlerinin tliretimine de ortak oldu. Kullanim degerinin de 6tesine
gecerek metalara anlamlar yiikledi. Onlar1 bir sihirli bir diinyaya giris bileti olarak ilan etti ve
tiiketiciye sahip olmadigi hazlara ulasma yolunun o bilet oldugunu sodyledi. Burada go6zden
kacirilmamasi gereken sey ise o sihirli diinyada barinabilmek i¢in siirekli yeni biletlere ihtiyag
duyuldugudur. Kiiltiir endiistrisi dinamizmi doruklarda yasayan bir sanayidir. Duraganhg: asla
kabul etmez, siirekli degisim ister. Degismemek geride kalmak, dislanmaktir. Tiim islevi ayni dahi
olsa rengi, ad1 degistirilerek yeni metalar eskilerinin yerini alir ve sonsuz bir dongiiye doniisiir.
Kiltiir endiistrisi bu hazlarin tatmin sanayisidir. Markalasma kiiltiir endiistrisinin kilit noktasidir.
Markalasmay1 yaratan kiltiir endiistrisinin sattig1 t-shirt, araba, ayakkabi, vb. metalar degil, bu
metalarin hangi firmadan ¢iktigin1 gosteren isimdir. Bireylerin arzularini da tatmin eden o
Uirtinlere ait isimlerdir.

Kiltiir endiistrisi insanlar yerine diisiiniir, karar verir, liretir ve satar. Modanin kadinlari
da kendi egemenligi altinda tutar. Bu ataerkil toplumlar iizerinde kapitalizmin bilingli bir
tercihidir. “Modaya uyarak bedenini sergileyen kadin, bakislar1 lizerine ¢ekmek ve izlenmek
istemektedir. izlenen kadin vaat edilen giizellik miti aracihgiyla gecici hazza ulagarak mutlulugu
yakalamistir. Bagkasinin yargisi, ne diisiindiigii bu durumda ¢ok 6nemlidir” (Ozdemir, 2016:248).

insanlara diisen birbirine benzeyen metalar arasindan secim yapmaktir cogu kez ve o
secim dahi bireye birakilmaz yine kiiltiir endiistrisi iriinii olan “moda” bireyler yerine se¢imi de
yapar. Moda, kiiltiir endiistrisinin dinamizmini i¢csellestiren en belirgin kavramlarin basinda gelir.
Moda ile metalar ¢ok hizli anlam kaybina ugrar stirekli degisirler. “Glintimtizde tiiketimin en
goriinir bicimini alan moda giyinmek ve ortiinmeyi karsilamak yerine sistemin isaret ettigi
rollere biirlinmek i¢in yapilan her tiirli (reklam, pazarlama, alim) iiriin faaliyetini icermektedir.
Buradaki temel amacg bireyin biyolojik ihtiyactan 6te psikolojik ihtiyacimi karsilayarak moda
dongiisiine ve siirecine hizmet etmektir” (Evecen, 2015:218). Modanin zihinleri zorladig1 nokta
ise bir siire 6nce “modasi gecti” diyerek anlam kaybettirdigi metalar1 yeniden “vintage”, "nostalji”
diyerek pazarlayabilmesidir. “Tasarimcilarin ge¢mis stilleri yinelemesindeki duygusal egilimin
gecip gitmis yasam tarzlarina yonelik bir nostaljiyi tetiklemesi oldugu ifade edilmektedir” (Jones,
2009:24). Yani yeni-eski kavramlarinin belirleyen de sistemdir. Sistem bugiin eski olani yarin yeni
ilan edebilir, onun i¢in 6nemli olan yeni kar kapilar1 bulmaktir. Moda ve reklamlar bu pazarlama
strecinin goriinen aracilaridir. Moda piyasa i¢in uyum iretir. Kiiltir endiistrisi tiiketiciyi biiyiik

bir dikkatle takip eder. Tiiketicilerin davranislarindan yola ¢ikarak yeni meta iiretimine girer.
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4.2. Tiiketim Kiiltiiri

“Tlketim kiltiird, tipk: iretim siirecinde oldugu gibi tiiketim alaninin da meta mantig1 ve
aragsal rasyonelligin etkisi altina girdigi toplumdur. Tiiketim toplumu tiiketimi 6grenme,
tiilketime toplumsal hazirhk toplumudur” (Baudrillard,1995: 98). Tiketim kiiltiirt, kiltiir
endiistrisinin sekillendirdigi ihtiya¢ kavraminin temel ve 6zel ihtiyaglar diizeyinden uzaklasmasi
durumunda ortaya cikan tiiketime bagiml yeni ihtiya¢ kultiiridir. Tiketim kultiird “ihtiyag”
kavramini asla yok etmez, her giin ve her zaman yeniden liretir. S6z konusu ihtiya¢ asla temel ve
ozel diizeyde kalmamaktadir. Tiiketim kiiltiiri satin almay tiiketici icin var olma durumu haline
getirmistir. “Tiiketici, tiiketimi sosyallesmenin bir yolu olarak gérmekte ve satin alinan iiriinleri
de sosyallesmenin araci haline getirmektedir” (Kiliger, Boyraz, Tlizemen, 2016:121). Her giin bir
yeni meta Uretilmektedir. Bu metalarin tiim insanlarin ihtiyaci oldugu fikri savunulurken; sosyal
yasam icinde gorliniir olma ile fark edilir olmanin anahtari olarak sunulmaktadir. Bir yandan haz
tatminin yoluyken diger taraftan anlam treticisidir.

Tiiketim kiiltliriintin toplumlara yerlesmesindeki en 6nemli araglardan biri de medyadir.
“Kapitalist medya profesyonelligi egemen sermaye sisteminin hem materyal hem de ideolojik
giinliik pratiklerinin belli bicimlerde siirekli sergilendigi bir alandir” (Sucu, 2012:38). Medyanin,
kitlelere yonelik enformasyon aktarim siirecinde para kazandiklar1 ve kdr marjlarini esas alan
reklam sektori tiiketim kiltirtintin renkli, ihtisamli vitrinidir. “Medyanin denetiminde gelisen
kitle kiiltiirt, kiiltiiriin tireticisi ve koruyucusu olan toplumun denetiminden ¢ikmis ve tamamen
ticari amach olarak kiiltiir endiistrisi tarafindan yapay, tek tip ve seri olarak tlretilmeye
baslanmistir” (Mora, 2008:77). Kiiltliir endiistrisine yaslanan tiiketim Kkiiltiirii reklamlar ve
metalara dahil edilen gorsel figiirlerle diisiinsel yani ideolojik olani da iiretim-tiiketim siirecine
sokmaktadir. Tiiketim kiiltlri icin salt olan siirekli degisimle yeni hedef kitleleri yaratmakken
ayn1 zamanda bu kitleleri kendi iclerinde tek tiplesmeye gotiirmektir. Boylece her hedef kitlesi
kendi icinde begeni yaratarak, kitle icinde uygun olan metalarin siirekli tiiketimini tesvik

etmektedir.

4.2.1. Tiketim Kiiltiirit Kavrami

Tiketim kiiltiiriindeki tiiketim sadece ihtiya¢ gidermek, sahip olunmayana sahip olmak
degildir ayn1 zamanda anlamlar diinyasina giris biletidir. Sembolik ihtiyaclarla birlikte kimlikler,
ideolojiler gibi anlamlarda metalagsmaktadir. “Su halde tiiketimin, kullanim degerlerinin tiiketimi
olarak, maddi bir fayda olarak degil, her seyden 6nce gostergelerin tiiketimi olarak anlasilmasi
gerekir” (Featherstone, 2013:152,153). “Anlasilacag lizere, tiiketim kiiltiirtinde daha fazlasi i¢in
duyulan arzu ve daha fazla arzunun iiretimi anlaminda ihtiyaglarin sinirsiz olmasi tipik bir durum

olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kaldi ki, bunun sosyo-ekonomik diizen ve ilerleme icin gerekli
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oldugu kabul edilmektedir. Modern toplumda “iktisadi biiyiime” ve bir biitiin olarak “ekonominin
sagligl” metalara olan ve aslinda farklilasan ihtiyaclarin ortaya koydugu talebin artisiyla olgiiliir
hale gelmistir” (Yaniklar, 2010:27).

Tiiketimin kiiltiire dontismesinde biiyiik rol oynayan Kitle iletisim araglar1 metalarin
tiikketimi icin bir rehber niteliginde islemektedir. Ozellikle reklamlarin biiyiik oranda yer kapladig
kitle iletisim araglarinda ideolojinin, kiiltiiriin meta halleri insanlarin yasamlarin1 degistirmeyi
vaat ederler. Kiiltiir endiistrisi ve tiiketim kiiltiirii giiciinii reklamlardan alir. “Demode olmak
istemiyorsaniz bu bo6liimii kagirmayin diye baslayan programlar her hafta haftanin “out”larini ve
“in”lerini belirleyerek adeta imaj kahramanlarini ve kurbanlarini belirler hale gelmistir”
(Tirkkahraman, 2004:9). Kitle iletisim araglar1 aracilifiyla topluma empoze edilen tiiketim
bagimhiligi “in” ya da “out” olmak gibi metaforlarla bireyler lizerinde psikolojik bir baski
kurmaktadir. Var olma, kendini kanitlama ve popiiler olma istekleriyle bezenen bireyler
kendilerini Kitle iletisim aracglarinda sunulan metaforlarin ve rol modellerin bir parcasi olarak
gormektedirler. Bu durum bireylerin tiiketim tesviklerine kayitsiz kalamamalarinin baslica

sebeplerinden olmaktadir.
4.2.2. Tiiketim Kiiltiiriiniin Feminizmi Metalastirmasi

Kapitalizmin parametapara doéngiisiiniin devamliligi icin siirekli arayista oldugu yeni
metalarin bir bollimiiniin c¢ikis noktasi; kiiltlirler, kimlikler, ideolojiler, diisiince akimlaridir.
“Bilindigi gibi, kapitalist sistemde, kdrin sermaye sahibine donmesi ve degerin yeniden “para”
biciminde gerceklestirilmesi i¢cin meta iiretildiginde dagitim, degis tokus ve tiiketim dolasimina
girmek zorundadir. Eger bu dolasim, bir yerde kesintiye ugrarsa, kapitalist sistem durgunlasabilir
ve ¢okebilir. Bu nedenle, kapitalizm her sey ugruna metalarin satilmasini saglamak zorundadir”
(Aydogan, 2005:13). Bu zorunluluk kapitalizmin daha fazla satis yapabilmek ugruna kendine
karsi olan her seyi metalastirdigini dile getirmektedir. “Tiirkiye’deki kadin hareketi gerek
politikada, gerekse kamuoyu giindeminde yer almaya baslayarak 6zellikle son otuz yilda feminist
bellegin olusturulmasinda, politika olusturma ve bu politikalar1 benimsetebilme konusunda
basari elde edebilmistir” (Tekvar, 2017:541). Oyle ki kiiltiir endiistrisi ve tiiketim kiiltiiriiyle elde
edilen bu basar1 satisin perde arkasinda feminizmi metalastirmaktadir. Sosyalizmi, marksizmi,
cevreciligi, feminizmi kiltiir endiistrisinde metalastirarak tiiketim kiiltiirtiyle pazarlayan
kapitalizm kendine karsi olan bu diisiince akimlarinin biiyiik kitlelere ulagsmasindan
cekinmemektedir. Metalarin Tlzerine ilistirilen bu ideolojilerin ve diisiince akimlarinin
gostergeleri o metalan sattirmaktadir. Kapitalizmin antikapitalist diisiince akimlarinin biiyiik
kitlelere ulasmasindan c¢ekinmemesinin nedeni ise tiiketim kiltiiriiniin icinde disiince
akimlarinin gostergeler, anlamlar, yonlendirmeler ve saptirmalarla birlikte tilikettirilmesidir.

Tiiketim kiiltiirtintin biiytilii diinyas1 bireyi sadece o metay1 almaya, kullanmaya sevk ederken
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bunun kisa siireli oldugunu yerine yenisinin gelecegini isaret etmektedir. Boylece ideolojik
metalarin kullanimi sadece tiiketimden ibaret kalmakta ve ¢ogunlukla biiyiilii diinyasinda bu
ideolojileri magazinlestirmektedir. Ayrica bu ideolojik metalarin tiiketimiyle bireylere ideolojinin
savunuculugu, emekgiligi, destekciligi vaat edilmektedir. Ancak durum g¢ogunlukla bdyle
olmamaktadir. Televizyon dizisinde Karl Marx bardagindan su igen bir karakter gercek hayatta
kapitalizm karsiti bir eylemde ya da Frida Kahlo baskili bir tisortii televizyonda giyen bir kadin
spiker feminist gece yiirliyiislerinde yer almamaktadir. Bu durum televizyon programlarinin bir
kurgu olmasi bir yana ayni durum giinliik hayattaki herhangi biri icinde de gecerlidir. Tiiketim
kiiltiirtinlin anlam diinyasinda Frida Kahlo tisortiinii giyen kisi kendini feminist kadin
miicadelesinin bir parcasi gibi hissetmektedir. “Boylelikle, tiiketim toplumunda metalar yeni bir
sembolik 6nem tarzi kazanmaktadir. Giydigimiz ya da giymedigimiz ne oldugumuzu ya da
toplumsal haritanin neresinde oldugunuzu tanimlamaya baslamistir” (Aydogan, 2005:15).
Tiketim Kkiiltiirii ve Kkiiltiir endiistrisi bunu vaat etmekte, metalar1 ve reklamlariyla bu hissi
icsellestirmektedir. Son zamanlarda feminizm odakli reklam filmleriyle sik sik karsilasmaktayiz.
Nike markasinin “Bizi boyle bilin” sloganh reklam filmi, kadin sporcularin oynadig1 geleneksel
kadinlik rollerini yikarak basarili kadin sporcular olmanin hikayesini anlatmaktadir. Reklam
dikkatli incelendiginde kadinlarin kendilerinden beklenenleri degil kendi istediklerini yaptiklar
mesajl oldukga aciktir. Ancak diger taraftan reklam filmindeki tiim kadin sporcular kadinsilik
algilarina, endiistriyel giizellik standartlarina uyan kadinlardir. Feminist cizgide olmaya calissa
dahi yine bir “kadin olma” temsilini desteklemektedir. Bu durum ise Nike markasinin triin
yelpazesinden kaynakli satabilme stratejisidir. Yani bu hikayenin ideolojisinin arkasinda
pazarlanan Nike markasinin spor kiyafetleri, ayakkabilari ve ekipmanlaridir. Sporla giizellesen ve
ozglirlesen kadin ve bu kadina destek olan bir Nike temsilidir. Bir diger reklam filmi ise H&M
giyim markasinin her bedenden ve her tarzdan kadina yer verdigi reklam filmidir. Tek tip kadin
bedenine ve tek tarz kadina karsi ciktigini gosteren H&M’'nin ilgilendigi asil konu ise her
bedenden her tarzdan kadina satis yapmanin yolunu agmaktir.

Bu reklam filmlerinin markalarina bir diger kazanimi ise goniilli reklamlarinin
yapilmasidir. Cagimizda kadin cinayetleri, tecaviizler, kadina yonelik siddet ve kadinin ve farklh
cinsel kimliklerin otekilestirilmesi olaylarinin artis1 bunlara yonelik feminist miicadelenin
yukselisinin yankilariyla dogrudan aktivist olsun olmasin konuyla ilgili kulak dolgunlugu olan
milyonlarca insan tarafindan bu reklamlarin farkindalik amaciyla sosyal medya platformlarinda
paylasilmasi gontllii reklamciliktir. Boylece markalarin reklamlari daha diistik bir maliyetle daha
cok kisiye ulasmaktadir. Diger taraftan farkli markalarin sosyal sorumluluk projeleri kapsaminda
kadin haklar1 sdylemi ve kadin istihdamina yonelik girisimlerine de rastlamaktayiz. Kadinlarin
ekonomik yasamda ve kamusal alanda yer almalarina yonelik yapilan bu ¢alismalar umut verici

olmakla birlikte eksiklikleri de kayg: vericidir. Genellikle kadinlara bicilen rollere uygun olarak
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secilen calisma alanlariyla (giizellik, yemek, temizlik vb.) projeler kapsaminda kadin istihdami
desteklenmektedir.

Amerika Birlesik Devletlerinin 2016 yilinda yeni secilen baskani Donald Trump’in
cinsiyetci ve 1irkei sdylemlerine karsi diinyanin bircok yerinde bir araya gelen kadinlarin
baslattiklar1 Women’s March hareketinin bazi moda devlerine de ilham kaynagi olmustur.Bu
hareketin ardindan ardindan, tnli ve liiks giyimin 6nde gelen markalarindan biri olan “Dior’'un”
2017 yih Ilkbahar/Yaz defilesinde kullandifi “Hepimiz Feminist Olmaliyiz” yazil tisértler,
feminist kadin miicadelesini desteklemek ve cinsiyetci, irke1 sdylemlerle miicadele etmek igin
Donald Trump’a kars1 bir araya gelen kadin hareketini tiiketim tesviki olarak kullanmanin yaratici
orneklerinden biri olmustur. Tisortlerin hikayesi Dior markasinin ilk kadin kreatifi (yaraticisi)
olan Maria Grazia Chiuri tarafindan kadinlar icin tasarlanmis oldugu sdylemidir. Ancak Filiz
Aydogan’in ifade ettigi gibi (2005:15,16) “Hicbir toplumsal sistem yarattig1 yabancilasma, stres ve
sikintiy1 kapitalizm kadar paraya doniistiirmeyi becerememistir’. Kapitalizm pazar kitlesi
yaratabilecegi bireysel ya da toplumsal her olayi, buhrani, eylemi, sdylemi meta déngiisii icene

katmaktadir.

Rol mocdel

Gndn stil kedlan

Gectigimis yd yiksek modaya ethil bir

Resim 1: Beymen 2017 ilkbahar / Yaz Dergisi s.48

S6z konusu Resim 1’deki gorselde de goriildiigii gibi defile kadin dergilerinin Mart 2017
sayisinin konusudur ve dergilerde cokc¢a yer almaktadir. Diinyada kadin sorununun hala st
seviyelerde oldugu bu dénemde feminist miicadele hiz almisken ve tartisma konusu olarak
yankilanirken kapitalizm bu yankiyi firsata cevirmektedir.

“Dergiler li¢ kategoriye ayrilabilir- sirket yayinlari, ticaret yayinlari ve tiiketici yayinlar1”

(Biagi, 1996: 74). Tiiketici yayinlar1 arasinda yer alan popiiler kadin dergileri basta olmak tlizere
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bircok moda platformunda “We should all be feminists” yazili tisortlerin neyle, nasil giyilmesi
gerektigi, kombin secenekleri ve onerileri yer almaktadir. Feminist ideolojinin amaclarindan biri
olan kadin bedeninin somiiriisiinii yikmak yerine feminizmi soylem tlizerinden metalastirarak
beden somiiriisiini tiiketim tesviki amach yeniden iliretmektedirler. “Bununla birlikte Reed’in
kapitalizmin genislemesi ve kitle pazari ihtiyacinin ortaya ¢ikmasiyla giizellik sektoriiniin kadin
nifusu hedefleyen, kozmetik ve moda triinlerini almaya tesvik eden reklam ve benzeri
propaganda araglarina basvurmasina yonelik elestirisi hakli bir elestiridir. Bu dogrultuda
kadinlarin moda ve kozmetik sektorii tarafindan metalarin pazarlanacagi kitle haline getirilmesi,
gercek ihtiyaglar yerine suni ihtiyaclarin olusturulmasi ve bu siirecte kadin viicudunun
aracsallastirilmas:1 kabul edilemezdir” (Sadikoglu, 2016:127-128). Bu baglamda feminist
soylemlerin son donemlerde moda ve reklam sektoriinde o6zellikle 8 Mart'1 hedef alan zaman
araliklarinda kullanilmasi; markalarin ve sirketlerin bir kadin grubunu tiiketime y6nlendirme
cabasidir.

Daha bir¢ok ornekte feminist sdylem iizerinden cesitli metalarin pazarlanisina tanik
olmaktayiz. Popiiler kadin dergileri lizerinden feminist séylemlerin meta pazarlamasinda, reklam
sektoriinde nasil kullanildigi ve bu s6ylemlerin geleneksel kadinlik kodlarini 6rtiik olarak yeniden

lirettigi calismanin uygulama boéliimiinde detayli olarak ele alinmaktadir.
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5. KADIN DERGILERI VE KADIN iMA]JI

Kitle iletisim araglarindaki enformasyon kurgusu cinsiyetlerle iliskili olarak
sekillenmektedir. “Cinsiyet degerleri medya sisteminin merkezinde yer almaktadir” (Creedon,
1994:5). Kitle iletisim araglarindaki cinsiyet temsili karsimiza geleneksel cinsiyet kaliplariyla
cikmaktadir. Kadin temsili de bu geleneksel yapilara bagimh olarak kurgulanmaktadir. Kitle
iletisim araglarindan biri olan kadin dergilerinde de kadin imaji1 dikkat ¢ekici temsillerden biridir.
Giinlimiizde diinyada ki ilerlemelerle paralel ilerleyen Tiirk dergiciliginde de kadin imgesi; seks,
cinsellik ve dis giizellik tizerinden erkekleri cezp edici bir arac¢ olarak goriilmektedir. Tiiketim
kiiltliriintin bir araci olarak kadinin kullanimi; anne, es ve cinsel obje olarak sekillenmektedir.
Kadin dergilerinde yer alan kadin tasviri nasil ki erkekleri tiiketime ¢ekmek i¢in kullaniliyorsa; bu
tasvir ayni zamanda kadinlar1 da tiiketime odaklamanin anahtaridir. Kadin lizerinden yaratilan
“stiper kadin” imgesi ile her kadinin ayni1 bedensel, fikirsel ve kiiltiirel 6zelliklere sahip olmasi
fikri desteklenmektedir. “Stiper kadin” olmanin ipuclari dergilerde kurgulanan kadinlarin
kullandiklar1 metalarn tiiketmekten ge¢mektedir. BoOylece aym1 zamanda kadin da
metalagmaktadir.

Kadin dergilerinde kadin temsili cesitli formlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Calisan kadin,
calismayan kadin, hem iste calisip hem de ev islerini yiiklenen kadin, anne olan kadin, giizel ve
bakimh kadin, seksi kadin, moday1 takip eden kadin gibi kadinlara atfedilmis kodlarla
sunulmaktadir. Kadin siyasetciler, kadin ekonomistler, kadin sporcular basarilariyla kadin
dergilerinde ¢ogunlukla anilmamakta, anilsalar dahi muhakkak ki bakim, annelik ve eslik
durumlari ile iliskilendirilmektedirler. Basarili kadinlar, kadin-erkek esitligi, kadin ozgutrligi ve
feminizm genellikle bu kadin dergilerinin ilgi alanm1 degildir. Kadin dergilerinin ¢ogu sayfasinin
reklam icerdigi géz oniine alindiginda kadinlara itafen dzel olarak adlandirilan giinler buyiik bir
pazarlama stratejisi olarak kullanilmaktadir. Kadin dergilerinde 6zellikle sevgililer giinii, anneler
glinii, yilbasi icerikleri kadinlarin bedenleri, fedakarliklar1 ve kutsal annelik sevgisi lizerinden
“hediye” adiyla meta reklamlar1 yapilmaktadir. Son yillarda bir pazarlama stratejisine doniisen
glinlerden biri de 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii olmustur. 8 Mart'in bir direnisi anma giind,
kadinin ve feminizmin miicadelesinin temsil giinii olmasina karsin bu anlaml giin ¢cogu kez kadin
dergilerinde magazinlestirerek sunulmaktadir. Kadin dergilerinin temel araci reklamdir. Bu
ugurda anneligi, kadin bedenini ve feminizmi metalastirmaktadir. Kadin dergilerini ve igeriklerini
daha iyi kavrayabilmek i¢in bu dergilerin evrimini tarihsel ardalani i¢erisinde degerlendirmek

gerekmektedir.
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5.1. Tiirkiye’de Kadin Dergilerinin Kisa Tarihcesi

Tirkiye’de kadin dergileri matbaanin Osmanli déneminde kullanilmaya baslamasindan
itibaren ortaya ¢ikmistir. Baslangicta tek basina bir dergi olarak degil ¢cikan gazete ve dergilerin
kadinlara 6zel ek ve sayfalar1 olarak yayinlanmistir. Osmanli doneminde 19. ylizyilda baslayan
dergicilik ile kadinlar egitmeyi amaclayan bir ¢izgide yer almistir. Bu egitim cogunlukla aile,
cocuk, ev isleri, bakim isleri gibi konular iizerine yogunlasirken kimi dergiler edebiyat, ilim ve
siyaset konularinda da kadinlara yonelik sayilar cikarmislardir. Milli miicadele déneminde
kadinlara yonelik konular yerine savas siireci konu edinilmistir. Cumhuriyetin ilanindan itibaren
kadin sorunlar1 giindeme gelmeye baslanmis ve dergicilik alaninda kadin dergilerine yeni bir
bakis acis1 kazandirmistir. Bu donemde kadin dergileri kadin sorunlarina karsi kadinlar egitme
ve bilin¢lendirme gorevi edinmistir. II. Diinya Savasindan itibaren degisen diinya ve toplumsal
yap1 Tiirkiye’de de kadin dergilerinin yoniinii degistirmistir. Il. Dliinya Savasi 6ncesinde kadinlar
kadin dergilerinin 6znesi konumundayken ve egitim islevini iistlenmisken, savas sonrasinda
dergilerin ticari kaygilar1 6ne ¢ikmis ve kadin dergilerde nesnelesmis ve magazinsel igerikler

agirlik kazanmistir.

5.1.1.Turkiye’de Kadin Dergilerinin Evrimi

Tirkiye'ye dergiciligin gelmesi Batil lilkelerden yaklasik iki yiizy1l sonra ger¢eklesmistir.
Matbaanin Bati'da ¢ok daha 6nce kullanilmaya baslanmasi, tiim yazin tiirleri gibi dergiciligin de
Bati’da daha 6nce baslamasina neden olmustur.

Osmanli doéneminde Tanzimat Fermaniyla birlikte yasanan modernlesme kadin
dergiciliginde acik¢a gériinmektedir. Osmanl doneminde kadin dergileri, giintimiizdeki gibi bash
basina ayr1 bir yazin tiirii degildi. Cogunlukla gazetelerde, gazetelerin ek sayfalarinda kadinlara
0zel yazinlar yaymnlanmistir. Tirkiye’de, Osmanli donemiyle birlikte 19. yy da baslayan
dergicilikte, kadin dergileri baslangicta kadinlar1 egitmek, bilgilendirmek amaciyla yola ¢ikmistir.
Milli miicadele doneminde kadin konusu dergilerde askiya alinmis ve savas siireci dergilerin
konusu olmustur. Milli miicadele sonunda Cumhuriyet’in ilamiyla beraber kadin sorunlar
glindeme gelmis ve yeni bir tartisma alani olmaya baslamistir. Yeni Zellanda’da 1893 yilinda
kadinlara se¢me hakkini veren ilk iilke olurken, secilme hakkinin verilmesi 1919 yilinda
gerceklesmistir. Kadinlara segme ve secilme hakkini ayni anda taniyan ilk tlke ise 1906 yilinda
Finlandiya olmustur. Cumhuriyet'in ilaniyla beraber Tirkiye’ de ilk kez 1930 yilinda kadinlar
belediye secimlerine, 1933 yilinda kdy muhtar ve heyeti secimlerine katilmislardir. 1934 yilinda

ise bircok Avrupa iilkesinden c¢ok daha o6nce se¢cme ve secilme hakkini elde

etmislerdir(https: //www.tbmm.gov.tr/develop/owa/tbmm basin aciklamalari sd.aciklama?p1=

47120).
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Bu toplumsal degisimler kadin meselesinin dergi yayinciliginda daha ¢cok yer bulmasini
saglarken kadinlarin egitimi, bilinglendirilmesi i¢in gii¢lii bir ara¢ konumundadir. II. Diinya Savasi
sirasinda ve sonrasinda yasananlar diinyada ve Tirkiye'de bircok degisikligin dnciisii olmustur.
Kadin meselesine bakis II. Diinya Savasi’nin ardinda yon degistirmis ve bu degisiklik kadin
dergilerinde de acik¢a goriiniir olmustur. Cumhuriyet sonrasi donemde Tiirkiye’de kadin
dergilerinde, kadin 6zne niteligi tasirken, II. Diinya Savasi sonrasinda kadin, kadin dergilerinin
nesnesi durumuna gelmistir. “1960’l yillara gelindiginde dergiler moda, dedikodu, saglik vs. farkl
uzmanlik alanlarina ayrilarak yayinlandi. Tiiketim olgusu iiretimin 6niline ge¢cmeye basladi
Kadinlar ise dergilerin “siisi” haline getirilmeye baslandi. 1990’ yillarda ise magazinlesme
herkesi etkisi altina aldi. Bu yillarda dergilerin en 6nemli malzemesi artik, kadin oldu. Kadin,
dergiler icin amac degil, tiiketimi tesvik edecek olan ara¢ olarak gortlmeye basland1” (Pinarci,
2013:14).

Popiiler kadin dergileri metalari, kiiltiirii, ideolojiyi geleneksel toplumsal cinsiyet rolleri
lizerinden yeniden iiretmekte ve tiiketim kiiltliriine eklemlemektedir. Cogunlukla aylik periyotlar
ile cikan bu dergiler beslenme-diyet, saglik, cinsel yasam, moda, 6rgii, dikis, annelik, es gibi
iceriklerle kodlanmis kadinlik rollerini, gelisen diinya sartlarina uyarlayarak yeniden
lretmektedir.

“Dergi enddstrisi giiciinii tiraj+reklam gibi iki temel kaynaktan almaktadir. Reklamcilarin
dergiler icin 6nemli bir gelir kaynagi oldugu piyasada yayincilar, reklam veren ve tliretenlere bunu
kanitlamak, dergi sayfalarinin iyi birer yatirim araci olduguna ikna etmek zorundadir. Bu tiir
ekonomik ilkeler dergi sanayini bicimlendiren gii¢li etkenlerdir.

Bu baglamda dergiler say1 ve c¢esit olarak giderek artmistir’ (Peltekoglu, 1995:113).
Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren kadinlarin kamusal alana ¢ikisini ve son yillarda kadinin is
yasamina daha aktif katilimini yeni bir pazara ¢eviren dergi endiistrisi is kadini ve ev kadinini bir
arada bulusturmustur. Ancak, kadin dergisi baslig1 altinda ekonomi, siyaset gibi eril alanlar olarak
gorilen konularla ilgili iceriklere cogu kez rastlanmamaktadir. Kadinin eril tahakkiimiin etkisinde
olan alanlara girmemeleri fikri dergi icerikleri goz 6niine alindiginda desteklenmektedir. Is
hayatinda basariya ulasmis bir kadin temsili, kadin dergilerinde muhakkak ki anneligi, esligi ya da
ailenin kiz ¢cocugu olarak ifade edilmektedir. Is yasamina katilan kadinin ev islerinden, esinden ve
¢ocuklarindan bagimsizlasamayacag: fikrini dergi icerikleri, soylemleri ve meta reklamlariyla
tekrar tekrar islemektedir.

Kapitalizmin tiiketim kiiltiirtiyle yarattifn gosteri diinyasinda her meta; bir roliin,
statiiniin, kimligin karsihigidir. Tiikettikce statii yiikselmesi algisina kapilan birey her defasinda
daha cok tiiketmek istemektedir. Kadin dergilerinde bu durum basmakalip kadinlik rolleri
lizerinden yliriimektedir. ‘Kocanin yaninda onu temsil edebilme’, ‘kutsanmis annelik’, ‘ideal beden

Olciilerine sahip saglikli ve giizel kadin’, ‘en ¢ok arzulanan seksi kadin’ gibi temsillerle donatilan
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kadin dergileri bir yandan kapitalist sistemin bu arzu ve haz tatmini soylemi ile trettigi metalari
sattirmanin yoluyken diger yandan ge¢cmisten bugiine kadar gelen toplumsal cinsiyet kodlarini
yeniden lretmektedir. Tiirkiye’deki kadin dergilerini; Osmanli ve Cumhuriyet Donemi kadin

dergileri seklinde iki tarihsel periyot icerisinde incelemek olanaklidir.
5.1.1.1.0smanli Dénemi Kadin Dergileri

Osmanli'da bilimsel ve diisiinsel olarak biiyilk 6nem tasiyan dergicilik 19. yiizyilda
baslamistir. Hifz1 Topuz ve Zafer Toprak arastirmalarinda 1849’ da ¢ikan Vakayi-i Tibbiye’ yi ilk
Tirkce dergi olarak belirtmistir. “Bu dergiyi Mecmua-i Fiinun (1862- 1867)izlemektedir. Ondan
sonra, Mir'at (1862-1864); Mecmua-i ilber-i intibah(1864); Ceride-i Askeriye(1865- 1866);
Mecmua-i Ibretniima; Takvim-i Ticaret(1866- 1873); Ayine-i Vatan( 1867); Tuhfet-iil Tip(1867);
Clizdan (1873) dergiler Osmanli donemindeki dergiler arasinda yer almaktadir. Abdiilaziz
doneminde temelleri atilan dergicilik yine ayn1 donemde Dagarcik, Kirk Anbar, Keskiil, Mirat-1
iber, Muharir, Derme-Catma, Yadigar ve Mecmua-i Ulim’la gelismistir. Abdiilhamit déneminde de
biitlin baskilara karsin edebiyat ve bilim dergilerinde gelismenin siirdiigti gortilmektedir” (Topuz,
2003:388-389). Osmanh déneminde kadinlarin kendilerini ifade edebilmelerinin yolu o6zellikle
Tanzimat doneminden sonra kadin dergileri olmustur. “Tiirkiye’de kadin dergiciligi alaninda ilk
girisimler, Tanzimat Doénemi'nde gerceklesmistir. Kadin dergilerinin, Tanzimat'la baslayan
modernlesme ve yenilesme siirecinde “kadin” konusunda yasanan sosyal ve kiiltiirel gelismelerin
bir sonucu oldugu sdylenebilir” (Aydin, 2009:148). Gazetelerin yaninda c¢ikarilan kadin ekleri
disinda yayinlanan ilk kadin gazetesi 1885’te yayimlanmistir. Osmanli déoneminde kadinlarin 6zne
oldugu dergiler, kadin bilgilendirmek iizere ¢ikmistir. Osmanli déneminde kadinlara yonelik ilk
stireli yayin 1868’de ¢ikmistir. “Bizde kadinlar i¢in ilk siireli yayin, Terraki gazetesinin 1868’de
yayimladigi Hanimlara Mahsus Gazete’'dir. Terrakinin kadin sayisi bir y1l kadar yayinlandiktan
sonra 1869'da Kevkebi Sarki( dogu yildiz1) adiyla ¢ikmaya baslamistir. Giinliikk gazetelerin
yayinladiklari 6zel kadin sayilarindan sonra ilk kadin gazetesi Siiklifezar’dir.” ( Topuz,2003: 401)”
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Vakit Yahut Miirebbi-i Muhedderat

(14 Eylil 1291)
Resim 2: Vakit Yahut Miirebbi-1 Muhedderat Dergisi

Ik kadin dergisi “Muhadderat”, Terraki dergisinin bir eki niteligindedir. “Kapal, értiilii,
Misliman kadin1” anlamina gelen Muhadderat dergisinde kadinlarin yazdigi mektuplar
yayinlanmistir. Kadinlarin okutulmasi gerektigi, egitim seviyesinin yiikselmesinin 6nemi derginin
konularindandir. “Ekte ayrica evlilikte karsilikli sorumluluklar tizerinde durulmus ‘Ne erkekler
kadinlara hizmetkdr ne de kadinlar erkeklere cariye olmak icin yaratilmislardir.” denmigtir. Ayrica

gazete cok eslilikten ziyade tek esliligi savunmugstur” (Pinarci, 2013: 2).
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Siikafezar
Resim 3:SiikGfezar Dergisi
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Osmanli'da kadinlarin cikarttigr ilk dergi “cicek yeri, c¢icek bahcesi” anlamina gelen
“SiikGifezar’dir. Gazeteyi 1885’te Arife Hanim adinda bir kadin ¢ikartmistir. Biitiin yazarlar1 da
kadin olan bu derginin birinci sayisinda Arife Hanim basyazisinda su vurguyu yapmaktadir:

“Biz ki sac¢1 uzun akl kisa diye erkeklerin alayl giiliislerine hedef olmusuz, bunun aksini
isbat etmeye calisacagiz” (Topuz, 2003:401). Tanzimat doneminde kadinlara resmi egitim
verilmeye baslanmistir. Tanzimat donemindeki kadin konusundaki bu modernlesmeler
Mesrutiyet Dénemi’'nde daha da 6én plana gikmustir. ikinci Mesrutiyet'in ardindan dergicilikte

kadin yazini daha da artmaya baslamistir.

inci

Resim 4: Inci Dergisi
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Hanow 1337 (1921), Says 1
Dinya Kadinan Kollannda
Diinya kadinlann kollannda dénerken erkeklenn kadinlara hali rahakkim daiyesinde
bulunmalaes, hili onu kendilenne bir eflence makarunda telakks etmelen sayan-t hayret
defil miz O erkekler dugunmiyorelar ka kadin isrerse diunyay dsvinde yasayan erkeklerle
beraber bir anda altist eder.

Resim 5-6: Hanim Dergisi (Akagiindiiz, 2012: 334)

“Miitareke yillarinda da Istanbul’da Sedat Simavi, kadinlar icin aylik ii¢ dergi ¢ikarmustir:
Inci (1919); Hanim (1921); Yeni Inci (1922). Bu dergilerin ii¢ii de siirekli olmamistir” (Topuz,
2003: 402).
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Resim 7: Demet Dergisi
1908 yilinda c¢ikarilan “Demet” dergisi kadinlara yonelik ilmi ve siyasi konularda haftalik
olarak yayimlanmistir. “Demet’in ele aldig1 konularin agirlikli noktasini, kadinlarin egitimi, gocuk
bakimi, kadin terbiyesi, yliz bakimi ve moda olusturmustur. Derginin diger bir 6zelligi, siyasal

konularla ilgili makalelere yer verilmesidir” (Ozen, 1994: 25).

Resim 8: Erkekler Diinyas1 Dergisi

Kaynak: http://cins.ankara.edu.tr/nali.html

Osmanli doneminde dikkat ceken bir baska dergi ise Mevlanzade Rifat’ in ¢ikartmis

oldugu “Erkekler Diinyas1” dergisidir. S6z konusu dergi sadece bir say1 ¢ikmis olsa da icerigi goz
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ontine alindiginda dikkat cekicidir. “Erkekler Diinyas1” kadin diinyasina erkek goziiyle bakmay1
tercih eden bir ¢izgidedir.

Kutlar'a gore (2010:2); “Mesrutiyet doneminde kadin meselesi karsisinda erkek
aydinlarin tavri genel olarak iki tiirlii olmustur. Gelenek¢i veya modernlesmeci olan bu erkek
aydinlardan modernlesmecileri ise kadin meselesine sadece diisiinceleriyle katki sunan
dayanismaci erkekler ile bunun yam sira eylemleriyle de katki sunan aktivist erkek aydinlar
olarak ayirmak miimkiindir.” Osmanli déneminde kadin dergilerinin genel goriiniimiinde gazete
eki olarak yayimlanan kadin odakli yayinlarin zaman igerisinde dergiye dogru evrildigi dikkat
cekmektedir. Bu donemde vurgulanmasi gereken bir nokta da; kadin dergilerinin uzun soluklu
olamamasidir. Osmanli dénemi kadin dergilerinde agirlikli olarak ¢ocuk bakimi, kadin egitimi ve
kadin ahlaki konular1 6n plana ¢ikartilirken; kismen de olsa siyasal ortamla ilgili iceriklere de yer

verilmistir.
5.1.1.2. Cumhuriyet Dénemi Kadin Dergileri

Cumhuriyet’in ilamiyla birlikte yasanan toplumsal degisimler kadinin konumu icin de
gecerli olmustur. Kadinin konumu daha ¢ok irdelenmeye baslanmis ve kamusal alanda yer
edinmeleri icin cesitli reformlar izlenmistir. Kadinlarin ekonomik hayata katilmalar1 dénemin
kadin dergileriyle de desteklenmistir. Bunun yani sira Cumhuriyet donemi kadin dergilerinde aile
ve ¢ocuk bakimina yonelik icerikler de yer almistir. Bu dénemin kadin dergilerinde magazin de

islenen konular icerisine dahil olmustur.

Ev Hocasi

Resim 9: Ev Hocas1 Dergisi
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“1 Temmuz 1923 tarihinde tek say1 yayimlanan Ev Hocasi’'nin sahibi ve miidiirii Ankara’da
bulunan Anadolu Maarif Kiitiiphanesi sahibi Ahmed Edib’tir. ‘Ev hamimlarina ve aile hayatina
mahsus mecmua’ alt baghg ile ¢cikan dergi istanbul’da Akdam Matbaasi’'nda basilmakta olup fiyat
bes kurustur. Ahmed Edib, Ziya Gokalp, Ali Seyyidi ve Faruk Nafiz derginin tek sayisinda yazilari

bulunan bazi 6nemli isimlerdir” (Akaglindtiz, 2012:331).

Siis
Resim 10: Siis Dergisi

1924 yilinda Mehmet Rauf tarafindan ¢ikarilan “Siis” dergisi Cumhuriyet doneminin ilk
kadin dergilerinden biri olma 6zelligini tasimaktadir. Dergi haftalik olarak yayimlanmistir. “Mesul
midirligl ve basmuharrirligini Mehmet Ratif un listlendigi mecmua, 16 Haziran 1339/1923 ile 7
Haziran 1340/1924 tarihleri arasinda 54 say1 yayimlanmistir. Kapaginda “Gayesi; tavri, kiyafeti,
bilhassa kalbi ve dimagi tezyin etmektir.” ibaresine yer verilen dergi, Mahasin gibi magazin

agirlikl bir kadin dergisidir” (Kog, 2016: 1720).
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Asar-1 Nisvan

Resim 11: Asar-1 Nisvan Dergisi

1925 yilinda yayinlanani “Asar-1 Nisvan” dergisi resimli kadin dergisi olarak ¢ikmistir.
Cogunlukla kadin hareketlerini icerigine dahil etmistir. Asar-1 Nisvan dergisinin 26 Subat 1925
tarihli niishasinda Emine M.R. ingiltere’de kadinlarin hayatini yazan iinlii feminist yazar Rebecca
West tarafindan kaleme alinan “Amerikali Kadinlar, Nasil Bir Zevce ve Valideler?” bashkl
makaleyi terclime etmistir. Bu makalede Rebecca West, Amerika'ya seyahati sirasinda ABD
kadininin yasantisi ve kadin hayatiyla ilgili gézlemlerini ve degerlendirmelerini dile getirmistir.

Asar-1 Nisvan dergisi de yazarin izlenimlerine yer vermistir (akt. Sahin, 2017:313- 314 ).

Kadin Yolu
Resim 12: Kadin Yolu Dergisi

Yine 1925 yilinda yayinlanan “Kadin Yolu” dergisi dort say1 yayimlandiktan sonra “Tiirk
Kadin Yolu” adiyla ¢ikmistir. “Derginin muhtevasi genel basliklariyla, saglk, egitim, sanat, ev

idaresi ve hayati, ¢ocuk bakimi, diinyadaki kadin hareketleri, moda, feminizm, kadinin valide,
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zevce ve aile kadini olmasi, cumhuriyet kadininin siyasal haklari, ekonomi, vatan savunmasi, miizik,
sosyal ve ahlaki yasanti, edebiyat gibi konulardan meydana gelmektedir” (Ozkay, 2017:61).

1928 yilinda yine Sedat Simavi tarafindan ¢ikarilan “Yeni Kitap” dergisi magazin dergisi
olma ozelligi tasimakta ve kitap boyutunda ¢ikarilmistir. 1929’ da “Hanimlar Alemi” ve 1930’da
“El Isi” dergileri yayinlanmistir. 1930’lu yillarda kadinlarin se¢gme ve segilme 6zgiirligiinii elde
etmis olmasinda, Medeni Kanun’da yapilan degisikliklerde kadin dergilerinin destekleri énemli

olmustur.

F
W i

v - nz‘:m’ﬁ)’nka

Resim 13:Yedigiin D.ergisi
Kaynak: https://www.nadirkitap.com/7-gun-yedigun-dergisi-cilt-5-yil-1935-sayi-105-
130-dergi6909987.html
Tiirk Dergicilik hayatinda 54 binlik tirajiyla en ¢ok satan dergi olmay1 basarmis “7 Giin
Dergisi” kadin ve aile konularina yer vermistir. “1933 yilinda, Sedat Simavi’'nin ¢ikardig1 bu dergi
sayfalarinda cizgi ve illliistrasyonlara yer vermistir. Dergi kadin ve aile konularini 6n plana
¢ikarmasina karsin siyasal nitelikli bir dergidir. Bu dergi bugiin yayinlanan dergilerin ulasamadigi
bir satis oranina ulasmis ve o donemde 54 bin satarak Tiirk Dergicilik tarihinde en ¢ok satan dergi
tinvanini alip ayricalikli bir konum elde etmistir” (Goneng, 2007:68).
1936’da dis giizellik iizerine igerigini olusturan “Moda Albiimii” dergisi ¢ikarilmistir. Batili
iilkelerini takip eden bu dergi moda akimlarini dergiye tasimistir. “Sedat Simavi 1937 yilinda
Model Dergisi'ni, Tahsin Demiray da Ev-is Dergisi'ni yayimlamistir. Bu donemde en 6nemli
dergilerden biri olan Ev-is Dergisi, 1953 yilina kadar ¢ikarilmistir. Derginin igeriginde kadinlarin
ihtiya¢c duydugu bilgilere yer verilmesinin yani sira ev ve el islerine de deginilmistir. 1937 yilinda
Okul Kiz1 isminde kadinlara yonelik haftalik kiiltiir, sanat ve fikir dergisi yayinlanmistir. Cocuk
Esirgeme Kurumu tarafindan 1938 yilinda Ana isimli bir dergi cikarilmistir. Dergi ¢ocuklari

yetistiren anneleri egitmeyi amag¢lamistir” (Pinarci, 2013:14).
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1950’ de Demokrat Partinin iktidarhigi doneminde kadin dergilerinin icerikleri daha ¢ok
tlim aile bireylerine hitap etmeye baslamistir. 1960’1 yillarda ise kadin dergilerinin icerigi
donlismeye baslamistir. Kadin hareketlerinden ve kadin hayatinin disina ¢ikan dergiler daha ¢ok
kadini 6zel hayata adapte etmeye calisan konulara odaklanmistir. Magazin, moda, yemek gibi
iceriklerle ¢ikan kadin dergileri icerik bakimindan kadinlar is kadin ve ev kadini olarak ikiye
ayirmistir. 1960’1arin sonlarina dogru yasanan toplumsal hareketler kadin hayatinin ve haklarinin
yeniden irdelenmesine zemin hazirlamistir. Feminizmin filizlerini verdigi bu déonemde kadina

dair tiim sorunlar ayri ayr1 ele alinmis ve incelenmistir.

Resim 14: Ses Dergisi

Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Sesdergisil.jpg

1956 yilinda haftalik olarak yayinlanmaya baslayan “Ses” dergisi sanat, moda, sinema,

miizik gibi farkh dallardaki bir¢ok ismin taninmasina aracilik etmis bir magazin dergisidir.

Resim 15: Hayét Dergisi

Kaynak:https://tr.wikipedia.org/wiki/Hayat_(dergi)#/media/File:Hayat, 6_Nisan_1956.
pg
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1956 yilinda yayinlanmaya baslayan bir diger dergi ise “Hayat” dergisidir. 1980 yilinin
sonlarina kadar Istanbul’da haftahk yayinlanmis haber-aktiialite dergisidir. Sevket Rado

tarafindan ¢ikarilmistir.

Resim 16: Kadinlarin Sesi Dergisi

Kaynak: http://www.tustav.org/sureli-yayinlar-arsivi/kadinlarin-sesi

1970’ler her alanda alternatif Onerilerin gelistigi yillar olmustur. Bu dénemin politik
ortaminda kadinlara ydnelik politika dergileri ¢ikmaya baslamistir. “Kadinlarin sorunlarina farkh
acidan yaklasan bu dergilerden biri ‘Demokrat Kadin’dir. Bu dergide daha ¢ok is¢i hareketlerine,
grevlere, kadin sorunlarina karsi ¢oziimlere ve onerilere yer verilmistir. 1975 yilinda ilerici
Kadinlar Dernegi'nin yayin organi olarak “Kadinlarin Sesi” dergisi yayimlanmistir. Bes y1l diizenli
cikarilan dergide dernegin faaliyetlerine iliskin haberler, kadin sorunlari ve grevler ele alinmistir.
Bunun yani sira dergi sayfalarinda ¢ocuk sorunu ve kadin cinselligine de deginmistir” (Pinarci,

2013:15).

Resim 17: Kadinca Dergisi

Kaynak: http://catlakzemin.com/01-aralik-1978
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1978 yilinda Duygu Asena tarafindan ¢ikarilan “Kadinca” dergisi moda, giizellik, annelik,
yemek, saglik, cinsellik gibi konulari ele almistir. “Kadinca”, kadinlarinda cinsel bilince ulasmalari
icin kendi bedenlerini tanimalar: gerekliligini savunmus ve cinsel yasamdan erkekler kadar zevk
alabileceklerini dile getirmistir. Bu anlamda Kadinca dergisi, kadin dergilerine ayr1 bir yon
kazandirmistir.

“1980°’li yillardan sonra ozellikle tliketim kiltliriiniin kurguladigi “tasar1 beden”ler
modern gilizellik teknolojileri ile birlikte moda endiistrisi tarafindan kadin bedenini yeniden
tanimlamistir” (Er, 2009: 24). 1980 sonrasi moda endiistrisinde yeniden kurgulanan beden ve
glizellik algis1 6zellikle kadin dergilerinin iceriklerini etkilemistir. Genclik, zayiflik, bakimli olmak
kadin olmanin 6nceligi haline getirilmis, moda kadin dergilerinin baslica konusu olmustur. 1990
ve 2000’li yillarda kadin dergilerinin sayisinda biiyiik bir artis yasanmistir. Kazang¢ potansiyeli
yiiksek yeni bir ticari kapi olarak goriilen ve tam anlamiyla magazinlesen kadin dergilerinin
konular1 genisletilmis, sayfalar reklamlarla doldurulmus, ideal kadin bedeni, siiper kadin temsili,
annelik, is hayatinda olsa da ev hizmetlerini siirdiiren kadin temsili gibi icerikler yogunlasmistir.
“Ailem ve Ben, Anne ve Bebek, Bebegim ve Biz, Burda, Elele, Estetica, Female, Cosmopolitan,

Seninle, Modamag, Elle” gibi dergiler bu donemde yayin hayatina baslamistir.
5.2. Kadin Odakl Dergilerde 2000 Yil1 Sonrasi Sunulan Kadin imaji

Popiiler kadin dergilerinin tiiketim kiiltiiriiniin bir aract oldugu diisiiniildiigiinde “kadin
dergisi” adinin arkasinda o6znelesen kadin temsili degil nesnelesen kadin temsili ile
karsilasmaktayiz. Sayfalarinin ¢ogunda kendi igeriklerinden ¢ok markalarin reklamlar ile
doldurulan ve kadina ithaf edilen bu dergiler tiiketimi kadin lizerinden kurgulamaktadir. Dergi
iceriklerinde ve sayfalardaki reklamlarda siliper kadin temsili olarak; geng, bakimli, giizel ve liiks
tiiketim metalarini tiiketen kadin okuyucuya sunulmaktadir. Erkekleri cezbederken kadinlar
standart bir kalip icine sokmaktadir. “Yabanci kadin dergilerinin isim haklarin1 kullanarak
ilkemizde yayinlanan ve yurt disinda oldugu gibi kapaklarinda bakimli ve giizel kadin
fotograflariyla okuyucuya sunulan kadin dergilerinin hedef kitlesi cogunlukla ekonomik alanda
bagimsizligini kazanmis, egitimli ve kariyer sahibi kadinlardir” (Biiytikbaykal, 2007:26).

S6z konusu popiiler kadin dergilerinde moda, makyaj, beslenme, cinsellik, annelik gibi
konular temel konuyken genellikle kadinlarin sosyal, toplumsal sorunlarina deginilmemektedir.
Kapitalizmin kar araci olan bu dergiler i¢cin kadinlarin sorunlarinin géz ardi edilmesi temel
sartlardandir. Tiirk dergiciliginin ilk donemlerinde kadinlar1 sosyal, kiltiirel ve siyasi olarak
egitmeyi ve bilinglendirmeyi hedeflemisken giintimiizde kapitalizmin tiiketim kiltiiriini

desteklemesiyle bir tiiketim araci olan kadin dergilerinde “kadin” da tiiketimin baska bir araci
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olmustur. “Kadin dergilerinde artik Tiirk kadinin genel sorunlar1 yer almamaktadir. Gergekte bu
tiir dergiler tek bir kesimi hedef kitlesi olarak belirlemektedirler” (Yapar, 1999:77).

Ginimiizde kadin dergilerindeki islenen konulardan biri siiper kadin olabilmek icin
beslenme ve diyet 6nerileridir. Uzman doktorlarla yapilan réportajlarla saglikli diyet ve beslenme
Onerileri ile cagdas, modern kadin temsili yer almaktadir. Glizellik ve bakim i¢in temel sart ideal
kadin olciilerine sahip olmaktir. Tiiketim kiiltiiriiniin modaya dair tirettigi tim metalar bu ideal
Olcllere ve Ozelliklere uymakta, pazarlama stratejileri de bu yonde gelistirilmektedir. Kadin
dergilerinde islenen bir diger konu ise modadir. Moda siirekli degismekte, yenilenmekte bazen de
zamani gecen trendler yeniden iiretilmekte ve pazarlanmaktadir. Kapitalizmin moda ile tek
tiplestirdigi bireyler yine moda ile kendilerine rol, statii ve kimlik edinmektedirler. Modanin cikis
noktasi kiiltiir, tiketim kiltiiriiyle harmanlanarak metalastirilmakta kadin ve kadin bedeni de bu
metalar1 tanitma, pazarlama araci olarak kullanilmaktadir. “Cinsiyetler arasinda toplumsal
diizlemde yaratilan iliskileri anlamlandirmak i¢in kadin-erkek arasindaki iktidar sdylemlerine
bakmak yeterli olmadigindan 6zel alan ile kamusal alan ya da ev ic¢i alan ile evin disindaki
toplumsal alanin farkli ekonomik, siyasal, kiiltiirel ve hukuki ilkelerle nasil insa edildigini
irdelemek 6nem arz etmektedir” (Aktas, 2013:54).

“Zira dergi iceriklerinde kullanilan s6z konusu igerik kategorileri, bir yandan kadin/ erkek
bedenleri 6te yandan iliskiler baglaminda kadin kimligini insa etmekte, bu durum acik ve/veya
gizli (ortiik) stratejiler ile siirdiiriilmektedir” (Olgundeniz ve Catalcali, 2012:175). Kadin
dergilerinin cinsellik icerigi, kadin bedenini cinsel bir obje olarak goérmekten oteye
gecememektedir. Cinsellik icerikleri genellikle kadinin yasamindaki cinselligi sorgulamaktadir.
Kadinin yasamindaki 6ncelikleri g6z 6niine alarak cinselligin siralamadaki yeri irdelenmektedir.

Ornegin, Elle dergisinin 15 Kasim 2016 tarihinde internet sitesinde cinsellik béliimiinden
girdigi bir icerik “Once Bulasik Sonra Seks” baghgini, “Sevismek mi yoksa bulasik yikamak m1?” alt
baslhigini tasimaktadir. Yazinin igerigine inildiginde, “Sevgiliniz, ev isi yapti1 icin daha az sevisiyor
olabilir mi? kisi arasinda hicbir iliski kuramayabilirsiniz ama bunu savunan arastirmalar mevcut.
En iyisi bu gece bulasiklar siz yikayn!”(Elle Dergisi, 2016) soylemi ile karsilasimaktadir.
Kadinlarin erkeklerden daha az cinsel istek duyduklarina bir atifta bulunarak erkeklerin 6zel
alandaki islere ortak olmalarin1 boylece erkeklerin kadinlardan bekledikleri cinsel arzuya
ulasabilmelerinin bir yolu olabilecegi ima edilmektedir. Evde demokrasi ifadesiyle devam eden
yazida, evde kadin-erkek is paylasimi 6giitlense de kadinin cinsel obje olarak nesnelesme durumu
yeniden iiretilmektedir. Diger yandan moda, beslenme-diyet, annelik, is kadin1 gibi tiim temsil
bicimlerinde kadinin cinsel obje olarak kurgulanisi degismeyen bir gercektir. Kadin temsili her
icerikte bir haz ve arzu nesnesi olarak siislenmektedir. “Medya, toplumdaki gii¢c iliskilerini
yansitirken, ayni zamanda bunlar1 yeniden fliretir, degistirir ve baska bicimlerde kurar” (Cak,

2010:105). Medyanin gii¢lii materyallerinden biri olan kadin dergilerindeki bir baska kadin temsil
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bicimi es ve anne olarak kadinligin kurgulanisidir. ister ev hamimi olsun ister calisan kadin
kocasini temsil edebilecek bakima sahip olmalidir. Kadin dergilerinde c¢ok karsilasilan
iceriklerden biri olan 6zel gece davetlerinde kadin ve erkek ciftlerin uyumu incelenmekte ve
moda yorumlari eslik durumu iizerinden yapilmaktadir. Diger taraftan ¢ocuk bakimi, annelik
icerikleri anne olan kadin iinliilerin deneyimlerinden ve giincel annelik konular1 lizerinden ideal
kadinla birlikte ideal annelik imaji da yaratilmaktadir. Bu baglamda kadin dergileri i¢inde bir
baska tiir ise son zamanlarda yayginlasan anne-bebek icerikli dergilerdir. Bu dergilerde annelik
basmakalip toplumsal cinsiyet rollerine uygun olarak yeniden iiretilmektedir. Diger yandan bu rol
tiiketim kiiltiiriiniin meta pazarlamasi i¢in giiclii bir ara¢ olmaktadir. Bu dergiler kutsanmis
annelik rollerinden gii¢ alarak bebek iiriinlerinin reklamini yapmak icin oldukca elverisli bir
mecradir.

“Feminist arastirmacilar medya metinlerini toplumsal cinsiyet, kadinlik ve ideal kadin
imgelerinin tanimlanip sunuldugu bir alan olarak gordiikleri icin bu metinleri incelemeye ald1 ve
kadinlara yonelik popiiler kiltiir bicimlerinin diziler, kadin dergileri, ask romanlari, reklamlar ve
bazi film tiirleri gibi 6nemini vurguladi” (Kirca, 2000: 145). Bu baglamda, calismanin uygulama
boliimiinde, hizla degisen diinyaya paralel olarak farklilasan kadin dergisi iceriklerinde bu
tiikketim kiltiriiniin feminizme yansimasi ele alinmistir. Yansimanin izleri, feminist séylemin en
cok somutlastigt 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii odak noktasina konularak ortaya koyulmaya

calisilmistir.
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6. YONTEM

Sosyal insanin bir kolu da insanlarin dil pratikleri iizerinden iiretilmektedir. Bu anlamda
soylem calismalar1 toplumsal cinsiyet bakis acisinda da 6nemli yer tutmaktadir. Dil pratiklersi,
karsilikli etkilesim icerisinde gilinlik hayatta basta olmak iizere {iretim siirecini kaliplasmis
soylemler izerinden siirdiirmektedir.

Bu calismada, sonuca ulasma yolunda elde edilen bulgular ve degerlendirmeler
Teun A. Van Dijk’'in s6ylem analizi teknigi ile elde edilmistir. Arastirma kapsaminda, Tiirkiye’de en
cok satilan ve 10 yildir diizenli olarak yayin hayatina devam eden popiiler kadin dergileri
arasindan 3 dergi secilmistir. Secilen ELLE, VOGUE ve COSMOPOLITAN dergilerinin 8 Mart Diinya
Kadinlar Giiniine 6zel derlenen 2017-2018 Mart sayilarinda kadin odakli haber séylemleri
arastirmaya tabii tutulmus ve elestirel sdylem analizi teknigi ile yorumlanmistir.

“Elestirel soylem analizi, 6ncelikle sosyal giicii kotliye kullanma, baskinlik ve
esitsizligin nasil ¢ikarildigl, yeniden iretildigini ve metne dayanarak sosyal ve politik baglamda
konusuldugunu inceleyen bir tiir sdylem analitik arastirmadir. Bu tiirden muhalif arastirmalarla
elestirel soylem analistleri agik bir pozisyona sahip olurlar ve boylece toplumsal esitsizlige karsi
direnmek, agiklamak ve nihayetinde anlamak isterler” (vanDijk, 1998:1). Teun A. Van DijK’'in
soylem analizi tekniginin secilmesinin nedeni, haberin yapisindaki séylemsel ideolojileri tespit
etmektir. “Soylem, ideolojiden etkilenen toplumsal pratiktir. Ona gore sdylemin toplumdaki
roliinii anlamak icin genelde toplumsal temsilleri, 6zelde ideolojileri anlamak gerekir. Dijk,
soylemin kii¢tik ve biiylik yapisi oldugunu belirtir” (Van Dijk, 1997 akt. Elbirlik, Karabulut, 2015:
36). Bu baglamda haber s6yleminde kullanilan kadin, kadin haklari, feminizm kavramlarinin arka
planindaki kadinhik algilar1 arastirmayir olusturmaktadir. Arastirmada, igerikteki feminist
soylemin hangi ideoloji ile sunulduguna elde edilen sdylem analizi verileri ile somutluk
kazandirilacaktir. “Soylem analizi disiplinler arasidir. Ayni zamanda, sdylemin cesitli
baglamlarinin, yani iiretim ve kabuliin bilissel silire¢lerinde ve dil kullaniminin ve iletisiminin
sosyokiiltiirel boyutlarinin analiziyle ilgilenir” (Van Dijk, 2013:2). “Elestirel séylem ¢éziimlemesi,
/ancak ve ancak esitsizlik ve egemenligin yeniden iiretiminde dil kullaniminin, séylem ya da
iletisimsel olaylarin ve dilin roliiniin bir dokimini yaptig1 6lciide, elestirel sosyal ve siyasal
coziimlemelere onemli ve 6zel bir katkida bulunabilir” (Ozer, 2000: 80). Van Dijk’ in sdylem
coziimlemesi modeli iki boliimden olusmaktadir: “Makro yap1 ve mikro yap1.” Makro yap1 boliimi,
iki baglik altinda incelenmektedir: “Tematik ¢oziimleme ve sematik ¢6zlimleme. Makro yapi
coziimlemesinde basliklar, haber girisleri, ana olay, haber kaynaklari, ardalan ve baglam bilgisi,
olay taraflarinin olaylar1 degerlendirmesi gibi unsurlar ele alinmaktadir. Ayrica, fotograflar,
tematik yap1 unsuru olarak da ele alinabilir. Mikro yap1 ¢oziimlemesinde ise sentaktik ¢oziimleme,

bélgesel uyum, sézciik secimleri ve retorik ¢éziimlemeleri yapilmaktadir (Ozer, 2011:83).
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Teun A. Van Dijk’'in séylem ¢6zlimlemesinde makro yapi icindeki tematik yapida; basliklar,
haber girisi, spotlar/haber girisleri, fotograflar incelenirken sematik yapida; ana olayin sunumu,
sonuclar, ardalan bilgisi, baglam bilgisi, haber kaynaklari, olay taraflarinin olaya getirdikleri
yorumlar incelenmektedir. Mikro yapi icinde ise sentaktik, yerel uyum, sozciik secimleri ve
retorik yer almaktadir. S6z konusu bu calismada makro yapidan; “list baslik, baslik, alt baslik,
spot/haber girisleri ve ana olay” arastirilacaktir. Mikro yapidan ise: "Kelime se¢imi" arastirmaya
tabi tutulacaktir. Ayn1 zamanda arastirmay1 desteklemek amaciyla incelenen 3 derginin dar

kapsamli kurumsal analiziyle beraber dergi calisanlarinin cinsiyet profili de ele alinmistir.
6.1. Arastirmanin Problemi ve Konusu

Kitle iletisim araclarinin toplumlar tzerindeki kanaat 6nderligi diistiniildiigiinde; kitle
iletisim araclarinda sik¢a karsimiza cikan cinsiyet temsilleri toplumsal kiiltiiriin ideolojik bir
yansimasidir. Kitle iletisim araglarindan biri olan popiiler kadin dergilerinde de kadin imajinin
geleneksel kodlarla temsil ediliyor olmasi ataerkil toplumlarda kadinlik rollerini pekistiren ve
yeniden Ureten bir siireci tetiklemektedir. Popiiler kadin dergilerindeki gegmisten bugiine kadar
sliregelen kadin temsilleri; giizellik, bakim, cinsel obje, anne, es olarak sekillenmistir. Feminizmin
karsi ciktig1 tiim bu temsiller gelisen diinya da cagin gerekliliklerine uyum saglayarak yeniden
tiretilmektedir. Glinlimiiz diinyasinda feminist miicadelenin gelismesi ve giiclenmesi ile feminizm,
kadin haklari, kadin sémiiriistine karsi birliktelik siarlar1 bir¢ok platformda dile getirilmektedir.
Kapitalizmin bir satis araci olarak ticarilestirdigi 6zel giinler tiim kitle iletisim aracglarinda ¢okca
yankilanmaktadir. Popiiler kadin dergilerinin geleneksel kadinlik rolleri ve reklam odakl
icerikleri goz Oniine alindiginda s6z konusu ticarilestirilmis glinlerde kadin temsilleri
degismektedir. Popililer kadin dergilerinin son yillarda mart sayilarini, 8 Mart Diinya Kadinlar
Giinii tizerinden feminizmi popiilerlestirdikleri dikkat cekmektedir. Ozellikle ataerki ile kapitalist
sistemin birbirlerini yeniden {lrettikleri temel alindifinda bu popiilerlestirmenin kadin
ozgiirlestirecegi ve farkindalik yaratacag ideali, kapitalist bir ara¢ olan popiiler kadin dergilerinin
feminist soylemlerde bulunmalari incelenmesi gereken bir alan olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Bu arastirmada da popiiler kadin dergileri drneklemi iizerinden; kiiltiir endiistrisi
tirtinlerinin tiiketim kiiltiirtiniin de tesviki ile metalarina feminizm anlamlar yiiklemeleri popiiler
kadin dergilerinin igerikleri iizerinden irdelenmektedir. Bu perspektiften hareketle, kadinlara
yonelik 06zel olarak ithaf edilen giinlerin kapitalist sistem icinde feminist soéylemlerle
maskelenerek tiiketim Kkiiltiirii icinde satis ve talep odakli aragsallastirilmasindan yola ¢ikilarak
ele alinan ELLE, VOGUE ve COSMOPOLITAN dergilerinin kadinlar giinii kapsaminda igeriklerini
belirledikleri mart ay1 sayilarinda yer alan feminizm ve kadin haklar1 odakli haberlerin tiiketim
aracglar1  Uzerinden hangi bicimlerde soyleme yansitildigi arastirmanin problemini

olusturmaktadir.
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6.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin amaci, popliler kadin dergilerinde kadin miicadelesini ve feminizmi
popiilerlestirerek ticari alan yaratilan “Mart/Diinya Kadinlar Giinii”, sayilarinda yer alan
haberlerdeki feminist soylemlerin arkasindaki nedenleri saptamaktir. Ticari kaygi tasiyan kadin
dergileri 6rneklemi {izerinden, tiiketim kiiltiiriinlin mart aylarinda popiilerlik kazandirdig
feminist ideolojinin goriiniir kilinmasinin sebebinin salt olarak farkindalik yaratma amacinda
olup olmadiginin incelenmesi arastirmanin amacini olusturmaktadir. Bununla birlikte kapitalist
sistemin dongiisii icinde yeni hedef kitlesi yaratmak icin reklam ve haberlerdeki feminist
soylemler {iizerinden geleneksel kadinlik rollerinin yeniden insa edilisinin izini siirmek
arastirmanin bir diger amacin olusturmaktadir.

Kiiltiir endistrisinin feminizmi metalarin gostergeleri haline doniistiirmesi kapitalizmin
feminizmi kendi ¢ikarlar icin kullanisinin acik bir géstergesidir. Feminist miicadelenin ve kadin
ozglrliginiin kurtulusa ulasmasi icin ataerkil sistemle beraber kapitalist somiirii sisteminin
yikilmasi gerekliliginin bir kamitidir. Kapitalizmin kadin sémiiriisiinden vazgecmeyecegi acik
olmakla birlikte kadinlarin miicadele alanini, kurtulus ideolojisini kendi sémiirii sistemine dahil
edisi feminizmin kadin 6zgiirligi icin kapitalist sisteme karsi durusunu destekler niteliktedir.
Popiiler kadin dergilerinin son dénemde iceriklerini feminist sdylemlerle harmanlayarak tiiketim
kiiltliriine hizmet edecek icerikler liretmesi bu incelemenin kristalize edilmesi bakimindan 6nem
tasimaktadir. Feminizmin, kapitalizme uyarlanmaya calisildigi bu noktada da kapitalist kar
zincircine yeni halkalar eklendigi ortaya koyulmaktadir. Literatiir incelendiginde kadin
dergilerinde islenen geleneksel kadinlik rolleri tzerine yapilan arastirmalara sikca
rastlanmaktadir. Ancak son déonemde ortaya ¢ikan feminist ideolojinin Kkitle iletisim araglarinda
goruntr ilan edilmesiyle birlikte karsimiza cikan feminizm sdyleminin tiiketim kiiltliriiyle olan

iliskisini inceleyen arastirmalara sayica az rastlanmasi bu calismaya ayr1 bir 6nem atfetmektedir.
6.3.Arastirmanin Sorular

1. Popiiler kadin dergilerinde kadinlar hangi rollerle temsil edilmektedirler?

2. Tiirkiye’de kadin dergilerinin ortaya ¢ikislarindan giintimiize kadar gecen siirecte degisen
kadin temsili i¢erikleri nelerdir?

3. Kapitalist kiiltiir endiistrisinin metalastirdigl ideolojilerden feminizm temasinin kadin
dergilerindeki temsil 6rnekleri nelerdir?

4. Tiketim kiiltiiriiniin bir parcasi olan modanin, popiiler kadin dergileri iizerinden
feminizm kullanmalarinin s6yleme yansimasi nasildir?

5. Haberlerdeki feminizm temalarinin kapitalist bakis agisindaki sdylem c¢oziimlemesinde

soylenenler nelerdir?
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6. Daha ¢ok satis yapabilmek icin ticarilestirilen glinlerde kadin ve feminizm temsilinin

soyleme yansimasindaki degisimler nelerdir?
6.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Kadin dergilerinde tiiketim kiiltiiriiniin feminizm sdylemesine yansimasinin arastirildig
bu calismada; Tirkiye’de yayin yapan ticari kaygi tasiyan popiiler kadin dergileri ¢alismanin
evrenini olusturmaktadir. ELLE, VOGUE ve COSMOPOLITAN dergileri ise ¢alismanin sorunsali
cercevesinde secilen 6rneklemdir. Bu kadin dergilerinin 6rnekleme dahil edilmesinde dort temel
kriter belirleyici olmustur:

e Son 10 yildir kesintisiz olarak yayimlanmasi

o Farkli miilkiyet yapilarina sahip olmasi

e Kurumsallagmis bir yapiya sahip olmasi

e Tirdes yayimlar arasinda yiiksek tiraja sahip olmasi

e S0z konusu dergilerin farkl satis noktalarindan ulasilabilinir olmasi

Zamansal smirhiliklar gozetilerek ve gilincel icerikleri degerlendirebilmek adina soz
konusu bu dergilerin 2017 ve 2018 Mart sayilar1 sdylem analizi yontemi ile karsilastirmali olarak

incelenmistir.
6.5. Arastirmanin Veri Toplama Araci

Arastirmanin veri kaynaklar1 2017-2018 mart tarihli ELLE, VOGUE ve COSMOPOLITAN
dergilerinin kadin ve feminizm odakli haberleridir. Se¢ilen bu haberlerin belirlenmesinde haber
icerik ve sdylemlerinde yer alan dogrudan feminizm konusu, kadina yonelik siddet, taciz ve
tecaviiz icerikleriyle beraber, giiclii kadin ifadeleri etken olmustur. Bu baglamda secilen 3 dergi

icinde toplanan veriler Teun Van Dijk’in Elestirel Soylem Analizi yontemi ile incelenmistir.
6.6.Arastirmanin Sinirhiliklar1 ve Sayiltilar1

Siire ve maddi kisithliklar nedeniyle bu arastirmada; aylik yayin yapan popiler kadin
dergileri arasindan sadece 2017-2018 Mart tarihli ELLE, VOGUE ve COSMOPOLITAN dergileri
secilmistir. Calismanin evrenini temsil eden ve 6rneklemi olusturan bu dergilerin, Diinya Kadinlar
Giinii kapsaminda yayimladiklar1 haberlerde yer verilen tliketim odakli feminist sdylemler
incelenmistir.

Arastirmanin sayiltilari ise asagida verildigi gibi 6ngoriilmiistiir.
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Popiiler kadin dergilerinde kadin imaji cinsel obje olmak iizerinden temsil edilmektedir. 8
Mart Diinya Kadinlar Giiniine o6zel c¢ikarilan sayilarda da s6z konusu durum
degismemektedir.

Son zamanlarda televizyon ve dergilerde sik¢a karsilastigimiz feminist ideoloji kapitalizm
icin yeni bir hedef kitlesi yaratma araci olmustur.

Kadin odakli haber, reklam ve yazilarda eril dil egemenligini siirdiirmektedir.

Kadin dergilerinin yonetim kadrosu agirlikli olarak erkekler olusmaktadir.

Tiiketim  kiltiiri moda aracilifiyla feminist ideolojiyi soylem aracilifiyla
metalastirmaktadir.

Kadin dergilerine konu olan basarii kadin o6rnekleri dergilerin kar marjlarini

destekleyebilecek sosyo-ekonomik seviyesi yliksek kadinlardan secilmektedir.
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7. BULGULAR VE YORUMLAR

Elle, Vogue ve Cosmopolitan Dergilerinin 2017- 2018 Mart sayilarinda segilen ve
incelenen feminizm soylemli haberler bu boliimde ele alinarak Teun Van Dijk’in elestirel soylem
analizi yontemiyle yorumlanmistir. Ayn1 zamanda dergilerin miilkiyet yapilar1 ve ¢alisanlarinin

cinsiyet profilleri de bu béliimde incelenmistir.
7.1. Kadin Dergilerinin Kurumsal Yapilarina iligkin Bulgular

Bu bashik altinda Elle, Vogue ve Cosmopolitan dergilerinin miilkiyet yapisi ve dergi
calisanlarinin cinsiyet profili incelenecektir.

7.1.1. Elle, Vogue ve Cosmopolitan Dergilerinin Miilkiyet Yapisi

o Elle Dergisi

1945 yilinda Fransa’da yayinlanmaya baslayan Elle dergisi, 6 Nisan 2018 tarihine kadar
“Dogan Burda Dergi Yayincilik ve Pazarlama A.S.” miilkiyeti altinda yayin yapmaktaydi. 6 Nisan
2018 tarihinden itibaren Dogan Holding Medya Grubunun, Demirdéren Holding'e satilmasi
sonucunda Elle dergisi Demiréren Holding’'in sahiplik yapis1i altina ge¢mistir.

(http://www.haberturk.com/dogan-grubu-demirorene-satisin-detaylarini-duyurdu-1909413-

ekonomi)

Dogan Burda Dergi Yayincilik ve Pazarlama A.S. miilkiyetindeki dergi kategorileri;
bilgisayar ve teknoloji, dekorasyon, genclik, gezi ve kesif, insan, is ve ekonomi, kurumsal, yasam
ve stil(life&style), moda ve kadin, 6zel ilgi, saghik ve fitness olmak tlizere 11 bashk altinda
siniflandirilmistir. Bu dergilerden bazilar1 AUTO SHOW, ACIBADEM HAYAT, BLUE JEAN, BRIDES,
BURDA, CAPITAL, CHIP, ELELE, BEBEGIMLE, EVIM, EKONOMIST, CEOLIFE, FORMSANTE,
POZITIF, HELLO!, HEYGIRL, LEZZET vb. Dogan Burda Dergi Yayincilik ve Pazarlama A.S.'nin bagh
oldugu Dogan Medya Grubuna ait diger medya organlar1 arasinda Kanal D, CNN Turk, tv2

televizyon kanallari ile Hiirriyet, Posta ve Fanatik gazeteleri yer almaktadir.

o Vogue dergisi

1892 yilindan beri diinyada yayinlanan Vogue dergisi, 2010 yili mart ayindan itibaren
“Dogus Yayin Grubu A.S.” miilkiyeti altinda yayin yapmaktadir. Dogus Yayin Grubu A.S.
miilkiyetindeki diger dergiler, MiSS VOGUE VE GQ TURKIYE’'dir. Dogus Yayin Grubu A.S. ye ait

diger medya organlari arasinda NTV, STAR televizyon kanallar1 yer almaktadir.
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e Cosmolitan dergisi

Uluslararas1 bir kadin dergisi olarak 1886 yilinda ABD’de yayinlanmaya baslayan
Cosmolitan dergisi, “Turkuvaz Haberlesme ve Yayincilik Anonim Sirketi” miilkiyeti altinda yayin
yapmaktadir.

Turkuvaz Haberlesme ve Yayincilik Anonim Sirketi miilkiyetindeki diger dergiler, MINIKA
COCUK DERGISI, MINIKA GO DERGISI, BEBEGIM VE BiZ, CHINA TODAY TURKIYE, ESQUIRE,
FORBES, HARPER'S BAZAAR, HOMEART, HOUSEBEAUTIFUL, LACIVERT, OTOHABER ve
SOFRA’dir. Turkuvaz Haberlesme ve Yayincilik Anonim Sirketine ait diger medya organlari

arasinda ATV televizyon kanallari ile Sabah, Takvim ve Yeni Asir gazeteleri yer almaktadir.

7.1.2. Elle, Vogue ve Cosmopolitan Dergilerinin Kiinyelerindeki Calisanlarin Cinsiyet Profili

PRINT / ONLINE / TABLET / MOBILE

fi = instagram @Cllelurkive » facebook @EIcluikey « twitter 1

FAYINCI
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Resim 18:Elle Dergisi Mart 2018 Kiinye s.42

Elle dergisi kiinyesindeki yonetim kadrosuna baktigimizda tiizel kisi temsilcisi Mehmet

Rauf Ates, satis direktérii Mehmet Taskin, finans direktérii Didem Kurucu olmak iizere 2 erkek ve
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bir kadin yonetici gormekteyiz. Kiinyede yer alan diger 12 ¢alisandan moda direktdrii, sorumlu
yazl isleri miidiirdi, fotograf editérii, moda editdérii, konular editérii, moda haberleri editord,
giizellik editorii ve marka miidiirii kadinken icra kurulu baskani, gérsel yonetmen, sayfa tasarimi
ve stil editorii pozisyonunda ¢alisanlar erkektir. Elle dergisinin Mart 2017 sayisinin editorliigiinii
yapan Isin Gormis iken Mart 2018 sayisinin editérii Suzan Yurdacan’ dir. Kiinyede belirtilen 7

reklam departmani ¢alisanindan 6’s1 kadindir.
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f,.:...f:' &bl v Yometim Rurulu Baghant
ERMAN YERDELEN
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Resim 1-9: Vogue Dergisi Mart 2018 Kiinye s.72

Vogue dergisi kiinyesinde Imtiyaz Sahibi ve Yénetim Kurulu Baskan1 Erman Yerdelen ve
Genel Yayin Yonetmeni ve Dergiler Grup Baskani olmak tizere yénetim kadrosunda bir kadin bir
erkek gormekteyiz. Vogue dergisinin yazi isleri miidiirli moda direktori, saglik ve gilizellik
direktort, fotograf ve gorsel yonetmen, moda editdrleri, dijital yayin yonetmeni, sosyal medya ve
Vogue TV editorii ¢alisanlarini kadinlar olusturmaktadir. Vogue dergisinin kiinyesi incelendiginde
calisanlarin ¢ogunlugunu kadinlarin olusturdugu géze carpmaktadir. Vogue dergisinin Mart 2017-
Mart 2018 sayilarinin editérii Seda Domanic¢’tir. Derginin iiretim miidiri, dergiler fotograf

editori, dergiler video editori, satis planlama miidiirt ise erkektir.
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Resim 20.Cosmopohtan Derglsl Mart 2018 Kunye s. 18

Cosmopolitan dergisi kiinyesinde tiizel kisi temsilcisi ve genel miidiirii Yasemin Gebes,
Genel Yayin Yénetmeni Ozlem Kotan, Yazi Isleri Miidiirii Ozge Zeki olmak iizere ydnetim
kademesinde 3 kadinin yer aldigini1 gormekteyiz. Cosmopolitan dergisinin Mart 2017- Mart 2018
sayllarinin editérii Ozlem Kotan’dir. Kiinyedeki 23 calisandan sorumlu yazi isleri miidiirii ve
internet yayin sorumlusu, liretim takip muduri ile satis grup koordinatorii olmak iizere erkek
calisan sayis1 3'tiir. Genel olarak medyanin 6rgiitsel yapilanmasi icerisinde degerlendirildiginde;
kadin dergilerinin yonetsel kadrosunda gérev yapan kadin sayisinin diger medya kuruluslarindan
daha fazla oldugu goriilmektedir. Ote yandan, reklam departmanlarin da ¢alisan kadin sayisinin
ise diger medya kuruluslarn ile paralellik gosterdigi dikkati cekmektedir. Diger medya
kuruluslarinda oldugu gibi reklam departmanlar1 agirlikli olarak kadinlardan olusmaktadir.
Medya sektoriinde de diger is alanlarinda oldugu gibi yonetim kadrolarinda erkek egemenligi
kendini gostermektedir. Bu noktada Vogue ve Cosmopolitan dergilerindeki kadin agirlikli calisan
sayisit dikkat cekerken Elle dergisinde genel durumdaki yapinin degismedigi erkek c¢alisan

sayisinin daha yiiksek oldugu géze carpmaktadir.
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7.2. Soylem Coziimlemesi

Bu calismada Teun Van Dijk'in sdylem analizi yontemlerinden yola ¢ikilarak makro
yapidan baslik, alt baslik, spot/haber girisi ve ana olay; mikro yapidan ise kelime secimleri

incelenmistir.
7.2.1.ELLE Dergisi Mart 2017- Mart 2018 Soylem Analizi Makro Yapi

Elle dergisinin 2017-2018 yili1 Mart sayisindaki feminizm odakli haberler Teun Van Dijk’in

soylem analizi yonteminin makro yapisi lizerinden karsilastirmali olarak incelenmistir.

7.2.1.1. ELLE Dergisi Mart 2017 S6ylem Analizi Makro Yapisi

MART I

(. ROSE

HUNTINGTON

WHITELEY
YENT BAYAN VUCUT

10 ANAHTAR
PARCAYLA
YENI SEZON

Resim 21: Elle Dergisi Mart 2017 Kapak

Elle dergisi 2017 yili Mart ay1 sayisi icin kapaginda “HERKES FEMINIST OLMALI! MODA
TAVIR DEGISTIRDI” séylemiyle ¢ikmistir. Elle, “Dior” giyim markasinin tasarimi olarak ¢ikan “WE
SHOULD ALL BE FEMINISTS” baskili tisortlerindeki s6ylemi Tiirkge haliyle kapagina tasimistir.

7.2.1.1.1. Haber 1: 2016’ DA ERKEK SIDDETININ HALI

e BASLIK: 2016’'DA ERKEK SIDDETININ HALI

Haberde kullanilan fotograflar sayfanin en ustiinden iki kare olarak girilmistir. Kadin

cinayetleri ierikli yazi ve “2016’DA ERKEK SIDDETININ HALI” bagligiyla iliskili olarak kadinlarin
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kadin cinayetlerine karsi bir araya geldikleri eylemlerden secilen iki fotograf karesi ile

Ozetlenmistir (Resim 22).
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Resim 22: Elle Dergisi Mart 2017 s. 78
e SPOT/HABER GIRiSi

Haberin spotu “Kadina yonelik siddet azalmiyor, aksine dozunu artiyor. Siddet uygulayan
erkekler cezasizlikla karsilastikca cesaretleniyor. Cinayetler “geliyorum” diyor... seklindedir. S6z
konusu spot kadina yonelik siddete kars1 yeterli cezai uygulamalarin gerceklesmedigini boylece
siddetin stireklilik kazandigini vurgulamaktadir. Haberin spotu baslk, icerik ve fotografla

baglantilidir.

e ANA OLAY:2016’DA ERKEK SIDDETININ HALI

Diger taraftan Elle dergisi Mart 2017 sayisinda 8 Mart dolayisiyla BIANET’in (Bagimsiz
Iletisim Ag1) kadin ve LGBTI haberler editorii olan Cicek Tahaoglu’ nun kadin cinayetleri icerikli
yazisina yer vermistir. Haberde 2016 yilinda 261 kadin ve kiz ¢ocuguyla beraber cinayet
sirasinda kadinlarin yaninda bulunan erkegin 6ldiiriildiigii verisi verilmektedir. Diger yandan bu
verilerin sadece ¢ikan haberlerden elde edildigi, resmi bir verinin bulunmadigi, “Tiirkiye’de kadin
cinayetlerine dair elimizdeki tek veri, haberlerden derledigimiz raporlar. Bu konuda resmi bir
veri yok, devlet bunu tutmuyor ya da tutmamay tercih ediyor.” seklinde ifade edilmistir. Popiiler
bir kadin dergisi olan Elle dergisinin ticari kaygilarinin 6nde geldigi bilinen bir durum olmakla

birlikte gercekei politik bir s6yleme yer vermis olmasi oldukea dikkat cekicidir.
7.2.1.1.2. Haber 2: BU GEZEGENI KADINLAR KURTARACAK

e BASLIK: BU GEZEGENI KADINLAR KURTARACAK

Haber bashgi ve fotografi haberin iceriginden cok Elle’nin haberin konusuna karsi olan

bakis acisini ele almaktadir. Tiiketim kiltiiriiniin bir araci, moda taniticis1 ve pazarlayicisi olma
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kimligine de sadik kalarak fotografta modern yuziiklii, ojeli tirnaklariyla bakimh kadin eli

direnisin simgesi olarak yumrukla ifade edilmistir (Resim 23).

Feminizm olg
duydugumtu

Resim 23: Elle Dergisi Mart 2017 s.82
e SPOT/ HABER GIRIiSI

“Feminizm olgusu su siralar popller glindemin en ¢ok konusulani. Hayranlik duydugumuz
sanatcilarin ve modacilarin sik sik kullandig1 kelime. Neredeyse ardinda ¢ok ciddi felsefelerin
yattiginl unuttugumuz bir slogana doniismek ilizere. Peki ama moda sektorii bu olguya kafay1
neden takt1?”. Elle dergisindeki haberin spotu olarak okur kitlesine aktarilmistir.

Haber girisinde Ocak 2017'de gerceklesen Women’s March’a defile kiyafetleri ve
pankartlariyla katilan modacilar ele alinmistir (Resim 24). Haber spotu haber igerigi ile ilgili
olarak tiketim kiltiriinin ve modanin feminizm ile neden ugrasmaya basladiginm

sorgulamaktadir.
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21 Ocak 2017 tarihinds Washingion'do
. erceklasan VWomen's March dimya copinda
. . L kadinkar cyaklendind.

Resim 24: Elle Dergisi Mart 2017 s.83

e ALT BASLIK: CIiDDi BiR MESELE

Haberin ilk alt basliginda konu ile ilgili tutum devam etmektedir. Feminizmin konusulmasi
gereken ciddi bir konu olduguna alt baglik altinda deginmesiyle birlikte baslkta da dikkat cekici

bir soylem olarak kullanilmistir.

GUNDEMTREND E fov

Chanel 2015 defilesinde . . g
Caroline de Maigret en &n P ¥ 1

sirada elinde megalonla kadin Y
haklar igin msa:?am sesleniyor. \

Resim 25: Elle Dergisi Mart 2017 5.84
o ALT BASLIK: HALA BUNU PROTESTO EDIYORUZ!

Hala Bunu Protesto Ediyoruz! alt bashgiyla Women’s March’a katilan ve elindeki
pankartta “Hala bu sagmalig1 protesto ettifime inanamiyorum” yazil yash kadini isaret ederek;
moda ve feminizm arasinda bag kurma amaci haber sdyleminde verilmistir. “Simdi ondan ve
digerlerinden ilham alma ve moda araciligiyla bazilarimizin tekrar hatirladigl bu felsefeye sahip

¢ikma zamani. Cok ge¢ olmadan.”
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Haber alt bashig1 ve haber fotografi ilgili haber metni ile paralel olarak ilerlemektedir.
Haber basligt Woman’s March eylemine katilan yash bir kadinin “Hala bu sagmalif1 protesto
ettigime inanamiyorum” yazili pankartindan esinlenmistir. Haberin sonunda da séz konusu

pankarta atifta bulunulmustur.

e ANA OLAY: BU GEZEGENI KADINLAR KURTARACAK

Elle dergisinin feminizm konulu icerigi Serli Gazer Boyacr’'nin “BU GEZEGENI KADINLAR
KURTARACAK” baslhigiyla cikan haberle devam etmektedir. Haber Elle’'nin feminizm ile olan
iliskisini ifade ederek baslarken Dior’'un feminist tisortlerinin yankisiyla devam etmektedir.
Feminizmi moda ile birlestiren bu haber popiiler kadin dergisi icerigine uygun olarak tiiketim
kiltiirliinlin moda kanadiyla ilgilidir. Feminizmin moda dilinyasina dahil edilmesinde 6énce 2014
yilinin aralik ayinda ingiliz Elle'nin feminizm temasi ile ¢iktigi haberin baslarinda verilmistir.
“Aslinda moda diinyas1 feminizmi modern anlamda sahiplenmeden énce ingiliz Elle éngoriili
davranarak Aralik 2014 sayisini feminizm temasiyla cikardi. Benedict Cumberbatch, Hiiseyin
Caglayan, Christopher Kane ve daha bir¢oklarina “This is what a feminist looks like” yazan tisort
giydirdi.”Elle dergisi asil amacina uygun olarak reklam icerigini burada da devam ettirerek kendi
ongorisiinii dile getirmistir. Kadin dergisi olma sorumlulugunu feminist ideolojiyle yerine
getirdigi imaji1 yaratmaya g¢alisan bir séylem se¢mistir.

Elle habere, “Peki ama is bu kadar basit mi? Bir tisort giymekle feminist mi oluyorsunuz?
Yoksa bu insanlarin derdi diinyada biiyiik ses getiren Women’s March sonrasi iyice ayaklanan ve
haklarini arayan kadinlarin ilgisini ¢ekip yeni bir somiirii sistemi yaratarak para kazanmak mi1?
sorularin1 sorarak devam etmektedir. Elle’'nin kendisinin de tliketim kiiltliriiniin bir araci
olmasina ragmen tiiketim kiiltiirii odakli olan moda diinyasinin gercekligini g6z ardi etmemeyi
secerek bu sorular1 sormustur. Sorularin ardindan daha da sertlesen bir ifadeyle devam
etmektedir:

“ Feminizmi 6ne ¢ikaran ve insanlara bunu hatirlatan tisortleri giymek sahane. Cocuk
iscilerin ve komik derecede azicik paraya somiiriilerek calistirilan kadinlarin yaptiklar: tisortleri
giymenin feminizmle uzaktan yakindan ilgisi olamaz.”

Elle; cinsel, bedensel, biyolojik, ekonomik, duygusal olarak her yerde sémiiriilen kadinin
direnisine, miicadelesine destek vermenin bir markanin etiketine siginarak gerceklesemeyecegini
acikca dile getirmistir. Somiirii sisteminin, kadin sémiiriisiinii yine kadin tizerinden gerceklestigi
gercegi ile de ylizlesmektedir.

Tim bu feminizm ve moda iligkisi lizerinden kendi bakisini ortaya koymaya calisan Elle
haberin devaminda s6zi Dior'un feminizm tisortlerine getirmektedir. Haber boyunca ortaya

koydugu dili ve bakis a¢isini Dior’un tasarimu ile ilgili de stirdiirmektedir:
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“Bana gore markanin 70 yil sonra bir kadimi basina gecirmesi alkislanmasi degil,
sorgulanmasi gereken bir durum. Neden bugiine kadar hi¢bir kadin o pozisyona getirilmedi? Bu
cikisi sessiz sakin yapmak yerine, kendi usuliince, hem de glindemi yakalayarak “We Should All
Be Feminists” yazili tisortlerle yapti Chiuri.”

Modanin feminizme el atmasini farkindalik yaratmak degil de goriiniir, bilinir olmakla
ilgili bir reklam stratejisi oldugu bir gercektir. Elle feminist ideolojiye daha duyarl bir acidan
yaklasmayi tercih etmis tliketim kiiltiirii odakli olsa dahi tiiketim sémiiriisiine kadin sorunlari ve
kadin miicadelesinin ideolojik yapisi iizerinden dahil olmak istemedigine yonelik bir sdylem
gelistirmektedir. Bununla birlikte feminist ideolojinin moda aracilifiyla somiirii sistemine dahil

olmadan farkindalik yaratmak icin girisimlerde bulunmasi gerektigini de desteklemektedir.

7.2.1.2. ELLE Dergisi Mart 2018 Séylem Analizi Makro Yap1

Alarml
maKyaj
KURduK:
- S DaKiKapa

GUZE

Hepimiz etKisinde '
S ‘
=) \\LMAS)

Resim 26: Elle Dergisi Mart 2018 Kapak

Elle dergisi 2018 yili Mart sayis1 8 Mart Diinya Emek¢i Kadinlar Giiniine ithafen
“Gugliysen Kadinsin!” soylemiyle cikmistir.

7.2.1.2.1. Haber 1: YASASIN MODA! YASASIN KADIN GUCU!

e BASLIK: “YASASIN MODA! YASASIN KADIN GUCU!”

Haber fotografi moda ¢ekimlerinden alinan kadin figiirlii, kadin tasarimci ve kadin model

olmak Uzere 10 farkli fotografin kolaji ile sayfanin 3’te 2’sini kapsayacak sekilde verilmistir
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(Resim 27). Haber fotograflari ile haber baslhig icerigi ile iliskilidir. “Yasasin Kadin Giicii” s6ylemi

haber iceriginde sadece moda iizerinden yiirtitilmiistiir.

{3

YASASIN

2018 veni sezon koleksiyonlari
rengarenk tasarimlariyla yazi
miijdelerken en ¢ok da kadina,
kadm giicline ve feminizme
vurgu vapiyor. Moda onu
iireten ve ona ilham veren
diinyadaki ttim kadinlarla
aha zengin, renkli ve giiclii!

¥AZI SELIN MILOSYAN

FOTOBRALAR GETTY IMAGES TURKITE

102 ELLE

Resim 27: Elle Dergisi Mart 2018 s. 102
e SPOT/ HABER GIiRIiSI

Elle dergisinin “Yasasin Moda! Yasasin Kadin Giicii!” bashkli haberinde tek spot
kullanilmistir: “2018 yeni sezon koleksiyonlari rengarenk tasarimlariyla yazi miijdelerken en ¢ok
da kadina, kadin giiciine ve feminizme vurgu yapiyor. Moda onu iireten ve ona ilham veren
diinyadaki tiim kadinlarla daha zengin, renkli ve giiclii!”” Haber spotu haber igerigini

Ozetlemektedir. Bashiktaki kadin giicii sdylemi spotta da moda lizerinden ytiriitilmektedir.

e ALT BASLIK: “POP ART” BiR KOLEKSIYON

S6z konusu haberin ilk alt bashgl 8 kadinin cizimlerinin ayakkabi ve c¢antalarda
kullanildig1 koleksiyonu anlatiyor. Bu noktada haberle iliskili oldugu nokta kadin tasarimcilarin

cizimlerine yer veriliyor olmasidir.

e ALT BASLIK: “MODA KADINLARI ILERIYE TASIYAN BiR ARAC”

Ikinci alt bashkta Dianevon Fiirstenberg’ in kadinlar acisindan moda ile ilgili olan
gorislerini icermektedir. Haber fotografi sayfa listiinde Dianevon Fiirstenberg’in fotografi ve

kendi tasarimi olan bir elbise ile kolaj halinde verilmistir (Resim 28).
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Diane
von
Fiirstenberg

=
MODA KADINLARI ILERIYE TASIYAN BIR ARAC
Tim hayah boyunca ézgir ve giicli kadin kimligiyle
dikkert geken ve béyle kadinlar icin tasarlayan Diane
von Firstenberg, kendisini uluslararasi tne kavusturan
anvelop elbiseyle kadinlan daha szgur ve akiif kimay
amaclad. Firstenberg, modanin knﬁmlnu ileriye
gétiren, gelistiren bir ara¢ olduguna inanryor.

g BE S R
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Resim 28: Elle Dergisi Mart 2018 s. 103
e ALT BASLIK: “DIOR VE PRADA’DAN KADIN GUCUNE OVGU”

Soz konusu haberin ticlincii alt basliginda Dior markasinin, kendini feminist sanat¢1 olarak
ifade eden ressam ve heykeltras Niki de Saint Phalle’in ¢izimlerine tasarimlarinda yer verdiklerini
boylece pop art akimiyla feminist bakish politik bir tutum sergilediklerini ifade etmektedirler
(Resim 29). Aym1 zamanda Prada markasinin da 8 aktivist kadin karikatiirciiniin ¢izimlerine
tasarimlarinda yer vermesiyle c¢alisan ve lreten aktif kadin1 temsilen kadin glicilini
vurgulamaktadirlar. Haber basligi bu boliimle uyumludur. Haber fotograflarinda ise Niki de Saint
Phalle’in kendi fotografina ve ¢izimlerine, Maria Grazia Chiuri'nin kendi fotografina ve Dior

tasarimlarina kolaj halinde yer verilmistir.

MODAGUNDEM
P YWEf

iclerinde “Women's March®

komitesinden kisilerin,

din g
agmak” diyor
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e ALT BASLIK: “AKTIViST KADINLAR BIiR ARADA”

S6z konusu alt baslik, Rebecca Minkolf'un iclerinde Women’s March aktivistlerinin de
oldugu kisilerin kadinlara yonelik sloganlarin yer aldig1 tisortlerle katildigi1 fotograf cekimini

ozetlemektedir (Resim 30).
e ALT BASLIK: “"KENDINE GUVENDEN DAHA iYi BIR STIL YOKTUR!”

S6z konusu alt baslikta yillardir siiregelen ideal kadin bedeni algisi, kadin- erkek
esitliindeki problemler, miikemmel kadin giizelligi imgeleriyle metalastirillan modanin bir
yandan da kadinin 6zgiirlesmesi ve kadinin erkek esitliginin saglanmasinda bir arag oldugu fikrini
s6z konusu alt baslik altinda asagidaki gibi savunulmaktadir.

“Moda diinyasi aslinda sadece simdi degil yillardir kadin erkek esitligi yolunda miicadele
veriyor, gerek yarattign kiyafetlerin anlamlari, formu, sekli ve mesajiyla gerekse kadin
tasarimcilarin gii¢lii kimlikleriyle her daim kadini 6n plana ¢ikariyor. Kusursuz kadin bedenini ve
asirt zayiflignt kutsallagtirarak ayrimcilign koriikleyen, empoze edilen miikemmel giizellik
imgeleriyle lizerinden kadin bedenini metalastiran modanin, geliskili olarak kadin giiciine de
inandigini, kadin- erkek esitligi yolunda etkin bir ara¢ oldugunu yadsiyamaz”(Milosyan,
2018,104). S6z konusu bu alt bashk altinda Dianevon Fiirstenberg’in, “Dogru zamanda, dogru
yerde, daha 6nce yapilmamis kiigiik anvelop elbise tasarladim. Onu 6zel yapan kadin viicuduna
giic ve ozglrlik vermesi. Kendine giivenden daha iyi bir stil yoktur!” sozii alintilanmistir. Bu

baglamda alt baslik kapsadigi béliimiinden secilmistir.

“WOMEN’S MARCH” KADINLARI
PODYUMDA! /\arkasini kadini
yieelmek ur"luC|y|L1 kurdugunu hes
satia dile getiren Mara Heffrman,
Qecli'imiz sonbahar/kis 2017~
2018 defilesine 21 Ocak 2017
"Women's March” hareketinin dént
kurucusunu gugudl. Kadinlar defile
sonrasinda, Doncld Trump'in aynmel
ve kadin dU§rr:unl po|i1i<usmu kursl
fim dijnyu kadinlanm haklan igin
savagmaya davet efi

Tamika

Mallory e

Sarsoury

Mara
Hoffma

Resim 30: Elle Dergisi Mart 2018 s. 104
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e ALT BASLIK: “WOMEN’S MARCH” KADINLARI PODYUMDA!”

Mara Hoffman'in 21 Ocak 2017 “Women’s March” hareketinin dort kurucusunu defilesine
¢ikarmasini ele alan baglik altinda defile sonrasinda kadinlarin Donald Trump’in kadin diismani
politikalarina kars1 miicadele ¢agirilarini kapsamaktadir (Resim 30).

e ALT BASLIK: “TASARIMCILAR PROJE PESINDE!”

Kadin tasarimcilarin kadin haklar1 miicadelesi icin cesitli projeler hazirladiklarini ifade
eden bolim baslikla iligkilidir. Bu bashk alt baslik altinda tasarimci Rebecca Minkoff ‘un
tasarimlarint Women’s March aktivistlerinin de icinde oldugu 20 kadina defile yapmadan
giydirmesi ile Tory Burch Vakfi'nin strong (kuvvetli), ambitious(hirsli), powerful(gii¢lii) yazil
tisortleri “giiclii kadin” tabiriyle eslestirdikleri kadinlara giydirerek gerceklestirdikleri kampanya

bu baslik altinda ele alinmistir.

e ALT BASLIK: TOM FORD’UN SU MESHUR, YAZILI CANTASI

Tom Ford'un women empowerment (giiclenen kadin) temal defilesinde Elle dergisinin
ifadesi ile “kare omuzlu ceketler ve pantolon agirlikli koleksiyon gii¢lii ve ¢alisan kadin fikrinin
altin1 ¢izerken, kadinin giicline génderme yapan ve kadinin seksapelinin saklanmasi gereken bir

sey olmadigini vurgulayan “pussy power” yazili ¢cantalar bu baslik altinda verilmistir.

e ANA OLAY: “YASASIN MODA! YASASIN KADIN GUCU!”

“Yasasin Moda! Yasasin Kadin Giicii!” basligiyla verilen haberde 2018 modasi i¢cinde kadin
ve feminizm vurgusu yapildigi ifade edilmektedir. Dior'un tasarimcisi Maria Grazia Chiuri'nin
ilkbahar/yaz 2018 defilesinde “Neden Hig Biiylik Kadin Sanat¢1 Yok” yazili tisértle podyuma cikan
model Sasha Pivovarova lizerinden bir tartisma ytriitmektedir. Haberin devaminda Dior ve diger
markalarin feminist odakli moda tasarimlarina yoneldikleri ve moday1 ideolojik bir miicadele
alanm1 olarak gordiikleri ifade edilmektedir. Haber devaminda kadin tasarimcilarin feminist

perspektifli moda ¢alismalarina yer verilmistir.
7.2.2. ELLE Dergisi Mart 2017- Mart 2018 Sdylem Analizi Mikro Yapi Kelime Secimleri

Elle dergisinin 2017-2018 yili Mart sayisindaki feminizm odakli haberler Teun Van Dijk’in
sOylem analizi yonteminin mikro yapisi icinden kelime secimleriyle karsilastirmali olarak

incelenmistir.
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7.2.2.1. ELLE Dergisi Mart 2017 Kelime Secimleri

e 2016’DA ERKEK SIDDETININ HALI -ELLE Dergisi Mart/2017 (Haber 1)

» Siddet uygulayan erkekler cezasizlikla karsilastikca cesaretleniyor.

» Erkekler 2016’ da en az 261 kadin ve kiz ¢cocuguyla o sirada kadinlarin yaninda olan 24
erkegi oldiirdi.

> Oldiiriilen kadinlarn ikisi trans kadinlardi. Altisiysa Suriyeli miilteciydi.

» Tirkiye'de kadin cinayetlerine dair elimizdeki tek veri, haberlerden derledigimiz raporlar.
Bu konuda resmi bir veri yok, devlet bunu tutmuyor ya da tutmamayi tercih ediyor.

» Milyonlarca kadin tacize, ¢esitli cinsel ve fiziksel siddet bicimlerine maruz kaliyor. Bir¢ok
kadin her giin evlilik i¢i tecaviizii yasiyor.

» Kadinlar icin bir “utan¢” unsuruna dontstiiriilen bu siddet vakalari ¢ogu zaman kayit

altina alinmiyor.

Elle Dergisinin 2017 yili Mart sayisinda incelenen ilk haberi “2016’da Erkek Siddetinin
Hali” haberinin sdylem dili feminist perspektiften incelendiginde siddeti uygulayan 6znenin
“erkekler” olarak acikca ifade edilmesi, 6ldiiriilenler arasinda o6tekilestirilen LGBT+ bireylerin
sayis1 verilirken “trans kadin” ifadesinin vurgulanmasiyla birlikte Tiirkiye'deki diger biiyiik
toplumsal sorunlardan biri olan irkeiligin géz ardi edilmeden toplam sayi icerisinde 6ldiriilen
“Suriyeli miilteci”lerin sayisinin verilmesi s6z konusudur. Tiirkiye toplumunda yasanan erkek
siddeti sorununu tek tarafl ele alinmayisinin gostergesidir. Yasanan kadin cinayetlerinin ve erkek
siddetinin “resmi kayit” altina tutulmayisini ifade ederken devletin tutmay: tercih etmeyisinin
vurgulanmasi sorunun arkasindaki siyasi ideolojinin de isareti niteligindedir. Ayn1 zamanda
kadinlarin yasadig her tiirlii siddet, taciz ve tecaviiziin sorumlulugunun kadinlara yiiklendigi ve
“utang” sebebine dontstiirildiginin acikca ifade edilmesi toplumdaki erkek korumaciligini
elestirir niteliktedir. Ttrk toplumunda evliligin kadinin bir metaymiscasina tiim kullanim hakkinm
erkege verdigi fikri ve tutumuna karsilik haberde “evlilik ici tecaviiz” ifadesine yer verilmesi
kadinin cinsellik yasama isteginin evlilik durumunda erkegin kontrolii altinda olamayacaginin
savunmasi niteligindedir. Politik ciddi bir dille ele alinan haber kadin sorunuyla alakal
Tiirkiye’deki sebep-sonug iliskisini ortaya koymaktadir. S6z konusu haberin BIANET yazarina ait
olmas1 ve bu haberin ELLE gibi ticari kaygili popiiler bir kadin dergisinde 8 Marta ithafen mart

sayisinda verilmesi oldukca dikkat ¢ekicidir.

e BU GEZEGENi KADINLAR KURTARACAK-ELLE Dergisi Mart/2017 (Haber 2)

> Feminizm olgusu su siralar popiiler giindemin en ¢ok konusulani.
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» En yiizeysel sekilde tanimlamak gerekirse kadinlari1 giiclendirmek ve kadinhigi
yiuiceltmekle dertlenen kisiler modayi, yani profesyonellik alanlarini bu farkindalig
yaratmak i¢in kullandilar.

» Bir tisort giymekle feminist mi oluyor sunuz? Yoksa bu insanlarin derdi diinyada
biiylik ses getiren Women’s March sonrasi iyice ayaklanan ve haklarini arayan kadinlarin
ilgisini cekip yeni bir sémiirii sistemi yaratarak para kazanmak mi1?

» Cocuk iscilerin ve komik derecede azicik paraya somiiriilerek calistirilan kadinlarin

yaptiklari tisortleri giyinmenin feminizmle uzaktan yakindan ilgisi olamaz.

ELLE Dergisi Mart 2017 sayisinda ele alinan “Bu Gezegeni Kadinlar Kurtaracak” haberinin
soylem dili kelime secimleri bazinda incelediginde sikca “feminizm” s6zcligii karsimiza
cikmaktadir. “Popiiler giindem” icinde en ¢ok konusulan konu olarak nitelendirilen feminizmin
popiilerlik sifatiyla ticari ve PR alanlarinda kullanilan etkin bir ara¢ durumuna getirilisinin ifadesi
niteliginde de ele alinabilir durumdadir. 8 Mart dolayisiyla ele alindig1 acik olan haberde kadin
haklari, kadin miicadelesini dolayli yoldan ele alan haberde soylemsel olarak kadinin
kutsallastirildigr  “kadinlar1 giiclendirmek” ve “kadinlart yiiceltmek” kelimeleri ile goze
carpmaktadir. Kadinin giiciiniin disaridan gelecek destekle olusacagi ifadesi kadin sorununun
toplumsal temelde c¢oziilmesi gerekliligi yerine kadinin kutsal ilan edilisiyle bir kez daha
karsilasmaktayiz. “Tisért giymekle feminist mi oluyor sunuz?” sorusunda “tisort giymek”, “feminist
olmak” ve “somiirii sistemi yaratarak” kelime gruplar kiiltiir endiistrisi ve tiiketim kiltiirii eliyle
poptlerlestirilen feminizme acgik bir elestiri niteligindedir. Devaminda “cocuk isciler” ve
“somiirtilerek calistirilan kadin” Kkelime gruplar1 iizerinden kiiltiir endistrisi ve tiiketim
kiltiiriinlin destekledigi kapitalist sistemin feminizme olan ilgisini ¢ocuklarin ve kadinlarin agir
sartlarda ucuz is giicli icin calistirlldigl gercegi ciiriitmektedir. Feminizmin moda araciligiyla;
tanitilan, satin alinan, tiiketilen bir metaya doniistiiriilmesi tizerinden de bir moda dergisi haberi

olmasi bakimindan 6zelestiri potansiyeli de tasimaktadir.
7.2.2.2. ELLE Dergisi Mart 2018 Kelime Secimleri

e YASASIN MODA YASASIN KADIN GUCU-ELLE Dergisi Mart/2018 (Haber 1)

Elle dergisinin Mart 2018 tarihli sayisinda incelenen “Kadinlarin Giicline Gii¢ Katiliyor”
baslikli haberin mikro yapisi icindeki kelime se¢imleri incelendiginde 6zelestiri niteliginde bir

yaklasimin 6n planda tutuldugu dikkati cekmektedir.

» 2018 yeni sezon koleksiyonlari rengarenk tasarimlariyla yazi miijdelerken en ¢ok da

kadina, kadin giiciine ve feminizme vurgu yapiyor.
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» ..toplumsal goriinmezliklerine, kadinlarin sadece sanatta degil her alanda erkeklerin
golgesinde kalmalarina isyan ettigini gésteriyordu.

> lIste ilkbahar/yaz 2018 sezonunda bu tartismayi, kadinlarin varhiksizhgini, kadin-
erkek esitsizligini ve ayrimciligini moda araciligiyla giindeme getiren, moday ideolojik
bir miicadele alani olarak goren sadece Dior degil.

» Dior ilkbahar/yaz 2018 defilesinde sordugu “Neden Hi¢ Biiyiik Kadin Sanat¢i Yok”
sorusuna hemen akabinde yanit veriyor, erkek egemen sanat arenasinda...

» ..calisan ve ureten aktif kadin algisini kuvvetlendiriyordu.

» Kusursuz kadin bedenini ve asir1 zayifligi kutsallastirarak ayrimciligi kériikleyen,
empoze edilen miitkemmel giizellik imgeleri iizerinden kadin bedenini metalastiran
modanin, ¢eliskili olarak kadin giiciine de inandigini, kadin- erkek esitligi yolunda etkin
bir ara¢ oldugunu yadsiyamayiz.

» 8 Mart 2017 Diinya Kadinlar Giinii icin...

Elle Dergisi Mart 2018 sayisinda incelenen “Yasasin Moda Yasasin Kadin Giicii” baghiklh
haberde “kadin”, “kadin giicii” ve “feminizm” kelimeleri konuya iliskin olarak moda ve tasarim
icinde siklikla kullanilmistir. Kadinlarin ataerkil toplumlarda goriinmezlige itilmeleri haber icinde
“toplumsal gériinmezlik”, “erkeklerin gdlgesinde kalma”, “kadinlarin varliksizligi”, “kadin-erkek
esitsizligi”, “ayrimciligi” denilerek acik bir ifadeyle eril toplumlarin kadinlar1 pasiflestirdigi
belirtilmistir. Kadinlarin ataerkil toplumlarda maruz kaldiklar1 sosyal ve ekonomik sorunlar
moda bashgl altinda dolayll olarak yansitilmaktadir. Ataerkil toplumlarda yasanan cinsiyet
esitsizliginin 6zelde sanat dilinyasinda da yasandigl “erkek egemen” kelime grubuyla
netlestirilmistir. Haber “calisan ve tireten aktif kadin” s6ylemiyle haberde ele alinan moda odakl
kadin algisinin ekonomik geliri olan kadinlar1 hedef aldigin1 gostermektedir. Calisan kadinlarin
maruz kaldiklann is yikii ile ekonomik esitsizliklere ve calismayan kadinlarin is giiciine
katilamamalar1 6niindeki toplumsal ve politik engellemelere deginilmemistir. “Kusursuz kadin
bedeni”, “kutsallastirma”, “ayrimciligi kériikleyen”, “empoze edilen”, “miikemmel giizellik imgesi”,
“kadin bedenini metalastiran” kelime gruplar1 2000 yilindan sonraki kadin dergilerindeki ve
modadaki kadini otekilestiren, somiiren, metalastiran, pasiflestiren tutumuyla ilgili 6zelestiri
niteliginde bu ifadelerin devaminda “celiskili olarak kadin giictine inanmak” vurgusuyla modanin
son donemlerdeki feminizm ve kadin giicii sdylemlerinin kadin miicadelesinde giiclii bir arag
oldugu dile getirilmektedir. Haberde mart sayisi ve haber konusuyla ile iliskili olarak “8 Mart
Diinya Kadinlar Giinti” ifadesi kullanilmistir. Ancak feminist séylemlerin moda ve popiiler kadin

dergileri sadece mart aylarina yonelik gelistirilmesi bu durumun gercekligini sorgulatmaktadir.
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7.2.3. VOGUE Dergisi Mart 2017- Mart 2018 Séylem Analizi Makro Yap1

Vogue dergisinin 2017-2018 yili mart sayisindaki feminizm odakli haberler Teun Van

Dijk’in s6ylem analizi yonteminin makro yapisi lizerinden karsilastirmali olarak incelenmistir.

7.2.3.1.VOGUE Dergisi Mart 2017 Séylem Analizi Makro Yap1

VOKSELEN

TRENI®:

radl¥ : i LIPS
Resim 31: Vogue Dergisi Mart 2017 Kapak

Vogue dergisi 2017 yili Mart ay1 sayisi icin kapaginda “BIRIMIZ HEPIMIZ ICIN Simdi
kadinlarin zamani!”(Resim 31) sdylemiyle cikmistir. Vogue'nin Mart sayisi icin editoriin kaleme
aldig1 yazida “Podyumlar cinsiyetleri birlestiriyor. Isteyen ve becerebilen her birey markalar icin
bir pazarlama aracina dontsiiyor. Yenilenen satis stratejileri hizl tiiketimi tesvik ediyor.” diyerek
konuya kismen de olsa deginmistir. Dior'un feminizm temali tisortlerini "Politika ytikseliyor”
bashigiyla verirken, ocak ayinda kadinlarin diinya ¢apinda gercgeklestirdikleri Women’s March

ylriylsini “Kadinlarin Ayak Sesleri” basligiyla vermistir.
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7.2.3.1.1. Haber 1: POLITiKA YUKSELiYOR

e BASLIK: POLITIKA YUKSELIYOR

Haber bashig1 haber metni ile iligkili olarak politikanin toplumsal ve sosyal hayatta her
yere niifuz ettigine ve her seyin politikayla sekillendigini ifade etmektedir.

e SPOT/HABER GIRiSi

“Moda diinyast hem giinliik hem siyaseti hem de daha genis anlamda politik tercihleri
dikkate aliyor. Tasarimcilarin, Trump’ in baskan secilmesinden sonra sergiledikleri net tavirla da
degerler tizerinden yapilan ticari tercihler de bunu gosteriyor.”

Spotun baslikla baglantili oldugu ve haber metnini 6zetledigi goriilmektedir. Bu haber
spotu agik bir bicimde modanin ¢ok farkli degerleri biinyesinde barindirdigini ve politika-moda

iliskisinin ytlizeysel bir begeni diizeyinde olmadigini da vurgulamaktadir.

e ALT BASLIK: IVANKA'NIN MARKASI

“Ivanka’nin Markas1” alt basligi ile basta yiirttiilen Donald Trump’ in baskan se¢ilmesinin
ardindan markalarin karsi tepki ve tepkilerindeki politik konuyu devam ettirmistir. Ivanka
Trump’in kendi adin1 tasiyan markasinin ABD’nin liiks magazalarindan Nordstrom’un triinleri
arasindan cikarilmasina ve Donald Trump’in baskan secilmesine yo6nelik boykot olduguna

deginilmistir. Baslik bu anlamda igerikle iliskilidir.

e ALT BASLIK: CEVRE MODADAN ONEMLI

Dior’ un feminizm temal: tisortlerinin politik tercih olarak nitelendirildigi béliim bu bashk
altinda ele alinirken bir bagka tasarimci Vivienne Westwood'un cevreci kimligine dikkat cekilmis
onun da koleksiyon sunumu i¢in ¢ektigi videoda herkesi yesil enerji kullanmaya ¢agirdigini ve
cevrenin modadan daha 6nemli oldugunu ifade etmesine dikkat ¢ekmistir. Baglik feminist ideoloji
yerine bu baglamda ele alinmistir. Modayi ikinci planda tutan bu haberin ticari kaygi tasiyan bir

moda dergisinde yer aliyor olmasiyla celiskili bu durum ortaya ¢cikmaktadir.

e ANA OLAY: POLITIiKA YUKSELiIYOR

“Politika ytikseliyor” basligi altinda Donald Trump’in Amerika Birlesik Devletleri'nin yeni
baskani secilmesi karsisinda moda diinyasinin tepkilerine yer verilmistir. Donald Trump’in esi
Melania Trump (Resim 32) ve kizi Ivanka Trump’t hangi markanin giydirecegi tartismalarinin
politik bir durusa doniismesi lizerinde durulmustur. Ardindan konu giindelik siyaset olarak
nitelendirilirken feminizm de politik tercihler icinde ele alinmistir. “Sadece giindelik siyaset degil,

daha genis anlamdaki politik tercihler de son dénemde moda da daha ytiksek sesle dile getiriliyor.
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Dior'un kreatif direktorti Maria Grazia Chiuri, marka icin hazirladig1 ilk koleksiyonda herkesi
feminist olmaya ¢agird1.”
Haber Dior markasinin feminizmi metaya doniistiirmesi ile ilgili elestirel bir sdylem

icermemektedir. Politik tercih olarak ifade ederken konuya kisaca deginmistir.

Resim 32: Vogue Dergisi Mart 2017 s. 166

7.2.3.1.2. Haber 2: KADINLARIN AYAK SESLERI

e BASLIK: KADINLARIN AYAK SESLERI

Baslik, haber konusunun Women’s March yiiriiyiisiinden yola ¢ikarak kurgulanmis
olmasindan dolay1 haber metninden bagimsiz degildir(Resim 33). Haber metninde her ne kadar
feminist diisiinceyle celisen ifadeler bulunsa da baslik haber metninin yola ¢ikisi agisindan metin

ile ortiismektedir.

bakis ramoncr tdue == | ]l
= -

AP 1 ™s  Kadnlarn |

Resim 33: Vogue Dergisi Mart 2017 s.18
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e SPOT/HABER GIRiSi

Vogue dergisinin haberinin spotunda su ifadeler yer almaktadir: “21 Ocak’ta gerceklesen
Kadin Yiiriiylisi'nde diinyanin doért bir yaninda milyonlarca kadin sokaklara cikti. Kadinlar,
haklar1 s6z konusu oldugunda dayanisma ve miicadeleden asla vazgecmeyeceklerini bir kez daha
gostermis oldular. Biz de bu tarihi yiiriiyilisiin tiim dinyada yarattigi yankiya kulak kesilerek
kadinin toplumdaki yerini ve feminizmin gelecegini, yiiriiylisiin mimarlariyla, akademisyen ve
aktivistlerle konustuk.”

Spot haber bashg1 ve haber icerigi ile baglantili olarak yazilmistir. Haberin Women’ s
March yiiriiyiisiine olan ilgi ve kadin miicadelesi i¢in toplanan kadinlarin diinyanin her yerinden
bir araya gelmelerinin yankilarinin yiiriiyiise katilan akademisyen ve aktivistlerle yapilan

roportajlarla 6zetleyen bir spottur.

e ANA OLAY: KADINLARIN AYAK SESLERI

“Kadinlarin ayak sesleri” bashigl altinda Women’s March yiriiylisiiniin yankilari,
akademisyenler ve feminist aktivistlerle konusularak degerlendirilmistir. Haberde Vogue eski
calisani is kadim1 Ahu Terzi’'nin feminist yazar ve akademisyen Aksu Bora'nin feminizm tanimini
kendine rehber edinmis oldugu ifadesine yer verilmistir: “Cinsiyetin birer kukuya sahip olmaktan
fazlasini ifade ettigini, kadin ya da erkek olmanin toplumsal diizen i¢indeki yerimizi ve iktidarla
iliskimizi belirledigini soéyleyen diisiince feminizmdir.” Haberde Donald Trump’in baskan
secilmesine yonelik tepkiler yinelenmekte, Trump’in se¢im 6ncesi ve se¢im sonra cinsiyetci, 1rkgi
soylemleri tlizerinden politik bir tavir takimlmaktadir. Bir ses kaydindaki, Donald Trump’a ait;
“Giizel kadin gérdiim mii dayanamiyorum. Unlilysen kadinlara her seyi yapabilirsin, dpebilir,
hatta onlarin vajinalarini avuglayabilirsin.” sézlerine karsi ¢ikilmistir. Haberin devaminda (Vajina
demeyi sectigim kelimenin Trump’in agzindan amiyane bir tabirle “pussy” olarak c¢iktigini
hatirlatayim.) Ayni “pussy”, Kadin Yiiriiyilisiine “pussyhats”(Minik ticgen kulakli pembe bereler)
adiyla dahi oldu ve hatta yliriiylisiin simgelerinden biri haline geldi.” ifadesi kullanilmis ve
Trump’in kadinlar: asagilayici tavri acik bir sekilde elestirilmistir. Women'’s March yiiriiyiisiiniin
diinyada cinsiyetcilige, homofobiye, irkeiliga, kapitalist somiirtiyle miicadeleyi feminist ideoloji ile
yankilandigini anlatmistir. Bircok feminist aktivistin goriislerine yer verilen haberde feminist
miicadelenin modaya girisinin kadin haklar icin 6nemli bir adim oldugu vurgulanmaktadir. Bu
aktivistlerden Jamia Wilson'in (Feminist medya grubu Women, Action and the Media’nin
yOneticisi); “Son alt1 ayda feminizmi sahiplenen markalar: sayacak olursak ciddi bir artisla karsi
karsiya kalindig1 goriilmektedir. Bunun, lizerinde ‘Hepimiz feminist olmaliyiz’ yazan sade bir
tisortle, Dior'un giliclinii arkasina alarak basladigini séyleyebilirim.” sdylemi feminizmin kapitalist
somiri sistemi icerisinde metalasan bir ideoloji haline dontstiirildigini goéz ardi ettigini

gostermektedir. Ayrica bu tisortlerin tlretiminde yine kadinlarin ¢ok diisiik tcretler karsiligi
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calistirlldigl ve s6z konusu tisortlerin ¢ok ytiksek fiyatlara satilarak moda diinyasinda kombin

Onerileri ile sunuldugu gergegini gizlemektedir.

7.2.3.2. VOGUE Dergisi Mart 2018 Soylem Analizi Makro Yapi

Biiyiik moda
“ sayisiyla
bahara dinamik

8 s - A
]‘Inm LY

Resim 34: Vogue Dergisi Mart 2018 Kék

Vogue Dergisi Mart 2018 sayis1 kapaginda gorsel 8 Mart’a gorsel ya da sdylemsel olarak
yer vermemistir. “Ritmi yakala”, “Hailey Baldwin”, “Tiirkiye’de en ¢ok onlar egleniyor” baslkl ti¢
haber kapakta yer almaktadir (Resim 34). 8 Mart Diinya Emekc¢i Kadinlar Giinii ile ilgili herhangi
bir igerigin vitrin gorevi tasiyan dergi kapagindan verilmemesi bu giintin ikinci plana atildiginin

bir gostergesidir.
7.2.3.2.1. Haber1: TARIHE SITEM

e BASLIK: TARIHE SITEM

~ o

Dior tasarimcisi Maria Grazia Chiuri'nin 1971 yilinda Linda Nochlin’ in yazdig1 “Neden Hi¢
Biiylik Kadin Sanatci Yok” makalesinden ilham alarak tasarladigi tisortlerin haber iceriginde yer

almasina haber bashiginda atifta bulunulmustur. Haber basligi haber icerigi ile baglantilidir.
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Resim 35: Vogue Dergisi Mart 2018 s. 94
e SPOT/ HABER GiRIiSi

Haber formatinda spot kullanilmamistir. Haber girisi baslikla paralel olarak Dior’un
tasarimcisinin “Why have there been no woman artist” yazil tisortleri heykeltiras Niki de Saint

Phalle’de ilham alarak tasarladigi bilgisi yer almaktadir.

e ANA OLAY: TARIHE SIiTEM

Dior markasinin tasarimcisi Maria Grazia Chiuri’'nin defilesinde yer alan, “Why have there
been no woman artist?” yani “Neden hi¢ biliyiikk kadin sanat¢i olmadi ki?” yazili tisorti
haberlestirmistir. Haberin devaminda dogrudan defiledeki koleksiyonun diger parcalarinin
anlatimina gecilmistir ve “Dama desenleri, 1960’lar1 hatirlatan A kesimler ve PVC vizor gibi
karakter sahibi aksesuarlar, Dior usuli feminist hareketin baharlik tiniformalar1.” ifadesi haber
devaminda yer almaktadir. Haber bashg1 ve haber igerigi feminizm temaliyken haber
fotografindan so6z konusu tisort gorseline degil markanin adi yazili olan diger koleksiyon

parcalarinin gorseli kullanilmistir.
7.2.3.2.2. Haber 2: GUCU GENLERINDE

e BASLIK: GUCU GENLERINDE

Haber iceriginde koleksiyonun modadan o6teye kadinin genlerindeki cesaretin ve
miicadele giiciiniin altin1 ¢cizmek amaciyla hazirlandig1 sdylenmektedir(Resim 36). Haber bashg:

soylenen bu amagtan yola ¢ikilarak secilmistir.
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Resim 36: Vogue Dergisi Mart 2018 s. 212

veriyor. Kadm

e SPOT/ HABER GiRISi

Haberin spotunda is hayatindaki kariyer sahibi ve sosyo-ekonomik seviyesi yliksek
kadinlar 6n plana c¢ikarilmistir. “#goriiniirol mottosuyla hazirlanan Vogue X Trendyol
koleksiyonu, is hayatinda gii¢lii ve basarili kadinlardan ilham aliyor ve kadinlarin is hayatinda
fark yaratmalarini destekliyor. Tiim geliri ACEV’e bagislanacak bu proje icin is birligi yaptigimiz
kadinlarla Leica Gallery’ de Tamer Yilmaz’ in objektifi karsisinda beraberdik.” Haber spotunda s6z
konusu koleksiyonun is diinyasindaki kadinlar arasindan giiclii ve basarili olanlardan ilham
aldigimi soylerken gelirin Anne Cocuk Egitim Vakfi'na (ACEV) bagislanacagini da belirtmektedir.
Ayni zamanda haber i¢in projede yer alan ve gorislerinin yer verildigi kadinlarla gerceklestirilen
cekimin nerede ve kim tarafindan yapildigi spotta yer almaktadir. Spotta calisan kadinlar i¢inde

de bir siniflandirma yapilarak “giiclii olanlar” arasindan secim yapildigi ifade edilmektedir.

e ANA OLAY: GUCU GENLERINDE

Vogue dergisi ile bir internet alisveris sitesi olan Trendyol’un is hayatindaki kadinlar i¢in
olusturduklar: koleksiyon ve koleksiyondan elde edilen tiim gelirin ACEV’e bagislanacag: haberin
icerigini olusturmaktadir. Projenin iki temsilcisi ile birlikte “is hayatindaki aktif ve giiclii kadim
temsil eden” olarak ifade edilen 7 kadinin goriisleri de haberde yer almaktadir. Haberde giicli
kadin temsili ¢alisan ve sosyo —ekonomik diizeyi yiiksek kadinlar tizerinden tanimlanmaistir. Diger
taraftan haberde yer alan kadinlarin ailelerinden gelen ekonomik gii¢leri géz 6niine alindiginda
“Glicli Genlerinde” tasviri kadin olma durumundan 6nce ailelerinde gelen ekonomik giicti akla

getirmektedir
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7.2.4. VOGUE Dergisi Mart 2017- Mart 2018 Séylem Analizi Mikro Yap1 Kelime Secimleri

Vogue dergisinin 2017-2018 yili mart sayisindaki feminizm odakli haberler Teun Van
Dijk’'in séylem analizi yonteminin mikro yapisi icinden kelime secimleriyle karsilastirmali olarak

incelenmistir.
7.2.4.1. VOGUE Dergisi Mart 2017 Kelime Secimleri

e POLITIKA YUKSELIYOR- VOGUE Dergisi Mart/2017 (Haber 1)

Vogue dergisinin Mart 2017 tarihli sayisinda incelenen “Kadinlarin Giiciine Gii¢ Katiliyor”
baslikli haberin mikro yapisi baglaminda kelime secimleri incelendiginde; politika ve feminizm ile
ilgili vurgularin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

e Moda diinyasi hem giinliik siyaseti hem de daha genis anlamda politik tercihleri dikkate
aliyor.

e First Lady Melania Trump’1 kimin giydirecegi, “tatl bir rekabet” ten ¢ok bir politik durus
meselesi haline geldi.

e Dior'un kreatif direktorii Maria Grazia Chiuri, marka i¢in hazirladig1 ilk koleksiyonda
herkesi feminist olmaya cagirdi.

Vogue dergisinin 2017 yili Mart sayisinda incelenen ilk haber “Politika Yiikseliyor”
bashigidir. Mart sayisi icinde 8 Mart Diinya Kadinlar Giiniine atif niteliginde feminizmi glindeme
getiren haberde “politik tercihler” feminizmi isaret etmektedir. Feminizmin politik yontnu ele
alan haberde ABD baskani Trump’in cinsiyetci soylemlerine Kkarsilik kadin haklarini ve
miicadelesini savunan modacilarin siyasi tercihlerini feminizmin belirledigi “politik durugs
meselesi” kelime grubuyla ifade edilmistir. Kadin sorununun toplumsal ve siyasi ayaginda
farkindalik yaratma siirecini “Feminist olmaya ¢agirma” kelime grubuyla sloganlastirilan bir
ifadedir.

e KADINLARIN AYAK SESLERI- VOGUE Dergisi Mart/2017 (Haber 2)

Vogue dergisinin 2017 yili Mart saysinda incelenen ikinci haber “Kadinlarin ayak sesleri”
baslig1 altinda feminizm ve Woman March hareketini ele almaktadir. Haberde yer alan kelime
sec¢imleri incelendiginde siyasi ve ideolojik bir bakis acis1 yansitilmaktadir.

e 21 Ocak’ta gerceklesen Kadin Yiiriiylisii'nde diinyanin dért bir yaninda milyonlarca kadin
sokaklara ikt

e .. ABD’de yeni iktidarin kadinlarin kazanilmis haklarina fiitursuzca saldirmasi oldu.

e Donald Trump'in hem se¢im kampanyasindan hem de baskan secildikten sonra,

bébiirlene bobiirlene cinsiyetci soylemler kullanmasi kadinlarin bam teline basti.

76



Oziim Ahnaz Cetiner, Yiiksek Lisans Tezi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Mersin Universitesi, 2019

e Milyonlarca kadin, cinsiyetcilige, kadin diismanhigina, esitsizlige ve her tiirlii ayrimciliga
kars1 “Kadin haklari, insan haklaridir” sloganiyla sesini yiikseltti. Irkeilik karsiti
feminist ve LGBTI eylemcisi Angela Davis, konusmasinda yiiriiyiisii en basit haliyle
ozetledi. “Bu bir kadin ytriiylisiidiir ve bu kadin ytriiyiisii, devlet siddetinin 6liimciil
giiciine Kkarsilik feminizmin vaadini temsil etmektedir. Kapsayici ve miicadeleleri
kesistiren feminizm, hepimizi 1rk¢ihga, Islamofobiye, anti-Semitizme, kadin
diismanlhigina, kapitalist somiiriiye kars: direnise davet etmektedir.”

Woman March ylriiyiisiinii ifade eden “Sokaklara ¢ikti” kelime grubu kadinlarin goriiniir
olmalarinin istenmemesi, baski altinda tutuluyor olmalarina karsilik bir isyan ifadesi olarak
kullanilmistir. Kadinlarin ytizyillar boyu eril tahakkiime maruz kalmis olmalarina karsin kendi
dayanisma ve miicadeleleri ile sahip olduklar1 haklarin “kazanilmis haklar” olarak vurgulanmasi,
erkek egemenligindeki siyasi yonetimlerin bir liitufmuscasina verdiklerini diistindiikleri haklar
olmadiginin savunucusudur. “Kadinlarin bam teline basmak” ifadesi haberdeki tutumun devami
niteliginde olup kadinlarin miicadele alanlarindaki kararliliklarini vurgulamaktadir.

Ayrica; “deviet siddetinin éliimciil giicii”, “wrkcilik”, “Islamofobi”, “anti-Semitizm”, “kadin
diismanligr”, “kapitalist sémiirii” kelime ve kelime gruplariyla feminizm ¢atis1 altinda toplumsal,
siyasi ve ekonomik sorunlarin hepsi i¢cin miicadele edilebilecegi vurgusu haber alt metnindeki
siyasi tutumun yansimalaridir. Haberde takinilan politik tutuma iliskin kullanilan kavramlar
haberin ve derginin ideolojik tutumunu isaret etmektedirler. Woman March’in ana slogani olan
“Kadin haklari, insan haklaridir” soyleminin haberde 6zellikle secilerek verilmesi Woman March’a
destegin gostergesidir. Ancak arastirmada 6rneklem olarak segilen dergilerin ytiksek ticari kaygi
tasidiklari, iceriklerindeki reklam c¢ogunlugu ve siyasi iktidarla ters dismek istememesi goz

Ontline alindiginda haber séyleminde dile getirilen durumun yarattigi celiski géze ¢carpmaktadir.
7.2.4.2. VOGUE Dergisi Mart 2018 Kelime Secimleri

e KADINLARIN GUCUNE GUC KATIYOR- VOGUE Dergisi Mart/2018 (Haber 1)

Vogue dergisinin Mart 2018 tarihli sayisinda incelenen “Kadinlarin Giiciine Gii¢ Katiliyor”
baslikli haberin sdylem analizi yonteminin mikro yapisi igindeki kelime se¢imlerinin incelenmesi
asagidaki gibidir. “Feminist manifesto” ile ideolojik bir vurgu yapilirken diger taraftan “ilham
perisi” benzetmesi kullanilarak kadina yonelik kutsallik, giizellik rolleri zihinde canlandirilarak

geleneksel kadinlik algilar1 yeniden insa edilmistir.

e Rodin miizesi, Dior defilesiyle, Chiuri imzali bir diger feminist manifestoya daha ev

sahipligi yaptu.
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o Koleksiyonun ilham perisi, anitsal heykelleri ile taninan 20. ylizyiin ilk kadin

sanatcilarindan Niki de Saint Phalle’di.

e TARIHE SITEM- VOGUE Dergisi Mart/ 2018 (Haber 2)

Vogue Dergisi Mart 2018 sayisinda “Tarihe Sitem” basligini tasiyan haber incelenen ikinci
haberdir. S6z konusu haber kadin sorunu irdelemekten cok uzaktadir. Dior markasinin 2018
koleksiyonundaki “Neden hig¢ biiyiik kadin sanat¢i yok?” yazili tisortlerini “feminist manifesto”
olarak nitelendirerek Dior'un 2017 yilindaki “Herkes Feminist Olmali” baskili tisortlerindeki
tutumun devami olmasini ifade ederek bir benzetme yapmaktadir. Koleksiyona ilham verdigi
ifade edilen Niki de Saint Phalle’nin kadin kimligi nedeniyle haberde kullanilan “ilham perisi”
kelime grubu kadini kutsallastiran cinsiyetci bir séylemdir.

2018 yi1li Mart sayisi Vogue dergisinde incelenen ikinci haber olan “Giicii Genlerinde” bashgiyla
verilen haberde su kelime secimleri dikkati cekmektedir;

e #gorlniirol mottosuyla hazirlanan Vogue X Trendyol koleksiyonu, is hayatinda giiclii ve
basarih kadinlardan ilham aliyor ve kadinlarin is hayatinda fark yaratmalarim
destekliyor.

e Bu koleksiyon yalnizca bir moda tavrini 6ne c¢ikarmak icin degil; kadinin yaratma
giiciinlin, genlerindeki cesaretin ve zorluklarla miicadele edebilme yeteneginin altini
cizmek tlizere tasarlandi.

Vogue dergisi ve internet satis platformu olan Trendyol’'un 8 Mart i¢in ¢alisan kadin odakl
hazirlanan kampanyay: ele alan haberde “is hayatinda giiclii ve basarili kadin” kelime gruplari
calisan kadinlar arasinda ekonomik simif ayrimi temsilini ortili olarak soéylem dilinde
yansitmaktadir. Daha cok plaza ve ofislerde c¢alisan statii sahibi kadinlar1 ifade eden bir temsil
niteligindedir. “Genlerindeki cesaret” kelime grubu ortiilii de olsa biyolojik eril tahakkiimii isaret
etmektedir. Ataerki de hakim olan soyun ve genlerin babadan geldigi inanisina paralel olarak

“gendeki cesaret” erillik ifadesidir.
7.2.5. COSMOPOLITAN Dergisi Mart 2017- Mart 2018 S6ylem Analizi Makro Yapi

Cosmopolitan Dergisinin 2017-2018 y1l1 mart sayisinda Kadinlarin Giiciine Gii¢ Katiliyor,
Feminizm Hi¢ Bu Kadar Popiler Olmamisti, Simdi Kadinlarin Zamani, Tiirkiye’de Durum bashkl

haberler ele alinmistir.

7.2.5.1. COSMOPOLITAN Dergisi Mart 2017 Séylem Analizi Makro Yapi
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Resim 37:CosmopolitanvDergisi Mart 2017 Kapak

Cosmopolitan dergisi 2017 yili Mart sayisi kapaginda 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii icin
herhangi bir haber konusuna yer vermemistir. Daha ¢ok geleneksek popiiler kadin dergilerindeki
kadin imajin1 destekleyen bir anlayisi stirdiirmektedir. Moda, makyaj, ideal kadin bedeni i¢in
yapilmasi gerekenler kapaktan verilen haberlerdendir. Derginin Mart 2017 sayisinin icindeki
haberler incelendiginde ise kadin haklar1 ve feminizm séyleminin yer aldigi iki ayr1 haber
karsimiza ¢ikmaktadir. ilk haber olarak Vodafone GSM operatdriiniin Vodafone Altin Kuliip
Programi’min tanitim haberini gormekteyiz. Program ev kadinlarina yonelik operator
kampanyalarini icermektedir. ikinci haber olarak karsimiza ¢ikan haberdir. Bu haber “Feminizm
Hi¢c Bu Kadar Popiiler Olmamist1” baslig1 ile verilen haber, baz tnliilerin kadin haklar1 ve
feminizm konusunda ki cesitli sdylemlerini icermektedir. Ugiincii haber bir kozmetik markasi
olan Cosmopolitan'nin bu iki haberden herhangi birini kapaktan vermemis olmasi kadin haklar
ve feminizm konusuna ideolojik olarak ¢ok yakin durmayisinin bir sembolii niteligindedir. Oyle ki
soz konusu kapakta yer alan haberlerde modernlesmeyle birlikte yeniden tretilen cesitli
geleneksel kadinlik kodlarini desteklemektedir. Diger taraftan dergide yer alan ve incelemeye tabi
tutulacak 2 haberin icerigi de magazinsel bir c¢erceveden verilmis, politik bir sdylem

olusturmamustir.
7.2.5.1.1. Haber 1: KADINLARIN GUCUNE GUG KATILIYOR

e BASLIK: KADINLARIN GUCUNE GUC KATILIYOR

Haber bashgl bu projenin kadinlarin giiclendirilmesine yonelik bir proje oldugu
diisiincesini yaratsa da haber icerigi ve kullanilan séylemler bunu desteklememektedir (Resim
38). Vodafone’ nun s6z konusu kampanyasi haber igeriginde incelendiginde aslinda kadinlara

bicilen gorevlerin desteklendigi ve operatoriin satis ve kazan¢ amach bir alternatif iirettigi acik
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bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu anlamda basligin metine uygun oldugunu séylemek yanlis
olacaktir. Altin Kulilip olarak adlandirilan program kadinlarin geleneksel 6zel alan aktivitelerini

temel almistir. Yine aile biitcesine katki olarak diisiiniildiigi bellidir.

Resim 38:Cosmopolitan Dergisi Mart 2017 s.70
e SPOT/HABER GIiRiSi

Haberin spotu soyledir: “Vodafone Tiirkiye’nin ev kadinlarina yonelik 6zel teklif ve
avantajlarla zenginlestirdigi Vodafone Altn Kullip programi, basarili oyuncu Ezgi Mola ile
tanitildi. Altin Kuliip’iin sundugu Altin Tarifeler 12:00- 16:00 saatleri arasinda ev kadinlarina
bedava konusma ayricaligi taniyor.”

Haber spotu haber metninin 06zetini vermekle birlikte bashgin tasidigi amaci
tasimamaktadir. Spotta yer alan Altin Tarifelerin 12:00 ve 16:00 arasi gegerli olusu ev
kadinlarinin giinliik ev islerini, es ve ¢ocuk bakimlarini engellemeyecek saat dilimlerinden
secilmistir. Ataerkil sistemde kadinin 6zel alandaki rollerini pekistiren bir anlayisla yapilan bu

proje operatdriin kadinlara bir nefes alma olarak sundugu satis stratejisinden ibarettir.

e ALT BASLIK: AVANTAJLARLA DOLU

Alt baslik haberin hedefi dogrultusunda reklam amaglarini destekleyici bir basliktir.
Kadinlara yonelik hazirlandig1 belirtilen kampanyanin yine kadinlar igin c¢esitli avantajlar
sagladigin1 ifade eden haberin tanitim ve kitle yaratma amaciyla baglantili bir alt bashk

secilmistir.
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e ALT BASLIK: ALTIN GUNU KONSEPTi

Ikinci alt bashk olan Altin Giinii Konsepti, cogu kadinin geleneksel bir toplanma bigimi
olan altin giinleriyle baglanti kurularak s6z konusu programa da adimi vermistir. Ote yandan
programin tanititminin gerceklestigi Ciragan Sarayi’'nda da altin giinii konseptinde gerceklesen bir

etkinlik oldugu bilgisini veren haber b6liimii ile iliskilidir.

e ANA OLAY: KADINLARIN GUCUNE GUC KATILIYOR

Vodafone GSM operatoriiniin ev kadinlarina 6zel vurgusuyla tanittiklari hizmetin reklam
ylizii oyuncu Ezgi Mola’dir. Unlii stratejisi kullanilarak kurgulanan bu tamitim dergide haber
formatinda hedef kitleye sunulmustur. Haberde tanitimin Ciragan Sarayr'nda gerceklestigi
belirtilmektedir. Kadinlar icin “altin gini konsepti” ile kurgulanmis olan “Altin Kuliip
Programi’nin tanitiminin Ciragan Sarayinda yapilmasi programin orta ve diisik gelirli ev
kadinlarina yonelik bir destek programi olmadigini kanitlar niteliktedir. Program taniticisi olarak
Ezgi Mola’'nin, “Ornegin, kendi hiinerlerini internet iizerinden ev ekonomisine katki saglayacak
sekilde milyonlara duyuran bir¢cok kadin bize ilham veriyor.” s6zleri ataerkil kodlar1 destekleyen

kadinin kazancini bir katki ve yardimci olarak goren, kadini ikincillestiren bir séylemdir.
7.2.5.1.2. Haber 2: FEMINIZM HiC BU KADAR POPULER OLMAMISTI

e BASLIK: FEMINIZM Hi¢C BU KADAR POPULER OLMAMISTI

Haber basligi ilgi ¢ekici olmakla beraber haber metnini tam anlamiyla ifade etmemektedir.
Ik anda feminist hareketin yankisi olarak anlam uyandirsa da aslinda iinliilerin popiilerliginden
yola c¢ikarak onlarin kadin ve kadin haklar ile ilgili sdylemlerinin feminizmi popiilerlestirdigi

anlami yiiklenmistir.
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Resim 39: Cosmopolitan Dergisi Mart 2017 s. 146
e SPOT/HABER GIRiSi

Haberin spotu okuyucuya haberin geneli hakkinda bilgi vermektedir. Ayrica “Gelin,
tnliiller kadin haklar1 konusunda neler diyor birlikte bakalim.” vurgusu ile okuyucuyu govde
metni okumaya tesvik etmektedir. “Son yillarin en gozde kelimesinin feminizm oldugunu
sdyleyebiliriz. Unliiler diinyasinda eline mikrofonu alan kadin haklar1 ve feminizm konusunda
birkag climle etmeyi ihmal etmiyor. Glinlimiiz ikonlarinin yorumlari feminist kiiltiirii nasil etkiler
bilmiyoruz ama sosyal hayatta pek ¢ok insanin dikkatini ¢ekmeyi basardiklarin1 sdyleyebiliriz.
Gelin, tinliiler kadin haklar1 konusunda neler diyor birlikte bakalim.”

Daha c¢ok sdylesi havasinda verilen haber spotu haber igerigine uygun bir soylemdir.
Derginin genel yap1 ve ideolojisine uygun olarak daha yumusak ve magazinsel bir sdylem
icermektedir. “Glinlimiiz ikonlarinin yorumlar1 feminist kiiltiirii nasil etkiler bilmiyoruz ama
sosyal hayatta pek cok insanin dikkatini ¢ekmeyi basardiklarini séyleyebiliriz.” soylemi de

haberin feminist harekete yon vermek ya da desteklemekten uzak bir séylemdir.

e ANA OLAY: FEMINIZM Hi¢C BU KADAR POPULER OLMAMISTI

“Feminizm Hi¢ Bu Kadar Popiiler Olmamist1” baslikli haber kadin haklar1 ve feminizm
hakkinda Ryan Gosling, Andy Samberg, John Legend, Emma Watson gibi bazi iinliilerin kisa

aciklamalarin bir araya getirmistir.
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7.2.5.2. COSMOPOLITAN Dergisi Mart 2018 Soylem Analizi Makro Yapi

CARPICI
TREND

Yataga Girmeden Once Viicudunuzun
Cinsel Haritasimi Masaya Yatirin

Resnm 40 Cosmopolltan Mart 2018 Kapak

Cosmopolitan Dergisi Mart 2018 sayisinin kapaginda (Resim 40), dergi isminin sag alt
kosesinde “Diinya Kadinlar Gliniimiiz Kutlu Olsun” sdylemiyle 8 Mart Diinya Emek¢i Kadinlar
Gilinlinii kapaga tasimistir. Kapaktaki “Yeni Cilginlik Lip Art”, “Scarlett Johansson”, “GERCEK
YASAM HIKAYESI”, “Yeni Sezonla Flért 25 Carpici Trend” haber basliklari yaz stili ve punto

acisindan incelendiginde de 8 Mart Diinya Emekc¢i Kadinlar Giinii'nden ¢ok dne ¢ikarilmistir.
7.2.5.2.1. Haber 1: SIMDIi KADINLARIN ZAMANI

e BASLIK: SIMDi KADINLARIN ZAMANI

Haber basligt 8 Mart Diinya Emekei Kadinlar Gini’ nii isaret eden bir baslk olarak
kullanilmis goriinse de haber icerigi incelendiginde kadinlarin maruz kaldig1 siddet, taciz ve
tecaviiz erkeklik iizerinden haberlestirilmistir. #MeToo hareketi 2017 yilinin ekim ayinda sosyal
medya iizerinden Kisilerin yasamis olduklari cinsel taciz, tecaviiz ve istismari anlatarak
baslattiklar: farkindalik yaratma ¢abasidir. Haber diinyada ses getiren #MeToo hareketinden yola
cikilarak, kadinin maruz kaldigi siddeti, tacizi ve tecaviizii iliskisinde “partnerine nasil
aciklamali?” konusu haberlestirilmistir. Bu noktada kadin bedeni iizerinden ataerki yeniden
tretilmistir. Haber fotografiyla kadinin sesi temsili olarak yaratilmaya calisilmistir (Resim 41).
Haberde de soz konusu olan tiiketim kiiltiiriiniin yayilmaya c¢alisildig1 kadin dergilerinde; kadin

sorunlarinin ve haklarinin feminist ¢cerceveden yalitilarak ele alinmasi durumudur. Bu baglamda
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gorlntiide feminist bir kadin hak ve sorunlarina sahip ¢ikma s6z konusu olsa da; bu yiizeysel

goriintiiniin ardindaki magazinlestirme ve sorunlari toplumsal bagindan kopartma halidir.

HavaT siLcisi

imdi
adinlarin
/amani

Kadinlara karsi yapilan cinsel
istismar, sémiirii ve cinsiyet
esitsizligine karsi baslatilan ve
tiim dilnyada gok ses getiren
#MeToo hareketinin detaylart
radaramizda. 8 Mart Dlinya
Kadinlar Giinii'miiz Kutlu Olsun!

Neye ihtiyaciniz
Olduguny AgiK

TRAVMA SONRASI
YAKINLASMA!

Gnsel tacize maruz kakmanin sizi kit bir ma
Jak

ederek sekse karst bk acesmes tekrar il

Cinsel Taciz

5103 ile anlatacIOIbi Ko, Pek, a5 gz Chrmel gibs
strece ckleyebilrsing’ diyor,

Resim 41: Cosmopolitan Mart 2018 s. 114- 115
e SPOT/HABER GIRiSi

Cosmopolitan’in spotunda #MeToo hareketine isaret edilmistir. “Kadinlara karsi yapilan
cinsel istismar, somlirii ve cinsiyet esitsizligine karst bagslatilan ve tiim diinyada ¢ok ses getiren
#MeToo hareketinin detaylari radarimizda. 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii’'miiz Kutlu Olsun!”

Haber spotunda sadece #MeToo hareketine atifta bulunularak “8 Mart Diinya Kadinlar

Ginid’'miiz Kutlu Olsun!” denmektedir.

e ALT BASLIK: “Cinsel Taciz Gordiigiiniizii Partnerinize Nasil Ac¢iklardiniz?”

Ilgili alt baslikta cinsel taciz ve tecaviiziin altinda yatan nedenler, énleyici onlemler,
kadinda yarattig1 gerek fiziksel gerek ruhsal travmanin boyutu, yasanilan travmayi atlatabilme
yollarina ve toplumsal temelde sorunun kaynaklarina herhangi bir sekilde deginilmeksizin
partnere aciklama nasil yapilir sorusuyla esas sorunlar 6telenmis ve ortiilmistiir. S6z konusu alt
bashk altinda iliski uzmani Laura Berman’in: “Basimzdan gegen kotii deneyiminizi #MeToo
etiketiyle paylasmanizla birlikte ortaya cikabilecek 6fke, utanc, kalp kiriklig1 gibi duygular erkek
arkadasinizin sehir magandasina doniismesine sebep olabilir. Ama her sey iyi giderse de bu
durum sizin daha da yakinlagsmanizi saglayabilir.” ifadesi yer almaktadir. Bu ifadeyle konunun
magazinsel bir boyutla ele alindig1 agik¢a goriilmektedir. Kadina yonelik siddet, taciz, tecaviiz

olaylarinin “deneyim” olarak adlandirilmasi yasanilan gergekleri siradanlastirmaktadir. Partner
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sozciginiin karsiliginin haberde “erkek” karsiligini bulmasi ise cinsel tercih dtekilestirilmesinin

haber dilindeki hakimiyetinin géstergesidir.

e ALT BASLIK: “Travma Sonrasi Yakinlasmak”

Kadina siddet, taciz, tecaviiz ve kadinin sesi bu alt bashk altinda dogrudan sekse
indirgenmistir. Bu alt baslik altinda “Cinsel tacize maruz kalmanin sizi kétii bir seks hayatina
mahkum etmesine izin vermeyin. Asagidaki adimlar1 takip ederek sekse karsi bakis acisinizi
tekrar iyilestirebilirsiniz.” ifadesi yer almaktadir. Devaminda ise “Bu Konu Hakkinda Konusun”,
“Kendinizle Mutlu Olmay1 Tekrar Kesfedin”, “Sevgilinizle Isleri Yavastan Alin”, “ Onderlik Edin”

soylemleri yer almaktadir.

e ALT BASLIK: “Amacinizi Belirleyin”

Alt bashik alt metiniyle uyumludur. Partnere anlatma siirecinde amacin ne oldugunun
belirlenmesi gerektigi ifade edilmistir. Alt metinde Klinik Psikolog Megan Fleming: ‘Bu
diisiincelerini ve tepkilerini 6lcen bir tiir sinav. Yani diger deyisle sizi bu konuda destekleyip
desteklemeyecegini anlayabilirsiniz.” diyor. ifadesiyle partnerin fikri kadinin yasadiginin, diisiince

ve hislerinin 6niine ¢cekilmektedir.

e ALT BASLIK: “Neye Ihtiyacimiz Oldugunu A¢iklayin”

Bu alt baslikta bir baska Klinik Psikolog Debra Borys'in soyledikleri dayanak alinarak
olaya maruz kalan kadinin, partnerinin anlayisi ve empati kurmasiyla destek bekledigini acikeca
ifade etmesi gerektigi soylenmektedir. Kadinin duygusal muhtacglik durumu erillik {izerinden

yeniden lretilmektedir.

e ALT BASLIK: “Hikayenizi Onunla Paylasin”

Alt metinde olayin anlatilmasina nasil baslanacagi hakkinda 6nerilerde bulunulmustur.
“Eger paylasma istediginiz tecriibeniz olduke¢a hassas ise konusmaya direkt olarak; ‘ Bu konuda
konusmak benim i¢in olduk¢a zor ¢iinkii hayli ac1 verici ama...” seklinde baslayin.” denmektedir.

Soylem tarzi kadini sugluluk duygusuna itmektedir. Alt baslik alt metnin genel hatlariyla ilgilidir.

e ANA OLAY: SIMDI KADINLARIN ZAMANI

Simdi Kadinlarin Zamani bashikli haber 8 Marta yonelik hazirlanmis bir haber olup kadina
yonelik siddet ve cinsel saldir1 olaylarinin sosyal medya platformlarindan ifsa edilmesiyle
baslayan #MeToo ve Time’s Up hareketlerinden yola ¢ikilarak ele alinmaktadir. Haber devaminda
Klinik Psikolog Laura Berman'in goriislerine basvurularak siddete ya da cinsel saldiriya ugrayan

bir kadinin yasadiklarin1 hayatindaki erkege nasil anlatabilecegi konusunda fikirler sunmaktadir.
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Haber geneline bakildiginda kadina yonelik siddet ve cinsel saldir1 olaylari toplumsal temelinden
uzaklastirilarak bireysele indirgenen bir bakis acisiyla ele alinmistir. Yasanilan taciz, tecaviiz ve
siddet olaylar1 magazinsel bir boyuta tasinarak haberlestirilmistir. Bu sorunlari yasayan
kadinlarin; yasal haklari, yasanilanlara toplumsal bakis acisi, sorunlara yonelik 6nlemler ve
gerekli olan yasal diizenlemelerden bahsedilmeden kadinin psikolojik travmasi bir erkekle tekrar

nasil duygusal ve cinsel iliski kuracagina indirgenmistir.
7.2.5.2.2. Haber 2: TURKIYE'DE DURUM

e BASLIK: TURKIYE'DE DURUM

“Tiirkiye’de Durum” bashig1 altinda son donemlerde diinyada yayginlasan #MeToo ve
Time’s Up hareketleri lizerinden kadina yonelik siddet, taciz ve tecaviiz olaylarindaki fakindalik
bilincinin Tirkiye’deki durumunu sorgulamak tizerine kullanilmistir (Resim 42). Ancak sadece
haber girisinde bu konuya kisa bir giris yapilmakla birlikte Tiirkiye’de ki durumla ilgili agiklayici

bir bilgi verilmemistir. Baslik haber devami ile uyusmamaktadir.

Kisi cinsel taciz
gérdagQ partnerine

Tarkiye'de kadina
yonelik cinsel taciz
biling te?

Turkiye'de
D u ru m . Cinsel taciz sonrasi
ravmalarin atiatimasi
Amerika'da oldukca genis kitlelerce mradin ol
destek verilen #MeToo ve Time's Up
i yolagikarak
Tiirkiye'ni varasiolan
kadina yénelik cinsel taciz sorununuve
iUzmanKlinik
Psikolog irem Polat'asorduk.

Sorunun daha ia konusulabilir
yapmak gerekiyor? nette

ika'daki #MeToo
etiylesessizliginibozan

COSMOPOLITAN MART 3018

116

Resim 42:Cosmopolitan Dergisi Mart 2018 s. 116

e SPOT/HABER GIRiSi

Haber spotu Tirkiye’de kadina yonelik cinsel taciz sorunu ve yapilmasi gerekenleri ele
aldigini ifade etse de haber metnin sorun 6znellestirilmistir. Tiirkiye’de ki siddet ve cinsel saldir1
sorunlar1 temellendirilmeden bireysel olumsuz olaylara indirgenmistir: “Amerika’da oldukca

genis kitlelerce destek verilen #MeToo ve Time’s Up hareketlerinden yola ¢ikarak Tiirkiye'nin de
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kanayan yarasi olan kadina yonelik cinsel taciz sorununu ve yapilmasi gerekenleri Uzman Klinik

Psikolog irem Polat’a sorduk.”

o ALT BASLIK: “Tiirkiye’de kadina yénelik cinsel taciz bilinci ne seviyede?”

Diinyada ses getiren kadina yonelik siddet ve cinsel suglarin sosyal medya yoluyla ifsa
edilmesiyle farkindalik yaratildigi ifade edilirken Tiirkiye’de erken yasta evliligin normal
gorilmesi, kadinin cinsel saldiriya maruz kalmasinda tavir ve kiyafetlerinin sorumlu tutuluyor
olmasi dile getirilerek Tiirkiye’'nin farkindalik bilincine ulasmasinda heniiz uzun bir yolu oldugu
soylenmistir. Ayrica kiiciik yasta cocuklara mahremiyet egitimi ve yaslarina gore cinsellik egitimi
verilmesi gerektigi boylece cocugun erken yaslardan itibaren kendini korumay1 6grenerek sinir
koymay1 bilmesi saglanmis olacaktir denmektedir. Yasanan cinsel saldirilar1 yasanan olumsuz
hayat olaylari olarak ifade ederken bunu diger insanlarla paylasmanin genellikle kisiye iyi geldigi
ifade edilmistir. Bu noktada alt bashigin alt metinle iliskili olup olmadigi tartisilir niteliktedir. Alt
metinde Tirkiye’de hakim olan kadini suclayic1 diisiincelerden bir kag¢i basit bir séylemle dile
getirilirken toplumsal anlamda istatistiksel, bilimsel herhangi bir veri lizerinden degerlendirme
yapilmamakta devaminda ise cinsel saldirilari, yasanan olumsuz hayat olaylar1 olarak ifade

ederek siradanlastirilmaktadir.

e ALT BASLIK: “Sorunun daha da konusulabilir olmasi icin ne yapmak gerekiyor?”

Sorunun daha konusulabilir olmasi i¢in “Yani bireyin bu durumu paylasmaya hazir olmasi,
yardim istemeye goniillii olmasi gerekir. Yasadig1 olumsuz tecriibeyi konusmak istememe, gelecek
tepkilerden korkma, kendini suclu hissetme, utan¢, durumun daha da biiyliyecegine inanma,
kendisini gli¢siiz, caresiz hissetme gibi pek ¢ok etken var.” denmektedir. Devaminda ise aileden
destek goriilmesinin 6nemli oldugu sdylenerek ailelerin tepkisiyle karsilasmaktan korkanlarin bir
uzman destegine basvurmalar gerektigi ifade edilmistir. Alt metin sorunun daha konusulabilir
olmasi yine bireysellestirilmistir. Toplumsal ve hukuksal miicadele alaninda kadinin daha
konusabilir olmasi icin yapilmasi gerekenlere deginilmemistir. Alt baslik daha genel bir séylem
gibi kullanilmisken aslinda haber bashg ve ilgili alt metindeki gibi 6znellestirmeyle ayni

cizgidedir.

e ALT BASLIK: “Kisi cinsel taciz gordiigiinii partnerine nasil aciklayabilir?”

Ilgili alt bashk alt metni ile iliskilidir. “Eger birey gecmiste yasadig1 olumsuz tecriibelerini
partneriyle paylasabiliyorsa (Ornegin rencide edilmesi, gecirdigi bir kaza, ebeveyninin bosanmasi
vs. gibi) o zaman bu olumsuz yasam olayini da paylasabilir.” denmektedir. Habere hakim olan
normallestirme tavri ve anlayisi bu alt baslikta da devam ettirilmistir.

e ALT BASLIK: “Cinsel taciz sonrasi travmalarin atlatilmasi i¢in ne yapilmali?
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Alt metinde travma sonrasinda yasanilanin bir yakinla paylasilmasi, uzman destegi
alinmasi, yasal yollara basvurulmasi sdylenmektedir. Ayrica derin nefes almak, egzersiz ve
savunma sporlari yapmak, rahatlayici miizikler dinlemek, duygu ve disiincelerini yazmak, diger
magdurlarla bir araya gelmek, yasanilani inkar etmemek gerektigi soylenmektedir. Alt baslik

haber genelindeki tutum i¢in alt metni ile iliskilidir.

e ANA OLAY: TURKIYE'DE DURUM

#MeToo hareketi Ornegi lizerinden kadina yoénelik siddet, taciz ve tecaviiziin
goruntrligiiniin artmasin saglayarak farkindalik yaratmak adina Tiirkiye'deki durum tizerinden
habere giris “Tiirkiye’de kadina yonelik cinsel taciz bilinci ne seviyede?” alt bashigi altinda
yapilmistir. Haber devaminda ise Uzman Klinik Psikolog irem Polat'in aciklamalan iizerinden
“Sorunun daha da konusulabilir olmasi icin ne yapmak gerekiyor?”, “Kisi cinsel taciz gordiigiini
partnerine nasil agiklayabilir?”, “Cinsel taciz sonrasi travmalarin atlatilmasi i¢in neler yapilmah?”

alt basliklar1 bir 6nceki haberdeki normallestirme tutumunun devami niteligindedir.

7.2.6. COSMOPOLITAN Dergisi Mart 2017- Mart 2018 S6ylem Analizi Mikro Yapi1 Kelime

Secimleri

Cosmopolitan dergisinin 2017-2018 yili mart sayisindaki feminizm odakli haberler Teun
Van Dijk’in séylem analizi yonteminin mikro yapisi icinde kelime secimleriyle karsilastirmali

olarak incelenmistir.
7.2.6.1. COSMOPOLITAN Dergisi Mart 2017 Kelime Secimleri

e KADINLARIN GUCUNE GUC KATILIYOR- COSMOPOLITAN Dergisi Mart/2017 (Haber
1)

Cosmopolitan dergisinin Mart 2017 tarihli sayisinda incelenen “Kadinlarin Giiciine Giig
Katiliyor” baslikli haberin séylem analizi ydnteminin mikro yapisi i¢cindeki kelime se¢imlerinin
incelenmesi asagidaki gibidir.

o “Kadinlarin kadina gii¢ katiyoruz” manifestosuyla ev kadinlarina 6zel gelistirilen
Vodafone Altin Kuliip programu...

e Mobil iletisimin kendi hayatinda da énemli yeri oldugunu belirten Ezgi Mola, “Ornegin;
kendi hiinerlerini internet {izerinden ev ekonomisine katki saglayacak sekilde
milyonlara duyuran bir¢ok kadin bize ilham veriyor.”

o _.Altin Tarifeler sayesinde 18 TL’den baslayan aylik fiyatlar ile iletisim harcamalarini

hesaplh sekilde yonetebiliyorlar.
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e Alun tarifelerin en dikkat cekici 6zelligi; ev kadinlarinin islerini bitirip kendilerine
ayirdiklar: zaman dilimi olan 12:00-16:00 saatleri arasini birbirleri ile bedava konusarak
gecirebiliyor olmalari.

Cosmopolitan Dergisi Mart 2017 “Kadinlarin giiciine gii¢ katiyoruz” ifadesi Vodafone’'u
etken kadinlari ise edilgen ilan eden bir ifadedir. “Kendi hiinerleri” yine kadina ithafen cinsiyetgi
bir soylemdir. Devaminda karsimiza c¢ikan “ev ekonomisine katki” kelime grubu “hiiner”
kelimesinin anlaminmi1 destekler nitelikte ev i¢i emegin licretlendirilmemesini mesrulastirarak,
kadinin el emegi iirlinlerin satisiyla elde edilen geliri genel bilitceden ayirarak katki sunmak,
yardimci olmak seklinde degersizlestirmektedir. “Harcamalarini hesapli sekilde yénetmek” kelime
grubu ile ev kadinlarinin ev biitcesindeki cogu kez olmayan kimi zamanda kisith s6z hakkini
olumlamaktadir. Ayni tarifeyi kullanan kadinlar arasinda saglanan bedava iletisim hakki, “islerini
bitirip” ve“12:00- 16:00 saatleri arasi”olarak ifade edilen zaman dilimi, kadinlarin ev islerini
aksatmalarina mani olacak saatler ile es ve ¢ocuklarin evde olmadig1 saatler arasi haberde ve
kampanyada etkin olan ideolojiyi desteklemektedir.

Kadinin kendi miicadelesi ile degil Vodafone tarafindan gii¢clendirildigi anlami verilirken
ayni zamanda Vodafone’un reklami yapilmaktadir. Erkeklerin yaptig1 hicbir is icin hiiner kelimesi
kullanilmazken kadinlarin yaptiklar1 ev ve el isleri hiiner olarak gosterilerek emek sinifindan
cikarilmaktadir. Calismayan kadinin hesapli harcama yapmasi, evdeki geliri kendinden 6diin
vererek korumasi ve tasarruf yoluyla arttirmasi gerekliligi sdylem diliyle mesrulastirilmaktadir.
Kadin evinden ve ailesinden 6diin vermeden aymi zamanda aile biitcesini sarsmadan iletisim

hakkina sahip olmalidir diisiincesi s6ylem dilinde agik¢a yansitilmistir.

e FEMINiZM HIC BU KADAR POPULER OLMAMISTI- COSMOPOLITAN Dergisi

Mart/2017 (Haber 2)

Cosmopolitan 2017 mart sayisinda incelenen ikinci haber “Feminizm Hi¢ Bu Kadar
Popiiler Olmamist1” baslikli haberin sdylem analizi yonteminin mikro yapisi icindeki kelime
secimlerinin incelenmesi asagidaki gibidir.

e Sonyillarin en gézde kelimesinin feminizm oldugunu soéyleyebilir.
e Unliiler diinyasinda eline mikrofonu alan kadin haklar ve feminizm konusunda birkag
climle etmeyi ihmal etmiyor.

Cosmopolitan Mart 2017 sayisinda incelenen “Feminizm Hi¢ Bu Kadar Popiiler Olmamist1”
baslikl haberde gecen “gézde kelime” ve “feminizm” sozciikleri feminizm ile kadin miicadelesini
ele almaktan c¢ok popiler kisilerin 8 Mart dolayisiyla sdylediklerini ifade etmek iizere
kullanilmistir. “Popiiler” kelimesi feminizmin duyulur, goriilir, fark edilir olmasi icin degil

kisilerin poptiler olmasindan kaynakli yapilmis bir secimdir. “Eline mikrofonu alan” deyimi ile
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feminizm konusunda herkesin konusma istegi duymasi degersizlestirici bir sdylem ile ifade

edilmistir. Haberin séylem dilinde feminist diisiince arka plana atilmistir.
7.2.6.2. COSMOPOLITAN Dergisi Mart 2018 Kelime Secimleri

« $iMDi KADINLARIN ZAMANI- COSMOPOLITAN Dergisi Mart/2018 (Haber 1)

Cosmopolitan dergisi 2018 yili Mart sayisinda incelenen ilk haber “Simdi Kadinlarin
Zaman1” bashkl haberin sdylem analizi yonteminin mikro yapisi igindeki kelime secimlerinin
incelenmesi asagidaki gibidir.

o Kadinlara karsi yapilan cinsel istismar, sémiirii ve cinsiyet esitsizligine karsi baslatilan
ve tiim diinyada ¢ok ses getiren #MeToo hareketinin detaylari radarimizda. 8 Mart
Diinya Kadinlar Giiniimiiz Kutlu Olsun!

e iliski uzmam Laura Berman: “Basinizdan gecen kotii deneyiminizi #MeToo etiketiyle
paylasmanizla birlikte ortaya ¢ikabilecek 6fke, utang, kalp kiriklig: gibi duygular erkek
arkadasinizin sehir magandasina doniismesine sebep olabilir. Ama her sey iyi giderse
de bu durum sizin daha da yakinlasmanizi saglayabilir” diyor.

e Sizinde basinizdan kétii bir tecriibe ge¢mis ve bu konu hakkinda nasil konusacaginizi
bilmiyorsaniz, sizi yazimizin devamina davet ediyoruz.

e Eger paylasmak istediginiz tecriibeniz oldukc¢a hassas ise konusmaya direkt olarak...

» o« ) A ~ oy

Haberde yer alan “cinsel istismar”, “sémiirti”, “cinsiyet esitsizligi” kelimeleriyle “8 Mart
Diinya Kadinlar Giintimiiz Kutlu Olsun” ifadesi haberin 8 Mart’a ithafen yapildiginin, kadinlarin
yasadig1 sorunlarin neler oldugunun farkinda olundugu ve derginin kadin miicadelesinden yana
oldugunu isaret etmektedir. Ancak haberin devaminda siddet, taciz, tecaviiz ve istismar i¢in
kullanilan “kétii deneyim”, “kétii bir tecriibe”, “tecriibe” kelimeleri yasanan olaylar1 su¢ olmaktan
uzaklastirip normallestiren bir anlam icermektedir. “Sehir magandasina déntismek” kelime grubu
kadinin yasadigl siddet ya da cinsel saldiriy1 kadinin hayatinda olan erkegin 0grenmesi
durumundaki yeni bir siddet atagini1 “6fke”, “utang” ve “kalp kirikligi” kelimeleriyle desteklemekte
ve mesrulastirmaktadir. Haber devaminda ele alinan konuyla paralel olarak “her sey iyi giderse” ve
“daha da yakinlasmanizi saglayabilir” ifadesiyle yasanmis olan siddet veya cinsel saldirinin her
zaman kotl sonuglar dogurmayabilecegi gibi bir anlam ortaya atilmakta siddet, taciz, tecaviiz ve
istismar sucglar1 yumusatilmaktadir. Kadina yonelik siddet ve cinsel saldir1 “tecriibeniz oldukga
hassas ise” ifadesiyle 6nem seviyesine gore kategorize edilmektedir. 8 Mart ve kadinlarin yasadig
siddet sorunlar1 odakli baslayan haber devaminda tamamen baska bir duruma evrilmektedir.
Yasanilan cinsel saldirilarda kadinin hayatindaki erkegi magdur gostererek kadini agiklama
yapmak zorunda birakan, siddet ve cinsel saldir1 olaylarini su¢ kategorisinden ¢ikararak yasamsal

bir deneyime indirgeyen anlayis hakimdir.
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e TURKIYE'DE DURUM- COSMOPOLITAN Dergisi Mart/2018 (Haber 2)

Cosmopolitan dergisinin Mart 2018 tarihli sayisinda ele alinan “Tiirkiye’de Durum”
baghkli ikinci haberin sdylem analizi yonteminin mikro yapisi icindeki kelime secimlerinin
incelenmesi asagidaki gibidir.

e Erken yasta evliliklerin miibah gorildiigii, bir kadinin tacize ugramasinin, kadinin
tavr ve giydigi kiyafetlerle iliskilendirildigi bir biling diizeyinde isler cok da kolay degil.

e Kiiciik yaslardan itibaren ¢ocuklara mahremiyet egitimi ve yas seviyelerine gore
cinsellik egitimi verilmeli.

e Yasanan olumsuz hayat olaylarini diger insanlarla paylasmak pek cok kisiye iyi gelir
ama herkese degil.

e Boyle zorlu bir yasam olayin1 paylasmak i¢in gliclenmis bir ego giicii gerekir...

e Eger birey gecmiste yasadigl olumsuz tecriibelerini paylasabiliyorsa (Ornegin rencide
edilmesi, gecirdigi bir kaza, ebeveyninin bosanmasi vs. gibi) o zaman bu olumsuz
yasam olayini da paylasabilir.

e Bu durumu yetkili mercilerle paylasmak ve adalet arayisinda bulunmak da oldukg¢a
onemlidir.

Haber, Tiirkiye’de yasanilan cinsel saldir1 ve siddet olaylarina karsi toplumsal bakis agisini
ele almaktadir. “Erken yasta evlilikler” ile taciz ve tecaviize maruz kalan kadinin suclu ilan
edilmesinin gerekgeleri “kadinin tavri” ve “giydigi kiyafet” kelime gruplar ile acik¢a ortaya
konulmustur. Bu gerekcelendirmelerin haksizlig1 “miibah gériilmek” ifadesi ile desteklenmektedir
ve “cocuklara mahremiyet egitimi” ve “cinsellik egitimi” ifadeleri ile yasanilanlarin Oniine
gecmenin yolunun kiciik yastan itibaren bilinglenmekle olacagi diisiincesi yansitilmaktadir.
Haberin basindaki konu ve tutum feminist perspektif icin olumlu 6nem tasimaktayken haberin
devaminda birbiriyle ayni anlami tasiyan “olumsuz hayat olaylart”, “zorlu bir yasam olay1”,
“olumsuz tecriibe”, “olumsuz yasam olayt” kelimeleri “rencide edilme”, “kaza”, “ebeveynin
bosanmast” ifadeleri ile 6rneklendirilerek bir 6nceki haberdeki tutum devam ettirilmektedir.
Kadina yonelik siddet ve cinsel saldir1 normallestirilerek mesrulastirilmaktadir. Normallestirme
cabasiyla celigkili olarak olsa da haber icerisinde sadece bir kere kullanilmis “adalet arayist” ve “
yetkili merciler” ifadelerine yer verilmis olup herhangi bir sekilde detaylandirilmamis, izlenmesi

gereken hukuksal yollar ele alinmamaistir.
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8. SONUCLAR VE ONERILER

Kadin somiiriisiiniin kapitalizmden 6nce de var oldugu kadar kapitalist sistemin ataerkil
toplumlarda desteklendigi de ayni oranda gercektir. Kapitalizm, kadin1 ve kadin bedenini kendi
somiiri carkina dahil ederek cinsiyet esitsizligini daha da derinlestirmektedir. Birinci dalga
feminizmin reformist tavriyla gercek kadin oOzgiirlii§line erisilemeyeceginin farkina varan
feministler, ikinci dalgadan baslayarak giiniimiize kadar ataerkil sistem, kapitalizm ve bunlara
bagh farkl sémiirii sistemlerine karsi miicadele etmektedirler. Kadin ve kadin bedenin somiirtsii
kapitalizme her zaman verimli bir kazang getirmistir. Frankfurt Okulunun kavramsallastirdig
kapitalist tiretimin kiiltiirel sahasi olan “kiiltiir endiistrisi” icin kadin ve kadin bedeni yeni
metalarin ilham kaynagi ve bu yeni metalar1 pazarlama bileti olarak kullanilmistir. Arastirma
kapsaminda elde edilen bulgular dikkate alindiginda kiiltiir endiistrisi vaat ettigi kimlikler arasina
feminizmi aracsallastirarak aktivistligi de eklemistir. Kadin her zaman cezp edici, vefakar,
vicdanl;, anneligin kutsal temsilcisi, kocanin yaninda fiziksel temsili olarak kiiltiir endiistrisi
metalarinin temalarini olusturmaktadir. Ote yandan Kkiiltiir endiistrisinin devaml yeni meta
ihtiyac1 yaratma anlayisiyla beraber ortaya ¢ikan yeni kiltiir, tiiketim tesvikini hedef kitlelere
ulastirmakta oldukca gii¢li bir etken oldu.

Tiiketim kiiltiirtiniin benimsenmesi ve tiiketimin tesviki icin 6nde gelen araglardan olan
kitle iletisim araglari metalarin reklamlar1 sayesinde sembolik ihtiyaclarin gercek ihtiyaclar
algisina doniismesini saglamaktadir. Reklamlarda semboller, gostergeler ve sdylemler yoluyla
vaat edilenler tiikketim kiiltliriiniin sembolik ihtiyaclarina ulagsma tutkusunu tetiklemektedir.
Arastirmada incelenen ve 6nemli Kkitle iletisim araglarindan biri olan kadin dergilerinde kadin
bedeninin, kadinin, anneligin, es olan kadinin 6rnekleri sikca goriilmektedir. Bu stereotiplerin
yanl sira son zamanlarda cesitli markalarin metalarinin reklamlarinda firiinleri temsil eden
kadinlarin kurgularinin ve reklam sdylemlerinin feminist perspektifle yorumlandigi ile
karsilagsmaktayiz. Bu markalarin ve metalarin her birinin kiiltiir endiistrisi ve tiiketim kiiltiriiniin
bir parcasi oldugu diisiintildiigiinde feminist sdylemlerinin kadin miicadelesini destekleme amaci
gliitmedigi acik bir gergek olarak karsimiza cikmaktadir. S6z konusu Mart 2017 ve Mart 2018
tarihli ELLE, VOGUE ve COSMOPOLITIAN popiiler kadin dergileri incelemelerinde karsimiza ¢ikan
feminist sdylemler daha cok 8 Mart dzel sayisi olmakla beraber; ¢agin feminizm akiminin gticiine
kayitsiz kalamadiklarinin gostergesidir. Feminist ideolojinin, kadin1 sémiiren her tirli sistemi
yikma yolundaki ciddi miicadelesi diistiniildiiglinde; kapitalist hicbir sirketin feminizmin daha da
gliclenmesi icin caba sarf edecegi inandiric1 degildir. Clinkii bu durum, kadin sémiriisiiniin hem
bedensel hem de is gilici kapsaminda hat safa da oldugu kapitalist sistemin dogasina ters
diismektedir. Feminizmin diinyada artan giicii ve miicadele alani, kadin sorunlarinin diinyada

siyasi, sosyal, kiiltiirel her alanda dile getirilmesiyle kapitalizm kendisine yeni bir hedef kitlesi icin
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yeni bir pazar yaratmaktadir. Kiiltiir endtstrisinin vaat ettigi kimliklere feminist ideolojide bu
slirecle dahil edilmektedir.

incelenen dergilerdeki haberlerin sdylem analizi ile elde edilen sonuglar goéz 6niine
alindiginda ELLE dergisi Mart 2017 sayisinda feminist soylem Tiirkiye’de kadinin maruz kaldig
siddet olaylarinin toplumdaki sebep-sonug iliskisi bakimindan politik bir a¢iyla ele alinmaktadir.
icerikteki diger haberler de sdylemsel anlamda feminizmi vurgulayarak feminist ideolojiyi kismen
desteklenmektedir. ELLE dergisi Mart 2018 sayisindaki tutumu 2017 yilindaki say1 g6z oniine
alindiginda derginin politik sdylemden uzaklastigi dikkat cekerken; feminizm vurgusu liiks
markalarin feminizm soylemli tasarimlari lizerinden yiritilmis olup Woman’s March’a
deginilmistir. VOGUE dergisi Mart 2017 sayisinda Donald Trump’in cinsiyetci séylemlerine karsi
ses yiikselten Women’s March yiiriiyiisiiniin tzerinden kurguladigi haberlerinde ve tiiketim
kiltiiriinlin feminizme olan ilgisine deginen haberlerinde elestirel bir séylem kullanmamakta
sadece olay aktarici bir kimlik edinmektedir. Haber sdylemleri kadin sorunlari ve feminizmle ilgili
ideolojik bir tutum sergilememektedir. VOGUE dergisi Mart 2018 sayisinda 2017 sayisindaki
tutumunu devam ettirken liiks giyim markasi Dior'un feminist sdylemle tasarladigi yeni tisortiin
bilgisi verilirken devaminda yeni koleksiyonun diger tasarimlarina ge¢ilmistir. Dior'un feminist
tutumuna sadece deginilmis, lizerinde durulmamistir. VOGUE Mart 2018 de incelenen diger haber
ise 8 Mart icin VOGUE dergisi ve Trendyol’'un ¢alisan kadinlar icin hazirladiklar1 koleksiyonu
tanitan haberdir. S6z konusu haber alt metninde reklam ve PR c¢alismasi amaci tasirken sosyal
sorumluluk kapsaminda gelirin tamaminin ACEV’e bagislanmasi reklam potansiyelinin yaninda
kadinlar1 destekleme amaci tasidigini gostermektedir. COSMOPOLITAN dergisi Mart 2017 sayisi
ise ELLE ve VOGUE’ den ¢ok daha farkh bir c¢izgi de hazirladigi 8 mart 6zel sayisin1 kapak
sayfasindan baslayarak feminizmden uzak tutmayr hedeflemistir. i¢ sayfalarda Vodafone’un
kadinlara 6zel kampanyasi haberi feminist bir sdylemle ele alinmis gibi goriiniirken haber
iceriginde geleneksel kadinlik kodlar1 yeniden iiretilmektedir. Haberin tasidig1 asil amag
Vodafone'un reklamini yapmaktir. COSMOPOLITAN dergisi Mart 2017 sayisindaki diger incelenen
“Feminizm Hi¢ Bu Kadar Popiiler Olmamisti” sdyleminin oldugu gorselle verdigi haberinde ise
tinliillerin 8 Mart ile ilgili climlelerine yer vererek tamamen magazinsel bir kurguda ilerlemistir.
COSMOPOLITAN dergisinin Vodafone kampanyasi haberine dikkat edildiginde aslinda basmakalip
kadinlik rollerinin kadin sorunlarina ve feminizme duyarlilik adi altinda yeniden {iretildigine
tanik olmaktayiz. COSMOPOLITAN dergisi Mart 2018 sayisinda incelenen iki haberde kadina
siddet, cinsel saldir1 ve istismari ele alarak baslarken devaminda tamamen farkl bir ¢izgide
ilerlemistir. Kadina yonelik siddet, cinsel saldir1 ve istismar olaylar1 toplumsal temelinden
kopartilarak bireysellestirilmistir. Bireysellestirmenin yaninda s6z konusu vakalar ele alinis
sekilleri ile normallestirilmektedir. Kadinin yasadiklarindan ziyade siddete, cinsel saldiriya ve

istismara maruz kalmis olan kadinin hayatindaki erkege ya da sonradan hayatina girecek olan

93



Oziim Ahnaz Cetiner, Yiiksek Lisans Tezi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Mersin Universitesi, 2019

erkege durumun izahi tzerinden bir agiklama gerekliligi yaratilmaktadir. Bu durum kadinin
yasadigini ikinci plana atarak erkek odakli, erkegi magdur gosteren bir algi yaratmaktadir.
Haberlerde s6z konusu siddet, saldir1 ve istismar vakalarinin ¢ogu kez kadinin hayatindaki en
yakin erkeklerden geldigi ger¢egi goz ard1 edilmektedir.

Bu baglamda popiiler kadin dergilerinin mart sayilarinda olumlu birkac¢ feminist séylemle
karsilasmis olmakla beraber dergi iceriklerinde, diger kitle iletisim araglarinda ve markalarin
feminizm temali metalarinda karsimiza c¢ikan tablo tiiketim kiiltiiriniin icine sizdirilan feminist
soylemin kitlelere ulasirken ideolojiyi tasrken geleneksel kadinlik kodlarinin ¢agin getirdikleri ile
stslenerek yeniden iiretildigini gormekteyiz. Ancak s6z konusu feminist sdylemli popiiler kadin
dergileri ve markalarin bu sdylemleri sadece mart ayinda kullanmalar: salt farkindalik yaratma
amacindan ¢ok uzak olduklarinin asil amacin s6z konusu dénem icinde tiiketim i¢in yeni bir hedef
kitlesi yaratmak i¢cin dergi icerikleri ve s6ylemleri birbirleriyle benzerdir.

“Kiiresellesme ile birlikte bilginin oldugu kadar, iiriinlerin de sinir tanimadan yer
degistirebildigi diinyada, kadin dergileri araciligiyla titketmeleri i¢cin kadinlara sunulan cazip iiriin
ve oneriler de aynidir (Demiray ve Calisir, 2016; 342)”. Sistem, kiiltiir endiistrisi metalarinin
gelip geciciligi, metalarin moda algisiyla kisa siirede eskimesi, bu baglamda kapitalistler
tarafindan kullanilan feminist sdyleme kapitalist cikarlar ekseninde bir dénem popiilerlik
kazandirarak kazang saglamayr amaclamaktadir. Feminist sdylemin kiiltiir endiistrisi iiriinlerine
uygulanmasi, kisa siire sonra onun yerine gelecek daha gii¢li bir akim yaratildiginda modasi gecti
algisiyla ortadan kaldirilacak olan bir anlayisin triiniiddr.

Bu sonuglar 1siginda su oOnerilerde bulunmak gerekmektedir: S6z konusu kadin
dergilerinin ¢alisan profili feminist perspektife sahip kisiler arasindan se¢ilmelidir. Popiiler kadin
dergilerinin temel kaygilarinin reklam aldiklar1 markalarla birlikte kar marjlarin yiikseltmek g6z
o6nline alindiginda gercekten feminist bilince sahip olmayan dergi calisanlariyla ataerkinin
yeniden insa siirecinin devam edecegi acik bir gergektir. Ancak ticari kaygi tasimalarina ragmen 8
Mart Diinya Kadinlar Glinl adina ¢ikarilan sayilarda yapilan 6zel haberlerle kadina yonelik olan
her tirli ayrimciifa yonelik miicadeleyle ilgili atifta bulunulmali ve sosyo-ekonomik geliri
yiiksek okur Kitlesi iizerinde de farkindalik yaratilmalidir. Bununla birlikte sadece mart ay1
sayilarinda degil her sayida haber soylemi eril dilden uzaklastirilmalidir. Diger yandan poptler
kadin dergileri kar amaci tasidiklar siirece kapitalizmin ataerkiyi insa etme siirecine katki sunan
yayin politikasi icinde olacaklar acik bir gercektir. Bu sebeple popiiler kadin dergilerine karsi
alternatif kadin dergileri yayin hayatina girmeli ve sosyal, ekonomik, toplumsal olarak her
kesimden kadina hitap etmelidir.

Bu calismada, tiiketim kiiltiiriiniin feminizm soylemine yansimasi kadin dergileri

lizerinden incelenmistir. S6z konusu durumun farkli medya igeriklerindeki ele alinis bicimlerinin
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tiirdes yontemlerle analiz edilmesi; sorunsalin ¢éziimiine iliskin daha biitlinciil yaklasimlar

ortaya koyabilecektir.
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