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ONSOZ

Cocuk ayakkabist; ¢ocuklarin ayaklarini disaridan gelebilecek zararlara karsi
koruyan, ayagin yapisina gore sekillenebilen, cesitli modellerde farkli kullanim
alanlarina gore tercih edilen, ayagin gelisip bliylimesinde de etkisi biiyiik olan ayak
giysisidir.

Ayakkabilar, ihtiyactan ortaya ¢ikmis, islevsellik yoniiyle 6nde olan, insanligin
olusumuyla beraber kullanilan ayak giysileridir ve insanligin gelismesiyle beraber
kullanim amacinin 6tesinde anlamlar yiiklenen bir iiriin haline gelmistir. Ayakkabi,
ayagl dis etkenlerden korumak ve oOrtmek i¢in kullanilirken, zamanla toplumun
demografik oOzellikleri ve sosyal gelisimleri sonucunda degiserek gelismeye
baslamistir. Insanligin olusumunda ayagi korumak icin kullanilan ayakkabilar
zamanla yas, cinsiyet, ekonomik ve sosyal durumlar ile birlikte iireticileri farkli
tasarimlara sevk ederken, tiiketiciye tercih etme olanagini saglamistir.

Arastirmanm amaci; Istanbul ilinde yasayan ¢ocuklarin ebeveynlerinin
cocuklarmma ayakkabi satin alma davranislari, tercihlerini etkileyen faktorler,
ayakkabilarin tasarimlarinda dikkate alinan noktalar ve satin alma kararindaki etkileri
ile kullanim esnasinda yasanan problemlerin belirlenmesidir. Arastirmanin her
asamasinda tecriibesiyle beni yonlendiren, tesvik eden, yardimlarini, bilgilerini ve
rehberligini esirgemeyen ¢ok degerli damismanin Sayin Dr. Ogr. Uyesi Selda
GUZEL’ e, yiiksek lisans ders dénemimde kiymetli bilgilerinden yararlandigim
hocalarima, tezimin yazilmasinda katki saglayan, lizerimde hakki ve emegi olan

aileme ve sevgili esime tesekkiirii bir borg bilirim.

Sevil CIRACI GUZEL
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OZET

Onemli tiiketici kitlesinden birisini olusturan cocuklar her alanda oldugu gibi
ayakkabi tiiketiminde de dnemli bir pazar payina sahiptir. Kiiciik yastaki ¢cocuklarin
tilketim malzemelerinin tercihinde ise, ebeveynler daha ¢ok etkili olmasina ragmen
zaman zaman ailelerin satin alma kararlar1 iizerinde etkili olabilmektedirler. Bu
arastirmanin amaci, 3-6 yas arast ¢ocuklar i¢in ayakkabi satin alma davranislarina
etki eden faktorler ve tercih edilen 6zellikleri belirlemektir. Arastirmanin evrenini
Istanbul ili Kiigiikgekmece ilgesinde bulanan farkli sosyal ve ekonomik diizeye sahip
14 anaokulunda okuyan 3 ile 6 yas arasindaki g¢ocuklar, 6rneklemini ise, izin alinan
okullardan rastlantisal olarak secilen 600 6grenci olusturmaktadir.

Betimsel arastirma yonteminin kullanildig1 ¢calismada arastirma verilerini elde
etmek amaciyla bir anket formu olusturulmus ve kullanilmistir. Anket formu dort
boliimden olusmaktadir. Birinci bolim demografik o6zelliklerin yer aldig: bilgiler,
ikinci boliim satin alma davranislari, tiglincii boliim satin almada tercih edilen
ozellikler ve dordiincli boliimde kullanim esnasinda yasanan problemler ile ilgili
bilgiler yer almaktadir. Anket uygulamasi sonucunda elde edilen veriler SPSS paket
programina aktarilmig, sonuglar tablolarda verilmistir. Ayrica satin alma davranislari,

tercih edilen ozellikler ve kullanim esnasinda yasanan problemler ile cocuklarin
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cinsiyeti ve ailelerin gelir diizeyleri arasinda anlamli bir fark olup olmadigim
belirlemek amaciyla ki-kare iliski analizi yapilmis, sonuglar1 tablolarla birlikte
verilmistir.

Aragtirma sonucunda ¢ocuklarda en ¢ok tercih edilen ayakkabi tiiriiniin spor ve
giinliik ayakkabi oldugu, bunu ortopedik ayakkab1 ve botun takip ettigi goriilmiistiir.
Cocuk ayakkabilarinda en fazla deri malzeme tercih edildigi, bunu suni ve tekstilin
takip ettigi, tabanda PU, TPR ve kauguk malzemelerin tercih edildigi, desen olarak
diiz renk, siisleme malzemesi olaraksa ¢it¢it ve fermuar, kapanmada cirt bant ve daha
¢ok siyah ve beyaz renkte ayakkabilarin tercih edildigi goriilmektedir. Ayrica,
ayakkabi satin alirken en fazla oranla rahathik, kullaniglilik ve kaliteden
etkilendikleri, ayakkabi satin alma nedeninin ise ayak numaralari biyidigi icin
oldugu sonucu ortaya c¢ikmistir. Ayakkabi kullanimi esnasinda ise en fazla
ayakkabinin yiizeyinin ¢abuk deforme olmasi problemini yasadiklarini belirttikleri
gOriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Ayakkabi, Cocuk Ayakkabisi, Tiiketim, Cocuk Tiiketici
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CONSUMER PREFERENCES IN 3-6 YEARS OLD CHILDREN SHOES

SUMMARY

Consisting of an important consumer portion, children like any other areas,
have also an important market share in shoe comsumption. Despite the effective
decision of parents for choosing consuming of materials and products, small children
have sometime effect on decision for purchases products. The purpose of this
research, to identify the factors and assessment that effecting purchasing attitude of
3-6 years children. The field of research consists children between 3 and 6 years with
different social background and different welfare whose studying on 14 kindergarten
in Kucukcekmece a suburb are of Istanbul. And its sampling consist randomly
chosen 600 students with the permission of school.

The study which a descriptive research method being used, a survey composed
and used in order to obtain research data. The survey form consist of four chapters.
First chapter contain information that possess a demographic specifications, second
chapter purchase attitudes, third chapter features that being preferred and in the
fourth chapter information related on problems during the usage. At the result of

survey implementation data stored to SPSS package program, results notified at
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charts. Furthermore chi-squared test carried out in order to identify meaningful
relations between children gender, economy situation of family for purchasing
attitude, preferred specifications and problems during the usage. Results granted with
charts.

In the result of research being observed that the most preferred children shoes
are sport subsequently followed by orthopedic and boat shoes. On children shoes
being observed that the most chosen materials are leather, subsequently followed by
artificial and textile and on the sole mostly PU, TPR and rubber and as design flat
color and as ornament material snap fastener, zipper and in closure velcro tape and as
color black and white mostly being chosen.Furthermore as percentage when buying
shoes comfort, usage and quality and qua the reason of buying shoes growth of feet
being observed. In the usage of shoes generally problems on quick surface

deformation being remarked.

Keywords:Shoes, Kids Shoes, Consumption, Kids Consumer
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BOLUM I
GIRIS

Avyakkabilar dnceleri ayagi korumak amaciyla ortaya ¢ikmis olsa da insanlarin
yerlesik hayata gegmesi, teknolojinin ilerlemesi ve malzeme ile iiretim tekniklerinde
yasanan gelismeler sonucu koruma amacinin Otesine gegmistir. Diger tiim giyim
tirtinlerinde oldugu gibi ayakkabi da kullananin kisiligi, sosyo-ekonomik durumu,
yasadig1 toplum ve cografya, kiiltiirel ¢evre ve inanglar1 hakkinda bilgi vermektedir.
Glinlimiizde yetigkinlerde oldugu kadar ¢ocuk ayakkabilarinda da ¢ok cesitlilik
bulunmaktadir. Giinliik hayattan 6zel kullanim amacina yonelik her alanda ¢ocuk
ayakkabis1 bulmak miimkiindiir.

Satin almada pazarin biiylik bir kismin1 olusturan ¢ocuk tiiketicilerin, zamanla
daha dogru ve secici aligveris yaptiklart goriilmektedir. Ayakkabi satan ve iireten
firmalarin en 6nemli hedef kitlelerinde biri ¢ocuklardir (Okur, 2001: 64). Toplum
icindeki oranlarinin, tercih edebilme olanaklarinin, ebeveynlerinin alim olanaklarinin
ve ebeveynlerinin tercih etmedeki rollerinin g¢ogalmasi, ileriki yaslarinda, tiikketim
davraniginda bu donemlerinin etkili olmasi, farkli fikirlere ve degisimlere kolay ayak
uydurabilen c¢ocuklarin son yillarda ¢ocuk tiiketici pazarina yonlendirilmesi
isletmecileri daha ¢ok etkilemektedir (Sener ve Babaogul, 2007: 128).

Ayagin normal fonksiyonlarini yerine getirememesi ve saglikli olmayan yapida
olmasmin nedeni, dogru ayakkabi kullanilmamasi veya ayagin yapist géz ardi
edilerek tiretilen ayakkabilardan kaynakli olmasidir (Kanber, 2010: 17). Cocuklarin
ayakkabr secimlerinde ayagin yapisina uygun olmasi, kullanilan malzemelerin
Ozellikleri, tasarimi, rahat hareket edilmesi, rengi ve yasi dikkat edilmesi gereken
onemli faktorler arasinda bulunmaktadir. Cocuklarin ¢evrelerini tanima, 6grenme ve
istedikleri gibi hareket ettikleri donem 3-6 yas donemidir. Oyun c¢agindaki bu yas
grubu ¢ocuklarin ayakkabilar1 hareketlerini sinirlamayacak kadar rahat ve kaliteli

malzemelerden yapilmalidir (Pamuk,1981: 22).



BOLUM I
1. COCUK

1.1. Cocugun Tanim ve 3-6 Yas Cocuk Gelisimi

Insanlarmn, hayatlarinin dogum anindan ergenlik anina kadarmi kapsayan,
gelismekte olan ve olgunlagmamis, ergen olmayan ifadeleriyle tanimlanan g¢ocuk,
ayrica yaslarinin kiiclik olmasiyla sorumluluk duygusu olmayan, verilen her isi
yerine getiremeyen insanlar olarak ta tanimlanir (Saglam ve Aral, 2016: 47). Ayrica,
bebeklikten ¢ikip ergenlik donemine giris arasindaki siliregte, sosyal, ruhsal ve
fiziksel olarak gelisme gosteren ve gelisme doneminde kendisine yonelik hayati
olusturmus kisidir. Cocuklarin gelisme gosterdikleri donem ise, bebeklik
doneminden c¢ikan ¢ocugun 2 yasinda, ergenlik donemine giren ¢ocugun 13-15
yasinda oldugu aradaki dénemdir (Ozbay, 2006: 108).

Cocuk bireyler, diislince, his, davranis ve gelisim olarak yetiskin bireylere
nazaran ¢ok daha farklidirlar. Bu donemde yenilik ve degisikliklere ¢ok fazla
aciktirlar. Ayrica, hizli 6grenebilen ve kendisine has varliktirlar (Kogak, 2001: 1).
Insan yasaminin en kiymetli dsnemleri arasinda olan ¢ocukluk dénemine son yillarda
hak ettigi kadar deger verilmesinin temelinde, yapilan bilimsel arastirmalar
sonucunda, insanlarin hayatlarindaki 18 yasindan 6nceki yillarin 18 yasindan sonraki
yillara da etkililiginin kanitlamasi yer almaktadir (Hatun, 2002: 45). Cocukluk
donemine verilmesi gereken Onemin anlagilmasiyla birlikte arastirmacilarin,
cocuklarin bedensel ve ruhsal agidan gelismeleri dogrultusunda cabaladiklar
gorilmiistiir. Bununla beraber 21 y.y.’a gelindiginde ¢ocuklar varliklarin1 toplumlara
kabullendirmis ve ge¢mis senelere nazaran, ¢ocukluklarini yasama ve ¢ocukluklarini
koruma c¢izgisinde ilerlemislerdir (Demir, 2016: 2).

Yetigkinlerin gozetimleri ve denetimleri altinda olmasi ve yetigkin bireylere
bagliliklar1 ile toplumlardaki alt katmani temsil etmesi nedeniyle ¢ocukluk, farkli
donemlerde degisik bicimlerde ifade edilmektedir (inal, 2007: 19). Diger
donemlerden farkli olarak ¢ocuklugun ayirt edici bir 6zelliginin oldugu
diistiniilmektedir. Cocukluk siireci, on sekizinci aym sonun da yani bebeklik
doneminin bitiminde baslayan ve on iki ile on dort yaslarinda da ergenlige gecisle

sona eren bir slirectir. Bunun yani sira ¢ocukluk siirecinin bolgelere, cografyalara,
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zamana ve kisiden kisiye gore farlilik gosterdigi diisiniilmektedir (Tan, 1994: 12).
Cocuklar toplumlarin birer pargalaridir. Cocuklarin varliklar1 ile meydana gelen
problemler hayatin igerisinde bizlerin ve ¢evremizdekilerin Oniine ¢ikmaktadir. Bu
sebeple ¢ocuklart dogum anindan baslayarak, gozlemlemek, tanimlamak,
gereksinimlerini, niteliklerini, farkli yonlerini, hislerini dile getirme sekillerini
belirlemek gereckmektedir. Cocuklarin dile getirdiklerinin, hal ve hareketlerinin
zeminindeki diisiinceleri anlayabilmek adina dikkatin yaninda g¢ocuklarin kisisel
niteliklerinin ve yas faktoriine baglh olarak psikolojik 6zellikleriyle beraber gelisim
ozelliklerinin de 6grenilmesi icap etmektedir (Capli, 1993: 38).

Gelisme donemi dogumda Once ve sonra olmak iizere ikiye ayrilir. Dogum
sonrasinda yaslar arasindaki farkliliklar1 gesitli katmanlarla ifade etmektedirler. ilk
olarak bebegin biitiinliyle anneye tabi oldugu 2 yasia kadarki olan siirectir. Daha
sonra, ebeveynlerin yiikiiniin biraz daha hafifledigi ¢ocugun daha az bagimli oldugu
2 yastan okula gidecegi doneme kadar olan ilk ¢ocukluk siirecidir. Ardindan, ilkokul
yillarindaki alt1 ile on bir yaslarim1 kapsayan son ¢ocukluk dénemidir. Son olarak,
erkeklerin on ii¢ ile yirmi yaslarini, kizlarin da on bir ile on sekiz yaslarini kapsayan
ergenlik donemidir. Yetiskin kisilerin hal ve hareketlerini aldigi, ¢ocuksu hal ve
hareketleri biraktigi, davraniglarinin en yiiksek oldugu, duygularmin karmagsik
oldugu bireylerin biyoloji acidan degisiklikler yasadigi doneme geg¢istir (Temel,
2006: 10).

Bedensel olarak gelisim ilk ¢ocukluk siirecinde sifir ile iki yasa gore daha
azdir. Bir yasinda c¢ocuklarin bacaklarinin biiyliime seviyesi bas ve govdelerine gore
daha hizlidir. Iki yasma gelen gocugun bacak boyu tiim bedeninden yiizde otuz dort
daha uzun olmakla beraber, bes yasina dogru bu ylizde, ylizde kirk dorde kadar
ulagmaktadir. Bes yasin sonunda ise, dogdugu andaki uzunlugunun iki misline
ulasmis olur (Cantekinler vd., 1994: 112). iki yaslarindan, alt1 yasina gelinceye kadar
cocuklar her sene icin ortalama iki kilo almaktadirlar (Ulgen ve Fidan, 1988: 92). 3
ile 6 yaglar1 arasinda ¢ocuklar ¢ok hizli hareket etmektedirler. Bu yaslarda ¢ocuklar
hareket yeteneklerine kavustukca bisiklete biner, top oynar ve ip atlar. Alt1 yasina
gelen cocuk kendine bakabilir hale gelir ve kiyafetlerini giyip ¢ikarabilir,
ayakkabilarini baglar ve diigme iliklerler (Kandir, 2003: 27).
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Anne karninda baglayan gelisim siirecinin dogumdan sonra da her gocukta
farkli gelisim evresi gegirdigi, fakat sonunda cocuklarin gelisim Ozelliklerinin ve
davranis sekillerinin ortak oldugu gériilmiistiir (Ulgen ve Fidan, 1988: 3). Kisilerin
gelisim donemi, dogum aninda baslayan ve siirekli degisim igerisinde olan 6liimle
son bulan bir dongiidiir. Kisilerin hayatindaki farkliliklar donem igerisinde hem
bedensel hem de psikolojik ve ruhsal olarak degisiklikler gosterir. Kisilerin hayat
dongiisii icerisinde en zor ve kritik siirecin ¢ocukluk oldugu sdylenmektedir. Bu
durumda ¢ocuklarin ruhsal, kisisel, fiziksel ve psikolojik gelisimlerinin donemsel
ozelliklerinin ve ihtiyaclarmin bir iiriinii tasarlarken géz oniinde bulundurulmasi,
ailelerin ve ¢ocugun iiriin ve ireticilerden isteklerinin daha dogru bir sekilde ortaya
konulmasin1 saglayacaktir. Cocuk gelisimi, diizeni, uyumu igerisinde barindiran
katmanlardan meydana gelmis daima ilerlemek zorunda olan, birden fazla islev ve
yapmin bir araya geldigi bir unsurdur. Cocugun gelisimi iki yonden tanimlanir.
Kisilerin hayatin1 idame ettirmek adma biyolojik olarak gelismesi, ikincisi ise
kisiliginin gelisimine ve sosyal hayatina uyum saglatacak olan psikolojik gelisimidir.
Arastirmacilar tarafindan gelisim siirecinde, yas unsurunun getirdigi 6zelliklere bagl
kalinarak siniflandirmaya gidilmistir. Bu nedenle ¢ocuklarin gelisim siire¢lerini 4
simifa ayirmiglardir. Bunlar; Dogum anindan hemen sonra baslayan bebeklik,
bebeklik doneminin ardindan hemen devam eden 3 ile 6 yas arasindaki ilk ¢ocukluk
donemi, ilkokula basladig1 donemi kapsayan 7 ile 11 yaslar 2.cocukluk ve son olarak
ta ergenlik donemine adim atilan 12 ile 18 yaslaridir (Baran, 2011: 28).

[k ¢ocukluk dénemi okuldan 6nceki yillarini ele alan, cocugun belirgin olarak
etrafinda olup bitenleri gozlemledigi, disaridaki hayat1 kesfetme giidiisiinde oldugu
stirectir (Aral vd., 2000: 28). Bu donemdeki ¢ocuklar dil ile sembol olarak diistinme
yeteneklerine vakiftirlar. Hareketlerinin ve aktivitelerinin ¢ok oldugu, cocuklarin ¢cok
oyun oynadiklari, hizli hareket ettikleri, kizlar ve erkekler olarak gruplasmalarinin
oldugu donemdir (Cukur ve Delice, 2011: 27). 3-6 yas arasindaki g¢ocuklarin
benmerkezci oluglart ve gorsel zekaya sahip olmalart bu yaslarin karakteristik
ozelliklerindendir. Bu evredeki cocuklar gorsel diisiincelerini kisitli sozciikleriyle
kelimelere dokerler. Fakat c¢ocuklar nesnelerle isaretler arasindaki baglantiyr
kurarken, her hangi bir konu hakkindaki mantiksal baglantiy1, neden-sonug iligkisini

bilemediklerinden kuramayabilir (Tatar, 2009: 15).
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Cocuklarin 3-6 yas olan ilk ¢ocukluk donemini tanimlayacak olursak en 6nemli
becerilerinin ve hareketlerinin 6grenildigi ve cevresindekileri kesfetme doneminde
oldugu en etkin siiregtir. Giin igerisinde yapmasi gereken kisisel gereksinimlerini
yani tuvalet ve giyinme ihtiyaglarim1 karsilamaktadir. Bu nedenle 3-6 yaslarinda
bedensel gelisimin hizli oldugu, hareketlerinin kazaniminda sinirlerin, omuriligin ve
beynin gelisimi ¢ok 6nemlidir. Ayn1 zaman da gocuklar bu donemde arkadaslariyla
beraber oyun oynamaya yonelirler ve oynadigi oyunlardan yeni seyler dgrenirler.
Cocuklar bu yaslarda daha ¢ok hayal giiclerine yonelik oyunlar oynarlar. Oyun
esnasinda izlenildiginde kiz ¢ocuklar1 annelerinin davraniglarinin taklidini yaparlar
ve ¢ocuklar bu arayislarla kisiliklerini bulurlar (Baran, 2011: 27).

Oyun cagi olarak ifade edilen 4-5 yas arasi ¢ocuklarin, gruplarla etkilesim
icerisinde oldugu ve kendi cinsiyetinin farkina vararak kendi cinsinden ¢ocuklarla
oynadig1 enerjilerinin {retkenlige doniistiigli hassasiyet gosterilmesi gereken
donemlerdendir (Giir ve Zorlu, 2002: 5). 6 yas itibariyle ¢ocuklar detaylara dikkat
etmeye baslarlar ve bir sonraki silirecte nesneleri bir araya getirme diirtiisiiyle
algilamay1 da G6grenirler. Sonug olarak ¢ocuklar, biitliin parcalarin birbirleriyle olan
iligkisini kurma eylemini 6grenmis olurlar (Sismanoglu, 2013: 59). Arastirmalardan
elde edilen bilgilere gore, on yedi yasa kadarki zihin agisindan gelisimin yiizde
ellisinin dort yasa, yiizde otuzununsa dort yastan sekiz yasa kadar, on sekiz yasa
gelinceye kadar ki egitim basarisinin yiizde otuz {igiiniin sifir ile alt1 yasa kadar ki

stirecte aldig1 egitimle ilgili oldugu goriilmektedir (Tekiner, 1996: 10).

1.2. 3-6 Yas Cocugun Gelisimini Etkileyen Faktorler

Kendisine has gerekli sathalar1 ve nitelikleri oldugu diisiiniilen bu dénem,
kisinin hayati siiresince etkileyecek izler birakir. Igerisinde farkli safhalara ayrilan
toplumsal, biyolojik ve psikolojik gelismelerin ¢ok fazla oldugu ve ayrica kalic1 olan
dontigimler de bu zaman dilimi igerisinde gergeklesir (Pembecioglu, 2006: 15).
Insanoglunun biitiin yasami gdz oniine alindiginda en kritik yasam dilimi ¢ocukluk
donemidir. Dogum anindan itibaren baslamakta olan, sosyallesme, duygu, dil
kullanim1 ve zihinle alakali 6énem arz eden niteliklerin kazamildig1 stiregtir. Bu
nitelikler goze alinarak, ¢ocuklarin kapasitesinin oldugu kadar yukari ¢ikarilabilmesi

ve bu sekilde hayat siirecinde kendisini olusturabilme sansinda bulunabilmesi,
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yalnizca c¢ocukluk doneminin saglam, suurlu ve dogru bigimde gecirilmesinde
saklidir (Seving, 2003: 132).

3-6 yas ¢ocugun gelisimi, ahlak, sosyal, zihinsel ve fiziksel olmak iizere farkli
ana Olc¢eklerden olusmus karmakarisik bir siire¢ olmakla beraber, her bir siirecin
kendi aralarinda karsilikli bir baglantis1 olusmaktadir (irkin, 2012: 6).

3-6 yas c¢ocuklarin gelisimlerin de etkili olan faktorleri su genel basliklar
altinda toplayabiliriz.

Kisisel Faktorler: 3-6 yas cocugun gelisiminde etkili olan, onlar1 diger
insanlardan ayiran 6zelliklerdir.

Psikolojik Faktorler: giidii, inang, sezme yetenegi, bilgi edinme, idrak etme ve
hal gibi siniflandirmalardir.

Sosyal ve Kiiltiirel Faktorler: statii, referans gruplar, aile ve alt kiiltiirden

meydana gelmektedir (Durmaz, 2007: 36).

1.2.1.Kisisel Faktorler

Kisilik kavrami, insanlari birbirlerinden ayirt eden ve dogumdan itibaren
gerceklesen becerilerinin, sosyallesmeyle ortaya ¢ikarildigi, bireylerde meydana
gelen yapiya denir. Toplumsal yapiyr olusturan bireylerin diizgiin karaktere ve
sahsiyete sahip olmalar1 ancak iyi bir egitimle miimkiin olmaktadir. Iyi bir egitimin
de yap1 tasi ilk olarak ailedir. Ciinkii karakterli kisilerin yetismesinde, yasadig1 hayati
anlamasinda, kisisel faktorlerin ortaya ¢ikmasinda ve gelismesindeki ilk yerdir
(Yildirim, 1997: 119).

Cocuklar, kisiliklerinin temellerini ailesiyle birlikte gegirdigi ilk 6 yil igerisinde
atmaktadir. Bu ylizden ¢ocuklarin ilk 6 senede diizglin ve saglam kisilige sahip
olabilmesi ailenin psikolojik ve fiziksel gereksinimlerinin vaktinde karsilamasiyla
miimkiin olacaktir. Cocuklar kisiliklerini, davranislarina karsi anne ve babalarinin iyi
veya kotli tutumlari dogrultusunda kazanmaktadirlar. Siirekli elestirilmis, higbir
fikrine deger verilmemis ortamlarda biiylimiis olan c¢ocuklar, kendine giiveni
olmayan, iclerine kapanmis, asabi ve huysuz olmaktadirlar. Hosgoriilii bir aile
ortaminda yetigmis, anne ve babalarindan gerekli olan ilgiyi, sefkati ve sevgiyi alan

cocuklar ise, kendilerine giivenir ve diizgiin bir kimlikleri olur (Biberci, 2010: 32).
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Ebeveynlerin ¢ocuklarina karst olan tutum ve davranislari, ¢gocuklarinin nasil
bir kisilikte olacaklarini belirlemede Onemli bir etkendir. Bircok c¢alismada,
cocuklarin hayatlarindaki en degerli kisilerin ebeveynleri oldugu, c¢ocuklarin
ebeveynleriyle olan olumlu iliskilerinin genglik ve erigkinlik donemlerindeki ruh
sagliklarinda da etkili oldugu ortaya konulmustur. Sonradan kazanilmis ve dogustan
getirilmis dzelliklerin biitiiniine kisilik denir (Ozdemir, 2012: 1). Kisilik gelisiminin
temelini fiziksel gelisim olusturmaktadir. Yani, fiziksel siire¢ ayaktan basa kadar
uyum gosteren, zihinle, duyguyla, ¢evreyle ve bireyin psikolojisiyle ilgili hayatin1 da
etkilemektedir. Bu nedenle, ¢ocuklarin hayatlarinda fiziksel gelisimlerinin katkis1
biiyiiktiir (Erden ve Akman, 1998: 113). Ebeveynlerin inanglari, degerleri, tutumlari
ve ilgileri cocuklarin davranislarinda etkilidir ve gelecek hayatinda da etkisi devam
edecektir. Ebeveynlerin ¢ocuklariyla olan dogrudan iliskileri sebebiyle kisiliklerini
etkileyen en onemli unsurdurlar. Cocuklarin kisilik olusum siirecinde anne ve
babalarin davranislarinin etkileri, yani ebeveynlerin uyguladigi ceza ve odiillerin
davraniglarinda etkili oldugu, hem 6gretim kurumlari hem de kisilik kuramcilarin
ortak fikridir (Yaprak, 1993: 3).

3-6 yas, cocuklarin her yonden en hizli gelistigi, aligkanlik, tutum ve temel
kisiliklerinin oturdugu doénemdir (Hamameci, 2005: 29). 3-6 yas g¢ocuklarin kisisel
(demografik) faktorleri; cinsiyet, yas, egitim durumu ve ailenin gelir diizeyinden
olugsmaktadir. Yas, ¢ocuklarin yasamlar1 siiresince gereksinimlerinin giderilmesinde
blyiik bir faktordiir ve  her yas grubu icin degisik gereksinim ihtiyaci
dogurmaktadir.6 yasindaki ¢ocugun ihtiyaciyla 3 yasindaki ¢ocugun ihtiyact ayni
seviyede olmamaktadir (Durmaz vd., 2011: 118). Cinsiyet, kisilerin ne tiir bir kiyafet
almasindan, 6rnegin kiz icin elbise, erkek i¢in pantolon mu, satin alma, kullanma ve
karar verme stireglerindeki ya da oynadiklar1 oyunlarda, bebekler mi arabalar mi gibi
tercihlerin tamaminda etkili olmaktadir. Cocuklarin bulunduklari toplumda séz sahibi
olmasimi saglayan ve kararlarinda etkisi olan bir faktordiir.3-6 yas ¢ocuklarin egitim
durumlari, 1iyi bir okul oncesi egitimiyle birlikte, 6grenme ve kabiliyetinin de
cogaldig1 asikardir. Bilgi birikiminin sonucunda da yeni diisiince ve beklentileri
birlikte getirirler. Yeni bilgiler de, ihtiyaclarin yon degistirmesine sebebiyet verir
(Karabacak, 1993: 88). Ailenin gelir diizeyi ise ¢ocuklarn tercihlerinde ve

ihtiyaglarini karsilamada dogrudan etkisi olan en dnemli faktordiir. Ailenin gelirinde
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olusan degisim, yasam tarzlarini, tiikketim aliskanligini ve harcanabilir gelir diizeyini

de degistirmektedir (Yesiltas, 2008: 61).

1.2.2. Psikolojik Faktorler

Psikoloji ¢ocugun, yetisme ve olgun hale gelme katmanlarini, bireylerin
gelisim siireglerinde c¢evresel faktorlerin etkisini, sosyal ve duygusal faktorlerin
cocuklarla toplum arasindaki etkisini ele alir (Yavuzer, 1993: 15). Cocuklar
dogduklar1 andan itibaren baslayan ve yetiskinlik donemine kadar ¢evrelerini,
diinyalarim1 zihinlerinde canlandirma yoluna gitmislerdir. Bu siireci, diisiinmek ve
kavramak terimleriyle tanimlamislardir (Erden ve Akman, 1998: 21).

3-6 yas donemi, psikolojik olarak c¢ocuklarin kendilerine karsi kuvvetli bir
bicimde inanmaya basladiklar1 ve neleri basarabileceklerini ortaya ¢ikarmaya
calistiklar1 donemdir. Ayrica, bu donemlerinde cocuklar daha rahat, daha 6zgiir
hareket etmeyi isterler ve kendileri i¢in hedeflerini gergeklestirecekleri alan meydana
getirirler. Cocuk bilmedigi konular1 6grenmeye calisarak, bircok konu hakkinda
siirekli soru sorarlar. Cocugun fikirlerinde ve hayal giiclerinde artis oldugu
gbzlemlenir. 3-6 yas donemlerinde etrafindaki yetiskinler rol olarak gdézlemlenir ve
yetiskinlere yonelik ayrintilar merak igerisinde arastirilmaya baslanmaktadir. Farkli
kimlikleri taniyan cocuk, zamanla oyunlarda da kendilerini bu rollerde bulurlar
(Dereboy, 1993: 33).

Psikolojik bir faktor olan 6grenme ise, ¢ocuklarin davraniglarini gergeklestiren,
yeme, i¢me, konusma, yiiriime gibi objelerle baglantilar1 sonucu bilgilerin
ogrenilmesiyle baslamaktadir (Ozyurt, 2008: 67). Motivasyon ve giidiilenme
psikolojik  faktorlerin diger bir alanidir. Cocuklarin hayatlarinda  birgok
gereksinimleri olmaktadir. Bu gereksinimler, uyumak, dinlenmek, eglenmek, yemek
ve igcmek gibi fiziki ihtiyaglarin yaninda, bilinmek, saygi duyulmak veya aidiyet gibi
psikolojilerine dayali gereksinimlerde olmaktadir. Gereksinimlerinin bilinmesi ile
motivasyonu yiiksek olan cocuklar farkli gereksinimlere egilim gosterecegi igin
motivasyon, ¢cocuklar1 yeni olan {iriinleri kullanmay1 giidiiler. Bu yiizden motivasyon
ve giidiilenme ¢ocuklara yonelik tasarim asamalarinda odaklanilmasi gereken 6nemli

bir konudur (Sismanoglu, 2013: 51).



3-6 yas ¢ocuklarin psikolojik faktorleri;

Giidiiler ve Ihtiyaclar; Gidiiler, uyarilan gereksinimler; giidiilenmek de,
gereksinimi duyulan ihtiyaglar ve bu ihtiyaglarin karsilanmasinda ¢ocuk bireylerin
gostermis olduklar1 davranislarla, ihtiyaglarinin karsilanmasidir (Aydinol, 2010: 85).
Ihtiyaclar giidiileri, giidiiler amaci olusturur. Cocuklarin ihtiyaglari degisik
diizeydedir ve giidiisel farklilik davraniglarinin 6zelligidir.

Algillama; Algilama, c¢ocuk bireyin g¢evresinden gelen uyariyr ayirt
edebilmesini saglayan, organize eden yasama bakis acisin1 degistiren, daha gergek ve
anlamli bilgileri beyinde agiklayan bir dongidiir.

Ahskanhik; Aliskanlik, ¢ocuklarin etrafindaki olaylara, esyalara ve baska
kisileri degerlendirme yeteneklerine hitap etmektedir. Goriiniis, zevk, ustiinlik gibi
kisilik faktorleri aligkanligin olusmasina etki etmektedir. Genellikle g¢ocuklarin
aliskanliklarini degistirmeleri kolay degildir (Tokol, 2000: 76).

Tutum ve Inanclar; Cocuklarin herhangi bir nesne ya da diisiinceye karsi
takindig1 iyi veya kotli degerlendirmeleri, hisleri ya da ¢ocuklarin kendi lehinde,
aleyhinde isleme gecirmesi egilimine tutum denir. Inanclar, ¢ocuklarin duygusal
boyut kavramlarini da igine alarak bir nesneye ya da her hangi bir unsura karsi
gelistirdigi  bilgiler ve giliven ¢ergevesinde olumlu ya da olumsuz zihinsel
davraniglaridir (Isik, 2000: 28).

Kisilik; Kisilik ¢ok genis bir konu olmasi nedeniyle, g¢ocuklarin kendi
blinyelerinde ve disaridaki diinyasiyla kurulan, g¢ocuklarin digerlerinden ayirt
edilmesini saglayan, birbirleriyle uyumlu ve kaliplasmis iliskilerdir (Ciiceloglu,
1996: 404).

Ogrenme; Ogrenme, cocuklarin etraflarindan etkilenmesi sonucunda ortaya
c¢ikan bildiklerini, davranislarini olumlu yonde degistirmesini saglayan ya da yepyeni
bilgilerle, kisiliklerine, fikirlerine, davraniglarina katki saglayacak bilgiler
depolamasidir. Cocuklar hayatlar1 devam ettigi miiddetce her giin yeni seyler
ogrenmek isterler ve bununla beraber tecriibede kazanmis olurlar. Ayrica, edinilen bu
bilgiler ¢ocuklarin davranis bigimlerini de sekillendirecektir (Coktalas, 2016: 29).

Degerler ve Yasam Bicimi; Degerler, bazi etkinliklerin ¢ocuk bireyler i¢in ne
derece onemli oldugunu gosteren, devamlilik olusturan inanglaridir ve suurlu ya da

suursuz bir sekilde davranisa yol agmaktadir (Tasyiirek, 2010: 93).
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Hayat bigimi birden fazla unsurdan etkilenir. Bu unsurlar; giidiiler ve inanglar,
kisilik, gelir, aile yasam dongiisii, sosyal ve kiiltiirel faktorler, demografik yapidir.
Degiskenleri ise; hayat tarzlar1 ve davranislari, zevkleri, ilgi alanlari, inanglar1 ve

beklentileridir (Odabasi, 2003: 97).

1.2.3. Sosyal ve Kiiltiirel Faktorler

Dogmasiyla beraber ¢ocuk, ailenin ve toplumun birer ferdidir (Aral vd., 2000:
35). Bu nedenle ¢ocuklar sosyal varliklardir. Kiiltiir icindeki sosyal baglar, toplum,
kiiltiir ve cocuklarin yapilarmi etkilemektedir. Cocukluk doneminde baslayan
¢evreyle uyumlu olma gayreti tiim hayatimiz boyunca devam eder ve siirekli gelisim
gostermektedir (Yavuzer, 1993: 49). Cocuklarin bulunduklar1 topluma ayak
uydurmalari, toplumda gerektigi gibi ya da kendilerinden istenildigi gibi davranis
gostermesi ve yetistirilmesi sosyal gelisim kavramini olusturmaktadir. Cocuklarin
toplumdaki kisilerle giizel geginmesi ve uyumu sosyal gelisimin tanimidir (Aral vd.,
2000: 61). Cocuklarin en fazla referans aldigi ve etkilendigi cevre ailesidir. Bu
nedenle, ailesi ¢ocugun ilk sosyallestigi yerdir. Daha sonra, arkadas cevreleri ve
okullar bu siray1 takip etmektedir (Sigsmanoglu, 2013: 46). Sosyal gelisim dogum
anindan hemen sonra baslayan, ¢ocuklarin yasadiklari ¢evredeki, deger yargilari,
inan¢ ve davramig gibi kavramlari bilmesi ve kabul etmesi, yetistikce bulundugu
farkli ortamlarin ve gevrelerin, gelenek ve goreneklerinin, deger yargilarinin sosyal
ve kiiltiirel karakterini olusturmasinda yardimci olur ve yasamlari boyunca siirer
(Gokge, 2003: 140).

Bebeklik siirecinden 6zgiiven elde eden c¢ocuklar zamanla kendi basina bir
seyler yapmak istemektedirler. Ayakkabilarim1 baglamak, tek basina oyun oynamak
ya da kiyafetlerini kendileri se¢cmek isterler. Fiziksel olarak gelisim gdstermis ve
dillerini kullanmaya baglamis olan cocuk ¢evresiyle daha rahat iletisim kurmaya
baslar (Ciiceloglu, 1996: 357). Cocuklarin toplum igerisindeki kisilerle iletisim
kurmasi sonucunda sosyal davraniglar 6grenilmektedir. Bu nedenle, okul Oncesi
donem c¢ocuklarin sosyallesmesi bakimindan 6nemlidir. Ciinkii ¢ocuklar ilk defa
ailesinin digindakilerle, o6zellikle yasitlariyla nasil iletisim kuracagini dgrenir ve
boylelikle sosyal gelisimlerine katki saglamis olurlar. Sosyal olarak gelisen ¢ocuklar

ise, girecekleri fakli ortamlara daha rahat uyum saglamaktadirlar (Yasar, 2000: 93).
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Ayrica okul dncesi egitim kurumlarinda sorumluluklari, cocuklara davranma sekilleri
ve kisilikleriyle idol olan ilk kisi 6gretmenleridir. Sosyal faktorlerden bir digeri
cocuklarin arkadas ¢evreleridir. Cocuklarin arkadas ¢evreleri yalniz sosyallesmeleri
adina degil, onlarin bilgilenme ve tecriibe kazanma adina da gereksinim duydugu
topluluklardir. Sosyallesme siirecinde en Onemli faktorler arasindadir arkadas
cevreleri. Cilinkli paylagsmayi, beraber hareket etmeyi ve sira beklemeyi 6greten
sosyal gelisim etkenleridir. Bununla beraber, ¢ocuklara sorumluluk kavramini, yarisi,
haklarina sahip ¢ikmay1 ve ¢evresindekilerin haklarina da saygi duymayi, onder olma
veya liyelik kavramlarini, kazanmay1 ya da kaybetmegi 6grenebilecekleri en dnemli
sosyallesme araci olabilir. Son olarak ta cocuklarin sosyal gelisimini etkileyen
haberlesme araclaridir. Internet ve televizyon c¢ocuklarin ¢ok fazla ilgisini
cektiginden sosyal gelisimlerini etkilemektedir (Baran, 2011: 13).

3 ve 6 yas ¢cocuklarda sosyal ve kiiltiirel faktorler;

Aile, bir kiiltiir mirasgisi olarak 6grenilmis tepkileri gocuguna asilayarak, ona
bazi davranislari, normlar1 ve deger yargilarini aktararak vb. sekillerde birikmis
etkileriyle de ¢ocuklarin ilerdeki davranisini etkileyebilir (Karabulut, 1989: 79).

Damisman Gruplar, ¢ocuklarin yasamlari igerisinde yer alan ailesi ve arkadas
cevresidir. Cocuklar gruba uymak istedigi i¢in kisilerin tavirlarin1 ve kendisine olan
bakisini etkileyip, yeni hayat tarzlart sunar (Tek, 1999: 201).

Kiiltiir, kurall1 ya da kuralsiz olarak, teoride ve pratikte 6grenilen, toplum
igerisinde yasayanlar tarafindan paylasilan, benimsetilen degerlerin toplamidir.
Nispeten olmasinin sebebi maddi kiiltiirel unsurlarin ¢abuk degigsmesinin (Ronesans)
disinda, manevi kiiltliriin (Reform) yavas degisimi ya da hi¢ degismemesidir
(Karabulut, 1989: 94).

Sosyal Simif, ¢ocuklar iizerinde etkili olan, faktorler arasindadir. Bu smiflar,
hiyerarsi yapiyla meydana gelmis toplumun ortak miraslarini, ilgi alanlarini, tutum
ve davraniglarini etkileyen, oldugunca dogal ve devamlilik saglayan gruplar olarak

nitelendirilmektedir (Tek, 1999: 200).

1.3. Cocuk Ayakkabisi
Ayaklar viicudun dik durusunu, beden hareketlerinde orantiyr kurmasini ve

yiirliyiisii saglar. Bagka bir ifadeyle, bedenle bastigimiz yer arasindaki kopriidiir.
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Avyaklar, li¢ temel kemigin birlesmesinden ortaya ¢ikan, adaleler ve bagdan olusmus
yapilardir. Tek ayak, ylizden ¢ok bagdan, yirmi alti tane kemikten ve otuz ii¢ tane
kastan olusmaktadir (Imre, 2011: 110).

Insanlar ilk caglarda ayaklarmi doganin zararli etkilerinden korumak igin
ayakkabi giymeye gereksinim duymustur ve hayvanlarin derileriyle ayaklarimi
korumuslardir. Zaman iginde insanlarin yasamsal birikim ve medeniyet diizeylerinin
ilerlemesi, biitiin alanlarda oldugu gibi ayakkabi alaninda da olusmaya baslamistir
(Bayraktar, 1993: 1). Ayakkabi, ¢ocuk, kadin ve erkeklerin ayaklarma disaridan
gelebilecek zararlardan koruyan, kisilerin toplum igerisinde vermek istedikleri mesaji
veren, farklt mekéanlarda veya kullanim alanlarinda giyilen, sayasi1 ve tabani farkli
malzemelerden olusan, ayak giyim esyasidir (Kastan, 2001: 17). Ayagi dis
etkenlerden korumasinin yani sira, modeli, rengi, kullanim alan1 olarak bakildiginda
kisiler i¢in artik kiyafetleri tamamlayan esyalar olarak kabul edilen ayakkabilar,
gidadan sonraki en 6nemli giyim ihtiyaclarindandir (Ozcomert ve Zirek, 2003: 8).
Cocuk ayakkabisi, ayakkabinin taniminda da goriildiigii gibi, ¢ocuklarin ayaklarini
disardan gelecek etkilere karsi muhafaza eden, giyilen kiyafete, kullanim alanina,
ergonomisine, ayak yapisina gore kullanilan,  kiyafeti tamamlayan ve sik bir
goriinim elde edilen, c¢ocugun gelisimi ve ayak saghg icinde etkili olan
ayakkabilarin tiimiine denir (MEGEB, 2007: 4). Genellikle ortopedik, elastik, hafif
ve kaymaz tabanlardan ve sayalar1 dogal, suni ve tekstil malzemelerinden yapilan
ayakkabilar, ¢ocuklarin yaslarina, cinsiyetlerine, kullanacaklar1 yere gore
siniflandirilir (Tiilek, 2016:3).

Ayakkabu, sahip oldugu temel tiikketim iirlinii olma 6zelligi sebebiyle, toplumun
gelir diizeyindeki artisla beraber, kisilerin demografik 6zellikleri, tasarim, model,
aksesuar, renk ve kalite unsurlar1 devreye girerek koruma 6zelliginin yaninda, genis
bir kullanim alanina sahip olmus ve c¢esitli ayakkabn tilirlerinin olugsmasini saglamistir
(Tulek, 2016: 4). Ayakkabilar, insanlarin cinsiyetleri ve yaslari, yapim asamasi,
kullanildig1 malzeme ve giyilecek yere gore farkli bigimlerde gruplanmaktadir.
Genellikle gruplandirmalar yapim yoniinden, yasa ve cinsiyete gore olur. Her ne
kadar ayaga giyilen her seyi ylizeysel olarak ayakkabi diye tanimlasak da, ayagimiza
giydigimiz ayakkabilar sektdrde numaralar, cinsiyet ve yaslara gore degisik ayakkabi

terimleriyle ifade edilmektedir. Bu terimler meslek dili olarak gilinlimiizde hala
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kullanilir (Akgakale, 2015: 103). Onceki donemlerden giiniimiize kadar ayakkab:,
kotii ve zor iklimlere karsi ayagi orten, ayagi soguk havadan muhafaza eden, koruyan
durumunda iken zamanla teknolojik ve kiiltiirel alanlardaki gelisimle ve farklilasan
iktisadi olanaklar ¢izgisinde ¢ocuklarin kisi olarak kendilerini anlatmasinda etKkili
olarak gelisim gostermektedir. Bugiin ise, ayakkabilar sadece c¢ocuklarin ayagini
korumak olarak diisiiniilseydi, ¢ocuklara ait bir tane ayakkab1 olurdu. Fakat boyle
olmamustir ve ¢ocuklar, kisilik, begeni, dis goriiniis, sosyal ve ekonomik durumlarla
birbirinden ayrilarak ayakkabiy1 kullanmaktadir. Tarih siiresince gergeklesen degisim
ve gelisimle ayakkabilar ilk olarak ¢ocugun belirli bir sinifa aitligini gdsterebilmesi
icin malzeme, aksesuar, renk, desen, deriler yOniinden tasarlanmis ve
cesitlendirilmistir (Ceyhanli, 2019: 1).

Avyakkabilarm sosyal yonleri ve estetigi ¢ok dnemlidir. Cilinkii sosyal ve estetik
yonii kuvvetli ayakkabilar, dogru bir sekilde kullanim amacini gergeklestirmemis
olsa dahi ¢ok fazla revagcta olabilirler (Bici, 2007: 39). Teknolojik, ekonomik, sosyal
ve kiiltiirel farkliliklar ve yasanilan doneme bagli olarak, ayakkabilarda degisime
ugramis, bazi kavramlarin ve etkilerin ortadan kaldirilmasi veya zaman i¢inde hayat
sekillerinde meydana gelen yenilikler ayakkabilarin kullaniminin ve tasariminin
cesitliligini arttirmistir (Enes, 2011: 21).

Cocuk ayakkabisinin  yetiskin ayakkabisina gore oOnemli farklilig
bulunmamaktadir. Ancak, c¢ocuklarin ve bebeklerin ayakkabilarinda biiyiik
farkliliklar bulunmaktadir. Bebeklerin ayakkabilarinin taban ve sayalar1 yumusak
derilerden yapilir. Burun kismi genis ve diiz kalipta modeller ¢alisilir (Iimre, 2011:
126). Ayakkabi modelleri incelendiginde yetiskin ve c¢ocuklar agisindan
isimlendirme konusunda ¢ok biiyiik farklarin olmadig1 ve birgok ayakkabi tiiriinde
ayni tiirlerde isimlerin ortak kullanildigi goriilmektedir.

Cocuklar i¢in modeline gore belli basli ayakkabi cesitleri asagidaki gibidir.

Bot: Yiizii ayagin bilek kismin1 gegerek baldirin altina ya da baldirin ortasina
kadar gelen, giyilirken kolaylik olmasi i¢in genellikle toka, atki, fermuar ya da 6n
kismi1 bagla kapatilan ¢ocuk ayakkabi modelleridir (KTO, 2007: 31).

Cizme: Orta Asya’dan baslayan Tirk kiiltiir tarihinin ¢ok kullandig1 bir
ayakkabidir. Kong parcasi (bilekten dize, sarilarak uzayan kismi) diz kismina kadar

ya da diz kismindan yukarida olan ayakkabi ¢esididir. Ayagin arka kisminda ya da
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yan kisminda fermuar kullanilmis, koncu diz kapaginin alt kismindan kisa, yakin ya
da diz kismindan yiiksek olarak yapilan bogazi komple kapali genellikle kisin
kullanilan bir ayakkabi modelidir (Ozdilli, 2014: 34).

Derby (Molyer-Gibson): Gambalarla karakterize yapilmis, sayasi yari
genisligi kadar dikis uygulanmis bir erkek c¢ocuk ayakkabisi modelidir. Yani
gambalar ylize bindirilip, dikilmektedir. Gambalarin altinda kalan, yiiziin ortasindaki
dil kismi serbest birakilmaktadir (Lunati, 2004: 52).

Francesina (Oxford- Carik): Ayakkabi dili olarak iilkemizde carik, diinyaca
Oxford modeli denilmektedir. Kapali, yiiz gambaya bindirilen bir ayakkabi modelidir
(MEGEB, 2009: 15).

Gova (Dekolte, Fantezi): Tek deri parcasindan olusan, arkasi dikisle
tutturulmus, agiz kismi agik, burnu agik, yanlar agik ya da arkasi agik olarak iiretilen
topuklu kadin ayakkabisina denir. Bu ayakkab1 ayag1 ¢ok iyi sarmali, kapali olarak
tretilmisse esneme oOzelligi olmali ve agiz kisminin esnememesi i¢in takviye
malzemesiyle desteklenmelidir. Giincel modaya uygun olarak sekil verilmektedir
(Akgakale, 2015: 151).

Mokasen: Bagcik olmadan kullanilan ayakkabi cesitlerinin genel adina
mokasen denir (Kastan, 2001: 200). Sert lastikli bir tabana ya da koseleye monte
edilmesi ve sayanin tek parca halinde biizdiiriilmesi en ayirt edici Ozelligidir
(Leblebici, 2004: 14).

Rok: Ayakkab1 modelinin yiizli ve ayna kismi el saraci dikisiyle birlestirilmis,
sayanin ylize ait derisiyle modelin 6kgesi harig, tim kisminin sarildig1 ayakkabilardir
(MEGEB, 2009: 17). Milo basi, 6k¢e arkasinin kismi ve taban astar1 haricinde yiiz
derisinden olusmus, yekpare yapistirma ya da fora dikisiyle dikilmis ayakkabi
cesitleridir (Ozcomert ve Zirek, 2003: 12).

Sandalet: Siimerler tarafindan bulunan, kosele deriden yapilmis, Okge
kullanilmayan, tabaniyla beraber halka ile baglanilmis parmak arali ve bileginde
kayis kullanilmis kolay bir ayakkabidir (Ozdemir, 1995: 30). Kalin ve ince
seritlerden olusan genellikle kahverengi deriden yapilmus, astarli ya da astarsiz yazlik
ayakkabilardir. Teknolojiyle beraber giliniimiizde daha renkli, sentetik, hasir, deri
malzemelerinin karigimi seklinde olanlari ve bilekten baglananlar iiretilmektedir

(Ates, 2010: 45).
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Spor: Kullanim ihtiyacina yonelik, yapilan spor gesitlerine gore tasarlanmis,
rahathigin 6n planda oldugu cocuk ayakkabisi tiiridiir. Farkli spor dallarindaki
hareketleri rahat yapmak ve gelismesini saglamak maksadiyla tasarlansa da
giintimiizde rahat olmasi sebebiyle ¢ocuklarin giinliik hayatlarinda en ¢ok kullandigi
ayakkab1 modelidir (Enes, 2011: 9). Deri, sentetik ve tekstil malzemeler kullanilarak
iretilen, genellikle renkli ve ¢ok pargali ayakkabilardir.

Panduf: Cocuklarin 6zellikle ev ortaminda ve kis mevsiminde giydigi, tabani

ve sayasi ¢esitli tekstil malzemelerden yapilmis bir ayakkabi ¢esididir.

1.4. Cocuk Ayakkabi Tasarimm

Tasarim temelinde insanlar ve doga arasindaki bagi izleyerek, hissedilmeyen
gereksinimi esere doniistirmek ve birey yasamini basitlestirecek, yararli ve giizel
tasarimlar olusturmaktir. Genel anlamda ise tasarimlar, kisilerin kullandiklari esyalar
ve vyasadiklart hayati, psikolojik ve bedensel ihtiyaglar1 1s18inda doénemin
degerlerinin bastan iretimi ve diizenlenmesidir (Erglir, 1997: 387). Tasarimlar,
tasarim yapma istegi durumunda ortaya ¢ikan ve gergek iirlinlin yapilabilmesi
asamasinda yol gosterici olan fikir, taslak, cizim, gibi faktorlerin Dbiitiiniidiir.
Tasarlamak, hedeflenen bir sonuca varilabilmesi i¢in nesnelerin, sistemlerin veya
olaylarin bir arada toplanmasidir (Atan, 2006: 335 ).

[Ik olarak yeni iiriin tasariminda diriinlerin fiziksel ve sosyal ozellikleri
belirlenir. Daha sonra fikri hayata ge¢irme yoluna gidilmektedir. Yeni ayakkabi
tasarimi fikirlerin sekil aldigi, belirlenen islevlerin ergonomik, yapisal ve ekonomik
ozelliklerinin gelistirilmesiyle iiretimine kadar gegen siireyi kapsar (Ozler, 2003: 21).
Yeni bir tasarim yapma istegi neticesinde olusan ve esas iiriiniin olusturulmasi
siirecinde kilavuzluk eden, ¢izim, fikir, kartona dokiilmesi vb. gibi kavramlarin bir
araya getirilmesiyle tasarim olusturulur (Atan, 2006: 335). Tasarimlar, diisiincenin
belirlenmesi, yorumlanmasi, tasfiyesi ve gelistirilmesi asamalarinin disinda daha
birgok basamaktan gegerek olusturulmaktadir. Bu basamaklar, arzu ve gereksinimleri
belirlemek, konseptini gelistirmek, ilk {iriinii tasarlamak, numuneyi lretmek ve
kullanim asamasina getirmek, yenisini gelistirmek, piyasaya arz etmek ve iiriinlerin
taleplerini inceleyip, degerlendirmektir (Sigsmanoglu, 2013: 18). Tasarim eyleminin

gerceklestirilebilmesi i¢in, ana fikrin ve konunun belli olmasi, bir plan taslaginin
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olusturulmasi, olusturulan planin kontrol ve iyilestirme calismalari bilinmelidir.
Tasarimlarin baslangici trend ve pazar olan iiriinlerin ayrica orijinal ve fonksiyonlu
da olmasi gerekmektedir ( Saldiray, 1979: 11). Toplumda yasayan her insan kendi
sosyo-kiiltiirel ve maddi olanaklari dogrultusunda giydigi ayakkabilarla kendine has
bir kimlik olusturma amacina yonelmis durumdadir. Bu istegi gergeklestirmek igin
ayakkabi tasarimcilart devreye girmektedir (Ceyhanli, 2019: 3). Her tasarlanan
ayakkabi, farklilasan hayat kosullari ¢izgisinde farkli tiiketici ¢oziimlemelerine uyum
saglayan gereksinim, istek gibi ana niteliklerle bigimlenmektedir (Sismanoglu, 2013:
10).

Ayakkabinin c¢ocuklar igin {iretilmesi, tasarimda en Onemli faktordiir.
Tasarimlar i¢in tasarimcilarin yaptigi baslangigtaki ilk calismalar sonunda beceri ve
sanatsal bilgisiyle beyinde olustugu 6zgiin fikirlerin birlesimi sonunda tasarim yapma
eylemi baglamigtir Tasarim yapmanin temeli, zihninde goz Oniine getirmek ve
sonucunda kagitlarin istiine aktarilmasidir (Civitci, 2004: 91). Tasarima bir bakis
attigimizda; zorunlu arastirmalar1 gergeklestirip toplanan verilerden hareket edilerek
bir konsept veya tema hazirlamak, bu konsepte yonelik nitelikli ayakkabi fikirleri
olusturmak, gorsellestirmek, renklendirmek, yetkili  birimlere  aktararak,
numunelerini hazirlattirmaktir (Kastan, 2007: 17). Ayakkabi tasarimi, belirli bir
stirede ortaya konulmasi gereken bir ayakkabinin zihin ve maddiyat kullanilarak
meydana getirilmesidir (Alparslan, 2003: 20). Tim pargalart 6zenle segilerek
hazirlanan ayakkabi tasarimi, ancak bir¢ok asamadan gectikten sonra biitiin halini
alarak giyimin bir parcast olur. Cagin ve modanin gelisimine gére zamana ve
mevsime uygun cocuk ayakkabi tasarimlari yapilmaktadir. Tasarim yapilirken
Ozellikle son zamanlarda aranilan en onemli 6zellik, tasarimda etkilenilen alanlarin
sosyo- kiiltiirel ve sanat yoniiyle de analiz edilmesi ve ¢ocuk ayakkabi tasarimlarina
yansitilmasidir. Ayakkabi tasarimlarinda secilen malzemeler ve kullanilacak
ayrintilar teknolojik arastirmalar sonucu meydana gelmistir (imre, 2011: 145).

Cocukluk yillar1 insan Omriiniin bigimlenmesinde 6nemli tesirleri olan bir
devredir. Bu devrenin sihhatli ilerlemesi giydigimiz iriinlerle baglantilidir (Kiling,
2002: 122). Cagimizda g¢ocuk ayakkabilari neredeyse yetismis bireylerinki kadar
onemli olmustur. Yetiskinlerdeki gibi, cocuklarda da moda kavrami olusmustur.

Fakat cocuk ayakkabisi meydana getirirken estetik durusunun 6nemli olmas1 kadar
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ayakkabinin giivenilir, saglikli, rahat ve kolay kullanima da sahip olmasi1 gerekir
(Unal ve Ondogan 2001: 226).

Cocuklarin gereksinimlerinin giinden giine ¢ogaldig1 ve bi¢imlendigi, glinliik
hayatin neredeyse, tim alanlarinda hissedilen ayakkabi ihtiyacinin {iretimleri
zorunludur. Tiiketimlerin oldugu yerlerde iiretimlerin olmasi da kagiilmazdir.
Ayakkab1 alaninda yapilmakta olan iiretimlerde, ¢ocuk tiiketicileri farkli arayis
i¢cerisine sokmaktadir ve bu da tasarimin zamanla daha da 6nemini arttirmistir.Cocuk
ayakkab1 sektoriiniin varligin1 devam ettirmesi, ¢ocugun hedef Kitle olarak iyi analiz
edilmesi onlarin talep ve gereksinimleri 1s1ginda 6zgiin tasarimlarin olusturulmasina
baghdir. Gegmisten bu yana ¢ocuklar kiiglilmiis yetiskinler gibi giydirilmistir ve bu
davranis modeli hala devam etmektedir (Kipoz, 1998: 34).

Tiiketiciler segtikleri ayakkabinin numaralarinin ayaklarina uyumlu olmasini
istemektedirler. Ayakkabinin giyilmesi sirasinda kaliptan dolayr darlik, potluk,
biiyilk gelme gibi sorunlarla karsi karsiya kalmak istemezler. Bunun gibi
problemlerin 6niline gegebilmek adina, biitin modellere ayr1 ayri olusturulmus
olgiilerin ayaga uyumlu olmasi1 hesaba katilmali, dikkat edilmeli ve imalata girmeden
ilk deneme, numune ¢alismalarinda olusturulmus ayakkabinin, dikkatlice gozden
gecirilmesi gerekmektedir (Aksoy, 2013: 50). Bir sonraki mevsime ait begenilerin ve
sezona yon veren meshur markalarin tasarimlarmin titizlikle gézden gegirilmesi,
magaza, fuar siireclerinde ayakkabi gruplarma ve tiiketici profillerine uyumlu
verilerin saglanmasi, yeni sezon i¢in modanin kagirilmasini saglamamak adina,
Ozenli caligmak ve toplanan verilerin tasarim siirecinde bir araya getirilebilmesi
adna birlikte is yapilmas1 gereklidir. Siradaki sezonun trendlerinin ve sektoriin tinlii
markalarinin tasarimlariin analiz edilmesi ve ayakkabi tiiriiniin ¢ocuk tiiketici
Ozelliklerine gore olan iriinlerin, incelenmesiyle ¢cogunlukla tercih edilecek renkler
ve malzemeler secilir (Aksoy, 2013: 56).

Insanlarin giinliik yasantisinin olmazsa olmazi olan tiiketimi, ayriyeten cocugu
toplumda konumlandirmak, hayat tarzin1 ve kimligini belirlemek i¢in 6nemli bir
etkendir. Toplumlar ve cocuklar, teknolojik, ekonomik ve sosyolojik faktorler
nedeniyle stirekli degisim ve gelisim gosterirler. Tasarimlarin konusunu ¢ocuklarin
ihtiyaclarmi giderme istegi olusturur ve olusan degisimleri korumak i¢in yeni

tasarimlar yapar ve lretir. Tasarimlar, ¢ocugun ayaklarin1 korumak ihyacindan bu
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zamana kadar giinliik hayatta ayagina giydigi ayakkabilarin verdigi mesajla fiziksel,
psikolojik ve sosyolojik ihtiyaglart gidermektedir. Cocuklarin toplum igerisinde
kendilerini anlatma, ihtiyaglarini, onaylanma ve farkliliga neden olma gibi ¢ocuklarin
psikolojisinden kaynakli tiilketme ihtiyaclari, tasarimin bel kemigini olusturur.
Ayakkabilar ¢ocuklarin 6zellik ve ihtiyaglarina gore tasarlanmakta ve tiretilmektedir
(Yilmaz, 2014: 1).

Cocuk tiiketiciler aldig1 ayakkabinin modeliyle ve ayaga giyildikten sonraki
siirecte, sorun yagsamamak ve ayakkabinin ayaklarinda kusursuz durmasini isterler.
Ayakkabinin kalibinin, ayakkabi modeline ve numarasina uyumlu olmasi, ¢ocuk
tilketicinin ayagindaki ayakkabmin goriintiisinden mutlu olmasini saglar ve
ayakkabinin durusuyla alakali bir sorun yasamayi engeller. Cocuklarin ayakkabi
modellerine karst onemli gordiikleri 6zellikler farklilik gosterirken, pazarda o
sezonun trend ve modasina uygun, giincel ve degisik ayakkabilar gérmeyi arzu
ederler. Ornek verecek olursak, sezonda kirmizi, yesil, pembe gibi renkler ilk siraya
geemis ve cocuk tiiketicilerin bu renklere olan ilgisi ¢ogalmis ve taleplerini gidermek
icin bu renklerde ayakkabi modelleri koleksiyonlara katilmistir. Ayakkabilarin trend
ve modaya uyumlulugu pazara kalip, renk ve model bazinda yenilikler
koyabilmesiyle miimkiindiir ve bu bi¢imde tiiketicilerin yenilik arayiglari
engellendigi gibi, degisik ¢ocuk tiiketicileri de pazarina katabilir (Aksoy, 2013: 50).

Cocugun gelisimleri ve yaslari, farklilasan ihtiyag ve begenileri, ayakkabi
tasariminin  bigimlendirilmesinde ayakkabi tasarimcilariyla sektdr yoneticilerinin
beraber ¢alismalarini gerektirmektedir (Yildizli, 2017: 11). Cocuklarin sosyal ve
psikolojik  gelisiminin etkilenildigine inanan ayakkabi tasarimcilari, g¢ocuk
ayakkabilarini, iste tam da bu sebepten dolayr {iriiniin ¢esidine, mevsimine, yas
araligina, kullanim alanina, kullanilacak olan malzemeye ve 06zelligine gore
ayirmaktadirlar (Akarslan, 2008: 18). Cocugun fiziksel, zihinsel, duygusal istek ve
ithtiyaclarmin géz ardi edilmemesi gerektiginden, onlar i¢in olusturulup tasarimiyla
da teorik ve pratik anlamda yapilandirilmig ayakkabilarla yetinmemislerdir (Yildizls,
2017: 11). ihtiyaclari tam manasiyla ve fonksiyonel olarak karsilamakta olan
ayakkab1 tasarimlar1 yapabilmenin formiilii, hedef kitlenin diizgiin ve dikkatle

incelenmesine, isteginin ne oldugunun bilinmesine ve yapilan piyasa arastirmasi
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neticesinde tiiketicide kiymet yapacak etkenlerin belirlenmis olmasina bagli olur
(Yamak, 1994: 21).

Yapilan arastirmalardan yola ¢ikildiginda giivenilirlik, islevsellik, saglamlik,
gorsellik, kullanicilarin ihtiyaglarint karsilama tiretimin kolayligi maliyetin tasarima
yon verilerek diisliriilmesi gibi kullanictya yarar saglayan esas nitelikler iiriin
tasariminin - dikkat edilmesi gereken hususlaridir (Burdurlu vd., 2004: 140).
Ayakkabmin kullaniminin yaninda tasarimcilar ¢ocuklarin zevklerine hitap edip,
stisleme, renk kombinasyonlar1 yapma, farkli malzemeleri bir araya getirme, trendleri
takip edip, cocuklari mutlu edecek, zevklerine uygun ayakkabilar1 tasarlamak
zorundadir (Imre, 2011: 50).

Cocuk ayakkabilari, geg¢mis yillardan giiniimiize dek hem kullanim ile
goriinim agisindan hem de yapiminda kullanilan malzemeler yoniiyle birtakim
asamalardan gecmistir. Yalnizca, tabiat sartlarindan korunmak amaciyla, ilk
zamanlarda kullanilmakta olan ¢ocuk ayakkabilari, sonradan ¢ocuk giyiminin
tamamlayicis1 olmustur. Donemlerin bazilarinda giyilen c¢ocuk ayakkabilarinin
abartil, bazilarinda ise sade oldugu bilinmektedir (Ozdilli, 2014: 22).

Ergenlikten Once ¢ocuklarin, hangi gruba ait olmak istiyorsa ya da meyil
ediyorsa o gruba ait olan popiiler iriinleri giyinmek ister ve boylelikle de yavas
yavag tasarim, model fikri olugsmaya baglar. Bu yaslardaki ¢ocuklar tarzlarin1 daha
cok ayakkabilardan etkilenerek olustururlar. Ayakkabi kullanimina bakildigr zaman
fiyatinin ve bazi kiiclik islevsel oOzelliklerin degistigi gozlemlenmistir. Ayakkabi
detaylarinda ki siislemelerini, dikisini, modelini, kalibini, rengini ve tabanini
tasarimcilar ¢ocuklara gore farkli yaparlar. Cocuklarin model ve tasarimlara olan
bakis acilar1 yetigkinlere gore farklidir. Cocuklar i¢in, gorselini, tasarimini begendigi
ayakkabimin ne kadar pahali oldugunun, taninirliginin ya da kalitesinin pek 6nemi
yoktur. Cocuklar o modeli belirli bir ¢esit iiriinle veya kullanimla 6zdeslestirdikleri
icin isterler. Bu sebeptendir ki, ¢ocuklar bir ayakkabiy1 secerken, sadece gergekten

sevdiklerini ve istediklerini alacaklardir (Kipoz, 1998: 39).

1.5 Cocuk ve Tiiketim
Genel bir ifade ile tiiketim, ihtiyacin giderilmesi yoniinde yapilan biitiin

faaliyetler ve katlanilan masraflardir. Tanim olarak ise, insanlarin ihtiyaglarimni



20

gidermek i¢in iktisadi mal ve hizmetlerin kullanilmasidir (Tek, 1999: 184). Kisiler
diinyaya geldikleri andan itibaren yasamlarinin sonuna dek siirekli olarak bir seyler
tikketirler (Karalar, 2005: 3). Bilingli olsun veya olmasin herkes, hayatini
stirdiirebilmek adina tiikettigi mallar ve hizmetlerle yol gostermekte ve satin almayla
ekonomiye destek vermektedir (Mucuk, 2000: 261). Giiniimiizde 6nemli tiiketici
gruplarindan birisini olusturan ¢ocuklar tiiketimin her alaninda oldugu gibi giyim
tirlinleri grubunda da 6nemli bir pazar payini olusturmaktadir. Tiiketim, sosyal ve
biyolojik bir varlik olan ¢ocugun, bu niteliklerinden kaynakli gereksinimlerini
karsilamak i¢in hizmet ve {iriin satin almasi nedeniyle her ¢ocugu bir tiiketici olarak
kabul ettirir (Akytiz, 2009: 3).

Tiiketiciler neyi, ne zaman, nereden, nasil alayim sorusuna cevap bulduklarinda
satin alirlar. Bu siire¢ bes asamadan olusur. ihtiya¢ fark edilir, bilgiler toplanr,
alternatifler degerlendirilir, satin alma kararinin verilmesi ve sonrasinda
degerlendirmenin yapilmasidir (Kog, 2008: 298). Tiiketici davranislart belirli amaca
ulasmay1 hedefleyen giidiilenmis davranislardir. Oyle ki bu davranis ihtiyag ve
isteklerin tatmini ile baglamakta ve satin almayla son bulmaktadir. Tiiketici
davranigsinda en onemli li¢ 6ge, tliketicinin iirlinle kendisini ifade etmesi, kimlik
araylst ve imaj gibi unsurlardir. Tiketiciler tim i¢c ve dis faktorlerden
etkilenmektedirler. Bunlar, aile, sosyal siif, danigman gruplar, kiiltiir gibi faktorler
olsa da tiiketici i¢cinde bulundugu duruma uyum gosterebilmektedir. Yani tiiketici
etkisinde kaldig1 faktorlerle karar vermektedir. Tiiketici davraniglarinin
tanimlamasini zorlagtiran en énemli faktorlerden biri de, kisisel farkliliklardir. Farkli
tilketiciler farkli zaman, yer ve tercihlerde bulanacaklarindan tiiketici davranisini
kolay bir yolla tanimlamak zordur (Budak, 2012: 6).

Cocugun tiiketici konumuna gelmesinde ebeveynin rolii biiyiiktiir. Onlarin
tilketim aligkanliklarinin tarzina ebeveynler etki eder.Cok kiiclik yaslardan itibaren
aile igindeki tutum ve davraniglarindan dolayr g¢ocugun tiikketim davraniglari
sekillenmektedir. Cocuklar igerisinde yasadig1 cografya ve kiiltiiriin izlerini
tagimaktadirlar. Satin alma giicleri, egitim gibi 6zellikler bu yolda farkli gostergeler
sunmaktadir (Odabast ve Baris, 2002). Cocuk tiiketiciler okul Oncesinde
ebeveynlerini taklit ederek tiiketici kimliklerini kazanirlar. Cocuklar ile anne ve

babalarinin arasindaki iletisim, tiiketici olarak sosyallesmesinde belirleyici etkendir.
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Okul 6ncesi ¢ocuklarin erkenden tiiketici bilincinin olusmasinda, sosyal ve ekonomik
faktorlerin disinda ¢evresel ve kiiltiirel faktorlerde etkilidir (Bulut vd., 2014: 30).

Satin alma davranisi, ailenin geliri, ebeveynlerin egitim durumlari, yasadiklar
cevrenin yapist gibi farkliliklarin, arastirilmasiyla ortaya konulmaktadir. Cocuk
tilketicilerin sosyal hayatlarindaki etkisi ve hareketleri konusu incelenerek,
cocuklarin tiiketici olarak tatmin edilmesi ve yarar saglamasi ilk hedeflerdendir. Bu
amacla cocuk tiiketicilerin sosyalizmle ve cevreyle yerini, tiiketicinin hareketleri
etkisinde kalarak yol gostermektedir (Sismanoglu, 2013: 47). Kullanilan {irline ve
modaya karst tutuma bakildiginda c¢ocukluk donemindeki yasama sartlarinin,
demografik ozelliklerinin ve kisilik faktoriiniin etkili oldugu gozlenir. Erkek
cocuklarin tiiketim kisiliklerini olusturmada, bilgisayar, bisiklet, saat, hesap
makinasi1 gibi elektronik esyalara 6nem verirken, kizlar ise giyim ve ev esyasina
yonelirler (Kip6z, 1998: 39). Bireylerin satin alma davranisinda farkli yas gruplarinin
sergiledigi davranig bigimleri ve 6nem verdikleri hususlar bulunmaktadir. Bireyler
yasla beraber gereksinim ve isteklerde de farklilik gosterirler. Bireylerin yas ve yas
donemleri, onun ne tiir markalara, tarzlara, esyalara yonlenebileceginde etKili
olmaktadir (Isik, 2000: 31).

Cocuklar artik anne ve babalarina nazaran ¢ok daha kiigiik yaslarda tiiketici
konumuna gelmislerdir. Ailenin dogrudan etkisi, bilgilenmesi ¢ocugun tiikketim
davraniginin olusumunu sekillendirir. S6zIi ifadeler ve 6rnek davraniglar inang ve
norm kaliplarii gelistirir. Aileler, ¢ocugun tiiketici statiisiinii kazanmasinda ve
miicadeleci ortamlarda cevrelerine uymasinda yaptigi baskiyla sosyal acidan en
onemli ve ilk kurumdur. Aileler, tiikketici davranislarinin cocukluk siirecinde gelistigi,
yetiskin davranislariyla ilgili modellerinin big¢imlendigi birimdir. Tiiketici olarak
cocuklar, haberlesme araglar1 ve yasitlar1 gibi farkli etkenlerin altinda olsalar bile,
her zaman i¢in en biiylik etken aileleridir ve ¢gocuklarinin satin alma bi¢imlerini farkl
yollarla etkilemektedirler (Sener ve Babaogul, 2007: 137).

Cocuklarda istek ve ihtiyaglardan olusan giyinme sebepleri sonunda tiiketim
kavrami1 meydana gelir (Altunisik 2006: 64). Cocuklar, yasadiklar1 ¢evrede dikkat
¢ekmek i¢in giyimi nesne mahiyetinde kullanirlar. Cocuklarin giyinme sebepleri
kisiliklerinde meydana gelen sik degisimlerin oldugu dénemden ge¢mesi, kendi

kimliklerini bulmaya calismasi ve giydikleriyle kendini ifade etme yoluna gitmesidir.
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Cocuk giyimi gibi ¢ocuk ayakkabi se¢imi de, kullanim, maliyet vb. sebeplerden
kaynakli ebeveyn kontroliinde gergeklesir. Boylece hedef kitle {iriini kullananlar
cocuklardir ve ebeveynler cocugu yonlendirirler. Ebeveynin yonlendirmesinin,
¢ocugun davranisina ve egilimlerine uygun olmasi gelisimsel anlamda olumlu bir
yaklagim olacaktir. Bu sebeplerden 6tiirii lirlin tasarimcist hem kullanan hem de
tiiketen kitleyi rahatlatacak sekilde ¢alismalidir (Sismanoglu, 2013: 71).

Insanlar dogumlarindan &liimlerine kadar yasadigi hayatta, bircok yastan
gecmislerdir. Fakat ergenlik ve ¢ocukluk dénemleri, digerlerine gore psikolojik ve
biyolojik anlamda daha yogun bir siirectir. insan gelisiminin yasa baglilig1 ayakkabi
secimlerini de yasa bagli olmaya zorlayarak etkilemistir (Civitgi, 2004: 73). Her yas
grubu cocuklarin gereksinimleri ve davranis bicimleri farklidir. Cocuklarin yaslar1 ve
yas donemleri, onlarin nasil {iriinlere, nasil stillere ve modellere yoneleceklerinde
etkilidir (Isik, 2000: 31). Cocuk tiiketiciler ayakkabi giyimini degisik sebeplerden
otirti isterler ve tercihte bulunurlar. Ayakkabilar sadece ayagi disaridan gelecek
zararli etkilerden korumak icin degil, ayrica toplumun icindeki sosyolojik
gereksinimlerini  karsilamak, ayagi sicak tutmak, giyilen kiyafete uydurmak,
stislenmek ve toplum iginde sik goriinebilmek igin kullanilir (Akgiil, 2008: 7).

Ayakkabr ireticileri ¢ocuklarin  biiyiik bir tiiketici pazart oldugunu
bildiklerinden, farkli tekniklerle bu alandan fayda saglamayi hedeflemektedirler.
Cocuk ayakkabilarinda, direkt olarak ¢ocuga mahsus olanlar ilk sirada olurken, bunu
cocugun etkisiyle ebeveynlerin aldiklar1 takip eder. Cocugun ebeveynlerine direkt
karar aldirtamadiklart durumlarda karar alma siirecini etkilemis olurlar (Karalar,
2006: 171). Cocugun ekonomik alandaki itici gii¢lerine karsilik olan direkt gocuga
hitap ederek {iiretilmis triinler ve hizmetler gergevesinde ve ¢ocugun hedef oldugu
pazarlarda gozle goriilen ve belirgin bir artis olmaktadir. Ulkemizde de her gecen yil
cocukla ilgilenen kuruluslarin sayist artmaktadir. Sadece ¢ocuga hitap eden ve imalat
yapan ayakkabi ve kiyafet sektorii, hikaye kitaplari, oyun merkezleri, gida iriinleri,
cocuk meniileri vb. bir¢ok hizmet sadece cocuga tahsis edilmis ve onlarin ne kadar
onemli bir hedef tiiketici oldugunu ortaya koymustur (Giilerarslan, 2011: 127).

Simdilerde hedefi ¢ocuk tiiketici olan bircok firma, ¢ocugu ayakkabiya karsi
yoneltmek icin ¢ocugun hayallerinden faydalanmaktadir. Ayakkabi {iretenler,

cocugun izledigi reklamlar, animasyonlar ve ¢izgi filmler gibi medya unsurlarini,
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pazar planlamasi durumuna getirerek ¢ocugun ilgi ve alakasini ¢ekmeye
calismaktadirlar (Baran, 2011: 27). Cocuklar artik giiniimiizde, hem kendisine
miiteveccih {iriinleri ya da ihtiyaglar1 temin etmeye/ ettirmeye tesvik etmesi, hem de
anne ve babalarin satin alma davraniglarindaki etkinliklerinin ¢ogalmasi adina, TV,
laptop, tablet, radyolar, gazeteler, sosyal medya reklamlar1 ve promosyonlara kadar
satin almaya yonelik c¢alismalar yapilmaktadir. Bu asamada satin alma siireclerinin
basarili olmasi i¢in, ¢ocuk tiiketicilerin, ebeveynlerin karar verme siireglerinde ve ne
tiir bir ayakkab1 ya da iirlin alinmasinda ne diizeyde etkin olduklarinin tasarimcilarca
farkina varilmasi mecbur goriilmektedir (Giilerarslan, 2011: 135).

Cocuk ayakkabi {retiminin ilerlemesi, ayakkabi pazarlarinda her tiirli
tasarimlarin bulunmasi ve ¢ocugun ayakkabi secimlerinde anne ve babalar1 gibi
yetkiye sahip olabilmesi gibi durumlarin ele alinmasiyla, ¢ocukta kendisine ayakkab1
tercih edebilir ve yetiskinlerin ayakkabidaki modelleri ve tasarimlarini, yaslari,
kullanim alan1 ve ayak numaralarina uymak kosuluyla sahiplenebilirler. Bu durumda
cocuklara ayakkabi iiretirken, satin alirken ve stil olustururken g6z Oniinde
bulundurulmasi zorunlu olan o&zellikler bulunmaktadir (Varol vd., 2013: 63).
Cocuklar aligveris yaptiklari yerlerde birgok model gormek, cesitler arasinda hosuna
gidenleri, ihtiyacina hitap edenleri incelemek, sectikleri ayakkabilar arasinda bir
tercihte bulunmak isterler ve bir birlerine benzeyen ayakkabilar arasinda segenek
yapilmasint ve girdikleri magazalarda birka¢ tane secenekle kisitlanmamasini
isterler. Bu nedenle, tasarimcilarin model sayilarini artirmalar1 gerekir ve boylelikle,
magazalara girecek olan sezondaki tiim ayakkabi gruplarinin model sayis1 arttirilmig
olur. Cocuklar alis veris yaparken magazalarda bir¢ok ayakkabi secenegiyle
karsilagmis olacak ve kendilerini mutlu eden iiriinde satin alma gerceklestireceklerdir
(Aksoy, 2013: 51). Ebeveynlerin ve c¢ocuk tiiketicilerin satin almadan Once,
dikkatini ¢eken yonleriyle, ayakkabinin 6zelliklerini algilamasi gereklidir (Deniz ve

Ercis, 2008: 305).

1.6. Konu Ile Ilgili Arastirmalar
Aragtirma kapsaminda, 3-6 yas cocuk ayakkabi tasariminin Onemini ve
cocuklarin ayakkabi tercihlerinde etkili olan demografik ozellikler, satin alma

faaliyetleri, ebeveynlerin etkisi,  ¢ocuklarin ayakkabi alirken ki tepkisi, tercih
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ettikleri ayakkabi modelleri, malzemeleri, renkleri, desenleri, siisleme teknikleri,
yapim teknikleri, ergonomik agidan etkisi, kullanim alan1 ve yasadiklar1 problemler
acisindan sonuglar ortaya koymak amaglanmistir. Konu ile ilgili yapilan literatiir
taramalar1 sonucunda elde edilen arastirma sonuglar1 6zetlenmeye calisilmistir.

Yurt, Yasin (2011), “Okul Oncesi Dénemdeki Cocuklarda Ayakkabi
Uygunlugunun Degerlendirilmesi’’ isimli arastirmasinda anaokulu ¢ocuklarinin
giydikleri ayakkabilarin uyumluluk derecesini ve bu uyumlulugun ailelerin sosyal ve
kilttirel faktorleriyle ilgili etkilerinin olup olmadigini arastirmistir. Arastirma
kapsaminda, Ankara’da degisik sosyal ve kiiltiirel bolgelerdeki 16 anaokulu rastgele
secilmis, 4 ile 6 yaslarindaki 1000 ¢ocuk iizerinde okul disinda ve i¢inde kullandigi
ayakkabilar incelenerek, Ayakkab1 Degerlendirme Olgegi yardimiyla degerlendirme
yapilmistir. Ayaklarinin 6l¢limiinde ise, ayak izi alma yontemi kullanilarak veriler
elde edilmistir. Arastirma sonuglarina gore; en ¢ok vakit gecirdikleri okul i¢indeki
ayakkabilarinin, uygunsuz niteliklerde oldugu belirlenmistir. Cocugun giydigi
ayakkabilarla ailenin sosyal ve kiiltiirel durumlarinin uygunlugu arasinda her hangi
bir baglantiyla karsilasilmamistir. Ayakkabilarin puaninin, erkek cocuklarda kiz
cocuklara gore ve ebeveynlerin se¢imleri hususunda ikazlarda bulunan anaokullarina
devam etmekte olan ¢ocuklar ile baska anaokullarindaki ¢ocuklara gore, daha yiiksek
¢ikmasi aragtirmanin baska bir sonucudur. Cocuklarin ayak sagliklart ve uyumlu
ayakkabr1 se¢imleri hususunda anaokullari ve ailelerin yaninda bu alanda hizmet eden
saglik gorevlileri ile cocuk ayakkabisi iireten firmalarinda bilgilendirilmesi yoniinde
gelisim programlarinin uygulanmasi gerektigi tespit edilmistir.

Ercan, Duygu (2017), <“5-10 Yas Arast Cocuk Tiiketicilerin Giysi Tercihleri ve
Giysi Satin Alma Davranmiglarina Etki Eden Faktorler’’ adli yiiksek lisans tezinde
cocuklarin, giysilerde dikkat edilen faktorler, giysilerde tercih edilmekte olan
modeller, dikis ve siislemeler, kumasin ¢esidi, rengi, ¢ocuklarin satin almadaki
tepkisi, giysilerden ve magazalardan istekleri 6zellikleri inceleyerek bu faktorlerin
cinsiyetlere gore degisip degismedigi konusunu aragtirmistir. Arastirma kapsaminda,
Edirne de bulunan alt1 devlet okulundaki bes ile on yaslarindaki 667 6grenciye anket
uygulanmistir ve elde edilen bilgiler spss programina aktarilmis, yiizde ve frekans
degerleri alinarak veriler elde edilmistir. Arastirma sonuclarina gore; cocuk

tiiketicilerin, giysilerin viicuda uygun olmasi, kalite ve model faktoriiniin hem kiz



25

hem de erkek ¢ocuklarinda 6nem verdigi hususlar olmasi ve ¢ocugun begendigi
giysilerde de tepkilerini ortaya koyduklar1 goriilmiistiir. Cocuklarin markada 1srar
etmedikleri ve en ¢ok aldiklar1 giysilerin erkeklerde esofman kizlarda pantolon
oldugu ve her iki grubunda {iistte t-shirt tercih ettigi tespit edilmistir.

Saygili, B. Basak (2014), ‘‘Okuléncesi Cocuklarin Giyinme Davraniglarini
Gelistirmeye Yonelik Giysi Tasarumi’’ adli arastirmasinda, 3-6 yaslarindaki ¢cocugun
giyinme kabiliyeti, tercih ettikleri giysilerin 6zellikleri, rengi, slislemeleri ve anne ve
babalarin ¢ocugunun giyinme kabiliyetlerine iliskin fikirleri ve ilk ¢ocukluk
doneminde digme ilikleme yontemi ile ilgili tasarlama bigimi arastirilmistir.
Arastirma kapsaminda okul Oncesi erkek ve kiz ¢ocuklari igin giysilerdeki diigme
ilikleme davranisim1 ve kiiglik kaslarini kullanmayr 6grenmesi icin gomlekler
tasarlanmis, 44 erkek ¢ocuguna ve 54 kiz ¢ocuguna olmak iizere toplamda 98
¢ocuga anket Ve gozlem teknigi uygulanmis, yiizde ve frekans degerleriyle birlikte
cinsiyetler arasinda karsilagtirllmali veriler tablolarda sunulmustur. Arastirma
sonuclarina gore; ¢ocuklarin giysileri giyerken dogru ilikleme yapamadiklari, bunu
kolaylastirmak i¢in diigme renklerini 3 renkten ve 3 boydan meydana getirilmis
olmasina ragmen ¢ocugun tek kolunu giymede zorlanmadigi, diger kolunu giyerken
ve bedenine oturturken zorlandiklart goriilmistir ve bu nedenle koltuk alti
derinlestirilmistir. Cocuklar i¢in kumas oOzellikleri 6nemli oldugundan pamuklu
olmasina dikkat edilmistir ve severek giymeleri i¢in kizlarin ¢igekli, erkeklerin,
giindemde olan ¢izgi film kahramanlarini tercih ettikleri tespit edilmistir.

Siidas, D. Hatice (2015),° Cocuk Tiiketicilerde Marka Tanmnirligin
Incelenmesi: Okul Oncesi Cocuklar Uzerinde Bir Arastirma’ adli arastirmasinda,
anaokulunda okumakta olan ¢ocuklarin markalar1 taniyip tanimadigini, hangi
triinlerin markalarmi bildigi ve ¢ocugun gelisiminde markalarin etkisinin olup
olmadigi arastirilmistir. Arastirma kapsaminda 3-4-5-6 yaslarindaki devlet ve 6zel
anaokullarinda okuyan kolayda Ornekleme yontemiyle segilen 62 kiz 55 erkek
Ogrenci iizerinde markalarin bilinirligini 6lgmek i¢in, 8 ebeveynle goriisiilerek
hazirlanmis ve pazarlamacilar tarafindan degerlendirilmis 15 {iriin grubu secilerek
25’1 cocuklarin kullandigi, 25’1 yetiskinlerin kullandigi marka logolarma karar
verilmistir. Cocuklara beyaz zeminde ve aym1 boyutta olan logo Ornekleri

gosterilerek, isminin sdylenmesi istenmistir ve markay: direkt bilenlere 1, dile
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getiremeyenlere O verilerek veriler elde edilmistir. Arastirma sonuglarina gore;
cocuklarin yaglari arttikga daha ¢ok marka tanidiklari, sosyal ve ekonomik anlamda
0zel okula giden ¢ocuklarin, devlet okullarina giden ¢ocuklardan daha ¢ok marka
bildikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica ¢ocugun televizyon reklamlarinda gordiigli marka
ve lirlinlerin satin alinmasinda da 1srarci olduklari tespit edilmistir.

Karaca, Yusuf, Ozkan, Veysel ve Kafadar, Onur (2017), “‘Okul Oncesi
Cocuklarin  Pazarlama Kavramlart Farkindahigimin  Kirsal Kesimde Yasayan
Cocuklar Ile Sehirde Yasayan Cocuklarin Karsilastirilmas:’”’ adli arastirmasinda, 4
ile 6 yas arasindaki, kentte ve kirsalda yasayan okul Oncesi ¢ocuklarin aligveris
becerileriyle ogrendikleri pazarlamadaki kavramlart algilamasini, yakmligini,
farklarin1 ve hayatlarindaki yerinin ne oldugu arastirilmistir. Arastirma kapsaminda
Afyon merkezde dort farkli semtte bulunan 4 anaokulundan 133, Afyon Cay’a bagh
iki beldede secilen 3 okuldaki 4 anaokulunda 47 ¢ocuga miilakat, gdzlem ve drama
yontemleri kullanilarak veriler elde edilmistir. Arastirma sonuglarina gore; pazarlama
kavramlar1 farkliligindan dolayr kentte yasayan c¢ocuklarin kirsalda yasayan
cocuklara gore davramis ve bilimsel olarak daha iyi olduklari, ayrica cocuklarin
bilingli tiiketici olabilmeleri aile ve 6gretmene bagl oldugu ortaya ¢ikmistir. Marka
kavramint kentte yasayan ¢ocuklar daha iyi anlamaktadir. Cocuklar firtinlerin
fiyatlarinin, triiniin biiyiikligiine bagli oldugunu diistinmektedir. Kentteki ¢ocuklar
daha c¢ok kendi isteklerini 6n planda tutarken, kirsaldaki ¢ocuklarin paylasimer ve
aile odakli oldugu goriilmiistiir. Pazarlama kavramlarindaki biling diizeylerine dayali
kentte yasayan 4 ile 5 yas arasindaki ¢ocuklarda fark olurken, kirsalda yasayan 4 ile
6 yas arasindaki ¢ocuklarda bir fark goriilmemistir. Giiniimiizde yaygin hale gelen
internet aligverislerini kirsalda yasayan c¢ocuklar bilmez iken, merkezde yasayan
cocuklarin hakim oldugu tespit edilmistir.

Cat, K. Arzu (2018), ‘Reklamlardaki Cizgi Film Karakterlerinin Cocuk
Tiiketicilerin Satin Alma Davramgina Etkisi’’ adli aragtirmasinda, 4-5- 6 yas arasi
cocuklarin iirlin secimlerini etkileyen faktorler, cocugun aile satin alma
davraniglarina etkisi ve ¢ocuklara yonelik hazirlanan, gida reklamlarindaki ¢izgi film
karakterlerinin ¢ocuklarin satin alma ve aldirma davranislarina etkisi arastirilmistir.
Arastirma kapsaminda, Bolu da bulunan 4 ile 6 yas arasindaki ¢ocugu olan annelere

gonilllii olarak 45 dakikalik goériigme yontemiyle sorular sorulmus ve veriler elde
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edilmistir. Arastirma sonuglarina gore; televizyon izlerken genelde ebeveynlerin
cocuklarin yaninda olmadig1 ve ¢ocuklarin bir ile bes saat arasinda tv izledikleri, 4
ile 6 yas arasi ¢ocuklarin bir {riinle ilgili kotii ve iyi kavramlarini bilmese dahi,
izledikleri reklamlardan etkilendigi ve inandirict buldugudur. Cocuklar reklamlarda
gordiikleri ¢izgi film karakterli iiriinlere sahip olmak istemektedirler. Bunun yan

sira, ¢ocugun ailenin satin alma kararinda da etken oldugu tespit edilmistir.

1.7. Arastirmanin Amaci

Insanin dogup, ayaklarinmn iistinde durmaya baslamasiyla birlikte ayakkabi
kullanim1 hayatin 6nemli bir pargasi haline gelmektedir ve kullanim1 kaginilmazdir.
Kullanilan ayakkabi ile ekonomik durum, kiiltiirel ve sosyal degerler, moda ve
gelenekler arasinda her zaman biiyiik bir baglanti vardir.

Viicudun tiim yiikiinii kaldiran ayaklarin saghg: her yasta énemlidir. Ozellikle
ayak gelisiminin tamamlanma donemi olan bebeklik ve ¢ocukluk donemi yanlis
ayakkabilarin tercih edilmesi sonucu ayak yapisinda deformelerin olusmasina neden
olabilmektedir. Gilinlimiizde teknolojinin ilerlemesi malzeme ve tekniklerde
cesitliligi artirmis, ¢ocuk ayakkabilarinin da gelismesine onemli katkilar saglamistir.
Artan cesitlilikle birlikte, yetiskinlerde oldugu gibi cocuklarda da ¢ok farkli tiirlerde
ayakkabi {iretimi gerceklesmektedir. Onemli pazar paymna sahip olan cocuk
ayakkabis1 iiretiminde tiiketicilerin tercih ve beklentilerinin tespit edilmesi ve
sektoriin bu bilgiler dogrultusunda {retimini ger¢eklestirmesi Onemlidir. Bu
arastirmanin amaci, 3-6 yas arast ¢ocuk ayakkabilarinda tiiketicilerin satin alma
davraniglarin1 belirlemek, ayakkabi tercihlerinde etkili olan faktorleri ve dikkate
aldiklar1 ozellikleri tespit etmek ve ayakkabilarin kullanimi esnasinda yasanan
problemleri ortaya koymaktir.

Bu genel amag dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranacaktir.

e 3-6 yas araligindaki ¢ocuk sahibi olan ebeveynlerin demografik 6zellikleri ve
cocuk ile ilgili bilgiler nelerdir?

e Ebeveynlerin 3-6 yas araligindaki c¢ocuklar i¢in ayakkabi satin alma
davraniglari ile ilgili bilgiler nelerdir?

e Ebeveynlerin 3-6 yas araligindaki ¢ocuklar i¢in ayakkabi satin alirken tercih

edilen ozellikler nelerdir?
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e Ebeveynlerin 3-6 yas cocuklar i¢in satin aldiklar1 ayakkabilar1 kullanim
esnasinda yasadiklar1 problemler nelerdir?

e (Cocuklarin cinsiyeti ile ebeveynlerin ¢ocuklarina ayakkabi satin alma
davraniglari, satin alirken tercih edilen 6zellikler ve ¢ocuklarin ayakkabilari
kullanim esnasinda yasadiklari problemler arasinda anlamli bir iligki var
midir?

e Ebeveynlerin gelir diizeyi ile ¢ocuklarina ayakkabi satin alma davraniglari,
satin alirken tercih edilen ozellikler ve cocuklarin ayakkabilar1 kullanim

esnasinda yasadiklari problemler arasinda anlamli bir iliski var midir?

1.8. Arastirmanin Onemi

Yiiriimeye basladigimiz andan itibaren 6nemli ihtiya¢larimizin basinda gelen
ayakkabilarin ayak gelisimi donemindeki etkisi géz ardi edilemez. Bu nedenle
cocukluk doneminde tercih edilen ayakkabilar ¢ok Onemlidir. Yanlis ayakkabi
kullanim1 ayak sagligi acgisindan olumsuz sonuglar doguracaktir. Cocuk
ayakkabilarinin tasariminda daha ¢ok ayak gelisimleri, ayak yapisina uygunlugu ve
ayak ergonomisi acisindan gerekli ozellikler dikkate alinmalidir. Cocuklarin ayak
yapisindaki degisim ve biliylime stiregleri belirlenmeli, bu siireci olumsuz
etkilemeyecek oOzellikte, 6zgiin ve kullanimi kolay ayakkabilar tasarlanarak ayak
saglig1 iizerinde olumsuz etki yaratmayan malzemeler ile tiretilmelidir.

Cocuk ayakkabilarinin se¢iminde goz Oniinde bulundurulmasi gereken en
onemli ozellik yas faktoriidiir. Gelisimin yas ile degismesi diger giyim iriinlerinde
oldugu gibi ayakkab: seciminde de biiyiik oranda etkilidir. Ozellikle 3-6 yas aralig
cocugun ayak gelisiminin en hizli yasandigi donemlerdir. Ebeveynler var olan
birden fazla iirlin arasindan ¢ocuklarinin ihtiyaglarin1 ve isteklerini karsilamak i¢in
uygun bulduklar1 ayakkabiy1 tercih etmektedirler. Tercih edilen iirlinlerin tasarimi,
fiyati ve malzemesi gibi unsurlar tliketicilerin kisiliklerini, hayat stillerini, gelir
diizeylerini, zevklerini yansitmakta olup, etraflarina kendileri hakkinda bilgiler
vermektedirler. Ayrica ireticiler acisindan degerlendirildiginde, tiiketicilerin satin
alma davranislarinin, tercih ettikleri 6zelliklerin ve kullanim esnasinda iirtinler ile
ilgili yasadiklar1 problemlerin belirlenmesi giiniimiiz rekabet kosullarinda oldukca

Onemlidir.
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Gelisen teknoloji, sosyal medya kanallarinin ¢ogalmasi, kitle iletisim araglari
ve ¢ocuklarin daha erken yaslarda sosyallesmeye baglamasi gibi etmenler onlar1 da
tilketim kiltiirii icerisine ¢ekmekte ve bu durum ebeveynlerin tiikketim {iriinleri
tizerindeki etkilerini azaltarak ¢ocuklarin daha etkin hale gelmesini saglamaktadir.
Bu baglamda ¢ocuk tiiketici davranislarina etki eden en 6nemli faktorlerden biri olan
tasarim ve diger unsurlarin hem ¢ocuklarin hem de ebeveynlerin ayakkabi satin alma
davraniglar1 iizerindeki etkilerinin iyi analiz edilmesi gerekmektedir. Ayrica
cocuklarin yas, kisisel, psikolojik, sosyal ve Kkiiltiirel 6zelliklerindeki farkliliklar ve
ailelerin gelir diizeyleri, meslekleri gibi faktorlerin de ayakkabi tercih siireclerini
onemli 6l¢iide etkiledigi sdylenebilir.

Bugiin cocuk tiiketici grubu hem giyim hem de ayakkabi alaninda 6nemli bir
pazar pay1 olusturmaktadir. Ayakkab1 sektorii acisindan 3-6 yas aralifindaki ¢ocuk
tiketiciler ile ilgili ¢alisma bulunmamasi aragtirmanin Onemini artirmaktadir.
Arastirma sonuglarinin ebeveynlerin ¢ocuklarina ayakkabi satin alma davraniglarini
ortaya koymasi nedeniyle ¢ocuk tiiketiciler i¢cin ayak sagligi ve gelisiminin de
dikkate alinarak ayakkabi tasarimlarinin nasil olmasi ve iiretim materyallerinde neler
kullanilmast gerektigi noktasinda iireticilere veri agisindan Onemli katkilar
saglayacaktir. Ayrica, cinsiyet ve ailenin gelir diizeyinin satin alma davraniglari
acisindan incelenmesi ve satin alma davranmiglar1 arasindaki farklar1 belirlenmesi

Onem tagimaktadir.
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BOLUM II
2. YONTEM

2.1.Arastirmanin Modeli
3-6 yas arasi ¢ocuk ayakkabilarinda tiiketici tercihlerini belirlemek amaciyla

gerceklestirilen arastirmada betimsel arastirma yontemi kullanilmigtir.

2.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, Istanbul ilinde yasayan farkli sosyo-ekonomik duruma
sahip 14 anaokulunda egitim goren 3-6 yas araligindaki ¢ocuklarin ebeveynleri
olusturmaktadir. Calismanin Srneklemini ise, Istanbul ili, Kiiciikcekmece ilcesinde
faaliyet gosteren ve Milli Egitim Miudirligi’nden izin aliman 14 anaokulunda
O0grenim goren ve rastlantisal olarak secilen, aragtirmaya katilmaya goniillii 600
Ogrencinin ebeveyni olusturmaktadir.

Ormneklemi olusturan Istanbul ili Kiigiikcekmece Ilgesindeki ¢ocuk tiiketicilerin

istatistiksel verileri Tablo 1° de verilmistir.

Tablo 1. Tiirkiye istatistik.Kurumu 2018 Adrese Dayal Niifus Kayit Sistemi
Istanbul 1li Kiiciikcekmece Il¢esi Rapor Bilgileri:

— Yas
Cinsiyet 3 4 5 5
Erkek 6.486 6.323 6.111 6.005
Kadin 6.054 6.148 5.688 5.776
Toplam 12.540 12.471 11.799 11.781

Kaynak: TUIK,2018:1.
Orneklemi hesaplamak icin asagidaki formiil kullanilmustur.
N= Evrendeki Birey Sayis1
7= Giivenilirlik Katsayis1 (%95 i¢in): 1.96
D= Standart Hata: 0.05
Degiskenin Varyanst: 0.5
N. 72 (0.5
(N-1).D>+Z72.(0.5)?
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Okul Evren Orneklem

Anaokulu 48591 6grenci 381,154 Ogrenci

Yukarda uygulanmis olan formiille elde edilen Orneklem biiyikliigi 381
ogrenci ebeveyni olarak tespit edilmistir. Ancak ¢alisma 600 6grencinin ebeveynine

uygulanmustir.

2.3. Sayiltilar
Bu aragtirmanin yapilmasinda olabilecek varsayim ve sayailti;
e Ebeveynlerinin 3-6 yas ¢ocuklarin goriislerini temsil ettigi varsayilmistir ve

anketlere verdikleri cevaplar gercekleri yansitmaktadir.

2.4. Kapsam ve Sinirhliklar

e Arastirma, 3-6 yas arasi ¢ocuk ayakkabilarinda tiiketici tercihleri ile
sinirlandirilip, diger konular arastirma kapsamina alinmamustir.

¢ Arastirma, 3-6 yas ¢ocuk sahibi olan ebeveynler ile sinirlandirilmistir.

e Arastirma ayakkab1 satin alma davraniglarinin tespitine yonelik bilgilerin yer
aldig1 anket sonucunda elde edilen veriler ile sinirlandirilmagtir.

e Arastirma, Istanbul Kiiciikcekmece Ilgesindeki faaliyet gdsteren 14 anaokulu
ile siirlandirilmastr.

e Arastirma, 2018-2019 egitim y1l1 ile sinirlandirilmastir.

2.5.Veri Toplama Teknigi

Arastirmada veri toplama araci olarak anket formu kullanilmigtir. Anket
formunun hazirlanmasinda konu ile ilgili yapilan literatiir taramasindan
faydalanilmistir. Anket formu dort bolimden olusmaktadir. Birinci boliimde
ebeveynlerin demografik 6zelliklerini belirlemeye yonelik ve cocuk ile ilgili bilgileri
elde etmeye yonelik sorular yer almaktadir. Ikinci boliimde 3-6 yas araligindaki
cocuklar i¢in ayakkabi satin alma davraniglar ile ilgili bilgilere yonelik sorular yer
almaktadir. Bu kapsamda aligveris siklig1 ve yeri, ayakkabi satin alma nedenleri,
harcanan miktarlar, dikkate alinan faktorler ve ¢ocugun gostermis oldugu

davraniglar1 belirlemeye yonelik sorular bu boliimdedir. Anket formunun {igiincii
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boliimiinde ayakkabi satin alirken tercih edilen tiir, renk, desen, siisleme ve kapanma
malzemeleri ile malzeme ve ergonomik acidan tercih edilen 6zellikleri belirlemeye
yonelik sorular yer almaktadir. Anketin dordiincli ve son bdliimiinde ise alinan
ayakkabinin kullanim1 esnasinda yaganan problemleri belirlemeye yonelik sorulardan
olusmaktadir.

Anket formu 3’li likert 6lgegine gore hazirlanmistir. Arastirmada kullanilan
Olgegin giivenirliliginin analizi yapilmis ve Cronbach’s Alpha giivenilirlik sonucu
0.952 olarak tespit edilmistir. Cikan sonug, sosyal bilimlerde kabul gérmekte olan
0.70 degerinden yiikksek oldugu icin anketin olduk¢a giivenilir oldugu
distiniilmektedir.

Arastirmanin literatlir kaynaklarina ise, makale, tez, dergi, internet iizerinden

yapilan taramalar ve ¢esitli kitaplar yoluyla ulagilmistir.

2.6. Veri Analiz Yontemi

Anket formu hazirlandiktan sonra 20 kisi iizerinde pilot uygulama yapilmistir.
Pilot uygulama sonucunda Olgekte anlagilmayan sorular diizeltilmis, tespit edilen
eksiklikler tamamlanmistir. Uygulama sonucunda eksik ve hatali anketler tespit
edilerek degerlendirmeye alinmamistir. Dogru ve tam olan anketler degerlendirme
yapilmak iizere SPSS paket programina aktarilmistir.

Elde edilen veriler iizerinde basit tanimlayici istatistiksel analiz yapilarak,
sonuclar sayr ve ylizde degerleriyle birlikte bulgular bdliimiinde tablolarda
verilmistir. Ayrica 3-6 yas cocuk tiiketicilerin cinsiyeti ve ailelerin gelir diizeyi
degiskenleri ile ayakkabi satin alma davraniglari, tercih edilen 6zellikler ve kullanim
esnasinda yasanan problemler arasindaki istatistiksel iligskinin 6l¢iimii i¢in ¥? iliski
analizi yapilmistir. Yapilan 2 testi sonuglarindan elde edilen istatistiksel iliskilerin
sonuclar1 ¢arpraz tablolarda verilmis, anlamlilik diizeyleri §* testi i¢in gegerli kabul

edilen sonugclar ilgili yerlerde agiklanmaigtir.

2.7.Tamimlar

Cocuk: Dogumdan itibaren, ergenlige kadar ki donemi yasayan varlik, gelisme
donemi igerisinde ki insanin yavrusu, daha belirli yetkinlige erismemis ve yas
faktorii sebebiyle sorumluluk sahibi olmayan, tiim isleri yapmak zorunda olmayan
insanlar olarak ta adlandirilir (Celik, 2005: 3).
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Cocuk gelisimi: Cocuklarin mesuliyet alma, sahsiyet ve hareketlerinde zuhur
bulan gelisimler ve degisimler olarak tanimlanmaktadir (Mulavdic, 2017: 21).

Ayakkabi: Cocuk, kadin ve erkeklerin ayaklarina disaridan gelebilecek
zararlardan koruyan, kisilerin toplum igerisinde vermek istedikleri mesaji veren,
degisik mekanlarda veya kullanim alanlarinda giyilen, sayasi ve tabani farkli
malzemelerden olusan, ayak giyim esyasidir (Kastan, 2001: 17).

Cocuk ayakkabisi: Cocugun ayagimi disaridan gelebilecek etkilere karsi
koruyan, zamanla ayagin yapisina gore sekil alan, ergonomi ve estetik gibi
kavramlari i¢cinde barindiran, ¢esitli malzemelerden yapilan ayak giyim esyasidir.

Tasarim: insan ihtiyaglarini kargilama amacini1 giiden, gorsellik ve islevsellik
yoniiyle var olandan, daha iyi olan1 yapmak i¢in harcanan siireye denir. Sanat olarak
diistiniirsek tasarimi, eseri olusturmak igin detay, 6ge ve malzemelerin uyumlu
olmasidir (Bayazit, 2008: 174).

Tiiketici: Kisiler diinyaya geldikleri andan itibaren yasamlarinin sonuna kadar
devamli tiiketim igerisindedirler. Tiiketiciler, iiriin ile emegini farkl tirlinlerin iiretimi
icin degil de, kendisinin ve ailesinin ihtiya¢larini karsilamak i¢in harcayan kisilerdir
(Durmaz, 2007: 4).

Tiiketim: Tiiketim, ortaya ¢ikan bir ihtiyacin giderilmesine yonelik tiim
islevler ve katlanilan giderlere verilen genel bir isimdir. Tiiketimin tanimi ise,
iktisadi mal ve hizmetlerin faydalarinin insanlarin ihtiyaglarini tatmin etmek igin

kullanilmasidir (Tek, 1999: 184).
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BOLUM 111

3.BULGULAR

Bu béliimde, arastirmaya katilan tiiketicilerin anket sorularina vermis olduklar1

cevaplara iliskin bulgular yer almaktadir.

) 3.1. 3-6 Yas Araligindaki Cocuk Sahibi Olan Ebeveynlerin Demografik
Ozellikleri ve Cocuk ile Ilgili Bilgiler

Arastirmaya katilan orneklem grubunun demografik 6zellikleri kapsaminda
annenin yasi, babanin yasi, annenin egitim durumu, babanin egitim durumu, annenin
meslegi, babanin meslegi, ailenin gelir diizeyi, ailedeki ¢ocuk sayisi, ¢ocugun
cinsiyeti, cocugun yasi ve ¢gocugun ayak numarasiyla ile ilgili bilgilere ait bulgulara

bu boliimde yer verilmistir.
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Tablo 2. 3-6 Yas Arasi Cocuklarin Ebeveynlerinin Demografik Ozellikleri

Secenekler n %

20-25 32 5.3
26-30 161 26.8
31-35 215 35.8
Annenin Yasi 36-40 147 24.5
41-45 40 6.7

46-50 4 0.7

51-55 1 0.2

20-25 3 0.5
26-30 68 11.3

31-35 180 30
Babanin Yas1 36-40 226 37.7
41-45 91 15.2

46-50 31 5.2

61-65 1 0.2
[kogretim 104 17.3

Ortadgretim 102 17
Annenin Egitim Durumu Lise 212 35.3
Universite 169 28.2

Yiiksek Lisans / Doktora 13 2.2
[kdgretim 83 13.8
Ortadgretim 89 14.8

Babamin Egitim Durumu Lise 204 34
Universite 201 33.5

Yiiksek Lisans / Doktora 23 3.8
Ev Hanimu 395 65.8
Annenin Meslegi Serbest Meslek 125 20.8
Memur 80 13.3

.. Memur 60 10

Babanin Meslegi Serbest Meslek 540 90
1000-2000 79 13.2

Ailenin Gelir Diizeyi 2001-3000 192 32
3001-4000 132 22
4001 ve lizeri 197 32.8

3-6 yas cocuklarin ebeveynlerinin demografik 6zelliklerinin yer aldig1 Tablo 2
incelendiginde, en fazla oranlarla annelerin yaginin %35.8 ile 31-35, babalarin
yasinin %37.7 ile 36-40 yas araliginda oldugu sonucu ortaya c¢ikmistir. Egitim

durumlart incelendiginde hem annelerin (%35.3) hem de babalarin (%34) lise
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mezunu oldugu, yine en fazla oranlarla annelerin %65.8’inin ev hanimi, babalarin ise
%90’nin1n serbest meslege sahip oldugu goriilmektedir. Ailelerin gelir diizeylerinde
en fazla oranlarla %32.8’inin 4001 TL ve tzeri, %32’sinin de 2001-3000 TL

arasinda oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.

Tablo 3. Ailedeki Cocuk Sayisi, Cocugun Cinsiyeti, Yasi ve Ayak Numarasi

Secenekler n %
1 165 275
Ailedeki Cocuk Sayisi g igg 5%33
4 ve lizeri 25 4.2
o .. Kiz 291 48.5
Cocugun cinsiyeti Erkek oo s15
3 35 5.8
5 4 83 13.8
Cocugun Yasi = = o~
6 244 40.7

24 19 3.2

25 33 5.5
26 62 103
27 94 15.7
Cocugun Ayak Numarasi 28 125 20.8
29 94 15.7

30 96 16

31 34 5.7

32 26 43

33 17 2.8

3-6 yas arasindaki ¢ocuklarin ailesindeki ¢ocuk sayisi, ¢ocugun cinsiyeti, yast
ve ayak numarasi ile ilgili bilgilerin yer aldigi Tablo 3 incelendiginde, ailenin sahip
oldugu ¢ocuk sayisi en fazla oranla 2 (%50.3) oldugu goriilmektedir. Cinsiyet
dagilimlarinin birbirine yakin oldugu ve %41.7’sinin kiz, %44,8’inin erkek, cocuk
yasinda en fazla oranlarin 6 (%40.7) ve 5 (%39.7) oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.
Ayak numaralari ise sirasiyla 27 (%15.7), 28 (%20.8), 29 (%15.7) ve 30°da (%16)

yogunlasmaktadir.
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3.2. Ebeveynlerin 3-6 Yas Arahgindaki Cocuklar Icin Ayakkab1 Satin
Alma Davramslan ile Ilgili Bilgiler

Arastirma kapsamindaki 3-6 yas aralifindaki cocuklar icin ebeveynlerin

ayakkabi satin alma sikligi, alisveris yeri, harcanan miktar, ayakkabi satin alma

nedenleri ve ayakkabi satin alirken ¢ocugun gostermis oldugu davranislar ile ilgili

bulgular asagida yer almaktadir.

Tablo 4. Ebeveynlerin Ayakkabir Satin Alma Sikhigi, Alisveris Yeri ve Harcanan
Miktar

Secenekler n %

Aligveris merkezleri 534 89
Alsveris Yerleri g;;i;relzal;lagazalan igg 4i2é2
Internet siteleri 130 21.7
0-200 TL 237 39.5
. 201-400 TL 244 40.7
AyakkabuI¢in Yilhk 767 660 T 87 | 145
Harcanan Miktar 501-800 TL 3 38
801 TL wve lizeri 9 1.5
Sezonda 110 18.3
Sezon sonunda 89 14.8
Yilda birkag kez 167 27.8
Ihtiyaci oldugunda 453 75.5
gl}lfglkgl:abl SALTD AT Indirim zamaninda 194 32.3
Begendigim bir ayakkabi gordiigiimde 115 19.2
Ayakkabisi eskidiginde 230 38.3

Modas1 gegtiginde 17 2.8

Ayak numarasi biiyiidiigiinde 396 66

Tablo 4 incelendiginde ebeveynlerin 3-6 yas araligindaki g¢ocuklari igin
ayakkab1 aligveriginde tercih ettikleri yerler igerisinde en fazla oranla aligveris
merkezlerini tercih ettikleri (%89), ayakkabi igin yillik 201-400 TL (%40.7) ve O-
200TL (%39.5) arasinda harcama yaptiklar1 sonucu ortaya ¢ikmistir. Ayakkabi satin
alma sikliklar1 incelendiginde ise ebeveynler ihtiya¢ olmasi durumunda (%75.5),
cocugun ayak numarasinin biiylimesi durumunda (%66) ve ayakkabisi eskidiginde

(%38.3) ayakkabi satin aldiklarini belirtmislerdir.
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Ercan (2017 ) 5-10 yas aras1 g¢ocuk tiiketicilerin giysi tercihlerini ve giysi satin
alma davranislarina etki eden faktorleri belirlemek amaciyla yaptigi caligmasinda
hem kiz hem erkek c¢ocuklarinin ihtiyag duyduklarinda aligveris yaptigi, satin alinan
yerlerin aligveris merkezleri ve aylik harcama miktarinin 50 ile 100 TL arasinda
oldugu sonucuna ulagmaistir.

Ebeveynler ve cocuklar sezonda alis veris yaptiklar1 yerlerdeki ayakkabi
koleksiyonlarinin yenilenmesini ve farklilik sunulmasi isterler. Toplamda iki sezon
ve sezonlar da tger bdolim bulundugundan alt1 koleksiyon hazirlanmaktadir.
Magazalara giren koleksiyonlar, magazadaki {iriin sayisin1 ¢ogalttig1 i¢in ¢ocuklara
secme olanagmi saglarken, magazaya da ayni triinleri goriip kacan, ziyaret

sikliklarini azaltan diisiinceden de uzak tutmus olur (Aksoy, 2013: 51).

Tablo 5. 3-6 Yas Cocuklar I¢in Ayakkabi Satin Alma Nedenleri

iy Bazen Her zaman
Secenekler zaman

n % n % n %
Fark}l gyakkabl modellerini giydirmek hosuma 234 39 274 | 457 9 153
gittigl 1¢cin
Bulundugum ortamlara uyum saglamak i¢in 260 | 43.3| 252 42 88 14.7
Reklamlarda begendigim i¢in 423 | 705 129 | 215 48 8
Modaya uyum saglamak igin 401 | 66.8 | 148 | 24.7 51 8.5
Cocugum farkli modelleri giymeyi sevdigi i¢in 249 | 415 263 | 43.8 88 14.7
Ayak numarasi bilyiidiigii icin 25 4.2 110 | 18.3 | 465 77.5
Ayakkabisi eskidigi i¢in 28 4.7 116 | 19.3 | 456 76

Giindemde olan ¢izgi film kahramanlarinin

ayakkabinin tasariminda kullanilmis olmasi 322 1537 223 | 312 55 9.2

Cevr?mq§k1 insanlardan olumlu kullanici 6nerileri 266 | 243 | 272 | 453 62 10.3
oldugu i¢in

Promosyonlar nedeniyle indirime girdigi i¢in 133 | 222 ] 353 | 588 | 114 19

Ihtly?m'o_lmasa da ¢ok begendigim bir ayakkabi 301 | 502 | 222 37 77 128
oldugu i¢in

Ozel Giinler Igin (Bayram, Yilbasi, Dogum Giinii) 59 | 9.8 | 339 | 565 | 202 | 337

3-6 yas cocuklar i¢in ayakkabi satin alma nedenleri ile ilgili bilgilerin yer aldig:
Tablo 5 incelendiginde ebeveynlerin, ayak numarasi biyiidigi i¢in (%77.5),
ayakkabis1 eskidigi i¢in (%76) ve 6zel giinler igin (%33.7) segeneklerini her zaman,
promosyonlar nedeniyle indirime girdigi icin (%58.8), 6zel giinler i¢in (%56.5),
farkl1 ayakkabi modellerini giydirmek hosuma gittigi i¢in (%45.7), ¢evremdeki
insanlardan olumlu kullanici 6nerileri oldugu igin (%45.3), cocugum farkli modelleri

giymeyi sevdigi icin (%43.8) ve bulundugum ortamlara uyum saglamak icin (%42)
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seceneklerini ise bazen satin alma nedenleri olarak belirttikleri sonucu ortaya
cikmistir. Ebeveynlerin %70.5’inin reklamlarda begendigim i¢in, %66.8’inin modaya
uyum saglamak icin, %53.7’sinin giindemde olan ¢izgi film kahramanlarinin
ayakkabimin tasariminda kullanilmis olmasi, %50.2’sinin ihtiyac1t olmasa da ¢ok
begendigim bir ayakkabi oldugu igin, %44.3’liniin ¢evremdeki insanlardan olumlu
kullanici 6nerileri oldugu i¢in ve %43.3’tiniin bulundugum ortamlara uyum saglamak
i¢cin segeneklerinin ¢ocuklarina ayakkabi satin alma nedenleri arasinda hi¢bir zaman
yer almadigimi belirttikleri goriilmistiir.

Aktas v.d, (2011) c¢ocuklarin bir {iriinii satin alma nedenini inceledigi
aragtirmada en onemli unsurun iriinlerin indirimde olmasi, reklamlarda gorilmis

olmasi ve arkadaglarinin tavsiyesi oldugu sonucuna ulasmislardir.

Tablo 6. 3-6 Yas Cocuklarin Ayakkabi Satin Almadaki Davranislar

Hicbir zaman Bazen Her zaman
Secenekler
n % n % n %
Ayakkab1 satin almada ilgisiz davranir 324 54 215 35.8 61 10.2
Begendigi ayakkabiyi ister 32 5.3 231 38.5 337 56.2

Begendigi ayakkabinin alinmas: konusunda

127 21.2 306 51 167 27.8
1srarc1 davranir

Arkadaglarinda begendigi ayakkabinin
alinmasini ister

Tanidig1 markalarin ayakkabilarinin
alinmasini ister

Begendigi renklerdeki ayakkabilarin
alinmasini ister

231 38.5 290 48.3 79 13.2

365 60.8 166 217.7 69 115

76 12.7 250 41.7 274 45.7

Detay 6zelligi (1s1kl1 taban vb.) olan

ayakkabilar! ister 93 155 319 53.2 188 31.3

Reklamlar, ¢izgi film vs. televizyon
programlarinda gordiigii karakterlerle 173 28.8 300 50 127 21.2
Ozdeslesen ayakkabi modellerini ister

Karismaz, benim aldigim ayakkabiy1 kabul

eder 134 22.3 315 525 151 25.2

3-6 yas cocuklarin ayakkabi satin alma esnasinda gostermis olduklar
davraniglarinin  yer aldigi Tablo-6 incelendiginde, begendigi ayakkabiyi ister
(%56.2), begendigi renklerdeki ayakkabilarin alinmasini ister (%45.7), detay 6zelligi
olan ayakkabilar1 ister (%31.3) secencklerinin her zaman, detay ozelligi olan

ayakkabilari ister (%53.2), karismaz, benim aldigim ayakkabiy1 kabul eder (%2.5),
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begendigi ayakkabinin alinmasi konusunda israrct davranir (%51), reklamlar, ¢izgi
film vs. televizyon programlarinda gordiigii karakterlerle o6zdeslesen ayakkabi
modellerini ister (%50), arkadaslarinda begendigi ayakkabinin alinmasini ister
(%48.3), begendigi renklerdeki ayakkabilarin alinmasini ister (%41.7) segeneklerinin
bazen seklinde ifade edildigi sonucu ortaya ¢ikmistir. Cocuklarin %60.8’inin tanidigi
markalarin ayakkabilarinin alinmasini ister, %54 linlin ayakkab1 satin almada ilgisiz
davranir ve %38.5’inin arkadaslarinda begendigi ayakkabinin alinmasini ister
seceneklerinin ¢ocuklarin ayakkabi satin alirken gostermis olduklar1 davranislar
arasinda higbir zaman yer almadig1 goriilmiistiir.

Cocuk tiiketicilerin satin alma davranislarinda da kisisel faktorlerin, deger,
tutum, inang ve kisiligin etkisi biiyliktiir. Ayrica ¢ocuklar psikolojik faktorler olan
alg1, giidii ve 6grenme yetileri de etkiler. Algi, cocuklarin disardan edindigi bilgileri
alip, yorumlamasidir. Cocuklar algilarini, kisiliklerine gore iiriinler ve tercihlerinde
gosterir. Giidii, tatmin edilmesi gereken temel ihtiyaclardandir. Ogrenim donemi,
deneyim, tekrar eden iliskiler ve icgiidiisel farkliligina isaret eder (Tenekecioglu
vd., 2003: 59).

4-6 yaslarindaki ¢ocuklar televizyon reklamlarindaki verilen mesajlara karsi en
savunmasiz yas grubudur. Daha algilama kabiliyetleri gelismemis ve {riinlerle
alakali olarak koti veya Iyi deneyimini kazanmamis ¢ocuklarin televizyon
reklamlarindan etkilenmesi yiiksektir. Ebeveynlerin dile getirdigi bu yondeki goriisii,
cocuklarin reklamlarda gordiikleri iirtinleri almak istedikleri ve ona sahip olmay1
arzuladiklaridir. Cocugu televizyondaki yaniltici ve yanhis bilgilere karst muhafaza
etmesi ancak anne babalarin kontrol etmesiyle miimkiindiir (Cat, 2018: 168).
Ebeveynlerin tutumu g¢ocugun tercih kabiliyetine zarar vermeyerek, Ozgilivenini
kaybetmesine olanak saglamadan olmalidir. Cocugun utanma ve sugluluk duygusuna
ve ¢evre baskisina maruz kalmasina firsat verilmeden bilgiler aktarilmalidir. Eger bu
duygularin olusmasina firsat verilirse ¢ocugun o6zgiiven duygusu ve tercih yapma
kabiliyeti zarar gorebilir (Oztiirk ve Ulusahin, 2008: 24). Cocugun belirli bir ¢aga
kadar annesinin veya aile biiyiigiiniin tercihlerine ve begenilerine gore ayakkabi
giyinmesi aslinda o kisinin kimligini yansitma halidir. Cocuk, kendi tercih ve
begenilerine gore karar vererek tlikettigi ve goriinlisiine kendi istegine gore yon

verdigi ¢agda, anne, baba veya aile biiyiiklerinin tercihleri ekarte olur ve onlar1 kendi
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tercihleri ile etkiler. Ancak bu durumla beraber, géormek istedikleri resmi olugturma
cabasi ortaya cikar. Ayakkabi sektoriinde cocuk kategorisinin gidisati, ¢ocuklarin
yasina ve modaya bakisina gore yeni sekiller almaktadir (Kipoz, 1998: 34)

3.3. Ebeveynlerin 3-6 Yas Arahgmdaki Cocuklar I¢in Ayakkab1 Satin
Alrken Tercih Edilen Ozellikler

Arastirma kapsamindaki 3-6 yas araligindaki cocuklar i¢in ayakkabi satin
alirken dikkate alinan faktorler, satin alinan ayakkabi tiir ya da tiirleri, malzeme, renk
ve desen ile ilgili tercih edilen 6zellikler ile malzeme ve ergonomi agisindan dikkate

alian 6zelliklere ait bulgulara bu bdliimde yer verilmistir.

Tablo 7. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkabi Satin Alirken Dikkate Alinan
Faktorlerden Etkilenme Durumu

Hig¢bir zaman Bazen Her zaman
Secenekler n % n % n %
Marka 142 23.7 263 43.8 195 325
Model 50 8.3 232 38.7 318 53
Kalite 14 2.3 85 14.2 501 83.5
Fiyat 29 4.8 154 25.7 417 69.5
Renk 55 9.2 243 40.5 302 50.3
Desen 96 16 277 46.2 227 37.8
Stisleme 171 28.5 275 45.8 154 25.7
Modaya uygunluk 274 45.7 224 37.3 102 17
Garantisinin olmasi 120 20 179 29.8 301 50.2
Kullanighilik 19 3.2 52 8.7 529 88,2
Rahatlik 13 2.2 41 6.8 546 91
Kullanim alanina uygunluk 49 8.2 154 25.7 397 66.2
Giydigi (tarz) kiyafetlere uygunluk 64 10.7 262 43.7 274 45.7
Renk uyumu 98 16.3 253 42.2 249 41.5
Uzerindeki aksesuar ve siislemeler 210 35 270 45 120 20
Reklamlar 365 60.8 171 28.5 64 10.7
Satis sonrasi hizmetler 230 38.3 162 27 208 34.7

Tablo 7 incelendiginde, 3-6 yas arasi ¢cocuklara ayakkabi satin alirken dikkate
alinan faktorlerden etkilenme durumlan ile ilgili olarak ebeveynlerin, rahatlik (%
91), kullanighlik (%88,2), kalite (%83.5), fiyat (%69.5), kullanim alanina uygunluk
(% 66.2), model (%53), renk (%50.3), garantisinin olmasi (%50.2), giydigi (tarz)
kiyafetlere uygunluk (%45.7), renk uyumu (%41.5), desen (%37.8), satis sonrasi
hizmetler (%34.7) ve marka (%32.5) segeneklerinin her zaman, desen (%46.2),
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stisleme (%45.8) iizerindeki aksesuar ve siislemeler (%45), marka (%43.8), giydigi
(tarz) kiyafetlere uygunluk (%43.7), renk uyumu (%42.2) ve model (%38.7)
seceneklerinin bazen etkili oldugu yoniinde goriis bildirdikleri sonucu ortaya
cikmistir. Ebeveynlerin %60,8’inin reklamlar, %45.7’inin modaya uygunluk ve
%38.3’linlin  satis sonrast hizmetler secencklerini ise higbir zaman dikkate
almadiklarini belirttikleri gorilmiistiir.

Ercan (2017) arastirmasinda, hem erkek hem kiz ¢ocuklarinda da giysilerin
kalitesinden, fiyatindan, renginden, modelinden ve deseninden her zaman etkilendigi
sonucuna ulasmistir. Ustiin ve Cegindir (2006) 7-14 yaslarindaki ¢ocuklarin giysi
satin alirken dikkate aldig1 faktorlerin belirlenmesi amaciyla yaptiklart ¢alismada,
cocuklarin satin almada giysilerin renginden, modelinden, kullanim kolayligindan ve
fiyatindan c¢ok etkilendigi, ¢izgi filmlerdeki kahramanlarin giysi tarzlarindan da
etkilendigi sonucuna ulagsmislardir. Cocuklarin birlikte hayati paylastigi ailesinin
ekonomik durumlari ve gelir diizeyleri satin almada en 6nemli etkendir. Bu etkenler
ayakkabi alimlarinda da gecerlidir. Gelisim donemi igerisindeki ¢gocugun, ayakkabi
tercihleri, satin alma davranislar1 ve harcamalar1 da o zamanki ekonomik sartlarina

gore farkliliklar gosterir (Yiikselen, 2006: 105).

Tablo 8. 3-6 Yas Cocuklara Satin Alinan Ayakkabi Tiirleri

Hig¢bir zaman Bazen Her zaman

Secenekler n % n % n %
Giinliik ayakkabi 29 4.8 184 30.7 387 64.5
Spor ayakkabi 7 1.2 110 18.3 483 80.5
Bot 58 9.7 349 58.2 193 32.2
Cizme 281 46.8 248 41.3 71 11.8
Sandalet 152 25.3 325 54.2 123 20.5
Terlik 158 26.3 305 50.8 137 22.8
Fantezi (6zel giin) ayakkabi 262 43.7 268 44.7 70 11.7
Panduf 211 35.2 273 45.5 116 19.3
Ortopedik Ayakkabi 116 19.3 239 39.8 245 40.8

3-6 yas cocuklara satin alinan ayakkabi tiirlerinin yer aldigi Tablo 8
incelendiginde, spor ayakkabi (%80.5), giinliik ayakkabi (%64.5) ve ortopedik
ayakkab1 (%40.8) segeneklerinin her zaman, bot (%58.2), sandalet (%54.2), terlik
(%50.8), panduf (%45.5), fantezi (6zel giin) ayakkabi (%44.7), ¢izme (%41.3) ve

ortopedik ayakkabi (%39.8) segeneklerinin bazen satin alinan ayakkabi tiirlerinden
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oldugu sonucu ortaya c¢ikmistir. Ebeveynlerin %46.8’inin ¢izme ve %43.7’sinin
fantezi (6zel giin) ayakkabilarin ¢ocuklara satin alinan ayakkabi tiirleri arasinda
hi¢bir zaman yer almadigin belirttikleri goriilmiistiir.

Biiyiikyavuz (2008: 72) spor ayakkabilarin tercihlerinde etkili olan faktorleri
belirlemek amaciyla yaptig1 arastirmada, spor ayakkabilarindaki en énemli faktoriin
dis goriiniis ve rahatlik oldugu, bunu dayanikli olmasi, kaliteli olmasi, ayak sagligina

uygun olmasi ve kullanim amacina uygunlugunun takip ettigi sonucuna ulasmistir.

Tablo 9. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkab1 Satin Alirken Malzeme ile Ilgili Tercih
Edilen Ozellikler

Hicbir zaman Bazen Her zaman
Secenekler n % n % n %
S Deri 79 13.2 323 53.8 | 198 33
Maberesi |-SUN 135 | 225 | 359 | 59.8 | 106 | 17.7
Tekstil 83 13.8 356 59.3 | 161 | 26.8
Kosele 367 61.2 180 30 53 8.8
Kauguk 222 37 272 453 | 106 | 17.7
Taban Neolit 282 47 261 435 | 57 9.5
Malzemesi PVC 386 64.3 162 27 52 8.7
PU 115 19.2 247 41.2 | 238 | 39.7
EVA 234 39 264 44 102 17
TPR 112 18.7 256 427 | 232 | 38.7
Bagcik 189 31.5 316 527 | 95 | 15.8
Fermuar 81 13.5 314 52.3 | 205 | 34.2
Citeit 136 22.7 235 39.2 | 229 | 38.2
Toka 330 55 205 342 | 65 | 10.8
Zimba 391 65.2 164 27.3 | 45 7.5
Rivet 422 70.3 148 24.7 | 30 5
Siisleme Kapsiil 417 69.5 146 24.3 37 6.2
Malzemesi Fiyonk 337 56.2 219 36,5 | 44 7.3
Pul, Boncuk 344 57.3 210 35 46 7.7
Puskiil 357 59.5 207 345 | 36 6
Metal, Plastik ve Deri
Aksesuarlar 309 51.5 246 41 45 4.5
Baski Siisleme 218 36.3 314 52.3 68 11.3
Nakish Siisleme 266 44.3 254 42.3 80 13.3
Fermuar 58 9.7 288 48 254 | 42.3
Bagcik 133 22.2 321 535 | 146 | 24.3
Catert 112 18.7 251 41.8 | 237 | 395
Cirt Bant 41 6.8 219 36.5 | 340 | 56.7
Kapanma Bagcik ve cirt bant birlikte 124 20.7 310 51.7 | 166 | 27.7
Malzemesi lgierrﬁrlilt;:r ve cirt bant 108 18 314 523 | 178 | 207
Lastikli 165 27.5 320 53.3 | 115 | 19.2
Agiz kismi genis olup 151 | 252 | 203 | 488 | 156 | 26
direk giyilen
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Tablo 9 incelendiginde ebeveynlerin ¢ocuklari i¢in ayakkabi satin alirken
tercih ettikleri saya malzemelerinden deri (%53.8), suni deri (%59.8) ve tekstil
malzemesini (%59.3) bazen tercih ettikleri sonucuna ulasilmistir. Ebeveynler taban
malzemelerinden PU (%39.7) ve TPR’yi (%38.7) her zaman tercih ederken, kauguk
(%45.3), EVA (%44), neolit (%43.5), TPR (%42.7) ve PU (%41.2) malzemeyi bazen
tercih etmektedir. Kosele (%61.2), PVC (%64.3), Neolit (%47) ve EVA (%39) higbir
zaman tercih edilmemektedir.

Stisleme malzemesi ile ilgili olarak ebeveynlerin %38.2’sinin ¢it ¢it1 her zaman
tercih ettikleri, %52.7’sinin bagcik, %52.3 linlin fermuar, %52.3{inlin baski siisleme,
%42.3’1iniin nakigh siisleme, %41’inin metal, plastik ve deri aksesuar, %39.2’sinin
cit ¢it, %36.5’inin fiyonk, %35’inin pul, boncuk, %34.5’inin piiskiil ve %34.2’sinin
toka malzemelerini bazen tercih ettiklerini belirttikleri goriilmustiir. Hig tercih
edilmeyen malzemeler arasinda ise rivet (%70.3), kapsiil (%69.5), zimba (%65.2),
puskiil (%59.5), pul, boncuk (%57.3), fiyonk (56.2) ve tokanin (%55) yer aldigi
sonucu ortaya ¢ikmistir.

Avyakkabida tercih edilen kapanma malzemesi ile ilgili tercih edilen 6zellikler
incelendiginde en fazla oranlarla ebeveynlerin %56.7 sinin cirt bant, %42.3 {iniin
fermuar ve 9%39.5’inin ¢it ¢it1 her zaman tercih ettigi, %353.5’inin bagcik,
%353.3’liniin lastik, %51.7’sinin fermuar ve cirt bant birlikte, %48.8’inin agiz kismi
genis olup direk giyilen, %48’inin fermuar, %41,8’inin ¢i1t ¢it ve %36.5’inin cirt
banti bazen tercih ettigi goriilmektedir.

Cocuklarin ayakkabilarinda kullanilacak siisleme wunsurlarinin ¢ocuklarin
psikolojik yonleri acisindan 6nem arz ettigini, bu nedenle siisleme malzemelerinin
cocuklarin yaslarina, ayakkabinin modeline ve ayakkabiya montelenmeye elverigli
olmas1 gerektigini ortaya koymuslardir. Stisleme ile ilgili dikkat edilmesi gerekenler
ise, cocuklarin yaglarina ve cinsiyetlerine uygun, yilkamaya uygun, masrafsiz ve ¢ok
el emegi kullanilmayan, ¢ocuklarin zevklerini yansitacak bi¢imde olan ve
siislemelerinin 6zgiin olmasidir (Sener, 2000: 14). Ayrica 3 ile 6 yas arasi ¢ocuklarin
kendi baslarina giyinmesi ve ¢ikarmasi ¢ok hoslarina gitmektedir. Bu durumdan
dolay1, yardimci malzemeleri kolay agilip kapanabilen ayakkabilar ve tasarimlari

kolaylik saglayacaktir ( Giindiiz ve Ozeren, 2004: 13).
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Tablo 10. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkab1 Satin Alirken Renk ve Desen ile Tlgili

Tercih Edilen Ozellikler

Secenekler Hicbir zaman Bazen Her zaman

n % n % n %

Siyah 78 13 277 46.2 245 40.8
Beyaz 67 11.2 312 52 221 36.8
Pembe 256 42.7 164 27.3 180 30
Mavi 182 30.3 259 43.2 159 26.5
Kahverengi 296 49.3 233 38.8 71 11.8
Bej 258 43 267 445 75 12.5
Kirmizi 204 34 269 44.8 127 21.2
Renk Gri 177 29.5 297 495 126 21
Turuncu 389 64.8 167 27.8 44 7.3
Sari 352 58.7 205 34.2 43 7.2
Mor 350 58.3 180 30 70 11.7
Lila 371 61.8 164 27.3 65 10.8
Lacivert 154 25.7 308 51.3 138 23
Yesil 283 47.2 253 42.2 64 10.7
Fusya 349 58.2 180 30 71 11.8
Diiz renk 40 6.7 239 39.8 321 53.5
Cizgili 99 16.5 356 59.3 145 24.2
Cicekli 301 50.2 207 34.5 92 15.3
Geometrik 290 48.3 267 44.5 43 7.2
Hayvan figiirli 294 49 240 40 66 11
Kareli /Ekoseli 312 52 235 39.2 53 8.8
Desen  "kamuflaj 208 | 497 | 226 | 377 | 76 | 12.7
Fiyonklu 317 52.8 232 38.7 51 8.5
Floter (Kendinden desenli) | 222 37 311 51.8 67 11.2
Zig zag 315 52.5 241 40.2 44 7.3
Etnik 328 54.7 231 38.5 41 6.8
Dijital 222 37.0 292 48.7 86 14.3

3-6 yas cocuklara ayakkab1 satin alirken renk ve desen ile ilgili tercih edilen

Ozelliklerin yer aldigi Tablo10 incelendiginde, renk tercihlerinde siyah (%40.8)
beyaz (%36.8) ve pembe (%30), desende diiz renk (%53.5) segenekleri her zaman,
beyaz (%52), lacivert (%51.3), gri (%49.5), siyah (%46.2), kirmiz1 (%44.8), bej
(%44.5), mavi (%43.2), yesil (%42.2), kahverengi (%38.8), sar1 ( %34.2), mor
(%30), fusya (%30), desende ¢izgili (%59.3), floter (kendinden desenli) (%51.8),
dijital (%48.7), geometrik (%44.5), zigzag (%40.2), hayvan figiirlii (%40), diiz renk (
%39.8), kareli /ekoseli (%39.2), fiyonklu (% 38.7), etnik (%38.5), kamuflaj (%37.7),

cicekli (%34.5) segeneklerinin bazen tercih edilen &zelliklerden oldugu sonucu

ortaya ¢ikmistir. Ebeveynlerin %64.8’inin turuncu, %61.8’inin lila, %58.7’inin sari,
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%58.3’linlin mor, %58.2’inin fusya, %49.3’linlin kahverengi, %47.2’inin yesil,
%43 liniin bej, %42.7’inin pembe renklerini, desen olarak ise, %54.7’inin etnik,
%52.8’inin  fiyonklu, %52.5’inin zig zag, %52’inin Kkareli /ekoseli, %50.2’inin
cicekli, 9%49.7’inin kamuflaj, %49’unun hayvan figiirli, %48.3’linlin geometrik
seceneklerinin ¢ocuklara ayakkabi satin alirken renk ve desen ile ilgili tercih edilen
Ozellikler icerisinde hi¢gbir zaman yer almadigin belirttikleri goriilmistir.

Kisinin hayata bakis acis1 ve deneyimleri renk tercihlerinde etkili faktorlerdir.
Cocuklar sevindigi 6zel gilinlerde giydigi ayakkabinin renklerini hatirladiklar1 gibi,
kendisini iyi hissetmedigi zamanlarda da mutlu oldugu renkleri giymeyi tercih
ederler. Cocuklarin hayatinda yasadiklari, renklerde begeni farkliligina sebep
olmaktadir. Renkler ¢ocuklarin beyninde ufak bir yere yayilmasina ragmen beyinde
secilerek etki edebilir, gocuk giizel bir hatirasiyla bagdastirdigi renkleri hizli fark
eder (Kilingarslan, 2011: 80). Cocuklarin sicak renklere reaksiyon gosterdikleri
yapilan deneylerle ortaya c¢ikmistir. Bunun nedeni, gozlerin ag tabakasma ilk
carpmakta olan renkler sicak renklerdir. Ilerleyen yasta, cocuklarin renk segenekleri
kosullanmis tepkiler, aliskanlik ve goreneklerin etkisiyle farklilik gosterebilir.
Farkliliklar cinsiyetlere paralelde gercgeklesebilir. Kiz ¢ocuklarinin renk tercihleri
pembe, kirmizi, turkuaz, erkek g¢ocuklarinsa, gri tonlari, kahverengi, bordo ve koyu
yesildir (Ozdemir, 2005: 396).
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Tablo 11. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkabi Satin Ahrken Malzeme ve Ergonomi
Acisindan Dikkate Alinan Ozellikler

Hicbir

Bazen Her zaman
Secenekler Zaman
¢ n % n % n %
Kullanilan malzemenin kaliteli olmasi 7 1.2 1 90 15 503 | 83.8

Ayakkab1 malzemelerinin dogal olmasi 33 | 55] 213 | 355 | 354 | 59

Ayagi terletmeyen malzemelerden o8 | 47| 127 | 212 | 445 | 742
yapilmis olmasi

Malzeme Temizliginin ve bakiminin kolay olmasi 30 5 | 110 | 18.3 | 460 | 76.7
Ayakkabinin tabaninin esnek olmasi 8 1.3 ] 140 | 233 | 452 | 75.3
Yumusak taban ve saya olmast 14 | 23| 184 | 30.7 | 402 67
Kirtutmazlik 6zelliginin olmas1 78 | 13 | 218 | 36.3 | 304 | 50.7
Anti-bakteriyel olmasi 59 | 9.8 | 192 32 349 | 58.2
Ayak numarasina uygun olmast 9 15| 45 7.5 546 | 91

Ayakkabinin hava alma ve terletmeme

b A . 14 | 23] 107 | 17.8 | 479 | 79.8
ozelligine sahip olmasi

Ayakkabinin rahat giyilip ¢ikarilabilme

R . 8 131 70 11.7 | 522 | 87
ozelligine sahip olmasi

Kullanilacak mevsim 6zelliklerine

11 | 18] 73 12.2 | 516 | 86
uygun olmast

Ergonomi Ayakkabinin esnek ve ayak yapisina

10 | 1.7 | 57 95 | 533 | 88.8
uygun olmast

Ayakkabinin ¢ocugun ayagini 6 1 M 6.8 553 | 922

stkmamast

Ayakkabinin tabaninin ayakta agri 8 13| 53 88 539 | 898
yapmamasi ' ' )
Ayakkabinin ¢cocugun ayak gelisimini

etkilememesi 14 | 23| 55 9.2 531 | 885
Ortopedik 6zellikte olmasi 36 6 | 163 | 27.2 | 401 | 66.8

3-6 yas cocuklara ayakkabi satin alirken malzeme ve ergonomik agisindan
dikkate alinan &zelliklerin yer aldigir Tablo 11 incelendiginde, malzeme agisindan
dikkate alinan o&zelliklerden kullanilan malzemenin kaliteli olmasi (%83.8),
temizliginin ve bakimimin kolay olmasi (%76.7), ayakkabinin tabaninin esnek olmasi
(%75.3), ayag terletmeyen malzemelerden yapilmis olmasi (%74.2), yumusak taban
ve saya olmasi (%67), ayakkabi malzemelerinin dogal olmasi (%59), anti-bakteriyel
olmasi (%58.2), kir tutmazlik 6zelliginin olmast (%50.7) segeneklerinin her zaman,
Kir tutmazlik 6zelliginin olmasi (%36.3), malzemelerinin dogal olmasi (%35.5) ve
yumusak taban ve saya olmasi (%30.7) seceneklerinin bazen tercih edildigi sonucu
ortaya ¢ikmistir.

Ebeveynler ergonomik agidan, ayakkabmin c¢ocugun ayagini sikmamasi

(%92.2), ayak numarasina uygun olmasi (%91), ayakkabinin tabaninin ayakta agri
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yapmamasi (%89.8), ayakkabinin esnek ve ayak yapisina uygun olmasi (%88.8),
ayakkabinin ¢ocugun ayak gelisimini etkilememesi (%88.5) ayakkabinin rahat giyilip
¢ikarilabilme 6zelligine sahip olmasi (%87), kullanilacak mevsim 6zelliklerine
uygun olmasi (%86), ayakkabinin hava alma ve terletmeme 6zelligine sahip olmasi
(%79.8), ve ortopedik Ozellikte olmasi (%66.8) segenekleri her zaman tercih
ettiklerini belirtmislerdir.

Cocuklarin ayakkabilari, ¢cocuklarin gelisimlerini engellemeyen hareketlerini
kisitlamayan niteliklerde olmalidir. Kullanilan malzemelerin ve yapim tekniklerinin
cocuklarin ayaklarina zarar vermemesine dikkat edilmelidir. Temizlenebilir ve
kullanim kolayligina sahip, deri, tekstil ve suni malzemelerden yapilmis olmasi da
onemlidir. Bu faktorler, tasarimin ayakkabiya doniismesiyle birlikte cocuk tiiketiciler
ve ebeveynleri agisindan ¢ok énemlidir (Kog, 1997: 11). Ayakkabinin goriiniisii ne
kadar giizel olursa olsun eger ayakkabi icinde ayak rahat hissedilmemisse g¢ocuk
tilketicinin tercihinde yer almaz (Utkun, 2007: 187). Cocuk ayakkabilarinda
kullanilan malzemenin kalitesi ve c¢esidi, ayakkabmin modeli, kalibi, tabani gibi
Ogelerin dogru kullanimi ¢ocuklarin ayak sagliklar1 ve ergonomik yapi agisindan
onemli olmaktadir. Ergonomik agidan en miithim olan, ayakkabinin ayak ile uyumlu
olmasidir. Mevsim sartlarina uygun ve ¢esitli zararlardan ayagi muhafaza etmektir
( Kastan,1999: 39).

[nsanin ayakta durabilmesini saglayan, bedenin tiim yiikiinii yere aktaran
ayaklar, hususiyetle ¢ocuklarda daha biiyiik bir 6neme sahiptir. Gelismekte olan
cocuk ayaginda diiztaban ya da ice dogru basmalar goriiliir. Bu sorunlar ¢ocuklar
ayakkabi giymeye basladiklarinda ortaya cikar. Yapilan aragtirmalar sonucunda,
ortopedik ayakkabilarin tedavi edici bir 6zelliginin olmadig: ortaya ¢ikmistir. Dikkat
edilmesi gereken en 6nemli faktdr, gocugun yasina gore nasil ayakkabi segilecegini
bilmektir. Secilecek ayakkabilarda, giyilmesi ve ¢ikarilabilmesi kolay olan, ¢ocugun
ayagini rahat ettirecek ergonomiye sahip, tabani kaymayan ve elastik olan,
kullanilmig malzemelerin hava almast ve terletmemesi gibi &zellikleri
barindirmalidir. Ayak sagligina yarar saglayabilmek ve bunlar1 yapabilmek igin,
gerek iretimde gerek tasarimlarda ve gerekse en Onemlisi olan malzeme

se¢imlerinde daha bilgili ve daha duyarli bir tavir gdstermeliyiz (Imre, 2011: 121).
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3.4. Ebeveynlerin 3-6 Yas Arah@indaki Cocuklar Icin Satin Ahnan
Ayakkabilarin Kullanimi Esnasinda Yasanan Problemler

Tablo 12. 3-6 Yas Cocuklarin Ayakkabi1 Kullanimyla flgili Yasadig1 Problemler

Hicbir zaman Bazen Her zaman
Secenekler
n % n % n %

Yiizeyinin ¢cabuk deforme olmasi 78 13 325 54.2 197 32.8
Renginin ¢orabina gegmesi 308 51.3 211 35.2 81 135
Ayak yapisina uygun olmamasi 243 40.5 244 40.7 113 18.8
Renginin solmasi 180 30 277 46.2 143 23.8
Kapanma malzemelerinin ¢abuk bozulmasi 148 24.7 299 49.8 153 255
Sﬁsleme malzemelerinin ayagini rahatsiz 257 428 240 40 103 172
etmesi

Yiizeymdelq 1t.>ask1, boya ya da diger siisleme 171 285 277 162 152 253
malzemelerinin bozulmast

Dikislerinin ¢abuk sokiilmesi 155 25.8 280 46.7 165 27.5

Tablo 12’de yer alan 3-6 yas cocuklarin ayakkabi kullanimi esnasinda

yasadiklar1 problemler ile ilgili bilgiler incelendiginde, yiizeyinin ¢abuk deforme

olmasi (%54.2), kapanma malzemelerinin ¢abuk bozulmasi (%49.8), dikislerinin

cabuk sokiilmesi (%46.7), ylizeyindeki baski, boya ya da diger siisleme

malzemelerinin bozulmasi (%46.2), renginin solmasi (%46.2), ayak yapisina uygun

olmamasi (%40.7), slisleme malzemelerinin ayagini rahatsiz etmesi (% 40) ve

renginin ¢orabina gegmesi (%35.2) seceneklerinin bazen yasanan problemlerden

oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir. Ebeveynlerin, renginin ¢orabina ge¢mesi (%51.3),

siisleme malzemelerinin ayagimni rahatsiz etmesi (%42.8), ayak yapisina uygun

olmamasi (%40.5) ve renginin solmasi (%30), seceneklerinin ¢ocuklarin ayakkabi

kullanimiyla ilgili yasadigi problemlerin igerisinde hig¢bir zaman yer almadigim

belirttikleri goriilmiistiir.
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3.5. Cocuklarin Cinsiyeti ile Ebeveynlerin Cocuklarina Ayakkabi Satin
Alma Davramslari, Satin Alirken Tercih Edilen Ozellikler ve Cocuklarm

Ayakkabilar1 Kullanim Esnasinda Yasadiklar1 Problemler Arasindaki iliski

Tablo 13. Ebeveynlerin Ayakkabi1 Satin Alma Sikhg, Alsveris Yeri ve
Harcanan Miktarin Cinsiyete Gore Dagilim

K
Secenekler 1 Erkek S P
n % n %
Aligveris merkezleri 261 | 89.7 | 273 | 88.3 0.275 0.347
Alisveris Yerleri Cadde magazalari 126 | 43.3 | 127 | 41.1 0.297 0.322
sverts Terie Pazarlar 48 | 165 | 60 | 19.4 | 0.867 | 0.205
Internet siteleri 57 | 196 | 73 | 23.6 1.439 0.136
0-200 TL 107 | 36.8 | 130 | 42.1
. 201-400 TL 124 | 426 | 120 | 38.8
ﬁﬁ::‘:r?:r‘l e itk | 401600 TL 51 | 175 | 36 | 11.7 | 14.250 | 0.007
601-800 TL 4 1.4 19 6.1
801 TL ve iizeri 5 1.7 4 13
Sezonda 53 | 18.2 | 57 | 184 | 0.005 | 0.513
Sezon sonunda 35 | 120 | 54 | 175 | 3.521 0.039
Yilda birkag kez 9 | 33.0 | 71 | 23.0 | 7.479 0.004
Ihtiyaci oldugunda 215 | 739 | 238 | 77.0 | 0.799 | 0.212
Ayakkabi Satin Indirim zamaninda 94 | 32.3 | 100 | 32.4 | 0.000 0.529
Alma Sikhg Begendigim bir 56 | 18.1 | 0.448 0.286
e 59 | 20.3
ayakkab1 gordiigiimde
Ayakkabisi eskidiginde | 116 | 39.9 | 114 | 36.9 | 0.559 | 0.253
Modas1 gectiginde 10 | 3.4 7 2.3 0.747 | 0.269
Ayak numarast 189 | 64.9 207 | 67.0 1.284 0.526
biiyiidiigiinde

Cocugun cinsiyetine gore yapilan y2 analizi sonucunda, ayakkabi satin alma
sikliklarindan sezon sonunda (P=0.039), yilda birkag¢ kez (P=0.010) seg¢encklerinde
anlamli bir iliski bulunmustur. Ayakkabi1 satin almada tercih edilen aligveris yerleri
ile ¢cocugun cinsiyeti arasinda anlamli bir farklilhik gézlenmemistir. Ayakkabi i¢in
yillik harcanan miktar ile cocugun cinsiyeti arasinda P=0.007 diizeyinde anlamli bir
iliski gozlense de gozeneklerde beklenen deger dagilimi beklenenin altinda oldugu

icin anlaml farklilik olarak degerlendirilmemistir.
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Tablo 14. 3-6 Yas Cocuklar icin Ayakkabi Satin Alma Nedenlerinin Cinsiyete

Gore Dagilim

Kiz Erkek
Secenekler Hicbir Bazen Her Higbir Bazen Her .G P
Zzaman Zzaman Zzaman Zzaman
n®) n(%) n®) | n(®%) | n(%) | n®o
Farkl: ayakkabi modellerini -, 142 44 129 132 48
iggli};dlrmek hosuma gittigi (36.1) (48.8) (15.1) (41.7) (42.7) (15.5) 2463 | 0.292
Bulundugum ortamlara 127 125 39 133 127 49 0751 | 0.687
uyum saglamak i¢in (43.6) (43.0) (13.4) (43.0) (41.2) (15.9) ' '
Reklamlarda begendigim 202 65 24 221 64 24
icin ©94) | 23 | 62 | @15 | @on | s | 2% | 0852
< - 196 76 19 205 72 32
Modaya uyum saglamak igin (67.4) (26.1) (6.5) (66.3) (23.3) (10.4) 3.087 | 0.214
Cocugum farklt modelleri 108 141 42 141 122 46 5393 | 0.067
giymeyi sevdigi igin (37.1) (48.5) (14.4) (45.6) (39.5) (14.9) ) )
Ayak numarasi bityiidiigii 11 60 220 14 50 245
icin @38 | 06) | 56 | @5 | @62 | (7a3 | 297 | 034
i e 15 59 217 13 57 239
Ayakkabist eskidigi igin (5.2) (20.3) (74.6) 4.2) (18.4) (773) 0.699 | 0.705
Gilindemde olan ¢izgi film
kahramanlarimin 157 112 22 165 111 33 1.865 | 0.394
ayakkabinin tasariminda (54.0) (38.5) (7.6) (53.4) (35.9) (10.7) ' '
kullanilmig olmasi
Cevremdeki insanlardan
il 129 134 28 137 138 34
olumlu kullanici 6nerileri 0.340 | 0.844
oldugu igin (44.3) (46.0) (9.6) (44.3) (44.7) (11.0)
Promosyonlar nedeniyle 75 172 44 58 181 70 2799 | 0.020
indirime girdigi i¢in (25.8) (59.1) (15.1) (18.8) (58.6) (22.7) ) )
Ihtiyaci olmasa da ¢ok
o 136 119 36 165 103 41
begendigim bir ayakkabi 3.735 | 0.154
oldugu icin (46.7) (40.9) (12.4) (53.4) (33.3) (13.3)
Ozel Giinler Igin (Bayram, 20 181 90 39 158 112 9544 | 0008
Yilbasi, Dogum Giinii) (6.9) (62.2) (30.9) (9.8) (56.5) (33.7) ' )

Cocugun cinsiyetine gore yapilan y2 analizi sonucunda ayakkabi satin alma

nedenlerinden, promosyonlar nedeniyle indirime girdigi igin (P= 0.020) ve 6zel giinler

icin (bayram, yilbasi, dogum giinii) (P=0.008) seceneklerinde anlamli bir iliski

bulunmustur.
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Tablo 15. 3-6 Yas Cocuklarin Ayakkabi Satin Almadaki Davramslarinin
Cinsiyete Gore Dagilimi

Kiz Erkek
Hicbir Her Hicbir Her
Secenekler zaman | 2% | zaman | zaman | B | zaman 28 ¥
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)
Ayakkabi satin almada 169 96 26 155 119 35 3857 0.145
ilgisiz davranir (58.1) (33.0) (8.9) (50.2) (38.5) (11.3) ' )
RO . 11 91 189 21 140 148
Begendigi ayakkabiyi ister (3.8) (31.3) (64.9) (6.8) (45.3) (47.9) 17.983 | 0.000
Begendigi ayakkabinin
42 156 93 85 150 74
alimmasi1 konusunda 1srarct 16.313 | 0.000
davranir (14.4) (53.6) (32.0) (27.5) (48.5) (23.9)
Arkadaglarinda begendigi
108 146 37 123 144 42
?Szzlskabmm alinmasini 37.1) (50.2) (12.7) (39.8) (46.6) (13.6) 0.765 0.682
Tanidi1g1 markalarin
185 75 31 180 91 38
?S};aeﬂr(kabllarmln alinmasini (63.6) (25.8) (10.7) (58.3) (29.4) (12.3) 1.782 | 0.410
Begendigi renklerdeki
28 106 157 48 144 117
?S}Ez;l;kabllann alinmasini (9.6) (36.4) (54.0) (15.5) (46.6) (37.9) 16.353 | 0.000
Detay ozelligi (151kl1 taban 40 154 97 53 165 91 1850 | 0.397
vb.) olan ayakkabilari ister | (13.7) (52.9) (33.3) (17.2) (53.4) (29.4) ) )
Reklamlar, ¢izgi film vs.
televizyon programlarinda
e 79 146 66 94 154 61
gordiigi karakterlerle 1.172 | 0.557
dzdeslesen ayakkabr (27.1) (50.2) (22.7) (30.4) (49.8) (19.7)
modellerini ister
Karigmaz, benim aldigim 78 158 55 56 157 96 14220 | 0.001
ayakkabiy1 kabul eder (26.8) (54.3) (18.9) (18.1) (50.8) (31.1) ' ’

Cocugun cinsiyetine gore yapilan 2 analizi sonucunda, c¢ocuklarin ayakkabi

satin almadaki davraniglar1 arasindan begendigi ayakkabiyr ister (P=0.000),

begendigi ayakkabinin alinmasi konusunda israrci davranir (P=0.000), begendigi

renklerdeki ayakkabilarin alinmasini ister (P= 0.000) ve karismaz, benim aldigim

ayakkabiy1 kabul eder (P=0.001) seceneklerinde anlamli bir iliski bulunmustur.
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Tablo 16. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkabi Satin Alirken Dikkate Alinan

Faktorlerden Etkilenme Durumunun Cinsiyete Gore Dagilimi

Kiz Erkek
Hicbir Her Hicbir Her
Secenekler zaman | 228" | aman | zaman | B3 | zaman
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) )G P
76 128 87 66 13 | 108
Marka 261) | (440) | (29.9) | 14) | @37 | (35.0) | 20814 | %271
23 117 | 151 27 115 | 167
Model 79 | @02 | 619 | @n | @12 | ©a0) | %608 | 0740
) 10 42 239 4 43 262
Kalite 34) | 44 | 10 | w3 | @139 | @as | 319? [ 022
) 15 72 204 14 82 213
Fiyat 52 | @7 | 01 | @5 | @65 | (689 | °3%8 | 984
23 120 | 148 32 123 | 154
Renk 79) | (412) | (50.9) | (104) | (39.8) | (a9.8) | 1990 | 0-580
40 136 | 115 56 141 | 112
Deseyy 37 | @67 | 95 | @81 | @se) | (362) | 2% | 932
) 60 149 82 111 | 126 72
Siisleme 206) | (51.2) | (282) | (359) | (a0.8) | (233) | 17?59 | 0.000
134 | 110 47 140 | 114 55
Modaya uygunluk (46.0) (37.8) (16.2) (45.3) (36.9) (17.8) 0.291 | 0.865
56 92 143 64 87 158
Garantisinin olmast (19.2) (31.6) (49.1) (20.7) (28.2) (51.1) 0.881 | 0.644
9 20 262 10 32 266
Kullanighlik 3.1) (6.9) (90.0) 3.2) (10.4) (86.4) 2.372 | 0.306
7 17 267 6 2 276
Rahatlik 2.4) (5.8) (91.8) (1.9) (7.8) (90.3) 0.997 | 0.608
Kullanim alanina 24 74 193 25 80 204
uygunluk 82 | (254) | (663) | 81 | (259) | (66.0) | OO0 | 991
Giydigi (tar2) 35 127 | 129 29 135 | 145 | 1000 | 0ses
kiyafetlere uygunluk | (12.0) (43.6) (44.3) 9.9 (43.7) (46.9) ) )
47 131 | 113 51 122 | 136
Renk uyumu (162) | (45.0) | (388) | @65) | (395 | (aa0) | 2970 | 935
rerindeki aksesuar | 89 136 66 121 | 134 54 | o oo | 0062
ve siislemeler 306) | (46.7) | @27 | 392 | @34 | ars) | > :
183 78 30 182 93 34
Reklamlar (62.9) (26.8) (10.3) (58.9) (30.1) (11.0) 1.029 | 0.598
Satis sonrasi 114 76 101 116 86 107
hizmetler 392) | 6.1 | a7 | @5 | (18 | (346) | %28 | 9870

Cocugun cinsiyetine gore yapilan 2 analizi sonucunda, ¢ocuklara ayakkabi

satin alirken dikkate alinan faktorlerden etkilenme durumlarindan siisleme (P=

0.000) secenegi arasinda anlamli bir iligki bulunmustur.
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Tablo 17. 3-6 Yas Cocuklara Satin Alinan Ayakkabi Tiirlerinin Cinsiyete Gore
Dagilim

Kiz Erkek
Hicbir Her Hicbir Her X2 P
Segenekler zaman | P28 | zaman | zaman | B3 | aman
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)
— 12 87 192 17 97 195
Gilinliik ayakkabi (4.1) (29.9) (66.0) (5.5) (31.4) (63.1) 0.890 0. 641
3 52 236 4 58 247
Spor ayakkabi o) | (79 | 8.1 | @3 | @ss | (9.9 | %18 | 0.914
31 159 101 27 190 92
Bot w07) | 46 | Gan | @71 | 615 | (208 | 292 | 0.233
. 132 119 40 149 129 31
Cizme @54) | (409) | (137) | @82 | @17 | (00) | 294 | 0362
68 161 62 84 164 61
Sandalet 234) | (553) | @13) | @72 | 31 | @op | 118 | 0954
. 66 146 79 92 159 58
o @7 | (502 | @11 | @08 | 15 | @sg | O | 0028
Fantezi (6zel giin) 112 137 42 150 131 28 7913 0.019
ayakkabi @85 | (471 | (44) | w@ss) | @24 | @1 : :
102 129 60 109 144 56
Panduf 351) | (443) | (206) | (353) | (466) | (s | 9% | 072
Ortopedik 58 106 127 58 133 118
Ayakkabi 199) | (364) | 36) | @ss) | @30 | (@2 | 8 | 024

Cocugun cinsiyetine gore yapilan 2 analizi sonucunda, ¢ocuklara satin alinan
ayakkabi tiirlerinden terlik (P= 0.023) ve fantezi (6zel giin) ayakkabist (P= 0.019)

segeneklerinde anlamli bir iliski bulunmustur
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Tablo 18. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkabi Satin Ahrken Malzeme ile Tlgili Tercih
Edilen Ozelliklerin Cinsiyete Gore Dagilimi

Kiz Erkek X2 p
Hicbir Her Hicbir Her
Bazen Bazen
Seg:enekler Zaman Zaman Zaman Zaman
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)
) 40 167 84 39 156 114
DB as7n | 74 | (89 | @26 | 05 | @69 | 397 |01l
Saya : 68 171 52 67 188 54
Malzemesi | S 234) | (88) | (17.9) | @17 | 08 | @75 | 0310 | 0856
) v 171 76 39 185 85
Uzt (151) | (588) | (261 | (26) | (9.9) | (275 | %816 | 0665
- 174 89 28 193 o1 25
Kosele (59.8) | (30.6) (9.6) (62.5) | (29.4) 81 | 00636 [0728
107 133 51 115 139 55
Kauguk (36.8) | (45.7) (17.5) (37.2) | (45.0) (17.8) | 0032 | 0984
) 130 127 34 152 134 23
Neolit @7 | @3e | @ | @e2) | @sa | qa | 340|015
Taban 188 82 21 198 80 31
Malzemesi | FVC (646) | (28.2) (7.2) 641) | (259) | (100) | 1668 | 0434
54 123 114 61 124 124
PU 186) | (423) | (392 | (97 | @o1) | (o) | %311 | 08%%
130 122 39 104 142 63
EVA @) | 419 | @34 | @7 | s | (04 | %520 | 0009
52 127 112 60 129 120
TPR 179) | @36) | (385 | (194) | @17 | 38 | 9323|081
) ) 158 23 99 158 52
LEEImiS (309) | (543) | (148 | 320) | 511 | @es | %742 [ 06%
34 150 107 47 164 98
Fermuar ai7) | 615 | @368 | as2) | 31 | @un | 2%68 | 0277
56 119 116 80 116 113
(G 192) | 409 | (399 | 259 | @375 | @ee | 2770|0151
116 137 38 214 68 27 | 5360
e 399 | (@71 | @31 | 693 | @0 | @7 e
163 103 25 228 61 20 | 2159
Zitisy (56.0) | (35.4) (8.6) (738) | (19.7) (6.5) 7 | e
) 188 87 16 234 61 14
RS 646) | (299) (5.5) 757) | @a97) | (@s5) | 2188 [ 0010
) ) 187 86 18 230 60 19
pusieme Iepsl 643) | (296) 6.2) 7a4) | (194) | (61) | 8959|0014
- 100 165 26 237 54 18 | 1129 | 3000
y (344) | (56.7) (8.9) @7 | w5 | c8 | 1 | %
102 163 26 242 47 20 | 1214
Pul, Boncuk | 351y | (56.0) (8.9) 783) | (152) | 65) | o5 [ ©000
.... 126 142 23 231 65 13 | 6L81
skl | @33 | @89 (7.9) 748) | (2L0) | (42) g | o
\')’;eéa;'rip'w'k 127 138 26 182 108 19 | 1401 | o0
e | (436) | (47.9) (8.9) 589) | (350) | (6.1) 0
BLR 87 163 41 131 151 27| 1169 | 5 03
il 209) | (560) | (a1 | @24 | @9 | @7 > | °
Nokish 84 156 51 182 %8 29549 | 5000
Sl 289) | (536) | @75 | 89 | ¢ | (04 9 |©
29 124 138 29 164 116
« Fermuar (100) | (426) | (47.4) ©04) | (531) | 375 | 8927|0031
Malzemesi | Bagerk 2 145 4 61 176 2 | 3304 | 0183
age (24.7) | (49.8) (25.4) (19.7) | (57.0) (23.3) ' '
Citart 44 114 133 68 137 104 | 10.26 | 0.006
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50 [ (392 | @57) | 2200 [ @43 | (G371 | s

26 91 174 15 128 166
Cirt Bant 89 | (313) | (59.8) 49 | (414) | (s37) | &89 ]0012
Bagcik ve cirt 67 135 89 57 175 77
bantbirlike | (230) | (46.4) | (30.6) | (184) | (566) | (ca9) | 8301 [ 0043
Fermuar ve
cirt bant 53 145 %3 5 169 8 | 1693 | 0420
i bar 182) | (498 | @20 | @8 | a1 | (75

— 86 142 63 79 178 52

Lastikli 206) | (488) | (216) | (256) | (57.6) | (16.8) | +864 | 0088
gef‘:’l’l‘iz;;‘ff;‘ 82 126 83 69 167 73 6961 | 0031
e dien | @2 | @3 | @5 | @y 640 | @9

Cocugun cinsiyetine gore yapilan y2 analizi sonucunda, taban malzemesinde
EVA (P= 0.009), siisleme malzemesinde toka (P= 0.000), zimba (P= 0.000), rivet
(P=0.010), kapsiil (P=0.014), fiyonk (P=0.000), pul, boncuk (P= 0.000), piiskiil (P=
0.000), metal, plastik ve deri aksesuarlar (P=0.001), baski siisleme (P= 0.003),
nakisl siisleme (p= 0.000) ve kapanma malzemesinden ¢it¢it (P= 0.006), cirt bant (P=
0.012), bagcik ve cirt bant birlikte (P=0.043), ve agiz kismi genis olup direk giyilen

(P=0.031) seceneklerinde anlamli iliski bulunmustur.
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Tablo 19. Yas Cocuklara Ayakkabi Satin Ahrken Renk ve Desen ile ilgili Tercih

Edilen Ozelliklerin Cinsiyete Gore Dagilimi

Kiz Erkek
Secenekler girg;]l;i; Bazen z:rﬁg n gﬂ;; Bazen z:nsgn X2 P
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)
Sl (1%(.32) (égéz) (305.3(?) (72.21) (4%.% (513.?3) dets | bl
Bz (5.73) (égée) (371.(15)3 (12(.)9) (ég.%) (3%%) 2l el
PETIDE (12(.)7) (s%gi) (43.% (gs}g) (1?3(.31) (13270) deklEet) i
. (}13.71) (:13?3.78) (16[.127) (12156) (295.22) (3%.22) sdz ey
Kahverengi (61&%) (3?32) (5.73) (gg_%) (42_‘;? (1‘}1‘.‘2) 28095 | 0.000
e (zlé.?e) (}1350) (12?515) (ﬁi) (ig.%) e | 0095 | 0s3
Ltz (2?4) (491.45 (25?2) (ig.(i) (15.68) (157:.52) e
el ) (3%.11) (}12%) (15?111) (261(.54) (51»26.11) (286?5) 2y | L
uiingy (615.65) (282) (5.86) (53.35) (289(.)9) (91.%) 6.551 | 0.038
sem (515?%) (:14(5)%7) (5.73) (ég.zl) (§3.17) (ég) Bz ) W
. (3}3.‘;) (}12.10) (19?2(?) (723.%) (1?9) (ﬁs) Alges || Dok
— (i:f.é) (:1%13.55) (16%13) (723?)) (1?9) (ég) Ry ey
Lacivert (ég;) (5;‘;% (12?3) (1‘52) (éf%) (313%) 56720 | 0.000
el (igé) (%slfg) (10?71) (ig.%) (12.73) (1%:.57) Legy | bl
i (23.72) (}éfle) (17?3) (7253.21) (1%(.31) (g.ls) akss | o
Diiz renk (é.%) (iit.)z) (521.52§ (é%;) (31,51%) (é}f.%) 0465 ] 0.793
Cizgili (1%?4) (6128.%) (24?2) (1%(.)4) (é}g.%) (2?9) 4.081 | 0130
Clgekli (1%?9) (ﬁ.lg) (28?22) (723.?8) (158§1) (3%.%) 213.303 1 0.000
Geometrik (é}g.g) (ﬁ.la) (822) (égé) (if%) (E:BL.%) 2.398 | 0301
Hayvan figiirli (4113.84) (}1?3) (5.73) (ég.%) (31,&)) (13?6) 3347 1 0.188
o Kareli /Ekoseli (%ZZZ) (]4-9167?9) (72.:5) (%22::’?) (izs) (éi%) 1052 | o501
Kamuflaj 567) | (333) | (100) | @30) | @17 | @s2) | 14701 | 0.003
Fiyonklu (3808.2) (%,294) (11?:?) (725.2) (2%2.1) (é.%) 116.969 | 0.000
Floter (3911.3) (5&.67% (13??) (ﬁi) (ig.gz) (521) 8.427 1 0005
Zig zag (éi.lg) (13.72) (72.%) (513.1) (43.21‘; (g.%s) 0291 | 0865
Etnik (ég.IS) (%(;?5) (72.12) (514%) (31,5.25) (g.%) 0.326 ] 0830
Dijital (%2.47) (%,ZZ) (11%) (3%.%) (12.73) (157‘.15) 7,087 1 0029
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Cocugun cinsiyetine gore yapilan y2 analizi sonucunda, renk tercihlerinde
siyah ( P=0.000), pembe (P=0.000), mavi (P=0.000), kahverengi (P=0.000), kirmiz1
(P=0.000), gri (P=0.000), turuncu (P=0.038), mor (P=0.000), lila (P=0.000), lacivert
(P=0.000) ve fusya (P=0.000), desende c¢igekli (P=0.000), kamuflaj (P=0.003),
fiyonklu (P=0.000), floter (kendinden desenli) (P=0.005) ve dijital (P=0.029)

seceneklerinde anlamli bir iliski bulunmustur.

Tablo 20. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkabi Satin Alirken Malzeme ve Ergonomi
Acisindan Dikkate Alinan Ozelliklerin Cinsiyete Gore Dagilimi

Kiz Erkek
Hicbir Her Hicbir Her X2 P
Secenekler zaman | Bazen zaman | zaman | BaZeN zaman
n (%) n (%) n®) | n(%) | n(%) = n(%)
Kullanilan malzemenin 3 44 244 4 46 259 0095 | 0.954
kaliteli olmasi (1.0) (15.1) (83.8) (1.3) (14.9) (83.8) ) )
Ayakkab1 malzemelerinin 15 106 170 18 107 184 0291 | 0.864
dogal olmasi (5.2) (36.4) (58.4) (5.8) (34.6) (59.5) ) )
Ayagl ferletmeyen 17 62 212 11 65 233
gﬁiz?lelerden yapilmis .8) (21.3) (72.9) (3.6) (21.0) (75.4) 1.809 | 0.405
Temizliginin ve bakiminin 17 54 220 13 56 240 0900 | 0.638
Malzeme | kolay olmasi (5.8) (18.6) (75.6) (4.2) (18.1) (77.7) ) )
Ayakkabinin tabaninin 3 79 209 5 61 243 4836 | 0089
esnek olmasi (1.0 (27.1) (71.8) (1.6) (19.7) (78.6) ) )
Yumusak taban ve saya 6 89 196 8 95 206 0190 | 0. 909
olmasi (2.1) (30.6) (67.4) (2.6) (30.7) (66.7) ) )
Kirtutmazlik 6zelliginin 31 116 144 47 102 160 2487 | 0.106
olmasi (10.7) (39.9) (49.5) (15.2) (33.0) (51.8) : :
] : 28 100 163 31 92 186
Anti-bakteriyel olmast (9.6) (34.4) (56.0) (10.0) (29.8) (60.2) 1.463 | 0.481
Ayak numarasina uygun 6 21 264 3 24 282
olmast @.1) 72 | ©.7) | o) 78) | (913) | 1% | 0534
Ayakkabinin hava alma ve
PO 11 52 228 3 55 251
terlet 11 5.225 | 0.073
Szgfpn;f;“aesfze 18ine (3.8) (17.9) (78.4) (1.0) (17.8) (81.2)
Ayakkabinin rahat giyilip 4 36 251 4 34 271
karilabilme 6zelligi 0.284 | 0.868
‘S?;h?g ;n‘q;s’f ozelligine (1.4) (12.4) (86.3) (1.3) (11.0) (87.7)
Kullanilacak mevsim 4 34 253 7 39 263 0815 | 0.665
ozelliklerine uygun olmasi (1.4) (11.7) (86.9) (2.3) (12.6) (85.1) ) )
Ergonomi | Ayakkabimin esnek ve 4 28 259 6 29 274
a;];s};aplsma uygun (L4) (9.6) (89.0) (L.9) (9.4) (88.7) 0.300 | 0.861
Ayakkabinin ¢ocugun 3 21 267 3 20 286 0137 | 0.934
ayagini sikmamasi (1.0) (7.2) (91.8) (1.0) (6.5) (92.6) ) )
Ayakkabinin tabaninin 4 31 256 4 22 283 2343 | 0.310
ayakta agri yapmamasi (1.4) (10.7) (88.0) (1.3) (7.1) (91.6) ) )
Ayakkabinin ¢ocugun 6 30 255 8 25 276
k gelisimini 1.032 | 0.597
oilerornei (2.1) (103) | (87.6) (2.6) (8.1) (89.3)
o 13 85 193 23 78 208
Ortopedik 6zellikte olmasi (4.5) (29.2) (66.3) (7.4) (25.2) (67.3) 3.102 | 0.212

Cocugun cinsiyetine gore yapilan y2 analizi sonucunda, malzeme ve ergonomi

acisindan anlaml bir iligki bulunamamastir.
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Tablo 21. 3-6 Yas Cocuklarin Ayakkabi1 Kullammmyla ilgili Yasadig

Problemlerin Cinsiyete Gore Dagilimi

Kiz Erkek
Secenekler Higbir Her Higbir Her X P
Bazen Bazen
Zaman Zaman Zaman Zaman
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)
Yiizeyinin ¢abuk deforme 34 165 92 44 160 105 1678 | 0432
olmast (11.7) (56.7) (31.6) (14.2) (51.8) (34.0) ’ '
- . 148 105 38 160 106 43
Renginin gorabina ge¢gmesi (50.9) (36.1) (13.1) (51.8) (34.3) (13.9) 0.241 | 0.886
Ayak yapisina uygun 122 115 54 121 129 59 0489 | 0783
olmamast (41.9) (39.5) (18.6) (39.2) (41.7) (19.1) ’ ’
- 78 138 75 102 139 68
Renginin solmasi (26.8) (47.4) (25.8) (33.0) (45.0) (22.0) 3.009 | 0.222
Kapanma malzemelerinin 62 149 80 86 150 73 3679 | 0.159
cabuk bozulmasi (21.3) (51.2) (27.5) (27.8) (48.5) (23.6) ’ '
Siisleme malzemelerinin 105 132 54 152 108 49 10708 | 0.005
ayagini rahatsiz etmesi (36.1) (45.4) (18.6) (49.2) (35.0) (15.9) ' ’
Yiizeyindeki baski, boya
. ’ 64 138 89 107 139 63
ya da diger siisleme 14.737 | 0.001
malzemelerinin bozulmasi (28 (47.4) (30.6) (T 5 (20.4)
])..1k1$1er111.1n ¢abuk 70 136 85 85 144 80 1.293 0524
sokiilmesi (24.1) (46.7) (29.2) (27.5) (46.6) (25.9)

Cocugun cinsiyetine gore yapilan %2 analizi sonucunda, ¢ocuklarin ayakkabi
kullanimuyla ilgili yasadig1 problemlerden siisleme malzemelerinin ayagini rahatsiz
etmesi (P= 0.005) ve yiizeyindeki baski, boya ya da diger siisleme malzemelerinin

bozulmas1 (P=0.001) arasinda anlamli bir iliski bulunmustur.
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3.6. Ebeveynlerin Gelir Diizeyi ile Cocuklarina Ayakkabi1 Satin Alma
Davranislari, Satim  Ahrken Tercih Edilen Ozellikler ve Cocuklarmm
Ayakkabilar1 Kullanim Esnasinda Yasadiklar1 Problemler Arasindaki iliski

Tablo 22. Ebeveynlerin Ayakkabi1 Satin Alma Sikhgi, Ahsveris Yeri ve
Harcanan Miktarin Cinsiyete Gore Dagilim

1000- | 2001- | 3001- 4001 ve
2000 3000 ] 4000 iizeri
Xz P
Secenekler n n n n
(%) (%) 1 (%) (%)
Alisveris merkezleri (653(.)3) (;5-65) (;;g) (;79.%) 74.628 0.000
o 32 97 51 73 0.039
Al < Verlert Cadde magazalari 405) | 505) | (38.6) (37.1) 8.369
AVELy Leren . 26 52 15 15 40969 | 0.000
329 | @7y ]| @14 | @6
: L 2 25 29 74 0.000
Internet siteleri (2.5) 3.0 | 220 (37.6) 54.839
62 89 41 45
e TL (785) | (46.4) | (31.1) | (22.8)
13 78 64 89
201-00° 65) | 406) | 4ss) | 52
Ayakkab I¢in Yilhik i 3 24 19 41
Harcanan Miktar g0 TL 38) | a25) | aaa) | (08 | 100630 | 0000
0 1 5 17
601-800 TL 0o | 05 | c8 ©6)
N 1 0 3 5
801 TL ve tizeri (13) (0.0) (2.3) (2.5)
6 19 27 58
Sezonda (7.6) 9.9) | (205) (20.4) 31.846 0.000
3] 26 19 41
Sezon sonunda (3.8) a35) | (14.4) (20.8) 13.464 0.004
. 13 40 43 71
Yilda birkag kez 165) | 208) | (326) (36.0) 17.859 0.000
S - 58 153 97 145
Ihtiyact oldugunda @34y | @97y | 735 (73.6) 2.678 0.444
Ayakkabi Satm Alma | Indirim zamanmda (21288) (3‘;23) (23870) (37971) 8515 | 0.036
Sikhig Bezendizim bi : ' - -
egendigim bir 7 3 23 53
ayakkabi 14.060 0.003
chrdigimde @89 |usn| are | 6.9
Ayakkabist 31 81 46 72
e 392) | @22 | 348) | @65 | 2178 | 9%
. 1 1 1 14
Modasi gegtiginde (13) (0.5) (0.8) (7.1) 19.567 0.000
Ayak numarasi 42 134 89 131
biiyiidiginde 53.2) | 09.8) | 674 | @65 | 9280 [ 0158

Yapilan y2 analizi sonucunda, 3-6 yas ¢ocuklarin ebeveynlerinin gelir diizeyi
ile aligveris yerleri icerisinden aligveris merkezleri (P=0.000), cadde magazalar

(P=0.039), pazarlar (P=0.000) ve internet siteleri (P=0.000), ayakkabi satin alma
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sikliklarindan sezonda (P=0.000), sezon sonunda (P=0.004), yilda birka¢ kez
(P=0.000), indirim zamaninda (P=0.036) ve begendigim bir ayakkabi gordiiglimde
(P=0.003) segeneklerinde anlamli bir iligski oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir. Ailelerin
gelir diizeyleri ile ayakkabi i¢in yillik harcanan miktar ve ayakkabi satin alma
sikliklarindan modast gecti segenegi arasinda P diizeyinde anlamli bir iligki gozlense
de gozeneklerdeki deger dagilimi beklenenin altinda oldugu i¢in anlamli farklilik

olarak degerlendirilmemistir.



Tablo 23. 3-6 Yas Cocuklar I¢cin Ayakkabi1 Satin Alma Nedenlerinin Ebeveynlerin Gelir Diizeyine Gore Dagilim
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1000-2000 2001-3000 3001-4000 4001 ve tizeri
Secenekler Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her Higbir Bazen Her Higbir Bazen Her X2 p
zaman zaman | zaman zaman | zaman zaman | zaman zaman
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)

Farkli ayakkab1 modellerini 39 31 9 83 85 24 51 63 18 61 95 41 13.435 0.037
giydirmek hosuma gittigi icin | (49.4) | (39.2) | (114) | 432) | @43) | (125 | @86) | @77) | (136) | (3L.0) | (482) | (20.8) : :
Bulundugum ortamlara uyum 39 28 12 86 81 25 61 56 15 74 87 36 6.658 0.354
saglamak igin 49.4) | (354) | (152) | @48) | (422 | @30) | 462) | (424) | @14 | @76 | 442 | 183) : :

e 59 15 5 144 39 9 91 32 9 129 43 25
Reklamlarda begendigimicin | 7,9y | 190y | (63) | 750) | (203 | @7n | 689 | @42 | 68 | @55 | @u8 |27 | 1088 | 009

- .. 59 14 6 141 39 12 90 35 7 111 60 26

Modaya uyum saglamak icin | 242y | 177y | (76) | 734) | 203) | 63 | ©82) | @65 | 3 | 63) | (305 | (132 | 12063 | 0004
Cocugum farkli modelleri 39 30 10 81 93 18 56 57 19 72 84 41 13.087 0.042
giymeyi sevdigi icin 49.4) | (380) | @27 | @22) | (484 | 94 | 432) | 424) | @44 | @65 | 426 | (208) : :
Ayak numarasi biyiidiigi 6 15 58 10 35 147 6 17 109 3 43 151 10.201 0116
icin @6 | 1.0 | 734 | 2 | @82 | @66 | @5 | @129 | @6 | @5 | @18 | (766) : :

e 4 16 59 10 30 151 5 28 99 9 41 147
Ayakkabist eskidigi icin Gy | @3 | @an | 62 | asn | @6 | @8 | @12 | @50 | 46 | 08 | a6 | 2130 | 096
Giindemde olan ¢izgi film
kahramanlarinin ayakkabinin 49 22 8 105 72 15 70 50 12 98 79 20 4639 0591
tasariminda kullantlmis 620) | (27.8) | @o1) | 620 | (278 | @) | 30 | 379 | ©1 | @7 | @1 | @02 : :
olmasi
S s Smesie 40 32 ! o 87 14 > 63 12 8 %0 29 | gas1 | 0205
oldugu igin (50.6) (40.5) (8.9) (47.4) (45.3) (7.3) (43.2) 47.7) 9.2) (39.6) (45.7) 14.7) ' '
Promosyonlar nedeniyle 25 40 14 41 114 37 29 76 27 38 123 36 5657 0.463
indirime girdigi icin (316) | (506) | @77 | @14y | (594) | 193) | 220) | 576) | (05 | 193) | (624) | 18.3) : :
Thtiyaci olmasa da ok
begendigim bir ayakkabi 46 25 8 114 %6 22 64 3 15 v 88 32 | 19189 | o0.004
oling icin 82) | (31.6) | @1 | (9.4) | (292) | @15 | @85 | (40.2) | @14 | @o1) | @7 | 162
Ozel Giinler I¢in (Bayram, 14 42 23 20 117 55 9 76 47 16 104 77 11.994 0062
Yilbagi, Dogum Giinii) (17.7) (563.2) (29.1) (10.4) (60.9) (28.6) (6.8) (57.6) (35.6) (8.1) (52.8) (39.1) ’ '
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Yapilan %2 analizi sonucunda, 3-6 yas cocuklarin ebeveynlerinin gelir diizeyi
ile cocuklar i¢in ayakkabi satin alma nedenleri arasinda; farkli ayakkabi modellerini
giydirmek hosuma gittigi i¢in (P=0.037), modaya uyum saglamak i¢in (P=0.004),
cocugum farkli modelleri giymeyi sevdigi i¢in (P=0.042) ve ihtiyact olmasa da ¢ok
begendigim bir ayakkabi oldugu icin (P=0.004) segencklerinde anlamli bir iliski

oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.
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Tablo 24. 3-6 Yas Cocuklarin Ayakkabi Satin Almadaki Davranislarinin Ebeveynlerin Gelir Diizeyine Gore Dagilimi

1000-2000 2001-3000 3001-4000 4001 ve iiger
Secenekler Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her X2 P
Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)
Ayakkabi satin almada 50 23 6 103 71 18 76 45 11 95 76 26 7238 | 0299
11g181Z davranir . y . . . . . . . . . .
ilgisiz d 63.3 29,1 7.6 53.6 37.0 9.4 57.6 34.1 8.3 48.2 38.6 13.2 : '
o . 5 31 43 12 75 105 9 45 78 6 80 111
Begendigi ayakkabiyvister | 62y | 399y | a4) | (63 | (391 | 47 | 68 | (341 | 9.0 | 30) | (406) | (56.3) | 4169 [ 065
it tomsundarrares | 20| 40 19 | 45 w0 a7 | 26 e | a0 |36 100 6L [0 | e,
o (253) | (506) | (241) | (34) | (52.1) | (245) | @9.7) | (50.0) | (30.3) | (183) | (50.8) | (31.0) : '
Arkadaslarinda begendigi 26 41 12 70 100 22 51 66 15 84 83 30 5769 | 0.450
ayakkabimin alinmasini ister | (32.9) (51.9) (15.2) (36.5) (52.1) (11.5) (38.6) (50.0) (11.4) (42.6) (42.1) (15.2) ) )
Tanidig1 markalarm
46 26 7 119 53 20 82 36 14 118 51 28
wyaklabilanmn ahnmasnt | gg2) | (329) | (89) | (620) | (276) | (104) [ 621) | @73 | (106) | (599) | (259) | (142) et | ot
Begendigi renklerdeki
12 26 41 26 85 81 17 60 55 21 79 97
ayaklabilarin almmasim 152) | @29 | 619 | @35 | 443 | @22 | 129 | @55 | @17) | @07 | @01 | (@92 | >674 |0461
Detay ozelligi (151kl1 taban 15 38 26 38 97 57 19 75 38 21 109 67 —
vb.) olan ayakkabilartister | (19.0) | (48.1) | (329) | (19.8) | (505) | (29.7) | (14.4) | (56.8) | (28.8) | (10.7) | (55.3) | (34.0) : '
Reklamlar, ¢izgi film vs.
;ﬂfggfgyﬁ"ﬁa‘i;ﬁ%;ﬁ‘;ﬂi”“da 30 35 14 62 92 38 30 71 31 51 102 44 s || o
Sodeslosen ayakkabi (380) | (443) | 7.7 | @23) | 479) | (198 | (227) | (538) | (235) | (259) | (51.8) | (22.3)
modellerini ister
Karismaz, benim aldigim 23 37 19 40 104 48 35 69 28 36 105 56 P -
ayakkabiy1 kabul eder (9.1) | (468) | (@41) | (208 | (54.2) | (25.0) | (265) | (52.3) | (21.2) | (18.3) | (53.3) | (28.9) : '

Yapilan y2 analizi sonucunda, 3-6 yas ¢ocuklarin ebeveynlerinin gelir diizeyi ile cocuklarin ayakkabi satin almadaki davraniglar

arasinda anlamli bir iligki olmadig1 sonucu ortaya ¢ikmistir.
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Tablo 25. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkabi Satin Alirken Dikkate Alinan Faktorlerden Etkilenme Durumunun Ebeveynlerin Gelir
Diizeyine Gore Dagilim

1000-2000 2001-3000 3001-4000 ) .
001 ve iizeri
— — — — X2 P
Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her
Secenekler Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman
nN@) | n@) | n@) | n@) | n@) | n@) | n@) | n) | n©e) | n©) | n©e) | n)
3 2 21 80 87 25 19 75 38 29 77 o1
Marka 430) | (304) | (266) | ¢13) | (453) | (234) | a4y | (68 | ©88) | w7 | 9.1 | (e2) | %%7%° | 0000
9 38 32 20 84 88 10 54 68 11 56 130
Model a14) | @481 | 405 | @04y | @38 | @s8) | 76 | 409 | ©15 | 6 | (284) | e6.0) | 228 | 0001
) 4 16 59 8 32 152 2 16 114 0 21 176
Kalite Gy | 03 | @7 | @2 | @ | @2 | w5 | a1 | @4 | ©0 | @on | 3 | 17379 | 0008
o 6 16 57 12 46 134 4 36 92 7 56 7 U P
y 76) | 203 | 12 | 63 | @40 | 698 | 30 | @73 | 697 | @6 | (284 | @80 | * :
10 24 45 24 76 92 12 61 59 9 82 106
Renk @27 | (304 | 670 | @25 | @96 | @79 | 01 | @2 | @an | @e) | @ie | 3s | 13303 | 0038
- 13 38 28 39 82 71 22 63 a7 22 %4 8. | o778 | 0.am
165 | 481 | (354 | @03 | @27 | @70 | a6 | @iy | ese) | @12 | @y | @y | © '
Siolome 27 36 16 67 83 37 30 65 37 47 86 64 | 15002 | 0020
@342) | (456) | (203) | (49) | (458) | 93 | @27) | @92 | @80 | @39 | @3n | @25 | > :
43 26 10 103 68 21 54 57 21 74 73 50
Modaya uyguniuk Gaa) | (329 | 20 | 636 | 354) | 109 | @09 | @32 | @s9) | @76) | @1y | (25.4) | #2567 | 0001
— 17 20 42 53 55 84 21 26 65 29 58 110
Garantisinin olmas @15 | (253) | (32) | 276) | (286) | (438) | (159) | 348) | @92 | @aan | (94 | (58 | 14249 | 0027
5 10 64 9 20 162 2 8 122 3 14 180
Kullamiglilik ©3 | @a2n | 8.0 | @n | @os) | @8 | @ws | 61 | ©4 | a5 | @1 | ora | 116% | 0069
4 5 70 5 16 171 3 6 123 1 14 182
Rahatlik 61 | 63 | 86 | @6 | 83 | 1 | @3 | @5 | @2 | 05 | @1 | @24 | 7% | 0263
7 25 47 22 52 118 13 37 82 7 40 150
Kullanim alanina uygunluk 89 | @616 | 95 | 15 | @71 | @15 | ©8 | @80 | 621 | @6 | o3 | ey | 16:3%4 | 0012
. 11 38 30 24 o1 77 17 61 54 12 72 113
Giydigi (tarz) kiyafetlere uygunluk {3 ) | 4g 1y | (380) | (125) | @7.4) | @01) | (129) | @62) | (@09) | 61) | 365) | (57.4) | 18189 | 0.006
Renk uyumu 16 29 34 38 82 72 21 63 48 23 79 o5 | 10290 | 0113




66

203) | @67) | @30) | 98) | @27) | @75) | 159 | @7 | @64) | AL7n) | @o1) | (@82)
T - 31 32 16 76 83 33 3 61 5 57 94 26
Uzerindeki aksesuar ve siislemeler | aq 0y | 405) | (203) | 396) | 432) | 172 | @G48 | @62 | @89) | 89 | @rn | (34 | 8426 | 0877
- 50 20 9 124 52 16 82 33 17 109 66 2 | oo | o4
633) | (253) | (114) | 646) | (271) | (83) | ©®21 | @50 | 129 | 653 | @35 | q12) | > :
) 38 19 22 94 m 54 44 47 a1 54 52 91
Satiy sonras: hizgger @81) | a1 | 78) | @90) | 229 | @81) | @333 | @56 | @Gry | @14 | @64 | @ez | L4 | 0000

Yapilan y2 analizi sonucunda, 3-6 yas ¢ocuklarin ebeveynlerinin gelir diizeyi ile ¢ocuklara ayakkabi satin alirken dikkate alinan
faktorlerden etkilenme durumlar arasinda; marka (P=0.000), model (P=0.001), renk (P=0.038), siisleme (P= 0.020), modaya uygunluk

(P=0.001), garantisinin olmas1 (P=0.027), kullanim alanina uygunluk (P=0.012), giydigi (tarz) kiyafetlere uygunluk (P= 0.006) ve satis

sonrast hizmetler (P=0.000) se¢eneklerinde anlamli bir iliski oldugu sonucuna ulagilmistir.

Ayakkab1 satin alirken dikkate alinan faktorlerden kalite secenegi ile ebeveynlerin gelir diizeyi arasinda P=0.008 diizeyinde

anlamli bir iligki go6zlense de gozeneklerdeki

degerlendirilmemistir.

deger dagilimi

beklenenin altinda oldugu

icin anlaml

farklilik olarak




Tablo 26. 3-6 Yas Cocuklara Satin Alinan Ayakkabi Tiirlerinin Ebeveynlerin Gelir Diizeyine Gore Dagilimi
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1000-2000 2001-3000 3001-4000 4001 ve iizeri
S K Higbir Bazen Her Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her Higbir Bazen Her X2 P
ecenexier zaman zaman | zaman zaman | zaman zaman | zaman zaman
n) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%)
— 6 16 57 15 56 121 4 50 78 4 62 131
Gnlik ayakkabi 76 | 203 | @22 | @8 | @2 | 630 | 30 | @79 | 91 | o | @5 | @es) | >80 | 0016
1 14 64 3 3 155 1 26 1057 2 36 159
Spor ayakkab: w3 | arn | o) | ae) | @ | @n | ©8 | @ | ©5 | @woy | asz | @ | 404 | 094
ot 7 52 22 22 111 59 13 73 26 16 115 66 | 5715 | oeas
89) | 633) | (27.8) | 115 | 78 | 307 | 98 | (553 | (348) | 1) | (s84) | 335 | * :
Cimme 43 29 7 99 77 16 56 60 16 83 82 2 | 10018 | 0116
Ga4) | @67 | 09 | G1e) | @01) | 83 | @24 | @5 | @21 | @20 | @1e | @162 : :
26 41 11 64 99 29 34 69 29 28 115 54
Sandalet 329) | (532) | (139 | ¢33 | 516) | (151 | @58 | (523) | (220) | (142) | (584) | (27.4) | 26:376 | 0000
otk 27 37 15 53 99 40 36 69 27 22 100 55 | 7617 | 08
@342) | 468) | (190 | 76 | (516) | 208) | @73 | 523 | 205) | @13) | 08 | @19 | " :
Fantezi (6zel giin) 44 28 7 84 88 20 56 59 17 78 93 26 6.614 0.358
ayakkabi G57) | (354) | ©9) | @438 | (458) | 104) | @24 | @an | 129 | @06 | @72 | @32 | & :
40 29 10 79 77 36 Iy 60 30 50 107 40
Panduf 506) | (367) | (127 | @1y | @1 | @88 | ¢G1e) | @55 | (227) | 254) | (543) | (203 | 2788 | 0001
) 25 20 3 44 80 68 19 67 46 28 72 97
Ortopedik Ayakkabt |31 6 | (93) | 30) | @29 | (@17 | 354) | @a4) | (08) | (348) | (142) | (365) | (49.2) | 26:676 | 0.000

Yapilan %2 analizi sonucunda, 3-6 yas ¢ocuklarin ebeveynlerinin gelir diizeyi ile gocuklara satin alinan ayakkab tiirleri arasindan

giinliik ayakkabi1 (P= 0.016), sandalet (P=0.000), panduf (P= 0.001) ve ortopedik ayakkabi1 (P= 0.000) se¢eneklerinde anlamli bir iligki

oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.
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Tablo 27. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkabi Satin Ahirken Malzeme ile Ilgili Tercih Edilen Ozelliklerin Ebeveynlerin Gelir Diizeyine
Gore Dagilim

1000-2000 2001-3000 30014000 2001 ve iizeri
Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her X2 =
Seg:enekler Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman
N%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) | n(%) n (%) n(%) | n(%)
) 20 35 24 28 109 55 17 73 42 14 106 77
28I 253) | (443) | 304) | (146) | (56.8) | 86) | @29) | 53) | (318) | (7.1) (538) | (39.1y | 19881 | 0.003
saya suni 2 37 18 41 119 32 28 83 21 42 120 35 | ooms | 005
Malzemesi 304) | 468) | @8 | c14) | 6200 | @67 | 212 | 629 | @59 | @13 | 609 | @re | © :
) 14 47 18 34 102 56 23 78 31 12 129 56
el a7 | 695 | @8 | a7 | 63y | @02) | @74 | 591 | @35 | 61 | 655 | (084) | 16828 | 0010
- 54 18 7 123 47 22 82 20 10 108 75 14
Kosele (68.4) | (22.8) | (89) | (64.1) | (245) | @15) | (62.1) | (30.3) | (7.6) (54.8) @81) | (7.1 | 12249 ] 0057
B 36 31 12 73 81 38 53 61 18 60 99 38 | seoo | o103
¢ 456) | (392) | 152 | 380) | @22 | 8 | 402 | @2 | @38 | ©os | (03 | @93 | & :
) 46 28 5 99 73 20 64 56 12 73 104 20
Neolit 582) | (354) | (63) | G16) | @80) | (104) | 485 | @24 | o1 | @y | 28 | oz | #7483 | 0022
Taban 55 16 8 124 50 18 85 36 11 122 60 15
Malzemesi | PV© ©96) | (203) | (101) | ©46) | ©@60) | (04) | (644) | (273 | 83 | (619 | o5 | e | *3° [ 0761
22 23 34 31 77 84 30 29 53 32 98 67
PU 78 | (201 | @30) | @6 | @won | @3s) | @2 | @1y | @02 | @e2 | @ | (3a0) | 122%0 [ 0018
39 25 15 80 80 32 56 54 22 59 105 33
EVA @9.4) | (316) | 190) | @17 | @1n | @aen | 424 | @09 | @67 | @09 | 33 | (es | 1440 [ 0025
22 35 22 32 84 76 27 47 58 31 90 76
TPR ©78) | @43) | @18 | 167 | @38 | @96 | o5 | @356 | @39 | asn | @sn | (3se) | 19°%° | 0108
- 21 33 25 63 | 1045 | 25 38 79 15 67 100 30
e 266) | 418 | @316) | 328 | 42) | 130) | 088 | (98) | (114) | (40) | (08) | (52 | 1980 | 0003
Formuar 15 35 29 26 % 68 11 76 45 29 105 63 | caos | 033
. 190) | @43) | @67 | 135 | 10) | 354) | ©3) | 576) | @4y | a7 | 533 | @20 | © :
Siisleme
e - 15 29 35 46 69 77 32 58 42 43 79 5 | 2oo6 | 0503
¢ 190) | @367) | @43) | @40) | 359 | @01) | 242 | 439 | @¢18) | (18 | @y | @y | 4 '
45 25 9 123 52 17 63 58 11 99 70 28
Ve 6700 | G16) | @14 | 641 | @11 | @9 | @z | @39 | 83 | 03 | @55 | (a2 | 1°318 | 0018
i 55 17 7 140 44 8 85 40 7 111 63 23 | 17.172 | 0.009
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69.6) | (215) | (89 [ (729 | (229) | (42) | (644) | (303) | (5.3) (56.3) (32.0) | (1L7)
) 60 14 5 149 36 7 93 34 5 120 64 13
15.880 | 0.014
R @59 | @z | ©3) | @76) | @88 | (36) | (705 | (258) | (3.8) (60.9) (325) | (6.6)
56 19 4 148 36 8 93 31 8 120 60 17
i 12596 | 0.050
Ll (709) | (41) | (1) | @71 | (188) | 4.2 | (705 | (235 | (6.1) (60.9) (305) | (8.6)
Eivonk 43 29 7 113 64 15 69 55 8 112 71 14 > 784 | 0s3s
tyon Gas) | 367 | 89 | 89 | (333 | (78 | (523 | 417 | (6.1) (56.9) | (36.0) | (7.1) : :
43 30 6 122 58 12 71 53 8 108 69 20
6.908 | 0.329
P, e G44) | 380) | (76) | 635 | (302) | 6.3) | (538 | (402) | (6.1) (548) | (350) | (10.2)
48 25 6 128 53 11 75 51 6 106 78 13
fiski 8.822 | 0.184
Ll 608 | (31.6) | (76) | 667) | (276) | 7)) | 6.8) | (386) | (45) (53.8) (39.6) | (6.6)
Metal, Plastik ve 50 23 6 109 70 13 66 60 6 84 93 20 15029 | 0014
Deri Aksesuarlar 633) | 91) | (76) | (6.8) | 365) | (6.8) | (50.0) | (455) | (4.5) (42.6) 472) | (102)
32 40 7 73 99 20 49 71 iz 64 104 29
7 4629 | 0592
B Sl (405) | (50.6) | (8.9) | (38.0) | (51.6) | (104) | (37.1) | (53.8) | (9.1) (32.5) (52.8) | (14.7)
38 25 16 84 87 21 60 59 13 84 83 30
i 8540 | 0.201
WelBll S sloms 481) | (316) | (203) | @38) | 53) | (09) | @55 | @4 | 08 | @26 | @21 | (152
- 10 32 37 19 88 85 14 71 47 15 97 85 s 807 | 044s
ermuar 12.7) | 405 | (468) | (9.9 | 458 | (443) | (106) | (538 | (356) | (106) | (538) | (356) : :
Baselk 15 39 25 37 110 45 31 74 27 50 98 49 6196 | 0.402
aga (19.0) | (494) | (316) | (19.3) | (57.3) | (234) | (235) | (56.1) | (20.5) (25.4) (49.7) | (24.9) : '
11 31 37 30 79 83 29 63 40 42 78 77 0485 | o148
Crtgrt (139) | 392) | (46.8) | (156) | 41.1) | 432) | 220) | 47.7) | (303) | (821.3) | (39.6) | (39.1) : :
10 29 40 14 63 115 9 56 67 8 71 118
10232 | 0.115
Kapanma Cirt Bant (127) | (36.7) | (50.6) (7.3) | (328) | (59.9) | (6.8) | (42.4) | (50.8) 4.1) (36.0) | (59.9)
Ma‘fzemesi Bagcik ve cirt bant 17 34 28 34 108 50 30 65 37 43 103 51 5 466 | 0.435
birlikte @15 | 430) | 354) | a7.7) | 63) | (26.0) | @27 | (49.2) | (280) | (218 (523) | (25.9)
Fermuar ve cirt bant 22 35 22 31 1085 53 27 63 42 28 108 61 0620 | 0.142
birlikte 78) | 443) | (278 | (161) | 63) | (276) | 05 | @477 | (318 | (42) | (548 | (3L0) :
- 24 47 8 60 91 41 40 69 23 41 113 43
12.044 | 0.061
Lastikli (304) | (595 | (10.1) | (31.3) | @7.4) | (214) | 303) | (523) | (174) (208) | (57.4) | (218)
Agiz kismi genis 21 33 25 49 94 49 40 66 26 4 100 56 2283 | 0287
olup direk giyilen 126.6) | (418) | (31.6) | (255) | (49.0) | (255 | (303) | (50.0) | (197) | (208) | (50.8) | (28.4)




70

Yapilan %2 analizi sonucunda, 3-6 yas ¢ocuklarin ebeveynlerinin gelir diizeyi ile ¢cocuklara ayakkabi satin alirken malzeme ile
ilgili tercih edilen 6zelliklerinden saya malzemesinde deri (P=0.003) ve tekstil (P= 0.010), taban malzemesinde, Neolit (P= 0.022), PU
(P=0.018) ve EVA (P=0.025), siisleme malzemesinde, bagcik (P=0.003), toka (P=0.018), zzmba (P=0.009), rivet (P= 0.014), metal,

plastik ve deri aksesuarlar (P=0.014) segeneklerinde anlamli bir iliski oldugu sonucu ortaya ¢gikmustir.

Tablo 28. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkab1 Satin Alirken Renk ve Desen ile ilgili Tercih Edilen Ozelliklerin Ebeveynlerin Gelir
Diizeyine Gore Dagilimi

1000-2000 2001-3000 3001-4000 4001 ve iizeri
Segenckler Hicbir | o~ Her [ Higbir | o [ Her [ Highir | | Her [ Hibir | Her
Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman Zaman X2 P
N(%) | n(%) | n@%) | n%) | n%) | n@) | n%) | n(%) | n@) | n%) | n©) | n(%)
) 10 32 37 32 80 80 17 66 49 19 99 79

SN 127) | (o5 | @68) | a6y | @iny | @in | 129 | 00 | @7y | @8 | (03 | @0y | 4 | %3

— 15 38 26 26 99 67 11 77 44 15 9% 84 12689 | 00ms
(100) | @81) | 329 | (135 | 16 | 349 | ©3 | 83 | 333 | @6 | @97 | (@426 : :

combe 40 19 20 % 44 58 51 83 38 75 58 64 e30 | 01
506) | (241) | (253) | (469) | 229 | (302) | (386) | (326) | (288) | (381) | (294) | (325

i 29 27 23 65 79 48 40 56 36 48 97 52 R
367) | (42 | 200 | @39 | @1y | @50) | 303) | 424 | 73 | @44 | @92 | (264) : :

Renk [ eanverengi | %5 22 12 103 75 14 70 45 17 78 91 28 16053 | 0000

570) | (278 | (152 | 536) | ®9) | (3) | 530) | 341 | (129) | 96) | (462 | (14.2) : :

o 40 30 9 o1 76 25 57 57 18 70 104 23 o726 | 0135
506) | (380) | (114) | 474 | @96) | (130 | 432 | 432) | (136) | (355) | (528) | (L7 : :

o 35 26 18 73 82 37 43 56 33 53 105 39 1390 | 00a1
@43) | (329) | (228) | @80) | @27 | @93) | (326) | (424) | (2500 | 269) | (533 | (198) :

o 30 29 20 57 87 48 46 64 22 44 117 36 857 | o007
380) | (367) | (253) | @97) | 453) | @50) | (348) | @85 | 167 | @23) | (594) | (183) : :

Turuncu 63 10 6 131 53 8 85 39 8 110 65 22 20953 | 0.002




71

(79.7) | (127) | (7.6) | (682) | (27.6) | (42) | (644) | (295) | (6.1) | (55:8) | (33.0) (112)
60 14 5 117 67 8 74 46 12 101 78 18 e || s
San (759 | 177 | 63) | 609 | 349 | @2 | 6.0 | 348) | 1) | (6513) | (39.6) (9.1)
53 20 6 124 51 17 70 42 20 103 67 27 o | aemE
Mor 67.1) | (253) | (76) | (646) | (266) = (89) | (53.0) | (318) | (152) | (52.3) | (34.0) (13.7)
: 56 16 7 125 56 11 77 37 18 113 55 29 T
— (709) | (203) | (89 | 651) | (292) | 7 | 583) | (280) | (136) | (574) | (27.9) (14.7)
: 26 35 18 58 94 40 2 72 28 38 107 52 057 | 0146
Lacivert (329) | (443) | (228) | (30.2) | (49.0) | (208) | (242) | (545) | (212) | (193) | (543) | (26.4)
: 2 25 12 102 79 11 70 46 16 69 103 25 e | o
Yesil (532) | (31.6) | (152) | (531 | (411) | 57 | (530) | (348) | (121) | (35.0) | (523) (12.7)
50 18 11 113 61 18 74 39 19 112 62 23 nawe | o e
Fusya (633) | (22.8) | (139) | (58.9) = (31.8) | (94) | (56.1) | (295 | (144) | (6.9) | (315) (1L.7)
) 5 24 50 16 70 106 9 58 65 10 87 100 1616 | 0,268
Diiz renk (6.3) | (304) | (633) | (83) | (365) | (552) | (68) | (439) | (492) | (5.1) (44.2) (50.8)
- 16 43 20 29 118 45 25 84 23 29 111 > 7351 | 0.290
Cizgili (203) | (544) | (253) | (151) | (615) | (234) | (189) | (636) | (174) | (147) | (56.3) (28.9)
o 46 21 12 98 68 26 65 48 19 92 70 35 4463 | 0614
Cigekli (582) | (266) | (152) | (51.0) | (354) | (135) | (49.2) | (364) | (144) | (467) | (35.5) (17.8)
: 45 29 5 101 81 10 60 64 8 84 93 20 0374 | 0154
ceometrik | s70) | @67) | 63) | (26) | @22 | (520 | 455 | (485 | 61 | (426) | (412) (10.2)
Hayvan 44 25 10 103 68 21 64 53 15 83 94 20 0134 | 0166
figiirlii (55.7) | (31.6) | (12.7) | (536) | (354) | (10.9) | (485 | (402) | (114) | 42.1) | @41.7) (10.2)
Kareli 49 22 8 100 75 17 63 59 10 100 79 18 6115 | 0410
/Ekoseli (62.0) | (27.8) | (10.0) | (521) | (39.1) | (89) | (477 | 447y | (76) | (508) | (40.1) (9.1)
Desen : 45 19 15 113 65 14 65 54 13 75 88 34 27.989 | 0.000
Kamuflaj | 570) | (241) | (190) | 58.9) | 339 | (73) | 492) | @09) | 98 | @81 | (447) (17.3)
: 44 26 9 107 75 10 62 58 12 104 73 20 6964 | 0 304
Fiyonklu (55.7) | (32.9) | (11.4) | 5.7 | (391) | (52) | (47.0) | 439) | (91 | (528) | (37.3) (10.2)
36 35 8 78 90 24 41 77 14 67 109 21 2164 | 0.256
Floter (456) | (443) | (10.1) | (40.6) | (46.9) | (125) | (311) | (583) | (106) | (34.0) | (55.3) (10.7)
_ 46 26 7 106 73 13 65 60 7 98 82 17 5119 | 0520
219 7ag (58.2) | (329) | (89) | (552) | (38.0) | (6.8 | (492) | (455) | (53) | (49.7) | (416) (8.6)
: 46 26 7 115 66 11 68 57 7 99 82 16 6574 | 0362
Etnik (582) | (329) | (89) | (599) | (344) | (57) | (515) | 432) | (53) | (50.3) | (416) (8.1)
33 35 11 87 79 26 44 71 17 58 107 32 129% | 0044
Dijital (418) | (443) | (139) | 453) | (411 | (135) | (333) | (538) | (129) | (294) | (54.3) (16.2)
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Yapilan %2 analizi sonucunda, 3-6 yas ¢ocuklarin ebeveynlerinin gelir diizeyi ile gocuklara ayakkabi satin alirken renk ve desen ile
ilgili tercih edilen Gzelliklerinden renk olarak beyaz (P=0.048), kahverengi (P=0.009), kirmizi (P=0.031), gri (P=0.007), turuncu (
P=0.002), sar1 (P= 0.005) ve yesil (P= 0.000), desende ise kamuflaj (P=0.000) ve dijital (P= 0.044) seceneklerinde anlamli bir iligki

oldugu sonucu ortaya ¢ikmaistir.

Tablo 29. 3-6 Yas Cocuklara Ayakkabi Satin Alirken Malzeme ve Ergonomi Acisindan Dikkate Alinan Ozelliklerin
Ebeveynlerin Gelir Diizeyine Gore Dagilimi

1000-2000 2001-3000 3001-4000 4001 ve iizeri
Hicbir Her Hicbir Her Hicbir Her Hicbir Her X2 P
Secenekler zaman Bazen zaman | zaman Bazen zaman | zaman Bazen zaman | zaman Bazen zaman
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)

Kullanilan malzemenin 3 9 67 3 37 152 1 23 108 0 21 176 14728 | 0022

kaliteli olmast (38) | (114) | 848 | @6 | @93 | @2 | ©8 | @74 | 818 | (00 | (107) | (89.3) : :

Ayakkabi

.. - 9 32 38 14 67 111 5 51 76 5 63 129

malzemelerinindogal ) 114y | @05) | @81 | @3 | @a9) | 678 | @8 | @86 (76 | @5 | (20) | (e55) [ 140|003

Ayagi terletmeyen

T ZET 2 EelET (879) (2%16) (65416) (71 58) (2234) (ég ?s) (233) (22182) (71((3) é) (135) (13;58) (gg 3) Aitee || G

yapilmig olmasi ) ) ) ) ) ) ) ) ) ) ) )

Temizliginin ve 4 14 61 15 28 149 7 24 101 4 44 149 9801 0133
Malzeme | bakimmm kolayolmast | (5.1) | (17.7) | (77.2) | (7.8) | (46)  (776) | (5.3) | (182) | (765) | (20) | (223) | (756) ' '

Ayakkabinin tabaninmn 2 19 58 2 48 142 2 33 97 2 40 155 2773 0837

esnek olmasi (25 | (41) | @34 | @0 | 250 | 40) | @5 | (50) | @35 | @0) | (203) | (78.7) ' '

Yumusak taban ve saya 13 24 52 6 60 126 4 42 86 1 58 138 4919 0554

olmast (38) | (304) | 658 | 1) | (313) | 656) | (30) | (318 | (652) | (05 | (29.4) | (70.1) ' '

Kirtutmazlik 6zelliginin 16 22 41 28 75 89 (11386 46 68 16 75 106 10548 | 0.103

olmast (203) | (278) | (51.9) | (146) | (39.1) & (46.9) y (348) | (515) | (81 | (38.1) | (53.8) ' '

. . 12 24 43 19 65 108 10 48 74 18 55 124
Anti-bakteriyel olmast |15 oy | 304y | (544) | (09) | 339) | 63) | 76) | 364) | 6.1 | ©1) | @79 | 629) | &% | 0385
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Ayak numarasina uygun 3 5 71 3 13 176 2 12 118 1 15 181 4882 0559
olmasi (3.8) (6.3) (89.9) (1.6) (6.8) ©17) | @5) 9.1) 89.4) | (0.5 (7.6) | (91.9) : :
éeyfekrll‘:tbr#:n‘;glava g 3 19 57 6 24 162 3 26 103 2 38 157 o111 | o167
soclligine sahip olmas: (38) | (241) | (72.2) (3.1) (125) | 844) | (3) | @97 | (780) | @0 | (193) | (79.7)
gﬁﬁ;ﬂﬁgﬁl;ﬁf&e (225) (1%322) (8253) (136) (81 g) (gg ?1) (018) (1%386) (813 %) (120) (1%42) (ég 18) 5.003 | 0.543
ozelligine sahip olmasi ' ; ' ' ' ' ' ' ' ' ' '
I;‘:fﬁﬁgfi‘l‘lnegm 4 11 64 2 21 169 4 17 111 1 24 172 sosl | o175
o ve (51) | (13.9) | (81.0) (1.0) (109) | (88.0) | (3.0) | (129) | 841 | (05 | (1220 | (87.3) ' '
Ergonomi

g :ﬁikkzbiglﬁaesneﬁ’e 3 7 69 4 18 170 2 15 115 1 17 179 2792 | o571
ofmasyl P ve (3.8) (8.9) | (87.3) 2.1) ©.4) | @85 | @5 | @14 | 671 | (05) (8.6) | (90.9) : :
Ayakkabinin ¢ocugun 1 7 71 2 13 177 2 8 122 1 13 183 1552 0.956
ayagini sikmamasi (1.3) (8.9) (89.9) (1.0) (6.8) (92.2) (1.5) (6.1) (92.4) (0.5) (6.6) (92.9) ' '
Ayakkabinin tabaninin 2 9 68 2 16 174 3 10 119 1 18 178 3.896 0691
ayakta agr1 yapmamasi (2.5) (11.4) (86.1) (1.0) (8.3 (90.6) (2.3) (7.6) (90.2) (0.5) (9.1 (90.4) ' '
%ﬁﬁgﬁ‘;ﬁﬁfcugun 4 7 68 4 20 168 4 12 116 2 16 179 | co01 | 053
Kilememeci (5.1) (8.9) (86.1) 2.1) (104) | (875) | (3.0) 9.1) 679 | (10 6.1 | (90.9) : :
Ortopedik ozellikte 8 20 51 14 55 123 5 37 90 9 51 137 168 | 0485
olmast (10.1) | (25.3) | (64.6) (7.3) (286) | (641) | (38) | (28.0) | (682) | (4.6) | (25.9) | (69.5) ' '

Yapilan 42 analizi sonucunda, 3-6 yas ¢ocuklarin ebeveynlerinin gelir diizeyi ile ¢ocuklara ayakkabi satin alirken malzeme ve

ergonomik agisindan dikkate alinan Ozelliklerden malzeme olarak, ayakkabi malzemelerinin dogal olmasi (P= 0.007) ve ayagi

terletmeyen malzemelerden yapilmis olmasi (P= 0.023) se¢eneklerinde anlamli bir iliski oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.
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Tablo 30. 3-6 Yas Cocuklarin Ayakkabi Kullanimuyla ilgili Yasadig1 Problemlerin Ebeveynlerin Gelir Diizeyine Gére Dagilimi

1000-2000 2001-3000 3001-4000 4001 ve iizeri
Hicbir Her Hicbir Her Hicbir Her Hicbir Her
Bazen Bazen Bazen Bazen
Secenekler zaman zaman | zaman zaman | zaman zaman | zaman zaman | xz p
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)
Yiizeyinin cabuk 9 32 38 31 101 60 15 73 44 23 119 55 13627 | 0,034
deforme olmast (14) | (405) | @481 | @61 | G26) | (313 | (114 | 553) | 333) | @irr) | (604) | (27.9) : :
Renginin gorabina 29 32 18 97 79 16 73 44 15 109 56 32 19.984 | 0 003
gecmesi (36.7) | (405) | (228) | 05 | @11 | ©3) | 553) | (333) | @a14) | 553) | (284) | (16.2) : :
Ayak yapisina 29 29 21 80 76 36 47 62 23 87 77 33 6660 | 0.353
uygun olmamast | (36.7) | (367) | (266) | (41.7) | (396) | (188) | (356) | (47.0) | (174) | (442 | (39.1) | (16.8) : :
. 19 34 26 56 82 54 36 68 28 69 93 35
Renginin solmast | 544y | 430y | (329) | ©@02) | @2 | 8y | @3 | 615 | @12 | @50 | @2 | are | 20| 000
EZ?;:r;”eierinin 15 33 31 44 90 58 28 78 26 61 98 38 20957 | 0,002
cabuk bozalmasr | (1900 | (418) | (392 | (229) | (469) | (02) | (2L2) | (590) | (197) | (10) | (497) | (1993)
Siisleme
malzemelerinin 30 33 16 80 72 40 52 67 13 95 68 34 13.919 0.031
ayagini rahatsiz (380) | (418) | (203) | @w7n | @75 | 08 | (394) | (08 | 98 | 482 | (345 | (17.3) : :
etmesi
Yiizeyindeki
baski, boya ya da
asid, o 21 35 23 51 82 59 31 72 29 68 88 41
diger stisleme 266) | @43) | 201) | @66) @ @27 | ©Gon | @35 | Ga5 | 2200 | 45 | @arn | @os | 11| 0074
malzemelerinin ' ' ' ' ' ' ' ' ' ’ ’ '
bozulmasi
Dikislerinin abuk | 17 29 33 44 87 61 27 76 29 67 88 42 2239 | 0.000
sokiilmesi @15 | @367) | @18) | 29 | (453) | (31.8) | (05 | (57.6) | 22.0) | (340) | (447) | (213) : :
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Yapilan y2 analizi sonucunda, 3-6 yas ¢ocuklarin ebeveynlerinin gelir diizeyi
ile ¢ocuklarin ayakkabi kullanimiyla ilgili yasadigi problemlerden yiizeyinin ¢abuk
deforme olmasi (P=0.034), renginin ¢orabina geg¢mesi (P= 0.003), kapanma
malzemelerinin ¢abuk bozulmasi (P= 0.002), siisleme malzemelerinin ayagini
rahatsiz etmesi (P= 0.031) ve dikislerinin ¢abuk sokiilmesi (P= 0.000) segeneklerinde

anlamli bir iliski oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.
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BOLUM IV
4. SONUC VE ONERILER

4.1.Sonuc¢

Dogumdan itibaren ergenlige kadar ki donemi yasayan, heniiz belirli yetkinlige
erismemis ve yas faktorii sebebiyle sorumluluk sahibi olmayan, tiim isleri
yapamayan insanlar olarak ta adlandirilan ¢ocuklar, belirli bir yasa gelinceye kadar
ebeveynlerinin kontrolii altinda yasamaktadirlar. Degisim ve gelisim gosteren
yonlerinden biriside ayaklaridir. Bu degisime biiyiik katki saglayan ayakkabilar ise,
cocugun ayagini disaridan gelebilecek etkilere Karsi koruyan, zamanla ayagin
yapisina gore sekil alan, ergonomi ve estetik gibi kavramlari i¢inde barindiran, cesitli
malzemelerden yapilan ayak giyim esyasidir. Bu ayak giyim esyasi, ¢ocuklarin
ihtiyaglarini karsilama amacin1 giiden unsurken, giiniimiizde gorsellik ve islevsellik
yonilyle tatmin saglamasi gerektigi bilinciyle detay, 6ge ve malzemelerin uyumlu
olmasina yani tasarima da ihtiya¢ duyarlar. Tasarimin iglevi ise diinyaya geldikleri
andan itibaren yagamlarinin sonuna kadar devamli tiiketim igerisinde olan kisilerin
ihtiyag ve beklentilerindeki degisimi karsilamaktir. Ciinkii bugiiniin ¢ocuklari yarinin
bilingli tiiketicisi konumundadir.

Toplumun en kiymetli degerleri olan cocuklarin ayakkabi ihtiyaglarini
karsilamak amaciyla baslayan, daha sonra c¢ocuklarin siislenme ihtiyaciyla devam
eden tiiketici kimligi, ailenin kiiltiir, gelenek, sosyal ve ekonomik diizeylerini
yansitan davraniglart ve satin alma yonlerine olan etkisini ortaya koymaktadir.
Cocuklarin ayaklarinin saglikli biiyiimesi ve gelismesi i¢in ayakkabilarin 6nemli bir
yeri bulunmaktadir. Bu c¢alismada Istanbul ili Kiiciikgekmece Ilgesinde bulunan
farkli sosyal ve ekonomik diizeye sahip ebeveynlerin ¢ocuklar: i¢in ayakkabi satin
alma davraniglari, tercihlerinde etkili olan faktorler, kullandiklar1 ayakkabi tiirleri,
malzeme, renk, desen, model, ergonomi agisindan tercih ettikleri 6zellikler ve
cocuklarin ayakkabi kullanimi esnasinda yasadiklari problemleri tespit etmek
amaclanmustir.

Arastirma kapsamina aliman 3-6 yas c¢ocuklarin ebeveynlerinin demografik
ozellikleri incelendiginde en fazla yigilmayla annelerin 31-35, babalarin 36-40 yas

araliginda, hem anne hem de babalarin egitim diizeylerinin lise seviyesinde,
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annelerin ev hanimi, babalarin ise serbest meslekte calistigi ve ailenin aylik gelir
diizeyinin 4001 TL ve iizerinde oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Ailedeki cocuk
sayisinin en fazla iki oldugu, cocuklarin cinsiyetlerinin en fazla erkek oldugu,
yaslarinin alt1 oldugu ve ayak numaralarinin da 28 oldugu bulunan sonuglar
arasindadir.

3-6 yas cocuklar i¢in satin alma davranislar ile ilgili ebeveynlerin en fazla
oranlarla ayakkabi satin aldiklar1 yer ile ilgili alisveris merkezleri oldugunu,
cocuklart i¢in yillik ayakkab1 i¢in harcama miktarinin 201-400 TL arasinda oldugunu
ve ihtiya¢ olmasi durumunda ayakkabi satin aldiklarini belirttikleri goriilmiistiir.
Cocuk icin ayakkabi satin alma nedenleri incelendiginde ebeveynlerin ayak
numarasinin bilylimesi ve ayakkabinin eskimesi nedenleriyle her zaman satin
aldiklari, bazen de promosyonlar nedeniyle indirime girdigi icin aldiklar
belirlenmigstir. Ayakkabi satin alma esnasinda c¢ocuklarin gostermis oldugu
davraniglar igerisinde en fazla oranlarla ¢ocuklarin ayakkabi aligverislerinde her
zaman ilgili oldugu, begendikleri renkleri istedigi, begendigi ayakkabiy1 istedikleri
ve bazen 1israrci olduklari, arkadaslarinda gordiiklerini istedikleri, detay 6zelligi olan
ayakkabilar1 istedikleri, c¢izgi film vs. televizyon programlarinda gordiigi
karakterlerle 6zdeslesen ayakkabilari istedikleri ve bazen de anne babanin aldigini
kabul ettigi yoniinde veriler elde edilmistir.

Arastirma bulgularina gore ebeveynlerin 3-6 yas ¢ocuklara ayakkabi satin
alirken daha ¢ok rahatlik, kullaniglilik ve kaliteden etkilendikleri, bazen de desen ve
siislemenin etkili oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Satin almada en fazla tercih edilen
ayakkabu tiirlerinin spor ayakkabi ve giinlilk ayakkabilar oldugu, bazen de ortopedik
ayakkabi1 ve botun onu takip ettigi, ¢izme ile fantezi ayakkabi tiirlerinin ise ¢ok fazla
tercih edilmedigi ortaya ¢ikmistir. Ebeveynlerin ¢ocuklarina ayakkabi satin alirken
tercih ettikleri 6zellikler incelendiginde, saya malzemesi olarak her zaman deri tercih
edildigi, bazen suni ve tekstilin bunu takip ettigi, taban malzemesi olarak en fazla
hafif oldugu i¢in PU tabanin tercih edildigi ve bunu da TPR ve kauguk tabanin takip
ettigi, siisleme malzemesi olarak c¢itgit ve fermuar tercih edildigi, kapanma
malzemesi olarak cirt bant tercih edildigi sonucu ortaya ¢ikmistir. Ayakkabilarda
daha c¢ok desen olmasindan ziyade diiz ylizeylerin tercih edildigi, siyah ve beyaz

rengin hakim oldugu goriilmiistiir.
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Arastirma sonuglarma gore, 3-6 yas c¢ocuklara ayakkabi satin alirken
malzemede dikkate alinan Ozelligin ilk sirasinda Kullanilan malzemenin Kkaliteli
olmast yer almaktadir. Bunun yani sira temizliginin ve bakiminin kolay olmast,
ayakkabi tabanmin esnek olmasi ve ayagi terletmeyen malzemelerden yapilmig
olmasi da tercihlerde Onem arz etmektedir. Ergonomik acidan da en fazla
ayakkabinin ¢ocugun ayagini stkmamasina dikkat edildigi ve bunu ayak numarasina
uygun olmasi, ayakkabinin tabaninin ayakta agri yapmamasi, ayakkabiin esnek ve
ayak yapisina uygun olmasi ve ayakkabinin ¢ocugun ayak gelisimini etkilememesi
gibi ozelliklere dikkat edildigi elde edilen verilerdir.

Cocuklarin ayakkabi kullanimi esnasinda yasadiklari problemler ile ilgili elde
edilen sonuglar arasinda en fazla yasanan problemin ayakkabinin yiizeyinin g¢abuk
deforme olmasi se¢eneginin oldugu goriilmektedir. Bunu dikislerin ¢abuk sokiilmesi,
kapanma malzemelerinin ¢abuk bozulmasi, Yyiizeyindeki baski, boya ya da diger

slisleme malzemelerinin bozulmasi gibi problemler takip etmektedir.

4.2. Oneriler

Avyakkabilar ilk olarak ayagi bir deri parcasiyla korumak amacli yapilmis olsa
da, yillar icerisinde ayagin sekline gore tasariminda ve malzemesinde degisikler
yapilmis, kimi zaman ise renk ve modeliyle ¢ocuklari cezp etmistir. Degisen zaman
icerisinde cocuklarin zevklerine, cinsiyetlerine, kullanmak istedikleri alanlara gore
farkliliklar olusturulmasinin Oniine ge¢ilmesi miimkiin degildir. Her gecen giin
degismekte olan yeni formlar, yeni tasarimlar goriilmektedir ve bu kag¢inilmazdir.
Ayakkabular ilk insandan bu zamana ve gelecekte de vazgecilmesi miimkiin olmayan
temel ayak giyimi olarak hayatimizda yerini almistir.

Toplumun en degerli ve kiymetli varliklar1 olan ¢ocuklarin, saglikli gelisip
bliylimesi adina ayaklar1 biiyiik 6nem arz etmektedir. Bu nedenle insan yasaminda ki
etkisi biiyiik olan ayakkabilarin, iiretiminde kullanilan malzeme ve teknikler ayak
sagligr tizerinde etkilidir.  Ayrica tiiketicilerin satin alma davraniglarinin ve
kullandiklar1 iirtinlerden beklentilerinin neler oldugunun tespit edilmesi oldukca
onemlidir. Biiyiik tiiketici kitlesini olusturan ¢ocuklar iizerinde yapilan arastirmalar

artirilarak tercihlerinde etkili olan faktorler ile kullanim esnasinda yasanan
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problemler ortaya cikarilip, sonuglar dogrultusunda hem tiiketicilere hem de
isletmecilere 151k tutulmasi saglanmalidir.

Gliniimiizde ebeveynlerin hayat standartlarindaki gelisim ve degisimle beraber
cocuklar istekleri yoOniinde daha Ozgiir birakilmistir. Bu nedenle ¢ocuklarin
begendikleri veya almak istedikleri ayakkabilar iizerinde de belirgin bir 6zgiivene
sahip olduklar1 goriilmektedir. Cocuklarin satin alma davranislarinda, aile ve yasitlari
onemli faktorlerdir. Bu nedenle fireticiler ve tasarimcilarin ¢ocukla birlikte bu
faktorleri de diisiinerek ayakkabi tasarimi ve iiretimi yapmalar1 gerekmektedir.

Cocuklarin 3 yasinda anne ve babanin destegiyle ihtiyaclarini karsilamasi, 4
yasinda isteklerini ve begenilerini dile getirmesi, 5 yasinda satin alma hususunda
bilgilenmesi, 6 yasinda da para olmadan bir sey alamayacagini bilmesi, farkli yaglar
ve cinsiyetlerin ihtiya¢ duydugu triinler ve hizmetin belirgin 6zellige sahip olmasi,
cocugun ayakkabiya yonelik kullanim ve satin alma tercihini de biiyiik ol¢iide
etkiler. Ureticiler, hedef kitle olarak gordiikleri gocugu cinsiyet ve yas grubuna gore
dogru analiz edip, ayakkabilar1 ve ayakkabi sunumunu bugiiniin kosullarin1 dikkate
alarak farkli bakis agisiyla yorumlamahidir. Cocuk tiiketicilerin davranisindaki
cinsiyetlerine yonelik farklilik, tasarimci ve isletmeler agisindan dikkate alinmalidir.

Ayakkabt ve moda alaninda faaliyet gosteren dernekler, sivil toplum
kuruluglar1 ve topluluklar ilk olarak cocuk ayakkabilar1 olmak iizere yetiskin
ayakkabilarin1 da kapsayan projeler ve bilgilendirme faaliyetleri siirdiirmeli, bu
alanlarda ¢aligmakta olan {ireticiler ve tasarimcilar desteklenmelidir. Ayrica, ayagin
saghigimi ve ayakkabi se¢imini etkileyen konular hakkinda aileler, okullar ve
ayakkabr tireten isletmelerin bilgilenmesi amaciyla ayak sagligiyla ilgili programlar
gelistirilmeli, Tirkiye genelinde bilgi amacli projeler yapilmalidir. Arastirma
sonucunda elde edilen veriler, gelecekte yapilacak olan ¢alismalar ile ayak sagligi
acisindaki 6nlemin alinmasinda destek olacagini diistindiirmektedir.

Arastirma sonuglar1 ayakkabi tasarimcilarina ve isletmelerine 6nemli veriler
saglamaktadir. Cocuklarin tiiketici davranisinin degismesiyle, farkli yas gruplarini,
cinsiyetlerini ve ebeveynlerin gelir diizeylerindeki farkliliklarin, ¢ocuk tiiketiciler

tizerindeki etkisini ortaya koyan yeni arastirmalar yapilmalidir.
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EKLER
EK-1. Anket Formu

Sayin Tiiketici,

Bu calisma Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii  Yiiksek Lisans
programinda ylriitiilen ‘3-6 Yas Arasi Cocuk Ayakkabilarinda Tiiketici Tercihleri’
konulu tez kapsaminda yapilan bir ¢aligmadir. Aragtirma sirasinda toplanan veriler
bilimsel ¢alismam disinda kullanilmayacak ve kimlik bilgileriniz gizli tutulacaktir.
Anket formuna vereceginiz cevaplar i¢in simdiden tesekkiir ediyorum.

Annenin yasi:

Babanin yast:
Annenin egitim durumu:

( )ilkdgretim ( )Ortadgretim ( ) Lise ( ) Universite ( ) Yiiksek Lisans / Doktora
Babanin egitim durumu:

( )ilkdgretim ( )Ortadgretim ( ) Lise ( ) Universite ( ) Yiiksek Lisans / Doktora
Annenin meslegi:

Babanin meslegi:

Ailenin gelir diizeyi (.anne + baba): ( ) 1000-2000 ( ) 2001-3000 ( ) 3001-
4000 ( ) 4001 ve tizeri

Ailedeki ¢ocuk sayist: ( )1 ()2 ()3 ()4 ve lzeri

Cocugunuzun Cinsiyeti: ( ) Kiz ( ) Erkek ( ) Hem kiz hem erkek
Cocugunuzun Yasi:

()3 ()4()5()6

Cocugunuzun ayak numarasi:

Cocugunuzun boy ve kilosu:

Soru 1:Cocugunuza ayakkabi satin alma sikliginiz nedir? ( Birden fazla
isaretlenebilir.)

( ) Sezonda

( ) Sezon sonunda

( ) Yilda birkag kez

( )Ihtiyaci oldugunda

( )indirim zamaninda

( )Begendigim bir ayakkabi gordiigiimde

( ) Ayakkabisi eskidiginde

( )Modas gectiginde (kullandig1 ayakkabinin)

( )Ayak numarasi biiyiidiigiinde

Soru 2:Cocugunuz i¢in ayakkabi aligverisini nerelerden yaparsiniz?( Birden fazla
isaretlenebilir.)

( )Alsgveris merkezleri

( )Cadde magazalari

( )Pazarlar

( )internet siteleri

( ) Diger

Soru 3:Cocugunuz i¢in aldiginiz ayakkabi/ ayakkabilar i¢in yillik ortalama harcama
miktariniz ne kadardir?




89

( )0-100 ( ) 101-200 ( )201-300 ( )301-400 ( ) 401-500 ( ) 501-600( ) 601-
700
()701-800 ( )801-900 ( )901-1000 ( ) 1001 ve iizeri

Soru 4:Cocugunuz igin ayakkabi satin alma nedenleriniz nelerdir?

Higbir Bazen | Her
zaman zaman

Farkli ayakkabr modellerini giydirmek hosuma
gittigi igin

Bulundugum ortamlara uyum saglamak icin

Reklamlarda begendigim igin

Modaya uyum saglamak i¢in

Cocugum farkli modelleri giymeyi sevdigi i¢in

Ayak numarasi biliylidiigii i¢in

Avyakkabisi eskidigi i¢in

Gilindemde olan ¢izgi film kahramanlarinin
ayakkabinin tasariminda kullanilmig olmasi

Cevremdeki insanlardan  olumlu  kullanici
Onerileri oldugu i¢in

Promosyonlar nedeniyle indirime girdigi i¢in

Ihtiyac1 olmasa da ¢ok begendigim bir ayakkabi
oldugu i¢in

Ozel Giinler I¢in (Bayram, Yilbasi, Dogum
Glinii)

Soru 5:Cocugunuz i¢in ayakkabi satin alirken cocugunuzun davraniglari nelerdir?

Higbir Bazen | Her
zaman zaman

Ayakkab1 satin almada ilgisiz davranir

Begendigi ayakkabiyi ister

Begendigi ayakkabinin alinmasi konusunda
1srarct davranir

Arkadaglarinda begendigi ayakkabinin
alinmasini ister

Tanidig1 markalarin ayakkabilarinin alinmasini
ister

Begendigi renklerdeki ayakkabilarin alinmasini
ister

Detay 6zelligi (1s1kl1 taban vb.) olan ayakkabilari
ister

Reklamlar, ¢izgi film vs.  televizyon
programlarinda gordiigii karakterlerle 6zdeslesen
ayakkabi modellerini ister

Karigmaz, benim aldigim ayakkabiy1 kabul eder
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Soru 6:Cocugunuz i¢in ayakkabi satin alirken dikkate aldigimiz faktorlerden

etkilenme durumunuz nedir?

Higbir
Zaman

Bazen

Her zaman

Marka

Model

Kalite

Fiyat

Renk

Desen

Susleme

Modaya uygunluk

Garantisinin olmasi

Kullaniglilik

Rahatlik

Kullanim alanina uygunluk

Giydigi (tarz) kiyafetlere uygunluk

Renk uyumu

Uzerindeki aksesuar ve siislemeler

Reklamlar

Satis sonrasi hizmetler

Soru 7:Cocugunuza satin aldiginiz ayakkabi tiir ya da tiirleri asagidakilerden

hangisidir?

Higbir
Zaman

Bazen

Her zaman

Ginliik ayakkabi

Spor ayakkabi

Bot

Cizme

Sandalet

Terlik

Fantezi (6zel giin) ayakkabi

Panduf

Ortopedik Ayakkabi

Soru 8:Cocugunuz i¢in ayakkabi satin alirken malzeme, renk ve desen ile ilgili tercih

ettiginiz 6zellikler nelerdir?

Hicbir Bazen Her
Secenekler zaman zaman
Saya Deri
Malzemesi | Suni
Tekstil
Kosele ( Fantezi ayakkabilarda
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Taban
Malzemesi

kullanilan)

Kaucuk (Elastik)

Neolit (Sandaletlerde)

PVC (Sert)

PU (Hafif)

EVA ( Plaj terliklerinde)

TPR ( Kaymazlik ve elastik)

Susleme
Malzemesi

Bagcik

Fermuar

Citert

Toka

Zimba

Rivet

Kapsiil

Fiyonk

Pul, Boncuk

Puskiil

Metal, Plastik ve Deri
Aksesuarlar

Baski Stisleme

Nakiglt Siisleme

Kapanma
Malzemesi

Fermuar

Bagcik

Crtet

Cirt Bant

Bagcik ve cirt bant birlikte

Fermuar ve cirt bant birlikte

Lastikli

Ag1z kismi genis olup direk
giyilen

Renk

Siyah

Beyaz

Pembe

Mavi

Kahverengi

Bej

Kirmizi

Gri

Turuncu

Sar1

Mor

Lila

Lacivert

Yesil

Fusya
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Desen

Diiz renk

Cizgili

Cigekli

Geometrik

Hayvan figiirlii

Kareli /Ekoseli

Kamuflaj

Fiyonklu

Floter (Kendinden desenli)

Zigzag

Etnik

Dijital

Soru 9:Cocugunuz i¢in ayakkabi satin alirken malzeme ve ergonomik agisindan
dikkate aldiginiz 6zellikler nelerdir?

Higbir
Zaman

Bazen

Her
zaman

Malzeme

Kullanilan malzemenin kaliteli olmasi

Ayakkab1 malzemelerinin dogal
olmasi

Ayagi terletmeyen malzemelerden
yapilmis olmasi

Temizliginin ve bakiminin kolay
olmasi

Ayakkabinin tabaninin esnek olmasi

Yumusak taban ve saya olmasi

Kirtutmazlik 6zelliginin olmasi

Anti-bakteriyel olmasi

Ergonomi

Ayak numarasina uygun olmasi

Ayakkabinin hava alma ve terletmeme
ozelligine sahip olmasi

Ayakkabinin rahat giyilip
cikarilabilme 6zelligine sahip olmasi

Kullanilacak mevsim 6zelliklerine
uygun olmasi

Ayakkabinin esnek ve ayak yapisina
uygun olmasi

Ayakkabinin ¢ocugun ayagini
stkmamasi

Ayakkabinin tabaninin ayakta agri
yapmamast

Ayakkabinin ¢ocugun ayak gelisimini
etkilememesi

Ortopedik 6zellikte olmasi
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Soru 10: Cocugunuzun ayakkabi kullanmmm ile ilgili yasadigimz problemler

nelerdir?

Higbir
Zaman

Bazen

Her
Zaman

Yiizeyinin ¢abuk deforme olmasi

Renginin ¢orabina gegmesi

Ayak yapisina uygun olmamast

Renginin solmast

Kapanma malzemelerinin ¢abuk bozulmasi

Siisleme malzemelerinin ayagini rahatsiz etmesi

Yiizeyindeki baski, boya ya da diger siisleme
malzemelerinin bozulmasi

Dikislerinin ¢abuk sokiilmesi
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