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Reklam uygulamalar1 ortaya c¢iktigr tarihten glinlimiize dek, teknolojik
gelismelere bagli olarak hizli bir gelisim ve degisim siireci gecirmektedir. Bilim
insanlar tarafindan bireylerin tutum ve davranislarinin reklamlar yoluyla degistirilecegi
goriisiinlin ortaya atilmasiyla birlikte reklamcilik sektorii; basta pazarlama-satis olmak
tizere bir¢ok alanda kullanilmaya baglanmistir. Bu alanlarin bir digerinin de siyasi arena
oldugu bilinmektedir. Gliniimiizde siyasal orgiitler, siyasal aktorler tarafindan, 6zellikle
secim donemlerinde siyasal reklamlara siklikla bagvuruldugu bilinmektedir. Siyasal
iletisimde; hem kararsiz segmeni hem de kamuoyunu planlanan stratejilere uygun olarak
etkilemek i¢in alg1 yonetimi alanindan da yararlanilmaktadir. Bu ¢alismada ilk kez halk
oylamasi ile yapilacak olmasindan dolay: Tiirk siyaset tarihinde 6nemli bir nokta olan
2014 Cumhurbagkanligi se¢imleri adaylarindan Recep Tayyip Erdogan’in sec¢im
kampanyasinda kullandig1 yazili ve gorsel reklamlarinin, Erdogan’in kampanya
oncesinde ve kampanyasinda da siklikla giindeme getirdigi Yeni Tiirkiye kavrami
baglaminda  gdstergebilimsel analiz  yontemiyle incelenmesi amaglanmistir.

Calismamizda se¢imin kazanan tarafi olmasi ve siyasal aktorler arasinda doneminde en
i



fazla reklam veren tarafi olmas1 ve donemin siyaset giindeminde genis yanki bulan Yeni
Tiurkiye kavraminmi ortaya c¢ikaran taraf olmasi nedenlerinden dolayr Erdogan’in

kampanya ornekleri incelenmek ilizere secilmisgtir.
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ABSTRACT

THE SEMIATIC ANALYSIS OF THE CONCEPT OF NEW
TURKEY IN THE PRESIDENTIAL ELECTION CAMPAIGN OF
2014

Advertising applications have undergone a rapid development and change
process since its emergence, depending on technological developments. With the view
created by scientists that the attitude and behavior of individuals might be changed by
the advertisements, the advertising sector has started to be used in many areas including
marketing and sales. It is known that one of these areas is the political arena. Today, it
is known that political advertisements are frequently used by political actors and
political organisations, especially during election periods. In political communication; it
is also used in perception management to influence both undecided voters and the

public in accordance with the planned strategies.

In this study it was aimed to examine the written and visual advertisements of
the new Turkey concept with indicative scientific analysis which was frequently stated
before and after the presidential election campaign of Recep Tayyip Erdogan in 2014
which was an important point of Turkish political history since it was the first election
on which a referendum to be held. In our study, Erdogan's campaigns were selected as

samples for the analysis due to being the winning party of the election, the party who



gave the highest number of advertisements among political actors in his period and the
party who raised the issue of New Turkey concept which had a broad repercussion in

Turkey's political agenda in his period.
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GIRIS

Reklam uygulamalar1 ortaya ¢iktig1 tarihten giinimiize dek, teknolojik
gelismelere bagli olarak hizli bir gelisim ve degisim siireci gecirmektedir. Bilim
insanlar1 tarafindan bireylerin tutum ve davranislarinin reklamlar yoluyla degistirilecegi
gorlisliniin ortaya atilmasiyla birlikte reklamcilik sektorii; basta pazarlama-satis olmak
tizere bir¢ok alanda kullanilmaya baslanmistir. Bu alanlarin bir digerinin de siyasi arena
oldugu bilinmektedir. Giinlimiizde siyasal orgiitler, siyasal aktorler tarafindan, 6zellikle
secim donemlerinde siyasal reklamlara siklikla bagvuruldugu bilinmektedir. Siyasal
aktorlerin taraftar segmenlerinin duygularini pekistirmek, kararsiz se¢cmenlerin destegini
kazanmak ve rakiplerinin zayif yonleri iizerinden kendi tistiinliiklerini hissettirmek gibi

amaglarimi gerceklestirirken reklamlara sik¢a bagvurmaktadirlar.

Siyasal iletisimde; hem kararsiz se¢gmeni hem de kamuoyunu planlanan
stratejilere uygun olarak etkilemek icin algi yonetimi alanindan da yararlanilmaktadir.
Alg1 yonetiminde en 6nemli nokta hedef kitlenin algilarinin yonetildiginden habersiz
olmast kosuludur. Algi yonetimi yapilirken hedef kitlenin planlanan diisiinceyi
kabullenmesi, hedeflenen davraniglar1 gerceklestirmesi gibi durumlar kendi iradesiyle
yaptig1 diislincesinde olmasi hali; algit yonetiminin basarili bir sekilde sonuglandigini
gostermektedir. Hedef kitlenin algi yonetiminde, siyasal iletisimin unsurlarindan olan

siyasal reklam uygulamalar1 siklikla kullanilmaktadir.

Bu ¢aligmamizda da ilk kez halk oylamasi ile yapilacak olmasindan dolay1 Tiirk
siyaset tarihinde dnemli bir nokta olan 2014 Cumhurbagskanlig1 secimleri adaylarindan
Recep Tayyip Erdogan’in se¢im kampanyasinda kullandigi yazili ve gorsel
reklamlarinin, Erdogan’in kampanya oncesinde ve kampanyasinda da siklikla giindeme
getirdigi Yeni Tirkiye kavrami baglaminda gostergebilimsel analiz yontemiyle
incelenmesi amaclanmigstir. Calismamizda se¢imin kazanan tarafi olmasi ve siyasal
aktorler arasinda doneminde en fazla reklam veren tarafi olmasi ve donemin siyaset
giindeminde genis yanki bulan Yeni Tiirkiye kavramini ortaya ¢ikaran taraf olmasi
nedenlerinden dolay1 Erdogan’in kampanya Ornekleri incelenmek iizere secilmistir.

Calismada secilen kampanya unsurlarmin Yeni Tiirkiye kavrami baglaminda



incelenmesine; Erdogan’in ilk adaylik konugmasindan itibaren kampanyasini bu sdylem
tizerine temellendirmesinden dolay1 karar verilmistir. Calisma konusuyla ilgili literatiir
taramas1 yapildiginda; oOncelikle siyasal reklam kampanyalarmin gosterge bilimsel
analiz yontemiyle incelendigi makale ve tezlere siklikla rastlanmistir. Yine 2014
Cumhurbaskanlig1 segimleri ile ilgili olarak Erdogan’in ve diger adaylarin kampanyalari
yine ayni yontemle incelendigi makale ve tez ¢alismalarina rastlanmistir. Bu ¢alisma da
ise digerlerinden farkli olarak, se¢imin kazanan tarafinin kampanyasindan belirlenen
orneklerin; yine sec¢imin kazanan tarafinin ortaya c¢ikardigi Yeni Tiirkiye séylemi

baglaminda yine gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmesi amaglanmustir.

Calismamizin birinci boliimiinde, siyasal iletisim, propaganda ve Yeni Tirkiye
kavramlar1 {lizerinde durulurken; ikinci bodliimde, propaganda ve siyasal iletisimin
onemli unsurlarindan olan alg1 yonetimi kavrami ve reklamda algilamaya etki eden ve
calismamizda kullandigimiz yontem olan gosterge bilimsel analiz yontemi konularina
yer verilmistir. Calismanin son boliimii olan tiglincii boliimde ise belirlenen afis ve
reklamlar; sosyal bilimlerde sik¢a kullanilan nitel arastirma yontemlerinden biri olan
gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenmistir. incelecek Ornekler belirlenirken;
hedef kitlenin tamamina ulastirilmasi bakimindan ulusal kanallarin tiimiinde ve sosyal
medya uygulamalarinda yayinlanan fors reklami olarak da bilinen “Cumhur Baskanin
Seciyor” reklamu ile Tiirkiye genelinde billboardlarda yer alan “Milli [rade Milli Gii¢”
ve “Biiyiik Tiirkiye Giigli Lider” afisleri secilmistir. Secilen calismalarin gosterge
bilimsel analizi; Erdogan’in Yeni Tirkiye soOylemiyle uyumlulugu baglaminda

incelenmis olup genel degerlendirme ile ¢galismamiz sonuglanmistir.



BIRINCI BOLUM
1. 1 SIYASAL ILETiSIM KAVRAMI

Siyasal iletisimi en 06z tanimiyla; siyasal aktorlerin, siyasi amagclart igin,
belirledikleri hedef kitleleri etkilemek amaciyla basvurduklari bir iletisim yontemi
olarak nitelendirebiliriz. Siyasal iletisimde ikna ve propaganda tekniklerinin yogun bir
sekilde kullanilmasinin gerekliligi bilinmektedir. Bu gerekliligin yan1 sira son
zamanlarda gelistirilen ‘Siyasal Pazarlama’, ‘Imaj Olusturma’ gibi tekniklerin de siyasal
iletisim kapsaminda yer alan kavramlar oldugu bilinmektedir(Sentiirk, 2006, s.110).
Siyasal iletisim kavramini irdelemeden once siyaset ve iletisim kavramlarin1 dncelikle

ayr1 ayr1 kendi biitiinliikleriyle ele almak gerekmektedir.

Siyaset kavramina sozliik anlamiyla baslayacak olursak; TDK sozliiglinde siyaset;
“devlet islerini diizenleme ve yiiriitme sanatiyla ilgili ézel goriis veya anlayig” olarak

tanimlanmaktadir (www.tdk.gov.tr, “siyaset”). Bir baska agidan siyaset, en genel

anlamiyla; insanlarin yagamlarini diizenleyen birtakim genel kurallar1 koymak, onlari
uygulayip korumak ve/veya degistirmek i¢in gergeklestirdikleri faaliyetler, olarak da
tanimlanabilir. Bu ¢ercevede siyaset herkese ortak olan, herkesi ilgilendiren kurallarla
ilgili bir faaliyet ve ayn1 zamanda bu faaliyetlerin i¢inde yer aldig: bir siirectir. Herkesi
ilgilendiren kurallar dedigimiz zaman da genellikle devleti, toplumu ve kamusal yasami
kastetmekteyiz. Dolayisiyla siyaset bu ii¢ unsurla ilgili bir faaliyettir (Cagla, 2015,
s.15).

Bir diger bakis agisina gore siyaset, bireylerin toplumsal ortamda yasamini
diizenleyici kurallart belirmede ve uygulamada kullanilan bir faaliyet olarak
tanimlanabilmektedir. Siyaset devlet catisinda altinda tamamlanan sosyal bir
orgiitlenme bi¢imidir. Buna gore siyaset; devlet kurumlari, meclis, bakanlar kurulu gibi
pek cok devlet organi tarafindan sekillenmektedir. Bunun disinda siyaset; devlet catisi
disinda olabilen siyasal aktorler ve siyasal partiler tarafindan iktidara yonelik yapilan
tim faaliyetleri kapsamaktadir. Bu baglamda siyasetin temelini iktidar tarafindan
yiiriitiilen faaliyetler ile iktidara karsi yiiriitiilen faaliyetlerin biitiinli olusturmaktadir
(Demir, 2018, s.81).


http://www.tdk.gov.tr/

Siyaset bilimci Van Dyke’a gore siyaset; "kamuyu ilgilendiren sorunlarda kendi
tercihlerini kabul ettirmek, uygulatmak, baskalarinin tercihlerinin gerceklesmesini
engellemek iizere ¢esitli aktorlerin yiiriittiikleri bir miicadele” olarak tanimlanmaktadir
(Turan, 1977, s.7). Siyaset kavramiin siyasal bilimciler tarafindan ortak bir goriiste
tamimlanmadig1 goriilmektedir. Ornegin Cem Erogul ‘Devlet Nedir’ adli eserinde bu

durumu sdyle ifade etmektedir (Erogul, 2014, s.17):

“Kimi bilim insanlart igin siyaset, devlet eylemidir (6r. M. Prélot);
kimileri i¢in devletin ¢ok otesine giden ve taraflarin temel egitsizligi ile nitelenen
bir toplumsal iliskidir (6r. M. Duverger),; onemli sayida siyasal bilimci icin siyaset,
kaba kuvvetin mesru kullanimi ile tanimlanir (Or. M. Weber), kimilerinin goziinde
ise, belli degerlerin baskalarina zorla kabul ettirilmesi bi¢iminde tanimlanmasi
daha dogrudur (or. Easton); yine bagskalari, siyaseti en iyi tamimlayan ogenin
zorlama degil de, ¢atisan iktidar talepleri arasinda uzlagsma oldugunu savunurlar
(or. R. Macridis); vs.”

Siyasetin bu tanimlamalarma baktigimizda, siyaset oncelikli olarak kamuyla ilgili
bir olgudur. Toplumsal yasama bagli olarak ortaya c¢iktigini sOyleyebiliriz. Tabii ki bu
¢ok sayida bireyin bir arada yasamasi durumu siyasetin var olmasini agiklamaya
yetmemesidir. Bu durumda siyaset; ¢ok sayida insanin rastgele bir sekilde bir araya
gelmesinden ¢ok, bunlarin gesitli baglarla bir araya gelmesi, etkilesimde bulunmasi ve
topluluk olarak kendilerinin farkli kimlige sahip olduklarini hissetmeleriyle ortaya
¢ikmaktadir (Turan, 1977, s.7).

Goriildugi tlizere siyaset kavrami farkli bakis acilart ile yorumlanmaktadir. Tiim
tanimlamalarin sonucunda siyasetin; toplumsal boyutta bir etki iletisimi, uzlas1 saglama
islevi, catisma ortamini olusturma-¢dzme-yonetme siiregleri gibi ortak noktalarda
cercevelenebilecegini sdyleyebiliriz. Siyaset; kimi zaman toplumsal diizeni saglamada
bagvurulan yolken kimi zaman toplumsal kurallar1 derleyendir. Bir baska zamanda bu
kurallarin degisimi i¢in uygun catigma ortamini olusturup, algilart yonetendir. Bir
tarafta siyaset; iktidar1 elde etmekte temel tas iken Oteki tarafta iktidara muhalefet
olabilmektedir. Etik yoOniiyle siyaset; siyasal katilimda hedef kitleyi gerceklerle
dogrudan bulusturmanin yoluyken, etik olmayan yoniinde hedef kitlenin algisini, gercek

olmayanin dahi dogru oldugu kanisina vardirmanin yoludur.

4



Siyasetin tanimlamalarindan sonra iletisim kavramini irdeleyecek olursak; iletisim
sozliigiinde iki yiiz dolayinda iletisim taniminin oldugunu belirten Mutlu (2004, $.139)
iletisimi; “Berelson ve Steiner’e ait olan tamimla iletigim,; bilginin, fikirlerin,

duygularin, becerilerin simgeler kullanilarak iletilmesi” tanimiyla ifade etmektedir.

Iletisim sozciigiiniin, Latince kdkenli commnication sdzciigiiniin karsilig1 oldugunu
bilinmektedir. ‘Nesneler ve olaylarla ilgili degisimleri ifade eden, bunlarla ilgili bilgileri
birbirine aktaran ve benzer yasam tecriibelerine sahip olmalarindan kaynakli benzer
duygular1 tasiyan bireylerin olusturdugu toplumsal yasamdaki; diisiince ve duygular

biitiini’ iletisimin bir bagka tanimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Oskay, 2011, s.9).

Bu baglamda bireyin yasamini idame ettirme bi¢iminde kullandigi bir iiriin olarak
iletisim; bireyin yasamindaki gelisim ve degisimlere gore sekillenen insana has bir
olgudur. Siyaset bilimci Dan Nimmo’ya gore iletisim; insan davranglarinin temelini
olusturan, insanlarin diinyayr anlamlandirmada olusturdugu imajlar1 semboller
araciligiyla karsihkli kullanildigi sosyal bir siire¢ olarak tanimlanmaktadir (Ozkan,

2007, 5.15).

Birgok cevre tarafindan iletisim tanimlamalar1 her ne kadar beden dili, yazili ve
s0zlii anlatim gercevelerinde yapilmis olsa da iletisimin kapsaminin; yasanan teknolojik
gelismelere bagli olarak her gecen giin degisip ve gelistigini sdylemek miimkiindiir.
Ornegin; telefon, radyo ve televizyon gibi araglar iletisim araglarindan sayilmaktadir.
Internetin dogusu ve buna bagli gelisen yeni araglardan sosyal medya vb. olanaklar ise

iletisimin yararlandig1 yeni kaynaklar arasinda yerini almaktadirlar (Demir, 2018, s.87).

Iletisim faaliyetine bir baska acidan da bakacak olursak; insanlar sadece konusma,
yazigsmayi ¢esitli iletisim araclar kullanarak iletisim siirecinde bulunmazlar. Beden dili,
jest ve mimiklerle veya giyimleriyle de mesaj verirler. Buna yaklagima benzer bir
iletisim tanim1 da TDK soézliigiinde iletisim; “bir diisiincenin, bir duygunun yiiz
anlatimi, el, kol ve bas hareketleri, konusma yoluyla ya da yazi, telefon, radyo,
televizyon gibi bildirisim ara¢ ve gereclerinden yararlanilarak bir kimseden bagka bir

kimseye iletimidir” olarak gegmektedir (www.tdk.gov.tr, “iletisim”).



http://www.tdk.gov.tr/

Iletisime iliskin bilim insanlar1 tarafindan ¢ok ¢esitli tanimlamalar yapildig

goriilmektedir. Iletisimle ilgili yapilan bu tanimlamalar1 E.X Dance ve Cari E.

Larson’un 1970’11 yillarda yapmis olduklar1 derlemeleri 6zetleyecek olursak;

Berelson ve Steiner’e

gore iletisim;

“Bilginin, fikirlerin, duygularin, becerilerin, vb. simgeler

kullanilarak iletilmesidir.”

Theodorson’a  gore | “Esas olarak simgeler araciligiyla bir kisiden ya da gruptan

iletisim; digerine (veya digerlerine) bilgilerin, fikirlerin, tutumlarin
veya duygularin iletimidir.”

Gerbner’e gore | “Mesajlar  aracihigiyla  gergeklestirilen  toplumsal

iletisim; etkilesimdir.”

Barnlund’a gore | “Anlam arama c¢abasidir; insanin baslattigr kendisini

iletigim; cevresinde yonlendirecek ve degisen gereksinmelerini

karsilayacak sekilde uyarilart ayirt etme ve orgiitlenmeye

>

calistigt yaratici bir edimdir.’

Rogers ve Kin-ciad’a

gore iletisim;

“Katilanlarin bilgi yaratip, karsilikli bir anlamaya ulasmak

’

amactyla bu bilgiyi birbirleriyle paylastiklar: bir siiregtir.’

Masterson, Beebe ve
Watson’a gore

iletisim;

“Sayesinde diinyayr anlamli  kildigimiz ve bu anlami

baskalariyla paylastigimiz insani bir siiregtir.”

Tvenholm ve Jensen’e

gore iletisim;

“Insanlarin  kolektif olarak toplumsal gercekligi yaratip

diizenledikleri stirectir.”

Tablo.1: iletisim Tanmmlar (Aziz, 2016: 30).

Bu tanimlamalardan yola ¢ikarak; iletisim siirecinin gerceklesmesi i¢in oncelikle
gonderici, alict ve mesajin yer aldigi faktorlerin mutlaka siire¢ icerisinde yer almasi

gerekmektedir. Toplumsal hayatin igerisinde bireylerin giinliik yasamlarini siirdiiriirken



bilin¢li veya bilingsiz sekilde stirekli bir iletisim siireci igerisinde oldugu goriilmektedir.
Aligveris yapmak, herhangi bir konuda bilgi edinmek i¢in bagvuru yapmak gibi en basit
ihtiyaclarin karsilanmasinda iletisim silirecinden faydalanilmaktadir. Bireyin toplum
icinde hayatini kolaylastiran en dnemli faktor iletisim unsurudur. iletisim en basta bash
basina bir etkilesim siirecidir. Yine ayni zamanda iletisim en saf haliyle karsilikli
anlama siirecidir. Toplumsal uzlasiyr saglamak i¢in bagvurulan oncelikli yolda da
iletisimin varhign goriilmektedir. Iletisim bilgiye ulasmada kullanilan 6nemli
faktorlerdendir. Enformasyonu saglamanin yoludur. Bir diger bakisla iletisim; diinyay1
anlamlandirma siirecidir. Bu anlamlandirma siirecinde iletisim; bireylerarasi veya
toplumlararast anlasim ve uzlasimin temel faktoriidiir. Kisacasi iletisim; birey i¢in bir
hayati1 anlama yolculuguyken, oOrgiitler i¢in hedef kitleyi etkilemede, tercihlerini
yonlendirmede bagvurulan yoldur. Siyasi arenada ise iletisim; g¢atigmalar1 akillica
yonetmenin, hedef kitle algisini yonetmenin, toplumsal uzlasiyr istenilen sekilde

saglamanin ara¢larindandir.

“Iletisimin siyasal konular hakkindaki kamusal bilgiyi, insanlarin inanclari ile
eylemlerini etkileyecek sekilde stratejik bir bigimde kullanilmasi, siyasal iletisim

alanmin gelismesindeki temel etkeni olusturmustur”(Mutlu, 2004, s.256).

‘Siyasal Iletisim’ kavramina gelecek olursak: iletisim sozliigiinde siyasal iletisim;
“siyasal stiireclerle iletisim siire¢leri arasindaki iligkileri ele alan arastirmalardan olusan
disiplinler aras1 bir akademik alan” olarak tanimlanmaktadir(Mutlu, 2004, s.256). Daha
genis anlamiyla siyasal iletisim; ‘“siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini,
politikalarmi belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve
gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak tizere ¢esitli iletisim tiir ve

tekniklerini kullanmalar1” seklinde ele alinmaktadir (Aziz, 2013, s.3).

Ferhat Kentel siyasal iletisimi tanimlarken; siasal ortamda taraflarin birbirlerini
anlama ve anlatma bi¢cimi ifadesini kullanmaktadir. Kentel’e gore siyasal iletisimin
bu‘anlama ve anlatma islevinin Tiirk siaset tarihinde dnemli gelismelerden olan 1980
doneminde yasanilanlar sonrasinda gelistigini ve bu islevlerin toplumsal uzlasiya katki

sagladigin1 ifade etmektedir. Bu duruma o6rnek olarak da sancili donemin sonrasinda
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birbirlerine kars1 cephelerde yer alan siyasal aktorlerin bir uzlagi sonucu olarak

koalisyon hiikiimeti kurmalarin1 gostermektedir (1991, s.40 akt. Ozkan, 2007, 5.23).

Genel oy hakkinin Kkitlelere verilmesiyle baglayan, kitle iletisim ara¢ ve
teknolojilerindeki hizli gelismeyle bugiinkii anlamina kavusan siyasal iletisim
olgusunun ikinci diinya savasi sonrast ABD’de dogdugu ve gelistigi, 1960 yilindan
itibaren de Bati Avrupa tllkelerinde yaygin sekilde kullanilmaya baslandigr kabul
edilmektedir (Topuz, 1991, s.7). Ortaya ¢ikisiyla birlikte pek ¢ok bilim ¢evresi
tarafindan kullanilan kavramla ilgili siyaset bilimci Harold D. Lasswel, sosyolog Paul F.

Lazarsfeld’ in ¢alismalar yaptigi bilinmektedir (Toker, 2013, 5.47).

Diinyada geneline bakildiginda, ikinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya g¢ikan
siyasal iletisim kavramimin Tiirkiye’de ¢ok partili hayata gegis siirecinde anlam
kazandig1 bilinmektedir. 1946 yilina kadar tek partili secim s6z konusuyken iktidarin
se¢cmen tercihlerini etkileme gereksinimi duymamasi, demokratik bir se¢im siirecinin
olmamasi1 durumlar1 siyasal iletisim uygulamalarma duyulan ihtiyacin ortadan

kaldirilmasina neden olmustur.

21 Temmuz 1946 secimleri ile cok partili hayata gecis siireci basladiginda siyasal
iletisim faktorii onem kazanmaya bagladigi goriilmektedir. O donemden giiniimiize
kadar olan siirecte degisen ve gelisen teknolojik gelismelerle birlikte siyasi aktorlerin
siyasal iletisim siireclerini profesyonel uygulamalarla yonetmeye basladiklar
goriilmektedir. Siyasal iletisim deyince akla ilk gelen siyasal katilimin birinci
sirasindaki seg¢imlerdir. Siyasi aktorlerin siyasal iletisimin unsurlarindan faydalanma

amaclarini su sekilde siralayabiliriz:

Taraftar segmeninin duygularini pekistirmek.

e Kararsiz segmeni kendi siyasal tutumlarin1 benimsemeleri i¢in etkilemek.

Rakip siyasi aktorlerin stratejilerine yonelik, kendi stratejilerinin

istiinliigiinii saglamak.

Kendi stratejileri dogrultusunda kamuoyunda giindem olusturmak.

Hedef kitlenin alg1 yonetim siirecini yliriitmek.
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1.1.1 Siyasal Iletisim Fonksiyonlar:

Se¢cmen siyasal kararlarinda siyasal bilgilere ihtiya¢ duyabilmektedir. Bu nedenle,
siyasal partiler ve siyasal aktorlerin vaatler, bilgi verme programlart se¢gmenin
diisiincesini olustururken énemli birer deger olmaktadirlar. Iste hedef kitle segmenin
karar verme siirecinde ihtiya¢ duydugu tiim bu bilgilerin; segmene sunulmasi siireci,
siyasal iletisimin fonksiyonunu ortaya koymaktadir. Siyasal iletisim yOnetimi
biinyesinde; oncelikle secim kampanyasinin planlanmasi, kampanya planinda yer alan
siyasal reklamlar, halkla iliskiler caligsmalar1 ve iletisim stratejileri gibi pek ¢ok unsuru

barindirmaktadir.

Siyasal iletisimin yerine getirdigi ii¢ temel fonksiyon bulundugu ifade edilmektedir.
Bu durumda siyasal iletisimin birinci fonksiyonu olarak siyasal sorunlarin
tanimlandirilmasina katki saglamasi, ikinci fonksiyon olarak tanimlanan bu sorunlarin
mevcut siyasal tartisma ortamlarina katilarak kabul goriilmesini saglamasi ve son olarak
siyasal iletisimin tigiincii fonksiyonu, bu tartistirma ortamindan goris birligine ulasilirak
cikan siyasal konularin, giindemden uzaklastirilmasini saglamasi olarak kabul
edilmektedir. Bu durumda siyasal iletisimin birinci fonksiyonunun gerceklesmesinde
siyasal aktorler ve medya yer alirken, ikinci fonksiyonun gergeklesmesinde kamuoyu
aragtirmalar1 yer almaktadir. Ugiincii fonksiyonun gerceklestirilmesinde ise; medya

etkili olmaktadir (Ozkan, 2007, s.25).

Ozetle siyasal iletisim, stratejik bir yontem olarak yenidiinya diizeninde gelisimini
siirdiirmektedir. Siyasal iletisim bir siirectir. Bu siirecte kaynak siyasi aktorler olarak
kabul edilmektedir. Siyasi aktoriin iktidar olmaya ulasma yolunda; stratejik
planlamalariyla hedef kitle olan segmenin ve diger hedef kitlesi rakiplerinin {izerinde;
planladig1 etkilesimi kurma cabasini, toplumsal uzlasi cergevesinde gerceklestirmesi
siyasal iletisim uygulamalarmin kullanilmasiyla miimkiindiir. Caligmamizda siyaset,
iletisim ve siyasal iletisim kavramlarin1 acikladiktan sonra siyasal iletisim
uygulamalarinin 6nemli faktorlerinden olan bir diger kavram, siyasal reklamciliga

deginmek gerekmektedir.



1.2 Siyasal Reklamcilik Kavrami

Reklam uygulamalar1 ortaya c¢iktigr tarihten gilinlimiize dek, teknolojik
gelismelere bagli olarak hizli bir gelisim ve degisim siireci gegirmektedir. Bilim
insanlar1  tarafindan bireylerin tutum ve davranislarinin  reklamlar yoluyla
degistirilebildigi gorlisliniin ortaya atilmasiyla birlikte reklamcilik sektorii; basta
pazarlama-satis olmak iizere birgok alanda kullanilmaya baglanmistir. Bu alanlarin bir
digerinin de siyasi arena oldugu bilinmektedir.

Siyasal iletisim uygulamalarinin 6ncii faktorlerinden biri de siyasal reklamlardir.
Siyasi aktorlerin taraftar se¢gmenlerinin duygularini pekistirmek, kararsiz segmenlerin
destegini kazanmak ve rakiplerinin zayif yonleri {izerinden kendi stiinliiklerini
hissettirmek gibi amagclarin1 gergeklestirirken reklamlara sik¢a basvurmaktadirlar.
Bunun diginda siyasal reklamlarla birlikte siyasal tartigmalar; se¢im siireclerinde aday
partiler veya aday taraflardan hangisinin se¢imi kazanacagi noktasinda belirleyici rol
oynamaktadirlarim (Tokgoz, 1991, s.13). Siyasal reklamin profesyonel ¢oziimler
getiren, yliksek biitgelerle gergeklestirilen ve hedef kitle segmene kampanya mesajlarini
ulagtirmada 6nemli rol oynayan bir ara¢ oldugu kabul goren bir gercektir ancak
unutulmamalidirki siyasal reklamlar siyasal iletisim kampanyalarinda kullanilan

araclardan yalnizca biridir (Uztug, 2004, s.315).

Siyasal iletisim kampanya siirecinde kullanilan siyasal reklamlarin ilk olarak
1950’lilerin baginda ABD’de kullanilmaya baslandig1 bilinmektedir. Ulkemizde siyasal
reklamin ilk 6rnegi 1977 secimlerinde goriilmektedir. 1983 yilinda ise yapilan yasal
diizenlemeler ile siyasal reklamlarin yasallasmas1 gerceklesmistir. Iste bu yasallasma ile
birlikte Tirkiye’de siyasal reklamcilik uygulamalari, profesyonellesmeye baslayarak
yeni bir sektdriin olusumuna neden olmugstur. Boylelikle siyasal reklamlar; se¢men
kararlarim1 kendi taraflarina ¢ekmek isteyen siyasal aktorler tarafindan, segim
kampanyas: iletisiminin en Onemli basamagi haline gelmistir (Tirkiye’de Siyasal

Reklamcilik Uygulamalari, 2008).

Siyasi partilerin hedefledikleri amaglarinda basarili olabilmeleri i¢in siirdiirdiikleri

uygulamalarin basinda yer alan siyasal propagandanin 6zellikle se¢cim donemlerinde
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daha 6n planda oldugu bilinmektedir. Siyaset arenasinda yerini almak isteyenlerin
giincel iletisim yontemlerinin kullanildigi bir se¢im propagandasi sayesinde basarili
sonuglar alabildikleri goriilmektedir. Siyasi partiler disinda siyasal bireylerin de bireysel
kampanyalara ihtiyag duymalari, siyasal reklamciligin gelisiminin ger¢eklesmesini

saglamaktadir (Uste, 2000, s.35).

Siyasal Reklamcilik kavramini agiklarken Oncelikle reklam kavramina deginecek
olursak; TDK Sozliigiinde reklam; “bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve boylelikle
surtimiinti - saglamak i¢in denenen her tirli yol” olarak tanimlanmaktadir

(www.tdk.gov.tr, ‘reklam’). iletisim Sozliigiinde ise siyasal reklam; “siyasal kisiliklerin

ve imgelerin se¢menlere satilmast (benimsetilmesi) amaciyla yiiriitiilen ve agirlikl
olarak kitle iletisim ara¢larimin kullanildigi bir reklam siirecidir” (Mutlu, 2004, s.257)

olarak ifade edilmektedir.

Wolton siyasal iletisimi farkli siyasal taraflar tarafindan dile getirilen ve medya
tarafindan kamuoyuna aktarilan siyasal soylemlerin olusturulmasi, degistirilmesi adina
yapilabilinecek her sey olarak nitelendirmektedir. Bu baglamda siyasal iletisimin
Ogelerini; kamuoyu arastirmalari, kitle iletisim araglari, siyasal pazarlama ve siyasal

reklamcilik olarak siralamaktadir (Oktay, 2002, s.24)

Bektas’a gore; kamuoyu arastirmalarinin  sonuglarinin  hedef kitle seg¢menler
tizerindeki etkisinin derecesi, o kamuoyunu olusturan toplumun siyasal yasam bi¢imine
ve yapilan segimlerin kosullarina bagli olarak degiskenlik gosterebilmektedir (1996,
s.150). Bu durumda mevcut siyasal sistemde siyasal iletisim c¢alismalariyla ilgili
arastirmalarin serbestge yayinlanabilmesine ve halkin bu bilgilere erisebilmesine olanak

saglanmasinin, lizerinde durulmasi gerekilen asil 6nemli nokta oldugu unutulmamalidir.

Secim donemlerinde adaylar; kendileri i¢in 6nemli hedef kitle olan kararsiz se¢menti,
basarili bir siyasal iletisim kampanyasiyla, kitle iletisim araclarindan destek alarak
etkileme imkanma sahiptirler. Se¢im siireglerinde yapilan kamuoyu arastirmalari
neticesinde hedef kitleleri se¢gmenlerin yonelimleri hakkinda bilgi edinen adaylar ve
partiler; kampanya stratejilerini  bu yonde belirleyerek kitlelere ulasmaya

calismaktadirlar. Bunu yaparken de kitle iletisim araglarindan en yaygini televizyondan
11
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siklikla yararlanmaktadirlar. Kamuoyu arastirmalariyla saptanan kararsiz segmenin nasil
etkilenebilecegi noktasinda siyasal reklam kampanyalarinin gerekliligi sikga

vurgulamaktadir (Bektas, 1996, s.150)

Siyasal Iletisim siirecinde, siyasal reklamlara basvurulmasi bu siirecin kilit
noktalarindandir. Siyasi aktorlerin siyasal iletisimden faydalanma amaglarindan biri
olan; ‘kararsiz segcmeni kendi siyasal tutumlarini benimsemeleri i¢in etkileme’ amacinin

gergeklestirilmesi; siyasal reklamlarin kullanilmasiyla kolaylagsmaktadir.

Siyasal reklamcilik uygulamalarina bakildiginda siyasal reklam mesajlari; gorsel ve
isitsel alanlardan radyo, televizyon ve sinema; yazili alanda gazete ve dergilerde; acgik
hava da reklam panolar1 ve afislerde; dijital alanda ise internet, sosyal medya gibi

iletisim araglariyla segmenlere ulastirildigi bilinmektedir (Uztug, 2004, s.316).
1.2.1 Siyasal Reklam Tiirleri

R.A Joslyn’a gore siyasal reklam tiirleri: “gelecekteki siyasalara iliskin
tercih, gecmise doniik siyasal icraat, partizan reklam, yardimsever onder imgesi,

ideolojik ve simgesel reklamlar ““ olmak tizere 6 grupta siniflandirilmaktadir (Mutlu,

2004, s.257):

1. Gelecekteki siyasalara iliskin tercih: bu tiir siyasal reklamlarda
segmen; siyasi adaylarinin vaatleri ile kendi siyasal diislincesini karsilastirma
olanagi bulur. Bu tiir siyasal reklamlar1 giiniimiizde de hemen hemen her siyasi

aktoriin kullandig1 goriilmektedir.

2. Gecmise doniik siyasal icraat: bu reklam tiiriinde; reklami veren
siyasal taraf, ge¢cmiste yaptig1 icraatlara mesajlarinda yer vererek hedef kitleyi
etkileme yolunu seger. Bu tiir reklamlara 6zellikle Ak Parti’nin kampanyalarinda
sikca kullandig1 goriilmektedir. Yerel se¢imler oncesi; Ak Partili Belediyelerin
bir dnceki donemlerde yaptiklari projeleri 6zellikle basili yayinlarla duyurmalari

ornek olarak gosterilebilir.
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3. Partizan reklam: bu tiir reklamlarda partinin kimligi anlatan veya
parti adaymin taraftar baghlifin1i ortaya koymak i¢in mesajlar verildigi
gorilmektedir. Milliyet¢i Hareket Partisi 2011 genel Se¢imlerindeki slogani
“Ses Ver Tirkiye” idi.( https://www.aksam.com.tr/siyaset/iste-mhpnin-secim-

slogani--10846h/haber-10846). Tirk se¢gmenine bu sloganla seslenirken;

partisinin sahip oldugu milliyet¢i ideolojiye bagliligi olan segmenleri sandikta
kendilerine destek vermeye cagirmasi partizan reklam tiirline Ornek olarak

gosterilebilir.

4. Yardimsever onder imgesi: bu tiir reklamlar; adaymn kisilik
ozelliklerinin tizerinde duruldugu reklam tiirleridir. Aday reklamlarda bir siyasal
imge mi kavramsallastirilmaya calisilir. 2019 Yerel Secimlerinde Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Baskan adayr Ekrem Imamoglu’nun kampanya slogani
buna Ornek olarak gdsterilebilir. “Imamoglu varsa, ¢oziim var”

https://www.ekremimamoglu.com/) sloganiyla kampanyasini siirdiiren Ekrem

Imamoglu burada; i¢inde bulunulan durumda yasanilan tiim sorunlarm ortadan

kaldirilabilmesi i¢in, kendisini ¢6zlimiin simgesi haline getirmesi goriilmektedir.

5. lideolojik reklamlar: bu tir reklamlarda agik¢a ideolojik

terminolojinin kullanildig1 gortilmektedir.

6. Simgesel reklamlar: “Soylemlerin, kiiltiirel ideallerin ( ‘hiir
tesebbiis’, ‘diiriistliik’, ‘cesaret’, ‘hosgorii’, ‘bireycilik’ gibi) dile getirilmesine
ve inandirict etki icin bir kahramanlar ve kotiiler tasvirine dayanan” reklam

tiiriidiir (Mutlu, 2004, 5.257).

Siyasal reklamcilik iizerine yapilan c¢aligmalarla temel ortak goriisler ortaya

ciksa da reklamcilik tiirleri farkli cergevelemeler mevcuttur. Siyasal reklamcilik

tiirleriyle alakali olarak yapilan tasnif denemeleri ortak bir gergceve c¢ikarma amaci

giitmektedir. Siyasal reklamlarda “partizan, adaylar:t temel alan, iktidara yonelik,

toplumsal gruplara yonelik, gizli, negatif ve sosyal amagli” Olmak iizere 7 siyasal

reklam tiirlinden bahsetmek miimkiindiir (Cankaya, 2008, s.48). Uztug’a gore (2004,

5.318-319) siyasal reklam tiirleri igerikleri agisindan su sekilde siniflandirilabilir;
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“Parti konumu ve kimligini vurgulayan reklamlar

o Lider imajlarin gelistirmeyi hedefleyen reklamlar

e Adayn partililik bagini, partiye olan bagliligint vurgulayan reklamlar

e Adaylarin sahip olduklar: ozellikleri isleyen, kisisel ozelliklerini ya da
devlet deneyimlerini, bagarilarini éne ¢ikaran reklamlar

o [ktidarin kendi icraatlarini éven, vurgulayan (olumlu reklamlar) ya da
muhalefet agisindan iktidarin icraatlarimi yeren, kiiciimseyen (olumsuz
reklamlar) reklamlar

e Ozel toplumsal katmanlar: ya da demografik gruplart dogrudan hedef

alan reklamlar”.

Siyasal reklamcilik uygulamalarina baktigimizda iki farkli tiirde gergeklestirilen
siyasal reklamlar da goriilmektedir. Bunlar; negatif ve pozitif siyasal reklamlar olarak
gruplandirilmaktadir (Seker ve Isleyen, 2012, s.331). Pozitif siyasal reklamlarin
mesajlarinda genellikle, vaatler, gecmiste yapilan veya gelecekte yapilacak olan
projelerden olumlu igerikler yer almaktadir. Gilinlimiiz siyasal reklamcilik
uygulamalarina baktigimizda Ak Parti’nin daha ¢ok pozitif reklam uygulamalarina yer

verdigi goriilmektedir. (Resim.1)

Negatif siyasal reklamlar da sdylem olarak negatif tutum igeren ve mesajlarinda
genellikle eksikliklerden, olumsuzluklardan bahsedilen reklamlardir. Negatif siyasal
reklam oOrneklerini ise daha ¢ok muhalefet partilerinin ge¢mis donemlerde
kullandiklarimi sdyleyebiliriz. 2015 genel se¢cimlerinde MHP’nin Tiirkiye genelinde,
rakibi AKP politikalarinda gordiikleri eksiklikleri anlatmak amaciyla kullandig: afisleri

negatif siyasal reklamlara 6rnek olarak gosterebiliriz. (Resim.2)
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Resim.2 MHP 2015 Genel Segimleri Kampanya Afisi

Kaynak:http://www.gazete2023.com/gundem/mhp-nin-afisleri-hakkinda-toplatma-
karari-h37053.html
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Bir¢ok kavramda oldugu gibi siyasal reklamlar tiirlestirme noktasinda da farkli
gruplandirmalarin  oldugu goriilmektedir. Siyasal kampanya iletisimi siirecinde
kullanilacak siyasal reklamlardan en dogru tiiriin secilmesi; hedef kitle iizerinde
beklenen etkiyi saglamak icin birincil noktalardandir. Yapisi derinlemesine incelenen
hedef kitleye ve siyasal aktor ya da Orgiitiin yapisina gore siyasal reklam tiirlerinden

faydalanmak siyasal kampanyanin dogru islemesine yardimci olacaktir.
1.2.2 Diinyada Siyasal Reklamcilik

Diinyada siyasal reklamcilik uygulamalariin ornekleri arastirilmaya
baslandiginda bu konuda basi ABD’nin c¢ektigi goriilmektedir. 1952 Amerikan
Baskanlik Se¢imlerinde aday olan Dwight D. Eisenhover’in, televizyonda siyasal
icerikli bir dakikalik reklam spotlarini yayimnlatmasi, siyasal reklamciligin baslangici
olarak kabul goriilmektedir (Tokgdz, 1991, s.13). Bu durumda siyasal iletisim

literatiiriine 6nemli bir giris olarak 1952 yili Amerikan Secimlerini belirtebiliriz.

Diinyada siyasal reklamcilik gelisimine baktigimizda 6rneklerin yine ABD’den
geldigini  belirtebiliriz. 1960’larda televizyon tartisma programlarinda adaylarin
karsilikli propagandalarini aktarmalart durumu c¢ok sik goriilmekteydi. 1960 yilinin
baskanlik secimlerinde adaylardan Kennedy ve Nixon’in bu tartisma gelenegini
baslattiklarini sdyleyebiliriz. Bu donem sonrasinda Johnson, Bush, Clinton ve Obama
isimleri de bu uygulamalarn siirdiiren baskanlar arasinda yer almislardir (Demir, 2018,

5.96).

Ingiltere’deki uygulamalara baktigimizda siyasal reklamlarm kullanimm 1951
secimleri ile basladigl goriilmektedir. 1959 ve 1964 secimleri ile de bu siirecin devam
ettigi bilinmektedir. Ingiltere’de bu sekilde baslayan siyasal reklamcilik siireciyle ilgili
o donemde yapilan arastirmalarda yer alan bilgilere gore; siyasal reklam icin kitle
iletisim araglarinin kullanilmasi se¢ime katilan segmen sayisinda artis gosterirken bir
bagka arastirma sonucunda ise o dénemin se¢cim kampanyalarimin segmenin oy verme

davranigini etkilemedigi ortaya ¢ikmistir (Tan, 2002, s.96 )
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1.2.3 Tiirkiye'de Siyasal Reklamcilik

20. yiizyilin ikinci yarisindan baslayan, kitle iletisim araclarinin siyasal iletisim
siirecinde etkinliginin artmasi ve modern reklamciligin se¢im kampanyalarindaki
geleneksel yoOntemlerin yerini almaya baslamasi gelismeleri ‘politik pazarlama’
kavraminin dogusuna ortam hazirlamistir. Bu durumda ‘politik pazarlama’ 6gelerinden
biri olarak, genel anlamiyla ticari satisi artirma islevi olan reklamin partilere oy
kazandirma islevi ile siyasal bir boyut kazandigi goriilmektedir (Tasgioglu, 2009,
5.273).

Bu bakis acgistyla siyasal bir boyut kazanan reklamlarin, siyasal reklamcilik
uygulamasi olarak Tirkiye’deki tarihsel gelisimine bakildiginda Adalet Partisi’nin
Cenajans isbirligi ile siirdiirmiis oldugu se¢im kampanyalar1 ise ilk 6rnek uygulama
olarak bilinmektedir. Bu kampanyada sokak afislerinde ‘bu renge dikkat edin’ ibaresi
bulunurken; gazetelere ve diger yazili basin organlarina verilen ilanlarda, ‘Aziz Tirk
Milletine, Gergekei Yoldan Biiyiik Tiirkiye’ye Dogru 4 Milyon, 40 Milyon, 7 Kiipeli
Gelin’ sloganlar1 yer almistir (Rigel, 2000:213, akt. Balci, 2006, 142). Tiirkiye Siyasal
Reklamcilik uygulamalarinda bu ilk &rnekten sonra; TUSIAD’m 1979°da Man Ajans’a
“Yoklugunu Paylasmak Mi1?°, ‘Bollugu Saglamak Mi?’ sloganini tasiyan ve 13-30
Mayis 1979 tarihleri arasinda yayinlanan televizyon reklamlarini siparis vermesi ikinci
uygulama olarak bilinmektedir (Tokgoz, 1989-1990, s.263). Uztug ise bu reklamlarla
ilgili su goriislere yer vermistir: “Tiirkiye reklam tarihinde ayricalikli bir yere sahip
olan TUSIAD reklamlarinin 1979 Mayis inda yayinlanmas: Biilent Ecevit Hiikiimeti 'nin
istifasina yol acan siiregte basi ¢ekmis ve bu ilanlar muhalefet partileri tarafindan

malzeme olarak kullanilmistir” (2004, $.317).

1980 askeri darbesinden sonra 1983 secimleri adeta Tiirk siyasal yasaminin
doniim noktast niteligindeydi. O yillarda siyasal reklamciligin gelisimini etkileyen
onemli siyasal olaylar yasanmaktaydi. 12 Eyliil 1980°de Milli Giivenlik Konseyinin
yonetime el koyma hareketi sonrasinda faaliyette olan siyasal partileri kapatmigti.
Konsey 1983 Mayis ayina gelindiginde kapatilan partiler yerine yeni siyasal partilerin

kurulmasina izin vermisti. Yine aynt Konsey ayni yil Temmuz ayinda siyasal
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reklamciligin gelisimi adina bir uygulamaya Onciiliik etmistir. Bu baglamda Konsey
tarafindan Resmi Gazetede ‘‘siyasal partiler program ve tiiziiklerini tanitmak ve
faaliyetlerini agiklamak maksadiyla basina ilan verebilirler” ilkesi yaymlanmistir.1983
yil1 genel secimlerinde yeni kurulan ANAP yazili basinda gazete reklamlariyla siyasal
kampanyalarin1 yiiriitiirken bu alanda 6ncli durumundaydi. Bir diger parti olan MDP ise
ANAP kadar olmasa da gazetelerde partisinin siyasal reklamlarina yer vermekteydi.
Yine yeni kurulan partilerden iic¢linciisii olan Halk¢1 Parti ise kampanyasinda gazete

reklamlarindan yararlanmamaktaydi (Tokgoz, 1989-1990, s.14).

1987 genel secimleri donemine geldigimizde ise, yazili basiin yaninda televizyon
yayinlarinda siyasal reklam niteliginde yayinlar baslamaktaydi. 87 se¢im doneminde,
secim yasasinda yapilan bir degisiklik ile Yiiksek Se¢im Kurulu tarafindan siyasal
partilere televizyon propagandalarini uygularken belirlenen siire zarfinda goriinti
kullanmalarina izin verilmistir (Tokgdz, 1989-1990, s.15). Bu kararin giiniimiiz modern

siyasal reklamcilik uygulamalari i¢in bir baslangi¢ adim1 oldugunu soyleyebiliriz.

1.3 Propaganda Kavrami

“Propagandada beyinlere her giin 1 cm ¢ivi ¢akacaksin, 40 giinde 40 cm

girecek, girdigini kimse hissetmeyecek, boylece yalan ger¢ek olacak” — Goebbels

Propaganda kavrami, genel olarak siyasal sistemlerle ilgili olarak
cagristirilsa da kavram uygulamalarinin ortaya ¢iktig1 zamandan giiniimiize kadar farkl
alanlarda kullanilmistir. Dinsel diislinceleri yayma, siyasal sistemlerde topluluklar
iknada bagvurulan yol ve yine askeri stratejilerin uygulanmasinda kullanilan bir yontem
olarak giiniimiize kadar 6nemini korumustur. Baz1 goriiglere gore propagandanin amaci;
propagandacinin fikirlerinin hedef kitle tarafindan Ogrenilmesini, kabul edilmesiyle
zihinlerde yer almasiyla birlikte bu fikri kabul edenlerin bu fikir dogrultusunda aktif

olarak davranis sergilemesini saglamak olarak nitelendirilmektedir (Ozdag, 2014, s.22).

Kavramin pek ¢ok acgidan tammmimn yapildigi gériilmektedir. Ik olarak TDK
sozliigiine bakacak olursak propaganda; “Bir dgreti, diisiince veya inancit baskalarina

tanmitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla soz, yazi vb. yollarla gerceklestirilen
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calisma, yaymaca” olarak tammlanmaktadir(www.tdk.gov.tr, ‘propaganda’). Iletisim

sozliigiinde ise propaganda; “érgiitlii inandirma etkinligi,; ¢esitli inandirici ya da ikna
edici araglarla fikirlerin ve degerlerin yayilmasi”( Mutlu, 2004, s.239) olarak
tanimlanmaktadir. Oxford sozliigii ise propagandayi, “bir doktrin ya da uygulamayt
yaymak i¢in desteklemek ya da tasavvurda bulunmak” olarak tanimlamaktadir. Kelime
kokeni olarak bakildiginda Latince’de taze bir bitkinin filizlerinin yeni filizler vermesi
icin topraga dikilmesi anlamini tasiyan “propagare” kelimesinden aldigi bilinmektedir

(Brown, 1992, s.11).

Propaganda, en yalin anlamiyla, belirli fikirleri yayma veya tanitma eylemidir
(Jowett ve O’donnell, 2014:2, akt. Karaca & Caki, a.g.e, 104). Bir baska goriise gore
ise; “propaganda, bir mesajin tek yanli olarak hedef kitleye dayatildigi asimetrik
iletisim yontemidir "(Bigak¢1, 2016, s. 166). Propagandanin Ikinci Diinya Savasi
yillarindaki ustas1 olarak bilinen Goebbels’e gore; “propagandanin islevi sadece
diistinceleri doniistiirmek degil, kitleleri cezp ederek onlart yonlendirmek ve boylece
bireylerin uygun goriilen diisiince tarzini benimsemelerini saglamaktir”’(Dogan, 2015,
5.300). Bir bagka tanima gore propaganda; propagandaciya yarar saglamak amaciyla
hedefindeki belirli bir grubun, duygu disiince, tutum ve davranislarini etkilemek,
yonlendirmek veya degistirmek i¢in hazirlanan tiim bilgilerin; secilen o gruba yonelik
sistematik bir sekilde uygun teknikler ve iletisim araglarindan faydalanilarak iletilmesi

ve benimsetilmeye ¢alisiimast durumudur (Tarhan,2004, s.36).

Propaganda; “mesajlarin otoriter bir lislup ile tek tarafli ve yogun olarak hedef
kitleye aktarilmasi” olarak da tanimlanmaktadir (Aziz, 2013, s.15). Bu baglamda
propaganda tek tarafli bir iletisim yoniiyle tanimlanirken bir diger durumda ise; bir
ideoloji veya fikri, hedef kitleye benimsetmek, ikna etmek icin simgeler, sozler ve
yazilar aracihigiyla gerceklestirilen orgiitlii bir eylem olarak da ifade edileilmektedir
(Sentiirk, 2006, s.109). Siyaset bilimci HD Lasswell ise (1927, s.627) propagandayi,
"belirgin sembollerin manipiilasyonu araciligy ile kolektif tutumlarin yonetilmesidir”

olarak tanimlamaktadir (Dogan, a.g.e, 5.299).
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Propaganda kavrami {izerine yapilan tiim tanimlamalardan sonra propagandanin

Ozelliklerini su sekilde siralayabiliriz:

e Propaganda oOncelikli olarak belirlenen ama¢ ve plan dogrultusunda
yapilir.

e Propagandanin temel amacinda hedef kitleyi mutlak ikna etme durumu
vardir.

e Propaganda tek yonlii bir iletisim teknigidir.

e Propagandanin hedef kitlesinde topluluklar vardir.

e Propagandanin en 6nemli 6zelligi: belirlenen propaganda konusuna bagl
olarak hedef kitleyi ikna etme amaciyla yapilan iletisim siirecinin
sonunda; hedef Kkitlenin istenilen davranis ve tutumu sergilemesi

hedeflenmektedir.

Basarili bir propaganda i¢in gelistirilmis bazi kurallar bulunmaktadir. Bu
kurallarin baslicalar1 sunlardir: “basitlik, cazibe, sentez, tekrar, tek diisman, birlik ve
yayima, yogunlasma, abarti, simge kullamimi, karikatiirize etme, benzetme, hedef
kiictiltme ve sahsilestirme” (Sentiirk, 2016, s.122-123).

Basit olma kurali; propaganda uygulamalarinda mesajlar tipki reklam
mesajlarinda oldugu gibi basit, sade ve net olmalidir. Propagandanin genel olarak ¢ok
genis kitlelere yapildigin1 géz Oniine alacak olursak; ¢ok karmasik yapida hedef kitle
varligi s6z konusudur. Bu nedenle de propaganda mesajlar1 ilkokul diizeyindeki bir
cocugun anlayacagi dilde olmali kanis1 propaganda uygulamalarinda ¢ok yaygin bir

gorustur.

Cazibeli olma kurali; propagandanizin muhataplar igin cazip olabilmesinin sarti,
onun beklentilerine cevap verebilmesidir (Sentiirk, 2016, s.125). Hedef kitlenin
beklentisi yani siyasal diizene iliskin umutlart nelerdir, bunlar1 iyi okuyarak,

propagandacinin sdylemlerini sekillendirmesi gerekmektedir.

20



Sentez kurali;; yapilan bir propagandanin gerektiginde hedef kitlenin
ihtiyaclarina gore ortaya ¢ikan sorulari, basit¢e ifadelerle, biraz daha ayrintili ortaya

koymas1 anlamina gelmektedir (Sentiirk, 2016, s.126).

Tekrar kurali; “Tekrar propagandanin, iknanin en temel kurallarindandir.
Propagandanin etkinligi, az sayida diisiinceyle sinirlanmasina ve bunlarin bikip
usanmadan tekrarlanmasina baghdir” (Sentiirk, 2016, s.126). Hedef Kitle zihninde
hatirlanabilirligi saglamak adina sik tekrar yapilmalidir. Propagandacinin hedef kitlenin
tutum ve davraniglarimi degistirmede oncelikle hedef kitle zihninde hatirlanma oranini
yiiksek tutulmasi ve daha sonrasinda yeterli tekrar yapilarak verilen mesajlarin tutumlar

degistirmesi beklenmektedir.

Tek diisman kurali; bu kuralda, propagandanin ilk kurali olan basitlik gibi,
basitce yalin bir sekilde hedef kitleye bir diigman sunmak gerektigi savunulmaktadir.
Ormegin siyasal sdylemlerde propagandaci tarafindan, iilkemizdeki PKK terdr orgiitii
sorununun sorumlusu olarak dis gii¢ler tanimlamasiyla, ABD ve Israil iilkelerinin bu
teroriin lilkemizde yasanmasinda finansér konumunda olmalar1 6ne siiriilerek; daha
karmasik sorunsala sahip olan bu terér durumunu hedef kitle nezdinde tek diismana
indirgeyerek konunun anlasihirlign ve etkililigini saglama amaclanabilmektedir. Kitle,
icindeki sorunlarin muhatabinin belli olmasi durumunda ona karsi ciddi bir hing
besleyecek ve bu da soz konusu hedefe yonelik yipratma politikalarimizin kitlece

kabuliinii artiracaktir (Sentiirk, 2016, s.127).

Birlik ve yayilma kurali; bulagtirma olarak da tanimlanan bu kural, toplumun
onemli kesiminin bu goriisii savundugunu ileri siirerek insanlarin bu genis gruba katilma
arzusunu kamg¢ilamis olmaktadir. Ciinkii bireyin dislanma korkusu vardir ve bu korku

sebebi ile birey, egemen olan goriise katilma egilimindedir.

Yogunlagsma kurali; bu durumda propaganda yapilirken belirlenen konuya hedef
kitlenin konsantrasyonunu saglama birincil amagtir. Bu kurala glinlimiizden 6rnek
verecek olursak; 2019 yerel segimlerinde CHP’nin giinlimiiz mevcut ekonomik

durumundan AKP hiikiimetini sorumlu tutarak, se¢im konusmalarini tanzim satislarina
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elestirel sdylemleriyle, ‘ekonomik gidisatin kotii olmasi’ ¢ercevesinde konumlandirmast

yogunlasma kuralini aciklayan bir 6rnektir (Chp’den Tanzim Elestirisi, 2019 ).

Abart1 kurali; olaylari oldugundan daha biiyiik géstermek propaganda da sik
bagvurulan bir yontemdir.Bu duruma Ornek olarak Cumhurbaskant Recep Tayyip
Erdogan’in Basbakanligi doneminde katildign 2009 yilinda Isvigre’deki Davos
zirvesinde Israil Cumhurbaskan1 Simon Perez’e yonelik sert ¢ikist medyada genis yer
almasin1 gosterebiliriz. Ulusal ve uluslararasi medyada genis yer verilen bu olay
medyada ve halk arasinda ‘One Minute’ olarak bilinmekteydi. One Minute ¢ikis1 Arap
diinyasi tarafindan 6zellikle Filistin’e destek olarak algilanmigtir. Batt medyasinda ise
yaklagan secimler oncesine isaret edilerek iilkesinde destek alma amacina gondermeler
yapilmis, diger organlar tarafindan ise iilkesinde kahraman gibi karsilandigi haberleri
yapilmistir (Diinya Basini Davos Sokunu Boyle Duyurdu, 2009). Erdogan’in zirve
sonrasi Istanbul’a déniisiinde ¢ok yogun bir kalabaligin karsilama yapmasi giinlerce

medyada yer almistir (Istanbul’da Miting Gibi Karsilama, 2009).

Benzetme  kurali; propaganda uygulamalarinda  benzetmelerden de
faydalanilmaktadir. Benzetmeler bireylerde duygusal ¢agrisimlara neden olabilecek
Ozelliktedirler. Burada Onemli olan benzetmenin olumlu imaji olusturmada fayda
saglamasidir. Buna olumlu bir 6rnek verecek olursak;  Kibris Barig Harekatindan
basariyla ¢ikan ve donemin Basbakani olan Biilent Ecevit’e halk tarafindan Tiirk
Kahramani olarak bilinen ‘Karaoglan’ benzetmesi yapilmis (Ecevit Karaoglan Lakabini
Nasil Aldi, 2006) ve bu olay medyada genis yanki bulmustur. Ecevit’in imajima olumlu
etki etmis ve Ecevit’in lakab1 olarak benimsenmistir. Karaoglan benzetmesi gliniimiize

dek hatirlanirliligin1 korumustur.

Hedef kiigiiltme kurali; bu kural 6zetle ¢ok giiclii rakip karsisinda rakibin az
bulunan zayif yonlerinden mesaj igerigi olusturularak propaganda yapilir. Ornegin,
belediyecilik olarak, ulagim, egitim, saglik gibi bircok konuda basarili olan bir rakibin
kisa vadeli yasamis oldugu alt yapi sorununu hedef almak hedef kiiciiltme kuralina

ornek olarak gosterilebilmektedir.
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Sahsilestirme kurali; etik olarak tartismali olabilecek kurallardandir. Cilinkii bu
kuralin 6ziinde; rakibiniz bir birey degil de 6rnegin siyasal parti ise burada rakibinizin
genel olarak zayif yonlerinden ziyade parti kurmaylarindan birinin, bireysel bir hatasi
partiye mal edilerek, rakibe karsi propaganda uygulamalarinda bu zayif yoniin

kullanilmast s6z konusudur. Bu da etik olarak tartismaya acik bir konudur.

Simge kullanimi; kiiltiirel uzlas1 sonucu ortaya ¢ikan ortak anlam olarak ifade
edebilecegimiz simgeler, siyasal kiiltiirde de Onemlidir. Siyasal aktorlerin sik sik
simgelere bagvurdugu ¢esitli zamanlarda goriilmektedir. Bozkurt selami1 olarak bilinen
resim 1.’deki isareti(soldaki) MHP Lideri Devlet Bahgeli’nin ¢ok sik kullandig
goriilmektedir. Yine bir diger simge ise; 3 Temmuz 2013’te Misir Askeri Darbesi’ne
kars1 direnisin sembolii olan, ‘Rabia Selami’dir. Son yillarda Cumhurbaskan1 Recep
Tayyip Erdogan’in hemen hemen her mitinginde Rabia Selami simgesini kullandig1
goriilmektedir. Erdogan, bu simgeyi kullanirken yalnizca Rabia Selami anlamiyla degil,
"tek millet, tek bayrak, tek vatan, tek devlet" anlamlarini da isaret ettigini belirtmistir

(https://www.turkiyegazetesi.com.tr/qundem/142657.aspx)

Resim 3. Bozkurt ve Rabia Selami Isaretleri

Kaynak: https://www.turkiyegazetesi.com.tr/gundem/142657.aspx

Karikatiir kurali; bu kural yerinde kullanilirsa propagandacinin eline ¢ok etkili
kozlar verebilmektedir. Rakibin iyi takip edildigi durumda bu tiir kozlar igin firsatlar
degerlendirilebilmektedir. Ornegin CHP Lideri Kemal Kiligdaroglu’nun 2010 Anayasa
Degisikligi Referandumunda kendi hatasindan dolay1 oy kullanamamasi basinda genis
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yer bulmus, olay bircok karikatiire konu olmustur. Bu durum c¢ok sik giindeme

gelmistir.
B
VZSUNUM I
e iNiLiY0 2.

ADINIZ YOK !

Resim 4. Cumhuriyet Gazetesi Kiligdaroglu Resim 5. Hiirriyet Gazetesi

Kiligdaroglu Karikatiirti Karikatiiri

Kaynak:https://www.ensonhaber.com/cumhuriyet-ve-hurriyet-gazetelerinin-

kilicdaroglu-karikaturleri.html

Bir propaganda stratejisinin hangi iletisim kanaliyla gerceklestirildiyse
gerceklestirilsin basarili olabilmesi i¢in dikkat edilmesi gerekilen birtakim 6nemli

noktalar1 vardir. Bu énemli noktalar1 su sekilde siralayabiliriz (Ozkan, 2009, s. 66):

e Propaganda iletisim stratejilerinde hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilmek,

e Propaganda siireci boyunca hedef kitlede giivenilir taraf kanaati olusturmak,

e Hedef kitlenin beklentilerine karsilik verilebilecek mesajlar, projeler
olusturmak,

e Propaganda stratejisiyle hedef toplumu harekete gecmeye hazir hale getirecek

adimlar atmak.

“Gelismekte olan bir toplum hareketi, hemen sonug verecek sanilan bir

umudun propagandasini yapar. Onun i¢in tiim diinyada basariyla sonuglanmis seg¢im
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kampanyalarinda “degisim” (change) sozciigii yaygin olarak kullanmiimaktadir”(Ozkan,
2009, s.66).

Propaganda uygulamalariin ilk kez ortaya cikisindan giliniimiize dek dini,
askeri, siyasi gibi bir¢cok alanda kullanilmasinin Orneklerinin varligi bilinmektedir.
Propagandanin ortaya ¢ikis silirecine baktigimizda sistematik ve siirekli yapilan bir
uygulama olarak propaganda uygulamalarinin 1922 Ocak aymdan itibaren goriilmeye
baslandig1 bilinmektedir. Bu tarihte Papa 15. Gregory’nin, Katalolik dininin
propagandasini yapmak ve Protestanliga karsi psikolojik savas siirdiirmek amaglariyla
‘Sacra Congregatiode Propagande Fide’ olusumunu kurdugu bilinmektedir (Ozdag,
2014, s.23 ). Propagandanin etik kodlar1 ortaya cikisindan gliniime dek hep tartisma
konusu olmustur. Yine 1933’te Katalolik kilisesi, Galile’nin ‘diinya giinesin etrafinda
doniiyor’ goriislerini kilise dgretilerine ters goriisler olarak belirleyince, ayn1 yil Galile
Engizisyon mahkemesinde yargilanarak mahkim edilmisti. O donemde Galile’nin bu
bilimsel goriisiinden Katolik kilisesinin zorla vazgeg¢irdigi bilinmektedir. Propagandanin
‘dogru bir silire¢ olamayacagi’ savinin dayandigi noktanin yasanilan bu durumdan

kaynakli oldugu anlatilmaktadir (Ozkan, 2004, s.191).

Birinci Diinya Savasi yillarinda propagandamin siyasi ve askeri olarak
kullaniminin 6rnekleri Almanya’da yaygin olarak goriilmektedir. Hitler’in 1933 yilinda
‘Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanligi’ isminde bir yapilanmayr kurdugu
bilinmektedir. Hitler propagandanin kitle tizerindeki etkinligini o yillarda fark ederek,
propaganda uygulamalarinin iilkesindeki iktidarin kilit noktasi oldugunu goérmiistiir.
Hitler’in propaganda anlayisinda; uygulayicisinin tim planlamalarint kosulsuz sekilde,
egrisiyle dogrusuyla kabul ettirme amaci giiden bir propaganda vardir (Karaca & Caki,
2018, 5.22).

19. yiizyilda yavas yavas gelisen propaganda teknikleri ve uygulamalar
kapitalizm ve serbest piyasa ekonomisi ile birlikte yeni boyutlar kazanmaya baslamistir.
Modern propagandanin ilk uygulama Orneklerine bakildiginda propagandanin
reklamcilik niteliginde bagladigi gortilmektedir. ABD’nin Philedelpia sehrinde Volney

Palmer’in kurdugu reklam ajansi bir sektoriin dogusunun temellerinin atilmasina neden
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olmustur. Siyasal iletisimin bir unsuru olan propagandanin gelisiminin de siyasal
iletisim gelisimine paralel olarak; yine ABD’nin bas1 cektigi, Ingiltere’nin de
uluslararasi iliskilerinde etkili bigimde kullanmaya baslamasiyla devam eden bir siire¢

haline geldigi goriilmektedir (Ozdag, 2014, s.23).

Propagandanin gelisimsel siirecine bakildiginda insanlik tarihi kadar eski oldugu
bilinse de 17. Yilizyilin sonlarina dogru profesyonel anlamda kullanilmaya baslandigi
gorilmektedir. Kimi zaman Katolik Kilisesi’nin kendi goriislerini yaymada kullanmasi
gibi dinsel acidan kullanimiyla karsimiza g¢ikarken; kimi zamanda ABD, Ingiltere ve
Almanya devletlerinin uygulamalarinda oldugu gibi uluslararasi strateji savaslarinda
kavramin boy gosterdigi goriilmektedir. Calismamiz cercevesinde inceledigimizde ise
propagandanin siyasal iletisim silirecinin 6nemli uygulamalarindan olmasi da 6nem
kazanmaktadir. Siyasi aktorlerin kitleleri etkilemedeki siirecinde iknay1 saglayan temel
faktoriin propaganda uygulamalar1 oldugu goriilmektedir. Propagandanin ¢ok cesitli
uygulamalarla yapildig1 bilinmektedir. Bu nedenle propaganda bir¢ok kisi tarafindan

gruplara ayrilmaktadir.

1.3.1 Propaganda Teknikleri

Jowett ve O’Donnell propagandanin en etkili teknikleri {izerine bir kategorileme

yapmislardir. Buna gore propaganda teknikleri (Cetin, 2014, s.245-246):

e lzleyicilerin Egilimleri-Rezonans Yaratimi: Bu teknikte kitlelerin egilimlerinin
belirlenmesini kolaylastiran nitelikler vardir. Hedef kitlenin kendi i¢inde tutum,
davranig ve diisiincelerini gelistirirken hangi referanslar1 temel alacaklarini
propagandaci tarafindan belirlenmesini amacglayan bir tekniktir. Bu teknik
propagandada sik kullanilan bir tekniktir ve uygulanirken hedef kitle halkinin
liderleri kullanilmaktadir.

e Kaynagin Inanilirligi: Hedef kitle tarafindan inanilir ve giivenilir olarak goriilen
birey, grup ya da kurumlar gibi propaganda kaynaklarinin kullanimin

propaganda teknigi olarak kullanilmasinin yaygin oldugu bilinmektedir.
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e Kanaat Onderleri: Kanaat onderleri toplumlarda cesitli diizeylerde dnemsenen
gruplar olduklarindan dolayr propaganda siirecinde hedef kitleyi ikna etme
yolunda kullanilan 6nemli tekniklerdendir.

e Yiiz yiize Iletisim: Hedef kitleyi iknada etkili bir teknik olarak kullanilmaktadir.
Bireyin ikna siirecinde yiiz yiize iletisimin etkili oldugu kanis1t bu anlamda
tekniklesmesine yol agmaktadir.

e Grup Normlari: Grup normlari, gruba tiyelikle baslayan, inanglar, davranislar ve
degerler olarak oOzetlenebilir. Bu normlar toplumsal yapidan ve Kkiiltiirden
kaynakl1 veya normlarin kendi 6zelliklerinden kaynaklanabilir.

e Gorsel Sembollerin Giicli: Hedef toplumun degerlerine uygun semboller
kullanilarak bu teknikten yararlanilabilmektedir. Milli bayraklar, bagimsizlik
sembolleri, milli degeri olan anitlar vb. semboller bu teknikte
kullanilabilmektedir.

e Dil Kullannmi: Dil algilamay: etkileyen onemli faktdrlerdendir. Iletisimde
kullanilan sozler, duygu ve diislinceleri, egilimleri etkilemektedirler. Recep
Tayyip Erdogan igin kullanilan, ‘Reis’, ‘Usta’ gibi dilsel ifadeler bu tarz
sembollerdir.

e Miizik Kullanimi: Miizik kullanim1 propaganda mesajlarin1 destekleyen 6nemli
faktorlerdendir. Propaganda teknigi olarak miizikleri; marslar, siirler veya
protesto tiiriinde sarkilar olusturmaktadir. Bu tarz ifadeler hedef kitle algisindaki
diistinceleri vurgulayarak etkinin etkinligini artirmaktadirlar.

e Duyularin Uyarilmasi: Ulusal, dinsel, yerel veya kisisel duygular uyarilarak
propaganda yapilabilmektedir. Ornegin, bir isgale ya da saldiriya kars1 halkin
dini, milli ya da kisisel duygularinin uyarilmasi amaciyla yapilan yaynlar bu

sekilde faaliyetlerdir.

1.3.2Propaganda Tiirleri

Bir¢ok konuda oldugu gibi propaganday: tiirlestirirken de farkli bakis agilariyla
yorumlanan gruplandirmalar oldugu goriilmektedir. Propaganda kavramini bir goriise
gore 9 ana baslikta; “Kaynagina Gore, Seviyesine Gore, Konusuna Gore, Yontemine

Gore, Amacina Gore, Hedef Topluma Gore, Kapsamina Gore, Diizlemine Gore ve
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Silahli Propaganda” olmak iizere gruplandirilmaktadir (Ozdag, 2014, s.34). Bir baska
gorlise gore propaganda tiirleri ise; “Beyaz, Gri, Kara, Silahli ve Karsi propaganda”

olarak 5 baslikta gruplandirilmaktadir (Tarhan, 2002, 16).
1.3.2.1 Beyaz Propaganda

Beyaz Propaganda’nin oOzellikleri; agik ve seffaf olmasi, diiriistliige onem
vermesi ve en énemlisi kaynaginin belli olmasi seklinde siralanmaktadir (Tarhan, 2002,
s.16). Beyaz Propaganda’da resmilik s6z konusudur. Bu tiir propaganda uygulamasinda
konu edilen durumlar yalmzca gerceklerden olusmaktadir (Ozdag, 2014 s.39).

Beyaz Propaganda uygulamasi yapilirken kullanilan araglar genellikle haber
programlaridir. Propagandaci, kars1 tarafin hatalarini, zayif yonlerini analiz ederek; bu
kozlar1 en uygun zaman ve durumda, ne sekilde kullanacagin belirler. Burada en

onemli durum uygulamanin diizenli ve sik tekrarla yapilmasidir (Tarhan, 2002, s.16).

1.3.2.2 Gri Propaganda

Gri  propaganda; Beyaz  Propagandadan  kaynagi  yoniiyle
farklilagmaktadir. Ozdag (2014, s.40) gri propagandayi; “kaynagi belli olmayan ve
hedef toplumun yorumuna birakilmis olan propaganda tiiriidiir” olarak tanimlamaktadir.
Bir baska yorumla Gri propagandayi; kaynagi belli olmayan, dogrulugunun
kanitlanabilirligi belirsiz olan, ayn1 zamanda etik kurallarin diginda kabul goren iftira,
yalan mesajlarla diizenlenip diizenlenmediginin netligi olmayan bir propaganda olarak
tanimlayabiliriz(Tarhan, 2002, s.16).

Gri propagandayi siyaset arenasinda; siyasi partilerin birbirlerine kars1 ¢ok sik
kullandig1 bilinmekteyken asil olarak uygulamanin; uluslararasi iliskilerde ¢ok sik
kullanildig1 goriilmektedir. Gri propagandaya uluslararas: bir uygulama 6rnegi verecek
olursak; “Ingiliz petrol sirketlerinin faaliyette bulundugu Kuzey Denizi’nde petrol
atiklarimin oldiirdiigii bir kusun filmini Saddam Hiiseyin’in Basra Korfezi’'ne biraktigi
petrolden olen deniz kuslari diye diinya televizyonlarinda géstermesini” sdyleyebiliriz
(Ozdag, 2014, s.40). Gri propagandaya i¢ siyasetten bir uygulama &rnedi verecek
olursak; yakin tarihte de Cumhurbaskan1 Ozal’m bazi sdzlerinin bu kapsamda

kullanilmasimin 6rnek uygulamalar1 bilinmektedir. S6yle ki dénemin bakani Mehmet
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Kegeciler ‘in aksamlar1 ek is olarak takside calisan bir 6gretmeni anlatmasi karsisinda,
Ozal’in bu davranisi onaylar nitelikte bir tavirla ‘Benim memurum isini bilir’ s6ziinii
kullanmas1 olay1 siyasal giindemde Ozal’a karsi kullanilmaktaydi. Ozal’in bdyle bir
duruma toplumu 6zendirdigi fikri birtakim goriislerle sik sik desteklenerek siyasal

giindemi mesgul etmisti (Tarhan, 2002, 5.17).

1.3.2.3 Kara Propaganda

Kara Propaganda ise Gri propagandadan farkli olarak kaynagin gizlendigi ve
herhangi bir etik siir tanimayan propaganda tiirii olarak ayrilmaktadir. (Ozdag, 2014,
s.42). Propagandanin gergcek uygulayicisi, farkli bir kaynagin ardina gizlenerek
calismalarin1 yiirlitmektedir. Burada Onemli olan gizlenmis olan kaynagin aciga
¢ikmamasi durumudur. Kara propaganda yapisi itiariyle uygulandigi ortamlarda
diismanlik hislerinin artmasina sebep olmaktadir. Gergek olmayan olaylarin
kurgulandigr ve gergek disi belgelerin, materyallerin kullanildigi gibi durumlar Kara

Propagandanin dogasinda vardir.

Kara propagandanin temel amaglarinda; hedef kitlede yerlesmis bir inanci
yikmaya calismak, hedef kitlenin yasadigi topluluk i¢inde genel bir giivensizlik ortami
olusturmak, kaygiyi, slipheyi besleyerek zihinleri bulandirmak gibi eylemlerin oldugunu
sOyleyebiliriz (Tarhan, 2002, 5.18)

Kara propaganda uygulamalarinda dikkat edilmesi gerekilen birincil nokta
gizliligin en st seviyede tutularak uygulamalarin yapilmasidir. Kara propagandanin
propagandaciya sagladigi kolayliklari;

e Kara propaganda uygulamalari; hedef aldig1 toplumun inanglar1 geregi
giivenilir gordiigii kaynaklarin adini kullanarak etki oranini yiikseltebilir,
e Kara propaganda uygulamalari; her tiirlii materyali etik sinir kodlarina
bakmazsiniz kullanabilmesi olarak siralayabiliriz (Ozdag, 2014, s.43)
Kara propagandanin propagandaciya sundugu bazi imkanlart ise su sekilde
listeleyebiliriz ( Tarhan, 2002, s.19):
e Kara propagandanin kaynagi gizli oldugu icin rakibin kars1 propagandasinin

etkisi cok fazla olmayacaktir.
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e ‘Korku’ duygusunu siklikla kullandig1 i¢in hedef kitledeki kars1 koyma giicliniin
etkisini azaltabilir. Korkuya kapilmis hedef kitlenin, kendisine dayanak noktas1
olacak bir gii¢ arama ihtiyaci duymasina neden olur.

e Yine en belirgin 6zelligi olan kaynaginin gizli olmasi durumunu etkili sekilde
kullanarak, rakibinin kendi ig¢inde bir kostebek olmasi hikdyesine inandirarak,
rakibinin demoralize olmasini kolaylikla saglayabilir.

Kara propagandanin propagandaciya sagladigi bazi kolayliklarin yanmi sira bu
uygulamalarin  uygulayictyt  zor durumda birakabilecegi bazi  durumlarda
yasanabilmektedir. Bu durumlart su sekilde siralayabiliriz; kara propaganda
uygulamasindaki esas nokta gizlilik oldugu i¢in, gizliligi ihlal edebilecek durumlar
uygulamanin islerligini zor durumda birakabilir(Ozdag, 2014, s.43).

Kara propagandanin risklerini siralayacak olursak (Tarhan, 2002,s.19):

e Kaynag gizli olmasindan dolayr uygulama alaninda ekstra bir dikkat ve 6zen

gerektirir.

e Yine gizlilikten dolay1 da faaliyet alani diger propaganda tiirlerine gore biraz
daha sinirhdir.

e Propagandanin uygulanacagi hedef toplumda, uygulamanin oklarini o hedef
toplum tarafindan diiriist bulunan, sevgi bagiyla baglanilan lidere ¢evrilecegi
durumda riskler ortaya ¢ikabilmektedir. Hedef toplum tarafindan bu fikir

kolayca benimsenmeyebilir ve propagandaciya dogru geri tepebilir.

1.3.2.4 Silahli Propaganda

Silahli propaganda tanimlamasinin genellikle, ter6r Orgiitlerinin siddet
eylemlerini kullanarak gii¢ gdsterisi yaparak hedefledigi kitleyi planladiklar: etki altinda
birakma amaclariyla yaptiklart  propaganda uygulamalart i¢in  kullanildigi
goriilmektedir. Terdr oOrgiitleri silahli propagandayr su amaglarla kullanirlar; gii¢
gosterisi yapmak, etkinliklerini ve biyiikliiklerini ispatlamak, taninirliklarini artirmak,

giindemi istekleri dogrultusunda belirlemek.

Ozdag(2014, s.39) silahli propagandanin tanimini yaparken, daha Ozele
indirgeyerek su ifadeleri kullanmistir;
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“Silahli propaganda Maoist gerilla savasinin 6ngordiigii stratejik savunma,
stratejik denge ve stratejik saldirt adli ii¢ asamamn birinci agamast olan
stratejik savunmanin kendi icinde birinci donemidir. Bu dénemde teror orgiitii,
silahli propaganda, gerilla ve hareketli savas adli ii¢ asamadan gegmeyi
ongortir.”

Silahli propagandanin genel olarak teror odaklar1 tarafindan kullanildigini
belirtmistik. Etnik kokenli terdr gruplarinin da bu uygulamayr kullandiklar
bilinmektedir. Bu gruplar kendi etnik gruplarini silahli propaganda uygulamasina
yonlendirmek ve bu durumu kaniksatmak i¢in, haklarinin ellerinden alindigini veya
haklarinin  verilmedigi diisiincelerini materyal olarak kullanirlar. Bu sekilde
olusturduklart hak magduriyeti propagandasint empoze ederek, silahlanmanin
saglanmasiyla haklarin1 geri alabileceklerinin tek yol oldugu konusunda hedef kitlelerini
ikna etmek igin g¢abalamaktadirlar(Tarhan, 2002, s.19). Bu duruma en iyi Ornegi,
iilkemizin yakin tarihinde onlarca kanli eylemi gerceklestirmis ve bu g¢aligmalarina
devam etmeye calisan PKK terdr orgiitii yapilanmasinin; 11°1 ¢ocuk 21 kisinin 61diigii
1994 Savur saldirist ve yakin tarihten 36 kisinin 61diigi, 349 kisinin yaralandigi 13 Mart
2016 tarihli Ankara Giivenpark Saldirist eylemlerini gosterebiliriz (Sart ve Tinas, 2018,
s.14 ) Silahli propaganda ile genel olarak hedeflenen kitleyi ve hedeflenen kitlenin bagh
bulundugu devlet otoritesine zarar vermek, bezdirmek amaglanir. “Bu durumun
genellikle mutsuz, egitimsiz, hak arama yontemi olarak siddeti; kiiltiirel bir inang
sistemi olarak benimsemis alt kiiltiir gruplarimin tarzi oldugu goriilmektedir” (Tarhan,

2002, s.19).
1.3.2.5 Kars1 Propaganda

Kars1 propaganda adindan da anlasilacag lizere rakip veya diismanin gelistirdigi
uygulamay etkisiz kilmak, ¢iiriitmek veya uygulamanin {izerinde biraktig1 izleri ortadan
kaldirma ve iyilestirme amacin1 gliden kars1 uygulama hareketidir. Kars1 propaganda en
az, propaganda kadar énemlidir. Ciinkii kars1 propagandanin amaci diisman politikalar
ya tamamen etkisiz hale getirmek ya da rakip/diisman politikalarin agtig1 yaralar

gidermektir.
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Tarhan (2014, s.23) kars1 propagandayi;, “diisman tarafinin propagandasinin

valan oldugunu kanitlamaya yonelik yapilan karsi propaganda” olarak tamimlarken,

kars1 propaganday1 4 grupta nitelemektedir:

Erken kars1t propaganda: Bu uygulama; karsidaki hedefin kullanacagi
konuyu oOngorerek, ondan Once davranilarak yapilan propagandayi
kapsar.

Dogrudan kars1 propaganda: Karsi propagandacinin propagandasini
dogrudan reddetme hareketiyle yapilan propagandadir. Soyle bir riski
vardir, kars1 propagandacinin fikrini aynen alip reddederken olay1 hedef
kitlede tekrardan yagsatma durumu s6z konusudur.

Dolayl1 kars1 propaganda: Bu karsit propaganda tiiriinde ise dogrudan
kars1 propagandanin tam aksine durumu yine reddetmekle beraber karsi
tarafin propagandasinin igerigine ima yoluyla bir cevap hakki kullanilir.
Hedef sasirtan karsi propaganda: Rakibin propagandasini ¢iiriitiircken
konuyu farkli hedeflere getirerek degistirme ¢abasina yonelik yapilan

kars1 propaganda tiirtidiir.

1.4 Yeni Tiirkiye Kavrami

Calismamizda 2014 Cumhurbagkanligi Se¢imleri kampanya reklamlarini gosterge

bilimsel analiz yontemiyle incelecegimizi belirtmistik. Bu incelemeyi Yeni Tirkiye

kavramimin se¢cim kampanyalarinda kullanimi baglaminda yapacagiz. 2010 yilinda

siyasi aktorler tarafindan ortaya c¢ikarilan basinda ve ¢esitli ¢cevrelerde yanki bulan ve

Tiirk siyaset giindemini mesgul eden Yeni Tiirkiye kavraminin; dénemin Bagbakani

Recep Tayyip Erdogan ve Ak Parti kurmaylan tarafindan dile getirilen bir kavram

olarak ortaya ¢iktigi bilinmektedir. Yeni Tirkiye tartigmalarinin bugiinkii anlamiyla

Tiirkiye giindeminde 12 Eyliil 2010 Referandum siirecinde ifade edilmeye baslandigi

bilinmektedir (Yashigimen, 2014, s.1). Kavram bu siiregte siyasi aktorlerin yani sira

farkli ¢evrelerce irdelenmistir.
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Yeni Tirkiye kavrami ortaya cikisinda; ‘farkliliklarin zenginlik’ olarak goriliip,
birlikte yasama kiiltiiriiniin ikame edilebilecegi bir ‘toplumsal s6zlesme’ olarak takdim
edilmektedir(Yaslicimen, 2014, s.14). Yeni Tirkiye kavraminin siyasal sdylem olarak

kullanilmasinin detaylarini ve tarihsel gelisim siirecini bagliklariyla inceleyelim.
1.4.1 Siyasal Soylem Olarak Yeni Tiirkiye Kavrami

Siyasal sOylem olarak Yeni Tirkiye kavraminin ilk ortaya ¢ikisini net bir
ifadeyle belirtmek miimkiin olmamakla birlikte ortak kani; Yeni Tiirkiye kavraminin
ulusal kamuoyunda Erdogan’in sdylemiyle ortaya ¢iktig1 tizerinedir. Bu ortak goriisler
disinda bir goriise gore de kavramin daha Onceki yillarda Batili gevreler tarafindan
kullanildig1 da goriilmektedir. Kavramin g¢ikisinin yerli olmadigi gorisiiniin dayanagi
BBC muhabiri Chris Morris’in  2005°te ‘The New Turkey’ adli bir Kkitabinin
yayinlanmas: olarak ifade edilmektedir. Kitaptaki Yeni Tirkiye; demokratiklesme
stirecinde Kiirt sorununda ¢6ziim siirecine giren, baris ortaminda genel bir rahatlama ve

Ozgiiven artig1 gosteren lilke olarak tanimlanmaktadir ( Bora, 2018, s.11).

2010 yilinda giindeme gelen ve agirlikli olarak Recep Tayyip Erdogan’in 2014
Cumbhurbagkanlig1 se¢cim kampanyasinda kullandigi kavramin; bugiinkii anlamiyla izi,
Erdogan’in Bagbakanligi donemlerindeki siyasal faaliyetlerinde de goriilebilmektedir.
Erdogan ve Ak Parti’nin Yeni Tirkiye tanimlamalarinda; Yeni Tiirkiye’nin daha
demokratik, lilkenin tiim renklerinin (etnik gruplar, toplumun farkli kesimleri) esit

haklarla 6zgiir bicimde yasayabilecegi bir ortam olacagi ifade edilmektedir.

Ak Parti’ nin Yeni Tirkiye soylemlerindeki milletin bir 6ze doniisi
yasayacaginin vurgusundan bahseden Aktoprak, Ak Parti’nin Yeni Tiirkiye sdyleminin

baslangiciyla ilgili su ifadelere yer vermistir (2016, s.3):

“AKP nin iktidara gelis donemine ve iktidardaki ilk uygulamalarina ve
soylemine baktigimizda bu ‘6ze ve gercek sahibine doniis’ vurgusu soz konusu
degildir. Bati’yla ekonomik, siyasi ve kiiltiirel bir uyum vaadi 6n plandadir.
Fakat hiikiimetin iktidar1 saglamlastikca ve yiiksek oy oranlariyla kendine
giiveni tazelendikge bu portrenin degismeye basladigr goriiliiv. Bu degisim 2011
genel segimlerinden ve ozellikle Gezi hareketinin ardindan hizlanmig, daha
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kutuplastirici bir dille, daha acik ifadelerle ve politikalarla AKP adeta bir

kurucu iktidar roliinii sahiplenerek ‘Yeni Tiirkiye’ slogamimi uygulamaya
gecirmeye baglamistir”

Yeni Tirkiye’nin yalnizca devletin yenilenmesini degil aym1 zamanda bir

milletin yeniden insasin1 amacgladigini diistinen Aktoprak su ifadelere yer vermistir

(2016, 5.14);

“AKP de bu siiregte bir yandan devletin ordu, biirokrasi ve egitim gibi
temel ulus insa araglarina, yani ashinda zora sahiptir; ama diger yandan da
hegemonya asil harcumi rizadan aldigi i¢in kendi ulus tahayyiiliine bir riza
saglamak da zorundadir. AKP bu rizay Islam’da aramaktadir. Her ne kadar
1980 askeri darbesinin ardindan giiclenen Tiirk-Islam sentezi resmi ulus insa
stirecinde dinin roliinii artirarak AKP dénemini hazirlamissa da, Kemalist
ulusal kimlik modelini sadece esnetmis, degistirememistir. AKP ise ilk defa
Islam merkezli bir ulusal kimlik tanimini resmi bir ideolojiye doniismiistiir”

Fitilini donemin basbakani Erdogan’in atesledigi bu kavram; farkli ¢evrelerce
irdelenmistir. Kavramla ilgili goriislere yer verirken oOncelikle Erdogan’in ve Ak

Parti’nin s6ylemleriyle Yeni Tiirkiye kavramini agiklamaya baslamak gerekmektedir.

2010 Temmuz’unda Samsun mitinginde, Cumhurbagkani aday1 ve
Bagbakan Recep Tayyip Erdogan; "Bundan 95 yil énce, 19 Mayis 1919'da Gazi Mustafa
Kemal Samsun'a ulasti. Samsun'da Istiklal Savasi'mn ilk adimini atti. 95 yil sonra iste o
adim kadar oénemli bir adimi, yeni Tiirkiye'nin cumhurbaskanligi seg¢imini bizler de
Samsun'dan baslatiyoruz” sozleriyle kavrami kamuoyunda glindeme getirmistir
(Basbakan ve Cumhurbaskan1 Aday1 Erdogan’in Samsun Mitingi, 2010). Erdogan’in ve
Ak Parti kurmaylarin giindeminde c¢ok¢a yer alan kavram, Ak Parti’nin 2023
vizyonunda temel unsur olarak yer almis ve 2023 Vizyon Belgesinde Yeni Tiirkiye
kavramiyla ilgili su ifadeye yer verilmistir: “Yeni Tiirkiye vizyonumuz bu basarilarin
tizerine ¢ok daha biiylik hedefler ekliyor. Artik demokraside, refahta, sehircilikte ve
uluslararasi iligskilerde 2023 hedeflerine dogru yeni asamalar kaydetmeliyiz” (25 Karede
Vizyon Belgesi, 2014, s.8).

Donemin Igisleri Bakan1 Efkan Ala ise bir roportajinda “Tiirkiye 'de, toplumda

ciddi bir doniisiim arzusu var. Bu déniisiim arzusu, biirokratik devletten demokratik
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devlete dogru, demokratik miiesseselesmeye dogru...” soOzleriyle Yeni Tiirkiye

kavramiyla birlikte demokratiklesme hareketine duyulan gerekliligi ifade etmistir
(Senel, 2014, s.157).

Yeni Tiirkiye kavramin ortaya ¢ikisina duyulan ihtiyact Erdogan (2014, s.9) su
sekilde ifade etmektedir:

“Diinya kiiresellesme ile birlikte biiyiik bir etkilesim i¢ine
girmis, devletler, toplumlar disa a¢ik hale gelmigstir. Bir biiyzik
medeniyetin, diinyada onemli bir yere sahip imparatorlugun miras¢:s:
olarak Tiirkiye, Soguk savas donemi boyunca pasif, silik, ice kapanik
politikalar:n esiri oldu. Bu topraklarin mayas:nda bulunan degerler
sayesinde dinyada aktif, soz sahibi ve etkili bir gi¢ olan milletimiz,
bolgesinde ve diinyada hakl: yerini almak i¢in iradesini kullanmaya
baslad:. ”

Yeni Tiirkiye Kavramin temellerinin 2002 yilinda itibaren atilmaya baslandigini

belirten Erdogan (2014, s.9) Yeni Tiirkiye hedeflerini su sozleriyle aktarmaktadir:

“Yeni Tiirkiye, sinmig, etkisizlestirilmis, zay:flatzimzs mill?
kimligimizin kiresellesme szreci ile birlikte ortaya ¢zkan yeni iktisad: ve
teknolojik gelismelerin wsiginda ¢ok daha giiglii, ¢cok daha kaliteli bir
bicimde a¢iga ¢ikmasin: hedeflemektedir. Yeni Tiirkiye 'nin ¢ozmesi
gereken meselelerinin  baginda uzun y:llar demokratik degerleri
zayiflamug, idari mekanizmasin: simurl: elitlerin  uhdesine bzrakmus,
katzl:mc: anlaywstan uzak, vesayet kiltiriinii yonetiminin merkezine
yerlestirmis hiyerarsisi gelmektedir.”

2014 Cumhurbagkanlig1 se¢iminin adayr Erdogan, ilk adaylik konusmasinda
Yeni Tiirkiye kavramindan bahsederken, Tiirkiye’yi gii¢lii devlet yapma hayalini; “Biz
basi dik bir Tiirkive hayal ettik. 200 yildir ozgiiveni hirpalanan, yagmalanan
Tiirkiye 'den kendi bélgesinde ve diinyada ben de varim diyen bir iilkeye doniistiirdiik”

sozleriyle aktarmistir (Basbakan Erdogan Konusuyor, 2014). Erdogan’a gore Yeni
Tiirkiye’nin 6zelliklerini sdyle siralayabiliriz (Iste Erdogan’in Yeni Slogani, 2014);

e Icinde yasayan tiim insanlarin bu iilkenin vatandasi olmaktan onur duydugu bir

diinya devletidir.
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e Yeni Tiirkiye bulundugu bdlgenin barisina, huzuruna hizmet eden, diinyaya
acik ve seffaf politikalariyla oncii lilke olacaktir.

e Yeni Tirkiye tiim diinyaya soziinii dinlettirebilen bir iilke olacaktir. Aymni
zamanda Yeni Tiirkiye bilgi birikimiyle, iiretimde ve yonetimde diger iilkelere
lider iilke konumunda olacaktir.

e Birbirlerine saygili bireylerinden olusan Yeni Tirkiye toplumu; birbirini tiim
farkliliklarina ragmen seven, ozgiirliiklerin kisitlanmadig1 ve herkesin kendisini

esit derecede 6zgiir hissettigi bir ortam olacaktir.

Bagbakan Davutoglu 1 Eylil 2014 tarihli TBMM’ne sundugu 62. Hiikiimet
programinda ise Yeni Tiirkiye’nin inga siirecinin baslamasini su ifadelerle agiklamistir
(2014, s.7):

“10 Agustos’ta milletimizin iradesi hicbir tereddiide mahal vermeyecek bir
netlikte tecelli etmig, halkin tercihi yonetime giiclii bir sekilde yansimis ve demokrasimiz
ileri bir asamaya ge¢cmistir. Bu se¢im ile Yeni Tiirkiye'nin kapilar: ardina kadar
acumistir. 10 Agustos ile birlikte, Yeni Tiirkiye'yi insa siireci baslamigtir. Stiphesiz ki
son 12 yilda atilan adimlar ve yapilan reformlar olmasa bugiin Yeni Tiirkiye’den
bahsedemezdik”

Cumbhurbaskanlig1 se¢ciminden sonra Ekim ayinda Donemin Basbakani Ahmet
Davutoglu’nun televizyonlarda “Yeni Tiirkiye Yolunda’ baslikli konusmasi
yaymlanmistir. Konusmasinda Yeni Tiirkiye’nin hedeflerinden, demokratiklesme
hareketiyle birlikte gelen ¢6ziim silirecinde gelinen noktalara deginmistir. Yine
Konusmasinda Yeni Tiirkiye'de, devletin halkinin hizmetinde ve emrinde olacagini
belirtirken; devletin amir, vatandagin memur oldugu kdhne yapiyr degistirme yolundaki
adimlari kararlilikla attiklarini aktararak “Yeni Tiirkiye'de vatandas amir, devlet o amire
tabi memur durumunda olacaktir” ifadelerine yer vermistir (Bagbakan Davutoglu'nun
Yeni Tiirkiye Yolunda Konusmasi, 2014)

Yeni Tirkiye kavraminin gelisim siirecinde; Erdogan’in Cumhurbagkani
secilmesinden sonra siyasal fonksiyonunun ‘diizen kurucu’ bir rol oynayabilecegini 6ngdren
goriisler de ortaya ¢cikmigtir. Bu goriislere gore Erdogan ve Ak Parti’nin Yeni Tirkiye’sinin
hedeflerinin merkezinde; demokrasi, biliyiime ve kalkinma hedefleri yer almaktadir. Yine bu

goriiglere gore Erdogan; Yeni Tiirkiye’yi insa siirecinde oncelikli olarak ‘yonetilebilir bir

36



Tiirkiye’ hedefledi. Sonrasinda siyaseti giiclendirerek, onu ‘vesayet¢i’ anlayistan kurtarmaya
calisti. BUu gelismelerin sonucunda da toplumsal ve siyasal ‘restorasyon’ siireciyle Yeni

Tiirkiye’yi insaa siirecini baslatti (Mis & Aslan 2014, s.12).

Farkli goriislere gore de Ak Parti’nin Yeni Tirkiye’si daha demokratik bir
yonetim olarak ifade edilmektedir. Bu duruma ¢6ziim siireci doneminin 6rnek verildigi
gorilmektedir. Bu goriisii savunan gevreye gore Ak Parti, Kiirt sorunun ¢oziimiine 2007
secimleri sonrasinda gelisen > Demokratik Agilim’ programint kullanarak baslamistir.
Ak Parti bu siireci; demokratisinin gelistirilmesi, kiilttirel haklarin 6zgiirce kullanilmasi
ve ekonomik olarak esitsizliklerin oldugu durumlarin giderilmesi olarak ti¢ ana baslikta

konumlandirmaktadir (Yayman, 2011, s.18).

Erdogan’in Ak Parti ile birlikte 6zellikle 30 Mart 2014 yerel se¢imlerinin de
kazanilmasindan sonra; Tiirk siyasal tarihinde bir ilk olan ‘egemen parti’ konumunu
giiclendirdigi ve bunun sonucunda Erdogan’in Yeni Tiirkiye kavraminin, bir iitopya
olmaktan ¢ikip, tamamlanmak iizere olan bir gergeklik olarak diisiiniilmeye

baslanmistir. Keyman’a gore Erdogan’in Yeni Tiirkiye’si su sekilde yorumlanmistir

(Keyman, 2014, s.144):

“Yeni Tiirkiye, yeni devleti, yeni iktidar bloku ve yeni sinifsal, kimliksel
ve modernlik diyalektigiyle karsimizda. Bu degisim, demokratik bir laiklik
anlayist olan, ¢ogulcu, ¢ok kiiltiirlii, farkliliklar icinde esit vatandaglik temelinde
ortak dili ve birligi olan bir Tiirkiye de olabilir. Bununla birlikte Yeni Tiirkiye,
kutuplasmus, simirlt demokrasiye sahip ve orta gelir tuzagini asmada zorlanacak
bir Tiirkiye olarak da kalabilir”

Cumhurbagkan1 secildikten sonra Erdogan’in Yeni Tiirkiye sdylemini ise Bora
(2018, 5.12 ) su sekilde ifade ediyor:

“Recep Tayyip Erdogan, Ankara Gari’ndaki katliami “kolektif
bir teror saldirisi” diye mechule havale ederken, “ciinkii” i¢c ve dis
diismanlarin hepsinin hedefinin Yeni Tiirkiye oldugunu soyliiyordu. Yeni
Tiirkiye, sagci ve milliyet¢i soylemin bildik Giiglii Tiirkiye’sinin yeni
suriimiidiir. Erdogan’in 2015 yazinda “artik milletimizin kizil elmasidir”

)

dedigi Yeni Tiirkiye, oncelikle bir gii¢ iddiasidir.’
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Yeni Tirkiye kavraminin siyasal glindemi mesgul etmesiyle birlikte kavrama
cok farkli yorumlamalar yapilmistir. Kavramin 6zelliklerine baska bir goriisle Bora

(2018, s.14) su sekilde 6zetlemektedir:

“Giiniimiiziin ~ “Yeni Tiirkiye” séyleminin, Yeni Sag’la da bir
devamliligi var. 1970°ler/80 ler doniimiinde Avrupa ve Amerika’da yiikselen
Yeni Sag’in biiyiik numarasi, solun yenilik¢ilik ve degisimcilik iddiasim
calmasiydi.  Hdlihazir  statiikoyu, yani sosyal refah devletini sollukla
damgalayarak, statiikoya karst olmanmin ‘devrimci’ kiligim kusanmisti. Eski
sagin donmuslugunu ¢ézen, bunu yaparken hem modern bir ¢ehre takinan hem
de aswrt u¢ addedilen radikal (irk¢i, nefofasist...) akimlart ‘nezihlestirerek’
onlarin enerjisini kullanmaktan da geri kalmayan bir ‘yenilik¢iligi’ vardi bu
dalganin.”

“Kizil Elma, Turk Milleti 'nin tarihi iilkiilerini temsil eden bir kavramdir. Her
donemin kiiltiirii, gerilim giiciine gore onu isimlendirir; somut bir hedefle belirler ve
anlamlandwrir” sozleriyle Yeni Tiirkiye kavrammi Erdogan’m ‘kizil elma’si olarak

tanmimlayan Giizel Erdogan’in Yeni Tiirkiye hedeflerini sdyle aktarmaktadir (2014, s.67):

“l. 2023 Hedefi: 29 Ekim 2023 tarihinde Tiirkive Cumhuriyeti
Devleti’nin kurulusunun 100. yui kutlanacak. Erdogan, bu tarihi ilk merhale
olarak kabul ederek, ‘Biiyiik Millet, Biiyiik Gii¢, Hedef 2023 sloganu ile yeni bir
kizil elma hedefi gosterdi.

2. 2071 Hedefi: 26 Agustos 2071 tarihinde, Alparslan Gazi nin
Malazgirt Zaferi’nin, Anadolu’nun Miisliimanlasmasi ve Tiirklesmesinin 1000.
vilt kutlanacak. Bu tarihte Tiirkiye, kiiresel bir siiper gii¢ olarak hak ettigi serefli
vere erigmis olacak”.

Yeni Tiirkiye kavramiyla ilgili tartismalara bakildiginda baska bir goriise gore

de bu kavramin ingasindan once ‘Post Kemalizm’ kavraminin ortaya ¢ikisi konu

6

edilmektedir. Soyle ki Yasligimen (2014, s.2) bu durumu su ifadeyle 6zetliyor: “ ...eski
Tiirkiye 'nin bittigi yerde ‘post-Kemalizm’ ve ‘yeni Tiirkiye’ baglar.” Bazi goriislere gore post-
Kemalizm kavrami, Yeni Tirkiye kavraminin temellerine zemin hazirlayan bir gegis siireci
olarak nitelendirilmektedir. Hanioglu (2014) Sabah Gazetesindeki bir yazisinda Post Kemalizm
kavrammin Tiirkiye’nin geleceginin insasinda onemli bir ¢aba oldugunu vurgularken su

ifadelere yer vermistir:
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“... Post-Kemalist Tiirkiye kavramlara karst ¢ikilarak, onlarla kavga
edilerek degil, onlarin farkli yorumlanmasi ve i¢lerinin doldurulmasi ile insa
edilecektir. El yordamiyla gerceklestirilen Kemalizm sonrast Tiirkiye'nin insa
edilmesi girisiminin ‘Kemalizm karsuthgr’ otesinde, fazlasiyla degismis bir
diinyamin  gereklerine uyumlu bicimde ve ‘kavram’larla kavga etmeden
vapilmasi gerekmektedir. Boylesi bir insa faaliyeti, post- Kemalist olmanin yani
swra, onun otoriterlik benzeri niteliklerini degisik bi¢cimlerde yeniden tireten bir
yapinin olusmasini da onleyecektir.
Post -Kemalist toplum yaratilmasi, son tahlilde, gelecegimizi derinden
etkileyecek, Kemalizm karsithgi ve elestirisine indirgenemeyecek onemde bir
cabadir.”

Post-Kemalizm kavramindan Yeni Tiirkiye Kavramina geciste bu siireci ve iki

kavram arasindaki iliskiyi Yaslicimen (2014, s.2) su sozlerle ifade etmektedir:

“ ‘Post-Kemalizm’ kavrami sert ve baskict bir rejim olan Kemalizm’in
hiikiim siirdiigii on yillarin bitisi ve sonrasinda agilan, adi konmamis yeni bir
baslangica isaret ediyor. ‘Yeni Tiirkiye’ ile ‘post-Kemalizm’ kavramlar: bu bakimdan
zamansal olarak ortiisiiyor ve ashinda ayni doneme isaret ediyor. Tiirkiye’de ‘post-
Kemalizm’ tartismalart ‘yeni Tiirkiye’ tartismalarina gore biraz daha erken baslamigsti.
Bununla birlikte, her iki tartismayr da miimkiin ve anlamli kilan siire¢ 2010
Referandumundan sonra gergeklesti. ‘Post-Kemalizm’ ile ‘yeni Tiirkiye’ kavramlar
arasinda onemli farklar vardwr. Birincisi ‘post-Kemalizm’, i¢cinde bir gelecek
vizyonunu ancak belli belirsiz tasirken, ‘yeni Tiirkiye' birden fazla gelecek
vizyonunu biinyesinde tagiyabilir. Ikincisi, ‘post-Kemalizm’ bir ‘gecis donemi’ne
isaret ederken, ‘yeni Tiirkiye’ kalict bir donem kurma amacini tasir. Ugiinciisii,
‘post-Kemalizm™ potansiyel demektir, ‘yeni Tiirkiye’ ise harekete c¢agurir,
gelecegi insa ve ihya etmeye odakhdir. Ayrica ‘Yeni Tiirkiye’, icerigi

farklilasabilecek olsa da bir yonelimin olmasi gerektiginin altint kuvvetle ¢izer.

“«

Son olarak Yeni Tirkiye kavrammin o&zelliklerini 6zetlemeden Once,
Cumhurbaskan1 Erdogan’in adayligi siirecinde; 11 Temmuz 2014 tarihindeki
‘Cumhurbagkanligi Tiirkiye Vizyon Belgesi’ adiyla diizenlemis oldugu toplantida “Yeni
Tiirkiye biitiin farkliliklart ile birbirini seven, birbirine kenetlenmis, kendine giivenen,

0zgiir, sorumlu ve erdemli insanlariyla, yeniden diinyanin medeniyet merkezi olan bir
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Tiirkiye olacaktir”(Iste Erdogan’m Vizyon Belgesi, 2014) sdzleriyle tanimladig1 Yeni
Tiirkiye’nin 6zelliklerini 6zetleyecek olursak (2023 Siyasi Vizyon, 2019);

e Yeni Tiirkiye’nin yonetim merkezi millettir, her tiirlii vesayete karsidir.

e Yeni Tiirkiye’nin siyaset ilkeleri; demokratik yonetim, hukuk devleti ve
acik toplumdur.

e Yeni Tiirkiye’de devlet-toplum iliskilerini belirleyicilik milli iradenin
olacaktir.

e Yeni Tirkiye’de her tiirlii, bolgesel, kiiltlirel, dinsel ayrimciliklar s6z
konusu degildir.

e Yeni Tiirkiye’de toplumsal refah saglanacak, ulasimiyla, cevresiyle,
kiiltiirel etkinlikleriyle her sehrimiz tiim bu 06zellikleri barindiran
yasanilabilir sehir konumuna gelecektir.

e Dis politikada Yeni Tiirkiye, kalici ¢oziimler sunan, bolgesinde bariggil
politikalarini siirdiiriilebilir sekilde uygulayan bir iilke olacaktir.

Ozetle siyasal yorumlamalarda Ak Parti’nin ‘egemen parti’ ve ‘kurucu iktidar’,
Erdogan’in ise ‘diizen kurucu’ olarak tanimlanmasiyla birlikte Yeni Tiirkiye kavraminin
cesitli cevrelerce dikkate alinarak Tirk siyasi giindeminde yer bulmasiyla uzun bir
siirecte glindemde kalmasi kolaylasmistir. Cogunlugun goriisiine gére Erdogan ve Ak
Parti’nin Yeni Tiirkiye’si i¢cin 6ncelikle bir gegis siireci yaganmistir. Bu gecis siirecinde
karsimiza ‘post-Kemalist’ donem ¢ikmaktadir. Post-Kemalist dénem; yalnizca bir
Kemalizm karsithigr degil bunun &tesinde kalict ¢oziimlerle uzun soluklu bir donem
olarak hayal edilen Yeni Tiirkiye’nin hedeflerine, zemin hazirlayan bir dénem olarak
ifade edilmektedir. Yeni Tiirkiye kavraminin siyasi glindemde yer almaya baslanmasina
dair kronolojik olarak net bir sirlama belirlenememisken; 2010 Referandumundan sonra
Tiirk siyaset sahnesinde goriildiigii soylenebilmektedir. Kavramin c¢ogunluk olarak
donemin Bagbakani Recep Tayyip Erdogan’in 2014 Cumhurbagkanligi se¢imleri
adaylik siirecinde ve aym donemde Ak Parti kurmaylar tarafindan kullanildig:
bilinmektedir.

Erdogan ve Ak Parti’nin kendi deyimiyle Yeni Tiirkiye’si; yayinlanan 2023
Vizyon Belgesinde ve Basbakan Ahmet Davutoglu'nun TBMM’ne sundugu 62.

Hiikiimet Programinda acikca ifade edilmektedir. Bu bilgilere ve diger sdylemlerine
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gore Yeni Tiirkiye kavraminin 6zelliklerini siralayacak olursak (Resmi Gazete, 2014,

s.1-165);

Yeni Tiirkiye; bliylimiis ve kalkinmasini1 tamamlamis, giiclii bir Tiirkiye
demektir.

Yeni Tiirkiye; cok daha giicli bir ekonomiyle birlikte, giivenli ve
istikrarl bir iilke olacaktir.

Yeni Tirkiye'nin insasiyla birlikte vesayetc¢i anlayistan kurtarilan ve
milli iradenin temsili olan TBMM; iilkenin tiim sorunlarinin hiir bigimde
gorigiilerek, karara baglandigi daha demokratik bir ortam haline
gelmistir.

Yeni Tirkiye; tiim vatandaslarinin; iilkesinde ozglirce yasayabildigi,
sosyal devletin olanaklarindan esitce yararlanabildigi ve tiim bireyleriyle
birlikte toplumsal uzlasinin saglandigi, refah seviyesi yiiksek bir iilke
olacaktir.

Yeni Tirkiye’de toplumsal refah; ileri demokrasi, siyasal istikrar ve
giiclii ekonomi baglamlarinda gergeklesecek ve gelisecektir.

Yeni Tiirkiye’de; tilke giindemi dis giigler tarafindan belirlenmeyecek ve
iilkemiz dis politikada; barisgil bir diinya i¢in bolgesine katki saglayacak
adimlar atacaktir.

Yeni Tirkiye; sagliktan spora, enerji sektoriinden ulagim sektoriine,
kiiltiirel faaliyetlerden ¢evre sorunlarina kadar her tiirlii alanda; diinyada

yeni uygulamalari gelistiren, dncii lilke konumunda olacaktir.

Calismamizin  dglinci  boliimiinde 2014 Cumhurbaskanligt  se¢im

kampanyalarinda, aday Erdogan’in kampanyasinda kullanilan reklamlarin ve gorsel

materyalleri; kampanyasini temellendirdigi Yeni Tiirkiye kavrami baglaminda gosterge

bilimsel analiz yontemiyle ¢éziimlemeye calisacagiz. Bunun oncesinde Erdogan ve Ak

Parti’ye gore Yeni Tirkiye kavramini 6zetleyerek calismamizin birinci bdliimiinden

sonra ikinci boliimde algi yonetimi, reklamda algilamayi etkileyen faktorler, algilama

acisindan reklamda coziimleme yontemleri konularina deginilerek {ic¢lincli boliime

gecilecektir.
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IKINCi BOLUM
2.1 ALGI YONETIMIi

Calismamizin {cilincii boliimiinde Siyasal se¢im kampanya orneklerini Yeni
Tiirkiye kavrami baglaminda gosterge bilimsel analiz yonetimiyle incelemeden 6nce
algt yonetimi konusu derinlemesine irdelemek gerekmektedir. Algi yonetimi; basta
propaganda olmak Ttzere halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarinda hedef kitle
tizerindeki etkin olma durumunu bunun daha 6tesine tasiyarak bireyin bir davranisi veya
tutumu se¢mesinden daha c¢ok bireyin algi yoneticisi tarafindan amaglanan olguyu nasil
algilamas1 gerektigi noktasinda bilincinin ydnetilmesi durumudur. Algi yonetimi en
sade haliyle, hedefteki tarafi, hedef olarak belirleyen tarafin planladigi sekilde
diistinmeye veya davranis sergilemeye yonlendirmek igin etkilemektir. Algi yonetiminin
amaci; hedef kitlenin hedeflenen durumu, hedeflenildigi sekilde algilamasini
saglamaktir. Algi yonetiminin en 6nemli tarafi; algilari yonetilen bireylerin fikirlerinin

kendilerine ait olduklarini hissetmeleridir.(Ozdag, 2014, s.13).

Alg1 yonetimi kavraminin gelisimi incelendiginde ise ilk olarak askeri alanda
kullanilmaya baslandig1 goriilmektedir. Soguk savas doneminde ABD ve SSCB
arasindaki istihbarat savaslar1 buna ornektir. Algi yonetimi kavraminin; ABD Savunma
Bakanlig: tarafindan uluslararasi iligkiler literatiiriine dahil edildigi bilinmektedir (Apak
ve OzCaglayan, 2017, s.112). Askeri kullanimindan sonra siyasal iletisimin konulart
arasina da giren kavramin giintimiizde; bireyler, sirketler, devletler gibi farkli taraflarca
pek ¢ok alanda kullanildigi bilinmektedir. Bireyler, diger bireylere karsi istiinlik
saglama, kars1 tarafi kendi ¢ikarlart i¢in yonlendirme gibi amaglar igin algi yonetimine
basvurmaktadir. Devletler ise; diger devletlere karst etkin olma, uluslararasi ortamda
imaj olusturma ve hedef devletlerin halklarini, kendi amaglarina uygun olarak
yonlendirmek i¢in algi yonetimi uygulamalarini kullanmaktadirlar (Altilgan ve Tung,

2017, 5.229).

Bu baglamda propaganda, reklam ve halkla iligkiler ve ¢aligmamizin konusu

olan siyasal iletisim kampanyalar1 gibi alanlarda hedef kitlenin etkilenmesinde; bireyin
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tutum siirecini anlamak i¢in, algr yonetimi kavramini irdelemek gerekmektedir. Algi
yonetimi kavramini agiklarken de konuya alg1 ve algilama kavramlarindan baslamamiz

gerekmektedir.
2.1.1Alg1 ve Algilama Kavram

Algt; Tirk Dil Kurumu sozliginde, “bir seve dikkati yonelterek o seyin

bilincine varma, idrak” olarak tanimlanmistir (Www.tdk.gov.tr ‘Algr’). iletisim Sézliigi

‘ne gore algl; “duyularla alimlanan, beyin tarafindan islenen, bellekte depolanan ve
fiziksel ~veya  zihinsel bir tepki  bicimini  tireten enformasyon”  olarak
tanimlanmaktadir(Mutlu, 2004: 17).

Algi kavraminin psikoloji alaninda 6nemli konulardan biri oldugu bilinmektedir.
Insanlar yasadiklar1 diinyada cevreleriyle olan iletisimlerinde, algilanildiklar1 kadar
degerlendirilebilmektedirler. Bu degerlendirme de ise sadece akildan degil, ge¢mis
deneyimlerden, cevresel faktorlerden de etkilenmektedirler (Apak ve OzCaglayan,
2017, s.111).

Algi, ayn1 zamanda bireylerin; etrafindaki kisi, nesne, durum ve olaylarin farkina
varma durumudur. Algilamanin gerceklesebilmesi icin Oncelikle bireyin duyu
yetenegine sahip olmasi gerekmektedir. Oncelikli olarak duyu yetenegine sahip olan
bireyin algilama yetisine de sahip olmasiyla birey; algilamay1 gergeklestirebilecek
duruma gelmektedir. Birey, duyular1 araciligiyla ¢evresini fark ederek, algilamasin
gerceklestirmektedir. Bu durumda algilamanin; gérme, koklama, dokunma, duyma gibi
deneyimlerle olusan algilama ve zihne dayali algilama olarak iki farkli sekilde olustugu
ifade edilmektedir (Bakan ve Kefe, 2012, 5.23).

Zihinsel bir siire¢ olan algilama boyunca bireyin algilamast; bireysel ve gevresel
bircok etkinin altinda kalabilmektedir. S6z konusu tanimlamaya bakildiginda algilama;
bireyin tecriibeye dayali algilamasinin 6grenilebilir olmasi, zihinsel algilamanin ise
kiiltirel ve c¢evresel faktorle birlikte bireyin kendi deneyimlemeleri sonucunda
hissedebilmesi noktasinda ikiye ayrilmaktadir.

“Algilamak; herhangi bir nesneyi-olayi-iliskiyi; gormek, dokunmak, duymak,

tatmak, koklamak ve hissetmektir. Insamn dis diinyadaki soyut/somut nesnelerle iliski
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kurmasi, bunlar hakkinda birtakim yargilarda bulunmasi, bu nesnelere iliskin belli bir

davramis ortaya koymasi, bu nesneleri algilamast ile baslar” (Inceoglu, 2010, 5.93).

Algilama siireci bireyin zihninde baslarken bu siire¢ 6ncelikle fizyolojik bir olgu
olarak karsimiza ¢ikar. “Zihnimizde dis diinyamizdaki soyut-somut nesneler hakkinda
duyumsal olarak bilgi olusmasiyla; algilamayr duyumsal bir bilgilenme olarak
tammlayabiliriz” (Inceoglu, 2010, s5.94). Bunun sonucunda algilamay1 yalnizca
fizyolojik olgularla agiklamak miimkiin olmamaktadir. Ciinkii durum bdyle olsaydi;
soyut-somut tiim nesnelerin farkli bireylerde aymi izlenimlerle algilanmasi gerekirdi.
Algilamanin bu yiizden farkli bir agidan da ele alinmasi gerekmektedir. Bu noktada
algilamanin ¢aligma konumuz cercevesinde ilgili yonii ise; sosyal ve psikolojik bir olgu
olmasi ve en onemlisi dis miidahale ile yonlendirilebilir olmasi durumudur. Algilama
kavramina bu baglamda bakacak olursak; “Sosyal algilama ile bireyin iginde
vasamakta oldugu toplumsal ortama uyum gostermesi arasinda dogrudan bir iliski
oldugu gozlenmektedir. Nitekim sosyal bir olgu olarak algilama ya da diger
adlandirmayla sosyal algilama, bireyde itaat, 6zdeslesme ve benimseme gibi durumlar

ortaya ¢ikmasina dogrudan etki eder” (Inceoglu, 2010, s. 94).

Algilama, dis diinyamizda bulunan biitiin varliklari, farkli bigimlerde bes
duyumuzda olusturduklar1 izlenimlerle birlikte bize tanitan ve o varliklarin
farkindaligin1 hissetme noktasinda bizi bilinglendiren ruhsal bir fonksiyon olarak da
tanimlanabilmektedir (Giiney, 2006, s.128). Algilamayi; bireyin iginde bulundugu
toplumun kiiltiirel 6zelliklerinden, bireyin kendi ruhsal ve yapisal deneyimlerinden ve

duyusal 6zelliklerinden etkilenerek tamamlanan bir siire¢ olarak da nitelendirebiliriz.

“Algilama, duyu organlar1 ile beynin dost olmasinda en biiyiik aracidir”

sOzleriyle algilama iizerine yalin bir tanimlama yapan Giiney (2006, s.128), algilama
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stirecini su sema ile Ozetlemektedir:

GORMEK
ALGILAMA = Herhangi bir OLAYI DUYMAK
NESNEYi == TATMAK

ILiSKIYi KOKLAMAK

HISSETMEKTIR

Sekil.1: Algilama Siireci

Algilama siireci bes asamadan olusmaktadir. Bu asamalar; uyaran, duyu,
izlenim, geribildirim ve anlamadir. Algilamanin baslamasi i¢in bireyin i¢ veya dis
cevresinden bir uyaran tarafindan uyarilmasi gerekmektedir. Duyu organlari araciligiyla
bireyin ¢evresel faktorlerde aldigi uyaranlar, duyu olarak tanimlanmaktadir. Duyular
algilamanin temelini olsturmaktadirlar. Duyularin islevselliginin sonucunda olusan
durum izlenim olarak taimlamaktadir. Izlenimlerin sonucunda algilamamin son
asamasini olusturan anlama durumu ise bireyin davranislarinin temelini olusturmaktadir
(Tutar, 2015, s.111). Bu baglamda alginin islevselligini olusturan tiirlerinden bahsetmek

gerekmektedir.
2.1.2 Alg: Tiirleri

Algilamanin gerceklesmesinde Oncelikli olarak duyular gibi fizyolojik
ozelliklerin islevi oldugu bilinmektedir. Fizyolojik ozelliklerin islevselliginde bir
algilamanin yani sira sosyal ve psikolojik olgularin da alg siirecinin devam etmesinde
islevi oldugu goriilmektedir. Algilama siirecini olusturan ana ogeler; simgesel, gorsel,

duygusal ve se¢imleyici algi olmak iizere dort baglikta ele alinabilmektedir.
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2.1.2.1 Simgesel Algi

Simgesel Algi kavramini agiklamadan once simge kavramina baktigimizda;

Tirkce *de simge diye dile getirilen bu sozciik;

“literatiire antik Grekge 'den sembol olarak ge¢mis, Osmanlica 'da remiz olarak
adlandirimistir. Grek¢e ’‘de ‘symbolein’ diye kullanilmistir ve ‘bulusmak,
birlesmek’ anlamini tasimaktadr. Giderek felsefe ve mitoloji literatiiriine girmis
olan ve kisaltilmis olarak ‘symbol’ diye adlandirilan bu sézciik ‘birlestirici oge’
diye kavramlagtiriimistir” (Bobaroglu, 2019, s.2).

Iletisim sdzliigiine gore simge; “bir seyi temsil eden ama onunla dogrudan ya da
dogal bir iliskisi olmayan bir sinyal” olarak tanimlanmigtir (Mutlu, 2004, s.254). Simge
kiiltiirel uzlas1 sonucu ortaya ¢ikan ortak anlamdir. Soyut olgunun somut bigimidir.
Simgeler; toplumlarin ortak anlamlar yiikledigi olgulardir. Zeytin Dali semboliiniin
evrensel olarak soyut bir kavram olan barisi anlatmasi veya kalp seklinin agki anlatmasi
simgesel algiya verilebilecek orneklerdir. Diinyanin herhangi bir yerinde, farkl dilleri
konusan, farkli kiiltiirlerin yasam alaninda olan tiim insanlarda simgelerin ayni
anlamlari hissettirmesi; simgesel algilamay1 6zetlemektedir. Ozetle simge gériinmeyen,
hissedilen, duyumsanan bir olgunun, goriinen bi¢cimidir. Simgelerle aktarilan anlamlari
birey; kitle iletisim araglarinin aktarimiyla 6grendigi gibi aile, arkadas gibi toplumsal
cevreden de oOgrenebilmektedir. Toplumsal kiiltiirel ortamlar simgelerin bireylerde

anlamlandirilmasinda 6nemli bir etkendir.

“Simgeler zamandan ve mekandan bagimsiz bir hakikati gosterirler. Bagka bir
deyisle, zaman-mekan agkin bir “ide”yi, bir “ilke”yi gdsterebilmek yalnizca simge ile
olanaklidir. Simgenin farkli bir niteligi de, farkli zaman ve mekanda ortak dogasi olan
nesneleri gosterebilmesidir”’.Simgenin ii¢ temel o6zelligini su sekilde siralayabiliriz

(Bobaroglu, 2019, s.4);

e Bir ilkeyi anlatmasi
e Farkli anlamlandirmalar: bir araya getirebiliyor olmasi

e (Cok anlamliliga miisait olmasi

46



Simgesel algi bir 6zelligi ile hem farkliliklar1 bir araya getirmekte hem de bazi
simgelerde oldugu gibi ¢cok anlamliliga agik durumlarda goériilmektedir. Baz1 simgeler
farkli toplumlarda farkli anlamlara gelebilmektedir. Ornegin; beyaz rengin kimi
milletlerde mutlu anlarin temsili olmasiyken bazi milletlerde matemin rengi olmasi gibi.
Ayni zamanda daha 6ncede 6rnegini verdigimiz gibi bazi simgeler de evrensel olarak
ayni anlama gelebilmektedir. Trafik 1siklarindaki renklerin anlamlar1 gibi ya da zafer
isareti gibi. Bazi durumlarda bir parca halindeki simge; bir biitiinli ¢agristiran nitelikte

olabilmektedir.

Simgesel algilamada en 6nemli etkenler gonderilecek mesajin dogru kodlanmasi
ve hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek yapida olmasidir. Iletisim siirecinde oncelikle
mesajin anlasilabilir durumda olmasi gerekmektedir. Bu durumda oldugunda bile
algilanamadig: zamanlar olabilmektedir (Inceoglu, 2010, s.74). Bu noktada kitle iletisim
araglart ve yeni medya olarak siniflandirilan sosyal medya araglarinin 6nemi daha da
artmaktadir. Sosyal Medya sayesinde hedef kitleye wulastirilan mesajin
algilanabilirliginin 6l¢iimii daha kisa siirede yapilabilmekte ve gerektigi durumda mesaj

iceriginde hizlica degisiklik yapma olanagi sunmaktadir.

2.1.2.2 Gorsel Algilama

Bireyin dis diinyay1r gozlemlemeye baslamasi Oncelikle goérme duyusuyla
baslamaktadir. Isitsel, dokunsal duyulardan 6énce gérme duyumuzla dis diinyayr fark
etmeye baglariz. Gorsel algilama temelinde biyolojik bir durum olsa da gorsel algilama
siirecinde psikolojik etmenlerin de etkili oldugu durumlar olabilmektedir. Bireyler
yasamlar1 boyu cevrelerindeki, olaylar, nesneler, diger bireyler, farkli canlilar gibi
karsilagmalar1 yasamaktadirlar. Bu ¢ok renkli kalabaliklar arasinda bazi nesne, varlik

veya durumlar1 digerlerinden daha dnce algilayabilmektedirler (Inceoglu, 2010, s.79).

Gorme duyusu; gbéz organi hiicrelerinin, gevredeki fiziksel unsurlari sinirsel
enerjiye donistiirmesiyle olusmaktadir. Olusan zihinsel enerjinin beyindeki gorme ile
ilgili alada islenmesiyle algisal iiriin ortaa ¢ikmaktadir. Iste bu durum gorsel algilama

olarak tanimlanirken, ortaya ¢ikan iiriin ise gorsel algi olarak tanimlanmaktadir (Alpan,

2008, 5.83).
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Genel olarak insan algisinda ¢ogunluk olarak gorsel dgelerin oncelikli olarak
fark edildigi bilinmektedir. Bir¢ok farkli bakis acisinda gorsel algilama tanimlansa da
Ozellikle de alg1 yonetimi baglaminda gorsel algilamanin tanimi1 yalnizca biyolojik bakis
acistyla yaptigimizda dogru bir nitelendirmeye ulasamayabiliriz. Gorme duyusu basittir,
gorsel algilama ise gorme duyusuna gore ¢ok daha karmasik yapiya sahiptir. Gorsel
algilamada, 6grenilmis bilgiler ve yasamsal deneyimlerden etkilenmektedir (Ciiceloglu,
1994, s.116). Bu baglamda goérsel algi gorme duyusundan farklidir. Beyin gorsel
algilamay1 gergeklestirirken, duyulardan gelen duyumsamalarla birlikte ait oldugu
toplumun kiiltiirel etmelerinden etkilenmektedir. Bu etkilesimi yasarken de gelen
duyular1 kabul etme, yok sayma veya daha gii¢lii hissetme gibi segimler yaparak

algilamaya anlam verme islemini ger¢eklestirmektedir (Alpan, 2008, s.83).

Gorsel algr bircok reklam kampanyasinda en temel unsurlarin basinda
gelmektedir. Hem reklam kampanyalarinda olsun hem de siyasal iletisim
kampanyalarinda olsun; hedef kitleye kisithh saniyelerle, dar gorsel alanlarla hitap
etmek, derdimizi anlatmak durumunda kaldigimiz zaman gorsel alginin 6nemini

gorebilmekteyiz. Bu baglamda su veriler 6nem arz etmektedir:

“Algilama siirecinde gorselligin agwrlik puanimin, isitmenin agwrlik puanina
oranla daha yiiksek oldugu konusunda neredeyse tiim kaynaklar hemfikirler. Bu agirlik
puant %60 1n altina diigmiiyor. Prof. Dr. Zuhal Baltas, bir konunun hem sézle ifade
edilmek, hem de o konuda gorsel bir seyler gosterilmek suretiyle sunulmasi halinde, 3
saat iginde akilda kalma oranimin %85, 3 giin sonra hatirlanma oraninin %065 oldugunu
belirtiyor. Bu oran sadece sdzel ifadelerle %10’a kadar diisiivor” (Saydam, 2012,
5.345).

2.1.2.3 Duygusal Alg

Duygusal algi; gorsel ve simgesel algi gibi diger algilama tiirlerinden farkli
olarak algilanan durum hakkinda; bireyde duygusal nitelikte hislerin olusmasi ve
algilanan durumu bu niteliklerle birlikte yorumlayarak algilamasi durumudur.

Bir olay1 veya nesneyi algilama siirecimizde, o nesnenin zihnimizde yer ettigi
simgesel veya fiziksel nitelikteki deneyimlerle algilamamaktayiz. Ayn1 zamanda
algilamamizin konusu olan bu olay veya nesneye iligkin algilama deneyimimizi

begenme-begenmeme, iyi ya da kotii bulma gibi duygusal nitelikleri olan etkilerle de
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gerceklestirebilmekteyiz. Baska bir deyisle algilama siirecine duygusal tepkiler
karigsmaktadir. Bu yonden bakildiginda algilama, fiziksel uyaranlar ile bireyin yasam
deneyimleri ve duygusal egilimleri ile birlesen biitiinlesik bir iliskiden olusur (Inceoglu,

2010, 5.81).

2.1.2.4 Secimleyici Alg1

Algiya iliskin bir yaklasimda, algilamanin ge¢mis yasam dencyimlerimizden
dolayr degisebilecegi soylenmektedir. Buna gore; bireyin duyu organlariyla algiladig:
herseyde, ge¢miste yasadigi deneyimlerinden elde ettigi bilgileri de kullanmaktadir. Bu
durum ‘final algis1’ olarak adlandirilmaktadir (Bakan ve Kefe, 2012, s.22).

Iste bu yasanilan deneyimler sonucunda cevremizdeki uyaranlarin bazilari
algilarken bazilarin1 da algilamayiz ya da uyaranlar arasinda ilk once algiladiklarimiz
olabilmektedir. Her birey olaylari, nesneleri, durumlari, i¢ine dogdugu toplumsal ve
kiiltiirel ortam, iginde yer aldig: iliskiler, i¢ine girdigi etkilesim bicimleri, bireysel
gereksinimler, beklentiler, deger yargilari, gibi durumlara gore farkli bi¢imde algilar.
Bireylerin; durumlari, nesneleri, olaylar1 ve g¢evrelerini bu kendilerine has algilama
davranislariyla yapmalar1 ‘segimleyici algilama’ olarak adlandirilmaktadir (Inceoglu,
2010, s.81). Bir kafede oturan farkli mesleklerden insanlarin kafeyi farkli sekilde
gozlemlemeleri buna Ornek olarak verilebilir; bir mobilya ustasinin dikkatini kafe
mobilyalarinin malzemesi, rengi, montaj sekli gibi 6zelliklerinin ¢ekmesi, ya da aym
kafedeki bir hizmet sektorii calisanimin dikkatini garsonlarin tavirlar1 {izerine
yogunlastirmas1 gibi Orneklendirilebilir. Secici algi, kisinin algiladigini, i¢inde
bulundugu topluma veya gruba gore algilamasidir. Bir diger ifade ile bireyler algilama
esnasinda; kendi kisilik 6zellikleri, i¢inde bulunduklari toplumun kiiltiirel degerleri,
benimsedikleri ahlaki degerlerin etkisinde kalabilmektedirler. Bu nedenledir ki ayni
olay veya nesneyi farkli goriislere sahip bireyler, farkli bi¢imde algilayabilmektedir
(Giiney, 2012, 5.93-96).

Ali Saydam, algilama yonetiminin basarili bir siire¢ olarak tamamlanabilmesi
icin 11 temel kuraldan bahsetmistir. Bu kurallar su sekilde siralayabiliriz; “hedef

kitlenin degerlerine uyma, hedef kitlenin kiiltiiriine ozen gosterme, beklentilerin
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tizerinde yaklasim sergileme, kafalar: karistirmama, sonuca odaklanma, élgiim yapma,
gerceklere dayanma, tekrar etme, farklilasmalar: yénetebilme, gorselligi dogru

yonetme, diisiincelerden ¢ok duygulara hitap etme” (2012, 5.211).

Algilamayt iyi bir sekilde yonetebilmek icin bazi dinamiklere dikkat edilmesi
gerekmektedir. Ornegin; hedef kitlenin degerler sistemiyle kesinlikle catismayacak bir
mesaj icerigi olusturulmalidir. Degerler sistemi 6yle dnemli bir noktadadir ki Saydam
(2012, s.211) bu noktada; degerler sistemiyle ¢atisildig1 takdirde; yukarida siraladigimiz
basarili algilama yonetiminin diger 10 kuralinin tamamina uyulsa dahi algilama

yonetiminin basarili bir sonuca ulasmayacagini belirtmektedir.

Politikacinin iktidar olabilmesi icin Iletisim Kuramlarinin birtakim yararli
bilgiler sundugunu belirten Oskay, iletisimin basarili bir siire¢ olarak tamamlanabilmesi
i¢i baz1 kurallar siralamaktadir. Oskay’in siraladigi bu kurallari, siyasal reklamcilikta
hedef kitle {izerinde hedeflenen algi yonetiminin basarili bir sekilde tamamlanabilmesi

icin, dikkat edilecek noktalar olarak da tanimlayabiliriz (Oskay, 2011, $.37):

e Reklam iletisiminde hazirlanan mesaj, gorsellerde kullanilan
simgelerinin, hedef kitlenin algilamasinda kaynakla benzerlik tagiyacak
nitelikte olmas1 gerekmektedir.

¢ Yine hazirlanan mesaj ve gorsellerde, hedef kitlenin temel degerleri ve
tutumlart hakkinda yeterli bilgi birikimine sahip olunmali ve bu
uygunlukta iceriklere yer verilerek algilamanin  saglanmasi
kolaylasabilecektir.

e Basarilh bir algilamanin gergeklestirilebilmesi i¢in hedef kitlenin
algilamasina en uygun medya tiirii secilerek mesajlar bu kanalla
aktarilmalidir.

e Hazirlanan mesajlarda, hedef kitlenin deneyimlerine, yasam kosullarina
ve bu konudaki bilgi birikimlerine uygun konularda vaatler sec¢ildiginde
bu vaatlere uygun igerikler {iretilerek hedef kitlenin algi yoniinii
kampanyaya ¢ekmek kolaylasacaktir. Bu durumu Oskay’in (2011, s.40)

vermis oldugu su 6rnegi aktararak agiklayabiliriz:
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“Il. Diinya Savasimin sonlarina dogru Amerikalilarin Japon
hallkina yonelik ‘Savasmayr durdurun’ kampanyasinda savas suclulari
arasinda Imparatorun da yer almasindan ileri geldigi anlasilmistir.
Daha sonra sarsintilar icerisindeki Japon insani’min tam bir kimlik
bunalimina stiriiklenme korkusu ile stirdiirdiigii bu direncini kirabilmek
icin Imparator figiiriine yonelik saldiriya son verilmis; Imparatorun
baristan yana oldugunu, militaristlerin baskilarinin karsisinda savaga
stiriiklendigi vb. soylenmeye baglamistir. Temel nitelikteki degerlere

’

dolaysiz saldirmamaliyiz.’

Alg1 yonetimi siireci tipki bir iletisim stireci gibi benzer sekilde ilerlemektedir.
Karar verilen, planlanan bir algi yonetimi siirecini gerceklestirirken; oncelikli olarak bir
stratejik hedef kitle belirlenerek, ulasilmak istenen amaglar siralanmaktadir. Belirlenen
bu amaclar dogrultusunda hedef kitleye yonelik arastirmalarla, kisi ve kurumlar tespit
edilerek belirlenen amag¢ dogrultusunda inang, kiiltiir, deneyimler gibi degerler goz
oniinde bulundurularak, hedef kitlenin karar verme siireglerine iliskin bilgiler
olusturulmaktadir. Daha sonra bu planlanan algi yonetimi uygulamasinda olusabilecek
riskler ongoriilerek planlamalar yapilmakta ve onemli bir nokta olan geri bildirim
mekanizmalar1 kurulmaktadir. Ciinkii her seyin planlandig1 gibi olamama durumu goz
oniinde bulundurularak hedef kitlenin planlanamayin tepkilerini bu geri bildirim
mekanizmalariyla takip ederek karsi ek uygulamalara gecis kolaylastirilmaktadir. Ayni
zamanda bu geri bildirim mekanizmalari algi yonetimi uygulayicisinin karsisindaki
grubun kars1 uygulamalar1 da takip edilmek i¢in kullanilabilmektedir (Bakan ve Kefe,
2012, 5.24).

Ozellikle siyasal iletisim kampanyalarinda toplumun genel deger yargilari,
hassas noktalar1 iizerine notlar alinmali ve bu degerleri zedeleyebilecek iletisim
caligmalarindan kaginilmasi gerekmektedir. Tiirk siyaset giindemini farkli zamanlarda
alevli tartigmalarla mesgul eden konular se¢im siirecinde kampanyalarda kullanilacaksa
cok dikkat edilmesi gerekilen konulardir. Toplumun iki farkli kutbunun deger yargilar
da g6z Oniinde bulundurularak yapilacak kampanyalar algi yonetimi siireci agisindan

daha etkin olacaklardir.
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2.2 Reklamda Algilamaya Etki Eden Faktorler

Bireyin herhangi bir durumu, nesneyi algilamasini etkilemede bir¢ok faktoriin
etki ettigi bilinmektedir. Bireyin algilama bigimlerini etkileyen faktorleri; aliskanlik,
sosyal gee¢mis, motivasyon, 6grenme ve uzmanlik gibi bireyin kendi deneyimlerine
Ozgii olanlar1 siralayabiliriz (Atilgan ve Tung, 2017, s.231). Bireyin uzmanlik alanina ait
durum ve nesneleri algilamasi daha kolaydir. Ornegin bir insaati tamamlanmis bir
yapiy1 incelemeye giden miihendis bir birey ile mimar bir bireyin o yapiyla ilgili
gordiikleri yenilik veya eksiklikler dncelikle kendi alanlartyla ilgili olacaktir. Bagka bir
ornekle bir futbol macini seyreden bir taraftar ile eski bir hakemin izledikleri magtaki
olaylarda algilamalarinin yonleri farkli olabilmektedir. Ogrenme de algilamada énemli
bir faktordiir, bireylerin 6grenme diizeylerine gore bir durumu, nesneyi veya konuyu
algilamalar1 farklilik gdsterebilmektedir. Ornegin; okuma-yazma bilmeyen bir bireyin,
yazi ve sekillerin oldugu bir gorselde sekilleri oncelikli olarak algilamasinm

gosterebiliriz.

Reklamda hedef kitlenin, reklam mesajlarin1 belirlenen amaglar dogrultusunda
algilamasina etki eden bazi faktorlerin oldugu bilinmektedir. Bu durum Siyasal iletisim
kampanyalarinin bir fonksiyonu olan siyasal reklam uygulamalar i¢in de gecerlidir.
Reklamda algilamaya etki eden faktorleri siralayacak olursak; “marka imaji, logo,

ambalaj ve slogan ” olarak dort kisimda basliklandirabiliriz.
2.2.1 Marka Imaj

Marka imaj1 kavramindan 6nce ‘marka’yr tanimlayacak olursak; “isletmelerin
mal ve hizmetlerini belirlemeye ve bu mal ya da hizmetleri rakiplerinden
farkllastirarak aywt etmeye yarayan isim, logo, paket ve tasarim gibi sembollerdir.”
(Aeker, 2007, s.25,). “Amerikan Pazarlama Birligi'ne gore marka; bir satict ya da
satict gruplarvn tiriin ve hizmetlerin tamimlanmast ve rakiplerden ayirt edilmesini

saglayan isim, terim isaret, sembol, dizayn ya da bunlarin bilesimi” olarak

tanimlanmaktadir (Keller, 2008, s.2 akt. Diker ve Oziipek, 2013, 5.101).
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Marka kavraminin tanimlarina baktigimizda, markalasma hedeflerinin temelinde
rekabet ortaminda farklilasmaya duyulan ihtiyacin yattig1 goriilmektedir. Uriin ya da
hizmetin markalastirilmast sonucunda farklilastirilmasiyla, iiriin ya da hizmetin
algilanmasimin kolaylastirilmast saglanabilmektedir. Reklamlarda algilamanin daha
kolay saglanabilmesi i¢in iiriin sahiplerinin marka imajimni kullandiklar1 goriilmektedir.
Bu nedenle reklam algisinda marka imaji 6nemini gostermektedir. Marka imajini;
markayla ilgili hedef kitlede olusan herhangi bir izlenimler biitiini olarak
tanimlayabiliriz. Marka imaji hedef kitlenin zihninde o markayla ilgili olusan
cagrisimlar olarak da betimleyebiliriz. “Marka imaji soz konusu oldugunda gercegi
algilama gercegin kendisinden daha onemlidir” (Dobni ve Zinkhan, 1990, s.116-117,
akt. Diker ve Oziipek, 2013, s.103). Bu baglamda siyasal aktérleri bir marka olarak
kabul ettigimizde; marka imaj1, o siyasal aktorlerin gercekte olduguyla ilgili olmaktan
cikip, hedef kitlenin o aktorleri nasil algiladigiyla ilgili olma durumuna gelmektedir.
Yani markanin gercekte ne oldugu degil, tiiketicinin zihninde markanin ne oldugu

marka imajinin kendisini olusturmaktadir.
2.2.2 Logo

Logo sozciugii Latince ‘logos’ soézciigiinden gelir ve Latince ’de anlami
‘konugma ve mantik’ olarak ifade edilmektedir. Logo 1937°de pazarlama sozliigliniin
bir parcasi haline gelmistir. Gorsel sanatin Kkitlesel iletisimle birlesmesiyle grafik
tasarim, fikirleri goriilebilir kilan bir mekanizma haline gelmistir. Logolarin bir

markanin kisiliginin el¢ileri haline geldigi goriilmektedir (Yakin, 2004, s.96).

Becer’e gore (2002, s.194) logo; “logo (logotype) iki ya da daha fazla tipografik
karakterin sozciik halinde okunacak bicimde bir araya getirilmesiyle olusturulan ve bir
triin, kurulus ya da amblem ozelligi tasiyan simgelerdir. Hem sozel, hem gorsel
mesajlar veren logolarda yeni tasarlanmig ya da var olan tipografik karakterlerden
yvararlanilabilir” olarak tanimlanmaktadir. Hedef kitlenin algilamasinda basarili bir
etkiye sahip olabilecek bir logonun 6zelliklerini su sekilde siralayabiliriz (Yakin, 2004,
s.97):
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e Logonun ait oldugu markay:r digerlerinden ayrigtirmasi birincil 6zellik
olarak diisiiniildiiglinde logo dncelikle 6zgiin olmalidir. Dikkat ¢ekici bir
goriiniime sahip olmalidir.

e Rakip firmalar tarafindan kullanilan logolarin tipografik 6zellikleriyle
benzer nitelikte tasarlanmamalidir.

e Temsil ettigi kurumu ¢agristirabilmelidir.

e Logo ait oldugu kurum, iirtin veya hizmet hakkinda bilgi verebilecek
nitelikte olmalidir.

e Tiim iletisim kanallarinda kullanima uygun olarak tasarlanmalidir.
2.2.3 Ambalaj

Ambeala;j bir iirliniin 6ncelikli olarak; fiziksel bakimdan korunmasi isleviyle 6ne
cikmaktadir. Bunun sonrasinda renk, sekil, kullanim fonksiyonu gibi birtakim
ozellikleriyle hedef kitlenin algisin1 ¢ekme noktasinda 6nemli bir islevi oldugu
bilinmektedir. Ambalaj, gorsel algilamayla iriiniin dikkat ¢ekmesi agisidan énemli bir
faktordiir. Yesil renkli ambalajlarin dogal tiriin algisin1 vermesi, cam ambalajli {iriilerin
tilketicinin  zininde saglikli driin  algistnt  olstrmasi, bu duruma verilebilinecek

orneklerdendir.
2.2.4 Slogan

“Dilimize Ingilizceden gegen slogan kelimesi koken itibariyle o6zellikle
Iskogya’da kullanilmis olan Kelt dillerinden tiiremistir. Agilimi ‘slaugh’ ve ‘gheun’
veya ‘sluagh-ghairm’ seklinde olan slogan, ‘ordu ¢iglig’ veya ‘savas cagrist (battle
cry)’ anlamina gelmektedir” (Yakin, 2004, s.97). TDK ’ya gore slogan; “bir diislinceyi
kolay hatirlanip tekrarlanabilir bir bicimde ifade eden kisa, ¢arpici s6z, motto” olarak ve
“kimlik, topluluk, orgiit, kurum veya kurulusun amac¢ ve araglarim1 6zIlii bir bigimde

tanimlayan deyis veya s6z” olarak iki sekilde tanimlanmaktadir (http://www.tdk.gov.tr,

‘slogan’). Iletisim sozliigiinde ise slogan; “dzellikle reklamcilarin genis bicimde
kullandiklar dikkat ¢ekici deyis ya da sozler. Sloganlar ideal olarak kolay animsanan ve

cogunlukla bir Uirlin ya da kisiyle 6zdes hale gelen bir yapiya sahiptir” olarak
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tanimlanmaktadir (Mutlu, 2004, s.258). Sloganlar gruplandirilirken iki farkli 6zellige
ayrilir (Unsal, 1994, s.218): vaat ve fayda anlatan sloganlar ile yapilan isi én plana
cikaran sloganlar. AKP’nin 2014 secim kampanyasindaki “Daima Hizmet, Daima
Millet” slogani ile 2009 se¢imlerindeki “Durmak Yok, Hizmete Devam” slogan1 yapilan
isi On plana ¢ikaran sloganlar olarak nitelendirilebilmektedir. Vaat sloganlarina ise
yakin zamandan bir &rnek verecek olursak IBB Baskan Adani Ekrem Imamoglu’nun
2019 yerel se¢im déneminde kampanyasinda kullandig1 “Imamoglu Varsa, Coziim Var”

slogan1 6rnek olarak gosterilebilmektedir.
2.3 Alg1 Yonetimi ve Propaganda

Algi yonetimini gergeklestirmek igin sik¢a bagvurulan en 6nemli noktalardan
birisi de tehdit algis1 ya da diisman algis1 yaratmaktir. Cilinkii insan hayatta kalma
giidiistiyle hareket etmektedir. Boylelikle insan tehditten zarar gérmemek ig¢in ondan
uzak durmaya ¢abalamaktadir. Bu baglamda hedef toplumu herhangi bir duruma kars,
planlanilan diisiince dogrultusunda giidiileyebilmek igin ortada tehlikeli bir durum
oldugunu iddia etmek, hatta bazen insanlarin bu iddialara inanmasini saglamak igin bazi
kurgusal olaylar olusturmak da bu noktada ise yaramaktadir. Kurgulanmis bu olaylar
kitle ileitsim araglari araciligiyla hedef toplumu giindelik yasaminin igine girmektedir
(Apak ve Ozgaglayan, 2017 s.107). Bu noktada alg1 yonetiminin ihtiya¢ duydugu tehdit
veya dlisman algis1 yaratma durumu ic¢in propagandanin gri ve kara olmak iizere iki
tiirlinden de yararlanilabilinmektedir. Algi yonetimi ile propaganda arasinda bu

baglamda iliski goriilmektedir.

Propagandadan farkli yoniiyle, algi yonetiminde; iletilen mesajlarin 6zelligi
degil, bu mesajlarin hedef kitlede olusturdugu etki 6nemsemektedir. Algr yonetimi ile
propaganda uygulamalar1 arasindaki en 6nemli fark, uygulamalari sirasindaki iletisim
yontemleri ile ilgilidir. Alg1 yonetiminde hedef kitle ile etkilesime 6nem verilen yatay
bir iletisim siireci s6z konusu olmaktadir. Propaganda ise algi yonetiminden farkli
olarak dikey ve tek yonlii bir iletisim yapisi kullanmaktadir. Bu baglamda her iki
uygulama da ayni amagla ve farkli sekillerde uygulanmaktadirlar (Apak ve Oz¢aglayan,
2017, 5.107).
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2.4 Algilama Ac¢isindan Reklamda Coziimleme Yontemleri

2.4.1 Marksist Coziimleme

Marksist kurama gore toplum ekonomik yapist bakimindan incelenmektedir. Bu
bakis agisina gore toplumda ekonomik giicii elinde bulunduran tarafin siyasal giicii de
elinde bulunduracagina dair goriis savunulmaktadir. Karl Marx (1818-1883) tarafindan
olusturulan bu goriise gore toplum iki farkli yapiya ayrilmaktadir: alt yap1 ve iist yapi.
Marx’a gore alt yapiyr lretim ve miilkiyet iligkileri olustururken; iist yapiyr bu
iligkilerin disinda kalan diger toplumsal iligkiler olusturmaktadir. Yine Marx’a gore alt
yapt st yapiy1 etkilemekte ve ‘liretim ve miilkiyet’ konusunda s6z sahibi olan taraf,

yine toplumu etkileyen taraf olmaktadir (Yakin, 2004, s.108).

Marksist analizin bakis agisinda, Marx’imn kendi sOylemine gore; bireylerin
tiketim aligkaliklarint artirmak i¢in, bazi istek ve korkularinin diirtiilerek harekete
gecirilmesiyle bireylerin kendilerine ve yasama yabancilagsmalar1 saglamaktadir. Bu
Marksist analizde; yabancilagmayla birlikte bireyleri ihtiyaci olsa da olmasa da ihtiyaci
varmig algistyla tiiketime yonlendirilmesiyle ortaya ¢ikan suursuz bir tiiketim toplumu

s0z konusudur (Elden, Ulukdk ve Yeygel, 2015, s. 328).

Marksist yaklagimla bakildiginda reklamlar; alt simifin {iyelerinin st sinifa
gegmeyi istemelerini 6zendirmektedir. Yine aymi yaklagima gore reklamlarla; hedef
kitlede ihtiyac1 olmayan bir tiikketim algisi olusturulmakta ve bu gercek olmayan
ithtiyaclar i¢in harcamak tlizere para kazanmak odaginda bir giidiilenme olusturma

amactyla hareket edilmektedir.
2.4.2 Ruhbilimsel Coziimleme

Psikanalizimin kurucusu olarak nitelendirilen psikolog Sigmund Freud’un ortaya
cikardigl ruhbilimsel ¢oziimleme bireyin davraniglarini anlamlandirma iizerine kurulu
psikoloji alanindan bir yaklasimdir. Bu yaklagima gore insan tepkilerinin tamaminin
altinda mutlaka bir neden yatmaktadir. Bu duruma gore kimse sebepsiz yere giilmez,

aglamaz veya Ofkelenmez. Freud insanin davraniglarinin nedenlerini li¢ kisimda
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incelemektedir: ‘biling (ego)’, ‘bilingalt1 (id)’ ve ‘bilingdist (siiper ego)’ (Yakin, 2004,
s.115). Ruhbilimsel yaklasima gore; suanda yasadigimiz her sey °‘biling’ olarak
nitelendirilirken ‘bilingalt1’ ise biling olarak nitelendirilebilecek her seyin kullanilmak
tizere bekletildigi deposu olarak nitelendirilmektedir. ‘Biling dis1’ olarak nitelendirilen

kisim ise bilinglenmesi yasaklanan davranislarin tiimiinii olugturmaktadir.

Reklamcilik agisindan ruhbilimsel ¢éziimleme yontemi; reklam verene hedef
kitle davraniglarim1 anlamlandirmasi, hedef kitlenin ise mesaji anlamlandirmasi

acilarindan 6nemli olan bir yontem olarak kullanilmaktadir.
2.4.3 Toplumbilimsel Coziimleme

Toplumbilimsel ¢oziimleme yontemi diger yontemlerle birlikte kullanilmakta ve
ozellikle ideolojik c¢o6ziimlemeye benzetilmektedir Toplumbilimsel ¢6ziimlemenin
temelinde kitle iletisim araglariyla sunulan igerikleri, sinif cinsiyet, rol, irk, ulus, yasam
icimi gibi kavramlar etrafinda degerlendirilmesi s6z konusudur. Toplumbilimsel
cozlimleme genellikle su kavramlar 1s18inda biri ya da birkaginin birbiriyle
baglantilanarak bir cercevede yapilmaktadir; anomi, yabancilagsma, biirokrasi, sinif,
sapkinlik, seckinler, azinliklar, islevsellik, statii ve degerler (Elden, Ulukok ve Yeygel,
2015, 5.332).

Toplumbilimsel c¢oziimlemede degerlendirilen reklamlar, sosyolojik olarak
degerlendirilir ve okumasi sosyolojik boyutta yapilmaktadir. Bu durumda incelenen
reklamin, yayinlandig1 donemdeki toplumsal rollerin aktarimi, yayinlandig: toplumdaki
degerler, cinsiyet rolleri, toplumun statii gostergeleri gibi bakis acilarindan ele alinarak
analizi yapilmaktadir. Toplumbilimsel ¢oziimleme yapilarak irdelenen reklamda iletilen
mesaj; toplumun deger yargilarini, o toplumdaki rol kaliplarini, toplumun ideallerini
yansitan bir ‘kiiltiir lirlinii” olarak tanimlanmaktadir (Elden, Ulukdk ve Yeygel, 2015,

5.332).
2.4.4 Yapisal Coziimleme

“Bir o6geyi yalniz belli bir kavramin birlesimi gibi ele almak yanlis olur.

Oseyi bu yoldan tammlamak, onu parcasi oldugu sistemden ayiwrmak demektir.
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Bu, égelerle baglayp bunlart toplayarak sistemi yaratabilecegimizi sanmak
olur. Oysa tam tersine dayanisik biitiinden yola ¢ikarak bu biitiiniin kapsadigt
ogeleri ¢oziimleme yoluyla elde etmek gerekir” (Saussure, 1998, s.166).

Yapisalc1 yaklagimin ortaya ¢ikisini Saussure’nin bu ifadelerinin baglattigini
sOyleyebiliriz. Saussure’a gore goOstergeleri anlamlandirabilmek demek gostergelerin
diger gostergelerle yapisal iliskisini anlamak demektir. Bu durum da iki tiir yapisal iliski
ile miimkiin olabilmektedir; ‘se¢cim yapma’ ve ‘birlestirme’. Bir gostergeyi
anlamlandirirken; gdstergenin temel ve yan anlamlarinin olusabilmesi i¢in dilsel ya da
gorsel diizgiilerin diizenlenmesi gerekmektedir. Bu diizenlenmede ogeleri bir araya
getiren baglantilar ‘dizisel” ve ‘dizimsel’ diizlemde gerceklesmektedir (Sigirci, 2017,
5.78). Ozetle temelini Saussure’nin olusturdugu yapisalci ¢dziimleme yontemine gore;
bir yapida o yapiyr olusturan birimlerin tek basina herhangi bir anlam tasimadiklari,
yapiy1 olusturan birimlerin, birbirleriyle olan baglarinin bir biitiin olarak bir anlami
olusturdugu savunulmaktadir. Yapisalct ¢oziimleme yonteminde diger yontemlerden
farkli olarak, yapiy1 ¢oziimlerken herhangi bir dis etmene bagvurmadan, dizgenin kendi
gercekliginde bir biitiin olarak incelenmesiyle anlamlandirma yapilmaktadir.

2.4.5 Gostergebilimsel Coziimleme

Gostergebilimin 6ziini gostergelerin olusturdugu bilinmektedir. Gostergebilim
ise gostergelerin ve bunlarin ¢alisma big¢imlerinin incelenmesi olarak tanimlanmaktadir.
Gostergebilimde irdelenecek gorsel (fotograf, afis, video vb.) lizerinde o gorseli
algilayacak olanin 6nemli rolde oldugu bilinmektedir. Ciinkii bu tarz anlamlandirmada,
¢oziimleme yapilan gorseli anlamlandiracak tarafin; bireysel deneyimleri, duygulari,
tutumlarmin etkileri olmaktadir. Gostergebilimsel arastirmanin amaci; dilin diginda
yapilacak olan anlamlandirmanin isleyisi tizerine belirlemeler yaparak bunlari ortaya
koymaktir. Gostergebilimsel arastirma yapilirken ‘belirginlik’ gibi bazi sinirlayict
ilkelerin benimsemesinin zorunluluk oldugu ifade edilmektedir. Gostergebilimsel
arastirmanin benimsedigi bu belirgilik ilkesi dilbilimden kaynaklanan anlamladirilmayla
ilgilidir (Barthes, 1979, 5.93).

2.4.5.1 Gostergebilimsel Analiz Uzerine Goriisler

Gostergenin ana semasinin ve gostergelerin ¢esitlerinin irdelenmesiyle birlikte
gostergebilimin, dilin temel kavram ve anlam dizgelerinin arastirildigr bir alan olarak

sekillendigi goriilmektedir. Boylelikle gorsel imgeler, gorsel nitelikte olan ya da
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olmayan alict ve verici arasinda bir mesaj iletebilen her sey bir dil yetisi olarak
tasarlanir  ve  bunlarin  ¢Oziimlenmesi  ancak  gostergebilim  yardimiyla
gerceklesebilmektedir. Gostergebilimin ortaya ¢ikisindaki yapisina bakildiginda; genel
olarak gosterge kurammin varligindan ziyade bir dil felsefesinin gelistirildigi
goriilmektedir. Bu donemde yapilan ¢aligmalarin simge ve anlami ayirt etmeye yonelik
oldugu goriilmektedir. Gostergebilimin ilk donemi olarak nitelendirilebilecek bu
calismalarda; ‘semiyotik’ kavramina rastlanilsa da genel gosterge kuramina yaklasmis

diisiincelerden bahsedilmesi heniiz miimkiin olmamaktadir (Sigirci, 2017, s.29).

Gostergebilimin diinya genelinde ortaya ¢ikisina bakacak olursak; bilimin oncii
kuramcilart Amerika’da Charles Sanders Peirce (1839-1914) ve Avrupa’da Ferdinand
de Saussure’lin (1857-1913) calismalarinin birbirinden habersiz ama eszamanli bir
sekilde ortaya ¢iktig1 bilinmektedir (Sigirci, 2017, s.29). Bu iki kuramci birbirinden
habersiz eszamanli yaptiklart ¢aligmalariyla gostergebilimi  farkli  acilardan
incelemiglerdir. Saussure gostergebilimi sosyal ruhbilimle baglarken, Peirce igin

gostergebilim mantigin diger adi olarak nitelendirilmistir (Sigiret, 2017 $.30).

Saussure gostergebilimi temel bir anlamlandirmayla soyle ifade etmistir:
“toplumda gostergelerin yasamlarint inceleyen bir bilim... Bu bilim, sosyal psikolojinin
dolayisiyla da genel psikolojinin bir par¢ast olacaktir; bu bilimi Yunanca semeion ’dan
(gosterge) hareketle semiology (gdstergebilim) diye adlandiriyorum”. Saussure
dilbilimeci kimligiyle gostergebilimi bu cercevede anlamlandirirken C. S. Peirce ise
gosterge bilimi; fizik, matematik, anatomi, tarih bilimi, gibi bilimsel arastirmalarin;
toplumu, bireyleri ilgilendiren konulardaki diisiinsel arastirmalarin tiimiiniin ¢ercevesi
olarak tanimlamistir. Peirce’ye gore tiim bu bilimsel arastirmalarin yapilabilmesi icin

gostergebilim mutlak gerekliliktir (Mutlu, 2004, s.114).

Peirce, yaptig1 calismalarla gostergebilimin bir bilim dali olarak goriilmesini
saglamistir. Pierce yazimlarinda gostergeleri ticlii diizene gore bir siniflandirma yaparak
tanimlamis ve daha bir¢ok calismast sonucunda bugiinkii anlamiyla cagdas
gostergebilimin oncii kisiliklerinden biri olmustur. Gdstergebilim anlamlandirilmaya

baslandig1 ilk siiregte Pierce tarafindan {ii¢ dalda gruplandirilmistir. Pierce’nin
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gostergeleri tgliiklerle gruplandirmasini Pierce’nin kendi ifadesiyle aktaracak olursak
(Rifat, 2014, s.231):

“Gostergeler ii¢ ayrt iiclige gore boliimlenebilir: Birinci béliimleme,
gostergenin, kendisinin yalin bir nitelik, ger¢ek bir varlik ya da genel bir kural
olmasina gore yapilr. Ikinci boliimleme, bu gisterge ile nesnesi arasindaki iliski, ya
gostergenin kendi basina bir ozellik tasimasina, ya nesnesiyle varolussal bir iligki
kurmasina ya da yorumlayamyla iliski kurmasina goére gerceklestirilir. Uciincii
boliimleme, yorumlayanmin géstergeyi, ya bir olasilik gostergesi ya bir gercek gosterge

‘

ya da bir mantik géstergesi bigiminde canlandirmasina gére yapulir. *

Pierce’nin gostergeleri tigliikle gruplandirmasi sonucunda ortaya ¢ikan tanimlari
aktaracak olursak; birincil tugliige gore gosterge, nitel gosterge, tekil gosterge, ya da

kural gosterge olarak adlandirilabilir.

Gostergenin, belirti ve simge oldugunda anlam tasiyici 6zelliginde oldugu ifade
edilmektedir. Gosterge nesnenin belirli bir ifadesini herhangi bir sekilde ileten her sey
olarak tanimlabilmektedir. Bu baglamda Saussure ve Peirce’in yaklasimlarmin birbirine
benzer oldugu goriilmektedir: gosterge sadece herhangi bir sey ile bir kelimeyi
iliskiledirmez. Bu yaklagima gore gosterge ile kurulan baglantida ‘nesne’, ‘gOsterge’ve
‘yorumlayan’ faktorleri Peirce’ci gostergebilimsel kuramin en Onemli 6zelligidir.
Saussure’cii gostergebilimsel kuramda ise ikili bir iligskiledirme s6z konusudur. Bu iKi

farkli bagintiy1 bir sema ile 6zetleyecek olursak (Sigirci, 2017, $.30-31):

Ch. S. Pierce'ye gore lglii géstergebilimsel iliski F. De Saussure'e gire ikili gdstergebilimsel iligki

T Y|
NG

/A
CORC

(igitim imgesi) (gergek, diisiiniilebilen ve diisl yen (kavram)
(bir sdzcligiin igitim imgesi) hersey)

Gésterilen
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Sekil.2 Pierce ve Saussure’nin Gostergebilimsel iliski Goriisleri

Pierce’in gostergebilimi bir iletisim gostergebilimi olarak anlami incelemektedir.
Pierce, gostergelerin evrensel nitelikte 6nemini belirtirken, aslinda her diisiincenin bir
gosterge oldugundan dolayr diislinme isleminin yalnizca gostergeler yardimiyla
gerceklesebilecegini sdylemektedir. Bu nedenledir ki dilsel olmayan her tiirlii 6geyi de

gostergebilimin inceleme alanina dahil tutmaktadir (Sigirci, 2017, s.31).

Gostergebilimin mimarlarindan Pierce ve Saussure’nin disinda Klaus Bruhn
Jensen (Mutlu, 2004, s.115) ise gostergelerin anlamlandirilmasi siirecini su sekilde
ifade etmistir: “gostergeleri anlami ickin ozellikleriyle degil, bir biitiin olarak anlam
tiretim sistemi icindeki konumlari, farkl iliskileriyle belirlenir.” Pierce ve Saussure
yaklasimlarindan sonra, Paris Gostergebilim Okuluna uzanan Fransa’da yapilan
caligmalar1 Ozetlemek gerekirse; Fransa’da Saussure’den beslenen, birbiriyle yine
neredeyse es zamanli olan ama birbirlerinden farkli inceleme alanlart olan, ii¢
gostergebilimden bahsetmek miimkiindiir (Sigirc1, 2017, s.33): R. Barthes’in dilbilim
olarak gordiigli gostergebilim (Barthes, 2016, s.28); “L.J. Prieto ve G. Mounin’in yapay
dizgelerin (trafik belirtkeleri, mors, sagir dilsiz alfabesi, denizcilerin kullandiklar
belirtiler vb.) incelenmesinden &teye gotiiremedikleri gdstergebilim; A.J. Greimas’in
anlam ve anlamlama olgular lizerine yogunlastirmaya calistig1r gostergebilim” (Sigirci,

2017, 5.33).

Gostergebilimi bir akim yerine seriiven olarak goren ve kendine 0zgli bir
gostergebilim dili olusturan Barthes, gostergebilim ilkelerini yapisal dilbilimden yola
cikarak dort ana gruplandirmayla tanimlamaktadir: dil ve soz; gosterilen ve gosteren;
dizge ve dizim; diizanlam ve yananlam (Barthes, 1979, s.2). Yine Barthes’e gore her
gosterge li¢ cesit iliskiden olusmaktadir (Sigirci, 2017, s.34):”Birinci olarak, gostereni
gosterene baglayan bir i¢ iligki; ikinci olarak, gostergeyi icinde yer aldigi 6zgiil bir
gostergeler dagarcigiyla birlestiren dizgesel ve dizisellik 6zelligi tasiyan bir dis iliski;
liclincii olarak, gostergeyi sOylem i¢inde kendinden Once ve sonra gelen gostergelerle

baglayan dizimsel oncelikli dig iligki”.
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“Gdostergebilimi, hem diinyanin insan, hem de insanin insan i¢in tasidigi anlami
arastiran dal olarak yorumlayarak, anlamsal diizenege, anlamlamaya ve anlamlama
dizgelerine yonelen” goriisleriyle Paris Gostergebilim Okulu kurucusu A.J Greimas ve
izleyicileri 6zgiil bir gostergebilim olusturma adina caligmalar yaptiklar1 bilinmektedir.
Bu okulun en nemli 6zelliklerinden biri ise gostergebilime kavramsal ve bigimsel

yonden bir iistdil olusturmalaridir (Sigirci, 2017, $.36).
2.4.5.2 Gosteren ve Gosterilen Kavramlari

fletisim Sozliigii 'ne gore gosteren kavrami; “bir diisiinceyi ya da anlami dile
getirmede kullanilan sozciik ya da sozciikler” olarak tanimlanmaktadir. Ferdinand de
Saussure’e gore, bir gostergenin fiziksel bi¢imi ‘bir sdzcliglin sesi ya da yazili hali; bir
fotografin goriinimii’ olarak ifade edilmektedir. Gosteren, gostergenin maddi olan
kismi, yani anlamlandirma siirecinde gosterilenin maddi varlig1 olarak nitelendirirken;
gosteren ile gosterilen arasindaki bag ise su sekilde ifade edilmektedir: gosteren
herhangi bir nesne veya sdzciik gibi duyu organlariyla hissedilebilen maddi bir varliktir.
Gosteren 1ise ancak goOsterilenin destegiyle anlamlandirma siirecine katkida

bulunabilmektedir (Mutlu, 2004, 5.112).

“...gosterge, bir gosterenle bir gosterilenden kuruludur. Gésterenler diizlemi
anlatim diizlemim gosterilenler diizlemiyse icerik diizlemini olusturur. Gosterilen,
gostergeyi kullananin ondan anladigi ‘sey 'dir” (Barthes, 2016, s.47). Pierce gostergeyi;
“birey icin, herhangi bir seyin yerini, herhangi bir bakimdan ya da herhangi bir sifatla
tutan sey” olarak tanmimlamaktadir (Rifat, 2013, 5.232). Gdsterilenin, gostergenin iki
ogesinden biri oldugu ifade edilmektedir. Buna gore gosterileni gosterenden
farklilastiran sey, anlamlandirma siirecinde gosterenin araci konumunda olmasidir
(Barthes, 2016, s.50).

Bu bilgiler 1s1ginda calismamizin {igiincii boliimde gostergebilimsel analiz
yontemiyle 2014 Cumhurbagskanlifi se¢im siirecinde, adaylardan Recep Tayyip
Erdogan’in, adaylig: siirecinde yogun olarak kullandig1 Yeni Tiirkiye kavrami sdylemi

baglaminda gostergebilimsel analiz yonetimiyle, kampanya reklamlarini irdeleyecegiz.
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UCUNCU BOLUM
3.1 2014 Cumhurbaskanhgi Secim Siireci

10 Agustos 2014 tarihli Cumhurbaskanli§i Secimleri, se¢imde
cumhurbaskaninin, halk tarafindan sec¢ilecek olmasindan dolayr Tiirk siyaset tarihinde
ayri bir Oneme sahip olan, se¢im olarak goriilmektedir. Bagbakan Recep Tayyip
Erdogan’in 21.000.260 oyla segmenlerin ylizde 51.79’unun oyunu alarak, birinci turda
rakiplerinin toplamindan daha fazla oy oranina ulasmistir. Cati aday Ekmeleddin
fhsanoglu 15.587.132 oyla, oylarin yiizde 38.44’iinii alirken, HDP aday1 Selahattin
Demirtas ise 3.958.510 oyla, oylarin yiizde 9.76’sin1 almistir (Aslan ve Mis, 2014 s.19).

Se¢ime Eski ve Yeni Tiirkiye baglaminda baktigimizda; MHP lider Devlet
Bahgeli ve CHP lideri Kemal Kiligdaroglu’nun ¢ati adayi, Erdogan’in Yeni
Tiirkiye’sinden ziyade hala Eski Tirkiye’nin izlerini tasimaktaydi. Bahgeli’nin ¢ati
adayr olarak Ekmeleddin Ihsanoglu; milliyetci ve cumbhuriyetin temel degerlerini
icsellestirmis, muhafazakar bir profildeyken Kiligdaroglu'nun ¢ati adayr Ekmeleddin
Thsanoglu ise; akademik ge¢misiyle, aktif siyasetin icerisinde bulunmamis ve siyasetin
iistiinde profiliyle karsimiza ¢ikmaktayds. iki tarafta bu siyaset iistii kisilik olarak devlet
adamu olarak gordiikleri Thsanoglu’nu ¢at1 aday olarak kararlastirmaktaydilar (Aslan ve
Mis, 2014, 5.19).

Cumhurbagkanin1 halkin se¢mesiyle ilgili aday Erdogan cumhurbaskanliginin
milletin temsili haline gelen bir makama donilismesiyle birlikte, Tiirkiye vesayetten
kurtulma adina en 6nemli adimi atacagi belirtilmekteydi (Basbakan’dan ilk adaylik
konusmasi, 2014).

3.2. Recep Tayyip Erdogan’in Kampanya Ornekleri Gostergebilimsel

Coziimlemesi

Calismamizin {giincii  boliimde gostergebilimsel analiz yontemiyle 2014

Cumbhurbagkanlig1 se¢im siirecinde, adaylardan Recep Tayyip Erdogan’in, adayligi
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stirecinde yogun olarak kullandigi Yeni Tirkiye kavrami sdylemi baglaminda

gostergebilimsel analiz yonetimiyle, kampanya reklamlarini irdeleyecegiz.
3.2.1 Yontem

Siyasal kampanyalar hakkinda yapilan arastirmalara bakildiginda, kampanya
boyunca siyasal aktorler tarafindan siyasal iletisim kampanyalarinda kullanilan her tiirlii
gorsel materyalin, farkli bakis agilariyla incelenmekte olundugu ve gosterge bilimsel
olarak ¢oztimlendigi bilinmektedir. Bu baglamda, ¢alismamizda Goriinene odaklanan
bir bilimsel yontem olan; gosterge bilimsel ¢6ziimleme kullanilarak 2014
Cumhurbagkanligi Sec¢imi adaylarindan Recep Tayyip Erdogan’in kampanyasindaki,
afis ve reklam videolarinin Erdogan’in adaylik siireci giindeminde yogun sekilde
kullandigt Yeni Tirkiye kavramiyla uyumlulugu baglaminda degerlendirilmesi
amaclanmistir. Calismamizda Erdogan’in kampanya orneklerine yer verilmesinin
nedeni; Yeni Tirkiye kavramini, Erdogan’in kendi soylemleriyle Tirk siyaset
giindemine yerlestirmis olmasi1 ve 2014 Cumhurbaskanligi Secimleri’nde adayligi

stiresince kampanyasini bu kavram iizerine temellendirmis olmasidir.

Calismamizda, Erdogan’in kampanya reklamlarinda kullanilan gorsellerin
iceriklerinin  Yeni Tirkiye kavrami bashginda yaptigi tanimlamalara, kampanya
siiresince bu kavram baglaminda verdigi mesajlara uyumlulugunun yanitlarini

gostergebilimsel ¢oziimleme yontimi ile arayacagiz.

GOSTERGE = GOSTEREN [ == GOSTERILEN

Sekil.3 Saussure’iin iliski Semas1

Calismamizda gostergebilimsel ¢oziimleme yontemini uygularken; Saussure’iin
gostergebilimi tanimlarken dilbilim disinda gostergelerden uzak kalsa da kelime ile

nesne arasindaki iligkiyi tanimlarken kullandigi sema ve yine Pierce ve Saussure’nin
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gostergebilimsel iligki tizerine ortaya koyduklari ikili ve ¢l iligki goriislerinden yola

cikilarak hazirlanan tablo araciligiyla analizler yapilmistir.

3.2.2 Milli irade Milli Gii¢ Afisinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

MILLIRADE

MilliiGuC

Resim.5 Cumhurbagkani Adayr Erdogan’in Tirkiye Genelinde Kullandigi
Afisi
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GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

GORSEL OGE  Erkek Cumhurbagkani adayr Ileriye bakan, milli giice
Erdogan’in  giilimsedigi inanan milli iradenin
kendi portresi liderini gostermektedir.

BASLIK Milli Irade Beyaz renkte, kalin punto irade ve giicii kalin ve

Milli Giig ve biiytik harfle biiyiik punto ile ifade
yazilmistir. etmektedir.

METIN Hedef 2023 Koyu renkte, Erdogan ve Ak Parti’nin
biiyiikk harf ve kalin punto 2023  vizyonunu  ve
ile yazilmistir. Cumhuriyet’in 100. Yilt

ile girilecek yeni donemi
temsil etmektedir.

METIN Hedef 2053 2023 yazisina gore daha 2023 hedefinden sonra
acik renkte ve silik olarak, gelecek yeni hedeflerden

Hedef 2071 biiyiik harfle yazilmustir. 2071 ile 1071 Malazgirt
Zaferinin bir ikincisinin
yasanmasini; 2053 ile
1453°te Istanbul’un
Fethi gibi yeni bir cag
degistiren zaferi
simgelemektedir.

LOGO Erdogan’in  Sol koseye daha yakin

secim hafif ortal1 iistte

logosu gosterilmektedir.

ARKA FON Yok Gegigli mavi tonlari Mavi renk, smirsizhigi,

genis ufuklar1 ve giiveni
simgelemektedir. Rengin
gecisli olmast ise sirali
hedefleri
simgelemektedir.

Bu afisi inceledigimizde ¢alismamizin birinci boliimiinde yer verdigimiz 2023

Vizyon Belgesi’nde de yer alan sdylemlere gore; Yeni Tirkiye’nin yonetim merkezi

millet olarak goriilmekte ve her tiirlii vesayete kars1 duruldugu belirtilmekteydi. Bu

afiste de slogan olarak ‘Milli Irade Milli Gii¢’ ifadesine yer verilmesi bu durumu

destekler nitelikte goriilebilmektedir. Millet iradesinin iilkenin milli giicliniin temsili
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oldugu vurgulanmaktadir. Belirlenen hedeflere ulasabilmenin yolunun Millet
iradesinden gelen giicle hareket etmekten gectigi ifade edilebilmektedir. Milli iradesinin
Erdogan’1 desteklemesiyle birlikte bu hedeflerin gergeklestirilebilecegi algis1 verildigi
sOylenilebilmektedir. Erdogan’in Yeni Tiirkiye sdylemlerinde siklikla 6ne siirdiigii 2023
hedefleriyle ilgili olarak da afiste bilgiye yer verildigi goriilmektedir. ilk hedef olarak
2023 belirlenirken, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin dogusu 1923 tarihinin 100. Y1l doniimiine;
ikincil hedef olarak 2053 belirlenirken, Tiirk ve diinya tarihinde siyasal, askeri ve
ekonomik olarak dénemli gelismelere sebep olan 1453 Istanbul’un fethinin 100. Yil
doniimiine; tclinciil hedef olarak 2071 belirlenirken, yine Tiirk tarihi i¢in 6nemli bir
doniim noktasi olan, Tiirklere Anadolu’nun kapilarii acan zafer olarak bilinen 1071
Malazgirt Zaferi’nin 100. Y1l doniimiine isaret edildigi sdylenilebilmektedir. Erdogan’in
bu afisinde 2023, 2053 ve 2071 hedefleri sirasiyla gegisli renkler kullanilarak
aktarilmigtir. Bu hedef yillarin her birinde planlanan Yeni Tiirkiye hedeflerinin tipki
geemistekiler gibi Tiirk tarihi acisindan c¢ok onemli Ozelliklere sahip olacagi ve

gerceklestirilecegi algisi verildigi goriilmektedir.

3.2.3 Binyiik Tiirkiye Giiglii Lider Afisinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

- = e AW W T

| B} Y“K
TURKIYE

. GUCLU
LIiDER iSTER

KANAL ISTANBUL, YENI KOPRULER, YENI HAVALL
MANLARI, GUCLU SAYUNMA SANAYH, GELISMIS
MILLI TEKNOLOJILER VE MILLET BAMCELER! ICIN RE-
CEP TAYYIP ERDOGAN

Resim.6 Cumhurbagkan1 Aday1 Erdogan’in Tiirkiye Genelinde Kullandig1 Afisi
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GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
GORSEL OGE Erkek Cumhurbaskan1  aday1 Ileriye bakan, milli
Erdogan’in tebesstim gilice inanan milli
ettigi kendi portresi iradenin  liderini
gostermektedir.
BASLIK Biiyiik Tiirkiye Beyaz renkte, kalin punto Irade ve giicii kalin
Giiclii Lider Ister ve biiyiik harfle ve biiyiik punto ile
yazilmistir. ifade etmektedir.
METIN Kanal Istanbul, Yeni Recep Tayyip Erdogan Giiclii Tiirkiye’nin
Kopriiler, Yeni ismi koyu renkte, biiyik sahip olmas1
Havalimanlari, harf ve kalin punto ile gereken yenilikleri
Giglii Savunma yazilmistir. ancak gil¢li  bir
Sanayii,  Gelismis lider olarak
Milli Teknolojiler ve Erdogan’in
Millet bahgeleri i¢in yapabilecegini
Recep Tayyip ifade etmektedir.
Erdogan
METIN #VakitTiirkiyeVakti ~ Sosyal medya etiketi ve Erdogan’m
www.tlirkiyevakti.com kampanya slogani olarak secilmesiyle
kullanilan ciimle kiigiik Tiirkiye nin
punto ile yazilmistir. kazanacagina
isaret edilmektedir.
LOGO Erdogan’in  secim Sag koseye daha yakin
logosu altta gosterilmektedir.
LOGO Tiirkiye Vakti Sol kosede altta
Logosu kullanilmistir.
ARKA FON Yok Gegisli mavi tonlari Mavi renk,
smursizligl,  genis

ufuklar1 ve giliveni
simgelemektedir.

Bu afisi inceledigimizde donemin basbakani Ahmet Davutoglu’nun TBMM ne

sundugu 62. Hiikiimet Programinda yer verdigi Yeni Tirkiye ifadelerini destekler

nitelikte bir ¢alisma yapildig1 goriilmektedir. Bu ifadelere gore Yeni Tiirkiye; biiylimiis,
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kalkinmasini tamamlamis gii¢lii bir Tiirkiye olarak tanimlanmaktadir. Afisin sloganinda
ise; Biiylik Tirkiye’nin Erdogan gibi giiglii bir lider ile yonetilmesi gerekliligi
vurgulanmaktadir. Ana baslik disindaki alt metinlerde de 2023 vizyonunda yer alan
Erdogan’in se¢im vaatlerinin sunuldugu goriilmektedir. Erdogan’in Yeni Tiirkiye’sinde;
ulasim, teknoloji, ekonomi gibi sektorlerde diinyada en yeni uygulamalari gelistiren ve

uygulayan Oncii lilke olarak tanimlanmaktaydi.

Erdogan’in afisinde yer alan vaatlerin siralandigi sloganinin da bunu destekler
nitelikte oldugu goriilmektedir. Burada bdyle biiylik projelerin Biiyiik Tirkiye’de
gerceklestirilebilmesi  i¢in  giiglii  bir lider olan Erdogan’in cumhurbaskani

secilebilmesiyle miimkiin olacag algisi verildigi gortiilmektedir.

3.2.4 Cumhur Baskanim Seciyor Reklam Filminin Gostergebilimsel

Coziimlemesi

Reklam filminin gostergebilimsel c¢oziimlemesine baslamadan once; reklam
filminin kiinyesine ve filmde Sair Sezai Karakog’a ait olan ‘Siirgiin Ulkeden Baskentler
Bagkentine’ adli siirin bazi1 kisimlarima aday Erdogan’in kendi seslendirmesiyle yer
verildiginden dolayr oncelikle kullanilan bu kisimlara ve daha sonra da
Cumhurbagkanligi Forsunun anlamma iligkin bilgilere yer vermek gerekmektedir
(Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine, 2019):

“ Ey Sevgili uzatma diinya siirgiiniimii benim
Ulkendeki kuslardan ne haber vardir

Mezarlardan bile yiikselen bir bahar vardir

Ask celladindan ne ¢ikar mademki yar vardir

Yoktan da vardan da éte bir Var vardir

Hep sug¢ bende degil, beni yakip yikan bir nazar vardir

O sarkiya ozenip soylenecek misralar vardwr

69



Sakin kader deme, kaderin iistiinde bir kader vardir
Ne yapsalar bos goklerden gelen bir karar vardir
Giin batsa ne olur geceyi onaran bir mimar vardir
Yanmussam kiiliimden yapilan bir hisar vardwr
Yenilgi yenilgi biiyiiyen bir zafer vardir
Strlarin sirrina ermek icin sende anahtar vardir
Gogsiinde siirgiiniinii geri ¢agiran bir damar vardir
Senden umut kesmem, kalbinde merhamet adli bir ¢inar vardir
Sevqili En sevgili Ey sevgili?”

Reklamin Kiinyesi:

Reklamin Adi: Cumhur Baskanini Seciyor (Fors Reklami)

Reklamin Slogani: “Cumhur, baskanimi seciyor, Tiirkiye’nin giicline gii¢

katiyor.”

Reklamin Siiresi:3°03”

Yaymn Baslangi¢ Tarihi: 4 Agustos 2014

Yaym Bitis Tarihi: 9 Agustos 2014

Yaymlanan Platformlar: Ulusal yayin yapan televizyon kanallar1 ve internet

Reklam Yapim Ajansi: Arter Ajans
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Sahne:1. “Koy evinde yasli bir kadin ve oglu” Siire: 00”- 30”

GOSTERGE GOSTEREN

GOSTERILEN

GORSEL  Ev iginden K&y evinden bir oda

OGE bir oda

GORSEL Kadm Koy evinde, yerel giysileriyle Milli ve manevi degerler

OGE namaz kilan ve dua eden yagh ifade edilmektedir.

bir kadin

GORSEL Nesne Kirmizi kumagla kapli bir Tirk Bayragi kirmizi

OGE paket rengiyle milli ve kutsal
bir  emaneti ifade
etmektedir.

(“}(")RSEL Erkek Yerel giysileriyle orta yasin Orf ve adetlere bagh

OGE baslangicinda el 6pen erkek nesli ifade etmektedir.

‘Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine’ siirinin sahneye denk gelen kismi:

Ey sevgili...
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Sahne: 2. “Kd&y evinde yasl bir gazi ve kapiy1 ¢alan erkek bir torun” Siire: 30”-
54”

72



GOSTERGE

GOSTEREN

GOSTERILEN

GORSEL OGE

Bahce

Boyasiz, sivasiz eski bir
evin bahcesi

Maddi olarak dar gelirli
bireyin evi

GORSEL OGE

Erkek

Eski evin bahgesinde
gazi madalyasina
benzeyen bir askeri
madalya ve  takim
elbisesiyle giiliimseyen
yasli bir adam

Ulkeyi diismanlardan
koruyan Tiirk ordusunun
tiyesi olarak; toplumun
farkli  kesiminden  bir
bireyi ve ayni zamanda
fedakarligt  ve cesareti
temsil etmektedir.

GORSEL OGE

Nesne

Kirmizi kumasla kapl
bir paket

Tirk Bayragi kirmizi
rengiyle milli ve kutsal bir
emaneti ifade etmektedir.

GORSEL OGE

Erkek

Modern  kiyafetleriyle
giiliimseyen erkek
cocuk

Emaneti gegmisten teslim
alan gelecege kosan yeni
nesli ifade etmektedir.

Erkek

Balik¢t mesleginde iKi
erkek

Toplumun farkli
kesiminden farkli meslekte
bireyleri ifade etmektedir.

‘Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine’ siirinin sahneye denk gelen kismu:

“... Uzatma diinya siirgiiniimii benim

Ulkendeki kuslardan ne haber vardir

Mezarlardan bile yiikselen bir bahar vardir

Ask celladindan ne ¢ikar mademki yar vardir...”
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Sahne: 3. “ Kumaslarla cevrili bir odada yasli bir esnaf ve geng bir ¢irak™ Siire:

5577_ 1704”
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GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
GORSEL OGE Esnaf Diikkani Kumaslarla ~ dolu Toplumun farkli bir
eski bir diikkan kesiminden bir is
kolu ifade
edilmektedir.
GORSEL OGE Erkek Orta yagh erkek Zanaatkar yash
esnaf lizerinden
toplumun farklt bir
kesimi ifade
edilmektedir.
GORSEL OGE Nesne Kirmizi  kumagla Tiirk Bayragi
kapl bir paket kirmizi rengiyle
milli ve Kkutsal bir
emaneti ifade
etmektedir.
GORSEL OGE Erkek Modern Emaneti gecmisten
kiyafetleriyle teslim alan gelecege
gilimseyen gen¢ kosan yeni nesli
erkek ifade etmektedir.

‘Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine’ siirinin sahneye denk gelen kismu:

“...Yoktan da vardan da ote bir Var vardir

Hep su¢ bende degil, beni yakip yikan bir nazar vardir...”
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Sahne:4. “Anne- ¢ocuk ve modern motor bisikletli gen¢ erkek™ Siire: 1°05”-

1,167,

76



GOSTERGE ~ GOSTEREN GOSTERILEN
GORSEL Koy evi ve Kiigiik, eski Digerlerinden farkli mimari
OGE bahgesi olmayan bir evin yapisindan dolay1 {iilkemizin diger
bahgesi cografi bolgelerinin birinden bir evin
bahgesi
GORSEL Kadm Muhafazakar Toplumun farkli kesiminden
OGE giysileriyle Anadolu’dan  bir  anne  ifade
giillimseyen anne  etmektedir
GORSEL  Nesne Kirmizi kumasla Tiirk Bayragi kirmizi rengiyle milli ve
OGE kapl1 bir paket kutsal bir emaneti ifade etmektedir.
GORSEL  Erkek Modern Emaneti, gen¢ bir erkegin komsusu
OGE kiyafetleriyle, olan evin hanimindan alip; modern
biyik sekliyle yeni teknoloji motosikletiyle koy
muhafazakar yolundan modern asfalt yollara
oldugu diisiiniilen gegerek ilerlemesi; toplumun kirsal
gilimseyen gen¢ kesimindeki bireylerin de sosyal
erkek olanaklarinin iyi oldugunu ifade
etmektedir.

‘Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine’ siirinin sahneye denk gelen kismu:

“O sarkiya ozenip soylenecek misralar vardir”

Reklamin birka¢ sahnesinde goriildiigii gibi ozellikle bu sahnede de kirsal
kesimden geng bireyin, modern teknoloji donanimli bir motosiklet ile kdy yollarindan
yeni oldugu goriilen modern asfalt yollara gecisi ile emaneti yerine gotiirmesi hikayesi;
Erdogan’in Yeni Tiirkiye’sindeki toplumsal refahi her bireyin esit dl¢lide yasayacagi
sOylemlerine vurgu yapar nitelikte oldugu goriilmektedir. Reklamin genelinde, Kur’an-1
kerim okunmasi, namaz kilinmasi, dua edilmesi, bireylerin giyim tarzlari, kadinlarin
cogunlugunun basortiilii olusu, erkeklerin biyik, sakal sekillerinin muhafazakarlig
hissettiren sekilde olusu gibi gostergelere dayanarak Tiirk Islam izlerinin oldugu
goriiliirken bu sahnedeki bireylerinde yine agirlikli olarak muhafazakar kesimi anlattig1

goriilmektedir.
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Sahne:5.  “Bozkirda  dini  lider ve Ath  gengler”  Sire: 1°177-1°56”




GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

GORSEL OGE Bozkir ve Tuz I¢ Anadolu  Yine Anadolu’dan

Golu Bolgesinden cografi baglayan bir yeniden
alanlar dirilisi ifade
edebilmektedir.

GORSEL OGE Erkek Yerel giysileriyle Kanaat Onderi olarak
orta yaslt erkek nitelendirilebilecek  bir

birey ifade edilmektedir.

GORSEL OGE Bir paket Kirmizi  kumasla Tirk Bayragi kirmizi
kapl bir paket rengiyle milli ve kutsal

bir ~ emaneti ifade
etmektedir.

GORSEL OGE Erkek Geleneksel Emaneti gecmisten
kiyafetleriyle teslim alan gelecege
gillimseyen gen¢ kosan yeni nesli ifade
erkek etmektedir.

GORSEL OGE Topluluk 16 adet atli erkek Cumhurbaskanlig
bireyden olusan forsundaki 16 yildizi, 16
topluluk biiytik Tiirk

Toplulugunu ifade ettigi
diistiniile bilinmektedir.

‘Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine’ siirinin sahneye denk gelen kismi:

“...Sakin kader deme, kaderin iistiinde bir kader vardir

Ne yapsalar bos goklerden gelen bir karar vardir

Giin batsa ne olur geceyi onaran bir mimar vardwr

Yanmigsam kiiliimden yapilan bir hisar vardir

Yenilgi yenilgi biiyiiyen bir zafer vardir...”

Bu sahnede, athi birligin; forstaki yildizlar gibi 16 kisiden olustugu ve dini bir

lider olarak tanimlanabilecek bireyden bir atlinin dniinde saygiyla egilip emaneti teslim
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almasi ve diger ath birliklerle hizla ilerlemesi, ilerlerken yiiksek hizli tren goriintiisii ile
sahnelerin birlesmesi goriilmektedir. Bu sahnede Tiirk-Islam duygularmn izleri diger
sahnelere gore cok daha yogun olarak goriildiigli ifade edilebilmektedir. Sahnede bir
dini lider motifi goriilmektedir, ayn1 zamanda ath birlikler gostergesi ile askeri giicli
veya Tiirk topluluklarinin gegmisten giiniimiize at1 kullanmalarindan dolayi, Tiirklerin
savase¢l ve miicadeleci ruhunu anlattigl sdylenebilmektedir. Ath birliklerin yiiksek hizli
trenle karsilastirmasi ile Tiirk-Islam izlerini ge¢misten alip gelecege tasindiginin ve
modernize edilmis bir durumun temsili olarak yorumlanabilmektedir. Erdogan’in gerek
Vizyon Belgesi’'nde gerekse 62. Hiikiimet programinda tanimlanan, detaylariyla
aciklanan Yeni Tiirkiye kavraminda bu sahnedeki duygulari agiklayabilecek noktalar
goriilmemistir. Ozellikle dini ve manevi degerler igin cok genel birkac o6zellik
belirtilmisti. Ornegin; Yeni Tiirkiye’de her tiirlii bolgesel, kiiltiirel, dinsel
ayrimciliklarin - s6z konusu olamayacagindan bahsedilmekteydi. Reklamin bu
sahnelerdeki mesajlarina bakildiginda burada herhangi bir ayrimciliktan belki sz
edilemeyecegi gibi dinsel acidan herhangi bir cesitliligin izlerine rastlanmamuistir.
Reklamin genelinde Anadolu’nun farkli bolgelerinden, farkl kiiltiirlerden bireylere yer
verildigi ise goriilmektedir. Bu anlamda bu tanimlamaya uygun sahneler oldugu

sOylenebilmektedir.
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Sahne:6. “Toplumun farkli kesiminden yolculukta ii¢ kadin™ Siire: 1°56”-2°10”
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GOSTERGE ~ GOSTEREN GOSTERILEN
GORSEL OGE Kadinl Orta yashh yerel Toplumun farkli
giysileriyle ~ ucak kesiminden dar gelirli
yolculugunda  bir kirsal  kesimden  bir
kadin kadinin ucgakla emaneti
tasimasi, herkesin esit
sartlarda hizmet alacagini
ifade etmektedir.
GORSEL OGE Kadmn2 Muhafazakar Ogrenci olarak
modern gen¢ bir nitelendirilebilecek
kadin durumdaki gen¢ kadinin
hizli  trenle  emaneti
tasimasi, herkesin esit
sartlarda hizmet alacagini
ifade etmektedir.
GORSEL OGE Kadin3 Modern giyimli Modern gen¢ kadmin
geng bir kadin calisan ckonomik

Ozgirliigii olan toplumun
farkl1  kesiminden  bir
kadin olarak
nitelendirilmesiyle,
herkesin  esit sartlarda
hizmet alacagimi ifade
etmektedir.

‘Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine’ siirinin sahneye denk gelen kismi:

“...Swrlarin sirrina ermek icin sende anahtar vardir...’

’

Erdogan’in Vizyon Belgesinde de yer alan sekliyle Yeni Tirkiye’sinde;

toplumsal refahin saglanacagi, ulasimla, ¢evreyle, kiiltiirel etkinlikleriyle her sehrin tiim

bu oOzellikleri barindan yasanabilir bir sehir konumuna gelecegi vurgulanmaktadir.

Reklamin bu sahnesinde de 6zellikle toplumun farkli meslek gruplarindan, farkli yasam

tarzlarindan oldugu goriilen kadinlarin; ugak, tren, otomobil gibi modern ulasim

araclarindan faydalanarak emanetleri yerine ulastirma yolculuklari; Erdogan’in bu

tanimdaki Yeni Tirkiye algisini hissettirmeye yonelik oldugu goriilmektedir.
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Sahne:7. “Tiim Karakterlerin Cumhurbaskanligi Forsunun Yildizlarini yerine

yerlestirmesi” Stire: 2°117-2°32
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GOSTERGE GOSTEREN

GOSTERILEN

Cumhurbagkanlig1 se¢im siirecini
ifade ettigi sdylenilebilir.

GORSEL  Kap Uzerinde

OGE Cumhurbagkanlig
forsunun bulundugu
bir giris kapisi

GORSEL  Topluluk Son sahneye kadar

OGE reklamda yer alan
karakterlerden olusan
topluluk.

Toplumun, farkl meslek
gruplarini,  farkli  kiiltiirlerini
yansitan  farkli  kesimlerinden
bireylerin olusturdugu bu topluluk
baskani segcecek olan ‘cumhur’u
ifade etmektedir.

‘Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine’ siirinin sahneye denk gelen kismi:

“...Gogsiinde siirgiiniinii geri ¢agiran bir damar vardir

Senden umut kesmem, kalbinde merhamet adli bir ¢inar vardir...’

’

Reklamin basindan beri sirasiyla farkli 6zellikteki bireylerin bir emaneti tasima

Oykiisti goriilmekteydi. Bu sahnede emanetleri tasiyan karakterlerin Cumhurbagkanligi

forsunun kirmizi plakasmin tiizerinde bulundugu bir kapt Oniinde toplandiklart

goriilmektedir. Burada toplanan bireyler, yanlarinda getirdikleri emanetleri teker teker
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yerine yerlestirmektedirler. Her bir bireyin emanetinin cumhurbaskanligi forsundaki
birer yildiz oldugu goriilmektedir. Bireyler kirmizi renkli kumagla sarili 6zenle
tasidiklar1 yildizlar teker teker forstaki yerlerine taktiklar1 goriilmektedir. Bu sahne
halkin bagkanin1 se¢gmesi durumunu ifade etmektedir. Bu sahne, Erdogan’in
kampanyasinda siklikla kullandigi  ‘Millet iradesi’ sloganinin temsili olarak
goriilebilmektedir. Sahnede forsa yildizlar yerlestirilirken bireylerin yiiziindeki
mutluluk, birbirlerine yardimci olmalari, kiigiik bir ¢ocugu hep birlikte kucaklayip,
cocugun yildiz1 yerine yerlestirmesine el birligi ile yardimci olmalar1 durumu;
Cumbhurbagkanini kendi iradesiyle, huzur ortaminda, toplumsal uzlasi ile secen bir halk

algisin1 vermektedir.

Reklamin buraya kadar olan sahnelerini inceledigimizde toplumun farkli
kesimlerinden bireylere yer verildigi goriilmektedir. Bu farkli kesimlerden bireyler
tilkenin ¢esitli bolgelerinden ellerinde bir emaneti bir baska bireyden teslim alarak yola
ciktigr goriilmektedir. Ellerindeki emanetin cumhurbaskanligi forsundaki yildizlar

oldugu yer yer goriilmektedir.

Ik sahnesinde Anadolu’dan bir kdy evinde namaz kilan ve dua eden yash bir
kadindan emanetini oglu veya komsusu olabilecegi diisiiniilen gen¢ bir erkek bireyin
elini 6opmesiyle teslim alarak ilerlemesi seklinde baglayan reklamda ayni bakis agisiyla
diger sahnelerde ilerlemektedir. Diger sahnelerde yer alan bireylerinde farkli
gostergelerle farkli algilari temsil ettigi goriilmektedir. Reklamin bu sahnelerinin
genelinin Erdogan’in Yeni Tirkiye profilinde betimledigi; Yeni Tirkiye; tim
vatandaslarinin; iilkesinde 6zgiirce yasayabildigi, sosyal devletin olanaklarindan esitge
yararlanabildigi ve tiim bireyleriyle birlikte toplumsal uzlaginin saglandigi, refah
seviyesi yliksek bir {ilke olacag: ifadesini destekler nitelikte oldugu goriilmektedir. Bu
duruma ornek olarak 6. Sahneyi gosterebiliriz. Bu sahnede toplumun kirsal ve kent
kesimlerinden farkli statiilerde oldugu gosterilen kadinlarin, koylii kadin olarak
gosterilen bireyin ugak yolculugu yapabilmesi gibi yiiksek teknolojili ulagim araglarini
kullandig1 goriilmektedir. Burada toplumun tiimiiniin istediginde bu araglara kolayca
ulasim saglayabilecegi, sosyal devletin getirdigi olanaklarda esitce yararlanabilecegi

gorilisiiniin desteklendigi goriilmektedir.
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2023 Vizyon Belgesinde; Yeni Tiirkiye’de devlet-toplum iliskilerini
belirleyiciligini milli iradenin gerceklestirecegi ifade edilmekteydi. Reklamin bu
sahnelerinde de toplumun farkli kesimlerinden bireylerin milli iradeyi olusturdugu ve
bu irade ile cumhurbaskanini se¢gmek icin uzlagi sagladigi algisinin olusturdugu
goriilirken, bu durumun Yeni Tiirkiye’nin bu tanimini destekler nitelikte oldugu

anlasilmaktadir.

Yine farkli bir Yeni Tiirkiye betimlemesinde kullanilan ‘Yeni Tiirkiye’de her
tiirld, bolgesel, kiiltiirel, dinsel ayrimeiliklar s6z konusu degildir’ ifadesinin de reklamin
genel biitiiniinde desteklendigi goriilmektedir. Yalnizca dinsel ayrimcilik kismryla ilgili
net bir gostergenin olmadig1 goriilmektedir. Sahnelerde yer alan bireylerin, farkl
bolgelerden, farkli kiiltlirlerden olduklarini kullanilan mekén, giysi vb. ozelliklerle
acikla ifade edilirken; farkli dini inanglara sahip bireyleri 6rneklendiren gostergelere yer

verilmemistir.

Sahne:8. “Cumhurbaskani aday1 Recep Tayyip Erdogan’in Cumhurbagkani

forsuna, athillarin getirdigi giinesi yerlestirmesi” Siire: 2°337-3°04”

86



87



GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
GORSEL  Erkek Recep Tayyip Milli iradenin destekledigi lider
OGE Erdogan’in kendisi
GORSEL  Topluluk Yasli-geng, kadm, Toplumun farkli kesimlerinden
OGE erkek ve bireylerin olusturdugu toplulugun
cocuklardan olusan milli iradeyi temsil ettigi ifade
topluluk edilebilmektedir.
LOGO Erdogan’in Reklamin son
se¢im karesinde yer
kampanyasindaki almaktadir.
logosu

‘Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine’ siirinin sahneye denk gelen kismu:

“...Sevgili En sevgili Ey sevgili?”

SLOGAN  Cumbhur,
baskanini
seciyor,
Tiirkiye nin
guciine
katiyor.
Erdogan!

glg

Vurgulu, coskulu
bir sekilde dis ses
tarafindan
sOylenmistir.
Reklamin son
karesidir.

Millet  iradesinin  Erdogan’i
secmesiyle Tirkiye’nin mevcut
durumunun daha ileriye gidecegi
algisinin verildigi
sOylenilebilmektedir.

Bu sahneyle birlikte ‘cumhur, baskanini seciyor reklami’ son bulmaktadir.

Reklamin son sahnesinde cumhurbaskanligr se¢iminin adayr Erdogan’in bizzat yer

aldigi goriilmektedir. Reklamin biitiinlinde milli iradeyi temsil eden toplulugun

cumhurbagkanlig1 forsundaki yildizlar1 birer emanet olarak yerine ulastirma Oykiisi

goriilmektedir. Ozellikle bu ana temaya bakildiginda;

e Yeni

Tiirkiye tanimlamalarindan;

Yeni

Tirkiye’de  devlet-toplum

iliskilerini belirleyicilik milli iradenin olacaktir.

e Yeni Tiirkiye nin yonetim merkezi millettir, her tiirlii vesayete karsidir.
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2023 Vizyon Belgesinde yer alan bu noktalar1 destekler nitelikte oldugu
sOylenebilmektedir. Cumhurbaskanin1 ilk kez halkin se¢mesiyle bu tanimlamalar

151g¢1inda uygulamalar yapildigi mesajlar1 verilmek istenmistir.

Son sahneyle birlikte genel yorumlamaya gegmeden 6nce de cumhurbagkanligi
forsu ile ilgili birka¢ bilgiyi aktarmak gerekmektedir. Fors; kirmizi renkte zemin
lizerinde, altin saris1 renginde 16 1sinli bir giines ve onu cevreleyen yine altin sarisi
renginde 16 adet yildizdan olusmaktadir. Cumhurbaskanligi resmi internet sitesinden
alinan bilgilere gére cumhurbagkanlig1 forsunun anlamina bakildiginda; forsun en genel
anlamiyla Tiirkiye Cumhuriyetini ve diinya iizerindeki Tiirk Birligini temsil ettigi
sOylenilebilmektedir. Resmi anlaminda kullanilmas1 22 Ekim 1925 yili kayitli Sancak
Talimatnamesi adli belgede goriilmektedir. Forsun ortasinda yer alan gilinesin
cumhuriyeti, 16 yildizin ise tarihte kurulan 16 Biiyiik Tiirk Toplulugunu temsil ettigi
ifade edilmektedir (www.tcchb.gov.tr, Fors, 2019).

Resim:6. Cumhurbaskanlig1 Forsu Gorseli

Son sahnesinde Erdogan’in bizzat kendisinin de yer aldigi ‘Cumhur, Bagkanini

Seciyor’ diger adiyla Fors reklaminda Erdogan’in Yeni Tiirkiye sdylemlerinden
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bazilarina uyumlu olarak gostergelere yer verildigi goriilmektedir. Reklamda agirlikl
olarak, kirmizi, beyaz ve mavi renklerin kullanildig1 goriilmektedir. Tiirk bayragindaki
kirmiz1 ve beyaz ile Tiirk rengi olarak da algilanabilen mavi rengin kullanilmasi; namaz,
Kur’an, dua, yaslt gazi veya eski asker, sarikli yash birey, muhafazakar biyikli erkekler,
basortiilii kadmlar, athi birlikler gibi gostergelerin tiimii ile Tiirk- Islam izlerine
rastlanilan bir reklam oldugu da goriilmektedir. Erdogan’in Yeni Tirkiye sdylemlerinde
ifade olarak agik¢a belirttigi bir durum olmasa da 2023, 2053, 2071 gibi hedeflerin
belirlenmesi  durumlar; reklamda Tiirk-Islam izlerinin olmasinin rastlantisal
olmadiginin gostergesidir. Erdogan’in Yeni Tiirkiye hedeflerinde Tiirk tarihinde 6nemli
yeri olan bu zaman tammlarmin kullanilmasinin reklamdaki Tiirk-Islam algisiyla
ortiistiigii goriilmektedir. Erdogan Yeni Tiirkiye sOylemlerinde ifade olarak her tiirlii,
bolgesel, kiiltiirel ve dinsel ayrimciliklarin s6z konusu olamayacagini belirttigi
goriilmektedir. Fors reklaminda bu ifadeyi destekler nitelikte bir sahne goriillmemisken,
aksini diislindiirecek gostergelere de yer verilmemistir. Agirlikli olarak muhafazakar
goriintlide bireyler kullanilmis olsa da meslek grubu olarak beyaz yakaliy1 temsil eden
bast acik kadinin araba kullanmasi gibi gostergeler ile de toplumdaki farkli goriislerin

toplumsal refah acisindan esit oldugu konusunda da vurgulama yapildig1 goriilmektedir.

Reklamin her sahnesinde emanetlerin yash bireylerden daha geng bireylere
verilmesi durumu; ge¢misten alinan giic ile gelecege gidilebilecegi algisina; Erdogan’in
Yeni Tiirkiye soylemlerindeki kademeli olarak 2023, 2053 ve 2071 gibi hedeflerinin,
gecmiste Tirk tarihinde Onemli yere sahip bazi olaylarn yil donlimlerine isaret
etmesiyle birlikte; gegmiste yasamilan bu  biliylik zaferlerin  benzerlerinin
yasanabilmesinin ancak kendisinin se¢ilmesiyle miimkiin olacagi vurgusunun yapildigi

goriilmektedir.

Ozetlemek gerekirse; tiim bu gostergeler ile bu reklamda Erdogan’in; milli
degerlere sahip ¢ikan, Anadolu kiiltiiriinii benimseyen, iilkeyi bulundugu durumdan yeni
atilmlarla daha ileriye gotiirebilecek, giiclii, sevilen, toplumsal uzlasiyr
gerceklestirebilecek, halkin her kesimine hitap eden ve onlarin haklarmi koruyabilecek
olan, halkin iradesi tarafindan benimsenen giiclii bir lider olarak gosterildigi

goriilmektedir. Cumhurbagkani’nin ilk defa halk tarafindan segilecek olmasini
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noktasinda Onemli olan bir se¢im i¢in hazirlanan bu reklamda millet iradesi
vurgulanmaktadir. Ulkenin daha ileriye gitmesinin millet iradesinin destegi ile ancak
giiclii bir lider olan Erdogan’in se¢ilmesiyle miimkiin olacagi algisinin; son sahnede
Erdogan’in halki arkasina alip, cumhurbagkanligi forsunun asili bulundugu kapiy:
acarak uzun bir yiiriiylise ¢ikmasi, gelecege gidilen basarili yolda Erdogan ile

yiirtinmesi gostergesi ile verildigi goriilmektedir.
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SONUC

Reklamlarin tiiketici algisinin  sekillenmesinde, belirli diizeylerde etkisinin
oldugu bilinmektedir. Bu baglamda siyasal katilimin sonucu olan oy verme
davraniglarint etkilemede siyasi sistemlerin, siklikla siyasal reklamlara basvurduklar
goriilmektedir. Reklamlarin genel anlamda tiiketiciye verdikleri mesajlara bakildiginda;
tiikketici bu iirlinii alirsa; fiziksel faydalarin yani sira, mutluluk, statii, vb. gibi ruhsal ve
toplumsal acidan bazi Ozelliklere sahip olabilecegi vurgusunun amaglandig
goriilmektedir. Siyasal reklamlarda da bu amaglar goriilmektedir. Se¢menin planlanan
adaya veya partiye oy vermesiyle birlikte mutluluga, siyasal reklam veren tarafindan
vaat edilen olanaklara erisecegi duygusu, siyasal reklamlarda da tipki diger reklamlarda

oldugu gibi goriilen durumlardir.

Siyasal iletisimin Onemli parcasi haline gelen algi yonetimi unsurundan
faydalanilarak hazirlanan siyasal reklamlarda hedef kitlenin planlanan siyasal

davranislar1 edinmesi amag¢lanmaktadir.

Sec¢im donemi Oncesi ve sirasinda Yeni Tiirkiye kavrami siklikla giindemde yer
almistir. Erdogan kampanyasmin temellerini bu sOylem {lizerine kurgulamistir.
Calismada incelenen afis ve reklamlarin genel degerlendirmesine ge¢meden Once
Erdogan ve kurmaylarinin Yeni Tiirkiye sdylemlerini 6zetleyecek olursak; Erdogan’in
kampanyasini temellendirdigi Yeni Tirkiye’sini; biitiin farkliliklartyle birbirini seven,
birbirine saygi duyan, kenetlenmis, 6zgiir, sorumlu ve erdemli insanlarla dolu; diinyanin
merkezi olacak bir lilke olarak tanimlamaktadir. Genel itibariyle Yeni Tiirkiye
sOyleminde vaad edilen Yeni Tiirkiye’nin; toplumsal refahin herkes icin esitce
saglandigi, farkliliklara sahip tiim bireylerin bir arada 6zgiirce yasayabildigi, toplumsal
diizenin baris i¢cinde saglandigi, disa bagimlilig1 en aza indirilen, giiclii ve diinyada
teknoloji, tUretim vb. konularda oncli konumda bir {ilke olarak tanimlandig:
goriilmektedir. Yeni Tiirkiye’de vaad edilen diger bir konu ise her tiirlii ayrimciliktan
styrilmig bir tilke olacak olmasidir. Bolgesel, dinsel ve kiiltiirel anlamda ayricaliklarin
yasanmayacagl herkesin esit olacagi bir iilke vaad edilmektedir. Yonetimsel anlamda

vaadlere bakildiginda, millet iradesinin egemen oldugu, demokratik yonetilen hukuk
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devleti, seklinde bir Yeni Tiirkiye nin vaad edildigi goriilmektedir. Dis politikasinda ise,
diinyada so6z sahibi olan giiglii, ayn1 zamanda bariscil iilke konumunda bir Yeni Tiirkiye
vaat edilmektedir. Ekonomik ve teknolojik gelismeler bakimindan Yeni Tiirkiye’nin;

saglik, enerji, ulagim, iiretim gibi sektorlerde disa bagimliligi olmayan, diinyada yeni

uygulamalari gelistirmede Oncii tilke konumunda olacagi vaat edilmektedir.

Recep Tayyip Erdogan’in Yeni Tiirkiye

Vaatleri

Yeni Tirkiye’nin yonetim merkezi millettir,
her tirlii vesayete karsidir (2023 Siyasi
Vizyon, 2019).

Yeni Tirkiye; biiyiimils ve kalkinmasimi

tamamlamis, gili¢lii bir Tiirkiye demektir.

Yeni Tirkiye; sagliktan spora, enerji

sektoriinden ulasim  sektoriine,  kiiltiirel

faaliyetlerden c¢evre sorunlarmma kadar her
tirlii alanda, diinyada yeni uygulamalar
gelistiren oncii {ilke konumunda olacaktir.

(62. Hiikiimet Programi, 2014)

Yeni Tiirkiye’de her tiirlii bolgesel, kiiltiirel,

dinsel ayrimciliklar s6z konusu degildir

(2023 Siyasi Vizyon, 2019).

Yeni Tiirkiye; tiim vatandaslarinin, iilkesinde

Ozglirce  yasayabildigi, sosyal devletin

olanaklarindan esit¢e yararlanabildigi ve tiim
bireyleriyle birlikte toplumsal uzlaginin
saglandigi, refah seviyesi yiiksek bir iilke

olacaktir (62. Hiikiimet Programi, 2014).

Incelenen kampanyalarda vaatler

baglaminda gostergelerin durumu

Tgili gdstergeler saptanmustir.

Igili gdstergeler saptanmustir.

Igili gdstergeler saptanmustir.

flgili gdstergeler saptanmanustir. Kiiltiirel

cesitlilik  baglaminda  ilgili  gostergeler

saptanmistir.

Tgili gostergeler saptanmustir.
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Yeni Tiirkiye’de devlet-toplum iliskilerini Ilgili gdstergeler saptanmustir.
belirleyicilik milli iradenin olacaktir (2023
Siyasi Vizyon, 2019).

Yeni Tiirkiye’de toplumsal refah saglanacak, Ilgili gostergeler saptanmustir.
ulasimiyla, gevresiyle, kiiltiirel etkinlikleriyle
her sehrimiz bu Ozellikleri barindiran
yasanilabilir sehir konumuna gelecektir (2023

Siyasi Vizyon, 2019).

Yeni Tiirkiye’nin yonetim merkezi millettir, Ilgili gostergeler saptanmustir.
her tiirlii vesayete karsidir (2023 Siyasi
Vizyon, 2019).

Yeni Tiirkiye’de; iilke giindemi dis giicler Ilgili gdstergeler saptanmamustir.
tarafindan belirlenmeyecek ve iilkemiz dis

politikada; barisgil bir diinya igin bolgesine

katki saglayacak adimlar atacaktir.

Tablo.2: Bulgular

Calismanin son boliimiinde incelenen afis ve reklamlarin geneline bakildiginda;
Erdogan’in se¢im kampanyasina temellendirdigi Yeni Tiirkiye sdylemine genel olarak
uyumlu calismalar yapildigr goériilmiistiir. Cumhurbaskani’nin ilk defa halk tarafindan
secilecek olmasii noktasinda 6nemli olan bir se¢im i¢in hazirlanan kampanyalarin
genelinde Erdogan’in Yeni Tiirkiye sOylemlerinde siklikla bahsettigi millet iradesi
ifadesinin en ¢ok vurgulanan ifade oldugu goriilmektedir. Ulkenin daha ileriye
gitmesinin millet iradesinin destegi ile ancak giiclii bir lider olan Erdogan’in
secilmesiyle miimkiin olacag algisinin; hem reklam filminde hem de afislerde acik¢a

vurgulandig: goriilmektedir.

Yeni Tirkiye sOylemi ile segmene sunulan tiim vaatler baglaminda; bir
degenlendirme yapacak olursak; ‘Milli irade Milli Gii¢’ afisindeki gostergeler ile millet

iradesinin giicii ile giiclii lider Erdogan’in se¢imi kazanmasiyla birlikte; gecmisteki
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zaferlerin izini, gelecekteki Yeni Tiirkiye’de yeniden yasatacagi algisinin verildigi

gorilmektedir.

‘Biiylik Tiirkiye Gtuglii Lider’ afisindeki gostergeler ile Yeni Tiirkiye’ nin
ekonomik ve teknolojik gelismeleriyle ilgili vaatlerin siralandigi goriilmektedir. Bu
gostergeler anlamlandirildiginda biiyiik projelerin bliyiik Tiirkiye’de
gerceklestirilebilinmesi  i¢in  gii¢lii  bir lider olan Erdogan’in cumhurbaskani

secilebilmesi gerektigi algisinin verildigi goriilmektedir.

Incelenen son calisma olan ‘Cumhur Baskanini Segiyor’  reklamindaki
gostergelere bakildiginda; reklamin genelinde Kur’an-1 kerim okunmasi, namaz
kilinmasi, dua edilmesi, bireylerin giyim tarzlari, kadinlarin ¢ogunlugunun bagortiilii
olusu, erkeklerin biyik, sakal sekillerinin muhafazakarlig: hissettiren sekilde olusu; dini
lider veya kanaat Onderi olarak tanimlanabilinecek birey, gazi madalyali veya emekli
riitbeli asker birey, atli birlikler gibi gostergelere dayanarak Tiirk Islam olgusunun

yogun sekilde kullanildig1 soylenilebilinmektedir.

Incelenen tiim ¢alismalarin; se¢imin kazanan tarafi olan Erdogan’in
sekillendirdigi Yeni Tiirkiye sOyleminin izlerini genellikle tasidigi goriilmektedir.
Kullanilan gostergeler ile tiim vaatlerin konu edildigi goriilmemektedir. Yeni Tiirkiye
sOyleminde agirlikli olarak tlizerinde durulan millet iradesi, milli giic gibi algilar tim
caligmalarda goriilmiistiir. Reklamda ise ‘toplumsal refah saglanirken her tiirlii etnik,
bolgesel ve dinsel ayrimciliga yer verilmeyen bir Yeni Tiirkiye’ vaadini destekler
nitelikte gostergeler saptanmamisken, sosyo-ekonomik diizeyleri ve meslek gruplari
farkl1 olan bireylerin esitge haklardan yararlandiklarin1 gosterir gostergelere yer
verildigi saptanmistir. Tiim bireylerin birbiriyle yardimlagma halinde oldugu sahneler
ile toplumsal uzlasinin ve barig ortaminin saglanmis oldugu, toplumun birbiriyle
kenetlendigi algisin1 veren gostergelere yer verildigi goriilmektedir. Erdogan’in Yeni
Tiirkiyesi’nin dis politikasinin ~ vaatleriyle 1ilgili gostergelere yer verilmedigi
saptanmistir. ‘Farkli dinlere mensup bireylerin herhangi bir ayrimcilia maruz
kalmayacag1’ vaadiyle alakali goOstergeler saptanmamistir. Son olarak; ¢alisma

kapsaminda edinilen bilgilere gore; secimin kazanan tarafi olan Erdogan’in Yeni
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Tiirkiye kavramindan yola ¢ikarak sekillendirdigi vaatlerine, genel olarak uyumlu

kampanya gorselleri kullandigr gériilmektedir.

96



KAYNAKCA

Aktoprak, E. (2016). Postkolonyal Bir “Dava” Olarak “Yeni Tiirkiye 'nin Yeni Ulusu.
Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Fakiiltesi Dergisi. 1. Say1. 1-32.

Aaker, D. (2007). Marka Degeri Yénetimi. Orfanh, E, (¢ev), Istanbul: MediaCat
Kitaplari.

Alpan, (2008). Gorsel Okurazarlik ve Ogretim Teknolojisi. Yiiziincii Y1l Universitesi,
Egitim Fakiiltesi Dergisi. 2. Say1. 74-102.

Apak, D. & OZCaglayan, M. (2017). Soguk Savas Yillarinda Alg1 Yonetimi, Haber ve
Propaganda Iliskisi. Marmara lletisim Dergisi. 28. Say1. 107-129.

Atilgan, A. & Tung, A. (2017). An Administrative Understanding On Perception:
Perception Administration. International Journal Of Disciplines Economics &
Administrative Sciences Studies. Issue:3. 228-238

Aziz, A. (2013). Siyasal Iletisim. Ankara: Nobel Akademik Yaymcilik

Aziz, A. (2016). lletisime Giris. istanbul: Hiperlink Yayinlari

Bakan, 1. & Kefe, 1. (2012). Kurumsal Acidan Algi ve Algi Yonetimi. Kahramanmaras
Siit¢i Imam Universitesi Iktisat- Isletme Boliimii Fakiiltesi Dergisi. 1. Say.
19-34

Barthes, R. (1979). Géstergebilim Ilkeleri. Vardar, B. & Rifat, M, (¢ev), Ankara: Kiiltiir
Bakanlig1 Yayinlari

97



Barthes, R. (2016). Gdstergebilimsel Seriiven. Rifat, M. & Rifat, S. (cev), Istanbul: Yap1
Kredi Yayinlari

BROWN, J. A. C. (1992). Siyasal Propaganda. Yazar. Y, (gev), Istanbul: Agac
Yaymcilik

Bektas, A. (1996). Kamuoyu, Iletisim Ve Demokrasi. Istanbul: Baglam Yayinlari

Becer, E. (2002). lletisim ve Grafik Tasarim. Ankara: Dost Yayinlar

Bora, T. (2018). Zamanin Kelimeleri Yeni Tiirkiye nin Siyasi Dili. Istanbul: Iletisim
Yayinlari

Bobaroglu, M. (2019). Simge Kavrami Ve Simgesel Diistinme. Anadolu Aydinlanma
Vakfi Yayinlari

Berger, J. (2010). Gorme Bigimleri. Istanbul: Metis Yaynlar

Bigakel, 1. (2016). Halkla Iliskilerin Kurmaca Diinyas: Ve Hakikatin Direnisi. Ankara:
Utopya Yayinevi

Ciiceloglu, D. (1994). Insan ve Davranmisi, Psikolojinin Temel Kavramlari. Istanbul:
Remzi Kitabevi.

Cagla, C. (2015). Yeni Baslayanlar Icin Siyaset Bilimi.
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=2015909
&lang=tr&site=eds-live&scope=site&authtype=uid

98


http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=2015909&lang=tr&site=eds-live&scope=site&authtype=uid
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=2015909&lang=tr&site=eds-live&scope=site&authtype=uid

Candar, C. (2014). “Yeni Tiirkiye” Yesil Kemalizm mi?” Radikal Gazetesi.
http://www.radikal.com.tr/yazarlar/cengiz-candar/yeni-turkiye-yesil-kemalizm-
mi-1209980/ Erisim Tarihi: 18.02.2019.

Cetin, B. N. (2014). Propaganda Olgusu ve Propagandanin Amerikanlasmasi. Firat
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. 2. Say1. 239-265.
https://dergipark.org.tr/download/article-file/157390

Demir, I. M. (2018). Siyasal iletisim:  Kavramsal  Bir  Derleme.
http://dergipark.gov.tr/ijacc/issue/40248/421843

Dogan, 1. (2015). Propaganda Araci Olarak Internet: Kayseri Ili Merkez Se¢meni
Uzerine Bir Alan Arastirmasi (Internet As A Propaganda Tool: A Study On
Voters In The Kayseri). Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik
Dergisi. 2. Sayi. 296-319. https://dergipark.org.tr/download/article-file/83996

Dobni, D. & Zinkhan, G.M. (1990). In search of Brand Image: Foundation Analysis,
Advences in Consumer Research Volume 17, Association for Consumer
Research, pp: 110:119, akt. Diker, E. & Oziipek, M.N. (2013) /letisim
Fakiiltesi Ogrencilerinin Cep Telefonu Markalarima Yonelik Imaj Algisi:
Samsung Ornegi. E-Journal Of New World Sciences Academy. Issue:1306-
3111.

Erogul, C. (2014). Devlet Nedir?.
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk &AN=12994738
&lang=tr&site=eds-live&scope=site&authtype=uid

99


http://www.radikal.com.tr/yazarlar/cengiz-candar/yeni-turkiye-yesil-kemalizm-mi-1209980/
http://www.radikal.com.tr/yazarlar/cengiz-candar/yeni-turkiye-yesil-kemalizm-mi-1209980/
https://dergipark.org.tr/download/article-file/157390
http://dergipark.gov.tr/ijacc/issue/40248/421843
https://dergipark.org.tr/download/article-file/83996
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=1299478&lang=tr&site=eds-live&scope=site&authtype=uid
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=1299478&lang=tr&site=eds-live&scope=site&authtype=uid

Erdogan, R. T. (2014). Yeni Tiirkiye. Yeni Tiirkiye Dergisi, Yeni Tiirkiye Ozel Sayist.
56. Say1. 9-1. Ankara: Yeni Tiirkiye Yayinlari

Elden, M. & Ulukdk, O. & Yeygel, S. (2015). Simdi Reklamlar. Istanbul: Iletisim
Yayinlart

Giizel, H. C. (2014). Yeni Tiirkiye: Bir Kizil Elma Mefkiresi. Yeni Tiirkiye Dergisi,
Yeni Tiirkiye Ozel Sayis1. 56. Say1. 66-70. Ankara: Yeni Tiirkiye Yayinlari

Gliney, S. (2006). Davranis Bilimleri. Ankara: Nobel Yayin Dagitim

Habermas, J. (1993). Ideoloji Olarak Bilim Ve Teknik. M. Tiizel (gev), Istanbul: Yap
Kredi Yayinlari, akt. Ozkan, A. (2007). Siyasal Iletisim Stratejileri. Istanbul:
Tasam Yayinlari

Inceoglu, M. (2010). Tutum, Algi, Iletisim. Istanbul: Beykent Universitesi Yaynlari

Jowett, G. S. & O’donnell, V. (2014). Propaganda & Persuasion. USA:Sage, akt.
Karaca. M, & Caki, C. (2018). Konya: Egitim Yayinevi.

Karaca. M, & Caki, C. (2018). fletisim Ve Propaganda. Konya: Egitim Yayinevi.

100



Kentel, F. (1991). Demokrasi, Kamuoyu Ve I'letig.z"me Dair. Birikim Dergisi. 30. Say1.
40. Istanbul: Iletisim Yayinlari, akt. Ozkan, A. (2007). Siyasal Iletisim
Stratejileri. Istanbul: Tasam Yayinlari

Keyman, E. F. (2014). Ak Parti: Egemen Parti Ve Tiirkiye. lletisim Ve Demokrasi
Akademik Hakemli Dergisi. 144-151

Keller, K.L. (2008). Strategic Brand Management, Pearson Education Inc, New Jersay,
akt. Diker, E. & Oziipek, M.N. (2013) Iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Cep
Telefonu Markalarima Yonelik Imaj Algisi: Samsung Ornegi. E-Journal Of
New World Sciences Academy. Issue:1306-3111.

Mis, N. & Aslan, A. (2014). Erdogan Siyaseti Ve Kurucu Cumhurbaskanligi Misyonu.
Siyaset, Ekonomi Ve Toplum Arastirmalar1 Vakfi Analiz Yayinlar1 109. Sayi.
5-32. Ankara: Turkuaz Yayincilik

Mutlu, E. (2004). Iletisim Sozligii. Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari

Oskay, U. (2011). fletisimin ABCsi. Istanbul: Der Yayinlar

Oktay, M. (2002). Politikada Halkla fliskiler. Istanbul: Derin Yayinlari

Ozdag, U. (2014). Alg1 Yonetimi. Ankara: Kripto Basim Yayim

Ozkan, A. (2004) Siyasal Iletisim. Istanbul: Nesil Yayinlari

Ozkan, A. (2007). Sivasal Iletisim Stratejileri. istanbul: Tasam Yayinlari

101



Ozkan, A. (2009). Siyasetin Iletisimi. Istanbul: Tasam Yayinlari

Rifat, M. (2013). XX. Yiizyilda Dilbilim Ve Géstergebilim Kuramlart 2. Temel Metinler.
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlar

Rigel, N. (2000). Riiya Kérlesmesi. Istanbul: Der Yayinlari, akt. Balci, S. (2006).
Se¢menleri Etkileme Stirecinde Siyasal Reklamcilik Olgusu (1999 Genel

Secimler Ornegi). Yayinlanmug Yiiksek Lisans Tezi.
http://acikerisim.selcuk.edu.tr:8080/xmlui/handle/123456789/4193

Saydam, A. (2012). letisimin Akil Ve Géniil Penceresi Algilama Yénetimi. Remzi
Kitabevi

Sigirey, 1. (2017). Géostergebilim Uygulamalari. Ankara: Seckin Yaymcilik

Saussure, F. D. (1998). Genel Dilbilim Dersleri. B. Vardar (¢ev), Istanbul: Multilingual
Yaylari

Sentiirk, H. (2016). Siyasetcinin Yol Haritas:. Istanbul: Okutan Yaymlari

Seker, T. & Isleyen, M. (2012). 2011 CHP Se¢im Reklamlari Baglaminda Siyasal
Reklamcihgin Izleyiciler Uzerindeki Etkilerine Yénelik Almlama Analizi,
Selcuk Universitesi Tiirkiyat Arastirmalar1 Enstitiisii Tiirkiyat Arastirmalari
Dergisi. 32. Say1. 327-350.
http://sutad.selcuk.edu.tr/sutad/article/view/582/5707

Senel, A. (2014). Yeni Tiirkiye de Biirokrasi Ve Demokrasi. Yeni Tiirkiye Dergisi, Yeni
Tiirkiye Ozel Sayis1. 56. Say1. 156-161. Ankara: Yeni Tiirkiye Yaynlart

102


http://acikerisim.selcuk.edu.tr:8080/xmlui/handle/123456789/4193
http://sutad.selcuk.edu.tr/sutad/article/view/582/5707

Tan, A. (2002). Ilke Ve Uygulamalariyla Politik Pazarlama. Istanbul: Papatya
Yayimcilik

Tarhan, N. (2002). Psikolojik Savas Ve Gri Propaganda. istanbul: Timas Yaynlar

Tascioglu, R. (2009). Siyasetin Tekniklesmesi Baglaminda Tiirkiye'de Siyasal
Reklamcilik. (Editor) Ozkan, A. (2009). Sivasetin Iletisimi. Istanbul: Tasam

Yayinlari

Toker, H. (2013). Ulusal Politikamin Uluslararasilasmasi, Siyasal Segimler,

Uluslararast Iletisim ve Medya. Ankara: Orion Kitabevi

Tokgdz, O. (1989-1990). Tiirkiye 'de Siyasal Reklamcilik: Bir Ornek Olarak Anavatan

Partisi Gazete Siyasal Reklamlari. Ankara Universitesi B.Y.Y.O. Yillik Nermin
255-273.

Abadan Unat’a Armagan,

http://kitaplar.ankara.edu.tr/dosyalar/pdf/625.pdf

Tokgoz, O. (1991). Tiirkiye'de 1983 Ve 1987 Genel Segimlerinde Kullanilan Siyasal

Reklamlar. Amme Idaresi Dergisi. 1. Say1. 13.
https://docplayer.biz.tr/1182096-Tltrkiye-de-1983-ve-1987-genel-secimlerinde-

klillanilan-siyasal-reklamlar.html

Topuz, H. (1991). Siyasal Reklamcilik: Tiirkiye 'den Ve Diinya’dan Orneklerle. Istanbul:

Cem Yaymevi

Tutar, H. (2015). Davranis Bilimleri Kavramlar Ve Kuramlar. Ankara: Seckin

Yaymcilik
103


http://kitaplar.ankara.edu.tr/dosyalar/pdf/625.pdf
https://docplayer.biz.tr/1182096-Tltrkiye-de-1983-ve-1987-genel-secimlerinde-klillanilan-siyasal-reklamlar.html
https://docplayer.biz.tr/1182096-Tltrkiye-de-1983-ve-1987-genel-secimlerinde-klillanilan-siyasal-reklamlar.html

Turan, 1. (1977). Siyasal Sistem Ve Siyasal Davrams. Istanbul: Istanbul Universitesi
Iktisat Fakiiltesi Yaynlar1

Uztug, F. (2004). Siyasal Ietisim Yonetimi. Istanbul: Mediacat Yayimcilik

Uste, R. B. (2000). Tiirkiye'deki Se¢im Propagandalarl'Uzerine Bir Degerlendirme. 1.
Ulusal Iletisim Sempozyumu Bildirisi. Ankara: Iletisim Dergisi Yayinlari

Yakin, M. (2004). Reklamda Algt Yonetimi. Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi.

Yayman, H. (2011). Sark Meselesinden Demokratik A¢ilima Tiirkiye 'nin Kiirt Sorunu
Hafizasi. Siyaset, Ekonomi Ve Toplum Arastirmalar1 Vakfi Analiz Yayinlari.
Ankara: Pelin Ofset

Yasligimen, F. (2014). Yeni Tiirkiye 'nin Kavram Haritasi. https://www.setav.org/yeni-
turkiyenin-kavram-haritasi/ (erigim tarihi: 18.02.2019)

Bagbakan Erdogan Konusuyor, (2014) https://www.star.com.tr/politika/erdogan-nasil-
bir-cumhurbaskani-olacagini-anlatti-haber-904037/

Bagbakan  Davutoglu'nun  Yeni  Tiirkive  Yolunda  Konugmasi,  (2014).
https://www.trthaber.com/haber/qundem/basbakan-davutoglunun-yeni-turkiye-
yolunda-konusmasi-170599.html

Bagbakan ve Cumhurbaskami Adayt  Erdogan’in  Samsun  Mitingi, (2010).
https://www.haberler.com/cumhurbaskani-adayi-ve-bashakan-erdogan-in-
samsun-6228793-haberi/

104


https://www.setav.org/yeni-turkiyenin-kavram-haritasi/
https://www.setav.org/yeni-turkiyenin-kavram-haritasi/
https://www.star.com.tr/politika/erdogan-nasil-bir-cumhurbaskani-olacagini-anlatti-haber-904037/
https://www.star.com.tr/politika/erdogan-nasil-bir-cumhurbaskani-olacagini-anlatti-haber-904037/
https://www.trthaber.com/haber/gundem/basbakan-davutoglunun-yeni-turkiye-yolunda-konusmasi-170599.html
https://www.trthaber.com/haber/gundem/basbakan-davutoglunun-yeni-turkiye-yolunda-konusmasi-170599.html
https://www.haberler.com/cumhurbaskani-adayi-ve-basbakan-erdogan-in-samsun-6228793-haberi/
https://www.haberler.com/cumhurbaskani-adayi-ve-basbakan-erdogan-in-samsun-6228793-haberi/

Basbakan’dan ilk adaylik konugsmasi, (2014).
https://www.sabah.com.tr/gundem/2014/07/01/basbakan-erdogan-konusuyor

CHP’den Tanzim Elestirisi, (2019). http://www.milliyet.com.tr/siyaset/chp-den-tanzim-
satis-elestirisi-bu-projenin-ayaklari-eksik-2826247

Diinya Basini Davos Sokunu Boyle Duyurdu, (2009).
http://www.radikal.com.tr/dunya/dunya-basini-davos-sokunu-boyle-duyurdu-
919321/

Ecevit Karaoglan Lakabini Nasil Alds, (2006).
https://www.haberturk.com/qundem/haber/4909-ecevit-karaoglan-lakabini-
nasil-aldi

Hanioglu, M.S. (2014). Post-Kemalist Tiirkive “Kemalizm” Karsithgr Uzerinden Insa
Edilebilir mi?. Sabah Gazetesi.
https://www.sabah.com.tr/yazarlar/hanioglu/2014/08/10/postkemalist-turkiye-
kemalizm-Karsitligi-uzerinden-insa-edilebilir-mi Erisim tarihi: 15.12.2018.

Istanbul’da Miting Gibi Karsilama, (2009).
http://www.hurriyet.com.tr/gundem/istanbulda-miting-gibi-karsilama-
10887578

Iste Erdogan’in Yeni Slogant, (2014).

https://www.turkiyegazetesi.com.tr/gundem/168071.aspx

Tiirkiye'de  Siyasal Reklamcilik  Uygulamalari, (2008). http://www.tasam.org/tr-
TR/Icerik/842/turkiyede siyasal_reklamcilik_uygulamalari

105



https://www.sabah.com.tr/gundem/2014/07/01/basbakan-erdogan-konusuyor
http://www.milliyet.com.tr/siyaset/chp-den-tanzim-satis-elestirisi-bu-projenin-ayaklari-eksik-2826247
http://www.milliyet.com.tr/siyaset/chp-den-tanzim-satis-elestirisi-bu-projenin-ayaklari-eksik-2826247
http://www.radikal.com.tr/dunya/dunya-basini-davos-sokunu-boyle-duyurdu-919321/
http://www.radikal.com.tr/dunya/dunya-basini-davos-sokunu-boyle-duyurdu-919321/
https://www.haberturk.com/gundem/haber/4909-ecevit-karaoglan-lakabini-nasil-aldi
https://www.haberturk.com/gundem/haber/4909-ecevit-karaoglan-lakabini-nasil-aldi
https://www.sabah.com.tr/yazarlar/hanioglu/2014/08/10/postkemalist-turkiye-kemalizm-karsitligi-uzerinden-insa-edilebilir-mi
https://www.sabah.com.tr/yazarlar/hanioglu/2014/08/10/postkemalist-turkiye-kemalizm-karsitligi-uzerinden-insa-edilebilir-mi
http://www.hurriyet.com.tr/gundem/istanbulda-miting-gibi-karsilama-10887578
http://www.hurriyet.com.tr/gundem/istanbulda-miting-gibi-karsilama-10887578
https://www.turkiyegazetesi.com.tr/gundem/168071.aspx
http://www.tasam.org/tr-TR/Icerik/842/turkiyede_siyasal_reklamcilik_uygulamalari
http://www.tasam.org/tr-TR/Icerik/842/turkiyede_siyasal_reklamcilik_uygulamalari

Sari, B. & Timas, M. (2018). Insanliga Ve Demokrasiye Terér Tehdidi: PKK Ornegi.
Ankara: Polis Akademisi Yayinlari
https://www.pa.edu.tr/Upload/editor/files/PKK_Ornegi_Raporu_TR.pdf

Siirgiin Ulkeden Baskentler Bagskentine, (2019). https://www.antoloji.com/surgun-
ulkeden-baskentler-baskentine-siiri/

62. Hiikiimet Programz, (2014).
https://www.memurlar.net/common/news/documents/481857/hprogram.pdf

25 Karede Vizyon Belgesi, (2014)
http://www.akpartiistanbul.com/akbulten/249/files/249.pdf

https://www.aksam.com.tr/siyaset/iste-mhpnin-secim-slogani--10846h/haber-10846

https://www.ekremimamoglu.com/

http://www.akparti.org.tr/galeriler/foto-galeriler/2007-genel-secimleri-01-temmuz/

http://www.gazete2023.com/gundem/mhp-nin-afisleri-hakkinda-toplatma-karari-
h37053.html

https://www.turkiyegazetesi.com.tr/gundem/142657.aspx

106


https://www.pa.edu.tr/Upload/editor/files/PKK_Ornegi_Raporu_TR.pdf
https://www.antoloji.com/surgun-ulkeden-baskentler-baskentine-siiri/
https://www.antoloji.com/surgun-ulkeden-baskentler-baskentine-siiri/
https://www.memurlar.net/common/news/documents/481857/hprogram.pdf
http://www.akpartiistanbul.com/akbulten/249/files/249.pdf
https://www.aksam.com.tr/siyaset/iste-mhpnin-secim-slogani--10846h/haber-10846
https://www.ekremimamoglu.com/
http://www.akparti.org.tr/galeriler/foto-galeriler/2007-genel-secimleri-01-temmuz/
http://www.gazete2023.com/gundem/mhp-nin-afisleri-hakkinda-toplatma-karari-h37053.html
http://www.gazete2023.com/gundem/mhp-nin-afisleri-hakkinda-toplatma-karari-h37053.html
https://www.turkiyegazetesi.com.tr/gundem/142657.aspx

https://www.ensonhaber.com/cumhuriyet-ve-hurriyet-gazetelerinin-kilicdaroglu-
karikaturleri.html

http://www.yeniturkiye.com/

https://www.akparti.org.tr/

https://gazete.netqgazete.com/gazeteler arsiv.php

http://www.gecmisgazete.com/

https://kutuphane.aku.edu.tr/2015/11/30/ulusal-gazete-arsivi/

https://www.sozcu.com.tr/2018/gundem/chpnin-istanbul-adayi-ekrem-imamoglu-
rakibimizin-kim-olduguna-bakmiyoruz-2807039/

www.tdk.gov.tr

107


https://www.ensonhaber.com/cumhuriyet-ve-hurriyet-gazetelerinin-kilicdaroglu-karikaturleri.html
https://www.ensonhaber.com/cumhuriyet-ve-hurriyet-gazetelerinin-kilicdaroglu-karikaturleri.html
http://www.yeniturkiye.com/
https://www.akparti.org.tr/
https://gazete.netgazete.com/gazeteler_arsiv.php
http://www.gecmisgazete.com/
https://kutuphane.aku.edu.tr/2015/11/30/ulusal-gazete-arsivi/
https://www.sozcu.com.tr/2018/gundem/chpnin-istanbul-adayi-ekrem-imamoglu-rakibimizin-kim-olduguna-bakmiyoruz-2807039/
https://www.sozcu.com.tr/2018/gundem/chpnin-istanbul-adayi-ekrem-imamoglu-rakibimizin-kim-olduguna-bakmiyoruz-2807039/
http://www.tdk.gov.tr/

