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iletmektedir. Bu tez çalıĢması da tartıĢma programların kadınların siyasi olarak 

güçlendirilmesindeki rolü araĢtırmaktadır. Gündem belirleme kuramı bağlamında, 

kategorik içerik analizi yöntemleriyle incelemiĢ tartıĢma programlar bu çalıĢmanın 

omurgasını oluĢturmaktadır.  
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ÖZET 

ÇağdaĢ medya, halkın tutumlarını etkilemede ve etrafını saran çeĢitli konulara yönelik 

tutumlarını belirlemede büyük önem taĢmaktadır. Medya, kamuoyunu Ģekillendirmeye, 

vatandaĢın eğilimlerini tanımlamaya ve onların çevresinde neler olduğuna dair algısını 

Ģekillendirmeye büyük katkıda bulunmaktadır. TartıĢma programlar, bilgileri 

izleyicilere ulaĢtırmada en popüler ve baĢarılı çağdaĢ medya programlarından biridir. 

TartıĢma programları ister eğlence, politik, sosyal, eğitimsel, dini veya sosyal olsun, 

kamuoyu eğilimlerinin Ģekillenmesinde kilit bir rol oynamaktadır. TartıĢma 

programlarına izleyicinin katılımını fikirlerini, önerilerini ve görüĢlerini sunarak 

sağlanmaktadır. Geçtiğimiz yüzyılın son yirmi yılından bu yana, uydular çağında 

dünyanın tanık olduğu büyük medya açıklığının bir sonucu olarak, çeĢitli türlerdeki 

tartıĢma programları, çok sayıda televizyon kanalının günlük yayınlarında büyük zaman 

dilimi tutmaktadır. Ayrıca, televizyon kanalları rekabet durumu varlığını kanıtlamaya ve 

kaliteli programlar sunmaya devam ediyor, özellikle dünyanın çeĢitli yerlerinde yaygın 

olarak kullanılan tartıĢma programlarıyla ilgili programlardır.  

Bu tez çalıĢması Ürdün TV kanalında yayınlanan Bu Akşam adlı tartıĢma programının 

ve Roya TV kanalında yayınlanan Ülkenin Nabzı tartıĢma programının Ürdünlü 

kadınların politik olarak güçlenmesindeki rolleri ele almaktadır. 20 Temmuz - 20 Kasım 

2016 tarihlerini kapsayan dönemde Ürdün TV kanalında yayınlanan Bu Akşam ve Roya 

TV kanalında yayınlanan Ülkenin Nabzı tartıĢma programları kategorik içerik analizi 

yöntemleriyle incelenmiĢtir. Bu tarih aralığında Ürdün‟de gerçekleĢen parlamento 

seçimleri döneminde, seçilen iki tartıĢma programlarında kadınların siyasi hayata 

katılımının konusuna ne kadar zaman ayrıldığına, kadın konukların programlarda temsil 

oranı ne kadar olduğuna ve kadın konukların kadın siyasi hayata katılımı ile ilgili 

söylemlerine bakılmıĢtır. AraĢtırma sonucuna göre, kadınların siyasi hayata katılımı ile 
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ilgili bölümlerin sayısının her iki programda da az olduğu görülmüĢtür. Her iki 

programda da kadınların temsil oranının erkeklerin temsil oranına göre çok düĢük 

olduğu tespit edilmiĢtir. Ayrıca, kadın konukların kadınların siyasal katılımı ile ilgili 

konulardaki görüĢleri bazen benzer ve bazen farklı olduğu bulunmuĢtur. ÇalıĢmanın 

birinci bölümde, televizyon kavramına getirilen yaklaĢımlar, televizyon ve siyaset 

iliĢkisi, medyada kadın ve siyaset ve tartıĢma programları ortaya çıkıĢı ve geliĢiminden 

bahsedilmiĢtir. Ġkinci bölümde ise, kadınların siyasi alana çıkıĢı ve siyasi alanda 

güçlendirilmesi sürecine değinilmiĢtir. Tezin üçüncü bölümde ise, kategorik içerik 

analizi yöntemleriyle tartıĢma programların içerikleri incelenmiĢ, ortaya çıkan bulgular 

sonuç kısmında tartıĢılmıĢtır.   

Anahtar Kelimeler: TartıĢma Programları, Medya ve Siyaset, Kadın ve Politika, 

Kadının Güçlenmesi, Ürdün Medyası. 

 

 

  



viii 

THE ROLE OF JORDANIAN MEDIA IN WOMEN'S POLITICAL 
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Supervisor: Dr. Çilem Tuğba KOÇ 

ABSTRACT 

Contemporary media is very important in influencing the attitudes of the people and 

determining their attitudes towards the various issues surrounding them. The media 

contributes greatly to shaping public opinion, defining citizens' tendencies and shaping 

their perception of what is happening around them. Talk shows are one of the most 

popular and successful contemporary media programs in delivering information to 

audiences. Talk shows play a key role in shaping public trends, whether entertainment, 

politics, social, educational, religious or social. Talk show programs are provided by 

presenting the audience's participation, ideas, suggestions and opinions. Since the last 

two decades of the last century, as a result of the world's great media coverage in the era 

of satellites, various types of talk shows have kept a large period of time in the daily 

broadcasts of many television channels. In addition, television channels continue to 

prove the existence of competition status and provide quality programs, especially those 

related to talk show programs that are widely used in various parts of the world. 

This thesis discusses the role of the Tonight talk show airs on Jordan TV channel and 

the Country's Pulse talk show, which airs on Roya TV channel in the Jordanian 

women's political empowerment. The Country's Pulse talk show on Roya TV channel 

and Tonight talk show on Jordan TV channel were analyzed by categorical analysis 

methods for the period covering July 20 - November 20, 2016. During the parliamentary 

elections in Jordan, the amount of time devoted to the issue of women's participation in 

political life, the amount of representation of women guests in the programs, and the 

discourses of women guests on the participation of women in political life were 

examined. According to the results of the research, it was seen that the number of 

departments related to women's participation in political life was low in both programs. 

In both programs, it was found that the representation rate of women was very low 
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compared to the representation rate of men. In addition, the views of female guests on 

issues related to women's political participation were sometimes found to be similar and 

sometimes different. In the first part of the study, approaches to the concept of 

television, the relationship between television and politics, women and politics in the 

media, and the emergence and development of talk show programs were mentioned. In 

the second part, the process of women's emergence and empowerment in the political 

sphere is mentioned. In the third part of the thesis, the content of talk show programs 

were examined with categorical analysis methods and the findings were discussed in the 

conclusion. 

Keywords: Talk Show, Media and Politics, Women and Politics, Women's 

Empowerment, Jordanian Media. 
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GĠRĠġ 

Televizyon, günümüzde halen en çok tercih edilen kitle iletiĢim araçlarından biridir. 

Özellikle, kitlelere hitap eden televizyon kiĢiler arasındaki iletiĢim biçimini 

değiĢtirmiĢtir. Televizyon bugün dahi ailelerin akĢamları bir araya gelerek birlikte 

paylaĢtıkları bir edim olarak gündelik yaĢamın bir parçası olma özelliğini 

sürdürmektedir. GeçmiĢten günümüze değin televizyon, kitleleri yönlendirebilmede 

iktidar(güç) sahipleri tarafından sıklıkla baĢvurulan en önemli iletiĢim aracı olmuĢtur. 

Televizyonda yayınlanan içerikle (haber bültenleri veya TV Ģovları) aracılığıyla 

insanlar, istenen, beklenene politikalar doğrultusunda kolaylıkla yönlendirilebilmiĢ ve 

manipüle edilebilmiĢtir.  

Medya, bireyleri etkileme sürecinde aile ve okul kadar önemli bir rol oynamaktadır. 

Medya, bilgi ve haberleri devletten vatandaĢlara iletirken, siyasi eğilimleri ve miras 

değerlerini desteklemektedir. Ayrıca medya, dünya toplumları hakkındaki haber ve 

bilgileri yaymaktadır. Modern devlet, medyanın siyasal oluĢumdaki rolüne ve aynı 

zamanda medya yoluyla bireylerin kendi ulusuna aidiyet duygusunu derinleĢtirmesine 

odaklanmaktadır (Al-Rawashdeh ve  Al-Arab, 2016, s. 1358).  

Televizyon, siyasetle çok güçlü bir bağ içinde olmuĢ ve insanlar arasındaki iliĢkileri 

belirlemiĢtir (Balcı, Damlapınar, PınarbaĢı ve Astam, 2016, s.112). Kitle iletiĢim 

araçları ile birlikte izleyicilerin kitlesi de sürekli olarak geniĢlemektedir. Eskilerin 

politik toplantıları ve teknolojik eksiklikleri göz önüne alındığında bugün haberler, 

politik konular, siyasi müzakereler ve tartıĢmalar politik konular hakkında bilgi 

arayanlara alternatif perspektifler sunmaktadır. Bu bağlamda, medyayı takip eden kiĢiler 

kendi mesajlarını ve kendi fikirlerini yeniden değerlendirerek hareket etmektedirler 

(Arklan ve Karakoç, 2013, s.332). 

Televizyon, bir toplumda güçlü bilgi kanallarından biridir. Ġlettikleri mesajlar toplumsal 

olayları ve davranıĢları değiĢtirebilir veya güçlendirebilir. Demokratik çağdaĢ, liberal 
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toplumlarda, medyanın doğruluk, tarafsızlık, toplumun tüm kesimlerine yer verebilme 

gibi özelliklere sahip olması beklenmektedir. Bu doğrultuda, medyada çocuk, kadın, 

etnik gruplar, engelli vatandaĢlar gibi az olarak seslerini duyurabilen grupların yer 

alması kadar onların güçlendirilmesi de önemli bir konu olarak ortaya çıkmaktadır. 

Engelli bir kimseye koĢmakta özgür olduğunu söylemek gerçekte ona koĢma özgürlüğü 

vermediği gibi, kadınların sorunlarını gündeme getirmek de tek baĢına yeterli değildir. 

Kadınların karar mekanizmalarında güçlendirilmesi geleceklerini kendileri tayin etmede 

önemli olacağı için, medyada kadınların siyasi mekanizmada yer olabilmesi de teĢvik 

edilmelidir. Bu bakımdan yaygın etkileme ve yönlendirmede önemli bir güce sahip olan 

televizyonun, kadınları politik olarak güçlendirilmesinde etkili bir araç olarak da iĢlev 

görmesi beklenmektedir. 

 “Ürdün Medyası‟nın Kadınların Politik Olarak Güçlenmesindeki Rolü: Bu AkĢam ve 

Ülkenin Nabzı TV talk showları Örneği” baĢlıklı bu tezde, kadınların siyasi olarak 

güçlenmesinde özel ve kamu medyasının rolü incelenecektir. Üç ana bölümden oluĢan 

çalıĢmanın birinci bölümünde televizyon kavramına getirilen yaklaĢımları ele alınacak, 

televizyon ve siyaset iliĢkisine vurgu yapılacaktır. Bunun yanı sıra medyada kadın ve 

siyaset arasında var olan iliĢki üzerine de değinilecektir. Ayrıca Arap medyası içinde 

Ürdün televizyonu ortaya çıkıĢı ve geliĢimi araĢtırılacak, televizyon talk show kavramı 

ve Ürdün televizyonu de bu bölümde de ele alınacaktır. ÇalıĢmanın ikinci bölümünde 

ise, kadınların siyasette güçlendirmesi konusu araĢtırılacak, bu konuda dünya ve çeĢitli 

Arap ülkelerinden örnekler sunulacak ve Ürdün'deki kadınların siyasal 

güçlendirilmesine odaklanacaktır. Bahsedilecek bir diğer konu ise, dünya, Türkiye, 

Arap dünyası ve Ürdünde kadınlar siyasal alana çıkıĢıdır. ÇalıĢmanın üçüncü ve son 

bölümünde ise pratik ortamda çalıĢılacak olup, bulguları ortaya çıkarma amaçlıdır. Bu 

bölümde seçilen iki TV tartıĢma programları üzerinden kadınların siyasetteki yeriyle 

ilgili yayınlar içerik analizine tabi tutulacaktır. Böylece TV tartıĢma program‟ının 

kadınların siyasi hayata katılımını nasıl önemli ölçüde destekleyebilecekleri tespit 

edilecektir. Tezin sonuç kısmında ise, üçüncü bölümde elde edilen bilgilere dayanarak, 

öneriler ileri sürülecektir. 

Bu çalıĢmada, medyanın kadınların siyasi hayata katılımındaki rolünü incelemek için 

biri devlet ve biri özel olmak üzere iki televizyon kanalında yayınlanan “Bu akĢam” ve 

“Ülkenin Nabzı” programları incelemeye alınmıĢtır. Ġnceleme için amaçlı örnekleme 
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tekniğiyle 20.07.2016 ile 20/11/2016 tarihleri arasındaki programlar örnekleme dahil 

edilmiĢtir. Bu tarih aralığında, youtube üzerinden ulaĢılan bölümlerin 78 adet olduğu 

tespit edilmiĢtir. Dolayısıyla bu 78 bölüm inceleme birimi olarak seçilmiĢtir. Bölümler 

içerik analizi yöntemiyle değerlendirilmiĢtir. Böylece, program içeriklerinde neler 

olduğu hangi konulara daha çok ağırlık verildiği tespit edilmeye çalıĢılmıĢtır. 

Programların içerik analiziyle araĢtırılan ana araĢtırma sorusu Ürdün medyasının, 

kadınların politik olarak güçlenmesindeki rolünü ortaya koymaktır. Ana araĢtırma 

sorusuna bağlı olarak, özel ve devlet medyasının kadınların politik güçlenmesindeki 

rolü araĢtırılacaktır. Ayrıca her iki kanalda da yayınlanan TV tartıĢma programlarından 

kadınların nasıl ve ne oranda temsil edildikleri? kendileriyle ilgili konularda görüĢlerine 

baĢ vurulup vurulmadığı? kadınların siyasi katılımlarıyla ilgili düĢünceleri de araĢtırma 

sonucunda ulaĢılmak istenen bulgular arasındadır. Medya profesyonellerinin tutumları 

da kamuyu Ģekillendirdiği için program moderatörlerinin cinsiyetleri, konuya bakıĢ 

açıları ve çağırdıkları konuklar da araĢtırmada inceleme konuları olarak belirlenmiĢtir. 

Önceki çalıĢmalar incelendiğinde, medyanın kadınların politik olarak güçlenmesindeki 

rolü incelenmesiyle ilgili araĢtırmaların sınırlı sayıda olduğu görülmüĢtür. Bu çalıĢmalar 

çoğunlukla, kadınların dizilerde, filmlerde ve reklamlardaki temsilleri üzerine 

yapılmıĢtır. Bu tez çalıĢmasında ise, Ürdün medyası‟nı siyasette kadınların 

güçlenmesindeki rolü araĢtırılmaktadır. ÇalıĢmanın ilgili literatüre katkı sağlayacağı 

düĢünülmekle birlikte, Ürdün Medyası‟nı kadınların siyasetteki rolü ile ilgili program 

üretmeye teĢvik edeceğine düĢünülmektedir. 
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I. BÖLÜM 

TELEVĠZYONA ĠLĠġKĠN TEMEL KAVRAMLAR 

1.1. Televizyon Kavramına Getirilen YaklaĢımlar 

Kitle iletiĢim terimi, ilk olarak 1940'lı yılların baĢında Harold D. Lasswell tarafından 

siyasi iktidar ve propaganda araĢtırmalarında kullanılmıĢtır. Bu terimin kullanılmasının 

amacı, toplumun örgütlenmesini düzenleyen modern koĢulları tanımlamak ve politik 

karar alma sürecinde, bürokrasilerle iletiĢim teknolojilerinin rolünü vurgulamak ve 

sosyal olayların analizinde iletiĢimin önemini ortaya koymaktır (Mutlu, 1994, s. 171).  

1940'lı yıllarda Harold Laswell, Ġkinci Dünya SavaĢı sırasında propaganda çalıĢmalarına 

iliĢkin gözlemlerini teorik hale getirerek ilk iletiĢim modelini önermiĢtir. Bu teorisinde 

Laswell, kitle iletiĢim araçlarının halka bilgi, fikir hatta propaganda enjekte 

edebileceğini varsaymıĢtır. Hipodermik iğne veya sihirli mermiye benzetilen süreç, bu 

adlarla anılan modelin ortaya çıkmasını sağlamıĢtır. Ġlerleyen yıllarda yapılmıĢ 

araĢtırmalarla, kitleleri pasif, eleĢtirel düĢünceden uzak ve kopuk bir yığın olarak 

algılaması sebebiyle eleĢtiri almıĢtır. Müteakip çalıĢmalar kiĢilerarası iliĢkilerin 

bireylerin karar alma süreçleri üzerindeki etkisinin daha büyük bir iĢleve sahip 

olduğunu göstermesi yeni bir yaklaĢımın geliĢtirilmesini sağlamıĢtır. Yeni bir yaklaĢım 

olan „„Ġki AĢamalı AkıĢ Modeli‟‟ geliĢtirilmesi ile beraber izleyici kitlesinin, kopuk, 

habersiz ve pasif bir yığın gibi algılanmasına son vereceği düĢünülmüĢtür. Ġki aĢamalı 

akıĢ modeli, bireylerin fikirlerini ve tutumlarını oluĢturma sürecinde kanaat önderi 

olarak gruplandırılan ve ikna edilmesi zor olan etkin bir grubun iknadaki rolünü ortaya 

koymaktadır. Bu anlayıĢa göre, bireylerin fikir ve tutumlarını etkilemede kanaat önderi, 

kitle iletiĢim araçlarına oranla daha etkili olarak görülmüĢtür. Böylelikle kitle iletiĢim 

araçlarından çıkan iletiler, kanaat önderlerinden geçerek halka aktarılmaktadır (Erdoğan 

H. A., 2009, s. 10-11).  
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ĠletiĢim çalıĢmaları baĢlangıçta, etki-tepki modellerinde olduğu gibi kitle iletiĢim 

araçlarının toplum üzerinde sınırsız bir güce sahip olduğu inancıyla yol çıkmıĢtır. 

Sonraki yıllarda ise izleyicinin aktif olduğu ve sorumluluğun araçlardan izleyiciye 

taĢındığı, liberal yaklaĢımlar ağırlık kazanmıĢtır. Bu tür çalıĢmalarda, izleyicinin pasif 

bir konum yerine daha çok aktif bir konumda olduğu söylenmiĢtir. Bu nedenle, iletiĢim 

çalıĢmalarında yürütülen araĢtırmalar araçlara odaklanmak yerine izleyicileri merkeze 

almıĢtır.  

1950'lerde ve 60'larda yapılan çalıĢmalarda ise, izleyicinin izleme kararını bilinçli bir 

Ģekilde veren, irade sahibi kiĢiler olduğu varsayımından yola çıkılmıĢtır. Bu doğrultuda 

geliĢtirilen önemli yaklaĢımlardan biri de “Kullanımlar ve Doyumlar” yaklaĢımıdır. Bu 

yaklaĢımda, izleyicinin iletiĢim araçlarını nasıl ve hangi gereksinimler doğrultusunda 

kullandığını sorgulanmıĢtır (Güngör, 2011, s. 105-107).   

1959'da Elihu Katz tarafından ortaya atılan kuram, temel olarak izleyicinin ihtiyaçlarını 

doyurma ve medya seçimi arasındaki iliĢkiyi açıklamaktadır. Katz, medyanın insanlara 

ne yaptığı değil, insanların medyaya ne yaptıkları? sorusunu ortaya atmıĢtır. Katz‟a 

göre,  izleyiciler, sosyal ve psikolojik ihtiyaçlarını karĢılamak, gündelik yaĢamın 

yarattığı sıkıntılardan kaçmak ve boĢ zamanını dünyayı izleyerek değerlendirmek için 

televizyon izlemektedir. Ġzleyicilerin, televizyonun izlemlerinin sebeplerinden bir diğeri 

ise, diğer kiĢilerle iletiĢim kurma ihtiyacıdır. Televizyon, tek baĢına yaĢayanlar ve evde 

daha fazla vakit geçirenlere arkadaĢlık etmektedir. KiĢisel kimlik adı verilen diğer 

süreçte ise izleyiciler kiĢisel olarak atıfta bulunmakta, yani kendi yaĢamları ile 

televizyondaki yaĢam arasında doğrudan karĢılaĢtırma yapmaktadır (Fiske‟den Akt. 

Ġlhan ve Ulusoy, 2011, s. 1132-1133) 

George Gerbner ve arkadaĢları, 1967 yılında Pennsylvania Üniversitesi'nde Ģiddetin 

sebepleri ve önlenmesi konusunda kurulan Ulusal Komisyon için bir araĢtırma projesi 

baĢlatmıĢlardır. Gerbner'in bu projesine “Kültürel Göstergeler” ismi verilmiĢtir. 

Kültürel Göstergeler projesi kapsamında Gerbner, Ekme Kuramı‟nı kurmuĢtur. 

Gerbner‟in inĢa ettiği ''Kültürel Göstergeler ve Ekme'' kuramı, kitle iletiĢim araçları, 

özellikle de televizyonun inançları ve düĢünceleri uzun dönemde nasıl etkilediğini ile 

ilgilidir. Bu yaklaĢım temelinde Gerbner, televizyonun düĢünceleri etkileme ve bireyler 

üzerinde davranıĢ oluĢturma konusunda büyük bir güce sahip olduğunu savunmaktadır 
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(Özkan, 2017, s. 130). Gerbner, televizyonda yaratılan dünyayı ve bu dünyadaki 

Ģiddetin miktarını belirlemeye amaçlamıĢtır. Televizyon izlemenin izleyicilerin gündelik 

yaĢamındaki düĢüncelerini etkileyip etkilemediğini tespit etmeye çalıĢmıĢ ve eğer bir 

etkilenme varsa televizyonun bu etkiyi nasıl yaptığını araĢtırmıĢtır (SarıĢın, 2016, s. 1). 

Kültürel Ekme teorisi, televizyon programlarındaki Ģiddetin, sosyal öğrenme teorisi ve 

diğer psikolojik yaklaĢımların aksine, izleyicilerin davranıĢlarında Ģiddete ve saldırgan 

davranıĢa neden olma konusunda bir açıklama getirmemekte ve hatta böyle bir 

bağlantının sorunlu olduğuna iĢaret etmektedir. Gerbner ve meslektaĢları televizyon 

Ģiddetine maruz kalmanın davranıĢ açısından değil, sosyal gerçeklik algısı, sosyal çevre 

hakkındaki tutum ve algılar üzerindeki etkisi açısından bir değiĢiklik ortaya çıkardığını 

söylemektedir. Buna ilaveten, bu etkinin davranıĢ psikologlarının aksine doğrudan ve 

kısa vadeli değil, dolaylı, birikerek ve uzun vadeli bir etki olduğunu iddia etmiĢlerdir 

(Taylan, 2011, s. 357). 

1942'de Paul Lazarsfeld, "Ġdari araĢtırmalar ve eleĢtirel araĢtırmalar" arasına bir ayrım 

getirmiĢtir. Lazarsfeld, Ģirketler ve devlet kurumları için yapılan deneysel araĢtırmaları 

idari araĢtırmalara entegre ederken, eleĢtirel araĢtırmaları da Frankfurt Okulu ile 

iliĢkilendirmiĢtir (Varol, 2011, s. 118). EleĢtirel araĢtırmalar, medyayı sosyal yaĢam 

içinde daha geniĢ bir bağlamda ele almakta ve medyanın yapısını, hedeflerini, 

değerlerini, mesajlarını ve etkilerini sorgulamaktadır. Ayrıca, eleĢtirel araĢtırmalar 

medyayı değerlendirirken eleĢtirel bakıĢ açıları geliĢtirmiĢtir. Klasik Frankfurt Okulu 

bakıĢ açısından bakıldığında, ticari televizyon, Horkheimer, Adorno ve arkadaĢlarının 

adlandırması ile bir “kültür endüstrisi”nin bir biçimi olarak adlandırılmıĢtır (Varol, 

2011, s. 118). Nazi Almanya'sından ABD'ye taĢınan Frankfurt Okulu, Hollywood film 

endüsterisi kurarak popüler müzik, radyo, televizyon ve diğer kitle kültürü biçimlerinin 

yükseliĢi sağlamıĢtır. ABD‟deki medya üretimi genellikle büyük Ģirketler tarafından 

kontrol edilen bir ticari eğlence Ģekline dönüĢmüĢtür. Bu nedenle, Frankfurt Okulu, 

kültürün kapitalist üretim iliĢkileri içinde üretilmesine ve pazarlanmasına dikkati 

çekmek için ''kültür endüstrileri'' terimini kullanmıĢtır. 1930'larda Frankfurt Okulu, kitle 

kültürü ve iletiĢimin sosyal ve ideolojik etkilerine iliĢkin izleyici alımlama 

çalıĢmalarını, medyanın politik ekonomisine yönelik eleĢtirileri ve metin analizleri ile 

birleĢtirerek kültürel ve iletiĢim çalıĢmalarına eleĢtirel ve disiplinlerarası bir yaklaĢım 
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getirmiĢtir. "Kültür endüstrisi" terimi, seri üretilen kültürün üretim sürecine ve sistemi 

yöneten ticari zorunluluklara atıfta bulunmak için kullanmıĢtır (Varol, 2011, s.118-119). 

EleĢtirel düĢünürler, kitlesel olarak aktarılan bütün kültür ürünlerini endüstriyel üretim 

bağlamında analiz etmiĢtir. Frankfurt Okulu, televizyon ve medya çalıĢmalarına üretim 

ve politik ekonomi, metin analizi ve izleyici -alımlama araĢtırmaları boyutlarını 

birleĢtiren bir model sunmuĢtur. Frankfurt Okulu tüm bu boyutları ve aralarındaki 

iliĢkiyi ele almıĢtır (Varol, 2011, s. 120). 

EleĢtirel bakıç açısına sahip olan Frankfurt okulunun üyeleri, üretim ve piyasa 

Ģartlarının değiĢmesi nedeniyle ekonomik determinizme odaklanmak yerine kültürel 

eleĢtiriyi tercih etmiĢler, ilgi üreticiden tüketiciye kaymıĢtır. Okul üyeleri, kültürel 

endüstri kavramını kullanarak, kültür varlıklarının endüstriyel üretimini, kültürün bir 

meta olarak üretildiği hareket olarak incelemektedirler. Dolayısıyla standartlaĢmıĢ, 

yerleĢmiĢ kültür endüstrisi ürünleri kendi eleĢtirel gücünü ortadan kaldırmaktadır. 

Kültür endüstrisi ürünlerinin ideolojik iĢlevi ise, mevcut sistemin meĢruiyetini 

sağlamak, diğer bir deyiĢle mevcut sistemi daha iyi hale getirmiĢ gibi göstermek ve 

sosyal bir memnuniyet oluĢturup üretim araçlarına sahip kapitalistlerin çıkarlarını 

devam ettirmektir. Frankfurt Okulu, sosyal dönüĢümün sağlanabilmesi için 

entelektüellere sorumluluk yüklemenin yanı sıra, medyanın da seçkin sanat ürünlerine 

yer vermesinin önemini vurgulamıĢtır (Alp, 2017, s. 20)  

1970'lerde, medyanın gündem belirleme çalıĢmaları üzerinde yapılan çalıĢmalar devam 

etmiĢtir. 1972'de Maxwell McCombs ve Donald Shaw, kitle iletiĢim araçlarının 

bireylerin gündemini belirleme iĢlevini, Gündem Belirleme Modeli ile açıklamıĢ ve 

kitle iletiĢim araçlarının bireylere ne düĢünmeleri gerektiğini değil de ne hakkında 

düĢünmeleri gerektiğini söylediklerini belirtmiĢlerdir (Erdoğan H. A., 2009, s. 10-11).  

Medya gündemini belirlemeye yönelik araĢtırmalarda, medya kuruluĢları tarafından 

kitle iletiĢim araçlarındaki haberlerin nasıl seçildiği, nasıl üretildikleri ve kitle iletiĢim 

araçlarının içeriğinde nasıl vurgulandığı incelenmiĢtir.  

Medya gündeminin nasıl oluĢtuğunu anlamak için, kitle iletiĢim araçlarının kurumlar 

olarak nasıl çalıĢtığını ve çevreye nasıl dahil olduğunun bilinmesi gereklidir. Kitle 

iletiĢim araçları ayrıca diğer tüm kamu hizmetleri veya kurumları gibi sosyal bir 
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ortamda yer almaktadır. Ayrıca bu çevre ile sürekli etkileĢim halindedir ve iĢlevlerini 

sağlıklı bir Ģekilde yerine getirmek için de kurum içi görev departmanı kurmuĢ ve 

profesyonel etik kodlar oluĢturmuĢtur (Atabek, 1998, s. 22).  

Gündem belirleme en geniĢ anlamda  ''gündem belirleme süreci'' olarak adlandırılan ve 

üç farklı gündemle ilgilidir. Bunlar medya gündemi, kamu gündemi ve politika 

gündemidir. Takipçiler Rogers ve Dearing, üç gündem arasındaki iliĢkiyi bir Ģema ile 

ortaya koyarak bu gündemlerin nasıl bir etki altında oluĢtuğunu ortaya çıkarmıĢlardır 

(Atabek, 1998, s. 164). Gündem belirleme araĢtırmalarında televizyon ve gazete egemen 

enformasyon kanalları olduğu için en sık kullanılan araçlardır. 

Ġlk gündem belirleme incelemelerinde gazete ile televizyonun rolü ve etkisi birlikte 

sonraki incelemelerde ayrı ayrı ele alınmıĢtır. Kitle iletiĢim araçlarının gerçekler 

hakkındaki imajlarımızı uzun vadeli olarak Ģekillendiren araçlar olduğu yönündeki 

tanımlama önemlidir. Örneğin, kitle iletiĢim araçlarındaki metinler üzerinde içerik 

analiziyle, soyutlanmıĢ baĢlıklar, ikna edici sunumlar ve saldırıyla ilgili faaliyetlerden 

"biçimin" incelenmesine doğru bir eğilim ortaya çıkmıĢtır.  McCombs ve Shaw‟a göre 

(1973), gündem belirleme kuramı, kitle iletiĢim araçlarının dünyayı bizim için inĢa etme 

yeteneğine sahip olduklarını varsayarak, kitle iletiĢim araçlarının belirli bir düĢüncenin 

alacağı yönü belirleyerek kamuoyu için gündem oluĢturmaları anlamına gelmektedir 

(Alemdar ve Erdoğan, 2005, s. 181,199).  

Medyanın demokratik sisteminin göstergesi ve güvencesi olabilmesinin temel Ģartı ise 

özgür olmasıdır. Bu bağlamda demokratik sistemlerde dördüncü güç olarak kabul edilen 

özgür medyanın sorumluluk ve iĢlevlerinin yerine getirilmesi, demokrasinin de tüm 

kurum ve kurallarıyla iĢlemesine olumlu katkı sağlayacaktır. Demokratik bir toplumda 

halkın temel bilgi kaynaklarından biri medyadır. Yerel, ulusal ve uluslararası düzeyde 

meydana gelen olaylar ve gerçekler hakkında halka haber ve bilgi sağlayan medya, bu 

olaylara verilen tepkiler üzerinde bir etkiye sahiptir. Halkın olayları ve gerçekleri 

doğrudan gözlemlemesi çoğu zaman mümkün olmadığı için, halk yerine de bunları 

gözlemleyen medya, bu olayları ve gerçekleri halka sunmaktadır (IĢık, 2005, s. 115-

116). 

Kitle iletiĢim araçları özellikle demokratik toplumlarda, modern toplumsal anlayıĢın bir 

koĢulu olarak bireyciliğin, sosyal geliĢmenin, düĢünce ve davranıĢ özgürlüğünün 
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yanında yer alması beklenmektedir. Çoğulculuk ve çeĢitlilik gibi sosyal kavramların 

kökeninde liberalizm ve politik çoğulculuk bulunmasına rağmen, kitle iletiĢim 

araçlarının çeĢitliliği ise daha çok “kamu yararı” ve „„sosyal sorumluluk‟‟ 

kavramlarında aranmalıdır. Kamu yararı genellikle siyasi çoğulculuğu ilgilendiren bir 

kavramdır. Kitle iletiĢim araçları birçok kamu yararı sağladığı sürece, siyasi 

çoğulculuğa katkıda bulunacaktır (Erdoğan, 2009, s.15).   

Demokratik toplumlarda halkın kararları ve eylemleri ile iktidar seçkinleri arasında 

doğrudan bir iliĢki olduğu varsayılmaktadır. Politika gündem üzerine çalıĢan bilim 

insanları, kamuoyu için önemli olan gündem maddelerinin politikacılar için de önemli 

olup olmadığını anlamaya çalıĢmaktadırlar. Atabek‟e göre (2012, s. 167), bu alandaki 

araĢtırmalar; hükümet organları, seçilmiĢ kiĢiler (devlet baĢkanı, belediye baĢkanı gibi) 

veya yasa yapıcı organlar (kongre, senato, meclis gibi) tarafından ele alınan baĢlıca 

sorunları ile bu sorunların kitle iletiĢim araçları içeriğiyle veya süreçleriyle 

bağlantılarını incelemektedir. 

Radyo ve televizyon yayınları atmosferdeki dalgalar kullanıldığı için ilk gününden 

itibaren, insalığın ortak varlığı, ortak kaynaklar olarak değerlendirilmiĢtir. Yayın 

kuruluĢu tarafından atmosferdeki dalgaların kullanılmasının, aslında halkın ortak bir 

alanının kullanılması anlamına geldiği kabul edilmektedir. Bir kamu yararı yayınında, 

sosyal ahlaka uygunluk, doğruluk, tarafsızlık ve anlaĢılabilirlik gibi sosyal sorumluluk 

ilkeler uygulanmalıdır. Ancak, daha fazla kamu yararı sağlanmak istenildiği durumlarda 

kuruluĢların hangisinin nasıl ve ne Ģekilde belirleneceği halen tartıĢılmaktadır (IĢık, 

2007, s. 62). 

Televizyon kitle iletiĢim araçlarının icadında tek bir olay veya bir dizi olay değildir. 

Televizyonun icadı elektrik, telgraf, sinema ve radyo icatlarıyla yakından iliĢkilidir. 

Diğer tüm buluĢlar televizyonun icadına giden yolun adımlarıdır. Televizyon, sosyal 

yapı üzerinde de etkili olmuĢtur. Televizyon ile kültürel yapıdaki geliĢme ve değiĢim 

toplumun alıĢkanlıklarını değiĢtirmiĢtir. Ġnsanlar farklı kültürlerle ve yaĢam tarzlarıyla 

tanıĢmıĢtır. Bu geliĢmelerle birlikte dünya adeta küresel bir köy haline gelmiĢtir ve 

insanlar köylerdeki komĢuları gibi birbirlerine yaklaĢmıĢtır. Televizyonun yaĢam 

biçimindeki etkisi toplumsal tepkilere neden olmuĢtur. Toplumun ahlâkını bozduğu 

gerekçesiyle televizyona karĢı çıkan insanlar olmuĢtur. Ancak bu düĢünceler 
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televizyonun geliĢmesinin önüne geçememiĢtir. Kültür ve değerler televizyondan 

etkilenmektedir.  

Televizyon zihindeki görüntüleri reklam bombardımanına tutmakta yeni görüntülerle 

bir kültürden diğerine geçiĢini kolaylaĢtırabilmektedir. Televizyon, halkın liderleri 

seçilmesinde dahi etkili olabilmektedir. Televizyonun bu gücü kitle iletiĢim 

politikalarını da etkisi altına almıĢtır. Ulusların kat ettikleri mesafeleri kitle iletiĢim 

politikaları ve bu politikalar üzerinde yapılan araĢtırmalara yansıması bu noktada 

kaçınılmazdır (Erdoğan, 2009, s. 23-31). 

Halk küresel, ulusal ve yerel iliĢkiler hakkında medyadan bilgi alırlar. Bu gerçek, kitle 

iletiĢim araçlarına kamuoyunu etkilemeyi, siyasi gündemi tanımlamayı, hükümet ve 

halk arasında bir bağlantı sağlamayı, bir hükümet kontrol otoritesi olarak çalıĢmayı ve 

sosyalleĢmeyi etkilemesi gibi önemli iĢlevleri vardır. Kitle iletiĢim araçları sadece dıĢ 

kuruluĢlar tarafından yürütülen kamuoyu araĢtırmaları sonuçlarını rapor etmekle 

kalmamakta, aynı zamanda belirgin Ģekilde artan kendi anketlerini haber kapsamlarına 

dahil etmektedir. Daha da önemlisi gazeteler ve televizyonlar kamuoyunu 

Ģekillendirmeye yardımcı olmaktadır.  

Metin IĢık'a göre (2005, s. 116), medyanın temel iĢlevlerinden biri topluma haber ve 

bilgi sağlamaktır. Medyanın ayrıca denetim ve eleĢtiri, eğitim ve eğlendirme ile 

kamuoyu oluĢumuna katkı sağlamasının yanı sıra, bireyleri toplumun bir parçası haline 

getiren toplumsallaĢtırma, bireylerin toplumsal amaçlar doğrultusunda çalıĢmasına 

yönelik olarak teĢvik etme, tartıĢma ortamı yaratma gibi iĢlevleri de bulunmaktadır. 

Lasswell, ise kitle iletiĢiminin iĢlevleri Ģöyle sıralamaktadırlar (Lasswell‟den Akt. 

Aririguzoh, 2005, s. 164):  

1) Çevrenin denetimi: Medyanın önemli bir iĢlevi de, dünyadaki tüm olayların 

gözetlenmesini sürdürmek ve topluma bilgi sağlamaktır. Medya haber verme 

sorumluluğunu üstlenmekte ve topluma hizmet eden çeĢitli konuları kapsamaktadır. 

Medya, kriz zamanlarında yapılması gerekenler hakkında talimatlar vererek sosyal 

düzenin korunmasına yardımcı olmakta ve kitleler arasındaki karıĢıklığı 

azaltmaktadır.  
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2) Toplumun parçaları arasında ortak iliĢkiyi kurmak: Bu iĢlev, medyanın belirli 

haberleri seçmesinin ve yorumlamasının toplumun nasıl anladığı ve ona nasıl tepki 

vermesi ile ilgili olduğunu gösterir. Ġnsanların siyasi meselelere, olaylara, kamu 

politikalarına vb. karĢı tutumları, medyanın konuyu nasıl ele aldığına ve sunduğuna 

bağlı olarak bir ölçüde etkilenmektedir. 

3) Kültürel aktarım: Medyanın diğer bir görevi de, bir toplumda var olan çeĢitli 

normları, kuralları ve değerlerini bir nesilden diğerine öğretmek ve aktarmaktır. 

Genel olarak televizyon programları, yayınlarıyla toplumu yansıtmakta ve 

toplumun kültürel mirasının anlaĢılmasını desteklemektedir. Örneğin, çocuk 

programlarından çocukların izleyerek öğrenebilecekleri iyi davranıĢları ve ahlaki 

standartları göstermesi beklenmektedir. 

4) Eğlence: Kitle iletiĢim araçlarının bu popüler iĢlevi, medyanın insanları 

rahatlatmaya yardımcı olma ve gündelik hayatın stresinden kaçınma yolları yaratma 

yeteneğini ifade etmektedir. Kitle iletiĢim araçlarının eğlence iĢlevi hem olumlu 

hem de olumsuz etkilere sahiptir. DüĢük içerik kalitesi yönüyle genellikle eleĢtirilir, 

ancak insanların yeni olaylar yaĢamalarına yardımcı olmak, duyguları canlandırmak 

ve boĢ zamanlarını geçirmelerine yardımcı olmak gibi diğer faydaları bu 

fonksiyonun ne kadar önemli olduğunu göstermektedir. 

McQuail, yukarıda geçen kitle iletiĢim iĢlevleri hakkındaki tüm görüĢleri toplayarak, 

“harekete geçirme görevi” iĢlevi de eklemiĢtir.  Harekete geçirme iĢlevinden, siyasi 

olaylar, savaĢ, ekonomik kalkınma, iĢ ve bazen din alanında sosyal amaçlar için 

kampanya oluĢturmak Ģeklinde bahsedilmektedir (Alemdar ve Erdoğan, 2005, s. 111). 

Balcı ve Bor‟a göre (2015, s. 47), vatandaĢların herhangi bir siyasi parti veya adaya oy 

verme ile ilgili kararını netleĢtirmesinde ve siyasal bilgilenmesinde farklı faktörler 

bulunmaktadır. Bunlar arasında, bugün vurgulanan faktör gruplarından biri, medya ve 

özellikle de televizyondur. Hem görme hem de iĢitme duyusuna seslenen televizyon 

sayesinde, seyirci ve politikacılar arasındaki mesafe kaldırılmıĢ ve politikacılar 

vatandaĢın kontrolüne yakın hale gelmiĢtir. Seçim kampanyalarında televizyonun 

kullanılmasıyla siyasetin kiĢiselleĢtirilmesi eğilimlerinin artmıĢ ve sorunların yerini 

imajların almıĢtır.  
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Kitle iletiĢimi alanındaki çalıĢmaların çoğu, etki konusuna odaklanmıĢtır. Medyanın 

etkisi üzerinde yapılan araĢtırmaları tarihsel olarak üç dönemde incelenmiĢtir. ilk 

dönemde, kitle iletiĢim araçlarının güçlü etkileri, ikinci dönemde sınırlı etkileri ve 

üçüncü dönemde tekrar güçlü etkileri üzerine çalıĢmalar yoğunlaĢmıĢtır. Üçüncü 

dönemin en belirgin modellerden birisi de “gündem belirleme modeli” dir. Gündem 

belirleme modeli medyanın bilgilendirme boyutlarını dikkate almıĢ ve öğrenmeye daha 

fazla ilgi duymuĢtur (Kılıç, 2015, s. 1). Bu yaklaĢımın temeli, kitle iletiĢim araçlarının 

haberleri sunuĢ biçimiyle izleyicinin üzerinde düĢündüğü ve tartıĢtığı konuları 

belirlediği fikrine dayanmaktadır (Yaylagül, 2006, s. 80). 

Bu çalıĢmada, gündem belirleme kuramı bağlamında Ürdün medyasının kadınların 

siyasal olarak güçlendirmesindeki rolü incelemekte ve 2016 seçim döneminde Ürdün 

medyasının kadınların siyasi hayata katılımı ile ilgili konulara ne kadar önem verdiği ve 

ne kadar odaklandığı tespit edilmektedir. Gündem belirleme yaklaĢımı, medyanın 

etkisini inceleyen bir yaklaĢımdır. Gündem belirleme araĢtırmaları, izleyici ilgilisiyle 

siyasi meselelerin önceliklerini belirlemek için, medya ile izleyici arasındaki karĢılıklı 

iliĢkiyi incelemekle ilgilenmektedir. Medya, bazı konuları sürekli tekrarlayarak ve 

bunları tartıĢmak için çok zaman ayırarak izleyicinin gündemini oluĢturmaktadır. 

Örneğin, 2016 seçimleri döneminde Ürdün medyasında ağırlıklı olarak seçim konusu 

tartıĢan programlara öncelik verilmiĢtir. Seçim konusu öncelik veren programlarda 

kadınların siyasete katılımı ile ilgili söylemler ve tartıĢılan konular sürekli yer aldıkça 

bu konu halkın gündemine de girdiği düĢünülmektedir. Medyanın büyük önem verdiği 

ve sık sık sunduğu konuların, izleyicinin gündemini ve önceliklerini oluĢturacak 

konulardır. 

Maxwell McCombs ve Donald L. Shaw, 1968 baĢkanlık seçimlerinde, gündem 

belirleme yaklaĢımını ampirik olarak test etmek için çalıĢmıĢlardır. Gündem belirleme 

yaklaĢımının kararsız seçmenlerin kararlarını nasıl etkilediğini incelemiĢlerdir. Medya 

tarafından önemli görülen olaylar seçmenler için önemli olaylar haline gelmeye 

baĢladığını bulmuĢlardır. Buna göre medya oluĢturduğu gündemiyle izleyicinin biliĢsel 

dünyalarını ĢekillendirmiĢtir (Yaylagül, 2006, s. 81-82). 

Alawaimer‟e göre (2013, s. 5), medyanın kamuoyu üzerinde “biliĢsel etki”, “duygusal 

etki”, “davranıĢsal etki” olmak üzere üç tür etkisi bulunmaktadır. BiliĢsel etkiyle, 
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kiĢilerin siyasi konular hakkında, medya yoluyla biliĢsel ve kültürel farkındalıklarını 

arttırıldığı düĢünülmektedir. Duygusal etkide, medyaya fazla maruz kalan bireyler 

sadakat ya da yabancılaĢma yaĢamaktadır. KiĢiler, siyasi katılıma karĢı bir ilgisizlik ya 

da bunun tersine siyasi sisteme karĢı olumlu bir duygu geliĢtirerek fikirlerini 

destekleyen bilgilere yönelmektedirler. DavranıĢsal etki ise, medyaya sürekli maruz 

kalma ve çeĢitli siyasi faaliyetlere katılım (seçim, adaylık veya siyasi görüĢ bildirme 

gibi) arasındaki iliĢkinin incelenmesine dayanmaktadır. Halkın politik içerikli medya 

mesajlarına sürekli olarak maruz kalması onların politik kararlarını ve davranıĢlarını 

Ģekillendirme konusunda büyük etkisi vardır (Alawaimer, 2013, s. 59).  

Özetle, medya toplumda demokrasinin ilerlemesini ve oluĢumu, politik geliĢimi 

destekleyen konuları gündemine alarak kamuoyunu yönlendirme gücüne sahiptir. 

Medyanın, vatandaĢları sadece politik olarak eğitmesi değil, aynı zamanda doğru 

seçimde bulunmaya da yardım etmesi de gereklidir.  

1.2. Televizyon ve Siyaset ĠliĢkisi 

Televizyon, politik farkındalığı teĢvik etmede ve bireylere sunulan siyasi katılımın 

değerini, sunulan çeĢitli programlar aracılığıyla ileten bilgi, fikir ve politik yönelimlerle 

artırmada önemli rol oynayan bir araçtır. Kitle iletiĢim araçlarının siyasal iletiĢim 

amacıyla etkin bir Ģekilde kullanılması ve bu kullanımın kitleler üzerinde bıraktığı güçlü 

etki, medya ve politika arasındaki iliĢkiyi ortaya çıkartmıĢtır. Medyanın, tutumları 

biçimlendirme ve zihniyet kalıpları yaratma üzerindeki etkisi, hem ülkedeki insanlarının 

siyasete olan ilgilerinin dengesizliği hem de politik bilinç eksikliği nedeniyle her zaman 

büyük sorun olmuĢtur (Yurdigül, 2013, s. 40). Öte yandan medya, halkı herhangi bir 

yöne yönlendirme özelliğine sahiptir. Kamuoyunu ana haber bültenleri, tartıĢma 

programları, canlı yayınlar, dergi programları veya dizilerinde kullanılan veya 

kullanılmayan çeĢitli görsel-iĢitsel mesajlar / semboller aracılığıyla yönlendirilebilir. Bu 

anlamda; bazı bulguları atlamak, hiç yokmuĢ gibi davranmak, aĢırı vurgu yapmak, 

geçmiĢte var olan içeriği yeni bir içerik gibi sunmak, farklı bir olayın görüntülerini 

kullanmak, siyasi kiĢilere karĢı aĢağılayıcı, küçük düĢürücü görüntüler ve mesajlardan 

faydalanmak, karıĢıklık yaratmak, kurumlar veya kurumlarla ilgili kötü imajlar 

oluĢturmak, medyanın en yaygın yöntemlerindendir (Yurdigül, 2013, s. 40-41).  
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Avrupa'da ulus-devletin ortaya çıkıĢı ve Avrupa ülkeleri arasındaki siyasi 

anlaĢmazlıkların olması, mevcut siyasi rejimleri kendi yönelimlerini destekleyen 

kamuoyu oluĢturmaya teĢvik etmiĢtir. Bu siyasi rejimler, kamuoyu oluĢturma sürecinde 

medyadan daha güçlü, daha etkili ve daha hızlı yayılan bir ortam bulamamıĢtır. 

Yirminci yüzyılın baĢında, büyük güçler diğer ülkeleri ve halkları medya aracılığıyla 

kontrol etmeye çalıĢmıĢlardır. Ġkinci Dünya SavaĢı sırasında savaĢan ülkeler yine 

halkları etkileme ve manipüle etmesi için medyayı kullanmıĢtır (Alawaimer, 2013, s. 

57-58). 

Kitle iletiĢim araçları modernite ile doğmuĢtur. Kurulan sistem üzerinde etkili pay 

sahibi olmak isteyen siyasi güçler, medyada halkın rızasını düzenleme çabalarında aktif 

rol oynamıĢtır. Dolayısıyla medya bilinç endüstrisinin bir parçasıdır. Onu ellerinde 

tutanlar, halkın rızasını oluĢturma ve meĢruiyeti belirleme aracı olarak 

kullanmaktadırlar. Öte yandan, Gramsci'nin hegemonya kavramı hatırlanacak olunursa, 

siyasal ve kültürel uygulamalar üzerinde yürütülen mücadelede alt sınıflar, çevredekiler, 

yönetilenler seslerini duyurmak ve taleplerini kamusal alanda yaymak için medyadan 

faydalanmaktadır (Bostancı, 1998, s. 167). 

Medya politikacılar için, kitleleri etkilemek, görüĢlerini, fikirlerini ve programlarını 

benimseyen bir kamuoyu oluĢturmak için ana stratejik aracı olarak kabul etmektedir. 

BaĢarılı bir politikacı, medya ile baĢa çıkmakta daha iyi olan ve politik konuĢmasını 

medyada büyük profesyonellik ile nasıl geçireceğini bilen kiĢidir. Medya ve politika 

arasındaki iliĢki, modern demokrasilerin geliĢmesiyle iliĢkin durumları anlamada 

önemli bir unsurdur. Medya yöneticileri ve yönetilenleri etkilemektedir. Medya 

demokratiğin geleneksel yasalarını değiĢtirir. Politikacının itibarı, büyük ölçüde medya 

aracılığıyla kendisi için yarattığı imaj tarafından belirlenmektedir.  

Medya ve politika arasındaki iliĢki “yaĢamla iliĢki” olarak tanımlanmaktadır. Medya 

siyaseti haber kaynağı olarak görürken; siyasetçiler ise kendi düĢüncelerini ve 

tutumlarını halka ulaĢmasını istemektedir. Bu bakımdan her ikisinin de gereksinimleri 

genel olarak uyum içindedir. Bu iliĢki, birbiri arasında karĢılıklı bir döngü 

yaratmaktadır (Akdağ, 2014, s. 2). Ancak kuĢatıcı çevreyi oluĢturan medyadan çok 

politikadır. Onun için söylenebilir ki, ne tür bir siyasi rejim varsa, medya da öyle 

geliĢmektedir. Hiçbir medya sistemi asla politik rejimden bağımsız olmamaktadır 
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(Arabacı, 2004, s. 109).  Klasik liberal düĢünce, medyanın demokratik rolünün devleti 

izleyen bir halk gözü gibi davranmak olduğunu öne sürmektedir. Bu gözlemci rolünün 

medyanın diğer tüm iĢlevlerinden öneme sahip olduğu ve medyanın örgütlenme Ģeklini 

belirlediği söylenmektedir. Medyanın hükümetten tam bağımsızlığının ancak serbest 

piyasa kuralları çerçevesinde sağlanabileceği iddia edilmektedir. Medya kamu 

düzenlemelerine maruz kaldığı anda, artık bir izleyici olmayacak ve daha da kötüsü, 

devletin hizmetinde hırıltılı bir köpeğe dönüĢebilecektir (Ġrvan, 2002, s. 186). Bu görüĢ 

Amerika BirleĢik Devletleri'ndeki yeni bir fikir birliğinin temeli haline gelmektedir. 

Örneğin, muhafazakâr görüĢlere sempati duyan iki Amerikan siyaset bilimcisi olan 

David Kelley ve Roger Donway, medyanın gözlemci iĢlevini tahrip edecek herhangi bir 

medya reformunun kabul edilemez olacağını savunmaktadırlar. Ve bu kaçınılmazdır. 

Lisansa bağlanmıĢ, ayrıcalıklı veya düzenlenmiĢ bir basın, iktidardakilerin çıkarlarını 

etkileyen konularla ilgilendiğinde siyasi baskılara maruz kalacaktır (Kelley ve 

Donway‟dan Akt. Ġrvan, 2002: 186-187). 

Bazı demokratik ilkelerin Amerikan medya sistemine hayat verdiği varsayılmaktadır. 

Bu ilkelerden bazıları medya ve hükümet arasındaki iliĢkilerle ilgilidir. Örneğin, tüm 

vatandaĢlar adına hareket eden medyanın, yöneticilerin gücünün kötüye kullanılmasına 

karĢı önlemler alması gerekmektedir. Diğer bazı ilkeler medya ile çeĢitli fikir kaynakları 

arasındaki iliĢkilerle ilgilidir. Örneğin, medya karĢıt görüĢlerin birbirlerinin gücünü 

karĢılayabileceği, meydan okuyabileceği ve test edebileceği sağlam, özgür ve açık fikirli 

bir fikir piyasası sağlamalıdır. Yine de bazı diğer ilkeler medyanın halkla iliĢkilerini en 

geniĢ anlamıyla ifade etmektedir. Örneğin, medya halkın bilme, vatandaĢlık 

meselelerinin etkili katılımını destekleme ve anlamlı siyasi tercihler için seçenekler 

sunma hakkına hizmet etmelidir (Ġrvan, 2002, s. 263). 

Kitle iletiĢim araçları arasında televizyon, görsel imgeleri ile dolu olan anlatılarıyla hem 

çalıĢmaların hem de tartıĢmaların konusu olmaktadır. Televizyon aracılığıyla iletilen 

mesajlar insanların davranıĢlarını yönlendirmektedir. Kitleleri etkilemede görsel gücü 

kullanan televizyon, kitleleri sunduğu mesajlarla etkileme ve yönetme konusundaki 

ayrıcalıklı konumunu korumaktadır (Bolat, 2018, s. 1678). Televizyon hem resim hem 

de sesi bir arada sunduğu için güçlü kitle iletiĢim araçlarından biri olmaktadır. 

DemokratikleĢme sürecinde televizyon önemli bir rol üstlenmektedir. Televizyon, rutin 

olarak izleyicilere bilgi sağlayan kitle iletiĢim kanalıdır. Televizyon, izleyicilere haber, 
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yorum ve eğlence yayınları yoluyla bilgi vermektedir. Her durumda, bu bilgi davranıĢa 

etki etme ve karar vermeyi etkilemektedir (Amah ve Aririguzoh, 2018, s. 2). 

Siyasi iletiĢim alanında televizyonun etkisi üzerine farklı görüĢler bulunmaktadır. 

Politikacıların televizyona çıkmakta zorlandıkları ve muhalif partilere televizyonda 

yeterince zaman verilmemesi konusundaki Ģikayetler, televizyonun önemli bir siyasi 

iletiĢim aracı olduğu görüĢünü benimsemek için her zaman yeterli kanıt gibi 

görünmektedir (Balcı ve Bor, 2015, s. 50). Televizyonun 20. yüzyılın baĢlarında 

yayılması siyaset üzerindeki gücünü arttırmıĢtır. 20.yy‟dan itibaren siyasal olaylar 

ekrana yansımaya baĢlamıĢtır. Televizyon, siyaseti yeniden düzenlemiĢ; seçmenlere 

verilen mesajların niteliğini, teslim Ģeklini, içeriğini ve etkisini değiĢtirmiĢtir (Koçak, 

2014, s. 57). Partilerin halkın desteğini toplama ve sürdürme yetkisini kaybedebilse de, 

televizyon siyasi liderlere seçmenlerle doğrudan bağlantı kurarak seçmenlerin seferber 

edilme sürecini gerçekleĢtirdiğini ispatlamıĢtır. Bu Ģekilde modern liderler siyasal alana 

uyarlandı ve mesajlarının tarzını televizyon formatına uygun olacak Ģekilde 

yönlendirmeye baĢlamıĢtır (Fuga‟dan Akt. Cili, 2015: 747). Siyasi bir liderin ilk hedefi, 

televizyon aracıyla imaj oluĢturup satmaktır. BaĢka bir deyiĢle, televizyon potansiyel bir 

lider için en iyi müttefiktir. Televizyon, siyasi bir kiĢi orda olmasa bile çok sayıda 

vatandaĢ tarafından görülüp duyulabileceği alan yaratmaktadır (Cili, 2015, s. 747). 

Kitle iletiĢim araçlarıyla ilgili birçok çalıĢma, kitle iletiĢim araçlarına maruz kalmanın, 

kiĢilerarası tartıĢmalardan ve siyasi meselelere olan ilgiden oy vermeye ve protesto 

etmeye kadar farklı siyasi katılım biçimleriyle pozitif bir Ģekilde iliĢkili olduğunu 

göstermektedir. Hem gazetelerin okunması hem de düzenli olarak televizyon 

haberlerinin izlemesi, yerel toplantılar gibi kamuoyu ile ilgili forumlara katılım gibi 

faaliyetler olumlu olarak değerlendirilmektedir. Ülke içindeki medya özgürlüğü ile 

seçmen katılımı, dilekçelerin imzalanması veya gösterilere katılmak gibi siyasi 

katılımın çeĢitli yönleri arasında pozitif bir iliĢki olduğu görülmüĢtür. Ġleri endüstriyel 

demokrasilerde kitle iletiĢim araçları, siyasi meseleler hakkında bilgi sağlama ve bilgiyi 

arttırmada önemli bir rol oynamaktadır. Siyasi bilgilere eriĢimin artmasının, 

siyasetçilerin vatandaĢların ihtiyaçlarına cevap vermesinin yanı sıra siyaset bilgisini de 

arttırdığı gösterilmiĢtir (Scavo ve Snow, 2016, s. 9) 
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ġüphesiz ki, televizyonun siyasal arenada çok fazla talep görmesinin en önemli nedeni 

diğer kitle iletiĢim araçlara göre toplumda daha yaygın olmasıdır. Haftalık birdergi 

okuyucusu kendi okuduğu dergideki bir haberi, bir yorumu sokakta veya iĢyerinde 

baĢka insanlardan duyması, o konu üzerine insanlarla konuĢması pek mümkün değildir, 

ama televizyonda yayınlanan bir siyasi haberin veya sıradan bir haberi hiç tanımadığı 

insanlardan duyabilmektedir. Televizyonun bir diğer avantajı ise; insanların kendi 

istekleri dıĢında iletiĢime geçebilmesidir. Örneğin, insanlar oturduğu restoranda veya 

kafede zaten açık olan televizyonları izleyebilmektedir. Sonuç olarak, televizyon 

dıĢındaki kitle iletiĢim araçları sınırlı bir etkiye sahip olabilecek iletiĢim araçlarıdır. 

Çünkü politik olarak, muhatap oldukları ya da olabilecek kitleler genel nüfus içinde 

televizyona göre daha az olma olasılığı yüksektir (Koçak, 2014, s. 61). Televizyonun 

olayları anında canlı yayınlar aracılığıyla yayınlaması, seçmenlere bu olaylara kısa 

sürede Ģahit oldukları hissi vermektedir. Dolayısıyla, politikacılar, televizyona diğer 

kitle iletiĢim araçlarından daha fazla ilgi göstermiĢlerdir (BektaĢ‟tan Akt. 2014, s. 61-

62). 

1.3. Medya‟da Kadın ve Siyaset 

Toplumun iki ana unsuru olan kadın ve erkek biyolojik özellikleri açısından farklıdır ve 

bu cinsiyet olarak adlandırılır. Cinsiyete göre uğraĢı alanlarına baktığımızda, erkeklerin 

baĢarı, entelektüel uğraĢı gibi değerlere daha fazla önem verdiği, kadınların ise sevgi, 

samimi iliĢkiler ve aile gibi özelliklere daha fazla önem vermekte oldukları 

görülmektedir. Bu doğrultuda, erkeklerin mesleki çıkarlarına daha fazla ağırlık verme 

eğiliminde oldukları ve meslek dıĢı olan faaliyetlerde erkeksi olanları tercih ettikleri 

düĢünülmektedir. Örneğin, doğası gereği meslek seçiminde bir erkek çiçekçi olmak 

yerine kamyon Ģoförü olmayı tercih etmektedir. Meslek dıĢı olan faaliyetlerde dans 

etmek yerine futbol oynamayı tercih etmektedir. Erkeklerin mantalite ve fiziksel 

nitelikleri itibarıyla macera, makine ve bilimle daha çok ilgilendikleri, kadınların ise ev 

iĢleri, çocuk yetiĢtirme, sanat ve benzeri alanlarla ilgilendiği, duygusal yönlerinin ağır 

bastığı gözlenmektedir. AĢırı genelleme yapmamak kaydıyla erkeklerin çoğunlukla 

rekabetçi, saldırgan, konuĢmasında ve duygularında katıyken, kadınlar daha insancıl, 

estetik açıdan duyarlı ve ahlaki normlara odaklanmaktadır (Bolat, 2018, s. 1680).   
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Kadınların yaĢam pratiklerinde sürekli karĢılaĢmak zorunda kaldığı ayrımcılık, 

günümüz dünyasında devam eden eĢitsizliklerin en yaygın biçimlerinden biridir. 

Toplum hayatındaki bu eĢitsizliği dönüĢtürmeyi ve ayrımcılığa son vermeyi amaçlayan 

mücadelelerin uzun bir geçmiĢi bulunmaktadır. 19. yüzyılın sonlarında gerçekleĢen 

kadınların insan hakları mücadelesi, 20. yüzyıl boyunca devam etmiĢtir. 1960'larda bu 

mücadele, kadınların özgürlükleri mücadelesi haline gelmiĢtir. 1990'larda ise, kimlik 

temelinde bir mücadele ön plana çıkmıĢtır ve kadınların, özellikle ırk olmak üzere farklı 

kimlik konumlarına bağlı olarak maruz kalmaları üzerindeki baskıyı vurgulamıĢtır 

(Çelenk, 2010, s. 229). Çelenk‟e göre (2010, s. 230), kadınların medyadaki temsili 

tartıĢmasını baĢlatan feminist medya çalıĢmaları, kadınların medyadaki temsillerinin 

dönüĢümü için müdahalelerde bulunmuĢtur. Kadınların medyadaki temsili 1970'lerde 

kadınların feminist çalıĢmaları aracılığıyla çarpıcı biçimde artmıĢ ve kadınları ikincil bir 

konuma iten sosyal süreçlerin medyadaki kadınların temsil edilmesiyle etkileĢime 

girerek kurulduğu belirtilmiĢtir. 

1970‟lerin baĢlarında Dominick ve Rauch‟un Amerikan televizyon reklamları üzerine 

yaptıkları içerik analizine dayalı bir araĢtırmada, kadınların öncelikle ev hanımı olarak 

temsil edildiği ve bir meslek sahibi olarak temsil edildiği zaman da bu mesleklerin 

genellikle kadın meslekleri olarak tanınan (sekreter, hostes, manken, vb.) olduğunu 

tespit edilmiĢtir. Ayrıca, medya içerikleri üzerinde yapılan birçok baĢka araĢtırmada da 

benzer sonuçlara ulaĢmıĢtır. 1980'de Butler ve Paisley yapılan çalıĢmaların bir tür 

dökümünü çıkardıktan sonra, radyo, televizyon, günlük gazeteler, süreli yayınlar ve 

sinema alanında içerik analizlerine dayanarak, kadınların medyada temsil edilmesi 

konusunda bir cinsiyet temelli bir ölçek ürettiler ve kadın temsillerini beĢ grupta 

toplamıĢlardır. Birinci grup "aĢağı it'' tipi; aptal, suskun, seksi ya da inleyen-kurban 

kadındır. Ġkinci grup "yerinde tut" tipi; rolünü yerine getiren hayatında evi, yuvası hep 

temel yer alan, eĢ, anne, sekreter, hemĢire kadındır. Üçüncü grup ''iki yer ver" tipi; 

Geleneksel rolü ile mesleğini bir arada yürüten kadındır. Dördüncü grup erkeklere eĢit 

kadınlar; bu tip 70'lerin televizyonunda çok nadir görülen ve kesinlikle bekar olarak 

çizilen bir kadın tipidir. BeĢinci grup ise, belli kalıplara sokulmamıĢ kadın ya da erkek; 

burada roller tersine çevrilmiĢ ya da alıĢılmıĢın dıĢında olabilmektedir. Herhangi bir 

sınıflandırmada olduğu gibi, yazarların kendilerinin kabul ettikleri ve tartıĢabilecek bazı 
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yollar vardır, ancak bu çalıĢmalar ve diğer benzer çalıĢmalar kadınların temsili ve eylem 

planlarının oluĢturulması konusundaki tartıĢmanın temel taĢları olmuĢtur. 

Türkiye'de ise ilk çalıĢmalardan biri AyĢe Saktanber‟in çalıĢmasıdır. Saktanber, 

kadınların temsili açısından Türk medyasında Batı medyasından çok farklı olmadığını 

tespit etmiĢtir. Mine Gencel Bek ve Mutlu Binark tarafından yapılan çalıĢmada ise, 

Türkiye'de kadınların medyada temsili açısından, üç farklı kadın kategorisi 

gösterilmiĢtir. Bunlar; anne ve eĢ olarak kadın; cinsel nesne olarak kadın; Ģiddet 

eyleminin nesnesi olarak kadındır (Tanrıöver, 2012, s. 157-158). 

Ürdün medyasındaki kadınların durumuna gelince, Ürdün medyasındaki kadınların 

durumuyla ilgili yapılan araĢtırmaların zayıflığı nedeniyle farklı yönleriyle kadının 

medyada durumu açık değildir. Bununla birlikte, Ürdün, Filistin ve Suriye‟de medya 

üzerinde yapılan bazı çalıĢmalarda, Arap medyasının kadınları,  ev hanımı, anne, ve 

kalkınmanın aracı olan çalıĢan kadın olarak konumlandırdıkları görülmektedir. Arap 

medyası, kadınların iĢ, entelektüel, sanatsal ve kültürel alanlardaki yaratıcılığına ve 

yaĢamın çeĢitli yönlerine katkıda bulunma rollerine odaklanmak yerine, kadınların 

kliĢeleĢmiĢ imajına ve geleneksel rollerine vurgu yapmaktadır. Diğer yandan, Ürdün 

Halk Gazetesi dıĢında kadınlar için özel sayfalara ayrılmıĢ Ürdünlü baĢka bir gazete 

bulunmamaktadır. Ürdün Halk Gazetesi kadın iĢleriyle ilgili düzenli olarak haftada bir 

sayfa ayırmıĢtır. Ancak bu sayfa uzun soluklu olamamıĢtır. Al-Souk gazetesi, kadınlar 

ve iĢleriyle ilgili haftalık bir bölüm düzenleme giriĢiminde bulunmaya baĢlaması 

haricinde, Ürdün günlük basınında baĢka hiçbir giriĢimde bulunulmamıĢtır. Bu giriĢim 

de baĢarılı olamamıĢtır. Ürdün'deki kadın dergilerine gelince, bunlarında sonu günlük 

gazetelerdeki kadın sayfalarına benzemiĢtir (Aldumeri, 2002, s. 2-3). 

Kadınlar, ülkenin siyasi veya ekonomik gündeminden izole edilmiĢtir. Bu bağlamda 

öncelikli olarak kadınların bilinçlendirilmesi gerekmektedir. Ancak kadınların yanı sıra 

erkeklerin de eğitilmesi, kadına karĢı bakıĢ açılarının değiĢtirilmesi açısından son derece 

önemlidir. Kadın sorunları, medyada çalıĢan kadınlar tarafından daha fazla gündeme 

getirilmeli ve kadınların meta olarak kullanılması durumu en kısa zamanda 

değiĢtirilmelidir (Büyükbaykal, 2012, s. 28). 

Kadınların erkeklere göre konumundaki ilerlemeye rağmen, kalkınmanın yavaĢ olduğu 

iki alan, kadınların medyada ve politikada temsil edilmesidir. Cinsiyet perspektifinden 
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medya kapsamı için Global Medya Ġzleme Projesi'nden (GMMP)
1
elde edilen veriler, 

kadınların Ģu anda dünya genelinde haber konularının %24'ünü oluĢturduğunu 

göstermektedir. Medya gündeminde daha az önemli olan bilim ve sağlık haberlerinde 

(Gender Gap: Cinsiyet Açığı) daha dar olduğu tespit edilmiĢtir. Kadınlara yönelik, bilim 

ve sağlık ile ilgili haberler tüm haberlerin %35'ini, siyasi haberlerde ise yalnızca 

%16'sını oluĢturmaktadır. Kadınlar toplam haber alanının sadece %8'ini kaplamaktadır. 

Cinsiyet açığı, siyaset ve hükümet hakkındaki haberlerde en fazladır. Aslında, kadınlar 

Ģimdi beĢ yıl öncesine göre siyaset haberlerinde %3 daha az  görülmektedir (Macharia, 

2015, s. 8). 

Günümüzde kadınların siyasal katılımı hala erkeklerle eĢit düzeyde bulunmamaktadır. 

Birçok toplumda, yasal düzenlemelere rağmen siyasetin uzun süredir erkeğe ait bir iĢ 

olduğu görüĢü hakimdir. Siyasi karar alma sürecinde cinsiyet eĢitsizliği geçmiĢte olduğu 

gibi devam etmekte ve kadınlar ikincil konuma itilmektedir. Kadın, bir aday olarak 

siyasette yer edinmeye cesaret edememektedir. Kadınların, kamusal alana erkeklerden 

daha az katılabilmesi; siyasete olan ilgi eksikliği, eğitim düzeyinin düĢüklüğü, 

ekonomik zorluklar, yasalardaki ayrımcı hükümler, aile sorumlulukları, ayrımcı cinsel 

yargılar ve siyasi aktörlerle yeterince iliĢki kuramamaktan kaynaklanmaktadır (Çağlar, 

2011, s. 59). 

Kamusal alanın bir parçası olan siyaset, erkeklerin alanı olarak biçimlenmiĢ, oluĢmuĢ ve 

halen devam etmektedir. Siyasi ağlarda, erkek iliĢki ağları baskındır. Siyasi partiler aday 

seçimi ile birlikte bu ağı etkilemekte; eril parlamenter egemenlik ve politik pratikler 

uygulamaya konulmaktadır. Böylece siyasi alan, erkek cinsiyetine dayalı tek cinsli 

sosyalleĢmeyi karĢımıza çıkarmaktadır. Siyasi katılım ağları kurulmasında kadınlar 

çeĢitli Ģekillerde ayrımcılığa maruz kalmaktadır. Bu durum siyasi parti 

organizasyonuna, parti sistemlerinin kurumsallaĢmasına ve seçim sistemlerinin türüne 

göre farklı biçimler alabilmektedir. Siyasi partiler, dernekler, kulüpler ve loncalar gibi 

                                                 
1
 Global Media Monitoring Project (GMMP), Küresel medya izleme projesi, dünya medyasındaki cinsiyet 

konusunda en büyük ve en uzun süre devam eden  çalıĢmasıdır. Aynı zamanda, kadınların medyadaki 

temsilini değiĢtirmeye yönelik dünyadaki en büyük savunuculuk giriĢimidir. Bu proje, topluluk 

örgütlerinden üniversite öğrencilerine, araĢtırmacılardan medya çalıĢanlara gönüllü katılım gösteren 

katılımcıları içermektedir. 1995‟ten bu yana her beĢ yılda bir, GMMP araĢtırması, kadınların medyadaki 

seçili cinsiyet göstergelerinin nabzını tutuyor, kadınların erkek ve cinsiyet yanlılığı ile ilgili varlığını ve 

haber medyası içeriğindeki kliĢelerini incelemektedir. Serideki beĢinci araĢtırma, 2015 yılında dünyadaki 

114 ülkede yüzlerce gönüllü tarafından yapılmıĢtır. Haber medyası içeriğindeki kliĢelerini incelemektedir. 

Serideki beĢinci araĢtırma, 2015 yılında dünyadaki 114 ülkede yüzlerce gönüllü tarafından yapılmıĢtır 

(http://whomakesthenews.org/gmmp). 

http://whomakesthenews.org/gmmp
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erkek derneklerdir. Hem devlet, hem de onun bürokratik kurumların yanı sıra siyasi 

partilerin yapıları da erkek dernekleri ve iktidar iliĢkileri olarak faaliyet göstermektedir. 

Bu yapıya uygun olan fikirler hiyerarĢik eĢtirilip yüceltilmektedir. Erkek birlikleri aynı 

zamanda bağlılık, onur, itaat, teslim olma, hiyerarĢi, onur gibi ahlaki değerleri içeren 

ahlaki bir ortaklıktır. Kadınların bu ağlara girmesi engellenmiĢtir. Kadınların 

yetenekleri ve kapasiteleri hafife alınmaktadır. Bu küçümsemenin boyutları bazen kadın 

düĢmanlığına kadar varabilmektedir (Çakır, 2013, s. 44-45). 

1997'da Kadın Adayları Destekleme Derneği'nin (Ka.Der) kurulması ve temsil alanına 

odaklanan çalıĢmaların baĢlaması ile bugün siyasi partilerin söylemlerini Ģekillendiren 

bir etki yaratılmıĢtır. 2000'lerin öncesinde %2'nin altında olan kadın temsil oranı, 

2000'lerde önemli ölçüde artmıĢtır. Türkiye'de kadınların temsil oranındaki bu artıĢa 

rağmen, hala dünya ortalaması olan %22'nin altındadır. %14,9'luk 26. Yasama Dönemi 

kadın temsil oranı ile Türkiye, dünya sıralamasında 94. sırada yer almaktadır. ġimdiye 

kadar eĢitlikçi sonuçlar olmamasına rağmen, parti liderlerinin ve medyanın kadınların 

siyasi temsiline vurgu yaptığı görülmektedir. Bununla birlikte daha fazla yazılı ve 

görsel medya organının kadınların temsilini yakından takip ettiği, sonuçları 

cinsiyetlendirdiği ve haritalandırdığı dikkat çekmektedir. Ancak, televizyonda pek çok 

seçim programının kadınsız gerçekleĢtiğine dikkat etmek önemlidir. Tüm bu sonuçların, 

hem seçim yasasının hem de parti yasasının tamamen cinsiyet körü olduğu, kadınların 

partilerin genelinde kadın kollarıyla sınırlı olduğu bir siyasal ortamda dönüĢtürücü bir 

etkiye sahip olduğunu düĢünebilmektedir (Kapusuz, 2016, s. 6-7). 

Her tür ihtiyaca yönelik bilgiye hızlı ve etkili bir Ģekilde ulaĢan medya, doğru amaçlara 

hizmet ettiği sürece kiĢisel ve sosyal düzeyde faydalar sağlamaktadır. Aynı zamanda 

medya araçları vasıtasıyla, bireyleri etkileyerek içinde yaĢanılan kültürün ve kadın-

erkek temsillerini oluĢturmakta, değiĢtirmekte ve pekiĢtirmektedir. Bu nedenle medyada 

kadınların temsilini geliĢtirmesi ve güçlendirmesi büyük önem taĢımaktadır. Bu 

bağlamda, kadınların medyada temsilini geliĢtirmek ve arttırmak için uluslararası ve 

ulusal mevzuatta ve etik sözleĢmelerde düzenlemeler bulunmaktadır. Kadınlara KarĢı 

Her Türlü Ayrımcılığın Önlenmesi SözleĢme (CEDAW), taraf ülkeleri  “her iki cinsten 

birinin aĢağılığı veya üstünlüğü fikrine veya kadın ile erkeğin kalıplaĢmıĢ rollerine 

dayalı önyargıların, geleneksel ve diğer bütün uygulamaların ortadan kaldırılmasını 

sağlamak amacıyla kadın ve erkeklerin sosyal ve kültürel davranıĢ kalıplarını 
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değiĢtirmek” için önlem almakla sorumlu tutmuĢtur. Kadına KarĢı Ayrımcılığın 

Önlenmesi Komitesi'nin tavsiyelerinde, kadın ve medya konusu gündeme gelmiĢtir. 

Örneğin, Kadına KarĢı Ayrımcılığın Önlenmesi Komitesi'nin 19. No'lu tavsiye 

kararında ''Medyanın kadınlara saygı göstermesi ve saygıyı teĢvik etmesi için etkin 

tedbirler alması gerektiği” belirtilmiĢtir.  

Ayrıca, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlığı tarafından hem ĠletiĢim Fakültesi 

öğrencileri hem de yerel medya profesyonelleri için atölye çalıĢmaları düzenlenmiĢtir. 

Söz konusu atölye çalıĢmaları kapsamında eğitimler verilmiĢ ve eğitimler 

doğrultusunda; televizyon, gazete, radyo, reklam, fotoğraf ve sosyal medyada kadın 

temsilinin geliĢtirilmesine ve güçlendirilmesine yönelik içerik üretme fırsatı 

sağlanmıĢtır. Bu tür çalıĢmalar konuyla ilgili eğitimin olumlu sonuçlara yol açacağına 

dair görüĢleri güçlendirmektedir. 

Parlamentodaki kadınlar, geç çalıĢma saatleri ve parlamentonun sağladığı çalıĢan 

anneler için çocuk bakım tesisleri destek eksikliği sık sık Ģikâyet etmiĢlerdir.  Kadınlar 

nadiren haber kaynağı veya parti sözcüsü olabilmiĢlerdir. Gazetecilerin eğilimi, siyasi 

partilerin liderlerine odaklanmaktadır. Erkekler siyasal partilerin en üst saflarına hâkim 

olma eğiliminde oldukları için, partilerde kadınların rolü daha da zayıflamıĢtır. Ayrıca 

politika konularıyla ilgili yorumlar çoğunlukla erkeklerden oluĢmaktadır. Haberin 

değerliliğinde birincil önem, kullanılan kaynaklardır. Gazeteciler haberleri yazmak için, 

seçkin liderleri ve toplumumuzun güçlü denetleyicileri gibi her zaman en güçlü 

kaynakları aramıĢlardır. Kadınlar toplumda bu konumlardan daha azını iĢgal ettiğinden 

dolayı, haberlerde erkek meslektaĢlarından daha az temsil edilmektedir. Kadınların 

televizyonda haber spikeri olarak kullanılması, genellikle olumlu bir adım olarak 

değerlendirilmektedir. Ancak, kadınlar görsel çekicikleri nedeniyle haber spikeri olarak 

seçilirken; erkek meslektaĢları ise genellikle daha deneyimli ve gazetecilik becerileri 

için seçilmektedir (Media Monitoring Africa (MMA), 1999, s. 10-11). 

Ka.Der
2
 Ankara Ģubesi tarafından 1 Ocak 2015 - 31 Kasım 2015 tarihleri arasında 

yapılan yazılı medya taraması sonuçları, Türkiye‟nin siyasetteki kadın durumunu ortaya 

                                                 
2
 KA.DER, kadınların ve erkeklerin her alanda eĢit olarak temsil edilmelerini savunan bir kadın 

örgütüdür. Toplumu ve bireyleri ilgilendiren kararların alındığı, seçim ve atama ile oluĢan tüm karar 

organlarında kadın erkek eĢitliğini demokrasinin bir gereği olarak kabul eder (http://ka-

der.org.tr/hakkimizda/ ). 

http://ka-der.org.tr/hakkimizda/
http://ka-der.org.tr/hakkimizda/
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koymaktadır. Ġki genel seçim döneminde kadın adaylara ve kadın milletvekillerine 

iliĢkin toplam haber sayısı, kadın kolları ile ilgili haberlerin üçte birine eĢittir. Seçim 

döneminde yapılan tartıĢma programlarında da erkek konuk ve yorumcular sayı 

bakımından kadınlara göre üstünlüğe sahiptir. 7 Haziran 2015 seçimlerinden önce seçim 

ve siyasi partilerin seçim kampanyalarına odaklanarak yürütülen programlarda 

konukların cinsiyet dağılımı incelendiğinde erkek konuk oranının % 90 civarında 

olduğu görünmektedir. Sadece 4 Haziran 2015‟te yapılan seçim programlarında, 13 

erkek yorumcuya karĢı tek kadın yorumcu programlara konuk olmuĢtur. Bu 

programlarda konu doğrudan kadınlar ve adaylıkları ile ilgili olmasına rağmen, 

yorumcular ve konuklar erkeklerden oluĢmuĢtur. Bu eğilim, seçim sürecinde kadınların 

bakıĢ açılarının ekrana yansımasını önlemiĢtir. Kadınların seçim sürecinde söz sahibi 

olduğu programlar muhalif olduğu düĢünülen bazı kanallarda yayınlanırken, bu 

kanallara ulaĢabildiği izleyici sayısı oldukça sınırlıdır. Bu durum, siyasal yarıĢa zaten 

bir çok engelle karĢılaĢan kadın adaylar ve politikacılar için görünürlük sorunlarına 

sebep olmaktadır (Kapusuz, 2016, s. 9-10). 

Medya, kadınların siyasete uzun süre katılması için kilit aktörlerden biri olarak 

tanımlamaktadır. Politikacı olmak sadece liderliği ve gücü değil aynı zamanda kiĢisel 

bir imajın ortaya çıkmasını sağlamaktadır. Birçok akademisyen, kadın siyasetçilerin 

erkek siyasetçilere göre medyadaki imajlarının önemli ölçüde eĢitsiz olduğunu 

göstermektedir. Medya, kadınların siyasi katılımlarını önemsiz kılmakta, siyasi 

otoritelerini baltalamakta ve daha genel olarak onları görünmez hale getirmektedir 

(Opyd, 2014, s. 40). Bilim adamları tarafından kadın milletvekillerinin medya 

katılımına iliĢkin bir diğer iddia, kadın siyasetçi imajlarının sık cinsiyet kliĢelerine 

dayandığı yönündedir (Kroom ve Ekstrom‟dan Akt. Opyd, 2014, s. 40). Örneğin, Kuzey 

Ġrlanda BarıĢ AnlaĢması'nın imzalanmasında (4 Nisan 1998) Kuzey Ġrlanda Kadın 

Koalisyonunun görüntüleri, kadın siyasetçilere ağlayıp birbirlerine sarıldığını 

gösteriyor. Kadınların zayıflıklarını ve duygusallıklarını gösteren bu temsil, güçlü, 

rasyonel ve stratejik olarak nitelendirilen erkeklerin temsilinden farklıdır (Walsh‟dan 

Akt. Opyd, 2014, s. 40). 

Medyadaki çalıĢmalardan ortaya çıkan en tutarlı ve ısrarlı bulgulardan biri, kadın 

adayların görünüĢe, kiĢiliğe ve aile yaĢamına erkeklerden daha fazla odaklanıldığıyla 

ilgili olmaktadır. Örneğin, Bystrom ve meslektaĢları, 2000 Senato seçimlerinde cinsiyet 
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çeĢitliliği üzerinde gazetelerde yazılan haberler analizinde, kadın adaylarla ilgili 

haberlerin % 8'inin, erkek adaylarla ilgili haberlerin yalnızca yüzde 1'i ile 

karĢılaĢtırıldığında, adayın medeni durumundan bahsettiğini, ve o yılki kadınların 

haberlerinin yüzde 6'sı, erkeklerin yalnızca yüzde 1'i ile karĢılaĢtırıldığında adayın dıĢ 

görünüĢünden bahsettiğini bulmuĢlardır. Bystrom ve meslektaĢları ayrıca, muhabirlerin 

kadın adayların cinsiyetine dikkat çektiği ölçüde erkek adaylara kıyasla daha fazla fark 

etmiĢtir (Sanbonmatsu, 2017, s. 1). 

Dünyanın en büyük çevrimiçi topluluğu ve seçim bilgisi deposu olan ACE Seçim Bilgi 

Ağı, seçim süreçlerinin herhangi bir yönü hakkında kapsamlı bilgi ve uzman tavsiyesi 

sunmaktadır. ACE 2012 raporuna göre, kadınlar ve erkekler dünya çapında medya 

tarafından çok farklı muamele görmektedir. Kadın ve erkeklerin siyasi süreçlere katılma 

konusunda yaĢadıkları aynı olmamaktadır. Erkekler hem medyada hem de seçimlerde 

daha görünür ve baskındır. Yine hem medyada hem de seçimlerde cinsiyet kliĢeleri 

hakimdir. Kadınların medyada daha az görünmesi siyasal baĢarılarını etkilemektedir. 

Kadın siyasetçilerin sayısının azalması, kadın liderlere odaklanan haberlerin sayısının 

da azalması anlamına gelmektedir. Kadınların seçmen, aday, politikacı, sivil toplum 

aktivistleri ve diğer rollerde siyasete katılımları önemlidir. Böylece, kadınların sivil ve 

politik alanda temel haklarını kullanmalarına izin verilmektedir. Cinsiyet kliĢeleri 

bireyleri ve toplumu bir bütün olarak kısıtlayarak hem erkeklere hem de kadınlara zarar 

vermektedir (http://aceproject.org/ace-en/topics/me/introduction/me10/me10e).  

Cinsiyet yanlılığının, kadın ve erkeklere yönelik farklı siyasi hırs, partilerin iĢe alım 

stratejilerindeki önyargılar ve seçmen davranıĢları dahil seçimleri etkilemesinin birçok 

yolu bulunmaktadır. Ġlki, medyanın erkek ve kadın adaylar hakkında rapor verme 

Ģekline odaklanmaktadır. Kadın adayların medyada nasıl gösterildikleri, hem seçim 

olasılıkları hem de ilk baĢta göreve aday olma kararları için oldukça büyük önem 

taĢmaktadır. Literatür incelendiğinde, son on yılda medya yanlılığının azaldığı ve 

araĢtırmacıların, kadınların cinsiyet kliĢelerine göre tasvir edilme dereceleri konusunda 

aynı fikirde olmadığı görülmektedir. Bununla birlikte, kadın adayların medya erkeklere 

göre nasıl gösterildiğine dair geniĢ bir literatür bulunmaktadır. ÇalıĢmalar iki ana 

konuya odaklanmaktadır. Bunlardan birincisi, bir adaydan bahseden hikâye sayısı 

ikincisi ise içeriktir (bir adayın nasıl canlandırıldığıdır). Ġçeriğe bakıldığında, çalıĢmalar 

genellikle konular ve aday özellikleri gibi çeĢitli kategoriler arasında farklılık 

http://aceproject.org/ace-en/topics/me/introduction/me10/me10e
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göstermektedir. Medyadaki önyargıların zaman içinde kesin bir Ģekilde azaldığı 

görülmektedir, ancak geri kalan önyargı boyutunun yanı sıra doğası ve nedenleri 

konusunda da anlaĢmazlık var gibi görünmektedir. Ayrıca, cinsiyet stereotipinin 

adayların kapsamı, kırılganlıkları ve nasıl tespit edilebilecekleri konusunda ne ölçüde 

devam ettiği de açık değildir (Fabrizio ve Bruno, 2017, s. 2-3). 

MSI-MED (Committee of experts on Media Pluralism and Transparency of Media 

Ownership (Medya çoğulculuğu ve medya sahipliğinin Ģeffaflığı konusunda uzmanlar 

komitesi)'ne göre, seçim kampanyaları sırasında medyanın cinsiyetlerine bakılmaksızın 

eĢit ve tarafsız davranmaya çalıĢırken adayları ve manifestolarını mümkün olduğunca 

yaygın bir Ģekilde duyurma görevi bulunmaktadır.
3
Seçmenlerin çoğunun seçim adayları 

ile doğrudan bir iliĢkisi olmadığı için, medya ve gazeteciler kaygılarını dile getirme ve 

adayların sadece kendi programlarına değil, aynı zamanda halkın ilgilendiği meselelere 

de cevap vermelerine yardımcı olmada rol oynamaktadır. Gazeteciler bu sorunların ne 

olduğunu belirlemekte ve politikacıları onlar hakkında konuĢmaya teĢvik etmektedir. 

Bu konular arasında cinsiyet eĢitliği de bulunmaktadır (https://rm.coe.int/study-

gender%20-equality-in-media-coverage-of-elections/1680776164). 

Mehmet Erdoğan‟a göre (2011: 5), medya ile kadınlar arasındaki iliĢkiye baktığımızda 

cinsiyete dayalı ayrımcılığa dayanan bir iliĢki olduğu görülmektedir. Bununla mücadele 

etmek ise toplumsal cinsiyet eĢitliğinin sağlaması açısından çok önemlidir. Medyada 

cinsiyete dayalı ayrımcılıkla mücadele etmek için genellikle birbiriyle iliĢkili birkaç 

yöntem vardır. Bu yöntemlerden biri de medya izleme gruplarının oluĢturulmasıdır. 

Kadınların medyadaki konumlarını ve dünyanın çeĢitli ülkelerindeki medya temsilini 

teĢvik etmenin yanı sıra, medya izleme grupları ayrıca cinsiyet ve iletiĢim konularında 

açık tartıĢmalar sağlamıĢtır (Erdoğan, 2011, s. 5). 

Kadınların siyasal alana katılımı diğer tüm alanlarda olduğu gibi sorunlu bir alandır. 

Zira diğer yaĢam alanlarında olduğu gibi, siyasette de erkek egemen bir yapılanma 

vardır. Bu yapılanmada, kadınlar çok az veya hiç kalitatif veya nicel aktiviteye sahip 

                                                 
3
 MSI-MED, Avrupa konseyinde Medyanın çoğulculuğu ve medya sahipliğinin Ģeffaflığı konusunda 

uzmanlar komitesinden oluĢmaktadır. Bu uzmanlar komitesi 1 Ocak 2016 - 31 Aralık 2017 tarihleri 

arasında aktif olmuĢtur. Uzmanlar komitesi, Avrupa Konseyi üye devletlerinde çoğulcu bir medya ortamı, 

medya sahipliğinin Ģeffaflığı, medya içeriğinin çeĢitliliği, kamu hizmeti medyası, seçim kampanyalarının 

medyada yer almasında cinsiyet eĢitliği gibi politikalar ve diğer önlemlerle ilgili en iyi uygulamaları 

analiz etmiĢtir (https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/committee-of-experts-on-media-

pluralism-and-transparency-of-media-ownership-msi-med- ). 

https://rm.coe.int/study-gender%20-equality-in-media-coverage-of-elections/1680776164
https://rm.coe.int/study-gender%20-equality-in-media-coverage-of-elections/1680776164
https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/committee-of-experts-on-media-pluralism-and-transparency-of-media-ownership-msi-med-
https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/committee-of-experts-on-media-pluralism-and-transparency-of-media-ownership-msi-med-
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değildir. Bu durumun ana nedeni Ģüphesiz; toplumun her alanında kadına biçilmiĢ 

sosyal rollerdir. Buna göre, kadınlar; öncelikle evinin kadını çocuklarının annesi 

rolündedir. Diğer tüm roller, bir kadının bu rolleri yerine getirdikten sonra yapması 

beklenen rollerdir. Bu nedenle, hiç kimse bir kadını bu iki iĢlev dıĢında rolünü yerine 

getirmediği için eleĢtirmemektedir. Bununla birlikte, kadın eĢ ve anne olarak yapması 

gereken Ģeyi yapmadığında, herkes tarafından yoğun eleĢtirilere maruz kalmaktadır 

(Yurdigül, 2013, s. 42). 

Kadınların siyasal alanda güçlenmesi konusu, en önemli konulardan biri haline 

gelmiĢtir. Son zamanlarda kadınların siyasi hayata katılımını teĢvik eden çalıĢmaların 

sayısı giderek artmıĢtır. 21. yüzyılda, toplumların orijinal kültürleri farklı kültürlerden 

etkilenmiĢ ve kadınların toplumlarda geleneksel rollerinden daha önemli roller 

kazanmıĢlardır. Kadınlar birçok muhalefete ve karĢılaĢılan zorluklara rağmen, 

parlamentoya kota sistemi aracılığıyla giriĢ hakkı kazanmıĢlardır. Medyanın, kadınlar 

ve erkekler arasındaki eĢitliğe yönelik politikaları ve tutumları etkilemedeki rolü göz 

ardı edilmemelidir. Cinsiyet kliĢelerini sürdürmek yerine medya, eĢitliği teĢvik etmek 

için önemli bir araç olarak iĢlev görebilmektedir.  Cinsiyete iliĢkin kliĢeleri ve 

önyargıları ortadan kaldırmak için daha fazla toplumsal cinsiyete duyarlı bir medyaya 

ihtiyaç duyulmaktadır. Kadınların medyaya eriĢimini kolaylaĢtıracak ekonomik ve 

siyasi politikalar hazırlanmalıdır. 

1.4. Arap Medyası Ġçinde Ürdün Televizyonu 

1960'larda Arap dünyasında, televizyon evlerin köĢelerine yerleĢmeye baĢlamıĢtır. 

Televizyonu olmayan insanlar genellikle yerel bir kahve dükkanında veya televizyonu 

olan bir arkadaĢının evinde televizyona eriĢebilmiĢlerdir. Günümüzde televizyonlar 

genellikle gün boyu aile evlerinde ve kahve dükkanlarında çalıĢmaya devam etmektedir. 

Orta Doğu'daki televizyon programları genellikle hükümet propagandası, Mısır ve 

Amerikan dramasından oluĢmuĢtur. Arap televizyonu sahnesi, yerel haberleri, resmi 

açılıĢları, tören olaylarını ve devlet baĢkanlarının bulunduğu yer hakkındaki raporları 

yayınlayan karasal kanallarından oluĢmaktadır. Bu kanallar devletin kontrolü altındadır 

(kamu yayıncılığı). Bu sıkı medya sistemi, sansür sonrası formatlarda yayınlanan ve 

büyük ölçüde yerel yasalara ve geleneklere uyarlanan yurt dıĢından ithal edilen 

programların yanı sıra tartıĢmalı olmayan eğlence programları, Arapça ve yerel olarak 
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üretilen filmler aracılığıyla rahatlatılmıĢtır (https://www.pbs.org/ 

wnet/wideangle/uncategorized/dishing-democracy-handbook-satellite-television-in-the-

arab-world/1843/). 

Televizyon, geçtiğimiz yüzyılın altmıĢlı yıllarında Arap ülkelerinde yayın yapmaya 

baĢlamadan önce, Irak bu alanda ilk televizyon kanalını kurmuĢtur. Irak televizyonu, 

1954'te yayın yapmaya baĢlayan ilk Arap televizyon istasyonu olma özelliğini 

göstermiĢtir. 1953‟te, bir Alman Ģirketi, Bağdat‟ta düzenlenen elektronik aletlere 

yönelik bir ticaret fuarına katılmıĢtır. Alman Ģirketinin sergilediği aletler arasında 

televizyon ve siyah-beyaz yayın malzemeleri bulunmaktaydı. Bu aletler, Iraklıların 

dikkatini çekmiĢ ve sergi sonrasında Ģirket bu aletleri Irak Kraliyet Hükümeti'ne 

vermeye karar vermiĢtir. Irak‟ta televizyonun ortaya çıkıĢı bu hikâyeyle baĢlamıĢtır 

(Abdullah, 2014, s. 35).  

Arap medyası içinde televizyon yayıncılığı alanında ikinci ülke ise Cezayir olmuĢtur. 

Cezayir televizyonu, 1956 yılının sonlarına doğru ortaya çıkmıĢtır. Fransız 

standartlarında faaliyet gösteren Cezayir'deki ilk televizyon yayını, Fransızların 

sömürgecilik politikasına hizmet etmek için kurulmuĢtur. 1962‟de Fransa‟dan 

Cezayir‟in bağımsızlığının ilan edilmesiyle, yayın hizmeti Cezayir‟de ulusal televizyona 

dönüĢtürülmüĢtür (https://www.entv.dz/tvar/dossiers/index.php). Lübnan'da ise, devlet 

televizyon binasının inĢaatı 1957'de baĢlatılmıĢ, ancak projenin tamamlanması ve 

televizyonun yayına baĢlaması için 1959 yılına kadar beklenmiĢtir. Aynı yılda Mısır‟da, 

televizyon yayın istasyonu kurmak ve medya kadrosu yetiĢtirmek için Amerika'nın 

Sesiile bir anlaĢma imzalamıĢtır. 1960 yılının temmuz ayında Mısır bir televizyon 

kanalına sahip olmuĢ ve Arap dünyasında Aramco, Bağdat ve Beyrut'tan sonra 

dördüncü kanal olmuĢtur. Kuveyt ise Arap dünyasında resmi bir televizyon istasyonu 

kuran ilk Körfez ülkesidir. Kuveyt Televizyon istasyonu, 15 Kasım 1961'de 

yayınlanmaya baĢlamıĢtır. 1969'da Dubai'de “Dubai'den Kuveyt TV” adı altında bir 

televizyon kanalı kurmuĢtur. Bundan sonra, 1960‟da Suriye, 1962‟de Sudan ve 1964‟te 

Suudi Arabistan, 1968‟de Ürdün, 1970‟te Katar ve 1973‟te Bahreyn gibi diğer Arap 

ülkelerinde televizyon yayınları baĢlamıĢtır (http://newsabah.com/newspaper/121138). 

1990'ların baĢında, Arap ülkelere uydu televizyonunun girilmesiyle medya ortamı 

tamamen değiĢtirmiĢtir. Uydu kanalları, modern televizyon gazeteciliğinin, canlı 

https://www.pbs.org/%20wnet/wideangle/uncategorized/dishing-democracy-handbook-satellite-television-in-the-arab-world/1843/
https://www.pbs.org/%20wnet/wideangle/uncategorized/dishing-democracy-handbook-satellite-television-in-the-arab-world/1843/
https://www.pbs.org/%20wnet/wideangle/uncategorized/dishing-democracy-handbook-satellite-television-in-the-arab-world/1843/
https://www.entv.dz/tvar/dossiers/index.php
http://newsabah.com/newspaper/121138
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tartıĢmaların ve gerçeklik televizyonunun ortaya çıkmasına yol açmıĢtır. 2004‟ten bu 

yana, uydu kanalları sayısı üç kat artmıĢ ve bugün Arap ülkelerindeki çoğu aileler uydu 

televizyonuna sahiptir. Mısır hükümeti, ilk önce mevcut karasal kanallardan 

programlamaya dayanan, bir Arap uydu kanalı baĢlatan ilk hükümet olmuĢtur. Ancak, 

Arap medya ortamındaki radikal değiĢim için en güçlü katalizör CNN‟nin 1991‟de 

Körfez SavaĢı‟nın canlı yayını olmuĢtur (https://www.pbs.org/ wnet/ 

wideangle/uncategorized/dishing-democracy-handbook-satellite-television-in-the-arab-

world/1843/).  

O zamana kadar Arap izleyicilerin uluslararası haberlerin kapsamına neredeyse hiç 

eriĢimi bulunmamaktaydı. Bölgesel devletler ve özel giriĢimciler,televizyonda 

sergilenen imajın kamuoyunu Ģekillendirmede stratejik gücünü fark etmiĢlerdir. Eylül 

1991'de, önde gelen Suudi iĢadamı ġeyh Walid Al-Ibrahim, Batı programlarının 

tarzında ve koordinasyonunda popüler bir medya imparatorluğu haline gelmenin 

oluĢumunda öncülük etmek üzere ilk özel kanal olan Orta Doğu Yayın Merkezini 

(MBC) kurmuĢtur. BaĢlangıçta Londra‟dan yayın yapan kanal, Arap izleyicilerinin ilk 

kez Arap ülkelerinde ve yurtdıĢında olayları Arapça olarak izlemelerine imkân 

sağlamıĢtır (https://www.mbc.net/ar/corporate/about-us.html).  

1996 yılında Katar Emiri, Al Jazeera'nın 24 saat hizmet veren ilk haber kanalı olarak 

baĢlatılmasını finanse etmiĢtir. Orta Doğu'da yeni çanak antenlerin yayılması, Al 

Jazeera'ya hızla büyüyen bir izleyici kitlesine sahip olmasına Ģans vermiĢtir. Al 

Jazeera‟nın, cesur, filtrelenmemiĢ, etkileĢimli tartıĢmaları, popülerliğini daha önce 

artırmıĢtır(https://www.aljazeera.net/encyclopedia/aljazeeranetwork/2015/12/30/%D9%

82%D%86%D8%A7%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D9%8A%D8

%B1%D8%A9).  

''Aksi Ġstikamet – Alaitijah Almaeakis'' programı gibi Al Jazeera kanalında yayınlanan 

talk show programları, Orta Doğu‟daki ilk ifade özgürlüğü forumu olarak görülmüĢtür. 

Baskıcı devlet politikaları bağlamında, kanal özgür tartıĢmayı açıkça sunmaya cesaret 

edeceği radikal bir adım atmıĢtır. Çoğu Arap uydu istasyonu reklam gelirine, ticari 

çekiciliğe dayanan ve yeni bir tanınmıĢ Ortadoğu gençliği neslini hedef alan özel ve 

ticari Ģirketler olsa da, bazıları siyasi partiler, hükümetler ve dini gruplar tarafından 

https://www.pbs.org/%20wnet/%20wideangle/uncategorized/dishing-democracy-handbook-satellite-television-in-the-arab-world/1843/
https://www.pbs.org/%20wnet/%20wideangle/uncategorized/dishing-democracy-handbook-satellite-television-in-the-arab-world/1843/
https://www.pbs.org/%20wnet/%20wideangle/uncategorized/dishing-democracy-handbook-satellite-television-in-the-arab-world/1843/
https://www.mbc.net/ar/corporate/about-us.html
https://www.aljazeera.net/encyclopedia/aljazeeranetwork/2015/12/30/%D9%82%25D%86%D8%A7%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D9%8A%D8%B1%D8%A9
https://www.aljazeera.net/encyclopedia/aljazeeranetwork/2015/12/30/%D9%82%25D%86%D8%A7%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D9%8A%D8%B1%D8%A9
https://www.aljazeera.net/encyclopedia/aljazeeranetwork/2015/12/30/%D9%82%25D%86%D8%A7%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D9%8A%D8%B1%D8%A9
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kontrol edilmektedir (https://www.pbs.org/wnet/wideangle/uncategorized/dishing-

democracy-handbook-satellite-television-in-the-arab-world/1843/). 

Ġktidarlar, televizyon gibi kitle iletiĢim araçlarının devlet tarafından iĢletilen diğer 

kamusal kurumlar gibi hizmetler sunduğuna inanmaya baĢlamıĢlardır. Televizyon 

haber, rehberlik, eğitim ve eğlence gibi hizmetler sunmaktadır. Ġktidarlar, televizyonun, 

toplumu oluĢturan bireylerin kendi politikalarına hizmet edecek bilgileri ulaĢtırma ve 

toplumu harekete geçirme aracı olduğunu fark ederek, televizyona daha fazla ilgi 

göstermiĢlerdir. Öte yandan, iktidarlar televizyon vasıtasıyla belirli konular hakkında 

toplum üyeleri arasında halkın bilinçlendirilmesi ve kamuoyu oluĢturulmasına 

çalıĢmıĢlardır (Alhalahla, 2012, s. 35). 

Arap dünyasındaki diğer televizyon kurumları gibi Ürdün televizyonu da devlete aittir 

ve devletin yönetimi ve denetimi altında çalıĢmaktadır.  Devlet ayrıca televizyonun 

programlarını izlemektedir ve yayının sürekliliğini sağlamak için gerekli fonları 

sağlamaktadır. Ürdün televizyonu, Ürdün toplumunun tüm üyelerini temsil edilmesi 

beklenen bir kamu sektörü kurumudur. Ġzleyici Ürdün televizyonu aracılığıyla, yaĢadığı 

çevrenin haberlerini, önemli olayların ayrıntılarını öğrenmektedir (Kai, 2001, s. 33). 

1964'te Ürdün'deki üst düzey hükümet yetkilileri, Ürdün HaĢimi Krallığı‟nın devlete ait 

bir televizyon istasyonuna ihtiyaç duyduğuna ve ticari olarak kâr amaçlı faaliyet 

göstereceğine ikna olmuĢlardır. Bu nedenle, Ürdün radyosunun yayın yönetmeni daha 

sonra projeyle ilgili gerekli yatırım ve teknik konuların olası tüm yönlerini araĢtırmak 

için yurt dıĢına gönderilmiĢtir. Daha sonra, televizyon konusunda uzmanlaĢmıĢ çok 

sayıda yatırım kurumundan proje için taslak sunması istenmiĢtir (Jarrar, 1997, s. 41). 

11 Eylül 1964'te uzman bir radyo Ģirketi, Ürdün televizyonunu geliĢtirmek ve 

geniĢletmek için altı yıllık bir plan sunmuĢtur. Bu arada, Ürdün hükümetinin niyeti, 

hükümetin tam mülkiyetine sahip olacağı bir televizyon ağı kurmaktır. Fakat, kanal 

kurma maliyeti asgari düzeyde tutulmalı ve krallığın nüfusunun en yüksek oranını 

kapsayacak Ģekilde televizyon yayını olmalıdır. Teklif Ģu hedefleri içermiĢtir: 1- 

Amman'da üç ay içerisinde bir televizyon kanalının kurulması ve bu kanalın misyonu 

baĢkent Amman için asgari televizyon yayınının sağlaması; 2- Bu küçük istasyonunun 

Ürdün televizyonununpersoneli için bir eğitim merkezi olarak kullanılması; 3- Amman 

ve Kudüs'te iki büyük ve geliĢmiĢ televizyon kanalının inĢa edilmesi. Ancak Ürdün 

https://www.pbs.org/wnet/wideangle/uncategorized/dishing-democracy-handbook-satellite-television-in-the-arab-world/1843/
https://www.pbs.org/wnet/wideangle/uncategorized/dishing-democracy-handbook-satellite-television-in-the-arab-world/1843/
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hükümeti, geniĢliği, süresi ve diğer birçok nedenlerden dolayı planı reddetmiĢtir  

(Alhalahla, 2012, s. 36-37). Hükümet, bir dizi Ģirket ve yatırımcı planlarını sunmasına 

rağmen, programların Ürdün halkının ihtiyaçlarına uygun olmadığını savunarak bu 

Ģirketlere ve bireylere ruhsat vermemiĢtir (Nassar, 2007, s. 32). 

Kabine daha sonra bir hükümet projesi olarak televizyon kurmaya karar vermiĢtir. 11 

Temmuz 1966'da Kral Hüseyin, Ürdün Televizyonu için temel atma törenine baĢkanlık 

ederek, hükümetin vizyonlarını gerçeğe dönüĢtürebilecek bir Ürdün televizyonu 

hazırlama çalıĢmalarının baĢladığını duyurmuĢtur. ġubat 1968‟de, televizyon istasyonu 

yayın denemeleri yapmaya hazırlanmıĢ ve televizyonun ilk yayının denemesinden üç 

gün önce radyo istasyonunun ve gazetelerin katılımıyla bir bilgilendirme kampanyası 

gerçekleĢtirilmiĢtir (Nassar, 2007, s. 39). 

27 Nisan 1968'de, televizyon kanalının resmi olarak, Kral Hüseyin bin Talal tarafından 

açılmıĢtır. BaĢlangıçtaki televizyon yayın saatleri, günde dört saat olmuĢ ve 19.00'dan 

23.00'a kadar sürmüĢtür. Daha sonra yayın saatleri beĢ saate kadar çıkarılmıĢtır. 1970 ve 

1971'de Ürdün Televizyonu, Milli Eğitim Bakanlığı ile iĢbirliği içinde eğitim yayını 

yapmaya baĢlamıĢtır. 1973 yılında, üçüncü kanaldaki genel programa ek olarak altıncı 

kanalda yabancı program baĢlatılmıĢ ve 1974'te ise renkli televizyona geçilmiĢtir 

(http://www.jrtv.jo/index.php/2013-12-26-13-13-55/2013-12-26-13-13-58). 

1.5. Televizyon Talk Show Kavramı ve Ürdün Televizyonu 

Kejanlıoğlu ve Timisi, TV talk show‟unu, “sohbetin televizyondan yayını” olarak 

tanımlamaktadır (1992, s. 337). Çelenk ise TV talk show programlarının, “stüdyoya 

davet edilen sinema, televizyon veya müzik dünyasından ünlüler veya bazılarında 

halkın gündemini meĢgul eden konularla ilgili bürokratlardan veya uzmanlardan 

davetlilerle hafif ve eğlenceli olmak üzere gösterilen bir sohbet etrafında'„ 

yapılandırıldıklarını ifade etmektedir (2005, s. 208). Binark ve Çelikcan (1998, 198), 

talk show kavramını; program, sunum sürecinin, herhangi bir merkeze önceden 

yerleĢtirilmediğini, “sunum yapanların, misafirlerin ve izleyicilerin programa aynı anda 

etkin bir Ģekilde katılmalarını sağlayan” anlatı türü olarak tanımlamaktadır. Bu 

tanımlardan hareketle, talk show programlarının güncel bir yapıya sahip olduğu 

görülmektedir. Bununla birlikte, bu anlık yapı doğaçlama (tamamen kendiliğinden) 

geliĢmemektedir. Yayın akıĢı bellidir ve misafirlere sorulacak sorular yarı 

http://www.jrtv.jo/index.php/2013-12-26-13-13-55/2013-12-26-13-13-58
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yapılandırılmıĢ Ģekilde hazırlanmıĢtır. Programı yürüten ekip ve sunucu önceden 

yapılan hazırlıklar neticesinde konukların çalıĢmaları ve özel hayatları hakkında bilgi 

toplamaktadır. Bu bilgiler programın içeriği ile birlikte televizyon metninde yer 

almaktadır (Turan, 2013 , s. 71). 

Talk showlarda imge ve hareketin ikincil olduğu ve konuĢmanın baskın olduğu 

programlardır. Talk show programları, genellikle uzun zaman süren ve tek bir yerde 

(stüdyoda) yayın yapan yayının sıkıcı olma olasını ortadan kaldırmak için konuĢmanın 

gücüne yatırım yapmaktadır. Bu nedenle, izleyicinin programa ilgisini çekmek için 

samimi ve gerçek bir konuĢma yapılması gerekmektedir (Kılıçbay, 2005, s. 68). Graham 

Murdock'a (2000, s. 199) göre, talk showlarda ortaya çıkan baĢlıca konuĢma biçimlerini, 

karıĢık konuĢma, itiraf, terapi, hikaye anlatıma, soru sorma, tartıĢma ve söz düellos'den 

oluĢmaktadır (Murdock‟tan Akt. Kılıçbay, 2005, s. 70) . 

"Talk show" terimi, 1960'ların ortalarında kullanılmaya baĢlanan nispeten geç bir 

tanımlamaydı, ancak farklı biçimlerde spontane konuĢmaya dayanan sunumlar, ilk 

günlerinden beri radyo yayıncılığının temel bir unsuru olmuĢtur. Radyo talk show 

programları, 1927'den 1956'ya kadar tüm radyo programlarının %24'ünü temsil 

etmektedir. Bu programlar; formatların, halkın katılımının, insan ilgisinin ve panel 

sunumlarının genel bir tartıĢması olup, günlük programın %40-60'ını oluĢturmuĢtur. 

1949'dan 1973'e kadar, televizyondaki gündüz programlarının yarısından fazlasını TV 

talk show programları oluĢturdu ve akĢam programlarının bir veya daha fazla TV talk 

show programları için ayırılmıĢtır. TV talk show programlarının ilk döngüsü, 1948-

1962 yılları arasında gerçekleĢmiĢtir. Arthur Godfrey, Dave Garroway, Edward R. 

Murrow, Arlene Francis ve Jack Paar gibi konuklara ev sahipliği yapmıĢtır. Bu ev 

sahiplerinin televizyona gelmeden önce geniĢ bir radyo deneyimi vardı ve onlar talk 

show programlarınınkurucularıdır. Bu süre zarfında, talk show programlarının temel 

formları büyük ölçüde önceki radyo ve sahne geleneklerinden çıkarak 

ĢekillenmiĢtir.Ġkinci döngü, ağların sponsorlardan ve reklam ajanslarından konuĢma 

programlamasında baskın güç olarak devraldığı 1962'den 1972'ye kadar olan dönemi 

kapsamaktadır. Bu dönemde küçük ama güçlü bir sendikal konuĢma sektörü de 

büyütmüĢtür. TV talk show programlarının üçüncü döngüsü 1970'den 1980'e kadar 

sürmüĢtür. Bu on yıl boyunca ağ hakimiyetindeki zorluklar birkaç çeyrekte ortaya 
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çıkmıĢtır. Ağlar 1969 yılına kadar yeni TV talk show programları baĢlatırken 

sendikasyon talk show patlamıĢtır (Timberg ve  Erler, 2002, s. 25-27). 

Bir bütün olarak televizyonda yayın yapmanın kamusal tartıĢma ve müzakere 

biçimlerini önemli ölçüde geniĢlettiğine Ģüphe yoktur. Büyük ölçekli toplumlarda, vaaz 

verme, konferanslar ve politik söylem elbette ki anlık görüĢ açısından daha sınırlıydı. 

Sadece belirli durumlarda, mevcut televizyon tartıĢmalarının sınırlı ölçüde bile yaygın 

olduğu normal perspektiflerin seçimi ve çeĢitliliği vardır. Halka açık tartıĢmalar ve 

toplantılar veya yerel ve ulusal hükümet oturumları çok daha az kiĢiye ulaĢıyormuĢtur. 

Amerikan televizyonu, BirleĢik Krallık ve BirleĢik Devletler gibi nispeten açık 

toplumlardaki konumu göz önüne alındığında, kamuoyunda tartıĢmaya çok daha açıktır. 

Amerika BirleĢik Devletleri'nde çok sayıda kamu tartıĢma senato oturumlarından yerel 

okul kurulların toplantılarına kadar televizyonda yayınlanmaktadır.  BirleĢik Krallık'ta 

ise, herhangi bir parlamento eylemini göstermeyi veya yayınlamayı sürekli 

reddedilmektedir. Yine, genellikle Amerikan reklamlarda "özgür konuĢma mesajı" 

kullanımı vardır. Bu özgür konuĢma mesajı resmi oylamaya veya yasalara tabi olan 

belirli mesaj kategorilerini içermez, ancak sunucunun bakıĢ açısını, kendi 

sorumluluğuna bırakılmıĢ geniĢ bir kamu eylemleri ve tutum yelpazesi içinde 

içermektedir. Ayrıca Amerikan televizyonunda, seçilen yerel yetkililer, aralarında derin 

bir muhalefet de dahil olmak üzere, daha açık bir Ģekilde sorgulanıyor ve böyle bir 

kamusal durum Ġngiltere'de nadiren görülmektedir. 1973 yılında, (Bill Moyer's Journal, 

William Buckley's Firing Line, The Reasoner Report and Sixty Minutes gibi), Amerikan 

televizyonunda, bu programların çoğu - ve pek çoğu değil - kamu hizmeti yayıncılarıdır 

ve karakteristik olarak görüĢmeci veya soru sorucu tarafından sunulmaktadır. Ġngiliz 

cephesinde, programlar (Panorama, Twenty-four Hours or Midweek, Man Alive, This 

Week and World in Action)‟a  kadar uzanmaktadır. Ancak aynı zamanda bağımsızdırlar 

ve eriĢimden ziyade sabit bir düzenleme hizmetidir. Ġngilizce televizyon röportajlarının 

ve tartıĢmalarının çoğunda, “doğruluk” ve “denge” kavramları ile soyut olarak ifade 

edilen birkaç temel kural vardır (Williams, 2003, s. 41-42). 

Amerika'da talk show programları hızlı bir Ģekilde geliĢmiĢ, çünkü Amerika bu tür 

program formatını geliĢtiren ülke olmuĢtur. Talk show programları Amerika'da 1930'da  

radyoyla baĢlamıĢ ve 1950'de televizyona taĢınmıĢtır. Ġkinci Dünya SavaĢı'nın sona 

ermesinden sonra Amerikan toplumunda ticari televizyonların büyümesine yardımcı 
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olan değiĢiklikler olmuĢ ve televizyon radyodan komedi, drama ve talk 

showprogramları çekilmeye baĢlanmıĢtır. Bu dönemde, NBC ve CBS, ''A News Talk 

Show'' adlı bir haber talk show programı içeren bir televizyon haber serisi ortaya 

çıkmıĢtır. Ġzleyici ile yapılan gayri resmi görüĢmeler ve tartıĢma içeren eğlence 

programları da görülmeye baĢlanmıĢtır.Televizyonun geliĢmesiyle birlikte talk show 

programlar iki ĢekildebelirmiĢtir: Birincisi, haber talk show programlarıdır. Ġkincisi 

iseçeĢitli (kadın, eğlence ve yarıĢmaprogramları gibi) talk show programlarıdır 

(Graham‟dan Akt. Alhalahla, 2012, s. 45). 

Bu dönemdeki "Small World" adlı ilk program her pazar günü, haber ve siyasi analizini 

sağlayan ve Ġkinci Dünya SavaĢı'nın sonuçlarını tartıĢmak için birçok politik 

araĢtırmacının ev sahipliğini yapan, en ünlü siyasi gazetecilerden biri olan Amerikan 

Edward Armory tarafından sunulmuĢtur. Program büyük bir Ģekilde baĢarılı olmuĢtur ve 

pazar günü, hafta boyunca meydana gelen olayları özetleyen siyasi talk show 

programlarınçoğunu yayınlamak için en uygun gün haline gelmiĢtir (Abdullatif, 2009, s. 

136). 

TV talk show türünün ilk örneği “Mayıs 1950‟de NBC televizyonunun gece 11.00 - 

12.00 saatleri arasında yayınlanan Broadway Open House'' programdır. TV talk show 

programlarında görülen oturma odasına benzeyen stüdyo dekorunu kullanma geleneği 

1950'lere dayanmaktadır. 1954'te yayınlanan ikinci TV talk show Tonight'ın sunucusu 

Steve Allen, masa-kanepe dekorunun yaratıcısıdır (Kejanlıoğlu ve Timisi‟den Akt. 

Turan, 2013, s. 71). Bu oturma odası dekoru, televizyon metninin bir parçası olarak talk 

show programının öğeleri arasındadır (Turan, 2013, s. 71).  

Amerika BirleĢik Devletleri'nde Brian G. Rose, talk show programının iki yaklaĢım 

doğrultusunda geliĢtirildiğini ve bu yaklaĢımların ilkini, Ģakalar, müzik ve Ģov 

dünyasının ünlülerini içeren eğlence programı olduğunu belirtmiĢtir. Diğeri ise, sunucu 

ve konuk arasında basit bir stüdyoda ciddi bir tartıĢmaya dayanan bir program olarak 

tanımlamıĢtır.1951'de ''Joe Franklin ile'' adlandırılan TV talk show programı ortaya 

çıkmıĢtır. En uzun süren TV talk showprogramı ise, 1954'te baĢlayan ve Ģimdiye kadar 

devam eden Amerika BirleĢik Devletleri'ndeki The Tonight Show'dur.  ABD'deki en 

çok takip edilen TV talk show, 8 Eylül 1986'da baĢlayan ve 2011'de sona eren ''The 

Oprah Winfrey Show''dur (Kejanlıoğlu ve Timisi‟den Akt. Turan, 2013: 72).  
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Arap ülkelerindeki talk wohs programların baĢlangıcı ise, Hamdi Kandil, 

yasaklanmadan önce bu alanda öncü olmuĢtur. Hamdi Kandil, Arap uydu kanalları 

dolduran talk show programlarının kurucudur. Kandil‟in Lübnan'da, yaklaĢık her bir 

kanalda kamusal yaĢamla ilgilenen haftalık bir siyasi talk show programı 

bulunmaktaydı. Ama en eski talk show programlarından biri, Mersal Ghanem'in 

1995'ten beri kesintisiz olarak hazırladığı program LBCI kanalında yayınlanan "Halkın 

KonuĢması" idi (Nader ve McChalie, 2015, s. 7). 

1960'lı yılların baĢlarında, halk haber almak için televizyon talk show programlarını 

takip etmeye baĢlamıĢtır ve halktan kiĢiler çeĢitli talk show programlarakatılmaya 

baĢlamıĢlardır. 1960'ların sonunda, haber talk showları ortaya çıkmıĢtır. Bu tür talk 

show, Martin Luther'e saldırma ve ateĢ etme, Richard Nixon'ın seçim kampanyası gibi 

olayları belgeleyen bir örnek olmuĢtur. Talk show programları Amerika'daki 

vatandaĢlara için bir haber ve analiz kaynağı haline gelmiĢtir ve halk gazete okumaktan 

çok haber talk show programlarını izlemiĢtir. 1970'lerde, talk show programların sosyal 

konular ve sorunlar ile ilgilenerek içeriği ve formatı daha gerçekçi hale gelmiĢtir. TV 

talk show programları, kadın ve iĢçi sınıfının sorunlarını da sunmuĢtur ( Scot‟tan Akt. 

Alhalahla, 2012: 46). 

1970'lerin sonunda ve 1980'lerin baĢında, televizyon iki tür "ticari televizyon" ve bir 

baĢka "devlet televizyonu" olarak bölünmüĢtür. Devlet televizyonu önemli bir bilgi, 

haber, eğitim programları ve talk show programlarının yayınlandığı bir alana dönmüĢtür 

fakat bu sefer de devlet televizyonu finansman sorunuyla karĢılaĢmıĢtır. Ticari 

televizyonda ise, talk showlar bilgi vermeamacında olmuĢtur. Talk show programları, 

18-49 yaĢları arasındaki kiĢilere, özellikle de kadınlara yönelmiĢtir. Talk show 

programları hızlı tempo ve artan halk katılımı ile karakterize edilmiĢtir. Aynı zamanda, 

talk show programlarının popülaritesi artmıĢ ve bu programlar bazı günlük olayları 

yayınladığı ve haberler ile eğlence arasında karıĢtığı için ''reality show - gerçek Ģov'' 

olarak adlandırılmıĢtır (Sharaf, 2004, s. 62).   

1990'larda televizyon, 1980'lerde politikadan yoksun ve eğlenceyi vurgulayan talk show 

programları tekrar yayınlanmaya baĢlamıĢtır. Halkın katılımının artmasıyla talk show 

programları, genç ve aktif programlara dönüĢmüĢtür. 1990'ların ortasında halkın 

katılımına dayalı programlar büyümüĢ ve milyarlarca dolarlık bir sektör haline 
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gelmiĢtir. Gündelik talk show programların geniĢlemesi ve yeni rekabet ortamının 

artmasıyla birlikte, popüler gazetecilik konuları ve heyecanı bu talk show 

programlarında gösterilmiĢtir. Bu talk show programlarının, birçok kurum tarafından 

çok fazla eleĢtiriye maruz kalmasına neden olarak, reklam verenleri ve dağıtım 

Ģirketlerini bu talk show programlara kısıtlamalar koymaya zorlamıĢtır (M. 

Tirnberg‟den Akt. Alhalahla, 2012: 48). Daha sonra, talk show programları birden fazla 

formatta çeĢitlendirilmiĢtir. Örneğin;  ''Dr. Phil'' programı, Amerikan toplumunda 

psikolojik sorunları sunmak için temel bir model olarak diyalog Ģeklini alan ve bunların 

nasıl çözüleceği gibi sağlık bir programdır. Ayrıca, ''Martha Setwarat ve Rachel Ray'' 

talk show programıdır. Bu talk show programında, yemek tariflerini daha etkileĢimli 

hale getirmek için diyalog kullanmıĢlardır (Alhalahla, 2012, s. 48). 

2000 yılında EmadEddin Adib tarafından sunulan “Ala Al Hawa - Havada” 

programında, Arap kanallarında talk showların yayınlanmasına baĢlanmıĢtır. Programın 

sunucusu, baĢkanlık faaliyetlerini, resmi ziyaretleri ve Arap-Ġsrail çatıĢmasını kapsayan 

Arap olaylarını ele alarak Larry King'in tarzını ödünç almıĢtır. Program, ücretli bir 

kanalda (Orbit kanalı) yayınlandığı için yüksek kaliteli bir seçkin kitleye sahiptir. Bu 

program, Arap dünyasında talk show programlarının ortaya çıkıĢının ilk dönemini 

temsil etmektedir. Arap televizyonunda talk show programlarının ikinci dönemi ise, Al 

Jazeera kanalının ortaya çıkmasıyla baĢlamıĢtır. Al Jazeera, birçok siyasi talk show 

programları yayınlamıĢtır. Bu kanal, Arap medyasına seslerini uluslararası düzeyde 

duyurmak için fırsatı vermiĢtir. Al Jazeera, Batı medyasında çoğu zaman “terörist”, 

“çocuk katili” olarak kliĢeleĢtirilen Araplara iliĢkin olumsuz temsillerin 

yıkılmasındaönemli bir rol oynamıĢtır. Sonra MBC kanalı, Abu Dhabi kanalı ve diğer 

Arap kanalları gibi kanalları ortaya çıkmıĢtır (Abdullatif, 2009, s. 135-138). 

Ürdün Televizyonu kuruluĢundan bu yana, Ürdün vatandaĢına hizmet eden ve ihtiyaç ve 

isteklerini karĢılayan bir dizi farklı program içeriği sunmaktadır. Ürdün televizyonu 

diyalog ve çoğulculuğa ve diğer görüĢlere saygıya dayalı programlar yapmıĢtır ve 

yapmaktadır. Bununla birlikte, dıĢ yatırımları çekmek, yozlaĢma kültürünü ortadan 

kaldırmak, iĢsizliği azaltmak ve Ürdün vatandaĢını siyasi, sosyal ve ekonomik olarak 

güçlendirmek için ekonomi, siyaset ve turizm programlarını ayrıca özen göstererek 

yayınlamaktadır. 1995 yılında, Ürdün televizyonundaki ilk TV talk show programı 
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"Mutlu Sabah"  adıyla yapılmıĢtır. Bu program Ürdün televizyonu kanallarında 

yayınlanan ilk TV talk show programı olmuĢtur. 

"Mutlu Sabah" programı, yalnızca yerel düzeyde değil, aynı zamanda Arap coğrafyası 

olarak adlandırılan bölgede de izlenen bir program olmuĢtur. Program ayrıca tüm 

ekonomik, sosyal ve insani konulara yöneliktir. Aynı zamanda toplumun tüm yaĢ 

kategorilerine uygun olmakla birlikte, özellikle de gençleri temsil etmektedir. '' Mutlu 

Sabah'' bir aile ve gençlik TV talk show programıdır (Alhlahleh, 2012, s. 40-41). "Mutlu 

Sabah" programının toplum nezdinde baĢarısının ardından Ürdün Televizyonu baĢka 

TV talk show programları yapmaya baĢlamıĢtır. Bu programlardan en önemlisi "AltmıĢ 

Dakika"dır. "AltmıĢ Dakika" her cuma günü saat 20:00'de yayınlanmıĢtır. Programa 

siyasetçiler ve ekonomistler davet edilerek kurulan diyalog aracılığıyla yerel ve Arap 

coğrafyası sorunları haftalık olarak tartıĢılmıĢtır.  

Ürdün Televizyonunda baĢka TV talk show programları da vardır. "Bugün Olur" günlük 

yerel meselelerle ilgilenen bir programdır. Yetkililer doğrudan vatandaĢlarla 

görüĢmektedir. Uzmanlardan oluĢan bir ekip ve yerel haber muhabirleri ağı tarafından 

hazırlanan saha raporları ile ilgili konuları kapsayan çalıĢmalar yetkili makamlara daha 

iyi çözümler bulması için referans oluĢturmaktadır. Program cuma ve cumartesi günleri 

hariç her gün 23:00'da canlı olarak yayınlamaktadır. '' Kudüs'e Göz'' genel olarak 

Kudüs'ün günlük durumunu aktaran haftalık bir TV talk show programıdır; kutsal 

Ģehirdeki HaĢimi yeniden yapılanma teması ve Kudüs'teki Ġslami ve Hristiyan 

tapınakları üzerindeki HaĢimi vesayetiyle ilgili tartıĢılmalar bilhassa yapılmaktadır. 

Ayrıca, Kudüs Ģehrinin  sorunlarını tartıĢmak üzere uzman bilim adamları davet 

edilmektedir. Program her pazartesi saat 10.00‟da canlı olarak yayınlanmaktadır 

(http://www.jrtv.jo/index.php/2013-12-26-13-13-59/2013-12-26-13-08-52). 

2011 yılında, "Roya TV" adında özel bir televizyon kanalı kurulmuĢtur. Roya TV 

kanalının kurulmasıyla, Ürdün devlet televizyonunun medyadaki tekeli sonlanmıĢtır. 

"Roya TV" kanalı, Ürdün devlet televizyonunun yayınladığı programların içeriklerinden 

daha kaliteli programlar üretmiĢtir. Aynı zamanda kanal, Ürdün toplumunun büyük 

kesiminden olumlu anlamda tepki almayı baĢarmıĢtır. Roya TV kanalı tarafından 

yayınlanan  en önemli TV talk showprogramlarından biri ''Ülkenin Nabzı''dır. Farklı 

alanlardaki uzmanlar ve politikacılar konuk edilerek  birçok yerel, Arap ve uluslararası 

http://www.jrtv.jo/index.php/2013-12-26-13-13-59/2013-12-26-13-08-52
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konuyu ele alan politik bir talk show programdır. Program alan raporlarını sunar ve 

sosyal ağ siteleri aracılığıyla paylaĢarak insanların yorum yapmasını ve görüĢ 

bildirmesini sağlamaktadır. Kamuoyu ile iletiĢim kurularak ve bölüm boyunca 

kamuoyunun yorumları konuklar ile tartıĢılmaktadır. Aile, gençlik, sanat ve sosyal 

konularla ilgilenen baĢka TV talk showprogramları da vardır. Bu programlardan bir 

diğeri "Güzel Dünya"dır. Cuma günleri 09:00'da sunulan bir sabah programıdır. 

Program ulusal, Arap ve uluslararası alanda ünü olan birçok etkili insanı bünyesinde 

barındırmaktadır. Ayrıca Ürdün ve Filistin'den özel raporlar içermektedir. Buna ek 

olarak, kadın, moda, yemek ve spor ile ilgilenen çeĢitli TV talk showprogramları vardır 

(https://www.roya.tv/about). 

 

 

  

https://www.roya.tv/about
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II. BÖLÜM 

KADINLARIN SĠYASĠ ALANDA GÜÇLENDĠRĠLMESĠ 

GeçmiĢten günümüze kadar tarih sayfalarına baktığımızda, kadınların birçok alanda 

olduğu gibi siyasetin de dıĢında tutulduğunu görebiliriz. Kadınlar ülkelerin kalkınma 

sürecinde önemli rol oynamaktadırlar. Ulusların ilerlemesi sürecinde kadınlar, 

erkeklerle eĢit haklar elde etmiĢler ve böylece erkeklerle yan yana çalıĢarak kendi 

uluslarının geleceklerini inĢa etmiĢlerdir. Kadınların küresel olarak güçlendirilmesi yeni 

bir kavram gibi görünse de tarihsel kökleri çok eskilere dayanmaktadır. Yirminci 

yüzyılın ikinci yarısından bu yana, kadınların güçlendirilmesi konusu, ulusal ve 

uluslararası platformlarda tartıĢılmaya baĢlanmıĢtır. Fakat kavram, 1975'te 'Uluslararası 

Dünya Kadınlar Günü Kadın Konferansı'nın ilanına kadar hükümetlerin politikaları ve 

programlarına derinden nüfuz etmemiĢtir. Yirminci yüzyılda, Mahatma Gandhi, Martin 

Luther King ve Nelson Mandela gibi liderler tarafındanyönetilen dünyanın çeĢitli 

ülkelerinde, kadınları siyasettegüçlendirme örnekleri görülmüĢtür. „Kadınların 

güçlendirilmesi‟ konusu artık küresel bir olgu haline gelmiĢtir. BirleĢmiĢ Milletler 

TeĢkilatı'nın kuruluĢundan bu yana, kadınların kalkınması meselesi, dünyadaki 

akademisyenlerin dikkatini çekmiĢ ve bu kavram, çok sayıda ülkenin politik gündemine 

girmiĢtir. Alandaki literatür incelendiğinde zamanla “güçlendirme” terimi yerine 

“geliĢtirme” teriminin tercih edildiği görülmektedir. "Güçlendirme" terimi 1960‟lı 

yıllarda popüler kelimesine dönüĢmüĢ olsa da, 80‟lere kadar literatürde çok fazla 

tartıĢılmamıĢtır. Önce, BirleĢmiĢ Milletler, 1975 yılını  (Women‟s Decade - Kadınlar‟ın 

On Yılı), ardından 2001 yılını da “Kadınların Güçlendirilmesi Uluslararası Yılı” olarak 

ilan etmiĢtir (Mandal, 2013, s. 17-18). 

1980'lerde BirleĢmiĢ Milletler, kadınların cinsiyet ayrımcılığı nedeniyle eğitim, 

istihdam ve siyasette erkeklerle eĢit fırsatlardan mahrum kaldığını belirtilerek kadınların 

güçlendirme stratejisini benimsemiĢlerdir. Böylece, BirleĢmiĢ Milletler, kendilerine üye 



39 

olan ülkelerin hükümetlerine, cinsiyet ayrımcılığını durdurmaları için, kadınların 

kalkınmaya eĢit katılımını sağlayan ve ayrımcılığın etkilerini ortadan kaldıran küresel 

bir politika oluĢturmaya teĢvik etmiĢlerdir. BirleĢmiĢ Milletler'e göre kadınların 

güçlendirilmesi, hiçbir toplumun vazgeçemeyeceği önemli ve hayati bir süreçtir. Bu 

kavram, güçlü ekonomilerin inĢasında, daha eĢit, daha adil toplumların 

oluĢturulmasında, uluslararası toplumun kalkınma ve doğal haklarından eĢit Ģekilde 

yararlanabilmehedeflerine ulaĢılmasında önemli görülmüĢtür. Güçlendirme kavramı, 

kadın hareketleri ve geliĢmekte olan ülkelerdeki bazı uluslararası proje bağıĢçıları 

tarafından yaygınlaĢtırılmıĢ ve benimsenmiĢ olmasına rağmen, net ve özel bir tanımdan 

yoksun bulunmaktadır. Üstelik, BirleĢmiĢ Milletler'in güçlendirme kavramı için kendi 

edebiyatında bile net ve özel bir tanımı bulunmamaktadır. UNIFEM (United Nations 

Development Fund for Women - BirleĢmiĢ Milletler Kadın Kalkınma Fonu)‟na göre 

güçlendirme, “baskı altındaki grupları çeĢitli haklarından mahrum bırakan engelleri ve 

önyargıları aĢmak için toplu eylem stratejisi” anlamına gelmiĢtir.  ESCWA (Economic 

and Social Commission for Western Asia - Batı Asya Ekonomik ve Sosyal Komisyonu), 

güçlendirme kavramının kapsamını “kadınların, güç iliĢkilerinin hayatlarını nasıl 

etkilediğinin bireysel ve kolektif olarak farkında olma süreci, özgüven kazanmaları ve 

kendileri ile erkekler arasındaki eĢitsizliği ele alma becerisi” olarak belirlemiĢtir (Al-

Ahmad, 2016, s. 16). Ġki tanım karĢılaĢtırıldığında, UNIFEM'in tanımının tüm ezilen 

gruplara; ESCWA'nın tanımının ise sadece ezilen gruplar içinde kadınlara yönelik 

olduğu görülmektedir.  

Güçlendirme kavramının günümüz kadın hareketi içinde özel bir anlamı vardır. Her ne 

kadar bu kavramın kökeni belirsiz olmakla birlikte, Batı‟dan ziyade Asya‟dan çıktığına 

dair en önemli kanıt, Gita Sen ve Karen Grown tarafından yayınlanan GeliĢme, Kriz ve 

Alternatifler (Development, Crisis and Alternatives) adlı kitabın, 1985 yılında 

Nairobi‟deki Üçüncü Dünya Kadınlar Konferansı‟nda yaygın bir Ģekilde dağıtılmıĢ 

olmasıdır. ABD feminist hareketinin kadınların durumunu iyileĢtirme mücadelesindeki 

yaklaĢık 40 yıl boyunca fikirlerine ve eylemlerine baktığımızda, bu kavramın izi 

bulunmamaktadır. Popüler inanıĢın aksine, güçlendirme kavramı Freire ile ortaya 

çıkmamıĢtır (Stromquist, 2012, s. 2). Güçlendirme dört boyuttan oluĢmaktadır, her birisi 

eĢit derecede önemlidir, ancak hiçbirisi kadınların kendi adlarınahareket etmesine izin 

verecek kadar tek baĢına yeterli değildir. Bunlar biliĢsel (kiĢinin kendi gerçekliğinin 
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eleĢtirel anlayıĢı), psikolojik (kendine güven duygusu), politik (güç eĢitsizliklerinin 

farkındalığı ve örgütleme ile hareket etme yeteneği) ve ekonomik (bağımsız gelir 

getirme kapasitesi) boyutlardır (Stromquist, 2012, s. 2).  

Balol‟a göre (2009: s. 650), güçlendirme, bireyin ekonomik ve sosyal yaĢamın farklı 

alanlarında aktif bir katılımcı olma gücüne sahip olduğu anlamına gelmektedir. 

Güçlendirme kavramı, kendini gerçekleĢtirme veya mevcudiyet kavramıyla katılım ve 

özgür seçim yapabilme kapasitelerini arttırmak ya da “kapasite geliĢtirmek” 

kavramlarıyla yakından bağlantılıdır. Güçlendirme kavramsal olarak temelde üç temel 

alanla ölçülmektedir. Bunlar; kadınların siyasi katılımı, ekonomik katılım ve ekonomik 

kaynaklar üzerinde kontroldür. BirleĢmiĢ Milletler, farklı toplumlarda kadınların ne 

derece güçlendirilebileceğini ölçmek için bir dizi nicel ve ölçülebilir göstergeleri 

geliĢtirmiĢtir. 1. Kadınların liderlik pozisyonlarına katılması. 2. Kadınların kamu 

komitelerine ve pozisyonlarına katılımı. 3. Kadınlar için geleneksel olmayan eğitim ve 

öğretim olanakları sağlamak. 4. Kadınların karar alma sürecine katılımı. 5. Kadınlar, 

haklarını talep edecek gruplar oluĢturmak için örgütsel beceriler ve kapasiteler 

edinmektir. (Balol, 2009, s. 650).  

Güçlendirme, gittikçe artan bir Ģekilde kadınların ilerleme iddialarına sempati duyan 

birçok erkek olmasına rağmen, erkeklerin toplu olarak cinsiyetin sosyal iliĢkilerinde 

değiĢimleri desteklemekten ziyade mevcut durumu korumaya daha fazla eğilimli 

olduklarını kabul etmektedir. Kadınlar ve erkeklere uygulanan sosyal ayrımların niteliği 

göz önüne alındığında, kadınların güçlendirilmesi teorisi, özel ve kamusal alanda kadın 

varlığının yanı sıra günlük yaĢamda da kadınlara uygulanan ayrımcılığın kabul 

edilmemesi gerekmektedir.  

Hem özel hem de kamu ortamlarında, toplumsal cinsiyet eĢitsizliklerini yaratan, 

sürdüren ve yeniden üreten maddi ve ideolojik güçler bulunmaktadır. Özel alan, evde 

yemek piĢirme, yıkama, temizleme, aileyi idare etme ve çocuklar ve yaĢlılar için 

duygusal temel ve bakım sağlayıcı olarak hizmet etme ile ilgili tekrarlayan faaliyetlerin 

bolluğunu içermektedir. Toplumsal değiĢim teorisine göre, güçlendirme bireysel olarak 

kadınlar güçlendiğinde durmamakta, ancak toplu olarak toplumun tüm bireylerine 

yayılırsa bir değer taĢımaktadır. Ayrıca, çok boyutlu olması gerekir çünkü makro ve 

mikro seviyelerin kesiĢtiği ve onlarla etkileĢime girdiği farklı temel bileĢen 
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içermektedir. Bunlardan birisi, ekonomik güçlendirmedir. Kadınlar için ekonomik 

güçlendirme ile ilgili herhangi bir tartıĢma, maddi ve finansal kaynaklara hem makro 

hem de mikro düzeyde eriĢimi göz önünde bulundurmalıdır. Uluslararası Kalkınma 

Ajansları – International Development Associtation (IDA)‟lar tarafından küresel 

düzeyde göstergelere olan aĢırı bağımlılık, kadınların iĢgücüne, özellikle de düĢük 

sosyal hiyerarĢideki kadınların durgun pozisyonlarda kalması nedeniyle, iĢgücüne 

entegrasyonundan bu yana kadınların ekonomik güçlenmesinin eksik ve muhtemelen 

yanlıĢ bir resmini üretmektedir. Maddi kaynaklara eriĢim, ekonomik ve sosyal hakların 

kullanılması için Ģarttır. Ekonomik kalkınma ile mülkiyet hakları, banka kredilerine 

eriĢim, Ģiddetten korunma ve kürtaj politikaları gibi kadınların yasal hakları arasında 

güçlü bir iliĢki vardır. "Hem mülkiyette hem de mülkiyet kontrolündeki cinsiyet açığı, 

ekonomik refah, sosyal statü ve güçlenmedeki cinsiyet açığına en önemli katkı yapan 

unsurdur." söylenmiĢtir. En yaygın kullanılan güçlendirme göstergelerinden biri, tarım 

dıĢı sektörlerde kadınların ücretli istihdamdaki oranıdır (United Nations, 2008, s. 18).  

Kadının maddi kontrolü ve paraya eriĢimi, daha çok eĢitlik ve sosyal refah yaratma 

konusunda çok önemlidir, çünkü finansal kaynaklara eriĢimi olan kadınlar, örneğin aile 

içi Ģiddeti caydırmak için daha fazla çaba göstermektedir.  Öte yandan, çoğu ülkede 

kadınların iĢgal ettiği iĢlerin çoğu düĢük statüde ve düĢük ücretlidir. Hanehalkı 

kısıtlamalarından kesilen iĢ yörüngelerine kadar çoğu kadının iĢgücünde ayrımcılığa 

kadar uğraĢtığı mesleklere kadar, çeĢitli nedenlerden dolayı, kadınlar, kadın egemenliği 

de dahil olmak üzere tüm mesleklerde bütün ülkelerde erkeklerden daha az 

kazanmaktadır. ABD'de, örneğin, lise diploması veya eĢdeğeri olan erkekler, ön lisans 

derecesine sahip kadınlardan; lisans derecesine sahip erkekler, yüksek lisans derecesine 

sahip kadınlardan daha fazla kazanmaktadır (US Bureau of Labor Statistics, 2014, s. 3). 

Mikro düzeyde ya da aile düzeyinde, ekonomik güçlendirme, kadınların gelirleriyle 

sağlanmaktadır. Ekonomik güçlendirme, kadınları eĢlerinin kararlarına daha az bağımlı 

hale getirmekte ve daha fazla özerk kararlar vermelerini sağlamaktadır. Diğeri ise, 

siyasi güçlendirmedir. Ekonomik güçlenme durumunda olduğu gibi, kadınların siyasi 

güçlendirilmesinde, makro ve mikro husulara dikkat etmelidir. Makro düzeyde, 

herhangi bir düzeyde siyasi temsilci olarak seçilmek, kadınların ilerlemeleri ve 

toplumdaki toplumsal cinsiyet iliĢkilerinin iyileĢtirilmesi için kullanılabilecek bir ses 

kazanmalarına izin vermektedir. Çok sık olarakUluslararası Kalkınma Ajansları – 
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International Development Associtation (IDA)‟lar, yalnızca makro seviyelere odaklanan 

politik güçlendirme göstergeleri kullanmaktadır. BirleĢmiĢ Milletler Latin Amerika ve 

Karayipler Ekonomik Komisyonu, ''kadınlar ve erkekler arasındaki cinsiyet iĢ bölümü 

ve zamanın farklı kullanımının, kadınların ekonomik, sosyal ve politik bağımlı için 

temel bir faktör olduğu'' sonucuna varmıĢtır. BirleĢmiĢ Milletlerin, kadınların 

eĢitsizliğini insan hakları konusu olarak çerçevelenmesi, kadınların zor durumunu 

ahlaki bir düzeye çıkarmanın yanı sıra, daha sonra ülkeler ve kültürler arasında 

uygulanabilecek küresel bir temelde kalmasına yardımcı olmuĢtur. Devletin tanzimini 

isteyen gruplarca gerçekleĢtirilen eylemler insan hakları talebinin bir göstergesidir. 

Devletler, toplumsal cinsiyet inĢasına hukuk, politika ve kurallarla aktif olarak 

katılmaktadırlar. Bununla birlikte, yoğun deneysel araĢtırmalar, devletin cinsiyete bağlı 

sosyal, ekonomik ve politik hakların adil bir hâkimi olmaktan uzak olduğunu 

göstermektedir. Kadınların insan haklarını göz önünde bulundurmaya, sosyal ve kadın 

örgütlerinin aktif varlığını tanımaya istekli iktidarlar olmasına rağmen, bu yöndeki 

somut giriĢimlerin sayısı sınırlı kalmaktadır. Ġktidarlar‟ın kabul ettiğiyasalarla gerçek 

davranıĢları arasındaki çeliĢki, özgürleĢtirici bilgilerin sağlanmasını yeterince 

desteklemeden kadınların insan haklarına aĢırı odaklanan stratejilerde gizlenme 

eğilimindedir (Stromquist, 2015, s. 307 - 312).    

Ülkelerin refah seviyelerinin en büyük göstergesi kadına verdikleri değerlerle 

ölçülmektedir. Bu ise, kadınların vatandaĢlar olarak ekonomik, siyasi, kültürel ve 

bireysel olarak çeĢitli haklara sahip ve her açıdan kendi ayakları üzerinde durabilen 

seçmenler, seçilenler Ģeklinde kabul edilmesine bağlıdır. Öte yandan iyi eğitim almıĢ ve 

haklarını en üst seviyede tutan kadın vatandaĢlar gelecek nesillerin aydınlık ve nitelikli 

olmasını sağlayacaktır (Metin ve Kariman, 2013, s. 1).  

Feminizm erkek egemen toplumlarda kadının bir birey olarak erkekle eĢit haklara sahip 

olmasını talep ederek kadının sınırlılıklarının önünün açılması adına öncelikler de 

beklemektedir (ġahin, 2011, s. 16). 

UN WOMEN (United Nations Women- BirleĢmiĢ Milletler Kadın)‟e göre kadın 

hareketleri eĢitsizliğin önünü açmak amacıyla hak talebini duyulur hale getirmeyi 

amaçlamaktadır. Ulusal yasama organlarındaki kadınların oranı, bir ülkenin kadınların 

siyasi katılımındaki baĢarısının standart bir ölçüsü olmuĢtur. Kadınlar hareketler 
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aracılığıyla siyasi arenalarda da kendilerine yer bulabilmektedirler. Ulusal yasama 

organlarındaki kadınların oranı, bir ülkenin kadınların siyasi katılımındaki baĢarısının 

standart bir ölçüsü olmuĢtur. Küresel olarak, ortalama yükseliĢe geçmiĢ, ancak 

kadınların toplumdaki payını yansıtmaktan hala uzaktır. Yerel yönetim organları 

arasında da eĢitsizlikler bulunmaktadır. Bu nedenle çoğu toplumlarda kadınlar siyasi, 

ekonomik, hukuki, alanlarda erkeklerle eĢit haklara sahip değildir. Ulusal ve yerel 

organlar içerisinde kadın hakları en alt seviyede tutmaktadır 

(http://www.unwomen.org/en/what-we-do/leadership-and-political-participation). 

Ulusal anayasalar yönetiĢim yapılarının düzenlenmesi ve kabul edilen yasal ilkelerin 

oluĢturulması için temel kılavuzlardır. Zaman içinde, ülkelerin cinsiyet eĢitliği 

hükümlerini kapsaması veya geniĢletmesi için reformlar yapılmalı veya yeniden 

düzenlenmelidir. Devletler uyguladıkları politikalarda cinsiyet eĢitliği ilkelerini 

anayasalarında yansıtmaya çağıran “Kadınlara KarĢı Her Türlü Ayrımcılığın Ortadan 

Kaldırılmasına ĠliĢkin SözleĢme” ile uyumlu hareket etmek zorundadır. Hükümetler, 

ayrımcı yasaları değiĢtirmek, toplumsal cinsiyet eĢitliğini ve kadınlarını güçlendirmeyi 

teĢvik eden statüleri kabul etmek ve yasal uygulamaların kadın haklarına uymasını 

sağlamak da dahil olmak üzere, bu prensibi yasal sistemlerinin tüm yönlerinde 

gerçekleĢtirmekiçin hareket edilmelidir (http://www.unwomen.org/en/what-we-

do/leadership-and-political-participation).  

Shailashree ve Phil'e göre (2013: s. 56), “kadınların siyasi alanda güçlendirilmesi” 

konusunda demokratik toplumlarda kadınlara karar verme yetkisi sağlanmaktadır. 

Demokratik bir toplumun en önemli göstergesi olarak kadınların siyasi alanda 

statülerinin tanınması ve kadınlar siyasette aktif rol oynayan seçmenler ve seçilenler 

olarak var olmaktadır. Ulus-devlet süreciyle birlikte eĢit vatandaĢ olarak tanınmaları 

gündeme gelen kadınların siyasi alanda haklarını kazanmaları, Ġngiltere ve Amerika gibi 

ileri demokrasileriyle övünen ülkelerde bile çetin mücadeleler sonucunda 

gerçekleĢmiĢtir. Bu nedenle çalıĢmada Dünya‟da Birinci Dalga Kadın Hareketi 

(Feminizm) olarak da nitelendirilen siyasi, ekonomik, eğitim ve sosyal haklardan eĢit 

bir biçimde yararlanma mücadelesine ayrı bir baĢlık açılmıĢtır.  

Ulus devlet olgusu, kadın ve erkek arasındaki güç iliĢkisini yeniden canlandıran, ulus ile 

olan bağı ve ulusal projeye eklemlenme derecelerini gösteren en önemli politik 

http://www.unwomen.org/en/what-we-do/leadership-and-political-participation
http://www.unwomen.org/en/what-we-do/leadership-and-political-participation
http://www.unwomen.org/en/what-we-do/leadership-and-political-participation
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sonuçlardan biridir. Bununla birlikte, bu süreçle ilgili teorik çalıĢmalarda kadınların 

ulus inĢasındaki rolleri ve bu rollerin içeriği kadınlar akademisyenler ve araĢtırmacılarla 

ilgilenene kadar dikkate alınmamıĢtır (Çakır, 2013, s. 40). Yapılan araĢtırmalarda hem 

kadınların katkısı ortaya konmuĢ hem de tüm uluslaĢma / modernleĢme süreçlerinde, 

kadınların, toplumun biyolojik, ideolojik, kültürel üretimden sorumlu varlıklar olarak 

tanımlanmıĢtır. Ulus-devlet projelerinde kadınlara iyi anneler, iyi eĢler olarak 

görevlendirilmiĢ, kendilerine uygun roller verilmiĢ ve bu rollere uygun hareket etmeleri 

istenmiĢ; hem de özel ve kamusal alanın yanı sıra özerk bireyler olarak haklarla 

donatılmıĢlardır (Chatterjee‟den Akt. Çakır, 2013: s. 41). Bu nedenle, kadınların 

yurttaĢlık hakları kırılgandır ve kadınlar ulusal alanda siyasi projelerde en az yer alan 

grubu oluĢturmaktadır. Kadınların siyasi haklarının önündeki yasal engellerin 

kaldırılması yeterli değildir. Klasik liberal düĢüncenin eĢitlik anlayıĢı, hakları, fırsatlar 

düzeyinde tanımlanmıĢ, "fırsat eĢitliği" kavramı gündeme getirilmiĢtir. Çağına göre 

iĢlevsel olan bu kavram günümüzde birçok noktayı görmezden gelmektedir. Çünkü hak 

eriĢiminde eğitim ve istihdam gibi kaynaklara ulaĢırken birbirleriyle rekabet eden 

insanlar arasında bir fark olmadığı düĢünülmüĢtür. Cinsiyet, etnik kimlik, cinsel kimlik 

ve dini inançlar türünden ortaya çıkan farklılıkların ciddi sonuçlar yarattığı görmezden 

gelinmiĢtir. Hak eriĢiminde sadece genel koĢulları oluĢturmak ve yasakları kaldırmak 

yeterli olmadığı için kadınlar hak ettikleri yasalara yine de kavuĢamamıĢtır. "Fırsat 

eĢitliği", fırsatları olanlar arasında eĢitlik sağlamıĢtır. Ancak, kadınlar ve erkekler 

arasındaki fırsatlar nadiren eĢitti. Ayrıcalıklı olanlar erkeklerdi. Bu nedenle eĢitlik 

anlayıĢı yeniden Ģekillenmelidir (Çakır, 2013, s. 40-46). 

2.1. Uluslararası Alanda Kadınların Güçlendirilmesi 

Uluslararası Cumhuriyet Enstitüsü (International Republican Institute- IRI) yaptığı 

çalıĢmaya göre (2016), dünya nüfusunun yarısı kadınlardan meydana gelse de dünya 

çapında politik liderlik pozisyonlarında kadınlara az yer verildiği görülmektedir. Dünya 

Ekonomik Forumu'nun 2015 Küresel Cinsiyet Uçurumu Endeksi'ne göre, dünya nüfusu 

sağlık sonuçları ve kadınlarla erkekler arasındaki eğitimsel kazanımlardaki cinsiyet 

farkı neredeyse kapatmıĢ olsa da, siyasi alandaki güçlendirme açığının sadece % 21'i 

kapatılmıĢtır. Ġlerleme gerçekleĢirken, kadınlar için pozitif kazanımlar daha yavaĢ 

geliĢmiĢtir. 1955'te kadınlar, dünya çapında meclis üyelerinin sadece %3‟ünü 

oluĢturmuĢlardır. 1995 yılında bu oran % 11,6'ya yükselmiĢtir. 2016'ya gelindiğinde ise, 



45 

kadınların siyasette temsili yaklaĢık ikiye katlanmıĢ ve oran % 21,8'e çıkmıĢtır. 

Yürütme organındaki kadın bakanlar için de aynı durum söz konusu olmaktadır (IRI, 

2016, s. 4). 

1999'da kadınlar tüm bakanlık pozisyonlarının oranı %9‟un altındayken, bugün kadınlar 

dünya çapında bakanlık pozisyonlarının % 17,2' sinde görev yapmaktadır. AraĢtırma, bu 

kazanımların kendini güçlendirici olabileceğini düĢündürmektedir. ÇalıĢmalar, yasama 

organındaki kadın sayısındaki artıĢ ile bakanlık düzeyinde kadın sayısındaki artıĢ 

arasında pozitif bir iliĢki olduğunu göstermiĢtir. Buna ek olarak, araĢtırmada yürütme 

komitelerinde temsil edilen kadınların oranının, bakanlık pozisyonlarının, hükümet ve 

devlet baĢkanlarının var olan oranını arttığı ortaya konulmuĢtur. Son olarak, üst 

bakanlık kademelerinde kadın sayısındaki artıĢın alt bakanlık kademelerindeki kadın 

sayısını arttırdığı da tespit edilmiĢtir (IRI, 2016, s. 4).  

Ancak, bu kazanımlara rağmen, kadınların kamusal alana eriĢimleri erkek 

meslektaĢlarıyla karĢılaĢtırıldığında eĢit sonuçlar elde edilmemektedir. Siyasetteki 

kadınlara karĢı önyargı ve damgalamalar devam etmektedir. Yine araĢtırmada, 

kadınların sunduğu yasa ve projelerin, düĢmanlıkla karĢılanma ve tartıĢmalara maruz 

kalma ihtimalinin, erkekler tarafından sunulanlardan daha fazla olduğunu ileri 

sürmüĢlerdir. Erkeklerin daha prestijli olarak görülen politika alanlarında liderlik 

yapabilecekleri düĢünülürken; kadınların ise sosyal konularda daha baĢarılı olacakları 

düĢünülmüĢtür. Dolayısıyla kadınlar, yürütme, savunma, finans ve dıĢ iĢleri gibi “katı” 

bakanlıklar yerine eğitim, sağlık ve turizm gibi “yumuĢak” bakanlıklarda çalıĢmıĢtır 

(IRI, 2016, s. 4). 

Yasal alanda kadınlara sunulan hak ve fırsat eĢitliğinin amacına ulaĢamamasının temel 

nedeni kadınların statü ve refah paylaĢımı bakımından erkeklerle eĢit konumda 

olmamasıdır. Erkeklerin politik ve sosyal alanın belirleyicisi olması, kadınların yarıĢa 

geriden baĢlamalarına sebep olmuĢtur. Böyle bir yarıĢta, her iki cinsiyeti de yasal olarak 

eĢit kurallara tabi kılınması kaçınılmaz olarak yarıĢı kadınların kaybetmesine yol 

açmaktadır. Kadınların erkeklerle gerçekten eĢit bir Ģekilde rekabet edebilmeleri için 

yarıĢmanın baĢında yalnızca eĢit kurallara tabi olmalarını sağlamak yeterli değildir, 

kadınların önce erkekler gibi statü kazanmalarında engel olan faktörlerin önü 

açılmalıdır. BaĢka bir deyiĢle, kadınların kamusal alana erkeklerle aynı koĢullar altında 
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katılmalarını sağlamak için öncelikli olarak kadınları özel önlemlerle teĢvik etmek 

gerekmektedir (Kılıç‟tan Akt. SitembölükbaĢı, 2007: s. 14). Bu gerçekten hareketle 

kadınların durumunu iyileĢtirmesi ve onların erkeklerin sahip oldukları imkân ve 

fırsatlara sahip olmalarını sağlabilmesi için yasal eĢitliğin ötesinde yeni haklara ve 

ayrıcalıklara ihtiyaç duyulmaktadır (SitembölükbaĢı, 2007, s. 14).  

Son yıllarda, kadınların temsilini artırmak ve cinsel eĢitliği sağlamak amacıyla siyasi ve 

yasal tartıĢmalarda gündeme getirilen mesele; kota uygulamalarıdır. Kota aracılığıyla 

kadınların temsilini artırmaya yönelik bir çalıĢma, sadece kadın hakları bakımından 

değil, toplumsal cinsiyet dengesinin sağlanması ve dolayısıyla demokrasi artıĢı 

bakımından da büyük önem taĢmaktadır. Kadın grubu, toplum kesimleri içerisinde 

nüfusu ile orantılı bir Ģekilde temsil edilmemektedir. Sorun demokratik sistem açısından 

değerlendirildiğinde, toplumun yarısını oluĢturan kadınların problemlerinin temsilde 

hakimiyet kuran erkeklerin sorunu çözebileceği düĢünülmektedir. Kadınların yönetimde 

temsil edilmeme sorunu, kadın hakları meselesinin ötesinde demokratik bir meĢruiyet 

meselesidir (Kılıç‟tan Akt. Çağlar, 2011, s. 73). Sorun aynı zamanda bir toplumsal 

cinsiyet sorunudur. Sorunu çözmek için siyasette erkek egemenliğini sona erdirecek ve 

kadınların temsilini artıracak düzenlemelere ihtiyaç vardır. Erkeklerin toplumdaki 

ayrıcalıklı konumları ve kadınların politikadan dıĢlanma eğilimi kadınlar lehine pozitif 

ayrımcılık ve kota konulmasını içeren yasal düzenlemeleri zorunlu kılmaktadır (Güldü, 

2009, s. 113).  

Kadınların siyasal sürece zayıf katılım sorunu, kadınların kamusal alandaki varlığının 

ve dünyadaki haklarının tanınmasının en büyük sorunlarından biridir. Kadınların 

siyasete katılım oranları, her ülkede kabul edilen sosyal ve kültürel yapı ve yasalara 

bağlı olarak ülkeden ülkeye değiĢmektedir. Kadınların karar alma pozisyonlarında 

temsil edilmesi, sınıfları, politik, sosyal ve kültürel geçmiĢleri ne olursa olsun, 

kadınların ülkelerinin kamusal ve politik yaĢamlarına katılmalarını desteklemenin bir 

yoludur. Kadınlar için kota sistemi, 1995 yılında Pekin'deki Kadın Dünyası 

Konferansında, kadınların siyasi yaĢama ve karar alma merkezlerine zayıf katılım 

sorununa aĢamalı bir çözüm olarak önerdiği mekanizmalardan biriydi. 

TDK (Türk Dil Kurumu) sözlüğüne göre, ''Kota'', kelime olarak kuruluĢlarda veya 

derneklerde bir kiĢiye veya gruba tahsis edilen pay veya orandır (http://sozluk.gov.tr/ ). 

http://sozluk.gov.tr/
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Seçimlerde kullanılan, ''kadın kotası" kavramı ise seçimlerde kadınlara tahsis edilen pay 

veya oran anlamına gelmektedir. Ve kadınlara daha fazla pay ayırmak için ''cinsiyet 

kotası'' anlamı taĢımaktadır. Bu kota türü hem kadınların hem de erkeklerin zayıf 

temsilini düzeltmeyi ve her iki cinsiyet için de en üst seviyeyi belirlemeyi 

amaçlamaktadır. Cinsiyet kotası örneğin % 30 ise, kadınların % 30'dan az payı 

alamayacağı anlamına gelmektedir (SitembölükbaĢı, 2007, s. 15).  

Kota sistemleri, kadınların siyasette eksik temsilini önlemeye yönelik olumlu bir 

yapılanmadır. Pozitif ayrımcılık, kadınların parlamentoda etkili olmalarını sağlayacak 

kritik eĢiği olarak tanımlanan kadın temsilci oranının yaklaĢık % 30'unu veya % 40'ını 

artırmak için kalıcı bir kotaya ihtiyaç duyulduğu anlamına gelmektedir (Esen ve 

MemiĢoğlı, 2007, s. 12 ).  

Kadınlara yönelik kota uygulamaları beĢ farklı kategoride değerlendirilebilmektedir. 

Bunlardan ilki Sabit Kota, ikincisi Oranlı Kota, üçüncüsü BoĢ Koltuk Kotası, 

dördüncüsü Derece Sıralamalı Kota veya Aday Listesi Kotası, beĢincisi ise Seçim 

Çevresi Kotasıdır (Dahlerup‟dan Akt. SitembölükbaĢı, 2007, s. 15 - 16). 

1. Sabit Kota: Siyasi temsilde cinsiyet eĢitsizliği gidermek amacıyla kadınlara belli 

oran ya da sandalya ayırlamasıdır. Sabit kota, anayasa, yasa veya partinin iç hukuku 

ile düzenlenebilmektedir. Sabit kota Arjantin, Belçika, Fransa, Ruanda ve 20 farklı 

ülkede daha uygulanmaktadır. 

2. Oranlı Kota: Siyasi partilerin kendi örgütlerinde kullandıkları bu yönteme göre, her 

bir cinsiyetin toplam üyelere oranı, bu cinsiyetin temsil oranını vermektedir. Bu 

Ģekilde, partiler üyeliği teĢvik etmeye çalıĢmaktadır. Bu nedenle bu sistemi 

uygulayan partiler, farklı illerde farklı oranlarda kotalar uygulayabilmektedir. 

Oranlı kota Arjantin, Avustralya, Danimarka, Ġsveç, Ġzlanda, Ġtalya, Mozambik ve 

66 baĢka ülkede daha toplamda 173 siyasi parti tarafından uygulanmaktadır.  

3. BoĢ Koltuk Sayısı: BoĢ koltuk kotası, çeĢitli nedenlerle kadınlara tahsis edilen 

koltukların doldurulamaması durumunda bu koltukların erkekler tarafından 

doldurarak eĢitlikçi sistemin hedefinden çıkarılmasını engellemek için onların boĢ 

bırakılamasını öngören bir sistemdir. BoĢ koltuk kotası, tek baĢına değil sabit kota 

veya oranlı kota ile birlikte uygulanabilen bir sistemdir. Bu sistem özellikle yeterli 
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sayıda kadın aday bulunmaması, çeĢitli biçimlerde kadınların üyeliğini önlemesi ve 

seçmen kaydında hile yapılması gibi istismarları önlemek için tasarlanmıĢtır. 

Kadınlardan boĢ kalan sandalyelere erkeklerin getirilememesi, kadınların seçme ve 

seçilmesini engelleme giriĢimini ortadan kaldırmaktadır. BoĢ koltuk kotası, tercihen 

bu kotaların istismar edilmesinin önlemek için sabit kota ve / veya orantılı kota 

yöntemleriyle birlikte kullanılmaktadır. Yöntemin uygulandığı ülkelerden bazıları 

Belçika, Uganda ve Güney Afrika'dır. 

4. Derece Sıralamalı Kota veya Aday Listesi Kotası: Esas olarak sabit kotaya 

benzeyen bir sistemdir. Ondan farklı olarak seçim sistemindeki kadınların yalnızca 

belirli bir oranını gerektirmez, aynı zamanda listelerde cinsiyet dengeli bir 

sıralamayı da gerektirmektedir. Beklenildiği gibi, listelenen sistemlerde uygulanan 

bu kote, kadın ve erkek adayların listenin en üstünde dengeli veya orantılı bir 

Ģekilde olmasını sağlamaktadır. Örneğin, her iki adaydan en az birinin farklı 

cinsiyetten olması  (fermuar liste) veya ilk beĢ adaydan en az ikisinin farklı 

cinsiyetten olması bir Ģart olarak tanımlanabilir. Bu Ģekilde, kadın adayların seçilme 

Ģansı çok az olan listenin tabanına yerleĢtirilmeleri önlenmektedir. Derece 

sıralamalı kota veya aday listesi kotası tercihen sabit bir kota ve / veya oranlı kota 

ile birlikte uygulandığında, kota düzenlemesi kağıt üzerinde kalmaktan kaçınılarak 

uygulanır. Bu sistemin uygulandığı ülkelerden biri Fransa'dır.  

5. Seçim Çevresi Kotası: Bir seçim bölgesinde birden fazla temsilcinin seçildiği bu 

sisteme göre, her siyasi parti her seçim bölgesinde kota ile seçilecek kadın 

adaylarını belirlemektedir. Bu sistem iki Ģekilde uygulanabilir. Bazı ülkelerde en 

fazla oy alan siyasi partinin kadın adayı seçim ortamında seçilebilir, diğer ülkelerde 

ise partisinin aldığı oy oranına bakılmaksızın en çok oy alan kadın aday 

seçilmektedir. Bu sistem, her seçim ortamından en az bir kadının seçimini garanti 

eden basit ve etkili bir uygulamadır. Bu kotanın türü, her seçim çevresinden en az 

bir tane kadın adayın çıkmasını ve seçilmesini sağlamak amacı halinde tercih 

edilmektedir.  

Küresel eğilimde, cinsiyet kotasının seçimlerde uygulanması, kadınların yetersiz temsil 

edilmesini kanıtlayan geçerli cevaplardan biridir. Bir anlamda, seçim cinsiyet kotaları 

oldukça karmaĢık bir soruna, kadınların kamusal yaĢamda tarihsel dıĢlanmıĢlığına basit 
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bir cevaptır. Cinsiyet kotaları, kadınların politikadaki bütün sorunlarını çözen unsurlar 

olarak geliĢmemektedir. Kotalar erkek egemenliğini devirmek için de kullanılacak 

faktörler değildir. Çünkü cinsiyet kotası herkes için uygulanmaktadır. Kota kadınların 

yetersiz temsilini hızla değiĢtirebilmek ve temsilde adalet sağlayabilmektedir. Cinsiyet 

kotaları tek baĢına bir pozitif ayrımcılık yöntemi olarak adlandırılamaz diğer 

değiĢkenlerle birlikte düĢünülmelidir. Bununla birlikte cinsel kotalar, kadınların politik 

temsilinde tarihsel bir atılım olabilir ve nihayetinde kadınların düĢük temsil edilmesinin 

altında yatan tarihsel, sosyal nedenleri parçalayabilmektedir (Dahlerup‟dan Akt. Çağlar, 

2011, s. 74).  

Uluslararası ve bölgesel örgütler, norm belirleyici kurumlar olarak çok önemli bir rol 

oynamaktadır. Bu örgütler, toplumsal cinsiyet eĢitliğini ve kadınların siyasi alanda 

kadınların güçlendirilmesini teĢvik eden ve katkıda bulunan süreç ve kurumların 

destekçileridir. Güneydoğu Asya Ülkeleri Birliği, Avrupa Konseyi, Avrupa Birliği, 

Arap Devletleri Birliği, BirleĢmiĢ Milletler, Pasifik Adaları Forumu ve Güney Asya 

Bölgesel ĠĢbirliği Dernekleri kendi bölgelerinde cinsiyet eĢitliğini ve kadınların siyasi 

güçlenmesini desteklemek için yasal çerçeveler ve özel mekanizmaların yanı sıra 

normlar ve standartlar geliĢtirmiĢtir. Her birinin, toplumsal cinsiyet eĢitliği ve kadınların 

siyasi yetkilendirilmesi konusundaki ana akımlaĢtırma ve öncülük çabalarından sorumlu 

bir komite, komisyon veya müdürlük Ģeklinde özel bir organı vardır. 

BirleĢmiĢ Milletler, 193 ülkenin temsil edildiği dünyadaki en büyük organizasyonlardan 

biridir. BirleĢmiĢ Milletler, Ġkinci Dünya SavaĢı'nı kazanan büyük devletlerin 

önderliğinde 24 Ekim 1945'te kurulmuĢtur.Amerika BirleĢik Devletleri, Sovyetler 

Birliği, Ġngiltere, Fransa ve Çin Halk Cumhuriyeti, BirleĢmiĢ Milletler (BM)‟in 

öncüleridir. 1900'lerin ilk yarısında yaĢanan savaĢların tekrarlanmasını önlemek 

amacıyla uluslararası barıĢı ve güvenliği korumak için kurulan BirleĢmiĢ Milletler, 

yalnızca barıĢ ve insani yardım için çalıĢan bir kuruluĢ değil pek çok alanda faaliyet 

gösteren bir uluslararası organizasyondur (https://www.makaleler .com /birlesmis-

milletler-nedir). 

BirleĢmiĢ Milletler‟in kadınların durumlarını iyileĢtirilmesine yönelik çabaları, 

BirleĢmiĢ Milletler Tüzüğü‟nde belirtilen uluslararası çerçeveyle baĢlamıĢtır. BirleĢmiĢ 

Milletler Tüzüğü'nün 1. Maddesinde belirtilen BirleĢmiĢ Milletler'in amaçlarından biri 
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de "ırk, cinsiyet, dil veya din bakımından hiçbir ayrım yapmadan herkes için insan 

haklarına ve temel özgürlüklere saygı duyulması ve desteklenmesi" dir. BM‟nin ilk 

yılında, cinsiyet eĢitliği ve kadınların ilerlemesine adanmıĢ küresel politika oluĢturma 

organı olarak, Kadının Statüsü Komisyonu‟nu kurmuĢtur. Uluslararası feminist hareket 

1970'lerde ivme kazanmaya baĢladığında, BM Genel Kurul 1975'i “Uluslararası 

Kadınlar Yılı” ilan etmiĢ ve Maksika'da düzenlenen ilk dünya kadınlar konferansını 

gerçekleĢmiĢtir. 1979 yılında BM Genel Kurul, Kadın Haklarına ĠliĢkin Uluslararası 

Yasa Tasarısı olarak adlandırılan, “Kadınlara KarĢı Her Türlü Ayrımcılığın Önlenmesi 

SözleĢmesi”ni kabul etmiĢtir. Meksika Konferansı'ndan beĢ yıl sonra ikinci konferans, 

Kopenhag'da düzenlemiĢtir. Konferansın Eylem Programı‟nda, kadınların sahipliğini ve 

mallarının kontrolünü sağlamak için daha güçlü ulusal tedbirler öngörülmüĢtür. Miras, 

çocuk velayeti ve vatandaĢlık hakkı gibi kadın haklarında iyileĢtirmeler yapılmıĢtır. 

1995'te Pekin'de dördüncüsü düzenlenen konferansta, kadın ve insan haklarını 

doğrulamıĢ ve bu haklara saygı duyulmasını sağlamak için belirli tedbirler almayı vaat 

etmiĢtir ( https://www.un.org/en/sections/issues-depth/gender-equality/index.html). 

Uzun yıllar BirleĢmiĢ Milletler, toplumsal cinsiyet eĢitliğini destekleme çabalarında 

finansman eksikliği ve cinsiyet eĢitliği konularında faaliyetleri yönlendirecek tek bir 

itici güç bulunamaması adına ciddi zorluklarla karĢı karĢıya kalmıĢtır. Bu zorlukların 

üstesinden gelmek için BirleĢmiĢ Milletler Genel Kurulu, Temmuz 2010'da BirleĢmiĢ 

Milletler Kadın Birimi'ni kurmuĢtur. BirleĢmiĢ Milletler Kadın Birimi toplumsal 

cinsiyet eĢitliğinin sağlanması ve kadınların güçlendirilmesi konuları ile 

ilgilenmektedir. Bunu yaparken, BM Üye Devletleri, örgütün cinsiyet eĢitliği ve 

kadınların güçlendirilmesi konusundaki hedeflerini hızlandırma kararı almıĢtır 

(http://arabstates. unwomen.org /en/about-us/about-un-women). 

Arap Devletleri Birliği
4
 zamanla kadınları güçlendirmenin ve Arap ülkelerinde cinsiyet 

eĢitsizliğini ortadan kaldırmanın önemini fark etmiĢtir.  Arap Devletleri Birliği Konseyi, 

Mart 2003'te Arap Kadınlar Örgütü'nün kurulmasını onaylamıĢtır. Arap Kadın 

Örgütü'nün kurulması kararı Kasım 2000‟de, Mısır'daki Kadınlar Ulusal Konseyi, 

                                                 
4
   Arap Devletleri Birliği, halkının çoğunluğu Arap olan ya da Arapça'nın resmi dillerden biri olduğu 

ülkelerin oluĢturduğu gönüllü birliğin adıdır. Birliğin, bağımsız bir devlet olarak kabul ettiği Filistin de 

dâhil olmak üzere 22 üyesi bulunmaktadır. Birliğin 1945 yılı Mart ayında Mısırda kurulmuĢtur. Uzun adı 

Arap Devletleri Birliği olan birliğin resmi amacı üye devletler arasındaki bağı güçlendirmek,politikalarını 

eĢ güdümlü bir hale getirmek ve ülkeleri kamu yararına yöneltmektedir (http://www.mfa.gov.tr/arap-

ligi.tr.mfa). 

https://www.un.org/en/sections/issues-depth/gender-equality/index.html
http://www.mfa.gov.tr/arap-ligi.tr.mfa
http://www.mfa.gov.tr/arap-ligi.tr.mfa
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Lübnan'daki Hariri Vakfı ve Arap Ülkeleri Birliği tarafından ortaklaĢa düzenlenen 

Birinci Arap Kadınlar Zirvesi tarafından yayınlanan ''Kahire Bildirgesi''nde alınmıĢtır. 

Arap Kadınlar Örgütü, Mısır Arap Cumhuriyeti merkezli Arap Ülkeleri Birliği 

çerçevesinde faaliyet gösteren bir devlet kuruluĢudur. Arap Kadınlar Örgütü üç ana 

hedefe ulaĢmak için kurulmuĢtur. Hedeflerin birincisi, Arap toplumunda geliĢimi 

sağlayan bir esas olarak Arap kadınlarını tüm alanlardaki güçlendirmesi ve 

kapasitelerini arttırmasıdır. Ġkincisi, bir bütün olarak Arap toplumlarının kalkınma 

sürecinde Arap kadınlarının eĢit ortaklar olarak önemi ve merkeziyetini vurgulamasıdır. 

Üçüncüsü, güçlendirme ve farkındalık hedeflerine ulaĢmak için Arap ülkeleri arasında 

koordinasyon ve iĢbirliği çabalarını sarfetmesidir. Arap Kadınlar Örgütü'nün Arap 

Devletleri üyesi sayısı 16 ülkedir. Bu ülkeler: Ürdün, BirleĢik Arap Emirlikleri, Tunus, 

Cezayir, Umman, Bahreyn, Sudan, Irak, Suriye, Filistin, Libya, Lübnan, Mısır, Fas, 

Moritanya ve Yemen‟dir (Arap Kadınlar Örgütü, http://arabwomenorg.org, 2019). 

Örgütün Arap kadınlarını desteklemesi için üstlenilen en önemli projelerden biri de 

"Medya ve Kadın Desteği" projesidir. Bu proje, Arap kadınlarının medyada durumu 

belirlemek amacıyla yapılan medya araĢtırmaları topluluğudur. Örgüt ayrıca, medyadaki 

kadın sorunlarını tartıĢmak üzere Mayıs 2005'te 18 Arap ülkesinden 60 gazeteci ve 

medya uzmanını bir araya getiren bir atölye çalıĢmasını Arap Gazeteciler Genel 

Federasyonu aracılığı ile düzenlemiĢtir. Aynı yılın Kasım ayında, örgüt Arap 

gazetecilere toplumsal cinsiyet perspektifine duyarlı bir bilgi materyali formüle etmenin 

önemi konusunda farkındalığın arttırılmasını içeren bir kurs vermiĢtir. Ayrıca, çeĢitli 

Arap ülkelerinde araĢtırma, hazırlık ve medya analiz becerilerine iliĢkin bir dizi eğitim 

programı düzenlenmiĢtir. Arap Kadın Örgütü'nün bir diğer projesi, Arap kadınlarını 

2030‟a kadar kalkındırmayı hedefleyen ilk Arap ve uluslararası konferansı 

düzenlemektir. Konferans, 29 Kasım - 1 Aralık 2015 tarihleri arasında Kahire'de "2015-

2030 Kalkınma Gündemi'nde Arap Kadınları" adı altında gerçekleĢtirilmiĢtir. Örgüt, 

özellikle konferans için hazırlanan birkaç çalıĢma kapsamında, Kalkınma Gündemi'nde 

belirlenen 17 hedefin her biri ile mevcut kadın iliĢkisini izlemiĢtir. Konferans, Arap 

ülkelerinin gelecek 15 yıl boyunca gerçekleĢtirmesi gereken ulusal raporu hazırlarken 

kadınların sorunlarının 17 hedef ile çözülmesine yardımcı olmak amacıyla BM gündem 

faaliyetinin uygulanmasına yönelik ilerlemeyi engelleyen zorlukları ortaya koymak için 

göstergelerin cinsiyet perspektifinden oluĢturulması ile ilgilenmiĢtir. Örgüt, kadınların 

http://arabwomenorg.org/
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kalkınma gündemiyle iliĢkileri hakkında bir belgesel ve konferansın çalıĢmaları 

hakkında bir rapor da hazırlamıĢtır (Arap Kadınlar Örgütü, http://arabwomenorg.org, 

2019). 

Buraya kadar ifade edildiği gibi, uluslararası sivil toplum kuruluĢları kadınların 

güçlendirilmesinde önemli bir rol oynamaktadır. Bununla birlikte, kadınların yaĢamın 

her alandaki kadın haklarını ve güçlendirmelerini savunan uluslararası sözleĢmeler ve 

anlaĢmalar da bulunmaktadır. Örneğin, Uluslararası Medeni ve Siyasi Haklar 

SözleĢmesi (ICCPR)‟sinin madde 225. maddesisiyasi haklarla ilgilenmektedir. 

SözleĢmede siyasi haklardan Ģu maddelerle bahsedilmiĢtir (BirleĢmiĢ Milletler Ġnsan 

Hakları Yüksek Komiserliği, 1966, https://www.ohchr.org /AR/ProfessionalInterest 

/Pages/ CEDAW.aspx ): 

 ''Her vatandaĢ, (a) doğrudan ya da özgürce seçilmiĢ temsilciler aracılığıyla kamu 

iĢlerinin yönetimine katılacaktır; (b) seçmenlerin iradesinin özgürce ifade edilmesini 

garanti edecek Ģekilde, genel oy hakkı ve gizli oylama ile düzenlenecek olan adil bir 

seçimle seçilip seçebilecektir; (c) baĢkaları ile eĢit olarak, kendi ülkesinde kamu 

hizmetine eriĢebilecektir''. 

Mayıs 2004‟te Arap Ülkeleri Birliği‟nin zirvesinde kabul edilen Arap Ġnsan Hakları 

SözleĢmesi, Mart 2008'de yürürlüğe girmiĢ ve on Arap ülkesi (Cezayir, Bahreyn, 

Ürdün, Libya, Filistin, Katar, Suudi Arabistan, Suriye, BirleĢik Arap Emirlikleri ve 

Yemen) tarafından kabul edilmiĢtir. Arap Birliği Genel Sekreteri, en baĢından itibaren 

sözleĢmenin asıl amacının, 1994 versiyonunun bir versiyonu olarak görülmüĢtür.  

Arap ve uluslararası örgütlerden gelen girdilerden sonra, uzmanlar büyük ölçüde 

uluslararası hukukla tutarlı olan ve bölgedeki insan hakları gruplarının memnuniyetle 

karĢıladığı bir taslak hazırlamıĢlardır. Ancak bu ikinci taslak, Arap Ġnsan Hakları 

Komisyonunun önüne geldiğinde taslakta önemli değiĢiklikler yapmıĢtır. Bunlar, temel 

olarak bazı Arap devletlerinin idam cezası, kadın hakları, vatandaĢ olmayanların 

hakları, ifade ve din özgürlüğü gibi uluslararası hukuktaki konuların da yer alması ile 

ilgilidir. Sonuçta sözleĢme, anlaĢmalara, içtihatlara ve BM uzman organlarının 

görüĢlerini etkileyen uluslararası insan hakları hukuku ile tutarlı birçok önemli hakkı 

kabul etmiĢtir (https://carnegieendowment.org/sada/23951). 

http://arabwomenorg.org/
https://carnegieendowment.org/sada/23951
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Tüzük, insan haklarının evrenselliğini ve bölünmezliğini doğrulayarak baĢlamaktadır. 

Bu nedenle bazı Arap devletlerin insan haklarının evrenselliğini sorgulamaya son 

vermiĢtir. ġart, sağlık, eğitim, adil yargılanma ve iĢkence ve kötü muamele 

özgürlüğünü, yargının bağımsızlığını, kiĢinin özgürlük ve güvenliğini ve diğer birçok 

hakkı tanımaktadır. Aynı zamanda zalimce, insanlık dıĢı veya onur kırıcı cezaları 

yasaklamamakta ve pek çok alanda vatandaĢ olmayanlara yönelik yeni hakları da 

kapsamamaktadır.Tüzüğün uygulanmasını denetlemek adına Ürdün, Suriye, Bahreyn, 

Libya, BAE, Cezayir ve Filistin‟den oluĢan devletler Ocak 2009'da ortak bir komite 

kurmuĢtur. Komite, devletlerden gelen raporları alacak, sözleĢmenin uygulanmasını 

inceleyecek, sonuç ve önerilerini kamuya açık olarak raporlarla yayınlayacaktır. Komite 

üyeleri, Ģu ana kadar bağımsız bir organ olduğunu ve üyeleri de hükümetlerden ya da 

Arap Birliği organlarından talimat almadığı vurgulamıĢlardır 

(https://carnegieendowment.org/sada/23951). 

Arap Ġnsan Hakları SözleĢmesi 1994 yılında yürürlüğe girmiĢ ve 2004 yılında 

güncellenmiĢtir ve Arap Devletleri Birliği tarafından Tunus‟ta kabul edilmiĢtir. 

Tüzüğün 24. Maddesinde her vatandaĢın siyasi parti kurma, yönetime katılma, kamu 

hizmeti alma noktasında eĢit haklara sahip olduğu da dile getirilmiĢtir. Arap Ġnsan 

Hakları SözleĢmesi kadın ve erkek arasındaki eĢitlik sağlanması ve cinsiyete bağlı 

ayrımcılık yapılmaması ilkesini Ģart koĢmuĢtur. SözleĢmenin cinsiyet ayrımcılığını 

ortadan kaldırmaya yönelik maddeleri ise Ģöyledir (Çözeli, 2016, s. 154): 

“1. Bu sözleĢmeye taraf devletlerin her biri yargı yetkisi altındaki herkesin, renk, 

cinsiyet, dil, dini inanç, fikir, ulusal, sosyal, köken, mülkiyet, doğum, fiziksel veya 

zihinsel engelli ayrım olmaksızın, bu Ģartta belirtilen hak ve özgürlüklerden 

yararlanma hakkını sağlayacaktır. 2. Bu anlaĢmanın taraf devletleri, bu anlaĢmada 

belirtilen tüm hak ve özgürlüklerden yararlanmada fiili eĢitliği sağlamak için gerekli 

tedbirleri almakta olup, önceki paragrafta belirtilen her türlü ayrımcılığa karĢı 

korumayı temin edecektir. 3. Ġslâm hukuku ve diğer dinlerin hukuku ve kadın 

yararına yürürlükte olan yasa ve yönetmelikler tarafından kabul edilen pozitif 

ayrımcılık ıĢığında erkekler ve kadınlar hak ve görevleri bakımından eĢit kabul 

edilecektir. AnlaĢmada taraf devletlerden her biri, sözleĢmede yer alan tüm 

haklardan yararlanarak kadın ve erkek arasında fırsat eĢitliği açısından fiili eĢitliğin 

sağlanması için gerekli tüm tedbirleri almayı taahhüt edecektir.” 

 

https://carnegieendowment.org/sada/23951
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2.2. Dünya‟da Kadınların Siyasal Alana ÇıkıĢı 

Kadınlar uzun süre ve dünyanın pek çok yerinde hala insan haklarından erkeklerle eĢit 

olarak yararlanamamaktadır ve bilindiği gibi tarih boyunca, hiçbir zaman dünyayı 

erkeklerle eĢit bir Ģekilde paylaĢmamıĢtır. Her ne kadar bu eĢitsizlik toplumdan 

topluma, dönemden döneme yoğunluk ve biçim açısından farklılıklar gösterse de, 

esasen günümüzde de durum değiĢmemiĢtir. Eski Mezopotamya'dan beri toplumlar 

ataerkillik ve erkek egemenliğini farklı sosyal yapılara entegre ederek varlığını 

sürdürmek konusunda inanılmaz bir baĢarı göstermiĢtir. Bu baĢarı da ideolojinin ve 

kültürün ağırlıklı olarak erkek egemenliğine sahip olması ve sosyal bilince dayanan 

ataerkil tanımların ve davranıĢ kalıplarının kültürden kültüre nesiller arasında 

yayılmasını sağlamıĢtır. Toplumlar ise bu davranıĢları birer kanun gibi ''tarihe yazmasa 

da'' aktarılmıĢ olmasında önemli rol oynamıĢtır. Ataerkil toplumların ürettiği en sürekli, 

zamana karĢı en direngen kalıplar,  ''kadınlık ve “erkeklık” kimlikleri ile ve iliĢki ve 

davranıĢlarını tanımlayan örüntüleri olmuĢtur (Berktay, 2004, s. 2).  

Fransız Devrimi sırasında özgürlük, eĢitlik ve kardeĢlik ilkeleri, yalnızca yükselen 

burjuva sınıfı için değil, bir bütün olarak insanlık için, esas insan hakları olarak 

gündeme getirilmiĢtir. Bunlar ''Ġnsan Hakları Evrensel Beyannamesi''nin ilanında 

somutlaĢtırılmıĢtır. Köleler, sömürgeler ve özellikle kadınlar bu hakları kendileri için 

istemiĢlerdir. Fransız Devrimi'nden sonra, ilk önce siyasete karıĢan kadınların 

yargılanması onaylanmıĢ ve 22 Aralık 1789'da kadınların oy kullanma haklarından 

mahrum edildiği açıklanmıĢtır. Amerika BirleĢik Devletleri'nde kadınlara Fransa‟dakine 

benzer bir hüküm verilmiĢtir. 18 Haziran 1873'te Susan B. Anthony, bir yargıç 

tarafından 100 dolar para cezasına çarptırılmıĢtır. Çünkü 1872'deki ilk kongre 

seçimlerinde, Susan Anthony, bir kadın olmasına rağmen oy kullanmıĢ, bu nedenle 

yasayı çiğnemiĢtir (Çakır, 2013, s. 71-73). Amerika BirleĢik Devletleri'ndeki duruma 

benzer Ģekilde Ġngiltere'de de kadınlar 1832'de kendileri için oy kullanma hakkını 

istemiĢler, ancak sundukları dilekçeler dikkate alınmamıĢtır. Aksine, kadınların oy 

kullanamayacağı kararını içeren kanun kabul edilmiĢtir. Almanya'da kadınların feminist 

farkındalığı, Alman milliyetçiliğinden etkilenmiĢ ve kadınlar Alman birliğinin ateĢli 

savunucuları olmuĢlardır. Ancak 1850'de birçok yerde kadınların siyasi toplantılara 

katılımını yasaklayan kanunlar çıkarılmıĢtır (Berktay, 2004, s. 8). Kadınların Rusya'daki 

oy hakkı için gerçekleĢtirdikleri hareketin ana olayı, kadınları seçmenlerin dıĢında tutan 
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6 Ağustos 17 Ekim ve 11 Aralık 1905 tarihli seçim yasaları olmuĢtur (Çakır, 2013, s. 

81).  

Birinci dalga feminizmin baĢlangıcı 18. yüzyıla kadar uzanmaktadır. Kadın ve erkeğin 

eĢit olduğu fikri ilk olarak Fransız Devrimi'nde telaffuz edilmiĢtir. Akıl, ilerleme, 

bireyleĢme, eğitim ve kadın haklarının önemi bu dönemde kendisini temel almak için 

felsefi bir temel oluĢturmuĢtur.  (Ecevit ve Karkıner, 2011, s. 66). 19. yüzyıl sonu ve 20. 

yüzyılın baĢlarında, kadınların dünyanın çeĢitli yerlerinde oy kullanma hakkı sorun 

halinde kalmıĢtır.  

Brown'a göre, kadınların batıda eĢit haklar arayıĢlarının ortaya çıkıĢı, Avrupa'daki yeni 

siyasi, sosyal ve ekonomik değiĢimler sonucu değerlendirilmelidir. Ġngiliz Devrimi 

(1648), Amerikan Bağımsızlık SavaĢı (1776) ve Fransız Devrimi (1789), Avrupa ve 

Amerika'daki toplumyapısını yeniden ĢekillendirmiĢtir (Deckard‟dan Akt. Koç, 2010, s. 

80). Kadınların kamusal alanda ortaya çıkmaya baĢlaması, modern Batılı ulus devletleri, 

kadınların durumuna iliĢkin yasal düzenlemeler yapmaya zorlamıĢtır. Bu Ģartlar altında 

ortaya çıkan 1. Dalga Kadın Hareketi, birçok ülkede, özellikle de Ġngiltere ve ABD'de 

örgüt çatısı altında çalıĢmıĢtır. Ġngiltere ve ABD‟de organize bir kadın hareketinin 

ortaya çıkması,  kültürel, ekonomik ve transatlantik güçlü akrabalık bağlarının 

dönemine denk gelmiĢtir. Her iki hareket,  aynı sorunları yaĢayan ve aynı fırsatlara 

sahip olmak isteyen, birçok reformun gerçekleĢmesi için çalıĢan, çoğunlukla orta ve üst 

sınıf kadınlarından oluĢan hareketlerdir (Koç, 2010, s. 82). 19.yüzyılda varolan 

yardımlaĢma dernekleri ve önce üst sınıftan  ve daha sonra orta sınıf kadınlar tarafından 

yapılan yardımlaĢma iĢinin, kadınların güven duygularını geliĢtirmiĢtir. Kadınlar 

yardımlaĢma iĢleri yoluyla siyasi güç kazanmıĢlardır. YardımlaĢma iĢinde çalıĢan 

kadınlar, diğer insanların problemleri çözebilmek için kadınların kaliteli bir eğitimle 

birlikte politik ve yasal statüsülerinin da değiĢmesi gerektiğinin farkına varmıĢ ve bu 

durum birçok kadını, kendi haklarını elde etmek için savaĢmaya itmiĢtir. Kadınlar 

hareketi için mücadele eden organizasyonların, kitaplar ve gazete yazıları aracılığıyla bu 

mücedele sürdürmüĢlerdir. Cinsiyete iliĢkin iliĢkiler toplantılarda, salonlarda, arkadaĢ 

çevrelerinde, dini, politik ve sosyal alanlarda tartıĢılmaya baĢlamıĢtır. On dokuzuncu 

yüzyılın son çeyreğinde ulusal ve uluslararası feministler toplamıĢlar,  konferanslar, 

sergiler ve gösteriler aracılığıyla Avrupa çapında fikirlerini yaymaya çalıĢmıĢlardır 

(Koç, 2010, s. 82). Kadınlar sorunu iliĢkin tüm bu faaliyetler, çok sık olmasa da, 
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parlamento ve siyasi partileri etkilemiĢtir. Yüzyılın sonuna doğru, kadın sufraj 

hareketinin kitlesel gösteriler, duyurular ve dramatik bireysel eylemleri, kadın haklarını 

konusunu kamunun gündemine getirmeyi baĢarmıĢtır (Paletschek ve Ennker‟den Akt. 

Koç, 2010, s. 82).  

Ġngiltere'de, sufraj yayınlarının kadınların eğitim hakkı, çalıĢma hakkı ve oy kullanma 

hakkı üzerinde yoğunlaĢmıĢtır. Bu yayınlarında en etkili olan votes for women olmuĢtur. 

Votes for women, sadece kadınların oy kullanma hakkını savunmakla kalmayıp, aynı 

zamanda kadınlar arasında bir sufrajet kimliğinin kurulmasına ve güçlendirilmesine de 

yardımcı olmuĢtur. Sufrajetler oy kullanma hakkı konusunu yaĢamlarının merkezlerine  

oturtmuĢ ve tüm engellere rağmen davalarını sağlam bir Ģekilde savunmuĢtur (Koç, 

2010, s. 93). 

Amerikalı kadınlar devrim sırasında siyasi kulüpler kurmamıĢ olsalar da, daha sonra 

kiliselerle bağlantılı ve dul  kadınlara ve yetimlere yardım etmeyi amaçlayan örgütlere 

katılmıĢlardır. Amerikalı kadınlar tüm insanların eĢit yaratıldığını  ilk kere Thomas 

Jefferson‟un Amerikan Bağımsızlık Bildirgesi‟nde (1776) duymuĢlardır. Bu argüman 

daha sonra Amerikan Sufraj hareketinin kampanyalarında  da sürekli kullanılmıĢtır. 

Fakat Amerikalı kadınlar Amerikan Devrimi'nden sonrasında da Amerikan Ġç SavaĢı 

sırasında hizmetlerine rağmen, siyahlara verilen haklardan eĢit Ģekilde 

yararlanamamıĢlar. Cumhuriyetçi milletvekilleri siyahlar için haklar talep ederken, 

feministler de siyahlara verilecek hakları kendileri için istemiĢlerdir. Kadınlar oy 

hakkını yalnızca iç savaĢtaki yardımları için değil fakat aynı zamanda doğal bir hak 

olduğu için kendilerine verilmesini istemiĢlerdir (Hymowitz ve Wissman‟dan Akt. Koç, 

2010, s. 94). Sufraj hareketinde kadınlar durmadan çalıĢmıĢlardır. Amerikalı sufrajet 

kadınları birçok eyalete seyahat edip oy toplamıĢ, kötü hava koĢullarına ve çok zorlu 

taĢıma araçlarına rağmen tüm Batı Avrupa'ya seyahat etmiĢ ve defalarca seçmen ve 

milletvekilleriyle bir araya gelmiĢlerdir. Tüm bu çabaların bir sonucu olarak, 1838'de 

Kentucky'de  kadınlara okul seçimlerine katılma hakkı ve 1861'de kadınlara Kansas'taki 

okul seçimlerine katılma hakkı verilmiĢtir. Benzer reformlar, 1875 yılında Michigan ve 

Minnesota'da da etkili olmuĢtur. Wyoming, Amerika BirleĢik Devletleri'nde kadınların 

siyasi hayata tam olarak katılmalarına izin veren ilk eyalet olmuĢtur. Ġkinci sırada 

Colorado ve Utah (1893) ve üçüncü sırada Idaho (1896) yer almıĢtır. Ancak Amerika 
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BirleĢik Devletleri'nde kadınların siyasete girmeleri daha uzun bir dönem sürmüĢtür 

(Kraditor‟dan Akt. Koç, 2010, s.100) . 

Fransa'da, kadın hareketleri ilk olarak 1789 devriminin kadınları dıĢlayan evrensel temel 

ilkelerine yanıt olarak doğmuĢtur. Bu ilk kadın hareketinde kadınlar erkeklere verilen 

doğal hakların,  insan oldukları için kendilerini de içermenini istemiĢlerdir (Koç, 2010, 

s. 100). Fransa'da kadın hareketinin çerçevesi vatandaĢlık kavramına dayanmaktadır. 

Fransız toplumu, erkek (citizen) ve kadın (citoyenne)'den oluĢmaktadır. Bu nedenle, 

Fransız toplumunun ilerlemesinin ve geliĢmesinin, tüm sınıflar arasında ekonomik ve 

teknolojik ilerlemeye dayanan bir desteğe dayalı yeni bir sosyal düzenin sağlayarak 

gerçekleĢeceği düĢünülmektedir. Bu açısından toplumdaki sosyal ve ekonomik 

dönüĢümlerinin gerçekleĢtirebilmek için kadınların özgürleĢtirilmesi gerektiği fikri 

baskın hale gelmiĢtir. Öte yandan, demokrasinin rasyonel insanı  eĢitlik ve özgürlüğün, 

dil, din, ırk veya cinsiyetten bağımsız olarak tüm insanlara tanındığını kabul etmek 

zorundaydı. Fransız kültüründeki Mme Roland gibi kadınların yönettiği salonlar kadın 

ve erkeklerin siyaset hakkında tartıĢtıkları ortamlar olarak ortaya çıkmıĢtır. Bu salonlar 

daha fazla sayıda kadının siyasata iliĢkin meselelerde görüĢ sahibi olmasını sağlamıĢtır 

(Duby ve Perrot‟dan Akt. Koç, 2010, s. 103). Fransa‟da kadın yayınlarının ortaya çıkıĢı 

kadınların kendi fikirlerini ifade edebilecekleri ve tartıabilecekleri için bir alan 

sağlaması bakımından da feminizmin ortaya çıkmasına katkıda bulunmuĢtur (Koç, 

2010, s. 103). 

Almanya'daki kadın hareketleri 1848 devrimi sırasında baĢlamıĢ ve 1933'te Nazi 

rejimine kadar devam etmiĢtir. Kadınların siyasal hayata eĢit Ģartlarda katılması için ilk 

somut adım 1848'de Almanya'nın farklı eyalet ve Ģehirlerinden kadınların Loise Otto ve 

Auguste Scmidt liderliğinde katılımıyla Allgemeninen Deutschen Frauenverei'nin 

(ADF: Genel Alman Kadın Örgütü)‟ü kurulmasında atılmıĢtır. Bu örgütün vurguladığı 

iki konu bulunmaktadır. Bunlar,  kadınların eğitimi ve meslek hayatına girmelerini 

sağlamaktır. Diğer ülkelerden farklı olarak, Alman Kadın Hareketi kadın ve erkek 

eĢitliği hedeflememiĢtir. Loise Otto Peters ve arkadaĢlarının görüĢleri farklı olmasına 

rağmen, 1865 yılı ve öncesinde kadınlar sosyal değerlerin kendilerine verilen rolleri  

kabul etmiĢlerdir. Alman kadın iĢçilere ilk talep sosyal demokratlardan gelmıĢtır. Sosyal 

demokratlar kadınların oy kullanma, yasalardan eĢit faydalanma ve çalıĢma haklarını 

savunmuĢlardır. Sosyal demokratlara kadınlara özgürlük verildiyse, toplumun her 
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zamankinden daha özgür olacağını umuĢlardır (Koç, 2010, s. 104). Bu amaçla, 

kadınların siyasal hareketi ile ilgili ilk kadın yayını, 1849-1851 yılları arasında sosyalist 

yazar Louise Ottto tarafından düzenlenen Fraunen-Zeitung'du (1849) olmuĢtur. Bu 

yayın, kadınların yalnızca liberal demokrasi hareketine katılımına katkıda bulunmakla 

kalmayıp, aynı zamanda kadın iĢçilere ve Ģiddete maruz kadın ve kadın mahkumlara 

yardım etmek için kadınlar arasındaki iletiĢim ağını destekleyen sosyal demokrat 

örgütler ve sosyal yardım kuruluĢları gibi derneklerin oluĢumuna da katkıda 

bulunmuĢtur (Griffen ve Braidotti‟ten Akt. Koç, 2010, s. 104). 

Kadınların 19. yüzyılın sonunda oy kullanma hakkı alabilmesi konusu kadın hakları 

hareketi için önemli bir aĢamayı temsil etmiĢtir. Yeni Zelanda'da, kadınlara 1893'te oy 

kullanma hakkı ve 1918'de seçilme hakkı verilmiĢtir. Bu yasa tüm ırkların kadınlarını 

kapsamıĢtır. Yeni Zelanda, dünyadaki kadınlara seçme ve seçilme hakkı veren ilk 

ülkedir. 1895'te Ġngiltere'nin kolonisi olan Güney Avustralya'da kadınların seçme ve 

seçilme hakları tanınmıĢtır. 1902'de bağımsız Avustralya'da kadınlara seçme hakkı 

verilmiĢtir. 1906'da Finlandiya, kadın vatandaĢlara oy kullanma ve seçilme hakkı veren 

ilk Avrupa ülkesi olmuĢtur. Finlandiya ayrıca, dünyada ilk kadın milletvekillerini 

parlamentoya alan ülke unvanını da elinde tutmuĢtur. 1907'de 17 kadın parlamentoya 

girmiĢtir. 1913'te Norveç'te, 1915'te Danimarka'da ve o dönem Danimarka'ya bağlı olan 

Ġzlanda'da kadınlar oy hakkı kullanma elde etmiĢlerdir. 1917'de  Kanada'da Quebec 

bölgesi hariç kadınlar oy kullanma hakkı kazanmıĢlardır ve 1920'de seçilme hakkı 

tanınmıĢtır. Quebek bölgesinde ise, 1940 yılında kadınlar bu haklara sahip olmuĢlardır . 

1918'de Ġngiltere'de 30 yaĢ üstü ve üniversite diploması alan kadınlar oy kullanma ve 

seçilme hakkına kavuĢmuĢlardır. Aynı tarihte, 21 yaĢın üzerindeki erkeklere tüm 

kısıtlamalar kaldırılmıĢtır. 1928'de bu kısıtlamaların kadınlar için de kaldırılmıĢtır. 

1918'de Almanya‟da kadınlar seçme ve seçilme hakkı almıĢlardır. Ancak 1933'te Adolf 

Hitler seçilme hakkını geri çekmiĢtir. Bu durumun aynısı Portekizli kadınlar için de 

geçerlidir. 1926'da Salazar diktatörlüğü altında Cumhuriyet Dönemi‟nde kadınlar 

kazandığı haklarını kaybetmiĢlerdir. 1919'da Ġsveç'te kadınlara seçme ve seçilme hakkı 

verilmiĢtir ve  1921'de de kadınlar parlamentoya girmiĢlerdir. 1920'de, kadınlara 

ABD'nin bütün eyaletlerinde siyasi haklar verilmiĢtir. 1925'te belediye seçimlerinde oy 

kullanmaya baĢlayan Ġtalyan kadınları, 1945'te genel seçimlere katılma hakkı 

tanınmıĢtır (Çakır, 2013, s. 103-104). 
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1930'da yerel seçimlerde Türk kadını seçme hakkı verilmiĢtir. 1933 yılında muhtar 

seçme ve köy meclisine katılma hakkı kazanmıĢtır. 1934'te milletvekili seçme ve 

seçilme hakkını elde etmiĢtir. 1935'te yapılan seçimlerde, parlamentoya 17 kadın 

girmiĢtir. 1936 ara seçiminde bu sayı 18'e yükselmiĢtir. 1934‟te Brezilya‟da, 1937‟de 

Filipinler‟de, 1946‟da Arjantin ve Meksika‟da, 1945‟de Japonya‟da kadınlara oy 

kullanma hakkı tanınmıĢtır. 1944'te Fransa ve Belçika'da kadınların oy kullanma ve 

seçilme hakkı tanınmıĢtir. 1949'da Çin, 1950'de Hindistan, 1952'de Yunanistan, 1958'de 

Uganda, 1961'de Ruanda, 1963'te Ġran ve Afganistan kadınlar oy kullanma ve seçilme 

hakkı elde etmiĢlerdir. 1971'de Ġsviçreli kadınlar seçme ve seçilme hakkı 

kazanmıĢlardır. 1976'da Portekizli kadınlar seçme ve seçilme hakkını tekrar elde 

etmiĢlerdir. Irak 1980‟de ve Lichtenstein 1984‟de kadınlar seçme ve seçilme hakkına 

sahip olmuĢlardır. Akabinde 1930 yılında, Güney Afrika'daki beyez ırkın kadınlara 

seçme ve seçilme hakkı almıĢlardır. 1984'te Hindistan ırkına ve 1994'ta siyah ırka 

kadınlarda bu haklar verilmiĢtir (Çakır, 2013, s. 103-104). 

2.3. Türkiye‟de Kadınların Siyasal Alana ÇıkıĢı 

Kadın hareketinin ortaya çıkıĢı, dünya çapında neredeyse aynı Ģekilde olmuĢtur. Türk 

kadınları için bu sürecin baĢlangıcı hukuk, eğitim, toplum, politika ve ekonomik yapı 

açısından geliĢme ve değiĢime döneminin baĢladığı yıllar olan II. MeĢrutiyet dönemine 

kadar uzanmaktadır. Kadın hareketi, 1900'lerde özgürlük ve eĢitlik hareketi olarak 

dünyada yaĢanan dönüĢümlerin Osmanlı toplumunu etkilemesiyle ortaya çıkmıĢtır. 

Bunda çeĢitli değiĢimlerle birlikte II. MeĢrutiyetin temelinde yer alan ideallerle kadınlar 

daha özgürleĢmeye ve bireyselleĢmeye baĢlamıĢtır. Ġçinde bulundukları toplumu, 

erkeklere nazaran bulundukları konumu sorgulayan kadınlar, geleneklere, kısıtlamalara, 

kadın erkek eĢitsizliğine karĢı bir mücadele baĢlatmıĢlardır. Kadınlar, hem aile hem 

sosyal yaĢamdaki iliĢkiler ağında, çalıĢma eğitim, politika gibi toplumsal yaĢamın tüm 

alanında kendi standartlarının değiĢmesi için yeni düzenlemeler yapılmasını talep 

etmiĢlerdir.  

Kadın hareketi, 19. yüzyılın ikinci yarısından itibaren Osmanlı Devleti'nde yoğun bir 

Ģekilde yaĢanırken, Osmanlı Devleti'nin hukuk ve eğitim alanındaki yaptığı dönüĢümler 

kadının evinin dıĢına çıkmasını sağlamıĢ ve siyasallaĢmasını ve örgütlenmesini de 

teĢvik etmiĢtir (Çaha, 1996, s. 10). 20. yüzyılda geleneksel yaĢam tarzlarından çağdaĢ 
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yaĢam tarzlarına geçiĢle birlikte, kadınlarının durumunu belirlemesi için düzenlemelere 

ihtiyaç duyulmuĢtur. 1970'lerde feminist bilincin geliĢmesiyle, eĢitsizlikleri fark eden 

kadınlar daha liberal ve demokratik eğilimler sergilemeye baĢlamıĢtır. Kadınların siyasi 

katılımı, seçme ve seçilme hakları yasalarında eĢitlik düzenlemeleriyle desteklenmiĢtir. 

Ġleri düzeyde ekonomik ve politik geliĢme düzeyindeki toplumlarda bile, kadınların 

siyasi hayata katılımı, yakın geçmiĢte gerçekleĢen bir olgu olarak ortaya çıkmıĢtır 

(Çağlar, 2011, s.   58-59).  

Cumhuriyet'in kurulmasıyla birlikte kadınlar haklarını yüksek sesle dile getirmiĢlerdir. 

Türkiye'de kurulan ilk siyasi parti olan Kadınlar Halk Partisi (KHF), Cumhuriyete 

bağlılığını tekrarlayarak cumhuriyetin bir kurucu öznesi olma isteği ile yola çıkmıĢtır. 

KuruluĢ tüzüğü kadınların siyasi haklarını içermiĢtir. 30 Mayıs 1923'te, KHF 

kuruluĢuna, tüzüğün politik hak talebini oluĢturan maddeye itiraz etmesine izin 

verilmemiĢtir. Bunun yerine, 7 ġubat 1924'te dernek statüsünde kurulan Türk Kadın 

Birliği (TKB) tüzüğünde kadınların modern devletlerin seviyesine ulaĢması amacı 

konulmuĢtur. 20 Mart 1930'da Türk kadınların belediye seçimlerinde seçme hakkı 

kazanmıĢlardır. 5 Aralık 1934'te anayasada yapılan değiĢikliklekadınların parlamento 

seçimlerinde seçme ve seçilme hakkını kazanmıĢlardır. 8 ġubat 1935'te Türk kadınlar 

ilk defa milletvekili seçimlerine katılmıĢlar ve parlamentoda 18 sandalye elde 

etmiĢlerdir (KarakuĢ, 2018).  

1935-1946 yıllarını kapsayan seçimlerde kadın sayısı, tek partili dönemde yapılan üç 

seçimde parlamentodaki kadının sayısından nispeten daha yüksek olmuĢtur. 1935‟teki 

seçimlerde 18 kadın, 1939‟daki seçimlerde 15 kadın ve 1943‟teki seçimlerde 16 kadın 

parlamentoya girmiĢlerdir. Çok partili hayata geçiĢ ve politikanın rekabete açılmasından 

sonra kadın milletvekili sayısı azaldığı tespit edilmiĢtir. 1950'de 3 kadın, 1954'te 4 kadın 

ve 1957'de 8 kadın meclise girebilmiĢtir. 1960 darbesinden sonraki 1961 seçimlerinde 

kadın sayısı tarihte en az, 3'e düĢmüĢtür. 1965 yılında, sayı 8'e, 1980 darbesinden sonra 

ise 1983 seçimlerinde 12'ye ulaĢmıĢtır. Diğer dönemlerde, bu sayı değiĢmemiĢ ve 

yeniden inmeye baĢlamıĢtır. 1961'de 3 kadın, 1969'da 5 kadın, 1973'te 6 kadın, 1977'de 

4 kadın, 1987'de 6 kadın, 1991'de 8 kadın meclise girmiĢtir. Bu sayı 1995 seçimlerinde 

12‟ye yükselmiĢtir. 1999‟da 22‟ye, 2002‟de ise 24‟e ulaĢmıĢtır. Böylece, 1935 yılında 

kadınların oy kullanma hakkına sahip oldukları % 4.5‟lik oran % 4.4 ile yaklaĢmıĢtır. 

2007 itibariyle bu rakam artarak % 9,1'e yükselmiĢtir. 2011 yılında ilk defa % 10'un 
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üzerine, %14.4 çıkmıĢtır. 2011 seçimlerinden sonra, TBMM'de, 46'sı AK partili, 19'u 

CHP'li, 3'ü MHP'li, 9'u BDP'li, 2'si bağımsız olmak üzere 79 kadın milletvekili siyasete 

girebilmeyi baĢarmıĢtır (Çakır, 2013, s. 125-126).  

Türkiye'de kadınlara oy kullanma ve seçilme hakkını birçok batı ülkesinden çok daha 

erken verilmesine rağmen, maalesef durum uygulamada farklı olmuĢtur.Yıllara göre 

kadınlarının siyasi alana katılım düzeyini aĢağıdaki tablolarda görülebilmektedir. 

Tablo 1. TBMM Milletvekilleri Cinsiyete Göre Dağılım (KA-DER, http://ka-

der.org.tr/kadin-istatistikleri/,  2017). 

SEÇĠM YILI 

PARLAMENTODA

KĠ MĠLLETVEKĠLĠ 

SAYISI 

KADIN 

MĠLLETVEKĠLĠ 

SAYISI 

KADIN ORANI % 

1935 395 18 4.6 

1943 435 16 3.7 

1950 487 3 0.6 

1957 610 8 1.3 

1965 450 8 1.8 

1973 450 6 1.3 

1991 450 8 1.8 

1999 550 22 4.2 

2002 550 24 4.4 

2007 550 50 9.1 

2011 550 79 14.3 

2015 (Haziran) 550 97 17.6 

2015 (Kasım) 550 81 14.7 

2017 (Güncel) 543 76 14 

 

 

http://ka-der.org.tr/kadin-istatistikleri/
http://ka-der.org.tr/kadin-istatistikleri/
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Tablo 2. Yerel Yönetimlerde Kadın Sayısı ve Oranı (KA-DER, http://ka-

der.org.tr/kadin-istatistikleri/,  2017). 

POZĠSYON TOPLAM 

SAYISI 

KADIN 

SAYISI 

KADIN 

ORANI % 

BüyükĢehir Belediye BaĢkanı 30 2 6.77 

Ġl, Ġlçe, Belde Belediye BaĢkanı 1351 37 2.7 

Ġl, Ġlçe, Belde Belediye EĢ BaĢkanları ile 1351 105 7.7 

Ġl Genel Meclisi Üyesi 1251 60 4.8 

Belediye Meclisi Üyesi 20498 2198 10.7 

 

Tablo 3. 31 Mart 2019 Mahalli Ġdareler Genel Seçimlerinde Seçmenlerin Cinsiyete 

Göre Dağılımı (T.C. Yüksek Seçim Kurulu, 

http://www.ysk.gov.tr/tr/istatistik/5644,  2019). 

 Seçmen Sayısı Seçmen Oranı % 

Kadın Seçmenler 28.929.732 50,7 

Erkek Seçmenler 28.128.904 49,3 

Toplam  57.058.636 100 

 

Günümüzde kadınların siyasal hayata katılımı tıpkı ağır sanayi üretiminde olduğu gibi, 

hala erkeklerle eĢit seviyde değildir. Birçok toplumda, yasal düzenlemelere rağmen 

siyasetin erkeğin mesleği olduğu fikri hakimdir. Kadınların politik olarak erkeklerle eĢit 

olduğu görüĢünün yaygın olmasından sonra da, birçok sosyal ve ekonomik faktör, 

kadınların siyasal katılımını azaltmakta etkili olmuĢtur. Siyasi karar alma sürecinde, 

seçme ve seçilme hakkından faydalanma konusunda cinsler arasındaki eĢitsizlik 

geçmiĢte olduğu gibi bugün de devam etmekte ve kadınlar ikincil konuma itilmektedir. 

Kadın bir aday olarak siyasette yer almaya cesaret edememektedir. Kadının kamusal 

alana erkeklere göre daha az katılabilmesi; siyasi ilgi eksikliği, düĢük eğitim düzeyi, 

düĢük gelir düzeyi, yasalardaki ayrımcı hükümler, aile sorumlulukları, ayrımcı cinsel 

kararlar, cinsiyet rollerinin sosyalleĢmesi ve siyasal sistemler ile yeterince bağ 

kuramamaktan kaynaklanmaktadır (Çağlar, 2011, s. 59). 

Kadınların toplumdaki sosyal ve ekonomik konumları siyasete katılımlarını doğrudan 

etkilemektedir. Eğitim düzeyleri, iĢgücüne katılım ve istihdam oranları, ulusal ve yerel 

politikalardaki temsil oranlarıyla yakından ilgili olmaktadır (Shvedova, 2005, s. 39). 

http://ka-der.org.tr/kadin-istatistikleri/
http://ka-der.org.tr/kadin-istatistikleri/
http://www.ysk.gov.tr/tr/istatistik/5644
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Çakır‟a göre (2013, s. 198), kadınların siyasal katılımı da yoksulluk, eğitime eriĢim 

eksikliği ve gerekli bilgilere eriĢimin kısıtlı olmasıyla eĢdeğerdir. Dünya genelinde 

kadınların eğitim olanaklarına eriĢimi oranları erkeklere göre çok düĢüktür. Bu durum, 

kadınların politika hakkında gerekli bilgilere sahip olmalarını neredeyse imkânsız hale 

getirmektedir. Dolayısıyla, genel eğilimin, siyasi konularda kadınları kasıtlı olarak 

bilgisiz bırakma olduğu söylenebilinmektedir. 

2.4. Arap Dünyasında Kadınların Siyasal Alana ÇıkıĢı 

Arap toplumlarında kadınların konumu, Avrupa toplumlarından daha farklı bir biçimde 

geliĢmiĢtir. Kadınlara karĢı ayrımcılık yapılması, ülkelerin kalkınmasını olumsuz bir 

biçimde etkilemiĢtir. Kadın ve erkeğin eĢitliği sayısal açıdan bir eĢitlik değil, fırsat 

eĢitliği olarak anlaĢılmalıdır. Kadın ve erkeğin statüsü genellikle toplum tarafından 

belirlenmektedir. Kadınların yerinin ev olduğuna dair ortak algı bulunmaktadır. 

Erkekler ise ailenin reisi olarak kabul edilip tüm aile meseleleri için aileler adına 

kararlar almaktadır (Asif, 2013, s. 4). Kadınların siyasi hayata katılımı konusu yalnızca 

ülkelerin yerel düzeylerinde tartıĢılan bir konu değil, ama aynı zamanda konferanslar, 

seminerler ve en yüksek politik düzeylerde bölgesel ve uluslararası düzeyde tartıĢılan 

ana temalardan biri olmuĢtur. Bu ilginin sebebi ülkenin geliĢmesi için kadın ve erkeğin 

birlikte çalıĢarak ülkeyi refaha ulaĢtıracağı düĢüncesinden kaynaklanmaktadır.  

Arap ülkelerinde mevzuatın ana kaynağı olan Ġslami mevzuat toplumsal, ekonomik, 

sivil ve politik yaĢamın her alanında kadın ve erkek eĢitliğinin sağlaması açısından 

önemlidir. Ġslam hukukunun birçok hükmü, kutsal kitap ve sünnet aracılığıyla kadın ve 

erkeklerin aynı kökten olduğunu ve hiçbirinin insanlık unsurlarının diğerinden daha 

üstün olamayacağı söylemiĢtir. Parlamentodaki kota sistemi bir dizi Arap mevzuatı 

tarafından kabul edilmiĢtir. Örneğin; Fas Parlamentosundaki 325 sandalyenin 30'u 

kadınlara tahsis edilmesi benimsenmiĢtir. Ürdün‟de, 2003 tarihli 11 Sayılı Seçim 

Yasası'nda yapılan değiĢiklikle mecliste kadınlara 6 sandalye tahsis edilmiĢtir. Sudan‟da  

kadınlara 10 ila 35 arasında koltuk ayrılmıĢtır. Ayrıca, Irak‟ta Temsilciler Meclisi 

üyelerinin en az dörtte biri, 275 üyenin % 25'i kadınlardan oluĢmaktadır (Al-Ahmad, 

2016, s. 22). 

Arap ülkelerinde kadınların seçme ve seçilme hakkı kazanması ile parlamentoya girmesi 

arasında geçen süre beklenenden uzun olmuĢtur. Suriye‟de kadınlar 1953‟te oy 
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kullanma hakkını kazanmıĢlar ve 1973‟te parlamentoya girmiĢlerdir. Mısır‟da 1956‟da 

kadınlara oy kullanma hakkını verilmiĢ ve 1957‟de parlamentoya girmiĢlerdir.  

Lübnan‟da 1952‟de kadın oy kullanma hakkı elde etmiĢ ve 1963‟te parlamentoya 

girmiĢtir. Ürdün'de 1974‟te kadınlar seçilme ve oy kullanma hakkı kaznmıĢlar ve 

1989‟da parlamentoya girmiĢlerdir. Yemen‟de ise 1967‟de kadınlar seçme ve seçilme 

hakkı almıĢlar ve ancak 1990‟da parlamentoya girebilmiĢlerdir. Fas‟ta 1963‟de kadınlar 

seçme ve seçilme hakkı kazanmıĢ; 1993‟te ise parlamentoya girmiĢlerdir (Lkrini, 2009, 

s. 96). 

1995 Pekin Eylem Platformu, karar verme pozisyonlarında kadınlar için % 30'luk bir 

hedef belirlemiĢ ve % 50'lik bir hedefe ulaĢmak için ilk adımı atmıĢtır. BirleĢmiĢ 

Milletler kadınlara yönelik her türlü ayrımcılığın ortadan kaldırılmasına iliĢkin sözleĢme 

de kadınların karar alma pozisyonlarına etkin katılımını sağlayacak tedbirler çağrısında 

bulunmuĢtur. Çoğu Arap ülkesinde, birçok kadın kuruluĢunda parlamento seçimlerinde 

kota kabul etmeye yönelik bir eğilim geliĢtirilmiĢtir. Bu sistemin benimsenmesinin, onu 

benimseyen ülkelerdeki kadınların parlamentodaki mevcudiyetinde belirgin bir artıĢa 

yol açtığına dikkat edilmelidir. Fas'ta kadın parlamenterlerin oranı 1995'te %11 iken 

2003'te %16'e yükselmiĢtir (parlamentoda 35 kadın üye yer almıĢtır). Ürdün 

parlamentosundaki kota sistemi, 1995 yılında %2,5 iken, 2003 yılında %5,5'e (21 kadın 

üyeye) yükselmiĢtir. Tunus Parlamentosu‟nda ise, kadınların oranı %11,5'e ulaĢmıĢtır 

(Alsawi, 2008, s. 16-28). BirleĢik Arap Emirlikleri'nde, Ulusal Meclis üyelerinin seçim 

sistemi, kadınların katılımını harekete geçirmek amacıyla seçimleri ve atamaları bir 

araya getirecek Ģekilde tanımlanmıĢtır. Mısır'da anayasa, yalnızca kadınların aday 

olmaya uygun olduğu 32 seçim bölgesi tahsis edilmiĢtir. Kadınlar, parlamentoda en az 

64 sandalyeyi garanti altına almak için, her bir seçim bölgesinde kendileri için en az iki 

sandalye bulundurulmasını talep etmiĢlerdir. Kota sistemi Ürdün, Cibuti, Filistin ve 

Moritanya'daki yerel meclisler tarafından onaylanmıĢtır. Fas'ta partiler, kadınları 

listelerine yerleĢtirme sözü vererek, parlamentodaki kadın sayısında bir artıĢ sağlamıĢtır. 

Bahreyn‟den Haya Rashed Al Khalifa, 2006 yılında 61. Genel Kurul'da BirleĢmiĢ 

Milletler Genel Kurulu BaĢkanı olarak görev yapan üçüncü kadın olmuĢtur. Khawla 

Matar, BirleĢmiĢ Milletler Bilgi Merkezi Direktörü olarak atanmıĢtır. Kuveyt'te, 

kadınların 2005 yılında ilk kez aday olmasına izin verilmiĢtir. Fatima Alsabah ve 

Fawzia Albahr isimli iki kadın belediye meclisine girebilmiĢlerdir. Masumah 
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Almübarek, Salwa Jassar, Asil Alawadi ve Rola DaĢti seçilen ilk kadın milletvekilleri 

olmuĢlardır (Alahmed, 2016, s. 30).  

Birçok Arap ülkesinde, devletteki üst düzey kadrolardaki kadın sayısı artmıĢ, kadınlar 

bakan, CumhurbaĢkanı danıĢmanı, Bakanlar Konseyi Genel Sekreteri veya bir siyasi 

parti baĢkanı olarak göreve gelmiĢlerdir.  Yine kamuda kadınların sayısı da artmıĢ; 

Ürdün, Mısır, Irak, Lübnan ve Suriye gibi Arap ülkelerinde kadınlar, rektör, yargıç, 

belediye baĢkanı, devlet konseyi üyesi ya da sivil toplum örgütleri baĢkanı gibi kadınlar 

daha yüksek mevkilere gelebilmiĢlerdir. Suriye Cumhuriyeti'nde 2006 yılında Najah 

Alattar ilk  kadın BaĢkan Yardımcısı seçilmiĢtir. Umman'da Devlet Konseyi'ne 9 kadın 

(Samira Bin Almousa, Zehra Banhawi, ġükür Alghamari, Melis Altai, Samira bin 

Abdullah, Rahima Alkasimi, Mona Almunthary, Ljineh Alza'abi, Rahila Alriyami) 

atanmıĢtır. Filistin'de 2009 yılında Hanan AĢravi, FKÖ'nün yönetim kurulunda 

Diplomasi ve Kamu Politikası bölümünün baĢına geçmiĢtir ve 2010 yılında Laila 

Ghannam'ın, Ramallah ve Albireh valisi atınmıĢtır (Ġsmail, 2017, s. 16-17).  

Laila Ghannam Filistin'deki ilk kadın vali olmuĢtur. Lübnan'da 2009 yılında Alis 

ġabtini ilk kez bir kadın askeri mahkemeye baĢkanlık yapmıĢtır. Mısır'da kadınların 

liderlik pozisyonlarına hazırlanmasına yönelik programlar yapılmıĢtır. Maliye, yatırım, 

sanayi, ticaret ve iletiĢim gibi dört önemli bakanlıkta bir üst düzey asistan 

görevlendirilmiĢ ve bu bakanlıklarda karar alma sorumluluğu kadın yöneticilere 

verilmiĢtir. Fas'ta kadın bakan sayısı 7'ye ve Sudan'da 6'ya yükselmiĢtir. Ancak, 

kadınların iktidara eriĢim ve karar alma süreçlerine katılımında sağlanan ilerlemeye 

rağmen, Arap kadınlarının seçilmiĢ meclislerin bazılarına katılımı, dünyadaki en düĢük 

ülkeler arasında yer almaktadır (Baytnasip, 2013, s. 84-86).  

Seçimlerde oy kullanan kadınların sayısı, kadınların evdeki çoklu rolleri nedeniyle pek 

çok Arap ülkesinde erkeklerin gerisinde kalmıĢtır. Kadınları siyasal hayata katılmada 

alıkoyan bir diğer etken de, siyasi yaĢam pratiğindeki güvenlik eksikliğidir. Örneğin, 

kadınlar seçimlerden çekilmeye ya da belirli adaylara oy vermeye iten faktör, uygulanan 

baskı politikalarıdır.  Sivil ve politik özgürlüklerin yokluğu kadınların siyasi katılımını 

artırmaya yardımcı olmamıĢtır.  Genellikle iktidarda olan kadınlar ya iktidar partisinden 

ya da elit sınıftan seçilip ve belirli toplulukların üyelerini temsil etmektedir.  Sivil ve 

politik özgürlüklerin yokluğu kadınların siyasi katılımına engel olmuĢtur. Genellikle 
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siyasette üst pozisyonlara gelebilen kadınlar ya iktidar partisininden ya da elit sınıftan 

seçilip ve belirli toplulukların üyelerini temsil etmiĢlerdir. Halen dahi üst düzey liderlik 

pozisyonlarındaki kadın sayısı düĢüktür (Al-Ahmad, 2016, s. 26 - 27).   

2.5. Ürdün Kadınlarının Siyasi Hayata Katılımı 

Ürdünlü kadınların politik hayata katılımı diğer çevrelerce genellikle zayıf olarak 

nitelendirilmektedir. Ürdün'ün son yirmi yılda tanık olduğu demokratik dönüĢümlere 

rağmen, bu durum Ürdün'deki kadınların siyasi gerçekliğine yansımamıĢ ve hükümet, 

parlamento, sendikalar ve siyasi partilerde eĢit Ģekilde temsil edilmemiĢtir. 

Ürdün kadınlarının mücadelesi, 1950'lerin baĢında kadınların, belediye ve parlamento 

konseyleri için oy kullanma ve seçilme hakkı verilmesini talep etmesiyle baĢlamıĢtır. 

Bu mücadele 1952'de kurulan Kadın UyanıĢ Derneği tarafından yönetilmiĢtir. 1954 

yılında Ürdün‟de kurulan Arap Kadınlar Birliği, kadınların politik olarak 

güçlendirilmesinde önemli bir rol oynamıĢtır. Arap Kadınlar Birliği, kadınlara siyasi 

haklarının tanınmasını talep etmek için baĢta Bakanlar Konseyi olmak üzere devlet 

adamları ve milletvekillerine mektuplar göndermiĢtir (Almekdad, 2004, s. 289). 

1955'te, Bakanlar Konseyi taslak seçim yasasını onaylamıĢtır. Yasa, okuryazar erkeğin 

oy kullanma hakkına sahip olmasına rağmen, en azından ilköğretimi tamamlamıĢ 

kadınların oy hakkına sahip olmalarını Ģart koymuĢtur. KanunlaĢtırılan yasayla, Ürdünlü 

kadınlara 1974'ten beri oy kullanma ve seçilme hakkını vermesine rağmen, bu hak, 

yalnızca o zaman Krallık‟ta gerçekleĢen tamamlayıcı seçimlerde, ancak 1984 yılında 

kullanılabilmiĢtir. Kadınlar, parlementoda ilk kez 1989 yılında temsil edilmiĢtir. 1993'te 

Tujan Faisal, parlamentoda yer alan ilk kadın siyasetçi olarak kabul edilmiĢtir 

(Almasalha, 2009, s. 254). 

1978 yılı, kadınların kamusal alana katılımlarının fiili tarihi olarak kabul edilmektedir. 

Ulusal DanıĢma Kurulu'na 3 kadın atanmıĢ ve kadınların konseye katılımları daha sonra 

da tekrarlanmıĢtır (Zahra, 2009, s. 261). 1979 yılında, Anam Almüfti Sosyal Kalkınma 

Bakanı olmuĢtur. 1984 yılında, Laila Sharaf Bilgi Bakanı olarak atanmıĢtır. 1993 

yılında, Rima Khalaf Sanayi ve Ticaret Bakanı, 1995 yılında Planlama Bakanı ve 1999 

yılında da BaĢbakan Yardımcısı ve Planlama Bakanı olarak görev yapmıĢtır. 2000 

yılında, Tamam Algool Sosyal Kalkınma Bakanı olarak atınmıĢ ve 2002 yılında Rededa 
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Maayateh sosyal kalkınma bakanı olmuĢtur. Sayın Faysal Elfayez baĢkanlığındaki 

hükümette, kadınlar üç bakanlık görevini (%15'lik bir oranla) kazanmıĢtır.  Bu rakam, o 

zamanki Ürdün hükümetlerinin tarihindeki en yüksek rakam olarak kabul edilmiĢtir (Al-

Mekdad, 2004, s. 89). 

2002 yılında, Ürdün'deki kadınlara yönelik kota sisteminin uygulanması, Kral 

Abdullah'ın yeni bir Ürdün inĢa etmek için ortaya attığı “Ürdün Ġlk” fikrini formüle 

etmek hükümetin benimsediği yollardan biri olarak ortaya çıkmıĢtır. Kraliyet 

direktiflerinin bir sonucu olarak Kadın Kotası Komitesi‟nin önerileriyle de parlamento 

için Seçim Yasası‟nı değiĢtiren 2003 yılında (11) sayılı Seçim Yasası çıkarılmıĢtır. Yeni 

değiĢtirilen yasa, kadınların kraliyet düzeyindeki kadın kotasının tahsisi yoluyla 

parlamentoya girmeleri için kapı açmıĢtır (Al-Masalha, 2009, s. 254). 

2010 yılı milletvekili seçimlerinde 9/2010 sayılı seçim yasası çıkarılmıĢtır. Dolayısıyla, 

parlamentoda kadınlara ayrılan koltuk sayısı 12 sandalyeye yükselmiĢtir. Böylece, 

Ürdün Parlamentosu'nun kuruluĢundan bu yana Ürdünlü kadınlara tahsis edilen en 

yüksek koltuk sayısına eriĢilmiĢtir (Al-Khawaldeh, 2014, s. 234). 2013 seçimlerinde 

parlamentoda kadın sayısı 18'e yükselmiĢtir. 2016 seçimlerinde ise, parlamentoda kadın 

sayısı 20'ye yükselmiĢtir. IPU (Inter Parliamentary Union- Parlamentolar arası Birliği) 

sınıflandırmasına göre, 2016 yılında Ürdün parlamentodaki kadın temsil oranı açısından 

Arap ülkeleri arasında 10. ve dünyada ise 122. sırada yer almıĢtır (Alrai.com, 2016).   

Belediye ve köy konseylerine katılım söz konusu olduğunda Ürdünlü kadınlar ancak 

1982'de belediye ve köy konseyleri için seçme ve seçilme hakkını kazanmıĢ ve o 

zamandan bu yana oy kullanma hakkını etkin bir Ģekilde sürdürmüĢlerdir (Al-Awad, 

2010, s. 34). 1995'te 19 kadın seçimlere katılırken, sadece bir tanesi Ajloun 

valiliğindeki El-Wahdna Belediyesi‟nin baĢkanlığına seçilmiĢtir. Bununla birlikte yedi 

kadın belediye meclisi üyeliği kazanmıĢ ve 23 kadın belediye konseyinde 

görevlendirilmiĢtir. 1999 yılında, kadın aday sayısı 43'e yükselmiĢ ve sekiz kadın 

belediye meclis üyeliğini kazanmıĢtır. 2003'te belediye birleĢme yasasından sonra 

krallığın her bir belediye meclisinde bir kadın görevlendirilmiĢtir (Al-Mekdad, 2004, s. 

289). 2003 yılında yalnızca 5 kadın aday belediye seçimlerini kazanırken, belediye 

meclislerine görevlendirilen kadın sayısı 102‟ye ulaĢabilmiĢtir (Alharhasha, 2006, s. 

230). 1970 yılında, Büyükelçi Laurence Ahlas, DıĢiĢleri Bakanlığı büyükelçiliğine 
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atanan ilk Ürdünlü kadın olmuĢtur. Ahlas, BirleĢmiĢ Milletler Meclisi‟nde Ürdün'ün 

Daimi Misyonu'nun daimi Temsilci Yardımcısı olarak görevlendirilmiĢtir. Buna ek 

olarak 1993 yılında, Mona Zureikat Ġsveç Krallığı'nda Ürdünlü ilk kadın konsolos 

olarak görevlendirilmiĢtir (Al-Awad, 2010, s. 34). Ürdün kadınlarının yargıya 

katılımına gelince, 1995'te Ürdün'de ilk kadın yargıç görevlendirilmiĢtir. 2003'te ise, 

kadın yargıcın sayısı 23'e kadar yükselmiĢtir (Al-Masalha, 2009, s. 254). 

AĢağıdaki tablolar, Khawaldeh‟den alınmıĢtır ve 1992 yasasından sonra oluĢturulan 

kurucuların sayısına bağlı olarak, siyasi partilerin kurucu organına katılan kadınların 

yüzdesini ve sayısını göstermektedir (Khawaldeh, 2017, s. 103-104); 

Tablo 4. Ürdündeki Siyasi Partilerin Kurucu Organına Katılan Kadınların Yüzdesinin 

ve Sayısının ifadesi 

Siyasi Partinin Adı 
Kurucu 

Sayısı 
Erkek Kadın 

Yüzdesi 

% 

Ürdün Arap Baas Sosyalist Partisi 75 75 0 %0 

Ürdün Komünist Partisi 71 66 5 %7 

Ġslami Eylem Ön Partisi 312 301 11 %3.5 

Ürdün Halkının Demokrat Partisi 100 88 12 %12 

Gelecek Partisi 158 154 4 %2.5 

Ürdün Popüler Demokratik Birlik Partisi 94 89 5 %5 

Ġlerci Parti 59 54 5 %8 

Arap Ġlerici Baath Partisi 76 76 0 %0 

Arap Ġslem Demokrat Hreket Partisi 

„„Dua‟‟ 
72 61 11 %15 

Milliyetçi ĠĢ Partisi „„Hak‟‟ 62 61 1 %1.5 

Ürdünlü Arap Anayasal Partisi 65 62 3 %5 

Özgürlüler partisi 105 52 53 %50 

Ürdünlü Solcu Demokrat Partisi 277 276 1 %0.3 

Ürdün Arap Ansar Partisi 85 79 6 %7 

Ürdün BarıĢ Partisi 106 90 16 %15 

Millet Partisi 59 57 2 %3 

Arap Toprak Partisi 67 63 4 %6 
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Tablo 4’ün devamı... 

Anayasal Ulusal Partisi 950 909 41 %4 

Ulusal Demokratik Hareket Partisi 63 55 8 %13 

Ürdün ĠĢ Partisi 64 60 4 %6 

Ürdün Nesiller Partisi 60 56 4 %7 

Ürdün Arap Yeni ġafak Partisi 70 70 0 %0 

Ürdün Rönesans Partisi 236 218 18 %8 

Ürdün Alkhader Partisi 57 53 4 %7 

Ürdün Sivil Haklar Hareketinin Partisi 53 51 2 %4 

Ürdün Komünist ĠĢçi Partisi 53 48 5 %9 

Ürdün Halk Komiteleri Hareket Partisi 65 61 4 %6 

Ürdün Refah Partisi 53 39 14 %26 

Ġslem Merkkez Partisi 122 115 7 %6 

Ürdün Arap Partisi 52 43 9 %17 

Alresaleh Parti 62 52 10 %16 

Söz Parti 74 55 19 %26 

Ürdün Adelt ve Kalkınma partisi 53 37 16 %30 

Özgürlük ve EĢitlik Partisi 51 41 10 %20 

Ürdün Ulusal Partisi 131 74 57 %43.5 

 

Tablo 5. Partilerin Kurucularının Toplam Sayısı ve Partilerin Kurucu Komitelerine 

Katılan Kadınların Oranı 

Partilerin kurucularının 

toplam sayısı (erkek ve 

Kadın) 

Partilerin kurucularının 

toplam sayısı (kadın) 
Yüzdesi 

4116 372 %9 
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Tablo 6. Partizan Eğilimlerine Göre Partilerin Kurucu Organlardaki Kadınların Oranı 

Partizan eğilim Kadın Oranı 

Ġslami eğilim %6 

Solcu eğilim %5 

Milliyetçi eğilim  %6 

Merkez eğilim %11.5 

 

Önceki tablolarda, partizan eğilimlerine göre partilerin kurucu organlarda yer alan 

kadınların oranı göstermektedir. Siyasette ılımlı eğilime sahip partilerde kadınların 

oranı %11,5'ine ulaĢmıĢtır. Solcu eğilim partilerde kadınların oranı  %5'e düĢmüĢtür.  

Ġslami ve ulusal eğilim partilerde ise kadınların oranı %6 olmuĢtur. Ürdün'deki parti 

kurucuların içerisinde kadın sayısı 372 kadın olmuĢtur. BaĢka bir deyiĢle, partilerin 

kurucu organlarından kadınların oranı % 9'u geçmemiĢtir. Bu verilere bakıldığında, 

Ürdünlü kadınların siyasi partilere katılımının düĢük olduğu sonucuna varılmıĢtır 

(Khawaldeh, 2017, s. 103-104). 

2.6. Ürdün Medyası‟nda Kadınların Siyasi Hayata Katılımıyla Ġlgili Söylemler 

Ürdünlü kadınlar, Arap kadınların yaĢadığı sosyal ve politik gerçekliklerinden 

neredeyse hiç farklı olmayan sosyal ve politik bir gerçeklik yaĢamaktadır. Bunun 

nedeni, miras kalan gelenek ve göreneklerle Ģekillenen kültürel yapıdır. Genel olarak 

Arap kadınları ve özellikle Ürdün kadınları, son yüzyılda Arap dünyasını ve Ürdün'ü 

etkileyen ekonomik, politik, sosyal ve kültürel değiĢikliklerin çoğunu yaĢamıĢlardır. Bu 

değiĢiklikler, Arap ve Ürdünlü kadınlarının siyaset dıĢında alanlarda ilerlemesini 

sağlamıĢtır. Ürdün toplumu, toplumun davranıĢını etkileyen gelenekler, görenekler ve 

dini inançlar tarafından yönetilen bir kabile toplumu olmasının yanı sıra, ataerkil bir 

toplum olarak nitelendirilir ve bu yaĢayıĢ Ürdün kadınının hayat Ģartlarını da 

ĢekillendirmiĢtir.  

Arap dünyasındaki gibi Ürdünlü kadınlar, iĢi cinsiyete göre ayıran erkek toplumunun 

gücünden muzdariptir. Bu ayırma, Ürdün toplumunun genel nüfusunu % 49'una 

oluĢturan kadınların marjinalleĢmesini sağlamıĢtır. Bu ayırma aynı zamanda Ürdünlü 

kadınların kamusal hayata etkin bir Ģekilde katılmamalarından ve onları ekonomik, 
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sosyal ve politik haklarından mahrum etmelerine neden olmuĢtur.    Toplumsal cinsiyet 

eĢitliğini hedefi ulaĢmak için, kadın ve erkeklerin kaynaklara eriĢim ve kontrol etme, 

fırsatların geliĢtirilmesi ve her aĢamada karar alma, proje, program ve kamu politikaları 

için eĢit fırsatlara sahip olmalarını sağlamaktadır. Aynı zamanda onların farklı 

ihtiyaçları ve güçleri olduğunu kabul edilmektedir ve bu farklılıkları cinsiyet 

dengesizliklerini düzeltecek Ģekilde belirleyip ele alınmaktadır. Bilginin ve haberlerinin 

yayılması yoluyla medyanın toplumda dönüĢüm ve değiĢimin sağlanmasında önemli bir 

rol oynayabileceği bilinmektedir. Medya, her ne kadar toplumun baskın değerlerini 

yansıtsa da, daha iyisi için değiĢime katkıda bulunabilmektedir. Medya, kliĢeleri 

reddedebilir ya da güçlendirebilimektedir. Medyanın nesnel veya dürüst bir Ģekilde 

toplumdaki kadın ve erkeklerin varlığını yansıtıp yansıtmadığı, cinsiyet dengesini 

desteklemesi gerekmektedir (Kudüs Politik AraĢtırmalar Merkezi, 2007, s. 7-9). 

Son yıllarda yaĢananlar kadınların kamusal alana katılımında kayda değer bir ilerleme 

oluĢtuğunu ve kadınların yerel ve ulusal istihdam politikalarında etkisinin arttığını, yine 

de çok az kadının üst düzey ve önemli konumlara yükselmeyi baĢardığını göstermiĢtir. 

Ürdün‟de kadınların elde ettikleri kazanımlara rağmen, toplumsal cinsiyete dayalı 

ayrımcılık, onların ekonomik ve politik mekanizmalarda karar alma ve denetime tam 

katılımını engellemeye devam etmiĢtir. Ürdün'deki 1999-2003 Sosyo-Ekonomik 

GeliĢim Planı, kadınların okuryazarlık özelliğine sahip olmayan kesiminin oranını % 10' 

un altına düĢürmeyi ve eğitim alanında bilgi, beceri ve kaliteli hizmetler edinme, 

istihdam, ücretlendirme, kariyer geliĢimi gibi tüm sektörlerde liderlik pozisyonlarına 

eriĢim konusunda kadınlara erkeklerle eĢit fırsatlar sağlamayı çalıĢmıĢtır. Bununla 

birlikte, kadınların Ürdün'de sosyal politika inĢasına katılımları, sınırlı temsil, yönetim 

ve liderlik faktörü nedeniyle yetersiz sayıda kalmaktadır. Basın, toplumdaki en önemli 

kitle iletiĢim araçlarında biridir. Bu nedenle, kadınların gazete, sendika gibi kurullara 

katılımı ne kadar yüksek olursa, kamuoyu oluĢturmada etkileri o derece artıĢ 

gösterecektir. Dünyada her ülkede medya, halkın ve ulusların yaĢamlarında farkındalık, 

eğitim ve rehberlik yapmak, haberleri devletin iç ve dıĢ politikasına göre iletmek için en 

önemli araçlardan biridir. Önceki medya Ģiir, kurgu, hikaye ve ardından yönlendirilen 

eğitim kitaplarıyla, edebiyatla sınırlıydı, ancak modern zamanlarda medyada basın, 

radyo ve televizyon gibi önemli teknolojik araçlar bulunmaktadır. 1960'lar Ürdün'deki 

gazeteciliğin altın çağıdır. Ürdünlü kadınlar basın alanına katılmaya baĢlamıĢlardır. 
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Bundan önce, bu alanda Ürdün'de kadınların çok az etkin olguğu görülmüĢtür. Bununla 

birlikte, 1950'lerde, kadınların faaliyeti, yazma alanında baĢka bir sürekli çalıĢma 

biçimini üstlenmiĢtir. Kadınlar o dönemde kısa öykü, fikir ve makale yazmıĢtır. 1960'lı 

yılların baĢında, kadınlar gazetelerde sınırlı saatlere çalıĢmaya baĢlamıĢ konferans ve 

seminerlere katılarak yerel olarak bazı sosyal konulara iliĢkin röportajlar ve kapsamlar 

hazırlamıĢlardır. Ardından kadınlar haftalık ve aylık dergilerde yazar olarak aktif çalıĢır 

hale gelmiĢlerdir. 1950'da yerel düzeyde çeĢitli sorunları ve genel olarak kadın 

sorunlarını ele alan kadın dergisi "Fatat Al-Ghad" yayınlanmaya baĢlamıĢtır. "Fatat Al-

Ghad - Gelecek Kızı" dergisi kamusal alanda çalıĢan eğitimli kadınlar tarafından 

çıkarılmıĢtır. 1961'de kültürel, sosyal ve kadın konuları ile ilgilenen ''Alusra-Aile'' 

dergisi yayınlanmıĢtır. Gazeteciler Sendikası‟na kayıtlı 88 kadın gazeteci olmasına 

rağmen, 1950'lerden günümüze kadar hiçbiri baĢkanlık görevini yapmamıĢtır. Medya 

sektöründe çalıĢan kadın sayısındaki nicel artıĢa rağmen çok az sayıda karar alma 

mekanizmalarında veya medya politikalarını etkileyen yönetim kurullarında, idari 

organlarda çalıĢan kadın yöneticiler bulunmaktadır. (http://ayamm.org ).  

Majesteleri Kraliçe Rania Al-Abdullah‟ın baĢkanlığında ve sponsorluğunda “Kadınların 

medyadaki kliĢe imajını değiĢtirmek için bir Arap Kampanyası”, 2002‟nin sonunda, 

Amman‟da düzenlenen ikinci Arap Zirvesi Konferansı‟nın ardından baĢlatılmıĢtır. 

Konferansta, medyada yer alan kadınların kliĢeleĢmiĢ görüntüsünün değiĢtirilmesi adına 

ciddi ve aktif bir çaba harcanması gerektiği düĢüncesinin de dahil olduğu çok sayıda 

öneri ortaya konmuĢtur. Kampanya Mart 2004‟ün baĢlarında baĢlatılmıĢ ve kadınların 

rolünü güçlendirmeyi amaçlayan medya iletileri televizyon ekranlarında yayınlanmaya 

baĢlamıĢtır. Bu kampanyanın, ikinci Kadınlar Zirvesi Konferansı'nda kabul edilen Arap 

Kadın Stratejisi için önlemi bir uygulama olduğu söylenebilir. Uluslararası Kadınlar 

Günüde, özellikle UNESCO‟nun, Dünya Kadınlar Günü‟nün kutlanmasında bir gün 

boyunca medya kurumlarında kadınlara liderlik ve karar alma görevlerinin verilmesinin 

Ģart olduğu yönündeki önerilere yanıt olarak Ürdün‟lü kadınlar tüm ulusal medyada 

karar alma görevini üstlenmiĢlerdir. Normalde Ürdünlü kadınlar sadece haftalık ve aylık 

çeĢitli yayınların, bir siyasi günlük gazetenin genel yayın yönetmenliğini 

yapmaktaydılar. Bazı hükümet dıĢı kuruluĢlar kadınların Ģiddet görme, boĢanma ve 

boĢanmıĢ kadınların imajını düzeltilme konularını tartıĢan belgesel filmler hazırlamıĢtır 

(Ürdün Ulusal Kadın Komitesi, 2004, s. 11). 

http://ayamm.org/
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BirleĢmiĢ Milletler, Eğitim, Bilim ve Kültür Örgütü (UNESCO) tarafından 2018 yılında 

gerçekleĢtirilen "Gender Portrayal in the JordanianMedia Content - Ürdün Medya 

Ġçeriğinde Cinsiyet Temsili" baĢlıklı çalıĢmada, Ürdün'deki yaĢamın çeĢitli yönlerini 

karakterize eden cinsiyete bağlı fırsat eĢitsizliği olgusu kamu ve özel medyadaki 

bulgular üzerinden tartıĢılmıĢtır. Ürdün medyasında kadınların temsil oranının ölçmek 

için beĢ gün boyunca 22 kitle iletiĢim araçlarının (görsel, iĢitsel, elektronik ve baskı) 

içerikleri takip edilmiĢtir. Temsil edilen kadınların sayısı sadece 287 iken, aynı kitle 

iletiĢim araçlarıda 2774 erkek temsil edilmiĢtir. Televizyon ve internet sitelerinde ise 

kadınların temsil oranının % 6'yı geçmemesi dikkat çekicidir. Buna karĢılık, radyo 

istasyonlarındaki kadınların temsil oranı % 13, Ürdün haber ajansıda ve gazetelerde bu 

oranın ise % 10 olduğunu tespit edilmiĢtir (Zaideh, 2018, s. 5-6).  

Siyasi ekonomik, kültürel, dini, alanlarda uzman kadınların varlığına rağmen, medyada 

onlara yeterince yer verilmemektedir. Hanan Al-A'araj' ve Jawher arasında geçen bir 

söyleĢide, siyasi ve sosyal programları hazırlayan ve sunan kiĢiler iyi bilinen erkek 

isimler arasından seçildiği vurgulanmıĢtır. Ayrıca, program konuklarında cinsiyet 

dengesinin gözetilmesi gerektiği dile getirilerek; siyaset ve halkla iliĢkiler konusunda 

konuĢmacı yetkili kiĢilerin çoğunluğu erkeklerden oluĢtuğu, bu durumun parlamentoda 

erkeklere karĢı kadınların zayıf temsilini yansıttığı söylenmiĢtir. Al-Dustour gazetesinin 

baĢ editörü Mustafa Rialat'a göre ise, medyada uzman kadın kadroların ortaya 

çıkamamasının yegane sebebi, kadınların kendilerini ve deneyimlerini tanıtma 

giriĢimlerinin bulunmamasından veya entelektüel yeteneklerini yansıtan makaleler ve 

çalıĢmalar yazamamalarından kaynaklanmaktadır (Khaberni.com, 2018). 

Medyanın, kadın erkek eĢitliğine dayalı konularda doğru  bir Ģekilde kullanılırsa 

kadınların durumunu değiĢtirme gücü bulunmaktadır. Medyanın kadınlar için fırsat 

eĢitliği doğurması adına sorumluluğu ve rolü büyüktür. Medyanın kadınlara yönelik bir 

takım sorumlulukları bulunmaktadır. Bu sorumlulukları Ģöyle sıralayabiliriz: Kadınların 

farklı alanlarda uğradığı eĢitsizliği vurgulamak. Medyadaki temsil meselesinde iki 

cinsiyet arasındaki açığı azaltmak. Kadın sorunu toplum meselelerinin ayrılmaz bir 

parçası olduğunu belirtmek. Kadınların tüm siyasi, sosyal ve ekonomik faaliyetlere 

katılmasını sağlamak. Medyanın kadınlara kendilerini ifade etmek ve fikirlerini 

sunmasına izin vermesi gerekmektedir. 
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Medya yukarıda bahsedilen sorumlulukları üstlenirse, kadınların statüsünün 

iyileĢmesinde ve kendilerine güven duymalarını sağlamasında etkili bir rol 

oynayacaktır. 
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III. BÖLÜM 

ÜRDÜN MEDYASININ KADINLARIN POLĠTĠK OLARAK 

GÜÇLENDĠRĠLMESĠNDEKĠ ROLÜ 

3.1. AraĢtırmanın Yöntemi 

Günümüzde ekranlarda siyasi, sosyal, sağlık veya eğitim dahil olmak üzere birçok türde 

televizyon programlara rastlanmaktadır. Bu tür programlar izleyicinin fikirlerini de 

ifade etmesine izin vermektedir. Benzeri programlardan biri de, “Bu AkĢam” televizyon 

programıdır. Pazar ve PerĢembe günleri arasında saat 19:00‟da Ürdün televizyonunda 

canlı yayınlanmaktadır. Programda siyasi analistler ve ekonomistlerle en önemli yerel 

meseleleri tartıĢmakta, siyasi meseleler müzakere edilmektedir. Yine programda yine 

aynı zamanda ekonomik sorunlara da değinilmektedir.  Ġncelemeye alınan bir diğer 

program ise „„Ülkenin  Nabzı‟‟ programıdır. “Ülkenin Nabzı” da, yerel ve uluslararası 

meseleleri ele alan ve bunları uzman konuklarla tartıĢan bir siyasal programdır. 

Programın farklı bölümlerinde, özellikle Orta Doğu coğrafyasında yaĢananların Ürdün‟e 

etkilerinden bahsedilmektedir. Saha raporları ve sosyal ağ siteleriyle ilgili yorumlar 

sunarak programın içeriği zenginleĢtirilmektedir. Program, “Roya” kanalında Cumartesi 

ile ÇarĢamba günleri arasında saat 20:30'da yayınlanmaktadır. Bu çalıĢmada, medyanın 

kadınların siyasi hayata katılımındaki rolünü incelemek için biri devlet ve biri özel 

olmak üzere iki televizyon kanalında yayınlanan “Bu akĢam” ve “Ülkenin Nabzı” 

programları incelemeye alınmıĢtır.  

Ġnceleme için amaçlı örnekleme tekniğiyle 20.07.2016 ile 20/11/2016 tarihleri 

arasındaki programlar örnekleme dahil edilmiĢtir. Örneklem alırken, bu araĢtırma için 

belirleyici olan popülarite, içerik ve tarih olmak üzere üç önemli kriter esas alınmıĢtır. 

Öncelikle inceleme için popülariteye bakılmıĢ, Ürdün‟de en çok takip edilen iki kanal 

olan %21,8‟lik bir izlenme oranıyla Ürdün Tv ve %20.9‟luk bir izlenme oranıyla onu 
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takip eden Roya Tv seçilmiĢtir. Ürdün‟de ayrıca, %6.6 izlenme oranıyla Ürdün Now; 

%5.2 izlenme oranıyla Nour Ürdün; % 3.7 ile ZewinehBaladha; % 3.4 ile 

AlhakikaAldawlieh;  1.6 ile RoyaAlbadawiah; % 1.9 ile Ürdün SportTv; %1.6 ile 

RoyalĠdhak ve % 1.5 ile Alamaknilk 10 televizyon arasında sayılmaktadır (Zaida, 2018, 

s. 10). 

Ġkinci olarak içerik bazında örneklem alınmıĢtır. Ürdün TV‟de “yeni gün”, “mutlu 

sabah”, “60 dakika”, “bugün olanlar”  gibi kadın konusunu iĢleyen, sağlık, sosyal yaĢam 

ve çevre gibi programlarlar ile dini ve spor ağırlıklı programlar bulunmaktadır. Ürdün 

TV‟den biraz farklı olarak Roya TV‟de ise; “bu sabah”, “karavan”, “extra time”, “roya 

mutfağı” gibi program içerikleri bulunmaktadır. Dolayısıyla bütün bu programlar 

arasında, TV tartıĢma programları içinde en ünlü ve popüler siyasi tartıĢma programları 

olmaları nedeniyle “Bu AkĢam” (Ürdün Tv) ve “Ülkenin Nabzı” (Roya Tv) programları 

popülariteleri açısından örneklem olarak belirlenmiĢtir.  

Üçüncü örneklem belirleme kriteri tarihseldir. Ġnceleme periyodu olarak 2016 

milletvekilleri seçimlerinden iki ay önceki tarih olan 20.07.2016 tarihi ile seçim sonrası 

iki ay olarak belirlenmiĢ 20.11.2016 tarihleri arasında yer alan programlar seçilmiĢtir. 

Ürdün medyasında kadınların siyasi hayata katılımı konusunun seçim öncesi ve sonrası 

süreçte daha çok tartıĢılabileceği ve konuĢulabileceği düĢünülmüĢtür. Bu tarih 

aralığında, youtube üzerinden ulaĢılan bölümlerin 78 adet olduğu tespit edilmiĢtir. 

Dolayısıyla bu 78 bölümün kapsamı örnekleme çerçevesi olarak seçilmiĢtir.  

Bölümler kategorik içerik analizi yöntemiyle değerlendirilmiĢtir. Böylece, program 

içeriklerinde neler olduğu hangi programlara daha çok ağırlık verildiği tespit edilmeye 

çalıĢılmıĢtır. Kategorik içerik analizi farklı disiplinlerdeki birçok araĢtırma sorusuna 

cevap aramak için kullanılan temel bir araĢtırma aracıdır. Ayrıca, kategorik içerik 

analizine iliĢkin birbirinden farklı tanımları yapılmasına rağmen, hepsinin vurgulanan 

iki önemli husus, yöntemin “sistematik” ve “tarafsız” olması gerektiğidir (Koçak ve 

Arun, 2006, s. 22). Kategorik içerik analizi, bir takım iĢlem sonucunda metinden 

çıkarılan geçerli yorumların sunulduğu bir araĢtırma tekniğidir. Bu yorumlar mesajın 

göndereni, mesajın kendisi ve mesajın alıcısı hakkındadır (Weber‟den Akt. Koçak ve 

Arun, 2006, s. 22). Genel olarak, kategorik içerik analizi, araĢtırma nüfusunu oluĢturan 

büyük ölçekli metinlerden, geneli temsil edecek seviyede seçilen örneklemin, belirli 



77 

analiz kategorileri çerçevesinde analiz edildiği bilimsel bir uygulamadır. Tüm bilimsel 

çalıĢmalarda olduğu gibi, evren ile örneklem arasındaki iliĢki, araĢtırmanın araĢtırma 

sorularına ve hipotezlerine bağlı olarak, araĢtırmacının zamanının ve kaynaklarının 

rasyonel olarak değerlendirilmesiyle belirlenmektedir (Yıldırım, 2015 s. 133). 

Bölümlerin kategorik içerik analiziyle araĢtırılan ana araĢtırma sorusu Ürdün 

medyasının, kadınların politik olarak güçlendirilmesindeki rolünü ortaya koymaktır. 

Ana araĢtırma sorusuna bağlı olarak, özel ve devlet medyasının kadınların politik 

güçlendirilmesindeki rolü araĢtırılacaktır. Ayrıca her iki kanalda da yayınlanan TV 

Ģovlarından kadınların nasıl ve ne oranda temsil edildikleri? kendileriyle ilgili konularda 

görüĢlerine baĢ vurulup vurulmadığı? kadınların siyasi katılımlarıyla ilgili düĢünceleri 

de araĢtırma sonucunda ulaĢılmak istenen bulgular arasındadır. Medya 

profesyonellerinin tutumları da kamuyu Ģekillendirdiği için program moderatörlerinin 

cinsiyetleri, konuya bakıĢ açıları ve çağırdıkları konuklar da araĢtırmada inceleme 

konuları olarak belirlenmiĢtir. 

Yıldırım‟a (2015, s. 138-139) göre, kategorik içerik analizinde, içeriğin incelenebilmesi 

için analiz birimlerinin belirlenmesinden sonra içeriği birkaç kategoriye ayırmak, belirli 

kodlama veya kayıt birimleri tanımlamak gerekmektedir. Analiz kategorileri, mesajdaki 

ilgilenilen, ortaya koymaya çalıĢan unsurlar ile ilgilidir ve analiz edilecek metnin 

niteliğine göre, her çalıĢmanın amacına bağlı olarak istenilen sayıda madde 

yaratılabilmektedir. Kullanılan veya oluĢturulan kategoriler, araĢtırmacının teorik 

oluĢumu, yani teorik yaklaĢımı ile ilgilidir. Bu bağlamda, kategorik içerik analizinin özü 

olan sınıflandırma süreci büyük önem taĢımaktadır ve bu aĢamada çalıĢmalar daha 

anlamlı hale gelmektedir.  

Sınıflandırma iki Ģekilde yapılmaktadır. Birincisi konuyla ilgili daha önce yapılmıĢ ve 

standartlaĢtırılmıĢ kategorilerin kullanması, ikincisi ise çalıĢmanın teorik yaklaĢımına, 

araĢtırma sorularına ve araĢtırma sorularına göre yeni kategoriler oluĢturmaktır. Öte 

yandan, kategorizasyon bir süreç olduğu için, metin içerikleri incelenirken yeni 

kategoriler tanımlanabilmektedir. ÇalıĢmada programdaki tartıĢmalar birer metin olarak 

okunmuĢtur. Programlar öncelikle, olarak hazırlanan kodlama cetveline göre program 

özellikleri (programın kodu, bölümün adı, süresi, yayınlandığı mecra) gibi unsurlara 

göre incelenmiĢtir. Ayrıca yine programın dili, bilgi sunma biçimi gibi özellikler göz 
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önüne alınmıĢtır. Ġkinci olarak, 78 bölüm içinde “kadınların siyasi hayata katılımlarıyla” 

ilgili söylemler kategorik içerik analizine göre kategorilendirilmiĢtir. “Kadınların siyasi 

hayata katılımıyla ilgili” toplam 20 bölüm tespit edildiği için bütün bölümler inceleme 

için örnekleme çerçevesine dahil edilmiĢtir.  

Ayrıca, konukların söylemleri değerlendirilirken, Stuart Hall‟un okuma biçimlerinden 

de yararlanılmıĢtır. Hall, anlam oluĢturma sürecinde alıcının gönderilen mesajları üç 

biçimde okuyabildiğini söylemiĢtir: Egemen-Hegemonik, Müzakereci ve KarĢıt Okuma. 

Egemen okuma denilen ilk tür, iletiĢimin çok sıradıĢı bir biçimine gönderme 

yapmaktadır. Bu kodlama türü, kodaçımlama iĢleminin bazı sınırlarını ve 

parametrelerini belirleyebilir. Metindeki anlamlar, yapımcılarım istediği yönünde tam 

ve doğru bir Ģekilde ele alınmakta ve kodlayıcı tarafından üretilen anlam her seviyede 

meĢru olarak kabul edilmektedir. Müzakereci okumada, izleyici hem uyumlu hem de 

karĢıt anlamlandırma yapabilmektedir. Metindeki egemen tanımların meĢruiyetini kabul 

eden izleyici, öte yandan da daha sınırlı, yerleĢik bir düzeyde kendi kurallarını 

koymakta ve koĢullarına, konumuna uygun düĢen anlamlar oluĢturmaktadır. KarĢıt 

okumada ise, izleyici mesajın içeriğini tam olarak anlar, metindeki egemen kodları tanır, 

ancak kendi alternatif kodlarına atıfta bulunarak antitez (karĢıt yönde anlam) 

üretmektedir. Yani izleyici, karĢıt okumada, izleyici metindeki kodların popüleritesini 

reddetmektedir (ġeker, 2009, s. 107). 

3.2. Ürdün Tv‟deki Bu AkĢam Programın Biçimsel Ġncelemesi 

Bu AkĢam tartıĢma programı Ürdün TV kanalında en çok takip edilen programlarından 

birisidir. Bu program Ürdün halkını ilgilendiren ve merak uyandıran siyasi, sosyal, 

ekonomik konular ele almaktadır. Dolaysıyla, seçim döneminde, seçim ile ilgili bütün 

konular üzerinde yoğunlaĢılmıĢtır. Ürdün TV kanalında yayınlanan Bu AkĢam'ın 

tartıĢma programı 30 bölümdür. 2016 Parlamento seçimlerinden öncesinde ve 

sonrasında programın toplam yayının süresi 21 saat ve 32 dakikadır. Bu dönemde, 

programın YouTube‟deki izleyici sayısı 8148 kiĢiye ulaĢmıĢtır. Belirlenen dönemde, 

programın YouTube sayfasındaki yayınlanan bölümlerinin takipçi sayısına diğer 

yayınlanan programlara göre daha az olduğu belirlenmiĢtir. Programda %96.9 oranında 

Akademik dil kullanılırken, %3.1 gündelik dil kullanılmaktadır. Programın 30 

bölümünde ağırlayan erkek konuk oranı %91.66 iken, kadın konuk oranı %8.34‟dür. Bu 
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bölümlerin toplam süresi değerlendirildiğinde ise, erkek konukların konuĢma süreleri 

toplam süreni %98.18‟sine ayrılırken, sadece %1.82‟lik bir kısmı kadın konukların 

konuĢmasına ayrılmıĢtır. 

Belirlenen dönemde program içerikteki programlara yer verilmiĢtir. 30 programın 

%76.77‟si siyasete; %18.76‟sı sosyal konulara; %4.47‟si ekonomiye; %13‟ü güncel 

konulara yer vermiĢtir. Buna karĢın, programların sadece %1.6‟sı kadınların siyasi 

hayata katılımıyla ilgili olmuĢtur. 

Programda izleyiciyi ikna etmek amacıyla farklı bilgi sunuĢ biçimleri kullanılmıĢtır. 

Programda bilgi sunarken, %70.91 ile konukların görüĢlerine; %24.93 ile soru ve 

tartıĢmalara, %3.21 ile VTR, %0.6 ile istatistiklere, %0.3 ile izleyicinin sosyal medya 

yorumlarına ve %0.05 ile seçim yasalarına baĢvurulmuĢtur. 

3.2.1. Bu AkĢam Programı 1. Bölüm: 20 Temmuz 2016 

Akademik dil, tüm toplum kategorisine hitap etmesi için uygun bir dil olarak kabul 

edilmemektedir. Toplumdaki kadınlar, kültürel ve eğitim düzeyleri bakımından farklılık 

göstermektedir. Dolayısıyla, programlarda akademik dil kullanımı, kadınların siyasi 

katılımı konusunda bilgilendirilmesini güçleĢtirmektedir. Bu bölümde %86.4 oranında 

akademik dil kullanılırken, %13.6 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümde, bilgi 

sunarken, % 67.51‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %23.04‟lük bir oranla soru ve 

tartıĢmalara, %8.5‟lik bir oranla ile VTR ve %1‟lik bir oranla seçim yasasına 

baĢvurulmuĢtur. 

Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi, siyaset 

içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Bu bölümde, bağımsız seçim komisyonu baĢkanı olan 

Khaled Alklaldeh, yeni seçim yasası, adaylık süreci ve seçim mekanizmasını üzerine 

konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 1613 saniyedir. Konuğun konuĢmasına ayrılan 

süre ise 744 saniye olup, %46,12‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bölümün toplam izleyici 

sayısıise 274‟tür. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler 

olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.2.2. Bu AkĢam Programı 2. Bölüm: 23 Temmuz 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonun genel sekreteri Ali Daradkeh, Bağımsız Seçim 

Komisyonu‟nun seçimlere iliĢkin yaptığı hazırlıklar, yeni seçim yasası, adaylık 

mekanizması, kadınların aday gösterme yöntemleri ve seçim sonucu hesaplaması 

üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2818 saniyedir. Bölümde %95.6 oranında 

akademik dil kullanılırken, %4.4 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici 

sayısı ise 102‟dir. Programda bilgi sunarken, %69.8‟lik bir oranla konukların 

görüĢlerine; %25.2‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, %4‟lük bir oranla VTR ve %1‟lik 

bir oranla seçim yasasından yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, %97.4‟ü siyaset içerikli konulara ayrılmıĢken, 

kadın siyasi hayata katılımı konusuna sadece %2.6‟sı tahsis edilmiĢtir. Konuğun 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1809 saniye olup, %69.8‟lik bir orana denk gelmiĢtir.  

3.2.3. Bu AkĢam Programı 3. Bölüm: 27 Temmuz 2016 

Medya ĠĢleri Bakanı ve Hükümet sözcüsü olan Mohamed Almomani, medya 

sahnesindeki en önemli konuları, sosyal medya sitelerinin kullanıcıları tarafından 

yayınlanan söylentileri ve yeni Hükümet'in gündemi üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün 

toplam süresi 2484 saniyedir. Bölümde %99.35 oranında akademik dil kullanılırken, 

%.65 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 180‟dır. 

Programda bilgi sunarken, % 76.5‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %22‟lik bir 

oranla soru ve tartıĢmalara ve %1.5‟lik bir oranla izleyicinin sosyal medyada 

yorumlarından yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi, gündem içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konuğun 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1754 saniye olup, %76.5‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.2.4. Bu AkĢam Programı 4. Bölüm: 30 Temmuz 2016 

Milli Eğitim Bakanı olan Mohammed Thneibat, lise sınavı sonuçları, Bakanlığın eğitim 

süreci ile ilgili planları ve öğretmenlerin verimliliği üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün 

toplam süresi781 saniyedir. Bölümde %99.73 oranında akademik dil kullanılırken, 

%0.27 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 1362‟dir. 
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Bölümde bilgi sunarken,  % 56.22‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %35.54‟lük bir 

oranla soru ve tartıĢmalara, %1‟lik bir oranla  izleyicinin sosyal medyada yorumlarına 

ve %7.24‟lük bir oranla istatistiklerden yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek 

baĢlık gündem olmuĢtur. Bölümün toplam süresi, gündem içerikli konulara tahsis 

edilmiĢtir. Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 1607 saniye olup, %65.22‟lik bir 

orana denk gelmiĢtir. Kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için 

kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.2.5. Bu AkĢam Programı 5. Bölüm: 03 Ağustos 2016 

Bağımsız seçim komisyonun baĢkanı Khaled Alklaldeh‟in konuĢmasına ayrılan 

bölümde, Ürdün‟deki seçimlerin durumu, adaylık süreci, yeni seçim yasası, adayların 

listesini kurması, kota sistemi ve ırk temeline tahsis edilen seçim bölgeleri ve sandalye 

sayısı üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 3423 saniyedir. Bölümde %89.3 

oranında akademik dil kullanılırken, %10.7 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 242‟dir. Programda bilgi sunarken, % 67.2‟lik bir oranla 

konukların görüĢlerine; %20.1‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, %12.7‟lik bir oranla 

VTR kullanımından yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, %94.9‟u siyaset içerikli konulara ayrılırken, 

kadın siyasi hayata katılımı konusu ise %5.1‟lik bir oranla yer bulabilmiĢtir. Konuğun 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1683 saniye olup, %67.2‟lik bir orandadır. 

3.2.6. Bu AkĢam Programı 6. Bölüm: 06 Ağustos 2016 

Kamu hizmeti bürosu baĢkanı olan Khalaf Himesat, iĢgücü piyasasındaki gerekli 

uzmanlıklar ve ideal çalıĢan ödülü üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2849 

saniyedir. Bölümde %95.38 oranında akademik dil kullanılırken, %4.62 oranında 

gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 132‟dir.Bölümde bilgi sunarken,  

%76.5‟lik bir oranla konukların görüĢlerini ve %23.5‟lik bir oranla soru ve 

tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi, gündem içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konuğun 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1988 saniye olup, %76.5‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.2.7. Bu AkĢam Programı 7. Bölüm: 10 Ağustos 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonun temsilcisi olan Zuhair Abu Fares ve Al-Rai gazetesinin 

editörü olan Faysal Malkawi, yaklaĢan parlamento seçimleri için hazırlıklar, yeni seçim 

yasası, seçim kampanyası ve medyada seçimlerin ertelenmesi konusunda söylentileri 

üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2640 saniyedir. Bölümde %97.2 

oranında akademik dil kullanılırken, %2.8 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 129‟dur. Bölümde bilgi sunarken,  % 75‟lik bir oranla 

konukların görüĢlerini ve %25‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır. 

Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, 

%99.6‟sı siyaset içerikli konulara ayrılırken, kadınların siyasi hayata katılımı konusuna 

sadece %0.4‟ü tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 1749 saniye 

olup, %75‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

3.2.8. Bu AkĢam Programı 8. Bölüm: 13 Ağustos 2016 

Gençlik Bakanı olan Rami Wrekat, parlamento seçimlerinde gençliğin rolü, Gençlik 

Bakanlığının gençlik sektörünü desteklemesindeki rolü ve bakanlığın gelecek planlarını 

üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2346 saniyedir. Bölümde %97.4 oranında 

akademik dil kullanılırken, %2.6 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici 

sayısı ise 684‟dir. Bölümde bilgi sunarken,  %61.7‟lik bir oranla ile konukların 

görüĢlerine; %26.3‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalara, %5.7‟lik bir oranla VTR, 

%5.6‟lık bir oranla istatistiklere ve %0.7‟lik bir oranla izleyicinin sosyal medyada 

yorumlarından yararlanılmıĢtır. Bölümün toplam süresinden, %95.6‟sı gündem içerikli 

konulara ayrılmıĢken, siyaset içerikli konulara sadece %4.4‟ü tahsis edilmiĢtir. 

Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 1418 saniye olup, %61.7‟lik bir orana denk 

gelmiĢtir.Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için 

kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.2.9. Bu AkĢam Programı 9. Bölüm: 16 Ağustos 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonun genel sekreteri Ali Daradkeh‟in konuĢmasına ayrılan 

bölümde, adaylık süreci, yeni seçim yasası ve seçim kampanyası üzerine konuĢmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi 3094 saniyedir. Bu bölümde %98.8 oranında akademik dil 

kullanılırken, %1.2 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 
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125‟dir. Programda bilgi sunarken, % 67‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; 

%23.6‟lık bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %9.4‟lük bir oranla VTR‟dan 

yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılantek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam 

süresinden, %98.1‟si siyaset içerikli konulara ayrılırken, kadınların siyasi hayata 

katılımı konusuna sadece %1.9‟i  tahsis edilmiĢtir. Konuğun konuĢmasına ayrılan süre 

ise 2162 saniye olup, %67‟lik bir orana denk gelmiĢtir.  

3.2.10. Bu AkĢam Programı 10. Bölüm: 21 Ağustos 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonun sözcüsü olan Cihad Almomani ve  seçimlerin izlenmesi 

örgütü (RASID) baĢkanı Amer Bani Amer, adaylık sürecinin baĢlaması,  seçim 

listelerinin sayısı, adayların sayısı ve sivil toplum örgütlerinin seçim süreciyle ilgili 

raporları üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2647 saniyedir. Bölümde 

%98.4 oranında akademik dil kullanılırken, %1.6 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 175‟dir. Bölümün toplam süresinden, %94.8‟i siyaset 

içerikli konulara ayrılırken, kadınların siyasi hayata katılımı konusuna sadece %5.2‟si  

tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 1625 saniye olup, %69.8‟lik 

bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, % 69.8‟lik bir oranla konukların 

görüĢlerine; %29.6‟lık bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %0.6‟lık bir oranla izleyicinin 

sosyal medyada yorumlarından yararlanılmıĢtır. 

3.2.11. Bu AkĢam Programı 11. Bölüm: 21 Ağustos 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonun genel sekreteri olan Ali Daradkeh, adaylık sürecinin 

bitmesi, seçim listelerinin net sayısı, adayların net sayısı üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün 

toplam süresi 2561 saniyedir. Bölümde %99.8 oranında akademik dil kullanılırken, 

%0.2 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 254‟dür. Bölüm 

boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, %97.5‟i 

siyaset içerikli konulara ayrılırken, kadınların siyasi hayata katılımı konusuna sadece 

%2.5‟i  tahsis edilmiĢtir.  Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 1700 saniye olup, 

%66.8‟lik bir orana denk gelmiĢtir.Bölümde bilgi sunarken,% 66.8‟lik bir oranla 

konukların görüĢlerine; %26.3‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalara, % 2.6‟lık bir oranla 

VTR ve %3.3‟lük bir oranlaistatistiklere baĢ vurulmuĢtur. 
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3.2.12. Bu AkĢam Programı 12. Bölüm: 28 Ağustos 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonun BaĢkanı Khaled Kalaldeh, bağımsız seçim komisyonun 

seçimlere son hazırlıkları, kabul edilen ve reddedilen adaylık baĢvuruların sayısı üzerine 

konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2514 saniyedir. Bölümde %98.4 oranında 

akademik dil kullanılırken, %1.6 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici 

sayısı ise 175‟dir.Bölümde bilgi sunarken, % 69.8‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; 

%29.6‟lık bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %0.6‟lık bir oranla izleyicinin sosyal 

medyada yorumlarından yararlanılmıĢtır. Bölümün toplam süresinden, %92.6‟i siyaset 

içerikli konulara ayrılırken, kadınların siyasi hayata katılımı konusuna sadece %7.4‟ü  

tahsis edilmiĢtir.  Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 1664 saniye olup, %69.8‟lik 

bir orana denk gelmiĢtir. 

3.2.13. Bu AkĢam Programı 13. Bölüm: 02 Eylül 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonu baĢkanı yardımcısı Nazih Ammarin, Bağımsız Seçim 

Komisyonunun seçim süreci için hazırlıkları, bazı adaylar için adaylık baĢvurularını 

reddetme nedenleri ve seçim komitelerinin eğitimi üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün 

toplam süresi 2543 saniyedir. Bölümde %99.5 oranında akademik dil kullanılırken, %.5 

oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 80‟dir. Bölümde bilgi 

sunarken,  % 70.3‟lük bir oranla konukların görüĢlerine; %27.4‟lük bir oranla soru ve 

tartıĢmalara ve %2.3‟lük bir oranla izleyicinin sosyal medyada yorumlarından 

yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam 

süresi, siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir.  Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 

1703 saniye olup, %70.3‟lük bir orana denk gelmiĢtir. Bu bölümde kadınların siyasi 

hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi 

yapılamamıĢtır. 

3.2.14. Bu AkĢam Programı 14. Bölüm: 05 Eylül 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonu Hukuk MüĢeveri Mohammed Al Qatawneh‟in ve Avukat 

Nour El Ġmam‟ın konuĢmalarına ayrılan bölümde, Bağımsız Seçim Komisyonun 

kararlarına itiraz aĢamasının sona ermesi ve mahkemenin bu adaylık baĢvurları ile ilgili 

son karar verilmesi üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2330 saniyedir. 

Bölümde %98.8 oranında akademik dil kullanılırken, %1.2 oranında gündelik dil 
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kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 120‟dir. Bölümde bilgi sunarken,  % 73‟lük 

bir oranla konukların görüĢlerine ve %27‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalardan 

yararlanılmıĢtır. Bölümün toplam süresinden, %91‟i siyaset içerikli konulara ayrılırken, 

kadınların siyasi hayata katılımı konusuna sadece %9‟u  tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 1580 saniye olup, %73‟lük bir orana denk gelmiĢtir. 

Konukların konuĢmalarının toplam süresinden, %53‟ü kadın konuğa ayrılmıĢken, %47‟i 

erkek konuğa tahsis edilmiĢtir. 

3.2.15. Bu AkĢam Programı 15. Bölüm: 09 Eylül 2016 

 Medya ĠĢleri Bakanı ve Hükümet sözcüsü Mohamed Al-Momani, milletvekili 

seçimleri, seçimlerde hükümetin rolü, Ürdün'ün uluslararası statüsü, Ürdün-Mısır 

iliĢkileri ve Kudüs dosyası üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2606 

saniyedir. Bölümde %97.1 oranında akademik dil kullanılırken, %2.9 oranında gündelik 

dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 61‟dir. Bölümde bilgi sunarken,  % 75‟lik 

bir oranla konukların görüĢlerine; %25‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalardan 

yararlanılmıĢtır. Bölümün toplam süresi, siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir.  

Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 1820 saniye olup, %75‟lik bir orana denk 

gelmiĢtir. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için 

kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.2.16. Bu AkĢam Programı 16. Bölüm: 14 Eylül 2016 

Programın sunucu Hazim Alrahahleh, Bağımsız Seçim Komisyonunun tüm 

bölümlerinin seçim sürecine hazırlıkları üzerine konuĢmak için bağımsız seçim 

komisyonu ziyaret etmiĢtir. Programın sunucu, Bağımsız Seçim Komisyonun 

personelleri ( Enformasyon Bölümü BaĢkanı Mohammed Alzaben, Mali ve Ġdari ĠĢler 

Müdürü, Bağımsız Seçim Komisyonu sözcüsü Cihad Almomani, Operasyon Müdürü 

Hussam Altrawneh, Medya Ekibi Saad Alashosh, Mona Alnimri, Hanadi Almanasir, 

Taher Alashri, Eğitim Genel Koordinatörü Ali Aljunaidi, Bağımsız Seçim Komisyonu 

Komiserler Kurulu Üyeleri Khaled Alklaldeh, Ali Aldradkeh, Samar Haj Hasan, Zuhir 

Abu Fares ve Mohammed Alhunaiti) ile görüĢmüĢtür. Bölümün toplam süresi 1973 

saniyedir. Bölümde %47 oranında akademik dil kullanılırken, %21 oranında gündelik 

dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 597‟dir. Bölümde bilgi sunarken,  % 

32‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %27‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara ve 



86 

%42‟lik bir oranla VTR‟dan yararlanılmıĢtır.Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 606 saniye olup, %32‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Konukların konuĢmalarının toplam süresinden, %86.7‟i erkek konuklara ayrılmıĢken, 

%13.3‟ü kadın konuklara tahsis edilmiĢtir. Bu bölümde kadınların siyasi hayata 

katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi 

yapılamamıĢtır. 

3.2.17. Bu AkĢam Programı 17. Bölüm: 18 Eylül 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonu BaĢkanı olan Khaled Alklaldeh, seçmene ve adayın 

ilgilendiği tüm konular, seçim sürecinde gözlemcilerin ve medyanın rolü üzerine 

konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2269 saniyedir. Bölümde %98 oranında akademik 

dil kullanılırken, %.2 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 

76‟dir. Bölümde bilgi sunarken,  % 74‟lük bir oranla konukların görüĢlerine; %24‟lük 

bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %2‟lik bir oranla ile izleyicinin sosyal medyada 

yorumlarından yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. 

Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 1547 saniye olup, %74‟lük bir orana denk 

gelmiĢtir. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için 

kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.2.18. Bu AkĢam Programı 18. Bölüm: 25 Eylül 2016 

Eski DıĢiĢleri Bakanı olan Abdulalah Alkhatib, BirleĢmiĢ Milletler Genel Kurulunda 

Kral Majesteleri'nin konuĢmaları, seçimler, yazar Nahed Hatter'ın ölümü, yerel ve 

uluslararası olayları üzerinekonuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2489 saniyedir. 

Bölümde %100 oranında akademik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 

285‟dir. Bölümde bilgi sunarken,  % 76‟lık bir oranla konukların görüĢlerine ve 

%24‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek 

baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi, siyaset içerikli konulara tahsis 

edilmiĢtir. Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 1788 saniye olup, %76‟lık bir orana 

denk gelmiĢtir.Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı 

için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.2.19. Bu AkĢam Programı 19. Bölüm: 28 Eylül 2016 

Eski Kültür Bakanı olan Sabri Rbihat ve  Sosyoloji Profesörü olan Ahmed Othman, 

sosyal iletiĢim ağlarında tartıĢılan meseleleri, yeni hükümet, yeni Senato, yeni 

Parlamento  ve sosyal iletiĢim araçlarının yapıcı bir Ģekilde nasıl kullanılacağı üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2411 saniyedir. Bölümde %97.8 oranında 

akademik dil kullanılırken, %1.2 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici 

sayısı ise 331‟dir. Bölümde bilgi sunarken, %77.33‟lük bir oranla konukların 

görüĢlerine ve %22.67‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır. Bölümün 

toplam süresinden, %66.7‟si gündem içerikli konulara ayrılırken, %23.3‟ü siyaset 

içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Bölümde siyaset içerikli konulara ayrılan toplam 

süresinden, %2.5‟i kadınların siyasi hayata katılımı konusuna tahsis edilmiĢtir. 

Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 1744 saniye olup, %77‟lik bir orana denk 

gelmiĢtir. 

3.2.20. Bu AkĢam Programı 20. Bölüm: 02 Ekim 2016 

Medya Bakanı ve Hükümet sözcüsü Mohammad Al-Momani, yerel ve uluslararası 

sahnelerdeki en önemli konuları, seçim sürecinin değerlendirmesi ve yeni Bakanlar 

Konseyi üyeleri üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2658 saniyedir. Bölümde 

%74 oranında akademik dil kullanılırken, %26 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 423‟dür. Bölümde bilgi sunarken,  %73.7‟lik bir oranla 

konukların görüĢlerine ve %26.3‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır. 

Bölümün toplam süresi, siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir.  Konuğun 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1858 saniye olup, %73.7‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.2.21. Bu AkĢam Programı 21. Bölüm: 09 Ekim 2016 

Görsel ve ĠĢitsel Medya Komisyonu BaĢkanı Amjad El-Kadi ve gazeteciler sendikası 

baĢkanı Tarık El-Momani, Ürdün'deki medya durumu, ifade özgürlüğü ve ulusal çıkarı 

üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2704 saniyedir. Bölümde %78 oranında 

akademik dil kullanılırken, %2 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici 

sayısı ise 93‟tür. Bölümde bilgi sunarken,  % 74‟lük bir oranla konukların görüĢlerine 
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ve %26‟lık bir oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan 

tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi, siyaset içerikli konulara tahsis 

edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 1868 saniye olup, %74‟lük bir 

orana denk gelmiĢtir. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler 

olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.2.22. Bu AkĢam Programı 22. Bölüm: 12 Ekim 2016 

Eski Kültür Bakanı Samir Habashneh, en önemli yerel ve uluslararası meseleleri, siyasi 

ve ekonomik reformu, parlamento seçimlerinin sonuçlarını üzerine konuĢmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi 2404 saniyedir. Bölümde %98.3 oranında akademik dil 

kullanılırken, %1.7 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 

80‟dir. Bölümün toplam süresinden, %98.5‟i siyaset içerikli konulara ayrılmıĢken, 

%1.5‟i kadınların siyasi hayata katılımı konusuna tahsis edilmiĢtir. Konuğun 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1820 saniye olup, %78.1‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, % 78.1‟lik bir oranla konukların görüĢlerine ve %21.9‟luk bir 

oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır.  

3.2.23. Bu AkĢam Programı 23. Bölüm: 19 Ekim 2016 

Jandarma Komutanı General Hussein Hawatmeh, jandarmanın Ürdün'ün ulusal 

güvenliğini sağlamadaki rolü,  Ürdün Jandarması Avrupa-Akdeniz Polis ve Jandarma 

TeĢkilatına baĢkanlığı üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2690 saniyedir. 

Bölümde %97.9 oranında akademik dil kullanılırken, %2.1 oranında gündelik dil 

kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 1045‟dir. Bölümde bilgi sunarken, % 54.5‟lik 

bir oranla konukların görüĢlerine; %26.4‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalara ve 

%19.1‟lik bir oranla ile VTR‟den yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık 

siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi, siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. 

Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 1433 saniye olup, %54.5‟lik bir orana denk 

gelmiĢtir. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için 

kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.2.24. Bu AkĢam Programı 24. Bölüm: 23 Ekim 2016 

Eski Adalet Bakanı Bassam Al-Batosh, Ürdün‟deki yargı sistemi geliĢtirilmesi ile ilgili 

Kral'ın, Yargı Komisyonu ile görüĢmesi ve yargı sistemi durumu üzerine konuĢmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi 2453 saniyedir. Bölümde %98.87 oranında akademik dil 

kullanılırken, %1.13 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 

61‟dir. Bölümde bilgi sunarken, %82.1‟lik bir oranla konukların görüĢlerine ve 

%17.9‟luk bir oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan 

tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi, siyaset içerikli konulara tahsis 

edilmiĢtir. Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 1803 saniye olup, %82.1‟lik bir orana 

denk gelmiĢtir. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler 

olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.2.25. Bu AkĢam Programı 25. Bölüm: 26 Ekim 2016 

Eski Milli Eğitim Bakanı ve Ulusal Eğilim Partisi Genel Sekreteri olan Saleh Arshidat, 

Milli Eğitim Bakanlığının ve güvenlik cihazların yeniden yapılandırılması ve 

Ürdün'deki siyasi ve ekonomik reformları üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam 

süresi 2485 saniyedir. Bölümde %95.8 oranında akademik dil kullanılırken, %4.2 

oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 269‟dur. Bölümde bilgi 

sunarken, %65.5‟lik bir oranla konukların görüĢlerine ve %34.5‟lik bir oranla soru ve 

tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi, siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konuğun 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1508 saniye olup, %65.5‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.2.26. Bu AkĢam Programı 26. Bölüm: 30 Ekim 2016 

Eski Medya Bakanı ve Hükümet sözcüsü Samih Maaitah ve Siyasi Kalkınma ve 

Parlamento ĠĢleri Bakanı Bassam Haddadin, meclisin yeni üyeleri ve yasama makamı 

ile yürütme makamı arasındaki iliĢki üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 

2630 saniyedir. Bölümde %82 oranında akademik dil kullanılırken, %18 oranında 

gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 38‟dur. Bölümde bilgi sunarken, 

%82‟lik bir oranla konukların görüĢlerine ve %18‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalardan 



90 

yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam 

süresi, siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmasına ayrılan süre 

ise 2038 saniye olup, %82‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bu bölümde kadınların siyasi 

hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi 

yapılamamıĢtır. 

3.2.27. Bu AkĢam Programı 27. Bölüm: 2 Kasım 2016 

Senato BaĢkanı Faysal El Fayez,  Parlamentodaki Kralın yapacak konuĢma ile ilgili 

yapılan hazırlıkları, Kanunun oteritisi, sivil devlet yapısı ve kadın ve geniçlerin 

güçlendirmesi üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2491 saniyedir. Bölümde 

%74.35 oranında akademik dil kullanılırken, %25.65 oranında gündelik dil 

kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 251‟dir.Bölümde bilgi sunarken, %74.35‟lik 

bir oranla konukların görüĢlerine ve %25.65‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalardan 

yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam 

süresinden, %98.4‟ü siyaset içerikli konulara ayrılmıĢken, %1.6‟sı kadınların siyasi 

hayata katılımı konusuna tahsis edilmiĢtir. Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 1760 

saniye olup, %74.35‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

3.2.28. Bu AkĢam Programı 28. Bölüm: 6 Kasım 2016 

Siyasi ve Parlamento ĠĢleri Bakanı Musa Al-Maaiteh, Parlamento'nun On sekizinci 

Oturumunun açılması, Kralın Parlamentodaki konuĢması, Hükümetin siyasi partileri 

desteklemesindeki rolü, parlamento seçimlerinin sonuçları, belediyenin ve il meclisinin 

seçimleri için hazırlıkları üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2450 saniyedir. 

Bölümde %97.75 oranında akademik dil kullanılırken, %2.25 oranında gündelik dil 

kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 127‟dir. Bölümde bilgi sunarken, %79.87‟lik 

bir oranla konukların görüĢlerine ve %20.13‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalardan 

yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam 

süresinden, %93.1‟si siyaset içerikli konulara ayrılmıĢken, %6.9‟u kadınların siyasi 

hayata katılımı konusuna tahsis edilmiĢtir. Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 1953 

saniye olup, %79.87‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 
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3.2.29. Bu AkĢam Programı 29. Bölüm: 16 Kasım 2016 

Medya Bakanı ve Hükümet sözcüsü Muhammed Al-Momani, en önemli yerel 

meseleleri, Kabine'nin planlarını ve Ürdün'ün karĢılaĢtığı en önemli zorlukları üzerine 

konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2877 saniyedir. Bölümde %95.45 oranında 

akademik dil kullanılırken, %4.55 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 286‟dır. Bölümde bilgi sunarken, %77.9‟luk bir oranla konukların 

görüĢlerine ve %22.1‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır. Bölüm 

boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi, siyaset içerikli 

konulara tahsis edilmiĢtir. Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 2126 saniye olup, 

%77.9‟luk bir orana denk gelmiĢtir. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla 

ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.2.30. Bu AkĢam Programı 30. Bölüm: 20 Kasım 2016 

Eski Maliye Bakanı Muhammed Ebu Hammour, Hükümetin ekonomi planları, 

Uluslararası Para Fonu'nun Ürdün'deki ekonomik kararlara müdahale etmesindeki rolü 

ve Ürdün‟de yatırımcıların karĢılaĢtığı zorlukları üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam 

süresi 2589 saniyedir. Bölümde %97.9 oranında akademik dil kullanılırken, %2.1 

oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 185‟dir.Bölümde bilgi 

sunarken, %79.69‟luk bir oranla konukların görüĢlerine ve %20.31‟lik bir oranla soru 

ve tartıĢmalardan yararlanılmıĢtır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık ekonomi 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresi, ekonomi içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konuğun 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1923 saniye olup, %79.69‟luk bir orana denk gelmiĢtir. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3. Roya Tv‟deki Ülkenin Nabzı Programın Biçimsel Ġncelemesi 

Roya TV kanalında yayınlanan Ülke‟nin Nabzı'nın talk Ģovu 48 bölümdür. 2016 

Parlamento seçimlerinden öncesinde ve sonrasında programın toplam yayının süresi 38 

saat ve 1.5 dakikadır. Bu dönemde, programın YouTube‟deki izleyici sayısı 31171 

kiĢiye ulaĢmıĢtır. Programda %94.29 oranında akademik dil kullanılırken, %5.71 

oranındagündelik dil kullanılmıĢtır. Programın 48 bölümünde ağırlayan erkek konuk 

oranı %82.35 iken, kadın konuk oranı %17.65‟dir. Bu bölümlerin toplam süresinden, 
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%87.08‟i erkek konukların konuĢmasına ayırlırken, %12.92‟si kadın konukların 

konuĢmalarına tahsis edilmiĢtir.  

Ġncelenen dönemde program içeriklerinin farklı baĢlıklar altında olduğu görülmüĢtür. 

Programın toplam süresinden, %64.13‟ü siyasi konulara, %25.83‟ü sosyal içerikli; 

%4.08‟i ekonomikonulara yer verirken, %5.96‟sı kadınların siyasi hayata katılımı 

baĢlıklı konulara tahsis edilmiĢtir. Ayrıca, programın toplam süresinden, %62.55‟i 

siyaset içerikli bölümlerine ve %30.47‟si gündem içerikli bölümlerine ayrılırken, 

%6.98‟i kadınların siyasi hayata katılımı içerikli bölümlerine tahsis edilmiĢtir.  

Programda izleyiciyi ikna etmek amacıyla farklı bilgi sunuĢ biçimleri kullanılmıĢtır. 

Programda bilgi sunarken, %72.62‟lik bir oranla ile konukların görüĢlerine; %18.11‟lik 

bir oranla soru ve tartıĢmalara, %8.21‟lik bir oranla VTR, %0.35‟lik bir oranla 

istetiklere, %0.47‟lik bir oranla izleicinin sosyal medyada yorumlarına ve %0.14‟lük bir 

oranla seçim yasasına, %0.06‟lık bir oranla gazete makalesine ve %0.03‟lük bir oranla 

araĢtırmalardan yararlanmıĢtır. Ülkenin Nabzı programının bütün bölümleri 2 erkek 

sunucu (Mohammed Al-Khalidi ve Muhannad Mubaidin ) tarafından sunulmuĢtur. 

Ülkenin Nabzı talk Ģovu Roya TV kanalında en çok takip edilen programlarından 

birisidir. Programda, Ürdün halkını ilgilendiren ve merak uyandıran siyasi, sosyal, 

ekonomik konular ele aldığı görülmüĢtür.    

3.3.1. Ülkenin Nabzı Programı 1. Bölüm: 20 Temmuz 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonu‟nun Hukuk ĠĢleri Müdürü olan Mohammad Al-Qatawneh, 

Gazeteci ve Siyasi Analisti olan Jihad Al-Mansi, seçim yasası ve Bağımsız Seçim 

Komisyonu prosedürlerini üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 3107 

saniyedir. Bölümde %86.82 oranında akademik dil kullanılırken, %13.18 gündelik dil 

kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 402‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık 

siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, %88.31‟si siyaset içerikli konulara 

ayrılırken, kadınların siyasi hayata katılımı konusuna %11.69‟u tahsis edilmiĢtir. 

Konukların konuĢmasına ayrılan süre ise 1765 saniye olup, %56.1‟lik bir orana denk 

gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  %56.1‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; 

%37.7‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %6.2‟lik bir oranla VTR‟dan 

yararlanılmıĢtır.  
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3.3.2. Ülkenin Nabzı Programı 2. Bölüm: 21 Temmuz 2016 

Hawyeh merkezinin baĢkanı olan Muhammed El Hüseyin ve eski senatör olan Talal El 

Madi, seçim ittifakları ve seçim listelerin oluĢumu üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün 

toplam süresi 2989 saniyedir. Bölümde %91.67 oranında akademik dil kullanılırken, 

%8.33 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 341‟dir. Bölüm 

boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, %97.71‟si 

siyaset içerikli konulara ayrılırken, kadınların siyasi hayata katılımı konusuna %2.29‟u 

tahsis edilmiĢtir. Konukarın konuĢmasına ayrılan süre ise 1736 saniye olup, %62.8‟lik 

bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, %62.8‟lik bir oranla konukların 

görüĢlerine; %31.9‟luk bir oranla soru ve tartıĢmalara, %3.9‟luk bir oranla VTR  ve 

%1.4‟lük bir oranla  izleyicinin sosyal medyada yorumlarından yararlanılmıĢtır.  

3.3.3. Ülkenin Nabzı Programı 3. Bölüm: 22 Temmuz 2016 

Eski kültür bakanı Samir Habashneh ve eski milli eğitim bakanı Dr. Ġbrahim Badran, 

Avrupa‟daki terör olayları ve entelektüel terörle mücadele üzerine konuĢmuĢlardır. 

Bölümün toplam süresi 3076 saniyedir. Bölümde %90.56 oranında akademik dil 

kullanılırken, %9.44 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 

249‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi 

siyasi konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmasına ayrılan süre ise 2284 saniye 

olup, %74.53‟lük bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  % 74.53‟lük bir 

oranla konukların görüĢlerine; %15.37‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, %9‟lük bir 

oranla VTR ve %1.1‟lik bir oranla izleyicinin sosyal medyada yorumlarından 

yararlanılmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler 

olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.4. Ülkenin Nabzı Programı 4. Bölüm: 23 Temmuz 2016 

Su ve Sulama Bakanı olan Dr. Hazem Al-Nasır, su israfı, yasa ile uygulama arasındaki 

cezalar üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2891 saniyedir. Bölümde %83.86 

oranında akademik dil kullanılırken, %16.14 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 432‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresi gündem konulara tahsis edilmiĢtir. Konuğun 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1783 saniye olup, %62.8‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 
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Bölümde bilgi sunarken, % 61.8‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %16.8‟lik bir 

oranla soru ve tartıĢmalara, %20.4‟lük bir oranla VTR  ve %1‟lik bir oranla izleyicinin 

sosyal medyada yorumlarından yararlanılmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata 

katılımıyla ilgili söylemler olmadığı içinkategorik bir içerik değerlendirilmesi 

yapılamamıĢtır. 

3.3.5. Ülkenin Nabzı Programı 5. Bölüm: 24 Temmuz 2016 

Ürdün Sanayi Odası Genel Müdürü olan Maher Al-Mahrouq ve  ekonomik uzmanı olan 

Zian  Zwane,  Avrupa Birliği ile menĢe kurallarının basitleĢtirilmesi ve Ürdün 

ekonomisi üzerindeki etkisi üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2976 

saniyedir. Bölümde %87.61 oranında akademik dil kullanılırken, %12.39 oranında 

gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 386‟dir. Bölüm boyunca 

tartıĢılan tek baĢlık ekonomi olmuĢtur. Bölümün toplam süresi ekonomi konulara tahsis 

edilmiĢtir. Konukların konuĢmasına ayrılan süre ise 1977 saniye olup, %62.8‟lik bir 

orana denk gelmiĢtir.Bölümde bilgi sunarken,  % 67.34‟lük bir oranla konukların 

görüĢlerine; %23.7‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, %7.73‟lük bir oranla VTR  ve 

%1.23‟lük bir oranla izleyicinin sosyal medyada yorumlarından yararlanılmıĢtır. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.6. Ülkenin Nabzı Programı 6. Bölüm: 25 Temmuz 2016 

Yükseköğretim bakanlığı genel sekreteri olan Dr. Hani Al-Dmour ve  eğitim uzmanı 

olan BuĢra Arabiyat,  lise sınavının sonuçları üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam 

süresi 3012 saniyedir. Bölümde %90.03 oranında akademik dil kullanılırken, %9.97 

oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 468‟dir. Bölüm 

boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. Bölümün toplam süresi gündem 

konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 1806 saniye olup, 

%60.72‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  % 60.72‟lik bir oranla 

konukların görüĢlerine; %18.73‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalara, %19.85‟lik bir 

oranla VTR  ve %1.07‟lik bir oranla  izleyicinin sosyal medyada yorumlarından 

yararlanılmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler 

olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.3.7. Ülkenin Nabzı Programı 7. Bölüm: 26 Temmuz 2016 

Yasa Yorumlanması Yüksek Kurulu baĢkanı olan Noufan Al-Ajrama ve Ürdün Kadın 

DayanıĢma Derneği genel müdürü olan Asma Khader, seçim listesleri oluĢturulması, 

Çeçen, Çerkez, Hristiyen ve kadın kotasına tahsis edilen sandalyelerin sayısı üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2920 saniyedir. Bölümde %95.31 oranında 

akademik dil kullanılırken, %4.69 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 278‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresinden, %86.43‟ü siyasi içerikli konulara ayrılırken, kadınların 

siyasi hayata katılımı konusuna %13.57‟si tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına 

ayrılan süre ise 1948 saniye olup, %67.33‟lük bir orana denk gelmiĢtir. Bölümün toplam 

süresinden, %66.17‟si erkek konuğun konuĢmasına ayrılırken, %33.83‟ü kadın konuğun 

konuĢmasına tahsis edilmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, %67.33‟lük bir oranla 

konukların görüĢlerine; %29.27‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, %1.79‟luk bir oranla 

VTR ve %1.69‟luk bir oranla izleyicinin sosyal medyada yorumlarından 

yararlanılmıĢtır. 

3.3.8. Ülkenin Nabzı Programı 8. Bölüm: 28 Temmuz 2016 

Mühendisler Sendikası'nda Emekli Sandığı kurtarma Komitesi üyesi olan Omer Al 

Sabag ve Ürdün Mühendisleri Sendikası Irbid Ģubasi baĢkanı olan Omar Manasra, 

Mühendis Sendikası'ndaki emeklilik fonunun durumu üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün 

toplam süresi 3115 saniyedir. Bölümde %98.83 oranında akademik dil kullanılırken, 

%1.17 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 543‟tür. Bölüm 

boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. Bölümün toplam süresi gündem içerikli 

konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmasına ayrılan süre ise 2341 saniye olup, 

%81.91‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  % 81.91‟lik bir oranla 

konukların görüĢlerine; %12.57‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, %3.81‟lik bir oranla 

VTR ve %1.71‟lik bir oranla izleyicinin sosyal medyada yorumlarından yararlanılmıĢtır. 

Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik 

bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.3.9. Ülkenin Nabzı Programı 9. Bölüm: 29 Temmuz 2016 

Ulusal Kadın ĠĢleri Örgütü genel sekreteri olan Salma Al-Nemes ve Aldoustur 

gazetesinde gazeteci olan Nivin Abdul Hadi, seçimlerdeki kadınların gerçeği ve 

yaĢadıkları zorluklar üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2656 saniyedir. 

Bölümde %81.61 oranında akademik dil kullanılırken, %18.39 oranında gündelik dil 

kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 238‟dir.Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık 

siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi kadınların siyasi hayata katılımı konusuna 

tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 1843 saniye olup, %71.7‟lik 

bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  %71.7‟lik bir oranla konukların 

görüĢlerine; %15.1‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, %7.2‟lik bir oranla VTR ve 

%6‟lık bir oranla izleyicinin sosyal medyada yorumlarından yararlanılmıĢtır. 

3.3.10. Ülkenin Nabzı Programı 10. Bölüm: 01 Ağustos 2016 

Al-Dustour gazetesinde Durob bölümü baĢkanı Rana Haddad ve Ürdün Medya 

Enstitüsü'nde Akademsiyen olan Sakhr Al-Khasawneh, Ürdün'deki dini bir arada 

yaĢama ve sosyal medya nefret söyleme üretilmesindeki rolü üzerine konuĢmuĢlardır. 

Bölümün toplam süresi 2940 saniyedir. Bölümde %91.83 oranında akademik dil 

kullanılırken, %8.17 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 

402‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. Bölümün toplam süresi 

gündem içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 

1111 saniye olup, %49.57‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, 

%49.60‟lık bir oranla konukların görüĢlerine; %39.75‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, 

%8.47‟lik bir oranla VTR ve %2.18‟lik bir oranla izleyicinin sosyal medyada 

yorumlarından yararlanılmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili 

söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.11. Ülkenin Nabzı Programı 11. Bölüm: 03 Ağustos 2016 

Eğitim uzmanı olan Hossam Awad ve Kamu Hizmeti Bürosu genel sekreteri olan 

Sameh Al-Nasser, var olan disiplinler ve iĢgücü piyasası ihtiyacı arasındaki 

üniversitelerinin birleĢik kabulu üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 3036 

saniyedir. Bölümde %92.58 oranında akademik dil kullanılırken, %7.42 oranında 

gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 640‟dır. Bölüm boyunca 
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tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. Bölümün toplam süresi gündem içerikli konulara 

tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 1727 saniye olup, 

%63.46‟lık bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, % 63.46‟lık bir oranla 

konukların görüĢlerine; %30.53‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalara, %5.1‟lik bir oranla 

VTR ve %0.91‟lik bir oranla izleyicinin sosyal medyada yorumlarından yararlanılmıĢtır. 

Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik 

bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.12. Ülkenin Nabzı Programı 12. Bölüm: 10 Ağustos 2016 

Eski bakan Dr. Amin Al Mashbaqah ve Ulusal Demokrat Parti Genel Sekreteri Ahmed 

Al ġanaq, boykot ve katılım arasındaki yaklaĢmakta olan parlamento seçimleri üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 3045 saniyedir. Bölümde %93.87 oranında 

akademik dil kullanılırken, %6.13 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 343‟tür. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi siyasi içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 2186 saniye olup, %73.72‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, %73.73‟lük bir oranla konukların görüĢlerine; %17.70‟lik bir 

oranla soru ve tartıĢmalara, %6.3‟lük bir oranla VTR  ve %2.27‟lik bir oranla izleyicinin 

sosyal medyada yorumlarından yararlanılmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata 

katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi 

yapılamamıĢtır. 

3.3.13. Ülkenin Nabzı Programı 13. Bölüm: 11 Ağustos 2016 

Seçim izleme birliği baĢkanı olan Amer Bani Amer ve Bağımsız Seçim Komisyonu 

genel sekreteri olan Ali Daradkeh, seçimlerindeki bütünlüğü prosedürleri ve seçim 

yasasının ve bağımsız seçim komisyonun seçimlerin bütünlüğündeki rolü üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2869 saniyedir. Bölümde %89.95 oranında 

akademik dil kullanılırken, %10.05 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 350‟dır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi siyasi içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 2324 saniye olup, %83‟lük bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken,  % 83‟lük bir oranla konukların görüĢlerine; %11.53‟lük bir 

oranla soru ve tartıĢmalara, %4.07‟lik bir oranla VTR ve %1.4‟lük bir oranla izleyicinin 



98 

sosyal medyada yorumlarından yararlanılmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata 

katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi 

yapılamamıĢtır. 

3.3.14. Ülkenin Nabzı Programı 14. Bölüm: 16 Ağustos 2016 

Siyasi ve Parlamento ĠĢleri Bakanı Musa Al-Maaytah, Ürdün-Suriye sınırındaki 

güvenlik ve Ürdün sınırındaki Ürdün önceliklerini üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün 

toplam süresi 2791 saniyedir. Bölümde %96.58 oranında akademik dil kullanılırken, 

%3.42 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 247‟dir.Bölüm 

boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyasi içerikli 

konulara tahsis edilmiĢtir. Konuğun konuĢmasıına ayrılan süre ise 2320 saniye olup, 

%85.48‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, % 85.48‟lik bir oranla 

konukların görüĢlerine; %11.53‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalara, %1.54‟lük bir oranla 

VTR ve %1.43‟lük bir oranla izleyicinin sosyal medyada yorumlarından 

yararlanılmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler 

olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.15. Ülkenin Nabzı Programı 15. Bölüm: 18 Ağustos 2016 

Güvenlik uzmanı Dr Rajai Harb, güvenlik ve koruma Ģirketi müdürü Ali Zbun ve 

AlıĢveriĢ Merkezlerinin sahipleri derneği baĢkanı Khalid Abu Hassan, halka açık 

yerlerde güvenlik ve istikrar, güvenlik ve koruma Ģirketlerinin çalıĢanlarının etkinliği ve 

hazırlığı üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2894 saniyedir. Bölümde 

%98.21 oranında akademik dil kullanılırken, %1.79 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 1070‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresi gündem içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 2121 saniye olup, %74.80‟lık bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken,  % 74.80‟lık bir oranla konukların görüĢlerine; %23.76‟lıkı bir 

oranla soru ve tartıĢmalara, %1.44‟lük bir oranla VTR‟dan yararlanılmıĢtır. Bu bölümde 

kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik 

değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.3.16. Ülkenin Nabzı Programı 16. Bölüm: 20 Ağustos 2016 

Avukat olan Nour El-Ġmam ve yazar ve siyasi analist olan Faysal Malkawi, adaylık 

döneminin bitiminden sonra siyasi sahnesi, seçim listesi ve aday sayısı üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2584 saniyedir. Bölümde %95.34 oranında 

akademik dil kullanılırken, %4.65 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 288‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresinden, %62.88‟i  siyaset içerikli konulara ayrılırken, kadın siyasi 

hayata katılımı konusuna %37.11‟si  tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına 

ayrılan süre ise 1993 saniye olup, %78.62‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan toplam süresinden, % %55.69‟u erkek konuğun konuĢmasına 

ayrılırken, %%44.31‟i kadın konuğun konuĢmasına tahsis edilmiĢtir. Bölümde bilgi 

sunarken,  % 78.62‟lik bir oranla konukların görüĢlerine ve  %21.38‟lik bir oranla soru 

ve tartıĢmalardan yararlanmıĢtır. 

3.3.17. Ülkenin Nabzı Programı 17. Bölüm: 22 Ağustos 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonu baĢkanı Dr. Khalid Al-Kalaldeh, Kral'ın Bağımsız Seçim 

Komisyonu Komiserler Kurulu ile yaptığı toplantı ve seçim süreciyle ilgili tüm konuları 

üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2768 saniyedir. Bölümde %94.7 oranında 

akademik dil kullanılırken, %5.3 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici 

sayısı ise 236‟dır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün 

toplam süresinden, %95.6‟sı siyaset içerikli konulara ayrılırken, kadın siyasi hayata 

katılımı konusuna %4.4‟ü tahsis edilmiĢtir. Konukğun konuĢmasına ayrılan süre ise 

2055 saniye olup, %76.1‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, 

%76.1‟lik bir oranla konukların görüĢlerine ve %23.9‟luk bir oranla soru ve 

tartıĢmalardan yararlanmıĢtır. 

3.3.18. Ülkenin Nabzı Programı 18. Bölüm: 26 Ağustos 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonu Komiserler Kurulu üyesi olan Samar El-Haj Hassan ve 

Aldostur gazetesinde gazeteci olan Niven Abdel Hadi, seçim kampanyası üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2578 saniyedir. Bölümde %96.11 oranında 

akademik dil kullanılırken, %3.89 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 337‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. 



100 

Bölümün toplam süresinden, %93.67‟sı siyaset içerikli konulara ayrılırken, kadın siyasi 

hayata katılımı konusuna %6.33‟ü  tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan 

süre ise 1558 saniye olup, %71.76‟lık bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  

% 71.76‟lık bir oranla konukların görüĢlerine; %23.85‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara 

ve %4.37‟lik bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır.  

3.3.19. Ülkenin Nabzı Programı 19. Bölüm: 31 Ağustos 2016 

Ulusal Demokratik Diyalog Derneği BaĢkanı Mohammed Daoudia, eski Milletvekili 

Mohamed Zureikat, gerçeklik ile zorluklar ve umutlar arasındaki gelecek parlamento 

üzerine konuĢmuĢlardır. Ayrıca, Ulusal Kadın Komisyonu genel sekreteri Salma 

Alnimes telefon görüĢmesiyle programa katılmıĢtır. Bölümün toplam süresi 3014 

saniyedir. Bölümde %93.45 oranında akademik dil kullanılırken, %6.55 oranında 

gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 545‟dir. Bölüm boyunca 

tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, %82.34‟ü siyaset 

içerikli konulara ayrılırken, kadın siyasi hayata katılımı konusuna %17.66‟sı tahsis 

edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 2361 saniye olup, %83.33‟lük bir 

orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, %83.33‟lük bir oranla konukların 

görüĢlerine; %14.33‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %2.32‟lik bir oranla 

VTR‟dan yararlanmıĢtır.  

3.3.20. Ülkenin Nabzı Programı 20. Bölüm: 01 Eylül 2016 

Senatör Bassam Haddadin ve Ürdün Kadın DayanıĢma Örgütü danıĢmanı Asma khader, 

seçim kotaları (kadın, Çeçen, Çerkez ve Hıristiyan kotası) ve seçim listeleri üzerindeki 

etkileri üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2717 saniyedir. Bölümde 

%95.57 oranında akademik dil kullanılırken, %4.43 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 285‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, %55.64‟ü siyaset içerikli konulara ayrılırken, 

kadın siyasi hayata katılımı konusuna %44.36‟sı tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 2145 saniye olup, %81.52‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Konukların konuĢmalarına ayrılan toplam süresinden, %49.41‟i erkek konuğun 

konuĢmasına ayrılırken, %50.59‟u kadın konuğun konuĢmasına tahsis edilmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, %81.52‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %14.74‟lük bir 

oranla soru ve tartıĢmalara ve %3.74‟lük bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır.  
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3.3.21. Ülkenin Nabzı Programı 21. Bölüm: 2 Eylül 2016 

Balqa Applied University BaĢkanı Prof. Dr. Abdullah Al-Zu'bi ve Al-Quds Koleji 

Mütevelli Heyeti BaĢkanı Dr. Mohammed Daoud Al-Majali, önlisans sınavı ve 

Ürdündeki önlisans eğitim sistemi durumu üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam 

süresi 2791 saniyedir. Bölümde %93.96 oranında akademik dil kullanılırken, %6.04 

oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 1729‟dur. Bölüm 

boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. Bölümün toplam süresi gündem 

konularına tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 2043 saniye 

olup, %71.7‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  % 71.7‟lik bir oranla 

konukların görüĢlerine; %16.07‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, %6.5‟lik bir oranla 

VTR ve %5.73‟lük bir oranla istatistiklerdan yararlanılmıĢtır. Bu bölümde kadınların 

siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik 

değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.22. Ülkenin Nabzı Programı 22. Bölüm: 04 Eylül 2016 

Yarmouk Üniversitesi ĠletiĢim Fakültesi‟nde Akademisyen olan Khalaf Al Tahaht, 

Bütünlük Birliği Ulusal koordinatörü olan Ali Al-Batran ve seçim izleme programı 

(Rasıd) müdürü Omar Al Nwaiseh, seçim sloganları ve gerçekteki uygulamasını üzerine 

konuĢmuĢlardır. Ayrıca, Algad gazetesinde gazetici olan Ghada Al Sheikh telefon 

görüĢmesiyle programa katılmıĢtır. Bölümün toplam süresi 2688 saniyedir. Bölümde 

%90.36 oranında akademik dil kullanılırken, %9.64 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 615‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 2341 saniye olup, %75.85‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Konukların konuĢmalarına ayrılan toplam süresinden, %90.88‟i erkek konukların 

konuĢmalarına ayrılırken, %9.22‟i kadın konuğun konuĢmasına tahsis edilmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, %75.86‟lık bir oranla konukların görüĢlerine; %14.67‟lik bir 

oranla soru ve tartıĢmalara ve %9.47‟lik bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için söylem 

kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.3.23. Ülkenin Nabzı Programı 23. Bölüm: 05 Eylül 2016 

Ürdün Üniversitesi‟nde Hukuk Profesörü olan Ahmed Owidi ve Kabile hakimi olan 

Hani Alhadid, Suçlar Yasası‟ndaki değiĢiklikleri özelikle kabile sürgünün kanunu 

üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2627 saniyedir. Bölümde %96.02 

oranında akademik dil kullanılırken, %3.98 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 2050‟dır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 2050 saniye olup, %80.17‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken,  %80.17‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %14.4‟lük bir 

oranla soru ve tartıĢmalara ve %5.43‟lük bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.24. Ülkenin Nabzı Programı 24. Bölüm: 07 Eylül 2016 

Gazetecilerin Özgürlüğü Korunması Merkezi Direktörü Dr Sakhr Al-Khasawneh ve 

Ürdün Medya Enstitüsü‟nde Akademisyen olan Nidal Mansour, medya'nın 

seçimlerindeki rolü üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2715 saniyedir. 

Bölümde %96.85 oranında akademik dil kullanılırken, %3.15 oranında gündelik dil 

kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 343‟dür.Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık 

siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. 

Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 2069 saniye olup, %78.16‟lık bir orana denk 

gelmiĢtir.Bölümde bilgi sunarken, %78.16‟lık bir oranla konukların görüĢlerine; 

%16.4‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %5.44‟lük bir oranla VTR‟dan 

yararlanmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler 

olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.25. Ülkenin Nabzı Programı 25. Bölüm: 09 Eylül 2016 

Eski Yüksek Eğitim Bakanı Dr. Walid Maan ve eski Milli Eğitim Bakanı Dr. Ġbrahim 

Badran, Ürdün'de eğitim sisteminin gerçekliği ve karĢıladığı zorlukları üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2771 saniyedir. Bölümde %98.31 oranında 

akademik dil kullanılırken, %1.69 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 385‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. 
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Bölümün toplam süresi gündem içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 1862 saniye olup, %69.52‟lık bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, %69.52‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %18.08‟lik bir 

oranla soru ve tartıĢmalara ve %12.40‟lık bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.26. Ülkenin Nabzı Programı 26. Bölüm: 11 Eylül 2016 

Eski Kamu Sektörü GeliĢimi Bakanı Dr. Maher Madadha, araĢtırmacı ve ekonomist 

Zian Zwanah ve Finik (ekonomi ve teknoloji çalıĢmaları) merkezi Müdürü Ahmed 

Awad, Suriyeli mülteci krizi ve Ürdün‟a üzerindeki etkisi hakkında konuĢmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi 2773 saniyedir. Bölümde %99.43 oranında akademik dil 

kullanılırken, %0.57 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 

214‟dür. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. Bölümün toplam süresi 

gündem içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 

2093 saniye olup, %80.46‟lık bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  

%80.46‟lık bir oranla konukların görüĢlerine; %13.53‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalara 

ve %5.99‟luk bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata 

katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi 

yapılamamıĢtır. 

3.3.27. Ülkenin Nabzı Programı 27. Bölüm: 17 Eylül 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonu Genel Sekreteri Dr. Ali Al-Darabkeh ve yazar ve siyasi 

analist olan Hamdan El Hac, yaklaĢan parlamento seçimleri için en son hazırlıklar 

hakkında konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2974 saniyedir. Bölümde %97.7 

oranında akademik dil kullanılırken, %2.3 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 265‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 2269 saniye olup, %79.8‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, %78.8‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %15.65‟lik bir 

oranla soru ve tartıĢmalara ve %5.55‟lik bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.3.28. Ülkenin Nabzı Programı 28. Bölüm: 18 Eylül 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonu üyesi Dr. Zuhair Abu Fares ve yazar ve seçim bütünlüğü 

koalisyonunun baĢkanı Mohammed Al-Husseini, 2016 parlamento seçimleri, Bağımsız 

Seçim Komisyonunun hazır olması, seçimlerde en önemli zorluklar ve seçim sürecinin 

baĢarısında vatandaĢların rolü üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2702 

saniyedir. Bölümde %97.9 oranında akademik dil kullanılırken, %2.1 oranında gündelik 

dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 457‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek 

baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis 

edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 2014 saniye olup, %76.87‟lik bir 

orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  %76.87‟lik bir oranla konukların 

görüĢlerine; %15.88‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %7.25‟lik bir oranla VTR‟dan 

yararlanmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler 

olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.29. Ülkenin Nabzı Programı 29. Bölüm: 19 Eylül 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonu baĢkanı Khaled Alkaladeh, seçmen, aday ve Bağımsız 

Seçim Komisyonu görevlileri tarafından seçim günü yapılması gereken icraat üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2906 saniyedir. Bölümde %97.79 oranında 

akademik dil kullanılırken, %2.21 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 377‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 2568 saniye olup, %88.61‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, %88.61‟lik bir oranla konukların görüĢlerine ve %11.39‟luk 

bir oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata 

katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi 

yapılamamıĢtır. 

3.3.30. Ülkenin Nabzı Programı 30. Bölüm: 22 Eylül 2016 

Senatör Wajeeh Azeyzeh ve Sosyoloji Profesörü olan Sobhi Arbeihat, Bağımsız seçim 

komisyonu tarafından ilan edilen seçimlerin ön sonuçları üzerine konuĢmuĢlardır. 

Bölümün toplam süresi 4456 saniyedir. Bölümde %97.29 oranında akademik dil 
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kullanılırken, %2.31 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 

325‟dir.  

Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset 

içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 2718 

saniye olup, %60.81‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  %60.81‟lik 

bir oranla konukların görüĢlerine; %13.70‟lık bir oranla soru ve tartıĢmalara, %24.61‟lik 

bir oranla VTR ve %0.88‟lik bir oranla gazete makalesindan yararlanmıĢtır. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.31. Ülkenin Nabzı Programı 31. Bölüm: 24 Eylül 2016 

Ürdün Üniversitesi'nde ÇalıĢmalr Merkezi baĢkanı olan Dr. Musa ĠĢtawi ve uzman ve 

politik araĢtırmacı olan Dr. Fares Breezat, 2016 parlamento seçimleri ve seçimlerin ön 

sonuçları üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 4709 saniyedir. Bölümde 

%97.7 oranında akademik dil kullanılırken, %2.3 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 438‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, %96.38‟i siyaset içerikli konulara ayrılırken, 

%3.62‟si kadın siyasi hayata katılım konusuna tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 1974 saniye olup, %43‟lük bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken,  %43‟lük bir oranla konukların görüĢlerine; %14.40‟lık bir 

oranla soru ve tartıĢmalara, %37.9‟luk bir oranla VTR ve %4.7‟lik bir oranla 

raporlardan yararlanmıĢtır. 

3.3.32. Ülkenin Nabzı Programı 32. Bölüm: 25 Eylül 2016 

Bağımsız Seçim Komisyonu sözcüsü Jihad Al-Momani ve Ürdün Üniversitesi Hukuk 

Fakültesi Dekanı Dr. Fayyad al-Qudah, 2016 parlamento seçimleri ve bazı seçim 

bölgelerinde meydana gelen güvenlik ihlalleri üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam 

süresi 3009 saniyedir. Bölümde %98.87 oranında akademik dil kullanılırken, %1.13 

oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 761‟dir. Bölüm 

boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi, siyaset içerikli 

konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 2321 saniye olup, 

%78.94‟lük bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  %78.94‟lük bir oranla 
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konukların görüĢlerine; %13.16‟lık bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %7.9‟luk bir 

oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili 

söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.33. Ülkenin Nabzı Programı 33. Bölüm: 26 Eylül 2016 

Eski içiĢleri bakanı Ayman El-Majali ve eski içiĢleri bakanı Mazen el-Kadi, hukukun 

üstünlüğü ve Ürdün'deki son güvenlik ve sosyal zorlukları üzerine konuĢmuĢlardır. 

Bölümün toplam süresi 2742 saniyedir. Bölümde %95.97 oranında akademik dil 

kullanılırken, %4.03 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 

897‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi, 

siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 

1824 saniye olup, %68.03‟lük bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  

%68.03‟lük bir oranla konukların görüĢlerine; %25.3‟lük bir oranla soru ve tartıĢmalara 

ve %6.67‟lik bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata 

katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi 

yapılamamıĢtır. 

3.3.34. Ülkenin Nabzı Programı 34. Bölüm: 28 Eylül 2016 

Eski Siyasi ve Parlamento ĠĢleri bakanı olan Dr. Mamdouh Abadi ve Milletvekili Dr. 

Khair Ebu Salik, yeni kabine oluĢumu ve gelecek süreçteki görevleri üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2896 saniyedir. Bölümde %91.77 oranında 

akademik dil kullanılırken, %8.23 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 1550‟dır. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmalarına ayrılan süre ise 2205 saniye olup, %77.64‟lük bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken,  %77.64‟lük bir oranla konukların görüĢlerine; %13.8‟lik bir 

oranla soru ve tartıĢmalara ve %8.56‟lık bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.3.35. Ülkenin Nabzı Programı 35. Bölüm: 4 Ekim 2016 

Ġslami Eylem Cephesinin üyesi olan Müh. Murad Al-Adayleh ve Al-Rai gazetesindeki 

gazeteci olan Dr. Salah Al-Abbadi, parlamentodaki Ġslamcıların varlığı ve parlamenter 

siyasi hayatın geleceği üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2859 saniyedir. 

Bölümde %96.08 oranında akademik dil kullanılırken, %3.92 oranında gündelik dil 

kullanılmıĢtır. Bölümün izleiyeci sayısı ise 717‟dir.Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık 

siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. 

Konukların konuĢmalarına ayrılan süre ise 2193 saniye olup, %78.1‟lik bir orana denk 

gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, %78.1‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; 

%18.2‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %3.7‟lik bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. 

Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik 

bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.36. Ülkenin Nabzı Programı 36. Bölüm: 7 Ekim 2016 

Eğitim Bakanı Dr. Mohammed Al-Thunibat, müfredattaki değiĢiklikler ve etraflarındaki 

tartıĢmaları üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün toplam süresi 2929 saniyedir. Bölümde 

%92.71 oranında akademik dil kullanılırken, %7.29 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 3591‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık gündem 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresi gündem içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konuğun 

konuĢmasına ayrılan süre ise 2361 saniye olup, %82.12‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, %82.12‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %13.85‟lik bir 

oranla soru ve tartıĢmalara ve %4.03‟lük bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu 

bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir 

içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.37. Ülkenin Nabzı Programı 37. Bölüm: 10 Ekim 2016 

Milletvekili Khaled Al-Bakar ve Aldoustur gazatesindeki siyasi analist olan Maher Abu 

Tayer,  kabine ve parlamento arasındaki tartıĢılacak olan konuları (israil gazını ithal 

etmesi ve okul müfradatı değiĢtirmesi konuları gibi) üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün 

toplam süresi 2938 saniyedir. Bölümde %95.63 oranında akademik dil kullanılırken, 

%4.37 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 888‟dir. Bölüm 

boyunca tartıĢılan iki baĢlık siyaset ve gündem olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, 
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%50‟si siyaset içerikli konulara ayrılırken, %50‟si gündem içerikli konulara tahsis 

edilmiĢtir. Konukların konuĢmasına ayrılan süre ise 2384 saniye olup, %83.27‟lik bir 

orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  %83.27‟lik bir oranla konukların 

görüĢlerine; %12.36‟lık bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %4.37‟lik bir oranla VTR‟dan 

yararlanmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler 

olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.38. Ülkenin Nabzı Programı 38. Bölüm: 13 Ekim 2016 

Milletvekili Abdelmoneim Al-Awadat ve siyaset analisti Osama Tlilan, seçim yasasının 

değerlendirilmesi ve bu seçimlerdeki etkinliği üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam 

süresi 2690 saniyedir. Bölümde %92.56 oranında akademik dil kullanılırken, %7.44 

oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 257‟dir. Bölüm 

boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresinden, %98.77‟si 

siyaset içerikli konulara ayrılırken, %1.23‟ü kadınların siyasi hayata katılım konusuna 

tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmasına ayrılan süre ise 2034 saniye olup, %77.9‟luk 

bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  %77.9‟luk bir oranla konukların 

görüĢlerine; %18.20‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %3.90‟lık bir oranla VTR‟dan 

yararlanmıĢtır. 

3.3.39. Ülkenin Nabzı Programı 39. Bölüm: 17 Ekim 2016 

Milletvekili Safa Al-Momani, milletvekili Zaynab Al-Zubaidi, milletvekili Hayat Al-

Masimi ve milletvekili Sabah Al-Sha'ar, yeni kadın milletvekillerinin Parlamentoda 

beklenen rolünü ve yeni kadın milletvekilleri Ürdün siyasi yaĢamına kadınların 

katılması artırmasındaki rolünü üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 2986 

saniyedir. Bölümde %94.91 oranında akademik dil kullanılırken, %5.09 oranında 

gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 2505‟dir. Bölüm boyunca 

tartıĢılan tek baĢlık kadınların siyasi hayata katılım olmuĢtur. Bölümün toplam süresi 

kadınların siyasi hayata katılım konusuna tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmasına 

ayrılan süre ise 2303 saniye olup, %78.2‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi 

sunarken, %78.2‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %19.29‟luk bir oranla soru ve 

tartıĢmalara ve %2.51‟lik bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. 
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3.3.40. Ülkenin Nabzı Programı 40. Bölüm: 22 Ekim 2016 

Demokratik Halk Partisi Genel Sekreteri Abla Abu Abla ve BirleĢik Ürdün Cephesi 

Partisi üyesi Awni Zu'bi, 2016 parlamento seçimleri ve siyasi partilerin bu seçimlerdeki 

rolü üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 1442 saniyedir. Bölümde %96.96 

oranında akademik dil kullanılırken, %3.04 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 244‟dür.Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1602 saniye olup, %67.79‟luk bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, %67.79‟luk bir oranla konukların görüĢlerine; %28.01‟lik bir 

oranla soru ve tartıĢmalara ve %4.2‟lik bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu bölümde 

kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik 

değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.41. Ülkenin Nabzı Programı 41. Bölüm: 27 Ekim 2016 

Trafik uzmanı Jamil Mujahid, Prof. Bashar Al-Omari ve Hikmat Trafik Güvenliği 

Derneği BaĢkanı Maher Qadurah, trafik kazaları, nedenlerini, azaltılmasını yolları ve 

sağlam bir trafik kültürü yayması üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 1814 

saniyedir. Bölümde %82.58 oranında akademik dil kullanılırken, %17.42 oranında 

gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 523‟dür. Bölüm boyunca 

tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. Bölümün toplam süresi gündem içerikli konulara 

tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmasına ayrılan süre ise 1930 saniye olup, 

%70.74‟lük bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, %70.74‟lük bir oranla 

konukların görüĢlerine; %15.67‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, %10.44‟lük bir 

oranla VTR ve %3.15‟lik bir oranla istatistiklerdan yararlanmıĢtır. Bu bölümde 

kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik 

değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.42. Ülkenin Nabzı Programı 42. Bölüm: 02 Kasım 2016 

Eski Senato baĢkanı Taher Al-Masri, en belirginleri mevcut siyasi, ekonomik, bölgesel 

ve uluslararası durumlar olan birçok önemli yerel dosya üzerine konuĢmuĢtur. Bölümün 

toplam süresi 1868 saniyedir. Bölümde %95.91 oranında akademik dil kullanılırken, 

%4.09 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 438‟dir. Bölüm 
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boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli 

konulara tahsis edilmiĢtir. Konuğun konuĢmasına ayrılan süre ise 2110 saniye olup, 

%75.18‟lik bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  %75.18‟lik bir oranla 

konukların görüĢlerine; %20.02‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara, %4.8‟lik bir oranla 

VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili 

söylemler olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.43. Ülkenin Nabzı Programı 43. Bölüm: 03 Kasım 2016 

Milletvekili Ġbrahim Ebu El-Sayyed, milletvekili Hasan El-Suud, milletvekili Fadil El-

Nahar ve milletvekili Ramazan El-Hunaiti,  yeni parlamento sahnesini okuması ve yeni 

milletvekilleri bekleyen dosyaları üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 1922 

saniyedir. Bölümde %98.39 oranında akademik dil kullanılırken, %1.61 oranında 

gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 869‟dür. Bölüm boyunca 

tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara 

tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmasına ayrılan süre ise 2557 saniye olup, %89.31‟lik 

bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken,  %89.31‟lik bir oranla konukların 

görüĢlerine ve %10.69‟luk bir oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanmıĢtır. Bu bölümde 

kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik 

değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.44. Ülkenin Nabzı Programı 44. Bölüm: 08 Kasım 2016 

Milletvekili Dr. Mustafa Yagi ve yazar ve meclis iĢleri uzmanı Hikmat Al Momani, 

parlamentonun düzenli oturumunun baĢlaması ve Taht'ın konuĢması üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 1883 saniyedir. Bölümde %95.35 oranında 

akademik dil kullanılırken, %4.65 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 306‟dır.Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1795 saniye olup, %63.27‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, %63.27‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %11.84‟lük bir 

oranla soru ve tartıĢmalara, %24.89‟luk bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu bölümde 

kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik 

değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 
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3.3.45. Ülkenin Nabzı Programı 45. Bölüm: 11 Kasım 2016 

Eski bakan Dr. Ġbrahim Badran ve Ürdün Üniversitesinde Siyaset Bilimi Profesörü Dr. 

Hassan Al-Momani, Amerikan baĢkanlık seçimleri ve Amerikan siyasetinin geleceği 

üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 1932 saniyedir. Bölümde %97.71 

oranında akademik dil kullanılırken, %2.29 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. 

Bölümün izleyici sayısı ise 325‟dir.Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık siyaset 

olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmasına ayrılan süre ise 1869 saniye olup, %65.60‟lık bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken,  %65.60‟lık bir oranla konukların görüĢlerine; %9.59‟luk bir 

oranla soru ve tartıĢmalara, %24.81‟lik bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu bölümde 

kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik 

değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.46. Ülkenin Nabzı Programı 46. Bölüm: 14 Kasım 2016 

Eski Milletvekili Dr Haitham Al-Abadi ve iktisatçı Sami Shraim, borçluluğun artması 

ve Uluslararası Para Fonu'nun koĢulları arasındaki zor ekonomik kararları üzerine 

konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 1752 saniyedir. Bölümde %82.51 oranında 

akademik dil kullanılırken, %17.48 oranında gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün 

izleyici sayısı ise 902‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık ekonomik olmuĢtur. 

Bölümün toplam süresi ekonomik içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. Konukların 

konuĢmasına ayrılan süre ise 2127 saniye olup, %78.81‟lik bir orana denk gelmiĢtir. 

Bölümde bilgi sunarken, %78.81‟lik bir oranla konukların görüĢlerine; %14.79‟luk bir 

oranla soru ve tartıĢmalara, %6.4‟luk bir oranla VTR‟dan yararlanmıĢtır. Bu bölümde 

kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik 

değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.47. Ülkenin Nabzı Programı 47. Bölüm: 17 Kasım 2016 

Hukuk Komitesi Üyesi Dr. Reem Abu Dalbouh, Gençlik ve Spor Komitesi Üyesi 

Milletvekili Muhammed Al Dhahrawi ve DıĢiĢleri Komitesi Üyesi Rasmiya Al 

Kaabneh, parlamento komitelerinin seçimi ve parlamento çalıĢmalarını aktif hale 

getirmedeki rolleri üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 1788 saniyedir. 

Bölümde %94.25 oranında akademik dil kullanılırken, %5.75 oranında gündelik dil 
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kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 591‟dir. Bölüm boyunca tartıĢılan tek baĢlık 

siyaset olmuĢtur. Bölümün toplam süresi siyaset içerikli konulara tahsis edilmiĢtir. 

Konukların konuĢmasına ayrılan süre ise 1796 saniye olup, %79.32‟lik bir orana denk 

gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, %79.32‟lik bir oranla konukların görüĢlerine ve 

%20.67‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalardan yararlanmıĢtır. Bu bölümde kadınların 

siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler olmadığı için kategorik bir içerik 

değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.3.48. Ülkenin Nabzı Programı 48. Bölüm: 20 Kasım 2016 

Kadın DayanıĢma Enstitüsü danıĢmanı Anaam Alashi ve Sosyoloji Profesörü Dr. 

Hüseyin Mahadeen, namus cinayetleri üzerine konuĢmuĢlardır. Bölümün toplam süresi 

2819 saniyedir. Bölümde %86.11 oranında akademik dil kullanılırken, %13.89 oranında 

gündelik dil kullanılmıĢtır. Bölümün izleyici sayısı ise 489‟dur. Bölüm boyunca 

tartıĢılan tek baĢlık gündem olmuĢtur. Bölümün toplam süresi gündem içerikli konulara  

tahsis edilmiĢtir. Konukların konuĢmasına ayrılan süre ise 1691 saniye olup, %74.96‟lık 

bir orana denk gelmiĢtir. Bölümde bilgi sunarken, %74.96‟lık bir oranla konukların 

görüĢlerine; %19.42‟lik bir oranla soru ve tartıĢmalara ve %5.62‟lik bir oranla VTR‟dan 

yararlanmıĢtır. Bu bölümde kadınların siyasi hayata katılımıyla ilgili söylemler 

olmadığı için kategorik bir içerik değerlendirilmesi yapılamamıĢtır. 

3.4. Bu AkĢam ve Ülkenin Nabzı Programlarında Kadınların Siyasete Katılımı Ġle 

Ġlgili Kategorik Analiz 

3.4.1. Yeni Seçim Yasası‟nın Kadın Adaylar Ġçin Getirdikleri 

Ürdün seçim sistemi, Ürdün devletinin kuruluĢundan günümüze kadar farklı değiĢiklere 

tanık olmuĢtur. Ürdün seçim sistemi, Doğu Ürdün Emirliği'nin döneminde uygulanan 

dolaylı seçim sistemden, Ģu anki doğrudan seçim sisteme geçmiĢtir. Ürdün'de 1989 

yılında demokratik yaĢama geri dönmesinden sonra, 1986 tarihli 226 sayılı Temsilciler 

Meclisi‟nin seçim yasasına ve değiĢikliklerine uygun olarak toplu seçim sistemi 

kullanılmıĢtır. Bu seçim yasası ıĢığında milletvekilleri seçimlerinde, seçmen her seçim 

bölgesinde gereken aday sayısına göre bir aday seçebilmektedir. Daha sonra, 1993 

tarihli 15 sayılı DeğiĢtirilmiĢ Seçim Yasası kullanmasıyla, Tek Oy Seçim sistemine 

dönüĢtürülmüĢtür. Tek Oy Seçim sistemine göre, seçim bölgelerine ayrılan koltuk 
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sayısına bakılmaksızın, seçmenlere yalnızca bir oy kullanma hakkı verilmekteydi. Tek 

Oy Seçim Sistemi, 2012 yılına kadar kullanılmıĢtır. 2011 yılı anayasa değiĢikliklerinin 

ardından, 2012 tarihli (25) sayılı Karma Seçim Yasası yapılmıĢtır. Karma Seçim 

Yasası‟na göre, krallık yerel seçim bölgelerine ve genel seçim bölgelerine (kapalı 

orantılı listesi) bölünmüĢ ve seçmene iki oy kullanma hakkı (yerel seçim oyu ve genel 

seçim oyu) verilmiĢtir. Dolayısıyla bu seçim sistemi, bireysel oylamayı (tek oy sistemi) 

ve kapalı orantılı liste (orantılı temsil sistemi) için oylama ile birleĢtiren karma bir 

seçim sistemidir. 2016' da, Ürdün siyasal sisteminin tarihinde ilk kez orantılı temsil 

seçim sistemini (açık orantılı liste) kabul edilmiĢtir. Bu seçim yasasına göre, açık 

orantılı listesi ile aday gösterilmektedir. Ayrıca seçmen seçim bölgesindeki adaylık 

gösteren seçim listelerinden birisi seçmektedir ardından seçilen seçim listesinin içerdiği 

adaylarından isterse bir aday isterse bütün adaylar seçebilmektedir (Alkhawaldeh, 2017, 

s. 127-129).  

Bağımsız Seçim Komisyonu Hukuk ĠĢleri Müdürü Mohammad Al-Qatawneh, yeni 

seçim yasasını Ģu Ģekilde açıklamıĢtır (Al-Qatawneh, 2016):  

„„Seçim yasasının sekizinci maddesinde: Parlamentonun sandalye sayısı 130 

sandalyedir.  115 genel sandalye ve 15 sandalye kadın kotasına tahsis edilmiĢtir. 

Kadınlar adaylık için baĢvurduklarında, erkek adayı ile 115 genel sandalye üzerine 

rekabet etmeye hakkı vardır. Eğer kadın adayı bu 115 genel sandalyelerden birisi 

kazanmadıysa, kadın kotasına tahsis edilen 15 sandalye üzerine diğer kadın 

adaylarıyla rekabet edebilecektir. Çünkü kadın kotasına ayrılan sandalyeler, 

kazanmayan kadınlar içindir‟‟. 

Hristiyan, Çerkez ve Çeçen kadınların yeni seçim yasasındaki yeri, Yasa Yorumlanması 

Yüksek Kurulu BaĢkanı Noufan Al Ajarmeh Ģu Ģekilde açıklamıĢtır (Al Ajarmeh, 

2016): 

„„Hristiyan, Çeçen veya Çerkez kadınları ise, Hristiyan, Çeçen veya Çerkez erkekleri 

gibi seçim bölgelerinde din ve etniğe göre tahsis edilmiĢ sandalyeleri üzerine rekabet 

etmeye  hakları vardır. Yasanın genel prensibi, adaylık sürecinde Çeçen, Çerkez ve 

Hristiyan erkeklerini yöneten kanununun Çeçen, Çerkez ve Hristiyan kadınları için 

de geçerli olmasına bağlıdır. Bu kadınlar seçim listesinde en yüksek oy sayısı 

alırlarsa, din veya ırk temeline göre tahsis edilen sandalyeleri kazanmaktadır. Eğer 

din veya ırk temeline göre tahsis edilen sandalyeyi kazanamalarsa, kadın kotasına 

tahsis edilen sandalye üzerine rekabet etme Ģansları vardır. Örneğin, beĢinci seçim 
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bölgesinde, bir Çerkez kadını 5.000 oy alarak, Çerkezlerin (kadın ve erkek) 

arasındaki en fazla oy alan olduysa, beĢinci seçim bölgesinde Çerkezlere tahsis 

edilen sandalyeyi kazanmaktadır. Ama, seçim listesinde en yüksek oy sayısına sahip 

değilse, kadın kotasına ayrılan sandalye üzerine yarıĢmaya baĢlayacaktır‟‟. 

Yüksek Kurulu BaĢkanı Noufan Al Ajarmeh ise; yeni seçim yasasına göre, bütün 

kadınların, din veya ırklarına bakılmaksızın, kadın kotasına tahsis edilen sandalyeler 

için rekabet etme hakları olduğunu söylemiĢtir. 

Yeni seçim yasasında yer alan açık orantılı liste, görüleceği gibi kadınlara avantaj 

sağlamakta ve kadınların seçimlere katılımı arttırmaktadır. Bağımsız Seçim Komisyonu 

Genel Sekreteri Ali Daradkeh‟e göre, yeni seçim yasası ıĢığında kadınlar seçimde iki 

Ģekilde rekabet etmektedir. Birincisi, kadın aday, seçim bölgesine ayrılan tüm 

sandalyeler üzerinden diğer erkek adaylarla eĢit bir Ģekilde rekabet etmektedir. Ġkincisi 

ise, kadın aday, seçim listesindeki adaylar (kadın ve erkek) arasında en yüksek oy 

sayısını alamazsa, kadınların kotasına tahsis edilen sandalyeler üzerinde diğer kadın 

adaylarla rekabet etmektedir. Yani, en yüksek oy sayısı elde edilen kadın aday, seçim 

bölgesinde kadın kotasına tahsis edilmiĢ sandalye kazanmaktadır. Yeni seçim yasası 

kadın adayların seçimleri kazanmaları için iki Ģans vermiĢtir. Böylece, erkek aday 115 

sandalye için rekabet edecekken, kadın aday 130 sandalye üzerine rekabet edecektir 

(Daradkeh, 2016). 

Ġncelenen programlarda, yeni seçim yasasının kadının katılımını arttırdığı 

vurgulanmıĢtır. Bağımsız Seçim Komisyonu sözcüsü olan Cihad Almomani yeni seçim 

yasasının kadının seçimlere katılımı arttırmasındaki rolü Ģöyle belirtmiĢtir (Almomani, 

2016):  

„„Bu yasanın en güzel yanı kadınlara seçilme hakkı için harika bir fırsat vermiĢtir. 

Kadınlar, bu seçimlere katılmak için büyük bir çaba sarf etmektedirler. Bugüne 

kadar 200 kadın aday baĢvurmuĢtur. Bu say, toplam aday sayısının yaklaĢık % 

20'sidir.  Bu çok iyi bir orandır. Eğer 2013 seçimlerinde kadın aday yüzdeleri ile 

karĢılaĢtırırsak, bu seçimlerde kadın aday oranında bir artıĢ yaĢandığını görebiliriz. 

Adaylık sürecinin sona ermesine bir gün kaldı.  Yarın adayların büyük bir katılım 

gösterileceklerini bekliyoruz.  Böylece kadın aday sayısının 250 kadına ulaĢmasını 

bekliyoruz.  Bu rakam herkesin beklentilerini aĢmıĢtır.  Bu, kadınların siyasi olarak 

güçlenmesi konusunda çok çaba sarf ettiklerinin bir göstergesidir‟. 
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Avukat Nour El-Ġmam, yeni seçim yasasının birçok avantaja sahip olduğunu 

söylemiĢtir. El- Ġmam‟a göre, yeni seçim yasasının her Ģeyden önce kadın adayları, 

kadınlara ayrılmıĢ sandalyelerle (kota sistemi ile) sınırlanmamıĢtır.  Yeni seçim yasası 

sayesinde, her seçim listesi en az bir veya iki kadın aday içermektedir. Ayrıca, El-Ġmam, 

parlamentodaki sandalye sayısının 150'den 130'a düĢürülmesine rağmen, Yeni seçim 

yasasıyla, kadın kotasının payının değiĢmediğini Ģu sözlerle vurgulamıĢtır (El-Ġmam, 

2016):  

'' Bu seçimde, kadınlar olarak önceki seçimlere göre en fazla kadın aday sayısı elde 

etmiĢtir. Bu çok olumlu bir durumdur.  Yeni Seçim Yasası, kadınlara bir çok açıdan 

adaylık ve rekabet etme fırsatı vermiĢtir ve onların katılımını sadece kadın kotasına 

ayrılmıĢ sandalyelerle sınırlı tutmamıĢtır.  Bu yasa sayesinde, her seçim listesinin en 

az bir veya iki kadın içerdiğini görmekteyiz.  Ayrıca  Zarqa Ģehrinde sadece kadın 

adaylarından oluĢan bir liste vardır. Dolayısıyla, kadın adayların oranı, bu 

seçimlerde toplam aday sayısının yaklaĢık% 20,5'e ulaĢmıĢtır.  Bu seçimde kadın 

aday oranı,  2007 seçimlerde kadın aday oranından daha yüksektir. Ayrıca, 

parlamento üye sayısının 150'den 130 üyeye düĢürülmesine rağmen, bu yasayla 

birlikte, kadın kotasına ayrılan pay da değiĢmemektedir ''. 

Al-Dustour gazetesinde çalıĢan Nevin Abdel-Hadi'ye göre ise, Ürdün'deki yasalar ve 

düzenlemeler kadınlara destek olmaktadır.  Nevin Abdel-Hadi, yeni seçim yasasının 

kadınların nasıl desteklediğini Ģu Ģekilde belirtmiĢtir (Abdel-Hadi, 2016):  

„„Kota sistemi azınlıklara göre tasarlanmıĢ bir sistemdir. Ürdün'deki kadınlar 

toplumun yarısını oluĢturmalarına rağmen, seçim yasası parlamentodaki kadınlar 

için bir kota koymuĢtur.  Ayrıca, birçok gözlemci yeni seçim yasasının kadınlar için 

büyük bir destek olduğunu söylemiĢtir.  Bence, eğer bu yasa iyi uygulanırsa, 

kadınların sorunlarına hizmet edecek ve onların meclise ulaĢmalarına yardımcı 

olacaktır.  Ayrıca yeni seçim yasası, seçim listeleri oluĢturması konusunda 

kadınların lehindedir.  Kadın adayların, seçim listesindeki aday sayısının üst sınırı 

içinde sayılmamaktadır.  Eğer listedeki maksimum aday sayısı 3 aday ise, o zaman 

bir kadın listeye dördüncü aday olarak katılabilecektir.  Bence bu seçim yasası 

devam ederse, kadınlar için büyük bir destek olacaktır‟‟. 

Avukat Nour El-Ġmam'a göre, bu seçimlerde kadın adayların sayısındaki artıĢın nedeni,  

yeni seçim yasası olmuĢtur. Önceki seçimlere bakıldığında, 2007 seçimlerinde kadın 

adayların oranı %19.8, 2010 seçimlerinde kadın adayların oranı %17.6 ve 2013 

seçimlerinde kadın adayların oranı % 12.50 iken, mevcut seçimlerde, kadın adayların 
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oranı yaklaĢık % 20'ye ulaĢmıĢtır (El-Ġmam, 2016). Yine programa katılan 

milletvekillerinden Zeinab Al-Zubaidi,  Sabah Al-Shaar, Safaa Al-Momani, Safaa Al-

Momani gibi isimler yeni seçim yasasının kadınların parlamentoya ulaĢmasına yardımcı 

olduğunu ifade ederken, bazı vekillerin ise aynı görüĢte olmadıkları görülmüĢtür. 

Örneğin, Hayat Al-Mussaymi, yeni seçim yasası büyük Ģehirlerdeki seçimlerde 

kadınlara eĢit Ģans vermediğini iddia etmiĢtir. Al-Mussaymi‟ye göre, baĢkentte kadın 

seçmenlerin büyük bir yüzdesi olmasına rağmen,  kota sistemi altındaki kadınlar için 

yalnızca bir sandalye ayrılmıĢtır. Yasa küçük ve uzak Ģehirlerde kadınların 

parlamentoya eriĢimine katkıda bulunmuĢ olabilir, ancak büyük Ģehirlerde katkıda 

bulunmamaktadır (Al-Mussaymi, 2016). 

Ulusal Kadın ĠĢleri Örgütü Genel Sekreteri Salma Al-Nemes ise, yeni yasanın 

Ürdün‟deki bütün kadın adaylar için eĢit seçilme Ģansı sunmadığını Ģu sözlerle 

açıklamıĢtır (Al-Nemes, 2016): 

„„Adil olmak gerekirse, yasa tüm kadınlara değil, bazı kadınlara hizmet etmiĢtir. 

Bunun nedeni, kadın kotasına tahsis edilen 15 sandalyenin yetersiz ve çok düĢük 

olmasıdır.  Ulusal kadın iĢleri örgütü olarak, bu konuda büyük bir kampanya 

baĢlattık.  Amman kenti 5 seçim bölgesinden oluĢmaktadır. Bu 5 seçim bölgesinin 

arasından, en küçük seçim bölgesine 200.000 seçmen düĢerken, Amman'daki tüm 

seçim bölgelerindeki seçmenlerin sayısı 2,5 milyondur. Amman'daki kadın kotasına 

sadece bir sandalye tahsis edilmiĢtir. Aksine, Ajloun Ģehrinde 101.000 seçmenin 

56.000'i kadındır. Ajloun Ģehrinde kadın kotasına bir sandalye tahsis edilmiĢtir.  Bu 

nedenle, yasanın Ürdün'ün bütün Ģehirlerinde kadınları kapsadığını ve eĢit Ģans 

tanıdığını söyleyemeyiz‟‟. 

Hayat Al-Mussaymi, yeni seçim yasasının kadınların parlamentoya eriĢmesine yardımcı 

olmasına rağmen, bazı durumlarda ise, kadınların parlamentoya eriĢimini engellediğini 

söylemiĢtir. Al-Mussaymi'ne göre, seçim listeleri oluĢturulması, bazı kadınların 

seçimlere katılmaları için büyük bir engel olmaktadır. Ancak, yeni parlamentoda 20 

kadın milletvekilinin varlığı, yeni seçim yasanın kadınların parlamentoya eriĢimlerine 

katkıda bulunduğunu göstermektedir (Al-Mussaymi, 2016).  

Öte yandan, eski milletvekili Mohammad Zureikat, yeni seçim yasasının vatandaĢlar 

için karmaĢık ve anlaĢılmaz bir yasa olduğunu ve bu yasa nedeniyle adaylar ve 

seçmenler beklenmedik zorluklarla karĢı karĢıya kalacaklarını vurgulamıĢtır. Ayrıca, 
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yeni seçim yasasının öz itibariyle önceki seçim yasasından (Tek Oy yasası) çok farklı 

olmadığını Ģu sözlerle ifade etmiĢtir (Zureikat, 2016):  

„„Ürdün vatandaĢının bu seçim yasası yüzünden beklenmedik etkilerle karĢı karĢıya 

kalacağına kesinlikle inanıyorum.  Seçim listeleri oluĢturulduğunda, adayların çoğu 

bu konuda büyük sorunlarla karĢı karĢıya kalmıĢtır.  Bazı adaylar güçlü adaylarla 

ittifak yapmaya kalktı ama bu ittifak çok fazla sürmedi. Çünkü bu seçim yasasıyla 

bir aday listesinden ancak bir aday kazanabilir.  Bundan sonra, adaylar, zayıf 

adaylarla ittifak yapmaya kalktılar. Bu zayıf adayların çoğu, listedeki güçlü adaydan 

para almak için listeye girmektedir.  Tüm bu listelerin bir lideri var ve bu liderden 

bu listedeki adayların tüm giderleri karĢılaması istenmektedir‟‟.
 
 

Yazar ve siyasi analist olan Faysal Malkawi ise; yasasının anlaĢılmaz olduğunu ve 

adayların seçim listeleri oluĢturma kapasitesine sahip olmadığını iddia etmelerine 

rağmen, kadın aday sayısındaki fazlalığın, Yeni Yasa‟nın kadın adaylar üzerinde olumlu 

etkisinin bir kanıtı olduğunu söylemiĢtir (Malkawi, 2016). Siyaset Analisti Osama 

Tlilan'a göre (2016), kadın adayların yüzdelerine ve kazanan kadın aday sayısına 

bakıldığında, bu seçim yasasının kadınların lehine olduğu söylenebilmektedir.  

Buraya kadar görüldüğü üzere, Bu AkĢam ve Ülke'nin Nabzı programlarında, yeni 

seçim yasası gerek milletvekilleri gerekse siyasi analistler ve devletin önemli 

kademelerinde görev alan uzmanlarca tartıĢılmıĢtır. Yeni Seçim Yasası‟na iliĢkin 

tarafların söylemleri müzakereci okumaya göre, iktidarın mevcut düzenlemelerini 

destekleyen fakat eksik ve olumsuz taraflarına değinmeyen bir söylem ürettiği 

görülmüĢtür. Bu söylemde, yeni seçim yasasıyla, Ürdün‟de kadın adayların siyasette 

daha fazla sayıda temsil edilme fırsatı bulacağı vurgusu ağırlık kazanmaktadır. Egemen 

söylem üretenlerin büyük bir çoğunluğunu milletvekilleri ve devlet adamlarından 

oluĢturmaktadır. Diğer taraftan karĢıt bir okumayla metinlere yaklaĢtığımızda ise yeni 

yasanın her ne kadar kadın sayısını arttırmaya yönelik olsa da Ģehirlerdeki kadın oranı 

diğer yerlere göre fazla olduğu için eĢit Ģansın olamayacağı ve yeni yasanın 

karmaĢıklığına iliĢkindir. Ġncelenen programlarda, yeni yasanın siyasette kadınların 

daha fazla görülebileceğinin söylenmesi ağırlık kazansa da alternatif görüĢlere de yer 

verildiği görülmüĢtür. Yeni seçim yasasında kadın milletvekili adaylarının seçilmesine 

iliĢkin programların en çok takip edilen iki Ürdün televizyonunda yer alması, Ürdün 

halkını hem bilgilendirmekte hem de kadınların siyasette yer almasını teĢvik etmektedir.  
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3.4.2. Ürdün Halkı Kadın Adaylara Nasıl Bakıyor? 

1992'de Ürdün, politika tartıĢması için alan yaratan ve yavaĢ olsa bile bazı baĢarılar elde 

eden Kadınlara KarĢı Her Türlü Ayrımcılığın Ortadan Kaldırılmasına ĠliĢkin 

Uluslararası SözleĢmeyi (CEDAW) onayladı. Dahası, yirmi birinci yüzyılın baĢında 

kadın hakları alanında önemli yasal kazanımlara tanık olmuĢtur. Kadınların siyasal 

katılımındaki ilerleme, öncelikle 2003 Seçim Yasası kapsamındaki kadınlar için kota ile 

belirlenmiĢtir. Bununla birlikte, sivil toplumun ve Ürdün'deki kadın hareketinin 

çabaları, daha fazla kadını seçimlere katılmaya teĢvik etmiĢtir. Son üç seçimlerde, 

kadınların siyasi katılımını yöneten sosyal kurullardaki değiĢim ve kota sistemi 

sonucunda, parlamentodaki kadınların sayıları ve oranlarında beklenen ölçüde bir 

değiĢim yakalanamamıĢtır. 2016 seçimlerinde, kadın milletvekili adayın topluluktaki 

imajı ve toplumun seçimlerde kadınların adaylığını ne ölçüde kabul ettiği hakkında çok 

fazla tartıĢma yapılmıĢtır. Ġncelenen programlarda da benzer tartıĢmaların sürdüğü 

söylenebilir. 

Eski Ürdün Kültür Bakanı Samir Habashneh, Ürdün toplumunun, kadınların ülkede 

liderlik pozisyonlara ulaĢabileceğini anlamaya baĢladığına ve Ürdün seçmeninin adayın 

cinsiyetine göre değil kendi yetkinliğine göre seçtiğine inandığını ifade etmiĢtir.  

Habashneh bu konu ile ilgili Ģöyle yorumlamıĢtır:  

„„On sekizinci parlamentonun bileĢimi, siyasi yönelimleri henüz bilinmeyen yeni 

sayıda genç milletvekillerin varlığı haricinde geleneksel bir bileĢimdir. 

Muhalefetteki Ġslami Eylem Cephesi üyeleri de parlamentoda diğer partilere kıyasla 

büyük bir varlığa sahiptir. Kadınlar ile ilgili, halkımızın kadınların kota sistemi 

olmadan liderlik yerlerine ulaĢabileceğini anlamaya baĢladığını görmek çok 

güzeldir. Bu seçimde yaklaĢık beĢ kadın kota sistemi dıĢında sandalye kazanmıĢtır. 

Bu, halkımızın kadına bakıĢ açısının nispeten iyi yönde değiĢtiğini doğrulamaktadır. 

Bir vatandaĢ olarak cinsiyetine bakılmaksızın bir adaya oy verebileceği anlamına 

gelmektedir. Bu seçimler ile beraber kadınların daha fazla mecliste olmalarının 

olumlu etkileri olduğu görülmüĢtür.  Aksi halde, önceki parlamentolarının 

yapısından çok farklı olmayan bir parlamentomuzun olacağını düĢünüyorum‟‟. 

Ürdün Üniversitesi AraĢtırmalar Merkez BaĢkanı Dr Musa ĠĢtawi, toplumdaki kadın 

adayının imajından Ģöyle bahsetmiĢtir (ĠĢtawi, 2016): 
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 ''Bu seçimde kadın seçmen sayısı 716'ya ulaĢmıĢtır. Kadın seçmen toplam seçmen 

sayısının %48'ini temsil etmiĢtir.  Kadın aday sayısı 255'tir. 255 kadın adaydan 20 

kadın aday kazanmıĢtır. Bu 20 kadın adaydan 15'i kadın kotasına tahsis edilen 

sandalyeyi kazanırken, 5'i erkek adayları ile serbest rekabet etmesiyle 5 genel 

sandalyeyi kazanmıĢtır. Bu seçimde, genel sandalyeleri kazanan kadınların sayısı, 

önceki seçimlere göre artmıĢtır.  Önceki seçimlerde parlamentoda 18 kadın 

milletvekili vardı.  3'ü genel sandalye, 15'i kadın kotasına tahsis edilen sandalyeleri 

kazanmıĢtır. Bu seçimlerde, genel sandalyeleri kazanan kadın aday sayısı 5'e 

yükselmiĢtir.  Bu durum, toplumun kadınların parlamentoda varlığını kabul etmeye 

baĢladığının iyi bir göstergesidir''. 

Hayat Al-Masimi‟ye göre, Ürdün seçmeni parlamentoda kadınların varlığını talep 

etmektedir. Masimi, bugün seçmenin, kadınların neden aday olduklarını veya 

parlamentoya nasıl gireceklerini değil de, kadınların parlamentoda ne kadar etkili 

olacaklarını ve kiminle ittifak kuracaklarını sorduğunu ifade etmiĢtir (Al-Masimi, 

2016). Benzer bir Ģekilde, Zaynab Al-Zubaidi de bugün artık kadınlar, seçimlerde neden 

aday oluyorlar, parlamentoya nasıl girebiliyorlar gibi, göçebe ve kabile topluluklarında 

görülebilecek sorulardan baĢka sorulara geçildiğini söylemiĢtir. Yine Zubaidai, Kuzey 

Badia'da 11 kadın aday varlığının baĢka bir aĢamaya geçildiğinin kanıtı olarak 

göstermiĢtir. Al-Zubaidi kadın milletvekili adayının toplumdaki imajı konusundaki 

görüĢünü Ģu Ģekilde açıklamıĢtır (Al-Zubaidi, 2016): 

 „„Ben popüler etkinliklere ve gönüllü çalıĢmalara aktif olan katılan kadınlardan 

biriyim ve sürekli kabile reisleri ve büyükleri ile görüĢürüm.  Bu kabilelerin reisleri 

ve büyükleri her zaman kadınların gerçek destekçisi olmuĢlardır.  Bölgemizdeki çok 

sayıda klan, parlamentoda kendilerini temsil etmek için kadın aday göstermiĢtir‟‟.  

Kadın milletvekillerinden Sabah Alshaar ve Safaa Al-Monami de Ürdün halkı içinde 

geleneklerin en çok hakim olduğu kesimde dahi kadın milletvekili adaylarının 

cinsiyetine bakılmaksızın yapacağı hizmetlere, sahip oldukları niteliklere bakıldığını 

vurgulamıĢlardır. Sabah Alshaar kadın milletvekillerine iliĢkin algıyla ilgili olarak Ģu 

sözleri söylemiĢtir: 

„„Toplumun kadınlara karĢı erkek merkezci tutumu değiĢmiĢtir.  Seçmenlerin 

farkındalığı da artmıĢtır.  Örneğin, seçim bölgemizde, ben ve bir kadın daha kadın 

kotasına tahsis edilen sandalye değil, genel sandalyeyi kazandık.  Kadın ve erkek 

seçmen tarafından bizi parlamentoya götürmek için büyük bir çaba sarf edilmiĢtir.  

Sloganımız, (serbest rekabete evet, kotaya hayır) olmuĢtur.  Bu baĢarı kadınlarındır. 
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Kadınların kendi toplumlarının insanlarını en iyi Ģekilde temsil ederek, onlara en iyi 

hizmeti verebileceklerini düĢünüyorum‟‟. 

Diğer taraftan Safaa Al-Momani de kadın milletvekili adaylarına iliĢkin bakıĢ açısının 

değiĢtiğine dikkat çekerek erkeklerin kadınlardan daha yetkin ve deneyimli olarak 

görüldüğü bir anlayıĢtan adayın fikrine, seçim vaatlerine ve programına bakılan bir 

anlayıĢa bir değiĢim olduğunu Ģu sözlerle ifade etmiĢtir (Al-Momani, 2016):  

''Ajloun'daki kadınları desteklemeyi reddedebilecek kabilenin varlıklarına rağmen, 

seçimlerde genel sandalyelerden birini kazandım. Kadın olarak benim Ailoun‟dan 

kazanmam bile, toplumdaki kadın geleneksel imajının değiĢtiğini kanıtlamaktadır.  

Ailon‟daki vatandaĢlar, adayın fikrine, seçim programına, hedeflerine, niteliklerine 

ve yeteneklerine göre seçilmesi konusunda büyük bir farkındalığa sahiplerdir. 

Seçmen adayın cinsiyetine bakmaz iken, bu adayın kendisine hizmet etmek için 

neler yapabileceğine bakmaktadır.  Erkeklerin kadınlardan daha yetkin ve deneyimli 

olduğu fikri de değiĢmiĢtir''. 

Bu AkĢam ve Ülke'nin Nabzı programlarının her ikisinde de, kadınların toplumdaki 

imajına iliĢkin davet edilen konukların ortak görüĢ beyan ettikleri görülmüĢtür. 

Programa konuyla ilgili hem erkek hem de kadın vekiller davet edilmiĢtir. Hem kadın 

hem de erkek vekiller, Ürdün halkının erkek egemen anlayıĢa dayanan erkekleri siyaset 

üretmede daha yetenekli bulan geleneksel yapının zamanla değiĢtiğine değinmiĢlerdir. 

Geleneklerin hakim olduğu en muhafazakar kesimlerde dahi kadınların yetenekleri ve 

sundukları programlar ölçüsünde değer buldukları ifade edilmiĢtir. Diğer bir önemli 

nokta ise, kadın adayların parlamentoya farklılık getireceği yönündeki beklenti 

olmuĢtur. Kadın ve erkek vekiller, Ürdün‟de parlamentoda kadın varlığını talep ederek, 

daha fazla kadın adayın seçilmesini desteklemiĢlerdir. Her iki programda da 

parlamentoda kadın varlığı konusunun bizzat milletvekillerinin kendileri tarafından dile 

getirilmiĢ olması konunun Ürdün halkı tarafından da sahiplenilmesi bakımından önem 

taĢımaktadır. 

3.4.3. Kadın Seçmenler, Kadın Adayları Yeterince Destekliyor Mu? 

Ürdün kamuoyunun seçim öncesinde en çok tartıĢtıkları konulardan biri de kadın 

seçmenin kadın adayları ne kadar desteklediğiyle ilgilidir. Konuyla ilgili olarak, 

incelemeye alınan her iki programda da tartıĢmalar olduğu gözlemlenmiĢtir. Kadın 

seçmenlerin kadın adayları destekleme konusunda yayınlanan program içeriği 
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müzakereci ve karĢıt okuma biçimleriyle değerlendirildiğinde, söylemlerin kadın ve 

devletin sorumlulukları noktasında kilitlendiği görülmüĢtür. Kadın seçmenin erkeklere 

oranla sayıca daha fazla olmasına rağmen, kadın adayları destekleme konusunda kadın 

seçmenin üzerine düĢen sorumluluğu yeterince yerine getirmediği iddiası egemen 

iktidarla müzakereci bir dille ifade edilirken kadın seçmeni suçlamak yerine, kadınların 

eğitimi, fazla sayıda kadının liderlik pozisyonlarına getirilmeleri gibi toplumda kadının 

güçlendirilmesi konusunun öncelikli olarak gündeme alınmasıyla ilgili söylemler karĢıt 

olarak ifade edilmiĢtir. 

Avukat Nour El-Ġmam'a göre, kadın seçmenlerin kadın adaylara güvenemediğini veya 

oylarını veremeyeceği fikirlerinden kurtulmak gerekmektedir. El-Ġmam, Ürdünlü 

kadınların, erkek veya kadın adayları kendi yeterliliklerine göre seçme kabiliyetinde 

olduğunu, bu yüzden kadın seçmenin, parlamentoda kendisini temsil edecek ve kendi 

haklarını savunacak kadın veya erkek fark etmeksizin adaylar arasından seçim 

yaptıklarını söylemiĢtir (El-Ġmam, 2016). 

Ürdün Üniversitesinde ÇalıĢmaları Merkezi BaĢkanı Dr. Musa ĠĢtawi ise kadın 

adayların desteklenmesi yönünde Ģöyle görüĢ bildirmiĢtir (ĠĢtawi, 2016): 

“Kadınların seçimlerde baĢarısız olmasının sebebi kadın olduğunu söyleyemeyiz. 

Aday için seçmenlerin seçiminin nedenleri üzerine yaptığımız çalıĢmaların çoğunda, 

birçok neden olduğunu sonuca vardık.  Aday için seçmen seçiminin sebeplerinin 

çoğu, etkinlik, bütünlük, eğitim düzeyi ve adayın seçim programı ile ilgiliydi.  Bu 

nedenle, seçmen belirli bir adayı seçtiğinde, cinsiyetine göre değerlendirme 

yapmamaktadır.”  

Ulusal Kadın ĠĢleri Örgütü genel sekreteri Salma Al-Nemes'in bakıĢ açısından kadın 

seçmenleri seçimlerde kararlarına sahip değildir. Al-Nemes'in görüĢünü Ģöyle 

açıklamıĢtır:    

„„Sadece kadınlar değil, genellikle Ürdün toplumunun seçimlerde kararına sahip 

değildir. Belirli bir adayı seçmesi için aile, kabile veya arkadaĢlar tarafından 

vatandaĢa üzerinde baskı yapmak anlamına gelmektedir. Ayrıca, liderlik 

pozisyonlarında çok sayıda kadının bulunmamasıyla kadın adaylara duyulan güven 

düzeyine de yansımaktadır. ‟‟. 
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Aldoustur gazetesinde gazeteci olan Nivin Abdulhadi, seçimlerde kadın seçmenlerin 

kadın adayların desteklenmesindeki rolü, Ģu sözlerle dile getirmiĢtir:  

„„Kadın seçmen sayısı erkek seçmen sayısından fazladır.  Bu çok sayıda kadın 

seçmeni, kadın adayları parlamentoya ulaĢmak için desteklemesini sorumluğudur‟‟. 

3.4.4. Kadın Adayların Siyasette Güçlendirilmesi 

Sivil toplum örgütleri ve Ürdün'deki kadın aktvistler, seçimlere katılan kadınların 

sayısını artırmak için yoğun bir Ģekilde çalıĢmaktadır. Kadınları güçlendirmek, 

politikada ve seçim sürecinde seslerini yükseltmek için birçok araç ve mekanizma 

kullanılmıĢtır. Bu tür araçlardan biri, 2016 milletvekili seçimleri sırasında Ürdün Kadın 

DayanıĢma Enstitüsü tarafından oluĢturulan ve 2017 belediye ve ademi merkeziyetçi 

seçimlerinde aktif hale getirilen ''Kadınların Ġzlenmesi- Eye on Women'' Ġttifaktır. 36 

sivil toplum örgütü ve kadın örgütünden oluĢan koalisyon, seçimleri kadın bakıĢ 

açısıyla izlemeyi amaçlamaktadır. Koalisyondaki kadın liderler ve örgütler, seçimleri, 

kadınların haklarını geliĢtirmek ve ulusal düzeyde daha iyi temsil etmek için etkili bir 

araç görmektedir (http://sigi-jordan.org/ar/?p=5171). Bütün bu çabalara rağmen, 

kadınların Ürdün'de siyasi ve kamusal hayata katılımı düĢük kalmakta ve Ürdün‟deki 

feminist hareketin taleplerini karĢılamamaktadır. Bağımsız Seçim Komisyonuna göre, 

kadınların siyasi katılımı arttırması, kadın hareketinin ve diğer sivil toplum 

kuruluĢlarının en önemli önceliklerinden biridir. Ürdün HaĢimi Krallığı, kadın 

haklarının geliĢtirilmesinde ve kadınların Krallık'taki statüsünün iyileĢtirilmesinde 

büyük bir ilgi olduğunu göstermiĢtir. Ürdün 1992'de Kadınlara KarĢı Ayrımcılığın 

Önlenmesi SözleĢmesini (CEDAW) kabul etmesi bunun en önemli göstergelerinden 

biridir. Bu AkĢam ve Ülkenin Nabzı programlarında kadınların siyasi hayatta 

güçlendirilmesi konusu öne çıkan bir baĢka önemli konu olmuĢtur. Konuyla ilgili 

milletvekillerinden, devlet organı temsilcilerine, gazete ve aktivistlere kadar konuya 

taraf olabilecek kiĢiler çağrılmıĢtır. TartıĢmalarda, kadınların siyasette daha çok yer 

alabilmeleri için kendileriyle ilgili faaliyetleri daha çok duyurmaları kendilerini 

kamuoyuna daha iyi tanıtabilmeleri vurgulanırken; sivil toplum kuruluĢlarının ve 

devletinde kadın adaylarını desteklemeleri dile getirilmiĢtir. Sivil toplum örgütleri 

konuyla ilgili kendi yaptıkları çalıĢmalardan bahsederken, bu faaliyetlerin Avrupa‟dan 

fon sağlama amacıyla desteklendiği de bazı milletvekillerince dile getirilmiĢtir. 

Dolayısıyla, kadınların siyasette olmalarını desteklemeye çalıĢan sivil toplum 

http://sigi-jordan.org/ar/?p=5171
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örgütlerinin kadınlara destek olmak değil kar ve çıkar arayıĢında oldukları iddia 

edilmiĢtir.  Bununla birlikte, devletin adayları destekleme konusunda birlikte hareket 

edilmesi gerektiği de vurgulanmıĢtır. 

Bağımsız Seçim Komisyonun BaĢkanı Khaled Al-Kalaldeh, kadınların ve gençlerin 

siyasi hayata katılım ve siyasi olarak güçlendirilmesi konusunun birçok tarafın 

katılımıyla ortaklaĢa paylaĢılan ulusal bir konu olduğuna Ģu sözlerle değinmiĢtir (Al-

Kalaldeh,, 2016): 

„„Aslında, seçim sürecinde kadınları ve gençleri desteklemesi ve eğitmesi Bağımsız 

Seçim Komisyonunun sorumluluğunda değildir.  Kadınların ve gençlerin siyasi 

hayata katılım ve siyasi olarak güçlendirilmesi konusu birçok taraf tarafından 

paylaĢılan ulusal bir konudur. Bu sürece, resmi devlet kurumları, Kültür Bakanlığı, 

Gençlik Bakanlığı, Eğitim Bakanlığı, Siyasi ve Parlamento ĠĢleri Bakanlığı, Medya 

Bakanlığı, üniversiteler ve öğrenci birlikleri katılmaktadır. Tüm bu organlar ve 

kurumlarla iletiĢim halindeyiz. Ayrıca Gençlik Bakanlığı, Siyasi ve Parlamento 

ĠĢleri Bakanlığı, Medya Bakanlığı, Kadın Dernekleri, Kadın ĠĢleri Komitesi ve 

Kadın Aktivistleri ile önemli faaliyetlerimiz vardır.  Ancak bu tek baĢına yeterli 

değildir.  Demokratik ülkelerde, siyasi partiler ve adayların kendileri bu rolü 

üstelenmektedirler. Çünkü erkek veya kadın adayın, seçmenleri çekmesi ve oylarını 

alması Ģahsına aittir.  Bu nedenle aday, toplumun her kesimi ile toplantılar 

düzenlemesi, kendi seçim programını açıklaması ve vatandaĢları seçimlere 

katılmaya teĢvik etmesi gerekmektedir.  Seçimlerde oy kullanacak vatandaĢları 

getirmek devlet kurumlarının görevi değildir.  Kadın adayların da, parlamentoda en 

fazla sandalyeye sahip olmak için birbirleriyle rekabet etmesi lazımdır‟‟. 

Aldoustur gazetesinde çalıĢan Nivin Abdulhadi Ürdün Kralı ve Kraliçesi‟nin ilgili olan 

tüm taraflara, yaĢamın her alanında kadınlara yol açma çağrısında bulunmasına rağmen, 

Ürdünlü kadınların hala desteğe ihtiyaç duyduklarına inandıklarını söylemiĢtir. 

Abdulhadi‟ye göre, kadınların sorunlarını sadece kadınların kendileri çözeceklerdir 

(Abdulhadi, 2016).  

Ulusal Kadın ĠĢleri Örgütü Genel Sekreteri Salma Al-Nemes‟e göre, kralın söylemleri 

ile devletin kurumlarının aldıkları kararlar arasında büyük bir fark vardır. Al-Nemes, 

kralın siyasi reform yapmayı ve kadınlara erkeklerle eĢit haklar vermeyi arzu ettiğini 

ifade etmiĢtir. Salma Al-Nems kadınların siyasette güçlendirilmesi için bir sivil toplum 

kuruluĢu olarak ne yaptıklarından Ģöyle bahsetmiĢtir (Al-Nemes, 2016): 
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„„Ulusal Kadın ĠĢleri Örgütü olarak, iki medya kampanyası hazırladık.  Bunlardan 

biri 16/08/2016 tarihine kadar devam etmektedir. Birinci kampanya aracılığıyla, 

seçim listelerinin oluĢturulması konusunda kadınların bilinçlendirilmesini 

çalıĢıyoruz.  Ġkinci kampanya ise seçmene yöneliktir.  Seçmenlerin yalnızca kadın 

adayı seçmesini istemiyoruz, seçimlerde seçmenlerin siyasi düĢüncesini ifade eden 

adayın oylamasına odaklanıyoruz. Ulusal Kadın ĠĢleri Örgütü olarak, seçim dönemi 

bitmesiyle eğitim ve bilinçlendirme programlarımıza son vermedik, kadın 

milletvekillerine eğitim ve bilinçlendirme programlarımız var. Bizim için önemli 

olan, kadın milletvekillerinin ittifaklar kurma ve fikirlerini, parlamentonun 

gündemine getirebilme yeteneğine sahip olmalarıdır‟‟. 

Muhammed Zurikat'a göre ise, sivil toplum örgütleri ve devlet kurumlarının kadınları 

siyasal olarak güçlendirmek için düzenledikleri medya kampanyaları, atölye çalıĢmaları 

ve toplantılara rağmen, seçimlerde çok az kadın aday bulunmaktadır. Zurikat, kadınları 

siyasal olarak güçlendirmeye yönelik tüm bu çabaların faydasız olduğuna ve 

uluslararası kurumlardan fon sağlamaya yönelik olduğuna inanmaktadır. Zurikat bu 

konudaki görüĢünü Ģu Ģekilde dile getirmiĢtir (Zurikat, 2016): 

„„Bu seçimlerde kadın aday sayısına bakarsak, kadın adayların sayısı seçim 

listelerindeki kadın aday sayısından daha azdır. Hatta, kadın aday bulunmayan 

birçok seçim listesi vardır.  Bu nedenle, kadın siyasi olarak güçlendirmesi için devlet 

kurumları ve sivil toplum kuruluĢları tarafından yapılan etkinlikler ve toplantılar boĢ 

ve faydasız olduğunun farkına vardık.  Bu seminerlerin çoğu, kadınların desteği ve 

siyasi güçlenmesi adına iç veya dıĢ kuruluĢlardan maddi destek almak amacıyla 

düzenlenmiĢtir.  Bir vatandaĢ olarak, Ģu anki seçimlerde Ürdünlü kadınların siyasi 

güçlenmesinin sonuçlarını görmek istiyorum.  Çok açık konuĢtuğum için üzgünüm.  

Sana bir örnek vereyim.  Jerash Valiliği'nde 9 seçim listesi vardır.  Bu listelerdeki 

kadın aday sayısı 7‟dir.  Gerçekte, ister genel sandalye ister kadın kotasına tahsis 

edilen sandalye üzerine olsun fark etmeksizin, bu 9 kadından sadece 4‟ü seçimlerde 

rekabet edebilme yeteneğine sahiptir.  Diğer üç kadın ise, seçim listesinde sadece 

isim olarak sayılır ve seçim listesinin sonucu üzerinde hiçbir etkisi yoktur‟‟. 

Ġncelenen programlarda Mohammed Zureiqat‟ın bu görüĢlerine katılan bir diğer kiĢinin 

de Ulusal Demokratik Diyalog Derneği BaĢkanı Mohammed Daoudia olduğu 

görülmüĢtür. Daoudia, kadınların siyasette yer almaları açısından Ürdün‟ün 140.sırada 

olduğunu bu nedenle, kadın örgütlerinin kadınların siyasi olarak güçlendirilmesi ile 

ilgili çalıĢmaları ve çabaları faydasız gördüğünü ifade etmiĢtir (Daoudia, 2016). 
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3.4.5. Kota Sistemi 

1974'te Ürdün hükümeti Ürdün Temsilciler Meclisi Seçim Yasasını değiĢtirmiĢ ve 

Ürdünlü kadınlara oy verme ve seçilme hakkı verilmiĢtir. O zamandan beri, kadınlar 

seçimlerde seçime ve seçilme hakkını kullanmıĢtır. 1993 yılında kazanan Bayan Toujan 

Faisal dıĢında, Ürdünlü kadınlar, parlamentoya girememiĢlerdir. Bu durum 2003 yılına 

kadar devam etmiĢtir (Ürdün Ulusal Kadın Komisyonu, 2011, s. 92). 2003‟te, II. 

Abdullah‟ın direktifleri uyarınca, Ürdün hükümeti, 2001 tarihli 34 sayılı Seçim 

Yasası‟nı değiĢtirmiĢtir. Kadınların parlamentodaki genel sandalyeler için erkeklerle 

serbestçe rekabet etmelerine izin verilmesinin yanı sıra, Ürdün parlamentosundaki 110 

sandalyeden, kadınlara altı sandalye ayrılarak bir kota tahsis edilmiĢtir. Bu değiĢiklik, 

Ürdün parlamento seçimleri tarihinde benzeri olmayan bir geliĢme olarak kabul 

edilmektedir. Bu nedenle, 2003 seçimlerinde, kadın kotasına tahsis edilen 6 sandalye 

üzerinde rekabet edebilmek için 54 kadın aday olmuĢtur (Al-Khawaldeh, 2016, s. 80-

81). Ürdünlü kadınlara oy kullanma ve parlamentoya seçilme hakkı veren 2010 yılı için 

(9) sayılı kanun onaylanmıĢtır.  Ayrıca kanun, kadınlara genel koltuklar için serbestçe 

rekabet etmelerine izin verirken, kadın kotasına tahsis edilen sandalye sayısı 6'dan 12 

sandalyeye arttırmıĢtır. 2012'nin (25) sayılı Parlamento Seçim Yasası ve yapılan 

değiĢikliklerle, kadınlara genel koltuklar için serbestçe rekabet etme hakkı tanınırken; 

kadın kotasına tahsis edilen sandalye sayısı 12'den 15 sandalyeye arttırmıĢtır (Al-

Khawaldeh, 2016, s. 109).  

Bu AkĢam ve Ülkenin Nabzı programlarında da “siyasette kadınlara tanınan kota” 

sisteminin konunun taraflarınca tartıĢıldığı tespit edilmiĢtir. Taraflar bir taraftan kota 

sistemini Ürdün halkına anlatmaya çalıĢırken, diğer bir taraftan da kota sisteminin 

kadınlara sağladığı avantajlar ve dezavantajlar üzerinde durmuĢlardır.  

Milletvekili Hayat Al-Masimi, kota sisteminin 2003 yılında kabul edilmesiyle, 

kadınların parlamentoda varlığının bir gerçeğe dönüĢtüğünü söylemiĢtir (Al-Masimi, 

2016). Gazeteci ve siyasi analisti Jihad Al-Mansi'ye göre, kota sistemi, kadınların 

parlamentoda varlığını sağlamak için oluĢturulmuĢtur. Al-Mansi kota sistemi ile ilgili 

görüĢünü Ģöyle ifade etmiĢtir (Al-Mansi, 2016): 

„„Parlamento sandalyelerinin sayısı 130 sandalye değil, 115 sandalyedir.  Bunun 

nedeni, 115 genel sandalyelerden birisini kazanamayan kadın adaylara ayrılmıĢ 15 
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sandalye vardır.  BaĢka bir deyiĢle, bu 15 sandalye, kadınlara parlamentoya girme 

fırsatı vermek için kendilerine bir armağan olmaktadır‟‟. 

Avukat Nour El-Ġmam, kota sisteminin kadınların parlamentoya eriĢmelerini, 

kendilerini siyasete kanıtlamalarını, kadınların toplumdaki geleneksel kliĢelerini 

değiĢtirme gücü bulmalarını ve kendilerine güven duymalarını sağlayacağını 

vurgulamıĢtır (El-Ġmam, 2016). Senatör Basim Haddadin, kotaya tahsis edilen 

sandalyelerin dağıtılmasında din, ırk ve kalkınma faktörlerinin dikkate alınması 

gerektiğini söylemektedir. Örneğin, kalkınması gereken uzak bölgelerin sakinlerinin 

sesini çeĢitli devlet kurumlarına iletebilmesi için, bu bölgelere, büyük Ģehirlere tahsis 

edilen sandalye sayısından daha fazla sandalye sayısı tahsis edilmesi gerekmektedir 

(Haddadin, 2016). 

Ürdün Kadın DayanıĢma Örgütü DanıĢmanı Asma Khader ise; kota sistemiyle ilgili 

görüĢ bildiren taraflara göre daha farklı öneriler getirmiĢtir. Khader, öncelikle kota 

sistemin felsefesinin, toplumun tüm kesimlerinin parlamentoda temsil edilmesini 

sağlama etrafında döndüğünü ifade etmiĢtir.  Khader, kadın seçmenlerin Ürdün'deki 

nüfusun %48'ini oluĢturduğunu hatta bazı seçim bölgelerinde kadın seçmenlerin 

oranının % 59‟a ulaĢtığını vurgulamıĢtır. Khader‟e göre, yeni seçim yasasıyla kadınlar 

parlamentodaki 15 sandalyenin hepsine sahip olmakta, parlamentodaki diğer 115 

sandalye içinse rekabet edebilme olanağına kavuĢmuĢlardır. Khader, yeni yasayla 

uygulanan kota çeĢidinin “asgari kota” sistemi olduğunu ifade etmiĢtir (Khader, 2016). 

Asma Khader,  baĢkent  gibi büyük Ģehirlerde, kadınların kotasına tahsis edilen 

sandalyeden sadece birisinin tahsis edilmesini, büyük Ģehirlerde yaĢayan çok sayıda 

kadınlara bir adaletsizliği olduğunu belirtmiĢtir. Khader‟a göre, kadın kotasına ayrılan 

sandalye sayısı, Ürdün hükümeti tarafından onaylanan Ulusal Kadınlar Stratejisi‟nde 

belirlenen hedeflere göre yetersiz ve tutarsız olmaktadır. Asma Khader konuyla ilgili 

görüĢlerini Ģöyle açıklamıĢtır (Khader, 2016): 

„„Kadın kotasıyla ilgili olarak, baĢkent Amman'daki bu çok sayıda kadına yalnızca 

bir sandalye ayrılmak kesinlikle haksızlıktır.  Çünkü Amman'daki kadınların büyük 

bir kısmı, siyasete katılma ve karar alma pozisyonlarında bulunma fırsatına sahiptir. 

Dolayısıyla, tecrübe ve siyasi farkındalığına sahip olan bu kadınlara sadece bir 

sandalye ayrılması gerçekten mantıksızdır. Kadınlar için adil temsil sağlamak için 

hala yasama organının müdahalesine ihtiyaç duyuyoruz. Bir kadın örgütü olarak her 

seçim bölgesinde kadın kotasına bir sandalye tahsis edilmesini talep ettik. 



127 

Ürdün'deki seçimler için, bölgesinin sayısı 23 bölgedir. Dolayısıyla, kadın kotasına 

tahsis edilen 15 sandalye yerine 23 sandalye tahsis edilmesi istedik. Çok fazla 

olmadığını düĢünüyorum. Çünkü Ürdün Bakanlar Kurulu tarafından onaylanan 

Ulusal Kadınlar Stratejisi kapsamında, bu seçimlerde kadınların parlamentodaki 

temsilleri % 20'ye, 2020 seçimlerde %30'ye ve 2030 seçimlerde % 50'ye kadar 

ulaĢması hedeflenmiĢtir.  Bütün bunlar Ürdün'ün onayladığı sürdürülebilir kalkınma 

planına uygundur.  Bu konuda çok yavaĢ yürümeye devam edersek, bu hedeflere 

ulaĢmaya baĢaramayız.    Kota sistemiyle, etnik, din veya cinse dayalı değil, sadece 

vatandaĢlığa dayalı siyasi bir yaĢam kurmaya çalıĢılmaktadır ve buna gerçekleĢmek 

için kota sisteminin kullanmasına geçici olarak baĢvurduk.‟‟. 

3.4.6. Ürdünlü Kadınların Adaylık Sürecinde KarĢılaĢtıkları Engeller 

Ġncelenen bölümlerde öne çıkan bir baĢka baĢlık da kadın adayların adaylık sürecinden 

parlamentoya giriĢlerine kadar baĢta ekonomik olmak üzere karĢılaĢtıkları zorlukların 

tartıĢıldığı görülmüĢtür. Kadınların yaĢadıkları zorluklar gündeme geldiğinde 

programdaki tarafların konuyu yine müzakereci ve karĢıt okumayla tartıĢtıkları 

görülmüĢtür. Ulusal Kadın ĠĢleri Örgütü Genel Sekreteri kadınların karĢılaĢtıkları 

zorlukların sebebi olarak kadınların kendileri dıĢındaki sebepleri gösterirken; Nivin 

Abdulhadi ise kadınların siyasi hayatta ve diğer alanlarda yaĢadıkları Ģeylerin sorunu 

olarak yine kadınları görmüĢtür. Abdulhadi Ürdün toplumunda 2002‟e kadar seçim 

hakkı tanımayan yasaları görmezden gelerek toplumdaki kadını suçluyan, kadın 

haklarının iyileĢtirilmesine çalıĢan kadın örgütlerini bu durumdan sorumlu tutarak 

kadını iliĢkin egemen kodlarla uyumlu bir söylem geliĢtirmiĢtir. Diğer taraftan, Al-

Nemes ve Malkawi egemen kodlara karĢıt bir söylemle kadını engelleyen kısıtlayan 

ekonomik ve toplumsal sınırlılıkların neler olabileceğini dile getirmiĢtir. 

Ulusal Kadın ĠĢleri Örgütü Genel Sekreteri  Salma Al-Nemes‟e göre, seçimlerde aday 

olmak isteyen kadınlar çeĢitli zorluklarla karĢı karĢıya kalmaktadır. Salma Al-Nemes'e 

göre, aday olmak isteyen kadınların maddi külfeti çok olduğu için, maddi yönden 

devletin desteğine muhtaçtır.  Sadece 500 dinar adaylık ücreti, aday olmak isteyen 

birçok kadın için engel olmaktadır. Kadınların ekonomik, sosyal ve politik zorlukları 

yaĢamıĢ ve hala yaĢamaya devam etmektedirler. Bu yüzden, kadınlar, siyasette 

olabilmek için maddi anlamda desteğe ihtiyaç duyurmaktadırlar (Al-Nemes, 2016). 
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Salma Al-Nemes, kadınların seçimlerde karĢılaĢtıkları zorlukları Ģöyle dile getirmiĢtir: 

„„Aslında, kadınlar adaylık sürecinde çeĢitli zorluklarla karĢı karĢıya kalmaktadır. 

Bu zorluklardan ilki, tarihsel zorluklardır. Ürdünlü kadınlar, erkeklerin sahip 

oldukları siyasi deneyimin eksikliğinden muzdarip olmaya devam etmektedirler.  

Bunun nedeni kadınların çok fazla karar alma pozisyonlarında bulunmamıĢ 

olmalarıdır. Ġkincisi ise, sosyal zorluklardır. Erkekler aday olmak veya 

milletvekilleri olmak, sosyal alanlarda daha kabul edilebilir olmaktır. Ama kadın 

adaylar için durum tam tersidir. Ayrıca, seçim listesi oluĢturmasıyla ilgili zorluklar 

vardır. Aday olmak isteyen kadınların karĢılaĢtığı zorluklardan biri, bazı kadın 

adaylar, seçim listesine katılmak için fırsat bulamamaktadır.  Bazı erkekler de bu 

zorluktan muzdarip olabilmektedir. Yine de seçim listelerini oluĢturan erkeklerden 

bazıları, kadın adayı, seçimde yer alma ve seçim programının oluĢturulmasında aktif 

bir üye olarak görmek yerine; yeterli sayıya ulaĢmanın aracı olarak görmektedirler. 

Kadınların seçimlerde karĢılaĢtıkları zorlukların ikinci kısmı, adaylıktan sonra 

gelmektedir.  Yeni seçim yasasına göre, oy kullanma ve adaylık süreci değiĢmiĢtir.  

Bu nedenle bugün vatandaĢlar yeni seçim yasasını anlamakta zorlanmaktadırlar.  

VatandaĢlarla yapılan çoklu toplantılar sayesinde, birçok kiĢinin ilk önce listeye oy 

vermesi ardından listedeki adaylardan birine oy vermesi gerektiğini bilmedikleri 

ortaya çıkmıĢtır.  Ayrıca, bazı kadınların seçimlerde yer alabilmeleri için seçim 

listesinde yer almanın gereğinin farkında olmadıklarını da tespit edilmiĢtir. Kadınlar 

seçim listesine katıldıktan sonra bile, baĢka sorunlar vardır.   Seçim listesindeki 

ortaklarını seçmek ve seçim listelerinden birine katılmaya davet edilene kadar 

beklememesi kadın adayın sorumluluğudur‟‟. 

Al-Nemes'in bakıĢ açısından, Kadın aday, bir seçim listesine girmek için diğer 

adaylardan seçilmesini beklememelidir. kadın adayların seçim listeleri oluĢturmasında 

inisiyatif almaları gerekmektedir.  Ayrıca bu kadın adayları oluĢturdukları seçim 

listelerine girecek olan üyeleri de belirtmelidir.    

Aldoustur gazetesinde çalıĢan Nivin Abdulhadi'ye göre, seçimlerde kadın adayların 

karĢılaĢtıkları zorluklarla erkek adaylar da karĢılaĢmaktadır. Nivin Abdulhadi'ye göre, 

seçim kampanyasının masrafları çok yüksektir. Dolayısıyla, kadın adayların çoğu bu  

masrafları karĢılayacak kadar kapasitesini bulunmamaktadır (Abdulhadi, 2016). Nivin 

Abdelhadi, kadınların neden bu zorlukların üstesinden gelmediğini ve durumlarını 

iyileĢtirmediğini sormaktadır. Nevine Abdelhadi, kadınların seçimlerde karĢılaĢtıkları 

güçlüklerin nedenlerini Ģöyle açıklamıĢtır (Abdulhadi, 2016): 
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„„Kadınların seçimlerde karĢılaĢtıkları sorunlar ve zorluklar, bazı erkek adaylar 

tarafından da yaĢanmaktadır.  Tarih boyunca (ekonomik durumu zayıflığı, ailenin 

rolünü ve benzerlerini) hep aynı sebepleri dinliyoruz.  Kadınlar neden bu zorlukların 

üstesinden gelmeye ve bu durumu değiĢtirmeye çalıĢmadılar?. Bu durumun 

sebebinin kadınların bulunduğu her faaliyette onlara yapıĢan bir kliĢe olduğuna 

inanıyorum.  Örneğin, Ulusal Kadın ĠĢleri örgütü gibi kadın örgütlerinin aktif varlığı 

vardır.  Ulusal Kadın ĠĢleri örgütünün birçok etkinliği vardır.  Ne yazık ki, 

1960'larda ve 1970'lerde mevcut olanlar gibi kadın hareketlerine sahip değiliz.  Bu 

kadın hareketleri, kadınların statüsünü değiĢtirebiliyor ve partide, kamu eyleminde 

veya seçimlerde olsun, kadınların siyasi katılımında büyük rol oynuyor.  Önceki dört 

seçimin olaylarını yazmıĢ olan bir gazeteciyim.  Kadınlar her seçimde hala aynı 

sıkıntıları yaĢamaktadırlar.  Bu geçmiĢ yıllarda kadın neden durumunun küçük bir 

kısmını bile değiĢtirmedi ve bu zorlukların üstesinden gelemedi?.  Bence kadınların 

mevcut durumu nedeni kadınların kendileridir.  Bir kadın olarak toplumdan değiĢim 

için beklemek zorunda değilim ve bir erkeğin sorunlarıma çözmesini beklemek 

zorunda değilim.  Bütün bunlar, Ģu anda eksik olan kadın hareketi görevleridir.  

Kadın örgütleri ve sivil toplum kuruluĢların yanı sıra, kadınların siyasal 

farkındalığını arttırmak için büyük programlar düzenleyen Bağımsız Seçim 

Komisyonu‟na sahibiz.  Bence eksiklik, kadının kendisinden kaynaklanmaktadır.  

Bütün söylediklerimden sonra, kadınların bana saldıracaklarına eminim, ama 

maalesef gerçek budur‟‟. 

3.4.7. Parlamento‟da Kadın Varlığı 

2001'den beri Ürdün'de kabul edilen kota sistemi bazı kadınların parlamentoya 

getirilmesine yardımcı olmuĢtur. Ancak erkeksi kültürü, gelenekleri ve kadınların 

geleneksel rollere daldırılması, kadınlar ve kamu iĢleri arasında bir mesafe yaratmaya 

devam etmektedir. Ürdünlü kadınların seçmenlerin yüzde 52'sini oluĢturmasına rağmen, 

Ürdünlü kadınların parlamentodaki siyasi rolü sınırlı kalmaktadır. Ġnclenen bölümlerde 

parlamento‟da kadın varlığı gündeme geldiğinde programlardaki taraflar konuyu 

tartıĢtıkları bulunmuĢtur. Tüm konuklar parlamentoda kadınların varlığının etkili 

olacağı konusunda hemfikir olsa da, bazı konuklar kadınların siyasi farkındalığı ve 

parlamentoda kendilerini kanıtlama kabiliyeti konusunda aynı fikirde değildi. 

Milletvekili Safaa Al-Momani ve Zainab Al-Zubaidi, parlamentoda kadınların etkinliği 

konusunda yazar ve siyasi analist Faisal Malkawi ve milletvekili Hayat Al-Masimi ile 

Aynı fikirde iken,  milletvekili Hayat Al-Masimi ile kadınların siyasal farkındalığı ve 
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kendilerini yaĢamın her alanında ispatlayabilmeleri konusunda aynı fikirde 

olmadıklarını tespit edilmiĢtir.  

Kadın milletvekillerinin yeni parlamentodaki performansıyla ilgili olarak, yazar ve 

siyasi analist Faysal Malkawi, yeni parlamentodaki kadınların oranının büyük olacağına 

inanmaktadır ve eğer bu büyük  kadın milletvekili kitlesi iyi kullanılırsa, parlamentoda 

etkili bir güç olacaklarını düĢünmektedir (Malkawi, 2016). 

Milletvekili Hayat Al-Masimi, kadın milletvekillerinin kendilerini eğitmeleri ve büyük 

güven ile parlamentoya girmeleri gerektiğine inanmaktadır. Çünkü seçmenler 

parlamentoda kadın milletvekillerinden iyi bir performans görmesi beklemektedirler. 

Al-Masimi‟ye göre, Parlamento bloklarındaki kadınların varlığı etkili olabilir. 

Parlamentoya girebilecek her kadın, katılacağı blokta kendini kanıtlayabilmektedir (Al-

Masimi, 2016). 

Milletvekili Safaa Al-Momani, kadınların kendilerini mecliste kanıtlayabildiklerini ve 

kadınların bulundukları her yerde rollerinin farkında olduklarını söylemiĢtir. Al-

Momani‟ye göre, kadınlar yaĢamın her alanında önemli deneyime ve yetkinliğe sahiptir. 

Kadınlar bulundukları her yerde rolleri hakkında bir anlayıĢa sahiptir. Bir kadın 

akademisyen, doktor, mühendis, öğretmen olabilir. Kadınlar ayrıca kadınları 

Parlamentoda temsil etme kapasitelerine ve yeterliliklerine sahiptir. Bazı kadınlar ilk 

kez parlamentoya girmesine rağmen, parlamento çalıĢmalarının biçimi hakkında iyi bir 

anlayıĢa sahiplerdir (Al-Momani, 2016). 

Milletvekili Zaynab Al-Zubaidi, yeni parlamentoda kadın milletvekilleri performans ile 

ilgili Ģu Ģekilde dile getirmiĢtir:  

„„Mevcut parlamentoda bulunan kadınlar, kamu iĢlerinde yeterli bilimsel ve mesleki 

deneyime sahip kadınlardır. Her kadın milletvekilinin açıkça tanımlanmıĢ bir 

programı vardır. Dolasyısıyla, bu kadınlar hedefleri ve fikirleriyle tutarlı bir 

parlamento bloğu seçme eğilimindedir‟‟.   

Bu AkĢam ve Ülke'nin Nabzı programları tüm bölümlerinin içeriğini incelediğinde, bu 

programlarında ağırlanan konuklarının çoğunu kadın milletvekillerin parlamentodaki 

performanslarını çok etkili olacağına ve kadın milletvekillerin hadeflerini ve hırslarını 

ile uyumlu olan parlamento bloklara ve ittifaklara katılacaklarına inanmaktadırlar. 
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SONUÇ VE ÖNERĠLER 

Son yıllarda, Ürdünlü kadınların kamusal alana, özellikle de siyasete katılımında kayda 

değer bir ilerleme olduğu görülmüĢtür. Yerel ve ulusal iĢgücü politikalarında da 

kadınların etkisi artmıĢtır. Ayrıca kadınların bir kısmı, ülkede üst düzey, önemli 

konumlara yükselmeyi baĢarabilmiĢtir. Yine de Ürdün‟de kadınların elde ettikleri 

kazanımlara rağmen cinsiyete dayalı ayrımcılık; karar almada, ekonomik ve politik 

kaynakları kontrol etmede ve tam katılımı sağlamada engel teĢkil etmektedir. Kadın 

meselesi, bir bütün olarak toplumun ayrılmaz bir parçasıdır. Toplumun yarısını temsil 

eden kadınların hakları, insan hakları içerisinde önemli bir yere sahiptir. Ġnsan Hakları 

Evrensel Beyannamesi, insan hakları için bir temel oluĢturmuĢ ve kimsenin ırk, renk, 

cinsiyet veya dil temelinde ayrımcılığa uğramaması gerektiği konusunda ilkeler ortaya 

koymuĢtur. Bu beyanname çerçevesinde kadın haklarının korunmasına iliĢkin diğer 

anlaĢmalar ortaya çıkmıĢtır. Bu anlaĢmalarla, kadın haklarını savunmayı, onların kiĢisel 

özgürlüklerini korumayı ve karĢı cinsle haklar bakımından eĢit olabilmelerini 

hedeflenmiĢtir.  

Arap kadınlarının, özellikle de Ürdünlü kadınların siyasi hayata katılımı zayıf kalmaya 

devam etmektedir. Ürdün devleti yasaları gözden geçirmeye, kadınların siyasi hayata 

katılımını engelleyen güçlükleri belirlemeyi amaçlayan entegre programlarla kadınları 

kamusal hayata katmaya çalıĢmaktadır. Ulusal Kadın Stratejisi Uygulama Programı 

aracılığıyla kadınların sorunları, hükümet gündemine taĢınmaya çalıĢılmıĢtır.  Ayrıca, 

partilerin fonlama kotalarını, bu partilerin saflarına kadın ve gençlerin katılımı ile 

iliĢkilendirmek üzere 2007 tarihli 19 sayılı “Siyasi Partiler Yasası” değiĢtirilmiĢtir. 

Ancak kadınlara verilen haklarının kullanılabilmesi için elveriĢli koĢullar oluĢturmadan 

kadınların statüsünde yasal değiĢikliklerin yapılması tek baĢına da yeterli olmayacaktır. 

Kadınların her alanda olduğu gibi siyasi hayatta da yer alabilmesi önündeki engellerin 

aĢılması için, önce devlet olmak üzere, sivil toplum örgütleri ve gündem belirleme 

gücüne sahip olan medyaya çok önemli görevler düĢmektedir. 

Medya, toplumda siyasi farkındalık yaratmada önemli bir rol oynamaktadır. Gazete, 

radyo, televizyon ve diğer medya organları, toplumdaki siyasi eğilimleri ve süregelen 

gelenekleri desteklemektedir. Aynı zamanda medya, bilgi ve haberleri vatandaĢtan 

devlete ve devletten vatandaĢa iletmektedir. Ulusal devlet, toplumda siyasi farkındalık 
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yaratmada ve vatandaĢların siyasi hayata katılımını arttırmada medyaya güvenmektedir. 

Medya, etkileme ve ikna etme kabiliyeti, fikirlerin oluĢumu ve kamuoyu formülasyonu 

nedeniyle öne çıkan bir platform hâline gelmiĢtir. Medya bir geliĢim unsuru olarak 

siyasi, ekonomik, sosyal ve kültürel geliĢimde giderek daha önemli bir faktör hâline 

gelmiĢtir. Medyadaki büyük geliĢmenin, haberlerin ve bilgilerin hızlı iletimi Ģeklinde 

karakterize edilen modern medyanın ortaya çıkmasına katkıda bulunmaktadır. 

Medyanın bu fonksiyonları, özellikle de siyasi alandaki rolünü güçlendirmiĢtir. 

Televizyon, diğer medya araçlarına nazaran daha çekici ve etkili bir iĢitsel ve görsel 

araç olduğu için siyasal gündemin, hedeflerine ulaĢmada en çok kullandığı araçlarından 

biri olarak kabul edilir ve çeĢitli programları aracılığıyla önemli siyasi meselelerin 

tartıĢılmasında kullanılmaktadır. 

Televizyon politik farkındalığı teĢvik etmede, bireylere sunulan siyasi katılımın değerini 

çeĢitli programlar aracılığıyla iletmede ve bilgi, fikir ve politik yönelimlerle artırmada 

önemli rol oynayan bir araçtır. Kitle iletiĢim araçlarının siyasal iletiĢim amacıyla etkin 

bir Ģekilde kullanılması ve bu kullanımın kitleler üzerinde bıraktığı güçlü etki, medya ve 

politika arasındaki iliĢkiyi ortaya çıkarmıĢtır. Gündem belirleme yaklaĢımına göre, 

izleyiciler televizyonundaki yer alan konulardan sadece bazı gerçekleri öğrenmekle 

kalmazlar. Dahası, televizyon programlarının bir soruna veya meseleye ayırdığı süresi 

ve bunun ne kadar önemli olduğu hakkında çıkarımlar yaparlar. Televizyon 

yayıncılarının günlük çalıĢmalarını yaparken yayınlanacak konuları seçmeleri ve 

konuların televizyondaki konumlarını belirlemesi, izleyicilerin konuyu algılama 

biçiminde önemli bir etkiler yaratmaktadır (Atabek, 2012, s. 156). Medya, belirli 

olayları dahil ederek veya yok sayarak toplumun gündemini ve kamuoyunu oluĢturur. 

Ġnsanlar medyanın yayınladığı ve gündeme getirdiği olaylar hakkında bilgi ve fikir 

sahibi olurken, medyanın yer vermediği olayları öğrenemeyeceklerdir. Bu yaklaĢım 

medyanın etkileme ve ikna etme gücünden ziyade medyanın toplumun gündemini 

oluĢturma ve toplumu bilgilendirme gücü ile ilgilidir. Ancak, bu model kaçınılmaz 

olarak gündem yaklaĢımının neticesinde halkının görüĢ ve kanaatlerinin de etkilendiğini 

varsaymaktadır. Medyanın olaylara verdiği önem ve öncelik, kamuoyunun da önem ve 

önceliği olmaktadır (Yaylagül, 2006, s. 82). 

Bu çalıĢmada da, Ürdün Medyası‟nın hangi konuları gündeme öncelikli olarak 

getirdiklerini belirleyebilmek için, biri devlet, biri de özel olmak üzere Ürdün‟de en çok 
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izlenen iki televizyon kanalı olan Ürdün Tv ve Roya Tv‟deki “Bu akĢam” ve “Ülkenin 

Nabzı” programları incelenmiĢtir. Gerek seçim öncesinde gerekse sonrasında, seçim 

yasasının anlatan, seçim süreçleri hakkında bilgi veren ve kadınların seçimlere 

katılımını teĢvik eden yasal düzenlemelere yer veren tartıĢma programlarının bu 

kanallarda yer alması, seçmenin siyasal süreçler hakkında eğitilmesi açısından büyük 

önem taĢımaktadır. Ayrıca, söz konusu programlarda, “kadınların yeni yasayla birlikte 

siyasette oynayacakları rol”, “siyasi hayatta kadının varlığı‟‟, “kadın adayların 

desteklenmesi” gibi konuların gündeme alınması aynı zamanda halkın da bu konuları 

öncelikli olarak görmeleri bakımından önem taĢımaktadır. Ġncelenen programlarda da 

görüleceği üzere medyanın gündem belirleme gücü dikkate alınarak tartıĢmalar 

sürdürülmüĢ, gerek devlet organlarını temsil eden üst düzey yöneticileri gerekse 

konuyla ilgili olan taraflar programlara davet edilmiĢtir. 

Ürdün TV, hükümet ile vatandaĢları arasında bağlantı sağlamak amacıyla kurulan bir 

kamu kanalıdır. Ürdün TV'nin yayın politikası, hükümetin politikaları ve eğilimleri ile 

uyum sağlamaktadır.  Ġncelenen programlarda da görüldüğü üzere, Ürdün televizyonuna 

davet edilen konuklar ve görüĢlerinden de anlaĢılacağı üzere, üretilen söylemlerin 

çoğunlukla birbirine benzer ve egemen söylemi destekler niteliklerde oldukları 

görülmüĢtür.  Dolayısıyla,  Ürdün Tv‟de “Bu AkĢam” programında da muhalif fikir ve 

bakıĢ açılarına ya çok az süre verilmekte ya da hiç yer verilmemektedir. 

Bu AkĢam ve Ülkenin Nabzı programlarında ağırlıklı olarak akademik dil 

kullanılmıĢtır. Toplumun her kesimi, farklı kültür ve eğitim seviyesine sahip 

olduğundan dolayı akademik dil, toplumun tümüne hitap edebilme açısından uygun bir 

dil olarak kabul edilmemektedir.  Toplumdaki kadınlar, kültür ve eğitim düzeyleri 

bakımından farklılık göstermektedir. Dolayısıyla programda akademik dil 

kullanıldığında, kadınların siyasi hayata katılımı konusunda bilgilendirilmesini 

zorlaĢtırmaktadır. Ġki programda izleyiciyi ikna etmek amacıyla farklı bilgi sunuĢ 

biçimleri kullanılmıĢtır. Bilginin sunumundaki çeĢitlilik, toplumun fikirlerini ve 

davranıĢlarını etkilemede önemli bir rol oynamaktadır.  

Programlardaki bölümlerin içeriğine gelince, bölümlerin büyük çoğunluğun siyasal 

içerikli olduğu tespit edilmiĢtir. Bununla birlikte, yapılan inceleme sonucunda, Ülkenin 

Nabzı programının “kadınların siyasi hayata katılımıyla” ilgili nerdeyse Bu AkĢam 
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programından beĢ kat daha fazla yer verildiği görülmüĢtür. Yine, Roya Tv‟de 

yayınlanan “Ülkenin Nabzı programı”na kadınların siyasi hayata katılımına iliĢkin 

kadın konukların konuĢmasına erkek konuklardan daha fazla yer ayrıldığı görülmüĢtür. 

Her iki program da erkek sunucu tarafından yönetilmesine karĢın özel bir televizyon 

kuruluĢunda yayınlanan “Ülkenin Nabzı” programında devlet organlarını temsil eden 

kiĢilerin görüĢleriyle birlikte sivil toplum kuruĢlarını temsilcilerinin görüĢlerine de eĢit 

bir Ģekilde yer verildiği tespit edilmiĢtir. 

Fakat her iki programda da kullanılan dilin ağırlıklı olarak konunun anlaĢılmasını 

güçleĢtirebilecek olan “akademik dil” olduğu bulgusuna da rastlanmıĢtır. Biçimsel 

olarak değerlendirildiğinde, her iki programda da sunucularının konuyla ilgili 

tartıĢmalarda baĢta ve ağırlıkla konuk görüĢlerine, VTR ve istatistiklere baĢvurdukları 

görülmüĢtür. Her iki programda da siyasi içerikli bölümlerin çoğunun seçimler ile 

alakalı yeni seçim yasası, aday gösterme, oy kullanma mekanizması ve kadınların 

seçme ve seçilme hakkı gibi konuların üzerinde yoğunlaĢtığı tespit edilmiĢtir. 

Programlarda iĢlenen konulara bakıldığında gündem, ekonomi ve siyasi konulara 

öncelikli olarak yer verildiği fakat bunlar arasında öncellikli konunun siyasi konular 

olduğu bulunmuĢtur. Siyasi konular içinde de yeni seçim yasası, seçimler ve kadınların 

siyasi hayata katılımına dair bilgilerin öne çıktığı bulgusuna rastlanılmıĢtır. Diğer 

taraftan, incelenen her iki programda da konular, programlarda kapladıkları alan 

bakımından karĢılaĢtırıldığında yine de “kadınların siyasi hayata katılımı” konusunun 

yeterince yer almadığı da görülmüĢtür.  

Ürdün Medyası‟ndaki tartıĢmalara bakarak kadınların her alanda olduğu gibi siyasi 

alanda da varlığının önemsendiği görülmektedir. Kadın adayları ve kadınları seçim 

sürecine dahil eden tartıĢmaların medyada özellikle de halen Ürdün‟de yaygın bir 

medya aracı olan televizyonda yer bulması, Ürdün halkının da konuyla ilgili 

görüĢlerinin Ģekillenmesinde önemli bir rol oynayacaktır. ÇalıĢmada, Ürdün 

Medyası‟nın “kadınların politik hayatta güçlendirilmesi”ne iliĢkin tartıĢmalara yer 

verdiği biri devlet biri özel kanal olmak üzere iki kanal üzerinden ortaya konulmuĢtur. 

Fakat tarafların konuyu kendi bakıĢ açılarıyla tartıĢtıkları, tartıĢmalarını egemen ve 

karĢıt (alternatif) söylemler üzerine inĢa ettikleri gözlenmiĢtir. Elbette, Ürdün 

Medyası‟nın “kadınların siyasi hayata katılımı” konusunu gündemine alması, Ürdün 

kadınlarının politik olarak güçlenmesini açısından büyük önem taĢımaktadır ama yeterli 
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değildir. Alternatif görüĢlere daha fazla yer verilmesi, kadınların siyasi hayatta eksik 

kalmalarının sebebi olarak yine kadınların görülmesi yerine kadınları siyasi hayatta 

erkeklerle birlikte eĢit temsil olanaklarına sahip olacakları bir sistemin nasıl 

kurulacağıyla ilgili tartıĢmaların ağırlıklı olarak yer alması, kadınların siyasi hayatta 

güçlendirilmesini daha çok pekiĢtireceği unutulmamalıdır. Son olarak, program 

sunucularının ve tartıĢmaya katılanların ağırlıklı olarak erkek olmaları, kadınların 

kendilerine iliĢkin sorunların yine erkek bakıĢ açılarıyla çözümlenmeye çalıĢılması da 

konunun çözümünde tek baĢına fayda sağlayamayacaktır. Ürdün Medyası‟nın 

kadınların kendi sorunlarının çözümünde söz sahibi, yönlendirici, liderlik edici 

olabilmelerine daha fazla Ģans tanıması gerekmektedir. 

Bu tez çalıĢmasının yapılmasına kadarki dönemde Ürdünde ve Türkiyede medyanın 

kadınların politik olarak güçlenmesindeki rolü incelenmesiyle ilgili araĢtırmalar sınırlı 

sayıda ya da hiç yapılmamıĢtır. Kadınlardan bahseden araĢtırmaların büyük kısmı 

kadınların dizilerde, filimlerde ve reklamlardaki temsili konu edilmiĢtir. Öneri olarak,  

biz bu tez çalıĢmasında Ürdün medyasının kadınların politik olarak güçlenmesindeki 

rolüne odaklandık, gelecek çalıĢmalar ise Türk medyasının kadınların poliitik olarak 

güçlenmesindeki rolü araĢtırılabilir. Biz  kategorik içerik analizi yöntemiyle tartıĢma 

programların içeriklerine odaklandık, bu kapsamda iĢlenecek sonraki çalıĢmalar ise 

söylem analizi yöntemiyle tartıĢma programların içeriklerine odaklanabilir. Sonraki 

araĢtırmaların kadınlara yönelik programların içeriğine ve programlarda sunulan içerik 

türüne odaklanması bizim açımızdan uygun görülmektedir. Bundan sonra yapılacak 

araĢtırmalarda medyada çalıĢan kadınların performansı ve onların kadınlarının 

sorunlarını medyada ele alma konusunda rollerini araĢtırlılabilir. Bu tez çalıĢması 

literatüre yeni bir katkı olacaktır. Özellikle medyanın kadınların politik olarak 

güçlenmesindeki rolü alan araĢtırmaların literatürde pek çok olmadığını göz önünde 

bulundurursak, araĢtırmanın gelecekte bu konuyu çalıĢmayı hedef alanlar için bir 

kaynak olacağı söz konusudur. 
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