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KAHRAMANMARAS KENT MERKEZINDE COGRAFI iSARETLiI URUNLERE
ILISKiN TUKETICi TERCIHLERIi: GEMLIK ZEYTINi ORNEGI

OZET

Cografi isaretler, belirgin bir niteligi, tinli veya diger ozellikleri itibariyle kdkeninin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir iirlinlii gosteren isaretlerdir.
Uriiniin kaynagini gosteren isaretlerdir.

Bu c¢alismanin amac1 Kahramanmaras il merkezinde yasayan tiiketicilerin cografi isaretli
gidalara karsi tutum ve davranislarini belirlemektir. Bu amagla degisik sosyo ekonomik
gruplardaki 384 aileden anket yoluyla elde edilen veriler analiz edilmistir. Veriler
tanmimlayici istatistikler ve lojistik regresyon modelinden yararlanilarak analiz edilmistir.
Arastirma sonuglarina gore tiiketicilerin %76,3"linlin cografi isaretli gida ile ilgili bilgiye
sahip olmadiklar1 tespit edilmistir. Tiiketicilerin %86,2'sinin Gemlik zeytini tiikettigi,
%58,9'unun cografi isaretli bir gidaya daha fazla 6deyecegi ve cografi isaretli Gemlik
zeytinine %29,8 daha fazla 6deyebilecegi tespit edilmistir.

Cografi isaretli Gemlik zeytini tiiketimi ile gelir ve cinsiyet arasinda istatistiki agidan
onemli bir iliski bulunmaktadir.

Tiiketim siklig1 yiiksek olan Gemlik zeytininin rakiplerine karsi tistiinliigli ancak cografi
markalama ile saglanabilir. Gemlik zeytini cografi isaretli bir liriin olmasina ragmen
tiketiciler, paketler iizerinde herhangi bir isaret olmadigi i¢in yanilgiya diismektedirler.

Bu calismanin sonuglari, karar vericilere tiiketici tercihlerini belirleyerek ¢alismalarina yon

verebilmelerinde 6nemli bilgiler saglayacaktir.
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PREFERENCES OF CONSUMERS TOWARDS PRODUCT WITH
GEOGRAPHICAL INDICATION AT CENTRE OF PROVINCE OF
KAHRAMANMARAS: CASE STUDY OF GEMLIK OLIVE

SUMMARY

Geographical markings are signs indicating a distinctive quality, fame or other features and
identified with a district, area, region or country of its origin. Geographical indication
shows products' origin.

The aim of this study determines to consumers' attitudes and behaviors towards products
with country of origin sign. For this aim, obtained by the survey of 384 families in
different socio-economic groups have been analyzed.

Data were analyzed using introductory statics and logistic regression model. According to
the survey, 76,3% of consumers hasn't informed about product with geographical
indication. 86,2 % of consumers consume Gemlik olive, 58,9 % of consumers will pay
more to product with geographical indication and Gemlik olive with geographical
indication may pay more 29,8%.

Gemlik olive with geographical indication consumption between income and gender were
found statistically significant

A high frequency of consumption of Gemlik olive's advantage aganist its competitors can
be achieved with geographical marking. Although Gemlik olive is a geographical
indication with product, consumers are mistaken which no indication the product.

Results of this study will provide important information to decision makers to determine

consumer preferences for give direction on their study.
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1. GIRIS
1.1. Cahsmanin Amaci ve Onemi

Diinyada niifus artisi yaninda sosyo ekonomik degismelerle birlikte insan
ihtiyaclarinin, aligkanliklarinin ve zevklerinin yeniden sekillenmesine bagli olarak tiiketim
yapist degismistir. Ozellikle tarim, gida ve diger temel ihtiyaglarin iiretiminde yogun
olarak kullanilan yeni teknolojiler, geleneksel ve yoresel iiriinlerin talebini ve Gnemini
arttirmistir (Sahin ve Meral, 2012).

Son yillarda gelisen teknoloji ile seri iiretimin saglanmasi, iriin ¢esitliliginin ve
iretim kapasitesinin artmasi gida giivenliginin kontroliinii zorlagtirmaktadir. Gidalardan
kaynaklanan hastaliklarin ve bu hastaliklarin neden oldugu 6liimlerin artmasiyla birlikte
iiriinlerin  giivenirligini saglamak i¢in tedbirlerin alinmasi zorunlu hale gelmistir.
Tiirkiye’nin de iiye oldugu Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) tarafindan gergeklestirilen Saglik
ve Bitki Sagligi (SPS) ve Ticarette Engeller (TBT) Anlasmalart ile {iye olan iilkelere belirli
kontrol sistemlerinin getirilmesi ve uygulanmasi ile ilgili zorunluluklar getirilerek, giivenli,
kaliteli ve ¢cevreye zarar vermeyen tarimsal iiriin ticareti amag edinilmistir (Ertiirk, 2009).

Kiiresellesen diinya ticareti cok ve ¢esitli iirlinilin liretimine imkan tanirken, asir1 kar
elde etme diislincesi geleneksel gidalar yerine igerigi ile oynanmis {irlinlerin {iretimini
arttirmistir. Bu durum da tiiketicinin sagligimi tehlikeye atmaya baslamistir. Boylece
tiikketicilerin yoresel degerlerine sahip ¢ikma ve onlan tiikketme istegi artmistir (Orhan,
2010).

Ozellikle 1996 yilinda yasanan deli dana krizi ile birlikte et tiikketiminde énemli
diisiisler olurken, beslenme aliskanliklar1 da degismistir. Insanlar tiiketim tercihlerini
yoresel iirlinlerden yana kullanmislardir. Yoresel iiriinler piyasasi; tiiketicilerin otantiklik
aradiklari, tirinde kalite ve kiiltiirel boyutun birlikte arandig1 bir piyasadir. Yerel kiiltiiriin
onemli bir parcasi olan yoresel iirlinlerin iiretildikleri yore ile aralarinda giiglii bir bag
bulunmaktadir. Bu {iriinleri taklitlerine kars1 korumak ve haksiz rekabete maruz
birakmamak i¢in bir¢ok iilkede yasal diizenlemeler yapilmistir. Uluslararasi platformlarda
yoresel kavrami, cografi isaretler korumasi ve mense adi korumasi cergevesindeki
diizenlemelerle, uluslar arasi sdzlesmelerde yerini almistir (Tekelioglu ve Demirer, 2008).

Yoresel tirlinler kaliteye 6nem veren tiiketiciler tarafindan cografi isaret amblemleri
ile tanmmmaktadirlar. Giresun findigi, Isparta giilii, Hint halisi, Fransiz saraplar gibi
tarimsal tirlinler iiretim yerlerinden kaynaklanan cografi faktorlerin belirledigi 6zel prestijli

kalitelere sahiptirler (Ertan, 2010).



Temini Kkolay olan g¢ok gesitli {irlin gruplar1 karsisinda kafasi karisan tiiketici,
yardimi T{riinlerin {izerinde bulunan etiketlerde aramaktadir. Diinyanin her tarafinda
hareket hizi bu denli artmis olan gida iirlinleri i¢in {iriinlin nereden geldigi, tiiketicinin
kafasindaki en biiyiik soru isaretlerinden birisidir. Gerek {iriin farklilagtirilmasi, gerekse
tiikketiciye iriinle ilgili detayli bilginin verilmesi acisindan Cografi Isaretler, iiriin
etiketleme alaninda 6nemli bir ara¢ olma yolunda ilerlemektedir.

Giliniimiizde iiriinler hakkinda daha c¢ok bilgi isteyen tiiketiciler, artik etiketleri
onemsemeye baslamislardir. Ozellikle etiketlerde son kullanma tarihi, saklama ve pisirme
kosullari, iiretim yeri ve dogaya uyum gibi konular 6nemsenmektedir (Celik, 2010).

Avrupa'da 6zellikle son yillarda ortaya ¢ikan gida krizleri nedeni ile gida kalitesi ve
giivencesi medyada yer alan giincel konulardan biri haline gelmistir. Onceleri tiiketicilerle
konugsmanin gerekli olmadig1 diisiiniilitken artik bu durum degismis ve tiiketici
bilinglendirilmesi énem arz eden konulardan birisi olmustur (Kaptan, 2007). Kaliteli tiriin
tiikketmek isteyen tiiketicinin kalite simgesi olan Cografi Isaretli iiriinlere olan talebi bu
sayede artacak ve bu sekilde hem iiretici hem de tiiketici korunacaktir.

Tiirkiye’de onemli sorunlardan birisi tiiketicilerin cografi isaretli iiriin tiiketip
tiiketmedigini bilmemesidir. Bu sorun cografi isaretlerin kullanim hakkinin markalama ya
da etiketleme seklinde yeterince olmamasindan kaynaklanmaktadir.

Aragtirmada gida tirtinleri ile iliskili temel tiiketici davranislari, tiiketicilerin karar
verme asamasinda onlar1 en ¢ok etkileyen faktorler, cografi isaretli {irlin tiiketimi, zeytin
tiketimi tizerinde durulmustur. Bunun yani sira Cografi isaretli {iirlinler ile iliskili
diinyadaki ve Tiirkiye’deki yaklagimlar, yasal siiregler incelenmistir. Tiirkiye’de bulunan
cografi isaretli iirlin gruplart gozden gecirilmis, hem tiiketim sikliklart hem de
bilinilirlikleri g6z oniine alinarak, Gemlik zeytini 6rnegi secilmistir.

Sofralik zeytin iiretiminde diinyadaki en énemli iilkeler Ispanya, Tiirkiye, Italya,
Yunanistan, ABD, Fas, Suriye ve Misir' dir. Tiirkiye, diinyada siyah sofralik zeytin
iretiminde ilk sirada yer alirken, yesil zeytin iiretiminde ikinci sirada yer almaktadir
(Anonim, 2012g). Tiirkiye'de 218188 ha alanda zeytin liretimi yapilirken 500000 aile
gecimini zeytin Uiretiminden saglamaktadir. zeytin agaci sayisinda son alt1 yilda %35'lik
onemli bir artis olmustur. Toplam zeytin agaci ayist 180 milyondur ve aga¢ basina verim
ortalama 25 kg' dir. Tirkiye'nin 2009-2010 yili zeytin dretimi 390 bin ton ve zeytin
tiikketimi 260000 ton, zeytin ihracati ise 65000 tondur. 2011 yil1 verilerine gore Tiirkiye'de
yillik kisi bags1 sofralik zeytin tiiketimi 4,48 kg'dir. Diinyada zeytin tiiketiminde Tiirkiye



%12'lik payla ilk siradayken, Amerika Birlesik Devletleri ve Misir %11'lik payla onu takip
etmektedir (Anonim, 2012a) .

Zeytin grubunda ulusal bazda Cografi Isaretle korunan tek iiriin Gemlik zeytini
iken, cografi isaret tescil bagvurusunda bulunan Akhisar domat ve Aksihar uslu zeytinleri
de 2012 yili Aralik ayinda Cografi Isaret tescili alarak Cografi Isaretli Gemlik zeytinine
rakip iiriinler olmustur. Ancak basta AB (Avrupa Birligi) olmak tizere, uluslararasi alanda
iilkemize ait herhangi bir cografi isaret tescilli degildir.

Tiirkiye’de Cografi Isaret sistemi uygulanarak, sofralik zeytinlerin mense isareti ile
cografi markalandirilmasi ile giivence altina alinmasi tamamlanmamigtir. Denetim sistemi
konusunda da bazi sorunlar mevcuttur. AB’de denetim EN45011 ya da ISO/IEC Guide 65
sayili standartlara gore uygunlugu onaylanmis bagimsiz kuruluslarca yiiritilmektedir.
Tiirkiye iginde benzer nitelikte yapinin olusturulmasina ihtiyag vardir (Ozkaya ve ark.,
2010).

Bu ¢alismada;
e Kahramanmaras ilinde tiiketicilerin cografi isaretli tirtinlere iligskin bilgi diizeyinin
Olcililmesi,
e Cografi Isaretin; iiriniin saghkli, lezzetli ve giivenilir olmasi gibi faktdrlerin
tiikketici nezdinde ne kadar belirleyici oldugu,
e Kahramanmaras ilinde zeytin tiikketimi ve zeytin tiiketimini etkileyen faktorlerin
belirlenmesi,
e Tiiketicilerin Cografi Isaret bulunduran iiriinlere daha fazla 6deme istegi olup
olmadiginin arastirilmasi,
e Cografi Isaretli iiriinlerdeki tiiketici davranislarinda sosyo-ekonomik 6zelliklerin
belirlenmesi amacglanmustir.
Bu konuda karar wvericilerin tiiketici tercihlerini belirleyerek calismalarina yon
verebilmeleri i¢in saha arastirmalarina ihtiyag vardir. Cografi isaretleme ve yoresel iirlinler
konusunda son durumun ortaya konmasi karar alicilarda farkindalik ve gilindem

olusturulmasi acisindan 6nemlidir.

1.2. Cografi Isaretli Gida

Cografi isaret; belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri itibariyle kdkenin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir iirlinii gosteren isaretlerdir

(Anonim, 2012c). Bir iiriiniin cografi isaret alabilmesi igin;



e (Cografi siirlar1 belirlenmis bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel durumlarda iilkeden
kaynaklanan bir iirlin olmasi,
e Tiim veya esas nitelik veya Ozellikleri bu yore, alan veya bolgeye 6zgii doga ve
beseri unsurlardan kaynaklanan bir {irtin olmasi,
e  Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle bu y&re, alan veya bdlge siirlar
i¢inde yapilan bir tiriin olmasi gerekmektedir (Anonim, 2012c).

Cografi isaretler ulusal ve uluslar arasi piyasalarda ticari bir ara¢ olarak ekonomiye
art1 deger saglamaktadirlar. Ozellikle ekonomisi esas olarak tarimsal iiriinler ve islenmis
yiyeceklerin ihracatina dayanan (gelismekte olan iilkeler) iilkeler i¢in cografi isaretlerin,
piyasaya siiriiliirken ayirt edicilik ve ¢ekici sunumu, onlar1 bu iilkeler géziinde daha degerli
kilmaktadir. Cografi isaretli iirlinler bazi ilkelerin ihracat hacimlerinin 6nemli bir yer
kaplamaktadir. Uluslararas: ticari piyasalarda hammadde ve tarimsal {iriinlerin goreceli
degerinde uzun donemli diisiisler meydana gelmektedir. Bu tiir iriinlerini tiiketicinin
goziinde daha ¢ekici kilmak icin c¢esitli ayirt edici ve tanimlayici isaretler kullanirlar.
Markalar ayirt edici isaretlerin baginda gelmektedir. Cografi isaretler ise tanimlayici isaret
olarak kullanilirlar. Global piyasalarda, iiriiniin benzerlerinden farklilagtirilmasi igin
geleneksel ve bolgesel ozellikleri 6n plana ¢ikartan cografi isaretlerin kullanimi oldukga
yaygindir. Uriinlerin sadece yeni ve ayirt edici markalar ve cekici ambalajlar ile piyasaya
sunulmas1 {reticiler tarafindan yeterli bulunmamakta, iriintin kalitesini tliketiciye
kanitlamak i¢in bazi tanimlayict terimlere gereksinim duyulmaktadir. Bu tanimlayici
terimlerin en iyi 6rneklerinden birisi cografi isaretlerdir. Ornegin ¢ok giizel ambalajlanmig
ve lstiine ayirt edici bir marka basilmis bir zeytinin degeri, lizerine “Gemlik zeytini”
ibaresi konulduktan sonra ¢ok daha fazla artmaktadir. Bu iriine tiiketiciler tarafindan
“Gemlik zeytini” ibaresi konulmadan 6nce verilen deger ve konulduktan sonra verilen
deger arasindaki fark cografi isaretin lrline kazandirdigi arti degeri gostermektedir.
Uriinleri tanimlayan ve onlarin halkin gdziinde belli bir kaliteli olarak diisiiniilmesini
saglayan cografi isaretler, hem tiiketici, hem {iretici, hem de tiim iilke ekonomisi agisindan
olduk¢a 6nemlidir (Yalg¢in, 2009).

Diinya’da cografi isaretler konusunda bircok calisma yapilmistir. Tiirkiye’de
yapilan bir arastirmaya gore cografi isaretli Ayvalik Zeytinyag: talebi, cografi isareti
olmayan rakiplerine kiyasla %58 daha fazla iken, yine aym iiriin i¢in tiiketicilerin %82
daha fazla 6demeyi kabul ettikleri sonucu ortaya cikmistir (Zulug, 2010). Diger bir
calismaya gore Italya’nin iinlii Toscana zeytinyagmin fiyat1 cografi isaret aldiktan sonra
digerlerine gore %20 artmis, Comte peynirinin imalatinda kullanilan siitiin fiyat1 ise diger
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stitlere gore %10 daha pahalidir (Ilbert, 2005). Yine diger bir ¢alismada cografi isaretli
iiriinlerin avantaj ve dezavantajlarindan bahsedilerek en biiylik avantajin {iriiniin kendine
has ozelliklerini koruyarak smirlar 6tesi hareket ettigi, dezavantajin ise cografi isaretli
iirlinler hakkinda bilgisi olmayan tiiketiciler i¢in raftaki herhangi bir tiriinden farkl
olmadig diisiincesidir (Agrawal ve Kamakura, 1999).

Cografi isaretler, belirgin bir niteligi, linii veya diger oOzellikleri yoniinden
bulundugu yore, alan, bolge ya da iilke ile 6zdeslesmis bir iirlinii gosteren isaretlerdir.
Bagka bir deyisle iirliniin kaynagini gosteren isaretlerdir (Anonim, 2012c).

Cografi isaret, belirgin bir cografi kokeni olan, kalitesini ve iiniinii bu kokenden
alan iriinlerin tizerindeki isaretlerdir. Cografi koken bir kdy ya da kasaba olabilecegi gibi
bir bolge ya da iilke de olabilir.

Cografi isaret fikri ve sinal miilkiyet haklarindan birisidir. Diger fikri ve simai
miilkiyet haklar1 gibi tekel hakki saglar. Bu tekel hakki patent, marka ve telif hakkinda
oldugu gibi bireysel bir hak degil, kolektif bir haktir (Gékovali, 2007).

Yoresel tirtinler taklitlerine kars1 korunabilmek ve haksiz rekabete maruz kalmamak
icin ulusal ve uluslar aras1 diizeyde cografi isaretler ile korunma altina alinmislardir.
Cografi isaretler tiiketiciler igin bir kalite giivencesidir (Anonim, 2012b).

Cografi isaretler, yoresel iiriine 6nemli katkilar saglamaktadir. Ureticinin gelir
artisina, kirsal turizme, kirsal niifusun farkli is alanlarina yonelmesine katki saglamaktadir
(Kan ve Giilgubuk, 2008).

Cografi isaretler iiriin kalitesini garanti etmek, lrlinlin taninmishigini ve katma
degeri arttirmalar1 bunun yaninda o yoreye ekonomik katki saglamalar1 agisindan oldukga
onemlidir. Ureticileri korumanin yaninda tiiketicileri de korumaktadur.

Tiirkiye’de mevzuatta cografi isaret taniminin genis olmasi nedeniyle gida
tirlinlerinin yani sira hali, kilim, ¢ini gibi el sanatlar1 iirlinleri ve baz1 hayvan wrklar1 da
cografi isaretli liriin olarak kabul edilmektedir (Akin, 2006).

Tirkiye’de toplamda cografi isaretli triin sayist 2012 yili itibariyle 151°dir.
Basvurusu degerlendirilen iiriin sayis1 ise 172°dir. Isaretlerin iiriin bazinda dagilimma
bakildiginda Tiirkiye’nin daha ¢ok meyve ve sebze iiriin grubunda isaret aldigi, bunu
islenmemis tarimsal {iriinler ve gida tirlinleri takip ettigi goriilmektedir.

Avrupa Birligi’nde mense alan iirlin sayis1 2003 yili itibariyle 618 olup, bunun
%353 liikk kismin1 Fransa, Italya ve Portekiz olusturmaktadir. En ¢ok korunan iiriin grubu et

ve et tirlinleri olurken bunu peynirler takip etmektedir.



Cografi isaretler, olusturmus oldugu katma deger ile kirsal kalkinmada 6nemli rol
oynarlar. Ornegin Fransiz peynirleri, rakiplerine gére kilo basina 2 Euro daha fazlaya
satilmaktadir (Zulug, 2010).

20 Mart 1883 tarihli Paris sozlesmesi cografi isaretlere temel olusturmaktadir. 1958
tarihli mense adlarinin korunmasi ve bunlarin uluslar arasi tesciline iliskin Lizbon
anlagmasinda yalnizca mense adlar1 ve bunlarin uluslar arasi tescili ve karsilikli olarak
korunmasi tizerinde durulmustur.

1994 tarihli Diinya Ticaret Orgiitii’niin kisisel miilkiyet haklarinim ticari iliski yonii
ile ilgili belgede cografi isarete yer verilmekte ve cografi isaretin 6zel, ayr1 bir fikri
miilkiyet hakki oldugu, 149 iilke tarafindan tanindigi ve bu hakkin toplumsal olarak
kullanildig belirtilmistir (Anonim, 2012d).

1.2.1. Avrupa Birligi’nde Cografi Isaretli Uriinler

Avrupa Birligi’nde koruma altina alinmis cografi isaretler ikiye ayrilir, bunlar:
PDO ve PGI' dir.. AB iilkelerinde uyumun saglanmasi ve cografi isaretlerin taninmasi igin
birlik genelinde uygulanacak PDO ve PGI logolar1 hazirlanmistir.

PDO, iiretim teknigi detayli bir sekilde belirlenmis olan tirliniin belirli bir cografi
alanda iiretildigi, islendigi ve hazirlandigini gésteren isarettir. Uriiniin iiretim, isleme ya da
hazirlama asamalarindan en az birinin belirtilen cografi alanda yapilmis oldugunu gosteren
isaret ise PGI’dir. Uriinlerin PDO ve PGI logosu almasi, etiketlendirilmesi, kaydedilmesi
ve izlenmesi konusundaki yasal diizenlemeleri yiirliten kurumlar iilkeden tilkeye degisiklik
gostermektedir (Anonim, 2012d).

Cizelge 1’de 2003 yili Avrupa Birligi’'nde mense korumalar1 ve cografi isaret
korumalarina bakildiginda 618 adet iirlinlin mense ve cografi isaret korumasi aldigi
goriilmektedir. Uriin bazinda degerlendirdigimiz zaman en cok et ve et iiriinleri (157 adet)
grubunda koruma alindig1 ikinci olarak peynir iiriin grubunda (149 adet), en az ise balik ve
balik iirtinleri grubunda (6 adet) mense ve cografi isaret korumasi alindig1 goriilmektedir.
Avrupa Birligi’nde mense korumasi ve cografi isaret korumalarmi iilke bazinda
degerlendirdigimizde 130 adet {iriin ile en ¢cok koruma alan {ilke Fransa, 123 adet iiriinle

Italya ikinci sirada iken, Finlandiya sadece bir iiriinle en az koruma alan iilkedir.



Cizelge 1: Avrupa Birligi'nde mense korumalar1 (PDO) ve cografi isaret korumalar1 (PGI)-

2003

< = %D I I

g B2 2 s g3 s . EF S % .Tis

s §£ 5 £ & E § T £ 3 5 £=%9% B

m o< > 2 R I 454 < 4o 2 IT.& r
Peynirler 1 2 4 20 16 41 1 30 4 0 6 12 1 0 1 149
Et ve et tiriinleri 2 0 8 0 16 52 1 28 0 2 2 3 0 0 7 157
Balik ve balik iiriinleri 0 0 2 0 1 0 0 0 0 0 0 1 6
Hayvansal kaynakli diger tiriinler 0 O 0 1 4 0 0 0 1 0 9 0 O 1 17
Yaglar ve zeytin yaglar 1 0 1 24 0 27 0 1 1 5 0 0 0 75
Sofralik zeytinler 0 0 0 10 0 3 0 2 0 0 0 1 0 O 0 16
Sebze, meyve ve hububat 0 1 2 22 22 17 0 33 1 0 3 19 0 1 1 122
Unlu mamuller 0 0 4 0 3 0 0 0 0 1 0 0 13
Bira ve diger alkollii igecekler 0 0 43 0 4 0 0 0 0 0 0 0 O 6 53
Gida dig tirtinler 0 0 0 4 1 0 3 0 0 0 0 0 0 10
Toplam 4 3 64 83 68 131 3 126 5 4 12 8 2 1 27 618

Kaynak: Ragnekar; 2004

1.2.2. Tiirkiye’ de Cografi Isaretli Uriinler

Tiirkiye’de 555 sayili Kanun Hiikmiinde Kararname’ye gore cografi isaret belirgin bir
niteligi, iin ya da diger ozellikleri itibariyle kdkenin bulundugu bir yore, alan, bolge veya
iilke ile 6zdeslemis bir iirlinii gésteren isaretlerdir.
Cografi isaretler mense ve mahreg isareti olmak iizere ikiye ayrilmistir.
Bir {iriiniin mense adin1 tagimasi i¢in asagidaki sartlar1 tasimasi gerekmektedir.
e Cografi smirlar1 belirlenmis bir yore, alan, bolge ya da ¢ok 6zel durumlarda
iilkeden kaynaklanan bir iiriin olmasi,
e Tim ozelliklerini veya esas niteligini veya 6zeliklerinin bu yore, alan veya bolgeye
0zgl cografi unsurlardan kaynaklanan bir iirlin olmasi
e Uretimi, islenmesi ve diger tiim islemlerinin tamamiyla bu yore, alan veya bolge
sinirlart i¢inde yapilan bir iiriin olmasi (Anonim, 2012c).
e Menge adin1 tasiyan iiriinler sadece ait olduklar1 bolgede tiretilmektedirler.
Yani iirlinlin iretim siireclerinin timii o bolgede gerceklesiyorsa menge adi ile tescil
edilebilir (Gokovali, 2007).
Bir iirlinlin mensei olan yore, alan veya bolge asagidaki sartlarin saglanmasi mahreg
isaretini belirtir.
e (Cografi smirlar belirlenmis bir yore, alan veya bolgeden kaynaklanan bir iiriin

olmasi,



e Belirgin bir niteligi, iinii veya diger Ozellikleri itibariyle bu yore, alan veya

bolge ile 6zdeslesmis bir iirlin olmasi,

e Uretimi, islenmesi ve diger islemlerden en az birinin belirlenmis yore, alan

veya bolge sinirlar1 i¢inde yapilan bir iiriin olmasi.

Cografi isaretlerin tescili i¢in yetkili mercii Tiirk Patent Enstitiisii’diir ve yurt
icinden veya yurt disindan yapilan tim bagvurular Tiirk Patent Enstitiisii’ ne ya da onun
yetkili kildig1 makama yapilir (Anonim, 2012c).

Mahreg isaretinde dikkat edilmesi gereken nokta iirlin kalitesinin ayni olmasi ve o
bolgeye ait hammadde ve iiretim yoOntemlerinin aynisinin kullanilmast gerektigidir
(Gokovali, 2007). Mersin cezeryesi, zile pekmezi mahre¢ adi ile korunan iiriinlere 6rnek
teskil ederken Marag dondurmasi, Gemlik zeytini de mense adi ile korunan iirlinlere
ornektir (Anonim, 2012c).

Cografi isaretler, diger smnai miilkiyet haklarina gore daha istiindiir. Cografi
isaretler tek bir ireticiyi degil, belirli sartlar altinda iiretim yapan tiim {reticileri
korumaktadir. Ciinkii cografi isaret alansal, yoresel, bolgesel, iilkesel genelligi ile belli bir
kisiye veya bazi kisilere baglanamaz.

Cografi isaret tescili ile;

e (ografi isarete konu olan {iriiniin kalitesinin korunmasi ve bilinen 0&zellikte
iretimini saglamak,

e Uriine pazarlama giicii katmasi ve tekel hakki olmayip iiriiniin gercek iireticilerini,
koruyan kolektif bir hak olmasindan dolay: kirsal kalkinmaya aracilik ederek, iilke
ekonomisine katki saglamak amaglanmistir.

Tiiketiciler s6z konusu yore adiyla satilan tirlinleri o yore adina duyduklar giiven
nedeniyle, diger yerlerde {iretilenlere tercih edebilirler. Bir iriin igin belirli bir kalite
sembolii haline gelmis yer adlarinin cografi isaret olarak koruma altina alinmasinda o yore
halkinin menfaatlerinin korunmasina oldukga katkis1 vardir. Cografi isaret korumasinin
amag ve faydalarindan biri de, cografi isaret ibarelerinin, gerekli 6zelliklere sahip olmayan
sahte irilinler lizerinde kullanilmasinin Oniine gecilerek, tiiketicinin yaniltilmasia engel
olmak, boylece tiiketicinin korunmasina yardimci olmaktir (Anonim, 2012c).

Cografi isaret tescil bagvurusu, cografi isarete konu olan iirliniin iireticisi olan
gercek veya tlizel kisiler, tiikketici dernekleri, konu ve cografi yore ile ilgili kamu
kuruluslar1 tarafindan yapilabilmektedir. Cografi isaret tamimina uymayan adlar ve

isaretler, liriinlin 6z ad1 olmus adlar ve isaretler, iiriinlin gercek kaynagi konusunda halki



yaniltabilecek olan bitki tiirleri, hayvan soylar1 veya benzer adlar, kamu diizeni ve genel
ahlaka aykir isaretler, Paris Sozlesmesi ve Diinya Ticaret Orgiitii'nii kuran anlasmaya iiye
iilkelerde korunmayan veya korumasi sona ermis veya kullanilmayan adlar ve isaretlerin
cografi isaret tescil bagvurusu kabul edilmez.

Tiirkiye’de neredeyse her ilin hatta her ilgenin, bir iiriin ile iinlenmis oldugu bir ortadadir.
Dogallik, geleneksellik, siirdiiriilebilir kalite, bolgesel kalkinma ve diinya pazarinda
rekabet edebilme teminati gibi tiim bu oOzellikler cografi isaretlerin katma degerleri
arasinda sayilir.

Cografi isaret ile

e Uriiniin korunmasi

e Ureticinin korunmasi

e Tiiketicinin korunmasi

e Ulkenin milli ve kiiltiirel degerlerinin korunmasi saglanmaktadir.

Cografi isaretlerin tescilinin temel amaci, belli bir iine kavusmus iirlinlerin korunmasini
saglamaktir.
Cografi isaret ile

e Tescilli adin liniinden herhangi bir bigimde yarar saglayacak kullanimlar veya tescil
kapsamindaki iirlinleri andiran ya da cagristirabilen {riinlerle ilgili olarak tescilli
adin dolayli veya dolaysiz olarak ticari kullanimi 6nlenir.

e Kelime olarak gercek cografi yeri ifade etmekle birlikte halkta haksiz bigimde
irlintin baska yer kaynakli oldugu izlenimini birakan kullanimi veya korunan adin
terciimesinin kullanim1 veya 'stilinde' 'tarzinda' 'tipinde' 'tlirlinde' 'yontemiyle' 'orada
iretildigi bigimde' veya benzeri diger aciklama veya terimlerle birlikte kullanimi
oOnlenir.

e  Uriiniin i¢-dis ambalajinda, tamtim-reklaminda veya iiriinle ilgili herhangi bir yazil
belgede dogal, esas nitelik ve 6zellikleri ile mengei konusunda yanlis veya yaniltici
herhangi bir aciklama veya belirtiye yer verilmesi onlenir.

e Uriiniin mensei konusunda halki yaniltabilecek bigimde ambalajlanmasi veya
yanilgi yaratabilecek herhangi bir sekilde sunulmasi 6nlenir.

e Tescilli adn {igiincii kisiler tarafindan dolayli ya da dolaysiz olarak ticari amach

kullanim1 dnlenir.



e Marka tescili ile marka sahibine bireysel bir miilkiyet hakki verilir. Cografi isaret
tescili ise bireysel miilkiyet hakki vermez. Cografi isaret konu olan iirliniin
iireticileri i¢in ortak bir kullanim hakki saglar.

e Tirkiye'de tescil edilen cografi isaretler sadece Tiirkiye siirlar i¢inde gegerlidir.
Yurtdisinda koruma igin her iilkede, iilke mevzuatina gore bagvuru gerekir
(Anonim, 2012c). Tirkiye’ de cografi isaret ile tescillenmis {irlin sayis1 151°dir. Bu
tirlinlerin {irtin gruplaria gore dagilimi Cizelge 2’ de verilmistir. Tiirkiye’de en ¢ok
cografi igaret alan iirlin grubu meyve, sebze ve hububatlardir (%18,54). Bunu hali —
kilim- battaniye takip etmektedir (%17,88). Ugiincii sirada ise unlu mamuller,
tatlilar, diger gidalardir (%16,56). En az tescil almis iiriin grubu ise zeytin ve zeytin

yaglardir.

Cizelge 2: Cografi isaret ile tescillenmis tiriinlerin iirlin gruplarina gore dagilimi

Temel Uriin Gruplart Tescillenmis Uriin Sayist Oran (%)
Meyve ve sebze 27 17,9
Peynirler 5 3,3
Zeytin ve Zeytin Yaglari 4 2,6
Unlu Mamuller, Tatlilar, Diger Gidalar 25 16,6
Hayvansal Kaynakli Diger Uriinler 10 6,6
Geleneksel Yemekler 16 10,6
Alkollii igecekler 8 53
Hali-kilim- battaniye 27 17,9
Dekoratif iiriinler 9 6,0
Hayvanlar 5 3,3
Diger iirlinler 15 9,9
Toplam 151 17,9

Kaynak: Anonim, 2012¢

Basvuru asamasindaki cografi isaretler Cizelge 3’te belirtilmistir. Cografi isaret
Basvurusunda bulunan iiriinlerin en ¢ok unlu mamiiller, tathilar ve diger gidalar oldugu
(%24,42), bunu geleneksel yemekler takip etmistir (%22,67). En az basvuru yapilan iiriin
grubu ise hali-kilim battaniyedir (%1,74).
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Cizelge 3: Basvuru Siirecinde Olan Uriinlerin Uriin Gruplarina Gére Dagilimi

Temel Uriin Gruplari Basvuru Siirecinde Olan Uriin Sayisi Oran (%)
Meyve ve sebze 26 15,1
Peynirler 10 5,8
Zeytin ve zeytin yaglari 11 6,4
Unlu mamuller,tatlilar, diger gidalar 42 24,4
Hayvansal kaynakli diger tirtinler 7 4,1
Geleneksel yemekler 39 22,7
Hali-kilim- battaniye 3 1,7
Dekoratif tirtinler 13 7,6
Hayvanlar 5 2,9
Diger tiriinler 16 9,3
Toplam 172 15,1

Kaynak: Anonim, 2012c

Tiirkiye’ de cografi isaretle tescillenmis {irlinlerden mense korumasindan olan
iirlinlerin sayist 69 iken toplam tescillenmis tiriinlerin % 45,70’ini olusturmaktadir. Mahreg
korumasinda olan iiriinlerin sayisi ise 82’dir. Bu iiriinler de toplam tescillenmis {iriinlerin
%54,30’unu olusturmaktadir (Anonim, 2012c).

Ulkemiz dogasiyla ve kiiltiirel zenginligiyle diinyada esi benzeri olmayan cografi
iriin ¢esitliligine sahiptir. Hemen hemen her y6renin 6zgiin bir {iriinii bulunmakta ve bu
irlinler kaynak gdosterilen cografi bolge ile ayni isimde anilmaktadir. Bu iirlinlerin cografi
isaret ile tescillendirilmesi lilke menfaatleri i¢in (ekonomik, politik ve turistik) ¢ok biiyiik
onem arz etmektedir (Simsek, 2005).

Ogzellikle 1996 yilinda vyasanan deli dana krizi ile birlikte beslenme
aligkanliklarinda Onemli degisimler olmustur. Yoresel iirlinlere yonelim artmistir.
Tiiketiciler artik tiikettikleri {irtinlerin, nerede ve nasil iiretildigini, diger canlilar1 ve dogay1
nasil etkilediklerini bilmek istemektedirler. Bu istekle birlikte yoresel iirlinlerin sahip
oldugu art1 deger, cografi isaret korumalar ile giivence altina alinmistir. Cografi isaretler,
yoresel triinlerin tiiketiciler bakimindan giivenirliligini saglayan ve taklitleri engelleyen
koruma kontrolleridir (Tekelioglu ve Demirer, 2008).

Tarim tirlinlerinin cografi isaret amblemi ile satilmas: tiiketiciler algisinda kalite ve
giiveni temsil ettigi icin yliksek fiyatla satin alinmaktadir, boylece tiiketiciler kaliteli ve
giivenilir Uriin tiikketirken, treticiler de onemli gelir artis1 saglayarak kirsal kalkinmaya

onemli katkilar saglama imkan1 vardir (Ertan, 2010).
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Yoresel {iriin ve degerlerin cografi isaret kavrami ile hem yurt i¢i hem de yurt dis1
piyasalara ihra¢ edilmesi lilke ekonomisine makro ve mikro diizeylerde 6nemli katkilar

saglayacaktir (Orhan, 2010).

1.2.3. Gemlik Zeytinine Cografi Isaret Alinma Sebepleri:

Gemlik zeytini 23.09.2003 itibariyle gemlik cografi isaretini almistir.

Gemlik zeytini, Uriiniin kalitesini korunmasi ve belli bir standartta iriin kalitesinin
saglanmasi, Cografi isaretle yorede iiretim yapanlar tescilin sagladigi korumadan oncelikle
olarak yararlanacaklardir. Gemlik zeytini cografi isareti Gemlik-Orhangazi-iznik-Mudanya
ilgelerini kapsamaktadir (Anonim, 2012f).

Zeytin grubunda ulusal bazda cografi isaretle korunan tek iiriin Gemlik zeytini iken,
cografi isaret tescil bagvurusunda bulunan Akhisar domat ve Aksihar uslu zeytinleri de
2012 yil1 Aralik ayinda cografi isaret tescili alarak cografi isaretli Gemlik zeytinine rakip
iriinler olmustur. Ancak basta AB (Avrupa Birligi) olmak iizere, uluslararasi alanda
iilkemize ait herhangi bir cografi isaret tescilli degildir.

Tiirkiye’de cografi isaret sistemi uygulanarak, sofralik zeytinlerin mense isareti ile
cografi markalandirilmasi ile giivence altina alinmasi tamamlanmamisgtir. Denetim sistemi
konusunda da bazi sorunlar mevcuttur. AB’de denetim EN45011 ya da ISO/IEC Guide 65
sayil1 standartlara gore uygunlugu onaylanmis bagimsiz kuruluslarca ylriitiilmektedir.
Tiirkiye i¢inde benzer nitelikte yapinmn olusturulmasma ihtiya¢ vardir (Ozkaya ve ark.,

2010).
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2. ONCEKI CALISMALAR

Roest ve Menghi (2000), ¢alismalarinda, Italya tariminda yaklasik olarak 1.300
adet kendine 6zgii iiriin bulundugunu, bunlarin igerisinde 400 farkl ¢esit peynir, 215 farkli
islenmis et ve bircok ekmek, balik, sebze, meyve ve =zeytinyagi bulundugunu
belirtmislerdir. 2081/92 EU( Europan Union ) Diizenlemesi cercevesinde Italya’da bir¢ok
PDO( Protected Designation of Origin/ koruma altina alinmis orijin adi- mahreg isareti)
PGI (Protected Geographical Indication/ koruma altina alinmis cografi isaret-mense isareti)
sahibi tiriin bulundugu, bunlarin sayisinin 2000 yilinda 103 oldugunu, bu iirtinlerin %30’
unu peynirin, %23’{iniin ise islenmis etin olusturdugunu bildirmislerdir. Calismada bu tiir
{iriinlerin Italya’da 2,84 milyar Euro’luk bir iiretim degerine sahip oldugu ve bunun da
Italyan tariminin toplam iiretim degerinin %7’sine denk geldigi bildirilmektedir. Tiiketim
bakimindan incelendiginde ise bu tiir iirlinlerden 7,2 milyar Euro’luk bir gelir elde
edilirken 1999 yil1 ihracat degerinin ise 1 milyar Euro civarinda oldugu belirtilmektedir.

Simsek (2005), calismasinda Tiirk sarap ve zeytinyagi sektorlerinin uluslararasi
rekabet giicii lizerine bir arastirma yapmistir. Calisma dort bolimden olusmaktadir. Giris
boliimiinde boliimde sarap ve zeytinyagi uluslararas ticaretindeki yerimiz kiiresel tiiketici
tercihleri baglaminda irdelenmis; ikinci bolim sarap ve zeytinyagi sektorleri agisindan
siai haklarin sanayicilerimize ne gibi avantajlar saglayacagi ve uluslararasi arenada nasil
kullanilmas1 gerektigi konusuna deginmis tiglincii boliimde ise, her iki liriin baglaminda
cografi isaret korumasini agiklamistir. Sonu¢ boliimiinde, ise Tiirkiye ihracati acisindan
konunun uluslararasi boyutlarina deginmistir.

Philippidis ve Sanjuan (2005), c¢alismalarinda, pazar odakli {iretimin Avrupa
Birligi’nin gida politikasim1 olusturmada odaklandigi nokta oldugunu belirtmislerdir.
Aragtiricilarin yaptiklart bu ¢alismanin kapsamini, bolgeye bagli liretimi yapilan tirtinlerin,
AB’nin gida politikas1 ¢ercevesindeki yasal yapis1 olusturmaktadir.

Tiryaki ve Akbay (2005), calismalarinda koruma altina alinmis cografi
isaretlemenin &nemini incelemeyi amaglamislardir. Ulke ekonomisinin gelismesine ve
tarim drilinleri ve geleneksel gidalarla ilgili kiiltiirel degerlerlerin korunmasina, yeni
nesillere aktarilmasinda 6nemli katkilar saglayacagini savunmaktadir.

Gokovali (2007) ,calismasinda FSMH’dan (Fikri ve Sinai Miilkiyet Hakk1) biri olan
cografi isaretlerin korunmasi ile ilgili tarihsel gelisimi ve cografi isaretlerin (CI’lerin)
ekonomik etkilerini incelemeyi amaglamistir Ayrica, Lizbon Anlagmasi dahilinde diinyada

korunan CI’lerin iiriinlere ve iilkelere goére dagilimina deginerek CI korumasindan diger
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FSMH’nda oldugu gibi en ¢ok gelismis iilkelerin faydalandiklar1 gézlemlemistir. Diger
gelismekte olan iilkelerde oldugu gibi, Tiirkiye’nin de cografi isaret korumasindan,
dolayistyla da ekonomik kazanglardan yeterince faydalanamadigini tespit etmistir. Calisma
sonucunda CI korumasinin saglayabilecegi ekonomik kazanclarin elde edilebilmesi igin
gerekli kurumsal altyapinin tesis edilmesini, boylece, CI korumasi, digerlerinin yaninda
kirsal alanlara gelir ve istihdam saglayan, ihracat gelirlerini arttiran bir politika araci olarak
kullanilabilecegini tespit etmistir.

Teuber (2007), ¢alismasinda, cografi isaretlerin bir iiriin farklilastirma araci olarak
goriilmesinden dolayr artan ilginin kahve sektoriinde de gozlemlendigini tespit etmistir.
Fransa ve Italya’daki sarap sektoriindeki benzeri yaklasimin kahve iireticisi iilkelerinde
kahve i¢in bu sistemin kurulmasi girisimine yol actigi, Kolombiya ve Jamaika gibi bazi
tilke ve bolgeler kahveyi cografi isaret sistemi icerisinde yasal olarak korumakta iken, bir
cok iilkenin kahve i¢in cografi isaret alarak simdiye kadar herhangi bir yasal koruma elde
edemedigini tespit etmistir. Sonug olarak tek menseli kahveler i¢in internet verilerinden
yapilan hedonik fiyat modeli, lilke ve bolge menseinin ithalatc¢ilar tarafindan 6denen fiyatin
belirlenmesinde 6nemli bir belirleyici oldugu sonucuna ulagilmistir

Kaptan (2007), caligmasinda Canakkale halkinin gida giivenligi hakkindaki
bilgilerini 6lgmek ve bu bilgiler 1518inda seminer verip, brosiir hazirlayarak insanlarin
eksik olduklar1 konularda kendilerini gelistirmelerini saglamay1 amacglamistir. Son on yilda
diinyanin ¢esitli bolgelerinde ortaya ¢ikan gida kaynakli hastaliklardan yaklasik %87’sinin,
evde yapilan veya evde tiiketilen gidalar sonucu oldugunu belirtmektedir. Elde edilen
sonuglarla, tliketicinin gida gilivenligi konusunda bilinglenmesinin ne kadar Onemli
oldugunu tespit etmistir. Arastirma sonucuna gore kadinlarin ve orta yastaki katilimcilarin,
erkeklere ve genclere gore, onemli oranda gida satin almada daha dikkatli ve gida
giivenligi konusuna daha ilgili olduklarin1 gostermistir. Ayrica egitim diizeyi arttik¢a daha
bilingli aligveris yapildig1 ortaya ¢ikmistir. Fakat hemen hemen her katilimcinin 6zellikle
kalite giivenlik sistemleri hakkinda bilgi eksiklerinin bulundugu tespit edilmis ve bu
eksikleri gidermek amaciyla brosiir hazirlanmistir.

Yilmaz (2008), calismasinda Trakya bolgesinde kentsel ve kirsal kesimde yasayan
bireylerin gida iiriinleri satin alirken dikkat ettikleri parametreler, tiiketim alisgkanliklar1 ve
gida giivenligi ile ilgili saglik riskleri karsisinda bilgi diizeyleri ve tutumlari inceleyerek
beklentileri belirlemeyi amaglamistir. Ailelerin sosyo-demografik 6zellikleri ve ekonomik
durumlarina gore gida tiiketimi ve gida giivenligi konusuna bakis acilar1 arastirilmistir.

Hanelerde aligverisin anne ve baba tarafindan yapildigi, hanelerin egitim durumu ve
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ekonomik durum yiikseldik¢e hazir gida tiikketimlerinin artti§i, gida alirken en Gnemli
konularin tazelik, iiriiniin tadi ve lezzetiyle birlikte gida giivenliginin 6nemli oldugu
belirlenmistir. Kentlerde yasayanlarin kirsal kesimde yasayanlara gore gida tiiketiminde
daha dikkatli olduklar1 o©zellikle hayvansal {iriin kaynakli hastaliklara kars1 kentte
yasayanlarin daha 6nemle iizerinde durduklarini tespit etmistir.

Kili¢ (2008), ¢alismasinda Antalya ili Alanya Ilgesinde yasayan tiiketicilerin gida
giivenligi ile ilgili bilgi,tutum ve davraniglarin1 saptamayr amacglamistir. Arastirma
orneklem modeliyle yapilmistir. Arastirmanin bulgularina gore;Tiiketicilerin yariya yakini
(48,7°s1) ilkogretim mezunudur. Tiketicilerin konserve satin alirken gida giivenligi
acisindan Onemli olan faktorii %89,3°l, dondurulmus eti uygun ¢dzdiirme yontemini
%75,5’1 yanlis cevaplamiglardir. Tiiketicilerin besinlerden hangisinin risk grubuna
girdigini %64,6’s1, tuvaletten sonra ellerin yikanmamasinin hangi tiir hastalia neden
olabileceginin %50,6’s1 yanlis cevaplamislardir. Acikta satilan gidalarin saglik acisindan
giivenli olup olmadigini kadinlarin %94,4°1, erkeklerin ise %87,5’1 dogru cevaplamiglardir
(p>0.05). Gidalar satin alirken dikkat ettikleri kriterlerin %23,7’si TSE (Tiirk Standartlar
Enstitiisii) giivencesine, %22,0’1 son kullanma tarihine, %13,7’si markasina dikkat
etmektedirler.

Demirer ve Tekelioglu (2008), calismalarinda, kiiresellesme siireci ile birlikte
giintimiizde 6nemleri daha da artan yoresel iriinler ile bunlar1 yasal anlamda temsil eden
cografi isaretleri ve fonksiyonlarini incelemistir, Paris S6zlesmesi’nden (1881) baslayarak
TRIPS Sozlesmesi’ne (Trade Related Aspects of Intellectual Property Rights) (1994) kadar
uzanan yasal diizenlemeler ve yasadigimiz neoliberal kiiresellesmenin yoresel iiriinler ve
cografi isaretler lizerindeki etkilerine dair tartismalar1 incelemislerdir.

Kan ve Giilgubuk (2008), ¢alismalarinda tarimda, kirsal kalkinmada Tiirkiye’de
yeni ortaya c¢ikan “Cografi Isaret” kavraminmn ortaya ¢ikma gerekgesi hakkinda bilgi
vererek Cografi Isaretlerin kirsal ekonominin canlanmasina nasil katkida bulunabilecegi
tartigmigtir.

Tiryaki ve Akbay (2009a), calismalarinda Kahramanmaras ilinde tiiketicilerin
giivenli gida denetimi konusunda bilgi diizeylerinin ve aligkanliklarinin belirlenmesini
amaclamiglardir. Aragtirma bulgularinda gore tiiketicilerin %32,6’sinin gida risk durumlari
hakkinda bilgisinin olmadigi, tiiketicilerin %34,7’sinin gidalar1 az giivenilir buldugu ve
tilkketicilerin %43,4’linlin gida denetimlerinde ¢ok az kontrol oldugu goriisiinde oldugu

sonucuna ulagmiglardir.
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Alpuguz ve ark. (2009), ¢alismalarinda ortadgretim ve {iniversite Ogrencilerinin
giivenli gida satin alma ve tiketme davranislarinin incelenmesini amaclamislardir.
Arastirma sonucunda; erkek 6grencilerin kiz 6grencilere gore okul kantininden ambalajsiz
gidalar1 daha fazla tercih ettikleri tespit edilmistir (p<0.05). Kiz 06grencilerin erkek
ogrencilere kiyasla etiket bilgilerini daha ¢ok okuduklart goriilmiistir (p<0.05).
Ogrencilerin ambalajli gidalar1 satin alirken en ¢ok dikkat ettikleri hususlarin basinda; son
kullanma tarihi, ambalajin ac¢ik olup olmadig1 ve markanin geldigi goriilmiistiir. Genglerin
yaklasik yarisinin (%48.7), ambalajli gidalar1 satin alirken etiket bilgilerini okumadiklarini
saptamiglardir. Kiz 6grencilerin erkek Ogrencilere gore ambalajli iirlinleri satin alirken
daha dikkatli davrandiklar1 ancak gida hijyenine yeteri kadar 6nem vermedikleri, giivenli
gidalar tliketerek toplum sagliginin korunmasi ve ozellikle de gida kaynakli hastaliklarin
Onlenmesi bakimindan orta Ogretim ve Tlniversite Ogrencilerine gida hijyeni egitimi
verilmesinin gerekli oldugunu savunmuslardir.

Songur (2009), calismasinda gida iireticilerinin giivenli gidayr {iretirken, ISO
(International Standarts Organization) 22000 Gida Giivenligi sistemini arag¢ olarak
kullanmas1 ve bunun isletmenin kalite maliyetlerine nasil yansidiginin arastirilmasini
amaclamaktadir.

Yasar (2009), calismasinda sonuglanmis bir yoresel kalkinma projesi olan “Benim
Peynirim Divle Projesi’nin uygulama sonuglarini incelenmistir. Arastirmada birincil
veriler peynir {ireticilerinden anket yontemiyle toplanmistir. Proje ile; tulum peyniri
tretiminin standart hale getirilmesi, kalitesinin yiikseltilmesi igin verilmis egitimlerin
hedef kitle tarafindan kabullenilme diizeyi ve bunun pratige aktarilma boyutunu 6lgmek
i¢in Likert Tipi Derecelendirme Olgegi ile degerlendirilmistir. Proje kapsaminda verilen
egitim konularindan segilen sorularla, iireticilerin {iretim faaliyetlerine iligkin teknik
uygulamalara ne 6l¢iide katildig1 saptanmaya calisilmistir. Arastirma sonucunda bireylerin
proje kapsaminda verilen egitimlerdeki konulari kabullendikleri, ancak davranislarin
degistirmedikleri tespit edilmistir.

Nizam (2009), ¢alismasinda, Ege pamugu CI iizerine bir alan galismasi, kiiresel
meta zinciri analizi ile birlikte incelemektedir. Calismada, cografi isaretli lirliniin tanimu,
tesvik edilmesi ve pazarlanmasina dair 6nemli bir takim uygulamalari, 6zellikle meta
tedarik zincirinin yeniden organizasyonu ve yonetisimi ile ilgili olarak tartismay1
amaclamaktadir. Calismada cografi isaretin, yerel aktorler tarafindan tarim politikalarinin
liberallesmesi ile maliyet-fiyat kiskacina kars1 bir stratejik arag olarak nasil gelistirildigi ve

benimsendigi incelenmektedir. Arastirma sonucunda cografi isaretlerin sadece basit birer
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kalite sematigi olarak degil, yerellesen iiretim sistemleri i¢in yeni bir yOnetisim araci
olarak da yeniden diisiiniilmesi gerektigi sonucu tespit edilmistir.

Tiryaki ve Akbay (2009b), ¢alismalarinda Kahramanmaras ilinde tiiketicilerin gida
etiketlemesinin 6nemi konusunda bilgi diizeylerinin ve aligkanliklarinin belirlenmesini
amaclamiglardir. Arastirma bulgularinda tliketicilerin  %40,7’si etiketlerde yer alan
bilgilerin gercegi yansitmadigini, tiiketicilerin %44,3’linilin ise etiketleri okudugu sonucuna
ulasilmigtir. Tiiketicilerin %45,5°1 ise aranilan tiim bilgileri etiketlerin {izerinde bazen
bulabildiklerini son kullanma tarihi, fiyat, marka, gida katki maddeleri icerigi gibi etiket
bilgileri tiiketicilerin 6zellikle okudugu kisimlar oldugu tespit etmislerdir.

Demirer (2010), calismasinda cografi isaretler sistemi ile diizenlenen ydresel iiriin
piyasalarinin iktisadi ¢oziimlemesini, CI sisteminin y&resel iiriinler piyasasina etkileri ile
kirsal /bdlgesel kalkinmaya etkilerini arastirmaktadir. Caligmada CI sistemi ve yoresel
trtinler piyasasi, hukuksal diizenleme boyutuna agirlik verilerek Fransa (Rokfor peyniri)
ve Tiirkiye’de (Ezine peyniri) gergeklestirilen saha ¢alismasi bulgular esliginde, CI
sisteminin somuttaki gerceklesme bi¢imi tartigilmigtir.

Ertan (2010), ¢alismasinda Tirkiye’deki tarimsal kooperatiflerin prestijli ve iinlii
olan tarim iriinlerini kendi markalar1 ad1 altinda cografi isaretlerle pazarlamalar: ile hem
tarimsal kooperatiflere hem de Treticilere biliylik katma degerler saglayacagin
savunmustur.

Kan ve ark. (2010), ¢alismalarinda Karaman Divle Tulum Peyniri’nin arz zinciri ve
bu zincirde yer alan 6nemli aktorlerin rollerinin belirlenmesi ve Divle Tulum Peyniri’nin
SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities and Threats) Analizi ile bdlge igin 6neminin
ve bu Uriiniin yorenin ekonomik kalkinmasma olasi katkilarinin ortaya konulmasim
amaclamislardir.

Orhan (2010), calismasinda yoresel iirlinlerin korunmasi amaci ile g¢ikartilan
“Cografi Isaretlere” iliskin bir bilgi vererek yoresel degerlerin turizm degerine
dontstiiriilmesi icin yapilmasi gereken c¢alismalar hakkinda bilgiler sunmustur. Calisma
Kocaeli kenti agisindan Onem arz etmektedir. Calismanin sonucunda, “Izmit
Pigmaniyesi’nin” kente ekonomik alanda katkisina iligkin bilgiler verilerek, yoreye has
degerin korunmasina ve tanitilmasina iliskin 6nerilerde bulunmustur.

Zulug (2010), calismasinda Istanbul Ilinde cografi etiketli iiriinlere iliskin tiiketici
tercihlerini incelemistir. Arastirmanin sonuglarina gore, Cografi etiketli Ayvalik zeytinyagi
icin talep, cografi etiketli olmayan muadillerine gére % 58 daha fazladir. Cografi etiketli

Ezine peyniri i¢in talep ise, cografi etiketli olmayan muadillerine gére %43 daha fazladir.
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Cografi etiketli iiriin tiikketen tliketici profili, belirli bir gelir seviyesinin iizerinde, bayan,
calisan, cocuk sahibi olmayan yapidadir. Tiiketicilerin cografi isaretli Ayvalik zeytinyagi
icin muadiline gore piyasa fiyatindan %82 daha fazla 6demeyi kabul ederken, cografi
etiketli Ezine peyniri icin yaklasik %355 (3.55 kat) daha fazla vermeyi kabul ettigi
arastirmanin sonucunda elde edilen bir diger bulgudur.

Celik (2010), ¢alismasinda Tokat ilinde gida alisverisi yapan tiiketicilerin etiket
okuma aligkanliginin saptanmasini amacglamistir. Arastirma bulgularinda aragtirmaya
katilan tiiketicilerin satin aldig1 gida {irliniiniin ambalaj1 iizerindeki yazilar1 %51,4'liniin
okudugu, %40,4'tinlin bazen okudugu, tiiketicilerin %8,2'sinin ise gida ambalaj1 {izerindeki
yazilar1 hi¢ okumadigini tespit etmistir. Kadin tiiketicilerin %92,1’inin, erkek tiiketicilerin
ise %91,5'nin etiket bilgilerini okuduklari ve etiket bilgilerinin okunmasiyla cinsiyet
arasinda anlamli bir iliski bulunmamistir. Tiiketicilerin etiket {izerindeki bilgilerden en ¢ok
iiretim ve son kullanma tarihi bilgilerini okudugu bulunmustur. Etiket okuma aligkanligi ile
egitim durumu arasinda anlamli bir iligski vardir. Calismada Tiiketicilerin etiket tizerinde
dikkatini en ¢ok; isaretler ve yazilarin ¢ektigi, tiiketicilerin, yariya yakinin etiket tizerinde
TSE garantisi olup olmadigina dikkat ettigi saptanmaigtir.

Kan (2011), calismasinda Aksehir Kirazi’nin cografi isaret aldig1 Afyonkarahisar
ili Sultandag bolgesi ile Konya ili Aksehir bolgesinde cografi isaretin yerel ekonomik
kalkinmaya etkisi ve nasil bir orglitlenme modelinin kurulmasi gerektigi arastirmistir.
Arastirma sonucunda, bolge ekonomisi acisindan Onemli olan kirazin goriisiilen
isletmelerin birincil gelir kaynagmi olusturdugu belirlenmistir. Isletmelerin %48,46’s1,
meyve-sebze alimi yapan komisyoncularin %72,50’si1, firmalarin ise %7,14°1 cografi isaret
kavramindan haberdar olduklarini belirtmislerdir. Calismada dikkat ¢eken bir diger husus
ise goriisiilen paydaslarin cografi isaretten beklentilerinin basinda, fiyatta artis ilk sirada
gelirken bunu bdlge, iirlin tanitimi1 ve iirliniin korunmast izlemektedir. Cografi isaretin
kullaniminin bolgeye etkisi incelendiginde, paydaslarin beklentilerini karsilamadigi
sonucuna ulasilmistir. Isim konusunda yasanan sorunlar, bilgi eksikligi, kurumlar arasi
iletisimsizlik ve firmalarin cografi isareti kullanmak istememeleri, cografi isaretin etkin
kullanimin1 engelleyen faktorlerden en 6nemlileri oldugunu tespit etmislerdir.

Gin ve Orhan (2011), ¢alismalarinda siit ve riinlerinin satin alinmasi sirasinda,
tiikketicilerin tiriin etiket bilgi diizeyini inceleme durumlarinin tespitini amaclamislardir.
Elde edilen bulgular dogrultusunda kadinlarin erkeklere nazaran daha duyarh tiiketiciler
oldugu, egitim diizeyi arttikca bilgi diizeylerinin ve tiiketici tercihlerinin degistigi

belirlenmistir. Etiket bilgisinin incelenmesinde bireylerin en ¢ok tiretim ve son kullanma
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tarihi ile besin 6gelerini dikkate aldig1 belirlenmistir. Uriin agisindan degerlendirildiginde,
tilketicilerin en fazla UHT siit (uzun 6miirlii siit), yogurt ve beyaz peynirde etiket bilgisine
gore degerlendirme yaptig1 tespit edilmistir.

Cacic ve ark. (2011), arastrmalarinda Cografi Isaretli sarap tiiketiminin
sosyoekonomik statli ile arasmma ¢ok giiclii bir korelasyon oldugu ve yiiksek egitim
seviyesindeki tiiketicilerin sarap tiiketim kiiltlirtinlin daha yiiksek oldugunu tespit etmistir.

Savran ve Demirbas (2011), ¢alismalarinda Tiirkiye’de sofralik zeytin sektoriinde
karsilagilan kalite sorunlarini, biitiinciil bir yaklagimla belirlemek ve ¢oziim Onerileri
gelistirmeyi amaglamiglardir. Tiirkiye’de son yillarda sofralik zeytine ayrilan alanlarin ve
sofralik zeytin igleyen isletmelerin artmasi neticesinde olusan rekabet ortami, AB (Avrupa
Birligi) uyum siireci, tiliketicilerin saglik agisindan biling diizeylerinin artmasi ve
standartlarin uygulanma zorunlulugunun gelmesi kaliteli iiretimi olumlu yonde etkiledigi
ve kalite konusunda daha etkin sonuglara ulasilabilmesi igin Ozellikle sofralik zeytin
konusunda gerek o6zel sektor, gerekse kamu kurumlarinca siirdiiriilen arastirma

caligmalarina verilen destegin arttirilmasi onerilmesi gerektigini savunmuslardir.

3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. Materyal

Aragtirmanmn ana materyalini, Kahramanmaras Ili merkezinde tesadiifi olarak
secilen 384 tiiketici ile 2012 Agustos ayinda yapilan anketlerden olusan bilgiler
olusturmaktadir.

Anket formu diizenlenmeden Once konu ile ilgili yerli ve yabanci kaynaklar
incelenerek, konuyu en iyi sekilde ifade eden anket sorulari hazirlanmistir. Anket
uygulanmadan 6nce pilot anket caligmasi yapilmis, gerekli diizenlemeler yapilarak anket
formu yeniden sekillendirilmistir.

Arastirmanin 6rnek hacmi, ana kitle oranlarina dayali kiimelendirilmis tek asamali
tesadiifi olasilik 6rnekleme yontemi (3.1) ile belirlenmistir (Collins, 1986).

n=t2.[1+(0,02).(b-1)]. (p.q) /e? (3.1)
n= 6rnek hacmi
t: %95 6nem derecesine karsilik gelen tablo degeri
b: 6rnekleme agamasi (bu agsama tek asamali oldugu i¢in 1 alinmstir)
p: incelenen olayin gerceklesmeme olasiligt %50 olarak alinmistir.

q: incelenen olayin ger¢eklesmeme olasiligi (1-p)
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e: kabul edilen hata payin1 (bu ¢alismada %S5 olarak alinmistir) ifade etmektedir.
b=1 alindiginda denklem; n = t*. (p . q) / €® bu sekli almaktadir, degerler yerine
koyuldugunda ;
n=(1,96)>. (0,5 . 0,5) / (0,05)
n=384 olarak bulunmustur.

Likert tipi sorularda giivenilirlik analizi yapilarak Cronbach’s Alpha istatistigi
0,869 olarak bulunmustur. Bulunan sonu¢ o6lg¢egin oldukca giivenilir oldugunu
gostermektedir..

Likert tipi sorularda;

5= Kesinlikle Katiliyorum

4= Olduk¢a Katiliyorum

3= Orta Derecede Katiliyorum

2= Az Katiliyorum

1= Kesinlikle Katilmiyorum'u ifade etmektedir.

3.2. Yontem

Veriler tanimlayict  istatistikler ve lojistik regresyon modeli kullanilarak
degerlendirilmistir. Veri degerlendirme islemi, SPPS versiyon 17 Programi kullanilarak
yapilmistir.

Bagimli degiskenin ikili (0,1) oldugu durumlarda kullanilabilecek analiz yontemleri
sinirhidir. Yaygin olarak kullanilanlar modeller Lojistik Regresyon, Probit ve Dogrusal
Olasilik Modelleridir (Gujarati, 1995; Cankurt ve ark., 2010).

Lojistik regresyon; cevap degiskeninin kategorik ve ikili, i¢li ve ¢oklu
kategorilerde gozlendigi durumlarda aciklayici degiskenlerle neden sonug iligkisini
belirlemede yararlanilan bir yontemdir. Aciklayic1 degiskenlere gore cevap degiskeninin
beklenen degerlerinin olasilik olarak elde edildigi bir regresyon yontemidir (Ozdamar,
1997).

Bagimli degiskenin siirekli oldugu ve bagimli degiskenin iki ya da ikiden ¢ok diizey
iceren kesikli bir degisken olmasi durumunda lineer regresyon modeli i¢in 6ngoriilen
varsayimlar bozulmakta ve hata teriminin binom dagilim godstermesi sebebiyle gozlem
varyanslari esit olmamaktadir. Bu durumda veriler lineer regresyon analizi ile
incelenemediginden lojistik regresyon analizinin kullanilmasi 6nerilmektedir (Bagley ve
ark., 2001)

Bagimli degisken alabilecegi degerlerin 0-1 arasinda olmasini saglamak ig¢in
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bagimsiz degisken ve bagimli degisken arasinda egrisel bir iliskiyi saglayan modeli

kullanmak daha uygundur. Lojistik regresyon modeli (3.2) asagidaki gibidir.
E(Yi) =77= Lo+ BiXii+ BoX i vvvvrnenee + B X (3.2)

E(y;) ise -o0, o arasinda deger almaktadir.

Iki diizeyli lojistik modele iliskin varsayimlar soyledir:

) y, €01, i=123,....N

i) P(y =1/ x,)= exp(fy + LiXy + Lo Xojeereenenn LX)
' YL exp(By + By + By Xojeeeeeeenn BXe)

) Y1, Yy e Y, "ler istatistik olarak bagimsizdir.

iv) Bagimsiz degiskenler birbirinden bagimsizdir (Aktas ve Erkus, 2009).
Lojistik regresyon modelinin yorumlanmasinda kullanilan odds orani olaymn gdzlenme

olasiligiin gézlenmeme olasiligina boliinmesiyle elde edile bir degerdir (3.3).

Ola=lik

Odss Oram =
1-0lamlik

(3.3)

seklinde hesaplanir.
Odds orani<I oldugu durumlarda azalmayz,
Odds orani=1 oldugu durumlarda iliski olmadigin1

Odds oranr>1 oldugu durumlarda ise artmay1 ifade ediyor (Siit ve Senocak, 2007).

4-BULGULAR
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4.1.Tiiketicilerin Sosyoekonomik Ve Demografik Ozellikleri
4.1.1. Cinsiyet Dagilim

Bu calismada anket yapilan 384 tiiketicinin %53,9’unu erkek, %46,1’ini ise kadin
tiiketiciler olusturmaktadir (Cizelge 3). TUIK’in 2012 y1l1 adrese dayal1 niifus kayit sistemi
sonuglarina gére Kahramanmaras Ili niifusunun %350,66'sin1 erkekler, %49,34'inii ise
kadilar olusturmaktadir (Anonim, 2012e). Arastirma sonuglar1 TUIKin verilerine yakin
olmakla birlikte aradaki fark, kadin tiiketicilerin anket yapmaya sicak bakmamasindan

kaynaklanmaktadir.

Cizelge 3. Tiiketicilerin cinsiyet durumu

Cinsiyet Kisi say1st Oran (%)
Erkek 207 53,91
Kadin 177 46,09
Toplam 384 100,00

4.1.2. Egitim Durumu

Egitim seviyesi bir {ilkenin gelismislik seviyesinin en 6nemli dl¢iitlerinden birisidir.
Aragtirmada ankete katilan tiiketicilerin egitim seviyeleri incelendiginde %45,57'si
ilkdgretim mezunu ve alti, %27,95’inin ise liniversite mezunu ve lisans iistii mezunu
oldugu tespit edilmistir (Cizelge 4). TUIK’in 2011 yili adrese dayali niifus kayit sistemi
sonuglarina goére Kahramanmaras ili merkez niifusunun %60,79'u 8 yil veya daha az egitim
alanlardan, %28,88'1 9-12 yil egitim alanlardan, %10,32'si 13 yil ve flizerinde egitim
alanlardan olugmaktadir (Anonim, 2011). 13 yil ve iizerinde egitim alanlarin yiiksek
cikmasinin sebebi egitim seviyesi diigiik olan bireylerin anket sorular1 anlamakta giigliik
cekmesi ve anket sorularin egitim seviyesi yiiksek aile bireylerinden birine

yoneltilmesinden kaynaklanmaktadir.

Cizelge 4. Tiiketicilerin egitim durumu

Egitim seviyesi Kisi sayis1 Oran (%)
<8 yil egitim 175 45,57
9-12 yil egitim 94 24,48
>13 yil egitim 115 27,95
Toplam 384 100,00

4.1.3. Yas Dagilimm
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Anket yapilan tiiketicilerin ortalama yasi1 dikkate alinarak yas gruplar1 3 gruba
ayrildiginda; tiiketicilerin - %35,94°ti 30 yas ve altinda , %37,50°si 31-45 yas grubu
arasinda, % 26,56’s1 ise 46 yas ve lizerindedir. Tiketicilerin ortalama yas1 38,09 yil ve
standart sapmasi 12,5°tir (Cizelge 5).

TUIK’in 2012 yili adrese dayali niifus kayit sistemi sonuglarma gore
Kahramanmaras Ili niifusun %55,81'i 30 yas grubunda, %21,34'i 30-44 yas grubunda,
%22,85'1 45< yas grubunda yer almaktadir (Anonim, 2012e).

Cizelge 5. Tiiketicilerin yas dagilimi

Yas gruplart Kisi say1s1 Oran (%)
<30 138 35,94
31-45 144 37,50
>46 102 26,56
Toplam 384 100,0
Ortalama yas: 38,09 Standart sapma: 12,5

4.1.4. Medeni Durum

Tiiketicilerin  medeni durumlar1 incelendiginde %74,48’inin evli oldugu,
%25,52sinin bekar oldugu sonucuna ulasiimistir (Cizelge 6). TUIK’in 2011 yili adrese
dayali niifus kayit sistemi sonuglarina gére Kahramanmaras Ili 15 yas ve iizeri niifusun
%32,14'14 bekarlardan, %67,86'sin1 evlilerden olusmaktadir (Anonim, 2011). Arastirma

sonucu TUIK verileri ile paralellik gostermektedir.

Cizelge 6. Tiiketicilerin medeni durumlari

Medeni durum Kisi say1st Oran(%)
Evli 286 74,48
Bekar 98 25,52
Toplam 384 100,00

4.1.5. Hane halki Birey Sayisi

Tiiketicilerin hane halki sayist incelendiginde %351,8’inin hane halki sayis1 4 ila 5

kisi arasindandir. Ortalama hane halki sayis1 3,83 standart sapmasi 1,33’tiir (Cizelge 7).

Cizelge 7. Tiiketicilerin hanehalki sayisi
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Hanehalki gruplar1 Kisi sayis1 Oran (%)

<3 149 38,80
4-5 199 51,82
>6 36 9,38
Toplam 384 100,00
Ortalama hanehalki sayisi: 3,83 Standart sapma: 1,33

4.1.6. Ailede Calisan Sayisi

Tiiketicilere ailede kag bireyin ¢alistigi sorusu yoneltildiginde ortalama galisan kisi
sayisi ele alinarak olusturulan gruplarda, calisanlarin %64,6’s1 <1 kisi grubunda yer
alirken, %29,2°si 2-3 kisinin ¢alistig1 grupta yer almaktadir. Ortalama ailede ¢alisan sayisi
1,43 standart sapmasi 0,69°dur (Cizelge 8).

Cizelge 8. Ailedeki calisan sayisi

Ailede calisan gruplari Kisi sayis1 Oran (%)
<l 248 64,58
2-3 112 29,17
>4 24 6,25
Toplam 384 100,00
Ortalama ailede ¢aligan sayist: 1,43 Standart sapma:0,69

4.1.7. Hane Halki Ayhik Gelir Durumu

Tiiketicilerin aylik ortalama geliri dikkate alindiginda, 1. gelir grubu 1000 TL ve
daha az geliri olanlari, 2. gelir grubu 1001 TL ile 2000 TL arasinda geliri olanlari, 3. gelir
grubu ise 2001 TL ve iizeri geliri olanlar1 yansitmaktadir. Tiiketicilerin %28,39’unun 1.
gelir grubunda, %41,67’sinin 2. gelir grubunda, %29,94’iiniin ise 3. gelir grubunda oldugu
tespit edilmistir. Aylik ortalama gelir 1960,17 TL'dir (Cizelge 9). TUIK verilerine gore
Kahramanmaras Ilinde 2011 yil1 hanehalki basina diisen ortalama aylik kullamilabilir gelir
1839 TL’dir (Anonim, 2011). Arastirma sonucunda bulunan rakam Kahramanmaras ili

ortalama aylik gelire ¢ok yakin bir rakamdir.

Cizelge 9. Hane halki aylik gelir durumu
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Gelir gruplar1 Kisi sayis1 Oran(%)

1. Gelir grubu (<1000 TL) 109 28,39
2. Gelir grubu (1001TL-2000 TL) 160 41,67
3. Gelir grubu (>2001TL) 115 29,94
Toplam 384 100,00
Ortalama gelir :1960,17 Standart sapma: 1363,99

4.1.8. Meslek Gruplan

Tiketicilerin meslekleri incelendiginde %27,1’inin ev hanimi, %21,9’unun memur
ve %16,4’unun is¢i oldugu tespit edilmistir. Issiz olanlar ise %1,0’lik kismi
olusturmaktadir (Cizelge 10).

Cizelge 10. Tiketicilerin meslekleri

Meslek Kisi Sayis1 Oran(%)
Ev hanimu 104 27,08
Isci 63 16,41
Memur 84 21,88
Esnaf 42 10,94
Serbest meslek 39 10,16
Emekli 25 6,50
Ogrenci 23 5,99
1$siz 4 1,04
Toplam 384 100,00

4.2. Gida Uriinlerini Satin Alma Davranisi
4.2.1. Gida Ahsverisini Yapan Tiiketiciler

Tiiketicilere ailede gida aligverisini kimlerin yaptig1 sorusu yoneltildiginde,
tiiketicilerin %34,6’s1 anne-babanin birlikte aligveris yaptigini belirtmislerdir (Cizelge 11).
Malatacik (2006)’mn yaptigr arastirmaya gore gida aligverisinin %356,25’ini anne-baba
birlikte yaparken, %22,92’sini tek bagina anne yapmaktadir

Cizelge 11. Ailede gida aligverisini yapan kisiler
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Ailede Gida Aligverisini Yapanlar Kisi Sayis1 Oran(%)

Anne 78 20,31
Baba 101 26,30
Anne-baba birlikte 133 34,64
Yetigkin ¢ocuklar 11 2,86
Biitiin aile 14 3,65
Kendisi 47 12,24
Toplam 384 100,00

4.2.2. Gida Ahsverisinin Nereden Yapilacagina Karar Vericiler

Tiiketicilere gida aligverislerinin nereden yapilacagina kimler karar veriyor sorusu
yoneltildiginde %36,2’s1 anne ve babanin birlikte karar verdigini , %23°4’li babanin karar
verdigini, %?22,4'l ise annenin karar verdigini belirtmistir. Tiiketicilerin %22, 4'ii ise gida
aligverisinde annenin karar verici oldugunu belirtmistir (Cizelge 12). Arastirma sonuglarina
gore gida aligverislerini yapan kisilerle karar vericilerin biiyiik oranda ayni kisiler oldugu

tespit edilmistir.

Cizelge 12. Gida aligverisginin nerden yapilacagina karar vericiler

Karar vericiler Kisi sayis1 Oran (%)
Anne 86 22,40
Baba 90 23,43
Anne-baba birlikte 139 36,20
Yetiskin ¢ocuklar 12 3,13
Biitiin aile 11 2,86
Kendisi 46 11,98
Toplam 384 100,00

4.2.3. Hane Halki Ayhik Harcama Kalemleri

Tiiketicilere belirli harcama kalemlerine aylik olarak ayirdiklar1 miktar
soruldugunda tiiketicilerin toplam harcamalarinin %33,03’iinii gidaya, %17,67'sini egitime
ayirdiklart tespit edilmistir (Cizelge 13). Eglence toplam harcamanin %6,75’ini
olustururken, saglik harcamasinin %35,73’i olusturmasinin sebebi tiiketicilerin sosyal
giivenlik hizmetlerinden yararlanmalarindan kaynaklanmaktadir. Kira harcamasimin aylik
89,15 TL bulunmasinin sebebi tiiketicilerin ¢ogunun kendilerine ait evleri olmasindan
kaynaklanmaktadir. Toplam kirada oturan kisi sayist 101°dir. Sadece kirada oturan
tiikketicilerin kira harcamalar1 hesaplandiginda aylik ortalama 338,90 TL kira harcamasi

yaptiklari tespit edilmistir. Arastirma sonucu diger aragtirmalarla karsilastirildiginda, bir
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aragtirmaya gore gida harcamasi tiim harcamalarin 9%39,91°ini, egitim harcamasi ise
%14,11’ini olusturmaktadir (Malatacik, 2006). Baska bir arastirmaya gore gida harcamasi
toplam harcamanin %36,53 {inli olusturmaktadir (Ceylan, 2006).

Cizelge 13. Aile bireylerinin aylik harcama kalemleri ve harcama miktarlar

Harcama kalemleri Deger (TL) Oran(%)
Gida 387,31 33,03
Egitim 207,07 17,67
Giyim 186,77 15,93
Ulasim 155,86 13,29
Kira 89,15 7,60
Eglence 79,24 6,75
Saglik 67,14 5,73
Toplam 1172,54 100,00

Gelir gruplarina gore harcama kalemleri incelendiginde kira harcamasi hari¢ diger
harcama gruplariin hepsinde 3. gelir grubundaki tiiketicilerin harcamalarinin en fazla
oldugu tespit edilmistir. Kira harcamasina ise 2. gelir grubundaki tiiketiciler daha fazla pay
ayirmaktadir.

Tiim gelir gruplarinda en fazla harcama yapilan harcama kalemi gida harcamalar1 iken en
az harcama yapilan harcama kalemi, 1. ve 3. gelir grubunda saglik iken 2. gelir grubunda

eglencedir (Cizelge 14).

Cizelge 14. Gelir gruplarma gore aile bireylerin aylik harcama kalemleri ve harcama

miktarlar
Harcama kalemleri 1.Gelir Grubu 2. Gelir Grubu 3. Gelir Grubu
(%) (%) (%)
Gida 36,87 35,34 29,66
Egitim 15,69 13,25 21,96
Giyim 14,92 16,50 15,88
Ulasim 13,93 14,04 12,49
Kira 8,92 9,59 5,50
Eglence 1,68 5,41 9,86
Saglik 7,99 5,87 4,70
Toplam (%) 100,00 100,00 100,00

4.3. Tiiketicilerin Gida, Gida Giivenligi ve Kalite Hakkindaki Goriisleri

4.3.1. Tiiketicilerin Gida ve Beslenme Haberlerini Takip Ettigi Yerler
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Tiketicilere gida ve beslenme ile ilgili haberlerin nereden takip edildigi sorusu
soruldugunda tiiketiciler gida ve beslenme ile ilgili haberleri sirasiyla en ¢ok aile veya
arkadaglardan (3,66), televizyonlardan (3,58) takip ettiklerini belirtirlerken, en az ise
brosiir (2,41) ve reklam tabelalarindan (2,01) takip ettiklerini belirtmislerdir.  Gelir
gruplarina gore tiiketicilerin gida ve beslenme ile ilgili haberleri takip ettikleri yerler
incelendiginde 1. ve 3. gelir grubundaki tiiketiciler en ¢ok aile/arkadaslardan takip ettikleri,
2. gelir grubundaki tiiketicilerin ise en ¢ok televizyondan takip ettikleri tespit edilmistir. 3
gelir grubunda da en az takip edilen yer reklam tabelalaridir (Cizelge 15). Bir arastirmaya
gore tiiketiciler gida ve beslenme ile ilgili haberleri en ¢ok televizyonlardan (3,92) takip

ederken, en az doktor/beslenme uzmanlarindan (2,88) takip etmektedirler (Zulug, 2010).

Cizelge 15. Tiketicilerin gida ve beslenme ile ilgili haberlerin takip edildigi yerler

Gida ve beslenme ile ilgili Haberlerinin 1.Gelir Grubu  2.Gelir Grubu 3.Gelir Toplam
Takip Edildigi Yerler Grubu

Aile/arkadaslar 3,80 3,61 3,62 3,66
Televizyon 3,45 3,79 3,39 3,58
Doktor/beslenme uzmani 2,97 3,27 3,06 3,12
Gazete/dergi 2,44 3,25 3,41 3,07
Internet 1,97 2,72 3,28 2,67
Brosiir 2,01 2,78 2,27 2,41
Reklam tabelalar: 1,77 2,19 1,98 2,01

1>Hi¢ Katilmiyorum, 2>Katilmiyorum, 3>Kararsizim, 4>Katilryorum, 5>Tamamen Katiliyorum
4.3.2. Gida Uriinlerini Satin Alirken Dikkat Edilen Ozellikler

Tiiketicilere gida triinlerini satin alirken dikkat edilen tiriin 6zellikleri nelerdir
sorusu soruldugunda tiiketiciler sirasiyla driinlerin saglikli olmasi (4,84), taze (4,82),
kaliteli (4,78) olmasmin ¢ok &nemli oldugunu belirtmislerdir. Uriin satin alirken aileden
gelen aliskanliga (3,26) gore iiriin alinmasi ise tiiketiciler i¢in orta derecede Onemlidir.

Gelir gruplarma gore gida tirlinlerinde dikkat edilen 6zellikler incelendiginde 1. ve
3. gelir grubundaki tiiketicilerin en cok tazelige onem verdikleri, 2. gelir grubundaki
tiketicilerin ise en cok kaliteye onem verdikleri tespit edilmistir. 1. gelir grubundaki
tiiketicilerin en az dnem verdikler faktor aileden gelen aligkanlik, 2. gelir grubundakilerin
en az onem verdikleri faktor alindigi kisi ya da satis magazasi iken , 3. gelir grubundakiler
icin fiyat en az onemli faktordiir (Cizelge 16). Keles (2007) yapmis oldugu arastirmada

tilkketicilerin gida triinlerini satin alirken sirasiyla kalite, fiyat, ¢evre ve islevin oncelikli
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oldugunu son olarak ise markayi tercih etiklerini tespit etmistir. Zengin (2010) yapmis
oldugu arastirmada, tiiketicilerin %27’sinin marka imajina, %26’smin magaza kosullarina,
%?24’iniin Uriin fiyatina, %23 liniin ise ¢evresel faktorlere onem verdigini tespit etmistir.

Ertlirk (2009) yapmis oldugu arastirmada, tiiketicilerin gida iiritinlerini satin alirken
iirlinlerde en ¢ok kisisel deneyim (4,41) ve kalite belgesine sahip olmasina (4,05) 6nem
verirken, en az satig elemanlarinin tavsiyesine (2,03) ve {iriiniin ithal olmasina (1,43) 6nem

verdiklerini tespit etmistir.

Cizelge 16. Gelir gruplarina gore gida iiriinlerini satin alin alirken dikkat edilen tiriin

ozellikleri

Ozellikler 1.Gelir Grubu 2. Gelir Grubu 3. Gelir Grubu Toplam
Saglikli olmast 4,86 4,80 4,86 4,84
Tazelik 4,87 4,73 4,90 4,82
Kalite 4,72 4,83 4,77 4,78
Kalite belgeleri 4,42 4,41 4,25 4,37
Uriine iliskin daha dnceki deneyimler 4,33 4,33 4,45 4,36
Marka 3,76 4,21 4,05 4,04
Geleneksel iiretim 3,74 4,13 411 4,02
Uriiniin ait oldugu iilke 4,19 3,94 3,84 3,98
Fiyat 4,03 4,11 3,33 3,85
Goriiniis 3,57 3,82 3,67 3,70
Uzmanlarin dnermesi 3,80 3,88 3,34 3,70
Alindig1 kisi ya da satis magazasi 3,52 3,68 3,57 3,60
Aileden gelen aligkanlik 3,37 4,44 3,90 3,26

1>Onemsiz, 2>Cok Az Onemli, 3>Orta Onemli, 4>Onemli, 5>Cok Onemli
4.3.3. Giivenli Gida

Tiiketicilere giivenli gida size neyi ifade ediyor sorusu soruldugunda tiiketiciler en
fazla son kullanma tarihi gegmemis gidayr (4,44), en az ise markali giday:1 (3,85) ifade
ettigini belirtmislerdir (Cizelge 17). Ertiirk (2009)’lin arastirmasinda tiiketicilerin %56’s1
sagliga zararsiz ve kabul edilebilir siirlarda risk tasiyan gidalari gilivenilir gida olarak
kabul ettigini tespit etmistir. Aydin (2011)’1n arastirmasinda ise tiiketicilerin %45,05°1
sagliga uygun gidayi, %18,96°s1 ise denetlenen ve sertifikalandirilan gidayr giivenli gida
olarak kabul etmektedirler.

Cizelge 17. Giivenli gida hakkinda bilgiler
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Giivenli Gida 1. Gelir Grubu 2.Gelir Grubu 3.Gelir Grubu  Toplam
Son kullanma tarihi gegmemis gida 4,54 4,57 4,17 4,44
Kalite belgesi olan gida 4,43 4,45 4,09 4,34
R:erigi bilinen gida 4,22 4,36 4,17 4,26
Saglikli gida 4,20 4,33 4,13 3,23
Markali gida 3,76 3,92 3,85 3,85
1>Hig¢ Katilmiyorum, 2>Katilmiyorum, 3>Kararsizim, 4>Katiliyorum, 5>Tamamen Katiliyorum
4.3.4. Giivenli Olmayan Gida

Tiiketicilere giivenli olmayan gida denildiginde ne anliyorsunuz sorusu

soruldugunda tiiketiciler en fazla radyasyonlu gida (4,68) ve son kullanma tarihi ge¢mis

giday1 (4,67) anlamaktadirlar. En az ise hayvansal hastalikli giday1 (4,49) ifade ettigini

belirtmislerdir gelir gruplarina gore incelendiginde 1. ve 3. gelir grubundaki tiiketiciler

giivenli olmayan giday1 en ¢ok son kullanma tarihi gecmis gida olarak belirtirlerken, 2.

gelir grubundaki tiiketiciler ise en ¢ok radyasyonlu gida oldugunu belirtmislerdir (Cizelge

18).

Cizelge 18. Giivenli olmayan gida hakkinda bilgiler

Giivenli Olmayan Gida Denildiginde  1.Gelir Grubu 2.Gelir Grubu  3.Gelir Grubu Ortalama
Anlagilan

Radyasyonlu gida 4,39 4,96 4,59 4,68
Son kullanim tarihi gegmis gida 4,71 4,63 4,71 4,67
Etiketi olmayan gida 4,57 4,79 4,57 4,66
Genetigi ile oynanmis gida 4,50 4,54 4,58 4,54
Katki maddesi iceren gida 4,57 4,49 4,57 4,54
Tarimsal ilag kalintil1 gida 4,54 4,48 4,55 4,52
Hormonlu gida 4,57 4,56 4,32 4,49
Hayvansal hastalikli gida(deli dana, 4,44 4,33 4,65 4,46
kus gribi)

1>Hi¢ Katilmiyorum, 2>Katilmiyorum, 3>Kararsizim, 4>Katiliyorum, 5>Tamamen Katiliyorum

4.3.5. Ambalajh Gida Uriinlerinin Uzerinde Bulunan Etiketler
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Tiketicilere ambalajli gida {iriinlerinin lizerinde bulunan etiketleri okur musunuz
sorusu yoneltildiginde tiiketicilerin %93,8’1 etiketleri okuduklarini, %6,3’1 ise etiketleri
okumadiklarim1 belirtmiglerdir (Cizelge 19). Etiketleri okuyan kisiler arasinda okuma
yazma bilmeyenler kendileri etiketleri okuyamadiklarindan etiketleri magaza calisanlar1 ya
da magazadaki diger tiiketicilere okutmaktadirlar. Arastirmada bu tiiketiciler de etiket
okuyanlar arasina dahil edilmistir. Ertiirk (2009) arastirmasinda tiiketicilerin %47,79’unun

etiketleri inceledigini tespit etmistir.

Cizelge 19. Tiiketicilerin etiket okuma durumu

Etiket okuma Kisi sayis1 Oran (%)
Evet 360 93,75
Hayir 24 6,25
Toplam 384 100,00

4.3.6. Ambalajin Uzerinde Belirtilen Ozelliklerin Onem Derecesi

Tiiketicilere ambalajin iizerinde belirtilen Ozelliklerin ne kadar 6nemli oldugu
soruldugunda tiiketiciler en ¢ok sirasiyla son kullanma tarihi (4,79) ve igerigine (4,46)
onem verdiklerini en az ise mense (iilke/bolge/sehir) (3,62) ve besin degeri/kaloriye (3,22)
onem verdiklerini belirtmislerdir. Gelir gruplarina gore tiiketicilerin ambalaj {izerinde
belirtilen 6zelliklere 6nem verme derecesi incelendiginde tiim gelir gruplarina en ¢ok 6nem
verilen faktor son kullanma tarihi iken , 1. gelir grubunda kalite belgesi, 2. ve 3. gelir
grubunda besin degeri/kalori en az 6nem verilen faktordiir (Cizelge 20). Kilig (2008),
yapmis oldugu aragtirmada, tiiketicilerin %23,7’sinin TSE giivencesi, %22,0’sinin
kullanma tarihi, %13,7’sinin ise markaya 6nem verdiklerini tespit etmistir. Zulug (2010),
yapmis oldugu ¢alismada, tiiketicilerin ambalajlarda en ¢cok son kullanma tarihine (4,58) ve
irlinlin markasina (4,12) énem verdiklerini, en az ise lriiniin ait oldugu yer ve iirliniin

besin degeri/kalorisine 6nem verdiklerini tespit etmistir.

Cizelge 20. Tiiketicilerin ambalaj iizerindeki 6zelliklere 6nem verme derecesi
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Ambalajin Uzerinde Belirtilen Ozellikler 1.Gelir Grubu  2.Gelir Grubu  3.Gelir Grubu ~ Ortalama
Son kullanma tarihi 4,76 4,77 4,82 4,79
fgerigi 4,49 4,47 4,43 4,46
Saklama kosullari 4,56 4,54 4,23 4,45
Kalite belgesi 3,39 4,53 4,30 4,42
Marka 3,88 4,20 4,20 4,11
Cevre dostu 3,78 3,77 3,82 3,79
Menge:lilke/bolge/sehir 3,66 3,54 3,74 3,62
Besin degeri/kalori 3,88 3,25 3,04 3,22

1>Onemsiz, 2>Cok Az Onemli, 3>Orta Onemli, 4>Onemli, 5>Cok Onemli

4.4. Kalite Standartlar

4.4.1. Gida Uriinleri Satin Ahrken Gida Giivenligi Ile Tlgili Kriterler Hakkinda

Bilgiye Sahip Olma Durumu

Tiiketicilere gida giivenligi ile ilgili asagidaki kriterler hakkinda bilgiye sahip olup

olmama durumu soruldugunda tiiketicilerin %83,9°’u helal gida, %80,2’si ISO 9001,
%76,3’1 ISO 22000, %79,2°si Organik gida hakkinda bilgiye sahip iken, tiiketicilerin
%86,7’s1t HACCP, %76,3’1i cografi isaretli gida, %73,7’st EUREPGAP hakkinda bilgiye
hakkinda bilgiye sahip olmadiklarii belirtmislerdir (Cizelge 21). Zulug (2010),
aragtirmasinda en ¢ok ISO 9001(%65) ve organik/ekolojik gida(%58) hakkinda bilgiye
sahip olduklarini, en az ise EUREPGAP(%7) hakkinda bilgiye sahip olduklarimi tespit
etmistir. Aydin (2011) arastirmasinda tiiketicilerin ¢ogunlugunun HACPP (%83,95), ISO
9001(%52,08), ISO 22000 (%89,06), EUREPGAP (%96,35) hakkinda bilgiye sahip

olmadigini tespit etmistir.

Cizelge 21. Kalite belgeleri hakkinda bilgiye sahip olma durumu

32



Evet Hayir

Kisi Sayisi Oran(%) Kisi Sayisi Oran( %)
HACCP 51 13,28 333 86,72
EUREPGAP 101 26,30 283 73,70
ISO 22000 293 76,30 91 23,70
ISO 9001 308 80,21 76 19,79
ORGANIK/EKOLOJIK GIDA 304 79,17 80 20,83
COGRAFI ISARETLI GIDA 91 23,70 293 76,30
HELAL GIDA 322 83,85 62 16,15

4.5. Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriinlere Karsi Tutum ve Davranislan

4.5.1. Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriin Algisi

Tiiketicilere cografi isaretli iiriin tanimi1 yapilmadan once cografi igaretli tirtinler
hakkinda bazi bilgilere katilma durumlar1 soruldugunda, tiiketiciler cografi isaretli iiriiniin
strastyla lriiniin ilgili cografyada tiretildigini (3,93), {irliniin daha lezzetli (3,55) oldugunu
ve iirliniin yapiminin daha ézenle (3,55) oldugunu ifade etmislerdir. Uriin igin bagimsiz bir
denetleme yapildigi (2,95) ve triinde hile olma ihtimalinin diisiik oldugu (2,87) ifadeleri
ise tiiketicilerin kararsiz oldugu onermelerdir..Gelir gruplarina gore cografi isaretli iiriin
algis1 incelendiginde tiim gelir gruplari cografi isaretli {irlinlin en ¢ok ilgili cografyada
tiretilen iriin oldugunu anladiklarini belirtirken, yine tiim gelir gruplarinda en az anlagilan
faktor ise Uriinde hile olma ihtimalinin disiik oldugudur (Cizelge 22). Zulug (2010)
aragtirmasinda cografi isaretli liriiniin en ¢ok ilgili cografyada iiretildigi (4,27), {irliniin
lezzetli oldugu (3,78), en az ise tarim calisanlarinin gelirlerinin artacagini ( 3,02) ve iiriin

icin bagimsiz denetleme yapildigini (2,93) ifade etmektedir.
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Cizelge 22. Cografi isaretli iirlin algis1

Cografi Isaretli Uriin 1. Gelir Grubu 2. Gelir Grubu 3. Gelir Grubu  Ortalama
Uriiniin ilgili cografyada iiretildigi ifade 3,72 3,99 4,03 3,93
ediyor.

Uriiniin daha lezzetli oldugunu ifade 3,36 3,58 3,68 3,55
ediyor.

Uriiniin Yapiminin Daha 6zenle 3,44 3,55 3,64 3,55
Oldugunu ifade Ediyor.

Tarim ¢alisanlarinin gelirlerinin 3,24 3,65 3,63 3,53
artabilecegini ifade ediyor.

Uriiniin geleneksel iiretim 3,38 3,54 3,40 3,45
yontemleriyle iiretildigini ifade ediyor

Uriiniin el yapimi ve ¢ok zahmetli 3,33 3,46 3,47 3,42
oldugunu ifade ediyor

Uriiniin saglikli oldugunu ifade ediyor. 3,16 3,36 3,41 3,32
Uriiniin yiiksek fiyatli olacagini ifade 3,22 3,23 3,48 3,30
ediyor.

Uriinde siirdiiriilebilir bir kalitenin 3,21 3,18 3,22 3,20

saglandigini ifade ediyor.

Uriin i¢in bagimsiz bir denetleme 2,94 2,96 2,94 2,95
yapildigin ifade ediyor.

Uriinde hile olma ihtimalinin diisiik 2,79 2,83 3,00 2,87

oldugunu ifade ediyor.

1>Hi¢ Katilmiyorum, 2>Katilmiyorum, 3>Kararsizim, 4>Katilryorum, 5>Tamamen Katiliyorum

4.5.2. Cografi Isaretli Uriin Tiiketme Durumu

Tiiketicilere cografi isaretle ilgili bilgi "Cografi isaret, belirli bir niteligi, inii ve

diger oOzellikleriyle, bir yore, alan, bolge vevya ilke ile 6zdeslesmis bir urind tanitip,

gOsteren isaretlerdir. Bir bolgenin herhangi bir irtinid, halisi, kilimi, meyvesi, tasi, madeni,

cesitli malzemelerle olusan islemleri diger vorelerde iiretilenlerden farkli olabilir. bir

yorede tretilen bir tiriin iin kazanmis olabilir. bu iiriinlerde o yorenin adinin kullanilmasi,

tiketiciler tarafindan o uriniin belli bir kaliteye sahip oldugu seklinde algilanip, giivenilir

bulunabilir. Tiiketiciler s6z konusu yore adiyla satilan triinleri, yorenin adina belli bir

oliven duvarak aymi nitelikteki diger Uriinlere tercih edebilirler” verildikten sonra

tiiketicilere cografi isaretli {irlin tilkketme durumlar1 soruldugunda tiiketicilerin %97,4’linlin

cografi igaretli {irlin tiikkettigi sonucuna ulasilmistir (Cizelge 23).
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Cizelge 23: Cografi isaretli iiriin tiiketme durumu

Cografi isaretli iiriin tiilketme durumu Kisi sayis1 Oran(%)
Cografi isaretli liriin tilketen 374 97,40
Cografi isaretli titkketmeyen 10 2,60
Toplam 384 100,00

4.5.3. Cografi Isaretli Uriin Tiiketme Nedeni:

Tiiketicilere cografi iiriin tiiketme nedenleri ile ilgili 6nermelere katilma dereceleri
soruldugunda cografi isaretli iiriin tiketmedeki en 6nemli nedenlerin daha lezzetli (4,76) ve
daha kaliteli (4,61) olmasi oldugu tespit edilmistir. Cevreye daha az zararli olmasi (3,70)
onermesi ise digerlerine gore daha az 6nemli bir nedendir. Tiim gelir gruplarinda en 6nemli
faktor daha lezzetli olmasi iken en az Onemli olan faktdr ise ¢evreye daha az zararli
olmasidir (Cizelge 24). Zulug (2010) da arastirmasinda tiiketicilerin cografi isaretli tirtini
tiikketmesinin nedenin en ¢ok {irliniin daha lezzetli, daha kaliteli oldugundan, en az ise

cevreye daha az zararli olmasi sonucunu tespit etmistir.

Cizelge 24. Cografi igaretli lirlin tilketme nedeni

Cografi Isaretli Uriin Tiiketme Nedeni 1.Gelir Grubu 2. Gelir Grubu 3. Gelir Grubu  Ortalama
Daha lezzetli 4,79 4,75 4,73 4,76
Daha kaliteli 4,63 4,61 4,61 4,61
Bolge ekonomisine katki sagliyor 4,48 452 451 4,51
Daha saglikli 4,16 4,42 412 4,26
Cevreye daha az zararli 3,64 3,81 3,60 3,70

1>Hig¢ Katilmiyorum, 2>Katilmiyorum, 3>Kararsizim, 4>Katiliyorum, 5>Tamamen Katiltyorum
4.5.4. Kahramanmaras ilindeki Cografi isaretli Uriinler

Tiiketicilere Kahramanmaras ilindeki cografi isaretli iiriinler hakkinda bilgileri olup
olmadigi soruldugunda tiiketicilerin %96,6’s1 cografi isaretli {iriinleri bildiklerini
sOylemislerdir (Cizelge 25). Tiiketicilerin %94,8’1 Maras dondurmasi, %92,2°si Maras
biberi ve %84,6’s1 Maras tarhanasinin cografi isaretli iiriin oldugunu bilmektedir (Cizelge
26).
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Cizelge 25. Kahramanmaras iline ait cografi isaretli tirtinleri bilme durumu

Kahramanmaras iline ait cografi isaretli iiriinleri bilme durumu Kisi sayist Oran (%)
Evet 371 96,61
Hayir 13 3,39
Toplam 384 100,00

Cizelge 26. Kahramanmaras ilindeki cografi isaretli tirinler ve tiiketicilerin bilme

durumlari
Maras Dondurmasi Maras Biberi Marag Tarhanasi
Say1 % Say1 % Say1 %
Bilen 364 94,79 354 92,19 325 84,64
Bilmeyen 20 521 30 7,81 59 15,46
Toplam 384 100,00 384 100,00 384 100,00

4.5.5.Tiiketicilerin Gemlik Zeytinin Cografi Isaretli Uriin Oldugunu Bilme Durumu

Tiiketicilere gemlik zeytinin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor musunuz sorusu
soruldugunda tiiketicilerin %62,8’1 cografi isaretli iiriin oldugunu bilirken, %37,2’si

bilmemektedir (Cizelge 27).

Cizelge 27. Gemlik zeytinin cografi igaretli iiriin oldugu bilme durumu

Gemlik zeytinin cografi isaretli {iriin oldugunu bilme durumu Kisi Sayisi Oran (%)
Evet 241 62,76
Hayir 143 37,24
Toplam 384 100,00

4.6. Zeytin ve Zeytin Tiiketimi

4.6.1. Zeytin Tiiketimi

Tiiketicilerin hane halki zeytin tiiketim miktar1 incelendiginde %55,99’unun aylik
0,6 kg ile 1,5 kg arasinda zeytin tiikettigi %22,13"liniin ise 1,6 kg ve iizerinde zeytin
tikettigi tespit edilmistir. Aylik ortalama hane halki zeytin tiikketimi 1,20 kg, aylik kisi basi
zeytin tiiketimi ise 0,31 kg'dir (Cizelge 28). Yillik hane halki ortalama zeytin tiikketim
miktar1 14,4 kg iken, yillik kisi bas1 zeytin tiiketim miktar1 3,76 kg'dir. Tiirkiye'de yillik
kisi basi zeytin tiikketim miktar1 4,83 kg'dir (Anonim, 2012a). Cankurt ve ark., (2011)
yaptig1 arastirmalarinda Aydin ilinde yillik ortalama zeytin tiiketiminin 30,1 kg oldugunu

ve kisi basina zeytin tiikketiminin de 9,4 kg oldugunu tespit etmislerdir.
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Cizelge 28. Aylik zeytin tiiketim miktar1

Zeytin Tiiketim Miktar1 Kisi Sayisi Oran (%)
<0,5 84 21,88
0,6-1,5 215 55,99
1,6< 85 22,13
Toplam 384 100,00
Ortalama hanehalki Ortalama kisi basi zeytin Standart sapma:0,73
zeytin tiiketim miktari:1,20kg Tiiketim miktar1:0,31 kg

Tiiketicilerin gelir gruplar itibariyle hane halki ve kisi basi zeytin tiiketim
miktarlar1 incelendiginde gelir ile zeytin tiiketimi arasinda pozitif bir iliski oldugu, 3. gelir
grubunda zeytin tiikketim miktarinin en fazla oldugu gozlemlenmektedir. Siyah ve yesil
zeytin tiiketenlerin en fazla ikinci gelir grubunda oldugu da diger bir bulgudur (Cizelge

29).

Cizelge 29. Gelir gruplart itibariyle zeytin tiiketim miktarlar

Hane Halki Tiiketim  Kisi Bas1 Tiiketim Siyah Zeytin Yesil Zeytin
Miktar1 (Kg/Ay) Miktar1 (Kg/Ay)  Tiiketim Orani (%)  Tiiketim Orani (%)
1. Gelir Grubu 1,12 0,29 25,9 29,9
2. Gelir Grubu 1,18 0,31 42,9 41,8
3. Gelir Grubu 131 0,34 31,2 28,3
Ortalama 1,20 0,31 100,0 100,0

4.6.2. Siyah ve Yesil Zeytin Tiiketimi:

Tiiketicilere hangi renkte zeytin tiikettikleri soruldugunda tiiketicilerin %82,6’s1
siyah renk zeytin, %79,2’si ise yesil renk zeytin tiikettiklerini belirtmislerdir. Yesil zeytin
tilketiminin yiiksek olma sebebi Kahramanmaras ilinde yaygin olarak iiretilen Halk dilinde
Maras tursu zeytini olarak adlandirilan (Nizip/Kilis yaglik) zeytin tiiriiniin yogun olarak

bulunmasi ve fiyatinin diger zeytinlere gore ¢ok daha ucuz olmasidir (Cizelge 30).

Cizelge 30. Siyah ve yesil zeytin tiikketimi:

Zeytin Tiiketimi Siyah Zeytin Yesil Zeytin

Kisi sayist Oran (%) Kisi sayis1 Oran(%)
Tiiketen 317 82,55 304 79,17
Tiiketmeyen 67 17,45 80 20,83
Toplam 384 100,00 384 100,00
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Gelir gruplan itibariyle siyah zeytin tiiketimi incelendiginde 1. gelir grubundaki
tiketicilerin  %75,23", 2. gelir grubundaki tiiketicilerin %85', 3. gelir grubundaki
tiiketicilerin ise %86,09'u siyah zeytin tiiketmektedir (Cizelge 31).

Cizelge 31. Gelir gruplar itibariyle siyah zeytin tiiketimi

Siyah Zeytin (%) 1. Gelir Grubu 2. Gelir Grubu 3. Gelir Grubu Toplam
Tiiketen 75,23 85,00 86,09 82,55
Tiiketmeyen 24,77 15,00 13,91 17,45
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

4.6.3. Tiiketicilerin Zeytin Ahsverisini Yaptig1 Yerler

Tiiketicilere zeytin aligverisini nereden yaptigi soruldugunda tiiketiciler zeytin
aligverislerinin =~ %37,6’sim1  marketlerden,%35,6’s1  direkt  {ireticiden  yaptiginm
belirtmislerdir. Tiiketiciler en az semt pazarindan hazir almay1 (%0,9)ve hipermarketleri
(%0,3) tercih etmektedirler (Cizelge 32). Ertiirk, (2009) arastirmasinda tiiketicilerin gida
aligverislerini en ¢ok biiyiik aliveris merkezlerinden (%52,9) daha sonra hipermarketlerden
(%51,17) ve siiper marketlerden (%40,0) yaptiklarini tespit etmistir. Kahramanmaras
Ili'nde tiiketicilerin en ¢ok marketlerden aligveris yapmalarinin nedeni alisveris merkezi ve
hipermarketlerin olmayisidir. Cankurt ve ark. (2011) yaptigi arastirmaya gore tiiketicilerin
%A47,6' s1 zeytini kendisi/ ailesi iiretirken %17,1'1 tamidiklardan %15,9'u ise siiper

marketlerden almaktadir.

Cizelge 32. Tiiketicilerin zeytin aligverisini yaptig1 yerler

Zeytin Aligverisi Yapilan Yerler Oran (%)
Market 37,58
Direkt tretici 35,62
Stipermarket 19,39
Semt pazarindan alip kendim yapiyorum 4,50
Bakkal 1,75
Semt pazarindan hazir aliyorum 0,86
Hiper market 0,30
Toplam 100,00

4.6.4. Tiiketicilerin Zeytin Ozelliklerine Dikkat Etme Durumu

Tiketicilere zeytin satin alirken dikkat ettikleri 6zellikler soruldugunda tiiketiciler

zeytin satin alirken Oncellikle tadina (4,89), sonra son kullanma tarihine (4,82) ve rengine
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(4,35) onem vermektedirler. Tiiketiciler, ¢ekirdek rengine(2,70) diger 6zelliklere gore daha
az onem vermektedirler. Tiim gelir gruplarinda tat en dnemli faktor iken, ¢ekirdek rengi de
en az 6nemli faktordiir (Cizelge 33). Cankurt ve ark., 2011 yilinda yaptiklar arastirmada
tiketiciler zeytin satin alirken Oncelikle olarak tat ve lezzete (4,87), daha sonra kendi
iiretimler olmasina (4,77) dikkat ederken satis elemani tavsiyesi ( 2,06) ve reklamlar (1,87)

ise satin alma kararlar1 tizerindeki en etkisiz faktorlerdir.

Cizelge 33: Tiiketicilerin zeytin 6zelliklerine dikkat etme durumu

Zeytin Ozellikleri 1. Gelir Grubu 2. Gelir Grubu 3. Gelir Grubu Ortalama
Tadi 4,94 4,84 4,90 4,89
Son kullanma tarihi 4,82 4,79 4,86 4,82
Rengi 4,16 4,45 4,39 4,35
Icerigi 4,21 4,27 4,16 4,22
Yiizey yapisi 3,94 4,28 4,26 4,18
Markasi 3,82 4,09 4,20 4,04
Cekirdekten kolay ayrilmast 3,71 4,03 3,90 3,90
Iriligi 3,70 4,15 3,63 3,86
Fiyati 3,87 3,87 2,85 3,56
Besin degeri/kalori 3,39 3,62 3,63 3,56
Cekirdek kiigtikligi 3,41 3,73 3,37 3,53
Cekirdek rengi 2,63 2,79 2,62 2,70

4.6.5. Tiiketicilerin Zeytin Alim Sekli

Tiiketicilere zeytin satin alirken ambalajli m1 yoksa ambalajsiz m1 tercih
ediyorsunuz sorusu soruldugunda tiiketicilerin %78,91°1 acik satin aldigini, %51,04’i
ambalajli (pakette) ve markali satin aldigimi, %4,43'i ambalajli fakat markasiz satin
aldiginm belirtmistir.

Gelir gruplan itibariyle agik zeytin alimi incelendiginde 1. gelir grubundaki
tiiketicilerin %75.23"i ac¢ik satin alirken, 2. gelir grubundakilerin %82,50'si, 3. gelir
grubundakilerin %77,39'u agik zeytin aldiklarin1 belirtmislerdir (Cizelge 34). Cankurt ve
ark., (2011) yaptiklar1 arastirmada tiiketicilerin en ¢ok cam kavanozda (%42,7) zeytin
tercih ettiklerini, %8,5'inin dokme-markali zeytini %6,1'inin ise dokme markasiz zeytini

tercih ettiklerini tespit etmistir.
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Cizelge 34. Gelir gruplar itibariyle tiiketicilerin zeytin alim sekli

Zeytin Alim Sekli (%) 1. Gelir Grubu 2.Gelir Grubu 3. Gelir Grubu Toplam
Agik satin alan 75,23 82,50 77,39 78,91
Agcik satin almayan 24,77 17,50 22,61 21,09
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

Ambalajda fakat markasiz zeytin alanlar incelendiginde 1. gelir grubundaki
tiiketicilerin %7,34'i, 2. gelir grubundakilerin %3,75", 3. gelir grubundaki tiiketicilerin ise
%2,61'i ambalajli fakat markasiz zeytin satin aldiklarini belirtmislerdir (Cizelge 35).

Cizelge 35. Gelir gruplar itibariyle tiiketicilerin ambalajli (pakette) fakat markasiz zeytin

alim sekli
Zeytin Alim Sekli (%) 1. Gelir Grubu 2.Gelir Grubu 3. Gelir Grubu Toplam
Ambalajli (pakette) 7,34 3,75 2,61 4,43

fakat markasiz
Ambalajli (pakette) ve 92,66 96,25 97,39 95,57

markasiz almayan

Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

Gelir gruplar itibariyle ambalajli ve markali zeytin satin alan tiiketiciler
incelendiginde 1. gelir grubundaki tiiketicilerim %52,29'u, 2. gelir grubundaki
tilketicilerim %53,13'i, 3. gelir grubundaki tiiketicilerin ise %46,96'sinin ambalajli ve

markali zeytin satin almayi tercih ettikleri tespit edilmistir (Cizelge 36).

Cizelge 36. Gelir gruplari itibariyle tiiketicilerin ambalajli (pakette) ve markali zeytin alim

sekli

Zeytin Alim Sekli 1. Gelir Grubu 2.Gelir Grubu 3. Gelir Grubu Toplam
Ambalajli (Pakette) ve 52,29 53,13 46,96 51,04
Markali

Ambalajli (Pakette) ve 47,71 46,88 53,04 48,96
Markali Almayan

Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

4.6.6.Tiiketicilerin Tercih Ettigi Zeytin Cesitleri

Tiketicilere hangi zeytin ¢esitlerini kullandiklar1 soruldugunda tiiketicilerin
%86,20°si  Gemlik zeytini, %79,69'u ise Nizip/Kilis yaglik zeytini tiikettiklerini
belirtmislerdir (Cizelge 37).
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Cizelge 37. Tiiketicilerin tercih ettigi zeytin gesitleri

Zeytin gesitleri Kisi sayis1 Oran (%)
Gemlik 331 86,20
Nizip/Kilis Yaghk 306 79,69
Edremit 19 4,94

4.6.7. Tiiketicilerin Satin Aldig1 Zeytin Fiyatlan

Tiiketicilere zeytinin kg’in1 kaga aldigi soruldugunda %25,8’i 8 TL ve daha az
fiyata zeytin satin alirken %42,7’si zeytine 9 TL ile 11 TL arasinda bir fiyat ddemektedir.
Tiiketicilerin zeytine 6dedigi ortalama zeytin fiyatt 9,79TL standart sapmasit 2,5’tir
(Cizelge 38). Zeytin fiyatinin yiiksek ¢ikmasinin sebebi anketin Agustos ayinda yapilip,
Temmuz aymdaki zeytin fiyatinin sorulmasindan kaynaklanmaktadir. Aslinda tiiketicilerin
cogunun Kahramanmaras ilinde yaygin bir sekilde tiiketilen ve fiyati siyah zeytine gore
oldukea diisiik olan yesil zeytin tiikettikleri tespit edilmistir. Fakat bu zeytin daha ¢ok kis

aylarinda tiiketildigi i¢in Temmuz ayinda daha ¢ok siyah zeytini tercih etmislerdir.

Cizelge 38. Tiiketicilerin satin aldig1 zeytin fiyatlar: (TL/KQ)

Zeytin Fiyati Kisi Sayisi Oran(%)
<8TL/Kkg 99 25,78
9TL-11TL/kg 164 42,71
>12 TL/kg 121 31,51
Toplam 384 100,00
Ortalama zeytin fiyati: 9,79 TL/Kg Standart sapma:2,5TL/kg

4.6.8. Tiiketicilerin Kalite Ozelliklerine Gore Zeytin Tiiketimleri

Tiiketicilere kalite Ozelliklerine goére hangi zeytini tiikettikleri soruldugunda
%76,30’u yaglik zeytin tiikettigini, %50,00'si ekstra zeytin tiikettigini belirtmislerdir.
%6,25'l ise siiper zeytin tiketmektedir (Cizelge 39). Yaglik zeytin tiiketiminin yiiksek
cikmasinin sebebi Kahramanmaras ilinde {iretilen aslinda yaglik olan yesil zeytinin sofralik

zeytin olarak kullanilmasindan kaynaklanmaktadir.
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Cizelge 39. Tiiketicilerin kalite 6zelliklerine gore zeytin tiikketimleri

Kalite Ozelliklerine Gore Zeytin Cesitleri Kisi sayis1 Oran (%)
Yaglik 293 76,30
Ekstra 192 50,00
Jumbo 88 22,91
Hususi 42 10,94
Stiper 24 6,25

4.7. Gemlik Zeytini Tiiketimi
4.7.1. Gemlik Zeytini Hakkinda Bilgiye Sahip Olma Durumu

Tiiketicilere gemlik zeytininin cografi isaretli {lirtin oldugunu bilme durumlari
soruldugunda 9%62,76'stn1 bildigi, %37,24'Uinlin ise bilmedigi tespit edilmistir.1. gelir
grubundaki tiiketicilerin %46,79'u ,2. gelir grubundaki tiiketicilerin %65,00'1 3. gelir
grubundaki tiiketicilerin ise %74,78'1 Gemlik zeytinin cografi isaretli iirlin oldugunu

bilmektedir (Cizelge 40).

Cizelge 40. Gemlik zeytininin cografi isaretli iiriin oldugunu bilme durumu

Bilgiye Sahip Oma 1. Gelir Grubu 2.Gelir Grubu 3. Gelir Grubu Toplam
Durumu(%)

Bilen 46,79 65,00 74,78 62,76
Bilmeyen 53,21 35,00 25,22 37,24
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

4.7.2. Gemlik Zeytini Tiiketim Sikhg:
Tiiketicilere gemlik zeytini tiikketim sikliklart soruldugunda %72,1°1 her giin Gemlik zeytini

tikketirken, %10,7’si gemlik zeytini tiikketmedigini belirtmistir (Cizelge 41).

Cizelge 41. Gemlik zeytini tiiketim siklig

Gemlik Zeytini Tiiketim Sikligi Kisi Sayisi Oran (%)
Her giin 277 72,14
Haftada bir kez 57 14,84
Hig tikketmiyorum 41 10,68
3 ayda bir tiiketiyorum 6 1,56
Ayda bir tiiketiyorum 3 0,08
Toplam 384 100,00
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4.7.3. Cografi Isaretli Gemlik Zeytini Ile Diger Zeytinlerin Fiyatinin Aym Oldugu

Durumlarda Tiiketici Tercihi

Tiiketicilere cografi isaretli gemlik zeytini ile diger cografi isaretli olmayan
zeytinlerin fiyati ayni1 oldugu hangisini tercih edersiniz sorusu soruldugunda tiiketicilerin
%90,4’1 cografi isaretli gemlik zeytini tercih ederken, %3,1°1 farketmez cevabini vermistir

(Cizelge 42).

Cizelge 42. Cografi isaretli Gemlik zeytini ile diger zeytinlerin fiyatinin ayni1 oldugu

durumlarda tiketici tercihi

Kisi Sayisi Oran(%)
Cografi isaretli Gemlik zeytini 347 90,36
Normal zeytin 25 6,51
Farketmez 12 3,13
Toplam 384 100,00

4.7.4. Cografi Isaretli Bir Uriine Daha Fazla Odeme Istegi

Tiiketicilere cografi isareti olan bir iiriine, isareti olmayan bir iirlinden daha fazla
O0demek ister misiniz sorusu soruldugunda tiiketicilerin %58,85’1 evet cevabini verirken,
%41,15°1 hayir cevabini vermistir 1. gelir grubundakilerin %43,12'si cografi isaretli bir
triine daha fazla oOdemek isterken, 2. gelir grubundakilerin %62,50'si, 3. gelir
grubundakilerin %68,70'i daha fazla 6demek istemektirler (Cizelge 43). Loureiro ve
Umberger (2005) arastirmalarinda tiiketicilerin %36’smin cografi isaretli iirinlere daha

fazla 6deme istegi oldugunu tespit etmistir.

Cizelge 43. Cografi isaretli bir tirline daha fazla 6deme istegi

Fazla Odeme Istegi  1.Gelir Grubu 2.Gelir Grubu 3.Gelir Grubu Toplam
(%)

Odemek Isteyen 43,12 62,50 68,70 58,85
Odemek 1stemeyen 56,88 37,50 31,30 41,15
Toplam 100,00 100,00 100,00 100,00

4.7.5. Cografi isaretli Gemlik Zeytinine Uriinii Daha Fazla Odeme Istegi

Tiiketicilere cografi isaretli gemlik zeytinine yiizde ne kadar daha fazla 6demek
istersiniz sorusu soruldugunda tiiketicilerin %47,7’si %21-50 arasinda daha fazla 6demek

isterken, sadece %9,4’1 %51 ve daha fazla 6demek istediklerini belirtmislerdir. Tiiketiciler
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cografi isaretli Gemlik zeytinine ortalama %29,8 daha fazla 6demek istemektedirler
(Cizelge 44). Zulug (2010) arastirmasinda tiiketicilerin cografi isaretli ayvalik zeytin
yagia %82, Ezine peynirine ise %355 daha fazla 6deme istegi oldugunu tespit etmistir.
Loureiro ve Umberger (2005) arastirmasina tiiketicilerin parca et i¢in %38 daha fazla

O0deme istegi, hamburger icin ise %58 daha fazla 6deme istegi oldugunu tespit etmislerdir.

Cizelge 44. Cografi isaretli Gemlik zeytinine daha fazla 6deme istegi

Cografi Isaretli Gemlik Zeytinine Odeme Istegi(%) Kisi sayis1 Oran (%)
<20 165 42,97
21-50 183 47,66
51< 36 9,37
Toplam 384 100,00
Ortalama 6deme istegi: %29,79 Standart sapma:25,7

4.8. Gemlik Zeytinin Cografi Isaretli Uriin Oldugunu Bilme Durumunu Etkileyen

Faktorlerin Analizi

Tiiketicilerin Gemlik zeytin hakkinda bilgiye sahip olma durumlari incelendiginde
tikketicilerin %62,76's1 Gemlik zeytini hakkinda bilgiye sahip iken, %37,24"iniin bilgiye
sahip olmadig1 tespit edilmistir. Gemlik zeytini hakkinda bilgiye sahip olma durumu ile
tilkketicilerin sosyo-demografik 6zellikleri arasindaki istatistiki iliskiyi ortaya koymak icin
veriler ki kare testi uygulanarak degerlendirilmistir. Analizde tiiketicilerin cinsiyet, yas,
medeni durum, hane halki biiyiikliigii, egitim diizeyi ve gelir gruplar ile Gemlik zeytini
hakkinda bilgiye sahip olma durumu karsilastirilmistir. Gemlik zeytini hakkinda bilgiye
sahip olma durumu ile yas ve medeni durum arasinda istatistiki agidan anlamli bir iliskinin
olmadigi, ancak Cinsiyet, hane halkindaki birey sayisi, egitim diizeyi ve gelir gurubu ile
Gemlik zeytinin cografi isaretli oldugunu bilme durumu arasinda istatistiki olarak anlamli
bir iligki oldugu tespit edilmistir

Tiiketicilerin Gemlik zeytinin cografi isaretli Griin oldugunu bilme durumu ile
cinsiyetleri karsilagtirildiginda erkeklerin %75,85 kadinlarin ise %47,46'sin1 bilgiye sahip
oldugu gozlemlenmektedir. Cinsiyet ile Gemlik zeytinin cografi isaretli {irin oldugunu
bilme arasinda istatistiki a¢idan anlamli bir bagintinin oldugu tespit edilmistir. Hane halki
sayist ile Gemlik zeytinin cografi isaretli {irlin oldugunu bilme durumu karsilastirildiginda
ise hane halki biiyiikliigii arttik¢a bilme durumunun azaldigi gézlemlenmektedir. Bu fark
Gemlik zeytinin cografi isaretli bir iiriin oldugunu bilen kisilerin daha ¢ok hane halki sayisi

az olan kisiler oldugunu ortaya koymaktadir. Gelir gruplar ve egitim diizeyleri itibariyle
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Gemlik zeytininin cografi isaretli liriin olma durumu karsilastirildiginda ise gelir ve egitim
diizeyi arttikca bilgiye sahip olma durumunun arttigi goézlemlenmektedir. Gruplar
arasindaki fark gelir ve egitim diizeyi ile Gemlik zeytini tiiketimi arasinda istatistiki agidan

anlamli bir bagintinin oldugunu ortaya koymaktadir (Cizelge 45).

Cizelge 45. Gemlik zeytinin cografi isaretli iiriin oldugunu bilme durumu

Gemlik Zeytinin Cografi Isaretli Uriin Oldugunu Bilme Durumu

Sosyo Ekonomik Ve Demografik Gruplar Bilen kisi (%) Bilmeyen kisi (%) Toplam (%)

Cinsiyet Erkek 75,85 24,15 100,00
Kadin 47,46 52,54 100,00
Toplam 62,76 37,24 100,00

Ki kare: 32,88  p:0,00**

Yas gruplari <30 59,42 40,58 100,00
31-45 63,19 36,81 100,00
46< 66,67 33,33 100,00
Toplam 62,76 37,24 100,00

Ki kare: 1,33 p:0,51

Medeni durum Evli 61,19 38,81 100,00
Bekar 67,35 32,65 100,00
Toplam 62,76 37,24 100,00

Ki kare: 1,18 p:0,28

Hanehalki gruplart <3 68,46 31,54 100,00
4-5 60,80 39,20 100,00
6< 50,00 50,00 100,00
Toplam 62,76 37,24 100,00

Ki kare: 4,902 p: 0,08*

Egitim diizeyi [Ikdgretim Mezunu ve Alti 48,00 52,00 100,00
Orta Ogretim 71,28 28,72 100,00
Lisans Ve Ustii Mezunu 78,26 21,74 100,00
Toplam 62,76 37,24 100,00

Ki kare: 31,052 p:0,00**

Gelir gruplari 1. Gelir Grubu 46,79 53,21 100,00
2.Gelir Grubu 65,00 35,00 100,00
3. Gelir Grubu 74,78 25,22 100,00
Toplam 62,76 37,24 100,00

Ki kare: 19,35 p:0,00***

*0.1 diizeyinde anlamlidir. **0.05 diizeyinde anlamlidir. ***0.01 diizeyinde anlamlidur.
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4.9. Cografi Isaretli Gemlik Zeytini Tiiketimini Etkileyen Faktorlerin Istatistiki
Analizi

Tiiketicilerin Gemlik zeytin tiiketme durumlari incelendiginde %=89,06'sinin
tiikettigi, %10,94'ln{in ise tiiketmedigi tespit edilmistir. Gemlik zeytini tiikketme durumu ile
belirli degiskenlerin aralarindaki istatistiki iliskiyi ortaya koymak i¢in ki kare analizi
uygulanmistir. Analizde tiiketicilerin cinsiyet, medeni durum, hane halki biyiikligi,
egitim diizeyi, gelir gruplari, cografi isaretli iirline daha fazla 6deme istegi, ISO 22000
hakkinda bilgiye sahip olma durumu, ISO 9001 hakkinda bilgiye sahip olma durumu,
cografi isaretli gida hakkinda bilgiye sahip olma durumu ve helal gida hakkinda bilgiye
sahip olma durumu ile Gemlik zeytini tiiketimi arasindaki iliski degerlendirilmistir. Analiz
sonucunda yas, medeni durum, hane halki blyiikligi, egitim diizeyi, helal gida hakkinda
bilgiye sahip olma durumu ile Gemlik zeytini tiikketimi arasinda istatistiki bir iligkinin
olmadig: tespit edilirken; Gemlik zeytini tiiketimi ile cinsiyet, gelir ,cografi isaretli iiriine
daha fazla 6deme istegi, ISO 22000, ISO 9001, organik gida, cografi isaretli gida hakkinda
bilgiye sahip olma durumu ile Gemlik zeytinini tiiketme arasinda istatistiki olarak anlaml
bir iliski oldugu gozlemlenmektedir.

Gemlik zeytini tiiketme durumu ile cinsiyet Kkarsilastirildiginda erkeklerin
%93,24"inilin, kadinlarin ise %84,18'inin Gemlik zeytini tiikettigi tespit edilmistir.
Cinsiyetler arasinda gozlemlenen fark Gemlik zeytini tiiketimi ile cinsiyet arasinda
istatistiki acidan 6nemli bir bagint1 oldugunu ortaya koymaktadir. Gelir gruplan itibariyle
Gemlik zeytini tiiketme durumu karsilastirildiginda ise 1. gelir grubundaki tiiketicilerin
%83,49'unun, 2. gelir grubundaki tiiketicilerin %93,13"lintin 3. gelir grubundaki
tiketicilerin ise %88,70'inin Gemlik zeytini tiikettigi tespit edilmistir. Bu fark gelir ile
Gemlik zeytini tiiketimi arasinda istatistiki agidan anlamli bir bagmtinin oldugunu
gostermektedir. Cografi isaretli bir iiriine daha fazla 6demek isteyen tiiketicilerin Gemlik
zeytini tiketimi %93,36 iken 6demek istemeyen tiiketiciler %82,91'lik paya sahip oldugu
diger bir bulgudur. Odeme istegi ile Gemlik zeytini arasinda istatistiki agidan anlamli bir
bagit1 so6z konusudur. Tiiketicilerin baz1 kalite belgeleri hakkinda bilgiye sahip olmalar
ile Gemlik zeytini tiiketme durumu karsilagtirildiginda (ISO 22000, ISO 9001, Organik
gida, cografi isaretli gida)istatistiki acidan dnemli bir bagintinin oldugu tespit edilmistir

(Cizelge 46).
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Cizelge 46. Gemlik zeytini tiikketiminin istatistiksel analizi

Gemlik zeytini tiketme durumu

Sosyo Ekonomik Ve Demografik Gruplar Tiiketen kisi ~ Tiiketmeyen kisi Toplam
(%) ) (%)
Cinsiyet Erkek 93,24 6,76 100,00
Kadin 84,18 15,82 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00
Ki kare: 8,33  p:0,05*
Yas gruplari <30 87,68 12,32 100,00
31-45 89,58 10,42 100,00
46< 90,20 9,80 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00
Ki kare: 1,33 p:0,51
Medeni durum Evli 88,46 11,54 100,00
Bekar 90,82 9,18 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00
Ki kare: 0,415  p:0,52
Hanehalki gruplart <3 91,28 8,72 100,00
4-5 88,44 11,56 100,00
6< 83,33 16,67 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00
Ki kare: 2,041  p:0,36
Egitim diizeyi Hkégretim Mezunu ve Alt1 86,29 13,71 100,00
Orta Ogretim 89,36 10,64 100,00
Lisans Ve Ustii Mezunu 93,04 6,96 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00
Ki kare: 3,265 p:0,20
Gelir gruplart 1. Gelir Grubu 83,49 16,51 100,00
2.Gelir Grubu 93,13 6,87 100,00
3. Gelir Grubu 88,70 11,30 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00
Ki kare: 6,118  p:0,05**
Cografi isaretli lirtine Evet 93,36 6,64 100,00
daha fazla 6deme istegi Hayir 8291 17,09 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00
Ki kare: 10,427 P:0,01***
ISO 22000 hakkinda Evet 90,78 9,22 100,00
bilgiye sahip olma Hayir 72,53 24,47 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00
Ki kare: 3,766 p:0,05*
1ISO 9001 hakkinda Evet 91,88 8,12 100,00
bilgiye sahip olma Hayir 77,63 22,37 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00
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Ki kare:12,710  p:0,00***

Organik gida hakkinda Evet 90,79 9,21 100,00

bilgiye sahip olma Hayir 82,50 17,50 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00

Ki kare:4,468  p:0,04**

Cografi isaretli gida Evet 94,51 5,49 100,00

hakkinda bilgiye sahip Hayir 87.37 12,63 100,00

olma Toplam 89,06 10,94 100,00

Ki kare:3,627 p:0,06*

Helal gida hakkinda Evet 90,06 9,94 100,00

bilgiye sahip olma Hayir 83,87 16,13 100,00
Toplam 89,06 10,94 100,00

Ki kare: 2,046 p:0,12

*0.1 diizeyinde anlamlidir. ¥*0.05 diizeyinde anlamlidir. ¥*¥*0.01 diizeyinde anlamlidir.

4.10. Cografi Isaretli Gemlik Zeytini Tiiketimi Lojistik Regresyon Analizi

Cografi isaretli Gemlik zeytini tiilketimine etki eden faktorleri ortaya koymak amaciyla
lojistik regresyon modeli kullanilmistir Modelde kullanilan bagimli degisken, cografi
isaretli gemlik zeytini tiiketenler '1' tiiketmeyenler '0' olarak kodlanmistir. modelde yer alan
bagimsiz degiskenlerin belirlenmesinde yapilan anket sayisi ve ki kare testi sonuglar1 géz

onitinde bulundurulmustur. modelde kullanilan tiim bagimsiz degiskenler kukla degiskenler

haline doniistiiriilmiis ve ortalamalari ve standart sapmalar1 verilmistir (Cizelge 47).
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Cizelge 47: Lojistik Regresyon modeline dahil edilen bagimli ve bagimsiz degiskenler

Bagimli degigsken Aciklama Ortalama Standart sapma

CIGZ (Cografi isaretli gemlik zeytini Tiiketen=1 0,89 0,31

tiiketme durumu) Tiiketmeyen=0

Bagimsiz Degiskenler Aciklamalari

CINSIYET Erkek=1 0,54 0,50
Kadin=0

MEDENIDURUM Bekar=0 0,74 0,44
Evli=1

GIDAHARCAMASI Aylik gida 387,30 213,43
harcamasi

AMBMARKALI(Ambalajli ve markali  Alan=1 0,51 0,50

zeytin alma durumu) Almayan =0

HANEHALKI 1-4 kigi= 1 0,70 0,46
5<=0

DYAS2 Yas degiskeni igin 0,38 0,48
kukla  degiskeni
(31-45yas=1)

DYAS3 Yas degiskeni igin 0,27 0,44
kukla  degiskeni
(46<yas=1)

DEGITIM2 Egitim  degiskeni 0,24 0,43
icinkukla degisken
(9-12 y1l =1)

DEGITIM3 Egitim  degiskeni 0,30 0,46
icinkukla degisken
(13 yil <=1)

DGELIRI Gelir degiskeni 0,42 0,45
icinkukla degisken
(21000 =1)

DGELIR2 Gelir degiskeni 0,28 0,49
icin kukla
degisken  (1001-
2000 TL=1)

Cizelge 47'deki verilerle kosulan model istatistiksel olarak énemli bulunmustur.
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X? (11.384= 67,800 (p<0,01) modelin Log Likelihood degeri 197,319 Cox ve Snell R? degeri
0,162 ve Nagelkerke R? degeri 0,325 olarak bulunmustur. Elde edilen simiflandirma
tablosuna gore model tiim deneklerin %89,1'ini dogru siniflamistir.

Lojistik regresyon sonuglar1 Cizelge 48'de verilmistir. Cizelgenin ilk siitununda
degiskenin adi, ikinci siitununda katsayilar, liciincli siitununda standart hatalar, dérdiincii
stitununda Wald istatistigi, besinci siitununda serbestlik dereceleri, altinci siitununda p
degerleri ve son siitununda 0dss oranlari verilmistir. 6nem dereceleri a=0,01, o=0,05,
0=0,10 6nem diizeylerine gore degerlendirilmistir.

Modele kosulan 11 degiskenden 6 adeti istatistiksel anlamda 6nemli bulunmustur.
Onemli ¢ikan degiskenler medeni durum, cinsiyet, gida harcamasi , Dgelirl, Dgelir2 ve
hane halki sayisidir.

Model sonucuna gore, erkeklerin cografi isaretli Gemlik zeytini tiikketme olasilig
kadinlara gore 3,14 kat daha fazladir. Aylik gida harcamasindaki artis cografi isaretli
Gemlik zeytini tiiketme olasiligini 1,01 kat arttiracaktir. Hane halki sayisi <4 kisi olan
bireylerin cografi isaretli Gemlik zeytini tilketme olasilig1r hane halki sayis1 >5 kisi olan
bireylere gore 2,30 kat daha fazladir. >1000 TL gelir grubundaki tiiketicilerin >2001 TL
gelir grubundaki tiiketicilere gore cografi isaretli Gemlik zeytini tiiketme olasilig1 3,37 kat
daha fazladir. 1001-2000 TL gelir grubundaki tiiketicilerin >2001 TL gelir grubundaki
tilkketicilere gore cografi isaretli Gemlik zeytini tiiketme olasilig1 4,77 kat daha fazladir.
Ambalajli ve markali zeytin satin alanlarin cografi igaretli Gemlik zeytini tiiketme olasiligi,

almayanlara gore 8,06 kat daha fazladir (Cizelge 48).

Cizelge 48. Gemlik zeytini tiiketimi lojistik regresyon modeli

Katsay1 Standart Wald  Serbestlik Onem Odss

. . hata istatistigi derecesi derecesi orant
SABIT TERIM - 280 1,00 7,90 1,00 0,00 0,06
CINSIYET 1,15 0,41 7,69 1,00 0,01 3,14
MEDENIDURUM - 014 0,49 0,08 1,00 0,78 0,87
GIDAHARCAMASI 0,01 0,00 16,66 1,00 0,00 1,01
HANEHALKISAYISI 0,83 0,39 4,60 1,00 0,03 2,30
LGELIR1 1,21 0,59 4,27 1,00 0,04 3,37
LGELIR2 1,56 0,53 8,53 1,00 0,00 4,77
DYAS2 - 023 0,46 0,25 1,00 0,62 0,79
DYAS3 - 037 0,52 0,52 1,00 0,47 0,69
DEGITIM2 - 039 0,54 0,54 1,00 0,46 0,67
DEGITIM3 0,23 0,58 0,16 1,00 0,69 1,26
AMBMARKALI 2,09 0,46 20,41 1,00 0,00 8,06
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SONUC

Bu calismada Kahramanmaras Ili'ndeki tiiketicilerin cografi isaretli {iriinlere iliskin
tutum ve davraniglarint etkileyen faktorler arastirilmistir. Tiiketicilerin sosyoekonomik
Ozellikleri analiz edildiginde anket yapilan tiiketicilerin %53,9'unun erkek, %74,5'inin
evli, %27,1'inin ev hanimi, %45,6'sinin 8 yil veya daha az egitim aldig1 tespit edilmistir.
Tiiketicilerin aylik ortalama hane halki geliri 1960,17 TL, gida harcamalarina ayirdiklart
tutar ise aylik ortalama 387,31 TL'dir.

Tiketiciler gida ve beslenme ile ilgili haberleri en ¢ok aile/arkadaslardan ve
televizyonlardan takip etiklerini belirtmislerdir. Aile ve akrabalarin iriinler hakkindaki
olumlu ve olumsuz disiinceleri tiiketicilerin satin alma kararmi etkilemektedir.
Giliniimiizde kitle iletisim araglar1 satin alma davraniglarinda bireyleri etkileyen diger bir
unsurdur. Ozellikle televizyonlarda yayinlanan reklamlar ve tanitict bilgiler tiiketicilerin
satin alma davranisini 6nemli derecede etkilemektedir.

Arastirmada tliketiciler gida {rlinleri satin alirken en ¢ok saglikli olmasi ve
tazeligine dikkat ettiklerini belirtmislerdir. Gidalarda kullanilan zararli katki maddeleri,
uygun olmayan iiretim kosullar tiiketicileri, gida iirlinlerini satin alirken daha dikkatli
davranmaya sevk etmistir.

Aragtirma bulgularinda tiiketicilerin giivenli gidadan en ¢ok son kullanma tarihi
gecmis gidayr anladiklar tespit edilmistir. Giivenli olmayan gida denildiginde en cok
radyasyonlu gidayr anladigi tespit edilmistir. Tiketicilerin gida giivenligi konusunda
yeterince  bilgisinin  olmadigi aciktir. Gida gilivenligi  konusunda yapilacak
bilgilendirmelerle tiiketicilerin giivenilir, kaliteli gidayr tanimasi kolaylasacaktir.
Tiiketicilerin %91,8'inin gida etiketlerini okuduklari, okuma yazma bilmeyenlerin ise
etiketleri yanindakilere ya da magaza calisanlarina okuttuklart ve en ¢ok ambalajlar
lizerinde son kullanma tarihlerine dikkat ettikleri tespit edilmistir.

Tiiketicilerin %76,3'inii cografi isaretli gida hakkinda bilgiye sahip olmadig1 tespit
edilmistir. Tiiketicilerin %23.7'si cografi isaretli liriin hakkinda bilgiye sahipken, cografi
isaretli lirtin hakkinda bilgi verildikten sonra tiiketicilerin %97.4"liniin cografi igaretli iiriin
tiikettigi sonucuna ulasilmigtir. Baz1 cografi isaretli iiriinlerin {izerinde hala logolarinin
bulunmamast nedeni ile tiiketiciler cografi isaretli iirlinleri digerlerinden iiriinlerden
ayirmakta zorluk ¢ekmektedirler. Cografi isaretli gidalar tiiketenler en ¢ok daha lezzetli
oldugu i¢in cografi isaretli gida tiiketirken, tiiketmeyenler ise diger iiriinlerden memnun

olduklar i¢in cografi isaretli iiriin tiiketmediklerini belirtmislerdir.
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Calismanin =~ Kahramanmaras ilinde  yapilmast  nedeniyle, tiiketicilere
Kahramanmaras iline ait cografi isaret tescili almis Maras dondurmasi, Maras biberi ve
Maras tarhanasinin cografi igaretli lirtin oldugunu bilme durumu soruldugunda tiiketicilerin
en ¢ok Maras dondurmasini bildikleri tespit edilmistir.

Aragtirma Ornegi olarak secilen gemlik zeytininin cografi isaretli iiriin oldugunu
tiiketicilerin %62,8'i bilmektedir. Kahramanmaras ili'nde kisi bas1 aylik ortalama zeytin
tiiketim miktar1 0,31 kg'dir. Ortalama zeytin fiyat1 9,8 TL'dir. Tiiketicilerin %82,6' s1 siyah
zeytin, %79,2's1 yesil zeytin tiikketmektedirler. Tiiketicilerin %37,6's1 zeytini marketlerden
satin almaktadir. Tiiketicilerin zeytin satin alirken en ¢ok dikkat ettikleri 6zellik zeytini
tadidir. Tiiketicilerin %78,9' u ise zeytini acik satin almaktadir.

Arastirma bulgularinda tiiketicilerin %86,2'sinin Gemlik zeytini tiikettigi tespit
edilmistir. Cografi isaretle ilgili verilen bilgiden sonra tiiketicilerde cografi isaretli {iriin
daha kaliteli, daha saglikli ,daha giivenilir algis1 olusturdugundan cografi isaretli Gemlik
zeytinin fiyat1 diger zeytinlerle esit oldugunda tiiketicilerin %90,4'liniin cografi isaretli
Gemlik zeytinini tercih edecekleri tespit edilmistir. Tiiketicilerin %59,8'1 cografi isaretli bir
iiriine daha fazla 6deyebilecegini belirtirken, tiiketicilerin cografi isaretli Gemlik zeytinine
ortalama %?29,8 daha fazla 6deyebilecekleri tespit edilmistir.

Tiiketicilerin cografi isaretli gida hakkinda bilgiye sahip olma durumu sosyo
demografik Ozellikler itibariyle karsilastirildiginda cinsiyet, hanehalki sayisi, egitim
diizeyi, gelir ile cografi isaretli iiriin hakkinda bilgiye sahip olma durumu arasinda
istatistiki agidan onemli bir iliski bulunmustur. Tiketicilerin sosyo demografik 6zelliklere
gore gemlik zeytini tilketme durumu analiz edildiginde ise Gemlik zeytini tiiketimi ile
cinsiyet, gelir ile istatistiki olarak onemli bir iliskinin oldugu, bunun yani sira cografi
isaretli iirline daha fazla 6deme istegi, ISO 22000, ISO 9001, organik gida, cografi isaretli
gida hakkinda bilgiye sahip olma durumu ile gemlik zeytinini tilketme arasinda istatistiki
olarak 6nemli bir iliski oldugu tesit edilmistir.

Lojistik Regresyon modeli sonucuna gore Erkeklerin cografi isaretli Gemlik zeytini
tilketme olasilig1 kadinlara gore 3,14 kat daha fazladir. Aylik gida harcamasindaki artis
cografi isaretli Gemlik zeytini tiiketme olasiligini 1,01 kat arttiracaktir.

Tiirkiye’de, zeytin ve zeytinyaginda cografi isaretle korunmakta olan alti adet
tescil vardir. Bunlar Gemlik zeytini, Akhisar uslu zeytini, Akhisar domat zeytini Giiney
Ege zeytinyaglari, Edremit Korfez Bolgesi zeytinyaglart ve Ayvalik  zeytinyagidir.
Tiirkiye’de cografi isaret sistemi uygulanarak, zeytinyagi ve sofralik zeytinlerin mense

isareti ile cografi isaret ile giivence altina alinmasi hala tamamlanmamistir. Gemlik zeytini
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2012 yili Aralik ayma kadar Tiirkiye'de cografi isaret tescili alan tek zeytin cesidiydi,
Aralik ayinda Akhisar domat ve uslu zeytini cografi isaret tescili alarak rekabet giiclini
arttirmigtir. Tliketimi siklig1 yliksek olan gemlik zeytinin rakiplerine kars: tistiinliigii ancak
cografi markalama ile saglanabilir. Gemlik zeytini cografi isaretli bir iirlin olmasina
ragmen, tiiketiciler lizerinde herhangi bir isaret olmadig1 icin yanilgiya diismektedirler.
Sadece {riinlin tretim Yerine bakarak cografi isaretli Uriin oldugunu anlamaya
calisgilmaktadir. basta AB olmak iizere, uluslararasi alanda iilkemize ait herhangi bir
cografi isaret tescilli degildir. Firmalarin cografi tesciline ilgisi arttirilarak kent, bolge ve
iilke ekonomisine katki saglanacaktir.

Gemlik zeytini lizerinde cografi isaret logosu olmamasi hem arastiric1 tarafindan
bilgi aktariminda giiclige hem de tiliketicilerin {iriin algisinda zorluga sebep olmaktadir.
Cografi isaretli {irlinlerin tiiketimi iizerine calisilan diger arastirmalarda logolu cografi
isaretli irilinlerin tercih edilmesi hem arastirict hem de tiiketici acisindan daha yararh
olacaktir. Tiirkiye i¢in 6nem arz eden cografi isaretli liriin konusunda yapilacak ¢aligsmalar
hem tiiketici bilinglendirmesine katki saglayacak , hem de diretici firmalarin ve Kkarar

alicilarin pazarlama stratejilerine yon verecektir.
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EK 1: Anket Formu

Degerli tiiketici; bu anket caligmasi, Kahramanmaras Kent Merkezinde Cografi
Isaretli Uriinlere iliskin Tiiketici Tercihlerini belirlemek amaciyla yiiriitiilmektedir.
Ankete vereceginiz cevaplarin saglikli ve tutarli olmasi bu ¢aligmanin amacina ulagsmasina
biiyiik 6l¢iide yardimer olacaktir. Katkilarinizdan dolay: tesekkiir ederiz.

S1.Yasiniz? K1
S2.Cinsiyetiniz? K.
1> Erkek, 2> Kadin

S3.Medeni Durumunuz? Ks.
1>Evli,2>Bekar,3>Bosanmig

S4.Egitim Durumunuz? _ _ K4,
1>Lisansiistii,2>Lisans,3>Onlisans,4>Ortadgretim,5>11kdgretim, 6>Ilkokul 7>Okuma yazma bilmeyer
S5.Mesleginiz? ) _ _ KS.
1>Esnaf, 2>Memur,3>Isgi,4>Emek1i,5>Ogretmen,6>Ev Hanimi,7>Issiz,8>Serbest9>6grenci
S6.Memleketiniz? Ko
S7.Kag yildir Kahramanmarag’ta ikamet ediyorsunuz? KT
S8.Esiniz ¢alisiyor mu? K8.
1> Evet, 2> Hayir

S9.Konut durumunuz? Ke.
1>Kira ...... TL/Ay,2>Kendi miilkii,3>Lojman,4>Diger (belirtiniz)

S10.Aylik Geliriniz? o
S11.Gida harcamalarina ne kadar ayirtyorsunuz? K-
S12.Ailenizde gida aligverisini genellikle kim yapiyor? K12,
1>Anne, 2>Baba, 3>Anne-baba birlikte,4>Yetiskin Cocuklar,5>Biitiin Aile

S13.Ailenizde gida aligverisinin nereden yapilacagina genellikle kim karar verir? K13,

1>Anne, 2>Baba, 3>Anne-baba birlikte,4>Y etiskin Cocuklar,5>Biitiin Aile

S14. Aile bireylerin demografik 6zellikleri

Cinsiyet Yast Egitim durumu Meslegi
Bireyl K14, K15, K16. K17,
Birey 2 K18, K19, K20, K21,
Birey 3 K22, K23 K24, K25,
Birey 4 K26. K. K28, K29.
Birey 5 K30. KL, K32, K33,
Birey 6 K34, K35. K36. Ka.
Birey 7 K38, K39. K40, KaL

S15. Aylik gelirinizin ne kadarimi asagidaki harcama kalemlerine ayiriyorsunuz?

Kira K42,
Gida K43,
Egitim K44,
Giyim K45,
Eglence K46.
Ulasim K47,
Saglik K48,
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S16. Gida ve beslenme ile ilgili haberleri nereden takip ediyorsunuz?
1>Hi¢ katilmiyorum, 2>Katilmiyorum,3 >Kararsizim ,>4 Katiliyorum, 5>Tamamen katilryorum

Televizyon

K49.

Gazete/dergi

K50.

Doktor/beslenme uzmani

K51.

Brostir

K52,

Aile/arkadaslar

K53.

Internet

K54,

Bilboard

K55.

S17. Gida tirtinleri satin alirken dikkat edilen tirtin 6zellikleri
1>Onemsiz,2>Cok az 6nemli,3>Orta 6nemli,4>Onemli,5>Cok 6nemli

Kalite

K56.

Goriiniis

K57.

Marka

K58.

Fiyat

K59.

Saglikli olmast

K60.

Tazelik

K61.

Alindigi kisi yada satis magazasi

K62.

Aileden gelen aligkanlik

K63.

Uzmanlarin 6nermesi

K64.

Uriine iliskin daha 6nceki deneyimler

K85.

Uriiniin ait oldugu iilke

K66.

Kalite belgeleri

K67.

Geleneksel tiretim

K68.

S18. ‘Gida giivenligi’ denildiginde ne anliyorsunuz?
1>Hi¢ katilmiyorum, 2>Katilmiyorum,3 >Kararsizim ,>4 Katiliyorum, 5>Tamamen katiliyorum

Saglikli gida

K69.

Igerigi bilinen gida

K70.

Son kullanma tarihi gegmemis gida

K71.

Kalite belgesi olan gida

K72.

Markali gida

K73.

S19. ‘Giivenli olmayan gida’ denildiginde ne anliyorsunuz?
1>Hi¢ katilmiyorum, 2>Katilmiyorum,3 >Kararsizim ,>4 Katiliyorum, 5>Tamamen katiliyorum

Hormonlu gida

K74.

Tarimsal ilag kalintili gida

K75.

Genetigi ile oynanmis gida

K76.

Katki maddesi igeren gida

K77.

Hayvansal hastalikli gida(deli dana, kus gribi)

K78.

Son tarihi ge¢mis gida

K79.

Etiketi olmayan gida

K80.

Radyasyonlu gida

K81.

S20. Gida tirtinleri satin alirken giivenlik agisindan dikkat edilen {iriin gruplarinin 6nem derecesi
1>6nemsiz,2>¢ok az dnemli, 3>orta dnemli, 4>6nemli,5>¢ok onemli

Et ve et tirtinleri

K82.

Siit ve siit tirtinleri

K83.
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Tahil ve tahil tiriinleri

K84.

Meyve ve sebze

K85.

Bitkisel yag K86.
Icecekler K87,
Konserveler K8s.
S21.Ambalajli gida {iriinlerinin tizerinde bulunan etiketi okur musunuz? K89,
1>Evet,2>Hayir

S22. Ambalajin tizerinde belirtilen 6zellikler sizce ne kadar dnemlidir?

1>6nemsiz,2>¢ok az dnemli, 3>orta 6nemli, 4>6nemli,5>¢ok dnemli

Besin degeri/kalori K90.
Marka KoL,
Saklama kosullari K92.
Son kullanma tarihi K.
Cevre dostu K94,
Kalite belgesi K,
Icerigi” K96.
Kalite belgesi K.
Mensei: iilke/bolge/sehir K98,
S23. Gida tirtinleri satin alirken gida giivenligi ile ilgili asagidaki kriterler hakkinda bilgiye sahip olup
olmama durumunuz nedir?

HACCP 1>Evet,2>Hayir K99,
EUREGAP1>Evet,2>Hayir K100.
1S0220001>Evet,2>Hay1r K101,
ISO90011>Evet,2>Hayir K102.
ORGANIK/EKOLOJIK GIDA 1>Evet,2>Hayir K103,
COGRAFI ISARETLI GIDA 1>Evet,2>Hayir K104,
HELAL GIDA1>Evet,2>Hay1r K105.
S24. Cografi isaretli iiriin” denildigi zaman ne anliyorsunuz?

1>Hi¢ katilmiyorum, 2>Katilmiyorum,3 >Kararsizim ,>4 Katiliyorum, 5>Tamamen katiliyorum

Uriiniin ilgili cografyada iiretildigini ifade ediyor K106.
Uriin igin bagimuz bir denetleme yapildigini ifade ediyor K107.
Uriinde siirdiiriilebilir bir kalitenin saglandigini ifade ediyor. K108,
Uriinde hile olma ihtimalinin diisiik oldugunu ifade ediyor. K109,
Uriiniin saglikli oldugunu ifade ediyor. K110.
Uriiniin daha lezzetli oldugunu ifade ediyor. K111,
Uriiniin yapiminin daha 6zenle oldugunu ifade ediyor. K112,
Tarim ¢aliganlarinin gelirlerinin artabilecegini ifade ediyor K113,
Uriiniin yiiksek fiyatli olacagim ifade ediyor K114,
Uriiniin geleneksel iiretim yontemlerle iiretildigini ifade ediyor. K115.
Uriiniin el yapimi ve ¢ok zahmetli oldugunu gosteriyor K116.

Cografi isaret; "belli bir niteligi, iinii ve diger 6zellikleriyle, bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis
bir tiriini tanitip, gosteren isaretler"dir. Bir bolgenin herhangi bir iiriinii, halisi, kilimi, meyvesi, tasi, madeni,
cesitli malzemelerle olusan islemeleri diger yorelerde iiretilenlerden farkli olabilir. Bir yorede firetilen bir
iiriin iin kazanmis olabilir. Bu triinlerde o yorenin adinin kullanilmasi, tiiketiciler tarafindan o {iriiniin belli
bir kaliteye sahip oldugu seklinde algilanip, giivenilir bulunabilir. Tiiketiciler s6z konusu yore adiyla satilan

iiriinleri, yorenin adina belli bir giiven duyarak ayni nitelikteki diger iiriinlere tercih edebilirler.

S25. Cografi isaretli tiriin tiiketiyor musunuz?
1>evet,2>hayir

K117.

S26. Cografi isaretli iiriin’ tilketiyorum. Ciinkii
1>Hig katilmiyorum, 2>Katilmiyorum,3 >Kararsizim ,>4 Katiliyorum, 5>Tamamen katiltyorum

Daha saglikli

K118.

61




Daha lezzetli

K119.

Cevreye daha az zararli K120.
Daha kaliteli K121,
Bolge ekonomisine katkida bulunuyor. K122
Cografi isaretli tirlin’ titkketmiyorum. Ciinkii K123,
Cok pahali K124,
Goriintiisii kot K125,
Uriinleri bulamryorum K126.
Etiketlere giivenmiyorum K127,
Herhangi bir logo gdremiyorum K128,
Tadin1 begenmiyorum K129.
Diger iirlinlerden memnunum K130.
S27. Kahramanmaras iline ait cografi isaretli tirtinleri biliyor musunuz? K131
1>Maras dondurmasi, 2>Maras biberi, 3>Maras tarhanasi 1
K133,
S28. Gemlik zeytinin cografi isaretli iiriin oldugunu biliyor muydunuz? K134,
1>evet,2>hayir
S29. Aylik zeytin tiiketiminiz ne kadardir? K13s.
S30. Hangi renkte zeytin tiiketiyorsunuz? K136,
1 >siyah,>2yesil,3>pembe 13,
K138,
S31. Zeytin aligverisinizi nereden yaptiginiza iliskin bilgiler
1>Onemsiz,2>Cok az énemli,3>Orta 6nemli,4>Onemli,5>Cok 6nemli
Stiper market K139,
Hiper market 0.
Market s
Bakkal e
Semtpazari e
Direkt {iretici el
S32. Zeytin Satin alirken dikkat edilen edilen faktorler
1>Onemsiz,2>Cok az 6nemli,3>Orta 6nemli,4>Onemli,5>Cok 6nemli
Tad1 K145,
Fiyati K146,
Iriligi K147,
Rengi K148,
Cekirdek kiigiikligii K149,
Cekirdek rengi K150.
Cekirdekten kolay ayrilmasi K151,
Yiizey yapist K152,
Markasi K153,
Besin degeri/kalori K154,
Igerigi K155.

Son kullanma tarihi

K156.
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S33. Zeytin olmadig1 zamanlar , yerine ne tiiketirsiniz?

K157.

K158.

K159.
K160.
S34. Zeytin satin alirken ambalajli m1 yoksa ambalajsiz mu tercih ediyorsunuz?
Agcik satin aliyorum ol
Ambalajli(pakette) fakat markasiz oz
Ambalajli(pakette) ve markali s
S35. Zeytin gesitlerinden hangisini kullaniyorsunuz? . K164.
1> Gemlik (trilye, kaplik, kivircik, kara)2> Cekiste(kirma, memeli)3> Celebi (Iznik ¢celebi)4 > K165.
Domat 5 > Edremit (ayvalik, edretmit yaglik, ada zeytini, midilli, sarkan)6 > Erkence7> Memeli
(Emiralem, akzeytin, cekiste)8 > Izmir sofralik9 > Memecik( astyel, giilimbe, sehir, tasarasi, tekir, K168,
yaglik10> Uslu K167.
S36. Kalite 6zelliklerine gore hangi zeytini tiiketiyorsunuz? K168,
1> Jumbo,2 >Siiper,3> Hususi,4 >Ekstra,5> Elit,6> Liiks,7> Duble,8> Yaglik K169,
K170.
K171.

S37. Belirtilen iiriin i¢in tiikketim ve harcama miktarimi belirtiniz.

Ailenizin son 3 ayda iirlinden | Ailenizin son 3 ayda iiriine

ne kadar tiikettigi harcadig1 miktar
Gemlik zeytini K172, K173,
S38. Gemlik zeytini ne kadar siklikla tiikketiyorsunuz?
Her

Hig tiiketmiyorum | 3 ayda bir kez Ayda bir kez Haftada bir kez giin
Gemlik K174, K175. K176. K177, K178.
zeytini
S39. Cografi isaretli gemlik zeytini ile diger cografi isaretli olmayan zeytinlerin fiyati ayn1 K179,
oldugunda hangisini tercih ederdiniz?
1> Cografi igaretli gemlik zeytini2 >Normal {iriin>3 >Farketmez
S40. Cografi isareti olan bir iiriin, isareti olmayan bir {irlinden daha 6demek ister misiniz? K180.

1>evet,2>hayir
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