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DOGRULUK BEYANI

Yiiksek lisans tezi donem projesi olarak sundugum bu calismayi, bilimsel ahlak ve
geleneklere aykir1 diisecek bir yol ve yardima basvurmaksizin yazdigimi, yararlandigim
eserlerin kaynakcalardan gosterilenlerden olustugunu ve bu eserleri her kullanisimda alinti
yaparak yararlandigimi belirtir; bunu onurumla dogrularim. Enstitii tarafindan belli bir zamana
bagli olmaksizin, tezimle ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi durumunda,

ortaya ¢ikacak tiim ahlaki ve hukuki sonuglara katlanacagimi bildiririm.
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TESEKKUR

Bu tez calismasinda, turizmin tanimi, gelisim siireci ve kiiltiirel, ekonomik, mimari,
cevresel boyutlarda yarattig1 etkiler ele alinmistir. Calisma, turizm sektoriiniin etkili oldugu
yerlesim yerlerinden biri olan Alanya’da yapilmistir. Turizm faaliyetlerinin Alanya’da ilk kez
baslamasindan sonra gelisim siireci ve kent lizerinde olusturdugu kiiltiirel, ekonomik, mimari,
cevresel etkiler arastirilmigtir. Kaynak kisilerle yapilan goriismelere gore, Alanya’da turizmin

kentsel kiiltiirel doku iizerindeki etkileri belirlenmistir.

Tez calismasi siireci boyunca bilgi ve tecriibelerini benimle paylasan degerli hocam
Prof. Dr. Hilmi DEMIRKAYA’ya, yiiksek lisans egitim siirecinde iizerimde emekleri olan
boliim hocalarim Prof. Dr. Ahmet KOC ve Dog. Dr. Nadire Emel AKHAN a, arastirma konuma
destek veren Alanya Belediyesi'ne ve Alanya Belediye Baskani Adem Murat YUCEL’e,
gorlisme yaptigim katilimcilara ve yiiksek lisans boliim arkadasglarima sonsuz tesekkiirlerimi

sunuyorum.

Mehmet Sefa DUMAN



OZET

ALANYA’DA TURIZMIN KENTSEL KULTUREL DOKU UZERINDEKI ETKILERI
Mehmet Sefa DUMAN
Yiiksek Lisans, Sosyal Bilgiler Egitimi Ana Bilim Dali
Tez Yoneticisi: Prof. Dr. Hilmi DEMIRKAYA

Temmuz, 2021, 108 Sayfa

Turizm sektorii ortaya ¢iktigi ilk giinden itibaren kapsadigi bolgeler tlizerinde farkli
etkiler yaratmistir. Bu ¢alismanin amac1 Alanya’da yasayan insanlarin, turizm faaliyetlerinin
kentsel ve kiiltiirel doku tizerindeki etkilerine iliskin goriislerini ortaya ¢ikarmaktir.
Aragtirmada nitel arastirma yontemi olarak durum c¢alismasi kullanilmistir. Arastirmanin
katilimcilarint amacglh 6rnekleme yontemlerinden 6lgiit 6rnekleme yoluyla belirlenen 15 kisi
olusturmustur. Arastirmada veri toplama formu olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen ve
uzman goriisleri dogrultusunda son sekli verilen yari yapilandirilmis goriisme formu
kullanilmigtir. Katilimcilardan elde edilen verilerin degerlendirilmesinde betimsel analize
bagvurulmustur. Yapilan betimsel analiz sonucunda yar1 yapilandirilmis goriisme formunda yer
alan 17 sorunun her birine iliskin ¢esitli kategoriler elde edilmistir. Katilimcilarin Alanya’da
yasama tercihlerine iliskin, Alanya’y1 ¢ok sevme, yasadigi sehre hizmet etme arzusu, dogal ve
kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi, Alanya’da turizm sektoriinde ¢alisma, yerlesim alanlarinin
denize yakin olmasi ve Alanya’da dogma ve ailenin Alanya’da ikamet etmesi olmak tiizere 6
kategori ortaya ¢ikmistir. Katilimcilarin turizm sektorii dncesi ve sonrasinda kiiltiirel yapidaki
degisime iliskin; turizm 6ncesi donemdeki kiiltiirel yapi, turizm sonrasi donemdeki kiiltiirel
yapi, turizmin kiiltiirel etkileri ve Kkiiltiir turizminin gelisimi olmak {lizere 4 kategori
belirlenmistir. Katilimcilarin turizm sektoriiniin kentsel ve mimari etkilerine iliskin, turizme
bagli kentsel ve mimari etkiler, turizme bagh yapisal ¢esitlilik, turizm 6ncesi donemdeki kentsel
yap1 ve rekabet ortam1 ve kentsel kimlik olmak iizere 4 kategori tespit edilmistir. Genel olarak
goriisme yapilan kisilerden elde edilen verilere gore turizmin Alanya’nin son yarim yiizyildaki
gelismesinde en Onemli paya sahip sektor oldugu anlagilmistir. Ayrica turizmin Alanya
tizerinde kiiltiirel, ekonomik, mimari ve ¢evresel boyutlarda ¢esitli etkilerinin oldugu sonucuna
ulasilmigtir. Aragtirmadan elde edilen bulgulara dayali olarak ortaya ¢ikan sonuglar temelinde
arastirmacilara, sektor isverenlerine, yerel ve merkezi yonetim erklerine yonelik bazi 6neriler
sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Kentsel ve Mimari Doku, Kiiltiir, Alanya.



ABSTRACT

EFFECTS OF TOURISM ON URBAN CULTURAL TEXTURE IN ALANYA
Mehmet Sefa DUMAN
Master, Department of Social Studies Education
Thesis Manager: Prof. Dr. Hilmi DEMIRKAYA

July, 2021, 108 Pages

The tourism sector has created different effects on the regions it covers since the first
day it emerged. The aim of this study is to reveal the views of people living in Alanya about
the effects of tourism activities on the urban and cultural texture. Qualitative research method
and case study research design were used in the research. The participants of the research
consisted of 15 people determined by criterion sampling, one of the purposeful sampling
methods. In the research, a semi-structured interview form developed by the researcher and
finalized in line with expert opinions was used as a data collection form. Descriptive analysis
was used in the evaluation of the data obtained from the participants. As a result of the
descriptive analysis, various categories were obtained for each of the 17 questions in the semi-
structured interview form. Regarding the preferences of the participants to live in Alanya, the
desire to love Alanya very much, to serve the city where they live, to have natural and cultural
riches, to work in the tourism sector in Alanya, to be close to the sea in residential areas, and to
be born in Alanya and the family's residence in Alanya, 6 categories emerged. Regarding the
change in the cultural structure of the participants before and after the tourism sector; 4
categories were determined: the cultural structure in the pre-tourism period, the cultural
structure in the post-tourism period, the cultural effects of tourism and the development of
cultural tourism. Regarding the urban and architectural effects of the tourism sector of the
participants, 4 categories were identified: tourism-related urban and architectural effects,
tourism-related structural diversity, urban structure and competitive environment in the pre-
tourism period, and urban identity. According to the data obtained from the interviewees in
general, it has been understood that tourism is the sector that has the most important share in
the development of Alanya in the last half century. In addition, it has been concluded that
tourism has various effects on Alanya in cultural, economic, architectural and environmental
dimensions. Based on the results obtained from the research, some suggestions were presented
to researchers, sector employers, local and central government powers.

Keywords: Tourism, Urban and Cultural Texture, Culture, Alanya.
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BOLUM I

GIRIS

Toplumlarin yasantilarint etnik, kiiltiirel, mimari, sosyal ve ekonomik yapisi
bakimindan etkileyen olaylar ve durumlar vardir. Bunlara 6rnek olarak tarim, hayvancilik,
sanayi sektorlerinin yani sira tiretim faaliyetleri, is Ve egitim imkanlar ile yasam kaynaklari
gibi etkiler gosterilebilir. Bu durumlarin belli bir bolgede bir arada bulunan toplumun, kent
yasantisinin gekillenmesinde dnemli pay1 vardir. Bu paya sahip etkilerden biri de turizmdir.
Uslu (1990) turizmi, insanlarin gegici olarak bir yerden baska bir yere basta dinlenme ve tatil
amagh olmak tizere saglik, kiiltiir, spor, diger toplumlari tanima vb. amaglar dogrultusunda
giderek, orada konaklamalari seklinde tanimlamaktadir. Mathieson ve Wall’a gore (1982)
turizm, insanlarin istirahat etme ve gesitli ihtiyaclarini karsilama amaciyla belirli bir siireligine
yasadiklar1 yerden ayrilmalaridir. Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO)
turizmi, insanlarin, siirekli olarak bulunduklari olagan ortamlarinin disindaki yerlerde ticari ve
ekonomik kazang elde etmeden, gecici olarak konaklamalar1 ile ortaya ¢ikan iliskilerin timii
olarak tanimlamistir. Turizm, gegtigimiz son yarim yiizyilda ciddi ilerleme kaydederek pazar
biiytlikliigii ve ekonomik potansiyeli ile diinyanin 6nde gelen endiistrilerinden biri olmustur. Bu
durumun olugmasinda sosyal yapinin, teknolojik gelismelerin, iiretim bi¢imlerinin ve turizm

pazarinin niteliginin etkili oldugu goriilmektedir (Akoglan Kozak, Evren, & Cakir, 2013).

Turizm amaciyla iilkemizi ziyaret eden insanlara turist diyebiliriz. Mclntosh ve
Goeldner’e gore (1986) turist, tatil yapma ve vakitlerini degerlendirme amaciyla gittikleri
bolgede en az 24 saat kalan insanlara denir. Turistlerin ziyaret ettikleri bolgede siirekli olarak
yasayan, ¢esitli sektorler iizerinden gegimlerini saglayan ve o bolgenin kalkinmasinda (turizm,
ekonomik, kiiltiir, ticari, egitim, saglik vb. alanlarda) rol alan insanlara yerli halk diyebiliriz.
Daha farkli bir ifade ile yerli halki; belli bir bolgede, hep beraber ortak bir yasam tarzini
benimseyerek hayatini siirdiiren biiyiik insan toplulugu seklinde tanimlayabiliriz (Dénmezer,
1984). Turistlerin, gittikleri bolgelerde insanlarla etkilesimi kaginilmazdir. Bu durum o
bolgedeki yerli halkin turistlerle karsilastigi andan itibaren gegerlidir. Tayfun’a gore (2002),
yerli halk ile turistler arasinda hayat tarzi, kisisel iliskiler, tiiketim hareketleri, fikir, diisiince,
kilik kiyafet ve kiiltiirel alanda cesitli etkilesimler olabilmektedir. Bu etkilesimler sonucunda
gerek yerli halk gerekse yabanci turistler karsilikli olarak birbirlerine bazi ozellikler ve
degisimler kazandirmaktadir. Ancak literatiirde bu durum daha ¢ok, yabanci turistlerin gittikleri

iilkelerde yerli halkin yasantisini etkiledigi yoniindedir (Roney, 2011). Ozellikle gelismislik
1



anlaminda birbirine uzak {ilkelerde bu etkilesim kendisini daha fazla belli etmektedir. Kiiltiirel-
ekonomik-sosyal yasanti vb. alanlarda birbirine denk veya yakin olan iilkelerde ise turist yerli

halk etkilesimi daha az olmaktadir (Demircioglu, 1997).

Ulkemize gore daha gelismis iilkelerden gelen turistler kendi yasam tarzlarini, gelenek
ve goreneklerini tatile geldikleri bolgede de siirdiirebilirler. Bu gibi durumlarda yerli halk
tarafindan kabul edilip, benimsenen olgular oldugu gibi tam tersi tepki ¢ekebilen, bolgenin Orf,
adet ve kiiltiiriine aykir1 davranislar yerli halk tarafindan kabul gérmemektedir (Giirbiiz, 2002).
Ornegin; gelismis iilkelerden gelen turistlerin ¢evre temizligine duyarlilig, insan iliskilerinde
genellikle pozitif olmalar1 ve kitap okuma kiiltiirleri yerli halk tarafindan benimsenebilir. Ancak
yerli halk kiiltiiriinii tehdit edici baz1 unsurlar tepki gorebilir. Ozellikle bolgedeki geleneksel
diizenin olumsuz etkilenmesi, genglerin ahlaki yonden zayiflayacaklar diisiincesi yerli halki
rahatsiz edebilir (Giirbiiz, 2002). Bu gibi durumlarda da turistler ile yerli halk arasinda kiiltiir

catigsmalar1 yasanabilir.

Turizmin oldugu yerde yabanci turistler ile bolge halki arasinda yasanabilecek bir baska
etkilesim ise konusulan dildir. Turistler gittikleri bolgede kendi dillerinin veya bildikleri bir
dilin konusulmasini isterler. Tabi bu durum, turistlerin temasta oldugu o bolgede ¢alisan turizm
personeli i¢in gecerlidir. Boylece turizmde faaliyet gdsteren insanlar yabanci turistlerle
anlasabilmek i¢in onlarin dillerini &grenmeye calisirlar (Coltman, 1989). Yeni dillerin
ogrenilmesi yerel halkin gelisimine katki saglar. Ancak bu durum giindelik hayatta yabanci
kelimelerin Tiirk¢e ciimleler arasina karismasina yol agabilir. Ryan’a gore (1991), turistlerle
sik sik yabanci dil konusan yerli halklar, kendi dillerinin bir miktar erozyona ugramasina neden
olmaktadirlar. Ciinkii farkli bir dili konugmaya alisan insanlar bir siire sonra giindelik hayatta
kendi dilleri iginde yabanci kelimeleri daha sik kullanmaya baslarlar (Tayfun, 2002). Bu durum
dilimizin zamanla kaybolmasina neden olabilir ve asirlardir siiregelen dil kiiltiiriimiizii yok

olma tehlikesiyle kars1 karsiya birakabilir.

Kentlerin ge¢gmisten giintimiize kendilerine 6zgii biriktirdigi kimlikleri vardir. Bu kimlik
disardan bir etkilesim olmadig: siirece nesilden nesile korunabilir. Ogurlu’ya gore (2014),
kentler diinya iizerinde uzun yillar sonucunda birer kimlik olusturmus ve giiniimiize kadar o
kimlikle anilarak gelmislerdir. Ancak kiiresellesen diinyada teknolojinin hizla ilerlemesi ve
ulasimda zamanin kisalip, konforun artmasi kozmopolit kent kimlikleri ortaya
cikarabilmektedir. Bu duruma sebep etkenlerden birisi de turizmdir. Turistler tarafindan cazibe
merkezi olarak goriilen kentlerde yerel halk ile turist etkilesimi kentin kimligi iizerinde

yeniliklere ve degisimlere sebep olabilmektedir.

2



Son yiizyilda iilkeler, tarim ve sanayinin disinda ekonomik olarak gesitli arayislara
gitmislerdir. Bu arayis neticesinde insanlarin toplu olarak seyahat etmeleri ile ortaya ¢ikan
turizm, devletlerin ekonomik olarak gelismesindeki 6nemli unsur haline gelmistir (Camyamag,
2017). Bu ylizden iilkeler, turizmi yatirim politikalarina dahil ederek bu alanda ilerlemeye
calismuslardir. Ozellikle sanayi iiretiminden yoksun gelismeye ¢alisan devletler, turizm kaynag:
niteligi tastyan unsurlarini gelistirerek aktif kullanmaya ¢alismislardir (Ceken, 2008). Boylece
diinyaca {iinlii, taninmis turizm bolgeleri ortaya ¢ikmistir. Somut bir 6rnek olmasi i¢in bu
konuda Birlesik Arap Emirlikleri’nde (BAE) bulunan Dubai sehrini ele alabiliriz. Turizm
alaninda onemli bir faaliyeti olmayan Dubai, 20. asir sonundan itibaren petrole dayal
ekonomiye alternatif olarak turizm harcamalarini arttirmistir. Giiniimiizde ise tatil amaciyla

insanlarin ilgisini ¢ekebilecek cazibe merkezi haline gelmeye baslamistir (Yersel, 2010).

Ulkemiz yakin tarihinde de turizme verilen 6nem artmis ve belirli yerlerde turizm
bolgeleri 6n plana ¢ikmistir. Giiniimiizde bu bolgeleri daha ¢ok “‘turizm destinasyonu’’ olarak
adlandirmaktayiz. Ozdemir’e gére (2007) turizm destinasyonu, o bdlgede sahip oldugu dogal
ve yapay turizm kaynaklart ile turistlerin ilgisini ¢eken, bircok kurumla baglantili karmagik bir
yapidir. Turistlerin ilgisini cekmeyi saglayacak onemli etken ise o bolgedeki dogal ve yapay
unsurlarin pazarlanmasidir. Destinasyon pazarlamasinda etkili dort ilke vardir. Bunlar;
destinasyon imajinin olusturulmasi, destinasyon markasimin gelistirilmesi, destinasyon
vizyonunun ifade edilmesi ve destinasyonun konumlandirilmasidir akt. (Kavacik, Zafer, & Inal,
2012). T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi verilerine gore (2007b), tilkemiz turizm destinasyonlari
arasinda en onde gelen kentimiz Istanbul’dur. Konum olarak Avrupa ve Asya kitalarm
birlestiren bir noktadadir. Derin tarihi ile Roma, Bizans ve Osmanli Imparatorluklarina
bagkentlik yapmis olmasi, Konaklama imkanlari ve ulagim aglarinin gelismis olmasiyla
Istanbul; her yil ortalama 8 milyon ziyaretciyi agirlamaktadir (Sarkaya Igellioglu, 2014).
Istanbul’un turizmde; konum, tarih, ulasim imajindan farkli olarak Kiy1 turizmine sahip
destinasyonlarda turistler daha ¢ok deniz, kum ve giinesi tercih etmektedirler. Ulkemizde bu
alanda, dzellikle Akdeniz ve Ege bolgelerinde yer alan Antalya, Mugla, Aydin, Izmir illeri kiy1
sahili boyunca 6n plana ¢ikan birgok turistik destinasyon bulunmaktadir. Dogal ve beseri
unsurlari, tarihi birikimi, deniz, kum, ve giinesiyle Antalya’nin Alanya ilgesi bu destinasyonlar
arasinda onde gelen bir kenttir. Yakin tarihinden beri Alanya’daki turizm imaji markalasmus,

uluslararasi turizm piyasasina konumlanmis ve vizyonunu genisletmistir.

Alanya’da turizm amagl ilk faaliyet, 1948 yilinda bulunan ve dogal bir giizellik olan

Damlatas Magarasi’nin 1954 yilinda saghk turizmine sunulmasiyla baglamistir. Dogal



giizelliklerin yaninda Alanya Kalesi, Kizil Kule, Selguklu Tersanesi ve Tophanesi gibi tarihi
yapilar da ilerleyen yillarda turistlerin ilgi gosterdigi yerler arasina girmistir (Akis, 2007).
Ancak Erdem’e gore (2001), Alanya en ¢ok deniz turizmiyle 6n plana ¢ikmakta ve buna sebep

olarak bolgedeki 6ren yerlerinin azlig1 gosterilmektedir.

1.1. Problem Durumu

Her kentin kendisine 6zgii bir kiiltiirii ve yasantis1 vardir. Bu kiiltiir ve yasanti, o kentte
bulunan toplumun asirlardir nesilden nesile aktarilan birikimleri sonucunda varligini korur.
Ancak baz1 durumlarda bu kentsel birikim degisime veya doniisiime ugrayabilir. Hatta uzun
yillar dncesinden gelen oturmus kiiltiir zamanla tamamen ortadan kalkabilir. Buna sebep olan
durumlar arasinda sayisiz bircok neden vardir. Bu nedenler arasinda kentin ekonomik, ticari,
siyasi, saglik, egitim vb. sebeplerle alip-verdigi gogii, teknolojinin ilerlemesi ile insanlar
arasinda yeni iletisim ve etkilesim tiirlerinin olusabilmesi gibi etkiler 6rnek verilebilir. Bu
etkilerin yani sira kent kiiltiiriiniin yapisinin sekillenmesindeki énemli bir bagska unsur da
turizmdir. Turizmin oldugu bir kentte bolge halkinin turistlerle olan etkilesimi kacinilmazdir.
Bu etkilesim sonucunda turizm kentindeki yerli halk ile turistler arasinda karsilikli kiiltiir
aktarimi gergeklesebilmektedir. Ciinkii turizm amaciyla bir bolgeye disardan gelen misafirler,
gittikleri yere aligkanliklarini, yasam tarzlarini ve kendilerine ait degerleri de gotiirmektedirler
(Kozak, Kozak, & Kozak, 2010) akt. (Ozel, 2014). Orf, adet, gelenek, gdrenek, dil, din,
evlilikler, insan iligkileri, ailevi ve akrabalik baglar1 gibi uzun yillar siiregelen bir¢ok farkli
kiiltiir birikimi turizmin etkisiyle zamanla degisime ugrayabilir. Arastirmanin girig boliimiinde
bdyle bir durumda daha ¢ok turistlerin baskin taraf oldugundan ve yerli halk etkilediklerinden
bahsedilmistir. Ozellikle aile yapilarinda gelenek ve goreneklerle ilgili baz1 degisimler vardir.
Bu degisimlere yerli-yabanci evlilikleri, kizlarin turizmde c¢alismalari, aile iginde kadinlarin

etkisinin artmasi gibi drnekler verilebilir (Kozak, Kozak, & Kozak, 2010) akt. (Ozel, 2014).

Ulkemizde kiy1 turizminde aktif destinasyonlarin dzellikle yaz aylarinda yabanc: turist
bakimindan fazla ziyaretgileri olmaktadir. Son yillarda ise bu ziyaretler kalici hale gelmeye
baslamistir. Turistik gezi i¢in bolgeye gelen yabanci ziyaretgiler yazlik veya tamamen yerlesme
amaciyla turizm destinasyonlarindan konutlar satin almaya baslamiglardir. Mutluer ve Siidas’a
gore (2005), iilkemize gelen yabanci uyruklu insanlar daha ¢ok batidaki kiy1 bolgelerimizden
konutlar almaktadirlar. Bu durum neticesinde daha ¢ok yaz aylarinda olan turist-yerli halk

kiiltirel etkilesimi, yabancilara konut satigiyla biitlin yila yayilmistir. Dogan’a gére (2004) akt.



(Ozel, 2014), turizm kentlerinde turistlerin yapisi, yapilan seyahatin tiirii, bélge halkimnin

disariyla ve turistlerle olan iliski sekilleri kiiltiirel etkilesim diizeyini etkilemektedir.

Giiniimiizde, kiy1 turizm destinasyonlarinda ikamet eden yabancilar veya turistler ile
yerli halk arasinda zaman zaman kiiltiir uyusmazIig1 yasanabilmektedir. Bu duruma bagli olarak
kiiltiirel catigsmalar, sosyal uyumsuzluk, ahlaki degerlere aykirilik gibi sorunlar ortaya
cikabilmektedir. Yabancilarla ayni bolgede yasamaya yeterince adapte olamamis yerlilerin

oldugu kentlerde, benzer sorunlara daha fazla rastlanmaktadir.

Uzun yillar boyunca siiregelen deniz, kum ve giines imajinin yani sira tarihi yapisi,
dogal giizellikleri, konaklama imkanlar1 ve kiiltiirel dokusuyla 6n plana ¢ikan Alanya’da
yabanci insanlarla yerli halk etkilesimi oldukg¢a fazladir. Alanya’nin; ekonomik, sosyal ve idari
olarak merkezi bir pozisyonda olmasi, uluslararasi turizm piyasasinda giivenli bir kent olarak
bilinmesi, hava, kara ve deniz yollarinda kolayca ulasilabilir bir konumda bulunmasi kentin
cazibe merkezi haline gelmesinde etkili olmustur (2020-2024 Alanya Belediyesi Stratejik Plani,
2020) Bu unsurlar kente olan ilgiyi arttirmis, yurtdisi ve yurtiginden go¢ almasini saglamustir.
Yurtdisindan gelen gogler, genellikle yazlari turistik gezi amaciyla Alanya’y1 ziyaret edenlerin
bu kentte yasama isteklerine bagli olarak ortaya ¢ikmistir. Bdylece yabanci uyruklulara konut
satisinda Alanya, lilkemizde 6nemli bir konuma yiikselmistir. Yurticinden gelen gdgler ise daha
cok turizm sektoriinde calisabilmek icin iilkemiz dogu ve gilineydogu vilayetlerinden
olmaktadir. Turizmin yiikselise gectigi yaz aylarinda mevsimlik isci olarak gelenler arasinda
tipk1 yabanci turistlerde oldugu gibi Alanya’dan konut satin alip kente yerlesen aile ve insan
sayisi da fazla miktardadir. Bu duruma bagh olarak Alanya, kozmopolit bir kent yapisina ve

kiltiirel ¢esitlilige sahip olmustur.

Turizm faaliyetlerinin kentlerin ve yerel kiiltiirlerin iizerindeki etkilerini inceleyen yerli
ve uluslararasi literatiirde pek ¢ok ¢alisma gerceklestirilmistir (Butler, 1980; Raymond ve
Brown, 2007; Demirkaya ve Cetin, 2010; Demirkaya, 2012; Demirkaya, Sar1 ve Ertiirk, 2012;
Cal ve Demirkaya, 2012; Aksoy, Karakus ve Cetin, 2013; Baltac1 ve Cevirgen, 2020; Matthew,
Ede, Osabohien, Ejemeyovwi, Ayanda ve Okunbor, 2021).

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu c¢alismanin amaci, Alanya’da turizm sektoriiniin kent {izerindeki olumlu veya
olumsuz Kkiiltiirel etkilerini Alanya’da yasayan yerli ve yabanci insanlarin goriislerine

bagvurarak ortaya koymaktir. Arastirma igerigindeki sorularla turizmin Alanya {izerindeki



ekonomik, yapisal (mimari), sosyal ve ¢evresel etki diizeylerine de cevaplar aranmistir. Bu

genel amaca bagli olarak arastirmada yanit1 aranan sorular sunlardir:

Alanya’da turizmin kentsel kiiltiirel doku tizerindeki etkileri nelerdir?
Alanya’da turizmin mimari yapilar iizerindeki etkileri nelerdir?
Alanya’da turizmin kent ekonomisi tizerindeki etkileri nelerdir?
Alanya’da turizmin ¢evresel etkileri nelerdir?

Turistik bir destinasyon olarak Alanya’nin marka degeri nedir?

Turizmin, Alanya’nin demografik yapisi iizerindeki etkileri nelerdir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Turizm, kentlerin kiiltiirel dokularinin sekillenmesinde oldukea etkili bir sektordiir. Bu

etki, bir bolgedeki turizmin ne denli faal durumda olduguna bagli olarak degisim

gosterebilmektedir. Ulkemizde kiyr turizmine sahip kentler, havalarm isinmasiyla insan

hareketliligi bakimindan canlanmaya bagslar. Yaz aylarinda maksimum seviyeye ulasan bu

canlilik, yerli ve yabanci insanlarin bir arada bulunmasiyla kiiltiirel cesitlilige sebep olur.

Ulkemizde kiy1 turizmine sahip kentler arasinda 6nde gelen destinasyonlardan biri olan Alanya;

yaz aylarinda yapilan turistik ziyaretlerle, yurti¢i ve yurtdisindan aldig1 gogiin etkisiyle 6nemli

bir kiiltiirel ¢esitliligi biinyesinde barindirmaktadir. Arastirma, turizm sektdriine bagl olarak

Alanya’da:

Turist ve yerli halk etkilesiminin hangi diizeyde oldugunu belirlemede,

Turizm Oncesi donem ile turizm sonras1 donemi karsilastirmada,

Ilge niifusunun sekillenmesinde turizm sektdriiniin  paym ve etkisini
belirlemede,

Turizm sektoriiniin gelismesiyle degisim gosteren kiiltiirel dokunun ortaya
konulmasinda,

Turizm faaliyetleri ile kentsel ve mimari yapilanmanin nasil etkilendigini
belirlemede,

Turizmin ekonomik anlamda etkisinin ortaya konulmasinda,

Turizm 1ile insanlarin sosyal ve cevresel yasantilarinin belirlenmesinde,

yapilacak tiim ¢aligmalara belge niteliginde katki saglayacaktir.

Yogun turizm faaliyetlerinin bulundugu bir kentte bir arada yasayan yerel halk ve

yabancilarin, kent yasantisiyla ilgili genel anlamda goriislerinin alinmasi bdlge turizminin
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gelisimine katki saglayacak ve varsa sorunlarin ¢oziimii i¢in faydali olacaktir. Nitekim Dogan
ve Ungoren’e gore (2010), turizm kentinde yasayan insanlarin sektordeki gelisimle ilgili goriis
ve Onerilerini almak, kendilerini bu siirece etki eden 6nemli bir unsur olarak gdérmelerini

saglayacaktir.

1.4. Sayiltilar

Arastirmanin temel sayiltilar1 sunlardir;

e Kullanilan 6lgme aracinin arastirmanin amacina uygun oldugu,
e Arastirmaya katilan kisilerin gériisme sorularin1 samimi ve nesnel olarak

cevapladiklar varsayilmstir.

1.5. Smirhliklar

Bu arastirma;

e Alanya’da turizmle ve turizmin gelisme siireciyle dogrudan veya dolayli olarak
iliskisi olan belirli 15 katilimei,

e Mekan olarak Alanya ilgesi,

e Timii 18 yasindan biiyiik, yetiskin bireyler,

e Zaman olarak 2020 Ekim ve 2021 Nisan aylari,

e Ulasilan kaynaklar ile sinirhidir.

1.6. Tanimlar

Destinasyon: Turistlerin yasadiklari boélgenin disinda tatil yaptigi, dinlendigi, ¢esitli
etkinliklerle vakit ge¢irdigi ve turistlerin ilgisini ¢ekebilecek {irtinlerin sergilendigi yerlerdir

(Buhalis, 2000) akt. (Tekin, 2017).

Kiiltiir: Bircok gercek ve nesnel durumu biinyesinde tutan olduk¢a biiylik bir alandir.
Dogumdan 6liime kadar gecen siirede insana daha ¢ok cevresel anlamda etki eden her sey
(konusulan dil, gelenek-gorenek, insan iliskileri vb.), o kisinin i¢inde bulundugu kiiltiire gére

degisim gosterebilmektedir (Albayrak & Ozmen, 2018).



BOLUM 11

KURAMSAL CERCEVE VE ILGILi ARASTIRMALAR

2.1. Tarihsel Siirecte Turizm

Insanlar, bulunduklar1 ortamlar1 belirli araliklarla bir siireligine degistirme ihtiyaci
duyarlar. Bu durum, dogasi geregi insanlarin siirekli olarak 6grenip, kesfedebilecekleri yeni
arayislara yonelme isteklerinden kaynaklamir. Ozellikle yasanilan sehrin disinda; farkl
kiiltiirlerin, tarihi yerlerin ve dogal giizelliklerin kesfedilme meraki, diinya iizerinde belirli
bolgelerde turizm sektoriiniin dogmasina sebep olmustur. Doganay ve Zaman’a gore (2016),
turizmde basrol insandir ve onun i¢indeki bir yerden baska bir yere seyahat etme istegi turizmin
onemli dinamiklerindendir. 20. yiizyil sonrasinda ulasim aglarinin, teknolojinin, konaklama
imkanlarinin ve insanlar arasi iletisimin aktarilacagi alternatif kanallarin gelismesiyle turizm,

tarim ve sanayi sektorleriyle yarisabilecek kadar 6nemli bir sektor haline gelmeye baslamistir.

Arastirmanin giris kisminda turizmin tanimina ilgili literatiir arastirilarak yer verilmistir.
Ancak giiniimiizde turizmin, karmasik yapist ve pek ¢ok farkli alanda hizmet veren sektor
olmasi sebebiyle standart (sabit) bir tanimi1 bulunmamaktadir (Yersel, 2010). Bu nedenle tarihte
bilinen baz1 dnemli tanimlar 6rnek olarak kullanilmaktadir. Turizmin, modern anlamda ilk
tanimin1 1905°te Alman E. Guyar-Freuler yapmistir. Buna gore turizm; gelisen ekonomik
faaliyetler, olusan dinlenme ihtiyaci ile sanayide ve ulasimda yasanan gelismeler neticesinde

insanlar arasinda olusan iligkiler seklinde tanimlanmistir (Akoglan Kozak, 2012).

Turizm, ortaya ¢iktig1 ilk zamanlarda verdigi haz ile statii ve yasant1 olarak gelismis
toplumlarda daha ¢ok goriilmeye baglamistir (Akoglan Kozak, Evren, & Cakir, 2013). Gartner
(1996) bu donemi modern oOncesi turizm paradigmasimin etkili oldugu donem olarak
adlandirmaktadir. Ancak giinlimiize kadar gelen siirecte insanlarin seyahati, konaklamasi ve
azami ihtiyaglarinin  kargilanmasindaki  imkanlarin  gelismesiyle  beraber  turizm
destinasyonlarinda rekabetin artmasi statli farkini azaltmaya baglamistir. Orhon’a gére (1977)
akt. (Yersel, 2010) 1850°1i yillar sonrasinda demiryollar1 ve buharli gemilerin gelismesi gibi
teknik alanda yapilan yeniliklerle ulasim hizlanmis ve seyahat masraflari azalmistir. Bu duruma
bagl olarak diinya tlizerindeki turizm faaliyetleri belirli bir ziimreye ait olmaktan ¢ikip, daha

farkli ekonomik diizeye sahip insanlar1 da etkisi altina almistir.

Yasanilan toplumsal ve teknolojik gelisim ile degisimlerle birlikte seyahat etmek bir

hak olarak evrensel bildirilerle giivence altina alinmistir. Birlesmis Milletler Insan Haklari
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Evrensel Bildirgesi’nin 13. Maddesinde de belirtildigi gibi herkes, bir devletin sinirlart
icerisinde serbestce dolasma ve yerlesme hakkina sahiptir (TBMM, Insan Haklar1 Evrensel
Beyannamesi). Yogun ¢alisma kosullarinda bireyler kendilerine taninan izin, tatil gibi haklar1
dinlenme ihtiyaglarini karsilayabilmek i¢in kullanmaktadirlar. Bu nedenle insanlar bu haklarini
maddi imkanlarina gore, bulundugu ortami degistirip baska sehirleri veya iilkeleri kesfederek
ve en Onemlisi oralarda tatil yapip, dinlenerek gecirmeyi tercih ederler. S6z konusu dinlenme
oldugunda turistler daha ¢ok deniz kenari, plaj turizminin aktif oldugu destinasyonlar1 tercih
etmektedirler. Eralp’e gore (1983), 1800’lii yillarin yaklagsmasiyla deniz, kum, gilines ve faydali
sulara talebin artmasi1 sonucunda, bu gibi dogal giizelliklerin bulundugu bélgelerde turizm i¢in
plaj ve kaplica kentlesmeleri olusmaya baslamistir. Bu durum turizmin, gliniimiize kadar gecen
siirede daha sistemsel ve kurumsal olarak ilerlemesinde énemli bir asama olmustur. Nitekim su
anda diinya lizerinde ge¢imini sadece deniz turizmi ilizerinden yapan ¢ok sayida turizm

destinasyonu bulunmaktadir.

Deniz, kum ve giinesin oldugu bolgelerde hava sartlarinin iyi ve dogal giizelliklerin bol
olmasi, o bélgeyi yasanilabilir yer olmas1 bakimindan 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu nedenle deniz
turizminin oldugu destinasyonlarda ziyaret¢i sayisi fazladir. Ayrica ziyarete gelenler arasinda,
yasanilabilir sehir olmasi sebebiyle oraya tamamen yerlesmek isteyen insan sayisi da fazladir.
O ylizden turizm destinasyonlarinda yerlesik yabanci sayisi, turizmin olmadig1 kentlere gore
daha yiiksektir. Bolgede bu durum ticarete de yansimaktadir. Turizm destinasyonlari; gelen
yabanci ziyaretgilere hizmet edebilmek, siireklilik saglamak ve en 6nemlisi ekonomik bir gelir
elde edebilmek i¢in ¢ok sayida is giicline ihtiya¢ duymaktadir. Bu is giicii ihtiyac1 genellikle
disaridan destinasyon bolgesine yapilan gegici veya kalict goclerle karsilanmaktadir. Bolge
niifusunun sayis1 ve yapisi, Sektorde ¢alisma amaciyla yapilan gogler ile destinasyonu ziyaret
eden yerli ve yabanct turistlerin bir arada bulunmasi sonucunda Onemli derecede
etkilenmektedir. Dolayisiyla ortaya karmagsik bir niifus yapist ¢ikmaktadir. Bu durum,
destinasyon bolgesindeki yasami kiiltiirel, ekonomik, mimari (yapisal) ve ¢evresel agilardan

etkilemektedir.

2.1.1. Turizmin Kiiltirel Etkileri

Kiiltiir, tanim olarak ¢ok genis bir alana hakimdir. Raynold Williams, kiiltiiriin yiiz
altmig dort taniminin oldugunu sdylemektedir (Gokalp, 2013). Taylor’a gore (1991) kiiltiir,
belli bir grubun i¢inde bulunan insanin yasantisini, geleneklerini, bilgisini, sanatini ve
yeteneklerini i¢eren ¢ok boyutlu bir kavramdir. Emekli’ye gore (2006) kiiltiir, insanin dogayla

uyum i¢inde hayatini devam ettirebilmesi i¢in ortaya ¢ikardigi her seydir. Her toplumun
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kendisine 6zgii bir kiiltiirii vardir. Bu 6zgiinliik insanlarin birbirinden farkli 6zelliklere sahip
olmasindan kaynaklanmaktadir. Boylece yasamin oldugu her yerde kiiltiirel ¢esitlilik insanlar
tarafindan siirekli olarak devam ettirilmektedir. Nitekim bir insanin hayatindaki pek ¢ok sey
dogrudan veya dolayl olarak o insanin kiiltiiriiyle baglantilidir. Ciinkii insan, belli kosullarin
icine dogar. Bu kosullar cercevesinde kendisini var eder. Nerede kiminle biiyiidiigiimiiz,
kiiltiirel kodlarimiz ve ¢evremiz kimligimizi olusturur. Ornegin; bir bebek diinyaya geldigi
glinden itibaren bulundugu ortamin ve g¢evresindeki kisilerin kiiltiiriiyle yetismeye baslar.
Zamanla konustugu dil, giindelik yasantisi, kiyafet tercihi, ailevi baglari, orf ve adetleri bu

kiiltiire gdre olusum gosterir (Albayrak & Ozmen, 2018).

Insan, dogas1 geregi sosyal bir varliktir ve sosyallesme ihtiyaci duymaktadir.
Sosyallesmeye bagli olarak insanlar, bulunduklar1 mekanin veya kentin digina ¢ikarak yeni
yerleri kesfetmek, gezmek, dinlenmek ve tatil yapmak isterler. Insan, insanm1 tanimak ve ona
dair yeni seyler 6grenmek ister. Yani insanin oldugu yerde kiiltiir ve kiiltiirel etkilesim vardir.
Giirkan’a gore (1996), yasadigi yerden baska bir yere giden kisi sadece cografi olarak degil,
toplumsal ve kiiltiirel olarak da farkli bir yasam alaniyla karsilasir. Bu karsilagmalar sonucunda
turizm bolgesi, farkli kiiltiirlerin bulusma noktasi haline gelmektedir. Tiim bu etkilesimler
degerlendirildiginde turizm ve kiiltiir birbirinden bagimsiz diisliniilemeyecek iki kavramdir.
Ciinkii turizmin oldugu yerde insan vardir. insan da toplumsallasma siirecinde kazandig
kimligiyle kiiltiiriin {ireticisi ve tasiyicist konumundadir. Turizm, yerel kaynaklarin &ne
¢ikarilarak korunmasini miimkiin kilar. Yerel kimlikler, yagsam bi¢imleri, konusulan dil, sosyal
iliskiler, gelenek ve gorenekler destinasyonun kiiltiirel kimligini olusturur. Bir destinasyonun
kiltiirel kimligi o yerin ¢ekicilik unsurunu olusturur. Kiiltiirel 6gelerin korunmasi g¢ekicilik
unsurunun devam ettirilmesi agisindan biiyiik bir 6neme sahiptir. Birlesmis Milletler Diinya
Turizm Orgiitii (UNWTO), turizmin cevre ve kiiltiirel miras iizerinde olumsuz etkilerini en aza
indirgemek amaciyla “Kiiresel Turizm Etigi Ilkelerinin” olusturulmasina &nciiliik etmistir.
Genel olarak kiiresel turizm etigi ilkeleri; turizm etkinliklerinin geleneksel kiiltiir tirtinleri,
eserleri, folklorik Ogelerin bozulmasi ve bu degerlerin standartlagmasi yerine, onlari
zenginlestirecek sekilde planlanmasi ve yerel niifusun turizmin dogrudan olumlu etkilerinden
yararlanmasi1 gerektigini belirterek turizmin devamlilig1 i¢in kiiltiirel ve fiziksel degerlerinin

Ozgiinliiklerinin korunarak kullanilmasi gerektigini vurgular (Uslu & Kiper, 2006).

Kiiltiirel anlamda 6zgiinliiglinii koruyabilen destinasyonlar, sadece dogal giizellikleri
veya beseri unsurlariyla 6n planda olan turizm bdlgelerine gore alternatif gekicilik unsuruna

sahiptirler. Ancak son yillarda ulagim ve konaklama alanlarinda yasanan gelismeler sonucunda,
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turizm kentlerindeki kiiltiirel dokunun Ozgiinliigiiniin korunmast giderek zorlasmaya
baslamistir. Diinya iizerinde artan niifus, kolay ulasim, konforlu konaklama ve destinasyonlar
aras1 artan rekabetten kaynakli ucuz tatil firsat1 insanlarin sik sik bu bolgelere giderek orada
vakit ge¢irmelerini saglamaktadir. Bu durumun olumlu veya olumsuz bir¢ok farkli sonucu
vardir ancak Ozellikle kiiltiirel alandaki etkisi daha fazladir. Clinkii siirekli olarak disaridan
misafir alan destinasyonun kendisine 6zgii kiiltiirii korumasi zordur ve oraya gelen insanlarin
yerel halkla kiiltiirel etkilesimi kaginilmazdir. Ryan’a gore (1991) bu etkilesim, yerel halk ile
turizm destinasyonuna gelen turistler arasinda karsilikli olabilir. Ancak destinasyona gelen
turist sayis1 diigiikse, yerel halk turistler lizerinde kiiltiirel anlamda daha yiiksek etki yaratabilir.
Turist, tatile ¢iktig1 andan itibaren kiiltiirel etkilesime agik hale gelir. Ornegin; yolculuk
sirasinda, konaklama yerinde, bir mekanda yemek yerken, bir ortamda bulunurken, alisveris
yaparken, turistik tesisleri gezerken kiiltiirel aktarimda bulunabilir veya kendisi farkli bir
kiiltiirden etkilenebilir (Reisinger, 1994) akt. (Tayfun, 2002). Bu baglamda en ¢ok etkilenen

kiiltiirel 6gelerden biri konusulan dildir.

Dil, diinyaya geldigimiz ilk andan itibaren ¢evreden duydugumuz sesler ile hafizamiza
islemeye baslar. Bilylimeye devam ettik¢e duydugumuz bu sesleri ¢ikarmaya baglariz ve giin
gelir o sesler kelimelere, hatta ciimlelere doniisiir. Insanimn i¢inde bulundugu yasam alani,
konusacag dili etkileyen en 6nemli faktordiir. Hangi cografyada hayata geldiysek, ilk olarak o
bolgede konusulan dil yasamimiza islemeye baslar. Bu durum bir yasam dongiisii seklinde
devam eder. Boylece dilin nesilden nesile aktarimi gergeklesmis olur. Genetik olarak degil de
insan etkilesimiyle aktarildigi ig¢in dil bir kiiltiirel 6gedir. Demir’e gore (2014), gegmisten
gliniimiize kiiltiirel aktariminin en etkili yontemi dildir. Dil sayesinde kiiltiir, yapis1 bozulmadan
sonraki kusaklara aktarilir. Glinlimiizde insanlar gerek kendi ana dillerine tam anlamiyla hakim
olabilmek, gerekse diinya lizerinde en ¢ok konusulan yabanci dilleri 6grenebilmek icin dil
konusunda donanimlarini gelistirmeye ¢aligirlar. Dil bilme avantajin1 kullanarak daha iyi bir
iste ¢alisabilmek, yurt dis1 seyahatlerinde kolay iletisim kurabilmek ve ¢agi yakalayabilmek
i¢cin giderek kiiresellesen diinyada insanlar, bu tarz yonelimlere sevk edilmistir. Ozellikle tatil
amagli yapilan yurt dis1 seyahatlerinde konusulan ana dilden farkli olarak yabanci dillere ihtiyag
duyulmaktadir. Rehbersiz olarak yapilan turistik gezilerde, seyahate baslanilan andan itibaren
uluslararas1 konusulan dillere veya gidilen bolgenin yerel diline belli bir diizeyde sahip
olunmasi1 gerekebilir. Dolayisiyla dil baglaminda farkli kiiltiirel etkilesimlere tatile ¢ikilan

andan itibaren agik hale gelinir.
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Tatile gidilen yerde azami sartlarda bile olsa insanlarla iletisime ihtiya¢ duyulur. Bunun
sonucunda bolgedeki yerel halk ve turistler, ortak bir dilde bulusabilmek igin yabanci dil
Ogrenirler. Bu durum turizm bdlgelerine giden insanlar ve o bolgede yasayan yerel halk icin
olagan bir seydir. Yani bir turizm destinasyonunda yabanci dil bilme ve konusulma orani,
turizmin olmadig1 bir bolgeye gére daha fazladir. Bu konuda Urgiip ve Acigdl iizerinde
aragtirma yapan Tayfun (2002), turizm destinasyonu olan Urgiip’te yasayan insanlarin yabanci
dil bilme oraninin, turizm destinasyonu olmayan Acigdl’e gore daha fazla oldugu sonucuna

ulagmustir.

Hegde’ye gore (2004), kiiltiir ve dil birbirinden ayri diisiiniilemez. Kiltiiriin ve dilin
anlamli olmasi aralarindaki baga baghidir akt. (Er, 2006). Buna gore bir milletin dilini detayli
olarak gdzden gegirmemiz, o milletin kiiltiirii ve genel yapis1 hakkinda fikir sahibi olmamizi
saglar (Er, 2006). Turizm destinasyonunun cazibe merkezi olmasi, insan yogunlugu
bakimindan oray1 aktif kilmaktadir. Bolgesel olan bu hareketlilik insanlar arasi1 diyalogdan
kaynakl1 kiiltiirel etkilesimi kag¢milmaz hale getirir. Ozellikle yeme-igme yapilan kafeler ve
restoranlar ile aligveris yapilan yerlerde, otel konaklamalarinda yabanci dil konusulmasi
turistlerin istedigi seylere daha kolay ulasabilmelerini saglar. Boylece yerel halk ile turistler
arasinda zaman zaman kiiltiirel etkilesim yasanabilir. Karsilikli konusma gerektiren bu
etkilesimde en O6nemli kiiltiirel aktarim aract ise dildir. Bu durum olumlu veya olumsuz
olabilecek farkli sonuglart dogurur. Nitekim yerel halk diizeyinde yabanci dil gelisimi, yeni
kiiltiirlerin taninmasi ve farkli bakis acilar1 kazanilmasi gibi olumlu etkileri ortaya cikarabilir.
Ancak yabanci dilin sik kullanimi, ana dilde bilinen kelimelerin zamanla kaybolmasi ve dilin

zarar gormesi gibi olumsuz durumlara da sebep olabilir.

Dil, kiiltiirel aktarim yaparken yeni aligkanliklar edinmemize sebep olabilir. Bu durum
milli, manevi ve ailevi kiiltlirel 6gelerimizde bazi kalic1 degisikliklere yol acabilir. O nedenle
turizm destinasyonlarinda kiiltiirel etkilesimin dil boyutunda ya da farkli sekillerde aktarimi
gelenek ve goreneklerimizi etkiler. Bu konuda Marmaris iizerinde arastirma yapan Ozel (2014),
turizmin geleneksel aile yapisi ile gelenek ve gorenekleri sosyo-kiiltiirel boyutta etkiledigi
sonucuna ulagmistir. Gegimini turizm sektorii iizerinden yapan ailelerin, yaz aylarindaki insan
ve is yogunlugu sebebiyle cocuklarina ayirdiklari vakit oldukca azdir. Anne veya babasindan
kopuk yetisen ¢ocuklar aile kiiltiiriinden giderek uzaklasabilmektedirler. Tuna’ya gore (2007)
turizmin oldugu bolgelerde kuvvetli aile i¢i bag diistiktiir. Ayrica ailedeki yetiskinlerin ¢cocuklar

uzerindeki kontroli zordur.
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Turizm destinasyonlarinda yasayan yerel halkin bazi kesimi yabanci turistlerle olan
kiiltiirel etkilesime acik bir sekilde yeni kiiltiirleri kolayca benimseyebilirken, bazi kesimler de
kendi 6z degerlerinin devami i¢in ona sahip ¢ikmaktadirlar. Ornegin; kilik kiyafet tercihi, sosyal
yasant1, insan iliskileri, ailevi ve dini degerler ile ¢alisma ve tatil kiiltiiri gibi etmenler yerli-
yabanci etkilesimi diizeyinde zamanla degisim gosterebilmektedir. Karsilikli etkilesim ile
olusan kiiltiirel kaynasma, yakinlasma veya duygusal bag sonucunda yerli ve yabanci
boyutunda evlilikler olabilmektedir. Bu durum, ailelerin de dahil olmasiyla beraber farkli
kiltiirlerin ortak noktada bulusmasini saglamaktadir. Yabancilarla yapilan evliliklerde zaman
zaman kiiltiirel ¢catismalar olsa da bu durumun asildig iligkiler, iilkeler arasindaki dostlugun ve

toplumdaki hosgdriiniin pekistirilmesine katki saglayabilir (Ozel, 2014).

Turizmin Kkiiltiirel etkilerinin bu denli fazla olmasinin baslica sebepleri arasinda
insanlarin maddi agidan ihtiyaglarin1 karsilayan bir sektdr olmasi vardir. Tatil yapmak i¢in
biitgelerine uygun yerleri talep eden turistler ile ge¢imini turizm tizerinden yapan insanlar dogal
olarak ayni bolgede bulusmaktadirlar. Bu durum, turizmin ekonomik anlamda etkilerinin bir

gostergesidir.

2.1.2. Turizmin Ekonomik Etkileri

Insanlar, yogun calisma kosullarinin oldugu is hayatlarindan arda kalan bos vakitlerini
birikimleri dogrultusunda tatil ve dinlenme amaciyla degerlendirebilirler. Bir tatil igin ihtiyag
duyulan azami miktardaki tim harcamalar ekonomik hareketlilige neden olur. Dolayisiyla
turizm ile ekonomi arasinda 6nemli bir bag vardir. Turizmin ekonomik hareketlilik tizerindeki
etkisi nedeniyle elde edilen gelirlerin belirlenebilmesi i¢in gliniimiizde de gegerliligini koruyan,
Birlesmis Milletler (UN) istatistik uzmanlari tarafindan 1937 yilinda hazirlanan ortak kriterler,
OECD (iktisadi Isbirligi ve Kalkinma Teskilat1) tarafindan kabul edilmistir (Akova). Ulkeler
igin ciddi bir gelir kaynagi olan turizm, ekonomik potansiyelinin yiiksek olmasi sebebiyle
devletlerin yatirnm politikalarini etkilemektedir. Hatta giiniimiizde baz1 iilkelerin ekonomik
gelirleri sadece turizme baglhidir (Akova). Turizm faaliyetlerinde bulunan iilkeler bu sektorii
ekonomik agidan bacasiz sanayi olarak tanimlamaktadirlar (Topall, 2015). lban’a gore (2008)

turizm, pek ¢ok iilkede yarattig1 ekonomik etkiyle vazgecilemez bir sektdr olmustur.

Bir turizm destinasyonuna giden turist beraberinde doviz getirir ve oradaki yerel paraya
olan talebin artmasina neden olur (Goksan, 1978). Ulusal parasi degerlenen bir iilkenin
enflasyonu azalir, dis alim giicii artis gosterir. Doviz, yarattigi ekonomik etkiyle istihdam,

digsatim, yatirim, tiikketim ve kamu gelirleri gibi alanlarda bolgenin gelisimine katkida bulunur.
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Ulkeler yaptiklar ihracatlar iizerinden déviz girdisi elde ederken, biinyesinde dogal giizellikler
ve tarihi unsurlar bulunduran iilkeler gelen turistler lizerinden alternatif doviz girdisine sahip
olurlar (Akova). Turizm sektoriinden elde edilen déviz girdisi, doviz giderinden daha fazla olan
tilkelerde turizm ekonomik verileri olumlu yonde etkilenir. D6viz gideri, déviz girdisinden
fazla olan iilkelerde ise bu durum turizm ekonomik verilerini olumsuz yonde etkilemektedir.
Buna gore, turizm sektoriinden ekonomik anlamda olumlu bir sonu¢ alinmasi i¢in doviz

gelirinin doviz giderinden fazla olmasi gerekir (Bahar & Kozak, 2006).

Tablo 1: Turizmde Doviz Geliri ve Déviz Giderine Bagh Pozitif-Negatif Etki

Doviz Geliri > Doviz Gideri — Pozitif Etki

Déviz Geliri < Déviz Gideri —) Negatif Etki

(Bahar & Kozak, 2006).

Turizmin ekonomik etkileri, iilkeler ve destinasyonlar arasinda rekabet ortaminin
dogmasina neden olmustur. Her y1l daha fazla turist agirlayarak turizmden yiiksek gelir elde
etmek isteyen {lilkeler; ulasim, konaklama ve sosyal aktivite unsurlar1 tizerinden kendilerini
siirekli giincellemeye calisirlar. Ozkul ve Demirer’e gore (2012), hangi sebeple seyahat edilirse
edilsin, yapilan tiim seyahatlerin ekonomik olarak en biiylik yararini seyahat edilen iilke
gormektedir. Bu durum destinasyonlarin markalagsma ve diinyada taninan bir cazibe merkezi
haline gelme stratejilerini belirlemede olduk¢a Onemlidir (Unur & Cetin, 2017). Bir
destinasyonun marka degeri ne kadar yiiksek olursa elde ettigi ekonomik gelir de o kadar
yiiksek olur. Destinasyon, gelen turist sirkiilasyon miktartyla dogru orantili olarak disardan
veya igerden yatirimlar alir. Oteller, plajlar, sosyal cazibe yerleri, turistik aligveris merkezleri
gibi turizm tesisleri ile havaalanlari, kara ve deniz yollar1 gibi ulagim hatlarinin gelisim
gostermesi buna baglidir. Yapilan tiim yatirimlar destinasyonun marka degerine ve isminin
taninirhigina katkida bulunur. Turizm nedeniyle yapilan yatirimlarin 6nemli bir katkisi da bolge
istthdamiadir. Turizmde olusturulan istihdam diger sektorleri de etkileyerek genel anlamda
olumlu bir ekonomik etki yaratir (Akova). Is giiciine duyulan ihtiyacin artmasiyla bolge halka,
turizm sektorli lizerinden gec¢imini yapar. Hatta bolge halkinin 1s giicli ihtiyacini
karsilayamadig1 zamanlarda destinasyon, disardan go¢ alarak bu ag¢ig1 kapatmaya ¢alisir. Bu
durum ekonomik nedenlerden dolayi turizm bolgelerinin zamanla kozmopolit bir yapiya

doniismesine neden olur.

Turizmden elde edilen gelir, gelismemis ve gelismekte olan tilkelerin kalkinmasi ile cari

aciklarinin azaltilmasinda 6nemli rol oynar. Turizmden gelen doviz girdisi iilke i¢indeki
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piyasalarda harcanarak ekonomik carklar1 harekete gecirir ve bolgedeki diger sektorlere de can
suyu olur. Yurtiginde dolayli yollarla dolasan para, kisi basina diisen gelir seviyesini
etkileyebilir. Geleneksel el sanatlar1, hediyelik esya gibi yoresel faaliyetler ile balik¢ilik ve
ciftcilik gibi ¢esitli mesleklerin turizme yonelik g¢alismalarinin olmasi1 ekonomik gelir
bakimindan bu meslek gruplarina olumlu yansir. Bunun sonucunda maddi olarak gelisim
gosteren halkin bu faaliyetlere ve mesleklere olan ilgisi artacak, elde edilen gelirler tesvik

saglayacak ve bu da bolge kalkinmasi i¢in faydali olacaktir (Yersel, 2010).

Diinya’da ekonomik yonden ciddi turizm geliri elde eden pek ¢ok destinasyon vardir.
Bu destinasyonlar arasinda 6nde gelen sehirlerden biri Dubai’dir. Yersel’e gore (2010) Dubai,
2007 senesinde diinya iizerinde en ¢ok ziyaret edilen destinasyon olmustur. Bu durumun
ekonomik olarak getirileri de fazla olmustur. Nitekim Dubai’de turizmin, gayri safi yurt igi

hasilaya (GSYIH) olumlu yénde oldukga énemli etkisi vardir.

Ulkemiz; ii¢ tarafinin denizlerle ¢evrili olmasi, 1liman iklim kusaginda yer almas, tarihi,
kiiltiirel yapis1 ve dogal giizelliklerinden dolay1 her yil milyonlarca ziyaretciye ev sahipligi
yapmaktadir. Bu nedenle turizm, lilkemiz i¢in 6nemli bir gelir kaynagidir. Topalli’ya gore
(2015), gelismis veya gelismekte olan bircok iilkede turizmin GSYIH’daki etkisi ve orani
yiiksektir. Ancak iilkemizde, turizmin GSYIH’da genel olarak %3 ile %5 arasinda degisim
gosteren diisiik bir oran1 bulunmaktadir. Tablo 2’de Tiirkiye’de 1998-2009 seneleri arasinda
turizmden elde edilen gelirlerin GSYTH daki oranlari gosterilmistir.

Tablo 2: Turizm Gelirlerinin Gayri Safi Yurtici Hasila Icindeki Payr (Cari Alict
Fiyatlariyla)

Yillar GSYIH GSYIH Gelir (Milyon  Turizm Gelirlerinin
(Milyon TL)  (Milyon $) $) Yy ek Fa

1998 70.203 270.947 7.808 2.9

1999 104.596 247.544 5.203 2.1

2000 166.658 265.384 7.636 2.9

2001 240.224 196.736 10.066 5.1

2002 350.476 230.494 11.900 5.2

2003 454.781 304.901 13.203 4.3

2004 559.033 390.387 15.887 4.1

2005 648.932 481.497 18.153 38
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2006 758.391 526.429 16.850 3.2

2007 843.178 648.754 18.487 2.8
2008 950.534 742.094 21.950 3.0
2009 952.559 616.703 21.249 3.4

(yigm.ktb.gov.tr)

Turizmden elde edilen gelirlerle beraber refah seviyesi yiikselmesine bagli olarak
destinasyonlara yapilan bazi yatirimlar, o bélgede hizli bir degisime neden olmaktadir. Birgok
turizm destinasyonunun dogal yapisi bu yatirimlar sonucunda artan gesitli yapilagsmalarla

bozulmaktadir. Bu durum, turizmin mimari boyutta etkisini gostermektedir.

2.1.3. Turizmin Mimari (Yapisal) Etkileri

Bir bolgede turizm kaynaklarinin fark edilmesinden sonra oraya olan ilgi ve talepte
genellikle artig gdzlemlenir. Dolayisiyla o bolge, insan hareketliligi bakimmdan daha canlanir.
Insan yogunlugunun oldugu yerlerde hemen her seye ihtiya¢ duyulabilir. Barinma ihtiyaci,
genel ihtiyaclarin basinda gelmektedir. Tatile giden bir insan, gittigi yerde konaklamak ister.
Bolgenin konaklama kapasitesi oradaki turist sayisinin belirlenmesinde énemli bir unsurdur.
Artan veya azalan taleplere bagli olarak turizm bdlgesi, konaklama konusunda farkli yatirimlar
alabilir. Kisa Ovali’ya gore (2007) yiiksek turist hareketliliginin oldugu kiy1r turizm
destinasyonlarinda otel, pansiyon, tatil kdyli gibi konaklama yerlerinin yapilmasi sonucunda
betonlagmaya bagl olarak gorsel kirlilik olusmaktadir. Bu durum destinasyonlarin, turizmden
onceki donemlerde sahip oldugu dogal yapisini koruyamadiginin bir gostergesidir. Sadece
turistlerin tatil yapmalari amaciyla yapilan tesisler degil, ge¢imini yapmak i¢in turizm bdlgesine
yerlesen insanlar da barinabilecekleri bir yere ihtiyag duyarlar. Bu nedenle tatil

destinasyonlarinda, turizmin basladig1 sonraki donemlerde hizli bir sehirlesme goriiliir.

Ulkemizde modern anlamda turistik konaklama amaciyla yapilan ilk yapilasmalar
1840’lardan sonra ortaya ¢ikmustir (Cavus, Ege, & Colakoglu, 2009). Daha ¢ok Istanbul’da
yapilan bu yapilarin ilk 6rnegi 1841 yilinda faaliyete gecen ‘Otel d’ Angleterre’dir’’ (Giilersoy,
1979) akt. (Akova). Daha sonrasinda turizm amaciyla yapilan diger konaklama tesislerinden
bazilari; Biiyiik Londra Otel, Summer Palace, Ankara Palace, Izmir Palace, Efes Oteli gibi
Istanbul, Ankara ve Izmir gibi turistik ve tarihi dzellikleriyle bilinen insan potansiyelinin

yiiksek oldugu sehirlerdeki oteller olmustur (Akova).
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Turizm bolgesinin aldigi goglere bagl olarak yapilan imar diizenlemeleriyle, ihtiyaglar
dogrultusunda yiiksek katli yeni yapilara yer agilmaktadir. Glinlimiizde pek ¢ok turizm
destinasyonu dogal tatil beldesi olmaktan ¢ikip kentlesmenin ve yapilasmanin oldugu yerlere
doniismiistiir. Ornegin; Marmaris’te turizm 1950°li yillardan sonra baslamistir. O dénemden
Oonce Marmaris’te turizme yonelik konaklama tesisleri bulunmamaktaydi. Yorede yerli halkin
evleri vardi ve turizmin baglamasiyla gelen turistler konaklama tesisi olmadigi i¢in yerli halkin
evlerinde kalmislardir. Gelen turistleri evlerinde konaklatan yerel halk, bu durumdan 6nemli
gelir elde etmislerdir (Marmaris Belediyesi, 2006). Daha sonraki yillarda bolge turizmi daha
sistemli ve kurumsal hale gelmeye baglamistir. Buna bagli olarak yapilan konaklama tesisi
sayist onemli derecede artmis, bolgeye yapilan gogler ve kalici yerlesmeler sonucu olusan bina
yapilagmalariyla Marmaris, giiniimiizde kent kiiltliriiniin oturdugu ve betonarme yapilarin

yogun oldugu bir sehir halini almistir.

Turizm destinasyonlarinda artan mimari yapilagmalarin beraberinde getirdigi bazi
sonuglar vardir. Miistakil bahgeli evlerden yiiksek katli apartmanlara doniisen yorelerde insan
ve komsuluk iligkileri diizeyinde zamanla belirgin farkliliklar ortaya ¢ikmistir. Turizm 6ncesi
donemlerde daha az niifus ve birbirini taniyan insan kitlesi varken, turizm sonras1 dénemlerde
bolgede artan bir niifus vardir. Farklt mimari yapilarin ve binalagsmanin ortaya ¢ikmastyla
komsuluk iligkileri ve insanlarin birbirini tanima diizeyi zayiflamistir. Kisa Ovali’ya gore
(2007), turizm bolgelerinde artan karmasik yapilagsmalar yerel kimliklerin yok olmasina ve
mimari agidan kimliksizlige neden olmaktadir. Mavi ve yesil renk tonlarinin hakim oldugu kiy1
turizmi destinasyonlari, zamanla gorsel orijinalliginden kopup, yerini denizlerin doldurularak
alan yaratildig1 ve dogal bitki ortiilerinin yerine farkli tesisler ile binalarin yapildigi, kendisine

has yerel kimliginden uzak beseri ortamlara dontismiislerdir.

Yabancilarin, turizm bolgelerindeki konutlara artan talepleri dogal yapimnin
degismesindeki bir bagka etkileyici unsurdur. Y oresel kiiltiire ait hane diizenleri yerini, yabanci
uyruklu insanlarin oturma kiiltiiriine gore degisen mimari yapilara birakmaktadir. Giiniimiizde
bir¢ok turizm destinasyonunda yerel halkla birlikte yasayan yerlesik yabanci uyruklu insanlar
ve bu insanlarin ikamet ettigi evler vardir. Mutluer ve Sitidag’a gore (2005), Tiirkiye’nin
batisinda yer alan kiy1 turizminin oldugu Antalya, izmir, Mugla gibi illerdeki destinasyonlarda
ve Istanbul’da yabancilarin miilk edinimi fazladir. Kiyr turizminin oldugu bdlgelerdeki
konutlara en ¢ok talep Almanya, Ingiltere, Hollanda, Irlanda ve Iskandinav iilkelerine ait
vatandaslardan gelmektedir. Boylece turistik bolgelerdeki mimari yapilarin sahip oldugu

ozellikler, genelde bu iilkelerin vatandaslarinin aligkin oldugu oturma diizenine gore
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sekillenmektedir. Bu durum turizmin, bolge {izerindeki mimari etkilerinin bariz bir

gostergesidir.

Dogal kaynaklariyla 6n plana ¢ikan bolgelerde turizme bagh sehirlesmenin artmasi
ekolojik denge {lizerinde olumsuz etkilere neden olabilmektedir. Buna bagh olarak bazi ¢cevresel
kirlenmeler ve bozulmalar yasanabilmektedir. Yanlis yapilan sehir planlamalari sonucunda
olusan hatali yerlesim yerleri dogal cevreye zarar verebilmektedir. Ornegin bir turizm
destinasyonunda sehirlesme ne kadar artarsa bitki Ortiisli tahribati, arazilerin yanlis kullanimu,
su ve hava kirliligi gibi olumsuz durumlar da o kadar artar (Akova). Bu durum turizmin ¢evresel

etkilerini gostermektedir.

2.1.4. Turizmin Cevresel Etkileri

Insanlar, yasamlarii devam ettirebilmek icin 6ncelikle temel ihtiyaglarmni karsilamaya
calisirlar. Ekonomik imkanlarin gelismesi ihtiyaglarin giderilmesinde onemli rol oynar. Bu
nedenle insanlar, oncelikle ekonomik imkanlarimi gelistirmeye calisirlar. Turizmin, ortaya
ciktig1 ilk zamandan itibaren ekonomik agidan giderek gelisen ve biiyiiyen bir sektor halini
almasi, insanlarin gelir elde edebilmek i¢in bu sektor lizerinde gesitli faaliyetlerde bulunmasina
neden olmustur. Dogal giizellikleri ve tarihi unsurlart iginde bulunduran turistik bdolgeler,
turizm faaliyetleri ile ekonomik gelir elde edilebilmesi igin elverigli yerlerdir. Konaklama
tesislerinin ingasi, ulasim hatlarinin olusturulmasi, aligveris yerlerinin yapilmasi, sosyal aktivite
ve etkinlik alanlarinin olusturulmasi gibi altyap1 ve iistyapi ¢aligmalari turizm faaliyetlerinden

bazilaridir.

Ticari ve ekonomik acidan canlilik olusturulmasi, istthdam yaratilmasi ve insanlarin
refah seviyelerinin turizme bagli olarak yiikseltilmesi istenirken, yapilan faaliyetlerin
beraberinde olusturacag: etkiler ikinci plana atilabilmektedir. Bu durumun olusturacagi en
onemli etkilerin basinda dogal ¢evrenin bozulmasi veya tahrip olmasi1 gelmektedir. Karakas ve
Gilingor’e gore (2015), turizm amaciyla yapilan yatirimlarin ¢evre diizenine olan etkisi goz ardi
edilmektedir. Boylece bazi gevresel sorunlar ortaya ¢ikmaktadir. Turizmin oldugu hemen her
yerde benzer problemlerin yasanmasi bu sektdriin gelecegini tehlikeye atmaktadir (Erdogan,
2003). Inskeep (1991), turizm ve gevreyi birbirine baglayan etmenler igin ti¢ kriter belirlemistir.
Bu kriterler; dogal ¢evre igindeki pek cok etkileyici unsurun turistleri kendisine ¢ekmesi,
turizmde kullanilan alanlarin ¢evresel boyutta etkilerinin olmasi ve turizme yonelik yapilan

yapilagsmalarin ¢evreyi yansitmasidir akt. (Karakas & Giingor, 2015).
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Hizla kiiresellesen diinyada ¢evre sorunlarinin artmasiyla beraber bilingli yapilan
¢evreci turizm faaliyetleri 6n plana ¢ikmaya baglamistir. Cevre bilinciyle ilgili toplumlarin bilgi
seviyelerinin genel olarak yiikselmesi ve giindelik yasamda g¢evreci uygulamalarin
popiilerliginin artmasi sonucunda turizm destinasyonlari, kriterlerini bu ¢ergevede belirlemeye
baslamislardir. Siirdiiriilebilir bir turizm i¢in destinasyonlar, yatirim politikalarin1 gevresel
etkileri gozeterek glincellemektedirler (Yildiz & Kalagan, 2008). Bu durum turizmin g¢evre
iizerindeki olumlu etkilerini gdstermektedir. Ornegin; tarihi nitelikte deger tasiyan bolgelere
turistik ilgilere bagl olarak arastirma-gelistirme ve bolgenin statiisiinii koruma g¢alismalari
yapilmaktadir. Tam tersi bir durumda turistik olarak ilgi gormeyen tarihi mekan,
onemsenmeyebilir ve zamanla bakimsiz hale gelerek kaybolabilir. Ayrica, yerel diizeyde ¢evre
bilincinin diisiik oldugu turizm destinasyonlarina gelen turistler, drnek olabilecek cevreci

davraniglariyla bolge halkini etkileyebilirler (Avcikurt, 2007).

Turizmin, olumlu olabilecek ¢evresel etkileri 6rnekler bakimindan belirli ve siirhidir.
Ancak bu durum turizmin olumsuz olabilecek gevresel etkilerinde daha genis bir yelpazeye
sahiptir. Ornegin; turistik ziyaretlere agilan bazi dogal ortamlar, zamanla Ozgiinliigiinii
yitirebilir ve insan hareketliligine bagl olarak cevre kirliligine maruz kalabilir (Dogan T. ,
2012). Bir baska ornek ise; ¢evresel onlem alinmasi konusunda masraftan kagan tiim turizm
isletmeleri, 6zellikle k1y1 destinasyonlarinda denizlere ve deniz canlilar1 yasamina ciddi zararlar
vermektedirler. Turizmin oldugu bolgelerde havanin, suyun, topragin, arkeolojik kalintilarin ve
dogal bitki Ortiistinlin zarar gormesi diger bazi olumsuz cevresel etkilerdendir (Karakas &
Giingor, 2015). Meydan’a gore (1998), turizmin olumsuz etkilerini en aza indirgeyebilmek ve

bunlarin 6niine gecebilmek i¢in alinmasi gereken bazi 6nlemler sunlardir;

e FEldeki kaynaklarin gereksiz kullanimindan kaginilmalidir. Dogal kaynaklarin
korunmasina 6zen gosterilmelidir.

e Tiiketim fazlaligina bagl atiklarin olusmasi engellenmelidir.

e Yerel halk diizeyinde ¢evresel bilinglendirmeler yapilmalidir.

e Turizm faaliyetleri belirli planlar ve stratejiler ¢ercevesinde yiiriitiilmelidir.

Turizmin, tarihsel siiregte siirekli geliserek giiniimiize kadar ulasmasi bu sektoriin
yarattig1 etkinin biiytikliglinii gostermektedir. Kiiltiirel, ekonomik, mimari ve c¢evresel
boyuttaki turizm etkileri insan yasami iizerinde kendisini en ¢ok belli eden etkilerdendir.
Diinyadaki tiim turizm destinasyonlarinda benzer turizm etkileri ortaya ¢ikmaktadir. Ulkemizde
Istanbul, Antalya, Mugla ve Izmir gibi 6nde gelen turizm destinasyonlarina sahip sehirlerde bu

etkilerin somut drnekleri mevcuttur. Bu konuda Antalya’nin Alanya ilgesinde turizmin; tarihsel
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slireci, mevcut potansiyeli, kiiltiirel, ekonomik, mimari ve gevresel etkileri kuramsal ¢ergeve

baglaminda incelenmistir.

2.2. Turistik Bir Destinasyon Olarak Alanya

Alanya; Tiirkiye’nin yedi bolgesi arasinda yer alan Akdeniz Bolgesi’nde, Antalya ilinin
dogu sinirlart igerisinde, Akdeniz’e kiyisi olan bir yerlesim yeridir. Konum olarak 36°30'07"
ve 36°36'31" kuzey enlemleri ile 31°38'40" ve 32°32'02" dogu boylamlar1 arasinda yer
almaktadir. Kapladig1 alan yaklasik olarak 2085 km?’dir (Akis, 2007).

N
Istanbul P
. 1
.

Ankara Erzurum
K- -

Izonar !
Konva

Antalva "

Sanhurta i
- p—
RS W ~

- 200 0 300K
——

-
J -
Giindogmus _- Hadim
-
- i 3
S S R e ———— - ' 2
I M B —_— % : Taskent

Manavgat [
’

»
! Sarnrveliler

I’(\
Alanya 2 N
=] 7
el )
: azZipasa
s
Akdeniz F
== 3 5 o 5 EKan
— Y

Sekil 1: Alanya’nin konumu

Yazlar sicak ve kurak, kislari ise 1lik ve yagish bir ikliminin olmasi, kolay ulasilabilir
konumu, verimli ovalari, etrafinin daglarla ¢evrili olmasi, uzun sahil hattiyla deniz kiyisinda
yer almasi ve dogal bir limana sahip olmasiyla beraber Alanya, tarih boyunca insanlarin ilgisini
cekmistir. Bu nedenle birbirinden farkli medeniyetlere ev sahipligi yapmistir. Tarihte bilinen
en eski adi Gokkarga anlamina gelen ‘‘Coracesium’’dur. Sehrin Bizanslilara gegmesiyle adi
‘‘Calanoros’” olmustur. Bu ad ‘‘Gilizel Dag’’ anlamina gelmektedir. 1220’11 yillardan sonra

Anadolu Selcuklu Devleti’nin hiikiimdar1 olan Alaaddin Keykubat, buray: fethederek sehrin
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adin1 ‘‘Alaiye’’ yapmistir. Cumhuriyetin ilanindan sonra Gazi Mustafa Kemal Atatiirk, kentin

““‘Alaiye’’ olan adinin ‘‘Alanya’’ olarak degistirilmesini istemistir (Kapanci, 2008).

Alanya, tarihe kaynaklik eden degerlerinin yani sira, biinyesindeki dogal giizellikleriyle
de cazibe merkezi olmustur. Sehir merkezinin 30 kilometre dogusuna ve 30 kilometre batisina
kadar uzanan toplamda 60 kilometrelik sahili, yaylalari, akarsular1 ve ¢aylari, yillik ortalama
22°C’ye yaklagan hava sicaklii turizm sektorii faaliyetlerinin ortaya g¢ikmasinda etkili
olmustur. Alanya’da turizm faaliyetleri ilk kez 1950’li yillardan sonra baslamistir. O
donemlerde tesadiifen kesfedilen Damlatas Magarasi’nin solunum yoluyla insan sagligina
faydali olmasi Oncelikle yerli turistlerin, ardindan Alman turistlerin Alanya’ya turizm amaciyla
gelmelerini saglamistir. 1960’11 yillara gelindiginde deniz, kum, giines gibi turistik ¢ekiciligi
olan diger dogal giizelliklerin etkisiyle turizm sektorii Alanya’da hiz kazanmaya baslamistir

(Kocaman, 2012).

1980’11 ve 1990’11 senelere gelindiginde turistler tarafindan turizme yonelik artan
talepler ciddi boyutlara gelmistir. Bu durumla dogru orantili olarak kente yapilan turizm
yatirimlar1 da artmaya baslamistir. Ayrica, Alanya Belediyesi tarafindan turizm faaliyetlerine
renklilik kazandirmak amaciyla farkli organizasyonlar diizenlenmeye baslanmistir. Bu
organizasyonlardan bazilar1 iilke ve diinya ¢apindaki sempozyumlar, triatlon ve plaj voleybolu
turnuvalaridir (Akis, 2007). 2000°1i yillar, Alanya’ya gelen turist profillerinde degisikliklerin
olmaya bagladig1 yillardir. Yani 2000 oncesinde agirlikli olarak Alman turistler varken, bu
donemden sonra Rusya, Hollanda, Ukrayna ve Polonya gibi farkli {ilkelerden de turistler
gelmeye baglamistir. 2010°1u yillar Alanya’da, turizmde istikrarli biiylimenin ve gelismenin
stirdiiriildiigii yillardir. Alanya Ticaret ve Sanayi Odasi (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor
2010) verilerine gore, 2010 yilinda Alanya’ya yaklasik olarak 9,3 milyon turist gelmistir. O
donemde 678 turistik tesis ve 157.875 yatak kapasitesine sahip olan ilge, gelen turistleri
konaklama acisindan sorunsuz olarak misafir etmistir. Tablo 3’te 1996-2010 yillar1 arasinda

Alanya’ya gelen yabanci turist sayisinin Antalya ve Tlrkiye i¢indeki yeri gosterilmistir.

Tablo 3: Alanya’ya Gelen Yabanci Turist Sayisinin Antalya ve Tiirkiye Icindeki Yeri

Gelen Turist Sayisi Antalya’nin| Alanya’min Pay1 (%)
Pay1 (%)
Yillar Tiirkiye Antalya Alanya Tiirkiye Antalya
1996 8.582.000 2.498.402  592.870 29,1 6,9 23,7
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1997

1998

1999

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

9.789.000

9.752.000

7.464.000

10.412.000

11.569.000

13.247.000

13.958.000

17.517.000

21.122.000

19.819.000

23.017.000

26.379.000

27.077.000

28.632.000

2.865.068

2.671.198

1.750.678

3.380.008

4.317.064

4.938.404

4.681.948

6.047.108

6.882.246

6.011.183

7.291.356

8.564.523

8.350.869

9.334.171

698.628

617.312

418.537

677.340

866.130

1.029.350

988.785

1.106.000

1.464.686

1.357.554

1.510.000

1.715.000

1.654.975

1.848.607

29,3

27,4

23,5

32,5

37,3

37,3

33,5

34,5

32,6

30,3

31,7

32,5

30,5

32,6

7,1

6,3

5,6

6,5

7,5

7,8

7,1

6,3

6,9

6,9

6,6

6,5

6,1

6,5

24,4

23,1

23,9

20,0

20,1

20,8

21,1

18,3

21,3

24,6

20,7

20,0

20,0

19,8

(www.kultur.gov.tr, 2007) akt. (Sar1, 2010), (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2010) akt.

(Kocaman, 2012).

2010 yili sonrasinda Alanya’ya gelen turist sayisi istikrarli olarak her sene artig
gostermistir. ALTSO Alanya ekonomik raporu verilerine gore, 2014 yilinda Alanya’ya gelen
turist sayisi yaklasik olarak 2,8 milyondur (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2014). 2019 yili
verilerine gore ise 6.693.646 ziyaret¢i Alanya’ya gelmistir (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor
2019). Ancak 2020 yili mart ayindan itibaren Koronaviriis (Covid-19) salgininin baslamasiyla
beraber uluslararast uguslarda biiyiik oranda azalmalar goriilmistir. Bu durum turizm
sektoriinii onemli derecede etkilemistir. Birgok otel, turistik isletme ve turizm faaliyetlerinde

bulunan tesisler 2020 yaz sezonunu tamamen kapali olarak geg¢irmistir.
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Turizm, destinasyonlardaki demografik yapiyr dogrudan veya dolayli olarak
etkilemektedir. Buna gore Alanya’da, niifus artig miktarinda ve niifus yapisinin sekillenmesinde
turizm sektdriiniin etkisi fazladir. iklim, konum, ulasilabilir imkanlar ve turizme bagh
ekonomik faaliyetler yasanilabilir bir sehir niteligini Alanya’da 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu
nedenle Alanya, yurt i¢inden ve yurt disindan ¢ok sayida go¢ almaktadir. Yurt icinden yapilan
gocleri daha ¢ok, turizm sektoriinde is bulma veya ticaret yapma amaciyla dogu ve giineydogu
bolgelerinden gelen insanlar ile yazlik tatil amaciyla Istanbul, Ankara gibi bat1 ve i¢ bolgelerden
gelen insanlar olusturmaktadir. Yurt disindan yapilan gocleri ise Alanya’ya tatil yapmak icin

gelen ve ardindan kente yerlesen yabanci uyruklu insanlar olusturmaktadir.

Turizm faaliyetlerinin yiikselise gegtigi 1980°1i yillardan gilinlimiize kadar gegen siirede
sehrin niifusu genellikle her yil belli miktarda artis gostermistir. 1985 yilinda 87.080 olan kent
niifusu 2000 yilina kadar gegen siirede %304 artarak 264.240 olmustur (Kocaman, 2012).
Turizm sonrast donemde kentteki en biiyiikk niifus artist bu donemde gergeklesmistir.
Koronaviriis (Covid-19) salgin1 baslamadan Once, aktif turizm faaliyetlerinin oldugu 2019
yilindaki niifus sayist 327.503’tiir (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2019). Tablo 4’te

Alanya’nin 1985-2019 arasindaki bazi yillarda niifus sayis1 gosterilmistir.

Tablo 4: Alanya’nin 1985-2019 Arasindaki Bazi Yillarda Niifus Sayilart

Yillar 1985 2000 2008 2009 2010 2011 2012

2
Alanya’da | 151000 87080 264240 233.910 241451 248.286 259787 264.692
Yillara Niifus

Gore Yillar 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Niifus

Toplam 276.277 285.407 291.643 294.558 299.464 312.319 327.503

Sayilar
Niifus

(Kocaman, 2012), (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2014), (ALTSO, Alanya Ekonomik
Rapor 2019).

Tiirkiye’deki ilgelerin niifus ortalamasinin iizerinde bir niifus sayisina sahip olan
Alanya’nin demografik olarak karmasik bir yapist vardir. Bu durumun olugsmasinda en 6nemli
faktor kentteki turizm sektoriidiir. Turizmin kentteki gelisimi kiiltiirel, ekonomik, mimari

(yapisal) ve ¢evresel anlamda bazi etkileri ortaya ¢ikarmaktadir.
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2.2.1. Alanya’da Turizmin Kiiltiirel Etkileri

Alanya turizm 6ncesi donemde, niifus sayis1 bakimindan az, insan etkinlikleri yoniiyle
zayif bir kasaba niteligindeki yerlesim yeridir. Bolgede yasayan yerel halk siirli imkanlarla,
daha ¢ok tarim ve hayvancilikla ugrasarak yasamini slirdiirmiistiir. Ancak; bolgenin deniz
kiyisinda yer almasi, tarihinde farkli medeniyetlere ev sahipligi yapmis olmast ve bu
medeniyetlerden kalan tarihi kalintilarin olmasi, elverisli havasi, yer alt1 ve yer tistli kaynaklari
yakin tarihte giderek 6n plana ¢ikan, taninan bir yerlesim yeri olmasini saglamistir. Alanya’nin
sahip oldugu unsurlar bélgeye olan ilgi ve merak: arttirmistir. Yasanilabilirlik agisindan yiiksek
potansiyelin olmasi nedeniyle yerli ve yabanci insanlarda Alanya’ya yonelik talep olugsmustur.

Boylece Alanya’da ilk turizm faaliyetleri ortaya ¢ikmuistir.

Bolgedeki turistik talebe bagli olarak artan insan hareketliligi, kasaba niteligindeki
Alanya’nin zamanla giderek kent haline doniismesinde etkili olmustur. Niifus yapisi,
binalagma, ticari faaliyetler ve insan etkilesimlerinde yagsanan degisimlerin zamanla yerel halk
diizeyinde kiiltiirel etkileri olugsmaya baslamistir. Turizm o6ncesi donemde kasaba kiiltiirline
sahip, miistakil evlerde oturan ve birbirini tantyan bolge halkinin arasina, turizmin baslamasiyla
beraber disaridan gelen yeni insanlarin katilmasi, kent kiiltlirii yapisina gegisin ilk asamasi
olmustur. 1970’li yillarda, konaklamak icin yeterli miktarda otel ve pansiyon olmadig icin
sehre gelen misafirler yerli halkin evlerinde kalmiglardir (Kocaman, 2012). Kiiltiirel etkilesim
acisindan yerli ve yabanci diizeyinde dogrudan temasin kuruldugu ilk yakinlagmalar bu

tarihlerde gerceklesmeye baglamistir.

1980’lerden 2000 yilina kadar gegen stirede kentteki turizm sektorii faaliyetlerine bagl
olarak %304 oraninda artan niifus, kiiltiirel agidan insan etkilesimlerine de hiz kazandirmustir.
Bu durumun olugmasinda turizmde is giicii ve eleman ihtiyacina karsilik olarak bolgeye gog
eden insanlar ile Alanya’y1 gezip gorme amaciyla disaridan gelen yabanci uyruklu insanlarin
kenti benimseyip, kalici olarak yerlesmeleri etkili olmustur. Yabanci diizeyinde yapilan
yerlesimler giinlimiizdeki ‘‘yerlesik yabanci’” kavraminmi ortaya g¢ikarmistir. Yildirim ve
Ayhan’a gore (2019), hiz kazanan kiiresellesme hareketleri, yerlesik yabanci kavraminin
olusmasinda ve farkli iilkelerden insanlarin ayn1 bolgede bir arada yasamasinda etkili olmustur.
Alanya’daki yerlesik yabancilarin varliginin taninmasi ve yerel kurumlarla baglantilarinin
arttirilmast i¢in belediye tarafindan danigsma organi niteligindeki ‘‘Alanya Belediyesi

Yabancilar Meclisi’” uygulamasi baslatilmistir (Daoudov, 2015).

Alanya, diinyanin pek cok farkli tilkesinden, farkli milletlerden gelen insanlar

agirlamaktadir. Yildirm ve Ayhan (2019), Alanya Yabancilar Meclisi’yle ilgili olan
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aragtirmalarinda; Alanya’ya tatil amaglh 99 farkli tilkeden insan geldigini ve 79 farkli milletten
insanin Alanya niifusu i¢inde yer alarak kiiltiirel cesitlilik olusturdugunu belirtmislerdir.
Ayrica, Alanya’da yerlesik 17.000 yabanci bulundugunu, bunlarin 15.000°den fazlasini
Avrupa’dan gelen insanlarin olusturdugunu ve yabanci uyruklu insanlarin Alanya’da

40.000’den fazla miilke sahip olduklarini eklemislerdir.

Yabanc insanlarin Alanya i¢indeki hareketliligi yerel diizeyde kiiltiirel etkilere neden
olmaktadir. Yerli-yabanci insan iliskileri ve kurulan baglar, bolgedeki diigiin, siinnet ve cenaze
torenleri gibi etkinliklere yabanci uyruklu insanlarin katilimini arttirmistir. Bu durum yerli
halkin yabancilar1 kabul edip, benimsemesi ve yabancilarin da yerli halk kiiltiiriiyle ilgili yeni
seyler 6grenebilmek istemesinden kaynaklidir. Bu anlamda karsilikli uyumun saglanmasiyla

Alanya, modern kiiltiiriin yasatildigi bir sehir halini almistir (Akis, 2007).

Insanlar kendi kiiltiirlerinin diginda yeni kiiltiirleri kesfetmek isterler. Bu durum kiiltiirel
turizm kavramini ortaya ¢ikarmistir (Yersel, 2010). Turistik ziyaret i¢in gelen misafirler yerel
halk ile karsilikl1 etkilesimde bulunurlar. Ornegin; Alanya’nin asirlardir siiregelen kendisine
has, yoresel Ozellikleri vardir. Yemek kiiltirii ve geleneksel kilik kiyafetleri bunlardan
bazilaridir. Bu 6zellikler nesiller boyu aktarilarak gliniimiize kadar gelmistir. Ancak turizme
yonelik ilk faaliyetlerin ortaya ¢ikmasindan sonra Alanya’nin yoreye has kiiltiirel 6zelliklerinde
degisimler gozlenmeye baslanmistir. Akis’a gore (2007), Alanya halkinin agik bir toplum

olmasi turizmden kaynaklidir.

Alanya’nin dil, din, gelenek ve gorenek boyutunda tarihinden gelen yerel bir kiiltiirel
kimligi vardir. Bolgedeki yerli insanlarin ¢ogunlugunu yayla kiiltiiriine sahip olan yorikler
olusturmaktadir. Turizm 6ncesi donemlerde kendilerine ait yoresel bir agizla konusan bu
insanlarin, turizm sonrasit doneme denk gelen cocuklari, farkli toplumlarin olusturmaya
basladig1 Alanya’da gilinlimiiz modern Tiirkcesi’ni ve farkli yabanci dilleri konugma ihtiyact
duymaktadirlar. Bu durum Alanya’da turizmin dil boyutundaki kiiltiirel etkilerini

gostermektedir.

Alanya yoriik kiiltiiriinde ailevi degerlere ve orf-adetlere fazla 6nem verilmektedir.
Kiiciiklerin, biiytliklerini saydigi ve ailelerin ¢ocuklar {izerindeki denetim mekanizmasinin
oldugu kiiltiirel dgeler her nesil devam etmistir. Ancak turizmin gelismesiyle beraber bu
sektorde calismaya baslayan geng nesillerin zamanla 6z degerlerine yonelik tutumlarinda
degisiklikler olmustur. Yabanci turistlerle gelisen iliskiler, is yogunlugu bakimindan yiiksek
tempoda gegen yaz sezonlar1 ve sehirde ortaya ¢ikan farkli cazibe unsurlari ailevi bagi koruyan
degerler ile gelenek-gorenekleri zayiflatmigtir.
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Turistik bir destinasyon olan Alanya’da, yerli ve yabanci insanlarin kadin-erkek
diizeyinde olan yakinlagsmalari evliliklere neden olabilmektedir. Ailevi olarak kiiltiirel etkileri
olan bu durumun dini yonden de etkileri vardir. Nitekim dini inanc1 zayif olan bireyler,
evlendigi kisinin sosyal yasantisina ve ailesine uyum saglayabilmek ic¢in dinini

degistirebilmektedir.

Turizmin Alanya iizerinde bircok etkisi vardir. Son kirk yilda hiz kazanan turistik
faaliyetler bolgede ticareti canlandirmis ve gelir elde edebilme agisindan kentte hareketlilige
neden olmustur. Bu durum turizmin, Alanya iizerindeki ekonomik anlamda etkilerini

gostermektedir.

2.2.2. Alanya’da Turizmin Ekonomik Etkileri

Alanya, turizm Oncesi donemlerde tarim, hayvancilik, balik¢ilik gibi ekonomik
faaliyetler ile yerel diizeyde ticaretin yapildigi bir yerlesim yeriydi. Bolgede yasayan yerel halk
ve ticari faaliyetlerde bulunmak i¢in disaridan gelen sinirlt sayidaki insanlar ge¢imlerini daha
cok bu sektorler {izerinden saglarlardi. Ancak; hayvancilik faaliyetleri yer sekillerinden
kaynakli uygun alan bulunmadigi i¢in, balik¢ilik faaliyetleri ise arag-gere¢ bakimindan yeterli
donanima sahip olunmadigi i¢in gelisme gosterememistir. Bu nedenle tarimsal tiretime bagl
faaliyetler turizm Oncesi donemde Alanya’nin en Onemli ge¢im kaynagi olmustur. Ayrica
1960’11 yillarda, daha ¢ok gemi yapimi i¢in kullanilan kereste gibi orman iiriinleri bolge
ticaretinde kullanilmigtir. Daha sonraki yillarda baska sehirlere giden ulasim giizergahlarinin
yapilmasiyla, tarimsal triinlerin pazar alan1 Alanya disina kadar genislemistir (Kocaman,

2012).

Dogal giizellikler ile tarihi unsurlara sahip Alanya, bu 6zelliklerinin kesfedilmesiyle
disaridan gelen insan talebine karsilik ciddi yatirimlar almaya baslamistir. Bu durum bolgede
turizm hareketlerinin baslamasina neden olmustur. 1970’lerde bolgede yeterli miktarda
konaklama yeri olmadigi icin gelen turistleri ‘‘ev pansiyonculugu’ adi altinda evlerinde
konaklatan yerel halk, bu durumdan 6nemli ekonomik gelir elde etmislerdir. 1980’lerden sonra
verimli tarim arazilerinin yerine turistik tesisler yapilmistir. Ozellikle kiyiya yakin olan tarrm
alanlarinin neredeyse tamami, turizm faaliyetlerine bagli olarak bolgedeki daglara yakin kuzey

bolgelere tasinmistir (Kapanci, 2008).

1982 yilinda ¢ikarilan Turizm Tesvik Kanunu sonucunda Alanya’nin dogu ve bati
kesimleri turizm bolgesi olarak ilan edilmistir. Bu durum sonucunda hiz kazanan turistik tesis

yatirimlart bolgede kalabalik turistik gruplarin agirlamasinda etkili olmustur. Boylece Alanya,
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tilkemizde kitle turizminin yapildig1 ilk destinasyon olmustur (ALTSO, Alanya Ekonomik
Rapor 2012). Bolgede Turizm Tesvik Kanunuyla beraber oncelikle pansiyon, apart otel ve 3
yildizl1 otel sayilarinda, 2000’1li yillardan sonra ise 4 yildizli otel ve 5 yildizli otel sayilarinda
art1s goriilmiistiir. Gelen turistlerin ekonomik diizeylerine gére konaklama tesislerinin gesitlilik
gostermesi toplam ziyaretci sayisini olumlu yonde etkilemistir. Oda ve yatak sayisinin fazla
olmasi siirdiiriilebilir turizm agisindan bolgeye fayda saglamistir. Tablo 5’te 2011-2019 yillar
arasinda Alanya’da Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 belgeli ve Alanya Belediyesi belgeli toplam

konaklama tesisi, oda ve yatak sayisi gosterilmistir.

Tablo 5: Alanya’da Hizmet Veren Bakanlik Belgeli ve Belediye Belgeli Konaklama
Tesisleri

Yillar 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Tesis 678 677 614 642 652 662 637 619 631

Oda 70.199 73.685 74434 82431 84.835 86.437 81.607 81.167 82.350

Yatak 157.875 164.651 163.968 180.563 186.971 190.320 179.369 176.993 180.202

(ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2012), (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2014), (ALTSO,
Alanya Ekonomik Rapor 2017), (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2019).

Bir turizm destinasyonunun marka degeri dogal giizellikleri, kiiltiirel ve tarihi
unsurlarinin yani sira sahip oldugu konaklama tesisleri, isletmelerinin kalitesi, ulasgim aginin
gelismislik seviyesi ve gliven ortami ile belirlenir. Alanya 1980 yili sonrasindan 2020 yilina
kadar gecen siirede marka degerini siirekli olarak yiikseltmistir. Bu durumun kent tlizerindeki
ekonomik yansimalari oldukga fazladir. Yillik bazda diizenli olarak artan ziyaretci sayisiyla
orantili olarak elde edilen turizm geliri, kentin en 6nemli ge¢im kaynagidir. Koronaviriis
(Covid-19) salgin1 oncesi son turizm sezonu olan 2019 yilinda Alanya’ya toplam 6.693.646
yerli ve yabanci ziyaretgi gelmistir. Kisi basi ortalama harcamanm 666 $ oldugu sezonda
turizmden elde edilen toplam gelir 4.457.968.236 $’dir. Tablo 6’da 2008-2019 yillar1 arasinda

Alanya’ya gelen ziyaretgi sayilarina gore elde edilen turizm gelirleri gosterilmistir.
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Tablo 6: Alanya’da Ziyaretgi Sayilarina Gore Turizm Gelirlerinin Yillar Bazinda Dagilimi

Yillar K.B.O.H (Dolar) Toplam Ziyaretgi Toplam Gelir
(Dolar)
2008 635 2.746.086 1.743.764.610
2009 580 3.857.761 2.237.501.380
2010 546 3.327.176 1.816.638.096
2011 565 3.272.062 1.848.715.030
2012 798 3.617.884 2.887.071.432
2013 824 3.487.500 2.873.700.000
2014 828 4.598.642 3.807.675.576
2015 756 4.730.476 3.576.239.856
2016 705 2.750.877 1.939.368.285
2017 681 3.166.001 2.156.046.681
2018 647 5.680.359 3.675.192.273
2019 666 6.693.646 4.457.968.236

*Kisi Bas1 Ortalama Harcama (K.B.O.H)
(ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2014), (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2019).

Alanya’da turizmden elde edilen gelirlerin 6nemli bir kismi isletmeler iizerinden
olmaktadir. Turizmin ortaya ¢iktig1 ilk yillardan 2000’11 y1llara kadar gegen siirede yeme-igme
isletmeleri ile turistik aligveris yerleri daha ¢ok, glinlimiizde Alanya Cars1 Mahallesi olarak
adlandirilan bolgede kiimelenmistir. Ancak son yillarda turistik isletmeler; bolgenin ekonomik
sebeplerden dolay1 siirekli go¢ almasi, turizm yatirimlarinin gesitlenmesi ve gelen turist
sayisinin yiikkselmesine bagl olarak Alanya’nin dogusunda ve batisinda yer alan mahallelere
kadar yayilmistir. Tekstil, hediyelik esya, taki, deri magazalari, restoran, kafe, bar ve gece
kuliibii tarzinda olan turistik isletmeler, bolge istihdaminin énemli unsurudur. Isletmelerin

bolgede genis bir alana yayilmasi ve ¢esitlenmesi beraberinde rekabet ortamini dogurmustur.
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Ekonomik olarak daha fazla gelir elde etmek isteyen bazi igletmeler, turistleri rahatsiz ve taciz
ederek zorla satig yapmaya ¢alismaktadir. Bu durum turizmde ¢alisan insanlarin da tanimladig,
bir nevi esnaf tacizi olan ‘‘hanut¢uluk’ kavrami olarak adlandirilmaktadir. Hanut, miisteriye
{iriin veya mal satan diikkan sahibinden alinan komisyondur (Ungéren, Arslan, & Kagmaz,
2015). Hanutgu ise, miisteriyi diikkan sahibiyle bulusturan ve satis karsiliginda komisyon alan
kisidir (Kekeg, 2012), (Boztas, 2009) akt. (Ungéren, Arslan, & Kagmaz, 2015). Turistleri
oldukca rahatsiz eden bu tiir olaylar Alanya Belediyesi ve Alanya Emniyet Midirligi
tarafindan alinan 6nlemlerle azaltilsa da turizmin devami i¢in toplum bilincinin gelistirilmesi

zaruridir.

Alanya, tarihsel siire¢ i¢inde turizme bagli ekonomik ve ticari gelismeler sayesinde
kasaba olmaktan ¢ikip kent goriiniimii halini almistir. Bu durumun olusmasinda en temel faktor
mimari yapilasmadaki degisimdir. Bu degisim Alanya’da turizmin mimari yapilar tizerindeki

etkisini gostermektedir.

2.2.3. Alanya’da Turizmin Mimari (Yapisal) Etkileri

Tarihsel siirecte farklt medeniyetlere ev sahipligi yapan Alanya, yapisal olarak bu
medeniyetlere ait izler tasimaktadir. Syedra Antik Kenti, Alanya Kalesi, Kizilkule, Alanya
Tersanesi bunlara 6rnektir. Bolgenin tarihi agidan 6n planda olmasinda, jeopolitik konumunun
etkisi yiiksektir. Alanya tarihinde yerlesim alanlari, cografi olarak ii¢ farkli bolgeye ayrilmistir.
Bunlardan birincisi; i¢inde Alanya Kalesi’nin de bulundugu tarihi yarimadadir. Disaridan
gelebilecek tehlikelere karsi daha giivenli bir bolge oldugu i¢in bu alanda ilk yapilagmalar
goriilmiistiir. Tkinci bolge olarak nitelendirdigimiz alan, yarimadanin disinda kalan ve sahilden
daglara kadar devam eden Alanya ovasidir. Bu alan; gliniimiizde dogal goriiniimiin bozularak,
binalagmanin ve farkli yapilasmalarin en ¢ok goriildiigii yerdir. Ugiincii bolge ise; diizliiklerin
bitip daglarin yiikseltisinin basladigi, Alanya’y1 daha yukarilardan goren yerlerdir (Yerliyurt,
2002) akt. (Kocaman, 2012).

Turizm 6ncesi donemde bolgenin mimari yapisini, genel olarak tek katli, iki katli, ti¢
katli bahgeli miistakil evler ile konak seklindeki yapilar olugturmaktadir. Dolayisiyla Alanya,
turizm faaliyetlerinin bolgede ilk kez basladigi 1950’lerden sonra 1970°1i yillara kadar kasaba
niteligine sahiptir. Sonradan giderek canlanan turizm faaliyetlerine bagli olarak siirekli gog alan
bolgede artan niifus sayisi, yeni yapilasmalara neden olmustur ve kasabadan kent statiisiine
gecisi hizlandirmistir. Bu durum, yesil alanlarin ve bahgelerin yok edilerek yerine farkli mimari

yapilarin ve ingaat alanlarinin yapilmasia neden olmustur. Bu yapilarin basinda apart otel,
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pansiyon gibi fiziki olarak kiiciik binalar ile sonradan yapilan ve daha genis alanlar1 kapsayan
tatil koyleri, 3 yildizli, 4 yildizlh ve 5 yildizli otel kompleksinde konaklama tesisleri
gelmektedir. 1980’lerden sonra giiniimiize kadar gecen siirede Kiyiya yakin yerlere yapilan bu
yapilar, dogal sahil goriiniimiinii degistirmistir. Akis’a gore (2007), Alanya’da sahil taraflarinda
mevcut orman alani neredeyse hi¢ kalmasa da giiniimiizde Incekum ile Alanya arasinda ve
Gazipasa ile Alanya arasindaki bazi yerlerde kizilgam ormanlari vardir. Yine de son zamanlarda

oradaki ormanlar da turistik tesisler yapilma ihtimalinden dolay1 risk altindadir.

Bolgede turizme bagli olarak canlanan ticaret, farkli mimari 6zelliklere sahip gesitli
isletmelerin agilmasina neden olmustur. Giiniimiizde, yerli-yabanci ziyaretgilerin ihtiyaglari ve
zevkleri dikkate alinarak tasarlanan kafe, restoran, lokanta ve eglence kuliipleri modern bir
yapidadir (Akis, 2007). Ayrica artan niifusun konut ihtiyaci nedeniyle yapilan modern binalar,
Alanya’nin sehir goriinlimiine sahip olmasinda etkili olmustur. Konut ihtiyacinda yerlesik
yabancilardan fazla talep gelmektedir. 2019 Alanya Ekonomik Raporu’na gore (ALTSO),
2019’da Alanya’da 80 iilkeden 6.590 kisi miilk edinmistir. Gegmisten giiniimiize Alanya’da
toplamda 102 tilkeden 45.756 kisi miilk edinmistir. Konut artisindaki diger dnemli etken ise
turizm amagli yapilan ve daha ¢ok bolge disindan gelen yerli veya yabanci ziyaretgilerin yazlik
olarak kullandiklari ikinci konutlardir. Alan yetersizligi ve artan talep nedeniyle ekonomik yaris
icine giren insaat sirketleri, Konakl, Tiirkler, Incekum, Demirtas, Mahmutlar ve Kestel gibi
Alanya merkezinin disinda yer alan mahallelerde sahile yakin veya sahilden uzak i¢ kisimlarda

ikinci konut projeleri yapmuslardir (Akis, 2007).

Kentteki turizm olanaklarinin gelismesi cercevesinde ulasim ve altyapida ciddi
yatirimlar yapilmistir. Sehrin ¢ehresinin degismesinde ve bugilinkii mimari goriintiisiiniin
olugmasinda bu durumun etkisi fazladir. Kara, hava ve deniz yolunda turizm sonras1 donemde
yasanan hizli gelismeler turizm sektoriiniin, sehir planlamasinda ve gelisiminde yapisal boyutta
etkisinin bir gostergesidir. Karayolunda; tatilcilerin kiytya kolay ulagimi i¢in dogu ve bat1 sahil
seridi boyunca uzanan D-400 karayolu ile kent i¢indeki trafigi rahatlatic1 alternatif ana arter
giizergahlari, turizm sonrast donemde yapilmistir. Hava yolunda; yerli ve yabanci ziyaretgilerin
dogrudan Alanya’ya ulagabilmeleri i¢in yapilan, sehrin dogusundaki Gazipasa ilgesinde yer
alan havalimani, Alanya’ya 35 km uzakliktadir. Deniz yolunda; kruvaziyer gemilerin ugrak
noktasi olabilmesi i¢in yapilan liman, Alanya’ya turistlerin gelmesinde farkli bir ulagim
secenegidir (Kavacik, Zafer, & Inal, 2012). Bir turizm destinasyonunun daha kaliteli hizmet

verebilmesi i¢in basarili olmasi gereken alanlarin basinda altyap:i c¢aligmalar1 gelmektedir.
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Alanya’da, turizme bagli elde edilen gelirler sehrin kalkinmasinda kullanilmigtir. Bu nedenle

altyapi ¢alismalari, Tiirkiye’deki birgok sehre gore daha 6nce tamamlamistir (Akis, 2007).

Alanya’ya yapilan tiim yatirnmlarin ¢evresel karsiligi olmaktadir. Turizm faaliyetlerinin
basladig1 yillardan sonra artan niifusla beraber hizli sehirlesmenin goriilmesi, bélgenin dogal
yapisinin bozulmasina ve ¢evresel boyutta olumlu veya olumsuz baz etkilere neden olmustur.

Bu durum turizmin, Alanya’da ¢evresel anlamda etkilerini gostermektedir.

2.2.4. Alanya’da Turizmin Cevresel Etkileri

Turizm destinasyonlari, beseri unsurlarinin yaninda dogal yapilariyla da turistlerin
ilgisini ¢ekerler. Saglik acisindan olumsuz bir durum olusturma ihtimali olan bazi gevresel
sorunlar, destinasyona yonelik turist talebini negatif olarak etkileyebilmektedir. Ciinkii ¢evre

faktorii, glinlimiizde tatil plan1 yapan turistlerin kriterleri arasinda yer almaktadir.

Turizm 6ncesi donemler olarak nitelendirilen 1950’11 yillar 6ncesinde, mavi ve yesilin
bulustugu bir yerlesim yeri olan Alanya, dogasi, temiz havasi ve ¢evre kirliliginden uzak
yapistyla ornek bir kasaba niteligindeydi. Bolgede turizm faaliyetlerinin ilk kez basladigi
yillarda ¢evresel anlamda etkiler fark edilmese de bu durum uzun vadede kendisini gostermistir.
Turizmin sektor haline gelmesiyle, bolgede hizli bir kentlesme siireci yasanmustir ve oksijen

kaynagi olan ormanlar ile ¢esitli bahgelerin yerini betonarme yapilar almistir.

Alanya, yazlar1 sicak ve kurak, kislar1 ise 1lik ve yagishh olan Akdeniz iklimi
ozelliklerine sahiptir. Yaz aylarinda ortalama sicaklik genellikle 30°C’nin {izerinde, ortalama
nisbi nem orani ise %60 seviyelerinin tizerindedir (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2019).
Turizmin gelisimiyle paralel olarak artan yapilasmalar, 6zellikle kent merkezinin yazlari
ferahliktan uzak, basik ve bunaltict hale doniismesine neden olmustur. Akis’a gére (2007),
Alanya’da dag meltemleri ile deniz meltemlerinin estigi yon olan kuzey-giiney yoniinde
yapilmayan cadde ve sokaklar, riizgarin kentin i¢ kesimlerine kadar ilerlemesine engel

olmaktadir.

Turizm Tesvik Kanunu’nun ¢ikarilmasinin ardindan, 1989 yilinda Alanya’nin dogu ve
bat1 kesimleri turizm bolgesi olarak ilan edilmistir. Turizm yatirimi konusunda devletten destek
alan yerli-yabanci yatirimcilar, kentin dogu ve bat1 kiyilarina oteller ile farkli turistik tesisler
inga ettirmiglerdir (Kocaman, 2012). Plajlarin aktif olarak kullanimi bu dénemden sonra
baglamistir. Turizm 6ncesi donemlerde temiz olan sahil ve deniz suyunun, bolgeye yapilan

tesislerin ardindan yogun insan kullanimina bagl olarak kirlilik seviyesi yiikselmistir (Akis,
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2007). Turizm faaliyetlerinin ilk zamanlarinda tesis isletmecilerinin, plajlart kullanan
insanlarin, yerel yonetimin ¢evre ve deniz kirliligi konusunda biling seviyesi diisiik olsa da
sonraki yillarda edinilen tecriibelerle birlikte bu durum, bolgede 6zen gosterilen bir husus haline
gelmistir. Nitekim 2021 yil1 itibariyle Alanya’da halk ve tesis plajlarinda toplam 73 adet mavi
bayrak bulunmasi, sahil diizenine ve deniz temizligi verilen 6nemin gostergesidir. Mavi bayrak,
halka ac¢ik kullanimi olan deniz suyunun temizlik oranini ve plajlarin standart seviyeye
uygunlugunu denetleyen tilkelerarasi bir programdir (www.mavibayrak.org.tr). Bunun disinda
Alanya Kaymakamligi’na baglh kurulan Alanya Deniz ve Cevre Kirliligi Komisyonu, plajlarda

ve denizlerde kirlilik olmadigin1 belirtmektedir akt. (Kavacik, Zafer, & Inal, 2012).

Glinlimiizde Alanya merkezinde konut yapilabilecek arazi sayisi yok denecek kadar
azdir. Sehir ortamindan uzaklasmak isteyen insanlar yaylalara talep etmektedirler. Bu nedenle
asirlardir stiregelen yaylacilik faaliyetleri, turizme bagl kentlesmeden dolay: cevresel olarak
etkilenmektedir. Cimrin’e gore (1996), Son yillarda, Alanya yaylarinda eski zamanlardan
kalma, en fazla iki katli olan, ¢evresel olarak olumsuz etki yaratmayan ahsap ve tas evlerin

yerine, daha fazla kata sahip beton binalar yapilmaktadir.

Alanya’da turizm faaliyetlerinin gevresel anlamda etki yarattig1 bagka bir durum da 151k
ve ses kirliligidir. Kent merkezindeki isletmeler, oteller ve eglence yerleri turistlerin gorsel
olarak dikkatini ¢ekebilmek icin led 151k, projektdr ve diger elektrikli 151k kaynaklari olmak
lizere fazla miktarda 1518a neden olan elektrikli kaynaklar kullanmaktadirlar. Ozellikle yaz
aylarinda bolgenin elektrik enerjisi ihtiyacin1 karsilamakta zorlanan trafolarda sik sik arizalar

goriilmekte ve buna bagl elektrik kesintileri yaganabilmektedir.

Tatilini miizik ve dans baglaminda eglenerek gec¢irmek isteyen turistler bolgedeki gece
kuliipleri ile barlara gitmektedirler. Gece yarisina yakin saatte baslayan miizik sesleri, sabaha
kars1 saatlere kadar devam etmektedir. Ozellikle Alanya garsi mahallesinde yer alan ve barlar
sokag1 olarak adlandirilan bolgedeki eglence mekanlarinda yiiksek seste ¢alinan miizik sesi,
bolgeye uzak yerlerden bile duyulabilmektedir. Alanya Belediyesi, yaz sezonunda eglence
yerlerindeki giiriiltii kirliligini kontrol altinda tutabilmek ic¢in miizik kapanis saatini gece
yarisindan sonra saat 03:00 olarak belirlemistir (www.alanya.bel.tr). Kentte ses kirliligi
olusturan diger etmenlerin basinda trafik giiriiltiisii gelmektedir. Yaz aylarinda yerli ve yabanci
ziyaretcilerin niifus sayisinin  artmasma bagli olarak trafik yogunlugunda da artislar
goriilmektedir. Araglarin ¢ikardiklart korna ve motor sesleri bolgede ses kirliliginin artmasina

neden olmaktadir.
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Turizm sektorlinlin siirdiiriilebilir olmasi olduk¢a Onemlidir. Yapilan yatirimlarin
karsiliginin alinmasi, istihdamin artarak devam etmesi ve destinasyonlarin marka degerinin
korunmasi igin turizmin planli ve sistemli bir sekilde lizerine katarak ilerlemesi, yani
stirdiiriilebilir olmasi gerekmektedir. Bu durumun saglanabilmesi i¢in ¢evresel degerlere 6zen
gosterilmeli ve toplumda ¢evre bilinci olusturulmalidir. Daha Onemlisi ise, turizm
faaliyetlerinde bulunurken dogal ¢evrenin yapisinin  bozulmadan gelecek nesillere
birakilmasidir (Kavacik, Zafer, & inal, 2012).
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BOLUM 111

YONTEM

Bu boliimde arastirmanin modeli, ¢calisma grubu, veri toplama araglarinin hazirlanmasi

ve uygulanmasi ile ulasilan verilerin analizinde kullanilan yontem ve teknikler agiklanmistir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Aragtirmada; konunun kapsam ve ozelliklerine uygun yontem olarak nitel yaklagim
benimsenmistir. Nitel arastirma sonuglarinin herkes icin gegerli olmamasi ve kendiliginden
olusan olay, olgu veya davraniglara odaklanarak devam etmesi (Biiyiikoztirk, 2004)
arastirmanin yonteminde etkili olmustur. Bu amagla Alanya’da yasayan insanlarin turizmin
Alanya’daki kentsel ve kiiltiirel yapi iizerindeki etkilerinin derinlemesine incelenmesi i¢in nitel
arastirma stratejilerinden biri olan durum ¢aligmasi kullanilmistir. Durum ¢alismasi, gerceklerle
ilgili veri toplayip, ardindan elde edilen verilerin analizini yaparak sonuglara ulagmaktir

(Aytacli, 2012).

Bu arastirmada, nitel aragtirma yontemlerinden biri olan gdriisme tekniginden
yararlanilmigtir. Goriisme teknigi, aragtirmay1 yapan kisi ile arastirma konusu kapsaminda yer
alan kisiler arasinda 6nceden planlanarak yapilan s6z1i diyaloglardir (Cotien & Manion, 1994)
akt. (Tirntikld, 2000). Yildirim ve Simsek’e gore (2008) goriisme, bir arastirma konusunda
fikirlerini ve goriislerini paylasan insanlarla yapilan etkinliktir. Goriisme i¢in, aragtirmaci
tarafindan Onceden hazirlanmis sorular goriisme yapilan kisiye sorulur. Sorulan sorular
katilimcinin kendi bakis agisina gore cevaplanir (Tiirniiklii, 2000). Goriisme teknikleri;
yapilandirilmis, yar1 yapilandirilmig, yapilandirilmamis ve odak grup gorlismesi olarak

birbirinden ayrilir (Yildirim & Simsek, 2008).

Bu arastirmada yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir. Yar1 yapilandirilmis
gorlismede arastirmaci sorular1 6nceden hazirlar. Ancak aragtirmaci, sadece hazir sorulara baglh
kalmaz ve goriismenin gidisatina gore sorulara sekil vererek katilimcinin cevaplarini
detaylandirmasinda etkili olabilir (Tiirniiklii, 2000). Bu baglamda, Alanya’da turizmin kentsel
kiiltiire] doku tzerindeki etkilerini igeren arastirma konusu kapsamma uygun 15 farkh
katilimciya yar1 yapilandirilmig goriisme sorular1 sorulmustur. Bu amacla 17 adet soru igeren
yar1 yapilandirilmis goriisme formu olusturulmustur. Formda yer alan ilk sorular daha ¢ok
kaynak kisiler hakkinda bilgi almak amaciyla hazirlanmistir. Sonraki kisimda Alanya’da turizm
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sektoriiyle birlikte ortaya ¢ikan kiiltlirel, ekonomik, mimari ve gevresel anlamda etkiler ile
gegmisten giiniimiize degisim siirecini incelemeye yonelik gelistirilen agik uglu sorulara yer

verilmistir.

3.2. Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu Antalya ili, Alanya ilg¢esi sinirlar1 iginde ikamet eden,
yasaminin tamamini veya belli bir kismimi Alanya’da gegiren 15 kisi olusturmaktadir. 10 erkek
ve 5 kadindan olusan katilimcilarin en yaslist 63, en genci 23 yasindadir. Yas ortalamasi
39,9’dur. Katilimcilarin; meslek, yasam tarzi ve Alanya’nin yakin tarihte degisimine canli sahit
olma ozelliklerine gore turizm sektoriiyle cesitli baglantilar1 vardir. Buna gore katilimeilar
arasinda; Alanya Belediye Bagkani'nin ve Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi’nden bir
akademisyenin yani sira, bir otel miidiirii, turizmde isletme sahibi alt1 esnaf, dogma-biiyiime
Alanyali ti¢ kisi, Alanya’ya sonradan yerlesmis iki yabanci uyruklu kisi ve komsu ilgeden

gelerek Alanya’ya yerlesen bir 6gretmen yer almaktadir.

Tablo 7: Kattlimcilarin Demografik Bilgileri

Alanya’da
Katilimcinin Dogum Yeri Cinsiyet Yaﬂsam.a Yasi  Yapti;n Durumu
Kodu Siiresi s
(Y1il)
K1 Alanya Erkek 46 46  Belediye Evli
Bagkani
K2 Alanya Erkek 38 38  Ogretim Evli
Gorevlisi
K3 Mus/Malazgirt Erkek 19 27 Turizm Bekar
Esnafi
K4 Yozgat Erkek 35 46 Turizm Evli
Esnafi
K5 Malatya Erkek 25 31 Turizm Evli
Esnafi
K6 Antalya/Gazipasa  Kadmn 20 25 Ogretmen  Bekar
Tiirk ile
K7 Almanya/Hamburg  Kadin 20 41 Opretmen VI
yabanci
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Turk ile

K8 ingiltere Kadin 28 39 Ogretmen VNI
yabanci
K9 Alanya Erkek 59 59 Emekli Bekar
K10 Alanya Kadin 40 40 Ev Evli
Hanim
K11 Antalya/Gazipasa Erkek 45 63 Turizm Evli
Esnafi
K12 Mardin Erkek 24 25 Turizm Bekar
Esnafi
K13 Ankara Erkek 20 30 Turizm Bekar
Esnafi
K14 Kayseri Erkek 6 51 Otel Evli
Miidiiri
K15 Alanya Kadin 23 23 Ogrenci Bekar
3.3. Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen, iki alan uzmant
ve bir 6lgme ve degerlendirme uzmaninin goriisleri dogrultusunda son sekli verilen birinci
bolimii kisisel bilgiler, ikinci boliimii ise agik uglu sorulardan olusan yari yapilandirilmis bir
goriisme formu kullanilmistir. Ayrica ilgili literatiir taramasinda kitaplar, dergi makaleleri, tez
calismalari, kurum raporlari, web sayfalar1 ve belgeleri gibi ikincil veri kaynaklari

kullanilmastr.

1950’11 yillardan sonra turizm faaliyetlerinin ilk kez goriilmeye baslandig1 Alanya’da,
sektoriin hiz kazanmasiyla ortaya cikan kiiltiirel, ekonomik, mimari ve c¢evresel etkilerin
belirlenmesinde Alanya’da turizmin gelisim silirecine taniklik eden, turizm sektorii
faaliyetlerinde bulunan, sehir hakkinda kapsamli bilgi sahibi olan ve halen Alanya’da yasayan
kaynak kisilerin anlatilarina basvurulmustur. Bu amagla aragtirmaci tarafindan 4 Mart ve 28
Nisan 2021 tarihleri arasinda toplam 15 kaynak kisi ile gorlismeler gerceklestirilmistir. 15
Nisan tarihinde Alanya Belediye Bagkan1t Adem Murat Yiicel ve Alanya Alaaddin Keykubat
Universitesi’nde Ogretim Gérevlisi Dr. Abdiilkadir Unal ile goriisiilmiistiir. 17 Mart tarihinde
Alanya Tiirkler mahallesinde yer alan Long Beach Otel miidiirii Taner Tan ile goriisme

yapilmistir. 16 Mart ve 28 Nisan tarihleri arasinda, Alanya’da turistik igletme ve diikkan sahibi
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olan alt1 turizm esnafi (Sezer Oksiiz, Baris Mollavelioglu, Selahattin Uysal, Biilent Sariaslan,
Sercan Karadeniz, Cebrail Bozkurt) ile goriisiilmiistiir. 9 Mart tarihinde dogma biiyiime
Alanyal1 olan Tugba Yigit, Rabia Biber ve Mehmet Demirtung ile goriismeler yapilmistir. 4
Mart ve 19 Mart tarihlerinde yabanci uyruklu olup Alanya’da uzun yillardir ikamet eden Julia
Miirtezaoglu ve Layla Aridas ile 16 Mart tarihinde Antalya Gazipasali olan fakat uzun yillardir
Alanya’da ikamet eden 0gretmen Gamze Ceylan ile goriismeler gerceklestirilmistir. Yapilan

tiim gorlismelerde kaynak kisilerin onay1 ile ses kaydi alinmistir.

3.4. Verilerin Analizi

Ses kayitlari, arastirmaci tarafindan detayli bir sekilde incelenmistir. Sorulan sorulara
verilen her cevap ayri ayr1 yaziya gecirilmistir. Ardindan her kisiye ait farkli gériisme dosyalari
olusturulmustur. Goriismelerden elde edilen veriler, betimsel analiz yoluyla ¢6ziimlenmistir.
Betimsel analizde amag; elde edilen verileri belirli bir temaya uygun olarak diizenlemek,
yorumlamak ve degerlendirmektir (Yildirrm & Simsek, 2008). Ayrica Alanya’da turizmin
kiiltiirel, ekonomik, mimari ve ¢evresel etkilerinin belirlenmesinde goriismelerden elde edilen
verilerden yararlanilmistir. Bu veriler, arastirma kapsaminda yanit1 aranan sorularin cevaplarini

olusturacak sekilde bulgulara dokiilmiis ve bu ¢er¢evede degerlendirilmistir.

3.5. Gegerlilik ve Giivenilirlik

Aragtirmanin gegerliligi i¢in her agsamayla ilgili ayrintili bilgi verilmistir. Verilerin
aktariminda goriisme yapilan kisilerin fikirleri dogrultusunda yorumlar yapilarak okuyucuya,
arastirmayla ilgili sonuglarda daha objektif degerlendirmelerde bulunabilme imkani verilmistir.
Elde edilen verilerin belirli bir diizende olabilmesi i¢in ayrintili betimleme yapilmistir. Ayrintili
betimleme, bir aragtirmada verilerin karmasik yapida olmamasi i¢in aragtirmacinin diisiinceleri
eklenmeden diizenlenmesidir (Lincoln & Guba, 1985) akt. (Ulubey, 2018). Ayrica arastirma
konusuyla ilgili farkl bakis agilarina ulasilmasi i¢in birbirinden farkli yasantilara sahip cesitli
meslek gruplarindan 15 katilmciyla goriistilmistiir. Yildinnm ve Simsek’e gore (2008),
aragtirmaya katilan katilimecilara ait bilgilerin detayli olarak anlatilmasi, aragtirma boyunca
yapilan ¢alismalarin agiklanmasi ve analizlerin kapsamli yapilmasi aragtirmanin teyit edilmesi
i¢cin onemlidir. Bu nedenle arastirmanin bulgular boliimiinde eldeki tiim veriler ayrintili olarak

aciklanmaya caligilmistir.
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BOLUM IV

BULGULAR

Katilimecilarla yapilan goriigmelerden elde edilen bulgular, aragtirmada cevabi aranan

sorulara benzer olarak alt basliklarda siralanmistir. Bunlar;

1- Alanya’da Yasama Tercihlerine iliskin Katilimcilarin Gériisleri

2- Katilimcilarin Alanya’nin Demografik Yapisina iliskin Goriisleri

3- Alanya’daki Niifus Yapisinda Turizm Sektdriiniin Etkilerine liskin Katilimcilarin Goriisleri
4- Turizm Sektdrii Oncesinde ve Sonrasinda Kiiltiirel Yapiyla Ilgili Katilimeilarin Goriisleri
5- Turizm Sektériiniin Kentsel ve Mimari Etkilerine Iliskin Katilimeilarin Goriisleri

6- Katilimcilarin Alanya’nin Yoresel Kiiltiiriine Iliskin Goriisleri

7- Farkl Kiiltiirlerin Alanya’da Agirlanmasi ve Turizm Etkisine iliskin Katilimcilarin Goriisleri

8- Alanya Yerel Kiiltiiriiniin Kente Yeni Gelen Insanlar1 Benimsemesine iliskin Katilimcilarin

Gortigleri

9- Yeni Kiiltiirlerin Yasatilmasina Iliskin Katilimcilarin Gériisleri

10- Turizme Baglh Karmasikliklarin Kiiltiirel Etkilerine Yonelik Katilimeilarin Goriigleri
11- Alanya’nin Tarihsel Siirecte Degisen Goriiniimiine Iliskin Katilimeilarin Gériisleri
12- Turizmin Ekonomik ve Sosyal Yapidaki Etkilerine iliskin Katilimcilarin Goriisleri

13- Insan Etkinliklerine, Etkilesimlerine ve Binalarin Kullanimma iliskin Katilimecilarin

Gortisleri

14- Alanya’nm Cografi Ozelliklerinin Degisimleri Etkileme Durumuna Iliskin Katilimcilarin

Gortisleri

15- Turizmden Sonra Mekansal Etkilesim Konusunda Katilimcilarin Goriisleri

4.1. Alanya’da Yasama Tercihlerine Iliskin Katitimeilarin Gériisleri

Katilimcilarin, ‘‘“Neden Alanya’da yagsamayi tercih ediyorsunuz?’’ sorusuna verdikleri cevaplar
incelendiginde alt1 farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere
gore;
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* 5 katilimc1 Alanya’y1 ¢ok sevime,

* 1 katilmer yasadigi sehre hizmet etme arzusu,

* 5 katilimer dogal ve kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi,
* 8 katilimc1 Alanya’da turizm sektoriinde ¢alisma,

* 2 katilime1 yerlesim alanlarinin denize yakin olmasi,

* 3 katilimc1 Alanya’da dogma ve ailenin Alanya’da ikamet etmesi, gibi nedenlerle

Alanya’da yasama tercihlerini dile getirmislerdir.

5 katilimci, Alanya’y1 sevme nedenlerini farkli gerekgelerle aciklamiglardir. Bu durum,
Alanya’nin kent olarak bir cazibe merkezi olmasinin ve insanlarin ilgisini ¢ektiginin

gostergesidir.

a) Alanya’yr ¢cok sevme (K1, K4, K5, K6, K12)

K1: Ciinkii Alanya’yr ¢cok seviyorum. Yukarida soyledigim gibi bu sehirde dogdum ve
bu sehre hizmet etmeyi tercih ettigim icin bu sehirde yasiyorum. Universiteyi bitirdim
ve sehrime tekrar geri dondiim. 2 donem Kestel Belediye Baskanligi, 7 yildir da Alanya
Belediye Baskanligi olmak tizere 17 yildir baskanlik yapryorum.

K4: 37-38 sene once ailemle beraber buraya tatil amagl gelip giderdik. Daha sonraki
senelerde ¢cok begendigimiz icin buradan ev aldik ve yerlestik.

K5: Gegimimi burada turizm iizerinden yapiyorum ve bu sehri seviyorum.

Ko6: Aslen Gazipasali olmama ragmen Alanya’da yasamayt tercih ettim. Clinkii
Alanya’y1 seviyorum. Alanya’daki yerlesim yerlerinin denize ¢ok yakin olmasi, Alanya
kalesi ve yazlari turizm agisindan hareketli ge¢cmesi gibi etmenler ilgimi ¢eken
ozellikleri. Buraya alistigim i¢in baska bir yerde yasamay: su anda diistinmiiyorum.

K12: Ailem buray: tercih etmiy is sebebiyle.

Alanya’ya ve Alanya halkina hizmet etme arzusuyla 1 katilimci, Alanya’da yasamayi tercih
etme nedenini agiklamistir. Bu durum kent iginde, kentin gelisimine katki saglayacak insanlarin

calismalarinin oldugunun bir gostergesidir.

b) Yasadigi sehre hizmet etme arzusu (K1)

K1: Bu sehre hizmet etmeyi tercih ettigim icin bu sehirde yasiyorum. Sehrime olan

hizmet agskimi ve borcumu odiiyorum.
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4 katilime1, Alanya’nin dogal ve kiiltiirel zenginliklere sahip olmas1 gerekcesiyle Alanya’da
yasamay1 tercih etme nedenlerini agiklamiglardir. Bu durum, Alanya’da asirlardir biriken bir

kiiltiirel varligin oldugunun ve ¢ok ¢esitli dogal unsurlarinin oldugunun bir géstergesidir.

¢) Dogal ve kiiltiirel zenginliklere sahip olmast (K2, K8, K10, K15)

K2: Alanya cografi ve kiiltiirel olarak benzeri olmayan bir giizellige sahiptir. O yiizden
burada yasryorum.

K8: Babamin istegiyle beraber Alanya’nin giizelligi, kiiltiirii ve is olanaklarinin fazla
olmasi sebebiyle tercih ediyorum.

K10: Alanya’min iklimi ¢ok giizel oldugu i¢in atalarumiz buralar: se¢mis bizde bu giizel
verde yasamaya devam ediyoruz. Alanya her konudan iyi bir yer. Biz burada yasayarak
cocuklarimizin da burada yasayabilmesi i¢in bir miras birakmaya ¢alistyoruz.

K15: Alanya kendine 6zgii bir iklim yapisina sahip. Yazlart sicak kislart Tiirkiye 'nin
diger yerlerine gore ilik bu iklim yapisi benim burada yasamay: tercih etmemin en
biiyiik sebebi. Ayrica biiyiik kentlerdeki gibi arag trafigi, giiriiltii ve hava kirliligi yok.

Deniz kenarinda olusu sebebiyle istedigim zaman denize girip dinlenebiliyorum.

Alanya yerel ekonomisinin lokomotifi olan turizm sektoriine bagl olarak Alanya’da yasama
nedenlerini agiklayan 8 katilime1 vardir. Bu durum, niifusun biiyiik bir boliimiiniin turizme bagli

olarak kentte ikamet ettiginin gostergesidir.

d) Alanya’da turizm sektoriinde ¢calisma (K3, K5, K7, K8, K9, K11, K13, K14)

K3: Isimiz geregi, babamin meslegi geregi. Turizmle ilgilendigi icin Alanya da yasamak
durumundayim.

K5: Gegimimi burada turizm iizerinden yapiyorum ve bu sehri seviyorum.

K7: Ciinkii burada benim ailem var. Iyi bir is buldum ve kaliteli bir hayat yastyorum.
K8: Babamin istegiyle beraber Alanya nin giizelligi, kiiltiirii ve is olanaklarimin fazla
olmasi sebebiyle tercih ediyorum.

K9: Alanya benim dogdugum sehir. Ailem ve igim burada.

K11: Burasi turizm kenti ve gegimimi buradan yapiyorum.

K13: Turizm isi yapryorum. Bir donem Marmaris 'te de bulunmugstum ama Alanya’ya
verlestikten sonra burasi daha cazip geldi. Hem isimiz burada hem de turizmi

seviyorum. Yani ekmek parast i¢in buradayim.
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K14: Isim nedeniyle Alanya’dayim. Ciinkii turizmle ugrasiyorum ve turistik bir tesiste
genel miidiirliik yapiyorum. Ama isim olmasa ve imkanlarim olsa yine burada yasamayt

isterim.

2 katilimci, Alanya’nin bulundugu konuma bagli olarak Alanya’da yasama nedenlerini
aciklamiglardir. Buna gore, kentteki yerlesim alanlarinin sahile yakin olmasi Alanya kiy1

turizminin 6nemini ve denizellik etkisini gostermektedir.

e) Yerlesim alanlarinin denize yakin olmast (K6, K15)

K6: Alanya’daki yerlesim yerlerinin denize ¢ok yakin olmasi, Alanya kalesi ve yazlart

turizm agisindan hareketli gegmesi gibi etmenler ilgimi ¢ceken ozellikleri.

K15: Alanya kendine 6zgii bir iklim yapisina sahip. Yazlar: sicak kislar: Tiirkiye nin
diger yerlerine gore 1lik bu iklim yapisi benim burada yasamayi tercih etmemin en biiyiik
sebebi. Ayrica biiyiik kentlerdeki gibi arag trafigi, giiriiltii ve hava kirliligi yok. Deniz

kenarinda olusu sebebiyle istedigim zaman denize girip dinlenebiliyorum.

3 katilimc1 Alanya’da yasama nedenlerini; Alanya’da dogup, biiyiime ve aile hayatlarini orada
siirdiirmeleri olarak aciklamislardir. Buna gore, Alanya’da geleneksel aile yapisinin

korunmasina ve bunun devam ettirilmesine iliskin kiiltiire sahip bireyler vardir.

f) Alanya’da dogma ve ailenin Alanya’da ikamet etmesi (K9, K10, K12)

K9: Alanya benim dogdugum sehir. Ailem ve igim burada.

K10: Alanya’min iklimi ¢ok giizel oldugu i¢in atalarimiz buralari se¢mis biz de bu giizel
yerde yasamaya devam ediyoruz. Alanya her konudan iyi bir yer. Biz burada yasayarak
cocuklarimizin da burada yasayabilmesi i¢in bir miras birakmaya ¢alistyoruz.

K12: Bende burada biiyiidiim ve Alanya’y1 seviyorum.

4.2. Katihmeilari Alanya’min Demografik Yapisina fliskin Gériisleri

Katilimeilarin, ‘“Alanya’nin demografik yapisi (niifus yapisi) hakkinda neler biliyorsunuz?’’
sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde ii¢ farkli tanimlama kategorisinin ortaya g¢iktigi

goriilmektedir. Bu kategorilere gore;
* 6 katilimci bilinen giincel niifus say1s1 ve biiyiikliik,

* 11 katilimc1 go¢ alma durumu ve niifus artisi,
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* 5 katilimer niifus yapisi ile ilgili goriislerini belirtmislerdir.

Katilimcilar arasindan 6 kisi, demografik yapiyla ilgili olarak Alanya niifusunu sayisal anlamda
net ifade etmislerdir. Bu durum, kent i¢inde niifusun giincel gelisimini takip eden insanlar
oldugunun gostergesidir. Niifusun sabit kalmayarak her gecen y1l belirli miktarda artmast, bolge

Insaninin bu artig1 yakindan gozlemlemesinin nedenleri arasindadir.

a) Bilinen giincel niifus sayisi ve biiyiiklitk (K1, K2, K5, K6, K7, K15)

K1: Tiirkiye Istatistik Kurumu nun verilerine gore ilcemizin 2020 yili niifusu 333 bin
104 olarak belirlendi. Alanya bu sayt ile 24 ili geride birakti. Antalya’nin en kalabalik
3. licesiyiz

K2: Alanya’da yaklasik 330 bin niifus var.
K5: Alanya Antalya 'nin en biiyiik ilgelerinden biri. Yaklasik 330 bin niifusa sahip.
K6: Alanya’nin ii¢ yiiz bini askin niifusu var.

K7: Alanya ¢ok biiyiik veya ¢ok kiiciik bir sehir degil o yiizden de buray: tercih ettim.
Alanya bir sahil sehri. Alanya’nmin niifusunun 330 bin oldugunu dolayisiyla kalabalik

bir sehir oldugunu biliyorum.

K15: Alanya, Akdeniz bolgesi kiyr seridinde yer alan Antalya ilinin en biiyiik il¢elerinden
biridir. Alanya’min niifusu 333 bini ge¢mis durumda. Tiirkiye 'nin ¢ogu ilinden bile fazla bir

niifusa sahip.

Alanya’nin demografik yapisiyla ilgili 11 katilimci, kentin daha ¢ok turizme bagli nedenlerle
yurt i¢inden ve yurt disindan go¢ alarak niifusunun artmasiyla ilgili yorumlar yapmiglardir. Bu

durum Alanya’nin, go¢ alma potansiyeli yliksek olan sehirler arasinda oldugunun gdéstergesidir.

b) Go¢ alma durumu ve niifus arug1 (K1, K2, K3, K4, K5, K6, K10, K11, K13, K14,
K15)

K1: Turizmin en belirgin gelir kaynagi olmasi nedeniyle siirekli gé¢ alan bir sehrimiz
var. Bununla birlikte yerlesik yabanct niifusumuz da olduk¢a fazla. Resmi kayitlara gére
100 tizerinde milletten 31 binden fazla yerlesik yasayan yabanci bulunmaktadir. 40

binden fazla da miilk sahibi yabancimiz var.

K2: Bunlarin 50 bine yakini yerlesik yabancilar diye biliyorum. Ayrica Alanya siirekli
i¢ gb¢ alan bir yerdir.
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K3: Alanya ¢ok farkl kiiltiirlere ve c¢ok farkl niifuslara, farklh iilkelerden gelen
vatandaslara ev sahipligi yapan bir ilce. Biiyiiyen ve gelisen bir niifusu var. Ozellikle

vazlart niifusta artig oluyor.

K4: Alanya’min niifusu her sene artiyor ve siirekli gé¢ aliyor. Ticaret ve turizm gibi

ekonomik nedenlerden kaynakii niifusunun ¢ogaldigini biliyorum.

K5: Yasanilabilir bir sehir oldugu icin siirekli gé¢ aliyor. O yiizden kozmopolit bir niifus

yapist var.

K6: Fakat bu niifusun yiizde yirmisini buraya sonradan yerlesmis yabancilarin
olusturdugunu diigiiniiyorum. Ozellikle Mahmutlar, Kargicak ve Sugdzii mahallelerinde

yabancilarin yasadigini belirtmek isterim.

K10: Son yillarda Alanya’nin niifus yapist ¢ok hizly gelismektedir. Yerli yabanci niifus
¢ok fazla artmaya bagladi. Ben bu durumdan dolayr memnun degilim. Sehrimiz kiigiik
oldugu igin ¢ok kalabalik oluyor. Yaz mevsiminde niifus iice dorde katlaniyor. Ancak

turizm sektorii icin bu kalabaliktan da memnunuz.

K11: Alanya 45 yil dnce kiiciik bir kasabaydi. 7-8 bin civarinda niifusu vardi. Ama
turizmin baslamastyla disardan gelen misafirlerin ve gelenlerin buraya yerlesmesiyle

biiyiik bir go¢ almigtir.

K13: Buraya tatil yapmak igin gelip burayr begenen ve daha sonra buradan ev alarak

verlesen yabancilar da var.

K14: Eskiden ¢ok daha sinirli ve gé¢ almayan bir yapi gézlemlerken turizmle beraber

niifus yapisinda seri artislar oldugunu canli olarak gozlemleme sansim oldu.

K15: Alanya bir turizm bélgesi oldugundan dolayi siirekli go¢ aliyor.

Alanya’nin demografik yapisiyla ilgili 5 katilimet, farkli kiiltiirlere ve farkli milletlere mensup

insanlarin bir arada yagamasiyla ilgili goriisler belirtmislerdir. Bu durum, Alanya’da ¢ok ¢esitli

kiiltiirel yapilarin varlifiyla ve kozmopolit yapida bir insan Kkitlesine sahip olmasiyla

iligskilendirilebilir.

C) Niifus yapist (K8, K9, K12, K13, K15)

K8: Alanya ¢ok karisik bir niifusa sahip. Yerli ve yabanci insanlar karisik olarak

bulunmakta ve diinya iizerinden bir¢ok vatandasin bulundugu bir yerdir.
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K:9 Biiyiiyen bir niifus var. Alanya yerli ve yabanci insanlarin beraber yasadigi gelisen
bir sehir. Tiirkiye 'nin ve diinyanin farkli yerlerinden insanlart burada gorebilirsiniz.
K12: Yerel halkiyla beraber turizm ve cesitli is olanaklar: sebebiyle go¢ aldigi icin
karma bir demografik yapisi var.

K13: Alanya turizm sehri oldugu icin yerli var. Rusya, Almanya ve Iskandinav iilkeleri
agirlikly olarak yabanci turistler var.

K15: Alanya’da her dilden, her wrktan insan gérebilirsiniz.

4.3. Alanya’daki Niifus Yapisinda Turizm Sektoriiniin Etkilerine fliskin Katitimeilarin
Goriisleri

Katilimeilarin, ‘‘Sizce Alanya’nin son yillardaki niifus yapisinin sekillenmesinde turizm

sektoriiniin yeri ve etkisi nedir?”’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort farkli

tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore;

8 katilimei turizmde is giicii ihtiyaci nedeniyle olusan etkiler,
5 katilimc1 ekonomik nedenlerden kaynakli etkiler,
4 katilimer yasanilabilirlik ve dogal giizellikler,

6 katilimci turizm nedeniyle yapilan i¢ ve dig gogler olarak goriislerini ifade etmiglerdir.

Katilimcilar arasindan 8 kisi, Alanya niifusunun sekillenmesinde, turizm sektériinde olusan is

giicine ve eleman ihtiyacina bagli olusan etkilerden s6z etmislerdir. Katilimcilarin

c¢ogunlugunun bu durumu ifade etmesi, turizmin kent niifusu {iizerindeki etkilerinin

gostergesidir.

a) Turizmde is giicii ihtiyact nedeniyle olusan etkiler (K1, K2, K5, K8, K10, K11,
K14, K15)

K1: Turizm sektorii biliyorsunuz ¢esitlendi. Yildizli otellerimizin sayisi artti. Yamag
paragiitii, yat turizmi, trekking, saglik turizmi, spor gibi alternatif turizm alanlari
cogalinca da bu alanlarda ¢alisacak personele ihtiya¢ duyulmaya baslandi. Hal béyle
olunca da kalifiye ya da kalifiye olmayan insan giicii Alanya’yva go¢ etmeye basladh.
K2: Turizm sektoriinde ¢alisanlar Alanya niifusunda mevsimsel ve siirekli olarak
oransal hacme sahiptir. Boylece niifusta turizme bagh degisimler sik yaganmaktadir.
K5: Bence ¢ok etkisi var. Alanya bir turizm kenti. Bu sehre turizm amagh ¢alismak ve

gecim yapmak i¢in gelen ¢ok insan var.
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K8: Istihdam olarak énemli ve bu yoniinden dolay: diger cevre illerimizden insanlarin
gelip yerlestigi bir yer. Bunlarin sonucunda Alanya daha kalabalik bir hale geldi.
K10: Cok fazla yerli insan yaz aylarinda is imkanlarindan dolayr Alanya’ya geliyor.
K11: Turizmdeki isletmelerde ¢alisan personeller niifusun sekillenmesinde etkilidir.
K14: Hem istihdam iizerinde ¢ok yiiksek etkisi var hem de etkilesim nedeniyle ve
bununla ilgili hizmetler iiretmeden dolayr da ¢ok yiiksek bir gelisim hatta go¢ alma
vardir.

K15: Tiirkiye’'den oldugu kadar yabanct iilkelerden de gelip burada yasayan, ¢alisan

insanlar var.

5 katilimc1 Alanya niifusunun sekillenmesinde, turizmin ekonomik anlamdaki etkilerinin
onemine deginmislerdir. Bu durum, turizm sektoriindeki ekonomik hareketliligin Alanya’da
fazla oldugunun ve kentin en Onemli ge¢im kaynagmin turizm {izerinden yapildigini

gostermektedir.

b) Ekonomik nedenlerden kaynakl etkiler (K4, K9, K13, K14, K15)

K4: Niifusun sekillenmesinde en onemli etki turizme bagh ticarettir. Turizmde canlilik
devam ettik¢e niifus artacak, turizm sekteye ugradigr miiddetce de niifus azalacaktir.

Alanya’min go¢ verip go¢ almasindaki ana neden turizmdir.

K9: Turizm Alanya’min en onemli gecim kaynagi. Niifusa da etkisi biiyiik. Hatta bu
konuda en 6nemli pay turizme ait diyebilivim. Turizm ilerledikce ve gelistikce Alanya

niifusu da geligip arttt.

K13: Alanya’da turizm en énemli gelir kaynagi. Son yillarda tarim da buna eklenince
ikisi birlesti. O yiizden tarimdan anlayan iilkemizde Anadolu insani da buraya gog
edebiliyor. Ama en énemli sektor turizm oldugu igin turizmin etkisi fazladur.

K14: Alanya’da turizmle birlikte hareketlenme, kabuk degistirme baslad:. Bildiginiz
gibi turizm sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve katma degeri olan en yiiksek sektorlerden
birisidir. Bunun demografik etkileri olmadigint sdyleyemeyiz.

K15: Bence Alanya’nin niifus yapisimin sekillenmesindeki en onemli etken turizm
sektoriidiir. Insanlar Alanya’ya turizm sektériinde calismak, gegimlerini saglamak icin

geliyor.

Katilimcilar arasindan 4 kisi, Alanya’nin siirdiiriilebilir bir yasam ortamima ve dogal
giizelliklere sahip olmasina bagli artan turizm faaliyetleri boyutunda turizmin niifusa etkisini

degerlendirmislerdir. Alanya iginde yer alan turizme yonelik tiim dogal ve beseri unsurlar
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kentteki turizm faaliyetlerine katki yapmakta ve dolayistyla kent niifusunun sekillenmesine etki

etmektedir.

c) Yasanilabilirlik ve dogal giizellikler (K5, K8, K10, K15)
K5: Yasanilabilir bir turizm kenti oldugundan yerlesik yabanci sayisi da fazla.
K8: Alanya’da turizmin olmas: tatilciler i¢in ¢ok onemli.

K10: Turizm niifus yapisinin sekillenmesi tizerinde ¢ok etkili. Yabancilar Alanya 'y tatil
icin ¢ok fazla tercih ediyor.

K15: Ayrica Alanya’ya gezmek i¢in gelmis, belli bir siire kaldiktan sonra buranin
iklimini ve yasam kosullarimi begendigi icin burada yasamaya devam etmis kisacasi

sonradan “Alanyali” olmus insanlar var.

6 katilime, turizm faaliyetlerine bagl olusan i¢ ve dis goclerin Alanya niifusuna etkisiyle ilgili
goriisler belirtmislerdir. Yaz sezonu doneminde veya kalici yerlesim olarak yapilan goclerin

tiimii Alanya niifusunun sekillenmesinde 6nemli paya sahiptir.

d) Turizm nedeniyle yapilan i¢ ve dis gocler (K6, K7, K9, K11, K12, K14)
Ko6: Turizmin etkisiyle niifusun belli bir kismini yabancilar olusturmaktadir.

K7: Turizmden dolayr burayr degistiren birgok turist var. Bu nedenle Alanya niifusu
daha da artiyor. Benim gibi turistler burada yasamaya basladilar. Onlar da burada aile

kurdular.

K9: Yurt igi ve yurt disindan buraya fazla talep var. Insanlar tatil, ekonomik veya baska

farkli nedenlerden kaynakli Alanya’ya gelip yerlesiyorlar.

KI11: Buraya tatil i¢in gelip sonradan yerlesen insanlar niifusun sekillenmesinde
etkilidir.

K12: Kesinlikle turizm Alanya 'nin go¢ almasinda biiyiik rol oynuyor. Bu yiizden her yas
grubundan ve Tiirkiye 'nin hemen her yerinden gelen insanlar burada yastyor.

K14: Hem misafirler baglaminda cesitlilik hem de ¢alismak i¢in gelen insanlarimizla
da cesitliligin aktigi, eski lokal yéresel yapimin daha da geliserek zenginlestigini

gozlemleyebiliyoruz.
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4.4. Turizm Sektérii Oncesinde ve Sonrasinda Kiiltiirel Yapiyla ilgili Katihmeilarin
Goriisleri

Katilimcilarin, ‘Alanya’nin turizm sektorii oncesinde ve sonrasindaki kiiltiirel yapist hakkinda
neler sdylemek istersiniz?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort farkli tanimlama

kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore;
* 7 katilimei turizm 6ncesi donemdeki kiiltiirel yapi,
* 11 katilimci turizm sonras1 donemdeki kiiltiirel yap,
* 6 katilimei turizmin kiiltiirel etkileri,

* 1 katilimer kiiltiir turizminin gelisimi ile ilgili goriislerini belirtmislerdir.

Katilimcilar arasindan 7 kisi, turizm 6ncesi donemdeki kiiltiirel yapiyla ilgili fikirlerini
paylagmislardir. Daha ¢ok yas ortalamasi yiiksek olan kisilerin bu konuyla ilgili goriislerini
belirtmeleri, gen¢ kusagin Alanya’nin turizm oncesi donemdeki kiiltiirel yapiyla ilgili yeterli

aragtirma yapmadiklarini ve yetersiz bilgiye sahip olduklarini gdsterebilir.

a) Turizm éncesi donemdeki kiiltiirel yapt (K2, K5, K6, K7, K8, K9, K11)

K2: Alanya’nin turizm sektorii oncesi ekonomisi tarim ve hayvanciliga dayanirken,

turizmle birlikte farkl kalemler ekonomik girdi saglamislardir.
KS5: Turizm éncesi donemde yerel halkin belli, oturmusg bir kiiltiirii vardir.

K6: Turizm éncesinde Alanya’da yerli halkin kendisine ait orf, adet ve aile kiiltiirii
vardir. Eskiden Alanya’ya ozgii yoresel diigiinler olurken, su anda daha farkl evlilik
torenleri olmaktadir.

K7: Alanya’da su an olan pek ¢ok sey turizm éncesi donemde yoktu ve kiigiik bir sehirdi.
K8: Turizmden énce Alanya daha ¢ok kéy yeri gibiydi.

K9: Yoriik diyaridr Alanya. Eskiden yaylalarda yiiksek yerlerde yasardik. Yazlar: serin
oldugu icin giizel olurdu. Dolayisiyla yaylacilik kiiltiirii agirliklyydi. Tarimsal iiretim
bélgesiydi Alanya. Insanlar bu sektor iizerinden gecim yapar ve ona gore yasarlardi.
K11: Turizmden énce burasi kiigiik bir kasaba oldugu i¢in Alanya’nin yerli halki ve
turizmin ilk basladigi 1976-1977°li yillarda disardan gelen hippi tarzinda turistler

olurdu.

K3, K12, K13 ve K15 turizm o6ncesi donem hakkinda bilgi sahibi olmadiklarin1 belirterek

yorumda bulunmamislardir.

47



11 katilimei, Alanya’da turizm sonrasi donemdeki kiiltirel yapiyla ilgili fikirlerini
paylagmiglardir. Katilimcilarin ¢ogunun bu konuda goriis belirtmesi, turizmin bdlge insant
tizerinde olusturdugu kiiltiirel anlamdaki etkiyi gostermektedir. Katilimcilara gore, yerli ve
yabanci1 insanlarin kiiltlirlerinin bir arada yasatildig1 bir kent ortami1 turizm sonras1 ddonemde 6n

plana ¢ikmugtir.

b) Turizm sonrast donemdeki kiiltiirel yap1 (K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9,
K11, K12)

K1: 1950l yularda ilcemizde baslayan turizm, giderek biiyiik bir sektor haline geldi.

Biz bu hizli biiyiimeyle birlikte degerlerimize sahip ¢ikarak onlari gelecek nesillere

aktaracak tedbirleri aliyoruz. Alanya Kalesi’nde yaptigimiz restorasyon ¢alismalari,

kent miizelerimiz, bedesten, tarihi evlerin restorasyonu, Syedra Av Koskii, Oba

Medresesi, Hidirellez Kilisesi’'nin restorasyonu gibi pek ¢ok ornegi sayabiliriz. Yine

Alanya Kalesi’nde tarihi bir evi restore ederek Alanya Mutfak Kiiltiir Evi haline

getirdik. Evin i¢ mekanlarinda Alanya yemeklerinin pisirildigi mutfak arag ve gerekleri

sergilenirken agik alanda ise yine Alanya lezzetleri pisirilecek. Yani burasi bir miize

gibi faaliyet gosterecek. Alanya mutfagint diinyaya tanitmak igin Alanya Belediyesi

olarak Avrupa Culinary Heritage (Alanya Mutfak Mirasy) iiyeligine dahil olduk.

K2: Turizm sektorii sehrin sosyo-kiiltiirel gelisimine 6nemli katkr saglamistir.

K3: Turizm sektorii sonrasinda Rusya, Almanya, Hollanda gibi farkh kiiltiirlerden

insanlar oldugu icin kiiltiir kaynasmasi olmaktadir.

K4: Ozellikle turizm sonrast donemde yeni gelen insanlara bagh yeni kiiltiirler ortaya

cthkmugstir.

KS: Turizmin etkisi ile bu donem sonrasinda yeni kiiltiirlerin etkisiyle farkl bir kiiltiirel

vapt Alanya’da olusmustur.

K6: Turizmden sonra ise insanlarin giyim tarzlari, yeme i¢meleri ve kiiltiirii degigti.

Ayrica yabancilarla evlilikler turizm sonrasi dénemde giderek artti. Bu nedenlerden

dolay: kiiltiirel yapi degisiklige ugradi.

K7: Ancak Alanya’da turizm faaliyetleri basladiktan sonra turistlerin ihtiyaci olan her

sey vapilmaya basladi. Restoranlar, eglence yerleri, konaklama yerleri ve ekonomik

faaliyetler turizme bagl olarak artis gostermistir.

K8: Turizmin gelmesiyle daha fazla kiiltiirler burada bulustu ve kiiltiir ¢esitliligi oldu.

Sehirlesme oldu. Zamanla kent kiiltiirii gelisti diye diigiiniiyorum.

K9: Turizmden sonra da insanlar Alanya merkezinde yogunlasti. Farkl sehirlerden ve

tilkelerden insanlar gelince de yeni kiiltiirler ortaya ¢ikti.
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K11: 1980 °den sonra turizme bagh olarak Alanya ¢ok degisti ve ¢ok go¢ aldi. Bu durum
kiiltiirel ¢esitlilige sebep olsa da burada insanlar birbirleriyle uyumlu yastyorlar.

K12: Sektor kendini gostermeye basladigr donemden itibaren Alanya’nin kiiltiirel yapisi
degisim gostermistir. Insanlar birbirleriyle giderek kaynasmaya baslamis ve ayni

sehirde kiiltiirlerini paylagsmislardir.

Katilimeilar arasindan 6 kisi, turizmin Alanya’da genel anlamdaki kiiltiirel etkilerinden sz
etmislerdir. Baz1 katilimcilara gore kentte, turizm 6ncesi donemdeki kiiltiirel yapiy1 yasatmaya
calisan insanlar varken, bazi katilimcilara gére de turizm sonras1 donemde kiiltiir kaynasmasina

bagl kiiltiirel degisimler yasanmustir.

C) Turizmin kiiltiirel etkileri (K4, K5, K7, K10, K13, K15)

K4: Alanya’da turizm oncesi donemdeki kiiltiirel yapiyla turizm sonrast donemdeki
kiiltiirel yapi tabi ki birbirinden farklidir. Yeni nesiller de siirekli degistigi icin kiiltiir de

degisime ugramaktadur.
KS: Turizmin kiiltiirel etkisi fazladwr diye diigiiniiyorum.

K7: Turizm oncesi ve turizm sonrasi donem arasinda ¢ok fark var. Turizm olmadan
Alanya’nmin su an oldugu gibi gii¢lii bir sehir olabilecegini diistinmiiyorum.

K10: Su an yerli halkin biiyiik bir boliimii kiiltiiriinii eskisi gibi devam ettiriyor. Yerli
halktan turizme biiyiik bir ilgi var. Geleneksel Alanya el sanatlari tamitiltyor. El
sanatlarmmin tanmtilmasi i¢in pazarlar kuruluyor. Turistler bunlara biiyiik ilgi gosteriyor.
Alanyalilar kendilerine 6zgii konusma seklini hdla devam ettiriyor. “Engini aliver,
endeni, imik havalar” gibi. Turizm faaliyetleri ile birlikte kiiltiiriinii pazarliyor.
Alanya ’'nin sembolii haline gelmis portakal, muz, avokado, mugsmula gibi meyveler yerli
Yabanci turistlerin ilgisini ¢ok fazla ¢ekiyor.

K13: Buradaki insanlar gelen insanlarin giyinme sekillerine, yemek yeme sekillerine
bakiyorlar. Ornegin benim burada butigim var. Onlarin zevkine gore kiyafetler ve
iiriinler getiriyorum ve onlara gore satis yapiyorum. Restoranlar vs. Iskandinavlarin
veya diger yabanci turistlerin sevdigi yemekleri yapiyorlar. Meniisiinii onlara gore
sekillendiriyorlar. Turizm de onlara gore sekilleniyor. Plajdaki kum bile gelen turiste
gore ayarlaniyor. Bu yiizden kiiltiir turizme gore sekilleniyor diyebilirim.

K15: Benim ¢ocuklugumdan bu yana bu sehirde turizm sektérii hakim. Burada yasayan
insanlar islerini, evlerini ve yasam bigimlerini turizm faaliyetlerine gore

sekillendiriyorlar. Ornegin; turizm sektoriiniin finansal getirisinden dolay: isler sektore
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gore sekilleniyor ve eger miistakil, deniz kiyisina yakin veya turistik yerlere yakin bir
eviniz varsa alt katint veya bahgesini kafe, otantik ilgi ¢ekici bir mekdan veya yoresel
tirtinler sattiginiz bir yere c¢evirebiliyorsunuz. Bélgeye gelen yabancilarla iletisim
kurmak ve daha fazla tiriin satmak i¢in onlarin dilini 6greniyorsunuz. Konusurken kendi
dilinize gostermediginiz 6zeni onlarin diline gésteriyorsunuz. Bu sekilde de bir kiiltiirel

etkilegim oluyor.

Alanya’da turizm Oncesi ve turizm sonrasi donemdeki kiiltiirel yapiyla ilgili 1 katilimci kent
degerlerinin yasatilmasinin ve korunmasinin turizme katki saglayacagini belirtmistir. Buna
gore Alanya’da giinlimiize kadar varligimi koruyabilmis, kaybedilmemis her kiiltiirel oge

aslinda turizmin gelisimine ve bolgede hiz kazanmasina olanak saglamaktadir.

d) Kiiltiir turizminin geligimi (K1)

K1: Son yillarda kiiltiir turizmi en fazla gelisme gosteren alternatif turizm tiirleri arasina
girmistir. Bunu katildigim fuarlarda ¢ok daha iyi gozlemledim. Kiiltiir turizmi; sanat,
dil, tarih, din, mimari yapi, yemek, yasam tarzi gibi genis kapsamli bir alana sahip.
Kiiltiir turizminin gelistigi bolgelerin tarihi ve kiiltiirel mirasinin korunmasina daha ¢ok
dikkat ediliyor. Alanya Kalesi 6rneginde oldugu gibi. UNESCO kiiltiir miras: adaylimiz
devam ediyor. Sayet dogru bir kiiltiir turizmi politikas: gelistiremezsek bu sefer yerel
kiiltiirel varliklarin bozulmasina, orijinalligini kaybetmesine hatta ve hatta yok
olmasina bile sebep olabiliriz. Alanya’da kiiltiirel degerlerimizin korunmasi konusunda

basarili oldugumuzu diistintiyorum.

4.5. Turizm Sektoriiniin Kentsel ve Mimari Etkilerine liskin Katihmeilarin Goriisleri

Katilimeilarin, ‘‘Turizm sektorii faaliyetlerinin Alanya’nin kentsel ve mimari yapilanmasindaki
etkileri hakkinda diisiinceleriniz nelerdir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort

farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 gériilmektedir. Bu kategorilere gore;

e 8 katilimc1 turizme bagl kentsel ve mimari etkiler,
e 5 katilimer turizme bagl yapisal cesitlilik,
e 4 katilimc1 turizm 6ncesi donemdeki kentsel yapi,

e 5 katilimc rekabet ortami ve kentsel kimlik ile ilgili goriisler ifade etmislerdir.

Katilimeilar arasindan 8 kisi, Alanya’daki kent yapilanmasi ve mimari boyuttaki gelismelere
etki eden en 6nemli faktoriin turizm faaliyetleri oldugunu belirtmislerdir. Buna gore bolgedeki
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turizmin, Alanya’nin genel kentsel gOriintiisiiniin olugmasinda pay1 oldukca fazladir.
Katilimcilar bu duruma sebep olarak son yarim yiizyilda 6n plana ¢ikan turizm ile tesislesmeyi,

artan niifusla beraber hizli kentlesme ve mimari yapilasmayi1 6rnek gostermislerdir.

a) Turizme bagh kentsel ve mimari etkiler (K2, K3, K6, K9, K11, K12, K14, K15)

K2: Turizm sektoriiniin ihtiyaglarina bagh olarak ortaya ¢ikan turistik tesisler, sehrin
cehresini degistirmis ve il merkezi havasi vermistir.

K3: Burasi turistik bir yer oldugu i¢in binalarin ve caddelerin mimarisi daha ¢ok
turistlere ve onlarin yasam tarzlarina yonelik yapilmaktadwr. Hizmet sistemleri daha
¢ok Avrupa tarzina dondii.

Ko6: Turizme bagli olarak Alanya’da niifusun arttigini ve buna bagli bir yapilanmanin
oldugunu soyleyebiliriz. Ancak genel anlamda turizmin Alanya’daki yapilar
etkiledigini diisiinmiiyorum. Alanya, tiim diinyada oldugu gibi caga uydurarak
sehirlesmistir.

K9: Ozellikle merkezde kentlesme artti. Binalarda kat sayisi yiikseldi. Turizm sektorii
Alanya’nin reklamini yapsa da burada dogal ortam ve yesil alanlar yok oldu.

KI11: Turizmle beraber ¢ok biiyiik yapilasmalar ve insaatlar oldu. Insanlar muz
bahgelerinin ve portakal bahgelerinin oldugu yerlere ingaatlar yapti.

K12: Go¢ almaya basladig igin turizmle beraber kentsel yapilanmasinda artan niifusa
yetecek bir politika izlenmeye baslanmigtir. Bu yiizden bu bolgede niifusun artisina gore
stirekli yeni insaatlar ve konutlar yapilmistir.

K14: Kentsel ve mimari alanda ¢ok biiyiik olumlu ve olumsuz gelismeler beraber
gozlemlenebiliyor. 1980°lerden bu yana turizm nedeniyle biiyiime hizimin ¢ok yiiksek
olmasi, gerekli biling ve altyapr olusumlarimin smmirlt imkanlarla sancili olarak
gergeklesmesiyle paralel her zaman dogruya ve giizele olan egilim agwr basarak iyi
orneklerin ¢ogalmasina, olumlu yonde gelismelere, daha giizele dogru yol almaya
devam ediyor. Yani iyi yonde bir gelisme var. Yerinde ve oturakli yatirimlar
gozlemleyebiliyoruz.

K15: Turistik agidan ¢ekiciligin artmasi igin kentsel ve mimari yapinin dontistiiriildiigii
ve ¢ogu yerde tarihi yapinin korundugu soylenebilir. Kimi bolgelere ¢ok fazla otel

yvapilirken kimi bolgelerdeki tarihi binalar korunuyor.

5 katilime1, Alanya turizminin kentte yapisal ¢esitlilige neden oldugunu belirtmislerdir. Turizm
faaliyetlerinin oldugu destinasyonlara yapisal boyutta renklilik ve ¢esitlilik katilmas1 insanlarin

o bolgelere olan ilgisine katki saglayabilir. Bu nedenle Alanya’da da turizme bagli birbirinden
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farkli amaclara hizmet eden ve gorsel acidan farkli mimari Ozelliklere sahip yapilar

bulunmaktadir.

b) Turizme bagh yapisal cesitlilik (K4, K5, K7, K8, K9)

K4: Biiyiik bir etkisi vardir. Alisveris merkezleri agiliyor, biiyiik ve yiiksek katli oteller
yvapilyyor, konutlar yapilyor, aqua parklar yapiliyor. Bu nedenle turizmin Alanya’da

mimari yapilar tizerinde ¢ok etkisi vardir.

K5: Turizmin etkisi ile artan niifusa bagh olarak yiiksek katli binalar yapiimaya
baslandi. Ayrica ozellikle otel sayisinda ciddi bir artis oldu. Turistlerin ilgisini

¢ekebilecek yabanci kiiltiire ait yapilar da son yillarda artti.

K7: Turizm sektorii faaliyetleri sebebiyle Alanya’ya ¢ok sayida yeni oteller yapilmuistir.
Turistler icin ozel olarak, onlarin ihtivact olan apartlar, rezidanslar, havuzlar ve
hamamlar yapumistir.

KS8: Sonralarda gittikce yogunlasan turizm sebebiyle bunlar daha liiks hale gelmeye
basladilar. Apartmanlar, rezidanslar, siteler halinde yapilagmalar gériilmeye
baslanmistir.

K9: Her yer apartman, otel ve pansiyon oldu. Eskiden bu kadar alisveris yapilacak

isletme ve diikkan da yoktu.

4 katilmei, Alanya’da turizm faaliyetleri baslamadan 6nce bdlge mimarisi ve yapilasmasi
hakkinda goriis belirtmislerdir. Buna goére Alanya’da turizmden Onceki donemlerde yesil

alanlarin fazla, betonlagmanin oldukc¢a az oldugundan bahsedilmistir.
C) Turizm éncesi donemdeki kentsel yapr (K5, K6, K8, K11)

K5: Alanya ¢ok katli yapilarin oldugu bir sehir degildi eskiden.

K6: Alanya’da eskiden ¢ok kath binalar yoktu. Genelde kale yamaglarindaki gibi
Alanya usulii eski evler vardi. Su anda da kale yamaglarindaki o evler koruma altinda

varligini stirdiirmekte.
K8: Turizm éncesi donemlerde kiigiik, bahgeli, tag veya miistakil evlerde yasanilirdi.

K11: Burada turizmden once bahgeli miistakil evler vardi. Daha nezih bir yerdi.

5 katilimei, Alanya’da aktif turizm faaliyetlerinin olmasina bagl olarak yapilan diizensiz ve
carpik mimari yapilagsmalarin fazla oldugunu ifade etmislerdir. Buna gore Alanya’nin mimari

anlamda kendisine 6zgii kentsel bir kimliginin olmadig1 séylenebilir.
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d) Rekabet ortami ve kentsel kimlik (K1, K10, K13, K14, K15)

K1: Turizm sektoriinde acimasiz bir rekabet var. Ulkeler daha ¢ok turist cekebilmek icin
rakiplerinden farkl iiriinleler bu piyasa dahil etmeye calistyor. Elbette bunun i¢inde
mimart yapilanma da var. Alanya’da yiizlerce 2-3-4-5 yildizlr oteller var. Bunlar bile
kendi aralarinda rekabet ediyor. Her otelin farklt mimari yapisi, ¢evre diizenlemesi
mevcut. Bana kalirsa sehirlerin bir kimligi olmali. Pazarlama yaparken toptan kenti
pazarlamaliyiz. Tesisleriyle, tarihiyle, kiiltiiriiyle, deniziyle, restoranlari, eglence
mekanlari, alis-veris yerleri, peyzaji, sosyal alanlari, akla ne gelirse kentin bir kimligi
olmali. Bunu da yerel yonetimler ve STK ’lar ortak yapmaliyiz.

K10: Sehir merkezindeki tarihi evlere tadilat yapilarak turizm hizmetine ag¢ildi. Alanya
evleri miizelestirildi. Ornegin; Alanya Tersanesi eskiden harabelikti. Belli bir késeden
ileriye gidilmezdi. Tadilat yapildi ve su an turizme biiyiik katki saglyor. Kaledeki
yiirtiyiis yollart turistlerin daha iyi gezebilmesi i¢in diizenlendi. Turistler yeni yapilan
teleferige de biiyiik ilgi gosteriyor. Sehir turistlerin ilgisini daha iyi ¢ekebilmek igin
cezbedici sekilde diizenleniyor. Alanya’da Bes yildizli oteller artti. Cok fazla otel insa
ediliyor. Sahil kenarina c¢ok cesitli ¢evre diizenlemeleri yapildi. Yiiriiyiis yollari,
banklar, heykellerle dikkat ¢ekicilik ve sehir kalitesi arttirildl.

K13: Ben genelde turizm yerlerinde sehirlesmeyi ¢ok uygun bulmuyorum. Bu durum
daha once yasadigim yer Marmaris’te de oyleydi. Ciinkii turizm sehrinin dogal bir
yvapist olmali ve o yapt bozulmamali. Sehirlesme oldugu zaman, yani insanlar kalabalik
oldugu zaman, binalar arttigi zaman sehrin degeri diigiiyor. Alanya’da sehirlesme orant
¢ok artti. Artik niifus ¢ok fazla. Turizmde bu kadar kalabalik bélge nerede var? Bence
boyle sehirlesme turizmi her zaman olumsuz etkiler.

K14: Biraz daha dogaya, ¢evreye saygi da duyulmali. Toplumda bu biling arttirtimali
ve gii¢lendirilmeli. Ve gelecek nesillere de asilanarak tasinmalidwr diye diigiiniiyorum.
K15: Insanlarin Alanya’yi turistik olarak tercih etmelerindeki en biiyiik etken deniz,
kum ve giines. Tiim diizenlemeler bu etkenlerin c¢ekiciligini ve bu c¢ekiciligin

devamliligini arttirmak iizerine kurulu.

4.6. Katihmeilarin Alanya’nin Yéresel Kiiltiiriine iliskin Goriisleri

Katilimeilarin, ‘‘Alanya’da yerlesik ve kendine 6zgii bir kiiltiiriin yasatildigini diigiiniiyor

musunuz?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde bes farkli tanimlama kategorisinin

ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore;
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* 9 katilimc1 Alanya yerel kiiltliriiniin giinlimiizde yasatildigini diisinme,
» 3 katilmc1 Alanya’ya 6zgii kiiltiirel 6zellikler,

* 4 katilimer yayla kiiltiirii ve yaylacilik faaliyetlerinin 6nemi,

* 2 katilimci nesilden nesile kiiltiirel aktarim,

* 3 katilimc1 kentsel ve ekonomik baglamda kiiltiirel degisim olarak goriisler

belirtmislerdir.

Katilimcilar arasindan 9 kisi, Alanya’nin kendisine 6zgi kiiltiiriiniin giiniimiizde de devam
ettigini ifade etmislerdir. Farkli milletlerden ve kiiltiirlerden insanlarin bir arada yasadigi
Alanya’da yerel kiiltiiriin devam ettirilmesi, yerli halkin bu konuya verdigi Onemin

gostergesidir.

a) Alanya yerel kiiltiiriiniin giiniimiizde yasatildigim diigiinme (K2, K4, K5, K7, K8,
K9, K10, K11, K15)

K2: Kendine ozgii kiiltiiriin gelistirilmesinde ve korunmasinda fayda vardir. Ciinkii

kiiltiir, zamanla tamamen yok olma tehlikesiyle karsi karsiya kalabilir.

K4: Evet diisiiniiyorum. Alanyali olmadigim i¢cin bu konuya ¢ok hakim degilim. Ancak

yeme-i¢me, yasanti, kryafet olarak kendine 6zgii kiiltiirleri vardir.

K5: Evet diistintiyorum Alanya’min has Alanyalilar olarak tabir ettigimiz belli bir kitlesi

var. O insanlar arasinda eskiden beri gelen ve giiniimiizde de yasatilan kendilerine 6zgii

bir kiiltiir var.

K7: Evet kesinlikle diigiintiyorum. Almanya’dan geldigim i¢in benim ayrt bir kiiltiiriim

var. Esim Alanyali ve evlendikten sonra ayni evde iki farkl kiiltiire sahip insanlar olarak

yasamaya baglamistik. Giiniimiizde de bu durum devam ediyor. Onun kendisine ait

kiiltiirii var.

K8: Evet diisiiniiyorum. Ve hdla da yasatildigini diisiiniiyorum. Bazi yerler ¢ok

sehirlesmig olsa da yine Alanya’nin o eski halinden eserler gormekteyiz.

K9: Evet ben bir Alanyalryim ve bizim kendimize ait kiiltiiriimiiz var.

K10: Yasatildigini diigiiniiyorum.

K11: Evet diistiniiyorum. Yemeklerinde, insan iligkilerinde ve komsuluk iliskilerinde

kendine ozgii kiiltiirii vardur.

K15: Alanya’nin hem kendine 6zgii bir kiiltiirii var hem de yok. “Alanyali” olarak

adlandwrilan yiizyillardir burada yasayan bir kesim var. Onlar kendilerine 6zgii yoriik

kiiltiirlerini, yemeklerini hala yasatiyorlar.
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3 katilime1, Alanya’ya 6zgii kiiltiirel 6zellikleri 6rnekleriyle belirtmislerdir. Bu katilimcilarin
dogma-biiyiime Alanyali olmalar1 i¢inde bulunduklari kiiltiirel ortam1 aragtirmaya dogrudan

aktarmalar1 acisindan 6nemlidir.

b) Alanya’ya ézgii kiiltiirel ozellikler (K1, K9, K10)

K1: Alanya’nin kendine ozgii yerlesik bir kiiltiirii var elbette. Sivesi, Hasbahge Zeybegi,
vemekleri, eski evleri, misafir agirlama gelenegi, nisan, diigiin gelenekleri, orf ve
adetleriyle geleneksel kiiltiiriine sahip ¢ikan bir Alanyamiz var.

K9: Akrabalik iligkilerine 6nem veririz. Alanya yerlisi olan bir¢ok insan burada
birbirini tanir. Konusmalarimiz bu yoreye ait. O yiizden Alanyali birisi konustugunda
onun Alanyali oldugunu anlariz. Alanya kiiltiiriine ait yoresel kiyafetlerimiz var. Yoresel
vemeklerimiz var. Kabak ¢icegi dolmasi, iiliibii, nohutlu hibes bunlardan bazilaridir.
KI10: Yerli halk kara salvarmm, kasketini takip dolasiyor. Diigiinlerde klasik Alanya
kiyafetleri ve yemekleri hala yasatiliyor. Hala Alanya sokaklarinda kara Jawa motor

gorebilirsiniz.

4 katilimci, Alanya’ya 6zgii kiiltiirel 6zelliklerin yasatilmasini yaylacilik faaliyetleri adi altinda
degerlendirmislerdir. Buna gore, glinlimiizde Alanya kent merkezine digsaridan gelerek yerlesen
insan sayisinin fazla olmasi, yerli halkin kiiltiiriiniin fark edilmemesine neden olabilmektedir.
Ancak yaylalardaki insanlarin ¢ogunlugunu Alanyali insanlarin olusturmasi, oralarda Alanya

kiiltiiriiniin yayginlagmasina zemin hazirlamigtir.

c) Yayla kiiltiirii ve yaylacilik faaliyetlerinin énemi (K2, K3, K4, K10)

K2: Alanya’da yerlesik ve kendine o6zgii kiiltiir sumirli alanlarda yasatilmaya

calisilmaktadir. Bu alanlar daha ¢ok kent merkezinden uzaktaki yiiksek yaylalardir.

K3: Alanya 'nin merkezi degil ama kirsal kesimlerinde kendi 6zgii kiiltiirii mevcut. Halen
kiiltiiriine bagh Alanya’min kéklii ve yerli insanlart oralarda yasayarak kendi
kiiltiirlerini devam ettirmektedirler.

K4: Yaylalarda yasayan insanlarin hadld severek salvar giydiklerini biliyorum.

K10: Yazin yaylaya gégiiliiyor, kisin merkeze iniliyor. Eski yaylacilik gelenegi devam
ettiriliyor.

2 katilime1, Alanya’ya 6zgi kiiltiirel 6gelerin giiniimiiz Alanyali genglerinde ve ¢ocuklarinda
giderek az goriilmeye basladigini ifade etmislerdir. Bu durum, Alanya’da yasayan eski-yeni

kusak insanlar arasinda kiiltiirel kopukluklar oldugu anlamina gelebilir.
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d) Nesilden nesile kiiltiirel aktarim (K6, K13)

K6: Diistintiyorum ancak yeni nesil icin bunu soyleyemem. Ciinkii bu yerlesik kiiltiir
zamanla degisti.

K13: Evet diisiiniiyorum. Ama Alanya’ya ilk geldigim zamanlara gére bu durumun
giderek azaldigint da diistiniiyorum. Ciinkii jenerasyon degistikce kiiltiir de degisiyor.
Buraya ilk geldigimizde bizim yasimizda olan insanlarin ¢ogu biiyiidii ve evlendi. Simdi
onlarin ¢ocuklart var. Eski kiiltiirii devam ettirmekte zorlandiklarim diigiiniiyorum.
Eskiden burada yapilan turizm senlikleriyle giiniimiizdeki senlikler arasinda bile ¢ok

fark var artik.

Katilimcilar arasindan 3 kisi, bolgedeki ekonomik imkanlarin ve sehirlesmenin gelismesine
bagli olarak kiiltiirel degisimler oldugunu ifade etmislerdir. Bu durum, ekonomik gelismislik

ve kentlesme insanlarin kiiltlirel yasantilarini etkileyebilmektedir seklinde yorumlanabilir.

e) Kentsel ve ekonomik baglamda kiiltiirel degisim (K12, K14, K15)

K12: Eskiden yasatilan bir kiiltiir vardi ama ozellikle son bes yila bakarsak bu kiiltiirii
yvasatma durumu kaybolmaya baslamis durumda goriiniiyor. Bunun sebebi ise ekonomik
olarak gii¢lenen Alanya halkinin artik gelenek ve goreneklerden, kiiltiirlerinden ziyade
daha liiks ve gosterisli hayati tercih ediyor olmalaridir.

K14: 1980 °lerden bu yana baktigimizda Alanya’da kendine has kiiltiirel bir yapi vardir.
Bu durumu isimiz geregi dogrudan yasayamiyoruz. Fakat mesai arkadaslarimizdan
veya c¢evremizle olan etkilesimimizden de bunu hissedebiliyoruz. Sicak kanlilik ve
misafirperverlik anlayisi isin oziinde var. Bu oldugu zaman turizmde var olabiliyoruz
zaten.

K15: 30-40 yildir Alanya’da yasayan kisiler, turizmde ¢alisma veya Alanya 'nin yasam
standartlarindan dolayr gelenler “Alanyali” olmaktan ¢ok kendi kiiltiirlerini yasayan

ve devam ettiren kigiler de var.

4.7. Farkh Kiiltiirlerin Alanya’da Agirlanmasi ve Turizm Etkisine iliskin Katihmeilarin
Goriisleri

Katilimeilarin, “‘Alanya’nin farkl kiiltlirlere ev sahipligi yapma durumu hakkinda neler
diistiniiyorsunuz? Bunda turizmin etkisi nedir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde

ti¢ farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore;

* 3 katilimer farkh kiiltiirlere sahip yerli/yabanci insanlarin kente olan uyumu,
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* 6 katilimer farkl kiiltiirlere sahip yerli/yabanci insanlarin birlikte yasamasi,

* 6 katilimc1 turizm faaliyetlerine bagli nedenlerle farkl kiiltiirlerin bir arada bulunmasi

olarak goriis ifade etmislerdir.

Katilimcilar arasindan 3 kisi, Alanya’nin farkl kiiltiirel 6zelliklere sahip insanlar1 agirlamasiyla
ilgili olarak goriis belirtmislerdir. Buna gore, Alanya’ya sonradan yerlesen insanlarin kent ile
olan uyumunda daha ¢ok olumlu durumlar gézlemlenmektedir. Bu durumun olugsmasinda yerli
halkin misafirperverligi ve yeni kiiltiirlere kars1 hosgoriilii olmalar1 ile sonradan yerlesen

insanlarin da Alanya’y1 ve Alanya halkini sevmeleri, birlikte yasama ortamina katki saglamistir.

a) Farkl kiiltiirlere sahip yerli/yabanci insanlarin kente olan uyumu (K1, K8, K14)

K1: Zamanla turist olarak gelen bu insanlar sehrimizden miilk edinmeye bagsladi. Iyice
tammmaya baslayan sehrimize talep ciddi anlamda artti. Simdi Ruslar birinci sirada
olmak iizere 100 den fazla iilke insani bizimle yasiyor. Bu insanlarla belediyemiz, kamu
kurumlarimiz ve halkimiz arasinda koprii vazifesi goren bir de Yabancilar Meclisimiz
(Yeni Alanyalilar) var. Bu sehirde yasayan herkes bizim hizmetlerimizden ayni oranda
istifade ediyor. Bu insanlarin kendi kiiltiirlerini yasamalart i¢in biz elimizden geleni
yapiyoruz. Zaten pek ¢cogu kendi derneklerini kurmus ve kiiltiirlerini bu dernekler ¢atist
altinda yasiyor. Biz de onlara yardimct oluyoruz. En biiyiik bayramlar: olan Noel’e
kutlamalari i¢in Yeni Yil Pazart adi altinda bir pazar kurulmasina yardimct oluyoruz.
Belediye arkasindaki bu alanda hem kiiltiirlerini yastyor hem de kiiltiirlerini yerel
halkla paylastyorlar.

K8: Ben buraya ilk geldigimde hi¢ yabancilik cekmedim. Alanya bana iyi bir ev sahipligi
yapti ve hald da yapryor.

K14: Sicak kanlilik ve misafirperver anlayis ile yabanci kiiltiirlerden gelen misafirlerin
kendilerini rahat ve giivende hissetmelerinin, dogal giizellikler icinde huzurlu bir tatil
gecirmelerinin ve bunlari iilkelerinde seslendirmelerinin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel
hareketin ¢ok hizli artarak ivme kazanmasina neden oldugunu gayet acik sekilde
gozlemliyoruz. Dolayisiyla turizm zaten sosyal bir olgudur ve bu kaginilmaz bir sekilde

her tiirlii yansimaktadir.

6 katilimci, birbirinden farkli kiiltiirel 6zelliklere sahip insanlarin ayni sehirde birlikte
yasamalar1 lizerine degerlendirme yapmislardir. Buna gore, bazi katilimcilar kiiltiirler arasi
uyumsuz durumlar oldugunu sdylese de bazi katilimcilar zamanla uyumsuzlugun ortadan

kalktigin1 ve insanlarin ortak paydalarda bulusabildiklerini ifade etmislerdir.
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b) Farkl kiiltiirlere sahip yerli/yabanct insanlarin birlikte yasamasi (K4, K8, K9,
K11, K13, K15)

K4: Zaman zaman kiiltiiv ¢atismalart olsa da insanlar arasinda bir sekilde uyum
saglantyor.

K8: Zaman zaman kiiltiir agisindan zorlanmalar olsa da ¢ok olumsuz bir sey olmadi.
Cok hosgoriiyle karsiladilar bizi. Bizi tizecek bir sey de yasatmadilar buradaki insanlar.
Onlar da memnunlard: galiba bizim gelmemizden.

K9: Turizmin ilk yillarinda burada yasayan halk, bu konuda yabancilik ¢ekse de sonraki
villarda yeni gelen insanlara ve yeni kiiltiirlere giderek alismislardir.

KI11: Herhangi bir sorun yasanmiyor. Herkes birbiriyle genel olarak anlagabiliyor.
Disardan gelen misafirler de bizim kiiltiiriimiize uyum sagliyorlar.

K13: Bizim halkimiz zaten sicak kanl. Bir de bu isin icinde ticaret de oldugu icin ilgi
alaka artiyor. Tabi ki bunu kotii niyetli olarak kullanabilen insanlar da vardir. Bu
durum diinyanin her yerinde bence boyledir. Ticaret yapayim derken Alanya’da bu
sehrin turizm imajina zarar verebilecek insanlar var. Onun disinda genel olarak
Alanyali insanlarin ev sahipligi yapma konusunda rahat olduklarin diistiniiyorum ve
bunu da turistlerin hissettiklerini diistintiyorum.

K15: Alanya’da farkh kiiltiirlerden bireylerin bir arada huzur igerisinde yasamasi yeni

gelenler agisindan da bir ¢ekicilik olusturmaktadir.

6 katilimci, turizm faaliyetlerine bagli nedenlerle farkli kiiltiirlerin Alanya’da bir araya
geldigini belirtmislerdir. Bu durum, Alanya’da kiiltiirel ¢esitliligin olusmasindaki en énemli

faktorlerden biri turizm sektoriidiir seklinde yorumlanabilir.

c) Turizm faaliyetlerine bagl nedenlerle farkl kiiltiirlerin bir arada bulunmast
(K4, K5, K6, K7, K10, K12)
K4: Tamamen turizmden kaynakli olarak farkl: kiiltiirlerden insanlarin buraya daha ¢ok

ticaret yapma amactyla gelip yerlestiklerini biliyorum.

K5: Alanya bir¢ok farkl iilkeden insani ig¢inde barindirmaktadir. Bunun en onemli
sebebi de turizmdir. Turizm sebebiyle yerli/yabanci gé¢ sayisi olduk¢a fazladir. Buna
bagli olarak da Alanya’da kiiltiirel ¢esitlilik fazladir.

K6: Turizmden dolayt Alanya’ya iilkemizden ve farkl diinya iilkelerinden gelerek
yerlesen bir¢ok insan var.

K7: En iyi érnek benim esim. Ciinkii o turizm sektoriinde calisiyor. Turist olarak

Alanya’ya geldim ve esimle tamistiktan 5 yil sonra evlendik. Bu duruma sebep olan sey
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tabi ki Alanya’da turizmin olmasidir. Benim gibi Alanya’ya farkly iilkelerden ¢ok sayida
turist geliyor.

K10: Alanya’da bir¢ok farkl kiiltiir var. Turizmde c¢alismak igin gelenler kendi
kiiltiirlerini de beraberinde getiriyorlar. Konusma sekillerinde, giyimlerinde kendi
kiiltiivlerini yansitryorlar. Yabancilardan da Alanya’ya yerlesenler var. Bunlar da kendi
tilkelerindeki rahatliklariyla giyimleriyle burada yasamaya devam ediyorlar. Turizm bu
kiiltiirel ¢esitliligin en biiyiik etkeni.

K12: Alanya’da turizmle beraber yerlesik turist sayisi cok artti. Ulkenin ve diinyanin

farkli bolgelerinden siirekli gé¢ aliyor. Bunda turizmin biiyiik etkisi var.

4.8. Alanya Yerel Kiiltiiriiniin Kente Yeni Gelen Insanlari Benimsemesine iliskin
Katihmcilarin Goériisleri

Katilimeilarin, ‘“Alanya’nin yerlesik kiiltiirel yapist yeni gelenleri kendisine entegre etmekte
midir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde bes farkli tanimlama kategorisinin ortaya

ciktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore;
* 11 katilimer yerel kiiltiiriin farkli kiiltiirlerle uyumu ve ortak paydalarda bulusabilmeleri,
* 1 katihmer ilgili ¢alismalarin yetersizligi,
* 2 katilimer yasam sartlarinin zorlugu,
* 2 katilimci yerel yonetim yaklagimi,

* 2 katilimcr dogal giizellikler ve turizme bagli etkenler olarak goriis belirtmislerdir.

Katilimcilar arasindan 11 kisi, Alanya yerel kiiltiirel yapisinin yeni gelen insanlar1 kendisine
entegre etmesini, kiiltlirel uyum ve ortak paydalarda bulusma cergevesinde
degerlendirmislerdir. Buna gore, Alanya yerel kiiltiirii farkl kiiltiirel 6zelliklere sahip insanlar1
blinyesine kabul edebilmektedir. Katilimcilara goére bu durumun olusmasindaki en 6nemli

neden bolgedeki turizm faaliyetleridir.

a) Yerel kiiltiiriin farkh kiiltiirlerle uyumu ve ortak paydalarda bulusabilmeleri
(K1, K3, K4, K5, K7, K8, K9, K10, K11, K12, K13)

K1: Alanya tarihten beri ¢ok kiiltiirlii, cok milletli bir yasam kiiltiiriine sahip olmus.
Anadolu Sel¢uklu Sultan Alaaddin Keykubat'in 13. yiizyilda Alanya’y: fethiyle birlikte
bu gelenek daha da giiclenerek 800 yildir devam ediyor. Bu nedenle olsa gerek yeni
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gelen misafirlerimizin entegrasyonu konusunda sorun yasanmiyor. Yerel halk

vabancilara karst misafirperverligini ve hosgoriisiinii siirdiiriiyor.
K3: Alanya’da bir turist gelip kolayca entegre olabilir.

K4: Evet etmektedir. Ciinkii Alanya sadece bir yerden degil, bir¢ok yerden gog
almaktadir. Yani sadece Dogu Anadolu veya I¢ Anadolu bélgelerinden degil, iilkemizin
ve diinyanin her yerinden go¢ almaktadir. Ben de buraya ilk geldigim zamanlarda uyum

saglamaya ¢alisirken hi¢ zorlanmadim. Kiigiik yasta geldigim i¢in ¢abuk alistim.

K5: Bence etmemektedir. Ciinkii Alanya’nin biraz ice kapanik, disa acik olmayan bir

yapisi var.

K7: Evet tabii ki. Bana gore buraya gelen yabanci insanlar bu sehirde uzun siire kalmak
istiyorlarsa eger Tiirkceyi ve Tiirk kiiltiiriinii 6grenebilirler. Buradaki insanlarla
iletisime ge¢cmek ve onlara ulasmak ¢ok kolay. Bu sehirde yasayan insanlar tiim hayat
sartlarina ragmen yardimsever ve paylasimcidiriar. O yiizden Alanya yeni gelenleri

kendisine kolayca entegre etmektedir.

K8: E tabii ki Alanya biiyiiyen bir sehir olma yolunda. Yabancilarin ozel giinlerini
kutlama agisindan ozen gosteriyorlar. Hem kendi kiiltiirlerine hem de yabancilarin

kiiltiirlerine saygililar. Bizler bu konuda yabancilik ¢cekmiyoruz.

K9: Evet etmektedir. Zaten entegre etmeseydi Alanya’da turizm bu kadar ilerlemezdi.
Sonradan buraya yerlesen insanlarla zaman zaman uyum problemleri yasanmis
olabilir. Ancak genel olarak Alanya kiiltiirii digaridan buraya gelen insanlart kabul
etmektedir.

K10.: Konusma dili olarak bir etki var. Alanya’nin sivesi konusmalart etkiliyor. Ancak
kiyafet secimlerinde etkilendiklerini diigiinmiiyorum. Ozgiirce kendi giyimlerine devam
ediyorlar.

K11: Buraya yeni gelen insanlar bu sehre kolayca adapte olabiliyorlar. Alanya’nin
verlesik kiiltiirti bu duruma miisaade etmektedir.

K12: Daha ¢ok biiyiiksehir yasantisindan gelenleri kendisine entegre etme oraninin
olduk¢a fazla oldugunu diistiniiyorum. Ciinkii Alanya iilkemizdeki bir¢ok ilden daha
biiyiik sehirlesmeye sahip.

K13: Evet ¢ok rahat edebiliyor. Burast turizm gehri oldugu i¢in insanlar baska yabanci
insanlara aligkin. Bu bence ¢ok onemli. Ben mesela Ankaraliyyim. Bizim orada

sokagimiza birisi tasindiginda mahalleli kim acaba? nerden geldi? sorularini
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sorabiliyor. Ama burada oyle bir durum yok. Ciinkii bu sehirde yasayan insanlar
yvabanci insanlara alisik. O yiizden kimse sorgulanmiyor ve yeni gelenler biinyesine
kabul ediliyor. Zaten kabul etmese burada ne turizm geligir ne de burasi turizmden

ekmek yiyebilir. Yobaz bir yer olur. Oyle bir durumda neden turist gelsin ki buraya?

1 katilmei, Alanya’nin, yeni kiiltiirleri misafir etme tutumunun dis pazarlarda daha fazla

tanitiminin yapilmasi gerektiginden s6z etmistir.

b) Ilgili calismalarin yetersizligi (K2)

K2: Bana gore yetersiz. Bu konuda daha fazla tegvik ve tanitima ihtiyag duyulmaktadir.

2 katilimci, Alanya’ya sonradan gelen insanlarin yasamsal zorluklarla karsilasabilecegini
belirtmislerdir. Buna gore, Alanya’ya sonradan yerlesen insanlar kente aligma siirecinde

zorluklar yasayabilmektedirler.

c) Yasam sartlarimin zorlugu (K3, K12)

K3: Farkli bir sehirden gelen insan yasam agisindan kolayca entegre olamaz. Ciinkii
hayat sartlar: diger sehirlere gore pahali. Burada ge¢im kolay olmadig icin turistik
gezi disinda gelenler burada zorlanabilirler.

K12: Sehir kiiltiiriine uzak insanlar buraya kolay kolay ayak uyduramayabilirler.

2 katilimci, Alanya’ya yeni gelen insanlarin kente uyum siirecini yerel yonetim {izerinden
degerlendirmislerdir. Buna gore kentte, yeni gelen insanlarin uyum siirecini hizlandiracak

calismalar yapilmakta ve farkl kiiltiirlerin 6zel giinlerine yonelik etkinlikler diizenlenmektedir.

d) Yerel yonetim yaklagimi (K1, K8)

K1: Belediyemiz yeni gelenlerin uyumuna destek olmak igin gectigimiz yillarda “Hos
Geldin Komsum” sosyal destek projesini baglatti. Yeni gelenleri kurum olarak evinde
ziyaret ederek destek oluyoruz.

K8: Yilbasi kutlamalari, noel pazari tarzinda etkinlikler bunun géstergesidir.

2 katilimei, Alanya’nin, sahip oldugu dogal giizelliklerden ve turizmden dolay1 insanlarin
ilgisini ¢ektigini belirtmislerdir. Bu katilimcilara gore digsaridan gelen insanlar Alanya yerel

kiltirini benimsememektedir.
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e) Dogal giizellikler ve turizme bagl etkenler (K5, K15)

K5: Buraya sonradan yerlesen insanlar sehrin daha ¢ok havasini, dogal giizelliklerini

ve imkanlarini seviyor.

K15: Alanya’nin yerlesik kiiltiirel yapisimin yeni gelenleri kendisine entegre ettigini
diigtinmiiyorum. Ciinkii Alanya denizi ve dogal giizellikleriyle bilinen bir yer. Yeni

gelenlerin entegre olmasini gerektiren bir durum yok.

4.9. Yeni Kiiltiirlerin Yasatilmasina Iliskin Katithmeilarin Gériisleri

Katilimcilarin, ““Alanya’da yerlesik kiiltiiriin yaninda yeni kiiltiirlerin de yasamasina iliskin

hosgorii var midir?”’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde alti farkli tanimlama

kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore;

5 katilimce1 yeni kiiltiirlere yonelik yerel halkin olumlu tutumuyla ilgili,

3 katilimei yeni kiiltiirlerin varliginin halk nezdinde rahatsizlik yaratmasiyla ilgili,

1 katilimci kutsal ve milli giinler ile fiziki yapilar boyutunda hosgoriiyle ilgili,

2 katilimer yabancilarin kendi kiiltiirlerini yasayabilmeleriyle ilgili,

2 katilimet yurt i¢cinden go¢ eden insanlarin kendi kiiltiirlerini yasayabilmeleriyle ilgili,

3 katilimc1 ekonomik iliskiler bakimidan hosgoriiyle ilgili goriisler ifade etmiglerdir.

5 katilimel, Alanya’da yeni kiiltiirlere kars1 hosgoriiyle ilgili yerel halkin olumlu tutumlari

tizerinde degerlendirmede bulunmuslardir. Buna gore Alanya yerli halki arasinda, kentte

bulunan farkl kiiltiirel 6zelliklere sahip bireylerin kendi kiiltiirlerini 6zgiirce yasayabilmelerini

isteyen ve bunu hosgoriiyle karsilayan yerli insanlar vardir.

a) Yeni kiiltiirlere yonelik yerel halkin olumlu tutumu (K3, K4, K6, K8, K10)

K3: Tabii ki de kesinlikle vardir. Ciinkii Alanya farkh kiiltiirlerden etkilenen ve bunlarla
beslenen bir sehir. Dolayli olarak insanlar: da bu durum etkiliyor.

K4: Ama genel anlamda bakinca buradaki insanlar yen gelen insanlara hosgoriilii
davranmaktadiriar.

K6: Evet Alanya’da yeni kiiltiirlere karsi hosgorii vardwr. Ben de yeni kiiltiirlere karst

hosgoriilii ve saygili olmaya ¢alisiyorum.
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K8: Evet bence hosgoriilii yaklastyorlar. Hosgoriilii olmalilar da zaten. Alanya’ya bu
yvakisir diye diistintiyorum ¢inkii. Alanya bu yiizden seviliyor. Bu yiizden insanlar
tilkelerini birakip buraya geliyorlar. Bence bu hosgorii olmasaydi higchir yabanct
kendini burada bu kadar rahat ve sanki kendi evinde gibi hissetmezdi.

K10: Alanya’ da insanlar birbirlerinin kiiltiirlerine saygili ve hosgériilii davraniyorlar.

Katilimcilar arasindan 3 kisi, farkl: kiiltiirel 6zelliklere sahip insanlarin yerel halk diizeyinde
rahatsizliga neden olmas1 iizerine degerlendirmelerde bulunmuslardir. Bu katilimcilara gore,
yerli halk arasinda Alanya’da farkl kiiltiirlerin yasatilmasina yonelik hosgoriilii davranmayan

insanlar bulunmaktadir.

b) Yeni kiiltiirlerin varliginin halk nezdinde rahatsizlik yaratmasi (K4, K5, K12)
K4: Zaman zaman illaki bir uyumsuzluk olabiliyor.

K5: Bence yerel Alanyali halk yeni kiiltiirleri ogrenip o kiiltiirleri tanimaya karst biraz
ilgisiz ve isteksiz. Diger kiiltiirler halkin bazi béliimii tarafindan kabul goriip hosgoriiyle

karsilanirken, bazilari tarafindan ise kabul gormeyebiliyor.

K12: Alanya’nin eski insanlarinda bu hosgoriiniin oldugunu diistiniiyorum. Ancak yeni
nesil pek hosgoriilii degil bu konuda. Genellikle farklh kiiltiirleri kabullenmek

istemiyorlar bana gore.

1 katilime1, Alanya’da farkli kiiltiirlere kars1 hosgoriiyle ilgili olarak kutsal ve milli giinler ile
kiiltiirel anlam1 olan fiziki yapilarin varlig: tizerine degerlendirmede bulunmustur. Buna gore,
Alanya’da farkli kiiltiirlerin 6zel giinlerinin anilmasi ve fiziki yapilar boyutunda 6zgiirliiklerin

taninmasi kentteki hosgorii kavraminin bir gostergesidir.

C) Kutsal ve milli giinler ile fiziki yapilar boyutunda hosgorii (K1)

K1: Mahmutlar Mahallesi’nde bir Ortodoks kilisesi, Bektas Mahallemizde Hidirellez
Kilisesi, Giillerpinart Mahallesi’'nde Aziz Nikolaus Kilisesi, Oba Mahallemizde Norveg
Kiiltiir Evi’nde yabanci misafirlerimiz 6nemli giin ve bayramlarda kendi dini ve milli
kiiltiirlerini yasiyorlar. Noel, Paskalya gibi bayramlar ile milli giinler, 6zgiirliik giinii

VS.

2 katilimci, Alanya’ya sonradan yerlesen yabanci uyruklu insanlarin kendi kiiltiirel degerlerini
yasayabilmeleri iizerine degerlendirmede bulunmustur. Buna gore, yabanct uyruklu insanlar

kendilerine ait yasam bi¢imlerini Alanya’da da siirdiirebilmektedirler.
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d) Yabancilarin kendi kiiltiirlerini yasayabilmeleri (K2, K7)

K2: Alanya bir hosgorii sehridir, yerlesik yabancilarin kendi sosyo-kiiltiirel varliklarini
stirdiirebilmeleri bunu kanitlamaktadir.

K7: Evet ilgi gosteriyor. Ben bu sehirde kiiltiirel agidan hi¢ problem yasamadim. Ciinkii
ben Tiirk¢ce ogrenmek ve insanlarla iletisime ge¢mek igin ¢abaladim. Komsularimla ¢ok

iyi iliskilerim var.

2 katilimei, Tiirkiye i¢inden go¢ ederek Alanya’ya yerlesen insanlarin kendi kiiltiirel degerlerini
yasayabilmeleri yoniiyle degerlendirmede bulunmuslardir. Bu durum, farkli sehirlerden gog
eden insanlarin Alanya’da genel anlamda karsiliklt saygi cercevesinde yasadiklarinin

gostergesidir.

e) Yurtiginden go¢ eden insanlarin kendi kiiltiirlerini yasayabilmeleri (K9, K11)

K9: Genel olarak vardir diyebiliriz. Yurt icinden buraya gelen insanlar kendi
kiiltiirlerine gore yasayabiliyorlar. Dogu ve Giineydogu illerinden gelen insanlar
Alanya’da bir araya gelerek kendi memleketlerinin derneklerini kurabiliyorlar.

K11: Evet vardiwr. Herkes birbirinin kiiltiiriine saygi gosteriyor. Bugiin buraya
Antep’ten, Diyarbakir’dan, Ankara’dan, Istanbul’dan gelen farkli farkli insanlar var.

Bu kiiltiirel cesitlilige ragmen herkes birbirine saygilidir.

3 katilimeil, Alanya’da farkli kiiltlirlere karst hosgoriinlin temelinde ekonomik nedenler
oldugunu ifade etmislerdir. Buna goére, Alanya’da turizme bagli ekonomik hareketliligi

arttirmak i¢in kente gelen yabanci misafirlere kars1 hosgorii politikast uygulanmaktadir.

f) Ekonomik iliskiler bakimindan hosgorii (K13, K14, K15)

K13: Giintimiizde Alanya 'min yerlesik kiiltiirii pek kalmadi bence. Karisik bir kiiltiir var.
Yurtdisindan insanlar gelip buraya yatirim yapabiliyorlar. Ulkemizden insanlar da
gelip burada yatirimlar yapabiliyorlar. O yiizden biraz da ticaretle alakali bir durum
bu hoggorii meselesi.

K14: Bu durum gelisime paralel olarak olustu ve olgunlasti. Su anda Alanya’da
yvasayan yabancilardan da biliyoruz béyle bir hosgorii kesinlikle var. Bu olmasaydi
zaten ikinci konutlara olan talepten de bahsetmek pek miimkiin olmazdi. Insanlar
giivende hissetmedikleri ve dislandiklar: bir bolgede veya iilkede yatirim yapmaz, konut

satin almaz ve tatile gelmezler.
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K15: Alanya’da hosgoriiniin hdakim oldugunu séyleyebiliriz. Insanlar yeni gelenleri
ozellikle de turistleri bir gelir kapisi olarak gordiikleri i¢in onlara olduk¢a hosgoriilii

vaklasmaktadir.

4.10. Turizme Bagh Karmasikhklarin Kiiltiirel Etkilerine Yonelik Katilimcilarin
Goriisleri

Katilimcilarin, ‘‘Gegmisten bu yana turizm nedeniyle ortaya ¢ikan cesitlilik ve karmasikligin
kiiltiirel degisim tizerindeki etkileri nasildir?”’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort

farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore;
* 6 katilimcr giinliik ve sosyal kent yasantisina olan kiiltiirel etkilerle ilgili,
* 3 katilimer yerel halk tizerindeki kiiltiirel etkilerle ilgili,
* 4 katilmeci insan etkilesimleri ve kiiltiirel degisim ile ilgili,

* 2 katilimer yabancilar tizerindeki kiiltiirel degisim ile ilgili goriisler belirtmislerdir.

Katilimcilar arasindan 6 kisi, turizme bagl ortaya ¢ikan gesitlilik ve karmasikligin kentteki
kiiltiirel etkileri boyutunda degerlendirmelerde bulunmuslardir. Buna gore, turizm
faaliyetlerinin basladig1 ilk zamanlardan giliniimiize kadar gecen siirede 6zgiin ve saf bir kiiltiire

sahip olan Alanya halk kiiltiirii, turizmin etkisiyle karmasik bir kiiltiirel yaprya dontismiistiir.

a) Giinliik ve sosyal kent yasantisina olan kiiltiirel etkileri (K2, K4, K8, K10, K14,
K15)

K2: Bazi kiiltiirel ogeler unutulmaya yiiz tutmus olabilir, melez bir kiiltiirel yapi ortaya
ctkmuis olabilir.

K4: Ortaya ¢ikan ¢esitlilik ve karmasikhik kiiltiirel degisimi hizlandwrmistir. Bu durum
bana gore Alanya’ya renklilik katmistir.

K8: Bence iyi yonde etkiledi. Alanya’yi koy olmaktan ¢ikard: ve daha liiks hale getirdi.
Bu durum hdld da boyle devam etmekte ve Alanya bu yiizden il olma yolunda. Ayrica
bu durum Alanya’nin kendi kiiltiiriinii etkileyerek degisime sebep oldu.

K10: Turizm nedeniyle ortaya ¢ikan c¢esitlilik  Alanya’min  gelisimine katk
saglamaktadir. Turizm faaliyetleri daha basarili siirdiiriiliiyor. Tatilini yapan da
calismak icin gelen de Alanya’ya katki saglamis oluyor.

K14: Ben aslinda bu karmasikligi diinya vatandashgina dogru gelisme ve zenginlesme

olarak goriiyorum. Insanlar kendi kapali diinyalarinda kaldiklarinda digerlerini yanlis
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anlama ve kabullenmeme gibi durumlart yogun olarak hissedebilirler. Oysaki turizm
nedeniyle hem gelen misafirler hem de bizler birbirlerini insan goziiyle goriip ger¢ek
diinyayt daha iyi hissedebilecek hale gelebiliyoruz. Algilarla yiiklenmis bilgilerin saf ve
duru olanlari ortaya c¢ikiyor, Asilsiz ve algi olusturmaya yonelik olanlar ise ¢ope
gidiyor. Geriye insan kaliyor. Insan oldukca da zaten anlasmasi kolay.

K15: Turizm Alanya’min kiiltiirel yapisina siivekli bir sey eklemektedir. Alanya’yr bir
cazibe merkezi haline getirebilmek icin yasam bi¢imleri turizm odakli degismektedir.

Bu degisimle beraber kiiltiir de degiserek doniismektedir.

3 katilimei, turizme bagli olusan ¢esitlilik ve karmasikligi yerel halk boyutunda
degerlendirmislerdir. Buna gore, kendine 6zgii kiiltiirel degerleri bulunan yerli Alanya halki ve
kentteki turizm nedeniyle farkli kiiltiirel 6zelliklere sahip yabanci insanlarin bir arada

bulunmalar1 sonucunda kiiltiirel anlamda ¢esitlilik olusmustur.

b) Yerel halk iizerindeki kiiltiirel etkileri (K3, K11, K13)

K3: Her toplumun kendisine ait orf, adet ve gelenegi vardiwr. Turistlerin de farkl bir
vasam tarzlari ve yagam stilleri var. Burada turist cogunlugu oldugu icin bizim de ister
istemez yasam tarzimiz onlara gére degisiyor. Ornegin bir Anadolu ilinde veya
Tiirkiye’nin herhangi bir yerinde aksam 6’da herkes evine giderken biz burada
turistlere ayak uydurup gece 12 ’de evimize gidebiliyoruz. Gece 12’ye kadar pek ¢ok yer
acik Alanya’da.

K11: 35-40 yil onceki turizm ortamiyla simdiki turizm ortami birbirinden ¢ok farkl.
Artan niifusla beraber c¢esitli kiiltiirlerin bulusmasi Alanyalilar tizerinde olumlu bir etki
yvaratmistir. Alanyalilar, kiiltiirel ¢esitlilige bagh olarak daha ileri goriislii ve kiiltiirlii
insanlar olmaya baslamislardir.

K13: Yiiksek bir etkisi vardwr. Eskileri goren yast daha biiyiik insanlar bunu daha iyi
fark ederler bence. Alanya go¢ alarak gelismis ve sehirlesmistir. Zaten burada yasayan
verli insanlar da disardan gelmislerdir. Alanya’nin koylerinde yasayan yoriikler var.

Kim nerede hangi kiiltiirii gordiiyse o kiiltiirii uyguluyor zaten.

4 katilimci, Alanya’da turizmin neden oldugu cesitlilik ve karmasiklig1 insan etkilesimleriyle
olusan kiiltiirel degisim tiizerinden degerlendirmislerdir. Buna goére Alanya’da turizm
faaliyetlerinin olmasi, farkl kiiltiirlere sahip insanlarin birbirleriyle olan etkilesimlerine zemin

hazirlamaktadir.
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) Insan etkilesimleri ile kiiltiirel degisim (K1, K5, K6, K9)

K1: Turizm sadece ekonomik bir faaliyet degildir,; sosyal, kiiltiirel, toplumsal yapiyt da
etkileyen bir faaliyettir. Meydana gelen degisiklikler, kisilerin yasam bigimini
degistirmekle kalmaz. Yemek yeme aliskanligindan, giyim kusami, konusmasindan
davramislarina, inanglarina, aile yapisina varincaya kadar ne varsa etkiler. Yalniz bu
etkilesimden bizim icin ne iyiyse onu almali, ona é6nem vermeliyiz, bunu yaparken de

toplumsal degerlerimizi korumaya ozen gostermeliyiz.

K5: Hizli bir degisim gerceklesmektedir. Ozellikle gen¢ kusakta eski yerlesik kiiltiirlerin
hizla kayboldugunu gérmekteyiz. Sehirde insanlarin etkilesimi arttikca kiiltiir aktarimi
olmaktadir.

K6: Turizmin kiiltiirel degisim tizerindeki etkisi fazladir. Farkl kiiltiire sahip iki insan
birbiriyle etkilesime gectikten sonra birbirini etkileyebiliyor. Ornegin farkli kiiltiire
sahip arkadasimin giydigi kiyafet dikkatimi cekerse ben de ona benzer bir kiyafet
givebilirim. Kiiltiirel etkilesim ile her sey olabilir.

K9: Insan cesitliligi ve niifus karmasasi kiiltiirel degisimi ¢ok hizlandirmistir. Alanya
yiizolgtimii olarak kiiciik bir alanda yer almaktadir. O yiizden insanlar genelde hep i¢

icedir. Kalabalik ortamlarda kiiltiirel etkilesim artiyor.

2 katilimci, Alanya’da turizme bagli olusan karmasiklik ve ¢esitliligin yabancilar tizerindeki
kiiltiirel etkilerini yorumlamislardir. Katilimeilara gore kentte, yabanci insanlarin kiiltiirlerinin

benimsenmesine yonelik gelismeler yaganmaistir.

d) Yabancilar iizerindeki kiiltiirel degisim (K7, K12)

K7: Kendimden ornek verecegim. Kiiltiirel ¢esitlilikten dolayr benim hi¢hir sorunum
olmadi. Sehirle uyumluyum.

K12:  Oncelikle yerlesik turist niifusunun artmasiyla birlikte onlarmm da
yararlanabilecegi ve onlarin kiiltiirlerine yénelik degisimler olmustur ve olmak
zorundadir. Gégle gelen niifus, farkl bolgelerden geldigi icin aynmi sekilde bir kiiltiirel
degisiklik ve o kiiltiirlere yonelik degisim olmugstur.
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4.11. Alanya’mn Tarihsel Siirecte Degisen Goriiniimiine Iliskin Katihmecilarin Goriisleri

Katilimcilarin, ‘‘Turizmin baslamasindan bu yana Alanya’nin genel goriiniisiinde hangi

degisiklikler (kaybolan ya da azalan yapilar, bozulan siliietler, yeni yapilar vb.) oldu?”’

sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktigi

goriilmektedir. Katilimeilar bu sorunun cevabint daha ¢ok turizm 6ncesi donemdeki genel

goriiniim ve turizm sonrasi1 donemdeki genel goriiniim olarak cevaplandirmislardir. Buna gore;

6 katilimci turizm 6ncesi donemdeki genel goriiniim,
11 katilimer turizm sonras1 donemdeki genel goriiniim,
4 katilimer genel goriiniimiin zamanla degismesine neden olan etkenler,

2 katilme1 genel goriinimii ve dogal sillieti koruma c¢alismalariyla ilgili goriisler

belirtmislerdir.

Katilimcilar arasindan 6 kisi, Alanya’nin turizm 6ncesi donemdeki genel goriintimiiyle ilgili

degerlendirmede bulunmuslardir. Buna gore turizm baslamadan 6nce Alanya, narenciye ve

tropikal meyve bahgelerinin yaygin oldugu kasaba niteligine sahip bir yerlesim yeridir.

a) Turizm éncesi donemdeki genel gorviiniim (K1, K2, K4, K9, K11, K15)

K1: Yukarida belirttigim gibi Alanya turizme kaptlarini 1950°li yillarda a¢mis. Daha
bizler diinyaya bile gelmemistik. O vakitler Alanya ilce ama bir kaSaba
gortintimiindeymis. Portakal ve muz bahgeleri i¢in yerel mimariye sahip evler, merkezde
bankalar, birka¢ esnaf diikkani, el sanatlarinin oldugu kiiciik isletmeler, tamirhane ve

zanaatkarlardan olusuyormus.
K2: Turizm éncesinde Alanya’da narenciye bahgeleri vardi.

K4: Ben Alanya’ya 1985 yilinda geldim ve 10 yasindaydim. Ozellikle merkezdeki iskele

bolgesi ¢cok degisti. Eskiden oralarda fayton duraklar: vardi, motor taksiler vardi.

K9: Alanya turizmden once portakal ve muz bahgelerinin yaygin oldugu yesil alanlarin

¢ok oldugu bir yerdi.

K11: Eskiden herkesin miistakil evi vardi ve oniinde bahgesi vardi. Yesil bir Alanyaydi.
Simdi ise muz ve portakal bahgeleri yikilmig yerlerine insaatlar ve binalar yapilmistir.
K15: Eski Sel¢uklu mimarisinden kalintilar olarak kale yamacindaki evleri

gorebilirsiniz.
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11 katilimci, turizm sonrast donemde Alanya’nin sahip oldugu genel goriiniimle ilgili
degerlendirmede bulunmuslardir. Katilimeilara gore turizmin gelismesiyle beraber Alanya’da
betonarme yapilasmalar ve insaat calismalar1 hiz kazanmistir. Giinlimiizde Alanya’da

birbirinden farkli goriintiisii olan mimari yapilar vardr.

b) Turizm sonrast donemdeki genel goriiniim (K1, K2, K3, K4, K7, K9, K10, K12,
K13, K14, K15)

K1: Ev pansiyonculuguyla baslayan turizm, talep patlamasiyla birlikte hizla ingaat
sektoriinii gelistirmis. Kiigiik otellerden, 5 yildizlilara gegildi. Yeni isletmeler, sirketler,
eglence yerleri, halici, kuyumcu turizme hitap eden tiip sektorler hizla biiyiidii. Alanya

kasaba havasindan ¢ikarak sehir siluetine biiriindii.
K2: Turizmden sonra bu bahgelerin yerine turistik tesisler insa edild;.

K3: Benim gordiigiim kadariyla yesil alanlar daha azaldi. Bina sayist ve kentsellesme

daha da ¢ogaldi. Sehir giderek eski dogalligindan ¢ikiyor.

K4: Zamanla bunlarin hepsi gitti ve daha modernlesmeye basladik. Giiniimiizde daha
cok modern bir sehirlesme vardir.

K7: Turizmden sonra ¢ok biiyiik degisiklikler oldu. Oteller, parklar ve eglence yerleri
bakimindan Alanya ¢ok gelisti. Ayrica siirekli artan niifusa ragmen ¢op konusunda
oldukca temiz bir sehir burasi.

K9: Turizmden sonra buralara yerli ve yabanct insanlar gelmeye basladi. Gelen
insanlardan sonra sehrin dogal ortami degismeye basladi. Plajlar ¢ok degisti, iskele
bolgesinde deniz doldurularak alan yaratildi. Artik sadece merkez degil, Alanya’nin
dogu ve bati taraflarindaki mahallelerde bile ¢cok sayida bina yapildi.

K10: Eski doga yani narenciye bahgeleri, tarim alanlart kayboldu. Yerine oteller
vapildi. Kentsel doniisiimler gerceklestirildi. Plajlar yapildi. Taslar ve elverissiz deniz
kenarlari diizenlenerek kullamislhi hale getirildi. Yat limanlart yapildi. Eglence
mekanlarinin sayisi artti.

K12: Binalar ve oteller artmaya basladi. Bu tarz yapilara artan taleple birlikte dogal
ortamlar hizla kaybolmaya basladi. Su anda Alanya’da eski goriintiisiinden uzak, biiyiik
bir kent goriintiisii var.

K13: Alanya’nin bence kendisine ait bir siliieti yok. Bir sokaga giriyorsun binanin biri
bes katl, digeri ii¢ katl, bir digeri sekiz katl... Ozellikle turizmden sonra binalar artt1.

Turizmden once daha az karmagik bir yapi vardi. Simdi ise kafamizi ¢evirdigimiz her
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ver bina. Yapilan yollar ve sehrin iist taraflarina kadar yapilan evler var. Gidip
gormedigimiz dag tepelerde bile yerlesimler var artik Alanya’da.

K14: Alanya’ya geldigim ilk yillarda eski yapilar fazlaydi. Sonraki donemlerde,
ozellikle 2000’lerde Alanya iginde kotii bir sehirlesme olusumu gozlemledim.

K15: Ancak sehrin geri kalanina baktiginizda ¢arpik kentlesmenin arttigini, agilan her
magazamn turistik tirtinlerin satisina yonelik oldugunu ve yesil alanlarin azaldigini
gorebilirsiniz. Alanya’nmin kéylerinde bile yerlesik yapilar ve kiiltiir doniiserek turizme
hizmet etmeye baslamistir. Kuy1 seridindeki gorkemli oteller ve beachler Alanya’nin yeni

bitki ortiisii haline gelmistir.

4 katilimci, Alanya’daki genel goriintiiniin zaman icinde hizla degismesine neden olan
etkenlerden bahsetmislerdir. Buna gére Alanya’daki turizm faaliyetlerinin gelismesi, bolgedeki

kentlesme siirecinin ve genel goriintiiniin degismesinin 6nemli etkenlerinden biridir.

c) Genel goriiniimiin zamanla degismesine neden olan etkenler (K3, K5, K8, K13)

K3: Bu durum kaginilmaz ¢iinkii burasi ¢ok go¢ alan bir yer.

KS: Cok degisim oldu. Turizm sebebiyle Alanya’yva yapilan goglerle niifus artti.
Barinma ihtiyacumin artmasiyla yesil olan Alanya hizla betonlasti. Eski miistakil ev
kiiltiirii yerine ¢ok katl apartmanlar geldi.

K8: Kaybolan yapilar maalesef var. Alanya biiyiiyiip kentlestikce, binalarin
cogalmasiyla eski bahgeler, tarim alanlari ve seralar kayboldu. Kentlesme ugruna
kendi yesilimizden ve kendi dogamizdan olduk.

K13: Bu durumun etkileri arasinda turizmin yiiksek payt var. Ciinkii turizmden dolay!

turistlere satilan evler var. Is imkani oldugu icin ev kiralanmast veya alinmasi lazim.

2 katilimel, Alanya’nin genel goriintiisiiniin ve dogal siliietinin korunmasina yonelik goriisler
belirtmislerdir. Buna gore, bdlgede turizm nedeniyle artan insan hareketliligine bagli olarak

genel goriiniimiin ve dogal siliietin korunmasi siirli bir sekilde yapilmaktadir.

d) Genel goriiniimii ve dogal siliieti koruma ¢alismalar: (K1, K14)

K1: Bu gelismelerle birlikte yerel yonetimler geleneksel kiiltiirii, geleneksel mimariyi
korumaya ¢alisti. Ancak bag ve bahgeleri korumak o kadar kolay olmadi. Ciinkii
vatandasa verilen bir hak var ve bunu yonetici ¢evreyi korumak adina vatandasin
elinden alamaz. Her ne kadar 18. madde imar uygulamasi ile bunu bir él¢iide yapsa da

bazen bu da yeterli olmayabiliyor.
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K14: Hala sehir iginde ciddi trafik sorunlart da vardir. Bir master plan ¢er¢evesinde
ozellikle sehir icinde trafik diizenlemeleri gibi rahatlatict uygulamalarin yapilmasi

gerekir.

4.12. Turizmin Ekonomik ve Sosyal Yapidaki Etkilerine iliskin Katihmeilarin Goriisleri

Katilimcilarin, “‘Turizmin baglamasiyla ekonomik ve sosyal yapida meydana gelen degisimler
ve bunlarin sehir iizerindeki etkileri nelerdir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde bes

farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 gériilmektedir. Bu kategorilere gore;
* 11 katilimc1 ekonomik etkiler baglaminda,
* 2 katilimc1 olumsuz durumlara sebep olan ekonomik etkiler,
* 6 katilimc1 sosyal yapiya genel etkiler,
» 2 katilimci sosyal yapiya olumlu etkiler,

» 2 katilimct sosyal yapiya olumsuz etkiler baglaminda goriisler belirtmislerdir.

Katilimcilar arasindan 11 kisi, Alanya’da turizmin neden oldugu ekonomik ve sosyal yapidaki
degisimleri ekonomik etkiler boyutunda degerlendirmislerdir. Buna gore, Alanya’da turizm
pazar1 gecmisten giiniimiize gecen siirede kentin en énemli ge¢im kaynagi haline gelmistir.
Turizm faaliyetlerine bagl olarak bolgede ekonomik hareketler hiz kazanmis, yatirimlar artmis

ve gelisen bir kent goriintiisii ortaya ¢ikmustir.

a) Ekonomik etkileri baglaminda belirtilen goriisler (K1, K2, K3, K5, K7, K8, K9,
K10, K11, K13, K14)

K1: Turizme bagh olarak sehrin biiyiimesiyle birlikte ekonomide biiyiidii. Halkin refah
seviyesi artti. Uretici malina daha kolay pazar bulmaya bagsladi, iiriinler oteller
tarafindan direkt iireticiden satin alinmaya basladi. Yeni isyerleri, aligveris merkezleri
acildi. Is imkanlart artti. Neredeyse geliri sadece tarima bagh olan ilcemiz turizmle

birlikte kalkindi. Yeni istihdam olanaklar: dogdu.

K2: Sehirde turizm ekonomisi ve buna bagl is kollart olustu. Giintimiizde niifusun biiyiik

boliimii turizm sektorii tizerinden gegimini yapmaktadir.

K3: Alanya 'nin baslhica gegcim kaynagi turizmdir. Ekonomik agidan gelir kapist oldugu

icin oldukg¢a fazla etkisi vardir.
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KS5: Turizm sebebiyle kent merkezinden beldelere kadar ¢arsilar ve oteller yapildi. Buna
bagli olarak niifusun 6nemli bir boliimii ekonomik olarak geg¢imini buralardan yapmaya

baslad.

K7: Turizmden sonra ozellikle esnaflar i¢in énemli bir maddi gelir elde edilmeye
baslamisgtir. Is yerleri agildi. Alanya’ya ilk geldigim yillarda burada sadece birkag

magaza vardi simdi ise her yerde magazalar var.

K8: Ekonomik katk: tabii ki oldu. Ozellikle yabancilarin gelmesiyle bu durum yiikselise
gecti. Buradaki insanlar belki su an o kadar degil ama turizmin ilk basladig: yillarda

vani seksenli yillardan sonra ¢ok giizel paralar kazandilar.

K9: Turizmden once ekonomik ¢esitlilik azdi. Daha ¢ok tarimla ugrasilirdi. Turizmden
sonra otelcilik faaliyetleri ve turistik aligveris yerleri sayist ¢cok artti. Ciinkii buralara
cok sayida turist gelmeye basladi ve insanlar daha ¢ok para kazanmaya basladi. Bazi
sezonlar kotii gegse de bana gore burada turizm isi yapan insanlarin ekonomik durumu
iyi.

K10: Turizm dncesi agirlikli olarak taruimdan gegim saglanirken turizm ile birlikte
turizm faaliyetlerine yonelim artmistir. Ciinkii ekonomik agidan ciddi kazanc¢lar
saglanmaktadir. Halkin gelir seviyesi artmistir. Alanya turizm faaliyetleriyle Akdeniz
bolgesini kalkindirmaktadir. Alanya turizm faaliyetlerinin ve kazancin bol olmasiyla
verli yabanci yatirimcilar: kendine ¢cekmektedir.

K11: Turizmden sonra olumlu gelismeler oldu. Ekonomik agidan bu isle ugrasan herkes
para kazanabildi. Eskiden Alanya’da birkag tane kiiciik otel vardi. Simdi ise 5 yildizli
biiyiik oteller var. Bunlar hep turizmin etkisiyle oldu. Isletme sayisi olduk¢a artti.

K13: Turizm gerek iilkemiz i¢in ekonomik agidan onemli bir gelir kaynagidir. Bu durum
Alanya acisindan ise cok cok daha énemlidir. Ornegin Istanbul 'un da turizm geliri ¢ok
yiiksek hatta Tiirkiye de turizm geliri en yiiksek olan il Istanbul dur. Ama Istanbul un
fabrikalari var, igletmeleri var yani daha farkli ekonomik alanlart var. Ama Alanya’da
turizm ekonomik anlamda tektir. Turizm olmadigi zaman Alanya bitiktir.

K14: Malumunuz turizmin katma degeri ¢ok yiiksek bir sektor olmasi, harcanan bir
dolarin dort dolarlik katma deger yaratmasi, yirmi bes sektorii direkt, diger sektorleri
ise dolayli olarak etkilemesi miithis bir istihdam oranlarina katkiyr da igine
koydugunuzda, ekonomik potansiyeli ve baska ekonomileri de etkileyen bir sektor.
Dolayisiyla bunun yansimalar: da fazladir. Bu durum sehrin fiziksel kosullari, alt yapt
meseleleri, lojistik hatlariyla ilgili yatirimlarint zorluyor. Yeni yatirimlar ka¢inilmaz
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hale geliyor. Normal zamanlardaki ihtiyaglardan kat kat fazla insana ev sahipligi
vapmak ve bu ihtiya¢lara cevap iiretmek zorunda kalintyor. Sadece yiiksek sezonda bir
tesiste bile giinliik dort bin bes yiiz kisi (¢cocuklar dahil) misafir, iki yiiz elli civarinda
personel, giiniibirlik ziyaretgiler ve yardimci unsurlar geldigi zaman béyle bir ilave
niifus aninda binmekte. BU gerekliliklere de cevap iiretilmek zorunda. Zaman zaman

bolgede zorlanilsa da insanlarin severek katlandig tath bir baski olusturuyor.

2 katilimel, turizmin neden oldugu ekonomik etkilerin yarattigi olumsuzluklarla ilgili
degerlendirmede bulunmuslardir. Buna gore, turizmden yiiksek gelir elde etmek isteyen

yatirimeilar ve isletmeciler olusan rekabet ortam1 nedeniyle kent imajina zarar verebilmektedir.

b) Olumsuz durumlara sebep olan ekonomik etkiler (K6, K11)

K6: Turizmin ekonomik acidan katki saglacigim diisiiniiyorum. Ozellikle 10-15 yil énce
turizmden fazlaca gelir elde edebilen ailelerimiz vardi. Fakat su anda Alanya’da
bulunan halkin ve esnafin turistleri rahatsiz ederek kacirmasindan otiirii turistlerin
Alanya’yla ilgili olarak yoniinii degistirdigini diisiiniiyorum. Eskiden, 10-15 y1l 6nce ise
¢ok elit bir turizm vardi. Giintimiizde Alanya’ya gelen turistler kalite bakimindan diistii.
Esnafimizin da kalitesi diistii diyebilirim.

K11: Pandemi dolayistyla son bir yildir turizmden gelen ekonomik gelir azaldh.

Katilimeilar arasindan 6 kisi, turizmin sosyal yap1 lizerindeki etkileriyle ilgili degerlendirmede
bulunmuslardir. Katilimcilara gére Alanya’daki turizm faaliyetleri bolgedeki sosyal ve kiiltiirel
yapiy1 etkilemektedir. Bu durum daha c¢ok yerli ve yabanci insanlar arasinda karsilikli

olmaktadir.

C) Sosyal yapiya genel etkileri baglaminda belirtilen goriisler (K1, K3, K4, K5, K7,
K15)
K1: Sosyal yapiyi da etkiledi; turizm sadece ekonomik bir olay degil. Dolaystyla turizm

hareketleri aileyi, bireyi ve toplum yapisint da etkiledi.

K3: Bu durum sosyal ve kiiltiirel yapiyi da etkilemektedir.

K4: Turizmle beraber belli sezonlarda insanlar para kazanmistir. Bu grafik inisli
ctkishidir. Yani burada insanlar 2 sene i yapip iyi para kazanmiglarsa sonraki 2 sene
de ekonomik olarak diisiik gecen sezonlar da olmustur. Ama genel olarak burada

vasayan halk turizme bagl illaki sosyal ve ekonomik olarak gelismistir.
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K5: Kentin sosyal yapisi, olugsan kozmopolit yapiyla ciddi degisim gosterdi. Hizla artan
verli yabanci etkilegimi var. Yerli-yabanci evlilikleri artti.

K7: Eskiden insanlar sadece evinde c¢ay-kahve icerlerdi ancak turistlerin disarda
gezmeleri i¢in kafe ve restoranlarda istediginizi i¢ebilirsiniz. Bu biiyiik bir degisimdir.
Burada Tiirk insanlarimin daha ¢ok evlerinde yemeyi ve i¢cmeyi sevdiklerini
gozlemledim. Ancak turistlerde, ozellikle geng turistlerde bu durum ¢ok farkl. Onlar
daha ¢ok disarda yemek yemeyi, bir seyler i¢meyi ve eglenmeyi severler. O yiizden
Alanya bu konuda eskisi gibi degil.

K15: Ac¢ilan magazalar, restoranlar, eglence aktiviteleri vb. etkinlikler hep turizm

faaliyetlerine gelen turist yapisina gére sekillenmektedir.

2 katilimcr turizmin Alanya’daki sosyal yapi iizerinde neden oldugu olumlu etkiler yoniiyle
degerlendirmede bulunmuslardir. Buna gore Alanya’daki turizm faaliyetleri kentin sosyal

yapisina zenginlik ve renklilik katmistir.

d) Sosyal yaprya olumlu etkileri baglaminda belirtilen gériisler (K2, K9)
K2: Bu durum sosyal yapida kiiltiirel zenginlik meydana getirdi.

K9: Bu durum sosyal yapiyt da etkiledi. Insanlarin oturdugu evler, kiyafetler, arabalar

degiserek daha modern oldu.

2 katilimet, turizmin Alanya’daki sosyal yapi iizerinde neden oldugu olumsuz etkiler yoniiyle
degerlendirmede bulunmuslardir. Katilimcilara gore, bolgedeki turizm faaliyetleri basta aile
hayat1 ve evlilikler olmak iizere eski dogal yasanti {izerinde de ¢esitli olumsuzluklara neden

olmaktadir.

e) Sosyal yaprya olumsuz etkileri baglaminda belirtilen goriigler (K1, K12)

K1: Bu etkilesimin olumlu yanlarinin yant sira olumsuz yanlar: da var elbette. Yabanci
eviilikler hem iilkemizde artti hem de hem de yurt disina evlenmek igin giden
genglerimizin sayisi artti. Turizm sektoriinde ¢alisan genglerimiz arkadas edinerek yurt
disinda ¢ikti. Boylelikle aile yapisi da zarar gérmeye basladh.

K12: Bu da ayni zamanda tarim alanlarinin azalmasina, daha ¢ok otellere ve binalara
verini birakmasiyla birlikte ister istemez eski sosyal kéy yasami veya kirsal yagam yerini
sehir yasantisina birakmigtir. Ekonomik olarak iyiye gitse de sehir, sosyal ve kiiltiirel

olarak zayiflamistir diyebiliriz.
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4.13. insan Etkinliklerine, Etkilesimlerine ve Binalarin Kullanimina iliskin Katihmeilarin
Goriisleri

Katilimcilarin, “‘Insan etkinlikleri, etkilesimleri ve binalarmn kullanim amaglarinda hangi
degisimler yasandi?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde bes farkli tanimlama

kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore;
* 8 katilimei turizme bagli insan etkinlikleri,
* 1 katilimer gelen turist profilleri,
* 9 katilimc1 binalarin kullanim amaglarindaki degisimler,
* 4 katilimci insan etkilesimleri,

» 3 katilime1 yerel yonetimin kent turizmine yonelik diizenledigi organizasyonlarla ilgili

goriisler belirtmiglerdir.

Katilimcilar arasindan 8 kisi, Alanya’daki insan etkinlikleri, etkilesimleri ve bina kullanim
amaglart degisimiyle ilgili turizme bagl insan etkinlikleri boyutunda degerlendirmede
bulunmuslardir. Turizmin oldugu bir bolgede insanlarin farkl etkinlikler yapabilecegi ¢esitli
aktivitelerin olmas1 gerekmektedir. Bu kapsamda Alanya’da da g¢esitli insan etkinlikleri

yapilmaktadir.

a) Turizme bagh insan etkinlikleri (K1, K2, K3, K4, K9, K11, K12, K13)

K1: Turizmin hedef biiyiitmesiyle birlikte yerel olgekte diizenlenen kermeslerin,
panayirlarin - yerini uluslararasi festivaller, spor organizasyonlari, kongreler,
konferanslar, konserler aldi artik. Daha biiyiik kitlere hitap etmek isteyen sektor

temsilcileri farkl: etkinliklerle misafirlerini agirlamak istiyor.

K2: Sehirde ekonomik potansiyeli yiikseltme hedefiyle insan etkinlikleri, etkilesimleri ve
binalarin kullanimi gelistirilme ¢alisilmigtir. Bu kapsamda konserler diizenlenmekte ve
insanlarin kaynasmasinda etkili olan ¢esitli organizasyonlar yapiimaktadir.

K3: Yabancilarin dini bayramlarinda kutlamalar yapiliyor. Ornegin, paskalya. Turizm
festivalleri yapiliyor bunlar da daha ¢ok yabancilara yonelik.

K4: Sehirde turizme bagli konserler ve festivaller sezondan sezona farklilik gosteriyor,
artip azalabiliyor. Turizm basladiktan sonra kapsaml turizm festivalleri yapilmaya

baslanmustir.
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K9: Turizmden sonra insanlarin yasantilar: ok degisti. Insan sayisi artinca etkinlikler
de artti. Sergiler, miizeler, kongre merkezleri, konser alanlart yapildi. Her yil mayis
veya haziran aylarinda diizenlenen turizm ve sanat festivali var. Bu festivalde
Alanya’da 3-4 giin siiren senlikler, eglenceler ve konserler diizenleniyor.

K11: Turizmden sonraki yillarda konserler olmaya baslad:. Bisiklet yarislart gibi
sportif faaliyetler diizenleniyor. Atatiirk kosular: oluyor. Yilda bir kez turizm festivali
yapuyor. Turistlere ozel yilbast kutlamalart ve paskalya etkinlikleri oluyor.

K12: Insan etkinliklerinde daha ¢ok turizme yonelik degisimler yasandi. Bu etkinlikler
daha ¢ok, insanlarin ilgisini ¢ekecek ve renklilik yaratacak tiirden etkinlikler.

K13: Turizmden sonra Alanya’daki insan etkinleri ¢ok degisti. Alanya’ya gelindiginde
genel olarak yapilacak etkinlikler bellidir. Onun disinda farkli olarak Bungee Jumping
gibi cok fark yaratmayacak yenilikler gelmis olabilir. Ancak genel cercevede gece
kuliiplerine gidiliyor, Dim Cay: 'na gidiliyor, rafting veya safari yapilwr, denize gidilir.

Bu durumlar benim geldigim zamandan beri hep aynidir.

1 katilimci, gelen turist profillerinin zaman i¢indeki degisimine bagli goriis belirtmistir.
Gegmiste sadece tek tip turistlerin oldugu Alanya, giinlimiizde farkli milletlerden insanlarin tatil

yaptig1 yer halini almistir.

b) Gelen turist profilleri (K1)

K1: Son yillarda Alanya’nin da turist profili degisti. Alanya-Almanya arasindaki iliskiyi
anlatmak igin biiyiiklerimizin Alanya i¢in kiiciik Almanya benzetmesi artik degisti.
Alanya, Ruslarin, Araplarin, Iskandinav iilkeleri, Polonyalilar, Litvanyalilar ve
Ukraynali turistlerin artik tatil tercihleri arasinda ilk sirada. Hal boyle olunca giiniimiiz
turistleri sadece kum, deniz, giines ti¢liisii i¢cin gelmiyor. Ayrica seyahat eden niifus
genglesti. Boylece turizmcilere her kesime hitap eden iirtinler sunma zorunlulugu

dogdu.

9 katilimci, Alanya’daki binalarin kullanim amaglarinin zaman igindeki degisimiyle ilgili
degerlendirmede bulunmuslardir. Kentte turizmle ilgili farkli alanlara hizmet etmesi i¢in gesitli
yapilar insa edilmistir. Ayrica halkin yasadig1 yerlesim bolgesinde ¢ok katli beton binalarin
arttig1 ve bu binalarin mimarisinin farkl kiiltiirlere yonelik yapildigi katilimcilar tarafindan

belirtilmistir.
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C) Binalarin kullanim amaglarindaki degisimler (K1, K4, K5, K6, K10, K12, K13,
K14, K15)

K1: Binalarin kullanim alanlarina gelince onlarda da degisikli oldu. Yeni yapilan biiyiik
otellerin hemen hepsi kongre turizmine hitap edecek liiks salonlar dizayn etti. Iklim
agisinda 8 ay turizme elverisli bir sehrimiz oldugu igin biiyiik toplantilari, spor
kamplarint sehre ¢ekmek igin eski tesisler kendilerini yeniledi, yeni yapilanlar da
bunlar: géz ontine alarak altyapini hazirladi.

K4: Eskiden ufak ¢capta kongre yapilan salonlar varken giiniimiizde daha biiyiik ve yeni
yerler yapilmaktadir.

KS5: Kiiltiir ve kongre merkezinin kullaniminda artig var.

K6: Otellerin kullammi zamanla daha diizene girdi. Ozellikle Tiirkler ve Incekum
bolgesinde daha giizel ve elit oteller yapildr. Siralama ve diizen agisindan sehri ve
kentlesmeyi bozmadan yapilagmalar oldugunu diistintiyorum.

K10: Baz: binalar is hanlarina doniistiiriildii. Eskiden ev olarak kullanilan binalar
dekore edilerek sergileniyor.

K12: Binalar ise haliyle niifusun yasamast amaciyla kullaniimaya baglandi. Okul,
hastane ve farkli kamu kurumu binalari sayisi eski zamanlara gére ¢ok artt.

K13: Yapilan evler ise artik burada yasayan insanlara gore degil de disaridan gelen
tatilcilere ve turistlere gore yapiliyor. Ornek veriyorum bizim kiiltiiriimiizde evlerde ayri
mutfak olur. Salon veya diger odalar ise ayri olur. Ancak yabancilarin kiiltiiriinde bu
durum oyle degil. Onlar mutfakla odayi beraber kullaniyor. Daha kiigiik evleri
sevebiliyorlar. Bizde de bu tarz kiiciik ama etkili degigimler yaganmustir.

K14: Turizmden dogan taleplere cevap vermek amacuyla parklar, rekreasyon alanlari,
idari ve imari kentsel diizenlemeler yapilmast zorunlu hale geldi. Misafirlerin
gelismislik diizeylerine yonelik bina ve hizmet uygulamalari da harmanlanarak
uygulamaya girdi.

K15: Gegmisten giiniimiize eglence mekanlarimin sayisi hizla artmaktadir. Eskiden
icinde yasanilan binalar da turizmin gelismesiyle bir doniisiim gegirerek adeta bir miize

gibi sergilenmektedir.

4 katilimci, Alanya’daki insan etkilesimleriyle ilgili diisiincelerini paylasmistir. Buna gore,
turizm nedeniyle farkli kiiltiire sahip insanlar bir araya gelerek 6zellikle kiiltiirel alanda olmak

tizere karsilikl etkilesimde bulunmaktadirlar.
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d) Insan etkilesimleri (K1, K7, K10, K15)

K1: Covid-19 pandemisi baslamadan énce sehrimize bir yilda 3.5 ile 4 milyon turist
geliyordu. Yazin niifus yerlesik niifusumuzun neredeyse 3 katina ¢ikarak 1 milyona

ulasiyordu.

K7: Apartmanlarda yasayan yerli insan ve yabanct uyruklu insan ¢esitliligi ¢ok artti.
Bence bir¢ogu birbiriyle ¢ok giizel iletisim kuruyorlar.

K10: Insanlar yasamlarim turizm faaliyetlerine gére sekillendiriyor. Gelen turistlerle
iletisim kurmak i¢in onlarin dilini 6greniyor, onlarin tercih edecegi kiyafetleri satiyor,
sevdikleri miizikleri agiyorlar.

K15: Bence gozlemlenen en onemli etkilesim yerli-yabanct evlilikleridir. —Turizm
faaliyetleri sonucu etkilesim haline giren bireyler ozellikle de erkekler yabanct
kadinlarla evlenmektedirler. Alanya’daki diger bir 6nemli etkilesim alani ise konserler

ve eglence mekanlarinda gergeklesmektedir.

3 katilimci, Alanya’daki yerel yonetimin kent turizminin gelisimi agisindan diizenledigi insan
etkinlikleri boyutunda degerlendirme yapmislardir. Yerel yonetimin yaptig1 birbirinden farkl
kiiltiirel etkinlikler, kente gelen ziyaretcilerin keyif almalarini saglayacak eglence etkinlikleri

bu durumun gostergesidir.

e) Yerel yonetimin kent turizmine yonelik diizenledigi organizasyonlar (K1, K5, K8)

K1: Biz de yerel yonetim olarak Alanya turizmine diizenledigimiz kiiltiirel ve sportif
aktivitelerle destek veriyoruz. Kiiltiir, Turizm ve Sanat Festivali, Uluslararasi Heykel
Sempozyumu, Uluslararas1 Caz Festivali, Uluslararasi Yeni Yil Pazart (Noel Pazari)
gibi etkinliklerle. Bunlarin yami sira Alanyamizda, icinde Uluslararast Triatlon

Yarwslart 'nin da yer aldigi yillik 60 spor organizasyonu diizenleniyor.

KS: Sehirdeki kiiltiirel faaliyetler turizmin etkisiyle uluslararasi bir hale biiriindii.

Alanya Turizm Festivali ve Alanya Caz Festivali buna ornek olabilir.

K8: Alanya belediyesinin ¢alismalari kapsaminda her yil yapilan turizm festivalleri,
noel pazarlari, caz festivalleri insanlari bir araya getirip bazi farkli etkinlikleri

yvapmalart Alanya igin giizel degisimlerdir.

78



4.14. Alanya’mmm Cografi Ozelliklerinin Degisimleri Etkileme Durumuna iliskin
Katihmcilarin Goériisleri

Katilimcilarin, ‘‘Alanya’nin cografi 6zelliklerinin (iklimi, yer sekilleri, yilikseklik, bitki ortiisii

vb.) meydana gelen degisimleri etkileme durumu nasil olmustur?’” sorusuna verdikleri cevaplar

incelendiginde bes farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Bu kategorilere

gore;

6 katilimce1 sehrin planlanmasina ve diizenlenmesine etkileri,
7 katilimer iklim etkisi,

4 katilimc1 bulundugu konumun etkileri,

6 katilime1 yer sekilleri etkisi,

4 katilimer bitki ortiisii etkisiyle ilgili goriisler belirtmislerdir.

Katilimcilar arasindan 6 kisi, Alanya’nin cografi 6zelliklerinin turizme yonelik degisimleri

etkileme durumuyla ilgili diisiincelerini paylasmislardir. Buna gore, Alanya’nin elverisli

arazisinin sinirli olmasi nedeniyle sehir yerlesimi ile turizm tesisleri genel olarak mesafenin

korunmadig sik bir sekilde, dar alanlar iizerine insa edilmistir.

a) Sehrin planlanmasina ve diizenlenmesine etkileri (K1, K2, K4, K11, K13, K15)

K1: Turizm aktiviteleri elbette mekdnlar: da sekillendirdi. Ancak Alanya’da turizm
tesisleri ozellikle merkezde yogunlastigi icin sehrin cografi yapisinda belirgin bir
degisim olmadi. Yamaglara dogru artan yerlesim ise tesis degil daha ¢ok ikinci konutlar
dedigimiz yazliklar da oldu. Kapsamli bir sehir planlamasi ile cografi yapimizi

korumaya ¢alisiyoruz.

K2: Turistik tesisler icin yeteri kadar bos alan olmamast sehirde sikismislik havasi da

olusturmaktadir.

K4: Daglara kadar insaat alanlari, oteller ve binalar yapimaktadir. Bu nedenle iklim

ve cografyanin degistigine inantyorum.

K11: Yapiulan insaatlar sebebiyle yesillik alan azalmistir. Binalar sebebiyle ferah

olmayan havasiz ortamlar artmistir. Stkigan bir sehir var.

K13: Sehrin bina yapilanmasi kotii ve ferah degil. Bir turistin sehrin sokaklarinda

dolasmak isteyecegini zannetmiyorum. Ciinkii hepsi derme ¢atma ozensiz yapilmis.
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K15: Binalar ile birlikte yesil alan sayist azalmistir. Plajlarin artmasiyla beraber deniz
doldurulmugstur. Bu o6nemli bir degisimdir. Ciinkii deniz kenarlarinin daha fazla
kullanilmasi i¢in deniz bu dogrultuda sekillendirilmektedir. Cografi yapinin otellere ve
turizm faaliyetlerine yonelik sekillendirilmesi olasi bir deniz yiikselmesinde veya
beklenen bir iklim krizinde onemli sorunlara yol agacaktir. Ayrica tarim alanlarinin

kapatilip otel yapiimasi da gelecek agisindan onemli bir sorundur.

7 katilimci, Alanya’daki cografi etkileri bolge iklimi boyutunda degerlendirmislerdir.
Alanya’nin yazlarn sicak ve kurak, kislar1 1lik ve yagishi havasi turizm ig¢in elveriglidir.

Dolayistyla Alanya, 6zellikle yaz aylarinda aktif kiy1 turizminin oldugu bir destinasyondur.

b) Tklim etkisi (K2, K4, K5, K6, K9, K10, K11)

K2: Akdeniz iklimine bagli cografi ve meteorolojik ozellikler sehrin kendine ozgii bir

tatil destinasyonu olma firsatini ortaya ¢ikarmistir.

K4: Alanya’min iklimi turizmi siirekli etkilemistir. 1980-1990°li yillarda kislar
Alanya’ya ¢ok fazla yagmur yagardi. Sicakliga bagl olarak Nisan-Mayis aylarinda
hava serin oldugu icin daha ¢ok yash insanlar gelmektedir. Yazlari ise Haziran
Temmuz-Agustos aylarinda havanin ¢ok sicak olmasi sebebiyle yaslilar tercih etmiyor
ve daha ¢ok gencler geliyor. Tekrar Eylil-Ekim aylarinda hava serinleyince yasl
turistler gelmektedir. Yani havanin degigimine gore gelen turistlerin yas grubu da
farklilik gostermektedir.

KS: Alanya’min kislari thiman yazlari sicak olan iklimi deniz turizminin 6nemli derecede
etkin olmasim saglamaktadir. Ikliminin elverigli olmasi turizmin gelismesi icin dogal
bir etken olmustur.

K6: Alanya’min tercih edilmesindeki en biiyiik etkilerden bir tanesi de bizim sicak bir
iklime sahip olmamizdur.

K9: Alanya genelde sicak bir iklime sahiptir. Gelen turistler havanin sicak olmasiyla
sahillerde denize giriyorlar.

K10: Ikliminden dolayi genellikle insanlar denize girmek, tatil yapmak icin Alanya’ya
geliyorlar. Alanya denince akla ilk olarak deniz, kum ve giines geliyor. Bu iklim yasayis
bigimlerini, yenilen yemekleri, giyim sekillerini etkiliyor.

K11: Alanya’min havasi ¢ok giizel. Yazlari kirk derece sicakliklara ulagsan bir havasi
var. Kislart ise giizel hava oldugunda insanlar denize girebiliyorlar. Iklimi oldukca

elverisli. Burada yaz-kis tatil yapilabilir.
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4 katilimci Alanya’nin jeopolitik konumunun turizmi etkilemesiyle ilgili degerlendirmede
bulunmuslardir. Insanlarin kolayca ulasabilecekleri bir konumda bulunmast, sahip oldugu dogal
plajlart ve kiy1r destinasyonu olmasiyla Alanya, turizmin kendiliginden gelisebilecegi dogal

unsurlara sahiptir.

C) Bulundugu konumun etkileri (K3, K6, K8, K12)

K3: Turistlerin buray: tercih etmelerindeki en onemli sebep Alanya’nin denize yakin
olmasi ve havasinin giizel olmasidr. Bu durum cografi a¢idan turizmi ¢ok etkiliyor.
K6: Alanya’da insanlar denizi ¢ok seviyorlar. Turistler deniz, kum ve giinese ilgi
gosteriyorlar.

K8: Alanya’nin havasi, suyu, bulundugu konum itibariyle bir giinde dort mevsimi de
yasayabiliyoruz burada. Istersek yiiksek yerlerde kar yagisi olan yerleri gezebiliyoruz.
Istersek sahile gecip giineslenebiliyoruz. Her sey var burada olmayan hicbir sey yok
bence.

K12: Liman sehirlerinden biri olmas: ve dogal giizellikleri Alanya’da; cografi olarak
turizmin geligsmesinde, go¢ almasinda, insanlarin buraya ilgi géstermesinde en temel

etkili olan sebeplerdendir.

Alanya’da kiyidan yiikseltinin basladigi bolgeler vardir. Bu nedenle yerlesim yerleri belli bir
bolge tlizerinde bulunmaktadir. 6 katilimci, Alanya’nin yer sekilleriyle ilgili olarak sinirlt bir

bolgede sehrin gelisiminin miimkiin oldugunu ifade etmislerdir.

d) Yer sekilleri etkisi (K5, K6, K7, K9, K10, K13)
KS5: Daglik ve engebeli olsa da sehir sinirli olan Alanya Ovasi tizerine kurulu.

K6: Mesela kale bélgesi ¢ok giizel bir manzaraya sahip, daglarimizda turistik aktivite

olarak yamag paragiitleri yapilabiliyor.

K7: Etrafimin daghk olmasi sehrin belli bir bolgede yogunlasmasina neden olmustur.
K9: Bu bolgede diiz araziler ¢ok az Alanya’nin etrafi genelde kiyidan sonra yiikselen
daglarla ¢evrilidir. O yiizden yamag paragiitii faaliyetleri de yapilmaktadir.

K10: Damlatas Magarasi’min astim hastalarina olan olumlu etkisinden dolayr herkes
bolgeye biiyiik bir ilgi gosteriyor.

K13: Sehrin iist taraft dag alt tarafi ise deniz. Ortada ise belli bir arazi var sadece. O

viizden sehir merkezindeki en kiiciik yer bile degerlendirilmeye ¢alisiliyor.

81



4 katilimce1 Alanya’daki turizm faaliyetlerine bagli olarak zamanla degisen bitki ortiisiiyle ilgili

degerlendirmede bulunmusglardir. Buna gore, Alanya’da artan yapilagsmalar nedeniyle yesil

alanlar turizm Oncesindeki gegmis donemlere gore oldukga azalmistir.

e) Bitki ortiisii etkisi (K4, K9, K10, K14)
K4: Bolgede yesil alan da fazlayd:. Giiniimiizde ise Alanya’da yesil alan kithig var.

K9: Giiniimiizde yesil alan yok denecek kadar azdir. Ayrica Alanya’da muz ve avokado
gibi tropikal meyveler meshurdur.

K10: Bitki ortiisii ilgi ¢ekici ve rengarenk oldugu i¢in insanlar Alanya’min dogal
giizelliklerinden ¢ok etkileniyor.

K14: Alanya’da, dogada mimari yapilanmalar nedeniyle biraz hirpalanma olustu. Muz
gibi degisik tropikal meyvelerin yetistirilmeye baslanmasi, diger bazi tropik meyve ve
bitki ¢esitliliginin arttirtlmasi, sera tiretiminin yayginlasmasi gibi zenginlikler bélgeye

tasindi.

4.15. Turizmden Sonra Mekénsal Etkilesim Konusunda Katihmecilarin Goriisleri

Katilimeilarin, “‘Turizmin baslamasindan giiniimiize Alanya’da mekansal etkilesim (6rnegin

onceden cevre kdyler, Ankara vb. giiniimiizde ise Almanya, Rusya, Cin vb.) konusunda hangi

degisimler yasanmistir?”’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort farkli tanimlama

kategorisinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Katilimeilar bu soruyu daha ¢ok turizm Oncesi

donem ve turizm sonras1 donem agisindan ele alarak cevaplamiglardir. Buna gore;

10 katilimer turizm 6ncesi donemdeki mekansal etkilesim,
11 katilimer1 turizm sonrast donemdeki mekansal etkilesim,
2 katilimc1 mekansal ¢esitlilik ve degisim,

3 katilimc1 yatirimlara bagli artan mekansal etkilesim baglaminda goriislerini ifade

etmislerdir.

Katilimcilar arasindan 10 kisi, Alanya’da turizm faaliyetleri baglamadan 6nceki donemlerde

mekansal anlamda insanlarin etkilesimlerini degerlendirirken daha ¢ok c¢evredeki yakin

yerlesim yerlerinden gelenlerin oldugunu ifade etmislerdir. Ayrica gelen insan yogunlugu

turizm sonrasi doneme gore oldukea diisiiktiir. Bu durum, Alanya’da turizm 6ncesi donemlerde

mekansal etkilesim boyutunda hareketliligin giinlimiize gore daha az oldugunun gostergesidir.
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a) Turizm éncesi donemde mekansal etkilesim (K3, K4, K5, K6, K8, K9, K11, K12,
K14, K15)

K3: Turizm oncesi donemde ise Isparta, Konya, Mersin gibi yakin illerden ve yakin
cevreden gelenler oldugunu diistiniiyorum.

K4: Turizmden once daha ¢ok yerli olmak iizere buraya gelen insanlar vardi ama sayi
cok azdi.

KS5: Turizm éncesi donemde bu sehre yurticinden belli basl vilayetlerden, komsu
illerden veya yakin bolgelerden ziyaretler olurdu.

K6: Turizm dncesi donemde de Alanya’ya gelenler vardi ancak turizm sonrast donemde
gelenler daha fazladwr. Turizm éncesi donemde gelenler Alanya’ya tatile gelip gezmek
icin daha ¢ok yurtiginden ve yakin illerden gelen ziyaretcilerdir.

K8: Turizm oncesi donemde ¢evre illerden gelenler oluyordu. Mesela Antalya, Konya,
Karaman, Mersin, Anamur gibi yakin ¢evrelerden gelenler olurdu.

K9: Alanya eskiden insanlarin yogun olarak geldigi bir yer degildi. Daha ¢ok bu
bolgelerdeki kéylerden, fazla uzak olmayan sehirlerden insanlar gelirdi.

K11: Turizm baslamadan once burada iki otel varmis. Bunlardan biri “‘Banana
Otel’dir.”” Oraya tamamen Istanbul ve Ankara’dan gelen yerli turistler olurdu. Kiiciik
pansiyonlar vardi ve orada kalirlardr. Hatta bazi insanlar bayramlarda birer odasini
pansiyon seklinde gelen misafire verirlerdi.

K12: Turizmle Alanya’min disariya agilmadan once daha ¢ok cevre illerden ziyaretci
alvyor olmast, iilke icindeki kiiltiirel etkilegsime ve degigimlere neden olmugtur.

K14: Alanya’ya eskiden i¢ turizme yonelik, daha dogrusu bu bolgelerde yasayan
insanlarin yakinlarini ziyaretleri vardi. Gorev geregi gittikleri ve ¢calistiklar: yerlerdeki
es-dost-akrabalari davet edenlerle sinirli bir turizm vardi ve imkanlar: da kisitli bir
vapidaydi.

K15: Alanya eskiden daha ¢ok tarimsal faaliyetleriyle bilinen bir bélgeydi. Isparta,

Gazipasa veya baska ilgcelerden tarim faaliyetlerinde mevsimlik isciler gelirdi.

11 katilimci, Alanya’da turizmin baglamasindan sonraki donemlerde mekansal boyutta insan
etkilesiminin nasil degistigiyle ilgili olarak genel anlamda biiyiik bir artis yasandiginmi ifade
etmislerdir. Bu durum, Alanya’da turizmle birlikte mekansal etkilesim boyutunda 6nemli

degisimlerin yagandiginin gostergesidir.
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b) Turizm sonrast donemde mekansal etkilesim (K2, K3, K4, K6, K7, K8, K9, K11,
K12, K14, K15)

K2: Mekansal olarak etkilegsim alant oldukga biiyiimiistiir. Eskiden sadece yakin koyler,
beldeler veya iller ile etkilesim varken giiniimiizde uluslararasi diizeyde diinyanin pek

cok farkl iilkesiyle mekansal etkilesim vardir.

K3: Benim buraya ilk geldigim yillarda daha cok Iskandinav iilkelerinden ve diger
Avrupa iilkelerinden gelen turistler vardi. Son yillarda bunlara giderek Rus, Ukraynali,

Kazak, Bulgar, Macar turistler de eklendi. Giderek ¢esitlilik arttt.

K4: Benim bildigim ilk once 1985°li yillarda buraya Alman ve Hollandali turistler
gelivordu. Su anda ise gelen turistler tamamen karisik. Artik diinyanin hemen her
yerinden insanlar geliyor. Ekvator’dan gelen insan bile gordiim. Son yillarda agirlikli

turistin geldigi iilkeler Rusya, Ukrayna ve Iskandinayv iilkeleridir.

K6: Turizm sonrasi dénemde Rusya, Almanya ve Iskandinav iilkelerinden gelenler
fazladwr. Ozellikle 15 yil énce yaz aylarinda Iskandinav iilkelerinden gelen yabanci
turist sayisi fazlaydi.

K7: Turizm basladigindan beri Alanya 'nin kapisi Almanya ve Iskandinav iilkeleri olmak
tizere herkese acildl.

K8: Turizmden sonra daha ¢ok Ingiltere, Rusya, Ukrayna ile Almanya ve Hollanda gibi
biitiin Avrupa iilkelerinden tatile gelenler oldu.

K9: Turizmden sonra ilk olarak Almanlar gelmeye basladi. Zaman gegtik¢e turizm
burada gelisti ve su anda Rusya’dan, Ukrayna’dan, neredeyse biitiin Avrupa
iilkelerinden, Iran’dan ve Arap iilkelerinden cok sayida insan geliyor.

K11: Turizm basladiktan sonra ise hemen her iilkeden insanlar buraya gelmektedirler.
Iran’dan, Rusya’dan, Almanya’dan, Avusturya’dan, Hollanda dan gelen insanlar giizel
bir tatil gegirip mutlu bir sekilde buradan ayrilyyorlar.

K12: Disariya agildiktan sonra diinya iilkelerinden ziyaretcilerin gelmesi ve ziyaret
sonrasinda begenip buraya yerlesenlerin etkisiyle beraber uluslararasi bir kiiltiir
etkilesimi ortaya ¢ikmistir.

K14: Bu bakirligi kesfeden, izellikle Iskandinav iilkelerinin bu tarz bakir yerlerdeki
hareketleri bir acente kanaliyla pansiyonlarin, evierin turizme katilmasiyla gelisen bir
vapinin daha sonra toplu, kitlesel bir turizme dogru yonelmesi Alanya’y1 biitiin diinyaya
acti. Yani yalnizca belli bolgelerin tatil merkezi degil. Tabi Tiirkiye'deki turizmin

gelismesine paralel olarak da burasi ayri bir destinasyon olarak ortaya ¢ikti. Bugiin ise
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biitiin diinyamin degisik iilkelerinden ¢ok fazla ziyaretgi alabilen, dogal giizellikleriyle
diinyada ender yerlerden bir tanesi, Sel¢uklulardan bu yana siiregelen tarihiyle goz
bebegi bir Alanya var.

K15: Turizm faaliyetlerinin gelismesiyle farkl iilkelerden turistler gelmektedir.

2 katilimci turizme bagli olarak Alanya’da mekéansal cesitliliklerin ve zaman iginde
degisimlerin oldugunu ifade etmiglerdir. Buna gore, Alanya’da turizm faaliyetlerinin gelisimine

olanak saglamak i¢in mekansal boyutta alternatif aktiviteler ve ¢alismalar yapilmaktadir.

C) Mekdnsal cesitlilik ve degisim (K1, K10)

K1: Turizmdeki ¢esitlilik, alternatif turizm arayislar: sehir merkeziyle birlikte koyleri ve
vaylalar: da etkiledi. Giiniibirlik ziyaretlerin yani sira gecelemeli ziyaretler de bagsladi.
Trekkingle ilgilenenler, dagciligi sevenler koylere Alanya’min daglarina ¢ikmaya
basladi. Hatta arsa satin alarak kendi konaklama alanlarint olusturanlar bile var.

K10: Alanya bir cazibe merkezi oldugu ve disariya iyi reklam edildigi icin ozellikle

turistlerin ilgisini ¢ekiyor. Alanya’ da ev, arsa, otel gibi yerler alip isletiyorilar.

3 katilimei, turizme bagli nedenlerle Alanya’ya yapilan yatirimlarin Alanya’da mekansal
etkilesimi arttirdigini ifade etmislerdir. Buna gore, Alanya’daki gesitli turizm yatirimlar ve

imkanlarin gelistirilmesi bolgeye gelecek insan sayisini etkilemektedir.

d) Yatirumlara bagh artan mekdnsal etkilesim (K5, K8, K15)

K5: Giiniimiizde ise ulagimin gelismesiyle mesela Antalya-Alanya karayolu, Gazipasa
havaalani ve otellerin artmasi gibi unsurlarla turizme talep artmuis ve diinyanin pek ¢ok
yerinden ozellikle Avrupa’dan, Rusya’dan, Orta Dogu iilkelerinden insanlar gelmeye

baslamis ve etkilesim artmuigstir.

K8: Teknoloji gelistikce ulasim da kolaylasti. Turizm sonrast dénemde, yani simdi
diinyamin dort bir yamindan insanlar ¢ok rahatlikla ister Antalya havaalanina, ister

Gazipasa havaalanina gelerek kisa bir siire igerisinde Alanya’yva ulasabiliyorlar

K15: Alanya’ ya bir¢ok iilkeden yatirimct gelmekte oteller veya firmalar kurmaktadir.
Bunun yaninda ozellikle Konya gibi ¢evre illerden bireyler turizm sektoriinde ¢calisma

amaglt gelmektedir.
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BOLUM V

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu bolimde ilk olarak, arastirma konusu kapsaminda incelenen literatiir
degerlendirilmistir. Ardindan arastirma yoOntemi olarak kullanilan, nitel arastirma
yontemlerinden goériisme teknigi ile yapilan goriismeler sonucunda elde edilen bulgular
tartisilmistir. Son olarak bu alanda yapilabilecek yeni arastirmalar ic¢in Onerilerde

bulunulmustur.

5.1. Sonug ve Tartisma

Insanlar yagsamsal faaliyetlerine devam edebilmek igin cesitli arayislara yonelmislerdir.
Bu arayis, tarim ve sanayi gibi sektorlerde iiretimlerin yapilmasina neden olmustur. Yakin
tarihe bakildiginda, tarim ve sanayinin yani sira turizm gibi farkli sektorler ortaya ¢ikmaya
baslamigtir. Ana amaci ekonomik gelir elde etmek olan turizm sektorii, tarim ve sanayideki gibi
tiretim devamlilig1 gerektirmeyen bir hizmet sektoriidiir. Ayrica doviz girdileri ile iilkelerin
gelismesinde ve kalkinmasinda 6nemli pay sahibidir (Ceken, 2008). Kiiresellesme ve
teknolojinin gelismesi gibi etkenler turizm faaliyetlerinin hiz kazanmasini saglamistir.
Gilintimiizde ekonomik gelir cesitliligine sahip gelismis ve gelismekte olan {ilkelerin
ekonomilerine ciddi katki yapan turizm sektorii, bir¢ok iilkenin de tek gelir kaynagidir.
Ekonomik etkilere bagli olarak insan hayatina dogrudan etki edebilen turizm sektoriiniin

kiltiirel, mimari ve gevresel boyutta etkilerinin oldugu da anlagilmistir.

Turizmin kiiltlirel etkileriyle ilgili ¢ok sayida arastirma yapildigi fark edilmigtir.
Kuramsal c¢ercevede incelenen kaynaklara gore, birbirinden farkli kiiltiirel 6zelliklere sahip
insanlar, turizme bagli nedenlerle ayni bolgede bulunduklarinda dogrudan veya dolayli olarak
etkilesim halinde olmaktadirlar. Bu etkilesim daha ¢ok kiiltiirel alanda olmaktadir. Boylece
turistik 6zellikleri olan bir turizm destinasyonuna tatil amagli gelen yerli ve yabanci uyruklu
insanlar ile o bolgede yasayan yerel halk arasinda kiiltiirel etkilesim meydana gelmektedir.
Konusulan dil, orf-adet, gelenek-gorenek, insan iligkileri, sosyal yasantilar, aile yapisi ve
evlilikler gibi kiiltiirel 6zellikler tizerinde karsilikli yerli-yabanci etkilesimi olmaktadir. Bu
durum eskiden beri varligini stirdiiren yoresel kiiltiirel 6zelliklerin zamanla degismesine, hatta

tamamen yok olmasina neden olmustur. Nitekim ge¢mis donemlerde yasamis insanlara gore,
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turizm bolgesinde dogup biiyilimiis yeni nesil olarak adlandirilan bireylerde yerel anlamdaki

eski kiilttirel 6zellikleri bilme ve yasatma orani daha azdir.

Ilgili literatiir taramasinda turizmin mimari (yapisal) ve ¢evresel etkilerine yonelik
yapilan ¢alismalarin, turizmin ekonomik ve kiiltiirel etkileri alaninda yapilan ¢alismalara gore
daha az oldugu fark edilmistir. Buna gore turizmin, daha ¢ok ekonomik ve kiiltiirel alandaki
etkilerine ilgi gosterildigi sonucuna varilmistir. Mimari ve c¢evresel anlamda yapilan
arastirmalara gore bir turizm destinasyonunda mimari yapilasmalar, turizm oncesi donem ve
turizm sonrasi donem olarak ayrilabilir. Turizm faaliyetlerinin heniiz baslamadig: bolgelerde
eski zamanlardan beri varligin1 koruyan, dogal goriiniime sahip denizler, plajlar, bahgeler,
ormanlik alanlar ve yaylalar turizmin baslamasindan sonra eski dogal yapisini kaybetmeye
baslamiglardir. Turizm alani olarak ilan edilen ve yogun talep alan bolgelerde turistik tesislere
bagl yapilagmalar ile kentlesme hiz kazanmistir. Bu nedenle carpik kentlesmeler ortaya
¢ikmigtir. Plajlarin ve denizlerin kullaniminda dogal ortami tehlikeye atan sonuglar olmustur.
Ozellikle denizlerin doldurularak yapilan alan yaratma ¢alismalari, plajlarin etkin kullanimz igin
yapilan sahil diizenlemeleri turistik bélgelerde turizm oncesi doneme gore farkli bir goriintiiniin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Turistik bolgenin sicak iklimine bagl olarak yaylalara giden
insanlarda artan talep nedeniyle, yaylalarda da yiiksek katli binalar ve apartmanlar yapilmaya
baslanmustir. Benzer bir sekilde Sar1 (2010), Alanya ilgesi’nin alternatif turizm kaynaklar1 adl1
calismasinda Alanya’da yayla kavramimnin ¢ok onemli oldugunu, yaylalarda geleneksel

yaylaciliktan farkli olarak yapilagsmaya gidildigini 6ne stirmiistiir.

Turizm faaliyetlerinin ilk kez ortaya ¢ikmasindan sonra, turizm destinasyonlarinin hizli
degisimleri cevresel anlamda etkilere neden olmustur. Olusan insan yogunlugu ve bdlgedeki
hareketlilik iiretim-tiiketim gibi yasamsal faaliyetlerin artmasinda etkili olmustur. Bu durumun
sonucunda turizm bdlgelerinde plastik, cam, kompozit, metal, bitkisel, organik ve kimyasal atik
tirlerinde artiglar yasanmustir. Boylece kent kirliligi ile deniz kirliligi oranlar ytikselmistir.
Ozellikle yaz aylarindaki niifus artislar;, turizm bélgelerindeki trafik hareketliliginin
artmasinda ¢ok etkilidir. Bu durum, araglarin egzozlarindan c¢ikip havaya karisan
karbonmonoksit ve hidrokarbon gibi insan sagligina ve ¢evreye zararli gazlarin bolgede giderek
cogalmasina neden olmaktadir. Ayrica trafik yogunluguna bagl giirtiltii kirliligi miktar1 da artis
gostermektedir. Turizm bolgelerinde, diger giiriiltii kirliligi nedenleri arasinda yiiksek seste

miizik calinan eglence kuliipleri de yer almaktadir.

Ulkemizin giizide turizm yerlerinden biri olan Alanya’da da turizmin ilk kez ortaya

¢ikmasindan itibaren pek ¢ok farkli gelismeler ve etkiler yasanmistir. Bu durumla ilgili yapilan
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aragtirma sayist oldukca fazladir. Alanya’da turizmin hiz kazanmasindan sonra kiiltiirel,
ekonomik, mimari ve ¢evresel olarak olusan etkiler, arastirmacilarin bu bdlge tlizerindeki
ilgisini yogunlastirmustir. Incelenen arastirmalarin ¢ogunlugunda Alanya’da yapilan turizm
faaliyetlerinin bolge halki ile disardan gelen yerli ve yabanci insanlar iizerinde kiiltiirel anlamda
bir etki yarattig1 saptanmistir. Ortaya ¢ikan bu sonug, Demirkaya ve Cetin’in (2010) Alanya ve
cevresinde gergeklestirilen turizm faaliyetlerinin yorenin kiiltiirel 6zellikleri {izerinde birtakim

degisikliklere neden oldugunu gdsteren bulgulariyla benzerlik gostermektedir.

Alanya’da 1950’1i yillardan bu yana ilerleyen turizm faaliyetleri bolgede yasayan yerel
halkin hayatinin degismesine neden olmustur. Turizm Oncesi donemde daha ¢ok kasaba
kiiltiirintin hakim oldugu bolgede yasayanlar, birbirini tantyip benzer kiiltiirel 6zellikler
gosteren insan kitleleridir. Ancak turizmin gelisme gostermesiyle beraber bolgeye gelen yeni
insan tipleri ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bu durum her gegen yil daha da artmis ve insanlarin
birbiriyle olan karsilikli etkilesimi kacinilmaz hale gelmistir. Daha ¢ok yaz aylarinda tatil
amaciyla gelenlerin bolgeye kalict olarak yerlesmeleriyle yilin 12 ay1 yerli/yabanci insanlar
aras1 etkilesime acik bir ortam olusmustur. Giiniimiizde Alanya’da yaklasik 17.000 yabanci
uyruklu insan yasamaktadir (Yildinm & Ayhan, 2019). Kentte turizme bagli artan insan
cesitliligi farkl kiltiirlerin bulusmasina zemin hazirlamistir. Bolgede yasayan insanlarda en az
bir yabanci dil bilme seviyesi ve Ingilizce disindaki yabanci dillerin konusulmasi orani
fazlalasmistir. Geleneksel aile yapisinda, kiiltiirel etkilesime bagli degismeler yasanmuistir.
Yabancilarla yapilan evliliklerin oran1 Alanya’da fazladir. Ayrica yabancilarin yerel halkin
yasantisina uyum saglamaya calismast daha Once yapilan arastirmalarda belirtilen
durumlardandir. Bu sonug, Aksoy, Karakus ve Cetin’in (2013), turizmin yerli halkin geleneksel

kiiltiiriinde deformasyona neden olduguna iliskin bulgulartyla ortiismektedir.

Turizm faaliyetlerinin Alanya’da c¢ok etkin bir sektdr olmasmin basinda sagladigi
ekonomik getiriler yer almaktadir. Yapilan arastirmalarda Alanya’nin en 6nemli gelir
kaynagmin turizm oldugu belirtilmistir. Covid-19 salgin1 6ncesindeki son sezon olan 2019
sezonunda Alanya, tim zamanlarin rekorunu kirarak turizmden 4.457.968.236 $ gelir elde
etmistir (ALTSO, Alanya Ekonomik Rapor 2019). Ekonomik getirinin yiiksek oldugu bolgeye,
yerli ve yabanci yatirimcilar tarafindan yapilan yatirnmlar yillik ¢ekilen cirolarla orantili bir
sekilde artmaktadir. Yatirimlar beraberinde sagladigi istihdamla bolgenin kalkinmasinda ve
refahinda etkili olmaktadir. Olusan is giicii ihtiyacina bagl Alanya’ya yapilan yurt i¢i ve yurt

dis1 goglerin orani da son yillarda 6nemli miktarda ytlikselmistir.
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Alanya’da turizmin cesitli alanlardaki etkileri {izerinde yapilan arastirmalarda mimari
ve cevresel agidan etkiler de ele alinmistir. Turizmin hiz kazanmasi, kasaba niteligindeki
Alanya’nin hizla kentlesmesine neden olmustur. Bu durumun olugsmasinda en 6nemli etken
bolgenin turizme baglh yogun go¢ almasidir. Turizmin baglamasindan sonra yabanci turistler
acisindan cazibe merkezi haline donilisen Alanya’da pansiyon, apart otel, 3-4-5 yildizli otel ve
benzer turistik tesis sayisinda ciddi artislar yasanmistir. Bolgede artan insan hareketliligi ile
devlet ve yerel belediyecilik {izerinden yapilan altyapi ve iistyapr c¢alismalar1 gelisme
gostermistir. Giinlimiizde Alanya, iilkemizde il statiisiinde olan bir¢cok yerlesim yerine gore
daha biiyiik bir niifusa, oturmus kent kiiltiiriine ve daha gelismis imkanlara sahiptir. Bu

gelismislik beraberinde ¢evresel sorunlara da neden olmaktadir.

Turizmin ortaya cikmasiyla birlikte artan insan hareketliligine bagli doga tahribati,
betonarme yapilagsmalar, atik fazlaligi ve hava, 151k, giiriiltii gibi ¢esitli ¢evre Kirliliklerinin
artmasi Alanya’da bazi ¢evresel sorunlara neden olmustur. Yapilan arastirmalarda Alanya’nin
turizm Oncesi donemde narenciye bahgelerinden olusan yesil alanlarla dolu oldugundan
bahsedilmektedir. Turizm sonrasinda barinma ihtiyacina bagl konut sayisinda ve konaklama
ihtiyacina bagli yatak sayisinda biiylik artis olmustur. Bu nedenle bdlgedeki yesil alan
miktarinda 6nemli oranda azalma meydana gelmistir. Alanya’nin dogu ve batisindaki sahillerin
neredeyse tiimiiniin otellerin kullanimina verilmesi ya da halka acik plajlarin olusturulmasi
deniz ve kumsal kirliliginin olusmasina neden olmustur. Ancak bu gibi kirlilik durumlarini
onlemek amaciyla yerel belediye ve kaymakamlik oOnemli ¢aligmalar yapmaktadir.
Aragtirmalara konu olan diger ¢evresel sorunlar ise 151k ve ses kirliligidir. Alanya’ya gorsel
zenginlik katmak amaciyla yiiksek glicte aydinlatma araclarinin kullanilmasi 1s1k kirliligine yol
acmaktadir. Ayrica 6zellikle yaz aylarinda artan yogun trafik ve eglence mekanlarinda ¢alan

yiiksek sesteki miizikler, giiriiltii kirliligine neden olmaktadir.

Aragtirmanin bulgular kisminda elde edilen verilere gore turizmin, Alanya’nin niifus
yapist, sosyal ve kiiltiirel yapisi, mimari yapilanmasi, ekonomik yapisi ve kentin genel goriiniisii
tizerinde etkileri vardir. Yapilan goriigmelerde Alanya’nin siirekli go¢ alan bir yerlesim yeri
oldugundan bahsedilmistir. Yiikselen niifus grafiginin ortaya ¢ikmasinda en 6nemli etken
kentteki turizmdir. Alanya’ya sonradan yerlesen yerli ve yabanci insanlar, sehrin karmasik bir
demografik yapisinin oldugunu gdostermektedir. Bu durum Alanya’y1 kiiltiirel agidan ¢ok
etkilemistir. Ortaya ¢ikan bu sonucun Baltaci ve Cevirgen’in (2020), 6zellikle Alanya’ya

yerlesen yabancilarin yerel kiiltiir iizerinde c¢esitli etkileri oldugu, demografik yapinin
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farklilagsmasi ve beraberinde yasam kiiltiirlindeki degisimlere dikkat g¢ektikleri bulgulariyla

benzestigi goriilmektedir.

Goriisme yapilan kisiler, turizm 6ncesi donemlerde Alanya’ya ait ydresel kiiltiiriin
oldugunu ancak turizm sonrasi dénemde bu durumun degisme gosterdigini ve eski kiiltiirel
ozelliklerin smirl bir sekilde yasatildigint sdylemislerdir. Yerel halkin sahip oldugu gelenek-
gorenekler, kiyafet ve yeme-i¢gme tercihleri gibi kiiltiirel birikime sahip unsurlar karsilikli insan
etkilesimleri ile zamanla degisebilmektedir. Aile hayat1 ve yapilan evlilikler eskiye gére daha
farklidir. Giiniimiizde genis aile kiiltlirii giderek azalmistir ve yabancilarla yapilan evliliklerin
sayist yiikselmistir. Alanya’da turizmle ilgilenen ve bu sektérde calisan insanlarin ¢ogu belli
bir diizeyde yabanci dil konusurlar. Bu durum dil boyutundaki kiiltiirel etkileri gostermektedir.
Ayrica bazi katilimcilar kiiltiirel etkilesimin sadece yerlilere yonelik oldugunu degil karsilikli
oldugunu ifade etmislerdir. Buna gore yabanci uyruklu insanlar Tiirk kiiltiirtine ait 6geleri
benimseyebilmektedirler. Alanya 99 farkli tilkeden gelen insanlara ev sahipligi yapmaktadir
(Yildirnm & Ayhan, 2019). Kiiltiirel agidan c¢ok cesitliligin bir gostergesi olan bu durum ayni
zamanda farkli kiiltiirlere kars1 gosterilen hosgoriiniin kaniti niteligindedir. Kentte kiiltiirel
ozgilrliige ve yeni olusumlara firsat verilmeseydi kiiltiirel agcidan ¢ok ¢esitlilik olmayabilirdi.
Boylece turizm ve insan potansiyeli daha diistik olurdu. Bu sonug, Cal ve Demirkaya’nin (2017)
kiiltiirel ¢esitliligin ve korunmasinin Onemini ortaya koyduklar1 bulgu ile benzerlik

gostermektedir.

Katilimcilardan elde edilen verilere gore Alanya, turizm Oncesi donemde ¢ok katl
binalarin olmadig1, miistakil bahgeli evlerin yaygin oldugu bir bdlgeydi. Turizmden sonra hizl
bir kentlesme gerceklesmis apartman ve otel tarzinda binalarin sayisi ¢cok artmistir. Kent
mimarisi turistlerin zevkine ve ilgisine gore sekillenmeye baglamistir. Evlerin i¢ dizayni ve
tasarimlar1 yabanci kiiltiirlere uygun diizenlenmistir. Bu gibi mimari etkilerin olusmasinda
turizmin dogrudan etkisi vardir. Hizli kentlesme beraberinde bir takim tarihi degerleri yok
etmemektedir. Alanya’da tarihten kalan miraslar koruma altina alinmistir ve zamana yenik
diismeleri halinde restorasyon, bakim, onarim gibi g¢alismalar yapilmaktadir. Bu sonug,
Demirkaya’nin (2012) Antalya’nin kiiltiirel miras unsurlarinin yeterince korunmadigi ve 6zen

gosterilmedigi yoniindeki bulgusundan farklilagmaktadir.

Alanya’da turizm faaliyetleri yaklasik 70 yildir varligimi siirdiirmektedir. Bu siirede
bolgenin genel goriiniimii ¢ok degismistir. Turizm faaliyetlerinin ilk yillarinda Alanya,
merkezinde birkag¢ esnaf diikkkdni bulunan, kiiciik el sanatlar1 diikkanlarinin yer aldigi,

tamirhane ve zanaatkarlardan olusan kasaba goriiniimiinde bir ilgedir. O zamanlarda yesil
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alanlar olduk¢a fazlaydi. Giiniimiize kadar gecen siirede varligini1 koruyabilen tarihi yapilar,
kale yamaglarinda yer alan eski Selguklu mimarisinden kalan yapilar ve hala kent merkezinde
bulunan bazi miistakil ahsap evlerdir. Turizm sonrasi donemdeki genel goriinlimde,
betonlagsmanin yogunlukta oldugu yapilar ve yesil alan azlig1 goriilmektedir. Konutlarla beraber
oteller, eglence mekanlari, parklar, biiyiik ve kiiciik isletmeler baslica yapilardandir. Kavacik,
Zafer ve Inal’in (2012), Alanya’da turizm destinasyon markalasmasi iizerine yaptiklari
calismada, Alanya’da ortaya g¢ikan carpik kentlesme, ge¢mis donemlerde imar projelerine
yapilan asir1 miidahaleler, plajlarda goriilen ekolojik tahribat, trafik ve giirtiltii kirliligi gibi
sorunlara dikkat ¢ekmislerdir.

Turizmin ekonomik anlamda etkileri bu sektoriin gelismesindeki ana etkendir. Bununla
ilgili olarak katilimcilar; turizm 6ncesi donemde Alanya’da tarim, balik¢ilik ve bazi kiigiik
isletmeler iizerinden gelir elde edildigini ancak turizmin baslamasindan sonra en Onemli
ekonomik gelir kaynaginin turizm iizerinden elde edildigini belirtmislerdir. Turizmin en 6nemli
katkis1 bolgedeki istihdama olmustur. Sadece yerel halk {izerinde degil, disardan ¢aligmak veya
ticaret yapmak amaciyla Alanya’ya gelen insanlar turizmin ekonomik katkilarindan
faydalanmiglardir. Boylece refah ve kalkinma orani yiikselmistir. Bu sonu¢ Demirkaya, Sar1 ve
Ertiirk’iin (2012), Burdur halkinin kiiltiirel miras turizmine iliskin goriislerini inceledikleri
caligmalarinda iddia ettikleri turizmin beraberinde yerli halka yeni is ve istihdam olanaklar1

sunacag1 bulgusuyla benzerlik gdstermektedir.

Turizme canlilik katmak ve kentin bu anlamdaki marka degerini yiikseltmek i¢in yapilan
sosyal ve kiiltlirel etkinlikler vardir. Buna gore Alanya’da her yil diizenlenen konserler,
festivaller, yarigmalar, spor organizasyonlari, kongreler ve konferanslar turizmin gelismesine
paralel olarak artmistir. Kentteki binalarin kullanim amagclar1 yapilan etkinlikler kapsaminda
farklilik gostermektedir. Bu durum insanlarin etkilesimi i¢in uygun zemini hazirlamigtir.
Yasanilabilir bir sehir olma degeri bakimindan Alanya, bu tiir organizasyonlarla 6n plana

c¢ikarak yogun talep almaktadir.

Yapay imkanlarin gelisebilmesi i¢in dogal sartlarin elverisli olmasi gerekir. Alanya’da
cografi kosullar kiy1 turizminin gelisim gostermesi i¢in uygundur. Yaz aylarinda yiiksek
sicakliklarin olmasi, denize kiyisinin bulunmasi ve dogal plajlarin olmasi Alanya’nin tatil
bolgesi olma statiisiinii giiglendirmektedir. Kiy1 ovasmin kiigiik olmasi1 konut yapilabilecek
yerlesim yeri alanlarinin sinirli kalmasina neden olmustur. Baz1 yerlerde yiikseltinin kiyidan

hemen sonra baglamasi, yamag parasiitii faaliyetlerinin yapilmasina olanak saglamaktadir.
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Turizm faaliyetleri baslamadan ©once Alanya’daki insan hareketliligi disiikti. O

donemle ilgili olarak katilimcilar; sadece yakin ¢evre illerden, ilgelerden ve beldelerden gelen

insanlarin oldugunu belirtmislerdir. Ancak turizm sonrasi donemde basta Almanya ve

Iskandinav iilkeleri olmak iizere Hollanda, Polonya gibi Avrupa iilkeleri, baz1 Arap iilkeleri ile

Rusya gibi iilkelerden gelen insanlar olmaya baslamistir.

5.2. Oneriler

Bu ¢alismada Alanya’da turizmin kentsel kiiltiirel doku {izerindeki etkilerine yonelik

tutumlar1 ortaya koyabilmek i¢in turizmin Alanya’da kiiltiirel, ekonomik, mimari ve gevresel

anlamda etkilerinin biiyiikligli arastirilmistir. Arastirma konusu kapsaminda incelenen

literatiirden ve yapilan goriismelerde elde edilen verilerden hareketle bazi Onerilerde

bulunulmustur. Bunlar:

Alanya’ya 6zgii yerel kiiltiirel 6gelerin korunmasi ve yasatilmasi icin yoreye

ozgl kiiltiirel etkinlik ¢aligmalarini arttirmak,

Tiirk¢e’ nin yabanci diller karsisinda geride kalmasini ve dil 6gelerinin zamanla
kaybolmasini 6nlemek i¢in yabancilara Tiirk¢e 6gretim kurslar1 vermek. Buna

gore yerli ve yabanci insanlar arasinda Tiirkce diyaloglari yayginlastirmak,

Turizmden elde edilen gelirlerin ileriye doniik arttirilmast icin reklam

caligmalarini arttirmak,

Turistik isletmelerin rekabet ortamina bagl olarak turistleri rahatsiz edici tim

davranislarinin 6niine gecebilecek yasaklari ve kurallar1 genisletmek,

Yatirnmcilar1 Alanya’ya ¢ekebilmek i¢in turizm tesvik programlarimi ve

pazarlama calismalarin1 gelistirmek,

Alanya’daki niifus karmagasinit kontrol altinda tutmak i¢in rastgele yapilan

gocleri belli bir diizene koymak,

Alanya’ya 6zgli mimari bir goriintiiniin olugsmasi icin yliksek katli yapilari

yasaklamak ve yeni yapilacak yapilara Alanya’ya 6zgii belirli kriterler getirmek,

Otekilestirme ve ayrimcilik yapmadan, insanlarin baris¢il bir sekilde yasama
kiiltiirlerini gelistirmek i¢in yapilan etkinlikleri ve ¢alismalari1 ortak degerlere

gore uygulamak,
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e Alanya’da yok olan bitki ortiislinli yeniden olusturarak yesil alan ¢aligmalarina
hiz kazandirmak ve dogal dengenin bozulmasini Onleyecek caligmalarda

bulunmak.
Gelecekte yapilacak benzer ¢alismalar i¢in Oneriler:
e Yerli ve yabanci goriisme yapilacak kisi sayist arttirilarak ¢esitlendirilebilir,

e Alanya’nin turizmdeki marka degerinin ve imajinin diger {ilkelerde nasil

olduguyla ilgili uluslararasi anketler yapilabilir,

e Arastirma kapsami genisletilerek iilkemizdeki genel turizme gore Alanya’nin

yeri arastirilabilir.

Alanya, turizme yo6nelik sahip oldugu tiim zenginlikleriyle Tiirkiye turizminde 6nemli
bir pazar alanidir. Bu durumun kalic1 ve siirdiiriilebilir olmasi i¢in turizm degerlerini yasatacak,

koruyacak ve gelistirecek tiim dnlemler alinmali ve toplumda bu biling olusturulmalidir.
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EKLER



EK-1

Bu goriisme formunda; “Alanya’da Turizmin Kentsel Kiiltiirel Doku Uzerindeki Etkileri: Bir

Sozla

Tarih Calismas1” isimli arastirma kapsaminda, Alanya’da ikamet eden belirli

katilimcilarin  turizm sektorii ile Alanya’da olusan kentsel Kkiiltiirel doku hususunda

diisiincelerini ifade etmeleri istenecektir.

Mehmet Sefa DUMAN
Akdeniz Universitesi
Egitim Bilimleri Enstitiisii/Sosyal Bilgiler Egitimi

Yiiksek Lisans Ogrencisi

GORUSME FORMU

Arastirma Konusu:

Alanya’da Turizmin Kentsel Kiiltiirel Doku Uzerindeki Etkileri: Bir SézIii Tarih Calismasi

Goriisme Sorular

o &~ w0 D

10.

Aslen nerelisiniz?
Kag yildir Alanya’da ikamet ediyorsunuz?
Neden Alanya’da yasamay tercih ediyorsunuz?
Alanya’nin demografik yapisi (niifus yapisi) hakkinda neler biliyorsunuz?
Sizce Alanya’nin son yillardaki niifus yapisinin sekillenmesinde turizm sektoriiniin yeri
ve etkisi nedir?
Alanya’nin turizm sektorii 6ncesinde ve sonrasindaki kiiltlirel yapist hakkinda neler
sOylemek istersiniz?
Turizm sektorii faaliyetlerinin Alanya’nin kentsel ve mimari yapilanmasindaki etkileri
hakkinda diisiinceleriniz nelerdir?
Alanya’da yerlesik ve kendine 6zgii bir kiiltiiriin yasatildigini diisiiniiyor musunuz?
Liitfen bu konudaki diislincelerinizi agiklayabilir misiniz?
Alanya’nin  farkli kiiltiirlere ev sahipligi yapma durumu hakkinda neler
diistiniiyorsunuz? Bunda turizmin etkisi nedir?
Alanya’nin yerlesik kiiltiirel yapis1 yeni gelenleri kendisine entegre etmekte midir?
Liitfen agiklayimiz.
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Alanya’da yerlesik kiiltiiriin yaninda yeni kiiltiirlerin de yagamasina iligskin hosgdrii var
midir? Liitfen agiklayiniz.

Gegmisten bu yana turizm nedeniyle ortaya ¢ikan cesitlilik ve karmagsikligin kiiltiirel
degisim tizerindeki etkileri nasildir? Liitfen agiklayimiz.

Turizmin baglamasindan bu yana Alanya’nin genel goriinlisiinde hangi degisiklikler
(kaybolan ya da azalan yapilar, bozulan siliietler, yeni yapilar vb.) oldu?

Turizmin baslamasiyla ekonomik ve sosyal yapida meydana gelen degisimler ve
bunlarin sehir lizerindeki etkileri nelerdir?

Insan etkinlikleri, etkilesimleri ve binalarmn kullanim amaclarinda hangi degisimler
yasand1?

Alanya’nin cografi ozelliklerinin (iklimi, yer sekilleri, yiikseklik, bitki ortiisii vb.)
meydana gelen degisimleri etkileme durumu nasil olmustur?

Turizmin baglamasindan gilinlimiize Alanya’da mekansal etkilesim (0rnegin dnceden
cevre koyler, Ankara vb. glinlimiizde ise Almanya, Rusya, Cin vb.) konusunda hangi

degisimler yasanmistir? Liitfen aciklayimiz.
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