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Bu aragtirmanin amaci tarimsal {iretici birliklerine liye olan ¢ift¢ilerin tarimsal
yayim ve pazarlama hizmetlerinde, Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (BIiT) kullanim
durumunu Tokat ili 6rneginde incelemektir. Arastirmada yiiz ylize anket yontemi ile
220 ciftciden veri toplanmustir.  Ciftgilerin BIT kullanabilmesi i¢in ya bu teknolojiye
sahip olmasi ya da bu teknolojik iiriinlere bir sekilde ulagabilmeleri gerekmektedir. Bu
nedenle ¢iftgilerin teknolojik tiriinlere sahip olma, bunlari kullanma ve takip etme
durumlarim1  Slgmek icin 24 ifadeden olusan bir BIT skoru olusturulmustur.
Arastirmada ¢iftcilerin sosyal medya araglarini tarimsal amagh kullanim diizeyleri,
internet kullanimindaki kisitlayicilar, ciftgilerin birliklerden beklentileri ortaya
konulmustur. BIT kullanimi ile yas arasinda orta siddette negatif bir korelasyon elde
edilmis olmasia karsm BIT kullanimi ile egitim durumu arasinda yiiksek siddette
pozitif bir korelasyon bulunmustur. Kruskal Wallis testi sonucunda ise BiT Skoru ile
tarimsal gelir, arazi biiyiikliigii, tarimsal harcamalar, birliklere {iyelik siiresi arasinda
anlamli farklilik tespit edilmistir. Yapilan arastirma sonucunda ciftcilerin tarimsal
gelir elde etme ve pazarlama amaciyla ¢ok azinm BIT kullandiklar1 belirlenmistir.
Yine ¢ift¢ilerin dnemli bir kisminin aligveris, bankacilik islemleri, e-posta kullanimi,
tarimsal bilgi ve yenilikleri 6grenme, tarim sektoriindeki firmalarin ve birliklerin
sitelerini ziyaret etme ve Tarim ve Orman Bakanliginin sayfalarini ziyaret etme gibi
amaclarla ¢cok az internet kullandiklar1 belirlenmistir. Tiim bunlarin bir sonucu olarak
ciftgilerin BIT’i tarimsal iiretimde kullandirmaya yonlendirme konusunda hem
birliklere hem de iiniversite ve kamu kurumlarina 6nemli goérevler diismektedir. Bu
bakimdan yayim faaliyetlerinde egitim ve yas faktoriiniin gbz 6niinde tutulmasi sonug
etkinligi bakimindan olduk¢a 6nemlidir. Sonug olarak e-aligveris, e-ticaret, internet
bankacilik islemleri, e-posta kullanimu, gibi pek ¢ok alanda BiT in dogru kullaniminin
yayginlastirilmasi i¢in projelerin gelistirilmesi ¢iftcilere dnemli katkilar saylayabilir.

Anahtar Kelimeler: Ciftci, Internet, Bilgi ve Iletisim Teknolojileri,

Tarimsal Yayim, Tokat.



ABSTRACT

INFORMATION AND COMMUNICATION TECHNOLOGIES USAGE STATUS
ANALYSIS OF AGRICULTURAL PRODUCER ASSOCIATION MEMBERS IN
AGRICULTURAL EXTENSION AND MARKETING SERVICES: CASE OF
TOKAT

Omer ALTIN
Ondokuz May1s University
Institute of Graduate Studies
Department of Agricultural Economics
Philosofy of Doctorate, July/2021
Supervisor: Prof. Dr. Kiirsat DEMIRYUREK

The aim of this research is to examine the use of Information and
Communication Technologies (ICT) in agricultural extension and marketing services
of farmers who are members of agricultural producer unions in the example of Tokat
province. In the research, data were collected from 220 farmers using face to face
questionnaire method. In order for farmers to use ICT, they must either have this
technology or have access to these technological products in some way. For this
reason, an ICT score consisting of 24 statements was created to measure the ownership,
use and follow-up of technological products. In the study, the level of farmers' use of
social media for agricultural purposes, the restrictions in internet use, and the
expectations of the farmers from the unions were revealed. Although a moderate
negative correlation was found between ICT use and age, a high-intensity positive
correlation was found between ICT use and education. As a result of the Kruskal
Wallis test, a significant difference was found between the ICT Score and agricultural
income, land size, agricultural expenditures, and membership duration to unions. As a
result of the research, it was determined that very few of the farmers use ICT for
agricultural income and marketing purposes. It is also determined that a significant
number of farmers use very little internet for purposes such as shopping, banking
transactions, using e-mail, learning agricultural information and innovations, visiting
the sites of companies and unions in the agricultural sector, and visiting the pages of
the Ministry of Agriculture and Forestry. As a result of all these, both the unions and
universities and public institutions have important responsibilities in directing farmers
to use ICT in agricultural production. In this respect, considering the factors of
education and age in publishing activities is very important in terms of result
efficiency. As a result, the development of projects to expand the correct use of ICT
in many areas such as e-shopping, e-commerce, internet banking transactions, e-mail
usage, can be considered significant contributions to farmers.

Keywords: Farmer, Internet, Information and Communication Technologies,
Agricultural Extension, Tokat.
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1. GIRIS

Tarim sektorii, birgok farkli besin maddesini iireten, iiretim ile toplumlarin
saglikli beslenmesi ve kalkinmasi iizerinde énemli katkiya sahip olan bir sektordiir.
Yine tarim; insanlarin yasamlarini siirdiirebilmesi, milli gelire ve istihdama olan
katkisi, diger sektorlere girdi ve sermaye saglamasi ve ekolojik dengenin biyolojik
cesitlilik ile korumaya katkist nedeniyle tiim diinyada vazgecilmez bir sektor
niteligindedir. Bu nedenle tarim sektoérii, ekonomik, sosyal ve gevresel boyutlariyla,
toplumun biitiin kesimlerini yakindan ilgilendirmektedir (Dogan, Arslan, & Berkman,
2015). Tarim, 2018 yilinda Tiirkiye ekonomisinin GSYH’sine % 6,1 oraninda katki
saglamig, bununla birlikte dlkenin % 19,2°lik isgiiciinii de biinyesinde
barndirmaktadir (ul Haq, Boz, & Shahbaz, 2020).

Toplumlarin hem tarimsal hem de diger alanlarda gelisebilmesi, tiretim faktorleri
olan emek, sermaye, dogal kaynaklar ve girisimci gibi unsurlarin birlikte etkin
kullanimiyla biiyiik dl¢iide iliskilidir. Tiirkiye’de 6zellikle tarim sektoriinde bu amaca
yonelik 6nemli motivasyon kaynagi olan kurumlar tiretici birlikleri ve kooperatiflerdir.
Ureticilerin orgiitlenmesi ve pazarda etkin bir konuma gelebilmesinde en 6nemli arag
ise tiim geligmis ekonomilerde oldugu gibi iiretici birlikleri ve kooperatiflerdir. Devlet
tesviklerinden yararlanmak, maliyet minimizasyonu saglamak, bilgi paylasimi
saglamak temel iiretici birlikleri ve kooperatiflesmenin amaglarindandir. Tiirkiyede
tarim isletmelerinin ¢ogunlugu kiiciik aile isletmeleri olusturmaktadir. Kiiciik
isletmeler iiretmis olduklart {iriinler i¢in pazar bulmakta zorlanmakta ve iiriinlerin
satiginda pazarlarda etkili olamamaktadirlar. Kiigiik tarim isletmelerinin karsilastig1 bu
olumsuzluklar1 ortadan kaldirmak i¢in tarimsal birlikler ve kooperatifler araciligiyla
projeler gelistirilerek kiigiik isletmelere de iiretim, iirlin degerlendirme ve pazarlama
gibi baz1 avantajlar saglanmaktadir.

Bugiin toplumun hergiin daha fazla gelisimine tanik oldugu teknoloji ile birlikte
glinliik yagant1 daha da kolay bir hale gelmistir. Teknolojinin ve kiiresellesmenin de
yardimiyla insanlar ve toplumlar arasindaki iletisim dolayl olarak kolaylasmis ve
hizlanmustir. Insanlar arasindaki iletisimin temel saglayicilarindan olan bilgi ve
iletisim teknolojileri (BIT) iletisim, finans, ticaret, saglik, iiretim ve tarim gibi
alanlarda da kullanilmaktadir. Tarimda bilgi ve iletisim teknolojilerinin
kullanimindaki temel motivasyonlar incelendiginde, bu teknolojilerin 6zellikle bilgi

kullanim1 ve paylasimint saglayarak tarimin verimliligini, retkenligini ve

1



stirdiiriilebilirligini artirma potansiyeline sahip oldugu goriilmektedir. Ciftgilerin en
¢ok ihtiya¢ duydugu hasat dncesi ve sonrasi bilgiler, fiyatlandirma, hava kosullari,
{iriin fiyatlar1, yeni pazarlar bulma gibi veriler, BIT kullanimi veya sahipligi vasitasiyla
temin edilebilmekte buna bagli olarak tarimsal tiretkenlik artirabilmektedir.

BIT kullanimi; kirsal kalkinmay: destekleyici bir arag olarak kirsal alanda
bilgiye ve pazarlara erisim, temel hizmetlerden yararlanma (saglik, egitim, yol, su),
kamu ve finans hizmetlerine erisim ve yararlanmada firsat esitligi yaratarak,
yoksullugu azaltmada 6nemli bir fonksiyona sahiptir. Ciftgilerin BIT kullanim veya
sahiplik durumunun belirlenmesi gelistirilecek politikalar bakimindan yol gosterici
olmasi nedeniyle ¢ok onemlidir. Bu nedenle {iretici birliklerine iiye olan giftcilerin
tarimsal yayim ve pazarlama hizmetlerinde bilgi ve iletisim teknolojileri kullanim
durumunun belirlenmesi gerekmektedir. Tokat il merkez ve ilgelerinde faaliyet
gosteren 17 adet tarimsal iirlin {iretici birligine ve 4 adet tarimsal iirlin yetistirici
birligine iiye olan ¢iftgilerin BIT kullanim durumunu belirlemek amaciyla yapilan bu
arastirma literatiire katki saglayici niteliktedir. Ciftcilerin BIT kullanim ve sahiplik
skorlarinin belirlenmesinde izledigi yontem nedeniyle arastirma orijinal bir ¢alisma
olarak gortilebilir.

Tokat ilinde faaliyet gosteren bu birlikler Manda Yetistiricileri Birligi, Ari
Yetistiricileri Birligi, Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi, Damizlik Koyun — Kegi
Yetistiricileri Birligi, Siit Ureticileri Birligi, Organik Meyve Ureticileri Birligi, Hashas
Ureticileri Birligi gibi alanlarda hizmet iiretmektedirler. Arastirmanin bir amaci da bu
birliklerin yapisal 6zellikleri incelenerek, liyeleri ile birlikte yiiriittiikkleri yayim ve
pazarlama faaliyetlerinde BIT den ne 6lgiide yararlandiklarini ortaya koymaktir. BIT
internet tabanli uygulamalarin yani sira mobil uygulamalar ile giinlik yasamin her
kademesinde yer almaya baslamistir. Gerek E-ticaret uygulamalar1 gerekse
haberlesme ve iletisim uygulamalar1, web sitesi, mail, Facebook, Twitter, Instagram,
WhatsApp, SMS vb. yazilimlar ile yazili, gorsel haberlesme imkanlar1 yayim ve
pazarlamada aktif kullanilabilmektedir. Bu tezin temel amaci tiretici birliklerine iiye
olan ¢iftcilerin tarimsal yayim ve pazarlama hizmetlerinde bilgi ve iletisim
teknolojileri kullanim durumunun Tokat ilinde belirlenmesidir. Bu amaca yonelik
olarak tez 7 farkli boliimden olusmaktadir.

Bu aragtirma yedi farkli bolimden olusmaktadir. Birinci boliim giris bolimii

olup, bu boliimde; tezin dnemi, amaci ve tezin boliimlerine vurgular yapilmstir.



Tezin ikinci boliimiinde tarimsal yayim ve pazarlamada bilgi ve iletisim
teknolojileri kullanimi ele alinmis ve kisa bilgiler verilmistir. Bu boliimde internet,
bilgisayar, tablet, akilli cep telefonu, akilli tv, web siteleri, mail, sms, Facebook,
WhatsApp, Instagram, Twitter ve E-ticaret konular1 ele alinmustir.

Tezin ticiincii boliimiinde arastirma bolgesi hakkinda genel bilgiler verilmistir.
Tokat ilinin tarihi, nufiisii ve yerlesimi, ekonomik yapisi ele alinarak tarim, ticaret ve
cografi durumu hakkinda bilgilere yer verilmistir.

Tezin dordiincii boliimiinde bilgi iletisim teknolojileri konusunda genel bir
literatlir verildikten sonra spesifik olarak ciftcilerin tarimsal yayim ve pazarlama
hizmetlerinde bilgi ve iletisim teknolojileri kullanim durumuna dair literatiire de yer
verilmistir.

Tezin besinci boliimiinde arastirma materyali, arastirma 6rneklemi ve analiz
yontemine yer verilmistir. Aragtirma sorunlar1 ve arastirmanin hipotezleri ortaya
konulduktan sonra, tezin amaci, kapsami, Arastirmanin analizinde cift¢ilerin bilgi
iletisim kullanim ve sahiplik skorunun nasil olusturuldugu teferruath olarak
anlatilmistir. Uygun analiz se¢imleri i¢in yapilan adimlar da yontem kisminda ele
alinmistir.

Tezin altinci boliimiinde aragtirmanin bulgularina yer verilmistir.

Tezin yedinci boliimiinde arastirmanin sonu¢ kismina yer verilmistir. Bu
boliimde arastirma sonugclari ile literatiir karsilastirilarak tartismalara yer verilmistir.

Son olarak bazi 6nerilere yer verilerek tez tamamlanmuistir.



2. BILGI VE ILETiSIM TEKNOLOJILERiI KULLANIMI

20. Yiizyilin basinda Elektrik, Telefon, Bilgisayarin icadiyla beraber, Insanlik
Bilgi iletisim teknolojileriyle (BIT) tanismistir. Milenyum ¢aginda bu gelismler ¢ok
hizlanmis, digitalesmedeki gelismeler silirecinde internetinde icadiyla globallesme
baslamis, Diinya adeta Global bir kdye donmiistiir. BIT, Bilginin olusumundan erisilir
olmasmi saglayan her tiirlii gorsel, isitsel, basili ve yazili araglardir seklinde
tanimlanmistir (Ajayi et al., 2018; Freeman and Mubichi, 2017). 1980 li yillarda
Bilgiayar teknolojilerindeki gelismeler 1990 yillarda internet’in etkisiyle ivme
kazanmis ve yasamin her alanim etkilemistir (Ulucak ve Cakir, 2014). BIT'deki
gelismeler tiretim ve pazarlama da bilgi akisim kolaylastirdigi gibi, zaman
kullaniminda sagladig1 avantajlarla verimliligi arttirmistir. 2021 yilinin ilk ¢ceyreginde
Pandeminin etkisiylede Diinyada BIT kullanimi artmis ve Diinya niifusunun
yarisinindan fazlasinin internet, ligte ikisinin cep telefonu ve akilli telefon kullandigi,
web trafiginin yarisindan fazlasinin cep telefonu kaynakli oldugu, her dort kisiden
birisinin son 30 giinde online aligveris yaptig1 belirtilmektedir (Anonim, 2021a).

Kirsal kesimlerde Diinyadaki bu gelismelerden payini almis, Teknolojik altyapi
yatirimlar1 sayesinde Mobil Telefon ve internet kullanim orani artmistir. (BIT) kirsal
kalkinmay1 destekleyici bir arag olarak; kirsal alanda bilgiye ve pazarlara erisim, temel
hizmetlerden yararlanma (saglik, egitim, yol, su), kamu ve finans hizmetlerine erisim
ve yararlanmada firsat esitligi yaratarak, yoksullugu azaltmada onemli bir rol

oynamaktadir.
2.1. Internet

Internetin temelleri, bilgisayar teknolojilerindeki gelismeler ve bilgisayarin
yogun olarak savunma sistemlerinde kullanilmaya baslandigi 1960 yillarda
haberlesme gereksiniminden dogan, iki yada daha fazla bilgisayarin bir biri ile
haberlesmesiyle olusan ag kavrami ile atilmistir. Bugiin Internet ag1 cok protokollii bir
ag olup yerel ve ulusal gapta birbirine bagl bilgisayar aglarinin biitiinii olarak da
tanimlanabilir. Bilgisayarlar, akilli telefonlar, tabletler ile kablolu veya kablosuz
binlerce akademik ve ticari ag ile kamu, 6zel kurumlar ile kisisel bilgisayar aglarinin
birbirine baglanmasiyla olusmustur. Bilgisayarlar arasinda bilgi ¢esitli TCP/IP, SMTP,
FTP, HTTP vh. piotokollere gére paketler halinde transfer edilir. Internet iizerinde
elektronik posta ve birbirine bagl bilgilendirme sayfalari gibi ¢ok cesitli icerik

bilgileri ve hizmetler vardir. Icerik olarak sonderece cesitlenen, internet’te dijital
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medya, sosyal medya, sosyal aglar, e-ticaret, e-ihracat, e- egitim vb. “e™ harfi ile
baglayan dijital uygulamalarin igerigi interneti olusturmaktadir. Tim Diinyada
internetin kullanim alan1 ve bagl olarak gelisen teknolojilerin kullanic1 sayisi her

gegen giin artmaktadir (Anonim, 2021b).

Her ii¢ ayda diizenli aragtirma istatistikleri yayinlayan, We Are Social 2021
1.Ceyrek raporunda internet, sosyal medya ve mobil kullanicr istatistiklerine gore;
e 4.66 milyar internet kullanicisi, diinya niifusunun %59’unu
e 4.20 milyar sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun %53’ {ini
e 5.22 milyar mobil kullanicisi, diinya niifusunun %66’sin1 olusturmaktadir.

Yine pandemininde etkisi ile We Are Social Digital in 2021 raporuna
gore internet, sosyal medya ve mobil kullanici istatistiklerindeki yillik biiyiime

oranlari ise su sekildedir.

o Internet kullanic1 sayis1 %7,3 (317 milyon)
e Sosyal medya kullanici sayis1 %13,2 (490 milyon)
e Mobil kullanic1 sayist %1,8 (93 milyon) artig gostermistir.

Gegen yila oranla en ¢ok artis sosyal medya kullanici sayisinda olmustur.
Internet kullanicilarinin ortalama olarak giinde 7 saate yakin internet kullandig: tespit

edilmistir.

Diinya mobil internet kullanici sayis1 4,32 milyar olarak belirlenmis
olup, giinliik ortalama mobil kullanim siiresi 3,5 saattir.  Kullanicilarinin
%355,7’sinin mobil telefonlar1 {izerinden interneti kullandiklar1 goriilmiistiir(Anonim,
2021c). Son dénemde Mobil cihazlarin (telefon / tablet) ve bilgisayar kullaniminin
artis gosterdigi, tablet kullanimimin 6nceki yillara oranla azaldigi goriilmektedir. En

¢ok ziyaret edilen web sitelerinin www.google.com ve www.youtube.com oldugu en

fazla kullanilan browser yaziliminin choreme oldugu belirlenmistir. En yogun
kullanilan dilin ingilizce, Tiirk¢e icerik oraninin % 3,7 oldugu tespit edilmistir.
Kullanim nedenlerine gore internetin en ¢ok igerik aramak, arkadaslarla iletisimde
kalmak, haber takip etmek, bir seyler aramak ya da izlemek, ilham verici fikirlere g6z
atmak, iirin veya marka aramak, miizik dinlemek, zaman gegirmek, finans yonetimi,
oyun oynama, i$ amagli ve yeni insanlar ile tamigsmak ic¢in kullanildigin
goriilmektedir.Yine 2021 yilinin 2.Ceyrek raporunda internette en ¢ok kullanilan

sosyal medyanin kullanici sayisi 4.2 milyara ulasmistir. Bu platformlardan Facebook


http://www.google.com/
http://www.youtube.com/

2.7 milyar kullanict ile birinci, Youtube 2,3 milyar ile ikinci ve WhatsApp 2 milyar

kullanict ile tiglincii siray1 almaktadirlar.

Diinya e-ticaret pazarimm 1,78 trilyon $’a ulastig1 gézlemlenmektedir. Bunun
750 milyar $’1seyahat ve turizm harcamalari i¢in yapilmaktadir. 2021 Nisan elektronik
ticaret istatistikleri incelendiginde son 30 giinliik verilerde internet kullanicilarinin
%81°1 bir iiriin aramas1 yapmis, %90°1 e-tcaret siteleri ziyaretleri gergeklestirmistir.
Bu ziyaretleri gergeklestiren her 10 kisiden 7’si online aligveris islemini

tamamlamistir(Anonim, 2021c).

We Are Social ajansinin 2021 yilinda yapti1 aragtirmaya gore Tiirkiye’deki
83.88 milyon niifusun;

e %74 Unii olusturan 62.07 milyon internet kullanicisi

e %064’linli olusturan 54 milyon aktif sosyal medya kullanicisi

e %92’sini olusturan 77.39 milyon aktif mobil telefon kullanicist vardir.
Istatistiklere gore internet kullanicilarinin hepsinin aym zamanda en az bir sosyal
medya hesabina sahip oldugu goriilmektedir.

Internet kullanici istatistiklerinde dikkat ceken diger nokta ise kullanicilarin yas
dagilmlaridir. Internet’i en yogun olarak kullananlarin 25-34 yas araliginda olan
bireyler oldugu goriilmektedir. Tiim yas gruplarinda erkekler kadinlara oranla daha
fazla internet kullanmaktadir. Internet iilkemizde en ¢ok %93,9 ile mesajlasma amach
kullanilmaktadir. Daha sonra %82,7 orami ile internet {izerinden sosyal medya
kullanimi1 ve sesli ya da goriintiilii konugmalar gelmektedir. En diisiik kullanim oran1
ise forum ve bloglarda, herhangi bir konuda bir fikir sunmak veya oylamaya katilmak
gelmektedir (Anonim, 2021c¢).

2.2. Bilgisayar

Bilgisayar, aritmetiksel veya mantiksal islemlerden olusan bir isi, belirli bir
algoritma ve  bir programa gore yapip sonuglandiran elektronik arag¢ olarak
tanimlanmaktadir. 1990° lu yillarda kisisel bilgisayarlarin yayginlagsmasi ile hizli bir
kullanici kitlesine ulagan bilgisayarlar, internet’in yayginlagmasi ile masatistii ve diziistii
modelleri her igyerine her eve girmeye baslamistir. Mikroislemci basta olmak iizere
bilgisayar bilesenlerindeki yiiksek teknolojik gelismeler, isletim sistemleri ve uygulama
yazilimlarindaki ¢esitlilik bilgisayar1 sosyo-ekonomik hayatin her alaninda kullanilir

hale getirmistir(Anonim, 2021b).



2.3. Tablet

Tabletler, mobil bilgisayar olarak da tanimlanmaktadir. Tek bir tinitede ekran
devresi ve batarya ya sahip, parmak-kalem hareketlerini algilayabilen, ayn1 zamanda
fare ve klavye ile kontrol edilebilen, kamera ve ivme olger gibi sensorlerle donatilan
cihazlardir. Uzerinde bir isletim sistemine sahip olmakla beraber her tiirlii yazilim
uygulamasi yliklenebilmektedir. Temel 6zellikleri kontrol edebilmek amaciyla ekstra
cihazlar ve fiziksel tuslar icerebilir. i¢erdigi sanal klavye eklentisi ile kullanilir. Akilli
telefonlardan daha biiyiik ekrana sahip olmasi, diziistii bilgisayarlardan daha hafif ve

taginabilme imkani olmasindan dolayi kullanimi son derece yaygindir(Anonim, 2021b).
2.4. Akilli Cep Telefonu

Cep telefonunun sagladigi dzelliklerin yaninda, bilgisayarlarin islemci, igletim
sistemi, multimedya uygulamalar1 gibi 6zelliklerini de barindiran gelismis mobil
iletisim cihazidir. Gelismis grafik isleme yetenekleri, kablolu ve bluetooth ile aglara
baglanma 6zelligi ile oldukca yaygin hale gelmistir. Akilli telefon satiglart 5 milyarin

tizerine ¢ikmuistir.
2.5. Akilh TV

Mevcut TV o6zelliklerinin yani sira sahip oldugu igletim sistemi ve bellek 6zelligi
ile internet uygulamalarimi c¢alistirip kayit edebilen televizyonlardir. Smart TV,
internet TV, Hibrid TV gibi isimlerle bilinmektedir. WEB 2.0 Destegi ile internet
uygulamalarini ve multimedya yayinlarini alip aglara baglanma 6zelligi vardir.
Tiirkiyede Elektronik cihaz kullanim istatsitiklerini bakildiginda;

e Yetiskin insanlarin %90’u cep telefonu kullanmaktadir. Bunlarinda %89’u akilli
telefon’ a sahiptir.

e Masaiistu ve diziisti kullananlarin oram %67 iken, tablet kullananlarin orani %45
tir.

e Akilli televizyon ile internete baglanma oran1 %8.7

Giyilebilir teknoloji tiriinii kullananlarin orant ise %17 olarak hesaplanmistir((Anonim,

2021c).
2.6. Web Siteleri

World Wide Web; (www) Genis diinya ag1 ifadesi http protokolii ile teknik
olarak farkli yapilardaki yazi, resim, ses, film, animasyon gibi igeriklere etkilesimli

sekilde erismeye olanak veren bir sistemdir. Bu noktada web fonksiyonu ile internet,
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egitim, eglence, e-ticaret vb. pek cok alanda vazgecilmez bir arag niteligi tasimaktadir.
Belirli bir alan adina kurulan web tasarim yazilimlar ile igerikler hazirlanmaktadir.
Web sitelerinin alan isimlerinin yaninda com, org, gov, bel, edu, gibi site i¢erigini ve
site sahibinin hizmet tiiriinii ifade eden tanimlamalar vardir. Kamu kurumlar1 .gov ile
tanimlanirken tniversiteler .edu, ticari firmalar .com uzantilari ile alan isimleriyle

tanimlanmaktadirlar(Anonim, 2021b).
2.7. Mail

Elektronik postalar, bilgisayar aglarinin olusturulma sebeplerinden biridir. Ag
kurulum nedenlerinden en 6nemlisi haberlesmedir. Kisiler bir yerden digerine hizli ve
giivenli bir sekilde elektronik ortamda posta gonderme ve haberlesme istegi duyarlar.
Mail, bu amagla kullanilan hizmetlere verilen genel addir. E-posta, baglangigta sadece
diiz yazi mesajlar gondermek amaciyla gelistirilmisken, 1995'li yillardan sonra
gelistirilen tekniklerle, e-posta icinde karisik yapilarin (resim, ses, video,html
dokiimanlart vb.) kullanimi miimkiin hale gelmistir. Posta sunucu hizmeti veren
Gmail, Yahoo, Hotmail gibi pek¢ok uygulama vardir. Internet kullanicilar1 birden

fazla e-posta hesabina sahiptir.

2.8. SMS

SMS, Ingilizce “Short Message Service” kelimelerinin bas harflerinden
olusmaktadir. Tirkge’de “Kisa Mesaj Servisi” anlamima gelmektedir. Cep
telefonlarinda kullanilan SMS, 160 karaktere kadar yazilan bir metni diger bir cep
telefonuna gonderilmesini saglayan hizmetin adidir. Kisa mesaj, 2G ile baglayan bu
uygulama 3G, 4,5 G teknolojileri ile MMS uygulamalar1 daha yaygin hale gelmistir.
SMS metni harfler, rakamlar ve alfaniimerik karakterler i¢erebilir. SMS, telefon, web,
ya da mobil iletisim sistemlerinin bir metin mesajlagsma servisi bilesenidir. Sabit hath
cep telefonu cihazlar1 kisa metin mesajlar1 aligverisi i¢in izin verilen standart iletisim
protokolleri kullanilir. SMS, tahminen 3.5 milyar aktif kullanict ile en yaygin
kullanilan veri uygulamasi olmustur. Bugiin akilli telefonlarin yayginlagsmasi ile
Whatsapp vb. uygulamlar daha yogun kullanilmaya baslamistir. E-ticaret alig verisleri,
bankacilik islemlerinde SMS yogun olarak kullanilmaktadir(Anonim, 2021b).

2.9.Facebook

4 Subat 2004 yilinda Mark Zuckerberg tarafindan Harvard Ogrencileri igin

kurulmustur. Insanlarm birbirleri ile iletisim kurmalarini ve bilgi aligverisinde
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bulunmalarin1 amaglayan bir sosyal agdir. Facebook text, fotograf, video
paylasimlarinin yaninda s-ticaret imkanida sunarak ¢ok biiyiik bir kullanic kitlesine
ulagsmistir. We are social 2021 verilerine gore 2021 ilk ¢eyreginde kullanici sayis1 2,74
milyara ulagsmis olup diinyada en fazla kullanilan sosyal medya platformu olmustur.
Facebook kullanicilarin ayda ortalama 20 saatlerini bu platformda gecirdikleri
goriilmektedir. En yogun kullananlarin 25-35 yas araliginda olan kullanicilarin oldugu,

mobil kullanicilarin % 98,3 {inilin facebook kullandigi goriilmektedir (Anonim, 2021c).

2.10. WhatsApp

Akilli telefonlar icin Subat 2009°da Jan Koum tarafindan gelistirilen WhatsApp
Messenger, ugtan uca sifreli bir sekilde yazili ve video mesajlasma, sesli arama, dosya,
resim gonderme imkani sunan uygulamadir. Goriismeler ve iletiler 2G, 3G, 4G, 5G
ve Wi-Fi internet baglantilar1 ile yapilmaktadir. Ucretsiz sunulan bu uygulama ile her
tiirli kisa mesajlar, belgeler, farkli formatta dosyalar, resimler, GIF, videolar, kullanici
konumu, telefon rehber kayitlar1 ve sesli notlar, ses dosyalar1 génderilebilmektedir.
Facebook tarafindan 2014 yilinda satin alinmistir. Android, I0S, Windows, Mac gibi
tiim isletim sistemlerini desteklemektedir. We are social 2021 Istatistiklerin de 2.0

milyar kullanictya sahip oldugu goriilmektedir(Anonim, 2021c).
2.11. Instagram

Ekim 2010°da, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan gelistirilmesinden
kisa siire sonra 2012 yilinda Facebook tarafindan satin alinmistir. ilk olarak iPhone-
iPad cihazlarimin kullandig1 10S isletim sistemi i¢in gelistirilmis sonrasinda android
isletim sistemi i¢inde kullanilabilir hale getirilmistir. Sahip oldugu kaliteli filtreler ve
sosyal ag ozellikleri ile fotograf ve video paylasimiyla kisa zamanda oldukga popiiler
bir uygulama olmustur. Instagram stories dzelligi ile dnemli bir s-ticaret platformu
olmustur. We are social 2021 istatistiklerinde kullanict sayisinin 1.22 milyar oldugu
goriilmektedir. Kullanicilarm % 62  sinin  18-34 yas araliginda oldugu

goriilmektedir(Anonim, 2021c).
2.12. Twitter

Jack Dorsey tarafindan Agustos 2006’da kurulmustur. Ttweet adi1 verilen 280
karakter kisitlamasi ile kullanicilara mesaj yazmaya imkéan saglayan uygulamadir.
SMS e benzer bir 6zellige sahip olsada yeni uygulama 6zellikleri ile fotograf ve video

paylagimida miimkiindiir. Yalniz kullanicinin takipgilerine tweetler atilabildigi gibi

9



herkesin gorebilecegi tweetlerde atmak miimkiindiir. We are social 2021
istatsitiklerinde 353 milyon kullanicisinin oldugu ve en yogun kullananlarin 35-49

yaas araligindaki kullaniclar oldugu goriilmektedir(Anonim, 2021c).
2.13. E-Ticaret

Elektronik ticaret ya da e-ticaret, ticaretin elektronik ortamda yapilmasi seklinde
tanimlanmaktadir. Ticarete konu olan mal ve hizmetlerin tiretim, tanitim, satis, sigorta,
dagitim ve 6deme islemlerinin bilgisayar aglar1 iizerinden yapilmasidir. Firmadan
Firmaya(B2B), Firmadan Tiiketiciye(B2C), Tiiketiciden Tiiketiciye(C2C) seklinde
yapilabilen e-ticarette havale, eft, kredi karti, kapida 6deme segnekleri mevcuttur.
Internet’e erisimin kolaylasmas1 ve kullamminin artmasiyla biiyiik bir hacme
ulasmistir. Pandemi ile birlikte e-ticaret yolu ile yapilan mal ve hizmet satislarinda pek
cok cesitlilik saglanmistir. We are Social 2021 istatistiklerinde Diinya e-ticaret
pazarinin 2 trilyon dolar’in iizrerine c¢iktigi goriilmektedir. Tirkiye E-Ticaret
istatistiklerine gore en ¢ok harcama sirasiyla seyahat, elektronik triinler, moda ve
giizellik iiriinleri ve oyuncak ve hobi iirlinlerine yapilmistir. Pazaryeri platformlar
tizerinden yapilan satiglarin yaninda firma ve kisiler kendi e-ticaret siteleri ve sosyal
medya aglar1 tizerindende satislara baslamistir. Turkiyede e-ticaret pazar1 350 milyar

b yi asmistir(Anonim, 2021c).
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3. ARASTIRMA BOLGESI HAKKINDA GENEL BILGILER

Bu boliimde Tokat ilinin tarihi, niifusu, yerlesimi ve ekonomik yapisina dair
bilgilere yer verilmistir. Ekonomik yap1 basligi altinda iic baslik agilarak Tokat’in

tarim, ticaret ve cografi durumu incelenmistir.
3.1.Tokat Ilinin Tarihi

Tokat Yesilirmak Havzas1 i¢inde genis ve sulak vadilerle bunlar arasindaki dag
ve yaylalardan olusan bereketli alanlarin orta yerinde bulunmaktadir. Tokat adinin
Togayitlere benzeyen Togut'tan alindigi, tarihgi Al-i Danisment eserlerinde Tokat
iIsminin Tokiye, Dokiye, Tokiy'e ve nihayet Tokat haline geldigi, Evliya Celebi ise
Tokat Kalesi'nin Ama Lika kavminden efsanevi bir kahraman olan Dok-Ad'in insa
ettigini ve isminin oradan geldigini yazmistir.

M.O. 3000 yillarinda baslayan yerlesik hayatla 14 devlet ve bir¢ok beyligin
yasadig1 veya egemen oldugu bir cografi konumda yerde yer almaktadir. Tarihi siireg
icinde bu bdolge sirasiyla Pontus Galatikus, Pontus Palemmiakus, Armonia Secunda
adlarini tagimistir. Tokat'in en eski yerlesim yeri Komena Pentika bugiinkii Glimenek
koyiiniin bulundugu yerdir. Kalkotik ve ilk tung caglarindan sonra Biiyiik Hitit
Devletinin dogu federasyonlarina bagl bir¢ok kentin, Yesilirmak'in kollar1 Cekerek,
Kelkit ve Tozanli kolu vadileri boyunca kurulmasi ile baslayan, Pers ve Pontus
doéneminde doruga ulasan derebeylik donemi, Tokat, Zile, Niksar ve Turhal'da en tipik
ve gii¢lii seklini almistir. Sonralart uzun bir donem Roma ve Bizans Egemenligi altina
giren Tokat, Danismend ve Selcuklu Tiirklerinin siyasi Ustiinliikleriyle birlikte
Maveraiinnehir'den gelen Tiirk Islam kiiltiirii ile tanismistir. Danismendlerden beri de
Tiirk Egemenligi altindadir. Selguklular doneminde Anadolu'nun 6. biiyilik kenti olan
Tokat, 12. yiizyilda Bizans ve Hagli ordularinin, 1243 yilindan itibaren de Mogol
ordulararinin baskis1 altinda olmasina ragmen ilhanli egemenligi sonuna kadar
gelismesini siirdiirmiig, antik dénemlerde oldugu gibi bu donemlerde de ekonomi ve
ticareti gelismis, dogu bat1 yoniindeki biiyiik ticaret kervanlarinin konakladigi hanlar,
kervansaraylar ile diizenli yol ve kopriiler insa edilmistir. Mogol baskinlarinin yaptigi
biiylik tahribatin ardindan 14. yiizyi1l sonunda Osmanli egemenligine giren Tokat,
yiikselme doneminde bolgenin tarim ve sanayi merkezlerinden biri olmustur. Buna
kanit olarak, Evliya Celebi’nin seyahatnamasinde yer alan "Tokat'in bag, bahge ve
ovalar1 Osmanlt Ordularinin konaklama ve gida ambar1 olmus, bakircilik, ipekgeilik,

pamuklu dokuma ile gesitli sanayi ve el sanatlari gelismis, is hanlar1 ve carsilari
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Bagdat, Bursa ve Halep'tekiler ile kiyaslanir olmustur." ifadeleri gosterilmektedir.
Osmanli’nin 17. yiizyilin bitimi ile beraber gerileme doneminde, Tokat olumsuz
etkilenmis, gelisme ve canliligmi yitirmistir. Cumhuriyet dénemi ile il statiisii

kazanarak bagl ilgeler ile birlikte tilkenin dnemli bir kenti olmustur(Anonim, 2020a).
3.2.Niifus ve Yerlesim

Tokat, 1923 yilinda il olmutur. Kurulusta Erbaa, Niksar, Resadiye, Zile ilgeleri
baglanmis, 1944 yilinda Artova ve Turhal, 1954 yilinda Almus, 1987 yilinda Pazar ve
Yesilyurt, 1990 yilinda Sulusaray ve Basgiftlik ilge statiisii kazanarak ile baglanmistir.
Tokat merkez ve 11 ilgesi ile 1288 yerlesim yerine sahiptir. Tokat ili niifusu 602.662
olup toplam niifusun % 64’1 il ve ilge merkezlerinde, %36’s1 kdy ve beldelerde
yasamaktadir. 42 Mahalle sayisiyle en ¢ok mahalleye sahip olan bolge merkez ilgedir.
Resadiye ilgesi en cok belde mahallesi olan ilge iken, Zile bagli olan 114 kdy ile en
cok koye sahip olan ilgedir. 108 mezraya sahip resadiye ise en ¢ok mezranin
bulundugu ilge olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tokat ili genelindeki belediye sayilar
incelenecek olursa 1 adet il, 11 adet ilge, 25 adet belde olmak {izere toplamda 37

belediyesi bulunmaktadir (Tablo 3.1.).
Tablo 3.1.Tokat ili Niifus Yapilanmasi

BELDE ]

MAHALLE MAHALLESI KOY MEZRA Toplam
Merkez 42 17 107 23 189
Almus 6 27 32 55 120
Artova 7 26 1 34
Basciftlik 6 3 6 15
Erbaa 25 19 74 108 226
Niksar 25 22 83 46 176
Pazar 6 6 16 28
Resadiye 8 31 72 97 208
Sulusaray 3 15 18
Turhal 30 4 52 18 104
Yesilyurt 6 16 1 23
Zile 24 114 9 147
Toplam 188 129 613 358 1288

Kaynak: (Anonim, 2020a).
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3.3.Ekonomik Yapi
3.3.1. Tarim

Tokat farkli rakimlarda yayla ve ovalardan olusmaktadir. Tokat Turhal arasinda
yer alan ve Yesilirmagin suladig1 Kazova ovasi 20.000 hektardir. Giimenek regiilatorii
ile Omala koyii arasinda kalan Omala Ovasi 3200 hektar genisliginde sulak alana
sahiptir. Turhal ilge sinirlarinda Yesil irmagm gectigi vadi boyunca Amasya
istikametinde Dazya deresi Onlerine kadar devam eden Turhal Ovasi 4500 hektar
genisligindedir. Kelkit rmagimin Fatli bolgesinden, Mansap istikametinde, talazan
koprii bogazina kadar devam eden Niksar Ovast 8000 hektar genisligindedir. Kelkit
irmaginin Tepekisla 6niinden baslayip, Kale bogazina kadar devam eden Erbaa Ovasi
6500 hektar genisligindedir. Giingali kdyii bogazindan basliyarak, Cekerek suyunun
Camlibel bucagini takiben, Sulusaray 6nlerine kadar devam eden Artova Ovasi bilyiik
bir ovadir ve 15.000 hektar genisligindedir. 2000 hektarlik Masat ovasi, 2000 hektarlik
Igdir ovasi ve Yesilirmak'in kolu Hotan deresinin iki yaninda yer alan, 6000 hektarlik
ovalarla birlikte toplam 10.000 hektardir. Yesilirmak ve onun tozanli, kelkit, ¢cekerek
kolar1 ile sulanan ovalar, Almus baraj1 ve pekgok géletlede sulanma imkani1 bulmustur.
Yapilan yeni yatirimlar teknolojideki gelismeler tarimda tiretim verimliligini arttirmis
ve tarim sektorii ilin en biiyiik ekonomisi olmustur.

[lin yiiz 6l¢iimii 1.007.200 ha dir. II’in sahip oldugu topraklarin, tarima elverisli
360.985 hektarlik alaninda kiiltiir bitkileri iretilirken 444.125 hektarlik boliimii
ormanlarla, 121.775 hektarlik alan ise Cayir ve Mer’alarla kaplidir. Tokat ilindeki
arazi yapisi incelendiginde yiizde 44’liik pay ile orman arazilerinin en ¢ok pay1 aldigi
goriilmektedir. Yiizde 35°lik pay ile tarimsal araziler ikinci sirada yer alirken, ylizde

12°1ik pay ile ¢ayir ve mer’a araziler iigiincii sirada yer almaktadir (Tablo 3.2.).

Tablo 3.2. Tokat ili Arazi Kullanim Durumu

Arazi Dagilimi Alan (Ha) Yiizdelik Pay (%)
Tarimsal Arazi 360.985 35,84
Cayir Mer'a Araziler 121.775 12,09
Orman Arazisi 444125 44,10
Diger Araziler 80.315 7,97

[lin Yiizélgiimii 1.007.200 100,00

Kaynak:(Anonim, 2020b).
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TKDK IPARD I, IPARD II ve DOKAP destekleri ile pek ¢ok tarim igletmesi
yatirimlar yapmistir. Tarimsal arazi mera ve ormanlar1 Tarimsal {irlin yetistirmenin
yaninda hayvancilik, Su {riinleri, Aricilik konusunda da avantajli kilmaktadir.
Tarimsal Uriinlerin baslicalar1 bugday, arpa, baklagiller, musir, tiitiin, sekerpancari ve
aycicegidir. Tokat Mera ve yaylalar1 ile de hayvancilik’ta 6nemli bir potansiyele
sahiptir. Bolge 6nemli sayida biiyiikbas ve kiiciikbas hayvan varligina sahip olup, siit
hayvanciligini gelistirmek amaci ile her tiirli 1slah calismalari yapilmaktadir.
Montofon, Holstein, Simental irki ile kelkit vadisinde 6nemli miktarda Newjersy
melezi yetistirilmektedir. Koyunculukta “Karayaka” irikinin yaninda "Karagiil"
koyunlarinin yetistirilmesi igin treticiler tesvik edilmektedir. Ke¢i yetistiriciligide
onemli sayilabilecek bir miktara sahiptir. Ilde genel olarak ¢ok ¢esitli ar1 florasi

mevcuttur. Merkez ilce Resadiye ve Zile'de fenni sistemle aricilik oldukga ilerlemistir.

Tablo 3.3. Tokat ili Hayvan Varlig

Hayvan Grubu Adet Yiizde (%)
Kiiltiir 96.916 32
K.Melez 160.727 54
Biiyiikbas Sigir Yerli 41.983 14
Sigir toplam 299.626 100
| Manda 10.805 4
Biiyiikbas toplam 310.431 100
Koyun 312.162 80
Kiiglikbas Kil kegisi 78.028 20
Kiiciikbas toplam 390.190 100
At 768 15
Tek tirnakli Esek 4.337 83
Katir 139 3
Tek tirnakh toplam 5.244 100
Tavuk 184.514 92
Hindi 4.368 2
Kiigiik evcil Ordek 3.500 2
Kaz 8.258 4
Kiigiik evcil toplamm 200.640 100
Aricilik Ar1 kovani 44.369 100

Kaynak :(Anonim, 2020b).

Tokat ilindeki hayvan varlig1 incelendiginde Biiyiikbas hayvan kategorisinde
yizde 54°’lik pay ile melez sigir varligimin c¢ogunlukta oldugu goriilmektedir.
Kiiclikbas hayvan kategorisinde koyun varligimin yilizde 80 ile c¢ogunlukta
goriilmektedir. Tek tirnakli hayvan kategorisinde ise ylizde 83’liik pay ile esek varlig
dikkatleri tizerine ¢ekmektedir. Kiiciik evcil hayvan kategorisinde yiizde 92 ile tavuk
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varlig1 en ¢ok pay1 almaktadir. Aricilikta ise Tokat ili genelinde 44.369 adet ar1 kovani
Bulunmaktadir(Tablo 3.3).

Tarim il midiirliigii ve tarimsal faaliyet siirdiiren birlikler, kooperatifler, odalar
kanaliyla ilin tarim sektoriindeki verimliligi ve istihtama katkisi arttirilmaya

calisilmaktadir.
3.3.2. Ticaret

[lin ekonomisi tarim ve hayvancilik, endiistri ve ticarete dayalidir. Tarim ilin en
onemli istihdam alamidir. Yetistirilen tarimsal driinlerin basinda bugday, arpa,
baklagiller, misir, tiitiin, sekerpancari, aygigegi, sogan, patates, tiziim, karpuz ve diger
sebzeler gelmektedir. Biiyiikbas ve kiiciikbas hayvan yetistiriciligi yaygin olarak
yapilmaktadir. Ovalik alanlarda manda ve si1g1r, yaylalarin bulundugu daglik kdylerde
de koyun ve keg¢i yetistirilir. Ayrica, Tavukguluk ve aricihigin yani sira baraj ve
goletlerde balikgilik yapilmaktadir. Bu baglamda Almus Baraj golii 6nemli kafes tiirti
Alabalik iiretim merkezlerinden biridir.

Organize sanayilerin kurulmasi ve devlet tesvikleri ile il sanayiinde biiyiik
gelismeler yasanmis ve yatirmmlar yapilmistir. Onemli miktarda istihdam alanlari
olusturulmustur. Ozellikle tekstil sanayinde il ve ilgelerde birgok tekstil atdlyesi
kurulmustur. Bunun yaninda meyve suyu ve gida sanayi tiriinleri de yurtigi ve yurtdisi
pazarlarinda rekabet edebilecek diizeye gelmistir. Erbaa ve Turhal ilgelerinde tugla,
kiremit, biriket imalati gibi yapt malzemeleri iiretiminde sanayi karakteri tagiyan
kuruluslar mevcuttur. il merkezi ve ilgelerde 5 adet ticaret ve sanayii odasi, 5 adette
organize sanayi bolgesi vardir. Il ve ilgelerde il disina da satis yapan kiiciik sanayi
isletmeleri mevcuttur ve liretim yelpazesinde agir sanayii presleri, elektrik matkaplari,
harman ve hasat makineleri, ¢esitli traktér vagonlari, termosifonlar, kamyon
karasorleri ve ahsap sanayii mamulleri bulunmaktadir. Bunlarin yaninda Tokat ilinde
slit ve yem sanayii, mermer sanayii, kire¢ sanayii, plastik ve lastik sanayii dallarinda
pek cok fabrika faaliyet gostermektedir. ilin ticaretinde tarim iiriinleri en &nemli
potansiyele sahiptir. Bu nedenle ticaret hayati 6zellikle tirtinleri ekim ve alim zamani
olan ilk bahar ve sonbahar aylarinda daha hareketlidir. II’de 1163 sayil1 kooperatifler
kanununa gore kurulmus kooperatifler arasinda; 8 adet Tarim Satis Kooperatifi, 13
adet Esnaf ve Sanatkarlar Kefalet Kooperatifi, 32 adet Motorlu Tastyicilar Kooperatifi,
49 adet Koy Kalkinma Kooperatifi, 42 adet Tiiketim Kooperatifi, Balik¢ilik ve Su
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Uriinleri Kooperatifleri, 272 adet Yap1 Kooperatifi, 10 adet Kiigiik Sanayi Sitesi Yapi
Kooperatifi bulunmaktadir(Anonim, 2020b).

3.3.3. Cografi Durum

Tokat, Karadeniz Bélgesi'nin orta karadeniz boliimiinde yer alir. ilin kuzeyinde
Samsun, kuzeydogusunda Ordu, giineyinde Sivas, giineybatisinda Yozgat, batisinda:
Amasya ili yer alir. Yiizélgiimii 1007 km? olup, Tirkiye topraklarimin % 1.3'ini
kaplar. 35° 27' - 37° 39" dogu boylamlari ile 39° 52' - 40° 55' kuzey enlemleri arasinda
yer alir. il merkezinin Rakimi 623 m'dir. 150-1900 arasinda degisen ova ve dag
rakimlarina sahiptir. Bu rakim farklarindan dolay1 Tokat iklim olarak, Karadeniz ard
iklimi ve orta karadeniz iklimi, i¢ anadolu iklimi, i¢-dogu anadolu iklimi arasinda bir
gecit Ozelligi gosterir. Topcam, Canik, Dumanli, Asmali, Tosak baslica daglaridir.
Topgam, Dumanli, Muhat, Selemen, Batmantas, Kizilcadren, Bozgali, Bugali ve
Camici 6nemli yaylalaridir. Ovalar il yliz6l¢iimiiniin yaklagik % 15.4' ini kaplar.
Kazova, Erbaa, Niksar, Omala, Turhal, Artova ve Zile Ovalar1 baslica ovalardir.
Akarsulart; Yesilirmak™in kollar1 olan Kelkit, Tozanli ve Cekerek Cayidir. Zinav

(Cukurgol), Gollikoy ve Kazgolii ilin Dogal golleridir(Anonim, 2020b).
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Sekil 1: Tokat i1 Siyasi Haritast
Kaynak: :(Anonim, 2020b).
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3.4.1klim

Tokat cografi konumu farkli rakima sahip ova ve daglar ile i¢ anadolu step
iklimi ile Karadeniz iklimi arasinda bir gegis iklimi 6zelligi tasir. Genel olarak yaz
mevsimi al¢ak alanlarda sicak-kurak, yiiksek yerlerde serin yer yer yagish, kis
mevsimi soguk ve kar yagighdir. Tokat'in iklim olusumunda denize olan uzakligin ve
yiiksekligin etkisi dnemlidir. Bu nedenle ikliminde kuzeyden gilineye dogru rakim
yiiksekliklerininde etkisi ile 6nemli farkliliklar goriiliir. Artova havzasinda giineye
dogru kis mevsimi daha sert bir karakter gosterir. ilin yillik ortalama sicaklig
12,8C'dir.

Tokat farkli rakimlara sahip cografi bir alana sahiptir. Bu nedenle ortalama yagis
miktarlar1 il merkezi ve ilgelere gore farklilik gdsterir. Merkezinin yillik ortalama
yagis tutar1 444,4 mm'dir. En fazla yagis 58,0 mm ile mayis, 53,7 mm ile nisan
aylarinda en az yagis ise 8,6 mm ile agustos ayinda goriiliir. Ortalama kar yagish
giinlerin says1 13’tiir. Karmn ortalama yerde kalma siiresi ise 21 giindiir. Ilgelerdeki
yillik yagis miktar1 da soyledir: Turhal 413,3 mm, Pazar 448,6 mm, Zile 450,7 mm,
Artova 533,9 mm, Sulusaray 436,0 mm, Erbaa 585.3 mm, Niksar 508,7 mm ve
Resadiye 458,5 mm dir.

Farkl yiiksekliklerdeki dag, ova ve yaylara sahip olan ilde, Degisik yonlerden
esen riizgarlar Tokat'in iklimini ve tarim alanlarin1 olumsuz etkilemesi bakimindan
onemlidir. Yaz aylarinda dogu-kuzeydogu dogrultusunda esen poyraz, Sonbaharin
baslarinda da etkili olur. Poyraz yazin estiginde serin ve kurudur. Yine yaz mevsimin-
de zaman zaman kibleden samyeli eser. Bu riizgarlarin yoredeki diger bir adi da
kabayeldir. Estigi giinlerde kavurucu sicakliklara neden olur. Kisin kuzey batidan esen
karayel, kuzeyden esen yildiz ve yine dogu-kuzeydogu yoniinden esen poyraz,
havalarm soguk gegmesine ve kar yagislarina neden olur. Ilkbaharda ise batidan esen
riizgarlar ve giiney batidan esen lodos havalarin yuomusamasina ve bol yagislara neden
olur. Bu riizgarlar zaman zaman yildirim diismelerine ve yore tarimini olumsuz

etkileyen dolu yagislarina da neden olur(Anonim, 2020a).
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4. LITERATUR TARAMASI

Bugiiniin teknolojisindeki hizli degisme ve gelisme hem bilgi miktarinda hemde
hizinda yasanan artis toplumun sosyo-ekonomik pek ¢ok alaninda Gnemli
degisikliklere neden olmustur. Bu degisim ile birlikte teknolojik tiriinlerden biri olan
bilgisayar, hayatin hemen hemen her alanina etki olmaktadir (Baykal, 1990). Gelisen
ve degisen ihtiyaglar bilgi teknolojilerinin temelini olusturan bilgisayarlar i¢in de
doniisiimiin ana itici giicii olmustur. ilk bilgisayarlar daha az fonksiyonlu dort islem
yapmak amaciyla gelistirilmis cihazlar olsa da (Bal, 2010) zamanla geliserek bugiinki
haline evrilmistir. Bilgisayarlar dnceleri daha spesifik isler i¢in kullanilan cihazlar
olsa da su anda hemen hemen her ev, ofis veya isyerinde bulunmaktadir. internet
uygulamalarinin yayginlagmasi ile birlikte bilgisayar kullanimi giindelik hayatin her

alanina yayilmistir.
4.1. Genel Olarak BiT Kullanim

Literatiirde bilgisayarin kullanim alanlar1 incelendiginde egitim kategorisinde ve
egitimin her asamasinda kullanilmaktadir. Kacar ve Dogan (2007) yapmis olduklar1
aragtirmada okul Oncesi egitimde bilgisayar destekli egitim ve geleneksel egitim
yontemlerinin etkinligini karsilastirmislardir.  Arastirma kapsamindaki 6grenci
velilerine uygulanan yuzylize anket sonucunda, ailelerin 6nemli bir ksiminin
cocuklarmin okul dncesi donemde bilgisayar egitimi almalarinin bir ihtiya¢ oldugunu
ileri stirmislerdir (Kacar & Dogan, 2007). Yine okul 6ncesi egitimde bilgisayar
kullanilmasi iizerine yapilan bir ¢alismada bilgisayar teknolojilerinin egitimdeki rolii
tartistlmistir. En 6nemli nokta ¢ocuklar i¢in en uygun ve yararh etkinlikleri saptayip
diizenlemek ve uygulamaktir. Bu bakimdan okul 6ncesinde bilgi teknolojileri ile
tanisan o6grencilerin bu teknolojilerle olan iligkileri bilingli yetiskinlerin gézetiminde
diizenlendigi taktirde basarili sonuglar elde edilebilecegi savunulmaktadir (Kartal &
Giiven, 2006).

Egitim disinda giinlilk yasamin bir parcasi olan bilgisayarlara is hayatinda da
ihtiya¢ duyulmaktadir. Ekonominin temel niteliginde olan kobilerde bilgisayar
kullanimi t{izerine yapilan bir arastirmada, spesifik olarak biiyiik isletmeler bilgi
teknolojilerini uzun donemli karar verme, kayit islemleri, miisteri takibi, bilgisayarl

tasarim, bilgisayar destekli {iretim, iletisim gibi bir ¢ok alanda kullanmaktadir. Ote
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yandan kiiciik isletmelerde ise bilgisayar teknolojisinin etkin bir sekilde

kullanilamadig1 sonucuna ulasilmistir (Giimiisoglu, 1997).

Literatiirde KOBI’lerin ticari ve iletisim faaliyetleri i¢in internet ve dijital medya
kullanimlar1 iizerine pek c¢ok arastirmalar gergeklestirildigi goriilmektedir. KOBI
kategorisinde en kiigiik 6lgekli isletmeler olarak tanimlanan mikro isletmelere yonelik
bir ¢aligmaya rastlanmamistir. Sivar (2018)’in yapmis oldugu calismada mikro
isletmelerin, Internet ve dijital medyada pazarlama faaliyetlerini nasil yiiriittiiklerine
dair genel bir bakis agisi olusturmak hedeflenmistir. Bu dogrultuda, kiigiik bir
orneklem {izerinden genis ¢apl ve derinlemesine bilgi toplamak i¢in nitel teknikler
kullanilmistir (Sivar, 2018). KOBI’lerle ilgili yapilan bir baska calismada ise,
isletmelerin 6nemli kisminin herhangi bir e-pazarlama stratejisine sahip olmadiklari
gibi, bu isletmeler igin web sayfalarinin, genellikle {iriin ve isletme bilgilerini aktarmak

i¢in kullanilan sinirh etkilesim araglart oldugu sonucuna ulasilmistir (Kaplan, 2015).

Trainor, Andzulis, Rapp ve Agnihotri (2014)’nin yaptig1 ¢alismada sosyal
medya teknolojisi kullaniminin ve miisteri odakli yOnetim sistemlerinin firma
diizeyinde sosyal miisteri iliskileri yonetimi (CRM) kapasitesine nasil katkida
bulundugu arastirilmigtir. Calisma, yapisal esitlik modelleme yaklagimi kullanarak
308 kurulustan gelen verilerin analizine dayanmaktadir. Pazarlama, bilgi sistemleri ve
stratejik yonetim alanindaki literatiirden hareketle bu ¢alismanin ilk katkisi sosyal
CRM yeteneginin kavramsallastirilmasi ve Olgiilmesi faaliyetlerini kapsamaktadir.
Ikinci 6nemli katkis1 da sosyal CRM yeteneginin hem miisteri odakli yonetim
sistemlerinden hem de sosyal medya teknolojilerinden nasil etkilendiginin incelenmis
olmasidir. Aragtirma sonucunda miisteri iligkileri performansi ile firma diizeyinde bir
yetenegin olusumu arasinda pozitif bir iligkili oldugu sonucuna ulagilmistir (Trainor,

Andzulis, Rapp, & Agnihotri, 2014).

Giliney Kore'deki bes kamu ve bes 6zel sektor calisanlarinin bilgi paylasim
yeteneklerine iliskin algilar1 iizerindeki organizasyonel baglamin ve bilgi
teknolojilerinin (BT) etkisi yapilan bir arastirmada incelenmistir. Bu kuruluslarda
sosyal aglar, merkezilestirme, performansa dayali 6diil sistemleri, ¢alisanlarin BT
kullanimi ve kullanici dostu BT sistemlerinin ¢alisanlarin bilgi paylasim yeteneklerini
onemli Olgiide etkiledigi goriilmiistiir. Kamu sektorii ¢alisanlart i¢in, sosyal aglar,
performansa dayali 6diil sistemleri ve ¢aliganlarin BT kullanimi ile yiiksek diizeyde

calisan bilgi paylagimi yetenegi arasinda pozitif iliski oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Kamu sektoriinde bilgi paylasimi yetenekleri ve yonetim liderligi icin cesitli dersler

ve ¢ikarimlar bu makalede sunulmustur (Kim & Lee, 2006).

Insan hayatinin olmazsa olmazi ve 6nceligi konumunda olan saglik alan1 da
gelisen teknolojiden istifade etmistir. Bir ¢alismada saglik alaninda insan-bilgisayar
etkilesimindeki teknolojik gelismeler acgiklanmaya calisilmigtir. Saglik  bilgi
sistemlerinin etkili ve verimli kullanim1 igin insan-bilgisayar etkilesiminin 6nemli

oldugu ifade edilmistir (Aktas, Zayim, & Saka, 2007).

Yukarda belirtilen alanlar disinda askeri, ekonomik ve iletisim ile ilgili
konularda da bilgisayarlarin  varligma ihtiya¢ duyulmaktadir. Giliniimiiz
teknolojisindeki hizli degisme ve gelisme hem bilgi miktarinda hem de hizindaki
yasanan artig toplumun pek ¢ok alaninda énemli degisikliklere neden olmustur. Bilgi
iletisim teknolojileri (BIT) ve internet organizasyonlarin énemli fonksiyonlarindan
biri olan halkla iligskilerde onemi bir yere sahiptir. Talas Belediyesi web sitesi
incelenmesiyle desteklenen bir ¢alismada, internetin halkla iligkiler alaninda nasil ve
ne sekilde kullanildig1 arastirilmustir. Icinde bulundugumuz cagda bilgisayarlarin ana
rol oynadigi, istenen bilgileri, istenildigi kadar ve istenildigi sekilde depolayabilen,
bunlari isleyen, buradan yeni bilgiler iiretilmesini saglayan BIT insanlia biiyiik

hizmette bulunmaktadir (Cavus, 2011).

Bilgi teknolojisinin kullaniminin anlagilmasina en iyi sekilde yardime1 oldugunu
anlayabilmek icin Teknoloji Kabul Modeli ve Planlanmis Davranig Teorisinin iki
¢esidi karsilastirilarak degerlendirilen bir ¢alismada modeller, bir bilgisayar kaynak
merkezinin 786 kullanicisindan toplanan verilerin karsilastirilmasini igermektedir.
Davranis verileri, 12 haftalik bir donemde kaynak merkezine yapilan 3.780 ziyaretin
izlenmesine dayanmaktadir. Agirlikli en kiiclik kareler tahmini, her iki modelin de
uyum agisindan iyi performans gosterdigini ve davranislari agiklama yetenekleri
bakimindan modellerin benzer oldugunu ortaya koymustur. Planlanmis Davranig
Teorisin’de inang yapilarinin ayristirilmasi, davranissal niyetin agiklamasinda anlamli
sonuglar elde edilmistir. Planlanmis Davranis Teorisi, hem tasarim hem de
stratejilerinin uygulanmasi yoluyla sistem kullanimin1 etkileme olasiligi olan

faktorlere odaklanarak davranigsal niyeti daha iyi agiklamistir (Taylor & Todd, 1995).

Suudi Arabistan'da masaiistii bilgisayar uygulamalarini kullanan 722 bilgi islem

calisaniyla yapilan calismada, toplanan bir anket Ornegini kullanarak, bilgi
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teknolojilerinin "kullanim amac1" ve "kullanim davranisi1" 6l¢iilmeye caligilmistir. Ek
olarak, kiiltiirel boyutlar teorisinden yola ¢ikarak, iki toplumda BT'in orgiitsel
kabuliinii etkileyen kiiltiirel farkliliklar agisindan Kuzey Amerika ve Suudi Arabistan
arasindaki benzerlik ve farkliliklar varsayimlar ¢er¢evesinde test edilmistir. Calismada
performans beklentisinin niyet iizerinde olumlu bir etkisi oldugunu, ancak performans
beklentisi ve niyet iizerinde cinsiyet ve yas faktorlerinin etkili olmadigi sonucuna

ulagilmistir. (Al-Gahtani, vd., 2007).

Bilisim teknolojilerinin destegini arkasina alan insanoglu, yenilik¢iligi ile bir¢ok
probleme ¢oziim saglayarak zorluklarin iistesinden gelebilmektedir (Unal, 2009).
Literatiirde bilisim teknolojilerinin uygulanmasi iizerine birgok ¢alisma yapilmistir.
Isletmelerde bilisim teknolojilerinin kullanilmas: iizerine yapilan calismalarda temel
olarak isletmelerin performans artisi tizerine etkileri arastirilmistir (Tekin, vd., 2005).
Yine kobiler iizerinde yapilan bir ¢aligmada bilisim teknolojileri kullanimi ile
yenilik¢ilik arasinda pozitif bir iliski olup olmadig1 arastirilmistir. Sonug olarak
isletme icinde bilisim teknolojilerinin kullanilmasi ve dogru yonlendirme ile iiriin
yeniligi, siire¢ yeniligi ve organizasyonel yenilik alanlarinda gelismeler oldugu
saptanmistir (Ustiin & Bingél, 2007). Bir diger ¢alismada bankalarda kullanilan
bilisim teknolojileri ile calisma yasam kalitesi arasindaki iliski arastirilmistir.
Arastirma sonucunda bankalarin her birinin farkli ¢aligma yasam kalitesi boyutunun

bilisim teknolojilerinden etkilendigi sonucuna ulasilmistir (Yiicel & Erkut, 2010).

Malezyada kamu sektdrii iizerine yapilan bir calismada, BIT kullanimini
etkileyen faktorleri belirlemeye yonelik bir¢cok ¢alisma olmasina ragmen, ¢ok azi bu
faktorlerin BIT kullanim diizeyiyle nasil degistigini incelemistir. Bu ¢aligmada hedef
Kitleyi, Malezya kamu sektoriindeki 1992—1997 doneminde Malezya Bagbakani Kalite
Odiilii'ne basvuran kuruluslardan olusmustur. Bu ortamda Toplam Kalite Ynetimi’ni
(TKY) desteklemek igin BIT kullanimu iizerindeki etkileri agisindan ii¢ faktdr grubu
arastirilmistir. Bunlar, dis faktorler, organizasyonel ve teknolojik faktorlerdir. Genel
olarak, organizasyonel ve teknolojik faktdrler, BIT kullanimi iizerinde dis faktdrlerden
daha fazla etkiye sahip oldugu anlasilmistir. Bununla birlikte, kuruluslar BiT
kullanimlarinda daha deneyimli hale geldikge, BIT kullanim seviyeleri iizerindeki
temel baglamsal etkiler degismistir. Diisiik BIT kullanim seviyelerinde, ana baglamsal
etkiler organizasyonel diizeyde gerceklesmistir. Orta BIT kullanim seviyelerinde

teknolojik ve organizasyonel faktorlerin bir kombinasyonu 6nemli hale gelirken,
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yiiksek BIT kullanim seviyelerinde baskin faktdrler teknolojik unsurlari olusturmustur

(Ang, Davies, & Finlay, 2001).
4.2. Diinya’da Tarim Sektériinde BIT Kullaninm

Diinyada BIT hemen hemen tiim sektdrlerde kullanilmakla birlikte tarim
sektoriinde de 6zellikle hava durumu, ilaglama, giibreleme, {iriin ve piyasa fiyat takibi,
aligveris gibi amaclara yonelik olarak ¢iftciler tarafindan kullanilabilmektedir. BIT in
tarim alaninda kullanilmasi gelisen ve degisen teknolojilerle birlikte daha kullanigh ve
ulasilabilir hale gelmistir. Gelismekte olan iilke ekonomilerinde hem dogrudan hem
de dolayl bir sekilde etkili olan tarim sektoriinde (Unal & Topake1, 2013) tarimsal
iiretici birlikleri, kendi iiyeleri arasindaki koordinasyonu saglamak amaciyla BiT
kullanmaktadirlar. Ozellikle gelismekte olan iilkelerin ¢ogu BIT ten verimli sonuglar
almaktadir. Internet, cep telefonlar1, radyo ve televizyon, ¢iftcilere tarim konusunda
bilgi saglayan en onemli iletisim araglaridir. Bu teknolojileri farkli iilkelerde
kullanarak, tarimsal kalkinmada olumlu sonuglar elde edilmistir. Uzak bolgelerde
radyo hala bir¢ok tarim programi yayinlayan en sevilen iletisim araci iken, televizyon
da gelismekte olan tilkelerde tarimla ilgili bilgilerin yayi1lmasinda radyodan daha fazla
katkida bulunmustur. Cift¢iler ve miisteriler arasindaki iletisim boslugunu gideren cep
telefonlar1, tarimsal {irlin fiyatlarini direkt olarak piyasadan 6grenilmesine imkan
vermekte ve hem ¢iftci hem de alicilar icin biiyiik avantajlar saglamaktadir. Cep
telefonlar1 ayrica giftgilere ciftliklerinde pestisit kullanmadan 6nce hava kosullarini
ogrenebilmeleri i¢in gerekli hava durumu bilgilerini ilgili yerlesim yerinin meteoroloji
departmanindan elde ederek daha etkili ilaglama yapilmasina olanak saglamistir.
Bununla birlikte, internet mallarin fiyati ve pazarlamast ile ilgili bilgileri de yaymakta
ve diinyanin her yerinden dakikalar icinde bilgi alinmasina olanak saglamaktadir
(Chhachhar, Qureshi, Khushk, & Ahmed, 2014).

Cep telefonlar1 ve internet, ekonominin hemen hemen tiim sektorlerini 6nemli
Olclide etkilemis ve tarim da bu degisimden hem dogrudan hem de dolayli olarak
etkilenmistir. Diinya Bankasi raporuna dayanarak haziralanan bir ¢alismada, yeni bilgi
ve iletisim teknolojilerinin temel faydalarini agiklamak icin, gelismekte olan iilkelerde
kirsal alandaki literatiirii gbézden geg¢irilmistir. Ulasilan sonuglarda dijital
teknolojilerin, bir¢ok kiigiik 6lgekli ¢iftginin pazara erisimini kolaylastirdigi ifade
edilmistir. Bu duruma ek olarak yayim hizmetleri saglamanin yeni yollariyla deneyime

dayali bilgi, birikimsel olarak artarak ve tarimsal tedarik zinciri yoOnetimini
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lyilestirmek i¢in yeni yollar bulunmasina olanak saglamistir. Kirsal ge¢im kaynaklari
tizerinde olumlu etkilere dair pek ¢ok umut verici 6rnek olmasina ragmen, ¢cogu zaman
bunlar beklenen 6lgiide arastirilmamistir. Bunun ana nedeni, teknolojinin daha fakir
iilkelerdeki c¢iftcilerin karsilastigi engellerin yalnizca bir kismininin ele alinmis

olmasidir (Deichmann, Goyal, & Mishra, 2016).

BIT, tarim endiistrisine daha diisiik bir maliyetle tiim endiistri katilimcilarina
bilgi akigini aktarma firsati vermektedir. Tarimsal yayim mekanizmasi ile gift¢ilere
zamaninda ve yetkin tavsiyelerde bulunulmaktadir. BIT’in yalnizca tarimsal yayim
gelistirmek i¢in degil, ayn1 zamanda tarim arastirma ve egitim sistemini genisletmek
icin de iyi bir ara¢ olabilecegi ifade edilmektedir. Mahsul tahmini, girdi yonetimi,
komuta alani yonetimi, su havzasi yonetimi, arazi ve su kaynaklar1 gelistirme, icme
suyu potansiyeli, haritalama, yerel yonetim, dogal afet yonetimi, balik¢ilik yonetimi,
tepe alan1 gelistirme ve hasat sonras1 yonetimi BiT’in etkili oldugu kilit alanlar olarak
ifade edilmektedir (Zahedi & Zahedi, 2012). Baska bir ¢alismada, yas gruplarina gére
bireylerin BIT kullandiklar1 ev igi iletisim cihazlari ile ilgili veriler yer almaktadir.
Tabletler gibi yeni cihazlar ve Bulut Bilisim gibi yeni hizmetler, tarimda biiyiik bir
potansiyele sahip oldugu ifade edilirken, daha iyi kaynak yonetimi ve etkin maliyet
kontrolii saglamaktadir. Ancak bu teknolojilerin is degerlendirmesi sadece teknoloji
bazinda yapilmamali ve uygulama alanlari ¢ok genis ve karmasik oldugu icin rastgele

ortamda uygulanmamasi tavsiye edilmistir (Szilagyi, 2012).

Etiyopya'da yapilan bir calismada, tarim sektdriinde cep telefonu teknolojilerinin
kullanim durumu ve tarimsal aktivitelerde cep telefonu kullanmanin yararlari ve
kisitlamalar1  belirlenmistir. Calisma Etiyopya'da, Bahir Dar Zuria ve Bure
bolgelerinde yar1 yapilandirilmis anket yontemi ile toplanan ampirik verilere
dayanmaktadir. Ampirik verileri analiz etmek i¢in ikili probit modeli kullanilmistir.
Aragtirma sonuglarina gore, ¢iftgilerin cogunun cep telefonu kullandig1 ve kiiciik
Olcekli ciftcilerin cep telefonu kullanim diizeyinin diisiik oldugu tespit edilmistir.
Bunlar ilave olarak, tarimsal bilgilere erismek icin kullanilan cep telefonu hanehalki
gelirlerini, ¢iftlik verimliligini ve pazar erisimini artirdigi ifade edilmistir.
Aragtirmanin sonucunda ‘kiiciik ¢iftcilerin cep telefonu okuryazarligini artirmanin,
tarimsal bilgilere erismek i¢in cep telefonu kullaniminin faydalarini artiracagi’ ileri

stiriilmiistiir (Awol, 2020).
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Kenya’da yapilan bir ¢caligsmada kiiciik toprak sahibi ¢iftcilerin pazarlara erigimi,
geleneksel olarak pazar bilgisi eksikligi nedeniyle kisitlandigi belirtilmistir. Ciftgilerin
pazarlara erisimini giiclendirme cabalari, rekabetci piyasa bilgilerine erisimi tesvik
etmede BIT araglarii kapsayan cesitli projelerin mantar gibi biiyiimesini tetiklemistir.
Bununla birlikte, ¢ogu ¢ift¢i, mevcut emtia fiyatlart gibi dogru piyasa bilgilerine hala
erisimden yoksun oldugu ifade edilmistir. Bu calisma, tarimsal islemler i¢in kiigiik
ciftciler arasinda BIT araglarinin kullanimmm belirleyicilerini incelemektedir.
Aragtirmanin amaci, tarimsal bilgiye erisimi etkileyen faktorleri belirlemek ve tarimsal
bilgiye erisimde BIT araglarmin kullanim yogunlugunu etkileyen faktérleri belirlemek
olarak ifade edilmistir. Bu amaca yonelik olarak Bungoma Ilgesindeki 136 kiigiik ¢iftci
arasinda anket yapilmis ve arastirmanin 6rneklemini elde etmek icin ¢cok asamali
ornekleme kullanilmustir. Calisma, gesitli ¢ift¢i Ozelliklerinin, ¢iftlik ve sermaye
faktorlerinin BIT araclarinin, 6zellikle de cep telefonlarinm kullanimini etkiledigini
ortaya koymustur. BIT araclarin1 kullanma kararmi ve bu araglarin tarimsal islem
faaliyetlerinde kullanim yogunlugunu etkilemede cinsiyet, yas, okuryazarlik diizeyi,
gelir, algilanan 6nem, mobil sahiplik ve grup tiyeligi 6nemli bulunmustur. Calisma,
tarimsal islemler i¢in BIT araglarma erisim ve kullanim konusunda cinsiyet

esitsizliklerini ele alan politikalar dnermektedir (Wawire, Wangia, & Okello, 2017).

Sosyo-ekonomik faktorler, BiT'lerin benimsenmesinde ana belirleyici olarak
goriilmektedir. Ornegin Nijer Deltasi'ndaki yapilan bir arastirmada Nijerya, tarimsal
yayim gorevlilerinin BIT kullanimim etkileyen kisitlamalar arastrilmistir. Arastirma
verileri, Nijer Deltasi'nin dort eyaletinde hem kamu hem de 6zel yayim kuruluslarina
bagli 160 yayim gorevlisinden elde edilmistir. Caligmada yontem olarak faktor analizi
kullanilmistir. Yapilan arastirma sonucunda zayif BIT altyapisinm, yiiksek yayin
ekipmani maliyeti, radyo / televizyon sunumlari igin yiiksek ticretler, yiiksek erigim /
ara baglant1 maliyeti ve elektrik giicii sorunlarinin tarimsal yayim gérevlilerinin BIT
kullanimini etkileyen kisitlamalar arasinda oldugunu ifade edilmistir (Akpabio, Okon,

& Inyang, 2007.)

Tarmmsal yaymmcilarin - BIT kabul konusunda ¢ok farkli ydntemler
kullanilmaktadir. Karayipler’de yapilan bir arastirmada BIT adaptasyon ve kabul
egitim programinin degerlendirmesinde yontem olarak Kirkpatrick’in (1994)  dort
seviyeli kabul modeli kullanilmistir. Bunlar; reaksiyon, Ogrenme, davranis ve

sonuctur. Caligmada, tarimsal yayimcilarin BiT'lerin etkin kullanimini tesvik etmek
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amactyla Bati Hint Adalar1 Universitesi tarafindan sunulan bir hizmet ici egitim

programina tepkisi aragtirtlmistir (Gow vd., 2020).

Giiney Afrika ve Kenya'nin karsilastirmali deneyimlerine dayali olarak tarim ve
kirsal kalkinmadaki BIT uygulamalarinin cergevesi olusturulmaya calisilmistir.
Cergevede, tarim ve kirsal kalkinmada BiT'in tam olarak uygulanmasmin, e-devlet
politikasi tasarimi, gelistirilmesi ve uygulanmasiyla baslayan gesitli asamalarin bir
sonucu olacagl one siiriilmektedir. Makale, tarrmda ve kirsal kalkinmada BIT
kullaniminin, Sahra Alt1i Afrika'da tarimsal ve kirsal kalkinmayir ve yasam
standartlarini iyilestirmek i¢in giiclii bir ara¢ oldugunu savunmaktadir. Bununla
birlikte, tarimda BiT'in daha fazla uygulanmasindaki basari, benimseme ve
yayginlagmanin Oniindeki engellerin ele alinmasimi da gerektirmektedir. Bu tiir
engeller arasinda farkindalik eksikligi, diisiik okuryazarlik, altyapr eksiklikleri
(6rnegin, elektronik cihazlar sarj etmek icin elektrik eksikligi), BIT kullanimindaki
dil ve Kkiiltiirel engeller bulunmaktadir. Calisma, BIiT’in tarimda basarili
uygulamalarin1 gézden gecirmekte ve Afrika'da kirsal kalkinmayi tesvik etmek i¢in bir
arac olarak tarimda BIT temelli miidahalelerin daha fazla kullanilmasini tesvik

etmektedir (Maumbe & Okello, 2013).

Hindistanda yapilan bir ¢alismada ise tarim, hindistan gayri safi yurtici hasila
(GSYIH) icindeki pay1 neredeyse %17 oldugu niifusun ise yiizde 60'indan fazlasi
tarimi ana meslek olarak benimsemistir. Hintli giftgilerin modern teknolojiler
hakkinda giincel bilgiye sahip olabilmeleri i¢in ¢esitli yollara bagvurmak zorunda
kalmislardir. Farkli tarimsal-iklimsel kosullara, arazinin biiyiikliigiine, toprak tipine,
mabhsul tipine ve ilgili zararlilara hastaliklara 6zgili kisisellestirilmis teknolojilerin
gelistirilmesi ve yayginlastirilmasi, tarim bilimeiler i¢in ileride ele alinmas1 gereken
onemli bir konu olarak goriilmektedir. Dogru bilginin zamaninda mevcudiyeti ve
uygun sekilde kullanilmasi tarim i¢in 6nemli bir unsurdur. Arastirmanin sonunda;
ciftcilere fayda saglayacak sekilde bilginin yayilmasi, teknoloji transferi, girdi temini
ve ¢iktilarin satilmasi icin BIT temelli girisimlerde bulunulmasi, tarimsal sorunlarin
zamaninda bilgilendirilmesi ve pratik ¢ozlimleri, ¢ift¢ilerin iyi tarim uygulamalarim
benimsemelerine, daha iyi girdi se¢imleri yapmalarina ve ekimi dogru planlamalarina

yardimet olacagi ifade edilmistir (Singh, Ahlawat, & Sanwal, 2017).

Hindistan’da yapilan baska bir arastirmada, Hintli g¢iftcilerin karar verme

yeteneklerinin gelistirilmesinde bilgi ve iletisim teknolojisi rolii ampirik olarak analiz
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edilmistir. BIT kullanicilarmin, tarimsal tedarik zincirindeki ¢esitli tarim
uygulamalarinda, kullanici olmayanlara kiyasla 6nemli 6l¢iide daha iyi karar verme
yeteneklerine sahip oldugu goriilmiistiir. Ayrica, kullanicilarin egitim seviyeleri, ait
olduklar1 sosyal kategori, gelir seviyeleri ve arazi biiyiikliigii gibi sosyo-demografik
gecmisleri de karar verme yeteneklerini etkilemede dnemli bir rol oynamaktadir. BIT
kullanim etkisi, tiretim planlamasinda ve hasat sonrasi ve pazarlama ile ilgili kararlarda
ozellikle belirgindir. Calisma, kullanici gruplarinin sosyo-demografik profiline uyacak
sekilde BIT destekli bilgi sistemlerinin tasarlanmasinin énemini vurgulamaktadir (Ali

& Kumar, 2011).

Sosyal medya aglarinin popiilaritesi artmakta ve giinliikk yasamimizin birgok
alaninda etkili olmaktadir. Bireylerin sosyal medyay1 kullanma sekillerinin analizi,
sosyal, kiiltiirel ve c¢evresel sorunlart anlamak agisindan 6nemlidir. Bir ¢alismada
ciftgilerin, miisterileri deneyimlerini sosyal aglarda kendilerini ifade etme yoluyla
incelemektedir. Farmersmarket (#) hashtag'ine dayali Instagram sosyal agina yapilan
paylagimlar 13.862 kullanicinin  19.398 goénderi paylagimi ile incelenmeye
calisgilmistir. Misteriler tarafindan verilen ¢iftgi pazarlarimin 6zelliklerinin temel
gostergelerini olusturan alt1 ana baglantili hashtag (#Organic, #Fresh, #Food, #Local,
#Vegan ve #Healthy) belirlenmis buna bagli olarak dort farkli misteri segmenti
belirlenmistir. Uriin Odakli, Duygusal Odakl1, Sosyal Odakli ve Uriin-Sosyal Odakls,
bu topluluklar arasinda giiclii baglantilar oldugu bulunmustur. Bu c¢alismada,
ciftcilerin pazar baglaminda tiiketici degerleri ve davranislar1 hakkinda ©Ongorii
saglamasi ve gelecekteki pazarlama ve yonetim igin pratik kullanim alan1 olusturmasi
bakimindan sosyal medya kullaniminin etkili olacagi sonucuna ulagilmigtir (Pilar,

Balcarova, Rojik, Ticha, & Polakova, 2018).

Sosyal medya, isletmeler ve kullanicilar arasindaki iletisimin doniisiip
gelismesine olanak saglamaktadir. Sosyal medyanin diisiik maliyeti, kullanilmasi i¢in
gereken teknik beceriler i¢in diisiik gereksinimlere ihtiya¢ duyulmasi, sinirli pazarlama
biitgelerine sahip kii¢ilik igletmelerin, biiylik pazarlama biitgelerine sahip daha biiyiik
isletmelerle ayni pazarlama stratejilerini kullanmasina olanak tanimaktadir. EK olarak,
sosyal medya, isletmelere miisterilere ulasmak ve onlar1 elde tutmak i¢in dogrudan ve
dolayli yollar saglamaktadir. Bir ¢alismada Cedar Park Farmers Market'in (CPFM)
Facebook sayfasinin kullanimini analiz edilmektedir. Facebook Graph API Explorer't

kullanarak, sayfa olusturuldugundan beri CPFM'nin Facebook sayfasinin génderileri
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ve begenileri ile ilgili veriler incelenmistir. Daha sonra, CPFM'nin Facebook
sayfasindaki ¢ift¢i pazar organizatorleri, saticilar ve miisteriler dahil olmak {izere
sosyal aglar1 ve pazarin Facebook sayfasini nasil kullandigini kesfetmek icin veriler
toplanmistir. Arastirmada Pazar organizatorlerinin, miisterilerin, saticilarin ve yerel
topluluklarin hepsinin CPFM Facebook sayfasiyla etkilesime girdigi, CPFM,
Facebook'u zamaninda bilgi yaymlamak (6rnegin mevcut {iriinler veya yaklasan
etkinlikler) ve miisterilere ve saticilara ulasmak ve onlar1 korumak igin bir pazarlama
platformu olarak kullandig1, ve CPFM'nin Facebook sayfasi, yerel toplulukla baglanti
kurmak ve etkilesim kurmak i¢in bir siber-sosyal merkez islevi gordiigli sonucuna

ulagilmigtir (Cui, 2014).

[ran’da yapilan bir aragtirmada Tahran Universitesi'ndeki uzmanlarin BIT e
asinalik ve kullanim diizeylerini belirlemek amaglanmistir. Cochran formiiliine
dayanan o6rneklem popiilasyonu 124 personelden olusmus ve anketin giivenilirligi
katsayist olan Cronbach's alpha 0,95 olarak hesaplanmistir. Arastirma sonuglarinda,
tiyelerin ¢cogunun asinalik alanlarinin daha ¢ok halka agik web siteleri oldugunu,
ornegin Yahoo ve Google gibi arama motorlarinin ve biiyiik 6l¢tiide Microsoft Office
Word ve Tahran Universitesi'nin e-ofis sistemi gibi yazilimlarin kullanildigini
gostermistir. BIT kullanim diizeyi ile egitim alanm1 ve akademik siralama arasinda
pozitif, is tecriibesi ile negatif iliski vardi ve yasla iliski bulunamamistir. Analiz
sonuglari, erkekler ve kadinlar arasinda BIT kullanim miktar1 ve asinalik arasinda bir
fark oldugunu gdstermistir. Regresyon analizi, sonucunda BIT ile asinalik, BIT
firsatlarinin organizasyon kullanimini etkileyen en onemli faktor oldugu sonucuna

ulagilmistir (Madadi et al., 2011)

Bir aragtirmada tarimsal yayim gorevlileri arasinda bilgi ve iletisim teknolojileri
(BIT) kullanim1 ve bunun yayim dagitimina etkisi Gana'da arastirilmigtir. Tarimsal
yayim memurlari, Gana'daki kirsal topluluklar arasinda yasamalar1 dikkate deger bir
konu olmakla birlikte bu memurlar tarim konularinda ilk temas noktasi olmasi
nedeniyle ¢iftgilerin iiretkenligini ve refahi artirmaya calismaktadirlar. Son yillarda,
tarim endiistrisinde kiiresel olarak giderek artan bir bilgi ve iletisim teknolojileri
uygulamasi yasanmaktadir. Bu yeni devrimin, tarim sektoriindeki tarimsal yayim
hizmetlerinde verimliligi ve tiretkenligi nasil etkiledigi merak konusu olmustur. Bu
etkiyi tespit etmek icin sektordeki kullanicilar arasinda ampirik arastirma yapilmistir.

Calismanin temel amaci, BiT’in tarimsal yayim calisanlar1 arasinda kullanimini ve
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yayim hizmetlerinin sunumuna etkilerini degerlendirmektir. 153 yayim c¢aliganini
se¢mek i¢in basit bir rastgele 6rnekleme teknigi kullanilmistir ve yanitlayanlardan
bilgi elde etmek i¢in yapilandirilmis bir anket kullanilmistir. Gana da yapilan bu
calisma sonucunda, tarmmsal yaymm gorevlilerinin BIT'i kisisel iletisim icin
kullandiklari, esas olarak yayim faaliyetleri i¢in kullanmadiklari ifade edilmistir.
Arastirma soncunda tarimsal yayim hizmetlerinin, yayim danismanligi hizmetine BiT
katilimin1 artirmak igin tarimsal yaymm calisanlarina yogun BIT egitimi verilmesi

gerektigi Onerisi yapilmistir (Ayisi Nyarko & Kozari, 2021).

Gelismekte olan iilkelerde firsatlar ve zorluklar agisindan tarimda BIT
kullanimin etkisinin incelendigi bir arastirmada BIT'"in olas1 faydalar1 da ele alinmustir.
Arastirmada piyasa faaliyetlerinin iyilestirilmesi, bilgi aligverisi, verimlilik, ag
genisletme, arastirma yapilmasi ve kendine yetebilen ekonomik biiylime stratejisinin
olusturulmas1 hedeflenmistir. Benzer sekilde, yetersiz BIT tesisleri, personel eksikligi,
yetersiz altyapi, bilgi ve dilin uyumlastirilamamasi, ¢iftgilerin algisi, tarimsal
biiyiimede BIT'in basarili bir sekilde uygulanmasini engelleyen zorluklardan ve
sorunlardan bazilar1 oldugunu tespit edilmistir. Arastirma’nin sonunda tarimi
gelistirmek i¢in BIT'in verimli bir sekilde uygulanmasm artiracak ilgili fikir ve
Onerileri ortaya c¢ikarmak i¢in daha fazla aragtirmaya ihtiya¢ oldugu sonucuna

varilmistir (Saidu, Clarkson, Adamu, Mohammed, & Jibo, 2017).

Tarimda bilgi ve iletisim teknolojileri, bilgi ve bilgi paylasimini saglayarak
tarimin  verimliligini, tretkenligini ve siirdiiriilebilirligini artirma potansiyeline
sahipti. Bu makalede, gelismekte olan iilkelerde BIT'in gida giivenligi ve
stirdiriilebilir tarima katkist gosterilmeye calisilmistir. Ciftcilerin en ¢ok ihtiyag
duydugu hasat oncesi ve sonrasi bilgiler, fiyatlandirma, hava kosullar1 gibi tarimsal
verilerin tarimsal iiretkenligi artirabilecegi savunulmaktadir. Béyle bir ¢ergeve BIT
araclart kullanimimnin benimsenmesini ve dinamik egilimler barindirmasi gerektigini

gostermektedir (Awuor, Kimeli, Rabah, & Rambim, 2013).

Pakistan ekonomisinin giiclii bir motoru olan ve toplam gayri safi yurtigi
hasilaya %18,95 katkida bulunan tarim sektdriinde ¢iftcilerin BIT kullanim durumlar
arastirilmustir. Veriler, 234 ciftciden iy1 yapilandirilmis gériisme programi yardimiyla
toplanmis ve toplanan veriler paket programi yardimiyla istatistiksel olarak analiz
edilmistir. Tarimsal yayim hizmetine ulasmak i¢in kullanilan en énemli BIT cihazinin

televizyon oldugu ve katilimeilarin % 66.6’sinin televizyon izledigi, bunu takiben %
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63.6’smnin cep telefonu araciligi ile tarimsal yayim hizmetine ulastigi belirlenmistir.
Arastirma sonucunda ¢iftcilerin tarimsal yayimm takibi konusunda farkindalik
yaratilmasina ihtiya¢ oldugu ve BIT kullanimi1 hakkinda giftcilerin yayim personeli
tarafindan internet ve tarimsal tiretimde karsilastiklari sorunlarin ¢6ziimiinii bulmak ve
bilgiyi almak i¢in mobil uygulama konusunda egitilmesi gerektigi ifade edilmistir

(Rana et al., 2020).

Gelismekte olan iilkelerde tarimla ilgili gelisme, cogunlukla farkli insan
topluluklarmi birbirine baglayabilen BIT’in kullannmma baghdir. Radyo ve
televizyon, tarimla ilgili farkli programlar yayinlayarak cgiftcilerin kapasitesini
artirmada ¢ok onemli bir rol oynamistir. Benzer sekilde televizyon, cift¢iler arasinda
bilimsel ve tarimsal bilgileri yayar ve tarim uzmanlarinin tartismalar1 ile en son
bilgileri saglar. Yapilan bir arastirmada Hindistan ve Etiyopya’da televizyon, tarimsal
tiretim ve yeni teknikler gelistirme konularinda bilgi yayma araci olarak ¢ok hayati bir
fonksiyon icra etmistir. Yapilan arastirma sonucunda kirsal alanda yasayan ¢iftgilerin
tarimla ilgili programlar1 televizyondan izleyerek kolaylikla bilgi alabilecekleri ve
bunlar1 uygulamaya doniistiirerek, ekonomik olarak kendilerini gelistirebildikleri

goriilmustiir (Murty ve Abhinov, 2012).

Yararli ve kullanimi kolay olarak algilanan, olumlu sosyal normlar ve tutumlarla
desteklenen tarimsal yenilikler, benimseyen ¢iftciler icin Onemli faydalar
saglamaktadir. Ciftciler, finansal katilmlari igin BIT destekli tarimsal yayim
hizmetlerini kullanmaya tesvik edilmekte ve ayn1 zamanda onlara miisterilerini ve
servetlerini artirma firsatt sunmaktadir. Hindistan’da yapilan bir aragtirmada Teknoloji
Kabul Model’inin teorik ¢ercevesini kullanmak ve mobil tabanli tarim hizmetlerinin
kullaniminin bir sonucu olarak algilanan ekonomik refahi anlamak amaclanmistir.
Arastirmada, piramidin dibinde kabul edilen kiiciik ciftcilerin BIT destekli tarimsal
yayim hizmetlerini kullanmada neyin etkili oldugunu anlayan pazarlamacilara ve
arastirmacilara 6nemli ve yararli bilgiler sagladigi ifade edilmistir. Arastirma
sonucunda mobil tabanli yazilimlarin genellikle kiiciik ciftciler ve tarim dist

kullanicilar i¢in gilivenli bir yontem oldugu sonucuna varilmistir (Sinha & Verma

2020).

Sudan'm  2016-2017 yillarinda Gedarif Eyaleti'ndeki tarimsal yayim
hizmetlerinde BIT kullanimim arastirilmistir. Calismada 94 yayim memurundan tam

sayim yontemi kullanilarak veri toplamak i¢in bir saha arastirmasi kullanildi. Toplanan
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veriler istatistiksel olarak analiz edilmis ve yilizde, frekans dagilimi1 ve ki-kare testi
kullanilarak yorumlanmistir. Tanimlayici istatistikler, ankete katilanlarin %72,3"iiniin
ciftcilere verilen yayim hizmetlerinde BIT'i kullandigin1 ve %93,6'sinin eyalette
tarimsal yaymm hizmetlerinde BIT kullanimiyla ilgili birgok kisitlama oldugunu
bildirmisleridir. Yapilan Ki-kare testi sonucunda, eyaletteki ¢iftcilere tarimsal yayim
hizmetlerinin sunulmasinda BIT ile bunlarin kullaniminda karsilasilan kisitlamalar
arasinda 6nemli bir iligkinin olmadigini sonucuna ulasilmistir. Arastirma sonucunda,
yayim gorevlilerinin ve ¢iftcilerin BIT kullanimi konusunda egitilmesini ve Eyaletteki
tarrmsal yayim hizmetlerinde BIiT kullanimmin karsilastigi kisitlamalarm tiim ortak
kuruluslarla isbirligi iginde ¢6ziilmesi gerektigi vurgulanmistir (Rahman & Bashir
2020).

4.3. Tiirkiye’de Tarim Sektoriinde BIT Kullanim

Demiryiirek (2015) tarimsal yayimi; “kirsal alanda tarimsal iiretim yapan halkin
yasam kalitelerinin yiikseltilmesinde yararli olacak bilgileri insanlara iletme ve bunlari
kendi yasamlarinda etkin sekilde kullanabilmeleri i¢in gerekli olan bilgi, tutum ve
becerileri kazanmalarina yardimer olmay1 amaglayan okul dig1 bir egitim sistemi veya

egitimsel siire¢” olarak tanimlamistir.

Ankara ilinde kirsal kesimde Bilgi ve Iletisim Teknolojilerinin kullanimin
durumunun kentsel niifusa gore farklilik olup olmadig arastirilmistir. Arastirma 2018
ve 2019 yillart arasinda yiiriitiilmiistiir. Calismada kentsel alanda yasayan 50 erkek ve
50 kadin ile kirsal alanda yasayan 50 erkek ve 50 kadin olmak {izere toplam 200 anket
uygulanmistir. Degerlendirme sonucunda kirsal ve kentsel alanlarda kadin ve erkekler
arasinda egitim, ¢alisma durumu ve gelir farkliliginin yani sira BIT araglariin tipleri
ve kullanim amagclar1 agisindan anlamli farklilik oldugu sonucuna ulasilmistir. Sonug
olarak kentsel alanda yasayan kadinlarin kirsal kesimde yasayan kadinlardan gére daha
yiiksek seviyede BIT kullandiklar1 ifade edilmistir. Arastirma sonucunda kirsal
kesimde internet alig-veris ve finansal mobil uygulamalarinin yayginlastirilmasi igin
kirsal kesimin ozelliklerini dikkate alarak BIT giivenligi algisinm arttirilmasini

saglayacak egitimlerin 6nemli oldugu sonucuna ulasilmistir (Giil & Demiryiirek,
2020).

Tirkiyede yapilan bir ¢calismada ciftcilerin kisisel bilgisayar sahibi olduklari, ve

bunlara yiiklenen bazi yazilimlar ile envanter takibi, kayit ve sebep-sonug analizleri
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yapabileceklerine yer verilmis ve bir uygulama yazilimi ile traktorlere yerlestirilen
elektronik donanim sayesinde yakit tiiketimi ve is basarisinin tespiti amaglanmustir.
Ileri diizeyde BIT kullanildig1 tarim isletmelirinde ise baslangic diizeyinde tanimlanan
BIT unsurlarinin tiimii uygulamada kullanilmakta bunlara ek olarak; Toprak
haritalamasi, verim haritalamasi, GPS esasli 6l¢iim sistemleri, verim artisi, girdi ve
maliyet minimizasyonu ve g¢evreye duyarlilik temel odak noktasi olarak belirlenmistir
(Tekin & Degirmencioglu, 2010).

Tarimsal iiretim islemlerinin bilgiyi temel alan sekilde yiiriitiilebilmesi i¢in,
bilgilerin tespiti, analizi, kullanicilara dagitilmas1 degisik bilgi teknolojilerinin
kullanimin1 gerektirmektedir. Tespit edilen bu bilgilerin analizi ve kullanicilara
dagitimi, yazilim, donanim ve internet teknolojisinin birlikte kullanimiyla miimkiin
olabilmektedir. Bu amagcla popiiler olan bulut teknolojisi, ¢iftlik islemlerinde konu ile
ilgili kullanicilarin bilgi paylasimina ve tarimsal uygulamalarin ihtiyaci olan bilginin

ucuz iletisim araclari iizerinden erisimine imkan vermektedir (Unal & Topakect, 2013).

Bir baska calismada BIT’in, elektronik ticarette ve tarim iiriinlerinin
pazarlanmasi ile ilgili istatistikler ve bunlarin sonuglari ortaya konulmaya ¢alisilmistir.
Arastirmanin sonunda tiim diinya iilkelerinde bilisim teknolojisinin tarimda kullanim1
icin ¢ok farkli caligmalar yiiriitildigl, toplumun yerel manada tarimsal {iriin
pazarlamast ve tarimsal pazarlama ile ilgili siteler devlet eliyle kurulup, 6zel
caligmalarin ¢esitli yontemlerle desteklenmesi Onerilmistir (Kizilaslan & Goniiltas,

2011).

Erzurum ilinde yapilan bir arastirmada hayvanciliga yonelik yeniliklerin
benimsenmesinde kitle iletisim araglarinin etkisinin belirlenmesi amaci ile ili genel
olarak temsil edebilecek 7 ilgede 169 ¢iftei ile anklet yapilmistir. Yapilan arastirma
sonucunda  hayvanciliga yonelik  desteklerden faydalanma  durumu ile
televizyon/radyodan faydalanma ve afig/ilandan faydalanmanin arasinda onemli ve
pozitif yonde bir iligki oldugu tespit edilmistir. Sonu¢ olarak hayvanciliga yonelik
yeniliklerin benimsenmesinde Kitle iletisim araglarinin 6nemli 6l¢iide etkisinin oldugu
ifade edilmistir. Ayrica arastirma sonucunda yeniliklerin benimsenmesi
calismalarinda etkinligi 6nemli 6l¢iide arttiracagi igin kitle iletisim araglarinin diger
yontemlerin yaninda yogun bir sekilde kullanilmasin 6nemli bir ihtiya¢ olduguna

vurgu yapilmistir (Sezgin 2010).
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Tarim sektoriinde yasanan degisim ve doniislimlerin yayginlastirilabilmesi ve
gerceklestirilmesinde tarimsal yayim ve danigmanlik hizmetlerinin 6nemi biiyiiktiir.
Bu kapsamda ele alinan bir tez ¢alismasinda Antalya ilinde 2009 yilindan itibaren
uygulanmaya konulan tarimsal yayim ve damigsmanlik hizmetinin bolgedeki etkisi
degerlendirilmistir. Arastirma sonunda Antalya’daki tarimsal iireticilerin 6nemli bir
kisminin farkli kurum ve kuruluslardan tarimsal danismanlik hizmeti almis olmasina
karsin tarimsal yayim ve danigsmanlik sisteminin gelisim hizinin oldukc¢a yavas oldugu

sonucuna ulasilmistir (Cengiz, 2018).

Tarimla ilgili bir diger 6nemli ¢alisma ise sulamaya agilacak Surug¢ Ovasi’nda,
durum degerlendirmesi yaparak tarimsal, ¢evresel, sosyo-kiiltiirel yapiya iligkin
sorunlart ortaya koymak, tarimsal yayim agisindan ¢ikarimlarda bulunarak ¢oéziim
Onerileri gergeklestirmek amaglanmistir. Calismada Harran Ovasi topraklarinin asir
ve bilingsiz sulanmasindan dolayi tuzlanmasi, bolgedeki tarim faaliyetlerini olumsuz
etkilediginden, iireticiler sulama projelerine olumlu degerlendirmektedir. Kalabalik
ailelerin olusturdugu Asiret yapisi, bolgede varligin1 devam ettirmesine karsin,
tireticilerin agiretler ile iliskilerinin zayif oldugu saptanmistir. Ciftgilerin ana bilgi
kaynaklarini, birinci sirada ilag saticilari, ikinci sirada kamu yayimi, {igiincii sirada
cevresi, dordiincii sirada danismanlik sirketleri yer aldig1 sonucuna ulasilmistir (Ocal

Kara, 2018).

Ureticilerin, tedarik zincirinin her asamasinda olusan riskleri paylasmak, daha
verimli ve kaliteli tirlin elde etmek, triinlerini daha iyi pazarlayabilmek ve hayat
standartlarini yiikseltmek amaciyla bir araya gelerek organize olmalart gerekmektedir.
Bunlara ilave olarak devlet tesviklerinden yararlanmak, maliyet minimizasyonu
saglamak, bilgi paylagimi saglamak temel iiretici birlikleri ve kooperatiflesmenin
amaclarmdandir.  Ureticilerin ~ orgiitlenmesi ve pazarda etkin bir konuma
gelebilmesinde en oOnemli ara¢ ise tiim gelismis ekonomilerde oldugu gibi
kooperatifler ve birliklerdir. Tiirkiye’de tarimsal isletmelerinin ¢ogunlugunu olusturan
kiiciik aile isletmeleri tiriinlerin satisinda pazarlarda etkili olamamaktadirlar. Kiigiik
tarim isletmelerinin bu basarisizliklarini gidermek igin bir araya gelen ciftgiler iiretici
birlikleri ve kooperatifler vasitasiyla projeler gelistirilerek uygulamaktadirlar. Boylece
biiyiik isletmelerin tiretim, iiriin degerlendirme ve pazarlamada sahip oldugu avantajlar

kiiciik igletme sahipleri i¢in de saglanmaya c¢alisilmaktadir (Y1lmaz & Giil, 2010).
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2020 yil1 Mart ayinda Tiirkiye’de kendini belirgin bir sekilde gosteren Covid-19
pandemisinin ¢ikis yeri Cin olarak bilinmektedir. Cin’de yapilan bir aragtirmada
pandemi doneminde kirsal alanda uzaktan egitim sorunlar1 iizerine yapilan bir
arastirmada karsilasilan sorunlarin daha ¢ok internet erisiminde meydana gelen imkan
kisithligi oldugunu sonucuna ulasilmistir. Calismada ayrica pandeminin 6grenciler

tizerindeki psikolojik yonii de ele alinmistir (Wang vd., 2020).

Tirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde orgiin egitimdeki ve kirsal alanlardaki
yayim hizmetlerinin yOnetiminde bazi problemlerle kasilasilmaktadir. Bu
problemlerden kaginmak i¢in birgok gelismekte olan lilkede uzaktan egitim yontemleri
uygulamaya konmustur. Uzaktan egitim yontemi ile cogu zaman basarili Sonuglar elde

edilmistir (McLean vd. 2002).

Altyap, personel ve finansal eksiklikler nedeniyle Tiirkiye gibi gelismekte olan
tilkelerdeki kirsal alanda yasayan giftciler genellikle sinirli 6rgiin egitime ve 6zellikle
kirsal egitim hizmetlerine sinirli erisime Ssahiptir. Tarimsal yeniliklerin siirekli
degismesi nedeniyle kirsal kesimdeki insanlarin bu gelismelerden haberdar edilmeleri
gerekmektedir. Tirkiye’de yapilan bir arastirmada televizyon aracilifiyla uzaktan
egitimin Onemi ve sinirhiliklart tartistlmistir. Calisma, Tiirkiye'de uygulanan
“Televizyon Yoluyla Yaygm Cift¢i Egitimi Projesi” nin (YAYCEP) ve bir biitiin
olarak uzaktan egitimin yarar ve yetersizliklerini tartismak amaciyla yapilmistir.
Yapilan arastirma sonucunda uzaktan egitim, kirsal alanlara ulasmak igin ideal
¢Oziimlerden biri olabilecegi ifade edilmistir. Ayrica ¢iftgilere egitim sonunda ddiiller
ve sertifika verilmesi gibi motivasyon faktorlerinin de etkili olabilecegi ve prrojelerden
sonra, bagka tarimsal televizyon programlari ve kilavuzlari da projeyi desteklemek igin

kullanilabilecegi ifade edilmistir (Demiryiirek ve Atsan 2015).
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5. MATERYAL VE YONTEM

5.1. Materyal

Bu ¢alismanin temel materyalini Tokat ilindeki tiretici birliklerine tiye olan
ciftgilerden elde edilen anket verileri olusturmaktadir. Bunun yaninda literatiir
calismalar ile Bilgi ve Iletisim Teknolojilerinin bugiinkii geldigi durum incelenerek,
Tarimsal Yayim ve Pazarlamada ne sekilde kullanildig1 ortaya konmustur. Tarimsal
yayimm ve pazarlamada Bilgi ve iletisim Teknolojileri kullanimi ile ilgili yapilmis

calismalar, kitap, tez, makaleler, raporlar ve resmi kurum istatistikleri incelenmistir.

Tablo 5.1. Tokat’ta bulunan tarimsal tiretici birlikleri

Uretici Birligi Uye Uretici Birligi Uye
Sayisi Sayisi
Niksar Organik Meyve Ureticileri
Birligi 212 Turhal Siit Ureticileri Birligi 505
Erbaa Hashas Uretici. Birligi 149 Niksar Siit Ureticileri Birligi 1090
Erbaa Organik Tarla Bitkileri Pazar Siit Ureticileri
Ureticileri Birligi 20Birligi 407
Pazar Sebze Ureticileri Birligi 119 Erbaa Siit Ureticileri Birligi 212
Resadiye Bal Ureticileri Birligi 239 Resadiye Siit Uretici. Birligi 239
Turhal Kirmiz1 Et Ureticileri Birligi 123 Zile Siit Ureticileri Birligi 512
Zile Kirmiz1 Et Ureticileri Birligi 74 Almus Siit Ureticileri Birligi 674
Tokat Su Uriinleri Yetistiricileri
Uretici Birligi 20 Basciftlik Siit Ureticileri Birligi 156
Merkez Siit Ureticileri Birligi 403

Toplam Uye 5.054

Tokat’taki iiretici birlikleri incelendiginde merkez ve ilgelerde toplamda 17 adet
tiretici birligi oldugu, Tokat ili genelinde 5054 iireticinin bu birliklere iiye oldugu, en
¢ok iiyeye sahip birligin 1090 kisi ile Niksar Siit Ureticleri Birligi, en az liyeye sahip
birliklerin 20 iiye ile Erbaa Organik Tarla Bitkileri Ureticileri Birligi ve Tokat Su
Uriinleri Yetistiricileri Birligi oldugu goriilmektedir (Tablo 4.1).

Tablo 5.2. Tokat’ta bulunan yetistirici birlikleri

Ort. Kovan/ Hayvan

Birlik Adi Uye Sayisi Sayisi
Tokat ili A Yetistiricileri Birligi 355 82
Tokat Ili Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi 844 29
Tokat 1li Damizlik Koyun-Kegi Yetistiricileri 105
Birligi 2144

Tokat Ili Manda Yetistiricileri Birligi 540 8
TOPLAM 3883
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Yine Tokat ili genelinde ar1, damizlik sigir, damizlik koyun keg¢i ve manda olmak
tizere 4 yetistirici birligi bulunmaktadir. En ¢ok tiyeye sahip yetistirici birligi damizlik
koyun keci yetistirici birligi iken en az {iyeye sahip yetistirici birligi ise ari
yetistiricileri birligidir. Ortalama kovan ve hayvan sayilar1 incelenecek olursa; Ari
yetistirici birligine iiye 355 kisinin ortalama olarak 82 kovana sahiptir. Damizlik sigir
yetistirici birligine iiye 844 kisinin ortalama 29 hayvani bulunmaktadir. Damizlik
koyun-kegi yetistirici birligine iiye 2144 iiyenin ortalama 105 hayvani bulunmaktadir.
Manda yetistiricileri birliginde ise 540 {iyenin ortalama 8 hayvani bulunmaktadir. Bu
verilerden hareketler Tokat ilinde ¢ogunlukla koyun kegi yetistiriciligini kapsayan
kiiglikbas hayvan yetististiriciligi yapildigi sonucuna ulasilabilir (Tablo 4.2).

5.1.1. Tokat Damzhk Sigir Yetistiricileri Birligi

2004 yilinda Tokatta 1slah amacina yonelik olarak kurulan Tokat Damizlik Sigir
Yetistiricileri Birligi, 2005 yilindan itibaren faaliyetlerine ivme kazandirmustir.
Kuruldugu yilda elli bes iiye ve bir galisan ile Tarim il Miidiirliigii biinyesinde
calismalara devam eden birlik, 2006 yilinda saha ¢aligmalar1 i¢in iki ara¢ satin almistir.
2007 yilinin basinda Tarim Il Miidiirliigii binasindan ayrilan birlik kendi ofisini
kurmustur. 2007 yilinda ¢aligsmalar1 hizlandiran Birlik, 2021 yil1 itibari ile 844 iiyeye,
ayrica il genelinde kirk dort bin isletmeye hizmet vermektedir. Birlik 1 Veteriner, 1
Ziraat mithendisi, 3 Veteriner saglik teknikeri, 2 Muhasebeci, 4 biiro personeli, 3 sube
personeli 14 saha personeli ve 10 siit toplama personeli olmak iizere toplam 38
personel istihdam etmektedir. Ayrica birlik, 3 sube, 4 siit toplama merkezi, 4 yem

deposu ve 13 adet hizmet araci ile faaliyetlerini siirdiirmektedir.

5.1.2. Tokat Damzhik Koyun — Keci Yetistiricileri Birligi

Tokat Damizlik Koyun — Kegi Yetistiricileri Birligi 2006 yilinda kurulmustur.
Kuruldugu yildan itibaren her yil liye sayisim1 daha da artirarak hizmetine devam
etmektedir. Tokat’ta iiye potansiyeli en biiyiik olanidir ve Tarim ve Orman Bakani 11
Midiirligi  yerleskesinde kendi binasinda hizmet vermektedir. Birlik yillik
ortalama 2144 iyeye 3,5-4 milyon lira civarinda tarimsal destek Odemesi

gerceklestirmektedir.

Tarim ve Orman Bakanligi, Universite ve Koyun Kegi Yetistiricileri Birliginin
ortaklaga yiiriittiigii {ic adet ‘Halk Elinde Ulkesel Hayvan Islahi Projesi’

bulunmaktadir. Proje Tokat’a 6zgili Karayaka koyunu ve Kil Kegisi irklarinin korunup
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gelistirilmesi amac1 ile uygulanmaktadir. Projeye Universite’den teknik destek

verilmektedir.

Yetistiricilere hizmet vermek amaci ile birlik biinyesinde ¢esitli branslardan 8
personel ¢alistirilmaktadir. Yetistiricilere danigsmanlik hizmetleri baglatilmis olup her
gecen giin bilingli yetistiricilik yapilmasi adina adimlar atilmaktadir. Her yil 200-250
civarinda yetistiricilere slrii yoOneticisi egitimi verilip sertifika sahibi olmalar
saglanmakta artik ¢obanligin meslek haline getirilmesi konusunda biiyiik ugraslar

verilmektedir.

Halk sagligini korumak ve hayvansal veri kayiplarini énlemek amaciyla her
koye bir koyun-ke¢i banyolugu yaptirmak adma bircok resmi kurumla ortak bir
calisma saglanarak Tokat i¢in biiylik 6nem tasiyan kene probleminin 6niine gegilmesi
hedeflenmistir. Birlik, yetistiricilerin kalkinmasini, magduriyetlerinin giderilmesini, et
kalitesi ve verim artis1 saglamayi, iilkenin daha saglikli et tiiketmesi ve iiyelerinin

ekonomik yonden daha giiglii hale gelmesini amaglanmaktadir.

5.1.3. Tokat ili Manda Yetistiricileri Birligi

Tokat ili Manda Yetistiricileri Birligi 2012 y1linda, 24338 sayili Resmi Gazetede
yayinlanan 4631 sayili Hayvan Islah1 Kanununa istinaden hazirlanan 19 Aralik 2002
tarih ve 24615 sayili Resmi Gazetede yaymlanmis olan “Islah Amacgh Yetistirici
Birliklerinin Kurulmasi ve Hizmetleri Hakkinda Yonetmelik” e gére kurulmustur.
Tokat Ili Manda Yetistiricileri Birliginin kurulus amaci, manda popiilasyonunun 1slah
edilerek arttirilmasi, verim artis1 ve yetistiricilerin refah seviyesinin yiikseltilerek

halka saglikli, besin degeri yliksek ve giivenilir manda iirlinleri sunabilmektir.

5.1.4. Tokat An Yetistiricileri Birligi

Kurulus tarihi 2002 ve 24338 sayili Resmi Gazetede yaymlanan 4631 sayili
Hayvan Islah1 Kanununa istinaden hazirlanan 19 Aralik 2002 tarih ve 24615 sayili
Resmi Gazetede yayinlanmis olan “Islah Amagh Yetistirici Birliklerinin Kurulmasi ve
Hizmetleri Hakkinda Yo6netmelik” e gore Tokat Ar Yetistirici Birlikleri kurulmustur.
Tokat Ili Art Yetistiricileri Birligi TOPCAM Markasini tescil ettirerek iiyelerin

tiretmis oldugu bal ve diger ar1 iriinleri magaza ve E-ticaret yoluyla tiiketiciye
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sunmaktadir. Kurulusundan itibaren tiyeler ile koordineli olarak DOKAP, IPARD ve

benzeri destekler ile pek ¢ok yatirim yapilmistir.
5.1.5. Ornekleme Yontemi

Tokatta faaliyet gosteren birliklerin orgiitsel yapilar1 ve kurulus gerekgeleri
incelenerek yayim faaliyeti yapmayan iretici birlikleri ¢alisma kapsamina
alinmamistir. Yayim ve pazarlamada etkinlikleri goz oniinde bulundurularak, Gayeli
olarak secilen Tokat Ili Arn Yetistiricileri Birligi, Tokat Ili Damizlik Sigir
Yetistiricileri Birligi, Tokat Ili Damizlik Koyun-Keci Yetistiricileri Birligi, Tokat Ili
Manda Yetistiricileri Birligi tiyeleri anket g¢alismasi igin belirlenecek Ornekleme
calismasinin anakiitlesini olusturmaktadir. Uyelerin sahip olduklar1 hayvan ve kovan
sayilar1 incelenerek ortalamayi olumsuz etkileyen ¢ok diisiik ve ¢ok yiiksek sayida
hayvan ve kovan’a sahip olanlar elenerek Ornek sayisi belirlenmistir. Yapilan 6n
calisma ile isletmelerin ve ¢iftgilerin 6zellikleri gbz 6niinde bulundurularak gayeli

olarak segilen iiyeler ile 220 anket yapilmstir (Tablo 4.3.).
Tablo 5.3. Orneklem secimi

Birlik Adi Uye Sayist  Orneklem
Tokat Ili An Yetistiricileri Birligi 355 40 isletme
Tokat ili Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi 844 70 isletme
Tokat ili Damizlik Koyun-Kegi Yetistiricileri Birligi 2144 70 isletme
Tokat ili Manda Yetistiricileri Birligi 540 40 isletme
Toplam 3883 220

5.2. Arastirma Sorulari

Aragtirmanin amact dogrultusunda hazirlanan, arastirmaya yon veren ve
arastirmanin hangi noktaya varacagini gosteren aragtirmanin alt problemleri asagida

yer almaktadir:

e Uye ciftcilerin en gok kullandig1 BIT aygitlar nelerdir?

e  Uye ciftcilerin en ¢ok kullandig1 iletisim uygulamalari nelerdir?

e  Uye ciftcilerin birliklere {iye olma nedenleri nelerdir?

e Upye ciftcilerin birliklerden memnuniyeti diizeyi nedir?

e Birliklerin BIT uygulamalarini kullanma diizeyleri nedir?

e Ciftcilerin birliklerden BIT kullanimina dair gbriis, istek ve beklentileri
nelerdir?

e  BIT kullanim diizeyi ile arazi biiyiikliigii arasinda iliski var midir?
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e  BIT kullanim diizeyi ile isletme giderleri arasinda iligki var midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile tarim dis1 gelir arasinda bir iliski var midir?

e BIT kullanim diizeyi ile medeni durum arasinda bir iliski var midir?

e BIT kullanim diizeyi ile isletme faaliyet siiresi arasinda bir iliski var midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile iiyelerin ailedeki fert sayis1 arasinda bir iligki iligki var
midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile iiyelerin isletmede ¢alisan kisi say1s1 arasinda bir iliski
var midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile iiyelerin yas gruplar1 arasinda farklilik var midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile iiye egitim durumlari arasinda farklilik var midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile iiyelerin ailedeki fert sayisi arasinda farklilik var
midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile iiyelerin isletmede calisan kisi sayis1 arasinda farklilik
var midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile isletmelerin faaliyet siiresi arasinda farklilik var midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile iiyelerin gelir gruplari arasinda farklilik var midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile iiyelerin tarim dis1 geliri olma durumu arasinda
farklilik var midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile iiyelerin yillik tarimsal giderleri arasinda farklilik var
midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile iiyelerin arazi biiyiikliigii arasinda farklilik var midir?

e  BIT kullanim diizeyi ile giftilerin birlige iiye olma siireleri arasinda farklilik

var midir?

5.3. Arastirma Hipotezleri

Bu boéliimde aragtirmacinin daha once yapilan ¢alismalardan ve arastirma alaninda
yapilan gozlemlerden edinilen bilgiler 1s18inda olusturulan arastirma hipotezleri yer

almaktadir. Aragtirma igin belirlenen istatistiksel hipotezler (Ho) asagidaki gibidir:

H1.  BIT skoru ile iiyelerin yaslari arasinda bir iliski yoktur.

H2.  BIT skoru ile iiyelerin gelirleri arasinda bir iliski yoktur.
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H3.  BIT skoru ile iiyelerin egitim durumlari arasinda bir iliski yoktur.

H4.  BIT skoru ile iiyelerin tarim dis1 geliri arasinda bir iliski yoktur.

H5.  BIT skoru ile iiyelerin medeni durumlari arasinda bir iliski yoktur.

H6.  BIT skoru ile iiyelerin arazi biiyiikliigii arasinda bir iliski yoktur.

H7.  BIT skoru ile isletme giderleri arasinda bir iliski yoktur.

H8.  BIT skoru ile isletmenin faaliyet siiresi arasinda bir iliski yoktur.

H9.  BIT skoru ile iiyelerin ailedeki fert sayis1 arasinda bir iliski yoktur.

H10. BIT skoru ile iiyelerin isletmede ¢alisan kisi say1s1 arasinda bir iliski yoktur.

H11. BIT skoru ile giftilerin birlige {iye olma siireleri arasinda bir iliski yoktur.

H12. BIT skor gruplari ile iiyelerin yas gruplari arasinda anlamli farklilik yoktur.

H13. BIT skor gruplari ile iiyelerin egitim durumlar arasinda anlamli farklilik
yoktur.

H14. BIT skor gruplar ile iiyelerin ailedeki fert sayis1 arasinda anlamli farklilik
yoktur.

H15. BIT skor gruplari ile iiyelerin isletmede calisan kisi sayisi arasinda anlaml
farklilik yoktur.

H16. BIT skor gruplari ile isletmelerin faaliyet siiresi arasinda anlaml farklilik
yoktur.

H17. BIT skor gruplar ile iiyelerin gelir gruplari arasinda anlamli farklilik yoktur.

H18. BIT skor gruplart ile iiyelerin tarim dis1 geliri olma durumu arasinda anlamli
farklilik yoktur.

H19. BIT skor gruplar ile iiyelerin yillik tarimsal giderleri arasinda anlamli
farklilik yoktur.

H20. BIT skor gruplari ile {iyelerin arazi biiyiikliigii arasinda anlamli farklilik
yoktur.

H21. BIT skor gruplan ile ¢iftcilerin birlige iiye olma siireleri arasinda anlamli

farklilik yoktur.

5.4. Arastirmanin Analizinde Kullanilan Yontemler

Aragtirma verilerinin temini, analiz edilmesi ve arastirma bulgularinin elde
edilmesi asamalarinda izlenen yontem ve yaklagimlari sirasiyla asagidaki sekilde
ozetlenebilir.

(i) BIT Skoru olusturmada kullanilan yontem,
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(i)  BIT skoru ile arastirmada kullanilan baz1 degiskenler arasindaki iliskinin
Olciildiigli yontem ve
(iii)  BIT sonug skoru ile arastirma kullanilan baz1 degiskenler arasindaki farkin

Olctildiigii yontemdir.
5.4.1. BIT Skoru Olusturmada Kullanilan Yontem

Ciftcilerin BIT tabanli yayim hizmetlerine ydnelik tutumunu 6l¢mek igin mevcut
herhangi bir 6lcek olmamasi nedeniyle Hindistan’da bir calisma yiiriitilmiistiir.
Ciftgilerin BIT tabanli yayim hizmetlerine yonelik tutumlarini lgmek icin 5°1i likert
seklindeki ifadelere verilen yanitlar kullanilarak bir 6lgek denemesi yapilmistir.
Omegin 40 ifadeden olusan Slgekte olumsuzdan olumluya dogru 1°den 5’e kadar
puanlama yapilarak toplam skor olusturulmustur. Eger ciftcilerin tamami kesin
katiliyorum demesi durumunda (40*5) 200, katiliyorum demesi durumunda 160,
kararsiz olmasi durumunda 120, katilmiyorum demesi durumunda 80 ve kesin
katilmiyorum demesi durumunda 40 puan alacak sekilde skorlama yapilmistir. Elde
edilen bu &lgek ile giftgilerin  BIT tabanli yayim hizmetlerine yénelik tutumlart
Olglilmeye ve yorumlanmaya ¢alisilmistir (Kumar ve Ratnakar 2016).

Tokat ilinde yapilan bu aragtirmada ¢ok farli degiskenler kullanilarak yeni bir
skor dlgeklemesi yapilmustir. Bir ¢iftcinin etkin BIT kulanabilmesi igin oncelikle bu
teknolojik tirlinlere sahip olmasi ve bunlar1 kullanma ve takip etmesi gerekmektedir.
Bu nedenle giftcilerin BIT skorunu olusturmak igin iki alt skorun bilesenleri olan 24
soru ¢iftgilere yoneltilmistir. Bu 24 sorunun 9 tanesi sahip olma skorunu olustururken
15 tanesi de kullanma ve takip etme skorunu olusturmaktadir.

Arastirmada birliklere iiye citfcilerin BIT sahipligini 6lgmek icin masaiistii
bilgisyar, diziisiitii bilgisayari, tablet, akilli telefon, sabit telefon, televizyon, radyo,
e-ticaret sitesi ve e-ticaret hakkinda bilgi sahibi olma durumu degiskenleri
kullamlmistir. Bu dokuz degisken arastirmada BIT sahiplik skoru (BITS) olarak
adlandirilmistir.

Bilgi iletisim teknolojilerine sahip olmak bu teknolojik iirtinleri kullanma
anlamina gelmemektedir. Bu nedenle de giftcilerin BIiT kullanim ve takip durumunu
(BITK) belirlemek i¢in 15 degisken daha kullamlmistir. Bu degiskenler; bilgisayar,
telefon, internet kullanimi, televizyon yayim takibi, basili yayim takibi, Web sitesi,
Facebook, WhatsApp, Mail, Instagram, Twitter, SMS, Youtube kullanma, E-Ticaret

yoluyla iirlin alma ve E-Ticaret yoluyla {irlin satma olarak tanimlanmigtir. BIT sonug
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skoru (BITSS) alt skorlar1 olan BITS ve BITK degiskenleri asagida acik bir sekilde
yazilmistir.

BITS

= Masaitsti + Laptop + Tablet + Akilli telefon + Sabit telefon
+ Televizyon + Radyo

+ E Ticaret siteniz var mu? + E Ticaret hakkinda bilgi sahibi olma

BITK = Bilgisayar + Telefon + internet + Tv yayum takibi
+ Basili yayim takibi + Web sitesi + Facebook + WhatsApp
+ Mail + Instagram + Twitter + SMS + Youtube
+ E Ticaret yoluyla urun alma + E Ticaret yoluyla uirin satma

Yukaridaki BITS esitliginde eger sahip olma durumu varsa 1 yoksa 0 olarak
kodlanmigtir. Daha sonra elde edilen rakamlarin toplami ile toplam BITS puam
hesaplanmistir. BITK esitligi hesaplamasinda da eger ¢ift¢i kullaniyor veya takip
ediyorsa 1 aksi takdirde O olarak kodlama yapilmistir. Yine elde edilen rakamlarin
toplamu ile toplam BITK puani hesaplanmistir. Arastirmanim BITSS, BITS ile BITK
carpimi sonucunda elde edilerek asagidaki gibi son hali verilmistir.

BITSS = BITS X BITK

Tablo 5.4. Skorlamada kullanilan degiskenler

BITS
Degiskenler Puanlama
Masaiistii bilgisayar sahipligi Sahipse 1, Sahip degilse 0
Laptop sahipligi Sahipse 1, Sahip degilse 0
Tablet sahipligi Sahipse 1, Sahip degilse 0
Akill1 telefon sahipligi Sahipse 1, Sahip degilse 0
Sabit telefon sahipligi Sahipse 1, Sahip degilse 0
Televizyon sahipligi Sahipse 1, Sahip degilse 0
Radyo sahipligi Sahipse 1, Sahip degilse 0
E Ticaret hakkinda bilgi sahibi Sahipse 1, Sahip degilse 0
olma
E- Ticaret Sitesine sahip olma Sahipse 1, Sahip degilse 0
BITK
Degiskenler Puanlama
Bilgisayar kullanimi Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda O
Telefon kullanimi Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0
Internet kullanimi Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0
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Tv yayim takibi
Basil1 yayim takibi
Web sitesi takibi
Facebook takibi/kullanimi
WhatsApp kullanim
Mail takibi
Instagram kullanimi
Twitter takibi/kullanim
SMS kullanim
Y outube takibi/kullanimi
E Ticaret yoluyla iiriin alma

E Ticaret yoluyla iiriin satma

Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0
Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda O
Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0
Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0
Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0
Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0
Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0
Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0
Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda O
Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0
Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0

Kullaniyor veya takip ediyorsa 1, aksi durumda 0

5.4.2. BITSS Tle Arastirma Kullanilan Bazi Degiskenler Arasindaki

fliskinin Olciildiigii Yontem

Arastirmanin temel konusu olan BITSS 0 ile 135 degerleri arasinda olup
ortalama 24,57 olarak tesbit edilmistir. Gruplara arasi fark testlerinin yapilabilmesi
i¢cin BITSS 5 kategoriye (BITSSK) ayrilmistir. Bu islem sonucunda birliklere tiye olan
ciftcilerin BITSSK 1 ile 5 arasinda degiskenlik gostermekte olup BITSSK ortalamasi
3,05 olarak yeniden hesaplanmistir (Tablo 4.5). Yapilan bu hesaplama sonucunda
kategorik BITSSK’nin %18,2’sinin 0-2 puan araliginda oldugu, %20 sinin 3-12 puan
araliginda, %20’sinin 13-25 puan araliginda, yiizde 21,8’inin 26-40 puan araliginda ve

%20’sinin 41-136 puan araliginda oldugu hesaplanmaistir.

Tablo 5.5.Bilgi iletisim teknolojisi kullanim ve sahiplik skorlar1

Skor Frekans (n) Yiizde (%)
0-2 Puan 40 18,2
3-12 Puan 44 20,0
13 - 25 Puan 44 20,0
26 - 40 Puan 48 21,8
41 - 136 Puan 44 20,0
Toplam 220 100,0

Arastirma sonucunda elde edilen 220 anket verisinin normal dagilip
dagilmadiginin belirlenmesi test secim kriterinde onemli bir faktordiir. BITSSK

olusturulduktan sonra BITSSK ile baz1 degiskenler arasindaki iliskinin agiklanmasi
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i¢in Oncelikle degiskenlere Kolmogorov-Smirnov normal dagilim testi yapilmistir.
Daha sonra degiskenlerin normal dagilim gosterip gostermeme durumuna goére uygun
korelasyon testi segilmistir. Yapilan korelasyon analizi ile degiskenler arasindaki iliski
yorumlanmustir.

Korelasyon katsayisisinin negatif ¢gikmast durumunda iki degisken arasinda ters
yonde bir iligki vardir, yani "degiskenlerden biri artarken digeri azalmaktadir"
denilebilir. Korelasyon katsayisi pozitif ¢ikmasi durumunda "degiskenlerden biri
artarken digeri de artmaktadir" yorumu yapilmaktadir. Korelasyonun katsayisinin
yorumu sirasiyla su sekilde yorumlanir. Eger korelasyon (r ) katsayisi r<0.2 ise ¢ok
zayif iliski yada korelasyon yok, 0.2-0.4 arasinda ise zayif korelasyon, 0.4-0.6 arasinda
ise orta siddette korelasyon, 0.6-0.8 arasinda ise yiiksek korelasyon, 0.8> ise ¢ok

yiiksek korelasyon vardir seklinde yorumlama yapilir.

5.4.3. BITSSK ile Arastirma Kullamlan Baz1 Degiskenler Arasindaki
Farkin Olgiildiigii Yontem

Arastirmada kullanilan degiskenlerin tanimlayici istatistikleri hesaplanarak fark
testlerine imkan veren gruplamalar yapilmistir. Yapilan Kolmogorov-Smirnov normal
dagilim testinin ardindan degiskenlerin normal dagilip dagilmadig belirlendikten
sonra BITSSK ile baz1 degiskenler arasindaki farkin 6l¢iilmesi i¢in parametrik veya
non-parametrik testlerden biri se¢ilmistir. BITSSK 5 kategoriye ayrildigi ve 3’ten fazla
aralikli degiskene sahip oldugu i¢in non-parametrik terstlerden biri olan Kruskal Walls
testi ile analiz yapilmustir.

Kruskal Walls testi yapilarak BITSSK ile tiyelik siireleri, ¢iftgilerin yillik geliri,
yillik gider, isletme arazisi biiyiikliigii, faaliyet siiresi, isletmede ¢aligsan kisi, ailedeki
fert sayisi, egitim durumu ve yas arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig:
belirlenmistir. Arastirmada yapilan tiim istatistiksel analizlerde IBM SPSS 20 paket

programi kullanilmistir.

6. BULGULAR

Bu béliimde ¢iftgilerin cinsiyet, medeni durum, egitim durumu, sosyal giivence
durumu, yaslari, ailedeki fert sayisi, isletmede calisan kisi sayisi, isletmelerin faaliyet
stiresi gibi degiskenler yiizde ve frekans tablolariyla yorumlanmistir. Bunlara ilave

olarak yillik tarimsal gelir, y1illik yaklasik isletme giderleri, iiyeliern sahip oldugu arazi
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varligi, hayvan sayilari, isletme tiirleri, isletme faaliyet tiiri de incelenmis ve
yorumlanmustir.

Aragtirmada c¢ift¢ilerin karsilastiklart sorunlar ele alinmis ve sahip olunan bilgi
iletisim cihazlar1 hakkinda cikarimlar yapilmistir. BIT cihazlarimim hem sahipligi
hemde kullanimina dair tanimlayici bulgulara yer verildikten sonra, kullanilan iletisim
uygulamalari, ¢iftcilerin e-ticaret hakkindaki bilgileri, internet ve sosyal medyaya
erisimin saglandigi cihazlar incelenmistir.

Katilimcilarin internet kullannom amagclar1 ve sosyal medya uygulamalarinda
vakit gecirme sikligi ve bunlari tarimsal amagli kullanma diizeyleri arastirilmistir.
Ciftcilerin sosyal medya ve internet kullanimindaki engeller, c¢iftcilerin bilgi
kaynaklarina giiven seviyeleri, birligin yayim ve bilgilendirme faaliyetlerinde
kullandig1 uygulama ve araglar belirlendikten sonra ciftcilerin birliklerden beklentileri
ve beklenen bilginin tiirii de arastirilmistir. Buna ilave olarak ¢ifcilerin birliklerden
memnuniyet diizeyleri, birlige liye olma nedenleri, birlik iiyeliginin ciftcilere

kazandirdiklar1 ve ¢iftgilerin birlik hakkindaki goriisleri incelenmistir.
6.1. Uyelere Ait Sosyo-Ekonomik Bulgular

Arastirma kapsaminda %97,3’1 erkek, %2,7’si kadin olmak tizere toplam 220
katilimci yer almaktadir. Katilimcilarin %88,2’si evli, %11,8’1 bekardir. Katilimcilarin
%1,4’1 okur-yazar degil, %6,4’li okur-yazar, %30,0’u ilkokul mezunu, %29,1°i
ortaokul mezunu, %22,3’ti lise mezunu ve %10,9’u {niversite mezunudur.
Katilimeilarin %16,4°1 SSK, %31,4’1 Bag-Kur, %17,7’si Yesil Kart, %19,1°1 Emekli
Sandig1 yoluyla sosyal giivence sahibiyken %15,5’inin herhangi bir sosyal giivencesi

yoktur.

Tablo 6.1. Katilimcilarin demografik 6zellikleri

Frekans (f) Yiizde (%)  Ortalama (X)

Cinsiyet

Erkek 214 97,3
Kadin 6 2,7
Medeni Durum

Evli 194 88,2
Bekar 26 11,8
Egitim Durumu

Okur-yazar degil 3 1,4
Okur-yazar 14 6,4
Ilkokul 66 30,0
Ortaokul 64 29,1
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Lise 49 22.3

Universite 24 10,9

Sosyal Giivence Var mi?

SSK 36 16,4

Bag-Kur 69 31,4

Yesil Kart 39 17,7

Emekli Sandig1 42 19,1

Yok 34 15,5

Yasimiz

19-32 Yas 40 18,2

33-41 Yas 42 19,1

42-49 Yas 51 23,2 45,70
50-58 Yas 43 19,5

59-80 44 20,0

Ailedeki Toplam Fert Sayisi

1-3 Kisi 38 17,3

4 Kisi 37 16,8 5,43
5-6 Kisi 87 39,5

7-14 Kisi 57 25,9

Katilimcilarin, %18,2°si 19-32 yas araliginda, %19,1°1 33-41 yas araliginda,
%23,2°s1 42-49 yas araliginda, %19,5’1 50-58 yas aralifinda ve %20’si 59-80 yas
araligindadir. Ciftgiler minimum 19, maksimum 80 yasinda olmakla birlikte ortalama
yas ise 45,70 olarak hesaplanmuistir.

Ailedeki toplam fert sayilarina bakildiginda, katilimeilarin %17,3’{iniin 1-3,
%16,7’snin 4, %39,5’inin 5-6, %25,9’unun 7-14 kisiden olusan ailelerde yasadiklar
goriilmektedir. Ciftei ailelerindeki fert sayisi 1 ile 14 arasinda degiskenlik gostermekte
olup, ailelerdeki ortalama birey sayis1 5,43 olarak hesaplanmistir(Tablo 6.1.).

Katilimcilarin bulunduklari tarim isletmelerinde ¢alisan kisi sayilarini ortaya
koymak iizere yapilan dagilima gore bu isletmelerin, %35,5’inde 1 kisi, %42,7’inde
2 kisi, %21,8’iinde 3-8 kisi caligmaktadir. Isletmelerde calisan kisi sayis1 1 ile 8
arasinda degiskenlik gostermekte olup ortalama calisan kisi sayisi 1,96 olarak
hesaplanmuistir.

Katilimeilarin igletme faaliyet stireleriyle ilgili dagilma gore, %25,5’1 1-8 yil
araliginda, %45,5’s1 9-18 yil araliginda degismekte, %29,1’1 19 yil ve istii daha fazla
siireden beri faaliyetini siirdiirmektedir. Isletme faaliyet siireleri minimum 1 yil
maksimum 60 yi1l olmakla birlikte ortalama isletme faaliyet siiresi 17,32 yil olarak

tesbit edilmistir.
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Tablo 6.2. Isletmelere ait gostergeler

Isletmelerde Cahsan Kisi Sayisi

1 Kisi 78 35,5

2 Kisi 94 42,7 1,96
3- 8 Kisi 48 21,8
Isletmelerin Faaliyet Siiresi

1-8 Yil 56 25,5

9-18 Yil 100 45,5 17,32
19 ve tzeri Y1l 64 29,1
Yillik Tarimsal Gelir

<20.000 & 45 20,5

21.000-40.000 & 43 19,5

41.000-65.000 © 44 20,0 77.500 &
66.000-140.000 £ 44 20,0

140.000 % ve tzeri 44 20,0
Yillik Yaklasik Isletmelerin Giderleri (Kira+ilac+Ucreber+Sair Giderler vb.)
1.000-9.000 © 40 18,2

10.000-12.000 © 49 22,3

13.000-20.000 © 49 22,3 25.900 ©
21.000-45.000 © 42 19,1

46.000-120.000 © 40 18,2
Uyelerin sahip oldugu arazi varhig (Miilkiyet+Kira Da)

Kira 30 13,6

0-14 Dekar 49 22,3

15-27 Dekar 42 19,1 31,89
28-38 Dekar 42 19,5

39+ Dekar 57 25,9

Katilimeilarin, %20,5’i 20 bin b ve alti araliginda, %19,5’1 21-40 bin b
araliginda, %20°si 41-65 bin b araliginda, %20°’si 66-140 bin b araliginda, %20°si ise
140 bin b ve dstii araliginda yillik yaklasik tarimsal gelirleri bulunmaktadir. Yillik
tarimsal gelir minimum 1.000  maksimum 350.000 & olmakla birlikte ortalama gelir
77.500 b olarak hesaplanmustir.

Katilimeilarin, %18,2’si 1-9 bin b araliginda, %22,3’ 10-12 bin b araliginda,
%22,3’1 13-20 bin b araliginda, %19,1°i 21-45 bin b araliginda, %18,2’si 46-120 bin
b araliginda yillik yaklasik isletmelerin giderleri bulunmaktadir. Yillik isletme
giderleri minimum 1.000  maksimum 120.000 b olmakla birlikte yillik isletme gideri
ortalamasi 25.900 b olarak hesaplanmistir.

Katilimeilarin sahip oldugu arazi varligini inceledigimizde, %13,6’s1 kira,
%22,31 1-14 dekar, %19,1°1 15-27 dekar, %19,5°1 28-38 dekar, %25,9’u 39 dekar ve
iistli araziye sahiptir. Cift¢ilerin sahip oldugu ortalama arazi varligi 31,89 dekar olarak

hesaplanmistir(Tablo 6.2.).
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Tablo 6.3. Isletmelerin sahip oldugu hayvan sayilarina ait bilgiler

Isletme tiirleri Sigir Manda Koyun Ke¢i AriKovam
Koyu-Kegi Birligi

618 32 9920 180 28
Manda Birligi

351 771 65 0 12
Sigir Birligi

1441 14 77 12 15
Arn Birligi

0 0 0 0 3328

Uyelerin birden fazla birlige iiye olduklar1 gdzlemlenmis olup ankete katilan
tiyelerin iiye olduklart birliklerin hayvan ve kovan sayilari Tablo 6.3’ de yer
almaktadir. Tablo 6.3 ‘e bakildiginda koyun-keg¢i birliginin 9920 koyun, 180 kegi 618
s1gir, 32 manda ve 28 ar1 kovani varligi oldugu goriilmektedir. Manda birliginde 771
manda, 351 si1g1r, 65 koyun, 12 ar1 kovani olmakla birlikte ke¢i bulunmamaktadir. Sigir
birliginde, 1441 s1gir, 14 manda, 77 koyun, 12 keci 15 ar1 kovani vardir.Ar1 birliginde
ise, 3328 ar1 kovani vardir. An birliginde ar1 kovanindan baska hayvan tiiriiniin

olmadig1 goriilmektedir.

Tablo 6.4. Isletmenin tarim dis1 gelir varlig: ve destek almis olma durumu

Evet Hayir
. N 116 104
f)
Tarim dis1 geliriniz var mi1? % 52.7 473
Isletmenin kurulusunda devlet destegi aldiniz mi1? N 29 191
(TOB, TKDK,DOKAP,0OKA vb.) % 13,2 86,8

Cift¢ilerden %52,7’sinin  tarim dis1 geliri oldugu, %47,3’iniin olmadigi
goriilmektedir. Ayrica isletmenin kurulus asamasinda devlet destegi aldiniz mi
sorusuna cevap olarak, %13,2’si destek aldiklarini, %86,8” 1 destek almadiklarini
belirtmislerdir (Tablo 6.4).

Tablo 6.5. Isletme tiiriine ait bilgiler

Isletme tiirii Frekans (n) Yiizde (%)
Aile Isletmesi 211 95,9%
Ticari Isletme 11 5 0%
Ortaklik 17 7.7%

*(Katilimcilar birden fazla sik isaretlemesi yapmustir).
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Ciftgilerden 211 kisi (%95,9) isletme tiiriiniin aile isletmesi, 11 kisi (%35,0) ticari
isletme, 17 kisi (%7,7) ortaklik oldugunu belirtmislerdir (Tablo 6.5.).

Tablo 6.6. Isletmede hangi tarimsal faaliyetler yapildigina ait bilgiler

Tarimsal Faaliyetler Frekans (n)  Yiizde (%)
Seracilik 15 6,8
Meyvecilik 50 22,7
Tarla tarimi 176 80,0
Hayvancilik 179 81,4
Aricilik 50 22,7

Katilimcilar, birden ¢ok tarimsal faaliyet ile ugrastiklarini belirtmislerdir. Tablo
6.6.” da hayvancilik faaliyeti ilk sirada, seracilik faaliyeti ise son sirada yer aldigi
goriilmektedir. 15 ¢iftci seracilik, 50 ¢iftci meyvecilik, 176 ¢iftei tarla tarimi, 179 ¢iftei
hayvancilik faaliyeti ile ugrastiklarini belirtmislerdir (Tablo 6.6.).

Tablo 6. 7. Birlik iiyelerinin ¢iftgilik yapma nedenleri

Ciftcilik Yapma Nedenleri Frekans (n)  Yiizde (%)
Ek gelir elde etme 153 69,5
Alternatifim yok 104 47,3
Mevcut yapiy1 korumak 117 53,2

Katilimcilara ¢iftcilik yapma nedenleri soruldugunda, 153 kisi (%69,5) ek gelir
elde etmek icin, 104 kisi (47,3) alternatifim yok, 117 kisi (%53,2) mevcut yapiy1

korumak igin cevaplarmi vermislerdir (Tablo 6.7).

Tablo 6.8. Katilimcilara yoneltilen diger sorulara ait bilgiler

Frekans (n) Yiizde (%)
Ciftiligi karl bulan 134 60,9
Ciftciligi stirdiirmeyi diistinen 177 80,5

Ciftgilerin %60,9’u yaptig1 isin karli oldugunu soylerken, %39,1°1 karl
bulmadigini belirtmislerdir. Ayrica %80,5’1 mesleklerini siirdiirmeyi diistindiiklerini,

%19,5” mesleklerini siirdiirmeyi diisiinmediklerini belirtmislerdir. Bu cevaplardan,

48



ciftgiligi karli bulmadiklar1 halde, giftciligi siirdiirmeyi diisiindiikleri yorumu
yapilabilir (Tablo 6.8.).

Tablo 6. 9. Ciftgilerin karsilastiklari en biiyiik sorunlar

Sorunlar Frekans (n)  Yiizde (%)
Girdi Maliyetleri 201 91,4
Pazar Sorunlar1 127 57,7
Eleman Temini 119 54,1
Sosyal Nedenler 140 63,6

Cifteilerin yasadiklarin en biiylik soruna ortak cevap olarak %91,40 girdi
maliyetleri, %63,6’s1 sosyal nedenler, %57,7’si pazar sorunlar1, %54,1°1 eleman temini
olarak belirtmislerdir. Genel olarak bakilacak olursa, ¢iftciler i¢in en biiyiik sorun girdi
maliyetleri, en az sorunun ise eleman temini oldugu goriilmektedir (Tablo 6.9.).

Bu konudaki bulgular Yilmaz ve Giil (2010)’un yapmis olduklar aragtirmada
benzer sonuglar1 destekleyici niteliktedir. Yilmaz ve Giil (2010) kiigiik isletmelerin
trlinlerin satisinda pazarlarda etkili olamadiklarmi ve bu olumsuzluklar1 ortadan
kaldirmak ve girdi maliyetlerini diistirmek igin iretici birlikleri ve kooperatifler
aracilifiyla projeler gelistirilmesinin gerekliligine vurgu yapmaktadir. Ayrica bu
birlikler ve kooperatifler araciligiyla cift¢iler {iriinlerinin tanitimi yapabilmekte ve

pazarlayabilmektedirler.

Tablo 6.10. Uye ciftgilerin sahip oldugu Bilgi ve Iletisim Teknoloji cihazlari

Bilgi Iletisim Cihazlar1 Sahip Sahip Degil Ortalama Y1l
Masaiistii Bilgisayar 41 179 7,07
Laptop, Notebook 175 45 6,82
Tablet 25 195 4,48
Akilli Telefon 150 70 5,36
Sabit Telefon 61 159 16,10
Televizyon 188 32 22,58
Radyo 59 161 27,00

Uye ciftgilerden 41 kisinin masaiistii bilgisayar1 ve ortalama 7,07 yildir sahip
oldugu, 175 kisinin laptop, notebook’a ve ortalama 6,82 yildir sahip oldugu, 25 kisinin
tableti ve ortalama 4,48 yildir sahip oldugu, 150 kisinin akilli telefona ve ortalama 5,36
yildir sahip oldugu, 61 kisinin sabit telefonu ve ortalama 5,36 yildir sahip oldugu, 188
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kisinin televizyonu ve ortalama 22,58 yildir sahip oldugu, 59 kisinin radyosu ve
ortalama 27 yildir sahip oldugu goriilmektedir(Tablo 6.10.).  Kitle iletisim
araclarindan faydalanma durumunun Erzurum’da incelendigi bir arastirmada
ciftcilerin %41.4’1iniin diizenli olarak televizyon/radyodan tarimla ilgili yayinlari takip
ettikleri, ¢iftcilerin %42.6’sinin bazen faydalandigi ve %16’ siin televizyon/radyodan
faydalanmadig1 ifade edilmistir (Sezgin, 2010). Izmir ilinde yapilan bir ¢alismada
ciftcilerin bilgi teknolojileri okur-yazarhigi BIT kullanma egilimleride incelenmistir.
Yapilan arastirma sonucunda katilimci gift¢ilerin %99.1'inin cep telefonu, %77.2'sinin
akill telefon, %66.9'unun bilgisayar sahibi oldugu belirlenmistir. Ayrica ¢iftcilerden
Internet baglantis1 olanlarin oraninin %88 oldugu gériilmiistiir (Giilter, S., Yildiz, O.,
& Boyaci, M. 2018). Denizli ili Civril ilgesi merkeze bagli 10 kdyde yasayan 147 ¢iftci
ile anket yapilan bir calismadan elde edilen bazi sonuglara gore, ¢iftcilerin yaklagik
%60'in1n evinde bilgisayart oldugu, % 52'sinin internet ve bilgisayar kullandig
belirtilmistir (Erdal ve Calli 2014). Etiyopya'da yapilan arastirma sonuclaria gore,
ciftcilerin ¢ogunun cep telefonu kullandig1 ve kiigiik dlcekli ¢ifteilerin cep telefonu

kullanim diizeyinin diisiik oldugu tespit edilmistir (Awol, 2020).
Tablo 6.11. Ciftcilerin BIT kullanabilme durumlarina ait bilgiler

e Frekans (n)  Yizde (%) Ortalama
Bilgi ve Iletisim Cihazlar1 Kullanim Y1l
Bilgisayar kullanma 87 39,5 8,29
Akilli Telefon kullanma 151 68,6 5,51
Internet 140 63,6 5,81
Tarim TV kanallarini izleme 183 83.2

Tarim TV kanallarini faydali 182 82,7

bulma

Tarimsal Yayim yapan 96 43,6

Dergi,Gazete,Kitap vb. takibi

Uye ciftcilerden 87 kisi (%39,5) bilgisayar kullandigini, 151 kisi (%68,6) akilli
telefon kullandigini, 140 kisi ise (63,6) internet kullandigini belirtmislerdir. Ayrica
Tarim TV kanallarini izleyen 183 kisi (%83,2), Tarim TV kanallarin1 faydali bulan
182 kisi (%82,7) ve tarimsal yayim yapan dergi, gazete, kitap vb. takip eden 96 kisi
(%43,6) oldugu goriilmektedir (Tablo 6.11.). Tokat ilinde yapilan bu aragtirmanin

sonuclar1 Cengiz (2018)’in yapmis oldugu arastirma sonuglarina benzer niteliktedir.
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Cengiz (2018) Antalya’da 2009 yilindan itibaren uygulanmaya baslanilan tarimsal
yayim ve danigmanlik hizmetinin gelisim hizinin oldukga yavas oldugu ifade etmistir.

Bozkurt (2005), Sanlurfa li Merkez Ilce *de bulunan siit siir1 yetistiricileri ile
Sanlurfa Ciftgi Egitim Yayim Subesi’nde calisan yayimcilarla yaptigi bir aragtirmada
tireticilerin bilgilenme amaciyla Kitle iletisim araci olan Televizyonlardan yeterince
yararlanmadiklari, gazete okuma aligkanliginin yaygin olmadigi tespit etmistir.
Tokat’ta yapilan bu arastirmada Bozkurt (2005)’in yapmis oldugu arastirmaya gore
televizyon kullaniminda son 15 yilda 6énemli artis oldugu goriilmektedir. Bozkurt
(2005) Tarim 11 Miidiirliigii biinyesindeki Cift¢i Egitim Yayim subesinde’ki tarimsal
yayim elemanlari ile ¢iftcilerin iletisimlerinin zayif olmasina karsin yayimecilarin ise
program, proje, model, yontem sorunlarindan dolay1 yayim islemlerini gerektigi gibi

yerine getiremediklerini ifade etmistir.

Tablo 6.12.Uye ciftcilerin kullandig1 iletisim uygulamalari

Kullanilan Iletisim Uygulamalari Frekans (n)  Yiizde (%)
Web sitesi 69 31,4
Facebook 141 64,1
WhatsApp 139 63,2
Mail 62 28,2
Instagram 46 20,9
Twitter 32 14,5
SMS 135 61,4
Youtube

119 54,1

Uye ciftgilerin en ¢ok kullandig1 iletisim uygulamalarinm 141 kisi (%64,1)
Facebook, 139 kisi (%63,2) WhatsApp, 135 kisi (%61,4) sms, 119 kisi (%54,1)
Youtube kullandigini belirtmislerdir. En az kullanilan iletisim uygulamasi ise, 32 kisi
(14,5) twitter kullandiklar1 Tabloda goriilmektedir (Tablo 6.12.). We are social 2021
verilerine gore 2021 il ¢ceyreginde kullanici sayis1 2,74 milyara ulagmis olan Facebook
diinyada en fazla kullanilan sosyal medya platformu olmustur. Tiirkiye Tokat
orneginde yapilan bu arastirmada da en ¢ok kullanilan sosyal medya aracinin

Facebook oldugu goriilmektedir (Anonim, 22021c).
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Tablo 6.13. Katilimcilarin E-ticaret hakkindaki bilgileri

E-Ticaret Frekans (n) Yiizde (%)
E- Ticaret hakkinda bilgisi olan 86 39,1
E-Ticaret yoluyla {iriin alan 61 21,7
E-Ticaret yoluyla iirlin satan 23 10,5
E-Ticaret site sahibi olan 8 3,6

82 37,3

E-Ticaret sitesi agma istegi olan

Katilimcilardan 86 kisinin (%39,1) E-Ticaret hakkinda bilgisi oldugu, 61 kisinin
(%27,7) E-Ticaret yoluyla iirtin aldigi, 23 kisinin (%10,5) E-Ticaret yoluyla iiriin
satt1g1, 8 kiginin (%3,6) E-Ticaret sitesi oldugu, 82 kisi (%37,3) E-Ticaret sitesi yokken
a¢mak istediklerini belirtmislerdir (Tablo 6.13.).

Tablo 6.14. Internet ve sosyal medyaya erisiminin saglandig1 cihazlar

Kullanilan Cihazlar Hig Nadir Bazen Genellikle Daima
Cep Telefonu (Akilll) % 32,7 1,8 1,7 31,4 26,4
Laptop, Notebook % 78,2 4,5 3,2 9,5 4,5
Masaiistii bilgisayar % 80,5 5,0 3,6 6,8 41
Tablet % 88,6 3,2 0,9 4,5 2,7
Diger (Akilh TV, % 87,7 2,3 5,0 3,2 1,8

Internet Cafe vb.,)

Cep telefonlar1 her gegen giin gelisen teknoloji ile artik neredeyse herkesin sahip
oldugu bir iletisim cihazidir. Cep telefonlarin piyasada erisim ve tasima kolayligi,
yaygin servis aglart olmasi nedeniyle ¢iftgiler tarafindan da tercih edilen bir kitle
iletism aracidir. Tokat ilinde yapilan bu arastirmada c¢iftgilere internet ve sosyal
medyaya erisimini hangi cihazlardan ve ne diizeyde sagliyorsunuz diye soruldugunda,
genellikle ¢iftgilerin 6nemli bir kisminin cep telefonunu kullanarak internet ve sosyal
medyaya eristigi belirlenmistir. En az kullanilan cihaz ise, akilli tv, internet cafe vb.

den kullandiklarini belirtmislerdir (Tablo 6.14.).
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Tablo 6.15. Ciftcilerin internet kullanim amaglari

Hig Nadir Bazen Genellikle Daima

Internette gezinmek % 35,9 2,7 11,8 41,4 8,2
Gazete okumak % 49,5 45 13,6 24,1 8,2
TV izlemek % 62,7 4,1 9,5 17,7 59
Miizik dinlemek % 42,7 8,6 13,6 27,3 7,7
Aligveris yapmak % 63,6 8,2 11,4 11,4 55
Oyun oynamak % 71,4 8,6 10,0 5,0 5,0
Bankacilik islemleri % 64,5 3,6 17,7 11,8 12,3
Mesajlagma/  sohbet % 41,8 4,5 11,4 30,0 12,3
etmek (sosyal medya)

E-postalar % 72,7 8,2 8,6 7,3 3,2
flan sitelerini % 64,1 8,2 15,0 10,5 2,3
incelemek

Bilgi ve vyenilikleri % 50,0 91 16,8 19,1 5,0
ogrenmek

Tarim  sektorindeki % 55,5 9,1 17,7 14,1 3,6
Firmalarin ve

Birliklerin  sitelerini
ziyaret etmek

Tarim  Bakanliginin % 61,8 13,2 14,1 8,2 2,7
sayfalarinm ziyaret
etmek

En ¢ok internete erisimin saglandigi BIT cihazinin cep telefonlari oldugu tespit
edildikten sonra ciftcilere interneti hangi amagla kullanirsiniz sorusu iletildiginde,
ciftcilerden 91 kisi (%41,4) genellikle internette gezinmek i¢in interneti kullandigim
belirtirken, 79 kisi (%35,9) hi¢ internette gezinmediklerini belirtmislerdir. Ayrica, 27
kisi (%12,3) daima bankacilik islemleri ve mesajlasma, sohbet etmek icin
kullandiklarini belirtmislerdir. Ciftcilerin %58,2’si1 interneti mesajlagsma/ sohbet etmek
(sosyal medya) amaciyla kullandiklart belirlenmistir. Cift¢ilerden 160 kisinin (%72,7)
interneti e-postalar i¢in kullanmadiklarinin goriilmiis olmasi ayni zamanda e posta
kullaniminin bilinmedigi sekilnde de yorumlanabilir. Ciftcilerin internet kullanim
amaglar1 arasinda bankacilik islemleri, ilan sitelerini incelemek, yeni bilgi ve

yenilikleri 6grenmek, tarim sektoriindeki firmalarin ve birliklerin sitelerini ziyaret
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etmek ve Tarim Bakanlhiginin sayfalarmi ziyaret etmek de farkli oranlarda

bulunmaktadir (Tablo 6.15.).

Tablo 6.16. Ciftcilerin sosyal medya uygulamalarinda vakit gegirme sikligi

Hig Nadir Bazen Genellikle Daima
Facebook % 36,8 1,8 14,5 40,0 6,8
WhatsApp % 36,8 4,1 15,9 36,8 6,4
Youtube % 38,2 5,0 17,3 32,3 7,3
1nstagram % 78,2 3,2 8,2 8,2 2,3
Twitter % 85,9 2,7 6,4 4,1 0,9
Google plus % 90,9 2,3 3,6 2,3 0,9
Ortalama % 61,13 3,18 10,98 20,62 4,10

Ciftgilere sosyal medya uygulamalarinda ne siklikla vakit gecirirsiniz sorusu
iletildiginde, 88 kisi (%40) genellikle facebook, 81 kisi (%36,8) genellikle whatsapp,
71 kisi (%32,3) genellikle youtube cevaplarini vermislerdir. Ciftgilerin en az
kullandiklart uygulamalar ise 200 kisi (%90,9) hi¢ Google plus’t kullanmadigini, 189
kisi (%85,9) hi¢ twitter’t Kkullanmadigi, 172 kisi (%78,2) hi¢ Istagram’:
kullanmadiklarini belirtmislerdir. Ciftgilerin sosyal medya uygulamalarinda vakit
gecirme siklig alt1 farkli sosyal medya kategorisinde ortalama olarak incelenmistir.
Ciftcilerin %61,13°1 hig, %3,18’1 nadir, %10,98’1 bazen, % 20,62°si genellikle ve
%4,10’u daima bu uygulamalarda vakit gecirdikleri tespit edilmistir (Tablo 6.16.).

Diinyada en yogun 25-35 yas aralifinda olan kullanicilarin oldugu, mobil
kullanicilarin % 98,3 iiniin facebook kullandig1 gériilmektedir (Anonim, 2c). Izmir ili
Menderes il¢esindeki bir arastirmaya gore, internet baglantisi olanlarin orani %87.7 ve
ciftcilerin %85.1'inin de Facebook hesab1 bulundugu belirlenmistir (Giilter, S., Yildiz,
0., & Boyaci, M. 2018). Cui (2014)’iin yapmis oldugu bir arastirmada pazar
organizatOrlerinin, miisterilerin, saticilarin ve yerel topluluklarin hepsinin Facebook
sayfasiyla etkilesime girdigi, Facebook'u zamaninda bilgi yayinlamak ve miisterilere
ve saticilara ulasmak ve onlart korumak i¢in bir pazarlama platformu olarak kullandig1
ve Facebook sayfasi, yerel toplulukla baglanti kurmak ve etkilesim kurmak i¢in bir
siber-sosyal merkez islevi gérdiigii sonucuna ulasilmistir. Hem Cui (2014)’iin hem de
Chhachhar, Qureshi, Khushk, ve Ahmed (2014) yapmis olduklari arastirmada BIT

54



kullanan tarimsal isletmelerin kalkinmada olumlu sonuglar elde ettiklerini ve

gelirlerini artirdiklarini ifade etmislerdir.

Tablo 6.17. Ciftcilerin Sosyal medya araglarini tarimsal amaglh kullanim diizeyleri

Hig

Nadir

Bazen

Genellikle

Daima

Tarimsal konularda
bilgi edindigim siteler
var.

Tarimsal konularla
ilgili merak ettigim
konular1 arastirryorum.
Tarimsal konularla
ilgili giincel konular
takip ediyorum.
Uriinlerimi
pazarliyorum.

Hava durumu ile ilgili
bilgi aliyorum.
Uretimdeki ~ sorunlari
¢Ozmek icin arastirma
yapiyorum.

Tarimsal tirtinlerle
ilgili bilgi ediniyorum.
Tarimsal ~ Pazarlama
sitelerinde iiriin
arastiririm

Uretim  sorunlarina
¢oziim i¢in  sosyal
medya ve internetten
yararlaniyorum
Sosyal medya veya
internet tizerinden
uzmanlara ulasirim.
Ortalama

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

38,2

43,2

47,3

81,8
45,5

55,5

92,7

69,5

59,1

71,8

56,46

11,4

8,2

11,8

5,0
2,7

11,4

12,3

10,9

10,5

91

9,33

31,8

26,4

25,9

7,7
16,4

12,3

15,5

11,8

16,4

10,5

17,47

13,2

17,3

12,3

3,6
20,5

141

15,5

6,4

10,0

5,5

11,84

5,5

5,0

2,7

1,8
14,5

6,8

4,1

1,4

4,1

2,7

4,86

Ciftcilere Sosyal medya araclarindan tarimsal amaclariniz i¢in ne diizeyde yarar

sagliyorsunuz? sorusu iletildiginde, ciftcilerin 84’{inlin (% 38,2) tarimsal konularda

bilgi edindikleri herhangi bir site bulunmadigini, 70’1 (%3 1,8) bazen bilgi edindiklerini

belirtmislerdir. Cift¢ilerin 95°1 (% 43,2) tarimsal konularla ilgili merak ettigi konular

hi¢ arastirmazken, 58’1 (% 26,4) bazen arastima yapmaktadir. Ciftcilerin 104’1 (%

47,3) tarimsal konularla ilgili giincel konular1 sosyal medyadan hi¢ takip

etmemektedir. Ciftcilerin 180’1 (%81,8) {irlinlerini pazarlamak i¢in sosyal medya

uygulamalarini hi¢ kullanmamaktadir.
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Ciftgilerin 100’4 (% 45,5) hava durumu ile ilgili bilgileri sosyal medya
tizerinden hi¢ almamaktadir. Cifcilerin 122°si (% 55,5) tiretimdeki sorunlart ¢6zmek
icin sosyal medya iizerinden arastirma yapmamaktadir. Ciftcilerin 116’s1 (% 52,7)
tarimsal drlinlerle ilgili bilgi edinmek i¢in sosyal medya uygulamalarini hig
kullanmamaktadir. Ciftgilerin 153’1 (% 69,5) sosyal medya uygulamalari ile tarimsal
pazarlama sitelerinde hig iirlin arastirmas1 yapmamaktadir. Ciftcilerin 130’u (%59,1)
iiretim sorunlarina ¢oziim igin sosyal medya ve internetten yararlanmamaktadir.
Cifteilerin 158’1 (% 71,8) sosyal medya veya internet lizerinden uzmanlara hig
ulasmamaktadir. Ciftgilerin Sosyal medya araglarin1 tarimsal amagli kullanim
diizeyleri ortalama olarak incelendiginde ¢iftgilerin %56’sinin hig, %9,33 {iniin nadir,
%17,47 bazen, %11,84’iiniin genellikle ve % 4,86’s1min daima interneti

tarimsal amagli kullandiklar1 belirlenmistir (Tablo 6.17.).

Tablo 6.18. Ciftgilerin sosyal medya ve internet kullanarak iletisim kurdugu aktorler ve iletisim
seviyeleri

Hig Nadir Bazen Sik Daima

Kamu Ziraatgilari % 65,5 8,2 16,4 8,2 1,8
Serbest/6zel % 64,1 8,2 16,4 8,6 2,7
danigsmanlar

Kooperatifler -Birlikler % 42,3 4,1 13,6 22,3 17,7
Bayiler % 72,3 12,7 8,6 55 0,9
Girdi uretici firmalar % 83,2 55 1,7 3,2 0,5
Kamu kurumlari % 75,9 4.1 13,2 55 1,4
Tiiccar % 71,7 10,5 8,2 2,7 0,9
Fabrikalar % 80,5 11,4 55 2,3 0,5
Ihracatcilar % 90,0 5,0 4,1 0,5 0,5
Tiiketiciler % 85,5 59 50 2,3 1,4

Ciftcilere Sosyal medya ve internet kullanarak iletisim kurdugunuz aktorler ve
diizeyleri nelerdir? sorusu iletildiginde, ¢iftgilerin 144’1 (% 65,5) sosyal medya ve
internet kullanrak kamu ziraatgilar ile hig iletisime gegmedikleri belirlenmistir. Ote
yandan c¢iftgilerin % 35,9’u sosyal medya ve internet kullanrak serbest Ozel

danigmanlar ile iletisime gecmektedir. Ciftgilerin 93’1 (% 42,3) sosyal medya ve
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internet kullanrak kooperatif ve birliklerle ile hi¢ iletisime ge¢mezken, 30 kisi (%
13,6) bazen, 49 kisi (% 22,3) sik iletisime gecerken, 39 kisi (% 17,7) daima iletisime
gecmektedir. Ciftcilerin 159°u (% 72,3) sosyal medya ve internet kullanrak bayiler ile
hic iletisime ge¢memektedir. Ciftcilerin 183’1 (% 83,2) sosyal medya ve internet
kullanrak girdi iiretici firmalar ile hig iletisime gegmemektedir. Ciftcilerin 167°si (%
75,9) sosyal medya ve internet kullanrak kamu kurumlari ile hig¢ iletisime
gecmemektedir.

Ciftcilerin 171’1 (% 77,7) sosyal medya ve internet kullanrak tiiccarlar ile hig
iletisime ge¢memektedir. Ciftgilerin 177’si (% 80,5) sosyal medya ve internet
kullanarak fabrikalar ile hig iletisime gegmemektedir. Ciftgilerin 198’1 (% 90) sosyal
medya ve internet kullanrak ihracatgilar ile hig iletisime gegmemektedir. Ciftgilerin
188’1 (% 85,5) sosyal medya ve internet kullanrak tiiketiciler ile hig iletisime
gecmemektedir (Tablo 6.18.). Pilar, Balcarova, Rojik, Ticha, ve Polakova, (2018)
yapmis oldugu bir calismada, giftcilerin pazar baglaminda tiiketici degerleri ve
davraniglart hakkinda 6ngorii saglamasi ve gelecekteki pazarlama ve yonetim icin
pratik kullanim alani olusturmasi bakimindan sosyal medya kullaniminin etkili olacagi

sonucuna ulagmustir.

Tablo 6.19. Ciftcilerin sosyal medya ve internet kullanimindaki kisitlayicilar ve etki diizeyleri

Hig Az Orta Cok Cok
fazla
Baglant1 ve kullanimi1 % 19,5 5,9 31,4 33,6 9,5
cok pahal1 olmasi
Bilgisayarlarin ¢ok % 38,2 4.1 24,5 17,7 15,0
pahal1 olmas1
Akilli telefonlarin ¢ok % 28,6 41 32,7 17,3 16,8

pahali olmasi
Internetin kullanirminin =~ % 22,3 11,8 30,0 20,0 15,5
karmasik olmasi

Bilgisayar1 kullanmay1 % 31,8 7,3 16,8 20,9 23,2
bilmeme
0

Yabanci dil yetersizligi & 45,9 3.2 5.9 14,5 30,5
Internet baglantili % 51,4 15,5 16,4 9,1 1,7
bilgisayar yoklugu
Internetin kirsalda % 43,2 14,1 19,5 10,9 12,3
cekim giicii sorunu

- % 41,4 18,6 22,3 11,8 59
Zaman yoklugu
Islerimizde cok yararh % 61,4 16,8 14,1 4.5 3,2
degil
Giuvenlik sorunlari % 58,6 13,2 13,6 6,8 7,7

(virtisler, vb.)
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Bilgilerin giivenilir % 55,5 13,6 19,1 5,5 6,4
olmamasi

. % 74,5 10,5 11,4 14 2,3
Diger

Ortalama % 44,02 10,67 19,82 13,38 12,00

Ciftgilere size gore sosyal medya ve internet kullanimindaki kisitlayicilar ve etki
diizeyleri nelerdir sorusu iletildiginde, Ciftgilerin 43°i (% 19,5) sosyal medya ve
internet kullanimimi baglanti ve kullanimi ¢ok pahali olmasi ile hi¢ ilgili
bulmamaktadir. 69 kisi (%31.4) orta seviyede etkiledigini diisiiniirken, 74 kisi (%33,6)
cok etkiledigini diistinmektedir. Ciftcilerin 84’i (%38,2) bilgisayarlarin pahali
olamasinin internet ve sosyal medya kullanimi iizerinde kisitlayict etkisi oldugunu
disinmezken 54 kisi (%24,5) orta seviyede etkiledigini diisiinmektedir. Akill
telefonlarin pahali olmasinin sosyal medya ve internet kullanimini kisitlayaci etkisi
olup olmadigina dair verilen cevaplar incelendiginde ¢iftgilerin 63’ (%28,6) hig etkisi
olmadigin1 disilinlirken, 72’si (%32,7) orta seviyede etkiledigini diistinmektedir.
Internet kullaniminin karmagsik olmasinin sosyal medya ve internet kullanimini
kisitlayac etkisi olup olmadigina dair verilen cevaplar incelendiginde ¢iftgilerin 49°u
(9%22,3) hig etkisi olmadigini diistiniirken, 66’s1 (%30) orta seviyede, 44’1 (%20) ise
¢ok etkili oldugunu diisiinmektedir. Bilgisayar1 kullanmay1 bilmemenin sosyal medya
ve internet kullanimii kisitlayaci etkisi olup olmadigina dair verilen cevaplar
incelendiginde ciftcilerin 70°u (%31,8) hi¢ etkisi olmadigimi diisiiniirken, 46’s1
(%20,9) ¢ok ¢ok etkili oldugunu diisiinmektedir. Yabanci dil yetersizliginin sosyal
medya ve internet kullanimini kisitlayaci etkisi olup olmadigina dair verilen cevaplar
incelendiginde ¢iftegilerin 101°4 (%45,9) hic¢ etkisi olmadigini diisiiniirken, 67’si
(%30,5) ¢ok fazla etkiledigini diisiinmektedir. Internet baglantili bilgisayar
yoklugunun sosyal medya ve internet kullanimini kisitlayaci etkisi olup olmadigina
dair verilen cevaplar incelendiginde cift¢ilerin 113’i (%51,4) hi¢ etkisi olmadigim
distinmektedir.

Internetin gekim giiciiniin kirsalda yetmemesinin sosyal medya ve internet
kullanimim kisitlayact etkisi olup olmadigma dair verilen cevaplar incelendiginde
cifteilerin %56,8’inin farkli sevileyerlde internet ¢gekim sorunu yasadiklari ve sitelere
erisemedikleri belirlenmmistir. Bu konuda Cin’de Wang vd., (2020)’nin yapmis

oldugu bir arastirmada kirsal alanda uzaktan egitim sorunlari incelenmis ve

58



karsilagilan sorunlarin daha ¢ok internet erisiminde meydana gelen imkan kisitliligt
oldugunu sonucuna ulasilmistir.

Zaman yoklugunun sosyal medya ve internet kullanimini kisitlayaci etkisi olup
olmadigina dair verilen cevaplar incelendiginde ciftcilerin 91°1 (%41,4) hi¢ etkisi
olmadigmi diisinmektedir. Is konusunda ¢ok yararli olmamasinin sosyal medya ve
internet kullanimin1 kisitlayacit etkisi olup olmadigma dair verilen cevaplar
incelendiginde c¢iftgilerin 135’1 (%61,4) hi¢ etkisi olmadigini diisiinmektedir.
Giivenlik sorunlar1 (viriisler, vb.) gibi unsurlarin sosyal medya ve internet kullanimini
kisitlayaci etkisi olup olmadigina dair verilen cevaplar incelendiginde ¢iftgilerin 129°u
(%58,6) hig etkisi olmadigini diisiinmektedir.

Bilgilerin giivenilir olmamasinin sosyal medya ve internet kullanimini
kisitlayaci etkisi olup olmadigina dair verilen cevaplar incelendiginde ¢ift¢ilerin 122’si
(%55,5) hi¢ etkisi olmadigini diisiinmektedir. Diger nedenlerin olmamasinin sosyal
medya ve internet kullanimini kisitlayaci etkisi olup olmadigina dair verilen cevaplar
incelendiginde ciftgilerin 164’4 (%74,5) hi¢ etkisi olmadigini diistinmektedir.
Ciftcilerin sosyal medya ve internet kullanimindaki kisitlayicilar ve etki diizeylerinin
ortalama skorlarina bakildiginda ciftcilerin %44,02’si hig, %10,67’si az, %19,82’si
orta, %13,38’1i ¢ok ve %]12’sinin ¢ok fazla diizeyde kisitlayicilarla karsilastiklari

goriilmistiir (Tablo 6.19.).
Tablo 6.20. Ciftgilerin bilgi kaynaklarina giiven seviyeleri

Bilgi Giivenligi Hig Az Kismen Giivenilir KPT.S m“.k !e
Giivenilir

Internetten elde edilen % 23,2 6,8 341 32,3 3,2

bilgi

Sosyal medyadan % 259 9,1 36,8 25,9 2,3

gelen bilgiler

Televizyondan elde % 12,3 1,4 16,8 51,8 17,7

edilen bilgiler

Radyodan edilen % 11,8 1,8 16,8 50,9 18,6

bilgiler

Gazeteden (basil) % 11,8 2,7 18,6 46,8 20,0

okudugunuz bilgiler

Arkadaslarinizdan % 12,3 2,7 35,5 35,0 14,5

gelen bilgiler

Ortalama % 16,22 4,08 26,43 40,45 12,72

Ciftgilere bilgi kaynaklarinin ne derece giivenilir buluyorsunuz konu bashig
altinda 7 farkli soru sorulmus ve bu sorulara alinan cevaplar neticesinde, ¢iftcilerin

511 (%23,2) Internetten elde edilen bilgilerin giivenligine hi¢ giivenememekte iken,
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75’1 (%34,1) kismen giivenilir, 71’1 (%32,3) ise giivenilir bulmaktadir. Ciftcilerin 51°si
(%25,9) Sosyal medyadan gelen bilgileri hi¢ giivenilir bulmamakta iken, 81’1 (%36,8)
kismen, 57’s1 (%25,9) giivenilir bulmaktadir.

Yapilan bu arastrima sonucunda ciftcilerin 114’4 (%51,8) televizyondan
edindikleri bilgileri giivenilir bulmaktadir. Cift¢ilerin 112’si ise (%50,9) radyodan
edindikleri bilgileri glivenilir bulmaktadir. Pakistan’da 234 ile yapilan bir arastirmada
tarimsal yayima ulasmak icin kullanilan en dnemli BIT cihazinin televizyon oldugu ve
katilimeilarin % 66.6’sinin televizyon izledigi belirlenmistir(Rana et al., 2020).

Cifteilerin 103’1 (%46,8) gazeteden edindikleri bilgileri giivenilir bulmaktadir.
Yine cifteilerin 78’1 (%35,5) arkadaslarindan edindikleri bilgileri kismen giivenilir
bulurken, 77’s1 (%35) giivenilir bulmaktadir. Bunlara ilave olarak birlik ile haberlesme
ve bilgilendirmelerde BIT ve Interneti kullananlarin oran1 % 31,8 olmasina karsin
kullanmayanlarin oran1 % 68,2 oldugu tespit edilmistir. Ciftcilerin bilgi kaynaklarina
giiven seviyeleri incelendiginde ¢iftgilerin ortalama %16,22’si hi¢ glivenmedigini,
%4,081 az giivendigini, %26,43’l kismen gilivendigini, %40,45°1 glivenilir buldugunu
ve %12,72’si kesinlikle giivenilir buldugunu ifade etmistir (Tablo 6.20.).

[zmir ili Menderes ilgesinde yapilan bir arastirmda, ¢iftciler internetten sik sik
tarimsal bilgi aramalarina karsin, internet iizerinden erisilen bilgiye orta diizeyde
giiven duyduklar1 ve internet tlizerinden elde edilen bilgiye dikkatli yaklasmakta

olduklari ifade edilmistir(Giilter, S., Yildiz, O., & Boyaci, M. 2018).
Tablo 6.21. Ciftgilerin {iye olduklar birlikler

Birlikler Frekans (n) Yiizde (%)

< e 99 45,0
Tokat Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi
Tokat Damizlik Koyun — Kegi Yetistiricileri 72 32,7
Birligi
Tokat ili Manda Yetistiricileri Birligi 45 20,5
Tokat Ar Yetistiricileri Birligi 41 186

5 2,3

Diger

Ciftcilerin tiye olduklari birlikler incelendiginde 99’unun (%45) damizlik sigir
yetistiriciler birligine, 72’sinin (%32,7) damizlik koyun-keci yetistircileri birligine,
45°1 (%20,5) manda yetistiricileri birligine, 41’1 (%18,6) ar1 yetistiricileri birligine, 5
kisi ise (%2,3) diger birliklere tiyedir(Tablo 6.21.).
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Tablo 6.22. Birligin yayim ve bilgilendirme faaliyetinde kullandigi uygulama ve araglar

Bit Ara¢ ve Uygulamalari Frekans (n) Yiizde (%)
Telefon 214 97,3
SMS 201 91,4
Web sitesi 70 31,8
Facebook 67 30,5
Mektup 62 28,2
WhatsApp 61 21,7
Mail 17 1,7
instagram 12 55
Twitter 2 0,9

Tokat ilindeki birliklerin, tiyelerini bilgilendirmek icin kullandiklari uygulama
ve araglar incelediginde, en ¢ok tercih edilen ve kullanilan aracin 214 kisi (%97,3) ile
telefon, 201 kisi (%91,4) ile sms ikinci, 70 kisi (%31,8) birlik web siteleri tigiincii, 67
kisi (%30,5) facebook dordiincii, 62 kisi (%28,2) mektup besinci, 61 kisi (%27,7)
whatsapp altinci sirada yer almaktadir. En az kullanilan uygulamalar ise instagram ve

twitterdir (Tablo 6.22.).

Tablo 6.23. Ciftcilerin birliklerden BIT araciligla bilgilendirme beklentileri
Cifteilerin birliklerden bilgilendirme beklentileri ~ Frekans (n) Yiizde (%)

Kredi ve tesvikler 163 74,1
Uretim ve Hastalikla ilgili teknik bilgiler 146 66.4
Toplantilar ve toplanti sonug kararlari 140 63.6
Pazar talepleri 129 58,6

108 49,1

Online Egitim ve seminerler

Ciftcilerin {iretici birliklerinden BIT araciligiyla hangi tiir bilgilendirmelerin
yapilmas1 {izerine yoneltilen soruya verilen cevaplar incelendiginde, 163 kisi ile
(%74,1) en ¢ok bilgilendirme yapilmasi istenen konu kredi ve tesvik bilgilendirmeleri

olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Uretim ve hastalikla ilgili teknik bilgiler 146 kisi
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(%66,4) ile ikinci tercih edilen bilgilendirme konusunu olusturmaktadir. Birliklerde
gerceklesen toplantilar ve toplant1 sonucunda alinan kararlarin BIT ile bildirilmesi
cifteiler icin tiglincii 6nemli bilgilendirme konusu olmaktadir. Bu konular takiben
Pazar talepleri 146 kisi (%58,6), online egitim ve seminerler 108 kisi (%49,1)
dordiincii ve besinci bilgilendirme konularini olusturmaktadir (Tablo 6.23.).

Cig siit pazarlamasinda ciftgilerin tarimsal kooperatiflere yaklagimlarinin
degerlendirilmesinin  Aydin ilinde yapildig1 bir arastirmada, {reticilerin
kooperatiflerin ne kadar beklentilerini karsiladig1 arastirilmistir. Yapilan bu arastirma
sonucunda iireticilerin %44’i beklentilerinin gerceklesmedigini ya da c¢ok azinin
gerceklestigini  belirtirken, %56’s1  beklentilerinin cogunu ya da  hepsini
gerceklestigini  ifade etmislerdir (Kurtaslan & Doganer 2004).

Usak’ta yapilan bir arastirmada ciftcilerin %36’ sinin damizlik birliginden higbir
beklentisi bulunmadigi, %24 {iniin kaliteli ve iyi damizlik temini ve satig1 konusunda
beklentisi oldugu, %20’ sinin siit satis1 ve ilag temini konusunda beklentisi oldugu,
%6’s1inin desteklemeler ile ilgili sorunlarin ¢oziimlenmesinde beklentisi oldugu ve
%14’1liniin ise birligin iireticilerini korumasi1 konusunda beklentilerinin oldugu ifade
edilmistir (Kose, 2006).

Isparta’da yapilan aragtirmada birlik iiyesi isletme sahiplerinin Damizlik Sigir
Yetistiricileri Birligi’nden beklentileri; siit fiyatlarmin artmasi, bazi kesintilerin
azalmasi ve giderlerinin minimum diizeye indirecek ve birlige liye olmanin avantajini
ortaya koyacak calismalarin yapilmasi (ucuz yem imkani, suni tohumlamada
kampanya vb.) olarak siralanabilir. Ayrica arastirmada, isletmecilerin %19.8'i hizmet
kalitelisi ve il Gida, Tarim ve Hayvancilik Miidiirligi’niin yaptig: isleri yapmasini
(asilama) umarken, Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi’ne iiye olan c¢iftcilerin
%24.4’{iniin birlikten herhangi bir beklentisi olmadig ifade edilmistir. Incelenen
isletmelerde cifteilerin  %20.3'0  beklentilerin karsilandigr konusunda yorumsuz
kalmasina karsin, %59.4'0 beklentilerinin karsilanmadigini ve katilimcilarin oldukca
az bir ksimi (%20.3) ise beklentilerinin karsilandigini belirtmistir (Akkurt ve
Koknaroglu 2016).

Tablo 6.24. Birlikten ihtiya¢ duyulan bilginin tiirii

Bilgi tiirii Frekans (n)  Yiizde (%)
206 93,6

Teknik bilgi/yetistiricilik teknikleri (yem kullanimi,
uygulamalar, hastalik/zararli kontrolii)
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Yasal/resmi bilgiler (yetistiricilikle ilgili yasal 200 90,9
diizenlemeler, politikalar, destekler, tesvikler, vs.)

Genel Tavsiyeler-Danismanlik Hizmetleri (ZM, VH 199 90,5
veya Teknisyenlerin- genel tavsiyeleri)

Pazarlama ile ilgili bilgiler(fiyat, talep, pazar 194 88,2
durumu ve diger)

Uretimin cesitlendirilmesi (hayvan irklarinin 1slahi, 188 85,5
yeni hayvan tiirleri, iirinlerin artirilmasi vs.)

Kendi hayvanlarim ile ilgili 6zel bilgiler (rasyon 179 81,4

hazirlama, verim durumu, canli agirlik artis1 vs.)

Ciftgilerin iretici birliklerinde ihtiya¢ duyduklar1 bilgi tiirleri incelendiginde
teknik bilgi/yetistiricilik teknikleri (yem kullanimi, uygulamalar, hastalik/zararh
kontrolii) 206 kisi (%93,6) ile en ¢ok ihtiya¢ duyulan bilgi konumundadir. Ikinci sirada
200 kisi (%90,9) yasal/resmi bilgiler (yetistiricilikle ilgili yasal diizenlemeler,
politikalar, destekler, tesvikler, vs.) yer almaktadir. Genel Tavsiyeler-Danigmanlik
Hizmetleri (ZM, VH veya Teknisyenlerin- genel tavsiyeleri) 199 kisi (%90,5) ile
ticlincii en ¢ok ihtiya¢ duyulan bilgi konumundadir. Pazarlama ile ilgili bilgiler (fiyat,
talep, pazar durumu ve diger) ile dordiincii, iiretimin gesitlendirilmesi (hayvan
irklarmin 1slahi, yeni hayvan tiirleri, tirlinlerin artirilmasi vs.) 188 kisi (%85,5) besinci,
kendi hayvanlarim ile ilgili 6zel bilgiler (rasyon hazirlama, verim durumu, canh
agirlik artigt vs.) 179 kisi (%81,4) altinci ihtiyag duyulan bilgi konumundadir(Tablo
6.24.).

Tablo 6.25. Ciftgilerin birliklerden memnuniyet diizeyleri

Uye Olunan Birlik Evet Hayir Fikrim Yok
Damizlik Sigir Yetistiricileri  n 97 5 118
Birligi % 44,1 2,3 53,6
Damizlik Koyun-Ke¢i n 74 7 139
Yetistiricileri Birligi % 33,6 3,2 63,2
e . n 38 11 171
An Yetistiricileri Birligi % 173 5.0 777
e n 48 7 165
Manda Yetistiricileri Birligi % 218 32 75.0

Ciftgilerin iiretici birliklerinden memnuniyet diizeyleri incelendiginde damizlik
sigir yetistiricileri birligine iiye olan ¢iftcilerin 97’si (%44,1) memnun iken, 118’1
(%53,6) memnuniyetleriyle ilgili fikirleri bulunmamaktadir. Damizlik koyun-kegi
yetistiricileri birligine iiye olan ¢iftgilerin 74’1 (%33,6) memnun iken, 139’u (%63,2)

memnuniyetleriyle ilgili fikirleri bulunmamaktadir. Ar yetistiricileri birligine iiye
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olan cift¢ilerin 38’1 (%17,3) memnun iken, 171’1 (%77,7) memnuniyetleriyle ilgili
fikirleri bulunmamaktadir. Manda yetistiricileri birligine {iye olan giftcilerin 48’1
(%21,8) memnun iken, 165’1 (%75) memnuniyetleriyle ilgili fikirleri
bulunmamaktadir(Tablo 6.25.).

Isparta Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi’ne liye olan ¢iftcilerin %20.3"i
beklentilerin karsilandig1 konusunda yorumsuz kalmasi aslinda ¢iftgilerin bu konuda
konusmak istemedigi hatta memnuniyetsizli olarak yorunlanabilir. Ayrica ciftgilerin
9%359.4'1 beklentilerinin karsilanmadigini1 zaten net bir sekilde ifade etmis olmasi ve
katilimcilarin sadece%20.3’1 ise beklentilerinin karsilandigini belirtmistir (Akkurt ve
Koknaroglu 2016). Tokat ilinde yapilan bu arastirma sonuglari Isparta ilinde yapilan
arastirma ile karsilastirildiginda Tokat Damizlik Sigir Yetistiricileri Birliginden

memnuniyet oraninin iki kattan daha iyi oldu oldugu goriilmiistiir.

Tablo 6.26. Ciftgilerin birliklerin kurulus amacina uygun faaliyetler yapip yapmadigina iliskin goriisleri

Uye olunan birlik Faaliyet ~ Faaliyet  Fikrim
Yapar Yapmaz Yok

Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi 02) 49590 253 5121 g
Damizlik Koyun-Keci Yetistiricileri n 75 6 139
Birligi % 34,1 2,7 63,2
e n 37 5 178
An Yetistiricileri Birligi % 16.8 23 80.9
e n 52 4 164
Manda Yetistiricileri Birligi % 23.6 18 745

Ciftgilerin Birlik kurulus amacina uygun faaliyetler yapip yapmadigina iligkin
goriisleri incelendiginde damizlik sigir yetistiricileri birligine liye olan ¢iftgilerin 99’u
(%45) birligi kurulus amacina uygun faaliyetler yiiriittiigiinii distiniirken, 116°s1
(%52,7) bu konuyla ilgili fikirleri bulunmamaktadir. Damizlik koyun-kegi
yetistiricileri birligine iiye olan ¢iftcilerin 75’1 (%34,1) birligi kurulus amacina uygun
faaliyetler yiiriittiigiinii diistiniirken, 139’u (%63,2) bu konuyla ilgili fikirleri
bulunmamaktadir. Ar yetistiricileri birligine tiye olan ¢ift¢ilerin 37°s1 (%16,8) birligi
kurulus amacina uygun faaliyetler yiiriittiigiinii diistiniirken, 178’u (%80,9) bu konuyla
ilgili fikirleri bulunmamaktadir. Manda yetistiricileri birligine iiye olan ¢iftcilerin
52’si (%23,6) birligi kurulus amacina uygun faaliyetler yirittiiginii diistiniirken,
164’1 (%74,5) bu konuyla ilgili fikirleri bulunmamaktadir (Tablo 6.26.).

Kogak (2012) yapmis oldugu arastirmada Tokat ilinde elde edilen bu bulgulara
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benzer sonuglara ulagilmistir. Kogak (2012), Tiirkiye’deki ¢iftgilerin tarimsal yayim
hizmetini satin alabilecek farkindalik seviyesinde ve egitimde olmadiklarini, kamu dig1
yayimi iistlenecek kurum ve kisilerde heniiz yeterli bilgi ve beceri birikimi ve kapasite

olugmadigini belirtmistir.

Tablo 6.27. Birligin BIT kullanimina dair ¢iftcilerin gbriis, istek ve beklentileri

Ciftci istek ve beklentileri Evet Hayir Fikrim Yok
Birlige ait e-ticaret sitesi iizerinden n 129 15 76
urin satmak ister misiniz? % 58,6 6,8 34,5
Birligin BIT ve Internet kullanom n 80 45 95
diizeyini yeterli buluyor musunuz? % 36,4 20,5 43,2
Birligin  pazarlama, yayimm ve n 111 16 93
Iletisimde  BIT  ve internet

uygulamalarim1  kullanim diizeyi % 50,5 7,3 42.3
Uyelik memnuniyetinizi etkiler mi?

Birligin Pazarlama, Yaym ve n 75 49 96
fletisimde  BIT  ve  Internet

uygulamalarini kullanim diizeyi iiye % 34,1 22,3 43,6
sayisini etkiler mi?

Birlik pazarlama, yayim ve Iletisimde  n 95 32 93
BiT ve Internet uygulamalarmi

kullanimi ile ilgili egitim vermesini % 43,2 14,5 42,3
ister misiniz?

Birligin BIT kullannmina dair giftgilerin goriis, istek ve beklentileri
incelendiginde, birlige ait e-ticaret sitesi lizerinden {irlin satmak ister misiniz? sorusuna
cifcilerin 129°u (%58,6) evet cevabini verirken, 76 kisi (%34,5) fikri olmadigim
belirtmislerdir. Birligin BIiT ve Internet kullanim diizeyini yeterli buluyor musunuz?
sorusuna cifcilerin 80’1 (%58,6) evet cevabim verirken, 95 kisi (%43,2) fikri
olmadigini belirtmislerdir. Birligin pazarlama, yayim ve iletisimde BIT ve internet
uygulamalarini kullanim  diizeyi iyelik memnuniyetinizi etkiler mi? sorusuna
cifcilerin 111°1 (%350,5) evet cevabim verirken, 93 kisi (%42,3) fikri olmadigim
belirtmislerdir. Birligin pazarlama, yayim ve iletisimde BIT ve Internet uygulamalarini
kullanim diizeyi tiye sayisini etkiler mi? sorusuna ¢if¢ilerin 75’1 (%34,1) evet cevabini
verirken, 96 kisi (%43,6) fikri olmadigini belirtmislerdir. Birlik pazarlama, yayim ve
iletisimde BIT ve Internet uygulamalarmi kullanimu ile ilgili egitim vermesini ister
misiniz? sorusuna gifcilerin 95’1 (%43,2) evet cevabini verirken, 93 kisi (%42,3) fikri

olmadigini belirtmislerdir(Tablo 6.27.).
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Tablo 6.28. Ciftgilerin birlige iiye olma nedenleri

Uye olma nedenleri Frekans (f)  Yiizde (%)
Desteklerden yararlanmak i¢in 201 9.4
Mesleki ve teknik bilgi alarak daha verimli bir retim ~ ~+- 64.1
‘(;1‘ftg:1 orgiitiine tiye/ortak olmak beni giiglii kilacagi 134 60.9
icin
Daha kaliteli ve ucuz tarimsal girdi temin etmek i¢in 122 55,5
Uriiniimii yiiksek fiyattan satabilmek icin 111 50,5
Daha kolay kredi almak i¢in 110 50
Uriinlerimi daha kolayca pazarlayabilmek igin 109 49,5
Yasal zorunluluk oldugu i¢in 106 48,2
Ortak tarimsal ekipman kullanabilmek i¢in 89 40,5
Sertifikasyon hizmetlerinden ve indirimlerinden

. . 88 40
yararlanabilmek i¢in
Uriin depolama ve Kkalite, kontrol hizmetlerinden

. 87 39,5

yararlanmak i¢in
[I/ilge Tarim ve Orman Miidiirliigii ydnlendirdigi i¢in 67 30,5

Ciftgilerin tretici birliklerine iiye olma nedenleri incelediginde ilk ii¢ nedeni
Desteklerden yararlanmak, mesleki ve teknik bilgi alarak daha verimli bir {iretim ve
Ciftei Orgiitiine iiye/ortak olmak beni giiglii kilacagi diislinceleri olusturmaktadir.
Birlige iiye olmayi ilk iic maddeye gore daha az etkileyen faktorler ise sertifikasyon
hizmetlerinden ve indirimlerinden yararlanabilmek, iiriin depolama ve kalite, kontrol
hizmetlerinden yararlanmak ve il/ilge tarim ve orman miidirliigii yonlendirmesi
oldugu goriilmektedir(Tablo 6.28.). Isparta’da yapilan bir aragtirmada Isparta ili
Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligine "ne liye olan yetistiricilerin birlige iiye olmasini
nedenleri arasinda devlet desteklerinden daha fazla faydalanmak ve ekonomik geliri

arttirmak gibi faktorlerin 6n planda oldugu tespit edilmistir (Akkurt ve Kdknaroglu

2016).
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Tablo 6.29. Ciftgilere birlik tiyeliginin kazandirdiklar

Birlige iiye olduktan sonra  Teknik bilgim artt1. Uriin verimim artt1. Tarimsal gelirim artt1.
= = = = E E = E E
2 S 2 2 ST g 8§ 2
5 2 > 5 & = > £ 3
- - - < - — —
E 5§ E| E 5% | E § %
s ¥ d| B ¥ g ER
M 2 M
Damizlik Sigir 67 27 6 52 40 7 57 35 7
Yetistiricileri
Birligine % 305 123 27 236 182 32 259 159 32
Damizlik Koyun- n 7 21 42 8 20 42 7 22 41
Ke¢i Yetistiricileri
Birligine % 3,2 95 191 36 91 191 32 100 186
Ar1  Yetistiricileri n 10 2 29 10 6 25 9 S 27
Birligine % 45 09 132 45 27 114 41 23 123
Manda n 1 41 42 1 41 42 2 40 42
Yetistiricileri
Birligine % 05 186 191 05 186 191 09 182 191

Yetistirici birlik tiyeliginin g¢iftgilere kazandirdigi unsurlar ii¢ baslik altinda

toplanmistir. Bunlar, teknik bilgi, {riin verimi ve tarimsal gelir olarak

smiflandirilmigtir.  Yetistirici  birliklerine {iye ¢iftcilerin  verdikleri cevaplar
incelendiginde, Damizlik sigir yetistiricileri birligine iiye ciftcilerin 67°si (%30,5)
birlige liye olduktan sonra teknik bilgisinin artmadigini, 52 kisi (%23,6) firiin
veriminin artmadigint ve 57 kisi (%25,9) ise tarimsal gelirinin artmadigini ifade
etmislerdir. Damizlik koyun-keci yetistiricileri birligine tiye ¢ift¢ilerin 42°si (%19,1)
birlige liye olduktan sonra teknik bilgisinin arttigini, 42 kisi (%19,1) {iriin veriminin
arttigin1 ve 41 kisi (%18,9) ise tarimsal gelirinin arttigin1 ifade etmislerdir. An
yetistiricileri birligine iiye ciftcilerin 29°u (%13,2) birlige iiye olduktan sonra teknik
bilgisinin arttigimi, 25 kisi (%11,4) lriin veriminin arttigini ve 27 kisi (%12,3) ise
tarimsal gelirinin arttifin1 ifade etmislerdir. Manda yetistiricileri birligine {iye
ciftgilerin 42°s1 (%19,1) birlige iiye olduktan sonra teknik bilgisinin arttigini,41 kisi
(%18,6) kararsiz olduklarini ifade etmistir. 42 kisi (%19,1) iirlin veriminin arttigini 41
kisi (%]18,6) kararsiz olduklarini ifade etmistir. 42°si (%19,1) birlige iiye olduktan
sonra tarimsal gelirinin arttigmi 40 kisi (%18,2) kararsiz olduklarint ifade
etmistir(Tablo 6.29.).

Ciftcilere birlik iiyeliginin kazandirdiklar1 konusnda Isparta’ya bir arastrima
yapilmistir. Isparta ili Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi’ne liye olan ¢iftgilerin tiye

olmayan ciftcilere gore ortalama aylik gelirlerinin daha yiiksek olmasina karsin tiye
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olan g¢iftcilerin ile liye olmayan ¢iftcilerin inek basina giinliik siit verimleri arasindaki
anlamli farklilik bulunamamaistir. Bu durum makalede © elde edilen bu sonuglar her ne
kadar istatistiki olarak Onemli olmasa da iiye olan isletmelerin ortalama siit
verimlerinin pratikte daha yiiksek oldugu goriilmiistiir’ seklinde ifade edilmistir
(Akkurt ve Koknaroglu 2016). Bu tiir arastirmalarda arastirmacinin illaki analiz olsun
diye test yapip kendi ile celiskili ifadeler yazmasi gerekmez. Buradaki asil sorun
analiz siirecinde uygun test se¢im prosediirlerinin isletilmemesi olabilir. Bu tiir
arastirmalarda basit ortalama ve standart sapmanin verimesi bu tiir ikircikli sonuglarin
ifade edilemesini engelleyecektir. Isparta’da yapilan bu arastirmada zaten iiye
ciftcilerde inek bagina ortalama giinliik siit verimi 17.19 litre iiye olmayanlarda 15.76
litre olarak farkli oldugu tespit edilmistir (Akkurt ve Kdknaroglu 2016).

Amasya ilinde gecimini siit sigirciligindan saglayan, Amasya Damizlik Sigir
Yetistiricileri Birligi’ne {iye olan ve olmayan isletmelerin ekonomik analizinin
yapilmasi ve siit sigirciligina yonelik devlet desteklerinin gelire olan etkisi yapilan bir
arastirmada incelenmistir. Bu arastirmaya gore, iiye olan isletmelerde isletme basina
toplam 12,79 biiyiikbas hayvan, iiye olmayan isletmeler de 6,72 biiyiikbas hayvan
oldugu belirlenmistir. Ayrica hayvan bagina siit verimi, iiye olan igletmelerde 3.065
kg/yil, liye olmayan isletmelerde 2.997 kg/yil olarak hesaplanmig ve birim siit maliyeti,
iye olan isletmeler i¢in 0,329 /I, iiye olmayan isletmeler i¢in 0,366 b/It olarak
hesaplanmistir. Son olarak hayvanciliga yonelik kullanilan destekler goz Oniine
alindiginda Amasya Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi’ne iiye olan ve hayvancilik
destegi alan isletmelerde maliyet %13,07, liye olmayan isletmelerde ise %6,56 daha
diisiik olarak belirlenmistir (Oziidogru ve Tathdil 2012).

Birlik tiyelerinin birlige tiyelik siireleri soruldugunda 87 kisi (%39.5) 1-6 yil, 75
kisi (%34.1) 7-8 yil, 58 kisi (%26.4) 9-25 yillik iiye olduklarinmi ifade etmislerdir

(Tablo 6.30.).
Tablo 6.30. Birlige iiyelik siiresi

Siire Frekans Yiizde
1-6 y1l 87 395
7-8 y1l 75 34,1
9-25 yil 58 26,4
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6.1. Analiz Sonuclar

Istatistiksel analiz segim siireclerinde dogru analiz ydntemini se¢gmek igin bazi

kriterler bulunmaktadir. Bu kriterlerden bir tanesi olan normal dagilim testi hangi

analizi sececegimize yardimci olmaktadir. Bu sebepten dolayr arastirmada kullanila

degiskenlerin normal dagilip dagilmadiginmi belirlemek i¢cin Kolmogorov-Smirnov

normal dagilim testi yapilmistir.

Yapilan Kolmogorov-Smirnov testi sonuglarina gore arastirmada kullanilan

degiskenlerin tamaminin normal dagilmadig1 gézlenmistir. Bunun sonucunda iligki ve

fark testlerine karar verilirken non-parametrik yontemlerden biri secilmistir. Non-

parametrik yontemlerden biri olan Spearman Rho Korelasyon testi BITSSK ile diger

degiskenler arasindaki iliski test edilmistir.

Tablo 6.31. One-Sample Kolmogorov-Smirnov normal dagilim testi

Degiskenler Ortalama  Std. Sapma  Test Ist. P
BITSSK 3,0545 1,39691 0,169 <0.01
Yas 3,0409 1,38589 0,151 <0.01
Cinsiyet 0,97 0,163 0,539 <0.01
Medeni Hali 0,88 0,324 0,524 <0.01
Egitim Durumu 2,99 1,129 0,186 <0.01
Ailedeki Kisi Sayist 2,7443 1,0309 0,255 <0.01
Isletme Calisan Kisi Sayis1  1,8636 0,7461 0,231 <0.01
fsletme Arazisi Bityiikligi  2,5654 1,16739 0,189 <0.01
Uyelik Siresi 1,8682 0,8029 0,256 <0.01
Sosyal Giivence Durumu 0,85 0,362 0,511 <0.01
Yillik Gelir 2,9955 142226 0,16 <0.01
Yillik Gider 2,9682 1,36956 0,165 <0.01
Tarim Dist Gelir 0,53 05 0,355 <0.01
Devlet Destegi 0,13 0,339 0,519 <0.01

6.1.1. Korelasyon Analiz Sonugclari

Bu kisimda birlik iiyesi ¢ifcilerin BITSSK’s1 ile baz1 degiskenler arasindaki

iliski ele alinmistir. Kolmogorov-Smirnov normal dagilim testi
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degiskenlerin normal dagilmadigin1 gosterdigi i¢in korelasyon analizleri igin
Spearman Rho Korelasyon testi se¢ilmistir.

Yapilan Spearman Rho Korelasyon testi araciligi ile arastirmanin asagidaki
hipotezleri test edilmistir. Arastirmanin birinci hipotezi olan (H1) ‘BITSSK ile
tiyelerin yaglari arasinda bir iligki yoktur.” hipotezi reddedilerek alternatif hipotez olan
‘BITSSK ile iiyelerin yaslari arasinda bir iliski vardir.” kabul edilmistir. Yapilan
Spearman Rho Korelasyon testi sonucuna gore yas ile BITSSK arasinda negatif yonde
kuvvetli bir iliski bulunmustur (P<0,01). Bu arastirma sonucunda ¢itfgilerin yasinin
artmast durumunda BITSSK’nin azaldigi ifade edilebilir. Kenya'nin Gatanga
bolgesindeki bir arastirma sonuglarinda gore; kiiglik 6l¢ekte muz Ttreticisi ¢iftgilerin
yas, gelir ve arazi biiyiikliigiiniin BIT araclarmin kullanim {izerinde etkisi oldugu
goriilmiistiir (Mwombe vd., 2014). Tokat ilinde yapilan bu arastirma Kenya’daki
arastirma sonuglari ile benzer 6zellikler gostermektedir.

BIT kullaninmanin ve sahipligin bir sonucu olarak arastirmada ciftci geliri ile
BITSSK arasindaki iliski merak konusu oldugu i¢in arastirmanin ikinci hipozeti (H2)
olan ‘BITSSK ile iiyelerin gelirleri arasinda bir iligski yoktur.” Istatistiksel hipotezi
test edilmistir. Yapilan Spearman Rho Korelasyon testi sonucuna gore gelir ile
BITSSK arasinda anlamli bir iliski bulanamadigi igin hipotez kabul edilmistir
(P>0,05). Bu durum birlik iiyesi ciftcilerin BIT i gelir getirici islerde kullanmadiklari
yorumunun yapilmasina 1s1k tutmustur.

BIT kullanimindan 6te birlik iiyeliginin gelirle iliskisinin olup olmadig1 konusu
Isparta’da yapilan bir arastirmada farkli bir sekilde ele alinmistir. Isparta ili Damizlik
Sigir  Yetistiricileri Birligine iiye olan ve olmayan igletmelerin ekonomik
performanslart ve genel durumlart karsilastirmali olarak incelenen arastirmada
yetistiricilerin birlik ile iligkisini genel olarak degerlendirilmistir. Damizlik Sigir
Yetistiricileri Birligine iiye olan ve olmayan 200 isletme sahipleriyle yiiz yiize anket
uygulanmustir. Isparta ili Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi’ne iiye olan ¢iftgilerin
liye olmayan ciftcilere gore ortalama aylik gelirlerinin daha yiiksek ifade edilmistir
(Akkurt ve Koknaroglu 2016).

BIT kullanma herseyden dnce bir egitim ve beceri gerektirdigi icin arastirmada
BITSSK ile iiyelerin egitim durumlar1 arasinda bir iliski olup olmadig1 test edilmek
istenmistir. Arastirmanim iigiincii hipotezi (H3) olan ‘BIT skoru ile iiyelerin egitim
durumlar arasinda bir iliski yoktur.” yapilan Spearman Rho Korelasyon testi sonucuna

gore reddedilerek alternatif hipotez olan ‘BITSSK ile iiyelerin egitim durumlari
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arasinda bir iligki vardir’ hipotezi kabul edilmistir (P<0,01). Spearman Rho
Korelasyon testi sonucuna gore ciftgilerin BITSSK ile iiyelerin egitim durumlart
arasinda yiiksek siddette pozitif yonte bir iliski bulunmaktadir. Ayrica egitim durumu
ile yas arasinda orta siddette negatif bir korelasyon bulunmakla birlikte, egitim durumu
ile gelir arasinda da negatif yonde zayif bir iliskiye rastlanmistir (P<0,01). Egitim
durumu ile gelir arasinda negatif yonde olarak tespit edilen bu iligki aslinda geng
yastaki ciftcilerin heniliz kendi gelirlerine sahip olmadiklar seklinde yorumlanabilir.

Bunu destekleyen bagka bir bulgu da yas ile egitim durumu arasindaki negatif iligkidir.

Tablo 6.32.Spearman's Rho korelasyon analizi

Degiskenler BITSS Gelir Yas Egitim Durumu
BITSSK 1,000 -0,096 -0,581™ 0,604
Gelir -0,096 1,000 0,104 -0,221™
Yas -0,581™ 0,104 1,000 -0,515™
Egitim Durumu 0,604™ -0,221™ -0,515™ 1,000

**_ Korelasyon 0,01 seviyesinde anlamli, *. Korelasyon 0,05 seviyesinde anlamli

Besi sigircilign iiretim faaliyetinde {reticilerin egitim diizeylerinin besi
performanst ve karliliga etkisinin inceledigi bir arastirmada egitim seviyesinin
artmasiyla birlikte karlilik ve besi performansinin arttigini belirlenmistir (Kdknaroglu
vd., 2007). Tokat’ta yapilan bu arastirmda ise egitim diizenin artmasinin gelir ile
negatif bir iligkisi gibi tersi bir durum kagimiza ¢ikmistir.

Tarim dis1 geliri olan ciftgilerin BITSSK larinin yiiksek olmasi beklenen bir
durumdur. Bu nedenle iiyelerin tarim dis1 geliri ile BITSSK arasinda bir iligki olup
olmadig1 test edilmek istenmistir. Arastirmanin dordiincii hipotezi (H4) olan
‘BITSSK skoru ile iiyelerin tarim dis1 geliri arasinda bir iliski yoktur.” hipotezi yapilan
Spearman Rho Korelasyon testi sonucuna gore (H4) hipotez kabul edilmistir.
Spearman Rho Korelasyon testi sonucuna gore ciftcilerin BITSSK’s1 ile tarim digt
gelirleri arasinda herhangi bir iligki bulunamamigtir (P>0,05). Buna ek olarak tarim
dis1 gelir ile yas, medeni durum, isletme arazisi biiyiikligl, yillik gider ve egitim
durumu arasinda arasinda da anlaml bir iligki bulunamamistir (P>0,05).

Ciftgilerin yaslar1 ile medeni durumlart arasinda pozitif bir korelasyon
beklenmektedir. Yapilan Spearman Rho Korelasyon testi sonucuna gore ¢iftcilerin
yagslar1 ile medeni durumlar1 arasinda orta siddette pozitif yonde bir iligki bulunmustur.

Buna ilave olarak iiyelerin medeni durumlari ile BITSSK arasinda bir iliski olup
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olmadig test edilmek istenmistir. Arastirmanin besinci hipotezi (H5) olan ‘BITSSK
ile liyelerin medeni durumlari arasinda bir iligki yoktur.” hipotezi yapilan Spearman
Rho Korelasyon testi sonucuna goére HS5 hipotezi reddedilmistir. Spearman Rho
Korelasyon testi sonucuna gore ¢iftcilerin BITSSK’s1 ile medeni durumlari arasinda
negatif yonde zayif bir iliski bulunmustur (P<0,01). Ayrica medeni durum ile egitim
durumu arasinda orta siddette ve negatif yonde bir iliski bulunmasina karsin, medeni
durum ile gelir ve tarim dis1 gelir arasinda anlamli bir iliski bulunamamaistir (P>0,05).

BIT kullanmanm ve sahipligin bir sonucu olarak arastirmada isletme arazisi
biiyiikliigii ile BITSSK arasindaki iliski merak konusu oldugu igin arastirmanin altinci
hipozeti (H6) olan ‘BITSSK ile iiyelerin arazi biiyiikliigii arasinda bir iliski yoktur.’
istatistiksel hipotezi test edilmistir. Yapilan Spearman Rho Korelasyon testi sonucuna
gdre isletme arazisi biiyiikliigii ile BITSSK arasinda anlaml bir iliski bulanamadig1
icin hipotez kabul edilmistir. Buna benzer olarak isletme arazisi biiytikligi ile gelir,
egitim durumu ve tarim dis1 gelir arasinda iliski bulunamamustir. Ote yandan isletme
arazisi biiyiikligii ile yas ve medeni durum arasinda ¢ok zayif ve negatif yonde bir
iliski tesbit edilmistir (P<0,05).

Tablo 6.33. Spearman's Rho korelasyon analizi

Tarim Dis1 Medeni Isletme Yillik

Degiskenler BITSSK Gelir Durum Arazisi Gider
BITSSK 1,000 0,089  -0,249™ 0,083 -0,139"
Tarim Dis1 Gelir 0,089 1,000 0,076 -0,095 -0,009
Medeni Durum -0,249™ 0,076 1,000 -0,154" 0,053
Isletme Arazisi 0,083 -0,095 -0,154" 1,000 -0,101
Yillik Gider -0,139" -0,009 0,053 -0,101 1,000

** Korelasyon 0,01 seviyesinde anlamli, *. Korelasyon 0,05 seviyesinde anlamli.

BITSSK’nin yiiksek olmasi ile isletme giderleri arasinda negatif yonde bir iligki
beklendigi i¢in arastirmanin yedinci hipozeti (H7) olan ‘BITSSK ile isletme giderleri
arasinda bir iliski yoktur.’ istatistiksel hipotezi test edilmistir. Yapilan Spearman Rho
Korelasyon testi sonucuna gore isletme giderleri ile BITSSK arasinda negatif yonde
¢ok zay1f bir iliski bulnmustur (P<0,05). Ote yandan isletmenin yillik giderleri ile tarrm
dis1 gelir, medeni durum ve isletme arazisi biiyiikliigli arasinda herhangi bir iligkiye

rastlanilamamustir (P>0,05).
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BITSSK ile isletmenin faaliyet siiresi arasinda pozitif yonde bir iliski beklendigi
i¢cin arastirmanin sekizinci hipozeti (H8) olan ‘BITSSK ile isletmenin faaliyet siiresi
arasinda bir iliski yoktur.’ istatistiksel hipotezi test edilmistir. Yapilan Spearman Rho
Korelasyon testi sonucuna gore isletmenin faaliyet siiresi ile BITSSK arasinda anlamli
bir iliski bulundugu i¢in hipotez reddedilmistir (P<0,01). Korelasyon analiz sonucuna
gdre BITSSK ile isletmenin faaliyet siiresi arasinda negatif yonlii anlamli bir iliski
vardir. Buna benzer olarak isletmenin faaliyet siiresi ile ¢alisan kisi sayis1 arasinda
pozitif yonde orta siddette bir iliski bulunmustur (P<0,01).

BITSSK ile iiyelerin ailesindeki fert sayisi ve isletmede calisan kisi sayis
arasinda herhangi bir iliski olup olmadigi aragtirmanin dokuzuncu ve onuncu
hipozetleri olan (H9) ‘BITSSK ile iiyelerin ailedeki fert sayis1 arasinda bir iliski
yoktur.” ve (H10) ‘BITSSK ile iiyelerin isletmede ¢alisan Kisi say1s1 arasinda bir iliski
yoktur.” istatistiksel hipotezleri ayr1 ayri test edilmistir. Yapilan Spearman Rho
Korelasyon testi sonucuna gore hem iiyelerin ailesindeki fert sayis1 hem de isletmede
calisan kisi sayis1 ile BITSSK arasinda anlamli bir iliski bulanamadig icin hipotez
kabul edilmistir (P>0,05). Ote yandan isletme ailesindeki kisi sayisi ile yillik gider ve
yillik gelirler arasinda zay1f siddette pozitif yonde iligki tesbit edilmistir (P<00,1).

Tablo 6.34. Spearman’s Rho Korelasyon analizi sonuglari

Yillik Faaliyet Isletme Ailedeki
BITSSK Gider Stiresi Caligan kisi  Kisi Sayis1  Gelir

BITSSK 1,000 -0,139" -0,307™ -0,121 -0,057  -0,096
Faaliyet Siiresi -0,307" 0,142" 1,000 0,429™ 0,046 0,045
Isletmede -0,121 0,157" 0,429™ 1,000 0,376™ 0,107
Calisan kisi

Ailedeki Fert Sayist -0,057 0,267 0,046 0,376™ 1,000 0,332™
Gelir -0,096 0,769™ 0,045 0,107 0,332™ 1,000

** Korelasyon 0,01 seviyesinde anlamli, *. Korelasyon 0,05 seviyesinde anlamli

Ciftcilerin birlige {iye olma siireleri ile BITSSK arasinda herhangi bir iliski olup
olmadigini test etmek icin Spearman Rho Korelasyon testi yapilmistir. Yapilan
Spearman Rho Korelasyon testi sonucuna gore ciftcilerin birlige iiye olma siireleri ile
BITSSK arasinda zayif siddette ve negatif yonde bir iliski bulunmustur. Bunun
sonucunda arastirmanin onbirinci hipotezi (H11) olan ‘BITSSK ile ¢iftcilerin birlige

liye olma siireleri arasinda bir iliski yoktur.” hipotezi yapilan Spearman Rho
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Korelasyon testi sonucuna gore reddedilmis ve alternatif hipotez olan ‘BITSSK ile
ciftgilerin birlige liye olma siireleri arasinda bir iliski vardir.” hipotezi kabul edilmistir
(P<0,01). Buna benzer olarak birlik tiyelik siiresi ile egitim durumu arasinda negatif
yonlii zayif bir iliski bulunmustur (P<0,01). Ote yandan birlik iiyelik siiresi ile yas,
gelir, medeni durum, yillik gider, ailedeki kisi sayisi ve isletmede calisan sayisi
arasinda anlamli pozitif yonde bir iligki bulunmustur (P<0,05).

Bunlara ilave olarak isletmede calisan kisi sayisi ile egitim durumu arasinda ¢ok
zayif yonde negatif bir korelasyon (P<0,05) bulunmasina karsin, isletmede ¢alisan kisi
say1st ile igletme arazisi ve ailedeki kisi sayis1 arasinda pozitif yonde zayif bir iliski
tesbit edilmistir (P<0,01). Isletme giderleri ile isletme gelirleri arasinda pozitif yonlii
bir iligki bulunmus (P<0,01) olmakla birlikte isletmenin faaliyet siiresi ile yas, medeni
durum, isletme arazisi biiyiikliigii, ailedeki kisi sayisi ve birlik tiyelik siiresi arasinda

pozitif yonli bir korelasyon tesbit edilmistir (P<0,05).
6.1.2. Fark Testleri Analiz Sonuclar:

Aragtirmanin bu bdliimiinde BITSSK ile iiyelerin yas gruplari, egitim durumlarr,
ailedeki fert sayisi, egitim durumlari, isletmede ¢alisan kisi sayisi, isletmelerin faaliyet
stiresi, gelir gruplar, tarim dis1 geliri olma durumu, yillik tarimsal giderleri, arazi
biiyiikliigii ve birlige liye olma siireleri arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigini
belirlemek icin non parametrik yontemelerden biri olan Kruskal Wallis Testi
yapilmustir.

Arastirmanin onikinci hipotezi (H12) olan ‘BITSSK ile iiyelerin yas gruplari
arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini test etmek icin Kruskal Wallis Testi
yapilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gére BITSSK ile iiyelerin yas
gruplar1 arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini reddedilerek alternatif hipotez
olan ‘BITSSK ile iiyelerin yas gruplari arasinda anlamli farklilik vardir.” hipotezi

kabul edilmistir (P<0.01).
Tablo 6.35. Kruskal Wallis testi sonuglari

Skor N Mean Rank | Kikare | SD | P

0-2 Puan 40 177,58

3-12 Puan 44 133,47

Yas 13 - 25 Puan 44 105,48 | 87,738 4| 0000

26 - 40 Puan 48 65,28

41 - 136 Puan 44 80,91

Total 220

0-2 Puan 40 47,80
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3-12 Puan 44 80,91
Esit 13 - 25 Puan 44 128,64 | 86,319 | 4 0,000
gitim Durumu
26 - 40 Puan 48 129,72
41 - 136 Puan 44 157,99
Total 220
0-2 Puan 39 126,24
3-12 Puan 44 97,51
Ailedeki Fert Sayis1 | 13 - 25 Puan 44 105,77 8,048 4 0,090
26 - 40 Puan 48 121,74
41 - 136 Puan 44 99,51
Total 219

Arastirmanin oniigiincii hipotezi (H13) olan ‘BITSSK ile iiyelerin egitim
durumlart arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini test etmek i¢in Kruskal Wallis
Testi yapilmustir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gére BITSSK ile iiyelerin
egitim durumlar1 arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini reddedilerek alternatif
hipotez olan ‘BITSSK ile iiyelerin egitim durumlari arasinda anlamli farklilik vardir.’
hipotezi kabul edilmistir (P<0.01).

Arastirmanin ondérdiincii hipotezi (H14) olan ‘BITSSK ile iiyelerin ailedeki fert
sayis1 arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini test etmek icin Kruskal Wallis Testi
yapilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gore ‘BITSSK ile iiyelerin ailedeki
fert sayis1 arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini kabul edilmistir (P>0.05).

Yapilan korelasyon analizinin de egitim durumu ile BIT kullanim ve sahiplik
skoru arasindaki pozitif bir iligkiyi ortaya koymus olmasi, elde edilen Kruskal Wallis
Testi sonucunu destekler niteliktedir. Tiim bunlarin sonucunda ¢iftgilerin egitim
durumlar ve yaslari ile BIT kullanim ve sahiplik skoru arasinda farklilik oldugu fakat

ailedeki fert sayisi ile harhangi bir farklilik olmadig: sdylenebilir.

Tablo 6.36. Kruskal Wallis testi sonuglar1 devam

Skor N Mean Rank Kikare | SD P
_ 0-2 Puan 40 118,58
Isletmede 3-12 Puan 44 122,68
Calisan Kisi '
Sayist 13 - 25 Puan 44 110,02 5,392 4 0.249
26 - 40 Puan 48 96,75
41 - 136 Puan 44 106,45
Total 220
0-2 Puan 40 131,40
. 3-12 Puan 44 134,91
Isletetme ’
Faaliyet 13 - 25 Puan 44 11495 | 27,690 | 4| 000
Siiresi 26 - 40 Puan 48 81,08
41 - 136 Puan 44 94,73
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Total 220
0-2 Puan 40 137,05
3-12 Puan 44 92,76
Gelir 13 - 25 Puan 44 109,67 | 11,350 41 0023
26 - 40 Puan 48 111,60
41 - 136 Puan 44 103,73
Total 220

Arastirmanin onbesinci hipotezi (H15) olan ‘BITSSK ile iiyelerin isletmede
calisan kisi sayis1 arasinda anlamli farklilik yoktur’ hipotezini test etmek i¢in Kruskal
Wallis Testi yapilmustir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gére ‘BITSSK ile
tiyelerin isletmede ¢alisan kisi sayis1 arasinda anlamli farklilik yoktur’ hipotezi kabul
edilmistir (P>0.05).

Aragtirmanin onaltinct hipotezi (H16) olan ‘BITSSK ile isletmelerin faaliyet
stiresi arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini test etmek i¢in Kruskal Wallis Testi
yapilmigtir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gore ‘BITSSK ile isletmelerin
faaliyet sliresi arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezi reddedilerek alternatif
hipotez olan ‘BITSSK ile iiyelerin faaliyet siiresi arasinda anlamli farklihik vardir.’
hipotezi kabul edilmistir (P<0.01).

Aragtirmanin onyedinci hipotezi (H17) olan ‘BITSSK ile iiyelerin gelir gruplari
arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini test etmek icin Kruskal Wallis Testi
yapilmustir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gore ‘BITSSK ile iiyelerin gelir
gruplar1 arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezi reddedilerek alternatif hipotez olan
‘BITSSK ile iiyelerin gelir gruplari arasinda anlaml farklilik vardir.” hipotezi kabul
edilmistir (P<0.05).

Bu ii¢ hipotezin Kruskal Wallis Testi sonucunu yorumlamak gerekirse BIT
kullanim ve sahiplik skorun ile c¢alisan kisi sayisi arasinda anlamli farklilik
olmamasina ragmen isletmelerin faaliyet siiresi ve gelir arasinda anlamli farklilik

oldugu goriilmiistiir.

Tablo 6.37.  Kruskal Wallis testi sonuglari devam

Skor N Mean Rank Kikare | SD P
0-2 Puan 40 140,15
Villik 3-12 Puan 44 94,65
Tarimsal 13 - 25 Puan 44 110,20 13697 | 4 008
Gider 26 - 40 Puan 48 112,05
41 - 136 Puan 44 98,00
Total 220
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0-2 Puan 40 77,14
. 3-12 Puan 40 115,09
Isletme !
Avrazisi 13 - 25 Puan 38 90,58 | 11,024 4 026
Biiytikligi | 26 - 40 Puan 38 95,09
41 - 136 Puan 35 102,61
Total 191
0-2 Puan 40 144,80
.. 3-12 Puan
Uyelik 44 119,20
Stiresi 13 - 25 Puan 44 108,49 | 22,713 4
26 - 40 Puan 48 90,82
,000
41 - 136 Puan 44 94,09
Total 220

Aragtirmanin onsekizinci hipotezi (H18) olan ‘BITSSK ile iiyelerin yillik
tarimsal giderleri arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini test etmek i¢in Kruskal
Wallis Testi yapilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gére ‘BITSSK ile
tiyelerin yillik tarimsal giderleri arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezi
reddedilerek alternatif hipotez olan ‘BITSSK ile iiyelerin yillik tarimsal giderleri
arasinda anlaml farklilik vardir.” hipotezi kabul edilmistir (P<0.01).

Arastirmanm ondokuzuncu hipotezi (H19) olan ‘BITSSK ile iiyelerin arazi
biiyiikliigii arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini test etmek i¢in Kruskal Wallis
Testi yapilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gore BITSSK ile iiyelerin
arazi buyukligii arasinda anlaml farklilik yoktur.” hipotezi reddedilerek alternatif
hipotez olan ‘BITSSK ile iiyelerin arazi biiyiikliigii arasinda anlaml farklilik vardir’
hipotezi kabul edilmistir (P<0.05).

Aragtirmanin yirminci hipotezi (H20) olan ‘BITSSK ile giftilerin birlige iiye
olma stireleri arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezini test etmek i¢in Kruskal
Wallis Testi yapilmistir. Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucuna gore ‘BITSSK ile
ciftgilerin birlige liye olma siireleri arasinda anlamli farklilik yoktur.” hipotezi
reddedilerek alternatif hipotez olan ‘BITSSK ile ciftcilerin birlige iiye olma siireleri

arasinda anlamli farklilik vardir’ hipotezi kabul edilmistir (P<0.01).

Aragtirmada kurulan son ¢ hipotezin Kruskal Wallis Testi sonucunu
yorumlamak gerekirse BIT kullanim ve sahiplik skoru ile iiyelerin yillik tarimsal
giderleri, liyelerin arazi biiyiikliigii arasinda ve giftcilerin birlige liye olma siireleri

arasinda anlamli farklilik oldugu goriilmiistir.
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7.  SONUC VE ONERILER

Bu arastirmada tarimsal iiretici birliklerine iiye olan ¢ift¢ilerin tarimsal yayim ve
pazarlama hizmetlerinde bilgi ve iletisim teknolojileri kullanim durumu Tokat ili
orneginde incelenmistir. Arastirmada 4 farkl: birlikten ve 220 iiye ¢iftgiden yiiz yiize
anket yontemi ile elde edilen veriler kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma verileri
24 maddelik bir BIT skoru olusturacak sekilde dizayn edildigi ve skor olusumunda
ikili (BIT cihaz1 kullantyor veya kullanmiyor gibi) cevapar kullanilmis oldugu i¢in bu
aragtirma onceki arastirmalardan metodolojik olarak farkli bir skor 6l¢iimii ortaya
koymustur. Bu yonii ile arastirma o6zgiindiir. Ayrica iftgilerin BIT kullanim ve
sahiplik skorunun olusturulmasinda kullanilan bu yontem bundan sonraki ¢alismalara
kaynaklik teskil edecek ve gelistirilebilecek niteliktedir. Bilimin stirekli gelisim ve
yenilik katma 6zelligi goz 6niinde tutuldugunda ciftcilerin BIT kullanim ve sahiplik
skorunun daha farkli alanlarda da kullanilabilecegi ve gelistirilebilecegi soylenebilir.

Anketler 2020 yilinda Covid-19 pandemi siirecinde yapilmistir. Tiirkiye’de
Tokat ilinde yapilan bu arastirmada da Covid-19 Pandemi siirecinde kirsal alanda
yasayan ciftgilerin ¢ocuklar1 uzaktan egitime katilmak durumunda kaldiklar tespit
edilmistir. Bu bakimdan bu siiregte Ogrencilerle birilikte ciftciler de bilgi iletigim
teknolojileri ile daha yakindan ilgilenmislerdir. Aslinda pandemi siireci bazi
olumsuzluk ve zorluklar1 barindiriyor olsa da ¢iftgilerin bilgi iletisim cihaz kullanimi
gelistirmeleri i¢in bir firsat olabilir. Bu bakimdan bundan sonraki bilimsel
arastirmalarda kirsal alanda yasayan cifcilerin pandemi siirecinde ve BIT kullanim
durumunun belirlenmesi konusunda yeni ¢aligmalar yapilabilir. Uzaktan egitim hem
ekonomik hem de kolay olmas1 nedeniyle ¢ifcilere verilecek basit bir BIT kullanma
egitimi ile pek cok kisiye tarimsal yayim konusunda faydalar saglayabilir. Tarimsal
yayimcilar, akademisyenler ve birlikler i¢cin burada 6nemli olan sey zorlugun i¢indeki
kolayligi, tehditin i¢indeki firsati yakalayabilme kabiliyetidir. Yine bu aragtirmada
tarimsal birliklere {iye olan ciftcilerin tarimsal iiretim alaninda BIT kullanimlarinin
diisiik olmast her ne kadar zayiflik veya tehditmis gibi algilansa da bu alanda ¢alisma
yapmak isteyenler icin aslinda bir firsattir.

Tokat ilinde arastirmaya katilan giftgilerin ¢gogunlugunun (%96) aile isletmesi
oldugu goz onilinde bulunduruldugunda genellikle ¢iftcilerin hayvancilik ve bitkisel
tiretim ile mesgul olduklar1 goériilmektedir. Tarimsal tiretimde girdi maliyetlerinin

yiiksekligi genel bir sorundur. Bu bakimdan tarimsal {retim silirecinde girdi
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maliyetlerinin disiiriilmesi icin c¢iftgilerin birlikler ve kooperatifler araciligiyla
organize olmalar1 onem arzetmektedir. Tokat ilinde yapilan bu arastirmada tarimsal
tiretici birliklerine iiye olan aile isletmelerinin tarimsal iiretim siirecinde karsilastiklar
sorunlarin basinda girdi maliyetlerinin  yiiksekligi gelmektedir. Maliyetlerin
minimizasyonu ayni1 zamanda kar maksimizasyonu anlamina gelecegi i¢in ¢iftcilerin
BIT kullanimlarinin tarimsal iiretim konusunda yonlendirilmesi siirdiiriilebilir tarimsal
iiretim agisindan onem arz etmektedir.

Tokat ilinde yapilan bu arastirmada ¢iftcilerin pek de BIT’i tarimsal gelir getirme
ve pazarlama amacina uygun kullanmadiklar1 belirlenmistir. Bunlara ilave olarak
ciftcilerin sosyal medya uygulamalarinda vakit gegirme siklig1 genellikle Facebook,
WhatsApp olmasina karsin 6nemli bir boliimiiniin Instagram, Twitter, Google plus ve
Youtube’de hi¢ vakit gecirmedikleri goriilmistiir. Ciftgilerin internet kullanim
amaglarinin incelendigi bu arastirmada katilimcilarin az bir kismimin aligveris,
bankacilik iglemleri, e-posta kullanimi, tarimsal bilgi ve yenilikleri 6grenme, tarim
sektorlindeki firmalarin ve birliklerin sitelerini ziyaret etme ve Tarim Bakanliginin
sayfalarin1 ziyaret etme gibi amaglarla internet kullandiklar1 belirlenmistir. Ciftcilere
interneti etkin kullanabilmelei i¢in giivenli aligveris, bankacilik islemleri, e-posta
kullanimi1 ve tarimsal bilgi ve yenilikleri 6grenme konusunda akademisyenlere,
birliklere, yayimcilara ve diger ilgililere nemli gorevler diismektedir.

Ciftcilerin sosyal medya araglarini tarimsal amagh kullanim diizeylerinin ortaya
kondugu bu arastirmada ilging sonuglara ulasilmistir. Arastirmaya katilan ciftcilerin
yaridan fazlasinin tarimsal {retimdeki sorunlari ¢6zmek i¢in hi¢ arastirma
yapmadiklari, tarimsal trtinlerle ilgili hi¢ bilgi edinmedikleri, tarimsal pazarlama
sitelerinde hig iirlin arastirmadiklari, liretim sorunlarina ¢6zlim i¢in sosyal medya ve
internetten hi¢ yararlanmadiklari, sosyal medya veya internet lizerinden uzmanlara hig
ulagsmadiklari ve tirtinlerini hi¢ pazarlamadiklar1 goriilmistiir. Ciftcilerin sosyal medya
ve internet kullanarak iletisim kurdugu aktorler ve iletisim seviyelerinin incelenmesi
sonucunda da benzer sonuglar goriilmiistiir. Ciftgilerin yaklasik olarak %70°den
fazlasinin kamu ziraatgilari, serbest/6zel danigsmanlar, kooperatifler —birlikler, bayiler,
girdi treticisi firmalar, kamu kurumlari, tiiccar, fabrikalar, ihracatgilar ve tiiketiciler
ile sosyal medya ve internet kullanarak hic¢ iletisim kurmadiklar1 belirlemistir.
Tarimsal alanda tespit edilen bu zayif yonler aslinda sahada etkin ¢alisma yapmak
isteyen akademisyen, Tarim Bakanlig1 personeli ve birlikler i¢in degerlendirilmesi ve

firsata doniistiiriilmesi gereken 6nemli bulgulardir.
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Ciftcilerin sosyal medya ve internet kullanimindaki kisitlayicilara bakildiginda
internetin kullaniminin karmasik olmasi, baglanti ve kullanimi ¢ok pahali olmasi,
bilgisayarlarin ¢ok pahali olmasi, akilli telefonlarin ¢cok pahali olmasi, bilgisayari
kullanmay1 bilmeme, yabanci dil yetersizligi, internet baglantili bilgisayar yoklugu,
internetin kirsalda ¢ekim giicli sorunu, zaman yoklugu, islerde ¢cok yararli goriilmeme,
giivenlik sorunlar1 (viriisler, vb.) ve bilgilerin giivenilir olmamas1 gibi gerekgelerin
ileri siirtilmiis olmasi ¢iftgilerin bu konuda ¢ok az egitime sahip olduklarinin bir
gostergesidir. Bu bakimdan birlikler, tarim bakanligi ve akademisyenler etkin ve
faydali internet kullanimi1 konusunda ciftcilere egitim verebilirler. Ornegin basit bir
fatura islemi i¢in ¢iftcilerin kdyiinden kasabasindan il¢eye inerek fatura 6demek icin
siraya girmeleri ve vakit kaybetmeleri gz oniine alindiginda bankacilik islemlerinde
BIT kullanimi egitiminin verilmesi ciftcilere dnemli avantajlar saglayacaktir. Bunlara
ilave olarak Youtube sitesinin etkin kullanilmasi durumumda tarimsal iiretim ve yayim
konusunda pek c¢ok video kayitlarina rastlanmaktadir. Burada 6nemli olan sey
ciftcilerin neyi, nasil arayacagi ve kullanacagi konusunda onlarin yonlendirilmesi ve
bilgilendirilmesidir.

Ciftcilerin  birliklerden BIT konusunda baz1 bilgilendirme beklentileri
bulunmaktadir. Onem sirasina gore bu beklentiler; kredi ve tesvikler, iiretim ve
hastaliklarla ilgili teknik bilgiler, toplantilar ve toplanti sonug kararlari, pazar talepleri,
cevrimici egitim ve seminerler olarak siralanmistir. Birlik tiyesi ciftcilerin bilgi
eksikliklerinin farkinda olmalari onlarin kendilerini gelistirmeleri bakimindan 6nemli
olmasit nedeniyle Tokat ilindeki ciftgilerin en ¢ok ihtiyag duydugu bilgi tiirti
arastirilmistir. Yapilan aragtirma sonucunda en ¢ok teknik bilgi/yetistiricilik teknikleri
(yem kullanimi, uygulamalar, hastalik/zararli kontrolii), yasal/resmi bilgiler
(yetistiricilikle ilgili yasal diizenlemeler, politikalar, destekler, tesvikler, vs.), genel
tavsiyeler-danismanlik  hizmetleri (ziraat miihendisi, veteriner hekim veya
teknisyenlerin- genel tavsiyeleri), pazarlama ile ilgili bilgiler (fiyat, talep, pazar
durumu ve diger), tiretimin ¢esitlendirilmesi (hayvan irklarinin slahi, yeni hayvan
tiirleri, trlinlerin artirillmast vs.), kendi hayvanlarim ile ilgili 6zel bilgiler (rasyon
hazirlama, verim durumu, canli agirhik artist vs.) gibi konularda bilgiye ihtiyag
duyuldugu goriilmiistiir. Bu sonuglar ¢iftgilerin tarimsal yayim faaliyetlerine ne denli

ihtiyag duyduklariin da bir gostergesi olarak yorumlanabilir.

Ciftcilerin birliklerden memnuniyet diizeylerinin incelendigi bu aragtirmada
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ciftcilerin gogunlugunun herhangi bir fikirlerinin olmamasi dikkate deger bir sonugtur.
Birlik faaliyetlerinden memnuniyet durumlari konusunda ¢ift¢ilerin ¢ogunlugunun
fikri olmasa da, cift¢iler nispeten en ¢ok Damizlik Sigir Yetistiricileri birliginden
memnun olduklar1 ve memnuniyet oraninin da (%44) diisiik oldugu gézlenmistir. En
az memnun olunan birlik Art Yetistiricileri Birligi olarak belirlenmistir. Bu sonuglar
tiyelerin tam olarak birligin faaliyetlerinden haberdar olmadiklarin1 ortaya
koymaktadir. Ciftcilerin birliklerin kurulus amacina uygun faaliyetler yapip
yapmadigina dair goriisleri bu bulgular1 destekler niteliktedir. Yapilan arastirma
sonucunda ciftcilerin ortalama %68 nin birliklerin kurulus amacina uygun faaliyetler
yapip yapmadigina dair herhangi goriislerinin olmadigi tespit edilmistir. Ciftgilerin
sadece devlet desteklerinden faydalanmak igin birliklere tiye olduklarini ifade etmesi
de bu sonuglar1 desteklemektedir.

Bir ¢ift¢inin bilgi iletisim teknolojileri kullanabilmesi igin ya bu teknolojiye
sahip olmas1 ya da bu teknolojik tiriinlere bir sekilde ulagabilmeleri gerekmektedir.
Cifteilerin teknolojik iiriinlere sahip olma durumu, bunlar1 kullanma ve takip etme
durumlarim1 6lgmek 24 ifadeden olusan bir skor olusturulmustur. Bu yoniiyle
arastirmada literatiire katki saglayict 6zgiin bir yontem izlenmistir. Olusturulan bu
bilgi iletisim teknolojileri skoru bundan sonraki arastirmalara kaynaklik teskil
edebilecek niteliktedir.

Bilgi iletisim teknolojileri Skoru ve uygun analiz yontemleri ile aragtirma
hipotezleri test edilmistir. Yapilan analizler sonucunda Bilgi iletisim teknolojileri
kullanim ve sahiplik durumlar ile iiyelerin yaslari arasinda bir iliski oldugu
gorlilmiistiir. bilgi iletisim teknolojileri kullaniminda genglerin daha yatkin olmasi
nedeniyle yasin ile bilgi iletisim teknolojileri kullanim ve sahiplik durumlari arasinda
negatif bir korelasyonun olmasi pek de sasirtict bir durum olmamigtir. Yine buna
benzer olarak egitim durumu ile bilgi iletisim teknolojileri kullanim ve sahiplik
durumlar1 arasindaki pozitif bir korelasyon bulunmus olmasi ve Bilgi iletisim
teknolojileri kullanim ve sahiplik durumlar1 gruplar1 ile egitim durumlar arasinda
anlamli bir farkin ¢ikmis olmasi birlikte diisiiniildiigiinde giftcilerin bilgi iletisim
teknolojileri kullanim diizeylerinin egitimle artirtlabileceginin bir géstergesi olarak
yorumlanabilir. Ornegin tarimsal yayim gorevlilerinin Gana’da kirsal topluluklardaki
gibi c¢iftcilerin arasina katilarak yasamasi cifcilerin sosyal psikolojik ve ekonomik

durumlarinin anlagilmasi bakimindan 6nemlidir.
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Yapilan Kruskal Wallis Testi sonucunda her ne kadar bilgi iletisim teknolojileri
kullanim ve sahiplik durumlar1 gruplar1 ile {iyelerin gelir gruplar1 arasinda anlaml
farklilik oldugu tespit edilmis olsa da gelir ile bilgi iletisim teknolojileri kullanim ve
sahiplik durumlar1 gruplari arasinda anlamli bir iliskinin ¢ikmamis olmasi bilgi
iletisim teknolojileri tarimsal gelir getirici islerde kullanilmadiginin bir gostergesidir.
Buna ilave olarak bilgi iletisim teknolojileri kullanim ve sahiplik durumlart gruplar
ile iiyelerin yillik tarimsal giderleri arasinda anlamli farklilik bulunmus olmasina
karsin isletme giderleri ile bilgi iletisim teknolojileri kullanim ve sahiplik durumlari
gruplar: arasinda negatif yonde ¢ok zayif bir iliski bulunmustur. Isletme giderleri ile
bilgi iletisim teknolojileri kullanim ve sahiplik durumlari gruplar1 arasinda ¢ok zayif
negatif iliski arasgtirma sonuclar1 bakimindan 6nemli olsa da tek basinda yeterli
degildir. Bu iliskinin daha yiiksek ¢ikmasi durumunda tarimsal alanda {iretimi
artirmaya doniik etkin bilgi iletisim teknolojileri kullanimindan bahsedilebilir.

Arastirmaya katilanlarin biiyiik ¢cogunlugunun aile isletmesi niteliginde olmasi
nedeniyle ailedeki kisi sayisi ile gelir arasinda anlamli bir fark bulunmustur. Buna
ilave olarak ailedeki kisi sayisi ile hem yillik gider hemde yillik gelir arasinda pozitif
bir iligki olmakla birlikte gelir katsayisinin nispeten daha yiiksek ¢ikmasi dnemli
goriilmustiir. Aile isletmelerinde kisi sayisinin ayn1 zamanda bir ¢alisan olmast isletme
gelirlerini artirma bakimindan 6nemlidir.

Tiim bunlarin bir sonucu olarak tarimsal yayimda amaglar1 olan; tarladan sofraya
gida giivenligi ve gilivencesini saglanmak, yayim ve danismanlik hizmetlerinin konu
uzmani kisi ve kuruluslar tarafindan yiiriitmek, Bakanlikca sertifikalandirilan kisi ve
kuruluglarin yayim hizmeti sunmak, iiretim ve bilgilendirmenin her sathasinmi kayit
altina almak ve tarimsal yayim hizmetlerinin 6zellestirilmesini saglamak igin
ciftcilerin bilgi iletisim araglarimi etkin kullanmasi gerekmektedir. Ayrica {iriin
cesitliligi ve {rlin kalitesinin arttirilmasini1  saglamak, ve kirsal yerlesimlerin
kalkindirilmasina ve kirsal niifusun yasam kosullarinin iyilestirilmesine katkida
bulunmak igin gift¢ilerin yetersiz ve amag dis1 bilgi teknoloji kullanimi konusunda
yonlendirilmesi kritik neme sahiptir.

Ciftcilerin bilgi iletisim teknolojilerini tarimsal iiretimde kullandirmaya
yonlendirme konusunda hem birliklere hem de iiniversite ve kamu kurumlarina
onemli gorevler diismektedir. Bu bakimdan {iniversite-sektor isbirligi projeleri
onemlidir. Ozellikle ciftcilerin egitim durumu yiikseldikge bilgi iletisim

teknolojilerine yatkinliklar1 daha da artmasi ve benimseme diizeyinin de yiiksek olmasi
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nedeniyle yapilacak projlerde egitim diizeyi yiiksek ve geng olan ¢iftgilere 6zel Gnem
verilmesi sonug etkinligi bakimindan oldukg¢a 6nemlidir.

Video konferans aygitlarinin ve yazilimlarinin gelismesi ve g¢esitlenmesi
sayesinde cift¢ilerin uzaktan egitim imkanlar ile bilgi iletisim teknolojileri kullanim
egitimleri online veya offline olarak verilebilir. Birlikler bu konuda etkin rol alirsa e-
egitim, uzaktan egitim, e-pazarlama, e-ticaret konularinda 6nemli mesafeler alinabilir.
Birliklere ait internet siteleri igerik olarak bu konular ile zenginlestirilebilir. Birliklerin
hizmetlerinde bilgi iletisim teknolojileri kullanimindaki etkinligi arttirilarak tiyelerin
bilgi iletisim teknolojileri kullanimina tesvikleri saglanabilir. Universitelerin bu
konularda 6nderlik yapmalari, projeler tiretmeleri, sektorle isbirligi yoluna gitmeleri
durumunda hem ¢ifciler hem de birlikler i¢in 6nemli faydalar olusacagi sdylenebilir.
Bundan sonraki ¢aligmalarda bu arastirmada kullanilan skorlar daha da gelistirilerek
diger ¢alismalara kaynaklik teskil edebililir. Son olarak Covid-19 pandemi déneminin
kirsal alanda yasayan ciftciler ve Ogrenciler iizerinde ne tiir etkisinin oldugu

arastirililabilir.
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EKLER
EK 1. ANKET FORMU
TARIMSAL URETICi BIRLIKLERI UYELERININ TARIMSAL YAYIM VE PAZARLAMA

HiZMETLERINDE BiLGi VE ILETiSIM TEKNOLOJILERi KULLANIM DURUMU
ANALIZi: TOKAT iLi ORNEGI

Birlik Ada: Anket No: Tarih:

1-SOSYO EKONOMIK OZELLIiKLER

1.Cinsiyet

1-) Erkek  2-) Kadin

2. Medeni Hali:

1-) Evli 2-) Bekar

3. Egitim durumu:

1-) Okuryazar degil 2-) Okuryazar 3-)ilkokul 4-) Ortaokul 5-) Lise 6-) Universite

4.Sosyal Giivence durumu:
1-)SSK  2-)Bag-Kur 3-) Yesil Kart 4-) Emekli Sandig1 5-) Yok

5.Yasimz?

6-Ailedeki toplam fert sayisi?

7-Isletmede ¢alisan Kisi sayis1 ?

8-Isletmenin faaliyet siiresi ?

9- Yillik yaklasik tarimsal gelir? (Bin b)

10-Yilhik yaklagik isletme giderleri(Kira+ilag+Ucretler+Sair giderler vb.)

11- isletmenin sahip oldugu arazi varhgi(Miilkiyet+Kira Da)
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12- Isletmenin sahip oldugu Hayvan sayis1 ?

Cinsi Savisi(adet)

Evet Hayir

13-Tarim dis1 geliriniz var m?

14-Isletmenizin Tiirii?

Aile Isletmesi

Ticari Isletme

Ortaklik

15-isletme de hangi tarmmsal faaliyetler

yapilmaktadir?

Seracilik

Meyvecilik

Tarla Tarim

Hayvancilik

Aricilik

16-Kurulusta Devlet destegi aldimz
m?(TOB,TKDK,DOKAP,0OKA vb.)

17-Ciftcilik yapma nedeniniz?

Ek Gelir elde etme

Alternatifim yok

Mevcut yapiy1 korumak

18-Ciftciligi Karh buluyor musunuz?

19-Ciftciligi siirdiirmeyi diisiiniiyor musunuz?

20-Ciftcilikte yasadiginiz en biiyiik sorun nedir?

Girdi Maliyetleri

Pazar Sorunlari

Eleman Temini

Sosyal Nedenler
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2-UYELERIN BiLGi VE ILETiSIM TEKNOLOJIiLEiR KULLANIM DURUMLARI

Evet

Hayir

1-Sahip oldugunuz Bilgi ve iletisim cihazlar:

Masaiistii Bilgisayar (Evet ise kag yildir sahipsiniz? ..........

Laptop, Notebook (Evet ise kag yildir sahipsiniz? ..........

Tablet (Evet ise kac yildir sahipsiniz? ..........

Akilli Telefon (Evet ise kag yildir sahipsiniz? ..........

Sabit Telefon (Evet ise kag yildir sahipsiniz? ..........

Televizyon (Evet ise kag yildir sahipsiniz? ..........

Radyo (Evet ise kag yildir sahipsiniz? ..........

2-Bilgisayar Kullanabiliyor musunuz? (Evet ise kag yildir? ...........

3-Akilli Telefon Kullanabiliyor musunuz? (Evet ise kag yildir? ...........

4-Internet kullanabiliyor musunuz? (Evet ise kag yildir? ...........

5-Tarim TV kanallarim Izliyor musunuz?

6-Tarim TV kanallarim1 Faydah Buluyor musunuz?

7-Tarimsal Yayim yapan Dergi,Gazete,Kitap vb. takip ediyormusunuz?

8-Asagidaki Uygulamalarindan hangilerini Kullamyorsunuz?

Web sitesi

Facebook

WhatsApp

Mail

Instagram

Twitter

SMS

Youtube

9- E- Ticaret hakkinda bilginiz var m?

10-E-Ticaret yoluyla iiriin aldiniz m?

11-E-Ticaret yoluyla iiriin sattiniz m?

12-E-Ticaret siteniz var m?

13-E-Ticaret siteniz yoksa acmak ister misiniz?

14- internet ve Sosyal Medyaya erisimini hangi

cihazlardan ve ne diizeyde saghyorsunuz?

Nadir

Hig

Bazen

Genellikle

Daima

Cep Telefonu (Akillr)

Laptop, Notebook

Masaiistii bilgisayar
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Tablet

Diger (Akilli TV, Internet Cafe...vb)

15-interneti hangi amaclarla kullanirsiniz?

Hig

Nadir

Bazen

Genellikle

Daima

Internette gezinmek

Gazete okumak

TV izlemek

Miizik dinlemek

Aligveris yapmak

Oyun oynamak

Bankacilik islemleri

Mesajlasma/ sohbet etmek (sosyal medya)

e-postalar

[lan sitelerini incelemek

Bilgi ve yenilik 6grenmek

Tarim sektoriindeki Firmalarin ve Birliklerin sitelerini ziyaret

etmek

Tarim Bakanliinin sayfalarini ziyaret etmek

16-Asagidaki sosyal medya uygulamalarinda ne sikhikta

vakit gecirirsiniz?

Hig

Nadir

Bazen

Genellikle

Daima

Facebook

Whatsapp

Youtube

Instagram

Twitter

Google plus

17-Sosyal medya araclarindan tarimsal amaclariniz i¢in

ne diizeyde yarar saghyorsunuz?

Hig

Nadir

Bazen

Genellikle

Daima

Tarimsal konularda bilgi edindigim siteler var.

Tarimsal  konularla ilgili merak etti§im konulari

arastirtyorum.

Tarimsal konularla ilgili giincel konular takip ediyorum.

Uriinlerimi pazarltyorum.

Hava durumu ile ilgili bilgi altyorum.

Uretimdeki sorunlar1 ¢ézmek igin aragtirma yaptyorum.
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Tarimsal tirtinlerle ilgili bilgi ediniyorum.

Tarimsal Pazarlama sitelerinde iiriin Arastiririm

Uretim sorunlarina ¢dziim icin sosyal medya ve internetten

yararlantyorum

Sosyal medya veya internet iizerinden uzmanlara ulasirim.

18-Sosyal medya ve internet Kkullanarak iletisim

kurdugunuz aktorler ve diizeyleri nelerdir?

Hig

Nadir

Bazen

Sik

Daima

Kamu Ziraatgilar

Serbest/6zel danigmanlar

Kooperatifler -Birlikler

Bayiler

Girdi tretici firmalar

Kamu kurumlari

Tiiccar

Fabrikalar

Thracatcilar

Tiketiciler

19-Size gore sosyal medya ve internet kullanimindaki

kisitlayicilar ve etki diizeyleri nelerdir?

Hig

Az

Orta

Cok

Cok fazla

Baglant1 ve kullanimi ¢ok pahali olmasi

Bilgisayarlarin ¢ok pahali olmasi

Akilli telefonlarin ¢ok pahali olmasi

Internetin kullaniminin karmasik olmasi

Bilgisayar1 kullanmay1 bilmeme

Yabanci dil yetersizligi

Internet baglantih bilgisayar yoklugu

Internetin ¢ekim giiciiniin Kirsalda yetmemesi

Zaman yoklugu

Islerimizde gok yararli degil

Giivenlik sorunlari (viriisler, vb.)

Bilgilerin giivenilir olmamasi
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20- Asagidaki bilgi kaynaklarimin ne derece giivenilir

buluyorsunuz?

Hig

Az

Kismen

Guvenilir

Kesinlikle

Gilivenilir

Internetten elde edilen bilgi ne kadar giivenilir?

Sosyal medyadan gelen bilgiler ne kadar giivenilir?

Televizyondan izlediginiz bilgi ne kadar giivenilir?

Radyodan duydugunuz bilgi ne kadar giivenilir?

Gazeteden (basill) okudugunuz bilgi ne kadar giivenilir?

Arkadaglariizdan gelen bilgi ne kadar giivenilir?

3-BiRLIK ILE ILGILI BEKLENTILER VE ILISKILER

Evet

Hayir

1-Uye oldugunuz Birlikler

Tokat Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi

Tokat Damizlik Koyun — Kegi Yetistiricileri Birligi

Tokat Ili Manda Yetistiricileri Birligi

Tokat An Yetistiricileri Birligi

2-Birlik ile Haberlesme ve Bilgilendirmelerde BiT ve interneti

kullaniyor musunuz?

3-Birlik size hangi uygulamalarla yayim ve bilgilendirme

faaliyetinde bulunuyor?

Telefon

Mektup

SMS

Web sitesi

Mail

Facebook

WhatsApp

Twitter

Instagram

4-Birligin hangi konularda BIT ve Internet

bilgilendirme yapmasim istersiniz?

aracihigiyla

Toplantilar ve toplant1 sonug kararlari

Uretim ve Hastalikla ilgili teknik bilgiler
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Pazar talepleri

Kredi ve tegvikler

Online Egitim ve seminerler

Evet

Hayir

Fikrim

Yok

5-Birlikten Thtiya¢ duyulan bilginin tiirii

Teknik  bilgi/yetistiricilik teknikleri(yem
kullanimu, uygulamalar, hastalik/zararh

kontrolii)

Pazarlama ile ilgili
bilgiler(fiyat, talep, pazar

durumu ve diger)

Genel Tavsiyeler-Danigsmanlik Hizmetleri (ZM,

VH veya Teknisyenlerin- genel tavsiyeleri)

Kendi hayvanlarim ile ilgili 6zel bilgiler (rasyon

hazirlama, verim durumu, canli agirlik artist vs.)

Uretimin ¢estlendirilmesi (hayvan irklarmin
1slahi, yeni hayvan tiirleri, iirtinlerin artirilmasi

Vs.)

Yasal/resmi bilgiler (yetistiricilikle ilgili
yasal diizenlemeler, politikalar, destekler,

tesvikler, vs.)

6-Birlik ili ilgili memnuniyetiniz?

Damuzlik Sigir Yetistiricileri Birligi

Damuzlik Koyun-Kegi Yetistiricileri Birligi

An Yetistiricileri Birligi

Manda Yetistiricileri Birligi

7-Birliklerin tam olarak kurulus amacina uygun

faaliyetler de bulundugunu diisiiniiyor musunuz?

Damuzlik Sigir Yetistiricileri Birligi

Damizlik Koyun-Kegi Yetistiricileri Birligi

An Yetistiricileri Birligi

Manda Yetistiricileri Birligi
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8-Birlige ait e-ticaret sitesi lizerinden iiriin

satmak ister misiniz?

9-Birligin BIT ve Internet kullanim diizeyini

yeterli buluyor musunuz?

10-Birligin Pazarlama, Yaymm ve iletisimde
BIT ve Internet uygulamalarini kullanim

diizeyi Uyelik memnuniyetinizi etkiler mi?

11-Birligin Pazarlama, Yayim ve iletisimde
BIT ve Internet uygulamalarini kullanim

diizeyi Uye sayisini etkiler mi?

12-Birlik Pazarlama, Yayim ve lletisimde
BIT ve internet uygulamalarini kullanimi ile

ilgili egitim vermesini ister misiniz?

13-Birlige iiye olma nedenleriniz?

Evet

Hayir

Yasal zorunluluk oldugu i¢in

Desteklerden yararlanmak igin

Daha kolay kredi almak i¢in

Mesleki ve teknik bilgi alarak daha verimli bir iiretim

yapmak i¢in

Ciftci Orgiitiine liye/ortak olmak beni giiclii kilacag

i¢cin

Uriiniimii yiiksek fiyattan satabilmek igin

Uriinlerimi daha kolayca pazarlayabilmek icin

Daha kaliteli ve ucuz tarimsal girdi temin etmek igin

[l/Tlge Tarim ve Orman Miidiirliigii yonlendirdigi i¢in

Ortak tarimsal ekipman kullanabilmek icin

Uriin depolama ve kalite, kontrol hizmetlerinden

yararlanmak i¢in

96




Sertifikasyon hizmetlerinden ve indirimlerinden

yararlanabilmek i¢in

14-Birlik size ne kazandirdi?

Birlige iiye | Birlige tiye | Birlige tiyeligim
olduktan sonra | olduktan sonra | sayesinde tarimsal

teknik bilgim artt1. | lirlin verimim artt1. | gelirim artt1.

Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum

Damizlik
Sigir
Yetistiricileri
Birligine

Damizlik

Koyun-Kegi
Yetistiricileri
Birligine

Arn

Yetistiricileri
Birligine

Manda

Yetistiricileri

Birligine

15-Kag yildir iiyesiniz?

Not: Sayin Katilimcei; bu arastirmadan elde edilen veriler bilimsel arastirma amaciyla
kullanilacaktir. Arastirmamiza zaman ayirarak vermis oldugunuz destekten dolay1

tesekkiir ederiz.
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