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OZET
ZEYTIN VE ZEYTINYAGI PiYASA FiYATI OLUSUMUNDA
ETKIiLi OLAN FAKTORLERIN BELIRLENMESIi: MUGLA iLi ORNEGI
Namik Kemal ACAR
Yiiksek Lisans Tezi, Tarim Ekonomisi Anabilim Dah
Damisman: Dr. Ogr. Uyesi Yavuz TASCIOGLU
Mayis 2021; 71 Sayfa

Tarim {irtinler piyasasi, sektoriin genel 6zelliklerinden dolay1 karmasik bir yapiya sahip
olup tarim iriinleri fiyatlar1 genellikle iiretimden Once belirsiz olup bir 6nceki yilin
fiyatlar1 dogrultusunda iiretim planlanmaktadir. Uretim artis1 ve azalislar1 basta olmak
iizere bir¢ok etmen tarimsal {iriinlerin fiyat olusumunu dogrudan ve dolayli olarak
etkilemektedir. Zeytin liretim artis1 ve azalislarindan en ¢ok etkilenen tarim {iriinlerinden
birisidir. Zeytin iiretiminden elde edilen meyveler, islenmesi suretiyle sofralik zeytin ve
zeytinyag1 olarak tliketiciye ulagsmaktadir. Zeytin meyvelerinin islenmesi ile hem katma
degeri yliksek iirtinler elde edilmekte hem de tarim sanayi entegrasyonunun gelismesi ve
stirdiiriilebilirligi saglanmaktadir. Giinlimiizde gastronomi ve saglik agisindan Akdeniz
mutfaginin éneminin artmasi ile zeytinyagina olan ilginin ve talep miktarinin artmasina
neden olmaktadir. Zeytinde gerek kendi 6zelliginden gerekse dogal yapidan kaynaklanan
nedenlerle liretim miktarindaki degisimler fiyatina yansimaktadir. Tiirkiye i¢inde 6nemli
bir {irlin olan zeytin ve zeytinyaginda fiyat olusumu iiretici, isleyici ve kooperatif
kanalinda gergeklesmektedir. Bu nedenle bu ¢alismanin ana amaci; zeytin ve zeytinyagi
piyasasindaki paydaslara gore fiyat olusumundaki etkileyen faktorlerin belirlenmesidir.
Calismada Tiirkiye zeytinyag: iiretiminde 6nemli bir yeri olan Mugla ili Milas il¢esinde
150 adet iiretici, 30 zeytinyagi isleme tesisi ve bolgeden zeytinyagi alimi yapan
kooperatifle yiiz ylize gergeklestiren anketlerle elde edilen veriler kullanilmistir.
Calismadan elde edilen sonuglara gore zeytin fiyat olusumunda 3 adet faktor, zeytinyagi
fiyat olusumunda 4 adet faktor ve zeytin ile zeytinyag1 fiyat olusumunda 4 adet faktor

etkili bulunmustur.

ANAHTAR KELIMELER: Yaghk Zeytin, Zeytinyag:, Piyasa Fiyat Olusumu,
Zeytinyaginda Fiyat Olusumu, Mugla
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ABSTRACT
DETERMINATION OF THE FACTORS AFFECTING THE FORMATION
OF OLIVE AND OLIVE OIL MARKET PRICE: CASE OF MUGLA
Namik Kemal ACAR
MSc Thesis in Department of Agricultural Economics
Supervisor: Asst. Prof. Dr. Yavuz TASCIOGLU
May 2021; 71 pages

The agricultural products market has a complex structure due to the general
characteristics of the sector, and the prices of agricultural products are generally
uncertain before production and production is planned in line with the prices of the
previous year. Many factors, especially the increase and decrease in production,
directly and indirectly affect the price formation of agricultural products. Olive is
one of the agricultural products most affected by the increase and decrease in
production. The fruits obtained from olive production are processed and reach the
consumer as table olives and olive oil. With the processing of olive fruits, products
with high added value are obtained and the development and sustainability of
agriculture-industry integration is ensured. Today, the increasing importance of
Mediterranean cuisine in terms of gastronomy and health causes an increase in the
interest and demand for olive oil. Changes in the amount of production are reflected
in the price of olives due to both its own characteristics and natural structure. The
price formation of olive and olive oil, which is an important product in Turkey,
takes place in the channels of producers, processors, and cooperatives. Therefore,
the main purpose of this study is the aim is to determine the factors affecting the
price formation according to the stakeholders in the olive and olive oil market. In
the study, data obtained through face-to-face surveys with 150 producers, 30 olive
oil processing plants and cooperatives purchasing olive oil from the region in Milas
district of Mugla province, which has an important place in olive oil production in
Turkey, were used. According to the results obtained from the study, 3 factors were
found to be effective in olive price formation, 4 factors in olive oil price formation,

and 4 factors in olive and olive oil price formation.

KEYWORDS: Olive, Olive Oil, Market Price Formation, Olive Oil Price
Formation, Mugla
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ONSOZ

Zeytin iilke tarimsal tiretim degerine ve iilke ekonomisine katki saglamasi, elde edilen
farkli Urlin yelpazesi ile tarim-sanayi entegrasyonunun gelismesine katkisi ve ayrica
katma degeri yiiksek olan diger iirtinlerin elde edilmesine olanak saglamasi agisindan
ekonomik degeri yliksek olan bir tarimsal iirtindiir. Bu 6nem ve deger, iilkede sekillenen
iriin piyasa diizeni isleyisini, piyasa fiyati olusumunu ve dolayisiyla tiretimde
stirdiiriilebilirligi 6nemli kilmakta, fiyat olusumunu etkileyen faktorlerin izlenmesini
gerekli kilmaktadir.

Bu tez ¢alismamda, tez yazim Oncesi Ve tez yazim asamasinda, anket sorularimin
hazirlanmasinda katki saglayan tez danmisman hocam Dr. Ogr. Uyesi Yavuz
TASCIOGLU’na ve tez konusunun belirlenmesindeki &nerilerinden dolay1 Prof. Dr.

Cengiz SAYIN hocama tesekkiirlerimi ve saygilarimi sunuyorum.
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GIRIS N.K. ACAR

1. GIRIS

Tarim sektort, stirekli artan niifus ile birlikte, insanlarin temel ihtiyaci olan zorunlu
besin kaynaklarini iireten, bunlar1 dogrudan veya dolayli olarak islemek yoluyla tiiketime
hazir hale getirilmesini saglayan bir sektordiir. Tarim sektorii hem insanlarin zorunlu
temel ihtiyaclarini saglamakla beraber bu tiriinleri isleyerek katma degeri yiiksek iirtinler
iiretilmesine Ve iilke ekonomisine etkisi bulunmaktadir. Tiirkiye'de tarim sektorii biliyiik
bir potansiyele sahip olup iilke kalkinmasina gesitli katkilarda bulunmaktadir. Nifusun
zorunlu gida maddeleri ihtiyacini karsilamasi, sanayi sektdriine hammadde saglamasi,
sanayi Urilinlerine talep yaratmasi, ulusal gelir ve dissatima olan katkilar bunlardan
baslicalaridir. Tarim sektoriiniin ekonomik gelismedeki 6nemi, bu sektoriin gelisme
stirecine katkilarindan kaynaklanmaktadir. Tarimin ekonomik geligsme siirecine katkilari
dort baslik altinda toparlanabilir. Bunlar; {iriin katkis1, pazar katkisi, tiretim faktorii katkisi
ve doviz katkisidir. Tarimsal iiretim insan neslinin ilk ¢aglardan giinliimiize gelmesi ve
bundan sonra da yasamini siirdlirmesi icin zorunlu olan gida maddelerini igermesi
acisindan son derece Onemlidir. Tarim sektorii hem kendi iiriinlerine hem de sinai
iiriinlere talep olusturarak her iki sektoriin gelisimine katki saglamaktadir. Tarimsal
iriinlerinin 6nemli bir béliimii zorunlu tiikketim mallar1 oldugundan bu iiriinlere yonelik
talep hem kirsal hem de kentsel alanlarda niifus artisina paralel olarak artmaktadir. Artan
talep liretim miktarinin ve iiriin kalitesinin artigin1 6zendirecektir.

Zeytincilik sektoriinde ise zeytin agacindan elde edilen meyveler sofralik ve
zeytinyagi olarak tiikketime hazir hale gelebilmesi i¢in islenmesi yoluyla tiiketime
sunulmaktadir. Bundan dolayi zeytincilik sektorii tarim-sanayi entegrasyonunda 6nemli bir
yere sahiptir ve zeytincilik sektorii katma deger liretimine katki saglayarak hem tarimsal
entegrasyona hem de iilke ekonomisine katki saglamaktadir.

Zeytin agact diinyanin en eski meyve agacit olarak bilinmektedir. Anavatani
Anadolu’dur. Diinya genelindeki zeytin yetistiriciliginin %90°lik bir kism1 Akdeniz
havzasi, geriye kalan kismi ise Latin Amerika {ilkelerinde yapilmaktadir. Diinya zeytin
ve zeytinyagi piyasasinda zeytin liretimi agisindan bakildiginda en onemli iilkeler
Ispanya, Italya ve Yunanistan’dir. Diinyada yaklasik 9 milyon hektar alanda 900 milyon
zeytin agacindan yaklasik 17 milyon ton zeytin elde edilmektedir. Zeytin {iretiminin en
onemli ¢iktis1 zeytinyagidir. Diinya zeytinyagi iiretimi son bes sezon ortalamasina gore
2,85 milyon ton civarindadir. Diinyada 6nemli zeytinyag: iretici iilkeler sirasiyla;

Ispanya (%40,68), Italya (%11,32), Yunanistan (%10,61), Tiirkiye
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(%9,30) ve Tunus (%7,78)’dir (Anonim, 2018). Uretimde Avrupa Birligi (AB)

iilkelerinin pay1 yillara gore degismekle birlikte ortalama %68 seviyelerindedir. AB
iilkeleri arasinda ilk siray1 Ispanya almakta bu iilkeyi italya ve Yunanistan izlemektedir.
Ispanya’nin AB iiretimdeki pay1 %64’ler seviyesindedir.

Tiirkiye’de ise yaklasik 90 milyon zeytin agaci bulunmakta birlikte bu agaclarin%75’1i
corak ve engebeli kir arazilerdedir. Ticari anlamda yetistiricilik Ege, Marmara ve
Akdeniz bolgesinde yogunlasmaktadir. Tiirkiye’de aga¢ bagina verim 9 kg civarindadir.
Tiirkiye’de tiretilen zeytinlerin %901 siyah zeytin olmakla birlikte, yesil zeytin tiretimi
son yillarda artmaktadir. Zeytin iiretimimizin %75°1 yaglik, %25’1 sofraliktir (Anonim,
2018).

Son 5 yilin zeytinyag {iretim ortalamasi yaklasik 159 bin ton ve sofralik zeytin {iretim
ortalamast ise 420 bin ton ve yaglik zeytin liretimi 1 milyon 300 bin ton olmak tizere
2016/17 yilinda toplam zeytin {iretimi 1 milyon 730 bin ton olmustur (Anonim,2018).

Tiirkiye’de yaglik zeytin tiretim alan1 6.444.561 dekar olup, toplamda 18.093.084 adet
yaglik zeytin agacit mevcuttur.

Tiirkiye’de yaglik zeytin iiretim alanma gore Aydim (%19,60), Mugla (%14,56), izmir
(%13,19), Balikesir (%11,18), Bursa, Manisa, Canakkale, Gaziantep ve Mersin 6nemli
illerdir. Ege, Marmara, Akdeniz ve Giineydogu Anadolu Bolgeleri ise dnemli zeytin
tiretimi yapildig1 bolgelerdir (Anonim, 2018).

Tiirkiye’de yaglik zeytin agac sayisia gore Aydim (%16,12), Mugla (%14,17), Izmir
(%13,46) 6nemli illerdir (TUIK, 2018). Ege, Marmara, Akdeniz ve Giineydogu Anadolu
Bolgeleri ise onemli zeytin liretimi yapildigi bolgelerdir. Tiirkiye genelinde Mugla ili
zeytin ve zeytinyagi iiretiminde dnemli illerden birisidir.

Tiirkiye’de yaklasik 320 bin zeytin iiretici aile isletmesi mevcut olup iireticilerin %14’i
Taris Zeytin ve Zeytinyagi Birligi ve Marmarabirlik’e iiye ve ortaklarindandir. Tarig
Zeytin ve Zeytinyag1 Birligi yaklasik 22 bin, Marmarabirlik ise yaklagik 30 bin ortaga
sahiptir (Anonim, 2018).

Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyag1 piyasasinda tarim satis kooperatifleri olan TARIS ve
MARMARABIRLIK etkin bir rol oynamaktadir. Sofralik zeytin ve zeytinyag
konusunda faaliyet gosteren tarim satis kooperatifleri birlikleri TARIS Zeytin ve
Zeytinyag1 Birligi ve MARMARABIRLIK dogrudan alim yaparak sektoriin icinde
{iretim, isleme ve pazarlama faaliyetleri gerceklestirmektedir. MARMARABIRLIK

aldi1g1 zeytinin bir boliimiinii yaglik olarak islenmektedir. TARIS Zeytin ve Zeytinyag1

2
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Birligine bagl 31 kooperatif ile 21.728 ortak, MARMARABIRLIK e bagl 8 kooperatif

ile 29.649 ortak bulunmaktadir.

Tarim iiriinlerinde fiyat olusumu Ulgen (2020)’e gére piyasa fiyat olusumu arz ve
talep dengesinde gore gerceklesmektedir. Piyasa dengesi, talep edilen miktarin arz edilen
miktara esit oldugu durumdur ve denge fiyati (piyasa fiyati) piyasa dengesinde
gergeklesen fiyat diizeyidir. Bir malin fiyat, o malin talep ve arz miktarimi
diizenlemektedir. Fiyat ¢ok yiiksekse arz miktar1 talep miktarin1 asmaktadir, fiyat ¢cok
diisiikse talep miktar1 arz miktarin1 agsmaktadir. Fiyat olusumu esnasinda arz miktar
sabitken talep miktarinin degismesi ya da talep miktar1 sabitken arz miktarinin degigsmesi
de fiyat olusumunu etkilemektedir. (Ulgen,2020).

Ozkan (2020)’a gore tarimsal iiriinlerin mutlak ihtiyag maddeleri olmalar1 nedeniyle,
talep esneklikleri diisiiktiir. Bunun yaninda tarim {rlinlerinin tiretiminin mevsimlik
olmasi, depolama olanaklarinin sinirlt olmasi nedeniyle tarimsal iiriin piyasalarinda kisa
donemde mevsimlik fiyat dalgalanmalari ortaya ¢ikar. Iklim kosullarindaki degiskenlik
ve teknolojik ilerlemeler; tarim iirlinlerinin veriminde degisime neden olarak tarimsal
iiriinlerin arzinda dalgalanma yaratmaktadir. Uzun donemde ortaya cikan bu fiyat
dalgalanmalar1 driimcek ag1 teoremi (Cobweb) yardimiyla agiklanir. Oriimcek ag
teoremi, ilk defa 1930'lu yillarda Amerikali ekonomist Mordecai Ezekial tarafindan
ortaya atilmistir. Oriimcek ag1 teoremine gore bu yil piyasaya arz edilen {iriin, bir dnceki
yil verilen iiretim kararmin bir sonucudur. (Ozkan, 2020)

Zeytin ve zeytinyagi piyasasinda fiyat olusumunun belirlenmesi asamasinda yapilan
arastirma ve literatiir calismasi neticesinde zeytin ve zeytinyaginin fiyat olusumunda
devlet tarafindan belirlenen fiyat politikasi, ikame mallar ve ikame mallarin fiyat diizeyi,
zeytin ve zeytinyagi iiretim miktarlar: ile zeytin ve zeytinyagina olusan talep miktari,
ticaret borsalarinda islem goren zeytin ve zeytinyag fiyat miktar;, TARIS’in belirledigi
fiyat diizeyi, zeytin ve zeytinyagi piyasasinda politik ve sosyal c¢evre, zeytin ve
zeytinyaginin tanitiminin yapilmasi, tliketicilerin demografik yapisinin etkili oldugu
goriilmektedir.

Zeytincilik sektoriinde zeytin bitkisinden iiretilen zeytin meyveleri, zeytinyagi
isleme tesislerinde islenmesi ile zeytinyagi elde edilmektedir. Mugla Ili Milas ilgesinde
zeytin isleme faaliyet bedeli isleme tesisleri tarafindan nakdi olarak alinmamakta

lireticinin lirlinii tesise getirme veya isleme tesisinin iiriinii tarladan alma durumuna gore

ayni olarak gergeklestirilmektedir. Bélgede bu durum hak yag olarak tanimlanmaktadir.

Mugla ili Milas Ilgesinde hak yag uygulamasi iki tiirlii uygulanmaktadir. Uretici
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zeytin hasadin1 gerceklestirip zeytinleri isleme tesisine kendisi getirir ise isleme tesisi

iiretilen zeytinyagin %7 oraninda hak yag almaktadir. Diger durumda ise zeytin igleme
tesisi zeytinleri tarlada hasat edilmis sekilde alip tesise kendisi getirir ise hak yag orani
%10 olarak gerceklestirilmektedir. Bu sistemde hak yag oranindaki farklilik tamamen
ulagim maliyetinden kaynaklanmaktadir.

Bu tez calismasinin amaci, zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyati olusumunda etkili olan
faktdrlerin Mugla ili Milas Ilgesi 6rneginde belirlenmesidir. Arastirmada piyasa fiyati
olusumunda rolii olan iiretici, zeytinyagi isleyicileri ve kooperatif gibi baslica aktorlerin
fiyat olusumuna etkilerini incelemektir. Bu g¢alismanin konu kapsaminda zeytin ve
zeytinyag1 piyasasinda etkin role sahip olan liretici, zeytinyagi isleme tesisi igleyicisi ve
bolgede faal olan TARIS kooperatifinin sektdr piyasa yapisinimn igindeki rolleri, bu
paydaslarin fiyat olusumundaki yerleri ve fiyat olusumunda etkili olan faktorlerin faktor

analizi ile belirlenmistir.
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2. KAYNAK TARAMASI

Ana¢ (2005), “Balikesir ili Edremit ilgesi Yaglik Zeytin Ureten Isletmelerin
Ekonomik Analizi” adl1 ¢alismasinda, Balikesir ili Edremit Ilcesindeki zeytin yetistiren
tarim isletmelerinin ekonomik analizleri yapilmstir.

Akseki (2012), “Diinya Findik Piyasasinda Fiyat Olusumu ve Tiirkiye I¢in Alternatif
Politikalarin Belirlenmesi” adli1 doktora ¢calismasinda findik piyasasinda fiyat olusumu ve
fiyatla ilgili politikalarin belirlenmesi incelenmistir.

Bakirlioglu (2006), “Avrupa Birligi’ndeki Onemli Zeytinyag:1 Ihracatcilar1 ve
Tiirkiye” adli galismasinda, adli bu arastirmada, ilk olarak zeytin hakkinda genel bilgiler
verilerek zeytinyagimin elde edilmesi, tanimu, gesitleri ve yararlar1 agiklanmaktadir. Ikinci
boliimde, zeytinyaginin diinyadaki ve Avrupa Birligi’'ndeki yeri incelenmis ve bu
dogrultuda diinyada ve AB’de zeytinyagi tiretim, tiiketim, ihracat ve ithalat degerleri ele
alimarak yorumlanmistir. Calismanin son boliimiinde Tiirk zeytinyagi sektorii {iretim,
tiikketim, dis ticaret ve uygulanan politikalar acisindan incelenmis, Italya, Ispanya ve
Yunanistan zeytinyagi sektorii ayr1 ayri ele alinarak, bu iilkelerin sektor igerisindeki yeri
ortaya konulmustur.

Bagsaran (2011), “Zeytin ve zeytinyagi iireten kiiciik ve orta 6lgekli isletmelerin
sorunlart ve bu sorunlarin ¢oziimiine yonelik alternatif Oneriler” adli c¢alismasinda
Balikesir, Bursa ve Canakkale'de zeytin ve zeytinyagi iireten kiigiik ve orta olgekli
isletmelerin durumlar1 ortaya konmus, liretimleri ve sorunlarina yonelik bilgi diizeyleri ve
tutumlar1 incelenerek beklentileri belirlenmistir.

Cayir (2019), “Elektronik Uriin Senetlerinin Tarimsal Fiyatlara Etkisi: Tiirkiye
Ornegi” adli yiiksek lisans ¢alismasinda elektronik iiriin senedi fiyatlarinin, ticaret
borsalarindaki fiziki {iriin seans fiyatlar1 ve ¢iftgilerin tliccarlara yapmis oldugu
satislardaki piyasa fiyatlarina olan etkisi incelenmistir.

Cobanoglu ve Tunalioglu (2013), “Avrupa Birligi’nde Zeytinyagi Uretiminde
Uzmanlagmus Ciftlikler ile Tiirkiye’de Sofralik ve Yaglik Zeytin Ureten Ciftliklerin Bazi
Ekonomik Gostergeler Dikkate Aliarak Karsilastirilmasit” adli ¢alismasinda Avrupa
Birliginde (AB) zeytinyag: iiretiminde uzmanlasmus ciftlikler ile Tiirkiye’de sofralik ve
yaglik zeytin ireten ciftliklerin bazi ekonomik gostergeler dikkate alinarak

karsilagtirilmas1 amaglanmistir.
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Cukur ve Kizilaslan (2018), “Milas ilgesinde Zeytin Hasat Senliginin Kirsal Turizme
Katkis1” adli calismasinda Tirkiye’de zeytin ve zeytinyagi liretim potansiyeli yliksek
ilceler arasinda Milas ilk siralarda yer almaktadir. Bu baglamda, kaliteli zeytin ve
zeytinyagi lretimine dikkat ¢ekmek amaciyla, Milas ilgesinde son yillarda zeytin hasat
senlikleri diizenlenmektedir. S6z konusu senlikler ile kirsal turizm aktiviteleri
canlanmakta ve yoOrenin ekonomisine de katma deger yaratilmaktadir. Bu calismada,
Milas ilgesinde zeytin hasat senligi kapsaminda yer alan etkinlikler, kirsal turizme olas1

katkilar agisindan degerlendirilmis ve konuya iliskin oneriler getirilmistir.

Erbas (2012), “AB’ye Giris Siirecinde Tarima Dayali Sanayi Uriinlerinde Marka
Yaratma: Zeytinyagi Ornegi’” adli galismasinda, zeytinyagi sektoriindeki firmalarmn
markalagsma siireci, yapilan goriismeler 1s18inda degerlendirilmis ve Onerilerde
bulunulmustur. Calismada ayrica, markanin tiiketicinin algi bi¢imi oldugu diisiincesinden
yola ¢ikilarak, markali tiriin tercih eden tiiketici profili ve marka egilimleri tespit edilmeye
calisiimustar.

Gazanfer (2007), “Tam Uyelik Siirecinde Tiirkiye Ve Avrupa Birligi Zeytinyag1
Sektorlerinin Karsilagtirmalt Analizi” adli ¢alismasinda AB’ye aday iilke konumunda
bulunan Tiirkiye agisindan Zeytinyagi Piyasa Diizenine yonelik uyum g¢alismalarinin bir
an Once baslamasi, sektoriin rekabet¢i bir yapiya kavusturulmas: ve iiyelik siirecini de
kolaylastirmasi agisindan 6nem tagimaktadir. Bu konuda Tiirkiye nin s6z konusu uyumu
gergeklestirebilmesi amaciyla siyasi ve ekonomik yapisina en uyumlu politikalarin bir an
once olusturulmasi gerektigi sonucuna varilmistir. Uyum konusunda incelenmesi ve
somut adimlar atilmasi1 gereken en acil konularmm orgiitlenme, destekler ve kalite
standardizasyonu oldugu asikardir.

Giines (1993), “Cukurova’da Pamuk Uretimi, Uretim Maliyeti, Fiyat Olusumu ve
Pazarlamasi Uzerine Bir Arastirma’” adli galismasinda Tiirkiye nin 6nemli pamuk iiretim,
endiistri ve ticaret merkezlerinden biri olan Cukurova Bolgesi ele alinmig, bolgenin
1966/67 lretim doneminden baslayarak pamuk ekim alani, iiretim, tliketimi, stok
miktarlari ile i¢ ve dis ticaret sorunlar1 incelenmistir.

Emis ve Keskin (2016), “Tarimsal Mamullerde Lisansli Depoculuk Sisteminin

Rolii” adli calismasinda lisansli depoculuk sisteminin tarimsal mamuller a¢isindan

uygulanabilirligi degerlendirilmeye ¢alisilmistir.
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Oktay (2010), “ Ege Bolgesinde Zeytinyag1 Tiiketiminin Artirilmasinda Arz Zinciri
Yonetiminin Olas1 Katkilar1 Uzerine Bir Arastirma” adli ¢alismasinda Tiirkiye'de
zeytinyagi tiikketiminin artirilmasinin, arz zinciri yonetimiyle nasil gerceklestirilebilecegi
ortaya konmaya calisilmigtir Bu amagcla arz zinciri yonetimiyle zeytin ve zeytinyagi
sektorii, iiretici, sanayici, tliccar ve tiiketici gruplar1 bazinda, ayr1 ayr irdelenmistir Bu
yolla, liretim zincirinin tiim halkalar1 mercek altina alinarak, yerinde arastirilmistir.

Ozden (2006), “Tiirkiye’nin Zeytinyagi Dis Ticareti, Uygulanan Politikalar,
Karsilasilan Sorunlar ve Coziim Onerileri” adli ¢alismasinda Diinya Zeytinyag {iretim,
tilketim ve dis ticaretine yonelik bilgiler verildikten sonra, Tiirkiye’nin zeytinyagi dis
ticareti incelenmeye calisilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye’de zeytinyagi ekonomisine ait
iretim, tiikketim durumu verildikten sonra temel olarak zeytinyagi dis ticareti ilizerinde
durulmustur.

Ozdogan ve Tunalioglu (2019), “Tiirkiye’de Zeytinyaginda Kalite ve Markalasmanin
Incelenmesi’> adli galigmasinda diinyada énemli zeytin ve zeytinyag iireticisi iilkeler
arasinda yer alan Tiirkiye’nin kaliteli ve markali zeytinyagi iiretimindeki durumu
incelenmistir. Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de kaliteli zeytinyagi liretiminde; zeytinin
cesidi, yetistigi yoredeki iklim ve toprak, tiretimde uygulanan kiiltiirel islemler, emek-
yogun hasat ve zeytini yaga isleme ve sonrasindaki isletme sartlarinin en 6nemli kriterler
oldugu tespit edilmistir. Zeytinyaginda kaliteli iiretim, zeytin agacinin ve meyvesinin
bulundugu ekolojik ve agronomik kosullara, c¢eside, hasada, danenin bahg¢eden
tasinmasindan yaga islenmesine, isleme sirasindaki ve sonrasindaki sartlara,
zeytinyagiin depolanmasi ve ambalajlanmasina dahil her asamada onemlidir.
Zeytinyaginda kalite, kimyasal ve duyusal analizlerle tespit edilmektedir. Kimyasal
analizde, serbest yag asitligi, peroksit sayisi, ultraviyole 1siginda 6zgiil sogurma ve
polifenoller, duyusal analizde ise meyvemsilik, acilik ve yakicilik en 6nemli kriterlerdir.

Seger (2012), “Dogu Akdeniz Bolgesi’nde Zeytin ve Zeytinyagi Uretimi,
Pazarlamas1 ve Bolgede Zeytinciligi Gelistirme Olanaklar’’” adli doktora tezi
caligmasinda Dogu Akdeniz Bolgesi’nde zeytincilik sektorii bir biitiin - halinde
incelenerek, sektor tirinlerinin {iretim ve pazarlama agsamalarindaki sorunlar saptanmis

ve gelecege yonelik Oneriler gelistirilmistir.
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Tiryaki (2005), “Erken Hasatin Zeytinyagi Kalitesi Uzerine Etkileri ** adh
caligmasinda yaglik zeytinin olgunluk derecesi, zeytinyagi kalitesine etki eden hasat
oncesi faktorlerin basinda gelmektedir. Daha kaliteli, daha aromatik ve besleme degeri
yilksek zeytinyaglr elde edilmesi bakimindan zeytinlerin erken hasat edilmesi
yayginlastirilmalidir. Bu konuya dikkat ¢ekmek ve iireticilerin bilinglendirilmesini
saglamak amaciyla, erken hasatin zeytinyagi kalitesi lizerine etkileri incelenmistir.

Toplu Yilmaz (2013), “Tiirkiye’de ve Avrupa Birligi’nde zeytinyagi politikalar1 ve
Tiirkiye’nin Avrupa Birligi zeytinyag1 politikasina uyumu’’ adli ¢alismasinda, Avrupa
Birligi ve Tirkiye’de zeytinyaginda uygulanan tarimsal destek politikalarinin ve
Tiirkiye’nin Avrupa Birligi zeytinyagi politikasina uyumunun analizidir. Tiirkiye’deki
zeytinyag1 politikas1 AB’deki uygulamalardan farklilik gostermektedir. Tirkiye’de
1966°da baslayan miidahale alimina son verilerek 1998°de fark 6demesi uygulanmaya
baslanmistir. Avrupa Birligi’nde ise zeytinyagi en ¢ok korunan iiriinlerden biri olmus ve
iiretici yliksek miktarda tiretim yardimi ve stoklama yardimi yoluyla desteklenmistir.
Avrupa Birligi tiyelik siirecinin Tiirkiye’de zeytinyaginda tarimsal destek politikalarinin
sekillenmesinde biiyiik etkisi olacaktir. Tiirkiye’de Avrupa Birligi’ndeki uygulamaya
benzer fiyat diismelerine kars1 depolama sistemi getirilmesi fiyat istikrarini korumak
acisindan gerekli olup, kota dahilinde benzer iiretim yardimi ise iireticinin gelirinin
istikrar1 agisindan 6nemlidir.

Tunalioglu (2010), “Tiirkiye'de Zeytinyag1 Pazarlamasinda Gida Giivenligi ve Kalite
Giivence Sistemlerinin  Uygulanmasit ve Geligsmelerin  Degerlendirilmesi” adl
caligmasinda lilkemizde zeytinyagi pazarlamasinda uygulanan gida giivenligi ve kalite
giivence sistemleri, mevzuat ve sorumlu kurumlarin yaptirimlart esas alinarak
incelenmigstir. Tiirkiye'nin diinya zeytinyag1 pazarinda rekabette onceliginin kaliteli ve
giivenli tiretimde stirekliligin saglanmasi oldugu, bunun yasal diizenlemeler ve {retici

birliklerinin etkin ¢alismasi ile desteklenebilecegi belirtilmistir.
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Tunalioglu, Cobanoglu ve Mutlu (2017), “Zeytinyaginda Deger Zinciri ve Kalite
Dongiisii’’ adli calismasinda Aydin ilindeki zeytinyagi iiretimi ve pazarlamasinda, Deger
Zincir Analizi (DZA) yapilmaya calisilmistir. Bunun i¢in, konusunda uzman, Aydin
ilinde faaliyet gosteren, hem bahgesi olup yetistiricilik yapan, hem aracilik (tiiccar) yapan
ve hem de zeytinyag1 fabrikasi olan 30 adet girisimci ile goriisilmiistiir. Aydin ilinde
iretimi yapilan zeytinyaginin, toptan satis diizeyine kadar olan asamalar ve fiyat
farklilagmalar1 (minimum ve maksimum degerler olarak) belirlenmistir.

Turhan, Erdal ve Cetin (2010), “Tiirkiye’de Kirmiz1 Ette Fiyat Olusumu ve Etkileyen
Faktorler’” adli ¢alismasinda Tiirkiye’de kirmizi ette fiyat olusumu ve fiyatta etkili olan
faktorler incelenmistir. Kisi basina diisen kirmizi et tiiketimi Amerika’da 90kg.,
Avrupa’da 60kg. iken bu rakam Tiirkiye’de 10 ile 25 kg. arasinda degismektedir.
Ulkemizde kirmizi et tiiketimi ve iiretimi yeterli diizeyde degildir. Tiiketicinin gelir
seviyesi, kiiltiirel ozellikleri, zevk ve aligkanliklari, demografik yap1 kirmiz1 ete olan
talebi etkilemektedir. Ulkemizde niifus artisina ve kentlesmeye bagli olarak hayvansal
proteine ve dolayis1 ile ete gereksinim Ozellikle son yillarda artmaktadir. Ancak
iilkemizde et tiiketimi ihtiyacimiz karsilayacak diizeyde degildir. Ulke niifusunda %52
oraninda arti§ olurken, biiyiik ve kii¢likbas hayvan varliginda son 20 yilda %32 oraninda
onemli Olclide bir azalma meydana gelmistir. Bu azalmaya bagli olarak kimizi et fiyatlari

giderek artma egilim gostermektedir.
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3. MATERYAL VE METOT

3.1.Materyal

Arastirmanin ana materyali birincil ve ikincil verilerden olusmaktadir. Birincil veriler
Mugla ilinde zeytin iiretiminin en yogun oldugu ilge olan Milas ilgesinde zeytin
tireticileri, zeytinyagi isleme tesisleri ve Tarim-Satig Kooperatifleri idarecileri ile yiiz ylize
goriisme dayali anket yontemi ile veriler elde edilmistir. Ikincil veriler ise bu alanda
yapilmis ilgili bilimsel ¢alismalar ve konuyla ilgili istatistiksel verilerden olusmustur.
Konu ile ilgili istatistiksel veriler Tarim ve Orman Bakanlig1 Mugla il Tarim ve Orman
Miidiirliigii verileri, TUIK, Giimriik ve Ticaret Bakanhigi Kooperatif¢ilik Genel
Midiirligi Zeytin ve Zeytinyagi Raporlari, Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi ile Ege
Zeytin ve Zeytinyag1 Ihracatcilar1 Birligi’nden elde edilen veriler kullanilmistir (EZZIB,
2020).

Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi piyasasinda fiyat olusumunda etkili olan faktorlerin
etkilerinin Mugla ili 6zelinde arastirilmasi ¢aligmanin alan kapsamini olusturmaktadir.
Mugla ilinin yiizol¢imi 12.974 km?’dir. 2017 verilerine gére Mugla’nin tarimsal alan
biiyiikliigii bakimindan 6nemli ilgeleri sirastyla Milas (%32,5), Seydikemer (%20,9),
Mentese (%9,3) ve Yatagan (%7) olarak goriilmektedir. Sadece Milas ve Seydikemer
ilceleri, Mugla’nin toplam tarimsal alanimin %353’tinii olusturmaktadir. Ayrica
Mugla’daki tarim alanlari, Tiirkiye toplam tarim alaninin yaklasik %1’ini; Mugla’daki
meyve alanlar1 (meyveler, icecek ve baharat bitkileri) Tiirkiye’deki meyve alanlarinin
%3,6’s1n1, sebze bahgeleri alan1 da, Tiirkiye sebze bahgeleri alaninin yaklasik %2,2’sini
olusturmaktadir. Mugla’nin tarim alanlarmin kullanim dagilimina bakildiginda 2017
yilinda en fazla payr %52,1 ile meyveler, icecek ve baharat bitkileri almistir. Uretim
miktar1 bakimindan Mugla’da 6ne ¢ikan meyve tiirleri ise sirasiyla; Washington portakali,
yaglik zeytin, nar ve limondur. 2017 yilinda 256.323 ton Washington portakali, 196.180
ton yaglik zeytin, 81.403 ton nar ve 65.933 ton limon tretilmistir. Zeytin iiretim alani ise
tek basina Mugla’nin toplam tarim alanimin %42,7’sini olusturmaktadir. Tirkiye’de
zeytin iiretimi bakimindan da Mugla 6nemli bir yere sahiptir.

Mugla ili zeytin iiretim 952.922 da alana yapilmakta olup, en dnemli zeytin alanlar
Milas (%56,24), Bodrum (%9,55) ve Yatagan (%6,82) ilcesinde yer almaktadir. Ayrica
Mugla ilinde 38.700 ton zeytinyagi iiretimi gergeklesmekte olup, en 6nemli zeytinyagi

tireticisi ilgeleri ise Milas (%32,30), Seydikemer (%14,21) ve Fethiye (%12,92)
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ilgeleridir. 2017 y1li meyve liretim degerlerine gore zeytinyag: iiretiminde Milas ilgesi

(%A44) one ¢ikmaktadir. Mugla ilinde toplam 128 adet zeytinyagi isleme tesisi mevcut
olup, bunlardan 72 adeti Milas Ilgesinde, 12 adeti Seydikemer ilgesinde ve 10 adeti Datga
ilgesinde bulunmaktadir. Ayrica Mugla ilinde 56 adet zeytinyag: siseleme ve paketleme
tesisi mevcut olup, bunlardan 20 adeti Milas ilgesinde olup 7’ser adette Bodrum ve
Marmaris ilgesinde mevcuttur. Mugla ili i¢inde zeytin alanlari, zeytinyagi iireticisi,
zeytinyagi lretimi, zeytinyagi isleme tesisi bakimindan Milas il¢esi 6nemli bir yer aldigi

goriilmektedir,

Mugla ilinde 2019 Tarim ve Orman Bakanlig1 verilerine toplam 15.718.753 adet
meyve veren yaglik zeytin agaci bulunmaktadir, bunun 8.523.655 adet yaglik zeytin agaci
Milas il¢esinde bulunmaktadir. Yaglik zeytin alan1t Mugla ilinde 952.922 dekar olup, ile
535.932 dekar yaglik zeytin iiretim alan1 Milas’da bulunmaktadir. Mugla ilinde toplam
38.700 ton zeytinyagi iretilmis olup, bunun 12.500 ton zeytinyagi Milas il¢esinde
iiretilmistir. Milas ilgesi meyve veren yaglik zeytin agaci sayisi, yaglik zeytin iiretim alani

ve zeytinyagi iiretim miktar1 ile Mugla ilinin en 6nemli il¢esidir.

3.2. Metot

a) Veri toplama yontemi

Orek hacminin belirlenmesi siirecinde ¢alismanin ana Kitlesini Milas ilgesinde zeytin
iiretimi yapan lreticiler, islemeciler ve tarim satis kooperatifi olusturmaktadir. Calisma
igin yeterli olan 6rnek sayisinin belirlenmesinde Milas Tarim Ilge Miidiirliigii’ nden alinan
iiretici sayilar1 ve iiretim alanlarina gore ise lreticiler ve zeytinyagi isleyiciler i¢in "Gayeli
Ornekleme Yontemi”ne gore belirlenen 150 adet zeytin iireticisi, 30 zeytinyag: isleme
tesisi ve bolgede tek olarak faaliyet gosteren 1 adet TARIS Zeytin ve Zeytinyag Tarim
Satig Kooperatifi yoneticisiyle yapilan anketten elde edilen verilerdir.

Gayeli ornekleme yonteminde, N denege sahip popiilasyondan n denegi rastgele bir
kisisel goriise dayanarak 6rneklem olusturulmaya g¢alisilir. Milas il¢esinde zeytin iiretici
sayisinin fazla olmasindan dolayi rastgele secilen 150 adet zeytin ireticisi ile veri toplama
yontemine gidilmistir. Rastgele secilen zeytin {ireticilerinin, ¢alismanin amacina ve
konusuna uygun olacak sekilde zeytin tiretimi ile birlikte lirettigi zeytin ve
zeytinden elde ettigi zeytinyagim pazarlama faaliyeti yapilmistir. Milas ilgesinde
zeytinyagl isleme tesisi sayist 59 adet olup, zeytinyagi isleme tesisi isletmecileri

icerisinde faal olarak calisan ve anket yapmay1 kabul eden 30 adet zeytinyag1 isleme
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tesisi ile veri toplama yontemine gidilmistir.

b) Veri analizi yontemi

Calismada basit tanimlayici istatistikler zeytin tireticisi ve zeytin isleme tesislerinin
genel bilgileri hakkinda, likert dlgegi ve faktor analizi zeytin ve zeytinyagi piyasa
fiyatinin zeytin ireticisi ve zeytin isleme tesisleri agisindan belirlenmesinde etkili olan

faktorlerin belirlenmesi amaciyla kullanilmigtir.

Cizelge 3.1. Arastirma amaca gore analiz yontemleri

Analiz Edilen Konu ve Amaglar Analiz Yontemleri Veri Kaynagi

Zeytin ve zeytinyagl piyasa Zeytin tireticisi anket
fiyatim1  etkileyen  faktorlerin | Faktor analizi bulgular
belirlenmesi

Zeytin {ireticisi anket
Frekans verileri ve yorumlanmas1 | Basit Tamamlayici Istatistikler | bulgular1 ve zeytinyagi
isleme tesisi anket
bulgulari

Calismada zeytin ve zeytinyagi iiretimi yapan isletmelerden alinan verilerden basit
tanimlayici istatistiklerden, likert 6lceginden ve faktor analizinden yararlanilmistir. Tarim
Ekonomisi alaninda farkli ¢aligmalarda kullanilan Faktor Analizi, degiskenler arasindaki
bagimlilik yapisini ortaya koyan ¢ok degiskenli analiz yontemidir. Faktor Analizi, cok
sayida elde edilen veriler arasindaki iliskileri, faktor adi verilen ortak boyutlar altinda
toplayarak daha iyi bir sekilde agiklamak i¢in yapilan bir analiz yontemidir.

Faktor analizinin yapilmasinda likert 6lgegi sorulari teknigi kullanilmigtir. Likert
Olcekleme teknigi Rensis Likert tarafindan gelistirilmistir. Likert 6l¢ekleme teknigi ile
ilgili orjjinal/ilk diisiince 1932°de “Archive of Psychology” isimli bir dergide yayinladig:
“A Technique for the Measurement of Attitudes™ isimli makalesinde yer almaktadir.
Likert Olgekleme tekniginde gelistirdigi “bipolar/besli degerlendirme/cevaplama”
kategorilerinden ilk kez bu makalede bahsetmektedir. (Likert. 1932).

Zeytin Treticisi ve zeytinyagi isleme tesislerindeki yapilan anketlerde likert

Olcekleme tekniklerine cevaplama yontemleri kullanilmistir.

Faktor analizinin genel amaci ¢ok sayida asil degiskenlerde mevcut olan bilgilerin

daha az sayidaki boyutta (faktor degiskenlerde) ifade edilmesi ve degiskenlerin temsil
12
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ettigi faktor yapisinin ortaya konulmasidir.

Arastirmada, faktor analizi;
= Zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyati olusumunu etkileyen faktorlerin ve etkilerinin
belirlenmesi amaciyla yapilacaktir.
= Ayrica zeytin lireticisinin, zeytinyag: satisinda; tarim satis kooperatifi veya zeytinyagi
isleyicisi (satis kanal1) tercihinde fiyat basta olmak {iizere etkili olan faktorlerin
belirlenmesinde kullanilacaktir.

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) &rnekleme yeterliligi 6lgiiti, gozlemlenen korelasyon
katsayilarinin ~ buyiikliigli ile kismi korelasyon katsayilarinin  biiyikligini
karsilastirmada kullanilan bir indekstir. KMO degeri faktor analizinin uygunlugu i¢in
kullanilan baska ve onemli bir degerdir. Bu degerin 0.90’larda olmasimin faktorler
arasinda iligskinin ¢ok miikemmel, 0.80’lerde iyi, 0.70’lerde orta, 0.60’larda diisiik,
0.50’lerde ¢ok kotii ve 0.50’in altinda ise verilerin faktor analizine uygun olmadigi kabul
edilir.

Anket c¢alismasindan elde edilecek veriler excel programi ve “SPSS” veri analizi
paket programina bilgisayar ortamina aktarilmis ve sonuclar1 grafik ve Ozet tablolar

seklinde sunulmustur.
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4. BULGULAR VE TARTISMA

4.1. Genel Bulgular

Zeytin bitkisinin anavatani, Glineydogu Anadolu Bolgesini de igine alan Yukari
Mezopotamya ve Giiney On Asya’dir. Zeytin bitkisinin ilk kiiltiire alimis1 ve 1slahi
M.O. 6000°li yillarda Suriye’de Samiler tarafindan gergeklestirilmistir. Arkeolojik
caligmalar zeytin yetistiriciliginin M.O. 4000°li yillara kadar dayandigim
gostermektedir. Zeytin bitkisinin diinyaya yayilist ii¢ yoldan olmustur. Bunlardan
birincisi Misir tizerinden Tunus ve Fas’a, ikincisi Anadolu iizerinden Ege Adalar1 ve
Avrupa’ya, {iglinciisii ise Iran {izerinden Pakistan ve Cin’edir. Diinya’da zeytin ve
zeytinyaginin piyasa acisindan iiretimi ve ticaretinin altin ¢agini M.S. 200°1i yillarda
Roma baristyla Akdeniz’de baslamistir.

Diinya’da zeytin iiretimi Akdeniz ikliminin goriildiigii yerlerde yogunlasmaktadir.
Sekilde 4.1°de goriildiigii gibi zeytin liretimi ABD‘nin bati eyaletleri, Akdeniz’e kiy1s1
olan Avrupa ve Afrika iilkeleri, Brezilya, Giiney Afrika ve Avustralya’nin giineydogu
kism1 ve Cin’in dogu kismi diinya zeytin iiretiminin yogun olarak yapilabilen yerler

olup, tiretimin biiyiik cogunlugu Akdeniz’e kiyisi olan iilkelerdir (Sekil 4.1).

Sekil 4.1. Diinya’da zeytin liretiminin yayilis1 (Ilgar, 2016)
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Sekil 4.2 ‘de Akdeniz havzasinda zeytinin yetisme alanlari gosterilmistir. Akdeniz’de

kiyis1 olan iilkelerde yogun bir zeytin iiretimi gergeklesmektedir. Uretimin en g¢ok
yapildig1 iilkeler olan Ispanya ve Italya’dir. Portekiz, Tunus, Ispanya’nin biiyiik
cogunlugu, Italya ve Suriye’de iilkenin tamaminda zeytin {iiretimi gerceklestigi

gorlilmektedir. Tiirkiye’de ise Giliney Marmara, Ege, Akdeniz ve Giiney Dogu Anadolu

Bolgesinde tiretim gerceklesmektedir (Sekil 4.2).

Sekil 4.2. Akdeniz havzasinda zeytinin yetisme alanlari (Ilgar, 2016)

Zeytin iiretiminin en 6nemli ¢iktilarindan birisi de zeytinyagidir. Diinya’da zeytinyagi
tiretiminin %60-70’1 AB {ilkeleri tarafindan gergeklestirilmekte iken Uluslararasi Zeytin
Konseyi (UZK)’ne iiye olan iilkelerinin payr diinya zeytinyagi iiretimindeki payr %95
civarindadir. Diinya zeytinyagi tiretimi yillik ortalama 2.500 — 3.500 bin ton seviyelerinde
gerceklesmektedir. Diinya zeytinyagi iiretiminde en onemli iilke yaklasik %40 pay ile
Ispanya olup, Italya ve Yunanistan’da dnemli zeytinyag: iireticisi iilkeler konumundadir. AB
tilkeleri disinda diger UZK iiye iilke olup zeytinyag iiretiminde Tunus, Tiirkiye ve Fas’da

onemli iilkeler arasindadir (Cizelge 4.1).

15



BULGULAR VE TARTISMA N.K. ACAR
Cizelge 4.1. Diinya zeytinyagi iiretimi (Bin Ton)

Ulkeler 08/09 09/10 10/11 11/12 13/14 14/15 15/16 16/17 17/18 18/19 19/20
* *x
AB Ulkeleri 2244 2209 2209 2395 2482 1434 2324 1752 2188 2265 2101
ispanya 1401 1391 1391 1615 1781 842 1403 1290 1262 1788 1315
italya 430 440 440 399 463 222 474 182 429 175 309
Yunanistan 320 301 301 294 132 300 320 195 346 185 330
Portekiz 62 62 62 76 91 61 109 69 135 101 130
Diger
UZK 647 704 785 851 531 855 668 649 1004 756 946
Ulkeleri
Tunus 150 120 120 120 70 340 140 100 325 140 300
Tirkiye 147 160 160 160 135 160 150 178 263 194 225
Suriye 150 180 180 198 0 0 0 0 0 0 0
Fas 140 130 130 130 130 120 130 110 140 200 200
Cezayir 26 67 67 67 44 69 82 63 82 76 82
Avrjantin 17 20 20 20 19 23 29 20 20 21 26
Urdiin 17 27 27 27 19 23 29 20 20 21 26
Filistin 0 0 0 0 17 24 21 19 20 13 23
UzK
Uyesi
Olmayan 82 162 81 75 238 168 184 189 182 179 202
Ulkeler
TOPLAM 2973 3075 3075 3321 3252 2458 3176 2561 3374 3199 3249

Kaynak: UZK, Kasim 2019 * Tahmin **Ongorii -Nisan 2020 itibariyle

Diinya zeytinyag: tiiketiminde sezonlara gore fazla dalgalanmalara s6z konusu
olmasa da yillik ortalama 2.000-3.000 bin ton seviyelerinde gergeklesmektedir.
Diinya’da en biiyiik zeytinyag: tiiketicisi iilkeler AB iiyesi iilkeleridir ve sezonlar
itibari ile yillik ortalama tiiketim 500-600 bin ton seviyelerinde gergeklesmektedir
(Cizelge 4.2).

Cizelge 4.2. Diinya zeytinyag: tiikketimi (Bin Ton)

Yillar 2011/ 2012/ 2013/ 2014/ 2015/ 2016/ 2017/ 2018/ 2019/
12 13 14 15 16 17 18 19 20*
AB 664 621 503 549 618 601 601 600 600
ABD 210 210 210 185 215 206 216 177 208
Tiirkiye 350 350 355 330 318 332 390 360 360
Suriye 132 132 107 92 147 185 105 100 100
Brezilya 101 109 114 103 102 114 110 115 110
Diger 1095 1106 1204 1228 1100 1286 1484 1291 1496
Toplam 2422 2528 2493 2477 2500 2724 2906 2643 2874

Kaynak: UZK, Kasim 2019 * Tahmin **Ongérii -Nisan 2020 itibariyle
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Diinya’da zeytinyagi ihracati tiretim sezonlarina goére yillik ortalama 700-950 bin ton
diizeylerinde gerceklesmektedir. Diinya zeytinyag: ihracat¢i iilkeler arasinda Ispanya
(%34) ve italya (%20) ile 6n plana ¢ikmaktadir. Tunus’da dnemli zeytinyag: ihracatgisi
iilkeler arasinda yer almaktadir ve pay1 %20 seviyelerinde gergeklesmektedir (Cizelge
4.3).

Cizelge 4.3. Diinya Zeytinyag Thracat1 (Bin Ton)

Yillar 2010/11 | 2011/12 | 2012/13 | 2013/14 | 2014/15 | 2015/16 | 2016/17 | 2017/18 | 2018/19 | 2019/20*
Ispanya 196 248 197 289 236 297 2901 292 339 320
Italya 223 233 217 233 199 208 199 186 190 186
Portekiz 42 51 50 53 47 40 39 58 57 54
Yunanistan 13 15 18 15 16 19 18 19 21 10
Tiirkiye 12 20 92 35 30 15 45 66 55 45
Tunus 108 129 170 58 304 102 89 205 160 200
Fas 30 11 10 9 25 17 9 11 20 20
Arjantin 12 23 12 21 12 31 16 38 22 19
Diger 59 79 61 72 60 31 41 70 75 88
Toplam 695 803 827 785 929 788 780 945 939 942

Kaynak: UZK, Kasim 2019 * Tahmin **Ongérii -Nisan 2020 itibariyle

Diinya zeytinyag: ithalatinda sezonlar itibariyle yillik ortalama 700 — 950 bin ton
arasinda gerceklesmektedir. En 6nemli zeytinyag: ithalatgi iilkeler ABD (%34) ve AB
(%13)’dir. Bu iilkeler disinda Brezilya, Kanada, Japonya ve Avustralya tlkeleri de
zeytinyag: ithalatgist olan iilkeler arasinda yer almaktadir. Brezilya’nin payr %09,
Kanada’nin pay1 %S5, Japonya’'nin pay1 %7, Avustralya’nin pay1 %3 ve diger ilkelerin

pay1 ise %30 seviyelerinde gergeklesmektedir (Cizelge 4.4).

Cizelge 4.4. Diinya zeytinyagi ithalat1 (Bin Ton)

Ulkeler 2010/ | 2011/ | 2012/ | 2013/ | 2014/ | 2015/ | 2016/ | 2017/ | 2018/ 2019/

11 12 13 14 15 16 17 18 19* 20**
ABD 275 318 302 302 294 314 305 310 313 315
AB 82 87 53 53 224 98 90 180 139 122
Brezilya 61 68 72 72 66 50 60 76 81 82
Japonya 35 42 54 54 59 54 54 56 67 68
Kanada 40 38 40 40 37 41 40 47 49 50
Avustralya 32 31 28 28 22 26 39 30 30 30
Diger 178 183 229 229 216 208 203 247 211 277
Toplam 703 769 779 779 920 790 782 946 890 924

Kaynak: Uluslararas1 Zeytin Konseyi, Kasim 2019 * Tahmin **Ongérii -Nisan 2020 itibariyle

Diinya zeytinyagi arz ve talep dengesine gore sezon sonu stoklar1 yillik ortalama 400
—1.000 bin ton arasinda gerceklesmistir. Uretim acisindan incelendiginde 2.500-3.300 bin
ton arasinda, ithalat ve ihracat bakimindan incelendiginde 600- 950 bin ton
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arasinda gergeklesmistir. Diinya zeytinyagi arz talep dengesinde iiretim sezonlar itibariyle
dalgalanmalar soz konusu olsa da 2.500-3.300 bin ton diizeylerinde gergeklesmistir.
Sezon sonu stoklar incelendiginde ise dalgalanmalar s6z konusu olsa da 180-1.000 bin

ton arasinda gerceklesmistir (Cizelge 4.5).

Cizelge 4.5. Diinya zeytinyagi arz ve talep dengesi (Bin Ton)

Yillar 11/12 12/13 13/14 14/15 15/16 16/17 17/18 18/19 19/20*
Sezon Bas1 774 998 568 743 350 541 376 706 886
Uretim 3370 2501 3242 2458 3157 2591 3374 3199 3249
Ithalat 768 807 779 920 800 781 946 938 924
Ihracat 802 802 785 929 801 780 945 939 942
I¢ Tiiketim 3112 2936 3075 2851 3003 2738 3045 3018 3078
Sezon Sonu 998 568 743 341 503 395 706 886 1038

Kaynak: UZK, Kasim 2019 *Ongérii -Nisan 2020 itibariyle

Tiirkiye yaglik zeytin iiretim haritasinda goriildiigii gibi yaglik zeytin iiretiminde
Balikesir, Izmir, Aydin ve Mugla illerinde yogun olarak iiretimi ger¢eklesmektedir.
Ayrica Canakkale, Manisa, Antalya, Mersin, Adana, Osmaniye, Hatay, Kilis, Gaziantep
ve Kahramanmaras illerimizde de yaglik zeytin iiretimi ger¢eklesmektedir. Yaglik zeytin
iiretimi Sanlwrfa, Diyarbakir, Mardin, Adiyaman, Sanlwurfa, Tekirdag, Izmit ve

Adapazari illerimizde de gerceklesmektedir (Sekil 4.3).
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Kaynak: tuik gov.tr 2019 © Haritamn tum hakiar: sakisdir cografyaharita.com RSAYGILI 2020

Sekil 4.3. Tiirkiye yaglik zeytin liretim haritasi (2019) (tuik.gov.tr)

Tiirkiye' aga¢ basina verimde dalgalanmalar s6z konusu olsa da 7-13 kg/agag verim
elde edilmistir. Elde edilen zeytinde {iretim sezonlarina bagli olarak verimde
dalgalanmalar s6z konusu olsa da 1,2-2,1 milyon ton arasinda zeytin {iretimi

gerceklesmis, zeytin liretiminin yillara gore yaklasik %701 yaglik zeytin ve %30’u
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sofralik zeytin olarak gerceklemistir. Elde edilen zeytinyagi miktar1 yillara gore

dalgalanmalar s6z konusu olmasa da 70-260 bin ton arasinda gerceklesmistir. Tiirkiye’de
verilere gore 1 kg zeytinyagi i¢in ortalama olarak 4,9-8,6 kg zeytinden elde edilmektedir
(Cizelge 4.6).

Cizelge 4.6. Tirkiye zeytin liretimi

Agag Elde Yemekli Yaghga Elde 1kg.
Bagmna Edilen ge Ayrilan Edilen ZeY}' n

SEZONLAR Zeytin Zeytin Ayrilan Zeytin Zeytinya yagi

Danesi i igin

(Ton) Zeytin (Ton) a1 X
(Kg) (Ton) Zeytin
(Ton) Miktar1

(Kg)
2005/06 8,6 1.200.000 400.000 800.000 101.094 7,9
2006/07 14,5 1.766.749 555.749 1.211.000 166.324 7,3
2007/08 57 1.075.854 455.385 620.469 72.021 8,6
2008/09 10,6 1.464.248 512.103 952.145 159.366 59
2009/10 11,7 1.290.654 460.013 830.641 169.752 4.8
2010/11 9,7 1.415.000 375.000 1.040.000 158.384 6,5
2011/12 9,7 1.750.000 550.000 1.200.000 191.000 6,2
2012/13 9,7 1.820.000 480.000 1.340.000 195.000 6,8
2013/14 6,7 1.676.000 390 000 1.286.000 160.000 8,0
2014/15 12,5 1.768.000 438.000 1.330.000 190.000 7,0
2015/16 11,7 1.700.000 400.000 1.300.000 175.000 74
2016/17 9,0 1.730.000 430.000 1.300.000 175.000 74
2017/18 13,4 2.100.000 460.000 1.640.000 263.000 6,3
2018/19* 9,9 1.500.467 423.644 1.074.789 193.613 5,6
2019/20** 10,0 1.532.501 414.085 1.110.277 224.595 49

Kaynak: Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi * Tahmin **Ongérii -Nisan 2020 itibariyle
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Tiirkiye zeytinyagi arz-talep dengesinde sezon sonu stoklari en son yil 4 bin ton
olmasina ragmen 12-92 bin ton arasinda gerceklesmistir. Tiirkiye iiretici iilke konumunda
oldugu icin ithalat gerceklesmemis, ihracatta ise sezonlar itibari ile dalgalanmalar s6z
konusu olup 15-92 bin ton arasinda gerceklesmistir. i¢ tiiketim miktar1 ise dalgalanmalar
olmakla birlikte 72-263 bin ton arasinda gergeklesmistir. Sezon sonu stoklari

incelendiginde dalgalanmalar s6z konusu olsa da 4-25 bin ton seviyelerinde

gerceklesmistir. Uretimin %70 seviyeleri i¢ tilketimde, %30 seviyelerinde ise ihracat

olarak degerlendirilmekte oldugu goériilmektedir (Cizelge 4.7).

Cizelge 4.7. Turkiye zeytinyagi arz-talep dengesi (Bin Ton)

Yillar 10/11 11/12 12/13 13/14 14/15 15/16 16/17 17/18 18/19 19/20*
Sezon Basi 3 23 23 23 18 11 30 13 34 9
Uretim 160 191 195 135 160 150 178 263 193 225
ithalat 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
ihracat 12 20 92 35 30 15 45 65 55 60
i¢ Tiiketim 131 150 150 105 125 116 150 176 163 170
Sezon Sonu 23 23 23 18 11 30 13 34 9 4

Kaynak: UZZK * Tahmin **Ongbrii -Nisan 2020 itibariyle

Mugla ilinde yaglik zeytin iiretiminde ise Milas (%59’u), Bodrum ve Mentese
ilgesinde 6nemli diizeydedir. Yaglik zeytin agaci sayisi lilke bazinda degerlendirildiginde

ise yaklasik %8,5’1 Mugla ilinde ve yaklasik %4,6’s1 ise Milas ilgesinde bulunmaktadir.

Milas ilgesinde ise Mugla ili genelinde agag sayisinin %55’ine sahiptir (Cizelge 4.8).
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Cizelge 4.8. Mugla’da ilgelere gore agac sayilar1 (TUIK,2019)

Yaglik Zeytin
lige Meyve Veren (adet) Meyve Vermeyen (adet)
Milas 8.523.655 247.988
Yatagan 1.453.702 105.379
Mentese 1.128.053 119.122
Bodrum 1.097.229 341.767
Dalaman 873.154 15.618
Fethiye 860.401 60.609
Seydikemer 684.450 103.740
Ula 222.247 5.297
Koycegiz 178.000 6.000
Datca 150.985 900
Kavaklidere 92.960 14.786
Marmaris 81.000 3.200
Ortaca 73.007 2.377

Mugla ilinde yaglik zeytin tiretimin alan1 bakimindan en 6nemli pay1 Milas ilgesi (%56,24)
almaktadir. Ayrica yaglik zeytin {iretim miktarinda Milas, Yatagan, Fethiye ve Seydikemer

ilceleri %75’lik pay ile on plana ¢ikmaktadir (Cizelge 4.9).

Cizelge 4.9. Mugla ilgelerinde zeytin {iretim alanlar1 ve miktarlar1 (TUIK,2019)

ilce Yaghk Zeytin Uretim Alam Yaglik Zeytin Uretim Miktar1 (Ton)
(Da)
Milas 535.932 12.500
Bodrum 91.000 2.000
Yatagan 65.000 6.000
Fethiye 61.850 5.000
Mentese 57.361 500
Seydikemer 54.820 5.500
Dalaman 48.850 2.250
Koycegiz 12.500 2.750
Datca 7.614 1.000
Kavaklidere 5.700 100
Ula 4.650 250
Marmaris 4.100 250
Ortaca 3.545 600
Toplam 952.922 38.700

4.1.1. Tiirkiye'de Zeytincilige Yonelik Destekleme Politikalar:

4.1.1.1. Zeytin ve Zeytinyag Uretimine Verilen Destekler
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Zeytincilik sektoriinde ilk defa 1966 yilinda tarimsal destekleme politikasi kapsamina

almmistir ve tarimsal desteklemeler 1986 yilina kadar devam etmistir. 1987 ile 1990
yillar1 arasinda mevcut hiikiimetler zeytincilik sektoriinii tarimsal desteklemeden
cikarmistir ve 1991 yilindan itibaren yeniden zeytincilik sektoriine tarimsal destekleme

kapsamina almistir.

Tiirkiye’de zeytincilik sektoriine yonelik tarimsal destekleme 2 ana baglik altinda
toplanmaktadir. Bunlar iiretime dayali destekleme ve ihracata dayali destekleme
seklindedir.

Tirkiye’de tiretime dayali tarimsal desteklemeler kapsaminda giibre destegi, mazot
destegi, zeytinyag1 prim destegi, organik tarim destegi, iyi tarim uygulamalar1 destegi,
sertifikali fidan {iretim destegi ve geleneksel zeytin bahgelerinin rehabilitasyon destegi
olarak verilmektedir. Cift¢i kayit sistemine kaydolan tiim zeytin iireticileri mazot destegi
ve giibre destegi almaktadirlar. Zeytinyag: prim desteginde ise TARIS e iiye olan ve
zeytinyagmi TARIS araciligi ile satisini yapan zeytin fiireticileri alabilmektedir.
Sertifikali fidan iiretim destegi, yeni zeytin bahgesi veya zeytin fidan dikimi yapacak
zeytin iireticileri verilmektedir. lyi tarim uygulamalari, Organik tarim uygulamalar1 ve
geleneksel zeytin bahgelerinin rehabilitasyon destegi ise basvuruda bulunan ve
uygulayan zeytin tireticilerine verilmektedir.

Yillara gore tarimsal destekleme miktarlarinda 6nemli degisiklik olmasa da 2020
yilinda tarimsal destekleme tiirleri ve destekleme miktarlari; Giibre destegi (4 TL/da),
Mazot Destegi (15 TL/da), Zeytinyag1 Prim Destegi (80 Krs/Lt), Organik Tarim Destegi
(30 TL/da), Iyi Tarim Uygulamalari Destegi (30 TL/da), Sertifikali Fidan Uretimi
Destegi (100 TL/da) ve Geleneksel Zeytin Bahgelerinin Rehabilitasyon Destegi (100
TL/da) olarak belirlenmistir (Cizelge 4.10).

Cizelge 4.10. Yillar itibariyle zeytincilik faaliyetlerine verilen tarimsal desteklemeler

Tiirii 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020
Giibre destegi
e 4 4 4 4 4 4 4 4
Mazot Destegi
R 15 15 15 15 15 15 15 | 15
Zeytinyagi Prim 70 70 70 70 80 80 80 | 80

Destegi (Krs/Lt)

Organik Tarim

Destegi (TL/da) 25 25 25 25 30 30 30 30

Iyi Tarim
Uygulamalar1 25 25 25 25 30 30 30 30
Destegi (TL/da)

Sertifikali Fidan
Uretimi Destegi 100 100 100 100 100 100 100 100
(TL/da)
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Geleneksel Zeytin

Bahgelerinin 100 100 100 100 100 100 100 | 100
Rehabilitasyon

Destegi (TL/da)

4.1.1.2. Zeytin ve zeytinyag ihracatina verilen destekler

AB’ye aday iilke konumunda bulunan Tiirkiye agisindan Zeytinyagi Piyasa Diizenine
yonelik uyum caligmalarinin bir an Once baslamasi, sektoriin rekabet¢i bir yapiya
kavusturulmasi ve iiyelik stirecini de kolaylastirmasi agisindan 6nem tagimaktadir. Bu
konuda Tiirkiye’nin s6z konusu uyumu gergeklestirebilmesi amaciyla siyasi ve
ekonomik yapisina en uyumlu politikalarin bir an 6nce olusturulmasi gerektigi sonucuna
varilmistir. Uyum konusunda incelenmesi ve somut adimlar atilmasi gereken en acil
konularin orgiitlenme, destekler ve kalite standardizasyonu oldugu asikardir

(Akay,1991).

Zeytinyaginda ihracata verilen destekler

- Zeytinyag1 azami net agirligt 5 kg’a kadar (5 kg dahil) ambalajlarda ihra¢ edilmesi
halinde mahsup hesabina dabhil edilir.
- 1509.90.00.00.16 ve 1509.10.90.00.13 G.T.1.P.’lerinde yer alan ve net agirlig1 2-5 kg
arasinda (5 kg dahil) olan ambalajlarda, “tescilli Tiirk Markalar1” ve “Made in Turkey”
ibaresi ile ihra¢ edilen zeytinyaglari i¢in ihracat iadesi miktar1 430 TL/ton, miktar baraji
%100, azami 6deme oran1 %10,
-1509.90.00.00.15 ve 1509.10.90.00.12 G.T.I.P.’lerinde yer alan ve net agirhg 1-2 kg
arasinda (2 kg dahil) olan ambalajlarda, “tescilli Tiirk Markalar1” ve “Made in Turkey”
ibaresi ile ihrag edilen zeytinyaglari i¢in ihracat iadesi miktar1 820 TL/ton, miktar baraj
%100, azami 6deme oran1 %15,
-1509.90.00.00.14; 1509.10.90.00.11 ve 1516.20.91.00.14 G.T.I.P.’lerinde yer alan ve
net agirlhigi 1 kg’a kadar (1 kg dahil) ambalajlarda, “tescilli Tiirk Markalar1” ve “Made in
Turkey” ibaresi ile ihra¢ edilen zeytinyaglari icin ihracat iadesi miktar1 1600TL/ton,
miktar baraj1 %100, azami 6deme oran1 %20 olarak uygulanir.

Cizelge 4.12°de TARIS zeytinyag1 alim miktar1 ve fiyatlar1 gdsterilmistir. Cizelgede
gosterildigi gibi zeytinyag: iiretiminin yaklasik %4’liik kism1 TARIS tarafindan satin
alinmaktadir.

TARIS’in acikladig1 zeytinyagi alim fiyatlari fiyat olusumunda 6nem arz etmektedir.
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TARIS zeytinyagi alim miktar1 ve alim fiyat1 serbest piyasada az da olsa etkili

olmaktadir. Zeytinyag1 alim fiyat1 yillara gore degisiklik gostermektedir ve 2004/05
iiretim sezonunda zeytinyagi alim fiyat1 3,35 TL/kg iken, 2015/16 {iretim sezonundan

itibaren 10 TL/kg tizerine ¢ikmistir (Cizelge 4.11).

Cizelge 4.11. TARIS Zeytinyag: Alim Miktar1 ve Fiyatlar1 (Kaynak: UZZK)

Sezonlar Zeytinyag1 Alim Miktar1 (Ton) Alim Fiyati (TL/Kg)
2004/05 11.684 3,35
2005/06 16.094 5,00
2006/07 12.458 4,49
2007/08 2.824 4,93
2008/09 8.719 3,92
2009/10 8.381 4,09
2010/11 6.215 4,67
2011/12 8.228 5,43
2012/13 11.857 4,95
2013/14 2.824 5,79
2014/15 4,732 6,93
2015/16 4.822 14,19
2016/17 3.503 10,35
2017/18 5.455 13,63
2018/19 3.823 10,00
2019/20* 8.224 12,90

4.2. Zeytinyag1 Pazarlama Kanah

Zeytin lreticisi iretmis oldugu zeytin meyvelerini zeytinyagi isleme tesisi vasitasi ile
zeytinyagina donistiirmektedir. Zeytinyag1 isleme tesisi, zeytin iireticisinden zeytin
sikma bedeli olarak herhangi bir iicret almamakta bunun karsiliginda yoresel adiyla hak
yag olarak adlandirilan sikma bedeli almaktadir. Hak yag oran1 %7 ile %10 arasinda
degisen oranlarda olmaktadir. Hak yag olarak alinan bu orandaki farkliliklar ulagim
masraflarinin karsilanmasina gore degismektedir. Eger liretici zeytinini isleme tesisine
kendisi getirirse tesis sikim sonrasinda elde edilen yagm %7’sini, isleme tesisi Uriinii
tireticinin bahgeden alirsa sikimdan sonra elde edilen yagin %10’nu sikma bedeli olarak
almaktadir. Arastirma bulgularina gore, zeytin {ireticileri sikim islemini yaptirdiktan
sonra asitlik orant (AO) 2-10 olan zeytinyaginin %80’ini toptan olarak 7 ila 12 TL/kg
fiyat araliginda zeytinyag: tliccarina sattig1 geriye kalan %20 oraninda ve asitlik orani 0-
1 olan zeytinyagini ise 20 ila 30 TL/Kg fiyat araliginda tiiketiciye dogrudan satis yaptigi
goriilmustiir (Sekil 4.4). Yaglik zeytin iireticisinden zeytinyagini alan zeytinyag tiiccart,
zeytinyaginin %10’unu tiiketiciye geriye kalan %9011 ise ulusal markali firmalara
satmaktadir. Ulusal markali firmalar ise zeytinyagi tiiketiciye satarak ve ihracat
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yaparak pazarlamaktadir.

Aragtirma bulgularina gore, zeytinyagi isleme tesisleri zeytin iireticisinden zeytin
stkma bedeli olarak hak yag adi altinda elde ettikleri zeytinyaginin %95’sini toptan olarak
asitlik durumuna gore 7 ila 12 TL/Kg fiyat araliginda zeytinyagi tiiccarina sattigi
geriye kalan %5’lik zeytinyagini ise yine asitlik durumuna gore 20 ila 30 TL/Kkg fiyat
araliginda tiiketiciye dogrudan satis yaptig1 goriilmistiir (Sekil 4.4).

YAGLIK ZEYTIN URETICISI

. (Hak Yag)

= Yaglik zeytin {ireticisi zeytin isleme tesisine
1 getirirse %7 hak yag alimi

A.0.2-10 = Zeytin isleme tesisi yaglik zeytin {ireticisinin
P.O. %80 E zeytin bahgesinden alirsa %10 hak yag alimi

Zeytinyagi isleme tesisi

v
A/P.O. %95
Zeytinyagi Tiiccari
P.O.%5 | AO.0-1
P.O. %20
P.0. %90 P.0. %10
Ulusal markal1 firmalar
\ 4 v
Thracat Tiiketici

Sekil 4.4. Mugla ili Milas ilgesi zeytinyag1 pazarlama kanali

A.O: Asitlik Orani
P.O: Pazarlama Orani
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4.3. Zeytin ve Zeytinyagi Sektoriiniin Giiclii, Zayif, Firsat ve Tehdit GZFT Analizi
ile Degerlendirilmesi

Mugla ili gerek zeytin iiretimi gerekse zeytinyagi iiretiminde Tiirkiye genelinde,

Mugla ilinde ise Milas ilgesi zeytin ve zeytinyagi liretim ve pazarlamasinda 6nemli bir

pay almaktadir. Bu agidan Mugla ili Milas Ilgesi agisindan yapilacak GZFT analizi

Tiirkiye zeytin ve zeytinyagi piyasasini 6nemli Ol¢iide yansitmasi nedeniyle Milas

ilgesinin GZFT Analizi yapilmistir (Cizelge 4.12)

Cizelge 4.12. Zeytin ve Zeytinyag1 Sektoriinin GZFT Analizi

Giiclii Yanlar Zayif Yanlar
> Milas Ilgesinde zeytin yetistiricileri igin zeytin ve »  Zeytin alanlarmim genelde engebeli ve yiiksek
mamulleri en 6nemli ge¢im kaynagidir. yerlerde olmasi.
»  Tirkiye zeytin agaci varhginin yaklagik %10’luk > Makineli ve modern hasat ydntemlerinin
kismim Milas Ilgesinde olmasi. uygulama diizeyinin diisiik olmasi.
Toprak ve su kaynaklarinin kirlenmemis olmasi. »  Yanls bilinen budama tekniklerinin halen bazi
reticiler tarafindan kullaniliyor olmast.
Organik tiretim i¢in uygun ekoloji ve rakimin
olmast. »  Tarmmla ugrasan niifusun yash olmasi ve geng
N niifusun tarima ilgisiz kalmasi.
»  Ogzellikle organik zeytin yetistiriciligi
yapilabilecek alanlarin g¢evreye zararli sanayi »  Turizm bdlgesinin arastirma sahasina yakin olmasi
tesislerinden uzak olmasi. sebebiyle gen¢ niifusun turizm  sektoriine
yonelmesi
> Kimyasal ilag ve gibre kullaniminin diisik
diizeyde olmast. »  Zeytinyag1 isleme tesislerinde istenilen diizeyde
profesyonel isleme tekniklerinin yapilmamasi.
»  Bolgede organik tarimi destekleyici geleneksel
bilgi ve tecriibenin varlig1 »  Ogzellikle hasat sonrasi fabrikaya islemek iizere
gotiiriilen zeytinlerin ¢uvallar ile yapilmasi ve uzun
> Kiiltiirel bakim islemlerinin tireticiler tarafindan siire bekletilmesi.
biliniyor ve uygulanabilir olmasi.

» Dip zeytin diye tabir edilen yere dokilen
zeytinlerin agagtan hasat edilen zeytinlerle ayni
torbaya konulmasi.

»  Bitki hastaliklar ve zararlilari ile yeterli miicadele
yapilmamasi

Firsatlar Tehditler
»  Turizm bdlgesinin aragtirma alanina yakin olmasi »  Pazarlamada yasanan sorunlarin istenilen diizeyde
sebebiyle pazar bulma imkanlarinin olmast ¢ozlilememesi
»  Tiketici bilincinin gelismesiyle birlikte diinyada Markalasmanin il genelinde yetersiz olmasi
saglikli, kaliteli tirlinlere olan talebin artmasi

> Pazarlama kanallarmin  uzunlugu ve Kkar

» Kimyasal ilag ve gibre kullanmminin disik marjlaridan dolay fiyatlarin artmasi
diizeyde olmasi nedeniyle triinlerin tiiketiciler
tarafindan daha yiiksek bir fiyata satin alinma »  Hastalilk ve zararlilara karsi kolayciligin
istekliliginin olmast secilmesiyle kimyasal ila¢ kullanimi

> Dis pazar imkanlarinm olmast »  Geng niifusun tarima ilgisizligi
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»  Yerelde belirli bir tiretime sahip olan organik
zeytinlerin markalagma yoniinde firsata sahip
olmasi

» Milas Memecik zeytininin Avrupa Birligi
tarafindan cografi isaret verilmesi

4.4. Arastirma Bulgulan

4.4.1. Zeytin Ureticisi Anket Bulgular1

Zeytin iireticisinin yas araliklan Cizelge 4.14°te gosterilmekte olup, 28 — 40 yas
araliginda 27 zeytin {reticisi (%18,0), 41-50 yas araliginda 39 zeytin iireticisi (%27,0),
51-60 yas araliginda 28 zeytin iireticisi (%18,0), 61-70 yas araliginda 44 zeytin tireticisi
(%29,0), 71 yas tstii 12 zeytin tireticisi (%8,0) oldugu goriilmiistiir. Zeytin iireticisi yas
gruplari incelendiginde agirlikli olarak 41-70 yas araliginda (%74) oldugu goériilmektedir
(Cizelge 4.13)

Cizelge 4.13. Zeytin Ureticisi Yas Gruplari

Yas Grubu Frekans Pay (%)
28-40 27 18,0
41-50 39 27,0
51-60 28 18,0
61-70 44 29,0
71 ve ustl 12 8,0
Toplam 150 100,0

Z  Zeytin Ureticilerinin egitim durumlari incelendiginde ilkogretim mezunu 98 zeytin
ireticisi (%65,3), lise mezunu 31 zeytin iireticisi (%20,7), 6n lisans mezunu 17 zeytin
reticisi (%11,3) ve lisans mezunu 4 zeytin ireticisi (%2,7) bulunmaktadir. Zeytin
ireticilerinin egitim durumlar tarim sektoriiniin genelinde oldugu gibi agirlikli olarak

ilkogretim mezunu oldugu goriilmektedir (Cizelge 4.14).

Cizelge 4.14. Zeytin lireticilerinin egitim durumlari

Egitim durumu Frekans Pay (%)
[lkdgretim 98 65,3
Lise 31 20,7
On Lisans 17 11,3
Lisans 4 2,7
Toplam 150 100,0
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Zeytin ireticilerinin aile genisligi incelendiginde 21 zeytin {ireticisinin (%14,0) aile
genisligi 2 bireyden, 89 zeytin {ireticisinin (%59,3) aile genisligi 3 bireyden, 40 zeytin
iireticisinin (%26,7) aile genisligi 4 bireyden olugmaktadir. Aile bireyleri acisindan
yogunluk olarak 3 bireyden olustugu goriilmektedir.

Zeytin ireticisinin zeytincilikle ilgili deneyimleri yi1l gruplari olarak incelendiginde
19 zeytin {ireticisinin (%13,0) 1-10 y1l araliginda deneyime, 9 zeytin {ireticisinin (%6,0)
11-20 yil araliginda deneyime, 15 zeytin {reticisinin (%10,0) 21-30 yil araliginda
deneyime, 38 zeytin ireticisinin (%25,0) 31-40 yil araliginda deneyime, 69 zeytin
iireticisinin (%46,0) ise 41 yil ve iizeri deneyime sahip oldugu goériilmektedir. Yogunluk
olarak incelendiginde ise 107 zeytin ireticisinin (%61,0) 30 ve tizeri zeytincilik
deneyimine sahip oldugu ortaya ¢ikmistir (Cizelge 4.15).

Cizelge 4.15. Zeytin lireticisinin zeytincilik deneyim stireleri (y1l)

Zeytincilik Deneyimi (Y11) Frekans Pay (%)
1-10 19 13,0
11-20 9 6,0
21-30 15 10,0
31-40 38 25,0
41 ve lizeri 69 46,0
Toplam 150 100,0

Zeytin lreticilerinin tarimla ilgili kurs alma durumlar incelendiginde 13 zeytin
ireticisi (%38,7) tarimla ilgili en az bir kursa katildigini, 137 zeytin iireticinin (%91,3) ise

tarimla ilgili herhangi bir kursa katilmadig1 goriilmiistir.

Zeytin Treticisinin yillik tarimsal gelirleri incelendiginde ise 49 zeytin {ireticisinin
(%32,0) y1llik tarimsal gelirinin 50.000 TL’den az, 62 zeytin iireticisinin (%43,0) yillik
tarimsal gelirinin 50.001-100.000 TL arasinda, 21 zeytin ireticisinin (%13,0) yillik
tarimsal gelirinin 100.001-150.000 TL arasinda, 8 zeytin iireticisinin (%4,0) yillik
tarimsal gelirinin 150.001-200.000 TL arasinda, 10 zeytin ireticisinin (%6,0) yillik
tarimsal gelirinin 200.001 TL iizerinde oldugu goriilmektedir. Zeytin iireticilerinin yillik
tarimsal gelirleri agisindan incelendiginde yogunluk olarak 2.800-100.000TL arasinda
oldugu goriilmiistir (Cizelge 4.16).

28



BULGULAR VE TARTISMA N.K. ACAR

Cizelge 4.16. Zeytin tireticilerinin yillik tarimsal gelirleri (TL)

Tarimsal Gelir (TL) Frekans Pay (%)
<50.000 49 32,0
50.001-100.000 62 43,0
100.001-150.000 21 13,0
150.001-200.000 8 4,0
200.000 ve iizeri 10 6,0
Toplam 150 100,0

Zeytin ireticilerinin herhangi bir kooperatif/birlik/iiretici organizasyonuna iiyelik
durumu incelendiginde ({ireticilerin tamami herhangi bir kooperatif/birlik/liretici
organizasyonuna iiye oldugunu belirtmislerdir. Zeytin iireticilerinin
kooperatif/birlik/iiretici organizasyonuna Ciftgi Kayit Sistemi (CKS) ve tarimsal
desteklemelerden dolay: iiye olduklarini ve ileride herhangi bir kooperatif/birlik/iiretici
organizasyonuna iiye olmay1 diisiinmediklerini bildirmiglerdir. Zeytin {ireticilerinin iiye
olduklar1 tarimsal orgiitler ise ziraat odasi, damizlik sigir yetistiricileri birligi, siit
ireticileri  birligi ve aricilar birligidir. Zeytin {reticilerinin tamami tarimsal
desteklemelerden ve Ciftgi Kayit Sisteminden dolay1 Ziraat Odasina kayit olduklarini,
Ziraat Odasi’ndan ayr1 olarak zeytin iireticilerinden hayvancilik faaliyetlerinden dolay1
40 iiretici Siit Ureticileri Birligi’ne, 10 iiretici Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligine, 38
iretici Ar Yetistiricileri Birligine iiye olduklarini bildirmislerdir.

Zeytin {reticilerinin arazi durumu incelendiginde bolge yaglik zeytin iiretimi
yapmasindan dolay1 zeytin ¢esidi olarak Memecik ¢esidi bulunmaktadir. Bunun disinda
az miktarda olsa da sofralik zeytin ¢esidi olarak Gemlik ¢esidi bolgede yetistirilmektedir.
Zeytin tireticileri yeni zeytin bahgesi tesis etmediklerinden dolay1 zeytin bahgeleri miras
yolu ile kalmis, zeytin bahgelerinin tasarruf sekilleri ise zeytin ireticilerinin kendi
miilkiyetlerindedir. Zeytin {ireticilerinin arazilerinin yapist incelendiginde zeytin
bahgeleri diiz arazi ve meyilli araziden olusmaktadir. Diiz arazi acisindan incelendiginde
143 zeytin ireticisinin (%95,0) 0-25 dekar alandan, 4 zeytin ireticisinin (%3,0) 26-50
dekar alandan, 3 zeytin {ireticisinin (%2,0) 51 dekar ve iizeri alandan olustugu, meyilli
arazi agisindan ise 28 zeytin ireticisinin (%19,0) 0-25 dekar alandan, 59 zeytin
tireticisinin (%39,0) 26-50 dekar alandan, 63 zeytin iireticisinin (%42,0) ise 51 dekar ve
tizeri alana sahip oldugu, toplam arazi miktar1 agisindan incelendiginde ise 27 zeytin
tireticisinin (%18,0) 0-25 dekar, 53 zeytin iireticisinin (%35,0) 26-50 dekar, 70 zeytin
tireticisi (%47,0) 50 dekar ve iizeri zeytinlik bahgesine sahip oldugu goriilmekte olup,

arazi yapisi daha ¢cok meyilli arazilerden olugmaktadir.
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Zeytin bahgelerinde kiiltiirel islemler olarak sulama, giibreleme, ilaglama, budama ve
toprak isleme faaliyetleri gerceklestirilmektedir. Zeytin bahgelerinde genellikle kuru
tarim yapilmakta ve sulama gergeklestirilmemektedir. Zeytin bahgelerinde giibrelemede
ise 40 zeytin treticisi (%26,7) her yi1l giibreleme yaparken, 110 zeytin iireticisi (%73,3)
giibrelemeyi 2 yilda bir yapmaktadir. Zeytin iireticilerinin tamami gilibreleme Oncesi
toprak ve yaprak analizi yapmamaktadir. 24 zeytin ireticisi (%16,0) 4 yilda bir, 125
zeytin treticisi (%83,3) 5 yilda bir toprak ve yaprak analizi yaptirmaktadir. Zeytin
bahgelerinde ilaglama islemleri daha ¢ok zeytin hastaliklar1 ve zararli miicadelesine karsi
yapilmakta olup, 62 zeytin iireticisi (%41,3) her yil ilaclama yaparken 69 zeytin iireticisi
(%46,0) 2 y1lda bir, 18 zeytin ireticisi (%12,0) 3 yilda bir ilaglama yapmaktadir. 1 zeytin
iireticisi (%0,7) hig¢ ilaglama yapmamaktadir. Budama igslemlerinde ise 15 zeytin iireticisi
(%10,0) her yi1l budama yaparken, 94 zeytin {ireticisi (%62,7) 2 yilda bir, 41 zeytin
treticisi (%27,3) 3 yilda bir budama yapmaktadir. Zeytin {ireticilerinin zeytin
bahgelerinde toprak isleme faaliyetlerinde 34 zeytin treticisi (%22,7) 2 yilda bir, 113
zeytin ireticisi (%75,3) 4 yilda bir, 2 zeytin iireticisi (%1,3) 5 yilda bir yapmaktadir,
sadece 1 zeytin tireticisi (0,7) toprak isleme faaliyeti ger¢eklestirmemektedir.

Zeytin iireticilerinin kiiltiirel islemlerde karsilastiklar sorunlar ise bakim ve kiiltiirel
islemler icin isc¢i yetersizligi ve is¢i maliyetlerinin yiliksek olmasi, kalifiyeli isci
yetersizligi, tarim ilaci ve giibre fiyatlarinin yiiksek olmasi gibi sorunlar mevcuttur.
Zeytin hasat islemlerinde 1se 37 zeytin lreticisi (%24,6) sirikla hasat yapmakta olup,
113 zeytin iireticisi (%75,4) makineli hasat yapmaktadir. Ureticilerin hasat islemleri
sirasinda  karsilagilan sorunlar ise zamaninda hasat yapilmamasi, hasatta isci
maliyetlerinin yiiksek olmasi ve hasadin tam zamaninda yapilmamasindan dolay1 kalite
diistikligli ve triin kaybidir. Zeytin ireticilerinin tamami zeytin tiretim faaliyetinde
yararlandiklar1  bilgi kaynaklarmin kendi tecriibe ve deneyimleri oldugunu
belirtmelerine karsin komsu, tanidik ve akraba gibi zeytin ireticileri ile zeytincilik
konusunda bilgi aligverisinde bulunduklarini, eksik olduklar1 hususlarda Tarim ve
Orman Bakanlig1 personeli ve giibre bayilerinden bilgi aldiklarin1 belirtmislerdir.
Zeytin Ttreticilerinin zeytincilikte kiltiirel islemlerin maliyetlere etkileri hakkinda
goriislerinde ise kiiltiirel islemler, giibreleme, gecici iscilik ve arazi kiralama ve
ortakgilik sisteminin ¢ok etkili bulundugunu ve budama, ilaglama ve hasat yontemleri
zeytincilik maliyetinde etkili bulundugunu bildirmislerdir. Bolgede zeytin iiretiminde

genellikle sulama yapilmadigi igin maliyete etkisi bulunmamaktadir (Cizelge 4.17).
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Cizelge 4.17. Zeytincilikte kiiltiirel islemlerin zeytin liretiminde maliyetlere etkisi

Yargilar Frekans
1 2 3 4 5 Ort.

Kiiltiirel Islemler 0 0 0 117 33 4,22

Giibreleme 33 5 0 19 93 3,89

Gegici isgilik 33 19 0 0 98 3,74

Avrazi kiralama ve 52 0 0 0 3,61

ortakeilik 98

Hasat yontemleri 38 0 0 93 19 3,36

flaglama 33 0 0 112 5 3,27

Budama 33 0 24 93 0 3,18

Yakit giderleri ve enerji 52 0 0 98 0 2,96

masraflari

Yeni bahge tesisi ve fidan 112 5 0 0 1,91

temini 33

Daimi iscilik 52 93 0 0 5 1,75

Hasat siiresi ile sikim 126 0 0 19 5 1,51

arasinda gegen siire

Toprak isleme 126 7 11 0 6 1,35

Traktor bakimi 145 5 0 0 0 1,03

Uriin depolama masraflari 145 5 0 0 1,03
0

Tarimsal alet ve ekipman 147 3 0 0 0 1,02

alimi

Tarimsal alet ve ekipman 147 3 0 0 0 1,02

kiralamasi

Bina masraflari 150 0 0 0 1,00
0

Depolama alet ve ekipman| 150 0 0 0 1,00

satin alinmasi 0

Depolama alet ve ekipman| 150 0 0 0 1,00

kiralanmas1 0

Giibre ve mazot destegi 150 0 0 0 1,00
0

Zeytinyag1 desteklemesi 150 0 0 0 1,00
0

Sulama 150 0 0 0 0 1,00

Zeytin Ureticileri zeytinyag1 kalitesini arttirmaya yonelik olarak agacin bakimina
O0zen goOstermek ve zeytinyagimi uygun kosullarda saklamaya yoneliktir. Zeytin
iireticilerinin agacin bakimina daha c¢ok agacin genclestirilmesi ile verimi arttirmaya
yonelik budama islemleri, zeytin hastaliklar1 ve zararlilarina kars: ilaglama yapilmasi,
verimi arttirmak i¢in gilibreleme yapmaktadirlar. Zeytin ireticilerinin elde ettikleri
zeytinyagini bozulmaya karsi uygun saklama kosullari igerisinde saklamaya o6zen
gostermektedirler. Hasat islemleri ile zeytin sikim islemlerini 6zen gosterilmesi,
zeytinyagimin kalitesini arttiramaya yonelik faaliyetleri de zeytinyaginin kalitesini
artirmaya calismaktadirlar. Ureticiler hasat islemlerinde makineli hasat ile taneye zarar
vermeyecek sekilde hasat yapilmasini ve elde edilen zeytinleri zeytin isleme tesislerinde
hemen sikima verilmesi ve bdylelikle kaliteli zeytinyag1 iiretimine 6zen gostermektedirler

(Cizelge 4.18).
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Cizelge 4.18. Zeytinyag: kalitesini arttirma tlizerinde durulan faktorler

Yargilar 1 2 3 4 5 Ort.
Agacin bakimina 6zen gostermek 0 0 0 24 126 4,84
Uygun saklama kosullar1 temin etmek 0 36 0 79 35 4,28
Hasat teknikleri konusunda taneye zarar

vermeyecek ve yapisini bozmayacak 0 0 0 135 15 3,96
yontemler uygulamak

Sikim isleminin yapildig: ortamin 0 0 113 2 35 3,48
temizligine dikkat etmek

Hasattan sonra zeytini uzun siire 0 0 36 77 37 2,98
bekletmemek

Toprak temizligine ve kalitesine 6zen 0 0 78 59 13 2,78
gostermek

Agag bakimi konusunda teknik bilgi elde 36 77 0 24 13 2,34
etmek

Depolama kosullar1 konusunda bilgi 77 58 0 2 13 1,77
edinmek

1.Hig katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum

Zeytin ve zeytinyaginin liretimi ve satig1 zeytin treticisi agisindan 6nemli bir ge¢im
kaynagi olmasindan dolay1 zeytin iireticisinin pazarlama yapisini énemli bir sekilde
etkilemektedir. Ciinkii zeytin ve zeytinyaginin zeytin iireticisi agisindan beklenen piyasa
fiyatindan satilmasi hem {iiretim miktarinin artirilmasini hem de zeytin ve zeytinyaginda
kalite ve standartlarimin tutturulmasimi olanak saglamaktadir. Bolgesel, ulusal ve
uluslararasi zeytin ve zeytinyagi tiretim miktarinin tahmin edilememesi zeytin tireticisinin
zeytin ve zeytinyagi pazarlama yapisini etkilemektedir. Bolgede zeytin ve zeytinyaginin
rekolte miktarinin fazla olmasi, diger bolgelerde zeytin ve zeytinyagi rekolte miktarinin
diisiik olmasi bolge zeytin lireticisinin zeytin ve zeytinyagi pazarlama yapisini 6nemli bir
sekilde etkilemektedir. Zeytin ve zeytinyaginda kalite ve standartlarinin tutturulmasi
zeytin Ureticisinin pazarlama yapisimt Onemli Olclide etkilemektedir, zeytin ve
zeytinyaginda kalite ve standartlarin diisiik olmasi durumunda pazarlama miktar1 ve
piyasa fiyat1 diisiik olurken, zeytin ve zeytinyaginda kalite ve standartlarinin ytiksek
olmas1 hem pazarlama miktarmi 6nemli dlciide etkilerken hem de
piyasa fiyatinin yiiksek miktarda satisin1 olanak saglamaktadir. Bolgede zeytinyagi
tiiccarlarinin varlig1 zeytinyaginin pazarlamasi agisindan son derece 6nemli bir faktordiir.
Ciinkii bolgede zeytinyaginin pazarlanmasinda, zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyati
olusumda en biiylik etkiyi zeytinyagi tiiccarlar tarafindan saglanmaktadir. Mugla
bolgesinde zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasi konusunda tek iiretici birligi TARIS Zeytin
ve Zeytinyagr Tarim Satis Kooperatif bulunmakta ve kooperatif bolgenin zeytin ve

zeytinyag1 pazarlamasi agisindan son derece 6nemli bir kurulustur. (Cizelge 4.19).
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Cizelge 4.19. Zeytin ve zeytinyaginda pazarlamay1 etki eden faktorler

Yargilar 1|2 3 4 5] Ort.
Zeytln ve ze)ftmyagl pazarlamasinda talep miktarinin artmasi pazarlamay1 ol o 3 7140 | 4,93
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginin standartlarin tutturulmasi pazarlama i¢in 6nemlidir. 0|0 0| 10|140]|4,93
Zeytin ve zeytinyaginin kalite tutturulmasi pazarlama i¢in 6nemlidir. 0|0 0| 27|123|4,82
Zeytin ve zeytinyag pazarlamasinda tiiccarlar etkilidir. 0|0 27 0123 ]4,64
Zeytinyag pazarlamasinda bolgedeki zeytinyag: liretimi etkilidir. 710 106 | 374,32
Zeytin pazarlamasinda yurti¢indeki zeytin tiretimi etkilidir. 0] 0 123 | 2714,18
Zeytinyag1 pazarlamasinda bolgedeki zeytinyag tilketim miktar: etkilidir. 0|0 0]130| 204,13
Zeytin pazarlamasinda boélgedeki zeytin tiiketim miktar: etkilidir. 0|0 0]133| 17|4,11
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda dogal ¢evre etkilidir. 510 43| 27| 75411
Zeytinyag pazarlamasinda yurtdisindaki zeytinyag tiretimi etkilidir. 0|0 01143 714,05
Fiyatlarin dnceden tahmin edilememesi pazarlama faaliyetlerinin etkiler. 0|0 73 0| 7714,02
Zeytin pazarlamasinda politika ve yasal ¢evre etkilidir. 0|0 0/150| 0]4,00
Zeytin pazarlamasinda bolgedeki zeytin iiretim miktar: etkilidir. 710 0]116| 273,98
Zey_tm ve zeytinyag tiretimi tek gecim kaynagi olmasi pazarlama ol o 73| 27| 503,84
faaliyetlerini etkilemektedir.

Zeytin pazarlamasinda yurtici zeytin tiiketim miktar1 etkilidir. 0|0 271123| 013,82
Zeytin ve zeytinyag1 satist tek gegim kaynagi olmasi pazarlama faaliyetlerini

etkilemektedir. 0| 0] 73 34] 43/366
Zeytinyadi pazarlamasinda zeytinyagi depolama kosullar etkilidir. 510 68| 34| 43|3,66
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda iiretici birlikleri etkili rol oynamaktadir. 0| 0 |116| 7| 27|3,40
Zeytinyag1 pazarlamasinda yurtdis1 zeytinyag tiikketim miktar etkilidir. 5 27| 68| 50| 0]3,08
Zeytinyag1 pazarlamasinda yurti¢i zeytinyagi tilketim miktar: etkilidir. 0 |80 | 20| 33| 17|291
Zeytinyag1 pazarlamasinda politika ve yasal ¢evre etkilidir. 0 |27 |118| 0| 5|285
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda zeytin ve zeytinyagi isleyicileri etkilidir. | O | 73 | 34| 43| 02,80
Zeytin pazarlamasinda yurtdist zeytin tiikketim miktar etkilidir. 0 |90 | 10| 43 712,78
Zeytin pazarlamasinda zeytin depolama kogullar1 etkilidir. 5| 0| 68| 77| 02,78
Ureticilerin pazarlama konusunda bilgi sahibi olmas1 énemlidir. 80 0| 27| 43|2,68
Zeytin pazarlamasinda yurti¢i ekonomik ¢evre etkilidir. 0 |70 | 68 7 512,65
Zeytinyag pazarlamasinda bélgenin ekonomik ¢evresi etkilidir. 0 |70 | 68] 7| 5|265
Zeytinyag1 pazarlamasinda zeytinyag1 dagitim kanallar etkilidir. 68 | 27 0| 0] 55|2,64
Zeytin pazarlamasinda zeytinde fiyat olusumu etkilidir. 68 | 5 0| 70 712,62
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda TARIS etkili rol oynamaktadir. 73| 0 | 34| 0] 43(2,60
Uret1c1ler1nvurun yetistirme konusunda defleylm}l .olmas1 iriiniin kaliteli 43| 73 0 ol 34256
olmasini saglayarak pazarlama a¢isindan 6nemlidir.

Zeytin ve zeytinyag pazarlamasinda tiiketiciler etkilidir. 80| O 27| 0] 43[250
Zeytin ve zeytinyag pazarlamasinda tiiketicilerin satin alma istegi etkilidir. 80| 0 | 27| O] 43[250
Zeytin pazarlamasinda yurtdisindaki zeytin iiretimi etkilidir. 43 163 | 10 0| 34[2/46
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda markalasmanin énemi pazar payini 73| 27 0 7| 43246
arttirmaktadir.

Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda markalagmanin 6nemi pazar payini 73 | 27 0 7| 43246
arttirmaktadir.

Zeytinyag1 pazarlamasinda yurtici ekonomik ¢evre etkilidir. 0 [ 80 ] 70 0 0246
Zeytin pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre etkilidir. 0 [100]| 43 0 71242
Zeytin pazarlamasinda yurtdist ekonomik ¢evre etkilidir. 0 [100] 43 0 71242

1.Hig katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum
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Cizelge 4.19’un devami

Yargilar 112 3| 4| 5| Ort.
Zeytinyag1 pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre .etkilidir. 0 [100| 43| O] 7242
Zeytinyag1 pazarlamasinda yurtdist ekonomik cevre etkilidir. 0 [100| 43| O 7242
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda satis sonrast hizmetlerin yapilabilmesi 131731 ol ol 34]239
pazarlamayi etkilemektedir. '
Zeytinyag1 pazarlamasinda zeytinyaginda fiyat olusumu etkilidir. 68 | 5 | 27|50 02,39
Zeytin ve zeytinyag1 konusunda tiiketiciler yeterli bilgiye sahiptirler. 731 0 | 27|50 0]236
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda rakip ve ikame mallar pazar yapisini

etkilemektedir. 7310 |27]50] 0)236
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda miisteri ile iligkinin 6nemi pazarlamay1 131731 ol 71271234
etkilemektedir. '
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda tiiketici ihtiyag ve isteklerinin artmast 13173 ol 71270234
pazarlamay: etkilemektedir. '
Zeytinyag1 pazarlamasinda yurti¢indeki zeytinyag: iiretimi etkilidir. 43 1 73| 0] 7]27]234
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda teknolojik cevre etkilidir. 73143 | 0] 0]34]219
Yurt i¢i pazarlama olanaklarinin gelismis olmasi pazarlamayi etkilemektedir. 80 43| 0| 0] 272,00
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda iireticinin imajimimn dnemi pazarlamay1 2711161 ol ol 71196
etkilemektedir. '
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda arz miktari pazarlamayi etkilemektedir. 27 1116 0| 7] 0O0]191
Zeytin ve zeytinyag) pazarlamasinda arz miktari pazarlamayi etkilemektedir. 27 1116 0| 7| 0]191
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda talep miktarinin artmasi pazarlamayi

etkilemektedir. 27|16 0] 71 0)191
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda iireticinin imajinin 6énemi pazarlamay1

etkilemektedir. 27 | 116 0 0 7191
Ureticilerin iriin yetistirme konusunda egitimli olmast {iriiniin kaliteli olmasini 116 0 ol ol3al 19
saglayarak pazarlama agisindan énemlidir. !
Zeytin pazarlamasinda zeytinin iglenmesi etkilidir. 73127 | 0| 0|50|1,84
Zeytin pazarlamasinda zeytinin dagitim kanallar etkilidir. 73143127 0| 71183
thlz(}-flt-iél_pazarlamamnda demografik faktorler (yas, cinsiyet, egitim durumu vs.) 68 | 43| 271 7| 5l182
etkilidir. '
Zeytin pazarlamasinda bolgenin ekonomik cevresi etkilidir. 68 | 70| 0| 0]12]1,78
Zeytinyag1 pazarlamasinda demografik faktorler (yas, cinsiyet, egitim durumu 681701 ol ol 121178
vs.) etkilidir. '
Zeytinyag1 pazarlamasinda zeytinyaginin islenmesi etkilidir. 73143127 7| 0]1,78
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda internette tanitim ve satiginin yapilmasinin 20173 ol ol 71167
Onemi pazarlamayi etkilemektedir. '
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda internette tanitim ve satiginin yapilmasinin

Onemi pazarlamayi etkilemektedir. 0300 76T
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda kooperatifler etkilidir. 731771 0 0[151
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda komisyoncular etkilidir. 123|127 ] 0] 0] 01,18

1.Hi¢ katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum

Zeytin Ureticisi acisindan zeytin ve zeytinyaginin pazar payini etkileyen faktorler ise;
zeytin ve zeytinyagmin tanitiminin yapilmasi, zeytinyagi tiiccarinin olmasi, zeytin ve
zeytinyag ile ilgili retici birliklerinin kurulmasi ve aktif hale getirilmesi, zeytinyagi
isleme tesislerinin zeytin ve zeytinyagi alim satimini yapmasi, zeytin ve zeytinyagi
ithracat firmalarinin aktif gorev almasi, zeytin ve zeytinyaginda ambalajlama ve siseleme
tesislerinin kurulmasi ve aktif hale getirilmesi, zeytin ve zeytinyaginda markalagsma
faaliyetlerinin artirilmasi, zeytincilik maliyetlerin diisiiriilmesi, zeytincilikte bdlgesel
olarak kaliteli ve verimli tiretimin yapilmasi ve zeytinlerin zeytinyagi isleme tesislerinde
kaliteli i1sleme yapilmasi, zeytin ve zeytinyaginda giivenirlik ve miisteri memnuniyeti,

tiiketicilerin demografik yapisi, zeytin ve zeytinyaginda depolamanin olmasi ve zeytin
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ve zeytinyagimin dagitim yapisinin aktif olmasidir. Zeytin ireticisi ag¢isindan fiyat
olusumunda en etkili faktorler fiyat politikasi, zeytin ve zeytinyaginda kalite, gida
giivenirligi ve zeytinyagi tiiccarlaridir (Cizelge 4.20).

Cizelge 4.20. Fiyat olusumunda etki konusunda iiretici gortigleri

Yargilar 1 2 3 4 5 | Ort.
Zeytinde uluslararasi bazda verimli ve kaliteli tiretim 0 0 0 0 | 150 |5,00
pazar payini artirir.

Zeytinyag) fiyat olusumunda tiiccarlar etkilidir. 0 0 0 0 | 150 (5,00
Zeytinyaginda ulusal bazda diger bolgelere gore verimli 0 0 0 0 | 150 |5,00
ve kaliteli iiretimin yapilmasi pazar yapisini artirir.

Zeytinyaginda uluslararasi bazda verimli ve kaliteli tiretim pazar 0 0 0 0 | 150 |5,00
payini artirir.

Zeytin pazarlamasinda ambalajlama ve giseleme firmalarinin 0 0 0 6 | 144 | 4,96
kurulmasi pazar paymni artirir.

Zeytin pazarlamasinda iiretici birliklerin aktif hale getirilmesi pazar 0 0 0 6 | 144 |4,96
payni artirir.

Zeytinde kaliteli isleme pazar paym artirir. 0 0 0 6 | 144 [4,96
Zeytinde kaliteli liretim pazar payn1 artirir. 0 0 0 6 | 144 |4,96
Zeytinde markalasma pazar payini artirir. 0 0 0 6 | 144 | 4,96
Zeytinde ulusal bazda diger bolgelere gore verimli ve kaliteli 0 0 0 6 | 144 | 4,96
iretimin yapilmasi pazar yapisini artirir.

Zeytinyag1 pazarlamasinda ambalajlama ve siseleme 0 0 6 | 144 |4,96
firmalarinin kurulmasi pazar paymi artirir.

Zeytinyag1 pazarlamasinda iiretici birliklerinin kurulmasi pazar 0 0 0 6 | 144 |4,96
pay1ni artirir.

Zeytinyaginda kaliteli tiretim pazar payini artirir. 0 0 0 6 | 144 |4,96
Zeytinyaginda talebin arttirilmasi pazar yapisini arttirmaktadir. 0 0 0 21 | 129 |4,86
Zeytin pazarlamasinda komisyoncularin ve tiiccarin olmasi pazar 0 0 0 51 99 | 4,66
paymu etkiler.

Zeytin pazarlamasinda kooperatiflerin kurulmasi pazar payini 0 0 0 57 93 | 4,62
artirir.

Zeytin pazarlamasinda {iretici birliklerinin kurulmasi pazar 0 0 0 57 93 |4,62
payn1 artirir.

Zeytin ve zeytinyaginda maliyetin diigiiriilmesi pazar 0 0 0 57 93 | 4,62
payni artirir.

Zeytinyag1 pazarlamasinda iiretici birliklerin aktif hale 0 0 0 57 93 | 4,62
getirilmesi pazar payini artirir.

Zeytinyaginda markalagma pazar payini artirir. 0 0 0 57 93 | 4,62
Zeytinyaginda pazarlama kanallarinin arttirilmasi pazar paymni 0 0 0 57 93 | 4,62
artirir.

Zeytinyaginin tanitiminin yapilmasi pazar payini artirir. 0 0 0 57 93 | 4,62
Zeytinde pazarlama kanallarinin arttirilmasi pazar payini artirir. 0 0 6 51 93 |4,58
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda ticaret borsalari etkilidir. 0 0 0 65 85 |4,56
Zeytinin tanitiminin yapilmasi pazar payini artirir. 0 2 0 71 77 | 4,50
Zeytinin dagitim yapisini aktif olmasi pazar payinda etkilidir. 0 0 0 65 85 [4,43
Zeytinin depolanmasi pazar payinda etkilidir. 0 0 0 65 85 (4,43
Zeytin pazarlamasinda perakendecilerin olmasi pazar payni artirir. 0 0 0 93 57 |4,38
Zeytin pazarlamasinda zeytin ve zeytinyag: isleyicilerin alim satim 0 0 0 93 57 |4,38
yapmasl pazar payini artirir.

Zeytinyaginda paketleme pazar payimi artirir. 0 0 0 93 57 |4,38
Zeytinyag1 pazarlamasinda kooperatiflerin kurulmasi pazar payini 0 0 0 99 51 |4,34
artirir.

1.Hig¢ katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum
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Cizelge 4.20’nin devami

Yargilar 1 2 3 4 51| Ort.
Zeytinde ihracat firmalarin aktif halde olmasi pazar payin artirir. 0 0 0| 144 6 | 4,04
Zeytinyag1 pazarlamasinda tiiccarlarin aktif olmasi pazar payini 0 0 0 14 6 | 4,04
artirir. 4

Zeytinyaginda ihracat firmalarin aktif halde olmasi pazar payini 0 0 0 144 6 | 404
artirir.

Zeytin pazarlamasinda kooperatiflerin aktif hale getirilmesi 0 0 0 10 0 | 4,00
pazar payini artirir. 0

Zeytinde ulusal bazda markalagsma pazar yapisini artirir. 0 0 0| 150 0| 4,00
Zeytinyaginda giivenirlilik ve miisteri memnuniyeti 0 0 93 57 0| 4,00
pazar payini artirir.

Zeytinyaginda kaliteli isleme pazar payini artirir. 0 150 0| 4,00
Zeytinyaginda tiiketicilerin demografik yapisi etkilidir. 0 150 0| 4,00
Zeytinyaginin depolanmasi pazar payinda etkilidir. 0 0 0| 150 0 | 4,00
Ikame mallarin fiyat: zeytinyaginin fiyat olusumunu 0 21 44 0 85 | 3,99
etkiler.

Zeytin fiyat olusumunda tiiccarlar etkilidir. 0 21 44 0 85 | 3,99
Zeytinde tiiketicilerin demografik yapisi etkilidir. 0 21 0] 129 0| 372

Zeytinyag1 pazarlamasinda kooperatiflerin aktif hale getirilmesi 0 0 93 6 51 | 3,72
pazar payini artirir.

Zeytinde giivenirlilik ve miisteri memnuniyeti pazar payin1 artirir. 0 0 51 93 6 | 3,70
Zeytinyaginda talep miktari fiyat olusumunda etkilidir. 0 0 44 | 106 0] 3,70
Zeytinde paketleme pazar payni1 artirir. 0 0 51 99 0 | 3,66
Zeytinde ulusalar aras1 bazda markalagsma pazar yapisini artirir. 0 0 51 99 0| 3,65
TARIS’in zeytin iiriinlerinde ireticilerden alim ve pazarlanmasi 0 0 57 93 0| 3,62
pazar yapisini arttirmaktadir.
TARIS’in zeytinyag; iiriinlerinde iireticilerden alim ve 0 0 57 93 0| 3,62
pazarlanmast pazar yapisini arttirmaktadir.
Zeytin pazarlamasinda tiretici birlikleri pazar payinda etkilidir. 0 0 57 93 0| 3,62
Zeytinyag1 pazarlamasinda tiretici birlikleri pazar payinda etkilidir. 0 0 57 93 0| 3,62
Zeytinyaginin saglik acisindan dneminin tanitilmasi pazar payini 0 0 57 93 0| 3,62
artirir.
Zeytinyaginin dagitim yapisini aktif olmasi pazar 21 0 0 12 0| 3,58
payinda etkilidir. 9
Ulusal ve uluslararasi gida giivenirligi etiketli zeytin 0 0 65 85 0| 3,56
trtinlerinin pazarlanmasi fiyat olusumunda etkilidir.
Zeytinde talep miktar1 fiyat olusumunda etkilidir. 0 0 65 85 0| 3,56
Zeytinyaginin fiyat olusumunda fiyat politikasi etkilidir. 0 0 65 85 0| 3,56
Uluslararasi ve ulusal alanda gida giivenirliginin 0 21 44 85 0| 3,42
saglanmasi zeytinyaginda pazar yapisini arttirmaktadir.
Zeytinde talebin arttirilmasi pazar yapisini arttirmaktadir. 0 21 44 85 0| 342
Ulusal ve uluslararas1 gida giivenirligi etiketli zeytinyagi 21 0 44 85 0| 3,28
iiriinlerinin pazarlanmasi fiyat olusumunda etkilidir.
Zeytinin fiyat olusumunda fiyat politikasi etkilidir. 21 0 44 85 0] 328
Zeytinyaginda ulusal bazda markalagma pazar yapisini artirir. 0 0| 144 6 0] 304
Ikame mallarin fiyati zeytinin fiyat olusumunu etkiler. 21 44 0 85 0] 299
Zeytin pazarlamasinda tiiketicinin demografik ozellikleri fiyat 0 21 | 129 0 0| 286

olusumunda etkilidir.

1.Hig katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum
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Cizelge 4.20’nin devami

Yargilar 1 2 3 4 5 | Ort.
Zeytinin fiyat olusumunda komisyoncular etkilidir. 0 21 44 85 0 |286
Zeytinyag1 pazarlamasinda tiiketicinin demografik 0 21 | 129 0 0 |286
ozellikleri fiyat olusumunda etkilidir.

Zeytinyaginin fiyat olusumunda komisyoncular etkilidir. 0 21 44 85 0 | 286
Zeytin piyasasinda arz miktari fiyat olusumunu etkiler. 12 0 | 138 0 0 |284
Zeytinyag) piyasasinda arz miktari fiyat olusumunu etkiler. 12 0 | 138 0 284
Zeytinde ihracatg1 firmalar fiyat olusumunda etkilidir. 85 0 0 0 65 |2,73
Zeytinin fiyat olusumunda zeytin isleyicisi etkilidir. 0 | 106 0 44 0 |258
Tarim sanayi entegrasyonu kapsaminda zeytinde katma degeri 0 85 44 21 0 |257
yiiksek iiriinlerin iiretilmesi zeytin fiyat olusumunda etkilidir.

Zeytin pazarlamasinda dagitim sistemi fiyat olusumunda 0 85 44 21 0 |257
etkilidir.

Zeytinin fiyat olusumunda diger bolgelerdeki zeytin fiyatlar: da 0 85 44 21 0 |257
etkilidir.

Zeytinyaginin fiyat olusumunda tireticiler ile kooperatif 0 85 44 21 0 |257
arasinda anlagma etkilidir.

Tarim sanayi entegrasyonu kapsaminda zeytinyaginda katma 0 85 65 0 0 |243

degeri ytiksek riinlerin iretilmesi zeytinyagi
fiyat olusumunda etkilidir.

Zeytinyaginda hedef kar amagl fiyatlandirma fiyat olusumunda 21 44 85 0 0 |242
etkilidir.

Zeytinyaginda kar marji fiyat olusumunda etkilidir. 21 44 0 85 0 242
Zeytinyaginda ulusalar aras1 bazda markalagma pazar yapisini 0 93 51 6 0 |242
artirir.
Zeytinde satis sonrast hizmetlerin yapilmasi fiyat olusumunu 12 85 44 0 9 2,39
etkiler.
Zeytinde tiiketicinin ihtiyag ve istekleri fiyat olusumunu etkiler. 12 85 44 0 9 12,39
Zeytinyaginda satis sonrast hizmetlerin yapilmasi fiyat 12 85 44 0 9 12,39
olusumunu etkiler.
Zeytinyaginda tliketicinin ihtiyag ve istekleri fiyat olusumunu 12 85 44 0 9 12,39
etkiler.
Zeytin pazarlamasinda ticaret borsalar1 pazar paymda 0 93 57 0 0 |2,38
etkilidir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda ticaret borsalari pazar 0 99 51 0 0 2,34
payinda etkilidir.
Zeytinyaginda ihracatci firmalar fiyat olusumunda etkilidir. 85 21 0 0 44 12,31
Zeytin pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre fiyat 0 | 106 44 0 0 1229
olusumunda etkilidir.
Zeytinin fiyat olusumunda iiretici sayis1 etkilidir. 0 | 106 44 0 0 12,29
Zeytinin fiyat olusumunda iireticiler ile kooperatif arasinda 0 | 106 44 0 0 |229
anlagma etkilidir.
Zeytinin pazarlamasinda politik ve yasal yapi fiyat olusumunda 0 | 106 44 0 0 229
etkilidir.
Zeytinin pazarlamasinda politik ve yasal yapi fiyat olusumunda 0 | 106 44 0 0 |229
etkilidir.
Zeytinyagi fiyat olusumunda zeytinyagi isleyicisi 0 | 106 44 0 0 |2,29
etkilidir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda dagitim sistemi fiyat olusumunda 0 | 106 44 0 0 |2,29
etkilidir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre fiyat 0 | 106 44 0 0 ]229

olusumunda etkilidir.

1.Hig katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum
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Cizelge 4.20’nin devami

Yargilar 1 2 3 4 Ort.
Zeytinyaginin fiyat olusumunda perakendeci firmalar 0 | 106 44 0 0 |229
etkilidir.
Zeytin pazarlamasinda perakendecilerin piyasada aktif 93 0 0 51 6 |218
olmasi pazar payini artirir.
Zeytin pazarlamasinda tiiccarlarin aktif olmasi pazar payn artirir. 93 0 0 51 6 |2,18
Zeytinyag1 pazarlamasinda perakendecilerin olmasi pazar paymi 93 0 0 51 6 |218
artirir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda zeytin ve zeytinyagi isleyicilerin alim 93 0 0 51 6 |218
satim yapmasl pazar payini artirir.
Zeytinde pazarin ekonomik durumu fiyat olusumunda 21 85 44 0 0 |215
etkilidir.
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 21 85 44 0 0 |215
Zeytinde tilkenin ekonomik durumu fiyat olusumunda 21 85 44 0 0 |215
etkilidir.
Zeytinde iireticiler arasi rekabet fiyat olusumunda 21 85 44 0 0 [215
etkilidir.
Zeytinin fiyat olusumunda perakendeci firmalar 21 85 44 0 0 |215
etkilidir.
Zeytinin fiyat olusumunda tarimsal desteklemeler 21 85 44 0 0 |215
etkilidir.
Zeytinin pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre pazar 21 85 44 0 0 |215
payinda etkilidir.
Zeytinyaginda iilkenin ekonomik durumu fiyat olusumunda 21 85 44 0 0 |215
etkilidir.
Zeytinyaginda tireticiler arasi rekabet fiyat olusumunda 21 85 44 0 0 [215
etkilidir.
Zeytinyaginin fiyat olusumunda diger bolgelerdeki 21 85 44 0 0 |215
zeytinyag: fiyatlari da etkilidir.
Zeytinyaginin fiyat olusumunda tarimsal desteklemeler etkilidir. 21 85 44 0 0 |215
Zeytinyaginin fiyat olusumunda iiretici sayisi etkilidir. 21 85 44 0 2,15
Zeytinyaginin pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢cevre 21 85 44 0 0 |215
pazar paymda etkilidir.
Zeytinde e-ticaret fiyat olusumunda etkilidir. 85 0 44 12 9 | 2,06
Zeytinde piyasasinda zeytin isleyicileri fiyat olusumda 0 | 150 0 0 0 |2,00
etkilidir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda depolama sistemi fiyat olusumunda 85 0 44 21 0 |2,00
etkilidir.
Zeytinyaginda piyasasinda zeytinyag isleyicileri fiyat 0 | 150 0 0 0 |2,00
olusumda etkilidir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda e-ticaret fiyat olusumunda etkilidir. 97 0 44 0 9 |1,82
Zeytin pazarlamasinda depolama sistemi fiyat olusumunda 85 21 44 0 0 |1,72
etkilidir.
Zeytin piyasasinda ambalajlama ve siseleme firmalari 85 21 44 0 0 1,72
fiyat olusumunda etkilidir.

1.Hig katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum
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Cizelge 4.20’nin devami

Zeytin piyasasinda ambalajlama ve siseleme firmalari 85 21 44 0 0 1,72
fiyat olusumunda etkilidir.
Zeytinyagi piyasasinda ambalajlama ve siseleme 85 21 44 0 0 1,72
firmalar1 fiyat olusumunda etkilidir.
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda TARIS etkilidir. 85 44 0 21 0 |1,71
Zeytinin pazarlamasinda politik ve yasal ¢evre pazar paymda 85 44 0 21 0 (1,71
etkilidir.
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda TARIS etkilidir. 85 44 0 21 0 |17
Zeytinyaginin pazarlamasinda teknolojik kullanimi 85 44 0 21 0 (1,71
pazar payinda etkilidir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda politik ve yasal yap1 fiyat 85 44 21 0 0 |1,57
olusumunda etkilidir.
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 85 44 21 0 0 |1,57
Zeytinde hedef kar amagh fiyatlandirma fiyat 65 85 0 0 0 |1,56
olusumunda etkilidir.
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda ticaret borsalar etkilidir. 85 65 0 0 0 143
Zeytinyaginin fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 85 65 0 0 0 143
Zeytinin saglik agisindan 6neminin tanitilmasi pazar payini artirir. 93 51 6 0 0 142
Zeytinde kar marj1 fiyat olusumunda etkilidir. 106 44 0 0 0 |1,36
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda iiretici birlikleri 106 44 0 0 0 |1,36
etkilidir.
Zeytinyaginda pazarin ekonomik durumu fiyat olusumunda 106 44 0 0 0 |1,36
etkilidir.
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda tiretici birlikleri 106 44 0 0 0 |1,36
etkilidir.
Zeytinin pazarlamasinda teknolojik kullanimi pazar paymnda 106 44 0 0 0 1,29
etkilidir.
Zeytinyaginin pazarlamasinda politik ve yasal ¢evre 106 44 0 0 0 1,29
pazar paymda etkilidir.
Zeytinin fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 129 21 0 0 0 1114
Zeytinyag1 pazarlamasinda perakendecilerin piyasada aktif olmas1 | 144 0 6 0 0 |1,08
pazar payini artirir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda toptancilarin olmasi pazar 144 0 6 0 0 |1,08
payni artirir.
Zeytin pazarlamasinda ambalajlama ve giseleme firmalarinin aktif | 144 6 0 0 0 |1,04
olmas1 pazar paymi artirir.
Zeytin pazarlamasinda toptancilarin aktif halde olmasi 144 6 0 0 0 |1,04
pazar payini artirir.
Zeytin pazarlamasinda toptancilarin olmasi pazar payin artirir. 144 6 0 0 0 |1,04
Zeytinyag1 pazarlamasinda ambalajlama ve siseleme 143 5 1 0 0 |1,04
firmalarinin aktif olmasi pazar payini artirir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda toptancilarin aktif halde olmasi pazar 144 6 0 0 0 |1,04
payni artirir.

1.Hi¢ katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum

Zeytin {reticisi agisindan pazarlama sorunlarinin belirlenmesinde ise zeytin
lireticisinin zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda yeterli bilgiye sahip olduklarini
belirtmislerdir. Zeytin iireticisi agisindan zeytin ve zeytinyaginda kalite ve standartlarinin
yeterli olmamasi, depolama sisteminin yeterli olmayisi, semt pazarlarinda yeterli
pazarlama yapilamamasi, zeytin ve zeytinyaginda iiretim ve tiiketim miktarlarindan

dolay1 arz-talebin dengesiz olmasi ve TARIS kooperatifinin zeytin
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tireticilerine 6demeyi ge¢ yapmasi 6nemli pazarlama sorunlar1 arasindadir (Cizelge 4.21).

Cizelge 4.21. Zeytin iireticisinin pazarlama sorunlari ile ilgili diislinceler

Yargilar 1 2 3 4 5| Ort
Zeytin ve zeytinyaginda pazarlama siireci ile ilgili yeterli bilgiye sahibim. 0 0 0| 40 | 110 (4,73
Zeytin ve zeytinyaginda yeterli talebin olmayisi pazarlamay1 0|12 | 48 3 87 | 4,10
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda semt pazarlarinin yapist pazarlamayi 0|15 | 48 0 87 | 4,06
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda orgiitlenme pazarlamay: etkilemektedir. 0|51 0] 12 87 | 3,87
Zeytin ve zeytinyaginda depolama sisteminin yeterli olmayig1 pazarlamay1 0| 51|12 0 87 | 3,82
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda pazar ve alicilar yeterlidir. 0 0|48 | 90 12 | 3,76
Zeytin ve zeytinyaginda kalite ve standartlarin diizeyi pazarlamay1 0 0 8| 12 | 130 | 3,68
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda arz-talebin dengesiz olmasi pazarlamay1 0 3|60 | 87 0 |3,56
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda TARIS vasitasiyla alim yapmamasi pazarlamay1 0 0| 87|60 3 |3,44
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda tiretim maliyetleri pazarlamayi etkilemektedir. 0|48 | 0| 87 15 | 3,26
Zeytin ve zeytinyaginda TARIS tarafindan 6demenin geg¢ yapilmasi 0|49 |29 | 72 03,22
pazarlamay etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda {irtin fiyatinin istikrarsizligi pazarlamay1 0| 15 (135 0 012,90
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda ambalajlama ve etiketleme pazarlamay1 0| 48 | 99 0 312,72
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda etkin bir pazarlama sisteminin olmamast 0|48 | 99 0 3 |2,72
pazarlamayi etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda araci/komisyoncu sayisinin fazlaligi 0| 87 | 48 0 15 | 2,62
pazarlamay1 etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda yurtici pazarlama olanaklar yeterlidir. 0| 90 | 48 0 12 | 2,56
Zeytin ve zeytinyaginda yurtici pazarlama olanaklari geligmistir. 0| 90 | 48 0 12 | 2,56
Zeytin ve zeytinyaginda giivenirlilik ve miisteri memnuniyeti 0| 87 | 48 3 12 | 2,54
pazarlamay1 etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda nakliye ve ulagim kosullar1 pazarlamay1 3|87 |48 0 12 | 2,52
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda ticaret borsasi olmayis1 pazarlamayi 0| 87| 60 3 0244
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda olusan fiyat olusumu ve rekabet pazarlamay1 0 (135 0| 12 3222
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda pazar ile ilgili bilgiye sahibim. 12 {129 0 0 9210
Zeytin ve zeytinyaginda ihracat i¢in tesvik verilmektedir. 87 0| 48 3 12 11,94
Zeytin ve zeytinyaginda tanitima yonelik faaliyetler yeterlidir. 87 0| 48 3 12 | 1,94

1.Hig katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum
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Cizelge 4.21’nin devami

Yargilar 1 2 3 4 51 Ort
Zeytin ve zeytinyaginda devlet alim ve destekleme politikasi pazarlamay1 87 0 3| 60 0194
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda tiiketimine yonelik tesvik edici uygulamalar 87 0|48 | 15 0194
vardir.

Zeytin ve zeytinyaginda {iriiniin nakliyesinde sikint1 yoktur. 87 0| 48 | 12 3194
Zeytin ve zeytinyaginda komisyoncunun ve zeytin ve zeytinyag isleyicinin| 87 3|48 | 12 01,90

O0demeyi ge¢ yapmasi pazarlamayi etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda ihracat yapist ve pay1 pazarlamayi etkilemektedir. 87 3| 60 0 01,82

Zeytin ve zeytinyaginda fiyat seviyesi/diizeyi bekledigim seviyededir. 115 | 10 5 0 20 (1,66
Zeytin ve zeytinyaginda liretici orgiitlenme diizeyi iyidir. 90 | 48 0] 12 01,56
Zeytin ve zeytinyaginda isleyicilerin belirledigi fiyatlandirma 90 | 48 0 0 12 | 1,56
pazarlamay1 etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda aracilarin ve komisyoncularin uyguladig: 87 | 48 0 0 15 | 1,56
fiyatlandirma pazarlamayi etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda lireticiler arasi rekabet diizeyi pazarlamay1 87 0|51 0 12 | 1,56
etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginda gida giivenirligi ile ilgile belgelendirmeler 138 0 0| 12 01124

pazarlamay etkilemektedir.

1.Hig katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5. Tamamen kati

Zeytin ve zeytinyag tireticisi zeytin tiretiminin degerlendirilmesinde ise zeytin tiretimi
tiretici ve bolge agisindan 6nem arz etmektedir. Zeytin ireticisi agisindan zeytin
iiretiminin kiiltiirel islemlerin teknigine gore yapilmasi, kaliteli zeytin ve zeytinyagi ile
verimli liretimin yapilmasi, kalite agisindan miisteri memnuniyetinin saglanmasi zeytin
ve zeytinya8i kalitesi agisindan denetimlerin yapilmasi, zeytin ve zeytinyaginin
pazarlama sorunlarina ¢dziim getirilmesi ve zeytin iireticisi acgisindan fiyat diizeyinin

beklentilerini karsilamasi1 6nem arz etmektedir (Cizelge 4.22).
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Cizelge 4.22. Zeytin iiretiminin {iretici a¢isindan 6nemin degerlendirilmesi

Yargi 1 2 3 4 5 Ort.
Zeytin ve zeytinyaginda iyi bir fiyata pazarlanmasi énemlidir. 0 0 0 10| 140 4,93
Zeytin ve zeytinyaginda kalite agisindan miisteri memnuniyeti 0 0 0 10| 140 4,93
onemlidir.

Zeytin tiretiminde kiiltiirel islemlerin teknigine gore yapilmasi 0 0 0 20| 130 4,86
o6nemlidir.

Zeytin ve zeytinyaginda {iretim ve verim agisindan 6nemlidir. 0 0 0 20| 130 4,86
Zeytin ve zeytinyag Uireticileri ile kurumlar arasi iletisim 0 0 0 28| 122 481
onemlidir.

Zeytin ve zeytinyaginda pazar olusumunun olusturulmasi 0 0 0 28| 122 4,81
iretici agisindan onemlidir.

Zeytin ve zeytinyag1 pazarlama olanaklari 6nemlidir. 0 0 0 35| 115 4,76
Zeytin ve zeytinyaginin iireticiye gelir saglamasi agisindan 0 0 0 97| 53 4,35
onemlidir.

Zeytin ve zeytinyag liretici igin onemlidir. 0 0 0| 100| 50 4,33
Zeytin ve zeytinyaginda fiyat agisindan miisteri memnuniyeti 0 0 0 11| 35 4,23
onemlidir. 5

Zeytin ve zeytinyaginda kalite agisindan denetimlerin yapilmasi 0 0 0 11| 35 4,23
onemlidir. 5

Zeytin ve zeytinyagi bolge i¢in 6nemlidir. 0 0 0| 130| 20 4,13
Zeytin ve zeytinyaginda pazarlama sorunlarinin ¢6ziim getirilmesi 0 0 0| 100| 50 4,00
onemlidir.

Zeytin ve zeytinyagi il/ilge i¢in onemlidir. 0 0| 50| 100| O 3,66
Zeytin ve zeytinyag iireticisinin ekonomik durumu i¢in 6nemlidir. 0 0| 100 15| 35 3,56
Zeytin ve zeytinyagina olan talep 6nemlidir. 0| 100 0 50| O 2,66
Zeytin ve zeytinyag ilke tanitimi igin 6nemlidir. 0| 115| 35 0 0 2,50
Zeytin ve zeytinyagi iretiminde tarimsal desteklemeler 6nemlidir. 0| 115| 35 0 0 2,50
Zeytin ve zeytinyagi liretiminde tarimsal desteklemeler 6nemlidir. 0| 115| 35 0 0 2,50
Zeytin ve zeytinyagi bolgenin turizm faaliyetlerine ve tanitimi 105 15| 30 0 0 1,50
agisindan onemlidir.

Zeytin ve zeytinyagi birlik i¢in dnemlidir. 100 40| 10 0 0 1,40
Zeytin ve zeytinyag ireticilerinin birlikte hareket edebilmeleri 115 20| 15 0 0 1,33
onemlidir.

Zeytin ve zeytinyaginin uluslararasi tanitimi igin dnemlidir. 115 35 0 0 0 1,23
Zeytinin hasat ve isleme esnasinda kalite ve standartlarin 128 22 0 0 0 1,15
gelistirilmesi agigindan tarimsal danismanlik destegi 6nemlidir.

Zeytin liretiminde tarimsal danismanlik destegi onemlidir. 144 6 0 0 0 1,04
Zeytin tiretiminde tarimsal danismanlik destegi onemlidir. 144 6 0 0 0 1,04 [

1.Hig Kargilamiyor 2.Cok Az Karsiliyor. 3.Biraz Karsiliyor. 4.Karsiliyor. 5.Kesinlikle Karsiliyor.

Zeytin ireticisinin zeytin ve zeytinyagi fiyat olusumunun karsilanmasi agisindan
beklentilerini devlet katkisi agisindan, TARIS tarafindan, zeytinyag: tiiccar1 tarafindan

ve pazarlama agisindan beklentilerini karsilamamaktadir (Cizelge 4.23).
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Cizelge 4.23. Zeytin iireticisinin fiyat olusumu beklentilerinin degerlendirilmesi

Beklentiler 1 2| 3| 4|5 |Ort
Zeytin fiyat olusumunda toptancinin yeterlilik durumu karsiliyor. 20 060|700 2,73
Zeytin fiyat olusumunda tiiketicilerin yeterlilik durumu karsiliyor. 90| 0| 60 0 2,73
Zeytinin fiyat olusumu konusunda dis piyasa satiglarinin arttirilmasi konusunda| 90 | 0 | 60 0 2,73
6zel sektorlin yeterli yaklagimi karsiliyor.

Zeytinin fiyat olusumu konusunda i¢ piyasa satiglarinin arttirilmasi konusunda 9| 0[60| OO0 2,73
devletin yeterli yaklasimi karsiliyor.

Zeytinin fiyat olusumu konusunda i¢ piyasa satislarinin arttirilmasi konusunda | 0|60 00 2,73
6zel sektorlin yeterli yaklagimi karsiliyor.

Zeytinyagi fiyat olusumunda toptancinin yeterlilik durumu karsiliyor. 20 0| 60| 70(0 2,73
Zeytinyag) fiyat olusumunda tiiketicilerin yeterlilik durumu karsiliyor. 9| 0|60 O[O0 2,73
Zeytinyaginda uygulanan prim sisteminin yeterlilik yaklasimi karsiliyor. | 0|60 00 2,73
Zeytinyaginin fiyat olusumu konusunda dis piyasa satislarinin arttirilmasi 9| 0|60 O[O0 2,73
konusunda 6zel sektoriin yeterli yaklasimi karsiliyor.

Zeytinyaginin fiyat olusumu konusunda i¢ piyasa satislarinin arttirilmasi 9| 0|60 O[O0 2,73
konusunda devletin yeterli yaklagimi karsiliyor.

Zeytinyaginin fiyat olusumu konusunda i¢ piyasa satislarinin arttirilmasi | 0|60 00 2,73
konusunda 6zel sektoriin yeterli yaklasimi karsiliyor.

Zeytin tiretimi konusunda devletin katkis1 karsiliyor. 70 50| 20| 100 (1,93
Zeytinyagi tiretimi konusunda devletin katkisi karsiliyor. 60 | 60| 20| 10 | 0 (1,86
Zeytin fiyat olusumu konusunda devletin katkisi karsiliyor. 70/ 60| 20| 0|0 (1,66
Zeytin fiyat olusumunda TARIS in diger kooperatiflerin yeterlilik diizeyi 70/ 60| 20| 0|0 (1,66
karsiliyor.

Zeytin fiyat olusumunda tiiccarin yeterlilik durumu karsiliyor. 70/ 60| 20| 0|0 (1,66
Zeytinyag fiyat olusumu konusunda devletin katkis1 karsiliyor. 70/ 60| 20| 0|0 (1,66
Zeytinyag fiyat olusumunda TARIS in ve diger kooperatiflerin yeterlilik 70| 60| 20| O|0O 1,66
diizeyi

kargiliyor.

Zeytinyagi fiyat olusumunda tiiccarm yeterlilik durumu karsiliyor. 70/ 60| 20| 0|0 (1,66
Zeytin fiyat olusumunda aracinin yeterlilik durumu karsiliyor. 90|60 0| O[O0 (1,40
Zeytin fiyat olusumunda zeytinyagi fabrikasinin yeterlilik durumu karsiliyor. (60| 0| 00 (140
Zeytinyagi fiyat olusumunda aracinin yeterlilik durumu karsiliyor. 0|60 0| O[O0 (1,40
Zeytinyag: fiyat olusumunda zeytinyagi fabrikasinin yeterlilik durumu 90|60 0O OO0 [L40
kargiliyor.

Zeytinde uygulanan fiyat politikalarmin degerlendirilmesi yeterlilik yaklagimi 150 0| 0| OO (1,00
karsiliyor.

Zeytinyaginda uygulanan fiyat politikalarinin degerlendirilmesi yeterlilik 150 0| 0| 0|0 (1,00
yaklasimi karsiliyor.

1.Hig Kargilamiyor 2.Cok Az Karsiliyor. 3.Biraz Karsiliyor. 4.Karsiliyor. 5.Kesinlikle Karsiliyor.

Zeytin lreticisinin tarimsal destekleme ile ilgili beklentileri incelendiginde, zeytin
ireticilerinin beklentileri 6n planda olmali, tarimsal destekleme tiirleri artirilmali ve
tarimsal destekleme miktar1 verilis degistirilmeli goriisi 6n plandadir. Zeytin
ireticisiTarim ve Orman Bakanliginin il ve ilge miidiirliikleri personeli tarafindan
tarimsal desteklemeler hakkinda yeterli bilgi verilme gerektigini belirtmislerdir. Zeytin
tireticisi acisindan tarimsal desteklemeleri 6demesi zamaninda yapilmakta ve tarimsal

desteklemelerin zeytin liretim maliyeti ve fiyat diizeyinin iyilestirilmesine yonelik

43



BULGULAR VE TARTISMA N.K. ACAR

olmas1 gerektigine yoOnelik beklentileri bulunmaktadir. Tarimsal desteklemelerin
verilmesi hem bolge ekonomisine hem de zeytinyag: isleme tesislerinin hammadde

ihtiyacinin kargilanmasinda 6nem arz etmektedir (Cizelge 4.24).

Cizelge 4.24. Zeytin iireticisinin tarimsal destegin kullanima ile ilgili beklentileri

Beklentiler 1 2 3 41 5 |Ort.
Zeytin ve zeytinyaginda destekleme 6demesi zamaninda yapiliyor 0 0 | 102 0|48 | 4,6
Zeytin ve zeytinyaginda destekleme verilis sekli degistirilmelidir. 0 0 55 01951 4,6
Zeytin ve zeytinyaginda desteklemeler devam etmelidir 0 0 | 102 0|48 | 4,6
Zeytin ve zeytinyaginda desteklemelerde iireticilerin beklentileri 6n planda 0 0 7| 48|95 |46
olmalidir

Zeytin ve zeytinyaginda desteklemeleri ile kirsal alanda kaynaklar etkin 0 0 7| 48|95 | 4,6
kullanilir

Zeytincilikte tarimsal destekleme tiirleri arttirilmali 0 0 7| 48195 (4,6
Zeytin ve zeytinyaginda destekleme miktar1 yeterlidir 7 0 48| 95| 0 (45
Zeytin ve zeytinyaginda maliyet desteklemeleri yapilmali 0 0 7| 48|95 |45
Zeytin ve zeytinyaginda alim desteklemeleri yapilmali 0 7 95| 48| 0|40
Zeytin ve zeytinyaginda destekleme ile ilgili teknik elemanlar tarafindan bilgi | 0 0 0|150| 0|40
verilmelidir.

Zeytin ve zeytinyaginda destekleme miktar: artarsa {iretim miktarimi artiririm | 0 7 95| 48| 0|40
Bolgede sanayinin hammadde istegi karsilanir. 0 0 143 | 039
Zeytin ve zeytinyaginda depolama hizmetleri desteklemeleri yapilmali 0 0 143 | 0|38
Zeytin ve zeytinyaginda desteklemeler iilke ekonomisine katki saglar 0 7 143 | 038
Zeytin ve zeytinyaginda pazarlama ile ilgili desteklemeler yapilmali 0 7 143 | 0|38
Desteklemeler bolgede ekonomik canlanmayi artirir 0 7 48| 95| 03,6
Zeytin ve zeytinyaginda destekleme ile ilgili yeterli bilgiye sahibim. 0 0 95| 55| 0|34
Zeytin ve zeytinyaginda desteklemeler beklentilerimi karsiliyor 0 0 102 | 48| 033
Zeytin ve zeytinyaginda desteklemeler bolgeye alternatif is olanaklar saglar. 0 55 0| 95| 0132
Zeytin ve zeytinyaginda devlet alim fiyatlari artmalidir. 0 41 66 | 43| 027
Zeytin ve zeytinyaginda desteklemeler amacina hizmet ediyor 0 95 7| 48| 026
Zeytin ve zeytinyaginda desteklemeler bolgede girisimcilik kapasitesini artirir| 0 | 102 48 0023
Zeytin ve zeytinyaginda destekleme prim 6demesi artirilmali 95 0 48| 0|14
Zeytin ve zeytinyaginda desteklemeleri isletmeler igin bir yatirim firsati 95 55 0 0| 0|14
yaratir

1.Kesinlikle katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Kararsizim 4.Katiliyorum 5.Kesinlikle katiltyorum
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Zeytin treticisi tarimsal desteklemeleri kullanimi agisindan degerlendirilmesinde
zeytin Ureticilerinin tarimsal desteklemeyi almaya devam edeceklerini, tarimsal
desteklemelerin is olanaklarinin saglamasi acgisindan ve issizligi onlemesi 6nemli
oldugunu, tarimsal desteklemelerin girdileri karsilamasinda Onem arz ettigini

belirtmislerdir (Cizelge 4.25).

Cizelge 4.25. Ureticinin tarimsal destegin kullanimu ile ilgili memnuniyet durumu

Memnuniyetler 1 2 3 4 5] Ort.
Tarimsal destekleme almaya devam edecegim 0 0 0 {150 0| 4,00
Zeytin ve zeytinyagi desteklemeleri igsizlige ¢oziimdiir 0 0| 12 |138 0] 3,92
Zeytin ve zeytinyagi satis fiyatlarindan memnunum 0] 12 0138 0| 3,84
Uretimde kullanilan girdilerin (mazot, giibre vb.) zeytin ve zeytinyag 0 0| 53| 97 0| 3,64
destekleme ddemeleri onemlidir

Zeytin ve zeytinyagi desteklemeleri girdileri karsiliyor ve kar birakiyor 0| 12| 40| 98 0| 3,57
Zeytin ve zeytinyagi desteklemelerinde isletme 6n plandadir 0 0| 77| 73 0| 3,48
1l/ilge miidiirliigii elemanlarina kolay ulasabiliyoruz 0 0| 77| 73 0| 3,48
Zeytin ve zeytinyag lireticiliginden memnunum 0| 71 0| 43| 36| 3,29
Tarim politikalarindan memnunum 13 0 |105 0] 32| 3,25
Tarimsal desteklemelerden memnunum 0| 41| 30| 79 0| 3,25
1l/ilge miidiirliigii elemanlarina destek ile ilgili bilgi diizeyinden memnunum 0 0 |107 | 43 0] 3,22
Cifteilikten memnunum 0| 41| 30| 43| 36| 3,22
Zeytin ve zeytinyagi liretmeye devam edecegim 0| 41| 30| 43| 36| 3,22
Zeytin bahgemin veriminden memnunum 0| 53| 12| 85 0| 321
Zeytin ve zeytinyagi desteklemeleri isletme gelirini artiriyor 0| 53| 12| 85 0] 3,21
Zeytin ve zeytinyagi desteklemelerinden yararlanmaya devam edecegim 0| 41| 30| 43| 36| 3,20
Zeytin ve zeytinyagi destekleme miktarindan memnunum 0| 50| 20| 65| 15| 3,20
Zeytin ve zeytinyagi desteklemelerinden memnunum 0| 41| 66| 43 0| 3,14
Tarimda kullanilan mekanizasyon ¢aligsmalarinda zeytin ve zeytinyagi 0| 65 0| 85 0| 313
desteklemeleri dnemlidir

Zeytin ve zeytinyagi desteklemeleri bolge i¢in faydalidir 0| 30| 79| 41 0| 3,07
Zeytin ve zeytinyag desteklemeleri iilke i¢in faydalidir 0| 30| 79| 41 0| 3,07
Zeytin ve zeytinyagi liretimi yapmakta gerekli teknik bilgi ve beceriye 0| 53| 8| 12 0| 2,72
sahibim

Zeytin ve zeytinyag: desteklemesi tatmin edicidir 0| 53| 97 0 0| 2,64
Zeytin ve zeytinyag desteklemelerinde izlenen tarim politikalarindan 0| 65| 85 0 0| 2,56
memnunum

Zeytin ve zeytinyagi liretimi i¢in yapilan tarim desteklemelerinden 0| 65| 85 0 0| 2,56
memnunum

Uretim girdileri ve maliyetleri uygundur 0138 0] 12 0| 2,16
Zeytin ve zeytinyagi liretimi yapmak karlidir 0138 0] 12 0] 2,16
Tarim tiretimi i¢in kullandigim kredileri zeytin ve zeytinyagi desteklemeleri 0 (138 | 12 0 0| 2,08
ile deme yapiyorum

Finansal tiretim ag1gin1 kapatmada zeytin ve zeytinyagi desteklemesi 0 (138 | 12 0 0| 2,08
onemlidir.

Borglarimi1 6demede zeytin ve zeytinyagi desteklemesinin 6nemi biiyiiktiir 0 (138 | 12 0 0| 2,08
1l/ilge miidiirliigii personellerinin yayim ¢alismasindan memnunum 0 (138 | 12 0 0| 2,08
1l/ilge miidiirliigii personellerinin ilgilerinden memnunum 0 (138 | 12 0 0| 2,08
Zeytin ve zeytinyag liretimi yaparken destekleme ddemesi konusunda 0|138| 12| 0| O 2,06
endiselerim var

Zeytin ve zeytinyagi desteklemeleri i¢in ¢ikarilmis yasa yeterlidir 23| 97| 30 0 0| 2,04

1.Kesinlikle katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Kararsizim 4.Katiltyorum 5.Kesinlikle katiliyorum
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Zeytin lireticisi zeytin ve zeytinyaginda tarimsal destekleme senaryolarinda tarimsal
desteklemelerin kaliteli iiretim ve iiretim miktarin1 arttirmaya, zeytin ve zeytinyagi
depolamasina ve zeytin ve zeytinyaglarinin ambalajlama ve siselemeye yonelik tarimsal
desteklemelerin 6n planda tutulmasi 6nem arz etmektedir (Cizelge 4.26).

Cizelge 4.26. Zeytin lireticisi agisindan zeytin ve zeytinyaginda tarimsal destekleme
senaryolart

Onem Dereceleri

Senaryolar
1 2 3 4 5 Ort.

Zeytinyaginda kaliteli iiretimi arttirmaya yonelik tarimsal

destekleme verilmelidir. 0 0 |48 | 56 46 3.98

Zeytin ve zeytinyaginda depolamaya yonelik tarimsal destekleme

verilmelidir. 0 0 (48 |56 | 46 |3,98

Zeytin ve zeytinyaginda iiretim miktarm arttirmaya yonelik tarimsal 0 0 lo3 0

destekleme verilmelidir. 57 3,89

Zeytin ve zeytinyaginda ambalajlama ve siselemeye yonelik tarimsal 0 0

destekleme verilmelidir. 48 1102 | O |3,68

Zeytin ve zeytinyagi desteklemeleri arazi biiyiikliigii ve pazar
- .. . . 0 00 48 102 | 3,37
diizeyine gore ayrim yapilarak verilmelidir.

Zeytin ve zeytinyag1 desteklemeleri tutarlar1 arazi bityiikliigiine gore
kademeli bir sekilde verilmelidir. (Kiigiik isletme 1-10 da 750 TL/da, 0 56 |48 | 46 0 3,26
biiyiik isletme 10 da ve tizeri 1000 TL/da)

Dogrudan destek yerine pazarlama garantisi destegi verilmelidir. 0 56 |48 | 46 0 3,26
Mevcut destekleme sekli devam edilmelidir. 0 104 | 0 46 0 2,60
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4.4.2. Zeytinyad: Isleme Tesisi Anket Bulgular:

Zeytinyag1 isleme tesisi isletmecilerinin egitim durumu incelendiginde 22 isletmeci
(%73,3) ilkdgretim mezunu, 3 isletmeci lise mezunu (%10,0) ve 5 igletmecinin (%16,7)
ise lisans mezunu oldugu goriilmistiir. Zeytinyag1 isleme tesisi igletmecilerinin egitim

durumu agirlikl olarak ilkégretim mezunu oldugu goriilmektedir (Cizelge 4.27).

Cizelge 4.27. Zeytinyag1 sikim igletmecilerinin egitim durumu

Egitim Durumu Frekans Pay (%)
[kogretim 22 733
Lise 3 10,0
Lisans 5 16,7
Toplam 30 100,0

Zeytinyag1 isleme tesisi isletmecilerinin zeytinyagi isleme tesisi faaliyet yillari
incelendiginde 8 isletmecinin (%26,6) 5-10 y1l arasinda, 15 isletmecinin (%50,0) 11-20
yil arasinda, 5 igletmecinin (%16,7) 21-30 yil arasinda, 2 isletmecinin (%6,7) ise 31-40
yil arasinda oldugu goriilmektedir. Zeytinyagi isletmecilerinin faaliyet yillar1 agirlikl

olarak 11-30 yil arasinda oldugu gériilmektedir (Cizelge 4.28).

Cizelge 4.28. Zeytinyagi isleme tesislerinin faaliyet yillar

Faaliyet Y1l Frekans Pay (%)
5-10 8 26,6
11-20 15 50,0
21-30 5 16,7
31-40 2 6,7
Toplam 30 100,0

Zeytinyag1 isleme tesisi isletmecilerinin tamaminin zeytinyagi isleme tesisi ustalik
belgesi i¢in kursa katildigin1 belirtmiglerdir. Zeytinyagi isleme tesisi isletmecileri baska

herhangi bir kursa katilmadiklarini da belirtmislerdir.
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Zeytinyagi isleme tesisi faaliyet yillar1 incelendiginde 3 tesisin (%210,0) 1-10 yil, 2

tesisin (%6,7) 11-20 y1l, 8 tesisin (%26,7) 21-30 y1l, 13 tesisin (%43,3) 31-40 y1l, 4 tesisin

(%13,3) 41-50 y1l arasinda faaliyet gostermektedir. Zeytinyagi isleme tesislerinin faaliyet
yillar1 incelendiginde 21 tesisin (%70,0) 21-40 yil araliginda faaliyet gostermektedir
(Cizelge 4.29).

Cizelge 4.29. Zeytinyag1 isleme Tesisi Faaliyet Yili

Zeytinyag isleme Tesisi Faaliyet Yili Frekans Pay (%)
1-10 3 10,0
11-20 2 6,7
21-30 8 26,7
31-40 13 43,3
41-50 4 13,3
Toplam 30 100,0

Zeytinyag1 isleme tesisi isletmelerinin hukuki sekli incelendiginde 21 isletmenin
(%70,0) sahis igletmesi, 9 isletme (%30,0) ise limitet sirketi seklindedir. Zeytinyagi
isleme tesislerinden 29 isletmenin (%96,7) subesi bulunmamakta, sadece 1 isletmenin
(%3,7) ise subesi bulunmaktadir. Zeytinyagi isleme tesisinin personel sayisi agisindan
incelendiginde 24 isletmenin (%80,0) 2-10 arasi, 6 isletmenin (%20,0) ise 11-17 arasi
personel calistirmaktadir. Zeytinyagi isleme tesislerinin giinliik kapasiteleri bakimindan
incelendiginde 17 isletmenin (%56,7) giinliik 40 ton, 13 isletmenin (%43,3) ise giinliikk
60 ton zeytin isleme kapasitesine sahiptir ve isletmelerin tamami %350 kapasite ile
caligsmaktadir. Zeytinyag1 isleme tesislerinde 2018/19 iiretim sezonunda 19 isletme
(9%63,3) zeytin rekoltesinin diigiik olmasindan dolay1 kapali oldugunu, 8 isletme (%26,7)
0-500 ton arasinda zeytinyag elde ettigini ve 3 isletmenin (%10,0) ise 500 ton iizerinde
zeytinyagi elde edildigi belirtilmektedir. Zeytinyagi isleme tesislerinde 2019/20 {iretim
sezonunda 17 isletme (%56,7) 1.200-3.000 ton zeytinyagi, 13 isletmede (%43,3) ise
3.000-6.000 ton zeytinyagi elde edildigi belirtilmistir. Zeytinyag: isleme tesislerinin
tamami zeytin diginda herhangi bir bitki yaginin ¢ikarilmasi isini yapmadigini ve fason
iretimde bulunmadiklarini belirtmislerdir. Zeytinyagi isleme tesislerinden 16 isletmenin
(%53,3) kendisine ait markasi bulunurken, 14 isletmenin (%46,7) kendisine ait markasi
bulunmamaktadir. Zeytinyagi isleme tesislerinin depolama kapasiteleri bakimindan ise
15 isletmenin (%50,0) 50-100 ton, 15 isletmenin (%50,0) 150-500 ton arasinda zeytinyagi

depolama kapasitesi bulunmaktadir.
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Zeytinyagi isleme tesislerinden 12 isletmenin (%40,0) HACCP veya herhangi bir

kalite belgesi bulunurken, 18 isletmenin (%60,0) HACCP veya herhangi bir kalite
belgesine sahip olmadiklar1 goriilmistiir.

Zeytinyag1 isleme tesislerinden 2018/19 {iretim sezonunda 19 isletme (%63,3) kapali
olmasindan dolay1 zeytinyag1 pazarlamasi yapmazken, 11 isletme (%36,7) 20-200 ton
zeytinyagl pazarlamasi yapmistir. Zeytinyagi isleme tesisleri 2018/19 iiretim sezonunda
11 igletme (%36,7) perakende olarak 0-200 It arasinda ve 20-30 TL/It fiyat araliginda,
toptan olarak 20-200 ton arasinda ve fiyat olarak 7-10 TL/It arasinda zeytinyagi
pazarlamasi gergeklestirmistir.

Zeytinyagi isleme tesisleri 2019-2020 iiretim sezonunda 16 isletme (%53,3) 220-550
ton arasinda, 14 isletme (%46,7) ise 550-1100 ton arasinda zeytinyagi pazarlamasi
yapmustir. Zeytinyagi isleme tesislerinden 2 isletme (%06,7) perakende zeytinyagi
pazarlamasi yaparken igletmelerin perakende zeytinyagi pazarlama 40-60 ton arasinda
olup, fiyat aralig1 20-30 TL/It arasinda satilmaktadir. Zeytinyagi isleme tesislerinin toptan
zeytinyagi pazarlamasinda 7-10 TL/It arasinda fiyat araliginda gergeklesmistir.

Zeytinyagr  isleme  tesislerinin  pazarlama agisindan fiyat ve  Kkalitenin
karsilastirilmasinda 3 isletme (%10,0) pazarlama agisindan fiyat ve kalite esit derecede
onemli oldugunu, 1 isletmenin (%3,3) pazarlama agisindan orta derecede kalitenin 6nemli
oldugunu, 1 isletmenin (%3,3) pazarlama agisindan biiylik Ol¢iide kalitenin 6nemli
oldugunu, 25 isletmenin (%83,3) pazarlama acisindan kesinlikle kalitenin Snemli
oldugunu bildirmistir. Zeytinyagi isleme tesislerinin pazarlama agisindan fiyat ile
markalagsmanin karsilastirilmasinda 27 isletmenin (%90,0) kesinlikle fiyat onemli
oldugunu, 1 isletmenin (%3,3) diislik derecede markanin énemli oldugunu, 2 isletmenin
(%6,7) ise orta dl¢lide markanin 6nemli oldugunu bildirmistir.

Zeytinyag1 isleme tesislerinin pazarlama agisindan fiyat ve ambalaj tasarimi agisindan
oneminin karsilastirilmasinda 27 isletme (%90,0) agisindan kesinlikle fiyat onemli
oldugunu, 3 isletme (%10,0) agisindan ise diisiik Olgiide ambalaj tasarimin Snemli
oldugunu belirtmiglerdir. Zeytinyag: igleme tesislerinin pazarlama agisindan marka ve
kalitenin karsilastirilmasi agisindan 20 isletme (%66,7) acisindan kalitenin, 10 isletme
agisindan ise (%33,3) markalagsma 6nemlidir. Zeytinyagi isleme tesislerinin pazarlama
acisindan marka ve ambalaj tasarimi karsilagtirilmasinda 30 isletmenin tamami igin
markalagma Onemlidir. Zeytinyag1 isleme tesislerinin pazarlama agisindan kalite ve
ambalaj tasarimi karsilastirilmasinda 30 isletmenin tamami i¢in zeytinyaginda kalite

Onemlidir.
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Zeytinyag1 isleme tesisleri agisindan pazarlamay: etkileyen faktorler ise zeytin ve

zeytinyagi isleme ve satisi, zeytin ve zeytinyagi fiyatlarin dnceden tahmin edilememesi,
kaliteli zeytin liretimi ve iretilen zeytinlerin kaliteli isleme teknigi ile zeytinyagi
iiretilmesi, tliketicilerin satin alma istekleri ve demografik yapisi, zeytinyag: tiiccarlarin
varligi, zeytin ve zeytinyagi talep miktarinin artmasi, zeytin ve zeytinyagi depolama
miktarinin arttirilmasi ve zeytin pazarlamasinda dogal ¢evre etkili olmaktadir (Cizelge
4.30).

Cizelge 4.30. Zeytinyag isleme tesislerinin pazarlamayi etki eden faktorlere yonelimleri

Yargilar 1] 23| 4| 5 |Ort
Zeytin ve zeytinyagi satis1 tek gegim kaynagi olmasi pazarlama 0] 00| O0]30(50
faaliyetlerini etkilemektedir.

Zeytin ve zeytinyaginin kalite tutturulmasi pazarlama i¢in 6nemlidir. 0| 0|0| 0]30(50
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda talep miktarinin artmasi pazarlamay1 0| 0|0| 1|29 |50
etkilemektedir.

Zeytinyag1 pazarlamasinda yurti¢i zeytinyagi tilketim miktar etkilidir. 0| 0|0| 0] 30|50
Zeytin pazarlamasinda yurtdig1 zeytin tiikketim miktari etkilidir. 0| 0|0| 0] 30|50
Zeytinyag1 pazarlamasinda yurtdis1 zeytinyagi tiikketim miktar etkilidir. 0| 0|0| 0]30](50
Zeytin pazarlamasinda zeytin depolama kosullar1 etkilidir. 0]30(50
Zeytinyag1 pazarlamasinda zeytinyagi depolama kosullar: etkilidir. 0| 0|0| 0]30](50
Zeytin pazarlamasida zeytinin islenmesi etkilidir. 0| 0|0| 0]30](50
Zeytinyag1 pazarlamasinda zeytinyaginin islenmesi etkilidir. 0| 0|0| 0]|30(50
Zeytin pazarlamasinda zeytinin dagitim kanallar1 etkilidir. 0| 0|0| 0]|30(50
Zeytin pazarlamasinda demografik faktorler (yas, cinsiyet, egitim durumu vs.) 0| 0|0| 1|29 |50
etkilidir.

Zeytinyag1 pazarlamasinda demografik faktorler (yas, cinsiyet, egitim durumu vs.) 0| 0|0| 1|29 |50
etkilidir.

Zeytin pazarlamasinda bdlgenin ekonomik cevresi etkilidir. 0| 00| 0] 30|50
Zeytinyag1 pazarlamasinda bolgenin ekonomik gevresi etkilidir. 0| 00| O0]30(50
Zeytin pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre etkilidir. 0| 00| O0]30(50
Zeytinyag1 pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢cevre etkilidir. 0| 00| O0]30(50
Zeytin pazarlamasinda politika ve yasal ¢evre etkilidir. 0| 0|0| 0]30]50
Zeytinyag1 pazarlamasinda politika ve yasal ¢evre etkilidir. 0 0|0| 0]30|50
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda dogal gevre etkilidir. 0| 0|0| 0]|30(50
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda tiiccarlar etkilidir. 0] 00| 6|24(48
Ureticilerin iriin yetistirme konusunda egitimli olmas1 iiriiniin kaliteli olmasini 0] 00| 912147
saglayarak pazarlama ag¢isindan 6nemlidir.
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Cizelge 4.30’un devami
Yargilar 11 23| 4| 5| Ort
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda tiiketicilerin satin alma istegi etkilidir. 0 0|0|17|13| 47
Zeytin ve zeytinyag1 isleme tek gecim kaynagi olmasi pazarlama 0 0{0Of 9|21 | 45
faaliyetlerini etkilemektedir.
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda tiiketiciler etkilidir. 0| 001614 | 44
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda zeytin ve zeytinyagi isleyicileri etkilidir. 0| 0|0|16|14| 44
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda kooperatifler etkilidir. 0| 0]0|16|14| 44
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda arz miktari pazarlamayi etkilemektedir. 0 001713 | 44
Zeytin ve zeytinyagl pazarlamasinda iireticinin imajinin dnemi pazarlamay1 0 001713 | 44
etkilemektedir.
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda internette tanitim ve satiginin yapilmasinin 0 00|17 |13| 44
onemi pazarlamayi etkilemektedir.
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda satig sonrasi hizmetlerin yapilabilmesi 0 001713 | 44
pazarlamay etkilemektedir.
Zeytin ve zeytinyagl pazarlamasinda tiiketici ihtiyag ve isteklerinin artmasi 0 001713 | 44
pazarlamay1 etkilemektedir.
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda miisteri ile iliskinin 6nemi pazarlamay1 0 001713 | 44
etkilemektedir.
Zeytin pazarlamasinda bolgedeki zeytin iiretim miktar: etkilidir. 0O 00|17 ]13| 44
Zeytinyag1 pazarlamasinda bolgedeki zeytinyag liretimi etkilidir. 0| 0[{0[17 (13| 44
Zeytin pazarlamasinda yurti¢indeki zeytin tiretimi etkilidir. 0| 0]0|16|14| 44
Zeytinyag1 pazarlamasinda yurti¢indeki zeytinyagi tiretimi etkilidir. 0| 0]0|16|14| 44
Zeytin pazarlamasinda yurtdisindaki zeytin tiretimi etkilidir. 0| 0]0|16|14| 44
Zeytinyag1 pazarlamasinda yurtdisindaki zeytinyagi tiretimi etkilidir. 0| 0|0|16|14| 44
Zeytin pazarlamasinda bolgedeki zeytin tiiketim miktar: etkilidir. 0| 001614 | 44
Zeytinyag1 pazarlamasinda bolgedeki zeytinyag tiiketim miktar: etkilidir. 0| 0|]0|16|14| 44
Zeytin pazarlamasinda yurti¢i zeytin tilketim miktar1 etkilidir. 0O 0|]0|16|14| 44
Zeytinyag1 pazarlamasinda zeytinyagi dagitim kanallari etkilidir. 0| 001614 | 44
Zeytin pazarlamasinda zeytinde fiyat olusumu etkilidir. 0| 0]0|16|14| 44
Zeytinyag1 pazarlamasinda zeytinyaginda fiyat olusumu etkilidir. 0| 0[{0[17 (13| 44
Zeytin pazarlamasinda yurti¢i ekonomik gevre etkilidir. 0| 0{0|16 |14 | 44
Zeytinyag1 pazarlamasinda yurti¢i ekonomik ¢evre etkilidir. 0| 0[{0|16 |14 | 44
Zeytin pazarlamasinda yurtdist ekonomik ¢evre etkilidir. 0| 0(0(17 |13 | 4,4.
Zeytinyag1 pazarlamasinda yurtdisi ekonomik ¢evre etkilidir. 0| 0(0[17 (13| 44
Fiyatlarin dnceden tahmin edilememesi pazarlama faaliyetlerinin etkiler. 0 001911 | 43
Yurt i¢i pazarlama olanaklarinin gelismis olmasi pazarlamay: etkilemektedir. 0 0|0(19|11| 43
Ureticilerin iiriin yetistirme konusunda deneyimli olmast {iriiniin kaliteli olmasini 0 0|0(19|11| 43
saglayarak pazarlama acisindan dnemlidir.
Zeytin ve zeytinyaginin standartlarin tutturulmasi pazarlama i¢in 6nemlidir. 0 0|030| 0| 40
Ureticilerin pazarlama konusunda bilgi sahibi olmas1 énemlidir. 171131 0| 0| O] 25
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda iiretici birlikleri etkili rol oynamaktadir. 0(30|0f 0| 0| 20
Zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda TARIS etkili rol oynamaktadir. 16|14 0| 0| O| 14
Zeytin ve zeytinyagi konusunda tiiketiciler yeterli bilgiye sahiptirler. 17113 | 0| 0| O| 14
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda rakip ve ikame mallar pazar yapisini 17113 | 0| 0| O| 14
etkilemektedir.
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda markalagsmanin 6nemi pazar payini 16|14 | 0| 0| O| 14
arttirmaktadir.
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda teknolojik ¢evre etkilidir. 23 70| 0| O 1,2
Zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda komisyoncular etkilidir. 30 00| O] Of 10
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Zeytin isleme tesisi agisindan zeytin ve zeytinyagmin tanitiminin yapilmasi,
zeytinyag tliccarlarinin varligi ve aktif olmasi, zeytin ve zeytinyagi bakimindan tiretici
birliklerinin kurulmasi ve aktif hale getirilmesi, zeytin ve zeytinyaginda ambalajlama ve
siseleme ile markalagsma faaliyetleri, kaliteli liretim ve isleme faaliyetleri, pazarlama
kanallarmin gelistirilmesi, miisteri memnuniyeti ve tiiketicilerin demografik yapis1 zeytin
ve zeytinyaginda pazar yapisini etkileyen faktorler arasindadir. Zeytinyagi isleme tesisleri
acisindan zeytinyag: fiyat politikasi, talep miktari, kar amagh fiyatlandirma, TARIS,
zeytinyagi tliccarlari, zeytin ve zeytinyagr ambalajlama ve siseleme ile markalagma
faaliyetleri ve tiiketicinin demografik yapist zeytin ve zeytinyaginda fiyat olusumunda

etkili faktorlerdendir (Cizelge 4.31).

Cizelge 4.31. Zeytinyag1 isleme isletmecilerinin agisindan pazar payi ve fiyat olusumuna

etkileri hakkinda goriisleri

Yargilar 1 123 4 5 | Ort

Zeytinin tamtiminin yapilmasi pazar payini artirir. 0| 0 0 0| 30| 50
Zeytinyaginin tanitiminin yapilmasi pazar payini artirir. 0| 0 0 0| 30| 50
Zeytin pazarlamasinda komisyoncularinin olmasi pazar paymni etkiler. 0| 0 0 0| 30| 50
Zeytinyag1 komisyoncularinin olmasi pazar payin etkiler. 0| 0 0 0| 30| 50
Zeytin pazarlamasinda iiretici birliklerinin kurulmasi pazar paymi artirir. 0] 0 0 0] 30| 50
Zeytinyag pazarlamasinda iiretici birliklerinin kurulmasi pazar payini artirir. 0| 0 0 0| 30| 50
Zeytinyag pazarlamasinda kooperatiflerin kurulmasi pazar payin artirir. 0] 0 0 0| 30| 50
Zeytin pazarlamasinda kooperatiflerin aktif hale getirilmesi pazar payini artirir. 0] 0 0 0] 30| 50
Zeytinyag1 pazarlamasinda kooperatiflerin aktif hale getirilmesi pazar payini 0|0 0 0| 30| 50
artirir.

Zeytin pazarlamasinda zeytin ve zeytinyag isleyicilerin alim satim yapmast 0|0 0 0| 30| 50
pazar payini artirir.

Zeytin pazarlamasinda tiiccarlarin aktif olmasi pazar payn1 artirir. 0] 0 0 0| 30| 50
Zeytinyag1 pazarlamasinda ambalajlama ve siseleme firmalarinin aktif olmasi 00 0| 0] 30| 50
pazar payini artirir.

Zeytin pazarlamasinda toptancilarin olmasi pazar payimni artirir. 00 0| 0] 30| 50
Zeytinyag1 pazarlamasinda toptancilarin olmasi pazar payimni artirir. 00 0 0| 30| 50
Zeytin pazarlamasinda toptancilarin aktif halde olmasi pazar payin artirir. 00 0| 0] 30| 50
Zeytinyag1 pazarlamasinda toptancilarin aktif halde olmasi pazar paymi artirir. 00 0 0| 30| 50
Zeytinde markalasma pazar payini artirir. 0]0 0| 0| 30| 50
Zeytinyaginda markalagma pazar payini artirir. 00 0 0| 30| 50
Zeytin ve zeytinyaginda maliyetin diisiiriilmesi pazar payimni artirir. 00 0| 0] 30| 50
Zeytinde pazarlama kanallarinin arttirilmasi pazar payini artirir. 00 0 0| 30| 50
Zeytinyaginda uluslararast bazda verimli ve kaliteli iretim pazar payini artirir. 0{0| O O 30| 50
Zeytinde ulusalar aras1 bazda markalagsma pazar yapisini artirir. 00 0 0| 30| 50
TARIS’in zeytinyag: iiriinlerinde iireticilerden alim ve pazarlanmasi pazar 00 0 0| 30| 50
yapisini arttirmaktadir.

Zeytinyag1 pazarlamasinda iiretici birlikleri pazar payinda etkilidir. 0|0 0 0| 30| 50
Zeytinin fiyat olusumunda fiyat politikasi etkilidir. 00 0 0| 30| 50
Zeytinyaginin fiyat olusumunda fiyat politikas1 etkilidir. 00 0 0| 30| 50
Zeytinde talep miktari fiyat olusumunda etkilidir. 0{0| O O 30| 50
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Cizelge 4.31’in devanu
Yargilar 112 3 4 5 | Ort
Zeytinyaginda hedef kar amacli fiyatlandirma fiyat olusumunda etkilidir. 0]0 0 0| 30| 50
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 0]0 0 0| 30| 50
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda ticaret borsalari etkilidir. 0|0 0 0| 30| 50
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda ticaret borsalar etkilidir. 0]0 0 0| 30| 50
Zeytinyaginin fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 0|0 0 0| 30| 50
Zeytin fiyat olusumunda tiiccarlar etkilidir. 0|0 0 0| 30| 50
Zeytinyagi fiyat olusumunda tiiccarlar etkilidir. 0|0 0| 0| 30| 50
Zeytin piyasasinda ambalajlama ve sigeleme firmalari fiyat olusumunda 0|0 0| 0| 30| 50
etkilidir.
Zeytinyag piyasasinda ambalajlama ve siseleme firmalari fiyat olusumunda 0|0 0| 0| 30| 50
etkilidir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda tiiketicinin demografik 6zellikleri fiyat olusumunda| 0 | O 0 0| 30| 50
etkilidir.
Zeytinyag1 pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre fiyat olusumunda etkilidir. | 0 | O 0| 0| 30| 50
Zeytinyag1 pazarlamasinda politik ve yasal yap1 fiyat olusumunda etkilidir. 0|0 0| 0| 30| 50
Zeytinyaginda kaliteli igleme pazar payin artirir. 0|0 0| 5| 25| 48
Zeytinyaginda paketleme pazar payini artirir. 0|0 0| 5| 25| 48
Zeytinyag1 pazarlamasinda zeytin ve zeytinyagi isleyicilerin alim satim 0|0 0| 10| 20| 46
yapmasl pazar payini artirir.
Zeytinyaginda ulusal bazda diger bolgelere gore verimli ve kaliteli tiretimin 0|0 0| 11| 19| 46
yapilmasi pazar yapisini artirir.
Zeytinde uluslararasi bazda verimli ve kaliteli iiretim pazar payn1 artirir. 0|0 0| 11| 19| 46
Zeytinde ulusal bazda markalagma pazar yapisini artirir. 0 0| O] 11| 19| 46
Zeytinin saglik acisindan 6neminin tanitilmasi pazar payini artirir. 0|0 0| 11| 19| 46
Zeytinyaginin saglik agisindan 6neminin tanitilmasi pazar payini artirir. 0|0 0| 11| 19| 46
Zeytinin fiyat olusumunda diger bolgelerdeki zeytin fiyatlari da etkilidir. 0|0 0| 11| 19| 46
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 0|0 0| 11| 19| 46
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda iiretici birlikleri etkilidir. 0|0 0| 11| 19| 46
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda TARIS etkilidir. 0|0 0| 11| 19| 46
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda TARIS etkilidir. 0|0 0] 11| 19| 46
Zeytinyag1 pazarlamasinda iiretici birliklerin aktif hale getirilmesi pazar payini 0|0 0| 14| 16| 45
artirir.
Zeytin pazarlamasinda kooperatiflerin kurulmasi pazar payini artirir. 0|0 0| 13| 17| 45
Zeytinyaginda pazarlama kanallarinin arttirtlmasi pazar paymni artirir. 0|0 0| 18| 12| 44
Zeytinde kaliteli isleme pazar paymi artirir. 0|0 0| 16| 14| 44
Zeytinde giivenirlilik ve miisteri memnuniyeti pazar payni artirir. 0|0 0| 16| 14| 44
Zeytinyaginda giivenirlilik ve miisteri memnuniyeti pazar payin1 artirir. 0|0 0| 16| 14| 44
Zeytinde ulusal bazda diger bolgelere gore verimli ve kaliteli tiretimin 0|0 0| 16| 14| 44
yapilmasi
pazar yapisini artirir.
Zeytinyaginda ulusal bazda markalagma pazar yapisini artirir. 0|0 0| 19| 11| 44
Zeytinyaginda uluslar aras1 bazda markalagsma pazar yapisini artirir. 0|0 0| 19| 11| 44
Zeytin pazarlamasinda iiretici birlikleri pazar payinda etkilidir. 0|0 0| 19| 11| 44
Zeytin pazarlamasinda ticaret borsalar1 pazar payinda etkilidir. 0|0 0| 19| 11| 44
Zeytinyag1 pazarlamasinda ticaret borsalari pazar payinda etkilidir. 0|0 0| 19| 11| 44
Zeytinde talebin arttirilmasi pazar yapisini arttirmaktadir. 0|0 0| 19| 11| 44
Zeytinyaginda talebin arttirilmasi pazar yapisini arttirmaktadir. 0|0 0| 19| 11| 44
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Cizelge 4.31’in devami
Yargilar 1 2 3 4 5 | Ort
Zeytinde tiiketicilerin demografik yapis: etkilidir. 0 0 0 19 | 11| 44
Zeytinyaginda tiiketicilerin demografik yapisi etkilidir. 0 0 0 19 | 11| 44
Zeytinin depolanmasi pazar payinda etkilidir. 0 0 0 19 | 11| 44
Zeytinyaginin depolanmasi pazar payinda etkilidir. 0 0 0 19 | 11| 44
Zeytinyaginin fiyat olusumunda diger bolgelerdeki zeytinyag: fiyatlar da 0 0 0 19 | 11| 44
etkilidir.
Zeytinin fiyat olusumunda tarimsal desteklemeler etkilidir. 0 0 0 19 | 11| 44
Zeytinyaginin fiyat olusumunda tarimsal desteklemeler etkilidir. 0 0 0 19 | 11| 44
Zeytinde lireticiler arasi rekabet fiyat olusumunda etkilidir. 0 0 0 19 | 11| 44
Zeytinyaginda tireticiler arasi rekabet fiyat olusumunda etkilidir. 0 0 0 19 | 11| 44
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda tiretici birlikleri etkilidir. 0 0 0 19 | 11| 44
Zeytinde e-ticaret fiyat olusumunda etkilidir. 0 0 0 24 6| 42
Zeytinin pazarlamasinda politik ve yasal yapi fiyat olusumunda etkilidir. 0 0 0 28 2| 41
Zeytin pazarlamasinda iiretici birliklerin aktif hale getirilmesi pazar paymi| 0 0 0 30| 0| 4,0
artirir.
Zeytinde kaliteli tiretim pazar payin artirir. 0 0 0 30 0| 4,0
Zeytinyaginda kaliteli tiretim pazar payin artirir. 0 0 0 30 0| 40
Zeytinde paketleme pazar payimi artirir. 0 0 0 30 0| 40
Uluslararasi ve ulusal alanda gida giivenirliginin saglanmasi zeytinde 0 0 0 30 0| 40
pazar yapisini arttirmaktadir.
Zeytinin dagitim yapisimi aktif olmasi pazar payinda etkilidir. 0 0 0 30 0] 40
Zeytinyaginin dagitim yapisini aktif olmasi pazar payinda etkilidir. 0 0 0 30 0| 40
Zeytinin pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre pazar payinda etkilidir. 0 0 0 30 0| 4,0
Zeytinde hedef kar amagh fiyatlandirma fiyat olusumunda etkilidir. 0 0 0 30 0| 40
Zeytinyaginda piyasasinda zeytinyagi isleyicileri fiyat olusumda etkilidir. 0 0 0 30 0| 40
Zeytinin fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 0 0 0 30 0| 40
Zeytinyaginda ihracatgi firmalar fiyat olusumunda etkilidir. 0 0 0 30 0| 4,0
Zeytin pazarlamasinda tiiketicinin demografik 6zellikleri fiyat 0 0 0 30 0| 40
olusumunda etkilidir.
Zeytin pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel gevre fiyat olusumunda etkilidir. | 0 30 0| 40
Zeytinyag1 pazarlamasinda e-ticaret fiyat olusumunda etkilidir. 0 30 0| 4,0
Zeytinde ihracatg1 firmalar fiyat olusumunda etkilidir. 0 30 0 0| 30
Zeytinyag1 pazarlamasinda tiiccarlarmn aktif olmasi pazar paym artirir. 1] 29 0 0 0| 20
Zeytinde ihracat firmalarinin kurulmasi pazar payini artirir. 1] 29 0 0 0| 20
Zeytinin fiyat olusumunda iiretici say1si etkilidir. 0] 30 0 0 0| 20
Zeytinyaginin fiyat olusumunda perakendeci firmalar etkilidir. 0] 30 0 0 0| 20
Zeytinin fiyat olusumunda iireticiler ile kooperatif arasinda anlagma 0| 30 0 0 0| 20
etkilidir.
Zeytinyaginin fiyat olusumunda iireticiler ile kooperatif arasinda anlagma 0| 30 0 0 0| 20
etkilidir.
Tarim sanayi entegrasyonu kapsaminda zeytinyaginda katma degeri 0| 30 0 0 0| 20
yiiksek iiriinlerin iiretilmesi zeytinyagi fiyat olusumunda etkilidir.
Ulusal ve uluslararasi gida giivenirligi etiketli zeytin {iriinlerinin 0| 30 0 0 0| 120
pazarlanmasi fiyat olusumunda etkilidir.
Zeytinde tilkenin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. 03| O 0 0| 20
Zeytinyaginda pazarin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. 03] O 0 0| 20
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Cizelge 4.31’in devamu
Yargilar 1 2 3 4 5 | Ort
Zeytinin fiyat olusumunda komisyoncular etkilidir. 0| 3| O 0 0| 20
Zeytinyaginin fiyat olusumunda komisyoncular etkilidir. 0| 3| O 0 0| 20
Zeytin pazarlamasinda depolama sistemi fiyat olusumunda etkilidir. 0| 3| O 0 0| 20
Zeytinyag1 pazarlamasinda depolama sistemi fiyat olusumunda etkilidir. 0| 3| O 0 0| 20
Zeytin piyasasinda arz miktari fiyat olusumunu etkiler. 0| 3| O 0 0| 20
Zeytinyagi piyasasinda arz miktari fiyat olusumunu etkiler. 0| 3| 0| 0 O 20
Zeytinde satig sonrast hizmetlerin yapilmasi fiyat olusumunu etkiler. 0| 3| 0| 0| O 20
Zeytinyaginda satis sonrast hizmetlerin yapilmasi fiyat olusumunu etkiler. 0| 3| O 0 0| 20
Zeytinde tiiketicinin ihtiyag ve istekleri fiyat olusumunu etkiler. 0| 3| 0| 0| 0 20
Zeytinyaginda tiiketicinin ihtiyag ve istekleri fiyat olusumunu etkiler. 0| 3| O 0 0| 20
2| 28| 0| O 0] 19
Zeytinyaginda ihracat firmalarinin kurulmasi pazar paymni artirir.
Zeytinde ihracat firmalarin aktif halde olmasi pazar payini artirir. 2| 28 0 0 0] 19
Zeytinyaginda ihracat firmalarin aktif halde olmasi pazar payini artirir. 2| 28 0 0 0] 19
Zeytin pazarlamasinda perakendecilerin olmasi pazar payini artirir. 3| 27 0 0 0] 19
Zeytinyag1 pazarlamasinda perakendecilerin piyasada aktif olmasi pazar 3| 27 O 0| 0| 19

payini artirir.
Zeytin pazarlamasinda ambalajlama ve giseleme firmalarinin kurulmasi 4, 26| O 0| 0| 19
pazar payini artirir.

Zeytinyag1 pazarlamasinda ambalajlama ve siseleme firmalarinin kurulmasi 5/ 25| O 0| 0| 19
pazar payini artirir.

Zeytin pazarlamasinda ambalajlama ve siseleme firmalarinin aktif olmasi 6| 24| 0| 0 O 19
pazar payini artirir.

Zeytinyadi pazarlamasinda perakendecilerin olmasi pazar paymi artirir. 6| 24 0 0 0] 18
Zeytin pazarlamasinda perakendecilerin piyasada aktif olmasi pazar paymi 5/ 25| O 0| 0| 18
artirir.

TARIS’in zeytin iiriinlerinde ireticilerden alim ve pazarlanmas1 pazar 111 19 0| 0| O} 16
yapisini

arttirmaktadir.

Zeytinin pazarlamasinda politik ve yasal ¢evre pazar payimnda etkilidir. 111 19 0| 0| O} 16
Zeytinyaginin pazarlamasinda politik ve yasal ¢evre pazar payinda etkilidir. | 11 | 19 0 0 0| 16
Ikame mallarin fiyat: zeytinin fiyat olusumunu etkiler. 111 19 0| 0| O} 16
Zeytinyaginda iilkenin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. 111 19 0| 0| O} 16
Zeytinde pazarin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. 11| 19 0 0 0| 16
Zeytinyaginda kar marj1 fiyat olusumunda etkilidir. 11| 19 0 0 0| 16
Zeytinyaginin pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre pazar payinda 19| 11 0 0 0| 14
etkilidir.

Zeytinin pazarlamasinda teknolojik kullanimi pazar payinda etkilidir. 19| 11 0 0 0| 14
Zeytinyaginin pazarlamasinda teknolojik kullanimi pazar payinda etkilidir. | 19 | 11 0 0 0| 14
Ikame mallarin fiyat: zeytinyagini fiyat olusumunu etkiler. 19| 11 0 0| O} 14
Zeytinin fiyat olusumunda zeytin igleyicisi etkilidir. 19| 11 0 0 0| 14
Zeytinyagi fiyat olusumunda zeytinyagi isleyicisi etkilidir. 19 | 11 0 0 0| 14
Zeytinyaginin fiyat olusumunda iiretici sayisi etkilidir. 19 | 11 0 0 0| 14

1.Hig katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Ne katiliyorum ne de katilmiyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum
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4.5. Faktor Analizi Sonuclar:

Faktor analizi i¢in fiyati olusumunda etkili olan, R tipi matris teknigi kullanilmastir.
Faktor analizi i¢in oncelikle korelasyon matrislerinin olusturulmasinda Bartlett testi ve
KMO oranlar1 dikkate alinmistir. Faktor analizinde ortak varyansi diisiik olan
degiskenler (6zellikle 0,50'min altindakiler) analizden ¢ikarilarak, faktor analizi yeniden
yapilabilir. Bu durumda elde edilen sonuclar daha saglikli olacaktir. Ayrica hem KMO
hem de agiklanan varyans degeri istatistigi daha yiiksek bir deger alacaktir.

Ankete katilan zeytin iireticilerinin zeytinde fiyat olusumu hakkinda faktor analizi
yapilmistir. Baglangigta giivenirlik analizi yapilmis ve Cronbach’s Alpha degeri 0,995
olarak hesaplanmistir. Bu da yapilan anket ¢alismasinin giivenirlilik analizine gore 1°e
yakin oldugu i¢in Cronbach’s Alpha giivenilir bulunmustur. Yapilan ¢alisma sonucunda
gozlenen korelasyon katsayisi ile kismi korelasyon katsayis1 arasindaki iligkiyi
karsilastiran KMO testi %91,50 (0,915) olarak hesaplanmistir. Bu deger 0,50’den biiyiik
oldugu icin veri seti faktor analizi icin iyi diizeydedir (Cizelge 4.32).

Cizelge 4.32. Zeytin fiyat olusumunda agiklanan toplam varyans

Oz degerler Kareler Toplaminin Yiikleri
Toplam | Varyansin pay1 Birikimli Toplam | Varyansin pay1
Bilesen (%) (%) (%)
1 19,240 56,589 56,589 19,240 56,589
2 11,884 34,953 91,541 11,884 34,953
3 1,856 5,458 96,999 1,856 5,458
4 994 2,924 99,923
5 026 077 100,000
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Faktor analizi sonucuna gore bolgede zeytin fiyat olusumu ile ilgili olarak 3 kategoriye
ayrilmistir. Bu faktérlerden toplam degiskenlerin toplam %56,589’ini agiklayan birinci
faktorde zeytin {iretici sayisi, bolgedeki zeytin fiyatlari, kar marji, tiiccarlar ve
tiiketicilerin demografik yapisi ile sosyal ve kiiltiirel yapilari etkili olmaktadir ve “zeytin
fivatinda etkili olan piyasa kosullari” adi verilmesi uygun bulunmustur ve “zeytin
fiyatinda etkili olan piyasa kosullarr’nda etkili olan faktorler daha ¢ok arz talep
dengesinde olusan denge fiyatinda etkili olan faktorler yer almaktadir. Toplam
degiskenlerin toplam %34,953’ini agiklayan ikinci faktorde ise zeytin iireticileri arasinda
rekabet durumu, TARIS kooperatifi, zeytinyag1 isleme tesisi, zeytinyag1 ambalajlama ve
siseleme firmalar etkili olmaktadir ve “zeytin fiyatinda etkili olan kurumsal faktérler”
adi1 verilmesi uygun bulunulmustur ve zeytin fiyatini etkileyen kurumsal yapilar olan
zeytincilik isleme ve pazarlama ile ilgili 6zel isletmeler ve zeytincilikle ilgili kurumsal
yapilar etkili olmaktadir. Toplam degiskenlerin %5,458’ini agiklayan tigiincii faktorde ise
zeytin arz miktar1 ve satig sonrast hizmetler etkili olmaktadir. Bu nedenle bu faktore
“zeytin arz miktari ve zeytin satis sonrasi hizmetler” ad1 verilmesi uygun bulunmustur ve
zeytin tiretiminden elde edilen iirlinlerin piyasaya arz miktar1 ve zeytinin satig sonrasi

hizmetler zeytin fiyatinin olusumunda etkili oldugu goriilmektedir. (Cizelge 4.33).
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Cizelge 4.33. Zeytinde fiyat olusumunda etkili olan faktorler

Degisken Serisi Faktorl Faktor2 Faktor 3
Zeytinin fiyat olusumunda zeytin isleyicisi etkilidir. ,860 ,507 -,065
Zeytinin fiyat olusumunda iiretici saysi etkilidir. ,868 AT1 -,021
Zeytinde kar marj1 fiyat olusumunda etkilidir. ,860 ,507 -,065
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda iiretici birlikleri etkilidir. ,807 -,590 -,021
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda TARIS etkilidir. ,860 ,507 -,065
Zeytin fiyat olusumunda tiiccarlar etkilidir. ,980 -,192 -,046
Zeytinde ihracatg1 firmalar fiyat olusumunda etkilidir. ,986 ,154 -,059
Zeytinin fiyat olusumunda komisyoncular etkilidir. ,986 ,154 -,059
Zeytin pazarlamasinda tiiketicinin demografik 6zellikleri fiyat

olusumunda etkilidir. 800 07 068
jti}lfltll;ll r'paza.rlamasmda sosyal ve Kkiiltiirel ¢evre fiyat olusumunda 860 507 065
Zeytinin pazarlamasinda politik ve yasal yapi fiyat olusumunda etkilidir. ,856 -,505 112
Zeytinde tireticiler arasi rekabet fiyat olusumunda etkilidir. AT74 878 -,058
Zeytinde iilkenin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. AT4 ,878 -,058
Zeytinde pazarin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. AT4 ,878 -,058
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 474 ,878 -,058
Zeytinde piyasasinda zeytin isleyicileri fiyat olusumda etkilidir. -,025 ,069 -,048
Zeytinin fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. -,899 437 ,032
eZteI:(}ifltil;liilyasasmda ambalajlama ve siseleme firmalar fiyat olusumunda 807 500 021
Zeytin piyasasinda arz miktar1 fiyat olusumunu etkiler. ,586 -,003 ,810
Zeytinde satis sonrast hizmetlerin yapilmasi fiyat olusumunu etkiler. ,586 -,003 ,810

Cizelge 4.34. Zeytinyag: fiyat olusumunda agiklanan toplam varyans

Oz degerler Kareler Toplaminin Yiikleri
Toplam  |Varyansin pay1 | Birikimli Toplam | Varyansin pay1
Bilesen (%) (%) (%)
1 18,758 56,842 56,842 18,758 56,842
2 9,774 29,619 86,460 9,774 29,619
3 2,411 7,305 93,765 2,411 7,305
4 1,010 3,061 96,827 1,010 3,061
5 941 2,853 99,679
6 080 243 99,922
7 026 078 100,000

Faktor analizi sonucuna gore bolgede zeytin ve zeytinyag fiyat olusumu ile ilgili
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olarak 4 kategoriye ayrilmigtir. Toplam degiskenlerin %56,842’sini agiklayan birinci

faktorde TARIS, ihracat firmalari, tiiccar, ticaret borsalari, zeytinyagi pazarinin
ekonomik durumu, tiiketicilerin demografik yapisi etkili olmaktadir ve “zeytinyag: fiyat
olusumunda etkili olan piyasa aktorlerinin etkileri” adi konulmasi uygun bulunmustur ve
bu faktdrler igerinde zeytinyaginin fiyat olusumunda piyasa aktorleri igerisinde kurumsal
isletmeler ve tiiketiciler yer almaktadir. Toplam degiskenlerin %26,619’unu aciklayan
ikinci faktorde zeytinyagi fiyat politikasi, zeytinyagi ambalajlama ve siseleme firmalari,
zeytin Ureticileri arasindaki rekabet durumu, tarimsal desteklemeler ve talep miktari etkili
olmaktadir ve “zeytinyagi fiyat olusumunda, devletin etkisi” ad1 konulmasi uygun
bulunmustur ve zeytinyagi fiyatinin olusumunda devletin etki mekanizmasinin fiyat
politikas1 ve tarimsal desteklemeler Onem derecesini belirlemektedir. Toplam
degiskenlerin %7,305’sini aciklayan iiclincii faktorde ise zeytinyagi arz miktar1 ve
zeytinyagl satig sonrasi hizmetleri etkili olmaktadir ve “zeytinyag: fiyatinda satis
hizmetleri” ad1 konulmasi uygun bulunmustur ve zeytinyagi lretiminden elde edilen
irlinlerin piyasaya arz miktar1 ve zeytinin satis sonrast hizmetler zeytin fiyatinin
olusumunda etkili oldugu goriilmektedir. Toplam degiskenlerin %3,061’ini agiklayan
dordiincii faktorde ise kooperatif ve zeytinyagi isleme tesisleri etkili olmaktadir ve
“zeytinyag fiyatinda bélge kuruluglarinin etkileri” ad1 konulmasi uygun bulunmustur ve
zeytinyag fiyat olusumunda bdlgede faaliyet gdsteren TARIS kooperatifi ve zeytinyagi
isleme tesisleri etkili olmaktadir (Cizelge 4.35).

Cizelge 4.35. Zeytinyag fiyat olusumunda etkili olan faktorler
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Degisken serisi 1 2 3 4
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 997
Zeytinyaginda ihracatg1 firmalar fiyat olusumunda etkilidir. ,997
Zeytinyag) fiyat olusumunda tiiccarlar etkilidir. 971 230
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda ticaret borsalar etkilidir. 1952 -,302
Tarim sanayi entegrasyonu kapsaminda zeytinyaginda katma degeri yiiksek 052 -302
iirtinlerin iiretilmesi zeytinyagi fiyat olusumunda etkilidir.
Zeytinyag) fiyat olusumunda zeytinyagi isleyicisi etkilidir. 916 368
Zeytinyaginda pazarin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. 912 /406
Zeytinyag1 pazarlamasinda depolama sistemi fiyat olusumunda etkilidir. 912 406
Zeytinyag1 pazarlamasinda tiiketicinin demografik 6zellikleri fiyat 912 406
olusumunda etkilidir.
Zeytinyaginin fiyat olusumunda perakendeci firmalar etkilidir. 912 406
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda iiretici birlikleri etkilidir. 1912 ,406
Zeytinyaginin fiyat olusumunda komisyoncular etkilidir. 842 -,537
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda TARIS etkilidir. 076 -817
Zeytinyag1 pazarlamasinda politik ve yasal yapi fiyat olusumunda etkilidir. ,808  -,193 554
Zeytinyaginin fiyat olusumunda iireticiler ile kooperatif arasinda anlagma 734 -678
etkilidir.
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda TARIS etkilidir. 576 -817
Zeytinyaginin fiyat olusumunda fiyat politikas: etkilidir. -952 302
Zeytinyaginda hedef kar amagcli fiyatlandirma fiyat olusumunda etkilidir. - 734 678
Zeytinyag1 piyasasinda ambalajlama ve siseleme firmalari fiyat olusumunda - 734 678
etkilidir.
Zeytinyagi pazarlamasinda dagitim sistemi fiyat olusumunda etkilidir. -158 987
Zeytinyaginin fiyat olusumunda tarimsal desteklemeler etkilidir. 572 819
Zeytinyaginin fiyat olusumunda diger bolgelerdeki zeytinyag: fiyatlar1 da 572 819
etkilidir.
Zeytinyaginda iireticiler arasi rekabet fiyat olusumunda etkilidir. 572 819
Zeytinyaginda iilkenin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. 572 819
Zeytinyaginin fiyat olusumunda iiretici sayisi etkilidir. 72 819
Ikame mallarin fiyat1 zeytinyaginm fiyat olusumunu etkiler. -,842 537

,708 ,699
Zeytinya81 pazarlamasinda e-ticaret fiyat olusumunda etkilidir.
Zeytinyaginda satis sonrast hizmetlerin yapilmasi fiyat olusumunu etkiler. 109 -346 927
Zeytinyagi piyasasinda arz miktari fiyat olusumunu etkiler. 581 804
Zeytinyaginin fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. 154 748
Zeytinyaginda piyasasinda zeytinyagi isleyicileri fiyat olusumda etkilidir. 116 1169 656

Cizelge 4.36. Zeytin ve zeytinyagi fiyat olusumunda agiklanan toplam varyans
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Oz degerler Oz degerler Oz degerler
Varyansin | Birikimli Varyansin | Birikimli Varyansin Birikimli
Bilesen | Toplam | pay1 (%) (%) Toplam pay1 (%) (%) Toplam pay1 (%) (%)
1 38,338 56,379 56,379 38,338 56,379 56,379 30,739 45,204 45,204
2 22,310 32,809 89,189 22,310 32,809 89,189 29,037 42,701 87,905
3 4,263 6,269 95,458 4,263 6,269 95,458 5,091 7,486 95,392
4 1,183 1,740 97,198 1,183 1,740 97,198 1,228 1,806 97,198
5 ,948 1,395 98,592
6 ,824 1,211 99,804
7 ,083 121 99,925
8 ,051 ,075 100,000

Faktor analizi sonucuna gore bolgede zeytin ve zeytinyagi fiyat olusumu ile ilgili
olarak 4 kategoriye ayrilmistir. Toplam degiskenlerin %56,379’sunu agiklayan birinci
faktorde TARIS, ihracat firmalari, tiiccar, ticaret borsalari, zeytinyagi pazarmin
ekonomik durumu, tiiketicilerin demografik yapisi etkili olmaktadir ve “zeytinyag fiyat
olusumunda etkili olan piyasa aktérlerinin etkileri” ad1 konulmasi uygun bulunmustur ve
piyasa aktorleri igerisinde kurumsal yapilar ve tiiketiciler zeytin ve zeytinyagimnin fiyat
olusumunda etkili olmaktadir. Toplam degiskenlerin %32,804’linli ag¢iklayan ikinci
faktorde zeytinyagi fiyat politikasi, zeytinyagi ambalajlama ve siseleme firmalari, zeytin
tireticileri arasindaki rekabet durumu, tarimsal desteklemeler ve talep miktar1 etkili
olmaktadir ve “zeytinyagi fiyat olusumunda, devletin etkisi” adi konulmasi uygun
bulunmustur ve devletin etkisi daha ¢ok fiyat politikasi ve tarimsal desteklemeler ile etkili
olmaktadir. Toplam degiskenlerin %7,486°sin1 acgiklayan ticiincii faktorde ise zeytinyagi
arz miktar1 ve zeytinyagi satis sonrasi hizmetleri etkili olmaktadir ve “zeytinyag: fiyatinda
satig hizmetleri” ad1 konulmasi uygun bulunmustur. Toplam degiskenlerin %1,806’s1n1
aciklayan dordiincii faktorde ise kooperatif ve zeytinyagi isleme tesisleri etkili olmaktadir
ve “zeytinyagi fiyatinda bolge kuruluslarinin etkileri” adi konulmasi uygun bulunmustur
ve zeytinyagi liretiminden elde edilen iiriinlerin piyasaya arz miktar1 ve zeytinin satis

sonras1 hizmetler zeytin fiyatinin olusumunda etkili oldugu goriilmektedir. (Cizelge 4.37)

Cizelge 4.37. Zeytin ve zeytinyag1 fiyat olusumunda etkili olan faktorler

‘Degisken serisi Faktorler
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1 2 3 4
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. ,991 ,122
Zeytinin fiyat olusumunda komisyoncular etkilidir. ,991 ,122
Zeytinde ihracat¢i firmalar fiyat olusumunda etkilidir. ,991 122
Zeytinyaginda ihracate1 firmalar fiyat olusumunda etkilidir. ,991 122
Zeytin fiyat olusumunda tiiccarlar etkilidir. 973 -,224
Tarim sanayi entegrasyonu kapsaminda zeytinyaginda katma degeri yiiksek iiriinlerin
tiretilmesi zeytinyagi fiyat olusumunda etkilidir. 78 2
Zeytinyaginin fiyat olusumunda fiyat politikas: etkilidir. -973 ,224
Zeytinde talep miktar1 fiyat olusumunda etkilidir. -,973 ,224
Ulusal ve uluslararasi gida giivenirligi etiketli zeytin tiriinlerinin pazarlanmasi fiyat
olusumunda etkilidir. 973 22
Zeytinde hedef kar amacli fiyatlandirma fiyat olusumunda etkilidir. -973 ,224
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda ticaret borsalar1 etkilidir. ,973 -,224
Zeytinyagi fiyat olusumunda tiiccarlar etkilidir. ,949 ,308
Zeytinyaginin fiyat olusumunda komisyoncular etkilidir. ,884 -,466
ikame mallarin fiyat: zeytinyagimin fiyat olusumunu etkiler. -,884 ,466
Zeytinyaginda kar marji1 fiyat olusumunda etkilidir. -,884 ,466
Zeytinin fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. -,884 ,466
Zeytinin fiyat olusumunda iiretici sayisi etkilidir. ,883 442
Zeytinyag: fiyat olusumunda zeytinyagi isleyicisi etkilidir. ,883 442
Zeytinyagmnin fiyat olusumunda perakendeci firmalar etkilidir. ,876 479
Zeytinyag1 pazarlamasinda tiiketicinin demografik 6zellikleri fiyat olusumunda

876 479
etkilidir.
Zeytin pazarlamasinda tiiketicinin demografik 6zellikleri fiyat olusumunda etkilidir. 876 479
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda TARIS etkilidir. ,876 479
Zeytin pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre fiyat olusumunda etkilidir. ,876 479
Zeytinin fiyat olusumunda iireticiler ile kooperatif arasinda anlagma etkilidir. ,876 479
Zeytinyaginda pazarin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. ,876 479
Zeytinyag1 pazarlamasinda depolama sistemi fiyat olusumunda etkilidir. ,876 479
Zeytinyaginda piyasa fiyat olusumunda iiretici birlikleri etkilidir. ,876 479
Zeytinin fiyat olusumunda zeytin isleyicisi etkilidir. ,876 479
Zeytinde kar marji fiyat olusumunda etkilidir. ,876 479
Zeytinyaginda talep miktar fiyat olusumunda etkilidir. -,868 -,404
Zeytinin pazarlamasinda politik ve yasal yapi fiyat olusumunda etkilidir. ,839 -,534 ,106
Zeytinyag1 pazarlamasinda politik ve yasal yapi fiyat olusumunda etkilidir. ,820 -,115 ,560

Cizelge 4.37’in devami
IDegisken serisi Faktbrler
1 ‘ 2 3 4
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Zeytinyagi pazarlamasinda sosyal ve kiiltiirel ¢evre fiyat olusumunda etkilidir. 187 -,616
Zeytinyag1 piyasasinda ambalajlama ve sigeleme firmalar fiyat olusumunda etkilidir.

787 ,616
Zeytinin fiyat olusumunda diger bolgelerdeki zeytin fiyatlari da etkilidir. 187 -,616
Zeytin piyasasinda ambalajlama ve siseleme firmalari fiyat olusumunda etkilidir. 187 ,616
Zeytinyaginda hedef kar amagli fiyatlandirma fiyat olusumunda etkilidir. 787 ,616
Zeytinyagmin fiyat olusumunda iireticiler ile kooperatif arasinda anlagma etkilidir. 187 -,616
Zeytin pazarlamasinda depolama sistemi fiyat olusumunda etkilidir. 187 -,616
Tarim sanayi entegrasyonu kapsaminda zeytinde katma degeri yiiksek {iriinlerin
tiretilmesi zeytin fiyat olusumunda etkilidir. 787 010
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda {iretici birlikleri etkilidir. 187 -,616
Zeytinyag1 pazarlamasinda dagitim sistemi fiyat olusumunda etkilidir. ,238 971
Zeytin pazarlamasinda dagitim sistemi fiyat olusumunda etkilidir. ,238 971
Zeytinyaginda iireticiler arasi rekabet fiyat olusumunda etkilidir. ,503 ,863
Zeytinde pazarin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. ,503 ,863
Zeytinin fiyat olusumunda tarimsal desteklemeler etkilidir. ,503 ,863
Zeytinde iireticiler arasi rekabet fiyat olusumunda etkilidir. ,503 ,863
Zeytinyaginin fiyat olusumunda iiretici sayisi etkilidir. ,503 ,863
Zeytinyagmin fiyat olusumunda tarimsal desteklemeler etkilidir. ,503 ,863
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. ,503 ,863
Zeytinde iilkenin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. ,503 ,863
Zeytinyaginin fiyat olusumunda diger bolgelerdeki zeytinyagi fiyatlari da etkilidir. ,503 ,863
Zeytinyaginda iilkenin ekonomik durumu fiyat olusumunda etkilidir. ,503 ,863
Zeytinin fiyat olusumunda perakendeci firmalar etkilidir. ,503 ,863
Zeytinde piyasa fiyat olusumunda ticaret borsalari etkilidir. ,641 -, 767
Zeytinin fiyat olusumunda fiyat politikasi etkilidir. ,641 ,767
Zeytinde e-ticaret fiyat olusumunda etkilidir. ,132 ,713 ,688
Zeytinyaginda satis sonras1 hizmetlerin yapilmasi fiyat olusumunu etkiler. ,135 -,319 ,937
Zeytin piyasasinda arz miktar1 fiyat olusumunu etkiler. ,586 ,809
Zeytinyag1 piyasasinda arz miktari fiyat olusumunu etkiler. ,586 ,809
Zeytinde satis sonrast hizmetlerin yapilmasi fiyat olusumunu etkiler. ,586 ,809
Zeytinde piyasasinda zeytin isleyicileri fiyat olusumda etkilidir. -, 147
Zeytinyaginin fiyat olusumunda kooperatifler etkilidir. ,116 677
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5. SONUCLAR

Fiyat olusumu genel olarak arz ve talep dengesinde gore gerceklesmektedir.
Piyasa dengesi, talep edilen miktarin arz edilen miktara esit oldugu durumdur ve
denge fiyat1 (piyasa fiyat1) piyasa dengesinde ger¢eklesen fiyat diizeyidir.

Gida friinlerinin piyasa fiyat olusumu temel olarak arz-talep dengesinde
gerceklesmektedir. Tarim iiriinlerinin piyasa fiyat olusumunda ise temel olarak kisa
ve uzun vadeli arz fiyat esneklikleri, Oriimcek Ag1 Teoremi ve King Kanunu gibi
durumlar etkili olmaktadir.

Zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyat olusumunda ise etkili olan faktorler ise hem
teorik olarak hem de zeytin lireticisi anket ¢alismasi ile belirlenmeye calisilmistir.
Elde edilen bulgular neticesinde ise zeytin ve zeytinyaginin fiyat olusumunda ayr1
ayr1 olarak degerlendirilmistir.

Saha aragtirmasi olarak 150 zeytin treticileri, 30 zeytinyagi isleme tesisleri ve
TARIS Milas Zeytin ve Zeytinyag1 Tarim Satis Kooperatifi yoneticisi ile yiiz yiize
yapilan goriisme yapilmasi ile aragtirma yapilmis, zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyat
olusumu degerlendirilmeye ¢alisilmistir.

Yapilan ¢aligma neticesinde zeytin {ireticisi agisindan pazarlamay1 ve pazar payini
etkileyen onemli faktorler;

» Zeytin {iretimi ve pazarlamasi zeytin ireticisi agisindan 6nemli bir gelir

kaynag1 olmasi,

Y

Zeytin ve zeytinyagi fiyatlarinin 6nceden tahmin edilememesi

A\

Zeytin ve zeytinyagi piyasasinda giiglii tiiccarlarin olmasi ve piyasada aktif
rol oynamast,

Diger bolgelerdeki zeytin ve zeytinyagi rekolte miktarlari,

Zeytin tiretiminde dogal ¢evre ....

Zeytin liretiminde ve zeytinyagi piyasasinda politik ve yasal ¢evre,

Zeytin ve zeytinyaginda talep miktari,

YV V V V V

Tiiketicilerin demografik yapist,

» Zeytin ve zeytinyaginin tanitiminin yapilmast,

» Zeytin ve zeytinyagi retici birliklerinin kurulmasi ve aktif hale getirilmesi,

» Zeytinyagi isleme tesislerinin varhigi, aktif olmasi, zeytin ve zeytinyagi alim ve

satim1 yapmasi1 ve markalagmasi,
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» Zeytin ve zeytinyaginda siseleme ve ambalajlama tesislerinin varligr ve aktif
olmasi,
» Zeytin ve zeytinyaginda markalagmanin olmasi, zeytin ve zeytinyagi markalarinin
zeytin ve zeytinyagi piyasasinda aktif bir rol almast,
» Zeytin ve zeytinyagi depolama sistemi, depolama Kkapasitesi ve depolama
kosullarinin saglanmasi,
» Zeytin ve zeytinyaginda kaliteli tiretim ve isleme tekniklerinin uygulanmasi etkili
olmaktadir.
Yapilan ¢alisma neticesinde zeytin {ireticisi agisindan zeytin ve zeytinyagi piyasa
fiyatini etkileyen faktorler ise
> Ikame mallar ve ikame mallarin fiyat diizeyi,
» Zeytin ve zeytinyaginda fiyat politikasi,
» Zeytin ve zeytinyaginda gida giivenirliginin ve miisteri memnuniyetinin
saglanmasi,
» Ticaret borsalarinin zeytin ve zeytinyaginda islem gordiikleri fiyat diizeyi,
» Zeytin tiiccarlarinin belirledikleri fiyat diizeyi,
» Tiketicilerin demografik yapisi ve
» Zeytin iiretim rekoltesi ve talep miktari etkili olmaktadir.
Yapilan ¢aligsma neticesinde zeytin iireticisi agisindan pazarlama sorunlari

» Zeytin ve zeytinyagl fiyat diizeyinin diigiik olmasi,

A\

Kalite ve standartlarinin diisiik olmasi,

A\

Tiiketicilerin demografik yapisi ve zeytin ve zeytinyadi tiiketimine yonelik
egilimleri,

Zeytin ve zeytinyaginda yeterli talebin olmamast,

Ikame mallarin fiyat diizeyi,

Uretici birliklerinin olmamast,

Arz-talep denge diizeyinin dengesiz olmasi ve

YV V V VYV V

TARIS’in 6demeyi ge¢ yapmas: etkili olmaktadir.

Zeytinyag1 isleme tesisleri agisindan zeytin ve zeytinyagi pazarlama yapisini ve

pazar payini etkileyen faktorler;

» Zeytinyag isleme tesislerinin zeytinyagi isleme teknikleri ve satisinin tek ge¢im
kaynag1 olmasi,

» Zeytin ve zeytinyagi fiyat diizeyinin dnceden tahmin edilememesi,

» Zeytin Uretim rekolte diistikligii ve zeytin tiretiminde alternansin 100/30
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diizeyinde olmasi,

Zeytin uiretiminde kaliteli tiretimin yeterli diizeyde olmamasi,
Tiiketicilerin demografik yapisi ve satin alma istekler,
Zeytin ve zeytinyaginin talebinin artmast,

Bolgede zeytin ve zeytinyagi rekolte miktari,

Diger bolgelerde zeytin ve zeytinyagi rekolte miktari,

Zeytin ve zeytinyagi depolama sistemi ve depolama kosullari,
Zeytin ve zeytinyaginda ekonomik ¢evre,

Zeytin ve zeytinyaginda politik ve yasal ¢evre,

Zeytin ve zeytinyaginda tanitimin yapilmast,

Zeytin ve zeytinyagi tiiccarlarinin varligi ve aktif olmast,
Zeytin ve zeytinyaginda ambalajlama ve siseleme tesislerinin varligi,
Zeytinyagi isleme tesisinin maliyetlerinin yiiksekligi,

Zeytin ve zeytin yag1 depolama miktar1 ve depolama kosullar1 ve

YV V.V V V V V V V V V V V V

Zeytinyag1 pazarlama yapisi etkili olmaktadir.

Zeytinyag1 isleme tesisleri agisindan zeytin ve zeytinyagi fiyat olusumunu
etkileyen faktorler;

Ikame mallarin ve ikame mallarin fiyat diizeyi,

Diger bolgelerde zeytin ve zeytinyag fiyat yapist,

Zeytin ve zeytinyaginda fiyat politikast,

Zeytinyaginda talep miktart,

TARIS’in belirledigi fiyat diizeyi,

Ticaret borsalarinda zeytin ve zeytinyag islem fiyatlari,

Zeytin ve zeytinyag tiiccarlariin belirledikleri fiyat diizeyi ve

YV V.V V V V V V

Zeytin ve zeytinyaginda politik ve sosyal ¢evre etkili olmaktadir.

Zeytin lreticisi agisindan zeytin ve zeytinyagi fiyat olusumunda etkili olan faktorler
icerisinde en etkili olan faktor zeytin ve zeytinyagi tiiccarlarinin belirledikleri zeytin ve
zeytinyag fiyat diizeyidir. Zeytin ve zeytinyag tiiccarlart bolge zeytin tireticisinden
daha ¢ok zeytinyagi alimi olarak gergeklestirmektedir ve zeytinyagi fiyatini ticaret
borsalarinda islem goren zeytinyagi fiyatin1 baz alarak zeytinyaginin asidik durumuna
gore fiyat belirlemektedir. Bolgede iiretilen zeytinden elde edilen zeytinyaginin kalitesi
zeytinyaginin asitlik oranina gore belirlenmekte ve zeytinyagi asidik durumu 0.2 diizeyi

en kaliteli zeytinyag asitlik oran1 arttik¢a zeytinyaginin kalitesi diigmektedir.
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Bolgede iiretilen zeytinden elde edilen zeytinyaglarmin yaklasik %20-30°luk
kisminin zeytinyag asit orani 0-1 arasinda olup, kalan %70-80 kisminin zeytinyag: asit
orani | tzerindedir. Yemeklik olarak degerlendirilen zeytinyaginin asit orani 0-1
arasinda olmaktadir. Zeytin ireticileri ise elde ettikleri %?20-30 diizeyindeki
zeytinyaglarim1 perakende olarak satmakta, kalan %70-80 diizeyinde zeytinyagini ise
zeytinyagi tiiccaria satmaktadir. Zeytinyagina yeterli diizeyde tanitimin yapilamamasi
ve ikame mallara (ayc¢icek yagi, misir yagi vb.) tanitiminin yapilmasi ve ikame mallarin
fiyat diizeyinin zeytinyagina gore diisiik olmas1 hem zeytinyagina olan talep miktarina
hem de zeytinyaginin perakende fiyat diizeyini etkilemektedir. Clinkii tiiketici tercihleri
acisindan zeytinyagina ikame mallarin talep edilmesine neden olmaktadir. Zeytin
iireticisi agisindan zeytinyagi fiyat diizeyinin beklenilen seviyede olmamasi, zeytin
iiretimi ve bakim islemlerini etkilemektedir.

Zeytin ireticisi agisindan zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyatlarinin 6nceden tahmin
edilememesi ve zeytin ve zeytinyagi rekolte miktarlarinin yillara goére degisiklik
gostermesi zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyatini etkileyen faktorler arasindadir. Zeytin
iireticisi irliniin oldugu yillarda elde ettigi zeytin ve zeytinyagini yeterli depolama
imkaninin ve depolama kosullarinin istenilen diizeyde olmamasi zeytin ve zeytinyagi
piyasa fiyatin1 dogrudan etkilemektedir. Tiiketicilerin zeytin ve zeytinyagini tercih etme
egilimi de talep miktarin1 etkilediginden dolay1 zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyatini
etkilemektedir. Zeytin iireticisi agisindan zeytin ve zeytinyagi etkin bir fiyat politikasinin
eskisi gibi olmamas1 zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyatinin olugmasin etkileyen 6nemli
faktorlerdendir.

Zeytinyag1 isleme tesisi isletmecileri acisindan zeytinyagi piyasa fiyatini etkileyen
faktorler ise zeytinyaginin piyasa olusumunda en etkili faktor zeytinyag tliccarlarinin
belirledigi zeytinyag1 piyasa fiyat diizeyidir. Zeytinyag1 tliccarlar1 zeytinyagi piyasa
fiyatlarini ticaret borsalarinda goriilen fiyata gore belirlemektedir. Zeytinyag: isleme
tesisi agisindan devletin etkin bir zeytinyag: fiyat politikasinin olmamasi da zeytinyagi
piyasa fiyatin1 etkilemektedir. Diger bolgelerde ve uluslararasi zeytin ve zeytinyagi fiyat
diizeyi bolgenin piyasa fiyatinda etkili olmaktadir.

TARIS Zeytin ve Zeytinyagi Tarim Satis Kooperatifi yoneticisi ile yiiz yiize
goriismeler neticesinde zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyatini etkileyen faktorler ile ilgili
goriislerinde ise zeytin ve zeytinyagi piyasa fiyatin1 etkileyen en etkili faktor ise
kooperatif tarafindan belirlenen piyasa fiyatidir. TARIS disinda zeytin ve zeytinyagi

piyasa fiyat1 6nemli dl¢lide ticaret borsasinda islem goren zeytin ve zeytinyagi fiyati,
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zeytin ve zeytinyagl zeytinyagi tiiccarlari ile zeytin ve zeytinyagarz-talep dengesinde
piyasa fiyat tarafindan belirlenmektedir. TARIS’in zeytin iireticisine, zeytin ve
zeytinyagina yaptigr 6demen zamanmin ge¢ olmasindan dolay1 kooperatif ile ¢aligan
zeytin iiretici sayisi sinirlt sayida olmaktadir.

Aragtirma bolgesine gore;

Zeytin iireticisi acisindan iiretim ile ilgili stkintilar mevcuttur. Uretim siirecinde tam
yeterli teknik bilgi eksikligi, bitki hastaliklar1 ve zararlilarina kars1 bireysel ve kitlesel
miicadele yetersizligi mevcuttur. Zeytin {lreticisine yeterli teknik bilgi egitimi
caligmalar1 diizenlenmeli ve zeytin iireticisine tiretim, kiltlirel islem, hasat islemleri,
hasat sonrasi1 yapilmasi gerekenler ve 6zellikle bitki hastaliklar1 ve zararlilari ile bireysel
ve kitlesel miicadeleye 6nem verilmesi hakkinda bilgilendirilmelidir.

Hasat zamanmin ge¢ yapilmasi ve hasat edilen zeytinlerin zeytinyagi isleme
tesislerinde bekletilmesi, zeytinlerin toplu sikim islemleri i¢in bekletilmesi sorununa
kars1; zeytinin en uygun hasat zamani ekim aymin sonlar1 ile aralik aymin baslar
arasindadir ve bu siireg igerisinde hasat edilen zeytinlerin kalite agisindan 6nem arz eden
asidik durumu yiiksek oldugundan dolay1, zeytinyaglari hem yemeklik zeytinyagi olarak
hem de zeytinyagi piyasa fiyatinin yiiksek olmasina olanak saglamaktadir. Zeytinlerin
ekim ayiin sonlar ile aralik aymin basinda hasat edilmeli ve hasat edilen zeytinlerin
bekletilmeden giin icerisinde zeytinyagi isleme tesislerinde zeytinyagi olarak elde
edilmesine olanak saglanmalidir.

Zeytin lreticisinin iiretici birliklerine tiyelik olmamasi ve tretici birliklerine iiye
olmay1 tercih etmemesi sorununa karsi zeytin iireticilerinin iiretici birliklerine iiye
olmasi dogrultusunda gerekli caligmalarin yapilmasi gerekmektedir. Zeytin treticileri
bolgede faaliyet gosteren TARIS e iiye olmamalarinin veya iiye ise iiyelikten ¢ikma
egilimlerinin nedenleri ise hem TARIS kooperatifinin iiyelerine uyguladigi kota hem de
zeytin ve zeytinyagina yaptigi ddemenin ge¢ olmasindan kaynaklanmaktadir. Zeytin
iireticilerinin Uiretici birligine liye olmasi, hem pazarlama agisindan zeytin lreticisinin
iirlinleri tiiketiciye direk ulagsmasi hem de elde ettikleri zeytin ve zeytinyaginin piyasa
fiyatlarinin istenilen diizeyde olmasina olanak saglamaktadir.

Zeytinde rekoltenin var/yok yilinda 100/30 oraninda olmasi ve yemeklik zeytinyagi
liretiminin toplam zeytinyag iiretimi igerisindeki payimin %20 diizeyinde olmas1 sorun
olmaktadir. Zeytinde alternans farkinin azaltilmasi icin gerekli ¢alismalarin yapilarak
var/yok yilinda 100/80 seviyelerine getirilmesi hem i¢ piyasa hem de dis ticaret agisindan

onem arz etmektedir. Zeytinyaginda yemeklik

68



SONUCLAR N.K. ACAR

zeytinyaginin toplam zeytinyag tiretim miktarinin %20 diizeyinde olmasi, hem i¢ piyasa
hem de dis ticaret agisindan istenilen bir durum olmamaktadir.

Kalifiyeli eleman eksikligi ve ortak¢ilik sisteminden kaynaklanan sikintilar
yasanmaktadir. Zeytin liretiminde ve hasat zamani kalifiyeli eleman eksikligi, hem
zeytin tliretimini hem de hasatta sorunlar ¢ikabilmektedir. Zeytin iiretiminde kalifiyeli
eleman yetistirilmesi ve calistirllmasimin zeytin iiretimi ve hasatta biiylik avantajlar
saglamaktadir. Zeytin hasat zamaninda ve tiretiminde ortakgilik sistemi biiyiik bir sorun
teskil etmektedir. Ortakeilik sisteminde higbir maliyete katilmamasina ragmen hasat
edilen iriinlerden %70’lere varan ortak¢ilik hakki istemesi, hem zeytin {ireticisinin
ilgisizligine hem de zeytin iiretimine etkilemektedir.

Zeytinyag1 isleme tesislerinin fazlaligi ve caligma siirelerinin az olmasi sorunu
yasanmaktadir. Zeytin iretiminin az olmasit ve zeytinyagi isleme tesislerinin
kurulmasinda bir sinirlama olmamasi, zeytinyagi isleme tesislerinin ¢alisma siirelerini
ve verimli ¢aligmalarmi etkilemektedir. Zeytinyagi isleme tesisleri acgisindan hem
tretimin artmasi hem de zeytinyagi isleme tesislerinin kurulmasinda bir siirlama
getirilmelidir.

Faktor analizi sonucuna gore bolgede zeytin fiyat olusumu ile ilgili olarak 3
kategoriye ayrilmistir. Bu faktorlerden toplam degiskenlerin toplam %56,589’ini
aciklayan birinci faktorde zeytin iiretici sayisi, bolgedeki zeytin fiyatlari, kar marji,
tiiccarlar ve tiiketicilerin demografik yapisi ile sosyal ve kiiltlirel yapilar1 etkili
olmaktadir ve “zeytin fiyatinda etkili olan piyasa kosullarr” ad1 verilmesi uygun Toplam
degiskenlerin toplam %34,953’ini acgiklayan ikinci faktdrde ise zeytin iireticileri
arasinda rekabet durumu, TARIS kooperatifi, zeytinyagi isleme tesisi, zeytinyag
ambalajlama ve siseleme firmalan etkili olmaktadir ve “zeytin fiyatinda etkili olan
kurumsal faktorler” adi verilmesi uygun bulunulmustur Toplam degiskenlerin
%05,4581ni aciklayan tigiincii faktdrde ise zeytin arz miktari ve satig sonrasi hizmetler
etkili olmaktadir. Bu nedenle bu faktore “zeytin arz miktar: ve zeytin satis sonrasi
hizmetler” adi verilmesi uygun bulunmustur. Zeytin fiyat olusumu ile ilgili faktor
analizinde en biiylik etken olarak birinci faktdr olan “zeytin fiyatinda etkili olan piyasa
kosullarr” ve ikinci faktor olan “zeytin fiyatinda etkili olan kurumsal faktérler” etkili

olmaktadir.
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Faktor analizi sonucuna gore bolgede zeytinyagi fiyat olusumu ile ilgili olarak 4
kategoriye ayrilmistir. Toplam degiskenlerin %56,842’sini agiklayan birinci faktorde
TARIS, ihracat firmalari, tiiccar, ticaret borsalari, zeytinyagi pazarinin ekonomik
durumu, tiiketicilerin demografik yapis1 etkili olmaktadir ve “zeytinyag: fiyat
olusumunda etkili olan piyasa aktorlerinin etkileri” adi konulmasi uygun bulunmustur
Toplam degiskenlerin %26,619’unu aciklayan ikinci faktorde zeytinyag: fiyat politikas,
zeytinyagl ambalajlama ve siseleme firmalari, zeytin {reticileri arasindaki rekabet
durumu, tarimsal desteklemeler ve talep miktar1 etkili olmaktadir ve “zeytinyag: fivat
olusumunda, devletin etkisi” ad1 konulmas1 uygun bulunmustur Toplam degiskenlerin
%7,305’sini agiklayan tiglincii faktorde ise zeytinyagi arz miktar1 ve zeytinyagi satis
sonrast hizmetleri etkili olmaktadir ve “zeytinyagi fivatinda satis hizmetleri” adi
konulmasi uygun bulunmustur ve zeytinyag liretiminden elde edilen iiriinlerin piyasaya
arz miktar1 ve zeytinin satis sonrasi hizmetler zeytin fiyatinin olusumunda etkili oldugu
goriilmektedir. Toplam degiskenlerin %3,061’ini agiklayan dordiincii faktorde ise
kooperatif ve zeytinyagi isleme tesisleri etkili olmaktadir ve “zeytinyag: fiyatinda bolge
kuruluslarimin etkileri” ad1 konulmasi uygun bulunmustur. Zeytinyagi fiyat olusumu
faktor analizinde birinci faktdr olan “zeytinyag: fiyat olusumunda etkili olan piyasa
aktorlerinin etkileri” ve ikinci faktor olan “zeytinyag: fivat olusumunda, devletin etkisi”
etkili olmaktadir.

Faktor analizi sonucuna gore bolgede zeytin ve zeytinyagi fiyat olusumu ile ilgili
olarak 4 kategoriye ayrilmistir. Toplam degiskenlerin %56,379’sunu aciklayan birinci
faktorde TARIS, ihracat firmalari, tiiccar, ticaret borsalari, zeytinyadi pazarinin
ekonomik durumu, tiiketicilerin demografik yapist etkili olmaktadir ve “zeytin ve
zeytinyag fiyat olusumunda etkili olan piyasa aktorlerinin etkileri” ad1 konulmasi uygun
bulunmustur. Toplam degiskenlerin %32,804 linii aciklayan ikinci faktorde zeytinyagi
fiyat politikasi, zeytinyagi ambalajlama ve siseleme firmalari, zeytin lireticileri arasindaki
rekabet durumu, tarimsal desteklemeler ve talep miktari etkili olmaktadir ve “zeytin ve
zeytinyagi fiyat olusumunda, devletin etkisi” ad1 konulmasi uygun bulunmustur. Toplam
degiskenlerin %7,486’s1m1 aciklayan {i¢iincli faktorde ise zeytinyagi arz miktar1 ve
zeytinyagl satig sonrast hizmetleri etkili olmaktadir ve “zeytinyag: fiyatinda satis
hizmetleri” adi konulmasi uygun bulunmustur. Toplam degiskenlerin %1,806 s
aciklayan dordiincii faktorde ise kooperatif ve zeytinyagi isleme tesisleri etkili olmaktadir
ve “zeytinyag fiyatinda bélge kuruluslarinin etkileri” adi konulmasi uygun bulunmustur.

Zeytin ve zeytinyagi fiyat olusumu faktdr analizinde
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birinci faktor olan “zeytin ve zeytinyag fiyat olusumunda etkili olan piyasa aktorlerinin
etkileri” ve ikinci faktér olan “zeytin ve zeytinyag: fiyat olusumunda, devletin etkisi”

etkili olmaktadir.
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