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Ambalaj, ilk zamanlarda saklama, koruma gibi iglevlerde kullanilsa da giiniimiizde bu
islevlere grafik unsurlar1 da eklenerek tiiketicinin isteklerine gore sekil almaya baslamistir.
Ambalaj tasarimlart hedef kitleye gore degisiklikler gostermektedir. Cocuklara yonelik
tasarlanan ambalajlarin ¢ocuklarin hayal giiciinii harekete gecirmesi, onlar1 meraklandirmast,
hareketli, renkli, resimli olmasi1 gerektigi soylenmektedir. Siit ambalaj tasarimlarinda
genellikle beyaz, mavi ve yesil renkler yaygin olarak kullanilmaktadir. Hedef kitlesi ¢gocuklar
olan siit ambalajlarinda ise renk, yapi, tipografi, illiistrasyon-fotograf bakiminda farkliliklar
oldugu goriilmektedir.

Bu aragtirma iilkelere ait gocuk siit ambalajlarinin grafik unsurlarin1 kullanarak nasil
yansitildig1 aktarilacaktir. Ulkelere ait siit ambalajlar1 renk, tipografi, illiistrasyon-fotograf ve
yapt bakimindan incelenmeye calisilmistir. Gorseller sanal kaynaklardan ve literatiir
kaynaklarindan kaydedilip Adobe Photshop CS6 programinda diizenlenmis veya direkt olarak
kullanilmistir. Ancak cocuk siit ambalajlar1 hakkinda yapilan literatiir taramasinda siirh
sayida kaynaga ulasilmistir. Bu ylizden bu arastirmanin tasarimcilara ve aragtirmacilara
katkida bulunacag diigiiniilmektedir.

Incelemeler sonucunda ambalajlarda siitiin cesitliligine (muzlu, ¢ilekli, cikolatal1 vs.)

gore renk kullanimi farkliliklar gostermistir. Cilekli siit i¢in pembe ve kirmizi, muzlu siit i¢in




sar1, ¢ikolatali siit icinde kahverengi ve tonlarinin agirlikli kullanildigr ayrica siitiin dogalligini
ve organik olusunu ifade etmek iginde beyaz, yesil ve mavi renklerin tercih edildigi
goriilmiistiir. Illiistrasyon kullaniminin yaygmn oldugu goriilmiistiir. Marka iletigimini
desteklemek, triintin Ozelliklerini vurgulamak ve marka kimligini daha somut bi¢imde
gorsellestirmek i¢in temsili karakterler kullanildigi goriilmiistiir. Cocuklar tarafindan bilinen,
sevilen ¢izgi film kahramanlari kullanilmistir. Bu Karakterlerin ¢ocuklarin tiriinii satin alma ve
tiikketme istegine etkisi oldugu diistiniilmektedir. Tipografi se¢imleri ise ¢ocuklarin okuma
diizeyine uygun olarak seg¢ilmektedir. Renkli ve hareketlidir. Genel olarak cocuklarin
anlayabilecegi net tasarimlar oldugu goriilmiistiir. Form olarak her ne kadar kare kutular
yaygin olsa da bunun digina ¢ikilarak farkli 6lgiilerde ve yapilarda ambalajlar tasarlandig
goriilmustlir. Seffaf ambalajlarda {iriiniin  goriinmesi ¢ocuklara daha cazip geldigi
sOylenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Ambalaj, Ambalaj Tasarimi, Siit Ambalaj

Tasarimai.
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Tezin 1ngilizce Adi Designed For Children Review of Milk Packaging

ABSTRACT

Although packaging was used for functions such as storage and protection in the early
days, graphic elements have been added to these functions and it has begun to take shape
according to the wishes of the consumer. Packaging designs vary according to the target
audience. It is said that the packaging designed for children should activate the imagination of
children, make them curious, and be animated, colorful and illustrated. Generally, white, blue
and green colors are widely used in milk packaging designs. It is observed that there are
differences in color, structure, typography, illustration-photographic care in milk packages
whose target audience is children.

In this research, it will be conveyed how the children's milk packages of the countries
are reflected by using graphic elements. Milk packages belonging to countries have been tried
to be examined in terms of color, typography, illustration-photograph and structure. Images
were recorded from virtual and literature sources and edited in Adobe Photoshop CS6
program or used directly. However, a limited number of sources have been reached in the
literature review on children's milk packaging. Therefore, it is thought that this research will
contribute to designers and researchers.

As a result of the examinations, the use of color in the packages differed according to

the variety of milk (banana, strawberry, chocolate, etc.). It has been observed that pink and




red colors are used for strawberry milk, yellow for banana milk, brown and tones are used in
chocolate milk, and white, green and blue colors are preferred to express the naturalness and
organicity of milk. It has been observed that the use of illustrations is widespread. It has been
seen that representative characters are used to support brand communication, highlight the
features of the product and visualize the brand identity more concretely. Cartoon characters
known and loved by children were used. It is thought that these characters have an effect on
children's desire to buy and consume the product. Typography choices are chosen in
accordance with the reading level of children. It is colorful and active. In general, it has been
seen that there are clear designs that children can understand. Although square boxes are
common as a form, it has been seen that packaging in different sizes and structures has been
designed by going beyond this. It is said that the appearance of the product in transparent
packaging is more attractive to children.

Key Words: Graphic Design, Packaging, Packaging Design, Milk Packaging Design.
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. BOLUM

GIRIS

1.1. Problem Durumu

Ambalaj tasarimi, insanlik tarihi ile ayni oldugu bilinmektedir. Ambalaj ilk
zamanlarda, saklama ve koruma amaci ile kullanilmistir. Giiniimiizde ise ambalaj,
koruma ve saklama islevinin yaninda tanitma, depolama, sevk etme ve bilgi verme
islevlerini de edinmistir. Ambalaj i¢indeki iiriin ne kadar iyi tanitilirsa, o ambalaj
inceleyen tiiketici de o tiriinii daha dogru anlamis olur.

Ambalaj sadece iiriinii koruyan, bir yerden bagka bir yere tasinmasini
saglayan bir ara¢ degildir. Ambalaj ayn1 zamanda bir¢ok iiriiniin pazarlandig: rekabet
ortami yaratarak tiiketicilerin kararlarin1 etkileyen {riindiir. Tim ambalaj
yiizeylerinde az ya da ¢ok bilgi bulunmaktadir. Genel itibari ile ambalajda, tasarim
alan1 az, aktarilacak bilgi fazladir. Tasarimcinin, bu bilgi yiginini, grafik ara yiizlerle
diizenlemesi gerekmektedir. Tiiketici, dogru bilgiye ulastigi oOlgiide, o iiriine
inanmaktadir. Uriinii ifade etmek icin kullanilan bu grafik ogeler ¢ocuklarin
secimlerine, satin alma davranislarina etki ettigi ve ambalajlar1 daha nitelikli, dikkat
cekici hale getirerek {irliniin satin alinmasini sagladigi diisiiniilmektedir.

Ambalaj tasarimi iizerinde grafik tasarim ogelerinin etkisi ¢ok biiyiiktiir.
Hazirlik asamasinda hedef kitleyi g6z 6niinde bulundurularak tasarlanmasi gerektigi
bilinmektedir. Bu aragtirma belirlenen {ilkelere ait siit ambalajlarinin ¢ocuklara
yonelik tasarlandiginda hangi renklerin kullanildigi, yapt ve malzeme bakimindan
nasil farkliliklar oldugu, gorsel imge olarak kullanilan illiistrasyon ve fotograflarin
neler tercih edildigi problem edinmistir.

Hedef kitlesi ¢ocuklar olan siit ambalajlar1 ile ilgili literatirde az kaynak
bulunmas1 ve renk, tipografi, illiistrasyon-fotograf ve yapisal tasarim gibi grafik
unsurlarin ¢ocuk siit ambalajlarina nasil yansitildigi problem edinilmistir. Edinilen

bu problemlere kars1 arastirmalar yapilmis, cevaplar aranmaya caligilmistir.



1.2. Amag

Bu arastirmanin amaci, {llkelere ait ¢ocuk silit ambalajlarinin grafik
unsurlarim1  kullanarak nasil yansitildigini aktarmak ve az sayida kaynak olan
literatiire katk1 saglamaktir.

1.3. Onem

Aragtirmada, ambalaj konusundaki literatiir incelemelerinden elde edilen
kaynak c¢okluguna ragmen, ¢ocuk siit ambalaj tasarimlari ile ilgili yetersizlik bu
arastirmanin  Oonemini arttirmaktadir. Ulkelere ait siit ambalaj tasarimlarinin
incelenmeside bu arastirmanin konusuna ayrica bir Onem kazandirmaktadir.
Tasarimcilara ve arastirmacilara  katkida bulunacak bir kaynak oldugu
distiniilmektedir.

1.4.Siirhhiklar

Bu arastirma Tiirkiye, Cin, Avusturya, Norve¢ ve Iran iilkelerine ait siit
ambalajlar1 ile siirlandirilmigtir. Bu tilkelerde satilan Sek, Torku, Aynes, Siitas,
Icim, Terun, Megniu, Wang, Ném gibi baz1 markalara ait ¢ikolatali, muzlu, ¢ilekli,
vanilyali, kavunlu ve sade siit ¢esitleri incelenmeye ¢alisilmistir. Toplam otuz dort
adet ornek ile sinirlandirilmistir.

1.5. Yontem

Yapilan literatiir taramasinda smirli sayida ayni ad ve igerikli yaym
bulunmaktadir. Literatiirde konu ile ilgili arastirmalar yapilarak bilgiler ve sanal
kaynaklardan gorseller kaydedilmistir. Calismaya dahil olan 6rnekler incelenmistir.
Kaydedilen bu 6rnek gorseller Adobe Photoshop CS6 programinda arka planlari
temizlenerek diizenlenmistir.

1.6. Tamimlar

Ambalaj: Ambalajin sozlik anlami “Bir esyayr sarmaya yarayan plastik
madde, mukavva, tahta, kagit vb. malzeme” olarak gegen bir terimdir. Biitiin
esyalarin ve trilinleri iiretiminden tiiketime kadarki olan siire¢te satan, koruyan,
dagitan ve tastyan paket ve kutulardir.

Ambalaj Tasarimi: Uriinil, tiiketicinin baska iiriinlerle karsilastirma olanagi
buldugu, yapisal tasarim, malzeme, renk, illlistrasyon, tipografi ve {riinii en iyi

sekilde tanitan bilgi veren iletisim araci 6zelligini tagiyan ¢aligma alanidir.



1. BOLUM

KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Ambalajin Tanim ve Tarihcesi

Ambalaj, tirlinii sarip sarmalayan ve degisik malzemeden yapilan tasiyicilarin
konuldugu kutularn bir araya gelerek olusturdugu genel kelimedir (Becer, 2017, s.
15).

Ambalaj ¢esitli yasal, endiistriyel ve toplumsal kurallara da tabidir. Ornegin
gida ambalajlari, kalite ve giivenilirlik hissi arayan tiiketicilere yonelik olan besin
bilgilerini sunarak marka imajini korur. Bu durum, gida iirlinlerinin bi¢imi hakkinda
kuvvetli algilara sahip tiiketicilerin deneysel tasarimlara yonelik daha segici olmasina
yol agabilir (Ambrose ve Harris, 2012, s. 120).

Ambalaji tarihsel agidan inceledigimizde aslinda tam olarak bilinmemektedir,
ancak insanhik tarihine kadar uzanan bir ge¢mise sahip oldugunu gormek
miimkiindiir. Insanoglu karnmni dogurmak igin yakaladigi avin1 muhafaza edebilmek
i¢in bir kaba ihtiya¢ duyuldugu sdylenmektedir.

Sonrasinda tasima ihtiyacindan dolayr ortaya c¢ikan ambalaj, ticareti de
beraberinde getirmistir. Ambalajin gelismesiyle tasarim agisindan da tiiketicilerin
talepleri ve tlirlin 6zellikleri ile ilgili hem malzeme olarak hem de ambalaj iizerinde
bulunan gorsel iletisim acisindan gelismeler saglanmaistir.

Gérsel-1: Ik Ambalaj Materyalleri.

Kaynak: www.ambalaj.org.tr
17. yiizyilda varil ve cuvallar i¢inde getirilen un, seker, tuz, yag gibi gidalar

miisterilere kese kagitlari icinde satilmaktaydi. 19. yiizyilda ise, oluklu mukavva



kutular, cam siseler, teneke ve diger ambalaj malzemeleri ile sunuldu (Cam, 2004, s.
89).
Gorsel-2: 19.Yiizyila Ait Ambalaj Ornekleri.

Kaynak: Emre Becer, Ambalaj Tasarimi,Dost Kitabevi Yayinlari, Ankara-2017:30.

[lk ambalajlar 6rneklerini daha ¢ok zengin siniflara yonelik tasarlandigini
sOyleyebiliriz. 1800’lii senelerin ilk zamanlarinda Avrupa ve Amerika’da niifus
arttikca, figilar, tahta kutular, cuvallar, torbalar ambalaj malzemesi olarak
kullanilmaya baslandig1 bilinmektedir (Becer, 2017, s. 30).

Gorsel-3: Kese Kagidi Formunda Un Ambalaji.

Kaynak: Emre Becer, Ambalaj Tasarimi, Dost Kitabevi Yayinlari, Ankara-2017:31.



Columbia kagit firmasinda ¢alisan Margaret Knight, kagidi kesen, katlayan ve
dikdortgen formlu bir taban olusturacak bigimde alttan yapistiran yeni bir makine
gelistirmisti (Gorsel-3). Bu bulusuyla modern kese kagitlarinin ‘anasi’ olarak
adlandirilmaya baslayan Knight, 1870 yilinda patent alarak kendi firmasin1 kurmus
ve tiretime gegmistir (Becer, 2017, s. 30).

Ambalaj, grafik tasarimin 6zel bir uzmanlik alanidir. Birgok tanitim
kurulusunda, ambalaj konusunda uzmanlasmis ve deneyim kazanmis tasarimcilar yer
alir. Ambalaj iiretimi, dikkat isteyen, pahali bir istir. Kiiclik teknik bir hata, biiyiik
zararlara sebep olabilir (Becer, 2009, s. 205).

Bagka deyis ile ambalaj; tliketicinin farli {riinlerle karsilagtirma imkani
buldugu; lizerinde son kullanma tarihi, {iretim tarihi, kullanim sekli, zararl veya yan
etkileri gibi benzeri konularda bilinglendigi, iiriinii en iyi sekilde koruyandir. insan
sagligina ve dogaya zararli olmayan maddelerden {iretilen; boyut, agirlik, kalite
acisindan standart olan ¢alismalardir (Balcioglu, 1994, s. 10). Ciinkii ambalaj, {iriin
ile tiiketici arasindaki iletisimi gergeklestirecek olan bir iletisim araci 6zelligini
tasimaktadir. Giiniimiiz slipermarket raflarinda binlerce ¢esit iirlin tiiketicilere
sunulmaktadir. Tasarimcilarin isi de tiiketicileri ikna etmede biraz zorlasmaktadir.

Ilgili kaynaklarda yapilan arastirmalarm da belirttigi gibi ambalaj 2-3 saniye
icinde dikkat c¢eker ise incelenmeye baslanir. Eger miisterinin dikkatini ¢gekmez ise
incelenmeye deger goriilmez. Incelenmeye baslanan ambalaj 3-10 saniye iginde
raftaki diger riinlerden basarisin1 ve farkini konusmak i¢in miikemmel bir rekabet
ortamina girer (Akgiin, 2013, s. 110).

2.2. Ambalaj ve Tiiketici

Ambalajin, asil gorevi iiretici ile tiiketici arasinda iletisimi saglamaktadir.
Kalite ve fiyat degerlendirmesinde birgok etkene maruz Kkalan tiiketici, aligveris
esnasinda binlerce marka ve iirlin ile kargilasmaktadir. Bu konuda ambalaj devreye
giriyor tliketiciyi yonlendiriyor ve karar vermesine yardimci oluyor.

2.3. Ambalajin Onemi

Uriine yonelik yapilan reklamlar, halkla iligkiler faaliyetleri ve pazarlama
geride kalirken tiiketici {iriin ile bagbasa kalmaktadir. Ambalajin 6nemide tam bu

karar aninda ortaya ¢ikmaktadir.



Tiiketicilerin satin alma siirecinde iriiniin sagladigi bazi faydalar vardir.
Bunlar; iriiniin yaninda hediye verilmesi, birden fazla ayni iriiniin bir arada
satilmasi, iirlin ambalajinin taginma kolaylig1 saglamasi yada diger ambalajlara gore
farkliliklarinin olmasi ambalaji dah cazip hale getirir ve 6nemini ortaya koymaktadir.

2.4. Ambalaj Tiirleri

Glinliik hayatta tiikettigimiz tiim gidalar bizlere ambalaj igerisinde
sunulmaktadir. Bu ambalajlar gida g¢esitlerine goére malzemede farklilik
gostermektedir. Ornegin, siit icin karton ambalaj, su i¢in cam ambalaj veya pet
siseler, zeytin ve peynirler i¢inde ¢cogunlukla metal kutular tercih edilmektedir. Ayn1
zamanda gida giivenligini ve kalitesini korumay1 da amacladigi i¢in insan sagligi
tizerinde de etkisi ¢cok fazladir.

Ambalaj malzemeleri tiiketicilerin ¢ogunlukla bilin¢altindaki duygularini
etkiledigi sdylenmektedir. Ornegin; metal bir ambalajin, uzun siireli yani dayamkl
oldugu hissini uyandirirken, plastik ambalajlar hafiflik ve temizlik hissini
yaratmaktadir (MEB, 2012, s. 5).

2.4.1. Cam Ambalaj

Camin ana maddesi silisli kumdur. Kum eritilerek elde edilir. Gelismekte
olan cam sektorii az malzeme kullanimi g¢aligmasi sonucunda agirligi azaltilmistir.
Cesitli sekillerde tiretilmeye baglanmistir (Sanal-1, t.y).

Gorsel-4: Elvan Gazoz Ambalaji.

—~
=

=
=1

Kaynak: www.gca.com

Cam ambalajda giivenle saklanacak bir ¢ok ambalaj vardir. Akla gelen ilk
ornekler; su, siit, ayran, bal, tursu, meyve kompostosu, meyve sular1 olarak

sOyleyebiliriz.



2.4.2. Kagit/Karton Ambalaj

Hafif, esnek, cevre dostu ve grafik tasarrma uygundur. islenmesi kolay olan
bir ham maddeye sahiptir. Kagittan ¢ok ¢esitli tiretim yapilmaktadir. Ekonomiktir.
Dayaniklidir ve hafif iiretimler yapilabilmektedir. Bu yiizden ¢ok fazla tercih edilen
bir ambalaj tirtiniidiir (Onursal, 2014, s. 4).

Gorsel-5: Dogus Cay Ambalajlari.

Kaynak: www.doguscay.com.tr

Kuru gida gibi iiriin gruplarinda ambalajin bir siire elde tutulup saklanmasi
s0z konusu iken, dondurulmus gida ya da kisisel bakim iirlinlerinde ambalaj
kullanimindan sonra ¢ope atilmaktadir. Farkli kaplama yontemleri kullanilarak,
kartonlarin goriinlimii degistirilebilir. Vernikleme, laklama, selefonla kaplama gibi
tekniklerle parlak, mat ya da piiriizsiiz ylizeyler elde etmek ve bdylelikle ambalajin
gorsel kalitesini artirmak miimkiindiir (Becer, 2017, s. 45).

2.4.3. Metal Ambalaj

Bu ambalajlarin hammaddesi; diisiik karbonlu, soguk haddelenmis, yumusak
yassi ¢eligin elektroliz yontemi ile cesitli agirliklarda krom, kalay veya polimer
kaplanmasi ile ¢esitli boyutlarda, kalinliklarda ve sertliklerde ileri teknoloji ile
iretilen ambalaj celigidir. 200 senedir yerlesmis, kendini ispatlamis teknoloji ile

saglikli, ekonomik, ¢evreci beslenme igin en pratik ambalajdir (Sanal-2, t.y).



Gorsel-6: Oncii Domates Salcas1 Ambalaj.

Kaynak: www.oncusalca.com.tr

2.4.4. Plastik Ambalaj

Plastik ambalaj, petrol rafinelerinden ¢ikan ¢esitli iiriinlerin petrokimya
tesislerinde islenmesi ile elde edilir. Plastikler hem daha az malzeme ile daha ¢ok
ambalaj Uretilebilecegi i¢in, hem de sekil verme kolayligindan dolay: sektérde daha
da tercih edilebilir bir hale gelmistir (Sanal-3, t.y).

Gorsel-7: Erikli Su Ambalaja.

U iominesf . J

Kaynak: www.ofix.com

2.4.5. Ahsap Ambalaj

Ahsap malzeme ¢ok eski malzeme tiirlerinden biridir. Dayanikli ve sert
olmasi sebebiyle biiyiik boyutlarda kirilabilecek olan {irlinlerin tasinmasinda ve
havalandirma 6zelliginden dolay1r ise sebze ve meyvelerin taze kalmasi i¢in tercih
edilmektedir. Bunlar disinda da giinlimiizde pek ¢ok cesitli yerlerde ve iiriinlerde

kullanilmaktadir (Sanal-5, 2010).


http://www.oncusalca.com.tr/

Gorsel-8: Ahsap Ambalajlar.
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S
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Kaynak: www.pakturkambalaj.com

2.5. Ambalajin Fonksiyonlari

Biitiin tasarim disiplinleri belirli iglevsel amaclar dogrultusunda bigimlenir.
Ambalaj tasarimcist satiglar arttirma, yiiksek diizeyde getiri saglama, pazar payim
biiylitme, ambalaj maliyetini diislirme, pazardan daha cabuk tepki alma, dagitimi
yayginlagtirma ya da yeni bir {irlinii tanitma gibi herhangi bir islevsel amag
dogrultusunda ¢aligmalar yapar.

Pazarlamaya yonelik bu tiir islevlerin yani sira, ambalajin satis yerinde
tilketici tarafindan tutulmasi, taginmasi ya da yerinin degistirilmesi durumunda
kolayca zarar goriip gormeyecegi ve boylelikle iiriiniin satila bilirliginin olumsuz
etkilenip etkilenmeyecegi de tasarimcinin dikkate almasi gereken unsurlar
arasmdadir. Uriiniin satis yerinde sergilendigi ya da depolandigi alanda ve nakliyesi
sirasinda daha az yer kaplamasi i¢in ambalaj boyutlarinda ne gibi iyilestirmeler
yapilabilecegi de aragtirilmalidir (Becer, 2017, s. 104).

Ambalajlarin satis araclar1 olarak, verimlilige katkis1 olan islevleri vardir.
Sadece iriinii korumakla, nakliyesini, dagitimini1 ve teshirini daha kolay hale
getirmekle kalmaz, ambalaj lirlinlin pazarlamasi i¢in ¢ok kritik su fonksiyonlar1 da
yerine getirir.

“1.Uriiniiniiziin rakip iiriinler arasinda syyrilmasini temin eder,
2.Tiiketici  tarafindan tamnmayr saglayacak marka ve iiriin
kimliklerini saglar,

boylece deneme ve tekrar satin almay: tesvik eder,

3. Uriiniiniizii cazip ve dikkat cekici sekilde sunar,
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4. Uriiniiniiz hakkinda tanimlayici bilgileri ve ézellikleri aktarir,
5.Uriin cesitlerini, ebatlar, farkli tatlari ve iiriine 6zgii diger
ozellikleri

aktarir,
6.Ambalaj iiriinii tasimasi, agmasi, kapamasi, saklamasi ve atmasi
kolay bir bi¢cimde sunarak yiiceltir.” (Meyers ve Lubliner, 2003, s.
21).

Gorsel-9: Islevselligi Olan Bir Ambalaj.

|
Kaynak: www.matbuu.com

Antep Fistig1 ambalajinda, aliskin oldugumuz plastik posetler yerine daha
saglikli bir malzeme olan karton kutu tercih edilmistir. Kutu acildiktan sonra tabak
olarak kullanilabilmektedir. Tiiketim esnasinda kolaylik saglayabilmektedir.
Islevselligi ve iiriine benzetilen bu akillica tasarrmin dikkat cektigi sdylenebilir
(Gorsel-9).

2.5.1. Koruma Fonksiyonu

Uriin ve ambalaj iliskisi siirekli gelismeye ve gelistirmeye acik bir konu
olmustur. Ambalajin koruma fonksiyonu adindanda anlasilacagi iizere {riinii dis
etkenlerden korumak, zarar gérmeden ve verimli bir sekilde ulastirmaktir. Bu siirecin
gerceklesmesinde tasima kolayligi da gz 6niinde bulundurulmalidir.

Ambalaj malzemelerinde koruma islevinin yerine getirip getirmedigini su

Ogeler sayesinde inceleyebiliriz:
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“1. Ambalaj malzemesinin nétrliigii, tarafsizligi saglanmis midir?
2. Ambalaji yapilan mamuliin hususiyetleri belirli bir siire sonunda yine
muhafaza edilecek midir?

3. Carpma, zedelenme, 1s1, 1518a karsi ambalaj malzemesinin dayanma
durumu nasudir? ” (Cakici, 1987, s. 24).

2.5.2. Depolama Fonksiyonu

Ambalajin depolama islevi i¢in, tasarim asamasinda g6z Oniinde
bulundurulmasi gereken unsurlar vardir. Bunlar ambalaj malzemesinin agirligi,
boyutlar1, tepe boslugu, icine konulacak iirlinlerin 6zellikleri, formu ile ilgili
unsurlardir ve goz oniinde bulundurulmalidir (Bingol, 2005, s. 83). Ciinkii tiiketiciye
saglam ve temiz bir {irlin ulagsmasini saglamasi gerekir. Bunun i¢inde ambalajin
agirligl, boyutu ya da malzemesi, iiriiniin yapisina uygun olarak secilmesi koruma
fonksiyonunu etkilemektedir. Uriiniin yapisina uygun malzeme tercih edilmesi iiriinii
dis etkilerden koruyacak, hasarsiz bir sekilde taginmasini ve miisteriye ulagmasini
saglayacaktir.

2.5.3. Tasima Fonksiyonu

Tasima fonksiyonu ise {iirliniin iiretim yerinden tliketiciye veya miisteriye
gitmesini saglamaktadir. Ornegin; tiiketici siklikla aldigi bir {iriinii ambalaji ile
beraber yaninda kolaylikla tagiyabilmeye 6zelligine uygun olsun isteyebilir. Kolay
tasinabildigi i¢in cantaya yada cebe sigan ambalajlar tiiketiciler tarafindan tercih
edilmektedir (MEB, 2012, s. 10). Bu baglamda iiriin ambalajinin biiyiikligi, agirligi,
kolay tasmabilir olmasi gibi 6zellikleri g6z oniinde bulundurularak tasarlanmalidir.

Gorsel-10: Tasima Kolayhg Olan Bir Ambalaj.

=

Kaynak: www.sarfmarket.com.tr
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Kolonya ambalaji formunda, tutma payr goriilmektedir. Ambalaj tasariminin
formu ve boyutu, ambalajin tasinma agamasinda dnemli rol oynamaktadir.

2.5.4. Miktar (Kantite) Fonksiyonu

Ambalajin alt basamak koruyucu islevi olan kantite, {irliniin kilogram
bazindaki miktarma bagli olarak, ambalajin hacimsel biiyiikliigiinii etkilemektedir
(Gorsel-11). Biiyilk boy ambalajli irtinler, genellikle tiiketiciye sorun olmakta,
tirtiniin aci1ldig1 zaman diliminde bitirilememesi gibi riskleri barindirabilmektedir. Bu
risk, Uriiniin bayatlamasi, dokiilmesi, belirli bir zamandan sonra istah kapatmasi (gida
tiriinleri i¢in) gibi nedenlerle israfa neden olmaktadir.

Gorsel-11: Kantite Ambalaj Biiyiikliigiinii Etkileyen Bir Ornek.

Kaynak: www.carrefoursa.com

Cesitli  ambalaj malzemeleri, ambalajin boyutuna gore farklilik
gostermektedir. Bu hususta 6l¢ii, ambalajin maliyeti ile yapilan iiriine atfedilen deger
arasindaki iligkidir (Cakici, 1987, s. 28).

2.6. Ambalajin Simiflandirilmasi

Uriiniin 6zelligine, satis alanina, ihtiyaclarina, kullanim amacina, nakliye ve
depolama kosullarma gore ambalajlar smiflandiriimaktadir. Bu ihtiyaglara gore
siiflandirma {i¢ grupta yapilabilmektedir.

2.6.1. Birincil Ambalaj

Birincil ambalaj, i¢ ya da satis ambalaji olarak da bilinir. Tiketiciyle
dogrudan temas eden, lriinii direkt olarak saran ve iirlinii dis ¢evreden koruyan

ambalaj grubunun ilkidir.
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Gorsel-12: By izzet Antep Fistigi Ambalaj.

Kaynak: www.migros.com

By Izzet Antep Fistigi Ambalaji; piyasada pencereli Kilitli ambalaj olarak
bilinmektedir. Tekrar tekrar agilip kapanmaya uygun kilit mekanizmasina sahiptir.
Uriinii direkt saran bir ambalajdir. Oturan tabana sahiptir. Onden seffaf pencere
sayesinde lirinii gosteren bir ambalajdir (Gorsel-12).

2.6.2. Tkincil Ambalaj

Birincil ambalaji saran, koruyan ve hasar gormemesini saglayan ambalaj
grubudur. Ikincil ambalaj, dis ambalaj olarakta bilinir. Tiiketiciye birden fazla iiriinii
ayni anda sunma imkan1 saglar ve toplu sevk sirasinda tagimay1 kolaylastirir.

Gorsel-13: Nestle 1927 Findikli Gofret Ambalaji.

Cikolata Ustasinin Findikly Gofreti

Giftekavrulfius Findid

Kaynak: www.seyramarket.com

Yukaridaki Nestle orneginde gorildiigii lizere; {irtini ve birincil {iriin
ambalajin1 koruyan ikincil ambalajdir. Ayrica besli Nestle gofretin tek bir ambalajda
bulunmasi, tek seferli aligverise imkan saglayarak kolaylagtirdigi sdylenebilir

(Gorsel-13).
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2.6.3. Uciinciil Ambalaj
Birincil veya ikincil ambalajlarin gruplanarak nakliye sirasinda tasginmasina
kolaylik saglayan ve zarar gérmemeleri i¢in kullanilan ambalajlar. Oluklu mukavva

koliler nakliye ambalajina 6rnektir.

Gorsel-14: Eti Cikolata Ambalaji.

Kaynak: www.etietieti.com

Eti Cikolata, aliiminyum folyo ile iiriine direk temas ederek sarilmigtir. Bunu
birincil ambalaja 6rnek verebiliriz. Hem iiriinii hem de birincil ambalaji saran,
tizerinde Uiriin hakkinda bilgi veren ikincil ambalaj tasarlanmistir. 6 adet iriiniin bir
arada bulunmasini ve tasinmasini kolaylastiran karton malzemeden iigiinciil ambalaj
tasarlanmistir (Gorsel-14).

2.7. Ambalaj Tasarim

Ambalaj tasarimi bir biitlin olarak ele alindiginda, tiiketiciyi {irlin hakkinda
bilgilendiren, karigik bilgileri daha yalin bir sekilde ifade eden, yasal zorunluluklarin
oldugu farkli firma-iiriin-tiiketici iligkisi igerisinde hazirlanan iki veya ii¢ boyutlu
caligmalar oldugunu sdyleyebiliriz.

Ambalaj tasarimi, satis yapmaya yonelik c¢alisilarak yapi, tipografi, form,
malzeme gibi tasarim Ggelerini bir araya getiren iirlin bilgileri sunan ¢aligmalardir
(Becer, 2017, s. 17). Bu yiizden raflarda yerini alan bir¢cok iiriin ambalajlari
birbirleriyle rekabete girdigi ortamlardir. Bazi {irin ambalajlar1 renk, tipografi ve
0zel formuyla da digerlerinden ayrilma 6zelligine sahip olmustur. Ciinkii ambalaj,
iiriin ile tiiketici arasindaki iletisimi gerceklestirecek olan bir iletisim aract 6zelligini
tagimaktadir. Tiiketici iirlin ambalajlari ile s6zsiiz iletisim halindedir.

2.8.Ambalaj Tasariminda Renk

Renk, gordiigiimiizde belki de farkina vardigimiz ilk 6gedir. Renk, grafik

tasarimin temel bir dgesi ve dikkat cekmek i¢in kullamlabilecek bir aractir. izleyiciye
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yol gosterir, yonlendirir ve sunulan bilgiye karsi nasil tepki vermesi gerektigi
konusunda bilgilendirir (Ambrose ve Harris, 2013, s. 11).

Beynin ilk algiladig: unsur renktir. Form, simge, sdzciik ve diger unsurlar ¢ok
daha sonra algilanmaya baslar. Beynimize 151k araciliiyla kaydedilen nesne, bi¢cim
ve imgeler gelen (dogrudan) 151k ve yansiyan 1s1gin renk tonuyla belirlenir (Becer,
2017, s. 110). Gorsel iletisimde ¢esitli renklerin uygun oOlgiilerde birlestirilmesi,
hedef kitleye farkli mesajlar aktarmaya aracilik etmektedir (Tuncer, 2013, s. 30).

Renk 1s1k ile birlikte fiziksel bir olusumdur. Tasarimda 6nemli bir husustur.
Sembolik degerde tasir. Tek basina kullanildiginda mesaj verebilir (Ugar, 2017, s.
45).

Renkler markanin kimligi ile 6zdeslestigi zaman logosunu goérmeden bile
onun istenilen iirlin oldugunu algilamamizi sagliyor. Aklimizin bir kenarinda yer
edinen bazi marka renkleri Coca-Cola’nin kirmizisi, Bayer Aspirin’in yesili, Kodak
saris1 gibi... Firmalar pazarladiklari tiriinlerin dikkat gekmesi igin kendilerine uygun
renk segerler ve bu renk ile farkli olmay1 amaglarlar. Markayi renklerle giiclendirerek
herkes tarafindan bilinmesini saglar (Erdal, 2009, s. 35).

Gorsel-15: Milka Cikolata Ambalaji.

Chocolate Dessert
Cikolata Riiyas!

Kaynak: www.milka.com

Basarili ambalaj tasariminda tercih edilen renk, yazilarla uyumludur. Bu uyum
iriiniin kalitesini ortaya koyar ve hedef kitleye gliven duygusunu asilar. Amabalajda
kullanilan renk, tirlinlin yansitmali yada karakteristik bir nitelik vermelidir. Marka ve
kalitesi ile goniilleri fetheden {irlin, ambalaj rengi ile aklida kalicilik saglayacaktir.
Ornegin, cikolata i¢in kullanilan karakteristik renk, genelde kahverengi-kirmizi ve
siyahla olan karigimlardir. Bu renk istah agicit olmasinin yaninda ¢ikolatanin kendi
renkleridir. Ancak Milka aymi ¢ikolata i¢in farkli bir renk kullanma cesaretini
gosterebilmistir (Gorsel-15). Milka gikolatasinin rengi 1901 senesinde lilaydi. Gorsel

olarak Alp Daglar1 manzarali ve siyah beyaz inek figiirii kullanilmisti. Sonra inegin



16

rengini de lila yaparak inege karakteristik bir kimlik olusturulmustur. O giinden
bugiine toplumda sarsilmaz bir yer edindigi gériilmektedir (Erdal, 2009, s. 2).

Renk ¢ok giiglii bir iletisim aracidir. Farkli kodlamalar yansitirken, tasarima
dinamizmlerde ekler. Bu dinamizmler sayesinde tiiketicide duygusal tepkiler ortaya
koyabilir (Ambrose ve Harris, 2013, s. 118).

Renk, ambalaj tasariminda etki yaratan en Onemli unsurlardan biridir.
Tiketiciler bir iirlin ya da ambalajin gorsel 6zelligini rengiyle tanimlama ve ayirt
etme egilimindedir. Renk bir iirliniin kimligini belirler, 6zelliklerine dikkat ¢ceker ve
satig yerindeki rekabet ortaminda daha kolay ayirt edilebilmesini saglar (Becer, 2017,
S. 116-117). Ambalaj tasariminda renk se¢imi yanlis ise tiiketici tarafindan yanlis
anlasilmasia ve bu sebepten dolayi tiiketicinin ambalaji tercih etmemesine sebep
olabilecektir.

Gorsel-16: Pepsi Cola’min Yillara Gore Degisim Siireci.

Kaynak: blog.adgager.com

“Ambalaj tasariminda rengin bir¢ok uygulama alani bulunmaktadir.
Renk, her seyden once, bir markanin gorsel kimligini tanimlayan giiclii
bir unsurdur. Belirli bir renk tonu bir ambalaj iizerinde uzun siire
kullamildiginda, marka kimliginin onemli bir par¢asi haline doniigiir.
Tiiketici bu rengi hemen algilar ve soz konusu marka ile kolayca
iligkilendirir. Renk-marka iligkisine verilebilecek en popiiler 6rnek Coca-
Cola’dir. Kirmizi renk tonu, diinya ¢capinda bu marka ile ozdeslestirilir.
Coca-Cola’nin ezeli rakibi Pepsi-Cola bu nedenle gérsel kimliginde
degisime gitmek zorunda kalmis, farklihik yaratabilmek icin marka
rengini kirmizidan maviye dontistiirmiistiir.” (Gorsel-16) (Becer, 2017, s.
115).
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Renk, tasarimda dikkat ¢eker ve duygusal tepkiler ortaya ¢ikarir. Tasarimin
okunur olmasi ve ikna edici olmasi igin disiplin gerektirmektedir (Wigan, 2012, s.
117).

2.8.1. Renklerin Psikolojik Etkileri

Glinliik yasantimizda gordiigiimiiz zaman bizi heyecanlandiran yada rahatsiz
eden ve bu yiizdende tercih etmedigimiz renkler vardir.

Insanlar renklere kars1 farkli tepkiler verdigi gdzlemlenmistir. Bu tepkiler
egitim durumlari, bilingalti bastirilmis duygular, kisilik olusumlart gibi cesitli
sebepleri vardir. Bu sebeple ne tiir obje ve bilgi olursa olsun, renklere iliskin
bilgilerimizin kendilerine 6zgii ve ayricalikli bi yeri oldugunu sdylemek miimkiindiir
(Ozdemir, 2005, s. 394). Bu nedenle yapilan grafik tasarim g¢aligmalarinda renk
kavraminin duygularina, davranislarina ve hayatlarina etkileri oldugu sdylenebilir.

Gorsel-17: Elif Safak Ask Kitaplar1 Kapak Tasarim.

ELiF SAFAK /ASK

Kaynak: www.dr.com.tr

Omegin, yukaridaki gorselde kitap kapagi tasariminda kullanilan pembe renk,
erkekler arasinda hos karsilanmadigi ve kendilerine uygun bir renk olmadigini
diistindiikleri i¢in kapaktaki pembe renk sonrasinda griyle degistirilmistir
(Kiigtikerdogan, 2011, s. 67). Bu baglamda bir tiir ileti aktarim1 s6z konusu oldugu
agiktir.

Renklerin doygunluk, sicaklik, sogukluk, seving, iiziinti gibi ¢ok fazla
psikolojik etkileri oldugu deneylerle ispatlanmistir. Inang sistemlerinde ve cesitli
kiiltiirlerde renklerin canlilar tizerindeki etkilerinden faydalanilmis, renklerle
meditasyon teknikleri kullanilmis, bir enerji sekli olan renklerle notalar arasinda

baglanti kurulmustur. Bu nedenle tasarimcinin renk algisi ve rengin meydana
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getirdigi psikolojisini iyi bilmesi, verilmek istenen anlam veya imgenin giiglenmesini
saglayacaktir (Ozdemir, 2005, s. 392).

Kirmizi

Kirmizi, dikkat artirici, ask, hareketlilik saglayici, canlilik, saglik, heyecan
verici, gii¢, acima, cesaret, ilgi ¢ekici, enerjik, beyni calistirict gibi kelimeleri ifade
ettigi soylenmektedir (Martel, 1995, s. 85)

Gorsel-18: Coca-Cola Ambalaji.

ETE—
§
. %

Kaynak: www.officexpress.com

Coca-Cola’nin logosu kirmizi agirliklidir. En dikkat ¢ekici renk olan kirmizi,
nese, sicaklik, enerji, canlilik gibi kelimeleri ifade eder (Kiigiikerdogan, 2011, s. 68).
Cogunlukla genclere 6zgli tasarlanan markalarda tercih edildigi sdylenebilir (Berk,
1990, s 106).

Yesil

Yesil, iyiligi, c¢evreyi, dogay1r cagristirir. Saglik, yasam, yeni baslangiclari
ifade eder (Ambrose ve Harris, 2013, s. 120). Yesil, yasam, genclik, tazelik,
gercekgilik, siiklinet ve organik olma gibi mesajlar1 iletmenin yani sira geri dontistim,

yenilenme, doga ve gevrenin de rengidir (Becer, 2017, s. 112).
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Gorsel-19: Olips Nane Aromali Ambalaji.

Kaynak: www.mondelezinternational.com
Gida ambalajlarinda nane, elma, mentol gibi iiriin 6zelliklerini vurgulamak

icin sik¢a kullanilan renktir. Sagliga yararli olma kavramimi vurguladigindan, yagi

azaltilmis hafif iriinlerde de yesil daima ilk secenek olmaktadir (Becer, 2017, s.

113).

Sari
Yasam, glines, sicaklik, idealizm, nese ve enerjinin rengidir. Pozitif bir renk

olarak ‘umut’ negatif bir renk olarak risk ve tehlikeyi de simgeler. Renk tayfinda

g0zii en fazla uyaran renk, saridir (Becer, 2017, s. 112).
Gorsel-20: Lipton Yellow Label Tea Ambalaji.
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Kaynak: www.liptontea.com.tr
Dogada sicakligin kaynagi giines, sar1 renk ile ifade edilir. Saglikli ve dogal

Y\__/“
ELLOVE’ LABEL
A

bir yagami ifade ettigi i¢in ¢ay ambalajlarinda sar1 hakim renktir (Erdal, 2009, s. 40).
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Turuncu

Turuncu sicak renklerden biridir. Cocuklar ve gengler icin nese kaynagi ve
cekicidir. Canli, goz alic1 dogasi ve kirmizinin tutkusunu igermekle birlikte, sarmin
neseli yapisiyla sakinlestirilmis ve sicaklik hissini vermektedir (Ambrose ve Harris,
2013, s. 112).

Gorsel-21: Garnier Ambre Solaire Ambalaja.

@ARNICR
AMBRE
SOLAIRE

Protection lotion
24h Hydration

Udeh waaga

ll“;.w
Al s

Kaynak: www.akakce.com.tr

Turuncu, giines siitlerinde tanimlayici ve vurgulayici bir tasarim 6gesi olarak
siklikla kullanilir (Becer, 2017, s. 112). Giinesin sicakligi, enerji, cosku, heyecan,
nese ve macera ile Ozdeslestirilen turuncu, canli ve giicli bir marka iletisimi
kurabilmektedir. Glines yaglar1 ve cilt koruyucu krem ambalajlarinda da turuncu
yaygin olarak tercih edilen renktir. Gida ambalajlarinda ise turunggillerde kullanilir.

Beyaz

Iyilik, saflik, temizlik, sadelik ve boslukla iliskilendirilir (Ambrose ve Harris,
201, s. 126). Kar ve sogugu da ¢agristirir. Is1g1 en iyi yansitan renk oldugu igin bir
arada bulundugu diger renkler O©ne ¢ikarir. Saflik kavrammi c¢ok iyi
vurgulandigindan, siit ve temizlik {irlinii ambalajlarinda kullanildig1 goriilmektedir.
Beyaz, liiks tiiketim triinlerinde klasik ve ¢ok yonlii bir vurgulama aracidir; ayni

zamanda tanimsiz ve genel amaglara da uyum saglar.
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Gorsel-22: Myrey Burun Spreyi Ambalaji.

~ MYREY

%0.05
Y~ BURUN SPREYI

at

Mometazon furd

Kaynak: www.literaturaktuel.com.tr

Ilag ve tibbi malzeme ambalajlarinda beyazdan yararlanilir. Saflik kavramini
¢ok iyi vurguladigindan, siit ve temizlik iirlinii ambalajlarinda da tercih edilen bir
renktir (Becer, 2017, s. 114).

Mor

Yiiksek mevki, kiiltiirli, zarafeti, tutkuyu, uysalligi, mistizmi ve sihri, kraliyeti
kendini begenmisligi acimasizlig1 ve yasa sembolize eder. Saltanat, ruhanilik, asalet
ve torenlere igaret eden otoriter bir renktir. Olumlu cagrisimlart bilgelik ve
aydinlanma iken, olumsuz baglamda zulmi ve kibri ifade etmek i¢in de
kullanilabilir. Ayni zamanda mor rengin cocuklar {iizerindede hayal giiciinii
gelistirmeye yonelik etkisi oldugu disiiniilmektedir (Ambrose ve Harris, 2013, s.
122).

Gorsel-23: Dogus Bogiirtlen Meyve Cay1 Ambalaja.

Kaynak: www.birsozgida.com.tr

Mor renk, gida ambalajlarinda bogiirtlen, karadut ve lavanta aromali
tirlinlerde de siklikla kullanilmaktadir (Gorsel-23).

Mavi

Mavi, gevseme, esneklik, hosnutluk, yumusaklilik, sakinlestirici etkisini

hissettirir. Ayn1 zamanda huzuru ¢agristirir (Martel, 1995, s. 85). Otorite, sayginlik,
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diiriistliik, sadakat ve bilgeligin rengi olmasina karsin hiiziin, depresyon ve yalnizligi
da simgeler. Giiven, giicliiliikk, tutuculuk, emniyet ve tutarlilik gibi kavramlar iletir.
Barisei, rahatlatic1 ve dengeli bir etkiye sahiptir. Dogada ¢ok fazla rastlanmayan bir
renk oldugundan, gida ambalajlarinda pek tercih edilmez.

Gorsel-24: Palmolive Thermal SPA Ambalaji.

Palmolive
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Kaynak: www.akakce.com.tr

Yesil ve mavi gibi soguk renkler gevseme ve rahatlama gibi duygular1 daha
Iyi yansitir (Becer, 2017, s. 113-118).

Kahverengi

Kahverengi, tahta ve tas gibi organik malzemelerle dogal diinyayla yakin
iligkili nétr bir renktir (Martel, 1995, s. 85). Kahverengi masif ve giivenilirdir,
sicaklik ve dogal iyilik izlenimi verir (Ambrose ve Harris, 2013, s. 16).

Gorsel-25: Kurukahveci Mehmet Efendi Ambalaji.

Kaynak: www.mehmetefendi.com.tr
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Kahverenginin, sade ve ciddi bir etkisi oldugu soOylenebilir. Kahve
markalarinda sik¢a kullanilmaktadir. Yemek sektoriinde istah agici bir renk olduguda
soylenebilir (Akengin, Arslan, Ozen, 2017, s. 1085).

Pembe

Pembe, birlikteligin, mutlulugun ve gilivenin rengidir. Yumusak, sicak ve
pastel tonlardan olusan pembe ¢ocuklara hitap eden yonii 6zellikle kiz ¢ocuklarinin
ilgisini ¢eker (Erdal, 2009, s. 43).

Gorsel-26: Barbie Oyuncak Ambalaj.

Kaynak: www.ervakum.com.tr

Ayrica pembe renk, kiz bebek oyuncaklarinda sik¢a kullanilmaktadir.
Kadmsallilk ve sevgi imgeleriyle biitiinleserek giilleri ve sekerleride
cagristirmaktadir. Romantikligide ifade etmektedir (Ceylan, 2015, s. 325).

Siyah

Tutarlilik, giivenirlik, azim, bilgelik, kararlilik ve giiclin rengidir (Becer,
2017, s. 113). Siyah, zenginlik ve liiks {irlinlerle iligkilendirilir ve bu tiriinlerin
tanmitiminda kullanilir (Ambrose ve Harris, 2013, s. 128).

Gorsel-27: Adidas Dynamic Pulse Ambalaji.

a?il‘das

1
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Kaynak: www.watsons.com.tr


http://www.watsons.com.tr/
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2.9. Ambalaj Tasariminda Tipografi

Tipografi, yazil bir fikre gorsel bir bi¢cim verilmesidir. Tipografi, bir tasarima
kisilik ve duygu veren en etkili unsurlardan biridir. Aldig1 gorsel bigimle o fikrin
erisilebilirligini ve okuyucunun tepkisini carpici bi¢imde degistirir (Ambrose ve
Harris, 2012, s. 38).

Tarihi sliregcte tipografi teriminin kullanimi Gutenberg’le baslamstir.
Tipografi terimi, dizgi ve baski ilk kez 13.yy’da Kore’de gerceklestirilmesine
ragmen, 1450’de Gutenberg tarafindan kullanilan yer degistirilebilir metal harf
kaliplariyla yiiksek baski teknigi olan tipografik baski olarak adlandirilan bu teknigi
olan tipografik baski olarak adlandirilan bu teknikle yaygin olarak kullanilmaya
baslanmistir.

Tipografi, 20. yiizyil baslarinda gorsel sanatlar ve edebiyat alaninda filizlenen
diisiinceler 15181nda yaratic1, dinamik, iletisime dayali bir evrime ugramustir. Onceleri
geleneksel tipografinin sinirlarina sanatsal bir bagkaldir1 olarak gelisen Yeni
Tipografi hareketi de siisleme ve dekorasyonun yerine berraklik, okunaklilik ve
islevsellik gibi kavramlari yerlestirmeye baglamistir (Becer, 2007, s. 16).

1450 yilinda Almanya’da Johann Gutenberg’in gelistirdigi baski teknigi kitle
iletisim ¢aginin baslangicini olusturur (Gorsel-28). 1500’14 yillarda ise Andreas
Bernhart tlizerinde siislemeli baskilarin yer aldigi ilk paket kagitlarini iiretmeye
baslamistir. Bu paket kagitlar1 ambalajin ilk 6rnekleri olarak kabul edilir (Klimchuk
ve Krasovec. 2006, s. 20).

Gorsel-28: Johann Gutenberg Ve Matbaa Makinesi.

Kaynak: www.digitalage.com.tr

Gutenberg’in zamaninda kisa siire sonrasini gosteren bu resim (Gorsel-28),

bugiiniin matbaacilarina tanidik gelebilir. Bu resimde, arka planda goriinen


http://www.digitalage.com.tr/
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miirettipler, harf kasasindan harfleri ¢ikariyorlar. Onde, matbaacinin asistani, baski
yiizeyini, deri 1stampalarla miirekkepliyor ve bu arada matbaaci, basilmig sayfay

inceliyor (Kaynak, 1996, s. 5).

Gorsel-29: Gutenberg Incili.
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Kaynak: www.eprint24.com

Bu kitap “Gutenberg Incili” olarak da bilinen 42 sayfalik Incil’dir. Kitapta
kaligraflar tarafindan yapilan siislemeler ve tezhipgiler tarafindan yapilan kiigiik
resimler goriilmektedir (Gorsel-29). Gutenberg baski makinesi ile sadece kiigiik
harfleri basmis, sonrasinda biiyilk harfler bir kaligraf tarafindan eklenerek
stislemeleri yapilmustir (Erdal, 2015, s. 78).

Johannes Gutenberg’in 1450°de hazirladig1 baski sistemi insanoglunun
gelisiminde 6nemli rol oynadigi bilinmektedir. Baski ve ¢cogaltma islemi yapmak ¢ok
daha kolay bir hale gelmistir. Fakat diger taraftan sistem teknik bilgiler icerdigi igin
karmagik bir hale gelmistir.

Tipografik 6geler ambalaj tasariminda 6nemli iletisim araglarindan biridir.
Uriin ad1, marka, fonksiyonlar1 vb. mesajlar tiiketicilere tipografi yolu ile aktarilir.
Yazi karakteri tercihi ile tipografik diizenlemeler okunakliligi etkilemektedir (Becer,
2017, s. 127).

Dijital ortamlarda sunulan yazi karakterleri sayilamayacak derecede goktur.
Grafik tasarimciya ¢ok sayida gilincel yazi karakteri kullanima sunulmaktadir.

Iyi tipografi, okunur ve anlagilir olandir. Haley; iyi tipografi icin “temiz
pencere” benzetmesi yapmistir. Iyi bir tipografide her obje anlasilir, kargasadan
uzak, kisa stirede hedefe ulasabilir diizeydedir. Temiz bir pencereden karsis1 ne kadar
net ve anlasilir goriiyorsa iyi tipografiden anlagilan da bu olmalidir. Ciinki

tasarimcinin  karsisindaki her birey, (patronlar, mdisteriler, yazarlar ve benzeri
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igverenler) sadece pencerenin temiz olmasini ister. Bu pencereyi temiz yapan ise

grafik tasarimcilardir. Bilginin goriinmesini saglayan, akilci, goriinlimii bozulmayan,

okuyucunun bilgiyi anlamasina, Ozlimsemesine yardim eden temiz pencere,

tasarimcinin parmak izini tagir (Erdal, 2015, s. 124).

Gorsel-30: Fomilk Sekersiz Badem Siit Ambalaju.
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Kaynak: www.vegandunyasi.com.tr
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Fomilk Sekersiz Badem Siit ambalajinda, tipografik unsurlardan olusan

tasarim On plandadir. Birbirinden farkli yazi fontlar1 bir arada tercih edilmistir. Bu

tipografik tasarim iiriin hakkinda bilgi vermektedir. Ug ¢esit renk, farkli sirada

kullanilmistir. Ayni renkler okundugunda bir biitiin olusturmustur. Ornegin, mavi

renkli yazilar yukaridan asagiya dogru okundugunda: “Ciinkii ben yapilmis laktozsuz

glutensiz icecegim” seklinde tiiketiciye istenilen mesaj aktarilir. Farklilik algisi

yaratmada etkili oldugu soylenebilir (Gorsel-30).

Ambalaj birkag saniye i¢inde iiriin hakkinda bilgi vermek zorunda oldugu i¢in

ambalaj lizerinde kullanilan yazi karakteri okunakli olmalidir. Ambalajda marka

taninirhigmin yaninda tipografi ikinci planda olsa da, yalin bir form ile sadece

tipografinin kullanilmasi ortaya basarili ambalaj 6rnekleri ¢ikarmaktadir (Taspunar,

2020, s. 32-33).
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Tipografi, grafik tasarim egitiminde en temel disiplinlerden biridir. Genel
olarak, herhangi bir ¢alismanin bir grafik tasarim {iriinii olmasi i¢in mesaj igermesi
gerekmektedir (Sarikavak, 2013, s. 70). Bu baglamda tasarimci, yazi karakterini
farkli kimlik 6zelliklerini yansitmada kullanabilir ve bunun i¢inde gorsel kimlik
olusturabilecek yazi karakterlerini tercih etmelidir.

2.9.1. Yazi1 Karakterleri Secimi

Her yazi karakterinin tasarim anlayisi ya da sayfadaki etkisi izleyici
tarafindan 6nceden bilinemeyebilir Bu sebep ile yaz1 karakteri se¢iminde estetik,
uygunluk, okunurluk ve okunabilirlik lizerinde durulmasi gereklidir (Sarikavak,
2004, s. 65).

Gliniimiiziin grafik tasarimcis1 ¢ok sayida tipografik segenekle karsi
karsiyadir. Bilgisayarlarda ve dijital ortamlarda sunulan yazi karakteri secenekleri
sayilamayacak ol¢iide zenginlesmistir. Bu yazi karakterinin bir¢ogu oldukca eskidir.
Bunlarin yani sira glinimiiz ¢aginda bilgisayar yazilimlariyla iiretilmis olan c¢ok
sayida yazi karakteri de kullanima sunulmaktadir. Tasarimci, ambalaj tasariminda
ayirt ediciligi saglamak icin bu genis yelpaze arasindan uygun yazi kombinasyonlari
olusturmaya calisir.

Estetik

Oncelikle sadece cekici gelen yazi karakterini yalmizca hislerle degil ayni
zamanda akillada degerlendirilmelidir. Temel olarak su bilinmelidir: “‘kétii font yada
yazi karakteri yoktur, onun kotii kullanimi vardir’’. Tiim fontlar estetik bir anlayisla
etkili bir sekilde kullanilabilir. Fontun kendisinin hos ya da giizel olmas1 degil, onun
tipografik kullanimda yarattigi etki 6nemlidir (Sarikavak, 2004, s. 65).

Uygunluk

Oncelikle segilen font veya yazi karakteri hem uygun hemde bir kimlige sahip
olmalidir. izleyicilerce iiriinle biitiilesebilmeli ve kabul edilebilir olmalidir. Bir bagska
unsur ise yazi karakterinin bir metin blogu i¢in uygun olmasidir. Siislii bir yazi
karakterinin uzun bir metinde kullanmak okunurluk icin uygun olmayacaktir
(Sarikavak, 2004, s. 65).

Okunurluk

Yaz1 karakterine yalnizca estetik acidan bakmak yetersiz olacaktir ayni

zamanda okunur da olmalidir. Bazi yazi karakterleri daha kolay okunur olmasi ve bu
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da yazi karakteri tasariminin en 6nemli ayirt edici 6zelligidir (Sarikavak, 2004, s.
66).

Okunabilirlik

Okunabilirlik ve okunurluk iki farkli kelimedir. Okunurluk, harf Gl¢iisii ve
yazi karakterine baglidir. Okunabilirlik ise tiim tasarimda temellenir (Sarikavak,
2004, s. 66).

2.9.2. Yazi1 Karakterlerinin Simiflandirilmasi

Diinya iizerinde on binlerce farkli yazi karakteri, cogaltim teknikleri ve
baskinin geligsmesi ile ortaya ¢ikmustir.

S6z konusu sadece “yazi karakteri” tanimi, bir karakterin, bir stili oldugunu
anlatmaktadir. Baz1 yaz1 karakterleri daha dostane, bazilar1 daha ciddi, bazilar1 ise
daha teknolojik o6zelliklere sahiptir. Biitiin bu 6zellikler yaz1 tasarimcisi tarafindan
adeta formun 6ziine islenmistir. Fakat yaziy1 dogru kullanmak sanattir ve bu sanati
icra eden kisilere “Tipografi Sanat¢isi veya Tasarimcist” adi verilir (Ugar, 2017, s.
135).

Tipk: insanlar gibi yazi karakterleri de bir kisilige sahiptir. Yumusak, sevimli,
kirilgan, hareketli, kaba, cagdas, modern gibi kendine 6zgli 6zellikleri vardir. Bu
ozellikler vermek istenilen mesaja ve hedef kitleye gore degisir ve uygun yazi
karakteri secilmelidir. Uygun yazi karakterleri secildigi takdirde anlasilir bir bigimde
aktarilmasina yardimci olacaktir.

Yazi karakterlerini sekiz grupta su sekildedir:

Eski tarz yazilar

Eski bigem sistemine gore tasarlanmis olan eski tarz yazilar, organik ve
yuvarlak yapilara sahiptir. Eski tarz yazilar seriflidir ve serifleri dirsek bi¢iminde
olup egimlidir. Yuvarlak karakterlerde incelme diyagonaldir ve stres sola egimlidir.
Ince ve kalin hatlar arasinda kontrast vardir. Baslica 6rnekler arasinda “Bembo,
Garamond, Palatino, Caslon” gibi karakterler bulunmaktadir (Gorsel-31). Eski tarz
yazilar ilk kez Fransa’da 1617 yilindan beri kullanilmaktadir (Erdal, 2015, s. 81).
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Gorsel-31: Garamond Yaz1 Karakteri.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghyklmnopqrs
tuUvVwxyz
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Kaynak: Manisa, 2019.

Gegis Donemi Yazilar

Gecis donemi yazilarinda ince ve kalin hatlar arasindaki kontrast, eski tarz
yazilara gore daha belirgindir. En Onemli O&rnekleri “Perpetua, Caledoni,
Baskerville” karakterleri olarak verilebilir (Gorsel-32). Gegis donemi yazilari ilk kez

Ingiltere’de, 1757 yilinda kullanilmaya baslanmistir (Erdal, 2015, s. 81).

Gorsel-32: Baskerville Yaz1 Karakteri.

ABCDEFGHIJKI.MN
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tuvwxyz
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Kaynak: Manisa, 2019.

Modern Yazilar

Geometrik yapidaki egri vurgularin diisey ve kesin vurgulanisiyla, harf
tasarimlari ince ve kalin vurgular arasinda siddetli bir karsitliga sahiptir (Sarikavak,
2004, s. 75). Hatta ince hatlar, ¢izgi halindedir. Yuvarlak karakterlerdeki incelme
ekseni, dikey konuma getirilmistir. 1788 de italya’da kullanilmaya baslanan Modern
yazilarda serifler, yine ¢izgiseldir ve govdeye doksan derecelik dikey bir konumla
baglanmaktadir. Yazmin iskelet, kurulumunda dairesel kurallar agir basmaktadir

(Gorsel-33). Modern yazilarda, harf genisliklerinde daralmalar, bazilarinda
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genislemeler goriilebilmektedir. En 6nemli 6rnekleri “Bodoni, Walbaum, Didot,
Torino” gibi karakterler oldugu sdylenebilir (Erdal, 2015, s. 83).
Gorsel-33: Bodoni MT Yazi Karakteri.

ABCDEFGHIJKLM

NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrs

tuvwxyz

1234567890 (& %*?!,.)

Kaynak: Manisa, 2019.

Serifli Yazilar

Bu gruptaki yazilarin ortak o6zelligi, harflerin ve sembollerin uglarina
yerlestirilmis makyajims1 yar1 yapisal ayrintilara sahip olmalaridir. Serifler, erken
Roma doneminde tas iizerine yazilmis yazilardan kalmadir. Edward Catich 1968°de
tag lizerine oyulan Roma mektuplarinda, harflerin koselerinde kalan fir¢a izlerinin
serifleri olusturdugunu belirtmektedir. Bir yazi i¢in 6nemli bir ozellik tastyan
serifler, bireysel olarak harflerin ayirt edilmesini saglayarak okuyucunun goziinde
stireklilik saglar ve metnin okunurlugunu artirir (Gorsel-34) (Erdal, 2015, s. 83).

Gorsel-34: Palatino Yaz1 Karakteri.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrs
tuvwxyz

123456%890 (&%*?1,.)

Kaynak: Manisa, 2019.
Serifsiz (Sans Serif) Yazilar
Serifsiz yazilar, biitiin hatlar aym1 kalinlikta, dairesel hatlardaki incelme

ekseni daima dikey konumda ve geometrik bir anlayisla tasarlanmistir (Gorsel-35).
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En bilinen 6rnekleri “Arial, Univers, Futura, Avant-Garde, Helvetica, Gill ” gibi yazi
karakterleri sayilabilir (Erdal, 2015, s. 86).

Gorsel-35: Arial Yaz1 Karakteri.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrs

tuvwxyz
1234567890(&%*?!,.)

Kaynak: Manisa, 2019.
Gotik yazilar
Bu yaz1 karakteri Gutenberg’in baski tekniginde kullandigr ilk yazi

karakterleridir. Ortacag Avrupasi’nda ¢ok kullanildigi séylenmektedir. En cokta

Almanya’da ve Ispanya’da kullanilan bu yaz, Italya’da begenilmemis “barbarca”

anlamia gelen Gotik ismi verilmistir. Yatay ¢izgilerden ¢ok dikey ¢izgiler goriiniise

egemen olmustur. Baslica Ornekleri arasinda “Gotik, Fraktur, Schwabacher,

Agincourt, Blackmoor” gibi yazi karakterleri bulunur (Gorsel-36) (Erdal, 2015, s.

86).

Gorsel-36: Schwabacher Yaz1 Karakteri.

ABCDEAG % N
NOPER it D3
abedef ghijEtmuopqrotupvry;
1233567890 (&%)

Kaynak: Manisa, 2019.
El yazilan
Ortacag Latin el yazilar, ilk kez Ortacag’da kullanilan eski Germen

sozciiklerin (Kutsal Roma Germen Imparatorlugu) Latin harflerine déniistiirmesi

(latinisation) olarak 1594’te kaydedilen bir kelimeden {iretilmistir. El yazilarinda
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serbest ve akict bicimsel Ozellikler goriiliir. Harfler yuvarlak bir yap1 ile
olusturulurken karakteristik yapilart sola egimlidir. El yazilar i¢in “Vivaldi, Mistral,
Place Script, Brush Script, Kunstler Script” baslica 6rnek olarak verilebilir (Erdal,
2015, s. 87). Bu el yazis1 karakterleri ¢esitleri bir akis ve el yazisi etkisi yaratmak
icin ‘dokunur’ olarak tasarlanan Oznel yazi bicimleri genel geger yazi
karakterlerinden farklidir (Gorsel-37) (Sarikavak, 2004, s. 177).

Gorsel-37: Kunstler Script Yaz1 Karakteri.

B CO EFCH
LT LMANOG
BT T W7

7 /////7/7///// ///// 2II00 702002 9
727406759 é«-‘/ e /

Kaynak: Manisa, 2019.

Ekran yazilar

El yazilar1 vektorel tabanli programlarda tasarlandiklarindan, baski
yazilarindan ayr karakterde goriintli vermektedir. Ekran yazilari, baskida net goriintii
verememektedir. Bu nedenle de ekran yazilar1 eglence endiistrisi, sinema, televizyon,
web sayfalar1 gibi baskiya ihtiya¢c duyulmayan sektorlerde kullanilmaktadir (Erdal,
2015, s. 88).

Gorsel-38: Ekran Yazisi.

Kaynak: Manisa, 2019.
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Gorsel-38’de soldaki harf, en az 96 dpi ¢Oziiniirliikte okunabilecek sekilde
tasarlanmig bir ekran yazisidir. Sayet bu yaziyr 2400 dpi baski ¢oziiniirligii olan
modern lazer yazici ile basma sans1 yoksa goriiniim sagdaki gibi olacaktir.

2.10. Ambalaj Tasariminda illiistrasyon-Fotograf

Ambalaj tasariminda etkili bigimde kullanilan bir fotograf, illiistrasyon
tiiketicinin dikkatini ¢eken ve ilgisini artiran bir unsurdur. illiistrasyon ve fotograf
gibi 6geler hizli algilanabilmeleri ve akilda kalic1 olmasi nedeniyle ambalajda 6nemli
bir yere sahip oldugu soylenebilir (Becer, 2017, s. 134). Ayrica iriinii tarif eden,
hakkinda bilgi veren illiistrasyon ve fotograflar miisteride {iriine kars1 duygusal his ve
arzu uyandirmaktadir (MEB, 2012, s. 15).

Gorsel-39: Fotografin Kullamldig: Bir Ambalaj.

Kaynak: www.nestle-cereals.com

Gida ambalajlar1 iizerinde fotograf kullanilmasi, iirlinii tanitmasi agisindan
onemlidir. Kullanilan fotograf iirlinii 1yi tanitirsa tiikketicide onu alma istegi uyandirir.
Ama kétii bir fotograf kullamldiginda satislart diisiirebilir. Ornegin; balli misir
gevregi ambalajinda kullanilan bal ve gevregin fotografi istah agic1 oldugu
sOylenebilir. Aksi takdirde istah a¢miyorsa satin alma ve tiiketme istegi

uyandirmayabilir (Gorsel-39).
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Gorsel-40: Illiistrasyonun Kullamldig1 Bir Ambalaj.

Kaynak: gwcorp.co.za

[lliistrasyon da, aym fotograf gibi, bir marka ya da iiriiniin pazardaki ayirt
ediciligini saglama ve bir marka kimligi olusturmada ¢ok giiclii bir grafik unsurdur.
Basit kontur ¢izimlerinden ayrintili resimlemelere kadar uzanan yiizlerce illiistrasyon
stili bulunmaktadir (Gorsel-40). Ayrica illiistratorlerin kendilerine 6zgii sanatsal
tisluplar1 da stile dayali gesitliligi artirir. Illiistrasyon araciligiyla bir iiriine modern,
eglenceli, giincel, esprili, cocuksu ya da ¢ekici bir kimlik kazandirmak miimkiindiir.
Ozellikle hedef kitlesini ¢ocuklarin olusturdugu iiriin ambalajlarinda illiistratif
unsurlar yogun bi¢cimde kullanilir. Aynen tasarimci-fotografci iliskisinde oldugu gibi,
belirli bir konsepti ambalaj {lizerinde hayata gec¢irmede basariyr belirleyen sey,
tasarimet ile illiistrator arasindaki dinamiklerdir (Becer, 2017, s. 136-137).

Gorsel-41: Nestle NesPlus Ambalaji.

Kaynak: www.nestle-cereals.com

Fotograf ve illiistrasyonun birlikte kullanildigi bir ambalajdir (Gorsel-41).
[lliistrasyonlar ambalajda tiiketiciye iiriinii cazip hale getirme avantajlari sunan

gorsellerdir. Ozellikle gercekiistii imajlarm olusturulmasi, mizah duygusunun,
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dogalligin ve samimiyet asamasinda illiistrasyonlar 6nemli rol oynamaktadir. Ayrica
illiistrasyonlar, fotograf ve diyagram grafikleriyle birlikte kullanilabilmektedir. Bu
diizenlemeler, sayfa iizerinde giiclii bir etki yarattigi sdylenebilir (Ugar, 2004, s.
163).

Ambalaj tizerindeki fotograflar, sekiller su fonksiyonlar i¢in gii¢lii tasarim
elemanlaridir:

“1.Uriin ézelliklerini belirtmek veya son kullanim onerileri yapmak,
2.Uriin kullamimlarimi ve fonksiyonlarini gostermek; modiiler bir iiriiniin
kurulusunu agamali olarak gostermek, bir yapistirma malzemesinin kullanimini
veya bir yemek hazirlanmasini tarif etmek,
3.Duygusal bir ¢cekim saglamatk,
4.Duygusal bir imge vermek.”

Se¢im tasarimci tarafindan belirlenen tercihtir. Bu tercih konu, iiriin 6l¢ekleri,
rtin gorseli, verilmek istenen mesaj, baski teknigi, maliyeti ve yapim siiresi gibi
degisik sartlardan etkilenmektedir (Meyers ve Lubnier, 2003, s. 36-37).

2.11. Ambalaj Tasariminda Yapisal Tasarim

Herhangi bir slipermarkete girdigimizde ambala; tiirlerini yapisal tasarimlari
cesitli bicimlerde gdérmek miimkiindiir. Bunlardan bazilar1 yatay bazilar1 dikey
pozisyonlarda ve sekil, yiizey, renk bakimindan farkliliklar géstermektedir. Bu
tasarimlar uzman tasarimcilar tarafindan ii¢ boyutlu olarak calisilir. Farkliliklar
miisterilerin ihtiyaglarina ve sorunlarinin ¢oziimiine yonelik yapilir. Ambalajin
yapisal tasarimi hazirlanirken depolama, pazarlama, goriiniim, maliyet, doldurma-
bosaltma kolaylig1 gézden kagmamalidir.

Ambalajin ii¢ boyutlu yapisi, satis noktasinda {iriinii korumasi, raf omriinti
artirmasi ve iriinli “dokunulabilir” hale getirmesinin yani sira, tiiketiciye yonelik
olarak kolay acilip kapanma, rahat tasima ve kullanma ve giivenli bir bi¢imde
saklama gibi ergonomik kriterlere de uyum saglayabilmelidir (Becer, 2017, s. 106-
107). Tiketicinin zihninde iriin ve ambalaj bir biitiindiir. Bir¢ok iiriinde fiziksel
goriiniim, markanin gorsel kimliginin somutlagsmis bir ifadesidir. Ambala;j ii¢ boyutlu

yapist ve malzemesi sayesinde iiriinii korur, tasir, nakliyesini miimkiin hale getirir ve
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grafik tasarimin {izerine uygulanabilecegi fiziksel bir yiizey olusturur (Becer, 2017, s.
110).
Gorsel-42: Gazh icecek Ambalaj Ornekleri.

- n

pepsi
25me

Gl
e\

b s
Kaynak: www.fanta.com.tr
Fanta Portakal Aromali Gazoz, yapisal tasarim ile farklilik yaratarak diger
gazli igecek ambalajlarindan ayrismaktadir. Yapisal tasarimi tutus ve kullanim
kolaylig1 sagladigi ayrica enerjik ve hareketli formuyla hedef kitlesinin gengler
oldugu soylenebilir (Gorsel-42).
Gorsel-43: Yapisal Tasarim fle Ayirt Edilebilen Bir Ambalaj.

Kaynak: www.mrmuscleclean.com

Yukaridaki Ornekte goriildiigli lizere Duck temizlik {irtinii ambalajinin
kendine has sise formu marka logosu olmasa bile fark edilebilecek kalitede bir
ambalajdir. Kivrimli boynu ile ‘‘Duck’’ marka ismine gdnderme yapmustir (Gorsel-
43) (Erdal, 2009, s. 95). Bu baglamda uzun yillar gegse dahi hatirlanacak bir ambalaj
oldugu soylenebilir.


http://www.mrmuscleclean.com/
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2.12. Siit Ambalaji ve Tarihgesi

Onemli bir besin kaynagi olan siitin ortaya cikis tarihi kesin olarak
bilinmemekle birlikte insanlik tarihi kadar eskidir diyebiliriz. Ilk kanitlar1 Firat ve
Dicle irmaklar1 arasinda kurulan Siimer Uygarligi’nin Ur sehrinde ¢iktig1 ve tahmini
5000 yildan beri igildigi soylenmektedir (Sanal-6, 2016).

Gorsel-44: Gail Borden Yogunlastirilmis Siit Ambalaji.

Trade Maric o!‘ Tue BorpeN COMPANY:
. U.S. Pat. 0[ .

tes
ya,‘:'ch this CONDENSED Mik will her :fuen
ainge"dted; and for additional PIOU e
Slg.,am ‘mposmon each label will

it Perl

B ————————
THE Borpen comPANY
NEW YORK, U. S. A

Kaynak: seesaw.typepad.com

Stit ambalajinin tarihgesine bakildiginda 1850°li yillara kadar uzandigi
bilinmektedir. Konserve gida iiretiminde oncii olarak bilinen Amerikal1 Gail Borden,
1856’da yogunlastirilmis siit ambalaj1 iireterek bu islemle odiile layik goriilmiis ve
bunun patentini almaya hak kazanmistir. Bu sirketin iirettigi ilk yogunlastirilmis siit
ambalaj1 o yillarda piyasaya siiriilmistiir (Gorsel-44).

Gorsel-45: Tetrahedron Formundaki Karton Siit Ambalaji.

Kaynak: m.forocoches.com

Sonrasinda 1951 yilinda Ruben Rausing tarafindan Isvec'in Lund sehrinde
AB Tetra Pak kurulmustur. Sirketin irettigi ilk karton UHT (Ultra-High
Temperature) siit kutusu ‘Tetrahedron’ olarak bilinmektedir (Gorsel-45).
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Tetrahedron siit ambalaj tasarimlarini yillara gore incelemek miimkiindiir.
Farkli boyutlarda ve bicimde ambalaj paketlerini (Gorsel-46) gérmekteyiz.
Gorsel-46: Yillara Gore Tetra Pak Siit Ambalajlar.

Tetta Tetra Tetra Tetra Tetra Tetra Tetra
Classic  Brik Rex Prisma Fino Gemina Evero

4L JNNRE

1852 1863 1866 1886 1997 2007 201

Kaynak: profit.pakistantoday.com.pk
1952 yilinda 100 mI’lik “Tetrahedron’ siit ambalaj1 i¢ piyasaya siirlilmiistiir.

Yapisal tasarimi tliggen olarak tasarlanan bu ambalaj rafa koyuldugunda sadece ii¢
yiizeyi goriiniirliige sahipti.

1962 yilinda yapisal tasarimi bigim olarak kiip ve benzeri formlarda
iiretilmeye baslandi. Bdylelikle goriinen tarafi bes yiizeye ¢ikarilmis oldu. Isveg’te
bulunan marketlerde talebin artmasiyla 6nce 500 ml’lik sonrasinda 1 litrelik
ambalajlar1 da tiikketiciye sunulmustur (Sanal-7, 2020).

Dr. Rausing Tetrahedron sistemini gelistirmek lizere calismalar yapmustir.
“Aseptik Paketleme Teknolojisi, Tetra Brik” proje ile 1960’11 yillarda adin1 diinyaya
duyurmustur. Bu proje sayesinde siit ve siit gibi ¢abuk bozulabilecek gidalarin
herhangi sogutma veya katki maddesi igermeden aylarca bozulmadan saklanabilmesi
ve uzak mesafelere ihrag/ithal edilmesi saglanmay1 basarmistir (Sanal-8, t.y).

Tetra Pak gibi siit tiriinlerinde modern dagitim sistemlerinin gelistirilmesiyle
coklu iiretime gecilmistir. Tiiketici taleplerindeki degisiklikler, rekabetin artmasi
isletmeleri yeni tasarimlara ve kaliteli ambalajlara yoneltmistir. Teknolojik

gelismeler sayesinde de yeni ambalaj tiirleri gelistirilmistir (Rundh, 2009, s. 991).



39

Gorsel-47: Tetra Pak TR/G7 Dolum Makinesi.

Kaynak: www.tetrapak.com

Tetra Pak TR/G7 Dolum Makinesinin, yiiksek performanshi ve diisiik
operasyonel maliyete sahip, diisiik tutarli bir yaptirim oldugu sdylenmektedir.
Giivenilir liretim sunan, Tetra Pak TR/G7 kalite damgasini tagimaktadir. Diger Tetra
Pak iicgen kafali iirlin makinelerinden yaklasik %50 daha diigik ilk yatirim
maliyetine sahiptir (Sanal-9, t.y).

2.12.1. Saghkh Siit Ambalajlar:

Cam Ambalaj

Saglikli siit ambalajina oncelikle cam sigeleri 6rnek verebiliriz. Cilinkii cam

ambalaj;
“1. Gidalarin tadini, kokusunu ve aromasini degistirmez.

2. Gida ve igeceklerin raf omiirlerini uzatarak uzun siire saklanmalarin

saglar.
3. Icindeki maddelerle kimyasal ve mikrobiyolojik etkilesime girmez.
4. Yeme-i¢me ortamlarina giizellik ve estetik katar.

5. Gaz ve buhar gegirgenligi olmadig icin, gidalarin saglkli saklanmasini

saglar.
6. Kokusuzdur.
7. Istya dayanikl yani sicak doluma uygundur.

8. Seffaftir, i¢ini gosterir. Bu onu, diger ambalajlardan daha kullanigl yapar.


http://www.tetrapak.com/
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9. Gergek bir doga dostudur. Geri doniigiim sayesinde sonsuz defa

kullanmlabilir.” (Sanal-10, 2020). Bu maddelere dayanarak cam ambalajin iiriine olan
giiven saglandig1 icin “saglikli ambalaj” ibaresine yakisan bir ambalaj oldugu

sOylenebilir.

Gorsel-48: Cam Ambalaj Ornegi.

®

SRR

Kaynak: www.sek.com.tr

Steril Karton Ambalaj

Saglikli siit ambalajina ikinci olarak steril karton ambalaj 6rnek verebiliriz.
Ciinkii bakteri ve mikroplara karsi hava gec¢irmeyecek bigimde kapatilan steril
kartonlar, polimer, folyo ve karton gibi farkli malzemelerin bir arada kullanildig1 ¢ok
katmanli bir ambalaj tiirtidiir. Steril kartonla ambalajlanacak olan iirtin 6nce UHT
islemi uygulanarak, kisa siireyle ¢ok yiiksek derecede sitilir. Uriinde bulunan asit
oranina bagli olarak bu 1s1 95-150° C arasinda olabilir. Isitma siiresi 5-20 saniye
arasinda degisir. UHT isleminin hemen ardindan ani sogutma iglemi uygulanir ve

tirtin 6nceden sterilize edilmis ambalajlara aktarilir (Becer, 2017, s. 65).


http://www.sek.com.tr/
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Gorsel-49: Steril Karton Ambalaj Ornekleri.

Yikork Scabldta

PR

Kaynak: www.sek.com.tr

Steril ambalajlarda Oncelikle {irliniin ambalaja doldurulma siireci dikkate
alimmalidir. Ciinkii steril kartonlarla ambalajlanan {riinlerin raf Omiirlerinin fazla
olmasi, biiyiik oranda doldurulma teknigi ile iliskilidir. Karton {izerinde yer alan
koruyucu malzemeler de iriiniin kullanma siiresinin uzamasina katkida bulunur
(Becer, 2017, s. 65-66).

UHT karton ambalajlarda hava almasini 6nleyen, 151k gecirmeyen aliiminyum
malzeme bulunmaktadir. Bu aliiminyum malzeme siite temas etmez ve saglik

acisindanda higbir zarar1 yoktur (Sanal-11, 2019).
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1. BOLUM

BULGULAR VE YORUM

3.1. Cocuklara Yonelik Ambalaj Tasarimi

Cocuklara yonelik {riinler ve {riin ambalajlarin1  piyasada sikca
gorebilmekteyiz. Siirekli bir gelisim ve degisim igerisinde oldugunu soyleyebiliriz.
Ve ¢ocuklarin yas ve cinsiyet 0zelliklerine gore tasarlanmaya ¢alisilmaktadir.

Cocuklara yonelik ambalaj, iizerinde ¢ok arastirma, gozlem ve hatta deney
yapilmasi gereken hassas bir konudur. Cocuklarin savurgan, spontane davraniglari
genelde ambalajin sonunun ne olacagi konusunda endiseler yasatir. Bu da ambalajin
en az oyuncak kadar saglam ve tekrar tekrar kullanilmaya elverisli olmasim
gerektirmektedir. Kendisine verilen hediye paketini parcalarcasina agmaya calisan
¢ocugun, sonrasinda oyuncagini tekrar ambalajina yerlestirmeye calismasi ve onu
korumak istemesi, ¢ocuklar i¢in tasarlanan ambalajin koruma ve degerlerinden
ayristirma malzemesi olarak kullanilacagini ortaya koymaktadir. Bu gozlem
cocuklarla ilgili ambalaj ¢aligmalarinin en temel ayristirma noktasidir. Sadece ¢ocuk
ambalajlarmin  fark  edilebilir veya c¢arpict renkleriyle sinirlandirmamak
gerekmektedir. Cocuk ambalaji, cocugu heyecanlandirmasinin yaninda hem saklama
hem de koruma iglevlerini de gérmektedir (Becer, 2017, s. 174).

Gorsel-50: Ozmo Hoppo Biskiivi Ambalaji.

Kaynak: www.carrefoursa.com.tr

Ambalajda kullanilan renkler canli ve yogundur. Tipografi ve marka logosu

(Ozmo) ise renkli ve hareketlidir. Uriin gorseli olarak i¢i dolgu cikolatali istah
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uyandiran biskiiviler kullanilmustir. illiistrasyon (Ozmo karakteri) olarak ise sevimli,
eglenceli, merakli ¢ocuklarin dikkatini ¢ekecek sekilde bir karakter tasarlanmistir
(Gorsel-50).

Cocuk pazar1 herhangi bir baska piyasaya kiyasla, 6zellikle sadece on yillik bir
yas dilimini kapsadigi disiiniiliirse, ¢ok daha boliinmiistiir. Tabii en basta kiz
cocuklar1 ve oglan cocuklar arasindaki ilgi farki gelmektedir. CMS Kids Report
arastirmalarma gore kiz cocuklar1 daha sefkatli, yaratict ve kendilerini daha iyi ifade
ederken oglanlar daha bedensel miicadeleye ve rekabete yatkin ve agik hava
faaliyetlerine daha egilimliler. Cocuklara yonelik tasarim yapilirken bu farkliliklar
ciddiyetle goz 6ntine alinmalidir (Meyers ve Lubliner, 2003, s. 166-167).

Cocuklara yonelik iirlinlerde 6zellikle oyuncak ve bazi yiyeceklerde en kritik
tasarim unsuru renktir. Okul Oncesi ¢ocuklar parlak ve titresen renklerin ¢ekim
giiciinden etkilenirler ve giiniimiiz okul Oncesi iriinleri bu o6zelligi iyice
kullanmaktadir. Eskiden oyuncak ambalajlari sadece pembe ya da mavi renklerde
basilirdi. Bugiin tam renkli baski tiim ambalajlar i¢in tek yol olarak secilmekte ve
hicbir kisitlama getirilmemektedir. Yine de oglan cocuklari i¢in mavi ve kiz
cocuklar1 i¢in pembe kullanma egilim hala devam etmektedir (Meyers ve Lubnier,
2003, s. 170-171).

Gorsel-51: Dimes Meyve Suyu Ambalajlari.

) Li
- S‘K % SEFTA
dnsee O it
i\

Kaynak: www.istanbul.net.tr
Cocuklara yonelik ambalaj tasarimlarinda markaya yada iiriine yonelik 6zgiin
karakterler kullanildigi gibi, animasyon, oyun karakteri, ¢izgi film vb. iirlinlerin

karakterleri de ambalajda ¢ok sik tercih edilmektedir (Gorsel-51). Bunun tercih
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edilme sebebi ise gocuklarin sevdigi ve takip ettigi karakterler oldugu igin satin
almada onlar1 kolayca ikna edebilme diisiincesidir.

Gorsel-52: Eti Cin Cilek Soslu Biskiivi Ambalaji.

Kaynak: www.etietieti.com

Erdal’a gore; bazi tiriinii gérmek ve dokunmak daha 6nemli ve caziptir. Seffaf
veya pencereli ambalajlar bu tiir iriinler igin iyi bir ¢oziim olabilir (Gorsel-52).
Cocuklarin gergekei ve etkilesimi seven yapilarit géz oniine alinarak, bu tiir tirlinlerde
illiistrasyonlar veya hareketli tasarimlar ¢ocuklar i¢in yeterli olmayabilir (Erdal,
2009, s. 175). Seffaf ambalaj icerisinde onu gérme ve dokunma imkani saglamasi
tiriine kars1 giiven duygu uyandirabilir.

Gorsel-53: Eker Cilekli Yogurt Ambalaji.

QIlQ/HI ('quuv+ |

Kaynak: www.happycenter.com.tr


http://www.etietieti.com/
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Cocuklara yonelik ambalaj tasarimlarinda yapisal tasarim bakimindan
farkliliklar gormek miimkiindiir. Ambalajin dikkat ¢ekmesi i¢in boyutunda, agilma
seklinde, formunda, malzemesinde degisiklikler gorebiliriz (Gorsel-53).

3.1.1. Cocuk Ambalaj Tasariminda Dikkat Edilecek Unsurlar

Cocuklara yonelik ambalajlar gerek isim, gerek grafiksel tasarim ve gerekse
ambalaj renkleri seciminde bilingli davranilmasi gerekir. Cocugun yas ve cinsiyet
Ozelliklerine gore, duygusal farklilik géstermesi konunun hassasiyetle yaklasilmasini
getirmektedir (Erdal, 2009, s. 175).

Cocuklara yonelik ambalaj tasariminda asagidakilere dikkat etmek dogru bir
yaklasim olacaktir:

“‘1.Ambalaj iizerindeki yazilar biiyiik olmalidir.

2.Ambalaj olabildigince renkli, gosterigli ve resimli olmalidir.

3.Ambalaj i¢in secilen gorseller, ¢ocuklarin hosuna gidecek illiistrasyonlar
olmalidir. Cizgi film kahramanlari, ¢ocuk film veya dizi kahramanlarinin fotograflar
ilgi ¢cekecektir.

4.Ambalaj ¢ocuklarin el yapilarina Ve tutma yeteneklerine gore tasarlanmalidir.
Kaygan yiizeyli olmamali, tutmayi kolaylastiracak girintiler bulunmalidir.

S.Ambalajlar ¢ocuklarin hayal giiglerini harekete gecirmeli, ambalajda bir renk,
amblem, sembol veya maskot ile kendini ozdestirmeli ve onlart meraklandirmalidir.

6.Ambalajlar fazla kinayeci, aldatici veya abartili olmamalidir. Cocuklar bu tiir
ambalajlart kisa siirede reddedeceklerdir.’’ (Erdal, 2009, s. 175).

Ambalaj tasariminda marka iletisimini desteklemek, iirliniin 6zelliklerini
vurgulamak ve marka kimligini daha somut bi¢cimde gorsellestirmek i¢in temsili
kisilik ve karakterler de gelistirmektedir. Cinsiyet, viicut tipi, cilt rengi, irk ve etnik
ozellikler fotografik ya da illiistratif uygulamalarla belirli bir karakter halinde

gorsellestirilebilir.
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Gorsel-54: Haribo Ambalajlari.

HARIBO ; HARIBO
Hoppy.Cola \. Peaclies |

Vel

Kaynak: www.haribo.com

Ambalaj iizerindeki “Haribo” marka adi biiyiilk harflerle ve yazi boyutu
oldukc¢a biiyiitiilmiis bir sekilde kullanilmistir. Marka adinin altinda {iriine verilen
isimler farkli yazi fontuyla ve renklerle yerini almistir. Marka kimligini ay1 karakteri
olusturmaktadir. Bu karakter sevimli bir sekilde stilize edilmistir. Her farkli iiriin
ambalaj1 i¢in, Haribo karakterin yaninda ambalaj igerisindeki iirlinli ¢agristiracak
gorsel tasarlanmistir. Ornegin; “Worms” (solucanlar, kurtlar) ambalajinda, iiriin
solucan seklindedir. Solucan, bu iiriin ambalajina uygun sevecen bir karakter olarak
tasarlanmigtir. Haribo ayisi ile birlikte ayn1 yone bakarak ¢ocuklar1 sanki bu lezzete
davet ediyormusgasina bir izlenim s6z konusudur. Yada “Happy Cherries” (mutlu
kirazlar) ambalajinda, Haribo karakterinin bir elinde i¢i dolu kiraz sepeti diger eli ise
havada, ikili kiraz1 tutarak ¢ocuklarin satin alma ve tiiketme istegine sebep olacak bir
durus sergilemektedir (Gorsel-54). Haribo tiim ambalajlarinda iirtinle 6zdeslesmis bir
karakter goriilmektedir. Bu iirlin piyasada kii¢iik yas gruplarii cezbetmek amaciyla,

bol detaylt maskot tasarimi kullanmistir.
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Gorsel-55: First Sansh Paket Ambalaji.

Kaynak: www.thinglink.com

First Sansli Paket ambalaji; iiriin dizisi olusturan “Smiley” karakteri
olusturmustur. Sar1 renkte tasarlanan bu karakter hem rengi ile hem de mimikleri ile
cocuklarin dikkatini cekmede basarili oldugu sdylenebilir. Karakter iiriiniin esprili ve
eglenceli Ozelliklerine vurgu yapmaktadir (Becer, 2017, s. 137). “Smiley” karakteri
popiilerligi olan emojilerdir. Farkli yiiz ifadeleriyle ambalajda devamlilig
saglanmigtir (Gorsel-55). Bu sekilde c¢ocuklara yonelik markalagsmada ambalaj
tasariminda renk ve yazi karakteri tasarimi olusturmak marka adini ¢ocuklarin
ilgisini ¢ekecek sekilde belirlemek hemen hemen sektoriin genel dogrulart haline
gelmis durumdadir.

3.2. Cocuklara Yonelik Tasarlanan Siit Ambalajlar

Siit ambalajlarinda genellikle beyaz, mavi ve yesil renklerde kullanildigini
giinliik yasantimizda gozlemleyebiliriz. Bu renkler tazelik, dogallik, saflik gibi
anlamlara vurgu yapmaktadir. Bu siit ambalajlar1 ¢cocuklara yonelik tasarlandiginda
renginde, formunda, tipografik tasariminda ve gorsel igeriklerinde farkliliklar

oldugunu gorebiliriz.
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Gorsel-56: Molocow Siit Ambalaja.
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Kaynak: www.packagingoftheworld.com

Bishkek, Kirgizistan’da bulunan, Imedia Yaratict Biiro tasarim ajansinda,
Molocow siit i¢in tasarlanmis bir ambalajdir. Molocow siit eglenceli bir konsept
paketidir. Cocuklara hitap etmek amaciyla siit sisesi yeniden hayal edilmistir.
Yaratict ayn1 zamanda sevimli bir siit sisesine dontistiiriildiigii soylenebilir. Sisenin
icindeki siit ucan daire kirisini gostermekte ve kapak UFO wuzay aracina
benzemektedir. Sisede cam, UFO kapakta ise plastik malzeme kullanilmistir (Sanal-
12, 2016). Cocuklari siit igmeye de tesvik ettigi sOylenebilir.

Gorsel-57: Soy Milk Ambalajlari.
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Kaynak: www.studentshow.com.tr

Soy Milk, cocuklar i¢in suni renklendiriciler ve tatlar igermeyen taze aromali
bir soya siitii tiriniidiir. Soy Milk, ii¢ paketin meyve aromalari sevimli soya siitii
yelpazesinin gelistirilmesi, sonucun basitligi ve netligini saglamasi nedeniyle ne

cikiyor. Aromali soya siitliidiir. Cocuklar1 glivenli kilan keskin kenarlara sahip degil.
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Bu proje goz alict bir zeka tasarimi yaratmak ve cocuklara hitap etmek ve ayni
zamanda ebeveynlere ‘saglikli’ demekti. Cocuklarin dikkatini ¢ekmeyi ve merak
duygusunun olugsmasini saglamaktadir (Sanal-13, 2013).

Gorsel-58: Siirafa Muzlu Siit Ambalaja.
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Kaynak: www.facebook.com

IKMIB (Istanbul Kimyevi Maddeler ve Mamulleri Ihracatgilar1 Birligi) ve
IDDMIB (istanbul Demir ve Demir Dis1 Metaller Ihracatcilar1 Birligi) ile 2017
yilinda dordiinciisiinii diizenledigi, Plastik ve Metal Ambalaj Tasarim Yarigsmasi’nda
zlirafa seklindeki oyuncak siit sisesi olan “Siirafa” tasarimiyla ikincilik odiiliine
layik gorilmistir (Sanal-14, 2017). Ambalajda sise ziirafa karakteri olarak
tasarlanmistir. Ziirafa formuna sahip olan oyuncak siit sisesi ¢ocuklarin ilgilisini
cekmede basarili olacagi soylenebilir. Sisenin kapagi acildiktan sonra pipetin ug
kismi ziirafanin basi olarak diisiiniilmistiir. Tek hamlede agilabilen bu pipet
zlirafanin boynu izlenimini vermektedir. Cocuklar i¢in eglenceli bir aktivite haline
gelen bu sise, igerisindeki siit tiiketildikten sonra ayrica oyuncak olarak kullanilma
imkani vermektedir. Sisede beyaz, kahverengi ve sar1 renkleri siite, siitiin gesitliligine
ve ziirafanin renklerine uygun olarak tercih edilmistir. Uriin gesitliligi okunmasa bile

sar1 rengin goze ¢arpmasi muzlu siit mesajini vermektedir.
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Gorsel-59: C+S Siit Ambalaj.

Kaynak: www.thedieline.com.tr

Sanat Akademisi’nde Michael Osborne tarafindan gelistirilen bir sif
projesidir. Bu grubun amaci, Kmart’1 perakende diinyasinda lider olarak yeniden
konumlandiracak canlandirilmis bir markalagsma sistemi yaratmaktir. Catherine &
Sebastian’nin bir alt markas1 olan C+S, bebekler, kiigiik cocuklar i¢in bir dizi
Premium {irtin sunmaktadir (Sanal-15, 2010). Sise kapaginin kiip seklinde olmasi
fiziksel bir ylizey olusturmustur. Kiip sise kapaklari, cocuklara alfabenin harflerini
ogretmeyi hedeflemektedir. Kiip kapaklar oyuncak gorevindedir. Cocuklar
eglenirken Ogretici bir siirecin igerisine girdigi sdylenebilir. Bu sekilde iirliniin
sirekli satilmasina tesvik etmesi disiinilmektedir. Sise formuyla diger siit
ambalajlarindan ayrisma da basarili oldugu sdylenebilir. Ayrica yapisal tasarim

ozelligi ¢ocuklar i¢in kolay tutus saglamaktadir.
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Gorsel-60: Soy Mamelle Siit Ambalaji.

Kaynak: www:.kian.ru

Soy Mamelle siit ambalaji, Rus marka Kian ajansi tarafindan tasarlanmistir.
Adindan da anlagilacag: tizere siitii soyadir. Soya siitii ile inek siitiinlin aynidir ve
bunu tiiketiciye c¢agrisim yapmak i¢in sise formu inek memesi seklinde
tasarlanmistir. Bu benzetme dogalligina da vurgu yapmis hem de meme benzetmesi
sisenin dik durabilmesi i¢in ayak gorevindedir. Inek iizerindeki alacalar
soyutlastirilarak, sise lizerinde grafik 6ge seklinde kullanilmistir. Yesil renkte olmast
hem farklilik yaratmis hem de dogay: ifade ettigi sOylenebilir. Malzeme olarak cam
ve polietilen Onerilmistir. Bu sira dis1 sise tasarimi siipermarketlerdeki raflara

koymak zorunda olmadan, kapak kismindan askiya takilmustir.
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Gorsel-61: Nude Jr. Cilekli Siit Ambalaj.
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Kaynak: www.trendhunter.com

Cilekli siit ambalajinda; pembe rengi baskin olarak kullanmak {iriin 6zelligini
kisa siirede ve etkili olarak tiiketiciye ve cocuklara aktarmada basarili oldugu
sOylenebilir. Logotype incelendiginde ‘‘Nude’ kelimesindeki harflerin bigimi inek
figiiriinii olusturmustur. Inek siitiine ve dogalliga gonderme yapmaktadir. Kullanilan
beyaz ve yesil renklerde bunu desteklemistir. Uyumlu etkisiyle ortaya tipografik bir
tasarim cikmaktadir. Uriinle ilgili verilmek istenen mesaj sevimli bir dille ifade
edilmistir. Logo, liriin ve ambalaj arasinda bir baglant1 kurmustur. Hem iiriiniin hem
de markanin kimligi ve imajini yansitan bir tasarim olmustur. Kompozisyonda ortada
ve bliylik bir sekilde kullanilmas1 6n plandadir. Cilekli siit ambalaji; sabit bir taban
gbrevi goren ii¢ yuvarlak ayak ile giiclendirilmis tombul bir forma sahiptir. inek
memesinin basitlestirilmis seklini taklit etmektedir. Ambalajin pembe tonu, hayvanin
yumusak derisine ve bu igecegi lezzetlendiren olgun kirmizi meyvesinin renginden
aldig1 soylenebilir. Lezzetini iletmek ve cocuklarin dikkatini ¢ekmede basarili bir

ambalaj oldugu soylenebilir.
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3.2.1. Tiirkiye’ye Ait Bazi Siit Ambalajlari
Gorsel-62: Eker Markasina Ait Cikolatah Siit Ambalaj.

Kaynak: www.gidahatti.com

Cikolatal1 siit ambalajlarinda; yukaridan asagi akan kahverengi siit imaji ile
siitiin  gesitliligi vurgulanmaktadir. Uriiniin cesitliligi ile ilgili tiiketiciye bilgi
vermektedir. Illiistrasyon olarak Belgikali Pierre Culliford’un olusturdugu ¢izgi
roman ve animasyon kahramanlari olan Sirinler tercih edilmistir. Ayni iiriin ambalajt
igin farkl girin karakteri kullanilmistir. Sirinler kompozisyonda biiyiik¢e kullanilmis
ve On plana c¢cikmistir. Hem c¢ocuklar tarafindan bilinirligi yiiksek olan bu
karakterlerin popiilaritesinden yararlanarak ambalajda serinin devami saglanmustir.
Taninmis karakter olmasi sebebiyle ¢ocuklarin dikkatini ¢ekmede basarili oldugu
sOylenebilir. Giiniimiizde popiiler olan ¢izgi film karakterlerini ambalajlarda ¢ok sik

kullanildigin1 gorebiliriz.
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Gorsel-63: I¢cim Markasina Ait icimino Muzlu Siit Ambalaj.

Kaynak: www.migros.com

Muzlu siit ambalaji; sarinin hakim oldugu bir fon ile kaplanmistir. Bu nedenle
belli bir uzakliktan bakildiginda siitiin ¢esitliligi okunmasa bile muzlu oldugu almis
oldugu sar1 renginden belli olmaktadir. Sar1 nesenin rengi oldugu i¢in pozitif bir
enerjide sagmaktadir. Sar1 uyarict bir renktir ve ¢ocuklarin dikkatini ¢ekmektedir.
“I¢imino’’ yazisinda kullamlan renkler ¢ocuklarin sevecegi tarzda olup dikkatlerini
cekmesini kolaylastirmaktadir. Yazi karakterlerini kiiclik kullanarak sevimli ve sicak
bir dil hakim olmustur. Uriiniin &zelligini vurgulamak ve daha somut bi¢imde
gorsellestirmek icin temsili karakter gelistirilmistir. Bu meyve (muz) gercekei bir
sekilde Kkarikatiirize bir stilde betimlenmistir. Muzdan olusturulan bu karakter
kollarin1 acarak ¢ocuklara kars1 giiven, giicliiliik, mutluluk ve eglence gibi duyusal
mesajlar vermektedir. Bu karakter, tasarimin alt kisminda siit eriginin iginde

kayboluyor izlenimi vermektedir.
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Gorsel-64: Alpella Markasina Ait Cikolatah Siit Ambalaji.

Kaynak: www.happycenter.com

Cikolatali siit ambalaji; alisila gelmisligin disinda mor rengini alarak piyasaya
adim atmustir. Bu iiriin renk bakimindan raflarda bulunan diger {irlinlerden siyrilarak
farkli bir durus sergilemektedir. Ayrica bu renk zenginlik ve liikksiide ifade etmistir.
Bu yiizden {iriiniin ve tabii ki markanin da kaliteli oldugu izlenimini vermektedir.
Alpella cikolatali siit, ambalaj igerisinde ki {iriin ve ¢esitliligi ile ilgili tiiketiciye bilgi
vermesi agisindan siitiin beyaz ve ¢ikolatanin da kahverengi oldugu bir ambalajdir.
Siit beyazdir ve dogalligi simgeler, ¢ikolata ise kahverengidir ve ¢ikolatali olusunu
ifade etmektedir. Cikolata pargasi, siit yogunlugunu ifade etmesi igin
kahverengindedir. Bol miktarda siitiin, ¢ikolata pargaciginin asagi dogru hizla akisi

ile siit eriginin i¢ine karigiyor izlenimi yaratilmistir.
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Gorsel-65: Sek Markasina Ait Giinliik Siit Ambalajlan.

Kaynak: www.fmcgturkiye.com

Giinliik siit ambalajlari; piyasaya sade bir ambalaj ile ¢ikis yapmustir. Arka
planda beyaz renk hakimdir. Siitiin safligin1 dogalligin1 yansitmaktadir. “Giinliik
Taze Siit” yazis1 konugsma balonunun i¢inde el yazisi ile yazilmig ve samimi bir dil
hakimdir. Giinliik siit ambalaji daha sonra, “Hiip, Hop, Basket” temasi ile yeniden
tasarlanmistir. Giinliik siitii basketbol topunu andiran bir yiizey ile kaplamistir.
Basket topu haline getirilerek tasarlanan bu siit kutusu, ¢ocuklari harekete gegirmeyi
hedeflemistir. EuroLeague’in “lyilikle Besleyen” sponsoru olarak siit i¢cmeyi
cocuklar icin basketbol heyecanina doniistiirmiistiir. Bu ambalajin amac1  “‘lyilikle

’

Biiyiitiir’”” mottosu ile g¢ocuklarin hem sosyal hem de fiziksel gelisimine katki
saglamak i¢in tasarlanmistir (Sanal-16, 2018). Giinliik Siit yeniledigi ambalaj ile
tercih edilen goriintii rakip ambalajlardan ayrilmasini, ¢ocuklarin dikkatini ¢gekmesini

saglayabilmektedir.
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Gorsel-66: Sek Markasina Ait Cilekli Siit Ambalajlar.
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Kaynak: be.mopas.com.tr

Cilekli siit ambalajlari; beyaz zemin iizerinde ¢ilek gorselinin yer aldigi ve
acik pembe renk kullanilarak tasarlanan ambalaj raflarda yerini almigtir. Daha sonra
“23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami” igin Yyeniden tasarlandigini
gormekteyiz. Kompozisyonun sag orta kisminda el yazisi ile “Cocuk Bayraminiz
Kutlu Olsun” ibaresi yer almaktadir. Bu ibare o ay i¢in énemli giinlerden biri olan
¢ocuk bayramina vurgu yapmak i¢in 6zel yazilmistir.

Elle yazilmig yazilar ve konusma balonundan olusan tasarim, iiriin mesajini
sicak ve samimi bir dil ve ses tonu ile aktariyor (Becer, 2017, s. 121). “Cilekli Siit”
ibaresi ilk tasarimda konugsma balonu i¢inde kullanilirken, ikinci ambalajda ise ucan
balon illiistrasyonunun i¢inde kullanilmistir. Ayn1 zamanda ¢ocuk illiistrasyonlar1 da
tasarlanmistir. Cocuklar kollarmi agmis zipliyor ve nese icinde bayram havasi
olusturulmaya calisilmistir. Cocuk bayramina 6zel yeniden tasarlanan bu ambalaj

tasariminin satis arttirdigi soylenebilir.
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Gorsel-67: Torku Markasina Ait Miniki Siit Ambalajlar.

Kaynak: www.torku.com.tr

Siit ambalajlarinda; mavi ve siit gesitliligine uygun segilen renk (kahverengi,
sar1, pembe) esit olarak kullanilmistir. Torku’nun alt markasi olan “Miniki”, modern
yazi tarzinda yazilmistir. ici beyaz, kenar cizgisi agik mavi renkte kullanilmusgtir.
“Kakaolu Siit”, “Muzlu Siit” ve “Cilekli Siit” ibarelerinde de modern yazi tarzi
tercih edilmistir. I¢i beyaz renkte kenar gizgileri siitiin gesitliligine uygun renk tercih
edilmigtir. Okunurlugu artirmak igin lacivert yuvarlak zemin kullanilmistir.
Kompozisyonda yogun siit imajinin asagr dogru hizla akisi iic ambalaj icinde
kullanilmistir. Siit eriginin iginde muz ve cilek ile karisiyor izlenimi yaratilmistir. Bu
hizli karisim karsisinda, Miniki karakteri seving ve ¢iglik atiyormus izlenimi
vermektedir. Cocuklar tarafindan bilinen ve taninan bir karakter olmamasina ragmen
karakterin sevecen ve sempatik yapisi ¢cocuklarin dikkatini ¢ekmede basarili oldugu

sOylenebilir.
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Gorsel-68: Aynes Markasina Ait Turtles Siit Ambalajlari.
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Kaynak: www.aynes.com.tr

Ninja Kaplumbagalar 1984 yilinda, Mirage Comics’ten Kevin Eastman ve
Peter Laird tarafindan tasarlanan ¢izgi roman kahramanlari olarak ortaya ¢ikmustir
(Sanal-17, 2019). Gegmise gonderme yapmaktadir. Her bir siit ambalaji igin ayr1 bir
Ninja Kaplumbaga kullanilmistir. Ninja Kaplumbagalarin bant rengi siitiin
cesitliligiyle bagdastirilmistir. Ornegin; kirmizi banthi kaplumbaga, cilekli siit
ambalaji i¢in kullanilmigtir. Her kaplumbaganin arkasinda kendi ismi kullanilmistir.
Isimlerin arkasinda bant renginin kullanildig1 firga darbesi okunurluk saglanmistir.
Ninja Kaplumbaga kahramanlarinin ¢izgi filmini izleyen cocuklar i¢in yakinlik

derecesi duymasi sebebi ile tercih edebilecegi sdylenebilir.



60

Gorsel-69: Siitas Markasina Ait Cilekli Siit Ambalajlar.

Kaynak: www.neselieglenceli.com

Cilekli siit ambalajlarinda; kompozisyonun iist kisminda yuvarlak siit kiitlesi
ile asag1 dogru hizla akan pembe renkte siit imaji, siitiin ¢esitliligi vurgulanmaktadir.
“Cilekli Siit” ibaresi el yazisi tarzi ile yazilmistir. Igi beyaz, kenar gizgisi pembe
renktedir. Ambalajda kullanilan illiistrasyonun, ¢ocugun kendi yasamindan bir par¢a
sundugu icin kendisiyle Ozdeslesmesini saglanmaktadir. Ayni iirlin igin farkli
aktivitelerin yer aldig1 (fotograf ¢cekmek, kaykay silirmek, gitar ¢almak) ¢ocuklarin
ilgi alanlarina yonelik tercih edildigi i¢in dikkatini ¢ekmede basarili oldugu
sOylenebilir. Ayni1 zamanda c¢ocuklarin kendi ilgi alanlarin1 kesfetmesini

saglamaktadir.
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Gorsel-70: I¢im Markasina Ait Fan Cikolatah Siit Ambalaj.

Kaynak: www.icim.com.tr

Cikolata siit ambalajinda; 6n planda olan renk kahverengidir. Siitiin ¢esitliligi
olan ¢ikolata yogun ve baskin olarak kullanilmistir. Kahverenginin, tasarimin alt
kisminda ve kapakta kullanilmasi biitinligii saglamistir. Ambalaj tizerinde kulaklik,
araba, kaykay, ayakkabi, top, hayvanlar ve degisik surette tasarlanmais illiistrasyonlar
kullanilmigtir. Kullanilan bu illiistrasyonlar ¢ocuklara hitap etmekte dikkat gekici ve
enerjiktir. Renkler canli ve yogundur. Bu illistrasyonlar ve renkler ¢ocuklar iiriine
yonlendirme potansiyeline sahiptir. Uriinii daha 6nce tatmasalar bile tasarimda

kullanilan illiistrasyonlar, ¢ocuklar1 bu siitii satin almada ikna edici olabilir.


http://www.icim.com.tr/
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Gorsel-71: Pinar Markasina Ait Cocuk Balli Devam Siit Ambalaja.

Kaynak: www.pinar.com

Balli devam siit ambalajinda; beyaz renk hakimdir. Bu renk siitiin saf, temiz,
duru izlenimini verdigi sdylenebilir. Zemin ilizerinde bal petekleri siitiin ¢esitliligini
yansitmak i¢in kullanilmigtir. Ambalajin iist kisminda logosu ve “Cocuk balli devam

HERd

siitii” ibaresi beyaz zemin tlizerinde okunabilme 6zelligi ile kolaylik saglamustir.
Gorsel imge olarak illiistrasyon yerine fotograf tercih edilen bir ambalaj
gormekteyiz. 5-6 yaslarinda pembe giysili kiz ¢ocugunun fotografi kullanilmistir.
Uzerinde rakamlarm yazili oldugu rengarenk kiiplerin en iist kismima elini uzatarak
boyunun yetistigini gosterircesine uzanmaktadir. Cocuklara “bu siitii icerseniz sizde
istediginiz yiikseklige ulasabilirsiniz” mesajini verdigi soylenebilir. “Cocuk” ibaresi

marka logosu ile ayn1 biiyiikliikte dikkat cekmektedir.
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Gorsel-72: Yoriikoglu ve icim Markalarina Ait Cilekli Siit Ambalajlari.

Kaynak: hepsiburda.com

Farkli markalara ait ayni iiriine hizmet eden siit ambalajlar1 goriilmektedir.
Uriin gesitliligini belirtmek amactyla iki siit ambalajinda da ¢ilek figiirii 6n plandadir.
Yortikoglu Cilekli Siit ambalajinda; beyaz zemin {izerinde gercek¢i ve duragan bir
cilek figiirii kullanilirken, Icim I¢imino Cilekli Siit ambalajinda; ise pembe zemin
tizerinde, cocuklara karsi mutluluk, eglence gibi duyusal mesajlar veren g¢ilek
sevecen bir karakter olarak tasarlanmistir. Bu ylizden duragan olan ¢ilek figiiriine
gore daha sempatik bir imaj yaratmaktadir. Cilek karakteri ¢ocuklarin dikkatini
cekmekte basarili oldugu sdylenebilir. Her iki ¢ilek figiirii de siit eriginin icinde
kayboluyor izlenimini vermektedir.

Her iki ambalaj {iizerinde kullanilan ibarelerin yazi karakterleri kiigiik
(miniskiil) harf kullanimiyla benzerlik gostermektedir. Yoriikoglu siit ambalajinda
“cilekli siit” ibaresi 6n planda iken I¢im Siit ambalajinda, alt markasi olan “I¢imino”
ibaresi on plandadir. “I¢imino” yazisinda kullanilan renkler cocuklarin sevecegi
tarzda olup, pembe fon lizerinde okunurlugu zorlastiracagi ig¢in beyaz arka fon
kullanilmistir. Okunurlugu kolaylagtirdigi gibi hem de tasarimda biitiinligi
saglamigtir. Hem pembe arka fon ile hem de ¢ilek karakteri ile uzaktan bakildiginda
iriintin ¢esitliligi dikkat ¢ektigi icin “gilekli siit” ibaresinin dikkat ¢ekmesine gerek
duyulmayip sag alt kosede kii¢iik punto ile kullanmilmistir. Yoriikoglu Cilekli Siit
ambalajinda ise; beyaz zemin hakimdir. “Cilekli siit” ibaresi kalin ve egik bir punto

ile 6n plana ¢ikmaktadir.
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3.2.2. Cin’e Ait Bazi Siit Ambalajlar
Gorsel-73: Terun Markasina Ait Muzlu Siit Ambalaji.
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Kaynak: www.roundtheclockmall.com

Muzlu siit ambalaji, sar1 renk ile kaplanmistir. Sar1 renk muz ¢esitliligini net
bir sekilde ortaya koymaktadir. Ortada kii¢iik muz gorseli ile de bunu desteklemistir.
Sar1 uyarici bir renktir ve ¢ocuklarin dikkatini ¢ekmektedir. Malzeme olarak esnek
plastik kullanimiyla farkli bir yaklagimi gdrmek miimkiindiir. Sag tarafta plastiine
hava doldurulmasiyla olusturulan tutma kismi disliniilmiistiir. Sol st kosede
kesilerek acilan ve acilan kisimdan bardaga dokiilerek kullanilan ambalaj siirahiyi
andirmaktadir. Rakiplerinin kullanmadig1 bir yaklasimda bulunmast ¢ocuklarin
dikkatini ¢ekmeden ve merak duygusunu harekete gegirmesinde yardimei
olabilmektedir. Tasarimi bakimindan kullanim kolayligi sagladigi sdylenebilir.
Ambalaj agildiktan sonra siitiin dokiilme ihtimali disiiniilerek tasarlanan tek
kullanimlik bir ambalajdir. Ambalajda esnek plastik malzeme kullanilmistir.
Yirtilmaya dayanikli bir malzemedir. Uriin akigkan bir yapida oldugu icin ambalaj
malzemesi tercihi uygundur. Igerisindeki iiriinii, buhar, koku, nem, 151k veya havadan
korudugunu séyleyebiliriz. Plastik malzeme, sert cam siseye gore maliyetini azaltir.
Ambalaj tasariminda secilen malzeme, bicimle biitiinlik olusturabildiginde
rakiplerinin ig¢inden siyrilmasini saglayabilmektedir. Bu da ambalaji diger {irlin
ambalajlarindan 6zgiin kilmaktadir. Formuyla 6zdeslesmis ambalajlar, ¢ocuklarin

hatirlamasini ve dikkatini ¢cekmesinde yardimci olabilmektedir.
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Gorsel-74: Megniu Markasina Ait Siyah Tahilh Siit Ambalaja.
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Kaynak: www.roundtheclockmall.com

Siyah tahill siit ambalajinda; turuncu renk hakimdir. Turuncu tahil i¢in uygun
bir renktir. Siitiin ¢esitliligini yansitmak i¢in turuncu renk basarili bir tercih olmustur.
On planda duran siyah yuvarlak karakter iiriiniin siyah tahilli olusunu temsil etmek
amaciyla tasarlanmigtir. Karakterin gagasi, gozii, kuyrugu, ayaklar1 beyaz ¢izgisel bir
sekilde betimlenmistir. Kompozisyonun alt kisminda {irlinii destekleyici siyah
cekirdek illiistrasyonlart kullanilmistir. Renk se¢imlerinin bir arada uyum sagladigi
gbézlemlenmistir. Yazilarin agik renkte kullanilmasi, koyu zemin iizerinde

okunurlugu artirmustir.
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Gorsel-75: Wang Markasina Ait Muzlu Siit Ambalaji.

Kaynak: www.roundtheclockmall.com

Muzlu siit ambalaji, sarmin hakim oldugu bir fon ile kaplanmistir. On planda
siitlin  ¢esitliligini ifade eden ve insansit Ozelliklerle tasarlanan muz karakteri
tasarlanmistir. Bu karakterin yanina ¢ocuk stilize edilmistir. Uyumlu ve sevimli olan
bu iki karakterin eglenceli dakikalar gecirdigi ve bu siit ambalajin1 goren ¢ocuklara
kars1 giiven, gli¢lillik, mutluluk ve eglence gibi duyusal mesajlar verdigi
sOylenebilir. Yani muz karakteri ile ¢ocugun arasinda duygusal bir bag kurulmasi
amaglanmaktadir. Birden fazla siit kutusunun tagimasini kolaylastirmak amaciyla

karton malzemeden ikincil ambalaj tasarlanmistir.
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Gorsel-76: Mengniu Markasina Ait Sade Siit Ambalaj.
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Kaynak: www.roundtheclockmall.com

Sade siit ambalajinda; beyaz ve yesil renkler kullanilmistir. Beyaz, saflik,
temizlik, sadelik ile iliskilendirilir. Kullanilan bu renkler siitiin ¢esitliligini
yansitmada katki saglamistir. Yesil, yasam, organik olma, gergekg¢ilik ve tazelik
hissini yansitmaktadir. Beyaz zemin {iizerinde yesil ibare ve mavi logosu, agik ve
koyu renk iligkisinden dolay1 kontrastlik olusturmaktadir. Bu da yazilarin net bir
sekilde okunmasini saglamistir. Gorsel imge olarak illiistrasyon kullanilmistir.
Basinda kepi, elinde kupasi ve arka planda yesil yazi tahtasinin yer aldigi ¢ocuk
illiistrasyonu 6n plandadir. Kenar1 daire ile ¢evrilmis ve gocuk karakterin basi ¢evrili
alandan cikartilarak perspektif etkisi yaratilmistir. Cocuk karakterin kupay1 havaya
kaldirmas1 basarisin1  gOstermektedir.  “Bu  sitii  igerseniz  sizde basariyi

vakalayabilirsiniz”” mesajini verdigi sOylenebilir.
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3.2.3. Avusturya’ya Ait Baz Siit Ambalajlari
Gorsel-77: Nom Markasina Ait Vanilyah Siit Ambalaji.

Kaynak: www.billa.at

Vanilyal1 siit ambalajinda; sar1 renk hakimdir. Bakildiginda muzlu siit
ambalaj1 gibi goriinse de aslinda vanilyal bir siittiir. Ambalajin orta kisminda beyaz
gecis kullanilmis aydinlik hissi verilmistir. Ag¢ik turuncu renkte bir serit ambalajin
etrafin1 sarmistir. Serit lizerinde yer alan “Vanille Milch” ibaresi, beyaz renkte ve
biiylikce ortali bir sekilde kullanilmistir. Okunurluk net bir sekilde saglanmistir.
Cimen hissi vermeye calisilan leke iizerinde kosan, neseli ve sevimli ¢izgisel tarzi ile
inek illiistrasyonu o6n plandadir. Uzerinde mavi ¢izgili bir pijamas: dikkat

cekmektedir. Cocuklarin sevecegi bir karakter oldugu soylenebilir.
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Gorsel-78: Nom Markasia Ait Cikolatal ve Muzlu Siit Ambalajlan.

Kaynak: www.billa.at

Cikolatal: siit ambalajinda; hakim olan renk kahverengidir. Siitlin ¢esitliligini
almis oldugu renk ortaya koymaktadir. I¢i ¢ikolatal: siit dolu olan bardagin yukardan
cekilmis goriintiisii kullamlmustir. Etrafinda cikolata pargalar1 daginik haldedir. istah
acic bir gorsel imge 6n plandadir.

Muzlu siitlerde sar1 rengin yaygin olarak kullanildigini biliyoruz. Fakat Nom
Muzlu Siit ambalaji; bu alisila gelmisligin disina ¢ikarak mavi rengini kullanmistir.
Diger muzlu siit ambalajlarindan ayrigarak farkini ortaya koymustur. Mavi renk
kullanilmas farklilik yaratirken bir yandan da belli bir uzakliktan bakildiginda metin
okunmadiginda siitiin ¢esitliligini anlamay: zorlastirabilir. Ici muzlu siit dolu olan
bardagin yukardan cekilmis goriintiisii kullanilmistir. Etrafinda dilimlenmis muzlar
dagmik haldedir. istah agic1 bir gérsel imge on plandadir. Tipografi her iki ambalajda
da aym sekilde konumlandirilmistir. Egik, el yazisi, kalin farkli tarzda fontlar
kullanilmistir. Dikey ve yatay olarak kullanilmasi farklilik yaratmistir. Sise formuyla

elde kolay tutulabilir, boyutuyla da tasimay1 kolaylastirdig1 sdylenebilir.



70

Gorsel-79: Billa Markasina Ait Kakaolu Siit Ambalaj.

Kaynak: www.billa.at

Kakaolu siit ambalajinda; kahverengi ve acik mavi renklerle esit kalinlikta
capraz seritler kullanilmistir. Kahverengi siitiin kakaolu olma 6zelligini vurgularken,
mavi ise giiven duygusu uyandirmaktadir. Gorsel imge olarak aslan illiistrasyonu 6n
plandadir. Cocuklar arasinda ormanlarin krali olarak bilinmesi ayrica giigliiliigii ifade
etmektedir. Dilini digsarda, kuyrugu havada sevimli bir karakter olmasi ¢ocuklarin
dikkatini g¢ekecegi sOylenebilir. Marka logosu ambalajin iist orta kisminda yer
almaktadir. “Kakao Milch” ibaresi hemen altinda biiyiik harflerle beyaz renkte
kullanilmistir. Ambalaj kare formdadir. Normal karton siit ambalajlardan farkl

olarak {iist kismi iicgen sekilde gelmektedir. Cocuklar i¢in kullanim1 kolay ve hafiftir.
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Gorsel-80: Alex Markasina Ait Cikolatah Siit Ambalaji.
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Kaynak: www.interspar.at

Cikolatal: siit ambalajinda; mavi renk hakimdir. inek illiistrasyonunun yaygin
olarak kullanilmasina aligkin olsak da bu ambalajda bir fare illiistrasyonunun
kullanilmas: fark yaratmistir. Hatta mavi renge boyanan bu fare, cocuklarin dikkatini
cekmede basarili oldugu soylenebilir. Kahverengi bir masada oturuyor, elinde
cikolatali siit bardagini tutuyor izlenimi vermistir. Masa {izerinde “Schoko-Milch”
ibaresi el yazisi tarziyla kiiciik harflerle sar1 renkte yazilmistir. Marka adi ambalajin

ist kisminda 6n plandadir.
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Gorsel-81: Tirol Markasina Ait Milch Kakaolu Siit Ambalaja.

Kaynak: www.billa.at

Kakaolu siit ambalajinda; mavi renk yogun ve canli olarak kullanilmigtir.
Mavi rengi ile inek siitiine ve dogalligina gonderme yaptig1 sOylenebilir. Ambalajin
alt kisminda ¢imenler ve {ist kisminda havada daginik sekilde duran kalem, kitap,
cetvel gibi okul arag ve geregleri yer almaktadir. Bu sebeple okulu ¢agristirmaktadir.
On planda gozliik takan inek illiistrasyonu dikkat g¢ekmektedir. Tipografi olarak
“kakao” ibaresi biiyiik harflerle ve birbirinden farkli renklerle goze garpmaktadir.
Hemen {istiinde marka logosu yer almaktadir. Kare formunda ve karton ambalaj

malzemesi kullanilmistir. Kolay tasinabilir ve kolay tiiketilebilmektedir.
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Gorsel-82: Siggi Markasina Ait Kakao Siit Ambalaji.
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Kaynak: www.billa.at

Kakao siit ambalajinda; kahverengi hakimdir. Siitin ¢esitliligi yogun ve
baskin olarak ortaya ¢ikmugtir. On planda “Siggi” karakteri yer almaktadir. Sari
giysisi, gozlerini kapatan kirmizi beyaz sapkasi, elinde Siggi Kakao Sit’i ile dikkat
cekmektedir. Bu hareketiyle ¢ocuklar1 Siggi siit icmeye Ozendirdigi sOylenebilir.
Ayrica yuvarlak cergeveden kafasini ve elini ¢ikartarak perspektif etkisi yaratmistir.
Siggi markasi, arka plandaki beyaz 1sikla kahverengi zeminde okunurlugu
saglamistir. “Kakao Milch” ibaresi beyaz renkte kullanilmis ambalaj iizerinde
kolayca okunabilmektedir.

Ambalajin formu aligilagelmisin disinda tasarlandigi i¢in ¢ocuklarin dikkatini
¢cekmede ve satin almada basarili oldugu sdylenebilir. Pipetin girmesi i¢in tasarlanan
kisimda ii¢ ayr1 pipet girisi bulunmaktadir. Ambalajin {ist kenar ¢evresindeki yiikselti

siitlin dokiilmesini engellemektedir. Kullanim kolaylig1 sagladig1 sdylenebilir.
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3.2.4. Norve¢’e Ait Baz1 Siit Ambalajlar:
Gorsel-83: Arla Markasina Ait Mini Cikolatah Siit Ambalaji.
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Kaynak: www.arla.no

Cikolatali stit ambalajinda; beyaz renk hakimdir. Kompozisyonun alt
kisminda ¢imler yer almakta ve dogalligi vurgulamaktadir. Kompozisyonun orta
kisminda kahverengi leke kullanilmistir. Bu leke hizla ¢arpan ¢ikolatali siit
izlenimini vermektedir. Uzerine “Mini Stokolademelk” ibaresi beyaz renkte yerini
almigtir. Koyu zemin {izerine agik renkte kullanilmasi okunurlugu saglamistir.

Cizgisel inek illiistrasyonu tasarlanmistir. Konusma balonu i¢inde “50%
mindre sukker” ibaresi yer almaktadir. Bu konusma balonu inek illiistrasyonu ile

biitiinlestirilmis ve inek kisilestirilmistir.


http://www.arla.no/
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Gorsel-84: Litago Markasina Ait Cikolatali ve Muzlu Siit Ambalaji.

Kaynak: www.tine.no

Cikolatali ve muzlu siit ambalajinda; sar1 renk hakimdir. “Litago” inek
karakterin rengi kahverengidir. Kiyafeti ise muz kabuklarindan esinlenilerek
tasarlanmistir. Boynuzlari muz seklindedir. Siitiin hem ¢ikolatali hem de muzlu
olusunu ifade etmektedir. Coraplar1 farkli renklerde tasarlanmis olan bu sevimli
Litago karakteri, normalin diginda tasarlanarak ¢ocuklarin dikkatini ¢cekmede basarili
oldugu soylenebilir.

Ambalaj kutu ambalaj formundadir. Ust kismi iiggendir. Agiz kismu
yuvarlaktir. Ister igilerek isterse de bardaga dokiilerek tiiketilmektedir. Ambalaj

yapisinda karton malzeme kullanilmstir.
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Gorsel-85: Tine Markasina Ait Cikolatah Siit Ambalaj.

Kaynak: matleveranser.no

Cikolatal1 siit ambalaji; kahverengi bir fon ile kaplanmistir. Bu sayede
cikolatal siit ¢esitliligini uzaktan bakildiginda da kolayca bilinebilecegi bir gercektir.
“Sjoko Melk” ibaresi yatay ve biiylik harflerle kompozisyon yiizeyini kaplamistir.
Harfler farkli renklerde ¢ocuklarin dikkatini ¢ekecegi tonda kullanilmistir. “Sjoko”
ibaresindeki “o” harfleri yerine i¢inde g¢ikolatali siit olan fincan ve bardak
illiistrasyonu kullanilmistir. Fincan ve bardaktan ¢ikan dumanlarin siitiin hem sicak

hem soguk tiiketilebilecegini ifade etmektedir.
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Gorsel-86: UltiMoo Markasina Ait Cikolatal Siit Ambalaji.
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Kaynak: www.klikk.no

Cikolatal1 siit ambalajinda; beyaz ve acik mavi renk hakimdir. Inek
illiistrasyonu yerine dili disarda sempatik bir inek fotografi tercih edilmistir. inek
alacalar1 ambalajin her yiizeyinde kullanilmigtir. Alacalar, siitiin ¢esitliligini
yansitmak i¢in kahverengi tercih edilmistir. UltiMoo logosu kompozisyonun orta
kisminda 6n plandadir. Ag¢ik zemin iizerinde kullanilmis boylelikle okunurlugu

saglamustir.
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3.2.5. iran’a Ait Baz1 Siit Ambalajlari
Gorsel-87: Razavi Markasina Ait Muzlu Siit Ambalaji.

Kaynak: khco.co

Muzlu siit ambalajinda; siitiin ¢esitliligi zeminde kullanilan sar1 renk ile ifade
edilmistir. Kompozisyonun alt kisminda siit yogunlugu yer almaktadir. Orta
kisminda diger siitlerden farkli olarak kuyrugu ile daldan sarkan ve muz soyan
maymun illiistrasyonu 6n plandadir. Yukaridan agagiya dogru diisen muzlardan birini
kapmis ve yemek i¢in hazirlaniyor izlenimi vermektedir. Cocuklarin hosuna

gidebilecek sevimli bir karakter oldugu s6ylenebilir.
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Gorsel-88: Vatan Markasina Ait Yiiksek Yagh Siit Ambalaji.

Kaynak: alosuperi.com

Yaglh siit ambalajinda; genel olarak beyaz renk hakimdir. Siitiin sade olusu
aldip1 beyaz renginden ifade edilmistir. Uzerinde siyah inek alacalar1 dogallig1 ifade
ettigi sOylenebilir. Kompozisyonun on yiizeyinde basketbolcu inek illiistrasyonu
betimlenmistir. Potadan basket topunu gegirerek seving pozunu vermistir. Karakterin
basketbol formasi ve insans1 6zellikleri ¢ocuklarin dikkatini ¢ekebilecek niteliktedir.

’

Cocuklara “‘siit ictiginizde basketbolda basarili olursunuz’’ mesajmi  verdigi

sOylenebilir.
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Gorsel-89: Vatan Markasina Ait Kavunlu Siit Ambalaji.

Kaynak: http://beheshtstore.ir

Kavunlu siit ambalajinda; beyaz, siyah, yesil, mavi renklerle tasarlanmistir.
Hakim olan rengin yesil oldugunu sdyleyebiliriz. Kavun ¢esitliligine uygun bir renk
tercihi oldugu soylenebilir. Cesitlilik olarak kavunlu siit fark yaratmistir. On planda
kullanilan  yesil renkte inek memesi siitin dogalligim1  ve ¢esitliligini
vurgulamaktadir. Marka logosu ambalajin iist kisminda, beyaz zemin iizerinde
kullanilmistir. Ambalajin alt kisminda ¢imenler, {ist kisminda ise siyah inek alacalari

ile biitiinliik saglanmistir.
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Sonu¢

Incelenen ambalajlarda siitiin cesitliligine (muzlu, ¢ilekli, ¢ikolatali vs.) gére
renk kullanimi farkliliklar gostermistir. Cilekli siit igin pembe ve kirmizi, muzlu siit
icin sar1, ¢ikolatali siit i¢inde kahverengi ve tonlarmin agirlikli kullanildig1 ayrica
stitin dogalligin1 ve organik olusunu ifade etmek icinde beyaz, yesil ve mavi
renklerin tercih edildigi goriilmiistiir. Fotograf kullanimindan ziyade illiistrasyon
kullanimi1 yaygindir. Cocuklar tarafindan bilinen, sevilen ¢izgi film kahramanlari
kullanilmistir. Bunlarin yaninda ¢ocuklarin hosuna gidecek insansi ozelliklerle
tasarlanan gergege yakin karakterler kullanildigi da gorilmistiir. Ayni zamanda
cocuklarin kendi ilgi alanlarin1 kesfetmesine yonelik aktivitelerin yer aldig
illiistrasyonlarda  kullanilmistir.  Genellikle inek figiliriiniin = stilize edildigi
goriilmiistiir. Bunun disinda fare, aslan gibi hayvanlarinda kullanilmasi farklilik
olusturdugu soylenebilir. Karakterlerle cocuklara karsi, giiven, mutluluk gibi duyusal
mesajlar vermeye calisilmistir. Bu karakterlerin {iriinii satin alma ve tiikketme istegine
etkisi oldugu diistiniilmektedir. Genel olarak ambalajlarda yukaridan asag dogru
akan siit imaj1 kullanilmistir. Bu imajin istah uyandirmak amaciyla kullanildig
sOylenebilir. Baz1 ambalaj tasarimlar1 6zel glinler ve etkinlikler i¢in konsepte uygun
olarak yeniden tasarlandigi goriilmiistiir. Tipografi se¢imleri ise gocuklarin okuma
diizeyine uygun olarak segilmektedir. Renkli ve hareketlidir. Karisikliktan
kacinilarak onlarin anlayabilecegi net tasarimlar oldugu goriilmistiir. Form olarak
her ne kadar kare kutular yaygin olsa da bunun disina ¢ikilarak farkli olgiilerde ve
formlarda ambalajlar tasarlandigi goriilmiistiir. Ambalajda kullanilan karton, plastik
gibi malzemeler agma, tutma, kullanma kolaylig1 saglayan ve {iriinii bozulmadan
koruma, saklama, tagima, depolama gibi islevleri g6z Oniinde bulundurularak
tasarlanmigtir. Cocuklarin rahat¢a tasiyabilecegi agirlikta oldugu ve elinin
kavrayabilecegi sekilde tasarlanip rahatlikla icebilmelerini sagladigi sOylenebilir.
Bazi ambalajlarda icerisindeki siit tliketildikten sonra oyuncak olarak kullanilma
imkan1 saglamaktadir. Bu da c¢ocuklar i¢in eglenceli bir aktivite haline geldigi

sOylenebilir
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Oneriler

Yapilan arastirmalar dogrultusunda ambalaj tasarimi ile ilgili ¢ok sayida
kaynak bulunmasinin yani sira siit ambalaj tasarimi ile ilgili ise siirli sayida
kaynaga ulasildigi i¢in egitimcilerin bu konuyu c¢ok daha fazla ele almasi
Onerilmektedir.

Genel olarak kullanilan kirmizi, mavi, sar1 gibi renklerin disina ¢ikilarak
turuncu, mor, turkuaz gibi renklerin de kullanilmasi onerilmektedir. Bu Onerilen
renkler cocuklarin hayal giiciinii harekete gecirmekte ve zeminde kullanildigi
takdirde, iizerinde bulunan grafik dgelerinin algiy1 giiclendirecegi soylenebilir.

Cilekli siit icin kirmizi, muzlu siit i¢in sari1, ¢ikolatali siit i¢in kahverengi ve
tonlarmin siklikla kullanildigr goriilmiistiir. Bu renklerin disinda farkli renkler
kullanildiginda 6rnegin; cilekli siit i¢in sar1 rengin hakim oldugu bir ambalajda
cocuklarda yada yetiskinlerde nasil bir tutum sergilenecegi yada sorunlar ortaya
cikaracag gelecek arastirmacilara bir konu olabilir.

Bu arastirma bes tilke ile simirlandirildi. Fakat baska ulkelere ait siit
ambalajlart da ele alinabilir. Kutu ambalajlari yaygin olarak kullanildigi igin
arastirma siirecinde siirli sayida farkli 6rneklere ulasilmistir. Bu yiizden siit ambalaj
tasarimi ile ilgili arastirma yapmak isteyenler 6zellikle yap1 bakimindan ele alinirsa
gelecek arastirmacilara ve tasarimcilara faydali olacag: diisiintilmektedir.

Siit ambalajlart yuvarlak, kare, dikdortgen, iiggen seklinde tasarlandiginda
cocuklarin geometri ile ilgili diisiincelerinin hem fiziksel hem de zihinsel gelisimine

katki saglayacagi diisliniildiigli i¢in bu sekilde ambalajlar tasarlanabilir.
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http://gwcorp.co.za/product/mcvities-spongebob-wheat-biscuits-%20%20155g/
http://gwcorp.co.za/product/mcvities-spongebob-wheat-biscuits-%20%20155g/
https://www.nestle-cereals.com/in/en/productspromotions/brands/nesplus-brand
https://www.nestle-cereals.com/in/en/productspromotions/brands/nesplus-brand
https://www.coca-cola.com.tr/markalar
https://www.mrmuscleclean.com/tr-tr/products/toilet/mr-muscle-toilet-cleaner%20Erişim%20Tarihi:06.05.2020
https://www.mrmuscleclean.com/tr-tr/products/toilet/mr-muscle-toilet-cleaner%20Erişim%20Tarihi:06.05.2020
https://seesaw.typepad.com/blog/2009/11/merritt-cutler-foodillustrations.html
https://seesaw.typepad.com/blog/2009/11/merritt-cutler-foodillustrations.html
https://m.forocoches.com/foro/showthread.php?t=5612864
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Tarihi:06.05.2020

Gorsel-46:
http://www.birsozgida.com.tr/?sayfa=urunler&id=13&altKategorild=%2025%20,Eri
sim Tarihi:07.05.2020

Gorsel-47: https://lwww.tetrapak.com/tr-tr/solutions/packaging/filling
machines/tetra-pak-trg7 Erisim Tarihi:07.05.2020

Gorsel-48: https://www.sek.com.tr/urunler/pastorize-sut/sek-cam-sise-
pastorize-sut Erisim Tarihi:28.05.2020

Gorsel-49: https://www.sek.com.tr/sek-ailesi/tum-urunler/pastorize-sut/sek
yeni-nesil-pastorize-sut Erisim Tarihi:28.05.2020

Gorsel-50: https://www.carrefoursa.com/tr/ozmo-hoppo-biskuvi-40-g-p
30078027 Erisim Tarihi:28.05.2020

Gorsel-51: Kahramanlar Cocuklar Ziyarete Geldi - Aile Eglencesi
istanbul.net.tr, Kiiltiir Sanat Etkinlikleri, Konser Tiyatro istanbul Sehir Rehberi
Erisim Tarihi:28.05.2020

Gorsel-52: https://www.etietieti.com/eti-cin-cilek-joleli-biskuvi Erisim
Tarihi:05.04.2020

Gorsel-53: https://www.happycenter.com.tr/eker-meyveli-yogurt-cilek-80-gr
Erisim Tarihi:05.04.2020

Gorsel-54: https://www.haribo.com/en/products Erisim Tarihi: 05.04.2020

Gorsel-55: https://www.thinglink.com/scene/390830245776719874 Erisim
Tarihi:05.04.2020

Gorsel-56: https://www.packagingoftheworld.com/2016/03/molocow-concept
milk-package-concept.html Erisim Tarihi:05.04.2020

Gorsel-57: http://www.studentshow.com/gallery/7239979/SoyMilk Erisim
Tarihi:06.04.2020

Gorsel-58: Ambalaj Tasarim Yarigmasi,... - Ambalaj Tasarim Yarigmasi
(facebook.com) Erigsim Tarihi:06.04.2020

Gorsel-59: https://thedieline.com/blog/2010/5/10/student-spotlight-revitalized
kmart-branding-system.html Erisim Tarihi:06.04.2020

Gorsel-60: https://kian.ru/eng/projects/soy-mamelle/ Erisim Tarihi:06.04.2020

Gorsel-61: https://www.trendhunter.com/trends/nude-jr-strawberry-milk
packaging&prev=search Erisim Tarihi:06.04.2020

Gorsel-62: https://www.gidahatti.com/ekerden-cocuklara-ozel-ambalaj-14518/
Erisim Tarihi:08.04.2020

Gorsel-63: Migros Sanal Market: Online Market AligverisiErisim
Tarihi:08.04.2020

Gorsel-64: https://www.happycenter.com.tr/lcim_Sut_15_Alpella_Cikolatali_
Erisim Tarihi:08.04.2020

Gorsel-65: https://www.fmcgturkiye.net/2018/10/12/sekten-hup-hop-basket
temali-sut/ Erisim Tarihi:09.04.2020

Gorsel-66: Sek Yeni Nesil Giinliik Cilekli Stit 200 ml | Pastorize Siit | Siit |


https://www.tetrapak.com/tr-tr/solutions/packaging/fillingmachines/tetra-pak-trg7
https://www.tetrapak.com/tr-tr/solutions/packaging/fillingmachines/tetra-pak-trg7
https://www.sek.com.tr/sek-ailesi/tum-urunler/pastorize-sut/sekyeni-nesil-pastorize-sut
https://www.sek.com.tr/sek-ailesi/tum-urunler/pastorize-sut/sekyeni-nesil-pastorize-sut
https://www.carrefoursa.com/tr/ozmo-hoppo-biskuvi-40-g-p30078027
https://www.carrefoursa.com/tr/ozmo-hoppo-biskuvi-40-g-p30078027
https://www.istanbul.net.tr/etkinlik/aile-eglencesi/kahramanlar-cocuklari-ziyarete-geldi/76537/33
https://www.istanbul.net.tr/etkinlik/aile-eglencesi/kahramanlar-cocuklari-ziyarete-geldi/76537/33
https://www.etietieti.com/eti-cin-cilek-joleli-biskuvi
https://www.happycenter.com.tr/eker-meyveli-yogurt-cilek-80-gr
https://www.haribo.com/en/products
https://www.thinglink.com/scene/390830245776719874
https://www.packagingoftheworld.com/2016/03/molocow-conceptmilk-package-concept.html
https://www.packagingoftheworld.com/2016/03/molocow-conceptmilk-package-concept.html
http://www.studentshow.com/gallery/7239979/SoyMilk
https://m.facebook.com/ambalajtasarimyarismasi/photos/pcb.1750689381630343/1750689168297031/?type=3&theater
https://m.facebook.com/ambalajtasarimyarismasi/photos/pcb.1750689381630343/1750689168297031/?type=3&theater
https://thedieline.com/blog/2010/5/10/student-spotlight-revitalizedkmart-branding-system.html
https://thedieline.com/blog/2010/5/10/student-spotlight-revitalizedkmart-branding-system.html
https://kian.ru/eng/projects/soy-mamelle/
https://www.trendhunter.com/trends/nude-jr-strawberry-milkpackaging&prev=search
https://www.trendhunter.com/trends/nude-jr-strawberry-milkpackaging&prev=search
https://www.gidahatti.com/ekerden-cocuklara-ozel-ambalaj-14518/
https://www.migros.com.tr/icim-icimino-muzlu-sut-200-ml-p-a81232
https://www.happycenter.com.tr/Icim_Sut_15_Alpella_Cikolatali_
https://www.fmcgturkiye.net/2018/10/12/sekten-hup-hop-baskettemali-sut/
https://www.fmcgturkiye.net/2018/10/12/sekten-hup-hop-baskettemali-sut/
https://be.mopas.com.tr/sek-yeni-nesil-gunluk-cilekli-sut-200-ml/p/495697
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Siit, Kahvaltilik | Mopas Kategoriler | Mopas Istanbul Anadolu Yakasi
(mopas.com.tr) Erisim Tarihi:09.04.2020

Gorsel-67: http://torku.com.tr/tr/urun/detay/5239/muzlu Erisim
Tarihi:05.04.2020

Gorsel-68: http://www.aynes.com.tr/ninja-turtles-kakao-aromali-sut/ Erisim
Tarihi:06.04.2020

Gorsel-69: https://www.neselieglenceli.com/ Erisim Tarihi:06.06.2020

Gorsel-70: https://www.icim.com.tr/15-urunlerimiz/16-sut/122-cikolata-ve
meyveli-sutler/ Erigsim Tarihi:06.04.2020

Gorsel-71: https://www.pinar.com.tr/urunler/detay-sut/Pinar-Cocuk-Devam

Sutu/602/329/0 Erisim Tarihi:06.04.2020

Gorsel-72: Yoriikoglu Uht Cilekli Siit 200 ml Fiyati - Taksit Segenekleri
(hepsiburada.com) Erisim Tarihi:06.04.2020

Gorsel-73: https://www.roundtheclockmall.com/products/601211042980
Erisim Tarihi:06.04.2020

Gorsel-74: https://www.roundtheclockmall.com/products/37614631620 Erigim
Tarihi:07.04.2020

Gorsel-75: https://www.roundtheclockmall.com/products/596333789104
Erisim Tarihi:07.04.2020

Gorsel-76: https://www.roundtheclockmall.com/products/537463594788
Erisim Tarihi:07.04.2020

Gorsel-77: https://www.billa.at/produkte/noem-vanillemilch/00-434393 Erisim
Tarihi:07.04.2020

Gorsel-78: https://shop.billa.at/produkte/noem-to-go-bananenmilch/00-283368
Erisim Tarihi:08.04.2020

Gorsel-79: https://www.billa.at/produkte/billa-kakaomilch/00-779349 Erisim
Tarihi:08.04.2020

Gorsel-80: https://www.interspar.at/shop/lebensmittel/salzburgmilch-alex-
schoko-milch/p/2020001297474 Erisim Tarihi:08.04.2020

Gorsel-81: https://www.billa.at/produkte/tirol-milch-kakao/00-291842 Erisim
Tarihi:09.04.2020

Gorsel-82: https://www.billa.at/produkte/siggi-kakao-milch/00-613298 Erisim
Tarihi:09.04.2020

Gorsel-83: https://www.arla.no/vare-merkevarer/arla/arla-mini-sjokolademelk
200mI-58530/ Erisim Tarihi:09.04.2020

Gorsel-84: https://www.tine.no/merkevarer/litago/produkter/litago-banansplitt
Erisim Tarihi:09.04.2020

Gorsel-85: http://matleveranser.no/main.aspx?page=article&artno=808386
Erisim Tarihi:09.04.2020

Gorsel-86: https://www.klikk.no/helse/kosthold/ultimoo-3669051 Erisim
Tarihi:09.04.2020


https://be.mopas.com.tr/sek-yeni-nesil-gunluk-cilekli-sut-200-ml/p/495697
https://be.mopas.com.tr/sek-yeni-nesil-gunluk-cilekli-sut-200-ml/p/495697
http://torku.com.tr/tr/urun/detay/5239/muzlu
http://www.aynes.com.tr/ninja-turtles-kakao-aromali-sut/
https://www.neselieglenceli.com/
https://www.icim.com.tr/15-urunlerimiz/16-sut/122-cikolata-vemeyveli-sutler/
https://www.icim.com.tr/15-urunlerimiz/16-sut/122-cikolata-vemeyveli-sutler/
https://www.pinar.com.tr/urunler/detay-sut/Pinar-Cocuk-DevamSutu/602/329/0
https://www.pinar.com.tr/urunler/detay-sut/Pinar-Cocuk-DevamSutu/602/329/0
https://www.hepsiburada.com/yorukoglu-uht-cilekli-sut-200-ml-pm-HB000006J96W
https://www.hepsiburada.com/yorukoglu-uht-cilekli-sut-200-ml-pm-HB000006J96W
https://www.roundtheclockmall.com/products/601211042980
https://www.roundtheclockmall.com/products/37614631620
https://www.roundtheclockmall.com/products/596333789104
https://www.roundtheclockmall.com/products/537463594788
https://www.billa.at/produkte/noem-vanillemilch/00-434393
https://www.billa.at/produkte/billa-kakaomilch/00-779349
https://www.interspar.at/shop/lebensmittel/salzburgmilch-alex-
https://www.billa.at/produkte/tirol-milch-kakao/00-291842
https://www.billa.at/produkte/siggi-kakao-milch/00-613298
https://www.arla.no/vare-merkevarer/arla/arla-mini-sjokolademelk
https://www.tine.no/merkevarer/litago/produkter/litago-banansplitt
http://matleveranser.no/main.aspx?page=article&artno=808386
https://www.klikk.no/helse/kosthold/ultimoo-3669051
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Gorsel-87: https://khco.co/portfolio-item/%D8%B4%DB%8C%D8%B1
D9%85%D9%88%D8%B2-
%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%84-
%D8%B1%D8%B6%D9%88%DB%8C/ Erisim Tarihi:10.04.2020

Gorsel-88: https://alosuperi.com/product-
4691/%D8%B4%D9%8A%D8%B1+%D9%BE%D8%A7%DA%A9%D8%AA%D9

%8A+%D9%85%D9%8A%D9%87%D9%86+200+%D9%85%D9%8A%DI%B4ETi

sim Tarihi:10.04.2020
Gorsel-89: http://beheshtstore.ir/product-789/mihan-cantaloupe-milk-200-ml-

Erisim Tarihi:11.04.2020


https://khco.co/portfolio-item/%D8%B4%DB%8C%D8%B1D9%85%D9%88%D8%B2-%20%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%84-%D8%B1%D8%B6%D9%88%DB%8C/
https://khco.co/portfolio-item/%D8%B4%DB%8C%D8%B1D9%85%D9%88%D8%B2-%20%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%84-%D8%B1%D8%B6%D9%88%DB%8C/
https://khco.co/portfolio-item/%D8%B4%DB%8C%D8%B1D9%85%D9%88%D8%B2-%20%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%84-%D8%B1%D8%B6%D9%88%DB%8C/
https://khco.co/portfolio-item/%D8%B4%DB%8C%D8%B1D9%85%D9%88%D8%B2-%20%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%B1%DB%8C%D9%84-%D8%B1%D8%B6%D9%88%DB%8C/
https://alosuperi.com/product-
http://beheshtstore.ir/product-789/mihan-cantaloupe-milk-200-ml-

