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OZET

TURKIYE’DE TELEVIZYONUN AILE DEGERLERI UZERINE ETKISI
(ORDU ORNEGH)
Fatih GUNAYDIN
Ondokuz May1s Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Felsefe ve Din Bilimleri Anabilim Dali
Doktora, May1s / 2021
Danigsman: Prof. Dr. Erkan PERSEMBE

Kitle iletisim araglar1 arasinda merkezi bir konumda bulunan televizyon, sahip
oldugu dizi ve miizik-eglence programlariyla toplumun degisim siireglerine etki
etmekte ve gegmisten giiniimiize sosyo-kiiltiirel degerlerin aktariminda koprii olan aile
kurumunun deger yitimi iizerinde de oldukga etkili bir rol oynamaktadir.

Tiirkiye’de Televizyonun Aile Degerleri Uzerine Etkisi (Ordu Ornegi) adli bu
aragtirmada televizyon, dizi ve miizik-eglence programlarinin yaygin kullanimi ile
bireylerin aile degerleri arasinda nasil bir iligki oldugunu ortaya koymak
amaclanmigtir. Arastirma televizyon, dizi ve miizik-eglence programlar1 kullanimina
dayali olarak yapilmistir. Arastirma teorik olarak sosyoloji ve iletisim alanlarinin
kaynaklarina dayanmaktadir. Arastirmada televizyon, dizi ve miizik-eglence
programlar1 kullanimiyla ilgili olarak, “Kiiltlirel Gostergeler ve Yetistirme Kurami”
temel alinmigtir. Bu kuramin ana 6zelligi; bireyi, televizyon karsisinda aktif degil pasif
kabul etmesidir.

Bir saha arastirmasi olan bu tez ¢alismasi, Ordu ili siirlar1 igerisinde bulunan
katilimeilar lizerine yapilmistir. Arastirmaya 625 i kadin 601 i erkek olmak tizere 1226
kisi katilmistir. Katilimeilarin sosyo-demografik bilgilerini ve televizyon kullanim
siklik ve amaglarin1 6lgen 42 soruluk optik anket formu kullanilmistir. Ayrica
katilimcilarin aile degerlerini belirlemeye yonelik, 57 maddeden olusan Aile Degerleri
Olgegi (ADO) kullanilmstir.

Aragtirma sonucuna gore, katilimecilarin televizyon kullanmalarinin aile
degerleri ile anlamli bir iliskisi oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin televizyon, dizi
ve miizik-eglence programlar1 kullanim sikli§1 ve amaclaria gore aile degerlerine
verdikleri O6nem farklilagmaktadir. Katilimecilarin en yiiksek Onemi geleneksel,
esitlikei, katilimci aile degerlerine verdikleri ve lizerinde en az uzlasi sagladiklar aile
degerlerinin ise geleneksel kadin rolleri ve genclerin bagimsiz olmasi diisiincesi
boyutu oldugu tespit edilmistir. Genel olarak televizyon, dizi ve miizik-eglence
programi izleme siklig1 arttikca aile degerlerine verilen 6nemin azaldig1 sonucu ortaya
cikmaktadir.

Anahtar kelimeler: Televizyon, Diziler, Aile, Degerler, Yetistirme Kurami.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF TELEVISION ON FAMILY VALUES IN TURKEY
(ORDU PROVINCE SAMPLE)

Fatih GUNAYDIN

Ondokuz May1s University

Institute of Graduate Studies

Department of Philosophy and Religious Sciences
Doctorate, May/2021
Supervisor: Prof. Dr. Erkan PERSEMBE

Television, which is the centrally located among the mass media, affects the
change processes of the society with its TV series and music-entertainment programs
and it also plays a very effective role on the losing values of family institution, which
is a bridge in the transmission of socio-cultural values from the past to the present.

In this study called The Effect of Television on Family Values in Turkey (Ordu
Sample), it is aimed to reveal what kind of relationship between family values and
person with the widespread use of television, series and music-entertainment
programs. The study is based on the use of TV series and music-entertainment
programs.The research is theoretically based on the sources of sociology and
communication. The research was based on "Cultural Indicators and Cultivation
Theory" regarding the use of television, TV series and music-entertainment programs.

This thesis study, which is a field research, has been carried out on the
participants in the province of Ordu. The main feature of this theory; it accepts the
person as passive rather than active in front of the television. 1226 people, 625 women
and 601 men, participated in the study. An optical questionnaire with 42 questions was
used to measure the socio-demographic information of the participants and the
frequency and purpose of television use. In addition, it is used a Family Values Scale
(FVS) consisting of 57 items to determine for the family values of the participants.

According to the results of the research, it has been determined that the
participants' television use has a significant relationship with family values.The
frequency of using of TV series and music entertainment of the participants and
according to their purposes,the importance given family values are getting different.It
was determined that participants place the highest emphasis on traditional, egalitarian,
participatory family values, and the family values they agreed least on were traditional
female roles and the idea of young people being independent.In general, as the
frequency of viewing television, series and music-entertainment programs increases,
the result is that the importance given to family values decreases.

Keywords: Television, Serial, Family, Values, Cultivation Theory.
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1.GIRiS

Insanoglunun makine ve teknoloji ile baslayan yolculugunun iletisim diinyasina
ulagmasi, insanin kendi eliyle olusturdugu ve tarihin hi¢bir doneminde olmadig: kadar
hizli bir degisim ve donilisiim siirecini tetiklemistir. Bu tarihsel siire¢ icerisinde
insanlik, uzun siiren bir tarim devriminden sonra sanayi devrimiyle karst karsiya
kalmis ve elektrigin icadindan kisa bir siire sonra da iletisim devrimini
gerceklestirmistir. Bu sekilde, zamanin ruhuna uygun olarak gelistirilen her iletisim
teknolojisi, bireyin ve toplumun hayatinda zaman, mekan ve deger olgularinin
anlaminin yeniden sorgulanmasina kap1 aralamistir. Gelinen noktada, zaman algisinin
hizlanmasi, “uzak” kavraminin mekan olarak yakinlagmasi ve kiiltiirel {iriinlerin
metalasmasi ve yozlasmasi; bireyin, ailenin ve toplumun gerceklik algisin1 ve
nesnelerle olan iliskisini nasil etkilemekte oldugu artik zihinlerde yer almaya
baslamistir. Yasanan biitiin bu gelismelerin anlamli bir sekilde agiklanabilmesi igin
teknoloji ve toplum arasindaki karsilikli iligkilerin yeniden ele alindig: bir siirecin

onemli bir hale geldigi goriilmektedir.

Insanin dogasinda var olan hirs ve rekabet duygusu, teknolojik ilerlemede
dinamo etkisi gostererek, iletisim teknolojilerinin bireyi asarak her gecen giin daha
fazla kitlesellesmesine olanak saglamaktadir. Teknolojik hirs ve diinyanin degisen
konjonktiirii iletisimin agirlikli olarak kitlesel bir diizlemde ele alinmasini zorunlu
kilmig ve iletisim araglari, kitle iletisim araglar1 haline dontlismiistiir. Gelinen noktada,
matbaadan dijital diinyaya kadar ortaya ¢ikan her kitle iletisim araci, toplumlarin
gelisim ve doniistimlerine farkli bir boyut kazandirmaya baslamistir. Bireyin ve
toplumun enformasyon, egitim, kiiltiir ve dini sosyallesme gibi bir¢ok ihtiyacini
karsilayarak oldukca 6nemli katkilar saglayan iletisim araglari, birtakim problemleri
de beraberinde getirmistir. Kitle iletisim araglari, birey ve toplumlarin birbirlerini daha
yakindan tanimasini saglayarak kiiltiirlenme, kiiltiirlesme ve kiiltiirel genisleme gibi
cesitli kiiltiirel siireglere etki ederek cok kiiltiirlii bir toplum yapisinin olugsmasina
olanak tanirken diger taraftan da sosyo-kiiltiirel anlam ve deger haritasinda
beklenmedik degisimler meydana getirerek bireyin, ailenin ve toplumun degerler

setini ana akimlagtirmaktadir.

Modern bir kitle iletisim aract olarak televizyon, iletisim siirecinin tarihsel
seyrinde heniiz yeni olan dijital iletisim diinyasina gore merkezi konumunu koruyarak,

bireyin ve toplumun kiiltiirel doniisiimiinde 6nemli rol oynamay siirdiirmektedir. Bu
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noktada televizyon, “profesyonel bir ikna edici” arag olarak birey, aile ve toplum
izerinde gerceklik algisini degistirerek kiiltlirel doniisiime zemin hazirlamaktadir. Bu
doniisiim stirecinde televizyon fizik gercekligin yaninda sanal bir gergeklik diinyasi
inga ederek izleyiciyi ikna etmektedir. “Hiper ger¢eklik” (Baudrillard, 2005:32) olarak
ifade edilen sanal gergeklik, bireyin ve toplumun hayatindaki olay ve olgular
baglamindan kopartmakta ve insanlarin medyatik gercege gore hareket etmesini
saglamaktadir. Bu sekilde, dis diinyay1 algilama bigimi lizerinde dnemli etkisi bulunan
televizyon, bireyi manipiile ederek tutum ve davraniglarini degistirme, pekistirme ve
yeni davranislar kazanmasini saglamada (Bal, 2013: 80) bireyi ¢ogunlukla savunmasiz

birakmaktadir.

Televizyon, “piyasa ilkesi” geregi olusturdugu “sanal kimlik ve kiiltlir”lerin din,
aile ve deger gibi kiiltiirel diren¢ noktalarin1 agma ve bunlarin toplumsal kabuliinii
gerceklestirmek i¢in toplumda miizakere edilmeden “sosyal onay” larini (Bauman,
2014b:115) saglamaktadir. Televizyonla sosyal onaylar1 alinarak olusturulan
“sembolik ¢evre”, bireyin sosyal ve kiiltiirel hayatinda ¢ocukluktan yetigkinlige kadar
onu yonlendirebilecek bir diinyanin olusmasina imkan tanimaktadir. Burada
televizyon, bireye ve topluma sundugu diinyanin ekran gercevesini, “eglence” ile
cizerek sembolik ¢evresini olusturmaktadir. Televizyon programlarinda eglencenin
var olmasindan daha cok; deger, ahlak ve aile gibi kiiltiirel temalarin “eglence”
formatinda sunulmasi temel bir problem olarak goriilmektedir (Postman, 2012 :99).
Televizyonun kod ve mesa;j iletim siireclerinin temelini “eglence’nin olusturmasinin
ana nedeni olarak medya-ekonomi politigi geregi olusturulan “sembolik ¢evre” ve
“sanal gerceklik”in bozulmasindan endise edilmesi goriilmektedir (Nisan ve
Bekiroglu, 2016: 52). Bu sekilde, sosyo-kiiltiirel deger setlerinin ¢esitli televizyon
programlariyla eglence ve magazin seviyesinde bireye ve topluma sunulmasi, ayni
zamanda kiiltiirel iirlinlerin metalagsma ve sosyo-kiiltiirel degerlerin yerine “sanal

degerler”in (Giingor,1995:199) ikame edilmesi sorununu da ortaya ¢ikarmaktadir.

Kitle iletisim araci1 olarak televizyon, teknolojinin insan hayatina soktugu sahte
degerleri ¢esitli program tiirleriyle bireye modelleme yapmakta ve bireyin tutum ve
davraniglarini sekillendirmede etkin bir hale gelmektedir (Giddens, 2005:26-27). Bunu
gerceklestirirken televizyon, kendisinden Onceki iletisim araclarindan farkli olarak
insanlarin hem goérme hem de isitme duyularina ayni anda hitap eden bir teknik

altyapiyla sosyo-kiiltiirel degerleri asindirmaktadir. Buna gore televizyon, bir iletisim



teknigi olan “imajoloji” ile zayiflatmak istenilen degerlerin siirekli dislanmasi,
istenmeyen degerin kotii oldugu iizerinde vurgu yapilmasi, degerin birey ve toplum
tarafindan dogru anlasilmasinin siirekli engellenmesi gibi ydntemlerle bunu
gerceklestirmektedir. Ayni sekilde, degerlerin ilgisiz bir mekan ve dekor i¢inde
sunulmasi, degere kars1 olan negatif tepkileri etkin ve yaygin olarak gostererek degerin
psikolojik yasakli duruma taginmasi, degeri gergin bir sahne icinde vererek degerin
tehlikeli oldugu algisinin olusturulmasi, degerin oldugundan farkli gosterilmesi ve
degere sanal bir gerceklik algisi verilmesi suretiyle de yapilmaktadir (Oztiirk, 2001:81-
82).

Televizyon, ticari kaygilarla haber, spor, belgesel, magazin, dizi ve eglence gibi
cesitli program tiirlerini ekrana tasimaktadir. Bu programlar, bir taraftan toplumu
yansitirken diger taraftan da toplumdan etkilenerek yeniden kurgulanmaktadir.
Toplumsal bellekte olusturulan “anlam fazlalig1” (Diken ve Laustsen, 2010: 25) ile
bireye, aileye ve topluma tiiketim nesneleriyle olusturulacak yasam tarzlari ile ilgili
bilgiler vermektedir. Ozellikle televizyon programlar arasinda dizi filmler ve miizik-
eglence programlari; senaryolari, dilleri, kostiimleri, oyuncular1 ve c¢ekimin
gerceklestirildigi mekanlarla toplumdan aldiklarinin {izerine ticari, ideolojik ve
modern kaygilarla yeniden ylikleme yapmaktadir. Bu program tiirlerinde bir taraftan
liiks evler, paha bicilemez kiyafetler, son model arabalar, degerli hediyeler ve
miicevherlerle zengin ve diinyevi bir yasami, diger taraftan dini ve kiiltiirel degerlerin
cogunlukla diglandigi sekiiler bir hayat1 arzulamaya davet etmektedir. Bununla birlikte
dizilerdeki ve miizik-eglence programlarindaki “iinlii” karakterlerin her tiirlii tutum ve

davraniglarinin izler kitle iizerinde énemli bir etkisi oldugu bilinmektedir.

Yapilan bir¢ok arastirma (Kose, 2014; Yegin, 2020) dizilerin ve miizik eglence
programlarindaki stereotiplerin; bireyleri, cocuklara isim verme kiiltiirii noktasinda
etkiledikleri ortaya ¢cikmistir. Aymi sekilde izler kitle, dizilerdeki ve miizik eglence
programlarindaki stereotiplerin ve karakterlerin konusma big¢imlerini, repliklerini
model almakta ve bir siire sonra g¢esitli sekilde bu davranislarin toplumdaki
yansimalar1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu programlarla toplumsal yansimasi goriilen diger
bir problem durumu, cinsel ve miistehcen goriintiilerle ailenin mahremiyet alaninin
alenilesmesidir. Dizi film ve miizik-eglence programlarinin metin, anlati, senaryo ve
gosteri yapisinda cinsel ogelere yer verilmesi; farklt ve ¢ekici cinsel kaliplar

sunulmasi, sosyo-kiiltiirel degerlerin ve cinsel kimliklerin olusma siirecindeki ¢ocuk,



ergen ve genglerin ruh diinyasinda bozulmalara ve psikopatolojik sorunlara neden
olmaktadir. Buna gore, aile bireylerinin gittik¢e artan cinsel ilgi, s6z ve davranislarinda
dizilerin ve miizik eglence programlarinin biiyiik bir etkisi s6z konusudur (Bahadir,
2005:39-40). Bu noktada, ¢cagdas psikoloji, ekranda herhangi bir olay ya da nesne ne
kadar cok tekrar edilirse, izler kitlenin zihinlerinde o kadar ¢ok yer ettigini
bildirmektedir (Capli, 2002:208). Bu sekilde, ekranda gesitli programlarla cinsellige
maruz kalan bireyin ve toplumun degerler setinde degisim gergeklesmekte ve her
gecen glin mahremiyet alanini genisletmektedir. Bu konuda toplumsal hafizada
mahremiyet duygusu sistematik duyarsizlasmayla Oneminin azalmasina neden
olmakta ve bireyin mahrem alanda yasadigi ©zel hayat kamusal alanda da

paylasilmaktadir.

Dizi ve miizik-eglence programlarinda karsilagilan ve aile degerlerini
metalastirip ve yozlagtiran diger bir unsur ise, bazi1 kavramlara “modern” anlam
yiiklenerek ekrana tasinmasidir. Kadin-erkek iligkilerinde flort, kuralsiz 6zgiir birlikte
yasama, evlilik 6ncesi cinsel birliktelik ve evlenmeden ¢ocuk sahibi olma gibi icerikler
cogunlukla reyting elde amagli ekranda vurgulanip gosterimi yapilirken, geleneksel
kiiltiir unsurlar1 ise c¢ogunlukla “gekici, cazip ve anlamli” bir sekilde
gosterilmemektedir. Bununla birlikte, televizyon dizilerinde ve miizik eglence
programlarinda bekarliga daha fazla vurgu yapilirken; “nikah” ve “evlilik” gibi aile
degerlerinin Onemsendigi temalar yerine, aile bireylerinin dizilerde kolaylikla
bosandig1 bir igerige yer verildigi goriilmektedir. Bu programlardaki yetiskin
bireylerin kars1 cinsle olan miinasebetleri ve birliktelikleri de nikahsiz bir temelde
sunulmakta ve bir olgu olarak evlilik dis1 iliskiler ve “birlikte yasama™ olagan hale

getirilmektedir.

Televizyon, dizi filmler ve miizik-eglence programlari; karakterleri,
stereotipleri, tutumlar1 ve mesajlart ekranin gosteri ortaminda model alma ve 6zdesim
kurma ilkesiyle (Bandura, 1977) izleyiciye aktarilmasi, ¢ogunlukla hanelerde
gerceklesmektedir. Teknolojinin her gecen giin geliserek ve yenilenerek farkli iletisim
araglartyla evlere girmesi, ailenin “yuva” islevini golgede birakacak bir sekilde evi,
adeta bir medya merkezi konumuna sokmustur. Hanelerdeki televizyon sayis1 (RTUK,
2018) dikkate alindiginda aile iiyelerinin evin farkli odalarinda televizyon izledikleri
ya da farkli bir iletisim araciyla birlikte oldugu goriilmektedir. Modern donemde aile

iiyelerinin okul ve mesai gibi nedenlerle, bireylerin televizyon basta olmak iizere



cesitli iletisim araclari ile etkilesim igerisinde bulunarak gecirdikleri toplam siire, aile
bireylerinin birbiriyle gecirdikleri “kaliteli” zamandan fazla olmasi sebebiyle ailenin
sosyallesme ve kiiltiir aktarim islevini zayiflatmaya baslamistir. Bu sekilde, kitle
iletisim araglarinin bireyin hayatinda merkezi bir konum edinmesi, sadece aile
kurumunu degil ayn1 zamanda sosyal yapidaki ekonomi, saglik, siyaset, egitim, din ve
ahlak gibi kurumlar1 da derinden etkilemekte ve bunlarin degisim gecirmesine neden

olmaktadir.

Aile gibi toplumsal kurumlarin temel islevi, bireylerin zorunlu birtakim
ihtiyaclarmi giderirken ayni1 zamanda sosyo-kiiltiirel yapiya uyumlu bireylerin
yetistirilmelerinin saglanmasidir. Toplumsal kurumlar degerlerle, birey ve toplum
acisindan nelerin Onemli ve nelerin kurumsal agidan Oncelikli oldugunu
gostermektedir (Giddens, 2005: 22). Bu anlamda degerler kurumlarda tutum ve
davraniglarin temelini olusturmaktadir. Gelinen noktada kitle iletisim araglarinin,
teknolojinin hizla gelismesine bagli olarak toplumsal kurumlarin sosyallestirme,
eglenme, bilgi edinme gibi bircok islevini iistlendigi goriilmektedir. Ozellikle kitle
iletisim araglar1 arasinda televizyonun basrolii oynadig1 toplumun sosyo-kiiltiirel deger
setlerinin aktarilmasi noktasinda, aile gibi toplumsal kurumlardan daha etkin bir hale
geldigi anlasilmaktadir. Toplumsal yapida var olan sosyo-kiiltiirel degerler, aile
kurumu ile saglikli bir sekilde aktarilirken gelinen noktada televizyon, degerlerin

aktarilmasini manipiile etmektedir.

Modern donemde genis aile yapisinin cekirdek aile yapisina doniismesi
oncelikle aileyi demografik anlamda etkilemistir. Aile liyelerinin sayisinin azalmasi,
geleneksel deger kaliplarinin yeni kusaklara aktarilmasini zorlagtirmaktadir. Ailede
cekirdek iiyelerin disinda bulunan kisilerin (dede, babaanne, anneanne vb.) ailenin
diger iiyelerine deger ve kiiltiir aktariminda rol aldiklar1 goriilmektedir. Ayn1 aktarim,
ailede kardes sayisinin arttigt durumlarda da goriilmektedir. Modern ¢ekirdek aile
yapilanmasinda ¢ocuk sayisinin az olmasi, kiiltiir ve deger aktariminda birtakim
zorluklar1 da beraberinde getirmektedir. Aile iiyelerinin kurum igerisinde birbiriyle
sosyallesmesi beklenirken kardes sayisinin genis aile yapisina gore diisiik olmasi,

bireylerin sosyalizasyon siire¢lerine sekte vurmaktadir.

Modernligin bir goriiniimii olarak kadinin aile disinda caligmaya baslamasi,
ailede yasanan bagka bir paradigma degisikligi olarak goriilmektedir. Ailede kadinin

tarimsal liretiminin maddi orgiitlenmesinden her gegen giin uzaklagsmaya baglayarak
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sanayi Uretimin ¢esitli ihtiyaclarina uygun olarak haneye gelir getiren bireye
doniismesi, ailedeki deger ve kiiltiir aktarma siireglerini etkilemistir. Giiniimiiz aile
kurumunda annenin sadece ¢ocuk yetistiren bir kadin modelinden siyrilarak egitimli,
meslek sahibi bir anneye doniismesi, modern dénemin zorluklar1 nedeniyle ailede
cocuklara yeterince zaman ayirilmasini ve sosyo-kiiltiirel degerlerin aktarilmasini
oldukca zorlagtirmaktadir. Diger taraftan aile bireylerinin kiiclik yaglardan itibaren
okul, oyun ve bakic1 gibi nedenlerle ¢cogunlukla ebeveynlerinden ayr1 yasamalar1 ve
aile diginda daha fazla zaman gecirmeye baglamalari, ailedeki mekansal birlikteligi
azaltmaya baslamis ve c¢ocuklarin kiiltiirlenme siireglerinin degismesine neden

olmustur.

Modernligin ana go6vdesini olusturan kentlesme siireglerinden de aile
kurumunun etkilendigi ve bir takim degisim ve doniisiime ugradigi goriilmektedir.
Kentsel hayatla birlikte, iligkilerin ikincil, resmi ve kurumsal oldugu ve bireyciligin,
sekiilerlesmenin ve rasyonel davranisin hakim oldugu bir alan ortaya ¢ikmistir (Celik,
2012:298). Aile kurumu bu siirecte, kentsel kiiltiir ve iligkiler sistemine uygun degisim
gecirmigtir. Bu degisimle kent ailesi, ailenin geleneksel fonksiyonlarini, deger
setlerini, rollerini ve bireyin anlam diinyasin1 koklii bir sekilde degisiklige ugratmistir.
Cekirdek ailenin ozellikleriyle kentlesen aile; bosanma, birlikte yasama ve tek
ebeveynli aile gibi yapisal; degerler ¢atigmasi, modernlik ve gelenek iligkisi gibi
islevsel sorunlartyla modernligin sonuclarint yasamaktadir (Yildirim, 2013:131).
Mesafenin Oliimiiyle kiiresel bir kdye doniisen diinyada kent ailesinde bireylerin,
kapitalist modernizasyonun ilerlemesinden olduk¢a etkilendigi goriilmektedir

(Hablemitoglu, 2010:340).

Modernlesen ve kentlesen toplum yapisinin yogun ritmi icerisinde zihnen ve
bedenen yipranan birey, eglence ve bos zaman aktivitesi olarak televizyona
yonelmekte ve televizyonun kendilerine verdikleri modern anlamla yasamaya
baslamaktadir. Bu noktada televizyon; bireyleri, ¢ekici ve yeni aliskanliklarla modern
yasamin i¢ine c¢ekmekte ve sosyal hayati doniistirmektedir. Televizyon, haber
biiltenlerinden dizi filmlere, miizik-eglence programlarindan reklam kusaklarina kadar
her tiirlii i¢erikle aileyi ¢agdas yasam unsurlariyla tanigtirmakta, modern iirlinlerin ve
sekiiler degerlerin ¢ekici 6zelliklerini izleyiciye gostermektedir (Cereci, 2016. 13). Bu
sekilde, modernligin ortaya ¢ikarmayi istedigi iirlinleri, gorsel ve ulagabilir kaliplar

iizerinden aile bireylerine sunmakta ve bdylece toplum iizerinde belli bir otorite



kurmaktadir. Bunu gergeklestirirken televizyon, kitlesel bir icerikle, insanlarin
dikkatini ¢ekebilecek hayat tarzlarina yer vermekte ve bu sekilde, taklit edilmesine

uygun formatlarla modern ve popiiler degerler olusturmaktadir (Bauman, 2014b:44).

Televizyon, cesitli program igerikleriyle bir taraftan popiiler kiiltiir tirlinlerini
pazarlamas bir taraftan da modernlesme siirecindeki aile kurumunun yasadig farkl
kirilmalar1 model olarak izleyiciye ekran arkasindan ulastirmasi, geleneksel deger
kaliplarin1 yerinden etmesine ve degerlerin teorik-pratik anlamini degistirmeye
baslamistir. Buna gore, bireylerin sosyalizasyonunda degerlerin teorik temeli ailede
atilmakta, degerlerin uygulama kismi ise okul, arkadas ve akraba c¢evresinde
yapilmaktadir. Bu noktada, sanayi temelli bir toplum yapisindan kitle iletisim
araclariyla bilgi temelli bir toplum yapisina gegilirken ailenin, bireyi
toplumsallastirma ve bireye deger aktarma islevi ikincil bir konuma diiserek degerlerin
hem teorik arka plani hem de pratik kismi1 merkezi konumdaki televizyona verildigi
goriilmektedir. Degerler sistemini koruma ve sosyal yapida bireylere deger aktarma
islevinin, toplumsal kurumlardan iletisim araclarina gegmesinde maddi gelismelerin
manevi gelismelerden daha hizli olmasi temel neden olarak goriilmektedir (Gilingor,
1995: 199-201). Manevi kiiltiir olarak toplumsal yapida meydana gelen ekonomik,
siyasal ve kiiltiirel gelismelerin, temelinde teknoloji olan ve kitle iletisim araclar1 gibi
her tiirlii somut arag ve geregleri kapsayan maddi kiiltiir alanlarindaki gelismelere ayak
uyduramamast, bireyin hayatina “sahte degerler’in girmesine ve geleneksel degerlerin

yozlagsmasina sebep oldugu bilinmektedir.

Stirekli hizlanan ve degisim sarmali igindeki kiiresel bir diinyada, sosyo-kiiltiirel
degerlerin giinlimiiz toplumsal yapisinda yeterince 6nem verilmedigi ve toplumsal
degerlerin giderek yozlastigi konusu hem nitel hem nicel olarak (ASAGEM, 2010a-b;
Seta 2011, Karaboga 2016, RTUK, 2018) toplumsal hafizada sikca dile
getirilmektedir. Degerlerin giderek toplumsal yapida etkisini yitirmesinde kitle
iletisim araglar1 gibi tek bir faktoriin oldugunu ifade etmek indirgemeci bir yaklagim
olarak degerlendirilmektedir. Bu agidan toplumsal yapidaki degisim ve dontisiimlerin
dinamigini anlamak i¢in yapisalci ve iglevselci bir yaklagimla degisimin nasil meydana
geldigini ve cografi, demografik, dini ve teknolojik vb. degiskenlerin toplumsal
yapidaki degisimi nasil gerceklestirdigi sorunsali ortaya koyulmasi gerekmektedir.
Ayrica toplumsal yapidaki degisim parametrelerinden birinde ortaya ¢ikan olumlu ve

olumsuz degismenin yapidaki diger unsurlar da etkileyecegi goz ardi edilmemelidir.



Bu acidan kitle iletisim araglarina ve televizyona bakildiginda degisim unsurlari
arasinda televizyonun basat bir rol oynadigi diisiiniilmekte hem goze hem de kulaga
ayni anda hitap ederek kitlesel bir iletisim altyapisi nedeniyle toplumsal yapida etki ve

degisim siireglerinin daha ¢abuk yayilmasini sagladigi goriilmektedir.

Modern donemde toplumsal kurumlarin degisim siirecinde en ¢ok giindeme
gelen konulardan birisi de merkezi konumda bulunan aile kurumunun ve 6zellikle aile
degerlerinin nasil kirilmalar yasadigi ve degisim siirecinde aile degerlerinin hangi
dinamiklerden etkilendigi sorusu olmustur. Giiniimiiz toplum yapisinda bireyin
davraniglarinin anlasilmasi i¢in degerlerinin bilinmesi gerekmektedir. Ciinkii degerler,
insanin tutum ve davraniglarinin agiklanmasinda kilit bir rol oynamaktadir (Glingér,
2000:28; Fichter, 2004:166; Schwartz,1992:1). Hizl1 bir ¢dziilmenin yagandigi toplum
yapisinda degerlerin hangi yone evrildiginin bilinmesi, sosyolojik olarak dogru bir
projeksiyona sahip oldugumuzu gosterecektir. Bu nedenle, toplumsal yap1 icerisinde
hangi aile degerlerine 6nem verildiginin ve televizyon, dizi ve miizik-eglence
programlarindan etkilenme diizeylerinin belirlenmesi gerekmektedir. Bdylece
degisimi yasayan diger toplumlarla bir karsilagtirma olanagi elde edilecek ve ortaya

cikabilecek sorunlara karsi ¢oziim Onerileri sunmamiza yardimer olacaktir.

Arastirmada aile tlyelerinin sahip oldugu degerler seti ile televizyon, dizi ve
miizik-eglence programlarinin kullanimi arasindaki iligki incelenmistir. Televizyonun
kullaniminin toplumumuzun tiim kesimlerinde yaygin, ucuz ve teknik olarak kolay
olmasi, teknolojik gelismelere bagh olarak ortaya ¢ikan dijital diinyaya “yondesme”
ve “ikincil ekran” olarak entegre olmasi ve televizyonun ¢agin teknolojik
gelismelerine hizla ayak uydurarak merkezi konumunu kaybetmemis olmasi nedeniyle
kitle iletisim araglar1 arasinda bdyle se¢imin ve sinirlamanin yapilmasini gerekli
kilmistir. Ayni sekilde, televizyonda en fazla izlenen ve aile degerleri konusunda
birtakim sikayetlere konu olan dizi ve miizik-eglence programlarina daha fazla

odaklanilmis ve program tiirleri arasinda da siirlama yapilmigtir.

Tez ¢alismamiz iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliim kuramsal ¢ergeveyi
olusturmaktadir. Bu béliimde ‘Kitle Iletisimi ve Medya’ ve ‘Aile ve Degerler’ olarak
iki ana baslik ve bunlara ait alt basliklar yer almaktadir. ikinci boliim ise, arastirmanin

bulgulari, sonug, kaynakca ve ekler basliklarindan olugsmaktadir.



Arastirmamizin kuramsal c¢ercevesinde Oncelikle iletisim ve kitle iletisiminin
gelisim siireci, kuramsal olarak iletisimin gec¢irdigi evreler, iletisimin kuramsal
temellerinden sonra kitle iletisim teknolojilerinin ayrimi yapilarak geleneksel, modern
ve yeni medya olarak siniflamalar1 agiklanmig ve bunlarin tarihi gelisim siireclerine ve
icerik yapilarina deginilmistir. Ayni bdliimde, bireysel ve toplumsal hayatta
televizyonun islevleri hem olumlu hem olumsuz yonden ele alinmistir. Ardindan

medyanin ve televizyonun bireye ve topluma etkileri agiklanmaya ¢aligiimistir.

Aile ve degerler baghigi altinda ilk 6nce ailenin ¢esitli tanimlar1 verilmis ve
sosyolojik olarak ailenin gecirdigi agsamalar ifade edilemeye ¢alisilmistir. Bu boliimde
diger bir alt konu baslig1 olarak ge¢cmisten giiniimiize sosyolojik olarak toplumda var
olan aile yapilar1 tanimlanmaya ve ailenin degisimindeki kuramsal arka planinin
aciklanmasi yapilmistir. Toplumsal yapida ailenin bireysel ve toplumsal islevleri
aciklanmis ve gelinen siirecte bu islevlerinin ne kadar dinamik oldugu tartisilmistir.
Diger bir alt baslik olarak ailenin modernlesme siireci, ge¢irdigi asamalar ve yasadigi
kirilmalar ele alinmistir. Diger taraftan televizyonun bireyi ve aileyi nasil bir toplumsal
degisim igerisine hazirladigi agiklanmaya calisilmistir. Tirkiye’de televizyon ve
ailenin karsilikli olarak yasadigi etkilesim ele alinmig ve televizyon dizilerinde ve
miizik-eglence programlarinda ailenin nasil temsil edildigi gosterilmeye ¢alisiimistir.
Ayni boliimde bulunan ‘deger’ kavraminin agiklanmasi yapilarak bireyin ve ailenin
hayatinda degerlerin 6nemi ve islevleri masaya yatirilmistir. Degerlerin sistematik
olarak siniflandirilmasinin ardindan degerlerin kazanildig1 sosyal kurumlar olan din,
aile ve egitim alt basliklar1 degerlendirilmistir. Son olarak “Degerlerin Yitiminde

Televizyon Programlari” konusu biitiinciil bir bakis acistyla agiklanmaya ¢alisilmistir.

Arastirmamizda televizyon kullanimi ile aile degerleri iligkisi incelenirken
sosyolojik ac¢idan yapisalci-islevselci kuram esas alinmistir. Bireylerin iletigsim araglari
kullanim1 boyutunda ise “Kiiltiirel Gostergeler ve Yetistirme Kurami™na ve “Giindem
Belirleme Kuram1” temel alinmistir. Buna gore, televizyonun etkisi “zihinsel ekme”
seklinde zamanla azar azar olugsmakta ve televizyonun egemen deger ve tutumlari
bireye ve topluma ektigi belirtilmektedir. Glindem belirleme kuramu ise, televizyonun
onceledigi ve yer verdigi ¢esitli konularin toplum tarafindan da 6nemli goriilmeye
baslandig1 ve bu sayede televizyonun mesajlarinin izleyicinin dikkat, merak ve

diistincelerini gesitli sekillerde yapilandirdigi temel sayiltisi ile hareket etmektedir.



Arastirmamizda katilimcilarm aile degerleri; Aile Degerleri Olgegi (ADO)
siiflamalarinda yer alan Geleneksel, Esitlik¢i, Katilime1 Aile Degerleri, Geleneksel
Kadin Rolleri, Kadin Erkek iliskileri (Cinsellik -Sadakat), Din ve Gelenek; Evlilik,
Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis, Geleneksel Ataerkil Aile
Degerleri, Kadinlarin Calismas1 Gerektigi Diisiincesi, Genglerin Bagimsiz Olmasi

Diislincesi ana deger gruplarina verilen 6nem agisindan degerlendirilecektir.

Geleneksel, Esitlik¢i, Katilimct Aile Degerleri; ¢ocugun yetisme sekli, cocukla
ilgili kararlar, ¢cocuklarin bakimindan babanin sorumlulugu, esler arasindaki sorunlar,
akraba iliskileri, ev hanimu rolii, evlilik ve evlilikteki miilk, ailede fedakarlik ve anne
babanin bakimi konularindaki deger yonelimlerini agiklamaktadir. Geleneksel Kadin
Rolleri; kadinin erkege bagimli ve itaatkar olmasi, kadinin aldatmasi, kadinin kazanci,
miras paylagimi, siddet, kadinin basortiisii ve kadinin bekareti konularindaki deger
maddelerinden olusmaktadir. Kadin-Erkek Iliskileri (Cinsellik-Sadakat); insanlarin
nikahsiz yasayabilmeleri, insanlarin nikahsiz ¢ocuk sahibi olabilmeleri, kizlarin evlilik
oncesi cinsel iligkisi, evli de olsa erkeklerin capkinlik yapabilmesi ve kizlarin flort
etmesi konular1 bu deger maddesini olusturmaktadir. Din ve Gelenek; Insanin sik sik
dua etmesi, giinliik hayat dini kurallara gére yasanmasi, ¢ocuklara dini bilgilerin
ogretilmesi, ibadetlerin diizenli olarak yerine getirilmesi ve ailenin, dini ve manevi
degerlerine bagli olmasi konularindan olusmaktadir. Eviilik, Cocuk ve Kadin Rolleri
Hakkinda Geleneksel Bakis; esler mutsuz da olsa ¢ocuklu ailelerde evlilik devam
etmeli, sevgi olmasa da evlilik siirdiiriilmeli, cocuk duygusal bagin teminati, kadinin
asli gorevi ev ve ¢ocuktur, ¢ocuklu aileler daha mutlu ve kendi aile yakinlarim ve
cocuklarim konular1 bu deger boyutunu olusturmaktadir. Geleneksel Ataerkil Aile
Degerleri; Ailenin reisi erkektir, son sozii erkek soyler, ailenin geciminden erkek
sorumludur ve ailenin gorevi cocuk yetistirmektedir konular ataerkil deger boyutlarini
kapsamaktadir. Kadinlarin Calismas: Gerektigi Diisiincesi, kadinlarla erkekler birlikte
caligabilir, kadin ekonomik a¢idan bagimsiz olmalidir ve kadin calisarak aileye
ekonomik destek vermelidir maddeleri kadimmin ¢aligma deger boyutunu
olusturmaktadir. Genglerin Bagimsiz Olmast Diistincesi; 18 yasmi dolduran kiz
gelecegi ile ilgili kararlar1 kendisi vermelidir ve 18 yasin1 dolduran erkek gelecegi ile

ilgili kararlar1 kendisi vermelidir maddeleri bu deger boyutunu olusturmaktadir.
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1.1. Arastirmanin Amac ve Onemi

Gilinlimiiz bilgi toplumlarinda her tiirlii siyasal, ekonomik 6zellikle de sosyo-
kiiltiirel sorunlarin zaman ve finans kaybi yasamadan belirli bir sistem igerisinde
hizlica tespit edilmesi ve ¢oziim Onerilerinin kabul edilebilir bir rasyonalite i¢inde

sunulmasi amaciyla ¢esitli arastirmalara ihtiya¢ duyulmaktadir.

Modern donemde siyasal, ekonomik ve sosyo-kiiltiirel alanda temel yapisal
degisimlere maruz kalan birey ve aile, beklenenden hizli bir degisim ve doniisim
yasamaktadir. Sosyal hayatta yasanan bu degisim ve doniigiim birey, aile ve toplum
hayatin1 kolaylastirici yeniliklerin ortaya ¢ikmasini sagladigi gibi toplumlarin birgok
yeni ve karmasik sorunla yiiz yiize gelmesine sebep olmaktadir. Bu durumda aile
kurumu, toplumlarin kars1 karsiya kaldiklar1 bu sorunlarin ortaya ¢ikmasinda hem
0zne hem de nesne durumunda kalarak birtakim kirilmalar yasamaktadir. 21. yiizyilin
baslarinda ailenin geleneksel yapisinda ve degerlerinde gegirdigi bu kirilmada, diger
faktorlerle birlikte televizyonun da ailenin degisim ve doniisiimiinde temel

dinamiklerden biri olarak yer aldig1 goriillmektedir.

Insanliga fayda saglamak amaciyla icat edilen ya da iiretilen tiim teknolojik
araclarin ve bu arada kitle iletisim araglarinin bireye, aileye ve topluma ayni zamanda
bir yan etkisinin de oldugu bilinen bir gergektir. Faydasi ve konforu hemen yasanan
bu araclarin zararlar ise, zamanla ve yavag yavas ortaya ¢ikmaktadir. Bunun nedeni
ise, teknolojinin insan hayatina yaptigi kisa vadeli etkilerinin bireyin hayatinda hemen
yer edinirken, buna karsilik uzun vadeli etkilerinin ise hemen ger¢eklesmemesidir. Bu
noktada, teknolojik araglarin insan fizyolojisine ve psikolojisine yaptig1 etkiler, tibbi
arastirmalarla bir bir ortaya ¢ikarken; birey, aile ve toplumun sosyo-kiiltiirel hayatina
nasil bir etkisinin oldugu da sosyolojik arastirmalarla inceleme ihtiyaci bu arastirmay1
gerekli kilmaktadir. Arastirmada bireylerin sahip oldugu degerler sistemi ile
televizyon programlar1 arasindaki iliskinin ne yonde oldugunu, hangi kiiltiirel
egilimlere gittigi ve bireyin; tutum, davranis ve degerlerinin arkasindaki temel
motivasyonlar1 anlamak hedeflenmektedir. Ulkemizde toplumsal degisim siirecinde en
cok tartisilan ve iletisim, sosyoloji ve ilahiyat alninda giindeme gelen konu baslig1
degerlerin degisimidir. Degerlerin degisiminde farkli siire¢ler de etkili olsa
televizyonun etkisiyle ortaya ¢ikan kiiltiirel sonuglar giindemdeki yerini korumaktadir.
Bu noktada, aile bireylerinin kimi televizyondan olumlu olarak istifade edebilirken

kimi bunu gerceklestirmekte zorlanmakta ve televizyonun etki alanina girmektedir. Bu

11



nedenle her gecen giin televizyonun dijital diinyada “yondesme” nin teknik
imkanlarin1  kullanmasi, dizi film ve miizik eglence-programlar1 sektdriiniin
genisleyerek ilerlemesi ve nihayet toplumun giindemini siirekli mesgul etmesi;
televizyon, dizi ve miizik-eglence programlari ile deger iligkisini inceleme ihtiyacini

ortaya ¢ikarmustir.

Bu arastirma, sosyo-kiiltiirel hayat {tizerindeki etkileri sik¢a tartisilan
televizyonun, dizi film ve miizik eglence programlarinin toplumun aile degerleri
iizerine etkisinin ortaya ¢ikarilmasina odaklanmistir. Siddet ve tiiketim gibi bir¢cok
toplumsal sorunun meydana gelmesinde yayginlasmasinda ve etkisini artirmasinda
televizyon programlar1 temel motivasyon kaynagi olarak goriildiigii gibi toplumun en
temel birimi olan ailenin yapisinda ve degerlerinde meydana gelen yozlasma ve
cozlilmede de, aktif rol almaktadir. Aile degerlerinin ve baglarinin gii¢lendirilmesine
yonelik ¢esitli akademik aragtirma ve ¢aligmalar; bireyin, ailenin ve toplumlarin karsi
karsiya kaldiklar1 bu sorunlarin ortadan kaldirilmasi ya da en azindan bu sorunlarin
etkisinin azaltilmas1 konusunu daha da 6nemli bir hale getirmistir. Giinlimiizde ailenin
geleneksel yapidan, norm ve deger sisteminden uzaklasma nedenleri i¢in egitim, ¢evre
ve medya gibi pek ¢ok farkli degiskenden soz edilse de calismamizi, kitle iletigim
araclar1 baglaminda arastirip, degerlendirerek bu konuda alinan/alinmaya galisilan
onlemlere katkida bulunmak hedeflenmektedir. Bu konuda yapilmis bir¢ok ¢alisma ve
aragtirma bunu dogrulamaktadir. Konuyla ilgili aragtirmalar bdliimiinde de
belirttigimiz gibi medya araglar1 genelinde veya ayr1 ayr1 bu araglar 6zelinde yapilmis
bir¢ok arastirma ve calisma bulunmaktadir. Medya ve aile konusunda yapilmig
caligmalar, genellikle medyanin siddete ve olumsuz davranislara yonlendirmesi,
medyanin aile yapisina ve iligkilerine etkisi gibi biitiinciil bakis agisiyla konular1 ele
almistir. Yine “medya” ve “deger” lizerine de farkli degiskenlere bagli olarak yapilmis
doktora tezleri ve yliksek lisans tezleri mevcuttur. Ancak televizyon, dizi ve miizik-
eglence programlarina ve aile degerlerine yonelik ¢aligmalar ise sinirhidir. Tiirkiye’de
“aile sosyolojisi” arastirmalar1 gerek bireysel gerek kurumsal olarak akademik ya da
cesitli kuruluslarin g¢alismalariyla oldukca fazladir. Bu sosyolojik ¢aligmalarin
genellikle kent, goe, aile i¢i iligkiler, aile yapisi, kusak catigmasi, ailede meydana gelen
degismeler vb. konularda yogunlastigi goriilmektedir. Aileyi etkileyen farkli
degiskenlerle ailedeki degersel degismeler ele alinmis olsa da dogrudan televizyon ve

aile degerlerini i¢eren kapsamli aragtirmalar bulunmamaktadir.
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Elinizdeki bu arastirma, “televizyon” ve “deger” ile ilgili ¢aligsmalardan farkli
olarak, onemli bir sosyolojik problem noktasini alan arastirmasi yaparak, dogrudan
televizyon ve en c¢ok izlenen televizyon programlari arasinda “diziler” ve “miizik-
eglence” programlariyla “aile degerleri” arasindaki iliskiyi anlamaya calismaktadir.
Bu noktada, aile degerlerinin degismesinde ve doniismesinde modern medya
araclarinin 6zellikle de televizyon, dizi ve miizik-eglence programlarinin etkisi tizerine
yapilmis bir arastirma olmadigindan bu alandaki boslugu doldurmak ve bu alanda

ileride yapilacak ¢esitli caligmalara yol gostermek amaglanmastir.

Arastirma sonucunda aile degerlerinde meydana gelen degismelerde
televizyonun ne oranda etkisinin oldugunun tespit edilmesi, elde edilecek sonuglara
gore etkisinin oldugu oranda, bireysel, ailevi ve toplumsal agidan ortaya ¢ikabilecek
sorunlara kars1 dikkat ¢ekilmesi hedeflenmektedir. Bu agidan, problemin bir tarafi olan
medyanin, duyarliligini artirmak; aymi zamanda, ulusal (Ozdiker 2000; Kirgil 2009;
Aladag 2012; vb.) ve uluslararasi (Cantor 2000; Hackbarth 2006; vb.) aragtirmalarla
ortaya ¢iktig1 gibi pek cok farkli degisimin tetik¢isi olan kitle iletisim araclarinin,
ailenin “deger” setinde gecirdigi doniisiimde ¢6ziimiin bir pargasi olmasina katkida
bulunmak hedeflenmektedir. Diger taraftan bilimsel arastirmalarla ortaya koyulan
problemlere STK’lar, RTUK ve Aile Bakanlig1 gibi kamu kurumlarimin; bireye, aileye
ve topluma yonelik ¢6ziim odakli ve kalict sosyo-kiiltiirel politikalar iiretebilmesi igin

televizyonun anlasilmasina ve derinlemesine analiz edilmesine ihtiya¢ bulunmaktadir.
1.2. Arastirmanin Problemi

Zamanin ruhuna uygun olarak iiretilen her teknolojik ara¢ toplumdaki birgok
ihtiyaci karsiladig1 gibi birtakim problemleri de beraberinde getirmistir. Boylece kitle
iletisim araglarmin faydasinin yaninda zamanla zararlar1 da ortaya ¢ikmistir. Kitle
iletisim araclariin bireye ve topluma yodnelik bu zararlarinin ortaya ¢ikmasindaki
temel neden “piyasa ilkesi” olarak bilinmektedir. Bu agidan bakildiginda, televizyon
programcilig1 biiyiikk oranda yapti§i programlarmn nitel basarisindan g¢ok reyting
basaristyla izleyicilerin karsisina ¢ikmaktadir (Ritzer, 2014: 123). Televizyon
programlarindan niteligin géz ardi edilmesi, birey ve toplumun sosyo-kiiltiirel anlam
ve deger haritasinda beklenmedik degisimler meydana getirmektedir. Bu durum ise;
televizyonun, bireyin ve toplumun kiiltiirel doniisiimiinde aldig1 6nemli roli gozler

Oniine sermektedir.
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Televizyonun bir “profesyonel ikna edici” olarak birey, aile ve toplum
izerindeki algi olusturucu ve kiiltiirel degistirici kapasitesi, gerceklik algisini tiimiiyle
yeniden sekillendirmistir. Televizyon, iginde yasanilan fizik gercekligin yaninda
“sanal” bir gergeklik ingaa ederek ya da bu sanal gergeklige izleyicileri ikna ederek
bireyin ve toplumun gerceklik algisini parcalamayir basarmistir. Kitle iletigim
araclariyla iiretilen sanal gercekligi “hiper gerceklik” olarak tanimlayan Baudrillard,
hayatimiza egemen olan “hiper gercekligin™ artik fizik gergekligin yerine gectigini
belirtmektedir (Baudrillard, 2005:32). Dolayisiyla; birey ve toplum, olaylar1 ve
olgular1 gercek hayata gore degil, kitle iletisim araclarinin olusturdugu medyatik
gercege gore algilamakta ve sonugta kendi gercekligini kaybetmekte, yerine sanal

gerceklik gegmektedir.

Televizyon bu sanal gercgekligi, bireye ve topluma sundugu “sanal kimlik ve
kiiltlir” lerin toplumsal kabul arayislarinin sikintilarini ortadan kaldirmakla ve
toplumda miizakere edilmeden “sosyal onay” saglamasiyla izleyicisine kabul
ettirmektedir. Boylece, modern diinyada anlam ve deger haritas1 “sanal” gergeklikle
puslanan bireyin dolayisiyla toplumun, sosyal onayr alinmig “sanal kimlik ve
kiiltiir’lerle  belli bir siire¢ icerisinde televizyonun etki alanina girmesi

kolaylasmaktadir (Bauman, 2014b:115).

“Sosyal onay”t alinmig televizyon programlarinin olusturdugu “hiper
gercekligi” e Gerbner, “sembolik ¢evre” adini1 vermektedir. Bu “sembolik ¢evre” ile
cocukluktan ve hatta bebeklikten itibaren tanisan birey, ekran karsisinda kaldik¢a
hayat tarzlarimin ve diinya goriislerinin bigimlendiricisi televizyonun sentetik
diinyasina baglanmaktadir (Gerbner, 2014:289). Televizyonun sentetik diinyasina
giren birey ve toplum, medyanin sosyo-kiiltiirel degisim {iizerindeki giiclinden
etkilenmektedir. Bu degisimi televizyon; bilgi, deger, kiiltiir ve aile gibi toplumsal yap1
taglarinin dogal cergevesini “eglence” ile ¢izmesiyle yapmaktadir. Diger bir deyisle,
televizyonda eglendirici temalarin bulunmasi sorun olmamakta; deger, ahlak ve aile
gibi kiiltiirel temalarin “eglence” formatinda sunulmasi problem olarak goriilmektedir
(Postman, 2012 :99). Televizyonun her tiirlii iletilerini, mesajlarin1 ve kodlarini
eglence formatinda sunmasinin temel nedeni, kurgulanan “sembolik ¢evre” ve “sanal
gerceklik” in bozulmasindan endise etmesidir (Nisan ve Bekiroglu, 2016: 52). Sosyo-

kiiltiirel degerlerin ¢esitli televizyon programlariyla eglence ve magazin seviyesinde

14



bireye ve topluma sunulmasi, aym1 zamanda kiiltliirel {iirlinlerin metalasma ve

yozlagmasi sorununu da beraberinde getirmektedir.

Televizyon, bireyin davraniglarini sekillendirme ve bireye model sunma gibi
konularda bir sosyallesme araci olarak dikkati en ¢cok ¢eken kitle iletisim aract olmay1
basarmistir (Giddens, 2005:26-27). Yeni bir sosyal ¢evre olarak televizyon, “eglence”
temelinde sundugu “sanal gerceklik” ve “kiiltiirel ¢gevre” ya da McLuhan’1n ifadesiyle
“enformasyon yumagi” (McLuhan, 2005:14) ile, bireyin iizerinde etkili olan okul ve
ailenin agirh@im zayiflatarak okulu ve aileyi, bireyin sosyalizasyonunda ikincil bir
duruma indirmistir. Diger taraftan, aile yapisinin ve degerlerinin sanayilesme,
kentlesme ve kiiresellesme siiregleriyle zayiflamasi, kitle iletisim araclariyla ve
ozellikle de televizyonla gecirilen toplam siire aile bireylerinin birbiriyle gecirdikleri
“kaliteli” zamandan fazla olmasi sebebiyle ailenin bireylerine model olma, kiiltiir ve
deger aktarma fonksiyonlarini islevsiz bir hale getirmistir. Gelinen noktada ailenin,
bireyi toplumsallagtirma ve bireye deger aktarma islevi kitle iletisim araglarina

gecmistir.

Gerbner bu durumu, “Kiiltiirel Gostergeler Projesi” (Cultural Indicators
Project)yle aciklamaktadir. Projenin iiclincli bileseni olan yetistirme/kiiltiirleme
kuramimna (cultivation theory) gore insanlarin deger algilamalarinda ve sosyal
gerceklik kavramsallastirmalarinda televizyon, etkin rol oynamaktadir. Buna gore,
televizyonun bu “yetistirme siireci” hizli bir sekilde gerceklesmemekte, yavasca ve
katlanarak kendini ortaya c¢ikarmaktadir. Ayni zamanda televizyon bu islevi
kullanirken her bireyde ayn1 etkiyi birakmamaktadir. Gerbner’e gore televizyonu ¢ok
seyredenlerle az seyredenler arasindaki “farkta” bu etki ortaya c¢ikmaktadir. Bu
yetistirme islevi, cesitli televizyon programlarini ¢ok fazla seyredenlerde ortaya
cikmaktadir. Dolayisiyla “Kiiltiirleme kurami” na gore, televizyon programlari
izlendikce ekranda goriinenin gercegi yansittigina olan inang artmaktadir (Gerbner,
2010:80-91). Bu sekilde, daha fazla televizyon izleyerek daha fazla sembolik ¢evreye
maruz kalan kisilerde televizyonun iirettigi “yaygin goriis” (mainstreaming) iin etkisi
bulunmaktadir. Sembolik ¢evrenin etkisiyle meydana gelen bu yaygin goriisii Grebner,
Durkheim ’in toplumlarin devaminda merkezi rol oynayan bireylerin ortak duygu
diisiincelerini ve kabullerini olusturan “kolektif biling” kavramiyla agiklamaktadir

(Gerbner,1985:13-15).
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Televizyonun yaygin goriis olusturarak toplumda kiiltiirel doniistimii baslatan
“kollektif biling” i1 ortaya cikarmasiyla ¢ogunlukla bireyin ve toplumun degerler
sisteminde bu doniisiim meydana gelmektedir. Televizyon, sahip oldugu cesitli
programlarla bireyin ve toplumun bir yandan bildiklerini artirirken diger taraftan da
ideolojik ve hegemonik yoniinii kullanarak dini, ahlaki ve kiiltiirel her tiirlii degeri
asindirmaktadir. Televizyon bunu, ideolojik ve hegemonik hedeflere direng gdsteren
bireyin ve toplumun; din, ahlak ve aile gibi kiiltiirel diren¢ noktalarin1 zayiflatarak
gerceklestirmektedir. Insanlarin gérdiiklerine, duyduklarindan daha fazla inanmasi
sebebiyle, bir iletisim teknigi olan “imajoloji” ile televizyon, dizi film ve miizik-
eglence programlartyla bunu yapmaktadir. Buna gore, zayiflatilmak istenen degerlerin
dizi filmlerle siirekli dislanmasi, istenmeyen degerin kotii oldugu iizerinde vurgu
yapilmasi, degerin birey ve toplum tarafindan dogru anlasilmasinin siirekli
engellenmesi, degerlerin ilgisiz bir mekan ve dekor iginde sunulmasi, degere karsi olan
negatif tepkileri etkin ve yaygin olarak gdstererek degerin psikolojik yasakli duruma
taginmasi, degeri gergin bir sahne iginde vererek degerin tehlikeli oldugu algisinin
olusturulmasi, degerin oldugundan farkli gosterilmesi ve degere sanal bir gerceklik

algisi verilmesi suretiyle yapilmaktadir (Oztiirk, 2001:81-82).

Televizyon ve televizyon programlari “sanal” gergekligi fizik gercekligin yerine
koydugu gibi “sahte deger” (Giingor,1995:199) leri de ahlaki degerlerin yerine
koymaktadir. Kitle iletisim teknolojilerinin hizli gelismesi, ulusal sinirlarin agilarak
kiiresel etkilerin olusturulmasina, ayni zamanda kiiltiirel etkilesimi yogunlagtirmig ve
ozellikle televizyon programlartyla “sahte degerler” in hayatimiza gelmesine ve yerel
degerlerin safligin1 kaybetmesine neden olmustur. Bagka bir ifadeyle, teknolojik
gelismelerin sosyal gelismelerden hizli olmasi nedeniyle televizyon; bireyin i
diinyasinda, psiko-sosyal; ailenin, yapisinda ve degerlerinde; toplumun ise sosyo-

kiiltiirel iligkilerinde ¢esitli kirilmalara neden olmaktadir.

Kitle iletisim aract olarak televizyona erisimde giiniimiizde artik sorun
yaganmamasi, bunun yaninda sosyo-ekonomik diizeyi daha yiiksek olan evlerde birden
fazla televizyon bulunmasi hatta evin neredeyse her odasinda bir televizyon olmasi,
televizyon izleme oranlarini etkiledigi gibi aile bireylerinin hane ig¢indeki etkilesimini
de o oranda azaltmistir (Abuzer, 2017:83-84). Ailedeki bireylerin, yas, cinsiyet ve
egitim gibi farkli 6zelliklerinden dolay1 ayni prototipteki programlari ¢ogunlukla

199 ¢¢

birlikte izlemeseler de “dizi”, “miizik eglence” ve “spor programlar1” gibi yapimlarla
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televizyon, toplumda benzer izler kitleyi bir araya getirmeyi ve bir arada tutmayi

basarmaktadir.

Arastirmamizda ele alinacak konu, kitle iletisim araglari arasinda en ¢ok
kullanilan, birey ve toplumun giindelik hayatinda en fazla bulunan ve ayni zamanda
sosyal medya, internet gibi medya araglarina bilgi, ses ve goriintii bakimindan
kaynaklik eden bir arag olarak “Televizyonun Aile Degerleri Uzerindeki Etkisi” nin

tespit edilmesidir.

Aragtirmamizin problemini sosyolojik olarak ifade edecek olursak; genel olarak
televizyonda, 6zel olarak ise dizilerde ve miizik-eglence programlarindaki “hiper
gercekligi” ve “sentetik” yasamlar1 ger¢ekmis gibi algilayan bireylerde sosyolojik
acidan normsuzluk, kuralsizlik anlaminda “anomi” ve “yabancilagsma” meydana
gelmektedir. Ozellikle dizi ve miizik-eglence programlari araciliyla gdsterilen liiks
hayat tarzini1 ve “sahte” degerlerini birey amag edinirse ve bu amaci gerceklestirecek
araclar1 yoksa birey ve toplumda anomi ve yabancilasma meydana gelmektedir

(Bayhan, 2013:556).

Ulkemizde genel olarak kitle iletisim araglarinin farkli sosyo-demografik
ozelliklerle toplumu olusturan cesitli birimler {iizerindeki etkisinin kesitsel
arastirmalarla ele alindig1 goriilmektedir. Ne var ki; medya, toplum ve kiiltiir iliskisinin
anlasilabilmesi i¢in daha ozel incelemelere ve boylamsal arastirmalara ihtiyag
duyulmaktadir. Bir taraftan iletisim teknolojileri hizla degisirken diger taraftan da
tutum, davranis ve deger sistemlerinde degisim yaganmaktadir. Dolayisiyla, televizyon
ozelinde sosyolojik aragtirmalarin mevcut oldugu, fakat kendini dijital diinyada stirekli
yenileyen televizyon programciligi karsisinda bu aragtirmalarin yeterli olmadigi

goriilmektedir.

Medyanin bireye, aileye ve topluma dogrudan veya dolayl etkileri noktasinda
bugiine kadar bir¢cok calisma (Bulgu,1995; Batmaz ve Aksoy, 1995; Aksu, 1998;
Birgiil, 1999; Lull, 2001; Genel, 2010; AGASEM, 2010; SETA, 2011; Ozer 2013;
Kiran 2015; Eyiipoglu, 2015; Karaboga, 2016; Filiz, 2020; vb.) yapilmistir. Bu
caligmalarin ortak varsayimi, mevcut kodlar1 yozlastiran, degistiren ve doniistiiren bir
yapistyla medyanin ve televizyonun; siyasal, kiiltiirel ve toplumsal degisim tizerinde
etkili oldugu seklindedir. Bununla birlikte, televizyonun (amag-siklik) kullanimi ve

“aile degerleri” arasindaki iliski ile ilgili arastirmalarin oldukg¢a smirli oldugu
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goriilmektedir. Ulkemizde televizyon, dizi filmler ve miizik eglence programlari
(izleme amag ve siklig1) ile “aile degerleri (6lgek)” {izerine yapilmis bir aragtirma ise

bulunmamaktadir.

Glinlimiiz diinyasinda meydana gelen ekonomik, siyasal ve sosyal degisime
paralel olarak “aile degerleri” 6zelinde degerler setinde de degisimin ortaya ¢ikmasi
kacinilmaz goriinmektedir. Bu degisimde degerlerin teoriden davraniglara
yansimasinda etkili olabilecek ekonomik, siyasal, sosyal, psikolojik, dini vb. bir¢cok
farkli degisken bulunabilir. Bununla birlikte, karsilikli olarak her iki alanin (medya ve
deger) etkilesimi temelinde bireyin ve toplumun diisiince, tutum ve davranis
yapilarinin sekillenmesinde televizyon oOzelinde kitle iletisim araclari, en onemli
faktorlerden biri olarak goriilmektedir. Bu nedenle, arastirmada degerlerin insan
davraniglarina yansimasinda ve ahlak, kiiltiir ve aile gibi toplumsal yapilarin
sekillenmesinde basat rol oynayan televizyonun etkisini sadece kuramsal ¢ikarimlarla

degil ayn1 zamanda uygulama ve alan aragtirmasini kapsayan bir model kullanilmistir.

Televizyon, ticari ve kiiltiirel kaygilarla modern toplumun her tiirlii ihtiyacini
karsilayacak programlarla karsimiza c¢ikmaktadir. Haber, miizik, eglence, spor,
magazin, belgesel programlar1 ve dizi filmler televizyonda yer alan bazi program
tiirlerindendir. Bu noktada, televizyon programlari bir taraftan toplumu yansitmakta
bir taraftan da toplumun sosyo-kiiltiirel yapilarin etkileyerek deger setlerini yeniden
kurgula maktadir. Boylece toplumsal bellege katkida bulunarak bir “anlam
fazlalig1” da tiretmektedir (Diken ve Laustsen, 2010: 25). Boylece dizi filmler ve
miizik eglence programlari; senaryolari, dilleri, kostiimleri, oyuncular1 ve ¢ekildigi
mekanlarla toplumdan aldiklarinin {izerine ticari, ideolojik ve hegemonik kaygilarla
yeniden yiikleme yapmaktadir. Bu durum ise sosyal yapidaki saglik, ekonomi, siyaset,
egitim, din ve aile gibi kurumlar1 derinden etkilemekte ve degisim gecirmesine neden

olmaktadir.

Televizyon ayni zamanda bu “anlam fazlalig1” ile bireye, aileye ve topluma
tiiketim nesneleri yoluyla olusturulacak yasam tarzlar ile ilgili bilgiler vermektedir;
bir taraftan giizel evler, géz kamastiran kiyafetler, pahali arabalar, degerli hediyeler ve
miicevherlerle zengin bir yasami, diger taraftan dini ve kiiltiirel degerlerin diglandig1
sekiiler bir hayati arzulamaya davet etmektedir. Bu noktada, dizilerde ve miizik
eglence programlarinda iiretilen anlam diinyast yoluyla, birey ve toplum tiiketime

tesvik edilmekte ve yeniden iiretilen tiiketim ideolojisiyle “sanal kimlikler ve kiiltiir”
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ler insa edilmektedir. Biitiin bu siireg, tiikketim kaliplarini ve kiiltiiriinii degistirerek aile

bireyleri ve degerler arasinda ¢atigma yasanmasina sebep olmaktadir.

Son zamanlarda haber aktarma, bilgilendirme gibi sosyal faydasi geri planda
kalan ve daha cok ticari kaygilarla aile degerlerine ve daha genis bir perspektifle
kiiltiirel yaprya yonelik etkiyle kendisinden s6z ettiren televizyon, 6zellikle en ¢ok
izlenen (RTUK, 2018: 54) ve izleyici tarafindan en ¢ok sikdyet edilen (RTUK,
2018:144) program tiirleri arasinda dizi filmlerle ve miizik-eglence programlariyla bu
etkiyi gerceklestirmektedir. Dizi filmler ve miizik-eglence programlari, model alma ve
0zdesim kurma yoluyla O0grenme ilkesiyle (Bandura, 1977) bu kiiltiirel etkiyi
gerceklestirmektedir. Televizyon bu kiiltiirel etkiyi, gérme ve isitme gibi tiim
duyularin aktif ve kesfedici oldugu gosteri iiretme asamasinda izler kitleyi ekran
arkasinda hissettirerek yapmaktadir. Izler kitle kendisini orada gérdiikge, bu gosteri
ortamindan kolaylikla etkilenmektedir (McLuhan, 2005:125). Boylece sosyal 6grenme
ilkesiyle dizi filmlerdeki ve miizik-eglence programlarindaki karakterlerin,
stereotiplerin, tutumlarin ve mesajlarin izler kitle tarafindan model olarak alinmasi,
bireyin diinya goriisiine ait degerlerin, tutumlarin ve imgelerin kurucusu olmaktadir

(Gerbner, 2014:298).

Ozellikle televizyon dizileri ve miizik-eglence programlari, senaryo ve oyuncu
secimleriyle, icindeki karakterlerin davraniglariyla, onlarin hayata bakis acilari,
eglenceleri ve hiiziinleriyle bireye yeni bir yasam sunabilmekte; var olan kiiltiiriin ve
degerin yeniden sekillenmesine yol agabilmektedir (Geger, 2013:19). Bu durum,
ailenin her yastaki bireylerini kapsamaktadir. Gergek ile sanal diinyay1 ayirt edemeyen
cocuklar ve rol modellerle 6zdesim kurarak kimlik olusturma siirecindeki ergen
gengler, dizi filmlerdeki ve miizik-eglence programlarindan etkilenmektedirler. Bu
etki, televizyon dizilerinde rol alan kahramanlarin ve miizik-eglence programlarindaki
“tinlii” kisilerin her tiirlii hal, tavir ve davranis bigcimlerinin ¢ocuk, gen¢ ve yetiskin

izleyici kitleler tarafindan modellenmesiyle ger¢eklesmektedir.

Bu modelleme davranigina, anne babanin ve toplumun deger haritasinda dnemli
bir yeri bulunan ¢ocuklara isim verme davranmisinda ilk olarak karsilagilmaktadir.
Kose’ye (2014:304) gore, bireylerin kimliginin 6nemli bir pargast ve insanlari
nitelendiren isimler iizerinden o toplumun kiiltiirii, gelenekleri, zihniyet kaliplar1 ya da
o toplumdaki degisim ve bu degisimin nedenleri konusunda tespitler yapmak

miimkiindiir. Buna gore, dizilerin isim verme kiiltiiriinii etkiledigi ve dizi filmlerdeki

19



popliler karakterlerin isimlerinin ¢ocuklara verildigi yapilan bazi arastirmalarla
(Yorulmaz, 2010:94; Yegin, 2020) bilinmektedir. Bu sebeple, isim verme kiiltiiri,
televizyon dizileriyle degisime ugramaktadir. Isim verme; dini, ahlaki ve geleneksel
bir tutuma bagl iken kendilerine rol model olan dizi film karakterlerinin popiiler
isimlerinin verilmesi, geleneksel degerler yerine “sahte deger” lerin toplumda yer

aldigin1 gdstermektedir.

Dil, bir deger olarak oncelikle ailede 6grenilmekte ve anne babanin egitim
seviyesine paralel olarak gelismektedir. Cocuklar okula basladiklarinda ise aldiklar
egitimin kalitesine bagli olarak dili kullanma becerilerini ilerletmektedirler.
Televizyonla etkilesim kurmaya basladiklarinda ise, 6zellikle dizilerdeki karakterlerin
konusma bicimlerini, repliklerini model almaktadirlar. Bu noktada, dizilerin aile
degerleri iizerindeki olumsuz diger bir yonii de “dil” in kullanimi iizerindeki etkisidir.
Argo kelimelerin ya da kiiltlirel olarak izler kitlenin degerler setine uymayacak
ifadelerin dizilerde sikca kullanimi bireyin ve toplumun degeri olan dili
yozlastirmaktadir. Reyting kaygisiyla, farkli ve aykiri bir Tirkce ile dizi
karakterlerinin ve miizik-eglence programlarindaki stereotiplerin konusma sekilleri,
bireye ve topluma model olmakta ve bir siire sonra cesitli sekilde toplumdaki

yansimalar1 ortaya ¢ikmaktadir.

Televizyon dizileri ve miizik-eglence programlar aile bireylerinin iligkilerini
giiclendirme ve koruma yerine aile bireylerinin etkilesimini olumsuz etkilemekte ve
geleneksel degerleri doniistiirmektedir (Geger, 2013:61). Doniisen bu geleneksel
degerler, Ozellikle bireysel ve toplumsal hayattaki insani iligkileri zedelemektedir.
Sosyal hayatta bir araya gelen insanlar, sohbet etmek yerine dizi seyretmeyi;
entelektiiel tartigmalar yapmak yerine yarigmalar1t ve dizileri konusmay1 tercih
etmektedirler (Mutlu, 1999:79). Bu nedenle “televizyon” ya da “internet nesli”” olarak
adlandirilan ¢ocuklar, anne-babalardan nasihat dinleyerek sosyallesme yerine
televizyonu ve onun cesitli programlarin1 dikkate almaktadirlar. Bu nedenle daha
bebek iken bile birey, televizyon ile iletisime baslamakta ve cocuk ailenin diger
iyeleriyle birlikte siirekli bir izleyici haline gelmekte ve televizyon ekrani alisgkanlik

yapmaktadir (Atabek, 2007,115).

Televizyon programciligi, modern déonem beklentisi olarak gdsterilen kadinin
kamusal gorliiniimiinii saglamas1 ve izlenme kaygisiyla kadin bedeni iizerinden

yayincilik yapmasi, televizyon programlari arasinda en fazla sikayet edilen konunun,
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miistehcenlik ve cinsellik olarak yansimasina neden olmustur. Ozellikle dizi film ve
miizik eglence programlarinin metin, anlati, senaryo ve gosteri yapisinda cinsel
ogelere yer verilmesi; farkli ve c¢ekici cinsel kaliplar sunulmasi, sosyo-kiiltiirel
degerlerin ve cinsel kimliklerin olusma siirecindeki ¢ocuk, ergen ve genclerin ruh
diinyasinda bozulmalara ve psikopatolojik sorunlara neden olmaktadir. Buna gore, aile
bireylerinin gittikce artan cinsel ilgi, s6z ve davraniglarinda dizilerin ve miizik eglence
programlariin biiyiik bir etkisi s6z konusudur (Bahadir, 2005:39-40). Bu noktada;
cagdas psikoloji, ekranda herhangi bir olay ya da nesne ne kadar ¢ok tekrar edilirse,
izler kitlenin zihinlerinde o kadar ¢ok yer ettigini bildirmektedir (Capli, 2002:208). Bu
sekilde, ekranda ¢esitli programlarla cinsellige maruz kalan bireyin ve toplumun
degerler setinde degisim gerceklesmekte ve her gecen giin mahremiyet alaninda
sistematik duyarsizlasmaya neden olmakta ve bireyin mahrem alanda yasadigi 6zel

hayat alenilesmektedir.

Kadin-erkek iligkilerinde “flort” {in televizyon dizilerine ve miizik eglence
programlarina yedirilerek “modern” anlam yiiklenerek gosterilmesi; buna karsilik,
geleneksel deger yapilarinin c¢ogunlukla “cekici, cazip ve anlaml” olarak
gosterilmemesi buna karsilik “¢agdisi” bir unsur olarak sunulmasi bagka bir problem
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buna gore, 6zellikle genglik dizileriyle kuralsiz 6zgiir
birliktelik, “sentetik” bir diinyada dini ve ahlaki siirlarin olmadigi serbest cinsel
yasam, bireye ve topluma mahremiyet sinirlarini agindiran modellemeler vermektedir.
Bu durum ise, bireyin sosyo-kiiltiirel degerlerle catisma yasamasina neden olmaktadir.
Bir taraftan ailenin geng ve bekar bireyleri arasinda “flort” {in sosyal onayi, televizyon
dizileriyle ve miizik-eglence programlariyla alinip mesrulastirilirken diger taraftan bu
programlardaki yetigkin bireylerin kars1 cinsle olan miinasebetleri ve birliktelikleri de
nikahsiz bir temelde sunulmakta ve bir olgu olarak evlilik dis1 iliskiler “birlikte
yasama” olagan hale getirilmektedir. Bununla birlikte, televizyon dizilerinde ve miizik
eglence programlarinda bekarliga daha fazla vurgu yapilirken; “nikah” ve “evlilik”
gibi degerlerini gii¢lendirici temalar yerine, aile bireylerinin dizilerde kolaylikla

bosandig1 bir igerige yer verilmektedir.

Ayni sekilde, miizik-eglence programlar1 i¢cinde degerlendirilen “kadin ve
magazin programlar1” bireyin ve toplumun, psikolojik ve sosyolojik ihtiyacini
kargilamasi1 beklenirken; aksine bu programlar, evlilik temelindeki kadin-erkek

iligkilerinin icini bosaltmaktadir. Bu sekilde, ailede korunmasi gereken “mahrem
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degerler” in ifsa edilerek evliligin temel iglevinin kaybedilmesine neden olmaktadir.
Bu agidan, televizyon programciligi i¢in ticari bir {irlin olmaktan 6te gidemeyen bu tiir
programlar, aile ve evliligi; magazin, sohret ve para amaciyla sinirlayarak, evlilik ve
nikah basta olmak iizere aile degerlerini metalastirmakta ve bireyin ise 6zel alanini
kamulagtirmaktadir. Kadin (kusak) ve magazin programlariyla; bireye, dolayisiyla
topluma ait “mahrem” alanin ifsa edilmesi ve boylece kamuya agilan “mahremiyet” in
cignenmesi, “aile” ye ve “deger” e yonelik degerler karmagasi yasanmasina neden

olmaktadir.

Bir kitle iletisim aracit olarak televizyon, dizi film ve miizik-eglence
programlariyla bireye ve topluma sosyo-kiiltiirel etki yaparak aile degerlerini yukarida
bahsedilen problem alanlar1 ¢ergevesinde yozlastirmaktadir. Kuskusuz bu etki, her
bireyi ve toplumu ayni diizeyde etkilememektedir. Aile deger setinin doniistimiinde
kentlesme, kiiresellesme ve bireysellesme gibi birgok temel degisken oldugu gibi, kitle
iletisim araglar1 da yeni bir sosyo-kiiltiirel ¢evre olarak bireyi ve toplumsal yapiy1
etkilemektedir. Ayn1 sekilde, televizyondan etkilenerek deger yapilarinda doniisiim
meydana gelen bireylerin sosyo-demografik 6zellikleri de dnemli bir degisken olarak

dikkate alinmasi gerekmektedir.

Tiim bunlara baglh olarak arastirmanin problemi su sekilde ifade edilebilir:
“Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari ile aile degerleri arasinda bir

iligki var midir?”
Arastirmanin alt problemleri ise sunlardir:

1. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlar1 izleme amaglari ile aile
degerleri arasinda iliski var midir?

2. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme siklig1 ile aile degerleri
arasinda iliski var midir?

3. Sosyo-demografik o6zellikler ile televizyon, dizi film ve miizik-eglence

programlar1 izleme amaci arasinda iliski var midir?

4. Sosyo-demografik ozellikler ile televizyon, dizi film ve miizik-eglence

programlar1 izleme siklig1 arasinda iliski var midir?

5. Sosyo-demografik 6zellikler ile aile degerleri arasinda iligki var midir?
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1.3. Arastirmanin Hipotezleri (Denenceleri)

Bilimsel bir arastirmada oOncelikle problemin ortaya konulmasi, Ol¢iilmek
isteneni Ozetleyen hipotezlerin belirlenmesi gerekmektedir. Bu ise arastirmanin
sistematik olmasi ve biitlinliik kazanmasi i¢in onemlidir (Aslantiirk, 2001:47).
Arastirmada yer alan hipotezler, arastirmamizin amacina, problemine ve aragtirma
modeline uygun olarak kurulmustur. Ister gelencksel medya isterse yeni medya
araclariyla olsun bireyin, ailenin ve toplumun hayatinda, bu araglarin hayatimiza
girmesinden onceki doneme gore bu medya araglar1 sayesinde toplumsal davranislar,
degerler, yargilar ve tutumlar daha hizli degismektedir. Bu degisim hizi, en fazla
ailenin yapisinda ve degerlerinde kendisini gostermektedir. Cilinkii aile fertleri
arasinda degisimi isteyen ve benimseyen ¢ocuklar ve gengler oldugu gibi ailenin
yapisini ve degerlerini koruyan ebeveynlerin de medya araglarindan etkilendikleri
diistinilmektedir. Bu sebeple arastirmanin ana problemine bagli olarak temel hipotezi,
“Televizyon kullanimi ile aile degerleri arasinda bir iliski vardir.” seklindedir.
Arastirma konusunu “televizyon kullanima ile aile degerleri arasindaki iliski” nin tespit
edilmesi olusturdugundan temel hipotezimize bagl olarak alt hipotezlerimiz asagida
belirtildigi gibidir:

1.Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme amaglar ile aile

degerleri arasinda iligki vardir.

1.1.Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme amaglari

ile “geleneksel, esitlikc¢i, katilimcr aile degerleri” arasinda bir iligki vardir.

1.2. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme amaglari

ile “geleneksel kadin rolleri” arasinda bir iliski vardir.

1.3. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlar1 izleme amaglari

ile “kadin-erkek iligkileri (cinsellik-sadakat)” arasinda bir iligki vardir.

1.4. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme amaglari

ile “din ve gelenek” arasinda bir iliski vardir.

1.5. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme amaglari
ile “evlilik, ¢cocuk ve kadin rolleri hakkinda geleneksel bakis” arasinda bir

iliski vardir.
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1.6. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme amaglari

ile “geleneksel ataerkil aile degerleri” arasinda bir iliski vardar.

1.7. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme amaglari

ile “kadinlarin ¢alismasi gerektigi diisiincesi” arasinda bir iliski vardir.

1.8. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme amaglari

ile “genclerin bagimsiz olmasi diislincesi” arasinda bir iligki vardir.

2. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme sikligi ile aile

degerleri arasinda iligki vardir.

2.1. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlar1 izleme siklig1 ile

“geleneksel, esitlikei, katilimcei aile degerleri” arasinda bir iliski vardir.

2.2. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari izleme siklig1 ile

“geleneksel kadin rolleri” arasinda bir iligki vardir.

2.3. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlar1 izleme siklig1 ile

“kadin-erkek iliskileri (cinsellik-sadakat) arasinda bir iliski vardir.

2.4. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlar1 izleme siklig1 ile

“din ve gelenek” arasinda bir iliski vardir.

2.5. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlar1 izleme siklig1 ile

“evlilik, cocuk ve kadin rolleri” arasinda bir iligki vardir.

2.6. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlar1 izleme siklig1 ile

“geleneksel ataerkil aile degerleri” arasinda bir iliski vardir.

2.7. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlar1 izleme siklig1 ile

“kadinlarin ¢alismasi gerektigi diisiincesi” arasinda bir iliski vardir.

2.8. Televizyon, dizi film ve miizik-eglence programlari film izleme siklig1

ile “genclerin bagimsiz olmasi diislincesi” arasinda bir iligki vardir.

3. Sosyo-demografik ozellikler (cinsiyet, yas, ikamet yeri, egitim durumu,
meslek, medeni durum, gelir durumu) ile televizyon, dizi film ve miizik-eglence

programlar1 izleme amaci arasinda iligki vardir.

3.1. Sosyo-demografik ozellikler ile televizyon izleme amaci arasinda

iligki vardir.
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3.2. Sosyo-demografik ozellikler ile dizi izleme amaci arasinda iligki

vardir.

3.3. Sosyo-demografik ozellikler ile miizik-eglence programlart izleme

amaci arasinda iligki vardir.

4. Sosyo-demografik ozellikler (cinsiyet, yas, ikamet yeri, egitim durumu,
meslek, medeni durum, gelir durumu) ile televizyon, dizi film ve miizik-eglence

programlari izleme siklig1 arasinda iliski vardar.

4.1. Sosyo-demografik ozellikler ile televizyon izleme siklig1 arasinda

iligki vardir.

4.2. Sosyo-demografik ozellikler ile dizi izleme siklig1 arasinda iliski

vardir.

4.3.Sosyo-demografik ozellikler ile miizik-eglence programlari izleme

siklig1 arasinda iliski vardir.

5. Sosyo-demografik ozellikler (cinsiyet, yas, ikamet yeri, egitim durumu,

meslek, medeni durum, gelir durumu) ile aile degerleri arasinda iligki vardir.

5.1.Sosyo-demografik ozellikler ile “geleneksel, esitlik¢i, katilimer aile

degerleri” arasinda iligki vardir.

5.2. Sosyo-demografik dzellikler ile “geleneksel kadin rolleri” arasinda

iligki vardir.

5.3. Sosyo-demografik ozellikler ile “kadin erkek iligkileri (cinsellik-

sadakat)” ile degerleri arasinda iligki vardir.
5.4. Sosyo-demografik ozellikler “din ve gelenek™ arasinda iligki vardir.

5.5. Sosyo-demografik ozellikler ile “evlilik, cocuk ve kadin rolleri”

arasinda iliski vardir.

5.6. Sosyo-demografik ozellikler ile “geleneksel ataerkil aile degerleri”

aile degerleri arasinda iligki vardir.

5.7. Sosyo-demografik ozellikler ile “kadinlarin ¢alismasi gerektigi

diistincesi” arasinda iligki vardir.

5.8. Sosyo-demografik oOzellikler ile “genclerin bagimsiz olmasi

diistincesi” arasinda iligki vardir.
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1.4. Varsayimlar (Sayiltilar)

Bilimsel bir arastirma yapilirken Oncelikle mantiksal onermelerden hareket

edilmesi gerekmektedir. Bilimsel ¢aligmalar, 6nceden olusturulan bazi dogrulara gore

yiriitiiliir (Aslantiirk, 2001: 47). Bu dogrularin temeli; deneyimler, bilimsel veriler

olabildigi gibi baskalarinin inang, diisiiniis ve gdzlemleri de olabilir (Islamoglu,

2009:25). Buna gore aragtirmamiza agagidaki varsayimlardan hareket edilecektir:

Arastirmaya katilan bireylerin aile degerlerine karst tutumlarinda farklilik
oldugu,

Televizyon kullanimi ile aile degerleri arasinda iligki oldugu,

Aile bireylerinin televizyon kullanimlarina bagl olarak aile degerlerinde
meydana gelen degisim diizeyinin kendi ifadelerine gore dl¢iilebildigi,
Aragtirmada kullanilan veri toplama yontemlerinin yeteri kadar gecerli ve
giivenilir oldugu,

Analiz icin kullanilan istatiksel ¢oziimleme yoOntemlerinin verilere ve
caligmanin temel amacina uygun oldugu,

Anketlerin uygulandigi hane halkinin ve random (rastgele) secilen
orneklem grubun evreni temsil niteligine sahip oldugu,

Ankete katilan Orneklem gruptaki katilimecilarin 6lgme araclarindaki
sorulara verdikleri cevaplarda samimi ve diiriist oldugu,

Calismada uygulanan anketin kisisel bilgi boliimiindeki sorular ve aile
degerleri dlgegi, arastirma ihtiyaglarini karsilayacak 6zellikte oldugu,
Arastirma kapsaminda sunulan ilgili literatiirdeki bilgilerin arastirmay1

destekleyici oldugu varsayilmaktadir.

1.5. Konuyla ilgili Arastirmalar

“Televizyonun aile degerleri iizerine etkisi” konulu aragtirmamiza yonelik ilgili

literatiir tarandiginda, multidisipliner bir temelde yapilmis ulusal ve uluslararasi birgok

calismaya ulasmak miimkiindiir. Konuyla ilgili calismalar incelendiginde, kitle

iletisim aracglar1 ve televizyon kullanimi konusunda “iletisim”; aile yapisi, aile igi

iligkiler ve ailenin ge¢irdigi degisimler konusunda “sosyoloji”’; tutum, inang ve

davranig degisimi konusunda ise “deger” alanlarinin etkilesimini yansitan ¢alismalara

rastlanmistir. Buna gore, arastirmanin televizyon kullanim amaglar1 ve sikligi konusu,

“iletisim” disiplini ile yapilan ¢aligmalarda; aile konusu “ilahiyat” ve “sosyoloji”
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disiplinleri ile yapilan ¢aligmalarda; bireyin ve toplumun deger yapilar1 konusunda ise,
“ilahiyat”, “sosyoloji”, “psikoloji” ve “sosyal-psikoloji” disiplinlerindeki ile yapilan
caligmalarda ele alinmistir. Calismamiz televizyon, aile ve degerler konularini

icermektedir. Bu konularda belli basl eserler:

Televizyon ile ilgili calismalarda; Bulgu (1995), “Kitle Iletisim Araclarinin
Toplumsal Yapiya Olumsuz Etkileri-Sapma Davraniglar1” adli doktora ¢alismasinda;
bir sapma davranisi olarak siddet, cinsellik ve pornografinin kitle iletisim araglariyla
adolesanlara (ergenlere) yansimasinin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik cevrelere gore
farklilagtigini tespit etmistir. Batmaz ve Aksoy (1995), “Tiirkiye’de Televizyon ve
Aile-Elektronik Hane” adli arastirmasinda kendi alaninda ilk olma 6zelligini tastyan
ve Gerbner’in “yetistirme kurami” na gore yaptig1 alan arastirmasinda, televizyonun
aileyi ve bireylerini beklenenden daha fazla etkiledigini saptamistir. Aksu (1998),
“Tirkiye’de Reklamlarin  Aile Yapisina Etkileri” ¢alismasinda; televizyon
reklamlarinin tiikketim kiiltiiriiniin bi¢imlenmesine sebep oldugu ve bu 6zelligiyle aile
yapisini etkiledigini ortaya koymaktadir. Benzer bir ¢alismaya Birgiil’iin (1999),
“Kitle Iletisim Araglarindan Televizyonun Aile i¢i Iliskiler Uzerine Etkisi” adindaki
doktora tezi ornek olarak verilebilir. Calismada, alan arastirmasina katilan bireylerin
sosyo-demografik ve sosyo-ekonomik 6zelliklerine bagl olarak televizyon kullanma
ozellikleri, televizyon kullanma ozelliklerine bagli olarak da aile ici iliskilerde
farklilagmalar tespit edilmistir. Genel’in (2010), “Bir Siyasal Iletisim Araci Olarak
Almanya’daki Tiirk Medyasinin, Almanya’da Yasayan Tiirklerin Siyasal Tercihleri
Uzerine Etkisi” konulu doktora tezinde ise; televizyonun siyasal tercihlere etkisinin

oldugunu ortaya koymaktadir.

Diger taraftan kurumsal aragtirmalarla da calismamizin konusuna yakin
arastirmalar yapilmistir. AGASEM’in (2010) yaptig1; “Medya Profesyonellerinin ve
Medyanin Aile Algist Arastirmasi” nda medya profesyonellerinin pek g¢ogunun
televizyondaki yapilan yayinlarin Tiirk aile yapisim1 olumsuz yonde etkiledigi
konusunda goriis birligi icinde olduklari saptanmistir. SETA’nin (2011) yaptigt;
“Toplumun, Kiiltiir Politikalar1 ve Medyanin Kiiltiirel Siireclere Etki Algisi
Arastirmast” nda ise katilmecilarin medyaya olan gilivenlerinin az oldugu,
televizyonlarin toplumda var olan kiiltiirel ¢esitliligi yansitmadigr ve televizyon
yayinciliginin  geleneksel inang ve degerlerimizi zayiflattigt ortaya ¢ikmustir.

RTUK’iin yaptirdigi; Oktay, (2011) “Televizyon Dizilerinin Toplumun Milli ve
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Manevi Degerleri Agisindan Degerlendirilmesi; Ask-1 Memnu Dizisi Ornegi”, Irkin
(2012) “Cocuklarin Gelisim Siireci ve Televizyonun Etkileri” adli uzmanlik tezleri ve
TUIK’in yaptirdig1 Kara (2011) “Gorsel Medyanin Aile Bireyleri Uzerindeki Etkisi

Uzerine Bir Aragtirma” bu konuda verilebilecek diger drnekler arasinda sayilabilir.

[Than’in (2010) “Medya ve Genglik: 15-24 Yas Aras1 Genglerin Televizyon
Dizilerini izleme Pratiklerindeki Déniisiim” adli doktora calismasinda; “kiiltiirel
caligmalar” gelenegi g¢ercevesinde 15-24 yas grubundaki genclerin televizyon ve
dizileri nasil izledigi, yorumladig1 ve alimladig1 arastirilmigtir. Buna gore, genglerin
dizi izlemelerinde sosyo-demografik ve ekonomik 6zelliklerin etkili oldugu ve bunlar
arasinda “ev ve aile ortami, yas, meslek, egitim ve ¢evre faktorii ve toplumsal cinsiyet
oriintiileri” daha etkili oldugu tespit edilmistir. Benzer bir ¢alisma Ozer’in ayn1 yas
kategorisiyle  (2013) “Bir Popiiler Kiiltiir Yaratma Araci Olarak Televizyon
Programlarinin Universite Gengligi Uzerindeki Etkisi” adli doktora ¢alismasinda;
iiniversite gengliginin lizerinde televizyon programlarinin etkisinin oldugu, gengligin
popiiler kiiltlir unsurlarindan televizyon vasitasiyla etkilendikleri ve onlari tiiketime
yonelttigi ayni zamanda, televizyon programlarindan liniversite gencliginin rahatsizlik
duydugu fakat bu rahatsiz edici igerikleri izlemeye devam ettikleri yapilan alan

arastirmasiyla ortaya ¢ikarilmistir.

Ertike’nin (2010) “Yabancilasmanin Televizyona Yansimalart ve Insanin
Metalagmasi1” adl1 doktora tezinde, televizyon programlarindan miizik-eglence (reality
show) programlariyla insanin pazarlanan bir “iiriin haline geldigini saptanmistir.
Kirtepe’'nin (2014) “Televizyon Dizilerinin Toplum Uzerindeki Etkileri Sosyo-
Kiiltiirel Bir Coziimleme” adl1 doktora ¢alismasinda dizi filmlerden katilimcilarin “dini
ve kiiltiirel” boyut ile ‘6rnek alma ve davranis degisikligi’ boyutu agisindan dizi film
programlarinin izleyicileri etkiledigi anlasgilmistir. Kiran’in (2015) “Genglerde Kitle
iletisim Araglar1 Kullanimimin Degerler Uzerindeki Etkisi” adli doktora ¢alismasinda
ise, kitle iletisim araglarindan televizyon ve internetin kullanimi ile deger arasindaki
iliski tespit edilmis ve saha arastirmasi yapilirken Schwartz’in degerler Olcegi
kullanilmigtir. Buna gore, televizyon ve internet kullanim sikligr artikga

“muhafazakar” degerlere verilen 6nemin azaldig1 saptanmistir.

Karaboga (2016) “Medya Sosyolojisi Baglaminda Televizyon Dizilerinde
Tiiketim Olgusu ve Dizilerin Bireylerin Tiiketim Egilimleri Uzerinde Etkisi” adli

doktora tezinde nicel ve nitel yontemleri bir arada kullanarak televizyon dizilerinde
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tiikketim tirlin ¢esitliligi ve reklamlarin sayisinin dikkat ¢ekici Ol¢iide fazla oldugunu,
binlerce firmanin tiiketim iirlin ve hizmetinin dizi karakterleri tarafindan kullanilarak
tanitildigini, dizide 6n plana ¢ikan {iriin kategorileri ile reklam kategorileri arasinda bir
paralellik oldugunu ve televizyon dizi igeriklerinin bireylerin tiiketim egilimlerini

etkiledigini gostermistir.

Televizyon izleme davranislariyla ilgili aragtirmalara 6rnek olarak, Kogak’in
(2001) “Televizyon Izleyici Davranislari; Televizyon Izleyicilerinin Tercihleri Ve
Doyumlar1 Uzerine Teorik Uygulamali Bir Calisma™; Toruk’un (2008) “Universite
Gengliginin Medya Kullanma Aliskanliklart Uzerine Bir Analiz”, Milli Egitim
Bakanlig1, Egitimi Aragtirma ve Gelistirme Dairesi Bagkanligi’nin (EARGED, 2008)
“Ogrencilerin Televizyon Izleme Aliskanliklar1” adli arastirmasi; Erdem’in (2010)
“Iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Medyaya Bakist ve Medya Kullanim1 Uzerine Bir
Calisma”, Tanridver’in (2011) “Tiirkiye'de Film Endiistrisinin Konumu ve Hedefleri”,
Cosgun’un (2012) Genglerin Kimlik Gelisimi ve Sosyallesme Siirecine Televizyon
Dizilerinin Etkisi” 6rnek verilebilir. Ayrica RTUK iin (2012) “Televizyon Izleme
Egilimleri Arastirmas1”; Aile Bakanligi’min yaptirdig:1 (Taya, 2011) Tiirkiye Aile
Yapist Arastirmasi’nda bireyin ve toplumun televizyon izleme davraniglar1 hakkinda

fikir verici niteliktedir.

Calismamizin “aile” konusuyla ilgili yapilmis ilk calismalar, Ibrahim Yasa’nin
Tiirkiye’de Gecekondu Aileleri” (1966) ve DPT (1970) tarafindan yapilan “Tiirk
Koytinde Modernlesme Egilimleri” arastirmalar1 (Canatan, 2009) olsa da bu konuda
en kapsamli kurumsal arastirma DPT’nin 1988 yilinda DIE’ye yaptirdig1 “Tiirk Aile
Yapisi Arastirmas” olmustur. Arastirmalar icin Oztiirk’iin  (1999) “Cocugun
Sosyallesmesinde Televizyonun Etkisi” adli doktora tezi; Birgiil’iin (1999), “Kitle
[letisim Araclarindan Televizyonun Aile Ici iligkiler Uzerine Etkisi” adli doktora tezi;
Aile ve Sosyal Aragtirmalar Midirligi’niin (2006) “Ulusal Aile ve Sosyal
Arastirmalar Kamu Arastirma Programi (Arastirma Alan1 — Kitle iletisim Araglari ve
Aile); AGASEM’in (2010) “Tiirkiye’de Aile Degerleri Arastirmasi”; Giirsoy’un
(2010) “Gorsel Medyadaki Yansimalart Acisindan Tiirkiye’de Degisen Aile
Degerleri” adli ¢aligmasi; Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Miidiirliigii’nlin Taya
(2011), (2014) “Tirkiye’de Aile Yapist Arastirmast”; Eksi’nin (2015) “Almanya’da
Yasayan Tiirk Go¢menlerin Aile Degerleri” bu konuda 6rnek verilebilecek diger

caligmalardir.
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“Degerler” alaminda ise Ingleheart’in ¢aligmalari temelinde Diinya Degerler
Dernegi (WVSA) tarafindan yapilan, en kapsamli uluslararasi arastirma olarak
Tiirkiye’nin de i¢inde bulundugu seksen iilkede 1981 yilinda baslayan ve 2007 yilinda
sona eren “Diinya Degerler Arastirmas1’ sayilabilir. Bu aragtirmanin Tiirkiye boliimii,
ilk olarak Yilmaz Esmer ve bir grup arastirmaci ile 1991 tarihinde yapilmis ve
aragtirmanin sonuglart TUSIAD raporu olarak sunulmustur. Arastirmanin son asamast
ise 2011 yilinda gergeklestirilmis ve Esmer tarafindan 2012 yilinda “Tiirkiye Degerler

Atlas1” olarak yayimlanmustir.

Yaptig1 aragtirmalarla diinya deger calismalarinda kendinden s6z ettiren ve
ulusal/uluslararas1 literatiirde gelistirdigi “degerler Olgegi” en fazla kullanilan
isimlerden biri olarak Rokeach 6ne ¢ikmaktadir. Buna gore, Rokeach (1973) 6l¢egine
esas aldig1 degerleri amag ve ara¢ degerler olarak iki temelde siniflandirmistir (Akt.
Ulusoy ve Dilmag, 2012:25). Deger konusunda yaptig1 calismalarla dikkatleri ¢eken
diger bir isim ise Schwartz ’dir. Schwartz (1992), 57 alt degerden olusan toplam 10
temel deger kategorisiyle olusturdugu oOlgeginde, Olgcegin kuramsal olarak hareket
noktasini, degerlerin merkezligini diger bir ifadeyle insan odakli oldugunu ileri

siirmektedir (Kusdil ve Kagitcibasi, 2000:61).

Ulkemizde degerler iizerine ¢alisan arastirmacilar igin son derece onemli bir
diger eser ise Erol Giingdr’iin (ilk bastm 1978; 2000) “Degerler Psikolojisi Uzerine
Arastirmalar” isimli caligmasidir. Dort yilda hazirlanan ve asil konusu “Ahlaki
Degerler” olan arastirma, teorik ve uygulama olarak iki kisimdan olusmaktadir.
Degerler psikolojisi alaninda yapilan bu ¢alisma, degerler seti iizerine ¢aligsanlar igin
ufuk acici ve yol gostericidir. Topguoglu’nun (1999) “Universite Gengliginin
Degerleri” isimli arastirmasi, bu konuda verilebilecek diger bir érnektir. ODTU ve
Selcuk Universitesi 6grencileri iizerinde gerceklestirilen ve verilerin karsilastirmali
olarak deger analizi yapildig1 ¢alisma alana 6zgiin katkida bulunmaktadir. TESEV
(2005) tarafindan inci Ertem Artan bagkanliginda bir grup arastirmaciyla “Universite
Gengligi Deger Arastirmasi” gergeklestirilmistir. Arastirma, Tirkiye’deki 27
iniversite ve bunlara bagl 7 farkli fakiiltede toplam 2200 iiniversite 6grencisi lizerinde
yapilmistir. Bu arastirmada Rokeach’in (1973) ve Schwartz ‘in (1992) gelistirdigi
deger Olgekleri kullanilmigtir. Cileli’nin (2000) “1989’dan 1995°e¢ Kadar Tiirk
Gengliginin Deger Y&nelimleri” isimli calismasi; Ertan Ozensel’in (2004) “Tiirk

Gengliginin Degerleri” adli doktora c¢alismasi; Ersoy’un (2006) “Deger
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Farklilagmalarmin Sosyolojik Boyutu” isimli doktora tezi; Avcioglu’nun (2009)
“Kiiresel Bilgi Teknolojileri ve Degerler: Ankara’daki Akademisyenler Uzerine Bir

Uygulama” adli doktora tezi bu konuda verilebilecek diger 6rneklerdir.
1.6. Tanimlar

Kitle fIletisimi: Kitle iletisimi; kaynak tarafindan mesajlarin kitle icin
kodlanmasi, kitle iletisim araglar1 tarafindan hedefe / kitleye iletilmesi, hedef /
alicilarin bu mesajlar1 ¢oziimlemesi ve ender olarak geribildirim yoluyla tepkilerin

kaynaga ulagmas: siirecini anlatmaktadir (Bal, 2013;79).

Medya Profesyoneli: Gazete ve dergi gibi yazili basin; radyo, televizyon ve
internet gibi isitsel ve gorsel basim1 kapsayan Kkitle iletisim araglarinda kazang
saglamak amaciyla en az bir yildir ¢aligmakta olan kisiler “medya profesyoneli” olarak

isimlendirilmektedir.

Miizik-Eglence Programlari: Aragtirmamizda genel bir ifadeyle; giildiirt,
eglence, magazin ve yarisma temelinde neseli ve hos¢a vakit gegirilmesi amaglanan
program tiirleri (Moda-Yemek-Kadin Programlar1), Reality Show (Gergeklik

Televizyonu) olarak tanimlanmustir.

Stereotip: Sosyal psikoloji literatiiriinde, diger insanlar1 i¢ine yerlestirdigimiz
kategorilerdir. Bu kategoriler; gruplar arasi iliskiler, inanglar, degerler ve temsiller
baglamindaki kalip yargilardir. Stereotipler genellikle sozlii ifadelerle; yas, cinsiyet,
meslek gruplari, azinlik gruplar1 ve milliyetler iizerinden yapilmaktadir (Bilgin,

2007:369).
1.7. Arastirmanin Kapsami ve Simirhliklar:

Arastirmamiz; iletisim, toplum ve deger konularini igermektedir. Bu nedenle
kapsam ve smirliliklar belirlenmeden once yerli ve yabanci literatiir taramasi
yapilmustir. Kitle iletisim araglari; geleneksel medya ve yeni medya araglar gibi cesitli
sekillerde tasnif edilse de caligmamizda geleneksel medya araglarindan televizyon
temel olarak ele alinmistir. Bu noktada aile degerleri iizerindeki etkisini incelemeye
calishgimiz televizyon, bagimsiz degisken olarak kullanilacaktir.  Bagimsiz
degiskenin degerler iizerinde etkisi ve iligkisi tespit edilmeye c¢aligilirken arastirma,

kullanim sikliklar1 ve amagclar1 ¢ergevesinde sinirlandirilmistir.
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Arastirmamiz Ordu ili Altinordu merkez ilgesindeki haneleri kapsamaktadir.
2016-2017 yilinda Altinordu ilgesinde sosyo Kkiiltiirel yapilar1 birbirinden farkli 23
mahallede bu arastirma yapilmistir. Arastirmamizin kapsamini ve sirliliklarii

belirten diger 6zellikler asagida verilmistir:
a) Aragtirmamizin kapsami Ordu ilinde ikamet eden hane halk1 ve bireyleridir.
b) Arastirmamiza katilan bireyler 18 yas ve iistiinii kapsamaktadir.

c) Arasgtirmanin anketi ve aile degerleri 6l¢eginin uygulandigi zaman dilimi

2016-2017 y1l1 ile sinirhdir.

d) Arastirmamizin temel verileri, Ordu ilinde ikamet eden ve 1226 bireyden

olusan 6rneklem grubundan elde edilmistir.

e) Arastirmaya konu olan televizyon programlari, diziler ve miizik eglence

programlari ile sinirlandirilmistir.

f) Televizyon kanallarinda yayinlanmakta olan dizi filmler aragtirmaya esas
alinarak smirlanmigtir. Dijital kanallarda yayimlanmakta olan diziler ise kapsam

disinda birakilmistir.
1.8. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmanin evreni 18 yas iistii Tiirkiye’de yasayan bireylerdir. Arastirmanin
caligma evreni ise Ordu ilinde ikamet eden 18 yas iistii kisilerdir. Evren olarak Ordu
ilinin se¢ilmesinde, Ordu ilinin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik bakimindan toplumsal
yapiy1 temsil edecek bir sosyo-kiiltiirel yapida olmasi belirleyici olmustur. Ordu ili,
Niifus ve Vatandaghik Midirliigii'niin 2016 verilerine gore 728.949 niifusa sahip
oldugu Tablo 1’de goriilmektedir.

Tablo 1.1. Arastirma ve uygulama niifusu

Arastirma Ordu ili Altinordu Uygulama
Evreni Genel Ilgesi Evreni
1 Kadm 364.713 102.911 97.069
2 Erkek 364.236 99.399 93.748
TOPLAM 728.949 202.310 190.817

Ordu ili, Altinordu merkez ilge ile 19 ilgeye sahiptir. Altinordu ilgesi 2016

verilerine gore 202.310 niifusa ve ilge Emniyet Miidiirliigii’nlin sorumluluk alaninda
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22, lIlge Jandarma Komutanligi’nin bolgesinde ise 70 olmak iizere toplam 92
mabhalleye sahiptir. Arastirmamizda zaman ve maliyet imkanlar1 siirli oldugundan
arastirmaya konu olan Ordu ilinde ikamet eden 18 yas iistii bireylerin tamami yerine,
temsil yeterliligine sahip oldugu kabul edilen ve en fazla niifusa sahip olan Altinordu
Ilgesi’nin 22 mahallesi uygulama evreni olarak secilmistir. Bireylerin mahallelere gére

dagilimi Tablo 2 ‘de gosterilmistir.

Tablo 1.2. Evren (N) ve drneklem (n) dagilimi

ALTINORDU | oo | Orneklem ALTINORDU | o | Orneklem
UYGULAMA (N) (n) UYGULAMA (N) (n)
EVRENI EVRENI
1 | Akyaz: 17.199 136 12 | Kumbag 4.343 15
2 | Aziziye 3.543 10 13 | Nizamettin 7.071 31
3 | Bahgelievler 7.995 55 14 | Saray 3.389 11
4 | Bucak 15.944 129 15 | Selimiye 9.247 75
5 | Cumhuriyet 8.165 48 16 | Subas 8.203 64
6 | Durugél 7.020 49 17 | Sahincili 21.902 153
7 | Diiz 4.765 19 18 | Sarkiye 7.541 28
8 | Giizelyal 5.799 19 19 | Sirinevler 14.106 102
9 | Karapmar 7.845 26 20 | Tasbast 3.882 14
10 | Karstyaka 14.992 115 21 | Yeni 14.825 129
11 | Kirazlimani 4.754 10 22 | Zaferimilli 3.287 12
TOPLAM 190.817 1250

Tablo 2’e gore, Altmordu ilgesinde bulunan 22 mahalleden 190.817 kisi
arastirma evreni (N) olarak belirlenmistir. Bu evrenden basit tesadiifi 6rnekleme
yontemiyle orneklem cekilmistir. Basit tesadiifi 6rnekleme yontemi, “herkesin esit
secilme imkanina sahip oldugu ve birinin seg¢ilmesinin digerinin secilmesine engel
olmadig1” (Altunisik vd., 2010:136) bir 6rnekleme modeli olarak kullanilmaktadir.
Aragtirmamizin uygulama evrenine ait orneklemi, Tiirkiye Istatistik Kurumu

(TUIK) ndan basit tesadiifi 5rnekleme ydntemine gére alinmistir (bkz. ek 1).

Orneklem hacmi hesaplanirken %97 giiven aralig1 seviyesinde yiiz doksan bin
popiilasyon ve (+) (-) %3 yanilma payr esas alinarak orneklem biyiikligi 1061
olmustur. Aragtirmamizda uygulama hatalarini diisirmek i¢in gerekli olan 6rneklem
hacmi, (+), (-) %2,76 yanilma pay1 ile hane halki sayis1 uygulama evreninde mahalle
niifuslariyla orantili olarak yiiksek tutulmustur. Diger taraftan TUIK ‘ten alinan
orneklem sayisi, katilimecilarin arastirmaya katilmak istememesi ya da evde
bulunmamasi gibi benzeri nedenlerle verilen adresler yerine, esdegerdeki bir iist ve alt

hanelere gidilerek gerekli 6rneklem hacminin (1061) iistiindeki 1250 katilimci sayisina
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ulagilmistir. Arastirma, egitim alan bes anketor tarafindan gerceklestirilmistir. Sahada
aragtirmanin 6rneklemi, basit tesadiifi drnekleme gore segildiginden hane halkindan
18 yas tstii bireylerden hangisinin soru formuna cevap verecegi problemi, kish teknigi
ile ortadan kaldirilmis ve hane halkindan goriisiilecek kisi, bu tabloya (bkz. Tablo 3)

gore belirlenmistir:

Tablo 1.3. Kish tablosu

Kap1 Hanede yasayan 18 yas ve {istii bireylerin yasini biiyiikten kiiciige dogru
Numarasinin yazip, toplam sayisini isaretleyiniz.
Son 1 2 3 4 5 6 7 8
Numarasl ... cooiiiies ciiciiics iciiiis ciiiiiiis iieiiee eiiee ieieeess

1 1 2 1 1 4 4 6 7

2 1 1 2 2 5 5 7 8

3 1 2 3 3 1 6 1 1

4 1 1 1 4 2 1 2 2

5 1 2 2 1 3 2 3 3

6 1 1 3 2 4 3 4 4

7 1 2 1 3 5 4 5 5

8 1 1 2 4 1 5 6 6

9 1 2 3 1 2 6 7 7

0 1 1 1 2 3 1 1 8

Oncelikle haneye ulasildiginda hanede o anda bulunan birey say1s1 sorulmustur.
Hanede o anda bulunan bireylerin dogum tarihleri biiyiikten kiiciige dogru
siralanmustir. Yaslar siralandiktan sonra gidilen hanenin kap1 numarasinin son rakami
ile hanede o anda bulunan kisi sayisi kish tablosunda kesistirilerek hanedeki 18 yas
iistii kaginci kisinin ankete katilacagi ortaya ¢ikarilmistir. Eger hanede o anda tek kisi
bulunuyorsa kish tablosu uygulanmanustir. Bdylece TUIK ‘ten basit tesadiifi
ornekleme yontemiyle ¢ekilen hane adreslerinin yaninda hanede kiminle goriisiilecegi

konusunda da olasilik uygulanmistir.

Arastirmamizda katilimecilarin  eksik-hatali doldurdugu, ¢alismanin genel
amacindan saptirilmis ve teknik olarak optik okuyucudan veri alinmasi miimkiin
olmayan anket formlar1 c¢ikarildiktan sonra anket formlarindan 1226°s1

degerlendirmeye alinmistir.
1.9. Veri Toplama Teknikleri

Calisma bir saha arastirmasi oldugundan nicel arastirmaya yontemleri ve veri
toplama tekniklerinin birlikte kullanildigi bu g¢aligmada, arastirma modeli olarak
degiskenler arasi ¢esitli iliskileri goz Onilinde tutan “iligskisel tarama” modeli

kullanilmigtir. Buna gore iliskisel tarama modeli; degiskenler arasindaki meydana
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gelen degisimin derecesini, yoniinii ve miktarin1 belirlemeyi esas alan arastirma
modelleridir. Bu modele gore degiskenler arasinda belirli bir standartlasmaya
gotiirmek ya da degiskenlerdeki belirli o6lgiileri betimleyici bir yaklagimla
belirlemekten cok, degiskenler arasindaki her tiirli iligki ayrimini ortaya koyma
amacint giitmektedir (Karasar, 2009:82). Arastirmamizda bireylerin televizyon
kullanimlar1 (siklik-amag/televizyon, dizi-miizik eglence programlari) ile aile

degerleri arasinda iligki diizeyleri tespit edilmeye calisiimistir.

Arastirmamizda iligkisel tarama modeline uygun olarak aragtirmanin temel
verileri standartlastirilmis ii¢ soru formu ile gergeklestirilmistir. ilk olarak, anket
formumuzda katilimecilarin cinsiyet, yas, egitim diizeyi ve meslek gibi temel sosyo-
demografik niteliklere iliskin sorular yer almistir. Anketin ikinci kisminda ise
televizyon kullanim sorulari yer almistir. Bu bolimde katilimcilarin televizyon

kullanimini, siklik ve amag temelinde belirlemeye yonelik sorular sorulmustur.

Anketin ti¢lincii ve son bdliimiinde ise aile deger yapilarini1 6l¢gmeyi amaglayan
“Aile Degerleri Olgegi (ADO)” yer almistir. ASAGEM’in (Aile ve Sosyal
Arastirmalar Genel Midirliigii) 2010 tarihinde “Tiirkiye’de Aile Degerleri
Arastirmast” isimli arastirmasinda kullanilan aile degerleri Olgegi, arastirmamiza

uygunlugu nedeniyle ilgili kurumdan gerekli izin (bkz. ek 2) alinarak kullanilmistir.

Aile Degerleri Olgegi (ADO), ilgili kurum tarafindan Tiirkiye genelinde 6000
kisilik orneklem iizerinde uygulanmistir. Olcek, 8 deger boyutunda toplam 52
maddeden olusmaktadir. Olgek {izerinde uygulanan giivenilirlik analizi, arastirmada
kullanilan aile degerleri Olgeginin oldukg¢a giivenilir oldugunu gostermektedir
(Cronbach’s Alpha= ,8896). Arastirmada faktor analizi yapilarak elde edilen 52
maddenin giivenirlik analizi ise (Cronbach’s Alpha=,8607) olduk¢a yliksek ¢ikmuistir.
Yiikleme biiyiikligii (0,30) altinda kalan ifadeler arastirmaya dahil edilmeyerek
giivenirlik degerleri ,700’lin iizerinde bulunan 8 faktor ¢6zliimii elde edilmistir. Bu
faktor ¢oziimleri ise sosyal bilimlerde yiiksek olarak degerlendirilen aile degerlerinin
toplam varyansin %48,17’ sini aciklamaktadir (ASAGEM, 2010: 217). Aile degerleri
Olgegindeki faktor ¢oziimleri Tablo 4‘de gosterilmistir. Faktor yapilarina ait tim

maddeler i¢in bknz. ek-6.
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Tablo 1.4. Aile degerleri dlgegi faktor yapilar

Geleneksel, Esitlikei, Katilimer Aile Degerleri

Geleneksel Kadin Rolleri

Kadin-Erkek iliskileri (Cinsellik-Sadakat)

Din ve Gelenek

Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis
Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri

Kadinlarin Calismas1 Gerektigi Diisiincesi

Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi.

0N DN AW~

Tablo 4’teki aile degerleri Olgeginin faktor yapilar1 ve bu yapilara ait madde
sayis1 ve faktorlerin kisa tanimlamalar1 asagida verilmistir:

1. Geleneksel, Esitlik¢i, Katilimc1 Aile Degerleri: On altt maddeden olusan bu
faktor yapisindan yiiksek puan alinmasi; akraba iliskilerine ve aileye verilen énemi,
anne ve babanin ¢ocugunun bakim ve egitimindeki sorumluluga, kiz ve erkek ¢cocugu
ile esler arasindaki esitlik¢i ve katilimer bakist gostermektedir.

2. Geleneksel Kadin Rolleri: On bir maddeden olusan bu faktdr yapisindan
yiiksek puan alinmasi; sosyo-kiiltiirel ve ekonomik olarak erkek egemen bir aile
yapisini, cinsellik ve siddet konusunda geleneksel bakis acisini gostermektedir.

3. Kadin-Erkek Iliskileri (Cinsellik-Sadakat): Tamami ters puanlanan bes
maddeden olusan faktdr yapisindan yiiksek puan alinmasi; “nikahsiz birlikte yasama”,
“evlenmeden ¢ocuk sahibi olma”, “evlilik 6ncesi cinsel iliski”, “capkinlik” ve “flort”
konularinda katilimcilarin geleneksel olmayan degerleri benimsemedigi seklinde
yorumlanmaktadir.

4. Din ve Gelenek: Bes maddeden olusan bu faktdr yapisindan yiiksek puan
alinmasi; ailenin dini ve manevi degerlerine bagliligi, ibadetlerin diizenli yapilmasi,
cocuklara dini bilgilerin 6gretilmesi ve duanin 6nemi ve gerekliligine dair goriisii
yansitmaktadir.

5. Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis: Altt maddeden
olusan bu faktor yapisindan yiiksek puan alinmasi; evliligin 6nemi, ¢cocugun degeri ve
kadinin asli gorevleri konularindaki olumlu bakis1 gostermektedir.

6. Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri: Dort maddeden olusan bu faktor
yapisindan yiiksek puan alinmasi; katilimcilarin erkek ve kadina geleneksel kaliplar
yiikledigini, erkegi ailenin reisi ve ekonomik sorumlusu olarak goriirken, kadini ev ici

isler ve cocuk bakimindan sorumlu tuttugu seklinde degerlendirdigini gostermektedir.
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7. Kadimnlarin Calismas1 Gerektigi Diisiincesi: U¢ maddeden olusan bu faktor
yapisindan yiiksek puan alinmasi; kadinin ekonomik hayattaki goriiniimii ve ailenin
gecimine katki yapmasi gergegine iliskin olumlu bakisi gostermektedir.

8. Genglerin Bagimsiz Olmas: Diisiincesi: Iki maddeden olusan bu faktdr
yapisindan yiiksek puan alinmasi; geng bireylerin gelecek planlamalarini kendi
baslarina yapabilmeleri ve bu noktada kiz erkek ayriminin yapilmamasi goriisiinii
agirlikli olarak yansitmaktadir.

Katilimeilar, aile degerleri olgegindeki her bir ifadeye katilip katilmama
acisindan diisiinerek 6lgekteki ifadelere cevap vermislerdir. Buna gore 6l¢ek, tamamen
katiltyorum (5), katiltyorum (4) ne katiliyorum ne katilmiyorum (3), katilmiyorum (2)
ve hi¢ katilmiyorum (1) seklinde diizenlenen 5°1i likert tipi esas alinmistir. Arastirma
problemlerine bagl olarak olusturulan hipotezlerimizi karsilayacak nitelikte sorular
hazirlanarak; soru formunun ilk kismi 7 soruyla sosyo-demografik 6zellikleri, ikinci
kism1 26 soruyla televizyon kullanim siklig1 ve amaglarini tespit etmeye yonelik
hazirlanmistir. Soru formu hazirlandiktan sonra Altinordu ilge merkezinde (Takil
Pazar1) basit tesadiifi ornekleme goére 100 kisi iizerinde on uygulama yapilarak
katilimcilarin sorular1 cevaplama siirelerine, sorularin anlagilabilirli§ine ve sorularin
eksikliklerine bakilarak son diizeltmeler yapilmis, anket formu i¢in “Etik Kurul” karar1
alinmig (bkz. ek 3) ardindan asil arastirma i¢in diger gerekli izinler (bkz. ek 4) alinarak
alana ¢ikilmigtir. Aragtirma hane halkindan goniillii olanlara uygulanmais, aragtirmaya
katilmak istemeyenler i¢in ikame adres olarak bir iist ya da alt komsularina
ulagtlmistir. GoOniillii olanlara, arastirmanin amact ve gerekgesi Ozetlenmis, ayni
zamanda soru formlarinin nasil doldurulacag: hakkinda bilgi verilmistir. Soru formlari
hane bireylerine teslim edildigi gibi baz1 bireyler i¢in de anket haneye ulasildigi anda

doldurulmustur. Anketin toplam cevaplama siiresi 15 dakika stirmiistiir.
1.10. Verilerin Analizi

Aragtirma sonunda 1226 katilimeinin anketleri degerlendirmeye alinmis ve optik
okuyucundan aliman ham veriler Microsoft Excel programinda bilgisayar ortamina
aktarilmustir. Elde edilen verilerin analizi Ondokuz May1s Universitesi Lisansli SPSS

21 istatistik paket programinda yapilmistir.

Arastirmamizda verilerin analizi {i¢ temelde ele alinmustir. 11k olarak, analizlerde
betimleyici istatistik teknikleri olarak c¢apraz tablolar ve frekans dagilimlari

kullanilmis ve ilgili tablolarda bunlara yer verilmistir. Ikinci olarak ise en kiiciik, en
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biiylik deger, ortalama ve standart sapma gibi merkezi egilim Ol¢iileri kullanilmistir.
Son olarak ise, degiskenler arasi iligkileri anlamak icin ¢ikarimer istatistikler
kullanilmigtir. Buna gore, nicel gruplara normallik testi uygulanmis ve normal dagilim
gdsterenlere parametrik testler uygulanmistir. Iki kategorili degiskenlerde bagimsiz
grup t-testi ve ikiden fazla kategorisi bulunan degiskenlerde ise ANOVA testleri
uygulanmigtir. ANOVA testlerinde degiskenler arasindaki anlamli farklar, ANOVA
testleriyle birlikte grup i¢i ¢oklu karsilastirmalar i¢in Tukey HSD testi yapilmustir.
Boylece degiskenler arasindaki anlamli farklar ve hangi gruplar arasinda anlamli
farklarin bulundugu ortak bir tabloda gosterilmistir. Ayrica farkli 6zellikler arasindaki
bagimliliklarin belirlenmesinde ise Ki-kare bagimsizlik testi uygulanmistir. Capraz

tablolar seklindeki bulgulara da yer verilmis ve tablolar halinde gosterilmistir.

Caligmamizda aragtirma evrenini olusturan 18 yas lstli bireylerin oncelikle
sosyo-demografik niteliklerini betimleyici frekans ve yiizdelik dagilimlar1 verilmis,
ardindan arastirmamizin ikinci boliimiinii olusturan televizyon kullanim degiskenine
ait temel tablolar olusturulmustur. Daha sonra Aile Degerleri Olgeginin toplam

puanlart i¢in aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri bulunmustur.

Diger taraftan Tiirkiye’de televizyonun aile degerleri iizerine etkisini belirlemek
amaciyla kullanilan “Aile Degerleri Olceginde (ADO)” kendilerine yoneltilen Slgek
maddelerine verdikleri cevaplara ait giivenirlik ¢aligsmasi i¢in toplanan veriler

iizerinden Cronbach's alfa i¢ tutarlik katsayist hesaplanmig ve Tablo 5° de verilmistir.

Tablo 1.5. Aile degerleri 6lgeginin faktdr yapilarina ait i¢ tutarlilik katsayilar

Aile Degerleri Olcegi (ADO) Alt Boyutlari Cronbach Alpha
Geleneksel, Esitlik¢i, Katilimc1 Aile Degerleri 0,725
Geleneksel Kadin Rolleri 0,608
Kadin Erkek liskileri (Cinsellik -Sadakat) 0,516
Din ve Gelenek 0,615
Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel bakis 0,419
Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri 0,305
Kadinlarin Calismasi Gerektigi Diigiincesi 0,532
Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi. 0,835
Genel 0,777

Katilimeilarin 6lcek maddelerine verdikleri cevaplarin kendi i¢ tutarhiligini
ortaya koymak amaciyla yapilan giivenirlik analizi (Cronbach's Alpha) sonucunda

giivenirlik katsayist tim maddeler icin 0,777 olarak bulunmustur. Bu deger,
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aragtirmanin giivenirliligini saglamada yeterli goriilen 0,70 degerinin (Altunisik, vd.,

2007: 75) lizerindedir.

Ayrica hipotezlerin test edilmesi amaciyla ¢apraz tablolar (cross-tabulation)
olusturulmus ve ilgili yerlerde sunulmustur. Verilerin anlamlilik seviyesi ,05 olarak
alinmistir. Bunun disindaki diger anlamlilik iligkilerine tablolarda ayrica vurgu
yapilmistir. Aragtirmadaki diger tiim bulgular ¢calismanin genel amacina uygun olarak

tablolar halinde sunulmustur.

Diger taraftan gerekli yasal izinler almarak kullanilan “Aile Degerleri Olgegi
(ADO)” icin arastirmamizda ayrica “Faktdr Analizi” yapilmamistir. Bunun yerine
daha biiyiik bir 6rneklem (6000 hane) {izerinde yapilan ve giivenirlik — gegerlilik
caligmalar1 yiiksek olan Aile Degerleri Olgeginin faktdr yapilari calismamizda
kullanmigtir. Caligmada kullanilan faktor yapilari ve bunlara ait ifadeler ek olarak

sunulmustur (bkz. ek 5).

39



2. KURAMSAL CERCEVE

2.1. Kitle Tletisimi ve Medya
2.1.1. Tletisim ve Kitle Tletisimi

Genis anlamda canlilarin 6zel anlamda ise insanlarin birbirleriyle iliski kurarak
cesitli sekillerde duygulari, diisiinceleri ve bilgileri karsilikli olarak birbirlerine
aktarmasina iletisim denir (Gokge, 2013:6). Bu aktarim siireci, en az iki kisi arasinda
gerceklesen ve kaynak (verici), hedef (alic1), mesaj-ileti ve kanal gibi dgelerle belli bir
insani ihtiyaci karsilamakta ve bu siire¢ sosyo-kiiltiirel bir ¢cevrede gergeklesmektedir
(Bal, 2013: 14). Sosyo-kiiltiirel ortamda ortaya ¢ikan bu sosyal davranislar, toplu halde
yasamanin zorunlu bir sonucu olarak var olurken sosyal etkilesimle yayginlik
kazanmaktadir (Gokge, 1993: 29). Ayn1 zamanda iletisim, bireylerin karsilikli olarak
diistince ve bilgilerinin yanisira davranislarinin da paylasildigr bir sosyal etkilesim

olayidir (Aydin, 2007: 643).

Bu durum, insanin varolus siirecinin bir yansimasi olarak ortaya ¢ikmakta ve
iletisimin mesajlar aracilifiyla aktarilmasini gerekli kilmaktadir. Iletisimin
temelindeki mesajlar, kiiltiirel yapinin var olmasimi saglayan sembolik cevrenin
olusmasina da katki saglamaktadir. Simgeler, kiiltiirel yap1 {izerinde bireylerin ve
toplumlarin {izerinde anlastigi, kendiliginden var olmayan; bilgi, diisiince ve
tutumlarin paylasildigr bir siiregtir (Gokge, 2013: 12). Bu siireg, iletileri karsiliklt
olarak olusturma, aktarim ve iletileri ¢6ziimleme adimlarin1 kapsamakta ve kiiltiirel
yapida ortak bir anlam ve sembolik cevre iizerinde hem fikir olmay1 gerekli
kilmaktadir (Oniir, 2002: 9). Sembolik ¢evre, sosyal ve yapisal dinamikleri agiga
vurmakta ve bireyin hayatinda kodlanmig, simgesel ve temsili toplumsal kaliplarla bir
anlam yaratarak iiretilmekte ve onlara ayn1 zamanda etki etmektedir (Gerbner, 2014:
17). Bu toplumsal etkilesimle birlikte iletisim; insanin, kendi varolusunu siirdiirerek
tarihi siire¢ igerisindeki teknolojik ve sosyo-kiiltiirel gelismelere uygun olarak ortaya

¢ikan bir olgudur (Oskay, 2011: 2).

Modern donemde, teknolojik degisimin ve doniisiimiin iletisim araglarina
uyarlanmasiyla birlikte, tarihsel boyutta insanlar arasindaki iliskinin temelindeki yiiz
ylize ve soOzlii olan iletisim siireci, yerini araglara ve sOzsiiz iletisime birakmigtir
(Giingdr, 2013: 45). lletisim sistemlerinin modern kent toplumuna uyumlu hale

gelmesi ise, geleneksel toplumlardaki bireyler arasinda var olan yiiz yiize sosyal



iletisimi azaltmistir. Bu yeni iletigim alan1 ve tiiriinde, kent toplumundaki otomasyon
ve endiistrinin biiyiik 6l¢ekli bir kitle iiretimine ihtiya¢ duymaktadir. Bu sekilde kitle
iletisiminin temelinde var olan sosyal iletisim ve deger aktarim siiregleri, yerini
iletisim endiistrisinin radyo, televizyon, sinema ve internet gibi yeni araclarina

birakmasi, iletisim sisteminin temel alt yapisini olusturmustur (Bal, 2013: 26).

Kitle iletisimi birtakim bilgilerin, sembollerin, bir mesajin yaygin olarak en kisa
stirede kaynak tarafindan iiretilmesi ve ortaya c¢ikan verinin, mesajin genis insan
topluluklarina en etkin bir sekilde iletilmesi ve bu insanlar tarafindan yorumlanmasi
siirecine denir (Dokmen, 2005: 39). Kitle iletisiminde ¢esitli araglarla yapilan
yayinlara ortak olmaya davet edilen bu sosyal biitiine ise kitle ad1 verilmektedir (Anik,
2014: 160). Sanayilesmenin toplumsal bir {iriinii olarak goriilen kitle toplumu, insanin
bireysel ve toplumsal iligkilerinin kitle iletisim araglari ile belirlenmesi beklentisine
uygun olarak kitle insan tipini yayginlagtirmakta ve giiclendirmektedir (Gokge, 2013:
176). Ne var ki endiistriyel diizenin kiiltiirel ordusu olarak kitle iletisim araglari,
kiiltiirel metalarin, kitlesel bir izleyici toplulugu i¢in hizli, siirekli, merkezilesmis ve
standartlagmig bir sekilde yeniden {iiretimini ve dagitimini saglamada sistemin

ihtiyaclarina uygun birer arag olarak goriilmektedir (Gerbner, 2014: 147).

[letisimi ve kitle iletisimini sadece mekanik ve teknolojik bir hareket alan1 olarak
gormekten Ote, onun bilgi aktarimi ile belli degerlerin ve erdemlerin akisinin kitlesel
acidan yayginlagmasini saglayan bir sistem olarak tanimlanmasi, iletisimi sosyolojik
bakimdan toplumsal bir olgu olarak karsimiza ¢ikarmaktadir. Bu acidan bakildiginda
iletisim, sosyo-kiiltiirel yapmin ve ogelerinin ¢esitli formlarda kusaktan kusaga
aktarilmasidir. Bir kiiltiirlenme ve sosyalizasyon siireci olarak iletigsim, ayn1 zamanda
toplumsal bir kurum olarak yapisallagmaktadir. Aile, ekonomi, siyaset, egitim, hukuk
ve din vb. toplumsal kurumlar gibi iletisim kurumu da toplumsal kurumun bir alt
sistemi olarak evrensel ve toplumsal ihtiyaclari karsilamaya yonelik bir isleve sahiptir.
Bireyin ve toplumun ihtiyaglarimi gidererek siirekli yeni bir iliski ve etkilesim
icerisinde bulunan iletisim olgusu, diger taraftan toplumsal bir eylem olarak kargimiza
cikmaktadir. Bu agidan bakildiginda iletisim kavrami; sosyal iletisim, kitle iletisimi ve
elektronik iletisim olarak {ige ayrilmaktadir. Sosyal iletisim; mesajin ne kadar
algilandiginin goriilebildigi ve birincil iliski (yiiz ylize-canli) olarak ifade edilen stireci
kapsamaktadir. Kitle iletisimi, bireyin yaninda kitlesel olarak yayginlasabilir ayni

zamanda planlidir ve ¢esitli araglarla profesyonel kisilerle yapilmaktadir. Elektronik
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iletisim ise, internetin gelismesiyle sosyal medya ve yeni medya alanlarin1 kapsamakta
ve geri bildirim olanagi saglayan ve bilginin hizli dolagiminin 6n plana ¢iktig: iletisim

scklidir (Bal, 2013: 17-18).
2.1.2. Kitle Tletisim Kuramlan

Glinlimiizde, iletisimle bireyin ve kitlelerin bilgi, tutum ve davranislarini
tantmanin ve yoOnetmenin Oneminin hizla artmasi, kitle iletisim kuramlar1 ve
arastirmalarinin dogasini da anlamay1 zorunlu hale getirmistir. Bu agidan iletisimin bir
bilimsel disiplin haline gelmesinde de kuramsal c¢aligmalarin katkist biiyiik rol
oynamistir (Erdogan, 2014: 11). Bu nedenle iletisim alaninda da ¢ok sayida model,
kuram ve yaklasim gelistirilmistir. Genel olarak iletisim teorileri; bireyi ve toplumu
anlamanin en gecerli yolu olarak iletisimi ele almakta ve ayni zamanda bu iletisimi;
toplumsal iliskileri, ideolojik diizenleri bir araya getirmeye, bireye ve topluma sosyo-
kiiltiirel bakis ag1s1 sunmaya ve biitlin bunlari bir araya getiren politik bir medya diizeni

goriigii temelinde tanimlamaktadirlar (Maigret, 2014: 19).

Kitle iletisim kuramlariyla ilgili ortaya ¢ikan tarihi birikim, iletisim alanindaki
yapilan deneysel etki aragtirmalariin ortaya koydugu sonuglarla ilerlemeye olanak
bulmustur. Buna gore, genel olarak kitle iletisim kuramlariyla ilgili olarak {i¢ temel
donem ortaya c¢ikmaktadir. Bunlar; 1910’lardan 1940’l1 yillara kadar olan “gliglii
etkiler donemi”, 1940’lardan 1970’lere kadar olan “sinirli etkiler donemi” ve
1970’lerden gliniimiize kadar ise “gli¢lii etkilere geri doniis” donemidir. Giiglii etkiler
donemindeki anlayisa gore, kitle iletisim (medya) birey ve toplumun yasam
aliskanliklarini, inang ve diisiince sistemlerini etkilemekte; tutum ve davraniglarini ise
degisime ugratmaktadir (Ozer, 2013: 61). Smirli etkiler déneminde ise kitle iletisimin
etkilerinin “birincil grup etkisi” ve “iki asamali akig” gibi arastirmalarla hi¢ de
beklendigi gibi fazla olmadigin, kitle iletisim araglarinin sinirh etkilere sahip oldugu
ortaya koyulmustur. Giiglii etkilere doniis doneminde ise 6zellikle televizyonun kitle
iletisim araclar1 arasinda giiclenmesiyle “giindem belirleme”, “suskunluk sarmal1”, ve
“kiiltiirel gostergeler-yetistirme” gibi kuramlar gelistirilmis ve birey, aile ve toplum
tizerinde medya etkisinin fazlalig1 yoniindeki calismalar agirlik kazanarak giiniimiize
kadar varligini siirdiirmiistiir. Bu durum ise, kitle iletisim araglarinin birey ve toplum
iizerinde hemen ve direkt degil, dolayli ve uzun vadeli etkilere neden oldugu

diisiineceklerinin yerlesmesini saglamistir (Isik, 2012: 30-32).
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Bireyi ve toplumu iletisim siirecinde pasif olarak goren ve kitle iletisim
araclariyla verilen iletilerin kitlesel iiretiminin zamanla bireyin ve toplumun sembolik
ortaminin da doniismesine yol acabilecegi diisiincesi, televizyonun kisa donemdeki
siyasal etkilerinin yerine 6zellikle uzun donemdeki sosyal ve kiiltiirel etkilerinin s6z
konusu edilmesiyle kiiltiirel gostergeler ve yetistirme kurami, iletisimde kuramsal

cergevenin degismesine neden olmustur (Glingdr, 2013: 110).
2.1.2.1. Kiiltiirel Gostergeler ve Yetistirme Kuram

Amerikal1 iletisim bilimci George Gerbner’in kurami, genel olarak 1940’lara
kadar yapilan iletisim arastirmalarinin giiclii etkiler donemi ile 1940’lardan 1960’lara
kadar olan sinirli etkiler doneminin biitiinliiklii bir elestirisi olarak goriilmektedir
(Ozer, 2004: 7-8). Gerbner tarafindan 1967 yilinda ortaya konulan teori, kitle iletisim
araclarinin 6zellikle de televizyonun uzun dénemdeki etkilerini konu almaktadir. Bu
kuramin temelinde televizyonun inang, tutum ve diisiinceleri etkilemede ayn1 zamanda
bireye ve topluma yeni tutum ve sonrasinda davranig bigimleri olusturmada biiytik bir

giice sahip oldugu fikri yatmaktadir (Mc Quail ve Windahl, 2005: 128).

Gerbner’in baginda oldugu “Siddetin Nedenleri ve Onlenmesi” konusunda
kurulan arastirma projesine baslanmasiyla kuramin temeli atilmis ayni1 zamanda bu
aragtirma projesine televizyonun dinamiklerini anlama ve agiklama girisimi olarak
“kiiltiirel gostergeler” (Cultural Indicators Project) adi verilerek iletigsim literatiiriine
kazandirilmistir. Kiiltiirel gostergeler projesiyle Gerbner, televizyon izleme ile sosyal
gercekligin insast arasindaki iliskiyi agiklayan yetistirme kuraminin temelini

olusturmustur (Erdogan, 214: 157).

Modern doneme gegisle birlikte, sanayilesmenin ve endiistriyel kapitalist
diizenin ortaya ¢ikardigr yeni siyasal ve hegemonik sistemler, iiretilen kitlesel mesaj
ve iletilerin bir siire sonra bireyin ve toplumun sembolik ortamini doniistiirecegi
endisesiyle kitle iletisim araglarmin simge iiretim ve dagitim ortamim da kiiltive!
etmek istemeleri, Gerbner’in ilgisini bu ger¢ekten hareketle televizyonun kiiltiirel
gostergeler iiretim ve aktarim alanina ¢evirmistir. Televizyon, bireyin ve toplumun
hayatinda zaten var olan kiiltiirel gostergeleri kullanarak bir takim kitlesel iletiler

iireterek bunu topluma aktarmaktadir. Bu acidan birey ve toplum, televizyona girdi

! Gerbner’a gore “kiiltivasyon” kavrami: Mesajlar araciligiyla olusan etkilesimin, mesajlarin iletildigi
kosullar sekillendirdigi ve besledigi siire¢ (Gerbner, 1985).
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saglayan bir kaynak olarak islev géormektedir. Toplumda var olan ¢cogu zaman farkinda
olunmayan ya da giindelik yasam igerisindeki aligkanliklardan dolay1 dikkatlerden
kacgan bircok kiiltiirel gosterge, kitle iletisim araglarinin yapay ve sembolik ortaminda
yeniden {iretilerek topluma gonderilmektedir. Kitle iletisim araclarinda iiretilen ve
toplumun hayatina génderilen bu mesajlar, var olanin yinelenmesi yerine mesajlari
doniistliriilmekte ve siyasal, ekonomik ve sosyo-kiiltiirel amaca uygun olarak yeniden
bicimlendirilerek topluma verilmektedir. Toplum ise bu mesajlari, kaynak kendisinde
oldugu i¢in herhangi bir diren¢ gdstermeden alir ve yagamina gegirir (Giingor, 2013:
111). Bu sekilde kiiltiirel gostergelerin kaynagi, birey ve toplumdan alinsa bile,
yeniden iretim ortaminda doniisime ve degisime ugrayan kiiltiirel gostergeler,

yiiklenmis yeni anlamlarla topluma gercekte olandan farkli bir diinya sunmaktadir.

Etki gelenegi igerisinde bulunan yetistirme kuramina gore televizyondan verilen
mesaj ve iletiler, birey ve toplum fiizerinde hemen etki yapmamaktadir. Ekme
kuramcilarina gore, televizyonun etkisi orta ve uzun vadede gerceklesmektedir
(Yaylagiil, 2016: 74). Bu etki siireci, azar azar birikerek ve dolayli bir sekilde
olusmaktadir. Bu nedenle, bireyin aldig iletileri hemen yasam pratiklerine aktarmalari
beklenmemelidir. Televizyon karsisindaki izleyicinin haber, dizi, miizik-eglence vb.
formatlarda aldiklar iletiler bireyin; inang, diisiince ve degerleri igerisine sizarak
tutum ve davranislar lizerinde etkisini gostermektedir. Bu sekilde iletiler yavas yavas
bireyin deger, tutum ve davranislart iizerine yerlestirilmesiyle ekme islemi

gerceklestirilmis olmaktadir (Giingor, 2013: 111).

Gerbner, yetistirme kuramiyla birlikte televizyonun bireyi toplumsallastirici
ozelligine dikkat ¢ekmekte ve gilinlimiiz diinyasinda televizyonun iirettigi mesajlari
toplumsallagsmanin birincil kaynagi olarak gdérmektedir (Erdogan-Alemdar, 2010:
144). Gerbner, televizyon izleme siireleri artikga bireyin diinyasinda gercekligin
ekrana yansitilan sekliyle inanma oranlarinin ne derece artip artmadigini ortaya
koymay1 amacglamakta ve sosyal diinya ile ilgili tutum, inan¢ ve yargilar1 iizerinde
onemli etkileri oldugunu ileri siirmektedir (Yaylagiil, 2016: 74). Bu agidan yetistirme
kuramu, televizyonu bireyin yasadigi gercekligi yansitan bir ayna olmaktan ¢ok bireyin

sembolik ¢evrelerini dolduran ve ona ayr1 bir diinya sunan arag olarak gérmektedir.

Ekme kuramcilari, insanlarin televizyon izleme siireleri {izerinde temel
degiskenin izleme siireleri oldugu boylamsal bir arastirma yaparak fazla televizyon

izleyenlerle izlemeyenlerin tutum ve diisiincelerindeki degisiklikleri karsilagtirarak
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“yetistirme deger farki” elde etmistir. Buna gore, televizyon izleyen bireylerin daha az
izleyenlere gore diinyayi biitliniiyle daha farkli algiladiklar ve televizyonun bireyi ve
toplumu yetistirdigi sonucu ortaya c¢ikmistir (Laughey, 2010: 48). Gerbner,
televizyonla bireyin bu sekilde yetistirilmesini “ana akim® (mainstreaming)”
kavramiyla agiklamaktadir. Insanlarin begeni ve goriisleri iizerinde temel bir etkiye
sahip olan televizyon, izleyici kitle tarafindan kabul edilmis hazir paket ve kaliplarin
tekrarlanarak ve yaygin diinya goriisi haline getirilmesiyle “ana akim”
olusturmaktadir. Bu ana akim, izleyici kitlenin begenisine hitap eden ve televizyonun
ekmeye calistig1 genel diinya goriisii ve degerleri olarak aciklanmaktadir (Erdogan,

2014: 158).

Iletisim araglarindaki teknolojik ilerlemeler, mevcut toplumsal kaliplar ya da
onlarin doniistiiriilmesi adma kiiltiir-iktidarinin etki alanini genisletme ihtimalini
artirmaktadir. Bu noktada ailenin, okulun ve dini kurumlarin sekillendirilmesinde ve
kiiresel ticari ¢ikarlar iizerine kurulmus piyasanin ihtiyaclarina uygun hale
getirilmesinde tiiketim odakli kiiltlirel c¢evreyi sekillendirmek isteyen ulus otesi

sirketlerin etkin oldugu goriilmektedir (Gerbner, 2014: 37).
2.1.2.2. Giindem Belirleme Kuram

Mc Combs ve Shaw tarafindan 1972 yilinda ortaya atilan teori, kitle iletisim
araclarinin bireyin ve toplumsal yap tizerindeki etkilerine yogunlagmaktadir. Sinirl
etkiler donemine alternatif bir model olarak gelistirilen bu yaklasim, kitle iletisim
araclarinin giindemi belirleme, hazirlama ve kurma gorevi yaptigin1 savunmaktadir

(Erdogan, 2014: 154).

Gilindem belirleme yaklasgimina gore, kitle iletisim araglarimin bireyin ve
toplumun istedigi birtakim konular1 giindem yapma ve onlar1 izleyicilere aktarma ayni
zamanda onlarin ilgisini kisa siirede medya glindemine ¢ekme gorevi bulunmaktadir
(Giingor, 2013: 113). Bu kurama gore, kitle iletisim araglar izleyiciyi belirli konular
etrafinda  “farkinda olmay1” gostermektedir. Izleyicinin dikkat, merak ve
diistincelerinin yapilandirilmasindan sonra kitle iletisim araclarinin birey ve toplumun
niifuz edebilecekleri konular hakkindaki “farkindaliginin” gelismesindeki etkisinin

onemine dikkat cekmektedir (Bal, 2013: 14). Buna gore kuramin en belirgin 6nermesi:

2 “Mainstreaming” veya ana akimlastirma, Tiirk¢eye “kiiltiirel asimilasyon™ olarak da gevrilebilir. Bu
asimilasyon bazi durumlarda iki farkli kiiltiirden birinin egemen olmasi demektir. Bazi durumlarda
ise tek kiiltiiriin temel kanalina dogru kenardaki alt kiiltiirlerin emilmesi seklinde olur (Gerbner, 2014).
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“Medya insanlara ne diisiineceklerini degil ne hakkinda diisiinmeleri gerektigini
sOyler.” olmaktadir. Diger taraftan birey, kitle iletisim araglari tarafindan aktarilan
konular hakkinda bilgi sahibi olmak ve gesitli giindemlere verilen 6ncelik sirasina
uymak egilimindedir. Bu konuda Fonkhouser, kitle iletisim araglarinin 6ne aldig1 ve
yer verdigi c¢esitli konularin, toplum tarafindan da onemli goriildiigiinii giindem
belirleme arastirmalarinda saptamistir (Isik, 2012:85). Bu sekilde izleyiciler, siyasal
iktidarlarin ve hegomonik giiglerin istedigi kamusal giindemi ve diger konular1 kitle
iletisim araclartyla 6grenmekle kalmamakta ayni zamanda hangi konuya ne kadar
onem vereceklerini kitle iletisim araglarinin olusturdugu giindemden 6grenmektedirler

(Mc Quail ve Windahl, 2005: 132).

Glindem belirleme kurami, kitle iletisim araglarinin oncelikle haber degeri ve
haber degeri konularinin her ikisini de inceleyerek izleyicinin kitle iletigsim araclarinin
verdikleriyle nasil anlamli bir sekilde etkilendigi one siirmektedir. Diger bir ifadeyle,
kitle iletisim araglarinin haber (siyasal enformasyon) temelinde verdigi oncelikler,
birey ve toplum tarafindan 6grenilmektedir (Laughey, 2010: 50). Bu noktada, giindem
belirleme kurami ve arastirmalar1 iki temel varsayim {izerine odaklanarak hareket
etmektedir. Birinci varsayim; kitle iletisim araglarinin gergegi yansitmadigi, gercegi
filtreleyip sosyo-politik ve kiiltiirel amacglara uygun bir duruma sokarak
sekillendirdigidir. Ikinci varsaymm ise kitle iletisim araglarinin bir konuya digerlerin
daha fazla yer vererek halkin algilamasini ve glindemini amaci dogrultusunda

yonlendirdigidir (Terkan, 2005: 38).

Glindem belirleme tezinde, kitle iletisim araglarinin etkisinin, bir etkiler zinciri
icerisinde meydana geldigi ifade edilmektedir. Kuramcilara gore, kitle iletisim
araclarinin ilk etkisi ‘haberdar etme’ ya da ‘farkindalik yaratma’ bi¢ciminde ortaya
cikmaktadir. Boylece insanlar medya araciliyla cevrelerinden haberdar olurlar.
Kurama gore, kitle iletisim araclarinin ikinci etki asamasinda bireyin farkina vardigi
konu, ileti ve mesajlar hakkinda daha fazla bilgi edinme yoluna gittikleri i¢in etki, bilis
diizeyine c¢ikmaktadir. Insanlarm deger ve tutum degisikligi ise iigiincii asamada
gerceklesirken son asamada ise bireyin ve toplumun davranis degisikligi olusmaktadir

(Ozgetin, 2019: 118).

Kurama gore, bireyi sonunda davranis degisikligine gotiiren siirecte kitle iletisim
araclarinin giindemi rast gele belirlenmekten 6te, medyanin giindemini olusturan gerek

kurum i¢i gerekse kurum dist bir dizi kisisel ve yapisal unsur bulunmaktadir. Medya
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profesyonellerinin bireysel 6zellikleri ve rutinleri, kurumsal, ekonomik yapi, baski
gruplar1 veya 6zel ¢ikar gruplari, politik ¢cevre, haber kaynaklarinin yapisi ve ideolojik-
hegemonik etkiler kitle iletisim araclarinin giindemini belirleyen karmasik unsur ve

siirecler olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Irvan, 2001: 78).

Gilindem belirleme yaklasimiin temelini daha ¢ok siyasal olaylar, 6zellikle
secimler ve segim kampanyalar1 olusturmaktadir (Yaylagiil, 2014: 80). Boylece siyasal
seckinler kitle iletisim araglariyla bireyin ve toplumun gilindemini belirlemis
olmaktadirlar. Se¢menler, se¢im siirecince etkilenmeye agik hale geldiklerinden kitle
iletisim araglarinin bireyleri etkileme olasilig1 da artmaktadir (Isik, 2012: 84). Diger
bir ifadeyle, siyasal enformasyon kampanyasinda kitle iletisim araglar1 kampanyanin
giindemini belirlemektedir. Kitle iletisim araglar1 bunu, se¢im kampanyasinda belirli
adayin imajim siiregelen toplumsal sorunlarla ilgili muhtemel ¢oziimler ve adayin
sectigi 6zel durum ve konumlarla bagdastirma stratejisiyle yapmaktadir (Mc Quail ve

Windahl, 2005: 133).

Glindem belirleme arastirmalarinda, kitle iletisim aracinin tiiriiniin kamu
giindeminin sekillenmesinde ne gibi etkilere sahip oldugu 6nemle {izerinde durulmasi
gereken diger bir konudur. Glindem belirleme arastirmalarinda ilk gilinden itibaren
ozellikle gazete ve televizyon geleneksel medya igerisinde egemen yapisini
korumaktadir. Pek cok giindem belirleme aragtirmalarinda gazete ve televizyonun
giindem belirleme etkileri ortaya konulmustur (Terkan, 2005: 114). ilk giindem
belirleme arastirmalarinda geleneksel medya igerisinde gazete ve televizyonun rolii ve
etkisi birlikte ele alinmig daha sonraki donemlerde yapilan arastirmalarda ise gazete
ve televizyon ayr1 ayr1 ele alinmistir (Erdogan, 2014: 155). Giinlimiizde ise internetin
gelismesiyle ve yaygin kullanilmasiyla Web 2.0 teknolojisine bagli, zaman ve
mekandan bagimsiz bir sekilde (mobil) ve etkilesimin bireyler arasinda artmasina
neden olan Facebook, Twitter ve Youtube vb. sosyal medya iletisim kanallarinin ve
ortamlarinin ortaya c¢ikmasi, geleneksel medyanin giindem belirleme hakimiyetine
alternatif olmaktadir. Her ne kadar sosyal ag kullanicilar1 giindemi belirlemede
geleneksel medyaya (gazete-televizyon) ait konulara dayansa da siyasi, ekonomik,
sosyal ve Kkiiltlirel olgular sosyal medya araciligiyla tartisilmakta ve bu ortamdaki
yorum elestiri ve olaylar giindemi belirleyerek geleneksel medyada yer alabilmektedir.
Geleneksel medyanin giindemi belirleyerek kitleleri yonlendirme giicti oldugu kadar

artik yeni medyanin da alternatif bir etkileme giicii bulunmaktadir.
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Glindem belirleme kurami hakkinda bazi belirsizliklerin olmasi elestirileri de
beraberinde getirmistir. Kitle iletisim araglarinin bireyleri etkileme sorunundaki temel
nokta, medyanin etkisi, bireylerin kendi kisisel giindemleri {izerinden m1 dogrudan
olmakta yoksa kisilerarast etki yoluyla mi gergeklesmektedir sorusu ¢oziilmemis
belirsizlik olarak ortaya ¢ikmaktadir. Diger taraftan bireylerin ve gruplarin giindemleri
oldugu gibi kurumlarin, siyasal partilerin, hiikiimetlerin ve ekonomik-sosyal baski
gruplarmin da giindemleri vardir. S6z konusu farkli glindem tiirlerinin bulunmasi
kuramin ¢6ziilmemis sorunlarinin bir digeri olarak ifade edilmektedir. Son olarak,
giindem belirlemenin temelinde kitle iletisim araclar1 m1 ya da kamuoyunun cesitli
ihtiyaclart m1 bulundugu yoksa kitle iletisim araclarina sahip olan medya-politik
seckin tabakadan m1 kaynaklandig1 konusu belirsizligini korumaktadir (Mc Quail ve
Windahl, 2005: 135). Her ne kadar giindem belirleme kurami, psikolojik olgulara
yakinlig1 ve politik konular1 segtigi i¢in elestirilse de kitle iletisim araglarinin herhangi
bir konuyu 6ncelikli olarak sundugu goriilmektedir. Medyanin sunumunda kullandig1
bicim ve tekrarlarla topluma aktardig: igerigin alt metinlerinde sakli olan mesajin
kamuoyunda 6n siralarda yer almasi, medyanin birey ve toplum iizerinde kamuoyu

olusturma etkisini bu kuram agiklamaktadir (Bulduklu ve Karagor, 2019: 143).
2.1.2.3. Sessizlik (Suskunluk) Sarmah Kurami

Elisabeth Noelle-Neumann tarafindan 1970 yillarin baglarinda gelistirilen bu
kurama gore, kitle iletisim araglari, kamuoyu olusumu siirecinde goriislerin
cesitliligini baskilayarak toplumsal alana miidahale etmektedir. Neumann; bireyler,
diisiincelerini olustururken baskalarinin ne diisiindiigiine ya da bagkalarinin kendi
diistincesini nasil algiladigin1 6nemsedigini ifade etmekte ve bireylerin buna gore
tutum ve diislincelerini olusturduklarint ileri siirmektedir (Neumann, 1998: 213).
Modern toplumlarda bireylerin yalnizlik korkusu ve iligki yoklugu farkli goriislerden
habersiz olmaya ve egemen olarak algilanana karsi bagimliliga gotiirmektedir
(Maigret, 2014: 255). Bu nedenle; birey, kendilerini yalnizlastirmayacak
cevrelerindeki basat diisiincenin ve kamuoyunu olusturan ‘ana akim’ goriislerin neler
oldugunu ayni zamanda hangi fikirlerin gii¢ kaybettigini siirekli degerlendirerek

cevresindeki mesaj ve iletilere bakmaktadir (Bal, 2013: 125).

Kurama gore birey, toplumda hangi diisiincenin ‘ana akim’ hangisinin zayif
oldugunu sosyal ¢evresinden ve kendi gozlemlerinden &grenebildigi gibi agirlikli

olarak kitle iletisim araglarindan da dolayli olarak 6grenebilmektedir (Isik, 2012: 98).
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Bu noktada kitle iletisim araclari, fikirlerin gelisim bigimine etki ettigi ve toplumda
baskin olan diisiincenin neler oldugunu yoniindeki izlenimleri sekillendirdigi,
yiikselmekte olan diisiincenin neler oldugu ile ilgili izlenimleri pekistirdigi ve son
olarak da birey tarafindan hangi diislincenin toplum 6niinde dislanma tehdidi olmadan
sOylenebilecegine dair onay1 sunmaktadir (Severin ve Tankart, 1994: 444). Dolayisiyla
kuram, kitle iletisim araglari, bireyin kamuoyu Oniinde fikirlerini belirtme ve
davranigta bulunma isteklerini etkiledigini ve toplumdaki goriis ve tutumlarin

baskinmig gibi algilanmasini saglayabildiklerini 6ne stirmektedir.

Eger birey gozlem sonucunda kendi fikirlerinin giiglii olmayanlar arasinda
oldugunu goriirse, bunlar1 ifade etmekten sakinacaktir. Yalniz kalmamak, toplum
baskisindan kurtulmak ve diger bireylerle biitlinlesme amaciyla bireyler, kendi
diisiincelerini ifade etmekten geri durmaktadir. Boylece kendi diisiincelerinde suskun
kalarak diger bireylerin baskin diisiincelerine benzer davranmaya ¢alismalarina neden
olmaktadir. Bu durumda, toplumun c¢ogunlugu tarafindan benimsenmedigini
diisiindiikleri tutumlari, inanglar1 ve diislinceleri desteklemekten vazgecerler
(Erdogan, 2014:170). Sonugta bireyler diisiincelerinin egemen olan kamuoyuyla
benzer olduklarmi diislindiiklerinde de bu durum tersi yonde isleyerek bireyler
goriiglerini dile getirme yoniinde motive olmaktadirlar. Boylelikle baskin diisiincenin
ifade edilmesi ve c¢ekinik olanin ise sessiz olmasi egilimi sarmal bir siireci

baslatmaktadir.

Noelle-Neumann (1998: 234), kuramin basglica sayiltilarin1 asagidaki sekilde
belirtmektedir:

1. Toplum, genel uzlasmanin disina ¢ikan bireyleri diglamakla tehdit eder.

2. Bireyler siirekli olarak sosyal izolasyondan ve yalnizliktan korkarlar.

3. Bireyin bu korkusu, siirekli gézlem yapmasina ve diistincelerini kamuoyuna
gore tayin etmeye neden olmaktadir.

4. Bireyin yaptig1 gozlemler, onun diisiince ve kanaatlerini saklama veya ifade
etmesinde etkilidir.

5. Bu dort varsayim bir arada ele alindiginda bunlar kamuoyunun olusumu,

stirdiiriilmesi ve degismesinde etkili olmaktadir.

Suskunluk sarmali kurami, insanda var olan diger insanlardan dislanma

korkusunun insanin dogasina bir 6zellige baglamasi ve bireyin i¢inde yasadigi sosyo-
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kiiltiirel yapiy1 goz ardi etmesiyle elestirilmektedir. Sosyo-kiiltiirel faktor, toplumsal
yapinin daha bireyci ya da daha topluluk¢u olmasini saglayabilmektedir. Diger bir
ifadeyle, sosyo-kiiltiirel 6zellikler dislanma-icerme mekanizmalarini belirlemektedir
(Ozgetin, 2019: 127). irvan (1997) bu konuda; suskunluk sarmali kuramini, kitle
toplumu yoniinden elestirmektedir. Ona gore; Neumann, siyasal ve sosyal atmosferden
etkilenerek kitleyi atomlagtirmis, korkak ve kolay manipiile edilebilir kisilerden olusan
stiri olarak tanimlamaktadir. Ayni zamanda bireyin, propaganda ¢aligmalarinin etkisi
altindaki cesitli konusma, suskun kalma ve “bandwagon” nedeniyle kiiltiirel unsurlar
tizerindeki herhangi bir vurgusunun bulunmadig1 noktasinda kurami elestirmektedir

(Bulduklu ve Karagor, 2019: 150).

Kuram, kamuoyunun olusumunu agiklama g¢abasinin bir sonucu olarak kitle
iletisim araglarmin etkisini oldukca giiclii olarak ele almistir. Tarihsel siirecte,
dogrudan ya da dolayli olarak medyanin insanlar {izerindeki bu etkisi, geleneksel
medya yaninda yeni medya olarak sosyal medya ortamlarini da kapsayan bir¢ok
calisma bulunmaktadir. Pew Arastirma Merkezi tarafindan 2014 yilinda yapilan
aragtirma, bulgularinin suskunluk sarmali tezinin c¢evrim i¢i diinyada da gecerli
oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Buna gore, sosyal medya kullanicilart daha ziyade kendi
fikirlerine yakin olan kisilerle arkadaslik kurmakta ve kendi fikirlerine yakin

gordiikleri ortamda goriis bildirmeye meyletmektedirler (Ozgetin, 2019: 128).
2.1.3. Kitle Tletisim Araclan

Yiiz yiize olarak baglayan iletisim olgusu, tarihsel siire¢ icerisinde mesajlarin
ileticiden tek yonlii olarak alicilara aktarildigi kitle iletisim siirecine evrilmistir.
Kaynaktan aktarilan kodlanmig mesajlarin, bireyler tarafindan iletisim siirecinin
akisina ve igerigine katkida bulunamamasi, mesaj ve iletileri iireten kaynak ile alici
olan bireyler arasinda temel olarak bir ayrismanin oldugunu gdstermektedir
(Thompson, 2010: 211). Bu nedenle, yiiz yiize iletisimdeki bireyin karsisindakine jest
ve mimiklerle tepki vererek iletisime dahil olmasi, iletisimin daha saglikli olmasini
saglarken; kitle iletisim araglariyla kaynak ile alicinin yiiz yiize durumunun kalmamasi
ve tepkilerin iletisimin dijital ve elektronik ortamda yaziya ve goriintliiye doniismesi

iiretici ve alici arasinda bir kopus meydana getirmektedir.

Kaynak ve alic1 arasindaki kopusu meydana getiren kitle iletisim araglari, yaygin

ifadesiyle “medya” (mass media), kullanim o6zellikleri ve ortaya ¢ikis zamanlari
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acisindan “geleneksel medya”, “modern medya” ve “yeni medya” olarak {ice
ayrilmaktadir. Geleneksel medya araglari arasinda ‘telgraf, radyo ve telefon’ sayilirken
modern medya araclar1 arasinda ise ‘gazete, televizyon ve sinema’ goriilmektedir. Son
olarak internetin ortaya c¢ikmasiyla da ‘bilgisayar, cep telefonlar1 ve tabletler’ yeni
medya olarak birey ve toplumun hayatinda yer almaya baslamistir. Bu araglarin
birbirinden farkli zamanlarda ortaya ¢ikmis olmalarina karsilik, en 6nemli ortak
ozelliklerinden birisi, kaynaktan verilen iletiyi ¢cogaltmalaridir. Bu agidan kitle iletisim
araglart ‘mesaj cogalticilar’’ (message multipliers) olarak isimlendirilmektedir (Aziz,

2016: 131).

Belli bir kaynaktan verilen mesajlarin ¢ogaltilarak tiim topluma ulastiriimasi,
kitlesel iletigsimi ortaya ¢ikarirken ayni zamanda endiistriyel yapinin meydana getirdigi
kitle toplumu ve kitle kiiltiirii olgusunu da ortaya koymaktadir. Buna gore, sanayi
devriminin neden oldugu biiyiik toplumsal doniisiimler, kapitalist is boliimiiniin
derinlesmesi, meta iiretimi, kentlesme ve modern iletisim sistemlerinin ortaya ¢ikmast,
kitle toplumunun dogmasi ve gelismesine neden olmustur (Ozgetin, 2019: 39-40). Bir
diger ifadeye gore; kentlesme, modernlesme ve kiiresellesme olgusuyla toplumsal
degisim ve doniisiimlerin kitle iletisim araclariyla kitlesellesmesi, kitle toplumu
kavramini ortaya ¢ikarirken ayni zamanda beraberinde kitle kiiltiiriiniin de gelismesine
zemin hazirlamigtir (Isik, 2012: 22). Kitle iletisim araglartyla gelinen noktada; kitle
kiiltiirii, kitle toplumuna kitlesel iiretim yapan kapitalist yapinin yasam pratiklerini

olan bilissel ve diisiinsel yapiy1 temsil etmektedir (Erdogan-Alemdar, 2011: 41).

Kapitalist toplumlarda merkezi bir yer tutan kitle iletisim araclari, kitlelerin
kiiltiirel ihtiyaclarin1 karsilama amagli olmaktan ote, kapitalist iiretim tarzinin
ideolojisine hizmet eden ve kiiltiirel iriinler {iretip kitlesel olarak dagitimini iistlenen
aygitlar olarak varligini stirdiirmektedir. Bu noktada, kitle iletisim araclar1 tarafindan
topluma yayilan igeriklerin kitle kiiltiiriinii olusturdugu (Yaylagiil, 2016:89) ve
endiistriyel diizenin kiiltlirel ordusu olarak tek bir merkezden ve standart bir sekilde
iletilerin yeniden {iretimini ve dagitimini olusturmada sistemin ihtiyaglarina uygun
birer arag¢ olarak gorev yaptig1 goriilmektedir. Kitle iletisim araclar1 bunu, yiiz ylize
iliskilerin getirdigi eski sinirlamalarin 6tesine gecerek mesajlar1 evrensel olarak iiretip
dagitarak ve boylece kolektif diisiince, tutum ve davranis degisikligi i¢in yeni temeller

atarak yapmaktadir (Gerbner, 2014: 147).
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Kitle iletisim araglari, bireylerin kitlesel olarak iletilen mesajlarla 6zdeslesmesi
sonucunda alicilarin tutum ve kanaatlerini kolayca etkileyerek degistirmektedir. Hedef
kitlede bulunan bireylerin tutum ve davranislarim1 degistirmek, pekistirmek ve yeni
davraniglar kazanmasini saglamak kitle iletisiminde bireylerin toplum igerisindeki oto
kontrol mekanizmalarin1 saglamakta ve sosyal davranis bicimlerine yon vermektedir
(Bal, 2013: 80). Kitle kiiltiiri kuramcilarina gore, kitle iletisim araglarinin dis diinyay1
algilay1simiz lizerinde son derece olumsuz etkileri bulunmaktadir. Onlara gore, medya
insanlara bilgi aktardigi gibi ayni zamanda bu onlarda tutum ve davranig
degisikliklerine de neden olmaktadir. Bu noktada birey, kitle iletisim araglarina karsi
savunmasizdir ve kitle toplumunda bireyi manipiilasyondan koruyan geleneksel
toplumsal kurumlardan (din, aile, ahlak vb.) koparilmis ve yalitilmis bir sekilde

yasamaktadir (Baran ve Davis, 2012: 56).

McLuhan, bu konuda teknolojinin birey ve toplum iizerindeki olumsuz
etkilerinden s6z ederken, iletisim araglarini bilgi olusturma ve katilimciliga agik olup
olmamasi iizerinden “sicak iletisim araclar1” (sinema, radyo, fotograf ve kitap) ve
“soguk iletisim araglar1” (s0z, yazi, telefon ve televizyon) olarak ayirmaktadir. Buna
gore, tek bir duyusuyla izleyicinin diisiik diizeyli katilimini, sicak araglarla; birden ¢ok
duyusuna hitap eden izleyicinin yiiksek katilimini ise soguk araclarla tanimlamaktadar.
Sicak araclarin birey tarafindan algilanmasi daha kolay olmaktadir. Bu nedenle, sicak
ara¢ olan fotograf, karikatiire gére daha kolay algilanmaktadir. Bu durumda, fotograf
sicak, karikatiir ise soguk bir ara¢ olmaktadir. Sicak araclarda iletisim siireglerine
bireyin katilimi ¢ok az olmaktadir. Soguk araglarda ise, iletiyi alan alicinin yiiksek

diizeyde katilim1 gerekmektedir (Glingor, 2013: 176).

McLuhan’in kitle iletisim araclarinda sicak-soguk ayrimi yapmasi birgok
elestiriye neden olmustur. Kitle iletisim araglarinin kiiltiirel yapidan bagimsiz olarak
ele alinmas, elestirildigi en temel nokta olmustur. Ister sinema isterse televizyon
izleyiciligi olsun kitle iletisim araglarindan bilgi alma ve siirece katilip katilmama
bireysel farkliklara gore degisebildigi gibi kiiltiirlere gore de farklilik
gosterilebilmektedir. Radyo, televizyon; gengler arasinda 6zellesmis bir medya araci
(Miizik-eglence) olarak tiiketilirken ayni araglar yetiskinler arasinda etkilesimsel
(tartisma programlari-belgeseller) olarak kullanilmakta daha baska insanlar iginse
genel bir kitle iletisim aract islevi gormektedir. Bu durumda, iletisim araglarini

tanimlayan bireylerin ve toplumlarin biligsel, kiiltlirel ve toplumsal gelismeleridir
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(Maigret, 2014: 132). Diger taraftan sicak-soguk araglar siniflandirmasini, sabit
degismez olarak goriilmemelidir. Zamanin degismesi ve iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle sicak araclar soguk olabilmektedir. McLuhan’a gore, radyo telefonla
karsilastirildiginda sicak bir aragtir. Giiniimiiz 4G teknolojisinde telefon radyo

karsisinda sicak arag haline gelmis bulunmaktadir (Gilingér, 2013: 177).

Kile iletisim araglari, belirli tarihi ve toplumsal kosullarin ortaya cikardigi
iiriinler olarak goriilmektedir. Uretim araglarim kontrol eden egemen yapilarin
cikarlar1 ve beklentilerine uygun olarak kitle iletisim araglar1 icerik liretmektedir. Bu
iiretim stireci, kitlesel olarak iiretim ve tiikketime dayanmaktadir. Bu amagcla insanlara
kitlesel olarak hitap edebilmek, belli iiriinleri tiiketmesini ve belli diigiinceleri ve
tutumlar1 onaylamalarini saglamak i¢in kitle iletisim araglar1 etkin rol almaktadir. Bu
nedenle kitle iletisim araglar1 araciliyla yapilan orgiitlii faaliyetlere ve {irlinlerine

tarihsel ve toplumsal bir bakis acis1 gelistirmek gerekmektedir (Yaylagiil, 2016: 20).

Insanlik tarihinde bilginin yayilmasi ve bilgiye ulagim arzusu, teknigin
gelismesinde ve teknolojik gelismelerin iletisim araglarina uygulanmasinda etkili
olmustur. Teknolojik imkanlarla ve iletisim araglariyla neredeyse diinyanin tamamina
hakim olan insanoglu, elde ettigi teknolojik giiciin aksine dogumundan itibaren dogada
giicsiiz ve savunmasiz olarak yer almaya devam etmektedir (Artut, 2014: 31). Bu
nedenle, insani ve sosyal ihtiyaglarimiza gore sekillenen iletisim teknolojileri, yine

dogay1 kontrol etmenin bir araci olarak da goriilmektedir (Castells, 2005: 18).

Teknolojik imkanlarin iletisime uygulanmasindan 6nce, dumanla ve davul
sesleriyle haberlesme gibi gorsel ve isitsel algilamalar {izerinden gergeklestirilmis olsa
da baski devrimiyle modern diinyaya adim atilmasi, elektriin insan egemenligine
girmesiyle tipografiden koparak telgraf ve fotografin iletisim ¢aginda icat edilmesi ve
iletisim araglarinin gelisiminde ayn1 zamanda bilginin aktariminda 6nemli bir
kilometre tasi olarak goriilmektedir (Bulduklu ve Karagor, 2019: 29). Ciinkii insanin
beraberinde tasiyacagi hizda ve agirlikta olan bilgi akisi, telgrafin icadiyla,
iletisimdeki mekan sorunu pratik olarak asmis ve enformasyonun metalagsmasini
saglamigti. Boylece telgraf oncesi, birey ve toplumun duygu ve diisiincelerindeki
cesitli olasiliklar1 zaman ve mekanla denetleyebilme duygusu, telgrafla biitiin
diinyanin haber alanina donilismesi nedeniyle, ortadan kaybolmustur (Postman, 2012:

83). Diger taraftan telgraf, se¢kinci sermaye sahiplerinin ve devlet gorevlilerinin kendi
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aralarindaki is birligi ve esgiidimii olusturmak, toplumsal ve siyasi kontrolii

saglayarak denetimi olanakli hale getirmek igin de kullanilmustir (Ozel, 2015: 165).

[letisim tarihinde icat edilen yeni bir ara¢ ¢ogunlukla, eski aracin bazi sorunlu
ve karmagik yonlerini asacak bir sekilde gelismektedir. Mors koduna hakim olmayz,
okuryazar olmay1 gerektiren ve evlere kadar yayilmasi miimkiin olmayan telgraftan
sonra ilk temel elektronik iletisim araci telefon, telgrafin bir¢ok sinirlamasini geride
birakmistir. Telefonun karsilikli  etkinlige dayanmasi ve giderek kurulum
maliyetlerinin diismesi nedeniyle birey ve toplum hayatinda yayginlasmaya

baslamistir (Crowley ve Heyer, 2014: 184).

Iletisim teknolojilerinde telgraf ve telefondan sonra énemli bir diger gelisme ise
radyo ile karsimiza ¢ikmaktadir. Yazili-basili kiiltiir doneminde tipografyanin 6ne
cikardigi gérme merkezli iletisim, yerini isitme merkezli yeni bir sozli kiltiir
donemine birakmugtir. (Sener, 2016: 112). Bu 6zelligiyle radyo, kendisinden onceki
iletisim araglarindan farkli olarak, iletisime hiz getirmis ve diinyay:1 adeta bir koy
boyutuna indirgemistir. Ayn1 zamanda radyo, bu donemde kitlesel olarak yayin
yapabilen ilk kitle iletisim aract olmustur. Radyo tarihinde, kitlesel olarak etki
kapasitesini radyo programcisi Orson Welles’in Marslilarin diinyayi istilasi ile ilgili
tiyatro programinda ilk defa gostermistir. Bu radyo programinda Amerikalilar, olay1
gercek sanarak dehsete diismiis ve sokaklara ¢ikmistir (Gerbner, 2014: 342). Ayni
durum, radyonun bir propaganda araci olarak kullanilmasinda ve Hitler’in politika
sahnesinde var olusunda da yaganmistir. Bdylece Radyo, bat1 uygarliginin biitiin yon
ve anlam haritalarin altiist ederek ilk kitlesel ice dogru ¢cokme deneyimini yasamistir

(McLuhan, 2014: 355).

Modern donemde ortaya ¢ikan teknoloji, bireyin ve toplumun hayatinda zaten
var olan is bolimi alanim1 devralmamistir. Aksine teknolojik araglar, insan
hayatindaki var olan ve yapilan islerin eski bi¢cimlerinin yerini almistir. Bu sekilde
teknolojik araglar; bireyi, daha once hi¢ yapmadigr isleri ilk defa yapmaya ikna
etmektedir. {letisim teknolojileriyle radyo, televizyon ve sinema gibi iletisim araclari
daha once var olmayan iletisim imkanlarinin 6niinii agmistir. Bu nedenle, sinema ve
televizyon yok iken buna ihtiyacimiz yokmus gibi goriinmekteydi. Bireyin ve
toplumun hayatinda televizyonun olmadigi diisiiniildiigiinde yoklugu ciddi olarak
hissedilecektir. Bu agidan teknolojik araclara olan ihtiyaci, yine insanin bizzat kendisi

olusturmustur (Bauman, 2014a: 221).
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Iletisim teknolojilerinin elektroniklesme asamasinda bireyin ve toplumun
hayatinda televizyon ve sinema, donemin en onemli araglar1 arasinda yerini almaya
baslamistir. Elektrikle iletisim tarihine giren telgraf ve telefondan farkli olarak hem
gbze hem de kulaga hitap eden televizyon, yeni bir gerceklik algisi olusturmustur
(Stephens, 2014: 417). Bu dolayli gerceklik algisi, farklt mekan ve zamanlarin
izleyicilere sunulmasiyla televizyon ve sinema, algilarimizi oldukga genisletirken ayni
zamanda, bilingli tercihlerimizin oniine ge¢mistir. Gazete, kitap ve dergi gibi iletisim
araclari; bireyin ilgi, ihtiya¢ ve beklentilerine gore bilingli bir sekilde tercih edilmesine
karsin, televizyon gibi gorsel araglar, eglence ve tiikketim temelindeki yayinlariyla
herhangi bir amag olmaksizin takip edilmekte ve izleyicinin anlik geri doniit vermesine
imkan tanimayarak izleyicinin televizyonun igerigine miidahalesine izin

vermemektedir.

Modern donemde iletisim teknolojilerinin endiistrilesme donemine girmesiyle
birlikte televizyon ve gazete gibi kitle iletisim araglar1 tarafindan sunulan igerikler,
“medya profesyonelleri” tarafindan hazirlanmaya baslanmistir. Kitle iletisim
araclarinda mesaj, ileti ve icerigin belirlenmesinde ve hazirlanmasinda gorevli
profesyoneller, ¢esitli konulardan birini igerik olarak secerek izleyicilere sunmaktadir.
Hangi mesaj ve iletinin nasil iletilecegine karar veren ve igerik iizerinde degisiklik
yapabilen bu kisilere “esik bekgileri” (gate keeper) ad1 verilmektedir (Bal, 2013: 27).
Bu sekilde bireyler, iletisimin iireticisi olmaktan ¢ok tiiketicisi olma durumunda
kalmaktadirlar. Bu durum, kitle iletisim araglarinin igeriklerinin belirlenmesinde bir
zlimrenin ve biling endiistrilerinin ardindaki toplumsal egemen yapinin s6z sahibi
oldugunu gostermektedir. Bir kitlesel iiretim alan1 olarak televizyonun i¢eriginin biling
endiistri yapilarinca belirlenmesi, izleyicinin sahip oldugu deger, tutum ve
diistincesinde degisime neden oldugu ve bireyin gerceklik algisini istenilen yone
cevirmesiyle de bir kiiltlir endiistrisini olusturmaktadir. Kiiltlir enddistrisi, kiiltiirel
iiretim ve tiikketim stireclerini yoneten televizyonu, bireyi tiiketime ikna eden bir arag

olarak gérmektedir (Adorno, 2014: 109).

Uretilen her teknoloji ve dolayisiyla iletisim araglari, bir toplumsal degisim
programiyla birlikte var oldugu ve bu noktada teknolojinin tarafsiz olmadigi
anlagilmaktadir. Yeni ortaya ¢ikan iletisim araclarindaki teknolojik degisikliklerin
ideolojik kaliplarla hazir geldigi goriilmektedir (Postman, 2012:175). Ortaya ¢ikan bu

toplumsal kaliplar, birey ve toplumun bilincini kiiltive eden sosyo-kiiltiirel ve politik

55



bir giicii ifade ettigi i¢in, televizyonda mesajlarin ve igeriklerin iiretimi 6zel bir 6nem
kazanmaktadir. Kitlesel iletisimde igerigin kitlesel tiretimi s6z konusudur ve bu da

sanayi devriminin kiiltiirel ifadesi olarak goriilmektedir (Gerbner, 2014: 17).

Modern medya araglarindan televizyon ve sinema, insanlarin giindelik
yasamlarinda siirekli yer alarak toplumsal alanda yeni bir eylem ve etkilesim bi¢iminin
kurulmasina yardim etmektedir. Bireylerin, iletisim medyasini kullaniminin zaman ve
mekan baglantisini doniistiirmekte oldugu ve tekilere yonelik modern zihindeki farkl
etkilesim bicimlerine uygun eylemler iirettigi goriilmektedir. Bu durum, modern
diinyadaki sembolik iiretimin ve degisimin dogasini koklii bir sekilde doniistiirmesiyle
gerceklestirmektedir. (Thompson, 2008: 16). Sembolik diinyada zamansal ve
mekansal smirliliklar kalktigi icin bireylere yonelik yeni baglamlar iiretmeye
baslamaktadir. Boylece, ilk basili iletisim araglarindan elektronik iletisimin en son
tirlerine kadar modern diinyada medya, modern toplumlarin yiikselisinin asli bir

parcas1 olmaktadir (Ozgetin, 2019: 258).

Televizyon ve sinemaya toplumsal ve kiiltiirel agidan bakildiginda, bireye ve
topluma evrensel bir deger olarak sunulan medya igeriklerinin gergekte kiiltiir
endiistrisinin {riinlerini ticarilestirdigi ve bu igerikle medya kiiltlirline uygun yapay
degerlerin kiiresel dlgekte paylasildigi goriilmektedir (Avcioglu, 2009: 3). Bu agidan
televizyon, tutum, diisiince ve davranislart bicimlendirmede toplumsal yapida basat
bir rol oynamaktadir ve sanayi toplumlarinda geleneksel sosyallesme kurumlari olan
din, aile ve sosyo-kiiltiirel yapiy1 golgede birakan bir arag¢ olarak goriilmektedir (Mc
Quail ve Windahl, 2005: 127). Bu noktada modern toplumda televizyon, toplumun
rasyonellesmesine katki saglamakta ve Weber’in cagdas toplumsal yapilarda
geleneksellesmis eylemin yerine rasyonel eylemin gegmesi ongoriisiine ulagilmasinda
ve cemaatlerin yerini sosyal hayatin rasyonellestigini gosteren sivil toplum orgiitlerine

birakmasinda medya dnemli gorev iistlenmektedir (Bauman, 2014a: 80).

Televizyondan once radyo ve telefon gibi isitme duyusuna dayanan araglarla;
fotograf ve sinema gibi gérme duyusuna dayanan araglarin kesfedilmis olmasi gerek
insanlik tarihinin gerekse iletisim tarihinin en etkili araci olan televizyonun icat
edilmesine uygun bir zemin hazirlamigtir. Televizyon, iletisim diinyasina adim
atmadan Once, uzaklara ulastirilan ses teknolojisi ile hareketli hale getirilen fotograf
ve goriintiiniin birlestirilmesi gerekliydi (Camdereli, 2015: 119). Bu nedenle, yazili ve

sesli iletilerin ardindan, goriintiilii anlam ve mesajlar1 da uzaktaki bireylere
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ulagtirmanin arayisi i¢inde olan insanlar, yaptiklari ¢alismalarla, radyo ve telgraf gibi
sesli ve yazili araglarla goriintiiyii eslestirerek, sesin yanisira goriintiiniin de eszamanl
olarak uzaklara ulagtirilmasint miimkiin kilarak televizyonun iletisim tarihindeki

teknik temellerini atmistir (Cereci, 2016: 14).

Radyo ve televizyonun ilk olarak sanayilesmis iilkelerde ortaya ¢ikmis olmast,
televizyonun aydinlanma cagma ve yeni lretim bi¢imlerine uyum saglayan son
halkalardan birisi olarak goriilmektedir. Ancak bununla birlikte televizyon, 20.
ylizyilin basi itibariyle yeni bir sosyal iletisim sistemi igerisinde kendisine hayat
bulmugtur. Televizyonun iletisim tarihindeki yerini almasiyla birlikte, nasil bir
“televizyon politikas1” izlenecegi konusunu belirlemek gerekmistir (Cereci, 2016:
131). Bu nedenle, televizyon politikasinda iki farkli model gelistirilmistir. Ilk olarak
1980’11 yillara kadar ABD’nin basini ¢ektigi “ticari yayincilik” modeli olmustur. Bu
modele gore, televizyon sistemleri 6zel sektoriin elinde bulunmakta ve televizyon
yayinciligi 6zel sektoriin bir isi ve ticari faaliyeti olarak goriilmektedir. Bunun nedeni
ise televizyonun 0zel sirketler tarafin tiretilmis olmasidir. Diger model ise, Avrupa’da
gelisen ve BBC’nin liderligini yaptig1 televizyon yaymciligimi bir “kamu hizmeti”
olarak gorerek devlet tekeli icerisine sokmaktadir. Ancak 1980’lerden sonra
Avrupa’daki televizyon yayinciligindaki geleneksel yapi1 zamanla birer birer
doniistime ugramis ve ABD’nin dnderligini yaptig1 ticari medya-iletisim sistemi tiim

diinyada egemen olmaya baslamistir (Giiz, 2019: 4).

Tiirkiye’de  TRT’nin ilk doénem yaynlarinin igeriklerine bakildiginda
televizyonun anlat1 yapisinda eglence bir amag olarak ele alinmamakta, bunu yerine
kiiltiir ve egitim temelinde yayin felsefesi olusturuldugu goriilmektedir (Cereci,
2016:138). Buna ragmen Tiirkiye, toplum televizyonu ¢abuk benimsemis ve evinin
bas kdsesine yerlestirmistir. Oyle ki televizyon kendisinden &nceki gazete, radyo ve

sinema gibi iletisim araclarina karsi olan ilgiyi azaltmistir (Bay, 2007: 44).

Kitle iletisim araglarinin her biri tarih sahnesine ¢ikabilmek i¢in kendinden 6nce
icat edilmis olan iletisim araclarinin bilgi birikimine muhtactirlar (Yaylagiil, 2016:
17). Fotografin icat edilmesi, elektrigin bulunmasi, radyo ve sonrasinda televizyonun
bilgi birikimine 1980’li yillarda internetin de bulunarak toplum hizmetine verilmesi,
ayrica bilgisayar teknolojisi ve iletisim uydularmin  gelismesi, iletisim
teknolojilerindeki elektroniklesme doneminin en 6nemli aract olarak televizyonun tek

yonlii iletisim sistemine son vererek, iletisim teknolojilerinin dijitallesme doneminde
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bireylerin “es zamanli” ve “karsilikli” olarak iletisime gecebilmesine ve bilgi
aktarmasina olanak tanimistir (Sener, 2016: 115). Bu sekilde her donem iletisim
bicimleri ve teknolojileri farklilagsa da giiniimiizde internet ve bilgisayar
teknolojilerindeki hizli ilerlemeler sonucunda bilgi ve iletilerin taginmasi yeni ortamlar
vasitastyla yapilmasi “yeni medya” kavramini ortaya ¢ikarmistir (Bulunmaz, 2011:

24).

Yeni medyanin birey ve toplumun hayatina sundugu yeni iletisim ortamlariyla,
1960’11 yillarda McLuhan’in 6ne siirdiigii “kiiresel koy” kavrami, bugiin daha fazla
anlam kazanarak gerceklesmis goriilmektedir. Iletisim teknolojilerindeki gelismenin
diinyay1 bir koye doniistiirdiigiinii ifade eden McLuhan, kitle iletisim araglarindaki
degisim ve doniislimiin sagladigi imkanlarla, diinyanin birbirine baglanmis hale
geldigini ifade etmektedir. Bu noktada, yeni medya ile geleneksel medyanin var ola
tiim imkanlarina bireyin her istedigi anda ve mekéanda ulasabilme imkan1 saglanmis ve
hizli aym1 zamanda etkilesimli bir ortamla iletisimin sinirlart genisletilmistir

(Yaylagtil, 2014: 70).

Gilinlimiiz iletisim sosyolojisi ¢aligmalarinin en énemli isimlerinden van Dijk,
yeni medyanin “biitiinlesme” ya da “yondesme” 6zelliginden bahsetmektedir. Ona
gore bu iletisim sekliyle veri iletimi ve kitle iletigsimini tek bir noktada bir araya geldigi
anlamina gelmektedir. Ayn1 zamanda yeni medyanin, geleneksel medyadan farkli
olarak, 1 ve 0’lar aracilifiyla “bit (byte)” lere doniistiirilen ve boylelikle igerigi
standart hale getiren “dijital kod”lar kullanarak medya diinyasinda var olmaya
basladig ifade edilmektedir. Bu dijital kodlarla olusturulan her tiirlii metin, goriintii,
ses ve gorsel-isitsel programlar, yeni medya diinyasinda yer alan okuyucu, seyredici
ya da dinleyicinin, i¢eriginde istedigi gibi islem yapabilecegi 6zel “hiper baglanti”lar1
olusturmaktadir. Yeni Medyanin etkilesimin ¢ift tarafli olmasini saglayan temel teknik

unsurlar bunlardir (Dijk, 2016: 23).

“Yeni Medya” ad1 verilen bu yeni iletisim olgu ve siireci, kendinden 6nceki kitle
iletisim araglarindan pek ¢ok yonden ayrilarak, kendine 6zgii farkli bir iletisim aracinin
dogmasina neden olmustur. Bir yonii ile kitlesel bir yonii ile de bireysel 6zellik tagiyan
bu teknoloji, yazi, ses, fotograf ve hareketli goriintii gibi kendisinden onceki iletigim
teknolojilerinin tiim materyallerini kullanmaktadir. E-mail yazma ve Chat (WhatsApp,

Signal, Telegram ve Turkcell Bip gibi) yazarak konusma bu teknolojinin bireysel
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boyutunu; Internet iizerinden milyonlarca mesajm aym anda dolagimi da kitlesel

boyutunu gostermektedir (Aziz, 2016: 153).

Yeni Medya, kendinden 6nceki toplum hayatina girmis kitle iletisim araclarmin
sadece teknolojisini kullanmamis ayni zamanda bu iletisim araglarinin igerigini de
kullanmistir. Bu noktada, internet lizerinden bilgisayar ya da mobil iletisim araglariyla
radyo dinlenmekte; dergi, gazete ve kitap okunmakta (e-kitap), sinema filmi ve
televizyon izlenmektedir. Bu durum, televizyonun izlenme oranlarini diisiirmemis,
web tabanli internet ve bilgisayar, televizyon programlarmin igeriginin
zenginlesmesine ve kitleselliginin artmasina yardim etmistir (Akcan, 2019: 71)
Internet, bu noktada televizyonun kitle iletisim araclar1 arasindaki merkezi konumunu
yok etmemis, aksine onun eslik¢isi olmustur. Bu sekilde, televizyon ile web, sosyal
medya ve mobil teknolojilerin yondesmesi yeni bir televizyon izleme deneyimini
ortaya ¢ikarmistir. Sosyal Televizyon (Proulx ve Shepatin, 2012: 3) olarak ifade edilen
bu kavram, televizyon ile internet arasinda bir rekabetin olmadig1 bir diizlemde, yeni
izleme pratikleri ile bir medya arac1 olarak televizyonun merkezi konumunu korumaya
devam ettigi ve bununla birlikte televizyonun yeni yayin stratejileri iirettigi

goriilmektedir (Harrington, 2016: 325).

Teknolojinin hizla gelismesi, iletisim teknolojilerindeki gelismeleri de
beraberinde getirmistir. Bilgisayarlarin insanlarin kolayca kullanabilecegi ergonomik
bir boyuta indirilmesi ve yaygimlastirllmast internetin kitlesel gelisimini
hizlandirmistir (Esen, 2019: 73). Internet ve bilgisayar teknolojilerindeki gelismeler,
bilgisayar1 bilgi depolayan bir ara¢ olmaktan ¢ikarmis ve bilgisayari bilgi tasiyan bir
iletisim aract haline getirmistir. Teknolojinin ucuzlamast ve toplumun ilgisi
bilgisayarlari, sagliktan egitime iletisimden ticarete kadar hemen hemen tiim alanlarda
yayginlasmasinin nedeni internetin kitlesel olarak varolusuna dayanmaktadir (Kirik,
2010: 57). Ayrica bilgisayarlar vasitastyla kurulan diinya ¢apindaki internet aginin
ortaya cikistyla mesafe, mekan ve seyahat kavramlarimin igerikleri degiserek,
enformasyonu hem teoride hem de pratikte, biitiin yerkiirede ayn1 anda kullanilabilir
hale getirmistir ve internet lizerindeki veri akist hizlanarak bilginin hizli, kolay,
giivenilir ve diisiikk maliyetli bir sekilde kitlesel olarak dagitimina izin vermistir

(Bauman, 2014b: 22).

Internet ve bilgisayar teknolojisi geleneksel medyanin izler kitleye aktardigi

gorsel, isitsel ve metinsel igerikleri kendi biinyesinde barindirmaya baslamistir
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(Giimtis, 2004: 72). Bu sekilde, kendinden onceki kitle iletisim araclarini da kapsayan
internet, sadece sosyallesme noktasinda degil ayn1 zamanda egitim, kiiltiir, ticaret ve
eglence gibi bir¢cok alanda sosyo-kiiltiirel ve ahlaki modelin degisimine yol agmustir.
Internet ve bilgisayar gibi kitle iletisim araglarmin yardimiyla sanayi devriminden
once ev, bireyler i¢in tiretim ve tiikketim merkezi gorevini icra ederken, sanayi sonrasi
toplumunda bir kez daha eski fonksiyonuna doniis yapmakta ve evin ofis, biiro ya da
satig merkezi haline gelmesine imkan tanimistir (Ritzer, 2014: 189). Bununla birlikte,
Kovid-19 doneminde internet kullaniminin arttigt ve evin ofisten daha ileri bir
asamaya gegerek adeta internet {issii olarak aile iiyelerinin iletisim ve egitim
ihtiyaglarin1 kargiladiklar1 goriilmektedir. Bu donemde pandemi nedeniyle evden
caligma, kurumsal is ve islemlerin yapilmasi, hizli ve etkin bir sekilde enformasyona
ulasma ve Ozellikle egitim faaliyetleri nedeniyle birey ve toplumun internet ve
bilgisayara gereksinimlerinin arttigi ve dijital teknoloji ve uygulamalarla her

zamankinden daha fazla etkilesim icerisinde olduklar1 goriilmektedir.

Bilgisayarin yazilim ve donanim agisindan hizli gelisimi, internetteki gelismeleri
de hizlandirarak internetin bireyin ve toplumun hayatindaki doniisiimiine etki etmistir.
Pasif halde bulunan izler kitle ve tek yonlii olan kitle iletisimini degistirerek iletisimin
cok yonlii olmasina ve izleyicilerin de aktif bir konuma gelmesini saglamistir (Kiran,
2015: 69). Internet kullanicist bu sekilde, anlik geri bildirim vererek okudugu-izledigi-
dinledigi ileti hakkindaki diisiincesini herhangi baska bir iletisim aracina ihtiyag

duymadan aktarmaktadir (Ozel:2015: 41).

Bir iletisim aract olarak internet, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik bakimdan
toplumun temelini etkileyebilmektedir. Internet iizerinde agik bir yetki sahibi
olmamas1 ve kontrol mekanizmalarinin yetersiz ve tartismali olmasi kiiltiirel agidan
degisimi tetikleyen ve zamani, mekani ve insan hayatinin temel yap1 taglarini kokten
doniisiime ugratan bir 6zellige sahiptir. Bu durum, kiiresel iletisime agik ve interneti
kullanan biitlin toplumlar i¢in gegerlidir (Castells, 2008: 59-60). Bu noktada internet,
kisisel bilgisayar kullanimin artmasiyla kendi kiiltiiriinii ve yasam bi¢imini dayatmakla
kalmamis ayni1 zamanda internet, zamanin ve mekanin sikigmasi olarak ifade edilen
kiiresellesmenin temel dinamigi olmustur. Bu nedenle internet kiiltiiriiniin {iriinii

haline gelen kullanici kitlesi tiim diinyada hizla ¢ogalmistir (Arik, 2013: 119).

Glinlimiizde sahip oldugumuz iletisim sisteminin “en biiyiik destekgisi” olan

internetin, bilgisayar basta olmak {izere sosyal aglarin destekledigi ara¢ ve ortamlarda
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etkinligini artirarak sosyallesme siireglerinin ve bicimlerinin doniismesine katkida
bulunmugtur (Vural ve Bat, 2010: 3349). Buna gore, sosyallesme siire¢leri ne tamamen
yiliz yiize iletisime dayanir ne de tamamen sanal bir iletisime dayanmaktadir. Bu
sosyallesme bicimi melez bir sosyallesme bicimi olarak adlandirilmaktadir. Bu
iletisimde sosyal iletisim ile sanal iletisim uyum icinde olabildikleri gibi bazen de
birbiriyle c¢atisabilmektedirler. Ekranin arkasinda olma diisiincesiyle bilingli bir
sekilde kisisel bilgilerin paylagilmasi basta giivenlik olmak iizere mahremiyet ve

gbzetim gibi sorunlarin olusmasina neden olmaktadir (Simsek, 2019: 17).

Sosyal medya, sosyal iletisime ve etkilesime olanak tantyan herhangi bir dijital
aragtir. Ozellikle akilli cep telefonlarinin yayginlasmas: ve iletisim teknolojilerine
uygun hale gelmesiyle birlikte sosyal medyanin yayginlastig1 ve popiilerliginin arttig1
goriilmektedir. Cep telefonlarinin yayginlagmasiyla mobilitenin artmasi ve geleneksel
medya araglarindaki geri beslemenin gecikme sorunu ya da izler kitlenin herhangi bir
konuda fikirlerini beyan ederken yasadig1 zorluklar, sosyal medya ortaminda miimkiin

olmadigindan, akilli telefonlar sosyal medyanin lokomotifi haline gelmislerdir.

Sosyal medya kullaniminin her gecen giin artmasi, Kiiresellesme olgusuyla kitle
iletisiminde meydana gelen degisimler, bilgisayar, gorsel ve isitsel kitle iletisim
araclar1 ve telekomiinikasyon sektorlerin teknolojik, ekonomik ve igerik olarak
birlesmesi ve farkli iletisim alanlarinin ayni tiirde hizmetleri sunabilmesine
“yondesme” olarak tanimlanmaktadir (Akyazi, 2014). Sosyal medya aracilifiyla,
maliyetlerin diigmesi ve farkli teknolojilerin bir arada kullanilmas1 yondesmeyi en ileri
noktaya tagimistir. Yondesme ile gazete, radyo ve televizyon internet ve sosyal medya
araglari i¢ ice gegmistir. Bu durum televizyon izleme aliskanliklarini degistirmis buna
karsilik televizyon izleme davranisini azaltmamis, aksine televizyon izleme oranlarini
artirmistir. Bununla birlikte, televizyon kullanimindaki bu degisim “ikincil ekran
(second screen)” kavrammnin dogmasina neden olmustur. Ikincil ekran, televizyon
izleme davranisinin yanisira cep telefonu ve tablet gibi akilli mobil araglarla “eslik”
ederek izledikleri televizyon programlar1 hakkinda sosyal medyayi da icerik paylasimi
yapilmasidir (Cetinkaya, 2015: 153). ikincil ekran olan biitiin cihazlar, televizyonun
yerine degil, televizyonun yanisira anlamindadir. Sosyal medyanin televizyon ile yan
yana bir kitle iletisim araci olarak izler kitle tarafindan kullanilmasi, televizyon izleme
davranis1 sayilarindaki artisa katkida bulunmustur (Kaplan ve Haenlein, 2010a: 59-

62).
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Sosyal medyanin televizyon programlariyla yogun kullanilmasi ise “‘sosyal
televizyon” kavramini ortaya ¢ikarmistir. Sosyal televizyonun hayat bulma siirecinde
sosyal medyanin temel bir etkisi bulunmaktadir. Cilinkii sosyal medya, televizyon
programlarinin dolayli reklaminmi yaparak katilimcilarin izleme davranmigina etki
etmektedirler. Sosyal medyada sinema ve dizi filmlerin ya da cesitli televizyon
programlart interaktif bir sekilde izleyiciler tarafindan paylasilabilmekte, bu sayede
tanitim yapilarak izleme davranisinin daha nitelikli ve siklikla yapilmasina yardimci

olmaktadir (Cetinkaya, 2015: 157).

Internet ve sosyal medyayla birlikte zaman ve uzam yonetiminin yeniden
tanimlanmasi bireyin ve toplumun hayatinda farkliliklar getirmistir. Bu agidan sosyal
medya, “zamani ve mekani yeniden ingaa” ederek bireysel ve kitlesel alanda hizla
ilerleme kaydetmektedir (S6zen, 2012:9). Modern toplum yasamu icerisinde glindelik
hayatin rutinlerini yapilandirirken internet ve sosyal medya olanaklar1 zamansal ve
uzamsal planlamalarda degisiklik yapmaktadir. Sosyal medya, mekansal planlamalar
yaparken bireye bulundugu ortamdan uzaklagmadan sosyal iletisim ortamlar1 olanagi

vermektedir (Giingor, 2013: 376).

Sosyal medya katilimcilari, kendilerinin karar verdikleri insanlarla ve gruplarla
iletisim kurma firsatin1 elde etmektedirler. Bu agidan sanal ortamlar, sosyal
gercekligin her gecen giin degisen farkli ve yeni sosyallesme imkanlari ortaya
cikarmaktadir (Subagi, 2001: 112). Bu noktada sosyal medya ile sosyal iliskilerin
niteliginde de onemli degisimler goriilmeye baslanmistir (Kirik, 2013: 90). Sosyal
medya; arkadas bulma, karsilasma ve paylagsma gibi sosyal iliskilerin yeniden
yapilandirildig1 ortamlar sunmaktadir. Sosyal medyanin sundugu bu yeni sosyallesme
ortamindan evlilik ve aile kurumu da etkilenerek doniisiim yasamaya baglamistir.
Sosyal medya ortaminda diinyanin ¢ok farkli yerlerinden insanlarla karsilagsabilmekte
ve iletisim kurularak zaman zaman da aile kurulabilmektedir. Modern toplum
yapistyla postmodern toplum degerlerinin karigmaya basladigi giliniimiiz gecis
stirecinde, evlilik ve aile yapilarinda belirgin bir zayiflama ve ¢o6ziilme yasandigi

sosyal medya ortaminda goriilmektedir (Giingér, 2013: 375).

Sosyal medya ve internet kullaniminin her gecen giin yayginlagmasi, insana ait
temel bir ahlaki sorunu beraberinde getirmektedir. iletisimde bireyler arasinda bir
“dikkat alan1” olmasi gereken mahremiyet, sanal diinyada “tehdit altinda”

bulunmaktadir (Simsek, 2019: 19). Sosyal medya bunu, bireye ait olan1 mahremiyet
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alanin1 sanal ortam {izerinden bagkalarina agmakla yapmaktadir. Sosyal medya
ortaminda kullanicilarin paylastiklar1 kisisel bilgi, fotograf ve video vb. igerikler
mahrem alaninin giderek daha fazla ihlal edilmesine neden olmaktadir (Kuyucu, 2015:
49). Sosyal medyada siirekli yenilenen profil resimleri, anin yakalanmasi adina
yenilen-i¢ilen seylerin gdsterilmesi gibi giindelik hayatin her noktasi fotograf ve video
cekimleriyle ifsasina kadar bircok mahrem an, durum ve mekan herkesle
paylasilabilmektedir. Bu durum aslinda sosyallesme adina ortaya ¢ikan etkilesim
stireclerinin sahip oldugu temel diyalektigin sosyal medya ve sanal ortamlarda daha

etkili oldugunu goriilmektedir (Simsek, 2019: 20).

[letisim tarihindeki teknolojik yenilikler, her zaman teknik olarak dnceki iletisim
aracinin bilgi birikimiyle ilerlemesine yardimci olurken diger taraftan birey ve toplum
karsisindaki sayginligini yitirmesine neden olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin tarihi
gelisim siirecine bakildiginda radyonun icadinin gazeteyi, televizyonun icadinin ise
radyoyu olumsuz etkiledigi goriilmektedir. Yeni bir iletisim aract olarak daha genis
kitlelere hitap etmesi ve bireyin iletisim hizina ve yogunluguna ayak uydurmasi bu
durumun temel nedeni olarak gosterilmektedir.  Gelinen noktada, internet
teknolojilerinin gelismesi ve sosyal medya aglarmin birey ve toplum hayatinda
yayginlagmasi, televizyonun iletisim araglari1 arasindaki yerini ve dnemini etkilemis
goriinmemektedir. Bu durumun temel nedeni olarak, televizyonun halen toplumun
haber, eglence ve sosyallesme vb. ihtiyacini karsilayarak iglevini yerine getirmesi, aynt
zamanda “sosyal televizyon™ gibi imkanlarla yeni medya ile uyum i¢inde yayinlar

yapmasi gosterilmektedir (ilhan, 2019: 9).
2.1.4. Kitle Tletisim Araclarinin Etkileri

Heidegger’e gore modern donemde teknoloji ve bilesenleri, insanlik tarihine
cikarken, bir davranis, diisiince ve ihtiyag lizerinde ¢erceveleme yapmakta, birey ve
toplumun hayatinda gelecege dair ortaya cikabilecek olumsuz sonuclar1 ve etkileri
insanlarin, net olarak gérmesini engellemekte ve yasanabilecek muhtemel tehlikeleri

insanlardan saklamaktadir (Heidegger, 2017: 168).

[letisim teknolojilerinin hizli gelismesi ve bireyin hayatinda ¢okga yer edinmesi,
kitle iletisim araglarinin gerek birey ve gerekse toplum {iizerindeki etkileri olgusu,
iletisim ¢alismalarinda stirekli tartisilmaktadir. Buna gore, ilk basta iletisim araglarinin

giiclii etkileri oldugu savunulmus, sonra yapilan arastirmalarla bu etkilerin sinirl
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oldugu ortaya konulmustur. Fakat 1970’li y1llardan sonra yapilan arastirmalar, iletisim
diinyasinda giiclii etkilere doniisiin gerekli oldugunu ortaya c¢ikarmistir (Isik, 2012:
106).

Bu noktadaki genel kabul, kitle iletisim araclariyla baslatilan iletisim siirecindeki
temel amacin, hedeflenen izler kitlenin bilgi, diisiince ve davraniglarinda degisim
gerceklestirmek diistincesidir. Bireyin ve toplumun hayatindaki bu degisim etki olarak
aciklanmaktadir. Buna gore bilginin, duygunun, diigiincenin, tutum ve davranigin
degisme gostermeye baslamasi, iletisim araglarinin bireye ve topluma yaptigi en biiyiik
etki olarak goriilmektedir. Meydana gelen etki her zaman olumsuz ve aksi yonde
degismemekte aksine var olanin gili¢lendirilmesi ve pekistirilmesi seklinde de
gerceklesmektedir (Goktiirk, 2007: 117). Yapilan bir¢ok kitle iletisim etki
arastirmalar1 da (Czitrom, 1982; Aziz, 1982; Barrett ve Braham, 1995; Park ve Pooley,
2008; Mc Combs, 2014; Akcan, 2018; Yegin, 2020) toplum ve kiiltiir iizerinde
medyanin durum belirleme ve gergekligi yeniden insaa etmede etkin bir role sahip

oldugunu ortaya koymustur.

Kitle iletisim araglariyla birlikte bireyin ve toplumun hayatindaki degisim ve
doniisiim hemen ortaya c¢ikmamaktadir. Gerbner ve arkadaslarinin “yetistirme”
teorisinde de ortaya koydugu iizere, kitle iletisim araglarimin etkisi uzun vadede,
dogrudan olmasa bile dolayl1 bir sekilde ger¢eklesmektedir (Isik, 2012: 106). Gerbner,
televizyonda rol modellerin problemlerini siirekli siddet ile ¢6zdiigii goren bir gocugun
da bilingaltina islenmis bu durumun kendisini yasadig1 topluma yabancilastirarak
ileride ayn1 seklide zor durumda kaldiginda problemlerini model aldig: film ya da dizi

kahramani gibi siddetle ¢c6zmeye calisacagini sdylemektedir.

Burada hemen belirtilmelidir, televizyonun bireye ve topluma etkileri,
toplumundan topluma degisiklik gostermektedir. Toplumun farkli sosyo-demografik
yapisi, sosyallesme diizeyi, egitim ve medya okuryazarligi durumu ve farkli medya
araci gibi degiskenlere gore iletisim araglarinin bireye ve topluma farkl diizeyde etki

edebilecegi unutulmamalidir (Sirin, 2006: 177).

Modern donemde toplumun en temel niteliklerinden biri, iletisim teknolojisinin
ozellikle de kitle iletisim araglarinin bireyin giindelik hayatinda beklendiginden daha
fazla yer almasi ve toplumdaki bireylerin neredeyse tamaminin kitle iletisiminin

kapsama alani i¢ine girmesi olmustur (Ciiceloglu, 2017: 549). Modern kent yagsami
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icinde bireyler, toplumsal hayattan kopmamak i¢in kitle iletisim araglarina yonelmeyi
bir zorunluluk olarak gérmekteler ve kendilerine sunulanlarla kitle iletisim ¢ergevesi

icinde kaldiklar1 goriilmektedir (Cereci, 2016: 13).

Kitle iletisim araglariyla her giin hazirlanan igerikler, siirekli genisleyen izler
kitlenin olugsmasina sebebiyet vermektedir. Medya organlarinin gesitli programlariyla
hedef kitlelere ulastirilan mesajlar, bireyin ve toplumun bilgilendirilmesi ya da
bilinglendirilmesi gerekirken izler kitleyi notralize etmektedir. Bu sekilde kitle iletisim
araclarinin olusturdugu icerige karsi tepkisiz ve duyarsiz bir kitle olugsmaktadir
(Baudrillard, 2019: 29). igerik olarak siirekli ayn1 mesaja maruz kalan birey ve toplum,
bir siire sonra davranig olarak birbirlerine benzeyerek kiiresel 6l¢ekte tek tip kitle ve
kiiltiire doniismeye baslamistir. Bu noktada Baudrillard, “Teknolojik giidiimleme
sayesinde basit varliklara doniistiik.” ifadesini kullanarak kitle iletisim araglarinin
bireyin sosyo-kiiltiirel desenlerini siradanlagtirdigini ve standartlagsma olgularinin

giindeme geldigini ifade etmektedir.

Modern donemde toplumsal yapiin karmasiklagsmasi, bireylerin toplumsal
sistemle olan temas noktalarini azaltmaktadir. Bu noktada birey, etrafinda olup
bitenleri anlayabilmek i¢in kitle iletisim araglarina her zamankinden daha fazla ihtiyag
duymaya baslanmistir (Ozcetin:2019: 123). Yapilan cesitli arastirmalarla da bu durum
ortaya ¢ikmistir (Oskay, 2000), (McQuail-Windahl, 2005: 140). Buna gore kitle
iletisim araglariyla birey ve toplum arasinda siki bir iliski goriilmektedir. Siireg
icerisindeki bu iliski bagimlilik gibi bazi sorunlarin ortaya cikmasina neden
olmaktadir. Birey; bazen spor, eglence ve ideoloji gibi i¢inde bulundugu toplumsal
diinyay1 anlamak i¢in kullandig1 anlam haritalarindan kagis bazen modern toplumdaki
giindelik sorunlardan ve gerilimlerden kagma istegi bazen de bireyin referans
cevrelerinin ve deger sistemlerinin gegerliliklerinin yitirdigi toplumsal degisim ve kriz
donemlerinde kitle iletisim araclaria yoneliminin artmasi nedeniyle, bagimli hale
gelirler. Bununla birlikte kisinin kitle iletisim araclarina bagimlilik derecesi, i¢inde
bulunulan toplumsal yapinin kentlesme ve sosyal iliski diizeyi, bireyin sosyo-
ekonomik ve kiiltiirel durumu ayn1 zamanda medya okur yazarlig1 gibi faktorlerle de

yakindan ilgilidir (Glingér, 2013: 116).

McLuhan, teknolojik belirleyicilik kuraminda teknolojik araclarin insan
bedeninin bir uzantist oldugunu ve bu sekilde insan ve toplum yagaminin merkezinde

teknolojinin ve kitle iletisim araglarinin oldugunu belirtmektedir. Ona gore,
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“Teknolojiyi biz degistiririz, onlarda siras1 geldiginde bizi degistirir.”, ifadesiyle kitle
iletisim araglarinin bireysel, ahlaki, ekonomik ve psikolojik agidan toplumsal
degisimin ve doniislimiin motor giiciinii olusturdugunu ifade eder (McLuhan ve Fiore,
2001: 35). Insan zihni ile teknoloji arasinda giderek artan bir kaynasma bulunmaktadir
ve bu durum bireyin giindelik hayatint kokten degistirmektedir (Castells, 2005: 41).
Bireyin yasaminda bu derece yer edinmis ve modern déonemde degisimin lokomotifi
olmus kitle iletisim araglari, bireysellesmeyi destekleyen yayinlariyla heterojen bir
toplum yapisinin olusumunda ve bireyin yalnizlasmasinda rol oynamaktadir (Bauman,
2014b: 78-79). lletisim teknolojilerinin gelismesiyle kitle iletisim araglarinin bireye
sundugu gii¢, hakimiyet ve sinirsiz Ozgiirliik nedeniyle kalabaliklar igerisinde
kaybolan ve “yalnizlagsan” birey tipolojisinin ortaya ¢ikmasinda ve bireylerin

kendilerini toplumdan soyutlamalarina hiz kazandirmaktadir.

Modern bilgi toplumunda her tiirlii iletisim ve ulasim araglarinin gelismesiyle
zamanin ve mekanin kisitlamalart ortadan kaldirilmistir. Mekansal kisitlamalarin
kaldirilmasi1 ve mesafelerin azaltilmasiyla insanlar, ¢esitli fiziksel ve bedensel yakinlik
icerisine girmislerdir. Fakat buna karsin birey; zihinsel, ahlaki ve sosyal olarak
birbirlerinden uzaklagsmistir (Bauman, 2014b: 80). Kitle iletisim araglari, bireyin ve
aile iyelerinin iliski ve etkilesimini yozlastirmis ve zayiflatmistir. Ozellikle
televizyon, bireylerin bos zaman etkinliklerinde sosyal iletisim kurmalarina ve fikir
aligverisinde bulunmalarina olanak birakmamistir (Gerbner, 2014: 443). Bununla
birlikte bazi aragtirmalar, internet ve bilgisayar gibi kitle iletisim araglar1 kullaniminin
bireyin yabancilasma duygularini ve depresyonu derinlestirdigini gostermektedir.
Carnegie Mellon Universitesi’nde bir grup arastirmacinin internet ve kitle iletisim
araclarinin sosyal katilim ve psikolojik saglik iizerindeki arastirmada, kitle iletisim
araclarinin fazla kullaniminin ev i¢indeki aile bireyleriyle olan iletisimin gerilemesine,
bireyin sosyal ¢evresinin daralmasina ve yabancilagsma, depresyon ve yalmzlik gibi

duygularinin derinlesmesine neden oldugu ortaya ¢ikmistir (Kiran, 2015: 91).

Bilgisayar ve internetin sagladig: kolaylikla bilgisayar ve akilli telefonlarda da
artik televizyon igerikleri ve yerli dizilerin izlenebilir olmasi, bireyin “yalnizlasan”
kisisel ortami, yeni bir sosyal ortama ddniismeye baslamistir. Onceleri televizyon
izlemek, aile bireylerinin birbiriyle etkilesim i¢inde oldugu ve ailenin mekansal olarak

bir araya toplanarak sosyallestigi bir aktivite iken, bireysel zevklerin ve tercihlerin 6ne
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ciktig1 ve evlerdeki sayica artan televizyon sayilartyla mekansal olarak ayrima ugramis

bir yaptya doniismiistiir (Ozsoy, 2016: 242).

Modern donemde kitle iletisim araglari, mahremiyetin doniisiimiinde de 6nemli
bir rol oynamistir. Modern toplumlarda “dokunulmazlik” olarak algilanan mahremiyet
anlayisi, geleneksel toplumlarda “gdriinmezlik” boyutuyla ele alinmaktadir
(Karagiille, 2015: 8). Gizliligin temel bir deger oldugu bu geleneksel mahremiyet
anlayisi, modern donemde “mekénsal” ve “bireysel” mahremiyet alanlarinin (Fischer
ve Hubner, 2000: 89) cesitli iletisim araclariyla alenilestirilmesi ve teshir edilmesi,
bireyin mahremiyetin alanini daraltarak doniisiimiine neden olmustur (Vatandas, 2020:
446). Mahremiyetin 6nemli alanlarindan biri olan bedenin ve cinselligin, kitle iletisim
araclar1 icerisinde fotograf, goriintii ve duygu olarak ortaya c¢ikarilip vurgulanmasi,
bireyin hayatinda mahremiyet algisinin donlismesine ve cinselligin bireyin hayatina

girmesini kolaylastirmigtir.

Mahremiyetin doniisiim siirecinde kitle iletisim araclari icerisinde televizyonun
pay1 biiyiiktiir (Esslin, 2001: 87). Televizyon; dizi film, magazin ve reality show gibi
cesitli programlarla bu siirece igerik liretmektedir. Reyting ve reklam kaygistyla cesitli
televizyon programlari; kostlim sec¢imi, kurgulanmig sanat¢i davranisi ve senaryo
konusunun bireyin ve toplumun deger setiyle biitiinlesmeyen bir anlayisla
olusturulmasi, bireyin mahremiyet alanini ihlal etmektedir. Ozellikle televizyon
dizileri, senaryo ve oyuncu se¢imleriyle, karakterlerin ¢esitli davraniglariyla, hayata
bakis acilartyla, eglenceleri ve hiiziinleriyle izleyiciye yeni bir sosyo-kiiltiirel yap1
sunmakta ve mahremiyet algisinin yeniden sekillenmesine yol agmaktadir (Geger,
2013: 19). Aym sekilde, iinlii olan kisilerin 6zel hayatlarinin kamusala tasindigi
magazin programlari ve linlii olmayan, siradan bireylerin yasamlarinin sunuldugu
“reality show”larla mahremin “gosteri diinyasina” tasinarak mahremiyetlerin
pazarlanmasina sebep olmaktadir (Arik, 2013: 117). Diger taraftan, iletisim ve
bilgisayar teknolojilerinin internet alt yapisiyla hizla gelismesi ve sosyal medyanin
bireyin hayatina girmesi, mahremiyet algilarinin kdkten degismesine neden olmustur.
Zaman ve mekan simirlamalarindan bagimsiz olarak bireyin hayatinda yeni bir
toplumsallagsma mekani acan sosyal medya, yeni iletisim ve sosyallesme imkanlartyla
gizliligin rafa kaldirildig1 ve her seyin goriiniir ve bilinir olmak zorunda oldugu bir
kiiltiirii de beraberinde getirmistir. Bu sanal kiiltiirle, mahremiyet geregi olan hizla terk

edilirken, 6zel olanin “alenilestirilerek” siradanlagsmasi ve yayginlasmasi, bireyi ve
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toplumu kendi rizasiyla (Lyon ve Bauman, 2013: 35-36) mahremiyetin kaybin1 goze

almasma ve mahremiyet hakkinin yitirilmesini kabul etmesine neden olmaktadir.

Modern toplumsal yapida kitle iletisim araglari, bireyin ve toplumun
rasyonellesmesine katkida bulunmaktadir. Weber’in geleneksellesmis eylem yerine
cagdas toplumda rasyonel eylemin ge¢mesi siirecinde ve yine toplumsal hayatin
orgiitlii bir yaprya kavusarak sosyal hayatin rasyonellesmesinde, kitle iletisim araglari
onemli bir rol oynamaktadir (Bauman, 2014b:80). Castells bu konuda, kiiresel bir
iletisim alt yapisina sahip ve biitiin iletisim araglarini bir araya getiren ayni zamanda
bireylerin karsilikli etkilesim dinamigine sahip ve elektronik olan bir iletigim
sisteminin ortaya ¢ikisiyla ve nihayet enformasyonun artik bir hammadde 6zelligi
tagimasiyla, toplumun zihinsel ve sosyo-kiiltiirel yapisini degistirmekten kendisini

kurtaramayacagini ifade etmektedir (Castells, 2008: 442).

Iletisim teknolojilerindeki her yeni gelisme, enformasyonun aktarim hizini da
artirmaktadir (Virilio, 2003: 71). Goriintlinlin ve bilginin anlik iletimi, yakin ve uzak
kavramlarint degistirmis ve toplumsal bellek, fiziksel yakinlik yerine ekran
gercekligine daha uygun hale getirmistir (Sener, 2016: 132). Ayn1 zamanda internet,
televizyon ve sosyal medya gibi sanal gergekligin desteklendigi yeni interaktif uzamda
hiz ve hareket artarken insan bedenini de “terminal yurttas” haline doniistiiriilerek
teknoloji, insan bedenine uygun hale getirilmistir. Giyilebilen teknolojilerin ortaya
cikmasi ile hizin biiyiili diinyas1 bir araya gelerek kitle iletisim araglarindaki igerik,
ikincil bir duruma diislirerek toplumun kiiltiirel aktarim siireclerinin géz ardi

edilmesine neden olmustur.

Kitle iletisim araglari, bireyin ve toplumun kiiltiirel aktarim siireglerine katki
saglayarak var olan dini, ahlaki ve ailevi deger kategorilerinin aktarimina onciilitk
ederek toplumsal diizenin ve bireylerin toplumsal yaptya uyum saglamalar1 noktasinda
sosyallesmelerini saglamasi1 anlaminda etkili bir islev gormektedir. Ne var ki burada
ortaya ¢ikan en onemli sorun, kitle iletisim araglarinin toplumsallagma iglevini yerine
getirirken bireyi ve toplumu “hangi sisteme entegre ettigi ve hangi ¢evrenin ¢ikarlarina

uyumlu hale getirdigi” olmaktadir (Aksakal, 2015: 163-164).

McLuhan’a gore, tarihsel siirecte kitle iletisim araclar1 ve televizyon, diinyay1

evrensel bir kdye doniistiirerek, insani bireyler arasi iletisimin azaldigi, yazinin

68



icadindan Onceki kabile donemine tekrar gotiirmiistiir (Kiran, 2015: 87). Ona gore,
tarihsel siirecteki son asama olan televizyon, hem isitsel hem de gorsel 6zellikleriyle
kitlesel olarak izleyiciye ulasmakta ve farkli kiiltiirler hakkinda bilgiler edinerek
temasa gegilmesini saglamaktadir. McLuhan, bununla birlikte ortaya ¢ikabilecek
bireysel ve toplumsal sorunlar olarak adresi yine televizyon olarak gdostererek,
toplumsal degisme iizerinde kitle iletisim araclarinin ve televizyonun olumlu katki
yapacagint diisiinmektedir. Diger taraftan 6zellikle, Adorno ve Horkheimer gibi
Frankfurt Okulu temsilcileri kitle iletisim araglarinin bireyler arasindaki etkilesimi
azaltacag1, olusturulan yapay diinyada toplumun manipiile edilecegini, zamanla yerel
kiiltiirlerin ortadan kaldirilabilecegini ve kitle iletisim araglariyla olusturulan
iceriklerin kitle kiiltliriinii olusturarak tiiketime hazir kiiltiirel iirlinler iiretebilecegi
gerekgesiyle kitle iletisim araclarinin toplumsal degisme iizerinde olumsuz etkide

bulunacagini ifade etmislerdir (Savas, 2004: 3).

Tiiketim olgusunun artik siradan bir insani ihtiyagtan 6te, insani faaliyetlerinin
onemli bir kism1 durumuna getirilerek, toplumda ihtiyag i¢in yapilan {iretim yerine kar
saglamak icin yapilan iiretime gecilmistir. Modern donemde 6n planda olan iiretim
iken postmodern donemde tliketimin hiz kazandig1 goriilmektedir (Hatipler, 2017: 33).
Toplumun kendi iradesiyle karar alamadig1 varsayilarak modern reklamcilik ve kitle
iletisim araglarinin benzeri imkanlariyla tiiketim odakli kitleler olusturulmaktadir
(Ritzer, 2016: 60). Buna gore, toplumun tiiketim potansiyelinin sinirlarini kitle iletisim
araclar1 belirlemektedir. Bu noktada; sosyal iliski, kimlik ve statii gostergesi olarak
algilanan tiiketim, sadece talep kavramindan ibaret olarak degerlendirilmemektedir.
Aksine, giinliik hayatin zorunlu bir parcasi olarak yapilan tiiketimden sembolik bir
tilketime kadar genis bir yelpazede ele alinmaktadir. Bu nedenle, popiiler kiiltiir ve
kitle iletisim araglartyla olusturulan yeni ihtiyaglarin sinirsiz ve yapay olmasi ilkesi,
tiikketim kiiltiiriiniin temelini olusturmaktadir. Kitle iletisim araclari ise bu durumda,
topluma sembolik ihtiyaclarin belirlenmesi ve hangi iiriinlerle bunlarin giderilecegi

konusunda yol gdstermektedir (Aydin, 2014).

Diger taraftan ticari bir etkinlik alani1 olan kitle iletisim araglari, kiiltiiriin
metalasarak endiistrilesmesi ve yapaylasarak ucuzlamasina neden olmaktadir. Bu
sekilde endiistrilesen kiiltiirel iirlinler, tiiketim toplumunda kiiltiirel deger olarak
tilketilmektedir. Kitle iletisim araglariyla topluma sunulan kiiltiirel iiriinler sadece

parasal agidan degil ayn1 zamanda haz ve anlam ve deger dolagiminin da oldugu biitiin
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bir kiiltiir ekonomisini olusturmaktadir (Fiske, 2012: 40). Kiiltiir endiistrisini meydana
getiren kitle iletisim araglari; para, haz ve anlam temelinde kurulan tiiketim kiiltiiriiniin
olusturulmasi, topluma benimsetilmesi ve kitlesel olarak yayginlastirilmasinda 6ncii
bir role sahiptir (Kaymas, 2001:121). Kiiltiir endiistrisinde, kiiltiirel {irlinler topluma
benimsetilip doyuma ulagtirildiktan sonra kitle iletisim araglarinin siireklilik
prensibiyle tiiketiciye direnme imkanin olmadigi ve yeni, farkli ve ayartict baska
iirtinlerle iplerini sikica elinde tutuldugu izlenimi verilmektedir (Adorno, 2016: 74-

75).

Kitle iletisim araglariyla gercek ile simiilasyon arasindaki farklarin yok oldugu
bir durum yasanmaktadir. Kile iletisim araglarinda sahnelenen olaylar, gostergeler
biitiinii olarak ifade edilmekte; sahte ve taklitlerle dolu bir diinya gorisi
olusturmaktadir. Kitle iletisim araglartyla olusturulan bu diinya, insani biiyiilemekte
ve anlam etkisiz bir hale gelmektedir. Bu sekilde medyanin gosterisi anlam karsisinda
ikinci planda kalmaktadir. Kitle iletisim araglar1 bireyi ve toplumu, enformasyon
altindaki kitlelerin tepkisizleserek gercek karsinda imaja yoneldigi, anlam ve
algilamanin azaldig1 bir medya cer¢evesinin “eglence” ile ¢evrildigi ve yine magazinin

)

kimlik ve ideolojilerin yerine tercih edildigi “Gosteri Cagi’na bizi gotiirmektedir.
Anlamin zedelenerek unutuldugu ve gercegin gorsellikle saklandigi medya yapisi,
toplumu sentetik bir sekilde tiretilmis bir hipergerceklige siiriikklemektedir (Rigel vd.,

2005:244).

Kitle iletisim araclarinin olusturdugu kitle kiiltiiriinlin bir parcast olan popiiler
kiiltiir unsurlari, insan bilincini tek tiplestirmekte ve tiikketim kiiltiiriiniin toplumda
egemen olmasina uygun zemin olusturmaktadir (Yaylagiil, 2016: 99). Popiiler
kiiltiiriin yayilarak kitlesel bir 6zellik kazanmasinda kitle iletisim araglarindan
televizyonun goz ardi edilemez bir etkisi bulunmaktadir (Giillioglu, 2012: 64).
Televizyon, ozellikle dizi film igerikleri agisindan popiiler Kkiiltliriin tretilip
yayilmasinda 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Algi, imaj ve simiilasyonlarla izleyici,
etkilesim i¢inde birakilarak dis diinyay1 anlamamizda zihnimizi yonlendirmektedir.
Dizi senaryolariyla olusturulan kusursuzluk, zenginlik ve ask iligkileri ile is, aile ve
sosyal cevre alanlar1 hipergerceklikler olarak sunulmaktadir (Sarigiil, 2017: 50).
Diziler, bir popiiler kiiltiir ireticisi olarak izleyicinin tiiketim refleksini etkilemekte ve
dizilerde “ikon” olarak gosterilen bircok iiriiniin oyuncularin rol model olmasiyla

tiiketime sunuldugu ve bu sekilde kitleselleserek “moda” haline geldigi bilinmektedir.
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Popiiler kiiltiirle moda haline gelen her seye medya ile herkesin ulagabilmesini
Bauman, kitle iletisim araglarinin ve modanin yerlestirdigi tek tiplesmenin, yerel
anlamlar1 degisiklige ugrattigin1 ve kiyafetin geleneksel ayrimeci iglevini ve “sosyal
anlami1”n1 yitirdigini ifade etmektedir. Modern 6ncesi donemdeki kiyafetle sosyal statii
ve kimligin belirlenmesi islevi, bu sekilde sona ermis ve kiyafet, “moda”yla yerel
ozelliklerini yitirmistir. Bu agidan “moda”lar ger¢cek anlamda kozmopolit bir hale

gelmistir (Bauman, 2014b: 76).

[k matbaadan giiniimiizdeki elektronik ve dijital iletisimin son &rneklerine kadar
kitle iletisim araglari, modern toplumlarin yiikselisinin asli bir parcasi olarak
goriilmektedir (Thompson 2008: 13). Modern diinyayr anlamak i¢in iletisim
diinyasinin gecirdigi gelisim basamaklarina ve iletisimin toplumsal etkisine bakilmasi
gerekmektedir (Ozgetin, 2019: 258). Kitle iletisim araglari, modern diinyanin
olusumunda ve zamanin ve mekanin doniisiimiinde etkili olmaktadir. Modern
donemde, toplumsal bellekte iletisim medyas1 kullaniminin yeni eylem ve etkilesim
bicimlerini ve yeni toplumsal iliski bigimlerini ortaya ¢ikardigi goriilmektedir. Bu
sekilde toplumsal hayatin zamansal ve mekansal doniisiimii tamamlanmaktadir. Kitle
iletisim araglarinin gelisimi, modern diinyadaki sembolik {iretim ve degisimin temel
yapisint degistirmistir. Thompson’a (2008: 41) gore, kitle iletisim araglarinin en
onemli niteliklerinden birisi, onun zaman ve mekan ayrigmasina olanak tanimasidir.
Uretilen her yeni sembolik bigim, hem zamansal hem de mekansal baglamindan
koparken farkli zaman ve yerlerde konumlandirilabilecek yeni baglamlar
iretmektedir. Medyanin teknik olanagi birbirinden uzak olan bireylerle iletisimi
miimkiin kildig1 i¢in mekansal ve zamansal sinirliliklarin asilmasini kolaylastirir.
Bununla birlikte uzak yerlerdeki yasanan olaylarin eszamanli olarak tecriibe edilmesi
anlamina gelen “mekansiz eszamanlilik” olgusu, diinya zamanin standartlagmasini
meydana getirmistir. Medyaya maruz kalarak, diinyanin farkli yerlerindeki farkli
toplumsal ortamlarda ayn1 anda ayni1 olaylarin tecriibe edilmesi, benligin yeni firsatlara
ve yasam arayislarina cevap vererek, kitle iletisim araglarinin “hareket gogaltict”
olarak uzak yerlerdeki olaylar1 deneyimleyerek sosyo-kiiltiirel doniisiimlere imkan

tanimaktadir (Lerner akt. Bal, 2013: 89).

Kitle iletisim araglari, bir taraftan modern diinyanin kurulmasinda ve yeniliklerin
yayilmasinda 6nemli bir rol oynarken diger taraftan modern paradigmadaki din, ahlak

ve deger yapilarinin modernlesme siireclerinde 6nemini yitirecegi varsayimina katki
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sunarak, toplumsal bellekte bir kolektif biling iireterek olumsuz din algisinin
olusmasina neden olabilmektedir. Bu baglamda Mc. Quail “Medya bir taraftan baz
aciklar1 kapatirken, 6te yandan var olan gediklere bircok yenilerini ekler” (Barrett ve
Braham, 1995: 94) ifadesiyle, medya gibi olumlu goéziiken bir toplumsal degisim
stirecinin baska bir olumsuz degismenin nedeni olabilecegini belirtmektedir (Aydin,
2015: 46). Bu yoniiyle ele alindiginda kitle iletisim araglarinin giinliik hayatta bireyi
ve toplumu “bilgilendirme” ve “haberdar etme” islevlerinin gelinen noktada devre dis1
kalarak kitle iletisim aracglari, toplumsal gerceklik alaninda “olan1” degil kendine gore
“olmasi gerekeni” vermektedir (Giines, 2018: 214). Bu sekilde kitlesel iiretim
stireclerinden gecen kurguyu toplumsal gerceklik olarak algilayan izler kitle, kitle
iletisim araglarinin yonlendirme ve sartlandirmasi altinda kalmaktadir (Enderun, 2008:
64). Kitle iletisim araglari; bireyin ve toplumun aile, okul, cami ve sosyal ¢evre gibi
dini sosyallesme araclarindan birisi olarak gorev yapmaktadir. Modern bir dini
sosyallesme araci olarak medya, diger sosyalizasyon araglarimin 6zellikle de
cocuklara, genglere ve topluma aktarmada zorlandiklar1 bir¢ok soyut dini algi, kavram
ve perspektiflerin hizli ve dogru bir sekilde aktarilmasini saglarken diger taraftan da
medya ekonomi politigine ve modern dénemin ruhuna uygun hareket ederek kitle
iletisim araglarinda sekiiler bir bakis acisiyla olumsuz din algisint olusturmaktadir.
Kitle iletisim araglariin bu algiy1 olusturmasi, ilk olarak herhangi bir kasit olmaksizin
medya profesyonellerinin yeterli dini bilgiye sahip olmamasindan kaynaklanmaktadir.
Medya-din iligskisindeki olumsuz din algisi, dini kavram ve figiirlerin kontekstinden
ideolojik ve bilingli bir sekilde saptirilarak her tiirlii dini kurum, sembol ve seairler,
“otekilestirici” ve “eglence” temelinde ele alinmasiyla gergeklesmektir. Bu agidan
kitle iletisim araclar1, bireyin 6zel hayatinda ve toplumsal yapida dinin eglenceli bir
hale getirilmesinde temel noktanin, i¢inin bosaltilarak gosteri caginda “tiiketim”
nesnesi haline sokulmasi, dinin tekrar konusulmaya baslandigi postmodern donemde
poptilaritesi adina tehlikeli gidisin ilk isaretleri olarak kabul edilmektedir. Burada asil
problem dini ve ahlaki deger setlerinin, kitle iletisim araglarinin igerik ve yapimina
girmesinde olmadigi, esasinda televizyon gibi kitle iletisim araglarinin programlarinin
dinin ve onunla iliskili ahlak, deger ve aile gibi sosyal yapilarin igerigine girmis

olmasidir (Postman, 2012: 140).
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2.1.5. Televizyonun Islevleri

Insanlik ve teknolojik gelismeler birbirinden bagimsiz hareket etmemekte, birey
ve toplumun iletisim ihtiyaci, teknolojik gelismelerden her donemde etkilenmektedir
(Artut, 2014: 42). iletisim tarihinde bir kilometre tas1 olan televizyonun kendisinden
onceki iletisim araglarindan hem ses hem goriintii hem de igerik olarak ayrilarak birey
ve toplum hayatina girmesi, sosyal hayatin her alaninda televizyonun énemli bir iglevi
yerine getirdigi goriilmektedir. Televizyonun bu islevi, toplumsal yasamin

ihtiyaclarina ve sartlarina gore her zaman degisim gosterebilmektedir.

Teknolojik ve anlatim 6zellikleri farkli olan ve daha fazla kitleye ulasabilen
televizyon, islevleri bakimindan genel anlamda diger kitle iletisim araglarinin islevleri
ile ortiismektedir (Akmese, 2017: 60). Televizyonun sahip oldugu bu ozellikler,
televizyonun islevlerinden bazilarini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu islevleri; haber verme
(bilgilendirme), eglendirme, giindem olusturma, egitim ve sosyallesme olarak ifade
etmek miimkiindiir (Aziz, 2016: 69). Bu islevler ayn1 zamanda diger kitle iletisim
araclarinin da alanina giren konular olmasina ragmen, merkezi bir konumda bulunan

televizyonun etkinligi ve kitleselligi, bu islevlere daha farkli bir anlam yiiklemektedir.

Haber verme (Bilgilendirme): Insanlik tarihi ile baslayan cevresinden haber
alma ve haberdar olma ihtiyaci, kisiye haber niteliginde bilgi aktarma olarak
tanimlanabilir. Televizyonun bu haber verme fonksiyonu, iletisim araglart a¢isindan
onemli bir kamusal islev olarak goriilmektedir (Kars, 2010: 5). Televizyonun bu
kamusal islevi sayesinde, tipki ikamet yeri kdy olan insanlarin her seyden birebir
haberdar olabilmesi gibi, bireyler teknolojik gelismelerle her gecen giin zaman ve
mekan farkliliklarinin bireysel ve toplumsal Onemini yitirmesiyle diinyanin her
yerindeki olaylardan aninda haberdar olabilmektedir (Yaylagiil, 2016: 75) Haberin en
onemli ozelligi bilgilendirici olmasidir. Televizyon bu isleviyle, izleyicinin sosyo-
kiiltiirel, ekonomik ve ahlaki alanlarla ilgili bilgilendirme yapmaktadir. Basta haber
biiltenleri olmak iizere televizyonun tiim yayin igeriginde yerine getirilen genis
anlamdaki bu bilgilendirme islemi ile, kiiltiirlesme kavramini da icine alan bir

bilgilendirme verilmesi miimkiin olmaktadir (Aziz, 2016: 57).

Gerbner, insanlarin hikayeler tarafindan olusturulmus bir diinyada yasadigini
ifade etmektedir. Buna gore, televizyonun iyi bir hikdye anlaticisi oldugunu ve ii¢

farkli hikaye anlaticiligiyla televizyon hakkindaki temel goriistinii agiklamaktadir.
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Birincisi, insanlarin yasamsal dinamiklerini aydinlatan ve gergeklik olarak
adlandirilan bir fantastik bir diinya insa eden hikayeler (filmler ve diziler vb.), bizlere
seylerin nasil isledigine dair kurgular vermektedir. ikinci olarak, tarih boyunca birey
ve topluma dinsel ogiitler veren ve emirler ya da yasaklar seklinde karsimiza ¢ikarak
bireyin ve toplumun ne yapmasi gerektigine dair tercih ve deger bildiren hikayelere
bugiin reklam adi verilmektedir. Son olarak Gerbner, belli bir toplumun vizyonunu,
kurallarin1 ve amagclarini teyit etmeye yarayan ve seylerin nasil oldugunu anlatmakta
olan hikayeler oldugunu sodylemektedir ki bunlart genellikle haber olarak

adlandirmaktadir (Gerbner, 2014: 19).

Televizyonun bu haber ve bilgilendirme islevi, her gecen giin genisleyen
enformasyon elde etme olanagimizin etkinligini artirsa da televizyonun sundugu
enformasyon, tozsel ve tarihsel bakimdan igerigi bosaltilmis, baglamindan koparilmig
ve haber-bilgiyi eglence paketine sokan bir duruma gelmistir (Postman, 2012: 157-

158).

Eglendirme Islevi: Birgok iletisim sosyologu ve arastirmaci, televizyonun
iletisim diinyasindaki yerini, insanlar1 eglendirmek ve onlara bir bos vakit etkinligi
olarak haz yonelimli vakit geg¢irme duygusunu olusturma, yani bireyi ve toplumu
oyalama olarak gdstermektedir (Sartori 2004; Postman 2012). Televizyonun bireyi ve
toplumu eglendirme ve haz temelli dinlendirme islevi, ayn1 zamanda televizyonun
diger islevlerinin daha dinamik bir hale gelmesine yardimci olmaktadir. Televizyonla
eglencenin bireye ucuz olarak sunulmasinin, haber, egitici ve kiiltiirel yaymlarin

izlenme sansini artirdigi savunulmaktadir (Aziz, 2013: 58).

Bir kitle iletisim araci olarak televizyonun eglence islevinin diger islevleri
golgede birakacak bir sekilde bireyin her tiirlii sosyo-kiiltiirel deneyimlerinin
televizyonda temsil edilirken eglenmeyi ve eglenceyi televizyonun dogal cergevesi
haline getirmesi bir sorun olarak goriilmektedir. Buradaki temel sorun, televizyonun
bireyin eglenme ve dinlenme ihtiyacinin televizyon programlariyla karsilanmasi degil,
sunulan tiim temalarin eglence g¢ercevesinde sunulmasidir (Postman, 2012: 102).
Televizyonda sunulan haz ve eglence merkezli bu temalar, televizyonun isteyerek
tercih edilmesini kolaylagtirmaktadir. Bu nedenle eglence, giiniimiizde televizyonlarin
yayin politikalarinin 6n plana ¢ikardig: islevlerden biri olmustur. Bunun en belirgin
ornegi, televizyonun en onemli islevleri arasinda yer alan haberin igerisine dahi

eglence ve magazin unsurlarinin yerlestirilmesidir. Bu sekilde, bilginin haber eglence
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icerigine biiriinerek icerik ve format hazirlanmasi, medya diinyasinda haber-eglence

(infotainment) kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Ergiil, 2000: 16).

Televizyonun giderek daha fazla eglence merkezli bu rolii, kimlik olugturma
stirecindeki inanglar, degerler, imgeler ve i¢inde yasadigimiz toplumun sosyo-kiiltiirel
degerler gibi unsurlarimi sulandirmakta ayn1 zamanda bireyi, biligsel ve fizyolojik
olarak daha fazla eglence ve oyun isteyen bir yapiya doniistiirmektedir (Mutlu, 1999b:
221-222). Bu durum, giderek tipografiden daha fazla uzaklasan bir toplumsal yapinin
olusmasina zemin hazirlamakta ve telgraf, fotograf, radyo ve televizyon gibi kitle
iletisim araglarinin olusturdugu “sahte baglam ve eglence” ile yazi kiiltiiriiniin

olusturdugu yapinin ¢oziilmesine yol agmaktadir (Postman, 2012: 90).

Giindem Olusturma Islevi: Kitle iletisim araglar1 arasinda televizyon cesitli
programlariyla, ileti ve mesajlarin1 kamuoyuna sunarken hangi konulara ve olaylara
oncelik verecegini, bireyin ve toplumun ne hakkinda ve nasil diisiinecegini
belirlemeye caligmaktadir (Gokge, 2013: 113). Televizyon, kamuoyu olusturmada
diger iletisim araglarina gore biiyiik etkiye sahip ayn1 zamanda giicii ve belirleyiciligi
daha fazla olan bir kitle iletisim aracidir. Televizyon, toplumsal gercekligi yansittigi
kadar, kamuoyunu bi¢imlendirme giiciine sahiptir. Bu nedenle glinlimiiz kitle iletisim
araglar1 icinde kapsam ve etkinlik bakimindan daha ileride olan televizyon, giindem

olusturma iglevinde lokomotif rol oynamaktadir.

Televizyon, gilindelik hayata ¢ok fazla niifuz ederek insanlarin diinyaya iliskin
bilgilerini televizyondan edinme diizeylerine bagli olarak toplumsal gergekligi
yakalama seviyesinin oldukg¢a diismesine neden olmustur (Otan (2014: 9). Televizyon
bazen kiiltiirel bazen enformatik bazen ise ticari bir ara¢ olarak kendi igerik ve yapay
degerleriyle, bireye alternatif bir gerceklik boyutu kazandirmak istemektedir. Bu
noktada televizyon, gercekligi temsil eden ve kaydeden bir iletisim aracit olmaktan
ziyade sanal gercekligi iireten ve bu gergekligin kodlayicisi olma islevini

istlenmektedir (Fiske, 2014: 30).

Televizyon giindem belirleme islevinin yerine getirirken, bireye gosterdigi
diinya ile yasanilan diinya arasinda c¢ok kritik farkliliklar olusturmaktadir.
Anaakimlastirma, benzesme, tek seslilik ve homojenite yaratan televizyon,
programlariyla ve siirekli tekrarlartyla bireyin genis bir diinya goriisiiniin temellerini

olusturmaktadir. Televizyon bu sekilde degerlerimizin, ideolojilerimizin,
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perspektiflerimizin ve imgelerimizin kurucusu olmaktadir (Gerbner, 2014: 298). Bu
nedenle televizyon, epistemolojinin kumanda merkezi olmustur. Bireyi ve toplumu
ilgilendiren haber, egitim, deger ve politika gibi her tiirlii konu, televizyonun ilgi alani
disinda kalmamakta ve kamuoyunun bu konular1 anlama bigimleri tamamen

televizyonun gercevelemesiyle olusmaktadir (Postman, 2012: 91).

Egitim Islevi: Televizyonun en dnemli islevlerinden birisi de dogrudan ya da
dolayli olarak bireyin ve toplumun egitim siirecine destek vermektir. Bireyin ve
toplumun gelecege hazirlanmasi ve bireysel gelisim agisindan televizyon, egitime iki
nokta da yardimc1 olmaktadir (Aziz, 2006: 71-72):

e  Orgiin egitim

e Yaygin egitim

Televizyon 0zii itibari ile merak uyandiran, dikkat ¢eken ve eglence temelli bir
yapiya sahip olmasi, bu 6zelliginin 6rgiin ve yaygin egitim diinyasinda kullanilmasina
firsat tanimistir. Bu nedenle televizyonun birey ve topluma sagladigi olumlu
katkilarindan birisi de egitim ve Ogretimin merak ve eglence temelli bir yapida
sunulmasi olmustur. Egitim literatiiriine bakildiginda Konfiigylis’ten John Dewey’e
kadar tiim egitim sdylemlerinde bireylerin en iyi 6grenme yolunun o6grendikleri
seylere ilgilerinin saglamak oldugu goriilecektir. Kitle iletisim araglarinin ve 6zellikle
de televizyonun yayginlagmasi orgiin egitim hayatinin daha ilgi ¢ekici bir hale
doniismesine yardim etmistir. Orgiin egitim merkezi olan okulun egitimi eglenceli bir
temelde bireylere verdigi zaman etkili, kalic1 ve basarili oldugu gercegi ortaya bu
sekilde ¢cikmistir. Bu acidan televizyonun egitim felsefesine en 6nemli katkisi, 6gretim

ile eglence fikrinin ayrilamayacagini yerlestirmesi olmustur (Postman, 2012: 163).

Televizyon bir taraftan 6rgiin egitim igeriginin zenginlesmesine ve eglenceli bir
temelde merak ve ilgi uyandirmasina hizmet ederken, diger taraftan televizyon, egitim
kurumlarindaki geleneksel orgiin O6gretim fikrinin temsil etti§i diislinceyi de
zayiflatmigtir. Birey yliz ylize egitimle etkilesim icerisinde olurken televizyonun
onlindeki mekan ise oOrglin egitim agisindan etkilesimi engellemektedir. Sinif
ortaminda karsilikl bir etkilesim mevcut iken ekran karsisinda birey pasif bir durumda

kalmaktadir (Postman, 2012: 160).

Son donemde yasanan Kovid-19 pandemisi nedeniyle televizyonun yaygin

egitim olarak tistlendigi fonksiyon, orgiin egitim i¢in de gecerli olmaya baglamistir.
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Salgin nedeniyle, orgiin egitim kurumlarinda egitimlerine devam edemeyen her
yastaki 6grenci grubu, uzaktan egitim modeliyle o6rgiin egitim igerigini yaygin ve
uzaktan egitim olarak almaya devam etmektedirler. Ulkemizde pandemi siirecinde
kapatilan egitim kurumlar1 yerine EBA TV ile televizyondan egitim verilmeye
baslanmistir. Bu durumda televizyon egitim islevini yerine getirmis olsa da yapilan

calismalar® uzaktan egitim modeliyle beklenen verimin alinamadig gériilmiistiir.

Televizyonun yaygin egitim agisindan yaptig islev, toplumun bilgi ve yasanti
diizeyini yiikseltmeyi amaglamaktadir. Dolayli olarak okul dis1 kitleye seslenerek
haber, belgesel vb. program igerikleriyle halk egitimi* hizmeti yapmaktadir. Bu
noktada televizyon, modernlesme araci olarak kullanilmakta ve temel egitim
eksikligini tamamlayic1 ve bireylerin bilgi, gorgii ve kiiltiirlerini artirict bir iletisim

araci olarak kullanmaktadirlar (Aziz, 2006: 55-56).

Sosyallesme Islevi: Sosyallesme, sosyo-kiiltiirel yapida var olan degerlerin,
normlarin ve davranis Oriintiilerinin ¢esitli sekillerde bireye aktarilmasi siireci olarak
tammlanmaktadir (Bal, 2013: 85-86). Insanin sosyallesme ihtiyaci, modern dénem
oncesinde yiiz yiize iletisim ve geleneksel kiiltiir yapilariyla giderilirken artik bugiin
iletisim teknolojilerinin hakim oldugu modern ¢agda, iletisimin araglar1 ve islevleri
degistirilmis olarak birey ve toplum pek ¢ok gereksinimini makineler ve elektronik

aygitlarla gidermeye baslamislardir (Cereci, 2016: 45).

Glinlimiiz toplum yapisinda sosyallesme; egitim, aile ve din gibi kurumlarla
gerceklesse de ozellikle son zamanlarda kitle iletisim araclar1 ve televizyon, bireyin
sosyalizasyon siireclerinde dnemli bir yer tutmaya baslamistir (Taylan, 2011: 14).
Modern toplum yapilarinda sosyallesme ve deger setlerinin Ogrenilmesi iletigim
araclariyla da gerceklesmektedir. Televizyon insanlara cekici gelen cesitli iletilerle
bireyin sosyallesme siireclerine etki etmis ve bilinen geleneksel yontemlerin disina
cikarak sosyallesme siirecinin yontemlerini degistirmislerdir (Cereci, 2016: 45).
Modelleme yoluyla gerceklesen sosyallesme siireglerinin  tlimiiyle birincil
kaynaklardan 6grenilmesi miimkiin degildir. Bu nedenle bireyin, televizyonun sosyal
rolleri Ogrenmesinde televizyonun ve kitle iletisim araglarinin modellemeyle

pekistire¢ gorevini yerine getirmesine ihtiya¢ duyulmaktadir.

3 Eba Tv ve egitim ile ilgili arastirmalar i¢in, Tiirker ve Diindar, 2020; TEGV, 2020; Kuzu, 2020 bakiniz.
* Italya’da Tele-Scuola’nin yaptigi okuma yazma Ogretmek amaciyla yapilan diizenli yaymlar
sayesinde, okuma yazma bilmeyenler dnemli derecede azalma gostermistir.
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Televizyon, var olan kurulu diizen igerisinde sistemin islemesine yardim eden
bir arag olarak gorev yapmaktadir. Bu agidan televizyon, bireyi standartlagsmis rol ve
davraniglarin i¢ine girdigi modern bir mecra ve endiistri ¢evrelerinde olusmus olan
kiiltiirel yapiyr fark ettirmeden benimsetme araci olarak goriilmektedir (Gerbner,
2014: 336). Ne var ki, televizyonun kiiltiirel aktarim siireglerine destek vererek i¢inde
yasadiklar1 toplumun deger yapilarina uyumlu bir birey olmalar1 anlaminda
sosyallesmeye katkisi yetersiz kalmaktadir ve bireyin bu sosyo-psikolojik ihtiyaci
insan hayatinda aile ve okuldan sonra gelen kitle iletisim araclariyla yeterince

karsilanamamaktadir.
2.1.6. Televizyon ve Toplumsal Degisme

Toplumsal hayatta etkilesim ve farklilagma kavramlari, degisim siireclerini
aciklamada ana rol oynamaktadir. Giindelik hayatta yasanan cesitli etkilesimler
sonucunda ortaya ¢ikan bu farklilagmalar, toplumsal yasam ag¢isindan degismeyi ifade
etmektedir. Clinkii degisme, yasanan bir siire¢ sonunda farklilasma ya da diger bir
ifade ile yeni bir bi¢im kazanma durumudur (Karakas, 2011:251). Bu siireg igerisinde
var olmanin bir geregi olarak degisim kavramina agik olan bireyin ve toplumun,
stirekli bir degisim igerisinde oldugu goriilmektedir. Toplumun bu dinamik yapisi
nedeniyle degisim, bir halden baska hale gecis (Dogan, 2012:340) olarak
tammlanirken {inlii filozof Herakleitos (M.O. 450-480) bu gercegi, “Bir kisi, aym
nehirde iki kez yikanamaz.” soziiyle ifade etmektedir (Giddens, 2005:551).

Toplumsal degisme; sosyal iliski aglarinda, sosyal kurumlarda ve degerlerde
meydana gelen; siirekli, genis ve koklii degisimi ifade etmektedir (Giinay, 2008:358),
(Ozkalp, 2011;295). Kirman (2004:232) ise toplumsal degismeyi, siireg igerisinde bir
toplumun yapisinda, bu yapinin ¢esitli dinamiklerinde, bireylerin toplumsal rollerinde,
bir diger ifadeyle toplumdaki iliskiler sisteminde, toplumsal kurumlarda ve bireylerin

davraniglarinda meydana gelen degismeler seklinde tanimlamaktadir.

Bireyin ve toplumun hayatinda meydana gelen degisikliklerin toplumsal
degisme olarak nitelendirilebilmesi i¢in, gecici ve yiizeysel degisiklikler yerine, bu
degisikliklerin kalict ve koklii olmasi gerekmektedir. Diger taraftan toplumsal
degisme, siireklilik arz etmesi ve ekonomi, egitim, din ve aile gibi kalic1 temel sosyal
birliktelikleri ifade eden kurumlar noktasinda ortaya ¢ikmasi gerekmektedir (Okumus,

2013:137). Ayrica toplumsal degismeyi, “kiiltiir degismeleri” olarak nitelendirmenin
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yaninda “yapisal ve islevsel” degisimleri de kapsadiginin, acikliga kavusturulmasi

gerekmektedir (Giinay, 2008:31).

Toplumun genel yapisini olusturan ve toplumsal iliskiler aginin ve bu iliskileri
belirleyen kurumlarin degismesi her toplumda gozlenen bir siire¢ olsa da degisim, ayn1
hiz ve boyutlarda meydana gelmemektedir. Modern oncesi geleneksel toplum
yapisindaki toplumsal degisim, daha yavas ve tek yonlii olurken, endiistriyel
toplumlarda bu degisim, daha hizli ve ¢ok yonlii gerceklesmektedir (Kurt, 2012:171).
Bunun temel nedeni, toplumsal degisime etki eden faktorlerin farkliligidir. Tarihsel
stirecte her donem farkli bir toplumsal degisim dinamigi, bireye ve topluma etki
etmistir. Gliniimiizde toplumsal degisimin nedeni olarak cografi, demografik, kiiltiirel,
teknoloji-kitle iletisim araglar1 ve dini faktorler toplumsal degisime etki eden en temel
faktorlerden bazilaridir. Toplumsal degismenin gerceklesmesinde birden fazla
faktorden soz edilebilir. Bu etkenlerin bazen birisi bazen de birden ¢ogu toplumsal
degismede rol oynayabilir. Bundan daha Onemlisi, bir toplumsal yapida meydana
gelen degismenin toplumun kendi i¢ yap1 6zelliklerinden daha ¢ok, toplumun disindaki

faktorlerden daha fazla etkilenmesi olmaktadir (Persembe,1991:176).

Ulasim ve iletisim teknolojilerinin hizla gelismesiyle birlikte modern dénemde
gelisen ve yayginlasan medya, toplumsal degismede Onemli bir rol oynayarak
toplumsal degisim faktorlerinden en 6nemlisi olmustur. Toplumsal degismeye yonelik
farkli ¢oziimlemeler yapilsa da, genellikle degisim, medyanin modernlestirici etkisi
temelinde ele alinmaktadir. Bu noktada, modernlesmenin toplumsal baglami; birey,
aile ve toplum i¢in medya iizerinden gerceklesmektedir. Medya bunu gergeklestirirken
giiclinli; duygulari, bilgiyi ve sosyo-kiiltiirel degerleri kisaca tiim diinyay: izleyici
kitlesine kolaylikla ve ucuz bir sekilde sunma imkanindan kaynaklanmaktadir. Bu
noktada, medyanin giiciiniin iki unsuru vardir, ya da iki unsurla toplumsal etki giiciinii
topluma yansitma tercihine sahip olmasidir. Ikincisi ise, secilen 6geleri yine kendi
istedigi ile belirli bir bakis agis1 (¢ergeveleme) ile anlatma ve sunma imkanina sahip

olmasidir (Dalaman, 2013:194).

Makinelesmenin bir devami olan medya, ailenin ahlak, kiiltir ve deger
sistemlerini istedigi gibi sekillendirmektedir. Bu noktada medya; birey, aile ve
toplumun tutum, davranis ve aligkanliklarinda 6nemli degisikliklere yol agabilecek bir

potansiyele sahiptir. Bu agidan bakildiginda medya; farkli bigim, igerik ve teknolojisi
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ile birey, aile ve toplumun giinliik hayatini, algisini ve davranigini ayni zamanda sosyal
yagamin1  kurgulama, bicimlendirme ve yorumlama seklini etkilemekte ve
degistirmektedir. McLuhan’in ifadesiyle: Bizler iletisim araglarini gelistirdikge ve
degistirdikge, onlar da ister istemez bizleri ve yasantimizi sekillendirmektedir
(McLuhan, 2001:4). Toplumsal degisme, temelinde teknolojik degismelerin de
bulundugu bir toplumsal siiregtir. Bireyin ve ailenin bu siiregten diger toplumsal
kurumlar gibi derinden etkilenmesinin bagka bir aciklamasi ise, ailenin yasadigi
degisim, “kiiltiirel gecikme”den kaynaklanmaktadir. Bu noktada, toplumsal yapidaki
maddi ve manevi kiiltiir unsurlarinin degisim siireleri arasindaki fark, gecikmenin
nedeni olarak gosterilmektedir. Maddi kiiltiir, temelinde teknoloji olan ve her tiirlii
teknik arag¢ ve geregleri kapsarken manevi kiiltiir ise gelenekler, inanglar ve degerlerle
beslenir ve toplumsal olarak ortaya c¢ikar (Kiran, 2015:85-86). Maddi kiiltiir, tarih
boyunca daha hizli degiserek daha yavas degisen manevi kiiltiirle arasinda meydana
gelen farka, W. Ogburn’un ifadesiyle kiiltiirel gecikme ad1 verilir. Bir manevi kiiltiir
unsuru olarak aile, ekonomi ve siyaset gibi kurumlara gore daha yavas degigsmektedir.
Diger taraftan kitle iletisim araglari1 olarak da ifade edilen medya maddi kiiltiir unsuru
olarak daha hizli hareket ederek ailenin toplumsal degisimine zemin hazirlamaktadir

(Birekul, 2014:285).

I¢inde yasadigimiz teknolojik ¢agi anlayabilmek igin teknolojinin ortiik bir
toplumsal degisim programiyla donanmis oldugunun farkina varmak gerekmektedir.
Teknolojinin hizla gelistigi modern dénemde, iletisim teknolojilerinin kiiltiir, deger ve
aile dostu olmadig1 ve icat edilen her yeni iletisim araciyla sdz konusu olan iletisim
aracinin icerigine Ortilk olarak daha fazla ideolojinin yiiklendigi anlasilmaktadir
(Postman, 2012:176). Bu durum, bilimsel bilginin her zamankinden daha fazla
genislemis olmasina ve toplumsal degismeyi hizlandiran Onemli iletisim
teknolojilerinin icat edilmesine ragmen tam tersi bir sonu¢ beklenirken ge¢mise
kiyasla bireyin, ailenin ve toplumsal yapinin etrafindaki mekanik ve ekolojik
bozulmanin yaninda asil olarak bilissel ve ahlaki bozulmanin ve yozlasmanin ortaya
cikmasiyla kendini gostermektedir. Modernligin ortaya ¢ikardigi bireysel ve toplumsal
degisme nedeniyle; bilimi, teknolojiyi ve medya yapilanmasini diisman haline getirme
gibi talihsiz bir egilim ortaya ¢ikmistir. Oysa sorun; kapitalizmin, sonsuz teknolojik
nimetlerini kendini hakli ¢ikarma araglarindan biri olarak kullanmasindan

kaynaklanmaktadir. Newtoncu determinist bir yaklasimla doganin, insanlar tarafindan
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fethedilerek ekonomik genislemenin bireyin, ailenin ve toplumun hayatinda meydana
gelebilecek biitlin olumsuz etkilerinin bilimsel ilerleme tarafindan giderilecegi
seklindeki diisiincenin dile getirilmesi, kapitalist diisiincenin kendini savunma

araglarindan biri olmustur. (Wallerstein, 2000: 97).

Televizyon, aynt zamanda bireyin ve toplumun kimlik onaymni
gerceklestirmektedir. Modern donemde tiretici vasfini kaybederek tiiketici piyasasinin
bir aygit1 haline gelen birey ve aile, medyanin tiiketici piyasasi i¢in vitrine koydugu
yeni kimlikleri model almaktadir. Modernite ile anlam ve deger haritast puslanan
birey, medyanin ingaa ettigi yeni kimlikleri reklam, dizi ve magazin gibi televizyon
icerikleriyle satin almaktadir. Medyanin metalastirdig: iiriinlerin, sosyal baglamlarinin
televizyonla iiretilmesiyle de bu durum gerceklesmektedir. Televizyonun bireye ve
topluma sundugu bu kimliklerin ¢ogunlukla kabul edilmesinin sebebi, bu kimliklerin
sosyal onaylariyla birlikte satilmis olmasidir. Bdylece bireyin, medyada kabul ettigi
kimliklerin toplumsal kabul arayislarinin sikintilar1 ortadan kolaylikla kaldirilmig
olmaktadir. Bu durum, kitle iletigsim araglariyla bireyin, ailenin ve toplumun hayatinda
popililer, profesyonel ve yetkin olan insanlar tarafindan hayat tarzi simgeleri, diisiince,
davranig ve kimliklerin sunulmasiyla uygulanmaktadir. Kitle iletisim araclariyla
pazarlanan {riiniin dogasinda “sosyal onay” sanki daha bastan i¢inde var oldugu kabul
edilmekte ve sosyal onayin artik toplumda tartisilmasina ihtiyag¢ kalmamaktadir. Bu
sekilde, medya ile etkilesim sonucunda bireyin ve toplumun kabul ettigi sosyal onay;

yeni bir kimlik, deger ve yap1 degisimini tetiklemektedir (Bauman, 2014b:115).

Televizyonun “eglence” ve “bilgilendirme” gibi bir¢ok islevi olsa da televizyon,
toplumsal degisme noktasinda, “kiiltiirlenme” kuvveti olarak ele alinmasi
gerekmektedir. Televizyon, cesitli programlariyla bireyin ve toplumun hayatinda yer
edinerek, tiiketici hedef kitleleri meydana getirmek tizere gercek ile kurguyu “eglence”
formatinda siisleyerek bilim, kiiltlir, sanat, teknoloji, devlet yonetimi ve kamusal
hikdye anlatma unsurlarinin tiimiinii kusatmaktadir (Gerbner, 2014:337). Televizyon
birey ve topluma en yararli hizmeti, sagma sapan magazin, eglence ve kusak
programlar1 yayimladigi zaman, en istenmeyen hizmeti ise politika, bilim, egitim,
ticaret ve din gibi ciddi s6ylem alanlarin1 ekranda birlestirip onlar1 eglence paketine

doniistlirdiigii zaman yapmaktadir (Postman, 2012:177).

Televizyon, bireyin ve toplumun hayatinda sagladigi sembolik ve yapay cevre

nedeniyle, postmodern diinyada “yabanci” artik yabanci olmaktan ¢ikmistir. Kiiresel
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ve kitlesel bir tiikketim, toplumu insa edebilmek igin hi¢ kimsenin hicbir yerde
yabancilik ¢ekmedigi bir toplumsal yapinin ingaa edilmesi gerekmistir (Bauman,
2014a:104). Birey ve aile, yabancilik c¢ekmedigi bir dis alandan, duygularina,
kiiltiiriine ve degerlerine yabancilastig1 kendi i¢ alanina dogru hizla yol almaktadir.
Konuyla ilgili olarak Debord, birey bilingsizce kiiltiir endiistrisinin imajlarina ne kadar
maruz kalirsa, kendi varoluguna ve arzularina uyum saglayamadan izlenilen nesneye
kars1 yabancilastigini ifade etmektedir (Debord, 2014:43-44). Medya kullanimin
olusturdugu bu sanal ¢evreden ve yabancilagsmadan en fazla etkilenen ve toplumsal
degisime karsi en fazla direnen kurum aile olmustur. Aile tiim bireyleriyle; sosyal
rollerin, iliskilerin ve deger-kiiltiir aktarimi1 gibi sosyalizasyon siire¢lerinin aile i¢inde
ogrenmelerinin miimkiin olmadig1 bir sathaya ulagsmistir. Bu durum, olusturulan yapay
cevrenin i¢inde yasanilan kiiltiir, aile ve toplumdan ¢ok karmasik, biitiinlesmis ve
kiiresellesmis bir imalat ve pazarlama sisteminin iiriinii olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

(Gerbner, 2014:444).

Ailenin kurumsal olarak medyanin degerleri ve ahlaki yapiy1 yozlastirict
(imajoloji)* igerigi karsisinda giiclii bir direng gdsterememesi sadece ailenin islevsel
Ozellikleri olarak karsimiza c¢ikmamaktadir. Aynm1 zamanda modernlik idealini
gerceklestirmeye yardimci bir aygit olarak medya, ailenin yapisal 6zelliklerini
etkiledigi ve aile i¢i iligkilerde oldugu kadar giderek evliligin dini ve sosyal yapisini
ve evlenme-nikah bi¢imlerini de etkiledigi goriilmektedir. Kitle iletisim araglarinin
cesitli program tiirleriyle yogun ve siirekli bir icerikle farkli aile modellerini,
giindemde tutmasi ve modernligin temel bir goriiniimii olarak sunmasi, geleneksel aile
yapisinin ailede sosyal iligkiler, roller ve statiiler sisteminde, hizl1 degisim ve dontisiim
gecis ve catismalara yol actigr goriilmektedir. Bir yandan farkli kiiltiirel dinamikler
icerisindeki aile yapisinin gesitliligi ¢cekirdek aile ile tekdiizelige, belli rol ve davranis
sisteminde modern yapilanmaya gidilmekte, diger yandan da ailenin dini, ahlaki ve

kiiltiirel boyutu noktasindaki etkinligi azalmaktadir (Celik, 2010:7).

*Imajoloji: “Gergekligin, olgunun, kavramin ve/veya seyin imgesel epistemolojisini kategorilere,
periyodlara, havzalara bagl olarak sistemlestirmek ve yiiklemsel miimkiin ve manipiilatif ima, insa
ve okumalart metoda baglamak iizere 2000’lerin basinda gelistirilmis ve olgunluga kavusturulmus
meta-multi-motodist bir disiplindir.” Daha genis bilgi i¢in: Oztiirk, A., (2001). Imajoloji. (teorik bir
denetleme) Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi, Mugla Uni. Sosyal Bilimler Enst. Sosyoloji Anabilim
Dal1.; Ali Oztiirk, (2013). Imajoloji. Ankara: Elis.
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Sanayilesme ve sonrasinda modernligin getirdigi esitlik ilkesiyle, aile bireyleri
icerisindeki cinsel kimliklerin rol dagiliminda da degisim yasanmistir. Bu toplumsal
degisim kategorisinde de medyanin Onemli bir payr bulunmaktadir. Toplumsal
sartlardan dolay1 endiistrinin ¢arklarinda ucuz isgiicii olarak istihdam edilen kadinin,
medyada sunulan modern yiizii; meslek sahibi, ekonomik 6zgiirliigiinii elde etmis ve
aile igerisinde erkekle esit haklara sahip olan bir model olarak verilmektedir. Modern
kiiltiiriin kadin1 erkek ile ayni esit haklara sahip ve toplum, siyaset, egitim ve toplumsal
alanda daha etkin kilma istegi, medyanin kadinin kamusal goriinlimiinii artirarak ve
bir bakima pozitif ayrimcilik yaparak kadinin aile i¢indeki modern durusunu

pekistirmektedir.

Kadmin c¢aligma hayatina girerek toplumsal goriiniimiiniin artmasi, ailenin
islevsel oOzelliklerinde bir takim degisimin yasanmasina neden olmustur. Ailede
erkegin ekonomik iiretim merkezi oldugu, kadinin ise hanede kalarak yemek pisirmek
ve cocukla ilgilenmekle yetindigi geleneksel aile yapisinda, iletisimin yogunlastig1 ve
aile bireylerinin hep birlikte paylasimda bulunduklar: “aksam yemegi” kiiltiirii yerine,
modern aile yapisinda her iki esin de ¢alistig1 ya da tek ebeveynin bulundugu ailede,
modern yasamin getirdigi calisma hayati igerisinde aligveris yapacak ve yemek
yapacak zamanin ¢ogunlukla bulunmayisi, ayni zamanda medyanin reklam, icerik ve
cesitli formatlarla fast-food restoranlarinin basarisina katkida bulunmasi, ailenin

degisimine etki etmektedir (Ritzer, 2014: 228).

Gilinlimiiz kapitalist sistemi, tiiketim {izerine kurulu bir yapilanmayla bireye ve
topluma yapay ihtiyaclar olusturarak sistemin c¢arklarinin dénmesine katkida
bulunmaktadir. Medyanin ¢esitli iletisim araglari, bu noktada devreye girerek tiiketim
kiiltiiriine zemin olusturmaktadir. Televizyon ve sosyal medya gibi kitle iletisim
araclari, reklam stratejileriyle sistemin ticari kaygilarina bu sekilde cevap vermektedir.
Kiiresel tiiketim pazarini elinde tutmak isteyen sistem, bunu reklam ideolojisiyle
gerceklestirmektedir. Goze ve kulaga hos gelen imgeler yaratarak, bireyi ve tiiketiciyi
hem goriintii hem de s6z acisindan etkileyen reklam, ulastirmak istedigi mesajlari
yogunlagtirmakta, popiiler kiiltiirlin ve giinliik hayatin kligelerini bireyin ve toplumun
anlam diinyasinda biitiinlestirmektedir (Taskaya, 2009:119). Reklamlarda hem s6ylem
hem de gorsellik diizeyinde kullanilan cinsellik, kadinin bedenini seyirlik bir obje
haline getirmektedir. Medyanin 6zellikle kadin politikalarina bakildiginda bireye ve

topluma sundugu mesajin ana g¢ergevesini, cinsel imaj olusturmaktadir. Bu sekilde,
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medyanin sundugu her seyin bir tiiketim kiiltiiriine donlismesindeki degisim degeri,
cinsellik haline gelmistir. Tiim bu ¢abalarla medya, rekabet ortaminda satisi artirma
ve kitlesel bir tiiketimi hedeflese de ne var ki, bireyin, ailenin ve toplumun tutum,
deger ve diislinceleri iizerinde manipiilasyon gergeklestirmekte ve ayni zamanda

bireyin sosyo-kiiltiirel degisiminde 6nemli bir rol listlenmektedir.

Aile kurumunun modernlesme siirecinde, cesitli program ve igeriklerle bireyin
ve toplumun sosyo-kiiltiirel dokusunun alenileserek medyatik diinyada yer almasi ana
problem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Televizyon tarafindan ailedeki mahremiyetin
metalasarak tliketime satilmasi, aile kurumunu medya karsisindaki bu ilk
kargilagmasinda zayif diigiirmiis ve ailenin kurumsal kimligi ile bireyin mahremiyet
sinirlarint  genisletmesine etki etmistir. Gelinen noktada, post-modern diinyada
cinselligin kullanilarak kadinin bedenin metalagtirilarak dizi, eglence, reklam ve
benzeri igeriklerde yogun olarak kullanilmasi, bu seferde bedenin mahremiyetinin
kaybedilmesini akillara getirmistir. Geleneksel toplum yapisinda kadinin bedeni ve
konumu “annelik” {izerinden degerlendirilirken, giiniimiiz modern toplum yapisinda
medyanin ¢esitli sekillerde kadinin bedenini “birey” yerine “cinsellik” {izerinden
ikincil ve asag1 konumda degerlendirmeye baslamasi, cinsellik noktasinda ailenin

deger, tutum ve davranislarini sarsmaya baslamistir.

Endiistriyel toplumlarda medyanin ana temasi; reklam, dizi ve sinema sektoriine
bazen agik bazen ortiikk bir sekilde serpistirilmis olan cinsellik 6gesi olmaktadir.
Glinlimiiz toplum yapisinda flort, bekaret, evlilik dncesi cinsel iligki, ve kiirtaj gibi
kavramlara bakis ¢ogunlukla medyanin yonlendirmesiyle degismektedir. Bu ve
benzeri konular, geleneksel toplum yapisinda din, aile ve sosyal g¢evre icerisinde
sekillenirken modern donemde, bu gorevi medya iistlenmistir. Medya, bireyin
hayatinda hizli ve yogun bir sekilde yer edinmesiyle bir taraftan modernlik ifadesi
olarak topluma modellenen cinsel kimlik ve davraniglarin kitlesel olarak dagitimini
basarirken diger taraftan bireyin, ailenin ve toplumun degerlerini géz ardi edildigi bir

ana akim olusturmustur.
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2.2. Aile ve Degerler
2.2.1. Ailenin Tanimi ve Tiirleri

Insanlik tarihi kadar eski olan aile sdzciigii, koken olarak Arapga’dan giinliik
konusma seklinde dilimize ge¢mis bir kelimedir ve anlam olarak ev, hane ve yuva
olarak kullanilmaktadir. Grekge’de “oikos” ve Ingilizce’de ise karsilig1 “family” olan
aile kelimesi, toplum bilimin kavramlastirmasiyla “Evlilik ve kan bagina dayanan,
kar1, koca, ¢ocuklar, kardesler arasindaki iliskilerin olusturdugu toplum icindeki en

kiigiik birim” olarak agiklanmaktadir (TDK, 2020).

Aile, sosyoloji literatiiriinde iizerinde en fazla durulan sosyal yapilardan biri
olmustur. Sosyolojinin kurucularindan Le Play, aileyi toplumun en kiigiik birimi ve
sosyal hiicresi olarak nitelendirmektedir. Tarihsel siire¢ igerisinde aile, en eski sosyal
topluluk olarak kabul edilmektedir. Aile kavrami, literatiirde ilk kez 1949 yilinda
antropolog Robert Murdock tarafindan kullanilmigtir. Diinya ¢apinda 250°den fazla
toplumdan derledigi verilerden hareketle cinsel, ekonomik, lireme ve yetistirme islevi
olan bir ailenin evrensel ve sosyal bir birim oldugunu ifade etmistir. Sosyolojik bir
perspektiften ailenin bu tanimini degerlendirildiginde Murdock’un bu taniminin,
tarihsel ve sosyolojik olarak modern donemin bir iriinii oldugu goriilmektedir.

(Canatan, 2013:60).

Tanimin1 yapmak olduk¢a zor olsa da en genel anlamiyla aile; insanlarin
olusturdugu maddi ve manevi kiiltiirii nesilden nesile aktaran, sosyallesme siirecinin
ilk olarak ortaya ciktig1, insan neslinin siirmesini saglayan, belirli kurallarla karsilikli
iliskilerin olusturuldugu, biyolojik, psikolojik, ekonomik, toplumsal ve hukuksal vb.
yonleri olan sosyal bir yapidir (Sayin,1990:2). Ayn1 zamanda aile, birbirleriyle yiiz
yiize iliskileri olan, toplumsal degerler ve normlar tarafindan sosyal iligkileri
belirlenen ve ayni ¢at1 altinda yasayan grup niteligi tasiyarak siirekliligi olan toplumsal
yapinin dinamik bir kurumu olarak tanimlanmaktadir (Bal, 2013:30). Bununla birlikte
aile; “birincil iliskilere dayanan, cinsel iligkilere mesruiyet kazandiran, soy ve
akrabalik diizeyleriyle toplumsal bir boyut tasiyan, soyut bir iligkiler ag1 olmasi
itibariyle kiiltiirel bir kurum; ama nesnel insanlardan olusmasi itibariyle de fiili bir

grup ” olarak da ifade edilmektedir (Sar1, 2014:20).

Sosyal bilimlerde iki farkli yaklasimla ailenin agiklandigi goriilmektedir.

Bunlardan ilki ailenin sosyal bir kurum oldugu ve islevleri lizerinden ailenin
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tanimlanmasinin yapildig1 yaklasimdir. Buna gore aile, sosyal yapida ahlak, kiiltiir ve
deger aktariminin gergeklestigi, dini ve duygusal sosyallesmelerinin gergeklestigi vb.
bir¢ok islevin yerine getirildigi kurum olarak aciklanmaktadir. Diger yaklagima gore
aile, biyolojik temelli ve antropolojik acidan aileyi betimlemektedir. Bu yaklasima
gore, aile kan bagindan olusmus ve biyolojik ihtiyagtan dogmus ciftlerin iireyerek
cogaldiklar1 bir tanimlamadir (Sar1, 2013:23-24).Tarihsel siire¢ igerisinde bireyin ve
toplumun gecirdigi degisim ve doniisiimler, aile kurumunu da etkileyerek, ailenin
taniminda her donem belirgin bir 6zelligi 6n plana ¢ikarmistir. Toplumsal degismeyle
birlikte, ailenin devamui i¢in gerekli olan evrensel karakterin yaninda sosyal degisme
dinamigi ile ortaya ¢ikan farkli aile tanimlamalari, beraberinde farkli aile

tipolojilerinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Ailenin siniflandirilmasina iligkinin bir¢ok yaklasim bulunmaktadir. Bu noktada
aileye yonelik calismalar, ailenin tarihsel akis igerisinde toplumdan topluma ve
donemden doneme farkli Ozellikler gostermesi nedeniyle aileyi gruplandirarak
aciklamaya ¢alismistir. Buna gore, aile tiirlerine iligkin siniflamalar; sosyo-ekonomik
asamalara gore (Sanayi Oncesi ailesi-Sanayi ailesi ve Sanayi Otesi toplum ailesi),
biiytikliigiine gore (Biiyiik-kiigiik aile), giic ve otoritenin dagilimina goére (Anaerkil-
babaerkil ve esitlik¢i aile), yerlesim yerine gore (Biiylikkent ailesi-kasaba ailesi-
gecekondu ailesi-koy ailesi-gogebe ailesi) ve mirasin gegisine gore (babaerkil aile-kok

aile ve kararsiz aile) seklinde kategorize edilmistir (Diindar, 2012:47-48).

Ailelerin tarihsel bir c¢izgi izleyerek gilinlimiize kadar geldiklerine yonelik
evrimci sosyolojik bakis a¢isi, nemli 6l¢iide dnemi yitirmistir (Giddens, 2005). Buna
gore, geleneksel aile yapilanmasinin modern 6ncesi niteligi olduguna dair iddia
gecersiz bir hale gelmistir. Bu sebeple var olan aile tiirlerinin farkli zaman ve
toplumlarda kendini gosterebildigi sdylenebilir. Bununla modern dénemle birlikte
yeni aile tiirleri ortaya ¢ikmakta, bireyi ve aileyi degisime ugratmaktadir. Bu degisimle
birlikte modern oncesi donemdeki aile tiirlerinin biitiiniiyle yok olduklarini ya da
cekirdek aile tipolojisine modern 6ncesi donemde karsilasilmayacagini soylemek ve
cekirdek aile yapilanmasinin sadece batili modern aileyi temsil ettigi diislinmek
miimkiin goriinmemektedir (Kurt, 1998). Diger taraftan, modern toplum yapisini
hazirlayan sanayilesme, kentlesme, kiiresellesme ve sekiilerlesme siireglerinin
toplumsal yapida yaptig1 her ¢esit olumlu ve olumsuz etkiler, aile kurumunun yapisin,

ogelerini ve islevlerini degistirerek aile tiirlerinin ilk onemli gruplandirmasinin
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olusmasina yardim etmistir. Buna gore aileyi tanimlarken hem farkli toplum tiplerini
hem de ailenin iiye sayisina gore yapilan siniflandirma (Aydin, 2000:45), geleneksel

ve modern aile arasindaki ayrimi giiz yiiziine ¢ikarmstir.

“Geleneksel”, “eski”, “genig”, “kdy” ve “geleneksel genis aile” olarak da
tanimlanan genis aile, bir¢ok liyeden olusmaktadir. Biiyiik anne ve dedenin, anne-
babanin ve torunlarin i¢inde bulundugu ve ayni zamanda yatay genislemenin miimkiin
oldugu genis aile, dikey genisleme olarak ise ii¢ nesli bir arada tutan bir aile yapisina
sahiptir. Genis bir akrabalik bagina sahip bu aile tiirii, birden fazla ¢ekirdek aileyi
bilinyesinde barindirmaktir. Genis aile, toplumsal yapida genel olarak ile kirsal ve
geleneksel toplumlarin bir gortiniimii olarak tanimlanmaktadir. Bu nedenle genis aile,
geleneksel toplum doneminde var olarak bu donemin toplumsal o6zelliklerini
kendisinde tagimaktadir (Capgioglu, 2018:26). Geleneksel toplumda, din, ahlak, deger
ve tarimsal aileyi belirleyen parametreler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dayanismaci,
akrabalik iligkilerinin ve baglarinin giiglii oldugu komiinite 6zellikler tasiyan ve genis
topraga sahiplik {izerinden tanimlanan tarimsal iiretim ve ekonomik yapisiyla genis

aile, cogunlukla kirsal kesimde kendisini gostermektedir.

Bu ailede bireyler arasinda iletisimin niteligi 6nemli 6l¢iide kiiltiir tarafindan
belirlenmektedir (Bal, 2013:30). Buna gore, iletisim sisteminin bas aktorii olarak
ailede yaglilar ve erkeklerin otoritesi s6z konusu olmaktadir. Ayn1 zamanda i boliimii,
yasa ve cinsiyete gore belirlenmektedir. Yatay genisleme nedeniyle aile bireyleri

icerisinde de dinamik bir iletisim bulunmaktadir.

Pre-modern toplumlarda yaygin olarak goriilen sosyal yapilarin gelismemis
olmasindan Otiirii genis aile, liretim ve tiiketim olarak birgok gorevi ilistlenmistir
(Diindar, 2012:49). Bunun yanisira, genis ailenin neslin devaminin saglanmasi,
bireylerinin egitimi ve toplumsallagmasi, aile iiyelerinin dini sosyallesmesi islevi
oldugu kadar aile bireylerine meslek kazandirilmasi, aile bireylerinin ekonomik ve
psikolojik olarak tatmininin saglanmasi, aile bireylerine itibar ve koruyuculuk
saglanmasit ve bos zamanlarin degerlendirilmesi gibi gorevleri de bulunmaktadir

(Yildirim, 2013:71).

Modernlesme ile karsimiza ¢ikan baska bir aile tiirii olarak ¢ekirdek aile; “sehir

ailesi”, dar aile”, “modern aile”, cagdas aile” gibi c¢esitli isimlerle tanimlanmaya

calisilmistir. Kavramsal olarak ise ilk defa 19. yiiz yilda sosyolog P.I. Sorokin ¢ekirdek
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aileden bahsetmistir. O, bireyin ve toplumun hayatindaki kentlesme gibi siireclerin
toplumsal degisimlerin aile yapisini degistirdigini fark ederek genis aileden ¢ekirdek
aileye dogru hizli bir doniisiim oldugunu sdylemektedir (Sennett, 2010: 233). Ona
gore, kentlesmeyle ortaya ¢ikan kozmopolit kiiltiir, genis ailenin bir arada kalmasini
giiclestirmis ve cekirdek aile yapisina hayat vermistir. Bu aile yapisi; anne, baba ve
evlenmemis ¢cocuktan olugmakta ve geleneksel aileye gore hem tiye sayist hem de islev
bakimindan farklilik gdstermektedir. Genis aile icerisinde var olan yakin akrabalar,
cekirdek ailenin icinde yer almamakta ve bireysellesmenin artmasiyla aile i¢indeki es
secimi, ikamet yeri, aile planlamasi gibi konularda aile bireylerinin kendileri karar
vermektedir. Diger taraftan ¢ekirdek ailenin islevleri de genis aileye gore azalmistir.
Cekirdek aile, genis ailenin egitim gorevini birakarak bunu okul, arkadas ve kitle
iletisim araglar1 gibi sosyal kurumlara terk etmistir. Buna gore ¢ekirdek ailenin iki
temel islevi bulunmaktadir. Bunlarin ilki iireme yoluyla neslin devamini saglama ve
ailedeki ¢ocuklarin sosyallesmesi, diger islev ise aile iiyelerinin psikolojik doyumunun

saglanmasidir (Diindar, 2012:50).

Cekirdek aile, sanayi toplumlarint en giizel sekilde ifade eden kurumsal
yapilardan biri arasinda bulunmaktadir. Modern dénemde bireysellesme, miilkiyet,
hukuk ve bos zamanlar gibi genel toplumsal ideallerin ortaya ¢ikmasi ayni zamanda
ulasgim ve iletisim teknolojilerinin hizla gelismesiyle cografi ve toplumsal
hareketliligin artmasi, ¢ekirdek aile yapisinin egemen olmasina zemin hazirlamistir.
Modern donemdeki ¢ekirdek ailenin temel sayiltisi, sanayi iiretimine ve ona uygun bir
tilketim ailesinin uyarlanmis olmasidir. Sanayi toplumu ile ¢ekirdek aile arasinda
uyumu iligkilendiren Parsons olmustur. Ona gore; cekirdek aile, modern sanayi
toplumunun ihtiyaglarin1 karsilamaktadir ve endiistri-kent toplumunun rekabetci
sistemlerini yansitmaktadir. Buna gore, aile bir iiretim yeri olmaktan ¢ikmis ve tiretim

fabrikalara kaymistir (Yildirim, 2013:74).

Sanayi toplumunda is giicliniin talebinin artmasi, cografi ve toplumsal
hareketlilik saglayarak genis aile yapisinin ¢oziilmesini kolaylastirmistir (Zencirkiran,
2016:262). Bu sekilde, iiretim merkezi olarak aile yerine modern igletmelerin artmasi
aile bireylerinin ekonomik bagimsizlik kazanarak iiretim icin evin digina ¢ikmasini
saglamigtir. Genis aile bireylerinin modern donemde, cografi imkanlar1 kullanarak
aileden uzaklagmasi ve yine kadinin iggiicii piyasasina girerek ekonomik olarak aileyi

rahatlamasi, esler arasi esit rol dagilimi ve aile ve c¢alisma yerinin birbirinden
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ayrilmasina neden olmustur. Ekonomik bagimsizligin kazanilmasi ve bireyin
bagimsizlagsmasi, bireylerin kendi kararlarin1 vermesine ve davranislarin bireysel

biling tarafindan yonetilmesine olanak vermistir (Adak, 2018:50).

Kent ailesi olarak da tanimlanan ¢ekirdek aile, endiistriyel toplum yapisinin inga
ettigi modern kent ortamindaki ¢aligsma tarzi, yagama bi¢imi, sosyo-kiiltiirel iligkiler
cekirdek aileye etki etmektedir. Sanayi toplumunda cekirdek ailenin bireyleri, is
hayatindaki ¢aligma yogunlugu, stres, yorgunluk ve yalnizlik gibi olumsuz durumlarla
kars1 karsiya kalmaktadir. Bu noktada genis aileye gore cekirdek aile sorunlarin
birlikte ¢oziildiigli ve kararlarin birlikte alindig1 daha esitlik¢i bir yap1 olarak karsimiza
cikmaktadir (Diindar, 2012:51). Diger taraftan, ¢ekirdek aile genis aileye gore daha
kirillgan bir yapr igerisindedir. Modern donemde toplumsal degisme dinamikleriyle
cekirdek ailede bosanma oranlarmin siirekli arttigi goriilmektedir. Bununla birlikte
genis aile yapisinda 2.ve 3. evlilikler esin 6liimiiyle birlikte yapilirken bu durum sanayi
toplumlarindaki c¢ekirdek ailede bosanmalarin artmasiyla gerceklesmektedir

(Arslantiirk ve Amman, 2008:395).

Modernligin idealize ettigi ¢cekirdek aile yapisi, ailenin temel iglevlerinden biri
olan cinsel ihtiyaci karsilama diirtiisiinii rayindan ¢ikararak cinsellige bas kaldirmistir.
Oncelikle kilisenin hakim toplumsal yapisinda ortaya cikan baskistyla cinsellik
yasaklanarak tabu haline gelmis ve cinselligin reddedilmesi onu bireyin ve toplumun
hayatindan uzaklagtirmigtir. Daha sonra ise modern aile ile cinsellige bagkaldiran ve
siirsiz bir 6zgiirliik vaadi ile cinsellik tepkisel olarak yeniden iiretilmistir. Bu sekilde
cinsellik, 6nceleri ailenin temel bir normu haline gelmis sonrasinda ise bireysel olarak
aile disinda yasanabilecek “sinirsiz 0zgiirliik fenomeni” haline gelmis ve nikah,
evlilik, ahlak ve cinsellik gibi degerler biiylik oranda sanayi iiretimi ve modern

hedonist kiiltiir igerisinde eritilmistir (Y1ldirim, 2013:77).

Aile kurumunun en kiiclik birimi olan ¢ekirdek aile, modern dénemde ¢esitli
nedenlerle ¢oziiliip yok olabilecegi 6ngoriisii farklilasarak ve daha da ileriye giderek
belki de modern donemde yeni bir degisim-doniisim gegirerek ailenin daha da
parcalanarak farkli bir yapiya kavusacagi “yeni aile” goriiniimiiyle var olabilecegi
diistiniilmektedir. Modern donemin bir yansimast olarak giiniimiizde, birey ve toplum
hayatinda esler arasindaki bosanmalarin ve nikahsiz birlikteliklerin, bekar anne-
babalarin ve lezbiyen, gay gibi escinsel ¢iftlerin olusturdugu birliktelerin var olmast

ya da tek basma bir erkegin yahut kadinin evlat edinerek bir birliktelik kurmasi,
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giiniimiizde ailenin ¢oziilmesi diisiincesini desteklemekte ve yeni aile kavramlarinin

masaya yatirilarak tartisilmasina yol agmaktadir.

Glinlimiiz endiistri toplumlarindaki hizli degisim ve doniisiimden aile kurumu da
nasibini almis ve genis aile yapisindan iiye sayisinin azaldigi ¢ekirdek aileye dogru
gecis gergeklesmistir. Geleneksel donemin karakteristik bir 6zelligi olarak goriilen
genis aile yapisinin, sanayilesme ve kentlesme siirecleriyle ¢oziilmesi ve yerini
cekirdek aile yapisina birakmast aile kurumunun degisim ve doniisiimiini
yavaglatmamistir. Aksine hizlanarak modern donemde c¢ekirdek ailenin de
parcgalanarak aile kurumuna alternatif olarak ortaya c¢ikan yeni yasam big¢imlerinin ve
formlarinin ayni zamanda yeni aile tiirlerinin olugsmasima zemin hazirlamigtir

(Capgioglu, 2018:27).

Giliniimiiz modern sonrasi toplum yapilarinda hizla yayginlasan bir aile tiirii
olarak tek ebeveynli ailelerin (single parent family), eslerden birinin vefati, ¢iftlerin
bosanmasi, artan evlilik dis1 birliktelikler ve evlilik sorumlulugundan kagma gibi
faktorlerden meydana geldigi belirtilmektedir. Bu aile tiirii, yalnizca anne ya da baba
ile yasayan ¢ocuklardan olusmakta ve cinsiyet agisindan tek ebeveynli aile yapisinda
biliylik bir cogunlugunu kadinlar olusturmaktadir (Yildirim, 2013:79). Bununla
birlikte, bosanmanin yiikselisiyle beraber tek ebeveynli ailelerin sayisinda artig
gbzlenmektedir ve bu egilimin her gecen giin daha da devam edecegi beklenmektedir

(Diindar, 2012:52).

Bosanmalarin yiikseldigi ya da eslerden birinin kaybi sonrasinda bireylerin
tekrardan evlenmesi sonucunda ayrildigr esten olan ¢ocuklarla yeni ailenin
olusturulmasi, “yeni genis aile” olarak tanimlanan bir aile tiiriiniin olugsmasina neden
olmaktadir (Adak, 2018:54). Bu aile yapisint Sayin (1990:21), “eklemli aile”, Giddens
(2005:273-274) ise “livey aile” (step families) olarak agiklamaktadir. Giddens bu aile
tiiriinlin, bosanmalarin hizla yiikseldigi modern kent ailesinde yayginlasmis oldugunu
ve bosanmadan sonra olusan ayni ¢atidaki farkli iki hanenin bir arada bulunmasinin
ozellikle ¢ocuklar acisindan duygusal yasamlarinda ve sosyal davraniglarinda ¢ok

onemli problemlerin meydana getirdigini ifade etmektedir (Giddens, 2005: 172).

Ozellikle Bat1 toplumsal yapilarinda ailenin yasadigi hizli degisimlerin ortaya
c¢ikardig1 yeni aile tiirlerinden biri de “babasiz aile” (fatherless family)’ lerdir. Ikinci

diinya savasi yillarinda babasiz kalan ¢ocuklar1 ifade etmek icin kullanirken bu
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kavram, artis gosteren bosanma oranlariyla farkli bir anlama biirlinmeye baslamistir.
“Babasiz Aile” kavrami, bosanma ve ayrilma sonucunda babanin ¢ocuklariyla olan
beraberligi ve iliskilerini siirdiirememesi anlamina gelmektedir (Yildirim, 2013:79).
Diger taraftan, evlenme oranlarinin diismesi, bosanmalarin artmasi, tek ebeveynli
ailelerin ve evlilik dis1 dogumlarin artmasi ve “tiip bebek™ gibi tireme teknolojilerinin
gelismesi, babalik kurumunu biyolojik bir olgu ve sosyal olarak zayiflatan gilincel

gelismeler olarak yasanmaktadir (Bagli ve Sevim, 2007:157).

Yeni aile tiirleri igerisinde kavramsallastirma yapilan diger bir aile tiirii de
“birlikte yasama” (cohabitation)’ dir. Birlikte yasama, resmi bir nikah kiymaksizin
kadin ve erkegin ayn1 evde beraber yagsamasi olarak tanimlanmaktadir. Aile kurmadan
ve evlenmeksizin birlikte yasama bi¢imi her gecen giin modern kent sosyolojisinde
artmaktadir. Siiphesiz bu artista, aile ve evlilik kurumuna olan inancin azalmasi ve
kiiltiirel, ahlaki ve ailevi degerlerin giderek zayiflamasinin ve bireyin ayni zamanda
toplumun hayatinda dinin belirleyici roliiniin azalmasinin da etkisi bulunmaktadir
(Capgioglu, 2018:06). Bu tiir bir sosyal iligki igerisine girerek birlikte yasayanlarin
biiyiik bir kismi1 genclerden ayni zamanda daha 6nce evlilik yapmamis bekarlardan ve
bosanmis bireylerden olusmaktadir. Birlikte yagama egilimi, genellikle ayni1 etnisite,
egitim ve yas grubunda gerceklesmektedir ve erigkinlerin evlilik 6ncesi donemini ve

iiniversite yillarini kapsamaktadir (Yildirim, 2012:80).

Modernlesme siirecinin bireyin ve toplumun hayatina dayattig1 konulardan biri
de “cinsellik “olmustur. Modern dénemde “cinsel 6zgiirliik” ve “cinsel devrim” gibi
sloganlarla giincel bir toplumsal hareket olarak karsilik bulmustur. Bu toplumsal
hareket, hem sanayilesmenin toplumsal yapiya getirdigi bir rahatlama, hem de cinsel
konulara ve tabulara yonelik birikmis bir tepki olarak ortaya ¢iktig1 bilinmektedir.
1960’11 yillarda baglayan ve toplumsal refah diizeyinin arttigi, kadinlarin ¢alisma
hayatinda daha yogun bir sekilde bulunarak ekonomik 6zgiirliiklerinin kazanildigi ve
gebeligi Onleyici yontemlerin gelistirildigi bu toplumsal donemde “birlikte yasama”
oranlarinda artig goriilmiistiir (Diindar, 2012:55). Birlikte yasama, bireylerin evliligin
getirdigi sorumluluk ve evlilik bagindan uzak durmay1 saglayarak bir ¢esit deneysel
bir ortam i¢inde bir deneme evliligi olarak goriilmektedir. Bu durum, toplumsal yapida
uzun siireli iligkisi olan bir ¢iftin zamanla birbiriyle daha fazla zaman gegirmesiyle

baslamakta, sonunda bireylerden birisinin kendi evinden vazgeg¢mesiyle ve digerinin
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yanina taginmastyla iligki gelismekte ve bdylece bireylerin bir arada yagama durumu

devam etmektedir (Giddens, 2005:275).

Bati toplum yapisinda yasanan degisim ve doniisiimler bununla sinirl
kalamayarak, aile sosyolojisinde bagkasinin yerine tasiyict annelik (surrrogate
mothers) ve sperm bankasindan dondr alarak ¢ocuk sahibi olma gibi yeni kavramlarin
olustugu goriilmektedir. Cesitli nedenlerle sperm bankalarindan donér alinmakta ve
yapay dollenme yoluyla meydana gelen gebeliklerle, kadinlar ¢ocuklarmi diinyaya
getirerek tek ebeveynli bir aile olusturmaktadirlar. Tiirkiye’de bu tiir ailelerin
goriilmemesinin sebebi yasal bir dayanaginin bulunmamasidir. Sperm bankasindan
faydalanarak meydana gelen ¢ocuklarla birlikte bazi sorunlarin meydana gelebilecegi
aciktir. Bat1 literatiirlinde bu durumun etiksel boyutu hala tartisilmaktadir. Sperm
bankalarinin bilgilerinin gizli tutulmasindan dolay1 ileri de ensest evliliklerin olusmast
riski bulunmaktadir. Ayni ana babadan dogmus ve birbirlerini tanimayan ¢ocuklarin
karsilagmas1 ve evlenme riskleri tartisilmaktadir. Yine aile sosyologlar tarafindan bu

kadmlarin ve ¢ocuklarin aile sayilip sayilmayacaklari tartisilmaktadir (Sar1, 2014:36).

Modern dénemde kadinin yiiksek egitimli ve kariyer sahibi bir profil ile isgiicii
piyasasina katilmasi, evlilik sorumluluklarindan ve benzeri nedenlerden kacarak
sperm bankasi yoluyla hamile kalmay1 tercih ettikleri goriilmektedir. Bazi iilkelerde
yasal olarak aile tanimlamasinin igerisine sokularak boyle bir aile yapilanmasinin
olusmasina izin verilirken Tiirkiye’de sperm bankasi yoluyla hamile kalarak ¢ocuk
sahibi olmak isteyenlerin yurt disina ¢ikarak bu bankalar1 kullandiklar1 ortaya
cikmigtir. KKTC’de durumun yasal mevzuata kavusmasi nedeniyle yakin gelecekte

tartisilir olacag1 ongoriilmektedir.
2.2.2. Ailenin Bireysel ve Toplumsal Islevleri

Insan, hem duygusal hem de akli olarak diger varliklardan nasil
farklilagabiliyorsa, bireyin toplumsallig1 da diger bir ifadeyle insanin sosyal varlik
olma oOzelligi de, onu diger canlilardan ayirt eden en Onemli Ozelliklerden biri
olmaktadir. Bireyin hayatinda toplumsalligin gerceklestigi ilk yer ve sosyal hayatin en
dinamik kurumu olarak aile 6n plana ¢ikmaktadir. Bu agidan, toplumsal hayati
olusturan ekonomi, siyaset, medya, egitim ve din gibi kurumlar, sosyal hayatin en

kiigiik birimi olarak ifade edilen aile ile etkilesim igerisine girerek bir taraftan kiiciik
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Olgekli temsillerini ve davranig protiplerini almakta diger taraftan da bu kurumlardan

etkilenerek ailenin kendisi degisim ve doniisiim yasamaktadir.

Kentlesme ve sanayilesme siireglerinin etkinligi ile ailenin sahip oldugu islevler,
degisime ugramis ve aile kurumu, islevlerinin biiyiikk bir kismin1 diger toplumsal
kurumlara aktardigi goriilmektedir. (Donmezer, 2001:18). Bu nedenle, ailenin
yapisinda ve islevlerinde c¢esitli faktdrlerden dolayr dnemli degismeler yasanmis ve
hala yasanmaya devam etmektedir. Aile tarihsel siiregte siyasi, ekonomik, dini ve
kiiltiirel gorevleri yerine getirirken, zamanla ekonomik iiretimden ayrilarak otoritenin
yonii aileden ¢ikmis ayni1 zamanda dini sosyallesme ve temsil de aileden din
adamlaria gegerek ailenin yapisi ve islevleri sadeleserek; neslin devami, eslerin ve
cocuklarin psikolojik acidan tatmini gibi islevleri saglayan bir kuruma dontismiistiir

(Cagan, 2011: 85).

Ailenin bireysel ve toplumsal islevleri konusunda ¢ok farkli ¢alismanin ve
siiflandirmalarin  oldugu goriilmektedir. Bu konuda Ogburn’un aile islevleri
kategorisi, literatiirde cogunlukla kabul géren ve en fazla referans gosterilen bir
siiflandirma olmustur. Bu gére Ogburn ailenin islevlerini; biyolojik, statii saglama,
ekonomik, koruyuculuk, psikolojik ve egitim islevi olarak aciklamaktadir (akt. Gokge,
1996:156-157). Aile galismalarinda diger 6nemli bir bagvuru kaynag: ise Benokratis
ve W.J. Goode’nin goriisleridir. Benoktaris, ailenin islevlerini; “a. Cocuklar1 koruma
ve sosyallestirme islevi, b. Cinsel iligkileri diizenleme islevi, c¢. Toplumsal rol ve
statiileri belirleme islevi, d. Duygusal destek islevi, e. Koruma islevi, f. Egitim islevi,
g. Dini islevi ve son olarak h. Ekonomik iglevi” olarak tasnif etmistir (1992:6).W.J.
Goode ise, “ailenin islevlerini liretim, sosyal statii ve gorev yilikleme, sosyal kontrol,
cocuklarin biyolojik ve duygusal agidan korunmasi ve yetistirilmesi islevi” olarak

simiflandirmistir (akt. Ergiin, 1992:41).

Ailenin islevleri konusunda birgok smiflandirma olsa da Kir (2011) aile
sosyolojisindeki yapilan c¢aligmalar1 literatliirde tarayarak genel bir siniflandirma
yapmistir. Kir, ailenin alt1 ana islevini ve bu ana islevlerin alt islevlerini de
belirleyerek, ailenin islevleri konusunda genel bir ¢erceve olusturmaya caligmistir.
Kir'in yapilan caligmalardan ¢ikardigi aile islevlerine iligkin sinirlandirma su

sekildedir:
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e “Biyolojik Islev: Cinsel Giidiiyii Doyurma veya Cinsel Arzularin Tatmini ve

Neslin Devamini Saglama Islevi, Koruyuculuk Islevi

e Psikolojik islev: Sicak Yuva Olusturma ve Duygusal Doyum Saglama islevi,

Sevgi Islevi, Oz Saygiy1 Gelistirme Islevi

e Toplumsal Islev: Giivenlik Islevi, Toplumsallastirma (Sosyallestirme) Islevi,
Baglilik IThtiyacin1 Doyurma lIslevi, Sosyal Statii Saglama Islevi, Toplumsal
Denetim Islevi, Es Se¢cme ve Yuva Kurma Islevi, Tamdik Cevre Edindirme
Islevi, Huzurlu ve Giivenli Bir Hayat Saglama Islevi, Paylasma Islevi, Bos

Zamanlarmi Degerlendirme Islevi, Siyasal Islevi

e Egitim Islevi: Bireyi Gelistirme Islevi, Segme ve Yéneltme Islevi

e Kiiltiirel Islev: Milli Kiiltiirii Yasatma ve Kusaktan Kusaga Aktarma Islevi,
Dini Islev

e Ekonomik Islev: Is Bulma ve Meslek Sahibi Yapma Islevi”.

Glinlimiiz toplum yapisinda evrensel bir karaktere sahip olan ¢ekirdek ailenin
islevleri, toplumsal yapida var olan diger sosyal kurumlarca karsilanmasinin miimkiin
olmamasi nedeniyle vazge¢ilmez bir nitelik kazanmaktadir (Bayer, 2013:57). Buradan
hareketle, gegmisten giinlimiize ailenin kurumsal olarak {istlendigi cesitli islevleri ve
genel olarak yapilan siniflandirmalari, bireyin ve toplumun kendi sosyal yapi ve
kurallari, gelenek ve gorenekleri ve kiiltiirel degerleri dikkate alindiginda her
toplumun birbirinden farkli, o topluma gore degisen 6zelliklerinin ve buna bagl olarak

da islevlerinin olacag1 sosyal bir gerceklik olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Ailenin Sosyallesme ve deger aktarimi islevi, bireyin hayatinda sosyalizasyon
stirecinin ilk ve temel aktorii olmasi dolayisiyla ailenin en 6nemli islevlerinden biri
olarak goriilmektedir. Birey i¢inde dogup biiyiidiigi, toplumun ya da kiiltiiriin her tiirlii
degerlerini, diislince kaliplarin1 ve yasam tarzlarini sosyal etkilesim vasitasiyla gevre,
arkadag ve aile bireyleri icerisinde alma ve 6grenme siireci, sosyallesme olarak ifade
edilmektedir. Aile icerisindeki bu 6grenme siireciyle toplumsal norm ve degerlerin
alimlanmasi, sadece bebeklik ve ¢ocukluk yillariyla sinirli olmayip biitiin hayata

yayilan bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Akin, 2019:3).

George Herbert Mead, sosyallesme konusunda ileri giderek ailenin ve toplumun

sosyallesmede belirleyici olmastyla birlikte bireyin sosyal etkiletisim araciliyla aile ve
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toplumun norm ve degerlerini alarak kendisini tanidigin1 ve rol model aldig: kisileri
hayal ederek onlarin yerine gectigini ve bireyin kendine iliskin nesnel bir goriis
olusturdugunu ifade eder. Ayni sekilde Durkheim da, toplumu bireyin iizerinde
gorerek “ortak temsiller” araciliyla bireyin topluma boyun egdigini ve toplumun
davraniglarin1 kendisine uyarlamak suretiyle sosyallesecegini ifade eder (Koenig,
2000: 58-59). Freud ise, sosyallesme konusuna dolayli katki yaparak bireyin kisilik ve
kimlik olusumunu duygusal ve giidiisel bir siire¢ olarak ele almaktadir. Ona gore,
bireyin dogustan getirdigi “alt ben” (id), “ben” (ego) ve “list ben” (siiper ego)
iliskilerindeki denge kavraminda, bireyin dogumdan itibaren iliski icerisindeki aile
bireyleri ve arkadas gibi ¢evresel faktorlerin de etkili oldugunu belirtmektedir. Bu
noktada Bauman, icgiidiilerin bastirilmasi ve siiperegonun olusturulmasi siireglerine
sosyallesme adin1 vermekte ve bdylelikle bireyin aile ve grup igerisinde yasamaya ve
davranmaya uygun hale getirdigi eylemi i¢in “6zgiir” ve sorumluluk sahibi kazanan
bir birey olarak sosyallesmis, yani toplum iginde yasamaya muktedir bir varliga
doniismiis oldugunu ifade etmektedir (Bauman, 2014b:41). Buna gore birey,
dogumuyla birlikte aileyle baglayan ve sosyal ¢evresiyle devam eden siirecle bazen
direk bazen de dolayl olarak &grendikleri bilgiler yoluyla sosyal hayata kendini
hazirlar, toplumsal yapidaki normlarin uygulanmasi konusunda bilgilenmektedir

(Bayer, 2013:30).

Toplumsal normlarin ve sosyo-kiiltiirel degerlerin bireye ve topluma aktarilmasi,
ogretilmesi, benimsetilmesi ve nihayet bireyler tarafindan kullanilir hale getirilmesi
aile icindeki sosyallesme siirecleriyle gerceklesmektedir. Aile bu noktada, bireye
toplumsal hayatta ihtiyact olan her tiirlii duygusal, ahlaki, kiiltiirel ve dini unsurlar1
saglayarak ilk sosyallesme adimini gergeklestirmektedir. Bu sekilde aile, toplumsal
kiiltiirle biitiinlesmesi i¢in gerekli olan modelleri, 6rnekleri ve diisiince bi¢imlerini ve
davranig kaliplarini bireye, model alma ve 6zdesim kurarak sosyal 6grenme (Bandura,
1977) yoluyla aktarmaktadir. Aile bu sekilde, toplumun potansiyel yeni iiyelerine
ogrenme siirecinde; bilgi, deneyim, egitim, gézleme, tekrarlama gibi birbirinden farkli

ogrenme yollar1 ile toplumsal deger sisteminin 6gretilmesini saglamaktadir.

Ailenin bireyin hayatinda sagladigi diger bir sosyallesme sekli de dini
sosyallesmedir. Dini sosyallesme; toplumsal yapidaki dini ve sosyal kiiltiir unsurlari,
degerleri, sembolleri ve modellerini 6rnek alarak igsellestirmesi ve bdylece dini

kimligin olugmasindan ibaret bulunan bir siire¢ olarak goriilmektedir (Akyiiz ve
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Capcioglu, 2011:318). Bu agidan, birey i¢inde yasadigi ailede ve toplumda belirli bazi
olay ve olgularin, davranis ve diisiince bigimlerinin sosyal hayatta nasil anlamli bir
hale gelecegi dini sosyallesme siirecinden ge¢mesiyle belirlenmektedir. Bu noktada,
insanin inanma ihtiyacinin nasil karsilanacagi ve ne sekilde giderilecegi her toplumun
ve grubun kendi kiiltiir, deger ve sembollerinin igerisinde yasanilan kiiltiire gore
farklilik gostermektedir. Igerisinde yasadigi toplumsal yapryla biitiinlesmek ve
topluma uyum saglamak amaciyla aile biiyiiklerinden bazen ortiik bazen de acik bir
sekilde kendi dini bilgi, diisiince ve davraniglar1 6grenerek sosyallesmektedir (Bayer,
2013:34). Birey bu sekilde, ilk dini bilgi ve duygularini alarak bunlar1 i¢sellestirmekte
ve bunlar1 dini kimlige sahip olsa bile sorgulamadan (Eyiipoglu ve Persembe,

2019:473) kabul etmekte ve ailede dini sosyallesmenin temelleri atilmaktadir.

Bireyin dini sosyallesmesi, onun dogustan getirdigi 6zellikler ile ya da dogustan
sahip oldugu beseri potansiyelin belli bir dini, sosyal ve kiiltlirel ortamda geligsmesidir.
Her bir dini inang sistemin ya da dini degerlerin kendine ait norm yapilari igerisinde,
kisinin hangi durumda nasil bir dini tutum gelistirmesi gerektigi gesitli sosyal
kurumsal vasitasiyla aktarilmasi ve bunun sonucunda da bireyin ve toplumun dini
aliskanliklara uygun davraniglar gostermesi siirecinde bireyin dogdugu ve iginde
yetistigi aile biiylik 6nem arz etmektedir (Costu, 2011:38). Ciinkii bireyin ilk dini
sosyallesmesi de aile i¢inde gergeklesmekte ve birey ilk olarak kendi dini-kiiltiirel
davranig deger setini 6grenmekte bu sekilde birey dini duygu, tutum ve davranislarini,
icinde bulunduklar: kiiltiirel degerlerin ve sembollerin anlamini 6grenerek kimligini

olusturmaktadir (Kirman, 2003:270-275).

Islami literatiirde fitrat hadisi olarak bilinen "Her insan fitrat iizere dogar;

" ifadesinden de

sonradan anne ve babasi onu Yahudi, Hiristiyan, Mecusi yapar.
anlagsilacag lizere bireyin dogustan sahip oldugu herhangi bir dini ve ahlaki degerlerin
olmadig1 bildirilmektedir. Bu agidan, bireyin dini agidan sosyallesmesinde; ailenin
dini ve sosyal degerleri liyelerine aktarmada ve davranis kalibina doniistiirmede ¢ok
onemli bir iglevi vardir. Bu hadis-i serifle ayn1 zamanda insanin fitratinda var olan

inanma duygusu ve bir dini sisteme egilim gostermenin bilissel, psikolojik ve kiiltiirel

alt yapisinin sonradan kazanildigini ve aile, ¢evre ve egitim gibi kurumsal siireglerin

5 Buhéri, “Cen&’iz”, 79, 80, 93; Miislim, “Kader”, 22-25.
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etkisiyle sekillendigi gergegini ortaya ¢ikarmaktadir (Giinay,1999: 383; Akgay, 2011:
152-155).

Modern Oncesi toplumsal yapida, kendi iiyelerine dini-ahlaki deger ve
davramslarin ilk verildigi yer aile ortam olmustur. Ozellikle genis aile yapilanmasinda
aile biiytliklerinin merkezi bir goérevi olarak ailenin diger iiyelerine dinsel egitim ve
ogretim vermek ve dini-kiiltiirel yapilanmay1 kusaktan kusaga aktarmakla sorumlu
tutulmustur. Bunun yaninda dini egitimi denetleme gorevi de aile biiyiiklerinin
sorumluluguna birakilmigtir. Modern donemin sekiiler yapilanmasi her ne kadar
ailenin dini sosyallesme islevini bagka birtakim biirokratik kurumlara aktarmis olsa da
aileler, ihtiyag¢ duyduklar1 takdirde dini deger ve davraniglar1 bireylerine

aktarabilmektedirler.

Bireyi kusatan ilk sosyal ¢evre olarak aile, 6grenme siirecinde bireylerin, aile
biiyiikleriyle etkilesimi ile bireylerinin toplumsallagsmasini saglamaktadir. Bu sekilde
birey, aile i¢inde toplumsal yapinin yazili yazisiz tiim kurallarini ve iletisim kurma,
paylasim ve duygusal birliktelik gibi sosyal davranis kaliplarini ilk defa aile i¢inde
ogrenerek kendisini toplumsal hayata hazirlamaktadir. Bu sekilde aile, toplumsallagsma
stirecinde bireye sosyal, ahlaki ve dini degerleri aktararak bireyin degerleri
icsellestirmesine imkan tanimaktadir. Toplumsallasma yoluyla bireyler tarafindan
benimsenen bu degerler seti, sosyal normlar iginde somut davranisin genellestirilmis
standartlarin1 ortaya koymakta ve birey, aile ve toplum arasinda koprii olarak énemli

bir islevi yerine getirmektedir (Birekul, 2014:277).

Bireyin hayatinda aile, birincil sosyallesme etmeni olarak, ozellikle sanayi
oncesi toplumsal yapilarda ve kirsal bolgelerde daha ¢ok goriilen genis aile yapisi
icerisinde hayat bulmustur. Sosyo-kiiltiirel degerlerin aile bireylerine aktarilmasinin
yaninda mesleki bilgi-becerinin aile biiytikleri tarafindan aile ortaminda verilerek aile
bireylerinin egitilmesi, ailenin sosyallesme igleviyle birlikte egitim fonksiyonun da
yerine getirdigi goriilmektedir. Modern donemde ¢ekirdek aileye gegisle, egitim
kurumlarindaki oOrgiin egitim, ailenin iizerindeki yiikii hafifletmistir (Diindar,
2012:58). Ne var ki, aile daha onceleri sahip oldugu sosyallestirme islevlerini modern
toplum yapisinda baska kurumlarla paylasmis olsa da gilinlimiizde yine en Onemli
toplumsallastirma araci olarak sayilmaktadir. Birey, aile ve toplumla siirekli iletisim
icerisinde oldugundan toplumsallagsma 6miir boyu siirmektedir. Cocuklukla baslayan

ve geng yetigkinlige kadar uzanan siire¢ icerisinde anne-babayla etkilesim igerisinde
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bulunan bireyin, hayatin sonraki boliimlerindeki benlik doniistimleri “ikincil
sosyallesme” olarak isimlendirilmektedir. Bir taraftan endiistri toplumundaki ailenin
doniistimiiyle bireyin sosyallesmesindeki birincil kaynaklarinin yetersizligi ve
eksikligi diger taraftan okul, ¢cevre ve kitle iletisim araclar1 gibi dinamik faktorlerin
bireyin hayatinda daha fazla yer almasiyla bireyin ikincil sosyallesme kaynaklarinin
bireyin hayatinda daha goriiniir bir hal almasina ve sosyalizasyon siireglerinin daha
etkin bir gsekilde yasanmasina neden olmaktadir (Bauman, 2014b:44), (Kaya,
2012:112).

Ailenin ekonomik iglevi, sanayi oncesi donemdeki 6zellikle genis ve geleneksel
aile yapilarinda ailenin en temel islevlerinden biri olmustur. Bu aile yapisinda, aile
kendi ihtiyaclarini kargilayabilen 6nemli bir iiretim ve tiiketim birimi olarak fonksiyon
icra etmektedir. Kadinlar ve ¢cocuklar da dahil olmak iizere ailenin biitiin iiyeleri, belli
bir i boliimii icerisinde ailenin ¢iftlik ve tarla gibi tiim iglerini yaparak tiretime katkida

bulunmakta ve ailenin ekonomik yapilanmasina yardimci olmaktadir.

Modernlesmeyle birlikte ailede meydana gelen temel degisimlerden birisi,
ailenin maddi ihtiyaglarmi karsilayan temel {iretim birimi olma 6zelligini ortadan
kaldirmasidir. Bununla birlikte ailenin bu islevi, toplumsal bir kurum olan ekonomiye
aktarilmis ve modern ¢ekirdek ailenin tiiketici yoniiniin diger islevlerden daha baskin
hale geldigi bir toplumsal yap1 goriinlir olmaya baslamistir (Cagan, 2012:87). Aile
icinde daha Onceleri giyecek ve yiyecekler gibi unsurlar aile bireyleriyle birlikte
hazirlanirken modern donemde artik bu tiir ihtiyaclar disaridan temin edilerek

tuketilmektedir.

Ekonomik islev anlaminda ailede yasanan diger bir degisim ise aile iiyeleri
icerisinde erkegin gelir getirme fonksiyonuna kadimin da katilmasi ve iiretim
stireclerindeki ig giici piyasasindaki yerini almig olmasidir. Boylece sanayilesme, gog
ve kentlesme gibi faktorlerin getirdigi degisim ve doniisiimle calisma hayatina
baslayan kadin, ilk defa evin disindaki bir mekanda calismaya baslayarak erkek
emeginin yerine ikame edilecek bir glice ulasmistir. Modern donemde ¢ekirdek aile
bireylerinin ve Ozellikle kadinin iicretli olarak evin disindaki bir ¢alisma hayatina
baslamalari, hem egitim diizeyinin ylikselmesine ve hem de ge¢im zorluklari nedeniyle
kadinin aile i¢inde gelirine ihtiya¢ duyulmasina neden olmustur. Bu sekilde, zamanda

kadinin ucuz isgiicii olusturmasi, giderek talebi artirmis ve artan isgiicli piyasasinda
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kadimin yer almaya baslamasi, kadinin aile i¢indeki konumunu ve rollerini de

dontstirmiistiir (Diindar, 2012:58).

Alilenin, tireme ve cinsel iliskileri diizenleme islevi, ailenin ve neslin korunmasi
icin gerekli olan en 6nemli islevlerden birisidir. Antropolog Haviland, ailenin bu
islevini "ciftlesme biyolojik iken, evlilik kiiltiireldir" ifadesiyle dile getirmistir
(Canatan, 2011: 58). Bu noktada, insanlarla diger canlilar arasindaki en temel fark,
hayvanlar temel i¢ giidiilerine gore hareket ederken insanlar kiiltiir ya da ona bagli olan
kurumlara gore hareket ederler. Ancak burada dikkat edilmesi gereken nokta, fitrattan
gelen ¢iftlesmenin biyolojik, evlenmenin ise sosyolojik bir olgu oldugudur. Tarih
boyunca ailenin bi¢imi ve islevlerinde ¢esitli degismeler goriilmiis olsa da insanlar,
kadin ve erkek arasindaki cinsel iligkileri aile kurumu altinda diizenlemislerdir. Sayet
ailenin olusumu ig¢in ¢iftlesme yeterli goriilseydi hayvanlarin da aile olusturmasi
gerceklesebilirdi. Ancak cinselligin belirli hukuki, kiiltiirel ve sosyal normlara
dayanmis olmasi ailenin sosyal bir kurum olarak one ¢ikmasini saglamigtir

(Findikoglu, 1991: 19).

Ureme ve insan neslinin devami, toplumsal bir onay mekanizmasiyla aileye
verilmistir. Bu sosyal onay, ister geleneksel donemde genis aile olsun ister modern
donemdeki aile tiirleri icin olsun tiim aile tiirleri i¢in gecerlidir. Bununla birlikte,
basarisiz olsa da insanlik tarihinde insan neslinin biirokratik kurumlar aracilig ile
stirdirme denemeleri de olmustur. Antik ¢agin (Grek) Ispartasi, 20. Yiizyilda 1927-
1930 Sovyetler Birligi ve 1947-1960 Cin’i boyle bir yol deneyerek aile dis1 bir nesil
iiretmeye calismislardir ve basarisiz olmuslardir (Nacak ve Karaaslan, 2014:134).
Ancak endiistri toplumundaki yasanan hizli toplumsal degisimler ve doniigiimler
sonucunda ailenin bu ¢ok temel islevinde de bir takim sikintili durumlarin ortaya
ciktigr goriilmektedir (Kandiyoti, 1984:28). Modern donemde kati1 bireyciligin ve
escinsellik gibi her ¢esit cinsel serbestligin yayginlasmasi alternatif birlikte yasama
bicimlerinin ve aile tiirlerinin ortaya ¢ikmasina bagli olarak liremenin, olmadig1 ya da

en az seviyede oldugu aile modelleri ortaya ¢cikmistir (Cagan, 2012:86).

Ailenin basta lireme olmak {izere diger fonksiyonlarini yerine getirebilmesi i¢in
"biyolojik" bir ihtiya¢ olarak "cinsel glidiiyii doyurmak", evliligin en Onemli
temellerinden birisidir. Ailenin bu isleviyle de "¢ocuk yapmak, yetistirmek ve kendi
nesillerini tiretmek" gereksinimini de karsilayabilmektedir. Bunun i¢in aile iginde

cinsel iliskilerin giderilmesi ve saglikli bir sekilde diizenlenmesi gerekmektedir. Bu
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durum, ailenin lireme islevini yerine getirmede kritik noktay1 olusturmakta ve ailedeki
sosyal iligkileri giiclendirerek ailenin evrensel temel bir birim haline gelmesine yardim
ettigi ve toplumsal yapidaki Orgiitlenmesini giiclendirdigi belirtilmektedir (Bulut,
1993: 4). Ailenin iireme islevindeki kritik noktasi, anne ve babanin belli olmasidir.
Dogurganlik 6zelligi, ailede annenin taninmasini kolaylastirmaktadir. Babanin da aile
icinde bulunmasi, mesru cinsel iliskinin var oldugunu gostermekte ve saglikli bir aileyi

isaret etmektedir (Battal, 2008: 4).

Diger yandan, sanayilesme, modernlesme ve kiiresellesme gibi kavramlarin kent
hayatinin icerisine getirdigi bireysellesme ve yalnizlagsma siiregleri, ailenin lireme ve
neslin devami islevinin sorunsuz g¢aligsmasina engel oldugu goriilmektedir. Bireyin
hayatina gelen birtakim kentsel yeniliklerin ayn1 zamanda evlilik diislincesine etki
ederek evlilik yasini etkiledigi bilinen bir gercektir. Buna gore, baz1 ekonomik ve
kiiltiirel gerekgelerle ve hem egitim gibi sosyolojik nedenlerden hem de kitle iletisim
araclarinin aile ve evlilik kurumuna yaklagimlarin dolay1 genclerin daha ge¢ evlilik
karar1 verdigi ortaya ¢ikmaktadir (Aksan, 2014:174). Yine degisen toplumsal sartlarin
etkisiyle erkegin es se¢iminde artik ailenin baskin ve belirleyici olmadigi modern
donemde, bireylerin daha kolay bir sekilde es secimini gerceklestirdikleri
gozlenmektedir. Biitiin bu faktorler, evliligin geciktirilmesine ve ¢ocuk sayisinin
azalmasina ve en 6nemlisi de yas ilerledikge ¢iftlerin cocuk sahibi olma ve dogurganlik
Ozelliklerinin azalmasina ve sonug¢ olarak ailenin {ireme islevinin fonksiyonun

zayiflamasina neden olmaktadir.

Ailenin bos zamanlar: degerlendirme islevi, sosyolojide “li¢iincii zamanin
degerlendirilmesi” olarak da nitelendirilen kavramin dinamik hale gelmesine yardim
etmektedir. Bu sekilde aile iiyelerinin eglenme, dinlenme ve nitelikli vakit gecirme
amacin gerceklestirilmektedir. Bu islevle aile, kendi iiyelerine birlikte eglenme ve
dinlenme imkan1 sunmaktadir. Ozellikle modern toplum yapisinda kurumsal bir nitelik
kazanan eglence ve dinlence, bu hizmetleri iireten ilgili sektorler tarafindan verilmeye
baglanmigtir. Geleneksel toplum yapisinda bireye ve topluma bu hizmetleri
verebilecek tanimli kuramsal yapilar mevcut olmadigi i¢in bu islevi, ailenin kendisi

yerine getiriyordu (Aydin, 2000:38).

“Bos zaman” kavrami sanayi sonrasi toplumlara 6zgii bir nitelendirmedir. Bu
nedenle modern toplumlarda bos zamanin degerlendirilmesi 6zel bir ¢abay1 gerekli

kilmaktadir. Oysa geleneksel toplum yapisinda, bog zaman kavramina yabancidir. Bu
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nedenle geleneksel toplum yapisinda harcanmasi gereken bos zaman araligi
bulunmamaktadir. Bilakis eglenme ve dinlenme giindelik hayatin vazgecilmez bir

Ogesi haline gelmistir.

Modern toplum yapisinda ailenin bos zamanlarini degerlendirme islevinin
nitelikli olarak degerlendirilmesi, aile bireylerinin ve ozellikle ¢ocuklarin sosyo-
kiiltirel ve psikolojik olarak zarar gormemelerini ve aligkanliklar-arkadagliklar
bakimindan olumsuz rol modele sahip olmamalar1 olduk¢a 6nemli hale gelmektedir.
Diger taraftan ailenin bu isleviyle birlikte, tiim aile tiyelerinin bog zamanlarini nitelikli
ve eglenceli bir icerikle tamamlamalar1, modern toplum yapisinin ve ¢aligma hayatinin
bireylerde olusturdugu stres, yorgunluk ve zihin daginikligin atilmasinda da etkili bir

gorev yapmaktadir (Diindar, 2012:60).

Giliniimiiz modern toplum yapisinda bos zamanlar1i hedef alan bir
endiistrilesmenin varlig1 ve toplumsal alanda yasanan degisme siireciyle geleneksel
ailenin temel bazi islevlerinin yozlastig1 bazilarinin ise tamamen ortadan kalktig1 ya
da ailenin disinda etkinlik kazanan baska kurumlara aktarildigi bilinmektedir. Bu
kurumlarin basinda bireysellesmeyi ve tiiketim kiiltliriinii 6nceleyen Kkitle iletisim
araclar1 gelmektedir. Kitle iletisim araglari, modern toplum yasaminin getirdigi spor,
sanat, eglence, dinlenme ve bos zaman vb. gibi mesguliyetlere yonelik bir kiiltiir
endiistrisinin ve tiiketim kiiltliriiniin kurulmas1 ayn1 zamanda yayilmasinda ve topluma
benimsetilmesinde de liderlik yapmaktadir. Adorno ve Horkheimer’e gore
kapitalizmle beraber insan edilgenlesmekte ve eglence, dinlenme ve bos zaman gibi
alistlmig yasam pratikleri yine tiiketim odakli olarak {iretilmektedir (Dikmen,
2018:66). Bunun sonucunda ise, giiniimiiz toplum yapisinda kiiltiir ve deger
olusturmada Oncii bir role sahip olan kitle iletisim araglar1 devreye girmekte ve tiiketim
stireclerinin bireyin hayatinda daha fazla yer bulmasi neden olmaktadir. Gelinen
noktada bir taraftan kitle iletisim araglar tiiketimi ve kiiltlir enddistrisi unsurlarini
bireyin degerler setine yerlestirmesi diger taraftan kentlesme ve kiiresellesme
olgulariyla ¢ekirdek ailenin gerek nitelik ve gerekse nicelik bakimindan her gegen giin
zayiflamasi, aile iiyeleri arasinda var olan etkilesimi ve sosyalizasyon siireglerini
oldukca yavaglatmistir. Boylece kitle iletisim araglari, ailenin vermeye ¢alistigi din,
kiiltiir ve ahlak temelli gercek degerleri by-pass ederek, sanal ve alternatif degerler
iiretilmesine (Sirin, 2009:87) ve aile bireyleri iginde gorev, statii ve rol farklilagmasina

sebep olmaktadir (Ocel, 2002:115).

101



Geleneksel toplum yapisinda aile, diger toplumsal kurumlarin islevlerini elinde
bulundurmaktaydi. Sanayilesme, kentlesme, modernlesme ve uzmanlagma gibi
nedenlerle aile kurumu, bu islevlerini biiylik dl¢lide diger kurumlarla paylastigi
bilinmektedir. Modern déonemde ailenin bazi islevlerinin azalmasina ragmen ailenin
toplumsal yap:1 icerisindeki beklenen fonksiyonu, onemini kaybetmeyerek devam
ettigi anlasilmaktadir. Bununla birlikte aile, temel islevleriyle ve diger toplumsal
kurumlarin is birligi ve destegi ile halen “islevsel 6nemini” devam ettiren bir kurum

olmaya cabaladig1 goriilmektedir. (Sonmez, 2014:313).
2.2.3. Ailenin Modernlesme Siireci

17. ylizyildan i¢inde yasadigimiz yiizyila kadar sosyolojik olarak bireyin ve
toplumun hayatina baktigimizda iletisim ve degisim gibi iki temel dinamik yapinin
etkili oldugunu soyleyebiliriz. Toplumsal yapida etkili olan bu dinamizm, ii¢ yiiz y1llik
tarihsel bir gelisim icerisinde Avrupa’da baglayan ve biitiin diinyay1 etkisi altina alan
kokli toplumsal degismelerin yasanmasina, toplumsal hayatin ve Orgilitlenme
bicimlerinin degismesine ve geleneksel toplum yapisinin yenilenerek degerlerin,
toplumsal kurumlarin, inaniglarin ve geleneksel iiretim iligkilerinden yenilerine gegme
cabasi olarak ifade edilen modernlesme kavramini ortaya c¢ikarmistir (Giddens,

2014:9).

Modernlesmeyle bireyin hayatindan toplumsal hayata kadar bir dizi paradigma
degisiklikleri meydana gelmistir. Modernite ile iktidarin ve mesruiyetin kaynagi
“karizma” olmaktan ¢ikmis ve bunun yerine ulus onayli modern devlet yapilanmasi
gelmigtir. Aydinlanma ile entelektiiel bir diinya olusarak ilerleme, sekiilerizm,
bireycilik, hiimanizm, rasyonalizm ve pozitivizm gibi diisiince ve degerler kiiresel
anlamda yayginlik kazanmaya baslamistir (Sevil, 1999:16). Modern toplum igerisinde
diistince ve degerlerin degisimi, toplumun bireycilige yonelmesine ve mutlak bireysel
Ozgiirliik alaninin oldukga genislemesine neden olmustur. Bu sekilde, ahlak ve din
rasyonel bir inang, tutum ve davranis konusu olmaktan ¢ikarak bireysel bir kanaat
meselesi haline gelmistir. Modernitenin toplumsal hayattaki temel etkisi ise,
modernlesme olgusuyla dini ve geleneksel davranis bigimlerinin degistigi ve dinin
sosyal-kurumsal yapilardan ayrilarak nihayet bireysel 6zel alana c¢ekilmesi (Celik,
2010:7) olmustur. Bununla birlikte, diisiincenin sekiilerlesmesi ve toplumsal hayat
normlar1 belirlenirken artik dinin ve ahlakin yerine bilimin temel alinmasi modern

zamanin temel belirleyicisi olmustur (Kdse, 2006: 14).
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Aile, sanayilesme ve kentlesme siirecinde modernligin beklenen temel
goriinlimiinde gelenekselden moderne doniisiimiin en etkili oldugu kurumlardan
birisidir. Buna gore aile, modern zamanlarin yasadig1 degisimin etkisi altinda kalarak
yepyeni bir baglama oturmustur. Bu baglamda aile, tarim {iretiminin maddi
orgiitlenmesinden giderek uzaklagsmaya baslayarak sanayi iiretim yapisinin
beklentilerine gore sekillenmeye baslamistir. Bununla birlikte, hem insan ve hayvan
giiciine dayal1 bir tarimsal hayattan makine enerjisine dayali iiretim tarzina hem de
kendi kendine yeten bir pazar ekonomisinden tiiketim temelli bir {retimin

olusturuldugu bir pazar sistemine gecilmistir (Yildirim, 2013:122).

Modernligin bir goriiniimii olarak ailenin birey sayisi, modernlesme siirecinde
degisime ugramis ve demografik anlamda kiiresel olarak etkilenmistir. “Demografik
doniisim” olarak ifade edilen siirecte yliksek dogurganlik ve Oliim oranlarindan
bilingli olarak niifus artisinin kontrol edildigi ve vefat oranlarmin diismiis oldugu
modern demografik rejime gegisten aile bireyleri nicelik ve nitelik olarak doniiserek
yeni form ve islev kazanmistir (Yavuz ve Yiicesahin, 2012:77). Ge¢misten giiniimiize
ailenin ve toplumsal yapiin devamai i¢in zorunlu olan anne-baba ve ¢ocugun ailedeki
durumu kritik bir rol oynamistir. Her donemde farkli bir form ve islev kazanan aile
iiyelerinin sayisi, aile igindeki degisim ve doniisimde her zaman temel alinmistir.
(AGASEM, 2010). Diger taraftan, ailenin modern dénemde kiiciilerek ¢ekirdek aile
bi¢cimine doniismesi de modernligin ortaya g¢ikardigi bir iiriindiir. Modern 6ncesi
donemde geleneksel genis aile yapilanmasinda aile; ge¢imini saglamak, kan davalari
ve savag gibi durumlarda kullanmak amaciyla kas giicline ihtiya¢ duyarken bu durum
sanayi Uretiminin gelismesiyle tersine donmiistiir. Cok sayida insanin katilimina
ihtiyag duymayan c¢ekirdek aile, bireylerinin Ozneleserek toplumun ulasmay1
hedefledigi refah toplumunun mutlu bireyleri haline gelmesine olanak saglamaktadir.
Az sayida kisiden olusan ¢ekirdek aile bireyleri, daha iyi sosyo-ekonomik imkanlarla
kendilerinin gelisimlerine katkida bulunmakta ve daha fazla egitim, tiiketim, saglik ve

barinma gibi imkanlardan yararlanmaktadir.

Geleneksel donemden farkli olarak modern donemde aile bireylerinin aile
icindeki iligki yapisi, modernligin getirdigi kiiltiirle degisime ugramis kentsel hayata
uyumlu bir hale doniismiistiir. Gelenegin ailesindeki sadakate dayalt homojen iligkiler,
yerini modern ailede Oznelesen bireylere birakmistir. Aile iginde Oznelesen ve

bireylesen modern donem aile bireyleri, geleneksel yasamdan uzaklasmis, yasadigi
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sinirlt alanin disina ¢ikmis ve birey olarak kendini gostermeye baslamistir (Ozcan,
2017:87). Yine sanayi toplumundaki ebeveynlerin ¢alisma kosullarinin modern 6ncesi
doneme gore daha esnek olmamasi ve buna bagli olarak, anne-babanin ailede ge¢irdigi
zamanin kisith olmasi diger taraftan ¢ocuklarin da okul, oyun ve bakici gibi nedenlerle
cogunlukla ebeveynlerinden ayr1 yasamalari bireylesme kimliginin maddi unsurlarini
olusturmustur. Bireyin 6zerkligini Oneren sekiiler bir egitimin verilmesi ve kitle
iletisim araglarinda “girisimci insan” gibi kavramlarla ve bireysellesmeyi gelistiren ve
ingaa eden programlarla bireyci yonelimi destekleyen ¢agrilarin olmasi, modern ailede

bireylerin bir 6zne olarak hareket etmelerini kolaylastirmistir (Yildirim, 2013:125).

Modern dénemde aile bireylerinin kii¢lik yaslardan itibaren zorunlu olarak aile
disinda daha fazla zaman gegirmeleri beraberinde bazi sorunlar1 getirmistir. Aile
bireylerinin her gecen giin  ailedeki mekansal birlikteligi azaltacak ve yeni
alenilesmeye imkan taniyacak ortamlara gecis yapmasi, ailenin ve mahremiyetin bir
bakima kamusallagmasina da neden olmustur. Aile ile ilgili “mahrem” konularin aile
disinda konusulur ve gosterilir hale gelmesi, mahremiyet kimligini doniistiirmektedir.
Modern donemde kitle iletisim araglarinin da ¢esitli format ve icerik destegiyle ailenin
alenilesmesine ve kamusal bir olguya donligmesine hizmet etmistir. Aile ile ilgili
bosanma, siddet ve ask iliskileri gibi konularin gazete, televizyon ve sosyal medya gibi
kitle iletisim araglarinda konusulmasi ve tartisilmasi ailedeki mahremiyet sinirlarinin
gevsedigini gostermektedir. Bu noktada Anthony Giddens’in “mahremiyetin
doniisimi” (2010:13-14) dedigi kavram, kiiresel donemde toplumsal yapida
“mahremiyetin patlamasina” doniismektedir. Giiniimiiz toplum yapisinda gelenegin
stki mahremiyet kurallari, modern paradigmaya uyum saglayarak mahrem alanin
ifsasina yerini birakirken, kiiresellesen ve dijitallesen donemde de kuralsizliklara

savrulmaktadir (Yildirim, 2013:125).

Modernlesme donemde toplumsal yapida aile i¢indeki rol ve statiilerinde de
degismeler yasanmistir. Modernligin esitlik ilkesi, aile bireylerinin rol ve statiilerinde
de degisime neden olmustur. Giinlimiizde kadin sadece cocuk yetistiren, ev hanimligi
yapan anne modelinden meslek kadinina doniiserek erkek ile g¢alisma, egitim,
toplumsal ve siyasal katilim gibi her alanda esitlenmeye baglamistir (Sayil, 1994:273).
Sanayilesmeyle birlikte kadinin aktif isglicii piyasasina dahil olarak hem evde ve hem
de disarida aktif calismasiyla erkeklerin ailedeki rol istiinliigii giderek azalmis ve

modern kiiltliriin kadin1 daha etkin kilma istegi, kadinin aile igindeki roliinii
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degistirmistir. Bu noktada, kadinlara sadece ev ici rol, erkeklere ise gelir getiren birey
roliiniin tanimlandig1 “tek rol ideolojisi” ile geleneksel aile bireylerinin rolii
aciklanirken; modern endiistri toplumlarinda kadinin, ¢alisma hayatinda etkin oldugu
kadar evde de etkinliginin devam etmesiyle kadinlar i¢in “ikili rol ideolojisi”nin
yayginlagsmasi, kadinlarin ve erkeklerin modern donemde aile igindeki rol ve
statiilerinin giderek karmagiklagsmasina neden olmaktadir (Hablemitoglu, 2009:67).
Modern donemdeki ailede ve toplumsal yapida gergeklesen kadin ve erkek rollerinin
esitligi, hukuk metinlerine yansimis ve egitim ve kiiltiirel degisim programlariyla

kadinlarin esitlik talepleri bu sekilde aile kurumunda karsilik bulmustur.

Modernlesmenin genel etkisi altinda degisim ve doniisiime ugrayan aile yapist,
gbc ve kentlesme gibi siireglerinden somut bir sekilde etkilenmistir. Ciinkii bireyin ve
ailenin modernlesmesinde toplumsal alan olarak kent, modernligin ana govdesini
olusturmaktadir. Genel olarak kirsaldan kentsel mekana dogru olan gd¢, modern
zamanlarda derin, yogun ve genis olarak yasanan bir sosyal olgu olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Ik olarak sanayilesme ile baslayan bu olgu; bireylerin is bulma,
hayallerine kavusma ve ¢esitli baskilardan kurtulma amaciyla kirsaldan kentlere dogru
gbc etmeye baslamasiyla ortaya ¢ikmistir. (Yildirim, 2013:128). Kentsel hayat, kirsal
hayattan farkli olarak iliskilerin ikincil, resmi ve kurumsal oldugu ve bireyciligin,
sekiilerlesmenin ve rasyonel davranigin hiikiim siirdigli bir mekan olarak tasvir
edilmektedir (Celik, 2012:298). Buna gore go¢ ve kentlesme siiregleriyle ortaya ¢ikan
modernlesme degisiminde, ailenin yapisinda ve iceriginde kentsel kiiltiir ve iligkiler
sistemine uygun bir degisim gecirdigi goriilmiistiir. Ailenin kentlesme siirecinde, aile
bireylerinin zihniyet, tutum ve davranislarinda geleneksel ve dini referanslardan
uzaklagmasi, aile yapisinin ¢ekirdeklesmesi, kiiltiiriin bireysellesmesi ve farklilagsmasi
ve ayn1 zamanda sekiilerlegsmesi ailenin geleneksel fonksiyonlarmi, degerlerini,
rollerini ve anlam diinyasin1 koklii bir sekilde degistirmistir. Buna gére modern kent
toplumundaki aile bireylerinin; iiretim, is boliimii, giinliik sosyal iliskiler ve tiiketim
stireci gibi “yeni yasam” anlayisini kentlesmenin getirdigi yapisal mekanizmalara gére
diizenleme yapmasini gerekli kilmaktadir. Bu diizenlemelerle birlikte kentin yeni
ozelliklerine gore yapilanarak kentlesen ailenin, aslinda g¢ekirdek ailenin yapisal ve
islevsel 6zelliklerini yansittig1 bilinmektedir. Cekirdek ailenin 6zellikleriyle kentlesen
aile; bosanma, birlikte yasama ve tek ebeveynli aile gibi yapisal; degerler ¢catigsmasi,

modernlik ve gelenek iligkisi gibi islevsel sorunlariyla modernligin sonuglarini
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yasamaktadir. Bununla birlikte kan baginin, akrabalik baglarimin ve dayanigsma
giidiilerinin zayiflamas1 ve bireysellik, kent ailesinin 6nemli goriinlimlerindendir

(Yildirim, 2013:131).

Kent ailesi, modern déonemde elektronik iletisimin ve medya teknolojilerinin
gelismesiyle, “mesafenin” 6liimii”ne ve diinyanin “kiiresel bir kdy”e doniismesine
sahitlik etmektedir. Zamanin ve mekanin sikistig1 bdyle bir durum sayesinde kiiresel
degerler, diisiinceler ve kiiltiirlerin yayilmakta oldugu ve ailenin bireyleri kapitalist
modernizasyonun ilerlemesinden oldukca etkilendigi goriilmektedir (Hablemitoglu,
2010:340). Diger bir ifade ile modernite 6zii itibari ile kiiresellestirici bir yapiya sahip
oldugu i¢in var olan bu kiiresel akiskanlik, sadece bilgi, sermaye ve politik sinirlarin
asilmasiyla yetinmemektedir. Ayni zamanda toplumsal hafizaya kiiresel kiiltiir, kimlik
ve {iriin pazarlayarak medya yoluyla aile, deger ve din gibi kiiltiirel diren¢ noktalarini

zayiflatarak toplumsal degisime zorlamaktadir.
2.2.4. Deger Kavram

Sosyal bilimlere Znaniecki tarafindan kazandirillan deger kavrami, Latince
kiymetli olmak veya gii¢lii olmak anlamlarina gelen valere (valeur, prix) kokiinden
tiiretilmistir (Bilgin, 1995:83). Deger; bir nesnenin, bir kisinin tagidigi ya da tasidigi
varsayilan nitelik (TUBA, 2011:281) ya da giindelik hayatin igerisinde insanlarin
tercih yapmalarimi saglayan kilavuz niteligindeki soyut ya da somut ilke, inang veya
varliklarin her birine “deger” adi verilmektedir (Demir ve Acar, 1998:65). Deger
kavrami; tizerinde psikolojinin, egitim bilimlerinin, antropolojinin, felsefenin ve
sosyolojinin uygulamali ve teorik ¢aligmalar yaptigi interdisipliner bir kavramdir
(Coskun, 2020:21). Dogustan bireyle birlikte var olmayan degerler, sonradan
kazanilmaktadir. Bu nedenle insanlar, deger iireten bir varlik olarak birbiriyle
gerceklestirdigi etkilesim ve iletisim siiregleri sonucunda ortaya ¢ikmaktadir (Yesil ve

Aydin, 2007:65).

Sosyolojik olarak degerler; grup ya da toplumun ve bireylerin, davranig
orlintiilerinin hedeflerinin ve diger sosyo-kiiltiirel nesnelerin 6nemliligi tizerindeki
yorumlara dayanan 6l¢iitlerdir (Fichter, 2004:166). Bireyin ve toplumun davraniginin
arka planinda deger ya da degerler vardir. Deger nitelikli bir davranisin ortaya
cikabilmesi icin Oncelikle bireyin duyussal alan igerisinde yer alan ve diisiince ve

davraniglarimizi yonlendiren zihinsel olgularin harekete gegmesi gerekmektedir. Buna
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gore, birey ve toplum i¢inde hangi davramiglarin yapilip hangi davranislarinin
yapilmamasi gerektigi hakkinda onceden olusmus, yasanmis ve insanlar i¢in yol
gosterici ve yonlendirici bir yasam rehberi olarak bilgi veren degerler; tutum, diisiince

ve davraniglarimizi belirleyen birer dl¢iit olarak gorev yaparlar (Kiran, 2015:40).

Degerler, insanlarin i¢inde yasadiklari toplum tarafindan verilen ve o toplum
icinde yasamanin geregi olarak aktarilan manevi varliklaridir (Avcioglu, 2009:19). Bu
manevi varliklarla ve insanin varliga kattig1 bir bilingle (Kuguradi, 2006:181) degerler;
egitimden ekonomiye, siyasetten ilahiyata ve sosyolojiden iletisime kadar tiim
davraniglarimizi sekillendiren ve insan yasamini kokten etkileyen bir olgu olarak
giindelik hayattaki gercekligin bir parcasi olarak deneyimlenmektedir. Toplumsal
sistem i¢inde dinamik olarak siirekli bireyin ve toplum hayatinda yer alan degerler,
yasam boyunca gelisip, degisirler. Bu siire¢ icinde bireyin i¢inde yasadigi toplumda
degerler etkinleserek sosyal olarak bir degerler sistemi olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Birey icin “anlamli” olan degerler zamanla herkes icin ortak bir toplumsal deger haline

gelerek bireyin hayatinda pek ¢ok islevi hayata gegirmektedir (Inceoglu, 2011:190).
2.2.5. Degerlerin Islevleri

Degerlerin toplumsal yasam i¢inde 6nemli 6zellikleri ve bu ozelliklere bagh
olarak yerine getirdigi cesitli islevleri vardir. Bireyin ve toplumun ahlaki, kiiltiirel,
sosyal ve manevi hayatinda degerler setinin {istlendigi temel islev, bireylere organik
olarak toplumsal yapida motivasyon saglamasidir. Modern toplumsal yapida ¢ekirdek
ailenin de yozlastig1 giinlimiiz sosyal hayatinda “yalnizlik” ve “yabancilagma” ile
miicadele eden birey, aile bireyleriyle olan maddi ve manevi iliskinin askiya alinmig
olmasindan dolay1 rasyonel ya da c¢ikar1 lizerinden hareket ederek kendisini
tanimlamaktadir. Modern donemde toplumsal hayatta sahsi ¢ikarlar arttik¢a toplumsal
biitiinlesmeyi saglayacak ve toplumda ortak payda islevini gorecek degerlerin eski

Onemini korumasi beklenmemektedir.

Degerli ya da kiymetli buldugumuz, iistiin tutugumuz 6neminden dolay1 lizerine
titredigimiz somut ya da soyut her sey (Yaran, 2010:309) olarak tanimlanan degerler,
toplumlar arasinda dogabilecek catisma ve kaos ortamini ¢dzebilecek bir etkiye
sahiptir. Bireylerin hayatinda dinamik bir davranig aktivitesi i¢cinde olan degerler,
toplumsal yapt ve kurumlarin olusumunda ayni zamanda devaminda biitiinliik

gostermektedirler. Bu anlamda degerler, kiiltiire ve modern donemde anlam arayisi
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icinde olan bireyin ve toplumun anlam arayigina cevap veren temel bir referans olciitii
olarak gorev yapmakta ve toplumsal sistemin islemesinde ya da sosyal sistem

unsurlarinin bir arada kalmasinda 6nemli bir rol oynamaktadirlar (Bal, 2016:83).

Fichter (2004:176), bireyin ve toplumun hayatinda degerlerin belli sosyal
sonuclara yol actigini ve asagidaki bu sonuglarin, degerlerin genel islevleri olarak

nitelendirilebilecegini ifade etmektedir:

1. Bireyin sosyal sistem igerisinde statii olarak hangi durumda oldugunu
anlamaya yardimci olmakta ayni zamanda kisilerin ve birlikteliklerin sosyal
degerinin yargilanmasinda hazir birer ara¢ olarak kullanilmasima yardim
etmektedirler.

2. Degerler, bireyin ve toplumun dikkatini maddi kiiltiir nesneleri lizerinde
toplamaktadir. Toplumsal hayatta istenen, yararli ve onemli bir nesne birey veya
grup icin her zaman iyi olmasa da sosyal olarak degerli goriilmesi o nesne
iizerinde odaklanilmasina ve ¢aba sarf edilmesine yardim eder.

3. Toplumsal hayatta kabul edilebilir davranigin haritasini ¢ikararak bireyin ve
toplumun ideal diisinme ve davranma yollarina isaret eder. Bdylece birey,
hareket ve diigiincelerini en iyi hangi sekilde gosterebileceklerini anlamalarina
yardim eder.

4. Degerler; bireylerin, toplumsal hayatta sosyal rollerini se¢cmesinde ve
gerceklestirmesinde rehberlik ederler. Degerler, bu ag¢idan ilgi olusturur ve
bireye cesaret verir. Boylece bireyler, sahip olduklari rol davranisin birtakim
degerli hedefler gerceklestigini kavramasina yardim ederler.

5. Degerler, toplumsal hayatta sosyal kontrol ve baski araglar1 olarak bireylerin

(134

normlara uymasma yardim eder. Bireyi “dogru” ve “iyi” seyler yapmaya
yoneltir. Degerler, ayrica onaylanmayan davranislar1 bireyin hayatinda engeller,
yasaklamis Oriintiilerin neler oldugunu ortaya ¢ikarmaya yardim eder.

6. Degerler ayn1 zamanda toplumsal yapida birer dayanisma araclar1 olarak
islev gorlir. Aymi toplumsal degerlere sahip bireyler, ayni degerleri giiden
kisilere dogru c¢ekimlenirler. Ortak degerler, toplumsal yapida sosyal

dayanigmay1 yaratan ve siirekli kilan en 6nemli faktorlerden biri olarak iglev

goriirler.
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Degerler, zihinsel olarak bireyin en Onemli kurgulamasi olarak yasadigi
toplumsal yapiya uyumu kolaylastirir. Bu nedenle bireyin davraniglart ve toplumsal
uyumlart noktasinda bir tutarlilk olusmasina yardim eder. Dolayisiyla
“sosyalizasyon” siireglerinde birey, etkilesim igerisine girerek toplumun sosyo-
kiiltiirel yapilanmasini igsellestirir ve benimseyerek Ogrenir. Bu sekilde degerler,
sosyalizasyon siirecinde kritik bir nokta isgal ederek bireyin kimlik kazanma siirecinde

ve degerlerin sekillenmesinde 6nemli bir islevi yerine getirir (Bal, 2016:83).

Bireyler toplumsal yapida islevlerini yerine getirmediklerinde toplumsal
degerler ve normlar hiyerarsisinde c¢esitli bozulmalar meydana gelmektedir.
Degerlerin, toplumda egemen olmadigi durumlarda kargasa ve kaos hakim olur.
Kurallarin gegerliligini yitirdigi durumlarda bireylerin toplumsal biitiine dahil oldugu
baglar kopmaktadir. Birey ve toplumun zihin diinyasinda tanimlanmamis araglarla
tanimlanmis hedeflere ulagsmaya calismak, toplumsal yapi ile kiiltiirel yap1 arasinda
uyusmazlik “anomi” yasanmasina neden olmaktadir. Durkheim “anomi’yi; toplumsal
yapida hangi norma ve degere uyacagini bilmeyen bireyin, sosyal yapida etkilesim-
iletisim ve sosyalizasyon siireclerinin imkansizlastig1 bir toplumsal diizensizlik ortami
olarak gormektedir (Slattery, 2011:116-117). Bu noktada, kiiltiirel degerlerle,
bireylerin eylemleri arasinda bir kopukluk oldugunda ya da toplumsal gruplar arasinda
deger hiyerarsileri degistiginde ve deger catismalart oldugunda degerler kargasaya
neden olmaktadir. Bu agidan sosyal degerler, sosyal problemlerin nedeni
olmaktadirlar. Diger taraftan toplumsal yapida kiiltiirel ve sosyal degerler arasinda bir
mutabakat olsa bile toplumsal kurumlar arasinda anlagsmazlik c¢ikabilmektedir.
Ekonomi degerleriyle dini degerler, iletisim degerleriyle aile degerleri ¢ikmaza

girebilir ve toplumsal problemleri beraberinde getirecektir (Fichter, 2004:177-178).
2.2.6. Degerlerin Simflandirilmasi

Degerler; sosyolojiden felsefeye, sosyal psikolojiden aileye ve egitime kadar
farkli bilim dallarinin inceleme alanina girmistir. Siralanan bilim dallar1 basta olmak
iizere sosyal bilimlerde deger kavrami farkli sekillerde tasnif edilmistir. Konu ile ilgili
genel tasnifler yapildigi gibi, kavramin bir boyutuyla ya da kisi-toplum tizerindeki
farkli diizeydeki etkileriyle de deger hiyerarsileri olusturulmaya calisilmistir.
Tasniflerde degerlerin nesnelligi, kaynagi, bireysel ve topluluk¢u yonii vb. temel

noktalar kullanilarak ¢esitli smiflandirmalar yapilmistir (Coskun, 2020:26-27).
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Degerler alaninin genisligi bu alandaki arastirmacilar1 ve diisiintirleri farkli

siiflandirmalar ve Olgiitleri esas alarak degerlendirmeye yapmaya zorlamistir.

Sosyolojik tasnif yaparak degerleri; sosyal kisilik, kiiltiir ve toplum olarak ti¢lii
bir smiflandirmayla aciklamaya c¢alisan toplumsal yapida kurumlar, adetler,
gelenekler, aile, ekonomi, egitim ve dgretim gibi sosyal birimlerle sosyal degerler
arasinda c¢ift yonli bir etkilesim vardir: Bu birimler hem degerleri ifade eder hem de
sosyal degerlerden giic kazanirlar. Bundan dolayi, “degerler, giinlik yasantimizda
biliylik bir 6neme sahiptirler. Ciinkii degerler normlar1 etkilemekte ve toplumda
kurallar ve normlar degerlerin etkisi ile ortaya ¢ikmaktadir.” (Ozkalp, 2003: 64).
Boylece, degerler, sosyal iliskilerin gelismesinde ve siirdiiriilmesinde aktif rol
oynarlar. Bu acidan degerler kisilerin ve toplumlarin ya da kiiltiirlerin anlagilmasinda
onemli bir role sahiptirler (Avci, 2007: 21). Diger taraftan, toplumsal yapiy1 teskil eden
temel toplumsal kurumlarin hepsinin kendisine ait degerler igerdigi bilinmektedir.
Sozgelimi, aile, egitim, din gibi toplumsal kurumlar, bu degerlerin benimsenmesinde,
yayginlastirilmasinda, yasatilmasinda yani bir sonraki kusaga aktarilmasinda dnemli
roller tistlenmektedir. (Ertan, 2007: 743). Bundan da, degerlerin toplumu etkiledigi
gibi toplumun da degerleri etkiledigi anlagilmaktadir degerlerin her ii¢ kategoride de

icice ve cakisik oldugunu ifade etmistir:
Degerleri sosyal kisiligi etkilemedeki zorlayicilik derecelerine gore,

a) Degerleri, siireklilik gosteren ortaklasa islevler temelinde,

b) Degerlerin kurumsal islevlerine gore yapilan siniflandirmalardir.

Rokeach (1973) deger tasnifinde, degerleri iki grupta toplayarak yasamin temel
amaglarin1 gosteren degerleri “amag¢ degerler (gaye)” bu amaglara ulagmak igin
kullanilacak davranislar1 ise “ara¢ degerler (vasita)” olarak tanimlamistir (Akt.
Ulusoy ve Dilmag, 2020:25; Ersoy, 2012:34). Rokeach’un yaptigt bu degerler

siiflandirmasinda her iki deger grubunda da on sekizer deger bulunmaktadir:

a) Amac¢ Degerler (Terminal Values): Arzu edilen nihai degerleri igerir; aile
giivenligi, baris i¢inde bir diinya, basarili olma, bilgelik, dini olgunluk, esitlik, gercek
dostluk, giizellikler diinyasi, heyecan verici bir hayat, i¢ huzur, mutluluk, kendine

saygt, gercek dostluk.

b) Arag Degerler (Instrumental Values): Temel degerlere ulasmak igin

kullanilacak davranis tarzlarini ifade eder; bagimsiz olma, affedici, cesaretli, diiriist,
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entelektiiel, genis goriislii, hirsli, itaatkar, kendini kontrol edebilen nazik, kendine
hakim, mantikli, neseli, sevecen, sorumluluk bilinci olan, temiz, yardimsever,

olusturmaci—yaratici.

Degerler konusunda yaptigi smiflandirmayla dikkatleri {izerine c¢eken
Schwartz’a gore, degerler birbirleriyle olan iligskilerinden ve karsilikli
etkilesimlerinden dolayr bir {st degeri olusturmaktadir. Rokeach’in deger
siiflandirmasindan yararlanarak toplam 57 degerden olusan 10 temel deger kategorisi
olusturmustur. (Kusdil ve Kagit¢ibasi, 2000: 61; Ersoy, 2012: 36). Olusturulan bu on
deger kategorisi, farkli giidiisel hedefler arasindaki karsilikli uyumluluk ve zitlik
esasina gore iki list boyutta gruplandirilmistir. Bu iki iist boyutun ilkinde muhafazaci
yaklasim yenilige ac¢iklik gruplari, ikinci boyutta ise 6z agkinlik ve 6z genisletim
gruplar1 yer almistir (Ozlem, 2009:18). Schwartz, asagidaki deger teorisinde her biri
farklt motivasyonel amaglar acisindan tanimlanmig on kisisel degeri (Giig, Basari,
Hazcilik, Uyarim, Ozyonelim, Evrenselcilik, lyilikseverlik, Geleneksellik, Uyma,
Giivenlik) ifade etmektedir (Schwartz, 1994: 22; 2011: 3). Bu on grup ayni zamanda

dort ana deger tipi olarak da siniflandirilmastir.

Sekil 2.1. Schwartz’in deger kuramindaki deger tipleri ve ana deger gruplar1 arasindaki
iliskilerle ilgili model (Schwartz, 1994: 24, Aktaran: Morsiimbiil, 2014: 60).

Spranger (1928), psikolojide deger testi ilk defa Spranger (1928), sonralari
Allport ve arkadaslar1 (1960) tarafindan kullanilmistir. Bu uygulamali ¢aligmalar
sonucunda insanlarin alti temel deger tipinden birine girebilecegini sdylemistir.

Spranger tarafindan ayn1 zamanda psikolojik dl¢ek olarak faktorii olarak da kullanilan

altt temel deger grubu olusturmustur. Bunlar; Estetik degerler, Teorik (Bilimsel)
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degerler, Ekonomik degerler, Siyasi degerler, Sosyal degerler ve Dini deger gruplaridir

(Akbas, 2004: 56; Ersoy, 2012: 34).

Glingdr, degerleri gaye ve ara¢ olmak iizere ikiye ayirarak tanimlamaktadir.
Gaye degerler, kendi hayatimiz ve ¢evremizdeki insanlarin hayatlari i¢in her tiirlii
olumlu beklentileri ve amaglar1 aciklamaktadir. Ara¢ degerler ise, bu amaclarin
gerceklesebilmesi igin olmasi gereken araci 6zellikleri anlatir. Bazi bireyler, Egitim ve
Hukuk’u hayatinin merkezine koyar bazilar1 ise, digerlerine de kendi fikirlerine
inandirmay1 biiyiik bir vazife sayar, kimileri ise mutlulugu ekonomik gostergelerle
aciklar. Bu amagla Gilingdr, lniversite gencliginin degerlerini Slgmek istemis,
"esitlik", "aile giivenligi", "kendine saygi", "sosyal itibar", "nezaket", "sorumluluk",
"zeka" gibi sosyal bilimciler tarafindan kullanilan degerlere ahlaki deger boyutu da

eklemis, yedi deger sahasindan her birini temsil eden ikiser ifade diizenleyerek 14

deger ifadesinin yer aldig1 bir degerler envanteri olusturmustur (Giingor, 2000: 84-86).

Ulken ise degerleri, aralarinda herhangi bir iistiinliik kurmadan {i¢ sinifa ayirir.
Bunlar sirasiyla su sekildedir: 1. Ickin degerler. 2. Askin degerler. 3. Normatif
degerler: Dogrudan deger olarak kabul edilmeyip, degerler arasi mukayese ve dlgme
gorevi goriirler (Ulken, 2016:399). Ulken, degetlerin iistiinliik yarisina sokulmasini
dogru bulmaz. Ciinkii, Bilim adamlarinin bakis acisina goére deger hiyerarsisi
degismektedir. Ulken, degerlerin dereceleri ¢ok farkli ve cesitlidir. Bu nedenle
degerleri herhangi bir sekilde derecelendirmemek gerektigini ifade etmektedir. Ona
gore, degerlerin bagimsizligini, her degerin baska degerlerle Slgiilemez oldugunu
diistinmek gerekmektedir. Bununla birlikte, bir degerler toplumu kabul etmek, fakat
biitiin bunlarda insani degerin ortak bazi ilkelerinin bulundugunu diisiinmenin daha
dogru olacagin1  belirtmektedir. Zira, degerlerin birbiriyle kiyaslanarak
derecelendirilmesi ve bu Olciitlere gore yapilan caligmalarin higbirinden kesin sonug

¢tkmamus, aksine daima birbiriyle catisan goriisler dogmustur (Ulken, 2016:399).

Son olarak Aydin ise, Konya gencligi lizerine 1999 yilinda yaptig1 “Gengligin
Sosyal ve Dini Degerleri” isimli alan aragtirmasinda degerleri genel “sosyal” ve 6zel
“dini/Islomi” olarak ayirmuistir. Bunun yanisira sosyal degerler “modern”-
“geleneksel”; dini/Islami degerler ise “kurumsal”- “eylemsel” smiflarma ayirmistir.
Aydm’a gore geleneksel degerler bir degisim gecirerek moderne doniismektedir.
Modern degerler de akil 6n planda ve gorselci iken, geleneksel degerler tinsel ve

korumaci bir tavir sergilemektedir (Aydin, 2003:124).
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2.2.7. Degerlerin Kazaniminda Toplumsal Kurumlar

Toplum biliminde, sosyal birey ve onun davranist sosyolojik incelemenin
baslangi¢ noktasidir. Bireyin bagkasi tarafindan degerlendirilmesi, bireyin iginde
yasadig kiiltiir ve toplumsal norm gibi dlgiitlerle gergeklestirilir. Diger bir ifadeyle,
degerlerin kaynagi bireyin digsindadir. Bireyin kiiltlirel ¢evresinde bulunan igerik,
deger olarak bireyin duygu, diisiince ve davranislarina bu sekilde yansimaktadir.
Bununla birlikte, bireyin igsel yapisindan gelen sosyal deger kaynaklari da vardir.
Degerlerin ikincil kaynagimi olusturan bu sosyal degerler, bireyin davranislariyla

sosyal olarak degerlendirilmesi i¢in temel olusturmaktadir (Fichter, 2004:177).

Degerler, sosyolojik olarak sosyal ve kiiltiirel yap1 tarafindan bireyin hayatinda
cercevelendigi icin degerlerin bireye aktarimasi toplumsal kurumlar tarafindan
gerceklestirilmektedir. Sosyolojik agidan kurum, toplumsal yapida biitiinlesme gibi
belirli bir gereksinimi karsilamak i¢in, orgiitlenen; yerlesmis ve kabul edilmis siirecleri
olan, sosyal iliskiler diizeni olarak tanimlanabilirler (Kogel, 2007:361). Bu yoniiyle bir
kurum, bireylerin temel sosyo-kiiltiirel ihtiyaclarin1 karsilamak amaciyla belirlenmis,
onaylanmis ve birlestirilmig bir sekilde siirekli olan sosyal davranisg, rol ve iliski

orlintlisiidiir (Fichter, 2004: 140-141).

Toplumsal kurumlarda degerler, birey ve toplum agisindan nelerin 6nemli ve
nelerin kurumsal agidan oncelikli oldugunu gostermektedir. Bu anlamda, degerler
kurumlarda tutum ve davraniglarin temelini olusturmaktadir (Giddens, 2005: 22).
Bununla birlikte toplumsal kurumlar, bir taraftan kurumun yapisal ve islevsel
stireclerini yonetirken diger taraftan da toplumsal sartlara gore olmasi beklenen ya da
ideal olarak kabul edilen davranislar1 planlanmasini yapmaktadir. Kurumsal iiyeler
arasinda ve diger toplumsal siireclerde baska kurumlarla olan iliskilerin
siirdiiriilmesini ve gelismesini yine kurumsal deger seti gergeklestirmektedir.
Toplumsal yapida kurumlarin temel 6nceligi bireyin ihtiya¢ ve beklentilerine cevap
vererek toplumsal biitiinlesmeyi saglamaktir. Toplumsal kurumlar, islevlerini yerine
getirirken kurumsal kiiltiir ve kimlik lizerinden bireyle ve toplumla iletisim igine
girmektedirler. Bu iletisimde, kurumsal olarak 6nemsenen her tiirlii kural, inanig ve
davraniglarla hareket ederek diger kurumlar ve iiyelerle karsilikli etkilesim halinde
deger aktarma islevlerini yerine getirmektedirler (Seker ve Bulduklu, 2018:16).
Berger’e (1982) gore toplumsal kurumlar bir deger setine sahiptir ve bireylerin tek

basina yapamadiklarini yerine getirirler. Bu sekilde bireyin gorev ve sorumluluklarini

113



azalttiklarini savunmaktadir. Buna gore, kurumlarim iglevleri genel olarak su maddeler

altinda bir araya toplanabilir (Aydin, 2005:25; Tiirkkahraman, 2009:31-32):

a) Toplumsal kurumlar, bir ©on diizenleme islevi gorerek bireylerin
davraniglarin1 kolaylagtirir. Bireye Onceden belirlenmis davranig modelleri
sunar. Kurum {iyesi olan bireyler, belli rol ve iligkileri ve bunlar1 nasil yerine
getirecegini kurumlardan 6grenirler. Bireyin ¢ozemedigi sorunlarda alternatif
sunarak gereksinimleri tatmin etme olanagi olusturur.
b) Toplumsal kurumlar, kiiltiirel yapinin ve toplumsal degerlerin
yayginlasmast ve  dinamik bir sekilde muhafaza edilebilmesi icin kiiltiirel
direng olusturmakta ve kurum ile birey arasinda araci bir rol oynamaktadir. Bu
sekilde, kiiltiir ve degerler iizerindeki islevleri sayesinde diisiinceleri, tutumlari
ve davranislar1 yonlendirme ve sosyo-kiiltiirel yapinin deger skalasini sonraki
nesillere aktarma gorevlerini yerine getirirler.
c) Ideal toplumsal beklentiye cevap vererek toplumsal kurumlar, bireyin
davraniglarini diizenler ve yeri geldikce kontrol etmektedir. Bu noktada, bireyin
deger, tutum ve davranislari lizerinde denetim gorevini icra eder ve bir toplumsal
baski unsuru olarak insan davraniglarini kurum deger yapisina gore bir taraftan
zorlar diger taraftan ise bireyi smirlandirir. Bu sinirlandirmayla birlikte
toplumsal mesruiyeti saglayarak bireyin hayatina ¢erceve olustururlar.
Toplumsal yapida; aile, ekonomi, egitim ve din gibi sosyal kurumlarla sosyal
degerler arasinda c¢ift yonli bir etkilesim vardir. Bu toplumsal kurumlar, degerlerin
hem kendi biinyesinde iiretilmesini saglamakta hem de disaridan etki yoluyla
olusturulan yeni sosyal degerlerden gili¢ kazanmaktadirlar. Ayn1 zamanda degerler,
sosyal iliskilerin gelismesinde, siirdiiriilmesinde ve toplumlarin ya da kiiltiirlerin
anlagilmasinda toplumsal kurumlar kritik bir role sahiptirler (Avci, 2007: 20). Bu
acidan; din, aile ve egitim gibi toplumsal kurumlar, bu degerlerin benimsenmesinde,
yayginlagtirilmasinda ve yasatilmasinda diger bir ifadeyle bir sonraki kusaga
aktarilmasinda 6nemli roller listlenmektedirler (Ertan, 2007: 743). Bu sekilde degerler,

kurumlari etkiledigi gibi toplumsal kurumlar da bireyin degerlerini etkilemektedir.

Ne var ki teknolojik gelismelerle gelinen siirecte; toplumsal kurumlar, her yeni
teknolojik gelismeden olumlu oldugu kadar olumsuz bir sekilde etkilendigi
goriilmektedir. Toplumsal yapida, deger yargilarindan davranislara, diisiinceden

sosyal iligki ve anlayislara kadar bir seri degisim ve doniisiim ortaya ¢ikmaktadir. Bu
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acidan, toplumsal kurumlarin sosyalizasyon ve deger aktarim islevi, iletisim ve medya
alaninin her gegen giin biiyiimesi ve birey ve toplumsal hayatta yayginlasmasi

nedeniyle roliinii tam olarak yerine getirememektedir.

Aksine bu durum, zaman iginde bireysel diinya goriisiinii ve sosyo-kiiltiirel ve

degerler diinyasini etkiler hale gelmistir (Ural, 2016:300).
2.2.7.1. Din Kurumu

Bireyin, ailenin ve toplumun hayatinda degerlerin yer edinmesinde bir¢ok faktor
olsa da din, bu konuda en temel kaynak olarak bilinmektedir. Din, kendisine inananlara
belirli bir diinya goriisii 6nermekte ve bireyin duygu, diisiince ve davraniglarina
yonelik bir yagam tarzi sunmaktadir. Bu noktada tarih boyunca dinler, birey ve toplum
iizerinde kuvvetli yaptinm ve yonlendirmelere sahip olmus ve insanin temel
gereksinimlerinden birisi olan sosyal hayata anlam verme; insanin varlig1 ve bilgiyi
anlamlandirmasina ve insanin kainat i¢indeki yerini sorgulamaya yonelik bir anlam
arayisina cevap vermislerdir (Koca 2018: 55-56). Ozellikle islam ve diger semavi
dinlerin ahiret inanci, insanlarin yaptiklari davranislarin karsiliklarini alma diisiincesi,
bireyin ve toplumun hayatindaki anlam arayislarini diizenlemede 6nemli bir etken
olmustur. Bu arayislar sonucunda, dinin sagladig1 inang, bireyin zihnini aydinlatarak
tutum, deger ve davranis gelistirme konusunda dini, belirleyici bir konuma getirdigi

goriilmektedir.

Din, bireyin hayatinda ve toplumsal yasamda kurdugu deger hiyerarsisiyle
(Aydin, 2010: 26), saglikli bir toplum yapisinin olusmasinda belirleyici bir 6zellige
sahiptir (Ozen, 2012: 170). Dinin, hayat: anlamlandirma, kaygilar1 azaltma ve
toplumsal biitiinlesmeyi saglama noktasindaki islevi, bireyin ve toplumun ruh ve akil
sagligini koruyucu en 6nemli bir etken olarak toplum yasamini diizenlemeye ¢aligmak
olarak ortaya ¢ikmaktadir (Hokelekli, 2009: 90; Dokmen, 2010: 38). Din, insan aklini
ve ruhunu aydinlatarak bireyin ve toplumun sekillenmesinde, ana etken oldugu kadar
degerlerin olusumunda da bir kaynak olarak goriilmektedir (Aydin, 2011:115).
Dolayisiyla bir dini benimseyen kisi, o dinin insanin duygu, diisiincelerine ve
davraniglarina 6lgiit islevi goren degerlerini de benimsemis olmaktadir (Cevizci, 2008;
Kaymakcan ve Meydan, 2011:42). Ciinkii din ve degerler birbiriyle iliskisi olan ve

kokleri-amaclari agisindan birbirini tamamlayan kavramlardir (Koyli 2016: 67).
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Dinler, inan¢ noktasinda oldugu kadar bireylerin ve toplumlarin davranislarini
pratik hayatta en {ist seviyede yasatilmasini istemektedirler. Bir taraftan bireyin
zihinsel sorularina anlamli cevaplar vererek kendisine baglamakta diger taraftan ise
bireyin, ailenin ve sosyal hayatin toplumsal kurallarini dini degerlerle sekillendirmekte
ve toplumsal deger sistemini olusturmaktadir. Dinlerin toplumsal yapida olusturdugu
duygu, diisiince ve hedeflerin birey tarafindan dogru anlasilmasi, bireyin; dinin
degerlerini tanimasiyla gerceklesmektedir. Sosyal hayatta birey, sadece dinin
ogretisindeki “Yaratic1” ile iletisimde olmamakta ayn1 zamanda birey, diger kisilerle,
toplumla, dogayla ve nihayet kendisiyle iliski kurmakta ve dinin olusturdugu
kurallarin denetiminde degerlerin olusumuna, degisimine, gelisimine ve devamina

katkida bulunmaktadir (Mehmedoglu, 2013: 174). Buradan hareketle;

a) Din bir kurumsal yap1 olarak toplumsal degerlere kaynaklik etmektedir.
Bireyin zihin diinyasini sekillendirerek toplumda meydana getirdigi ortak
duygu ve diisiincelere uygun hareket etmeye 6zendirmektedir. Ayn1 zamanda
uyum saglamaya direnen bireylere yaptirim saglayarak bireyin bilinglenmesine
katk1 saglamaktadir (Berger, 2002:133).

b) Urettigi deger kapsaminda dini hedeflerin en énemli amaci, toplumsal
yapiyr insa etmek olarak goriilmektedir (Diizglin, 2012:14). Bu noktada,
bireyin ve toplumun yapisina uygun deger, tutum ve davranislar pekistirerek
deger ¢atismasini engellemektedir.

C) Dinden beslenmekte olan toplumsal degerler, teorik agidan, degerin
hem “bilme” yoniine hem de degeri dine baglayan “inanma” eksenine gore
hareket etmektedirler (Yapict ve Zengin, 2003: 189).

d) Din; deger, tutum ve davraniglar1 bireylere aktararak, toplumun sosyo-
ekonomik, kiiltiirel ve siyasal yapisin1 desteklemektedir. Degerler, toplumsal
sistemlerin Ogelerini bir arada tutarak, toplumda dayanisma araclar1 olarak
gorev yapmaktadirlar (Fichter, 2004:150).

e) Din, sosyal yapt ve degerler diinyasiyla biitiinleserek bireyin
davraniglarina makuliyet kazandirmakta, bdylece davranislar, getirdigi
standartlarla onaylanan davranislarin listesini bireyin anlam diinyasina
yerlestirmektedir. Bu sekilde, toplumdaki kargasa Onlenmekte ve ortak

davranis kiiltiirii olusturulmaktadir (Okumus, 2003:70).
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Dinin, bireyin ve toplumun hayatina getirdigi yasam perspektifi ile bireyi
dindarlagtirmasi, ayn1 zamanda ona bazi deger Onceliklerini sunmasi, dindar insanin
davraniglarin1 temellendirirken dini motivasyonu temel aldigin1 gostermektedir. Dini
baglanmayla hayata tutunan birey, sahip oldugu dini bakisi, merkezi konuma
yerlestirerek sosyal hayatin her alanini bu referans iizerinde insa etmektedir (Peker,
2003:29). Bu anlamda, degerlerin din ve dolayisiyla dindarlikla iligkisini sistemli bir
sekilde ortaya koyan ilk aragtirmacinin Rokeach oldugu sdylenebilir. Rokeach degeri,
bireyin zihinsel yapisinda var olan kendi istekleri ve toplumsal olarak karsitlarina
tercih edilmesi olarak agiklamaktadir. Buna gore, bir deger yapisina sahip olan bir
bireyin, davranigla ulagmak istedigi bir inanci ve dini referansi bulunmaktadir

(Rokeach,1973:28).

Rokeach’dan sonra pek cok ampirik arastirma, onun dindarlik ve deger
yonelimiyle ilgili yaklasimindan etkilenmistir. Bu konuda, en fazla Schwartz’in
degerler yaklagimi 6n plana cikarak dindarlikla degerler arasindaki iliskiye yonelik
farkli bakis agilar1 ve sonuglar ortaya koymustur. Schwartz ve Huismans (1995),
bireyin bir dine baglanma ve dindarlik yogunlugu vb. gibi dindarlik diizeyi gostergeleri
ile degerler arasinda var olan iligki Oriintiisiinii 6zgiillestiren bir biitiinciil bir hipotez
onermislerdir. Buna gore, dort bati dininde, bireyin dini baglanmasiyla degerler
arasinda teorik olarak anlamli iliskiler yapist oldugu ortaya ¢ikmistir. Din-dindarlik
arasindaki deger yonelimleri arasindaki iliski, farkli din ve milletlere mensup ¢ok
sayida bireyi kapsayan aragtirmalarla da dogrulanmistir. Bunlardan, Kagit¢ibast ve
Kusdil ’in (2000), Atay’in (2003) ve Mehmedoglu’nun (2006a;2006b) yaptigi
aragtirmalarda dindarlik deger yonelimleri arasinda benzer sonuglar tespit edilmistir

(Mehmedoglu, 2013: 181-182).

Modern toplum yapisinda, degerlerin olusumu ve bireyin-toplumun hayatina
yansimasi, degerlere kaynaklik eden din kurumunun, modernlik diisiincesi
karsisindaki islevi giderek artan bir oranda farklilasmaya baslamistir. Modernlik
diisiincesiyle, toplumun tiim yonlerinin degisimi karsisinda geleneksel konumu
sarsilan din, rasyonel toplum fikri karsisinda tutunamayarak, bireyin ve toplumun
merkezindeki “Tanr1” yerine akil ve bilimi koyarak dini en iyi ihtimalle 6zel hayata
hapsetmektedir. Geleneksel donemde merkezi bir konumda bulunan ve toplumsal
hayatin kodlarmi ayn1 zamanda giindelik yasamin tiim degerlerini din belirlerken

bireysellesmeyi ve dinsel yasamdan oOzgiirlesmeyi glindeme tasiyan modernlik
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kiiltiirtinde bu durumun biiyiik 6l¢iide sona erdigi goriilmektedir. Modern toplum
yapisinda, Weber’in ifade ettigi “diinyevilestirme (sekiilerlesme)” ve “diinyanin
biiyiisiiniin bozulmas1” gibi kavramlarla dinsel ruh kaybmin gergeklesmesi, din ve
degerden arindirilmig bir diinya kurgusunun ortaya ¢ikmasina neden olmustur
(Persembe, 2003:161-162). Bu durum, modern diinyada dinin deger ve kiiltiir iireterek
toplumsal yapida kendine yer bulma ¢abasinin modern diinyada sekiiler paradigma

nedeniyle tam anlamiyla gergeklestirilememesine sebep olmustur.

Iletisim ve bilgisayar teknolojilerinin her gecen giin hizla gelismesi ve dinin,
ahlakin ve degerlerin diglandig1 modern bilincin ve kiiresel degerlerin yayginlagsmasi,
bir problem olarak bireyin ve toplumun hayatina getirdigi yapay, sentetik ve sahte
degerler seti, bir siire sonra temel degerlerin kazanildig1 sosyal kurumlardan dinin,
psikolojik ve sosyolojik islevini yerine getirmeye caligsmaktadir. Bununla birlikte,
modernligin bireye ve topluma vaat ettikleri ile modernligin sonuglar1 arasindaki
farkin fazla olmasi nedeniyle, postmodern déonemde Kkitle iletisim araglar1 ile modern
goriintimlii kiiltiirel degerlerin tiiketilmesi ve kiiltiirel iirlinlerin metalagsmasiyla bireyin
ve toplumun deger yapilanmasinda modern ve postmodern ¢abalarin yetersiz kaldigi
goriilmektedir. Buna ragmen, degerlerin olmadig bir diinyadan uzak olan insanlik, her
kriz doneminde farkli bir deger ve toplumsal diizen olusturabilecek potansiyele sahip
bir varliktir. Fukuyama bu konuda, mevcut toplumsal yapt ve degerlerin ihtiyaglari
gideremedigi anlagildiginda bireyin ve toplumun ihtiyaclarini gideren, rasyonel,
cikarlara ve tutkulara uygun yeni degerler seti bulma arayisina gidilebilecegini

sOylemektedir (2009:184).
2.2.7.2. Aile Kurumu

Bir toplumsal yap1 olarak aile; insanlik tarihinde baslangigtan bu yana birtakim
sosyolojik degisim ve doniisiimler gegirerek varligini korumayi basarmistir. Siireg
icerisinde ahlak, din, kiiltilir ve lireme gibi ¢esitli fonksiyonlariyla bireyin ve toplumun
diizen, ihtiyag ve faaliyetlerini karsilamaktadir. Bunu gerceklestirirken ailenin islevi,
niteligi ve niceligi gibi unsurlar toplumdan topluma degisse de ailenin bireyi

sosyallestirme siireci cogunlukla her toplumda benzer 6zellikler tagimaktadir.

Ailenin bireyi sosyallestirme siireci, dogumla baglamakta ve bireyin vefatina
kadar devam etmektedir. Ailenin en 6nemli islevleri arasindaki bu toplumsallasmada

birey; toplumsal, kiiltiirel ve dini degerlerin manevi unsurlarini tanima, onlar1 6grenme
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ve yasam kosullarina uyarlama islemini gergeklestirmektedir. Toplumsallasma
yoluyla birey, toplumsal degerleri icsellestirmekte ve ogrenmektedir. Ozellikle
cocukluk ve ilk genglik donemlerinde ailenin bireyleri, dis diinyadaki sosyal hayati
anlamlandiracak bir yapilanma igerisine girmekte ve aile iginde birincil sosyallestirme
stireclerini tamamlamaktadir. Bireyin ¢ocuklukta toplumun iiyesi olmak i¢in girdigi
birincil siiregle, ailenin en kiigiik bireyi olan ¢ocuga ve diger bireylerine, yasadigi ve
ait oldugu toplumun ahlaki, normu ve degerleri aktarilir. Bireyin ¢ocuklukta edindigi
bu birincil sosyallestirme, ayn1 zamanda hayatin sonraki sathalarinda ortaya ¢ikan
ikincil ~ sosyallesme  siireglerine  temel  olusturmaktadir  (Berger and

Luckmann,1999:35).

Bireyin sosyallestirme siireglerinde ister birincil isterse ikincil sosyallesme alant
olsun, siirecin islemesinde ¢ogunlukla birey, “6nemli digerleri” ya da “referans grup”
(Giingor 2000:48) olarak bilinen kisiler arasinda ozellikle ebeveynlerle etkilesim
icerisine girerek model alma ve taklit yoluyla degerler aktarilmaktadir. Bu sekilde
toplumsal degerler, “bir aile mektebi” (Topgu, 2005:97) olarak ilk defa ailede
benimsenmekte ve dgrenilmektedir. Aile bu siirecte, toplumsal deger olarak ortaya
koydugu her tiirlii davranisi, rol modelleri ve diislince bicimlerini bireylerine
aktarmakta ve bireylerinin toplumsal kiiltiirle biitiinlesmesini ayn1 zamanda i¢inde
yasadig1 topluma uyumu kolaylastiracak bir mekanizma olarak gérev yapmaktadir. Bu
noktada aile i¢indeki birey, ebeveynlerinden sosyal hayattaki yazili ve yazisiz tim
davranig kaliplarii 6grenmekte ve edindigi degerlerin ve davraniglarin sosyal
karsiliklarint ilk defa almaya baslamaktadir. Bu sekilde aile, bireylerine toplumsal
norm, deger ve inanglarin1 aktarma siireciyle kisinin sosyal hayatta ihtiya¢ duydugu
degerler setini, ideallerini ve rolleri kendisine Ogretme fonksiyonunu yerine

getirmektedir (Birekul, 2014:144).

Ailenin, bireyleri iizerindeki gorevi sadece yagam agsindan gerekli olan bilissel
ve psiko-motor davraniglarin kazandirmak degil; ayn1 zamanda toplumsallasmayla
benimsenmekte olan ve sosyal hayatin devamai i¢in ¢ok dnemli olan inang ve degerleri
aktarmaktir. Sosyalizasyon zincirinin ilk halkasi olan ailede bireyler, bu sekilde
degerler egitimine ilk adimi atmis olmaktadirlar. Ailede baslayan degerler egitimi,
daha sonra ¢evre-arkadas ve okul ile devam etmektedir. Kisiligin olusumu yasamin ilk
yillarinda olustugu i¢in, ailenin degerler egitimine katkisi daha fazla olmaktadir.

Bireyin hayatinda aileden sonra diger sosyal kurumlarin ve okulun 6nemli etkisi olsa
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da kisilik, kimlik ve deger kazaniminda ilk model alinan anne-baba oldugu igin
cogunlukla ailenin basat etkisi Omiir boyu siirmeye devam etmektedir (Dilmag ve

Simsir, 2016:271).

Aile, toplumsal hayatta bireyin beklentilere karst hazirbulunuslulugu
saglamasinda Onemli gorevleri yerine getirmektedir. Sosyallesme siireglerinde
degerler aile bireylerine aktarilirken, bireyin biyolojik, psikolojik ve ekonomik
ihtiyaclart karsilandigi gibi hangi sosyal ortamda hangi davranist ve tutumu
sergileyecegi, kadin ve erkegin toplumsal ve aile i¢i rollerini benimsemesinde, cinsel
kimliklere model olmasinda ve dini-kiiltiirel degerleri uygulama noktasinda da hazir
kaliplar olusturmaktadir. Bu sekilde ailede olusan ve bireylerine etkilesim iginde
modellenerek aktarim saglanan degerler seti, bireyin sosyallesmesinde ve toplumsal
biitiinlesmesinde yine ailenin bireysel ve toplumsal etkide motor bir gorev yaptigi
goriilmektedir. Bu agidan aile, hem birey hem de toplum i¢in birincil sosyallesme alani
olmaktadir. Diger taraftan ailenin sosyo-demografik ve kiiltiirel 6zellikleri ayni
zamanda sosyallesme ortamlarinin baskic1 veya demokratik olmasi, bireyin ailede
edinebilecegi sosyalizasyon siireglerini  ve toplumsal degerlerin  Ogrenip
icsellestirmesini derinden etkilemektedir. Anne babanin kisilik yapisi, egitim diizeyi,
sosyal statii ve ekonomik durumu, kirsal ya da kentsel bir sosyal etkilesim alani
icerisinde olup olmadig1 ve genis ya da ¢ekirdek bir aile i¢inde yasayip yasamadigi

kiiltiirel ve dini degerlerin aktarim niteligini oldukga etkilemektedir.

Sanayilesmeyle birlikte ortaya ¢ikan koyden kente gog¢, kentlesme ve
kiiresellesme siiregleri, ailenin yapisal doniisiim gegirerek cogunlukla genis aile
yapisindan cekirdek aile yapisina gegisi tetiklemis ve bu durum, ailenin bireylerine
toplumsal, dini ve kiiltiirel degerlerin aktarimini etkilemis ayn1 zamanda hem nitelik
hem de nicelik agisindan degerlerin aktariminda onemli kayiplar yasanmistir. Bu
modern siiregte, kadinin annelikle birlikte aileye gelir getiren bir iiyesi olarak karar
stireglerine katilmasi, erkek ve kadinin aile igindeki rollerini degistirmistir. Yine aile
icinde esitlik, 6zgiirliik ve bireysellesme sdylemleri, aile i¢i iletisimi, cocuga modern
bakisi, evlilik dig1 birliktelikleri ve yeni aile tiirlerini beraberinde getirmistir. Modern
donemdeki biitiin bu doniisiimler ve degisimler, bir taraftan degerlerin degisimini
tetiklemis diger taraftan ise degerlerin degismeden aktarilmasini kokten etkilemistir.
Modern donemde ailenin yapisal ve islevsel degisim gegirmesi, toplumun en kiigiik

birimi olan ailede ve iyelerindeki anlam degismesi degerlerin aktarimini
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zorlagtirmigtir (Agasem, 2010:29-30). Bu durum, ister dini ister kiiltiirel isterse ahlaki
olsun ailenin tiim sosyalizasyon siire¢lerindeki dinamik etkinligini modern toplum ve

kent yagami sekteye ugramistir.

Teknolojinin hizla ilerlemesi ve oOzellikle iletisim teknolojilerinin insan
hayatinda yer almasi, ailenin sosyalizasyon siire¢lerini etkiledigi goriilmektedir. Kitle
iletisim araglari, bireyin ve ailenin hayatinda birincil sosyallestirme alan1 konumuna
yiikselerek, bireyin ve ailenin deger aktariminda 6nemli bir mesafe almaya baslamistir.
Hizli, karsilikli etkilesim iginde olmasi ve birey-toplum igerisinde iletisimi
kolaylastirmasi, bireyin biligsel ihtiyaclarini karsilayabildigi gibi kitle iletisim araglari,
kiiresellesmenin etkilerini bireyin hayatina yansitarak bireyin kiiltiirel, dini ve ahlaki
acidan degisimini tetiklemektedir (Ersoy, 2012:29). Piyasa ilkesi geregi ticari bir
zeminde faaliyet gosteren kitle iletigsim araglar1 bunu, kendini siirekli yenileyerek ve
iletisimi kolaylastirarak ve dikkatleri iizerine ¢ekerek yapmakta, ailenin islevlerini ve

degerlerini ise agindirmaktadir.

Aile, bireyin ve toplumun her tiirlii dini, ahlaki ve kiiltiirel deger kaliplarin
aktarildig1 bir egitim merkezi olarak, toplumsal biitlinliigiin ve siirekliligin saglanmasi
ve toplumun yozlasarak dejenere olmasinin oniindeki en 6nemli kurumsal yap1 olarak
gorev yapmaktadir (Birekul, 2014:278). Bununla birlikte, bireyin hayatinda ikincil
sosyallesme alani olarak egitim kurumu, aileden sonra degerlerin aktarildigi diger

kurum olarak goérev yapmaktadir.
2.2.7.3. Egitim Kurumu

Bilim ve teknoloji ¢cagmin getirdigi degisim ve donilisiim dinamigi, toplumsal
yapi igerisindeki kurumlari etkilemektedir. Bu kurumlar arasinda olan egitim kurumu,
en hizli ve en c¢ok etkilenen alanlardan biri olmustur. Toplumsal degisimin ortaya
cikardig1 olumsuzluklarla bag etme ve cagin getirdigi sorunlarin iistesinden gelmek
icin aile, din ve deger gibi kiiltiirel diren¢ noktalarinin toplumsal sorumlulugunu
paylasan egitim kurumu, gelisime ayak uydurabilecek bireyleri yetistirme goreviyle,
bir yandan gelisime ayak uydururken diger yandan sorunlarin ¢dziimiinde kendisini

giincellemeye mecbur hissetmektedir.

Egitim, kavramsal olarak bireyin dogumundan 6liimiine kadar giden siirecte
planlt ya da plansiz her tiirli 6grenme ve aktarimlar1 kapsadigi, tartismali olsa da

burada egitim, sistematik ve formal bir toplumsal kurum olarak sinirlari ¢izilmis, planlt
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ve programli olarak yapilan bireyin 6grenim ve egitim siirecinin temelinde yer alan

okul temelli bir tanimlama ile anlatilmaya ¢aligilacaktir.

Bireyin toplumsal deger yargilarinin olusmasinda yasamin ilk yillarinda ailenin
etkisi temel olarak alinsa da bireyin sonraki yagaminda egitim ve ¢evrenin katkist g6z
ard1 edilmemelidir. Egitim, toplumsal yapida degerleri siirdiiriilebilir kilan ve
degerlerin temel aktarim araci olarak gorev yapmaktadir. Bu noktada, bireyin
sosyalleserek kimlik, kisilik ve deger kazanmasinda etkin rol oynayan ailenin kii¢iik
yaslardan itibaren bireye model olarak sunulan toplumsal deger yapilarinin okulda
tekrar edilerek pekistirilmesi degerlerin kalicilig1 i¢in 6nem arz etmektedir. Egitim
kurumu aile kurumunun bireye ve topluma kazandirdigr deger setlerine uygun bir
icerikle islevini yerine getirmeli ve bu sekilde aile kurumunun kazandirdiklarini
desteklemelidir. Egitimin sosyal yapida deger aktarim islevi, bireyin dini, ahlaki ve
toplumsal degerleri toplumsal yapida korumak ve bu degerleri egitim kurumlari
aracilifiyla gelecek nesillere aktarmaktir. Egitimin formel yonii olan okulun bireyin
ve toplumun hayatindaki varolus nedeni, bazen deger aktarimi bazen de yasamsal
becerileri kazanma ve ikinci nedeni olarak meslek edinmeden sonra karsimiza

cikmaktadir (Cetin ve Balanuye, 2015:192).

Egitim kurumu, icerik olarak bireye biligsel hedefler verdigi kadar icinde
toplumsal ve kiiltiirel degerlerin de yer aldigi duyussal hedefler sunarak bireyin
sosyallesmesini saglamaktadir. Bu agidan bakildiginda egitimin genel hedefleriyle
degerlerin hedeflerinin benzer oldugu ve okullar var olduk¢a duyussal egitim alani
olarak degerler egitiminin var oldugunu sdylemek miimkiin olacaktir (Akbas,
2008:10). Egitim kurumunu sadece 6gretim siireglerinden ibaret gérmek ve bilginin
basit bir sekilde bireye ve topluma aktarilmasi siireci olarak degerlendirilmesi ve
degerlerden arindirilmis bir egitim-6gretim tasavvur edilmesiyle, egitim kurumunun
gorevini tam anlamziyla yerine getirecegini sdylemek miimkiin olmamaktadir (Ulusoy

ve Dilmag, 2020:52).

Egitim, kurumsal olarak bireyin duyussal hedeflerine yonelik kazanimlari
temel alarak bireyin ihtiyaclarini kargilamasi, literatiirde egitimin amaglar1 olarak ifade
edilen degerleri 0gretmek veya gelistirmek igin gosterilen bu tiirlii gayretlere giincel
literatlirde daha c¢ok “degerler egitim” i adinin verildigi goriilmektedir. “Degerler
egitimi” kurumsal olarak ortaya ¢ikmasinin nedeni, teknolojik imkanlarla aile ve

toplumdaki sosyal iligkilerin ve degerlerin gittik¢e ikincil bir hale gelmesidir. Bu
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noktada egitim, bireyin duyussal diinyasinda toplumsal degerlerin Gnemini
yitirmesiyle, islevsel olarak degerlerin yasatilmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi

noktasinda egitim kurumuna daha fazla rol diismektedir (Kiran, 2015:52).

Degerlerin aktarimu, ilk olarak okulda model olarak bulunan 6gretmenlerin, rol
model alinmasi ile gergeklesir. Degerler, siniflarda ve okulun kiiltiirel etkinliklerinde
okul yonetiminin ve diger egitim-6gretim personelinin karsilikli etkilesimi ile
olusturulan kurum kiiltiirii sayesinde 6gretilmektedir. Toplumsal ve kiiltiirel degerlerle
insanlarin nasil iletisim kurdugu, hangi durumda nasil davrandigi ve karar
mekanizmalarini nasil olugturdugu gozlemlenerek bireyler tarafindan 6grenilmektedir.
Bireyin egitim kurumunda edinmesi gereken bu temel degerler, egitim Orgiitiiniin
politikalarinda ve prosediirlerinde agik¢a ortaya konmustur. Egitimin degerleri
aktarma islevi, okul tarafindan bazen tamamen agik bir sekilde yapilmamaktadir.
Okulun ders miifredatina dolayli veya ortiik bir sekilde fakat bilingli, planli ve
programli olarak serpistirilen toplumsal ve kiiltiirel degerler seti; 2006 yilindan
itibaren Tirkiye’de devletin egitim politikalarina birey ve topluma deger kazandirma
diistincesi hakim olmus ve orgiin egitim kurumlarinda sosyal bilgiler, tarih ve Tiirk¢e
gibi cesitli derslerin igerikleri vasitasiyla degerler, bireylerin duyussal alanina
aktarilmaya baglanmistir. Ote yandan okulun 6rgiitlii yapisi igerisinde din kiiltiirii ve
ahlak bilgisi dersi basta olmak iizere vatandaslik ve insan haklari, psikoloji, sosyoloji
ve se¢meli bazi derslerle de 6grencilere dogrudan temel bazi degerin verildigi

goriilmektedir (Ulusoy ve Dilmag, 2020:58).

Degerler egitiminin, modern ¢agin sorunlarina ¢éziim olabilmesi ve egitimin
kurumunun deger aktarim islevinin daha fonksiyonel hale gelebilmesi i¢in, bireye
topluma aktarilmak istenen deger alani ezberci bir egitimle olusturulmamalidir. Insana
kazandirilmasi1 gereken degerlerin bireyin bilissel ve duyussal diinyasinda anlamli
olmas1 gerekmektedir. Bireye, 6grenciye ya da ¢ocuga telkinle birtakim diisiinceleri
kabul ettirmek yerine, Gazali ve Descartes’in yaptig1 gibi sorgulayan ve arastiran bir
insan insa ederek deger mekanizmasi olusturulmalidir (Omerustaoglu, 2015:346). Bu
noktada ancak; bilingli, anlamli ve analiz edilmis bilgi, deger ve diisiinceler davranig
haline gelmektedir. Bu nedenle bireyin farkindaligini artiracak her tiirli igerik,
degerler egitiminin yapisina yerlestirilmelidir. Egitimi bireyin ve toplumun géziinde
anlamli bir hale getiren sey, degerler egitimi sonunda ortaya ¢ikan {iriin kadar bireyin

siiregten ve amagtan haberdar olmasidir. Siiregten ve amagtan haberdar olarak bireyin

123



“farkindalig1’” nin artmasi, degerlerin egitim kurumundan saglikli bir sekilde

kazanilmasina olanak saglamaktadir (Cetin ve Balanuye, 2015:193).

Bireyin ilk deger aktariminin gerceklestigi ailedeki degerlerle daha sonra bireyin
sonraki hayatinda siirekli yiiz yilize oldugu okul, g¢evre, arkadas ve medya gibi
alanlarinda deger setlerinin farklilagmasi, bireyi degerler ¢atismasina gotiirmektedir.
Clinkii giinlimiiz modern toplum yapisinda, bireysellesmenin ve 6zgiirliigiin artarak
bireyin, geleneksel doneme goére se¢im alternatiflerinin artmasi; bireyi karmasa,
anlagmazlik ve degerlerin anlaminin degistigi zihinsel siireclere gotiirmektedir (Akbas,
2008:13). Bu konuda Kuguradi, “Objenin degeri, degerlendirenin ona yiikledigi bir
seydir; degerlendiren degistikce veya degerlendirme zamani degistikce, o objenin
degeri de degisik olabilir.” (2003:11). Bir taraftan geleneksel aile ve toplum
yapisindaki degerlerin toplumsal kurumlarla bireye aktarilmasi gergeklestirilirken
diger taraftan sanayilesme, ¢ekirdek aile yapisi, kiiresellesme ve kitle iletisim araglari
gibi faktorlerle degerler hizla tiiketilmekte ve degerlerin icleri bosaltilarak yerine
yenilenme ve insa edilme 6zelligine sahip olan ayn1 zamanda ¢agin ruhuna uygun

“santral degerler” (Omerustaoglu, 2015:345) hizla ortaya ¢ikmaktadir.

Degerlerin aktarimi evde baslayan okulda ve kitle iletisim araglar1 gibi diger
unsurlarla devam eden bir siiregtir. Degerlerin aktarilma siirecinde ailede ebeveynler,
bireylere model olmakta, okulda ise 6gretmenler dgrencilere model olmaktadir. Bu
stire¢ icerisinde ana okulundan yiiksek Ogretime kadar bireye model olabilecek
kisilerin 6zellikleri degerlerin aktariminda biiylik 6nem tagimaktadir (Ates, 2017:43).
Ogretmenlerin, degerleri aktarmada her tiirlii diisiince, tutum ve davranislar1 degerler
egitimi konusunda ¢ok dnemlidir (Aydin, 2008: 3). Bu sebeple, egitim kurumlarinda
gorev yapan tiim personele dnemli gorevler diismektedir. Egitim kurumunda bireylerin
degerlerinin olugmasi, gelismesi ya da olumlu anlamda degismesi i¢in biitiinciil bir
bakis acistyla basta 6gretmenler olmak {izere tiim egitim personeli i¢in ideal degerler
egitimi modelleri olusturulmalidir (Ulusoy, 2007: 32). Modern toplumsal yapida
ailede calisan annelerin varligi, ¢ocugun toplumsallastirmasini azaltarak bireyi kitle
iletisim araglarmin giidiimiine sokmustur. Internet, televizyon ve sosyal medyadaki rol
modellerin baskin olarak okuldaki 6gretmenin ailede ise ebeveynin degerler aktarim
niteligini ciddi anlamda sarsmaya baslamistir. Bu nedenle, kitle iletisim araclarinin
yayginlastig1 ve bir¢ok alanda degisim ve doniisiimiin yasandig1 giiniimiizde degerler

egitiminin 6neminin daha da arttig1 goriilmektedir.
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2.2.8. Degerlerin Yitiminde Televizyon Programlar:

“Televizyonla ilgili c¢arpict olan sey,
birka¢ milyon insanin ayni anda, ayni
espriye  giiliip  kendilerini  yalniz
hissetmeleridir.” (T.S. Eliot)

Insanin gérme duyusunun ulasti§i en ileri asama olarak degerlendirilen
televizyon, ilk kullanima girdigi zamanlardaki elektronik cihaz olma amacini asarak
insanin “uzagt goérme ve duyma” sinrliliklarini ortadan kaldirmakla kalmamus,
(Mutlu, 1999a: 22) ayn1 zamanda giindelik yasam alaninin sinirlarini degistirmis ve
gelistirmistir. Bu nedenle, televizyonu siradan bir teknolojik gelisim olarak gérmeyen
Postman, teknoloji ve ara¢ ayrimiyla (2012: 98-99) televizyonun toplumsal, kiiltiirel

ve endiistriyel yoniine dikkat cekmistir (Mutlu, 1999a: 21).

S6ziin basili halinin egemen oldugu déneme “yorum ¢ag1”’; fotograf ve telgrafla
baslayan ve televizyonla doruk noktasina ulasan doneme ise “gdsteri ¢agi” adinin
verilmesinde etkili olan televizyon, diger tiim iletisim araglar1 icerisinde bir “iist arag”
(meta-medium) olarak islev géormektedir. Televizyon, sadece diinyaya ait bilgilerimizi
degil ayn1 zamanda bilgi ve bilme yollarina iliskin rehberlik yapan bir ara¢ konumuna
yiikselmistir (Postman, 2012:92). Hangi dergi, kitap ve gazetenin alinacagini hangi
radyo programinin dinlenecegine ya da telefonun nasil kullanilacagini, hangi mobil
uygulamanin yiiklenecegini sinemadaki hangi filmi izleyecegimizi; ve hangi tiyatroya
oyununa gidecegimizi belirleyen bir bilgilendirme, eglence ve kiiltiirlenme araci

olarak santral bir gérev yapmaktadir (Ozgetin, 2019:256).

Televizyon, ekonomi politigin Ongoérdiigii yayin igerigini olusturarak,
kurgulanan sahte diinyay: aile liyelerine dayatmakta ve degisen sosyo-Kkiiltiirel yapiya
adaptasyonunun saglanmasinda kritik bir rol {iistlenmektedir. Televizyon bunu
gerceklestirirken ticari olarak varliklarin1 devam ettirmelerini saglayacak izler kitle
oranlarint her gegen giin artirmak istemektedir. Boyle bir durumda, televizyonun ve
genelde medyanin degisen stratejileri, yabanci iilkelerde izleyici tarafindan yogun
talep gérmiis ve ticari olarak medya sektoriine hizmet etmis igerik ve formatlarin, Tiirk
aile yapisina uygunlugu denetlenmeden sadece piyasa ilkesi uygunlugu géz oniinde
bulundurularak ekrana yansitildig1 goriilmektedir. Ayni sekilde, yerel unsurlar devreye
sokularak, yerlesik kiiltiiriin deger ve ahlaki yargilar1 televizyon anlatist kullanilarak

eglence formatina sokularak yeniden iiretilmektedir (Meder ve Cigek, 2012:10).
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Toplumsal ve kiiltiirel degerlerin bireye aktarilmasinda temel araclardan biri
olan televizyon, bir taraftan degerlerin yeniden liretilmesini saglarken diger taraftan
ise ailede ve toplumsal yapida degerlerin yitiminde de rol sahibi bir kitle iletisim araci
haline gelmistir. Televizyon; haberler, dizi filmler, reklamlar, miizik-eglence ve
magazin programlariyla, evlilik programlariyla®, yarisma programlariyla ve giindiiz
kusagi yaymlariyla bir¢ok yeni ve yabancit degerleri topluma aktarmakta ve
televizyonun geleneksel anlati yapisiyla birey ve aile hayatinda yeni degerlerin
olusmasini ve yerlesmesini kolaylastirmaktadir (Karadas, 2012:84). Bunu yaparken
televizyon yayinciligy, iki temel noktadan yola ¢ikarak piyasa ilkesine uygun hareket
etmekte ve program iiretimi gergeklestirmektedir. Bunlardan birincisi, cesitli
televizyon program ve igerikleriyle izler kitleyi siirekli dinamik bir sekilde kendisine
bagimli hale getirmek ve bu durumu izlenme oranlarina doniistiirmektir. Televizyon
yayinciliginin ikinci temel hareket noktasi ise, televizyon programlarindaki reyting
oranlar1 arzu edilen diizeye ulastiginda, reklam sektoriindeki ticari potansiyeli bu

programlara yonlendirmek olmustur.

Televizyon, bireyin ve ailenin hayatinda bu yeni degerlerin {iretilmesini en etkili
programlardan biri olan reklamlarla gerceklestirmektedir. Reklam programlari,
insanlar1 gerceklerden koparip “yanlis bir biling edinmeye” sevk etmekte (Berger,
1996:18) ve yapay haz, arzu ve ihtiyaglarla modellenen birey, bir tiiketici olarak kendi
gercegine yabancilagarak ve reklamin sanal evrenine yaklasarak manipiilasyona hazir
bir hale gelmektedir (Tuncer, 2020:78). Toplumu degistirici ve doniistiiriicii bir etkiye
sahip olan reklam, bir taraftan renkli ve eglenceli igerigiyle birey ile iiriin arasinda
duygusal bag kurarak tiiketim kiiltiiriinii beslemekte diger taraftan ise agik ve gizli
Ogelerle kadin bedenini cinsellik temelinde metalagtirarak salt cinsel bir obje, bir
seyirlik nesne olarak sunmakta ve ailenin, liyelerine kazandirmaya calisti1 toplumsal

ve kiiltiirel degerleri zayiflatmaktadir.

Giindiiz kusag: programlari,’ televizyon programlar arasinda iizerinde cesitli

tartigmalarla siirekli giindemdeki yerini koruyan ve popiiler kiiltiir {irlinlerini

¢ Evlilik programlari, ilk defa 2007 yilinda ulusal bir kanalda yayinlanmaya baslanmis ve igerigi
nedeniyle sik sik elestiri konusu olmustur. Nisan 2017 yilindaki Cumhurbaskanlig1 kararnamesiyle
yayindan kaldirtlmastir.

7 “Kadin programlar1” olarak da isimlendirilen bu televizyon programlari yaygin bir sekilde sabah, 6gle
ve kismen aksam (10:00-18:00 saat araliginda) yayimlanmaktadir. Bu program tiirlerinde birgok konu
islense de cogunlukla; moda, giizellik, saglik, tatil, aktiiel hayat, eglence, ¢ocuk, aile gibi konularin
yani sira aile i¢i siddet, kadina siddet, bosanma, tecaviiz, aldatma, evlenme gibi ¢ogunlukla kadinlari
ilgilendiren konular islenmektedir.
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televizyon ekranina tastyarak sosyo-kiiltiirel kaliplarin farklilagmasina ve buna bagl
olarak mahremiyet sinirlarinin ve algisinin degismesine neden olan bir igerige sahiptir.
Televizyon profesyonelleri tarafindan ailede ve kiiltiirel yapida mahrem ve kutsal
olarak kabul edilenler artik meta olarak kullanilmaya baglanmistir. Bu sekilde canli
yayinda, giindiiz kusag1 programlarinda ask, sevgi, flort, giizellik, bekaret, evlilik, aile
ve benzeri pek ¢ok mahrem duygu ve kavram metaya doniistiiriilmiistiir. Bu tiir
programlardaki temel nokta, hangi konu olursa olsun insan hikayelerinin dramatize
edilerek ekrana cikartilmasi, bu sayede mahrem sayilan tiim detaylarin anlatilmasinin
mesrulastirilmasidir. Bu sekilde, ailenin 6zel mahrem konular1 herkesin igerisinde
stidyoda masaya yatirilmakta, konu mankenleri tarafindan tartisilmakta ve
moderatdriin hakemliginde gizliligin ifsasi normallesmeye baslamaktadir (Serttas,
2017:24). Baudrillard’in (2002:23-26) isaret ettigi gibi modern bir goriiniimle ailenin
mahremiyet alanlarinin ifsa edilmesi ve geleneksel icerige sahip olan sosyo-kiiltiirel
kaliplarin ve toplumsal degerlerin bu sekilde yerinden edilmesi bireyin toplumsal
alandaki davraniglarini ve degerlerini degistirmeye baslamistir. Televizyon bu siirecte,
giindiiz kusag1 programlariyla ekonomi politige uygun olarak bireye ve topluma
kiiltiirel sablon hazirlanmasindaki islevini yerine getirmektedir. Giindiiz kusagi
programlart igerisinde agirlikli konusu kadin olan programlarin toplumsal yapidaki
aile kurumunun karakteristik bir 6zelligi olan gizlilik/mahremiyet ilkesini yerinden
etmekle kalmamakta ayn1 zamanda temsil edilen kadin imajiyla kadinin modernlesme
siirecinde bigimsel olarak degisimine ve igerik olarak degismeyen tanimlamalarina
gonderme yapmaktadir. Bu programlarla kadin temsilleri, toplumsal ve kiiltiirel

kaliplar1 yeniden iiretmekte ve pekistirmektedir (Meder ve Cigek, 2012:11).

Ayni sekilde “Reality Show” (Gergeklik Televizyonu)® programlari, televizyonu
iletisim iglevinin disinda ¢ogunlukla eglence ve bos zamanlarin degerlendirildigi bir
ara¢ haline getirmistir. Bu program tiirlerinde, gercek hayattan beslenen ve sosyal
hayat i¢indeki siradan ya da sira dis1 konuklarla gerceklik simiile edilerek ekrana
yansitilmaktadir. Televizyon programlari arasinda olduk¢a yaygin olarak izlenen

realite programlari, giindelik hayata dair hemen her konunun reality show’a dahil

8 Reality Show’lar, belli bash senaryonun olmadigi kurgu ile gercegin kesin gizgilerle ayrilmadig
programlardir. Bazen tamamen kurgudan bazen ise tek basina bir gercekligi konu edinerek yeniden
iretim saglamakta ve gergek ile kurgu ice ige gegmektedir. Reality Showlarda gergekligin cezbedici
ve bireyi ayartan Ozelligi kullanilarak icerik hazirlanmaktadir. Tiirkiye’de belgesel televizyonculuk
ve popiiler eglence (kiiltiir) nedeniyle yayginlagan bu programlarin ilk 6rnegi, adli suglara odaklanan
“Sicag1 Sicagina” programi, giiniimiiz realite programlariin onciisii ise, ithal bir program tiirii olan
“Biri Bizi Gozetliyor” programi olmustur (Goker, 2015: 270)
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edilebilmesi nedeniyle, bilgi-kiiltiir i¢erigi yerine popiiler kiiltiir unsurlarimni tasiyan
yarisma programlar1 (Survivor, O Ses Tiirkiye, Yaparsin Askim vb.), giyim (Doya
Doya Moda, Tiilin Sahin’le Moda vb.), saglik (Kendine Iyi Bak, Saglikli Giinler vb.),
yemek (Master Sef, Gelinim Mutfakta vb.), su¢ (Miige Anli ile Tatl1 Sert, Esra Erol’da
vb.), flortlesme ve evlilik gibi ¢ok sayida giincel konu iizerinde igerik
hazirlamaktadirlar. Bu programlarla birlikte toplumsal gergeklik, dolayli bir sekilde
birey ve toplumun iist gergekligine evirilmekte ve yeniden iiretilerek izleyicilere
aktarilmaktadir (Elitag ve Keskin, 2019:417). Reality Show’larin bireyin ve toplumun
hayatindaki en Onemli etkisi, programda izledikleri olaylara gercek hayatta da
kargilagmay1 beklemeleri ve bu beklentiye uygun bir tutum ve davranis igerisine
girmekte olmalaridir. (Pahad 2015: 704). Realite programlarindaki temel vurgu, icerik
ve format nedeniyle izleyicilere programlardaki karakterlerin 6zel hayatlarina gizli bir
taniklik veya dikizleme olanagi sunmasi iizerine olmaktadir. Bu nedenle, bireyin ya da
ailenin mahrem iligkilerinin herkesin igerisinde teshir edilmesi ve mahremiyet
alanlarinin bu sekilde yerinden edilmesi, toplumsal ve kiiltiirel degerleri sogurmakta
ve belirsizlestirmektedir. Televizyonla birlikte sosyal gergekligin yeniden {iretilerek
ve televizyon formatina doniistiiriiliip yeni kimlik, deger ve Kkiiltiir ¢evresinin
olusturulmasi, medya profesyonellerinin rastgele ya da tesadiifi uygulamalarina gore
yapilmamaktadir. Aksine bilingli bir tercihle sosyal gercekligin sanal bir gergeklik
yoluyla manipiile edilmesiyle yapilmaktadir (Narmanlioglu, 2016:941).

Genelde televizyon; 6zelde ise reklam, kadin programlar1 ve reality show’lar
bireyin, ailenin ve toplumun geleneksel ve yerlesik temel degerlerini alarak icerik
iretmemektedir. Televizyon, bu noktada sosyo-kiiltiirel degerlerin degistirilmesi,
yerine yeni diisiince, tutum ve davraniglarin gelistirilmesi anlaminda aragsal bir isleve
sahiptir (Aslan ve Demir, 2017:37). Bu noktada televizyon, bireyin hayatinda
gelecekteki toplumsal ve kiiltiirel seg¢imleri ve kullanimlar1 etkileyen en 6nemli
potansiyeli ihtiva etmektedir. Televizyon, toplumun okuryazarligmin ve hareket
yeteneginin tarihi engellerini her gegen giin daha da asarak, televizyonun bireyin
hayatinda olmadigi geleneksel donemdeki giindelik Kkiiltliriiniin birincil kaynagi

durumuna gelmistir (Gerbner, 2014:460).

Diger taraftan kitle iletisim araclar1 arasinda sosyo-demografik olarak en genis
kitleye seslenen ve en yaygin olan televizyon dizileri, bireyin giindelik hayatinda

onemli bir yeri isgal etmektedir. Ozel televizyon kanallartyla birlikte tematik
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kanallarin ve dijital yaym platformlarinin® yaym hayatlarina baslamasi dizilerin
popiilerligini her gecen giin artirmistir. Toplum tarafindan benimsenen ve popiilerligi
reyting Ol¢iimlerine yansimis olan diziler, ticari agidan risk tagimadigi igin tercih
edilmis ve uzun yillar yayin hayatindaki yerini korumustur. Televizyonun giinliik
yayin akislarina bakildiginda ise en ¢ok televizyon izlenen ve dogal olarak en ¢ok
reklam alinan aralik olan 20:00-23:00 aras1 saatleri (Prime Time) arasinda televizyon

dizilerinin énemli bir yeri oldugu gériilecektir (Kazaz ve Ozkent, 2016: 207).

Televizyon dizileri basta olmak iizere televizyonun tiim programlari ticari bir
etkinlik alan1 igerisinde faaliyet gostermektedir. Buna gore, popiiler kiiltiir tasiyicisi
olan televizyon iiriinleri kapitalizmin kurallar1 ¢ergevesinde iirettigi kiiltiirel iiriinleri
metalastirarak tiiketime sokmaktadir (Yaylagiil, 2016: 130). Diziler, birey ve toplumu
tilketimin 6znesi haline getirerek metalastirdig kiiltiirel tirtinlerle kitlesel tiiketime
uygun bir toplum olusturmaktadir. (Odabasi, 2006:43). Bunun gerceklesmesi igin
tiikketim olgusunun bir ihtiya¢ haline getirilerek tiiketicilerin kendi baslarina karar
alamamasi ve onlarin yerine kitle iletisim araclarmin yapay bir sekilde modern

reklamcilikla tiiketimi 6zendirmesi gerekmektedir (Ritzer, 2016: 59).

Televizyon, modern yagamin bos zaman aktivitesini insanlara dizi, magazin,
eglence, yarigma ve reklam vb. televizyon programlartyla sunarak giinliik hayatin stres
ortamindan uzaklagsmalarin1 saglamaktadir. Bu noktada, eglence formatindaki
programlar araciligiyla izleyiciler tiiketime tesvik edilirler. izleyicilerin; dizi, reklam
ve magazin gibi programlardaki kisileri model alarak onlar gibi giyinmeye ve onlarin
kullandig1 esyalar1 kullanmaya 6zendirilmesiyle gerceklesir. Sembolik tiiketim olarak
ifade edilen bu durum, bireyin kullanilan marka ve {iriinlerin sagladig: statii ve sosyal

siifa dair mesajlarla kendisini gdstermektedir (Baran ve Baran, 2014: 170).

Diger taraftan popiiler kiiltiiriin tiretilip ve kitlesel bir sekil almasinda yayinlanan
televizyon dizilerinin 6nemli bir role sahip oldugu belirtilmektedir. Bireyin ve
toplumun zihinlerini yonlendirerek dis diinyay: algilamasinda ve ayni zamanda
dizilerin algi, imaj ve davranmiglarla deger setlerinde tiirlii etkilesimler meydana
gelmesinde televizyon dizilerinin etkisinin énemli oldugu ifade edilmektedir. Bu

durum, 6zellikle televizyon dizilerindeki rol model olan kahramanlarin ve onlarin aile-

° Exxen, Netflix, Puhu Tv ve Blu Tv gibi internetten yayin yapan televizyon ve dizi kanallar1.
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ask hayatlari icinde yasanilan ve gergek hayati temsil etmeyen hipergerceklikler olarak

degerlendirilmektedir (Sarigiil, 2017: 50).

Tiiketim toplumu olarak igerisinde yasadigimiz modern sonrast donemde, izler
kitlenin tiiketim davranislarin1 etkilemede ve onlar1 yonlendirmede basarili olan
televizyon dizileri, sunulan bir¢ok ticarilesmis metalar1 dizi karakterleri araciliyla
bireyin hayatinda kisisellestirildigi ve tiiketime sunarak moda haline getirmeyi
hedeflemekte ve ekonomik girdilere temel olmasina zemin hazirlamaktadir. Sosyal
smif ve statii nedeniyle izler kitle aslinda kendisinin olamayacagi karakterlerle
modellenen dizi oyuncular1 aracilifiyla yasamakta ve onlarin kullandiklari iiriin,

marka ve ikonlarin1'® kullanarak onlara benzemek istemektedirler (Yalcin, 2016:234).

Medyanin en Onemli temsilcisi olan televizyon, son yillarda bazi
programlariyla dikkatleri lizerine ¢gekmektedir. Televizyon dizileri ve miizik-eglence
programlar1!!, televizyonun sektdrel dinamiklerine uygun bir sekilde iiretilmis
programlarin  basinda  gelmektedir.  Diger  televizyon  programlariyla
karsilagtirildiginda daha kolay izlenme aliskanligi olusturan ve yaygin bir izler kitleye
ulagma kapasitesine sahip bu programlar, hem islevsel olarak (eglence) hem de yapisal
olarak (ekonomi-politik) her donem televizyonun lokomotif programlari olmayi
basarmislardir. Televizyonun en ¢ok izlenen bu programlari, birey ve toplumun
hayatindaki  sosyo-kiiltiirel ~doniisiimii  baglatan  “kollektif bilin¢g”i  ortaya
cikarmaktadir. Ciinkii televizyon etkili bir iletisim araci olarak diinyanin her yerinde
ortak iletisim dilini ve jargonunu kullanmaktadir (Cakiral, 2016: 95). Televizyonun
insanlara sundugu eglence ve bos zaman aktiviteleri temelindeki ortak dil ve biling,
cogunlukla bireyin ve toplumun degerler sistemindeki degisimini tetiklemektedir. Bu
degisimde, televizyon programlari arasinda dizi ve miizik eglence programlarinin
anlat1 yapisinda modern ve kiiresel diinyanin ideolojik ayn1 zamanda hegemonik icerik
ve formatlarin saklanmasi etkili olmaktadir. Bu igerik ve formatlarla bir taraftan ortak
ve benzer kiiltiirlerin olusmasina diger taraftan da dini, ahlaki ve kiiltiirel degerlerin

yerinden edilmesine etki etmektedir.

10 Muhtesem Yiizy1l Dizisi’nin yayinlanmastyla beraber dizinin ¢ekim mekéani olan Topkap1 Sarayi’nin
daha ¢ok ziyaretgiye ev sahipligi yaptigi, Hiirrem Sultan’in kullandig1 kolonyalarmn ve taktig1 takilarin
ozellikle elmas tasli miicevherlerin ragbet gorerek, satisinin arttig1 (Altibas) ve ayrica Tiirkiye’de
dizilere konu olan kitap satislarmda da  (Idefix) artis yasandigi  goriilmektedir.
(Http://www.sabah.com.tr/Ekonomi/15/01/2011).

Giindiiz kusagi programlari (Moda-Yemek-Kadin Programlari), Reality Show (Gergeklik
Televizyonu) ve yarigsma programlar miizik-eglence programlart bagligi altinda ele alinmistir.
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Hall’e gore temsil, olaym sonucu degil aksine kurucu bir unsurudur (1997:8).
Televizyon anlati metinlerinde mesajlarin iiretimi de bu sekilde kurucu unsurla ortaya
cikmaktadir. Mesajlarin sunma bigimi olan temsil, anlamlandirmanin basat faktorii
olmaktadir (Celenk, 2005: 81). Bu noktada, televizyon programlarindaki olaylarin,
karakterlerin ve kurumlarin kendi toplumsal ger¢eklik baglaminda sunulmalar igerik
ve formatlardaki mesajlarin anlamini bozabilmekte ya da degistirebilmektedir.
Televizyon igerigi karsisinda pasif olarak konumlanan izler kitlenin, igerikleri
kendileri iiretmedikleri i¢in televizyon program ve igeriklerinden ¢ogunlukla
etkilendikleri gozlemlenmektedir. Gerbner’in ekme kuramimna gore, bireyin
televizyona maruz kalma siklig1 artik¢a, televizyonda tiretilen gergekligin uzun vadede
izler kitle iizerinde kiiltiivasyona neden olmakta ve televizyon igeriklerinin altinda
yatan anlamlar1 izleyici farkinda olmadan “emmeye” egilimli hale gelmektedir

(Ozgetin, 2018:129).

Televizyon programlarinda yer alan aile modelleri, degerleri ve temsilleri
hakkinda yapilan arastirmalarda'?, televizyon programlarmin kurdugu sanal
gercekliklerin  toplum tarafindan uygulanmaya calisildigini  gostermektedir.
Televizyon dizilerinde ve miizik-eglence programlarindaki ¢iktilarinin  hem
iiretiminde hem de kodlanan mesajlarin ¢oziimlenmesi siirecinde, izleyicinin ¢iktilari
anlamlandirmasi ideolojik siiregten bagimsiz olmamaktadir. Televizyonun iist yapisi
ve hikaye anlatis1 i¢inde yer alan dizi filmler ve miizik-eglence programlari, kimi
zaman izleyicinin beklentisine uygun olurken kimi zaman ise lretilen mesajlara

direnmesine ve tartismasina olanak vermektedir (Ozsoy, 2004).

Glinlimiiz toplum yapisinda dini, ahlaki ve kiiltiirel degerlerin degisiminde en
fazla etkilenen toplumsal kurumlar arasinda hem islev hem de yapisal olarak aile
kurumu, onemli oOl¢lide etkilenmektedir. Televizyon bu noktada, aile iiyelerinin
iletisiminden ailenin yapisina kadar bir dizi degisimin Onciisii olarak islev
gormektedir. Televizyon, bugiinkii isleviyle ve ulusal yayin politikasiyla uzaklari
yakinlastirirken yakinda olan degerleri ise ustaca uzaklastirmakta ve aile liyeleri
arasinda yalniz bir kalabalik olusturmaktadir (Oskay,1994: 40-46). Televizyonun,
bireyin aile icerisindeki sosyal iligkisine etki ederek onu elektronik bir yalnizliga

hapsederken aym1 zamanda aile bireylerinin yalnizliklarinin  farkina dahi

12 Batmaz ve Aksoy, 1995; Cetinkaya, 2005; Karadas, 2012; Uniir, 2013; TUSIAD, 2018; yapilan
arastirmalardan bazilardir.
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varamayacaklar1 bir bilinci olusturdugu belirtilmektedir. Bu bakimdan, televizyonun
aile i¢i iletisimi 6nemli Ol¢lide zayiflattigin1 ve bireyleri yalnizlastirdigint soylemek

mimkiindiir (Coskun ve Kula, 2017:780).

Cagdas gercekler ve calismalar, televizyonun anne babanin toplumsal rollerini
iistlendigini, dizi film ve miizik eglence programlarinda bireye modelleme yaptigini
gostermektedir (Ellis, 2006:583). Modern dénemde aile iiyeleriyle “kaliteli” zamanin
gecirilmesinin zorlugu; bireyi, rol model alacagi kisinin ailenin disindaki karakterlere
yoneltmektedir. Ailenin liyeleri, televizyondaki cekici, etki uyandiran ve bagkalar
tarafindan takdir edilen kisileri izlemekte ve bu sekilde popiiler karakterleri kendisine

Oornek almaktadir.

Televizyonda yayinlanan dizi film ve miizik eglence programlarinda; ister igerik,
format ve senaryo olsun isterse popiiler kimlige sahip bir karaktere yer vermesiyle
olsun, ailenin degerlerine, yapisina ve islevine uygun olmayan farkli yaymlarin
modern siirecte aile kurumunun elektronik ortamda tehdit altinda oldugunu
gostermektedir. Bu noktada, merkezi olarak iiretilen ve kitlesel olarak dagitilan
televizyon yayinlari arasinda dizi filmler; bekar kalmayi ve yalmiz yasamayi
onceleyen, sevgili sahibi olmayr ve flort yapmay1 siradanlagtiran, nikahsiz
birliktelikleri modern bir goriiniim olarak sunan ve bosanmay1 rutin bir sosyal davranig
olarak aktaran bir davranis modelleriyle Tiirk aile yapisimi etkilemektedir. Diger
taraftan miizik-eglence programlarinda (Giindiiz kusagi, Reality Show ve Yarigsma
programlar1) aile iiyelerinin gerek sozlii agiklamalarinda gerekse format geregi
birebiriyle olan iligskilerinde mahremiyet sinirlarinin asindigini ve aile i¢i mahrem
konularin ve problemlerin ifsa edildigi gériilmektedir. Bu durum, 2018 yilinda RTUK
tarafindan yapilan izleyici egilimleri arastirmasinda da ortaya konulmustur.
Arastirmaya gore, dizilerde en ¢ok elestirilen konular; %62,0 ile cocuk ve genglere
olumsuz 6rnek olusturma iken, %48,8 ile siddet ikinci sirada; genel ahlak ve aile
yapisina aykirilik ise %46,3 ile 3. sirada yer almaktadir. Bu oranlar1 %40,5 ile argo ve
%34,7 ile kadinlara yonelik istismar izlemektedir. Ayn1 arastirmada, miizik-eglence
programlarinda (giindiiz kusag1 ve kadin programlari) rahatsiz olunan konularla ilgili
soruda katilimcilarin %73,4’{ bu programlarin igeriginin, genel ahlak ve aile yapisina
uygun olmadigini ifade etmistir. Aym sekilde, RTUK Iletisim Merkezine de “Giindiiz
Kusag1 Programlari”na yonelik vatandaglardan gelen bildirimlerde, bu programlarin

genel ahlaka ve manevi degerlerimize uymadigi belirtilmektedir. Arastirmada
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katilimcilarin %48,3’1 bu tiir programlarin ¢ocuk ve gengler i¢in olumsuz 6rnek
olusturdugunu bildirerek rahatsiz olunan ikinci konuyu belirtmislerdir. Bu tiir
programlarda yer verilen konularin, konusulanlarin ve programdaki katilimcilarin
ozellikle geng niifus iizerinde psikolojik ve/veya ahlaki yonden zarar verici oldugu
diisiiniilmektedir. Ote yandan, kusak programlarinda rahatsiz olunan diger bir husus
ise 0zel hayatin gizliligine aykir1 yaymlar yapilmasi olmustur. Arastirmaya
katilanlarin %39,4°1i kusak programi igeriklerinde 6zel hayat ve mahrem alan
siirlarini asarak aile ici sirlart ve 6zel bilgileri televizyon ekraninda biiyiik bir kitle

ile paylasilmasindan rahatsiz oldugunu dile getirmistir.

Her donemde bu programlardan rahatsizlik dile getirilmesinin nedenlerinden
birisi, ailenin temel iiyelerinden biri olan kadinin, televizyon dizilerinde ve miizik
eglence programlarindaki sunumudur. Kapitalist ve egemen yapinin en O6nemli
ayaklarindan biri olarak kabul edilen televizyon, bu program tiirleriyle kadin1 hem aile
icerisindeki islevi hem de disiligi tizerinden konumlandirmaktadir. Gostergebilimsel
acidan ve televizyon programlarinin alt metinlerini okundugunda izleyiciyi ekrana
cekebilmek i¢in, dizilerde ve miizik-eglence programlarinda kadin stereotipine iki
farkli sekilde yaklasildigi goriilmektedir. Bunlardan birincisi; modern, egitimli ve
meslek sahibi bir kadin figiiriine geleneksel bir temelde ¢ocuk sahibi olup anneligi
onceleyen, yemek yapan ve evini temizleyen bir ev hanimi olmasi gerektigi
sdylenmektedir. ikinci olarak; televizyon, toplumsal yapida alt siniftan olan egitimsiz
ve ¢aligmayan kadinlara sinif atlamasi gerektigi mesaj1 vererek kadin kimligi ve bedeni
iizerinden izleyiciyi tilketim agma dahil etmek istemektedir. idealize edilen modern
yasam sekliyle, liiks ve zenginlik kadina hedef olarak sunulmaktadir. Bu durum, bazen
mekanin ¢ekiciligi bazen ise dizideki hikayenin kullanimiyla gergeklestirilmektedir.
Bu programlarda televizyonun kullandig: dilin oldukca sade olmasi, medya psikolojisi
geregi ailedeki ve toplumsal yapidaki hemen her kesimden kadina ulagmakta ve
aslinda onlara yagamalar1 gereken hayati gostererek ve stereotip olusturarak ideal

kadin imgesinin alt1 ¢izilmektedir (Aytekin, 2018:454).

Televizyon programlarinda kadinin bedeni hem cinsellik agisindan hem de ideal
kadin bedeni olarak kullanilmaktadir. Bu noktada, programlarda yer alan kadinlar -
eger gengse- ortalama giizelligin lizerinde segilerek hem dizideki erkek karakterlerin
hem de izleyicilerin begenisine sunularak idealize edildigi goriilmektedir. Cinsellik

unsuru O6n planda olan kadinlarin genel olarak diizgiin fizige sahip oyunculardan
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secilmesine 6zen gosterildigi; fiziksel ozelliklerine bakildiginda bunlarin genellikle
uzun boylu, zayif, sarisin, makyajli ve dekolte giyimli olduklari; bakiglarinda ve
duruglarinda cinselligi cagrigtirdiklari, sdylemlerinde ve eylemlerinde cinselligi
barindirdiklar1 kilolu kadinlarinsa neredeyse hi¢ temsil edilmedigi goriilmektedir.
Kilolu kadinlar ya ev hanimi olarak ya da hizmetli olarak konumlandirilmakta ve kilo

bir dtekilestirme araci olarak stereotipik bir bigimde kullanilmaktadir (Uniir, 2013:37).

Evlilik beklentilerinin sekillenmesi agisindan televizyon dizileri ve miizik
eglence programlari incelendiginde, evlilik beklentilerinin yiikseldigi belirtilmektedir.
Evlilik beklentileri baglaminda, televizyon dizileri ve miizik-eglence programlarinda
bireye evliligin ideallestirilmis goriintiilerini tasvir ederek gergcek¢i olmayan tutum
gelistirmesine neden olmaktadir. Televizyon dizileri; romantizm, fiziksel yakinlik,
tutku, kutlama, mutluluk, ilk goriiste ask, fiziksel gilizellik, empati ve acik iletigim
konulariyla gergek¢i olmayan beklentiler ortaya koymakta ve evliligin ne olmasi
gerektigi konusunda modelleme yapmaktadir (Erdogan, 2019:64). Bu noktada,
televizyon izlemekten ¢ok televizyonda izlenen programlarin ve filmlerin niteliginin
ekme iizerinde daha fazla etkili oldugu diisiincesi ortaya ¢ikmaktadir. Galloway ve
arkadaslar1 (2015)’nin yaptig1r arasgtirmada, romantik film ve dizilerin siklikla
izlenmesinin aile yasaminda akilc1 olmayan beklentileri arttirdigi goriilmiistiir. Ayni
zamanda dizilerde ve miizik-eglence programlarinda izleyiciyi canli tutmak i¢in evlilik
hayatindaki esler arasindaki ¢catigsmalarin, problemlerin ve bosanmalarin resmedilmesi,
bireylerin evlilige olan giivenini hizla azaltmaktadir. Bir taraftan, dizi film ve miizik-
eglence programlarindaki mesajlarla, “ilk goriiste ask” ve “fiziksel giizellik”
beklentisi, diger taraftan da aile {iyeleri arasinda yaganan mahrem problemlerin kusak
programlarinda desifre edilmesi ve dizilerde senaryo olarak yer almasi, birey ve

toplum agisindan evliligi tesvik edici olmamaktadir.

Televizyon dizilerinde ve miizik-eglence programlarinda, geleneksel kadin
rolleriyle modern kaliplar birlestirilerek hem ¢alisan hem de ¢ocuklariyla ilgilenen bir
sOylemle anneligi temele alan igerik insaa edilmektedir. Bununla birlikte, yerli
dizilerde kadin karakterlerin; dul anne, tek ebeveynli aileler, evlilik dist iliskiler, farkli
cinsel kimlikler vb. gibi degisim igerisinde olan toplumsal yapimin ekrana
yansitilmasinda farklilasma yasadign goriilmektedir. izleyiciyi ekranda tutmak ve
medya ekonomisine katki sunmak icin televizyon dizileri ve miizik eglence

programlari, aile degerlerine uygun olmayan kadin stereotipleri ve aile modellerini
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ekrana tagimaktalar. Daha sonra ise, dizilerin ve programlarin ilerleyen boliimlerinde
anne ve aile temeline doniis yaptiklar1 goriilmektedir. Dizilerde ailesi i¢in yeterince
cabalamamis ya da evlilik disi iligkileri olan kadinlar, dizilerdeki kétii kadin rollerinde
bulunmakta, iyi bir karaktere doniigsebilmeleri hatalarim1 anladiklarinda miimkiin
olabilmektedir. Benzer sekilde tek ebeveynli aileler evlenerek biiyiik mutlu bir yuva
kurmakta farkli kimliklere sahip olan gengler dizinin ilerleyen bdliimlerinde
normallesmekte, evlilik dis1 ¢cocuk sahibi olan kadinlar anne olduklarinda farkli bir
karaktere biirlinmektedirler (Giil ve Aslan, 2016: 196). Diger bir ifadeyle, modern
donemde yeni ve farkl aile tiirleri ve modelleri dizi filmlerde yer almakta ve bu durum,
toplumsal yapidaki toptan bir degisimi ya da doniigiimii temsil etmemektedir. Bilakis,
kiiresel bir toplumsal dinamik yapida, yansitilan aile i¢indeki kadin erkek iliskisi,
geleneksel yapiya eklemlenen kiiresel kodlarla, gelenekselligin siliklesmesine arka
planda kalarak basat etkilerinin yavas yavas yitirildigini gostermektedir (Elitas ve
Keskin, 2016:565). Ozsoy, bunu bir yenilik olarak nitelemekten ziyade, egemen
temsiller ve degerlerde bir sizma olarak aciklamaktadir (Ozsoy, 2016:244). Bu
noktada temel sorun, aile modelinin ya da degerlerinin televizyon programlarinda
gecici bir siire de olsa, izler kitleye olumsuz bir 6rnek ve alternatif bir model
olusturarak degerlerin yozlagsmasini mesrulastiran bir ¢ergevelemede yeniden iiretim

ve zihinsel ekme gergeklestirmesidir.

Aile tyeleri igerisinde kadin cinsiyetinin dizilerde ve miizik eglence
programlarinda temsili degerlendirildiginde; kadin, gocuguna iyi anne; kocasina iyi bir
es olarak sunulurken diger taraftan erkegin cinsel arzularini dizginleyememesinin alt
gerekcesi olarak kadin profilinin kigkirticiligina vurgu yapilmaktadir. Erkegin
masumlagtig1 ve kadinin bedeninin metalastig1 igeriklerin temel argiimani olarak kadin
One siiriilmekte ve bu cinsel davranisin tesebbiis nedeni olarak kadin kimligi
kullanilmaktadir (Yiiksel, 2018:632). Medya profesyonelleri bu duruma ¢ogunlukla
sessiz kalmakta, bunu popiiler kiiltiiriin bir gerekliligi olarak gérmekte ve aile tiyeleri
icinde anneyi temsil eden kadin kimliginin cinsel bir obje olarak metalagmasina goz
yummakta olduklar1 gdzlemlenmektedir. Ozellikle miizik-eglence programlarinda
kadin bedeninin teshir edilerek program i¢in bir dekor haline getirilmesi ve saglik
icerikli televizyon haberlerinde dahi kadin bedeninin 6ne ¢ikarilmasi bu yargiyi
destekleyici niteliktedir. Televizyon dizilerinde erotik sahnelerin ¢ogalmasi, talk-

showlarda kadin bedeninin teshir edilmesi ve magazin programlarinda ise herhangi bir
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iinlii kadindan bahsedilirken dahi miistehcen resimlerin ve videolarin gdsterilmesi,
televizyon programlarmin siklikla elestirildigi hususlarin basinda gelmektedir.

(Yildirim ve Karahisar, 2013:56).

Gegmisi tek kanalli yillara dayanan ve Tiirkiye’deki ilk orneklerinde ev
kadmlarmi bilgilendirici igerikleriyle egiten kusak programlari, gelinen noktada 6zel
yayincilik, magazinlesme ve drama agirlik vermesiyle aile, evlilik ve ifsa igerikli
konseptiyle kendisinden so6z ettirmeye devam etmektedir. Kusak programlari
icerisinde yer alan evlilik programlari, 2017 yilindaki 6112 sayili Kanunda yapilan bir
diizenleme neticesinde yayindan kaldirilmigtir. Bu siiregten sonra, izlenme oranlarinin
yiiksekligi nedeniyle evlilik programlar1 format degistirmis; adli olaylari, cinayet,
kadin ve c¢ocuk kagirma vb. vakalar1 konu alan kriminal vakalarin islendigi
programlara doniismiistiir. Kusak programlarinin diger yapimlari ise; miizik, eglence,
egitim, bilgi-beceri, saglik gibi konularin yer aldigi igerik agirlik kazanmaya

baslamistir (RTUK, 2018:60).

Televizyon ekraninda miizik-eglence programlari; ister aile, evlilik ve tartigma
icerikli konseptiyle kadin programlar isterse yemek, diyet, moda, saglik, eglence ve
yarisma igerikli diger kusak programlari olsun kadin kimligi mazlum, magdur ve zay1f
olarak aktarilmaktadir. Bu programlarda erkegin ekonomik giiciine bagimli olan ayni
zamanda diigiik statiide ailesinde baski ve siddet gormiis kadin profili temsil
edilmektedir. Bununla birlikte, yemek programlariyla yemek yapan es, cocuk ve saglik
programlariyla cocuk bakicisi es ve moda, giizellik ve bakim programlariyla ¢ekici bir

es profili sunulmaktadir (Yiiksel, 2018:633).

Televizyon dizileri ve miizik-eglence programlari, en ¢ok izlenen ve en fazla
sikdyet alan programlar olarak ailenin temsilini, ¢ogunlukla rol model olarak kadin
kimligi lizerinden yapmaktadir. Kadina yapilan bu vurguyla birlikte, devreye giren
kimlik, cinsellik ve mahremiyet kavramlari, modern oncesi geleneksel yapiya ait
unsurlart zayiflatarak yeni aile modellerinin, yapilarinin ve degerlerinin dizilerdeki

hikaye anlaticilifinda ortaya ¢ikmaya basladig1 goriilmektedir.

Sonug olarak televizyon; kiiltlirden sanata, spordan ekonomiye ve bireyden
aileye bircok konuda yaptig1 farkli yaymlarla bireyin ve aile kurumunun deger
yitiminde rol alirken ayn1 sekilde her gegen giin yenilenen ¢agdas toplum yapisinda

popiiler kiiltiir unsurlariyla bazi aligkanliklarin ve degerlerin yerine yenilerinin
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yerlesmesine de neden oldugu goriilmektedir. Televizyonun etkisiyle ailenin degerleri
gecerliligini kaybederken onun yerine televizyonun olusturdugu yapay ve popiiler yeni
degerler ikame edilmektedir. Televizyon dizileri ve miizik eglence programlariyla
sosyo-kiiltiirel yapidaki konusma tarzindan kiyafetlere, beden algimizdan sosyallesme
stire¢ ve bigimlerine, mahremiyet algimizdan aile i¢i iliskilerimize kadar bir dizi deger

ve davranis bi¢imi degigsmektedir (Cereci, 2015:21).

Toplumun en kii¢iik yapi tas1 olarak gorev yapan aile kurumu, teknolojiyle hayat
bulan ve popiiler kiiltiiriin egemenliginde yasayan modern diinyanin bireylerine sosyal
deger ve davranis kazandirirken; modernlesme, kentlesme, kiiresellesme ve 6zellikle
kitle iletisim araglar1 gibi birgok toplumsal olgunun altinda degisime ugramis ve
modern insanin hizli yasam temposu igerisindeki sakin liman olma vasfiyla bireyi her
acidan rahatlatma, bireyin deger ¢atigsmasini engelleme ve anlam arayisini olusturma
ozelligi her gecen giin azalmis, bu islevini en yakinlarda bulunan medyaya vererek
bireyin geleneksel degerler yerine medyanin gosterdigi sentetik degerleri

benimsemesine neden olmustur.
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3. ARASTIRMANIN BULGULARI VE YORUMLAR

3.1. Katiimcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Tablo 3.1. Katilimcilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Cinsiyet n %
Erkek 601 49
Kadin 625 51
Toplam 1226 100

Aragtirmaya katilan bireylerin cinsiyetlerine gore dagilimlarina bakildiginda;
katilimcilarin 625’inin (%51) kadinlardan, 601’inin de (%49) erkeklerden olustugu
goriilmektedir. Buna gore, Tablo 1’deki arastirma ve uygulama evrenindeki cinsiyet
dagilimi (TU 1K, 2016) ile &rneklemi olusturan bireylerin cinsiyetlerine gore
dagilimlarinin birbiriyle orantili oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle orneklemin

cinsiyet agisindan evreni temsil ettigini sdyleyebiliriz.

Tablo 3.2. Katilimcilarin Yas Gruplarina Gore Dagilimi

Yas n %
18-25 yas 458 37,4
26-35 yas 343 28,0
36-45 yas 262 21,4
46 yas ve + 163 13,3

Toplam 1226 100

Arastirmada orneklemin genisligi g6z oniinde tutularak katilimcilarin segiminde
18 yas alt1 sinirlamasi getirilmistir. Bu bakimdan arastirmaya katilanlarin yaslari ile
ilgili veriler, anket uygulamas1 aninda anketin yapildig1 18 yas ve lstii kisilere baglh
olarak (olasilikl1) olusmustur. TUIK, 2017 Istatistiklerle Tiirkiye Arastirmasi’nda yas
gruplar1 diizenlemesi yapildiktan sonra yas gruplarina ait toplam Tiirkiye niifusunun,
arastirma sonuglarryla benzerlik tasidigim sdyleyebiliriz. Buna gére, 2017 TUIK
verilerine bakildiginda 18-25 yas oram1 %17,60; 25-35 yas oram1 %15,58; 36-45 yas
oran1 %14,85 ve 46 yas ve Ustii yas oranmi ise %11,77 olarak c¢ikmaktadir. 2020
verileriyle karsilastirildiginda ise, 18-25 yas orani %16,95; 26-35 yas oran1 %15,20;
36-45 yas oran1 %14,98 ve 46 yas ve lstil yas orani ise %11, %90 olarak ¢ikmakta ve
iki veri arasinda benzerlik oldugu goriilmektedir. Orneklem secimimiz random

(olasikl1) olmast nedeniyle drneklemin yas gruplarina orani, TUIK oranlari ile birebir



ortiismese de arastirmamiz ile TUIK verileri arasinda en temel benzerligin yas gruplari

yiikseldik¢e yas gruplarindaki oranlarin diigmekte oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.3. Katilimcilarin Yasamlarinin Cogunu Gegirdikleri Yere Gore Dagilimi

Ikamet Yeri n %
Koy 85 7,0
Kasaba/ilce 112 9,1
il 1029 83,9
Toplam 1226 100

Aragstirmamiza katilan hane halkinin kirsal-kent niifus dagiliminin Tiirkiye genel
niifus istatistiklerine uygun oldugunu sdyleyebiliriz. Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK), adrese dayali niifus kayit sistemi 2017 sonuglarma gore il ve ilce
merkezlerinde yasayanlarin oranlarint %92,5 olarak; belde ve kdyde yasayanlarin

oranlarini ise %7,5 olarak gergeklestigini agiklamistir (TUIK, 2017).

TUIK’in 2020 verilerine gore il ve ilge merkezlerinde yasayanlarin orani
%93’e yiikselmis; belde ve koyde yasayanlarin orani ise %7’ye dlismiistiir.
Arastirmamiza katilan 6rneklem grubunun yasamlarinin ¢ogunu gecirdigi “ilge ve il”
niifus oranlar1 birlikte diisiiniildiigiinde, TUIKin agikladig1 il-ilge verileriyle (%92,5
-%93), arastirmada elde edilen il-ilge verilerinin (%93,0) c¢ok yakin oldugu

goriilmektedir.

Tablo 3.4. Katilimcilarin Egitim Durumlarina Goére Dagilimi

Egitim Durumu n %
Tlkokul 47 3,8
Ortaokul 47 3,8
Lise 333 27,2
On lisans 248 20,2
Lisans 481 39,2
Lisansiistii 70 5,7
Toplam 1226 100

Tabloya gore, basit tesadiifi yonteme gore ¢ekilen drneklemin egitim durumu,
TUIK’in 2013 yilinda yaptig1 adrese dayali niifus kayit sistemi sonuglarmna gore
arastirma (Ordu li) ve uygulama (Altinordu Ilgesi) evrenindeki bitirilen egitim diizeyi
sonuclarina sadece ortaokul ve lise mezunu kategorilerinde uyum gostermektedir.
Buna gore, uygulama evreninde bitirilen egitim diizeyi olarak ortaokul mezunlarinin

oran1 %35, lise mezunlarmmn orani ise %21 ¢ikmustir (TUIK, 2014:104).
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Tablo 3.5. Katilimcilarin Medeni Durumlarina Gore Dagilimi

Medeni Durum n %

Bekar 574 46,9
Evli 604 49,2
Bosanmis 48 3,9
Toplam 1226 100

Arastirmaya katilan bireylerin medeni durumlari i¢in Tablo 9’a bakildiginda
katilimeilarin 574’1 %46,9 oranla bekar; 604 katilimct %49,2 oranla evli ve %3,9
oranla 48 kisinin ise bosanmis oldugu goriilmektedir. TUIK’in en son, 2014 verilerine
gore arastirma evrenindeki evli bireylerin orant %66; bekarlarin %31; bosanmis
kisilerin oran1 ise %3 olarak verilmistir (TUIK, 2014:24-25). Basit tesadiifi drnekleme
yontemine gore katilimcilardan alinan medeni durum bilgisine ait verilerdeki
farklilagmalar, sosyal bilimlerdeki alan arastirmalari i¢in kabul edilebilir diizeyde

oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.6. Katilimcilarin Gelir Durumlarina Goére Dagilimi

Gelir Durumu n %
0-2850 TL 37 3,0
2851-4000 TL 183 14,9
4001-6000 TL 264 21,5
6001-7500 TL 288 23,5
7501-10.000 TL 225 18,4
10.000 ve tizeri TL 229 18,7
Toplam 1226 100

Burada 2850 TL iilkemizdeki asgari ge¢im iicretini gostermektedir. Diger licret
oranlar1 ise giiniin sartlarina uygun olarak degerlendirilmis ve ortalama bir isci veya
memurun aldigi aylik gelir iizerinden diisliniilmiistiir. Ekonomik duruma gore, artan
ticret dilimleri en genel anlamda eslerden her ikisinin ¢alismasi seklinde ya da getirisi

iyi olan ticari gelirler seklinde diisiiniilmiistiir.

Tablo 3.7. Katilimcilarin Mesleklerine Gore Dagilimlart

Meslek n %
Isci 112 9,1
Esnaf 30 2,4
Emekli 24 2,0
Ogrenci 321 26,2
Ev hanimu 96 7,8
Ozel sektor 120 9,8
Kamu gorevlisi 415 33,8
Serbest meslek 33 2,7
Diger 75 6,1
Toplam 1226 100
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Tabloda aragtirmanin katilimcilarinin - 6rneklemlerin  mesleklerine gore
dagilimlar1 goriilmektedir. Buna gore, katilmecilarin %9,1°1 is¢i; %2,4’1 esnaf;
%?2,0°si emekli; %26,2 6grenci; %7,8’1 ev hanimi; %9,8°1 6zel sektor ¢alisani; %33,8’1
cesitli kamu kurum ve kuruluslarinda ¢alisan kamu gorevlisi; %2,7’si serbest meslek;

%06,1°1 ise diger meslek olarak tespit edilmistir.

3.2. Katiimcilarin Televizyon izleme Ozellikleri

Tablo 3.8. Katilimcilarin Hanelerindeki Televizyon Sayisi

Televizyon Sayisi n %
Yok 18 1,5
1 714 58,2
2 414 33,8
3 ve lstii 80 6,5
Toplam 1226 100

RTUK (Radyo Televizyon Ust Kurumu), 2012-Televizyon izleme Egilimleri
Arastirmasi’na gore hanesinde “1 adet” televizyon bulunanlarin oran1 %60,8; “2 adet”
televizyon bulunanlarin oran1 %31,0; “3 adet ve {istii” bulunanlarin orani ise %38,2
olmustur. (RTUK, 2012:6). TAYA (Tiirkiye Aile Yapis1 Arastirmasi)’ya gore Tiirkiye
genelinde hanelerin “1 adet” televizyon sahibi olanlarin oran1 %79,2; hanesinde birden
fazla televizyon sahibi olanlarin sayisi ise %36,5’e yiikseldigi goriilmektedir (2016:
21).Aym sekilde Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi (RTUK, 2018:98)’na gére
hanesinde “1 adet” televizyon bulunanlarin oranmi %60,7; “2 adet” televizyon
bulunanlarin oranm1 %2,7,0; “3 adet ve {isti” bulunanlarin orani ise %1,0 olmustur.
Buna gore, 2012 yilindan 2018 yilina gelen siirecte hanelerdeki iletisim araglariin
dijitallestigi sdylemek miimkiindiir. Televizyon, hanelerdeki merkezi konumunu
stirdiirmekle birlikte, teknik olarak kendisini internet gibi dijital teknolojilere uyumlu
hale getirmistir. Nitekim ayn1 arastirmada (RTUK, 2018), internete baglanabilen akill
televizyonun hanesinde 1 adet bulunanlarin oran1 %38,0 olurken bunu sirastyla %1,5
orantyla hanesinde 2 adet ve % 0,5 oraniyla hanesinde 3 adet akilli televizyon bulunan
bireyler takip etmektedir. Her iki RTUK ve TAYA arastirmasi birlikte
degerlendirildiginde  arastirmanin verileri ile aragtirmamizdaki katilimcilarin
hanelerindeki televizyon sayist oranlariyla tutarli géziikmektedir. Ayrica Zavalsiz ve
Dagcr’nin yaptig1 arastirmada da benzer sonuglar ortaya ¢ikmistir. Arastirmada evinde

tek bir televizyona sahip olanlar %59 ile ¢ogunlukta oldugu goriilmektedir. Ancak
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evinde birden fazla televizyon bulunanlarin orani ise %32 ile 2 tane, %8 ile evinde 3

tane olarak gergeklesmistir (2019: 190).

Tablo 3.9. Katilimeilarin Televizyon izleme Siiresi

Televizyon izleme Siiresi n %

1-3 Saat 882 72,0
4-5 Saat 199 16,2
6-8 Saat 28 2,3
9-10 Saat 9 0,7
TV izlemem 108 8,8
Toplam 1226 100

RTUK, 2012 Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi’nda da benzer oranlar
tespit etmistir. Buna gore, hafta i¢i ve hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme
stiresi i¢inde 1-3 saat izleyenler, %57,0; 4-5 saat izleyenler %27,3; 6-8 saat izleyenler
%10,4 ve 9-10 saat izleyenlerin orani ise %3,3 olarak ortaya ¢ikmustir (RTUK,
2012:42). RTUK {in 2018 arastirmasinda ise, hafta i¢i ve hafta sonu giinliik ortalama
televizyon izleme siiresi icinde 1-3 saat izleyenler, %54,0; 4-5 saat izleyenler %39,8;
6-8 saat izleyenler %9,9 ve 9-10 saat izleyenlerin orani ise %6,8 olarak ortaya ¢ikmigtir
(RTUK, 2018:25). Her iki arastirmanin sonuglarina bakildiginda giinliik ortalama
televizyon izleme siirelerinin 2012 yilinda 3 saat 54 dk. iken 2018 yilinda bu durum 3
saat 34 dk.’ya diismiistiir. Televizyon izleme siirelerindeki bu diisiis, hane halkinin
hayatina giren yeni medya araglarindan kaynakli oldugu diistiniilmektedir. Kovid-19
doneminde ise televizyon izleme egilimlerinde degisiklik oldugu gdzlenmektedir.
Evlerde gegirilen siirenin artmasi, 2019 yilinda 4,4 saate ylikselmis olan televizyon
izleme stiresi, 2020 yilinda XSIGHTS’in yaptig1 aragtirmaya gore daha da ytikselerek
ortalama televizyon izleme siiresinin 5 saate yiikseldigi tespit edilmistir. (Xsights,
2021). 2017 yilinda yapilan Ofcom Arastirmasi verilerine gore lilkelerin televizyon
izleme siireleri incelendiginde; en fazla televizyon izleyen iilkelerin sirasiyla Amerika
Birlesik Devletleri (ABD), Brezilya ve Japonya; en az televizyon izleyen iilkelerin ise
Isve¢ ve Cin oldugu goriilmektedir (Ofcom, 2017a: 86). 2018°deki son verilere gore,
3 saat 34 dakikayla televizyon giinliik ortalama televizyon izleme siiresiyle
Tiirkiye’nin Almanya, Fransa, Ingiltere ve Hindistan iilkeleriyle birbirine yakin
televizyon izleme siireleri oldugu goriilmiistiir (BARCIndia, 2018: 11). KPMG-
Tiirkiye’ nin yakin donemde yaptig1 arastirmada, Pandemi 6ncesi donemde televizyon

kullanim1 %40 oranla ilk sirada iken laptop %30 oranla ikinci sirada ve sirasiyla akilli
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telefon %26, tablet ise %3 kullanim orani oldugu tespit edilmistir. Karantina sirasinda
ise televizyon yine pandemiyle birlikte 6nemini korumaya devam ederken (%37), bu
donemde laptop kullaniminin (%39) arttig1 gériilmektedir (2021: 10). Televizyonun az
da olsa ikincil bir konuma diiserek laptop kullaniminin artmasinda EBA TV ve Zoom
uygulamalariyla egitim siireclerinin laptopla desteklenmesi, aile bireyleriyle evde
gecirilen siirenin uzamasi sebebiyle farkli amac ve igerige ulasmak icin iletigim
araglart tercihlerinde farklilagma yasanmasi ve evden c¢aligma diizeneklerinin

olusturulmasi sebebiyle gerceklestigi diistiniilmektedir.

Tablo 3.10. Katilimeilarn En Cok izledigi Televizyon Kanali

En Cok izlenen Televizyon Kanah n %
1.Halk TV, Ulusal TV 62 5,1
2.TGRT, Kanal 7, Ulke 56 4,6
3.NTV, TRT, Habertiirk 233 19,0
4 Kanal D, Show, Star, Fox, ATV 683 55,7
5.Semerkand TV, Dost TV, Hilal TV 22 1,8
6.Diger 170 13,9
Toplam 1226 100

Tablo 24’e bakildiginda katilimcilarin televizyon kanallarini tercih diizeyini
tespit etmek i¢in “en ¢ok izlediginiz televizyon kanali” sorusuna katilimcilar, ilk sirada
%S355,7 oranla Kanal D ve vd.; ikinci olarak %19,0 oraniyla NTV vd. gelirken, Halk
TV ve Ulusal TV izleyenlerin orant %5,1; TGRT vd. lerinin izlenme orani %4,6;

Semerkand TV vd. orani ise %1,8 oraninda kaldig1 goriilmektedir.

2011 yilinda kesif amacgli yapilan bir ¢oziimleme caligmast sonucunda tablo
24°teki %55,7’1ik izlenme oranina sahip televizyon kanallarinin (Kanal D, Show, Fox,
ATV) genel program akislari incelenmistir. Bu inceleme sonucunda, Demirdren
Medya Grubunun ana televizyon kanali olan Kanal D, %57’lik; ATV %75’lik; Show
TV %30’luk; FOX TV %44’liik ve %57 oraniyla TRT, dizi ve drama agirlikli bir
program yapisina sahip olduklart goriilmektedir. Yiiksek izlenme oranlarina sahip bu
televizyon kanallarinda haber/tartisma/egitim-kiiltiir programlarinin ise toplam olarak
kapladiklari siire ortalama %18’i gegmemektedir (Tanridver, 2011: 38-42). RTUK,
2012 Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi’nda da Tablo 23’e uyumlu sonuglar
tespit etmistir. Buna gore, Kanal D vd.lerinin izlenme orant %47,6; NTV vd.lerinin
orani %25,9; TGRT vd.lerinin oran1 %38,7; diger kanallarini izlenme oran1 ise %17,8
olarak bulunmustur (RTUK, 2012:81). RTUK, 2018 yil1 Televizyon Izleme Egilimleri

aragtirmasinda ise, 4.grup televizyon kanallarimin izlenme orami %61,7; 3.grup
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kanallarin izlenme orani, %19,1; 2. Grup kanallarin izlenme oranlarinin %1,4; diger

televizyon kanallarinin izlenme oranlarinin ise %10 olarak bulunmustur (2018: 52).

Tablo 3.11. Katilimcilarin Televizyon izleme Amacinda 1. Oncelikleri

Televizyon Programlar: n %

Dini programlar 123 10,0
Spor programlari 191 15,6
Dizi/miizik/film 351 28,6
[lgimi geken her program 183 14,9
Belgesel/haber/tartisma 295 24,1
Magazin/eglence/yarisma 72 5,9
Diger 11 0,9
Toplam 1226 100

Tablo 25’e¢ goére katilimcilarin  %28,6’s1 televizyon izleme amacinda
1.6nceliklerinde “dizi/miizik/film” tiiriinii %28,6 oraniyla ilk siraya yerlestirmistir.
Daha sonra bunu, %?24,1 oraniyla “belgesel/haber/tartisma” program tiirii takip
etmistir. Spor programlari %15,6 izlenme orantyla 3. Siray1; bunu takip eden “ilgimi
ceken her program” ifadesi de yakin bir oranla %14,9 ile katilimcilar tarafindan
cevaplanmistir. Dini programlarin izlenme orani %10; Magazin/eglence/yarisma
programlart ise %35,6 oraninda kalmistir. Katilimcilarin televizyon izleme
onceliklerine bakildiginda ilk sirayr dizi/miizik/film tiirti, ikinci sirayr ise
belgesel/haber/tartisma program tiirii almaktadir. Bir onceki tablo incelendiginde,
televizyon izleme amacinda program tiiriiniin, en c¢ok seyredilen televizyon
kanallartyla uyumlu oldugu gériilecektir. RTUK arastirmasina gore, televizyon
programlarinin izlenme sikligr dikkate alindiginda ilk sirayr %76 “izliyorum”
cevabiyla “dizi/mizik/film” program tiirii; izlenme sikliginda ikinci sirayr %74,5
orantyla “belgesel/haber/tartigma” program tiirii almistir (2012:117). Tablodaki veriler
Kiran’in yaptig1 arastirmayla da uyumlu oldugu goriilmektedir. Buna gore,
aragtirmada %38,9 oraniyla dizilerin ilk sirada; %20,5 oraniyla haber programlarinin
ise ikinci sirada en ¢ok izlendigi gériilmektedir (2016: 117). RTUK ’iin 2018 yilindaki
televizyon egilimleri aragtirmasinda, televizyonun eglendirici isleviyle haber verme
islevinin yer degistirdigini gérmekteyiz. Aragtirma bulgularina gore, %24,2 oraniyla
en ¢ok izlenen program tiirii haberler olmustur. Diziler ise %15,6 oraniyla en fazla
izlenen ikinci televizyon programi olmustur. Kuyucu’nun (2019: 198) yaptigi
arastirma da benzer bir sonug ortaya ¢ikmistir. Buna gore, televizyonun serbest zaman
ve dinlenme etkinligi olarak goriildiigli ortaya ¢ikmustir. Televizyonun en temel

islevlerinden biri olan bilgilendirme ve eglendirme islevi, zaman zaman yer
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degistirmektedir. Tirkiye’nin i¢inde bulundugu sosyal ve siyasal dinamiklerin bu
durumun yasanmasinda etkili oldugu kabul edilmektedir. RTUK 2018 deki
arastirmada, haberlerin dizileri izlenme orani olarak gegmesinde 15 Temmuz basta
olmak tizere Tiirkiye’nin yasadig1 sosyal, siyasal ve ekonomik olaylarin 6énemli bir
etkisinin oldugu diisliniilmektedir. Ayn1 sekilde pandemiyle birlikte televizyonda
haber programlarimin arttigt ve televizyonun enformasyon islevinin arttig1

diisiinilmektedir.

Tablo 3.12. Katilimcilarin Televizyon izleme Amacinda 2. Oncelikleri

Televizyon Programlari n %

Dini programlar 58 4,7
Spor programlari 117 9,5
Dizi/miizik/film 374 30,5
flgimi geken her program 217 17,7
Belgesel/haber/tartisma 237 19,3
Magazin/Eglence/Y arisma 217 17,7
Diger 6 0,5
Toplam 1226 100

Tablo 26’e bakildiginda katilimcilarin televizyon izleme amacinda, program
tiirii bakimindan %30,5 izlenme oraniyla dizi/miizik/film tiiriiniin 2 6ncelik olarak yine
ilk swraya yerlestigi goriilecektir. Ikinci sirada 1. oncelikte oldugu gibi
belgesel/haber/tartisma program tiirii %19,3 oraniyla yerini korumustur. Ugiincii
sirada ise %17,7 izlenme oraniyla katilimcilar, “ilgimi ¢eken her program” ve

“magazin/eglence/yarisma” program tiirleri cevabini vermislerdir.

Tablo 3.13. Katilimcilarin Televizyon izleme Amacinda 3. Oncelikleri

Televizyon Programlar: n %
Dini programlar 1213 98,9
Spor programlari 2 0,2
Dizi/miizik/film 5 0,4
[lgimi geken her program 3 0,2
Belgesel/haber/tartisma 1 0,1
Magazin/Eglence/Yarisma 2 0,2
Toplam 1226 100

Tablo 27’ya bakildiginda, 3. oncelik olarak dini programlarin, katilimcilar
tarafindan %99 oranla izledikleri goriilecektir. Buradan, kitle iletisim araglarinin ve
ozellikle televizyonun, bireyin ve toplumun dini sosyallesmesinde belli bir etkisinin
oldugu ¢ikarimi yapilabili. RTUK’iin 2006 ve 2009 yillarinda yaptigi

aragtirmalarinda da dini programlar, izlenme siklig1 acisindan sirasiyla %60,6 ve
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%61,8 oranlartyla tiim programlar arasinda 3. olmustur. 2012 televizyon egilimleri
aragtirmasinda ise, televizyonda Oncelikli olarak yayinlanmasi istenilen program
tiirleri arasinda dini programlar, 6. siraya diistiigii goriilmektedir. (RTUK, 2012:118-
122). 2018 yilinda yapilan son aragtirmada ise dini programlarin, ii¢ sira daha
gerileyerek kendisine 9. sirada yer buldugu tespit edilmistir (RTUK:53). 2006-2018
stirecinde televizyondaki dini programlarin izlenme oranlarinin ve siralamalarinin
diismesinin nedeni olarak Dost TV (2005), Semerkand TV (2010) ve Lalegiil TV
(2014) gibi dini temal1 tematik kanallarin ve ayn1 zamanda Diyanet TV (2013)’nin

kurulmasiyla dini sosyallesme ihtiyacin1 kargilamasi gosterilebilir.

Tablo 3.14. Katilimeilarin Dizi Film izleme Sayist

izlenen Dizi Film Sayist n %

1 228 24,1
2-3 400 42,1
4-5 143 15,2
6 ve lsti 177 18,6
Toplam 948 100

Tablo 28’ya bakildiginda katilimcilarin %24,1 oranla son bdliimiine kadar “1”
dizi film; %42,1oranla 2-3 dizi film; %15,2 oranla 4-5 dizi film ve %18,6 oranla, 6 ve
daha fazla dizi film izledigi goriilmektedir. Ayrica 1226 katilimcidan 248 kisi (%22,7)
dizi film izlemedigini beyan etmistir. Tanriover’in (2011) alan arastirmasinda da dizi
izleme siklig1 oranlarinda, benzer sonuglara ulagilmistir. Buna gore, “1” dizi film
izleyenler %18,0; 2-3 dizi film izleyenler %46; 4-5 dizi film izleyenler %22 oranla ve
6 ve daha fazla dizi izleyenler %14 oranla, izledigi goriilmektedir (Tanridver,
vd.:2011, 160-177). Aragtirmanin yapildigt 2016-2017 tarihindeki verilere
bakildiginda dizi izleme siirelerinin 2016’da 6 saat 2017 yilinda ise 7 saat 40 dakikaya
yiikseldigini gostermektedir (Xsights, 2018). Buna gore, yayimnlanan bir dizi filmin
ortalama siiresinin 145-150 dk. oldugu disiiniildiigiinde 2-3 dizi izleyen katilimcilarin
(%42,1) arastirmanin yapildig1 tarihlerdeki izlenme oranlariyla tutarli oldugu
goriilmektedir. Yine dizilerle ilgili olarak XSIGHTS’in 2020’nin en begenilen dizileri
aragtirmasinda, katilimcilarin yanitlarina gore giinliik dizi izleme siiresi de gectigimiz
yila nazaran artig gostermistir. 2019°da giinliik ortalama 2,7 saat olan dizi izleme siiresi
2020°de 3 saate ¢iktig1 goriilmektedir (Xsights, 2021). Pandemi doneminde evde
gecirilen silirenin artmasi, aile iyelerinin iletisim araglartyla daha fazla zaman
gecirmesine ve bir bos zaman aktivitesi olarak medya araglarin1 kullandiklari

diisiinilmektedir.
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Tablo 3.15. Katilimeilarin Dizi Film Izleme Amaci

Dizi izleme Amaci n %

Gelecek boliime merak ve ilgi 431 52,4
Psikolojik rahatlama 151 18,3
Aykir senaryo ve konu 110 13,4
Unlii karakter ve oyuncu 74 9,2
Diger 55 6,7
Toplam 821 100

Dizi izlemeyen kisilerin sayisi tablo 28 agiklamasinda belirtilen katilimer sayisi
248 iken, dizi film izleme amacinda bu say1 127 katilimci artarak toplamda 405
katilimet olmaktadir. Bu durumdan, 127 katilime1 bir dénem dizi izledigi ve diizenli
olarak artik dizi izlemedigi anlagilmaktadir. Tablo 33’te katilimcilarin cevaplari
incelendiginde, katilimcilarinin yarisinin (%52.4) dizi izlemeye basladiktan sonra yine
ayni diziyi izlemeye devam etmesinin sebebi olarak gelecek bdliime merak ve ilgiyi
isaretlemislerdir. Nitekim medya ekonomisi nedeniyle, dizilerde seyirciyi ekrana
baglamak i¢in dizilerde kesintisiz bir 0ykii anlatilmakta ve Oykiiniin en heyecanlt
yerinde dizi film kesilmektedir. Popiiler bir drama olarak dizilerin anlati yapisinin
ozlinli olusturan ve bir sonra boliime izleyicinin katilmasini saglama teknigi olan
“kanca atma” ilkesi olusturmaktadir. Bu ilkeyle izleyici bir sonraki bdliime
baglanmaktadir. Bu sekilde, insanlarin meraklarin1 uyandiracak bir sorunun
¢cozlimiinii her boliimden bir sonraki boliime aktarmakla izleyici diziye baglanmaktadir
(Mutlu, 2008:155-156). Zavalsiz ve Dagci’nin yaptig1 arastirmada da buna benzer bir
sonu¢ ortaya cikmustir. Arastirmada, “Dizi izlemeye baglamada etkili faktorler
nelerdir?” sorusuna katilimeilarin %47,3’i senaryo cevabi vermiglerdir (2019: 190-
191). Buna gore, dizi film izlemeye baslamada, senaryo etkili olmakta ve dizi
izlemenin siirdiiriilmesinde ise medya ekonomi politigi geregi gelecek programa
seyirciyi canli tutma ilkesi dikkate alinmaktadir. Diger taraftan, dizi izlemeye baglama
nedeni olarak %47°1ik (psikolojik rahatlama, aykir1 senaryo ve konu, {inlii karakter ve
oyuncu ve diger) bir oranla izleyici dizi izleme amacini belirtmislerdir. Modern
donemde dizlerle, bireyin kendisini giindelik rutinlerden uzaklagtirmasi, ilgi ¢ekici
farkli senaryo konulariyla dizileri eglence ve haz kaynagi olarak gormesi ve dizi
karakterleriyle 6zdeslesme yasamasi, bireyi ve toplumu duygusal bir bosalmaya
(katarsis) gotiirmektedir. Psikolojik rahatlama ve dizi karakterleriyle 6zdeslesme
yasayarak dizideki karakterlerin yasamlarinin bir parcasi haline gelmeye bagladigini
diistinen birey; yasadigi sikintilardan uzaklagmak, kolay yoldan para kazanmak,

istedigine ulagmak, zengin olmak hayali vb. diger faktorler, dizilerin izlenme amacini
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olusturan unsurlar olmaktadir (Geger, 2013:102). Diger taraftan Flayelle, Maurage ve
Billieux’1n yaptig1 arastirmada dizi izleme motivasyonlarinda, yurt disindaki izler kitle
ile tilkemizdeki izleyiciler arasinda dizi izleme motivasyonlar1 bakimindan benzerlik
oldugu goriilmektedir. Arastirmada bireyler, dizi izlemenin psikolojik bir rahatlama
sagladig1 ve bireyin iyi vakit gecirme ve eglence beklentilerini karsiladiklar ifade
etmiglerdir. Buna gore bireyler, can sikintisindan uzaklasmak, kendilerine gevseme ve
eglence saglayan hikayelerle dizilere kendilerini “daldirdiklarini” belirtmislerdir.
Arastirmada ortaya ¢ikan diger bir nokta ise, dizi izlemenin sosyal yonii, etkili bir
motivasyon kaynagi olarak ortaya cikmistir. Sosyal c¢evrede ve akran ortaminda
giindem olan dizi tartigsma ve Onerileriyle dizi izlemeye basladiklarini belirtmektedirler

(2017: 465).

Tablo 3.16. Katilimcilarin izledigi Dizi Tiirii

Izlenen Dizi Tiirii n %

Drama 50 5,3
Komedi 291 31,2
Yabanci 104 11,2
Bilim-Kurgu 76 81
Romantik-Ask 213 22,8
Aksiyon-Macera 200 21,4
Toplam 934 100

Tablo 29’a bakildiginda bir donem dizi izlemis (113) ve izlemeye devam eden
(821) toplam 934 katilmcinin %5,3’4 “Drama”; %31,2°si “Komedi”; %11,2’si
“Yabanc1”; %8,1°1 “bilim-kurgu”; %22,8’1 Romantik-Ask ve %21,4’1i ise “Aksiyon-
macera” dizi tilirlerini izlediklerini belirtmislerdir. Dizi izlemeyen katilimcilarin sayisi
ise bu tabloda 292 (9%23,8) olarak ger¢eklesmistir. Sahin’in yaptig1 arastirmada (2011:
264) katilmcilara yoneltilen “Bana gore televizyonun en Onemli islevi eglence
ihtiyacint gidermektir.” ifadesine olumlu cevap veren katilimcilarin orami %76,1;
olumsuz cevap verenlerin orani ise %22,9 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore,
katilmeilarin  ¢ogunlugunun dizileri bir eglence aract olarak izledigi ortaya
cikmaktadir. Tabloda goriildiigii iizere katilimcilar, komedi dizileriyle eglence
ihtiyacint gidermeye calisan bdylece giinliik hayatin kosusturmalarindan siyrilan,
stresten kurtulan (Bkz. Tablo 35) ve kendini mesgul ederek rahatlayan modern
zamanlarin insani olarak televizyona ve kitle iletisim araglarina bu ve buna benzer
nedenlerle bagimli hale geldigi diisliniilmektedir. XSights (2019) arastirmasinin

bulgularina gore izleyiciler, dizi filmleri tercih ederken %51 ile komedileri; %40 ile
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polisiye; %28 ile dram tiirlinii tercih etmektedirler. Buna gore, arastirmamizdaki
komedi tiiriiniin en fazla tercih edilen dizi tiirii oldugu verisiyle XSights’in verileri

arasinda uyum oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.17. Katilimcilarin Dizi Takip Ettigi Televizyon Kanali

Dizi Takip Edilen

(1)

TV Kanali " &
TRT 160 17,8
Kanal D 155 17,2
Fox 151 16,8
Atv 145 16,1
Star TV 110 12,2
Show 129 10,5
Diger 48 53
Toplam 858 100

RTUK, Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasinda konuyla ilgili elde edilen
verilerde de benzer sonuglara ulagilmaktadir. Buna gére, RTUK’iin yaptirdig1
arastirmada, %30,4 ile Atv; %25,7 ile Kanal D ikinci ; %13,2 ile Star TV; %11,3 ile
Show TV; %6,4 ile TRT; %5,6 ile Fox izlenme oranlar1 elde edilmistir (RTUK,
2012:92). 2018 yilinda yapilan RTUK arastirmasinda ise, izlenme oranlart ATV nin
%19,7 ile birinci; TRT kanallarmin %17,5 ile ikinci; ve Fox TV’nin ise %14,3 ile
ticiincli oldugu goriilmektedir. Xsights (2018) tarafindan yapilan arastirmaya gore,
2016 tarihinde dizi izleme siireleri 6 saati bulurken, 2017°de bu siire 7 saat 40 dk.’ya
kadar ¢ikmustir. Xsights (2021) tarafindan yapilan diger bir arastirmaya gore, 2020
yilinda, dizilerin takip edildigi televizyon kanallari, %60 ile Kanal D birinci; %54 Fox
TV ile ikinci; %50 ile Show TV iigiincii olmustur. 2012-2020 yillar1 arasindaki RTUK
ve Xsights tarafindan yapilan {i¢ arastirmada, farkli televizyon kanallarinin zaman
zaman daha fazla izlendigi anlagilmaktadir. Bu durum dizilerin igerikleri ile ilgili
oldugu diisiiniilmektedir. Ayrica pandemi (Kovid-19) doneminde dizi sektorii
baslangicta dizi ¢ekimlerine ara vermis olsa da kisa siirede kendisini toparlayarak dizi
cekimlerine devam etmistir. Xsights (2021) tarafindan yapilan aynmi arastirmada,
televizyon ve dizi izleme siirelerinin yiikseliste oldugu goriilmektedir. Katilimcilara
gore, gilinliik dizisi izleme siiresi gectigimiz yila nazaran bu yil artis gdstermistir.
2019°da giinliik ortalama 2,7 saat olan dizi izleme siiresi 2020’de 3 saate ¢iktig1 tespit

edilmistir.
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Tablo 3.18. Katilimcilari Miizik/Eglence Programi Izleme Amaci

Miizik/Eglence Programi izleme Amaci n %

[lgimi ¢ektigi igin 312 25,4
Popiiler oldugu i¢in 40 3,3
Magazin ve eglence i¢in 74 6,0
Rahatlamak/Stres atmak i¢in 693 56,5
Diger 107 8,7
Toplam 1226 100

Tabloya gore, “miizik/eglence programi izleme amaci” ig¢in katilimcilarin
%25,4°1 “Ilgimi cektigi icin”, %3,3’ii “Popiiler oldugu icin”, %6,0’s1 “Magazin ve
eglence i¢in”; %56,5’1 “Rahatlamak/Stres atmak i¢in” cevabini vermislerdir. %38,7’si
ise “diger” segenegini isaretleyerek gorilislerini bildirmiglerdir. Buna gore,
katilimcilarin yaridan fazlasi (%56,5) “Rahatlamak ve stres atmak i¢in” miizik eglence

programlarini izlediklerini bildirmislerdir.

Tablo 3.19. Katilimeilarm Izledikleri Miizik/Eglence Programi Tiirii

izlenen Miizik/Eglence Program Tiirii n %
Magazin programlari 29 2,6
Reality-Show programlari 102 9,0
Komedi-giildiirii programlar1 476 42,2
Moda-yemek-kadin programlari 137 12,2
Bilgi-kiiltiir-yarisma programlari 355 31,4
Diger 59 5,2
Toplam 1129 100

Tablo 32’ye bakildiginda, katilimcilarin izledikleri miizik/eglence program
tiriinde; %2,6’s1 magazin programlarii, %9,0’u Reality-Show Programlarini,
%42,2°1 Komedi-giildiirli programlarini, %12,2’s1 Moda-yemek-saglik programlarini,
%31,4’t Bilgi-kiiltlir-yarisma programlarini, %35,2si ise “diger” segenegini
isaretledigi goriilecektir. Tablo 33 ve 32 birlikte degerlendirildiginde goriildigii lizere,
televizyonun eglence islevi izleme amacinda agir basmaktadir. Giindelik hayatin
karmasa ve rutininden, yogun calisma hayatindan yorulan ve sikilan insanlar ¢cogu
zaman rahatlamak/stres atmak ve yalnizlik duygusundan kurtulmak amaciyla komedi-
giildiiri  programlariyla ve kusak programlari olarak bilinen kadin-yarisma
programlar1 gibi eglendirici programlarla vakit gecirmeyi ve hem fizyolojik hem de
psikolojik olarak rahatlamay1 tercih edebilmektedirler. Bu noktada, miizik-eglence
programlart izleyiciyi rahatlatarak bir eglence kaynagi olmaktadir. Diger taraftan

piyasa ilkesi geregi medya ve televizyon, izleyiciyi ekranda tutmak igin ilgi ¢ekici
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programlara oncelik verdigi ve izler kitlenin bundan etkilenerek ikinci olarak (%25,4)

miizik-eglence programlarini izledigi ortaya ¢ikmaktadir.

3.3. Katilmcilarin Degerler Hakkindaki Goriisleri

Tablo 3.20. Katilimcilarin degerlerinin olusumunda 1.6ncelikleri

Degerlerin Olusumunda 1.0ncelik n %

Din 906 73,9
Aile 257 21,0
Arkadas 30 2,4
Televizyon 25 2,0
Diger 8 0,7
Toplam 1226 100

Aragtirmaya katilan bireylere “kendi degerlerinizin olusumunda size etki eden
faktorleri” 6nceligine gore siralamalari istendiginde, 1. 6ncelik olarak; %73,6’s1 “din”,
%21°1 “ailem”, %2,4’1 “arkadas”, %2,0’1 “televizyon” olarak cevaplamislardir. Bu
sonuca gore, bireylerin genel deger yapilarinin olusumunda din kurumu belirgin bir
sekilde 6nemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayni sonuglar, Diyanet Isleri
Bagkanligi’'nin “Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’nda (DIiB, 2014:180) da tespit
edilmistir. Buna gore, lilke genelinde “dindarim” diyenlerin oran1 %68,1, “hayatini,
dinin emirlerine gore sekillendirdigini belirtenlerin orani ise %64,9 olarak tespit

edilmistir.

Tablo 3.21. Katilimeilarin degerlerinin olusumunda 2.6ncelikleri

Degerlerin Olusumunda 2.Oncelik n %
Din 294 24,0
Aile 478 39,0
Arkadas 398 32,5
TV 37 3,0
Diger 19 1,5
Toplam 1226 100

Aragtirmaya katilan bireylere “kendi degerlerinizin olusumunda size etki eden
faktorleri” onceligine gore siralamalart istendiginde, 2.6ncelik olarak; %39’u “ailem”,
%32,5’1 “arkadas”, %24,0°1 “din”, %3,0’1 “televizyon” olarak cevaplamislardir. Bu
sonuca gore, bireylerin genel deger yapilarinin olusumunda tablo 33’ten farkl olarak
aile kurumu ilk siraya yiikselmektedir. Bunun yaninda, degerlerin olusumunda “aile”
cevabr verenlerle “arkadas” cevabi verenlerin oranlarimin birbirlerine yaklastigi
goriilmektedir. Buna gore; dinin, bireylerin deger yapilarinin olusumunda temel

olurken, “aile” kurumu cevabi olarak agirlikli olsa da “arkadasg” cevabi verenlerle
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birlikte diisiiniildiiglinde sosyal ¢evrenin bireyin deger olusumunda ikincil etkiye sahip
oldugu soylenebilir. Burada din kurumu kadar, bireyin kiiltiirel olarak etkilendigi

sosyal ¢evrenin deger olusumunda etkili bir faktor oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 3.22. Katilimcilarin degerlerinin olusumunda 3. 6ncelikleri

Degerlerin Olusumunda 3.0ncelik n %
Din 165 13,5
Aile 97 7,9
Arkadas 535 43,6
vV 333 27,2
Diger 96 7,8
Toplam 1226 100

Aragtirmaya katilan bireylere “kendi degerlerinizin olusumunda size etki eden
faktorleri” Onceligine gore siralamalari istendiginde, 3. Oncelik olarak; %43,6’s1
“arkadas”, %27,2’si “televizyon”, %13,5’1 “din”, %7,9’u “televizyon” ve %7,8’1
“diger” olarak cevaplamislardir. Iletisim diinyasinin hizla degistigi ve gelistigi bir
ortamda, tablo 22-23-24’te televizyonun deger olusumunda din ve aile kurumunun
gerisinde kalmasinin arkasinda medyanin her ne kadar bilgilendirme ve yenilikleri
yayma vb. olumlu islevleri olsa da medya ve televizyon, toplumsal yapida popiiler
kiiltiir unsuru olarak algilanmasinin yattig1 sdylenebilir. Ayrica Gerbner’in kiiltiirel
gostergeler ve ekme kurami gercevesinde belirttigi gibi izler kitle, gercek diinya ile
sanal diinyay1r ayirt edememekte ve uzun donemde televizyonun popiiler kiiltiir

unsurlartyla biling ektiginin farkina varamamaktadir (Gerbner, 2010: 84).

Tablo 3.23. Aile degerleri nereden 6grenilmeli sorusuna verilen cevaplar

Aile Degerleri Nereden Ogrenilmeli n %

Din 158 12,9
Okul 184 15,0
Televizyon 22 1,8
Anne-Baba 723 59,0
Sosyal Cevre 94 7.7
Arkadas grubu 7 0,6
Diger 38 3,1

Toplam 1226 100

Tablo 34’te degerlerin olusumunda 1. oncelik olarak katilimcilarin %73,9’u

“din” cevabini verirken, tablo 37’te aile degerlerinin olusumunda ise ayni cevabi
vermemisglerdir. Bunun yerine, anne-baba cevabiyla aileyi, aile degerlerinin
olusumunda basat bir noktaya getirmislerdir. Bu durum, sosyal bir kurum olarak dinin,
toplumsal yapida 6nemli bir rol oynamasi ve teorik olarak sosyal ve dini hayatta

normatif bir unsur olarak algilanmasina ragmen modern dénemde yasanan sosyal
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gerceklik icerisinde sosyalizasyon araci olarak ailenin dine gore daha etkin hale
gelmesiyle agiklanabilir. Bununla birlikte, sanayilesme ve kadinin is hayatinda etkin
olarak yer almasi, ailenin deger olusum ve aktarim islevini toplumsal yapidaki diger
kurumlara aktarmistir. Bu kurumlarin basinda gelen okul, bireyin hayatinda hem
giinlik hem de haftalik olarak ders ve kurs siirelerine bakildiginda ailelerinden ¢ok
ogretmenleriyle ve okul arkadaslartyla zaman gecirdikleri goriilmektedir. Diger
taraftan din, sosyallesme araci olarak kabul edilirken degerlerin olusumunda ise,
aileden kiiltiirel olarak deger aktarimi gerceklestigini, birey ve toplumsal hayatta dini

sosyallesme olmadan da deger sisteminin olustugu sdylenebilir.

3.4. Katimcilarin Televizyon Hakkindaki Goriisleri

Tablo 3. 24. Televizyon, dizi ve miizik-eglence programlari hakkindaki goriisleri

Televizyon, Dizi ve Miizik-Eglence Programlari ifadelerine Katilip- - = g
Katilmama Oranlan o = =
= = X
1. Televizyon, toplumsal degisim i¢in bir ara¢ olmalidir. 33,6 | 48,5 | 17,9
2. Izledigim televizyon programlarindan etkilenirim. 45,4 1 29,5 | 25,1
3. Televizyon, ailemdeki bireylerin davraniglarini etkilemektedir. 42,8 | 39,7 | 17,5
4. Televizyon, Tiirk aile yapisin1 ve degerlerini olumsuz etkilemektedir. 16,7 | 64,2 | 19,2
5. Dizi ve miizik-eglence programlar aile degerlerine uygun igeriktedir. 19,0 | 61,0 | 20,0
6. Davranislarin degismesinde dizi ve eglence programlari etkilidir. 36,1 | 44,3 | 19,7
7. Ailemde TV’deki olumsuz karakterlere benzer davranista bulunanlar var. | 62,7 | 24,1 | 13,2
8. Dizilerin sayisinin arttirtlmasinin iyi olacagin diistiniiyorum. 721834 | 94
9. 1zledigim dizilerde aile degerlerine dikkat edilmemektedir. 454 1 29,5 | 25,1
10. Dizilerden goriip 6grenerek hayatimda uyguladigim degisiklikler var. 61,8 | 23,3 | 14,8
11. Dizilerdeki karakter ve roller, hayata bakigimizda etkilidir. 32,6 | 47,8 | 19,6
12. Dizileri seyretmek i¢in harcanan zamani bosa ge¢mis sayarim. 19,1 | 52,9 | 28,0
13. Miizik-eglence programlari hayat tarzimin sekillenmesinde etkilidir. 59,6 | 25,9 | 14,5
14. Dizi ve eglence programlari i¢inde benzemek istedigim karakter var. 66,2 | 21,5 | 12,4

”,

1.“Televizyon, toplumsal degisim igin bir ara¢ olmaldr.”; “Televizyon,
toplumsal degisim i¢in bir ara¢ olmalidir.” ifadesine katilimcilarin %33,6’s1 olumlu;
%48,5°1 olumsuz ve %17,9’u ise bu konuda fikrini beyan etmemistir. Buna gore,
katilimeilar televizyonun bir toplumsal degisim araci olarak goriilmesine olumsuz
goriis beyan etmiglerdir. ASAGEM (Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Miidiirligii)’in
2010 tarihinde yaptigi “Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algis1”
aragtirmasinda medya profesyonellerine sorulan “Medya, toplumsal degisim i¢in bir

ara¢ olmalidir.” ifadesine %62 oraninda olumlu cevap vererek medyay1 ideolojik bir
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aygit olarak gordiikleri anlasilmaktadir (ASAGEM, 2010:61). Bu ifadeyi kendi
diistindiikleri yonde anlamis olmalari, medya profesyonellerinin medyay1 ve kitle
iletisim araglarini, toplumsal degisim i¢in bir ara¢ olarak gordiiklerini gostermektedir.
Ayni sekilde medya profesyonellerinin tersine; katilimeilarin, %48,5 oranla olumsuz
goriis bildirmeleri de televizyonun katilimcilar tarafindan toplumsal degisim i¢in bir
arag olarak gormek istemedikleri seklinde agiklanabilir. Filiz’in (2020: 124) yaptigi
arastirmada ise katilimcilara yoneltilen “televizyonun birey ve toplumu
yonlendirmede etkili bir kitle iletisim araci oldugunu diisiiniiyorum” ifadesine %80,3
oraninda olumlu cevap vererek televizyonun bireyi ve toplumu yonlendirici etkisi

oldugunu belirtmislerdir.

Arastirmada katilimcilar televizyonun bireyi ve toplumu degistirmesini ideolojik
olarak benimsemedigini bununla birlikte televizyonun potansiyel olarak toplumu
etkisi altina alabilme giiciiniin oldugunu kabul ettikleri goriilmektedir. Toplumu
olusturan birey ve ailenin kendisini kusatan sosyal ¢evreden etkilenme seklini son
donemde 6nemli dl¢lide degistirdigi goriilmektedir. Kitle iletisim araglarinin da sosyal
bir ¢evre olarak sayildig1 glinlimiizde, ikincil sosyallesme ajanlari olan aile ve okulun
etkinligi zayiflamis, onun yerine kitle iletisim araglari (Giddens, 2005:26-27) ve
ozellik de televizyon yerlesmistir. Buna ragmen katilimcilarin, %48,5 oraninda
ifadeye olumsuz cevap vermesi, Turhan’in (Turhan, 1997:49) “Mecburi Kiiltiir
Degismesi” kapsaminda agiklanabilir. Buna gore, Turhan; goniillii olmayan, baski
tehditlerle meydana gelen sosyo-kiiltiirel degismelere “Mecburi Kiiltiir Degigmesi”
admi vermektedir. Televizyon programlarinda bask1 ve tehdit agik sekilde olmasa da
piyasa ilkesi ve ekme kurami geregi medya sektorii ekran arkasindan sosyo-kiiltiirel
degismeyi iirlin yerlestirme, reklam, subliminal mesaj vb. araglarla kapitalist carklara
uygun hale getirmek istemektedir. Bu nedenle arastirmamizda katilimcilarin;
televizyonu, toplumsal degismeyi baski ve tehditle saglayan ideolojik bir ara¢ olarak

gormek istememeleri sebebiyle olumsuz cevap vermis olmalar diisiiniilebilir.

2. “Izledigim televizyon programlarindan etkilenirim.” Katilimcilarm biiyiik
cogunlugu televizyondan etkilendiklerini beyan etmislerdir. Bu durum, televizyonun
ve programlarinin olumlu ve olumsuz etkisi sz konusu olmadan televizyonun; birey,
aile ve toplumu zaman i¢inde her iki yonde de etkileyebilecegini gostermektedir.
Demirkan’in (2012) yaptig1 arastirmada televizyonun ve dizilerin etkisinin “kisinin

televizyon karakterlerinin davranislari igerisinde kaybolmasi ve onlarla biitiinlegsmesi”
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tamimiyla benzestigi goriilmektedir. Bagka benzer bir sonuca sahip arastirmada
(Batigiin ve Sunal, 2017) da popiiler televizyon ve dizi karakterleriyle birtakim
duygusal ve davranigsal biitiinliik icerisine girebildigi tespit edilmistir. Tiirk {in (2020:
60) yaptig1 arastirmada da benzer sonuglar bulunmustur. Buna gore, arastirmadaki
katilmeilarin  %66’s1 izledigi televizyon programi olarak dizi ve filmlerden
etkilendigini, %33’ ise etkilenmedigini ifade etmistir Arastirmada ayrica,
etkilenmedigini ifade eden {ligte birlik grup, etkilenmenin kendilerinde olmadigini

buna karsin ¢evrelerinde etkilerinin bulundugunu belirtmislerdir.

3. “Televizyon, ailemdeki bireylerin davranisglarini etkilemektedir.” ifadesine
katilimecilar %42,8 oranla katildiklarini; %39,7 oranla katilmadiklarmi ve %17,5
oranla da olumlu olumsuz herhangi bir fikir beyan etmemistir. Kdse’nin (2014) ve
Yegin’in (2020) yaptig1 arastirmalarda ailede bireylere isim verme davranisi iizerinde
televizyonun ve onun olusturdugu popiiler kiiltiir ve karakterlerinin aile iiyeleri
izerinde belirgin bir etkisinin oldugu ve deger aktarim gostergelerinden biri olan isim
verme davranisi {izerinde televizyonun hem olumlu hem de olumsuz etkileri ortaya

cikmustir.

4.“Televizyon, Tiirk aile yapisini ve degerlerini olumsuz etkilemektedir.”
Katilimeilarin %64,2’si televizyonun igerik olarak Tiirk aile yapis1 ve degerlerini
olumsuz etkiledigi diislincesine katilmadigi goriilmektedir. Televizyon sadece bir
eglence ve magazin islevi goren aygit olmaktan 6te; ayn1 zamanda egitim, saglik, bilim
ve kiiltlir gibi alanlarda birey ve toplumun aydinlanmasina yardim etmektedir.
Katilimeilarin  bu ifadeye televizyonun diger Onemli islevlerini goz Oniinde
bulundurarak cevap verdigi diisiiniilmektedir. Tablo 38’deki 1 nolu ifadede,
katilimeilarin %48,5°1 televizyonu toplumsal degisim i¢in bir arag¢ olarak gérmemesi,
bunu desteklemektedir. Bununla birlikte katilimcilarin televizyon igeriginde sikayetci
olduklar1 siddet, kadin-erkek iliskileri, cinsellik genel ahlaka aykir1 gibi programlarin
kaldirilmasi ya da en azindan bir diizenlemeye gidilmesini istemektedir. Bu konuda,
RTUK ’iin 2012 yilinda yaptig1 arastirmada RTUK ’ten beklenti ve istekler boliimiinde
katilmeilar, 2. Sirada “Genel ahlaka ve ailenin korunmasi ilkesi”ne aykiri
programlarin olmamasit (%]11,1), 3.sirada “Dizilere diizenleme getirilsin™ istegi
(%8.8), “Siddet iceren goriintiilerin kaldirilmasi n1 (%7.4), son olarak da Cinsellik /
miistehcenligin  kaldirilmasin1  (%6.5) istemislerdir. Bu nedenle, katilimcilarin

televizyon ile aile yapist ve degerleri arasinda olumsuz bir iligki kurmadiklari
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diistiniilmektedir. Bu durumu Gerbner, televizyonun ekme ve yetistirme kuraminda
belirttigi iizere, izler kitle fark etmeksizin uzun dénemde ekmenin gerceklesmesiyle
aciklamaktadir. Diger bir ifadeyle Gerbner, izleyicinin rahatsiz oldugu durumlar olsa
da bunun kendisini ve toplumsal yapiyr uzu donemde etkilediginin farkina
varamamaktadir. RTUK, arastirmasinda bu durum acikca ortaya c¢ikmaktadir.
Arastirmaya gore, en fazla rahatsiz olunan televizyon programi soruldugunda sirasiyla
%46,3 Kusak programlar1 (Miizik-Eglence programlari) ve %21,6 ile diziler ilk iki
sirada yer almaktadir. Arastirmada bu iki televizyon programinda rahatsizlik olarak
dile getiren konular ise, genel ahlak ve aile yapisina aykirilik ve cocuk ve genclere

olumsuz rnek olusturma olarak ilk sirada yer almislardir (RTUK, 2018: 61-62).

5.“Dizi ve miizik-eglence programlari aile degerlerine uygun iceriktedir.”
ifadesine katilimcilarin %19,0’u olumlu; %61,0°1 olumsuz goriis bildirmistir. Kararsiz
katilimcilarin oran1 ise %20,0 olarak gergeklesmistir. Katilimcilar, genel olarak
televizyonun aile degerlerine olumsuz yansimasi olmadigi (4. madde) goriistinde iken,
dizi film ve miizik eglence programlarinin aile degerlerine yonelik uygun icerige sahip
olmadiklarini ifade etmektedirler. RTUK, 2012 Televizyon Izleme Egilimleri
Arastirmasi’nda da benzer bir veri elde edilmistir. Buna gore, katilimcilar televizyon
programlarinin (dizi film ve miizik eglence programlari) “Aile ig¢i iligkileri olumlu
yonde etkiler” ifadesine %353,9 ile; “Kiiltiir, 6rf ve adetlerin gelismesine yardimci
olur.” ifadesine de %45,9’u katilmamistir (RTUK, 2012:126-127). Bu veriletle,
televizyona genel olarak olumlu bakan katilimcilarin, dizi film ve miizik eglence

programlarina ise aile degerleri agisindan olumsuz baktig1 goriilmektedir.

RTUK, 2018 televizyon egilimleri arastirmasinda ise miizik-eglence (kusak
programlar1) programlarinda izleyicinin rahatsiz oldugu konularla ilgili sorulara
katilimeilarin % 73,4’1 bu programlarin igeriginin, genel ahlak ve aile yapisina uygun
olmadigmi ifade etmistir. Ayni sekilde RTUK Iletisim Merkezine de “kusak
programlari”na yonelik vatandaslardan gelen bildirimlerde, bu programlarin genel
ahlaka ve manevi degerlerimize uymadig1 yonde sikayetler iletilmektedir. Izleyicinin
rahatsiz oldugu diger bir konu ise, bu tiir programlarin ¢cocuk ve gengler i¢in olumsuz
ornek olusturmasidir. Televizyonda bu tir programlarla olusturulan igerik ve
formatlarin, konusulanlarin ve programdaki katilimcilarin 6zellikle deger edinim
doneminde kritik bir agamada bulunan geng niifus iizerinde psikolojik, kiiltiirel ve

ahlaki yonden zarar verici oldugu diisiiniilmektedir.

156



Ote yandan, bu programlarda sikayet edilen diger bir husus ise, dzel hayatin
gizliligine dikkat edilmemesi ve mahremiyete aykir1 yaymlar yapilmasi olmustur.
Katilimeilarin %39,4°1 kusak programi igeriklerinde 6zel hayat ve mahrem alan
siirlarini asarak aile ici sirlart ve 6zel bilgileri televizyon ekraninda biiyiik bir kitle
ile ifsa etmesinden rahatsiz oldugunu dile getirmistir (RTUK, 2018: 61-62).
Kuyucu’nun ¢aligmasinda da benzer bir sonug ¢ikmustir. Arastirmada, “Diziler kiiltiirel
degerlerin yansitilmasi, pekistirilmesi ve gelecek nesillere aktarilmasi agisindan
olumlu bir etkiye sahiptir.” ifadesine katilimcilarin %57,7’si olumsuz goriis

bildirmislerdir.

6. “Davranislarin degismesinde dizi ve miizik eglence programlar: etkilidir.”
ifadesine katilimcilar %36,1 oraninda olumlu; %44,3 oraninda olumsuz; %19,7
oraninda ise fikirim yok cevabini vermislerdir. Kuyucu’nun ¢aligmasinda ise “Diziler
giinliik yasantimdaki tavir ve davranislarim tlizerinde etkilidir.” ifadesine katilimcilarin

%69,3’1i olumsuz goriis bildirmislerdir (Kuyucu, 2019: 897).

Her iki arastirma da katilimecilarin davranis degisiminde programlardan
etkilenmeyi olumsuz anlamda anladiklar1 anlagilmaktadir. Diziler ve miizik-eglence
programlarinin olumlu ve deger olusturucu bazi yonleri olsa da televizyondan

etkilenmeyi ve davranig degisimini izleyici olumlu anlamda ele almamaktadir.

7.“Ailemde televizyondaki olumsuz karakterlere benzer davranista
bulunanlar var.” Tablo 43’ye gore, “Ailemde televizyondaki olumsuz karakterlere
benzer davranista bulunanlar var.” ifadesine olumlu cevap verenlerin oran1 %62,7;
olumsuz cevap verenlerin orani %?24,1 ve kararsizlarin orani ise %13,2 olarak
gerceklesmistir. MEB’in (2008) ve Tas & Yal¢inkaya’nin (2015) yaptigi caligmalarda
da benzer sonuglar bulunmustur. Calismalarda dizi filmlerin aile i¢i iletisimin
kalitesini diislirdiigii, catigmalara neden oldugu ve siddet egilimini artirdigt
bulunmustur. Ustiindag’in (2019) arastirmasinda ise genglerin televizyonda ve
dizilerde izledikleri karakterleri olumlu ya da olumsuz olmasina bakilmaksizin basarili

ve etkileyici olanlarin rol model alindig ortaya ¢ikmustir.

8. “Dizilerin  sayisimin  arttiridmasinin  iyi  olacagimi  diisiiniiyorum.”
Arastirmamizda katilimcilarin biiyiik bir kismi (%83,4), dizi sayisinin artirilmasini
istememektedir. Benzer bir sonug Istanbul Kalkinma Ajansi’nin yaptig1 arastirmada

da karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de son donemde dizi iiretimi ve yayimi yiiksek
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oranlara ulagmis ve her yil artarak siirmektedir. Televizyon kanallarinin program
tiiriinde ve prime time’de “amiral gemisi” durumunda olan Tiirk dizileri, 30’u askin
iilkeye ihra¢ edilmektedir. Bununla birlikte, reklam ve yayin politikalari nedeniyle
hem dizi c¢alisanlarinin hem de izleyicilerin sikayette bulunduklar1 bilinmektedir.
Ozellikle her 3 izleyicinin 2’si, siireleri, reklamlar1 ve 6zetleriyle birlikte 2 hatta 3
saatin iizerine ¢ikmasi nedeniyle bu dizilerin uzunlugundan yakinmaktadir (Film-San,

2017: 113).

9. “Izledigim dizilerde aile degerlerine dikkat edilmemektedir.” Katilimcilarin
biiyiik cogunlugu (%45,4)’1 dizilerin igerik olarak aile degerlerine uygun olmadigini
belirtmektedir. Sakarya ilinde “Genglerin Kimlik Gelisimi ve Sosyallesme Siirecine
Televizyon Dizilerinin Etkisi” temal1 saha arastirmasinda da benzer sonuglar ¢ikmistir.
Arastirmada, “Dizilerdeki kadin-erkek iliskileri bana uygunsuz geldigi i¢in, onlar gibi
olmak istemem.” sorusuna katilimcilarin %59,3’1 katildigini; %24,0°1 katilmadigini;

%16’s1 ise bir fikrinin olmadigini bildirmislerdir (Cosgun, 2012:19).

Kirtepe’nin yaptig1 arastirmada (2014: 86). katilimcilara yoneltilen “dizilerde
en ¢ok hosnutsuzluk duydugunuz konular nelerdir?” sorusuna %44,9 oraniyla ilk
sirada “degerlerimize ters diisme”; %42,3 oraniyla ikinci sirada “miistehcenlik” ve
%27,7 oraniyla ti¢lincii sirada “koti aliskanliklara 6zendirme” cevabini vermislerdir.
ASAGEM’in yaptig1 aragtirmada medya profesyonelleri, “Televizyondaki aile
modellerinin Tiirk aile modelini yansittigina inanmiyorum.” ifadesine %60 oraninda
olumlu goriis bildirmistir (ASAGEM, 2010:55). Bu sekilde bireye ve topluma
televizyonda yansitilan aile modellerinin ve degerlerinin 6rtiismedigi elestirisi, medya
profesyonelleri tarafindan da kabul edilmektedir. Ayni sekilde, medyanin bu
elestirilere karsi, medyanin toplumun bir aynasi oldugu goriistiniin biiyiik bir oranda

medya profesyonelleri tarafindan da kabul edilmedigi ortaya ¢ikmaktadir.

Kuyucu (2019)’nun yaptigi “Genglerin Tiirkiye’de Uretilen Televizyon
Dizilerine Yonelik Tutumlar1 ve Dizi Tiiketim Faktorlerinin Analizi” ¢alismasinda da
benzer sonuglar elde edilmistir. Buna gore, arastirmada televizyon dizilerinin siddeti
ozendirdigi goriistine ve degerler konusunda katilimecilarin, “Diziler, Tiirk aile ve
toplum yapisina uygun degildir” ifadesine katildiklari belirlenmistir. Ayni sekilde
Televizyon lizleme Egilimleri Arastirmasi’'nda “Dizilerde Sizi Rahatsiz
Eden/Elestirdiginiz Konular Nelerdir?” sorusuna katilimcilarin %62’°si dizilerin,

cocuk ve genglere olumsuz o6rnek olusturdugunu, dizilerde yer alan siddet
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iceriklerinden rahatsiz olanlarin oraninin %48,8 ve dizilerin genel ahlak ve aile

yapisina uygun olmamasindan rahatsiz olanlarin oraninin ise %46,3 oldugu ortaya

cikmistir (RTUK, 2018: 62).
10.“Dizilerden goriip dogrenerek hayatimda uyguladigim degisiklikler var.”

Tablo 38’e bakildiginda, katilimcilarin, “Dizilerden goriip 6grenerek hayatimda
uyguladigim degisiklikler var.” ifadesine olumlu goriis bildirenlerin orani, %61,8; bu
ifadeye olumsuz goriis bildirerek katilmadigint  belirtenler, %23,3; fikir
bildirmeyenlerin orani ise, %14,8 olarak gergeklestigi goriilecektir. ASAGEM’in
(2010) yapt1g1 arastirma da katilimeilarin %59’u “Medya, geleneksel cinsiyet rollerini
degistirebilecek etkiye sahiptir” ifadesine olumlu goriis bildirerek katilmis olmalari,
hem geleneksel cinsiyet rolleri agisindan hem de aile degerleri agisindan medyanin,
televizyonun ve en ¢ok izlenen televizyon programi olan dizilerin birey, aile ve toplum
izerinde ne derece etkili oldugunu gostermektedir. Milli Egitim Bakanligi’nin (2008)
ve Tas ve Yalgmkaya (2015) yaptig1 arastirmalarda, televizyon dizilerinin bireyin
siddet egilimini artirdigin1 ve aile {iyeleri arasinda cesitli ¢atismalara neden oldugu
ortaya koyulmustur. Semerci ve Kalgik’in (2017: 257) yaptiklari arastirmada ise, dizi
film diyaloglarinin katilimcilar tarafindan giinliik hayatta kullandiklar1 ve dizi film
karakterlerinin bireylerin sa¢ kesimi ve makyaji iizerinde etkili olduklarini tespit
etmistir. Diger taraftan, Ilgin ve Uruc (2018), bat1 kiiltiirii baglaminda televizyon
dizilerinin kiiresel etkilerini inceledigi ¢alismasinda, orijinali “The Orange Country”
olan Amerikan dizisinin Tiirkiye uyarlamasi olan “Med Cezir” dizisinde, izleyicilerin
duygusal olarak diziden etkilendiklerini, Amerikan kiiltiiriinii yansitan kodlara ilgi
duyduklarmi ve bu kiiltiir bi¢gimini yasamaya arzu duyduklarini tespit etmistir. Son
olarak Tiirk’tin (2020: 60) popiiler dizilerin model alma davranisi1 lizerindeki etkisi
arastirmasinda, katilimcilarin %66°s1 izledigi dizi filmlerden etkilendigini, %33 liniin

ise dizi filmlerden etkilenmedigini belirtmistir.

11.“Dizilerdeki karakter ve roller, hayata bakisimizda etkilidir.” Bir 6nceki
ifadeye gore, %61,8 olan olumlu cevap orani, yar1 yariya azalarak %32,6 olarak
gerceklesmistir. Bu durum, ilk ifadede katilimcilar, dizilerden goriip 6grenerek
etkilendiklerini ifade ederken; ikinci ifadede ise , katilimcilarin dizilerdeki karakter ve
rollerden “hayata bakis” noktasinda biiylik degisimler yasamadiklarin1 bu anlamda
etkilenmediklerini ve biiylik zihni ve fikri doniistimlere kap1 aralamadiklarini ifade

etmekle aciklanabilir.
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Gerbner’in “Yetistirme etkisi” kuramina gore, televizyonun birey ve toplum
izerindeki etkileri uzun donemli siireglerle bir etki meydana getirmektedir. Buna gore,
birey ve toplumda; televizyon, ger¢ek diinyadan farkli olarak zamanla sembolik bir
diinya insaa edilmekte ve sembolik diinya bireylerin yetisme ve hayat tarzi tizerinde
etkili olmaktadir (Isik, 2002:85). Bu sekilde televizyonun tutum ve degerleri
etkilemesi kisa vadede gerceklesmemektedir. Aksine bu etkinin ortaya g¢ikabilmesi

icin belirli bir slire gegmesi gerektigi goriilmektedir.
12. “Dizileri seyretmek icin harcanan zamani bosa ge¢mis sayarim.”

Tablo 38’e bakildiginda, “Dizileri seyretmek i¢in harcanan zamani bosa gecmis
sayarim.” ifadesine katilimcilarin %19,1°1 olumlu; %62,9’u olumsuz; %28,0’1 ise
fikrini bildirmemistir. Buna gore, katilimeilarin biiylik ¢cogunlugu, dizi film izlemeyi
benimsemektedir. RTUK 2012 Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi’nda da ayni
durum, karsimiza c¢ikmaktadir. Televizyonlarda oncelikli olarak yayimlanmasi
istenilen program tiirleri arasinda %486,3’liikk oraniyla dizi filmlerin ilk sirada yer
almasi, birey ve toplum agisindan dizi filmlerin, artik “sosyal bir pratik™ haline geldigi

sOylenebilir.

13.“Miizik-eglence programlari hayat tarumin sekillenmesinde etkilidir.”
ifadesine katilimcilarin %59,6’s1 olumlu goriis bildirirken, %25,9’u olumsuz goriis
bildirmistir. Fikir belirtmeyenler ise %14,5’te kalmistir. 2011 yilinda yapilan benzer
bir arastirmada (Sahin, 2011:265) katilimcilara, “Televizyonda yayinlanan magazin ve
eglenceli yarisma programlarindan aldigim bilgiler benim kanaatlerimi etkiliyor.”
ifadesine katilim diizeyi sorulmus ve katilimcilarin %65,8’1 ifadeye olumlu cevap
vermistir. Olumsuz cevap verenlerin orani ise %34,2 olmustur. Yapilan arastirmada
kadmlarin televizyonda yayimlanan magazin ve eglenceli yarisma programlarindan

erkeklere gore daha fazla etkilendikleri ortaya ¢ikmistir (Erkek: =2,90, Kadin: =3,92)

14. “Dizi ve miizik-eglence programlari icinde benzemek istedigim karakter
vardwr.” Tablo 38’e bakildiginda, katilimcilara yoneltilen “Dizi ve miizik-eglence
programlar1 iginde benzemek istedigim karakter vardir.” ifadesine katilimcilarin
%66,2’sinin katildigini; %21,5’inin katilmadigini; %12,4’tiniin de kararsiz kaldiklar1
goriilmektedir. “Televizyon ve Genglik: Yerli Dizilerin Genglerin Model Alma
Davramist Uzerindeki Etkileri” arastirmasinda, dizi filmlerdeki karakterleri ve basrol

oyucularint model alma davranigint 6lgmek igin sorulan “karakterin yerinde olmak,
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ona benzemek ister miydiniz?” sorusu yoneltilmistir (Erjem & Caglayandereli,
2006:24). Arastirmaya katilan bireylerin %72’si soruya olumlu cevap vererek
modelleme davranisinda bulundugu belirtmistir. Aladag’in (2012: 41) yaptig
aragtirmada, izleyiciler kendilerinin dizilerdeki oyuncularin yerine koyarak
izlediklerini, onlara benzemek istediklerini ve sunulan hayata 6zlem duyduklar1 ortaya
cikmigtir. Ayni sekilde Karaboga (2016: 199), dizi izleyicilerinin televizyon
dizilerinde sunulan tiikketim unsurlarina yonelik egilimlerini arastirdigi ¢aligmasinda,
dizi karakterlerinin izleyiciler lizerinde etkili oldugu, izleyicinin istek ve arzularini
harekete gecirerek bireylerde satin alma duygusunu harekete gegirdigi ve dizi
karakterleri iizerinden sunulan tiiketim unsurlarinin izleyicilerin ilgisini ¢ektigini ve
bireylerin tiiketim egilimlerinin yonlendirilmesine etkili oldugunu tespit etmistir.
Arastirmada, “Begendigim dizi oyuncusu gibi giyinmek isterim” ifadesine iliskin
kadin katilimeilarin %51°1 katildiklarini, %39°u katilmadiklarini, %10’u ise kararsiz
olduklarini ifade etmistir. Erkek katilimcilarin %47°si begendigi dizi oyuncusu gibi
giyinmek istedigini, %38’1 istemedigini, %15°1 ise kararsiz olduklarini belirtmistir.
Model alinan ve benzemek istenilen karakterlerin otoriter vb. 6zelliklere sahip olmasi
nedeniyle izleyiciler tarafindan modeller takip edilmekte, sevilmekte ve taklit

edilmeye ¢alisilmaktadir.

Asgari ve digerleri (2012) ve Allen’in (2019) yaptig1 arastirmalar, bunu
desteklemektedir. Cimen’in (2019) aragtirmasinda ise model almayi etkileyen

faktorler arasinda kisilik 6zelliklerinin ilk sirada geldigi goriilmiistiir.

Diger taraftan Tirk’iin (2020) yaptig1 arastirmada da benzer bulgular ortaya
cikmigtir. Buna gore, model ile kisinin 6zelliklerinin birbirine benzestigi durumlarda

modelin taklit edilmesinde bu 6zelliklerin etkili bir rol oynag goriilmektedir.

Bu veriler 1s131inda, Bandura (1977)’nin Sosyal Ogrenme Kurami’nin temel
onermesi dikkate alindiginda, dizilerde ve televizyon programlarinda énemli rollerin
ve karakterlerin izler kitle tarafindan taklit edildigi ve modellenerek 6grenildigi,
dolayistyla izleyiciler tarafindan tutum ve degerler edinerek yeni davranig oriintiileri

kazandig1 sdylenebilir.
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3.5. Sosyo-Demografik Ozellikler ile izleme Amac Iliskisi

3.5.1. Sosyo-Demografik Ozellikler ile Televizyon izleme Amaci iliskisi

Tablo 3. 25. Cinsiyet ile televizyon izleme amaci iliskisi

. Cinsiyet

TV lIzleme Amaci Kadin Erkek Toplam

n % n % n %
Dini programlar 66 11,0 57 9,1 123 10,0
Spor programlari 34 5,7 157 25,1 191 15,6
Dizi/miizik/film 216 35,9 135 21,6 351 28,6
[lgimi geken her program 112 18,6 71 11,4 183 14,9
Belgesel/haber/tartisma 128 21,3 167 26,7 295 24,1
Magazin/eglence/yarisma 39 6,5 33 5,3 72 5,9
Diger 6 1,0 5 0,8 11 0,9
Toplam 601 100 625 100 1226 100

x> =113,066 P=0,001 Bagimhlik Oram:29,06

Katilimeilarin cinsiyetlerine gore televizyon izleme amaglarimin degistigi
belirlenmistir (P<0,001). “Televizyon izleme amaci” cinsiyete gore degistigi ve
%29,06 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin cinsiyetlerine gore
Televizyon izleme amaglart incelendiginde erkeklerde en c¢ok oranda
“belgesel/haber/tartigma”  programlart  %26,7  oraninda, kadinlarda ise
“dizi/miizik/film” programlar1 %35,9 oraninda izlenmekte oldugu tespit edilmistir.
“Sosyo-demografik 6zellikler (cinsiyet) ile televizyon izleme amaci arasinda iliski

vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

Kiran’in (2016: 111) arastirmasinda katilimcilarin ¢ogunlugu (%38.,9),
televizyonu dizi film ve miizik programlar1 izleme amaciyla kullandiklarini ifade
etmiglerdir. Ayrica katilimcilarin %20,5°1 ise haber, tartigma ve belgesel amaciyla
televizyonu izledikleri ortaya ¢ikmistir. RTUK iin (2018: 94) arastirmasinda da aym
sonuglarla karsilagilmaktadir. Buna gore, “Neden TV yayinlarini izlersiniz?” sorusuna
katilmeilarin = %35,7°1  “begendigim programlar1 takip etmek i¢in” cevabini
vermislerdir. Arastirmada bu grubun dizi gibi eglence temelli programlar: takip
ettikleri saptanmistir. Zavalsiz ve Dagci’nin (2019: 190). calismasinda da benzer
sonuclarin ¢iktigini goriilmektedir. Buna gore, kadin katilimcilarin %59°u, erkeklere
gore televizyonu serbest zaman aract ve dinlenme araci olarak kullandigi ortaya
cikmistir. Erkek katilimeilarin televizyonu kadinlara gore %16 daha fazla haber alma

ve bilgilenme olarak kullandiklar1 gériilmiistiir.
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Tablo 3. 26. Yas ile televizyon izleme amaci iliskisi

Yas

Televizyon Toplam
: - - - +
Izleme Amaci 18-25 yas 26-35yas 36-45Syas 46 yasve

n % n % n % n % n %
Dini programlar 43 94 28 82 27 10,3 25 153 123 10,0
Spor programlari 95 20,7 47 13,7 27 10,3 22 13,5 191 15,6
Dizi/miizik/film 148 32,3 96 28,0 66 252 41 252 351 28,6

Ilgimi ceken her prog. 71 15,5 59 17,2 38 14,5 15 9,2 183 149
Belgesel/haber/tartisma 70 15,3 90 26,2 88 33,6 47 28,8 295 24,1
Magazin/eglen./yanisma 27 59 20 58 14 53 11 6,7 72 59

Diger 409 3 09 2 08 2 12 11 09
Toplam 458 100 343 100 262 100 163 100 1226 100
X% = 55,970 P=0,001 Bagimhihik Orani:20,89

Katilimecilarin televizyon kullanim amaci ile yas degiskeni arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001).“Televizyon izleme amaci1” yasa gore
degistigi ve %20,89 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, 18-25 yas
kategorisindeki birinci yetiskinlik donemindeki bireyler arasinda ‘“dizi/miizik/film”
amagl televizyon izleme orani (%32,3) iken, 26-35 yas kategorisinde ise bu oran
(%28,0)’e diismektedir. 36-45 yas ve 46 ve istii kategorilerinde ise katilimcilar
sirastyla %33,6 ve %28,8’lik oranla “Belgesel/haber/tartisma” programi izlediklerini

belirtmislerdir.

RTUK iin (2018: 95) Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi’nda benzer
sonuclar ortaya ¢ikmistir. Arastirmada yas gruplan yiikseldikce televizyon izleme
amacinda dizi izleyen katilimcilarin sayisinin azaldigi ve haber-bilgi amaciyla

televizyon izleyenlerin ise yas arttikca haber izleme oraninin arttig1 goriilmektedir.

Bu sonuglara gore, katilimcilarin yasi yiikseldikge haber, enformasyon ve
entelektiiel yonii giiclii programlarin tercih edilme oranlarinin arttig1 ve katilimeilarin
yas grubu azaldik¢a eglence, magazin ve dizi filmlerin televizyon izleme amacinda
daha 6n siralarda yer aldig1 goriilmektedir. Buna gore “Sosyo-demografik ozellikler
(yas) ile televizyon izleme amaci arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmaktadir.
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Tablo 3. 27. Yasamlarinin ¢gogunu gegirdikleri yer ile televizyon izleme amaci iliskisi

Yasamlarinin Cogunu Koy Iige il Toplam
Gegirdikleri Yer n % n % n % n %
Dini programlar 18 21,2 11 98 94 9,1 123 10,0
Spor programlari 9 10,6 20 17,9 162 15,7 191 15,6
Dizi/miizik/film 34 40,0 32 28,6 285 27,7 351 28,6
Ilgimi ceken her program 7 82 12 10,7 164 159 183 14,9
Belgesel/haber/tartisma 11 12,9 25 22,3 259 25,2 295 24,1
Magazin/eglence/yarisma 6 7,1 9 80 57 55 72 5,9
Diger o 00 3 27 8 08 11 09
Toplam 85 100 112 100 1029 100 1226 100
x*=33,054 P=0,001 Bagimhlik Orani:16,2

Katilimcilarin televizyon kullanim amaci ile “Yasamlarinin Cogunu Gegirdikleri
Yer” degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001).
“Televizyon izleme amaci” yasamlarinin ¢ogunu gecirdikleri yere gore degistigi ve
%16,2 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, kdyde ikamet eden
katilmeilarin, %40,0 oraniyla “Dizi/miizik/film” programini; ilge ve ilde ikamet
edenlerin ise sirastyla %28,6 ve %27,7 oranlariyla izledikleri goriilmektedir. “Sosyo-
demografik 6zellikler (ikamet yeri) ile televizyon izleme amaci arasinda iliski vardir.”

seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

Televizyonun bos zamanlar1 kontrol etme ve bireyi mesgul etme islevi, tabloya
bakildiginda koyde ikamet ettiklerini sdyleyen katilimcilarda daha agir bastigi
sOylenebilir. Kdyde yasayan katilimcilarin televizyon izleme amaci; dizi, miizik ve
film olurken diger taraftan dini sosyallesme amaciyla da (%21,2) izledikleri

goriilmektedir.

Modern donemde kentsel yasamda alternatif dini sosyallesme imkanlarinin ve
mekanlarinin artmis olmasi ve modern yasam arzusu nedeniyle televizyonun dini
sosyallestirme islevi, ilce ve ilde yasayan katilimcilarda diistiigii anlasiimaktadir. 11 ve
ilcede yasayan katilimcilarin dizi izleme oranlarimin diger program tiirlerine gore
farklilik géstermesi, televizyonun kent yasami icerisindeki kosusturmadan uzaklagma

ve rahatlama istegi olarak degerlendirilebilir.
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Tablo 3. 28. Egitim durumu ile televizyon izleme amaci iliskisi

Egitim Durumu

TV izleme Amaci flkok. Ortaok. Lise Onlisans Lisans  Lis.ist.  Toplam

n % n % n % n % n % n % n %
Dini programlar 2042,6 13 27,7 47 14,1 18 7,3 20 42 5 7,1 123 10,0
Spor programlari 2 43 4 85 60 18,0 39 157 76 158 10 14,3 191 15,6
Dizi/miiz./film 1327,7 15 31,9 122 36,6 86 34,7 105 21,8 10 14,3 351 28,6
Ilgimi cekenprog. 1 2,1 1 2,1 32 9,6 40 16,1 95 19,8 14 20,0 183 14,9
Belg./haber/tart. 5 10,6 6 12,8 51 153 50 20,2 155 32,2 28 40,0 295 24,1
Mag./egl./yarisma 5 10,6 8 17,0 20 6,0 13 52 24 50 2 29 72 59

Diger 121 0 00 1 03 2 08 6 12 1 14 11 09
Toplam 47 100 47 100 333 100 248 100 481 100 70 100 1226 100
x* =200,569 P=0,001 Bagimhlik Oram:37,49

Katilimeilarin televizyon kullanim amact ile “egitim durumu” degiskeni
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Televizyon izleme
amac1” nin egitim durumuna gore degistigi ve %37,49 oraninda bagimli oldugu tespit
edilmistir. “Ilkokul” mezunu olanlarin agirlikli “dini programlar™ takip ettikleri;
“ortaokul”, “lise”, ve “On lisans” mezunlarinin ¢ogunlukla “dizi/miizik/film”
izledikleri; “lisans” ve “lisansiistii” mezunlarinin ise ‘“belgesel/haber/tartisma”
programu izledikleri goriilmektedir. Buna gore, “Sosyo-demografik 6zellikler (egitim
durumu) ile televizyon izleme amaci arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmaktadir.

RTUK{in (2018: 95) arastirmasinda diisiik diizeyli egitimlilerin televizyon
izleme amacinda televizyonu bir “zaman gegirme” araci olarak kullandigi
goriilmektedir. Orta ve yiiksek egitimlilerde ise bu oran hizla diismektedir.
Arastirmada televizyonun haber verme islevi noktasinda egitim diizeyleri arasinda
anlamli bir fark bulunmamais olsa da, %35,3 oraniyla yiiksek egitimlilerde televizyon
izleme amacinda diger diizeylere goére katilimcilarin  segici  oldugu

degerlendirilmektedir.

Filiz’in (2020: 253) yaptig1 arastirmada da egitim durumu ile televizyon
programlar1 izleme amaci arasinda anlamli bir iligki bulunmustur. Arastirmaya gore,
egitim durumu yiikseldik¢e dizi, miizik ve film izleyenlerin oraninin azalmakta oldugu
ve haber, belgesel ve tartisma programlarinin tercih edilme oranlarinin ise arttig1 tespit

edilmistir.
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Tablo 3. 29. Medeni durum ile televizyon izleme amaci iliskisi

Medeni Durum

TV izleme Amaci Bekar Evli Toplam

n % n % n %

Dini programlar 59 95 64 10,6 123 10
Spor programlari 122 19,6 69 11,4 191 15,6
Dizi/miizik/film 186 29,9 165 27,3 351 28,6
flgimi geken program 102 16,4 81 13,4 183 14,9
Belgesel/haber/tartisma 113 18,2 182 30,1 295 24,1
Magazin/eglence/yarisma 34 55 38 63 72 5,9
Diger 6 1 5 0,8 11 09
Toplam 622 100 604 100 1226 100

x> =34,772 P=0,001 Bagimhilik Orani:16,61

Katilimeilarin televizyon kullanim amaci ile “medeni durum” degiskeni
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Televizyon izleme
amacr” medeni duruma gore degistigi ve %16,61 oraninda bagimli oldugu tespit
edilmigstir. Buna gore, “bekar” katilimecilarin ¢ogunlukla (%29,9) “Dizi/miizik/film”
izledikleri; evli olanlarin ise agirlikli (%30,1) olarak “Belgesel/haber/tartisma”
programu izledikleri goriilmektedir. “Sosyo-demografik 6zellikler (medeni durum) ile
televizyon izleme amact arasinda iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz
dogrulanmaktadir. Filiz’in (2020) arastirmasinda da program tiirii ile medeni durum
degiskeni arasinda anlamli bir iliski bulunmustur. Buna gore bekar olanlarin dizi

izleme orani %29,0 iken bu oran evli olanlarda %20,3’e diismektedir.

Tablo 3. 30. Gelir durumu ile televizyon izleme amaci iliskisi

Gelir Durumu
TV Izleme 0- 2851- 4001- 6001- 7500- 10.000
Amaci 2850 4000 6000 7500 10.000 +
N % n % n % n % n % n % n
Dini programlar 12 32,4 30 16,4 33 12,5 25 8,7 15 6,7 8 3,5 123 10

Spor programlar1 2 5,4 31 16,9 46 17,4 42 14,6 34 15,1 36 15,7 191 15,6

Toplam

Dizi/miizik/Film 10 27 54 29,5 79 29,9 93 32,3 61 27,1 54 23,6 351 28,6
Hgimi ¢ek. prog. 6 16,2 19 10,4 37 14 48 16,7 40 17,8 33 14,4 183 14,9

Bel./Haber/Tart. 5 13,5 31 16,9 48 18,2 65 22,6 59 26,2 87 38,0 295 24,1
Mag/Egl./Yans. 1 2,7 16 87 8 21 14 49 12 53 8 3,5 72 59

Diger 127 2 1,1 0 0 1 03 4 18 3 13 11 09
Toplam 37 100 183 100 264 100 288 100 225 100 229 100 1226 100
X% =95,801 P=0,001 Bagimhihk Oram:26,92

Katilimeilarin televizyon kullanim amaci ile “gelir durumu” degiskeni arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Televizyon izleme amaci1” gelir
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durumuna gore degistigi ve %26,92 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna
gore, gelir durumu arttikca “dini programlar”in izleme oranlarinin azaldigy;
katilmecilarin gelir durumu arttikga “belgesel/haber/tartisma” programlarini tercih
etme oranlarinin arttig; “0-2850” gelir grubu disindaki katilimcilarin, -her gelir
grubunda- agirlikli olarak “Dizi/miizik/film” izledikleri goriilmektedir. “Sosyo-
demografik oOzellikler (gelir durumu) ile televizyon izleme amaci arasinda iliski

vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

Tablo 3. 31. Meslek ile televizyon izleme amact iliskisi

Televizyqn izleme Amaci Toplam
Meslek Dini Spor Dizi/miiz. Ilgimi Bel./haber Mag./Egl. Diger
prog.  prog. /film _ ¢ek. prog. /tart. Yar.
n % n % n % n % n % n % % n_ %
Isci 12 10,7 14 12,5 42 37,5 17 152 20 179 7 63 0 112 100
Esnaf 5 16,7 4 133 2 6,7 7 233 7 233 5 16,7 0 30 100
Emekli 1 42 5 208 8 333 1 42 7 292 2 83 0 24 100

Ogrenci 32 10 75 23,4 102 31,8 47 14,6 45 14 17 5,3
Evhannm: 30 31,3 2 2,1 37 385 13 13,5 9 94 4 42
Ozel Sektor 7 5,8 23 19,2 35 29,2 21 17,5 28 233 6 5
Kamu Gor. 27 6,5 46 11,1 103 24,8 63 15,2 145 349 25 6
Serb. Mes. 4 12,1 5 152 6 182 3 9,1 14 424 1 3
Diger 5 6,7 17 22,7 16 21,3 11 14,7 20 26,7 5 6,7

Toplam 123 10 191 15,6 351 28,6 183 14,9 295 24,1 72 5,9

x> =170,872 P=0,001 Bagimlihk Oram:35,00

1,4 415 100
0 33 100
1,3 75 100
0,9 1226 100
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Katilimeilarin televizyon kullanim amact ile “meslek” degiskeni arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Televizyon izleme amac1”
meslege gore degistigi ve %35,00 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna
gore, “isci”, “emekli”, “Ogrenci”, “ev hanim1” ve “6zel sektor” meslek grubuna sahip
katilmeilarin diger program tiirlerine agirlikli olarak “dizi/miizik/film” tiirlinii;
“esnaf”, “kamu gorevlisi”, “serbest meslek” ve “diger” meslek grubunda olanlarin ise
agirliklt  olarak “belgesel /haber/tartisma” program tiiriinii tercih ettikleri
goriilmektedir. Buna gore, “Sosyo-demografik oOzellikler (meslek durumu) ile
televizyon izleme amact arasinda iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz
dogrulanmaktadir. Tablo incelendiginde; televizyonun haber verme, sosyallestirme ve
eglendirme (dinlendirme ve rahatlatma) islevinin toplumdaki her meslek grubunda
farkli oranlarda etkisini gosterdigi goriilecektir. Buna gore televizyon, kitle iletisim

araglar1 arasindaki merkezi konumunu muhafaza etmekte ve ¢esitli program tiirleriyle

topluma kitlesel olarak hitap etmeyi siirdiirmektedir.
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3.5.2. Sosyo-Demografik Ozellikler ile Dizi izleme Amac iliskisi

Tablo 3.32. Cinsiyet ile dizi izleme amact iligkisi

Dizi izleme Amact Kadin Erkek Toplam

n % n % n %
Gelecek boliime merak ve ilgi 246 40,9 185 29,6 431 352
Unlii karakter ve oyuncu 37 6,2 37 5,9 74 6,0
Aykirt senaryo ve konu 42 7,0 68 10,9 110 9,0
Psikolojik rahatlama 95 15,8 56 9,0 151 123
Dizi seyretmiyorum 155 25,8 250 40,0 405 33,0
Diger 26 43 29 4,6 55 4,5
Toplam 601 100 625 100 1226 100

x? = 46,847 P=0,001 Bagimhilik Orani:19,18

Katilimeilarin dizi izleme amaci ile “cinsiyet” degiskeni arasinda istatistiksel
olarak anlaml bir iligki vardir (P<0,001). “Dizi izleme amaci1” cinsiyete gore degistigi
ve %19,18 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, kadin katilimcilarin
%40,9’u; erkek katilimcilarin ise %29,6’s1 agirlikli olarak dizi izleme amacini
“Gelecek boliime merak ve ilgi” olarak belirtmislerdir. “Sosyo-demografik o6zellikler
(cinsiyet) ile dizi izleme amaci arasinda iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz
dogrulanmaktadir. Tabloya gore kadin katilimcilarin erkek katilimcilara gore dizilerin
olusturdugu duygusal atmosferde ve simiile edilmis gercekliklerden daha fazla
etkilendikleri sdylenebilir. Ayrica dizi izlemeyenler arasinda erkek katilimcilarin
oraninin %40 olmasi, dizilerin kadinlar tarafindan daha fazla izlendigini

gostermektedir (RTUK, 2018: 57).

Tablo 3. 33. Yas ile dizi izleme amaci iliskisi

Yas
Dizi izleme Amaci 18-25 26-35 36-45 46 veiistii  Toplam
n % n % n % n % n %
Gelecek bol. merak ve ilgi 190 41,5 111 34,1 78 29,8 52 31,9 431 352

Unlii karakter ve oyuncu 27 59 23 6,7 10 38 14 86 74 6,0
Aykirt senaryo ve konu 42 92 33 96 21 80 14 86 110 9,0
Psikolojik rahatlama 50 109 41 12,0 37 14,1 23 14,1 151 123
Dizi seyretmiyorum 136 29,7 117 32,4 100 38,2 52 31,9 405 33,0
Diger 13 28 18 52 16 6,1 8 49 55 45

Toplam 458 100 343 100 262 100 163 100 1226 100
x% =46,847 P=0,001 Bagimhilik Orani:19,18

Katilimeilarin dizi izleme amaci ile “yas” degiskeni arasinda istatistiksel olarak
anlaml1 bir iligki vardir (P<0,001). “Dizi izleme amac1” yasa gore degistigi ve %19,18

oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. “Sosyo-demografik ozellikler (yas) ile dizi
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izleme amaci arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir. Tablo
incelendiginde dizi izlemeyen katilimcilarin yas gruplan yiikseldikge (46 yasa kadar)
dizi izleme oranlarmin diistiigli goriilmektedir. Giinliik yasam rutinleri arasinda yas
yiikseldikge bos zaman aktivitesi olarak televizyonun ve programlarinin izlenme
oranin ters orantili oldugu goriilmektedir. Diger bir ifadeyle yas ylikseldik¢e en ¢cok
izlenen televizyon dizilerinin izlenme oran1 azalmakta, haber programlarinin izlenme

oranlarinda ise yas gruplarina gore yiikselme goriilmektedir (RTUK, 2018: 55).

Tablo 3. 34. ikamet yeri yer ile dizi izleme amaci iligkisi

ikamet Yeri
. Koy ilce il Toplam
Dizi IzZleme Amaci
n % n % n % n %

Gelecek bol. merak veilgi 37 43,5 45 40,2 349 33,9 431 35,2
Unlii karakter ve oyuncu 7 82 4 36 63 6,1 74 6,0

Aykirt senaryo ve konu 4 47 9 80 97 9,4 110 9,0
Psikolojik rahatlama 8 94 17 152 126 12,2 151 123
Dizi seyretmiyorum 23 27,1 32 28,6 350 34,0 405 33,0
Diger 6 7,1 5 45 44 43 55 45
Toplam 85 100 112 100 1029 100 1226 100

x% = 11,420 P=0,326

Katilimeilarin dizi izleme amaci ile “ikamet yeri” degiskeni arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iligki bulunmamaktadir (P>0,326). “Sosyo-demografik 6zellikler
(ailede birlikte yasanilan kisiler) ile dizi izleme amaci arasinda iliski vardir.”

seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3. 35. Egitim durumu ile dizi izleme amaci iliskisi

Egitim Durumu

Dizi izZleme Amac1  jlkokul Ortaokul  Lise Onlisans Lisans Lis.iist. loplam

n % n % n % n % n % n % n %
Gel. bol. merak ve ilgi 22 46,8 24 51,1 142 42,6 80 32,3 14229,5 21 30,0 431 352
Unlii karakter ve oync. 4 85 4 85 28 84 11 44 2552 2 29 74 6,0

Aykiri senaryo ve konu 2 43 3 64 19 57 19 7,7 5711,9 10 143 110 9,0
Psikolojik rahatlama 8§ 17,0 8 17,0 33 9,6 33 13,3 59 12,3 11 15,7 151 12,3
Dizi izlemem 9 19,1 6 12,8 88 29,4 88 35,5 18137,6 23 32,9 405 33,0
Diger 2 43 2 43 17 42 17 69 17 3,5 3 43 55 45

Toplam 47 100 47 100 333 100 248 100 481100 70 100 1226 100
x%=57,510 P=0,001 Bagimhlik Oram:21,17

Katilmeilarin dizi izleme amaci ile “egitim durumu” degiskeni arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Televizyon izleme amaci” nin
kendisi hakkinda goriise gore degistigi ve %21,17 oraninda bagimli oldugu tespit
edilmistir. “Sosyo-demografik ozellikler (egitim durumu) ile dizi izleme amaci

arasinda iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir. Buna gore, egitim
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seviyesi ylikseldikce “gelecek bolime merak ve ilgi” nedeniyle dizi izleyen
katilmcilarin  oram1 azalmaktadir. Televizyon dizileri izleme amacinda egitim
seviyesinin yiikselmesiyle dizilere olan merak ve ilginin azalmaya baslamasi, egitim
seviyesi yliksek izler kitlenin program ve igerik konusunda diger katilimcilara gore
daha bilingli oldugunu gostermektedir. Bu durum kendisini ayni sekilde egitim

seviyesi ylikseldikce dizi izlemeyen katilimcilarin oraninin artmasiyla da

gostermektedir.
Tablo 3. 36. Medeni durum ile dizi izleme amaci iliskisi
Medeni Durum
Dizi izleme Amaci Bekar Evli Toplam

n % n % n %

Gel. bol. merak ve ilgi 227 36,5 204 33,8 431 35,2

Unlii karakter ve oync. 38 6,1 36 6 74 6

Aykar senaryo ve konu 58 93 52 86 110 9

Psiko. rahatlama 75 12,1 76 12,6 151 12,3

Dizi izlemem 197 31,7 208 34,4 405 33

Diger 27 43 28 4,6 55 4,5

Toplam 622 100 604 100 1226 100

x> =1,668 P=0,893

Katilimcilarin  dizi izleme amaci ile “medeni durum” degiskeni arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmamaktadir (P>0,893). “Sosyo-demografik
ozellikler (ailede birlikte yasanilan kisiler) ile dizi izleme amaci arasinda iligki vardir.”

seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3. 37. Gelir durumu ile dizi izleme amaci iliskisi

Gelir Durumu
0- 2851- 4001- 6001- 7500- 10.000
2850 4000 6000 7500 10.000 +
n % n % n % n % n % n % n %
Gel. bol. merak ve ilgi 12 32,4 78 42,6 96 36,4 105 36,5 73 32,4 67 29,3 431 35,2
Unh’ikarakterveoyuncu 3 81 10 55 22 83 18 63 12 53 9 39 74 6

Dizi izleme Amaci Toplam

Aykirt senaryo ve konu 3 8111 6 24 9,1 34 11,8 18 8 20 8,7 110 9

Psikolojik rahatlama 7 18,916 8,7 31 11,7 33 11,5 33 14,7 31 13,5 151 12,3
Dizi izlemem 11 29,7 58 31,7 78 29,5 86 29,9 82 36,4 90 39,3 405 33
Diger 1 12,710 55 13 49 12 42 7 31 12 52 55 45
Toplam 37 100 183 100 264 100 288 100 225 100 229 100 1226 100
X% = 27,569 P=0,328

Katilmeilarin  dizi izleme amaci ile “gelir durumu” degiskeni arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmamaktadir (P>0,328). “Sosyo-demografik
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ozellikler (ailede birlikte yasanilan kisiler) ile dizi izleme amaci arasinda iligki vardir.”

seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3. 38. Meslek ile dizi izleme amaci iliskisi

Dizi izleme Amac

Gelecek g Ay o .
boliime Psikolojik Dizi s
Meslek karakter senaryo . Diger Toplam
merak rahatlama izlemem
., . veoyuncu ve konu

ve ilgi

n % n % n % n % n % n % n %
Isci 44 393 8 7,1 9 80 14 12,5 32 28,6 5 4,5 112 100
Esnaf 14 46,7 1 33 1 33 3 1000 9 30,0 2 6,7 30 100
Emekli 8 333 1 42 2 83 2 83 9 37,5 2 83 24 100
Ogrenci 139433 22 69 26 &1 35 109 92 28,7 7 22 321 100
Ev hanimi 41 42,7 10 104 9 94 18 18,8 16 16,7 2 2,1 96 100
Ozel Sektor 44 36,7 12 10,0 8 6,7 13 10,8 39 325 4 33 120 100
Kamu Gérevlisi 108 26,0 17 4,1 43 10,4 53 12,8 167 40,2 27 6,5 415 100
Serbest Mes. 13394 2 61 3 91 4 12,1 10 30,3 1 3,0 33 100
Diger 20 26,7 1 1,3 9 12,0 9 12,0 31 413 5 6,7 75 100
Toplam 431352 74 6,0 110 9,0 151 12,3 405 33,0 55 4,5 1226 100
x*=171,812 P=0,001 Bagimhilik Oram:23,52

Katilimeilarin dizi izleme amaci ile “meslek™ degiskeni arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Dizi izleme amac1” meslege gore degistigi
ve %23,52 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, “is¢i” katilimeilarin
%39,3’1; “esnaf’in %46,7’si; “Ogrenci’lerin %43,3°1; “ev hanim”larmin %42,7’si ve
“serbest meslek” sahibi olanlarin %39,4’1 dizi izleme amaclarinin “gelecek boliime
merak ve ilgi” oldugunu belirtmislerdir. “Sosyo-demografik o6zellikler (meslek) ile

dizi izleme amaci arasinda iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

3.5.3. Sosyo-Demografik Ozellikler ile Miizik-Eglence izleme Amaci Iliskisi

Tablo 3. 39. Cinsiyet degiskeni ile miizik eglence programi izleme amaci iligkisi

Cinsiyet
Miizik-Eglence Program Toplam
izleme Amaci Kadm Erkek

n % n % n %
Ilgimi cektigi icin 134 223 178 28,5 312 25,4
Popiiler oldugu i¢in 17 2,8 23 3,7 40 3,3
Magazin ve eglence i¢in 39 6,5 35 5,6 74 6,0
Rahatlamak/Stres atmak igin 364 60,6 329 52,6 693 56,5
Diger 47 7,8 60 9,6 107 8,7
Toplam 601 100 625 100 1226 100
x?=10,203 P=0,037 Bagimhhik Orani:9,08

Katilimeilarin miizik-eglence programi izleme amaci ile “cinsiyet” degiskeni

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P=0,037). “Miizik-eglence
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programi izleme amac1” cinsiyete gore degistigi ve %9,08 oraninda bagimli oldugu
tespit edilmistir. Buna gore, kadin katilimcilarin %60,6’s1 ve erkeklerin ise %52,6’s1
miizik-eglence programi izleme amacini “Rahatlamak/Stres atmak i¢in” oldugunu
belirtmislerdir. “Sosyo-demografik 6zellikler (cinsiyet) ile miizik-eglence programi
izleme amaci arasinda iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir. Kadin
katilmecilarin erkeklere gore, miizik-eglence programi izleme davranisindaki temel
motivasyonun rahatlamak ve stres atmak oldugu gériilmektedir. Bu sonug; RTUK,
2018 arastirmasinda da ortaya ¢ikmistir. En fazla kadin kusag1 programi izleyenlerin
kadmn katilimeilar oldugu saptanmistir. Buna karsilik erkek katilimceilarin ise “ilgisini

cektigi i¢in” miizik-eglence programlarini izledikleri ortaya ¢cikmistir.

Tablo 3. 40. Yas degiskeni ile miizik eglence programi izleme amaci iligkisi

Yas
18-25 26-35 36-45 46 ve iistii  Toplam

Miizik-Eglence Programi

izleme Amaci

n % n % n % n % n %
Ilgimi cektigi icin 170 37,1 70 20,4 38 14,5 34 20,9 312 254
Popiiler oldugu i¢in 12 26 16 47 8 3,1 4 25 40 33

Magazin ve eglence i¢in 29 6,3 12 3,5 20 7,6 13 80 74 6,0
Rahatlamak/Stres atmak i¢in 222 48,5 209 60,9 163 62,2 99 60,7 693 56,5

Diger 25 5,5 36 10,5 33 12,6 13 8,0 107 &7
Toplam 458 100 343 100 262 100 163 100 1226 100
x> =170,349 P=0,001 Bagimhiik Oram:23,29

Katilimeilarin miizik-eglence programi izleme amaci ile “yas” degiskeni
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Miizik-eglence
programi izleme amaci1” yasa gore degistigi ve %23,29 oraninda bagimli oldugu tespit
edilmigtir. Buna gore, yas degiskeni yiikseldik¢e, “Rahatlamak/Stres atmak igin”
miizik eglence programini izleyen katilimcilarm oraninda bir artis ve “Ilgimi cektigi
icin” miizik-eglence programlarin izledigini belirten katilimcilarin oraninda ise bir
azalma goriilmektedir. “Sosyo-demografik 6zellikler (yas) ile miizik-eglence programi
izleme amac1 arasinda iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir. Buna
gore, katilimcilarin yas gruplari arttik¢ca miizik-eglence programlarina ilginin azaldigi
goriilmektedir. Buna karsilik tabloya bakildiginda yas grubu arttikca miizik-eglence
programlarin1 rahatlama ve stres atma amaciyla izleyen katilimecilarin arttigt
anlagilmaktadir. Genellikle magazin, haz, ifsa ve tilketim temelinde icerik ve format
hazirlayan miizik-eglence programlarini 18-25 yas grubundaki katilimcilarin en fazla
izlemesi, igerik olarak genc yetiskin bireylere bu program tiirlerinin daha fazla hitap
ettigi sOylenebilir. Diger taraftan yas ilerledik¢e hayatin rutininden sikilan ve miizik-

eglence programlariyla ahlaki ve Kkiiltiirel bir c¢eliskinin i¢ine c¢agrilarak merak
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uyandiran ve kacis saglayan bu programlar1 katilimecilarin daha fazla izledigi

goriilmektedir.

Tablo 3. 41. ikamet yeri degiskeni ile miizik eglence programi izleme amact iligkisi

ikamet Yeri

Miizik Eglence Programi Koy fige i Toplam

izleme Amaci n % n % n % n %
Ilgimi cektigi icin 27 31,8 18 16,1 267 25,9 312 254
Popiiler oldugu i¢in 5 59 4 36 31 30 40 33
Magazin ve eglence i¢in 6 7,1 5 45 63 6,1 74 6,0
Rahatlamak/Stres atmak igin 41 48,2 78 69,6 574 55,8 693 56,5
Diger 6 7,1 7 63 94 9,1 107 8,7
Toplam 85 100 112 100 1029 100 1226 100

x*=13,737 P=0,089
Katiimeilarin  dizi izleme amaci ile “lkamet Yeri” degiskeni arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmamaktadir (P>0,089). “Sosyo-demografik
ozellikler (ikamet yeri) ile dizi izleme amaci arasinda iliski vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmamuistir.

Tablo 3. 42. Egitim durumu degiskeni ile miizik-eglence programi izleme amaci iligkisi

Egitim Durumu

Miizik Eglence Programn | On Lis.iist
izleme Amact ilkokul Ortaokul ~ Lise Lisans Toplam
lisans .
n % n % n % n % n % n % 0 %
flgimi cektigi igin 9 19,1 13 27,7 101 30,3 54 21,8 120 24,9 15 21,4312 25,4
Popiiler oldugu igin 1 2,1 6 12,8 14 42 8 32 10 2,1 1 1,4 40 33

Magazin ve eglence i¢in 4 85 3 64 16 48 23 93 26 54 2 29 74 6,0
Rahatlamak/Stres atmak 30 63,8 25 58,5 181 58,6 145 53,2 271 56,3 41 54,4 693 56,5
Diger 3 64 0 00 21 6,3 18 7,3 54 11,2 11 15,7107 8,7
Toplam 47 100 47 100 333 100 248 100 481 100 70 100 1226 100

x* =45,397 P=0,001 Bagmhlk Orani:18,90
Katilimeilarin miizik-eglence programi izleme amaci ile “egitim durumu”

degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Miizik-
eglence izleme amaci1” egitim durumuna gore degistigi ve %18,90 oraninda bagiml
oldugu tespit edilmistir. Buna gore, egitim durumu yiikseldik¢e “Rahatlamak/stres
atmak i¢in” miizik eglence programi izleyenlerin oraninda diisiis goriilmektedir.
“Sosyo-demografik ozellikler (egitim durumu) ile miizik-eglence programi izleme
amaci arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir. Tabloya gore
egitim seviyesi yiikseldikce miizik-eglence programlariniz izleyen katilimcilarda
anlamli bir azalma oldugu goriilmektedir. Buna gore katilimcilarin egitim seviyesi

yiikseldik¢e izledikleri eglence programlarini bilgi- kiiltiir ve yarigma seviyesinde
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siirladiklart anlagilmaktadir. Tablo 82’ye bakildiginda egitim durumu ile miizik

eglence programi izleme sikligi iliskisinde bu durum agikca goriilecektir.

Tablo 3. 43. Medeni durum ile miizik eglence programi izleme amaci iligkisi

Medeni Durum

Miizik Eglence Program

. Bekar Evli Toplam
Izleme Amaci a % a % " %
Ilgimi cektigi icin 200 32,2 112 18,5 312 254
Popiiler oldugu i¢in 17 2,7 23 38 40 3,3
Magazin ve eglence i¢in 37 59 37 61 74 6,0
Rahatlamak/Stres atmak igin 323 51,9 370 61,3 693 56,5
Diger 45 7,2 62 10,3 107 8,7
Toplam 622 100 604 100 1226 100

x*=31,352 P=0,001 Bagmhhk Oram:15,79
Katilimeilarin miizik-eglence programi izleme amaci ile “medeni durum”

degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Miizik-
eglence programi izleme amaci” medeni duruma gore degistigi ve %15,79 oraninda
bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, bekar olan katilimcilarin %51,9°u ve evli
olmayanlarin ise %61,3’l “Rahatlamak/Stres atmak i¢in” miizik eglence programi
izledigini belirtmistir. Diger taraftan, bekar katilimcilardan “ilgimi ¢ektigi i¢in” miizik
eglence programi izledigini sdyleyenlerin oran1 %32,2 iken bu durum evli olanlarda
%18,5’e kadar diismektedir. Sosyo-demografik ozellikler (medeni durum) ile miizik-
eglence programi izleme amaci arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz
dogrulanmaktadir. Bekar katilimcilarin evli olanlara gére hem daha fazla zamana sahip
olmast hem de daha az sorumluluga sahip olmasi nedeniyle miizik-eglence
programlarina ilgi gosterdikleri diistiniilmektedir. Evli katilimcilarin ise bu program

tiirlerini daha fazla rahatlamak amaciyla izledikleri ortaya ¢ikmustir.

Tablo 3. 44. Gelir durumu ile miizik eglence programi izleme amac iliskisi

Gelir Durumu

Miizik-Eglence Program 0- 4001-  6001- 6001-  7501- 10.000 Toplam
izleme Amaci 2850 6000 7500 7500 10.000 ve tizeri P

n % n % n % n % n % n % n %
Ilgimi cektigi icin 14 37,8 48 26,2 86 32,6 80 27,8 49 21,8 35 15,3 312 25,4
Popiiler oldugu i¢in 1 27 7 38 12 45 9 31 4 18 7 3,1 40 3,3
Magazin ve eglence i¢in 3 81 9 49 16 6,1 21 73 12 53 13 57 74 6
Rahatlamak/Stres atmak i¢in 17 45,9 116 63,4 130 49,2 154 53,5 137 60,9 139 0,7 693 56,5
Diger 2 54 3 1,6 20 7,6 24 8,3 23 10,2 35 15,3 107 8,7
Toplam 37 100 183 100 264 100 288 100 225 100 229 100 1226 100

x?=53,370 P=0,001 Bagimhihik Orani:20,42
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Katilimeilarin  miizik-eglence programi izleme amaci ile “gelir durumu”
degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Miizik-
eglence programi izleme amacit” gelir durumuna gore degistigi ve %20,42 oraninda
bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, katilimcilarin gelir durumu yiikseldikc¢e
“ilgimi ¢ektigi icin” nedeniyle miizik-eglence programi izleyenlerin orani
azalmaktadir. “Sosyo-demografik dzellikler (gelir ) ile miizik-eglence programi izleme
amaci arasinda iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir. Tabloya gore,
gelir seviyesi arttik¢a miizik-eglence programlarina karst olan ilginin azaldigi
goriilmektedir. Buna karsilik alt gelir gruplarindaki katilimcilarin miizik eglence
programlarim1 birer rahatlama araci olarak ve ekonomik sikintidan kagis olarak

izledikleri sOylenebilir.

Tablo 3. 45. Meslek degiskeni ile miizik eglence programi izleme amaci iliskisi

Miizik Eglence Programi Izleme Amaci

[lgimi Poniil Magazin Rahatlamak/

Meslek cektigi Iju Tove eglence Stres atmak  Diger Toplam

.. oldugu i¢in Lo ..

igin i¢in igin
n % n % n % n % n % n %
Isci 22 196 4 36 8 7,1 77 688 1 09 112 100
Esnaf 15 500 1 33 1 33 10 333 3 10,0 30 100
Emekli 6 250 0 00 O 00 16 66,7 2 83 24 100
Ogrenci 127 39,6 8 2,5 11 3,4 158 49,2 17 53 321 100
Ev hanimu 23 240 9 94 8 83 50 52,1 6 63 96 100
Ozel Sektor 29 242 8 6,7 7 58 66 550 10 83 120 100
Kamu Gorevi 74 178 8 19 31 7,5 249 60,0 53 12,8 415 100
Serbest Mes. 6 182 0 00 3 91 21 636 3 9,1 33 100
Diger 10 133 2 27 5 6,7 46 61,3 12 160 75 100
Toplam 312 254 40 33 74 6,0 693 56,5 107 8,7 1226 100
x*=113,361 P=0,001 Bagimhilik Oram:29,09

Katilimeilarin miizik-eglence programi izleme amact ile “meslek” degiskeni
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Miizik-eglence
programi izleme amac1” meslege gore degistigi ve %29,09 oraninda bagimli oldugu
tespit edilmistir. Buna gore, meslek gruplarimin %56,5°1 rahatlamak/stres atmak”
amaciyla miizik eglence programi izledigi goriilmektedir. “Sosyo-demografik
ozellikler (meslek) ile miizik-eglence programi izleme amaci arasinda iliski vardir.”
seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir. Tabloya gore, rahatlama ve stres atma
amaciyla en fazla miizik eglence programlarini izleyen katilime1 grubun is¢i ve emekli
oldugu goriilmektedir. Diger taraftan esnaf ve Ogrenci olan katilimcilarin miizik-
eglence programlarinin igeriklerine ilgi duyduklari i¢in bu program tiirlerini izledikleri

anlagilmaktadir.
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3.6. Sosyo-Demografik Ozellikler ile izleme Sikhg Tliskisi

3.6.1. Sosyo-Demografik Ozellikler ile Televizyon izleme Sikhig iliskisi

Tablo 3. 46. Cinsiyet degiskeni ile televizyon izleme siklig1 iligkisi

Cinsiyet

. Toplam
. Televizyon Kadin Erkek
Izleme Siiresi % n % n %
1-3 Saat 441 73,4 441 70,6 882 71,9
4-5 Saat 87 14,5 112 17,9 199 16,2
6-8 Saat 14 2.3 14 2,2 28 2,3
9-10 Saat 3 0,5 6 1,0 9 0,7
TV izlemem 56 9,3 52 8,3 108 8,8
Toplam 601 100 625 100 1226 100
x%=13,820 P=0,431

Katilimeilarin televizyon izleme sikligi ile “cinsiyet” degiskeni arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iligki bulunmamaktadir (P>0,431). “Sosyo-demografik

ozellikler (cinsiyet) ile televizyon izleme siklig1 arasinda iliski vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmamistir. Kiran’in yaptigr (2016) arastirmada da televizyon

izleme siiresi ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir iligki bulunamamistir. Buna

gore kizlarin %34,4°1 erkelerin ise %34,9’u her giin 1-2 saat televizyon izlediklerini

belirtmislerdir (Kiran, 2015: 116). Televizyon izleme siirelerine cinsiyet degiskeni

tizerinden degerlendirilme yapildiginda her ne kadar aragtirmamizda anlamli bir iliski

bulunamamis olsa da RTUK, 2012 ve 2018 verilerine gore kadin erkek haftalik

televizyon izleme siirelerinin birbirine yakin oldugu goriilmektedir. 2012 verilerine

gore kadinlarin izleme siiresi 3 saat 48 dk. iken erkeklerin izleme siiresi ise 3 saat 36

dk. olarak gerceklesmistir. 2018 verilerinde ise kadinlarin izleme orani 3 saat 46 dk.

ile neredeyse ayni kalirken erkeklerin televizyon izleme oranlari ise azalarak 3 saat 14.

dk. ya diigsmiistiir (2018: 35).

Tablo 3. 47. Yas degiskeni ile televizyon izleme siklig1 iliskisi

Yas
Televizyon 18-25 26-35 36-45 46 iistii Toplam
Izleme Siiresi n % n % n % n % n %
1-3 Saat 311 67,9 257 749 198 75,6 116 71,2 882 72,0
4-5 Saat 58 12,7 55 16 48 18,3 38 233 199 16,2
6-8 Saat 16 35 3 09 3 1,1 6 37 28 23
9-10 Saat 4 09 4 1,2 1 0,4 0 0 9 0,7
TV izlemem 69 151 24 7 12 4,6 3 1,8 108 8,8
Toplam 458 100 343 100 262 100 163 100 1226 100
x*=58661 P=0,001 Bagimhlik Oram:21,37
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Katilimeilarin televizyon izleme sikligi ile “yas” degiskeni arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Televizyon izleme siklig1” yasa gore
degistigi ve %21,37 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore 18-25 yas
grubundaki katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu (%67,9) her giin 1-3 saat televizyon
izlerken, ayn1 durum 26-35 yas grubunda %74,9’a, 36-45 yas grubunda %75,6’ya, 46
yas ve lstiinde ise bu oran %71,2’ye c¢ikmaktadir. “Sosyo-demografik ozellikler
(ikamet yeri) ile televizyon izleme siklig1 arasinda iliski vardir.” seklindeki
hipotezimiz dogrulanmaktadir. Tablo 67 incelendiginde yas gruplar1 biiyiidiikce
televizyon izleme siiresinin arttig1 gozlemlenmektedir. Yine tabloya gore 18-25 yas
grubundakilerin diger gruplara gore televizyon izleme oraninda anlamli bir azalma

oldugu goriilmektedir.

RTUK (2018: 31-32) arastirmasinda da yas degiskeni ile televizyon izleme
siklig1 arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur. Arastirmada 15-24 yas grubundaki
katilimcilarin en az televizyon izleyen yas grubu oldugu ve yas yiikseldikge televizyon

izleme (1-3 saat) oraninda artig oldugu tespit edilmistir.
Ayni sgekilde Filiz’in (2020: 198-199) yaptig1 arastirmada da yas degiskeni ile
televizyon izleme orami arasinda anlamli bir iliski bulunustur. Caligmada yas

yiikseldik¢e televizyon izleme oranlarmin arttigt ve 18-24 yas grubundaki

katilimcilarin en fazla televizyon izleme oranina sahip oldugu ortaya ¢cikmistir.

Tablo 3. 48. ikamet yeri degiskeni ile televizyon izleme siklig1 iliskisi

Televizyon Koy  Kasaba/ilge il Toplam
Izleme Siiresi n % n % n % n %
1-3 Saat 42 494 75 67,0 765 74,3 882 72,0
4-5 Saat 20 23,5 26 23,2 153 14,9 199 16,2
6-8 Saat 4 4,7 2 1,8 22 2,1 28 2,3
9-10 Saat 2 24 3 27 4 04 9 07
TV izlemem 17 20,0 6 5,4 85 83 108 8,8
Toplam 85 100 112 100 1029 100 1266 100

% = 41,366 P=0,000 Bagmhlik Oram:18,1

Katilimeilarin televizyon izleme sikligr ile “ikamet yeri” degiskeni arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Televizyon izleme siklig1”
ikamet yerine gore degistigi ve %18,1 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna
gore “koy”’de ikamet edenlerin %49,4’1; ilcede ikamet edenlerin %67,0’si ve ilde

ikamet edenlerin ise %74,3’li 1-3 saat aralifinda televizyon izlediklerini beyan
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etmiglerdir. “Sosyo-demografik 6zellikler (ikamet yeri) ile televizyon izleme siklig1

arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

Tablo 3. 49. Egitim durumu degiskeni ile televizyon izleme siklig1 iligkisi

TV Egitim Durumu

izleme Ilkokul Ort.okul Lise On lisans Lisans Lisansiistii Toplam
Siiresi n % n % n % n % n % n % n %
1-3 Saat 28 59,6 28 59,6 218 65,5 188 75,8 360 74,8 60 85,7 882 71,9
4-5 Saat 13 27,7 15 31,9 74 222 36 14,5 54 11,2 7 10,0 199 16,2
6-8 Saat 2 43 2, 43 8 24 2 08 14 29 0 O 28 2,3
9-10 Saat 1 21 1 21 3 09 0 0 4 08 0 0 9 07
Izlemem 3 64 1 21 30 90 22 89 49 10,2 3 43 108 88
Toplam 47 100 47 100 333 100 248 100 481 100 70 100 1226 100
x*=51,478 P=0,001 Bagimhhk Oram:20,07

Katilimeilarin televizyon izleme sikligi ile “egitim durumu” degiskeni arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Televizyon izleme siklig1”
egitim durumuna gore degistigi ve %20,07 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir.
“Sosyo-demografik ozellikler (egitim durumu) ile televizyon izleme siklig1 arasinda

iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

RTUK (2018: 33) arastirmasinda televizyon izleme siiresi ile egitim durumu
arasinda anlamli farkliliklar bulunmustur. Arastirmaya gore egitim diizeyi arttikca
televizyon izleme sikliginin azaldig: tespit edilmistir. Tablo incelendiginde televizyon
izleme siiresinde (1-3 saat) egitim durumu yiikseldik¢e izleme oranlarinin arttigi
goriilmektedir. Diisiik ve orta egitim diizeyine sahip katilimcilarin 1-3 saat izleme
stiresinde benzer izleme oranlaria sahip olduklar1 ve yiiksek egitim diizeyine sahip
olanlarin oranlarinin giderek yiikseldigi ve en fazla izleme oranlarina sahip oldugu
goriilmektedir. Televizyonun yiiksek egitimliler tarafindan 1-3 saat araliginda daha
fazla izlenmesinin nedeni olarak televizyonu haber, tartisma ve kiiltiir amagh
kullandiklar1 diisiintilmektedir. Diisiik ve orta diizey egitimlilerin ise televizyon izleme
stiresi (4-5 saat) arttig1 durumda ise izlenme oranlarinin yiikseldigi goriilmektedir.
Buna gore, televizyonun; enformasyon islevinin yaninda bos zamanlar1 (Lefebvre,
1998) doldurma etkinligi olarak dizi, miizik ve eglence programlarinin devreye

girmesiyle bu katilimer grubunda izleme oranlarinin yiikseldigi anlagilmaktadir.
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Tablo 2 50. Medeni durum degiskeni ile televizyon izleme sikligr iliskisi

Televizyon Medeni Durum
ISZi::IeI;ie Bekar Evli Toplam
n % n % n %
1-3 Saat 437 70,3 445 73,77 882 71,9
4-5 Saat 74 11,9 125 20,7 199 16,2
6-8 Saat 19 3,1 9 1,5 28 2,3
9-10 Saat 7 1,1 2 0,3 9 0,7
TV izlemem 85 13,7 23 3,8 108 8,8
Toplam 622 100 604 100 1226 100
x?=154,832 P=0,001 Bagimhlik Oran1:20,69

“Katilimcilarin televizyon izleme siklig1 ile “medeni durum” degiskeni arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligski vardir (P<0,001). “Televizyon izleme siklig1”nin
medeni durumuna gore degistigi ve %20,69 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir.
Buna gore, evli katilimcilarin %73,7’sinin; bekar olanlarin ise %70,3 {iniin 1-3 sat
araliginda televizyon izledikleri goriilmektedir. “Sosyo-demografik 6zellikler (medeni
durum) ile televizyon izleme siklig1 arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmaktadir.

Filiz’in (2020: 204) yaptig1 calismada benzer sonuglar elde edilmistir. 2-3 saat
televizyon izleme siiresinde evli katilimcilarin oraninin %53,7 ve bekarlarin ise %46,3

oldugu tespit edilmistir.

Tablo 3 51. Gelir durumu degiskeni ile televizyon izleme siklig1 iliskisi

Gelir Durumu

vV 0- 2851- 4001- 6001-  7500-
izleme 2850 4000 6000 7500  10.000 10-000+ Toplam
Siiresi % n % n % n % n % n % n %

1-3 Saat 25 67,6 128 69,9 186 70,5 196 68,1 174 77,3173 75,5 882 71,9
4-5Saat 3 8,1 34 18,6 40 152 58 20,1 29 12,9 35 15,3 199 16,2

6-8Saat 3 81 6 33 5 19 10 35 2 09 2 09 28 23
9-10Saat 2 54 1 05 2 08 2 07 O O 2 09 9 07
[zlemem 4 10,8 14 7,7 31 11,7 22 7,6 20 89 17 74 108 838

Toplam 37 100 183 100 264 100 288 100 225 100 229 100 1226 100
x*>=37,846 P=0,009 Bagmlilhik Orani:17,30
Katilimeilarin televizyon izleme sikligr ile “gelir durumu” degiskeni arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,009). “Televizyon izleme siklig1” nin
gelir durumuna gore degistigi ve %17,30 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir.
Buna gore gelir seviyesi arttikga 1-3 saat araliginda televizyon izleyen katilimcilarin

oranlarinin attig1 goriilmektedir. Ayni durum 4-5 saat araliginda televizyon izleyen
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katilmcilarda da tespit edilmistir. “Sosyo-demografik ozellikler (gelir durumu) ile
televizyon izleme sikligi arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmaktadir.

Tablo 3 52. Meslek degiskeni ile televizyon izleme siklig1 iliskisi

TV izleme Siiresi
Meslek 1-3 Saat 4-5 Saat 6-8 Saat 9-10 Saat izlemem  Toplam

n % n % n % n % n % n %
Isci 89 79,5 10 89 1 09 3 27 9 80 112 100
Esnaf 21 7000 9 300 0O 00 O 00 O 0,0 30 100
Emekli 15 625 9 375 0 00 0 00 O 0,0 24 100
Ogrenci 220 68,5 40 12,5 11 34 3 09 47 14,6 321 100
Ev hanim 52 542 39 40,6 3 3,1 1 1,0 1 1,0 96 100
Ozel Sektor 94 783 11 92 1 08 0 00 14 11,7 120 100
Kamu Goérevlisi 314 75,7 68 164 8 1,9 2 05 23 55 415 100
Serbest Meslek 23 69,7 5 152 2 6,1 0 0,0 3 91 33 100
Diger 54 72,0 8 10,7 2 27 0 00 11 14,7 75 100
Toplam 882 71,9 199 16,2 28 23 9 0,7 108 8,8 1226 100
x?=113,586 P=0,001 Bagimhilik Oram:29,12

Katilmeilarin televizyon izleme sikligi ile “meslek” degiskeni arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Televizyon izleme siklig1” nin
meslege gore degistigi ve %29,12 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna
gore, meslegi “is¢i” olan katilimeilarin %79,5°1; ev hanimlarinin ise %54,2’si 1-3 saat
araliginda televizyon izledikleri goriilmektedir. 4-5 saat araliinda televizyon izleyen
meslek grubunun ise %40,6 oranla “ev hanimi; %37,5 oranla “emekli” ve %30
oraninda “esnaf” olduklar1 tespit edilmistir. “Sosyo-demografik 6zellikler (meslek) ile
televizyon izleme sikligt arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz
dogrulanmaktadir. Filiz’in (2020: 211). caligmasinda meslek degiskeni ile televizyon

izleme sikl1g1 arasinda anlamli fark bulunmustur.

3.6.2. Sosyo-Demografik Ozellikler ile Dizi izleme Sikhig Iliskisi

Tablo 3 53. Cinsiyet ile dizi izleme sikligr iligkisi

Cinsiyet

Izlesnae;s]l)lzl Kadm Erkek Toplam

n % n % n %
1 106 17,6 122 19,5 228 18,6
2-3 217 36,1 183 29,3 400 32,6
4-5 91 15,1 52 83 143 11,7
6 ve listl 89 14,8 88 14,1 177 14,4
[zlemem 98 16,3 180 28,8 278 22,7
Toplam 601 100 625 100 1226 100

x*=138,287 P=0,001 Bagimhilik Oram:17,40
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Katilimeilarin dizi izleme sikligr ile “cinsiyet” degiskeni arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Dizi izleme sikli81” cinsiyete gore degistigi
ve %17,40 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, erkek katilimcilarin
“1” dizi izleme oran1 %19,5 iken bu durum kadinlarda %17,6’ya diismektedir. “2-3”
dizi izleyen kadin katilime1 orani ise %36,1; erkeklerde bu oran %29,3’e diismektedir.
Tablo incelendiginde, kadinlarin genel toplamda erkeklerden daha fazla dizi izledigi
ve “dizi izlemem” cevabini veren erkeklerin oranin (%28,8) kadinlarin oranindan
(%16,3) daha yiiksek oldugu goriilmektedir. “Sosyo-demografik 6zellikler (cinsiyet)

ile dizi izleme siklig1 arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

Karaboga’nin (2016: 220) arastirmasinda cinsiyet degiskeni ile dizi izleme
siklig1 arasinda anlamli iligki bulunmustur. Arastirmada kadinlarin dizi izleme orani
%23,2; erkelerin ise %20,5 olarak ifade edilmistir RTUK (2020: 251) arastirmasinda
da kadimnlarin %16,7 oraniyla, erkeklerin ise %14,4 oraniyla yerli dizi izledigi ortaya
cikmigtir (2018: 55). Kadimnlarin erkeklere gore daha fazla dizi izledigi bulgusu,
Filiz’in aragtirmasinda da tespit edilmistir. Arastirmaya gore, kadinlarin dizi izleme

orani %26,2, erkeklerin ise %23,1 olarak gerceklesmistir.

Televizyon dizileri; konu, icerik ve senaryo agisindan bireylerin kolaylikla
parasosyal iliski ve 6zdesim kurabilecekleri bir duygusal temelde hazirlanmaktadir
(Batigiin ve Sunal, 2017). Piyasa ilkesi geregi en ¢ok izlenmesi beklenen diziler,
tilketim kiiltilirtint tesvik edebilecek ve reklam stratejilerine uygun kullanima olanak

saglayacak bir formatla kadinlar1 hedef kitle olarak sectigi bilinmektedir.

Tablo 3 54. Yas ile dizi izleme siklig iliskisi

izlenen Yas
18-25 26-35 36-45 46 veiistii Toplam
DiziSayim n % n % n % n % n %

1 99 21,6 60 17,5 48 183 21 12,9 228 18,6
2-3 155 33,8 119 34,7 71 27,1 55 33,7 400 32,6
4-5 52 11,4 41 12,0 28 10,7 22 13,5 143 11,7

Gveiisti 86 188 44 12,8 29 11,1 18 11,0 177 144
fzlemem 66 144 79 230 86 328 47 288 278 227

Toplam 458 100 343 100 262 100 163 100 1226 100
x> =47,655 P=0,001 Bagmlhk Oran:19,37

Katilimeilarin dizi izleme sikligr ile “yas” degiskeni arasinda istatistiksel olarak

anlamlt bir iliski vardir (P<0,001). “Dizi izleme siklig1” cinsiyete gore degistigi ve
%19,37 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, “18-25” yas grubunda

olan katilimcilarin diger gruplara gore daha fazla dizi izledigi goériilmektedir. Diger
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taraftan tabloya genel olarak bakildiginda “36-45 yas ve iistii” gruplarindaki
katilimcilarin “dizi izlemem” segenegini isaretleme oranlarinin daha yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Ayrica 2-3 dizi izleyen katilimcilarin orani tiim yas gruplarin benzer
oldugu ortaya ¢ikmistir. “Sosyo-demografik ozellikler (yas) ile dizi izleme siklig

arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

Karaboga’'nin ¢alismasinda yas degiskeni ile dizi izleme siklig1 arasinda benzer
anlamli bir iliski bulunmustur. Caligmada yas grubu yiikseldikce hem dizi izleme
sikliginda hem de dizi izleme saatinde anlamli bir diisiis oldugu gosterilmistir (2016:
222). Kuris’in yaptig1 arastirmada da benzer sonuglar cikmistir. Arastirmada
katilimcilarin yas grubu artik¢a dizi izleme siirelerinde belirgin bir azalmanin oldugu

goriilmektedir (2019: 115).

Tablo 3 55. Ikamet yeri ile dizi izleme siklig1 iliskisi

ikamet Yeri

izlenen Dizi Koy fige il Toplam
Sayisi n % n % n % n %

1 14 165 20 179 194 189 228 18.6
2-3 32 37,6 41 36,6 327 31,8 400 32,6
4-5 13 153 15 134 115 112 143 117
6 ve usti 10 11,8 13 11,6 154 15,0 177 144
{zlemem 16 188 23 205 239 232 278 227
Toplam 85 100 112 100 1029 100 1226 100
Y% = 5,322 P=0,723

Katilimeilarin dizi izleme sikligr ile “ikamet yeri” degiskeni arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iligki bulunmamaktadir (P>0,723). “Sosyo-demografik 6zellikler

(ikamet yeri) ile dizi izleme siklig1 arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmamustir.
Tablo 3 56. Egitim durumu ile dizi izleme siklig1 iligkisi
. Egitim Durumu
Izlenen — . g . P
Dizi Ilkokul Ortaokul Lise On lisans Lisans Lis.iistii Toplam
Sayim n % n % n % n % n % n % n %
1 10 21,3 8 17,0 68 204 49 19,8 84 17,5 9 12,9 228 18,6
2-3 17 36,2 17 36,2 120 36,0 80 32,3 143 29,7 23 32,9 400 32,6
4-5 6 12,8 9 19,1 37 11,1 33 13,3 49 10,2 9 12,9 143 11,7

6vetusti 8 17,0 11 23,4 40 12,0 32 12,9 76 15,8 10 14,3 177 14,4

[zlemem 6 12,8 2 43 68 20,4 54 21,8 12926,8 19 27,1 278 22,7

Toplam 47 100 47 100 333 100 248 100 481 100 70 100 1226 100
X% = 28,719 P=0,093
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Katilmeilarin dizi izleme sikligr ile “egitim durumu” degiskeni arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmamaktadir (P>0,093). “Sosyo-demografik
ozellikler (egitim durumu) ile dizi izleme siklig1 arasinda iliski vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3 57. Medeni durum ile dizi izleme siklig1 iliskisi

Medeni Durum

izlenen Dizi

Sayisi Bekar Evli Toplam
% n % n %
1 134 21,5 94 15,6 228 18,6
2-3 199 32 201 33,3 400 32,6
4-5 75 12,1 68 11,3 143 11,7
6 ve istii 111 17,8 66 10,9 177 14,4
Izlemem 103 16,6 175 29 278 22,7

Toplam 622 100 604 100 1226 100
x*=37,202 P=0,001 Bagimlihk Oram:17,16
Katilimeilarin  dizi izleme sikligi ile “medeni durum” degiskeni arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Dizi izleme siklig1” medeni
duruma gore degistigi ve %17,16 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore,
evli katilmecilarin  %33,3’t 2-3 aralifinda dizi izledigi goriilmektedir. Bekar
katilimcilar ise “17, “4-5”, ve “6 ve istii” kategorilerinde evli olanlardan daha fazla
dizi izledigi tespit edilmektedir. Medeni durum ile dizi izleme siklig1 arasinda iliski
vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir. Modern kent yasami igerisinde

bekar katilimcilarin televizyon izlemeye daha fazla siire ayirabildigi diistintilmektedir.

Tablo 3 58. Gelir durumu ile dizi izleme siklig1 iligkisi

Gelir Durumu
izZlenen ~ 0- 2851 4001-  6001-  7500-
Dizi Sayisi__ 2850 4000 6000 7500 10.000 0000+ Toplam
n % n % n % n % n % n % n %

1 4 10,8 35 19,1 67 254 45 15,6 41 182 36 15,7 228 18,6
2-3 13 35,1 61 33,3 8 33,7 101 35,1 66 29,3 70 30,6 400 32,6
4-5 9 243 23 12,6 30 11,4 41 142 24 10,7 16 7,0 143 11,7

6vetusti 4 10,8 29 158 31 11,7 50 17,4 34 15,1 29 12,7 177 14,4

[zlemem 7 18,9 35 19,1 47 17,8 51 17,7 60 26,7 78 34,1 278 22,7
Toplam 37 100 183 100 264 100 288 100 225 100 229 100 1226 100

x> =49,296 P=0,001 Bagimhilik Oram:19,66
Katilmeilarin  dizi izleme sikligr ile “gelir durumu” degiskeni arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Dizi izleme siklig1” gelire gore
degistigi ve %19,66 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, “gelir

durumu” arttik¢a “1” ve “2-3” kategorilerinde izlenen dizi film oranlarinin yiikseldigi;
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“4-5” ve “6 ve ustii” kategorilerinde ise bu durum tersine donmekte ve dizi izleme
oranlar1 diismektedir. “Sosyo-demografik ozellikler (gelir durumu) ile dizi izleme

siklig1 arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

Karaboga’nin aragtirmasinda da gelir durumu degiskeni ve dizi izleme sikligina
yonelik frekans ve yiizdelik dagilimlarinda da anlamli farklilik tespit edilmistir (2016:
224). Buna gore gelir durumu diisiik olan katilimcilarin daha fazla dizi izledigi, gelir

durumu ytikseldik¢e dizi izleme sikliginin azaldig goriilmektedir.

Tablo 3 59. Meslek ile dizi izleme siklig1 iliskisi

izlenen Dizi Sayisi

Meslek 1 2-3 4-5 6 veiistii izlemem Toplam

n % n % n % n % n % n %

Isci 29 259 34 304 10 89 19 17,0 20 17,9 112 100
Esnaf 8 26,7 11 36,7 3 10,0 2 6,7 6 20,0 30 100
Emekli 6 250 6 250 2 83 3 12,5 7 292 24 100
Ogrenci 75 23,4 108 33,6 34 10,6 64 19,9 40 12,5 321 100
Ev hanimi 15 15,6 36 37,5 23 24,0 13 13,5 9 94 96 100

Ozel Sektor 22 183 35 292 14 11,7 15 12,5 34 283 120 100

Kamu Gorevi 56 13,5 133 32,0 46 11,1 48 11,6 132 31,8 415 100

Serbest Mes. 8 242 12 364 3 91 2 61 8 242 33 100

Diger 9 12,0 25 333 8 10,7 11 147 22 293 75 100

Toplam 228 18,6 400 32,6 143 6,0 177 14,4 278 22,7 1226 100
x> =88,923 P=0,001 Bagmhlik Orani:26,00

Katilimeilarin dizi izleme sikligr ile “meslek” degiskeni arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iligki vardir (P<0,001). “Dizi izleme sikli81” cinsiyete gore degistigi

ve %26,00 oraninda bagimli oldugu tespit edilmistir.

Buna gore, “0grenci” ve “ev hanimi” meslek grubundakilerin dizi izleme
oranlarimin digerlerine gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Ayrica, dizi
izlemedigini beyan eden “Emekli” ve “kamu gorevlisi” meslek grubunda olan
katilimcilarin orani digerlerine gore daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.” “Sosyo-
demografik 6zellikler (meslek) ile dizi izleme siklig1 arasinda iliski vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmaktadir.
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3.6.3. Sosyo-Demografik Ozellikler ile Miizik-Eglence Izleme Sikhig iliskisi

Tablo 3 60. Cinsiyet ile miizik-eglence programi izleme siklig iliskisi

Miizik Eglence Cinsiyet Toplam
Program Tiirii Kadin Erkek

n % n % n %
Magazin programlari 19 32 10 1,6 29 2,4
Reality-Show prog. 48 8,6 54 8 102 83
Komedi-giildiirii 222 36,9 254 40,6 476 38,8
Moda-yemek-kadin prog. 92 15,3 16 2,6 108 8,8
Bilgi-kiiltiir-yarigma 150 25,0 205 32,8 355 29,0
1zlemiyorum 39 6,5 58 9,3 97 7,9
Diger 31 4,6 28 5,1 59 4,8
Toplam 601 100 625 100 1226 100

x*=70,731 P=0,001 Bagimhilik Oram:23,35
Katilimeilarin Miizik-eglence programi izleme sikligi ile “Cinsiyet” degiskeni

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Miizik-eglence
programi izleme siklig1” nin cinsiyete gore degistigi ve %23,35 oraninda bagimli
oldugu tespit edilmistir. Buna gore, kadin katilimcilarin “komedi-giildiirii” programi
izleme oranlar1 %36,9 iken bu oran erkek katilimeilarda 9%40,6’ya ¢ikmaktadir. “Bilgi-
kiiltiir-yarisma” programi izleme oranlari ise kadinlarda %25,0; erkeklerde ise %32,8
olarak gerceklesmistir. “Sosyo-demografik ozellikler (cinsiyet) ile miizik-eglence
programi izleme sikligi arasinda iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz
dogrulanmaktadir. RTUK arastirmasinda da benzer bir sekilde kadinlarin erkeklere
gore daha fazla izledigi goriilmektedir. Yine aym arastirmada erkeklerin kadinlara
gore daha fazla spor ve bilgi-kiiltiir ve agik oturum programlart izledigi ortaya
cikmistir (2018: 57). Filiz’in arastirmasinda ise magazin ve eglence programlarinin

izlenme oranlar1 erkelere gore daha fazla oldugu tespit edilmistir (2020: 251).

Tablo 3 61. Yas ile miizik-eglence programi izleme sikligi iliskisi

Yas
18-25 26-35 36-45 46 veiistii  Toplam
n % n % n % n % n %
Magazin programlari 10 22 6 1,7 3 L1 10 6,1 29 2,4
Reality-Show programlar1 63 13,8 23 6,7 12 46 4 2,5 102 83

Miizik Eglence
Program Tiirii

Komedi-giildiirii 188 41,0 147 429 97 37,0 44 27,0 476 388
Moda-yemek-saglik 36 79 33 96 24 92 15 9,2 108 8,8
Bilgi-kiiltiir-yarigma 105 229 85 248 89 340 76 46,6 355 29,0
Izlemiyorum 39 85 26 76 26 99 6 3,7 97 79
Diger 17 3,7 23 6,7 11 42 8 49 59 4,8
Toplam 458 100 343 100 262 100 163 100 1226 100

)(2 = 86,314 P=0,001 Bagimhilik Orani:25,65
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Katilimeilarin  Miizik-eglence programi izleme sikligr ile “yas” degiskeni
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Miizik-eglence
programi izleme siklig1” yasa gore degistigi ve %25,65 oraninda bagimli oldugu tespit
edilmistir. Buna gore, yas gruplar1 arttikca “komedi-giildiirii” programi izleme
oranlarimin azaldigi; buna karsilik, yas gruplart arttikca “bilgi-kiiltiir-yarigma”
programlarinin izlenme oranlarinin yiikseldigi goriilmektedir. “Sosyo-demografik
ozellikler (yas) ile miizik-eglence programi izleme sikligi arasinda iligki vardir.”
seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir RTUK Televizyon egilimleri arastirmasinda
da (2018: 58) benzer sonuglarin ortaya ¢iktigini1 gérmekteyiz. Buna gore bilgi, kiiltiir
ve acik oturum tartisma programlarinin demografik degiskenlere goére dagilimi
incelendiginde yas gruplar arttikca bu tiir programlarin izlenirligininim de arttig1

tespit edilmistir.

Tablo 3 62. Yasanilan yer ile miizik-eglence programi izleme siklig iligkisi

ikamet Yeri

Miizik Eglence Koy ilce il Toplam
Program Tiirii n o, n o, n o, n o,
Magazin programlari 3 3,5 3 2,7 23 2.2 29 2,4
Reality-Show programlari 6 7,1 8 7,1 88 83 102 8,3
Komedi-giildiirii 38 44,7 43 38,8 395 384 476 38,8
Moda-yemek-saglik 6 7,1 11 9,8 91 8,8 108 8,8
Bilgi-kiiltiir-yarigma 13 153 33 29,5 309 30,0 355 29,0
Izlemiyorum 9 10,6 9 80 79 7,7 97 7.9
Diger 10 11,8 5 4,5 44 43 59 4.8
Toplam 85 100 112 1001 1029 100 1226 100
¥’ = 18,186 P =0,011 Bagimhilik Oranmi:12,1

Katilimeilarin  miizik-eglence programi izleme sikhigi ile “ikamet Yeri”
degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,011). “Miizik-
eglence programui izleme sikli§1” ikamet Yerine gore degistigi ve %12,1 oraninda
bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, “komedi-giildiirii” programlarinin izlenme
oranlar1 “koy” birimlerinde yiiksek iken “il¢e” ve “il”’e dogru bu oran disiis
gostermektedir. Bilgi-kiiltiir-yarisma” programlarinin izlenme oranlar1 ise “kdy”
biriminde azalirken ilge ve il merkezinde artis oldugu goriilmektedir. “Sosyo-
demografik o6zellikler (Ikamet Yeri) ile Miizik-eglence programi izleme sikligi

arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.
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Tablo 3 63. Egitim durumu ile miizik-eglence programi izleme siklig iliskisi

Miizik Eglence

Egitim Durumu

Program Tiirii ilkokul Ortaokul _Lise Onlisans Lisans Lis.iist. Toplam

n % n % n % n % n % n % n %
Magazin programlarnn 7 149 3 64 4 12 5 20 9 19 1 14 29 24
Reality-Show 2 43 2 43 37 11,1 14 56 44 9,1 3 43 102 83
Komedi-giildiirii 12 25,5 20 42,9 143 42,6 106 42,7 167 34,7 28 40,0 476 38,8
Moda-yemek-saglik 8 1,07 6 12,8 30 9,0 20 81 38 79 6 8,6 108 88
Bilgi-kiiltiir-yarisma 13 23,4 12 27,7 78 25,5 74 29,8 156 32,4 22 31,4 355 29,0
1zlemiyorum 2 43 1 2,1 24 72 23 91 44 93 3 43 97 7,9
Diger 3 64 3 64 17 51 6 24 23 48 7 10,0 59 48
Toplam 47 100 47 100 333 100 248 100 481100 70 100 1226 100
x*=177,016 P=0,001 Bagimhilik Oram:24,31

Katilimeilarin Miizik-eglence programi izleme sikligi ile “Egitim Durumu”
degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Miizik-
eglence programi izleme siklig1” egitim durumuna gore degistigi ve %24,31 oraninda
bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, katilimecilarin egitim durumu arttik¢a
“komedi-giildiirii” tiirli program izlenme oranlarinin azaldig; “bilgi-kiiltiir-yarigma”
program tiirlerinin ise izlenme oranlarinin arttig1 goriilmektedir. “Sosyo-demografik
ozellikler (Egitim Durumu) ile Miizik-eglence programi izleme siklig1 arasinda iligki

vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

RTUK arastirmasinda da egitim degiskeni ile izlenen program tiirii arasinda
anlamli bir iligski bulunmustur. Buna gore arastirmada, yiiksek diizey egitimliler diisiik
ve orta diizey egitimlilere gore izleme oranlarimin arttigit ve daha fazla “Agik

oturum/tartigma programlari”ni izledikleri ortaya ¢ikmistir (2018: 56).

Tablo 3 64. Medeni durum ile miizik-eglence programi izleme sikligr iliskisi

Medeni Durum

Miizik-Eglence

Program Tiirii Bekér Evli Toplam

n % n % n %
Magazin programlari 9 1,4 20 33 29 2,4
Reality-Show programlari 78 12,5 24 4 102 83
Komedi-giildiirti 248 39,9 228 37,7 476 38,8
Moda-yemek-saglik 43 6,9 65 10,8 108 8,8
Bilgi-kiiltiir-yarisma 156 251 199 329 355 29
1zlemiyorum 58 9,3 39 6,5 97 7,9
Diger 30 4,8 29 4,8 59 4,8
Toplam 622 100 604 100 1226 100
x*=46,775 P=0,001 Bagimhlik Oram:19,17

Katilimeilarin Miizik-eglence programi izleme sikligi ile “Medeni Durum”

degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Miizik-
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eglence programi izleme siklig1” medeni duruma gore degistigi ve %19,17 oraninda
bagimli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, evli katilimeilar %32,9 oraninda; bekarlar
ise % 25,1 oraninda “bilgi-kiiltiir-yarigma” program tiirii izledigi; “komedi-gildiirii”
tiirtinde ise tam tersine evli katilimcilarin izleme oranmi1 %37,7 iken, bu oran bekarlarda
%39,9’a ¢ikmaktadir. “Sosyo-demografik ozellikler (Medeni Durum) ile Miizik-
eglence programi izleme sikligi arasinda iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmaktadir.

Filiz’in arastirmasinda da benzer bir sonu¢ goriilmektedir. Arastirmada medeni
durum degiskeni ile kisilerin izledikleri program tiirleri arasinda istatistiksel olarak
anlaml1 bir iligki oldugu goriilmiistiir. Calismada, bekar katilimeilarin % 15,3 oraniyla
evli katilimeilara gore (%9,9) daha fazla eglence tiirii programlari tercih ettigi ortaya

cikmistir (2020: 252).

Tablo 3 65. Gelir durumu ile miizik-eglence programi izleme siklig1 iliskisi

Gelir Durumu
Miizik Eglence 0- 2851- 4001- 6001- 7500-  10.000
Program Tiirii 2850 4000 6000 7500 10.000 +
n % n % n % n % n % n % n %
Magazin programlari 3 81 6 33 7 27 7 24 2 09 4 1,7 29 24
Reality-Show 6 162 11 6 24 9,1 29 10,1 15 6,7 17 7,4 102 83

Komedi-giildiirii 6 16,2 84 45,9 105 39,8 126 43,8 82 36,4 73 31,9 476 38,8
Moda-yemek-saglik 4 108 13 7,1 26 98 21 73 22 98 22 9,6 108 &8
Bilgi-kiiltiir-yarisma 13 35,1 47 25,7 72 273 75 26 72 32 76 33,2 355 29

Toplam

izlemiyorum 2 5415 82 16 61 23 8 19 84 22 96 97 7.9
Diger 381 7 38 14 53 7 24 13 58 15 66 59 48
Toplam 37 100 183 100 264 100 288 100 225 100 229 100 1226 100
Y% = 42,400 P=0,066

Katilimeilarin “Miizik-eglence programi” izleme sikligi ile “gelir durumu”
degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmamaktadir (P>0,066).
“Sosyo-demografik ozellikler (gelir durumu) ile Miizik-eglence programi izleme

siklig1 arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.
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Tablo 3 66. Meslek ile miizik-eglence programi izleme sikligr iligkisi

Miizik-Eglence Program Tiirii

Magazi Reality- Komedi- Sl\(/[e(:li:l; l?ul:tglll-r izlemi Diger Toplam
Meslek 8271 Show  Giildiirii g P

Kadin  Yarigma yorum

n % n % n % n % n % n % n % n %
Isci 7 63 5 45 52 464 8 7,1 27 24,1 8 7,1 5 4,5 112 100
Esnaf 2 67 1 33 13433 2 6,7 11 36,7 1 33 0 0,0 30 100
Emekli 1 42 1 42 6 250 1 42 10 41,7 1 42 4 16,7 24 100
Ogrenci 3 09 49 153 13040,5 19 59 79 246 28 8,7 13 4,0 321 100
Evhanmu 5 52 8 83 35 36,5 25 26,0 17 17,7 3 3,1 3 3,1 96 100
Ozel Sektor 3 2,5 10 83 43 358 8 6,7 36 30,0 13 10,8 7 58 120 100
KamuGoér. 6 1,4 19 4,6 162 39,0 32 7,7 146 352 32 7,7 18 4,3 415 100
Serbest Mes. 1 3,0 3 9,1 10 30,3 3 9,1 10 30,3 5 152 1 3,0 33 100
Diger 1 1,3 6 8,0 25333 10 13,3 19 253 6 8,0 8 10,7 75 100

Toplam 29 2,4 102 8,3 476 38,8 108 8,8 355 29,0 97 7,9 59 4,8 1226100
x*=129,505 P=0,001 Bagimhlik Oram:30,91

Katilimeilarin Miizik-eglence programi izleme sikligi ile “Meslek” degiskeni
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir (P<0,001). “Miizik-eglence
programi izleme siklig1” meslege gore degistigi ve %30,91 oraninda bagimli oldugu

tespit edilmistir.

Buna gore, “komedi-giildiir” program tiiriinii %46,4’liik oranla en fazla tercih
eden meslek grubu “is¢i” olurken, en az (%25,0) izleyen meslek grubu ise “emekli”
olmustur. “Bilgi-kiiltiir-yarigma” program tiirlinii en fazla (%41,7) tercih eden meslek
grubu ise “emekli”’; en az (%17,7) tercih eden meslek grubu ise “ev hanimi” olmustur.
“Sosyo-demografik o6zellikler (Meslek) ile Miizik-Eglence programi izleme sikligi

arasinda iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaktadir.

Filiz’in arastirmasinda da meslek degiskeni ile katilimcilarin izledikleri
program tiirleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki oldugu goriilmiistiir

(2020: 254-255).
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3.7. izleme Amaci ile Aile Degerleri Boyutlarindan Alinan Toplam Puanlar

Tablo 3 67. Aile degerleri 6lgeginin birey diizeyinde faktdr yapilarimin giivenirlik katsayilart ve
orneklem genelindeki ortalama ve standart sapmalari

Aile Degerleri Olcegi (ADO) n % gg  Cronbach
Alt Boyutlar: Alpha
Geleneksel, Esitlik¢i, Katilimc1 Aile Degerleri 1226 66,50 6,81 0,725
Geleneksel Kadin Rolleri 1226 33,60 5,68 0,608
Kadin Erkek liskileri (Cinsellik -Sadakat) 1226 16,32 3,19 0,516
Din ve Gelenek 1226 20,46 3,11 0,615
Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri Hak. Gel. Bakis 1226 19,83 3,18 0,419
Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri 1226 14,21 2,32 0,305
Kadinlarin Calismasi Gerektigi Diigiincesi 1226 11,93 2,27 0,532
Genglerin Bagimsiz Olmasi Diigiincesi 1226 6,16 2,30 0,835
Genel 1226 189,02 16,71 0,777

Aile degerleri 6lgeginin (ADO)’ niin yedi (7) alt boyutuna ait varyasyon katsayisi
(bagil degiskenlik katsayist), (std.sapma / arit.ort) beyan esasl yiiriitiilen calismalarda
kabul edilen 0.30’un (0.10-0.19) altinda olmas1 nedeni ile sorulara verilen cevaplar
arasinda anormal bir durum (tutarsizlik) olmadig1 goriilmektedir (Altunisik, vd., 2007:
75). Buna gore, alt boyutlara ait puanlarin bagil degiskenlik katsayisinin en yiiksegi
0,19 olmas1 grubun homojen bir yapida oldugunu géstermektedir. Bununla birlikte aile
degerleri 6l¢eginin son faktdr yapisi olan “Genglerin Bagimsiz Olmasi Diigiincesi”nin
varyasyon katsayisi 0,30’un tizerinde (0,37) ¢ikmis olmasi, bu faktor yapisindaki iki
ifadeye cevap veren katilimcilarin yapisinin heterojen oldugu goriilmektedir. Genel
olarak faktdr yapilarina ve maddelerine bakildiginda ortalamalarmin yiliksek ve
standart sapmalarinin diisiik oldugu goriilmektedir. Ozellikle “Geleneksel, Esitlikci,
Katilimer Aile Degerleri” faktoriiniin varyasyon katsayisinin 0,10 gibi bir degerde
olmas1 bu faktordeki deger ifadelerini birey ve toplumun kabul ettigi, lizerine uzlasi

sagladig1 ve bunlar1 temel aile degerleri olarak gordiigii ortaya ¢ikmaktadir.

Aragtirma bulgularina gore, aile degerleri 6l¢eginin alt deger boyut yapilariin
orneklem grubu tarafindan onemsenme sirast ise su sekilde gerceklesmistir; (1)
Geleneksel, Esitlikci, Katilimer Aile Degerleri (66,50/16=4,16); (2) Din ve Gelenek
(20,46/5=4,09); (3) Kadinlarin Calismast Gerektigi Diisiincesi (11,93/3=3,98); (4)
Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri (14,21/4=3,55), (5) Evlilik, Cocuk ve Kadin
Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis (19,83/6=3,31); (6) Kadm-Erkek iligkileri
(Cinsellik-Sadakat) (16,32/5=3,26); (7) Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi
(6,16/2=3,08); (8) Geleneksel Kadin Rolleri (33,60/11=3,05). Buna goére katilimcilar,
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Geleneksel, Esitlik¢i, Katilime1 Aile Degerleri boyutuna en fazla (4,16) 6nem
verirken, Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi boyutuna (3,08) ve Geleneksel Kadin
Rolleri (3,05) ise en az 6nem verdigi goriilmektedir. Katilimeilar, diger boyut
yapilarina gore “Geleneksel, Esitlik¢i ve Katilime1 Aile Degerleri” alt deger boyutunda
yiiksek puan (4,16) alarak bu boyutun toplumsal yapida en 6nemli aile degerleri olarak
kabul ettikleri goriilmiistiir. Buna gore, bu faktor yapisinda akraba iligkileri ve aileye
verilen 6nem, anne ve babanin ¢ogunun bakim ve egitimindeki sorumlulugu, kiz ve
erkek cocugu ile esler arasindaki esitlik¢i ve katilimer bakis konularini temsil eden

deger boyutunun 6nemsendigi goriilmektedir.

3.7.1. Televizyon izleme Amaci ile Aile Degerleri Puam

Tablo 3 68. Televizyon izleme amacinda “geleneksel, esitlik¢i ve katilimei aile degerleri boyutu”
puanlari i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Televizyon izleme Amaci n X SS F P

- Dini programlar 123 65,47+7,29
N - ‘i Spor programlari 191  65,83+7,22
E ; f—, &  Dizi/migzik/film 351 66,65+ 6,81

g ﬁ: E E Ilgimi ¢eken her program 183 66,97 +6,10 1,278 0,264
8 5. £ E’n Belges.el/haber/tartlsma 295 67,01 +6,62
. 2 Magazin/eglence/yarisma 72 66,04 +6,97
Diger 11 66,82 + 8,87
Toplam 1226 66,50 = 6,81

Tabloya gore, katilimcilarin “televizyon izleme amacinda 1. oncelik”
degiskenine gore “geleneksel, esitlik¢i ve katilimer aile degerleri boyutu” puanlarinin
farklilagip farklilagmadigint belirlemek {iizere yapilan tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) sonucunda gruplarm bu boyuttan aldiklari puanlarin  aritmetik
ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki bulunamamistir (F=1,278; p>,05).
Buna gore, “Televizyon izleme amaglar ile geleneksel, esitlik¢i ve katilimci aile

degerleri arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamastir.

Tablo 2 69. Televizyon izleme amacinda “geleneksel kadin rolleri boyutu” puanlari i¢in yapilan tek
yOnlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey c¢oklu karsilastirma testi sonuglar

Televizyon izleme Amaci n X SS F P
= Dini programlar 123 36,11 +4,93a
-§ § Spor programlari 191 34,26 +5,88ab
E z-  Dizi/miizik/film 351 33,45+ 5,36ab
;v'z’ ﬁ Ilgimi ceken her program 183 32,96+£594ab 6,581 <0,001
g %’ Belges.el/haber/tartlsma 295  32,72+5,79ab
-7 Magazin/eglence/yarisma 72 33,92 +5,34b
© Diger 11 31,27 £ 6,03b
Toplam 1226 33,60 + 5,68
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Tabloda goriildigii gibi, arastirmaya katilan bireylerin “televizyon izleme
amacinda 1. oncelik” degiskenine gore “geleneksel kadin rolleri boyutu” puanlarinin
farklilagip farklilagmadigint belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) sonucunda gruplarin bu deger boyutundan aldiklari toplam puanlarin
aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur
(F=6,581; p<,05). Buna gore bu deger boyutunda, dini programlardan alinan toplam
puan 36,11 iken, televizyon izleme amacinda 1. Oncelik siralamasinda bulunan
“Dizi/miizik/film” kategorisinde alinan toplam puan 33,45’te kalmistir. “Televizyon
izleme amaglar1 ile geleneksel kadin rolleri arasinda bir iliski vardir” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmaistir.

Dini program izleme amacinda olan katilimcilarin aile degerleri dlgeginden
yiiksek puan almasi ve magazin/e§lence/yarisma programi izleme amacinda olan
katilimcilarin aile degerleri 6l¢eginden diisiik puan almasi; modern donemde
degerlerin olusumunda ve aktariminda din kurumunun bireyin, ailenin ve toplumun

tizerinde etkisini siirdiirdiiglinii géstermektedir.

Diger taraftan aile  degerleri  Olceginden  diisik puan  alan
“magazin/eglence/yarisma” programi izleyen katilimecilarin deger yapilarinin
izledikleri program nedeniyle yozlagtigin1 modern sonrasi toplum Ozellikleriyle
uyumlu oldugu sdylenebilir. On bir maddeden olusan bu faktor yapisinda, “Geleneksel
Kadin Rolleri” sosyo-kiiltiirel ve ekonomik olarak erkek egemen bir aile yapisini,

cinsellik ve siddet konusunda geleneksel bakis agisini1 gostermektedir.

Tablo 3 70. Televizyon izleme amacinda “kadin-erkek iliskileri (cinsellik-sadakat) aile degerleri
boyutu” puanlari i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Televizyon izleme Amaci  n X SS F P
v = Dini programlar 123 16,8 £3,40
= = ‘i Spor programlari 191  15,87+3,15
ol & Dizi/miizik/film 351 16,26 +3,12
Hé S = Ilgimi ceken her program 183 16,63 +3,11 1,657 0,128
S E, % Belgesel/haber/tartisma 295 16,26 +3,22
.- % ® Magazin/eglence/yarisma 72 16,49 + 3,19
E7% Diger 11 1527361
Toplam 1226 16,32 +3,19

Tabloya gore, katilimcilarin “televizyon izleme amacinda 1. oncelik”
degiskenine gore “kadin erkek iliskileri (cinsellik -sadakat) aile degerleri boyutu”
puanlarimin farklilagip farklilasmadigini belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans

analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik
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ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamustir (F=1,657;

p>,128). Buna gore, “televizyon izleme amaglari ile kadin-erkek iligkileri (cinsellik-

sadakat) arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamistir.

Tablo 3 71. Televizyon izleme amacinda “din ve gelenek aile degerleri boyutu” puanlart i¢in yapilan
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Televizyon izleme Amaci n X SS F P
Dini programlar 123 20,91 +£3,12b
é Spor programlari 191 20,33 +£3,23ab
<  Dizi/miizik/film 351 20,27 £3,02ab
% Ilgimi ceken her program 183  20,48+3,04ab 3,540 0,004
: Belgesel/haber/tartisma 295 20,46 +3,08ab
A  Magazin/eglence/yarisma 72 19,45 +3,33a
Diger 11 20,30 £ 3,46ab
Toplam 1226 20,46 +3,11

Tabloya gore, arasgtirmaya katilan bireylerin “televizyon izleme amacinda 1.

oncelik” degiskenine gore “din ve gelenek boyutu” puanlarmin farklilasip

farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)

sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmustur (F=3,540; p>,004). “Televizyon

izleme amaglar1 ile din ve gelenek arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmigtir. Buna gore, televizyonda dini program izleyenlerin din ve gelenek

deger boyutunda en yiiksek puan aldig1 ve magazin/eglence/yarigma program tiiriinde

ise katilimcilarin en az puani alarak din ve gelenek temelindeki diislincelere daha az

onem verdikleri goriilmektedir.

Tablo 3 72. Televizyon izleme amacinda “evlilik, ¢ocuk ve kadin rolleri hakkinda gelencksel bakis
boyutu” puanlari i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Televizyon Izleme Amaci n X SS F P
_§ o Dini programlar 123 20,11 +3,07
,’f 2 % Spor programlari 191 20,07 +3,40
zZ%8  Dizimizik/film 351 19,70 +3,04
§ .E: ;f Ilgimi geken her program 183  19,49+3,06 0,834 0,543
O 5 5§  Belgesel/haber/tartisma 295 19,92+£3.25
:% E 8 Magazin/eglence/yarisma 72 19,85+ 3,29
2 Diger 11 19,73+3,95
Toplam 1226 19,83 +3,18

Tabloya bakildiginda katilimcilarin “televizyon izleme amacinda 1. oncelik”

degiskenine gore “evlilik, cocuk ve kadin rolleri hakkinda geleneksel bakis boyutu”

puanlarimin farklilagip farklilasmadigini belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans

analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik
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ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamustir (F=0,834;
p>,543). “Televizyon izleme amaglar ile evlilik, cocuk ve kadin rolleri hakkinda

geleneksel bakis arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3 73. Televizyon izleme amacinda “geleneksel ataerkil aile degerleri boyutu” puanlari igin
yapilan tek yonlil varyans analizi (ANOVA) sonuglar1

Televizyon izleme Amaci  n X SS F P
F Dini programlar 123 14,69 + 2,41
§ £ Spor programlari 191 14,41 £2.27
= B Dizi/miizik/film 351 14,15 +2,41
] g’ Ilgimi ¢eken her program 183 14,01 £2,15 1,854 0,086
é @ Belgesel/haber/tartisma 295 14,09 £ 2,25
= < Magazin/eglence/yarisma 72 14,04 £2,32
o Diger 11 15,09 + 3,24
Toplam 1226 14,21 £2,32

Tabloda goriildiigli ilizere, arastirmaya katilan bireylerin “televizyon izleme
amacinda 1. Oncelik” degiskenine gore “geleneksel ataerkil aile degerleri boyutu”
puanlarimin farklilagip farklilasmadigini belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans
analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik
ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamustir (F=1,854;
p>,086). “Televizyon izleme amaglar ile geleneksel ataerkil aile degerleri arasinda bir

iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3 74. Televizyon izleme amacinda “kadilarin ¢alismasi gerektigi diistincesi boyutu” puanlari
icin yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey coklu karsilasgtirma testi

sonuglart
Televizyon izleme Amaci n X SS F P
&0 Dini programlar 123 11,12+2,13b
= % . Spor programlari 191 12,03 +£2,35ab
£ 5 & Dizi/miizik/film 351 11,81+231ab
= - .5 llgimi geken her program 183  11,86+2,29ab 2,781 0,012
E g E Belgesel/haber/tartisma 295 12,98 +2,46a
% Magazin/eglence/yarisma 72 12,00 + 2,25ab
O Diger 11 12,55+2,24ab
Toplam 1226 12,05 +2,27

Tabloya gore, katilmcilarin “televizyon izleme amacma gore “kadinlarin
caligmast gerektigi diisiincesi boyutu” puanlarimin farklilagip farklilasmadigin
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu
boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir
iligki bulunmustur (2,781; p>,012).“Televizyon izleme amagclar1 ile ‘kadinlarin
caligmast gerektigi diislincesi’ arasinda bir iliski vardir” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmigtir. Buna gore, belgesel haber ve tartigma programi izleyen katilimcilarin
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kadmin g¢alismasi diislincesi faktér boyutunda yiiksek puan alarak diger program
tirlerine gore farklilasmistir. Diger taraftan dini program izleyen katilimcilarin
kadinin ¢aligsmast diistincesi faktor boyutunda diisiik puan alarak bu deger maddelerine

daha az 6nem verdikleri goriilmektedir.

Tablo 3 75. Televizyon izleme amacinda “genglerin bagimsiz olmasi diistincesi” boyutu puanlari igin
yapilan tek yonlil varyans analizi (ANOVA) sonuglart

Televizyon Izleme Amaci n X SS F P
N . Dini programlar 123 5,85+2,34
E 2 Spor programlari 191 6,45+2,35
'®32 = Dizi/miizik/film 351 6,10 +2,36
==} = ; sy . -
=8z Ilgimi ¢eken her program 183 6,15+2,19 1,416 0,205
E‘» Z A Belgesel/haber/tartigma 295 6,08 £2.25
O . -
g g Magazm/eglence/yarwma 72 6,40 £2,24
O Diger 11 7,09+2,07
Toplam 1226 6,16 +£2,30

Tabloya gore, katilimcilarin  “televizyon izleme amacinda 1. Oncelik”
degiskenine gore “genclerin bagimsiz olmasi diisiincesi boyutu puanlarinin farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamistir (1,416; p>,205). “Televizyon
izleme amaglar1 ile genglerin bagimsiz olmasi diisiincesi arasinda bir iliski vardir”

seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3 76. Televizyon izleme amacinda “genel aile degerlerinin” toplam puanlari i¢in yapilan tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Televizyon izleme Amaci n X SS F P
— Dini programlar 123 191,61+ 16,61
’E&n £ Spor programlar 191 189,58 + 17,03
g g Dizi/miizik/film 351 18839+ 16,13
T °E~ Ilgimi ¢eken her program 183 188,55+ 16,54 0,673 0,672
’g’ % Belgesel/haber/tartigma 205 188,69 + 16,91
= ﬁ Magazin/eglence/yarigma 72 189,01 + 18,11
< Diger 11 187,27 + 19,58
Toplam 1226

Tablo 60’a bakildiginda, katilimcilarin “televizyon izleme amacinda 1. dncelik”
degiskenine gore “aile degerleri 6l¢egi toplam puanlarinin farklilagip farklilasmadigini
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu
boyuttan aldiklar1 puanlarda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamistir
(0,673; p>,672). “Televizyon izleme amaglari ile aile degerleri arasinda bir iliski

vardir” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.
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3.7.2. Dizi Izleme Amaai ile Aile Degerleri Puam

Tablo 3 77. Dizi izleme amacinda “Geleneksel, Esitlik¢i ve Katilimer Aile Degerleri” boyutu puanlari
i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Dizi izleme Amac n X SS F P
e Gelecek bolime merak ve ilgi 431 67,11 + 6,33
g‘ o § Unlii karakter ve oyuncu 74 65,07 + 7,88
: - - >}
% g é Aykar senaryo ve konu 110 66,35+5,44
Tv.; E i:-’ Psikolojik rahatlama 151 66.16 = 7.45 1,766 0,117
= = O ’ ’
g Q E{’ Dizi seyretmiyorum 405  66,44+6,93
) .
O Diger 55 6535+8,32
Toplam 1226 66,50 + 6,81

Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme amac1” degiskenine gore “geleneksel,
esitlik¢i ve katilimei aile degerleri boyutu” puanlarinin farklilagip farklilasmadigini
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu
boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir
iligki bulunamamistir (F=1,766; p>,117). Buna gore, “Dizi izleme amaglar ile
geleneksel, esitlik¢i ve katilimer aile degerleri arasinda bir iliski vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmamuistir.

Tablo 3 78. Dizi izleme amacinda “Geleneksel Kadin Rolleri” boyutu puanlar i¢in yapilan tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Dizi izleme Amac n X SS F P
Gelecek boliime merak ve ilgi 431 34,32 +5,31ab

= .
-§ Unlii karakter ve oyuncu 74 32,99 + 5,68b
% g Aykir senaryo ve konu 110 32,95+ 5,83b
EE Peikoloiik rahal 3,348 0,005
ol sikolojik rahatlama 151 33,38 + 6,04ab
§ Dizi seyretmiyorum 405 34,68 + 6,20a
Diger 55 33,00 + 5,85b
Toplam 1226 33,55 +5,81

Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme amac1” degiskenine gore “Geleneksel
Kadin Rolleri” puanlarinin farklilasip farklilagsmadigini belirlemek iizere yapilan tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklar1 puanlarin
aritmetik ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmustur (F=3,348;
p>,005). Buna gore, “Dizi izleme amaglart ile ‘Geleneksel Kadin Rolleri’ arasinda bir
iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir. Televizyonda en ¢ok izlenen

program tiirli olarak diziler, yiiksek maliyetleri karsilamak i¢in reklama ve iiriin
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yerlestirmeye ihtiya¢c duymaktadir. Bu nedenle ¢cogunlukla yapimecilar, toplumsal ve
kiiltiirel degerleri dikkate almadan tamamen ticari kaygilarla izleyicinin dikkatini her
boliimde canli tutacak farkli, aykirt ve merak konusu olan senaryolari tercih
etmektedirler. Tablo incelendiginde, “aykir1 senaryo ve konu” maddesini isaretleyen
katilmcilarin aile degerleri dl¢eginden en diisiik puani aldiklar1 goriilmektedir. Aile
degerleri alt boyutunda erkek egemen yapi, siddet ve cinsellik konulariin bulundugu
faktor yapisinda dizilerin, aykir1 senaryo ve konulartyla bireyin deger algisina etki

ettigi anlagilmaktadir.

Tablo 3 79. Dizi izleme amacinda “Kadin-Erkek iligkileri (Cinsellik-Sadakat)” boyutu puanlari igin
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilagtirma testi sonuglari

Dizi izleme Amac n X SS

F P

. iCl}geilecek boliime merak ve 431 16,68 +3.01ab
[5) 1
S £ § £ Unlii karakter ve oyuncu 74 16,34 +3,33ab
o % 2 = E Aykar senaryo ve konu 110 16,95+3,37a 3,648 0,003
'§ = 3} & & Psikolojik rahatlama 151 16,52 + 3,06ab
M o Dizi seyretmiyorum 405  15,87+3,28b

Diger 55 15,91 + 3,34b

18,54+
Toplam 1226 3.18

Tablo 63’e bakildiginda, katilimcilarin “dizi izleme amaci” degiskenine gore
“Kadm-Erkek Iliskileri (Cinsellik-Sadakat) Boyutu” puanlarinmn farklilagip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklart puanlarin aritmetik ortalamalarinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmustur (F=3,648; p>,003). Buna gore, “Dizi
izleme amaglar1 ile ‘Kadin-Erkek {ligkileri (Cinsellik-Sadakat) Boyutu’ arasinda bir
iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir. Bu faktdr yapisinda ters
puanlama yapildig: i¢in katilimcilarin diigiik puan almasi, “nikahsiz birlikte yagama”,
“evlenmeden ¢ocuk sahibi olma”, “evlilik 6ncesi cinsel iliski”, “capkinlik” ve “flort”
konularinda katilimcilarin geleneksel olmayan degerleri benimsemedigi seklinde
yorumlanmaktadir. Dizi izlemeyenlerin bu faktoér yapisindan diisiik puan alarak
(15,87) dizilerdeki kadin-erkek iligkileri (Cinsellik -Sadakat) konularindan rahatsizlik
duyduklar1  disiiniilmektedir. Bunun yaninda, “nikahsiz birlikte yasama”,
“evlenmeden ¢ocuk sahibi olma”, “evlilik 6ncesi cinsel iliski”, “capkinlik” ve “flort”
gibi alt boyut konularinda izleyicinin dizilerde aykir1 senaryo ve konuya ilgi

gosterdikleri ve aile degerleri 6lg¢eginden yliksek puan alarak cinsellik-sadakat

konularindaki aile degerlerine katilmadiklar1 gézlemlenmistir.
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Tablo 3 80. Dizi izleme amacinda “Din ve Gelenek” boyutu puanlar i¢in yapilan varyans analizi ve
Tukey karsilastirma testi sonuglari

Dizi izleme Amac n X SS ¥ P
v Gelecek boliime merak ve ilgi 431 20,59 +£3,37ab
g . Unlii karakter ve oyuncu 74 20,41 +2,90ab
© £ Aykir senaryo ve konu 11 1 +3,12
Q3 v senly 0 19733120 ) 051 g0m1
© 5 Psikolojik rahatlama 151 20,30 +3,29ab
= Dizi seyretmiyorum 405 20,87 £2,69a
_ Diger 55 20,17 +3,37ab
Toplam 1226 20,32 +£3,12

Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme amaci1” degiskenine gore “Din ve
Gelenek” puanlarinin farklilagip farklilasmadigini belirlemek iizere yapilan tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklar1 puanlarin
aritmetik ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki bulunmustur (F=2,991;
p>,011). Buna gore, “Dizi izleme amagclar1 ile ‘Din ve Gelenek’ boyutu arasinda bir
iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir. “Din ve Gelenek” faktor
yapisinda bes maddeden olusan bu faktor yapisindan yliksek puan alinmasi; ailenin
dini ve manevi degerlerine bagliligi, ibadetlerin diizenli yapilmasi, ¢ocuklara dini
bilgilerin 6gretilmesi ve duanin 6nemi ve gerekliligine dair goriisii yansitmaktadir.
Buna gore, aykirt senaryo ve konu amaciyla dizi izleyen katilimcilarin, bu faktor
yapisinda en diisiik puan almasi, aile degerleri alt boyutu olan din ve gelenek
boyutundaki ifadelere ¢ogunlukla katilmadiklar1 anlasilmaktadir. Modern dénemde
sekiiler bir bakis acisinin televizyon dizilerinde farkli konu ve igeriklerle bireyin ve

toplumun deger diinyasina model olarak sunuldugu bilinmektedir.

Tablo 3 81. Dizi izleme amacinda “Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri hakkinda Geleneksel Bakis” boyutu
puanlari i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Dizi izleme Amac n X SS F P
Gelecek bol. merak veilgi 431 20,04 + 3,02

=< .
§ £..373 Unli karakter ve oyuncu 74 19,51 +3,48
O % 8 E$ £ Aykn senaryo ve konu 110 19,69 + 2,87
ﬁ 'ﬁ E % % & Psikolojik rahatlama 151 19,86 + 3,35 0,706 0,619
5 > T O Diz seyretmiyorum 405 19,69 + 3,23
Diger 55 19,84 + 3,68
Toplam 1226 19,77 £3,27

Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme amaci” degiskenine gore “Evlilik,
Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis” boyutu puanlarinin farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)

sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinda

198



istatistiksel olarak anlamli bir iligki bulunamamistir (F=0,706; p>,619). Buna gore,
“Dizi izleme amaglar ile Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis

arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3 82. Dizi izleme amacinda “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” boyutu puanlari igin yapilan
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglart

Dizi izleme Amac n X SS F P
° Gelecek bolime merak ve ilgi 431 14,41 £2,23
E,-g 5 5 Unlii karakter ve oyuncu 74 14,64 £2,52
S E E Aykirt senaryo ve konu 110 13,94+222 1,893 0,093
< 5% Psikolojik rahatlama 151 14,05 +£2,37
&) % = Dizi seyretmiyorum 405 14,10 £ 2,41
Diger 55 13,93 +£2,00
Toplam 1226 14,17 £ 2,29

Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme amac1” degiskenine gore “Geleneksel
Ataerkil Aile Degerleri” boyutu puanlarinin farklilagip farklilagmadigini belirlemek
iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan
aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki
bulunamamaistir (F=1,893; p>,093). Buna gore, “Dizi izleme amaglari ile Geleneksel
Ataerkil Aile Degerleri arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmamustir.

Tablo 3 83. Dizi izleme amacinda “Kadinlarin Calismasi Gerektigi Diisiincesi” boyutu puanlart i¢in
yapilan tek yonlil varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Dizi izleme Amac n X SS F P
23 Gelecek boliime merak ve ilgi 431 12,00 + 2,14
% E Unlii karakter ve oyuncu 74 12,03 2,26
L:) E Aykirt senaryo ve konu 110 11,88 £2,44 0,574 0,720
5 )En Psikolojik rahatlama 151 11,66 + 2,39
E f: Dizi seyretmiyorum 405 11,97 2,25
S O Diger 55 11,87+2,80

Toplam 1226 11,90 +2,38

Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme amaci” degiskenine gore “Kadinlarin
Calismas1 Gerektigi Diislincesi” boyutu puanlarinin farklilasip farklilasmadigini
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu
boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir
iligki bulunamamistir (F=0,574; p>,720). Buna gore, “Dizi izleme amaglar ile
‘Kadinlarin Caligmas1 Gerektigi Diislincesi’ arasinda bir iliski vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmamuistir.
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Tablo 3 84. Dizi izleme amacinda “Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi” boyutu puanlar i¢in yapilan
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglart

Dizi izleme Amac n X SS F P
Gelecek bolime merak veilgi 431 6,09 +2,32a

Unlii karakter ve oyuncu 74 6,34 +2,19b
Aykirt senaryo ve konu 110 6,28 £2,23a
Psikolojik rahatlama 151 6,03 +2,24ab 2763 0017
Dizi seyretmiyorum 405 5,20+£2,31a
Diger 55 6,34 +2.22a

Toplam 1226 6,05 + 2,25

Genclerin Bagimsiz
Olmasi Diisiincesi

Tabloya gore, katilimeilarin “dizi izleme amact” degiskenine gore “Genglerin
Bagimsiz Olmasi Diisiincesi” puanlarinin farklilagip farklilagmadigini belirlemek
tizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan
aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki
bulunmustur (F=2,763; p>,017). Buna gore, “Dizi izleme amaglar ile ‘Genglerin
Bagimsiz Olmasi Diigiincesi’ boyutu arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz
dogrulanmistir. Iki maddeden olusan bu faktdr yapisindan yiiksek puan alinmasi; geng
bireylerin gelecek planlamalarini kendi baslarina yapabilmeleri ve bu noktada kiz
erkek ayrimimin yapilmamasi goriisiinii agirlikli olarak yansitmaktadir. Tabloya
bakildiginda, dizileri izleme amac1 “Unlii karakter ve oyuncu” olan katilimcilarin aile
degerleri 6l¢eginden yiiksek puan (6,34) almasi, dizilerdeki karakterlerin izleyiciye rol
model oldugunu gostermektedir. Genel olarak televizyon programlar1 ve diziler
modern donem beklentilerine uygun bir sekilde bireysellesmeyi, Ozgiirligli ve
toplumsal cinsiyet noktasinda kadin erkek iliskilerini destekleyici ve 6zendirici igerik

hazirlamaktadirlar.

Tablo 3 85. Dizi izleme amacinda “Aile Degerleri Olgegi” toplam puanlar1 i¢in yapilan tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Dizi izleme Amac n X SS F P
Gelecek bol. merak veilgi 431 187,57 + 17,34ab

E, E., _ Unlii karakter ve oyuncu 74 188,95 + 17,27ab
)§n g E Aykir senaryo ve konu 110 185,85 + 17,46b
> = £ . .. 3,227 0,004
/A s5p S Psikolojik rahatlama 151 187,97 + 18,89ab
2 8 A .. .
a é‘ Dizi seyretmiyorum 405 191,52 + 14,89a
Diger 55 187,65 + 16,31ab
Toplam 1226 188,25 + 16,52
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Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme amac1” degigskenine gore “aile degerleri
Olgegi” toplam puanlarinin farklilagip farklilasmadigini belirlemek iizere yapilan tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklart puanlarin
aritmetik ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmustur (F=3,227;

p>,004). Buna gore, “Dizi izleme amagclar1 ile ‘aile degerleri” arasinda bir iligki

vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaistir.
3.7.3. Miizik-Eglence izleme Amaai ile Aile Degerleri Puam

Tablo 3 86. Miizik-eglence programi izleme amacinda “Geleneksel, Esitlik¢i, Katilimci Aile Degerleri”
puanlari i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

izleme Amaci n X SS F P
4.5 . Ilgimi cektigi icin 312 66,05 + 6,98
Z _s} g . .8 Popiileroldugu i¢in 40 65,65+ 6,10
g g 7; :71 )a:-'»n Magazin ve eglence i¢in 74 65,39 £ 6,40 1,852 0,117
8 ) g é" Rahatlamak/ Stres atmak i¢in 693 66,95 £ 6,69

Diger 107 66,06 = 7,48

Toplam 1266 66,02+6,73

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-Eglence Programi Izleme Amacit”
degiskenine gore “Geleneksel, Esitlik¢i, Katilimer Aile Degerleri” boyutu puanlarinin
farklilagip farklilasmadigint belirlemek {iizere yapilan tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklari puanlarin  aritmetik
ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamistir (F=1,852;
p>,117). Buna gore, “Miizik-eglence programi izleme amagclar1 ile ‘Kadinlarin

caligmast gerektigi diisiincesi’ arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz
dogrulanmamustir.

Tablo 3 87. Miizik-eglence programi izleme amacinda “Geleneksel Kadin Rolleri” puanlart igin yapilan
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilagtirma testi sonuglari

izleme Amaci ¢ SS F P
= [lgimi ¢ektigi igin 312 33,80+5,18b
% =5 Popiiler oldugu i¢in 40 36,05+ 6,03a
g =t = Magazin ve eglence i¢in 74 34,34+6,08ab 4,112 0,003
T M Rahatlamak/ Stres atmak i¢in 693 33,52 +5,76b
© Diger 107 32,14+ 585b
Toplam 1266 33,97+ 5,77

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-Eglence Programi Izleme Amaci”
degiskenine gore “Geleneksel Kadin Rolleri” toplam puanlarinin farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)

sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklart puanlarin aritmetik ortalamalarinda
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istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmustur (F=4,112; p<,003). Buna gore,
“Miizik-eglence programi izleme amaglari ile ‘Geleneksel Kadin Rolleri’ arasinda bir

iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Tabloya gore, geleneksel kadin rollerinden yiiksek puan alan katilimcilarin
miizik-eglence programlarini popiiler olmasi nedeniyle izledikleri ortaya ¢ikmustir.
Miizik-eglence programlarint popiiler oldugu igin izleyen katilimcilarin kadinin
erkege bagimli ve itaatkar olmasi, kadinin aldatmasi, kadinin kazanci, miras paylasima,
siddet, kadinin basortiisii ve kadinin bekareti konularindaki deger maddelerine daha
fazla 6nem verdikleri goriilmektedir. Buna gore, glindelik modern yasamin sikici
rutininden uzaklasan ve bireyi duygusal bir bosalma (Katarsis) ve rahatlamaya gétiiren
miizik-eglence programlarini katilimcilarin bir “kacis” (Mutlu, 2008: 87) olarak

gordiikleri diisiiniilmektedir.

Miizik-eglence programlariyla popiiler kiiltiir {irlinlerinin izler kitlenin 6zlem ve
hayallerini temsil edecek bir sekilde verilmesi, bireylerin merak, gbzetim, eglence,
kacis ve sosyal-psikolojik uyum (Bennet, 2000:356-357) nedeniyle miizik-eglence
programlarini izlediklerini gostermektedir.

Tablo 3 88. Miizik-eglence programi izleme amacinda “Kadin-Erkek liskileri (Cinsellik-Sadakat)”

puanlari i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma
testi sonuglart

izleme Amaci n X SS F P
=< ' Ilgimi cektigi icin 312 16,26 +3,29ab
E 52 *’5 Popiiler oldugu i¢in 40 17,01 +4,14a
£ % 2 = Magazin ve eglence igin 74 15,61 +£3,42b 4,698 0,002
TE O& Rahatlamak/ Stres atmak i¢in 693 16,46 +4,07ab
X Diger 107 15,43+3,27b
Toplam 1266 16,15+ 3,31

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-Eglence Programi Izleme Amaci”
degiskenine gore “Kadm Erkek iliskileri (Cinsellik -Sadakat)” boyutu puanlarmin
farklilagip farklilagmadigint belirlemek {iizere yapilan tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklari puanlarin  aritmetik
ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki bulunmustur (F=4,698 ; p<,002).
Buna gore, “Miizik-Eglence programi izleme amaglari ile ‘Kadin Erkek Iligkileri

(Cinsellik-Sadakat)’ arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmastir.

Bu faktdr yapisinda ters puanlama yapildig: i¢in katilimeilarin yiiksek puan

9 66 e 1Y

almasi, “nikahsiz birlikte yasama”, “evlenmeden ¢ocuk sahibi olma”, “evlilik 6ncesi
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cinsel iligki”, “capkinlik” ve “flort” konularina katilimecilarin olumlu baktigini
gostermektedir. Miizik-eglence programlarim1 popiiler oldugu i¢in izleyen
katilmecilarin geleneksel kadin-erkek kaliplarina daha az 6nem vererek bu odlgek

boyutundan yiiksek puan aldiklar1 goriilmektedir.

Televizyon programlarina bakildiginda her televizyon kanalinda cesitli
formatlarda miizik-eglence programlarinin tiretildigini goriilmektedir. Genellikle yurt
dis1 kaynakli bu formatlarin magazin-popiiler kiiltiir icerikleriyle sosyo-kiiltiirel
uyumu yapilmadan ekrana verilmesi, izleyiciyi ekrana ¢ekmekte merak uyandirmakta
ve beraberinde bir takim ahlaki ve kiiltiirel deger setlerinin metalasmasina,
mahremiyetin kamusallagsmasina ve ahlaki g¢eliskinin dolagima sokulmasina hizmet
etmektedir. Insanlarin ilgisini ¢ceken bagskalarma ait 6zel hayatin ekrana tasinmasi
medyada glindem olmakta ve reyting beklentisi igerisindeki medya sektdriine hayat
vermektedir. Bilgiden eglenceye kadar genis bir yelpazede igerik lireten miizik-
eglence programlari mahremiyeti ve eglenceyi aragsallastirarak kitle iletisim araglari

icin meta haline getirmektedir.

Tablo 3 89. Miizik-eglence programi izleme amacinda “Din ve Gelenek” puanlar1 igin yapilan tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

izleme Amaci n X SS F P
[lgimi ¢ektigi igin 312 20,66 +£2,84a
@ é Popiiler oldugu igin 40 20,40+ 3,62ab
=9 Magazin ve eglence i¢in 74 20,53 £2,71ab 3,893 0,002
/ é Rahatlamak/Stres atmak igin 693 19,60 +3,12b
Diger 107  20,69=+3,71a
Toplam 1266 20,37 +£3,20

Tabloya gore, katitlmcilarin “Miizik-Eglence Programi Izleme Amacit”
degiskenine gore “Din ve Gelenek” boyutu puanlarmin farklilagip farklilasmadigini
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu
boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir
iliski bulunmustur (F=3,893; p<,002). Buna gore, “Miizik-Eglence programi izleme
amaglart ile ‘Din ve Gelenek’ arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmustir.

Bes maddeden olusan bu faktor yapisindan yiiksek puan alinmast; ailenin dini
ve manevi degerlerine bagliligi, ibadetlerin diizenli yapilmasi, ¢ocuklara dini bilgilerin
ogretilmesi ve duanin 6nemi ve gerekliligine dair goriisii yansitmaktadir. Tabloya

bakildiginda, miizik-eglence programlarini rahatlamak ve stres atmak i¢in izleyen
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katilimer grubun din ve gelenek deger boyutundan diisiik puan (19,60) alarak dini ve

manevi degerlere daha az 6énem verdikleri goriilmektedir.

Tablo 3 90. Miizik-eglence programi izleme amacinda “Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri hakkinda
Geleneksel Bakis” puanlari igin yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

izleme Amaci n X SS F P
o= a @ [lgimi ¢ektigi igin 312 20,12£3,06
> € T2  Popiler oldugu igin 40 20,03 +2,68
% 5 _5 5 f Magazin ve eglence i¢in 74 20,24 £2,99 1,529 0,191
= 8 g E é Rahatlamak/ Stres atmak 693 19,68 + 3,22
Diger 107 19,58 +3,47
Toplam 1266 19,93 + 3,08

Tabloya gore, katilmcilarin “Miizik-Eglence Programi Izleme Amact”
degiskenine gore “Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri hakkinda Geleneksel Bakis” boyutu
puanlarimin farklilagip farklilasmadigini belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans
analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik
ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamistir (F=1,529;
p>,191). Buna gore, “Miizik-Eglence programi izleme amagclari ile ‘Evlilik, Cocuk ve
Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis’ arasinda bir iliski vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmamuistir.

Tablo 3 91. Miizik-eglence programi izleme amacinda “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” puanlari
icin yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

izleme Amaci n X SS F P
== . [lgimi ¢ektigi igin 312 1433 +£2,18
Z 25 Popiler oldugu igin 40 13,85+2,20
g % );«3” Magazin ve eglence i¢in 74 14,24 + 2,42 0,746 0,560
] ?‘: 2 Rahatlamak/ Stres atmak 693 14,22+233
©Z Diger 107 13,96+ 2,61

Toplam 1266 14,12 + 2,34

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-Eglence Programi Izleme Amaci”
degiskenine gore “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” boyutu puanlarinin farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklart puanlarin aritmetik ortalamalarinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligki bulunamamistir (F=0,746; p>,560). Buna gore,
“Miizik-Eglence programi izleme amaglari ile ‘Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri’

arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.
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Tablo 3 92. Miizik-eglence programi izleme amacinda “Kadinlarin Calismasi Gerektigi Diistincesi”
puanlart i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma
testi sonuglari

izleme Amaci n X SS F P
B o o [lgimi ¢ektigi igin 312 12,56+3,43a
£ é’ 2 S Popiiler oldugu igin 40 11,33 +2,45ab
E z é :é Magazin ve eglence i¢in 74 11,38 +£2,59ab 3,513 0,004
E 28 £ Rahatlamak/ Stres atmak 693 11,69 +3,22b
Diger 107 11,75 +2,22b
Toplam 1266 11,74+ 238

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-Eglence Programi Izleme Amaci”
degiskenine gore “Kadinlarin Calismasi Gerektigi Diislincesi” boyutu puanlarinin
farklilagip farklilagmadigint belirlemek {iizere yapilan tek yonlii varyans analizi
sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmustur (F=3,513; p<,004). Buna gore,
“Miizik-Eglence programi izleme amaglar ile ‘Kadinlarim Calismasi Gerektigi
Diisiincesi’ arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir. Tabloya
gore, rahatlamak ve stres atmak i¢in miizik-eglence programi izleyen katilimci grubun,
kadinin ¢aligma hayati i¢erisinde olmasina, kadinin ekonomik agidan bagimsiz olmasi
gerektigine, kadimin ¢alisarak aileye destek vermesi gerektigine ve kadinlarla
erkeklerin esit bir sekilde birlikte ¢aligabilecegine dair diislincelere daha fazla 6nem

verdigi alinan puandan anlasilmaktadir.

Miizik-eglence programlari igerisinde ozellikle kadin kusagi programlarimin
kadinin tiretim siireclerine katilmasini destekledigi ve ayni zamanda ekonomik agidan
bagimsiz olmayan kadinlarin giinliik hayatta yasadiklar1 ekranda mahremiyet sinirlari
dikkate alinmadan anlatilmasinin sikayet konusu oldugu (RTUK, 2018) bilinmektedir.
Diger taraftan bu tabloya gore, ¢alisan katilimcilarin ¢aligma hayatinin zihinsel ve
bedensel zorluklarindan uzaklasarak kisa bir siirede olsa rahatlama amaciyla bu
programlar1 izledikleri ve flretim siireglerine katilmanin psikolojik {istlinliigiinii

yasadig1 gortilmektedir.

Tablo 3 93. Miizik-eglence programi izleme amacinda “Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi”
puanlari i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma
testi sonuglari

izleme Amaci n X SS F P
= o [lgimi ¢ektigi igin 312 5,73+2,30b
T 2’ z §  Popiler oldugu igin 40 590+ 2,71ab
Tﬁw 5 5 :é Magazin ve eglence igin 74 6,99 +3,37a 3,428 0,003
é a° E Rahatlamak/ Stres atmak 693 6,09 +2,26ab
Diger 107  5,87+2,28b
Toplam 1266 6,11 +2,38
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Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-Eglence Programi Izleme Amact”
degiskenine gore “Genglerin Bagimsiz Olmast Diisiincesi” boyutu puanlarinin
farklilagip farklilagmadigint belirlemek {iizere yapilan tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) sonucunda gruplarin bu boyuttan aldiklari puanlarin  aritmetik
ortalamalarinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmustur. (F=3,428; p<,003).
Buna gore, “Miizik-Eglence programi izleme amaglari ile ‘Genglerin Bagimsiz Olmasi
Diislincesi’ arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir. Buna
gore, magazin ve eglence temelinde miizik-eglence programlari izleyen
katilimcilarin, genglerin bagimsiz olma diisiincesi deger boyutunda yiiksek puan
alarak 18 yasin1 dolduran kadin ve erkegin gelecegi ile ilgili kararlarin1 kendisi
vermelidir ve kiz erkek ayriminin yapilmamasi gerektigi diisiincesine daha fazla 6nem
verdikleri anlasilmaktadir. Magazin ve eglence temelinde olusturulan televizyon
formatlarinin ticari kaygiy1 esas alarak izler kitleyi ekran karsisinda daha fazla tutmaya
odaklanmigstir. Bunun i¢in bu tiir programlarin kiiltiirel engellemeleri asarak haz,
ozgiirlik ve tiikketim odakli igerik tliretmesi hem izleyiciyi ekranda tutmakta hem de

sosyo-kiiltiirel sinirlar1 asarak tek basina 6zgiir bir hayata davet etmektedir.

3.8. Izleme Sikhg ile Aile Degerleri Boyutlarindan Alinan Toplam

Puanlar

3.8.1. Televizyon izleme Sikhig ile Aile Degerleri Puam

=99

Tablo 3 94. Televizyon izleme sikliginda “Aile Degerleri Olgedi” toplam puanlari igin yapilan tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Televizyon izleme Sikhign n X SS F P
- g 1-3 Saat 882 196,04+ 17,14a
T % E 4-5 Saat 199 192,00 + 23,99ab
g" E, E 6-8 Saat 28 190,85+ 16,2l1ab 3,569 0,002
2 gA 9-10 Saat 9 188,72 + 16,16ab
<0

TV izlemem 108 186,01 +20,29b
Toplam 1226 189,02 + 16,71

Tabloya gore, katilimcilarin “televizyon izleme siklig1” degiskenine gore “Aile
Degerleri Olgegi Genel Faktor Boyutlarina Gére” puanlarimin  farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalar1 arasinda anlamli bir iligki bulunmustur

(F=,569 p<,002). Buna gore, “Televizyon, izleme siklig1 ile “aile degerleri dlcegi”
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arasinda iliski vardir seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir. Genel olarak 1-3 saat
televizyon izleme sikliginda alinan aile degerleri toplam puani 196,04 iken, bu durum
4-5 saatte 192,00; 6-8 saatte 190,85; 9-10 saatte 188,72 ve “TV izlemem” grubunda
ise 186,01°e diigmektedir. Televizyon izlemeyenlerin aldiklar1 toplam o6l¢ek
puanlarinin  (186,01), 1-3 saat izleyenlere gore (196,04) daha diisiik olarak
bulunmugtur. Bu durum, kitle iletisim araglar1 arasinda Onemli bir yeri olan
televizyonun, bireye, aileye ve topluma olumsuz etkisinin yaninda olumlu etkilerinin
de oldugunu gostermektedir. Televizyonun bireyin degerler diinyasini yozlastirdigi
kadar bilingli ve se¢ici izleyenlerin (1-3 saat) degerlerini ise televizyon izlemeyenlere
gore artirdigini sdyleyebiliriz. Diger taraftan televizyon izleme siiresi arttik¢a aile

degerleri dl¢ek puanlarindan alinan toplam puanlarin azaldig ortaya ¢ikmustir.

Degerlerin olusumunda aile, okul ve gevre gibi bir¢ok faktor bulunsa da merkezi
bir konumda bulunan televizyon, simiilasyon evrenine ait olan bir iletisim aracidir
(Baudrillard, 2001: 8-9). Haber, dizi ve miizik eglence programlari basta olmak iizere
televizyon programlari, simiilasyon evreninin bir parcasi olarak goérev yapmaktadirlar.
Televizyon programlarinda insan, hayvan ve diger canlilar gercek goriintiilerle
aktarildigindan izler kitle televizyon izlerken bu gerceklik noktasindan hareket
etmektedir. Boylece izleyiciler yasananlarin gercek oldugu hissine kapilir ve birey,
aile ve toplum televizyon programlarinda simiile edilen gergeklik algisina zamanla
alismaktadir. Ozellikle dizilerde ve miizik-eglence programlarinda izleyici empati
yaparak kendisini 6zdestirdigi ya da para-sosyal iliski kurdugu karakterlerle tek yonlii
iletisim kurmakta ve bu durumu gergeklik olarak gormektedir. Televizyon birlikte
birey, simiile edilmis ve abartilmis sanal gercekliklere asina oldugu i¢in gercek hayatta
tepki vermemektedir. Bu sekilde, televizyon programlarini fazla izleyen ve ekrana
fazla maruz kalan izler kitlenin olaylar1 simiile eden programlardan olumsuz

etkilendigi anlagilmaktadir.

Tablo 3 95. Televizyon izleme sikliginda “gelencksel, esitlik¢i ve katilimcr aile degerleri boyutu”
puanlart i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Televizyon izleme Sikhign n X SS F P
R 1-3 Saat 882 66,61 + 6,66
E g ':ﬂ; E 45 Saat 199 66,12 = 6,46
EEEE  68Sa 28 68,43+7.56 0,997 0,408
2 EE&  9-10 Saat 9 65,67 + 11,62
< TV izlemem 108 65,93 +7,88
Toplam 1226 66,50 + 6,81
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Tabloda goriildiigii gibi, katilimeilarin “televizyon izleme siklig1” degiskenine
gore “geleneksel, esitlik¢i ve katilimer aile degerleri boyutu” puanlarinin farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplarin aritmetik ortalamasi arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark
bulunamamistir (F=0,997; p<,408). Buna gore, “Televizyon izleme siklig1 ile
geleneksel, esitlik¢i, katilmer aile degerleri arasinda bir iliski vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmamuistir.

Tablo 3 96. Televizyon izleme sikliginda “geleneksel kadin rolleri boyutu” puanlari i¢in yapilan tek
yOnlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey c¢oklu karsilastirma testi sonuglar

Televizyon izleme Sikhign n X SS F P
B 1-3 Saat 882 35,68+ 74lab
— £
2= 4-5 Saat 199 34,64 = 5,46ab
2%
£ i % 6-8 Saat 28 32,94+599% 3,978 0,003
3 E 3 9-10 Saat 9 33,35+5,59
TV izlemem 108 36,44 £5,10a
Toplam 1226 33,60 £ 5,68

Tabloya gore, katilimcilarin “televizyon izleme sikli§i” degiskenine gore
“geleneksel kadin rolleri boyutu” puanlarinin farklilagip farklilasmadigini belirlemek
iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur (F=3,978; ,003).
Buna gore, 1-3 saat televizyon izleyenlerin deger boyutundan aldiklar1 toplam 35,68
puan ile ilk sirada yer almaktadir. Daha sonra ise katilimcilarin izleme siireleri artikga
aile degerleri Olgegi boyutundan alinan toplam puanlar diigmektedir. 4-5 saat
izleyenlerin aldiklar1 puan 34,64; 6-8 saat izleyenlerin 32,94; 9-10 saat izleyenlerin
33,35; hi¢ izlemeyenlerin ise aldiklar1 puanlarin 36,44 de kaldigi goriilmektedir.
“Televizyon izleme siklig1 ile geleneksel kadin rolleri arasinda bir iligki vardir.”

seklindeki hipotezimiz dogrulanmaistir.

Tablo 3 97. Televizyon izleme sikliginda “kadin-erkek iligkileri (cinsellik-sadakat) boyutu” puanlari
icin yapilan tek yonli varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi

sonuglart
Televizyon izleme Sikhign n X SS F P
1-3 Saat 882 16,39+ 3,16a
t2T g 4-5 Saat 199 16,79+ 3,01a
R 6-8 Saat 28 1596+2,78ab 5,851 p<0,001
MHE =R 9-10 Saat 9 15,11 £2,47b
TV izlemem 108 15,06 £3,57b
Toplam 1226 16,32 + 3,19
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Tabloya gore, katilimcilarin “televizyon izleme sikli§i” degiskenine gore
“kadin-erkek iligkileri (cinsellik-sadakat) aile degerleri boyutu” puanlarinin farklilagip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplar arasinda aritmetik ortalamalarda istatistiksel olarak anlaml1 bir fark
bulunmugtur (F=5,851; p<,001). Buna gore, 1-3 ve 4-5 saat televizyon izleyenlerin
aldiklar1 puanlarin oranlar1 birbirilerine yakin oldugu goriilmektedir (16,39;16,79).
Tamamu ters puanlanan ve bes maddeden olusan bu faktoér yapisindan yiiksek puan
alinmasi bu faktor yiikiindeki maddelerin benimsemedigini gostermektedir. Buna
gore, izleme siiresi arttikca alinan toplam puanlarin azaldigi goriilmektedir.
“Televizyon izleme siklig1 ile kadin erkek iligkileri (cinsellik-sadakat) arasinda bir

iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Brown ve digerlerinin yaptig1 aragtirmada televizyondaki magazin, eglence,
miizik ve film gibi programlarla cinsel icerie maruz kalma ile cinsel davranig
gosterme arasinda iligki bulmuslardir. Aragtirma 1017 katilimc1 ve gesitli televizyon
kanalindaki 25 program iizerinden yapilmistir. Sonu¢ olarak arastirmada, ozellikle
ergen yas grubunun televizyon programlarinda maruz kaldig: cinsel icerik nedeniyle
cinsellige davranisa yonelme egilimini yiikselttiini, erken yasta cinsel deneyim
yasamasina ve cinsel diisiinceleri degistirerek kadinlari cinsel bir obje olarak gérmeyi
artirdig1 ortaya cikmustir (2006: 1018). Diger taraftan RTUK Televizyon Egilimleri
Arastirmasi’nda “Sizi en ¢ok rahatsiz eden program tiiriinii sdyler misiniz?”” sorusuna
katilmeilarin, %46,3 oraniyla kusak programlarini ve %21,6 oraniyla dizileri ikinci
olarak  belirtmis olmalart bunu desteklemektedir. Katilimcilara, “Kusak
programlarinda sizi rahatsiz eden/elestirdiginiz konular nelerdir?” sorusuna sirasiyla
“Genel ahlak ve aile yapisina aykirilik”, %73,4; “Cocuk ve genglere olumsuz 6rnek
olusturma”, %48,3; “Ozel hayatin gizliligine aykirihk”, %39,4; “Milli ve manevi
degerlere aykirilik”, %35,1 seklinde cevap vermislerdir. “Kusak Programlarinda Sizi
Rahatsiz Eden/Elestirdiginiz Konular Nelerdir?” sorusuna ise ¢ocuk ve genclere
olumsuz 6rnek olusturma”. %62,0; “Siddet”, %48,8 “Genel ahlak ve aile yapisina
aykirilik”, %46,3; “Argo/Kiifiir”, %40,5; “Kadinlara yonelik istismar”, %34,7 olarak

cevap vermislerdir.

Her gegen giin bireyin televizyon programlariyla olan etkilesiminin artmasi,
degerlerin teorik olarak 6grenildigi aile yerine televizyon programlarini degerlerin

ogrenildigi birincil kaynak haline getirdigi goriilmektedir. Dizi, eglence programlari

209



ve reklam gibi televizyonun temel lokomotifi olan program tiirlerinde; mahremiyet,
cinsellik ve sadakat gibi temel aile degerlerinin dikkate alinmadan icerik hazirlanmasi,
televizyondaki popiiler kiiltiiriin ekme kuramina gore toplumsal hafizada biiytik 6l¢iide
yer edinecegi diisiiniilmektedir. Ozellikle bu faktdr alt boyutunda “nikahsiz birlikte

yasama”, “evlenmeden ¢ocuk sahibi olma”, “evlilik dncesi cinsel iliski”, “capkinlik”

ve “flort” konular1 temsil edilmektedir.

Televizyon programlarina genel olarak bakildiginda; flortiin dogal bir siireg
olarak yansitilmasi, eslerin birbirlerini aldatmasi, reklamlarda kadinin cinsel figiir
olarak kullanilmasi ve filmlerde miistehcen temalarin ve goriintiilerin yer almasi
giinliik hayatta normallestirilmektedir ve ailenin mahremiyet degerlerine zarar vererek

bireyin kimlik ve kisilik olusumunda yozlagsmalara neden olmaktadir.

Tablo 3 98. Televizyon izleme sikliginda “din ve gelenek boyutu” puanlari igin yapilan tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Televizyon izleme Sikhign n X SS F P
1-3 Saat 882  21,44+328a
o ™ 4-5 Saat 199 21,04+ 2,52ab
= % 6-8 Saat 28 20,59+2,07ab 2,835 0,023
R o 9-10 Saat 9 19,57 +3,98ab
TV izlemem 108 20,51 £4,07b
Toplam 1226 20,46 + 3,11

Tabloya gore, katilimcilarin “televizyon izleme sikligi” degiskenine gore “din
ve gelenek deger boyutu” puanlarinin farklilagip farklilasmadigini belirlemek tizere
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOV A) sonucunda gruplar arasinda alinan toplam
puanlarin aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

bulunmustur (F=2,835; p<,023).

Bes maddeden olusan bu faktor yapisindan yiliksek puan alinmast; ailenin dini
ve manevi degerlerine bagliligi, ibadetlerin diizenli yapilmasi, ¢ocuklara dini bilgilerin
ogretilmesi ve duanin 6nemi ve gerekliligine dair goriisii yansitmaktadir. Buna gore,
1-3 saat izleyenlerin aldiklar1 toplam puan 21,44; 4-5 saat televizyon izleyenlerin
21,04; 6-8 ve 9-10 saat izleme siiresine sahip gruplarin toplam puanlari ise sirasiyla
20,59 ve 20,51 olarak bulunmustur. “Televizyon izleme siklig1 ile din ve gelenek

boyutu arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Tabloya bakildiginda 1-3 saat televizyon izleyen katilimcilarin aile degerleri

olgegi “Din ve Gelenek™” alt boyutundan en yiiksek puan almasi, televizyon izleyen
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katilimcilarin diisiik siklikta televizyona maruz kalmanin degerler {izerinde anlamli bir
etkisinin olmadig1 ya da televizyonu 1-3 saat izleyen katilimcilarin dini agidan da

sosyallestikleri soylenebilir.

Tablo 3 99. Televizyon izleme sikliginda “evlilik, ¢ocuk ve kadin rolleri hakkinda geleneksel bakis”
puanlari i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma
testi sonuglart

Televizyon izleme Sikhign n X SS F P
1-3 Saat 882 21,07+ 3,88a
_g;ﬁ g g 45Sa 199 19,68 + 3,12b
=3F% 5 68Saat 28 20,30+3,06ab 2,914 0,020
=S8 @ 910 Saat 9 20,89 = 2,42ab
TV izlemem 108 19,74 + 3,58ab
Toplam 1226 19,83 + 3,18

Tabloda goriildigli tizere, katilimcilarin “televizyon izleme siklig1”
degiskenine gore “evlilik, cocuk ve kadin rolleri hakkinda geleneksel bakis boyutu”
puanlarimin farklilagip farklilasmadigini belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans
analizi (ANOVA) sonucunda gruplar arasinda aritmetik ortalamalarda istatistiksel
olarak anlamli bir fark bulunmustur (F=2,914; p<,020). Alt1 maddeden olusan bu
faktor yapisindan yiiksek puan alinmasi; evliligin énemi, cocugun degeri ve kadinin
asli gorevleri konularindaki olumlu bakis1 gostermektedir. Buna gore 1-3 saat izleme
stiresine sahip grubun 21,07 toplam puanla en yiliksek puana sahip oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin izleme siiresi arttik¢a diger gruplara gore alinan toplam
Olgek puanlarin azaldigi ortaya ¢ikmustir. “Televizyon izleme sikligi ile evlilik, cocuk
ve kadin rolleri hakkinda geleneksel bakis arasinda bir iliski vardir.” seklindeki
hipotezimiz dogrulanmistir. Televizyon programlari, aile kurumundaki bireylerin
bosanma siireclerini dogal bir siire¢ ve modern bir hak olarak ele aldig1 bilinmektedir.
Toplumsal yapida evliligin sonlandirilmasi ile ilgili kabul edilmis temel kabulleri
asarak evliligin kolayca nihayetlendirilebilecek bir mekanizma olarak cesitli

programlarda igerik olarak gosterilmesi evlilik kurumuna zarar vermektedir.

Tablo 3 100. Televizyon izleme sikliginda “geleneksel ataerkil aile degerleri boyutu” puanlar igin
yapilan tek yonlil varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Televizyon izleme Sikhign n X SS F P
. 1-3 Saat 882 14,50 + 2,56
Eg = T 5 4-5Saat 199 14,28 +2,26
N 2 68 Saat 28 14214224 0258 0,905
EEA% 910 Saat 9 14,11 43,41
<
TV izlemem 108 14,06 +2,92
Toplam 1226 14,21 £2,32
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Tabloya gore, katilimcilarin “televizyon izleme sikligr” degiskenine gore
“geleneksel ataerkil aile degerleri boyutu” puanlarinin farklilagip farklilasmadigini
belirlemek {izere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin
aritmetik ortalamasi arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark bulunamamistir
(F=0,258; p<,905). Buna gore, “Televizyon izleme ile Geleneksel Ataerkil Aile

Degerleri Boyutu arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamastir.

Tablo 3 101. Televizyon izleme sikliginda “kadinlarin ¢aligmas1 gerektigi diisiincesi boyutu” puanlari
icin yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Televizyon izleme Sikhign n X SS F P
. 1-3 Saat 882 12,25+2,72
g8z 45Sat 199 12,10 2,22
E £322  68sa 28 11,892,224 0,710 0,585
3 SSGER 910 Saat 9 11,22 £2,49
TV izlemem 108 11,99 + 2,48
Toplam 1226 11,93 £2,27

Tabloya gore, katilimcilarin “televizyon izleme sikligr” degiskenine gore
“kadinlarin  ¢alismas1  gerektigi diislincesi boyutu” puanlarmin farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplarin aritmetik ortalamasi arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark
bulunamamistir (F=0,710; p<,585). Buna gore, “Televizyon izleme siklig1 ile
kadinlarin calismast gerektigi diisiincesi arasinda bir iligki vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmamuistir.

Tablo 3 102. Televizyon izleme sikliginda “genglerin bagimsiz olmasi diislincesi boyutu puanlar i¢in
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilagtirma testi sonuglari

Televizyon izleme Sikhign n X SS F P
1-3 Saat 882 6,08 +2,25b
£8z%z 45sa 199 6,04 +2,37b
SEE £ 2 68 Sant 28 7,11+ 1,83 3,542 0,007
SACER  9-10 Saat 9 7,11 +2.85a
TV izlemem 108 6,70 £ 2,45ab
Toplam 1226 6,16 +2,30

Tabloya gore, Katilimcilarin “televizyon izleme sikligi” degiskenine gore
“genclerin bagimsiz olmasi diislincesi boyutu puanlarinin farklilasip farklilasmadigini
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplar
arasinda alinan toplam puanlarin aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark bulunmustur (F=3,542; p<,007). Buna gore, 1-3 saat izleyenlerin
aldiklar1 toplam puan 6,08; 4-5 saat televizyon izleyenlerin 6,04; 6-8 ve 9-10 saat
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izleme siiresine sahip gruplarin toplam puanlari ise sirasiyla 7,11 olarak bulunmustur.
“Televizyon izleme siklig1 ile gencglerin bagimsiz olmasi diisiincesi arasinda bir iliski
vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmustir. Iki maddeden olusan bu faktor
yapisindan yiiksek puan alinmasi; geng bireylerin gelecek planlamalarini kendi
baslarina yapabilmeleri ve bu noktada kiz erkek ayriminin yapilmamasi goriisiinii

agirlikli olarak yansitmaktadir.

Modern donemin beklentilerine uygun olarak televizyon programlari,
bireylerin bagimsizlik isteklerini, bireysellesmelerini ve toplumsal cinsiyeti
destekleyici yaymlar yaptiklar1 bilinmektedir. Bu noktada, ailenin geng bireylerine
anne-babanin  kiiltlir aktarma fonksiyonu giinlimiiz kentsel c¢ekirdek aile

yapilanmasinda yetersiz kalmaktadir.

3.8.2. Dizi Izleme Sikhg ile Aile Degerleri Puam

Tablo 3 103. Dizi izleme sikliginda “Geleneksel, Esitlik¢i, Katilimer Aile Degerleri” boyutu puanlari
icin yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglart

Dizi izleme Siklig n X SS F P
_ A 1 228 66,36 7,37
Q - .-
s T 2 400 66,30 + 6,42
€5 E 3 45 143 66,76+ 6,47 1,170 0,322
FEEA  6velst 177 67.45+641
o Dizi Izlemem 278 66,18 +7,28
Toplam 1226 66,61 + 6,79

Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme siklig1” degiskenine gore
“Geleneksel, Esitlik¢i ve Katilimer Aile Degerleri” puanlarinin  farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplarin aritmetik ortalamasi arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark
bulunamamistir (F=1,170 p>,322).“Dizi izleme siklig1 ile ‘Geleneksel, Esitlik¢i ve

Katilimer Aile Degerleri’ arasinda bir iliski vardir.” hipotezimiz dogrulanmamugtir.

Tablo 3 104. Dizi izleme sikliginda “Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis”
boyutu puanlari i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Dizi izleme Siklig n X SS F P
p 1 228 34,44 +5,55
g =3 23 400 33,65 +5,29
2=..37%
SEEEZ 45 143 33,37+5,74 Loss 0,009
=] = v e
222 2 S Eovelsth 177 32991630 ’
=" TO Dii
= . 278 33,35+5,83
Izlemem

Toplam 1226 33,56 +5,74
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Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme siklig1” degiskenine gore “Evlilik,
Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis” puanlarinin farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplarin aritmetik ortalamasi arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark
bulunamamaistir (F=1,955 p>,099). Buna gore, “Dizi izleme siklig1 ile ‘Evlilik, Cocuk
ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis’ arasinda bir iligski vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3 105. Dizi izleme sikhginda “Kadin-Erkek iliskileri (Cinsellik-Sadakat)” boyutu puanlari igin
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilagtirma testi sonuglari

Dizi izleme Siklig n X SS F P
» 1 228 16,67 +3,34a
< > 2-3 400 16,56 + 2,83ab
T 4 143 1649+3,15b 2,942 0,002
=g 6 ve tistii 177 15,79 + 3,48b
o L

Dizi IzZlemem 278 16,01 + 3,21ab

Toplam 1226 16,30 + 3,20

Tabloya gore, Katilimcilarin “Dizi izleme sikligr” degiskenine gore “Kadin -
Erkek liskileri (Cinsellik-Sadakat)” boyutu puanlarinin farklilasip farklilasmadigim
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplar
arasinda alinan toplam puanlarin aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark bulunmustur (F=2,942; p<,002). Tamami1 ters puanlanan bu bes
maddeden olusan bu faktdr yapisindan yiiksek puan alinmasi; “nikahsiz birlikte
yasama”, “evlenmeden ¢ocuk sahibi olma”, “evlilik dncesi cinsel iliski”, “capkinlik”
ve “flort” konularinda katilimcilarin geleneksel olmayan degerleri benimsemedigi
seklinde yorumlanmaktadir. Buna gore, 1 dizi film izleyenlerin aldiklar1 toplam puan
16,67; 2-3 dizi film izleyenlerin 16,56; 4-5 dizi film seyredenlerin 16,49; 6 ve iistii dizi
film izleyenlerin ise 15,79 toplam puan aldiklar1 gériilmektedir. “Dizi izleme siklig1
ile kadin-erkek iliskileri (cinsellik-sadakat) arasinda bir iligki vardir.” seklindeki
hipotezimiz dogrulanmistir. XSights’in (2019) yaptig1 arastirmada katilimcilar, Tiirk
dizilerinde en ¢ok rahatsizlik veren unsur olarak %67 oranla “siddet” ve %66 oranla
“Baz1 diziler Tiirk aile yapisina aykiridir.” ifadesine katildigini belirtmislerdir.
Televizyon dizileri, reyting ve benzeri sebeple izleyiciyi kendinde tutmak i¢in merak
olusturmakla dizi igerigi hazirlamaktadir. Kitle iletisim araglarinin bireyin ve ailenin
hayatinda her gecen giin daha fazla yer etmesiyle birlikte aile, evlilik ve cinsellik
konusunda dini, kiiltiirel ve ahlaki hassasiyetlerinde bir ¢oziilme yasadigi

bilinmektedir. Evlilik dis1 birlikteliklerin hukuki olarak su¢ olmaktan ¢ikarilmasiyla
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birlikte flort temelinde evlilik dncesi/dis1 cinsel yakinlagsmalarin siradanlagtigi ve
kiiltiirel diren¢ noktalarinin asindigr goriilmektedir. ASAGEM’in yaptigi son
arastirmada cinsellik konusundaki yaklagimin ve evlilik dis1 birliktelige karsi olanlarin
oraninda diisiis oldugu ifade edilmektedir (2010: 106). Dilekli’nin yaptig1 aragtirmada
kendini dindar olarak tanimlayan katilimcilarin %21,5’1 flortii normal karsilarken
escinsel evliliklere bakisla ilgili olarak %6,0°lik kesimin her tiirlii evlilige saygi

duyulmasi gerektigini ifade etmislerdir (2019: 76).

Tablo 3 106. Dizi izleme sikliginda “Din ve Gelenek” boyutu puanlari igin yapilan tek yonlii varyans
analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Dizi izleme Sikhig n X SS F P
. 1 228 21,06+ 2,70a
= 2-3 400 20,59 +2,96ab
D ) B
=
o 4-5 143 2038+2,95ab 3,111 0,015
> s gas
= g ve st 177 20,29 +3,33ab
a

Dizi izlemem 278 20,14 + 3,50b

Toplam 1226 20,49 + 3,08
Tabloya gore, katilimeilarin “Dizi izleme siklig1” degiskenine gore “Din ve

Gelenek” boyutu puanlarinin farklilagip farklilasmadigini belirlemek {izere yapilan tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplar arasinda alinan toplam puanlarin
aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur
(F=3,111; p<,015). Bes maddeden olusan bu faktor yapisindan yiiksek puan alinmast;
ailenin dini ve manevi degerlerine bagliligi, ibadetlerin diizenli yapilmasi, ¢ocuklara
dini bilgilerin 6gretilmesi ve duanin 6nemi ve gerekliligine dair goriisii yansitmaktadir.
Buna gore, 1 dizi film izleyenlerin aldiklar1 toplam puan 21,06; 2-3 dizi film
izleyenlerin 20,59; 4-5 dizi film seyredenlerin 20,38; 6 ve iistii dizi film izleyenlerin
ise 20,29 toplam puan aldiklar1 goriilmektedir. “Dizi izleme siklig1 ile Din ve Gelenek
boyutu arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir. Dizi izleme
siklig1 “1” olan katilimcilarin “Din ve Gelenek” faktor yapisindan yiiksek puan almasi,
bazi dizi igeriklerinin sosyo-kiiltiirel deger yapilarina uygunluk gosterdigini ve
televizyon programlari igerisinde bazi dizilerin, aile degerlerine aykirilik teskil

etmedigi ve katilimcilarin deger kazanimina yardimci oldugu anlagilmaktadir.

215



Tablo 3 107. Dizi izleme sikliginda “Geleneksel Kadin Rolleri” boyutu puanlart i¢in yapilan tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Dizi izleme Siklig n X SS F P
- 1 228 20,98 +3,34a
Ez 2 2-3 400 19,55+ 3,08ab
g i 4-5 143 19,742,986 3,512 0,024
g 6velsti 177 19,2543 24ab
™ Dizi izlemem 278 19,39 + 3,25ab
Toplam 1226 19,86 + 3,17

Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme siklig1” degiskenine gore “Geleneksel
Kadin Rolleri” puanlarinin farklilasip farklilagmadigini belirlemek {izere yapilan tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamasi arasinda
istatiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (F=3,512; p>,024). Buna gore, “Dizi
izleme siklig1 ile ‘Geleneksel Kadin Rolleri arasinda bir iliski vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmaistir.

Buna gore dizi izleme siklig1 arttik¢a katilimcilarin kadinin erkege bagimli ve
itaatkar olmasia, kadinin aldatmasina, kadinin kazanci ve miras paylasiminda,
kadmin bagortiisii ve bekareti konusunda deger setlerine daha az 6nem verdikleri

goriilmektedir.

Tablo 3 108. Dizi izleme sikliginda “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” boyutu puanlart i¢in yapilan
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Dizi izleme Siklig n X SS F P
e 1 228 14,46 £ 2,16
2 <_E E; 2-3 400 14,35+ 2,26
g 25 45 143 13,99 + 2,24 1,993 0,093
3 & 6velisti 177 13,97 +2,34
< Dizi izlemem 278 14,09 + 2,54

Toplam 1226 14,15 +2,30
Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme siklig1” degiskenine gore “Geleneksel

Ataerkil Aile Degerleri” puanlarinin farklilagip farklilasmadigini belirlemek iizere
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamasi

arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark bulunamamistir (F=1,993 p>,093).

Buna gore, “Dizi izleme siklig1 ile Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” arasinda

bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.
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Tablo 3 109. “Dizi izleme sikliginda “Kadinlarm Calismast Gerektigi Diislincesi” boyutu puanlar i¢in
yapilan tek yonlil varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Dizi izleme Siklig n X SS F P
1 228 11,78 +£2.,19
EZmE 23 400 11,93 +2,14
E §§ 5, 4-5 143 11,99 +2,31 0,410 0,802
S S S Oveisti 177 11,98 2,37
Dizi izlemem 278 12,02 + 2,44
Toplam 1226 11,97 + 2,29

Tabloya gore, katilimcilarin “dizi izleme siklig1” degiskenine gore “Kadinlarin
Calismas1 Gerektigi Diisiincesi” puanlarinin farklilagip farklilagmadigini belirlemek
iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik
ortalamasi arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark bulunamamistir (F=0,410
p>,802). Buna gore, “Dizi izleme siklig1 ile Kadinlarin Caligmasi Gerektigi

Diislincesi” arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3 110. Dizi izleme sikliginda “Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi” boyutu puanlar igin
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilagtirma testi sonuglari

Dizi izleme Siklig n X SS F P
1 228 6,56 +2,34a
g 8 7 § 2-3 400 6,30 + 2,24ab
ga E g 4-5 143 5,98 £2,23ab 2454 0,044
S2CE  6veisti 177 595+241b
Dizi Izlemem 278 6,15+ 2,32ab
Toplam 1226

Tabloya gore, Katilimcilarin “Dizi izleme siklig1” degiskenine gore “Genglerin
Bagimsiz Olmast Diisiincesi boyutu puanlarmin farklilagip farklilasmadigini
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplar
arasinda alinan toplam puanlarin aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark bulunmustur (F=2,454; p<,044). iki maddeden yiiksek puan alinmast;
geng bireylerin gelecek planlamalarini kendi baslarina yapabilmeleri ve bu noktada kiz
erkek ayriminin yapilmamas: goriisiinii agirlikli olarak yansitmaktadir. Buna gore, 1
dizi film izleyenlerin aldiklar1 toplam puan 6,56; 2-3 dizi film izleyenlerin 6,30; 4-5
dizi film seyredenlerin 5,98; 6 ve iistl dizi film izleyenlerin ise 5,95 ortalama puan
aldiklar1 gériilmektedir. “Dizi izleme siklig1 ile Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi

boyutu arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Ozellikle dizilerin kurgular1 modern dénemin beklentilerine ve izler kitleyi

ekranda tutmak amaciyla medya ekonomi-politigi lizerine yapilmaktadir. Sosyo-
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kiiltiirel degerlerden uzaklasarak bireysellessen ve kapitalist tiiketim bloguna uygun
bireylerin yetistirilmesi ve insanlarin buna entegre olabilmesi i¢in dizilerin igerikleri

buna gore olusturulmaktadir.

Tablo 3 111. Dizi izleme sikliginda “Aile Degerleri Olgegi Genel Faktor Yapilari” toplam puanlari igin
yapilan tek yonlil varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Dizi izleme Siklig n X SS F P
. 1 228 191,13 +16,50
Tgg 23 400 188,83 +15,58
> R -
2T 45 143 189,16+16,60 1,479 0,206
RS 3 .
2 FA Gvelsti 177 188,98+ 17,58
< Dizi lzlemem 278 187,53+ 17,85
Toplam 1226

Tabloya gore, katilimecilarin “dizi izleme siklig1” degiskenine gore “Aile
Degerleri Olgegi ” puanlarinin farklilasip farklilasmadigini belirlemek {izere yapilan
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamasi
arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark bulunamamistir (F=0,410 p>,802). Buna
gore, “Dizi izleme sikhig1 ile Aile Degerleri Olgegi arasnda bir iliski vardir.”

seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

Aile degerleri toplam puanlarinda hipotezimiz dogrulanmasa da “Din-Gelenek,
Kadm-Erkek Iliskileri (Cinsellik-Sadakat)”, “Geleneksel Kadin Rolleri” ve “Genglerin
Bagimsiz Olmast Diigiincesi” aile degerleri boyutlarinda anlamli bir farklilik
bulunmustur. Buna gore, dizi filmlerin deger yitiminde oldugu kadar deger

kazaniminda da belirli bir i¢erige sahip oldugu sdylenebilir.

2.8.3. Miizik-Eglence Programlari izleme Sikhg ile Aile Degerleri Puam

Tablo 3 112. Miizik-eglence program tiiriinde “Geleneksel, Esitlik¢i, Katilimci Aile Degerleri” puanlart
icin yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Miizik Eglence Program Tiirii n X SS F P
= Magazin 2 65,31=7,11
= 2 programlart
8 Reality-Show 102 65,81+ 7,12
= A Komedi-giildiirii 476 66,37 £ 6,59
EE Moda-yemek-saghk 108 66,59 = 5,71 0982 0,436
g = Bilgi-kiiltiir-yarigma 355 67,11 £6,89
= E Izlemiyorum 97 66,45 £ 6,35
O Diger 59 65,64 9,51
Toplam 1226

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-eglence program tiirii” degiskenine gore
“Geleneksel, Esitlik¢i, Katilime1  Aile Degerleri” puanlarmin  farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
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sonucunda gruplarin aritmetik ortalamasi arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark
bulunamamistir (F=0,410 p>,802). “Miizik-eglence program tiirii” ile Aile Degerleri

Olgegi arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamistir.

Tablo 3 113. Miizik-eglence program tiiriinde “Geleneksel Kadin Rolleri” puanlarinin igin yapilan tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey c¢oklu karsilastirma testi sonuglar

Miizik-Eglence Program Tiirii n X SS F P
- Magazin programlar 29 32,76 £5,52b
-§ Reality-Show 102 32,87 £+ 5,84ab
¥ .~  Komedi-giildiiri 476 32,69 +5,27b
Eg = Moda-yemek-saglik 108 33,39+£584ab 2,111 0,049
g =2 Bilgi-kﬁltﬁr-yansma 355 35,48 £5,47a
8 Izlemiyorum 97 34,31 + 6,68ab
Diger 59 33,96 £ 5,35ab
Toplam 1226

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-eglence program tiirii” degiskenine gore
“Geleneksel Kadin Rolleri” boyutu puanlarmin farklilasip farklilasmadigini
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplar
arasinda alinan toplam puanlarin aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak
anlaml1 bir fark bulunmustur (F=2,111; p<,049). On bir maddeden olusan bu faktor
yapisindan yiiksek puan alinmasi; sosyo-kiiltiirel ve ekonomik olarak erkek egemen
bir aile yapisini, cinsellik ve siddet konusunda geleneksel bakis agisini1 gostermektedir.
Buna gore, magazin ve komedi giildiirii programi izleyen katilimcilarin en diisiik puan
(32,76; 32,69) aldiklar1 goriilmektedir. Aile degerleri dlgeginden (ADO) “Bilgi-kiiltiir-
yarisma” izleyenlerin aldiklari toplam puan ise 35,48 ile en yiiksek puan olmustur.
Miizik-eglence programi izleme tiirii ile Geleneksel Kadin Rolleri boyutu arasinda bir
iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmigtir. Miizik-eglence programlari
televizyondaki “eglence” kiiltiirliniin temelini olusturmaktadir. Medya ekonomi-
politigi ve kiiresellesmenin etkileriyle icerigi olusan eglence kiiltiirii, modern dénemde
beklenen kadinin geleneksel kaliplardan kurtulma siirecini desteklemektedir. Bu
stirecte miizik-eglence programlariyla bazen alenen bazen de ortiik bir sekilde sosyo-
kiiltirel deger yitiminin gerceklesebilecegi iceriklerin ekranda yer aldigi
goriilmektedir. Geleneksel kadin rollerinin aksine ¢ogunlukla bu programlarda erkek
egemen aile yapisinin desteklenmedigi, kadinin itaat eden birey yerine 6zgiir bir birey
olarak iiretim siireclerinin ve kamusal goriiniimiiniin vurgulandigr ve aile yapisi
icerisinde kadinin bekaretine ve sadakatine Onemin ve Ozenin gosterilmedigi
iceriklerle izleyicinin karsisina ¢ikilmaktadir. Bu durum ise, bireyin anlam-deger

diinyasinin ve kadina yiiklenen geleneksel rollerin yerinden edilmesinde bu program
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tirleri kiiltiivasyonu gergeklestirmekte ve izleyicinin sirasiyla diislince, tutum ve

davranig degisimine kap1 aralamaktadir.

Tablo 3 114. Miizik-eglence program tiiriinde “Kadim-erkek iliskileri (Cinsellik-Sadakat)” puanlar1 igin
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilagtirma testi sonuglari

Miizik-Eglence Program Tiirii n X SS F P

2 Magazin programlart 29 15,35+ 3,43b
2 § _ Reality-Show 102 15,96 + 3,18ab
< E%R Komedi-giildiirii 476 16,35+ 3,18ab
REE  Moda-yemek-saglk 108 16,53+3,08a 2364 0,028
S _§ (,:3 Bilgi-kiiltiir-yarisma 355 16,62 +2,73a
= % Izlemiyorum 97 16,54 +3,15a

= Diger 59 16,02 + 3,32ab

Toplam 1226

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-eglence program tiirii” degiskenine gore
“Kadm-erkek iligkileri (cinsellik-sadakat)” boyutu puanlarinin  farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplar arasinda alinan toplam puanlarin aritmetik ortalamalar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (F=2,364; p<,028). Tamami ters
puanlanan bu bes maddeden olusan bu faktdér yapisindan yiiksek puan alinmasi;

2 13

“nikahsiz birlikte yasama”, “evlenmeden ¢ocuk sahibi olma

9 ¢¢

, “evlilik Oncesi cinsel
iliski”, “capkinlik” ve “flort” konularinda katilimeilarin geleneksel olmayan degerleri
benimsemedigi seklinde yorumlanmaktadir. Buna gdre, magazin programi izleyen
katilmeilar en diisiik puan1 (15,35) aldiklar1 goriilmektedir. “Bilgi-kiiltlir-yarigma”
izleyenlerin aldiklar1 toplam puan 16,62; Moda-yemek-kadin izleyenlerin 16,53 ve
izlemeyenlerin ise 16,54 puan aldiklar1 goriilmektedir. Miizik-eglence program tiirii
ile Kadin-Erkek {liskileri (Cinsellik-Sadakat) boyutu arasinda bir iliski vardir.”
seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir. Televizyon bireye rol model sunarak hangi
durumda ne yapmasi gerektigini dolayli olarak 6gretmektedir. Ozellikle geng kusak
televizyonlardaki karakterlerden daha fazla etkilendikleri bilinmektedir. Rol
modellerin 6zel hayatlarinin ekrana yansitilmasi ve izleyiciyi merak iginde tutarak
magazin kiiltiirii icerisinde sohret sahibi kisilere verilen Onemin gosterildigi
programlar, izleyiciyi daha ¢ok etki altina aldig1 arastirmalarla (Karaboga, 2019) tespit
edilmistir. Magazin ve kadin programlari mahremiyetin yerinden edilmesinin bir araci
olarak bireyin ve ailenin 6zelinde bulunmasi gerekirken bu program tiirleriyle

alenilesmesinin sosyo-kiiltiirel deger setlerinin yozlagmasina etki etmektedir.
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Tablo 3 115. Miizik-eglence program tiiriinde “Din ve Gelenek” puanlari i¢in yapilan tek yonlil varyans
analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Miizik Eglence Program Tiirii n X SS F P
Magazin programlart 29 19,69 +3,31b
é Reality-Show 102 20,07 + 2,84ab
<  Komedi-giildiiri 476 20,61 £2,81ab
% Moda-yemek-saglik 108 20,00 + 3,03ab 3,043 0,006
: Bilgi-kﬁltﬁr-yansma 355 20,83 +£3,14a
A  Izlemiyorum 97 20,13 £4,07ab
Diger 59 19,95 + 2,95ab
Toplam 1226

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-eglence program tiirii” degiskenine gore
“Din ve Gelenek” boyutu puanlarinin farklilagip farklilasmadigini belirlemek tizere
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplar arasinda alinan toplam
puanlarin aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmustur (F=3,043; p<,006). Bes maddeden olusan bu faktér yapisindan yiiksek
puan alinmasi; ailenin dini ve manevi degerlerine bagliligi, ibadetlerin diizenli
yapilmasi, ¢ocuklara dini bilgilerin 6gretilmesi ve duanin 6nemi ve gerekliligine dair
goriisli yansitmaktadir. Buna gore, magazin programi izleyen katilimcilarin en diisiik
puan1 (19,69) aldiklar1 goriilmektedir. “Bilgi-kiiltiir-yarisma” izleyen katilimcilarin
aldiklar1 toplam puanin 20,83; Moda-yemek-kadin izleyenlerin 20,00 ve
izlemeyenlerin ise 20,13 puan aldiklar1 goriilmektedir. Buna gore, “Miizik-eglence
program tiirii ile ‘din ve gelenek’ arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmistir.

Tablo 3 116. Miizik-eglence program tiiriinde “Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel
Bakis” puanlar igin yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Miizik Eglence Program Tiirii n X SS F P
Magazin programlart 29 19,00 + 2,80
;>’ £ g  Relity-Show 102 19,35+3,01
52 & Komedi-giildiirii 476 19,82 +3,15
S & T Modayemeksaghk 108 19,53£275 1382 0218
é § 2 Bilgi-kiiltiir-yarigma 355 20,03+3,28
E M T Izlemiyorum 97 20,25 +3,34
Diger 59 19,85+ 3,59
Toplam 1226

Tablo 101°e gore, katilimcilarin “Miizik-eglence program tiirii” degiskenine
gore “Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel Bakis” puanlarinin
farklilagip farklilagmadigint belirlemek {iizere yapilan tek yonlii varyans analizi

(ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamasi arasinda istatiksel olarak anlamli
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bir fark bulunamamistir (F=1,382 p>,218). “Miizik-eglence program tiiri” ile Aile

Degerleri Olgegi arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

Tablo 3 117. Miizik-eglence program tiiriinde “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” puanlart i¢in yapilan
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglart

Miizik Eglence Prog. Tiirii n X SS F P
Magazin programlart 29 13,66 + 2,26b
Reality-Show 102 14,21 + 2,30ab
Komedi-giildiirii 476 13,87 + 2,05ab

Moda-yemek-saglik 108 14,80 £+ 2,30a 2,599 0,017
Bilgi-kiiltiir-yarigma 355 14,93 +2,25a

Geleneksel Ataerkil
Aile Degerleri

Izlemiyorum 97 14,22 £ 2,67ab
Diger 59 14,32 £2,33ab
Toplam 1226

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-eglence program tiirii” degiskenine gore
“Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” boyutu puanlarinin farklilagip farklilasmadigini
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplar
arasinda alinan toplam puanlarin aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark bulunmustur (F=2,599; p<,017). Dort maddeden olusan bu faktor
yapisindan yiiksek puan alinmasi; katilimcilarin erkek ve kadina geleneksel kaliplar
yiikledigini, erkegi ailenin reisi ve ekonomik sorumlusu olarak goriirken, kadini ev ici
isler ve cocuk bakimindan sorumlu tuttugu seklinde degerlendirdigini gostermektedir.
Buna gore, magazin programi izleyen katilimcilarm 13,66 ile en diisiik puani aldiklari
goriilmektedir. “Bilgi-kiiltlir-yarisma” izleyenlerin aldiklar1 toplam puan 14,93;
Moda-yemek-saglik izleyenlerin 14,80 ve miizik eglence programi izlemeyenlerin ise
14,22 puan aldiklar1 goriilmektedir. “Miizik-eglence program tiirii ile Geleneksel

Ataerkil Aile Degerleri boyutu arasinda bir iligki vardir.” hipotezimiz dogrulanmistir.

Tablo 4 118. Miizik-eglence program tiiriinde “Kadinlarin Calismasi Gerektigi Diisiincesi” puanlari i¢in
yapilan tek yonlil varyans analizi (ANOVA) sonuglari

Miizik-Eglence Program Tiirii n X SS F P

_ Magazin programlari 29 11,21 £2,27
g $ Reality-Show 102 11,51 £2,11
» =
=2 Komedi-giildiirii 476 12,06 + 2,23
o=
= gn Moda-yemek-Kadin 108 11,54 +2,24 2,058 0,056
L: % ].311g1-kultur-yar1§ma 355 12,02 +£2,32
S 5 Izlemiyorum 97 12,00 + 2,27
e O .

Diger 59 12,12 +£2,57

Toplam 1226

Tablo 103’e gore, katilimcilarin “Miizik-eglence program tiiri” degiskenine

gore “Kadinlarin  Calismast  Gerektigi Diislincesi” puanlarinin  farklilagip
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farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplarin aritmetik ortalamasi arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark
bulunamamistir (F=2,058 p>,056). “Miizik-eglence program tiiri” ile Kadinlarin
Calismas1  Gerektigi Diislincesi arasinda bir iligki  vardir.”  hipotezimiz

dogrulanmamustir.

Tablo 3 119. Miizik-eglence program tiiriinde “Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi” puanlart i¢in
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilagtirma testi sonuglari

Miizik-Eglence Program Tiirii n X SS F P
N o Magazin programlart 29 6,76 £ 1,99ab
£ & Reality-Show 102 6,30 +2,27a-c
5.5 Komedi-giildiirii 476 6,83+ 1,98
ﬁ 5’ Moda-yemek-kadin 108 6,02 +2,38bc 3,057 0,006
E.; z Bilgi-kiiltiir-yarigma 355 5,90 +2,43¢c
§ g 1zllemiyorum 97 5,93 £2,30c
Diger 59 6,22 +2 41a-c
Toplam 1226

Tabloya gore, katilimcilarin “Miizik-eglence program tiirii” degiskenine gore
“Genglerin  Bagimsiz Olmasi1 Diisgiincesi” boyutu puanlarinin  farklilasip
farklilasmadigin1 belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplar arasinda alinan toplam puanlarin aritmetik ortalamalar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (F=3,057; p<,006). iki maddeden
olusan bu faktor yapisindan yiiksek puan alinmasi; genc bireylerin gelecek
planlamalarin1 kendi baglarma yapabilmeleri ve bu noktada kiz erkek ayriminin
yapilmamas1 goriisinii agirlikli olarak yansitmaktadir. Buna gore, komedi-giildiirii
izleyenlerin en yliksek toplam puanlari (6,83) aldiklari; Reality-Show izleyenlerin ise
6,83 ile en yiiksek ortalama puana sahip oldugu goriinmektedir. “Miizik-eglence
program tiirli ile Genglerin Bagimsiz Olmasi Diislincesi arasinda bir iligki vardir.”
seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir. Komedi giildiirii program tiiriinii izleyenlerin
bu faktdr yapisindan yiiksek puan almasiyla bireysellesen toplum yapisina uyum
sagladiklar1 goriilmektedir. Komedi giildiiri program igerigi sosyo-demografik
degiskenler agisindan bakildiginda diisiik yas grubundakilerin (18-25) yiiksek oranda
izledigi ortaya ¢ikmistir. Bu yas grubundaki izleyicilerin bu faktor yapisindan yiiksek
puan alarak bagimsiz bir sekilde kendi kararlarii kendilerinin vermek istediklerini
gostermektedir. Bununla birlikte aile degerleri 6lgeginin son faktor yapisi olan
“Genglerin Bagimsiz Olmast Diisiincesi’nin varyasyon katsayist 0,30’un {izerinde

(0,37) ¢cikmis olmasi, bu faktor yapisindaki iki ifadeye cevap veren katilimcilarin
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yapisinin heterojen oldugunu gosterdigi ve bu konuda toplumsal bir uzlaginin heniiz

olusmadig1 anlagilmaktadir.

Tablo 3 120. Miizik-eglence program tiiriinde “Aile Degerleri Olgegi Toplam Puanlar” puanlari igin
yapilan tek yonlil varyans analizi sonuglari

Miizik-Eglence Program Tiirii n X SS F P
Magazin programlart 29 185,08 = 16,05
= § Reality-Show 102 189,38 + 14,39
= “g. £ Komedi-giildiirii 476 186,83 + 14,10
P Moda-yemek-kadin 108 189,49+15,74 1,870 0,083
= S ’ ’ ’ ’
PR Bilgi-kiiltiir-yarisma 355 190,35+ 17,56
<0 Izlemiyorum 97 189,54 + 19,86
Diger 59 186,97 = 19,06
Toplam 1226

Tablo 105’e gore, katilmcilarin “Miizik-eglence program tiiri” degiskenine
gore Aile Degerleri Olgegi Toplam puanlarmnin farklilasip farklilasmadigini
belirlemek {izere yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin
aritmetik ortalamasi arasinda istatiksel olarak anlamli bir fark bulunamamistir
(F=1,870 p>,083). “Miizik-eglence program tiirii” ile ‘aile degerleri’ arasinda bir iligki

vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmamustir.

3.9. Sosyo-Demografik Ozellikler ile Aile Degerleri Puanlar

Tablo 3 121. Aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarmin cinsiyet degiskeni i¢in yapilan tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey c¢oklu karsilastirma testi sonuglar

Aile Degerleri Olgegi Kadin Erkek
Alt Boyutlar: ve Genel X SS X SS t P
Gel., Esitlike¢i, Katilimci. Aile Deg. 67,27+ 6,15 65,77+ 7,32 3,894 <0,001
Geleneksel Kadin Rolleri 32,19+5,32 34,96 + 5,69 -8,791  <0,001
Kadin-Erkek Hi§kjleri 16,78 + 3,04 15,87 + 3,26 5,060 <0,001
Din ve Gelenek 20,20+ 3,03 20,72 £ 3,16 -2,950 0,003
Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri... 19,32 +2,96 20,32 +3,3 -5,619 <0,001
Gel. Ataerkil Aile Degerleri 14,02 +£2,32 14,40 £2,31 22,811 0,005
Kadilarin Calismasi Gerek. Diis. 11,79+ 2,22 12,08 +2,31 -2,236 0,038
Genglerin Bagimsiz Olmast Dis. 5,84 +231 6,46 £2,24 -4,774  <0,001
Genel 187,41 +£15,76 190,57 +17,44 -3,331 0,001

Katilimeilarin cinsiyetine gore aile degerleri Olgeginin genel ve tiim alt
boyutlarina ait maddelerden elde edilen toplam puanlar arasinda herhangi bir fark olup
olmadig1 Student t-testi ile test edilmistir. Tabloya gore, katilimcilarin cinsiyetine gore
Aile Degerleri Olgegi genel ve tiim alt boyutlarina ait maddelere verdikleri cevaplar
arasinda fark oldugu belirlenmistir. Calismada hem Olgegi bir biitiin olarak

degerlendirdiginde hem de Geleneksel, Esitlik¢i, Katilimc1 Aile Degerleri ile Kadin
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Erkek Iliskileri (Cinsellik-Sadakat) faktorleri disindaki tiim alt boyutlar acisindan
incelendiginde, erkek katilimcilarin kadin katilimcilara goére daha fazla aile
degerlerine bagli oldugu ortaya konulmustur. “Sosyo-demografik 6zellikler (cinsiyet)
ile ‘aile degerleri (genel)’ arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmistir.

Tabloya gore erkeklerin kadinlara gore aile degerleri 6l¢eginden aldiklar1 toplam
puanin daha fazla olmasi kadinlarin ve erkeklerin farkli televizyon programlarini tercih
etmesiyle iligkili oldugu diisiiniilmektedir. Tablo 39°da televizyon izleme amaci ve
cinsiyet degiskeni arasinda anlamli farkliliklarin tespit edildigi goriilecektir. Tabloya
gore, erkeklerin daha ¢ok tartigma ve haber; kadinlarin ise dizi film ve miizik
programlarm tercih ettigi anlagilmaktadir. Ayni zamanda bu sonucun, RTUK 2018
Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi sonuglartyla da tutarli  oldugu

goriilmektedir.

Tablo 3 122. Aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarinin yas degiskeni i¢in yapilan tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Faktor Yapisi Yas n X SS F P
18-25 yas 458 13,88 £2,25b
Geleneksel 26-35 yas 343 14,02+2,07b
At:ierkll .Alle 36-45 yas 262 14,47 £2,52a 5,791 0,001
Degerleri -
46 yas ve usti 163 14,51 £2,17a
Genglerin 18-25 yas 458 6,85 +2,29a
Bagimsiz 26-35 yas 343 5,76 +2,34b
23,498  <0,001
Olmasi 36-45 yas 262 5,76 £2,05b ’ 00
Diisiincesi 46 yas veiisti 163 5,69 +2,14b

Katilimeilarin yas dagilimlarina gore Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” ile
“Genglerin Bagimsiz Olmasi Diislincesi” alt boyutlarina ait maddelere verdikleri
cevaplar arasinda fark oldugu belirlenmistir. Diger faktor yapilari i¢in anlamli bir fark
bulunamamistir (bknz. ek-5; tablo 1). Tabloya gore, 18-25 ve 26-35 yas grubundaki
katilimcilarin “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” i¢in 36-45 ve 46 yas ve iistii
grubuna gore farklilagtig1 ve 18-25 yas katilimcilara gore “Genglerin Bagimsiz Olmasi
Diisiincesi” alt boyutlar acisindan incelendiginde diger yas gruplarina gore farklilastigi
ve diger katilimcilara gore daha yiiksek faktor yiiklemesine ve toplam puana sahip
oldugu ortaya ¢ikmistir. “Sosyo-Demografik ozellikler (yas) ile ‘geleneksel ataerkil
aile degerleri’, ‘genglerin bagimsiz olmasi diisiincesi’ arasinda bir iliski vardir.”

seklindeki hipotezlerimiz dogrulanmaistir.
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Yas gruplan yiikseldikge gore geleneksel Ataerkil Aile Degerlerinin 6neminin
artmasi ve 18-25 yas grubunda beklenen bir sonug olarak diger yas kategorilerine gore
katilimeilarin bagimsiz karar vermeyi daha fazla dikkate aldiklarin1 gostermesi, 2010
Tiirkiye Aile Degerleri Arastirma sonuglariyla da benzer oldugu goriilmektedir.

(ASAGEM, 2010: 226).

Sahin’in (2019) yaptig1 arastirmada yas gruplar1 degiskeni ile akrabalik iligkileri
arasinda anlamli farklilik tespit etmistir. Arastirma sonuglarmin calismamizdaki
‘geleneksel, esitlik¢i, katilimer aile degerleri’ faktor yapisiyla tutarli oldugu

gOriilmiistiir.

Tablo 3 123. Aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarinin ikamet degiskeni i¢in yapilan tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey c¢oklu karsilastirma testi sonuglar

Faktor Yapis1  Ikamet yeri n X SS F P
Koy 85 35,68 +£5,22a

E;{:l‘:lei‘{iellleﬁ Kasaba/llge 112 34384558  7.907 <0,001

1 1029 33,34+5,68b

Kadin Erkek Koy 85 17,75+2,85a

Mliskileri Kasaba/llge 112 16,10+2,37b 4,181 <0,001

(Cinsellik -..) ] 1029 16,2643,23b

Geleneksel Koy 85 14,59 +2,59a

Ataerkil Aile Kasaba/llge 112 14,46 + 2 43ab 4,190 <0,002

Degerleri il 1029 13,96 +2,25b
Koy 85 192,92+15,16a

Genel Kasaba/llge 112 191,06+16,70ab 3 727 0,024
il 1029 188,47+16,78b

Katilimeilarin ikamet yerlerine gore Aile Degerleri Olgegi genel ve “Geleneksel
Ataerkil Aile Degerleri” ile “Geleneksel Kadin Rolleri”, “Kadin Erkek Iliskileri
(Cinsellik—Sadakat)” alt boyutlarina ait maddelere verdikleri cevaplar arasinda fark
oldugu belirlenmistir. Diger faktor yapilarinda ise anlamli farklilik bulunamamigtir
(bknz ek-5; tablo 2). Calismada illerde yasayan katilimcilarin hem 6lgegi bir biitiin
olarak degerlendirdiginde hem de “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” ile
“Geleneksel Kadm Rolleri” ve “Kadin Erkek Iliskileri (Cinsellik —Sadakat)” alt
boyutlar agisindan incelendiginde illerde yasayanlarin kdylerde yasayan katilimcilara
gore daha az aile degerlerine bagli oldugu ortaya ¢ikmustir. “Sosyo-demografik
ozellikler (ikamet yeri) ile ‘gelencksel ataerkil aile degerleri’, ‘geleneksel kadin
rolleri’, ‘kadin erkek iliskileri (cinsellik—sadakat)’ ve ‘aile degerleri (genel)’ arasinda

bir iliski vardir.” seklindeki hipotezlerimiz dogrulanmistir.

Tablodaki veriler degerlendirildiginde ikamet yeri kdy olan katilimcilarin

“Geleneksel kadin rolleri” faktdr yapisindan yiliksek puan alarak diger yerlesim
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yerlerindeki katilimcilara gore erkek egemen bir aile yapisini sahip oldugunu ve
cinsellik, siddet konusunda gelenekgi bir tutum izledigi anlasiimaktadir. Kadin erkek
iliskileri faktoriinden yiliksek puan alarak kdyde ikamet edenlerin florte, nikahsiz
birlikteliklere ve evlilik Oncesi iliski gibi modern toplum yapisinda goriilmesi

beklenen iligkileri benimsemedigi anlagilmaktadir.

Tablo 3 124. Aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarinin egitim durumu degiskeni i¢in yapilan
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglart

Faktér Yapis1  Egitim Durumu n X SS F P
Ilkokul 47 36,36 +£5,26a
Ortaokul 47 36,26 £ 5,49ab
Geleneksel Lise 333 33,89+£5,49bc 7,343  <0,001
Kadin Rolleri  On lisans 248 34,04 + 5,44ac
Lisans 481 32,74+ 5,84c
Lisansiistii 70 32,90 £ 5,44c¢
Ilkokul 47 14,83 £2,41a
Ortaokul 47 14,55+ 1,83a
Geleneksel Lise 333 1421+224b 3991 0,001
gzageerr'l‘e‘lri"“le On lisans 248 14,61 +2,37a
Lisans 481 13,91 +£2,37b
Lisansiistii 70 14,26 +2,20b
Ilkokul 47  5,87+2,19ab
Genglerin Ortaokul 47 5,28 +2,64b
Bagimsiz Lise 333  6,15+228ab 3,473 0,004
Olmasi On lisans 248 5,88 +2,27ab
Diisiincesi Lisans 481 6,41 +2.26a
Lisansiistii 70 6,27 +2,32a

Katilimeilarin egitim durumuna gore Aile Degerleri Olgegi genel ve tiim alt
boyutlarina ait maddelerden elde edilen toplam puanlar arasinda bir fark olup olmadig1
Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) ve Tukey Coklu Karsilastirma Testi ile test
edilmigtir. Buna gore, “Geleneksel Kadin Rolleri”, “Geleneksel Ataerkil Aile
Degerleri”, ve “Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi” boyutlarinda katilimeilarin
verdikleri cevaplarda istatistiki olarak anlamli bir farkliligin oldugu tespit edilmistir.
Diger deger boyutlarinda anlamli bir farklilik bulunmamaktadir (bknz. Ek-5; tablo 3).
“Geleneksel Kadin Rolleri” ve “Geleneksel Ataerkil Aile degerleri” boyutlarinda
ilkokul ve ortaokul mezunlarinin aldiklar1 ortalama 6lgek puanlarnin iiniversite ve
yiiksek lisans mezunlarindan daha yiiksek oldugu goriilmektedir. “Genglerin Bagimsiz
Olma Diistlincesi” boyutunda ise liniversite ve lisansiistii mezunlar1 puanlarinin ilkokul
ve ortaokul mezunlarina goére daha yiliksek oldugu ortaya cikmistir. “Sosyo-
demografik oOzellikler (egitim durumu) ile ‘geleneksel kadin rolleri’, ‘geleneksel
ataerkil aile degerleri’ ve ‘genglerin bagimsiz olmasi diisiincesi’ arasinda bir iliski

vardir.” seklindeki hipotezlerimiz dogrulanmistir. Tabloya gore, egitim seviyesi
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yiikseldikge bireylerin ailede erkek egemen bakis acisini  benimsemedigi
goriilmektedir. Ayni sekilde, egitim diizeyi arttik¢a geleneksel erkek ve kadin rollerine
bakis acisinin degistigi, erkegin gecimden kadinin ise evden ve gocuktan sorumlu
oldugu geleneksel kaliplardan uzaklasildigi ve geng bireylerin kendi kararlarii
kendilerinin almasinin dogru oldugu diisiincesi kabul gérmektedir. Egitim degiskeni
ile kadinin ekonomik bir birey olarak kamusal gdriiniimiiniin artmasi ve kitle iletisim
araglarinin modern, esitlik¢i ve ekonomik yaklagimlar1 kadin lehine bir degisimi

hizlandirdig1 ve erkek egemen yapinin doniismeye basladigr diisiiniilmektedir.

Tablo 3 125. Aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarinin medeni durum degiskeni i¢in yapilan
student t testi sonuglari

Aile Degerleri Olgegi Bekar Evli s P
Alt Boyutlar: ve Genel

n 622 n 604
Kadin Erkek iliskileri 15,86 + 3,38 16,78 £2,90  -5,139 <0,001
Din ve Gelenek 20,23 +3,31  20,70+£2,87 -2,616 0,009
Genglerin Bag. Olmasi Diis. 6,68 +£2,14 5,62 +2.32 8,245  <0,001
Genel 188,59 +£ 17,35 189,46 + 16,02 -0,916 0,360

Tablo 153 de katilimcilarm medeni durumuna gore “Aile Degerleri Olgegi”
genel ve tiim alt boyutlarina ait maddelerden elde edilen toplam puanlar arasinda bir
fark olup olmadig1 Tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey coklu karsilastirma
testi ile test edilmistir. Buna gore, “Kadin-Erkek {liskileri (cinsellik-sadakat)”, “Din
ve Gelenek”, “Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi” boyutlarinda ve ‘“genel”
puanlarda katilimcilarin anlamli cevap verdikleri goriilmektedir. Diger boyutlara ait
anlamli bir iliski tespit edilmemistir (bknz. Ek-5; tablo 6). Tablodaki alt boyutlara
bakildiginda, evli olanlarin, bekarlara gore aile degerleri puanlarimin daha yiiksek
oldugu goriilmektedir. “Sosyo-demografik 6zellikler (medeni durum) ile ‘kadin erkek
iliskileri (cinsellik-sadakat)’, ‘din ve gelenek’, ‘genclerin bagimsiz olmasi diisiincesi’
ve ‘aile degerleri (genel)’ arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezlerimiz
dogrulanmistir. Evli olan katilimcilar, aile birlikteliginin bir sorumlulugu olarak kadin-
erkek iligkileri faktoriinden yiiksek puan (ters puanlama) alarak evlenmeden ¢ocuk
sahibi olma, evlilik 6ncesi cinsel iliski, ¢apkinlik ve flort konularina olumsuz
yaklagarak bu tiir davranislar1 onaylamadiklar1 goriilmektedir. Evli olan katilimcilarin
aynt zamanda daha dindar bir bakis acisina sahip olduklar1 sdylenebilir.

Arastirmamizda dindar olan katilimcilarin %61,6’s1 evli oldugunu ifade etmistir. Buna
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gore, geng bireylerin 6zglir olma diisiincesi ise beklenildigi gibi bekar katilimcilar

tarafindan anlaml bir farklilikla daha fazla desteklenmektedir.

Tablo 3 126. Aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarinin meslek degiskeni i¢in yapilan tek
yonlil varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Faktor Yap. Meslek n X SS F P
isci 112 34,06+ 5,43ab
Geleneksel Esnaf 30 35,37 +5,09a 2,459 0,012
Kadin Rolleri Ev hanmm 96 35,43 +£5,35a
Ogrenci 75 32,88+ 5,72b
isci 112 16,86+ 2,73a<
Kadm-Erkek Esnaf 30 17,40 + 2,94a
Iliskileri Emekli 24 1617+288a-c 281 0,005
(Cinsellik- o .
Sadakat) Ogrenci 321 15,83 + 3,14¢c
Ev hanim 96 17,24 + 2,80ab
isci 112 1438+2,0la
Esnaf 30 14,37 £ 1,52a
Emekli 24 14,63+2,39
gte;z‘r‘le('i‘lsﬂﬂe Ogrenci 321 1387+238p 280 0,009
Degerleri ]::?V hanimi 96 14,61 +1,98a
Ozel sektor 120 14,50 £2,47a
Kamu gorevlisi 415 13,85 +2,23b
isci 112 543+2,19%
. Esnaf 30 5,30 +2,42b
Gend gy Emekli 24 583+£220b 12,168  <0,001
Bagimsiz Olmas1 . _ .
Diisiincesi Ogrenci 321 7,11 +£2,14a
Ev hanimu 96 5,48 +2,39b

Kamu gorevlisi 415 5,82 +2,10b

Tablo 152°de katilimcilarin meslek durumuna gore “Aile Degerleri Olgegi”
genel ve tiim alt boyutlarina ait maddelerden elde edilen toplam puanlar arasinda bir
fark olup olmadig1 tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma
testi ile test edilmistir. Buna gore, “Geleneksel Kadin Rolleri”, “Kadin Erkek iligkileri
(Cinsellik-Sadakat)”, “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” ve “Genglerin Bagimsiz
Olmasi Diislincesi” boyutlarinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik oldugu tespit
edilmistir. Tabloya bakildiginda, “Geleneksel Kadin Rolleri” boyutunda ‘esnaf’ ve ‘ev
hanimi1’ olanlarin puanlarmin yiiksek; ‘is¢i’ ve ‘0grenci’ olanlarin ise diisiik oldugu
goriilmektedir. “Kadin-Erkek Iliskileri (Cinsellik-Sadakat)” boyutunda en yiiksek
puana sahip meslek grubunun ‘esnaf’; en diisiik puana sahip olan meslek grubunun ise
‘0grenci’ oldugu tespit edilmistir. “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” boyutunda ise
‘ig¢i, emekli, esnaf, ev hanimi ve 6zel sektdr’ meslek grubunun benzer puanlara ve

digerlerine gore yliksek puan aldiklar1 gériilmektedir.
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SONUC

Bu arastirma cesitli degiskenlerle televizyonun aile degerleri iizerine etkisini
aciklayan betimleyici ve kesfedici bir arastirmadir. Arastirmamizda televizyonun,
dizilerin ve miizik-eglence programlarinin kullanim amag ve sikligi ile aile degerleri
arasindaki olumlu-olumsuz her tiirli iligkinin ortaya konmasma ¢aligilmistir.
Caligmada nicel veriler i¢in ii¢ asamali anket formu hazirlanmigtir. Katilimcilarin
sosyo-demografik verileri ve televizyon kullanim bilgileri elde edildikten sonra aile
degerlerine yonelik ifadelere katilim dereceleri belirlenmistir. Arastirmamizin verileri
Ordu ili 6rnekleminden sistematik kiime 6rnekleme yontemiyle elde edilen haneler

icinde Kish teknigi ile belirlenen 1226 bireyden toplanmuistir.

Aragtirmamiza katilan bireylerin sosyo-demografik 6zelliklerinin cinsiyet
bakimindan esit oldugu, katilimecilarin ikamet yerlerinin biiylik oranda (%93) kent
merkezleri oldugu, egitim diizeyi oranlarinin Tiirkiye ortalamasina uyum gosterdigi,
katilimcilarin neredeyse yarisinin (%49,2) evli oldugu, gelir grubu degiskeninde ise
katilmeilarin %23,3 niin ortalama 6001-7500 TL gelir araliginda olduklari, meslek
dagilimlar1 bakimindan ise katilimcilarin ¢ogunlukla kamu gorevlisi ve Ogrenci

olduklar1 tespit edilmistir.

Aragtirmamiza katilan bireylerin televizyon kullanim o&zellikleri verilerine
bakildiginda katilimcilarin hanelerindeki televizyon sayisinin arastirma tarihinden
pandemi donemine kadar yiikselen bir grafikle arttigi goriilmiistiir. Televizyonun
eglence ve bilgilendirme islevinin etkin oldugu, katilimcilarin televizyon izleme

motivasyonlarin bu iki dinamigi esas aldiklar1 tespit edilmistir.

Televizyonun temel eglence yoniinii temsil eden ve en fazla izlenen televizyon
programlar1 olan dizilerin bos zamanlar1 degerlendiren bir igerikle izleyici merak
icinde birakarak onu ekranda tuttugu saptanmistir. Televizyon dizilerini izlemenin
sosyal bir pratik haline geldigi glinlimiiz toplumsal yapisinda katilimcilarin ¢ogunlukla
komedi ve romantik-agk tiirlinde dizileri izledigi goézlenmistir. Aragtirmamizda
katilimeilarin RTUK verilerine paralel olarak dizileri en fazla ana akim televizyon
kanallarinda izledikleri saptanmistir. Ayni sekilde arastirmamizda katilimcilarin bazi
dizileri izlemede seg¢ici olduklar1 ve izledikleri dizilerin sosyo-kiiltiirel deger
aktariminda faydali olabildigi sonucuna ulasilmigtir. Bununla birlikte dizilerin aile

degerleri acisindan sikayete konu olmasi, arastirmamizda da ortaya tespit edilmistir.
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Arastirmamizda miizik-eglence programlarinin en fazla komedi-giildiirii kategorisinde
izlendigi ortaya ¢ikmistir. Eglencenin bir ihtiya¢ olarak televizyon programlari
arasinda yerini alirken bilgi-kiiltiir igerikli eglence programlarini izleyen katilimcilarin
aile degerlerine verdikleri 6nemin ortalamanin iistiinde oldugu tespit edilmistir. Hem
dizilerde hem de miizik-eglence programlarinda katilimcilarin aile degerleri
konusunda hem olumlu anlamda hem de olumsuz anlamda benzer yaklagimlara sahip
oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Ayrica ¢alismada medya-ekonomi politigi geregi
izleyiciyi ekranda tutmak icin igerige cinsellik ve aykirt senaryonun dahil edildigi

sonucuna varilmistir.

Kirsal kesimde yasayan katilimcilarin televizyonu bos zamanlar1 kontrol etme
ve bireyi mesgul etme islevi noktasinda kullandiklari1 buna karsilik kent merkezlerinde
yasayan katilimcilarin televizyonu genel olarak rahatlama, giindemi takip etme ve kent
yasami igerisindeki kosusturmadan uzaklasma amaciyla kullandiklari; yiiksek diizey
egitimli katilimcilarin televizyonun haber-bilgi ve kiiltiir programlar konusunda daha
fazla istekli olduklar1, buna karsi orta diizey egitimli katilimcilarin televizyonu eglence
ve zaman gecirme aract olarak benimsedikleri, dizi izleme davranisinda ise kadinlarin,
dizilerin konularindan etkilendikleri ve sonraki boliimde ne olacagi konusunda erkek

katilimcilara gore daha fazla merak i¢inde olduklari anlasilmistir.

Egitim seviyesi yiiksek katilimeilarin televizyonunda yer alan sanal gergeklik
konusunda daha bilingli oldugu, daha az dizi izledikleri, program se¢imlerinde ve
televizyon izleme siireglerinde daha bilingli olduklar1 goriilmiistiir. Ev hanimlarinin
ogrencilerin ve esnaf olan katilimcilarin dizilere daha fazla ilgi gosterdikleri
belirlenmistir. Bununla birlikte dizilerin giinliik hayat pratigi icerisinde 6nemli bir yere
sahip oldugu ve dizi izleme amacinda toplumun hemen hemen tiim kesiminde benzer

egilim ve aligkanliklar1 oldugu sdylenebilir.

Aragtirmamizda televizyon izleme sikliginda 1-3 saat izleyen katilimcilarin
cogunlugu teskil ettigi ve izleme siirelerinde kadin ve erkek katilimcilar arasinda
benzer davraniglar oldugu tespit edilmistir. Bu durumda televizyonun
ulagilabilirliginin ve cazibesinin hem kadin hem de erkek i¢in gegerliligini korudugu
izlenimini yansitmaktadir. Yiiksek egitim diizeyine sahip katilimcilarin 1-3 saat
araliginda sosyo-kiiltiirel televizyon programlari izledikleri, diger katilimcilarda ise bu
oranin 4-5 saate cikabildigi ve televizyonun hem eglence hem de enformasyon

ozelligini kullandiklar1 ortaya ¢ikmustir.

231



Miizik-eglence programi izleme siklifinda erkeklerin hem komedi-giildiirii
program tiiriinii hem de bilgi-kiiltlir-yarisma program tiiriinii daha fazla tercih ettigi,
kadmlarin ise magazin ve reality-show programlarin1 daha fazla izledikleri ortaya
cikmistir. Komedi ve giildiirii program tiiriiniin izlenme oranlarinin, yas gruplari
arttikca izleme oranlarinin anlamli bir sekilde azaldigi buna karsilik televizyon
eglencesinin bilgi-kiiltiir ve yarigma programlarmin yoniiniin yas arttik¢a izlenme
sikligimin da arttigi aragtirmamizin sonuglari arasindadir. Kirsal kesimde yasayan
katilimcilarin komedi programlarint daha fazla izledikleri, kent merkezinde yasayan
katilimcilarin ise daha bilingli bir tercihte bulunduklar1 ve eglencenin kiiltiirel yoniine

daha fazla vurgu yaptiklar1 goriilmektedir.

Katilimeilar televizyon, dizi ve miizik-eglence programlariyla ilgili goriislerinde
televizyonu bir degisim ve doniisiim aract unsuru olarak kabul etmediklerini, bununla
birlikte televizyondan hem kendilerinin hem de aile iiyelerinin etkilendiklerini ve
televizyonun Tiirk aile yapisini ve degerlerini olumsuz yonde etkiledigini ifade
etmislerdir. Ayni sekilde dizi ve miizik-eglence programlarinin aile degerlerine uygun
icerikte olmadigini, bireylerin davraniglarin  degismesinde dizi ve eglence
programlarinin etkili oldugunu, ailesinde televizyondaki olumsuz karakterlere benzer
davranista bulunanlarin oldugunu, televizyon dizilerinde genel olarak aile degerlerine
dikkat edilmedigini, dizilerden goriip dgrenerek hayatinda uyguladigi degisikliklerin
var oldugunu, dizilerin ve miizik-eglence programlarindaki karakter ve rollerin
hayatimizin sekillenmesinde ve hayata bakisimizda etkili oldugunu ve son olarak
katilmecilarin dizi ve eglence programlart i¢inde benzemek istedigi karakterlerin

oldugunu ortaya koymustur.

Arastirmamizda katilimcilarin degerlerin olusumunda birinci onceligin dine,
ikinci Onceligin ise aile kurumuna verdikleri goriilmiistiir. Bu sirlamada ti¢lincuiliigii
ise arkadas-cevre faktorii almistir. Katilimcilarin dini degerleri geleneksel aile
degerlerinden daha oOnemli gordiikleri anlasilmigtir. Katilimcilarin  toplumsal
degerlerin olusmasi ve bu degerlerin korunup gelecek nesillere aktarilmasi konusunda
televizyonun belirleyici bir etken olarak gormedikleri, televizyonu genel olarak bir

eglence ve hos vakit gecirme araci olarak konumlandirdiklari tespit edilmistir.

Aile Degerleri Olgegi (ADO) faktér yapilarinda katilimeilarin en yiiksek dnemi
geleneksel, esitlik¢i, katilimer aile degerleri (4,16) boyutuna verdikleri tespit

edilmigtir. Katilmeilarin bu faktérdeki deger ifadelerini birey ve toplumun kabul
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ettigi, lizerine uzlas1 sagladig1 ve bunlar1 temel aile degerleri olarak gordiigii ortaya
cikmistir. Buna gore katilimcilarin aile kurumunun temel gorevi arasinda neslin
devamim1 saglamak ve c¢ocuklara sosyo-kiiltiirel ve ahlaki degerleri aktarmak
konusunda hem fikir olduklar1 ortaya ¢ikmistir. Ayni sekilde katilimeilar, ¢gocuklarin
bakimi ve egitimi konusunda birlikte hareket ederek ortak sorumluluk bilinciyle daha
nitelikli nesillerin yetisebilecegini belirtmistir. Aile kurumunun siirdiiriilmesi ve
korunmas: diisiincesi, katilimecilar arasinda 6nemli bulunmus ve katilimer aileler, aile
ici sorunlarin {igiincii kisilerle paylasilmamasi gerektigini ve aile mahremiyetinin aile
stirdiiriilmesinde en temel madde oldugunu dile getirmistir. Katilimcilarin bu faktor
yiiklemesinde diger maddelerdeki ifadelere katilarak evlilikte sadakate, ailede
fedakarlik yapmaya ve cocuklar arasinda ayrim yapmamaya akrabalik iligkilerinin

bilinip taninmasina énemli dl¢lide katildiklar1 anlagilmaktadir.

Genglerin bagimsiz olmasi diislincesi (3,08) ve geleneksel kadin rolleri boyutu
(3,05) Aile Degerleri Olgegi'nde (ADO) katihmcilarin iizerinde en az uzlasi
sagladiklar1 deger boyutlaridir. Ozellikle bu faktdr yapisma cevap veren katilimeilarin
heterojen yapida olmasi dikkat c¢ekici bir durum olarak ortaya ¢ikmistir. “Genglerin
Bagimsiz Olmas1 Diisiincesi” boyutundaki iki temel ifade ile katilimcilarin genglerin
karar alma siire¢lerinde bagimsiz bir sekilde hareket etmelerine sicak bakmadiklari
anlagilmaktadir. Bu faktdrde iki maddenin standart sapma degerlerinin yiiksek olmast,

katilimcilarin bu konuda farkli diistindiiklerini ortaya koymustur.

Geleneksel kadin rolleri boyutunda ise katilimecilarin kadinin  erkegin
karsisindaki konumlandirilis bigimini benimsemedikleri goriilmektedir. Faktorde
ortaya ¢ikan kadinin erkege bagimli ve itaat eden birey anlayisina katilmayarak
geleneksel kadin rolleri kaliplarimin disina ¢ikildigi goriilmektedir. Katilimcilarin,
erkegin siddet uygulamasina ve miras paylagiminda erkegin lehine olan durumu kabul
etmedigi, aldatma, cinsellik ve bekaret konularindaki deger maddelerine yiiksek 6nem
verildigi ortaya c¢ikmustir. Ayrica faktér maddelerinin standart sapma degerlerinin
yiiksek olmasi, geleneksel kadin rolleri konusunda katilimcilarda heterojen bir
algilamay1 ortaya g¢ikarmaktadir. Bu durum ise, toplumsal yapiin modern sonrasi

gecis Ozelliklerini yansittigini gostermektedir.

Arastirmamizda kullanilan degiskenlerin aile degerleri 6l¢egindeki sekiz (8)
faktor yiiklemeleri ile iligkisi incelendiginde televizyonun genel olarak bir kiiltiirleme

araci olarak gorev yaptig1 ortaya ¢ikmaktadir. Televizyonun hem deger kazaniminda

233



hem de deger yitiminde etkili bir iletisim araci olarak kullanildig1 goriilmektedir.
Arastirmamizda televizyon izleme siklig1 degiskeni ile aile degerleri toplam puani
arasinda anlamli fark oldugu sonucuna ulasilmistir. Televizyon izlemeyen
katilimcilarin aile degerlerine daha ¢ok dnem verdigi, televizyon izleme siklig diisiik
olan katilimcilarin ise izleme siklig1 yiiksek olanlara gore aile degerlerine daha fazla
onem verdikleri saptanmistir. Buradan hareketle televizyonun hem olumlu hem de
olumsuz etkilerinin oldugu sdylenebilir. Televizyon karsisinda belli bir siire (1-3 saat)
ve segici bir sekilde vakit geciren izleyicilerin televizyonun sosyo-Kkiiltiirel islevinden
olumlu bir sekilde etkiledikleri anlagilmistir. Diger taraftan televizyon izleme stiresi
arttikca bireyin degerler diinyasinda ger¢eklik algisinin yerinden edildigini
sOyleyebiliriz. Buna gore “Televizyon izleme siklig1 ile aile degerleri dlgegi arasinda

iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmis olmaktadir.

Arastirmamizda televizyon cesitli program tiirleriyle bir taraftan kadinin
geleneksel rollerini pekistiren bir islevi yerine getirirken diger taraftan da toplumun
modern donemin beklentisine uygun bir kadin profilini de ¢izmektedir.
Arastirmamizda dini igerikli program tiirleri izleyen katilimcilarin kadmin miras,
haremlik-selamlik, bagortiisii ve sosyo-kiiltiirel olarak erkek egemen bir aile yapisi gibi
konulara daha fazla 6nem verdikleri goriiliirken magazin-eglence ve yarigsma gibi
program tiirlerini izleyenlerin ise bu konulara daha az ilgi gosterdikleri ortaya
cikmistir. Buna gore “Televizyon izleme amaglari ile geleneksel kadin rolleri arasinda

iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Arastirmamizda katilimcilarin dini sosyallesme noktasinda televizyondan da
yararlandiklar1 ortaya ¢ikmistir. Dini program izleyen katilimeilarin giinliik hayatini
dini kurallara gore yasamasi, ibadetlerin diizenli olarak yerine getirilmesi ve ailenin
dini ve manevi degerlere sahip olmasi konularina daha fazla 6nem verdikleri buna
karsilik magazin-eglence ve yarigma programi izleyen katilimcilarin din ve gelenek
deger boyutundaki bu maddelere daha az 6nem verdikleri anlasilmigtir. “Televizyon
izleme amaglar1 ile din ve gelenek arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmistir.

Televizyon programlarinin modern kiiltiire atifta bulunarak kadin-erkek
esitligini savunmast ve kadmi toplumsal alanda daha etkin kilarak kamusal
goriinlimiine hizmet ettigi de arastirmamizda ortaya ¢ikmaktadir. Ekonomik

bagimsizligimni elde etmis egitimli kadinlarin haber ve tartigma programlart gibi
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kamusal goriinlimiin 6n planda oldugu programlarla ekranda bulunmasi sebebiyle
kadinin calismasi1 gerektigi diislincesine belgesel, haber ve tartisma programlarini
izleyen katilimcilarin daha fazla 6nem verdikleri aragtirmamizda ortaya ¢ikmustir.
Buna gore “Televizyon izleme amaglari ile kadinlarin ¢alismast gerektigi diislincesi

arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Dizi filmlerin izler kitlenin motivasyonunu siirekli canli tutmak ve reyting
basaris1 saglamak i¢in her boliim ve sezonunda diziye begenilen {inlii oyuncu dahil
ederek ve dizinin hikdye anlaticiliginda aykir1 bir senaryo ve konu olusturarak bireyin
deger algisma etki ettigi goriilmektedir. Unlii oyuncularla dizilerde temsil edilen
kadinlarin rollerinde, kadin1 anne modelinden meslek kadinina dontistiirerek erkek ile
egitim, sosyal, kamusal ve siyasal katilim gibi her alanda esitlenme g¢abasi iginde
oldugu goriilmektedir. Arastirmamizda dizi izleme amacinda {inlii oyuncu ve aykiri
senaryo nedeniyle dizi izleyen katilimcilarin kadinin geleneksel rollerine en az 6nemi
verdikleri ortaya ¢ikmistir. Buna gore “Dizi izleme amaglar1 ile geleneksel kadin

rolleri arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Diger taraftan dizilerin hikaye anlaticiliginda, konu ve icerik olarak katilimcilari
etkiledigi ortaya ¢ikmistir. Kadin-erkek iligkileri konusunda senaryo ve oyuncu
modellemeleriyle dizilerin, gostergebilimsel alt metinleriyle bazen de agik ve gizli
ogelerle kadin stereotipini salt cinsellik temelinde metalastirdig1 goriilmektedir. Bu
sekilde aykir1 senaryo ve gelecek boliime ilgi gosterme amaciyla dizileri izleyen
katilimcilarin nikahsiz birlikte yasama, evlenmeden ¢ocuk sahibi olma, evlilik 6ncesi
cinsel iliski, capkinlik ve flort gibi kadin-erkek iliskilerine ilgi gosterdikleri ortaya
cikmistir. Buna gore “Dizi izleme amaglari ile kadin-erkek iligkileri (cinsellik-sadakat)

arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Arastirmamizda modern donemde sekiiler bakis agisinin diziler yardimiyla
bireyin deger diinyasina model olarak sunuldugu ortaya ¢ikmistir. Diziler, bunu
icerikleriyle, bireyi cagdas yasam unsurlariyla tanistirmakla, modern iiriinlerin ve
sekiiler degerlerin ¢ekici 6zelliklerini izleyiciye ekranda gdstermekle basarmaktadir.
Caligmamizda dizi izlemeyen bireylerin dini ve manevi degerlere daha fazla 6nem
verdikleri, aykir1 konu ve senaryo amaciyla dizi film izleyen katilimeilarin ise din ve
gelenek boyutuna daha az ilgi gosterdikleri ortaya ¢ikmistir. Buna gore “Dizi izleme
amaglart ile din ve gelenek arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz

dogrulanmistir.
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Arastirmamizda dizilerin toplumu bireycilige yonelttigi ve bireysel 6zgiirliik
alanlarin1 genislettigi sonucu ortaya c¢ikmistir. Dini ve geleneksel davranig
bicimlerinin degistigi modernite olgusuna televizyon dizilerinin etki ederek rasyonel
temelde diislince sistemlerinin kurulmasima hizmet ettigi goriilmektedir. Diziler,
bireyin kendi basina karar alarak hareket edebileceginin bireysel ve toplumsal 6rnegini
farkli senaryo ve konularla ekrana tasimaktadir. Bu sekilde izler kitleye dizi
karakteriyle 6zdesim kurma imkani verilmektedir. Caligmamizda dizi izleme amact
“tinlti karakter ve oyuncu’ olan katilimcilarin genglerin bagimsiz olmasi diisiincesine
daha fazla 6nem verdigi, dizi izlemeyenlerin ise en az dnem verdikleri ortaya ¢ikmuistir.
Buna gore “Dizi izleme amaglari ile genglerin bagimsiz olmasi diisiincesi arasinda bir

iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Aragtirmamizda  katilimecilarin ~ ¢esitli  formatlardaki  miizik-eglence
programlarin1 popiiler nedenlerle izledigi tespit edilmistir. Cogunlukla yurt dist
formatli miizik-eglence programlarinin magazin-popiiler kiiltiir icerikleriyle sosyo-
kiiltiirel uyumu yapilmadan ekrana verilmesi izleyiciyi ekrana c¢ekmekte, merak
uyandirmakta ve beraberinde bir takim ahlaki ve kiltiirel deger setlerinin
yozlagsmasina, bireyin mahremiyet alanlarinin kamusallagmasina ve bu programlarla
ahlaki celiskinin dolagima sokulmasina hizmet ettigi goriilmektedir. Arastirmamizda
miizik-eglence programlarint popiiler nedenlerle izleyen katilimcilarin nikah,
capkinlik ve flort konularinda geleneksel kadin-erkek iliskilerine daha az 6nem
verdikleri goriilmektedir. Buna gore “Miizik-eglence programi izleme amagclari ile
‘kadin-erkek iligkileri (cinsellik-sadakat)’ arasinda bir iligki vardir.” seklindeki

hipotezimiz dogrulanmaistir.

Aragtirmamizda televizyon programlarimin ve Ozellikle miizik-eglence
programlarinin bireyin sorunlarindan kagisina yardim ettigi ortaya c¢ikmustir. Bu
noktada miizik-eglence programlari, modern yasamin sikici rutininden bireyi duygusal
bir bosalmaya (katarsis) ve rahatlamaya gotiirmektedir. Miizik-eglence programlarini
rahatlama ve stres atma amaciyla izleyen katilimcilarin bireyin hayatini dini kuralara
gore yasamasi ve ibadetlerin diizenli yapilmasi konularina daha az énem verdikleri
ortaya ¢ikmigtir. Buna gore “Miizik-eglence programi izleme amaglari ile din ve

gelenek arasinda bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmustir.

Arastirmamizda miizik-eglence programlarinin kadinin tiretim siireglerinde yer

almasma destek verdigi ortaya c¢ikmistir. Miizik-eglence programlar1 bir taraftan
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kadiin toplumsal hayatta yasadigi ekonomik sorunlar1 giindeme tastyarak ekonomik
Ozgiirliglinii kazanamamig bireylerin yasadigi psikolojik ve sosyal etkileri ortaya
cikarmakta bir taraftan da egitimli ve meslek sahibi kadinlar1 ekrana tasiyarak zihinsel
kiyaslama yapilmasina olanak vermektedir. Bu noktada miizik-eglence programlarini
ilgiyle izleyen katilimcilarin kadmin c¢aligma hayati igerisinde olmasina, kadinin
ekonomik acidan bagimsiz olmasi gerektigine dair diigiincelere daha fazla 6nem
verdigi tespit edilmistir. Buna gore “Miizik-eglence programi izleme amaglari ile din

ve gelenek arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmaistir.

Aragtirmamizda televizyonun eglence kategorisinde yer alan bazi program
tiirlerinin katilimcilarin deger kazanim siireglerine 6nemli etkide bulunduklar1 ortaya
cikmistir. Miizik-eglence programlar1 arasinda siklikla  bilgi-kiiltiir-yarigsma
programlarin izleyen katilimcilarin din ve gelenek deger boyutuna daha fazla 6nem
verirken magazin programlarini siklikla izleyen katilimcilarin ise daha az onem
verdigi tespit edilmistir. Buna gore “Miizik-eglence program tiirii ile din ve gelenek

arasinda bir iligki vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Aragtirmamizda “moda-yemek-saglikve “bilgi-kiiltiir-yarigma” programlarini
siklikla izleyen katilimcilarin “geleneksel ataerkil aile degerleri” deger boyutuna daha
fazla 6nem gosterdikleri ortaya ¢ikmistir. Buna gore erkegin ailenin reisi olmasi, evde
son soziin erkege ait olmasi, ailenin geciminden erkegin sorumlu olmasi ve ailenin
temel islevinin ¢ocuk yetistirmek oldugu diisiincesi katilimcilarin diger program
tiirlerini izleyenlere gore farklilagtigi boyut maddeleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Buna gore “Miizik-eglence program tiirii ile geleneksel ataerkil aile degerleri arasinda

bir iliski vardir.” seklindeki hipotezimiz dogrulanmistir.

Arastirmaya katilan bireylerin sosyo-demografik degiskenler ile aile degerleri
genel ve tiim alt faktor yapilarindan aldiklari puanlarin farklilastigi goriilmektedir.
Deger yapilart incelendiginde cinsiyet degiskenine gore tiim deger boyutlarinda
anlamli farklilik tespit edilmistir. Aragtirmamizda kullandigimiz 6l¢egi hem bir biitiin
olarak degerlendirdigimizde hem de “Geleneksel, Esitlik¢i, Katilimer Aile Degerleri”
ile “Kadm-Erkek Iliskileri (cinsellik-sadakat)” faktorleri disindaki tiim alt boyutlar
acisindan incelendiginde erkek katilimcilarin kadin katilimeilara gére daha fazla aile
degerlerine bagli oldugu tespit edilmistir. Kadinlarin 6nde oldugu faktér yapilarindaki
maddelere bakildiginda kadinlarin geleneksel aile degerlerine daha fazla Gnem

verirken erkeklerin ise ataerkil aile degerlerini daha fazla 6n planda tuttugu
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anlasilmaktadir. Katilimcilarin yas gruplart ile deger boyutlar1 arasinda anlaml
farklilik sadece “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” ve “Genglerin Bagimsiz Olmasi
Diisiincesi” boyutlarinda tespit edilmistir. Yas gruplart yiikseldik¢e erkek egemen
anlayisin azaldigin1 sdylemek miimkiin goriinmektedir. Ayni sekilde diisiik yas
grubundaki katilimcilarin bireysellige ve Ozgiirliige daha fazla 6nem verdigi
anlagilmaktadir. ASAGEM (2010) ve Sahin (2019)’in arastirmalar1 bunu
desteklemektedir.

Ikamet yeri degiskenine gore katilimcilarin hem olgegi bir biitiin olarak
degerlendirdiginde hem de “Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri” ile “Geleneksel
Kadm Rolleri” ve “Kadim-Erkek Iliskileri (Cinsellik-Sadakat)” alt boyutlar agisindan
incelendiginde kentlerde yasayan katilimcilarin kdylerde yasayanlara gore aile
degerlerine daha az Onem gosterdigi ortaya g¢ikmistir. Ayrica toplumsal kontrol
mekanizmasinin kent merkezlerinde yasayan katilimcilarin aksine kiigiik yerlesim
birimlerinde daha fazla olmasi, aile degerlerinin daha fazla korundugunu
diistindiirmektedir. Egitim durumu degiskenine gore yiiksek egitim diizeyine sahip
katilmecilarin geleneksel kadin rollerine daha az onem verdikleri, ataerkil aile
degerlerine diger egitim diizeylerine gore daha az katildiklar1 ve genclerin daha 6zgiir

ve kararlarini kendi basina alan bireyler olmalarini destekledikleri goriilmektedir.

Modern dénemde ortaya ¢ikan sosyo-demografik ozelliklerle bireyin ve ailenin
kurumsal yapisinda dini, ahlaki ve kiiltiirel degerlerde birtakim yozlasmalarin ortaya
ciktig1 goriilmektedir. Sanayilesme, kentlesme, kiiresellesme ve kitle iletisim araglari
gelisimi gibi siireglerin etkin bir sekilde bireyin toplumsal biitiinlesmesine yardimci
olan aile, din ve kiiltiir gibi kurumlarin zamanla islevlerini zayiflattig1 bilinmektedir.
Arastirmamizda sosyo-demografik ozellikler ile aile degerleri arasinda hem olumlu
hem de olumsuz iligkilerin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Buna gore geleneksel toplum
yapist ve modern toplum yapisinda meydana gelen sosyolojik degisimlerin degerler

baglamindaki birtakim yansimalarinin arastirmamizda ortaya ¢iktigini belirtebiliriz.

Arastirmamizda televizyon izleme amaglarinin kitle iletisim araglarinin genel
islevleriyle uyumlu oldugu goriilmistiir. Arastirmamizda televizyonun bireyin
sosyallesmesindeki deger-kiiltiir aktarim roliinii hem olumlu hem de olumsuz anlamda
gerceklestirildigi goriilmiistiir. Calismamizda televizyonun iki temel kullanim amaci
olan eglence ve bilgi-kiiltiir islevinin dinamik bir sekilde siirdiigii ortaya ¢ikmustir.

Televizyonun sosyo-kiiltiirel deger aktarabildigi televizyon izleme amag ve siklig1 ile
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aile degerleri iliskisinde ortaya ¢ikmistir. Ayni sekilde televizyonun dini sosyallesme

stireclerinde de etkin rol oynayabildigi ortaya konmustur.

Modern toplum yapisinin olusumundaki sosyal degismelerin hizli oldugu
durumlarda aile kurumunun iyelerine kiiltiir ve deger aktarim islevi tehlikeye
girmektedir. Degerlerin genellesmesi ve zayiflamasiyla toplumsal yapida anomi
meydana gelerek bireylerin yabancilagsma yasadigi goriilmektedir. Her gegen giin
yenilenen teknolojik gelismelerle farklilagan kitle iletisim araglarinin etkisi,
kac¢inilmaz olarak bireyin ve ailenin toplumsal hayatta yasadigi degisimleri
hizlandirmakta ve artirmaktadir. Bu agidan iletisim, sosyoloji ve din literatiiriinde
multidisipliner yaklagimla medyanin bireye ve aile degerleri iizerine olan etkisi
konusunda yeni calismalara ihtiyag duyulmaktadir. Bu c¢alisma televizyonun aile
degerleri tizerine etkisini incelediginden kitlesel yayin yapan diger iletisim araglarinin
da ad1 gecen toplumsal kurumlara etkisinin incelenmesi gerekmektedir. Ayn1 sekilde
televizyonun haber ve spor programlari gibi program tiirlerinde de benzer
aragtirmalarin yapilmasi1 6nemli goriilmektedir. Televizyonun dini sosyallestirme
islevi ile diger sosyallesme ajanlar1 arasindaki iliskinin, Diyanet TV nin dindarlagsma
diizeyine etkisi, tematik kanallarin bireyin degerlerine etkisi, medya vaizlerinin
sosyallesmeye etkisi konularinin arastirilmasi literatiire Onemli kazanimlar
saglayacaktir. Ayni sekilde dijital diinyanin var olmaya baslamasiyla birlikte deger
yonelimlerine nasil etki ettigi cevab1 beklenen sorular arasindaki yerini almaktadir.
Arastirmamizin sonuglarma genel olarak bakildiginda televizyonun, dizilerin ve
miizik-eglence programlariin deger kazanimi noktasinda oldugu kadar deger yitimi
konusunda da dnemli etkilerinin oldugu goriilmektedir. Bu nedenle toplumsal yapida
aile degerlerinin korunmasi i¢in RTUK, Diyanet Isleri Baskanlig1, Aile Calisma ve
Sosyal Giivenlik Bakanligi ve medya sektoriindeki profesyonel/yapimci gibi
paydaslara Tiirkiye’de aile degerlerinin korunmasi konusunda énemli sorumluluklarin
diistiigii anlagilmaktadir. Ozellikle televizyon programcilifinda dizi senaryosu
yazilirken ve eglence formati iiretilirken ve yabanci kiiltiirdeki formatlarin yerel
uyarlamasi yapilirken aile degerlerinin goz 6niinde bulundurulmasi gerekmektedir. Bu
acidan icinde medya uzmani, dini danigman, sosyal hizmetler uzmani, psikologlarin
ve iletisim sosyologlarinin da bulundugu bir “Danisma Kurulu” olusturularak
rehberlik, egitim ve arastirma konusunda paydaslara destek verebilecek birimlerin

kurulmasi aile degerlerinin korunmasinda énemli bir adim olacaktir.

239



KAYNAKCA

Adak, N. (2018). “EVvlilik mi? birlikte yasama mi?”. N. Adak (ed.). Degisen toplumda degisen
aile-sosyolojik tartiymalar. (s.221-246) 3. Baski, Ankara: Siyasal Kitabevi.

Adorno, T. W., (2016). Kiiltiir endiistrisi. N. Unler, M. Tiizel, Elgin Gen. (Cev.), Istanbul:
Iletisim.

ASAGEM, (2010a). Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi Aragtirmasi. Ankara:
Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Miidiirliigli (ASAGEM).

ASAGEM, (2010b). Tiirkiye'de Aile Degerleri Arastirmasi.Ankara: Aile ve Sosyal
Aragstirmalar Genel Miidiirliigi (AGASEM).

Asgari, S.; Dasgupta, N.; ve Stout, J. G. (2012). When do counterstereotypic ingroup members
inspire versus deflate? The effect of successful professional women on young women’s
leadership self-concept. Personality and Social Psychology Bulletin, 38(3), 370-383.
https://doi.org/10.1177/0146167211431968

Akbas, O. (2004). Tiirk Milli Egitim sisteminin duyugsal amac¢larmin ilkogretim II.
kademedeki gerceklesme derecesinin degerlendirilmesi. Basilmams Doktora tezi. Gazi
Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Egitim Programlari ve Ogretim Bilim Dal1, 237,
Ankara.

Akbas, O. (2008). “Deger Egitimi Akimlarina Genel Bir Bakis”. Degerler Egitimi Merkezi,
Degerler Egitimi Dergisi. C. 6, No. 16, 9-27.

Akcan, B. (2019). Sosyal Televizyon: Aktérler, Icerik, Etkilesim. Istanbul: Literatiirk.

Akgay, M. (2011). “Insanligin Ortak Dini Temeli: Fitrat”. Sakarya Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi, C.13, S. 23 ,143-170.

Akin, M., H. (2019). “Sosyal Etkilesim ve Sosyal benlik Kaynagi olarak Aile”.
Medeniyet ve Toplum Dergisi (METDER) C.3 (1), 1-14 e-ISSN: 2602-2419

Akmese, Z., (2017). Televizyonda Cergeveleme ve Toplumsal Bakis A¢isimin Olusturulmasi.
Yaymlanmamis Doktora Tezi. Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.,371,
Istanbul.

Aksakal, T., (2015). Etkili Kamusal Halkla Iliskiler Baglaminda Sosyal Medya Kullanim1 ve
Tiirkiye’de You Tube’nin Kapatilmasi Ornegi. (Ed.: Ali Biiyiikaslan ve Ali M. Kirik).
“Sosyallesen Olgular’’ Sosyal Medya Arastirmalar: 2. Konya: Cizgi, 159- 190.

Aksan, G., (2014). “Evlilik ve ayrilma: Ailenin kurulmasi ve sona ermesi”. Sistematik Aile
Sosyolojisi (Ed. Mustafa Aydin). 2. Baski, Konya: Cizgi, 169-188.

Aksu, Z. S., (1998). Tiirkiye'de Reklamlarin Aile Yapisina Etkileri. Yaynlanmamus Yiksek
Lisans Tezi. Marmara Universitesi. Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo, Televizyon ve
Sinema Anabilim Dali, 129, Istanbul.

Akyazi, E., (2014). “Yeni Iletisim Ortamlann ve Etkilesim”, http:/eakyazi.
wordpress.com/2012/02/28/yeni-iletisim-ortamlari-ve-etkilesim-3/,  Erisim  Tarihi:
10.05.2014.

Akyiiz, N. ve Capgioglu, 1., (drl). (2012). Ana Basliklariyla Din Sosyolojisi. Ankara: Giindiiz.

Aladag, 1., (2012). Televizyon Dizilerinin Kiiltiirel Yozlasma Ac¢isindan Incelenmesi (Firat
Universitesi Ogrencileri Uzerine Bir Alan Arastirmasi), Firat Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Iletisim Bilimleri Anabilim Dali, Yaymnlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi, 102, Elazig.

240



Allen, E. C. (2019). Do aspirational role models inspire or backfire? Perceived similarity
mediates the effect of role models on minority students’ college choices (Order No.
27540330). ProQuest Dissertations &  Theses Global. (2309941549).
https://search.proquest.com/docview/2309941549?accountid=16268

Altunaziz, R. vd. (Hzl). (2010). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri. Sakarya: Sakarya

Altunisik, R.; Coskun, R.; Yildirim, E.; Bayraktaroglu, S., (2007). Sosyal Bilimlerde
Aragtirma Yontemleri. Gelistirilmis 5. Baski. Adapazari: Sakarya Kitabevi.

Anik, C., (2014). lletisim Sosyolojisi Kuramsal Temeller. Istanbul: Der.

Arik, E., (2013). “Sosyallesen Birey: Sosyal Medya”. (ed.). A. Biiyiikarslan ve A. Murat Kirik.
Sosyal Medyada Mahremiyet Gériiniimleri. (s.103-132).Konya: Cizgi.

Arslantiirk, Z. ve Amman, M.T., (2008). Sosyoloji. Istanbul: Camlica.
Artut, S., (2014). Teknoloji insan birlikteligi. Istanbul: Ayrint1.

Arslan, M.Y.; Demir, Z. (2017). “Yasam Boyu Ogrenmede Televizyonun Rolii Baglaminda
Bir Giindiiz Kusagi Programi: Giilben” http://dergipark.gov.tr/download/ article-
file/388278 Erigim Tarihi: 01.03.2020.

Atabek, G. U., (2007). Medya Metinlerini Céziimlemek, Ankara: Siyasal Kitapevi.

Ates, O. T., (2017). “Tiirkiye’de Degerler Egitimi Uygulamalarimin Ogrencilere
Kazandirilmas: Istenen Olumlu Ozellikler Uzerindeki Etkisi”. Degerler Egitimi
Dergisi. Cilt 15, No. 34, 41-60.

Atesalp, S. T. (2016). “Nitelikli Televizyon”: Medya Profesyonellerinin Perspektifinden Tiirk
Televizyon Dizilerinde Nitelik”, Galatasaray Universitesi lletisim Dergisi. Say1 25,
$s.9-37. http://iletisimdergisi.gsu.edu.tr/issue/26932/283029 (8 Nisan 2019).

Avci, A., (2001). Prime-Time Vakti!. (Editorler: Asli Kotaman, Ahu Samav Ugursoy, ve
Artun Avci). “Dizim bagladi! kapat sonra anlatirim.” Televizyonda Hikdye Anlaticilig.
Istanbul: H20 kitap, 15-37.

Avci, N., (2007). Toplumsal Degerler ve Genglik. Ankara: Siyasal Kitabevi.

Avcioglu, G. §., (2009). Kiiresel bilgi teknolojileri ve degerler: Ankara’daki akademisyenler
tizerine bir uygulama. Doktora Tezi, Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
212, Ankara.

Avsar, A. H., (2013). Ergen Bireylerde Sosyal Beceri Diizeyinin Kardesli ve Tek Cocuk Olma
A¢isindan  Incelenmesi. Yaymlanmamig Yiksek Lisans Tezi,. Istanbul Arel
Universitesi. Sosyal Bilimler Enstitiisii, 99, Istanbul.

Aydin, M., (2000). Kurumlar Sosyolojisi. (2. Basim), Ankara: Vadi Yayinlari.
Aydin, M., (2003). “Gengligin Deger Algis1”, Degerler Egitimi Dergisi, C. 1, S. 3, s.124.

Aydin, M., (2005). Degerler, Normlar ve Kurumlar. Terminoloji ve Tipoloji. Kurallar,
Kurumlar ve Diizen Kurallar Kurumlarin Sosyolojik Temelleri, (Ed: C.C. Aktan),
Ankara: SPK Yayin.

Aydin, M. Z., (2008). Okulda Ahlak Egitimi ve Ahlak Ogretiminde Ornek Olay Incelemesi
Yontemi. 3. Baski, Ankara: Nobel Yayin Dagitim.

Aydin, M., (2010). Gengligin dini ve sosyal degerleri. Konya: Cizgi.
Aydin, M., (2015). Degisim sosyolojisi. 1. Bas. Istanbul: Acilim.

Aydin, M. S., (2011). A¢ik toplumda din egitimi (Yeni paradigma ihtiyact). Ankara: Nobel
Akademik Yaymcilik.

241


https://search.proquest.com/docview/2309941549?accountid=16268

Aydin, M. Z., (2007). “Aile’de ¢ocugun ahlak gelisimi”. R. Kaymakcan ve M. Uyanik (ed.),
Teorik ve pratik yonleriyle ahlak. Istanbul: Dem.

Aydin, O. K., (2014). “Televizyon Reklamlarinda Dizi Karakteri Kullanimiyla Sunulan
Tiiketim Kiiltiirii Degerleri: Yalan Diinya Ornegi”, Journal Of Yasar University., C. 9,
S.36, 5.6275.

Aytekin, P. E., (2018). “Yerli Dizilerde Kadin Kimliginin Temsili Uzerine Bir Ornek; “Yaprak
Dokiimii” Dizisi”. Erciyes Iletisim Dergisi. C. 5, S. 4, 447-463.

Aytulun, G. ve Sunal, B. A., (2020). “Medya Karakterleriyle Kurulan Parasosyal Etkilesim”.
Psikiyatride Giincel Yaklasimlar, 12 (4), 494-506 . DOIL: 10.18863/pgy.688117

Aziz, A., (1982). Toplumsallasma ve kitlesel iletisim, Ankara Universitesi Basin Yayimn
Yiiksek Okulu Yayni.

Aziz, A., (2016). Iletisime Giris. Istanbul: Hiperlink.
Aziz, A., (1999). Tiirkiye de Televizyon Yaymciligi 'nin 30 Yili (1968-1998). Ankara: TRT.
Aziz, A., (2013). Televizyon ve Radyo Yayinciligi (Giris), istanbul: Hiperlink yay.

Bagli, M. ve Sevim, S., (2007). “Popiiler Anababalik: Aile Dergileri Uzerine Bir Arastirma”.
Popiiler Kiiltiir ve Cocuk, Yay. Haz.: Nihal Ahioglu, Neslihan Giiney. Ankara: Dipnot.

Bahadir, A., (2005). “Cocukluk Doénemi Din ve Deger Yapilanmasinda TV Yaymlariin
Olumsuz Etkileri ve Coziim Onerileri”. Necmettin Erbakan Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi, C.20 (20), 29-64, Konya.

Bal, H., (2013). fletisim Sosyolojisi. Ankara: Sentez.

Bal, E., (2016). iletisim ve degerler. (Ed. Hasan Hiiseyin Bircan ve Biilent Dilmac). Degerler
bilangosu. Konya: Cizgi.
Bandura, A., (1977). Social Learning Theory, Prentice-Hall, Englewood Cliffs, N.J.

Baran, Stanley J. ve Davis, Dennis K. (2012). Mass Communication Theory: Foundations,
Ferment and Future, 6.baski, Wadsworth, Boston.

Baran, T. ve Baran. S., (2014). “Televizyon Programlari, Sembolik Tiiketim ve Toplumsal
Yansimalar1”, KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi. Ozel Say1 1,s.171.

Bardakoglu, A. (2010). 21.yy. Tiirkiye sinde Din ve Diyanet. 1.basim, Ankara: Diyanet.

Bulunmaz, B. (2011). Yeni medya eski medyaya karsi: savasi kim kazandi ya da kim
kazanacak?. K T U. Iletisim Arastirmalar: Dergisi, Y1l: 4, Say1:7, 22-29.

Barrett, O. ve Braham, P. (1995). Media, Knowledge and Power. London: Routledge.

Batigiin, D. A. ve Sunal, A. B. (2017). TV Dizilerinde Yer Alan Karakterlerle Kurulan
Parasosyal Etkilesim: Evlilik Doyumu, Psikolojik Belirtiler ve Baz1 Sosyo-demografik
Degiskenler Agisindan Degerlendirme. Tiirk Psikoloji Dergisi, 32(79),52-62.
https://www.researchgate.net/publication/319122702

Batmaz, V. ve Aksoy, A. (1995). Tiirkiye'de Televizyon ve Aile-Elektronik Hane. Ankara:
Basbakanlik Aile Arastirma Kurumu Yayini.

Battal, A. (2008). Bosanma Sebepleri Bilimsel Arastirma Projesi Uygulama Sonug¢lart (Nihai
Rapor), Istanbul: Basbakanlik Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Miidiirliigii Yay.

Baudrillard, J. (2005). Seytana Satilan Ruh Ya Da Kotiiliigiin Egemenligi (Cev. O. Adanir).
Ankara: Dogu-Bat1 Yaymlar.

Baudrillard, J. (2019). Tiiketim Toplumu: Soylenceleri/Yapilary, N. Tutal ve F. Keskin (gev.)
12. Basim. Istanbul, Ayrint1 Yayinlar.

Bauman, Z. (2014a). Sosyolojik Diisiinmek. 10. Basim, Istanbul: Ayrinti.

242



Bauman, Z. (2014b). Kiiresellesme. 5. basim, Istanbul: Ayrint1.
Bay, N. (2007). Radyo ve televizyon yayinciligi. Istanbul: Niivekiiltiir.

Bayer, A. (2013). Degisen Toplumsal Yapida Aile: Esler Arasi Siddet ve Din liskisi Uzerine
Bir Arastirma (Konya Ornegi). Yayinlanmamis Doktora Tezi. Necmettin Erbakan
Universitesi Sosyal Bil. Enstitiisii. Felsefe ve Din Bil. Ana Bilim Dal1, 395, Konya.

Bayhan, V. (1997). Universite Gengliginde Anomi ve Yabancilasma. Ankara: Kiiltiir Bakanlhg.

Bayhan, V. (2011). Milenyum gengliginin parolasi: “goriiniiyorum Oyleyse varim”. Tiirk
Yurdu Dergisi, C. 31, 142-164.

Bayhan, V. (2013). Genglik ve postmodern kimlik oriintiileri {iniversite gengliginin sosyolojik
profili. Genglik Aragstirmalart Dergisi, Yil: 1, C: 1, S.: 1, 542-567.

Bennet, Lance W. (2000). Politik illizyon ve Medya, (Cev.) Seyfi Say, istanbul: Nebhir.

Benokraitis, N. V. (2005). Marriage and families: change choices, and constrains. Upper
Saddle River, NJ: Pearson.

Berger, P. and Luckmann, T. (1999). “Socialization: The Internalization of Society” in (ed:
Charao J.M.) Meaninig of Sociology, 6th. Edition. Printice Hall.

Berger, P. L. (2002). Dini ve toplumsal kurumlarin dogasi, din ve modernlik. Adil Ciftci
(Cev.), Ankara: Ankara Okulu.

Bilgin, B. (2019). Miilakat/Prof. Dr. Beylii Dikecligil . KADEM Kadin Arastirmalari Dergisi,
5(1),9-29 . https://dergipark.org.tr/en/pub/kademkad/issue/57573/879704

Bilgin, N. (1995). Sosyal psikolojide yontem ve pratik ¢alismalar. istanbul: Sistem.
Bilgin, N. (hzl.). (2007). Sosyal psikoloji sozliigii-kavramlar, yaklasimlar-. Istanbul: Baglam.

Bilis, E. (2013). “Popiiler televizyon dizilerinden muhtesem yiizy1l dizisi érneginde tarihin
yap1 sokiimii”, Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 11 45, ss. 19-38.

Birekul, M. (2014). “Aile-toplum iliskisi”, Sistematik Aile Sosyolojisi (Ed. Mustafa Aydin). 2.
Baski, Konya: Cizgi.

Birgiil, K. A. (1999). Kitle Iletisim Araglarindan T elgvizyonun Aile I¢i Iliskiler Uzerine Etkisi.
Yaymlanmamis Doktora Tezi, Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Sosyoloji Anabilim Dali, 331, Ankara.

Brigs, A. ve Burke, P. (2004). Medyanin Toplumsal Tarihi. (cev.:1. Sener). Istanbul:Izdiisiim.
Bulduklu, Y. ve Karagor, S. (2019). Kitle Iletisim Kuramlari. Cizgi: Konya.

Bulgu, N. (1995). Kitle Iletisim Araclarinin Toplumsal Yapiya Olumsuz Etkileri-Sapma
Davranislart. Yayinlanmamis Doktora Tezi, Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Sosyoloji Anabilim Dali, 285,Ankara.

Bulut, 1. (1993). Ruh hastaliginin aile islevierine etkisi, Ankara, Bagbakanlik Kadin ve Sosyal
Hizmetler Miistesarlig1 Yayinlari.

Bourdieu, P. (1997). Televizyon iizerine. Yapi kredi yayinlari. Istanbul.

Canatan, K. (2013). Aile Sosyolojisi: Konular1 Perspektifi ve Gelisimi. 4ile Sosyolojisi. (Ed.
K. Canatan, E. Yildirim), istanbul: A¢ilim.

Cantor, J. (2000). Media Violence. Journal of Adolescent Health, 27, (2), 30-34.

Castells, M. (2005). Enformasyon Cagi: Ekonomi Toplum ve Kiiltiir. C.1. Ebru Kilig (Cev.).
Istanbul: Bilgi Universitesi Yayinlart.

Castells, M. (2008). Ag toplumunun yiikselisi. E. Kili¢ (gev.), Istanbul Bilgi Universitesi.
Cereci, S. (2008). Magaradan Ekrana Gériintiiniin Oykiisii. Ankara: Nobel.

243



Cereci, S. (2015). Degerlerin olusmasinda ve yitiminde medya, Insani Degerlerin Yeniden
Ingas1 Uluslararas1 Sempozyum Bildirisi. Erzurum, C.:3, ss:345-355.

Cereci, S. (2016). Televizyon sosyolojisi. Phoenix: Ankara.
Cevizci, A. (2008). Etige giris. Istanbul: Paradigma Yayincilik. C.3; s.1.

Cosgun, M. (2012). Genglerin Kimlik Gelisimi ve Sosyallesme Stirecine Televizyon Dizilerinin
Etkisi (Sakarya Ili Kocaali Ilcesi Ornegi . Akademik Bakis Dergisi S.: Ocak-Subat 2012
Uluslararas1 Hakemli Sosyal Bilimler E-Dergisi Issn:1694-528x Iktisat Ve Girigimcilik
Universitesi, Tiirk Diinyas1 Kirgiz — Tiirk Sosyal Bilimler Enstitiisii, Celalabat. —
Kirgizistan http://www.Akademikbakis.Org.

Coskun, K. (2020). Imam-hatip Lisesi Og“rencilerii?de Din Anlayisi ve Sosyal Degerler
Anlayist. Yayimlanmamis Doktora tezi Ankara Universitesi. Sosyal Bilimler Enstitiisii.
Felsefe ve Din Bilimleri. Din sosyolojisi Bilim Dali, 317, Ankara.

Crowley, D. ve Heyer, P. (2014). fletisim tarihi (¢ev. Berkay Ersoz), Ankara: Siyasal.
Ciiceloglu, D., (2017), Insan ve Davranis1, 35. Basim, Istanbul, Remzi Kitabevi.

Czitrom, D. J. (1982). Media and the American mind: From Morse to McLuhan. Washington:
The University of North Carolina Press

Cagan, K. (2013). dilenin Islevieri. (Ed.: Kadir Canatan, Ergiin Yildirim) Aile Sosyolojisi,
Istanbul: A¢ilhim Kitap, ss. 83-95.

Cakiral, M. (2016). Televizyon kiskacinda ¢ocuk ve subliminal mesajlar. Istanbul: Ferfir.
Camdereli, M. (2015). lletisime giris. Istanbul: Dem.

Capcioglu, 1., (2018), Sekiilerlesen toplumda bireysellesen aile, mahremiyet baglaminda
sosyal medya ve aile, Ankara: Diyanet Isleri Baskanlig1 Yaynlari, ss.21-45.

Caply, B. (2002). Medya ve Etik. Imge: Ankara.

Celenk, S. (2005). Televizyon, temsil, kiiltiir: 90'h yillarda sosyokiiltiirel iklim ve televizyon
icerikleri. Ankara: Utopya Yayinlari.

Celik, C., (2010). "Degisim Siirecinde Tiirk Aile Yapis1 ve Din". Karadeniz Uluslararasi
Bilimsel Dergi. 08:25-35. https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=74239

Celik, C. (2006). “Kiiltiire] Sembol Sistemi Olarak isimler: Isim Sosyolojisine Girig”,
Cukurova Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi, 6 (2), ss. 39-61.

Celik, C. (2012). Gog, kentlesme ve din. (Ed.: Niyazi Akyiiz-Ihsan Capcioglu). Din Sosyolojisi
El Kitab1 Ankara: Grafiker.

Cetin, N. ve Balanuye, C. (2015). “Degerler ve Egitim Mliskisi Uzerine”. Kayg: Uludag
Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi Felsefe Dergisi. Say1 24 / ISSN: 1303-4251

Cetinkaya, A. vd., (2015). “Televizyon izleme davranisina sosyal medya ve ikincil ekran

kullaniminin etkileri”. Sosyal Bilimler Dergisi / Yil: 2, Say1: 4, Eylil 2015, s. 151-168
DOI : http://dx.doi.org/10.16990/SOBIDER.71

Cimen, L. (2019). Egitim fakiiltesi 6grencilerinin rol model tercihleri. Manas Sosyal
Arastirmalar Dergisi, 8(1/1), 89-111.

Cileli, M. (2000). “Change of Value Orientations of TurkishYouth From 1989-1995”, Journal
of Psychology, 134(3), 297-305.

Coban, S. (2013). Hegemonya ve Ideolojik Aygit Olarak Medya. Istanbul: Parsémen.

Coskun, S. ve Kula, D. N. (2017). “Kadin akademisyenlerin tv izleme tutum ve davranislart:
afyon kocatepe tliniversitesi 6rnegi”. Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 16 (62) , 770-
786 . DOI: 10.17755/esosder.305629

244


http://www.akademikbakis.org/
https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=74239
http://dx.doi.org/10.16990/SOBIDER.71

Costu, Y. (2011). Toplumsallasma ve Dindarlik (Samsun Ornegi). Ankara: Tiirkiye Diyanet
Vakfi.

Dalaman, F., (2013), “Medya ve Popiiler Kiiltiir Dezenformasyonunda Aile”, IV.Ulusal
Sempozyumlar Degisen Diinyada Aile, Aile Bakanligi.s.187-197.

Debord, G. (2014). Gésteri toplumu. A. Ekmekgi ve O. Taskent (gev.). Istanbul: Ayrint1.
Demir, O. ve Acar, M. (haz.). (1997). Sosyal Bilimler Sézliigii. (2. Basim). Ankara: Vadi.

Demirkan, C. (2012). Kiiltiir ve biling endiistrisi dongiisiinde televizyonun paralel evreni.
(Ed.). L. Ozcaq ve E. Egribel. Tiirkive’de Modernlesme Batililasma Yerine
Kiiresellesmenin Ikamesi, Istanbul: Dogu. 447-452.

Dijk, J. V. (2016). Ag Toplumu. O. Sakin, (gev.), Istanbul: Kafka Yaynlari.

Dilekli, Z. (2019). Kendini Dindar Olarak Tammlayan Genglerin Aile Algisi Uzerine
Sosyolojik Bir Arastirma: Afyonkarahisar 1li Ornegi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi. Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 119, Afyonkarahisar:

Dilmag, B. ve Simsir, S. (2016). Ailede Degerler Egitimi. (Ed. Hasan Hiiseyin Bircan ve
Biilent Dilmag). Degerler Bilancosu. Konya: Cizgi.

Diken, B. ve Laustsen, C. B. (2010). Filmlerle Sosyoloji, (Cev. Sona Ertekin), Istanbul: Metis.

Dikmen, M. (2018). “Felsefi Yakinliklar: Theodor W. Adorno ve Jean Baudrillard Arasindaki
Yakinliklara Dair”, Biilent Ecevit Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi. C. 5, S.1.

Dogan, 1. (2012). Sosyoloji Kavramlar ve Sorunlar, Ankara: Pegem Akademi.
Dokmen, U. (2005). Iletisim Catismalari ve Empati. Sistem: Ankara.
Dokmen, U. (2010). Deriden kiiltiire. Istanbul: Remzi.

Dénmezer, 1. (2001). Ailede Iletisim ve Etkilesim. Istanbul: Sistem.

DPT, Tiirk Aile Yapisi Arastirmast (1993). (haz.) Atalay, B.-Kontas M. Y.-Beyazt, S.
Madenoglu K., Ankara: Devlet Planlama Tegkilati1 Arastirma Dairesi. (DPT).

Diindar, O. Z. (2012). Degisen ve degisemeyen yonleriyle aile: yapisi, tiirleri, islevleri. (ed.:
Nursen Adak). Degisen toplumda degigen aile. Ankara: Siyasal.
Diizgiin, S. A. (2012). Cagdas Diinyada Din ve Dindarlar, Ankara: Lotus.

Eksi, H. ve Demirci, 1., Yildiz, C., Eksi, F. (2015). Almanya’da Yasayan Tiirk G¢menlerin
Aile Degerleri. Degerler Egitimi Dergisi. C. 13, No. 29, 41-82.

Ellis, A. P. J. (2006). “sytem breakdown: The role of mental models and transsactive memory
in the reationship between acut stress and team performance”. The Academy of
managment journal, 49 (3), 576-589.

Elitas, T. ve Keskin, S. (2016). “Kiiresellesme siirecinde degisen geleneksel tiirk aile yapisinin
televizyon dizilerindeki temsili”. Tarih Okulu Dergisi, Yil: 9, Say1: 27, s. 543-578.

Elitas T. ve Tiirker, S. (2019). “Tiirkiye’de realite programlar ve tele kimlikler: medyatik
toplumsallik incelemesi”. Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi, SUSBID 2019: 411- 434
s: 14 ISSN: 2147-8406

Enderun, M. A. (2008). Beyaz Perdenin Din Algisi. izmir: Isik.

Erdem, A. (2010). iletisim fakiiltesi 6grencilerinin medyaya bakisi ve medya kullanimi {izerine
bir calisma. E-journal of New World Sciences Academy, C.5.

Erdogan, 1. (1999). “Popiiler Kiiltiir: Kiiltiir Alaninda Egemenlik ve Miicadele”, Popiiler
Kiiltiir ve iktidar: Popiiler Kiiltiir iizerine kuramsal incelemeler, Nazife Giingor (drl.),
Istanbul: Vadi.

245


https://www.google.com/search?safe=strict&rlz=1C1CHZN_trTR937TR937&q=Ufuk+%C3%96zcan&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LVT9c3NEwyzbUwS87IU-IBc40rC0zzcnK0lDPKrfST83NyUpNLMvPz9MuLMktKUvPiy_OLsoutUlMyS_KLFrFyh6aVZiscnlaVnJi3g5URAL7FDA1VAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjW79WxhqLwAhX0wAIHHR8HAl4QmxMoATAPegQIDhAD
https://www.google.com/search?safe=strict&rlz=1C1CHZN_trTR937TR937&q=Ertan+E%C4%9Fribel&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LVT9c3NEwyzbUwS87IU-IBc42LTHIM0rK0lDPKrfST83NyUpNLMvPz9MuLMktKUvPiy_OLsoutUlMyS_KLFrHyuRaVJOYpuB6ZX5SZlJqzg5URAF5AKyRYAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjW79WxhqLwAhX0wAIHHR8HAl4QmxMoAjAPegQIDhAE

Erdogan, I.ve Alemdar K. (2010). Oteki kuram. Erk: Ankara.
Erdogan, i.ve Alemdar K. (2011). Kiiltiir ve iletisim. Erk: Ankara.
Erdogan, 1. (2014). Medya teori ve arastirmalari. Erk: Ankara.

Erdogan, O. (2019). Akiler Olmayan Evlilik Beklentilerinin Gelisiminde Televizyon
Dizilerinin Etkisi. lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi- Say1 48 / Bahar 2019, 61-79.

Ergiin, M., (1992). Egitim ve Toplum, Egitim Sosyolojisine Giris, Ankara: Ocak Yayinlari.

Erjem, Y. ve Caglayandereli, M. (2006) “Televizyon ve genglik: yerli dizilerin genglerin
model alma davranig1 {izerindeki etkileri”, Cumhuriyet Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, C.30, (1), 15-30.

Erkol, M. ve Sahin, M. (2021). “Universite ogrencilerinin aile degerlerinin incelenmesi:
Afyonkarahisar ili 6rneklemi” . Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. (67),
103-124 . DOI: 10.51290/dpusbe.781486

Ersoy, E. (20006). Deger Farklilagsmalarinin Sosyolojik Boyutu. Yayilanmamis Doktora Tezi.
Inénii Universitesi. Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sosyoloji Anabilim Dali, 291, Malatya.

Ersoy, E. (2012). Deger farklilasmalarinin sosyolojik boyutu. istanbul: Kum Saati.

Ertike, A. S. (2010). Yabancilasmanmin Televizyona Yansimalart ve Insanin Metalagmast.
Yaymlanmamis Doktora Tezi. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii [letisim
Anabilim Dali, Radyo Televizyon Bilim Dali, 223, Istanbul.

Esen, F. S., (2019). Dumandan Sosyal Medyaya Kitle Iletisimin Kisa Tarihi. Istanbul: Gazi.
Esslin, M. (2001). Televizyon ¢cagi-TV beyaz camin arkasi. M. Ciftkaya (gev.). Istanbul: Pinar

Eyiipoglu, D. H. (2015). Televizyon Dizilerinde Uriin Yerlestirmenin Farkindalik Yaratma
Uzerine Etkisi: Tv Dizilerine Yonelik Bir Arastirma. Yaymlanmamis Doktora Tezi.
Marmara Universitesi Sosyal Bil. Enstitiisii. Halkla Mliskiler Bilim Dal1,194, Istanbul.

Eyiipoglu, O. ve Persembe, E. (2019). Din ve Toplumsal Kurumlar Arasi Iliskilerdeki
Tamamlayici Niteligin Onemi. Journal of History Culture and Art Research, 8(4), 464-
483. doi: http://dx.doi.org/10.7596/taksad.v8i4.2236

Findikoglu, Z., F., (1991). Tiirklerde Aile Ictimaiyati, Aile Yazilar I, Temel Kavramlar Yap
ve Tarihi Siireg, Bilim Serisi 5/1, Bagbakanlik Aile Arastirma Kur. Yay., ss. 17-41.

Filiz, H. (2020). Medya Okuryazarligi ve Aile Degerleri Baglaminda Televizyonun Tiirk Aile
Yapisina Etkisi. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii. Dali Kisilerarasi Iletisim Bilim Dal1,296, Istanbul.

Film-San, (2017). Istanbul’da Film Sektoriiniin Durum Analizi ve Sektériin Gelecegi Projesi
Analiz Raporu. Film Sanayii ve Tiim Sanatcilar1 Giiglendirme Vakfi, Istanbul.

Fischer. S. ve Hubner, M. (2000). Privacy and security at risk in the global information society,
T. Dougles, B. D. Loader (Ed.), Cybercrime: Law enforcement, security and
surveillance in the information age. (s.45-63). London: Routhledge.

Fichter, J. (2004). Sosyoloji nedir? Cev.: Nilgiin Celebi 7.Bas. Ankara: Ani.
Fiske, J., (2012). Popiiler Kiiltiirii Anlamak. Siileyman Irvan (gev.), Istanbul: Parsémen.

Fiske, J., (2014) Postmodernizm ve televizyon (der: Siileyman Irvan), (Cev.: Nilgiin Giirkan)
Medya kiiltiir ve siyaset. Ankara: Pharmakon.

Fukuyama, F. (2009). Biiyiik ¢oziilme. Istanbul: Profil.

Galloway, L. Engstrom E. & Emmers-Sommer T.M, (2015). “Does Movie Viewing Cultivate
Young People’s Unrealistic Expectations About Love and Marriage?”, Marriage &
Family Review, 51:8, 687-712, DOI: 10.1080/01494929.2015.1061629

246



Geger, E. (2013). Medya ve Popiiler Kiiltiir, Istanbul: Metamorfoz Yaymcilik.

Geger, H. ve Celik, C. (2017). "Kadinin Calisma Hayatina Girmesiyle Olusan Aile Ig:i' Roller
Sistemindeki Degisim ve Din Iliskisi (Nigde Ornegi)". Giimiishane Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi 6 / 12 (Temmuz 2017): 1-30.

Genel, M. G. (2010). Bir Siyasal Iletisim Araci Olarak Almanya’daki Tiirk Medyasinn,
Almanya’da Yasayan Tiirklerin Siyasal Tercihleri Uzerine Etkisi. Yayinlanmanus
Doktora Tezi. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Kamu Y®netimi
Anabilim Dali Siyaset ve Sosyal Bilimler Bilim Dal1, 455,Istanbul.

Gerbner, G. (1985). Mass Media Discourse: Message System Analysis As A Component Of
Cultural Indicators, (Editor), Teun A. Van Dijk. Discourse And Communication: New
Approaches To The Analysis Of Mass Media Discourse And Communication, Berlin:
Walter De Guyter & Co, S. 13-25.

Gerbner, G. (2010). Kitle iletisim Araglar ve Iletisim Kurami. Mutlu, E. (Der.), Kitle Iletisim
Kuramlari. Ankara: Utopya, 80-91.

Gerbner, G. (2014). Medyaya karsi. der. M. Morgan; ¢ev. Ayas, Batmaz. Istanbul: Ayrmti.
Giddens, A. (2005). Sosyoloji, Haz.: H. Ozel ve C. Giizel, Ankara: Ayrag.

Giddens, A. (2010). Mahremiyetin doniigiimii-modern toplumlarda cinsellik, ask ve erotizm
(Cev.: 1. Sahin). Istanbul: Ayrmt1 Yayinlari.

Giddens, A. (2014). Modernligin sonuglar:. (¢ev. Ersin Kusdil), 6. basim. Istanbul: Ayrint:.
Gokee, B. (1996). Tiirkiye 'nin toplumsal yapist ve toplumsal kurumlar. Ankara: Savas Yay.
Gokge, O. (1993). Iletisim Bilimlerine Giris. Ankara: Turhan.

Gokge, O. (2013). Iletisim. Konya: Cizgi Yayimevi.

Goker, G. (2015). “Tele-yasamlar: Gerg¢eklik ve Kurgu Baglaminda Tiirkiye’de Realite
Programlar”. Global Media Journal TR Edition. 6 (11). ss.: 261-282.

Goktiirk, G. (2007). “Kitle ile Iletisim, Birey ve Toplum”, Genel ve Teknik Iletisim (Ed.:E.
Arslan, A. Ertiirk). Istanbul: Lisans Yaymecilik, 95-122

Giil, U. ve Aslan, P. (2Q16). Tiirk Televizyon Dizilerindeki Kadin Rollerine Kadinlarin
GoziindenBakmak./NIFE-Dergi,1(2),191-206
https://dergipark.org.tr/tr/pub/inifedergi/issue/45222/566365

Giilbug, E. ve Kiipe, U. (2019). “Bir Cergeve Bin Diinya: Tirkiye’de Televizyon Uzerine
Okumalar” (Edit6r: Erol Gilbug). Televizyon Dizileri Tiirk Toplumunun Ihtiyaglarina
Cevap Veriyor Mu?. Istanbul: Hiper yaymn, 11-25.

Giilliioglu, O. (2012). “Bir Kitle iletisirn Araci Olarak Televizyonun Popiiler KﬁltﬁrﬂUrﬁnlerini
Benimsetme ve Yayma Islevi Uzerine Bir Degerlendirme”, Yeditepe Universitesi
Global Media Journal, C, 2, Say1 4. 64-86.

Giimiis, A. (2004). Bilgisayarl Iletisim. Istanbul: Degisim.

Giimiis, O. D. (2009). “Kiiltiir, degerler, kisilik ve siyasal ideoloji arasindaki iliskiler:
Kiiltiirlerarast bir karsilastrma (Tiirkiye-ABD)” Doktora Tezi, Ankara Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Psikoloji (sosyal psikoloji) Anabilim Dal1, 356, Ankara.

Giinay, U. (1999). Erzurum ve Cevre Koylerinde Dini Hayat. Istanbul: Erzurum Kitaplig:.
Giinay, U. (2008). Din Sosyolojisi. Istanbul: Insan Yayimnlari.

Giines, A. (2018). “Medyanin olumsuz din algisina etkisi”. Firat Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, 28 (1) , 203-216 . DOI: 10.18069/firatsbed.387896

Giingér, E. (1995). Ahlak Psikolojisi ve Sosyal Ahlak. Istanbul: Otiiken.

247



Giingér, E. (2000). Degerler Psikolojisi Uzerinde Arastirmalar, Istanbul: Otiiken Yaynlart
Giingor, N. (2013). Iletisim; kuramlar, yaklasimlar. Ankara: Siyasal.

Giircan, A. (2013). “Aileleri Egitim Ihtiyag Analizi”. IV.Ulusal Sempozyumlar Degisen
Diinyada Aile, Aile Bakanligi, s.11-24.

Giirsoy, O. (2011). Gorsel Medyadaki Yansimalar: Acisindan Tiirkiye'de Degisen Aile
Degerleri. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Marmara Universitesi Sosyal bilimler
Enstitiisii Iletisim Bilimler Anabilim Dal1, 235,istanbul.

Giiven, N.; Hosgor, G. A. ve Sen, M. (2007). Euro Student Ulusal Arastirmasi: Tiirkiye
Sonuclari. Ankara: ODTU.

Giiz, N. (2019). fletisim tarihi ve sosyolojisi. Erzurum: Atatiirk A¢ik Ogretim Fakiiltesi Yay.

Hablemitoglu, S. (2009). Toplumsal Cinsiyet Yazilari Kadinlara Dair Birka¢ Soz. Istanbul:
Toplumsal Doniisiim Yay.

Hablemitoglu, S. (2010). Kiiresellesme siirecinde ‘aile yapisi’. 2009 Kiiresellesen Diinyada
Aile Sempozyumu. Ankara: Diyanet Vakfi Yay.

Hackbarth, H. J. (2006). Media influence on young adults sexual attitudes and behaviors. Un
published master’s thesis, University of central Florida.

Hall, S. (1997a). The Work of Representation. Stuart Hall (Ed.), Representation: Cultural
Representations and Singfying Practices i¢inde (13-74). Ingiltere: Open University.

Harrington, Stephen (2016). Televizyonu Tweetlemek: Canli TV, Izleyiciler ve Sosyal Medya
(Derleyenler: Katrine Weller, Axel Bruns, Jean Burgess, Merja Mahrt e Cornelius
Puschmann) (Ceviren: Emre Erbatur). Twitter ve Toplum. Istanbul: Kafka.

Heidegger, M., (2017). Teknoloji ile saglikli iliski kurmak-Messkirch anma Konusmasi. (Der.
ve Cev.: Ahmet Aydogan). Heidegger: teknoloji ve insanligin gelecegi. istanbul: Say.

Hékelekli, H. (2009). Cocuk, geng, aile psikolojisi ve din. Istanbul: Dem.
Isik, M. (2002). Kitle Iletisim Teorilerine Giris. Konya: Egitim.
Inceoglu, M. (2011). Tutum, Alg, Iletisim. 6. Basim, Ankara: Siyasal.

[lhan, C., K. (2019). Televizyon Haberciliginde Yeni Medyann Kullanmimi: Whatsapp Ihbar
Hatti. Yayinlanmamis Doktora Tezi Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Gazetecilik Anabilim Dali, 153, Istanbul.

Ilhan, V. (2010). “Medya ve Genglik: 15-24 Yas Arasi Genglerin T elevizyop Dizilerini Izleme
Pratiklerindeki Doniigiim”. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Erciyes Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik Anabilim Dali, 291, Kayseri.

ligin, H. O. ve Urug, H. (2018). Kiiresellesmenin Bir Yansimasi Olarak Bat1 Kiiltiirii
Baglaminda Televizyon Dizileri. Balkan Sosyal Bilimler Dergisi, 7(14), 136-147.

Irkin, A. C. (2012). “Cocuklarin Gelisim Siireci ve Televizyonun Etkileri”. Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu (RTUK), Uzmanlik Tezi. Ankara.

frvan, S. (2001). “Giindem belirleme yaklasimimin genel bir degerlendirmesi”, Ietisim, 1 (9)
$.69-108.

Islamoglu, A.H. (2009). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yéntemleri. Izmit: Beta.

Kandiyoti, D. (1984), Aile Yapisinda Degisme ve Sireklilik: Kargilagtirmali Bir Yaklagim.
Tiirkiye’'de Ailenin Degisimi, Toplumbilimsel Incelemeler. (der.) Tirkéz, E., Ankara:
Tiirk Sosyal Bilimler Dernegi Yay.

Kaplan, A.M. and Haenlein, M. (2010). “Users Of The World, Unite! The Challenges And
Opportunities Of Social Media”, Business Horizons 53, 1, 5.59-68

248



Kara, T. (2011). Gorsel Medyanin Aile Bireyleri Uzerindeki Etkisi Uzerine Bir Arastirma.
Bagbakanlik, Tiirkiye Istatistik Kurumu Uzmanlik Tezi. Ankara.

Karaboga, M. T. (2016). Medya Sosyolojisi Baglaminda Televizyon Dizilerinde Tiiketim
Olgusu ve Dizilerin Bireylerin Tiiketim Egilimleri Uzerinde Etkisi. Yayinlanmamis
Doktora Tezi. Mersin Univ. Sosyal Bil. Enst. Sosyoloji Anabilim Dali, 355, Mersin.

Karagiille, A. E. (2015). Giiniimiizde degisen mahremiyet algisinin sosyal aglar baglaminda
incelenmesi. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Ticaret Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii / Medya ve Iletisim Sistemleri Ana Bilim Dal1,130,Istanbul.

Karadas, N. (2012). “Televizyon Reklamlarinda Aileye Iliskin Degerlerin Temsili” Sel¢uk
lletisim, 7 (3), 77-89.

Karakas, M. (2011). Tiirkiye’de toplumsal degismenin belirleyici dgeleri: etnik ve dinsel
kimlikler. Ed.: Ertan Egribel ve Ufuk Ozcan. Degisim sosyolojisi. Istanbul: Kitabevi.

Karasar, N. (2009). Bilimsel Arastirma Yontemleri. Ankara: Nobel.

Kars, N. (2010). Haberin Tarihi, Kuramlari, Soylemi ve Radyo-Televizyon Haberciligi,
Istanbul: Derin Yay.

Kaya, N. (2012). Aile Sosyolojisi (3. Baski), (Ed. Aytiil Kasapoglu & Nadide Karkiner).
Eskisehir: Anadolu Universitesi A¢ik Ogretim Yayinlar.

Kaymakcan, R. & Meydan, H. (2011). Din kiiltiirii ve ahlak bilgisi programlar1 ve
ogretmenlerine gore degerler egitimi, Degerler Egitimi Dergisi, 9 (21), 29-55.

Kaymas, S. (2001). Tiiketimde Haz ve Kimlik: Kiiltiir Endistrisinin, Yeni Tiiketim Kiltiiriine
Etkileri Uzerine Bir Tartisma”, Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi,
C.2,S.1,s.121.

Kazaz, M. ve Ozkent Y. (2016). “Televizyon dizileriyle es zamanli olarak twitter kullanimu:
iletisim fakiiltesi Ogrencileri {lizerine bir arastirma”, Selcuk Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Akademik Dergisi, C.9, S. 2, 5.207.

Kir, 1. (2011). Toplumsal bir kurum olarak ailenin islevleri. Elektronik Sosyal Bilimler
Dergisi,10(36), 381-404. https://dergipark.org.tr/en/pub/esosder/issue/6150/82609

Kiran, O. (2015). Genglerde kitle iletisim araclart kullanimimn degerlq( tizerindeki etkisi
(Samsun Ornegi). Yaymlanmamis Doktora Tezi. Ondokuz Mayis Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Felsefe ve Din Bilimleri Anabilim Dali, 230, Samsun.

Kirgil, A. G. (2009). Tiirkiye 'de Medya su¢ ve ahlaki panik iligkisi. Yayilanmamis Doktora
Tezi. Istanbul Universitesi. Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo-Televizyon ve Sinema
Anabilim Dali, 261, Istanbul.

Kirik, A. M. (2010). Etkilesimli televizyon. Istanbul: Anahtar kitaplar.

Kirik, A. M. (2013). Gelisen web teknolojileri ve sosyal medya bagimliligi. A. Biiyiikaslan ve
AM. Kirik (ed.), Sosyal medya arastirmalart I (ss.69-102) iginde. Konya: Cizgi.

Kurtepe, S. (2014). “Televizyon Dizilerinin Toplum Uzerindeki Etkileri Sosyo-Kiiltiirel Bir

Coziimleme (Erzurum Ornegi)”. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Atatiirk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Felsefe ve Din Bilimleri Anabilim Dal1,243, Erzurum.

Kirman, M. A. (haz.) (2004). Din Sosyolojisi Terimleri Sozliigii, Istanbul: Ragbet Yaynlari.
Kirman, M. A. (2005). Din ve Sekiilerlesme. Adana: Karahan Yayinlari.

Koca, B. U. (2018). Degerlerin Felsefi ve Kur’ani Temelleri ve Egitimi Yaymlanmamis
Doktora Tezi. Cumhuriyet Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Felsefe ve Din
Bilimleri Anabilim Dali, 322, Sivas.

249


https://dergipark.org.tr/en/pub/esosder/issue/6150/82609

Kogak, A. (2001). Televizyon izleyici davramslar, Televizyon izleyicilerinin tercihleri ve
doyumlari iizerine teorik ve uygulamall bir ¢aliyma. Yaymlanmamis Doktora Tezi.
Selcuk Uni. Sosyal Bilimler Enstitilisii. Arastirma Yontemleri Bilim Dali, 220, Konya.

Kocel, T. (2007). Isletme Yéneticiligi. 11. Basi, Istanbul: Arikan Yayinlari.
Koenig, S. (2000). Sosyoloji Toplum Bilimine Giris. gev.: S. Sucu, O. Aykag. istanbul: Utopya.
Kése, A. (2006). Laik Ama Kutsal. istanbul: Etkilesim Yayinlari.

Kose, A. (2014). “Degisimin golgesindeki gelenek: popiiler diziler ve farklilasan ad verme
kiiltiirG”, Milli Folklor Dergisi, 26 (101), ss. 291-306.

Koylii, M. (Ed.). (2016). Teoriden Pratige Degerler Egitimi. Nobel Yaymlart: Ankara.
Kucuradi, 1. (2003). insan ve Degerleri, Ankara: Tiirkiye Felsefe Kurumu.
Kucuradi, 1. (2006). Etik. Ankara: Tiirkiye Felsefe Kurumu.

Kuris, A. S. (2019). Dizi Karakterlerinin Reklamlarda Kullammi ve Satin Alma
Davramslarina Etkisi: Tiirk Dizileri Uzerine Bir Arastirma. Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi. istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Anabilim Dali Reklam ve Stratejik Marka Iletisimi,190, Istanbul.

Kurt, A. (1998). Osmanl: ailesi. Bursa: Uludag Universitesi Basimevi.
Kurt, A. (2012). Din Sosyolojisi, Bursa: Sentez Yayincilik.

Kusdil, M.E. ve Kagitcibasi, C. (2000). Tiirk 6gretmenlerin deger yonelimleri ve Schwartz
deger kurami. Tiirk Psikoloji dergisi. S:45, C.15, ss:59-77. Ankara.

Kuyucu, M. (2015). “Sosyal medyada mahremiyet: Tirkiye’deki twitter kullanicilarinin
mahremiyet anlayisi”. (Editorler: Ali Biiyiikaslan ve Ali Murat Kirik). Sosyallesen
Olgular. Sosyal Medya Arastirmalar1 2. Konya: Cizgi Kitabevi, 21- 53.

Kuyucu, M . (2019). Genglerin Tiirkiye’de tiretilen televizyon dizilerine yonelik tutumlart ve
dizi tiiketim faktorlerinin analizi . Uluslararas: Kiiltiirel ve Sosyal Arastirmalar
Dergisi(UKSAD),5(2),558-599.https://dergipark.org.tr/tr/pub/intjcss/
issue/51161/615670

Kuzu, 1. C . (2020). “Covid-19 pandemisi siirecinde uygulanan ilkokul uzaktan egitim
programi (eba tv) ile ilgili veli goriisleri” . Milli Egitim Dergisi , Salgin Siirecinde
Tiirkiye'de ve Diinyada Egitim , 505-527 . Do1: 10.37669/Milliegitim.720556

Lefebvre, H. (1998). Modern diinyada giindelik hayat. Cev. 1. Giirbiiz, Istanbul: Metis Yay.
Laugley, D. (2010). Medya ¢alismalar1. Kalkedon: Istanbul.

Lull, J. (2001). Medya, iletisim ve kiiltiir. (Cev. N. Glingor). Ankara Vadi Yayinlari.

Lyon, D. ve Bauman, Z. (2013). Akiskan gozetim. (E. Yilmaz, Cev.). Istanbul: Ayrinti.
Maigret, E. (2013). Medya ve iletisim sosyolojisi. H. Yiicel (cev.). Istanbul: iletisim.

Mc Combs, M. (2014). Setting the agenda: The Mass media and public opinion. Cambridge:
Polity Press.

McLuhan, M. (2005). Yaradanimiz medya. (Cev: Unsal Oskay). Istanbul: Merkez Kitapgilik.

McLuhan, M. (2014). Ed. Crowley D. ve Heyer P. (2014). Iletisim Tarihi (cev. Berkay Erséz),
Ankara: Siyasal, 5.349-357.

McLuhan, M. (2001), Global Kéy. Istanbul: Scala Yaymcilik.

McLuhan, M. ve Fiore, Q. (2001). The medium is message, Ginko Press, Kaliforniya. (Medya
Mesaji; Medya, mesajdir, ¢ev. llke Haydaroglu, medicat, 2012).

McQuail, D. and Windahl, S. (2005). Iletisim Modelleri, gev: Konca Yumlu, imge: Kitapevi.

250


https://dergipark.org.tr/tr/pub/intjcss/

Medas ve Tiiik (2016). Merkezi Dagitim Sistemi ve Tiirkiye Istatistik Enstitiisii.
Https://Biruni. Tuik. Gov.Tr/Medas/?Kn=72&Locale=Tr

Meder, M. ve Cigek, Z. (2012). Mahremiyet Anlayisinin Yerinden Edilmesinin Araci Olarak
Kadin Programlarmin Tirsel ve Soylemsel Analizi: Denizli Ornegi. Pamukkale
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi S. 12, S. 9-28.

Mehmedoglu, A. U. (2006a). “Gengclik, Degerler ve Din”, Y. Mehmedoglu, A. U.
Mehmedoglu (ed.), Kiiresellesme, Ahlak ve Degerler, (ss. 251-319), Istanbul: Litera
Yayincilik.

Mehmedoglu, A. U. ( 200§_b). “Tlahiyat fakiiltesi 6grencilerinin deger yonelimleri ve dindarlik
deger iliskisi”. M. U. Fakiiltesi Dergisi, 30 (1): 133-167.

Mehmedoglu, A. U. (2013). “Din Dindarlik ve Degerler”, Istanbul Sabahattin Zaim
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2, 173-189.

Atay, M. ve Oncii, C. E. (2009). “Elektronik Bakici: Televizyon”, (ed.) Selda Akcali, Cocuk
ve Medya, Ankara: Nobel, ss. 69- 82.

Milli Egitim Bakanlig1. (2008). Ogrencilerin televizyon izleme aliskanliklar:. Ankara: MEB.
https://www.meb.gov.tr/earged/earged/TV_izleme.pdf. Erisim tarihi: 04.02.2021.

Morsiimbiil, S., (2014). Degerlerin Kusaklar Arasi Degisimi. Hacettepe Universitesi. Sosyal
Bilimler Enstitiisii. Sosyoloji Anabilim Dali. Doktora Tezi, 204, Ankara.

Musser, J. Ve O’Reilly, T. (2006), Web 2.0 Principles And Best Practies, United States:
O’Relly Media.

Mutlu, E. (2008). Televizyonu Anlamak, Ankara: Giindogan Yayimcilik.

Mutlu, E. (1999). “Televizyonu Diisiinmek”, Yillik 1999 Mahmut Tali Ongéren’e Armagan,
Sinema Televizyon Ozel Say1s1, Ankara, A.U.LF. Yayin1.

Nacak, 1. ve Karaaslan, F. (2014). “Ailenin Yapisi: Bir sistem olarak Aile”, Sistematik Aile
Sosyolojisi (Ed. Mustafa Aydin). 2. Baski, Konya: Cizgi Yay.

Narmanlioglu, H. (2016). Televizyon Imaji ve Sosyal Gergeklik. Turkish Studies Volumel1/2
2016, 935-950. DOI: 10.7827/TurkishStudies.9402

Neuman, N. E. (1998). Kamuoyu suskunluk sarmalinin kesfi, (cev.) M. Ozkdk Ankara: Dost.

Nisan. F. ve Bekiroglu, H. A. (2016). Ask-I Memnu Dizisinin Alimlanmasi Uzerine Bir
Calisma. KTU lletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi., C./Vol: 3, S./No:12, Ss.47-66.

Odabas1, Y. (2006). Tiiketim Kiiltiirii, 2.Baski, izmir: Sistem Yay.
Okumus, E. (2003). Toplumsal Degisme ve Din, Istanbul: Insan.

Okumus, E. (2013). “Toplumsal Degisim ve Din”, Mehmet Bayyigit (ed.), Din Sosyolojisi,
Konya: Palet Yaynlari.

Oktay, H. T. (2011). Oktay, (2011) “Televizyon Dizilerinin Toplumun Milli ve Manevi
Degerleri Agisindan Degerlendirilmesi; Ask-I Memnu Dizisi Ornegi”. Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu (RTUK), Uzmanlik Tezi. Ankara.

Oskay, U. (1994). lletisim Cagi Insanin Sorunu: Iletisimsizlik. Bilim ve Teknik Dergisi. S:31

Oskay, U. (2000). Kitle Haberlesme Teorilerine Giris. Istanbul: Der.
Oskay, U. (2011). Iletisimin ABC si. 6.basim Istanbul: Der.
Otan, O. (2014). Televizyonda Ger¢eklik Algisi. Istanbul: Agora Kitapligi.

Ocel, N. (2002). Iletisim ve Cocuk: Iletisim Ortamlarinda Cocuk ve Etkilesimi. Istanbul:
Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yayinlart.

251


https://biruni.tuik.gov.tr/Medas/?Kn=72&Locale=Tr

Omerustaoglu, A. (2015). Degerler egitiminin degeri., Insani Degerlerin Yeniden Insast
Uluslararasi Sempozyum Bildirisi. Erzurum, C.3, ss:345-355.

Oniir, N. (2002). fletisim ve toplum. Ankara: Alp.

Ozcan, B. (2011). Tiiketim, risk ve bireyselligin modern dénemde artan onemi. Istanbul
Journal of Sociological Studies, (36), 83-98. https://dergipark.org.tr/en/pub/iusoskon
/issue/9516/118897

Ozgetin, B. (2019). Kitle Iletisim Kuramlar:. Istanbul: Tletisim.

Ozdiker, C. (2000). Televizyonda siddet, sevgisizlik, yoksulluk ve kemalettin tugcu dizileri.
RTUK lletisim, 4 (22), 36-41.

Ozel, S. (2015). Degisen toplum ve iletisim. Istanbul: Volga.

Ozen, Y. (2012). Degerlerin kisilik ve kimlik kazanimindaki rolii. fnsan ve Toplum Bilimleri
Arastirmalart Dergisi, C.1, S.4, ss.167-181.

Ozensel, E. (2007), “Liseli Kiz ve Erkek Ogrencilerin Deger Yargilar1 ve Tiirk Toplumunun
Temel Toplumsal Kurumlarina Bakis Agilar”, Degerler ve Egitimi, (Editor. R.
Kaymakcan vd.) Istanbul: DEM/Degerler Egitimi Merkezi Yayinlari,

Ozer, H. (2013). Bir Popiiler Kiiltiir Yaratma Araci Olarak Televizyon Programlarimn
Universite Gengligi Uzerindeki Etkisi. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Indnii
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sosyoloji Anabilim Dali, 406, Malatya.

Ozer, O. (2004). Yetistirme Kurami: Televizyonun Kiiltiirel Islevierinin Incelenmesi,
Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari.

Ozer, O. (2013). Medyanin etkilerine yonelik yaklasimlar. E. Yiiksel (Ed.), letisim Kuramlar.
Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlar1. s. 60-84.

Ozkalp, E. (2011). Sosyolojive Giris, Ekin Yayinlari: Bursa.

Ozsoy, A. (2004). Izliyorum Oyleyse varim: Tiirkiye’de kentli ailenin televizyon izleme siireci
iizerine genel bir degerlendirme. Bilim ve Aklin Aydinliginda Egitim Dergisi, 5 (57).

Ozsoy, A. (2011). Televizyon ve Izleyici-Tiirkiye de Déniisen Televizyon Kiiltiirii ve Izleyici,
Ankara: Utopya Yayinevi.

Ozsoy, A. (2016). “Yerli televizyon dizilerinde farklilasan toplumsal cinsiyet temsilleri
tizerine bir tartisma”. Toplumsal Cinsiyet ve Medya Temsilleri. (der: Sahinde Yavuz)
Istanbul: Heyamola.

Oztiirk, A. (2001). Imajoloji. Basilmamus Yiiksek Lisans Tezi, Mugla Universitesi Sosyal
bilimler Enstitiisii. Sosyoloji Anabilim Dali,124, Mugla.

Oztiirk, A. (2013). Imajoloji. Ankara: Elis.

Oztiirk, H. E. (1999). Cocugun Sosyallesmesinde Televizyonun Etkisi. Yaymlanmamis
Doktora Tezi. Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sosyoloji Anabilim Dals,
237, Sakarya.

Pahad, A. vd. (2015). influence of Reality TV Shows on Society. Indian Journal of Applied
Research. Vol: 5 (4). Pp: 703-705.

Park, D. V. ve Pooley, J. (2008). The history of the media and communication research.
NewYork: Peter Lang.

Peker, H. (2003) Din Psikolojisi. Istanbul: Camlica yayinlari.

Persembe, E. (1991), “Toplumsal degisme ve din iliskileri lizerine”, Ondokuz Mayus
Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi, s. 5, s. 172.

252



Persembe, E. (1 2003) "Modernlik ve postmodernlikte din problemi". Ondokuz Mayus
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi 14 / 14-15, 159-181.

Postman, N. (2012). Televizyon: éldiiren eglence. 4. basim, Istanbul: Ayrint1.
Proulx, M. ve Shepatin, S. (2012). Social TV. Hoboken, New Jersey:John Wiley& Sons.
RATEM, (2018). Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayimcilig1 Sektdr Raporu.

Rigel, N. vd. (2005). Kadife Karanlik: 21. Yiizyil Iletisim Cagim Aydinlatan Kuramcilar.
Istanbul: Su Yaymevi.

Ritzer, G. (2014). Toplumun Mcdonaldlastirilmasi.4 Basim, Istanbul: Ayrint1.

Ritzer, G. (2016). Biiyiisii Bozulmus Diinyayr Biiyiilemek, Funda Payzin (¢ev.), 4.Basim,
Istanbul: Ayrmti Yay.

Rokeach, M. (1973). The Nature of Human Values. New York, Free Press.

RTUK, (2012). Televizyon Egilimleri Arastirmasi. Radyo Televizyon Ust Kurulu, Kamuoyu,
Yayin Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Bagkanligi: Ankara.

RTUK, (2014). Yaywnlarda Program T tirleri Kod, Tanim ve Siniflandirmalar:. Program tiirleri
kod kitap¢igi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu: Ankara.

RTUK, (2018). Televizyon Egilimleri Arastirmasi. Radyo Televizyon Ust Kurulu, Kamuoyu,
Yayin Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Baskanlig1: Ankara.

Rudman, R. ve Bruwer R. (2016). "Defining Web 3.0: opportunities and challenges", The
Electronic Library , Vol. 34 Iss 1 pp. - Permanent link to this document:
http://dx.doi.org/10.1108/EL-08-2014-0140

Sakin, E. (2016). Tiirkiye'de Cevrimici Arkadashk Servisi Site{eri Kullanicilarinda Benlik
Sunumu. Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Psikoloji Ana Bilim Dali, 178, istanbul.

Sar1 O. (2014). “Aile Kurumu ve Ailenin Tanimi”, (Ed. Mustafa Aydin). Sistematik Aile
Sosyolojisi 2. Baski, Konya: Cizgi Yay.

Sarigiil, F. A. (Subat 2017). “Popiiler kiiltiiriin dolagima sokulmasinda televizyon dizilerinin
roliiniin baudrillard ekseninde degerlendirilmesi”, 4. Uluslararasi Egitim ve Sosyal
Bilimler Konferansi. Istanbul, ss.46-52.

Sartori, G. (2004), Gérmenin Iktidari, Homo Videns: Goren Insan, (cev.) Giil Batus & Bahar
Ulukan, Istanbul: Karakutu Yayinlar1.

Savas, G. (2004). “Kitle iletisim araclarina elestirel bir yaklasim”. Uluslararas: Insan
Bilimleri Dergisi. Vol:1, No: 1.

Sayil, I. (1994). “Ruh Sagligi Sorunu Olarak Siddet”, Kriz Dergisi, 11, S. 2, s. 273.

Sayin, O. (1990). Ailenin toplumdaki yeri. Aile sosyolojisi. izmir: Ege Universitesi Edebiyat
Fakiiltesi Yay.

Semerci, N. ve Kalgik, C. (2017). Televizyonda yayinlanan dizilerin lise dgrencilerinin yasam
boyu 6grenme etkisine iliskin 6grenci goriisleri. Bartin Universitesi Egitim Fakiiltesi
Dergisi, 6(1), 237-262.

Sennett, R. (2010). Kamusal insamn ¢ékiisii. (¢ev.) S. Durak; A. Yilmaz. Istanbul: Ayrinti.

Serttag, A. (2017). Tirk Televizyonlarinda Yaymlanan Giindiiz Kusagi Programlarinda
Mahremiyetin  Doniisiimii. Akdeniz ~ Universitesi  lletisim  Fakiiltesi  Dergisi.
DOI:10.31123/akil.437175

253



Seta (2011). Siyaset, Ekonomi ve Toplum Arastirmalar1 Vakfi. Toplumun, Kiiltiir Politikalar:
ve Medyann Kiiltiirel Stireglere Etki Algisi Arastirmasi. Ankara: Siyaset, Ekonomi ve
Toplum Arastirmalar1 Vakfi Iktisadi Isletmesi.

Severin, J. ve Tankart W. James (1994). Iletisim Kuramlari. A.A. Bir ve S. Sever (cev.),
Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari.

Sevil, M. (1999). Tiirkiye’de Modernlesme ve Modernlestiriciler.

Schwartz, S.H. (1992). “Universal In The Content and Structure of The Values: Theoretical
Advences And Emperical Tests in Contries. L. Berkowits (ed.), Advances in
Experimental Social Psychology (vol.25) kitabinda ss:1-65. New York: Academic.

Schwartz, S. H. (1994). Are there Universal Aspects in the Structure And Contents of Human
Values?. “Journal of Social Issues” 50(4): 19-45.

Schwartz, S. H. ve Huismans, S. (1995). “Value Priorities and Religiosity in Four Western
Religions”, Social Psychology Quarterly, 58: 88—107.

Slattery, M. (2011). Sosyolojide temel fikirler. (Haz. U. Tatlican ve G. Demiriz) Bursa: Sentez.

Sénmez, O. A. (2014). Ailenin diger kurumlarla iliskisi. Sistematik Aile Sosyolojisi (Ed.
Mustafa Aydin). 2. Baski, Konya: Cizgi Yay.

Sozen, E. (ed.). (2012). Sosyal medyanin arkeolojisi. E. S6zen (ed.), Hepimiz globaliz hepimiz
yereliz (ss.1-30) iginde. Istanbul: Alfa.

Subasi, N. (2001). Sanal cemaat oriintiileri. Bilisim Toplumuna Giderken, Psikoloji, Sosyoloji
ve Hukukta Etkileri Sempozyumu, Ankara, ss:105-122.

Sahin, E. (2019). Farkli Sosyo-Kiiltiirel Yapilardan Gelmis Evli Bireylerin Aile Degerleri ve
Aile Biitiinliik Duygusu Arasindaki lligkinin Incelenmesi. Yaymlamamis Yiiksek Lisans
Tezi. Istanbul Sabahattin Zaim Univ. Sosyal Bilimler Enstitiisii, 158, Istanbul.

Sahin, K. (2011). “Kiiltiirel Yozlasmaya Neden Olan Bir Unsur Olarak Televizyon”, Kirikkale
Universitesi, Sosyal Bilimler Dergisi, Ocak, C.1, S.1., Ss. 243-277.

Sentiirk, U. (2008). “Aile Kurumuna Y®énelik Giincel Riskler”, Sosyal Politika Calismalar
Dergisi, Cilt 4, Say1 14, s.27.

Bulduklu, Y. ve Seker. M. (2018). Neden kurumlarda degerler?. (Ed.: M. Seker, Y. Bulduklu
ve B. Dilmag) Kurum Kiiltiirii ve Degerler. Konya: Kiiltlir Yayinlar1.

Sener, N. K. (2016). fletisimin tekno-sosyolojisi. Volga: Kocaeli.

Simsek, S. (2019). Sosyal Medya ve Sosyallesme: Lisans Osrencileri Uzerine Bir Arastirma-
Afyon Kocatepe Universitesi Ornegi. Y aymlanmamis Doktora Tezi, Selguk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, 280,Konya.

Sirin, M. R. (2009). Gésteri ¢cagi cocuklarr. Istanbul: iz.

Tannover, H.U. (2011). Tiirkiye'de Televizyon Yaynciligr. Istanbul: Istanbul Ticaret Odasi
Yaymlari: 2001-24.

Tannéver, H.U. vd. (2011), Tiirkive'de Film Endiistrisinin Konumu ve Hedefleri, Istanbul
Ticaret Odasi Yaynlar.

Tas, S. ve Yalginkaya, Y. (2015). Okul igerikli dizilerin 6grenci davranislarina etkileri.
International Online Journal of Educational Sciences, 7(2), 180-190.

Taskaya, M. (2009). “Kitle Iletisim Araclarinda Kadin Bedeninin Nesnelestirilmesi: Uriin ve
Marka Fetisizminde Cinsellik Kullanim1”, Toplumbilim Beden Sosyolojisi Ozel Sayisi
(24), s.121-132.

254



TAYA, (2011). Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Miidiirligii, Tiirkiye'de Aile Yapisi
Aragtirmasi, Ankara: Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Midiirliigii Yaymlari.

TAYA, (2014). Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Miidiirligii, Tiirkiye'de Aile Yapisi
Aragtirmasi, Ankara: Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Midirliigii Yayinlar,
Arastirma ve Sosyal Politika Serisi:07.

TAYA, (2016). Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Miidiirligii, Tiirkiye'de Aile Yapist
Aragtirmasi, Ankara: Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Midirliigii Yayinlar,
Arastirma ve Sosyal Politika Serisi:66.

TAYA, (2018). Aile Yapisi lleri Istatistik Analizi, Aile, Calisma ve Sosyal Hizmetler
Bakanlig1 Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Miidiirligii Yay., Arastirma Serisi: 65.

Taylan, H. (2011). Televizyonla yetismek. Konya: Cizgi.

TEGEV, (2020). Covid 19 Dénemi Cocuklar1 Uzaktan Egitim Durum Degerlendirme Raporu,
Tiirkiye Egitim Goniilliileri Vakfi. https://tegv.org/dosyalar/covid-19-donemi-uzaktan-
egitim-durum-degerlendirme-raporu.pdf Erisim Tarihi: 18.03.2021.

Terkan, B. (2005). Giindem belirleme. Konya: Tablet.

Thompson, J.B. (2010). Kitle iletisiminin baz1 6zellikleri. E. Mutlu (der), Kitle Iletisim
Kuramlar (ss.210-220) iginde. Ankara: Utopya.

Thompson, J. B. (2008). Medya ve modernite. (¢ev.). Serdar Oztiirk. Istanbul: Kirmizi.
Topeu, N. (2005). Ahlak. (Ed.: Ezel Erverdi, ismail Kara). istanbul: Dergah.

Topguoglu, A. (1999). Universite gencliginin degerleri. Ankara: Vadi.

Toruk, 1. (2008). Universite gencliginin medya kullanma aliskanliklar1 iizerine bir analiz.
Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, S.19, ss.475-488.

Tuncer, E. (2020). Gostergebilimin Céziimleme Modelleri Isiginda Reklam Anlatilar1. Azatiirk
lletisim Dergisi, (20) , 73-102 . doi: 10.32952/Atauniiletisim.733404.

TUBA, (2011). “Deger Maddesi”, Tiirkce Bilim Terimleri Sozliigii, 1. Baski, Ankara: Tiirkiye
Bilimler Akademisi.

TUIK, (2014). Tiirkiye Istatistik Kurumu, Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi Sonuglari,
Ankara: Tiirkiye Istatistik Kurumu Yaynlar1:4144, 2014.

TUIK, (2014). Tiirkiye Istatistik Kurumu, Cocuklarla Istatistik, Ankara: Tiirkiye Istatistik
Kurumu Yayinlar1:4372, 2014.

TUIK, (2014). Tiirkiye Istatistik Kurumu, Istatistiklerle Tiirkiye, Ankara: Tiirkiye Istatistik
Kurumu Yayinlar1:4380, 2014.

TUIK, (2014). Tiirkiye Istatistik Kurumu, Secilmis Gostergelerle Ordu, Ankara: Tiirkiye
[statistik Kurumu Yayinlar1:4286, 2014.

TUIK, (2016).https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Adrese-Dayali-Nufus-Kayit-Sistemi-
Sonuclari-2016-
24638#:~:text=T%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=T%C3%BCrkiye'de%20ik
amet%20eden%20n%C3%BCfus,8'1n1%20ise%20kad%C4%B 1nlar%200lu%C5%9Ft
urdu. Erisim Tarihi: 03.05.2020.

Tiirker, A. ve Diindar, E. (2020). Covid-19 Pandemi Siirecinde Egitim Bilisim Ag1 (Eba)
Uzerinden Yiiriitiilen Uzaktan Egitimlerle Ilgili Lise Ogretmenlerinin Gériisleri . Milli
Egitim Dergisi , Salgin Siirecinde Tiirkiye'de ve Diinyada Egitim , 323-342 . Dot
10.37669/Milliegitim.738702

255


https://tegv.org/dosyalar/covid-19-donemi-uzaktan-egitim-durum-degerlendirme-raporu.pdf
https://tegv.org/dosyalar/covid-19-donemi-uzaktan-egitim-durum-degerlendirme-raporu.pdf

Tiirkkahraman, M. (2009). Teorik ve Fonksiyonel Agidan Toplumsal Kurumlar ve
Kurumlararasi Iligkiler. Siileyman Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi, 14(2), 25-46.

TUSIAD, (2018). Televizyon dizilerinde toplumsal cinsiyet esitligi arastirmasi. Yaym No:
TUSIAD-T/2018,03- 591

Ulken, H. Z. (2016). Bilgi ve Deger. 3. Baski, Ankara: Dogu Bat1 Yay.

Ulusoy, K. (2007). Lise Tarih Programinda Yer Alan Geleneksel ve Demokratik Degerlere
Yénelik Ogrenci Tutumlarinin ve Goriislerinin  Cesitli Degiskenler Acisindan
Degerlendirilmesi, Yaymlanmamis Doktora Tezi. Gazi Universitesi Egitim Bilimleri.
Enstitiisii, 307, Ankara.

Ulusoy, K. ve Dilmag B. (2020) Degerler egitimi. Ankara: Pegem.

Ural, S. (2016). “Teknolojinin “teknoloji” kavrami ve degerlerle iliskisi”. Yeni Tiirkiye. 88.
88, $5.295-302.

Utma, S. (2020). Toplumsal dinamikler ¢ercevesinde tiirk aile yapisinin degisimi: medyanin
aile kurumuna etkisi. Jass Studies- The Journal of Academic Social Science Studies,
Year: 13, Number: 79, Spring, p. 555-56.

Uniir, E. (2013). Tiirk Televizyon Dizilerinde Toplumsal Kimliklerin Temsili. ISSN:1308-
3198 Erciyes lletisim Dergisi “akademia” 2013 Cilt: 3, Sayz: 2, (32-42)

Ustiindag, A. (2019). Genglerin model aldiklar televizyon karakterleri. Akademik Incelemeler
Dergisi (AID), 14(1), 27-50.

Van Dijk, Jan. (2016). Ag toplumu. Istanbul: Kafka.

Vatandas, S. (2020). Mahremiyetin doniisiimii ve iletisim araglari. Humanitas, 8(16), 437-458
http://dergipark.gov.tr/humanitasISSN: 2645-8837 DOI: 10.20304/humanitas.746477

Virilio, P. (2003). Enformasyon Bombasi. Cev. Kaya Sahin. Istanbul: Metis.

Vural, A. B. ve Bat, M. (2010). Yeni Bir Iletisim Ortami1 Olarak Sosyal Medya: Ege
Universitesi Iletisim Fakiiltesine Yonelik Bir Arastirma. Journal of Yasar University,
20 (5), 3348-3382.

We are Social and Hootsuit : 2019 “Digital in 2019” Raporu. https://dijilopedi.com/2019-
turkiyeinternet-kullanim-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ adresinden 20.04.2020
tarihinde alinmistir.

Wallerstein, 1. (2000). Bildigimiz Diinyanin Sonu.1.basim, Istanbul: Metis.

Yal¢in, M. (2016). “Popiiler Kiiltiir Uriinii Olarak Tiirk Televizyon Dizilerinde Etnografik
Iletisim Kodlarmin Kullanimi: Dirilis “Ertugrul” Dizisi Ornegi”, Insan ve Toplum
Bilimleri Arastirmalar: Dergisi, 2016, Cilt 5, Say1 7, ss.2334-2335.

Yalginkaya, B. (2015). Almanca ve Tiirkce Ad Verme Gelenekleri, Ankara Universitesi Dil
ve Tarih-Cografya Fakiiltesi Dergisi, 55 (1), ss. 363-379.

Yapici, A. ve Zengin, Z. S. (2003). “Ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin deger tercih siralamalari
iizerine psikolojik bir arastirma: Cukurova Universitesi ilahiyat Fakiiltesi Ornegi.”
Deger Egitimi Dergisi, 1 (4),173-206.

Yaran, C. S. (2010). Ahldk ve etik. Istanbul: Ragbet.

Yaylagiil, L. (2014). Kitle iletisim Kuramlari: Egemen ve Elestirel Yaklasimlar, Ankara:
Dipnot.

Yaylagiil, L. (2016). Kitle iletisim Kuramlar1. 7.Baski, Ankara: Dipnot Yay.

Yegin, S. (2020). Popiiler Kiiltiiriin isim Belirlemeye Etkisi. Akademi Sosyal Bilimler
Dergisi,7(19),110-126.https://dergipark.org.tr/en/pub/asbider/issue/51886/675676

256


https://dergipark.org.tr/en/pub/asbider/issue/51886/675676

Yesil, R. ve Aydm. D. (2007). “Demokratik Degerlerin Egitiminde Yontem ve Zamanlama”
Tiirkiye Sosyal Arastirmalar Dergisi. S: 2, ss.65-84.

Yildirim, V. ve Karahisar, T. (2013). “Ulusal Televizyon Kanallarinda Gorsel Isitsel Obje
Olarak Kadm”. Giimiishane Universitesi lletisim Fakiiltesi Dergisi. Cilt:2 Say1:2.

Yildirim, E. (2013). Aile ve Evlilik Tiirleri. Aile Sosyolojisi iginde (Ed. K. Canatan, E.
Yildirim), Istanbul: Agilim.

Yorulmaz, B. (2011). Sinema ve Din Egitimi. Yaymlanmamig Doktora Tezi, Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 305, Istanbul.

Yiiksel, H. (2018). Televizyonlardaki evlilik programlarinda kadin kimliginin temsili, Kent
Akademisi, Volume, 11 (36), Issue 4, Pages, 627-639

Zavalsiz, Y. S. ve Dager Y. S. (2019). Televizyon Dizilerinin Toplum Uzerindeki Etkisi
(Karabiik Ornegi). Cukurova Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi. Cilt:19 Say1:1.

Zencirkiran, M., (2016). Sosyoloji. Bursa: Dora Yaymcilik.

Elektronik Kaynaklar

BARCIndia, (2018). The Changing Face of Tv in India, Ficci Frames, 2018 BARC Report.
https://www.barcindia.co.in/resources/The%20Changing%20Face%200f%20T
V9%20in%20India.pdf adresinden alinmistir. Erigim tarihi:22.03.2021.

http://www.milliyet.com.tr/gundem/ kanuni-ye-dava-zamanasiminda-1846466, (03.01.2021).

KPMG Tirkiye, (2021). Tiirkiye’de dijital yaym platformlar1 ve pandeminin etkileri.
https://assets.kpmg/content/dam/kpmg/tr/pdf/2020/09/turkiyede-dijital-yayin-
platformlari-pandeminin-etkileri.pdf (erisim tarihi:07.04.2021).

OFCOM, (2017). International Communications Market Report.
https://www.ofcom.org.uk/research-and- data/multi-sectorresearch/cmr/cmr2017
/international. Erigim tarihi:22.03.2021.

TUIK, (2016). http://www.Tuik.Gov.Tr/Prehaberbultenleri.Do?1d=21573

TUIK, (2020). https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Adrese-Dayali-Nufus-Kayit-Sistemi-
Sonuclari-2020-37210

TUIK, (2016). http://www.Tuik.Gov.Tr/Prehaberbultenleri.Do?id=21507 Erisim Tarihi:
07/12/2020

TUIK, (2017). https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Adrese-Dayali-Nufus-Kayit-Sistemi-
Sonuclari-2017-27587.

TUIK, (2019). Istatistiklerle cocuk. https:/data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-
Cocuk-2019-33733

Xsights. (2018). Arastirma ve damigmanlik. https://www.xsights.co.uk/tr/2017nin-en-
begenilen-dizileri-7804/ erisim 22.03.2021.

XSights. (2019). Arastirma ve damigsmanlik. Tirk Halkinin En Sevdigi Diziler.
https://www.xsights.co.uk/tr/turk-halkinin-en-sevdigi-diziler-8697/ adresinden alindi.
Erisim:22.03.2021.

XSights. (2021). 2020'nin En Begenilen Dizileri | Xsights Aragtirma ve Danismanlik Sirketi —
https://www.xsights.co.uk/tr/2020nin-en-begenilen-dizileri-9835/

TUIK.(2021).IstatistiklerleKadin,2020.https://tuikweb.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=
37221

http:/www.sabah.com.tr/Ekonomi/15/01/2011. (Erisim: 01.01.2021).

257


https://assets.kpmg/content/dam/kpmg/tr/pdf/2020/09/turkiyede-dijital-yayin-platformlari-pandeminin-etkileri.pdf
https://assets.kpmg/content/dam/kpmg/tr/pdf/2020/09/turkiyede-dijital-yayin-platformlari-pandeminin-etkileri.pdf
http://www.tuik.gov.tr/Prehaberbultenleri.Do?%C4%B0d=21573
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Adrese-Dayali-Nufus-Kayit-Sistemi-Sonuclari-2020-37210
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Adrese-Dayali-Nufus-Kayit-Sistemi-Sonuclari-2020-37210
http://www.tuik.gov.tr/Prehaberbultenleri.Do?%C4%B0d=21507
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Adrese-Dayali-Nufus-Kayit-Sistemi-Sonuclari-2017-27587
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Adrese-Dayali-Nufus-Kayit-Sistemi-Sonuclari-2017-27587
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Cocuk-2019-33733
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Cocuk-2019-33733
https://www.xsights.co.uk/tr/2017nin-en-begenilen-dizileri-7804/
https://www.xsights.co.uk/tr/2017nin-en-begenilen-dizileri-7804/
https://www.xsights.co.uk/tr/2020nin-en-begenilen-dizileri-9835/
https://www.xsights.co.uk/tr/2020nin-en-begenilen-dizileri-9835/
http://www.sabah.com.tr/Ekonomi/15/01/2011

EKLER

Ek-1:TUIK Orneklem Gonderim Tutanagi

Ek-2: Aile Bakanlig1 (ASAGEM) Olgek Kullanim izni
Ek-3 Ondokuz May1s Universitesi Etik Kurul Karari
Ek-4: Altiordu Ilgesi Kaymakamlik Yazist

Ek-5: Altinordu Belediye Bagkanlig1 Yazisi

Ek-6: Sosyo-Demografik Ozellikler ile Aile Degerleri Olgeginden Alinan Toplam
Puanlar

Ek-7: Aile Degerleri Olgeginin Faktdr Yapilar1 ve Maddeleri
Ek-8a: Optik Anket Formu (On)
Ek-8b: Optik Anket Formu (Arka)

258



Ek-1: TUIK Orneklem Gonderim Tutanagi.

B

LG
TURKIYE ISTATISTIK KURUMU BASKANLIGI
Ornekleme Ve Analiz Teknikleri Daire Bagkanligi

Sayr 1 14267906-252.02/E.18063 30.06.2016
Konu : Ornek Cekimi

Saym Fatih GUNAYDIN

ilgi : Saymn Fatih GUNAYDIN'm 13/06/2016 tarihli faks1.

flgi faks ile tarafinizdan yapilmas: planlanan, bedeli 6denen ve érneklem tasariminin
sorumlulugu tarafiniza ait olmak tizere, "Televizyonun Aile Degerlerine Etkisi" konulu aragtirma
i¢in istenen 1.000 6rnek hane adresi belirlenerek fatihgiresun1977(@hotmail.com e-posta adresine
24/06/2016 tarihinde gonderilmistir.

Bilgilerinize rica ederim.

R e-imzahdw

Hasibe DEDES
Daire Bagkan
S2ILELY
Giiventi Elektronik imzah
Ash ile Aymdir.
£ Not: 5070 sayih elektronik imza kar 5.maddesi geregi bu belge elektronik imza ile imzalanmustir. ekl
Evrak Dogrulama Kodu : NONABUCLSUWGWPFORUUG Evrak Takip Adresi: hitp: /bel gedogrulama. tuik gov.tr/ebys
Devlet Mahallesi Necatibey Caddesi No:114 Cankaya/Ankara Bilgi i¢in: Timur BASKIR
(312) 41002 74 Gegici Personel
(312)41723 78 Telefon No:(312) 410 02 77
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Ek-2: Aile Bakanhig (ASAGEM) Ol¢ek Kullanim izni

i

LA T
% = AILE VE SOSYAL POLITIKALAR BAKANLIGI

Alle ve
e Egitim ve Yayin Dairesi Baskanlig:

Say1 : 73595336-605.01-E.73667 21/06/2016
Konu : Fatih GUNAYDIN

Sayin Fatih GUNAYDIN
Sahincili Mah. 608. Sok. Potakkent Sitesi F Blok Kat:6 D:13 52200 Altinordu- ORDU

On Dokuz Mayis Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii doktora 6grencisi Fatih
GUNAYDIN’1n 13/06/2016 tarihli dilekgesinde “ Tiirkiye’de Televizyonun Aile Degerleri
Uzerine Etkisi” konulu doktora tezinde, Aile Aragtirma Kurumunun 2008 yilinda “Medya
Profesyonellerinin ve Medyamn Aile Algisi” ve 2010 yilinda “Tiirkiye’de Aile Degerleri
Aragtirmasi” isimleri ile ¢ikarilan arastirmalarda yer alan (Aile Degerlendirme Olgegi’ni)
“ADO” kullanabilme talebi bildirilmistir.

Kadinin Statiisti Genel Miidiirliigtiniin ekli goriisti dogrultusunda adr gegen dlgeklerin
kullarulmasi olumlu degerlendirilmistir.

Bilgilerinizi ve geregini rica ederim.

Dog. Dr. Mustafa DURMUS

Bakan a.
Daire Baskani
EK :
i Giivenil Elektronik imzah
- Asli lle Aynidir
Tarih : 22.105.12015.

*Bu belge elektronik imzalidir. fmzali suretinin aslini gérmek icin ht s.aile.gov.tr/EvrakDogrulama adresine girerek

(HJqgsC-V70D72z-St1XUl-dtW1l2h-OwuYVQsk) kodunu y:

Eskigehir Yolu Sogiitozi Mah. 2177. Sok. No: 10/ A Kat: 27 Posta Kodu: 06510 Cankaya/ Ankara  Bilg igin: Ahmet Naci SARIGOL

Telefon No: (312)705 57 00 Faks No: (312)705 57 57 Sosyal Caligmact
e-Posta: gvdb@aile pov.ir Internet Adresi: hitp:/fevdb aile gov.triletisim Telefon No: (312)705 57 21
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Ek-3: Ondokuz Mayis Universitesi Etik Kurul Karari

2

T.C.

.....,:"
D\‘v

‘*lllll'

ONDOKUZ MAYIS UNIVERSITESI
SOSYAL VE BESERI BILIMLER ETiK KURUL KARARLARI

KARAR TARIHI |  TOPLANTISAYISI | KARAR SAYISI
15.07.2016 | ‘ 6 | 2016/ 106

KARAR NO: Universitemiz Sosyal Bilimler Felsefe ve Din Bilimleri Bgliimii Din Sosyolojisi
2016 - 106 doktora grencisi Fatih GUNAYDIN’in “Tiirkiye’de Televizyonun Aile Degerleri
Uzerine Etkisi-Ordu ili Ornegi” baslikl anket ¢calismas okunarak gérisiildi.
Universitemiz Sosyal Bilimler Enstitiisti Felsefe ve Din Bilimleri Bélimi
Din Sosyolojisi doktora $grencisi Fatih GUNAYDIN’1n “Tiirkiye’de Televizyonun
Aile Degerleri Uzerine Etkisi-Ordu [li Oregi” bashkl anket galismasinin, kabuliine
oybirligi ile karar verildi
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Ek-4: Altinordu lcesi Kaymakamlik Yazisi

¥

! ﬁj 10

ALTINORDU BELEDIiYE BASKANLIGI

MTINOREH Zabita Miidiirliigii
Sayr :19596903-622.01 - E.62568 ~ 4% i
Konu : Fatih GONAYDIN 04 fides 2016

ALTINORDU KA_YMAKAMLIGINA
(Ilge Mahalli Idareler Sefligi) *

flgi: 13.06.2016 tarih ve E.3054 sayil yazimiz. ’

flgi sayili yazimiz ekinde belirtilen figemiz Penpe Izzet Sahin Giizel Sanatlar Lisesinde Din
Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi Ogretmeni Fatih GUNAYDIN'm "Samsun 19 Mayis Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitii Felsefe ve Din Bilimleri Dali. Din Sosyolojisi Bilim Dalinda doktora programi
dgrencisi oldugunu, ilgili programda "Televziyonun Aile Degerlerine Etkisi " konulu tez
calismasinda kullanilmak iizere "Aile Degerleri Olgegi" gelistirildigini, dlgegin givenilirlik ve
gecerlilik galigmasinin yapilabilmesi amaciyla 15 Haziran - 15 Eyliil 2016 tarihleri arasinda
Ilgemiz Tahlpazarnn mevkiinde anket yapabilme talebi; Miidiirliigiimiiz tarafindan
degerlendirilmis olup uygun goriilmiistiir.

Bilgilerinize arz ederim.

Engin TEKINTAS
Belediye Bagkan

Bu belgenin ashi 3070 sayih elektronik imza kanuna gore glvenli elektronik imza ile imzalanmugtic. E-Imzali hali
igin: hitp://212.174.160.82:616/docsBT/evrak/eimzali.jsp?ref=89898764a6702380¢89b928 1 ed6 794 {n

Adres: Yeni Mahalle 321 Nolu Sokak No:1 52200 Ayrmtil Bilgi I¢in Irtibat:S. BEKTAS$-Zabita Memuru
Altinordu/ORDU
Tel: 0452 225 08 80 Faks:

Web Adresi: www.altinordu.bel.tr E-Posta Adresi: zabita@altinordu.bel.tr
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Ek-5: Altinordu Belediye Baskanhg1 Yazisi

T
ALTINORDU KAYMAKAMLIGI
Ilce Mahalli idareler Sefligi

DAGITIMLI
Say1 : 239474?7-492-]3.3054 13/06/2016
Konu: Fatih GUNAYDIN

~ Fatih GONAYDIN
Penpe Izzet Sahin Giizel Sanatlar Lisesi

: Altinordu Tlgesi Penpe Izzet Sahin Giizel Sanatlar Lisesinde Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi
Ogretmeni  Fatih GUNAYDIN tarafindan Kaymakamhk Makamina sunulan 09.06.2016
tarihli dilekgesinde;

"Samsun 19 Mayis Universitesi Sosyal Bilimler Enstitii Felsefe ve Din Bilimleri Dali, Din
Sosyolojisi Bilim Dalinda doktora programi Ggrencisi oldugunu, ilgili programda "Televizyonun
Aile Degerlerine Etkisi" konulu tez ¢alismasinda kullamlmak iizere "Aile Degerleri Olgegi"
gelistirildigini. élcegin giivenilirlik ve gegerlilik ¢alismasinin yapilabilmesi amaciyla 15 Haziran -
15 Eyliil 2016 tarihleri arasinda Altinordu Ilge merkezinde yaklastk 500 kisiyle (Random/Rastgele
olarak) anket yapilabilmesi i¢in gerekli iznin verilmesini" talep etmektedir.

Konu ile ilgili olarak Altmordu Tlgesi Penpe Izzet Sahin Giizel Sanatlar Lisesinde Din
Kiilttiri ve Ahlak Bilgisi Ogretmeni Fatih GUNAYDIN'a gerekli kolayligin safilanmasi

hususunda;

Geregini bilgilerinize rica ederim.

DAGITIM :

Geregi: Bilgi:

Altinordu Belediye Baskanligina Fatih GUNAYDIN

Ilge Emniyet Miidiirliigiine Penpe Izzet Sahin Giizel Sanatlar Lisesi

Ilge Jandarma Komutanligina

*Bu belge elektronik imzahdir. imzali suretinin ashni gérmek igin https://www.e-icisleri.gov.tr/EvrakDogrulama
adresine girerek (t L ITMNJ-HyBezm-AgvMdW-1YTJOi-KSsrNjyw) kodunu yazmiz.

Saray Mah. Kigla Cad. No:54 Altmordu/ Ordu Bilgi igin: Sundis ENGINYURT
Telefon No: (452)666 30 00 Faks No: (452)666 33 30
e-Posta: bilgi@altinordu.gov.tr internet Adresi: hitp://www.altinordu.gov.tr
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Ek-6: Sosyo-Demografik Ozellikler ile Aile Degerlerinden Alinan Puanlar

Tablo 1: Katilimcilarin aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarinin yas degiskeni i¢in yapilan
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Faktor Yapilan Yas Say1 X SS F P
18-25 yas 458 66,60 + 6,88
I<G3 e'lt(;fllflfsi’ til 26:35 yas 43 C68I=6.75 0,696 0,555
sitlik¢i, Katilimel K s
Degerler 36-45 yas 262 66,26 + 6,83
46 yas ve Ustl 163 65,98 + 6,73
18-25 yas 458 33,72 +£5,78
26-35 33,54+ 5,70
Gelene.eksel Kadin yas 343 1,469 0.221
Rolleri 36-45 yas 262 33,08 + 5,45
46 yas ve Ustl 163 34,23 + 5,69
18-25 yas 458 16,04 + 3,49
Kadin Erkek 56 35 343 16,35+2,87
Hiskileri (Cinsellik 2,417 0,065
-Sadakat) 36-45 yas 262 16,68 £ 3,12
46 yas ve iistl 163 16,43 £ 3,00
18-25 yas 458 20,35 +3,29
26-35 20,40 + 3,08
Din ve Gelenek yas o U= 1,899 0,128
36-45 yas 262 20,40 £ 3,07
46 yas ve iistli 163 21,00 £ 2,63
18-25 yas 458 20,00 £ 3,14
ili 26-35 19,57 + 3,23
Evlilik, Cocu!< ve yas 343 9,57+3, 2,09 0.100
Kadin Rolleri 36-45 yas 262 19,67 £ 3,26
46 yas ve listi 163 20,17 £ 3,01
Kadinlarin ;2?5 yas 458 ﬁ’; * ;’ii
-35 ya B + B
Calismast vas 343 1,728 0,159
Gerektigi 36-45 yas 262 11,73 £2,32
Diisiincesi 46 yas ve iistii 163 11,87+2,40
18-25 yas 458 190,15+ 16,94
26-35 yas 343 188,20 + 16,53
Genel 1,762 0,153
ene 36-45 yas 260 187,59+17,17
46 yas ve iistl 163 189,88 + 15,50
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Tablo 3: Katilimcilarin aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarinin ikamet yeri degiskeni i¢in
belirlemek iizere yapilan tek yonlii varyans analizi ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglart

Faktor Yapisi ikamet yeri n X S8 F P
Koy 85 66,56+6,14

Geleneksel, Kasaba/llge 112 66,81+6,47

Esitlik¢i, Katilimer 11 1029 66,46+6,90 0,134 0,874

Degerler Kasaba/ilce 112 16,10£2,37b
il 1029 16,26+3,23b
Koy 85 20,54+2,74

Din ve Gelenek Kasaba/llge 112 20,83+3,01 0,971 0,379
il 1029  20,41£3,14

. Koy 85 19,98+2,61

EZEE{RSSEEI( Yo Kasaballe 112 20,25:338 1258 0,285
1l 1029 19,77+3,19

Kadinlarin Koy 85 12,00+2,49

Calismast Gerektigi  Kasaba/llge 112 12,25+1,93 1,271 0,281

Diisiincesi il 1029 11,89+2.28

Genglerin Bagimsiz Koy . 85 6,30+2,44

Blhas: Do Kasaba/llge 112 5,95+2,37 0,623 0,537
1l 1029 6,16+2,27
Koy 85 192,92+15,16a

Genel Kasaba/llge 112 191,06+16,70ab 3 727 0,024
il 1029 188,47+16,78b

Tablo 4: Katilimcilarin aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarmin medeni durum degiskeni
i¢in yapilan Student t testi sonuglari

Aile Degerleri Olgegi Bekar Evli ; p
Alt Boyutlar:1 ve Genel
Say1 622 Say1 604

Geleneksel, Esitlikei, 66,27+ 7.07 66,74 = 6,54 1212 0,226
Katilimc1 Aile Degerleri ’ ’ ’ ’ o ’
Gelencksel 3B343+572 33784563 1,081 0,280
Kadin Rolleri ’ ’ ’ ’ o ’
Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri 19.88 4 3.15 19.78 - 3.21 0.585 0.559
Hakkinda Geleneksel Bakis ’ ’ ’ ’ ’ ’
Geleneksel Ataerkil

o eneise’ Atact 14,22 + 2,49 1421+2,14 0,088 0,930
Aile Degerleri
Kadinlarin Calismasi

A . 12,02 £ 2,25 11,85 +2,30 1,272 0,204

Gerektigi Diisiincesi
Genel 188,59 +£17,35 189,46 £16,02  -0,916 0,360
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Tablo 5: Katilimcilarin aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarinin egitim durumu degiskeni igin yapilan
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Faktor Yapilari Egitim Sayg XSS F P
Durumu
Ilkokul 47 65,40 + 6,88
Ortaokul 47 66,28 + 6,44
Geleneksel, Esitlik¢i,  Lise 333 66,10 + 7,46 1,057 0,383
Katihimci Degerler On lisans 248 66,84 + 6,31
Lisans 481 66,86 + 6,57
Lisansiistii 70 65,71 +£7,14
Ilkokul 47 16,43 + 3,24
Ortaokul 47 17,15+ 3,04
Kadin Erkek iliskileri Lise 333 16,38 + 3,14 1,246 0,285
(Cinsellik -Sadakat) On lisans 248 16,48 + 3,09
Lisans 481 16,10 + 3,31
Lisanststii 70 16,30 +2,97
Ilkokul 47 20,51 £2,94
Ortaokul 47 20,43 + 3,25
. Lise 333 20,29 £3,11 1,133 0,341
B Ve CRE On lisans 248 20,73+2,72
Lisans 481 20,53 £3,26
Lisansustii 70 19,87 + 3,26
Ilkokul 47 20,19 + 3,47
Ortaokul 47 20,74 £ 3,61
Evlilik, Cocuk ve Lise 333 19,68 + 3,10 1,979 0,079
Kadm Rolleri On lisans 248 20,18 + 3,01
Lisans 481 19,66 + 3,22
Lisanstistii 70 19,67 + 3,26
Ilkokul 47 11,60 +2,79
Ortaokul 47 11,66 +2,61
Kadinlarin Cahsmas1  Lise 333 11,96 +2,29 1,198 0,308
Gerektigi Diisiincesi On lisans 248 12,16 £2,05
Lisans 481 11,91 £2,28
Lisansiistii 70 11,57 +£2,28
Ilkokul 47 191,19+17,99
Ortaokul 47 192,34 + 16,87
Lise 333 188,66 £ 16,31
Genel On lisans 248 190,91 + 15,35 1,784 0,113
Lisans 481 188,12 + 17,30
Lisanststii 70 186,56 + 17,56
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Tablo 6: Katilimcilarin aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarinin meslek degiskeni igin
yapilan tek yonlil varyans analizi (Anova) ve Tukey ¢oklu karsilagtirma testi sonuglari

Faktor Yap. Meslek Say1 X SS F P
Isci 112 66,49 + 7,03
Esnaf 30 66,73 + 5,62
Emekli 24 68,00 + 7,56
Geleneksel, Ogrenci 321 66,43 + 7,18
Esitlikei, Ev hanimi 96 66,44 + 5,90 1,225 0,281
Katihmer Ozel sektdr 120 67,31 +5,98
Degerler Kamu gorevlisi 415 66,66 + 6,37
Serbest meslek 33 65,70 + 7,67
Diger 75 64,55 + 8,96
Isci 112 20,42 + 2,80
Esnaf 30 21,53 £2,62
Emekli 24 21,79 2,83
Din ve Ogrenci 321 20,36 + 3,24 1,870 0,061
Gelenek Ev hanimt 96 20,46 2,92
Ozel sektor 120 20,88 + 3,20
Kamu gorevlisi 415 20,44 £2,90
Serbest meslek 33 19,76 + 3,45
Diger 75 19,88 + 3,99
Isci 112 19,70 + 2,82
Esnaf 30 20,90 + 3,53
Evlilik b Emekli 24 19,00 + 3,23
o Ka d’ﬂ?"c“ Ogrenci 321 19,98 + 3,18 0,999 0,435
Rolleri Ev hanim 96 19,97 £ 3,33
Ozel sektdr 120 19,59 + 3,47
Kamu gorevlisi 415 19,80 + 3,06
Serbest meslek 33 20,09 £ 2,89
Diger 75 19,48 + 3,57
Isci 112 11,98 + 2,07
Esnaf 30 11,93 +2,21
Kadimlarin Emekli 24 12,42 + 2,04
Cahsmis.l Ogrenci 321 12,17+2,22 1,575 0.128
Gerektigi Ev hanim 96 11,83 £2,61
Diisiincesi Ozel sektor 120 12,23 +2,14
Kamu gorevlisi 415 11,75 £2,18
Serbest meslek 33 11,55+2,39
Diger 75 11,56 £2,91
Isci 112 189,32 + 14,71
Esnaf 30 193,53 £ 13,36
Emekli 24 191,04 £ 17,26
Genel Ogrenci 321 189,85 + 17,32
Ev hanim 9 191,46 + 15,78 1,825 0,069
Ozel sektor 120 190,63 + 17,15
Kamu gorevlisi 415 187,75+ 15,90
Serbest meslek 33 187,45+ 17,54
Diger 75 184,57 +21,03
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Tablo 7: Katilimcilarin aile degerleri alt boyut ve genel ortalama puanlarmin gelir durumu degiskeni

i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ve Tukey ¢oklu karsilastirma testi sonuglari

Faktér Yap.  Gelir Durumu Say1 X SS F P
0-2850 TL 37 67,62+ 6,72
Geleneksel, 2851-4000 TL 183 66,72 + 6,69
Esitlikeli, 4001-6000 TL 264 66,46 + 6,81
Katilimel 6001-7500 TL 288 66,41 £ 6,75 0,746 0,589
Degerler 7501-10.000 TL 225 65,91+ 7,14
10.000 ve tizeri TL 229 66,90 £ 6,69
0-2850 TL 37 16,32 £ 3,37
Kadmn Erkek 2851-4000 TL 183 16,89 & 3,05
iliskileri 4001-6000 TL 264 16,30 + 3,31 1510 0.184
(Cinsellik - 6001-7500 TL 288 16,26 + 3,39 ’ ’
Sadakat) 7501-10.000 TL 225 16,13 £2,92
10.000 ve iizeri TL 229 16,12+ 3,10
0-2850 TL 37 20,92 £ 3,16
2851-4000 TL 183 20,64 = 3,03
Din ve 4001-6000 TL 264 20,64 + 3,07
Gelenek 6001-7500 TL 288 20,29 £2,95 0.957 0,443
7501-10.000 TL 225 20,51 £2,75
10.000 ve tizeri TL 229 20,21 + 3,68
0-2850 TL 37 19,92 £2,97
Evlilik, 2851-4000 TL 183 20,11 £3,26
Cocuk ve 4001-6000 TL 264 20,07 £ 3,02 1339 0.245
Kadin 6001-7500 TL 288 19,88 + 3,35 ’ ’
Rolleri 7501-10.000 TL 225 19,52 £ 3,20
10.000 ve tizeri TL 229 19,57 +3,07
0-2850 TL 37 11,65+2,61
Kadinlarin 2851-4000 TL 183 12,16 £ 2,20
Calismasi 4001-6000 TL 264 12,03 £2,28 1513 0183
Gerektigi 6001-7500 TL 288 12,06 2,16 ’ ’
Diisiincesi 7501-10.000 TL 225 11,73 £2,27
10.000 ve tizeri TL 229 11,72 +2,39
0-2850 TL 37 6,76 £2,63
Genglerin 2851-4000 TL 183 6,20 £2,33
Bagimsiz 4001-6000 TL 264 6,14+2.29
Olmasi 6001-7500 TL 288 6,12+2.28 0,594 0,704
Diisiincesi 7501-10.000 TL 225 6,08 £2,26
10.000 ve iizeri TL 229 6,17 +2,28
0-2850 TL 37 193,62 £ 17,45a
2851-4000 TL 183 192,25 + 16,18ab
4001-6000 TL 264 190,20 + 15,99ab
Genel 6001-7500 TL 288 188,13 + 16,99b 3:433 0,004
7501-10.000 TL 225 187,20 + 16,60b
10.000 ve tizeri TL 229 187,25+ 17,11b
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Ek-7: Aile Degerleri Ol¢eginin Faktor Yapilar: ve Maddeleri

1.Geleneksel, Esitlikci, Katilhmci Aile Degerleri

Bayramlar hisim-akraba ziyareti i¢in iyi bir firsattir.

Cocuklar kendi ayaklari tizerinde duracak sekilde yetistirilmelidir
Cocuklarin egitimleri ile ilgili kararlar1 anne baba birlikte vermelidir.
Cocuklarin bakimindan anne kadar baba da sorumludur.

Esler arasindaki sorunlar asla ev digina tasinmamalidir.

Cocuklar, ebeveynlerinin akrabalarini taniyip bilmelidir.

Erkek cocuk ile kiz ¢ocuk arasinda herhangi bir ayrim yapilmamalidir.
Ev kadin1 da, ¢alisan ve para kazanan kadin kadar degerlidir.

Cocuklar evlenecegi esi kendi segmelidir.

Evliligin temeli sadakattir.

Evlilik boyunca elde edilen miilk, erkek ve kadinin ortak malidir.
Evlilikte esler her tiirlii fedakarligi yapmalidir.

Ailemin iyiligi i¢in her tiirlii sikintiya katlanabilirim.

Bakima muhtag olan aile biiyiikleri ¢ocuklarinca aile i¢inde bakilmalidir.
Maddi ve manevi sorunlar oldugunda basvurulmasi gereken ilk yer ailedir
Zor zamanlarda basvuracagim ilk kisi esim olmalidir.

2.Geleneksel Kadin Rolleri

Kadin, disar1 ¢ikmak i¢in kocasindan izin almalidir.
Kadinlar kocalarinin disindaki erkeklerle arkadaslik iligkisi kuramaz.
Kadin evin diginda basini 6rtmelidir.

Koca eve geldiginde daima karisin1 evde bulmalidir.
Kadinin kazanci iizerinde erkek sz sahibi olmalidir.

Kadin daima kocasina itaat etmelidir.

Kadinin aldatmasi asla affedilemez.

Kadin evleninceye kadar bekaretini korumalidir.

Misafirlikte erkek ve kadin ayr1 oturmalidir.

Miras paylasiminda erkek kadindan daha fazla pay almalidir.
Kadin kocanin tokadini sineye ¢ekmelidir.

3.Kadin Erkek liskileri (Cinsellik -Sadakat)

Insanlar nikahsiz da birlikte yasayabilmelidirler.

Insanlar evlenmeden de ¢ocuk sahibi olabilmelidirler.

Kizlarin evlilik dncesi cinsel iligki kurmasinda sakinca gérmiiyorum.
Evli de olsa erkekler capkinlik yapabilir.

Kizlarin fiért etmesinde sakinca yoktur.
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4.Din ve Gelenek

Insan sik sik dua etmelidir.
Giinliik hayati dini kurallara gére yagamalidir.
Cocuklara erken yasta dini bilgiler 6gretilmelidir.

Dini ibadetlerin diizenli olarak yerine getirilmesi gerekir.
Aile, dini ve manevi degerlerine bagli olmalidir.

5.Evlilik, Cocuk ve Kadin Rolleri Hakkinda Geleneksel bakis

Cocuklu ailelerde ebeveynler mutsuz olsalar da evliliklerini devam ettirmelidirler.
Esler arasinda sevgi bitse de evlilik siirdiiriilmelidir.

Esler arasinda duygusal bagin teminati ¢ocuktur.

Bir kadinin asil gorevi cocuk bakimi ve ev isleridir.

Cocuklu aileler daha mutludur.

Cocuklarimin kendi tarafimin akrabalari ile daha samimi olmasini tercih ederim.

6.Geleneksel Ataerkil Aile Degerleri

Aile reisi erkektir.

Evde son sozii daima erkek soyler.

Ailenin ge¢iminden erkek sorumludur.
Ailenin en 6nemli gorevi ¢cocuk yetistirmektir.

7.Kadinlarin Calismasi Gerektigi Diisiincesi
Is hayatinda kadinlar erkeklerle ayn1 ortamda calisabilir.

Kadin ekonomik bagimsizligina sahip olmalidir.
Kadin miimkiin oldugunca ¢alisarak aile ekonomisine katki saglamalidir.

8.Genglerin Bagimsiz Olmasi Diisiincesi

On sekiz (18) yasint dolduran bir kiz gelecegiyle ilgili kararlar1 kendisi vermelidir.
On sekiz (18) yasin1 dolduran bir erkek gelecegiyle ilgili kararlar1 kendisi vermelidir.

270



Ek-8a: Optik Anket Formu (On)

erwememmrgra URUCLIE DE TELEVIZYONUN AILE DEGERLERI UZERINE ETisi (oRDu i ornesh) il
umwmmmmmww“mwwumarmmnu
Uzerine Etkisi' konulu doktora tez samimi cevaplar
niteligi son derece Anket ad ve soyad Litfen sorulan dikkatli
dolay! ederiz,

1. SOSYO-DEMOGRAFIK SORULAR

- LU

1) Kadin Erkek 0001
'Yw'l
Ailenizde sizinle birlikte yasayan
5 kisileri isaretieyiniz.
) 18-25 yas
() 26-35 yag () Dede
) 36-45 yas () Anne ya da Baba
i) 46 yas ve Usti 1) Kimse yagamiyor 8
") Anneanne ya da Babaanne () DIGer(Belirtiniz)z. o mserisssrrees
= > 3 . Kaynvalide ya da Kaympeder . Nandinisl
N gectidi yeri belirtiniz? 13
(1) Kby nmduidlmm? ) Annem babam birlikteler.
7) Kasaba/iige ©) Mer ikisi de hayatta degil.
@n () vl ) Annem babam ayn yagiyoriar.
Bekar ) Annem sag, babam hayatta degil.
Boganmig Babam sag, annem hayatta degil.
nmvmmmr — [} Kendiniz dahil kag kardegsiniz?
- ne kadardir?
1) 18 yag alts ) 2
18-25 yay ") o-2880TL I
26-35 yay 2881 - 4000 TL 4
<) 36 yay ve Gsti 4004 - 8000 TL i) 5
) Bekanm. 8001 - 7800 TL ) Kardegim yok.
() 7501 - 10000 TL
Hmwm? ) 10000 ve dzeri TL PL] Esiniz cabigiyor mu?
Var n Anneniz caligryor mu? Evet
7 Yok Haywr
) Bekanm ) Evet ) Bekanm,
Haywr
[ [p— B s
S BB Kag yillik eviisiniz?
) itkokul Modern
) Ortackul ) -5yl Dindar
3) Lise () 6-10 i \) Liberat
. Yiksekokul/Onlisans ) 1115w 2 Milliyetgi
=) Universite ) 16-20 yil " Muhafazakar
Yiksek Lisans/Doktora ©) 28w il | Kismen Dindar/Kismen Modern
(1) Bekanm/Evii degilim. ) Diger(Belirtiniz):..

2. TELEVIZYON KULLANIM SORULARI ( 26 SORU
Asagida iki ayn bslim ve toplam 26 sorudan olugan
13. soruyla baglayan 2. bliim arka sayfada bulunmaktadir.

Hanenizde kag televizyon var? n‘“"‘"‘ O SIS AN Sk n::“’: SR Sehowtryon

1 1) 1-3 saat ) Halk TV, Ulusal TV,

) 2 ) 4-5 saat (2) TGRT, Kanal 7, Utke.

) 3 ve st (2) 6-8 ssat ) NTV, TRT, Haber Tirk.

(4) Televizyon yok. ;) 9-10 sast ) Kanal D, Show, Star, Fox, Atv.

) *) Semerkand TV, Dost Tv, Hilal Tv.
| Diger(Belirtiniz):.... S——

mr hangi tir dizi ?

Drama
Komedi
-} Yabanci
) Bilim-kurgu
) Romantik-Agk
(0) Aksiyon-Macera
1 ) Dizi
mmmwwnwuu. uumﬁmm Sizce insanlar &rf,

adet, gelenek,
ozellikle sebep olan gérenek, dini bilgi ve ahlak gibi aile
nedir? degerierine iligkin bilgileri en cok
i nereden dgrenmelidir?

(1) Gelecek bblime merak ve ilgi
~ Unli karakter ve oyuncu
) Aylan senaryo ve konu
") Psikolojik rahatlama
Dizi seyretmiyorum.
Diger{Belirtiniz )i mismmsmsssssinss

Goguniukia hangi amagla mizik- m'ﬂ'ﬂhdﬂ""‘"ﬂ” Son baliimine kadar topla:
eglence programian izlersiniz? (1-2-3) geklinde isaretieyiniz k¥R dizi film izlediniz? . e
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Ek-8b: Optik Anket Formu (Arka)

2. TELEVIZYON KULLANIM SORULARI ({ DEVAM )

o ait 12 ifade ktad i dikkatle

d de katilip istiyoruz. Mqr lf-dqnln yaminda ayriimis olan bo.luﬁu
kursunkalem ile kodi yeterli .

13. tzledigim yon progr

14, Televizyon tovluma.l degisim bgln bir aru,' olmaldir.

15. Dizilerin

y!

16. tzl-diﬂnl m aile d.ﬂlrhrll:: dikkat ldllmt-dlr
17. Dizilerdeki karakterier ve roller, hayata bﬁ-cmuult etkilidir.
|_18. Dizileri icin sayarim.
19. Tmn ailemdeki bireylerin lm-mﬂmm etkilemektedir.
20. Mizik-eglence programian hayat tarzimin gekillenmesinde etkilidir.
21. MMWWMW degigiklikler var.

22. Televizy ve degerierini olumsuz etkilemektedir.
| 23. d..l dizi ve miizik eflence programlan etkilidir.

24. Dizi ve mam—qm programlan icinde wvardir.
‘unwmmv. uzik prog “wmeﬂer

3.AILE DEGERLERI MADDELERI

duygularimizia belirtmenizi lstivonn m- ifadenin vnmml- aynimig

olan boslug ile v

i
i
i

' 1. On sekiz (18) yagim dolduran bir erkek gelecediyle ilgili kararlar kendisi vermelidir.

mdl“lihbniwhﬂbwl"mmwﬂ ne derecede é
s

) Hig Katilmiyorum

| 2. Cocuklu ailelerde ¥ da evliliklerini devam ettirmelidirier.
3. On sekiz (18) yagim bir kiz giyle ilgili kararlan kendisi vermelidir.
[ 4. ¢ wmin kendi tar 1 ile daha samimi olmasini tercih ederim.

5. 1y hayatinda kadinlar erkeklerle aym ortamda cahsabilir.
o. Ailemin iyiligi isin her turlu stkintiya kattanabilirim.
7. Erkek gocuk ile kiz gocuk arasinda herhangi bir ayrnim yapilmamahdir.

8. Cocuklann editimleri ile ilgili kararlan anne baba birlikte vermelidir.
9. Evli de olsa erkekler capkinhik yapabilir.
. 10. Cocuklar kendi ayaklan lizerinde .

11. Evlilik boyunca elde edilen milk, erkek ve kadinin orbll malidir.
. 12. Cocuklu aileler daha lnutlndur

| 13. Kadmn bag sahip .
14, Egler bagn

| 15. Ev kadim da, g.llgln wve para kazanan kadin Iv.ld.r degerlidir.
16. Zor da basg Gvm itk kigi esim olmaldir.

[17.¢ gi esi kendi .
18. Cocuklar, eb lerinin akr

19. l-lllnlt muhtacg oltn aile biylkieri MM:I aile lclndc bakiimaidr.
20. Cocukiarnn bakimindan anne kadar baba da sorumludur.
21. Kadin daima kocasina itaat etmelidir.
| 22. Egler arasindaki sorunlar asla ev digina taginmamahdir.
23. Ailenin en dnemli gorevi cocuk yetistirmeltir.
24. Kadin evieninceye kadar bekéretini korumabhdir.
25. Esler arasinda sevgi bitse de eviilik sirdiralmelidir.
- 26. Kadinin kazana Uzerinde erkek s6z sahibi olmahdir.
”.meﬂﬂnkmmmm
28. Miras 1 erkek daha fazla pay almaldir.
29. Kadin evin disinda basim &rtmelidir.
30. Aile, dini ve manevi deiedeﬂm bagh olmahdir.
31.
32, !vlllijln temeli ud-lwuir
33. Kadin k cekn .
34. Kadn, digari icin k dan izin al .
35. Eviilikte egler her tirli fedakarh§ yapmahdir.
36. Kadinin aldatmas: asla affedilemez.
37. Km eve .-Hi'lud. daima kansim evde bulmahdir.
38.1 da yagay lidirier.
39. insanlar evienmeden de cocuk sahibi olabilmelidirier.
40. Bayramlar msim-akraba ziyareti icin iyi bir firsattir.
41. Evde son s6zi) daima erkek sdyler.
42. Aile reisi erkektir.
43. Kizlarin eviilik une-l cinsel tllqtl kurmasinda sakinca gormiyorum,
44. Kadwn ] cahigarak aile katk: sagl 3
as. ki erkeklerle arkadaghk iligkisi kuramaz.
46. Kizlann flért M sakinca yoktur.
47. Misafirlikte erkek
48. Bir kadinin asil

;ncul b-hmuu ev l;hriclr

49. Maddi ve i as g ilk yer ailedir.
50. insan sik sik dua etmefidir.
51. GUnluk hayat: dini k gore y dir,

52. Cocuklara erken yagta dini bilg B

0001
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