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Teknolojinin gelisimiyle birlikte, giiniimiiz c¢agi stirekli bir degisim ve doniigim
icerisindedir. Bu baglamda, yeni medya da bu degisimden etkilenmektedir. Yapay zeka
teknolojisinin hizli gelisimi, 6zellikle gazetecilik sektdriinde yeni bir habercilik tarzinin ortaya
cikmasina neden olmustur. Bu yeni yaklasim, geleneksel haber iiretim siire¢lerinde zaman ve
mekan kavramlarini yeniden sekillendirmektedir. Yapay zeka, haber iceriklerinin hizli bir
sekilde tretilmesini saglayarak, haber iiretiminden tiiketimine kadar olan siliregte Onemli

degisikliklere yol agmaktadir.

Bu calismada, kiiresel Olcekte yapay zekanin gazeteciler tarafindan nasil pratikte
kullanildigr ve bu teknolojinin sektordeki etkileri incelenmistir. Ayrica, yapay zekanin
gazetecilikte yarattigi kokli degisimleri anlamak amaciyla, alaninda uzman gazeteciler ve
akademisyenlerle toplam 20 kisi ile derinlemesine goriismeler yapilmistir. Aragtirma bulgulari,
yapay zeka destekli gazetecilige yonelik kiigiik bir egilimin mevcut oldugunu ve bu egilimin

gelecekte artma olasiliginin yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir.




Yapay zeka destekli gazetecilik, haber odalarinin haber iiretim siirecinden dagitimina
kadar tlim asamalarini doniistirmekte ve gazetecilik pratiginde koklii degisimlere yol
acmaktadir. Gazetecilerin, yapay zeka destekli gazetecilikle uyumlu calisabilmeleri igin
teknolojik yeterliliklerini artirmalart gerekmektedir. Bu baglamda, o6zellikle iletisim
fakiiltelerinden mezun olan bireylerin sektdrde kalici olabilmeleri i¢in teknolojik becerilerini
gelistirmeleri biiylik onem tasimaktadir. Ayrica, yapay zeka destekli gazeteciligin etik boyutlari

da ele alinmis ve bu alanda diizenlemelerin gerekliligi vurgulanmastir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zeka, Haber Odalari, Yeni Medya, Medya Teknolojileri,
Interaktif Medya
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With the advancement of technology, our current age is in a constant state of change and
transformation. In this context, new media is also affected by these changes. The rapid
development of artificial intelligence technology has given rise to a new style of journalism,
particularly within the media sector. This new approach has redefined the concepts of time and
space in traditional news production processes. Artificial intelligence enables the rapid
production of news content, leading to significant changes throughout the news production and

consumption process.

This study examines how artificial intelligence is practically utilized by journalists on a
global scale and its impact on the sector. Additionally, to understand the profound changes
brought about by artificial intelligence in journalism, in-depth interviews were conducted with
a total of 20 experts, including journalists and academics. The research findings reveal a small
but existing inclination towards artificial intelligence-assisted journalism and a high likelihood

of this trend increasing in the future.
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Artificial intelligence-assisted journalism is transforming all stages of the news
production process, from newsrooms to distribution, and is causing profound changes in
journalism practice. Journalists need to enhance their technological competencies to work
effectively with artificial intelligence-assisted journalism. In this regard, it is crucial for
graduates from communication faculties to develop their technological skills to remain relevant
in the industry. Furthermore, the ethical dimensions of artificial intelligence-assisted journalism

are discussed, highlighting the need for regulations in this field.

Keywords: Artificial Intelligence, Newsrooms, New Media, Media Technologies,

Interactive Media
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GIRIS
Giliniimiizde, haber endiistrisi hizla degisen bir doniisiim silirecinden gegmektedir. Bu
dontistimde, yapay zeka ve otomasyon teknolojilerinin rolii giderek artmaktadir. Yapay zeka
tabanli araclar ve uygulamalar, haber iiretiminden dagitimina kadar bir¢cok alanda geleneksel

pratikleri doniistiirmekte ve haber endiistrisini yeni bir boyuta tagimaktadir.

En genel anlamiyla Diakopoulos'a gore, "yapay zeka, genellikle insan zekasinin belirli
bir seviyesini gerektiren gorevleri gerceklestirebilen bir bilgisayar programidir" (Kelly, 2020).
Yapay zeka algoritmalarinin giiniimiiz haberciliginde 6nemli bir yer edinmesi beklenmektedir.
Bu algoritmalar, insanlarin hayatlarin1 ve olaylara bakis acilarimi degistirmekte, haber
iceriklerinin kisisellestirilmesi ve okuyucu deneyiminin iyilestirilmesinde 6nemli bir rol

oynamaktadir (Altun, 2019).

Yapay zeka teknolojileri, kullanicilarin ilgi alanlarina gére 6zellestirilmis haber akislar
sunarak okuyucularin ilgisini gekmeyi ve sadik bir okuyucu kitlesi olusturmay1 amaglamaktadir.
Sosyal medya platformlarinda haberlerin yayilmasi ve paylasilmasi sirasinda yapay zeka
teknolojilerinin kullanimi, haberlerin daha hizli ve genis kitlelere ulasmasini saglayabilir.
Ancak, bu durum giivenilirlik ve dogruluk gibi énemli konular1 da glindeme getirmektedir

(Broussard, 2019).

Yapay Zeka tabanli sistemler, biiylik miktardaki veriyi hizli ve etkili bir sekilde analiz
ederek haberlerin kaynagini belirleme, dogruluklarini kontrol etme ve potansiyel haber degeri
tastyan igerikleri belirleme yetenegine sahiptir. Bu islem, haber kaynaklarinin manuel olarak
taranmas1 ve degerlendirilmesi siirecini biiyiik 6l¢iide hizlandirmakta ve insan hatalarini en aza
indirmektedir. Bu durum, haber odalarinda calisanlarin zamanlarin1 daha stratejik gorevlere
odaklanmalarma olanak tanirken, haber {iretimindeki hiz ve dogruluk da artmaktadir. Ayrica,
yapay zeka teknolojileri, metin liretimi, 6zetleme ve dil tabanli analiz gibi alanlarda yapay zeka
modelleri, haber igerigini otomatik olarak tiretebilir, diizenleyebilir ve kisisellestirebilmektedir.
Bu islem, haber endiistrisindeki 1§ akislarini optimize etmekle kalmayip ayn1 zamanda igerigin

hizl1 bir gekilde tiiketiciye ulastirilmasini saglamaktadir (Boufous, 2023).

Bu tez, yapay zekanin haber endiistrisindeki roliinii ve bu teknolojinin haber pratiklerine
olan etkisini derinlemesine incelemeyi amaclamaktadir. Ayrica, yapay zeka teknolojilerinin

kullaniminin artmasiyla birlikte, haber {retimi, igerik dagitimi, okuyucu katilimi ve



kisisellestirme gibi alanlarda nasil bir degisim yasandigi incelenecek ve bu degisimin haber

endustrisine olan etkileri ele alinacaktir.

Bu kapsamda c¢alisma, varsayimlar dogrultusunda ii¢ ana bdliimden olusmaktadir.
Calismanin ilk boliimiinde yeni medyanin tanimi, gelisimi, &zellikleri ve kuramlar ele
alinmistir. Calismanin ikinci bdliimiinde yapay zeka teknolojisinin tanimu, tiirleri, ortaya ¢ikisi
konular1 incelenmistir. Bununla birlikte yapay zekanin habercilik baglaminda ele alinmasiyla
degisen gazetecilik tiirlerine deginilmistir. Calismanin tiglincii bolimiinde ise katilimcilarin
yapay zekaya olan yaklasimlari, yapay zekanin geleneksel gazetecilige olan etkileri, yapay zeka
teknolojisinin haber pratiklerine getirdigi degisim ve doniisiimii ve etik gibi unsurlar ele

alimmugtir.



BIiRINCi BOLUM: YENI MEDYA VE HABERCILIK

1.1 Yeni Medya

Son yillarda, iletisim alaninda dijital doniisiimiin etkisi giderek artmaktadir. Geleneksel
medya ve iletisim araglariyla birlikte dijital teknolojilerin yiikselisi, yeni medya kavraminin
onemini artirmistir. Yeni medya, dijital platformlar araciliiyla igerik olusturma, paylasma ve
etkilesimi kolaylastiran bir doniisiimii ifade etmektedir (Zouari, 2007). Bu kavram, geleneksel
medya platformlarina alternatif olarak dijital teknolojiler ve internet iizerindeki yenilikgi
iletisim araglarin1 kapsamaktadir (Miége, Pajon ve Salaiin, 1986). Bloglar, sosyal medya
platformlari, ¢cevrimigi haber siteleri, podcastler, dijital dergiler ve video paylasim siteleri gibi

cesitli dijital platformlar, yeni medya kavraminin bir parcasi olarak kabul edilmektedir.

Yeni medya, iletisim ve medya alaninda 6nemli bir doniistimii temsil etmektedir. Dijital
teknolojilerin ve internetin yiikselisi, iletisim aligkanliklarimizi koklii bir sekilde degistirmistir.
Bu baglamda, yeni medya ve iletisim konusundaki arastirmalarin 6nemi artmaktadir. Yeni
medya ile ilgili tanimlamalar1 detayl olarak inceleyerek, bu alandaki ¢alisma akisini belirlemek

uygun olacaktir.

Yeni medya kavrami, 1960'larin sonu ve 1970'lerin basinda bilgi ve iletisim teknolojileri
alanindaki arastirmalarda ortaya ¢ikmistir (Aydogan, 2016). Bu kavram, dijital teknolojilerin ve
internetin medya iiretim ve tiiketim siireclerinde yarattigt doniisiimleri ifade etmektedir
(Baillargeon, 2019). Dijitallesme ve internetin yayginlagmasiyla birlikte medya iceriklerinin
iiretim, dagitim ve tiiketim bigimleri koklii degisimlere ugramistir. Ozellikle Lev Manovich'in
"The Language of New Media" adli eserinde, yeni medyanin temel ozellikleri olan
sayisallastirma, otomatiklestirme, degisebilirlik ve kiiltiirel etkilesim detayli bir sekilde ele

almmustir (Pazarlama Iletisimi Platformu, 2024).

Yeni medya, geleneksel medyanin tek yonlii ve pasif tiikketici modelini koklii bir sekilde
degistirmis ve kullanicilarin daha etkilesimli ve aktif katilimcilar haline gelmesine olanak
tanimistir. Bu doniisiim, sosyal medya, bloglar, dijital haber platformlar1 ve diger ¢evrimici
araglar aracihigiyla gerceklesmistir. Internetin kiiresel 6lgekte yayilmasi, medya igeriklerinin

erisimini ve paylasimini hizlandirmis, bireylerin ve topluluklarin medya iireticisi olmalarina



imkan tanimistir. Bu durum, hem medya endiistrisinde ¢alisan profesyonellerin rollerini hem de

medya tiiketicilerinin beklentilerini koklii bir sekilde degistirmistir (Aydogan, 2016).

Yeni medya terimi, genel olarak etkilesimli ve iki yonlii iletisimi i¢eren dijital medyalar1
ifade etmektedir (Kane, 2016). Bolter ve Grusin (1999), "Remediasyon: Yeni Medyayi
Anlamak" adli ¢aligmalarinda, yeni medyanin temel 6zelliginin remediasyon oldugunu 6ne
stirmektedir. Remediasyon, bir medyanin baska bir medyada yeniden temsil edilmesi veya

islenmesi olarak tanimlanmaktadir.

Jaron Lanier, yeni medyay: kullanicilarin aktif katilimiyla hem bireysel hem de
toplumsal diizeyde derin etkiler yaratan bir platform olarak degerlendirmektedir. Lanier, yeni
medyanin bireylerin yaratic1 silireglere dahil olmasim tesvik ettigini ve fikirlerin ile
deneyimlerin paylasimini kolaylastirdigin1 vurgulamaktadir. Bu o6zellikler, bilgiye erisimi
demokratiklestirir ve topluluklar arasinda daha genis bir etkilesim ag1 olusturur. Lanier, yeni
medyanin potansiyelini, yaraticiligi ve is birligini artiran, ayn1 zamanda bireylerin kendilerini

ifade etmelerine olanak taniyan bir devrim olarak degerlendirmektedir (Frenkel, 1995).

Yeni medya, geleneksel medya bicimlerinin yani sira internet, dijital teknolojiler ve
mobil cihazlar gibi modern iletisim araglarinin kullanimini igeren bir kavramdir (Jenkins, 2006).
Bu kavram, bilgi paylasimi ve etkilesimini tesvik eder. Bloglar, sosyal medya platformlari,
cevrimigi video paylasim siteleri ve podcastler gibi dijital platformlar, yeni medyanin drnekleri
olarak kabul edilmektedir. Yeni medya, kullanicilarin igerik liretme, paylasma ve etkilesimde

bulunma yetenegini artirarak geleneksel medya anlayisini doniistiirmiistiir (Kress, 2003).

Rogers, yeni medyanin ortaya ¢ikardigr iletisim pratiklerini, bilgi akisini ve kiiltiirel
dinamikleri incelerken, dijital teknolojilerin yayginlagsmasiyla birlikte medya kullaniminin nasil
degistigini ve bu degisimin toplum lizerindeki etkilerini anlamaya yonelik ¢alismalar yapmustir.
Rogers'in arastirmalari, dijital medyanin interaktif ve kullanici katilimi gibi 6zelliklerinin,
geleneksel medya iletisiminden farkli olarak nasil bir etki yarattigini ortaya koymaktadir. Bu
baglamda, Rogers’in ¢alismalar1 yeni medyanin toplumsal ve kiiltiirel doniisiimlere katkilarin

anlamamiz agisindan onemli bir bakis agis1 sunmaktadir (Rogers, 2005).

Yeni medyanin dogusu, bilgisayarlarin ve dijital teknolojilerin kullaniminin

yayginlagmasiyla baslamistir. 20. yiizyilin ikinci yarisinda, bilgisayarlarin ve internetin ortaya



cikisi, iletisim ve bilgi paylasimi alaninda 6nemli bir doniisiim gerceklestirmistir. ARPANET in
(Advanced Research Projects Agency Network) 1960'larda gelistirilmesiyle, bilgisayarlar arasi

iletisim olanaklar1 geniglemis ve internetin temelleri atilmigtir (Castells, 2000).

1980'lerden itibaren, yeni medya alaninda bir dizi temel kavram literatiire girmistir. Bu
kavramlar arasinda 6ne ¢ikan bazi ana terimler dijital interaktiflik, hipermetin, sanal gerceklik
ve taklit edilen simiilasyonlar olarak siralanmaktadir. Bu terimler, yeni medyanin dinamiklerini

ve medya teknolojilerindeki yenilikleri anlamak agisindan 6nemli bir temel olusturmaktadir.

1.11 Yeni Medyanin Gelisimi

Yeni medyanmn evrimini inceledigimizde, belirli kritik noktalarin 6n plana c¢iktig
goriilmektedir. Bu donemler, teknolojinin hizla ve koklii bir sekilde gelistigini gostermektedir.
Yeni medyanin hizli gelisimi, toplumun bilgi ve iletisim ¢aginda olmasinin énemli bir rol

oynamistir. Bu durum, bilginin daha hizli ve etkili bir sekilde dolagsmasini saglamaistir.

Monovich, yeni medyay1 "yeni bir deneyim, yeni bir bakis agis1 ve yeni bir estetik"
olarak tanimlamistir. Bu tanim, yeni medyanin sadece teknolojik yenilikleri ifade etmekle
kalmayip ayni zamanda insan deneyimini doniistiiren bir faktér oldugunu vurgulamaktadir.
Monovich’e gore, yeni medya, dijital teknolojilerin sagladig: olanaklar: kullanarak yaraticiligi

ve iletisimi artiran bir platformdur (Monovich, 2001).

Yeni medyanin ortaya ¢ikisi, ¢esitli karmasik faktorlerin bir araya gelmesi sonucunda
gerceklesmistir. Bu faktorler arasinda teknolojik ilerlemeler, iletisim altyapisinin gelisimi,
toplumun medya tiikketim aligkanliklarindaki degisimler ve ekonomik-siyasi dinamikler yer
almaktadir (Kress, 2003). Teknolojik ilerlemeler, bilgisayar teknolojisi, internet erisimi ve
dijital iletisim araclarinin gelisimini icermektedir. Bu gelismeler, medya igeriginin iiretimi,
dagitim1 ve tiikketimi iizerinde derin etkiler yaratmistir. Ayrica, toplumun medya kullanim
aliskanliklarindaki degisimler, geleneksel medya formatlarinin yani sira yeni medya
platformlarina olan talebi artirmigtir (Monovich, 2001). Ekonomik ve siyasi faktorler ise yeni
medyanin sekillenmesinde belirleyici bir rol oynamistir. Reklam gelirleri, finansman modelleri
ve politik diizenlemeler gibi faktorler, yeni medya kuruluslarinin is yapma bigimlerini
etkilemigtir. Bu karmagik etkilesimlerin sonucunda, yeni medya ortami geleneksel medya
paradigmasint degistirmis ve iletisim dinamiklerinde koklii bir doniisiime yol a¢migtir

(Monovich, 2001).



Yeni medyanin yiikselisi, ekonomik degisimlerin etkisi altinda gerceklesmistir.
Kiiresellesme ve uluslararas1 ticaretin artmasiyla birlikte, iletisim teknolojilerindeki
gelismelerin hiz kazanmasi kaginilmaz hale gelmistir (Ammar, 2022). Bu durum, bilgi akisinin
hizlanmasini ve pazarlama faaliyetlerinin kiiresel boyuta taginmasini gerektirmistir. Bunun yani
sira, bilginin bir ekonomik kaynak olarak degerinin artmasi da dikkate degerdir. Kiiltiirel
iiriinlerin ticarilesmesi ve uluslararasi pazarlara sunulmasi, tiikketim egilimlerinin degismesine
yol agmustir. Sirketlerin kiiresel pazarlarda rekabet etme arzusu, iletisim ve medya araglarinin
kiiresel 6l¢ekte yayillmasina ve popiilerlesmesine neden olmustur. Bu durum, yeni medyanin

gelisimine ve yayilmasina ivme kazandiran temel bir faktoérdiir (Bouhouali, 2021).

Ayrica, yeni medyanin yiikselisi teknik faktorlerin, 6zellikle bilgisayar teknolojisinin ve
iletisim teknolojilerinin biiylik ilerlemeleri ile ger¢eklesmistir. Uydu teknolojisi ve fiber optik
aglar gibi iletisim altyapilarinin gelisimi, yeni medyanin dogusuna zemin hazirlamistir.
Teknolojik ve bilimsel ilerlemeler, internetin ortaya ¢ikmasina ve yeni medyanin gelismesine
onciiliik etmistir. Internet, yeni medyanim temel tasi olmus ve geleneksel medya kaynaklari
(gazeteler, radyo, televizyon) internet lizerinden erisilebilir hale gelmistir (Su, 2023). Bu durum,
diinyanin mekansal ve zamansal olarak kiigiilmesine ve uzaklik engellerinin kalkmasina yol
acmistir. Yeni medya, iletisimdeki katilimciligi artirmis ve medya ireticileri ile tiiketicileri
arasindaki iliskileri dontstiirmiistiir. Teknolojik ilerlemeler sayesinde, insanlar farklh
kiiltiirlerden, uluslardan ve {ilkelerden gelen bireylerle iletisim kurabilir ve sanal ortamlarda

gercekligi paylasabilir (L1, 2023).

Uluslararas1 politika ve medya diizenlemelerindeki degisiklikler, kiiresellesme ve
iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte diinyayr kiigiik bir kdy haline getirmistir. Bu
dontistim, gelismekte olan iilkeler ve geri kalmis topluluklar i¢in kendilerini ifade etme ve
demokrasi kavraminin yayginlagmasma olanak saglamistir (Lievrouw, 2023). Yeni medya
araclarinin yayilmasindaki artisin nedenlerinden biri, halkin siyasi konular1 yayma ve tartisma
Ozgiirliigiine sahip olmasidir. Bu durum, bir¢ok bireyin yeni medya araglarina artan bir ilgi
gostermesine neden olmustur (Graham, 2010). Ayrica, siyasi giicler ve partiler geleneksel
medya araglarii kendi hakimiyetlerini dayatmak amaciyla kullanirken, bu durum halkin yeni

medya araclarina yonelmesine yol agmistir. Bu arayis, insanlarin goriislerini siyasi olaylar ve



konular hakkinda ifade etme istegi ile iliskilidir. Ornegin, Tunus ve Misir’da halk tarafindan
baslatilan Arap devrimleri, sosyal medya aglarinin kitleleri harekete ge¢irmedeki 6nemli roliinii
gozler oniine sermistir (Khondker, 2011). Sosyal medya, topluluklarin bir araya gelerek protesto
etmelerini tesvik eden goriintiilerin ve destekleyici mesajlarin yayilmasinda 6nemli bir rol
oynamistir. Bu araglar sayesinde, bireyler seslerini duyurabilmekte ve goriislerini ifade

edebilmektedirler (Benkirane, 2012).

Ulkelerin kiiltiirel yapilarindaki, geleneklerindeki ve toplumsal aliskanliklarindaki
degisimler, insanlarin yeni medya araclarina olan ilgisini artirmigtir. Vatandaslarin sosyal
meselelere olan ilgisinin artmasi, hem yerel hem de kiiresel haberler ve bilgiler i¢in yeni medya
platformlarina yonelmelerine neden olmustur. Bu platformlar arasinda haber siteleri, sosyal
medya platformlar1 ve mobil uygulamalar bulunmaktadir. Hizli yasam tarzinin gerektirdigi hizli
bilgiye erisim ihtiyaci, insanlarin yeni medya aracglarina olan ilgisini artirmistir. Ayrica, sosyal
iletisim kurma istegi ve tanisamadiklar1 kisilerle dostluk kurma arzusu da yeni medya

araclarinin talep gérmesinde etkili olmustur (Aljazeera, 2023).

Schiller, medyanin ticarilesmesi ve kiiresellesmesinin iletisim 6zgiirliigii ve cesitliligi
iizerinde olumsuz bir etki yapabilecegini vurgulamistir. Schiller, medyanin biiyiik sirketlerin
cikarlar1 dogrultusunda sekillenmesinin demokratik katilimi ve kamusal tartismayi
zayiflatabilecegini One siirmiistii. Bu baglamda, medya aracilifiyla bilgi ve fikirlerin
kontroliiniin demokratik siireclerin saglikli isleyisine zarar verebilecegine dikkat ¢ekmistir

(Geray, 2003).

20. yiizyilin ortalarinda, yeni medya kavrami gilinlimiizdeki kadar belirgin degildi.
Ancak bu donemde bazi énemli gelismeler, yeni medyanin temellerini atmistir (Zaid, 2011).
Yeni medya kavrami, 20. ylizyilin ortalarinda geleneksel medya formlarinin doniisiimii ve yeni
iletisim teknolojilerinin ortaya cikisi ile sekillenmeye baslamisti. Bu donemde, o6zellikle
televizyonun yayginlagsmasi, radyonun etkisi ve bilgisayar teknolojisinin gelisimi, yeni medya

alaninda 6nemli adimlarin atilmasina olanak tanimistir (Jamai, 2011).

Bilgisayar teknolojisinin gelisimi, 6zellikle bilgisayar aglar1 ve internetin ortaya ¢ikisi
ile iletisim ve bilgi akisinda devrim niteliginde degisikliklere yol agmustir. Internetin ortaya
cikisi, bilgiye erisimi demokratiklestirmis ve insanlarin diinya c¢apinda birbiriyle baglanti

kurmasini saglamistir. Bu da yeni medya kavraminin temellerini olusturmustur (Hafner, 1998).



20. ylizyilin ortalarinda yeni medya kavrami, geleneksel medya formlarinin doniisiimii ve yeni
iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikisi ile sekillenmeye baslamistir. Bilgisayar teknolojisinin
gelisimi, internetin ortaya ¢ikisi, televizyonun yayginlagsmasi ve radyonun etkisi, yeni medyanin
temellerini olusturmus ve iletisim ve medya alaninda biiyiikk bir degisim ve doniisiimii

tetiklemistir (Briggs, 2009).

2000’11 yillar, yeni medyanin dinamik bir doniisiim siirecine girdigi 6nemli bir donemi
isaret etmektedir. Bu siireg, internetin daha genis kitlelere ulagmasi ve dijital etkilesimin artmast
ile belirginlesmistir. 2000’11 yillarda yeni medyanin sekillenmesinde bazi 6nemli faktorler etkili
olmustur. 2000’11 yillarin baslarinda, Friendster ve Myspace gibi platformlarla baglayan sosyal
medya kullanimi, Facebook’un 2004°te kurulmasiyla daha da yaygilasmistir. Bu platformlar,
insanlarin ¢evrimig¢i baglanti kurmasini, igerik paylasmasmi ve etkilesimde bulunmasini
saglamistir (Boyd, 2008). Ayrica, video paylasim platformlarinin artis1 da gozlemlenmistir.
YouTube un 2005 yilinda kurulmasi ile internet kullanicilar1 genis bir video icerigi yelpazesine
erisebilir hale gelmistir. Bu platformlar, kullanicilarin video igeriklerini paylagmasini,
izlemesini ve etkilesime girmesini saglayarak dijital icerik tiiketimini doniistiirmiistiir (Burgess,
2008). Bunun yani sira, mobil teknolojilerin yayginlagmasi, akilli telefonlar ve tablet
bilgisayarlarin artistyla, insanlarin her an her yerden internete erisimini miimkiin kilmistir. Bu
durum, mobil uygulamalarin ve mobil igerigin onemini artirmistir (Goggin, 2009). Blog
yazarliginin yayginlagmasi ise, internet kullanicilarinin kisisel diisiincelerini, deneyimlerini ve
bilgilerini paylasma imkanin1 artirmistir. Bu platformlar, herkesin kolayca icerik olugturmasini
ve yaymlamasini saglayarak bilgi paylasimini demokratiklestirmistir (Axelrod, 2010). Ayrica,
internetin yayginlasmasiyla dijital reklamcilik da 6nemli bir ivme kazanmistir. Google
AdWords, Facebook Ads gibi platformlar, reklam verenlere hedef kitlelerine dogrudan ulasma

imkan1 saglamis ve dijital pazarlamanin etkisini artirmistir (Ryan, 2009).

2000’11 yillar ve sonrasi, yeni medyanin hizli bir degisim ve doniisiim siirecine girdigi

ve dijital teknolojilerin giinliik yagsamin her alanin1 etkiledigi bir donem olarak 6ne ¢ikmaktadir.

1.1.2  Yeni Medyanin Ozellikleri
Yeni medya genellikle internet ilizerinden herhangi bir dijital cihaz araciligr ile

erisilebilen, genellikle interaktif kullanici, geri bildirimi ve yaratici katilim igceren igeriklere



atifta bulunmaktadir. Yeni medyanin yaygin ornekleri arasinda ¢evrimici gazeteler, bloglar,
video oyunlar1 ve sosyal medya siteleri bulunmaktadir. Yeni medyanin en belirgin 6zelligi
diyalogdur. Yeni medya, icerigi baglanti ve konusma yolu ile iletisim kurarak aktarmaktadir.
Diinya capindaki insanlara gesitli konular1 paylasma, yorum yapma ve tartisma olanagi
sunmaktadir. Gegmisteki teknolojilerden farkli olarak, yeni medya etkilesimli bir topluluk
temeline dayanmaktadir (Jenkins, 2006). Asagida, yeni medyanin 6zellikleri ve bu 6zelliklere

farkli perspektiflerden yaklasan isimlerin goriisleri incelenecektir.
McQuail (2005), yeni medyanin yedi temel 6zelligini tanimlamaktadir:

Bagimsizlik: Igerigin ve kullanimin bireyin kendi kontroliinde hissetme, kaynaktan bagimsizlik
anlamma gelmektedir. Yani, bir kisi veya kurum, icerik olusturma, yaymlama ve tiiketme
stireclerinde tamamen kendi kararlarini verebilme yetenegine sahiptir. Bu durum, icerigi dis
kaynaklardan bagimsiz olarak yonetme ve kontrol etme yetenegini ifade etmektedir. Ornegin,
bir internet kullanicisi, ¢evrimigi igerik olustururken, kendi kararlarina dayali olarak igerik
iiretebilir ve yayinlayabilmektedir. Bu da onun igerik iiretme siirecindeki Ozerkligini
gostermektedir. Benzer sekilde, bir medya kurumu, kendi haberlerini, programlarini veya
igeriklerini olustururken dis etkenlerden bagimsiz olarak hareket edebilir ve kendi kararlarina
gore igeriklerini yonetebilmektedir. Bu 6zgiirliik ve bagimsizlik duygusu, kullanicilarin veya
kurumlarin medya igerigi lizerindeki kontroliinii vurgular ve bu da medya alaninda 6nemli bir

kavramdir.

Interaktif: Kullanici ile kaynak arasindaki iki yonlii iletisimi ifade etmektedir. Interaktif 6zelligi
kullanicinin bir kaynak ile etkilesim halinde oldugu durumu tanimlamaktadir. Bu etkilesim,
genellikle iki yonliidiir; ornegin, bir web sitesindeki bir kullanict form doldurarak bilgi
gonderebilir ve ardindan site bu bilgiyi isleyerek kullaniciya bir yanit sunabilmektedir.
Interaktif medya, kullanicilarin igerigi kisisellestirebilmesi, geri bildirimde bulunabilmesi ve
icerik olusturabilmesi gibi &zelliklere sahiptir. Interaktivite, kullanici deneyimini
zenginlestirmek ve igerigi daha etkileyici hale getirmek igin yaygin olarak kullanilan bir

kavramdir.

Medya zenginligi: iletisimde daha fazla duyuyu igeren ve daha kisisel bir deneyim sunan medya
bicimlerini ifade etmektedir. Bu kavram, bir iletisim aracinin bilgi iletme kapasitesini ve bu

bilgiyi ne kadar etkili ve anlamli bir sekilde iletebildigini degerlendirmektedir. Medya
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zenginligi, yiiz yiize iletisim gibi yliksek diizeyde duyusal ve kisisel katilim gerektiren ortamlar
ile, yalnizca metin igeren e-posta gibi daha az duyusal katilim gerektiren ortamlar arasinda bir
spektrumda yer almaktadir. Zengin medya, goriintii, ses, hareket ve hatta dokunma gibi ¢esitli
duyusal uyaricilara hitap eder ve bu da mesajin daha iyi anlagilmasini ve kisisel olarak daha

etkili olmasini saglamaktadir.

Kisisellestirme: i¢erigin ve kullanimi bireyin ihtiyaclarina, tercihlerine ve ilgi alanlarina gére
ayarlanabilmesi anlamina gelmektedir. Bu kavram, kullanicilarin deneyimlerini kisisel
tercihleri dogrultusunda sekillendirmelerine ve dzellestirmelerine olanak tanimaktadir. Ornegin,
dijital platformlarda kullanicilar izleme ge¢mislerine ve begenilerine gore icerik Onerileri
alabilir, web sitelerinde icerik ve tasarimi kisisel tercihlerine gore diizenleyebilmektedir. Bu
durum kullanict deneyimini daha anlamli ve tatmin edici hale getirmektedir. Kisacasi,
kisisellestirme, medyanin bireylere 6zgii deneyimler sunabilme yetenegini ifade eder ve bu

sayede kullanici etkilesimini ve memnuniyetini artirmaktadir.

Eglencelik: Kullaniciya eglence ve keyif saglayan bir durum veya 6zellik anlamina gelmektedir.
Bu kavram, bir aktivitenin veya igerigin insanlara zevk verme, onlar1 eglendirme ve hosca vakit
gecirmelerini saglama kapasitesini ifade etmektedir. Ornegin, interaktif oyunlar, mizahi
videolar veya ilging uygulamalar eglencelik 6zelligine sahip olabilir, ¢linkii kullanicilarin

eglenmesini ve keyif almasini saglamaktadir.

Gizlilik: Bireylerin kendi basina davranma, bireysel se¢imler yapma ve tepkiler verme
ozgiirliigiinii ifade etmektedir. Ayrica, gizlilik genellikle anonimlik igerir, yani bireylerin
kimliklerinin gizli tutuldugu ve kisisel bilgilerinin korunarak kendi baslarina hareket
edebildikleri durumu belirtmektedir. Ornegin, ¢evrimici platformlarda kullanicilarin
kimliklerini gizleyerek dolasabilmeleri veya kisisel verilerini paylasmadan hizmetlere

erisebilmeleri gizlilik kapsamina girmektedir.

Sosyal varlik: Bir medya veya iletisim araci kullanirken diger insanlar ile kisisel temas hissini
ifade etmektedir. Bu kavram, bir iletisim aracinin kullanicilara gergek bir insan varligi ile
etkilesimde bulunma duygusunu saglayabilme yetenegini tanimlamaktadir. Ornegin, bir video
konferans uygulamasi kullanirken, diger katilimcilar1 gormek ve duymak, kullanicilara

etkilesimli bir ortamda bulunduklar1 hissini verir ve bu da sosyal varlik veya sosyal olma
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deneyimini saglamaktadir. Bu kavram, iletisim araclarinin insanlar arasindaki etkilesimi artirma

potansiyelini ve kullanici deneyimini zenginlestirme giiciinii vurgulamaktadr.

Manuel Castells, yeni medya 6zellikleri “The Information Age: Economy, Society, and Culture”
adli kitabinda ele almistir. Castells’e gore yeni medyanin 6 6zelligi bulunmaktadir (Castells,

1998). Bunlar ise:

Yeni medya, farkli kullanicilar arasinda ve farkli cihazlar arasinda siirekli bir baglanti

saglamaktadir. Bu durum bilgi ve iletisimin hizli bir sekilde yayilmasina olanak tanimaktadir.

Esneklik: Yeni medya, igerigin esnek bir sekilde olusturulmasina ve dagitilmasina izin
vermektedir. Kullanicilar, i¢erikleri kendi tercihlerine gore kisisellestirebilir ve esnek bir sekilde

erisebilmektedir.

Ozellestirme: Yeni medya, kullanicilarin tercihlerine ve ilgi alanlarina gore dzellestirilebilir
icerik sunmaktadir. Bu durum kisisellestirilmis deneyimler saglar ve kullanicilarin ilgi

alanlarina uygun igerikleri bulmalarini kolaylastirmaktadir.

Kullanic1 Katilimi: Yeni medya, kullanicilarin igerik olusturma ve paylasma siirecine aktif
olarak katilmasini saglamaktadir. Kullanicilar, sosyal medya platformlarinda igerik tretebilir,

yorum yapabilir ve etkilesimde bulunabilmektedir.

Es Zamanlilik: Yeni medya, gercek zamanli iletisimi ve etkilesimi desteklemektedir. Bu durum,

kullanicilarin anlik olarak bilgi aligverisi yapmasini ve etkilesimde bulunmasini saglamaktadir.

Kiiresellesme: Yeni medya, diinya ¢apinda bir baglant1 ve iletisim ag1 olusturmaktadir. Bu
durum, farkl kiiltiirler arasinda iletisimi artirir ve kiiresel bir bilgi ekonomisinin olugsmasina

katk1 saglamaktadir.

Henry Jenkins, yeni medya c¢alismalar1 alaninda 6nemli bir akademisyendir ve
“Convergence Culture: Where Old and New Media Collide” adli kitabinda yeni medya
ozelliklerini detayli bir sekilde ele almistir. Jenkins’in yeni medya hakkindaki temel goriisleri
arasinda medya yakinsamasi, katilimer kiiltiir ve kolektif zeka gibi kavramlar bulunmaktadir

(Jenkins,2006).

Iste Jenkins’in yeni medya &zelliklerine dair bazi temel gériisleri:
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Medya Yakinsamasi: Jenkins, medya yakinsamasini, eski ve yeni medya arasindaki sinirlarin
bulaniklagsmasi olarak tanimlamaktadir. Farklt medya tiirlerinin birleserek yeni formlar
olusturmasi, kullanicilarin birden fazla medya platformunda icerik iiretmesi ve tiiketmesi
anlamina gelmektedir. Ornegin, bir film hakkinda tartismalarin sosyal medyada yapilmasi veya

bir TV dizisinin internetteki forumlarda genisletilmesi gibi.

Katilimer Kiiltiir: Yeni medya, kullanicilarin sadece tiiketici degil, ayn1t zamanda igerik iireticisi
olmasini saglamaktadir. Bu durum, kullanicilarin aktif olarak icerik olusturdugu, paylastigi ve
degistirdigi bir kiiltiirii ifade etmektedir. Jenkins, katilimci kiiltiirlin, medyanin daha demokratik

ve erisilebilir hale gelmesine katki sagladigin1 savunmaktadir.

Kolektif Zeka: Jenkins, kolektif zekayi, bireylerin bilgi ve becerilerini bir araya getirerek daha
genis bir bilgi havuzu olusturmasi olarak tanimlamaktadir. Internet ve dijital platformlar,
kullanicilarin  is birligi yaparak bilgi paylasmasint ve sorunlar1 birlikte ¢6zmesini
kolaylastirmaktadir. Bu durum, yeni medyanin bilgiye erisimi ve bilgi paylasimini nasil

doniistiirdiigiinii gostermektedir.

Daginik Medya: Jenkins, yeni medyanin igerigin hizla yayilmasini ve paylasilmasini miimkiin
kildigin1 belirtmektedir. Daginitk medya, kullanicilarin igerigi paylasarak ve yeniden
yayimlayarak daha genis kitlelere ulagsmasini saglamaktadir. Bu durum medyanin viral hale

gelmesi ve igeriklerin hizla yayilmasi anlamina gelmektedir.

Remiks Kiiltiirii: Yeni medya, mevcut iceriklerin yeniden diizenlenerek, degistirilerek veya
birlestirilerek yeni igerikler olusturulmasini tesvik etmektedir. Bu da kullanicilarin yaratici
ifadelerini ortaya koymalarina ve mevcut igerikleri yeniden yorumlamalarina olanak

tanimaktadir.

Henry Jenkins’in bu goriisleri, yeni medya caligmalarinda 6nemli bir referans kaynagidir ve

yeni medyanin dinamiklerini anlamak i¢in temel bir ¢er¢eve sunmaktadir.

Lev Manovich, yeni medya teorisi iizerine yaptigt caligmalar ile tannan bir
akademisyendir ve 6zellikle “’The Language of New Media” adl1 eserinde yeni medyanin temel

ozelliklerini detayl1 olarak bahsetmistir (Manovich, 2001).

Manovich, yeni medyanin bes temel 6zelligini belirlemistir:
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Sayisallik: Yeni medya nesneleri sayisal veriler ile temsil edilmektedir. Bu da yeni medyanin
bilgisayar tarafindan manipiile edilebilir olmas1 anlamia gelmektedir. Sayisallik, medya

iceriklerinin algoritmalar ve matematiksel iglemler aracilig1 ile islenebilmesini saglamaktadir.

Modiilerlik: Yeni medya nesneleri, bagimsiz parcalar veya modiller seklinde
yapilandirilmaktadir. Bu modiller, bagimsiz olarak islenebilir, degistirilebilir ve
birlestirilebilmektedir. Ornegin, bir web sayfas1 metinler, resimler, videolar ve diger medya

tiirlerinden olusan modiillerden olugmaktadir.

Otomasyon: Yeni medyada bir¢ok siire¢ otomatiklestirilebilmektedir. Bu da igerik liretiminde
ve islenmesinde yazilimlarin ve algoritmalarin kullanilmasi anlamina gelmektedir. Otomasyon,

ozellikle veri isleme ve medya iiretimi siire¢lerinde hiz ve verimlilik saglamaktadir.

Degistirilebilirlik: Yeni medya nesneleri, farkli formatlarda ve versiyonlarda sunulabilmektedir.
Kullanicilar, igerikleri kendi tercihlerine gore kisisellestirebilir ve farkli cihazlarda farkli
sekillerde goriintiileyebilmektedir. Bu esneklik, yeni medyanin dinamik ve uyarlanabilir

dogasini yansitmaktadir.

Trans kodlama: Yeni medya, kiiltiirel katmanlar ile bilgisayar katmanlar1 arasinda bir dontisiim
stireci yasamaktadir. Trans kodlama, medyanin kiiltiirel anlamlarinin ve bilgisayar kodlarmin
birbirine doniistiiriilmesini ifade etmektedir. Bu da medya iceriklerinin hem insan algis1 hem de

bilgisayar iglemleri agisindan nasil islendigini a¢iklamaktadir.

Bu bes temel 6zellik, Manovich’in yeni medyanin dogasi ve isleyisi hakkinda yaptig1 analizlerin

temelini olusturur ve yeni medya ¢alismalarinda 6nemli bir referans noktasi sunmaktadir.

Richard Rogers’in belirttigi yeni medyanin {i¢ ana 6zelligi su sekilde 6zetlemek miimkiindiir

(Rogers, 2005):

Etkilesim: Iletisim siirecinde etkilesimin varlig1 zorunludur. Bu sayede hem alict hem de verici

birbirini karsilikli olarak etkileyebilir ve mesajin anlamini birlikte sekillendirebilmektedir.

Kitlesizlestirme: Yeni medya teknolojileri, biliyiik kullanici gruplari igcinde her birey ile 6zel
mesaj degisimi yapilabilmesini miimkiin kilmaktadir. Boylece, farkli bireylere 6zellestirilmis

mesajlar iletilerek kitlesizlestirme saglanmaktadir.
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Eszamansizlik: Yeni iletisim teknolojileri, bireylere mesajlar istedikleri zamanda gonderme
veya alma olanagi tamimaktadir. Bu durum, iletisimde eszamanlilik gerekliligini ortadan

kaldirarak, kullanicilarin zaman bagimsiz bir sekilde iletisim kurabilmelerini saglamaktadir

Bu ii¢ 0zellik arasinda en belirleyici olani etkilesimdir. Yeni medyanin etkilesimli bir boyut
kazanmasinda en onemli etken internet teknolojisidir. Bu noktada, internetin yeni medya ve

habercilik iizerindeki etkiyi incelemek yerinde olacaktir.

1.1.3  Yeni Medya Teknolojileri ve Degisen iletisim Bicimleri

Dijital teknoloji ve yondesme siireci, ¢oklu ortam igeriklerinin olusumunda belirleyici
bir rol oynamaktadir. Bu baglamda, ¢oklu ortam (multimedia), ge¢irgen ortam (crossmedia) ve
degisken ortam (transmedia) gibi yeni igerik yapilanmalar1 ve iiretim bigimleri, televizyon
yayinciligi ile yeni medya arasindaki yondesmenin temel unsurlar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir
(Yilmaz, 2021). Dijital teknolojilerin sundugu bu yapisal doniisiim, yeni stratejilerin
gelistirilmesine de olanak tanimaktadir. Bu baglamda, dijitallesmenin getirdigi alternatifler,
medya ve iletisim alaninda yenilik¢i yaklasimlarin benimsenmesini tesvik etmektedir. Bu
baglamda, dijital icerigin televizyon ve internet gibi c¢esitli platformlarda yayimlanmasi
hedeflenerek gecirgen ortam (crossmedia) adi verilen yeni bir tematik yap1 gelistirilmistir. Bu
yapida, igerik farkli platformlarda erisilebilir kilinarak daha genis bir izleyici kitlesine
ulasilmas1 amaclanmaktadir. Buna karsin, degisken ortam (transmedia) stratejisi hem bagimsiz
olarak islev gorebilen hem de birbirini tamamlayan genis kapsamli igerik aglarinin
olusturulmasin1 saglamaktadir. Bu iki yaklasim, dijital medya ile televizyon yayincilig

arasindaki entegrasyonun énemli bir boyutunu olusturmaktadir (Oztiirk, 2020).

Bu kisim, dijital medyanin gecirgen ortam (crossmedia) stratejilerinin teknik yonlerine
ve uygulamalarina odaklanmaktadir. Ozellikle gesitlilik stratejilerinin medya igeriginde
uygulanmasiyla birlikte, medya gruplarinin mobil platformlara olan ilgisinin artti§1 ve ana
medya iceriginin cep telefonlarma gonderilen kisa mesajlar (SMS) ile desteklendigi
vurgulanmaktadir. Bu strateji, dijital igeriklerin genis kitlelere ulagmasini ve ¢esitli

platformlarda kullanilmasini saglamaktadir (Oztiirk, 2020).
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Coklu ortam kavrami, 6zellikle 1990'larda yeni iletisim teknolojileri ile birlikte literatiire
girmistir. Ilk etapta, gorsel ve isitsel unsurlar1 igeren iletisim araglarini tanimlamak igin
kullanilmistir. Ornegin, televizyon veya sinemadaki gorsel ve isitsel efektler, basit bir coklu
ortam Ornegi olarak diisiiniilebilmektedir. Yeni medya doneminde ise ¢oklu ortam, ses, metin,
gorilintii ve verilere tek bir iletisim araci lizerinden erisimi ifade eder ve kullanicinin aktif bir
katilimint  gerektirmektedir (Daami,2017). Bu kavram, igerigin farkli platformlarda
paylagilmasin1 veya belirli bir merkezi hikayenin etrafinda daha kiiciik hikayelerin
olusturulmasini icermektedir. Ornegin, ayni icerik, farkli dijital platformlarda veya medya
araglarinda paylasilabilir ve bu da icerigin yeniden kullanilabilirligini artirmaktadir. Bu durum,
medya endiistrisi i¢in i¢erigin tekrar kullanilmasini saglar ve boylece daha karli hale gelmesini
saglamaktadir (Abdullah, 2007). Dijital medyanin bir bileseni olan sosyal medya, sadece
popitiler kiiltiiriin bir yansimasi olmakla kalmaz, ayn1 zamanda kiiresel ticari medyaya alternatif

bir sosyal ag islevi de gorebilmektedir.

Geleneksel medya platformlarinin yani sira internet, sosyal medya, akilli telefonlar ve
diger dijital araclar, iletisimi daha hizli, etkilesimli ve kiiresel hale getirmistir. Bu teknolojik
ilerlemeler, bireylerin bilgiye erisimini kolaylastirms, igerik iiretme ve paylagma yeteneklerini
artirmis ve toplumsal etkilesimi degistirmistir. Yeni medya teknolojileri, geleneksel medyadan
farkli olarak, katilimcili1 ve etkilesimi tesvik ederek, bilgi akisin1 daha demokratik bir hale
getirmistir. Bu baglamda, yeni medya teknolojileri ve degisen iletisim bigimleri, iletisim ve
kiiltiir alaninda 6nemli bir doniisiimii temsil etmektedir (Daami, 2017). Yeni medyanin teorik
cerceveleri lizerinde derinlemesine bir inceleme yaparak, bu teknolojilerin toplumsal ve kiiltiirel

dontistimlere nasil katki sagladigini anlamaya ¢alisilacaktir.

1.2 Yeni Medyada Kuramsal Yaklasimlar

Yirminci ylizyilin sonlarindan itibaren dijital teknolojilerin hizli bir sekilde evrim
gecirmesi, iletisim ve medya alanlarinda derinlemesine doniisiimlere yol a¢mistir. Bu
dontistimler, geleneksel medya kavramlarini sorgulatmis ve yeni bir analitik cercevenin
gerekliligini ortaya koymustur. Yeni medya, sadece teknolojik bir gelisme degil, ayn1 zamanda
toplumsal, kiiltlirel ve ekonomik yapilar1 da etkileyen bir fenomen olarak ele alinmaktadir. Bu

baglamda, yeni medyanin kuramsal temellerini anlamak, medya ve iletisim aragtirmalari
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acisindan onem tasimaktadir. Kuramsal yaklasimlar, yeni medyanin karmasik yapilarini ve bu
yapilarin bireylerin yasam tarzlari, algilar1 ve toplumsal iligkiler lizerindeki derin etkilerini
anlamamiza olanak saglamaktadir. Asagida, yeni medya calismalarinda 6nemli rol oynayan

kuramsal yaklagimlardan bahsedilecektir.

1.2.1 Medya Ekolojisi Kurami

Medya Ekolojisi Kurami, medya, teknoloji ve iletisimin insan cevreleri {izerindeki
etkilerini inceleyen bir c¢alismadir. Teorik kavramlart 1964 yilinda Marshall McLuhan
Onermistir. Ancak medya ekolojisi terimini resmi olarak ilk kez 1962 yilinda ortaya atilmistir

(Turner, 2014).

Marshall McLuhan, 1911°de Edmonton, Alberta’da dogmus Kanadali bir filozof, medya
kuramecis1 ve akademisyendir. En ¢ok medya kuram1 {lizerine yaptig1 ¢igir acici ¢aligsmalart ile
taninmistir (Wikipedia, 2024). McLuhan’in ¢aligmalari, medyanin insan bilincini ve kiiltiiriinii
nasil sekillendirdigini arastirmistir. Onun fikirleri 1960’lar ve 1970’lerde oldukea etkili olmus
ve birgok kavrami gilinlimiizdeki medya calismalar1 ve dijital kiiltiirii etkilemeye devam
etmektedir. Hatta bazilar1 ona “’sosyal medyanin gercek babasi” olarak atifta bulunmustur

(Touati, 2013).

McLuhan’in c¢aligmalari, geleneksel medya ve iletisim paradigmatik anlayislarini
sorgulayarak yenilik¢i bir yaklagim sunmustur. Onun temel argiimani, medyanin sadece bilgi
iletim aract olmadifi, aynt zamanda diisiince bicimlerimizi, algilarimizi ve c¢evremiz ile
etkilesimimizi doniistiiren giiclii bir etken oldugudur. McLuhan’in meshur so6zii olan ¢’ ortam,
mesajdir” ilkesi, iletisimin igerigi kadar iletim ortaminin da 6nemli oldugunu vurgulamistir. Bu
yaklagim, iletisim araglarinin etkisinin sadece igerige degil, ayn1 zamanda iletisim siirecine ve

insan algisina yonelik derinlemesine bir etkisi oldugunu 6ne siirmektedir (Federman, 2004).

McLuhan, medyanin insan bilincini ve kiiltiiriinli temelden etkiledigine inanmistir. Yeni
medya big¢imlerinin ortaya ¢ikisinin toplumun derin bir doniigiimiine yol agtigin1 iddia ederken
ozellikle televizyonun yiikselisinin, yazili kiiltiirden uzaklasip daha gorsel, imaj odakli bir
kiiltiire dogru bir kayma yasattigin1 vurgulamistir. Bu durum, insanlarin birbirleriyle diisiinme
ve iletisim bicimlerini kokten degistirmistir. McLuhan, medyanin bu doniisiimcii roliinii
onemseyerek, toplumun yasadigr degisimin derinligine ve yaygmligma dikkat c¢ekmistir

(Mcluhan, 2015).
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McLuhan’m diisiinceleri yalnizca televizyon ile sinirli kalmamis; ayrica radyo, film ve
hatta telefon gibi diger medya bicimlerinin etkileri iizerine kapsamli yazilar kaleme almistir.
Her bir medya bi¢iminin benzersiz 6zelliklere ve giiglii yonlerine sahip oldugunu, insan

bilincine ve kiiltiiriine farkli bir etki yaptigini argliman etmistir (Strate, 2008).

McLuhan’mn 6ne c¢ikan kavramlarindan biri olan ’kiiresel koy™ fikri, elektronik
medyanin, 6zellikle televizyon ve internetin yiikselisiyle insanlar1 diinya ¢apinda bir araya
getirerek, anlik olarak bilgi ve fikir aligverisi yapabilecekleri bir kiiresel topluluk olusturdugunu
One siirmiistiir. Bu fikir, o donem i¢in ¢i1g1ir agic1 bir diisiinceydi ve giiniimiizde, sosyal medyanin
yayginlagmasiyla birlikte daha da giiclenerek kiiresel iletisim ve etkilesimin Onemini

vurgulamaya devam etmektedir (Federman, 2004).

McLuhan’in “’Kiiresel Kdy” ve medyanin doniistiiriici giicline dair fikirleri, sadece
soyut teoriler degildi; ayni zamanda gelecekteki medya goriiniimiinii de dngorebilme yetenegine
sahip olmustur. Ornegin, internetin yiikselisi ve insanlarin yeni ve yenilik¢i yollar ile etkilesime
girebilecekleri bir dijital alan olan “’elektronik agora”nin ortaya cikisini 6nceden tahmin
etmistir. Bu durum, McLuhan’in analitik zekasinin ve medya alanindaki derin goriigiiniin bir

yansimasidir (Gordon, 2010).

McLuhan’1n sosyal medyaya en 6nemli katkisi, goriintiilerin ve gérsel medyanin giiciinii
kavramasiydi. Goriintiilerin, kelimelerden daha derin bir etkiye sahip olduguna inanmis ve
gorsel medyanin yiikselisinin kiiltiirel bir doniisiime yol actigin1 savunmustur. Bu fikir, sosyal
medya ¢aginda, iletisimin baskin bi¢cimlerinin goriintiiler ve videolar oldugu bir donemde daha

da 6nem kazanmustir (Varol ve Varol, 2019).

McLuhan’in goriintiilerin giicii ve medyanin doniistiiriicii dogas1 hakkindaki fikirleri,
sosyal medyanin en etkili figiirleri tarafindan yankilanmistir. Facebook’un kurucusu Mark
Zuckerberg, McLuhan’in kiiresel koy hakkindaki fikirlerinden esinlendigini ve Facebook’u
daha baglantili bir diinya yaratma platformu olarak gordiigiinii belirtmistir. Benzer sekilde,
Instagram’in kurucusu Kevin Systrom da McLuhan’1 bir etki olarak gostermis ve McLuhan’in

gorilintiilerin giicline olan inancinin onu etkiledigini ifade etmistir (De Oliveira, 2016).

McLuhan’in diisiinceleri birgok agidan devrim niteligindeydi. Internet ve sosyal

medyanin ortaya ¢ikmasindan 6nce medyanin doniistiiriicii giici hakkinda yazmasina ragmen,
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fikirleri dayanikli olmus ve giliniimiizde hala etkisini siirdiirmektedir. McLuhan, medyanin
insanlar1 diinya capinda birlestirme ve aralarindaki sinirlar1 kaldirma yetene§ine inanmistir

(Coupland, 2010).

Marshall McLuhan’in medya ekolojisi kurama, iletisim teknolojilerinin insan toplumlari
ve kiiltlir tizerindeki etkilerini derinlemesine inceleyen bir ¢erceve sunmaktadir. McLuhan’a
gore, iletisim araglar1 yalnizca bilgiyi aktarmakla kalmaz, ayn1 zamanda insanlarin algilarini,
diistincelerini ve davraniglarin1 da dontistirmektedir. Ona gore, medya, insanlarin yasadigi

ortami ve kiiltiirel yapilar1 biiyiik dl¢lide etkilemektedir (Federman, 2004).

McLuhan’in medya ekolojisi kurami, iletisim araglarinin insanlarin yasadigi ortami
nasil degistirdigini incelemekte ve bu degisikliklerin sosyal ve kiiltiirel yapilar iizerindeki
etkilerini aragtirmaktadir. Medya ekosistemi i¢indeki her bir iletisim araci, birbirini etkileyerek
karmasik bir etkilesim agi1 olusturmaktadir. Bu kuram, iletisim teknolojilerinin toplumsal ve
kiiltiirel degisime olan katkilarin1 anlamak i¢in 6nemli bir ¢erceve sunmaktadir ve iletisim
araclarinin insan davranislarina, diistincelerine ve kiiltiirel yapiya olan derin etkilerini anlamaya

yonelik bir ¢aba olarak degerlendirilmektedir (Cavell, 2002).

Medya Ekolojisi kuramimi Marshall McLuhan’in yani sira gelistiren diger onemli

isimler sunlardir:

Neil Postman (1931-2003), Amerikali bir medya elestirmeni, kiiltiirel elestirmen ve
egitimciydi. Postman, medyanin kiiltiirel ve toplumsal etkileri iizerine yaptig1 calismalar ile
taninmistir. En iinlii eserlerinden biri olan ©” Amusing Ourselves to Death” (1985), televizyonun
Amerikan toplumunu nasil etkiledigini inceler ve medyanin insan diisiincesine ve kiiltiirel
degerlere olan etkilerini elestirmektedir. Ayrica, iletisim ve egitim konularinda da onemli
katkilarda bulunmus ve elestirel diisiinme iizerine vurgu yapmistir (Postman, 2005). Postman,
diistincelerini sade ve etkileyici bir dille ifade ederken, medyanin insan yasami iizerindeki derin

etkilerini vurgulamistir (Badillo, 2008).

Neil Postman, McLuhan’in ¢alismalarini takip eden ve genisleten 6nemli bir medya
elestirmenidir. Postman, 6zellikle teknolojinin egitim ve kiiltiir izerindeki etkileri konusunda
caligmalari ile taninmistir (Gencarelli, 2000). Postman’nin Medya ekolojisi, iletisim araglarinin

insan algisi, anlayisi, duygular ve degerlerini nasil etkiledigini; medya ile etkilesimimizin
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hayatta kalma sanslarimizi nasil kolaylastirdigini veya engelledigini tanimlamistir (Strate,

2014).

Neil Postman, Medya ekolojisi kuramini gelistirirken, ¢evrenin insan davraniglarina ve
algisina nasil etkiledigini agiklamistir. Ona gore, bir ¢evre, insanlarin diisiinme, hissetme ve
davranma bi¢imlerini sekillendirir ve belirlemektedir (Shirky, 2010). Cevre, insanlarin
gorebilecegi ve sdyleyebilecegi seyleri yapilandirir ve bdylece insanlarin yapabileceklerini
belirlemektedir. Ayrica, insanlara belirli roller atar ve bu rolleri oynamalarin1 beklemektedir.
Postman, cevrenin insan davranislari izerindeki bu etkisini vurgulayarak, medyanin ve iletisim
araglarinin insanlarin algisini ve davranislarini nasil etkiledigini agiklamaya ¢alismistir (Miller,

1988).

Harold Innis, zaman ve mekan odakli medya kavramlarimi gelistirmesi ile, Medya
Ekolojisi alaninda 6ncii bir isim olarak kabul edilmektedir. Harold Adam Innis, 5 Kasim 1894’te

Hamilton, Ontario’da dogmus ve 8 Kasim 1952°de hayatini1 kaybetmistir (Vikipedia, 2024).

Harold Innis, medya ekolojisini bugiinkii haliyle tanimlamaya yardimec1 olan iki 6nemli
terimi ortaya atmistir; zaman odakli ve mekan odakli medya iletisimi. Innis, bazi
kiiltiirlerin/medeniyetlerin hatirlanmasinin tek nedeninin, o kiiltiir veya medeniyet tarafindan

kullanilan medya bi¢imleri olduguna inanmistir (Heyer, 2003).

Innis’in temel ideolojilerinden biri, her teknolojik evrimin zaman ve mekanin belirli
yonlerini degistirdigi olmasidir. Tas ve hiyerogliflerle papiriis, bu degisimlerin somut ifadeleri
olarak kullanilmistir (Babe, 2006). Innis, tas veya hiyeroglif kullanan medeniyetlerin zaman
odakli oldugunu vurgulamis c¢iinkii bu medeniyetlerin tarihsel olarak ahlak ve inancglarin
korunmasina daha fazla 6nem verdiklerini 6ne siirmiistiir. Bu medeniyetlerde yasayan kisiler,
yasalar veya fermanlar gibi bilgilere yalnizca fiziksel olarak bu bolgelerde bulunarak
erisebilirmis ayrica Innis, papiriisiin, mekan odakli medeniyetler tarafindan kullanilan bir ortam
ornegi oldugunu ifade etmistir; ¢linkii bu medeniyetler, sabit bir zaman kisitlamasina bagh
kalmadan etkilerini uzayda tasiyabilmislerdir (Athwal, 2004). Bu teorinin adil bir betimlemesi,
Roma Imparatorlugu’nun papiriisiin icadi ile genis topraklara fermanlar géndererek, daha kiigiik
milletleri tekellestirip somiirdiigli bir donemi igerir ki bu da yeni bir hiikiimet bigimi olan

imparatorluk¢ulugun dogmasia sebep olmustur. Innis, diisiindiiriicii fikirleri basit bir sekilde
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ortaya koyma konusundaki becerisi ile 6ne ¢ikmistir ve bu teoriler zamanla, farkl kiiltiirlerin

ve medeniyetlerin onlara farkli anlamlar yiiklemesi ile degisiklik gostermistir (Peters, 2014).

Innis’e gore, Medya ekolojisinin temel amaci, iletisim formlarini veya medeniyetlerin
iletisim yontemlerini (temelde bilgi iletimimizin seklini) degerlendirmektir. Harold Innis, bir
medeniyetin uzun dmiirliiliigliniin dogrudan iletisim bigimleri ile iligkilendirildigine inanmis ve
Innis’e gore, bir medeniyetin dmriinii belirleyebilecek yalnizca iki tiir iletisim vardi: zaman ve

mekan odakl1 iletisim (Heyer, 2003).

Samuel Ichiye Hayakawa (1906-1992), Kanada dogumlu bir Amerikan profesor,
akademisyen yazar, ABD senatorii ve iletisim teorisyeni olarak taninmaktadir. Hayakawa’nin
diisiinceleri, sozel ve yazili dilin birer medya araci olmasinin yani sira, insan anlayisinin
sembolik dogasina odaklandigindan, Medya Ekolojisi alaninda 6nemli bir yer tutmaktadir

(Nakamura, 2017).

Hayakawa’nin sembolizm konusundaki diisiinceleri, Medya Ekolojisi alan1 ile siki bir
baglant1 icermektedir. Bu disiplinde tartisilan medya tiirlerinin tiir olarak ele alinmasi fikri
dogrultusunda, her medya araci, mesruiyet, dogruluk veya medya tiiketicileri acisindan birbiri
ile rekabet etme egilimindedir. Bu baglamda, Hayakawa’nin sembolizm teorileri, medya
ekolojisi calismalarinda medya araglarinin etkilesimini anlamak ve degerlendirmek icin degerli

bir perspektif sunmaktadir (Maeda, 2001).

Medya ortaminda her bir medyanin rekabet eden bir tiir olarak anlasilabilmesi i¢in her
medyanin sembol olarak degerlendirilmesi esastir. Bilgiyi en acik veya en kolay bir sekilde
ileten medya araci, sembolik olarak baskin medya araci haline gelmektedir. Bu anlayis, medya

ekosistemindeki dinamikleri anlamak ve analiz etmek i¢in 6nemli bir ¢erceve saglamaktadir

Hayakawa, insanin dogas1 geregi sembolik oldugunu iddia etmis ve teorileri, insanin
yagamin her alaninda medya ve sembol ihtiyacin1 vurgulamaktadir. Bununla birlikte,
Hayakawa, herhangi bir medyanin veya sembol sisteminin gergekligi tam anlami ile
yansitmadigini ve bu nedenle bu sekilde ele alinmasi gerektigini savunmaktadir. Hayakawa'nin
teorisinin perspektifinden bakildiginda, medya hem bireysel hem de isbirlik¢i olarak

karsilastirilabilir ve elestirilebilir, boylece dgrenciler, medyanin sembolik anlayis iizerindeki
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rekabetini Medya Ekolojisi alaninda nasil anlamlandirabileceklerini kavrayabilmektedir

(Nakamura, 2017).

Medya ortamlarinda (6rnegin, kitaplar, radyo, film, televizyon, vb.) spesifikasyonlar
daha sik dolayli ve belirsiz olarak kalir, ¢linkii karsilastigimizin bir ¢evre degil sadece bir
makine oldugu varsayimi ile kismen gizlenmektedir. Medya ekolojisi, bu spesifikasyonlari
aciga ¢ikarmaya caligmaktadir. Bu isimler, medya ve iletisim teknolojilerinin insan toplumlari
tizerindeki etkilerini anlamaya yonelik teorik ¢erceveler gelistirmis ve medya ekolojisi alaninda

onemli katkilar yapmiglardir.
1.2.2. Katihma Kiiltiir Yaklagimi

Katilimer kiiltiir, medya ve iletisim calismalarinda son yillarda 6nemli bir teorik ve
analitik arac olarak geligmistir. Bu yaklasim, geleneksel medya anlayisini tiiketici ve liretici
ayrimini asan bir noktaya tasir ve bireylerin medya igeriklerini aktif olarak iiretmelerini
vurgular. Henry Jenkins, katilime1 kiiltiiriin temellerini atan ve bu kavrami genis kitlelere tanitan
onde gelen akademisyenlerden biridir. Jenkins, medya kiiltiiriiniin ve toplumsal etkilesimlerin
dijital cagda nasil degistigini ve evrildigini anlamak icin katilimer kiiltiir yaklagimini

benimsemistir (Tala ve Lamia, 2022).

Katilimer kiiltiir kavrami, 20. yiizyilin sonlarinda ve 21. yiizyilin baglarinda ortaya
ctkmis ve gelismistir. Ozellikle internetin yaygimlasmasiyla birlikte, bireylerin medya
iceriklerine erisim ve katilimi onemli 6l¢iide artmistir. Jenkins, 1990'larin sonlarinda ve
2000'erin baglarinda, popiiler kiiltiir, medya ve iletisim ilizerine yaptig1 ¢aligmalarda katilimci

kiiltlir kavramini tanimlamis ve tartismistir (Mesbahi, 2022).

Henry Jenkins, katilimci kiltiiri, izleyicilerin geleneksel medya tiiketim
aliskanliklarindan ¢ikip, aktif katilimeilar haline geldikleri bir siire¢ olarak tanimlamaktadir.
Jenkins’e gore, katilimer kiiltiir; fan kiiltiirleri, remix kiiltiirli, cevrimici topluluklar ve dijital
oyunlar gibi c¢esitli alanlarda kendini gostermektedir. Bu kiiltiirel pratiklerde, bireyler medya
iceriklerini yeniden sekillendirir, paylasir ve tartisir; boylelikle medya {iretimi ve tiiketimi
arasindaki geleneksel sinirlar1 zorlamaktadir. Ozellikle internetin yayginlasmasiyla birlikte,
kullanicilarin etkilesim ve katilimi artmis, medya igeriklerinin iiretimi demokratiklesmis ve

cesitlenmistir. Jenkins’in ¢aligsmalari, katilimci kiiltiiriin, izleyiciyi pasif tiiketicilerden ¢ikarip
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aktif iiretici ve katilimcilar haline getirdigi bu doniisiim siirecini derinlemesine incelemektedir.
Bu baglamda, katilimci kiltiir yaklagimi, medya arastirmalarinda 6nemli bir teorik cerceve
saglar ve dijital cagin kiiltiirel dinamiklerini anlamak icin kritik bir ara¢ sunmaktadir
(Abdelaziz, 2011). Katilimer kiiltiir yaklasimi, toplumsal yapilar tizerinde onemli etkiler
yaratmaktadir. Ozellikle geng nesiller arasinda, medya iceriklerine katilimin ve iiretiminin
artmasi, kiltiirel kimliklerin ve toplumsal iliskilerin nasil sekillendigini degistirmektedir.
Jenkins’in ¢aligmalari, bu degisimlerin demokratiklesme, ifade 6zgiirliigii ve kiiltiirel gesitlilik

gibi temel degerlere nasil katki sagladigin1 gostermektedir (Albaytar ve Touria, 2015).

Katilimer kiiltiir yaklasimi, medya ve kiiltiir ¢alismalarinda 6nemli bir paradigma
degisikligi olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Henry Jenkins’in Onciilik ettigi bu yaklagim,
geleneksel medya anlayisini asarak, izleyiciyi pasif tiiketici roliinden ¢ikarip aktif iiretici ve
katilimcir haline getirmektedir (Mekki ve Omsaad, 2020). Katilimci kiiltiir, dijital ¢agin
dinamiklerini anlamak ve medya ile toplum arasindaki etkilesimleri derinlemesine incelemek
icin onemli bir teorik ara¢ sunmaktadir (Abdelaziz, 2011). Katilimct kiiltiir, sadece medya
iceriklerinin tiiketilmesiyle smirli kalmayip, izleyicilerin aktif olarak icerikleri yeniden
sekillendirme ve yorumlama siireglerine dahil olmalarini vurgulamaktadir. Bu yaklasim,
izleyici-iiretici ayrimini bulaniklastirir ve medya etkilesimlerinin demokratiklesmesine katki
saglamaktadir. Ornegin, sosyal medya platformlarinda kullanicilar, kendi medya igeriklerini

iiretir ve genis kitlelere ulastirmaktadirlar (Najm ve 1, 2017).

Katilimer kiiltiir yaklasimi, Henry Jenkins'in yan1 sira birkag 6nemli akademisyen ve
arastirmaci tarafindan da gelistirilmis ve tartisilmistir. Jenkins disinda katilimer kiiltiir {izerine
onemli katkilarda bulunan isimlerden; Mizuko Ito, genclerin dijital medya kullanim1 ve
cevrimi¢i topluluklardaki katilimci1 davranislart tlizerine kapsamli arastirmalar yapmis bir
akademisyendir. Ito'ya gore, katilimci kiiltiir gengler arasinda popiiler olan ve dijital
teknolojilerin yayginlagsmasiyla daha da onem kazanan bir fenomendir. Gengler, ¢evrimigi
ortamlarda medya igeriklerini tiikketmekle kalmaz, ayn1 zamanda bu igerikleri yorumlar, yeniden
sekillendirir, paylasir ve yayginlastirmaktadirlar. Bu siirecte, gengler kendi dijital kimliklerini
olustururken, ayni1 zamanda ¢evrimici topluluklarda aktif roller iistlenirler ve kiiltiirel pratiklere
katilmaktadir (Jenkins ve Ito, 2015). Ito'nun ¢alismalari, genglerin katilimci kiiltiir iginde nasil
ogrenme deneyimleri yasadigimi ve medya teknolojilerinin bu deneyimleri nasil

sekillendirdigini gostermektedir. Ornegin, video oyunlar: gibi dijital ortamlar, genglerin is
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birligi yapma, problem ¢6zme ve yaratict diisiinme becerilerini gelistirmelerine yardimci
olmaktadir. Ayrica, sosyal medya platformlar1 ve bloglar gibi alanlar, genglerin ifade
Ozgiirligiinii artirir ve kendi seslerini duyurmalarint saglamaktadir. Ito'nun katilimer kiiltiir
lizerine yaptig1 ¢aligmalar, medya ve iletisim arastirmalarinda 6nemli bir referans noktasi
olmustur. Mizuko Ito, genglerin medya teknolojilerini nasil benimsedigi konusunda, bu
teknolojilerin genglerin giinlilk yasamlarina nasil entegre oldugunu ve nasil kendi kiiltiirel
pratiklerini gelistirmelerine yardimci oldugunu vurgulamaktadir. Ito'ya gore, gengler dijital
medya araglarini sadece eglence veya iletisim i¢in kullanmakla kalmaz, ayni zamanda bu araglar
iizerinden kendilerini ifade etme, bilgi edinme ve topluluklarla etkilesim kurma gibi yeni
beceriler gelistirmektedir (Ito, 2013). Yeni medya kuramsal yaklasimlari, medya ¢aligmalarinda
Oonemli bir rol oynamaktadir ¢iinkii giinimiizdeki dijital doniisiim silirecini anlamak ve
aciklamak i¢in kritik bir ¢er¢eve sunmaktadir. Bu kuramlar, yeni medyanin nasil islendigini,
nasil kullamildigin1 ve toplumsal, kiiltiirel, politik etkilerini nasil yarattigini anlamak ig¢in

gelistirilmektedir.

Ancak, yeni medya kuramsal yaklasimlarimin yeterliligi siirekli olarak tartisma
konusudur. Teknolojik ve sosyal degisimlerle birlikte, yeni medyanin dinamiklerinin ve
etkilerinin siirekli olarak giincellenmesi ve yeniden degerlendirilmesi gerekebilir. Dolayisiyla,
kuram gelistirme siireci dinamik bir siirecgtir ve her zaman gilincel veri ve gozlemlerle

desteklenmelidir.
1.3 Yeni medya ve Habercilik

Yeni medya ve habercilik, teknolojinin hizla evrilen diinyasinda bilgi akisinin nasil
sekillendigini ve iletisim siireclerinin nasil doniistiigiinii anlamak i¢in 6énemli bir perspektif
sunmaktadir. Geleneksel medyanin yani sira dijital platformlar, sosyal medya ve mobil
teknolojiler gibi yeni medya araclari, habercilik pratiklerini yeniden tanimlamis ve kamuoyu ile

olan etkilesimi derinlestirmistir.

1.3.1 Dijital Gazetecilik
Dijital gazetecilik, son on yi1lda medya endiistrisinde yasanan en énemli doniisiimlerden
biri olarak degerlendirilmektedir. Bu doniisiimler, medya ile toplum arasindaki iligkiyi koklii bir

sekilde degistirerek 6nemli sosyal etkiler yaratmistir (Jones ve Salter, 2011).
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Dijital gazeteciligin, gazeteciler ile izleyici arasindaki iletisimi giiglendirdigi
sOylenebilmektedir (Shirky, 2012). Gazeteciler, bilgileri ve haberleri aninda yayimlayabilir ve
bu sayede izleyici, bilgilere hizla ve dogrudan erisebilir, ¢esitli sosyal medya araglari araciligt
ile bu bilgilere aninda tepki verebilmektedir. Bu durum, gazeteciler ile kitleler arasindaki iligkiyi
degistirerek, kitlelerin medya siirecinin bir pargasi oldugunu hissetmelerine ve medya i¢eriginin
olusturulmasinda ve diizenlenmesinde bir rol iistlenmelerine olanak taninmaktadir (Anderson,

2012).

Dijital gazetecilik toplumsal farkindaligi artirir ve seffafligi ile saglikli yonetimi
desteklemektedir. Gazeteciler, bilgileri kapsamli ve bagimsiz bir sekilde yayimlayabilir,
bilgileri ve kaynaklart dogru ve giivenilir bir sekilde kontrol edebilmektedir. Bu durum,
gazeteciler ile halk arasindaki giiveni artirir ve haber kapsaminin kalitesini iyilestirmektedir

(Franklin, 2017).

Bu nedenle, dijital gazeteciligin medya endiistrisinde dnemli bir doniisiim oldugu ve
toplumsal degisim iizerinde 6nemli etkileri oldugu sdylenebilmektedir. Dijital gazetecilik,
gazeteciler ile halk arasindaki iletisimi artirir, kamu tartigmalarina katilimi artirir, toplumsal
farkindalhigi, seffafligi ve saghkli yonetimi gelistirir, ancak, dijital gazeteciligin karsilastigi
cesitli sosyal zorluklar ile basa ¢ikilmalidir. Bu durum, gazetecilik 6zgiirliigii ile toplumsal
sorumluluk arasindaki dengeyi saglamak, bagimsiz ve siirdiiriilebilir gazeteciligi tesvik etmek

anlamina gelmektedir (Jones, 2011).

Dijital gazetecilik, yeni medya caginda geleneksel gazetecilik pratiklerinin dijital
teknolojiler ile birlesmesiyle ortaya ¢ikan bir alani ifade etmektedir. Bu baglamda, dijital
gazetecilik; haber toplama, liretme, dagitma ve tiikketme stireclerini dijital platformlara tasiyarak
medya peyzajini derinden degistirmistir (Abdelaziz, 2017). Dijital gazetecilik, internetin ve
dijital teknolojilerin yayginlagsmasi ile birlikte hizla gelismis ve cesitlenmistir. Geleneksel
gazetecilikten farkli olarak, dijital gazetecilik daha anlik, interaktif ve katilimci bir dogaya
sahiptir. Bu tlir gazetecilik, sosyal medya, web siteleri, bloglar, podcastler ve diger dijital
platformlar araciligr ile genis kitlelere ulasma ve etkilesim saglama imkani sunmaktadir

(Ibrahim ve Lidya, 2020).

Yeni medya teknolojileri, haber kaynaklarini ¢esitlendirirken, okuyucular ile gazeteciler

arasindaki etkilesimi artirmis ve bilgiye erisimi demokratiklestirmistir. Bu baglamda, dijital
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gazetecilik medya kuruluslarinin ve gazetecilerin habercilik pratigini daha dinamik ve yenilik¢i
hale getirmis, haberlerin hizli bir sekilde yayilmasini saglamistir (Soudani, 2014). Dijital
gazetecilik, teknolojik geligsmelerin etkisi ile geleneksel medya kuruluslarinin isleyigini kokli
bir sekilde degistirmistir. Internetin ve dijital iletisim araglarinin yayginlasmasi, haberlerin anlik
olarak paylasilmasini, ¢oklu medya formatlarinda sunulmasini ve okuyucular ile etkilesim
halinde olunmasini miimkiin kilmistir. Bu durum, haber iiretim siire¢lerinde ve haberlerin

dagitiminda 6nemli yenilikler getirmistir.

Teknolojik olarak, dijital gazetecilik haberlerin toplanmasi ve yayilmasinda daha verimli
araglar sunmaktadir. Haberler artik sadece metin formatinda degil, gorsel, sesli ve interaktif
icerikler ile de sunulabilmektedir. Ozellikle sosyal medyanin giicii ile birlikte, haberler hizla ve
genis kitlelere ulagabilmekte, bu da geleneksel gazetecilikteki zaman ve mekan kisitlamalarini
ortadan kaldirmaktadir. Kiiltiirel olarak, dijital gazetecilik medya tiiketim aliskanliklarin1 ve
beklentilerini degistirmistir. Okuyucular artik haberlere yalnizca pasif bir sekilde degil, aktif
olarak katilim saglayarak, yorum yaparak veya haber igeriklerini paylasarak etkilesimde
bulunabilmektedirler. Bu da medya kuruluslarinin ve gazetecilerin okuyucular ile daha yakin

iliskiler kurmasin1 ve toplumun farkli kesimlerinin seslerini duyurmasini saglamaktadir.

Dijital gazeteciligin geleneksel gazetecilik tizerindeki etkileri, medya alaninda genis
kapsamli degisimlere yol agmistir. Haberlerin hizla ve genis capta yayilmasiyla birlikte,
kamuoyu olusturma siirecleri daha dinamik hale gelmis ve toplumsal olaylar tizerindeki etkisi
artmistir. Ayn1 zamanda, bilgiye erisimdeki demokratiklesme, daha cesitli ve ¢ok sesli haber
kaynaklarinin ortaya c¢ikmasina olanak tanimustir. Dijital gazetecilik teknolojik ve kiiltiirel
olarak medya alanimni doniistiirmiis, geleneksel gazeteciligi yenilik¢i yaklagimlar ile
zenginlestirmis ve haber tiiketim aligkanliklarini koklii bir sekilde degistirmistir. Bu siiregte,
medya kuruluslarinin ve gazetecilerin dijital ¢agin gerekliliklerine uyum saglamasi ve etkili

iletisim stratejileri gelistirmesi 6nem kazanmaktadir.

1.3.2 Sosyal Medya ve Habercilik
Yeni medya teknolojileri, habercilik pratigini kokli bir sekilde dontistiirmiis ve yeniden
tanimlamistir. Geleneksel gazetecilik anlayisi, tek yonlii bilgi akisina dayaliyken, yeni medya

ortami, ¢ift yonli ve etkilesimli bir iletisim silirecini miimkiin kilmistir. Bu doniisiim,
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gazeteciligin hem {iretim siireclerini hem de tiiketici ile olan etkilesimini kapsamli bir sekilde

etkilemistir (Hermida, 2012).

Yeni medyanin dijitallesme ve erisim kolaylig1 6zelligi sayesinde, haberlerin dijital
platformlar iizerinden hizla yayilmasini saglamstir. internetin yayginlasmasi ile birlikte, haber
kaynaklarina erisim kolaylagsmis ve okuyucularin haberleri aninda takip edebilme imkani
artmistir. Bu durum, geleneksel basin yayin organlarinin roliinii yeniden degerlendirmesine yol

acmustir (Paine, 2015).

Yeni medya, haber endiistrisinde Onemli bir rol oynamaktadir ve haberciligin
gelisiminde bir dizi etkisi bulunur, haber endiistrisindeki bu degisikliklerle birlikte, haberciligin
doniisiimiine ve geleneksel haber kaynaklarinin yani sira yeni ve yenilik¢i haber kaynaklarinin
ortaya ¢ikmasina katkida bulunmaktadir. Bu durum, haberin iiretimi, dagitimi ve tiiketimi
iizerinde Oonemli bir etkiye sahiptir ve haberciligin geleceginde yeni firsatlar ve zorluklar

yaratmaktadir (Rodriguez, 2017).

Internetin yiikselisi, gazetecilik ve genel medya alaninda koklii degisikliklere neden
olmustur. Dijital cagin baglamasi ile birlikte, haber ve bilgi yayma geleneksel yontemleri alt {ist

olmus ve daha demokratik bir medya olusmasina zemin hazirlamistir.

Internetin gazetecilik iizerindeki en énemli etkilerinden biri, kiiresel bir kitleye ulasma
kabiliyetidir. Dijital medyanin yiikselisi ile birlikte, haber kuruluslar artik cografi konumdan
bagimsiz olarak diinyanin dort bir yanindaki insanlara ulasabilmektedirler. Bu durum, daha
cesitli ve kapsayict bir medya peyzajina yol agmistir, ¢linkii insanlar artik her tiirlii yasam
alanindan haberlere ve bilgilere erisebilmektedirler. Bununla birlikte, internet ger¢ek zamanl
raporlama imkani saglamistir; bu da gazetecilerin olaylar1 olduklar1 gibi bildirmelerini saglamis

ve basili bir yayinin ¢ikmasini beklemek zorunda kalmamaislardir (Shirky, 2008).

Internetin gazetecilik iizerindeki baska bir etkisi de yurttas gazeteciliginin yiikselisidir.
Sosyal medya platformlarinin yayginlagmasi ile birlikte, akilli telefonu ve internet baglantisi
olan herkes gazeteci olabilir ve olaylar1 yasanirken rapor edebilmektedir. Bu durum, daha
katilimc1 bir medya peyzajina yol agmistir, ¢linkii insanlar artik gergek zamanli olarak haber
dongiisiine katkida bulunabilmektedirler. Ancak, bu durum ayni zamanda bildirilen bilgilerin

dogrulugu ve dogrulanabilirligi konusunda endiseleri de beraberinde getirir, ¢ilinkii vatandas
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gazetecilerin profesyonel gazeteciler ile ayni seviyede egitim ve kaynaklara sahip

olmayabilecegi diisiiniilmektedir (Bruns, 2008).

Internet ayn1 zamanda geleneksel medya kuruluslarinin is modelleri {izerinde derin bir
etkiye sahip olmustur. Dijital medyanin yiikselisi ile birlikte, bircok gazete ve dergi yeni dijital
peyzaja uyum saglamakta zorlanmis, bu da basil satislarda ve reklam gelirlerinde bir diisiise
neden olmustur. Bu durum, bir¢ok medya kurulusunun ayakta kalabilmek i¢in odaklarini
cevrimici reklamciliga ve dijital aboneliklere kaydirmasina yol agmistir. Dahasi, sosyal medya
platformlarinin yiikselisi, tiklama odakl1 gazeteciligin yeni bir ¢agin1 baslatmistir, burada haber
kuruluslart gazetecilik biitlinliigii ve dogrulugu yerine tiklamalar1 ve etkilesimi 6ncelikli hale

getirmektedir (Casali, 2009).

Internet ayn1 zamanda haber ve bilgi tiikketme aliskanliklarimiz iizerinde derin bir etkiye
sahip olmustur. Sosyal medyanin ve kisisellestirilmis haber akiglarinin yiikselisi ile birlikte,
insanlar artik derinlemesine makaleler yerine haberleri tilketmeye baslamislardir. Ayrica, sahte
haberlerin ve yanlis bilgilerin yayginlasmasi, insanlarin ¢evrimigi aldiklar1 bilgilere giderek
daha fazla kuskulu yaklasmalarina neden olarak medyaya giiven krizine yol agmistir (Singer,
2011). Internetin gazetecilik ve medya iizerindeki etkisi derin olmustur hem olumlu hem de
olumsuz etkileri ile internet, daha ¢esitli ve kapsayici bir medya peyzajina yol agmis olmasina
ragmen, bildirilen bilgilerin dogrulugu ve dogrulanabilirligi konusunda endiseleri de
beraberinde getirmistir. Dahasi, sosyal medyanin ve tiklama odakli gazeteciligin yiikselisi, yeni
bir donem olan sansasyonelizm ve yanlis bilgi ¢agina yol agmistir, bu da medyaya olan giiveni

daha da erozyona ugratmistir (Hermida, 2011).

Glinlimiizdeki sosyal medya aglar1 vazgecilmez bir ara¢ haline gelmistir ve cesitli
alanlarda, ozellikle gazetecilik alaninda onemli bir rol oynamaktadir. Sosyal medya aglari
giinlimiizde vazgecilmez bir bilgi ve haber kaynagi haline gelmistir. Gazeteciler, bu platformlar
aracilif ile olaylar1 aninda takip edebilir, bilgi kaynaklar ile iletisim kurabilir, izleyici kitlesi
ile etkilesimde bulunabilir ve igeriklerine yonelik geri bildirim alabilmektedirler. Sosyal medya
platformlari, haber kuruluglarinin haber iiretim siirecinde bir dizi yontem ile faydalanabilecegi

bir kaynak haline gelmistir (Pew Research Center., 2018).
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Jennifer Alejandro sosyal medyanin gazetecilikte nasil kullanildigini1 ve gazetecilerin
islerini yaparken sosyal medyadan nasil faydalandiklarini asagidaki noktalar1 listeyerek

aciklamaktadir (Alejandro, 2022).

Potansiyel haber konularimi kesfetme: Gazeteciler, sosyal medya platformlarindaki
trendleri ve izleyicilerin yayinlara verdigi tepkileri takip ederek, halkin ilgisini ¢eken ve dnemli
buldugu konular1 belirleyebilmektedirler. Bu durum, sosyal medya verilerinin analiz edilmesi
ile gerceklesir ve gazetecilerin bu konulara odaklanarak haberlerini kurgulamalarina ve ilgi

cekici icerikler liretmelerine olanak tanimaktadir.

Bilgi dogrulama: Sosyal medya platformlari, gazetecilere hizli ve genis kapsamli bilgiye
erisim imkani sunmaktadir. Gazeteciler, sosyal medyada paylasilan bilgileri ve haberleri ¢esitli
kaynaklardan kontrol ederek dogrulayabilmektedirler. Bu durum, haberlerin giivenilirligini

artirmak ve yanlig bilgilerin yayilmasini dnlemek i¢in 6nemlidir.

[zleyici ile iletisim: Sosyal medya platformlari, gazetecilerin genis kitleler ile dogrudan
etkilesim kurmasini saglamaktadir. Gazeteciler, sosyal medya aracilif ile izleyicilerinden geri
bildirim alabilir, sorularmi yanitlayabilir ve tartigmalara katilabilmektedir. Bu etkilesim,
gazetecilerin haber konularini1 daha iyi anlamalarina ve kamuoyunun ilgisini ¢ekecek igerikler

iiretmelerine yardimci olmaktadir.

Kaynak ile iligkiler kurmak: Sosyal medya platformlari, gazetecilerin haber kaynaklari
ile dogrudan iletisim kurmasmi ve iliskiler gelistirmesini saglamaktadir. Bu platformlar,
gazetecilerin uzmanlar, taniklar ve diger bilgi kaynaklari ile hizli bir sekilde baglanti
kurmalarina olanak tanir, bu da haberlerin dogrulugunu artirir ve daha derinlemesine analizler

yapilmasina imkan tanimaktadir.

Icerigin tanitimi: Sosyal medya platformlari, gazetecilerin iirettikleri icerigi genis
kitlelere ulastirmalari i¢in etkili bir aractir. Bu platformlar araciligi ile haberler hizli bir sekilde
paylasilabilir, daha fazla okuyucuya ulasabilir ve genis bir etkilesim saglanabilmektedir. Ayrica,
sosyal medya iizerinden yapilan tanmitimlar, gazetecilerin izleyicilerden geri bildirim almasina

ve iceriklerini siirekli olarak iyilestirmesine olanak tanimaktadir.

Son birka¢ on yilda haber tiiketme aliskanliklarimizin radikal bir sekilde degismistir.

Giincel olaylar hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in basili medya veya televizyon ve radyo
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yayinlarina giivenmek yerine, artik podcastler, Twitter, Tik Tok ve oldukga belirli bloglar gibi

platformlara erisimi tercih etmekteyiz.

ABD’de Pew Arastirma Merkezi’nde yapilan bir calismaya gore, ABD merkezli
gazetecilerin cogu haber tiretimi ve dagitimi siirecinde sosyal medya sitelerini kullanmaktadir.
Ancak bir¢ok gazeteci, gorevinde faydali olabilecegi yollar takdir etse de sosyal medyanin
genel olarak gazetecilik lizerinde olumsuz bir etkisi oldugunu diisiinmektedir (Pew Research

Center., 2022).
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IKINCi BOLUM: YAPAY ZEKA VE HABERCILIK

2.1 Yapay Zekanin Tanimi ve Gelisimi

Giinliik yasamda karsilasilan karmasik sorunlar, zaman zaman insan kapasitesini
zorlayabilir. Ancak, teknolojinin sundugu yenilikler bu problemlerin ¢6ziimiinii
miimkiin kilmaktadir. Bu noktada, yapay zeka gelismis algoritmalar ve 6grenme
yetenekleri ile devreye girer. Insan benzeri zeka sergileyen bu sistemler hem basit hem
de karmagik gorevleri yerine getirme kapasitesine sahiptir. Yapay zekanin tanimi ve
gelisimi, teknolojik ilerlemelerin 15181inda, gecmisten giiniimiize bu ¢dzlimlerin nasil

evrildigini gostermektedir (Azibi ve Yahia, 2024).

Yapay zeka, gliniimiizde hizla gelismekte olup ekonomi, tedarik zinciri,
pazarlama, bankacilik, saglik hizmetleri gibi bircok alanda Onemli basarilar elde
etmektedir. Bu teknolojiler, diinyanin dort bir yanindaki cesitli onemli sirketler
tarafindan c¢esitli alanlarda kullanilmaktadir. Microsoft, gelismis gorlintii tanima
teknolojileri ve gercek zamanli ¢eviri robotlar1 tanitmistir (Microsoft Translator Speech
API, 2017). Ayrica, Google, Facebook ve Twitter gibi popiiler medya kuruluslari, kendi
yapay zeka algoritmalarini gelistirip bulut tabanli sosyal ag hizmetlerinde
kullanmaktadir. Apple ve Samsung, akilli telefonlarina yiiz tanima 6zellikleri eklemis,
Facebook ise yapay zeka tabanli "Deep Face" yliz tanima teknolojisini sunmustur

(Taigman, 2014).

Yapay zeka uygulamalari, yapay sistemler, robotik teknolojiler ve uzmanlasmis
cevresel birimler, insanlarin kiiltiirel, sosyo-ekonomik algilar1 ve aligkanliklar ile
bilimsel, siyasi ve istatistiksel yasamlarina dnemli ve koklesen bir etki yapmaktadir. Bu
teknolojiler, insan yasaminin bir¢ok yoOniinii etkileyerek sosyal yapidan ekonomik

sistemlere, bilimsel kesiflerden politik siireclere kadar genis bir etki alanina sahiptir.
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Yapay zekd, insan zekasina gereksinim duyan gorevleri yerine getiren
makinelerin, dil anlama, goriintii tanima, veriden 6grenme ve icerik olusturma gibi
islevleri gerceklestirmesini saglayan bir teknolojidir (Kurzweil, 2005). Yapay
sistemlerin, dogal sistemlerin gergeklestirebildigi biligsel faaliyetleri hem zeka
gerektiren hem de gerektirmeyen islevleri yiiksek performans seviyelerinde nasil
gerceklestirebilecegini inceleyen bir bilim olarak tanimlanabilir. Bu cergevede, yapay
zeka teknolojilerinin insan zekasinin sinirlarini asarak karmasik problemleri ¢ézme ve
veri analizi gibi alanlarda etkinlik saglama potansiyeli arastirilmaktadir. Bu teknolojiler,
bliylik veri kiitlelerini hizla isleyerek bilgi c¢ikarma siireglerini optimize etme
kapasitesine odaklanmaktadir. Ayrica, yapay sistemlerin dogal sistemlerin islevlerini
simiile ederek ve gelistirerek, dil isleme, goriintii tanima ve Ozerk sistemler gibi
alanlarda insan performansini asabilme potansiyeline sahip oldugu vurgulanmaktadir

(Say, 2018).

Yapay zeka, belirli bir amaca yonelik diisiinme sistemlerini ve insan zekasini
taklit eden bir teknolojidir. Programli yapay zeka, insan zihninin diisiinme siireglerini
taklit etmek istiyorsa, Oncelikle insan zihninin nasil isledigini anlamas1 gerekmektedir.
Norvig'in "Artificial Intelligence: A Modern Approach" adli eserinde, insan beynine

girmenin ii¢ yolu su sekilde 6zetlenmistir:

1. Sinir Bilimi: Sinir bilimi, insan beyninin fiziksel yapisini ve igleyisini anlamak
i¢in kullanilir. Bu yol, beyindeki néronlar ve sinir aglarinin isleyisini inceleyerek yapay

zeka sistemlerinin insan zekasini taklit etmesine yonelik i¢goriiler saglar.

2. Bilissel Psikoloji: Bilissel psikoloji, insan zihni ve diisiinme siireglerini
anlamak i¢in kullanilir. Bu yaklasim, zihinsel siire¢leri inceleyerek ve bu bilgileri yapay

zeka sistemlerinin tasarimina uygulayarak insan zihninin isleyisini anlamaya calisir.
3. Biligsel Bilim: Biligsel bilim, sinir bilimi ve biligsel psikoloji gibi farkli

disiplinleri birlestirerek insan zekasini anlamaya yonelik bir yaklagimdir. Bu alan hem

fiziksel hem de zihinsel yonleri anlamak i¢in ¢esitli arastirma ydntemlerini bir araya
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getirir ve bu bilgileri yapay zeka sistemlerinin gelistirilmesinde kullanir (Russell ve

Norvig, 2010).

Bu nedenle, yapay zekanin gelisimi sadece bilim ve miihendislik degil, ayni
zamanda sosyal ve beseri bilimlerin disiplinler aras1 yaklasimini da gerektirir. Kolker’a
gore, yapay zeka, bilgisayar biliminin en genis kapsamli alanit olup, psikoloji,
antropoloji, fizik, biyoloji, matematik ve mantik gibi bir¢ok alanda beklenmeyen ve

yaratici baglantilar kurabilir (Kolker, 2006).

1950’lerden Once, zihinsel kapasite ve kullanimlar {izerine yapilan arastirmalar,
insan zekasinin hesaplama yeteneklerini dogrulamada yetersiz kalmistir. Alan Turing,
1950 yilinda "Computing Machinery and Intelligence" baslikli 6nemli bir ¢alismay1
sunmus ve bu c¢alisgmada "Makinalar diisiinebilir mi?" sorusunu ortaya koymustur
(Reinbold, 2020). Bu soru, bir bilgisayarin veya baska bir makinenin insan zekasina
benzeyen bir sekilde diisiinme yetenegine sahip olup olamayacagini sorgulamistir
(Moor, 2003). Turing, bu soruya cevap olarak {linlii "Turing Testi"ni 6nermistir. Turing
Testi, bir insanin bir bilgisayarla yapilan yazili bir etkilesimde, bilgisayarin cevaplarinin
insanla karistirllamaz derecede insana benzer olup olmadigini belirlemeye dayanir

(Plant, 1994).

1969 yilinda, "Uluslararasi Bilgisayar Bilimi Ortak Konferansi1" Washington’da
diizenlenmis ve "Yapay Zeka" terimi resmi olarak tanitilmistir (Kornienko, 2015). Ray
Kurzweil, yapay zekay1 "bilgisayar programlar1 ve makineler tarafindan gergeklestirilen
insan benzeri zekd" olarak tanimlamis ve yapay zekanin zamanla daha karmagsik hale
geldigini ve insan zekasini gecebilecegini 6ne siirmiistiir (Kurzweil, 2005). Yapay zeka,
makinelerin akilli olmasini saglayan genis kapsamli bir teknolojidir ve insan beyninin
isleyisinden esinlenerek gelistirilmistir. Bu sekilde tasarlanan bilgisayarlar, insanlarin

gereksinimlerini kargilamak i¢in 6nemini korumaya devam edecektir (Arslan, 2020).

Yapay zeka, insan beynini taklit eden bilgisayar sistemlerinin bilgi toplama, analiz etme,
baglantilar1 tanimlama ve kararlar alma siireclerine dayanir (Mahmoud, 2020). Bu teknoloji, ilk

kez John McCarthy tarafindan 1955 yilinda tanimlanmis ve o zamandan beri arastirma alani
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olarak kabul edilmistir (Isik, 2022). Yapay zeka, insan zekasini gerektiren gorevleri yerine
getiren, insan benzeri davraniglar sergileyen programlari ifade eder (Mitchell, 2019). Duan, Liu,
Yi, Li ve Yeh (2019), yapay zekay1 su sekilde tanimlamislardir: "Yapay zeka, insan diislincesini,
O0grenme yetenegini, problem ¢ézme becerisini ve hatta duygusal tepkileri taklit eden ve bazi

durumlarda asan bilgisayar programlar1 ve makinelerin uygulamalaridir" (Duan, Liu, Yu, Li ve

Yeh, 2019).

Yapay zeka algoritmalar1 araciligiyla aliskanliklar1 izleyip analiz ederek icerigi
kisisellestirme imkani1 saglanmaktadir. Bu sayede kullanicilar, ilgi alanlarina uygun
kisisellestirilmis icerikleri kesfedebilirler. Ornegin, Amazon gibi e-ticaret web siteleri,
miisterilerin satin alma ge¢mislerine dayanarak begenebilecekleri iiriinleri dnerir ve bu, online
aligveris deneyimini zenginlestirir. Ayrica, sosyal medya akiglart bireylerin ilgi alanlarina gore
ozellestirilir, boylece kullanicilar ilgi alanlarina uygun igerikleri tiiketebilirler. Egitimde de
yapay zeka destekli uygulamalar, ders icerigi olusturma, 6grencilerin degerlendirilmesi, geri
bildirim ve idari gérevlerin otomasyonu gibi yeni firsatlar sunmaktadir (Bryant, Heitz, Sanghvi

ve Wagle, 2020).

Son yillarda, yapay zeka teknolojileri hizla yiikselen bir trend haline gelmistir. Bu alanda
yapilan bilimsel arastirmalar ve teknolojik ilerlemeler, hizla uygulamaya konulmaktadir. Yapay
zeka, genellikle insan beyninin igleyisinden esinlenir ve bu teknoloji, biyolojik sinir sistemiyle
benzer ¢aligma prensiplerine dayanir. Geoffrey Hinton, yapay zeka ve insan viicudundaki
biyolojik sinir sistemi arasinda iki temel benzerlik oldugunu belirtmistir: 0grenme ve
adaptasyon. Hem yapay zeka hem de biyolojik sinir sistemi 6§renme yetenegine sahiptir; yapay
zeka, Ogrenme algoritmalart kullanarak verilerden Ogrenirken, insan sinir sistemi
deneyimlerden Ogrenir ve davranislarint buna gore ayarlar. Ayrica, her ikisi de cevresel
degisikliklere uyum saglayabilir; yapay zeka veri setlerindeki degisikliklere uyum saglarken,
insan sinir sistemi cevresel degisikliklere fizyolojik ve davranigsal tepkilerle de uyum

saglamaktadir (Hinton, 2005; Inan, 2019).

Geoffrey Hinton, yapay zeka alaninda onde gelen bir figiirdiir ve bu alandaki
caligmalariyla taninmaktadir. Hinton, yapay zekayr "bilgisayarlarin 6grenme yeteneklerini

gelistirmek i¢in kullanilan bir dizi algoritma ve tekniklerin toplami" olarak tanimlamigtir
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(Hinton, 2015). Yapay zeka hem biligsel hem de teknik yonleriyle insan zekasini taklit etmeye

yonelik 6nemli bir teknoloji olarak gelisimini siirdiirmektedir.

2.1.1 Yapay Zekanin Gelisimi

Yapay zeka, ilk olarak 1950'lerde Alan Turing'in Turing Testi'ni tanitmasi ve John
McCarthy'nin "yapay zeka" terimini kullanmasiyla belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmistir. Bu
donemde, bilgisayarlarin insan benzeri zekd ve Ogrenme yeteneklerini gelistirmesi
hedeflenmistir. Ancak, bu erken calismalar sinirli basarilar elde etmis ve "yapay zeka kis1"

olarak adlandirilan bir doneme girilmistir (Aljazeera, 2024).

1980'lerde, uzman sistemlerin ve sembolik yapay zeka yoOntemlerinin popiiler hale
gelmesiyle birlikte yapay zeka alaninda yeni bir donem baslamistir. Bu donemde, uzman
sistemler ve sembolik yapay zekd uygulamalar1 gelistirilmis olmasina ragmen, sinirlamalar ve

pratik uygulama zorluklar1 ortaya ¢ikmuistir.

20001 yillarda, makine 6grenmesi ve derin 6grenme gibi istatistiksel yaklasimlarin
yeniden popiiler hale gelmesiyle yapay zeka alaninda biiyiik bir atilim yasanmistir. Biiytik veri
ve giiclii hesaplama kaynaklarina erisim, yapay zekanin uygulama alanlarin1 genisletmis ve
derin 6grenme modellerinin gelistirilmesine olanak saglamistir. Yapay zekd uygulamalarinin
20001 yillarin basindan itibaren hayatimiza derinlemesine girmesi, teknolojinin ve is
diinyasinin 6nemli bir donilisiimiine isaret etmektedir. Bu siirecte, 6zellikle biiylik internet
sirketleri olan Google, Facebook, Amazon ve Twitter gibi firmalar, yapay zeka alaninda biiyiik

yatirimlar yaparak bu teknolojinin potansiyelini kesfetmeye ¢alismaktadirlar.

2004 yilinda, ABD hiikiimeti tarafindan diizenlenen ilk robot yarigmast DARPA
tarafindan Mojave Colii’'nde gergeklestirilmistir. Bu yarismada, katilan araglardan higbiri
parkuru tamamlayamamis, ancak Carnegie Mellon Universitesi’nin robotik arabasi 12
kilometrelik mesafede biiyiik basar1 elde etmistir. 2004 yilinda higbir ara¢ parkurun %5’inden
fazlasin1 gecememis olsa da 2005 yilinda biiylik bir basar1 yasanmis ve bes arag parkuru
tamamlamis ve bunlardan dordii belirlenen siire i¢inde bitis ¢izgisine ulasmistir. Bu yarisma,

yapay zeka farkindaligini artirmak i¢in 6nemli bir tesvik olmustur (Montemerlo, 2006).

2013 yilinda Carnegie Mellon Universitesi tarafindan gelistirilen NEIL (Never Ending

Image Learner) yapay zeka programi, farkli resimler ve tasarimlar arasindaki baglantilar1 analiz
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etme Ozelligiyle benzersiz bir gelisme olarak 6ne ¢ikmistir (Mitchell, 2018). 2014 yili, yapay
zeka alaninda 6nemli bir doniim noktasi olarak kabul edilmektedir. Bu yilda, lan Goodfellow
tarafindan gelistirilen Generative Adversarial Networks (GAN) yapay zeka arastirmalarinda
¢1gir acan bir bulus olmustur. GAN, robotlara hayal etme ve yaratma yetenegi kazandirmigtir

(Goodfellow, 2018).

2015 yilinda Google, TensorFlow'u tanitarak derin 6grenme platformu olarak kullanima
sunmustur. TensorFlow, kullanicilarin kendi yapay zeka modellerini olugturmalarina olanak
taniyan acik kaynakli bir hesaplama cercevesidir. Bu platform, 6zellestirilebilir arag setleri ve
modiiller sunarak akademisyenlerin derin 6grenme alaninda kesif yapmalarini kolaylastirirken,
programcilarin yapay zeka destekli sistemler gelistirmelerine ve dagitmalarina imkan tanimistir

(Davies, 2015).

2016 yilinda, Google DeepMind'in AlphaGo adli yapay zekasi, Go oyununda diinya
sampiyonu Lee Sedol'e karsi oynadigi bes mactan dordiinii kazanarak biiyiik bir basar1 elde
etmistir. Ayn1 yil, Hanson Robotics tarafindan gelistirilen Sophia adli sosyal robot, insan
hareketlerini taklit edebilme, sorular1 yanitlayabilme ve belirli konular hakkinda basit
tartismalar yapabilme yetenekleriyle dikkat cekmistir. Google, 2016 yilinda sanal asistanlarini
duyurmus ve 2017 yilinda AlphaGo, insan oyuncu Lee Sedol karsisinda elde ettigi zaferin
ardindan Alpha Zero adl1 daha genel ve gli¢lii bir formata giincellenmistir (Silver, 2018).

2018 yilinda, yapay zeka ve makine 6grenimi alanindaki ilerlemeler sayesinde Deepfake
teknolojisi ortaya ¢ikmistir. Bu teknoloji, bilgisayar programlari ve derin 6grenme algoritmalari
kullanilarak iiretilen sahte goriintii ve videolar1 ifade eder. Deepfake'ler, genellikle gercekei
insan yiizleri ve seslerini bagka videolara yerlestirerek olusturulmaktadir. Bu teknoloji, 6nemli
etik ve giivenlik sorunlarma yol agabilen potansiyel bir tehlike olarak kabul edilmektedir

(Kietzmann, 2020).

2019 yilinda, yapay zeka teknolojileri saglik alaninda da kullanilmaya baslanmis, akciger
kanseri gibi onemli saglik sorunlarinin tespitinde etkili olmustur (Biiylikgdze, 2019). Bu
teknolojiler, goriintiileme yontemlerinden elde edilen verileri analiz ederek potansiyel kanser
lezyonlarin1 belirlemekte ve doktorlara dogru teshis koyma konusunda yardimci olmaktadir.
Yapay zeka destekli sistemler, bu alandaki erken teshis ve tedavi siireclerine 6nemli katkilar

saglayarak hastalarin yasam kalitesini artirmay1 hedeflemektedir (Sandoiu, 2019).
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2020-2023 doneminde, OpenAl tarafindan gelistirilen GPT-3 (Generative Pre-trained
Transformer 3) modeli, dogal dil isleme alaninda biiyiik ilgi gormiistiir. GPT-3, metin anlama,
cevap verme, dil iretimi gibi gorevlerde insan benzeri performans gosterdigi i¢in dikkat
cekmistir (Kublik, 2020). Yapay zeka, habercilik alaninda da hizla gelisen bir teknoloji olup,
haber tiretiminden dagitimina kadar bir¢ok siireci doniistiirmektedir. Bu teknolojinin ilerlemesi,

haberlerin daha dogru, erisilebilir ve hizl1 bir sekilde tiikketilmesini saglamaktadir.
2.2 Yapay Zeka Ozellikleri

Alan Turing, tinlii 1950 tarihli “’Computing Machinery and Intelligence’ makalesinde,
makinelerin diisiinebilir olup olmadigina degil, makinelerin davranigsal zeka testini gegip
gecemedigine odaklanmanin daha uygun oldugunu 6nermistir. Turing testi olarak bilinen bu
test, bir programin bir sorgulayici ile metin mesajlar araciligi ile 5 dakika boyunca konusma
yetenegini degerlendirebilmektedir. Eger bilgisayar sorgulayiciyt en azindan zamanin
%30’unda bir insan olduguna ikna ederse, Turing testini gegmis olmaktadir (Oppy ve Dowe,

2003).

Russell ve Norvig, yapay zekanin Turing testini gecebilmesi i¢in asagidaki alti ana yetenege

sahip olmasi gerektigini iddia etmektedirler (Norvig ve Russell, 2010).

Dil Farkindalig: Yapay zeka, yiiksek dil becerilerine sahip olmali ve Ingilizce dili ile dogal bir

sekilde iletisim kurabilmelidir.

Bilgi Sahibi Olma Kapasitesi: Yapay zeka, duydugu ve gordiigii seyleri neden-sonug

iligkilerinde daha sonra kullanmak {izere saklayabilmelidir.

Neden-Sonug iliskisiyle Akil Yiiriitme: Yapay zek, daha énce depoladig1 bilgilerden neden-

sonug iliskisiyle mantikli cevaplar verebilmelidir.

Makine Ogrenimi ile Adaptasyon: Yapay zeka, kaynak kodu olmayan yeni bir durumla
karsilastiginda, bilgilerinden neden-sonug iligkisi olusturarak mantikli bir yanit olusturmali ve

yeni desenlere uyum saglamalidir .

Vizyon: Yapay zeka, nesneleri algilamasina ve tespit etmesine olanak saglayacak bir goriise

sahip olmalidir.
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Hareket Yetenegi: Yapay zeka, nesneleri hareket ettirebilmek ve uyarabilmek icin bir robotik

uzantiya sahip olmalidir (Russell ve Norvig, 2010).

Nabiyev, yapay zekanin temel 6zelliklerine dair 6nemli bir bakis agis1 sunmustur ve agsagidaki

ii¢ yetenegi gelistirmistir:
Yapay zek4, insanlarin diistinme bigimini taklit ederek karmasik problemleri ¢ozebilmelidir.

Yapay zeka, belirli bir durumda bir kisiye yanit vermek i¢in yorumlar olusturma yetenegine

sahip olmalidir.

Makine 6grenimi yoluyla, yapay zeka eski bilgilerini yeni bilgilerle uyum i¢inde kullanarak

uzmanligin gelistirmeli ve bilgisini genisletmelidir.
2.3 Yapay Zeka'nin Alanlar

Yapay Yapay zeka, bilgisayarlarin insan benzeri zekd ve karar verme yetenekleri
sergilemesini saglayan bir bilim dalidir. Yapay zekanin ¢esitli alt alanlar1 bulunmaktadir; bunlar
arasinda makine 0grenimi, derin 6grenme, dogal dil isleme, robotik ve bilgisayarla gérme one
cikmaktadir. Bu alt alanlar, habercilik, egitim ve otomotiv gibi bir¢cok endiistride yenilik¢i
coziimler sunarak insan hayatin1 doniistiirmektedir. Yapay zekanin genis uygulama yelpazesi,

onu modern teknolojinin vazgecilmez bir parcgasi haline getirmistir (Min, 2010).
Asagida yapay zekanin farkli alt alanlar1 detayl bir sekilde sunulmustur.

2.3.1 Yapay Sinir Aglarn

Yapay Sinir Aglari, insan beyninin biyolojik sinir aglarini taklit etmek amaciyla
tasarlanmis yapay zeka modelleridir. Son yillarda, bu teknoloji genis bir ilgi gormiis ve ¢esitli
uygulama alanlarinda bagarili bir sekilde kullanilmistir (Sen, 2004). Yapay sinir aglari, biyolojik
noronlarin ¢alisma seklinden esinlenerek gelistirilmistir. Bu aglar, dnceki deneyimlerden
O0grenme yetenegi sayesinde sekilleri taniyabilir, ayirt edici Ozellikleri belirleyebilir ve

kavramsal bilgiyi isleyebilirler.

Daha detayli olarak, yapay sinir aglarindaki diigiimler, insan viicudundaki ndronlara
benzermektedir. Her bir diigiim, diger diiglimlerle baglantilidir ve bu baglantilara sayisal
agirliklar atanir. Baglantilar ve agirliklar, agin uzun siireli kayitlar1 depolama kapasitesinin

temel yapi taglaridir. Ag, bir néronun ¢ikisinin bagli oldugu bir bagka néronun girisi haline gelen
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verileri dontistirmektedir (Tejani, 2024). Agirliklar, verilerin baglantilar araciligiyla iletilip
iletilmeyecegini belirler. Bu baglantilarin  yerlestirilmesi ve agirliklarin = degerlerinin
ayarlanmas1 siireci "O0grenme" olarak adlandirilmaktadir. Yapay sinir aglar, farkli veri
bicimlerine gore hareket etmeyi veya gizli veri arasindaki iligkileri anlamay1 6grenmek {izere
egitilebilmektedir. Ag1 kurduktan sonra, yapay sinir aglar1 hem denetimli hem de gozetimsiz

olarak indiiktif 6grenme yoluyla egitilebilmektedir (Russell ve Norvig, 1995).

2.3.2 Makine 6grenimi

Makine 6grenimi, bilgisayar sistemlerinin veri kullanarak 6grenme yetenegini gelistiren
ve hizla evrilen bir alandir (El Naqa, 2015). Bu teknoloji, veriye dayali olarak modeller olusturur
ve bu modeller araciligryla yeni verilere uyum saglama kapasitesine sahiptir. Bu siireg, bir dizi
veri lzerinde istatistiksel analiz yaparak desenleri ve iliskileri belirleme, siniflandirma,

regresyon ve kiimeleme gibi gorevleri icermektedir (Mahesh, 2020).

Makine 6grenimi, genis bir uygulama alania sahip olup, dogal dil isleme, goriintii
tanima, ses tanima, tibbi teshisler, finansal tahminler ve otomatik siiriis teknolojileri gibi cesitli
endiistrilerde basariyla uygulanmaktadir (Baldi, 2001). Bu teknoloji, genellikle {i¢ ana
kategoriye ayrilir: denetimli 6grenme, gozetimsiz 6§renme ve pekistirmeli 6grenme. Denetimli
ogrenmede model, etiketli veri kullanarak egitilir; gézetimsiz 6grenmede model, etiketsiz veri
ile desenleri tespit eder; pekistirmeli 6grenmede ise model, ¢evresiyle etkilesimde bulunarak

belirli bir gorevi gerceklestirme becerisini gelistirir (Shinde ve Shah, 2018).

Makine 6grenimi, biiyiik veri ve gelismis hesaplama yeteneklerinin artisiyla 6nemli bir
hiz kazanmistir. Ancak, bu teknolojinin etik, giivenlik ve adalet konularinda bazi endiseleri de
beraberinde getirdigi goriilmektedir. Bu nedenle, makine 6grenimi uygulamalar1 gelistirilirken
bu endiselerin dikkate alinmasi1 6nemlidir. Makine 6grenimi, bilgisayarlarin belirli bir sekilde
tasarlanmadan O0grenme yetenegini inceleyen bir alan olarak tanimlanabilir. Bu teknoloji,
bilgisayarlar1 bilgiyi daha iyi yOnetmeyi O6grenme amaciyla egitme ydntemlerini igerir ve
veriden bilgi ¢ikarmay1 hedefler (Samuel, 1959). Veri bilimcileri, belirli bir sorunu ¢6zmek i¢in
tek bir algoritmanin yeterli olmadigini, kullanilan algoritmanin sorunun tiiriine bagli olarak

secilmesi gerektigini savunmaktadir (Mahesh, 2020).

Asagida, makine 6greniminde sikca kullanilan algoritmalar listelenmistir.
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2.3.2.1 Denetimli 6grenme

Denetimli 6grenme, makine 6grenimi alaninda onemli bir alt dal olarak kabul
edilmektedir. Bu yontemde, makinelere egitim verisi olarak etiketlenmis 6rnekler sunulur; her
bir 6rnek, belirli bir giris verisi ile birlikte bir hedef ¢iktiya sahiptir (Hastie, 2009). Makine, bu
etiketlenmis veri kiimesini kullanarak girig verilerinden hedef ¢iktiy1 6grenmeye ¢alisir ve daha
sonra, yeni giris verileri saglandiginda, bu verilere dayanarak dogru ¢iktiyr tahmin edebilir.
Omegin, bir resim verildiginde, denetimli 6grenme modeli bu resmin igerdigi nesneleri
tanimlayabilmektedir. Bu yontem, siiflandirma ve regresyon gibi bircok gérevde basarili bir

sekilde kullanilmaktadir (Friedman, 2009).

Denetimli 6grenme, dogru veri simiflandirmast veya sonu¢ hesaplamalari igin
etiketlenmis veri kiimelerine ihtiya¢ duyar. Denetimli 6§renme algoritmalari, giris (x) ve ¢ikti
(y) degiskenlerini igeren veri kiimelerinden gorevleri 6grenmek i¢in kullanilir. Bu veri kiimeleri
genellikle egitim ve test veri kiimeleri olarak ikiye ayrilir. Egitim veri kiimesinde tahmin
edilmesi gereken bir ¢ikt1 degiskeni bulunur. Algoritmalar, bu egitim veri kiimesinden desenleri
analiz eder ve ogrendikleri bilgiyi test veri kiimesinde tahmin yapmak icin kullanir. Bu siirec,
bir 6gretmenin O6grenme siirecini denetlemesi gibi diisiiniilebilir; 6gretmen egitim verilerine
dayanarak algoritmanin tahminlerini diizeltir ve 6grenme siireci, algoritmanin yeterli bir

performans seviyesine ulastig1 zaman tamamlanmis sayilir (Nasteski, 2017).

2.3.2.2 Denetimsiz 6grenme

Denetimsiz 0grenme, makine 6grenimi alaninda O6nemli bir alt dal olarak kabul
edilmektedir. Bu ydntemde, makineye etiketlenmemis veri Ornekleri sunulur ve bu veri
ornekleri girig verisiyle birlikte herhangi bir hedef ¢iktiya sahip degildir. Makine, bu veri
kiimesini kullanarak verideki desenleri veya iliskileri tespit etmeye ¢alisir. Denetimsiz 6grenme,
genellikle verideki yapilar1 belirleme, veriyi kiimeleme, boyut indirgeme ve 6znitelik ¢ikarma

gibi gorevlerde kullanilmaktadir.

Denetimsiz 6grenme yontemleri, etiketlenmemis veri kiimesini analiz ederek verideki
gizli yapilar1 ortaya ¢ikarmay1 hedefler. Bu yontem, biiylik miktarlarda veri ile ¢alisir ve insan
miidahalesi olmadan otomatik olarak desenleri tespit eder. Kiimelenme algoritmalari, veri

noktalarin1 benzer Ozelliklere sahip gruplar halinde bir araya getirirken, boyut indirgeme
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algoritmalar1 veri kiimesinin boyutunu azaltarak verinin temsilini basitlestirir. Oznitelik
cikarma algoritmalari ise, verideki onemli 6zellikleri vurgulayarak veri setini daha anlamli hale

getirir.

Denetimsiz 6grenme, genellikle biiylik veri setleri ile ¢alisir ve siniflandirma veya
regresyon gibi net bir ¢iktiya ihtiya¢c duymayan gorevlerde yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu
yontem, verideki gizli yapilar1 veya desenleri kesfetmek igin etkili bir ara¢ olarak One

cikmaktadir (Ghahramani, 2003).
2.3.2.3 Yar1 Denetimli Ogrenme

Yari Yar1 denetimli 6grenme, makine 6grenimi alaninda dnemli bir yontem olarak kabul
edilmektedir. Bu yaklasim, denetimli ve denetimsiz &grenme yoOntemlerinin bir
kombinasyonunu i¢cermektedir. Yar1 denetimli Ogrenme hem etiketlenmis hem de

etiketlenmemis veri 6rneklerini kullanarak bir model olusturmaktadir (Zhu ve Goldberg, 2009).

Bu yontemde, verinin bir kismi etiketlenmisken, diger kismi etiketlenmemistir.
Etiketlenmis veri, makineye belirli bir ¢iktiya sahip oldugu bilgisiyle sunulur, bu nedenle
modelin 6grenme siirecinde bu verilerden yararlanilir. Diger yandan, etiketlenmemis veri
herhangi bir c¢ikt1 bilgisi icermemektedir. Yar1 denetimli Ogrenme algoritmalar1 hem
etiketlenmis hem de etiketlenmemis veri 6rneklerini kullanarak modeli egitir ve bu sekilde

verideki desenleri veya iligkileri daha iyi anlamay1 hedefler.

Yar1 denetimli 6grenme, Ozellikle etiketlenmis veri bulunmayan veya etiketlenmis
verinin sinirli oldugu durumlarda, siniflandirma veya regresyon gibi denetimli 6grenme
gorevlerinde faydali olabilir. Ayrica, biiyiik veri kiimelerinin siniflandirilmasi veya kiimeleme
gibi denetimsiz 6grenme gorevlerinde de etkili bir sekilde kullanilabilir. Bu yontem hem
etiketlenmis hem de etiketlenmemis veri kaynaklarindan yararlanarak daha genel ve

genellestirilebilir modeller olusturmay1 amaglamaktadir (Zhu ve Goldberg, 2009).
2.3.2.4 Takviyeli 6grenme

Takviyeli 6grenme, makine 6grenimi alaninda 6nemli bir yontem olarak kabul edilmekte
olup, ozellikle karar alma ve kontrol problemlerini ¢ozmede kullanilmaktadir. Bu yontemde, bir

ajan cevresiyle etkilesime girer ve bu etkilesimlerden elde ettigi geri bildirimlere dayanarak



41

O0grenme siirecini yuriitiir. Ajan, belirli bir hedefe ulagsmak i¢in ¢evresindeki duruma uygun

eylemler secer ve bu eylemlerin sonuglarina gore davranisini ayarlar.

Takviyeli 6grenme, 6diil ve ceza gibi geri bildirim mekanizmalarini kullanarak 6grenme
siirecini yonlendirmektedir. Ajan, hedefini gerceklestirmek i¢in dogru eylemleri sectiginde
odiillendirilirken, yanlis eylemler gergeklestirdiginde cezalandirilir. Bu geri bildirimler, ajanin
davranisini iyilestirmesine yardime1 olur ve zamanla daha etkili bir strateji gelistirmesine olanak

tanir (Mohammed, Khan ve Bashier, 2016).

Takviyeli 6grenme, oyun teorisi, robotik, otomasyon ve yapay zeka gibi alanlarda genis
bir uygulama yelpazesine sahiptir. Ornegin, bir oyun oynayan yapay zeka, takviyeli grenme
yontemlerini kullanarak oyunda daha iyi performans gosterir ve zamanla daha yetenekli hale
gelir. Takviyeli 6grenme, karmasik ve belirsiz ortamlarda optimal kararlar almak i¢in giiclii bir

arag olarak one ¢ikmaktadir (Wooldridge, 2009).

Bu yontem, haber ve medya sektoriinde de onemli firsatlar sunmaktadir. Takviyeli
ogrenme algoritmalari, kullanic1 tepkilerine gére haber sunumunu optimize edebilir; 6rnegin,
hangi haber basliklari, gorseller veya sunumlarin daha etkili oldugunu 6grenerek kullanici
etkilesimini artirabilir. Ayrica, kullanicilarin okuma aligkanliklarini, ilgi alanlarimi ve
tercihlerini analiz ederek kisiye 6zel haber Onerileri sunabilir. Bu Oneriler, kullanicilarin
ihtiyaglarina daha iyi cevap verir ve bagliligi artirir (Nguyen ve Dang, 2018). Takviyeli
ogrenme, haber akisinin zamanlamasini, sikligini ve igerigini optimize edebilir; drnegin, belirli
bir kullanicinin en aktif oldugu saatlerde daha sik haber sunumu gergeklestirebilir. Algoritmalar,
haber igeriginin dil, ton ve format gibi 6zelliklerini 6grenerek daha etkili haber tiretimi saglar
ve ayrica haberlerin hedef kitleye en uygun kanallardan dagitilmasint miimkiin kilar (Lavrac,
2014; Podpecan, 2014). Bu sekilde, takviyeli 6grenme, haber sektoriindeki zorlu ve dinamik
ortamda daha akilli, kisisellestirilmis ve etkili ¢ozlimler sunarak kullanici deneyimini

tyilestirirken medya kuruluslarinin performansini da artirmaktadir.

2.3.3 Derin 6grenme
Derin 6grenme, yapay sinir aglari ile olusturulan bir makine 6grenimi yontemidir. Bu
yontem, karmasik desen ve iligkileri otomatik olarak ¢ikarmaya olanak saglamaktadir. Bagka

bir deyisle, derin 6grenme, veriler arasindaki gizli baglantilar1 6grenerek, insanlar tarafindan
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dogrudan tanimlanamayan 6zellikleri kesfedebilmektedir. Bu sayede, goriintii tanima, dogal dil

isleme, konusma tanima gibi pek cok alanda etkin sonuglar alinabilmektedir.

Derin Derin 6grenme, yapay sinir aglar1 temel alinarak gelistirilen bir makine 6grenimi
yontemidir ve veriler arasindaki karmasik desen ve iliskileri otomatik olarak ¢ikarmaya olanak
saglar. Bagka bir deyisle, derin 6grenme, verilerdeki gizli baglantilar1 6grenerek, insanlar
tarafindan dogrudan tanimlanamayan 6zellikleri kesfedebilir. Bu sayede, goriintii tanima, dogal

dil isleme ve konusma tanima gibi pek ¢ok alanda etkili sonuglar elde edilebilmektedir.

Derin 6grenme, ¢ok katmanli yapay sinir aglarinin kullanimint igerir ve genellikle biiytik
miktarda veri ile egitilir. Bu yontem, yiiksek diizeyde 6zniteliklerin 6grenilmesine olanak tanir
ve cesitli alanlarda basarili sonuglar verir. Derin 6grenme, veri i¢indeki karmasik yapilari
otomatik olarak tespit edebilir ve bu yapilari modellemek i¢in uygun matematiksel islevler
kullanir. Ozellikle biiyiik veri kiimeleri ile calistiginda son derece etkili olan bu yontem,

karmagik gorevleri basariyla gergeklestirebilmektedir (Sadiku, 2021).

Derin 6grenme terimi, yapay sinir aglarin1 kullanan bir tlir makine 6grenmesini ifade
eder. Bu islem, veri temsilleri i¢in farkli tiirde katmanlardan olusan hesaplamali modelleri
destekler. Derin 6grenme, geri yayilim yontemini kullanarak, bir bilgisayarin her katmanin
temsilini 6nceki katmanin temsiline dayanarak nasil degistirmesi gerektigini belirler ve boylece

biiyiik veri setlerinde belirgin yapilar ortaya ¢ikarir (LeCun, Bengio ve Hinton, 2015).

2.3.4 Ajan Tabanh Sistemler

Bir Ajan tabanli sistemler, karar sorunlarini belirli alt problemlere ayirarak, bu alt
problemleri otonom varliklar olarak bilinen ajanlarin yardimiyla ¢dzmeye calisir. Her ajan,
gorevleri tamamlamak i¢in farkli teknikler, uzmanliklar ve kaynaklar kullanabilir. Bagimsiz bir
varlik olarak, bir ajan belirli faaliyetleri gerceklestirebilir ve hedeflerin bir koleksiyonunu

basarmak icin diger ajanlarla rekabet edebilir ve is birligi yapabilir.

Ajan tabanli sistemler, liretim hatt1 kontrolii, lojistik planlama, toplam talep planlama ve
tahminleme gibi ¢esitli tedarik zinciri zorluklarini1 ¢6zmek i¢in yaygin olarak kullanilmaktadir
(Min, 2010). Ayrica, bu sistemler haber ve medya sektoriinde de genis uygulama alanlarina
sahiptir. Ozellikle dijital habercilikte, ajan tabanli yaklasimlar 6nemli avantajlar saglayabilir.

Ajanlar, ¢esitli haber kaynaklarindan otomatik olarak haber toplama ve filtreleme yapabilir;
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kullanici tercihlerine gore haberleri 6zellestirerek sunabilirler. Kullanicilarin ilgi alanlarina ve
davraniglarina gore kisisellestirilmis haber akislar1 olusturabilirler. Ayrica, haberleri

kullanicilarin ihtiyaglarina gore siralayarak sunabilirler (Hilbert, 2021).

Ajanlar, haberlerdeki duygu, egilim ve olay iligkileri gibi unsurlar1 otomatik olarak
analiz edebilir. Analiz sonuglarina gore yeni haber icerikleri iiretebilir veya mevcut haberleri
zenginlestirebilirler (Waldherr, 2021). Ayrica, ajanlar kullanicilarin haberlere erigimini ve
paylagimini kolaylagtirabilir; kullanicilarin haberlere yonelik tepkilerini ve etkilesimlerini takip

ederek bu bilgileri haber iiretim siirecine geri besleyebilirler (Haim, 2020).

Sonu¢ olarak, ajan tabanli sistemler, haber ve medya sektoriinde daha etkili,
kisisellestirilmis ve akilli hizmetlerin sunulmasini saglayarak kullanici deneyimini

tyilestirirken, haber iiretim ve dagitim siireclerini de optimize.edebilmektedir.

2.3.5 Bulanik mantik

Bulanik Bulanik mantik, kesin olmayan veya belirsiz bilgiyi ele almak amaciyla
kullanilan bir mantik tiiridiir. Bu yontem, bilgi ve karar siireglerinde dogru ya da yanlis gibi
kat1 kategoriler yerine, belirsizlik iceren kavramlar1 degerlendirmek i¢in gelistirilmistir. Bulanik
mantik, her durumun tamamen dogru ya da tamamen yanlis olmadigini kabul eder ve bu
durumlar arasinda bir belirsizlik derecesi tanimlar. Gergek diinyadaki karmasik ve belirsiz
problemleri ele almak igin, ozellikle yapay zekd ve kontrol sistemlerinde yaygin olarak
kullanilmaktadir (Keskenler, 2017). Bu yontem, sistemlerin ve algoritmalarin belirsizlik ve

yaklagik degerlerle basa ¢ikmasini saglayarak, daha esnek ve kapsamli ¢ézlimler sunar.

2.4 Yapay Zeka Temelli Haber Uretimi

Giliniimiizde, Giinlimiizde yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alaninda kullanimi hizla
artmaktadir. Bu baglamda, haber iiretim siireclerini otomatiklestirmek ve verimliligi artirmak
amaciyla yapay zekd tabanli sistemler gelistirilmektedir. Yapay zeka tekniklerinin haber
iretimindeki rolii ve wuygulamalari, c¢esitli disiplinlerden arastirmacilar tarafindan
incelenmektedir. Ozellikle, dogal dil isleme teknikleri, derin dgrenme ve jeneratif modeller,

haber iiretiminde sik¢a kullanilan yapay zeka tekniklerindendir. Bu teknikler, biiyiik veri
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setlerini analiz ederek haber basliklar1 olusturma, haber metinlerini yazma ve 0zetleme gibi

gorevleri otomatiklestirebilmektedir.

Otomatik haber iiretimi sistemleri, ¢esitli yapay zeka algoritmalarmi kullanarak haber
icerigi olusturmak iizere tasarlanmistir. Bu sistemler, genellikle biliyiik veri kiimelerinden
O0grenme saglayarak kullanicilarin ilgi alanlarmma gore haber igerigini 6zellestirmektedir.
Omegin, OpenAl'nin GPT-3 gibi biiyiik dil modelleri, haber makaleleri iiretiminde
kullanilabilmektedir (Narin, 2017). Ancak, yapay zeka temelli haber iiretimi baz1 etik ve pratik
endiseleri de beraberinde getirmektedir. Haber igeriginin gilivenilirligi ve dogrulugu, veri
gizliligi ve icerik manipiilasyonu gibi konular, arastirmacilar ve gazeteciler arasinda tartigilan

baslica meselelerdendir.

2.4.1 Dogal Dil isleme Teknikleri

Bilgisayarlarin insan dilini anlamasi ve islemesi i¢in kullanilan yapay zeka alaninin bir
alt dalidir. Bu teknikler, metin verilerini analiz etmek, anlamak ve tiretmek i¢in kullanilmaktadir
(Sun, 2017). Dogal Dil Isleme iki yaygin teknigi olan metin olusturma ve dzetleme asagida

aciklanmustir.

Metin Olusturma: Dogal Dil Isleme, metin verilerini analiz ederek yeni metinler
olusturabilmektedir. Bu islem genellikle biiyiikk dil modelleri veya jeneratif modeller
kullanilarak yapilmaktadir. Bu modeller, biiyiik bir metin veri kiimesini 6grenir ve ardindan bu
veriye dayanarak yeni metinler iiretilmektedir. Ornegin, GPT-3 gibi biiyiik dil modelleri, belirli

bir metin baslig1 temel alarak uzun metinler olusturabilmektedir (Luo, 2017).

Metin Ozetleme: Dogal Dil isleme, ayrica metinlerin 6zetlenmesi i¢in kullanilmaktadur.
Metin Ozetleme, bir metnin temel fikirlerini kisaltarak veya Ozetleyerek sunmay1
amaglamaktadir. Bu, genellikle onemli bilgilerin vurgulanmasi ve gereksiz ayrintilarin
atlanmas: ile gerceklestirilmektedir. Metin 6zetleme algoritmalari, gesitli teknikler kullanarak
onemli ciimleleri veya boliimleri tanimlar ve bunlar1 bir araya getirerek kisa bir Ozet

olusturmaktadir (Chen, 2017).
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2.4.2 Derin Ogrenme ve Sinir Aglarn

Yapay sinir aglari, yapay zeka alaninda kullanilan bir modelleme teknigidir. Haber iiretimi
icin yapay sinir aglari, bir dizi metin verisi kullanarak haber metinlerini olusturmak icin
kullanilmaktadir. Yapay sinir aglari, biiyiikk miktarda metin verisi ile egitilir ve ardindan bu
verileri analiz ederek yeni haber metinleri tiretmektedirler (LeCun, Bengio ve Hinton, 2015).

Yapay sinir aglar1 ile haber tiretimi genellikle su adimlar1 igermektedir (Sadiku, 2021):

1. Veri Hazirhigt: Yapay sinir ag1 modeli i¢in uygun veri setleri hazirlanmaktadir, bu veri
setleri genellikle haber makalelerinden veya diger metin kaynaklarindan alinmaktadir.

2. Model Egitimi: Yapay sinir ag1 modeli, hazirlanan veri setleri iizerinde egitilmektedir.
Bu siirecte, model metin verilerini analiz eder, dilbilgisi yapisin1 6grenir ve haber
iiretimi i¢in uygun desenleri 6grenmektedir.

3. Haber Uretimi: Egitilen yapay sinir ag1 modeli, yeni haber metinlerini {iretmek igin
kullanilmaktadir. Bu siirecte, model belirli bir baslik veya konu baslhigina dayanarak
haber metinlerini olusturmaktadir. Yapay sinir aglari, genellikle daha 6nce gérmedikleri

verilerden de yeni ve benzersiz haberler tiretebilmektedir.

Yapay sinir aglari ile haber iiretimi, otomatiklestirilmis bir siiregtir ve haber endiistrisinde
cesitli uygulamalara sahiptir. Bu teknik, haber ajanslari, medya sirketleri ve diger haber
kuruluslar tarafindan kullanilarak, haber iiretim siirecini hizlandirabilir ve igerik iiretimini
artirabilmektedir. Ancak, dogru egitim ve modelleme tekniklerinin kullanilmasi énemlidir,
clinkii yanlis anlamalar veya yanlis bilgi yorumlamalar1 haberin dogrulugunu

etkileyebilmektedir (Yegnanarayana, 2009).

Metin smiflandirma ve analizi, dogal dil igsleme alaninda 6nemli bir alt alani temsil
etmektedir. Bu teknikler, metin verilerini anlamak, kategorize etmek ve cesitli gorevler i¢in
analiz etmek i¢in kullanilmaktadir. Metin siniflandirma, bir metnin belirli bir kategoriye veya
etikete atanmasidir, 6rnegin spam veya spam olmayan olarak etiketleme gibi. Metin analizi ise

metin verilerinin igeriginin anlasilmasi ve yorumlanmasi i¢in kullanilmaktadir (Minaee, 2021).

Metin siniflandirma ve analizi, birgok farkli uygulama alaninda kullanilmaktadir. Ornegin,
duygusal analiz, metin kategorizasyonu, dil algilama ve bilgi ¢ikarma gibi alanlarda

kullanilabilir. Bu teknikler, metin verilerini anlamak, sosyal medya analizi ve daha fazlas1 gibi
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birgcok endiistriyel ve akademik uygulamada degerli bilgiler saglayabilmektedir
(Kalchbrenner,2021).

2.4.3 Jeneratif Modeller ve Otomatik Yazilim

GPT-3 (Generative Pre-trained Transformer 3), OpenAl tarafindan gelistirilen biiytik bir
dil modelidir ve dogal dil isleme alaninda 6nemli bir basaridir. GPT-3, milyarlarca parametre
iceren derin bir sinir ag1 modelidir ve genis bir metin veri kiimesiyle egitilmistir. Bu model,
metin liretimi, metin tamamlama, ceviri ve diger dogal dil isleme gorevlerini gergceklestirmek

icin kullanilabilmektedir (Haufglockner, 2023).

GPT-3 ve benzeri modeller, haber iiretimi i¢in de kullanilabilmektedir. Bu modeller,
verilen bir baslik veya konu basglhigina dayanarak otomatik olarak haber makaleleri
olusturabilmektedir. Ornegin, bir haber ajansi1 veya medya sirketi, GPT-3"ii kullanarak hizli ve
cesitli haber metinleri iiretebilmektedir. Model, biiyiik miktarda haber metni verisi ile egitildigi

icin, genellikle dogal ve akict metinler iiretebilmektedir (Pavlik, 2023).

GPT-3’lin haber fliretiminde kullanimi, haber endiistrisindeki bazi avantajlar1 ve
zorluklar1 beraberinde getirmektedir. Avantajlar1 arasinda hizli haber {iiretimi, cesitlilik ve
Olceklenebilirlik bulunur iken, zorluklari arasinda haberlerin dogrulugu ve giivenilirligi, dil
modelinin 6nyargilari ve etik endiseler yer almaktadir (Farouk, 2023). Bu nedenle, GPT-3 gibi
biiyiik dil modellerinin haber {iretiminde kullanimi, dikkatli bir sekilde denetlenmeli ve

diizenlenmelidir.

Ancak, GPT-3 gibi biiyiik dil modelleri, haber iiretimi siirecini otomatiklestirmenin yani
sira, gazetecilere ve yazarlara da yaratici ilham ve destek saglayabilmektedirler. Ornegin, bir
yazara bir konu hakkinda ilham vermek veya bir gazeteciye hizli bir 6zet sunmak ic¢in

kullanilabilinmektedirler (Romeo ve Griglié, 2022).

2.4.4 Otomatik Haber Uretimi Sistemleri ve Kullanilan Yapay Zeka Teknikleri

OpenAl, Google ve Microsoft gibi teknoloji devleri, yapay zeka ve dogal dil isleme
alanlarinda otomatik haber iiretimi lizerine 6nemli ¢calismalar yapmaktadir. Her bir sirket, farkl
yaklagimlar ve teknolojiler kullanarak bu alandaki arastirmalarmi ve iirlin gelistirmelerini

surdiirmektedir.
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1. OpenAl: OpenAl, GPT serisi gibi biiyiilk dil modelleri gelistirerek otomatik haber
iiretimi alani’nda 6nemli bir rol oynamaktadir. GPT-3, haber metinlerini otomatik olarak
olusturmak i¢in kullanilabilir ve bir¢ok haber kurulusu ve medya sirketi tarafindan
deneme amagli kullanilmigtir. OpenAl, dil modelleri alaninda lider bir konumda
bulunmaktadir ve haber endiistrisindeki potansiyel uygulamalar1 aragtirmaya devam
etmektedir (Desai ve Oza, 2021).

2. Google: Google, yapay zekd ve dogal dil isleme alanlarinda onemli yatirimlar
yapmaktadir. Google’in BERT (Bidirectional Encoder Representations from
Transformers) gibi biiyiik dil modelleri, haber iiretimi ve metin analizi gibi ¢esitli
gorevlerde kullanilabilmektedir. Ayrica, Google Haberler gibi {iriinleri, haber
iceriklerini otomatik olarak derleyerek kullanicilara sunmaktadir (Alaparthi ve Mishra,
2020).

3. Microsoft: Microsoft, yapay zekd ve makine Ogrenimi alaninda genis bir portfoy
sunmaktadir. Microsoft’un dil isleme araglart ve Azure Cognitive Services gibi
platformlari, haber iiretimi ve analizi gibi gorevler icin kullanilabilmektedir. Ayrica,
Microsoft’un arama motoru Bing, haber igeriklerini otomatik olarak derleyerek

kullanicilara sunar ve bu alandaki arastirmalarini stirdiirmektedir (Almahasees, 2018).

Bu sirketlerin otomatik haber {iretimi alanindaki ¢alismalari, yapay zeka teknolojilerinin
haber endiistrisindeki 6nemini vurgulamaktadir. Her biri, dil modelleri, metin analizi ve
otomatik igerik iiretimi gibi teknikler ile haber iiretimini ve yayinini otomatiklestirmek i¢in

cesitli coziimler gelistirmektedir.

Yapay zeka tabanli haber iiretimi yazilimlar1 ve algoritmalari, haber metinlerini otomatik
olarak olusturmak ve analiz etmek i¢in kullanilan karmasik sistemlerdir. Yapay zeka tabanli
haber iiretimi yazilimlar, hizli ve cesitli icerikler ile zenginlestirilmis haberler sunarak
kullanicilarin bilgiye hizli ve kolay bir sekilde erisim saglamasina yardimci olmaktadir. Bu,

haber endiistrisinde verimliligi artirir ve okuyuculara daha iyi bir kullanic1 deneyimi sunar.
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Etik ve Mahremiyet Sorunlari

Yapay zeka tabanli haber iiretimi gibi teknolojilerin kullanimiyla ortaya ¢ikan etik ve

mahremiyet sorunlar1 6nemli bir tartisma konusudur. Bu sorunlar, haber {iretimi siirecinde ve

iiretilen haberlerin kullaniminda c¢esitli boyutlarda ortaya ¢ikabilmektedir. Bu konuda bazi

onemli noktalar asagida listelenmektedir:

1.

Veri Mahremiyeti: Yapay zekd tabanli haber iiretimi yazilimlari, genellikle biiytlik
miktarda veriye ihtiyag¢ duymaktadir. Ancak, bu verilerin toplanmasi ve islenmesi,
kullanicilarin mahremiyetini tehlikeye atabilmektedir. Ozellikle kisisel veya hassas
bilgilerin kullanilmasi etik bir sorun olabilmektedir (Porlezza, 2024).

Algoritmik Onyargi: Yapay zekd modellerinin egitiminde kullanilan veri setleri ve
algoritmalar, Onyargi ve ayrimcilik riski tasiyabilmektedir. Bu durum, iiretilen
haberlerin objektifligini ve tarafsizligini etkileyebilmektedir (Al-Zoubi, 2024).

Haber Kalitesi ve Dogrulugu: Yapay zeka tabanli haber iiretimi yazilimlari, bazen hiz ve
miktar tlizerine odaklanarak haber kalitesini ve dogrulugunu tehlikeye atabilmektedir.
Bu durum, yanhs bilgi yayilmasina ve giivenilirlik sorunlarina yol agabilmektedir
(Hamid, 2024).

Insan Denetimi ve Sorumluluk: Yapay zekd tabanli sistemlerin kullaniminda insan
denetimi ve sorumluluk 6nemlidir. Yazilimlarin iirettigi haberlerin insanlar tarafindan
diizenlenmesi ve denetlenmesi, etik standartlarin korunmasina yardimci olabilmektedir
(Dorr ve Hollnbuchner, 2017).

Telif Haklar1 ve Icerik Sahtekarligi: Yapay zeka tabanli haber iiretimi yazilimlari, bazen
telif haklar1 ihlallerine veya igerik sahtekarligina neden olabilmektedir. Bu durum,
kaynak belirsizligi ve dogru atif eksikligi gibi sorunlara yol acabilmektedir (Sultan ve
Amir, 2023).

Etik ve mahremiyet sorunlari, yapay zeka tabanli haber iiretimi teknolojilerinin

gelistirilmesi ve kullanim1 sirasinda dikkate alinmasi gereken 6nemli konulardir. Bu sorunlarin

ele alinmasi, teknolojinin toplum icin olumlu etkilerinden en iyi sekilde yararlanilmasini

saglayabilir ve haber endiistrisinin kalitesini artirabilmektedir.

Yapay zeka ¢aginda haberlerin giivenilirligi ve dogrulugu bir dizi yeni zorluk ve firsat ile

kars1 karsiyadir. Yapay zeka teknolojileri, haber iiretimini, analizini ve dagitimini biiyiik dlctide
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degistirmis ve hizlandirmistir. Ancak bu teknolojiler, haberlerin giivenilirligi ve dogrulugu
konusunda yeni sorunlar ortaya ¢ikarmistir. Bu konudaki bazi 6nemli noktalar asagidadir

(Broussard, 2019):

1. Veri Kaynaklarimin Giivenilirligi: Yapay zeka tabanli haber iiretimi, genellikle biiyiik
miktarda veriye dayanmaktadir. Ancak, bu verilerin gilivenilirligi ve dogrulugu
konusunda siipheler olabilmektedir. Yanlis veya yaniltici veriler, yapay zeka
algoritmalariin haberlerin dogrulugunu etkileyebilmektedir.

2. Haberin Otomatik Uretimi ve Kontrolsiiz Yayilmasi: Yapay zeka tabanli sistemler,
haberleri otomatik olarak iiretebilir ve yayimnlayabilmektedir. Ancak, bu haberlerin
dogrulugu ve giivenilirligi konusunda denetim eksikligi olabilmektedir. Kontrolsiiz bir
sekilde yayilan yanlis veya yaniltict haberler, hizli bir sekilde yayilabilir ve zararli
sonuclara yol acabilmektedir.

3. Deepfake Teknolojileri: Yapay zeka tabanli Deepfake teknolojileri, gercek goriintii ve
sesleri manipiile etmek i¢in kullanilabilmektedir. Bu durum haberlerin giivenilirligini

tehlikeye atabilir ve kamuoyunu yaniltabilmektedir.

Bu zorluklara ragmen, yapay zeka teknolojileri ayni zamanda haberlerin dogrulugunu
artirmak ve giivenilirligini saglamak i¢in de kullanilabilmektedir. Ornegin, yapay zeka tabanl
dogruluk kontrolu araglari, haberlerin gergekligini degerlendirebilir ve yanlis bilgiyi tespit
edebilmektedir. Ayrica, yapay zeka, haber iiretim siirecinde insan editdrlerle birlikte ¢alisarak

daha dengeli ve nesnel igeriklerin olusturulmasina yardimer olabilmektedir.

Son olarak, yapay zeka, haberlerin dogrulugunu degerlendirme ve icerik sahtekarligini tespit
etme konularinda 6nemli bir rol oynar ve haber endiistrisinin giivenilirligini artirir ve yanlis

bilginin yayilmasini 6nlemektedir.
2.5 Yapay Zeka ve Haber Tiirleri

Yapay zeka, habercilik endiistrisinde birgok farkli haber tiiriinii etkileme potansiyeline
sahiptir. Ancak, bazi haber tiirlerinin, yapay zeka teknolojilerinden daha fazla etkilendigini

tespit edilmistir: (Ochari, 2023)

1. Finans ve Piyasa Haberleri: Finansal piyasalardaki dalgalanmalar1 izlemek ve analiz

etmek icin yapay zeka sik¢a kullanilmaktadir. Ozellikle, yapay zeka tabanl sistemler,
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biliyiik miktarda finansal veriyi analiz ederek hisse senedi fiyatlarin1 tahmin etme,
yatirim stratejileri olusturma ve finansal riskleri belirleme gibi gorevleri yerine
getirebilmektedir. Yapay zeka teknolojileri, biiylik veri analizi ve makine grenimi
algoritmalar1 kullanarak ekonomik verileri hizli bir sekilde isleyebilir ve analiz edebilir.
Yapay zeka teknolojileri sayesinde issizlik oranlari, enflasyon verileri, borsa hareketleri
gibi ekonomik gostergelerin derinlemesine incelenmesini kolaylastirmaktadir. Ozellikle
finansal piyasalar iizerindeki etkisi biiyiik olan yapay zeka, ticaret stratejilerini optimize
etmek ve yatirim kararlarini1 desteklemek i¢in kullanilmaktadir. Ayrica, otomatik haber
iiretim sistemleri araciliiyla, ekonomiyle ilgili haberler hizla yayimlanabilir ve bu da
haber dongiisiiniin hizin1 artirabilmektedir.

Spor Haberleri: Spor haberleri, yapay zeka tarafindan ¢esitli sekillerde etkilenmektedir.
Ozellikle veri madenciligi ve analitik algoritmalar1 kullanilarak, spor istatistikleri ve
performans verileri biiyiik Olgiide islenebilir. Bu siire¢, spor haberlerinin daha
derinlemesine analiz edilmesine ve genis kitlelere daha hizli bir sekilde sunulmasina
olanak tamimaktadir. Yapay zeka ayrica, otomatik igerik iiretimi araglariyla, spor
etkinlikleri hakkinda hizli raporlar ve mag¢ ozetleri olusturabilir. Ornegin, mag
istatistikleri ve oyuncu performanslari, yapay zeka tarafindan derlenerek haber
formatina doniistiiriilebilmektedir. Ancak, spor haberlerinin analiz ve yorumlama
gerektiren derin analizleri, hala insan gazetecilerin deneyim ve yeteneklerini
gerektirebilir, 6zellikle taktiksel analizler, oyuncu roportajlar1 ve duygusal 6geler gibi
konularda insan dokunusu 6nemli bir rol oynamaktadir (Badr, 2024).

. Hava Durumu Haberleri: Yapay zeka, meteorolojik verileri analiz ederek hava durumu
tahminlerini yapabilmektedir. Bu durum hava durumu haberlerinin dogrulugunu artirir
ve insanlarin giinlilk yasamlarim1 planlamalarina yardimci olmaktadir. Ayrica, iklim
degisikligi gibi 6nemli konular1 inceleyerek daha kapsamli raporlar olusturabilmektedir
(Nabil, 2024).

Trafik ve Ulasim Haberleri: Yapay zeka, trafik verilerini analiz ederek trafik durumunu
tahmin edebilir ve yolcularin glizergahlarim optimize etmelerine yardimci
olabilmektedir. Bu durum, trafik yogunlugu, kazalar ve yol bakimi gibi konular

hakkinda daha giincel ve dogru bilgilerin sunulmasimni saglamaktadir. Ayrica, ulasim
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haberlerinin otomatik olarak olusturulmasi ve yayinlanmasi, haber ajanslarinin
verimliligini artirabilmektedir.

5. Kiiltiirel haberleri: Kiiltiirel ve toplumsal degisimler iizerine yapilan haberler, yapay
zeka tarafindan cesitli yollarla etkilenmektedir. Yapay zeka, biiyilik veri analizi ve derin
O0grenme algoritmalar1 kullanarak sosyal medya platformlari, haber siteleri ve diger
dijital kaynaklardan elde edilen verileri isleyebilmektedir. Bu teknoloji sayesinde,
kiiltiirel ve toplumsal trendler daha hizli ve kapsamli bir sekilde belirlenebilir. Ornegin,
duygu analizi yazilimlari, toplumun genel goriislerini ve duygusal tepkilerini anlamak
icin kullanilabilmektedir. Ayrica, Oneri sistemleri araciligi ile kullanicilarin ilgi
alanlarina gore 6zellestirilmis haber akislar1 sunulabilir, béylece toplumsal degisimlerin
farkindalig1 artirilabilmektedir.

6. Teknoloji haberleri: Bilimsel kesifler ve teknoloji haberleri, yapay zeka tarafindan ¢esitli
sekillerde etkilenmektedir. Yapay zeka, biiyiikk veri analizi ve makine Ogrenimi
algoritmalart  kullanarak bilimsel literatiirii tarayabilir ve yeni kesifleri
tanimlayabilmektedir. Ornegin, bilimsel makalelerdeki trendleri ve kesifleri analiz
ederek, onemli bilimsel geligsmeleri hizli bir sekilde belirleyebilmektedir. Ayrica, yapay
zeka, teknoloji haberleri i¢in de 6nemli bir kaynak olusturur; yeni {iriin lansmanlari,
yazilim gilincellemeleri ve diger teknolojik yenilikler hakkinda hizli ve dogru bilgi
saglayabilmektedir.

7. Hukuk haberleri: Yapay zeka tarafindan cesitli sekillerde etkilenmektedir. Yapay zeka
teknolojileri, biiyiik veri analizi ve dogal dil isleme algoritmalar1 aracilifiyla hukuki
belgeleri, mahkeme kararlarin1 ve yasal diizenlemeleri analiz edebilmektedir. Bu
teknolojiler, hukuk alaninda meydana gelen gelismeleri daha hizli ve kapsamli bir
sekilde takip etmeyi saglamaktadir. Ozellikle hukuk metinlerinin otomatik olarak
taranmasi ve ana hatlariyla 6zetlenmesi, hukuk haberlerinin hizli bir sekilde yayilmasina
ve erisilebilir olmasma yardimci olabilmektedir. Ayrica, yapay zeka destekli Oneri
sistemleri, hukuki igeriklere daha spesifik ve kisisellestirilmis erisim saglayabilir,

kullanicilarin ilgi alanlaria gore hukuk haberlerine yonlendirme yapabilmektedir.

Bu haber tiirleri, genellikle biiylik miktarda veri ve karmasik analiz gerektirdiginden, yapay
zeka teknolojilerinden en fazla etkilenenler arasinda yer almaktadir. Bu nedenle, yapay zeka,

habercilik endiistrisinde bu alanlarda énemli bir rol oynamaktadir ve haber igeriginin daha
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derinlemesine ve analitik bir sekilde sunulmasini saglayarak okuyuculara daha degerli bilgiler

sunmaktadir.

Yapay zeka temelli haber iiretimi konusu, gazetecilik ve bilgi teknolojisi alanlarinin
kesisiminde Onemli bir arastirma konusudur. Bu alanda yapilan c¢alismalar, haber
endiistrisindeki degisen dinamikleri anlamamiza ve yapay zeka teknolojilerinin habercilik
uygulamalarina entegrasyonunu yonlendirmemize yardimer olabilmektedir. Ayrica, yapay zeka
bu tiir haberlerinin iiretim siirecini hizlandirabilir ve veri odakli igerikleri artirabilmektedir,

ancak insan gazetecilerin 6znel yorumlar1 ve detayli analizleri hala 6nemli goriilmektedir.
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UCUNCU BOLUM: ARASTIRMA METODOLOJISi VE BULGULAR
3.1 Metodoloji:

Bu baslik altinda arastirmanin konusu ve 6nemine, amaci, sinirlarina, siirecine,

yontemine ve bulgularina yer verilmistir.

3.1.1 Arastirmanin Konusu ve Onemi
Bu ¢alisma, yapay zekanin habercilik pratikleri iizerindeki etkisini aragtirmaktir. Yapay
zeka teknolojilerinin gazetecilik siire¢lerinde nasil kullanilabilecegi, veri analizi, metin ve

gorsel isleme, otomatik icerik iiretimi gibi konular1 incelemeyi hedeflemektedir.

Ayni zamanda, yapay zekanin haber akislari, kullanict deneyimi gibi alanlarda nasil
kullanilabilecegi konusu incelenecektir. Tezde yapay zeka ve habercilik alaninda 6rnek
uygulamalara da yer vererek, gelecekteki firsatlar ve zorluklar1 da degerlendirecektir. Sonug
olarak, yapay zekanin gazetecilik uygulamalarinda nasil bir doniisiim yaratacagi ve
gazetecilerin bu teknolojilerle nasil bir iligki kurmasi gerektigini analiz etmeyi

hedeflenmektedir.

Gazetecilik mesleginin gelecegini sekillendirecek olan yapay zeka teknolojilerinin
etkisi, haber igeriginin dogrulugu ve giivenilirligi gibi etik sorunlar da beraberinde

getirmektedir.

Bu nedenle, bu alanda yapilacak calismalar Onem tasimaktadir. Gazetecilik
ogrencilerinin ve sektdrdeki profesyonellerin bu konuyu daha iyi anlamalar1 ve gelecekteki
gelismeleri ongorebilmeleri i¢in yapay zeka ve gazeteciligin gelecegi konusu oldukca
onemlidir. Bu tez ¢alismasi hem akademik diinyaya hem de gazetecilik sektdriine yeni

perspektifler sunacak ve gelecegi sekillendirebilecek strateji ve oneriler sunabilecektir.

3.1.2 Arastirmanin Amaci

Bu ¢alisma, yapay zeka teknolojilerinin habercilik pratiklerine olan etkisini incelemeyi
amaglamaktadir. Ozellikle dijitallesmenin hiz kazandig1 giiniimiizde, yapay zeka tabanl
uygulamalarin gazetecilik alaninda nasil doniistiiriicli bir rol oynadigini anlamak, bu alandaki
gelismeleri degerlendirmek acisindan biiylik 6nem tagimaktadir. Arastirma, yapay zeka
teknolojilerinin haber iiretim siire¢lerini, i¢erik olusturma yontemlerini, haberlerin dogrulugunu

ve giivenilirligini nasil etkiledigini analiz etmeyi hedeflemektedir. Ayrica, bu teknolojilerin etik
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boyutlar1, veri giivenligi ve insan-makine etkilesimi gibi konularda sundugu firsatlar ve
karsilagilan zorluklar da ele alinacaktir. Yapay zeka destekli sistemlerin gazetecilik pratigine
entegrasyonu, medya sektoriinde yenilik¢i yaklasimlarin benimsenmesine ve gelecekteki is
modellerinin sekillenmesine katki saglamaktadir. Bu baglamda, arastirma bulgularinin hem
akademik literatiire hem de pratik uygulamalara yonelik degerli bilgiler sunacagi

ongoriilmektedir.

3.1.3 Arastirmanin Yontemi
Bu calisma kapsaminda derinlemesine goriisme yontemi kullanilmistir. Bu yontemde
ise yar1 yapilandirilmis gériismeyi tercih ettim ¢iinkii katilimcilarin bazi konularla ilgili

kapsamli cevaplar vermesini saglamaya calistim.

Derinlemesine goriisme yontemi, arastirmacinin katilimcilarla birebir yapilan kapsamli
ve detayli goriigmeler olarak tanimlanmaktadir. Bu goriismeler, katilimcilarin  kisisel

deneyimlerini ve goriislerini derinlemesine anlamak i¢in yapilir (Yildirim ve Simsek, 2016).

Derinlemesine  goriisme yontemi kendi igerisinde yar1 yapilandirilmis ve
yapilandirilmamis goriismeler olarak ayrilmaktadir. Yapilandirilmis goriismeler i¢in sorular
daha 6nceden hazirlanmistir. Gériisme kapsami i¢inde katilimcilar: ayni sorular sorulur ve bu
sorulara ilave sorular eklenmez. Yar1 yapilandirilmis sorularda ise goriisme yapmadan Once
onemli olan sorular daha 6nceden hazirlanir. Goriisme sirasinda ise gerekli goriiliirse ek sorular
yoneltilir. Yapilandirilmamis goriismede ise, arastirmaya katilan katilimciya arastirmanin amaci
ile ilgili ya da konuyla ilgili beklenilen katilimciya agiklanarak diislinceleri ve goriislerini

paylasmasi beklenir (Yildirim ve Simsek, 2016).

a) Katihmailar: Tez i¢in goriisme gergeklestirdigim, yapay zeka ile ugrasan
akademisyenler ve yapay zeka kullanan gazetecilerden olusmaktadir.
Bu kapsamda 20 kisiden 6°s1 iletisim fakiiltesindeki akademisyenlerden ve 14 kisi
ise gazetecilerden olugmustur. Bu kapsamda toplamda 20 katilimci ile yapilan yar1
yapilandirilmig goriismeler, 06 ile 25 Haziran 2024 tarihinde gergeklestirilmistir.

Goriisme yapilan katilimcilara ait bilgiler Tablo 3.1°de yer almaktadir.



Tablo 3.1 Goriisme Yapilan Akademisyenlere ve Gazetecilere Ait Bilgiler

AD-SOYADI CALISMA ALANI
Kl1:T.K Uluslararas: ajansta gazeteci
K2:FS Uluslararasi ajansta gazeteci
K3:M.Al Uluslararasi ajansta gazeteci
K4:A.C Uluslararasi ajansta gazeteci
K5:N.O Uluslararas1 ajansta gazeteci
K6: A Al Uluslararas1 ajansta gazeteci
K7:HA Uluslararasi ajansta gazeteci
K8 :M.S Uluslararasi ajansta gazeteci
K9:A.A2 Uluslararas1 ajansta gazeteci
K10: M.A2 Uluslararasi ajansta gazeteci
K11:TA Uluslararasi ajansta haber direktorii
K12 :M.O Uluslararasi ajansta haber direktori
K13: AS Uluslararasi ajansta haber direktorii
K14: AJ Uluslararasi ajansta haber direktorii
K15: M.H Iletisim Bilimlerinde 6gretim iiyesi
K16: C.H Iletisim Bilimlerinde gretim iiyesi
K17: S.H Iletisim Bilimlerinde gretim iiyesi
K18: Y.A Iletisim Bilimlerinde 6gretim iiyesi
K19: M.A3 Iletisim Bilimlerinde gretim iiyesi
K20: HM Iletisim Bilimlerinde gretim iiyesi
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b) Veri Toplama Siireci: Bu tez ¢alismasinda diinya genelinde yapay zeka uzmanlari

ve gazetecilerin, yapay zeka ve habercilik iligkin degerlendirmelerini 6grenmek igin

11 derinlemesine goériigme sorusu hazirlanmistir. Calisma kapsaminda hazirlanan
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derinlemesine goriisme soru formunun goriismecilere uygulanmasi i¢in kaynaga
erisim i¢in telefon iletisim araci tercih edilmistir. Hazirlanan temalar ise, habercilikte
yapay zeka, haber oneri ve kisisellestirme sistemleri, yapay zeka ve gazeteci, yapay
zekd ve gazetecilik egitimi, haber odalarinda yapay zeka kullanimi, habercilikte
yapay zeka ve etik tartismalar1 ve gelecek habercilik ve yapay zeka olmak lizere 7

ana basliktan olusmaktadir.

3.1.4 Arastirmanin Sinirhhiklar
Bu caligmanin siirliliklart arasinda, derinlemesine goriisme yontemi kullanilarak 06
ve 25 Haziran 2024 tarihleri arasinda 20 kisiyle gorlisme yapilmis olmasi ¢alismanin

siirliligint olusturmaktadir.

3.1.5 Arastirmanin Sorulari

a. Yapay Zeka Teknolojilerinin Habercilik Pratikleri Uzerindeki Etkileri Nelerdir?
b. Yapay zeka teknolojileri, haber kaynaklarinin dogrulugunu ve giivenirligini nasil
etkilemektedir?

c. Gelecekte yapay zeka haber etigini nasil etkileyecek?

3.1.6 Bulgular ve Analizler

Hazirlanan derinlemesine goriisme sorular1 yapay zekd teknolojileri habercilik
pratiklerine olan etkisi ve ¢ikardigi yeni gelismeler ve habercilik sektoriinde ortaya ¢ikan yeni
doniigiimler ile ilgili glinlimiizdeki durumu ve gelecekte beklenilen durumlar temalar

cercevesinde hazirlanmis ve toplam 20 katilimer ile goriigiilerek bulgulara ulasiimistir.
3.2 Katihmecilarin Yaklasimlar:

Tiirkiye’de ve diinyada yapay zeka teknolojileri kapsaminda habercilik pratiklerinin bildigi
gelismeler ve doniistimleri konusuna iliskin uzman katilimcilarin yaklagimlarini incelemek
amaci ile, yapay zeka teknolojilerinin habercilik pratikleri lizerindeki etkileri nelerdir? yapay
zeka teknolojileri, haber kaynaklarmmin dogrulugunu ve giivenirligini nasil etkilemektedir?
gelecekte yapay zeka haber etigini nasil etkileyecek? Arastirma sorulardan esenleyerek, yedi

tema altinda sorular olusturulmustur. Bu sorular, derinlemesine goriisme yontemi kullanilarak
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alaninda uzman kisiler ile yapilan goriismeler araciligr ile yanmitlanmistir. Asagida, bu

katilimcilar verdikleri yanitlarin detayli bir analizi sunulmaktadir.

3.2.1 Habercilikte Yapay Zeka
Yapay zeka, ¢agimizda bir¢ok alanda koklii degisikliklere yol agmaktadir. Bu doniisiim,
habercilik alaninda da kendini gii¢lii bir sekilde gostermekte ve yapay zekanin sundugu

imkanlar, habercilik pratigini derinden etkilemektedir.

Yapay zeka, habercilikte veri analizinden igerik iiretimine kadar genis bir uygulama
alan1 bulunmaktadir. Ozellikle biiyiik veri setlerinin hizli ve dogru bir sekilde analiz
edilmesi, gazetecilerin karmasik olaylar1 anlamlandirmalarina ve haberleri daha hizli ve
kapsamli bir sekilde sunmalarina olanak tamimaktadir. Ornegin, dogal dil isleme
teknolojileri sayesinde haber ajanslari, binlerce kaynagi aninda tarayarak onemli bilgileri
One cikarabilmekte ve okuyuculara sunabilmektedir (Lewis, 2019). Bu teknolojiler, sadece
haberlerin hizla yayilmasini saglamakla kalmayip, ayn1 zamanda dogru ve giivenilir bilgiye

erisimi de kolaylastirmaktadir (Carlson, 2020).

Bunun yani sira, yapay zeka destekli robot gazeteciler, rutin haberleri ve spor sonuglari
gibi belirli tiirdeki icerikleri hizla liretebilmektedir. Bu durum, gazetecilerin daha yaratici
ve arastirma gerektiren haberlere odaklanmalarina imkan tanimaktadir (Linden, 2017).
Ancak, yapay zekanin habercilikte kullanimi etik ve dogruluk gibi énemli sorular1 da
beraberinde getirmektedir. Yapay zekanin iirettigi iceriklerin dogru ve tarafsiz olmasi i¢in
stirekli denetim ve kontrol mekanizmalarinin gelistirilmesi gerekmektedir (Diakopoulos,
2019). Aksi takdirde, yanlis bilgilendirme ve tarafli igeriklerin yayilmasi riski ortaya
cikabilir, bu da kamuoyunun yaniltilmasina ve gazeteciligin gilivenilirliginin zedelenmesine

neden olabilmektedir.

Yapay zeka teknolojileri, haber iiretim siireglerinde 6nemli degisiklikler getirmektedir.
Bu baglamda, bazi katilimcilar yapay zekanin haber iiretimini hizlandirma ve dogrulugunu
artirma potansiyelini vurgulamaktadir. Ornegin, (K11), yapay zeka sistemlerinin haber
iiretim stireglerini hizlandirdigin1 ve dogrulugunu artirdigini belirtirken, ayn1 zamanda bu
teknolojilerin etik ve dogruluk ilkeleri g¢ergevesinde dikkatli bir sekilde ele alinmasi

gerektigini ifade etmektedir.
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Bunun yani sira, (K4), yapay zeka sistemlerinin gazetecilere karmasik veri setlerini hizl
bir sekilde analiz etme ve bu verileri anlamli haberlere doniistiirme imkani sundugunu
belirtmektedir. Bu goriis, yapay zekanin veri analizi ve igerik iiretimindeki roliinii daha

ayrintili bir sekilde ele almaktadir.

(K2) ise, yapay zekanin kullanic1 davranislarina gore haberleri kisisellestirebilecegini
ve boylece daha hedefli bir haber sunumu saglayabilecegini vurgulamaktadir. Bu, yapay
zekanin haberlerin kisisellestirilmesi ve hedef kitleye daha uygun hale getirilmesi

iizerindeki etkisini gostermektedir.

Yapay zeka, veri analizi ve igerik iretimi alanlarinda gazetecilik pratigine onemli
katkilarda bulunan bir arag olarak degerlendirilmektedir. Bu teknoloji, haber iiretiminde hiz
ve dogruluk gereksinimlerini karsilamada etkili bir rol oynayabilir, ancak bu kullanimda

dikkat edilmesi gereken noktalarin da bulundugu unutulmamalidir.

Yapay zeka teknolojilerinin habercilik sektoriine girisi, haber iiretim siireclerini
hizlandirmis ve igeriklerin daha hizli ve verimli bir sekilde olusturulmasina olanak
tanimistir. Bu degisim, gazetecilik sektorii ve gazeteciler acisindan haber iiretiminden
dagitimina kadar olan siiregleri derinden etkilemistir. Bu baglamda, otomatik haber iiretimi
kavrami, yapay zeka uygulamalarinin gazetecilikteki etkilerinin somut bir 6rnegi olarak 6ne

cikmaktadir.

Otomatik haber {iretimi, yapay zeka ve veri analizi teknikleri kullanilarak,
yapilandirilmis verilerden haber metinlerinin otomatik olarak {iretilmesi seklinde
tanimlanmaktadir. Bu baglamda, katilimcilarin goriisleri ¢esitli agilardan ele alinmustir.
(K1), bu teknolojinin haber iiretim siireclerinde hiz ve erisim kolayligi sagladigini ifade
etmektedir. (K6) ise, otomatik haber liretiminin haberlerin objektifligini artirabilecegini ileri
stirmektedir; c¢ilinkii algoritmalarin tarafsiz  bir sekilde verileri isleyebildigini

vurgulamaktadir.

Yapay zeka teknolojilerinin gazetecilikteki kullanimina iligkin farkli gortisler
bulunmaktadir. (K7), yapay zeka teknolojilerini haber {iretim siireglerini hizlandirmak ve
dogrulugunu artirmak i¢in kullanilan gelismis sistemler olarak tanimlamaktadir. Ayni

zamanda, bu teknolojilerin etik ve dogruluk ilkeleri ¢ercevesinde dikkatle ele alinmasi
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gerektigini belirtmekte ve yapay zeka destekli sistemlerin gazetecilik pratigine
entegrasyonunu olumlu bir gelisme olarak degerlendirmektedir; ancak dikkat edilmesi

gereken 6nemli noktalarin da bulundugunu ifade etmektedir.

(K9), yapay zekanin haber iiretiminde sagladigi avantajlar1 ve potansiyel riskleri
tartigsarak, bu teknolojilerin gazetecilere veri analizi ve igerik tiretim siireclerini hizlandirma
firsatt sundugunu belirtmektedir. Yapay zekanin gazetecilere daha fazla zaman
kazandirarak, onlarin daha ayrintili ve arastirmaya dayali haberlere odaklanmalarini
sagladigin1 ifade etmektedir. Ancak, insan faktoriiniin dneminin goz ardi edilmemesi

gerektigini de eklemektedir.

Ote yandan, (K15), yapay zeka teknolojilerinin habercilikte kullanimima daha siipheci
bir yaklasim sergilemektedir. Bu katilimei, yapay zekdnin gazetecilerin yerini
alamayacagini1 savunmakta ve bu teknolojilerin sadece bir yardimci arag olarak kullanilmasi
gerektigini belirtmektedir. Etik ve dogruluk gibi temel gazetecilik ilkelerinin insan

gazetecilerin kontroliinde olmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Yapay zekanin haber yazim stirecinde sundugu olanaklar hakkinda (K12), yapay zekanin
veri analizi yaparak gazetecilerin daha derinlemesine ve hizli bir sekilde arastirma
yapmalarina olanak tanidigini ifade etmektedir. Bu goriise gore, yapay zeka teknolojileri,
biiyiik veri yiginlarini kisa siirede analiz edebilme kabiliyeti sayesinde gazetecilerin daha

detayli ve kapsamli haberlere ulagabilmesini saglamaktadir.

Ayrica (K8), yapay zekanin dil konularinda editoryal oOnerilerde bulunarak yazinin
kalitesini artirabilecegini savunmaktadir. Yapay zeka algoritmalarmin dil kullanimi ve
gramer gibi unsurlar1 analiz ederek gazetecilere yazilarini daha etkili ve akici hale getirme
konusunda yardimci1 olabilecegini diisiinmektedir. Bu bakis acisina gore, yapay zeka haber
metinlerinin dilsel dogrulugunu ve okunabilirligini artirarak genel yazi kalitesini

yiikseltebilmektedir.

Algoritmik gazetecilik iizerine yapilan goriismelerde katilimcilar, algoritmalarin belirli
bir hedef kitleye uygun igerikler iiretme konusundaki goriislerini farkli sekillerde dile
getirmigtir. (K4), algoritmalarin haberlerin derinlemesine analiz edilmesine yardimci

oldugunu ve biiyiik veri setlerini analiz ederek okuyucularin ilgisini ¢ekecek konulari
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belirleyebildigini ifade etmektedir. Bu sayede, daha hedefli ve etkili igerik iiretiminin
saglandigimi belirtmektedir. Algoritmik gazeteciligin, haberlerin daha genis bir kitleye
ulagsmasint ve okuyucularin ihtiyaglarina daha iyi cevap vermesini sagladigini

vurgulamaktadir.

Buna karsilik, (K17), algoritmalarin bu sekilde kullanimi1 konusunda endiselerini dile
getirmektedir. Algoritmalarin insan gazeteciliinin yerini alabilecegi ve gazetecilik
meslegini tehdit edebilecegi diisiincesini tasimaktadir. Ozellikle etik ve insani duyarlilik
gerektiren konularda algoritmalarin yetersiz kalabilecegini savunmaktadir. Bu nedenle,
algoritmik gazeteciligin insan gazetecilerin yerini almasi yerine, onlara destekleyici bir arag

olarak kalmasi gerektigini ifade etmektedir.

(K11) ise, algoritmalarin haber iiretiminde kullanilmasiyla ilgili olumlu ve olumsuz
yanlar1 bir arada degerlendirmektedir. Algoritmalarin veri analizi ve haber iiretim siirecinde
bliylik kolayliklar sagladigin1 kabul etmekle birlikte, insan gazetecilerin roliiniin 6nemini
vurgulamaktadir. Algoritmalarin haberlerin dogrulugunu ve tarafsizligimi artirabilecegini
belirtmekle birlikte, yaratic1 ve elestirel diisiinme yeteneklerinin vazgegilmez oldugunu

1fade etmektedir.

(K20), algoritmik gazeteciligin hedef kitleye uygun igerik iiretme konusundaki
potansiyelini O6ne c¢ikarmaktadir. Algoritmalarin kullanici verilerini analiz ederek
okuyucularin ilgi alanlarma yonelik kisisellestirilmis  haberler sunabilecegini
savunmaktadir. Bu sekilde, okuyucularin ilgisini ¢eken ve ihtiyaglarima cevap veren

haberlerin tiretilmesinin miimkiin hale geldigini agiklamaktadir.

Yapay zeka tabanli haber ajanslarinin etkileri tizerine yapilan tartismalarda, katilimcilar
bu teknolojilerin haber toplama, iiretme ve dagitim siireclerini nasil optimize ettigi
konusunda ¢esitli bakis acilart sunmugtur. (K1), yapay zekad tabanli haber ajanslarinin
haberlerin daha genis kitlelere hizli bir sekilde ulagtirllmasinda 6nemli bir rol oynadigini
savunmaktadir. Bu ajanslar sayesinde haberlerin daha kisa siirede daha fazla insana

ulagabildigini ve bilginin hizla yayildigini belirtmektedir.

Buna karsin, (KS5), yapay zekad tabanli haber ajanslarinin haber igeriklerinin

standartlasmasina neden olabilece§i endisesini dile getirmektedir. Bu teknolojilerin
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haberlerin belirli bir format ve tarzda {iretilmesine yol agarak ¢esitliligi azaltabilecegini ve
haber igeriklerinin 6zgiinliigiinii olumsuz etkileyebilecegini ifade etmektedir. (K9) ise,
yapay zeka tabanli haber ajanslarinin veri analizi ve igerik iiretiminde sagladigi avantajlar
vurgulamaktadir. Bu ajanslar biiylik veri setlerini analiz ederek, okuyucularin ilgi alanlarina
yonelik kisisellestirilmis haberler sunabilmektedir. Yapay zeka teknolojilerinin,
okuyucularin ihtiyag¢larina daha iyi cevap verebilmek i¢in haber iceriklerini optimize ettigini

savunmaktadir.

(K12), yapay zeka tabanli haber ajanslarinin gazetecilerin is yiikiinii azaltarak daha
stratejik ve derinlemesine c¢alismalara odaklanmalarina olanak tanidigini ifade etmektedir.
Bu ajanslarin rutin haber iiretim siireclerini otomatiklestirerek gazetecilerin daha karmasik

ve arastirmaya dayali projelere zaman ayirabilmesini sagladigini belirtmektedir.

Ote yandan, yapay zekd tabanli haber ajanslarmin etik ve dogruluk konularinda
potansiyel riskler tasidigi dile getirilmistir. Algoritmalarin tarafsiz ve objektif haberler
iiretme kapasitesine ragmen, insan faktoriiniin ihmal edilmemesi gerektigini savunan (K15),
etik ve insani duyarliliklar gerektiren konularda nihai karar1 insan gazetecilerin vermesi
gerektigini ifade etmektedir. (K19) ise, yapay zeka tabanli haber ajanslarinin ekonomik ve
operasyonel verimlilik sagladigin1 belirtmektedir. Bu ajanslar sayesinde haber iiretim ve
dagitim siireglerinin daha az maliyetle ve daha hizli gergeklestirilebildigini ve medya

kuruluslarinin operasyonel etkinliginin artirildigin1 vurgulamaktadir.

Bu farkli perspektifler, yapay zeka tabanli haber ajanslarinin gazetecilik pratigi
izerindeki ¢ok yonlii etkilerini kapsamli bir sekilde ele almaktadir. Yapay zeka
teknolojilerinin sagladigr hiz, verimlilik ve kisisellestirme avantajlarinin yani sira, etik,
ozglinliik ve cesitlilik gibi konularda dikkat edilmesi gereken potansiyel riskler de goz

Ooninde bulundurulmalidir.

Dijital habercilik iizerine yapilan goriigmelerde, katilimcilar bu medya bi¢iminin
avantajlar1 ve dezavantajlar1 hakkinda cesitli yorumlarda bulunmuslardir. (K13), dijital
haberciligin haberlerin hizli bir sekilde yayilmasini ve genis kitlelere ulasma potansiyelini
artirdigint belirtmistir. K13’e gore, internet iizerinden haber {iiretimi ve yayimi, bilgiye

erisimi hizlandirarak toplumu daha etkin bir sekilde bilgilendirmektedir.
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Ancak, dijital haberciligin bazi olumsuz yonleri de géz ardi edilmemelidir. (K2), bu
medya bi¢ciminin haberlerin dogrulugunu ve giivenilirligini olumsuz etkileyebilecegi
konusunda endiselerini dile getirmistir. (K2), internet ortaminda haberlerin dogrulugunun
ve kaynaginin kontrol edilmesinin zor oldugunu ifade ederek, dijital platformlarin yanlis
bilgi ve spekiilasyonlarin hizla yayilmasina neden olabilecegini vurgulamistir. Bu durumun
kamuoyunu yaniltici bilgilerle kars1 karsiya birakabilecegini belirtmistir. Dolayisiyla, dijital
habercilikte dogruluk ve giivenilirlik standartlarinin saglanmasi 6nemli bir sorun olarak 6ne

cikmaktadir.

Diger taraftan, (K5), dijital haberciligin etkilesimli yapisinin okuyucularla daha giiclii
bir bag kurulmasina olanak tanidigim1 belirtmistir. K5’e gore, dijital platformlar
okuyucularin yorum yapabilmesini ve igerik Ttreticileri ile dogrudan etkilesimde
bulunabilmesini saglamaktadir. Bu durum, haber tiiketimini daha dinamik ve katilimc1 bir
hale getirmekte, okuyucularin haber iceriklerine dair geri bildirimde bulunabilmesini
mimkiin kilmaktadir. (K5), bu geri bildirimlerin haberlerin kalitesini artirabilecegini

savunmaktadir.

Ayrica, (K17), dijital haberciligin ¢oklu ortam igerikleriyle haberleri daha ¢ekici hale
getirdigini ifade etmistir. K17 ye gore, video, grafik ve interaktif unsurlarin kullanimi,
haberlerin gorsel ve isitsel acidan zenginlestirilmesine olanak tanimakta ve okuyucularin
ilgisini ¢ekmektedir. Bu tiir igeriklerin, haberleri daha iyi anlamaya ve igsellestirmeye

yardimci oldugunu belirtmistir.

Ek olarak, (K12), dijital haberciligin ekonomik ve lojistik avantajlarmi vurgulamistir.
K12’ye gore, dijital platformlar {izerinden haber iiretimi ve yayimi, geleneksel medya
araclarina kiyasla daha diisik maliyetle ve daha az zaman harcayarak
gerceklestirilebilmektedir. Bu durum, medya kuruluslarinin operasyonel verimliligini

artirmakta ve daha hizli haber dongiileri olugturmalarina imkan tanimaktadir.

Bu tartigmalar, dijital haberciligin ¢esitli avantajlar sundugunu ancak bazi dezavantajlar
da barindirdigin1 gdéstermektedir. Haberlerin hizli ve genis kitlelere ulagsmasi énemli bir
fayda saglarken, dogruluk ve giivenilirlik konularinda dikkatli olunmasi gerektigi
anlasilmaktadir. Bu baglamda, dijital habercilikte etik ve profesyonel standartlarin

korunmasi biiyiik bir 6nem tagimaktadir.
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3.2.2 Haber Oneri ve Kisisellestirme Sistemleri
Haber oneri ve kigisellestirme sistemleri, katilimcilar arasinda siklikla giindeme gelen
konular arasinda yer almaktadir. Bu sistemler, kullanicilarin ilgi ve tercihlerine gére haber
iceriklerini 6zellestirerek sunan teknolojik araclar olarak tanimlanmistir. Bir katilimciya
(K1) gore, bu sistemler kullanicit deneyimini iyilestirmeyi ve okuyucularin ilgi alanlarina
uygun haberlere daha kolay erismelerini saglamay1 hedeflemektedir. Ozellikle algoritmalar
araciligiyla kullanici verilerini analiz ederek kisisellestirilmis haber akislar1 sunmakta ve

boylece bilgi tiiketimini daha etkili hale getirmektedir.

Ancak, kisisellestirilmis haber akislarinin bazi olumsuz yénleri de bulunmaktadir. (K5),
bu sistemlerin haber cesitliligini azaltabilecegi endisesini dile getirmistir. K5’e gore,
kullanicilarin sadece belirli tiirde haberleri gormesi, farkli bakis acilarini kagirma riskini
beraberinde getirmektedir. Diger bir katilimer (K9) ise, kisisellestirilmis haber akislarinin
kullanict deneyimini gelistirdigini ve haber tiikketimini daha verimli hale getirdigini
vurgulamistir. K9’a gore, bu sistemler kullanicilarin zamanlarini daha etkin kullanmalarina
yardimc1 olabilir, ¢iinkii ilgi alanlarmma goére Onerilen haberleri goérme olasiliklar

artmaktadir.

Buna karsin, (K13), kisisellestirilmis haber akislarmin kullanicilarin belirli haber
kaynaklarina asir1 bagimliligini artirabilecegini ve bu durumun farkli goriislere maruz
kalmadan bilgi alinmasina neden olabilecegini belirtmistir. Bu, haberlerin tek tarafli bir

bakis acisin1 yansitmasina yol agabilir.

Algoritmalar ve haber oneri sistemleri kullanicilarin tarama ve etkilesim aliskanliklarini
analiz ederek kisisellestirilmis haber igerikleri sunmaktadir. (K2), bu sistemlerin
kullanicilarin ilgi alanlarina gore 6neri yaparak haber tiikketimini kolaylastirdigin1 ve zaman
yonetimine yardimei oldugunu ifade etmistir. Ancak, (K7) bu sistemlerin haber ¢esitliligini
azaltabileceginden endise etmektedir. K7’ye gore, kullanicilarin sadece belirli tiirde
haberleri gormesi, haberlerin ¢esitliligi ve farkli perspektiflerden haberdar olma eksikligine
yol agabilmektedir. (K19) ise, algoritmalarin kullanic1 deneyimini gelistirdigini ve
kisisellestirilmis haber dnerilerinin kullanicilarin ilgi alanlaria uygun igeriklere daha kolay

erismelerini sagladigini savunmustur.
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Ek olarak, (K16) ve (K14), algoritmalarin kullanic1 verilerini kullanarak kisisellestirme
saglamasinin, kullanicilarin haber tiiketim deneyimini zenginlestirdigini ve memnuniyeti
artirdigin1 belirtmistir. Ancak, (K13) bu goriise katilmamaktadir; (K13), algoritmalarin
kullanicilarin belirli kaynaklara asir1 bagimhiligini artirabilecegini ve haber cesitliligini
olumsuz etkileyebilecegini ifade etmektedir. (K20) kisisellestirilmis haber akislarinin
kullanicilarin zamanlarin1 daha verimli kullanmalarina yardimci oldugunu ve kullanici
memnuniyetini artirdigini ifade etmistir. Diger yandan, (K18), algoritmalarin kisisellestirme
saglamasinin yani sira, kullanici verilerinin gizliligi konusunda endiseler bulundugunu ve

bu konunun dikkate alinmas1 gerektigini vurgulamistir.

Sonug olarak, haber 6neri ve kisisellestirme sistemlerinin kullanimi, kullanicilarin ilgi
alanlarma gore daha etkili haber tiiketmelerini saglarken, haber ¢esitliligi ve kullanict veri
gizliligi gibi konularin da dikkate alinmas1 gerektigi agiktir. Bu sistemlerin gelecekteki
gelisiminde, bu tiir endiselerin ¢oziilmesi ve kullanicilarin farkli bakis acilarina erisimini

saglamak i¢in daha kapsamli ¢oziimler lizerinde ¢alisilmasi 6nem arz etmektedir.

3.2.3 Yapay Zeka ve Gazeteci
Yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik meslegine entegre edilmesi, hem gazetecilerin
mevcut calisma bigimlerini hem de meslegin gelecegini koklii bir sekilde doniistiirme
potansiyeline sahiptir. Bu doniisiim, gazetecilerin mesleki kaygilari, is yiikleri, etik
sorumluluklar1 ve gelecege dair beklentilerini derinlemesine etkileyebilmektedir. Asagida,

bu konular etrafinda katilimcilarin goériislerine dayanan bir tartigmaya yer verilecektir.

Yapay zeka teknolojileri, gazetecilerin is yiikiinii hafifletme potansiyeline sahip giiglii
araglar sunmaktadir. Ozellikle veri analizi, haber toplama ve igerik olusturma gibi rutin
gorevler, yapay zeka destekli sistemler tarafindan daha hizli ve verimli bir sekilde
gerceklestirilebilmektedir. Dogal dil isleme (NLP) algoritmalari, biiyiik veri setlerini analiz
ederek onemli bilgileri 6zetleme ve haber metinlerini otomatik olarak olusturma yetenegine
sahiptir (Marconi, 2018). Bu durum, gazetecilerin daha yaratici ve arastirma odakli projelere
yonelmesine olanak tanirken, ayni zamanda is yiiklerini de 6nemli 6lgiide azaltmaktadir
(West, 2020). Ornegin, haber ajanslari, yapay zeka tabanli araglar kullanarak karmasik veri
setlerini analiz edebilir ve 6nemli bilgileri hizli bir sekilde belirleyebilirler, bu da haber

iretim siirecini daha verimli hale getirmektedir (Carlson, 2017).
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Ancak, yapay zekanin gazetecilikteki rolii sadece is yiikiinii hafifletmekle smirl
degildir. Ayn1 zamanda bu teknolojinin getirdigi etik sorunlar da bulunmaktadir. Otomatik
icerik Uiretimi ve algoritma tabanli haber Onerileri, gazetecilerin dogruluk, tarafsizlik ve
seffaflik gibi mesleki standartlara uyma sorumluluklarini daha karmasik hale getirmektedir
(Diakopoulos, 2019). Yapay zeka tarafindan Tretilen haberlerin dogrulugunu ve

tarafsizligini saglamak icin etkili denetim mekanizmalarinin olusturulmasi gerekmektedir.

Yapay zekanin gazetecilikteki rolii, meslegin gelecegi agisindan biiylik bir potansiyel
sunmaktadir. Yapay zeka, gazetecilerin yeni bilgi ve igerik {iretme bigimlerini
doniistiiriirken, ayn1 zamanda gazetecilik pratiginin gelecekte nasil sekillenecegine dair
onemli ipuglart da vermektedir (Goggin, 2021). Gazeteciler, bu teknolojileri etkili bir
sekilde kullanabilmek i¢in hem teknik bilgiye hem de bu araglarin getirdigi etik sorunlara
dair bilgi birikimine sahip olmalidir. Béylece, yapay zekanin sundugu firsatlar en iyi sekilde
degerlendirilebilir ve olas1 olumsuz etkiler en aza indirilebilir (West, 2020). Ornegin, yapay
zekanin haber yazimi, veri analizi ve igerik kisisellestirmede sagladigi yenilikler,

gazeteciligin gelecekte nasil evrilecegine dair vizyonlar sunmaktadir (Marconi, 2018).

Yapay zekanin gazetecilik meslegi tlizerindeki etkileri, bu teknolojinin gazetecilerin is
yiikii, etik sorumluluklar ve mesleki gelecekleri lizerinde yaratabilecegi degisimleri
giindeme getirmektedir. Bu baglamda, yapay zeka’nin gazetecilere sundugu yeni firsatlar ve
kars1 karsiya kaldiklar1 zorluklar hem teknolojik yenilikler hem de etik sorunlar acgisindan

derinlemesine incelenecektir.

Standartlasmis haber igeriklerinin mansetlerde ve televizyonlarda siirekli olarak tekrar
edilmesi, geleneksel gazeteciligin bir elestirisi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda, bir
katilimei, giiniimiiz gazeteciliginde sikca karsilasilan bu sorunun yapay zeka teknolojileri
araciligiyla ¢oziilebilecegini ifade etmistir. Yapay zekanin, tekrarlayan haber iceriklerinin
otomatiklestirilmesinde etkin bir rol oynayarak gazetecilerin daha yaratici ve yenilik¢i
konulara yonelmesini saglayabilecegi belirtilmistir. Bu goriis, yapay zekanin rutin is yiikiinii

azaltarak gazetecilere yeni firsatlar sunabilecegini vurgulamaktadir.

Standartlasmis haber igeriklerinin kapsaminda sorulan sorularda bazi katilimcilar

tarafindan sOyle yanitlanmustir:
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Katilimc1 9 (K9): “Giiniimiizde haber igerikleri genellikle ayni sablonlar {izerinden
iiretiliyor. Mansetlerde ve TV ekranlarinda karsimiza ¢ikan haberler, cogu zaman birbirinin
aynist. Bu durum, medyanin cesitliligini azaltiyor ve izleyicilere benzer igeriklerin

sunulmasina neden oluyor™.

Standart haber igeriklerinin tekrarinin gazetecilik meslegini nasil etkiledigine dair bir

baska katilimci ise su sekilde ifade etmistir:

Katilimer 5 (KS5): “Standart haber igerikleri, gazeteciligin yaratici yonlerini kisitliyor. Her
giin ayni baghklar ve benzer konular etrafinda donen haberler, gazetecilerin daha

derinlemesine arastirmalar yapmalarinin 6niine geciyor”’.

Katilimer 10 (K10): “Medya, standart igeriklerle doldugunda, izleyici kitlesi de benzer
igeriklerle siirli kaliyor. Bu, haberlerin kalitesini ve g¢esitliligini azaltiyor. Yani medya, tek

tip haberlerle izleyicilerin beklentilerini karsilamaya c¢alisiyor.”
Standartlasmanin yarattig1 etkileri elestiren bir diger katilimei ise sunlar1 ifade etmistir:

Katilimer 11 (K11): “Standart haber igerikleri, genellikle hizli ve ucuz iiretim yontemlerinin
bir sonucudur. Bu da haberlerin derinlemesine ele alinmas1 gerektigi durumlarda yetersiz

kaliyor ve kaliteli gazeteciligi zorlastiriyor.”

Katilimcr 19 (K19): standartlasmanin insan gazetecilere etkisi hakkinda sdyle bir goriis

belirtmistir:

“Glinlimiiz gazetecilerinin haber tiretiminde karsilagtiklar1 sikintilardan biri, ayni igeriklerin
stirekli tekrar edilmesidir. Yapay zekanin bu alana girmesiyle birlikte, gazeteciler daha

yaratici ve yenilik¢i igerikler iiretme firsatina sahip olabilirler.”

Yapay zekanin geleneksel gazetecilie olan etkileri karmagiktir ve iki yonlii bir
degerlendirme gerektirmektedir. Bir katilimci, yapay zekanin geleneksel gazeteciligi
olumsuz etkileyebilecegini belirtirken, bagka bir katilimer ise teknolojinin gazeteciligin
giincel gereksinimlerini karsilamada olumlu katkilar saglayacagini savunmaktadir. Bu
celigkili ~ goriisler, yapay zekanin mevcut gazetecilik uygulamalarmi  hem

dontistiirebilecegini hem de yeni zorluklar yaratabilecegini ortaya koymaktadir. Yapay
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zekanin otomasyon ve veri isleme gibi yeteneklerinin gazeteciligin standart uygulamalarini
degistirme potansiyeli {lizerinde durulmaktadir. Geleneksel gazetecilerin mevcut is
modelleriyle teknolojiye nasil uyum sagladiklari konusundaki bu farkli bakis acilari, yapay

zekanin gazetecilik sektoriindeki roliinii anlamak i¢in genis bir perspektif sunmaktadir.

Yapay zekanin rutin haberlerin iiretiminde sagladig1 basari, yaratici ve derinlemesine
analiz gerektiren haberlerde yetersiz kalabilecegi endisesini beraberinde getirmektedir. Bir
katilimci, arastirma haberlerinin olusturulmasinda insan gazetecilerin saha ¢alismasi
yaparak bilgi toplama ve analiz etme becerilerinin 6nemine dikkat ¢ekmistir. Bu gortis,
yapay zekanin sahada gozlem yapma ve karmasik haber kaynaklariyla etkilesim kurma
yeteneginin sinirli oldugunu ve derinlemesine analiz gerektiren haberler icin insan
gazetecilere ihtiya¢ duyulmaya devam edecegini vurgulamaktadir. Yapay zekanin mevcut
bilgi tabanlarin1 kullanarak basit igerik iiretiminde etkili oldugu ancak derinlemesine
arastirma ve sahada gozlem gibi karmasik gorevlerde insan gazetecilerin irade gerektiren

yeteneklerinin 6nemini artirdig1 belirtilmektedir.

Yapay zekanin sinirlamalari, aragtirma haberleri gibi 6zel haberlerin {iretiminde insan
gazetecilerin roliinlin 6nemini vurgulamaktadir. Bir katilimci, bu tiir haberlerin {iretiminde
yapay zekanin yetersiz kalacagini, ¢iinkii bu tiir haberlerin sahada yerinde gozlem yapmayz,
dogru haber kaynaklara ulagmay1 ve etkili soru sormay1 gerektirdigini ifade etmistir. Bu
gorls, yapay zekanin karmasik haber gorevlerini yerine getirmekteki sinirlamalarini ortaya
koyarak, insan gazetecilerin bu alandaki kritik rollerini desteklemektedir. Arastirma
haberleri, sahada siirekli varlik gostermeyi ve g¢esitli bilgi kaynaklarma ulasmayi
gerektirdiginden, bu tlir igeriklerin yapay zekanin tarafindan {iretilemeyecegi

vurgulanmaktadir.

Yapay zekanin gelismesiyle birlikte, insan gazetecilere olan ihtiyacin artacagi diistincesi
de mevcuttur. Bir katilimci, yapay zekanin rutin haber iiretimini otomatiklestirmesiyle
birlikte, insan gazetecilerin yorumlama ve anlamlandirma goérevlerinde daha 6nemli bir rol
oynayacaklarint belirtmistir. Bu diisiince, yapay zekanin is yiikiinii hafifletirken, insan
gazetecilerin analitik diisiinme ve derinlemesine yorumlama yeteneklerinin daha da degerli
hale gelecegini savunmaktadir. Yapay zekanin iiretim siireglerini otomatiklestirmesi, insan

gazetecilerin daha stratejik ve analitik gorevler iistlenmesi i¢in bir firsat sunmaktadir.
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Yapay zekanin veri isleme ve otomasyon konusundaki yetenekleri olumlu bir gelisme
olarak goriiliirken, olas1 hatalarin ve yanlis veri girislerinin biiylik sorunlara yol
acabilecegine dair endiseler dile getirilmistir. Bu goriis, yapay zekanin veri isleme
yeteneklerinin yani sira, algoritmali hatalar ve veri dogrulugu sorunlarinin potansiyel
risklerini de gozler oniine sererek dengeli bir degerlendirme sunmaktadir. Yapay zekanin
algoritma tabanli ¢6ziimleri, biiylik veri setleri ile basa ¢ikmakta etkili olabilirken, veri

kalitesinin ve algoritmalardan kaynaklanan hatalarin yonetilmesi gerektigi belirtilmektedir.

Yapay zekanin gazetecilik mesleginde sundugu firsatlar ve karsilasilan zorluklar, ¢esitli
katilimcilarin goriisleriyle genis bir perspektiften ele alinmistir. Standartlagmis igeriklerin
tekrari, geleneksel gazetecilik iizerindeki etkiler, yaratici icerik iiretimindeki rol, arastirma
haberlerinde insan gazetecilerin yeri ve yapay zekanin avantajlar ile riskleri gibi konular,
Yapay zekanin gazetecilik pratiginde nasil bir rol oynayabilecegini anlamak i¢in kapsamli
bir tartisma sunmaktadir. Bu tartigmalar, yapay zekanin gazeteciligin geleceginde nasil bir
yer edinecegi ve bu silirecte insan gazetecilerin nasil bir rol {istlenecegine dair onemli

ipuglar1 vermektedir.

Yapay zeka teknolojileri, gazetecilerin is ylikiinii hafifletme ve rutini otomatiklestirme
potansiyeline sahip gliclii araclar sunmaktadir. Katilimeilardan bazilari, veri analizi, haber
toplama ve igerik olusturma gibi rutin gorevlerin yapay zeka destekli sistemler tarafindan
daha hizl1 ve verimli bir sekilde gerceklestirilebildigini belirtmistir. Bu durum, gazetecilerin
yaratici ve arastirma odakli projelere yonelmesine olanak tanimaktadir. Ornegin, (K9) ve
(K12), yapay zekanin biiyiik veri setlerini analiz etme ve haber metinlerini otomatik olarak
olusturma yetenegini vurgulamislardir. Bu teknolojilerin, gazetecilerin is yiikiinii azaltarak

daha yaratic1 ve derinlemesine haberlere odaklanmalarini sagladigi ifade edilmistir.

Ancak, yapay zekanin gazetecilikteki rolii, sadece is yikiinii hafifletmekle smirli
degildir; ayn1 zamanda bu teknolojinin getirdigi etik sorunlar da bulunmaktadir. Otomatik
icerik Uiretimi ve algoritma tabanli haber Onerileri, gazetecilerin dogruluk, tarafsizlik ve
seffaflik gibi mesleki standartlara uyma sorumluluklarin1 daha karmasik hale getirmektedir.
(K7), yapay zeka destekli sistemlerin etik ve dogruluk ilkeleri ¢ergevesinde dikkatle ele

alinmas1 gerektigini vurgulamistir. Yapay zeka tarafindan iiretilen haberlerin dogrulugunu
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ve tarafsizligini saglamak i¢in etkili denetim mekanizmalarinin olusturulmasi gerektigi

belirtilmistir.

Yapay zekanin gazetecilik mesleginin gelecegi iizerindeki etkileri genis bir perspektif
sunmaktadir. Katilimeilar, yapay zekanin gazetecilerin yeni bilgi ve igerik {iretme
bicimlerini doniistiiriirken, aynm1 zamanda gazetecilik pratiginin gelecekte nasil
sekillenecegine dair onemli ipuglar1 verdigini ifade etmislerdir. (K15), yapay zekanin
gazeteciligin gelecekteki gereksinimlerini karsilamada olumlu katkilar saglayabilecegini
belirtirken, yapay zekanin sadece bir yardimci arag olarak kalmasi gerektigini savunmustur.
Diger yandan, (K8) ve (K11), yapay zekanin dil ve gramer konularinda editoryal 6nerilerde

bulunarak yazinin kalitesini artirabilecegini ifade etmislerdir.

Standartlasmis haber igerikleri, medya {izerinde Onemli bir etkiye sahiptir.
Katilimcilardan bazilari, standartlasmanin medya igeriklerinin ¢esitliligini azalttigin1 ve
benzer igeriklerin siirekli tekrar edildigini belirtmistir. (K5), standart haber iceriklerinin
gazeteciligin yaratici yonlerini kisitladigini ifade ederken, (K10) ve (K19), yapay zekanin
bu durumu 1yilestirebilecegini ve gazetecilere daha yaratici ve yenilik¢i igerikler {liretme

firsat1 sunabilecegini vurgulamislardir.

Yapay zekanin geleneksel gazetecilige olan etkileri kapsaminda (K19), yapay zekanin
rutin haber iUretimini otomatiklestirmesiyle birlikte, insan gazetecilerin yorumlama ve
anlamlandirma gorevlerinde daha 6nemli bir rol oynayacaklarini belirtmistir. Yapay zekanin
veri tabanlarini kullanarak basit igerik iiretiminde etkili oldugu, ancak karmasik gorevlerde
insan gazetecilerin irade gerektiren yeteneklerinin dnemini artirdigi ifade edilmistir. Ayrica,
(K12) ve (K15), yapay zekanin sahada gozlem yapma ve karmasik haber kaynaklariyla
etkilesim kurma yeteneginin sinirli oldugunu ve bu nedenle derinlemesine analiz gerektiren

haberlerde insan gazetecilerin roliiniin kritik oldugunu vurgulamislardir.

Sonug olarak, yapay zekanin gazeteciligin geleceginde nasil bir rol oynayacagi ve bu
stirecte insan gazetecilerin nasil bir rol iistlenecegine dair 6nemli ipuglari sunulmaktadir.
Yapay zekanin gazetecilik pratiginde yaratacagi degisimler hem teknolojik yenilikler hem

de etik sorunlar agisindan kapsamli bir degerlendirme gerektirmektedir.
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3.2.4 Gelecek Habercilik ve Yapay Zeka

Habercilik pratigi, tarihsel siiregte ¢esitli teknolojik gelismelerden etkilenmis ve bu
gelismelerle birlikte evrim gecirmistir. Matbaanin icadindan giiniimiiz internet
teknolojilerine kadar her yenilik, haberciligin isleyisini koklii bir bigimde degistirmistir.
Giliniimiizde yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alanina entegrasyonu ise 6nemli bir
dontlistim stirecine isaret etmektedir. Yapay zeka, haber {iretiminden dagitimina kadar
genis bir yelpazede yenilikler sunmakta ve gazetecilik pratiginin gelecegini yeniden
sekillendirmektedir.

Gelecekte yapay zekanin habercilikteki rolii, teknolojik yeniliklerin yani sira ¢esitli
etik ve sosyal sorumluluk meselelerini de giindeme getirmektedir. Yapay zeka, haber
{iretim siirecini hizlandirma ve verimliligi artirma potansiyeline sahiptir. Ornegin, yapay
zeka algoritmalar1 biiyiik veri setlerini analiz ederek haberlerin daha hizli bir sekilde
olusturulmasina olanak tanimaktadir. Ancak, bu teknolojilerin kullaniminda bazi temel
etik konular da 6ne ¢ikmaktadir. Gazetecilik etigi, bilgiye erisimde esitlik ve algoritmik
seffaflik gibi konular, bu tartismanin merkezinde yer almaktadir.

Katilimcilarin  goriisleri bu konudaki farkli perspektifleri yansitmaktadir. Bazi
katilimcilar, yapay zekanin gazetecilikteki potansiyelinden heyecan duymaktadir. (K1),
yapay zekanin veri analizi ve haber tiretimini hizlandirabilecegini ifade ederken, bu
teknolojilerin tamamen insan faktoriinlin yerini almasin1 dogru bulmamaktadir. Bu
gorlis, yapay zekanin gazetecilere destek saglamasi gerektigini, ancak insan
dokunusunun ve analitik diislincenin 6nemini vurgulamaktadir.

(K4), yapay zekanin veri analizi konusundaki potansiyelini biiylik bir avantaj olarak
gorlirken, algoritmalardaki etik sorunlarin ve tarafsizlik eksikliklerinin gbéz ardi
edilmemesi gerektigini belirtmektedir. Bu goriis, yapay zekanin karar alma stireclerinde
seffaflik saglanmas1 gerektigini vurgulamaktadir.

Bunun yant sira, bazi katilimeilar yapay zekanin kisisellestirilmis haber sunumuna
olanak taniyabilecegini, ancak bunun bilgi balonlarina yol acabileceginden endise
etmektedir. Bu endise, kisisellestirme stireglerinin bilgi c¢esitliligini azaltabilecegi
kaygisini tasimaktadir. Elestirel bir bakis acisiyla, bazi katilimcilar yapay zekanin sahte
haberlerin yayilmasin1 6nleme konusundaki etkinliginden sliphe duymaktadir. Bu

katilimcilara gore, yapay zeka tabanli dogrulama araclar1 faydali olabilir, ancak bu
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araclarin yanilma pay1 ve nasil ¢alistigi konusunda daha fazla seffaflik saglanmasi
gerekmektedir.

Gelecekteki habercilik etigi, haber iiretiminde dogruluk, tarafsizlik, bagimsizlik ve
adalet gibi temel prensiplerin korunmasini gerektirmektedir. Yapay zeka teknolojilerinin
gazetecilik pratigine entegrasyonu, bu etik prensiplerin nasil korunabilecegi konusunda
yeni sorular ve zorluklar ortaya koymaktadir. Katilimcilarin goriisleri, bu teknolojilerin
etik kurallar ¢ergcevesinde nasil kullanilabilecegine dair 6nemli ipuglart sunmaktadir.

Birka¢ katilimci, yapay zekanin etik standartlart koruma konusunda biiyiikk bir
potansiyele sahip olabilecegini belirtirken, algoritmalarin seffaf ve adil bir sekilde
tasarlanmas1 gerektigini vurgulamaktadir. Bununla birlikte, yapay zekanin egitim
verilerindeki Onyargilarin  haberlere yansiyabilecegini belirten katilimcilar da
bulunmaktadir. Bu gorisler, algoritmalarin tarafsizligim1 saglamak icin bagimsiz
denetim mekanizmalar1 ve kullanici bilinglendirilmesi gibi unsurlarin dnemini ortaya
koymaktadir.

Sonug olarak, yapay zekanin habercilik prati§inde yaratabilecegi olumsuz etkiler
genis bir yelpazede ele alinmaktadir. Onyarg1 ve manipiilasyon riskleri, is giicii kaybu,
veri giivenligi ve bilgiye erisimde esitsizlik gibi konular, yapay zekanin etik ve
toplumsal agidan dengeli bir sekilde kullanilabilmesi ic¢in kapsamli stratejilerin
gelistirilmesinin 6nemini vurgulamaktadir. Katilimcilarin endiseleri, bu teknolojilerin
toplumsal fayda saglama potansiyelini ger¢eklestirmesi i¢in dikkatli ve etik bir yaklagim

gerektirdigini gdstermektedir.

3.2.5 Yapay Zeka ve Gazetecilik Egitimi

Glinlimiizde medyanin dijital doniisiimii, gazetecilik meslegini ve egitimini kokli bir
sekilde yeniden sekillendirmektedir. Ozellikle yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik pratigine
entegrasyonu, mesleki yetkinliklerin yeniden tanimlanmasini zorunlu kilmaktadir. Bu
baglamda, gazetecilik boliimlerinde sunulan egitim programlarinin yapay zeka destekli veri
analizi, igerik iiretimi ve etik kullanim1 gibi alanlarda kapsamli bilgi ve beceri kazandirmasi
gerektigi vurgulanmaktadir. Boylece, yeni mezun gazeteciler hem geleneksel hem de dijital

medya ortamlarinda etkin bir sekilde ¢alisabilme yetkinligine sahip olacaklardir.

Katilimcilar, gliniimiiziin hizla degisen medya ortaminda gazetecilerin teknolojiye uyum

saglamasi gerektigini belirtmislerdir. Gazetecilik boliimlerinde yapay zeka entegrasyonunun
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veri analizi gibi konular1 i¢cermesi gerektigi vurgulanmaktadir. Ayrica, yapay zeka destekli
araclar ve yazilimlar hakkinda egitim verilmesi gerektigi ifade edilmektedir. Bu araglarin haber
yazma, igerik diizenleme ve haber dogrulama siireclerinde kullanilabilecegi, etik kullanim ve
gizlilik konularinin ise ¢ok 6nemli oldugu belirtilmektedir. Uzmanlar, 6grencilere yapay zekayi
kullanirken karsilasabilecekleri etik ikilemler ve bu teknolojinin dogru ve sorumlu kullanimi

hakkinda bilgi verilmesi gerektigini savunmaktadir.

Yapay zeka becerilerinin O0grencilere daha verimli calisabilme ve derinlemesine analiz
yapabilme yetenegi kazandiracagi ifade edilmektedir. Ayrica, is piyasasinda daha rekabet¢i hale
gelecekleri ve gelecegin gazetecilik trendlerine daha hazir olacaklar1 da eklenmistir. Yapay zeka
teknolojilerinin gazetecilik egitimine entegrasyonunun kaginilmaz oldugu, bu entegrasyonun
gelecegin gazetecilerinin mesleki yetkinliklerini artirmada kritik bir rol oynayacagi
belirtilmektedir. Bir¢ok katilime1, yapay zeka destekli araglarin veri analizi ve haber dogrulama
gibi alanlarda gazetecilere 6nemli avantajlar sagladigini ve haber iiretim siirecini hizlandirdigini

1fade etmektedir.

Diger yandan, bazi katilimcilar yapay zekanin etik kullanim1 konusunda 6grencilere saglam
bir temel verilmesi gerektigini savunmuslardir. Yapay zekanin yanlis kullanimi durumunda
ortaya cikabilecek etik ikilemler ve bu teknolojinin egitim miifredatina dahil edilmesinin,
ogrencilerin gelecekteki is piyasasinda rekabet avantaji kazanmalarina yardimcei olacagi one
stirilmektedir. Katilimcilar, bu entegrasyonun 6grencilerin hem geleneksel hem de dijital
medya ortamlarinda etkin bir sekilde c¢alisabilme yetkinligine sahip olmalarmi sagladiginm

belirtmislerdir.

Iletisim fakiiltelerinde ve gazetecilik boliimlerinde yapay zeka destekli haber iiretimi
derslerinin eklenmesinin 6nemine deginilmistir. Bu derslerin 6grencilere medya endiistrisindeki
teknolojik gelismeleri anlama ve kullanma firsat1 sundugu belirtilmektedir. Ayrica, yapay zeka
teknolojilerinin bliylik veri analizi, otomatik icerik iiretimi ve dogrulama gibi alanlarda
gazetecilerin etkinligini artirabilecegi ve Ogrencilerin dijital ¢agin gereksinimlerine uygun
olarak yetismesini saglayacagi ifade edilmektedir. Bu derslerin yapay zeka kullaniminin etik
boyutlarini anlama ve medya igeriginin dogrulugunu koruma konularinda bilinglenme firsati

saglayacagi da vurgulanmaktadir.
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Katilimcilarin ¢esitli bakis agilari, yapay zeka ve gazetecilik egitiminin entegrasyonunda
dikkate alinmasi gereken ¢ok boyutlu bir yaklasim gerektirdigini ortaya koymaktadir. Yapay
zeka bilgisinin gazetecilik egitiminde temel bir yer edinmesi gerektigi savunulurken, ayni
zamanda etik ve toplumsal sorumluluk gibi temel gazetecilik prensiplerinin de egitimde dengeli
bir sekilde yer almas1 gerektigi vurgulanmaktadir. Egitim programlarinda yapay zeka bilgisi ile
pratik uygulamalar ve staj firsatlarinin da sunulmasi gerektigi ifade edilmektedir. Ancak,
teknolojinin egitimdeki rolli, sadece teknik bilgiyle sinirli kalmamali, ayn1 zamanda etik
sorumluluklar ve temel gazetecilik becerileri ile de dengelenmelidir. Bu tartismalar, gelecekteki
gazetecilik egitimlerinin bu ¢ok yonli ihtiyaglari nasil karsilayacagina dair énemli ipuglari

sunmaktadir.

3.2.6 Haber Odalarinda Yapay Zeka Kullanim

Haber odalaria yapay zekanin girisi, habercilik pratiginde ve haber iiretim siireclerinde
biliylik bir devrim yaratmistir. Yapay zeka teknolojileri, gazetecilerin calisma big¢imlerini,
haberin nasil iiretildigini ve sunuldugunu olumlu yénde doniistiirmektedir. Bu doniisiim,

gazetecilikte verimlilik, hiz ve dogruluk gibi alanlarda 6nemli avantajlar saglamaktadir.

Haber odalarinda yapay zeka kullannminin gelecekte nasil sekillenecegi, gazetecilik
pratiginde 6nemli bir donilislim noktas1 olarak degerlendirilmektedir. Yapay zekanin haber
iretim siireclerine entegrasyonu, haber odalarinin verimliligini artirma ve yenilikler getirme
potansiyeli tagirken, ayn1 zamanda cesitli etik ve operasyonel endiselere de yol agmaktadir. Bu
baglamda, katilimcilarin yapay zeka kullanimi konusundaki goriisleri, bu teknolojinin haber

odalarinda nasil ve ne sekilde kullanilabilecegine dair 6nemli ipuglar1 sunmaktadir.

Bu baglamda sorulan sorularda katilimcilarin farkli yaklagimlart konuyu 6nemli bir boyuta
tasimistir. Yapay zekanin haber iiretim siirecinde verimlilik ve hiz saglayabilecegini savunan
katilime1, yapay zeka teknolojileri, tekrarlayan ve zaman alan gorevleri otomatiklestirerek
gazetecilerin yaratici ve analitik islere daha fazla odaklanmalarina olanak taniyabilecegine
dikkat ¢cekmistir. Benzer bir goriisle, bir katilimc1 yapay zeka teknolojilerinin biiyiik veri analizi
stirecinde sagladig1 hiz ve dogruluk sayesinde, haberlerin daha hizli ve dogru bir sekilde
iiretilebilecegine dikkat c¢ekmistir. Diger bir katilimci, haber odalarinda yapay zeka

sistemlerinin karar verme siireclerinde insan hatalarini minimize etme potansiyelinin altini
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cizmistir. Ancak, bu sistemlerin nasil programlandig1 ve hangi verilerle beslendigi konusunda

seffaflik ve hesap verebilirlik ilkelerinin sik1 bir sekilde uygulanmasi gerektigini savunmustur.

Yapay zekanin haber yazim siirecinde 6nemli bir yardimci rolii oynadigini dile getiren
diger bir katilimci, yapay zekanin otomatik metin iiretim teknolojileri, basit haberleri hizli ve

dogru bir sekilde olusturabildigini dile getirmistir.

Yapay zekanin haber odalarindaki is yiikiinii dengelemesi, gazetecilik pratiginde 6nemli
bir devrim yaratmaktadir. Yapay zeka, rutin ve tekrarlayan gorevleri iistlenerek gazetecilere
zaman kazandirmakta ve onlarin daha stratejik, yaratici ve analitik calismalara odaklanmasina
olanak tanimaktadir. Ornegin, yapay zekad tabanli otomatik metin iiretim sistemleri, basit
haberleri hizli ve dogru bir sekilde yazarak gazetecilerin karmasik ve derinlemesine arastirma
gerektiren haberlere daha fazla zaman ayirmasini saglamaktadir. Ayrica, biiyiik veri setlerini
analiz ederek gazetecilere daha kapsamli ve dogru bilgi sunan yapay zeka, haber dogrulama
stireclerinde de etkin bir rol oynamaktadir. Bu sekilde, yapay zeka teknolojileri, haber iiretim
stireclerini hizlandirmakta, verimliligi artirmakta ve gazetecilerin daha kaliteli ve giivenilir

haberler iiretmesine katkida bulunmaktadir.

Yapay zekanin veri analizi siireglerinde sagladigi hiz ve dogruluk, gazetecilik pratiginde
devrim niteliginde degisiklikler yaratmaktadir. Yapay zeka tabanli analiz araglari, biiyiik veri
setlerini hizli ve etkili bir sekilde isleyerek gazetecilere daha kapsamli ve giivenilir bilgi
sunmaktadir. Bu teknolojiler sayesinde gazeteciler, devasa miktardaki veriyi kisa siirede analiz
ederek, derinlemesine arastirmalar yapma ve daha dogru haberler iiretme imkani1 bulmaktadir.
Ayrica, yapay zekanin veri analizindeki yiiksek dogruluk orani, yanlis bilgilerin tespit
edilmesini ve Onlenmesini kolaylagtirarak, haberlerin dogruluk ve giivenilirlik seviyesini
artirmaktadir. Sonu¢ olarak, yapay zeka, veri analizi siireclerindeki hiz ve dogruluk
avantajlariyla, gazetecilikte bilgiye erisimi ve haber {iretim kalitesini Onemli oOlcilide

gelistirmektedir. Bir katilimc1 konuyu asagida agiklamistir:

Yapay zekanin haberlerin kisisellestirilmesinde énemli bir rol oynadigini vurgulayan
katilime1, yapay zeka, okuyucularin ilgi alanlarina gore haberleri kisisellestirerek, daha hedefli
ve ilgi ¢ekici icerikler sunabildigini demistir. Bu da okuyucularin ilgisini ¢gekme ve onlara daha

uygun icerikler sunma konusunda yapay zekanin 6nemini gostermektedir.
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Yapay zekanin haber odalarina entegrasyonu, gazetecilik pratiginde ve haber iiretim
stire¢lerinde 6nemli olumlu degisiklikler yaratmistir. Katilimcilar, yapay zekanin bilgiye erisim,
veri analizi, haber yazimi1 ve dogrulama siireclerinde sagladig1 avantajlart kabul etmektedir.
Yapay zekanin haber odalarinda dikkatle ve dengeli bir sekilde kullanilmasi, teknolojinin
getirdigi yeniliklerden faydalanmay1 saglayarak, gazetecilikte verimlilik ve dogrulugu

artiracaktir.

Haber odalarina yapay zekanin girisi, habercilik pratiginde ve haber iiretim siireclerinde
biliylik bir devrim yaratmistir. Yapay zeka teknolojileri, gazetecilerin calisma big¢imlerini,
haberin nasil iiretildigini ve sunuldugunu olumlu yonde doniistiirmektedir. Bu doniisiim,

gazetecilikte verimlilik, hiz ve dogruluk gibi alanlarda 6nemli avantajlar saglamaktadir.

Katilimcilarin goriislerine gore, yapay zekanin haber iiretim siireglerine entegrasyonu, haber
odalarmin verimliligini artirma ve yenilikler getirme potansiyeline sahiptir. Yapay zeka
teknolojileri, tekrarlayan ve zaman alan gorevleri otomatiklestirerek gazetecilerin yaratici ve
analitik islere daha fazla odaklanmalarina olanak tanir. Ornegin, yapay zeka rutin gorevleri
istlenerek gazetecilere daha yaratici ve derinlemesine analiz yapma imkani sunabilir. Bu da

gazetecilerin daha stratejik ve analitik ¢aligsmalara yonelmelerini saglar.

Bunun yani sira, yapay zeka teknolojilerinin biiyiik veri analizi siirecinde sagladigi hiz ve
dogruluk, haberlerin daha hizli ve dogru bir sekilde tiretilebilmesini miimkiin kilmaktadir.
Katilimcilar, yapay zekanin biiyiik veri analizi siirecinde sagladigi hiz ve dogrulugun haber
iretimini daha etkin hale getirebilecegini vurgulamislardir. Yapay zeka, veri setlerini analiz
ederek gazetecilere daha genis ve derinlemesine bilgi sunmakta, bu sayede daha kapsamli ve

dogru haberler iiretilmesine katkida bulunmaktadir.

Yapay zekanin haber yazim siirecindeki rolii de olduk¢a dnemlidir. Otomatik metin {iretim
teknolojileri, basit haberleri hizli ve dogru bir sekilde olusturabilir, bu da gazetecilere zaman
kazandirarak daha karmagik haberlere odaklanmalarini saglar. Boylece, gazeteciler daha
derinlemesine arastirmalar yapma firsat1 bulurlar. Ayrica, yapay zekanin haber dogrulama
stireglerinde etkin bir sekilde kullanilabilecegi belirtilmistir. Yapay zeka, yanlis bilgilerin hizla
tespit edilmesine yardimci olarak, dogru ve giivenilir haberlerin {iretilmesine katkida

bulunabilir. Bu durum, haberlerin dogruluk ve giivenilirlik seviyesini artirmaktadir.
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Yapay zekanin dil ¢evirisi ve ¢ok dilli haber iiretimindeki faydalar1 da énemli bir avantaj
olarak goriilmektedir. Yapay zeka, dil ¢evirisi ve ¢ok dilli haber iiretiminde biiyiik kolayliklar

saglayarak kiiresel bir izleyici kitlesine ulagma imkani tanimaktadir.

Sonug olarak, yapay zekanin haber odalarindaki entegrasyonu, gazetecilik pratiginde ve
haber iiretim siireclerinde 6nemli olumlu degisiklikler yaratmaktadir. Katilimcilar, yapay
zekanin bilgiye erisim, veri analizi, haber yazimi ve dogrulama siireglerinde sagladig:
avantajlar1 kabul etmekte, bu teknolojinin dikkatli ve dengeli bir sekilde kullanilmasinin

gazetecilikte verimlilik ve dogrulugu artiracagini belirtmektedirler.

3.2.7 Etik ve Mahrimiyet

Habercilik sektoriinde yapay zeka teknolojilerinin kullanimi, son yillarda biiyiik bir hizla
artarken, bu teknolojilerin etik ve mahremiyetle ilgili bircok sorunu da beraberinde getirdigi
gozlemlenmektedir. Yapay zeka, haberlerin hizli ve etkili bir sekilde toplanmasi, analiz edilmesi
ve sunulmasi konusunda 6nemli avantajlar saglarken, bu teknolojilerin kullanimiyla ilgili etik
ve mahremiyet endiseleri siklikla tartisma yaratan konular arasinda yer almaktadir. Ozellikle
seffaflik meselesi, yapay zekanin habercilikteki kullanim1 konusunda 6nemli tartigmalara yol
acmaktadir. Yapay zeka sistemlerinin nasil ¢alistig1 ve hangi verileri nasil isledigi genellikle
anlasilmasi zor olan "kara kutu" modelleri ile agiklanirken, bu durum gazetecilikte glivenilirlik
acisindan ciddi sorunlar yaratabilmektedir. Ornegin, katilimcilardan biri, yapay zeka tabanl
algoritmalarin seffaf olmamasi1 durumunda, bu sistemlerin iirettigi i¢eriklerin dogrulugunun ve

tarafsizliginin sorgulanabilir oldugunu belirtmistir.

Onyarg1 ve adalet, yapay zekanin habercilikteki kullanimiyla ilgili bir baska &nemli
konudur. Yapay zeka sistemleri, egitildikleri veri setlerindeki Onyargilar1 ve esitsizlikleri
yansitabilir ve bu 6nyargilar1 devam ettirebilmektedir. Bu durum, haberlerin belirli gruplar veya

bireyler hakkinda adaletsiz bir sekilde sunulmasina yol agabilmektedir.

Yapay zeka uygulamalari, haber dogrulama ve igerik iiretim stire¢lerinde 6nemli bir rol
istlenmektedir. Ancak, bu siire¢lerde kullanilan verilerin giivenligi, gazetecilerin ve medya
kuruluslarimin itibarin1 koruma agisindan hayati 6neme sahiptir. Veri sizintilar1 veya
manipiilasyonlari, haberlerin dogrulugunu ve giivenilirligini ciddi sekilde riske atabilmektedir.
Yapay zeka destekli medya ve haber tiretimi siirecleri, biiylik veri tabanlarindan elde edilen

verilere dayanmaktadir. Bu da verilerin glivenligi, kullanilan algoritmalarin dogrulugunu ve
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elde edilen sonuglarin giivenilirligini dogrudan etkilemektedir. Haber odalarinda kullanilan
yapay zeka sistemleri, veri giivenligi acisindan 6zenle yonetilmelidir. Ozellikle kisisel verilerin
korunmasi ve haber igeriginin manipiilasyona karsi korunmasi son derece kritik Snem
tasimaktadir. Medya kuruluslari, yapay zeka teknolojilerini kullanirken giivenlik protokollerini
sitki bir sekilde uygulamali, ¢alisanlarim1 bu konuda siirekli olarak egitmeli ve

bilinglendirmelidir.

Katilimeilarin - degerlendirmelerine goére, yapay zeka teknolojilerinin habercilik
sektoriine entegrasyonu, Ozellikle veri gilivenligi konusunu 6n plana ¢ikarmaktadir. Haber
dogrulama, igerik {iretimi ve veri analizi siireclerinde kullanilan veri setleri, hassas bilgilerin
korunmasini gerektirmektedir. Medya kuruluslari, gliglii sifreleme teknikleri ve siki erisim
kontrol mekanizmalariyla veri giivenligini saglamali ve etik ilkeler ¢cercevesinde hareket etmesi
gerekmektedir. Habercilik sektoriinde yapay zeka teknolojilerinin kullanimi, son yillarda biiytik
bir hizla artmistir. Ancak, bu teknolojilerin etik ve mahremiyetle ilgili bir¢ok sorunu da
beraberinde getirdigi gozlemlenmektedir. Yapay zeka, haberlerin hizli ve etkili bir sekilde
toplanmasi, analiz edilmesi ve sunulmasi konusunda Onemli avantajlar saglarken, bu

teknolojilerin kullanimiyla ilgili etik ve mahremiyet endiseleri siklikla tartisma yaratmaktadir.

Ozellikle seffaflik meselesi, yapay zekanin habercilikteki kullanimi konusunda énemli
tartigmalara yol agmaktadir. Yapay zeka sistemlerinin nasil ¢alistigi ve hangi verileri nasil
isledigi genellikle anlagilmasi zor olan "kara kutu" modelleri ile agiklanmakta, bu durum
gazetecilikte giivenilirlik agisindan ciddi sorunlar yaratabilmektedir. Bir katilime1, yapay zeka
tabanli algoritmalarin seffaf olmamasi durumunda, bu sistemlerin {irettigi iceriklerin
dogrulugunun ve tarafsizlifinin sorgulanabilir oldugunu vurgulamistir. Bu baglamda,

sistemlerin seffafligi, giivenilirlik ve tarafsizlik acisindan biiylik 6nem tagimaktadir.

Yapay zekanin Onyargi ve adalet konusundaki etkileri de 6nemli bir baska konudur.
Yapay zeka sistemleri, egitildikleri veri setlerindeki onyargilar1 ve esitsizlikleri yansitabilir ve
bu Onyargilari devam ettirebilir. Bu durum, haberlerin belirli gruplar veya bireyler hakkinda
adaletsiz bir sekilde sunulmasina yol agabilir. Elestirel bir bakis acisina sahip bir goriismeci,
yapay zekanin egitildigi verilerde var olan 6nyargilarin haber igeriklerine yansimasi nedeniyle
haberciligin tarafsizlik ilkesine aykiri olabilecegini ifade etmistir. Bu, adalet ve tarafsizlik

ilkelerinin korunmasi agisindan dikkatle ele alinmasi gereken bir sorundur.
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Mahremiyetin korunmasi, yapay zekanin habercilikteki kullanimiyla ilgili en kritik
endiselerden biridir. Yapay zeka sistemleri, genis miktarda kisisel veri toplar ve analiz ederken,
bu verilerin giivenligi ve bireylerin mahremiyetinin korunmasi hayati éneme sahiptir. Bir
katilimc1, yapay zekanin bilgi toplama siire¢lerinde bireylerin rizasinin genellikle alinmadigini
ve bu durumun etik agidan sorunlu oldugunu belirtmistir. Ayrica, yapay zekanin veri toplama
stiregleri, bireylerin mahremiyetini tehdit edebilir ve bu durum, haberciligin etik ilkelerine

aykiri olabilir.

Veri giivenligi konusunda da ¢esitli goriisler ortaya konmustur. Yapay zekanin veri
giivenligi konusundaki risklerini azaltmak i¢in daha giiclii sifreleme ve giivenlik 6nlemlerine
ihtiya¢ duyuldugu ifade edilmistir. Katilimcilardan biri, veri giivenliginin saglanmasinin,
bireylerin mahremiyetinin korunmasi ve gazeteciligin biitiinliigliniin stirdiiriilmesi icin kritik
oldugunu vurgulamistir. Diger bir katilimci ise, yapay zekanin veri toplama ve analiz
stireclerinin hassas bilgilerin giivenli bir sekilde korunmasini zorunlu kildigini ve bu nedenle
haber merkezlerinde kullanilan yapay zeka sistemlerinin gii¢lii sifreleme teknikleri ve erisim

kontrolleri ile desteklenmesi gerektigini belirtmistir.

Sonug olarak, yapay zeka uygulamalar1 haber dogrulama ve igerik iiretim siireglerinde
onemli bir rol oynamaktadir. Ancak, bu siireclerde kullanilan verilerin giivenligi, gazetecilerin
ve medya kuruluglarinin itibarin1 koruma agisindan hayati 6neme sahiptir. Veri sizintilar1 veya
manipiilasyonlari, haberlerin dogrulugunu ve giivenilirligini ciddi sekilde riske atabilmektedir.
Medya kuruluslari, yapay zeka teknolojilerini kullanirken giivenlik protokollerini siki bir
sekilde uygulamali ve calisanlarini bu konuda siirekli olarak egitmeli ve bilin¢lendirmelidir.
Katilimcilarin degerlendirmelerine gore, yapay zeka teknolojilerinin entegrasyonu, 6zellikle
veri glivenligi konusunu 6n plana ¢ikarmaktadir ve medya kuruluglarinin bu konuda etik ilkeler

cergevesinde hareket etmesi gerekmektedir.
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SONUC

Yapay zekanin habercilik pratikleri lizerindeki etkisi hem firsatlar hem de zorluklar
sunmaktadir. Yapay zeka, gazetecilerin verimliligini artirarak ve yeni habercilik yontemleri
gelistirerek sektore onemli katkilar saglarken, ayn1 zamanda etik ve mahremiyet konularinda
yeni tartigmalar yaratmaktadir. Katilimcilarin goriisleri, yapay zekanin dogru ve bilingli bir
sekilde kullanilmasi gerektigini vurgulamaktadir. Gelecekte, yapay zekanin habercilik
iizerindeki etkisinin daha da artacagi Ongoriilmektedir. Gazetecilik diinyasi, bu teknolojiyi
benimserken etik ve profesyonel standartlar1 koruma konusunda dikkatli olmalidir. Egitim
kurumlari, yapay zeka ve veri gazeteciligi alaninda miifredatlarini giincelleyerek gazetecilere
gerekli becerileri kazandirmalidir. Yapay zekanin gelisimi ve gazetecilik iizerindeki etkileri,
stirekli bir degerlendirme ve adaptasyon siirecini gerektirecektir. Bu baglamda, yapay zekanin
sundugu firsatlar1 degerlendirirken, ortaya ¢ikan zorluklar1 ve etik sorunlari ¢6zmek i¢in gaba

gostermelidir.

Yapay zeka uygulamalari, gazetecilik pratiklerinde 6nemli degisikliklere yol agmuistir.
Katilimcilar, yapay zekanin haber iiretim siirecinden haberin sunumuna kadar genis bir
yelpazede etkili oldugunu belirtmislerdir. Yapay zekanin otomasyon ve veri analizi yetenekleri,
gazetecilerin daha hizli ve verimli ¢alismasina olanak tanimis, ayni zamanda yeni tiir habercilik
pratiklerinin gelisimine katkida bulunmustur. Ozellikle haber ©6neri ve kisisellestirme
sistemlerinde kullanilan yapay zeka, okuyucularin ilgi alanlarina gére haber sunarak kullanici
deneyimini iyilestirmistir. Ancak, bu sistemlerin bilgi balonlar1 yaratma ve farkli goriislere

erisimi sinirlama riski de goz onitinde bulundurulmalidir.

Yapay zeka, tekrarlayan ve veri yogun gorevleri otomatiklestirerek gazetecilerin daha
yaratici ve analitik islere odaklanmalarin1 saglamaktadir. Fakat, bu teknolojinin insan unsurunu
azaltma potansiyeli konusunda endiseler dile getirilmistir. Katilimeilar, yapay zekanin
gazetecinin yerini alamayacagini, insan dokunusu ve etik degerlendirmelerin hala gazetecilerin

sorumlulugunda oldugunu belirtmislerdir.

Gelecekte yapay zekanin habercilik {izerindeki etkisinin daha da artacagi
ongoriilmektedir. Katilimcilar, yapay zekanin yenilik¢i habercilik yontemleri gelistirme

potansiyeline sahip oldugunu, ancak bu teknolojinin bilingli ve sorumlu bir sekilde kullanilmasi
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gerektigini vurgulamislardir. Egitim kurumlarin yapay zeka ve veri gazeteciligi alanlarinda

mifredatlarin giincelleyerek gazetecilere gerekli becerileri kazandirmalar1 6nemlidir.

Yapay zekanin habercilikteki kullanimi, etik ve mahremiyet konularinda yeni tartigmalar
yaratmistir. Katilimcilar, yapay zekanin karar verme siire¢lerinde seffaflik ve hesap verebilirlik
saglanmast gerektigini vurgulamiglardir. Haberlerin dogrulugu, tarafsizligit ve kullanict
verilerinin korunmasi konularinda dikkatli olunmalidir. Yapay zekanin gelecekteki gelisimi ve
gazetecilik lizerindeki etkileri, siirekli bir degerlendirme ve adaptasyon siirecini gerektirecektir.
Gazetecilik diinyasi, bu teknolojiyi benimserken etik ve profesyonel standartlar1 koruma

konusunda dikkatli olmal1 ve ortaya ¢ikan zorluklari ¢6zmek icin ¢aba gostermelidir.

Yapay zeka uygulamalari, gazetecilik pratiklerinde 6nemli degisikliklere yol agmuistir.
Katilimcilar, yapay zekanin haber liretim siirecinden haberin sunumuna kadar genis bir
yelpazede etkili oldugunu belirtmislerdir. Yapay zekanin getirdigi otomasyon ve veri analizi
yetenekleri, gazetecilerin daha hizli ve daha verimli ¢alismasina olanak tanimis, ayni1 zamanda
yeni tiir habercilik pratiklerinin gelisimine katkida bulunmustur. Ozellikle, yapay zekanin haber
oneri ve kisisellestirme sistemlerinde kullanilmasi, okuyucularin ilgi alanlarina goére haber
sunarak kullanic1 deneyimini iyilestirmistir. Bununla birlikte, bu tiir sistemlerin bilgi balonlar1
yaratma ve farkli goriislere erisimi sinirlama riski de goz oniinde bulundurulmalidir. Yapay
zeka, tekrarlayan ve veri yogun gorevleri otomatiklestirerek gazetecilerin daha yaratic1 ve
analitik islere odaklanmasini saglamaktadir. Ancak, bu teknolojinin insan unsurunu azaltma
potansiyeli konusunda endiseler de dile getirilmistir. Yapay zekanin getirdigi avantajlar ve

dezavantajlar bir denge i¢inde degerlendirilmelidir.

Yapay zekanin gelecekteki gelisimi ve gazetecilik lizerindeki etkileri, siirekli bir
degerlendirme ve adaptasyon siirecini gerektirecektir. Gelecekte, yapay zekanin habercilik
iizerindeki etkisinin daha da artacagi ongoriilmektedir. Katilimcilar, yapay zekanin yenilikci
habercilik yontemleri gelistirmek i¢in biiyiilk bir potansiyele sahip oldugunu, ancak bu
teknolojinin bilingli ve sorumlu bir sekilde kullanilmasi gerektigini vurgulamislardir. Yapay
zeka, haberlerin derlenmesi, diizenlenmesi ve yayinlanmasinda énemli bir rol oynamaktadir.
Haber odalarinda yapay zeka kullanimi, katilimcilar tarafindan verimliligi artiran bir faktor
olarak goriilmiistiir. Ancak, bu teknolojinin haber odas1 kiiltiiriine ve gazetecilik etigine etkisi

konusunda dikkatli olunmasi gerektigi belirtilmistir. Yapay zekanin getirdigi otomasyon ve veri
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analizi yetenekleri, gazetecilerin daha hizli ve daha verimli ¢alismasina olanak tanimis, ayni
zamanda yeni tlir habercilik pratiklerinin gelisimine katkida bulunmustur. Katilimcilar, yapay
zekanin gazetecilere biiyiik faydalar sagladigini, ancak bu teknolojinin gazetecinin yerini
alamayacagini belirtmislerdir. Yapay zeka, tekrarlayan ve veri yogun gorevleri
otomatiklestirerek gazetecilerin daha yaratic1 ve analitik islere odaklanmasini saglamaktadir.

Ancak, insan dokunusu ve etik degerlendirmeler hala gazetecilerin sorumlulugundadir.

Yapay zekanin haber oneri ve kisisellestirme sistemlerinde kullanilmasi, katilimeilar
tarafindan genellikle olumlu karsilanmistir. Bu sistemler, okuyucularin ilgi alanlarina gore
haber sunarak kullanic1 deneyimini iyilestirmektedir. Bununla birlikte, bu tiir sistemlerin bilgi
balonlar1 yaratma ve farkli goriislere erigimi sinirlama riski de géz 6niinde bulundurulmalidir.
Katilimeilar, gazetecilik egitiminde yapay zekanin daha fazla yer almasi gerektigini
savunmuslardir. Gazetecilerin, yapay zeka teknolojilerini etkin bir sekilde kullanabilmeleri i¢in
gerekli becerilere sahip olmalar1 6nemlidir. Egitim kurumlari, yapay zeka ve veri gazeteciligi
gibi alanlarda miifredatlarin1 giincellemeli ve 6grencilere bu konularda pratik deneyimler
sunmalidir. Yapay zeka, tekrarlayan ve veri yogun gorevleri otomatiklestirerek gazetecilerin
daha yaratict ve analitik islere odaklanmasini saglamaktadir. Ancak, bu teknolojinin insan

unsurunu azaltma potansiyeli konusunda endiseler de dile getirilmistir.

Yapay zekanin habercilikte kullanimi, etik ve mahremiyet konularinda yeni tartigmalar
yaratmustir. Katilimeilar, yapay zeka uygulamalarinin etik ilkeler dogrultusunda kullanilmasi
gerektigini vurgulamuslardir. Ozellikle, haberlerin dogrulugu, tarafsizlig1 ve kullanic1 verilerinin
korunmas1 konularinda dikkatli olunmalidir. Yapay zekanin karar verme siireglerinde seffaflik
ve hesap verebilirlik saglanmalidir. Katilimeilar, yapay zekanin gazetecilere biiyiik faydalar
sagladigini, ancak bu teknolojinin gazetecinin yerini alamayacagini belirtmislerdir. Yapay zeka,
tekrarlayan ve veri yogun gorevleri otomatiklestirerek gazetecilerin daha yaratici ve analitik
islere odaklanmasini saglamaktadir. Ancak, insan dokunusu ve etik degerlendirmeler hala
gazetecilerin sorumlulugundadir. Yapay zekanin habercilik pratikleri {izerindeki etkisi
karmagiktir ve hem firsatlar hem de zorluklar sunmaktadir. Gazetecilik diinyasi, bu teknolojiyi

benimserken, etik ve profesyonel standartlar1 koruma konusunda dikkatli olmalidir.

Sonug olarak, yapay zekanin habercilik pratikleri lizerindeki etkisi hem firsatlar hem de

zorluklar sunmaktadir. Yapay zeka, gazetecilerin verimliligini artirarak ve yeni habercilik
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yontemleri gelistirerek sektore onemli katkilar saglarken, ayn1 zamanda etik ve mahremiyet
konularinda yeni tartismalar yaratmaktadir. Gazetecilik diinyasi, bu teknolojiyi benimserken,
etik ve profesyonel standartlari koruma konusunda dikkatli olmalidir. Yapay zekanin bilingli ve
sorumlu bir sekilde kullanilmasi, gazetecilik pratiginin gelecegi i¢in kritik 6neme sahiptir. Bu
baglamda, gazetecilik egitiminde yapay zeka teknolojilerinin daha fazla yer almasi ve
gazetecilerin bu teknolojileri etkin bir sekilde kullanabilmeleri i¢in gerekli becerilere sahip
olmalar1 gerekmektedir. Yapay zekanin gelecekteki gelisimi ve gazetecilik iizerindeki etkileri,
stirekli bir degerlendirme ve adaptasyon siirecini gerektirecektir. Gazetecilik diinyasi, bu
teknolojinin sundugu firsatlar1 degerlendirirken, ayn1 zamanda ortaya ¢ikan zorluklar1 ve etik

sorunlar1 ¢ozmek i¢in ¢aba gostermelidir.



&3

KAYNAKCA

Abdelaziz, A., Abdelaziz, S. (2011). Theoretical trends and approaches in new media research an

analytical study.” Journal of Media Research, 35(35-2), 557-581

Abdelaziz, M. (2017). ¢’ Digital journalism and its impact on the management and economics of

newspaper institutions. Scientific Journal of Journalism Research” (10)2017, 409-470
Abdullah, R. A. (2007). The Internet in the Arab world: Egypt and beyond (Vol. 43). Peter Lang.

Alaparthi, S., & Mishra, M. (2020). Bidirectional Encoder Representations from Transformers (BERT):
A sentiment analysis odyssey. arXiv preprint arXiv:2007.01127.

Albaytar, M., Touria, B. (2015). ©’ Internet user: A reading of new media theories and methods.”

Scientific Journal of Public Relations and Advertising Research, 2015(1), 483-485

Alejandro, J. (2022). Journalism in the Age of Social Media. Reuters Institute for the Study of
Journalism. Retrieved from https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/journalism-age-social-media

Erisi tarihi: Subat 2024

Aljazeera. (2023). “Yeni medya demokratik teoriyi gelistirmeye katkida bulunuyor mu ?”. (Erisim tarihi:
27.02.2024).

Almahasees, Z. M. (2018). Assessment of Google and Microsoft Bing translation of journalistic

texts. International Journal of Languages, Literature and Linguistics, 4(3), 231-235.

Altun, D. (2019), Sanal Gergeklik ve Yapay Zeka. G. Telli (Ed.), Yapay Zeka Ve Gelecek iginde. 139-
157. Istanbul: Dogu Kitapevi.

Al-Zoubi, O., Ahmad, N., & Hamid, N. A. (2024). Artificial Intelligence in Newsrooms: Ethical
Challenges Facing Journalists. Studies in Media and Communication, 12(1), 401-409.

Ammar, M., & Khlayfiya, A. (2022). > Applications of media dependence theory in new media spaces”,
3(3), 42-49

Anderson, C. W., Bell, E., & Shirky, C. (2012). Post-Industrial Journalism: Adapting to the Present. Tow

Center for Digital Journalism.

Arslan, K. (2020). Egitimde yapay zeka ve uygulamalari. Batt Anadolu Egitim Bilimleri Dergisi, 11(1),
71-88.


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/journalism-age-social-media

84
Athwal, A. (2004). Harold Innis and comparative politics: A critical assessment. Canadian Journal of
Political Science/Revue canadienne de science politique, 37(2), 259-280.
Axelrod, A. (2010). Blogs, Wikipedia, Second Life, and Beyond: From Production to Produsage.

Aydogan, P. (2016). “’Yeni medya diizeni ve dijital habercilik: Kaynak ve alict baglaminda bir
arastirma.” Yiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi. Erisim tarihi: 15 Mayis 2024.

Azibi, Y., Yahya, M. (2024). Artificial intelligence. Journal of the Higher Institute for Qualitative Studies,
4(8), 2967-3140

Babe, R. E. (2006). Innis and the News. Javnost-The Public, 13(3), 43-55.
Badillo, P. Y. (2008). Media ecology or the urgent need to develop media research. Media ecology, 1-27.

Badr, N. & Nabil, A. (2024). The trend of television newsroom editors towards the ethics of employing
artificial intelligence techniques in creating news content. Egyptian Journal of Media Research,

2024(86), 167-209

Baillargeon, M., & Bertrand, K. (2019). Introduction: le transnationalisme du cinéma et des (nouveaux)

médias: le contexte québécois. Contemporary French Civilization, 44(2 3), 137-150.
Baldi, P., & Brunak, S. (2001). Bioinformatics: the machine learning approach. MIT press

Benkirane, R. (2012). The alchemy of revolution : The role of social networks and new media in the

Arab Spring. GCSP Policy Paper, 7(1).
Bolter, J., Grusin, R. (1999). ’Remidation : Understanding New Media”.

Boufous, S., Azdimousa, H. (2023). Possible Impacts of Artificial Intelligence (Al) on the Performance
of the Journalism Industry (Case of Morocco). In International Conference on Advanced

Intelligent Systems for Sustainable Development (pp. 1-8).

Bouhouali, M. (2021). ** The problem of integration and dissonance between old media and new media:

an analytical survey of the Algerian media™.

Boyd, D., & Ellison, N. B. (2008). Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. Journal
of Computer-Mediated Communication, 13(1), 200-228.

Briggs, A., & Burke, P. (2009). A social history of the media : From Gutenberg to the Internet (3rd ed.).
Polity Press.



85

Broussard, M., Diakopoulos, N., Guzman, A. L., Abebe, R., Dupagne, M., & Chuan, C. H. (2019).
Artificial intelligence and journalism. Journalism & mass communication quarterly, 96(3), 673-

695.

Bruns, A. (2008). The rise of citizen journalism. In G. Goggin (Ed.), Mobile technologies: From

telecommunications to media (pp. 179-186). Routledge.
Bryant, J., Heitz, C., Sanghvi, S., & Wagle, D. (2020). How artificial intelligence will impact

Burgess, J., & Green, J. (2008). YouTube and the Mainstream Media. In A Companion to New Media
Dynamics (pp. 100-128). Wiley-Blackwell.

Biiyiikgoze, S., & Dereli, E. (2019). Dijital saglik uygulamalarinda yapay zeka. V1. Uluslararasi Bilimsel
ve Mesleki Caligmalar Kongresi-Fen ve Saglik, 7(10).

Carlson, M. (2020). The Robotic Reporter: Automated Journalism and the Redefinition of Labor,
Compositional Forms, and Journalistic Authority. Digital Journalism, 8(3), 416-431.

Casali, T. (2009). The impact of the Internet on journalism. Polity Press.

Castells, M. (1998) ‘The New Industrial Space: Information Technology

Castells, M. (2000). “’The rise of the network society”’. John Wiley & Sons.

Cavell, R. (2002). McLuhan in space: A cultural geography. University of Toronto Press.
Coupland, D. (2010). Extraordinary Canadians: Marshall McLuhan. Penguin Canada
Davies, A. (2015). Microsoft and Google algorithms beat humans at image

De Oliveira MENDES, M. S., & Do ESPIRITO SANTO, R. A. (2016). Instagram: the relevance of two

multimedia resources. Movendo Ideias, 21(1), 27-31.

Desai, V. P., & Oza, K. S. (2021). Fine Tuning Modeling Through Open Al. Progression in Science,
Technology and Smart Computing, PRARUP.

Diakopoulos, N. (2019). Automating the News: How Algorithms Are Rewriting the Media. Harvard

University Press.

Dorr, K. N., & Hollnbuchner, K. (2017). Ethical challenges of algorithmic journalism. Digital
journalism, 5(4), 404-419.

Duan, N., Liu, L. Z., Yu, X. J., Li, Q., & Yeh, S. C. (2019). Classification of multichannel



86

El Naqga, 1., & Murphy, M. J. (2015). What is machine learning? (pp. 3-11). Springer International
Publishing.

Farouk, A. (2023). Challenges of artificial intelligence applications in the media: an ethical approach.
Egyptian Journal of Public Opinion Research, 22(3), 1-56.

Federman, M. (2004). What is the Meaning of the Medium is the Message.

Franklin, B., & Eldridge II, S. A. (2017). The Routledge Companion to Digital Journalism Studies.
Routledge.

Frenkel, K. A. (1995). A conversation with Jaron Lanier. interactions, 2(3), 46-63.

Fuchs, K. (2023, May). Exploring the opportunities and challenges of NLP models in higher education:
is Chat GPT a blessing or a curse? In Frontiers in Education (Vol. 8, p. 1166682). Frontiers Media
SA.

Gencarelli, T. F. (2000). The intellectual roots of media ecology in the work and thought of Neil Postman.

Atlantic journal of communication, 8(1), 91-103.
Geray, H. (2003). Iletisim ve Teknolojileri Uluslararas1 Birikim Diizeninde Yeni Medya
Ghahramani, Z. (2003). Unsupervised Learning. Summer School on Machine
Goggin, G., & Hjorth, L. (2009). Mobile technologies: From telecommunications to media. Routledge.
Goodfellow, J. (2018). Generative Adversarial Nets.

Gordon, W. (2010). Terrence. "McLuhan: A Guide for the Perplexed". Continuum International
Publishing Group,

Graham, B., & Cook, S. (2010). Rethinking Curating : Art after New Media-Leonardo Books. The MIT

Press.

Hafner, K., & Lyon, M. (1998). Where wizards stay up late: The origins of the Internet. Simon &

Schuster.

Haim, M. (2020). Agent-based testing: An automated approach toward artificial reactions to human

behavior. Journalism Studies, 21(7), 895-911.

Hastie, T., Tibshirani, R., Friedman, J., Hastie, T. & Tibshirani, R. (2009). Overview of supervised

learning. The elements of statistical learning: Data mining, inference, and prediction, 9-41.



87

Haufglockner, L. (2023). Self-supervised language models in journalism: quality perception of GPT-3-

written articles (Doctoral dissertation, Hochschule Darmstadt).

Hermida, A. (2012). "Social journalism: exploring how social media is shaping journalism." In E.

Siapera & A. Veglis (Eds.), The handbook of global online journalism (pp. 309-328). Wiley.
Heyer, P. (2003). Harold Innis. Rowman & Littlefield.
Hinton, G. (2005). Artificial Intelligence: Neural Networks. Van Nostrand's Scientific Encyclopedia.

Ibrahim, S., Lidya, L. (2020). “’Publishing ethics in Egyptian digital journalism and the challenges it
faces: an applied study. Arab Journal of Media and Communication Research, 2020(29), 148-188

Isik, U., Olgekei, H., & Koz, K. A. (2022). Yapay Zeka Ve Algoritma Ekseninde Gazeteciligin Gelecegi
Ve Toplum I¢in Anlami. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 10(2),
1248-1275.

Ito, M. (2013). Hanging out, messing around, and geeking out: Kids living and learning with new media

(p. 440). The MIT press.
JanKietzmann, L. W. (2020). Deepfakes: Trick or treat? Business Horizons, 63(2) ,
Jenkins, H. (2006). Convergence culture: Where old and new media collide. New York University Press.

Jenkins, H., & Ito, M. (2015). Participatory culture in a networked era: A conversation on youth, learning,

commerce, and politics. John Wiley & Sons.
Jones, J., & Salter, L. (2011). Digital Journalism. SAGE Publications

Kane, O. (2016). “Marshall McLuhan et la théorie médiatique: genése, pertinence et limites d’une

contribution contestée,” tic & société, vol. 10, no. 1.
Kelly, T. (2020) Episode 10: Conversation With Prof Nicholas Diakopoulos (Northwestern University).

Keskenler, M. F., & Keskenler, E. F. (2017). Bulanik mantigin tarihi gelisimi. Takvim-i Vekayi, 5(1), 1-
10.

Khondker, H. H. (2011). Role of the new media in the Arab Spring. Globalizations, 8(5), 675-679.
Kolker, R. (2006). Stanley Kubrick’s 2001: a space odyssey: new essays. Oxford
Kornienko, A. V. (2015). KNOWLEDGE IN ARTIFICIAL INTELLIGENCE

Kress, G. (2003). Literacy in the new media age. routledge.



88

Kublik, S., & Saboo, S. (2022). GPT-3. O'Reilly Media, Incorporated.

Kurzweil, R. (2005). The singularity is near. In Ethics and emerging technologies (pp. 393-406). London:
Palgrave Macmillan UK.

Lavra¢, N., Podpecan, V., Robnik—éikonja, M., & Znidarsi¢, M. (2014). Towards Intelligent Digital
Journalism with Semantic Data Mining Technology. In 2014 IEEE/WIC/ACM Interna

LeCun, Y., Bengio, Y., & Hinton, G. (2015). Deep learning. nature, 521(7553), 436-444.

Lewis, S. C. (2019). Journalism in an Era of Big Data: Cases, Concepts, and Critiques. Digital
Journalism, 7(4), 532-541.

Lievrouw, L. A. (2023). Alternative and activist new media. John Wiley & Sons.

Linden, C. G. (2017). Decades of Automation in the Newsroom: Why Journalism is Only a Temporary
Problem for Developers. Nordicom Review, 38(1), 135-149.

Maeda, D. J. (2001). Forging Asian American identity: Race, culture, and the Asian American
movement, 1968—1975. University of Michigan.

Mabhesh, B. (2020). Machine learning algorithms-a review. International Journal of Science and Research

(IJSR).[Internet], 9(1), 381-386.
Mahmoud, A. (2020). Artificial intelligence applications An Introduction to Education
Manovich, L. (2001). “’The Language of New Media”. Cambridge, MA: MIT Press, pp. 19-48.
McLuhan, E. (2015). Marshall McLuhan's theory of communication. The butronero, 18(4), 979-1007.
McQuail, D., Golding, P., & De Bens, E. (Eds.). (2005). Communication theory and research. Sage.
Mekki, M., Omsaad, S. (2020). Media theories

Mesbahi, A. (2022). ©’ Cultural criticism: a reading of the established theoretical references. Arab Center

for Research and Policy Studies”
Microsoft Translator Speech API. (2017)
Miller, M. C. (1988). Boxed in: The culture of TV. Northwestern University Press.

Min, H. (2010). Artificial intelligence in supply chain management: theory and



89

Minaee, S., Kalchbrenner, N., Cambria, E., Nikzad, N., Chenaghlu, M., & Gao, J. (2021). Deep learning-
-based text classification: a comprehensive review. ACM computing surveys (CSUR), 54(3), 1-

40.
Mitchell, M. (2019). Artificial intelligence: A guide for thinking humans. New York, Penguin UK.
Mitchell, T. (2018). Never-Ending Learning. Communications of the ACM
Mohammed, M., Khan, M. B., & Mohammed Bashier , E. (2016). Reinforcement

Monovich, L. (2001). “’The Language of New Media”, The MT Press Cambridge: Massachusetts,
London, England.

Montemerlo, M. (2006). Winning the DARPA Grand Challenge with an Al

Moor, J. (2003). The Turing test: the elusive standard of artificial intelligence (\Vol. 30). Springer Science
& Business Media.

Najm, T., Abdati, A. (2017). Media theories

Nakamura, K. Y. (2017). HAYAKAWA, SAMUEL ICHIYE (1906-1992). Japanese Americans: The
History and Culture of a People, 122.

Narin, B. (2017). Uzman goriisleri baglaminda haber iiretiminde otomatiklesme: Robot

gazetecilik. Galatasaray Universitesi Iletisim Dergisi, (27), 79-108.
Nasteski, V. (2017). An overview of the supervised machine learning methods.

Nguyen, T. A., & Dang, T. T. (2018). Applications of Agent-Based Systems in Digital Journalism. In
2018 International Conference on Advanced Computing and Applications (ACOMP) (pp. 61-66).
IEEE.

Ochari, L. (2023). The reality of Arab and foreign media studies in the field of the impact of artificial

intelligence on journalistic practice - a second-level analytical study in the period (2018-2022).

Journal of Media Research, 65(2), 877-946
Oppy, G., & Dowe, D. (2003). The turing test.

Oztiirk, A. (2020). “’Dijital Medya ve Televizyon Yayimciligi Arasindaki Entegrasyon: Yeni Icerik
Uretim Bigimleri. iletisim Calismalar1 Dergisi, 45-46.

Paine, E. (2015). "The Next Step: Social Media and the Evolution of Journalism." Salem State University
Digital Repository.



90

Pavlik, J. V. (2023). Collaborating with ChatGPT: Considering the implications of generative artificial
intelligence for journalism and media education. Journalism & mass communication

educator, 78(1), 84-93.

Pazarlama Iletisimi Platformu. (2024). «Yeni Medya Nedir ? Kavramlar, Tartismalar.» Erisim tarihi : 15
May1s 2024.

Peters, J. D. (2014). Harold Innis's History of Communications: Paper and Printing—Antiquity to Early
Modernity. Rowman & Littlefield.

Pew Research Center. (2018). The role of social media in news. Retrieved from

(https://www.pewresearch.org) Erisim tarihi: Subat 2024

Pew Research Center. (2022). Many journalists say social media helps at work, but most decry its impact

on journalism. (https://www.pewresearch.org) Erisim tarihi: Subat 2024
Plant, R. T. (1994). AN INTRODUCTION TO ARTIFICIAL INTELLIGENCE. 321
Politikalari. Utopya Yayinlari, Ankara.

Porlezza, C. (2024). The datafication of digital journalism: A history of everlasting challenges between

ethical issues and regulation. Journalism, 25(5), 1167-1185.

Postman, A. (2005). Foreword to Amusing ourselves to death: Public discourse in the age of show

business (20th Anniversary Edition). Penguin Books.
Reinbold, P. M. (2020). Taking Artificial Intelligence Beyond the Turing Test. Wis. L. Rev., 873.

Rodriguez, S. E. (2017). "How Facebook Has Transformed Journalism." Liberty University Honors
Theses.

Rogers, R. (2005). Old and new media: Competition and political space. Theory & Event, 8(2).

Romeo, G., & Grigli¢, E. (2022). Al Ethics and Policies: Why European Journalism Needs More of
Both. In The 2021 Yearbook of the Digital Ethics Lab (pp. 229-245). Cham: Springer International
Publishing.

Russell, S. &Norvig, P. (2010). Artificial Intelligence A Modern Approach(3rded.).
Russell, S. J., & Norvig, P. (1995). Artificial neural networks. In S. J. Russell, & P .

Ryan, D., & Jones, C. (2009). Understanding Digital Marketing: Marketing Strategies for Engaging the
Digital Generation. Kogan Page Publishers.


https://www.pewresearch.org/
https://www.pewresearch.org/

91

Sadiku, M. N., Ashaolu, T. J., Ajayi-Majebi, A., & Musa, S. M. (2021). Artificial intelligence in social

media. International Journal of Scientific Advances, 2(1), 15-20.

Samuel, A. L. (1959). Some Studies in Machine Learning Using the Game of
Sandoiu, A. (2019). Artificial intelligence better than humans at spotting lung

Say, C., Mahsereci, N., Okar, B., & Say, A. (2018). 50 Soruda Yapay Zeka. [Artificial Intelligence in 50
Questions ] Bilim ve Gelecek Kitapligi.

Seyyarer, E., Uckan, T., Hark, C., Ayata, F., Inan, M., & Karci, A. (2019). Applications and comparisons
of optimization algorithms used in convolutional neural networks. In 2019 International Artificial

Intelligence and Data Processing Symposium (IDAP) (pp. 1-6).

Shigemi, S., Goswami, A., & Vadakkepat, P. (2018). ASIMO and humanoid robot research at Honda.
Humanoid robotics: A reference, 55, 90.

Shinde, P. P., & Shah, S. (2018). A review of machine learning and deep learning applications. In 2018
Fourth international conference on computing communication control and automation

(ICCUBEA) (pp. 1-6). IEEE.

Shirky, C. (2008). Here comes everybody: The power of organizing without organizations. Penguin

Press.
Shirky, C. (2010). Cognitive surplus: Creativity and generosity in a connected age. Penguin Press
Silver, D. (2018). AlphaZero: Shedding new light on chess, shogi, and Go .

Singer, J. B., Hermida, A., Domingo, D., Heinonen, A., Paulussen, S., Quandt, T., Reich, Z., & Vujnovic,
M. (Eds.). (2011). Participatory journalism: Guarding open gates at online newspapers. Wiley-
Blackwell.

Soudani, H. (2014). New media technology and violation of the right of privacy
Strate, L. (2008). Studying media as media: McLuhan and the media ecology approach.

Strate, L. (2014). Amazing ourselves to death: Neil Postman's brave new world revisited. Peter Lang

Publishing.

Su, Y., Li, Z., & Huang, Z. (2023). New media environment, environmental regulation and corporate

green technology innovation: Evidence from China. Energy Economics, 119, 106545.



92
Sultan, M. 1., & Amir, A. S. (2023). Privacy Concerns in Digital Journalism: Balancing Transparency
and Ethical Reporting. Jurnal ASPIKOM, 8(2), 371-384.

Sun, S., Luo, C., & Chen, J. (2017). A review of natural language processing techniques for opinion

mining systems. Information fusion, 36, 10-25.
Sen, Z. (2004). Yapay sinir aglari. Su Vakfi

Taigman, Y. a. (2014). DeepFace: Closing the Gap to Human-Level Performance in Translation
Tala, C., Lamia, A. (2022). “’Media Theories”.

Tejani, A. S., Ng, Y. S., Xi, Y., & Rayan, J. C. (2024). Understanding and Mitigating Bias in Imaging
Acrtificial Intelligence. RadioGraphics, 44(5), 230067

Thrun, S., (2006). Stanley: The robot that won the DARPA Grand Challenge. Journal of field
Robotics, 23(9), 661-692.

Touati, N. (2013). “’Marchall Mcluhan... A reading of his theories between yesterday and today”

VAROL, E., & VAROL, M. C. (2019). Kavram ve kuramlariyla Marshall Mcluhan’a bakis: Glinlimiiziin
egemen medya araglar1 ekseninde bir degerlendirme. Uluslararasi Kiiltiirel ve Sosyal Aragtirmalar

Dergisi, 5(1), 137-158.

Waldherr, A., Hilbert, M., & Gonzélez-Bailon, S. (2021). Worlds of Agents: Prospects of Agent-Based

Modeling for Communication Research. Communication Methods and Measures, 15(4), 243-254.

West, Richard ,Turner, Lynn H. (2014). Introducing Communication Theory. New York : McGraw-Hill
Education 472454

Wooldridge, M. (2009). An Introduction to MultiAgent Systems. John Wiley & Sons.

Yegnanarayana, B. (2009). Artificial neural networks. PHI Learning Pvt. Ltd.
Yilmaz, A. (2021). “’Dijital Medya ve Yeni Stratejiler.” Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, 15(3),

Zaid, B., Ibahrine, M., Dragomir, M., Thompson, M., Jamai, A., Chan, Y. Y., ... & Tambini, D. (2011).
Mapping digital media : Morocco. London : Open Society Institute.

Zhu, X., & Goldberg, A. B. (2009). Introduction to semi-supervised learning. Synthesis

Zouari, K. (2007). La presse en ligne: vers un nouveau média?. Les Enjeux de l'information et de la

communication, 2007(1), 81-92.



93

EKLER
EK 1. DERINLEMESINE GORUSME SORU FORMU

1. Yapay zeka nedir ve neden 6nemlidir?

2. Dilinyada ve Tiirkiye’de yapay zekay: geldigi nokta itibari ile nasil degerlendiriyorsunuz?
3. Veri giivenligi hakkinda diisiinceleriniz nelerdir?

4. Insan ve makine etkilesimini nasil degerlendiriyorsunuz?

5. Yapay zekanin egitimde uygulamasi nasil olur, diisiinceleriniz nelerdir?

6. Insanlarin yaptiklari islerde makinelerin yetersiz kaldig1 bir durum var mi, varsa nelerdir?
7. Dogal dil iiretimi ve makine 6grenimi hakkinda diisiinceleriniz nelerdir?

8. Yapay zeka teknolojisi ile birlikte dogal dil iiretimi ve makine 6greniminin de gazetecilik

sektdriine girmesini nasil degerlendiriyorsunuz?
9. Yapay zeka ile hangi meslekler ortadan kalkacak?
10. Sizce bu durum gazetecilik sektoriinii etkiler mi, diisiinceleriniz nelerdir?

11. Yapay zeka ve gazetecilik agisindan bakildiginda haber odalarinda algoritmalarin

kullanilmas1 ve yazilim miihendislerinde olmasini nasil degerlendiriyorsunuz?



