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(AYDIN, Muhammed Bilal, islami Piyasa Ahlakinin Olusum Sorunsali:
Helal Gida Piyasasi Uygulamalar: Uzerine Bir Degerlendirme, Yiiksek Lisans Tezi,
Isparta, 2024)

OZET

Bu calisma, Islami piyasa ahlakinin olusum siirecinde karsilasilan sorunlar
ve bu sorunlarin helal gida piyasasindaki yansimalarini incelemektedir. Islam
ekonomisinin temel ilkeleri dogrultusunda, helal gida iiretimi ve tiiketiminde ahlaki
ve etik degerlerin korunmasi biliyiik 6nem tagimaktadir. Ancak, giiniimiizde helal
gida piyasasinda bilgi eksikligi, dini ve fikhi ihtilaflar, hukuki bosluklar ve ekonomik
baskilar gibi ¢esitli sorunlar mevcuttur.

Ug temel boliimden olusmakta olan bu tez galismasinin ilk bdliimde, piyasa,
ahlak, piyasa ahlaki ve Islami piyasa ahlaki kavramlari incelenmistir. Bu kavramsal
cerceve, okuyucunun Islami piyasa ahlakinin temel prensiplerini anlamasina
yardimcr olacak teorik bir zemin sunmaktadir. Ikinci béliimde, Islami piyasa
ahlakinin olusumunda Kkarsilasilan sorunlar detaylandirilmigtir. Bu bdliimde,
toplumsal bilgi, ilgi ve biling eksikliginin yani sira dini ve fikhi ihtilaflarin, devletin
hukuki bosluklarinin ve ekonomik baskilarin islami piyasa ahlakinmn gelisimini nasil
engelledigi tartisilmistir. Ayrica, bu sorunlarin nedenleri ve sonuglar1 analiz edilerek,
Islami piyasa ahlakinin olusturulmasr igin gesitli 6nerilerde bulunulmustur.

Son béliimde, Islami piyasa ahlakinin bir pratigi olarak helal gida piyasasi
incelenmistir. Bu bdliimde, helal gida piyasasinin karsilastigi zorluklar, 6zellikle
iiretim, tedarik ve tiiketim siireclerindeki ahlaki ve etik sorunlar ele alinmistir. Helal
gida piyasasinda yasanan sorunlar, Islami piyasa ahlakinin olusum sorunsallari
cergevesinde degerlendirilmis ve bu sorunlarin c¢oziimiine yonelik Oneriler
sunulmustur. Tez, Islami piyasa ahlakinin hem teorik hem de pratik boyutlarim ele
alarak, bu alanda daha etkili ve siirdiiriilebilir bir yapr olusturulmasina katki
saglamay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Piyasa Ahlaki, Islami Piyasa Ahlaki, Helal Gida, Helal Gida
Piyasasi, Piyasa Diizenlemeleri, Helal Tedarik Zinciri.



(AYDIN, Muhammed Bilal, The Occuration Problem of Islamic Market
Ethics: An Evaluation on Halal Food Market Practices, Master's Thesis, Isparta,
2024)

ABSTRACT

This study examines the problems encountered in the formation process of
Islamic market ethics and the reflections of these problems on the halal food market.
In line with the basic principles of Islamic economy, it is of great importance to
protect moral and ethical values in halal food production and consumption. However,
today there are various problems in the halal food market such as lack of
information, religious and figh disputes, legal gaps and economic pressures.

In the first part of this thesis, which consists of three main parts, the concepts
of market, morality, market morality and Islamic market morality are examined. This
conceptual framework provides a theoretical basis that will help the reader
understand the basic principles of Islamic market ethics. In the second part, the
problems encountered in the formation of Islamic market ethics are detailed. In this
chapter, it is discussed how religious and figh disputes, state legal gaps and economic
pressures, as well as lack of social knowledge, interest and awareness, hinder the
development of Islamic market ethics. Additionally, by analyzing the causes and
consequences of these problems, various suggestions have been made for the
establishment of Islamic market ethics.

In the last section, the halal food market is examined as a practice of Islamic
market ethics. In this section, the challenges faced by the halal food market,
especially moral and ethical issues in the production, supply and consumption
processes, are discussed. The problems experienced in the halal food market have
been evaluated within the framework of the formation problems of Islamic market
ethics and suggestions for the solution of these problems have been presented. The
thesis aims to contribute to the creation of a more effective and sustainable structure
in this field by addressing both the theoretical and practical dimensions of Islamic
market ethics.

Key Words: Market Ethics, Islamic Market Ethics, Halal Food, Halal Food Market,
Market Regulation, Halal Supply Chain.
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GIRIS

Giiniimiiz kiiresel ekonomisi, tiiketici taleplerinin giderek ¢esitlenmesi ve etik
degerlerin 6n plana ¢ikmasiyla 6nemli bir donilisim yasamaktadir. Bu baglamda,
Islami piyasa ahlaki ve helal gida sektdrii gibi spesifik alanlar hem teorik hem de
pratik boyutlartyla dikkat cekmektedir. Islami piyasa ahlak1, Islam dininin belirledigi
etik ve ahlaki prensipler ¢ercevesinde ekonomik faaliyetlerin yiiriitiilmesini ifade
eder. Helal gida sektorii ise bu prensiplerin giinliik yasamda somut bir yansimasidir.
Bu calisma, Islami piyasa ahlakiin kavramsal temellerini, olusumunda karsilasilan
sorunlar1 ve helal gida piyasasi iizerindeki etkilerini derinlemesine incelemeyi

amaclamaktadir.

Piyasa ve Ahlak kavramlarindan beslenerek olusmus piyasa ahlaki kavrami,
piyasa ekonomisinin ahlaki yonii ve ayni1 zamanda piyasa ekonomisindeki aktorlerin
(iiretici ve tiketiciler vb. gibi) ahlaka ve etige uygun olan ve olmayan davranislarini
ele almaktadir. Ticaretin, islemlerin ve ekonomik faaliyetlerin, etik degerlere,
diirtistliige, seffafliga ve toplumsal sorumluluga uygun bir sekilde yiiriitiilmesini
savunan bir kavramdir. Sadece yasalara olan uygunlugu degil, ayn1 zamanda
toplumun genel c¢ikarlarina saygi gostererek, uzun vadeli siirdiirebilirligi, is
diinyasinin etik bir temelde hareket etmesini ve toplumun genel refahina katki

saglamay1 hedeflemektedir.

Islamiyet’in ongordiigii piyasa yapisi, bugiinkii serbest piyasa ekonomisi ile
ayristigr noktalar olmakla birlikte birbirine olduk¢a benzerdir. Kur’an ve silinnete
dayanan bu ekonomik yapinin temelinde kul hakk: vardir fakat Allah’in hakki ise ilk
siradadir. Israfi engellemek, siyasette ozgiirliik, miilkiyet haklarmin arttirilmasi,
toplumsal adalet ve refah Islami piyasanin ana hedeflerindendir. Bu yaps, iliskili
oldugu insan, toplum ve cevre ile miikkemmel bir denge kurulmaya calisilir. Ihtiyaclar
tiretime gore degil, liretim ihtiyaca gore olusur. Burada ahlaki ve manevi degerlerin
piyasaya olan etkileri 6nemsenir, nitekim bireysel 6zgiirliikler sosyal sonuglara yol
agmaktadir ve birbirleriyle bagimsiz degillerdir. Fakat serbest piyasa ekonomisi bu
degerleri goz ardi etmektedir. Islam’m 6ngdrdiigii piyasa sistemi, liberalist goriisiin
serbest piyasa ekonomisine gore daha devlet¢i bir anlayisa sahiptir. Bunun en temel

sebebi, miidahaleler ve toplum 6ncelikli davranislaridir. Bu liizumlu miidahaleler ile



serbest piyasa ahlaki degil, paylasimci, toplumcu, insani ve ahlaki bir “Sosyal Piyasa

Ekonomisi” 6ngoriilmektedir.

Ekonomik diizen ve ahlak arasindaki iliski her donem temel tartisma
konularindan birisi olmustur. Liberal ekonomik diizen olarak bilinen serbest piyasa
ekonomisi toplumsal ahlaki degerleri yiprattigi, is ahlakinin bozulmasina neden
oldugu ve manevi degerleri yok sayarak tamamen materyalist bir toplum anlayist
yerlestirdigi yoniindeki elestiriler olduk¢a c¢oktur. Liberalist diisiince, bireysel
Ozgiirliigii temel alan bir doktrindir ve bu 6zgiirliikleri ihlal edici her zorlama ahlak
dis1 sayilmaktadir. Tabii ki gercek ahlak kavrami yalnizca bireysel 6zgiirliigiin tam
oldugu sahalarda ortaya ¢ikmaktadir. Ancak bu, hiikiimetin piyasaya higbir miidahale
etmemesi ve basi bos bir sekilde birakmasi gerektigi anlamina gelmez. Devletin,
piyasa ekonomisinde oyun kurallarin1 belirlemesi ve minimum diizeyde miidahale
etmesi Ongoriiliir. Islam dininin piyasa diizenine iliskin goriisii de bu sekildedir.
Piyasanin genel diizeni ve rekabet sistemi, devletin kontrolu altinda tutulmasi ve

liizumlu durumlarda miidahale etmesi gerektigi baslica alanlardir.

Islam, ekonomik faaliyetlerin her asamasinda ahlaki ve etik degerlerin
korunmasini dnemser ve Miisliimanlara bu degerler ¢er¢evesinde hareket etmelerini
oglitler. Mal ve para kazanma yollarinda diirtistliik, adalet ve mesruiyet 6n planda
tutulur. Helal kazang, Islam'in temel ilkelerinden biridir ve sadece mesru yollarla
elde edilen gelir helal sayilir. Faiz, hile, aldatma, eksik 6l¢gme ve tartma gibi yollarla
elde edilen kazanglar ise haram kabul edilir. Bu baglamda, piyasa ahlakinin
olusumunda Islam’m 6ngdrdiigii bu ilkeler, ekonomik faaliyetlerde diiriistliik ve
giivenin saglanmasinda kritik bir rol oynar. Sonu¢ olarak, islam’in mal ve para
kazanma, koruma ve harcama yollar1 konusundaki dgretileri, toplumsal bazda piyasa
ahlakinin olusumunda 6nemli bir rol oynar. Diiriistliik, adalet, sorumluluk ve toplum
yararina yonelik ekonomik faaliyetler, Islam’m ekonomik ahlakinin temel taslaridir.
Bu ilkeler, bireylerin ekonomik davraniglarinda yol gdsterici olurken, toplumsal
refahin ve adaletin saglanmasina da katkida bulunur. Helal gida piyasas1 gibi spesifik
sektorlerde bu ahlaki prensiplerin uygulanmasi hem fireticilerin hem de tiiketicilerin
giivenini artirir ve piyasa mekanizmalarinin daha adil ve siirdiiriilebilir olmasin

saglar.



[k boliimde, piyasa, ahlak, piyasa ahlaki ve islami piyasa ahlaki kavramlari
ele alinacaktir. Piyasa kavrami, ekonomik faaliyetlerin yiiriitiildiigii alan olarak
tanimlanir. Ahlak kavrami, bireylerin ve toplumlarin dogru ve yanlis arasindaki
secimlerini belirleyen degerler sistemidir. Piyasa ahlaki ise ekonomik aktivitelerin
etik degerler gergevesinde nasil yiiriitiilmesi gerektigini tartisir. Islami piyasa ahlaki,
bu genel gergeveyi Islam dini agisindan ele alir ve Islami degerlerin piyasa

faaliyetlerine nasil entegre edilecegini ortaya koyar.

Ikinci béliimde, Islami piyasa ahlakmin olusumunda karsilasilan sorunlar
tizerinde durulacaktir. Bu baglamda, toplumsal bilgi, ilgi ve biling eksikligi, dini ve
fikhi ihtilaflar, devletin hukuki bosluklar1 ve ekonomik baskilar gibi ¢esitli faktorler
detaylandirilacaktir. Bilgi eksikligi, Islami piyasa ahlakinin anlasilmasmi ve
benimsenmesini zorlastirirken; fikhi ihtilaflar, uygulama birligini engellemektedir.
Devletin hukuki ve yonetsel bosluklari, piyasa diizenlemelerinin etkinligini

azaltmakta, ekonomik baskilar ise etik degerlerin géz ardi edilmesine yol agmaktadir.

Islam ekonomisi, adalet, diiriistliik, hakkaniyet ve sosyal sorumluluk gibi
temel degerlere dayanmaktadir. Bu degerler hem fiireticiler hem de tiiketiciler icin
piyasa faaliyetlerinde yol gdsterici ilkeler olmalidir. Ugiincii boliimde, islami piyasa
ahlakinin bir pratigi olarak helal gida piyasasi ele alinacaktir. Helal gida sektori,
Islam dininin belirledigi helal ve haram kavramlar1 cercevesinde sekillenir. Bu
boliimde, helal gida {tretimi, tedariki ve tiiketimi siireclerindeki etik ve ahlaki
sorunlar tartigilacak, bu sorunlarm Islami piyasa ahlaki agisindan degerlendirilmesi
yapilacaktir. Helal gida piyasasinin karsilastigi zorluklar, sektordeki denetim ve
sertifikasyon siireclerindeki yetersizlikler, iireticilerin ve tiiketicilerin biling

diizeylerindeki eksiklikler bu kapsamda ele alinacaktir.

Islami piyasa ahlaki, yalmzca teorik bir kavram degil, ayn1 zamanda pratik bir
gerekliliktir. Bu ahlakin olusturulmasi ve siirdiiriilebilir kilinmasi i¢in hem devletin
hem de bireylerin iistlenmesi gereken onemli sorumluluklar vardir. Devlet, sahip
oldugu hukuki gii¢ ve medya giicii ile toplumsal bilinci artirma gorevini {istlenirken;
bireyler, kendi tiiketici davramslarini islami degerlere gore diizenlemek zorundadir.

Egitim kurumlarinin bu siiregteki rolii de olduk¢a kritiktir. Okullarda ve



tiniversitelerde piyasa ahlaki ve helal gida konularinda verilen egitimler, toplumsal

bilincin artirilmasinda etkili olacaktir.

Tez calismasmin temel amaci, Islami piyasa ahlakinin teorik temellerini ve
uygulama alanlarin1 genis bir perspektifte ele alarak bu alandaki sorunlarin ve ¢oziim
onerilerinin  tartistlmasma  katki  saglamaktir.  Islami  piyasa  ahlakiin
olusturulmasinda ve helal gida piyasasinin gelistirilmesinde karsilasilan sorunlarin
analizi, bu alanda daha etkin politikalar gelistirilmesine ve uygulanmasina yardimci

olacaktir.

Sonu¢ olarak, Islami piyasa ahlaki ve helal gida piyasasi, giiniimiiz
diinyasinda hem dini hem de etik agidan biiyiik bir dneme sahiptir. Bu tez ¢aligmasi,
Islami piyasa ahlakinin anlasiimasi ve helal gida piyasasinda uygulamaya konulmasi
siirecinde karsilasilan zorluklarin ve ¢6ziim yollarinin belirlenmesine yonelik
kapsaml1 bir inceleme sunmaktadir. Bylece hem teorik hem de pratik a¢idan islami
piyasa ahlakinin ve helal gida piyasasinin gelistirilmesine katkida bulunmay1

hedeflemektedir.



1. BOLUM

KAVRAMSAL CERCEVE

1. PIiYASA AHLAKI

Piyasa ahlaki kavrami genis hacimli bir kavram olmakla birlikte, bu kavram
kisaca piyasa ekonomisinin ahlaki yoniinii ve ayn1 zamanda piyasa ekonomisindeki
aktorlerin ahlaka uygun olan ve olmayan davranislarini ifade etmektedir. Is ahlak,
firma ahlaki, sirket ahlaki ve ticaret ahlaki gibi kavramlar da bu kavramin kapsadigi

alanlardir (Aktan, 2004, s. 39).

Fonksiyonel agidan piyasa ahlaki kavrami, ticaret ve is dilinyasinda etik
ilkeler ve diiriistliik temelinde hareket etmeyi ifade eder. Bu kavram, isletmelerin adil
rekabet, tiiketici haklarina saygi, seffaflik ve toplumsal sorumluluk gibi degerlere
bagli kalarak faaliyet gostermesini gerektirir. Piyasa ahlaki, ekonomik iligkilerin
giivenilirligini artirarak uzun vadeli stirdiiriilebilirligi ve toplumsal refahi saglamay1
hedefler.

1.1. Tamim ve Ogeleri

Bu bolimde basta piyasa kavrami ele alinarak piyasa ve ahlak ikilisinin
kesisim noktasinda bulunan piyasa ahlaki kavrami incelenecektir. Bu kavramin alt
bilesenlerinden ve 6gelerinden bahsedildikten sonra ayni kavramin Islami boyutunu

ifade eden “Islami Piyasa Ahlaki” kavram ele alinacaktir.

1.1.1. Piyasa Kavram ve Ahlak ile iliskisi

Toplumda mal ve hizmetlerin miibadele edildigi tiim gercek ve sanal
platformlar1 piyasa kavrami ifade etmektedir. Kisaca piyasalar, serbest iradelerin
arasinda iliski kuran, talep ve arzin karsilastifi bir mekanizmadir (Sahin, 2016).
Etimolojik acidan piyasa kavrami, kokeni Grekge olan “Platea” kelimesinden
tiiremistir. Genis cadde ve meydan anlamlarina gelen bu kavram daha sonra Latince
ve Italyancada bugiinkii anlamiyla “Piazza” olarak kullanilmistir. Yillar sonra birgok

farkli dile farkli sekillerde evrilen bu kavram Tiirkgeye “Piyasa” kelimesi olarak



geemistir (Kiligbay, 1993). Piyasa mekanizmalar1 rasyonalite ve tam rekabetin
tizerine kurulmaktadir ve belirli varsayimlara sahip olup olmadiklarma gore
degerlendirilmektedir. Buradaki rasyonalite, insanin yalnizca ekonomik basarisina
odaklanir ve ahirete iman gibi Miislimanin her alandaki tercihlerini etkileyecek

faktorlere sahip degildir (Esen, 2020).

Yerel ve uluslararasi1 diizeylerde olusabilen piyasalar, rekabet ve aligverise
konu olan mal agisindan analiz edilmektedir. Rekabet yapisi agisindan bu piyasalar,
tam rekabet veya eksik rekabet olarak nitelendirilebilir. Mal ve hizmet piyasalari,
gercek (reel) varliklarin aligverislerinin yapildig1 piyasalart ifade ederken finansal
piyasalar ise fon arz1 ve talebinin karsilastig1 piyasalar1 ifade etmektedir (Sarikamis,

1998).

Bireylerin elde ettikleri gelirlerin bir kismin1 menfaat karsiliginda diger fon
ihtiyaci olan insanlara sunmasi, finansal piyasalarin sagladigi bir imkandir. Para ve
sermaye piyasalari, sirastysa kisa ve uzun vadeli piyasalar olarak finansal piyasalarin
alt boliimlerini olusturmaktadirlar. Ayrica bu piyasa ortami, fonlarin etkin
kullanimin saglar, dolaysiyla mali korur ve bu yonii ile {ilkede tasarrufu 6zendirerek
kalkinmay1 hizlandirmaktadir. Piyasalardaki arz ve talep egrileri, malin {iretiminden
tilketimine kadarki siirecte yasanan tiim yarar ve maliyetleri yansitmaktadir. Arz,
tireticinin iiretmek veya satmak istedigi mal ve hizmet kapasitesini ifade eder, talep
ise bu mallara olan istek ve ihtiyaci gosterir. Tiim tiiketicilerin bir zaman periyodu
icerisinde sahip olduklar1 satin alma giicii ile elde etmek istedikleri mal miktara
talep denmektedir. Talep edilen ve arz edilen mal miktar1 birbirine esit oldugu zaman
piyasa dengeye ulasir fakat bu durum tam rekabet piyasasinin ulagsmak istedigi hedef
olmakla birlikte sadece teoriktir ve imkan disidir. Nitekim piyasalarda {retim
fazlaliklar1 veya yetersizlikleri her zaman olugmustur ki devlet eli ile miidahale bu

gibi durumlarda s6z konusu olmaktadir (Esen, 2020).

Tam rekabet piyasasina karsin, eksik rekabet piyasasinda iiretim, tiiketim ve
boliisiim faaliyetleri kismen engellenmistir. Ayrica piyasaya giris ve cikislar serbest
degildir. Gelir eksikligi, teknolojik yetersizlikler, isletmelerin yeni pazarlar ile ilgili
bilgilerinin digerlerine gore daha kisitli olmasi, patent hakki gibi hukuki faktorler,

reklam kampanyalar1 ve siyasi-idari mercilerle kurulmus iligkiler eksik rekabetin



olusmasina yol agmaktadir. Monopol piyasasi, eksik rekabete bir 6rnek teskil
edebilir. kamesi olmayan mallar tek bir sirket tarafindan iiretilir ve diger kiigiik
captaki tireticilere kiyasla talebi daha ucuza karsilar. Bu durum mevcut pazara girisi
zorlastirmaktadir. Ayrica {iriiniin fiyati tam rekabet piyasasindaki arz ve talep
egrisine gore degil bizzat iiretici firmanin kendisi tarafindan belirlemektedir. Yani
tiretici firma fiyat1 kabul etmez, belirler. Tam rekabette, iiretim ve fiyat birbirinden
bagimsiz hareket ederken; monopol yapiya sahip bir piyasada, fiyat, iirctime gore

degisiklik gostermektedir.

Piyasa ortamindaki birey, kendi kararlarini optimize ederek veren, bdylece
kendisi i¢in en karli ve en faydali tercihi yapan rasyonel bir bireydir. Rasyonellik,
seffaf bir piyasa hakkinda tam bilgi sahibi olmayr gerektirmektedir. Aksi
durumlarda, bireysel bazdaki rasyonelligi ifade eden mikro rasyonellik kavrami
sinirli hale gelecektir. Buradaki rasyonel birey, iiretici veya tiiketici fert olarak,
yapacagl davranisin  kendisine saglayacagi fayda ile katlanacagi maliyeti
karsilastiracaktir ve fayda maliyeti gecerse tercihini yapacak, maliyeti fayday: asarsa
vazgececektir. Ayrica piyasa ortaminda bir birey rasyonel davranmazsa, kendi
faydasin1  koruyamayan/diisinemeyen ve baskasmnin faydasini Onceleyen Dbir

pozisyonda bulunursa, bu piyasa ortaminda ayakta kalmasi miimkiin goriilmez (Esen,
2020).

Ahlak ve piyasa kavramlari arasindaki bag, tarih boyunca incelenmis,
arastirilmistir ve tiim diinya literatiirlerinde asirlardir bircok kisi tarafindan farklh
sekillerde ahlak kavraminin tanimi yapilmistir. Etimolojik agidan kdkeni, Arapga
“hulk” kelimesine dayanan ahlak kavrami, insanin, niyet, sz ve davraniglar1 arasinda
neyin uygun, neyin uygunsuz olacagimi belirleyen bir Kriteri ifade etmektedir.
“Ahlak, bir sosyal bilim dali olarak toplum icerisinde olusmug 6rf ve adetlerin, deger
yargilarimin, normlarin ve kurallarin olusturdugu sistem biitiiniinii inceler. Bu sistem
biitiinii; bir bireyin, bir grubun ya da tiim toplumun dogru ve yanls davranislarini
belirler ve yonlendirir” (Aktan, 2004, s.14). Ahlaki kurallar toplumlar iginde
kendiliginden olusmus bir deger yargilar1 sistemidir ve zamanla hukuki kurallara
evrilebilmektedirler. Genel anlamda ahlak, insanlar arasi iligkilerde neyin iyi ve kot

olduguna ve nasil davranilip nasil davranilmamasi gerektigine karar vermektedir

(Aktan, 2004).



Ahlak kavrami, bircok kaynaktan beslenmektedir. Bunlar, kiiltiir, devralinan
uygarlik mirasi, orf ve adetler olabilir. Fakat en gii¢lii kaynak, din olarak kabul
edilmistir. Iktisadi alanda da bu durum gegerlidir. Insan en nihayetinde zahid* birisi
bile olsa yaptiklar1 karsiliginda Allah’in rizasin1 arzulayarak kendi ¢ikarimi
diistinmektedir. Her ne kadar bu karsilik manevi de olsa, kiginin en temel

motivasyonunun bireysel menfaat oldugu gergegini ortaya koymaktadir (Acar, 2002).

Ekonomik diizen ve ahlak arasindaki iliski, her donem temel tartisma
konularindan birisi olmustur. Liberal ekonomik diizen olarak bilinen serbest piyasa
ekonomisi toplumsal ahlaki degerleri yiprattigi, is ahlakinin bozulmasina neden
oldugu ve manevi degerleri yok sayarak tamamen materyalist bir toplum anlayist
yerlestirdigi yoniindeki elestiriler olduk¢a coktur. Liberalist diisiince, bireysel
Ozglrliigii temel alan bir doktrindir ve bu 6zgiirliikleri ihlal edici her zorlama ahlak
dis1 sayilmaktadir. Tabii ki gergek ahlak kavrami yalnizca bireysel 6zgiirliigiin tam
oldugu sahalarda ortaya ¢ikmaktadir (Acar, 2002). Ancak bu, hiikiimetin piyasaya
hicbir miidahale etmemesi ve basit bos bir sekilde birakmasi gerektigi anlamina
gelmez. Devletin, piyasa ekonomisinde oyun kurallarin1 belirlemesi ve minimum
diizeyde miidahale etmesi ongoriiliir. Islam dininin piyasa diizenine iliskin goriisii de
bu sekildedir. Piyasanin genel diizeni ve rekabet sistemi, devletin kontrolu altinda
tutulmas1 ve lizumlu durumlarda miidahale etmesi gerektigi baslica alanlardir

(Aktan, 2004).

Liberalist goriis, 0©zel tesebbiisiin, miilkiyet haklarinin ve rekabet
Ozgiirliigiiniin etkin bir gsekilde korunmasii sart kosmaktadir. Bu ii¢ temelin
bulunmadig: sistemler, gayri ahlaki ekonomik diizenler olarak nitelendirilmektedir.
Bireyler, serbestge elde ettikleri ve kendilerine ait olan kazanglar ile diledikleri gibi
iktisadi faaliyette bulunabilirler. Tiiketim, tasarruf, yatirim ve miilkiyet 6zgiirligi
liberal doktrinin en kutsal haklarindandir. Ayni sekilde “Rekabet”, liberalizmin
basinda gelen mekanizmalarindandir. Rekabetin olmadigi bir ekonomik diizende
kalite ve verimlilik zayif kalir. Rekabet sayesinde iireticiler piyasadaki varliklarimi

siirdiirebilmek i¢in daha kaliteli hizmet sunmak zorundadirlar. Bu anlamda rekabet,

! Bir kulun yalmzca rabbine yonelerek diinyahigr ve Hakk’in disindaki her seyi terk etmesi

anlaminda kullanilan bir tasavvuf terimi.



saglikli piyasa akisini bozmaz, aksine onu tesis eden bir aragtir. Bu verimligi ve
kaliteyi en lst diizeye ¢ikarabilmek ve koruyabilmek devletin temel gorevidir. Bu
sebeple, saglikli rekabeti tehdit edici her faktoriin yine devlet tarafindan 6nlenmesi

gerekmektedir (Aktan, 2004).

1.1.2. Piyasa Ahlaki Kavrami ve Ahlaki Eksikleri

Ahlak ve piyasa kavramlar1 benzer yapisal 6zelliklere sahiptirler. Her ikisi de
toplum igerisinde kendiliginden belirmektedir. Bireylerin planlayarak olusturdugu bir
yapidan ziyade eylemlerin bir sonucu olarak ortaya g¢ikar. Dolaysiyla ortaya ¢iktig
toplumda bireylerin ortak algilarini ifade eder. Evrensel ve sabit yonleri olmakla
birlikte genellikle degisken ve yerel ilkelere sahiptirler (Sahin, 2016). Bu iki
kavramdan beslenerek olugmus piyasa ahlaki kavrami, piyasa ekonomisinin ahlaki
yonil ve ayn1 zamanda piyasa ekonomisindeki aktdrlerin (iiretici ve tiiketiciler vb.
gibi) ahlaka ve etige uygun olan ve olmayan davranislarini ele almaktadir. Ticaretin,
islemlerin ve ekonomik faaliyetlerin, etik degerlere, diiriistliige, seffafliga ve
toplumsal sorumluluga uygun bir sekilde yiiriitiilmesini savunan bir kavramdir.
Sadece yasalara olan uygunlugu degil, ayn1 zamanda toplumun genel c¢ikarlarina
saygl gostererek, uzun vadeli slirdiirebilirligi, is diinyasinin etik bir temelde hareket

etmesini ve toplumun genel refahina katki saglamay1 hedeflemektedir (Aktan, 2004).

Piyasa ahlaki kavrami kendi biinyesinde {liretici ahlakini, tliketici ahlakini,
organizasyon ahlakini, yonetimsel ahlaki ve isci ahlakini barindirmaktadir. Bu alt
bilesenlerin tamaminin ahlaka uygun davraniglar sergilemesi ile piyasa ahlaki
gerceklesmektedir. Piyasalarin her alanda aradig1 insan tiirii “Ahlakli Insandir”. Bir
bireyin veya kurulusun erdemli ilkeleri olmadan saglikli bir piyasa sistemi i¢erisinde
tutunmasi olanaksizdir. Siki ¢alismak, erdemli tavirlar sergilemek piyasa iginde itibar
kazanmaya yol acar. Ayn1 sekilde tembellik, miskinlik ve aldatic1 davranislar piyasa
biinyesinin dogasina terstir ve bu bilinyede barinamaz. Nitekim her kim deger elde
etmek istiyorsa deger iiretmek zorundadir. Uretici ahlaki, saticinin, tiiccarin veya
genel anlamiyla mal ve hizmet sunan kimselerin diger tiim c¢evre bilesenlere (¢alisan,
miisteri, ortaklar, toplum ve dogaya) karsi ahlaki sorumluluklarinin farkinda olmasi
demektir. Tiketicinin ise basta doga ve c¢evreyi kirletmeyecek sekilde tiiketim

yapmas1 gerekmektedir. Ayrica tiiketici, diger tliketicilere ve tiiretici organizasyonlara



kars1 ahlaki sorumluluklarini bilmelidir. Organizasyon alaninda sirketlerin, firmalarin
veya kurumlarin ahlaki ¢ercevenin disina ¢ikmamasi gerekir. Organizasyon ahlaki
kavrami, kurum ve kuruluslarin etik standartlara uygun davranislar sergilemesini ve
i1 yapma stireglerinde dogruluk, diiriistliik ve sorumluluk ilkelerine sadik kalmasini
ifade eder. Nitekim, bir organizasyon sadece isletme igindeki bireylerin
davraniglarint degil, ayn1 zamanda kurulusun genel kiiltiiriinii ve degerlerini
yansitmaktadir. Bdylelikle isletmelerin  basarili  olmast ve uzun vadede
siirdiiriilebilirliklerini saglamalar1 i¢in organizasyon ahlakina ©onem vermeleri
gerekmektedir. Bahsi gecen organizasyon sahiplerinin de yonetim alaninda birtakim
ahlaki sorumluluklar1 vardir. Bu kisiler, sadece ¢alisanlara kars1 adil ve diiriist olmak
degil, miisterilere, tedarikgilere, pay sahiplerine, ¢evreye ve topluma karsi ciddi
sorumluluklart vardir. Ayrica, karar verici ve iist diizey konumunda bulunmalari
sahip olduklari ahlaki sorumluluklarin ciddiyetini arttirmaktadir. Son olarak bu
organizasyonlarin biinyesinde istthdam edilen iscilerin de firmalarina karsi diirtist
olmalar1 gerekir. Kendi zimmetinde bulunan ara¢ ve geregleri itinali kullanma ve
gereksiz izin alma veya calisma konusunda gevseklik gosterme ve benzeri gibi
konularda ahlaki g¢ergeveye uymak zorundadirlar. Bahsedildigi lizere firma ahlaki,
sirket ahlak1 ve ticaret ahlaki gibi kavramlarin hepsini piyasa ahlaki ¢atisinin altinda

yer aldigini diisiinebiliriz (Aktan, 2004).

Piyasa Ahlaki

Uretici Tiiketici Organizasyon Y dnetim Calisan
Ahlaki Ahlaki Ahlaki Ahlaki Ahlaki

Sekil 1. Piyasa Ahlakinin Alt Bilesenleri

Ahlak ve piyasa kavramlarinin kesisimde en ¢ok elestirilen konulardan birisi,
serbest piyasa ekonomisinin One siirdiigli rasyonellik kavraminin toplumsal
diizeydeki ahlaki ve manevi yapiy1r bozdugu yoniindedir. Nitekim serbest piyasa
anlayisinin  fayda hesabinda manevi ve ahlaki boyutlar O6nemsenmemektedir
(Gokgedere, 1996). “Birakiniz yapsinlar” anlayisi, toplumsal huzura bagli olarak
kisisel ¢ikar1 korumanin yeterli oldugunu iddia etse de 6énemli ahlaki konulardan ve

sosyo-ekonomik adaletten kaginmaktadir (Chapra, 1993). Tabi ki rasyonellik,
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piyasanin saglikli igleyebilmesi i¢in sarttir fakat rasyonelligin ahlakdis1 davranislara
yoneltmesini engellemek i¢in devletin miidahalesi veya fertlerin ortak bir toplumsal
ahlak anlayisini paylasmalar ve takip etmeleri gerekebilir. Japonya’nin bu konudaki
basarisinin  sirri,  “Batimin  rasyonalizmi  ile  dogunun  maneviyat¢iliginin”
birlestirilmesidir. Kapitalist sistemde oldugu gibi din ve diinyayr ayirarak degil,
birbirini uyumlu bir sekilde harmanlamak daha dogru ve etkili bir tercih olacaktir.
Boylece piyasa ve ahlak kavramlarinin 6ziinde bir uyum sorununun olmadigi
goriilecektir (Acar, 2002). Tabii ki yapilacak analizlerde teorik gerg¢evelerden ziyade
toplumsal ve ahlaki Ogeleri de hesaba katmak oldukca onemli olacaktir (Savas,
2000). islam dini bu hususta kendine has ve farkli bir rasyonellik anlayis1 sunar.
Birey, her daim yiice bir varlik tarafindan denetlendigini ve aldig1 rasyonel
kararlardan hesaba cekileceginin farkinda olarak yasar. Tabii ki Islam, bireyin
rasyonel davranmasina karsi degildir, tam aksine, sdzlesmeleri yazil1 bir sekilde kayit
altina almay1 ve her konuda tedbiri dncelemeyi emreder.? Fakat Islam, serbest piyasa
ekonomisinin rasyonellik anlayisindan farkli olarak, ticari faaliyetlerin tevhit inanci
ekseninde ve ahiret sorumlulugu bilinciyle gergeklestirmesini sart kosmaktadir
(Esen, 2020).

1.2. Kapsam ve Ozellikleri

Piyasalarin ilgilendikleri en temel sorular, hangi mallarin nasil, ne kadar ve
kime {tiretilmesi gerektigi tizerinedir. Bu sorulara farkli agilardan yaklasilarak farkl
cevaplar verilmistir. Piyasalarin temel fonksiyonu, arz eden ve talep edenin hiir ve
bagimsiz iradeleriyle isteklerine cevap bulmalarini saglamaktir. Ayrica alict ve
saticinin durumlarin1 en etkin sekilde kullanmalarina firsat olusturmaktir. Boylece
tretim, tiikketim ve fiyatlandirma kararlar1 birbirlerine uygun hale gelir ve fertler
arasinda cikarlar dengelenir. Tiim piyasa anlayislarinin ortak o6zellikleri, liretimde
sermayeyi etkin kullanarak mallarin miibadelesi i¢in uygun ortami olusturmak,

teknolojik gelismeleri tesvik etmek ve ¢esitli is boliimleri olusturmaktir (Esen, 2020).

Kapitalizmin son evresi olarak goriilen liberalist devlet politikalarinin

uygulama sahasimin adi serbest piyasa ekonomisidir. Genel hatlariyla 6zel sektor ve

2 Bakara Suresi, 282.
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rekabete dayali olan bu sistemde, resmi miidahale ve devlet yatirimlari minimum
diizeyde gerceklesmektedir. Dolaysiyla milli hasiladaki kamunun pay1 azdir, daha
cok alt yap1 hizmetlerine yaptig1 harcamalar goz oniindedir. Liberal anlayis, devletin
sadece toplumun giivenligi adina hizmetlerde bulunmasi gerektigini savunur. Diger
alanlarda yapilacak miidahaleler, toplumsal 6zgiirliigiin kisitlanmasini ifade eder
(Kazanci, 2016). Liberal diisiincede, “Kamu faydasi”, “Toplumsal iyilik”, “Ortak
kazamim™ gibi kavramlar on planda degildir. Asil olan kisisel ¢ikardir ve hakim
goriis, kisisel ¢ikardan toplumsal ¢ikarin meydana gelmesidir (Yayla, 1992).
Bireylerin kendi c¢ikarlarinin pesine diismelerini savunan bu goriis, liberalist
piyasanin yapisinda bulunan bu “Bencilligi Arttiric1” yoniin, gayri ahlaki degil aksine
tesvik edilen ahlaki bir olgu oldugunu gostermektedir (Aktan, 2004). Ayrica bu
piyasa anlayisinda iiretici ve tiiketici birbirinden bagimsiz degildir ve alt-iist iliskisi
yoktur. Dolaysiyla piyasa, yatay bir diizlemde olusur ve yayilir. iktisadi hiirriyet,
temel insan haklar1 ve kisisel ¢ikar kismen toplum ¢ikarini saglar fakat tiim bunlar,
devlet eli ile degil birtakim tabii iktisadi aletler ile yapilmaktadir. Pazardaki mal
homojen, piyasa seffaf ve mal tek fiyattir. Piyasaya giris ve ¢ikis serbestisi ise
fertlere hiir girisimciligi saglamaktadir. Kapitalist piyasa yapisina karsilik sosyalist
yapida, ulasim ve iletisimim kisith ve zor oldugu dikey hiyerarsik bir yap1 hakimdir.
Glnlimiizde ise siyasi ve iktisadi liberalizm, piyasa ekonomisinin ve devlet
miidahalelerinin birlikte yiriitiildiigi karma bir ekonomik sistem halini almistir

(Esen, 2020).

Piyasa mekanizmasina disaridan yapilan miidahaleler, her ne kadar gayri
ahlaki kabul edilse de, piyasanin diizenlenmesini ve miidahale edilmesini gerektiren
birkag¢ tane istisnai durum mevcuttur. Bunlardan baslicalari, piyasanin eksik rekabet
belirtilerine sahip olmasi, tam rekabete ragmen sosyal faydayr tatmin edecek
miktarda {iretim yapilmamasi (piyasa basarisizligi), issizlik ve enflasyon
dalgalanmalarinin  siklasmas: ve gelir dagilimindaki esitsizlikleri piyasalarin
diizenlenmesini gerektiren istisnai durumlardandir. Hiikiimetin bu tarz sorunlarin
¢oziimiinde piyasaya miidahil olmasi gerekir. Fakat bu miidahalelerin maliyet
hesaplamalari, varsayimlar ve olast yan etkileri hesaplanarak yapilmasi
gerekmektedir. Nitekim piyasa sorunlar1 devletin yanlis miidahaleleri sonucunda da

olusabilir. Yanlis politikalarin izlenmesi, bilgi diizeyinin yetersizligi, sosyoekonomik
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yapidan kaynakli olarak niteliksiz emek ve teknolojik geri kalmislik gibi durumlar
piyasa tizerinde olumsuz etkiler birakabilmektedir (Esen, 2020). Dolaysiyla piyasa
ahlaki cercevesinde devlete ait olan yiikiimliliikler daha c¢ok arka planda
islemektedir. Serbest piyasa ekonomisinde devletin ana gorevleri, temel hak ve
Ozgurliikleri, rekabet¢i ortami koruma ve gelistirme ve zorunlu degisiklikleri
yapmaktir (Unsal, 2004). Hiikiimetin bu gorevlerin haricinde piyasa akisina hicbir
miidahale ve zorlama hakki verilmez. Hatta Spencer’e gore, giivenlik gérevi goren
hiikiimetin her miidahalesi, devleti biiylitmek ve vatandasi kolelestirmek olarak

algilanmaktadir (Yayla, 1992).

Ozel miilkiyet, tesebbiis ve secim dzgiirliigii, kisisel ¢ikarn korunmasi, fiyat
ve rekabet sistemlerinin saglikli islemesi i¢in temel haklar ifade etmektedir. Devlet,
arka planda bu yondeki gerekli politikalar1 uygulamalidir. Bu temel haklardan
herhangi birisi tehdit altinda kalirsa devlet kendi varligin1 daha ¢ok hissettirerek ve
on planda gerekli diizenlemeleri yaparak miidahale etmek durumunda kalir. Kisaca
6zel miilkiyet kavrami, bireylerin ve bireylerin olusturdugu ortakliklar ve sirketlerin
toplumdaki maddi varliklara sahip olmalarini ifade etmektedir. Mevcut piyasalarda
insan, kendi miilkiiniin maliki olarak goriiliir ve toplumsal ¢ikarlara zit diismedigi
stirece her tiirlii kazanimini kullanma hakkina sahiptir. Birey, sahip oldugu bu haklar
elde etmede ve harcamada Ozgiir olmalidir. Burada devreye tesebbiis ve se¢im
Ozgurligii girmektedir. Tesebbiis Ozgiirliigii, sirketlerin, devletin herhangi
miidahalesi olmadan, kaynaklartyla diledigi gibi iiretimde bulunmasi ve satmasidir.
Secim ozgiirliigl ise alicilarin kendi gelirlerini arzu ettikleri sekilde harcamalaridir.
Dolaysiyla bireyler, bu piyasa sayesinde diledikleri se¢imleri yapma hakkina
sahiptirler (Kazanci, 2016).

2. iISLAMI PIYASA AHLAKI

Bu kisimda, genel piyasa ahlaki anlayisinin yani sira bu kavramin Islami
temellerden beslenerek sekillenmis Islami piyasa ahlaki kavrami ifade edilecektir.
Islami piyasa anlayisinin kavramsal cercevesi ifade edildikten sonra bu kavramin

kisa tarihgesi ve ana hatlari iizerinde durulacaktir.
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2.1. Islami Piyasa Ahlaki Kavram

Islami piyasa ahlaki yapisini anlamak ve kavramak i¢in dncelikle kavramsal
acidan bir gergevenin ¢izilmesi, tanim ve amaglarin ortaya konulmasi 6nemlidir. Bu
kisimda kisaca Islami piyasa ahlaki kavrammnin diger piyasa ahlaki anlayislarindan
farklilastigt ve ayristigt noktalara, dayandigi temellere ve esas oOzelliklerine

deginilecektir.

2.1.1. Tanim ve Amaglari

Islami piyasa ahlaki kavrami, bahsi gecen piyasa ahlaki kavramindan farkli
olarak kaynaklarmi, emir ve yasaklarim Islami naslardan® alir. Genel piyasa
isleyisinin Islam ahlakina uygun olmasini dnceler. Basta Kur’an-1 Kerim olmak
lizere, hadisler ve din alimlerinin ictihatlarina dayanmaktadir. Uretici, tiiketici ve
devlet gibi biitiin temel piyasa aktorlerinin bu emir ve yasaklara riayet ederek toplu
halde bir diizen icerisinde islemesini hedef almaktadir. Islami piyasa anlayisina gére
ticaretin biitiin yonleriyle adaletli bir sekilde islemesi ve ahlaki degerlerin saglikli
olusumu i¢in vahyin bilgisi zorunludur. Bu isleyisin temelinde her tiirlii ekonomik
faaliyetlerdeki diinya- ahiret dengesi yatmaktadir. Islam, ibadeti ticarete degil,
ticareti ibadete c¢evirmek ister, elde edilen kazancin ve bu kazang ile yapilacak
harcama ve tasarruflarin tamaminin ilahi yasalara gore yapilmasini sart kosmaktadir.
Boylelikle tiretim, satig, pazarlama, reklam, cevre duyarliligi gibi tiim ticari
alanlarda, yani genel olarak biitiin piyasa isleyisinin Islam ahlakina uygun olmasini
saglar. Onceki béliimde bahsi gegmis oldugu iizere kapitalist sistem din ve diinyay:
ayirarak sadece maddi cikarlara odaklanmaktadir. Islam dini ise, bireyin, kendisini
stirekli ylice bir varlik tarafindan gozetledigini ve bir giin tiim yaptiklarinin hesabini
verecegini bilerek yasar. Bundan dolay1 ticari islerde oldugu gibi biitiin diinyevi

faaliyetlerinde Allah’1n rizasin1 gozeterek yasamak durumundadir (Caliskan, 2018).

Islam dini, iktisadin ahlak ile kesisim noktasindaki temel tavri fiyat

konusunda da gecerlidir. Nitekim Islam, fiyat konusuna oldukca fazla &nem

3 Genelde, hiikiim kaynag1 olmasi yoniiyle Kitap ve Siinnet’ in ifadeleri anlaminda, fikih usuliinde

lafzin agiklik diizeyini belirtmek {izere kullanilan bir terim.
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vermigtir. Clinkii fiyat istikrari, adalet, maslahat (kamu yarar1) konular ile siki bir
iligki igerisindedir. Dolaysiyla getirilen diizenleme ve tedbirler, uygulanan politikalar
hatta sistemin temel mantig1 fiyat istikrarin1 saglamaya yoneliktir. Miibadele eden
her iki tarafin da birbirlerine kars1 yumusak ve miisamahakar olmalar1 ve kendinden
once diger din kardesini diistinmeleri 6gilitlenmektedir. Hz. Peygamber, bu davranisi
sergileyen kisilere “Satarken, satin alirken, alacagini isterken (ve borcunu dderken)
kolaylik gésteren, comert ve miisamahakdr davranan bir adama Allah rahmetini
ihsan buyursun!” seklinde dua etmistir.* Bu yiizden pazar ortaminda karsilikl
iligskilerde sert tavirlardan vazgecerek, talep edenin diisiik fiyat verme, arz edenin
yiikksek fiyat isteme egilimlerini yumusatmak gerekmektedir. Boylece toplumdaki
sosyal cephe giiclenecek, arz ve talep esneklik kazanarak fiyat istikrarini saglamak

kolaylasacaktir (Tabakoglu, 2021).

2.1.2. Kisa Tarihgesi

Ihtiyaclarin miibadele edildigi pazar alanlarinin tarihi insanlik tarihi kadar
koklidiir. Allah Teala bizlere kitabinda Hz. Muhammed’den (sav) 6nce gonderilen
tiim peygamberlerin ayn1 diger insanlar gibi ¢arsi pazarlara ¢iktigini belirtmektedir.
“Senden once gonderdigimiz biitiin peygamberler de siiphesiz yemek yerler, ¢arsida
pazarda gezerlerdi. (Ey insanlar!) Sizi birbiriniz igin imtihan araci kildik. (Bakalim)
sabredecek misiniz? Rabbin, hakkiyla gérendir.” Ayetin son kisminda, pazar
alanlarinin insanlar i¢in bir imtihan ve sabretme alanlar1 oldugu ayrica vurgulanmis
olmas1 manidardir. Nitekim Hz. Muhammed ddéneminde de iktisadi alanda ciddi

imtihanlar verilmis ve ¢abalar sarf edilmistir.

Islam’in dogdugu bdlge olan Arabistan, ilk¢ag ekonomisinde énemli bir yere
sahipti. Arap yarimadasinin, {i¢ farkli kitanin ticaret yollarinin kesistigi bir yer olmasi
bolgenin ticari degerinin en temel sebeplerindendi. “Bartolomeo Diaz’in 1487 de
Afrika kitasimin en giineyindeki timit Burnu’nu asmasi ve 1498°de Vasco de
Gama'min Hindistan’a ulastigi yillara kadar Arabistan Yarumadasim Asya- Avrupa

ticaretine aracilik eden 6nemli bolgelerdendi” (Tabakoglu, 2021, s.104). Adanin kiy

4 Buhari, Biyd’ 16.
5 Furkan Suresi, 20.
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ve i¢ bolgelerde ticaret yollar1 iizerindeki sehirlerde ticari hayat oldukc¢a canliydi.
Biiyiik bir kismi ¢ollerle kapli olan ada, tarim ve sanayi alanlarini gelismesine uygun
degildi. Bu vyiizden ana gegim kaynagm ticaret olusturmaktaydi. Ozellikle
Mekkeliler, Kur’an-1 Kerim’in Kureys suresinde de bahsedildigi iizere, yaz aylarinda
Bizans topraklarina (kuzeye), kis aylarinda ise Yemene (gilineye) ticaret igin
giderlerdi. Iran ve Habesistan gibi devletler ve cesitli otoritelerle ticari anlasmalar
imzalayarak gerekli giivenlik ortami saglaniyordu. Bu gibi durumlar bizlere, islam
oncesinde de bolge sakinlerinin bir ticaret toplumu olduklarini gostermektedir

(Tabakoglu, 2021).

Kendisine heniiz Riséalet gelmeyen Hz. Peygamber, ticaret amaciyla Filistin,
Sam, Yemen bolgelerini, ayn1 zamanda tecriibeli bir tiiccar olan amcas1 Ebu Talip ile
gezmistir. Peygamberlik vazifesinin baslamasiyla birlikte Mekke misrikleri, yeni
gelen Islam dinini inkar ederek Hz. Peygambere ve kendisine taabi olanlara maddi ve
manevi bakimdan zulmetmeye baslamiglardi. Siddetli ambargolar uygulanarak
Miisliiman tiiccarlar ile aligverisler kesiliyordu. Bu ve daha fazlasi zuliimler
karsisinda Miisliimanlar siyasi bagimsizligin iktisadi bagimsizliktan gegtigini zor
yoldan idrak etmislerdi (Cora, 2020). Yaklasik 12 yillik zor bir Mekke doneminin
ardindan Hz. Muhammed ve yanindaki Miisliimanlar bir islam devleti kurmak iizere
Medine’ye hicret ettiler. Medine’ye hicret ile birlikte ilk olarak Miisliimanlarin
sosyal ve siyasal yapisinin merkezini olusturacak mescidi insa ettiler. Mescidin
insasindan sonra ikinci olarak ticari faaliyetlerini Islam’in kurallarma uygun sekilde
yapabilecekleri bir pazar alani ihtiyact dogdu (Kalkavan, 2018). Hicretin ilk
yillarinda Medine halkinin toplam niifusu yaklasik on bin kisiydi. Bunlarin alt1 binini
Araplar, kalan dort bin kadarmi da Yahudiler olusturmaktaydi. Fakat ticari alana
biiyiik 6l¢iide Yahudiler hakimdi. Kaynukaogullari, Nadirogullar: ve Kureyzaogullar
olmak tizere ii¢ siilaleye ayrilan Yahudiler, kendi ticari alanlarinda uzmanlasmislardi.
“Kaynukaogullar: siilalesi kuyumculukla ugrasirdr. Bugtinkii lisanla para-kredi
isleriyle ugrasir ve tefecilik yaparlardi. Ikinci Nadirogullar: siilalesi ise tarimla
ugrasirlar ve ozellikle hurma tiretimi yaparlardi. Ugiinciisii Kureyzaogullar: siilalesi
ise debbag idiler. Basta ¢izme olmak iizere deri isleme ve deriden mamul esya

tiretirlerdi” (Cora, 2020, s.51).
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O donemde Medine’de, Yahudilerin hakimiyeti altinda bulunan dort biiyiik
Pazar mevcuttu. Pazarlarin en islek yerleri ve koselerini kendileri i¢in alirken daha
kotii yerleri Araplara yiiksek fiyatlarla kiralamaktaydilar. Pazarin kurallar1 kendileri
belirler, mal alis ve satiglarinda hep kendi c¢ikarlarina gore hareket ederlerdi.
Yahudiler, kendi dinlerine mensup olmayan bireylerin elindeki mallar, Yahudilerin
gasp edilmis bir hakki olarak gormekteydiler ve onu ne suretle olursa olsun geri
almakta bir mahzur gormezlerdi. Kendi dini inanglarina goére Araplarin mallarim
gasp etmeleri bir giinaha veya mesuliyete sebep olmamaktaydi ¢linkii kendileri zaten
hak yol iizere degillerdi. Karaborsayr caiz gormeleri de bu temel inanisin bir
sonucudur. Yiksek pazar vergileri, faiz, stokguluk ve haksiz rekabet gibi piyasa
yapisini olumsuz etkileyen uygulamalarin ve adil olmayan bir piyasa diizeninin
icinde Hz. Peygamber kendi pazar alanini kurma zorunlulugunu fark etmis ve ¢ok

geemeden yeni “Medine Pazarini” kurmustur (Kallek, 1992).

Hz. Peygamberin Onciiliiglinde kurulan yeni pazarin yeri oldukga stratejik bir
oneme sahipti. Acik ve meydanlik bir yerde bulunan bu pazarin herhangi bir
yerinden her yer gorlinmekteydi. Ayrica pazar i¢in uygun goriilen bu konum sehir
merkezindeydi, Mescidi-Nebevi’ye oldukg¢a yakindi ve sehrin giris-¢ikis yollarinin
tizerindeydi. Pazara ulasabilirligi kolaylastiran bu stratejik ozellikler, diger
alisagelmis Pazar alanlarmin yerine ge¢mesi i¢in sahip oldugu Onemli
avantajlardand1 (Kalkavan, 2018). Ayrica kurulan Pazar yerinin goriis alaninda bir
kabristan bulunmaktaydi. Olduk¢a derin anlam ifade eden bu detay, insanlarin ticaret
ile ugrasirken diinya hayatina gereginden fazla dalmamalar1 ve 6liimden sonraki
hesab1 hatirlarda canli tutarak aldanmaktan ve aldatmaktan uzak durmalarim
saglamistir. Nitekim Allah Teala Kur’an’da: “(Onlar) ne bir ticaretin nede
alisverisin kendilerini Allah’t anmaktan, namazi dosdogru kilmaktan ve zekati
vermekten alikoymadigt erlerdir! (Onlar, dehsetten) kalplerin ve gozlerin kendisinde

dénecegi bir giinden korkarlar.”® buyurmaktadir.

Iktisadi alanda Yahudi hakimiyetinin kirilmasina yol acan bir diger dnemli
kurali Hz. Peygamberimiz soyle ifade etmektedir: “Iste bu sizin pazarinizdir, burada

devamli sabit késeler, yerler edinmeyin, burada hi¢bir vergi de alinmayacaktir.” Hz.

6 Nur Suresi, 37.
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Peygamberin bu sozii bizlere ayrica Medine’deki Miisliimanlar ile Yahudilerin
ekonomik alandaki miicadelesini de gostermektedir (Kister, 1965). Nitekim bu
uygulamalar sonrasinda “Medine Pazari”, pazar vergisi alinan diger pazarlara karsi
oldukca avantajli duruma geg¢mistir. Verginin bulunmamasindan kaynakli olarak
fiyatlar diismiis ve her gecen giin halkin pazara olan ilgisi artmigtir (Kallek, 1992).
Pazarlarda sabit yerlerin tutulmasi yasagiyla tekellesme Onlenmis ve sabah pazara
daha erken gelen digerlerinden daha avantajli bir duruma ulagmistir. Ayrica faizin ve
stokculugun yasaklanmasiyla haksiz rekabet ortadan kaldirilmis ve bunun yerini
serbest rekabet almisti. Bu kurallar basta olmakla birlikte iki yildan az bir siirede
Medine’de bulunan cimri Yahudilerin karsisinda Miisliimanlar iktisadi {istiinliigli ele

gecirmiglerdir (Cora, 2020).

Hz. Peygamberin hicretten onceki 12 yillik Mekke dénemi daha ¢ok iman
konular1 {izerine yogunlasirken Medine’ye hicretten sonra bir Islam devleti
kurulmasiyla sosyal, iktisadi ve siyasi yonden giic kazanilmigti. Kamu gelir ve
giderleri, faiz yasagi, miilkiyet, vakif uygulamalari, para ve fiyat diizenlemeleri gibi
iktisadi alanda ciddi diizenlemeler daha ¢cok Medine déneminde olgunluk kazanmaisti.
Kisa siirede Islam ilkeleri ile dayamsmaci bir toplum ve adil bir sistem

olusturulmustu (Hamidullah, 1993).

“Medine Islam Devleti’'nin Dayandigi iktisadi ilkelerin  Islam n
biitiinliigiinden ayr1 diisiiniilemeyecegi agiktir. Islamin Mekke devri, yeni bir imanin
tebligi ile ge¢migstir. Medine donemi, duygunun maddi iliski ve kurumlarla takviyesi
olarak yorumlanabilir. Bu dénemde Islam in hukuki, iktisadi ve siyasi boyutlari

belirginlegmistir.” (Tabakoglu, 2021, s.116).

2.2. Islami Piyasa Ahlakimin Temel Diisiincesi ve Ana Hatlar1

Islam’in ahlaki bir piyasa igin sundugu temel iktisadi ilkeler, hem sosyal ve
iktisadi yonlerin gelistirilmesine hem de kisisel ve toplumsal ¢ikar agisindan birey,
aile, toplum ve devlet arasinda bir dengenin kurulmasina yoneliktir (Ayub, 2017).
Islami Piyasa ahlaki, modern piyasa ahlakinin aksine bireysel kazang yerine aileyi ve
toplumu merkeze alan bir iktisat anlayisina sahiptir. Merkeze alinan bu aile

icerisinde de babayi, ailenin bagkani olarak mali islerden sorumlu tutar.
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Islam iktisad1 geleneginde iktisadi adaleti saglama konusu asirlar énceden
beri Yunan filozof ve Miisliiman din alimleri tarafindan irdelenmis ve nihayetinde
birgok tez 6ne siiriilmiistiir. Kinalizade ve Tisi gibi ahlak diisiiniirleri, iktisadi adaleti
anlama ve saglama hususunda ii¢ asamay1 gerekli gérmiislerdir. Bu asamalarin ilki
“Ahlak-Birey” asamasidir, ikincisi “Ev Idaresi-Aile” asamasidir ve son olarak “Sehir
Idaresi-Toplum” asamasidir. Her asama, kendinden &nceki asamayi kapsayici bir
yapiya sahiptir ve iist asamalar kendinden Oncekilerin mevcudiyetini zorunlu
kilmaktadir. Bu ii¢ asamay1 sirasiyla Ahlak ilmi, Iktisat ilmi ve Siyaset ilmi olarak

anlayabiliriz.

Piyasa kavrami, bireysel olmaktan ve bireyi ilgilendirmekten ¢ok biitiin
aktdrleri ile bir toplumun igerisinde yer alir ve toplumsal bir olgudur. Bahsi gegen {i¢
asamada, piyasanin ahlaki ve adaletli olusunu yakindan ilgilendiren asama Ev Idaresi
ilmi, yani ikinci asamadir. Ev idaresi ilmi (//m-i Tedbir-i Menzil), islami piyasa
ahlakint anlama ve uygulama hususunda temel olusturacak sekilde asirlardir
okutulagelen kaynak ilim dallarindan olmustur. Kisaca ev idaresi ilmi, ev halki
arasinda diizen ve intizamin nasil kurulacagin1 ve en uygun sekilde ge¢imin nasil
saglanacagini bilmeye yarayan ilimdir. Bu ilim dalin1 kapsayan baslica konular gida
temini, para harcamanin uygun yollari, paranin dogasi, malin muhafazasi, ¢ocuklarin
terbiyesi, gorgii kurallari, sofra adab1 ve daha birgogu gibi, iktisatla dogrudan- ki biz
bu hususlara deginecegiz- veya dolayli olarak baglantili olan konulardir (Ermis,
2020).

Insanoglu zorunlu olarak bir sosyal varliktir ve is boliimlerine zorunlu olarak
ithtiya¢ duyar. En temel gida maddelerinin tiretimi dahil olmak {izere tohum ekme,
bicme, Ogiitme ve pisirme gibi asamalar insan i¢in zorunludur. Dolaysiyla is
boliimlerinin zorunlu olmasinin sebebi de bircok zanaatin tek bir kiside toplanmis
olmasinin imkansiz olmasidir. Ayrica insan bu gida malzemeleri ve irilinlerini
koruma ve depolama ihtiyaci da duymaktadir. Yaz aylarinda elde edilebilen bir¢ok
sebze kis aylarinda elde edilemez hale gelebilmektedir. Bu duruma binaen depolama
ve gida {lrlinlerinin diger hayvanlar ve hirsizlardan korunmasi i¢in 6nlem alma

ithtiyact dogmustur (Kinalizade, 2016).
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Ibn Haldun, insanmn sosyal bir varlik oldugunun ve dolaysiyla toplumun
disinda yasayamayacagina vurgu yapar. Tek basina insan kendi gida malzemesini
elde edebilecek kapasiteye sahip degildir. Zanaatlarin ¢esitliligi ve pazarin varligi bu
yiizden gereklidir. “Insanlarin birbirleriyle emeklerini ve iiriinlerini miibadele
ettikleri mekana pazar denmektedir ve tim pazarlar insanlarin ihtiyacinin

karsilanmast iizerine kurulmustur” (Ermis, 2020, s.124).

Ev idaresi Ilmi disiplinini dért ana baslikta incelemek miimkiindiir. Bunlarin
ilki paranin dogasi ve ozellikleri ile ilgilidir. Daha sonra, Islam dininin uygun
gordiigii sekillerde rizki saglama, bu rizki koruma ve elde tutma ve ilgili kazancin
tasarrufu ve harcama yollar1 incelenmektedir. Bu kisimda temel olarak Islam’mn

Ongordiigii sekillerde tiretim, yatirim ve tilketim yapmanin yollari ifade edilmektedir.

Ev Idaresi Ilmi (Ilm-1 Tedbir-i Menzil)

Paranin Dogas1 Rizki Saglama Rizki Koruma Rizki Harcama

Sekil 2. Ev Idaresi [lminin Ana Bilesenleri

2.2.1. Paranin Dogasi ve Ozellikleri

Genel anlamda para, bir toplumda, herkes tarafindan ortak deger Olciisti ve
miibadele araci olarak kabul edilen nesnedir (Orman, 1992). Ibn Miskeveyh’e gére
para kiiciik kanundur ¢linkii ticari islemler ve sozlesmeler sonucu olusabilecek kiigiik
esitsizlikleri dengeler ve tam adaleti saglamaktadir. Dolaysiyla, insan iligkilerinin
(muamelat) zorunlulugu ve aligverisin cesitliligi sebebiyle, adaletin koruyucusu,

tiimel kurucu ve kiigiik kanun olan paraya ihtiya¢ duyulmaktadir (TGsi, 2007).

Para, 6zlinde ne bir maldir ne bir sermayedir ne de bir hizmettir. Mal
olabilmesi i¢in oncelikle bizatihi bir fayda saglamasi gerekmektedir. Bu s6z konusu
degildir ¢linkii dogrudan dogruya bir ihtiyac1 tatmin edemez fakat bu ihtiyaci
gormeye araci olabilir. Bu durum, paranin, hizmet olmamas1 gibidir. Ayn1 sekilde,
bizzat bir hizmet sunamaz fakat aracilik etme islevi gorebilmektedir. Paradan bir
sermaye olarak da bahsedemeyiz c¢iinkii bagka bir mal ve hizmetlerin iiretiminde

yalnizca vasita gorevi gormektedir. Uretime ve hizmete aym sekilde aracilik ederek
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katilmaktadir. Biitlin bunlarin yani sira paranin bize sagladigi fayda hazir satin alma
giiciidiir. Boylece paranin kendini diger nesnelerden ayiran dzelligi likit’ olmasidir

(Orman, 1992).

Paranin maddesel olarak sahip olmasi gereken bazi1 6zellikler mevcuttur. Bu

ozellikleri su sekilde kisaca siralayabiliriz (Orman, 1992);

1. Fiziki olarak dayanmikli olmas1 gerekmektedir. insanmn zorunlu ihtiyaci olan
gidalar her zaman depolama gibi ihtiyaclar1 da beraberinde getirmistir. Birtakim
cinsler kolay bozulabilmektedir ve dolaysiyla insan, bozulmaya daha uzak ve muhtag
olunani karsilayacak bir nesneye ihtiya¢ duymustur. Bu ihtiyaci, dayanikli olma

ozelligiyle para karsilamaktadir.

2. Tasimada kolaylik saglamasi1 gerekmektedir. Paranin az1 diger bir seylerin
coguna esit olmasi ile yiyeceklerin bir bdlgeden digerine tasima sikintisinin
tistesinden gelinmektedir. Cok miktarda yemegin karsililiginin az paranin taginmasi,
¢cok miktarda yiyecegin tasinmasi yerine gegtiginden insana kolaylastirici fayda

saglamaktadir.

3. Yeknesak ve miitecanis olmasi gerekmektedir. Paralar birbirlerine
benzemiyorsa, bu durumda paray1 tanimak ve onu itibar etmek ve giiven duymak
imkansizdir. Paranin en temel fonksiyonunu ifa edebilmesi i¢in insanlar tarafindan
itimat edilmesi elzemdir. Ehil olanlar, hiikiimdarlarin yapmalar1 gereken en temel iki
gorevden birisi hutbe okumak digeri ise dogru para basmak oldugunu ileri
stirmiiglerdir (Ermis, 2020). Halk arasinda diizgiin, adaletli ve kaliteli aligveris ancak
bu dogru basilmis paralarla miimkiindiir. Kuskusuz bu alanda adaleti devlet kendisi
paralar1 belirli standartlarla iireterek saglayabilir. Insanlar ise devletine giivenir ve

miibadelelerinde bu paralar1 kabul ederler.

4. Boliinebilir nitelikte olmas1 gerekmektedir. Paranin kiigiik ve ¢esitli birim

miktarlarinin olmasi mal ve hizmet satin almay1 kolaylastirir ve miimkiin kilar.

5. Taklit edilemez olmasi gerekmektedir. Aksi taktirde toplumda giliven

sarsilir ve paraya olan itimat kaybolur ve paranin bir hiikmii kalmaz.

7 Likit kavram, paranin satin alma giicii olarak hemen kullanilabilme ve hazir satm alma giiciine

sahip olmasi 6zelligini ifade etmektedir.
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Islam dini paray1 bir amag olarak degil ahiret yurdunu kazanmaya yonelik bir
ara¢ olarak gormektedir. Nitekim Allah Teala kitabinda: “Allah’in sana verdiginden
ahiret yurdunu kazanmaya bak ve diinyadan nasibini unutma! Allah sana ihsan ettigi
gibi, sen de insanlara ihsanda bulun. Yeryiiziinde bozgunculuk ¢ikarmaya ¢alisma!

Siiphesiz Allah bozguncular: sevmez. ’® buyurmaktadir.
p g yu

Yeryiiziindeki biitiin mal ve miilk Allaha aittir.® Bu Islam dininin bakis
acisidir. Fakat Allah Teala insanoglunun kime bol, kimine ise az miktarda rizik
vermistir. Nitekim bizlere diinya hayatinda bahsedilen mal ve para yalnizca imtihan
icin verilmistir.1° Bu, zenginligin ve bol rizkin bizatihi kétii oldugu anlamia gelmez.
Islamiyet’te zenginlik yasaklanmamis ve yerilmemistir. Fakat kisinin, kendini para
ve mali aracilifiyla diinyaya daha ¢ok baglamasi ve asil gayesini ve dini vecibelerini
unutmasi tehlikeli goriilmiistiir (Kalesi, 1990). Allah Teala: “Oyle babayigitler
vardir ki, onlart ne bir ticaret ne de bir alisveris Allaht anmaktan, namazi dosdogru

»11

Kilmaktan ve zekdatt vermekten alikor. ayeti ile bu durumun Onemini

vurgulamaktadir.

2.2.2. Gelir/Kazanc Saglama Yollar1; Uretim ve Kazanc

Ev idaresi ilminin ilgilendigi en temel iktisadi konulardan birisi elde edilen
gelirin  nasil saglanacagi konusudur. Kazancin elde edilmesi iki yonli
gerceklesmektedir. 1k olarak ticaret ve zanaata oldugu gibi ¢aba gerektiren kazanglar
ve hediye, hibe veya miras gibi yollarla caba gerektirmeden elde edilen kazanglardir.
Kazang i¢in yapilan caligmalarda gozetilmesi gereken baslica iki husus vardir. Bunlar
adalet ve miiriivvettir.’> Adaleti gbzetmek, zorbalik, diizenbazlik, hilekarlik vb.
seyler terk ederek gerceklesir. Miirlivvet ise degerli zanaatlarda devamlilik
gostererek  geliri daha c¢ok olsa bile degersiz zanaatlar1 terk etmekle
gerceklesmektedir (KazerGni, 2014). Ayrica kazang elde ederken kagimilmasi
gereken ti¢ hususa Kinalizade su sekilde deginmistir (Ermis, 2020, 5.136);

8 Kasas Suresi, 77.

Ali-Imran Suresi 26.

Tegabtn Suresi, 15.

1 Nur Suresi, 27.

12 Miiriivvet kavrami, insani hasletler ve erdemli davranislari ifade eden bir ahlak terimidir.
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a. Zulim ve Baski (Bagkasmin hakkina tecaviiz ederek veya hile yoluna

bagvurarak kazang elde etme)

b. Utanma ve Yiiz kizarmasi (Saklabanlik ve oyunculuk yoluna bagvurarak

kazang elde etme)

c. Kiiciik diisme ve kepazelik (Hacamat, tuvalet temizligi, deri tabaklama gibi

yollara bagvurarak kazang elde etme)

Caba sarf ederek elde edilerek kazang saglama yollarinin basinda kuskusuz
zanaatlar gelmektedir. Zanaat 6zel bir maddeye, isleme ve kullanma yoluyla, belli bir
bicim vermektir. Tam anlamiyla zanaatin gergeklesmesi icin kisinin belli niteliklere
sahip olmasi gerekir, igin nasil yapilacagina iligskin ilim sahibi olmasi ve bir isi
stirekli yaptyor olmasi gerekmektedir. Ayrica nitelikle ilgili bir ilim oldugu ve bir isi
siirekli yapmadan meydana gelmesinin miimkiin olmadig1 ifade edilmektedir.
Kinalizade ’ye gore tarimsal alandaki zanaat da mesleki zanaat alanlar1 igerisinde
degerlendirilmistir ve ti¢ tir ile smiflandirilmigtir. Bunlar degerli, orta halli ve

degersiz sanat alanlaridir (Kinalizade, 2016).

Degerli sanat, bedenden ¢ok zihinsel faaliyetleri ifade etmektedir. Kendi
icerisinde ii¢ ayr1 tiire ayrilan degerli sanat, hiir, hikmet ve himmet sahibi insanlarin
sanatidir. ik tiire &rnek vezirler ve bunlar gibi benzeri iist diizey y®neticilerin
sanatidir. Kendileri 6nemli mevkilerde danigsmanlik gbrevi yaparlar ve karar verme
stireclerinde isabetli goriislerinden faydalanilan insanlardir. Genel olarak bu tiir
“Hiirlerin ve Yoneticilerin Sanati” ile ilgilidir. Ikinci tiir degerli sanatta edebiyatgilar,
filozoflar, tip ve astroloji vb. gibi alanlarda uzman insanlarin sanatidir. Bu sanat
genellikle tahsilat ile ilgilidir ve “Seckinlerin ve Ogreticilerin Sanati” olarak
adlandirlabilir. Ugiincii tiir ise kuvvet, diismani piiskiirtme, binicilik ve sinirlari
koruma gibi alanlarla alakalidir ve bu tiir “Askerlik Sanati” olarak ifade edilmektedir

(Kazerlni, 2014).

Degersiz sanatlarda kendi iginde {i¢ kisimda incelenebilir. Bunlarin ilki,
“Halkin maslahat1” ile ¢elisen sanatlardir. Zorbalik, karaborsacilik, biiyiiciiliik,
diizenbazlik ve kadin tiiccarlig1 bu tiire 6rnek olarak verilebilir ve bu tiir “Eskiyalarin
Sanati” olarak adlandirilabilir. Ikinci tiir, kamunun yararina aykiri olmasa da

“Bireyin orunu” ile c¢elisen ve nefis cevherinin fazilet ve miiriivvetine ters
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sanatlardir. Calgicilik, komedyenlik ve soytarilik bu tiire verilebilecek érneklerdir ve
kendilerine “Ayaktakimi Zanaatlar:” denmektedir. Ugiincii ve son tiir ise miiriivvet
ve fazilete aykir1 degildir fakat insan dogasinin ve tabiatinin hoslanmadig isleri
kapsamaktadir. Copgiiliik, hacamatcilik ve dericilik bu tiiriin 6rnekleridir ve
kendilerine “Altsinif Zanaat” denmektedir. Bu grup kot goriilmez, tam aksine
toplumsal diizenin bozulmamasi i¢in bu iglere istihdam saglanmasi sarttir. Son olarak
orta halli zanaatlar diger kazang cesitleri ve meslek smiflaridir. Bunlar iki tiirdiir. i1k
tiir, tarim, marangozluk, mimarlik, terzilik ve dokumacilik gibi zaruridir, digeri
kuyumculuk gibi zaruri degildir. Ayni sekilde bir kismi bigicilik ve demircilik gibi
basit ve bir kismu tarticilik ve bigakeilik gibi bilesiktir (Ttsi, 2007).

Geg¢inme vasitalarinin diger bir dogal yolu ise ticarettir. Genel hatlariyla
ticaret, alim, satim ve kardan ibarettir. Karin elde edilmesi i¢in tliccar sahip oldugu
ticari emtiay1 ya farkli bolgelere nakledip oralarda pazarlamak i¢in tagimasi veya
depolamas1 gerekmektedir. Zanaat ve ticaretin gecim saglamadaki dogallig1 bir
tartisma konusu olmustur. Ibn Haldun’a gore ticaret gecim saglamamin dogal bir
yoludur fakat onunla ilgili usul ve yollarin pek c¢ogu, alis fiyat1 ile satis fiyati
arasindaki farktan bir fazlalik elde edilmesi i¢in birtakim hile ve kurnazliklara
basvurmaktan ibarettir (ibn Haldun, 2013). Ayrica Kazerini’ye gére zanaat, ticari
islerden daha devamlhidir ve felakete ugrama ugratma ihtimali ¢ok daha azdir ¢ilinkii
ticaretin sart1 sermayedir, sermaye ise yolculuk ve tagima sirasinda kendisini ortadan

kaldiracak seylerin yapilmasi nedeniyle zevale maruz kalir (KézerGini, 2014).

Sonu¢ olarak bir sanatla taminmis kisi o sanat dalinda ilerlemek ve
olgunlasmak ic¢in gayret etmelidir, kendinden daha asagi mertebelere kanaat
gostermemeli ve diisiik hedefe razi olmamalidir. Rizik araglarimin en hayirlisi,
adaleti kapsayarak iffet ve miiriivvete yakin olani; hirs, tamah, kotiliikleri isleme ve
daha onemli isleri atil bwrakmaktan uzak olan sanattir. Haksiz rekabet ederek,
kibirlenerek, digerini zorlayarak, itibar zedeleyerek, miirlivvete zarar vererek,
namusunu lekeleyerek ve insanlari mithim islerinden uzaklastirarak mesgul etmekle
elde edilen her mal ve gelirden kaginilmasi gerekmektedir. Kirletilmis olmayani, az
miktarda olsa da daha temiz, daha hayirli daha miibarek ve daha bereketli saymak

gerekir (Tasi, 2007, s.194).
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2.2.3. Paray1 Elde Tutma ve Koruma Yollari

Paranin elde tutulabilmesi, gelir miktarinin arttirilmasina ve giderlerin 6lgiili
bir sekilde kisilmasimma veya mevcut malin isletilmesine ve verimlilestirilmesine
baglidir. Giderin gelirden ¢ok ve hatta esit miktarda olmamasi gerekmektedir. Malin
korunmasi i¢in ii¢ sartin gozetilmesi gerektigi vurgulanmistir. Bunlardan ilki, parayi
muhafaza ederken ev ahalisinin maigetlerini gézetmektir. Harcamada c¢ok kisma
olmadan asiriya kagilacak olursa aile fertleri ihmal edilmis olur, buda gecim
darligindan kaynakli aile i¢i sikintilara yol agabilmektedir. ikinci sart, paray1 elde
tutusun, dine ve namusa kars1 bir ihtildle yol agmamasidir. Bu sart ayn1 zamanda
dinen farz olan zekati ve bunun yani sira sadakay1 birakmamak ve ihmal etmemeyi
kapsamaktadir. Cilinkii eger muhtag kisiler sahip olunan mal varligmma ragmen
mahrum birakilirlarsa bu dine ve diyanete aykir1 olur. Son sart ise bireyin toplumdaki

itibarin1 zedelenmemesi ve cimrilik, hirs ve erdemsizlikle sohret bulmamasidir.

Maldan diizenli bir sekilde zekat ve sadaka i¢in pay ayrilmasi insani dinen
istifcilik ve kenz’den'® dogacak ilahi gazaptan* kurtarmaktadir. Bu hususa iliskin
Hz. Peygamber hadisinde: "Zekdt: verilecek miktara ulasan seyin zekdti verilirse
kenz sayilmaz." buyurmaktadir.’® Insan, kitlik yillari, felaket zamanlari ve hastalik
giinlerinin gelip verimliligin ve bollugun kaybolmasi ihtimaline karsilik tedbirli
olmas1 gerekmektedir. Bu sartlarda malim1 saklamak miinasiptir fakat fiyat artigina
goziinii dikerek stokculuk yapma niyetiyle degil, ailesinin ve c¢evresinin halini
rahatlatma ve seriata uygun bor¢ ve pesin ddeme yoluyla zayif haldeki fakirleri

teselli etme niyeti tasimalidir (Kinalizade, 2016).

Mali koruma hususunun gerceklesmesine iliskin birtakim sartlarda One
siiriilmiistiir. Insan sahip oldugu mal varhigmi- nakdi ve kiymetli egyalar,
gayrimenkuller ve hayvanlar, emtia ve yiyecekler gibi- farkli siniflara ayirmalidir.
Bunun sebebi, herhangi bir sekilde felakete maruz kalma s6z konusu olursa zarar
goren mal smiflart diger saglam kalmis olan siniflar ile telafisi miimkiin olmaktadir.

Bir diger husus, ¢ok az kisilerin ragbet edebilecegi degerli esyalar veya miilkler gibi

IR 7 T TR S SIS T IE ST

anlaminda kullanilmaktadir.
14 Tevbe Suresi, 34.
15 Eba Davud, Zekat 3, 1564
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verimlilestirilmesi zor olan mallar yerine, faydasi az bile olsa, siirekli yaygin olan ve

kar getiren mallara yonelmelidir.

2.2.4. Paray1 Harcama Yollar; Tiiketim ve Yatirnm

Malin harcanmasi hususuna birgok ahlak ve iktisat eserleri yer verilmistir,
fakat iizerinde durulan, sakinilmasi ve gozetilmesi gereken noktalar birbirlerine
yakindir. Parayr harcama konusunda dikkat edilmesi gereken baslica hususlar

sunlardir;

a. Harcamalarda itidal derecesinin altina diiserek aile fertlerine darlik ¢ektirecek
kadar utang verici cimrilikten kaginilmasi gerekmektedir. Ayrica bireyin

kendisini bolca hayra tasadduk etmekten tutmasi da cimriliktir (TtGsi, 2007).
b. Her gesidiyle israftan ve savurganliktan kaginmalidir.
c. Riya ve gosteristen uzak durmasi ve oviinme yolunda servet harcamamalidir.

Bahsi gecen bu hususlara dikkat etmekle birlikte, mallar su dort yere

harcanmalidir.
1. Allah igin yapilan harcama.
2. Miiriivvet kapsaminda yapilan harcama.
3. Zaruretten yapilan harcama.
4. Thtiyaglara yonelik yapilan harcama.

Harcamalar oncelikle ilahi hiikiimler geregi zekat, sadaka ve adak gibi Allah
razisin1 gozetilerek yapilan harcamalart kapsamaktadir. Burada dikkat edilmesi
gereken incelik, bu harcamay1 goniilsiiz degil goniil hosnutluguyla yapmaktir. Clinkii
sahip oldugu mal ve miilk, Allah’in kendisine vermis oldugu ve kendisinden daha
kotii durumlarda olanlara tasadduk etmesini emrettigi mallardir. Allah yiice kitabinda
sOyle buyurmaktadir: “Ey iman edenler! ... Kendinizin ancak i¢iniz ¢ekmeye
¢cekmeye alabileceginiz ddi seyleri haywr diye vermeye kalkismaywn. Bilin ki Allah
zengindir, biitiin iyilik ve giizellikler O ’na mahsustur.”*® Ay sekilde Allah Teala

kendi yolunda harcanacak olan mallarin minnet, eziyet ve riya icermemesi

16 Bakara Suresi, 267.
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gerektigini, aksi takdirde yapilan hayirdan hicbir sey kalmayacagini baska bir
ayetinde su sekilde agiklamaktadir: “Ey iman edenler! Allah’a ve ahiret giiniine
inanmadigr halde malini insanlara gésteris yapmak igin harcayan kimse gibi
sadakalarimizi basa kakmak ve incitmek suretiyle bosa ¢ikarmaymm. O kimsenin
misali, tizerinde toprak bulunan diizgiin ve yal¢in bir kayadwr; kayanin iizerine
siddetli bir yagmur yagmis, onu ¢iplak halde birakmistir. Bu gibilerin kazandiklar

hichir seyden istifadeleri olmaz ve Allah, inkdrci topluluga hidayet vermez. '

Infak konusunda gozden kagirilmamasi gerek bir diger husus ise Allah igin
harcarken bilhassa fakirligini gizleyene dncelik verilmelidir.!® Fakirligini gizleyene
vermenin yani sira yapilacak tasadduk agiktan ziyade gizli olarak yapilmasi daha
evla gorlilmiistiir. Tasadduk ’un bu sekilde gizli yapilmasi ayrica birtakim
giinahlarimizin affina vesile olmaktadir. Allah Teéld kitabinda bu hususu soyle
aciklamaktadir: “Sadakalar: agik olarak verirseniz bu ne giizel! Sayet onu yoksullara
verirken gizlerseniz bu sizin i¢in daha da haywlidir ve sizin bir kisim giinahlariniza

kefaret olur. Allah yaptiklarimizdan haberdardir.”*®

Miiriivvet kapsaminda yapilacak harcamalar- hediye, armagan, bagis, 6diil,
ikram gibi comertlik ve eli agiklik- Erdem ehlinden olanlarin fiilleridir (Tsi, 2007).
Bu kapsamda gozetilmesi gereken bes hususa deginilmektedir. Birinci husus,
yapilacak hayirda acele etmektir ¢iinkii bekleme uzadig: vakit iyiligin hazzi ve azmi
yitirilebilmektedir. Nitekim bu hususta Hz. Peygamber soyle buyurmustur: “Hayzr,
geciktirilmez.” Gozetilmesi gereken ikinci mesele, yapilacak olan hayrin gizli
tutulmas1 ve herhangi bir tesekkiir beklenmemesidir. Bu comertlige ¢ok daha
uygundur. Ucgiincii husus, hayir olarak verilenin degeri ne olursa olsun kisi bunu
kiigiik ve Onemsiz gormelidir. Dordiinciisii, hayir islerini siirekli olarak ve uzun
zaman ara vermeksizin devam ettirmektir. Cilinkii kesilme unutmaya sebep
olmaktadir. Son olarak besinci husus, iyiligi yerinde ve uygun kisiye vermelidir.

Aksi halde corak topraktaki tarim gibi ziyan olur.

17" Bakara Suresi, 264.
18 Bakara Suresi, 273.
1% Bakara Siiresi, 271.
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Zaruri ve ihtiyaglardan dolay1 yapilacak harcamalarda gozetilmesi zorunlu
olan sart iktisattir. Zalimin zulmiinden, sefihten kurtulmak icin ya da namusu
korumak icin yapilan harcamalar zaruridir. Ihtiyaglardan &tiirii yapilacak
harcamalarda cimrilikten ve israftan kaginmalidir. Fakat ihtiyaglar1 karsilamak igin
harcamada israfa yakin durmak cimrilige yakin durmaktan evla goriilmiistiir. Clinkii
cimriligin ev ahalisine verecegi zarar israfin vereceginden daha coktur. Israfin birkag
cesidi mevcuttur; En asagist haram arzulara ve cirkin lezzetlere harcamaktir.
Ehveniser olan ise miibah olan seylere yapilan harcamadan dogan israftir. Ornegin
helal olan yemeklerin ailenin tiikketebileceginden fazla almak ve bu sebeple ¢ope
dokiilmesi veya fazla c¢esit ve c¢okca yemekten kaynaklanabilecek sindirim
hastaliklar1 gibi. Alimler bu hususta, “Bir kimse camnin c¢ektigi her yiyecek ve

icecegi yiyip i¢se miisriflerden olur.” buyurmuslardir (Kinalizade, 2016, s. 304).

Islam, ekonomik faaliyetlerin her asamasinda ahlaki ve etik degerlerin
korunmasini dnemser ve Miisliimanlara bu degerler ¢ergevesinde hareket etmelerini
ogiitler. Mal ve para kazanma yollarinda diriistliik, adalet ve mesruiyet 6n planda
tutulur. Helal kazang, Islam'in temel ilkelerinden biridir ve sadece mesru yollarla
elde edilen gelir helal sayilir. Faiz, hile, aldatma, eksik 6l¢me ve tartma gibi yollarla
elde edilen kazanglar ise haram kabul edilir. Bu baglamda, piyasa ahlakinin
olusumunda Islam’m 6ngodrdiigii bu ilkeler, ekonomik faaliyetlerde diiriistliik ve
giivenin saglanmasinda kritik bir rol oynar. Sonug olarak, islam’in mal ve para
kazanma, koruma ve harcama yollar1 konusundaki dgretileri, toplumsal bazda piyasa
ahlakinin olusumunda 6nemli bir rol oynar. Diiriistliik, adalet, sorumluluk ve toplum
yararina yonelik ekonomik faaliyetler, Islam’m ekonomik ahlakimin temel taslaridir.
Bu ilkeler, bireylerin ekonomik davranislarinda yol gosterici olurken, toplumsal
refahin ve adaletin saglanmasina da katkida bulunur. Helal gida piyasasi gibi spesifik
sektorlerde bu ahlaki prensiplerin uygulanmasi hem fireticilerin hem de tiiketicilerin
giivenini artirir ve piyasa mekanizmalarinin daha adil ve siirdiiriilebilir olmasini

saglar.
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2. BOLUM

ISLAMIi PIYASA AHLAKININ GENEL YAPISI VE SORUNLARI

1. GENEL YAPI VE SORUNLAR

Islamiyet’in 6ngordiigii piyasa yapisi, bugiinkii serbest piyasa ekonomisi ile
ayristig1 noktalar olmakla birlikte birbirine olduk¢a benzerdir. Kur’an ve siinnete
dayanan bu ekonomik yapinin temelinde kul hakki vardir fakat Allah’in hakki ise ilk
siradadir (Karakog, 1987). Israfi engellemek, siyasette dzgiirliik, miilkiyet haklarinin
arttirilmast, toplumsal adalet ve refah Islami piyasanin ana hedeflerindendir. Bu yapi,
iligkili oldugu insan, toplum ve ¢evre ile milkkemmel bir denge kurulmaya caligilir
(Tabakoglu, 2021). ihtiyaclar iiretime gore degil, iiretim ihtiyaca gore olusur. Burada
ahlaki ve manevi degerlerin piyasaya olan etkileri dnemsenir, nitekim bireysel
ozgirliikkler sosyal sonuglara yol acmaktadir ve birbirleriyle bagimsiz degillerdir.
Fakat serbest piyasa ekonomisi bu degerleri goz ard1 etmektedir. Islam’in éngordiigii
piyasa sistemi, liberalist goriisiin serbest piyasa ekonomisine gore daha devlet¢i bir
anlayisa sahiptir. Bunun en temel sebebi, miidahaleler ve toplum oncelikli
davraniglaridir. Bu liizumlu miidahaleler ile serbest piyasa ahlaki degil, paylagimet,
toplumcu, insani ve ahlaki bir “Sosyal Piyasa Ekonomisi” ongoriilmektedir (Kazanci,

2016).

Islam, iktisadi, hukuki ve ahlaki alanda genel davranis bicimi olarak
kanaatkar bir insan tipi ortaya koymaktadir. Piyasada yalanin, hakka tecaviiziin,
tekelciligin, ihtikar ve karaborsanin olmadigi ve akitlere riayet edilen namuslu, diger
gamli ve hizmet askina sahip fertlerin bulundugu bir ideal pazar ortami olusturur.
Ayrica bireysel menfaatin pesine diismek toplumsal ¢ikarla ¢elismedigi siirece bir
sorun teskil etmez, fakat bir Miisliimanin kendisine yakisan, her daim toplumsal
fayday1 kendi ¢ikarina oncelemesidir (Qazi, 2015). Piyasalarda miisamaha ve esnek
davraniglar daha saglikli bir pazar ortaminin olusmasina, rekabet hirs1 ve ihtirasi
olusmamasma katki saglamaktadir. Boylece maddi ve manevi kotiiliiklerden
arindirilmis, adil, diiriist ve yapict bir mekanizma olusur. Ortak ¢ikar kavrami ve
kendini kardesine tercih etme davranislari nihayetinde tretici ve tiiketici arasinda

daha barisik ve kuvvetli bir bag olusmasina yol agmaktadir. Islam bu hususa azami
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Olclide Onem verirken serbest piyasa anlayisi bu davraniglart gerekli gormez

(Kazanci, 2016).

Islami piyasa ahlaki anlayisinda cars1 ve pazarlar Allah Teala’nin isminin az
zikredilmesinden, ¢okca diinyalik konusulmasindan ve yalana miisait bir ortam
olmasindan dolayr Allah’in en ¢ok buguz ettigi ve sevimsiz kildig1 yerler olarak
nitelendirilir.?® islam bu ortamlari, diinyalik menfaat ugruna ahlakin kaybedildigi
mekanlar olarak gérmektedir. Tabii ki insan kendisinin ve yakinlarmin ge¢imini
saglamak icin bu mekanlara ihtiyag duymaktadir. Allah Teala bu hususla ilgili
Kur’an-1 Kerim’de; “Senden once génderdigimiz biitiin peygamberler de siiphesiz
vemek yerler, ¢carsida pazarda gezerlerdi. (Ey insanlar!) Sizi birbiriniz i¢in imtihan
aract kildik. (Bakalim) sabredecek misiniz? Rabbin, hakkiyla gorendir.”?
buyurmaktadir.  Yukaridaki ayette belirtildigi  lizere Dbizlere gonderilen
peygamberlerde pazarlarda bulunmuslardir. Burada dikkat edilmesi gereken mesele,
kisinin gereginden fazla bu ortamlarda vakit ge¢irmesinin uygun olmayisidir. Bizler
gibi insan olan diger peygamberlerin de giinliik ihtiyaglar1 i¢in pazarlara ¢ikmislardir
fakat bunun belirtilmesinin hemen ardindan, insanlarin birbirleri i¢in bir imtihan
vesilesi kilinmasinin vurgulanmasi bizlere bu hususta net mesajlar vermektedir.
Ayetten yola cikarak, Misliimanlar icin pazar yerlerinin sabredilmesi gereken
mekanlar oldugu ve bir¢ok agidan imtihana tabii tutuldugu bolgeler oldugu anlamina
varabiliriz. Dolaysiyla, bu alanlarin buguz edilmesinin ve sevimsiz kilinmasinin
temel sebepleri pazar alaninin bizatihi kotii yerler oldugundan degil, gilinahlara

bulagma riskinin fazla oldugu bolgeler olmasindan kaynaklanmaktadir (Ece, 2018).

Islam dininin &ngordiigii piyasa yapisinda devletlerin rolii de oldukca
miihimdir. Islam dinine gore devletin gorevi, bireylerin refah iginde hayatlarim
idame ettirebilmeleri i¢in para kazanma Oniindeki engelleri kaldirmak, vatandasin
can ve mal gilivenligini saglamak ve gerekli sosyal altyapiyr hazirlamaktir. Boylece
devlet, sosyal politikalar iireterek ve planlayarak liizumlu miidahalelerde bulunur.”
Birakin yapsinlar” gibi devletin toplumdaki gerekli roliinii kisitlayan sloganlar ise

Islam ekonomik sistemine ters diismektedir. Nitekim hiikiimet, kaynak tahsisi, piyasa

20 Miislim, Mesacid 288, 671.
21 Fyrkan Suresi, 20.
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denetlemesi, gerekli durumlarda fiyat miidahaleleri ve israf konularma ilgisiz
kalamaz. Piyasa oOzelinde devlet bizzat iretici olarak degil organizator olarak
bulunmasi gerekir. Piyasayr halkin menfaati dogrultusunda gii¢lendirir, ¢alistirir,
gelistirir ve sosyal giivenligi saglar. Ozel tesebbiisii engellemez ve rakip konumunda
bulunamaz. Kisaca devlet, vatandasin dinini, nefsini, malin1 ve aklin1 koruyan bir {ist

mercidir (Erdem, 2015).

2. iISLAMI PIYASA AHLAKININ TEMEL KAYNAKLARI

Bes duyu organlari, akil ve sadik (dogru) haber Islam usul ilmine gére
bilginin ii¢ temel kaynagini olusturmaktadir. Esyalarin fiziki 6zelliklerini bes duyu
bizlere tanitirken akil, sezgi, tecriibe, timevarim ve tiimdengelim gibi yollarla bizlere
bilgi saglar. Bu iki kaynak beseri bilgilerdir. Kur’an ve silinnet ise vahiy yoluyla
Allah Teala’nin elgileri araciligiyla bizlere teblig ettigi sadik bilgidir/haberdir. Hayat
icerisinde bizlerin idrak edebilecegi alan sinirli oldugundan beseri bilgilerin
evrenselligi de smirlidir, zaman ve mekana gore degisiklik gostermektedir. Tarihte
uygulanan hususlar bir tecriibe birikimi olustururlar ve glinlimiiz sorunlarina ¢dziim
bulma siirecinde bizlere baglayict olmadan sadece yardimci olmaktadirlar. Sadik
bilgi ise, zaman ve mekandan miinezzeh olan, ilmi her seyi kaplamis olan Allah
Teala’nin katindan indirilmedir. Bu bilgide herhangi bir geliski veya hata asla soz
konusu degildir.?? Bu ilahi yasalar bizlerin hayat icerisindeki her alanda “en dogru
yola” iletilmemizi saglamaktadir.?® Ticari ve iktisadi alanda buna dahildir. islam dini
karsiliksiz, yalmizca Allah rizas1 i¢in c¢aligmaya, birbirlerini sevmeye ve
yardimlasmaya tesvik eder. Ayn1 zamanda mevcut olan Islam ilkeleri -gerek hukuki,
sosyal veya iktisadi alanda- insan ruhunun derinliklerinde mevcut olan huzur
kaynagina baglamaktadir. Diger taraftan maneviyatt maddiyatin esaretinden
kurtarmak igin iktisadi hayat: diizenleyecek ana ilkeleri belirler. Icma’?, kiyas, orf
ve adet gibi hukuki miiesseselerle bu ana kaideler yigiminda zaman ve mekéana gore

degiskenlik gosteren tali kaideler tespit eder. Bu kaideler aym zamanda Islam

22 Bakara Suresi, 1.

28 {sra Suresi, 9.

24 islam Aalimlerinin dini bir meselenin hiikmii {izerinde fikir birligi etmelerini ve biitiin
Miisliimanlarin ortaklasa benimsedikleri dini hiikiimleri ifade eden ser‘i delildir. Islam fikhimin
Kur’an ve Siinnet "ten sonra ii¢lincii kaynagi.
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fikhinin da kaynaklaridir. Kelime anlami “derinlemesine anlamak” olan “Fikih”
kavrami bizlere &ncelikle Islam dininin ilkelerini iizerine yogunlasarak dogru
anlamayi, daha sonra Islam dinini bir biitiin igerisinde ele alarak kaynaklarindan

faydalanmay1 6gretmektedir (Tabakoglu, 2021).

2.1. Asli Deliller

Asli deliller olarak niteledigimiz seri hiikiimlerin ¢ikarildigi umumi kaynaklar
dorttiir. Bunlar kitap, siinnet, icma’ ve kiyastir. Kitap ve siinnet temel kaynak olarak
adlandirilirken icma’ ve kiyas yardimei kaynak ve akil ¢atisi altinda toplanmis ikinci
derece deliller olarak adlandirilmaktadir. Kitap ile kastedilen Allah’in, peygamberi
Hz. Muhammed’e vahiy ettigi Kur’an-1 Kerim’dir. Kur’an-1 Kerim tiim Islami
hiikiimlerin kaynagidir ve diger tiim kaynaklar Kur’an-1 Kerim’in yorumlanmasiyla
ve ictihat®® edilmesiyle olusmustur. Siinnet ise Hz. Muhammed’in s6z, fiil ve
takrirleridir. Daha genis anlamiyla, Hz. Peygamberin Kur’an-1 Kerim’i anlama,
yorumlama ve uygulama sekli olarak nitelendirilebilir. Stinnetin asil kaynak olarak
ele alinmasi ve kesin hiikiim ifade edebilmesi yine Allah tarafindan Kur’an-1
Kerim’de belirtilmistir. Kur’an’a gore peygamberinin agizindan kendi heva ve
hevesinden kaynaklanan hicbir s6z ¢ikmayip tamami vahiy ile desteklenmistir.%®
Ayrica “Resul’e itaat eden, Allaha itaat etmis olur.”?’ ve “Peygamberin sizlere

28

getirdiklerini alin. Yasakladiklarindan vazgegin. ”° gibi ayetler siinnetin, asli delil

oldugunu gostermektedir (Tabakoglu, 2021).

Icma, bir meselenin ¢dziime kavusturulmasi igin basvurulacak diger
kaynaktir. Kendi alaninda derinlesmis uzmanlarin (miictehit) spesifik bir konu
tizerinde Kur’an ve siinnetin ruhuna aykiri olmayacak sekilde ittifak etmeleri ve
sorunu bdylece ¢oziime kavusturmalarina icma’ denmektedir. icma’nin gecerli bir
kaynak olarak kullanilabilecegine isaret eden birtakim Hadisler mevcuttur.
“Ummetim delalet iizere ittifak etmez.”®® hadisi bu konuda yol gdsterici olmakla

birlikte islam dininin, Miisliimanlarmn goriis birliklerine verdigi deger ve dnemi ifade

% ctihad, Kur’an-1 Kerim’den hiikiim ¢ikarma islemini ifade etmektedir.

% Necm Suresi, 3-4.
27 Nisa Suresi, 81.

28 Hasr Suresi, 7.

2 Tbn Mace, Fiten 8.
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etmektedir. Umumi kaynaklarin sonuncusu ise Kiyas’tir. Kelime manasi, herhangi
bir mesele hakkinda kesin bilginin bulunmamasidan &tiirii, aralarindaki illet®
benzerliginden dolay1r hakkinda kesin bilgi bulunan diger bir hususun hiikmiiniin
gecerli kilinmasidir. Genellikle 6zel durumlarda kullanilan Kiyas’ta ¢ok onem arz
eden durum, meseledeki illetin tespitini titizlikle yapmaktir. Ornegin, i¢kinin haram
kilinmas ile ilgili kesin hitkkmiin bulunmasi ve bu hiikmiin illetinin akli ortiicti ve
zaafa ugratict olmasi, kiyas yoluyla bizlere, hakkinda herhangi spesifik hiikmiin
bulunmadigi, uyusturucu maddelerin ayni illete sahip olmasindan kaynakli olarak

haram olmasidir. Bu delilin kullanilabilir olmasimin dayanagi, Hz. Peygamberin ve

sahabelerin kiyas yoluyla hiikiim vermis olmalaridir (Tabakoglu, 2021).

2.2. Hususi Deliller

Asli delillerde gerekli hiikiimlerin bulunamamasi durumunda hususi
kaynaklara basvurulmaktadir. Bu kaynaklarin basinda 6rf ve adetler gelir. Naslara®!
kars1 olmamasi kaydiyla, nasin bulunmadigi durumlarda delil olarak
kullanilmaktadir. Kisaca, bilinen ve hos karsilanan gelenek olarak bilinen orf ve
adetler genellikle iktisadi ve sosyal uygulamalarda esas alinmaktadir. Orf ve
adetlerin delil olarak kullanilmasinin en temel dayanagi Hz. Peygamberin hicretten
sonraki Medine halkinin ¢esitli meselelerde geleneklerine dncelik vermesidir. Ayrica
Hz. Yusuf’un (a.s) Misir’da kardesleri ile yasanan hirsizlik olaymda® kardeslerine
kendi orf ve adetlerine gore ceza vermesi bu konu Orneklik teskil edebilir

(Tabakoglu, 2021).

Istihsan ve istislAh  kavramlar1 da hususi deliller biinyesinde
degerlendirilmektedir. Kisaca “kolaylig1 saglamak, giicliigii terk etmek” anlamina
gelen bu iki kavram genellestirilemeyen ve sadece bir takim 6zel durumlar icin
gecerli olan hiikiimlerdir. Ozel durumun veya zaruretin ortadan kalmasiyla hiikmiin

gecerliligi de ortadan kalkmaktadir. Bu hususta Hz. Omer (r.a.) déneminde yasanan

%0 Hiikmiin iizerine bina edildigi asil sebebi ifade eden fikhi terim.
81 Kitap ve siinnet’in kesin hiikiim ifade eden ibarelerine verilen isimdir.
%2 Yusuf Suresi, 75-76.
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mali sikintilardan 6tiirii Miiellefe-i kultib®®’a zekat paylarinin verilmemesi ve kitlik
zamaninda hirsizin elinin kesilmemesi 6rnek olarak verilebilir. Birtakim alimlere
gore Hz. Peygamberin yakin arkadaslar olarak ifade ettigimiz sahabelerin sozleri ve
Uygulamalar1 da meselelerde kaynak olarak kullanilabilir. Bunun sebebi, ortaya

konulan sahabe goriisleri muhtemelen Hz. Peygamberden alinmis olabilecegidir.

Islam’a gore kaynak olusturabilecek bir diger delil ise Igtihad’dir. “Cihad”
kelimesi ile aym1 kokten gelen igtihat kavrami, zor bir isi basarmak icin tiim giic ile
calismak demektir. Kur’an-1 Kerim ve Siinnet ’in hiikiim getirmedigi veya yoruma
acik biraktig1 konularda igtihada basvurulur. Bu konu ile ilgili olduk¢a meshur olan
Muaz (r.a.) hadisi vardir. Hadisin igeriginde Hz. Peygamber’in “Ne ile
hiikmedeceksin? ” sorusuna Muaz b. Cebel’in dncelikle Kur’an-1 Kerim ile, i¢erisinde
ilgili hiikmii bulamazsa siinnetle ve yine burada da bulamazsa kendi ictihadima gore
hiikiim veririm seklinde cevap verdigi rivayet edilmektedir.®* Fikih literatiirii
acisindan bu kavram hususi veya muayyen delillerden ser’i hiikiim ¢ikartmak igin
caba sarf etmek anlaminda kullanilmaktadir. Bu ¢abay1 sarf etmenin yani sira igtihadi
yapacak kiside (miictehit) birtakim oOzelliklerin bulunmasi da sarttir. Arap diline
vakif olmak, fikih usuliinde derinlesmek, gegmis miictehitlerin goriis ve yorumlarini
degerlendirmek bu sartlardan bazilaridir. Ayrica bir Miigtehit, delillerin ruh ve
manasina niifuz edebilecek zeka ve tefekkiir kabiliyetine sahip olmasi gerekmektedir

(Tabakoglu, 2021).

Islam’in sundugu iktisadi yapida insan tipinin ve diinya goriisiiniin tespitinde
tasavvuf, bizlere yol gosterici konumda olmakla beraber iktisadimizin diger
kaynaklarindandir. Islam tasavvufi, ahlaki ve ruhi derinlesmeyi hedef almis ve diinya
hayatiyla ilisigini kesmemistir. Aksine, Hz. Peygamber dioneminden beri egittigi
insanlar aracitigiyla maddeyle Islam’a ézgii bir miinasebet kurmustur. Bunun

sonucunda i¢timai hayati diizenleyici karakteriyle de fiitiivvet, ahilik, esnaflik gibi

kurumlarin olusmasina katkida bulunmustur (Tabakoglu, 2021, s.60).

3 Kalpleri islam’a 1sindirmak igin maddi yardimdan bulunulan gayrimiislimleri ifade eden bir
kavram.
3 Tirmizi, Ahkam 3.
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Islam ahlakmn iki tamamlayici unsuru, Islam hukuku ve iktisadidir. Hukuki
kurallar genellikle ahlaki kurallarin ardinda bir emniyet supabi vazifesini goriirler.
Ornegin zarara ugrayan bir kimse, kendisine zarar veren kisiye misli ile karsilik
verme hakkina sahiptir. Bu hakki kisiye Islam hukuku vermektedir. Fakat bu haktan
vazgecerek affetmesi daha hayirlidir ki bu da Islam ahlakinin kuralidir. Nitekim
ahlaki yonden derinlesmeyi ve bunu yasamay1 hedefleyen tasavvuf, bunun egitimini
saglamistir. Kardesini kendine tercih etme, merhamet, samimiyet, comertlik, hizmet
ve miitevazilik gibi kavramlar ahlak egitiminin esasini olusturmaktadir. Cagdas
donemde, Islam tasavvuf anlayisina yanlis ve ényargili yaklasilmasi, ne yazik ki bu
zengin kaynaktan beslenme olanagini kisitlamig ve hatali diigsiincelere yol agmustir.
Islam’in kapitalist vari bir yap1 olarak algilanmasi ve bir tiir “Islam Protestanlig1”
olusmasmna, tiirlii gerekgelerle Islam tasavvufunun dislanmasina ve Islam’in
Ozglnliigiiniin yok edilmesine sebep olmustur. Bahsi gecen tiim kaynaklardan
anlasilmaktadir ki tarih, tiim alanlarda oldugu gibi islam iktisad1 anlayis1 i¢in engin
bir tecriibe birikimidir. Tarih bizleri gelecegin zorluk ve hatalarna karsi tedbirli
davranmamiza yardimci olmaktadir. Fakat, ayrica belirtilmelidir ki, islam tarihi iyi
bilinmedigi ve yeterince taninmadig: igin iktisadi konulara islam tarihi degil daha
cok bati tarihi kaynaklik etmektedir. Dolaysiyla bir tiir “Islami kapitalizm” ortaya
cikmamast igin, derin bir mukayese kaynagi olan Islam tarihini, bugiiniimiizii daha
iyt anlamak i¢in biiylik bir tecrilbe kaynagi birikimi olarak degerlendirmek

gerekmektedir (Tabakoglu, 2021).

3. IKTISADI KAVRAMLARA ISLAMI PIYASA AHLAKININ BAKIS
ACISI

Islami piyasa ahlaki, kendisini diger piyasa ahlaki anlayislarindan ayiran
gorlis ve Ozelliklere sahiptir. Her alanda oldugu gibi bu alandaki goriis ve anlayislar
da yine Kur’an ve siinnetin kaynakliginda olusmaktadir. Iktisadi faaliyetlerin temeli
olan ihtiya¢ kavrami, miilkiyet kavrami, girisimcilik anlayisi, rekabet anlayisi,
devletin iktisadi alandaki roliine iliskin goriisler ve sosyal adalet anlayis1 Islam’m

piyasa anlayisindaki temel farkliliklarini ortaya koymaktadir.
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3.1. ihtiya¢ Kavramm

Ihtiya¢ kavram, iktisadi faaliyetin ve yeniliklerin en temel itici giicii olarak
nitelendirilmektedir. Ihtiyac, kismen veya tamamen doyuma ulastiginda haz veren,
karsilanmadiginda ise elem veren seydir. Baska bir sekilde ikame edilebilen
ihtiyaglar esneklik kabul eder fakat zorunlu ihtiyaclarda esneklik s6z konusu degildir.
Insanin zorunlu ihtiyaglar1 biiyiik 6l¢iide bellidir fakat toplumsal seviyenin artmasi
bireyleri zorunlu ihtiyaclar hususunda yanilgiya siiriikleyebilir. Bir ihtiyacin
karsilanmasi bir digerinin kapisini agar. Zorunlu gibi goriinen bu ihtiyaclar deniz
suyuna benzer, tlikettikce kisi kendisini daha muhta¢ hisseder. Para ve servet
diiskiinliigii buna bir 6rnektir. Ayrica konvansiyonel iktisada gore ihtiyaclarin ahlaki
olma zorunlulugu da yoktur. Din ve ahlaka uygunlugunu sinirlayan cizgilere sahip
degildir. (2) Buna karsin Islam dini, kanaat, iktisat ve infak kavramlar ile kisiyi bu
dipsiz kuyuya diismekten korur. Ihtiya¢ simirlarmi belirleyerek kisiyi liiks bir
yasantidan dogacak israftan korur. Ihtiyac sahiplerine yaptig1 infaklar ile zorunlu
ihtiyaglarin neler oldugu husundaki sinirlar1 daha net hale gelir. Allah Teald’nin
koydugu nisap miktar1 ayrica kisinin malvarliginin igerisindeki ihtiya¢ fazlalig
hakkinda ipuglart verir. Boylelikle Miisliiman maddi anlamda zorda olan kisileri
gorerek zorunlu ihtiyaglar konusunda kendisini agiriliktan korur ve toplumun sosyal

yapisina daha uygun bir sekilde yasar (Tabakoglu, 1988).

3.2. Girisimcilik Kavram

Islam, piyasa ortamindaki girisimcilik kavramini da kendine 6zgii bir sekilde
yorumlamaktadir. Ornegin, piyasalarda cesaretli davramislarda bulunmay: tesvik
eder. Aksi takdirde birey korkak adimlar atarsa riziktan mahrum kalir (Esen, 2020).
Dolaysiyla cesaret, diiriistliik, kanaat ve haddi asmama gibi 6zellikler islam dinin
ongordiigi girisimciligin temel 6gelerini olugturmaktadir. Hz. Peygamber doneminde
iktisadi alanda kritik bir yere sahip olan Medine pazarindaki ticaretin biiyiik bir
kismimin Miisliimanlarin eline gegmesinde Abdurrahman Ibni Avf gibi girisimcilerin
pay1 ¢ok biiyiiktir (Yildirim, 2015). Kendisine girisimcilik sayesinde elde ettigi
biiyliik serveti soruldugunda: “Satis esnasinda ¢ok az kdara razi oldum, hi¢hbir

miisteriyi bos cevirmedim. Hatta bir giin bin deveyi sermayesine sattim. Yalniz
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dizlerindeki ipleri kalmisti. Her ip bir dirhem degerinde idi. Béylece bin deveden
kazancim bin dirhem oldu.” diye karsilik vermistir (Kalesi, 1990, s.180).

Bu olaydan giinlimiiz girisimcileri ¢ok degerli dersler ¢ikartmalidir. Daha
fazla kar elde etmek i¢in beklememek, gerekli durumlarda maldan maksimum kar
elde etmek yerine piyasa mekanizmasini canli tutmak adina karsiz satis yapmak, ¢ok
az miktarda kar elde edecek dahi olsa hi¢bir miisteriyi bos ¢cevirmemek gibi kurallar
Islam’m piyasa yapisindaki isleyise olan bakis agisin1 yansitmaktadir. Miisliiman
girisimciligini kullanirken aggdzliiliige ve ihtirasa kapilmaz. Fayda maksimizasyonu
yerine ihtiyaclarin giderilmesini onemser. Diinya faydasi ahiret zararna sebep
olabileceginden firsat maliyetlerini yalnizca maddi anlamda ele almaz, ilahi kurallara
riayet eder. Nitekim bireysel ¢ikar iizerine yogunlasan konvansiyonel iktisatta bu
kurallar gdz ardi edilmektedir. islam ise bu hususta da yine toplumsal refaha yonelik

uzun vadeli adimlar1 uygun géormektedir (Esen, 2020).

3.3. Miilkiyet Hakki Kavram

Islam dininin miilkiyete bakis acisini incelerken zihnimizi temeli roma
hukukuna dayanan kapitalist miilkiyet anlayisindan arindirmaliyiz. Miilkiin maliki
onun yaraticisidir. Ferdi miilkiyet ve ortak miilkiyeti esas kabul eden diger
anlayislarm yam sira Islam miilkiyete herhangi bir kutsallik atfetmemistir. Gerektigi
durumlarda denetim ve kullanim hakk: gibi bdliimlere ayirarak miilkiyet anlayigini
esnetmistir. Insanoglunun fitratina uygun, biitiincii, emekten yana ve kamu yararini
maksimize etmeyi hedefleyen bir miilkiyet anlayis1 ortaya koymustur (Tabakoglu,

2020, 5.276).

Islamiyet’te 6zel miilk ile ilgili temel goriis miilkiin Allah’a ait olmas1 ve
temelinin emege dayandirilmasidir. Insana ise bu miilkten faydalanmak igin yetki
verilmistir fakat bu yetki sinirlidir. Bu smir her hususta oldugu gibi Islam’m koydugu
ahlaki ve manevi cercevelerdir. Ornegin, servetin toplanip hapsedilmesi bu yiizden
kmanmis ve lanetlenmistir. Islam miilkiin sahibi olarak Allah’1 ve bunun emanetgisi
olarak insani tanir. Nitekim bir Miisliiman hi¢bir davranisinda yaraticiyr denklemden

cikartmaz. Miilkiyet bakimindan kapitalist goriig, mali insana miilk kilar ve toplumu
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bireye feda eder. Komiinizm ise tam zitt1 olarak ferdi topluma feda etmektedir. Fakat

Islam ideal dengeyi yakalamaktadir (Kazanci, 2016).

3.4. Rekabet Kavram

Islami piyasa ahlakinin normlar1 piyasa mekanizmas: igerisindeki rekabet
ortammi  da kapsamaktadir. Ahlak ve rekabet kavramlarinin = kesigimi
diisiiniildiigiinde ortaya bircok problemli sonuglar ¢ikabilmektedir. islam, hirs, yaris,
bencillik ve acimasizlik gibi tutumlari i¢inde barindirmayan bir rekabet anlayisina
sahiptir. Miicadeleden ziyade dayanisma ve yardimlagma {izerine kurulmustur (Esen,
2020). Nitekim Miisliimanlar hayir iizere yarismak ile emrolunmustur. *°> Dolaysiyla
piyasa mekanizmasi igerisinde ve rekabette de temel goriis hayir {izere olabilmektir.
Tamamen bireyselci olmaktan uzak ve toplumsal rasyonelligi temel alan bir rekabet
diizenini savunur. Kars1 tarafi yok etmek gibi bir art niyete degil, digergamli ve

kanaatkar bir rekabet ortamini olusturmaya gayret eder.

Islam dini toplumun rekabet icerisinde olmasina kars1 degildir. Tam aksine,
bireysel ve toplumsal refah diizeyinin artmasina katki sagladigi i¢in bunu destekler
ve tesvik eder. Uretimde ve is giiciindeki kalite en basta piyasa ortamindaki rekabete
baglidir sonucta. Bundan dolay1 tam rekabet piyasasinin aksamasini ve piyasa giris
cikiglarin kisitlanmasiyla tek bir saticinin tiim piyasaya hakim olmasini yani
monopol bir piyasa yapisinin olusmasini engeller. Piyasalarda rekabet denetim,

otokontrol bilinci ve iiretici tiiketici is birligi ile tamamlanmaktadir (Esen, 2020).

3.5. Devletin Piyasaya Miidahalesi

Bir toplulukta diizenin saglanmasi, haklinin hakkini alabilmesi ve haksizin
gerekli cezalar1 gormesi, halkin huzur, refah ve yarari igin teskilatlanmis ve otoriter
bir idare gereklidir. Bu idare (Devlet veya Hiikiimet), belirtilen hedefleri yerine
getirmek i¢in ne gerekliyse onu yapmak ile yiikiimliidiir. Devletin sahip olmasi

gereken dort vasfini su sekilde siralaya biliriz;

35 Bakara Suresi, 148; Ali-imran Suresi, 114.
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1. Ehliyet ve liyakat

Devlet idaresinin basinda ehil, ahlakli ve samimi kisiler bulunmalidir. Ayrica
dirayetine giivenilmeyen kimseler idareye tevdi edilmez. Cikar nedeniyle yonetime
talip olmay1 Islam tasvip etmez. Nitekim Hz. Peygamber: “Biz islerimizin basina ona

talip olani veya ihtirasl kimseyi getirmeyiz.” buyurmustur.3
2. Adalet

Devletin ehliyet ve adalet vasiflarina iliskin Allah Teala kitabinda: “Stiphesiz
ki, Allah size emanetleri ehline vermenizi ve insanlar arasinda adaletle hiikmetmenizi
emreder.”®" buyurmaktadir. Nitekim adaletin yoklugunda devletin mesruiyetinden
bahsedilemez ve igsbasinda olmasinin bir anlami kalmaz. Boylece yolsuzluk, riigvet,
iltimas ve devlet mevkilerinden menfaat saglama girisimleri gibi bir¢ok olumsuz
durumun peydahlanmasina zemin hazirlanmis olur. Bunun oniine ge¢gmenin ve adil

davranmanin sart1 ise Allah korkusunda gizlidir.%
3. Otorite

Devlet toplum tizerinde otoriter bir karaktere sahip olmalidir. Halk da devlete
itaat ile sorumludur. “Ey inananlar, Allah’a itaat edin, peygambere ve icinizden
otoriteyi elinde tutana itaat edin.” ayeti bu mecburiyeti ifade etmektedir.3® Burada,
Islam ahkamina gore hikkmeden devlete itaat kastedilmistir. Nitekim Allah Teala’ya

isyan teskil eden bir yapiya itaat edilmez.
4. Stra (Karar Meclisi)

Hiikiimetin karar kurulu ehil kisilerden olusan bir heyet ile yiiriitiilmesi
gerekmektedir.*’® Halkin huzur ve refahim1 hedefleyerek alinacak kararlar yetkili

mercilerce derinlemesine tartisilmalidir.

Islam ekonomisinde devlet, iiretim ve pazarlamamn Oéniindeki engelleri
kaldirmak, ozel miilkiyetin yani swra toplumsal menfaatleri de muhafaza etmekle

gorevlidir. Bunu ger¢eklestirmek icin iiretici, tiiccar ve tiiketicilerin menfaatlerini

3 Buhari, Ahkam 7.
87 Nisa Suresi, 58.
% Maide Suresi, 8.
3% Nisa Suresi, 59.
40 Sfra Suresi, 32.
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koruyucu tedbirler almaktadir. Piyasadaki fiyat istikrarinin muhafazasi, Yyine
hiikiimete aittir. Bu istikrar1 saglamak adina devlet yalnizca liizumlu durumlarda
miidahale edebilmektedir. Devletin miidahale sekilleri mezheplere gore farklilik
gosterirken, ihtikar, tekellesme veya aracilarin spekiilatif girisimleri sebebiyle fiyat
istikrarin  bozulmasi1 durumunda c¢ogunluk miidahale karar1 {iizerinde ittifak
etmiglerdir. Bunlar gibi suni fiyat artislarina sebep olacak davraniglara ragmen
devletin piyasaya miidahalesi olmazsa bu halk i¢in zuliimdiir. Dolaysiyla kamu

menfaati, toplumsal refah ve piyasa istikrar1 i¢in bu miidahaleler elzemdir (Liv,
2019).

3.6. Sosyal Adalet Kavram

Sosyal adalet kavrami Islam dini i¢in gok miihim bir husustur. Islam’in sosyal
adalet anlayisi, genel dayanisma ve sosyal denge iizerine kuruludur. Sadaka, Zekat,
Fitre ve Karz-1 Hasen gibi infak emirleri bu anlayism bir sonucudur. “Islam dini,
insanlarin  temel ihtiyaglarini  karsilamayr  hedeflediginden sadece arz-talep
mekanizmasi i¢inde bunlarin karsilamasi1 miimkiin degildir. Dolaysiyla zekdt emri ve
faiz yasagi gibi piyasa disi mali ve sosyal diizenlemelerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu
yiizden Islam gelir dagiliminda piyasa yam sira sosyal ve ahlaki degerleri de

gozetmigstir” (Esen, 2020, s. 348-349).

Sosyal dayanisma ve yardimlagsma konusuna iliskin Allah Teala Kur’an-1
Kerimde soyle buyurmaktadir. “Iyilik yapin ve takva iizere yardimlasin, giinah ve

zuliim iizerinde yardimlagsmayin.”**

Ayrica bu ayetle baglantili olarak Hz.
Peygamber: “Hi¢biriniz kendisi icin istedigini kardesi i¢in istemedik¢e iman etmis
olmaz.” buyurmaktadir.*? Bu ayet ve hadis ile Islam’in, kendi ¢ikar1 pesinde kosan
“Homo-Economicus” anlayisindan nasil ayristigini gérebilmekteyiz. Sadaka, zekat
gibi infaka konu olan mali yardimlasma harcamalar1 kars1 tarafa maddi anlamda
katki saglarken kisinin kendisine de manevi yonde fayda saglamaktadir. Bireyin

cimrilifi yenmesi ve nefsinin arindirilmasi ile ahlaki ve manevi bir gelisme

saglamaktadir. Ayrica kisi infak ederken kendisine emanet olarak verilen mali ve

41 Maide Suresi, 2.
42 Buhari, Iman 7.
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giicii sarf ettiginin farkina varmaktadir. Boylece Islami piyasa ahlaki yapisinda

digergamlik ve infak esaslari®®

(Tabakoglu, 2021).

, sosyal adalet kavraminin temelini olusturmaktadir

4. ISLAMI PiYASA AHLAKINA ILISKiN PRATIKLER

Piyasalarin saglikli islemesi i¢in daima siyasi bir otoriteye ihtiya¢ vardir. Bu
otorite, taraflarin karsilikli aligverislerinde haklarini ve sorumluluklarini diizenleyici,
gerektiginde yaptirim uygulama giiciine sahip bir hukuki yap1 olmasi1 gerekmektedir.
Mevcut piyasay:r catist altinda tutmasi gereken bu siyasi yap1 herhangi bir zaafa
ugrarsa bu durum piyasa icerisinde aksakliklarin bas gdstermesiyle sonuglanacaktir
(Esen, 2020). Dolaysiyla piyasalarin saglikli bir sekilde islemesine en biiyiik katkiy1
o toplumlarin siyasi yetkilileri yani hiikiimetler saglamaktadir. Devletin piyasa
miidahalesi, rekabet sartlarin1 saglamak, tiiketicilerin aldatilmasii engellemek ve
spekiilatif fiyat atiglarini1 durdurmak maksadiyla yapilir (Liv, 2019). Her ne kadar
insanlarda bireysel olarak piyasa diizenine miidahale edebilse de bu hiikiimetin

diizenleme ve uygulamalarina nazaran oldukga sinirlidir.

Asr1 saadette Medine pazarinda Hz. Peygamber tarafindan belirlenen birtakim
temel piyasa diizenlemeleri mevcuttu. Bunlarin basinda alici ve satici arasindaki
aligveriste karsilikli riza gelmekteydi. Ticari hiirriyetin altin1 ¢izen bu ilahi yasa,
secme ve Kkarsilikli riza serbestisine dayanmayan aligverigleri batil hale
getirmekteydi. Ikinci temel kural, fiyatlarin arz ve talebe gore belirlenmesiydi.
Nitekim piyasa sistemindeki karar alict birimler arz ve talebi belirleyen taraflardir.
Bu taraflar, iktisadi kaynaklara sahip olan ve mal ve hizmet tiikketen hane halki ile
iktisadi kaynaklar1 istthdam eden ve ara ve nihai mallar iireten isletmelerdir.
Ucgiinciisii, satilan iiriiniin dzelliklerini acik¢a beyan edilmesiydi. Dérdiinciisii, malin
tanitimmna yalan veya yamltici yemin katmamakti. Bu kural bizlere Islam’in
ongordigl reklamcilik anlayisinmi gostermektedir. Ayrica peygamberimiz {riinil
pazarlamak icin ¢ok ve yalan yere yemin etmenin maldaki bereketin azalmasina yol

acacagini belirtmistir.** Besincisi, aracilarin ve simsarlarin ticari siiregteki

** Hagr Suresi, 9.
4 [bn Mace, Buyu’ 30.
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islemlerinin diizenlenmesiydi. Son olarak pazarda tartilarin ve 6lgiilerin kontrolleri
yer almaktaydi. Bu diizenleme ve kontroller bizzat devlet tarafindan belirlenmis

giivenilir muhtesipler tarafindan yapilmaktaydi (Esen, 2020).

4.1. Piyasa Gozetimi; Hisbe

Ticari islemlerin Islami kurallara ve ahlaka uygunlugunu denetleyen
muhtesipler, hisbe olarak tanimlanmis miiesseseyi olusturmaktaydilar. Hisbe
teskilati, tarihi kaynaklara gore roma donemindeki “Agoranamos” kurumu ile
olduke¢a benzer islevlere sahipti. Grekce bir kelime olan “Agora”, sehrin merkezini,
agoranomos da bu merkezden sorumlu olan kisiyi ifade etmekteydi. Genel anlamda
pazar denetcisi anlamina gelen agoranamos kurumunun pazar vergilerini ve cezalar
toplamak, pazar asayisini saglamak, suglular1 kirbaclamak, yollarin temizligini
saglamak, fiyatlar1 kontrol etmek, yeterli gidanin olup olmadigin1 gozetmek gibi

mesuliyetleri vardi (Kalkavan, 2018).

Islam diinyasinda Hz. Peygamber déneminden Osmanlinin son zamanlarina
kadar varligin siirdiiren hisbe teskilati, devletin denetleme ve diizenleme alanlarinda
olduke¢a biiyiik rol oynamistir. Giiniimiizde bu isim altinda bir kurum veya kurulus
bulunmasa da ayni hedefler dogrultusunda bir¢ok benzer uygulamalar ve
diizenlemeler yapilmaktadir. Hisbe teskilati olarak mubhtesipler, sadece iktisadi
alanlarda degil sosyal ve siyasi alanlarda da denetleme ve diizenleme gorevleri

uistlenmekteydiler.

Mubhtesiplerin iktisadi alanda piyasanin saglikli islemesine yonelik baslica
denetleme ve diizenleme faaliyetleri mevcuttur. Bunlarin ilki, mal arzinin
diizenlenmesidir. Ozellikle gida maddelerinin arzi gibi zorunlu mallarin alim ve
sattmina odaklanilir. S6z konusu olan mal veya hizmetin alan1 haram ise buna engel
olur. Ikinci olarak, tiim ticari islemlerin seffafligin1 kontrol eder, gizli islemlere firsat
vermez. Ugiinciisii, piyasadaki fiyatlarin yapay bir sekilde olusmasini engeller. Bu
uygulama bugilinkii anti monopol Onlemleri ifade etmektedir. Dordiincii olarak,
piyasa giris ve ¢ikis engellerini kaldirarak serbesti saglar. Besincisi, tiiccarin malinin
pazara girmeden satisini engeller. Genel anlamda bilgi eksikliginden kaynaklanacak

zarar ve magduriyet bu sekilde onlenmis olmaktadir. Altincisi, belirli sehirlerde
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saticilarin ve treticilerin piyasada tutunmalarini saglamak i¢in tesvik ve yardimlar
saglar. Yedincisi, pazarlama ve iretim siirecinde katkist bulunmayan aracilara
miisaade etmez. Sekizinci olarak, Treticileri ve tliccarlari, asir1  piyasa
dalgalanmalarindan ve diistik fiyat stratejilerinden dogacak zararlara kars1 korur. Son
olarak, ticaret ve sanat erbabinin ticaretten cekilmesine firsat vermez, gerekli
Onlemleri alarak ve engelleri tespit edip kaldirarak piyasada kalmalarma imkan
saglar. Genel anlamda hisbe teskilati ekonomik dengenin saglanmasi ve saglikli bir
sekilde isleyebilmesi i¢in gereklidir ve hiikiimet ¢atis1 altinda yiirtitiilmelidir. Gerek
is piyasasinda gerek kamu sektoriinde etkili diizenlemeler yaparak adalet ve dengeye

ulagsmay1 hedeflemektedir (Seyzeri, 1993).

— Mal Arzinm Diizenlenmesi

—  Ticari Islemlerdeki Seffafigin Saglanmasi

— Yapay Fiyat Artislarmm Onlenmesi

Piyasaya Girig ve Cikig Serbestilerinin
Saglanmasi

Mallarm Pazara Girmeden Onceki Satismm
Engellenmesi

| |Piyasa Aktorler1 Arasindaki Katkisiz ve Vasifsiz
Aracilarm Kaldrilmasi

Muhtesiplerin Piyasa Igerisindeki Temel
Gorevleri

Asm Piyasa Dalgalanmalar1 ve Diisiik Fiyat
Stratejilerine Kars1 Tedbirler Almak

Belirli Satic1 ve Ureticilere Tesvik ve
Yardimlarda Bulunmak

Ticaret ve Sanat Erbabinmn Piyasadan
Cekilmemelerini Saglamak

Sekil 3. Muhtesiplerin lIktisadi Alandaki Baslica Denetleme ve Diizenleme
Faaliyetleri
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Genel anlamda fiyatlar arz ve talebin karsilanmasi sonucunda belirginlesir.
Ayrica uygulanan fiyat siyasetleri hangi malin ne kadar ve nasil iiretilecegi sorularina
da cevap vermektedir. Bu sistemin temelinde ise rekabet yatmaktadir. Devlet
tarafindan gerekli denetim politikalar1 uygulanmazsa normal sartlarda fayda veren
rekabet, tekellesmelere yol acarak zararli hale doniisebilir. Yani rekabet rekabeti
6ldiirmiis olur. Bu politikalar 6zellikle fiyatlarin tiiketiciler aleyhine ciddi artislar
gosterdigi donemlerde ve darlik donemlerinde 6nem kazanmistir. Tarihte bu
politikalar1 gerekli kilan faktorlerin basinda arz yetersizligi, ulasim zorluklari,
maliyet yiiksekligi ve savas sartlar1 gelmekteydi. Glinlimiizde ise ticaret hacminin
asirt genislemesi ve tekelci egilimlerin cesitlenip yogunlasmasi bu diizenlemeleri

gerekli kilmaktadir (Tabakoglu, 2021).

Piyasalara yapilan miidahaleler ve diizenlemeler genel hatlariyla ihtikar ve
fiyatlandirma (Narh ve Tesir) konularinda toplanmaktadir. Kelime anlami toplamak
ve hapsetmek anlamina gelen ihtikar kavrami, giiniimiizde olusan tekeller ve
karaborsalar1 ifade etmektedir. Ihtikar, insanlarin ihtiya¢ duydugu bir (iiriinii
toplumsal fayday:r hige sayarak ve sadece bireysel c¢ikar1 diisiinerek pahalanasiya
kadar hapsetmektir. Ayrica birtakim firmalar irlinlerini ucuza satarak ayni
piyasadaki daha zayif rakiplerini diskalife etmek i¢in ugragabilir ve tekellesmeye yol
agabilir. Islam’da bu durum yasaklanmustir, Hz. Peygamber dénemimde ve halifeler
doneminde bu yasak devam etmistir. Hz. Omer;” Bizim carsimizda ihtikar olamaz,
vanlarinda fazlaca yiyecek bulunduran insanlar, bizim sahamiza Allah’in rizkindan
inmis olan rizka yonelip onu bize karsi saklayamazilar. Ancak kim yaz kis demeden
zahmetlere katlanarak mal getirmis ise o Omer’in misafiridir. Allah’in razi olacag:

sekilde malini satsin istedigi sekilde saklasin” buyurmaktadir (Canan ,1992, s.152).

Ozel olarak hangi maddelerde ihtikar yasakladigmi dair mezhep imamlar
farkli goriisler sunmuslardir. Safii ve Hanefi mezheplerine gore ihtikar, insan ve
hayvanlarin gida iirlinleri i¢in gegerlidir. Hambeli mezhebi ise sadece insanlarin
yiyeceklerine yonelik oldugunu belirtir. Nitekim Hz. Peygamber; Miisliimanlarin
viveceklerinde ihtikar yapanlart Allah Teala, ciizzam ve iflasa maruz bwrakir.”
buyurmustur (Canan, 1992, s.156). Maliki ve Hanefilerden Ebu Yusuf’a gore ihtikar
topluma zarar verecek her tiirlii mal i¢in gegerlidir. Sadece gida degil, ihtiyag

duyulan her malin hapsedilerek bekletilmesi Ihtikdr olarak ge¢mektedir. Fikih
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alimlerinin “Kiyemi Mal” olarak adlandirdiklar1 sanat eserleri, antika esyalar, el
yazmasi kitaplar gibi mallar zaruri ihtiya¢ kategorisine dahil olmadig1 i¢in narh ve
tesir gibi fiyatlandirma miidahalelerine dahil edilmemistir. Bunun sebebi ise bu
mallarin  degerinin belirlenmesinde maliyetten c¢ok talebin etkili olmasidir

(Tabakoglu, 2021).

Ihtikarin dinimize gére haram olmasmin asil dayanagi, ihtiyag duyulan
maldan alikoymaktir. Bu hususta Hz. Peygamber: “Pazarimiza mal getiren cihat
etmis gibi, ihtikar yapan ise kitabt inkdr etmis gibidir.” buyurmaktadir.*® Uretim
veya tiikketim i¢in ihtiya¢ duyulan mallarin stoklanmasi ve agiktan faydalanarak asiri
kar beklentisi bireysel fayda saglasa da toplumsa zarara yol actigi i¢in dinen

yasaklanmaistir.

4.2. Fiyatlarin Belirlenmesi; Narh ve Te’sir

Tavan fiyat uygulamasi (Narh), piyasaya miidahale etmemin teorik
cergevesini olusturmaktadir. Bu miidahaledeki gaye, tiiketicilerin lehine ve iiretici ya
da satic1 ¢ikarlarinin aleyhine bir miidahale olmasidir ve ortak adil fiyat dengesinin
yakalanmasidir. Islam hukukuna gore Tavan fiyat uygulamasini saghkli isleyen bir
piyasaya uygulamak uygun goriilmemistir. Asr-1 Saadet doneminde fiyatlarin
yiikseldigi bir donemde sorulan” Ey Allah’in Resulii, narh koymak suretiyle
fivatlandirsaniz.” sorusu tizerine Hz. Peygamber: “Fiyatlari ayarlayan, bolluk,
darlik ve rizik veren Allah’tir. Siiphesiz ben Allah’a kavusmak emelindeyim.*
buyurmustur. Boylelikle Hz. Peygamber’in kendiliginden dogal olarak degisen arz ve
talep dengesinin dogurdugu fiyat artislarina miidahale etmedigini goriilmektedir.
Hatta bu haksiz miidahale olarak goriilmiis ve haram oldugu kanaatine varilmigtir
(Kallek, 2018). Ayrica, Kallek’e gore yukarida bahsedilen hadis hicretin 8. yilina ait
oldugu ifade edilmektedir. Bu siire zarfinda Islam devleti yaklasik 15 adet savas
yasamistir. Sadece kaynaklarin savag masraflari i¢in ayrilmasi yliziinden degil bircok
tiiccarin orduda yer almasindan kaynakli piyasa kosullar1 dengesizlige ugramistir.

Dolaysiyla piyasadaki fiyat artiglarinin ve arz eksikliginin yapay sorunlardan degil

4 {bn Mace, Ticarat 6; Ahmed b. Hanbel, el-Miisned, I, 284.
46 Ebt Davud, Icare, 15; Tirmizi, Bayd’ 73.
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dogal sorunlardan kaynaklandigi ortaya ¢ikmistir. Ayrica bu ortamda ticaret icin
diger bolgelere gidilmesi de oldukea riskli oldugundan mal ithali sinirliydi. Bu sartlar
altinda devlet tarafindan Narh uygulansaydi ve fiyatlar sabitlenseydi bu piyasa
dengesinin daha ¢ok bozulmasina ve arzin iyice azalmasina yol agacakti. Boylece
tarihsel siire¢ igerisinde Islam toplumunun yasadigi sikintilart gdz &niinde
bulundurarak narh ve piyasayir degerlendirmek biiyiik 6nem arz etmektedir (Kallek,

1992).

Islamiyet’te narhin caiz olup olmadig1 hususunda veya hangi sartlarda caiz
oldugunu dair bir¢ok ihtilaf ve goriis sunulmustur. Din alimleri Narh’in yalnizca
birkag istisnai durumlarda uygulanabilecegini belirtmislerdir. Dogal bir sekilde arzin
azalmasi ve talebin artmasindan kaynakl fiyat artisinda temel ilke duruma miidahale
etmemektir. Ilahi yasalara gére alici ve satict arasinda gerceklesen miibadelede
karsilikli rizanin mevcudiyeti sarttir. Nitekim Allah Kur’an-1 Kerim’de bizlere: “Ey
iman edenler! Mallarinizi aranmizda batil yollarla yemeyin. Ancak karsilikli riza ile
yapilan ticaretle olursa bagska...”*" buyurmaktadir. Bu ayete paralel olarak Hz.
Peygamber bu hususta soyle buyurmustur: “Bir Miisliimanin mal diger Miisliiman
icin ilkinin rizast disinda hichir sekilde helal olmaz.”*® Ancak dogal ya da yapay
olarak piyasanin ciddi bir sekilde etkilenmesi sonucunda narh sistemi
uygulanabilmektedir ¢iinkii asil olan kamu genelinin zarar gdérmemesini
oncelemektir. Bu gibi durumlarda devletin miidahalesi onemlidir ve gdrevi serbest

piyasa fiyat olusum kosullarini tekrardan eski haline getirmektir (Ermis, 2020).

Istisnai durumlardaki tavan fiyat uygulamalarinda devletin miidahalelerinden
birisi, saticilarin ayakta durabilecegi ve insanlara zarar vermeyecekleri bir kar
belirlemesidir. Ornegin acil ihtiyag mallarini belirlenen fiyata satmayi reddeden bir
satict, malmi adil bir fiyata satmasi i¢in zorlanabilir. Bu sekilde kamu menfaati
oncelenmis ve toplumdaki bir kesimin dayanilmaz kosullarla kars1 karsiya kalmalari
engellenmis olmaktadir. Ayrica bir devletin narh politikas1 uygulamasi, o devletin

miidahaleci bir anlayisa sahip oldugunu gostermektedir (Ermis, 2020).

47 Nisa Suresi, 29.
48 Ahmed b. Hanbel, Miisned, V, 425.
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Tablo 1. Narh Uygulamasimi Gerekli Kilan Yapay ve Dogal Durumlar

Narhin  Uygulanmasint ~ Gerektiren | Narhin ~ Uygulanmasint ~ Gerektiren
Yapay Durumlar Dogal Durumlar

e Stok¢uluk Yoluyla Fiyatlarin e (Ciddi Boyutlardaki Gida Kithigi

Yiikseltilmesi
e Savaslar

e Asimetrik Bilgi Diizeyi e Salgin Hastaliklar

e Tekellesme e Felaketler

e Devletin  Uyguladigt  Belirli

Uretim Planlamalart e Ureticilerin Yasadiklar1 Sosyal

ve Siyasal Sartlar

Fiyatlarin belirlenmesi anlaminda kullanmilan Tesir kavrami Islami piyasa
uygulamalar1 ve diizenlemelerinde biiyiik rol oynamaktadir. Tesir kelimesi kisaca
mal ve hizmetlere iliskin fiyatlarin tespit edilmesi anlaminda kullanilmaktadir.
Konvansiyonel iktisadin goriisii olan “Goriinmez El” anlayisi, fiyat mekanizmasinin
liretici ve tiiketicinin serbest kararlar1 tarafindan belirlenmesi her zaman islami
amaglara uygun olmayabilir. Dolaysiyla “Gériinmez El” anlayis1 Islam tarafindan
gecerli degildir ve bir piyasa sistemi olarak benimsenmez (Esen, 2020). islami bakis
acisina gore fiyatin olusumu Allah’in tekdirine baghdir.®® Cesitli hadislerle
sabitlenen bu inang iktisadi alanda temel bir kurali teskil etmektedir. Her seyin
yaraticist olarak Allah Teala, bireylerin satin alma ihtiyacini ve satma arzusunu da
yaratmaktadir. Ayrica bir Uriiniin kitlagmas1 ve ¢ogalmasi da yine yaratict zatin
elindedir. Insanoglunu gida tilketmeye muhta¢ bir sekilde yaratanda yine odur.
Dolaysiyla anlagilmalidir ki, tim acilartyla iktisadi hayati diizenleyen Allah’tir.
Fertler sadece 6n planda goziikmektedir ve bir {iriiniin bol veya kit olusu bu fertlerin
elinde degildir. Fakat bu fertler arasinda fiyatlar temel arz ve talep sartlariyla ortaya
cikmaktadir. Allah ihtiyaci arttirip mali kisitlamay1 dilerse fiyatlar yiikselir, tam
aksine ihtiyac1 azaltip mali ¢ogaltirsa da fiyat diisecektir. Her seyi bir dlciliye gore ve
hikmetli bir sekilde yaratan Allah, insanlarin tercihlerini de yodnlendirmektedir.
Fiyatlarin belirlenmesindeki temel Islami bakis acist bu sekildedir (Golciik ve

Toprak, 1986).

49 Ebu David, Biy 49.
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Sonug olarak fiyatlandirma politikalarinin temeli fiyatlarin her tiirli tekelci
midahalelerin 6nlendigi serbest bir piyasa ortaminda belirlenmesidir. Bu politikalar,
iretim sisteminin ne diizeyde ve hangi bilesimlerle olusturulacagi hususundaki
ihtiyaclara cevap vermektedir. Nitekim lizumsuz miidahaleler fiyat sistemini
olumsuz yonde etkiler. Ornegin hiikiimetin bir iiriine narh uygulamasi, o {iriiniin
karaborsaya diismesine, fiyatin standart piyasa fiyatinin {izerine ¢ikmasina ve mal
darligina sebep olmaktadir. Dolaysiyla devlet, piyasa sistemi iizerindeki hakimiyeti
siirekli canli tutmali ve piyasanin tiim aktorlerinin ortak maslahatina yonelik dogru

davraniglart sergilemelidir (Tabakoglu, 2021).

4.3. Yasaklanan Pazar Faaliyetleri

Islami piyasa yapisinda yasaklanan pazar uygulamalarmni su sekilde kisaca

siralayabiliriz (Cora, 2020);
a. Pazarda sabit yerler edinmenin yasaklanmasi

Pazarda kimsenin sabit yerlere sahip olmamasi ve kimsenin Onceden yer
ayirtmamasi, her giin kim daha erken pazara gelirse daha avantajli yerleri secme ve
satigin1 yapma hakkina sahip olmasi anlamina gelmektedir. Bu durum ayrica Pazar
ortaminda dogal ve yapict bir rekabetin olusmasina zemin hazirlamaktadir ve
insanlarin sabahin erken vaktinde ise baslamaya sevk etmektedir. Ayni1 zamanda,
erken saatlerde isbas1 yaparak gilinliik c¢aligma saatlerinin uzamasi piyasa

ekonomisine olumlu katki saglamaktadir.
b. Pazar vergisinin kaldirilmasi

Pazar vergilerinin kaldirilmas1 hem alicilar hem de saticilar a¢isindan oldukga
biiyiilk 6nem tasimaktadir. Bu yasak, diger pazarlarla rekabette ciddi bir avantaja
sebep olmaktadir. Pazarin genislemesine ve gelismesine yol a¢maktadir. Satici
acisindan vergi maliyeti diisiildigli i¢in satilan {irliniin fiyatinda da diisiis
yasanmaktadir.  Boylece  alicilarda  ihtiyaglarimi  daha  diisik  fiyatla
karsilayabilmektedirler. Giiniimiizde, pazar vergisi olarak niteleyebilecegimiz “isgal

harc1” bu uygulamanin zitt1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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c. Faizin her tiirliisiiniin yasaklanmasi

Islam’da paramin surf para oldugu icin para getirmesi prensibi yoktur. Para
ancak emek ve riskle birlesirse para getirir. Riske katlanmadan, emek sarfetmeden
durdugu yerde para kazanma prensibi Islam ekonomisinde yoktur (Zaim, 1981 s.27).
Pazar ortaminda yasanan miibadelelerdeki faiz uygulamalar1 da boylelikle tiimiiyle

yasaklanmistir.
d. Stokguluk yasaklanmasi

Piyasadaki zorunlu ihtiya¢ iriinlerini bireysel menfaat ugruna stoklayarak
arzint kesmek ve talebin yiikselmesinden kaynakli olusan fiyat artigindan
yararlanmak yasaklanmistir. Glinlimiizde sehirlerin sebze meyve hallerinde bazi
mallar stoklanip piyasaya siiriilmemekte boylece piyasalarda suni bir darlik yaratilip
fiyatlar yiikselince mal piyasaya siiriilerek yiiksek karlar elde edilmektedir. Hatta bu
durum bazen dyle olmaktadir ki stoklarda ¢iiriiyen, bozulan mallar dokiilerek ciddi

boyutlarda israfa yol agmaktadir.
e. Haksiz rekabet yasaklanmasi

Hz. Peygamber doneminde piyasa ortamindaki haksiz rekabeti engellemek
icin bir takim pazar uygulamalar1 yasaklanmistir. Telakki rukban bu yasaklarin
basinda gelmektedir. Kisaca telakki rukban, mali ucuza kapmak igin sehre gelen
tiiccart simir disinda yakalayip bilgi eksikliginden faydalanarak mali satin almay:
ifade etmektedir. “Erzak pazara girinceye kadar satin alinmaz, alinsa da satiimaz.”®
Bu yasak, uzak-yakin diyarlardan {irliniinii satmaya gelen tiiccarlart ve suni bir fiyat
artistyla karsilasacak alicilar1 korumaktadir ve piyasayr mal komisyonculugundan
korur. Nitekim bu hataya diisen bir tiiccar pazarda konuya vakif oluncaya kadar
malin1 geri alma hususunda muhayyer kilinmigtir.>! Hatta pazara gelen tiiccarlara
ticari alanda giivenilir danigsmanlk hizmetleri saglanmis ve tesvik edilmistir. Ornek

olarak, Talha bin Ubeydullah yanina gelen bir tiiccara malin1 nasil satacagina dair

danigsmanlik etmistir.>2

50 Buhari, Bliyti” 72.
51 Miislim Biyd’ 5.
52 Ebu David, Bliyt’45.
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Pazar ortaminda haksiz rekabete sebep olabilecek bir diger yasaklanan
uygulama “Necestir. Kisaca, fiyatlarin yapay bir sekilde artmasina yol agan ve
miisteri kizistirma anlamina gelen bu kavram, satin alma niyeti olmadig1 halde malin
fiyatini arttiran bir teklifte bulunma anlaminda kullanilan fikih terimdir. Ayn1 sekilde
sehirliler, koylillerin mallarin1 satmasi1 da yasaklanmistir. Bu yasak ile biiyiik
tekellerin olugma, karaborsa ve yapay fiyat artiglar1 tehlikesi engellenmistir. Nitekim
irliniin iireticisi ve nihai tiiketicisi arasina giren her araci kendi maliyet ve kar payini
eklemek suretiyle fiyati sisirecektir. Bu sebeple Allah Resulii: “Sehirli kéylii adina
satis  yapmasin, insanlart (kendi hallerine) birakin, Allah onlart birbiriyle

riziklandirir.” buyurmaktadir.®

Haks1z rekabete yol agacak bir diger dnemli yasak ise saticinin yalan yere
yemin ederek iirlinlinli pazarlamaya calismasidir. Bu gibi saticilar daha c¢ok,
rekabetin giiclii oldugu sabah vaktinde degil, rekabeti zayifladig1 ve pazarin dagilma
zamani olan ikindi vaktinden sonra iiriinlerini pazara ¢ikarirlar. Bu vakit, zayif
rekabetin hadkim olmasindan dolayr hileli satislar i¢in daya uygun bir ortam
olusturmaktadir. Ayrica Hz. Peygamber mal satisinda edilen yemin hakkinda soyle

buyurmustur: “Yemin mala ragbeti arttirir ama bereketi giderir.”>*

f. Simsarligin yasaklanmasi

Ureticiden tiiketiciye kadar uzanan alisveris zincirinden higbir emegi olmayan
ve yaptiklar1 simsarliktan komisyon alan kisiler tedarik zincirinden ¢ikarilarak zincir
kisaltilmistir. Hz. Peygamber doneminden itibaren piyasalarda istikrarin saglanmasi
icin bu gibi tedbirler alinmis ve {riinlerin pazar zincirindeki halkalar1 daraltilmaya
calisilmistir. Ureticiye simsarlik yerine, mallarin1 dogrudan pazara ulastirict imkanlar
sunulmasi istenmistir. Nitekim trettigi maldan araci ve saticilar kadar kazang
saglayamayanlar lretimde diisiise, dolayisiyla da arz azligma ve pahaliliga yol
acabilecektir. Giiniimiiz sartlarinda imalat ve pazarlama ayr1 sektorler halini
almislardir. Bir¢ok iiriinde imalat¢ilar biiyiik tedarikgi tiiccarlar araciligiyla, onlar

distribiitorler araciligiyla, distribiitorler de simsarlar araciligiyla, simsarlar ise

53 Buhari, Bliy(i” 58.
54 Miislim, Musakat 27.
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market, magaza ve pazarcilar araciligiyla iiriinleri tiiketiciye ulastirmaktadirlar

(Liv, 2019 5.391).

5. ISLAMI PIYASA AHLAKININ OLUSUM SORUNSALI

Islami piyasa ahlaki kavrammin temel kaynaklari, Islam dininin Piyasa
ahlakinin ana kavramlarina olan bakis agis1 ve ilgili pratikleri incelendikten sonra, bu
kisimda Islami piyasa ahlakinin olusumunu zorlastiran ve engelleyen sorunlar
tizerinde durulacaktir. Kisa bir giris ve genel ¢er¢evenin ¢izilmesinin ardindan birkag

madde halinde spesifik olusum sorunsallar1 ifade edilecektir.

5.1. Giris ve Genel Cerceve

Islami piyasa ahlaki, Islam dininin ekonomik hayati diizenleyen ve bireylerin
ticari faaliyetlerini ahlaki ve etik prensipler g¢ercevesinde yliriitmelerini 6ngdren
kurallar biitintidiir. Sistemin temel amact ise, ekonomik faaliyetlerin ayni sekilde
Islam'm belirledigi etik ve ahlaki standartlar cercevesinde yiiriitiilmesini saglamaktir.
Ancak, Islam toplumlarinda bu ahlaki prensiplerin piyasa davramslarma tam
anlamiyla yansitilmasi ve uygulanmasi cesitli zorluklarla karsi karsiyadir. Bu

zorluklar, Islami piyasa ahlakinin olusum sorunsal1 olarak adlandirilmaktadir.

Genel anlamda Islam’m &ngdrdiigii piyasa ortamimnda bes temel unsurun
mevcut olmast gereklidir. Aksi takdirde saglikli bir Islami piyasa ahlakimin
mevcudiyetinden bahsedilemez. Islami piyasa ahlaki, Islam'n ekonomik hayati
diizenleyen kurallarin1 ve ahlaki ilkelerini igerir. Bu kavramlar, diiriistliik, adalet,

giivenilirlik, ihtiyat, sorumluluk ve sosyal refah gibi ilkeler etrafinda sekillenir;

1. Adaletin  Saglanmasi: Islami piyasa ahlaki, ticaret ve ekonomik
faaliyetlerde adaletin ve hakkaniyetin saglanmasini amaglar. Bu, fiyat belirleme, mal
ve hizmetlerin sunumu, isci-isveren iliskileri ve sozlesmelerde diirtistliik gibi

konularda adil davranmay1 gerektirir.

2. Diiriistlik ve Seffaflik: Ticari islemlerde diiriistlik ve seffafligin
saglanmasi, Islami piyasa ahlakinin temel unsurlarindandir. Tiiketicilere dogru bilgi
vermek, mal ve hizmetlerde hile yapmamak, yaniltict reklam ve pazarlama

yontemlerinden kaginmak bu kapsamda degerlendirilir.
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3. Giivenilirlik ve Giiven: Piyasada giiven ortaminin olusturulmasi, ticari
iligkilerin saglikli bir sekilde siirdiiriilmesi agisindan kritik 6neme sahiptir. Bu, ticari

ahlakin korunmasini ve karsilikli giivene dayal iliskilerin gelistirilmesini saglar.

4. Sosyal Sorumluluk ve Dayanisma: Islam, ekonomik faaliyetlerin toplumsal
refah ve dayanisma amaciyla yiiriitiilmesini tesvik eder. Bu, zenginlerin yoksullara

yardim etmesini, sadaka ve zekat gibi sosyal sorumluluklar yerine getirmeyi igerir.

5. Cevre ve Doga Koruma: Islami piyasa ahlaki, dogal kaynaklarm adil ve
stirdiiriilebilir bir sekilde kullanilmasini, ¢evrenin korunmasini ve gelecek nesillere

saglikli bir ¢evre birakilmasini hedefler.

Piyasa ortaminda bahsi gegen bu unsurlarin olusamamasi ve pratikte
uygulanamamasinin  birtakim temel sebepleri vardir. Islami piyasa ahlakinin
olusumunda karsilasilan sorunlarin en baslica nedenlerinden birisi, mevcut
toplumdaki bilgi, ilgi ve biling eksikligidir. Hukuki ve ticari engeller, kamusal
alandaki sorunlar ve dini boyuttaki ihtilaflar piyasa ortaminin saglikli bir sekilde

olugmasina ve islemesine engel olan diger sebeplerdendir.

5.2. Sorunsallar ve Engeller

Islami piyasa ahlakmmn olusum sorunsalina ydnelik temel engeller ve
zorluklart dort baslik altinda toplamak miimkiindiir. Bu sorunsallarin basinda
bireysel ve toplumsal ¢aptaki bilgi, ilgi ve biling eksikligi gelmektedir. Dini ve fikhi
ihtilaflar, hukuki engeller ve kurumsal sorunlar, ticari engeller ve ekonomik baskilar
Islami piyasa ahlakini olusumunu olumsuz yénde etkileyen diger basliklar olarak

kategorize edilmistir.

5.2.1. Bilgi ve Bilin¢ Eksikligi

Islami piyasa ahlakinin etkin bir sekilde hayata gecirilememesinin baslica
nedenlerinden biri, toplum genelinde bilgi, ilgi ve biling eksikligidir. islam’in
ekonomik hayata dair prensipleri, Kur’an ve Hadislerde genis bir sekilde yer almakla
birlikte, bu bilgilerin giinliik ticari ve ekonomik faaliyetlerde nasil uygulanacagi
konusunda toplumun biiyiik bir kismi1 yeterli bilgiye sahip degildir. Islami ahlak ve

ticaret ilkeleri lizerine yeterli egitim almamis bireyler, bu ilkeleri is hayatina entegre
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etmekte zorlanmakta ve sonug¢ olarak, piyasada beklenen ahlaki standartlarin

olugmasi giiglesmektedir.

Bilgi eksikligi, sadece bireyler diizeyinde degil, kurumsal diizeyde de 6nemli
bir sorundur. Diyanet veya ilahiyatlar gibi dini egitim ve O0gretim sunun yapilar
kiiresel capta hizla genisleyen ve siirekli daha karmasik hale gelen ticari islemler
hakkinda islam’in ekonomik prensiplerine dair yeterli rehberlik sunamamaktadir. Bu
durum, is hayatinda karsilasilan etik ikilemlerin ¢oziimiinde Islami ilkelerin nasil
uygulanmas1 gerektigi konusunda belirsizlikler olusturmaktadir. Ayrica, Islami
finans ve ticaret konularinda uzmanlagsmis yeterli sayida egitimci ve danigmanin
bulunmamast, bilgi eksikligini daha da derinlestirmektedir. Ilgi eksikligi de 6nemli
bir faktordiir. Modern diinyada ekonomik faaliyetlerin hizla ve rekabet¢i bir ortamda
gerceklesmesi, bireyleri ve kurumlari kisa vadeli kazanglara odaklanmaya itmektedir.
Bu durumda, uzun vadeli ve ahlaki degerlere dayali is yapma bigimleri géz ardi
edilebilmektedir. Islami piyasa ahlakina dair ilginin az olmasi, ozellikle geng
nesillerde bu alana yonelik bir farkindalik ve duyarlilik olusturmay:
zorlagtirmaktadir. Ekonomik baskilar ve piyasa rekabeti, bireylerin ve isletmelerin
etik dis1 uygulamalara yonelmesine sebep olabilir. Biling eksikligi ise, bilgi ve ilgi
eksikliklerinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Toplum genelinde islami piyasa
ahlakinin 6nemi ve gerekliligi konusunda farkindalik olusturulmadig: siirece, bu
ahlakin benimsenmesi ve uygulanmasi miimkiin goziikmemektedir. Bilingli bir
tilkketici kitlesinin olugmasi, helal ve haram kavramlarina dair derin bir anlayis ve
duyarlilik gerektirir. Ancak, Islami piyasa ahlakina dair biling diizeyinin diisiik
olmasi, tiiketicilerin ve Treticilerin bu ilkelere uygun davraniglar sergilemesini

engellemektedir.

Sonug olarak, Islami piyasa ahlakmin olusamamasinda bilgi, ilgi ve biling
eksikligi onemli bir rol oynamaktadir. Bu sorunu ¢6zmek i¢in, egitim sisteminde
Islami ekonomi ve ticaret ilkelerine daha fazla yer verilmesi, toplumsal farkindalik
kampanyalar1  diizenlenmesi ve Islami finans uzmanlarinin  yetistirilmesi
gerekmektedir. Bu sekilde, Islam’m ekonomik hayata dair prensiplerinin toplumda
daha genis bir sekilde benimsenmesi ve uygulanmasi saglanabilir. Ayrica egitim
sistemlerinde Islami ekonomi ve ahlak konularina yeterince yer verilmesi, geng

nesillerin bu konulara olan ilgi diizeylerini artiracaktir.
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5.2.2. Dini ve Fikhi ihtilaflar

Islami piyasa ahlakinin olusumunda karsilasilan engellerden bir digeri, dini
ve fikhi ihtilaflardan kaynaklanan gériis ayriliklaridir. Islam hukuku, birgok farkli
mezhep ve yorumla sekillenirken, bu durum ticari ve iktisadi faaliyetlerin nasil
yirlitiilmesi gerektigi konusunda ¢esitli anlagsmazliklara neden olabilmektedir. Bu
ihtilaflar, Islam’m ekonomi ve ticaretle ilgili hiikiimlerinin uygulanmasinda birlik
saglanmasini zorlastirmakta ve piyasa aktorleri arasinda belirsizlikler yaratmaktadir.
Ornegin, bir mezhepte dinen uygun kabul edilen bir uygulama, baska bir mezhepte
caiz olmayabilir. Bu tiir farkliliklar, o6zellikle uluslararasi ticarette ve farkli

mezheplerin yogun olarak bulundugu bolgelerde ciddi sorunlar teskil etmektedir.

Fikhi ihtilaflar, Islami finansal {iriinlerin ve hizmetlerin tasarimi ve sunumu
tizerinde de derin etkiler yaratmaktadir. Bir finansal {iriiniin seriata uygun olup
olmadig1 konusunda farkli fikhi yaklagimlar benimsenebilir ve bu da yatirimcilarin
ve tiiketicilerin glivenini sarsabilir. Ayni1 zamanda, bu ihtilaflar sertifika veren
kuruluglar arasinda da rekabete yol ac¢makta, standartlarin ve uygulamalarin
cesitlenmesine ve tiiketicilerin bu sertifikalarin giivenilirligi konusunda siliphe
duymasina neden olmaktadir. Bu belirsizlikler, islami piyasa ahlakinin tam anlamiyla
benimsenmesini ve uygulanmasini engellemekte, ticari iliskilerde giiven ortaminin
olusmasini zorlagtirmaktadir. Bunun yani sira, dini ve fikhi ihtilaflarin ¢oziilmesi
genellikle zaman alict ve karmasik bir siirectir. Islam alimleri ve hukukgulari
arasindaki goriis farkliliklarinin ortadan kaldirilmasi veya minimize edilmesi igin
kapsamli calismalar ve diyaloglar gerekmektedir. Ancak, bu siireclerin yavas
ilerlemesi, ticari ve iktisadi faaliyetlerde hizli kararlar almay1 ve bu kararlara uygun
hareket etmeyi zorlastirmaktadir. Ihtilaflarm siirdiigii bir ortamda, piyasa
katilimcilar arasinda ortak bir ahlaki ve hukuki zemin olusturmak giiclesmekte, bu

da Islami piyasa ahlakinin etkin bir sekilde hayata gecirilememesine yol agmaktadir.

Bu ihtilaflarin giderilmesi ve Islami piyasa ahlakiin olusumunda ortak bir
ahlaki ve hukuki cercevenin olusturulmasi igin, Islam diinyasindaki alimler,
hukukg¢ular ve ekonomi uzmanlar1 arasinda daha yogun ve yapict bir is birligi
gerekmektedir. Ancak bu sekilde, Islam’in ticaret ve ekonomi alanindaki

prensiplerinin genis ¢apta kabul gérmesi ve uygulanmasi saglanabilir.
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5.2.3. Hukuki Engeller ve Kurumsal Sorunlar

Islam hukukunun ticaret ve ekonomi alamindaki uygulamalari, genellikle
detayli ve spesifik diizenlemeler gerektirmektedir. Ancak, bircok Miisliiman iilkede
bu alanlarda yeterince detayli ve kapsamli yasal diizenlemelerin bulunmamasi,
devletlerin bu alana yonelik yeterli tesvik ve destek politikalar1 gelistirmemesi,
Islami piyasa ahlakmin etkin bir sekilde uygulanmasini engellemektedir. Hukuki
altyapinin yetersizligi hem yerel hem de wuluslararasi ticaret faaliyetlerinde
belirsizliklere yol agmakta ve yatirimcilar ile tiiketicilerin gilivenini sarsmaktadir.
Ayrica devlet, iktisadi alandaki kararlarda, mahkeme ve benzeri fonksiyonlariyla bir
grubun menfaatine haksiz olarak uygulama yapmasi ve mallar1 riisvet ve kayirma ile
haksiz yere el degistirmesi Islam dinine gore haramdir.>® Devletin y&netsel
yapilarindaki eksiklikler de Islami piyasa ahlakinin olusumunu zorlastiran bir diger
faktordiir. Yonetim kademelerinde, Islami ekonomi prensiplerine uygun politikalar
gelistirecek ve uygulayacak bilgi ve deneyime sahip personelin eksikligi, Islami
piyasa ahlakini denetleyecek ve uygulayacak gilivenilir ve yeterli sayida kurumun
bulunmayis1 bu alanda gereken reformlarin hayata gegirilmesini geciktirmektedir.
Ayrica, yonetsel siireclerin seffaf olmamasi ve biirokrasinin karmasikligi, islami
piyasa ahlakina uygun ticari faaliyetlerin etkin ve diiriist bir sekilde izlenmesini ve
denetlenmesini zorlastirmaktadir. Bu durum, piyasada suistimallere ve etik dist
uygulamalara zemin hazirlamaktadir. Ayni sekilde piyasa ahlakinin ciddi anlamda
zedelenmesine yol agmaktadir. Kurumsal sorunlar da Islami piyasa ahlakinin yerlesik
bir norm haline gelmesini engellemektedir. islam iilkelerinde finansal hizmetler ve
diger ticari faaliyetleri denetleyen kurumlar arasinda yeterli koordinasyon ve is
birligi saglanamamasi, bu alanda standartlarin ve uygulamalarin ¢esitlenmesine yol
acmaktadir. Bu kurumlar arasindaki iletisim eksikligi, tiiketicilerin ve yatirimcilarin
bu kurumlarin  giivenilirligine olan inancin1  zayiflatmakta ve piyasa
diizenlemelerinde etkinligin azalmasina neden olmaktadir. Ayrica, bu kurumlarin
mali ve idari bagimsizliklarinin olmamasi, siyasi baskilar altinda kalmalarina ve

gorevlerini tarafsiz bir sekilde yerine getirmekte zorlanmalaria yol agmaktadir.

5 Bakara Suresi, 188.
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Devletin hukuki ve kurumsal altyapisindaki bu eksiklikler, Islami piyasa
ahlakinin olusumunu engelleyen baslica faktorlerdir. Bu sorunlarin ¢oziilmesi, ancak
kapsamli ve sistematik reformlarla miimkiindiir. Miisliman iilkelerde, Islami
ekonomi ve ticaret prensiplerine uygun yasal diizenlemelerin yapilmasi, yonetsel
kapasitenin artirilmas1 ve kurumsal is birliginin gliglendirilmesi gerekmektedir.
Devletin bu alanlardaki roliinii etkin bir sekilde yerine getirmesi, Islami piyasa
ahlakinin yerlesik bir norm haline gelmesine ve piyasada adil ve seffaf ticaret

uygulamalarinin yayginlagsmasina katki saglayacaktir.

5.2.4. Ticari Engeller ve Ekonomik Baskilar

Islami piyasa ahlakinin olusumunda karsilasilan en énemli zorluklardan bir
digeri, ekonomik baskilar ve ticari engellerden kaynaklanmaktadir. Kiiresel ekonomi
sisteminde Miisliiman iilkeler, genellikle gelismekte olan veya diisiik gelirli
kategorilerde yer almakta, bu da ekonomik istikrar ve biliylime agisindan ciddi
baskilarla kars1t karsiya kalmalarina neden olmaktadir. Ekonomik baskilar altinda
kalan isletmeler, hayatta kalma ve kar elde etme giidiisiiyle, zaman zaman Islami
ahlak kurallarini ihlal eden ticari uygulamalara yonelebilmektedir. Bu durum, piyasa
ahlakinin yozlagmasina ve giiven kaybina yol agmaktadir. Bir takim ticari engeller de
Islami piyasa ahlakinin benimsenmesini ve uygulanmasmi zorlastirmaktadir.
Uluslararasi ticaret sistemindeki gayrimiislim iiretici ve perakendecilerin hakimiyeti,
tarifeler, kotalar ve diger ticaret bariyerleri, Miisliman {ilkelerin kiiresel pazarlara
erisimini sinirlamakta ve bu llkelerde faaliyet gosteren sirketlerin rekabet giiciinii
azaltmaktadir. Bu engellerle miicadele eden isletmeler, maliyetlerini diisiirmek ve
rekabet edebilirliklerini artirmak amaciyla, liretim siireclerinde ve ticari iligkilerde

Islami etik kurallarin1 goz ard1 edebilmektedir.

Ekonomik baskilar ve ticari engeller, ayni1 zamanda Islami finans ve
bankacilik sistemlerinin gelisimini de olumsuz yonde etkilemektedir. Faizsiz
bankacilik ve Islami finans prensiplerine uygun yatirim araglari, genellikle daha
karmasik ve maliyetli yapilar gerektirmektedir. Kiiresel finansal piyasalarin baskisi
altinda, Miisliiman iilkeler ve isletmeler, bu alternatif finansman yollarina erisimde
zorluklarla karsilasmakta ve bu da Islami piyasa ahlakinin tam anlamiyla

uygulanmasini zorlagtirmaktadir. Ayrica, ekonomik krizler ve dalgalanmalar, islami
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finansal kurumlarin siirdiiriilebilirligini tehlikeye atarak, piyasada giivenilir ve etik

finansal hizmetler sunma kapasitesini zayiflatmaktadir.

Belirtildigi iizere, ekonomik baskilar ve ticari engeller, Islami piyasa
ahlakinin olusumunda ve uygulanmasinda ciddi engeller teskil etmektedir.
Misliman {ilkelerin ekonomik yapilarinin gii¢lendirilmesi, ticari engellerin
kaldirilmasi ve Islami finansal sistemlerin desteklenmesi, bu engellerin asilmasinda
kritik 6neme sahiptir. Devletler ve uluslararasi kuruluslar tarafindan saglanacak
ekonomik tesvikler ve destek mekanizmalari, Islami piyasa ahlakinin daha genis bir

sekilde benimsenmesine ve uygulanmasina katki saglayabilir.

Giiniimiizde ticaret ve is ahlaki ciddi bir bozulmaya ugramis ve Islam’m
emrettigi piyasa ahlaki sisteminden uzaklagsmistir. Bu durum bireylerin kanaat ve az
ile yetinme gibi degerlerden uzaklasarak daha c¢ok kazanmak icin her yola bas
vurmasina, defolu olan mallar kaliteli diye, bayat olan gidalar1 taze diye satmasina
ve mal edinme hirst ile birgok hileye basvurmasina sebep olmustur. Meyve-sebze
yigininin {stiine 1iyisi, altina bozuk olanlar1 konulmaktadir. Boylece saticilar,
iriinlerine yalan yemin katarak tutturabildigi fiyattan satmanin derdine
diismektedirler (Kalesi, 1990, s.85). Toplum genelinde bu denli bir sekilde ahlaki
degerlerden kopmak, piyasa ahlakinin saglikli bir sekilde uygulanabilmesini
imkansiz kilmaktadir. Sonug¢ olarak, Islami piyasa ahlakimimn olusturulmasi ve
stirdiiriilebilir kilinmas1 hem bireylerin hem de kurumlarin ahlaki ilkelere sadik
kalmalarini ve bu ilkeleri ticari faaliyetlerinin merkezine yerlestirmelerini gerektirir.
Ayni sekilde devletin destegi ve toplumsal bilin¢lendirme caligmalari ile bu hedeflere

ulasmak miimkiin olabilecektir.
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3. BOLUM

ISLAMI PIYASA AHLAKININ BiR PRATIGi OLARAK HELAL
GIDA PiYASASI

1. KAVRAMSAL CERCEVE

Bu boliimiin ilk kisminda Helal kavrami ve buna iliskin Helal Gida
kavraminin kavramsal ¢ercevesi ¢izilecektir. Daha sonra, diinya ¢apinda giin gectikce
yayginlagsan Helal gida piyasasindan bahsedilecektir. Bunun ardindan ilgili piyasanin
onemi, genel hedefleri ve bilesenleri iizerinde durulacaktir. Son olarak Islami piyasa
ahlakinin bir pratigi olarak goérdiigiimiiz Helal gida piyasasinin olusumsal sorunlari

ve zorluklari ifade edilerek ilgili ¢6ziim Onerileri sunulacaktir.

1.1. Helal Kavramm

Helal kavrami, Arapga kokenli bir kelime olmakla birlikte dini literatiirde
miikellefin (sorumlu olan kisinin) yapip yapmamakta serbest birakildigi fiil ve
davraniglar1 ifade etmektedir. Daha genis anlamiyla, Haram kavraminin ziddini ifade
eden Helal kavrami, Allah Teala tarafindan caiz goriinen, kullanmasindan ve
yapilmasindan &tiirii herhangi bir azarlama ve incitici s6z gerektirmeyen, insanlara
huzur ve emniyetin yolunu gosteren seye denmektedir. Sozliikteki karsiligi, mubah
olan, ruhsat verilen, serbest olan gibi anlamlara gelmektedir ve zamanla bu anlam
“herhangi bir seyin dine uygun olusunu” belirtir hale gelmistir. Helali ve haram
belirleme ve kural koyma yetkisi yalnizca Allah’a (c.c.) aittir. Bizler ise bir seyin
helal kilindiginm1 birkag¢ yol ile 6greniriz. Bunlardan birisi, Naslarda bir seyin agikca
helal oldugu belirtilmis olmasidir. Bir diger yol ise, bir seyin islenmesinde veya
tiketilmesinde herhangi bir sakincanin olmadiginin belirtilmesidir. Bu da aym
sekilde o seyin helal oldugu anlamina gelmektedir. Bir husus hakkinda herhangi bir
yasak veya aksine bir delil bulunamamasi da o seyin,”Istishabii’l- AsI”*® kuralindan

hareketle, helal oldugunu anlamamizin bagka bir yoludur (Kalesi, 1990).

5 TIstishabii’l- Asl, esyada miibah olusun esas olmas1 kuralin1 ifade etmektedir.
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Insanoglunun maddi ve manevi bakimdan faydasma olan her sey, bizim
aklimiz kavrasin veya kavrayamasin, helal kilinmistir ki bu dinimizde tafsilat1 ile
aciklanmistir. Helal, insanin temiz fitratin1 bozmadan yasami idame ettiren tutum ve
davranislarin biitiiniinii ifade eder (Kaleli, 2019). Aym sekilde dinimizi, viicudumuzu
ve edebimizi olumsuz etkileyecek ve zarar verecek olanlar da “haram” kilinmustir.
Haramlar cezayi, siipheliler azarlanmayi, helaller ise hesab1 gerektirmektedir
(Yilmaz, 2013). Bu hususta Hz. Peygamberimiz; “Siiphesiz helal de apagik bellidir,
haram da apagik bellidir. Bu ikisinin arasinda, insanlarin bir¢cogunun bilmedigi
stipheli seyler vardir. Her kim siipheli seylerden sakinirsa, dini ve irzi korunmusg

olur.”>" buyurmaktadir.

Gilinlimiiz isletme diinyasinda helal kavrami bir “moda” haline gelmis ve bir
hayat tarzin1 yansitmaktadir (Torlak, 2012). Bolgesel, ulusal ve uluslararasi piyasada
ciddi 6nem kazanan Helal kavrami, dini anlamdan ziyade, yeni bir paradigma olarak
kalite gilivencesi, siirdiiriilebilirlik, ¢cevre bilinci, gida gilivenligi, hayvan sagligi ve
lojistik gibi kiiresel alanlarla da ilgili hale gelmistir. Yiiksek diizeyde ilgi odagi
haline gelmesi, giin yliziine ¢ikma potansiyeli yiiksek bir pazar oldugunu

gostermektedir (Derin ve Tiirk, 2016).

1.2. Helal Gida Kavram

Helal kavrami, dzellikle Islam fikhi literatiiriinde oldukca genis ve kapsayici
bir anlayis olmasmin yam sira daha cok tiiketim ve gida konulart ile ilgili kurallar
i¢in kullanilmaktadir. Helal gida kavrami, Islam dininin kurallarina uygun olarak ve
dini acidan yasak olmayan gidalar ifade etmektedir. Bir {riiniin miisterinin eline
ulagincaya kadar gecirdigi tiim siiregler gidanin helalliini yakindan ilgilendiren
hususlardir. Uriiniin iiretimi, islemesi, paketlemesi, depolamasi ve nakliyesi gibi
ciftlikten ¢atala gecirdigi biitiin asamalarm Islami kural ve kaidelere uygun olmasi
gerekmektedir (Atasever ve Alisarli, 2020). Batu’ya gore, Helal gida kavram,
bitkisel, hayvansal, kimyasal veya mikrobiyal kaynakli gida iiriinlerinin hammadde,

yardimct maddeler ve bunlarin bilesenleri, katki maddeleri, isleme yontemleri,

57 Buhari, Iman 39.
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isleme kosullar1 ve ek olarak ambalajlarin Islami kurallara uygunlugunu ifade

etmektedir (Batu, 2012, s.52).

Dini agidan bakildigi zaman, gidanin helalligi konusu, insanlik tarihinin her
doneminde bir imtihan vesilesi olmustur. ilk insan Hz. Adem’in dini kaynaklarda
bilinen ilk imtihani, dolaysiyla insanlik tarihinin bilinen ilk sinavi helal gida konusu
ile ilgilidir. Nitekim Allah Teala kitabinda:” Biz: Ey Adem! Sen ve esin (Havva)
beraberce cennete yerlesin, orada kolaylikla istediginiz zaman her yerde cennet
nimetlerinden yiyin, sadece su agaca yaklasmayin. Eger bu agagtan yerseniz her
ikiniz de kendine kétiiliik eden zalimlerden olursunuz, dedik. ® buyurmaktadir. Bu
ayete iliskin olaym devaminda Hz. Adem ve esi Hz. Havva’nin kendilerine haram
kilinan agactan seytanin vesveselerine yenik diiserek yemeleri lizerine Allah Teala
bir diger ayetinde; “Bunun iizerine ikisi de o agacin meyvesinden yedi, ayp yerleri
goriiniiverdi. Cennet yapraklariyla ortimmeye koyuldular. Adem, Rabbine bas
kaldird: ve yolunu sagirdi.” buyurmustur. °® Bu durum bizlere Islam dininin en temel
ve en ciddi konularindan birisinin helal gida konusu oldugunu ifade etmektedir.
Ayrica bu ayetlerden, bireysel ve toplumsal olarak yasanan ahlak bozukluklarinin,
helal gida konusu ile ilgili hususlara uymamak veya dikkat etmemekten
kaynaklandig1 anlasilabilir. Bahsi gegen ayetlerden gerekli derslerin alinmasi ciddi

Onem arz etmektedir.

Islamiyet’te helal gida alam genis tutulmustur ve bu konudaki hiikiimler
kapsayici sekilde verilmistir. Gidalara iligkin yasaklar ve haramlik sinirlamasi, bazi
yiyecek ve igeceklerin zehirleyici, uyusturucu, sarhosluk verici dolaysiyla insan
bedenine ve ruhuna zararli olmasi durumlarinda s6z konusu olmaktadir. Nitekim
Allah Teala Kur’an-1 Kerimde: “Allah size yalnizca murdar eti, kani, domuz etini ve
Allah’tan baskasinin adina kesilmis olant haram kildi. Ama biri zorda kalirsa,
haksizliga sapmadik¢a, simirt asmadik¢a kendisine giinah yoktur. Biliniz ki Allah
bagislayan ve esirgeyendir.”®® buyurmaktadir. islam dininde gida, helal kavram
tizerine inga edilmistir. Helal gidalarin igerisinde kuskusuz en biiyiik pay kirmizi ve

beyaz ete aittir. Hayvanlarin etlerinin helalligini olumsuz etkileyen ve bu etleri belirli

% Bakara Suresi, 35.
59 Taha Suresi, 121.
60 Bakara Suresi, 173.
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durumlarda harama doniistiirebilen birtakim faktdrler mevcuttur. S6z konusu
hayvanin tiirii ve kesim Oncesi ve kesim anindaki sagligi 6nemli faktorlerdendir.
Kesim islemini yapan kisinin dini hassasiyete ve yeterli dini altyapiya sahip olmasi
gerekmektedir. Tekli veya ¢oklu olarak bogazlanan hayvanlara uygulanan kesim
yontemleri, okunacak dualar ve hayvanin Allah Teala adina kesildigini belirten niyet,
helalligi etkileyen en temel faktorlerdendir. Paketleme, etiketlemede ve daha sonra
satis islemlerinde dikkat edilmesi gereken hususlar aynmi sekilde helalligi
etkilemektedir (Yener, 2013, s.18). Bu hususa temel olusturan ayette Allah Teala
Kur’an-1 Kerimde séyle buyurmaktadir;” Olmiis hayvan, kan, domuz eti, Allah’tan
baskasi adina bogazlanan, (heniiz cani ¢ikmamig iken) kestikleriniz hari¢; bogulmus,
darbe sonucu olmiis, yiiksekten diiserek olmiis, boynuzlanarak o6lmiis ve yirtict
hayvan tarafindan pargalanmis hayvanlar ile dikili taslar iizerinde bogazlanan

hayvanlar, bir de fal oklariyla kismet aramaniz size haram kilindi...

Gidanin helal biitiinliigli, hammaddeden {iiriine kadar olan, birbirine ilisik tiim
tedarik zinciri siliresince her noktanin helal kaliteyi géz oniinde bulundurmasi ve
tilketim anindaki tiiketiciyi tiim cekincelerinden arindirmasiyla gergeklesmektedir.
Bu ¢ekincelere iliskin saglanmasi gereken helal biitiinliik glivencesi, mal ve hizmet
tedarikindeki iiretimi, ambalajlamayi, iirin etiketlemeyi, iiriin lojistiginin helalligi
(Helal Lojistik)®?, perakende satisin1 ve tiiketimini kapsamalidir (Tatlibadem, 2022).
Tiiketilecek gidanin helal olmasi ayrica iirlinlin giivenli, glivenilir, saglikli ve temiz
oldugunun gostergesidir. Nitekim giiniimiizde Helal kavrami -6zellikle gida
alaninda- artik dini bir kavram olmaktan ¢ikmis ve firmalar acisindan bir kalite ve
yasam tarzinin 6nemli sembollerinden biri haline gelmistir (Torlak, 2012). Bu agidan
helal gida, gayrimiislimler tarafindan da tercih edilebilir hale gelmektedir. Helal
gidalar tiim insanlarin rahatlikla tiiketebilecegi ve tercih edebilecegi iirlinler olarak
degerlendirilmelidir. Her ne kadar Miisliimanlar i¢in bu bir zorunluluk olsa da
gayrimiislimler i¢in bu tercih, bireysel ve gidanin saglam ve saglikli olmasi ile ilgili
alinan keyfi bir karardir. Bununla paralel olarak diinya niifusundaki Miisliimanlarin

sayisinin artig gostermesi ve son yillarda yasanan salgin hastaliklardan &tiirii helal

61 Maide Suresi, 3.
62 Helal iiriinlerin ambalajlanmasi, taginmasi, sigortalanmasi, depolanmasi gibi yapilan lojistik
faaliyetlerin de helal standartlara uygunlugunu ifade eden kavram.
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gida pazarina olan ilgi oldukca artmistir. Bu artig, ayn1 zamanda gida ireticileri i¢in

de ekonomik bir firsata dontismiistiir (Y1lmaz, 2022).

2. HELAL GIDA PiYASASI

Insanlarin inanglarina uygun, giiven duygusu barindiran, saglik ve hijyen
kurallarina dikkat edilen gida iiriinlerine taleplerde artis yasanmasi nedeniyle helal
tirtin sektorti, her gegen giin biiytimesini devam ettirmektedir (Miicevher 2021,
5.198). Diinya gida sektoriiniin tamaminin %16’sina sahip olan helal gida piyasasi
yillik yaklasik olarak 670 milyar dolarlik bir hacme ulasmay1 basarmistir (Yener,
2013). Helal gida pazari kiiresel Islam ekonomisi tarafindan 2016/2017 yillar
arasinda yayinlanan bir rapora gore, diinya Miisliimanlar1 tarafindan helal {iriin ve
hizmetlere 1,9 trilyon ABD dolar1 harcanmaistir. Bu toplam tutarin %62’sini ise helal
yiyecek ve iceceklere yapilan harcamalar olusturmaktadir (Bashir, 2019, s.1296).
Nitekim helal gida pazarma giren bir miisteri ayn1 zamanda Islami finans, helal
seyahat ve helal giyim gibi diger pazarlara bir potansiyel miisteri haline gelmektedir
(Atasever ve Alisarli, 2020). 2018 ve 2019 yillarinda ise helal gida pazarina olan
talep %3,1 artis gostermistir ve bu artisin hacmi her gegen yil yaklasik %7-15
oraninda artig gostermeye devam etmektedir. (Standart, 2020). Bdylelikle helal gida
pazar1 diinyanin en hizli biiyiiyen pazar1 haline gelmistir (Yener, 2013). 2020 yilinin
verilerine gore toplam helal {iriin ticaretinin %60’1m1 gida triinleri, %25 eczacilik
uriinleri, %10 kozmetik iriinleri ve kalan 9%35’lik oram1 ise diger {irlinler

olusturmaktadir (Tatlibadem, 2022).

Global ¢apta markalagmak isteyen firmalar agisindan ciddi bir Pazar haline
doniisen Diinya helal gida pazari, yalniz Miisliimanlara yonelik degil diger farkli din
mensuplarina da hitap etmektedir. Ayrica vejetaryen beslenen bireyler i¢in de uygun
ve kolaylik saglayan bir pazar ortami1 sunmaktadir (Yener, 2013, s.35). Ozellikle
gectigimiz yillarda yasanan salgin hastalik siireci, insanlar1 daha temiz, saglikli ve
hijyenik yiyecek ve igecekleri tercih etmeye itmistir. Bu ihtiyaclarin 6nemli 6lgiide
helal gida pazar tarafindan karsilanmasi, pazarin biiylimesine yol agmistir (Haleem,
2019). Tarimsal, lojistik, ila¢ ve kimyasal madde, kozmetik, teknoloji ve konaklama
alanlarinda sektorel olarak giin gectikge biiyliyen bu pazara kars1 duyarsiz, yetersiz

veya pazarlama acisindan zayif kalmak, piyasa performansi agisinda firma ve
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sitketleri 6nemli diizeyde olumsuz etkileyecektir (Derin ve Tiirk, 2016). Nitekim
Islam diinyasmin son yillarda helal gida pazarma yonelik bilgi ve bilinci artmistir.
Bunun en temel sebeplerinden birisi, genel anlamda Miisliimanlarin refah seviyesinin
giin gectikge artmasidir (Batu, 2012). Ayrica bu gelisme Miisliimanlarin kiiresel
capta, kisisel ve toplumsal kimliklerinin gliclenmesine katki saglamaktadir (Jamal ve

Sharifuddin, 2015).

2.1. Helal Gida Piyasasinin Onemi ve Genel Hedefleri

Ivmeli bir sekilde artan Miisliiman niifus ve {iriin tedarik zincirindeki
karmagiklik ve bilgisizlik dogal bir siire¢ olarak helal gida piyasasini gerektirmistir.
Yalnizca dini bir olgu olarak degil, kaliteli, hijyenik, gilivenilir, saglikli ve
uluslararas1 diizeydeki {iriin talebinin karsilanmasi ve markalarin olusturulmasi, bu
piyasanin temel hedefidir (Torlak, 2012). Bu piyasanin ekonomik hedeflerinin
yansira ahlaki ve egitimsel hedefleri de oldukca biiyiik rol oynamaktadir. Bundan
maksat, toplumu helal gida konusunda bilin¢lendirmek ve helal gidaya olan talebi
bilingli ve bilgilendirerek arttirmaktir. Insanlari, tiikettikleri iiriinlerin igerigindeki
zararli ve dini agidan mahzurlu olan maddeleri anlayabilmesi, ¢cagimizin getirdigi
kompleks yapinin icerisinde ¢oziimleyebilmesi ¢ok zordur. Dolaysiyla bir¢cok alanda
uzmanhk gerektiren konularda tiiketicileri Islami kurallara uygunluk konusunda
bilgilendiren ve ¢esitli endiselerini gideren bir piyasanin kurulmasi biiyiik 6nem arz
etmektedir (Hamdan ve Jusoff, 2009). Giiniimiizde helal gida konusu iizerine yapilan

bilimsel aragtirmalar ve caligmalar su bes ana nokta iizerinde yogunlasmaktadir;
a. Helal Gida ve Sertifikalarin Rolii
b. Helal Gida ve Bilinglendirme
c. Helal Gida Uretimi ve Kalitesi
d. Turizm Isletmeciliginde Helal Gida
e. Helal Gida ve Tedarik Zinciri

Ozetle, helal gida piyasasmin genel hedefi, helal gida standartlar1 ve
sertifikalar1 ile diinyada saglikli, hijyenik, mahzursuz ve helal {iriin liretimini ve

tilketimini saglamak, bu siirecteki tiim asamalar1 ciddi ve siki bir sekilde cesitli
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usullerle denetleyerek, basta insan1 olmak {izere, hayvanlar1 ve ¢evreyi korumaktir

(Batu, 2012).

2.1.1. Piyasanin Gelismesinde Etkili Olan Faktorler

Diinya capindaki gida ekonomistleri, Helal gida sektdriinlin yakin gelecekte
onemli bir piyasa kuvveti haline doniisecegi kanaatindedirler. Bu goriisleri yaygin
trendlere bagli olarak dort ana faktdr altinda toplamaktadirlar. ilk faktor, Islamiyet’in
en hizli biiyliyen ve yayilan din olmasi nedeniyle Helal gida iiriinlerine olan talebin
artmasidir. Bu artis yillik olarak %16 civarlarindadir. Ikinci faktér, gayrimiislim
tiiketicilerin etik ve giivenilir olmas1 hasebiyle helal gida sektoriine yonelmeleridir.
Ingiltere’de yaklasik iki milyon Miisliimanin yasamasina ragmen alti milyona yakin
kisinin helal sertifikal1 et iirlinleri tiikettiginin belirtilmis olmasi bu hususa iliskin
giizel bir 6rnektir. Diger bir trend ise, Miisliiman niifusun artmasiyla birlikte elde
edilen safi gelir de artis gostermektedir. Dolaysiyla maddi agidan sahip olunan bu
giic, helal gida piyasasina olumlu bir etki saglamaktadir. Belirtilen son faktor ise,
onceki yiizyila nazaran ciddi anlamda insanlar arasinda helal gida tiikketimine olan
ihtiyacin ve gerekliligin artmas1 ve bu konuya iligkin bir bilincin ve farkindaligin
olugmasidir (Aslan ve Aslan, 2018). Ayrica tiiketici davraniglari da mevcut pazarin
gelismesine katki saglamaktadir. Nitekim tiiketicilerin satin alma kararlarina etki
eden bir¢ok faktor mevcuttur. Bu faktorler yasam tarzi, kiiltiir, din ve saglik ile ilgili
olabilir fakat Miisliimanlar 6zelinde birincil etkiyi -her alanda oldugu gibi satin alma
kararlarinda da- din saglamaktadir (Kurtoglu ve Cicek, 2013; Nakyinsige vd., 2012).
Bu etkinin kuvvetini ise insanlarin dine olan adanmishk diizeyi, yani dindarlik
belirlemektedir (Erdem, 2015). Dindarlik, geleneksel degerlere baglilik oranlar1 daha
yiiksek kisilerin, dinlerinin ortaya koydugu kurallara uyma derecisini ifade eden bir

kavramdir (Abdul Ismali, 2009).

Diinyanin teknolojik alanda hizla gelismesi de yine bu pazarin biiyiimesinde
etkili olmustur. Sosyal medyanin, internetin ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle
insanlar birtakim forumlar ve internet siteleri aracilifiyla biiyiik kitlelere helal gida
hakkinda bilgi saglayabilir hale gelmistir. Gidalarin iceriginde bulunan katki
maddelerinin ve E-kodlarin agiklamalari, sagliga zararli olup olmadig1 ve dini agidan

tiiketilebilir olup olmadig1 hususlarinda bilgiler ¢esitli siteler ve forumlar araciligiyla
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yayilmistir. Bu internet siteleri daha sonra kurumlagarak cesitli dernekler ve vakiflar
halini almig ve faaliyetlerini daha ciddi ve resmi diizeylerde siirdiirmiiglerdir.
Teknolojik ac¢idan yasanan bu gelismeler insanlarin helal gida bilincinin artmasina ve

boylece mevcut pazarin biiyiimesine katki saglamiglardir.

2.1.2. Tiirkiye Ozelinde Helal Gida Pazar

Helal gida piyasasinda en biiyiikk potansiyele sahip Tllkelerden birisi
Tirkiye’dir. Niifus ¢ogunlugunun Miisliiman olmas1 ve cografi konumu ile Tiirkiye,
global helal gida piyasasinda etkili olmasini saglayacak biiyiikk avantajlardir. Sahip
oldugu bu firsatlara ragmen Tiirkiye bu piyasada biiyiik rol oynamamaktadir (Yener,
2013, s.29). Tiirkiye hiikiimeti bu konuda her ne kadar ge¢ kalmis olsa da dis
Miisliiman {ilkelerle yapilan ihracatlar esnasinda firmalardan ilgili Helal gida
sertifikalar istenmesi iizerine T.C. Basbakanlik Dis Ticaret Miistesarligi’nin talebi
tizerine 14 Temmuz 2011 tarihinden itibaren Tiirkiye Standartlar1 Enstitiisii (TSE),
firmalarin Helal Gida Sertifikalandirma bagvurularini kabul etmeye baslamistir
(Aslan ve Aslan, 2018). Boylelikle bu alanda ilk resmi ve hiikiimete bagli kurumlar
olusturulmustur. Fakat TSE’nin siirdiirdiigii bu helal belgeleme faaliyeti 57 Islam
tilkesi arasinda sadece 11 iilkeden heyetlerin katilimiyla gerceklesmektedir, ki bu
tilkeler arasinda Malezya devleti yoktur. Bu durum bizlere devlet eliyle yapilan helal
gida belgeleme alaninda diger lilkelere nazaran ciddi eksikliklerin oldugunu ve daha

atilmasi gereken ¢ok ciddi adimlarin mevcut oldugunu gostermektedir (Batu, 2012).

Tiirkiye'de helal gida ile ilgili meraklar 1970'lerde ortaya ¢ikmistir. Yenen
margarin ile baslayan bu merak, ozellikle dini duygulara hassas kasaplardan et
alma hassasiyeti ile devam etmistir (Batu, 2012, s.51). Ozellikle 80°li yillardan sonra
dindar kesim kendilerini korumak ve tiikettikleri gida dirlinlerinin kaynaklarim
arastirmaya ve bu hususta daha dikkatli olmaya baslamislardir (Celen, 2010). Bu
durum 2000’li yillarda yavas yavas meyvesini vermeye baslamis ve sosyal medya
kiiltiirinlin de gelismesiyle cesitli internet sitelerinde helal-haram gida listeleri ve
bunlara iligkin E-Kodlar1 paylagilmaya baslanmisti. O tarihte bir¢ok arastirmalariyla
insanlarin bu yondeki ihtiyaclarini gideren internet sitesi 2003 yilinda birtakim
goniilli tarafindan kurulan “www.gidaraporu.com” sitesi yayma baslamistir. Daha

sonra ayn1 amag ile vakif ve dernekler kuruldu ve faaliyetlerini daha genis kapsamli
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bir sekilde siirdiirmeye devam etmistir. Uretici ve tiiketici konumunda bulunan her
kurum ve kurulus, konuyla ilgilenen vakif ve dernekler ayrica kendi biinyelerinde
gida komisyonlar1 olusturmus, caligmalarini bir sekilde siirdiirmeye c¢alismiglardir.
Bir noktadan sonra yetersiz kalan bu kii¢iik capli ve i¢e doniik kuruluslar daha sonra
daha biiyiik ve disa doniik organik yapilanmalara ihtiyag duymustur. Boylelikle helal
gida diretimi ve sertifikasyonu olusturulmasini hedefleyen STK’lar kurulmaya
baslamis ve durum daha resmi bir hal almistir. Helal gida konusundaki bu ihtiyac ve
talebin yine de yetersiz kalmasiyla birlikte 2005 yilinda yine goniilli gruplar
tarafindan “Gida ve Ihtiyagc Maddeleri Denetleme Arastirmalar1 ve Sertifikalama
Dernegi (GIMDES)” ad1 altinda bir dernek kuruldu ve hizmet boyutlarii zirveye
cikardi. Giiniimiizde halen hizmete devam eden GIMDES, o6ncelikle, bu konuya
iligkin bir bilincin olusmas1 amaciyla cesitli yaymlar yapmaktadir ve 2009 yilinda
ulusal ve uluslararasi kuruluslar tarafindan akredite edilerek sertifikasyon iglemlerine
baslamistir. Ayrica bu calismalar Tiirkiye’de bir ilk olmasi bakimindan oldukga

onemlidir (Batu, 2012).

Ulkemizde Helal gida piyasasmin oldukga biiyiik pay1 Helal Marketlere aittir.
Helal marketler, tamami yetkili kurumlarca helal sertifikasi saglanmis gida,
kozmetik, temizlik ve diger {irlinlerin satildigt marketlerdir. Bu firiinlerin ig¢inde
sertifika veren kurumlarin kendi tirtinleri olmakla birlikte diger firmalarin tirtinleri de
yer almaktadir. Tiirkiye’de helal gida piyasasi hacminin biiyiik ¢ogunlugunu bu
marketler olusturdugundan Gtiirii bu piyasaya ait mevcut durum bilgisi, sorunlar ve
eksiklikler hakkindaki ana bilgiler bu marketlerden c¢ikartilabilir. Pazar arastirmast,
miisteriyi bilinglendirme, {iriin tedariki, potansiyel miisteri kazanabilme, yeterli iiriin
cesitliligine ulasma ve ilgili talebi arttirma gibi genel pazarlama ve satig stratejileri
alaninda Helal Marketlere biiyiik vazifeler diismektedir. Fakat yapilan arastirmalar,
bu marketlerin gilincel faaliyetlerinden yola c¢ikarak {irlin, fiyat, tutundurma ve
perakende satislar konularinda ciddi  pazarlama sorunlart  yasadiklarimi

belirtmektedirler (Derin ve Tiirk, 2016).

2.2. Helal Gida Piyasasina Olan Ihtiyacin Sebepleri

Gida sektoriiniin diinya ¢apinda hizla genislemesi ve ¢esitlenmesi, -6zellikle

Miislimanlar i¢in- tiiketilen gidalarin kaynaginin bilinmemesi ve bu gidalarin helal
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olup olmadigindan kaynaklanan problemlerle birlikte birtakim diger sorunlari da
beraberinde getirmistir. Gida sektoriindeki cesitlilik helal gida arayisim
zorlastirmakta oldugu gibi dinen haram veya siipheli ile nitelendirilebilecek iiriinlerin
sayisinin da artmasia yol agmustir (Kaleli, 2019). Uretilen gida iiriinlerinin tedarik
zincirindeki karmagsikligi helal gida pazarina olan ihtiyaci koriiklemistir. Basta
Miislimanlar olmak iizere diger insanlarin tiikettikleri gida triinlerinin helal ve
temizligi hususunda kendilerini sikintiya sokmasi, bu giivenceyi saglamak iizere
ulusal ve uluslararas1 bir¢ok sertifika veren kurumlarin olusmasina zemin

hazirlamistir (Sencal, 2021).

Miisliimanlar 6zelinde ve insanlar genelinde helal gida pazarina olan ihtiyag
giin gectikce daha da siddetlenmektedir. Asirlardir bdyle bir ihtiyacin glindemde
olmamasmin sebebi, Miisliimanlarin gida vb. tiiketim malzemelerinin Islam
ahkdmina uygunlugu belirlemede herhangi bir zorluk yasamamis olmalaridir.
Tiiketilen iirtinler igerik bakimindan daha sade, dogal ve genellikle ev tipi iirliinlerden
olugmaktaydi. Fakat son yillarda Helal gida pazarina olan ihtiyacin ivmeli bir sekilde
artmasi, teknolojik gelismelere de bagli olmakla birlikte gida ve kimyasal
endiistrinin, hazir iiriin ¢esitliliginin ve fabrikasyon iiriinlerin artmasiyla yakindan
ilgilidir. Ayrica giiniimiiz diinyasinin ekonomik ve sosyal sartlar1 insanlarin daha ¢ok
ev disinda caligmalarindan kaynakli beslenme aligkanliklarinin degismesine ve
yemek hazirlamak icin daha kisithh vakitlerinin kalmasi gibi etkenlerden Gtiirii
tilkketime hazir ya da pratik sekilde hazirlanabilen gida {irlinlerine yonelmelerine
sebep olmustur (Boran, 2011). Bu yiizden, gerek tiikettigi hazir gidanin helalligi
acisindan, gerek sagligi acisindan rahatsiz olan kisiler, giiclii bir helal gida

sektoriiniin varligina ihtiya¢ duymaktadirlar (Tatlibadem, 2022).

Son yiizyil insanlarin diinya malina karst hirs ve ihtirasinin zirve yaptig bir
¢ag olmustur. Calisma temposu olduk¢a yogun, kolaylik ve cesitlilik arayisinin
yiiksek oldugu bu ¢agda helal-haram ayrimi yapmadan, dini hassasiyetleri goz ardi
ederek, kalite ve siirdiiriilebilirligi diisinmeden sadece miktar olarak daha fazla
iiretmeye ve tiikketmeye yonelik sistemler ile dogal sinirlar zorlanmistir. Boyle bir
donemde Miisliimanlar, helal oldugundan endise etmedikleri, gayr1 miislimler de
saglikli ve kaliteli iirlin saglayan bir sektoriin eksikligini daha ¢ok hissetmektedirler.

Insanlarin Helal gida sektdriindeki iiriinlere ihtiyag duymalar1 ve bu iiriinlere
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yonelmelerindeki sebeplerden birisi, TUriinlerin ¢esitli asamalarda genetiginin
degistirilmesinden duyduklari endiselerdir. GDO’lu gidalar, digerlerine nazaran daha
hizli olgunlagmaktadir, daha dayanikli kalabilmektedir. Bu durum, {iriiniin nakliyesi
gibi alanlarda oldugu gibi bir¢cok alanda kolaylik saglar ve problemlerinin mimimize
edilmesini saglamaktadir (Celik ve Turgut, 2007). Fakat bu kolayliklar ile birlikte
cesitli gida kaynakli hastaliklar olugmaktadir. Besin kalitesi ve gilivenligi, alerjik
hastaliklar, biyolojik ve genetik alanda cesitli tehditler ve dini boyuttaki endiseler
bunlarin basinda gelmektedir. Nitekim bir Miisliiman, insan ve hayvan geni tagima
riski bulunan sebze ve meyvelerden kaginacaktir (Mutlu, 2007, s.35). Gida
tiriinlerinde kullanilan emiilgatorlerde ciddi endiselere yol agmaktadir. Misiroglu,
emiilgatorlerin sakincalar1 hakkinda soyle yazmistir: “Bu katki maddeleri organizma
ve haleti ruhiye iizerindeki etkisi miisahede olunmus bir gercektir. Mesela hormonlu
etin erkeklerde erkeklik duygularini kadinlarda ise kadinlik duygularint azaltarak bir

nesil bereketsizligine sebep oldugu ispatlanmigtir” (Misiroglu, 2004, s.15-17).

Cesitli sekillerde ortaya cikan hastaliklar, bilip bilmeden tiikettigimiz ihtiyag
maddelerindeki katki maddeleri, yanlis iiretimler, zararli maddeler veya aromalarin
denetimsiz bir sekilde kullanilmasi, ciddi bir helal gida piyasasina ihtiyag
duydugumuzu ifade eden diger sebeplerindendir. Helal gida, daha once belirtildigi
lizere, yalnizca dini bir vecibe degil, insanoglunun kaliteli ve saglikli bir yasam
stirdiirmesi i¢in gereklidir. Gida maddelerinden kaynakli olusan yaygin ve salgin
hastaliklar1 azami diizeyde 6nlemek i¢in insanlarin helal gida pazarina olan ihtiyaci
aciktir. Sonu¢ olarak Miisliimanlarin, diinya niifusunun yaklasik dortte birini
olusturmasi, sirketler tarafindan bu pazardaki Onemli potansiyelin ve ihtiyacin
farkina varmalari, bu Kkitlelerin isteklerini anlamak ve karsilamak icin harekete

geemeyi bir zorunluluk haline gelmistir.

2.3. Helal Gida Piyasasina Olan Ihtiyacin Sonuglar

Helal gida piyasasina olan talebin artmasiyla birlikte, helal belgeleme
(sertifikasyon) ve buna bagli olarak helal akreditasyon siiregleri biiyilk 6nem
kazanmustir. Bu siirecler, helal gida iiriinlerinin Islami kurallara uygunlugunu garanti
altina alarak, Miisliiman tiiketicilerin giivenle tiiketebilecegi iirtinlerin piyasada yer

almasin1 saglamaktadir. Bu kisimda, helal gida piyasasina duyulan ihtiyacin
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sonuglari olarak “Helal Gida Belgeleme” ve “Helal Akreditasyon” kavramlari ve bu

kavramlarin temel 6zellikleri, fonksiyonlar1 ve siiregleri lizerinde durulmustur.

2.3.1. Helal Sertifikasyon

Helal gida bulma zorlugu, zorunlu ihtiya¢ olarak tiiketilen gidalar hakkinda
dini endiseler ve helali haramdan ayirt etme ihtiyaci, insanlar1 belirli isaretleme ve
daha kolay nerede bulabilecegine iliskin bilgi paylasmak tizere listeleme islemleri
yapmaya itmistir (Tekle vd., 2013). Avrupa ve Amerika gibi Miisliiman niifusun az
bulundugu bolgelerde yasayan Miisliimanlarin helal gidaya giivenli bir sekilde
ulasabilmeleri i¢in resmi sertifikalama islemlerine ihtiya¢ duyulmustur (Atasever ve
Alisarli, 2020). Helal gida sertifikas1 kisaca giivenilir yetkin tarafsiz yontemlerle
helale uygun {lretimi gosteren bir belgeyi ifade etmektedir (Batu, 2012). Bu
sertifikasyon islemi kiiresellesen iiretim ve tedarik zincirinin kompleks yapisinin
getirdigi bir zaruret olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Nitekim bu zaruretin temelinde,
bir iirlinlin hammaddelerinin ve yan maddelerinin nereden ve ne sekilde geldiginin
cok zor bilinmesidir. Bir gidanin evimizde tiiketilesiye kadar gegirdigi tiim siireclerin
herhangi birisinde yasanan bir olay o gida {iriiniinii dinen tiiketilemez hale
getirebilmektedir. Bu sebeple tiiketici i¢in dini ac¢idan uygunlugu cok agidan
denetleyen tarafsiz helal sertifikasyon kurumlarinin olusmasi gerekmistir (Sencal,
2021).

Helal gida belgeleme ilk olarak 1960’11 yillarda ABD’de uygulanmaya
baslamustir. Tiirkiye dahil olmak iizere diger Islam iilkelerinin bu konuda uzun bir
gecmise sahip degillerdir (Tekle vd., 2013). Miisliiman iilkeler arasinda ise
sertifikasyon iglemleri ilk defa 1982 yilinda Malezya hiikiimeti tarafindan
gerceklestirilmistir (Yener, 2013). 1990’ yillarda bu islemler yayginlasmis ve
giiniimiize kadar ivmeli bir sekilde artmaya devam etmistir (Torlak, 2012).
Niifusunun ¢ogunlugu Miisliimanlardan olugmasima ragmen Tiirkiye Cumbhuriyeti,
helal gida sertifikasyon islemlerine ilk defa 2011 yilinda Tiirk Standartlar1 Enstitiisii
(TSE) ile baglamistir. Ne yazik ki Tiirkiye devleti, Helal gida pazarinda ytiksek

potansiyele sahip olmasina ragmen bu piyasaya olduk¢a geg giris yapmistir. Nitekim
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giiniimiizden asirlar 6nce, Osmanli devleti doneminde kullanilan “Tahirdir ™
damgas1 bugilin kullanilan helal sertifika logolarina ve Tiirk tarihinde helal ve
mahzursuz olarak nitelendirilebilen gidalarda kullanilan ilk sertifikalandirma
islemlerine Orneklik teskil etmistir. Ana gayesi tiiketiciyi korumak olan helal
belgeleme ve denetleme islemlerinin temellerini Islam tarihinin en baslarinda Hz.

Peygamber doneminde kurulan hisbe teskilatinda goérebilmekteyiz (Batu, 2012).

Helal gida belgeleme islemlerinin faydalarini ii¢ maddede toplamak
miimkiindiir. Bu faydalarin ilki, tiiketicinin giivenini kazanmasi, ikincisi, ihracat ve
rekabet etme firsatlar1 olusturmasi ve son olarak kaliteli iirlin iiretilmesine ve
tilketmesine katki saglamasidir. Helal gida sertifikalarinin en temel 6zelligi insanlara
malum {riiniin glivenli ve giivenilir oldugunu ifade etmesidir. Ayrica uluslararasi
standartlara uygun kalitede ve Islami hiikiimlere uygunlugunu géstermesi, yapilacak
ithalatlarda sikintilar1 minimuma indirgemek ve -Ozellikle Miisliman {ilkelere-
yapilacak ihracatlarda Onemli bir pazar payi artisina sebep olacaktir (Tatlibadem,
2022). Nitekim helal gida belgeleme islemleri i¢ pazardan ziyade daha ¢ok dis pazara
yonelik uygulamalardir. Boylelikle uluslararasi firmalar, kendi dis ticaret hacmini
genisletmek amaciyla gerekli sertifikalari elde etmeye yonelmislerdir (Aslan ve

Aslan, 2018).

Helal sertifikas1 veren kurumlarin baslica amaci ilgili firmanin gida iirlintinii
denetlemek ve bir standarda baglamaktir (Sencal, 2021). Diinya capinda bu
sertifikalar1 vermeye yetkili en itibar sahibi kurumlardan ilkleri Malezya merkezli
olan “JAKIM” ve uluslararas1 gegerlilige sahip olan “IFANCA” kurumlaridir. Bu
kuruluglarin sertifikalarina sahip olmak, Avrupa, Kuzey ve Giiney Amerika,
Endonezya, Malezya, Singapur, Suudi Arabistan, BAE ve Orta Dogu pazarlarina
rahatca agilabilmeyi saglamaktadir (Hamdan ve Jusoff, 2009). Bu alandaki derin
tecriibenin getirdigi uzmanlik ile Malezya hiikiimeti, helal gida belgeleme giivencesi
bakimindan en gelismis ve Oncii role sahip iilkedir. Devlet destekli kurumlari ile
Miislimanlarin dini inanglarint korumayr ve helal kavramimin bir kalite glivence
markas1 olmasint hedeflemektedir. Dolaysiyla kendi biinyesinde barindirdigi bir¢ok

iiretici ve perakendecileri bu yonde tesvik edilmektedir.

8 Arapga kokenli bir kelime olup “Temiz” anlaminda kullanilmaktadar.
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Helal gida belgelendirme siireci, firmalarin helal sertifika veren kurumlara
basvuru yapmasiyla baslamaktadir. Kendi alaninda uzman kisiler ilgili firmalarin
iretim tesislerinde inceleme yaparak belirli {riinlere iliskin, kendilerine ait
laboratuvarlarda c¢esitli deneyler yapmak iizere numuneler almaktadirlar. Gerekli
muayene ve incelemeler tamamlandiktan sonra raporlar helal belgeleme komitesine
sunulur. Nihayetinde kararlar olumlu veya olumsuz olarak sonuglanir. Olumlu
sonuglanan vakalarda firmalar yillik olarak tarihleri belirlenmemis denetimlere tabi
tutulurlar. Bunun sonucunda helal sertifikasyon islemleri belli araliklarla giincellenir,
aksi bir durumun yasanmasinda ise sertifika veren kurum belgeyi iptal
edebilmektedir. Bahsi gecen kurumlara ait heyetlerde gida isleme, gida analizi ve
gida katki maddeleri gibi konularda uzman akademisyenler, gida miihendisleri,
veterinerler, hekimler ve helal, haram, mekruh gibi fikhi meselelerde fetva
verebilecek derinlikte bilgi sahibi uzmanlar bulunmalidir. Nitekim yapilan tim
aragtirma, denetleme ve incelemelerden sonra son karar heyetin fikhi cephesinden
gelecektir. Bu bilinye igerisinde yer alan tiim departmanlarin bir uyum iginde
calismasi c¢ikacak kararlarin sagligi i¢in ¢ok Onemlidir. Sertifika verme yetkisine
sahip kurumlar bagimsiz, tarafsiz, teknik ve teknolojik olmalar1 elzemdir.
Biinyesindeki kadrolar1 alandaki ¢esitli konulara hakim olmali ve kurumsal olarak
ekonomik menfaatlerden ziyade faydasini gozeten Onemseyen ve Onceleyen bir
yapiya sahip olmalidir. Ayrica sertifikalandirma islemi devletin siki denetimi altinda
yapilmas: tiiketicinin endise ve sliphelerini minimuma indirmesi de 6nemli 6zellikler

arasindadir (Batu, 2012).

2.3.2. Helal Standardizasyon ve Akreditasyon

Helal gida standardizasyonu ve akreditasyonu, Islami kurallara uygun olarak
uretilen ve tiiketilen gida ftriinlerinin belirlenen standartlara ve yonetmeliklere
uygunlugunu saglamak i¢in yapilan siiregleri ifade eder. “Helal Gida
Standardizasyonu”, helal gida tretiminde kullanilan malzemelerin, isleme
yontemlerinin, ambalajlama siireclerinin ve dagitimin belirlenmis standartlara
uygunlugunu saglar. Bu standartlar genellikle islami yasalara ve geleneklere dayanir
ve gida iirlinlerinin helal olmasi i¢in gerekli kriterleri tanimlar. Helal gida standartlari

onerisi, ilk defa Malezya hiikiimeti tarafindan 2005 yilinda gerceklesen 32. Islam
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disisleri Bakanlari konferansinda giindeme gelmistir. Bu durum ayrica Tiirkiye
Cumbhuriyetindeki resmi kurumlarin dikkatini ¢ekmeyi basarmis ve bu tarihlerden
sonra daha c¢ok ilgi odagi haline gelmesine katki saglamistir (Derin ve Tiirk, 2016).
Diinya ¢apinda kabul gérmiis ve halen gecerliligini siirdiiren Helal Gida Standartlar
asagidaki gibi siralanabilir (Tekle vd., 2013);
a. The Codex Alimentarius Comission (Gida Komisyonu Kodeksi): CAC/GL
24-1997

b. Amerika Islami Gida ve Beslenme Konseyi (Helal Endiistriyel Uretim
Standardi): IFANCA

c. Islam Konferans: Orgiitii Helal Gida Standardi
d. Malezya Hiikiimeti Standardi: MS 1500:2004

“Helal Gida Akreditasyonu”, bir lriiniin veya ireticinin helal gida
standartlarina uygunlugunu dogrulayan resmi bir siiregtir. Bu, ti¢lincii taraf kuruluglar
veya belirli helal sertifikasyon kurumlar1 tarafindan gergeklestirilir. Bu siirec,
ireticinin tesislerini, iiretim siirecini ve iriinlerini denetleyerek helal standartlara
uygunlugunu onaylar. -Helal Gida Akreditasyon kurumlari ise, ¢esitli iirlinlerin
“Helal Uygunluk” degerlendirme kuruluslarini akredite etmek, bu kuruluslarin ulusal
veya uluslararasi standartlara gore faaliyette bulunmalarim1i ve bu suretle
diizenledikleri belgelerin yine ulusal ve uluslararasi alanda kabuliinii temin etmek
tizere kurulan birimlerdir. Bir nevi temsil yetkisi hakkina sahip olma anlamina gelen
akreditasyon islemi, ilgili firmalara helal gida sertifika verme yetkisi tanimaktadir ki
bu prosediir belgeleri ve dis ticaret hususlarinda ¢ok¢a kolaylik saglamaktadir.
Ayrica st diizey kurumlar tarafindan akreditesi saglanmig {iriin ve ireticiler, ilgili
{iriniin tiiketicisi igin bir giivencedir. Ornegin iilkemizde helal gida sertifikalama
islemi yapan baslica kurumlardan olan GIMDES ve KASCERT gibi kuruluslar,
diinya ¢apinda kabul gormiis, uluslararasi ¢apta orneklik teskil eden ve bu alanda
Tiirkiye’den yaklasik 40 yil daha fazla deneyime sahip olan JAKIM® tarafindan
akredite olmus firmalardir (Aslan ve Aslan, 2018).

64 JAKIM, Malezya devleti biinyesinde yer alan, diinya ¢apmda gegerlilige sahip helal gida
belgelendirme yetkisi veren kurumudur.
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Uluslararas1 diizeyde bir standardin saglanmasina en biiyiik katkilardan
birisini, olusturulan akreditasyon kurumlari saglamaktadir. Kisaca bu kurumlar
diinya ¢apindaki helal gida ticareti igerisindeki engellerin minimuma indirgenmesini
ve bu lriinlerin ticaretinin ger¢ek potansiyeline ulasmasini hedeflemektedir (Kaleli,
2019). Bu amagla “Islam Ulkeleri Standardizasyon ve Metroloji Enstitiisii (SMIIC)”
lic ana standart belirlemistir (Simsek, 2013);

1. Helal Gida Genel Kilavuzu
2. Hela Gida Belgelendirme yapan kuruluslar i¢cin Kilavuz
3. Helal Gida Kuruluslarint Akredite eden Akreditasyon Kurulusu Kilavuzu

Ulkemizde ise, helal gida sektdriinde yasanilabilecek problemlerin iistesinden
gelmek, helal uygunluk degerlendirme kuruluslarini akredite etmek, bu kuruluslarin
ulusal veya uluslararasi standartlara gére faaliyette bulunmalarimi ve bu suretle
diizenledikleri belgelerin ulusal ve uluslararasi alanda kabuliinii temin etmek {izere
Helal Akreditasyon Kurumu (HAK), Kasim 2017 tarihinde T.C. Ekonomi
bakanligina bagl bir birim olarak kurulmustur. Helal Akreditasyon Kurumu (HAK)
heniiz ¢ok yeni bir kurum olmakla birlikte iizerine ¢alismalarin ve gelistirmelerin
yapildigi bir kurumdur. HAK’m en temel islevleri bilimsel ve teknik incelemeleri
gerceklestirmek, helal akreditasyonun 6nemini arttirmaya iliskin faaliyetler yapmak,
bu alanda etkin ve etkili egitim vermek, ilgili konularda arastirma ve bilimsel yayin
tiretmek, gilincel konularda ulusal ve uluslararasi kongre, seminer vb. tarzi toplantilar

gerceklestirmektir.

Bu siirecler, helal gida endiistrisinde giivenilirlik ve giivence saglamak i¢in
onemlidir. Miisliiman tiiketicilerin helal gida {irtinlerine erisimini kolaylastirir ve
tireticilerin helal tirlinlerini pazarlama ve ihracatin1 destekler. Bu da hem tiiketicilere

giiven verir hem de helal gida endiistrisinin biiylimesine katkida bulunur.

3. ISLAMiI PIYASA AHLAKININ OLUSUM SORUNSALI
BAGLAMINDA HELAL GIDA PiYASA UYGULAMA
ZORLUKLARI VE SORUNLARI

Islami piyasa ahlakmin olusumu, ticaret ve ekonomi alaninda adalet,

diirtistliik, seffaflik ve toplumsal fayda gibi temel etik degerlerin benimsenmesi ve
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uygulanmasini gerektirir. Bu baglamda, helal gida piyasasi, Islami piyasa ahlakimin
somut bir yansimasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak, helal gida piyasasinda bu
ahlaki ilkelerin hayata gecirilmesi ¢esitli zorluklar ve sorunlarla karsilagsmaktadir.
Uretimden tiiketime kadar olan siireglerde, helal sertifikasyonun karmasiklig,
denetim ve izlenebilirlik eksiklikleri, piyasa rekabeti ve tiiketici biling diizeyinin
yetersizligi gibi engeller, bu ahlaki ilkelerin tam anlamiyla uygulanmasini
zorlastirmaktadir. Helal gida piyasas1 baglaminda, Islami bir piyasa yapisinin
olusumunu engelleyen, zorlastiran veya olumsuz etkileyen zorluk ve sorunlar bu

kismin altinda incelenecek ve degerlendirilecektir.

3.1. Helal Gida Piyasasi: Alansal Uygulama Zorluklari

Bu kisimda Helal gida piyasasina iligskin yasanan zorluk ve sorunlar belirli
alanlara gore kategorize edilerek incelenecektir. Bu alanlar basta tiretim alani olmak
lizere, sertifikasyon ve denetim alani, dagitim ve pazarlama alani olarak
siralandirilmistir. ilerleyen kistmda Helal Gida Piyasasina iliskin olusum sorunsallari

yine dort farkli baglamda ele alinmistir.

3.1.1. Uretim Alam

Helal gida iiretim siireci, bir iiriiniin dini agidan sakincali ve haram herhangi
bir madde igermeden iiretilmesini, helalligine zarar verecek her tiirlii unsurlardan
arindirilmasini ve haram iiriinlerle dogrudan temastan kaginilarak ambalajlanmasini
ve depolanmasinmi kapsamaktadir (Sahing6z ve Onur, 2017). Bu siirecte helal gida
tireticilerinin karsilagtiklar1 en biiyiik zorluk, kirmizi ve beyaz et piyasasindadir
(Yener, 2013). Ardindan siit {irlinleri, hazir gidalar, kozmetik iriinler ve ilaglar
gelmektedir (Riaz ve Chaudry, 2004). Bu alanlarda iiretilen iiriinlerin igeriklerinde
kullanilan hayvansal ve bitkisel gidalar ile diger tiim gida katki maddeleri, helal gida

tireticileri i¢in ciddi sorumluluklar dogurmaktadir.

Yirminci yiizyil, insanlarin diinya nimetlerine olan asir1 arzu ve tutkularinin
zirve yaptig1 bir donem olmustur. Ureticiler, manevi ve etik degerleri hice sayarak,
yalnizca niceliksel olarak daha fazla iiretim ve tiiketimi hedefleyerek, dogal sinirlari

zorlamiglardir. Bu yaklagim, tiim alanlarda dini yiikiimliiliiklerini hassasiyetle yerine
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getiren bir "Helal Gida Sektérii"ne duyulan ihtiyact dogurmustur. Ayrica, Miisliiman
niifusun diinya genelinde yaklasik dortte bir oraninda olmasi ve siirekli artmasi bu
gereksinimi daha da artirmustir. Ilgili firmalar, bu kitlenin ihtiyaglarin1 anlamak ve
karsilamak durumunda kalmislardir (Yener, 2013). Yiiksek miktardaki bu talep hem
Miisliiman hem de Miisliman olmayan tiim fireticiler i¢in 6nemli bir ekonomik
firsata dontigmiistiir. Boylece helal kavrami, temelde dini bir olgu olarak ciddi bir
ticarilesme sorunuyla karst karsiya kalmistir. Bu yogun talebe karsilik yeterli ve
tatmin edici dilizeyde arzi saglamak ve Tlretim firmalarinin helal siirecine
adaptasyonunu hizlandirmak igin, Miislimanlarin helal gida bilinciyle bu siireci
dogru bir sekilde yonetmesi gerekmistir (Keles, 2015). Karmagsik bir tedarik
zincirinin bulundugu bu donemde, helal gida iireticileri oncelikle dini bir gorev
olarak helal, saglikli ve hijyenik {iriin iiretme konusunda bir¢cok zorlukla

kargilagmaktadirlar.

Helal gida pazarindaki {reticilerin  yasadiklar1  zorluklarin  temel
nedenlerinden biri, gida, ila¢ ve kozmetik iiretiminde gayrimiislimlerin hakimiyetidir.
Miisliimanlarin bu pazarda daha ¢ok tiiketici olarak bulunmasi, sorunlari daha da
karmagik hale getirmektedir. Ayrica, helal sertifikali gida drlinlerinin biiyiik
cogunlugunun (%80 civarinda) gayrimiislimler tarafindan iretilmesi, helal
kavraminin dini boyutuna biiyiik zarar vererek gesitli suistimallere yol agmaktadir.
Yalnizca biiyiik karlar pesinde kosan ve helal olma sartlarina 6nem vermeyen
firmalar, diirtist helal gida ireticilerini zan altinda birakmaktadirlar. Bu nedenle,
tiretim siirecinin baglangicindan son tiiketiciye kadar helal zincirinin tam anlamiyla
korunabilmesi giiniimiiz sartlarinda olduk¢a zordur. Ayrica, dini bilgilerle teknik
ekipler arasindaki kopukluk da ciddi bir sorundur. Bu nedenle, iiretim, dagitim,
pazarlama, kontrol ve denetim islerinin ehil Miisliiman yetkililer tarafindan

yonetilmesi hayati 6nem tagimaktadir (Keles, 2015).

Uluslararas1 helal gida sektoriinde, neredeyse tiim liretim zinciri genellikle
gayrimislimlerin hakimiyeti altindadir. Bu durum, Miisliiman tiiketicilerin endise
duymasina ve giiven eksikligi yasamasina neden olabilir. Miisliimanlar genellikle bu
zincirin son halkas1 olan tiiketici konumundadir ve bu durum, sektordeki olumlu
degisikliklerin ve gelismelerin oniinde engel olabilir. Bu hakimiyetin yani sira,

Miisliiman {ireticilerin giliglenmesi i¢in saglam bir is birligi ve uyumlu bir ¢alisma
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icinde olmalar1 gerekmektedir. Bu, siyasi ve ekonomik alanda giiclenmelerine ve
sektordeki zorluklar1 agmalarina yardimer olabilir. Bu nedenle, Miisliiman {ireticiler
arasinda giiclii bir dayanisma ve is birligi dSnemlidir. Uretim alanindaki problemlerin
¢Oziilmesinde helal gida organizasyonlarinin bir ulus ve diizen igerisinde uyumlu

calismalar yapmalarindan gegmektedir.

3.1.2. Sertifikasyon ve Denetim Alani

Diinya ¢apinda artan Miisliiman niifus ve genisleyen gida pazari hacmi,
uluslararasi ithalat ve ihracatin ciddi oranda artmasina neden olmustur. Bu durum,
helal gida arayisin1 zorlagtirdigi gibi, dinen haram veya silipheli olarak
nitelendirilebilecek {irlinlerin sayisinin da artmasina yol acmistir (Kaleli, 2019). Bu
nedenle, karmasik gida piyasasindaki helal kapsamina giren {riinlerin
sertifikalandirilmasi ve standart hale getirilmesi zorunlu bir ihtiya¢ haline gelmistir
(Sencal, 2021). Ozetle, helal gida sertifikasyonu, ¢ok kiiltiirlii toplumlarin bir arada
yasadigi iilkelerde Miisliiman tiiketiciler icin Islam’a uygunluk, insan saghgina fayda
ve cevreci tiretim teknikleri ile iiretilmis gidalarin tiiketimini saglamak amacuyla
gelistirilen bir kalite giivence sistemi olarak goriilebilir (Aslan ve Aslan, 2018.
S.2931). Bu sertifikasyon siireci, uzman, chil ve tarafsiz bir kurum tarafindan,
iriinlin hammadde asamasindan tiiketime hazir hale gelene kadar helal standartlara
uygunlugunu denetleyerek onaylama ve belgeleme islemini kapsamaktadir (Torlak,

2012).

Giliniimilizde, genisleyen ve c¢esitlenen gida zincirinde tiiketicilerin iirlin
igeriklerini takip etmesi olduk¢a zorlagmistir. Hizla degisen gida piyasasi
dinamikleri, helal gida konusunda bilgiye ulasimi ve takibi zorlastirarak ciddi bir
giiven eksikligine neden olmustur. Bu ihtiyaca yanit vermek amaciyla kurulan
yapilar ve uygulanan belgeleme ile standardizasyon islemleri, tiiketicilerin bu
endiselerini gidermeye odaklanmistir. Siire¢ icerisinde diizenlenecek bu belgelerin
belirli kurallar ve dini uygunluk cercevesinde olusturulmasi gerekmektedir ve
iireticiler bu standartlara uymak zorundadir. Sertifikasyon alaninda karsilagilan en
temel zorluklar, mevzuat ve yerel hiikiimetlerin diizenlemeleri nedeniyle yasanan
kisitlamalar, diinya c¢apinda uluslararast bir usul, is birliginin ve birlikteligin

saglanamamasi ve sertifika yetkililerinin ¢esitli anlagsmazliklaridir (Keles, 2015).
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Helal gida piyasasinda sertifika ve standart konularinda asilmasi gereken en
biiyiik engellerden birisi mevzuat problemidir. Devletin bu alanda siyasi ve hukuki
destek saglamasi ve uygun zemini hazirlamasi biiyiilk 6nem tasimaktadir. Sonugta,
helal belgelendirme siireci Miisliiman bireyler icin bir hak, devlet yonetimi igin de
bir gérev olarak kabul edilmelidir (Keles, 2015, s.63). Glinlimiizde, pek ¢ok {iilkede
oldugu gibi ililkemizde de helal kavramin1 tanimlayan, helal sertifikasi ve sartlarin
belirleyen, sertifika vermeye yetkili kisileri ve statiilerini diizenleyen pozitif bir hukuk
kurali mevcut degildir (Uyanik, 2020, s.672). Ayrica, helal gida sertifikas1 veren
kurum ve kuruluslarin biiyilk ¢ogunlugunun dernek ve sirket statiisiinde olmalari,
olas1 kural ihlallerine karsi denetimi veya gerekli cezai islemlerin uygulanmasini
imkéansiz kilmaktadir (Topguoglu ve Ozkul, 2014). Dolayistyla, bu hukuki boslugun
istismar ve suistimal edilmesine karsi yasal diizenlemeler bulunmamaktadir. Bu
durum, isini dogru ve diiriist bir sekilde yapmaya calisan helal gida organizasyonlari

i¢in ciddi bir zorluk ve motivasyon kirict bir problem olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Gida standardi ile, belirli gidalarin giivenligini ve kalitesini arttirmak veya
garanti etmek i¢in iirlinlin iiretiminden tiikketimine kadar gegirdigi tiim siirecler
sirasinda uygulanan ulusal veya uluslararasi diizeyde kabul gérmiis prosediirler
kastedilmektedir. Buradaki baslica amag ayn1 prosediir veya ozelliklere bagli kalmis
olmaktir. Boylelikle lojistik bakimdan kolayliklar saglanir, ticaret daha giivenli hale
gelir, tiiketicilerin aldatilma olasilif1 en aza indirgenmis olur ve en 6nemlisi malum

iiriiniin kalitesi artmis olmaktadir (Aslan ve Aslan, 2018, 5.2933).

Kiiresel boyutta helal gida sertifikast veren organizasyonlar neyin dinen
uygun veya sakincali oldugu hususunda farkli degerlendirme kriterlerine sahiplerdir.
Her ne kadar Islam’in temel hususlarinda fikir birligine sahip olsalar da saglk,
genetigi degistirilmis iiriin, hijyenik paketleme, iretim tesisleri ve is¢ilerin bilingli ve
hijyenik olmast gibi konularda farklilagsmaktadirlar. Bu durum helal gida
sektoriindeki sertifikasyon uygulamalarinin en temel sorunlarindan birisidir. Helal
kriter ayriliklar sertifikanin “esnek” veya “kat1” hale doniismesine yol agmaktadir.
Bir helal gida sertifikasinin “esnek” veya “kat1” olmasi, Latif ve digerlerinin
arastirmalarinda oldugu gibi, kiiresel helal sertifika kurumlarinin sundugu temel
helallik kriterlerine olan baglilik derecesi ile ilgilidir (Latif vd., 2014). Bu duruma
ornek olarak, calismada bahsi gecen ve “Gidamin Saghgi” ile ilgili 20. maddeye
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dokuz sertifika kurumundan dort tanesi bakmamaktadir. Ayni sekilde genetigi
degistirilmis organizmalarin gidalarda bulunup bulunmadigini denetleyen kurum
say1s1 ise yalmzca iki tanedir. Is¢i ve ¢alisan hijyeni, tesis hijyeni ve paketleme gibi
bircok noktada helal gida sertifikas1 veren kurumlar farklilasmaktadirlar. Belirlenen
kriterler acisindan “kati” olarak tanimlanan bir firma, ¢alismada bahsi gegen yaklasik
44 kriterin bircogunu yapisina dahil etmektedir ve sertifikasini bu sartlarin
uygunluguna gore vermektedir. Kriterler hususunda daha esnek olan diger grup ise
belirlenen kriterlere ortalama diizeyin altinda uymaktadir ve bu durum, islam
hukukuna uygunlugun minimum seviyede olmasi anlamini tagimaktadir. Bu
farklilasma en nihayetinde firmalarin maliyetlerine de yansimaktadir. Kat: ve bir¢ok
kritere gore degerlendirme yapan bir kurumun hem sertifika verme hem de sonraki
siirecte takip etme maliyeti yiiksek olacagindan, kdarimi maksimize etmeye ¢alisan
firmalar tarafindan aym sertifikayr daha ucuza verebilecek “esnek” bir kurum tercih

edebilmektedir (Sencal, 2021, s.109).

Sertifikasyon alaninda yasanan standardizasyon sorunu, beraberinde getirdigi
bircok sikinti ile helal gida sektoriiniin saglikli bir sekilde genislemesine ve
gelismesine engel olmaktadir. Bu sikintilarin basinda toplumdaki tiiketicilerin helal
sertifika veren kurumlara olan giiveninin sarsilmasi gelmektedir. Ilgili sertifikasyon
kurumlarinin helal kriterler konusundaki farkliliklar1 ve ihtilaflar1 pazar ortaminda
ciddi bir endigenin olusmasina firsat vermektedir. Ote yandan, helal gida sektoriiniin
biiyiik Ol¢lide yabanci ve gayrimiislim firmalarin hakimiyetinde oldugu gergegini
kabul edersek, bu endise ve giivensizlik artacaktir. Sertifikalar arasinda saglikli bir
standardin olmamasi ayn1 zamanda kiiresel ¢aptaki ticareti olumsuz etkilemektedir.
Ozellikle farkl1 helal kriterlerine sahip olan iilkeler ve firmalar kendi aralarinda bir
uyum sorunu yastyor ve nihayetinde ilgili ticaretin aginin zayif kalmasina sebep
oluyor (Keles, 2015). Ulusal veya uluslararas: diizeyde kabul gérmiis bir “Helal
Gida Sertifikasi Standardinin” olmamasi, bu bosluktan faydalanan birgok yetersiz ve
yetkisiz firmalarin tiiremesine ve sertifika vermesine yol agmistir. Para karsilig
verilen belgeler, denetimini eksik veya hi¢ yapmayan ve gilivene dayali denetim
yapan firmalarin varli§i genel gecer bir standardin olmamasindan kaynaklanabilecek

durumlardir. Bu durum, isini ciddiyetle ve usuliine gore yapmaya gayret eden
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firmalar1 tdhmet altinda biraktig1 gibi, tiiketicilerin de giiveninin sarsilmasina ve

endiselerinin artmasina sebep olmaktadir.

Helal gida meselesi, giiniimiizde helal lokma kavramindan daha genis bir
kapsam kazanarak temiz, saglikli ve faydali liretim ve tiiketim seklinde bir anlam
zenginligi elde etmistir (Keles, 2015). Eskiden sadece gida alaninda, 6zellikle et ve et
tirtinlerine yonelik sertifikalar verilirken, giiniimiizde bu alan genislemis ve biiytik bir
sektor haline gelmistir. Artik gida {riinlerinden kozmetik irlinlerine, saglik
iirlinlerinden turizme kadar ¢esitli iirliin ve hizmetlere sertifika verilmektedir (Uyanik,
2020). Helal sektoriindeki bu hizla yayilan g¢esitlilik, sertifika veren kurum ve
organizasyonlarin daha yogun ve derin calismalar yapmalarini gerektirmektedir.
Ozellikle hayvansal katk1 maddelerinin ve jelatin, gliserini emiilgatorler, enzimler ve
tatlandiricilar gibi dinen sakincali olabilecek gida katki maddeleri hakkinda gerekli
arastirmalarin yapilmasi, analizlerden gecirilmesi ve bunlar igin bir standardin
belirlenmesi, zaman alan ve masrafli bir siirectir. Bu siire¢, teknik alanlarda
uzmanlagmis kisiler ile dini hiikiimleri detaylariyla bilen alimlerin is birligiyle
gerceklesmelidir. Ayrica siireci daha da karmasik hale getirebilecek olan mezhepsel

farkliliklar ve ayrigsmalar, dogru yontemlerle ¢oziilmelidir.

Cagimizda, helal gida sertifikasina sahip olmak pazarda biiyiikk ekonomik
avantajlar sunmaktadir. Bazi isletmeler, sadece maddi kazan¢ pesinde kosarak,
kendilerini helal gida konusunda duyarli olarak tanitmaya caligmaktadir. Riigvet,
iltimas ve cesitli hilelerle elde edilen, gerekli denetimlere tabi tutulmayan, rastgele
diizenlenmis ve gercegi yansitmayan sertifikalarla bu firmalar sektére ciddi zarar
vermektedir. Ayrica, diinya genelinde 400-700 arasinda helal belgesi veren kurulus
oldugu tahmin edilmekte, ancak bu kuruluslardan bazilarinin ¢alisanlarinin
Miisliiman bile olmadig1 belirtilmektedir (Giines ve Yetim, 2020). Bu durum, helal
gida piyasasinda iiretim ve yonetim acisindan Miisliimanlardan ¢ok gayrimiislimlerin
hakim oldugunu kanitlamaktadir. Helal {iretim i¢in iireticinin veya yOneticinin
Miisliiman olmasi gerekmemektedir, ancak helal sertifikasi istenen bir {iriin, ehil,
egitilmis Miisliiman miifettislerin danigmanhigi, siki denetimi ve is birligi ile
iretilmek zorundadir (Keles, 2015). Denetim siireclerine tabi olan tiim firmalar,
sertifika veren organizasyonlarin talep ettigi zamanlarda gerekli kontrollerin

yapilmasina izin vermeli ve kayit altina alinmasi gereken belgeleri ibraz etmeye hazir
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olmalidir. Bu durum, iireticilerin siirekli ve her asamada seffaf, denetlenebilir ve

hesap verebilir bir sekilde caligsmalarini siirdiirmelerini gerektirmektedir.

Denetim, helal gida sertifikasyon siirecinin en kritik asamasidir; hatta
sertifikasyon islemi basli basina bir denetim siirecidir. Denetim konusunda 6nemli
olan, siire¢ igerisinde yapilan denetimlerin sikligi, sekli ve denetimi gergeklestiren
birey veya kurumlarin uzmanligr ve ehliyetidir. Bu uzmanlik, denetimi yapacak
kisilerin alanlarinda yetkin olmalarini, gii¢lii dini bir otoriteye ve bilgiye sahip
olmalarini, saglam laboratuvar desteklerine sahip olmalarini ve yasal mevzuat
acisindan  kisitlanmamalarint  gerektirmektedir (Yalgmn, 2017). Denetimler,
belgelendirme isleminden sonra belirsiz araliklarla, 6nceden haber verilmeden ani bir
sekilde yapilmalidir. Daha saglikli ve objektif sonuclarin alinmasi i¢in bu gereklidir
(Uyanik, 2020). Denetimin tiim siire¢ boyunca diizenli ve titiz bir sekilde
gerceklestirilmesi, helal gida sektoriine olan giiven problemini biiyilik 6l¢iide ortadan
kaldiracaktir. Helal gida sertifikasinin giivenilir olmasi, Misliiman tiiketicilerin tim
endiselerinden uzak, goniil rahatligiyla bu belgeli {iriinleri tiiketebilecegi anlamina

gelmektedir.

Helal sertifikasyon ve denetim islemleri, teknik alandaki bilim insanlar1 ile
dini hiikiimler konusunda uzmanlagmig alimlerin uyumlu is birligi igerisinde
yiiriitilmelidir. Sertifikasyon siirecinde nihai karari, isin fikhi yoniinii 1yi kavramis
Miisliman ilim adamlarinin istisareleri belirleyecektir. Fakihler, tarihten gelen
nitelikli ve 6zgiin birikimden en yiiksek diizeyde faydalanarak her doneme hitap eden
bir yapr gelistirme cabasi igerisinde olmuslardir. Bu sayede, dinin asliyetini ve
safiyetini bozmadan, her ¢agin anlayisina hitap edecek bir sistem olusturmuslardir
(Keles, 2015). Islam dininin belirledigi helallik &l¢iisii her zaman ayni ve bellidir;
zamana, mekana ve kosullara gore degisiklik gostermez. Ancak helal gida
organizasyonlari, ¢cok yonlii gelisen siireclerde dinin asli kaynaklarindan dogru
hiikiimleri ¢ikararak, fikha uygun, saglikli ve titizlikle denetlenmis gida iiretimi ve
tedarikini saglamalidirlar. Ayrica dikkat edilmesi gereken bir husus, helal veya
haram cergevesi belirlenirken kesin hiikiim ifade eden naslarin ve yoruma dayal,
ictihat ile sonuca varilmis yargilarin arasindaki baglayicilik ve dncelik siralamasinin

gozetilmesidir (Okur, 2011).
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Artik bir sehir boyutuna ulasan, tek bir pazar haline gelmis olan diinya
meydaninda sertifika organizasyonlari, helal gida denetimini ve kontroliinii
istlenmistir. Bu hizmetler, diinyevi hirslarla kirletilmedik¢e son derece yiice ve
onemlidir. Ancak bu yiice hedeflere ulagmak, sertifika ve denetim islerinin ehil ve
Miisliiman kisiler tarafindan yonetilmesi ve icra edilmesiyle miimkiindiir. Helal
kavrami temelde dini bir kavram oldugundan, bu alanda gdrev yapan kisilerin
Miisliiman olmas1 daha dogal ve uygun olacaktir. Belgeleme ve denetleme siirecinde
sadece danmismanlik yapacak dini yapilar hem ehliyet hem de tiiketici tarafindan
kabul edilme agisindan olumsuz bir izlenim birakabilir. Bu nedenle, biyokimya ve
mikrobiyoloji alaninda uzman aragtirmacilar, yoneticiler, koordinatorler ve bilimsel
arastirmalar yapan kurumlar bu siirece dahil edilmelidir. Helal bilinci ve bilgi
merkezinin olusturulmasi, firmalarin kararlarinda 6nemli bir kilavuz olacak ve helal
pazarda rekabet edebilmelerine yardimci olacaktir. Bu noktada, kanun koyucu,
birlestirici ve organize edici olarak devletin varligi son derece 6nemlidir. Helal
sertifikasyon ve denetleme siirecinde hukuki ve siyasi destek saglayacak bir devletin
olmamasi, ¢esitli suiistimallere zemin hazirlayabilir. Ayrica bu sorunlarla miicadele
edecek ve gerektiginde cezai islem uygulayacak bir yapiya sahip olmak, pazarda

daha verimli ve etkili olmay1 saglayacaktir.

3.1.3. Dagitim ve Pazarlama Alani

Helal gida sektoriin hizla biliylimesine karsilik, isletmelerin pazarlama
konusunda yetersiz veya rekabette geri kalmalari, kendi piyasa performanslarin
onemli 6lgiide olumsuz etkilemektedir (Topguoglu ve Ozkul, 2014). Bu sebeple
tiretici firmalar mevcut piyasa durumunu ve problemlerini dogru bir sekilde tespit
ederek en ideal pazarlama stratejilerine yonelmeleri gerekmektedir (Gelibolu, 2009).
Glinlimiiz piyasa sartlarinda isletmelerin uluslararasi ve ulusal pazarlarda hayatta
kalabilmeleri, rekabet avantajinin formiiliinii ifade eden kalite, maliyet ve hiz
ticgeninde dogru stratejiler belirlemelerinden ge¢mektedir (Miicevher, 2021). Bu
sebeple pazar arastirmasi, miisteriyi bilinglendirme, iiriin tedariki, potansiyel miisteri
kazanabilme, yeterli iiriin gesitliligine ulasma ve ilgili talebi arttirma gibi genel
pazarlama ve satis stratejileri hususlarinda Helal gida piyasasindakilere biiyiik

vazifeler diismektedir (Gelibolu, 2009).
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Helal gida iiriinlerinin tedarik zinciri boyunca, seriatin hiikiimlerine
uygunlugunun korunmasi olduk¢a 6nemlidir. Ancak, helal sertifikaya sahip lojistik
hizmet saglayicilarinin azligi, bu konuda farkindalik diizeyinin yetersiz oldugunu
gostermektedir. Klasik tedarik zincirinin amaci, miisteri taleplerini karsilayarak kar
maksimize etmektir. Ancak helal tedarik zincirinde ise ana amag, {irliniin ilk tiretim
noktasindan son kullaniciya kadar helal biitiinliigiinii korumaktir. Bu siirecte, iiriin,
para ve bilgi akisinin yami sira helal degerlerin ve kalitenin de korunmasi
gerckmektedir. Bilimsel c¢alismalar ve teknolojinin kullanimiyla helal tedarik

zincirinin etkinligi artirilarak, biitiinsel bir helal kalite siireci saglanabilir (Doganer
ve Fidan, 2021).

Helal gida iiriinlerinin {iretim, ambalajlama, depolama ve diger lojistik
faaliyetlerde de helal standartlarda olmasi bilyilk 6nem tasir. Helal lojistik,
sipariglerin alinmasindan depolamaya, sevkiyattan tasimaciliga ve bilgi akisina kadar
tim lojistik islemlerin Islami kurallara uygun sekilde gerceklestirilmesi ve
sertifikalandirilmasi olarak tanimlanabilir. Bu, temel lojistik faaliyetlerin tiim tedarik
zinciri boyunca helal sartlara uygun yapilmasimi saglayarak, iirlinlerin helal
statiilerini korumayi amagclar (Derin ve Tiirk, 2016). Helal gida iireticileri i¢in bu
durum oldukca 6nemlidir. Hizla biiyliyen helal gida sektorii, ayn1 oranda gelisen bir
helal lojistik sektdriine ihtiyag duymaktadir. Ornegin, giiniimiizde lojistik
faaliyetlerde kullanilan ekipman ve araglarin dinen temiz oldugundan emin olmak
oldukca zordur. Uluslararas1 ticarette sik¢a kullanilan konteynerlerin 6nceki
tasimalarda haram veya dinen sakincali iiriinlerle kullanilmasi, helal iirlinlerin
tasinmast esnasinda kirletme riskini artirabilir. Bu gibi durumlar1 onlemek ve
lojistigin helalligini saglamak icin helal lojistik uygulamalar1 gelistirilmelidir. Helal
gida sektoriindeki lojistik sirketleri, bu ihtiyaca yanit vererek helal lojistik
uygulamalarini hizmet ¢esitliliklerine eklemeye baslamislardir (Doganer ve Fidan,
2021).

Pazarlama stratejilerinin etkili bir sekilde uygulanmasi ve basariyla
tamamlanmasi i¢in tliketicileri 1yi tanimak ve dogru anlamak gereklidir. Tiiketicilerin
bilin¢ diizeyi, helal gida iiriinlerinin tercih edilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.
Gida se¢iminde yasam tarzi, fiyat, kiiltiir, din, diyet ve saglik gibi faktorler etkilidir,

ancak Miisliimanlar i¢in en 6nemli faktor ilgili {irliniin helal olmasidir (Nakyinsige
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vd., 2012). Bu nedenle, dini hassasiyeti yiiksek olan insanlar diger faktorlere daha az
onem verirler. Bu kesim, iiriinler i¢in pazarlama faaliyetlerine veya iletisime ihtiyag
duymadan goniillii miisteriler olmaktadir. Diger yandan, arastirmalar, helal gida
marketlerinin sadik miisterilerinin yani sira potansiyel miisteri sayisinin da yiiksek
oldugunu gostermektedir. Ancak, bu kesimin helal gida marketlerine ilgisi, bilgi ve
farkindalik seviyelerinin disiik oldugu bilinmektedir. Bu nedenle, ilgili kurumlar
tarafindan bu insanlara dogru yoOntemlerle bilgi ve farkindalik saglanmasi
gerekmektedir. Helal gida sektoriine yonelik onyargilarin ve giiven sorunlarinin
yogun oldugu gilinlimiizde, topluma helal gida konusunda biling kazandirmaya
yonelik egitim faaliyetleri bu pazarin gelecegi i¢in biiyiik 6nem tasimaktadir (Keles,
2015).

3.2. Helal Gida Piyasasinin Olusum Sorunsallari

Islami piyasa ahlaki, Islam dininin ekonomik faaliyetlerde uyulmasini
ongordiigii ahlaki ve etik ilkeleri kapsar. Bu ahlaki cergeve, adalet, diiriistliik,
hakkaniyet ve sosyal sorumluluk gibi temel degerleri igerir. Helal gida piyasasi, bu
ahlaki ilkelerin pratikte nasil uygulanabilecegini gostermesi agisindan Snemli bir
ornek teskil eder. Helal gida piyasasmn, Islami piyasa ahlakinin olusumuyla
dogrudan iligkili olan ¢esitli sorunlar ve zorluklarla kars1 karsiya oldugu agiktir. Bu

sorunlar1 bes temel noktada toparlamak miimkiindiir;

Temel Olusum Sorunsallari

Bilgi, Ilgi ve . : Hukuki Ticari Kiiltiirel ve
ﬁilinf; Dini ve Fikhi Bosluklar ve Engeller ve Sosyal
Eksikligi Ihtilaflar Kurumsal Ekonomik Sorunlar
> Sorunlar Baskilar

Sekil 4. Helal Gida Piyasasinin Temel Olusum Sorunsallari

Helal gida piyasasinin, Islami piyasa ahlaki cergevesinde etkin ve giivenilir
bir sekilde isleyebilmesi i¢in yukarida belirtilen sorunlarin asilmasi gerekmektedir.
Bu, devlet destegi, toplumsal bilinglenme, kurumsal yapilarin giiclendirilmesi ve

uluslararasi is birliklerinin artirilmasi ile miimkiindiir. Helal gida sektoriinde etik ve
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ahlaki ilkelerin tam anlamiyla uygulanmasi, Islami piyasa ahlakinin yerlesmesine ve

geligsmesine biiyiik katki saglayacaktir.

3.2.1. Bilgi ve Bilin¢ Eksikligi Baglam

Islami piyasa ahlakinin olusmasinda, toplumun helal gida konusunda
yeterince bilgi, ilgi ve biling sahibi olmamasi 6nemli bir engeldir. Helal gida
tiilketiminin Islam dininde bir zorunluluk olmasina ragmen, bu konuda bilgi eksikligi
yaygindir. Bu eksiklikler tiiketicilerin sahte veya yaniltici iirlinlere yonelmesine yol
acabilir. Toplumun helal gida hakkinda daha bilingli olmasi, Islami piyasa ahlakinin
temel degerlerinin benimsenmesi ve uygulanmasi agisindan kritik 6neme sahiptir.
Egitim ve bilinglendirme kampanyalari, helal gida tiiketicilerinin daha bilingli
secimler yapmasina yardimci olabilir ve bdylece Islami piyasa ahlakinin olusumuna
katkida bulunabilir. Helal gida piyasasinda tiiketicilerin helal ve haram kavramlarin
tam olarak anlamamalari, aynmi sekilde bilingli tercih yapmalarin1 zorlastirmaktadir.
Bu nedenle, helal gida konusunda toplumsal bilinglendirme faaliyetleri ve egitim

programlari biiyiik 6nem tasimaktadir (Derin ve Tiirk, 2016).

Helal gida iiriinlerinin denetimi her ne kadar belirli kurum ve kuruluslar
tarafindan yapilsa da tiiketiciler de bir Miisliiman birey olarak kendi imkanlari
Ol¢iistinde denetim yapmalidir. Bu denetimi yapabilmek i¢in helal gida kavram
hakkinda toplumda bir ilgi, bilgi ve bilincin mevcut olmas1 gerekmektedir. Helal
tirtinler hakkinda tiiketici ve {ireticinin bilgi ve biling diizeyinin artmasi, bu iirlinlere
olan talebi de olumlu bir sekilde etkilemektedir (Yener, 2013). Talepte hacminde
yasanacak olan artis, bu alanda i géren veya iiretim faaliyeti yapan birey ve
kurumlarmn isini daha profesyonel bir sekilde yapmak zorunda birakacaktir (Derin ve
Tirk, 2016). Nitekim Miisliman bir kisi i¢in bu, dini bir sorumluluktur.
Vatandaslarda olusacak helal gida bilinci, piyasay: sahtekar iireticilerden arindiracak
ve isini diirlistge yapan helal gida organizasyonlarinin hak ettigi degeri gormesine
yardimct olacaktir. Tiiketicilerin bilinglendirilmesine katki saglayacak onemli bir
husus, iiretici firmalarin {iriin etiketlerini anlasilir ve detayl1 bilgi igerecek sekilde
hazirlamalaridir (Torlak, 2012). Bu sayede tiiketiciler, helal gida bilinci ve bilgisiyle
cesitli gida hilelerine kanmayacaklardir. Bu konuda 1yi bir 6rnek, iirlin etiketlerinde

bulunan “Domuz iiriinleri icermez” veya “Alkol yoktur” ibareleridir. Maalesef bu
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ifadeler, o iiriiniin helal oldugunu garanti etmemekte, hatta tiiketici agisindan aldatici
ve yaniltict olabilmektedir. Bu ibareler, helallik kriterlerinden sadece birini saglasa
da iriiniin tam anlamiyla helal oldugunu belirtmek i¢in yetersizdir. Aymi sekilde,
kullanilan helal gida logolar1 da iiriinlerin Islami usullere gore iiretildigini belirtmek
icin kullanilmaktadir fakat bu, logolarin bulundugu iiriinlerin hepsinin helal oldugu
anlamina gelmez. Bir iiriiniin helal olarak nitelendirilebilmesi icin, o iiriiniin saghga
zararlt olmadigi, hijyenik kosullara gére iiretildigi ve icerisinde haram iiriin veya
katki maddelerinin bulunmadigr ve bunlarin giivenilir kurumlarca onaylandig
actkea belirtilmelidir (Gilines ve Yetim, 2020, s.74). Sonug¢ olarak helal gida
sektoriinde, diger sektorlerden farkli olarak pazarlama faaliyetleri tiiketicinin helal
anlayisinda diigiimlenmektedir. Aslinda helal gida kavramimin cazibesinin
arttirllmasi, haram ve siipheli olan gida {riinlerinin zararina yonelik tiiketicilerin
bilgilendirilmesi ve bilin¢lendirilmesi bu sektdrdeki pazarlama faaliyetlerinin

kendisini ifade etmektedir (Derin ve Tiirk, 2016).

3.2.2. Hukuki Engeller ve Kurumsal Sorunlar Baglam (Devletin Rolii)

Devlet biinyesindeki hukuki bosluklar ve kurumsal sorunlar, helal gida
piyasasinin diizenlenmesini ve denetlenmesini zorlagtirmaktadir. Helal gida
sektoriindeki kurumsal ve yonetsel eksiklikler ise etkin bir piyasa ahlakinin
olugmasint engellemektedir. Yetersiz diizenlemeler ve denetim mekanizmalarinin
eksikligi, sahte sertifikalarin yayilmasina ve hileli uygulamalarin artmasi gibi ¢esitli
suistimallere sebebiyet vermektedir. Denetim mekanizmalarinin yetersizliginin yani
sira sertifikasyon siireclerinin standardize edilmemis olmasi piyasada gilivenilirligin
azalmasma yol acar. Dolaysiyla helal gida sektoriinde etkin bir Islami piyasa
ahlakinin olusabilmesi i¢in devletlerin gii¢lii bir hukuki altyap1 ve etkin denetim
mekanizmalar1 saglamasi1 gerekmektedir. Faaliyete gecirilecek yasal diizenlemeler ve
standartlar, piyasadaki iireticilerin, tedarik¢ilerin perakendecilerin, tiiketicilerin ve
diger tiim aktorlerin Islami etik ilkelere uygun hareket etmesini saglamalidir. Ayrica,
kurumlar arasi1 koordinasyonun artirilmasi ve uzmanlik alanlarmin gelistirilmesi,
helal gida sektdriinde daha saglam ve giivenilir bir yapimin olugmasina ve piyasa

ahlakinin toplumsal boyuta yerlesmesine katki saglayacaktir.
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Devlet biinyesinde helal gida sektoriine iliskin yasal bosluklarin bulunmast,
ozellikle Tirkiye gibi bu alanda yiiksek ticarl potansiyele sahip olan iilkeler i¢in
ciddi bir sorundur. Bir {iriiniin iiretiminden tiiketimine kadarki siireclerde uygulanan
dini ve manevi agidan kusurlu davranislar, kanuni diizenlemelerdeki bosluklardan
otiirii denetlenemez ve bir sug teskil etmez durumdadir. Dolaysiyla herhangi bir cezai
mieyyidesi de yoktur. Bu durum helal gida sektoriindeki tim aktdrlerin basart ve
saglikli rekabetinin 6nlinde duran bir engeldir. Halbuki ilgili hukuki bosluklarin
doldurulmasi1 ve devletin bir denetim-kontrol mekanizmasi olarak helal gida
piyasasina miidahale etmesi, bu pazarin elini gliglendirmede biiyiik rol oynayacaktir.
Ayrica isinin ehli olan iireticilerin Onii agilarak ilgili tiiketiciler i¢in daha giivenilir
bir helal gida piyasasi saglanmis olacaktir (Uyanik, 2020). Nitekim devletin en
onemli ve oOncelikli iglevlerinden biri, illegal arayislar ve gida suglariyla miicadele
etmektir. Bu nedenle, gida suglariyla ilgili kanuni diizenlemelerdeki eksiklikler ve
bosluklar dogru bir sekilde giderilmeli ve helal gida sektoriinlin amacina yonelik yeni
kanunlar getirilmelidir. Islam iilkelerinde devlet otoritesi, "helal gida" kavramina
daha ist diizey bir kalite anlami yiikleyerek yeni yaklasimlar ve politikalar
gelistirmeli, bu konuda patent kanunlarini devreye sokmalidir. Boylece i¢ ve dis
miisteriler, glivenli ve kaliteli helal gidaya daha kolay erisebileceklerdir. Devlet,
blinyesindeki ¢esitli alanlarda uzmanlardan faydalanarak, sertifika islemlerini
standardize etmeli ve bunu bir kanun formatina yerlestirerek helal gida sektoriiniin
daha saglikli ve hizli gelismesini saglamalidir. Nitekim standardizasyon, milletlerin

ortak bir dilini ifade etmektedir (Keles, 2015).

Biiyiiyen helal gida pazarinda, uygun tiriinii tanimlamak, miisterilerin giivenli
alisveris yapmalarim saglamak ve bilgilendirerek dogru se¢cim yapmalarina katkida
bulunmak olduk¢a onemlidir (Nakyinsige vd., 2012). Daha 6nce de belirtildigi gibi,
tim bu uygulamalarin saglikli bir sekilde gergeklesmesi, devletin ve toplumdaki
bireylerin ¢aba ve gayretlerine baghdir. Devlet, saglik bakanligi, tarim bakanligi,
milli egitim bakanligi, {niversiteler gibi egitim merkezleri ve diger kamu
kuruluslariyla helal gida sektoriiniin 6nemi iizerinde calismalar yapabilir. Okul
miifredatlarina ilgili dersler eklenebilir ve bu alanda uzman kisiler yetistirmek adina
meslek yiiksekokullar1 agilabilir. Ayrica devlet, helal gida organizasyonlarinin

toplumun bilinglenmesi yoniindeki faaliyetlerine gesitli tedbir ve tesviklerle destek
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olabilir. Niifusun yogun oldugu bolgelerde reklam panolari, televizyon kanallarinda
kisa filmler ve bu alanda uzman kisilerin kamuoyu 6niinde konugmalariyla toplumda
dogru ve saglikli bir bilincin yerlesmesini saglayabilir. Sektoriin tanitimi ve
yayginlastirilmasi i¢in bu ¢alismalar hayati 6neme sahiptir (Ozdemir ve Yayli, 2014).
Bahsi gegen egitim kurumlari, kendi biinyelerindeki laboratuvarlarla gida iiriinlerinin
zararli ve faydali yonlerini akademik ve bilimsel c¢alismalarla ispatlayarak
paylasabilir. Devletin elinde bulunan bu firsatlar, toplum bazindaki tiiketici bilincini
ciddi oranda artiracaktir. Biling arttik¢a talep artacak, talep arttikga da iiretim ve
tiretim sonras1 siiregler daha profesyonel bir sekilde gergeklestirilecektir. Ayrica,
tiiketicilerin biling diizeylerinin artmasi, helal gida iiriinlerine kars1 bir deger algisi
olusturacaktir. Saglikli ve helal yoldan beslendigine inanan bir tiiketici, ilgili

iriinlere fazlaca emek ve para harcadigina degdigini fark edecektir.

Giliniimiizde helal gida sektorii, sahip oldugu onemli potansiyele ragmen
icinde bulundugu sorunlarla basa c¢ikabilmek i¢in yeterince etkili ¢oziimler
gelistirememistir. Bu sektor, sadece tiiketilebilir gida alaninda degil, ayn1 zamanda
lojistik, turizm, ilag, kozmetik ve diger bir¢ok alanda da etkili calismalar yapilmasin
gerektirmektedir. Bu c¢alismalarin, ireticilerden tedarikgilere, perakendecilere ve
tiikketicilere kadar tiim toplumda helal gida bilincinin yerlestirilmesine odaklanmasi
onemlidir. Her asamada, konusunda uzman ve diiriist kisilerin egitilmesi ve istthdam
edilmesi gerekmektedir. Bu kisiler, isin sadece teknik yoniinii degil ayn1 zamanda
fikhi yoniinii de bilen, teknolojiyi kullanabilen nitelikli bir is giiclinii olusturmalidir
(Uyanik, 2020). Ancak tiim bu c¢abalar, devletin saglayacagi destek ve vatandaslarin
bireysel ilgi ve gayreti olmadan yetersiz kalacaktir. Devlet, sahip oldugu hukuki
yetki, medya giicii, egitim kurumlari, saglik birimleri ve ¢esitli tesviklerle bu siirece
katki saglamalidir (Giines ve Yetim, 2020). Kanunlarla her seyin denetlenmesi tek
basina yeterli degildir; bu siirecin diger bir boyutu da helal-haram bilincinin topluma
yerlestirilmesine yonelik egitim faaliyetlerinin giliclendirilmesidir ki bu son derece
onemlidir (Keles, 2015). Bu nedenle, Miisliiman bir toplumdaki her bireyin, tiiketici
davramglarini  Islam dininin uygun gordiigii sekillere gore diizenlemesi

gerekmektedir.

Daha once belirtildigi gibi, Miisliimanlar ve gayrimiislim tiiketiciler helal

gida sertifikali iriinlere olumlu bir tavir sergilemektedir. Ancak, bu talebin
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artmasiyla birlikte ig ahlakinin bozulmasi, Allah korkusunun ve din duygusunun
zayiflamasi, insanlarin helal kazanma ve tiiketme konusunda gereken ozeni
gostermemesi gibi faktorler, taklit ve tagsis olaylarinin artmasina neden olmustur
(Gilines ve Yetim, 2020). Bunun yani sira, fikhi ihtilaflar, sertifika kurumlar
arasindaki farkliliklar, helal sertifika ve logo farkliliklari, ulusal ve uluslararasi
diizeydeki yasal bosluklar, tilkeler ve sertifika kurumlar arasindaki ticari rekabet gibi
faktorler de uygulamanin etkinligini olumsuz etkilemektedir (Yalgin, 2017). Tiim bu
olumsuzluklar, Miisliiman helal gida ireticilerinin piyasada basarili olmasinm

zorlagtirmaktadir.

Helal gida sektoriiniin {iretim asamasinda, tiim diger alanlarda oldugu gibi
baz1 sorunlar ve zorluklarla karsilasilmaktadir. Bu sorunlarin ana kaynaklarindan
biri, lreticilerden perakendecilere ve tiiketicilere kadar tiim aktorlerin helal gida
konusunda yeterince bilgiye, ilgiye ve farkindaliga sahip olmamasidir. Helal gida
bilinci, Miisliimanlar i¢in bir se¢enek degil, bir zorunluluktur ve bu bilince sahip
olmak onemlidir. Diger dnemli bir faktor ise, devletin helal gida sektoriine yeterli
tedbirler ve tesvikler saglamamasidir. Bu iki unsur, helal gida sektoriiniin giicsiiz
kalmasina ve potansiyelini tam olarak gerceklestirememesine neden olmaktadir. Bu
nedenle hem bireylerin hem de devletin helal gida konusundaki bilinci artirmak ve

sektore destek saglamak icin daha fazla ¢aba gostermesi gerekmektedir.

3.2.2. Dini ve Fikhi Ihtilaflar Baglam

Islam diinyasinda farkli mezhepler ve dini yorumlar, helal gida standartlarinin
belirlenmesinde ve uygulanmasinda c¢esitli ihtilaflara yol agmaktadir. Bu ihtilaflar,
piyasada ortak bir ahlaki standardin olugmasini zorlagtirir. Ayni sekilde, helal gida
piyasasinda farkli Islami otoriteler tarafindan verilen sertifikalarin ve logolarin
farklilik gbstermesi, tiiketiciler arasinda kafa karigiklig1 yaratir ve giiven sorunlarina
neden olabilmektedir. Islami piyasa ahlakiin olusabilmesi icin, helal gida
standartlarinin mezhepsel farkliliklar1 agsacak sekilde evrensel ve kabul edilebilir bir
bigimde belirlenmesi gerekmektedir. Bu, tiim Islam diinyasinda helal gida iiriinlerine

olan giliveni artiracak ve piyasa ahlakinin giiclenmesine katki saglayacaktir.
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3.2.4. Ticari Engeller ve Ekonomik Baskilar Baglami

Kiiresel rekabet, maliyetleri diisiirme ve kar1 maksimize etme baskisi, helal
gida iireticilerinin Islami piyasa ahlakina uygun davranmalarini zorlastirmaktadir. Bu
durum, etik dis1 uygulamalara ve sahteciliklere yol acabilir. Helal gida sektorii de
aym tehlike ile kars1 karsiya kalmaktadir. Ote yandan uluslararasi piyasalara daha
cok gayrimiislimlerin hakim olmasi helal gida pazarinda hirs ve rekabetin armasina
ve bdylece bazi iireticilerin rekabet etme giiciinii azalmasindan kaynakli olarak etik
dis1 uygulamalara yonelmelerine sebep olabilmektedir. Saglikli bir Islami piyasa
ahlakiin olusabilmesi i¢in, helal gida ireticilerinin kendi aralarinda birbirlerine
sahip c¢ikmalar1 gerekmektedir. Devlet tarafindan da ekonomik olarak desteklenmesi
ve rekabetci bir ortamda etik ilkelere uygun hareket etmelerinin tesvik edilmesi
gerekmektedir. Bu, devlet tesvikleri, siibvansiyonlar ve helal gida iireticilerine
yonelik 6zel destek programlari ile saglanabilir. Ayrica helal gida kavraminin
metalagma ve diinyevi gelirler i¢in bir nevi ara¢ haline gelmesi de olduke¢a ciddi bir
problemdir. Dolaysiyla toplum bazinda Islam dinin helal kavramina yiikledigi anlami

ve degeri dogru bir sekilde anlamak ve 6ziimsemek gerekmektedir.

Sonug olarak, Islami piyasa ahlakinin helal gida sektoriinde etkin bir sekilde
uygulanabilmesi i¢in bilgi ve biling diizeyinin artirilmasi, mezhepsel ve fikhi
ihtilaflarin minimize edilmesi, giivenilir ve seffaf kurumsal yapilarin olusturulmasi,
ekonomik ve ticari engellerin asilmasi, yasal diizenlemelerin giiclendirilmesi ve
kiltiirel ve sosyal sorunlarin giderilmesi gerekmektedir. Bu baglamda hem devletin

hem de bireylerin aktif rol almas1 bilylik 6nem tagimaktadir.
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Bu tez ¢alismasi, Islami piyasa ahlakinin teorik temellerini ve uygulama
alanlarmi1 ele alarak, helal gida piyasasindaki durumun degerlendirilmesini
amacglamaktadir. Calismanin ilk boliimiinde, piyasa, ahlak, piyasa ahlaki ve Islami
piyasa ahlaki kavramlari detaylandirilmistir. islami piyasa ahlaki, islam'm temel
degerlerine dayali bir ekonomik diizenin nasil insa edilmesi gerektigini vurgular. Bu
kavram, ekonomik faaliyetlerin etik ilkeler dogrultusunda yiiriitiilmesi gerektigini
savunur ve Islam'm sosyal adalet, diiriistliik, emanet ve helal kazang gibi degerlerini

On plana cikarir.

Ikinci boliimde, Islami piyasa ahlakinin olusumunda Kkarsilasilan temel
sorunlar analiz edilmistir. Toplumsal bilgi, ilgi ve biling eksiklikleri, dini ve fikhi
ihtilaflar, devletin hukuki bosluklar1 ve ekonomik baskilar gibi faktorler, Islami
piyasa ahlakinin benimsenmesini ve uygulanmasini zorlastirmaktadir. Bilgi
eksiklikleri, toplumun genis kesimlerinin Islami piyasa ahlakim tam olarak
anlayamamasina yol acarken, fikhi ihtilaflar uygulamada birlik ve tutarliligi
engellemektedir. Devletin hukuki ve yonetsel eksiklikleri, piyasa diizenlemelerinin
etkinligini azaltmakta, ekonomik baskilar ise ticari etik degerlerin goz ardi

edilmesine sebep olmaktadir.

Ugiincii boliimde, Islami piyasa ahlakinin pratik bir 6rnegi olarak helal gida
piyasas1 incelenmistir. Helal gida sektorii, Islam'in helal ve haram kavramlari
cercevesinde sekillenmektedir. Bu boliimde, helal gida iiretimi, tedariki ve tiiketimi
siireclerindeki etik ve ahlaki sorunlar tartisilmistir. Denetim ve sertifikasyon
stireglerindeki yetersizlikler, {ireticilerin ve tiiketicilerin biling diizeylerindeki
eksiklikler gibi konular ele alinmistir. Bu analizler, helal gida piyasasinda
karsilasilan zorluklarin Islami piyasa ahlaki perspektifinden degerlendirilmesini

saglamustir.

Bu boliimde ayrica, Islami piyasa ahlakinin helal gida piyasasindaki
uygulamalar baglaminda ele almman sorunlara yonelik ¢6ziim Onerileri
degerlendirilmistir. Islami piyasa ahlakinin tam anlamiyla hayata gegirilebilmesi i¢in

bilgi, ilgi ve biling diizeyinin artirilmasi: gerekmektedir. Bu baglamda, egitim ve
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farkindalik artirma c¢abalari biiylik Onem tagimaktadir. Ayrica, dini ve fikhi
ihtilaflarin giderilmesi, helal sertifikasyon siireglerinin standartlagtirilmasi ve hukuki
bosluklarin doldurulmasi1 gerekmektedir. Ekonomik baskilar ve ticari engellerin
asilmasi igin ise devletin rolii kritik 6neme sahiptir. Devletin yasal ve kurumsal
reformlarla helal gida piyasasini desteklemesi, uluslararasi is birliklerinin tegvik
edilmesi ve ekonomik desteklerin saglanmasi gerekmektedir. Bu sekilde, Islami
piyasa ahlaki gii¢lendirilerek helal gida piyasasinda daha adil ve etik bir ortam

olusturulabilir.

Tezin bulgulari, Islami piyasa ahlakinin olusturulmasi ve siirdiiriilebilir
kilinmast i¢in hem devletin hem de bireylerin iistlenmesi gereken Onemli
sorumluluklart ortaya koymustur. Devlet, hukuki giic ve medya giicii aracilifiyla
toplumsal bilinci artirma gorevini iistlenmeli, egitim kurumlar1 ise piyasa ahlaki ve
helal gida konularinda kapsamli egitimler vermelidir. Bireyler ise tiiketici
davranislarim1 Islami degerlere uygun sekilde diizenlemelidir. Bu siiregte, devletin
hukuki ve yonetsel destegi, toplumsal bilincin artirilmasi ve ekonomik baskilara karsi

dayanikliligin saglanmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.

Sonu¢ olarak, Islami piyasa ahlaki ve helal gida piyasasi, giiniimiiz
diinyasinda hem dini hem de etik agidan biiyiik bir 6neme sahiptir. Bu tez ¢alismasi,
Islami piyasa ahlakinin anlasiimasi ve helal gida piyasasinda uygulamaya konulmasi
stirecinde karsilagilan zorluklarin ve ¢o6ziim yollarinin belirlenmesine yonelik
kapsaml1 bir inceleme sunmaktadir. Tezin bulgular, Islami piyasa ahlakinin teorik ve
pratik boyutlariyla ele alinarak, bu alanda daha etkin politikalarin gelistirilmesine ve
uygulanmasina katki saglayacaktir. Islami piyasa ahlakinin ve helal gida piyasasinin
gelistirilmesi, toplumun ekonomik ve etik degerlerini gii¢lendirecek ve siirdiirtilebilir

bir ekonomik diizenin olusumuna katkida bulunacaktir.
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