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ONSOZ

Sanat degeri tagiyan bir sinema filmi ile fabrikada iiretim hattindan gegen sanayi
tirtiniinii kalite baglaminda degerlendirmek, farkli yontemler izlemeyi gerektirmektedir.
Seri sekilde {iretilen tiiketim maddeleri birbirine benzer 6zelliklere sahipken bir sinema
filmi kendine 6zgii, benzersiz 6zellikler tasimaktadir. Sanatin 6ngoriilemez yapisi, sinema
endistrisinde sadece yapim biitcesi, gise rakamlar1 gibi niceliksel 6l¢iitleri degil, kiiltiirel
altyap1 ve seyirci beklentileri gibi niteliksel unsurlar1 da 6ne ¢ikarmaktadir. Teknolojik
gelismelerle birlikte yeni medyanin sundugu olgme ve analiz avantajlart sinema
sektorlinde seyirci egilimlerini takip etme anlaminda kolaylik saglamaktadir. Boylelikle
kullanict tercih ve yorumlari seyircilerin film zevkini 6lgiilebilir hale getirmektedir.

Pazara seslenmenin degil, pazardan gelen sese kulak vermenin dnemli hale
gelmesiyle, yeni medya tizerinden tanitilan filmler seyircileri sinema salonlarina gekmede
etkili oldugu gibi sinema endiistrisine kullanic1 geri doniislerini degerlendirme ve yapim
kalitesini arttirma imkani da sunmaktadir. Ozellikle goriintii ve ses efektleriyle
giiclendirilen, kullanicilarin ilgi alanlar1 dikkate alinarak secilen film fragmanlarinin
sosyal medyada yayinlanmasi, begenilerek yorum eklenebilmesi, filme olan ilgiyi
canlandirarak seyircilerin sinemaya gitme egilimlerini de arttirmaktadir. Sosyal medyada
kisa siiren ve hizli tiiketilen gorsellerin kullanicilar tarafindan daha fazla ilgi gordiigi

diisiiniildiiglinde fragmanlarin 6nemi bir kez daha anlasilmaktadir.

[zmir, 2021 Orcun UZUNOGLU



OZET

Geng Tiirk sinema seyircisinin genel seyirci tercihiyle karsilagtirildiginda hangi
filme daha c¢ok ilgi gosterdigi fragman sahnelerindeki gostergebilim kodlarinin
¢Oziimlenmesi yoluyla incelenmektedir. Tiirk Sinemasi’nin canlanmaya basladig1 2000’11
yillarin basindan itibaren Tiirk sinema seyircisinin en ¢ok izledigi filmlerin geng Tiirk
sinema seyircisi tarafindan hangi oranda ilgi gordiigii aragtirilmaktadir. Geng seyircilerin
gorsel hafizalari heniiz yetiskinlerinki kadar dolu olmadigindan, eski Tiirk filmleri ve yeni
cevrilenler arasinda igerik agisindan kiiltlirel bag kurmalar1 da kolay goriinmemektedir.
Bu nedenle onlarin fragman sahneleri hakkindaki yorumlari, gelecekteki film tercihlerini

Oongdrme agisindan objektif veriler saglamaktadir.

ANAHTAR KELIMELER: Fragman, Seyirci, Tiirk Sinemasi, Film Tercihi,

Gostergebilim, Teknolojik Determinizm, Kiiltiirel Determinizm.



ABSTRACT

To find out which films that young Turkish audience show more interest, the
preferences of general and young Turkish audiences are compared by analyzing through
the study of semiotic codes in the scenes of the trailers. Since the revival of Turkish
cinema in early 2000s, studies have been done to see what extent of films watched by the
general Turkish public attract the attention of young Turkish audience. As the visual
memory of young people is not as filled as that of adults, it is not easy for them to make
a cultural connection between old Turkish films and those of new ones in terms of content.
For this reason, their opinions about the scenes in the trailers provide objective data in

terms of predicting future movie preferences.

KEYWORDS: Trailer, Audience, Turkish Cinema, Film Preference, Semiotics,

Technological Determinism, Cultural Determinism.



GIRIS

Sinema, yirminci yiizyilin 6nemli teknolojik icadi olmasinin yani sira ayni
zamanda bir iletisim aracidir ve bir endiistridir. “Sinema endiistrisi, sinema araglarini
(film bandi, kamera, 151k vb.) iireten, bu araclar1 ve insan emegini kullanarak sinema
eserleri iireten sistemdir ve bu sistem, sinema salonlar1 kurarak, basin ve reklamcilik
sektorleriyle is birligine girerek sinema {iriinlerini pazarlamaktadir. Varligint devam
ettirmek amaciyla diger sektorlerle ya da finansman saglayan kuruluslarla is birliginde
bulunur. Dahasi, bu sistem diinya sinema pazarina katilir ve bagka {iilkelerin sinema
pazarlarin1 ele gegirerek biiyimeye devam eder. Bu sekilde olusan bir endiistride,
binlerce insan detaylar ilizerinde uzmanlasir. Bu insanlar, rekabet ortaminda, yenilik
arayisi, sanatsal ve teknik standartlarin yiikseltilmesi amaciyla sartlanmis durumdadir.
Ticaret ve kiiresellesmenin golgesinde gelisen hakim sisteme karsi koymayan filmler,
uluslararas1 alanda tekellesme egiliminde olan biiyiik sirketler tarafindan iiretilirler. Bu
endistri biiyliyerek yabanci pazarlari ele gegirir. Bu onun etkinligini arttirarak sinemanin
uluslararas1 politikada giiglii bir silaha doniismesine neden olmaktadir.”? Ozellikle
Hollywood sinemasi, ¢ekim teknikleri, stiidyolari, diinyaca iinli film yildizlan,
yonetmenleri, post prodiiksiyon ekibi ve tiim iilkelere dagitim sirketleriyle sinemanin
nasil kiiresel bir sektor hatta bir sanayi haline geldiginin kanitidir. Serpil Kirel Kiiresel
Seyircilik baglikli yazisinda Hollywood Sinemasi’nin kiiresel stratejisini su sekilde
aciklamaktadir: “Hollywood’un anlatisin1 kiiresel seyirciyi diislinerek olusturdugu ve
iistlin yapimlarinin gelir getirebilmesi i¢in kendi tilkesindeki seyircisi disindaki diger tilke
sinemalarinin seyircilerine yani dis pazarlara gereksinim duydugu ve anlatisin1 bu amaca
yonelik olarak ve bircok degiskeni birden hesap ederek sekillendirdigi goriilmektedir.”2
Kiiresellesen sinema endiistrisi, iletisim teknolojilerindeki gelismeyle beraber farkli
kiiltiirler aras1 etkilesimi gili¢clendirmis, yerel ile kiiresel arasindaki mesafe yok denecek
kadar azalmistir. Sinemanin kiiresel bir sektor haline gelmesindeki en 6nemli etken, bir

hikayenin yaklagik bir bucuk iki saatlik zaman icerisinde oyunculugun, 151g1n, goriintiiniin

Nilgiin Abisel, Tiirk Sinemas: Uzerine Yazilar , imge Yaynlari, Ankara, 1994, s.29.

2 Serpil Kirel, Kiiresel Seyircilik, Hollywood ve “Oteki”Sinemalar Baglaminda iran
Filmlerinin Konumlandirilmasi, Cilt 4, Galatasaray Universitesi Iletisim Dergisi, Istanbul,
2014, s.58.



ve sesin cesitli efektlerle desteklenerek seyirciye ulastirmasidir. Nijat Ozén sinemanin
anlat1 yoluyla igerige, gorsel ve isitsel duyu yoluyla da bigime dayanan ¢ok yonlii olma
ozelligini su sekilde agiklamaktadir: “Oyleyse, sinema goriintiiliikte karsimiza hem resme
hem sese dayanan bir gorsel— isitsel imler (isaretler) dizgesi olarak ¢ikar. Bu 6zelliginden
dolay1 sinema ¢ok yonlii bir aragtir. Ciinkii bu gorsel — isitsel imler sinemanin bir iletisim,
bildirigim aract olmasini saglar; sinema diinyanin dort bir kosesindeki olaylari, bilgileri
saptayip bunlar1 yine diinyanin dort bir kdsesine yayabilir. Sinema ayni zamanda bir
anlatim aracidir, clinkii bu gorsel — isitsel imler bir diislinceyi, bir duyguyu, bir olguyu
anlatabilecek yapidadir.”® Nijat Ozon’iin altin1 ¢izdigi bu ¢ok yonlii yapida iki farkli
unsur, yani bi¢im ve igerik 6n plana ¢ikmaktadir. Bu tezde, Geng Tiirk sinema seyircisinin
temelde bu iki farkli unsurdan etkilenerek film tercihi olusturdugu hipotezi lizerinden
hareket edilmektedir. Bi¢im iizerinde etkili olan ve sinemanin gorsel ve isitsel giiclinii
dogrudan etkileyen etmen teknoloji unsurudur. Temellerini McLuhan’in attig1 teknolojik
belirlenimcilik (teknolojik determinizm) fikri ara¢ mesajdir * soziinden hareketle,
sinemanin da i¢inde yer aldig1 medya araclarinin iletilen mesajin icerigini belirledigi
diisincesine dayanmaktadir. Geng Tiirk sinema seyircisinin hangi oranda Teknolojik
Determinizm etkisinde kaldig1 ve bu etkilesimi film tercihine hangi 6l¢lide yansittigi bu
tezin sorunsalint olusturmaktadir. Ciinkii bu tiir seyirci sinemada gorsel ve isitsel hazzi
(fiziksel algi yoluyla olusan) 6n plana yerlestirmektedir. Siddet ve aksiyon sahnelerini
yiiksek ¢oziintirliiklii ses ve goriintii kalitesinde seyretme amaci 6ne ¢ikmaktadir. Sinema
salonu ortak bir sosyallesme alani olarak goriilmez, temel amag, ti¢ boyutlu gorsel etki ve
etrafi saran ses efekti yoluyla filmin i¢ine dahil olmaktir. Aslinda seyirci kalabalik i¢inde
kendini yalnizlagtirmakta, tek kisilik bir seyir keyfine hapsolmaktadir.

Geng Tiirk sinema seyircisini etkileyen ikinci unsur ise igerige dayanmakta ve
yasanilan yerel kiiltlirel degerlerle etkilesimi ifade etmektedir. McLuhan yerel kiiltiirel

degerlerin iletisimde etkili olmasim kiiltiirel belirlenimcilik (kiiltiirel determinizm)®

3Nijat Oz6n, 100 Soruda Sinema Sanati, Gergek Yayinevi, Istanbul, 1984, s.4.
4Marshall McLuhan, Medyay1 Anlamak: Insamin Yiikselisi (Understanding Media: The

extensions of man), Routledge, London, 2001.
SMcLuhan, 2001.



baslig altinda agiklamistir. Bu tiir seyirci sinemada icerigi ve kiiltiirel degerlerle uyumlu
komedi ve melodram unsurlarin1 6n plana yerlestirmektedir. Bu nedenle film tercihi
olustururken oncelikle filmin hikayesini kendi ve ¢evresindekilerle 6zdeslestirmekte,
sinema lizerine fikir yiirliten elestirmen goriislerini kendi kiiltliri baglaminda
degerlendirmektedir.

Gorsellik ve isitsellik boyutu bir kenara birakildiginda sinemanin hikaye anlatan
bir metin olarak kokleri romana dayanmaktadir. James Monaco, edebiyatin sahip oldugu
tim yan anlamlar ile islevlere sinemanin da sahip oldugu gergegini su ciimlelerle
anlatmaktadir: “Sinemanin anlati potansiyeli dylesinedir ki, en giiglii bagini resim hatta
tiyatroyla degil romanla kurmustur. Hem filmler hem de romanlar ¢ok ayrintili uzun
Oykiiler anlatirlar ve bunu cogunlukla Gykiiyle gozleyici arasina ironi diizeyi sokan
anlaticinin perspektifinden yaparlar. Bir romanda basili olarak anlatilabilenlerin tiimii
sinemada da asag1 yukari anlatilabilir ya da goriintiilenebilir.” ® Sinema da edebiyat gibi,
icinde oldugu toplumu yansitma, ona tepkide bulunma ve onu yeniden sekillendirme
giicline sahiptir. Zapf, Kiiltiirel Ekoloji Olarak Edebiyat (2002) kitabinda edebiyatin
kiiltiir dahilindeki 6nemini ve islevini su sekilde agiklamaktadir: “Edebiyat bir yandan
kiiltiire] acidan hatali gelismelerin ve dengesizliklerin bilinci ve sembolik denge
unsurudur; diger bir deyisle baskin tarihsel gii¢ yapilari, sdylem sistemleri ve yasam
bicimleri tarafindan kenara itilen, thmal edilen, dislanan veya bastirilan seylerin elestirel
bilangosudur.”” Dolay1styla edebiyat, bir anlamda bir kara kutu olarak, kiiltiiriin, egemen
sistemin Otekilestirdigi her seyi simgesel bir bigimde kaydederek goriilebilir hale
getirmeye calismaktadir. Sinema da ayni sekilde, icinde bulundugu toplumu yansitarak,
onu kendi sinemasal anlatisi i¢inde elestirmekte ve bireylerin algilamalarini degistirmeye
ya da elestirel diisiinmeye sevk etmek ic¢in alternatif ¢oziimler iiretmeye ya da sadece
tespitler yapmaya calismaktadir. Sinema seyircisi, var olan sistemin yanli tutumlarinm
seyrederken, filmin anlatist i¢inde bastirilanin ya da 6tekilestirilenin kiiltiirel anlamda

yeniden iiretilmesi deneyimini de yasamaktadir. Giovanni Scognamillio sinema ve

6James Monaco, Bir Film Nasil Okunur?, Cev: Ertan Yilmaz, Oglak Yaycilik, Istanbul, 2001,
S.47-48.

"Hubert Zapf, Kiiltiirel ekoloji olarak edebiyat (Literatur als kulturelle Okologie), Ceviri:
Hiilya Kaya, Max Niemeyer Verlag Gmbh, Tiibingen, 2002, s.3.



edebiyat arasindaki iliskiyi aciklarken filmde anlatilan hikayenin belirli bir kiiltiirii ve
bakis agisini da yansittigini su sekilde agiklamaktadir: “Sinemay1 edebiyattan ayirmak
pek miimkiin degildir; en azindan bir hikayeye, bir olay dizisine dayali sinemayi.
Sinemasal {riiniintin (filmin) temeli yazili bir metindir (senaryo), oyuncularin oyunu
yorumu bu metne baghdir. Ote yandan sinema, baslangicindan bugiine ve biitiin
evrimlerinde, edebi eserlerin en etkili taniticist olmustur. Bundan bagka sinema eserlerini
degerlendiren elestiri de edebi bir ugrastir. Sosyoloji (toplum bilimi) agisindan ele
alindiginda sinema, bir ¢ok seyirci i¢in, edebiyatin (ve genelde her ¢esit sanatin) bir
yansimasi, bazen Ozetlenmis seklidir, anlagilmasi daha kolay, tiiketilmesi daha rahat
olan... Sinema teknik, teknolojik bir sanattir, teknigi sayesinde gercek olani ve olmayani
yeniden canlandirmakta, pargalayip yeniden birlestirmekte, kendi gdzlerimizin Oniine
kendi gozii ile gordiiklerini sermektedir. Olaylar bize kendi agisindan, kendi ¢ergeveleme
anlayisi ile, kendi zaman birimi i¢inde izlettirmektedir. Bir seyirci olarak 6zgiiriiz, fakat
bu 6zgiirliigiimiiz sadece film se¢cimimizde kalmaktadir. Perdeye yansiyanlari verildikleri
sekilde, bagkalarinin secimine uyarak izlemeye mahkumuz.” 8 Scognamillio’nun
acikladigi sinemanin teknoloji sayesinde gercek olan ve olmayani kendi bakis agisindan
yansittigr gercegi, Avrupa iilkelerinin sinemalar1 ile Hollywood Sinemasi arasindaki
belirgin farklar disiiniildiigiinde net olarak anlasilmaktadir. Avrupa’ya kiyasla,
Amerika’nin kiiltiirel bellegi diislintildiigiinde, Hollywood Sinemasi’nin sistem temsili
acisindan daha istikrarli ve sistemin korunmasindan yana daha istekli oldugu
goriilmektedir. Scognamillio da bu farki su ciimlelerle 6zetlemektedir: “Hollywood
Sinemas1 kurulusundan itibaren Avrupa iilkelerinin sinemalarindan oldukga farkli bir
cizgi izlemektedir; Avrupa’daki gelismelerden etkilenmek ve bunlardan dersler
¢ikarmakla birlikte.”gHollywood sinemasi, 0zellikle ana akim felaket filmleri 6rnekleri,
sistemin temsili, dis tehdidin fark edilmesi ve tehlikenin bertaraf edilip sistemin yeniden
kurulmasi iizerine kuruludur. Oysa Avrupa iilkelerinin sinemalari, bu teknik acidan
kusursuzlastirilmis tek diize olay orgiilerinden farkli olarak filmlerinde kiiltiir elestirisini
saglikl bir sekilde gilindelik insan hayatlarinin siradan hikayeleri iizerinden yapmaktadir.

Bu durumu ilknur Giirses Kiiltiirel Ekoloji Olarak Sinema: Avrupa Sinemas: Uzerine

8Giovanni Scognamillio, Diinya Sinema Sanayi, Timas Yayinlari, istanbul, 1997, 5.202-210.
°Scognamillo, s.23.



Incelemeler (2007) baslikl1 tezinde su sekilde agiklamaktadir: “Avrupa sinemasi drnekleri
bu anlamda daha az ticarilesmis ama daha ¢ok sanatsal motivasyonla iiretilmis filmlerdir.
Ciinkii bu Avrupa sinemasinin beslendigi kiiltiirel bellek ile, Hollywood sinemasinin
beslendigi kiiltiirel bellek arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. Avrupa iilkelerinin
sinemalar1, edebiyattan operaya kadar gelismis drneklerin verildigi Avrupa kiiltiiriinden
esinlenen sanatgilarm varlig: ile sekillenmistir.” 1° Scognamillio’nun Hollywood
Sinemas1’yla ilgili yaptig1 tespit her iki kita sinemasi arasindaki belirgin farkin nedenini
aciklamaktadir: “Amerika’da sinemanin gercek onciileri bilim adamlari, tiyatrocular,
sanat meraklilar1 degil de, bambagka alanlardan gelen, sinemanin ticari imkanlarini
basindan beri hisseden, kimi deneyimli, kimi deneyimsiz tiiccarlardir.”** Hollywood
Sinemas1 ve Avrupa iilkelerinin sinemalar1 arasindaki bu farki Tiirk Sinemasi iizerinden
de 6rneklendirmek miimkiindiir. Ozellikle 2000°1i yillarin bagindan itibaren Tiirkiye’de
yiiksek izlenme rakamlaria ulasan Recep Ivedik (Togan Gékbakar-2008), Eyvah Eyvah
(Hakan Algiil-2010) ve Diigiin Dernek (Selguk Aydemir-2013) gibi film ornekleri
Hollywood yapimlarina alternatif olarak sinemada artik kendi hikayesini gérmek isteyen
Tiirk seyircisi tarafindan ilgi gérmekte, bir¢ok Hollywood filminin Tiirkiye’deki izlenme
oranin1 geride birakmaktadir. Bu yerel yapimlar giiglerini igerik anlaminda Tiirk
seyircisinin sosyo-kiiltiirel beklentilerini karsilamasindan almaktadir. Boylece kolektif
bilingten dogan ve icerigi one ¢ikaran Tiirk filmleri, sinema seyircisine se¢enek olarak
sunulmaktadir.

Bu tezde, kiiresel ve yerel arasinda gergeklesen tansiyon, teknoloji ve kiiltiir gibi
iki farkli belirleyici dinamikten hareketle agiklanirken, o6zellikle geng Tirk sinema
seyircisinin, yakin gelecekte, sunulan sinema iiriinleriyle yetinen pasif bir izleyici olarak
mi; yoksa sinema endiistrisinin kaderini belirleyen ve katilima doéniik kiiltlirel yapinin
onemli bir aktorii olarak m1 konumlandigi tespit edilmektedir. Fragman sahneleri yoluyla
gostergebilim kodlarmin seyirci tarafindan nasil ¢dziimlendiginin arastirildigi anket

calismasi ise, Tirk Sinema Endiistrisi’nin gelecek yillarda bicime yani teknolojiye mi

©flknur Giirses, Kiiltiirel Ekoloji Olarak Sinema: Avrupa Sinemasi Uzerine incelemeler,
Yiiksek Lisans Tezi, Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Izmir, 2007, s.79.
- YScognamillio, s.23.



yoksa igerige yani yerel kiiltiirel degerlere mi yatirim yapacagi konusunda yol gosterici

olmaktadir.



BIRINCI BOLUM
SINEMA ENDUSTRiSi BAGLAMINDA TURKIYE’DE SEYIRCi-SINEMA
TLISKIiSI

Sinemanin hem sanatsal bir faaliyet hem de ticarilesen bir endiistri olmasi
nedeniyle karsilasilan sorunlari, 1920’lerin basinda kurulan bir toplumsal arastirma
enstitiisi olan Frankfurt Okulu dusiintirleri Theodor Adorno ve Max Horkheimer
Aydinlanmanin Diyalektigi (1947) adli eserde ongorerek, kitle kiiltiiriinii elestirmis,
Kiiltiir Endiistrisi*? iizerine de tartismalar getirmislerdir. Frankfurt Okulu diisiiniirlerine
gore, aydinlanmanin 6zgiirliigli ve elestirel diistinceyi destekleyecegi ongoriilmekteydi.
Fakat bilimsel bilgi ve rasyonalite, beraberinde toplumsal yasamin aragsal denetimini
getirerek akilli ve dikkatli bir toplum yerine, dar, pragmatik rasyonaliteyle belirlenen bir
diinya yaratmistir. Biirokratik, teknolojik ve ideolojik gligler 6zgiirliigii kisitlamis, pasif,
tek tip tiiketicilerden olusan kitle toplumu dogmustur. Boylece elitler gii¢lerini daha da
saglamlagtirmiglardir. Theodor Adorno’nun ifadesiyle; “Kiiltiir, acik¢a ve fiitursuzca,
herhangi bir meta iiretimi sektoriindeki {iretim kurallarina uyan bir sanayi haline
gelmistir.” 1 Philip Smith, Kapitalizm icerisinde gelisen kiiltiir endiistrisinin, 1924
yilinda kurulan Metro-Goldwyn-Mayer (MGM) ve 1935 yilinda kurulan Twentieth
Century-Fox gibi eglence ve medya sirketlerini yarattigini agiklarken, 2000°1i yillara
gelindiginde bu listeye Disney, Sony Pictures, Time Warner ve New Corporation gibi
sirketlerin de eklendigini s6ylemistir. Philip Smith, kiiltiir endiistrisinin yarattig sirketleri
su sekilde agiklamaktadir: “Bu tiir kuruluslar, elestirel diisiinceyi ve insan 6zgirliiglinii
giiclendirmekten ¢ok, kari azamilestirmek amaciyla mal tiretmektedir. Bunu yaparken dar
bir arag-amag rasyonalitesi ile yonlendirmekte ve gercek sanatsal yaraticiliga olanak
tanimaktan ¢ok, biirokratik ve endiistriyel kartellerin niteliklerini benimsemektedirler.
Kiiltiire yonelik {iretim hatt1 bu siirecin sonunda olusurken sinema, miizik ve benzeri
eserler diger imalat {riinleri gibi is¢iler arasinda paylastirilan standart gorevler ile bir

araya getirilmektedir. Muhasebeciler ve bilangolar, hangi kiiltiiriin nasil iiretileceginin

2Theodor Adorno ve Max Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi: Felsefi Fragmanlar I,
Ceviren: Oguz Oziigiil, Kabalc1 Yaymevi, istanbul, 1995, s.17.
13Theodor Adorno, Kiiltiir Endiistrisi, {letisim Yaymlar1, 2011, s.19.



belirlenmesinde etkili olmaktadir. Son firiin basmakaliptir, planlidir ve nihayetinde,
otantik anlamdan yoksundur.”** Philip Smith’in sozleri, karakter ve hikayeleri farklilik
gosterse de seyircileri en diislik ortak paydada birlestiren kiiltiir enddistrisi iiriinii sinema
filmlerini disiindiirmektedir.

Tezin “Sinema Endiistrisi Baglaminda Tiirkiye’de Seyirci-Sinema 1liskisi”
baslikli ilk boliimiinde, kiiresellesen sinema endiistrisi ve onun biiylime stratejileri
aciklanirken, sinirlarin her gegen giin daha da siliklestigi yeni diinya diizeninde, sinema
endiistrisinin Tirkiye’deki seyirci-sinema iligkisini nasil etkiledigi arastiriimakta ve
objektif tespitler ortaya konmaktadir.

1.1. Kiiltiir Endiistrisi Baglaminda Sinema Sektorii

Kiiltiir endiistrisi, elestiriden uzak memnun tiiketiciler yaratarak kapitalizmin
giiclenmesine olanak saglayan énemli bir aractir. Isgiiciinii motive eden uyum saglama,
tilketme, sik1 ¢alisma ve basarma gibi mesajlarla ideolojisini giiclendirmekte, kendisine
kars1 dogabilecek diisiinceleri bastirmaktadir. Kapitalizm varligimi diinya genelinde
kiiltiir endiistrisi araciligiyla yayarken Kiiresellesme tanimi 6nem Kkazanmakta ve
incelenmesi gerekmektedir.

Kiiresellesme, diinyanin kiiciik bir kdy olarak algilanmasi anlamina gelen,
devletler aras1 ekonomik, siyasi ve sosyo-kiiltiirel iliskilerin arttigi ve karsilikli
bagimliligin ivme kazandig bir siireci ifade etmektedir. Kiiresellesme kavrami ilk kez 4
Nisan 1959 tarihinde The Economist™ dergisinin kullanimi ile dogmustur. Kiiresellesme,
bir kavram olmanin 6tesinde ¢ok yonlii ve i¢ ice gecmis siireci ifade etmektedir.
Teknoloji, bilisim ve iletisim alaninda yasanan gelismelerin sonucu olarak kiiresellesme,
siyasetten ekonomiye, kiiltlirel ve sosyal yasamdan giinliik hayata kadar insan ve toplum
yasamini etkisi altina almig durumdadir.

Kiiresellesme, siyasi, ekonomik ve Kkiiltiirel olmak {izere {i¢ ayri boyutta ele
alinmalidir. Siyasi boyut, ulus devletlerin otoritelerini ulus-iistii 6rgiitlerle paylasmaya
mecbur kalmasini ifade ederken, ekonomik boyut daha ¢ok giiciin ulus devletlerden

uluslararas1 mali sirketlere dogru kaydigini, diinya ¢apinda ekonomik entegrasyonun

14philip Smith, Kiiltiirel Kuram, Babil Yayinlari, Istanbul, 2001, 5.71-72.
150gul Zengingoniil, Yoksulluk, Gelismislik ve Isgiicii Piyasalar1 Ekseninde Kiiresellesme,
Aydan Matbaasi, Ankara, 2004, s.19.



artarak, mal ve sermayenin serbest dolasimi ile diinyanin giderek tek pazar haline
geldigini ortaya koymaktadir. Kiiltiirel boyuta bakildiginda ise; toplumlarda biiyiik
degisimler meydana geldigi, eski toplumsal baglarin hizli sekilde ¢ozildiigi, iletisim
teknolojilerindeki gelisme sonucu diinya tizerinde toplumsal baglar1 zayif olan
toplumlarin kendi kiiltiirlerini korumakta zorlandigi goriilmektedir. Kiiresellesmenin
kiiltiirel boyutunda; tek kiiltiirlesme, ¢ok kiiltiirliilik ve melez kiiltiirlerin olusumu gibi
farkli sonuglar 6n plana ¢ikmaktadir. Tek kiiltiirlesme, kiiresellesme nedeniyle kii¢iik bir
kdye donen diinyada tiim toplumlarin tek kiiltiirde bulugsmasi ve bu tek kiiltiiriin de Bat1
kiiltiirli oldugu fikrinden hareket etmektedir. Bu diisiince, 6zellikle ekonomik ve siyasal
tistiinliigiinii kullanan gii¢lii devletlerin kiiltiirel alanda egemenliklerini pekistirecekleri
fikrini savunmaktadir. Bu fikre kars1 olarak tek diinya kiiltiiriiniin saglanamayacagi, koklii
toplumlarin kendi tarihsel baglarindan kopmalarinin miimkiin olmadig1 diisiincesi de 6ne
stirilmektedir ve bu diisiinceler kiiresellesme ile beraber olusturulmak istenen kiiltiiriin
cok kiiltiirliliigii temsil edecegini, bunun bir diinya kiiltiiri olacagini ifade etmektedir.
Boylece sadece belirli kiiltiirlerin ayakta kalabilecegi ve diinya toplumunun bu kiiltiirleri
yasatacagi on goriilmektedir. Bu konuda 6ne ¢ikan bir diger goriis ise; melez kiiltiirlerin
dogmasidir. Melezlesme diisiincesine gore, toplumsal karsilikli bagimliliklar yoluyla
kiiltir etkilesiminin benzerlikten Oteye gececegine ve zamanla farkli kiiltiirleri
birlestirerek melez kiiltiirleri doguracagina inanilmaktadir. Ornegin yar1 Iskog yar
[rlandali gibi sdylemler daha sik duyulur hale gelmektedir. Boylece farkli kiiltiirlerin
kaciilmaz olarak karsilikli etkilesimlerinden yeni melez kiiltiirler ortaya ¢ikmaktadir.
Kiiltiirel kiiresellesme tlzerine calisan Robert Holton, kiiresellesme sonucu melez
kiiltiirler dogduguna isaret etmekte ve su climleleri kurmaktadir: “Kiiltiire] melezlesme
fikri, dini ve manevi hayat, edebiyat ve ¢agdas sanat, miizik gibi alanlara ¢ok basarili
sekilde uygulanmaktadir. Fakat onun kapsam ve 6lgegini degerlendirmek zordur. Bunun
bir nedeni bu kiiltiirel yonelimin oldukca bulanik kavramsal statiisiidiir.”® Kiiltiirel
etkilesim sonucu olusan yeni kiiresel kiiltiir, toplumlarda, bilgi ve iletisim endiistrisinin

kiiltiirel {irtinleri seri olarak yeniden iiretmesi yoluyla yayilmaktadir. Kiiresellesme,

16 Robert Holton, Kiiresellesmenin Kiiltiirel Sonuclari (Globalization’s Cultural
Consequences), Cilt: 570, Amerikan Siyaset ve Sosyal Bilimler Akademisi, Cilt. 570, A.B.D,
2000, s.140-152.



diinyay1 i¢ i¢e geemis kiiltiirel 6zelliklerle ¢esitlendirmis olsa da ortak kiiltiirel 6zellikler
yoluyla diinyay1 tekellestirmeye ¢alisan bati merkezli bir siirectir. Boylece, toplumlarda,
yerel kiiltiirleri hedef alan bir asla eskisi gibi olmayan ve tatsiz bir gelecek'’ korkusu
dogmaktadir. Medya, kiiresellesme ile olusturulan yeni diinya kiiltiiriiniin toplumlara
yayilmasinda etkili olmaktadir. Nigar Posteki, Bati kiiltiiri merkezli kiiresellesme
stirecinin diinyay1 tek tiplestirmeye calistigini su climlelerle ifade etmektedir: “Kiiltiir
icindeki trafigin giderek artmasindan, anlam sistemlerinin ve simgesel bi¢cimlerin genis
Olcekli aktarimindan dolayr diinya, somiirgeciligin yiikselis doneminde oldugu gibi
sadece siyasal ve ekonomik anlamlarda degil, ayn1 zamanda kiiltiirel yapilanmasi
cercevesinde de giderek tek bir mekan haline gelmekte; siirekli kiiltiirel karsilikli
miibadelenin kiiresel bir biitiinlesmesi ortaya ¢ikmaktadir.” ¥ Bireylerin fikir ve
davranislar siirekli degismektedir ve bu duruma sanayilesme 6nemli katki saglamaktadir.
Jean-Pierre Warnier sanayi ve kiiresellesme arasinda kurdugu iliskiyi su ciimleyle
anlatmaktadir: “Kiiltiiriin kiiresellesmesi, endiistriyel gelismenin sonuglarindan biridir.”*°
Sanayilesme, ekonomi ve iletisim teknolojileri gibi kiiresellesme siirecini tetikleyen iki
onemli unsurun elde edilmesini saglamistir. Laurent Creton, kiiresellesme siirecinde bu
iki onemli unsurun yerel geleneksel degerleri degistirdigini ve yeni bir kiiltiirii ortaya
cikardigim1 su climlelerle ifade etmektedir: “Ticari liberal kapitalizm, yeni ekonomi
organizasyon modeli sayesinde kiiltiir haline gelmistir. Giiglii sesini kullanarak, hizli
tiiketim, stirekli yeniden iiretim, az degisim, ayni gosteriler ve ayni ticari iirtinler seklinde
kendini izole olmus bireylere kabul ettirmistir.”?°Iletisim teknolojileri kiiltiiriin modern
insan tarafindan 6grenilmesine aracilik etmektedir. Radyo, televizyon, sinema ve kitap
gibi kitle iletisim araglari, bireyin toplumla olan iliskisini belirlemektedir. Bu 6grenme
stirecinde, farklh kiiltlirler arasindaki benzesmeler kiiresellesme siirecinin baglangicini
olusturmaktadir. Bu silirecin devaminda ise uluslararasi sirketler araciligiyla diinya

genelindeki sermaye hareketleri gelmektedir. Ekonomi ve iletisim teknolojilerine bagli

L aurent Creton, Sinema ve Pazar (Cinéma et marché), Armand Colin/Mason, Paris, 1997,
s.88.

8Nigar Posteki, 1990 Sonrasi Tiirk Sinemasi, Es Yaynlari, istanbul, 2005, s.40.

19Jean-Pierre Warnier, Kiiltiiriin Kiiresellesmesi (La mondialisation de la culture), Editions La
Découverte et Syros, Paris, 1999, s.6.

2Creton, s..99.
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giicin diinya genelinde dolasimi kiiltiirel etkilesimi kaginilmaz hale getirmektedir.
Popiiler kiiltiir elestirmeni Erol Mutlu, kiiresellesme siirecine iligkin ikircimli bir
diisiincenin Tiirkiye’de hakim oldugunu su ciimlelerle agiklamaktadir: “Diinyayla
biitiinlesme anlaminda degerlendirildiginde genel olarak olumlu bir i¢erik kazanmakta
ancak kendimize ait olan degerleri, normlari, gelenek ve gorenekleri korumak ve
yiiceltmek konusunda ise olumsuzlasmaktadir.”?! Kiiresellesme sonucu gelen kiiltiirel
etkilesimin, kiiltiirel ¢esitliligi hangi olglide sagladigi 6nemli bir soru isaretidir. Clinkii
Bat1 medeniyetine ait bir giindelik hayat kiiltiiriiniin yani popiiler kiiltiiriin ekonomik ve
sosyal dolasima sokularak yayginlastigi goriilmektedir. Cok tarafli olmak yerine, bir
tarafi agir basan kiiltiirel etkilesim s6z konusudur. Etyen Mahgupyan’in “Demokrasinin
Alacakaranlik Kusagi” baslikli Dogu Bati Diisiince Dergisi’'nde 2002 yilinda yayinlanan
makalesinde belirttigi tizere “Kiiresellesme her seyden dnce bir formatin, bigimin kiiresel
hale gelmesidir. Her alanda yasanmakta olanlar oncelikle bicim ve goriintii olarak
birbirine benzemektedir. Sanki karsimizda, renkleri bazen soluklagsa da her kiiltiirde ve
cografyada tekrarlanan sabit bir fotograf bulunmaktadir.” ?? Bat1 Kiiltiirii tek yonlii olarak
tim diger kiiltiirleri etkilemekte ve gelismekte olan {ilkelerin kendi anlayislart icinde
yerelleserek; kendi sembollerini, markalarini, kisacasi tiiketim kiiltiiriinii yerlestirdigi
goriilmektedir. Bat1 Kiltiiri’niin yerel hayatin i¢inde yayilmasi da toplumsal sorunlari ve
kiiltiirel erozyonu hayatin bir pargasi haline getirmektedir. Aslinda Amerikanlasma®,
Bati Kiiltiirli yerine kullanilabilecek daha dogru bir terminolojidir. Amerikan yasami,
Kiiresellesme siirecinde kitle iletisim araglarinin da etkisiyle insanlara sunulmustur.
Aligveris ve yemek kiiltlirii basta olmak tizere yeni tiiketim aligkanliklart yerlesmis,
standartlagmis davranig bigimleri yayginlagsmis ve bu olanaklara ulasamayan kitleler ise
medyada izleyici olarak pasif sekilde bu degisime katilmiglardir. Hollywood un ortaya
koydugu uluslararasi film dagitim politikas: sayesinde sinema da bu siirece dahil olmus,
popiiler film ve oyunculariyla, sinema salonlarina gelen seyirciye Amerikan kiiltiirii

benimsetilmistir.

21Erol Mutlu, Popiiler Kiiltiirii Elestirmek, Dogu Bat1 Ug Aylik Diisiince Dergisi, Y11:4, Say1:15,
Ankara, Dogu Bat1 Yaymlari, 2001, s.38.

2Etyen Mahgupyan, Demokrasinin Alacakaranhk Kusag, Dogu Bati U¢c Aylik Diisiince
Dergisi, Y1l:6, Say1:21, Dogu Bat1 Yaymlari, Ankara, 2003, s.96.
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Teknolojik yeniliklerle beraber yirminci yiizyilda iletisim olanaklar1 biiyiik
gelisme gostermistir. Bu durumun kiiresel ekonomi {izerinde de 6nemli etkileri olmustur.
Laurent Creton’a gore “Bilgi ve iletisim teknolojileri sadece gelismekte olan yeni bir
sektor olarak kalmamakta, ayn1 zamanda diinya ekonomisinin yeniden sekillenmesinde
kilit unsur olarak gdze ¢arpmaktadir.”?* Medyanin toplumsal gorevi sayesinde kiiresel
ekonomi ve medya arasindaki iliski gliclenmektedir. Jean Pierre Warnier medyanin
sosyal islevi tizerine sunlar1 soylemektedir: “Liberal diizende, basin, radyo ve televizyon
gibi toplumsal iletisim sektdrleri, yani medya, alt1 temel fonksiyonu yerine getirmektedir:
cevreyi gozlemlemek, bilgi yaymak, eglendirmek, kiiltiirel igerikler sunmak, tartisma
ortami yaratmak, satin almaya tesvik etmek.”?® Bu alt1 temel fonksiyon sayesinde,
medya, iliretme, manipiile etme ve kendi sembollerini toplumda yayma gibi faaliyetlerini
yerine getirmektedir. Bu fonksiyonlari araciligiyla medya araglari yeni degerler yaratma,
kurallar koyma ve hatta propaganda yapma gibi olanaklara sahip olmaktadir. Jean Pierre
Warnier medyanin fonksiyonlarini incelerken, sinema ve televizyonu birer propaganda
arac1 olarak ele almakta ve su ciimleleri kurmaktadir: “icadindan itibaren, televizyon da
ayn1 sinema gibi iktidar kanadinda yer almaktadir.”?® Fakat Laurent Creton, kiiresel
ekonomiyle kurulan yeni kiiltliriin yayilmasinda, onun demokratik bir sekilde tim
toplumsal tabakalara ulasmasinin 6nemine dikkat ¢ekmekte ve tek tarafli yaymciligin
basarili olamayacaginin altin1 ¢izmektedir. Ona gore topluma uzak ve yalnizca belirli bir
azinlik tarafindan kullanilan kiiltliriin diinyanin genelini temsil edebilmesi miimkiin
degildir. Bu nedenle, demokrasiyle desteklenen ve biitiin toplumlara yayilan kiiresel bir
kiiltiir var olabilmek adimna iletisim araclarin1 destekleyecek, onlarin tiim toplum
tarafindan aktif olarak kullanilmasin1 saglayacaktir. Boylece kiiresellegsme siirecinde,
medya tarafindan iiretilen temsiller 6nemli hale gelmektedir. Kiiltiir endiistrisinin medya
temsillerine olan bagimlhiligim1 Laurent Creton su ciimlelerle anlatmaktadir: “Uretim
organizasyonu ve temsillerin yayilmasi kiiltiirel endiistrilerin  vazgecilmez

fonksiyonudur. Eglence araci olarak sinema ve ticarilesmis goriintiilerin yayilma aract

4L aurent Creton, Sinema ve Pazar (Cinéma et marché), Paris, Armand Colin/Mason, 1997,
s.99.
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olarak da televizyon kiiltiirel endiistriler icinde iiretimi gerceklestiren en Onemli
unsurlardir.”?” Sinema ve televizyonda yer alan temsiller, kiiresellesme siirecinin diinya
genelinde etkili olmasinda 6nemlidir. Bu iki kitle iletisim araci arasinda rekabet ve
ortakliga dayanan karsilikli etkilesim s6z konusudur. Yirminci yilizyilin sonlarinda,
televizyonun her kesimden seyirciye ulasabilmesinin yani sira, televizyon kanallarinin
sayisinin artmasi ve ticarilestirilmeleri yoluyla bu alanda biiylik capli yatirimlar
gerceklestirilmistir. Diger yandan, televizyonda sinema filmlerinin yayinlanmasi,
televizyon kanallarinin sinema festivallerini destekleyerek onlarin reklamini yapmasi ve
sinema filmlerinin fragmanlarinin televizyon programlarinda yayimlanmasi gibi yollarla
televizyon sektorli sinema sektoriinii hem finanse etmekte hem de onun tanitimini
yapmaktadir. Buna karsilik, televizyon programlarinin cesitliligi ve evlere kadar
girebilmesi avantajlariyla televizyon sektorii sinema sektoriiyle rekabet etmektedir.
Televizyon ve sinemanin kiiresellesme siirecini desteklemesinin yani sira, sinema sektorti
televizyon sektoriinden ve kiiresellesme siirecinden de etkilenmektedir. Kiiresel kiiltiir
tarafindan sekillenen ve bu kiiltiiriin diinya geneline yayilmasina katkida bulunan bir
diinya sinemas1 tanimlamak gerekirse Jean Pierre Warnier sinemada iki kategori film
oldugunu belirtmektedir: “Yapildig1 bolge disinda bagka bir yerde gosterilen filmler ve
digerleri, yani yerel gosterimler. Birincisi stereotip yani kalip yargilardan (polisiye,
macera, bilim-kurgu, felaket vb.) olusan senaryolardir. Bu filmler giiniin sartlarina bagl,
genellikle batili iilkeleri yansitan pazarlama mantigiyla sunulan iiriinlerdir. Digerleri
sanatsal, miicadeleci, farkli, sistemden kacan yani sinirl sayidaki bir azinliga hitap eden
filmlerdir. Bunlar iretildigi yerin disina ¢ikmakta, farkli bolgeler ve iilkelerde
yayimlanmakta zorlanmaktadir. Birinci tiirden filmler 1930°1u yillardan bugiine Amerikali
yapimecilarin ve dagiticilarin ticari fonlarindan olugsmaktadir ve maddi kazang¢ bakimindan
oldukca yiiksek getiriler saglamaktadir. Sinema salonlarinda en yiiksek izlenme oranina
hep bu tarz filmler ulagmaktadir.”?® Yirminci yiizy1l kiiresel sanayilesmeyle birlikte
gelmistir ve sinema pazar arayisi igine girerek uluslararast alanda 6nemli bir gii¢ haline
gelmistir. Rekabetin kagimilmaz oldugu kiiresel ekonomik sistemde, “Hollywood

endiistrisi biiyiik 6l¢ekli kar maksimizasyonu ve kitlesel pazarin kontrol edilmesi lizerine
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kurulu énemli bir stratejik pozisyon almistir.”?® Donemine uygun gelistirilen stratejiler
sayesinde, Hollywood baska iilkelerin pazarlarini ele gegirerek uluslararasi alanda hakim
hale gelmistir. Yerli yapimlar ile ayakta kalmaya c¢alisan diger iilke sinemalar1 ise
marjinal kalmamak adina ya televizyon sektoriiyle iliskiler gelistirmisler ya da
Hollywood yapimlariyla bas edebilmek igin bigimsel degisimler gegirmek zorunda
kalmislardir.

Hollywood’un basarisi, diinya genelinde en fazla seyirciye ulagsma kapasitesinden
kaynaklanmaktadir. Ancak bu basarty1 anlatirken, Amerikan Sinemasi’nin sadece
Hollywood endiistrisinden ibaret oldugu ve yerel unsurlarin filmlere hi¢ yansitilmadigi
yanilgisina da diismemek gerekmektedir. Amerikan Sinemasi’nda da birtakim alternatif
egilimler bulunmaktadir. Laurent Creton bu gergegi su ifadelerle dile getirmektedir:
“Ozgiir sinema bu noktada Hollywood modelinden ayrilir, ona kars1 gelir ve uzlasmaya
calisir ancak asla ona dahil olmaz ya da ona doniismez. Ayni1 sekilde, Amerikan Sinemasi
da yalnizca uluslararasi pazarda gosterime giren filmlere indirgenemez. Ciinkii bu filmler
0zel olarak pazar arastirmalar1 neticesinde ihracat oranlarini arttirmak amaciyla secilmis
filmlerdir. Diger taraftan, esas ele alinmasi gereken cografi bir kriter olmamakla beraber,
Hollywood smiflandirmas: Amerikan olmayan yapimlar i¢in de kullanilmaktadir. Hatta
yayinlar1 bolgesel olarak farklilastirarak yerele uygun hale getirmenin yeni bir Hollywood
stratejisi oldugu goriilmektedir. Yerel olarak iiretmek, kaynaklar1 kolay yoldan bir araya
getirmeyi, yerel unsurlara uygun iiretim modelinin belirlenmesini ve iriinlerin farkli
pazarlara uygun hale getirilmesini miimkiin kilmaktadir.”®® Laurent Creton’un da ifade
ettigi gibi, Amerikan Sinemast siirekli ayn1 kurali takip etmemekte, kimi zaman alternatif
ifade yontemlerine basvurarak farklilagtirilmis yapimlar da gergeklestirmektedir. Boylece
Hollywood uluslararasi pazarda gilic kazanmakta, kiiresel stratejisini siirekli gozden
gecirerek farkli cografyalarda temsil edilmeyi basarmaktadir.

Hollywood, kendine 6zgii estetik ve ekonomik sisteme sahiptir. Herhangi bir
kurala baglanmaksizin bu sistem, diinya sinema pazarina hakim olmay1 amaglamaktadir.
Hollywood filmlerinin en 6nemli 6zelligi seyircileri etkilemeye yonelik biiyiik biit¢eler

ve ihtisamla yaratilan estetiktir (starlar, dekorlar, 6zel efektler, vb.). Tim finansman

2Creton, s.105.
30Creton, s.108.
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olanaklarinin yanm1 sira, Hollywood filmleri, kitleleri sinema salonlarina g¢ekmeyi
amaglayan biiyiik reklam organizasyonlar1 ve dagitim faaliyetleri sonucunda seyirciyle
bulusmaktadir. Boylece Hollywood, kendini bir¢ok iilkede yabanci sinema degil de
sinemanin kendisi gibi sunabilmektedir. Kurmacalarla yaratilan diissel mekanlar ve
karakterler, Hollywood’un tiim toplumlara ve uluslara seslenmesini kolaylastirmig, onun
bir diinya sinemasr®* (Fr: Cinéma-monde) stratejisi ortaya koymasina katki saglamustir.

Hollywood Sinemasi, birgok iilkenin sinema pazarinda tekellesmeye yakin bir
hakimiyet kurmustur. Laurent Creton, Avrupa’daki Hollywood etkisini su ciimlelerle
aciklamaktadir: “Avrupa {ilkelerinin biiyiik ¢ogunlugunda, Hollywood Sinemasi’nin
pazar pay1 %85’in iizerindedir ve alternatif anlati formlarinin git gide marjinal hale
gelerek diglandig1 gériilmektedir.” 32 Bununla beraber, Hollywood Sinemasi’nin bu
hakimiyeti paradoksal olarak sinema iiretim altyapisini kurma ve gelistirme, sinema
alaninda caligsacak isgiicli yaratma ya da kalifiye etme ve ulusal sinemay1 finanse etme
acilarindan bazi tlkeler i¢in faydali olabilmektedir. Bu durum, kiiresel hale gelen bir
pazar gelisimini takip eden ekonomik hakimiyetten, kiiltiirel ¢ikarlar elde etme olanagi
saglamaktadir.

Hollywood filmlerini izleyen farkli iilkeden seyirciler, bu filmlerde gordiikleri
trtinleri tiiketir hale gelmektedir. Bu duruma temel teskil eden karar Kasim 1924’te
Amerikan Ticaret Departmani’nin diinya genelindeki biitiin Amerikan Ticaret Ataseleri
‘ne gonderdigi emir yazisinda goriilmektedir. Bu yazida “Amerikan Ticaret Departmani
kendisine bagl ticaret ataseliklerinden, uzun metrajli filmlerin ihra¢ edilebilmesi
amactyla Hollywood Endiistrisi’ne yardim edilmesini istemistir.”®® Bu karar1 takip eden
yaklasik yiiz y1llik siiregte Hollywood birgok iilkenin sinema pazarina hakim durumdadir.
Hollywood filmleri, diinya genelinde belirli bir yasam tarzini yansitan {iriinlerin

tiketimini 6zendirerek Amerika Birlesik Devletleri’nin tim diinyada ekonomik

$1Fernand Braudel’in gelistirdigi diinya ekonomisi (économie monde) teriminden esinlenerek
geligtirilmigtir. Diinya sinemasi (cinéma monde) terimi ilk olarak Charles-Albert Michalet
tarafindan su eserinde kullanilmistir : Diinya sinemasinin komedi dram (Le drole de drame
du cinéma mondial), La Découverte, Paris, 1987.

$2Creton, s.106.

3Nathalie Dupont, “Amerikan Sinemas: kiiltiirel bir hakimiyet midir? (Is American Cinema a
Culturally Dominant One?)”, Lisa internet gazetesi, 2007, http:/lisa.revues.org/1626,
(10.09.2017)
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hakimiyet kurmasini desteklemenin yani sira, 1950°1i yillarda kars1 karsiya kalinan soguk
savas doneminde komiinizme kars1 bir propaganda araci olarak da kullanilmistir. Diinya
genelinde ekonomik ve kiiltiirel hakimiyet kurma amacinda Hollywood’un ne denli
oneme sahip oldugu goriilmektedir.

Hollywood’un 6nemli bir stratejisi de filmlerin ilk gosterimlerinin Amerika
Birlesik Devletleri disinda gergeklestirilmesidir. Ornegin, Yildiz Savaslari: Boliim 111 -
Sith'in Intikami (Ing: Star Wars: Episod I11-Revenge of the Sith, George Lucas, 2005)
filminin galas1 18 May1s 2005 tarihinde Cannes Film Festivali’nde yapilmis ve bu duruma
Fransiz halk: biiyiik tepki gostermistir. Bu etkinlik, ulusal filmleri kendi tilkelerinde
yenerek, kiiresel film pazarina seyirci kazandirmayi amaclamaktadir. Diger taraftan
bakildiginda ise, Hollywood’a rakip olan ulusal sinemalar tamamen geride kalmis
degildir. Hollywood’un isgalci giiciine kars1 direng, Hint Sinemasi 6rneginde goriildiigii
tizere mimkiindiir. Yerel pazarlarda direngle karsilasan Hollywood stiidyolar1 basari
kazanan yerel filmlerin dagitimlarim iistlenebilmektedir. Ornegin Sony Columbia, ilk
gosteriminde biiyiik basar1 elde eden Hindistan yapimi Kashmir Baskini (Ing: Mission
Kashmir, Vidhu Vinod Chopra, 2000) filminin Amerika Birlesik Devletleri, Kanada,
Avrupa ve bazi Asya iilkelerindeki dagitimin iistlenmistir. Burada Sony Colombia’nin
temel amacinin diinya geneline yayilmis Hindistan kokenli Amerikan vatandaslari
tizerinden yiiksek kar elde etme olsa da bu durum Batili olmayan bir sinemanin diinya
geneline yayilmasini saglamistir. Yerel yapimlarin bu tiirden basarilar kazanmalari,
Hollywood Stiidyolari’n1 ortak yerel yapimlara da yéneltmektedir. Kashmir Baskin (Ing:
Mission Kashmir, Vidhu Vinod Chopra, 2000) filminin diinya genelindeki basarisinin
ardindan 2001 yilinda Sony Columbia sirketi, Hintli film yildizlarinin rol aldig: alt1 ortak
yapim ger¢eklestirmistir. Fox sirketi ise Sony Colombia’nin bu basarisini takip etmistir.
Lall Bhuvan, Hollywood ve Hint Sinemasi arasindaki is birligini ele aldigi makalesinde
su ifadeleri kullanmaktadir: “Fox, Hindistan Ulusal Televizyonu’yla is birligine girerek
yillik 10 filmi kapsayan bir ortak {iretim anlasmasi imzalamistir.”3* Bu 6rnekte de

goriildiigii lizere Hollywood’un tiim diinyaya yayilma politikas: yerel ekonomiler ve

34Lall Bhuvan, Hollywood Bollywood’a yoneliyor: Amerika’nmin biiyiik yapimlar1 Hindistan’a
yol aliyor (Hollywood goes to Bollywood: US majors take root in India), Yaym: 1316, Screen
International, 13 Temmuz 2001, s.2.
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isgiicii tarafindan bir firsat olarak degerlendirilmektedir. Amerikan emperyalist
politikalar1 beklenmedik sekilde yerel aktdrlere kazang saglamaktadir. Ornegin,
Fransa’nin ulusal sinema destekleme kurumu Centre National de la Cinématographie
(CNC), yerel yapimlar1 desteklemek amaciyla her sinema biletinden belli bir oranda
kesinti yapmakta ve buradan elde edilen geliri ulusal sinemanin gelistirilmesine
harcanmasini saglamaktadir. “Yalnizca Titanik (Ing: Titanic, James Cameron, 1997)
filminin gosteriminde her bir sinema biletinden yiizde 11 oraninda kesinti yapilmis ve
yaklagik 51 milyon Frank Fransiz yapimlarimi desteklemek {izere yapimcilara
aktarilmistir.”**Maliyet artis1 nedeniyle Hollywood stiidyolar1 da bazi énlemler almakta,
biiylik yapimlarin1 gergeklestirirken tiretim maliyetlerinin diisiik oldugu gelismekte olan
tilkelere yonelmektedirler. Hollywood Sinemasi’nin karsi karsiya kaldigi bu durum kagan
iiretim (Ing: Runaway production) olarak adlandirilmaktadir. £r Ryan 1 Kurtarmak (Ing:
Saving Private Ryan, Steven Spielberg, 1998) filminin ¢ikarma sahnelerinin Normandiya
plaji yerine Irlanda kiyilarinda cekilmesinin en 6nemli nedeni iiretim maliyetleridir.
Boylece Hollywood, planli bir sekilde olmasa da {iretim maliyetlerinin diisiik olmasi
nedeniyle film yapimi asamasinda az gelismis ya da gelismekte olan iilkelere yonelerek
bu iilkeleri ekonomik ve kiiltiirel anlamda canlandirmaktadir. Yani, bir Hollywood
yapiminin ¢ekimlerini lilkesinde misafir eden iilke, bir baska deyisle Amerikan
emperyalizminden faydalanmaktadir. Birgok iilke bunu g¢oktan fark etmis olacak ki,
Hollywood yapimlarinin iilkelerine gelmesi i¢in finansal destek sunmaktadir. Ornegin
Irlanda, Cesur Yiirek (Ing: Braveheart, Mel Gibson, 1995), Er Ryan’t Kurtarmak (Ing:
Saving Private Ryan, Steven Spielberg, 1998), Monte Kristo Kontu (ing: The Count of
Monte Cristo, Kevin Reynolds, 2002), Ates Krallig: (ing: Reign of Fire, Rob Bowman,
2002), Kral Arthur (ing: King Arthur, Antoine Fuqua, 2004) gibi yapimlar igin biiyiik
oranda vergi indirimleri diizenleyerek ekonomisine kaynak yaratmistir. Ulke ekonomisi
ve sinema altyapisi, ¢ekim ekibinin gelmesiyle birlikte degismektedir. Ulusal sinemanin
sunamadig1 imkanlar, Hollywood ekibinin beraberinde getirdigi ekipmanlar, teknisyenler
ve teknik bilgi sayesinde elde edilebilmektedir. Béylece az gelismis ya da gelismekte olan

tilkeler, Amerika Birlesik Devletleri’ndeki pahali is giicii ve yiiksek yatirim

%Joly Christophe, Haberler (News), Yaym: 133, Studio Magazine, Nisan 1998, s.34.
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maliyetlerinden dolayr Hollywood endiistrisini kendi iilkelerine ¢ekebilmektedir.
Hollywood filmlerinin ¢ekim setlerinin {ilkelerine taginmasindan ulusal sinema yildizlari
da avantaj saglayabilmektedir. Ornegin Kral Arthur (Ing: King Arthur, Antoine Fuqua,
2004) filminin Irlanda’da ¢evrilmesi, yine Clive Owen ve Keira Knightley gibi irlandali
oyuncularin filmde rol alabilmelerini saglamistir. Bunun gibi birgok filmde Hollywood
Sinemasi, yerel sinema yildizlarii filmlerde oynatmay1 tercih etmistir. Boylece yerel
sinema oyunculari, kendilerini daha biiyiik kitlelere tanitmak amaciyla, Hollywood
Sinemast’nin diinya genelindeki hakimiyetinden faydalanabilmektedir.

Hollywood Sinemasi’nin ekonomik hakimiyetinin karsisinda, diinya geneline
bakildiginda ulusal sinemalarin rollerini iyi oynamasi gerekmektedir. Ulusal sinemalar
bilinyesinde gerceklestirilen Amerikan yatirimlar1 ve diinya geneline yayilmis Amerikan
dagitim kanallar1 Hollywood iiriinii olmayan filmler i¢in de birtakim firsatlar
sunabilmektedir. Bu karsilikli etkilesim, Hollywood etkisinde ¢evrilen yerel yapimlarin
olugsmasimi sagladig1 kadar, yerel kiiltiirel degerlerin Hollywood filmlerine yansimasi
sonucunu da dogurmaktadir.

Durum ulusal sinemalar i¢in olumlu gériinmese de tamamen karanlik bir tabloyla
da kars1 karsiya kalinmis degildir. Tehdit altinda oldugu diistiniilen farkli ulusal
sinemalarin i¢inde bulunduklart durumu miimkiin oldugunca avantaja cevirmeleri,
halklarinin ¢ikarlarin1 korumalari agisindan faydali olabilmektedir. Zira ulusal sinema
seyircisinin  film tercihlerinin sektérde belirleyici oldugunu da unutmamak
gerekmektedir.

1.2. Sinema Sektoriine Teknolojik ve Kiiltiirel Yaklasim

Medeniyetlerin gelisiminde insan hayatin1 kolaylastiran ara¢ gere¢ kullaniminin,
yani teknolojinin biiyiik énemi vardir. Iletisim kuramcis1 Marshall McLuhan, teknolojinin
onemini su sozlerle agiklamaktadir: “basim kiiltlirline sahip bir insan ile yaz1 kiiltiirii
insanm1 arasindaki fark okuma yazma bilen ve bilmeyen insan arasindaki fark kadar
biiyiiktiir." *® Teknoloji insanlik acisindan son derece onemliyken, bir de kiiltiir ile
karsilikli etkilesimi diisliniildiigiinde, bu 6nem bir kat daha artmaktadir. Kitle iletisimi

lizerine aragtirmalar gerceklestiren Levent Yaylagiil, teknolojinin, kiiltiir ve medeniyetle

%Massimo Baldini, iletisim Tarihi, gev: Giil Batus, Avciol Yaymcilik, Istanbul, 2000, s.60.
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olan etkilesiminde iletisim teknolojilerini temele yerlestirdigi yaklasimini su sekilde
aciklamaktadir:  “Iletisim teknolojileri toplumsal ve ekonomik yapmin temel
belirleyicisidir.”®" Fakat insan tarafindan yaratilan ve bigimlenen iletisim teknolojileri,
zamanla kendine 0zgli mesajlar icermekte ve toplumu bu mesajlara gore
dontistirmektedir. McLuhan’in “insan eliyle olusturulmus, yeterince gelismis her yapi,

38 soziinden de anlasilacag: {izere

dontip kullanicty: kendi igine alma egilimi gosterir
toplumsal yapiin temeli sayilan birey, dongii igerisinde bir yandan iletisim araglarinin
yaraticist konumundayken diger yandan iletisim araglariyla bigimlenen toplumsal
yapidan etkilenmektedir. Yani Manuel Castells’in “kitle iletisim araglarinin kiiltiiriin bir
ifadesi oldugu; kiltiiriin de kitle iletisim araglarinin sundugu malzemeler {izerinden
isledigi”® tezi McLuhan tarafindan da desteklenmektedir. McLuhan bu durumu “arag

mesajdir”4°

sOziiyle aciklamaktadir. Mesaj verildigi araca gore baskalasim gecirmekte,
kullandigimiz aracin 6zellikleri onunla gonderdigimiz mesajin niteligine yansimaktadir.
Medya arastirmacisi Sevda Alankus ise McLuhan’in tezine ek olarak, her aracin mesaji
baska tiirlii kurdugunu ve medya iletilerinde icerikten ¢ok aracin 6zelliklerinin 6n plana
ciktigint aciklamaktadir: “Medyanin etkisi, iletinin/mesajin igeriginden ¢ok aracin
ozelliginden kaynaklanmaktadir.”*! Medya, cevreyi degistirerek, iizerimizde benzersiz

bir etki birakmaktadir. McLuhan bu etkiye “alg: kapasitesi giicii” *?

adimi vermektedir.
Algr kapasitesi giicti, duyular yoluyla diisiince ve davranmis sekillerini degistirebilme
glictidiir. Bir bagka deyisle, insanlarin diinyay1 algilama sekli medya etkisiyle degisime
ugramakta, alg1 kapasitesi degistiginde insanlar da degismektedir. Ozellikle yirmi birinci
yizy1l dijital caginda, artan iletisim araci ve kullanici sayist nedeniyle bilgi agi

geniglemekte ve toplumsal yapr karmasik bir hal almaktadir. Kiiltiir ve kisiler tekyonli

S7Levent Yaylagiil, Kitle fletisim Kuramlari, Dipnot yaymlari, Ankara, 2013, s. 69.

3 Marshall McLuhan ve Bruce R. Powers, Global Koy, cev: Bahar Ocal Diizgdren, Scala
yayincilik, Istanbul, 2001, s. 25.

$¥Manuel Castells, Ag Toplumunun Yiikselisi, cev: Ebru Kilig, Bilgi Universitesi Yayinlari,
Istanbul, 2008, s.451.

“OMcLuhan, s.41.

“1Sevda Alankus, Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya, Bia Yayincilik, istanbul, 2005, s.42.
“?Marshall McLuhan ve Quentin Fiore, Medya Mesaji Medya Masajidir, cev: flke Haydaroglu,
Mediacat Yayimlari, Istanbul, 2012, s.41.
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durumdan ¢ok yonlii iletisime gegmektedir. Egemen iletisim araglari topluma hem nasil
diisinmesi hem de mesajlar1 nasil diizenlemesi gerektigini soylemektedir. Boylece
sinemanin da i¢inde yer aldigi ve teknolojik diizeye paralel olarak gelisen medya
araglarinin iletilen mesajin igerigi tizerinde dogrudan ya da dolayli etkisinin oldugu
goriilmektedir. 1800°li yillarda sinema dendiginde siyah beyaz sessiz filmler
kastedilirken, 2000°1i yillara gelindiginde ses ve goriintii sistemlerinin gelisimiyle yiiksek
teknolojili, ii¢ boyutlu (ing: 3 dimensional, 3D ) gérsel efektlerle kurgulanan filmler akla
gelmektedir. Birden ¢ok mesajin ayni anda farkli duyulara hitap ederek seyirciye
iletilmesi miimkiin hale gelirken, sinema anlatis1 da teknolojik ve yapisal gelismeler
kaydetmistir. Fransiz sinema elestirmeni Fabrice Montebello, ses teknolojisiyle birlikte
sinemanin gegirdigi degisimi su climlelerle anlatmaktadir: “Sesin sinemaya dahil olmast,
filmlerin daha genis bir cografyada yonetmenin tasarladig sekilde biiyiik Kitlelerce kabul
edilmesini saglamistir. Gosterildikleri ilk donem olan on sekizinci yiizyilda, filmlerin
piyano esliginde seslendirildigi bilinmektedir. Goériintiilere eslik eden miizik, yerel
sanat¢ilarin  kendi eseridir ve filmler cografi konum ile sanatgiya gore farkli
yorumlanmaktadir. Sesin sinemaya dahil olmasi, sinemadaki bu farkli yorumu ortadan
kaldirarak, filmleri standart iriin haline getirmistir. BOylece sinema yapimci ve
dagiticilari, kirsalda ve biiyiik sehirde bulunan farkli seyirci tercihini karsilastirma
olanagima sahip olmustur.” ** Filmlerin ses teknolojisiyle birlikte standart iiriin haline
gelmesi durumu, 2000°’li yillara gelindiginde farkli teknolojilerin sinemaya dahil
edilmesiyle birlikte tekrar eski konumuna donmistiir. Seyirci son teknoloji iriinii (3D,
IMAX, 4K vb.) bir film seyretmek istediginde, Oniindeki segeneklerin azaldigini
gormektedir. Ozellikle teknolojik yenilikleri deneyimlemek isteyen seyirci, Hollywood
tirlinii filmler diginda farkl bir segcenegi kalmadig1 gercegiyle karsi karsiyadir. McLuhan,
teknoloji aracilifiyla insanlarin benzer zevk ve tercihler etrafinda toplanacagi tezini
aciklarken “Global K&y”** kuramini ortaya atmustir. McLuhan’a gore elektronik medya
bir anlamda eskiye doniis niteligindedir. O, bu durumu, kitap 6rneginden hareketle

aciklamaktadir. Nasil ki eskiden kitaplar toplu olarak okunmaktayken basimla birlikte

“3Fabrice Montebello, Fransa’da Sinema (Le Cinéma en France), Paris, Armand Colin, 2005,
s.52.
4McLuhan, Povers, s.25.
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bireycilige doniildiiyse, Internet’in icadiyla insanlar tekrar ayni anda okuyabilir ve
boylece kiiresel bir kdy yaratilabilmektedir. Konuya sinema agisindan bakildiginda,
hareket odakli gorsel efektlerle kurgulanan filmlerin farkli kiiltiirden seyircileri
etkileyebildigi goriilmektedir ve teknoloji unsurunu iyi kullanan tilke sinemalar1 kiiresel
koyiin her kosesinde ilgi gormektedir. Yerel ile kiiresel arasindaki etkilesimde
teknolojinin yadsinamaz bir islevi oldugu fikrini Manuel Castells su ciimleyle
aciklamaktadir: “Elektriksel medya ufkumuzu o denli genisletmistir ki artik kendimizi
diinyanin biitiin bolge ve insanlarina daha yakin hissetmekteyiz.”*® Manuel Castells’in
altin1 ¢izdigi bu yakinlik ilk basta cesitliligin artmasi sonucu farkliliklarin uyumu olarak
algilansa da aslinda kastedilenin herkesi ortak noktada birlestiren yiizeysel igerikler
oldugu anlasilmaktadir.  Ozellikle sinemada, igerikler yerellikten gittikce
uzaklagmaktadir. Kiiresel 6l¢ekteki film yapimcilari tarafindan tiretilen bir sinema eseri,
farkli iilke sinemalarinda biitlinlesmis dagiticilar vasitasiyla yayimlandiginda, tim
diinyanin ayni icerigi izleyebilmesi i¢in olanak olusmaktadir. Ekonomi, toplum ve kiiltiir
bilimci Manuel Castells bu konuda 4g Toplumu®® kuramm ortaya atmis ve kiiresel
erisime sahip, biitiin iletisim araglarini birlestiren, karsilikli etkilesim potansiyeline sahip
yeni bir elektronik iletisim sisteminin ortaya ¢iktigini belirterek bu sistemin kiiltirleri
ebediyen degistirdigini ve gelecekte de degistirmeye devam edecegini sOylemistir.
Teknolojinin tiim olanaklarini kullanarak ortak begeniler ve degerler etrafinda gelistirilen
ag toplumu genis bir alana yayilmakta, tiim diinya halklarin1 ayni hikayeler ve
kahramanlar etrafinda birlestirmektedir. Hareket odaklilik iizerine kurulu Amerikan
aksiyon filmleri ve bu gelenege uygun cevrilen diger iilke sinemalarinin yapimlari farkl
kiiltiirden seyircileri ayn1 kahramanlarin hikayelerinde bulusturmaktadir.

Tim diinya halklarmin teknoloji araciligiyla etkilesim kurmasimi bir de kiiltiir
acisindan degerlendirmek gerekmektedir. Her ne kadar kiiltiir eski ve koklii olsa da sabit
ve degismeyen bir yapiya sahip degildir. Bunun aksini savunan ise kiiltiirel determinizm
kuramidir. Bu baglamda sosyal bilimler aragtirmacisi Hatice Kilig, kiiltiirel determinizm
kuramini1 su climlelerle agiklamaktadir: “Kiiltiiriin kendi i¢inden ve disindan gelen

etkilere acik olmadigi, tutarli ve degistirilemez bir biitiin oldugu ve bireylerin elestiriden

“Dan Laughey, Medya Calismalari, cev: Ali Toprak, Kalkedon, Istanbul, 2010, $.28-29.
46Castells, s.441.
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yoksun edilgen oldugu varsayimi iizerine kuruludur. Her kiiltiirii ayn1 zamanda bir
denetim sistemi olarak kabul eder. Belirli davranig ve yasam bigimlerini onaylar ya da
reddeder. Insan iliskilerini ve davranislarini diizenleyen degerler ve normlar1 korumaya
calisirken, odiil ve ceza yoluyla da bu kurallari uygulamaya gegirir. Hatta bazi
durumlarda, insanlar kendi Kkiiltiirlerinin i¢inde hapsolmaktadirlar. Bireyin kendi
kiiltiiriinii merkeze koyarak baska kiiltiirleri kendi kiiltiiriiniin deger sisteminden ele
almasi ve yargilamasi yani etnosantrizm durumuyla da sik¢a karsilasiimaktadir.
Etnosantrizm (Etno-merkezcilik), kendi kiiltiirel degerlerine sahip ¢ikmasi, kendi
kiiltiirinti yliceltmesi, saygi duymasi, ortak kimligi saglama agisindan olumlu karsilansa
da kendi kiiltiiriinii asir1 yiiceltme ve baska kiiltiirleri kiiglimseme, 6tekilestirme ya da
asagilama yoniinden olumsuz goriilmektedir. Irk¢ilik ile arasinda ince bir ¢izgi
oldugundan, baska kiiltiirleri tuhaf, anormal, sapkin, zamanla bir tehdit olarak
degerlendirmektedir.”*” Kiiltiirel determinizm kuramimn ayristirict durumu karsisinda
teknolojik determinizm kiiltiirleri birlestirici dzelligiyle one ¢ikmaktadir. iletisim ve
etkilesimin yogun olarak arttig1 yirmi birinci yiizyilda iletisim alanindaki tekelci yaklagim
yerini ¢ok yonlii, kullanicilarin katilimina ve miidahalesine imkan veren interaktif iletigim
modeli olan Web 2.0’a birakmustir. Castells’in kitlesel oz iletisim®® olarak adlandirdig:
yapi igerisinde dijital, ¢ok segenekli ve ¢cok kanalli iletisim imkanlarina sahip kullanicilar,
interaktif kapasitelerini ¢esitlendirerek arttirmaktadir. Her ne kadar kiiresel medya
sahiplerinin iletisim tizerindeki kontrolii devam etse de yeni interaktif siire¢ bireylere
genis otonomi kazandirarak alternatif kanallara erisim imkani saglamaktadir. Dijital
teknoloji ve internetin yayginlasmasi, gruptan gruba mesaj gonderme kapasitesini
arttirarak, yeni interaktif iletisim kanallarinin olusmasini miimkiin hale getirmistir.
Sinema da kendini bu yeni diizene uyumlu hale getirmis, ¢ok boyutlu iletisim imkanlar
ile farkli duyulara hitap edebilir hale gelmistir. Sinema seyircisi, yeni ses ve gorlintii
teknolojisi sayesinde adeta filmin ortamina dahil olurken, internet {izerinden yaptigi
yorumlar ve gergeklestirdigi film tercihiyle gelecek aylarda vizyona girecek filmlerin

belirleyicisi olmustur.

4" Hatice Kilig, Kitle Kiiltiirii, Etnosantrizm, ve Kiiltiirel Determinizm, Sanat Cephesi,
Istanbul, 2011, 5.87.
48Zeliha Hepkon. Tletisim ve Teknoloji, Kirmizikedi Yayincilik, Istanbul, 2011.
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Teknolojiye dayali interaktif iletisim, insanlar arast mesafeyi kisaltarak bilgi
paylasimini kolaylastirmaktadir. Fakat farkli kiiltiirden insanlari ortak begeniler etrafinda
toplama amaci, sadece iletisim imkanin1 gelistirerek gerceklesecek bir durum degildir. Bu
amaci gergeklestirmek icin sanal kahramanlarin sanal hikayeleri {izerine kurulu bir film
tiiri de yaratmak gerekmistir. Ozellikle bilimkurgu tiiriinde Hollywood Sinemasi’nin
ortaya koydugu film oOrnekleri, farkli kiiltiirden seyircileri ortak begeniler etrafinda
toplamakta, bu seyircileri giindelik hayattan beslenen komedi ve melodram filmlerinden
uzaklastirmaktadir. Jean Georges Yaz: Insanligin Bellegi adli kitabinda tam da bu konuya
deginmis, farkli kiiltiirden insanlarin ancak giindelik hayattan uzaklasarak ortak begeniler
etrafinda toplanabilecegini su ciimlelerle ifade etmistir: “Interaktif ¢agmn insanlari
gerceklik ve gercek diinyayla fiziksel temasta bulunmadan adeta bir seranin icine
hapsolmus durumdadir. Interaktif iletisim sistemi insanlari kendi deneyimlerinden
uzaklastirarak, ikinci el deneyimleri yasamaya mecbur etmektedir. Artik diinyayi
deneyimlemek giderek dolayli hale gelmektedir. Bu da diinyanin gergekligiyle temas
kurmaktan uzaklasmaya ve diinya ile baglantilar1 koparmaya yol agmaktadir.”*® Gorsel
efektler ile yaratilan Hollywood bilimkurgu ve aksiyon filmleri gercek {istii hikdye ve
kahramanlar1 sayesinde diinyanin farkli cografyalarindan farkli 1izleyicileri
bulusturabilmekte, bu filmler Tiirk sinema seyircisinin de film tercihleri arasinda yer
almaktadir. Dolayisiyla, dogrudan iletisimi benimsemis Yesilgam sinema seyircisi,
mahalle kiiltiiriinden koparak enformasyon yogunlugunun oldugu katilimer havuzunda
tim diinya ile ortak kahramanlarin hikayelerini seyreder hale gelmistir. Bu durumu
McLuhan “Enformasyon c¢agi, imgelemimizdeki diinyay1 yeniden kurmaktadir.” %
seklinde aciklamigtir. Cok sayida katilimciyr ortak noktada bulusturan hayali
kahramanlarin sanal hikayeleri, tiim diinya sinemalarin1 benzer konular ve karakterler
yaratmaya itmis, homojen bir seyirci kitlesi yaratmaya zorlamistir. Sonug olarak da her
yeni iletisim teknolojisi hayat tarzlarmi degistirmistir. Internet, homojen yapisiyla hem
kullanic1 hem iiretici olunabilen, zaman ve mekanin otesinde bir iletisim ve paylasim
bi¢imi olmasi dolayistyla sinema sektdriinii etkilerken, interaktif seyirci profili yaratmasi

bakimindan film tercihlerine de yo6n vermektedir. Dijitallesme ile medya yapilarinda

“Georges Jean, Yazi insanligin Bellegi, Yap1 Kredi Yayinlari, istanbul, 2015, 5.63.
5% McLuhan ve Powers, s.154.
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¢oklu, i¢ i¢ce gegmis medyalardan olusan, karmasik bir sistem olusmustur. Bu yeni sistem
sanal gerceklik deneyimiyle fiziki mesafeyi kaldirmakta, farkli profilden seyircileri ortak
tercihler etrafinda bulusturabilmektedir. Yeni Medya iizerine gerceklestirdigi
arastirmalarla Deniz Yengin, yonetmen Ve senaryo yazarinin, her ne kadar yaratici olay
orgiisiit ve diyaloglar yazarsa yazsin, dijital ortamin sinemaya sagladigi katkinin
esdegerini saglamasinin zor oldugu goriisiiyle su ciimleleri kurmaktadir: “Sanatin
ortamina dahil olan her yeni teknoloji kendi kullanim gelenegini de sanat ortamina
tasimakta ve yeni sanatsal geleneklerin temellerinin olugmasina katkida bulunmaktadir.
Elektrik ve elektronik teknolojisinin de sanat ortamina dahil edilmesinde benzer bir
siirecin yasandig1 goriilmektedir.”®® Yaratimin smirlar1 genislemekte ancak seyircinin
hayal giicii bundan ne kadar etkilenmekte ayrica degerlendirilmesi gerekmektedir.
Sonugta anlati gorsel yalinliktan siyrilip sonsuz bir evrene aktarilmaktadir. Bdylece
gercekle kurmaca arasindaki fark da birbirinin igine gegmektedir. "Postmodern
sanatginin, sanat ile gercek hayat arasindaki baglarini koparma cabas1"®2 bir miktar daha
gerceklesmektedir. Boylece sanat bir yandan gergek hayattan koparken diger yandan
kendine sanal bir evren vyaratmaktadir. McLuhan bu konuyu su ciimleyle
desteklemektedir: “Bilgiler elektrik hiziyla aktarildik¢a, egilimler ve sdylentiler diinyasi
gergcek diinyanin yerini almaktadir.” ®® Videonun olanaklar1 ile kolaylikla iiretilen
goriintiiler sayisallagarak kayipsiz sekilde hizli ¢ogaltilabilir ve manipiile edilebilir hale
gelmistir; ag teknolojisi ise bu durumu gogaltim ve paylasim siirecine donistiirmiis;
gorilintii ve seslerin ayni1 anda, her yere ulagsabilmesini saglamistir. Dijitallesme sonucu
benzer ses ve gorintii efektlerinin farkli filmlerde kullanilmasi nedeniyle sinema sanati
anonim ozelligini kazanmustir. Senaryo yazari, yonetmen ve oyunculugun filmdeki sanata
katkis1 diistiniildiigiinde, dijital kurguyla yaratilan etkileyiciligin filme sanat¢idan
bagimsiz bir doping etkisi sagladig1 diisiiniilebilmektedir. Bu doping etkisi Laughey
Dan’in altim ¢izdigi bilginin metalasmas: sonucunu dogurmakta, sinema eserlerini
kapitalizmin popiiler kiiltiir GrGinleri haline getirmektedir. Laughey Dan’a gore “bilgi

adeta bir meta olarak tretilir, 0 artik naif, modernist, sanatsal, edebi, ya da bilimsel bir

'Deniz Yengin, Yeni Medya Ve..., Anahtar Kitaplar, Istanbul, 2012, s.20.
S2Emel Kefeli, Metinlerle Bati Edebiyati Akimlari, Akademik Kitaplar, istanbul, 2010, s.82.
3Baldini, s.95.
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ugras degil, ulusal ve uluslararasi piyasalarda alinip satilan bir mal halini alir.”>* Bilginin
metalagmasi, popiiler kiiltiirle birlikte karsilasilan bir durumdur. Levent Yaylagiil, Kitle
Iletisim Kuramlar: baslikl kitabinda Popiiler Kiiltiir terimini su sekilde tanimlamaktadar:
“Popiiler Kiiltiir, kapitalizmin, kitle iletisim araglariyla yaydigi ve toplumu olusturan
kitlelerin begenisi haline getirdigi yapay bir ticari ve tiketim kiilttrtdiir.
Standartlagsmistir, fantezilere dayanir, risk almaz ve mevcut sistemin ¢ikarina gore
belirlenir. Boylece popiiler kiiltiir araciligiyla sunulan eglence, tikketim ve bireysel kagis
yoluyla var olan esitsiz toplumsal iliskiler yeniden fiiretilir.” ®® Sinema sanatinin
dijitallesmesinde video, grafik, animasyon, ses gibi gorsel ve isitsel unsurlar besleyici
olmaktadir. Fakat bu unsurlarin asir1 kullanimi sonucu tiiriin ana 6zellikleri de kayba
ugrayabilmektedir.

Yirmi birinci yiizyil sinema endiistrisi Marshall McLuhan’in Global Kéy kurami
cergevesinde degerlendirildiginde, dijital ses ve goriintii efekti kullanimiyla bir kiiresel
koy yaratildigr gorilmektedir. Hedef kitle, McLuhan’in ifadesiyle diinya koyiiniin
halkidir. Halkin ortak tiiketimine sunulan popiiler kiiltiir iiriinii sinema filmleri benzer
ozellikleriyle dikkat ¢ekmektedir: “Simdiki zamana odaklanmaktadir. Gosteri
niteligindedir. Ozel alan anlayisim yikarak ortak alan1 6n plana gikarmaktadir. Ancak bu
ortak alan, dogal ve katilimci degil, aksine, 6nceden planlanmis ve kurgulanmis bir
alandir.”®® Seyirci, goriintii ve ses efektlerinin fazla kullanildig1 aksiyon ve bilimkurgu
filmlerini seyrederken adeta sanal bir kabile koyiinde hapsolmaktadir. Yapay bir ortamda
olmasina ragmen, ¢ok sayida insan, ayni hikayeyi seyrederek, benzer deneyimleri
yasamaktadir. Dijital ortamda, insan duyularinin neredeyse tamamina hitap eden ve
bunlar1 kaynastiran bir yapinin varligi dikkat ¢cekmektedir. Castells, sanallik kiiltiirlinden
bahsederken zaman ve mekan algisinin yok olmasinim yogun bir enformasyona yol
acacagini savunmaktadir. Bu gercek sanallik kiiltiiri zaman ve mekan algisini
degistirerek gelisen enformasyon teknolojilerini de siirekli olarak desteklemektedir.

Castells bu siirece zaman dis: zaman® adim1 vermektedir. O, yeni medya teknolojilerinin

%4Laughey, s.103.

SYaylagiil, s. 90.

5Batus, Alver, Arik, Coban ve C1g, 5.189.
SCastells, 5.196-197.
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yillart saniyelere sikistirarak dogal akisin (ge¢mis, su an, gelecek) zincirini kirdigini ve
zaman1 yok ettigini sOylemektedir.

McLuhan’a gore higbir iletisim araci yansiz degildir. O, deneyimler ag1 sayesinde
bir Global Kdy olusturulabilecegini 6ne stirerken, iletilerin de verildikleri araca gore
farklilik gosterdigini savunmaktadir. Insan yasaminin, iletisim modelindeki degisimlere
gore bigimlendigini iddia etmektedir. Yani, insan en basta aletlere sekil vermekte, daha
sonra aletler insan hayatini bi¢imlendirmektedir. Teknolojik determinizm, bu diisiinceler
cercevesinde ge¢cmiste neler oldugunun anlatilmasina olanak saglamakta, fakat gelecekle
ilgili 6ngorii sunmakta yetersiz kalmaktadir. Bu duruma en iyi 6rnek, heniiz icat etmeden,
yazinin insan hayatin1 bu denli degistirecegini onu icat edenlerin bile tahmin edememis
olmasidir. Yani teknolojik yenilikler, toplumun kullanimina girdikten sonra ¢ok farkli
sonuglar veya yeni kullanim alanlar1 dogurmaktadir. McLuhan’in bu diisiincesinden
hareketle su sonuca ulasilmaktadir: “Teknolojik determinizm, kiiltiirel determinizm
kurammin aksine bize igerik yerine araca bakmamizi tavsiye etmektedir.”® Ses ve
goriintli teknolojileri insanlarin yeni deneyimler kazanmasini saglamaktadir. Ayrica bu
deneyimleri sunan filmlerin iletisi, icerigin agir bastigi yapimlarinkine gore dijital
efektlerle desteklendigi olciide farklilik yaratmaktadir. Bu durumda tiim sinema
eserlerinin dijitallesmeyle birlikte bir degisim yasadigi ve yasamaya devam edecegi
sOylenebilir fakat bu degisimin ne yonde olacagi tam olarak tahmin edilememektedir.
Teknolojik buluslar insan hayatini kolaylagtirmanin yaninda kokten degisimlere de neden
olabilmektedir. Kullanilan araglara odaklanarak aracin kendisini iyi tanimak 6ngorii ve
diizenleme olanag saglamaktadir.

[k boliimde ele alinan yerel ile kiiresel arasindaki etkilesime paralel olarak ikinci
bolimde bu etkilesimin temelinin kiiltiirel degerler ve teknolojik yenilik tizerine kurulu
oldugu agiklanmistir. Geng Tiirk sinema seyircisinin teknoloji etkisini hangi oranda
yasadigi ve bu etkiyi film tercihine nasil yansitti§i alan arastirmasi boliimiinde
degerlendirilmektedir. Sonraki boliimde, Global Kéy kuraminda alt1 ¢izilen “teknoloji

kullamlarak tiim diinya insanlarinin benzer tercihler etrafinda toplanabilecegi” *°

% Nurdogan Rigel, Giil Batus, Giileda Yiicedogan. ve Baris Coban, Kadife Karanhk I, Su
Yaymevi, istanbul, 2005, s.22.
%9 McLuhan ve Powers, s.154.
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diistincesinden hareketle, kiiltiiriin ulusal ve evrensel karakterleri incelenerek, Tiirkiye’de
kiiltiiriin ulusal kimligi ve evrensel degerlerle olan iligkisi agiklanmaktadir.

1.3. Tiirkiye’de Ulusal Kiiltiir Kavram

Kiiresel ve yerel arasinda gergeklesen tansiyonu Tiirkiye baglaminda diisiinmek
ve Tirk kiltiiriiyle iliskilendirmek amaciyla Oncelikle tarihsel siire¢ igerisinde ulus
kavraminin diinyada ve Tiirkiye’deki gelisimini agiklamak gerekmektedir. Sosyoloji
alaninda onemli tespitleri olan Benedict Anderson, 2006 yilinda yayinlanan Hayali
Cemaatler (Ing: Imagined Communities) kitabinda ulus kavraminin hayali, smirl ve
egemen bir siyasal cemaatten ibaret oldugunu anlatmaktadir. Ulus altinda birlesen
bireyler ortak bir cemaat duygusuyla hareket etseler de diger iyelerin tamamini
tanimalar1 miimkiin degildir; bu nedenle, Anderson’a gore ulus hayali bir olusumdur. Her
ulus belirli bir alanda hakimiyete sahiptir ve 0 alanin 6tesinde baska uluslar yasamaktadir.
Bu nedenle ulus sinrli bir olusumdur. Bu kavram, Avrupa’daki aydinlanma hareketi ve
devrim sonucu kendini tiim halka kutsal kabul ettiren hanedan mesruiyetinin yikilmasi
sonucunda dogmustur; bu nedenle egemen bir olusumdur. Kendi igindeki esitsizliklere ve
somiiriiye karst her zaman derin bir yoldaslik olarak kabul edilmekte, bu nedenle bir
cemaat olarak anlasilmaktadir.

Ulus kavrammin gelisimi, temeli ekonomik nedene, yani Kapitalizm’in
gelisimine dayanmaktadir. Feodal diizende diisiik etkilesimli tarima dayali ekonomiden,
yogun etkilesim gerektiren sanayi ve ticarete dayali yeni bir ekonomik sisteme gecis
yapan Avrupa’da siyasal birlik gerekliligi dogmustur. Alman, italyan ve Fransiz
derebeyleri ulus devletler kurmuslardir. Ekonomik ¢ikarlar dogrultusunda her ulus devlet
yerel kiiltiirel 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmis, teknolojisini gelistirmek suretiyle cografi
sinirlar1 asarak ekonomik iistiinliik kurma yarigina girmistir. Ulus kiiltiiriinii tiim diinyada
yaymak i¢in sanayi ve teknolojik iistiinligiinii kullanan batili medeniyetler, Tiirk Ulusal
Kiiltiiri’niin olugmas1 ve gelismesinde etkili olmuslardir. Cevre kosullar1 ve teknolojik
diizey ile belirlenen maddi kiiltiir 6geleri ile inanclar, degerler ve kurallar ile belirlenen
manevi kiiltiir 6gelerinin etkilesimi Tiirk ulus kiltiiriiniin dogmasmda Snemli etken
olmustur.

On sekizinci yiizy1l Avrupasi’nda roman, gazete ve kitabin ulus adindaki hayali

cemiyetin olusmasina katkilari biiytiktiir. Kapitalizmin ilk modern sanayi tirlinleri olan
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bu araglar kisiler arasi iletisimi arttirarak ulus kavraminin anlatilmasii saglamistir.
Roman ve gazeteyle baslayan ulus bilinci olusturma ve gelistirme siireci yirminci
yiizyilda sinema, radyo ve televizyonun icadiyla yepyeni bir boyut kazanmis, her ulus
kendi yasant1 bi¢gimini teknolojinin de imkanlarini1 kullanarak tiim diinyaya aktarmistir.
Benedict Anderson sinemanin ulus bilinci yaratmadaki 6nemine vurgu yaparak, filmlerin
zamanin Sosyal ve ekonomik sartlarina uygun olarak seyircilerle bulustugunu su
climlelerle ifade etmektedir: “Diinyanin dort bir yanindan go¢ alan Batili iilkelerde,
yerlestikleri yeni cografyanin dilini bilmeyen gé¢menler sessiz filmler sayesinde, tiyesi
haline gelmeye basladiklar1 hayali cemaati daha yakindan taniyarak ulusal aidiyet
gelistirmislerdir.”®® Bagimsizligin1 sonradan kazanarak ulus kiiltiiriinii Bati’ya oranla
daha ge¢ ilan eden iilkelerde ise, teknoloji ithalati sonucu kitle iletisim araglari
yayginlasarak ulus bilincini gelistirme gorevini istlenmistir. Fakat bu ulus bilinci
gelistirme siireci tek tarafli olmamistir. Diinyanin agik ara en biiylik sinema endiistrisi
haline gelen Hollywood, birgok iilkede ulusal filmlerden daha fazla seyirci ¢ekmistir. Bu
giicliiyle Amerika Birlesik Devletleri ulusal sinema dillerini ve kiiltiirlerini nemli 6l¢lide
etkilemis ve ulusal sinemalarin gercekte ne kadar ‘ulusal’ olduklar1 veya olabilecekleri
sorunsalina yol agmustir. Ulus kavramimi bu baglamda ekonomik-politik-kiiltiirel
baglamdan kopararak aciklamak miimkiin degildir. Bu nedenle, ulus kavrama ile iliskili
ulusal kiiltiir kavramini da agiklamak gerekmektedir.

Kiiltiir, toplumda, bireyler arasinda anlamlarin {iretimi ve degisimini ifade
etmektedir. Yani, iki insanin aym kiiltiire ait olmas1 demek, diinyay1 asag1 yukar1 ayni
bicimlerde yorumlamalar1 ve kendilerini, diinyaya iliskin duygu ve diisiincelerini
birbirlerinin anlayabilecegi bi¢cimlerde ifade etmeleri demektir. Aslinda kiiltiirii, yani
toplum-birey iliskisini agiklamak, kuskuyla irdelenmesi gereken bir konudur. Kiiltiirel
temsillerin nasil ortaya ¢iktiklarini sorgulayan Stuart Hall, anlamin sadece bulunan degil,
ayni zamanda insa edilen bir sey oldugunu su ciimlelerle agiklamaktadir: “Kiiltiirel temsil,
sadece var olan seylerin yansiticist degildir; toplumsal insa siireglerinin, toplumsal

Oznelerin ve tarihsel olaylarin ekonomik ya da maddi temelleri kadar onemli bir

8Anderson Benedict, Hayali Cemaatler: Milliyetciligin Kokenleri ve Yayilmasi (Imagined
Communities: Reflections on the Origin and Spread of Nationalism), Verso, Londra, 1995,
s.34.
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pargasidir.”®! Kiiltiir, kendiliginden olusmus bir yap1 olarak algilansa da aslinda belirli
yonlendirmeler sonucu bigimlenmektedir. Buna en iyi 6rnek ulusal kiiltiiriin olusumudur.
Ulusal kiiltiir, hem ulusun yagsamindan, onun maddi ve manevi liretimlerinden kesitler
sunar, onu yansitir hem de ¢ok boyutlu ulus olgusunu pekistirir ve devamini saglamaya
katkida bulunur. Ulusal kiiltiir, kendine 6zgii ve degismez goriinse de aslinda diger
kiiltiirlerle etkilesim halindedir ve komsu Kkiiltiirlerle karsilikli iligkiler sonucu
zenginlesmektedir. Marshall McLuhan, “Insan eliyle olusturulmus, yeterince gelismis her

62 s5ziiyle teknolojinin, onu

yap1, doniip kullaniciyr kendi i¢ine alma egilimi gosterir.
kullananlar1 oldugu kadar onun tasarlayict ve ireticisini de etki altina aldigim
aciklamaktadir. Bu diisiinceyi destekler sekilde Emre Kongar Kiiltiir Uzerine baslikl
kitabinda, teknoloji ve kiiltiir arasinda karsilikli bir etkilesim oldugunu anlatmakta, her
ulusal kiiltiiriin kendi teknolojisini yaratabildigi gibi teknoloji kullanilarak diger uluslarin
kiiltirel degerlerinin de radikal sekilde degistirilebildigini sdylemektedir. Kongar
kiiltiirtin, teknolojik araglar yoluyla ¢evresini etkilemesi ve dongiisel sekilde kendisinin
de bu c¢evreden etkilenerek tekrar tekrar bi¢imlenmesi durumunu su ciimlelerle
anlatmaktadir: “Teknolojik gelisme kendi basma devrimci bir nitelik tasimaktadir.
Devrimci sozilyle, insanoglunun yerlesik degerlerini, anlamlarini, kurallarini, kisacasi
ideolojisini sarsacak olan degisme kastedilmektedir. Hizli degisme anlamina gelecek bir
bi¢cimde kullanilirsa devrim dogrudan dogruya teknolojik gelismelerin sonucu olarak da
degerlendirilebilmektedir. Ayrica, burada hatirlanmasi gereken bir nokta daha
bulunmaktadir, 0 da insanlarin kullandig1 araglarin gelismesi sonucu, insanlar arasi
iliskilerin de degismek zorunda kaldigidir.”®3 Kiiltiiriin teknolojik araglarla zenginleserek
diger kiiltiirlerle etkilesime girmesi aslinda kiiltiiriin evrensel mi yoksa ulusal m1 oldugu
sorusunu akla getirmektedir. Tirkiye orneginde oldugu gibi farkli ulusal kiiltiirlerin
etkisiyle yeni ulus kiiltiirler olusabilmekte ve her ulusal kiiltiir 6gesi de bir sekilde
evrensel kiiltiire katkida bulunarak ortak uygarlig1 gelistirebilmektedir. Bu noktada asil

61 Stuart Hall, Temsil: Kiiltiirel Temsiller ve Gosterge Uygulamalar1 (Representation:
Cultural Representations and Signifying Practices), Sage, Londra, 2003, s.5.

2McLuhan ve Powers, s. 25.

8Emre Kongar, Kiiltiir Uzerine, Remzi Kitabevi, Istanbul, 2013, s.22.
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tizerinde durulmasi gereken, yerel bir kiiltiirel 6genin nasil kendi sinirlarint asacagi ve
tiim insanliga mal olacagidir. Bunu kimligini koruyarak bagarabilecek midir? Yoksa yerel
kiiltiirel degerlerden odiin mi verilecektir? Eger yerel bir kiiltirel 6ge kimligini
koruyarak tiim insanliga mal olabilirse, hem yerel kiiltiirel zenginlik devam eder, hem de
kiiltiirel ¢esitlilige dayali gergek bir uygarlik kurulabilir. Yani evrensel kiiltiir, ekonomik
istlinliiglinii teknolojiyle pekistiren tek ya da birkag ulusal kiiltiir 6gesine indirgenmemis
olur.

Yerel ile kiiresel, ulusal kiiltiir ile evrensel kiiltiir arasindaki gerilimin temelinde
ulus kavraminin farklilik varsayimina dayanmasi yatmaktadir. Ulusal kiiltiir farklilig
esas alarak, farkliliktan yola ¢ikarak kendini ortaya koymaktadir. Otto Bauer farkliligi
ulus taniminda temele yerlestirmis ve su climleleri kurmustur: “Ulus, ulusun bir parcasi
oldugunun ve diger uluslardan farkinmn bilincinde olan halkin biitiiniidiir.”% Yiizyillar
boyu farkli uluslarin bir arada yasadigi Osmanli imparatorlugu da Avrupa’da dogan ve
biiyliyen bu farklilik varsayimindan yani ulusalcilik akimindan olumsuz etkilenerek
dagilmistir. Mustafa Kemal Atatiirk de ulusal temellere dayanan Tiirkiye Cumhuriyeti’ni
kurarken “Her milliyet¢i akim, karsitim1 da yaratir” % diisiincesiyle hareket etmis, bu yeni
devlet diizeni icerisinde ulus bilincinin gelismesine 6nem vermistir. Ancak farklilik
varsayimini iki sekilde ele almak dogru olacaktir. Ulusal kiiltiri, uygarhga katkida
bulunarak ona dahil olmak i¢in gelistirmek ile onu uygarlikla catigmak ve diger tiim
uluslarin iizerinde konumlanmak icin gelistirmek arasinda 6nemli bir fark bulunmaktadir.
Tiirkiye Cumhuriyeti ve Tiirk ulus kiiltiiriiniin kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk, ulusal
kiltlirii bir toplumun {irettigi maddi ve manevi varliklarin tiimii olarak tanimlamis, onun
evrensel kiiltiir ile catigmaktan ziyade temelde birlestirici ayni kavramlara isaret ettigini
sOylemistir. Mustafa Kemal Atatiirk, ulusal ve evrensel kiiltiir ayrimi hakkinda su
climleleri kurmustur: “Medeniyeti harstan ayirmak giictiir ve lizumsuzdur. Bu nokta-i
nazarimi izah i¢in hars ne demektir tarif edeyim: Bir insan cemiyetinin devlet hayatinda,

fikir hayatinda, yani ilimde, igtimaiyatta ve giizel sanatlarda, iktisadi hayatta, yani

®40tto Bauer, Ulusu Planlamak (Mapping the Nation), Verso, Londra, 1996, s.61.
6 Kongar, 2013, s.14.
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ziraatta, sanatta, ticarette, kara, deniz ve hava miinakalatciliginda yapabildigi seylerin
muhassalasidir. Yiiksek bir hars, onun sahibi olan millete kalmaz, diger milletlerde de
tesirini gosterir.”® Evrensel degerler ile biitiinlestirici bir ulusal kiiltiir, tim insanligm
yararina olacak ayni zamanda yoresel 6zelliklerin de korunmasini saglayacaktir. Mustafa
Kemal Atatiirk’lin de altin1 ¢izdigi gibi kiiltiir insanin yarattiklarinin tiimidiir ve onu bir
biitin olarak kabul etmek gerekmektedir. Farkli ulusal kiltiirler, yaptiklar1 katkilarla
evrensel kiiltiirii gelistirmektedir. Her ne kadar kiiltiir bir biitiin olarak kabul edilse de onu
yapay sekilde boliimlere ayirmak ¢dziimleme yapmada kolaylk saglamaktadir. Ozellikle
bu yapay ayrimlar evrensel ile ulusal kiiltlir arasindaki etkilesimi maddi ve manevi kiiltiir
arasindaki etkilesimle iligskilendirme konusunda agiklayict olmaktadir. Bu nedenle kiiltiir
tanimindaki bir diger yapay ayrim olan maddi ve manevi kiiltiir ayrimina deginmek
gerekmektedir. Tarih arastirmacisi Ozer Ozankaya’ya gére “Maddi kiiltiir, insan
calismasinin gergeklestirdigi, tirettigi tiim nesneleri, biitiiniiyle uygulama bilimini, arag
ve geregleri anlatir. Karasabana dayali tarimin yaygin oldugu bir toplumun diizeni ile
traktdre dayali tarim yapan bir toplumun diizeni birbirinden ¢ok farklidir. Manevi kiiltiir
ise bu maddi kiiltiir ile etkilesim i¢inde bigimlenen diisiinceler, deger Slgiileri, davranis
kurallari, gelenek gorenekler, dinsel, siyasal, felsefi inanglardan olusan uyumlu biitiinliige
denir.” %7 Baska bir deyisle, maddi kiiltiire teknoloji, manevi kiiltiire ise ideoloji
denmektedir. Sanat, edebiyat ve diisiin yapitlari, kendine 6zgii niteliklerinden dolayi1 ne
maddi kiiltiiriin ne de manevi kiiltiiriin kapsamina girmektedir. Maddi kiiltiir 6geleri, yani
insan tiretimi tim arag, gere¢ ve teknik bilgi, kullanis amaglar1 bakimindan kiiltiirti
dogrudan etkilemektedir. Insanlarin kullandiklar1 araglarm gelismesi sonucu, insanlar
arast iliskiler de degismek zorunda kalmistir. Bu degisim ister iyi ister kotii yonde olsun,
yani 0rnek vermek gerekirse, atomun pargalanmasi ister yeni enerji kaynagi elde etmek
isterse atom bombasi iiretmek icin olsun, teknolojik gelisme basl basina devrimei bir
nitelik tasimaktadir. Hem maddi hem de manevi kiiltiir 6gelerini iginde barindiran sanat,

edebiyat ve diisiin yapitlart agisindan diisiiniildiigiinde ise, teknolojik yeniliklerin sanat

®Kongar, 2013, s.16.
7O zer Ozankaya, Ulusal Toplumun ve Ulusal Kiiltiiriin Kurucu Ogeleri, Ankara Universitesi
Tiirk Inkilap Tarihi Enstitiisii Atatiirk Yolu Dergisi, Ankara, 1992, s.218-219.
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eserlerinde 6z ve bigim olarak kargimiza ¢ikan iki 6nemli niteligi dogrudan etkiledigi
goriilmektedir. Clinkii sanat her seyden 6nce bigim demektir. Bi¢imin igerikle olan
biitlinliigii ne kadar artarsa sanat eserinin insanda yarattig1 etki de o kadar biiylik
olmaktadir. Sanat eserine deger katan en 6nemli nitelik o eserin giizelligidir ve insan bu
bicimsel giizelligi gelistirmek i¢in teknolojiyi kullanmaktadir. Her ulus kiiltiir gelistirdigi
teknolojiyi sanat yapitlarinda kullanarak, eserlerin hem bi¢im hem de 6z bakimindan
evrensel Kkiiltiire katki vermesini saglamaktadir. Ozellikle Bat1 kiiltiirii teknolojik
istiinliigiinii kullanarak hem yeni iletisim araglari1 yoluyla maddi kiiltiir hem de aktardigi
sanat eserlerinin igerigi yoluyla manevi kiiltlir 6gelerini gelismekte olan ya da az gelismis
uluslara aktarmaktadir. Ustelik bunu gerceklestiritken evrensel oldugunu &ne
stirmektedir. Bu durumu Emre Kongar su ciimlelerle agiklamaktadir: “Emperyalizm, bir
toplumun bir baska toplumun {irettigi art1 {iriinii ya da art1 degeri, dogrudan ya da dolayh
olarak kendi ekonomisine aktarmasi olarak tanimlanabilmektedir. Burada olayin temelini
kiiltiir degil tiretilen art1 {irtin olugturmaktadir. Kiiltlir emperyalizmi ile belirtilmek istenen
kavram, emperyalist bir {ilkenin kendi kiiltiiriinii, somiirdiigii iilkeye asilamak istemesidir.
Somiiren iilke kendi degerlerini, inanglarini, kurallarini; kendi sanat, edebiyat ve diisiin
yapitlarini; kendi maddi kiiltiiriinii, yani teknolojisini somiirdiigii ilkeye ihrag etmektedir.
Ilging olan nokta, emperyalizmin belkemigini olusturan maddi kiiltiiriin, yani teknoloji
Ogesinin yalmz ekonomiciler tarafindan vurgulanmasidir. Buna karsilik, kiiltiir
emperyalizminden s6z eden yazar ve diisiliniirler, nedense isin yalniz ideolojik yonii ile,
yani manevi kiiltlir 6geleriyle ugrasmaktadir. Oysa, kiiltiir emperyalizmi terimin tasidigi
anlamin telkin ettigi gibi, manevi degil tam tersine maddi bir olaydir. Ciinkdi, art1 {iriniin
ya da arti degerin aktarilmasi, yani somiirii olayi, ancak teknolojik mekanizmalarla
gerceklestirilmektedir. Somiiriiniin  esasin1  olusturan ekonomik iliskilerin temeli,
teknolojik aligveris ile somutlagmaktadir. Disa bagimli ekonomik iligkiler ile disa bagimli
teknoloji, tilkeler arasindaki somiirii olay1 konusunda birbirlerini pekistirmektedir. Biitiin
bu olayin olustugu ortam ise maddi kiiltiir alanidir. Oysa, kiiltiir emperyalizmi deyiminin
cok kullanildig1 sanat ve edebiyat cevreleri bu gergegin pek de farkinda degil gibi

goziikmektedirler.”%® Emre Kongar’in goriisleri, teknolojinin kiiltiirel etkilesimde ne

8 Kongar, 2013, s.29.
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denli 6nemli olduguna ve gelecek arastirmalarda bu konu iizerine ayrintili sekilde egilme
gerekliligine isaret etmektedir. Bati medeniyeti ulusalciligin en basindan itibaren kendisi
gibi tek tip bir evrensel kiiltiiriin savunuculugunu yapmustir. Teknoloji kullanimi yoluyla
yiizeysel kiiltiirel 6gelerin tiim diinyada evrenselmis gibi sunulmasi, emperyalizmin
ekonomik Tstiinliigiinii pekistirmesini kolaylastirmistir. Emre Kongar, bu konuda
Tiirkiye’deki durum ile ilgili su diisinceye sahiptir: “Kanimca, toplumsal evrim ¢izgisi
Bati’dan oldukca farkli olan Tiirkiye ne bilim ne de diisiin diizeyinde bu kapana
kisilacaktir. Ozgiin tarihimiz ve bugiinkii gizilgiiciimiiz insanoglunun evrim gizgisine
ozgiin katkilarimiz1 olanakli kilan birikimlerle doludur.”®® Emre Kongar, tiim insanlig
birlestirici, zaman ve mekan boyutunu asabilecek giizellikte, islevsel ve 6zgiin eserlerin
ulusal kiiltiiriimiizii evrensellestirecegine inanmaktadir. Bu nedenle, siddeti Bati
uygarliginin yarattig1 iddiasiyla baris¢iligin Tiirkiye’deki Ronesans’in temeli oldugunu
one siirmektedir. Kongar’in bu diisiincesi siddetin, yerel ile kiiresel, kiiltiir ile teknoloji
arasinda bir ayirag olarak kullanilabilecegi fikrini akla getirmektedir. Cilinkii siddetin
sunumu, bir "estetizm ve manipiile etme siizgeci"’® kullanmay1 zorunlu kilmaktadir.
Ozellikle sinemanin, bigime bilyilk énem verdigi, nesnel gergekligi bozarak kendi
gercekligini yeniden insa ettigi diislintildiigiinde, komedi ve melodram tiirlerinin aksine
siddet ve aksiyon filmlerinin ¢ok daha fazla teknolojik imkan gerektirdigi agikca
goriilmektedir. Bu nedenle tezin sonraki boliimlerinde Hollywood’un diger ulusal
sinemalar tizerinde kurdugu hakimiyet agiklanirken, ayn1 zamanda ses ve goriintii efekti
kullanim1 yoluyla siddet 6gesinin nasil islendigine de deginilmektir.

Siddet unsurunun her gegen giin daha fazla yer aldigi Hollywood’un aksine Tiirk
kiiltiiriinii temsil eden, Yesilcam’in devami sayilan Giile Giile (Zeki Okten, 2000),
Vizontele (Y1lmaz Erdogan, Omer Faruk SORAK, 2001), G.O.R.A (Omer Faruk SORAK,
2004), Babam ve Oglum (Cagan Irmak, 2005), Hacivat Karagoz Neden Oldiiriildii? (Ezel
Akay, 2006), Recep Ivedik (Togan Gokbakar, 2008), Eyvah Eyvah (Hakan Algiil, 2010)
ve Diigiin Dernek (Selguk Aydemir, 2013) gibi Tiirk filmlerinin duygulara hitap eden

melodram ve komediler oldugu goriilmektedir. Tiirk Sinemasi’nin yogun seyirci ilgisiyle

%9Kongar, 2013, s.30.
"Selguk Temel, Sinema Filmlerinde Siddet iceriginin Yeniden Uretimi, Yiiksek Lisans Tezi,
Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara, 2008, s.2.
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karsilagtigi bu filmleri anlamak i¢in oncelikle Yesilgam Sinemasi’nin zirvede oldugu
1960-1975 yillar1 aras1 donemi incelemek gerekmektedir.
1.4. Tiirk Sinemasi’nda Altin Cag’*: 1960-75 Déneminde Sinema

Endiistrisinin Ekonomik Yapisi ve Seyirci Profili

Demokrat Parti’nin toplumsal gerilimlerle dolu on yillik iktidar1 27 Mayis 1960
giinii askeri darbe ile sona ermis, donemin Basbakani Adnan Menderes, Disisleri Bakani
Fatih Riistii Zorlu ve Igisleri Bakan1 Hasan Polatkan idam edilmislerdir. Darbe sonrasinda
hazirlanan 1961 Anayasasi demokratik haklarin genigligiyle, bazi1 kurumlara 6zerklik
saglamasiyla temelde 6zgiirliik¢ii olup Tiirkiye’de siyaset yapmanin, sdz sdyleyebilmenin
Onlinii agmigtir. Yeni anayasanin sagladigi demokratik ortamla birlikte sosyal devlet
ilkesi 6n plana ¢ikarak toplumun tiim katmanlarinda biiyiik bir degisim gergeklesmistir.
Sanayilesmenin etkisiyle kirsal bolgelerden kentlere gd¢ yogunluk kazanmis, farkl
yasam tarzlari ortaya c¢ikarak kiiltiirel ¢esitliligi arttirmastir.

1961 Anayasasi’yla rahatlayan toplum 1965 yilindan itibaren biitiin diinyada bas
gosteren Ogrenci hareketlerinin Tiirkiye’ye si¢ramasiyla tekrar sikintili bir doneme
girmistir. 12 Mart 1971 askeri muhtirastyla birlikte toplumdaki tiim alternatif diislinceler
bastiriimstir.

1960-75 donemi Tiirk Sinemas: i¢in oldukga hareketli gegmis ii¢ bine yakin film
bu donemde iiretilmistir. Filmlerin ¢cogunlugu sadece piyasa beklentisini karsilamaya
yonelik, seyirci begenisi dogrultusunda belirlenen ortak bir lisluba sahiptir. Az sayida
film bicimsel deneme olarak kalmis, Tiirk seyircisi bu donemde sanat kaygisi olan
filmlere ilgi gostermemistir. Ornegin, Sevmek Zaman: (Metin Arksan, 1965) filmi
sanatsal agidan 6nemli bir eserdir. Bir boyacinin bir kadinin resmine asik olmasini anlatan
ve Tiirk Sinemasi’nin en iyi filmlerinden biri olan Sevmek Zaman: (Metin Arksan, 1965)
seyirci karsisina ¢ikamamigstir. Clinkii sinema salonlar1 gise getirisi saglamayacagini
diistindiikleri bu filmi gostermeyi kabul etmemislerdir.

Darbe donemi Oncesi toplumsal bunalimini iizerinden atamayan Tirk

Sinemasi’nda toplumsal gercekci sinema etkisi 6ne ¢ikmistir. Iktidardaki Demokrat

1 Serpil Kirel, Yesilgam Oykii Sinemasi-Tiirk Sinemasimin Altin Cag, Babil Yayinlari,
Istanbul, 2005.
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Parti’nin her mahallede bir milyoner yaratma politikasinin sonuglarin1 ortaya koyan
Gecelerin Otesi (Metin Arksan, 1960) Tiirk Sinemast’nin ilk toplumsal gergekci filmidir.

Hanci (Tiirker Inanoglu, 1961) ve Yaban Giilii (Umit Utku, 1961) 1960’11 yillarin
basinda gisede biiyiik basar1 elde eden filmler olmustur. Susuz Yaz (Metin Erksan, 1963)
filmi Uluslararasi Berlin Film Festivali’nde en iyi film 6diiliinii kazanmistir.

1960-75 doneminin en 6nemli 6zelligi Tiirk Sinemasi’nda birbirinin devami
niteliginde ¢ok sayida seri filmin yapilmis olmasidir. Giinlimiiz ticari sinemasinda da
sikga karsilagildigi tizere bu donemde kahramanin adiyla anilan bir film gise basarisi elde
ettigi anda devam filmi ¢ekilmistir. Bu filmlere 6rnek olarak 1964-1973 yillar1 arasinda
Sadri Alisik’mn canlandirdigy Turist Omer, 1966-1972 yillar1 arasinda Ciineyt Arkin’in
canlandirdigt  Malkogoglu, 1959-1971 yillar1 arasinda Feridun Karakaya’nin
canlandirdigi Cilali [bo, 1960-1971 yillar1 arasinda Zeynep Degirmencioglu’nun
canlandirdig1 Aysecik ve 1960-1971 yillar1 arasinda Belgin Doruk’un canlandirdig1 Kiigiik
Hamnim serileri gosterilebilir.

Film sayisindaki artis nedeniyle 1960-75 doneminde Tiirk Sinemasi’nda kaynak
ve konu bulma sorunu ortaya ¢ikmis, cok sayida edebiyat ve ¢izgi roman uyarlamasi
yapilmistir. Edebiyat uyarlamalarindan o6ne c¢ikanlar Orhan Kemal romanlarindan
uyarlanan Gurbet Kuglar: (Halit Refig, 1964), Suclu (Atif Yilmaz, 1960) ve Ug tekerlekli
Bisiklet (Liitfii Akad, Memduh Un, 1962) filmleri ile Yasar Kemal romanlarindan
uyarlanan Muradin Tiirkiisii (Atf Yilmaz, 1965) ve Alageyik (Siireyya Duru, 1965)
filmleridir. Malkogoglu, Karaoglan, Kara Murat ve Tarkan gibi kahramanlarin hikayeleri
de seriler halinde ¢izgi romandan bu donemde sinemaya uyarlanmis yapimlardir.

Ayrica yine bu donemde Hollywood filmlerinin de konular1 6rnek alinarak
yerlilestirildigi goriilmektedir. Yerlilestirme yapilirken konu ve karakterlerin Tiirk
seyircisinin kabul edecegi bi¢cime sokulmasi gerekmistir. Ciinkii seyirci yabanci filmde
hos gordiigii, kabul ettigi bir durumu Tiirk filminde yadirgamaktadir. Filmin orijinali
seyircinin 6zdeslik kurdugu kahramanin kotii sonuyla bitse dahi yerli versiyonda
genellikle mutlu son tercih edilmistir. Gillii (Atf Yilmaz, 1971) filmi bu dénemde
yapilan yerlilestirme drnegidir. Filmin konusu Tabancali Yosma (it: La Ragazza con la
Pistola, Mario Monicelli, 1968) filminden alinmis, Tiirk seyircisinin beklentisine uygun

hale getirilerek film yerlilestirilmistir.
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Tiirk Sinemasi’nda Alrin Cag’? olarak nitelendirilen 1960-75 yillar1 arasinda,
kemiklesmis "> yani homojen dagilim gosteren bir seyirci kitlesi bulunmaktaydi. Bu
Kitlenin film tercihindeki temel 6l¢iit film i¢erikleri ve konular1 olmustur. 1960’11 yillarda
gergeklesen ekonomik gelisme sonucu sinema salonlar1 yayginlasmis ve kirsaldan sanayi
kentlerine go¢ meydana gelmistir. Bu durum seyirci Kitlesinin iyice artmasina neden
olmustur: “Istanbul’da 1960°’ta yaklasik 25,2 milyon olan sinema seyircisi 1970’e
gelindiginde 67,4 milyona yiikselmistir.” ”* Sinema salon sayisindaki artis da 1960
yilindan sonra hizlanmistir: “Sinemanin Tiirkiye’ye girisinden 1960 yilina kadar gegen
64 yillik siirede Istanbul’un sinema salon sayis1 sadece 60 adede ulasabilmisken, 1960-
1969 yillan1 arasinda 50 adet yeni kapali sinema daha agilarak toplam say1 110 adede
cikmustir.”°Tiirk Sinemasi’nin ekonomik yapisi iizerine arastirmalar gergeklestiren Ertan
Tung, 1960-1970 yillar1 aras1 donemi su ciimlelerle ifade etmektedir: “Tiirk Sinemasinin
tiretim verimliliginin en st noktaya ¢iktig1 yillar olan 60’11 yillar, ayn1 zamanda da
diizeyli ve kaliteli Tiirk filmlerinin birbiri ardina vizyona girdigi, ulusal bir kimlige
biirlindiigli donemdir. Tiirk Sinemast dogdugu yillardan itibaren iilkenin icinde
bulundugu siyasal ve ekonomik kosullardan siddetli bir sekilde etkilenmistir. 1960
sonrast Tiirk Sinemasi’nin yiikselisinde sinemanin en ucuz eglence bi¢imi olmasinin yan
sira, gog¢, degisim, doniisim gibi toplumsal olgularin da payi1 biiyiiktiir. Bolge
Isletmeciligi adi verilen yapim finansmani yontemi kisa vadede Tiirk Sinemasi’nin
gelismesine 6n ayak olurken, uzun vadede yapim kalitesinin diismesine neden olmustur.
Sinemanin kendi kendini finanse edebilen bir sektor haline gelmesinin ardindan sadece
izleyici temelli bir iiretim metodunu benimsemek zorunda kalan yonetmenler, oyuncular
ve senaristler, yaraticiliktan uzak, birbirini tekrar eden siradan yapitlar ortaya koymak
durumunda kalmislardir.”’® Bu dénemde devlet destegi ve sermaye bulamayan Tiirk

Sinemas1 biitlin varligin1 halka dayandirmistir. Sinema sektoriinde yeterli sermaye

2K jrel, 2005.

3Tahir Alper Caglayan, Tiirk Sinemasi’nda Seyirci- Sinema Etkilesimi ve Seyirci Profili,
Sanatta Yeterlilik, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul,
2004, s.114.

Tiirkiye Istatistik Kurumu, Kiiltiir ve Eglence Yerleri Istatistikleri, Ankara, 1970, s.11.
Nezih Cos, istanbul’un Sinemalar1, AS Akademik Sinema, istanbul, 4 Ekim 1969, 5.11-12.
Ertan Tung, Tiirk Sinemasr’nin Ekonomik Yapis1 (1896-2005), Doruk, istanbul, 2012, s.91-
92.
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birikimi olmadigi icin yOnetmenlerin, oyuncularin ve diger sinema calisanlarinin
emekleri ortaya konmus, gereken sermaye ise seyircilerin verdigi bilet paralariyla
saglanmistir. Bu ylizden de Tiirk Sinemasi 1960-75 doneminde ekonomisiyle ve
estetigiyle halkin sinemas:’” olmustur. Verdigi parayla filmleri yaptiran seyirci, bu
filmlerde kendisini, kendisi gibi olanlar1 veya kendi begendigi oyuncular1 ve hikayeleri
gormek istemistir.

1960-75 donemi Tiirk Sinemasi, yapimci, isletmeci ve sinema salonu
sahiplerinden olusan ii¢ ayakl bir sistem iizerine kuruludur. Ulke, isletme bdlgelerine ve
alt bolgelere ayrilmistir. Isletmeci, bu bolgelerdeki sinemalara film saglayan, film
yapimcis1 ve sinema sahibi arasinda aracilik yapan kisi konumundadir. Isletmeci her yil
Istanbul’a gelerek kendi bélgesinde ne tiir filmlerin begenildigine dair bilgiler
aktarmakta, boylece bir sonraki donem ¢ekilecek filmlerin sayist1 ve niteligi
belirlenmektedir. Bu filmlerin ¢ekimi ig¢in yapimcilar igletmecilerden avans alirken, bu
avans bir onceki sezon bilet satiglar1 sonucu sinema salonlarindan yani halktan toplanan
paradir. Avanslar filmlerin konu, senaryo ve oyuncularinin se¢imlerinde isletmeciler ve
salon sahiplerinin s6z sahibi olmalarim1 saglamaktadir. Bu tiretim modelinde, birbirine
benzer konu ve temalara sahip filmler, hemen hemen ayni oyuncularla tekrar tekrar
¢ekilmistir. Bu durum film sayisinin artmasi sonucunu dogurmus olsa da yonetmen ve
oyuncularin is yogunluklarim1 da artirmistir. Filmleri yetistirebilmek ic¢in bazi
yonetmenler ayni anda iki film ¢ekmek zorunda kalmiglardir. Film sayisinin artmasiyla
her bir filme ayrilan zaman azalmis, bu da film estetik kalitelerinin diismesi sonucunu
dogurmustur. Kald1 ki sinema sektoriiniin teknik alt yapis1 da bu kadar filmi kaldiracak
diizeyde degildir. Bu nedenle, filmlerin estetik 6zellikleri ve sinema salonlariin teknik
donanimlari, konforu gibi dlgiitler ikinci planda kalmistir. Bu durumu Scognamillo su
ornekle aciklamaktadir: “Tiirk Sinemas1 1963 ten itibaren renkli film iiretmeye baslamis
olmasina ragmen 1971 yilina kadar sinema salonlarinda siyah-beyaz filmler renkli

filmlerden daha gok gosterilmistir.”’® Ciinkii sinemanim en ucuz eglence araci olarak

"Levent Yilmazok, Tiirk Sinemas’’min Ulusal Karakterini Etkileyen Ogeler ve Seyirci —
Sinema Iliskisi, Yiiksek Lisans Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Istanbul, 2007, 5.71.

8Giovanni Scognamillo, Tiirk Sinema Tarihi, Kabalci, istanbul, 2014, s.160.
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goriildiigli 1960-1975 doneminde, yildiz oyuncularin artan iicretleriyle beraber
Tiirkiye’deki teknik eleman, alt yap1 ve donanim yetersizligi de yapimcilart finansal
olarak koseye sikistirmistir. Filmlerin daha ¢ok igerigi ve oyunculariyla ilgilenen Tiirk
seyircisi i¢in baslarda renkli film teknolojisi sinemanin olmazsa olmazi olarak
goriilmemis, filmler renksiz izlenmeye devam edilmistir.

Genelde tercih edilen filmler tiim ailenin izleyebilecegi ya ¢ok giildiiren komediler
ya da c¢ok aglatan melodramlardir. Bu filmlerde yasanan sorunlarin ger¢ek nedenine,
toplumsal boyutuna deginilmeden, hikayeler kisilerin ¢evresinde donmekte, kahramanlar
kendiliginden salt iyi veya kotii gosterilmekte, her olayda rastlantilar belirleyici
olmaktadir. Bu yapimlar Tirk toplumunun yasam bi¢imine, hayat1 algilayisina
uymaktadir. Diger yandan, birtakim sinema yazari ise sadece ticari amaclarla ¢ekildigi ve
sanattan yoksun, ucuz, seyirciyi uyutan, uyusturan filmler olmast dolayisiyla 1960-75
donemi Tiirk Sinemasi’n1 elestirmektedir. Yeni Sinema dergisinin 1966 yilinda ¢ikarilan
ozel say1sinda Nijat Ozon, Tiirk Sinemas1’nin o giinkii durumuna iligkin diisiincelerini su
sekilde dile getirmektedir: “Bugiin sinemamiz 6zgiirliikkten yoksun bir sinema; zayif
temellere oturtulmus, basibos bir endiistri; bonolara, tefecilere dayali bir ekonomi; yanlis
ilkelere gore isleyen koruma diizeni; kendi kendini yitirmis gili¢sliz sanatc1 ve tenkitci
toplulugu; goriilmemis bayagiliklar, somiirmelerle zevki korkung sekilde koreltilmis
seyirci kiitlesiyle er ge¢ ¢okmege mahkum bir sinemadir ve simdilik bu sinemadan
beklenebilecek en iyi sey de bu ¢okiisiin bir an dnce meydana gelmesidir.” °

Bu dénemde iiretilen Tiirk filmlerinin ortak bir 6zelligi yildiz oyunculardir. Yildiz
sistemi bolge isletmecilerinin talepleriyle ortaya ¢ikmistir. 1960°1arda Tiirk Sinemasi’nda
filmler halk arasinda yildiz oyuncularin adlariyla bilinir olmus, seyirci talepleri
yapimcilara dogrudan basroldeki ve diger oyuncularin adlar1 sdylenerek iletilmistir.
Ayhan Isik, Sadri Alisik, Belgin Doruk, Tiirkan Soray, Hiilya Kogyigit, Filiz Akin, Fatma
Girik, Ediz Hun, Muhterem Nur, Esref Kocak, Fikret Hakan dénemin yildizlarindan
sadece birka¢ tanesidir. Yildiz sistemi Tiirk Sinemasi’nda film konularmin basrol
oyuncularina goére belirlenmesine ve ayni oyuncularin siirekli olarak halkin belleginde

yer ettikleri ayni tipleri canlandirmalar1 sonucuna yol agarak kaliplasmay1 getirmistir.

Dilek Kaya Mutlu, Yerli Melodramlar ve Ruhsal Bosalim, Tiirk Film Arastirmalarinda Yeni
Yonelimler 1, 1. Baski, Baglam Yayinevi, fstanbul, 2001, s.111.
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Yildiz sistemi Tirk Sinemasi’nda karakterlere degil, tiplere yer verilmesinin hem
nedenlerinden biri olmus hem de bu durumun devaminmi saglamistir. Yildiz oyuncu
agirliginin artmasi bu oyuncu iicretlerinin yiikselmesi sonucunu dogurmus, buna karsilik
diger oyuncularin ve ekibin iicretlerinde benzer artislar s6z konusu olmamustir: “Yildiz
oyunculara ddenen iicret bir filmin toplam maliyetinin %30-40’1n1 olugturmaktadir. 1963
yil1 ortalama film yapim maliyeti 250.000 TL iken oyunculara 6denen ortalama tiicret
85.000 TL olmustur.”® Yiikselen film maliyetlerini dengelemek icin yapimcilar diger
kalemlerden kesinti yapmislardir, bu durum filmlerdeki teknik ve sanatsal kalitenin
diismesine neden olmustur. Ertan Tung, 1960 doneminde Tiirk Sinemasi’nda yasanan
yildiz sistemi etkisiyle ilgili sunlar1 sdylemektedir: “Y1ldiz kavraminin Tiirk Sinemasi’na
olumlu ve olumsuz etkileri oldugunu séylemek miimkiindiir. Iktisadi agidan bakildiginda,
yildiz oyuncu, endiistrilesmis bir sektoriin markalagsmis degerlerinden sadece birini teskil
etmektedir, bu bakimdan, bugiin bile diinya sinema sektoriiniin atesleyicilerinden biridir.
Tiirk Sinemast’nin 6nemli bir 6zelligi de diinya sinemasinin lokomotifi konumundaki
Hollywood Sinemasi’yla benzerlikler tagimasidir. Her iki sinema da iiretim bi¢imi
kaliplariin ortaya ¢ikisinda, yerli sektordeki hakimiyette ve yapimci-yonetmen-oyuncu
iliskisinde ¢ok sayida ortak 6zellik ortaya koymaktadir.”8!

Tezin bu bolimiinde, 1960-75 donemi Tiirk Sinemasi’nin kendine 6zgii film
dagitim sisteminin seyirciden ve salonlardan gelen maddi ekonomiye bagimli oldugu ana
hatlartyla ortaya konurken, yapilan filmlere seyirci ilgisi anlatilmaktadir. Bu bilgilerin
1s1g¢inda, Tirk Sinemasi’nin kiiltiirel, sanatsal ve estetik yapisim1 Tiirk seyircisinin
begenilerinin olusturdugu goriilmektedir. Bu durum 1960 ile 1975 yillar1 arasinda Tiirk
Sinemast’nin giiclinii halktan alan ve yalniz ona dayanan bir sinema oldugunu
gostermektedir; ¢linkii sektoriin devami yalniz ve ancak gise basarisina baghdir.
Seyircinin begenecegi filmlerin az ¢ok belirlenmis olmasi, birbirinin tekrari olan filmlerin
ve kliselerin dogmasina yol agmistir. 2000°1i yillarda ortaya ¢ikan yiiksek teknolojili

sinema deneyiminin heniiz seyirci tizerinde etkili olmamasi, sadece igerik ve oyuncuya

- ®Nijat Ozon, Karagézden Sinemaya: Tiirk Sinemasi ve Sorunlari, Kitle Yayinlari, Ankara,
1995, 5.340.
- 8Tung, s.101.
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gore sinemaya giden Tirk seyircisinin film tercihlerinin incelenmesi agisindan Tiirk
Sinemast’nin 1960-75 donemi, 6nemli ¢ikarimlarda bulunmayi saglamaktadir.

1.5.2000’li Yillarda Tiirkiye’de Sinema

1990’11 yillar, Tirkiye’de koalisyon hiikiimetlerinin yonetimde oldugu, énemli
demokratik adimlarin atildigi bir dénem olmustur. Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi
(SSCB) ve Dogu Avrupa’daki sosyalist yonetimler bu dénemde sona ermistir. 2000’li
yillara gelindiginde diinya Amerika Birlesik Devletleri (ABD) giidiimiinde tek kutuplu
hale gelmistir. Tirkiye’nin dogu ve giineydogusunda ayrilikgt terér eylemleri
gerceklesirken, bir diger tehdit olarak Atatiirk¢ii aydinlart hedef alan dinci teror ortaya
cikmistir. 1999 yilinda Tiirkiye Avrupa Birligi (AB)’ne aday iilke olarak kabul edilmistir.
11 Eyliil 2001°de ABD’deki bazi merkezlere diizenlenen terdr saldirilarindan sonra diinya
politikasi yeniden sekillenmeye baslamistir. 2003’te ABD’nin Irak’a savas agmasiyla
Tiirkiye ekonomik, siyasi ve kiiltiirel anlamda olumsuz etkilenmistir. Kamu Iktisadi
Tesekkiillerinin 6zellestirmesi 2000’1 yillarda artarak stirmiistiir. 1994 ve 2001°deki
krizler ile 1999 Marmara depremi nedeniyle iilke ekonomisi ¢ikmaza girmistir; doviz ve
faiz yiikselmis, Tiirk Lirasi’nin degeri yaklasik yari yartya azalmistir. Ust {iste yasanan
krizler hiikiimetleri yipratmig, koalisyon hiikiimetlerini sonlandiran ve Tiirkiye’yi
yeniden tek parti iktidarina gotiiren 3 Kasim 2002 giinii yapilan erken genel se¢im
olmustur. Bu se¢imde kendisini muhafazakdar demokrat olarak tanimlayan Adalet ve
Kalkinma Partisi (AKP) tek basina iktidar olmustur. 15 y1l1 agan siiregte iktidarin1 devam
ettiren AKP, parlamenter sistem yerine baskanlik sistemini getiren degisiklik ile
Tiirkiye’de gec¢miste koalisyon hiikiimetlerinden kaynakli siyasi istikrarsizligin
tekrarlanmayacagini aciklamistir. Muhalefet ve iktidarin sik sik karsi karsiya geldigi
politik tartigmalar ile siyaset ve ekonomide zaman zaman tansiyon yiikselse de 1990 ve
2000’11 yillarin bastyla karsilastirildiginda, 2021 yilinda siyasi ve ekonomik parametreler
eskiye oranla dengeli seyretmektedir.

1980 oncesi ihtiyag maddelerinden yoksun, i¢ karigikliklarla dolu zor yillarin
ardindan 1990 ve 2000’li yillarda Tiirkiye ekonomik bir yeniden yapilanma siirecine
girmigstir. Stratejik konumu, serbest piyasa ekonomisine gegebilmesi i¢in Tiirkiye nin dis
yardim almasini kolaylastirdigi gibi déviz rezervinin artmasi ve her tiirlii malin ithalatinin

miimkiin hale gelmesi, toplumun rahatlamasini saglamistir. Ancak toplumdaki bu
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degisim sonucu tliketimin artarak diinya ile daha yakinlagilmasi, saglikli bir kiiltiirel
gelismeyi getirdigi soylenememektedir. Emre Kongar’a gore “glinlimiizdeki bunalimin
altinda, disaridan alinan ideolojinin teknoloji ile desteklenememis olmasi ile Tiirk-islam
toplumunun kendi ideolojisini ve teknolojisini liretmekte basarisiz kalmasi yatmaktadir.”
82 Sinirlarin giderek bulaniklastigi diinyada Tiirkiye disaridan gelen kiiltiir ve ideolojilere
acik hale gelmis, Bat1 kiiltiirii ve teknolojisi toplum tarafindan sorgulanmadan kabul
edilmistir. Bat1 kiiltiirii ve Tiirk-Islam kiiltiirii arasindaki fark bir belirsizlige neden
olurken Tiirk-Islam toplumu, kendi degerleriyle yogrulmus bir Bat1 sentezi
olusturamamustir. Kiiltiirel etkilesimin yogunlastigt 90’11 yillarin Tiirk Sinemasi’ni
degerlendiren Riza Kirag su ifadeleri kullanmaktadir: “1990 ve 2000°1i yillarda toplum
yeni kavramlarla, yeni ylizlerle ve yeni bir diinya ile tanigmis, renkli ve ¢ok sesli TV
kanallari, bol 151kl1 eglence hayati, rahat bir genglik, bir glinde parlayip sénen pop starlar,
Amerikan yasam tarzini gozler Oniine seren filmler, diziler ve miizikler yoluyla igerik
bosalmis, gdriinlim 6n plana ¢ikmistir. Coken yildiz sisteminin yerini 6zellikle 90’larin
ikinci yarisindan itibaren medyatik 6zelliklerin 6n plana alindig1 bir dénem almistir.”8?
Yapimlarin perde arkalari, sette yasananlar, oyuncularin birbirleriyle olan ask
dedikodular1 gibi magazinlestirilmis haberlerle seyircinin ilgisi filmlere ¢ekilmeye
calisilmistir. Sonug olarak kiiltiirel deformasyon ve popiilizm toplumsal degerlerin 6niine
gecmigstir. Kiiltiirel degisimin sonuglari tiim toplumsal katmanlara yayilmis durumdadir.
Global kéy® haline gelen diinyada toplumlar arasindaki farkliliklarm ortadan kalktig
goriilmektedir. Boylece kiiltiirel renklerin yerini evrensel bir ortak davranis almaktadir.
Bu evrensel Kkiiltiir tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de etkili olan Amerikan
kiltiriidar. Tiketim kiiltiiri ve serbest piyasa sartlari, 6zel tesebbiis ile sermayeyi
arttirirken, toplumun biiyilik boliimiine kii¢clik Amerika olma diisiincesini yerlestirmistir.
Giilriz Biiken, durumu su ctimlelerle ifade etmektedir: “Ticari zihniyet, kapitalizm ve
tilketim toplumundan olusan diinya goriisii, niifuzlu smiflarin ve sanayi liderlerinin

onciiliigi altinda, medya tarafindan yaratilarak bir paket seklinde topluma diretilmistir.

8Emre Kongar, Toplumsal Degisme Kuramlari ve Tiirkiye Gercegi, Remzi Kitabevi, Istanbul,
1999, 5.372.

8Riza Kirag, 90’h Yillarda Sinemamiza Genel Bir Bakis, 25. Kare, Say1: 30, Ankara, Ocak-
Mart 2000, s.12-13.

8McLuhan ve Powers, s.25.
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Ancak, Amerikan tiketim toplumu anlayisini benimsemenin gizli faturasi da agir
olmustur, Tirkiye 6zgiin kiiltiirel geleneklerini ve 6zerkligini bir tarafa birakarak huzur
kagiran bir kiiltiirel homojenlesme ve standartlasma siirecine girmistir.” ®® Boylece
toplum geleneksel degerlerden uzaklasirken, biiyiik sehirlere gog, kente uyum ve arabesk
kiiltiir sorunlartyla karsilagmistir. Gog sonucu biiyiik sehre uyum saglamakta zorlanan
insanlar, yasadiklar1 ge¢im derdi ve giinli kurtarma ¢abasi sonucu toplum sorunlarindan
uzaklasmis, apolitik zihniyet toplumun biiyiik boliimiinde yayginlasmistir. Can Yiicel bu
durumu su ciimlelerle agiklamaktadir: “Biiyiik kitlelerde baslamis olan limpenlesme
siireci, biisbiitlin agirlik kazanmis durumdadir. Kéyden sehre akimla, issizlik artig
gostermis, liimpen kitlelere yani umutsuz ve giiniinii giin eden insanlara ideolojik
anlamda arabesk kiiltiir teselli kapist agmistir. Diger taraftan daha varlikli kesimlerde,
medya, televizyon, radyo, renkli basin ile Amerikan kiiltiirii islenmektedir. Bu durum
neye mal olursa olsun koseyi donme telkininin bir siiri yansimasi ortaya
cikmaktadir.”%Saglikli bir modernlesme siirecinin yasanmamasi nedeniyle, insanlarmn
ahlaki degerleri sarsilarak kiiltiirel degerler yok olma tehdidiyle karsi karsiya kalmistir.
Amerikan tiikketim anlayiginin topluma etki etmesiyle Tirkiye, 6zgiin geleneklerini bir
tarafa birakarak kiiltiirel bir standartlagsma siirecine dahil olmustur.

Tirk Sinemas: i¢in 90’ yillar tarthi boyunca gordiigii en diisiik seyirci
rakamlariyla baglamistir. Piyasaya yeni giren yetenekli genglerin varligina ragmen Tiirk
Sinemas1 seyircisini kaybeden batik bir sektdr gorlinlimiindedir. 90’11 yillarin Tiirk
Sinemas1 hakkinda Halit Refig su ifadeyi kullanmaktadir: “Sinemacilar filmlerini kendi
cabalar1 ile meydana getirdiklerinden seyircisi olmadan iretilen filmleri Tirk
Sinemasi’nin bir pargasi saymak miimkiin gériinmemektedir.” 8’ 90’11 yillarin ortalari ile
2000’11 yillarin bag1 arasinda seyirci rakamlart artis egilimi gostermistir: “1994 yilinda
yerli film seyirci sayisi sadece 1 milyon 185 bin 408 kisi, yabanci film seyirci sayisi ise
1995°te 7 milyon 796 bin 192 kisidir. En diisiik seyirci rakamlarinin goriildigi 1994 ve

8 Giilriz Biiken, Amerikan Popiiler Kiiltiiriiniin Tiirkiye’de yayiisina Karsi Tepkisel
Diisiinceler, Dogu Bat1 Diisiince Dergisi, Y1l:4, Say1:15, Dogu Bat1 Yayinlari, Ankara, 2001, s5.45.
8Can Yiicel, Devlet ve Kiiltiir, Evrensel Kiiltiir Say1:3, Istanbul, Subat 1992, s.30.

87Halit Refig, Tiirk Sinemasinin Yiikselisi ve Cokiisii Uzerine Baz1 Diisiinceler, Tiirk Sinemas1
Ugzerine Diisiinceler, Hazirlayan: Siileyman Murat Dinger, Doruk Yayincilik, Ankara, Kasim
1996, s.186-187.
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1995 yillarindan sonra yerli ve yabanci film seyircisi sayisinda artis baslamis, 1982
yilindan sonra 2006 yilinda ilk defa yerli film seyirci sayis1 18 milyon 58 bin 346 kisi ile
yabanci film seyirci sayis1 olan 16 milyon 780 bin 437 kisiyi gecmistir.”% 2006 y1lindan
itibaren Tiirkiye geneline bakildiginda seyirci ve salon sayilari siirekli artis gostermistir:
“ 2018 yilina kadar yerli film seyirci sayis1 yiizde 160°a yakin bir artigla 44 milyon 616
bin 187'e ulagsmistir. Ayn1 donemde yabanci film tercih edenlerin sayisi da yaklasik yiizde
50’lik bir artigla 25 milyon 792 bin 057 olarak kaydedilmistir. 90’1 yillarin basinda
seyirci sayisinin diislik seyretmesi sinema salonu sayisinin da azalmasina etki etmistir.
1993 yilinda 281 ile en diisiik seviye goriildiikten sonra salon sayisi artmaya baslamistir.
2004 yilinda Tiirkiye genelinde 822 olan sinema salonu sayis1 2018’e gelindiginde 2 bin
671'e ulagsmistir. Koltuk sayisi ise 1970’lerde 1 milyonun itizerindeyken (1 milyon 164
bin 769) 2004’¢ gelindiginde 145 bin 298 adede kadar diismiistiir. Koltuk sayisinda 2004
yilina kadar gergeklesen bu azalig biiyiik salonlarin boliinmesinden kaynaklanmaktadir.
2004 ile 2018 yillar1 arasinda koltuk sayisi 2 katindan fazla artis gostermesine ragmen
(315 bin 238) bu sayilar 1970’lerdeki rakamlarm olduk¢a gerisindedir.” & Biiyiik
salonlarin boliinmesi sirasinda eskiyen teknolojik aletler yenilenmis, sinema salonlar1
cagdas kosullarda film izlenebilir mekanlar haline getirilerek kiigiiltiilmiis ve koltuk
sayilart da azaltilmigtir. Bu durum bilet fiyatlarinin artmasi sonucunu dogurmustur.
Televizyonun da yayginlasmastyla halkin ucuz eglence®® olarak gordiigii sinemanin
beslendigi kaynaklar kurumaya yiiz tutmustur. Arzdaki bu degisim talebi de degistirerek
farkli bir seyirci profili dogmasina yol agmistir. Biilent Vardar, kiiresellesme siirecinde
yapilan teknolojik yatirnmlarin Tiirk Sinemasi’ni tehlikeye attigim1 su climlelerle
aciklamaktadir: “Amerikan kiiltliriiniin yay1lma araci olan sinemanin Tiirkiye’de attig1 en
onemli adim yeni teknolojik yatirimlardir. Konforlu salonlarda, yiiksek ses ve goriintii
kalitesi ile seyircinin film izlemesi saglanirken diger taraftan da kiiltiiriin
demokratiklesmesi siireci manipiile edilmektedir. Yani Tiirk Sinemasi, globallesme ve

yeni diinya diizeni nidalar1 arasinda bir kiiltiir hegemonyasinin etkisi altina girmekte, tek

88Tiirkiye Istatistik Kurumu, Kiiltiir istatistikleri 2004, 129. Vatan Gazetesi, Ankara, 10.01.2007.
8 Sinema Genel Midiirliigii, 2018 Gise Raporu, http://sinema.kulturturizm.gov.tr/TR-
144746/gise-verileri.html, (06.06.2019).

9Opssteki, s.27.
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tip yasam sekli kiiltiirdeki renkleri soldurmaktadir.”® Sinema pahali bir eglence araci®

halini alinca seyirciler de artik konularin yaninda teknolojik yeniliklerin getirdigi estetik
diizeye de ilgi gostermeye baslamistir. Kisa stirede Amerikan filmlerine bagimli geng bir
seyirci kitlesi dogmustur. Nigar Posteki, zaman i¢inde seyircinin gecirdigi evreleri su
sekilde ortaya koymaktadir: “1960’lardaki seyirci toplumun her kesiminden gelmekte ve
ailenin tiim fertleri sinemada izleyici konumundadir. Bu durum 1970’lerin baslarinda
devam ettiyse de 1975’lerden sonra sinemada hedef Kitle erkekler olmustur. 1980°lerde
ise seyirci belirsizdir. Bu nedenle 1990’larda seyircinin iyi belirlenmesi gerekmis, yeni
bir kitle olusturulmasi igin gengler iyi bir hedef olarak goriilmiistiir. Sinema 6ncelikli
olarak bir eglence araci olarak algilandigindan, seyirci istedigini Tiirk Sinemasi’nda
bulamamistir.” ®3 1970°li yillarda her siiftan insanin izleyebildigi sinemanin 1990’lardan
itibaren orta ve iist gelir grubuna hitap etmeye basladig1 Sinema Izleyici Profili® baslikli
arastirmada ortaya konmaktadir. Seyirci yast ve egitim seviyesindeki degisim ise
Tiirkiye'de Sinema Seyircisi ® baslikli arastirma sonucu fark edilmistir. Egitim
seviyesindeki yiikselmeye bagl olarak sinemanin daha ¢ok lise ve {iniversite mezunu
geng kitlelere hitap eder hale geldigi goriilmiistiir. Ortalama seyirci yasinin diismesine
bagl olarak, insan hikdye ve dramlar1 yerini ergenlik ¢agindaki gencleri ve ¢ocuklari
eglendirmeye yarayan yapimlara birakmistir. Hollywood filmleri, Warner Bros ve United
International Pictures (UIP) gibi sirketlerin Tiirkiye’deki biirolar1 araciligiyla daha kisa
slirede sinema salonlarina ulagmis, bu durum Hollywood’daki egilimleri daha yakindan
takip eden, aksiyonu ve maceray1r seven bir gen¢ kusak Tiirk sinema seyircisinin

dogmasina yol agmistir. Nigar Posteki’ye gore donemin sinemacilari popiiler olana

1Biilent Vardar, Tiirk Sinemasi Bitti mi?, Antrakt, Say1:62, [stanbul, Mayis 1997, s.29.
92Y1lmazok, s.147.
9Bppsteki, s.35.

% AC Nielsen Tiirkiye tarafindan Fida Film igin toplam 13 ilde, 50 sinemada ve 3 bin 652 izleyici
ile gergeklestirilen "Sinema izleyici Profili" arastirmasi, https://sadibey.com/2007/04/05/sinema-
izleyici-profili-arastirmasi/#.XP1Mx_VOJYc

%Neslihan Goker, Tiirkiye’de Sinema Seyircisi: istanbul, Ankara ve izmir Orneginde Bir
izleyici Arastirmasi, Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi (International Journal of Social
Science), Yayin: 64, Elaz1g, 2017, 5.442,
https://jasstudies.com/?mod=tammetin&makaleadi=&makaleur|=281087806_29-
Ar%C5%9F.%20G%C3%B6r.%20Dr.%20Neslihan%20G%C3%B6ker.pdf&key=28534
(31.10.2018)
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yaklagmadan gosterim sans1t bulamamakta, bunu elde etmek i¢in mutlaka Hollywood
tarzina yaklasmalart gerekmektedir. Film ydnetmenlerinin en biiyiik sorunu yabanci
dagitim sirketlerinin hakimiyetidir. Bu sorunu yonetmen Zeki Demirkubuz su ciimlelerle
aciklamaktadir: “C Blok filminin gosterimini higbir yabanci firma kabul etmedi.
Oyuncularin zayif olusu, seks sahnelerinin bulunmayisi gibi gerekgeler 6ne siirdiiler.
Oysa filmi izlemeye bile zahmet etmediler. Bu nedenle bireysel ¢abalarimla kisitli vizyon
sans1 buluyorum.” % Hollywood stiidyolar1 ayn1 zamanda film dagitim imkanlarini da
tistlendiklerinden Tiirk filmlerinin tanitimlarinda zamanla birtakim degisikliklerin ortaya
ciktig1 goriilmektedir. Popiiler kiiltiire uygun ve seyircinin beklentisine hitap eden filmler,
medyatik oyuncularla da desteklenince seyirci ilgisi gormektedir.

Televizyondaki TRT tekelinin ortadan kalkmasiyla 6zel televizyon kanallarinin
cogalmasi Tirkiye’deki kiiltiir hayatini etkilemistir. Ailelerin toplu halde eglenme araci
olan sinema, 6zel televizyon kanallarindaki igerik ¢esitliligi nedeniyle seyirci ¢ekmede
zorlanmustir. Yazili basini da elinde bulunduran biiyiik sermaye sahibi sirketlerin kontrolii
altindaki 6zel televizyonlar, yaptiklart Amerikan tarzini ya da pop ve arabesk kiiltiiriinii
yansitan yaymlar ile kiiltiirel yozlasmaya neden olmustur. Bu yaymnlar Yesilgam
Sinemasi’nin anlamli, naif, aci ¢eken, sevinen, hisseden, yani duygulara dayali yasayan
insan hikayeleri yerine toplum sorunlarina uzak, kendini diisiinen, politikaya ilgisiz, kisa
yoldan para kazanmaya ve liiks tiiketime sartlandirilan bir seyirci kitlesine yonelik
hazirlanmis igeriklerdir.

Ozel televizyon kanallar1 Yesilgam Sinemasi’nin yaptig1 gibi seyirci tercihlerini
g6z Oniine alarak yayin politikasi belirlemistir. Nigar Posteki bu durumu su ciimlelerle
aciklamaktadir: “1960’lardaki seyirci bir yere kaybolmamistir. TV onlart evlerinde
yakalamigtir. Bu nedenle eski Tiirk filmleri, yeni TV dizileri ve pembe diziler seyirciye
ulasmakta giicliik cekmemektedir.”®” Televizyon kanallar1 1960-75 dénemi ¢evrilen yerli
filmlerin yayin haklarini satin almistir. O dénem Tiirk filmlerinin tiim aileye ve topluma
hitap ediyor olmasi, televizyon seyircisinin bu tercihindeki onemli bir etkendir. Bir

zamanlar kendi finansmaniyla, yani yapimcilara avans vererek yaptirdigi filmlere sahip
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¢ikan bu seyirci, ayn1 1960-75 doneminde sinemada oldugu gibi ailece izlenebilecek
mabhalle kiiltiirii, dayanisma, dostluk gibi konulari televizyonda yaymlanan filmler ve
yerli dizilerden takip etmistir. Halkin en ¢ok tercih ettigi Bizimkiler (Yal¢in Yelence,
1989-2002), Baba Evi (Yusuf Kurgenli, Orhan Oguz, Mahinur Ergun, Feyzi Tuna, Erden
Kiral, 1997-2001), Yaprak Dékiimii (Mesude Erarslan, 2006-2010) televizyon dizileri
konular1 itibariyle eski Tirk filmlerini andirmaktadir. Televizyon, birgok alanda
sinemaya kaynaklik etmeye baslamistir. Televizyonda popiiler olan oyuncular ve
yonetmenler, sinemaya transfer olmuslardir: Ornegin, Hemso (Omer Ugur, 2000)
filminde Okan Bayiilgen, Mehmet Ali Erbil, Vizontele (Yilmaz Erdogan, Omer Faruk
SORAK, 2001) filminde Y1ilmaz Erdogan ve Besiktas Kiiltiir Merkezi (BKM) oyunculari,
Deliyiirek: Bumerang Cehennemi (Osman Sinav, 2001) filminde Kenan Imirzalioglu ve
yonetmeni Osman Sinav, Son (Levent Kirca, 2002) filminde Levent Kirca ve Olacak O
Kadar (Levent Kirca, Oya Basar, Ogulcan Kirca, 1988-2010) ekibi gibi... Bu filmler,
seyirci ilgisi ve magazinlesme basarisini televizyona borgludur. Televizyonda yiiksek
izlenme oranina ulagmak icin ne yapiyorlarsa, sinemada da gise i¢in aynisini
yapmuslardir. Ozellikle Asmali Konak: Hayat (Abdullah Oguz, Cagan Irmak, 2003) ve
Kurtlar Vadisi Irak (Serdar Akar, 2006) filmleri televizyon seyircisini biiyiikk perdeye
cekme basarisi gostermislerdir. Televizyon kanallari filmlere yapim destegi saglayarak o
filmlerin televizyon gosterim haklarini da satin almiglardir. Televizyon kanallarinin
finansman destegiyle ¢evrilen filmler ilk gdsterimleri sinemada gergeklestikten birkag ay
sonra yapim destegi saglayan televizyon kanalinda yaymlanmistir. Bu filmlere en iyi
ornek Kanal D’nin katkilariyla gevrilen Yengeg¢ Sepeti (Yavuz Ozkan, 1994)’ ve Show
TV’nin katkilartyla gevrilen Tersine Diinya (Ersin Pertan, 1993) filmleri olmustur. 90’l1
yillarn ikinci yarisinda bu uygulama bir siire daha devam etmis olsa da, 1960-75 donemi
Tiirk filmlerine olan seyirci ilgisinin yeni yapimlardan daha fazla oldugunun anlasilmasi
lizerine, televizyon kanallar1 yerli filmlere olan finansal destegi birakmustir.

Tiirk Sinemasi’nda film yapimciliginin kosullarin1 degistiren en 6nemli gelisme
yeni finansman kaynaklarin dogusu olmustur. 1990°dan sonra Tiirkiye Cumhuriyeti
Kiiltiir Bakanlig1, Euroimages, sponsor firmalar, reklam ve televizyon sektorlerinin 6nde
gelen temsilci ve yoneticileri sinema yapimlarina dogrudan ya da dolayli destek

saglamaya baglamistir. Sermaye kaynaklarinin c¢esitlenmesi, sinema sektoriinde
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taniimdan film igeriklerine kadar hemen hemen her alana degisim getirmistir. 1990
yilinda toplanan Sinema Kurultayi’ndan sonra Tiirk sinema tarihinde ilk defa devlet Tiirk
filmlerine dogrudan finansal destek saglamistir. Giovanni Scognamillo bu destegin
ayrintilarin1 su ciimlelerle agiklamaktadir: “Kiiltiir Bakanlig1 Tiirk Sinemasi’na altyapi
hazirlamak amaciyla 14 milyar liralik (I Amerikan Dolar1 1992 yilinda 112.612 liradir)
biitce hazirlamig ve 1990 yilinda ilk etapta 500 milyon liralik kredinin verilmesi uygun
goriilmiistiir. Bu miktarin yiizde 50’si hibe, ylizde 50’si bes yil vadeli ve yiizde 15
faizlidir.” ® Hangi filmin desteklenecegine sinemacilardan olusan bir jiirinin Karar
verdigini belirten Asiye Korkmaz ayrilan fonun Tiirk Sinemasi agisindan énemini su
ciimlelerle acgiklamaktadir: “Pek c¢ok film 1990 yilindan itibaren Kiiltiir Bakanligi’nin
ayirmis oldugu fondan maddi yardim almistir. Tiirk sinema tarihinde ilk kez devlet
sinemada basar1 6diilleri de vermistir.” *°

Tirk Sinemasi’nda yeniliklerin Oniinii agan bir diger finansman kaynagi da
Eurimages’dir. Amaci Hollywood Sinemasi’na karsi1 Avrupa Sinemasi’n1 korumak olan
Eurimages’e Tiirkiye 1990 yilinda iiye olmustur. Bu kurum, otuzdan fazla iiye iilkenin
verdigi fonlar yine tiye iilkelerin filmlerine dagitmaktadir. Eurimages destegiyle cekilen
filmler genellikle Tirk seyircisinden yeterli ilgiyi gormemesine ragmen, Avrupa’nin
farkl: tilkeleriyle ortak yapimlar gergeklestirilmis, bu yolla alternatif sinemaya katkida
bulunarak sinema dilinin gelismesi saglanmistir. Yonetmen finansal kaygi tagimadigi igin
seyirci begenisini dikkate alma zorunlulugu ortadan kalkmus, Tiirk Sinemasi’nda benzeri
az goriilen eserlere imza atan Nuri Bilge Ceylan, Zeki Demirkubuz gibi bagimsiz
sinemacilar Eurimages fonundan yararlanmistir.

Tiirk Sinemasi’nda yapim kosullarini etkileyen bir diger kokli degisim ise 90’1l
yillarda Tiirk sinemasina dahil olan sponsorluk sistemi®olmustur. Bu sistemde, finansal
destek vermeyi kabul eden firma uygun gordiigii filmin g¢ekimlerine ekonomik fon
saglayarak bir yandan vergi avantaji yaratmakta, 6te yandan kendi {iriin veya marka

bilinirligini arttirmaktadir. Yonetmen ise bu yontem sayesinde risk almadan finansman

%Scognamillo, s.429-430.
¥Asiye Korkmaz, Baslangicindan Bugiine Tiirk Sinemasinin icinde Bulundugu Ekonomik,
Politik, Toplumsal ve Teknolojik Kosullar ile Bunlarin Sinemamizin Olusumu Uzerindeki
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100y1]mazok, s.153.

47



ihtiyacini1 karsilamaktadir. Ekonomik destek veren firma yaptigi yatirnmimn maddi olarak
geri donmeyecegini bastan kabul ettigi, yonetmen ise ekonomik risk iistlenmedigi igin
seyircinin begenisini dikkate alma zorunlulugu ortadan kalkmistir. Farkli finansman
secenekleri, sinemacilar tizerindeki hasilat baskisini kaldirdigi gibi, az sayida seyirci
kitlesine hitap eden 11.307 kisinin izledigi Akrebin Yolculugu (Omer Kavur,1996),
14.922 kisinin izledigi Itiraf (Zeki Demirkubuz, 2001), 15.104 kisinin izledigi Camur
(Dervis Zaim, 2002), 16.148 kisinin izledigi Uzak (Nuri Bilge Ceylan, 2002) gibi diisiik
hasilatli filmlerin ¢evrilmesine imkan saglamistir. Hatta bu filmlerden bazilari
uluslararasi film festivallerine katilarak ¢esitli odiiller de kazanmistir. Gise kaygisi
ortadan kalkinca 1960-75 doneminde gordiigiimiiz genel bi¢im ve icerik biitlinliigl yerini
yonetmenin kendi tarzini1 6ne c¢ikardigi bir sinema c¢esitliligine birakmistir. Levent
Yilmazok bu durumu su ciimlelerle agiklamaktadir: “Sinemacilarin iizerindeki hasilat
baskis1 kalkmig, 50°1i yillardan beri devam eden, seyirci begenisinin en ince ayrintilarina
kadar hesaplanarak konu ve oyuncu bulunmasi donemi tiimiiyle sona ermistir.” 10
Yonetmen tarzint yansitan diislik biitceli filmler, televizyon dizilerinin sinema
versiyonlari, komediler, korku filmleri, 1960-75 dénemi Tiirk filmlerinin klasik hikaye
yapisini ¢agdas bicimde yorumlayan dramlar, biiyiik biitgeli donem filmleri gibi farkli
tiirden yapimlar 90’11 yillarin ikinci yarisindan itibaren seyirci karsisina ¢ikmistir. Yiiksek
izleyici rakamlarma ulasan filmler arasinda komedi tiirliniin yeri 6nemlidir. 1970’li
yillarda ilgiyle izlenmis ve televizyon kanallarinda uzun yillar yayinlanan Hababam Sinifi
(Ertem Egilmez, Nahit Ataman, Ferdi Egilmez, Senol Zencir, 1975-2020) film serisi 2000
sonrasinda c¢evrilmeye devam etmistir. Nigar Posteki, Yesilcam Sinemasi’nda var olan
yildiz sisteminin yerine farkli yontemlerle seyirci ilgisinin ¢ekilmeye ¢alisildigini su
climlelerle agiklamaktadir: “Star denebilecek oyuncularin olmamasi genis kadrolu film
formiiliinii 6ne ¢ikarmigtir. Sinemanin yillanmis yildizlar: ile televizyonun irettigi
yildizlarm birlikte rol almas1 yoluyla seyirci ilgisi cekilmeye ¢alisilmustir.” 192 Fida Film

icin gergeklestirilen Sinema Izleyici Profili'®® arastirmasi sonuglarma gore Tiirkiye’de
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seyirci ilgisini en ¢ok arttiran unsurun sevilen oyuncular oldugu disiiniildiigiinde,
televizyondan taninan Cem Y1lmaz, Yilmaz Erdogan, Ata Demirer ve Sahan Gokbakar’in
basrollerinde oynadiklar1 G.O.R.A (Omer Faruk SORAK, 2004), Vizontele (Yilmaz
Erdogan, Omer Faruk SORAK, 2001), Eyvah Eyvah (Hakan Algiil, 2010) ve Recep Ivedik
(Togan GOKBAKAR, 2008) filmlerinin gisede elde ettikleri basar1 agik¢a
anlasilmaktadir. Bu filmler adeta Kemal Sunal filmlerinin devami niteliginde olup seyirci
ilgisini basrol oyuncularmnin giildiirii yetenegi iizerinden ¢ekmektedir. internet ¢cagmin
yeni nesil sinema seyircileri ise artik televizyon yerine internetin yarattigi fenomen
karakterler lizerinden cevrilen filmlere ilgi gostermektedir. Enes Batur Hayal mi Gergek
mi? (Kamil Cetin, 2018), Enes Batur Ger¢ek Kahraman (Doga Can Anafarta, 2019) ve
Kafalar Karisik (Yicel Yolcu, 2018) filmleri internetin yarattig1 karakterlere bagli olusan
izleyici kitlesine sahip filmlerin 6rneklerindendir.

Icerikleriyle 1960-75 donemini amimsatan, Tiirk Sinemas1’nin klasik anlatimina
sahip ancak ¢agdas bigimde yorumlanmis Babam ve Oglum (Cagan Irmak, 2005), Eskiya
(Yavuz Turgul, 1996), Istanbul Kanatlarimin Altinda (Mustafa Altioklar, 1996), Giile
Giile (Zeki Okten, 2000) gibi filmler 90’11 ve 2000°1i y1llarda her kesimden insan1 sinema
salonlarma c¢ekmistir. Isledikleri mertlik, diiriistliilk, imkansiz ask, dostluk ve aile
temalariyla bu tarz filmlerde her seyirci kendini bir karaktere yakin gorebilmekte, onunla
Ozdeslik kurabilmektedir. Bu nitelikleriyle seyirci ilgisi kazanan filmler bigim ve
icerigiyle Yesilgam Sinemasi’nin devami niteligindedir. Nigar Posteki’ye gore: “Tiirk
Sinemas: adeta bir degisimin sancisini yasamaktadir. Olmemekte aksine kabuk
degistirerek yeni tema ve formlarla yoluna devam etmektedir.”%* Yesilcam Sinemasi’nin
klasik geleneginin de degismeye basladigi goriilmektedir. Farkli temalari, anlatim
tarzlarin1 deneyen filmlerin ve onlarin yaraticilarinin bulustuklar: ortak noktayr Tamer
Baran su ciimlelerle anlatmaktadir: “90°l1 ve 2000’li yillarda iiretilen Yesilcam
Sinemasi’nin devami niteligindeki Tirk filmlerinde, Yesilcam Sinemasi’nin sundugu
olanaklarla yetinmeden farkli kamera hareketleri, yeni kurgu ve mizansen denemeleri,

cagdas dykiileme ve senaryo teknikleri goriilebilmektedir.” 19 Seyirci arttiran baslica
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etken olan televizyona uzak olmalarina ragmen bu filmler seyircinin 1960 déneminden
beri sevdigi degerleri derinlemesine isledigi ve insani duygulara dogrudan hitap ettigi igin
begenilmistir. Ozellikle Eskiya (Yavuz Turgul, 1996) filmi 90’11 yillarda hayal
edilemeyecek derecede yiiksek seyirci kitlesine ulasmistir. Tahir Alper CAGLAYAN,
Eskiya (Yavuz Turgul, 1996) filminin basarisini eski ve yeni arasinda kurulan etkilesime
baglamaktadir: “Bir anda sinema salonlarinin yeni seyircilerine, eski Tiirk filmlerinin
seyircileri eklenmistir. Bu anlamda eskiyle yeninin begenilerini bir arada karsilayabilen
film, bunu barindirdig1 ulusal 6geleri ¢agdas bir dille aktarmasina borgludur.” 1% Emre
Kongar’in Tirk Ulusal Kiiltiirii izerine diisiinceleri Yesilgam’in devami sayilan yerli
filmlerin, 6zellikle de Eskiya (Yavuz Turgul, 1996) filminin gisedeki basarisinin altinda
yatan nedeni ortaya koymaktadir. Kongar’a gore; “Tim insanlig1 birlestirici, zaman ve
mekan boyutunu asabilecek giizellikte, islevsel ve ozgiin eserler, ulusal kiiltiirlimiizii
evrensellestirecektir.”'% Eskiya (Yavuz Turgul, 1996) filminin eski ile yeni, geleneksel
ile ¢agdas arasinda kurdugu koprii onu yerelden evrensele dogru yaklastirmigtir. Nigar
Posteki, bu diisiinceyi destekler sekilde Tiirk Sinemasi’nin Hollywood seyircisini kendi
yanina ¢ekmekten baska bir seceneginin olmadigini su ciimlelerle ifade etmektedir:
“Hollywood filmleriyle rekabetin tek kosulu bizim olani ve yereli 6n plana ¢ikarmaktir.
Tiirkiye tam anlamiyla bir Bati {ilkesi sayilamayacagindan, kendi degerleri igerisinde bu
olguyu yedirerek bir sentez olusturmasi gerekmektedir. Sanat¢inin goéren gozii,
soyutlayan bakis1 ve isaret edecek dili bu yiizden 6nemlidir.” 1% 90’larin ikinci yarisindan
itibaren g¢evrilen Tirk filmlerinde siklikla goriilen Hollywood dinamizmine yaklagan
kamera hareketleri, kurgu ve mizansen denemeleri, cagdas Oykiileme ve senaryo
teknikleri yeni ile eski, Bati ile Tiirk kiiltiirii arasindaki sentezlemenin bir sonucudur.
Popiiler kiiltiiriin yetistirdigi, televizyon ve internetle biiyliyen seyircinin ayni
zamanda sinemaya da ilgi gosterdigi goriilmektedir. Ozellikle Tiirkiye’de 1990 sonrasi
dogan Milenyum ve Z kusagi*®® olarak adlandirilan geng seyirci grubunun televizyondaki

Yesilcam filmlerine ya da onun devami sayilan giincel Tiirk filmlerine gosterdigi ilgi
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Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Mersin, Aralik 2010, s.5.
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distintildiigiinde Yesilcam donemi seyircisi ve giiniimiiz sinema seyircisini ortak
begenide birlestiren unsurun Tiirk kiiltiirli oldugu goriilmektedir. Ulusal karakter tagiyan
filmlerin hala gecerliligini korumas1 bir ulusal bellek ¥° kavrammin varligim
ispatlamaktadir.

Yukarida sayilan ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik farklara ragmen Tiirk Sinemasi
1960-75 ve 2000 sonrasi olarak iki donem halinde ele alindiginda ayni iceriklerin ve
konularin giiniimiizde de belli bir kitle tarafindan sevildigi goériilmektedir. Tirkiye’de
1990 sonrasi dogan Milenyum ve Z kusag olarak adlandirilan geng seyirci Kitlesinin hem
gorsel efekt bakimindan zengin Hollywood aksiyon ve bilim kurgu filmlerine hem de
Yesilcam’in devami niteligindeki ulusal kiiltiir 6geleri barindiran Tiirk filmlerine ilgi
gosterdigi goriilebilmektedir. Sinemay1 yeni deneyimleyen geng seyirciler iizerinde
gergeklestirilen film tercihi ¢oziimlemesi, Tiirk Sinemast’nin gelecegi hakkinda dnemli

bilgiler saglamaktadir.

19Y1lmazok, s.147.
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IKINCi BOLUM
SINEMA ENDUSTRISINDE TANITIM-PAZARLAMA

Tanitim ve pazarlama g¢abalarinin ortaya ¢ikmasinda temel etken 1760 yilinda
Ingiltere’de baslayan Sanayi Devrimi olmustur. Seri iiretime gecis sonucu dogan
pazarlama; Pazarlamamn Temelleri (Ing: Fundamentals of Marketing) ** kitabinda,
irlin ve hizmetlerin tireticiden tiiketiciye dogru akisina yon verilmesini saglayan isletme
faaliyetleri olarak tanimlanmaktadir. Pazarlama; iiretime, satisa ve pazarlamaya agirlik
verilen olmak iizere {i¢ ayr1 donemde ele alinmaktadir. Talep agig1 nedeniyle asil amacin
daha fazla tiretmek oldugu ilk dénemde firiin ¢esitliliginden soz edilemezken, iiretici ne
tiretirsem onu satarim diigiincesine sahiptir. Satisa agirlik verilen ikinci dénemde ise
gelisen teknolojinin yardimiyla iiretim sorun olmaktan ¢ikarak piyasalar iiretime
doymakta, arz talebin 6niine gegerek tek amaci satis yapmak olan sirketler tutundurma
cabalarini baslatmaktadir. Yaniltic1 ve baskici reklamlar ikinci donemde yaygin olarak
kullanilirken, satig gergeklestirmenin en iyi yolunun tanitim oldugu diisiincesi hakimdir.
Pazarlamaya agirlik verilen son donemde ise iiretim tamamen tiiketicinin istek ve
ihtiyaclarina gore sekillenmekte, tiiketiciyle uzun siireli iligkiler gelistirilmeye
caligilirken tiiketiciyi memnun edecek Kar ve kazang elde etme amaci temel alinmaktadir.
Yaniltict reklamlar biiyiik 6l¢lide ortadan kalkarken, sirketler biinyelerinde pazarlama
boliimii kurarak bu alanlarin diger birimlerle biitiinlesik hareket etmesini amaglamaktadir.
Verimlilik artarak tretim kolaylasirken, trettigini satmak temel sorunsal haline
gelmektedir. Pazarlama bilimi, Ozellikle son donemde tanitim {izerinde
yogunlagmaktadir. Gerek hedef kitle gerekse tanitim1 gergeklestiren mecralarin etkinligi
ile ilgili aragtirmalar pazarlama ¢alismalarinda 6nemli ve degerli yer tutmaktadir.

Mal iiretimi konunun sadece bir yoniinii agiklamaktadir, konunun diger yonii ise
tiretilen mal ve hizmetlerin ihtiyaci olan kimselere istenilen yer, zaman ve miktarlarda

ulastirilmast ile ilgili faaliyetlerdir. Ilhan Cemalcilar’a gére modern pazarlama; “Uretim

11 Montrose Sommers, James Barnes, William Stanton, Pazarlamanin Temelleri
(Fundamentals of Marketing), 6. Basim, McGraw Hill, A.B.D., 1992, s.12
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oncesi baslay1p satis sonrasinda da devam eden bir faaliyetler zinciridir.”*'? Tiiketicilerin
mal veya hizmetlerden haberdar edilmeleri, satin almaya isteklendirilmeleri ve

113 olarak

inandirilmalarima yonelik c¢alismalar  pazarlamada satis ¢abalart
degerlendirilmektedir. Yiiz yiize iletisim satig ¢abalarinin en yalin seklini ifade ederken
bu yontemde saticilar satisi amaglayarak muhtemel alicilarla fiili iletisim kurmaya
calismaktadirlar. Cogu zaman yiiz ylize satig yontemi, satin aldigi {iriin ve hizmetten
memnun kalan tiiketiciler tarafindan diger muhtemel tiiketicilere tavsiye etmeleriyle
sonuglanmakta ve yliz yiize iletisim etkisini bu sekilde arttirmaktadir. Fakat insanlar arasi
fiziksel uzaklik ve tiiketici sayisinin fazlalig1 nedeniyle yiiz yiize iletisim kurma yerini
kitle iletisim araglarma birakmustir. Ozellikle tanitim amaciyla televizyon, sinema ve
internet sitelerinde gosterilen reklam filmleri en sik kullanilan pazarlama yontemi haline
gelmistir.

Pazarlama sadece isletmelerle ya da ekonomik yapiyla iligkili degildir. Pazarlama,
bir kisi ya da organizasyon olan sosyal birimin diger bir sosyal birimle baz1 degerleri
karsilikli degistirme ¢abasindan olugmaktadir. Bu baglamda pazarlamanin sadece
ekonomik olarak degil, sosyal ve kiiltiirel olarak da ele alinmasi gerektigi Pazarlamanin
Temelleri (Ing: Fundamentals of Marketing) kitabinda su ciimlelerle agiklanmaktadir:
“Pazarlama, insan ihtiyaglarini tatmin edecek iiriin, hizmet ya da fikirlerin iiretilmesi ve
degisiminin kolaylastirilmasi i¢in gerekli tiim aktivitelerin tasarlanmasini igermektedir.”
114 yani kiiltiir ve sanat eserlerinin de ayn1 sanayi iiriinleri gibi tanitimlarinin pazarlama
yontemleriyle yapilmasi miimkiin hale gelmektedir. Gregory Goodell, sinema sektoriinde
pazarlamanin 6nemini su climleyle anlatmaktadir: “Pazarlama ve reklam kampanyasi 1yi

yonetilen bir film ekonomik kazancin yiizde 15 ile 20 oraninda arttirabilmektedir.” 1

2flhan Cemalcilar, Pazarlama Prenspleri (Marketing Principles), ETAM, Eskisehir, 2000,
s.18.

3fsmail Ese, Sinema Reklamlarinin Marka imaji Uzerindeki Etkisi: Sinema izleyicileri
Uzerine Bir Arastirma, Doktora Tezi, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2006,
s.12.

14Sommers, Barnes ve Stanton, s.5.

115Gregory Goodell, Independent Feature Film Production: A Complete Guide from Concept
Through Distribution, St. Martin’s Griffin Press, New York, 1998, s.381.
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2.1. Film Uriiniiniin Olciilebilirligi

Sanat degeri tasiyan sinema filmi ile fabrikanin iiretim hattindan ¢ikan
endiistriyel iirliniin benzer pazarlama yontemleriyle sunulmasi miimkiin iken tiiketicilerin
bu iki farkli {iriin arasinda se¢im yaparken karsilastiklar1 karar siireci farkl islemektedir.
Bir filmin kalitesini ve filmden alacagi hazzi, onu seyretmeden once kimse tam olarak
bilememektedir. iktisat teorisinin temel varsayimlari arasinda gosterilen, akli ile sahsi
menfaatini tek karar ve hareket mercii goren Jktisadi Birey*'®(ing: Homoeconomicus)
dahi bu soruya kesin bir yanit verememektedir. Ciinkii seri tiretim bandindan gegerek
tiretilen tiiketim maddeleri birbirine benzer {irlinlerken bir sinema filminin kendine has
ozellikleri bulunmaktadir. Yeniden g¢evrim filmler i¢in de durum degismemekte, bu
filmlerin konulart ayn1 olmasina ragmen sanatsal deger ve seyircide biraktigi etki
bakimindan farklilagsmaktadirlar. Ayni renklerin ve zevklerin tartisilamayacagi gibi
sinema filmlerinin de neye gore, kime gore; iyi, kotli, kaliteli, kalitesiz olarak
degerlendirilecegi biiyiik soru isaretidir. Ekonomi ve sosyoloji alanlarinda ¢aligmalar
gerceklestiren Fransiz bilim adami Lucien Karpik, esi benzeri olmayan sanat eseri gibi
ozel iiriinlerin kalitelerinin tarafsiz gozle dlgiilemedigini, bu iiriinlerin Benzersiz!!’ (ing:
Singularity) olarak tamimlanmasi ve Benzersizlik Ekonomisi!*® (ing: Economics of
Singularities) baslikli ekonomi kurami altinda incelenmesi gerektigini agiklamaktadir.
Karpik’in benzersiz tiriinler hakkinda sozleri su sekildedir; “Benzersiz iirtinlerin 6zelligi
kalite diizeylerinin ol¢iillemez olusudur. Bu durum seffafligin oniine gecerek {iriin
hakkinda kesin bilgiyi engellemekte, bilinmeze dogru firsatlarla dolu bir maceranin
Kapisini aralamaktadir.”'!® Tiiketicilerin benzersiz iiriinleri satin alma karar1 vermeden
once ulasabilecegi tiim bilgileri degerlendirmesi gerekmektedir. Ciinkii Karpik’e gore:

“Benzersiz Uriinler soz konusu oldugunda, tiiketiciler fiyata oranla kaliteye oncelik

116 Saim Cagn Kocakaplan, Homoekonomikus’un gergekligini sorgulamak: Tiirk
Atasozlerinde insan Manzaralar, Cilt 12, Y1l 12, Say1 2, Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar
Dergisi, Istanbul, 2016, 5.22.

Kieran Healy, Yargi ve Ayrim (Judgment and Distinction), Socio-Economic Review, Oxford
Journals, London, 2011, s.787.

H8Healy, 5.787.

119 ycien Karpik, Essiz Olamin Olgiilmesi: Benzersizlik Ekonomisi (Valuing the Unique: The
Economics of Singularities), Princeton University Press, New Jersey, 2010, s.13.
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vermektedirler. Yapacaklart se¢im kesin bir yargi niteligi tasimaktadir ve bu nedenle
iiriinler hakkinda topladiklari bilginin giivenilir kaynaklardan gelmesi &nemlidir.” 12
Ayni filmi tekrar ¢evirmek imkansizdir. Her filmin kendine 6zgii anlat1 yapisi olmasi ve
diger yapimlardan hangi Kriterlere gére ayrilacaginin belirsiz olmasi nedeniyle sinemaya
gidildiginde tiim filmler icin tek bir bilet ticreti 6denmektedir. Bilet fiyati sadece ii¢
boyutlu gériintii (Ing: 3 dimensional image, 3D) gozliik ve benzeri teknolojik donanim
ihtiyact durumunda bir miktar artabilmektedir. Seyirci, sinemaya gittiginde ¢ok sayida
film arasindan bir se¢im yapmaktadir. Lucien Karpik, bu durumda Karar Verme Siireci
ve Deger Yargisi” *?! (Ing: Decision and Judgment) olmak iizere iki ayri kavram
tanimlamaktadir. Karar Verme Siireci Karpik’e gore, tiiketicinin hakkinda eksiksiz
bilgiye sahip homojen bir iiriin secenegi ile karsilastiginda ortaya koydugu davranis
seklidir. Klasik ekonomi kuramina dayandigi i¢in karar verme, hesaplanabilir, rasyonel
ve kesin sonug veren bir siirectir. Uriinler hakkinda yeterli bilgiye sahip olunamadig1
durumda ise tiiketici ile irtin arasindaki karsilasma tamamen tesadiife dayanmakta ve
¢ogu zaman tiikketicinin memnun kalmamasiyla sonuglanmaktadir. Bu nedenle tiiketiciler
iriin hakkinda arastirma yapmak icin ¢esitli yonlendirme mekanizmalarina ihtiyag
duymaktadir. Lucien Karpik bu yonlendirme mekanizmalarina Deger Yargis: Araglari*??
(Ing: Judgment Devices) adim vermektedir. Ona gore: “Bir Deger Yargisi Araci’'m
segmek, bir eylem mantig1 belirlemektir.” 2 Deger Yargisi Araglari, iiriinler ve
tiikketiciler arasinda konumlanarak tiiketicilere iiriin se¢iminde rehberlik etmektedir.
Klasik ekonomi kurami hesaplamadan dogan kesin bilgiyi ararken; tiiketici bir iirliniin
kullanim deneyiminden, farkli uygulamalari ve yorumundan elde edilen taninirligi
aramaktadir. Bir {irlinlin kullanicilar tarafindan bilinir olmas1 ve farkli deneyimlerin
karsilagtirilma imkaninin bulunmasi, tiikketicinin deger yargisit olusturarak makul bir iiriin
tercihi yapmasin1i miimkiin hale getirmektedir. Lucien Karpik tiiketicilerin {iriin tercihi
yapmasini kolaylastiran araglar hakkinda su ciimleleri kurmaktadir: “Deger Yargisi

Araglari, gériinmez olan1 goriliniir hale getirerek bilgi seffafligi saglamaktadir. Cok sayida

120K arpik, s.39.

21 _ucien Karpik, Benzersizlik Ekonomisi (Economie des singularités), Gallimard, Paris, 2007,
s.17.

122Karpik, 2010, s.39.

1ZKarpik, 2010, s.71.
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farkli kanal tizerinden zengin uygulama ¢esitliligi sayesinde tiiketicilere ulasarak onlarin
beklentilerini karsilamakta; bilgilendirme, ikna etme ve cezbetme amaglarini yerine
getirmektedir.” 12 Karpik’e gore: “Deger Yargis: Araclari ayn1 zamanda giivenilir
kaynaklardir. Her sey giivene baghdir, giivensiz higbir sey Deger Yargist Aract olarak
goriilmezken, iirin hakkinda sundugu Ongoriiler de tiiketici tarafindan kabul
edilmemektedir.”'?® Tiiketiciler, pazardaki Benzersiz iiriinleri tanimak amaciyla Deger
Yargist Araglari’na gliivenmektedirler. Bu araglar1 kimi zaman 6zgiir iradeleriyle secerek
bilgilenme amaciyla kullanmaktadirlar kimi zaman ise sokak tabelalarinda, gazete, dergi,
televizyon ve radyo programlarinda tesadiifen karsilasmaktadirlar. Tiiketicilerin bu
araglart nasil yorumladigi 6nemlidir. Ornegin, film hakkinda begendim ya da
begenmedim seklinde yapilan basit bir yorum da sinema elestirmeninin kapsamli
aciklamalar1 da seyirciyi film tercihi yapma konusunda yonlendirebilmektedir. Bu
aracglarin etkinligi tiiketicilerin algi kapasiteleriyle dogrudan ilintilidir. Yani iirtiniin
kendisi, Deger Yargisi Araglar: ve tiiketiciler arasindaki uyum, Benzersiz iriinlerin
pazardaki taninirligini arttirmaktadir. Bu noktada Deger Yargisi Araglar’nin hangi
bicimde sunuldugu 6nem kazanmaktadir. Lucien Karpik, Deger Yargisi Araclari’n1 Ag,
Adlandirma, Aract, Siralama ve Kaynastirma®® (ing: Network, Appellation, Cicerone,
Ranking and Confluence) olmak iizere bes ayr1 baslikta ele almaktadir. ilk arac olan Ag,
bireyin iiriin hakkinda bilgi alabilecegi sosyal ¢evreyi, dahil oldugu dernek ve kuruluslar
ifade etmektedir. Arkadasin tavsiye ettigi ya da sinema kuliibiinde tartisma konusu olan
bir film buna 6rnek gosterilebilir. Ayn1 Ag icinde bulunan insanlar birbiriyle etkilesime
girerek film hakkinda &n bilgi edinebilirler. Ikinci arag olan Adlandirma, marka ve iiriin
kimligi olarak ifade edilmektedir. Yapim sirketi ya da oyuncu grubunun daha once
cevrilen filmlerde begeni kazanmasi ve sonraki filmlerde bu taninirlik {izerinden izleyici
sayisini arttirmast ornek olarak gosterilebilmektedir. Ugiincii ara¢ olan Araci, iiriin
hakkinda gériis bildiren kisi ya da yaymlardir. Ornegin, bir sinema elestirmeninin film
hakkinda yaptig1 yorum ya da sinema dergilerinde yaymlanan film tanitim makaleleri

seyircilerin filmi izlemeden once film hakkinda fikir sahibi olmalarimi saglamaktadir.

124Karpik, 2010, s.44-45.
125Karpik, 2010, s.56.
126K arpik, 2010, s.45.
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Dordiincii arag¢ olan Siralama, internet siteleri, sinema dergileri, radyo ve televizyon
programlarinda yayinlanan film siralamalarindan olusmaktadir. Filmlerin puanlandigi
Internet Film Veri Tabani1 (IMDB) (ing: Internet Movie Database)?’ platformu 6rnek
gosterilebilir. Besinci ve son ara¢ olan Kaynastirma, pazarlama ve satis asamasinda
kullanilan reklam ve tanitim uygulamalarini ifade etmektedir. Ozellikle afis, fragmanlar,
televizyon ve radyo reklamlar1 Kaynastirma araglarina 6rnek gosterilebilmektedir.

Bu araglart kimler, nasil kullanmaktadirlar? Gelistirenler hangi amag ve
nedenlerle hareket etmektedirler? Bu sorularin tek bir cevabi olmamakla birlikte Karpik
bu konuda su ciimleyi kurmaktadir: “Zamanin kisith oldugu disiiniildiigiinde, genelde
insanlar Deger Yargisi Araglari’ni rastgele secmektedirler.” 128 Karpik, Benzersiz iiriinleri
Deger Yargisi Araglari yoluyla tanimaya calisirken herhangi bir somut verinin
olmadigma dikkat gekmekte, hislerin 6n plana ¢iktigina vurgu yaparak Deger Yargis
Aract segme siirecini bir vur-ka¢'?® oyununa benzetmektedir. Cogu zaman Karpik’in bu
diistincesi gegerli olsa da bazi tiiketiciler uygun triinii arastirirken giivenilir kaynaktan
bilgi almaya 6zen gostermektedirler. Bunun igin daha 6nce tercih edilen iiriiniin, internet
sitesi iizerinde hangi oranda ilgi gordiigiinii, ka¢ puan aldigini ve tiiketici yorumlarini
takip etmektedirler. Her bir tiiketici kendinden sonra gelen miisteriye giiven vererek onun
deger yargisi aract konumuna gelmektedir. Bu sekilde biiyiik sirketlerin egemen oldugu
pazarlarda, estetigin egemen oldugu ve bireyin iizerinde konumlanarak onu ydneten
Mega Diizen (Ing: Mega Regime) 1* adinda insan iistii pazarlar olusmustur. Bu pazarlar
marka ve iriin kimligini 6n plana ¢ikararak genis kitlelerce taninmaktadir. Sinema
sektoriinde Mega Diizen, Hollywood etkisiyle gelisen, ihtisamli gala organizasyonlar1 ve
biiyiik tanitim biitgeleriyle gise rekorlar1 kiran popiiler sinema iiriinlerine tekabiil
etmektedir. Sinemanin bir sanat m1 yoksa bir endiistri mi oldugu ikilemi igerisinde Mega
Diizen filmlerinin daha ¢ok sinemanin endiistri yanina dokundugu sdylenebilmektedir.
Mega Diizen igerisinde olugsmus genis biit¢eli filmlerde, teknolojik imkanlar sonuna kadar

kullanilarak gorsel efektlerle desteklenmis biiyiileyici sahneler olusturulmaktadir.

127Bkz: www.imdb.com
128Karpik, 2010, s.70.
129Karpik, 2010, s.76.
130Healy, s.791.
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Diinyanin dort bir yaninda tanitim turneleri diizenleyen yildiz oyuncular hayran kitlelerini
Mega Diizen filmlerine ¢ekerek sinemaya olan ilginin artmasini1 saglamaktadir. Mega
Diizen filmlerine harcanan yiiksek biit¢eler diisiiniildiigiinde gise basarisinin sanatsal
degerin Oniline gectigi ve pazarlamanin sinema sektoriindeki Oneminin arttigi
goriilebilmektedir. Sayist her gegen gilin artan Deger Yargist Araglart da sinema
sektoriinde onemli konuma yiikselmektedir. Afis, fragman, yildiz oyuncular, televizyon
tanitimlar1 ve lisansh {irinler gibi ¢esitli Deger Yargist Araglar: bir sinema filminin
Belirsizlik Ekonomisi igerisindeki basari sansini arttirmaktadir. Karpik, Mega Diizen
tarafindan ortaya konan yapay evrenin karsisina ¢ok daha dar kapsamda etkin olan
gerceklik evrenini yani Ozgiinliik (Ing: Authenticity)®®! pazarlarini yerlestirmektedir.
Ozgiinliik pazarlarinda iiriiniin  kiiltiire] degeri 6n plana cikarilarak tiiketicilere
sunulmaktadir. Karpik’e gore Ozgiinliik pazarlarda etkili olan Deger Yargist Araglari
kisisel aglardir. Sosyal gruplarda kulaktan kulaga iletisimle iiriinlerin tanitildig1 Ozgiinliik
pazarlarina, sinema tutkunlarinin ve sinemaya gitmeyi aligkanlik edinenlerin tercih ettigi
sanat sinemast ve deneysel sinema Ornek olarak gosterilebilmektedir. Mega Diizen
etkisinden miimkiin oldugunca uzak durarak sanat sinemasi ve deneysel sinemay1 tercih
eden kitleler, sinema filmleri ve bu filmlerin tanitimlarini yapan Deger Yargis:
Arag¢lari’ni belirleme konusunda oldukga segicidirler. Genellikle bu tiir seyirciler
tizerinde etkili olan Deger Yargisi Aracit sinemaya 0zgii yazili ve gorsel yayinlarda,
konferanslarda ve 6zel gosterimlerde karsilasilan elestirmen goriisleri olmaktadir. Sinema
elestirmenleri, bir kanaat 6nderi vasfiyla hareket ederek sanat filmlerini ince ayrintilarina
kadar yorumlamakta ve seyircilerin diisiince diinyalarin1 genisleterek sinirli bir seyirci
kitlesine  yonelik tamitimlar  gerceklestirmektedirler.  Yaptiklar1  yorum ve
degerlendirmeler, belirli bir kiiltiirel birikime sahip seyircilere yonelik olmaktadir.
Ozgiinliik pazarlar bir iiriiniin bir kopyasmin daha olmadig1 &zel iiriinlerin
bulundugu pazarlardir. Karpik bu 06zel irlnleri degerlendirirken su ciimleleri
kurmaktadir: “Eger yeryiiziinde her seyin bir ikincisinin oldugu pesinen kabul edilirse,

paha bicilemez olana asla ulasilamaz.”**? Ozgiinliik pazarlarindaki iiriinler kimi zaman

181 Hutter Michael, Mapping a continent—Valuing the Unique: The Economics of
Singularities, Socio-Economic Review, Oxford Journals, London, 2011, 5.787-793
182Karpik, 2010, s.30.
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yillar 6nce tinlii bir ressamin ¢izdigi yagl boya tablo kimi zaman ise kopyast binlerce kez
dagitilmis olmasina ragmen seyircinin yillar gegse de izlemekten vazgecmedigi 6zgiin bir
film olabilmektedir. Karpik’in Mega Diizen ve O:zgiinliik olarak iki Kategoride
degerlendirdigi Benzersiz iirlinler pazari sinema sektoriinii hem bir sanat hem de bir
endiistri olarak kabul edilmesinden kaynakli ikilemi anlamada yol gosterici niteligindedir.
Ciinkii, seyircinin bir sinema filmini iyi, kotdi, kaliteli ya da kalitesiz olarak
degerlendirebilmesinin filmi sonuna kadar seyretmeden miimkiin olmadigi ortadadir.
Film goriilmeden 6nce izlenen bir fragman, okunan elestiri ya da dinlenen arkadas
tavsiyesi, filmle ilgili ger¢ek bir deneyimden ziyade seyircide yoruma acik bir
degerlendirme imkani sunmaktadir. Bu araglara erisim imkani1 bulamayan seyirci ise filmi
degerlendirmek igin gise basarisina ya da filmin kiinyesine bagh kalmaktadir. Sinema
sektorlindeki Deger Yargist Araglarr’n1 dogru kullanamayan ve beklentisine uygun filmi
secemeden sinemadan mutsuz ayrilan seyircilerin varligi disiiniildiigiinde, pazarlama
araglariin Onemi bir kez daha anlasilmaktadir. Bu nedenle sinema endiistrisindeki
tanitim ve pazarlama araglariin ulasilabilir olmasi ve seyircilerin bu araglarda iletilen
mesajlart dogru ¢6ziimleyecek sosyal ve kiiltiirel birikime sahip olmalari 6nemlidir.
Lucien Karpik’in altin1 ¢izdigi sinema endiistrisinin 6zel konumu dikkate alindiginda,
tezin sonraki boliimlerinde film tercihinde tanitim ve pazarlamanin seyircide biraktigi etki
¢oziimlenirken sosyal ve kiiltiirel unsurlarin da goz ardi edilmemesi gerekliligi tizerinde
durulmaktadir.

2.2. Sinema Sektoriinde Tanmitim ve Pazarlama Etkisi

Sheldon Hall, sinemada tanitim ve pazarlamanin sonuglarinin tam olarak
ongoriilemez oldugunu soyleyerek goriintiileri hizli tiiketilen sosisli sandvige'® (Ing:
Hot-dog) benzetmektedir. Ona goére tanitim ve pazarlama araglari toplumun kimligi,
giindelik olaylara olan ilgisi yoniinde seyirciyi yonlendirmektedir. Film dagitim sirketleri
once sinema salonlarinin filmi kabul etmesini saglamak daha sonra da seyirciyi salonlara
cekmek i¢in tanitim ve pazarlama faaliyetlerine bagvurmaktadir. Tanitim ve pazarlama

faaliyetlerinin basinda bir film biitgesinin en biiyiik gider kalemini olusturan reklam

1335heldon Hall, Jerry Pickman: “Gériintii islev Gordiigiinde” (Jerry Pickman: “The Picture
Worked”), InMedia, Paris, 2013, s.46, http://journals.openedition.org/inmedia/606, (29.05.2021)
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gelmektedir. Amerikan Sinema Birligi (MPAA) (ing: Motion Picture Association of
America) verilerine gore: “Birlige iiye sirketler 2000’li yillarin basinda film yapimina
ortalama 47,7 milyon dolar harcarken, reklam giderleri ortalama 31 milyon dolar
seviyesindedir. Hollywood stiidyolar1 2010 yilinda film reklamlarina toplam 3,6 milyar
dolar harcamistir.” 134 Filmin reklamlar1, gosterim tarihinden yaklasik bir ay dnce yerel
ya da ulusal olarak faaliyet gosteren dergi ve gazetelerde, radyo ve televizyon
kanallarinda yer almaktadir. Genellikle filmin acilis haftasinda reklam yayinlar
siklasirken, filmin gosterimde kaldigi siire boyunca kademeli olarak azalmaktadir. Bu
reklamlar seyircinin filme olan ilgisini arttirmak ve bu ilginin giseye olumlu yansimasini
saglamak amaciyla yaymlanmaktadir. Reklam igeriklerinin belirlenmesi ve gorsel
imgelerin tasariminda film dagitim sirketinin reklam boliimii belirleyici konumdayken
bazi yapimcilar filmin basarisini dogrudan etkiledigini diisiindiiklerinden bu siireclerde
de s6z sahibi olmayi tercih etmektedirler. Belirlenen pazarlama hedefine ulasma
acisindan filmin reklamiin hangi mecralarda yayinlanacagina karar vermek 6nemlidir.
Bunun icin Oncelikle bir finansal calisma gergeklestirmek ve reklam biitcesini
hesaplamak gerekmektedir. Daha sonra bu biitgeye uygun hedef kitle segilmeli ve bu
hedef kitleye hitap eden televizyon, internet, radyo, gazete ya da dergi gibi mecralar
belirlenmelidir. Ornegin, reklam biitgesi kisitli bir filmin tanitimi igin sosyal medyayla
iletisimi daha giiclii olan geng kitle hedef alindiginda, reklama en uygun mecra internet
ortam1 olarak belirlenmektedir. Oysa ulusal ¢apta genis biitceli bir filmin tanitiminda
televizyon daha etkili bir segenek olabilmektedir. Ayrica filme iliskin reklamlarin
yayinlandig1 radyo, dergi ya da gazeteler de diger reklam mecralarini olusturmaktadir.
Ozellikle seyirci kitlesinin yogunluk kazandigi bolgelerde filmin afiglerinin reklam
panolarina asilmasi, kafe ve restoranlarda satis personellerinin filmi animsatan tigort
giymeleri siklikla kullanilan ¢esitli reklam mecralaridir.

Film dagitim sirketleri tanitim ve pazarlama siireglerine halkla iligkiler
faaliyetlerini de ekleyerek dogrudan harcama yapmadan filme olan ilgiyi arttirma

faaliyetlerinde bulunmaktadirlar. Film dagitim sirketleri adina ¢alisan halkla iliskiler

134 Nathalie Dupont, Joél Augros, Sinema ve Pazarlama: Kiiltiirel Talepler, Endiistriyel
Pratiklerle Karsilasirsa (Cinema and Marketing: When Cultural Demands Meet Industrial
Practices), InMedia, Paris, 2013, s.1, http://inmedia.revues.org/625, (30.10.2018)
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uzmanlar1 filme iliskin basin biiltenleri, oyuncu, yonetmen ya da yapimci iizerine
biyografiler yayinlayarak kamuoyunun filme olan ilgisini dolayli olarak arttirmaya
caligmaktadirlar. Gazete ve dergilerde filme iligkin roportajlarin yer almasi ya da film
ekibinin radyo ve televizyon programlarina konuk edilmesi gibi seyirci ilgisini filme
yonlendiren ¢ok sayida tanitici faaliyet halkla iliskiler ¢abalari sonucu gerceklesmektedir.

Seyircide filmi seyretme istegi uyandiran ve film dagiticilariin siklikla
basvurdugu bir diger yontem ise promosyon faaliyetleridir. Promosyon faaliyetleri diger
tanitim ve pazarlama uygulamalariyla is birligi i¢inde yiiriitiilmekte, filmin seyircideki
algisin1 tamamlayici niteliktedir. Hediye ¢ekilisi, yarisma, on gosterim davetiyesi,
Ticarilestirme * (Ing: Merchandising), iiriin yerlestirme yontemleriyle vyiiriitiilen
promosyon faaliyetleri, genellikle medya kurulusu ya da ticari sirketlerle gelistirilen ¢ift
yonlii iligski sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Promosyon calismalarini ortak yiiriiten her iki
firmanin da faaliyetlerden karsilikli fayda saglamasi nedeniyle bu tanitim ve pazarlama

uygulamalar1 ayn1 zamanda Capraz Pazarlama3®

uygulamalari olarak da anilmaktadir.
Capraz Pazarlama, aktif olarak kullanilan pazarlama kanalinin geri doniisiim oranini,
yani verimliligini arttirarak farkli pazarlama kanallariyla desteklenmesini saglamaktadir.
Ustelik bu yontem ile marka ya da firma adinin tanitim materyallerinde kullanilmastyla
cogu zaman herhangi bir iicret 6demeyerek reklamdan daha az maliyetli bir tanitim
gerceklestirilmektedir. Filmin karakterlerinin ya da logosunun oyuncak, tisort, sapka,
canta gibi iiriinler iizerinde ya da uluslararas1 hizli yemek (Ing: Fast food) zincirlerinin
cocuk meniilerinde filmin gosterimiyle es zamanli olarak kullanilmas1 Capraz Pazarlama
faaliyetlerinin Ticarilestirme uygulamalar1 olarak bilinmektedir. Diinyaca iinlii hizlh
yemek markast McDonald’s ile film yapim ve dagitim sirketi The Walt Disney Company
arasinda kurulan promosyon ortakligi, bu tiir tanitim ve pazarlama uygulamalarina

verilecek en agiklayict 6rnektir. Nesrin Bayraktar 28 Subat 2018 tarihinde paratic.com

internet sitesinde yayinladigi makalesinde bu gelismeyi su ciimlelerle duyurmaktadir:

1% Eylem Arslan, Sinemada Dagitim: Tamitim ve Promosyon Calismalar1 Cercevesinde
Dagitim Siirecinin Tiirk Sinemasi1 Orneginde Incelenmesi, Yaymlanmis Doktora Tezi, Ege
Universitesi, 2010, s.187.

16 Arife Cemrek, Capraz Pazarlama Ornegi — Disney Karakterli Lego, sosyalsosyal.com,
2015, https://www.sosyalsosyal.com/capraz-pazarlama-ornegi-disney-karakterli-lego
(28.02.2018).
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“Fast food devi McDonald’s ile medya devi The Walt Disney Company arasinda yeni bir
anlasma imzalandi. Capraz Promosyon kampanyasinda ilk iiriinlerin /nanilmaz Aile 2
(Ing: Incredibles 2, Brad Bird, 2018) filminin oyuncaklarindan olusacag: belirtildi” *%'.
Marka, Capraz Pazarlama sayesinde miisteri ilgisini ve begenisini olusturan iiriinleri yani
Inamimaz Aile 2 filminin karakterlerini farkli sekillerde tekrar sunarken, satin alma fikrini
yani filme gitme istegini miimkiin olan tiim diger kanallar {izerinden de destekleyerek
tiikketiciye dayatmaktadir.

Yaygin sekilde kullanilan bir diger yontem de tanmitim ortakliklarinin
olusturulmasi yoluyla bilingli sekilde markalarin sinema filmleri igerisine yerlestirilmesi
yani Uriin Yerlestirme'®® yontemidir. Uriin Yerlestirme, bityiik bir kitleyi hedefleyen film
prodiiksiyonunda markal1 iiriinlerin ve hizmetlerin yer aldigi tanitim ve pazarlama
yontemidir. Yerlesik Pazarlama veya Gomiilti Reklamcilik olarak da bilinen iriin
yerlestirme genellikle diger pazarlama tiirlerinden daha ekonomiktir. Ornegin, diinyaca
inlii elektronik markasi Apple, tiriin yerlestirme i¢in 6deme yapmadiklarini, bunun yerine
film yapimini Ustlenen sirketlere cihaz temin ettiklerini bildirirken su rakamlar
paylagmaktadir: “2011 yilinda, Apple tirlinleri Amerika Birlesik Devletleri’nde en ¢ok
izlenen ilk 40 filmin 17’sinde yer almistir. Ayni yil, 891 televizyon sovunda Apple
cihazlan gosterilmistir.”?*® Bir diger Capraz Promosyon uygulamasi érnegi ise Tiirk
Hava Yollar’nin Batman ve Superman: Adaletin Safag: (ing: Batman v Superman: Dawn
of Justice, Zack Snyder, 2016) filmine sponsor olmasidir. Bu ortaklik hem bir Hollywood
filminin tamtimim1 saglamig, hem de Tiirk Hava Yollar1 markasini tiim diinyaya
duyurmustur. Hiirriyet gazetesi 25 Ocak 2016 tarihli baskisinda bu olayi, filmde gegen
hayali sehirlere gonderme yaparak: “Diinyada en fazla iilkeye ugan havayolu sirketi
olarak Tirk Hava Yollari, hayal diinyasinin en iinlii sehirlerinden Gotham City ve

99140

Metropolis’i de genis ugus agina eklemis oldu”*" seklinde okuyucularina duyurmustur.

137 Nesrin Bayraktar, McDonald’s ile Disney Yillar Sonra Yeniden Bir Araya Geldi,
paratic.com, 28.02.2018, https://paratic.com/mcdonalds-disney-ortaklik-anlasmasi/ (21.06.2018)
138usoy Basak, Uriin yerlestirme nedir? Nasil yapilir?, pazarlamaturkiye.com, 12.07.2018,
https://pazarlamaturkiye.com/urun-yerlestirme-nedir-nasil-yapilir/ (15.07.2018)

139Basak, 2018

140Faik Kaptan ve Murat Cakir, THY, Batman vs Superman: Adaletin Safagi’na sponsor oldu,
Hirriyet, 25.01.2016, http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/thy-batman-v-superman-adaletin-
safagina-sponsor-oldu-40044904 (21.07.2018).
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Promosyon faaliyetleri kapsaminda ihtisaml1 bir gala organizasyonu gerceklesirken, ugak
seferlerinde yaymlanan fragman ve dagitilan lisansh firiinler ile bir yandan ugak
yolculugu herkes icin keyifli hale gelmekte, diger yandan Tiirk Hava Yollar1 kiiresel
kahramanlar {izerinden kiiresel havayolu sirketi oldugu mesajin1 vermektedir. Capraz
Promosyon faaliyetlerinin faydasi, tanitim faaliyetlerinin sanki gilinlik hayatin bir
pargasitymis gibi sunularak marka ve triinlerin dogal bir refleks olarak algilanmasini
saglamasi, c¢ogu zaman hi¢ bir ek maliyet gerektirmeden {iriin pazarlamayi
kolaylastirmasidir. Filme yonelik seyircide farkindalik yaratmasi ve bu farkindaligin
giseye yansimasini saglamasi agisindan Capraz Promosyon uygulamalari sinema
sektoriinde sik kullanilan pazarlama yontemidir.

Sinema filmlerinin tanitim kampanyasinda etkili olan bir diger faaliyet Kulaktan
Kulaga Pazarlama ya da Agizdan Agiza Pazarlama'*!, kisaca tiiketicilerin marka, iiriin,
hizmet ya da sirket hakkindaki diisiincelerini ¢evrelerine aktarmasidir. Kelebek etkisi ile
ulastiriimak istenen mesaj uzak mesafelerde cok fazla kisiye ulasabilmektedir. Ozellikle
iletisim araglarinin yayginlastigi yirmi birinci yiizyilda, sadece sosyal iliski aglar1 yoluyla
yiiz ylize tavsiyelerin yayilmasi anlaminda degil, ¢evrimigi sekilde internet siteleri, e-
posta ve e-posta gruplari iizerinden de sOylenti ve tavsiyelerin yayilmasi anlamina
gelmektedir. Bir filmin seyirci arasinda olumlu sekilde konusulmasi ve diger insanlara
tavsiye edilmesi, birgok filmin gisede elde ettigi basari1 agisindan 6nemlidir. Bir filmin
tanitim1 Kulaktan Kulaga Pazarlama yontemiyle yapilmak isteniyorsa, 6ncelikle olumlu
yorumlart hedef seyirciye ulastirabilecek toplumun belli kesiminden kisi ya da
kuruluglarin belirlenmesi gerekmektedir. Pazar arastirmalari, bu kisi ve kuruluslarin
belirlenmesi siirecinde film dagitim sirketlerine yol gosterici olmaktadir. Hedef kitleye
ulagildiktan sonra kulaktan kulaga sdylentinin yayilmasi amaciyla, filmin 6n gosteriminin
diizenlenmesi, aldig1 odiillerin ve elestirmenlerden gelen olumlu yorumlarin filmin
tanitim materyallerinde (filmin fragmani ya da afisi) ve internette kullanilmasinin
saglanmasi gibi cesitli faaliyetler yiiriitiilmektedir. Kulaktan Kulaga Pazarlama, aym

zamanda cesitli toplumsal egilimlerin de yonlendirilmesini kolaylastirmakta, bu yolla

141 Meral Kivirci, Kulaktan Kulaga Pazarlama Nedir?, Haberhayat.com.tr, 10.11.2018,
https://www.haberhayat.com.tr/kulaktan-kulaga-pazarlama-mord-mouth-wom-nedir/,
(15.12.2018)
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seyircilerin film tercihleri de nceden belirlenebilmektedir. Ornegin, feminist gruplarmn
belirli donemlerde giindeme uygun yayinlanan filmleri tercih edecegi diisiiniilerek kadina
siddetin giindemde oldugu dénemlerde Hollywood’da Tehlikedeki Kadin (Ing: Women in
Danger) **? temal: filmlerin gosterime girdigi goriilmektedir.

Sinema filmlerinin tanitim ve pazarlamasinda etkili olan bir diger unsur sinema
salonu Oniinde, basili reklam brosiirlerinde ve tabelalarinda sergilenen film afisleridir.
Film afisi lizerinde genellikle 6zel bir yazi karakteri ile yazilmis filmin adi, oyuncu,
yonetmen ya da icerige iliskin heyecan verici ve merak uyandirici agiklama, filmi temsil
eden filmin oyunculan ile tiirii konusunda bilgi veren fotograf ya da grafik tasarim
bulunmaktadir. Global film pazarmin farkl kiiltiirden ve sanat anlayisindan seyircilere
ayrilmis olmasindan oOtiiri  film afigleri de farkli ilkelerde farkli sekillerde
sunulabilmektedir. Hatta bu durum aymi filmin farkli afislerle tanitilmasini da
gerektirecek boyuttadir. Ekonomi ve sinema iizerine arastirmalar gergeklestiren
Frédérique Brisset, Annie Hall (Woody Allen, 1977) filminin afis tasarimlari iizerine
gerceklestirdigi arastirmasinda su tespitlerde bulunmustur: “Filmin Amerika Birlesik
Devletleri’nde yayinlanan afisinde (Resim:1) karakterlerin bulundugu siyah beyaz
fotograf oniinde Gergin Bir Romantizm (Ing: A nervous romance) sloganiyla filmin
konusu merak uyandirict agiklama olarak verilirken, Fransa’da yayinlanan afiste
(Resim:2), yonetmenin adi ve onun sanatsal yaraticiligi 6n plana ¢ikarilmig, Woody
Allen’mn fotografina kara kalem c¢izimle bir gozlik eklenmis ve igerisine de Diane
Keaton’in portresi yerlestirilmistir.”*? Fransa ve bagl devletlerde yonetmen ve oyuncu
On plana ¢ikarilirken, Amerika Birlesik Devletleri’nde filmin konusuna dikkat ¢ekilmis,

seyirci algisindaki degiskenlik géz 6niinde tutularak afis liretilmistir.

142Nathalie Dupont ve Joél Augros, s.3.

143Frédérique Brisset, Woody Allen’in Fransa’daki Pazarlamasi: Herkes seviyor mu yoksa
seviyorum mu diyor? (Woody Allen’s French Marketing: Everyone Says Je 1’aime, or Do
They?), Inmedia, 2013, https://journals.openedition.org/inmedia/618?lang=en (07.12.2018)
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Resim 1: Annie Hall (1977) filminin ABD’de yayinlanan afisi Resim 2: Annie Hall (1977) filminin Fransa’da yayinlanan afisi

Bir diger tanitim ve pazarlama materyali olan film fragmanlari, filmden sec¢ilmis
onemli boliimleri ilk gdsterim olarak sunmasi, seyircide heyecan ve merak uyandiracak
sekilde filmin tanitim kampanyasina katkida bulunmasi bakimindan O6nemlidir.
Genellikle filmin gosterime girmesinden bir ay 6nce, Gelecek Program ya da Pek Yakinda
basliklar1 altinda sinema salonlarinda gosterilen yaklasik iki dakikalik tanitim
filmlerinden olusmaktadir. Fragmanlarda kullanilacak sahnelerin se¢imi, yapime1 ya da
dagitimcidan birinin ya da her ikisinin sorumlulugunda (aralarindaki anlasmaya bagh
olarak) gergeklestirilir. Fragmanda yer alan goriintiiler seyirci ilgisini ¢ekecek sekilde
stirekli bir hareket icermeli ve seyircide merak uyandiracak sorularin sorulmasina neden
olmalidir. Miizik kullanim1 fragmanin seyircide birakacagi etkiyi arttirmasi bakimindan
onemlidir. Fakat bu unsurlarin asiriya kagmadan, iki dakikalik makul bir siireye
sigdirilarak hazirlanmasi, seyircinin fragmani sikilmadan seyretmesini saglamaktadir.
Sinema lizerine arastirmalar gergeklestiren Daniel Steinhart seyircinin filme olan ilgisini
arttirmak i¢in fragmanlarda uzak mekan goriintiilerinin de gosterilmesi gerektigini su
climlelerle agiklamaktadir: “Film yapim ve dagitim sirketleri, renkli ve genis ekran
teknolojileriyle birlikte, televizyon ve diger eglence etkinlikleri nedeniyle azalan sinema
seyircisini tekrardan salonlara ¢gekmek i¢in yabanci iilkelerin tinlii mekanlarinin hayranlik
birakan gorsel ihtisamini fragmanlarinda gozler 6niine sermelidir. Boylece, bir yandan
yerel kitlenin tekrar sinemaya donmesi saglanirken diger yandan yerel sinema 6nemli dig

pazarlara hitap edebilmektedir.”#* Siirekli giindemde olan tarihi ya da turistik mekanlarmn

144Daniel Steinhart, “Paris...Onu daha énce hi¢ gormedin!!!”: Savas Sonras1 Hollywood Dis
Yapimlarimin Tamitimi1 (PParis...As You’ve Never Seen It Before!!!”: The Promotion of
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fragmanlarda gosterilmesiyle seyircinin filme olan ilgisi artmaktadir. Ornegin, Ozgiirliik
Anit1, Eiffel Kulesi, Ayasofya Camisi, Taj Mahal gibi temsili mekanlar fragmanlarda
daha sik goriiliir olmus, seyircilerin biiyiik boliimii gergek hayatta géremedikleri ve merak
ettikleri mekanlar1 sinemada seyretme imkanina kavusarak sinemaya gitmek igin yeniden
heyecan duymuslardir. Film fragmanlari buna benzer yontemlerle gerek filmin konusuna
gerekse estetik ve sanatsal kalitesine seyirci ilgisini ¢ekmek i¢in davetkar, heyecan verici
ve merak uyandirici gorsel imgelere bagvurmaktadir.

Tezin “Sinema Sektoriinde Tanitim ve Pazarlama Etkisi” baslikli bu boliimiinde
gesitli tanitim ve pazarlama faaliyetleri Orneklerle agiklanarak durum tespiti
gerceklestirilmesinin ardindan bir sonraki boliimde deginilmekte olan dijital mecralarin
yayginlagsmasiyla gelisen tanitim ve pazarlama olanaklari incelenerek sinema sektoriine
olan etkisi islenmektedir.

2.3. Yeni Medyanin Sinema Sektoriine Etkisi

Yeni medyal® (ing: New Media), teknolojik gelismeyle degisime ugrayan yeni
ekonomik sisteme bagl olusmustur. 70’1 yillarda ortaya ¢ikan bilgisayar teknolojisi ve
90’11 yillarda iletisimi gii¢lendiren internet, mekandan bagimsiz bir is diinyas1 yaratarak
diinyay1 ¢ok merkezli hale getirmistir. Bu durumu iktisat bilimci Barry Bosworth su
climleyle agiklamaktadir: “Teknoloji alaninda meydana gelen hizli degisim, maliyetleri
azaltarak aracilar1 devreden c¢ikarmig, tam zamaninda {iretimi miimkiin kilarak tiim
sektorlerde verimliligin artmasma yol agmustir.” 16 Yeni ekonominin bilgi ve
enformasyon kullanimiyla gelistigini belirten Hatice Cosar bu sistemin bilgiye dayali, ag
tabanli ve kiiresel ozellikte oldugunu belirterek su ciimleyi kurmaktadir: “Internet
sayesinde, geleneksel medya biinyesinde siirdiiriilen tiim iletisim faaliyetleri, yeni

ekonomi tabanli olarak gelisen yeni medya alan1 igerisinde gergeklestirilmeye

Hollywood Foreign Productions in the Postwar Era, Inmedia, A.B.D., 2013,
https://journals.openedition.org/inmedia/633?lang=en (07.12.2018)

145_ev Manovich, Yeni Medya Dili (The Language of New Media), The MIT Press, Cambridge,
2001.

146Barry Bosworth, Yeni Ekonomideki yenilik nedir? Bilgi Teknolojileri, Ekonomik Biiyiime
ve Verimlilik (What's New About the New Economy? IT, Economic Growth and
Productivity), International Productivity Monitor, Centre for the Study of Living Standards, Say1:
2, Aralik 2000, s.5.
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baslanmustir.” **” Yasanan teknolojik gelismelerin giinliilk yasama entegre olmasiyla
dijital teknolojiler McLuhan’in da belirttigi gibi elin bir uzantis1 héline gelmis,
dijitallesme hayatin temel pargalarindan biri olmustur. Bunun sonucunda, kullanilan tiim
elektronik aletlerin akilli olmasi, bu aletlerin insanlara sinirsiz iletisim kanallar1 sunmasi,
internetin etki alaninin genislemesiyle giinliik yasantidaki tiim insan faaliyetlerinin biiytik
bir veri tabanina doniismesine yol agmistir. Yeni medyay1 tanimlayan, onun dogasini,
giiciinii ve farkl1 6zelliklerini ortaya koyan ¢alismalarin cogunda Manovich’in gelistirdigi
Sayisal Temsil Prensibi**® 6ne ¢ikmaktadir. Manovich’e gore sayisallasma sadece teknik
bir dil veya kod y1gimi degildir. Sayisal Temsil Prensibi medyalar1 programlanabilir hale
getirerek her tiirlii icerigi operasyona tabi tutmakta, hi¢ kayip olmadan yenisini
yapabilmekte, kopyasini ¢ikartarak dagitimini gergeklestirebilmektedir. Yeni medyalarin
ortak bir sayisal dil {izerine insa edilmesi tek bir medya ile tiim veri formatlarina erigimi
miimkiin kilmaktadir. Manovich bu durumu su sekilde agiklamaktadir: “Su ana kadar
medyada gergeklesen tiim teknolojik gelismeler kiiltiirel iletisimin (metin, fotograf, ses
gibi) ya tek bir gesidini ya da yalmizca dagitim, iretim gibi tek bir asamasin
ilgilendirmektedir. Ornegin, matbaanin icadi yazili metnin dagitimiyla; fotografin icad
ise duragan goriintiilerle ilgilidir. Bilgisayar tabanli tiretim ise bir yandan yazili metin,
duragan goriintiiler, hareketli goriintiiler, ses, mekansal yapim gibi tiim medya ¢esitlerini
kapsarken; diger yandan dagitim, stoklama, liretme gibi ¢esitli iletisim alanlarinda da
etkili olmaktadir. Yeni medya bu nedenle genis ¢capli toplumsal ve kiiltiirel degisimin bir
pargasidir.” 149

Etkilesim, Kitlesizlestirme ve Eszamansizlik*™ 6zelliklerine sahip, sayisal dili tiim
iletisim teknolojilerinde kullanan gorsel ve isitsel araglarin tiimiine yeni medya adi
verilmektedir. Yeni medya ortamlari, tiimiiyle dijital kodlarla iiretilen, tiiketicinin de artik

icerik liretmesine ve irettigi icerikle ara yilize miidahil olmasina olanak taniyan

147Hatice Cosar, Geleneksel Medyadan Dijital Medyaya Gegis Siirecinde Tiirkiye’de Medya
ve Reklam Yatirimlarimin Degisen Yapisi, Yiiksek Lisans, Marmara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Istanbul, 2018, s.70.

“8Manovich, s.27-48.

149\Manovich, s.19.

150 Mesude Canan Oztiirk, Dijital iletisim ve Yeni Medya, Anadolu Universitesi Yayin,
Eskisehir, 2013, s.18.
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ortamlardir. Etkilesim, medya icerigi ile kullanicisini daha yakinlastiran, medya
kullanimin1 bireysellestiren, oldukca fazla kullanici segenegi sunan giiglii bir yapiy1
tanimlamaktadir. Yeni medyanin sahip oldugu etkilesim olanagi bireyleri pasif birer alici
olma durumundan uzaklastirarak daha aktif bir konuma yonlendirmistir. Geleneksel
medyada izleyici, okuyucu, dinleyici olarak tanimlanan bireyler, yeni medyada kullanici
olarak tanimlanmaktadir. Clinkii yeni medyadaki iletilere maruz kalanlar pasif degildir ve
yeni medyanin sahip oldugu etkilesim olanagi ile kendi gereksinim, beklenti ve istekleri
dogrultusunda igerigi yonlendirebilmektedir. Yeni medya olarak tanimladigimiz ortamlar
biiyiik bir kullanici kitlesi arasindan, bireye 6zel ileti gonderme ve alma yetisine sahiptir.
Geleneksel medya ile gonderilen iletiler tiim izleyici, okuyucu dinleyici kitlesini
kapsayacak sekilde gonderilirken, yeni medya ile kitlede yer alan bireylere 6zel mesaj
gonderme olanagi gelismistir. Boylece yeni medya ile gorsel ve isitsel araglar
kitlesizleserek bireye 6zel mesajlar iletebilme kapasitesine ulagsmistir. Merkeze bireyi
koyan yeni medya zaman agisindan da kullaniciy1 6zgiirlestirmektedir. Artik yeni medya
ile bilginin eszamanli olarak iletilmesi ve igeriklerin de sunuldugu anda alinmasi
zorunluluklari ortadan kalkmustir. Birey bilgiye erisim, bilgiyi alma ve iletme anlaminda
zamandan bagimsiz hale gelmistir. Yeni medya ile birey kendisine uygun olan herhangi
bir zamanda bilgi gonderebilmekte ve alabilmektedir. Yani yeni medyanin ilettigi i¢erik
artik tiim alicilara ayn1 anda ulasmamaktadir. Farkli zamanlarda, farkli alicilara iletilmek
lizere depolanabilmekte, ertelenebilmektedir. Ozetle, geleneksel medya; yani gazete,
dergi, radyo ve televizyon gibi basin organlari genel olarak tek yonlii iletisime sahipken,
yeni medya kullaniciya 6zel igerikler sunmanin yani sira katilim saglama ve siirekli
ulagilabilir olmay1r miimkiin hale getirerek ¢ok yonlii bir iletisim imkani sunmaktadir.
Ugur Yiiksel, geleneksel medya ile yeni medyay: karsilastirdigi yazisinda su ciimleleri
kurmaktadir: “Geleneksel medyada seyirci birey olarak sadece tiiketicidir. Haber, eglence
ya da goriintiiden olusan medya icerigini iiretenler, icerikleri seyirciye tiikketmek {izere
sunmakta ve karsiliginda seyirci de bu icerikleri tiikketmekte, yorum yapamamakta, igerik
tizerinde degisiklik yapamamakta ve fikirlerini yaymlayamamaktadir. Seyircinin igerik
ile onu tiiketmek disinda hicbir baglantis1 yoktur. Icerik iiretenler ve tiiketenler farkl
kisilerdir. Yeni Medya ise; gelisen bilgisayar, internet ve mobil teknolojisi ile ortaya

cikan, kullanicilarin zamandan ve mekandan bagimsiz sekilde interaktif olarak
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etkilesimde bulunduklar1 sanal medya ortamidir. Geleneksel medyanin tek yonlii
iletimine kars1, yeni medya araglarinda hedef kitle ile karsilikli etkilesim s6z konusudur.
Yeni medyayla birlikte, hiz1 ve kapsama alan1 geleneksel medyanin 6niine gegen; bilginin
istenildigi anda segilebildigi, paylasilabildigi ve geri bildirimin aninda yapilabildigi bir
sanal etkilesim cergevesi sunan; bilginin kolayca depolanabildigi ¢ok biiyiikk miktarda
bellege sahip yeni bir iletisim bicimi ortaya ¢ikmustir.”*®! Tiiketimi karmasik bigimde
dontistiiren sosyal medya, bireyin kendisini paylasarak tiilketmesini saglamakta, boylece
tiketim siirecini besleyerek, cagin ruhuna uygun bigimde tiiketim dongiisii
gerceklestirmektedir. Yani tezin “Sinema Sektoriine Teknolojik ve Kiiltiirel Yaklasim”
baslig: altinda deginilen Marshall McLuhan’in “Insan eliyle olusturulmus, yeterince

2152 g571inii destekler

gelismis her yap1, doniip kullaniciy1 kendi i¢ine alma egilimi gosterir
sekilde tiiketiciler hem iiretmekte hem de iretileni tiiketmek {izere bizzat iletisim
teknolojileri araciligiyla sekillendirilmektedirler.

Yeni medya ile taginan mesajlar kiiresel ag sayesinde diinyanin herhangi bir
noktasina anlik olarak iletilmektedir. Bu iletim farkli noktalar arasinda daginik ag yapisi
tizerinden gergeklesmektedir. Bu durum Marshall McLuhan’in diinyanin kiiresel bir koy
haline geldigi soylemini desteklemekte, diinyanin tiim noktalarinin birleserek birbirine
yakin hale gelmesi durumunu agiklamaktadir. Teknolojik gelisme, iletisim ve ulagimdaki
kolayliklar, insanlarin yasam bigimlerinde kokli degisimlere neden olmus, bdylece

k%3 kavrami dogmustur. Ulusétesilik, diinyadaki ulus devletlerin sinirlarmi

Ulusdtesili
asarak kisilerin ve kurumlarin i¢ ice gecen baglarinin 6nem kazanma siirecini ifade
etmektedir. Ulusdtesilik, teknolojik gelismelerle, insanlarin yeni bir toplumsal diizen
kurduklarin1 gostermektedir. Bu toplumsal diizen cok yonlii toplumsal iligkiler
gelistirerek, insanlarin sadece bulunduklar iilkenin yerel ya da ulusal kiiltiirii ile sinirh
kalmadigini, birden fazla dil konusarak ve birden fazla iilkede hayat yasayarak kiiresel

hareketliligi bir yasam bi¢imine dondistiirdiiklerini gostermektedir. Yeni medya ile birden

BlUgur Yiiksel, Geleneksel Medya ve Yeni Medya, Anadolu Universitesi, Eskisehir, 2012, s.2-
5, http://dijitalkulturgra331.blogspot.com/2013/01/yeni-medya-ve-geleneksel-medya-
sunum.html, (18.01.2020).

152McLuhan, Powers, s. 25.

153Oner Giilfer Thlamur, Sirin Asli Oner, Kiiresellesme Caginda Gog, Iletisim Yayinlari, Istanbul,
2012, s. 485.
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fazla kaynaktan birden fazla aliciya gonderim yapilabilirken, tek bir merkezden mesaj
gonderme zorunlulugu da bulunmamaktadir. Boylece sosyal iletisimi artan kisiler hem
kendi aralarinda hem de topluluk formunda etkilesime geg¢mekte, istedikleri zaman
istedikleri bilgiye mekan ve zaman gozetmeksizin ulasirken, igerigi ve iletisimi kontrol
etme imkanin1 elde etmektedirler. Sosyal hayati bu denli etkileyen yeni medyanin
geleneksel medyay1 da bir degisim siirecine dahil etmesi kaginilmaz olmugstur. Geleneksel
medya, yeni ekonomi sayesinde gelisen ve ¢esitlenen dijital mecralarla etkilesime girmek
zorunda kalmistir. Ornegin, geleneksel medya kurumlari, sosyal medya kullanimini
tesvik etmekte, geleneksel medya calisanlart hem bireysel hem de televizyon programi
adia sosyal medya ortamlarin1 kullanmaktadirlar. Huriye Kuruoglu, Gelenekselden
Dijitale Ulusiararas: Medya Arastirmalar:t Sempozyumu agilis konusmasinda geleneksel
medyanin dijital ortama dahil olma siireci hakkinda su ctimleleri kurmustur: “Reel hayat
iginde deneyimlenmekte olan bir¢ok kavram oniine (- €) ve ya (dijital) sifat1 alarak sayisal
ve dijital bir nitelik kazanmigtir. Bu giiclii etkilesimin farkinda olan geleneksel medya
araglar1 ise hashtag, izleyici soru ve yorumlari, siradan insanlarin video ¢ekimleri veya
filmleri ya da dijital platformlara yansiyan yayincilik anlayislari vasitasiyla bu etkilesim
alanima dahil olmaya ¢alismaktadirlar.” *>* Bu diisiinceyi desteklemekle birlikte Giinseli
Bayraktutan Sosyal Medyada Etkilesim baslikli yazisinda geleneksel medyadaki interaktif
doniistimii su climlelerle anlatmaktadir: “Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT)
biinyesinde yayin faaliyeti gosteren hem farkli tematik kanallarin hem de ¢esitli popiiler
programlarin sosyal medya ortamlarinda hesaplar: bulunmaktadir. Birgok gazetecinin ve
program yapimcisinin televizyonda canli yayin sirasinda Twitter hesaplarini duyurarak
izleyicinin kan1 ve goriisleri hakkinda nabiz tutmaya ¢alistigin1 gorebilmekteyiz.” 1
Geleneksel medyadaki interaktif doniisiim onun biiyiikk oranda finansmanini saglayan
reklamcilik sektoriinii de etkisi altina almistir. Bu etkilesim hem reklamciliga olan bakisi
hem de reklam sektdriiniin isleyisini degisime ugratmistir. Is diinyas:1 ve pazarlama

hakkinda onemli arastirmalart olan yazar Seth Godin reklamcilikta “yabancilari

% Huriye Kuruoglu, Pmnar Bilis Ozgokbel, Gelenekselden Dijitale Uluslararasi Medya
Aragtirmalar1 Sempozyumu, Ege Universitesi Rektorliigii Basimevi, izmir, 2018, s.13.
1%Mesude Canan Oztiirk, s.101.
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k1% anlayisinin

arkadaslara, arkadaslar1 miisterilere, miisterileri pazarlamacilara ¢cevirme
hakim oldugunu agiklamaktadir. Boylece reklamciligin her miisteriyi ayn1 zamanda
kullandig1 {irtinlerin tanitimini yapan bir pazarlamaciya doniistiirme gayreti iginde
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Oyleyse reklamciligin toplumla igi ige olmasi,
geleneksel medyadaki reklam filmleriyle yetinmeyerek sosyal aglar iizerinden de
miimkiin oldugunca bireye dogrudan ulasabilmesi gerektigi anlasilmaktadir. Ozellikle
sosyal medya, ekonomik alt yapisi sayesinde bu amaci gergeklestirmede reklam
sektoriine genis pazarlama olanaklar1 sunmaktadir. Geleneksel medyayla giiciinii
birlestiren sosyal medya, internet ekonomisi iginde 6nemli bir reklam ve pazarlama araci
haline gelmektedir. Hemen her firma sosyal medya ilizerinden reklamcilik faaliyetleri
gelistirmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi kullanim kolaylig1 ve konforun
yani sira hem tek tek bireylerin hem de biitiin toplumlarin goriislerini icerebilmesi
bakimindan ¢ok genis bir iletisim kapasitesine sahip olan sosyal medyay1 detayli ele
almak gerekmektedir. Kazim Kirtis ve Filiz Karahan sosyal medyay1 “birbirleriyle
¢evrimigi olarak etkilesime gegen, igerik paylasimi ve yorum yapma gibi faaliyetlerde
bulunan ya da Facebook ve MySpace gibi sosyal ag siteleri araciligiyla iletisim kuran

internet kullanicilarinin sectikleri farkli iletisim yollar” 17

seklinde tanimlamaktadirlar.
Her bir kullanici kendi kisisel deneyimini icerik olarak sosyal platformlarda
paylasmaktadir. Bu durumda markalarin da bu platformlarda kurumsal kimlikleriyle
bulunmalar1 ve biitlinlesik pazarlama iletisiminin bir pargasi olarak sosyal medyayi
kullanmalar1 zorunluluk haline gelmektedir. Sosyal medya pazarlamasi iizerine aragtirma
gergeklestiren Ibrahim Kirgova ve Ebru Enginkaya sosyal medya platformlarinin marka
ve taninirlik agisindan sagladigi avantajlari su sekilde agiklamaktadirlar: “Sosyal medya
pazarlamasi sayesinde, hedefkitleye ulasmada segici davranarak, ihtiya¢ duyulan iirtinler,
tiketicilere, dogru zamanda, aracisiz ve hizli sekilde sunulabilmektedir. Boylece

kaynaklarin etkin kullanilmasi saglanmaktadir. Geleneksel medya miisteriye, isletmelerin

1%6Mehmet Yakin, Dijital Reklameilik Bize Ne Anlatir?, Urzeni Yayinevi, Istanbul, 2019, 5.271.
157Filiz Karahan, Kazim Kirtis, Kiiresel Durgunluk Sonras1 En Uygun Maliyetli Pazarlama
Stratejisi Olarak Sosyal Medya Arenasinda Olmak ya da Olmamak (To Be or Not to Be in
Social Media Arena as the Most Cost-Efficient Marketing Strategy after the Global
Recession), Procedia Social and Behavioral Sciences, 2011, 5.262,
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1877042811016119, (22.02.2020)
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parasini cebinde tasiyan kisi gdziiyle bakarken, sosyal medya platformlart miisteriyi is
ortagi konumuna tagimistir. Geleneksel medyay1 kullanan sirketler geleneksel bir
anlayisla miisteriye gonderilecek mesaja yogunlasmaktadir. Sosyal medya ise miisteriden
gelecek mesaj1 beklemektedir. Mesaj tireten isletme degil kullanicilardir. Artik pazara
seslenmek degil, pazardan gelen sesi dinlemek Onemlidir. Geleneksel medya kitlesel
mesajlar liretme imkanina sahipken, sosyal medya kisisellestirilmis etkilesimler
yaratabilmektedir.” 1>

Tezin “Sinema Sektoriine Teknolojik ve Kiiltiirel Yaklasim” bagligi altinda
katilima dayali interaktif iletisim modeli olan Web 2.0’ iletisim alanindaki tekelci
yaklasimi ortadan kaldirdigi konusuna deginilmistir. Sosyal medya da ayni sekilde Web
2.0'm teknik ve ideolojik temelleri {izerine kurulu olarak islemektedir. Sosyal medya
icerikleri kullanicilar tarafindan olusturularak yine kullanicilar tarafindan tekrar
paylasiimakta, boylece tamamen kamuya agik iicretsiz bir etkilesim saglanmaktadir.
Sosyal medya platformlar1 finansal gelirinin biiylik kisminit doniisiime ugrattiklar
reklamcilik sektorii lizerinden elde etmektedir. Tiiketicilerin bir arada bulunmasi ve
kisisel bilgilerini kendi istekleriyle paylagmalari, sosyal medyayi reklamcilik sektorii i¢in
onemli bir veri hazinesine, etkili bir pazarlama alanina doniistiirmektedir. Teknolojik
yeniliklerin pazarlama tizerindeki etkilerini arastiran Amerikali yazar Theresse Poletti,
bir sosyal medya platformu olan Instagram’in kullanicilarint metalastirdigini iddia ettigi
makalesinde su ciimleleri kurmaktadir: “Demografik  6zelliklerine, tiiketim
aliskanliklarina ilgi ve ihtiyaglarina gore siniflandirilmis, hatta hobi kuliibii gibi spesifik
gruplar altinda orgiitlenmis ve bu bilgilerini paylasmaya hevesli bireylerin bulundugu
sosyal medya platformlari, ilgilerini kullanicilardan ¢ok ellerindeki bilgileri
degerlendirmeyi bilen ve bunun i¢in 6deme yapmaya hazir reklam veren kuruluslara
cevirmislerdir. Dolayisiyla sosyal medya i¢in {licret 6deyen asil miisteriler reklam veren
kuruluslardir.”*® Theresse Poletti’nin aciklamalari, sosyal medyanin ekonomi-politik

baglamda isleyisini 6zetlerken, bireylerin kendi rizalariyla ekonomik dongiiniin i¢inde

158Epru Enginkaya, Ibrahim Kirgova, Sosyal Medya Pazarlama, Beta, Eskisehir, 2015, 5.9-14.
159Therese Poletti, Instagram Kullamicilar:: Siz Uriinsiiniiz (Instagram Users: You Are The
Product), MarketWatch, San Francisco, 2013, https://www.marketwatch.com/story/instagram-
users-you-are-the-product-2013-01-02, (23.02.2020)
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yer almayir arzular hale getirilisini gdstermesi bakimindan da yerinde bir
degerlendirmedir.

Kiiresellesme ve iletisimdeki gelismelerin bir sonucu olarak sosyal aglar,
pazarlamanin kurallarin1 degistirmektedir. Sosyal medya, kullanicisina gergek zamanl
icerik alma ve paylasma olanagi sunarken, markalar sosyal medyanin bu olanagini ¢ok
iyi kullanmaktadirlar. Tiiketicileri arkadas olarak konumlandiran markalar, etkin iletisim
mesajlar1 ve sosyal medya reklamlar1 yoluyla reklam faaliyetlerini tiiketiciler iizerinde
yogunlastirmaktadirlar. Biiylik kitleler tarafindan sosyal medya kullaniminin artmasi
markalarin pazarlama stratejilerini belirlemesinde etkili olmaktadir. Geleneksel
medyanin reklam amacli kullanimina bakildiginda reklam ve tanitimlarin tam olarak
hangi kitleye nasil ulagtig1 bilinememekte, bu ¢alismalarin sonuglarinin da dlgiilemeyerek
¢coziimlenmedigi goriilmektedir. Bu nedenle 2000°1i yillara kadar geleneksel medya
kanallarindaki reklamecilik uygulamalarmin fazla bir degisim gostermedigi 2000’li
yillardan sonra teknolojik gelismeye bagl interaktif reklamcilikla birlikte hizli bir
degisim siirecine girildigi goriilmektedir. Bu agidan bakildiginda 6zellikle yeni medyanin
kullanim alanin1 ve etkisini gitgide arttirmasi sadece kitlelerin internet ortamina dahil
olmalarindan  degil, reklam  Olglimlemelerine  yaptiklar1  katkilardan  da
kaynaklanmaktadir. Medya arastirmacist Yusuf Yurdigiil yeni medyanin dlgme ve
¢dziimleme avantajlar1 hakkinda su ciimleleri kurmaktadir: “Olgiilebilirlik, kullanici
egilimleri hakkinda bilgi saglama islevi gormektedir. Boylelikle okurun yorumlar ve
kamuoyunun diisiinceleri kolayca Olgililebilmektedir. Ayrica dlgiilebilirlik  hem
pazarlamacilar hem de akademisyenler i¢in verilerin daha saglikli ve giivenilir olmasin
miimkiin kilmaktadir. Reklam veren kuruluslar i¢in de aninda sonuglar1 gérebilmenin,
reklam alaninin etkili kullaniminin getirdigi fayday: da tespit edebilmek i¢in son derece
faydali oldugu sdylenebilmektedir.” 1®0 Hedef kitlenin ilgi ve beklentilerinin cesitli
sekillerde olgiilebildigi ortam olarak dijital medya, reklam veren kuruluslar i¢in daha net
sonuclar alinabilen bir alan haline gelmistir. Miisterisini yakindan taniyan ve onun
ihtiyaclarimi dogru zamanda goéren bir sirket, tutundurma faaliyetini etkin bi¢imde

gerceklestirerek  slirekli  giincellenen  tiiketici  ihtiyaclarint ~ Ger¢ek  Zamanl

180y usuf Yurdigiil, Yeni Medyada Haber. Yeni Medya Arastirmalar: 1, Ekin Yaymevi, Bursa,
2015, s.55.
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Pazarlama ! yontemiyle karsilayabilmektedir. Mehmet Yakin, Ger¢ek Zamanl
Pazarlama yonteminin, markalarin {riin ve hizmetlerini duyurmasi, bunlarin
konusulmasi, tercih edilmesi noktasinda etkili oldugunu agiklarken su ciimleleri
kurmaktadir: “Ger¢ek Zamanli Pazarlama yonteminin temelinde giindemde yer eden,
konusulan olaylarin, markanin iiriin veya hizmetleri ile dogru, ayn1 zamanda yaratic1 bir
kurguyla iligkilendirilmesi yer almaktadir. Giindemin marka giindemine uyarlanmasi ve
hedef kitleyle giindem {izerinden dogrudan bir iletisim kurulmasi olarak
Ozetleyebilecegimiz etkili ve anlik igerikler biitini Ger¢ek Zamanli Pazarlama
yontemidir. Bu igeriklerin yaratici ve toplumun konustugu olayla olan baglantisina gore
tiketicilerin dikkati ¢ekilmekte, onlarla etkilesim kurularak baska tiiketicilerle
paylasimda bulunmalar1 saglanmaktadir.”*®? Dijital medya ekseninde sanat dallarimi da
bu duruma dahil etmek miimkiindiir. Ornegin, sinema farkli dagitim kanallar {izerinden
gelen film yapim pratiklerinin tiimiiniin kolektif ismidir. Bu noktada, geleneksel medya
olarak televizyon yayinciligi, yeni medya araci olarak ise internet ve videonun sinemaya
etkisinden soz edilebilmektedir. Internet, 6zellikle de sosyal medya, toplumsal tepkinin
olustugu kadina siddet, askeri operasyonlar gibi konularda Ger¢ek Zamanli Pazarlama
calismalariyla sinema sektdriiniin tamtimma katki saglamaktadir. Ozellikle toplumsal
konulart isleyen filmlerin sosyal medyada yayimlanan fragmanlari, hassasiyet gosterilen
konularda halkin sinemaya olan ilgisini arttirmaktadir. Unlii Ingiliz film kuramcis1 Laura
Mulvey Saniyede 24 Kare Oliim bashkl kitabinda da altin1 ¢izdigi gibi: “Yeni teknoloji
ile eski sinemaya erisim olanaklar1 artmustir.” 1 Béylece yeni medya sayesinde film
tanitim olanaklarinin ¢esitlendigi sdylenebilmektedir.

Teknolojik gelisme ve yeni medya sinemaya sadece tanitim asamasinda katki
saglamamakta, ayn1 zamanda bi¢im ve igerik anlaminda da bir doniisiimii
desteklemektedir. Martin Lister yeni medyanin sinema ile olan iligkisini su sekilde
aciklamaktadir: “Bilgisayar destegiyle birlikte sinemada yeni metinsel deneyimler,

bicimler, tiirler, eglence ve haz ortaya ¢ikmakta, kisaca diinya sunumunun yeni yollar

161y akin, 5.273.

162y akin, $.273.

163 aura Mulvey, Saniyede 24 Kare Oliim, Cev: Selin Dingiloglu, Doruk, Istanbul, 2012, s.19-
23.
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olusarak gorsel gerceklik ve geleneksel medya déniisiime ugramaktadir.”'®* Bilgisayar
temelli tretilen film denince ilk akla animasyon filmler gelmektedir. Amerikali
animasyon film yapim sirketi Pixar Stiidyolar’nin Oyuncak Hikayesi (Ing: Toy Story,
John Lasseter, 1995) ve Sevimli Canavarlar (ing: Monsters, Peter Docter, David
Silverman, 2001) filmleriyle sinema sektoriinde grafik tasarimin 6ne ¢iktigi yeni bir
donemin basladigint sdylemek miimkiindiir. Animasyon filmler, eglence ve sanat
arasindaki sinirda 6zellikle seyircinin daha geng yastan itibaren sinemaya ilgi duymasini
saglamaktadir. Bilgisayar teknolojisi, bir yandan firetilen filmleri degistirirken diger
yandan yeni medya araci olarak internet filmlerin dagitiminda oldukga 6nemli bir yerde
durmaktadir. Sayis1 durmadan artan animasyonlu web siteleri, etkileyici ses ve goriintii
uygulamalariyla film yapimcilarina tirettikleri isleri sergileme imkani sunmaktadir. Web
siteleri lizerinden yayinlanan fragmanlar, izlenme rakamlari, puanlamalar ve yorumlar,
seyirciye filmi seyretmeden Once film hakkinda bir 6ngorii olusturmasini saglayarak
sinemanin tanitimini gliglendirmektedir.

Yeni medyanim sinemaya yaptigi1 bir diger katki ise Ulusétesilik'®® kavramiyla
ilgilidir. Ulusétesi Sinema'®® (ing. Transnational Cinema) baslikli kitapta Elizabeth Ezra
ve Terry Rowden, Ulusétesi Sinema kavramini kiiresellesme siirecinde tigiincii diinya
tilkeleri ve koloni tilkelerdeki film yapimcilarinin mevcut baskin diizene karsi verdikleri
tepkileri dile getirme araci olarak tanimlamaktadirlar. Boylece diinya ve sinema arasinda
ortaklik kurulduguna dikkat ¢ekmektedirler. Hollywood, kesin kurallar1 olan estetik ve
sanayi sistemidir. Dagitim ve gosterim Hollywood endiistrisinin temel taglarini olusturur,
cliinkli bu iki etmen stiidyolarin kendi gili¢ alanlarini olusturmalarini saglamaktadir.
Stiidyo sistemi, sabit ifadelerden olusan tiir filmlerini iiretmekte ve bu filmleri popiiler
hale getirerek genis izleyici kitleleri tarafindan da izlenmesine olanak saglamaktadir.
Ama bu standart yapinin igerisinde, tekrarci estetik ve ticari kurallara ragmen, belli 6zgiin
sanat yapitlart da yaratilmaya devam etmektedir. Sayisal kamera ¢ekiminden sayisal

kurgu ve goriintli diizenlemeye, 6zel efektlerden sayisal karakterler yaratmaya kadar pek

164 Martin Lister, Yeni Medya: Elestirel Giris (New Media: A Critical Introduction),
Routledge, Londra, 2013 s.12-13.

185|hlamur ve Oner, s. 485.

186Elizabeth Ezra, Terry Rowden, Ulusitesi Sinema: Film Okuyucu (Transnational Cinema,
The Film Reader), Routledge, New York, 2006, s.1.
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cok oOzellikle birlikte yeni iletisim teknolojileri sinemaya hakim duruma gelmistir.
Bilgisayar teknolojisinin kullanimi ile ¢ok pahaliya mal olabilecek filmler, ¢ok daha
ucuza mal edilmektedir. Pek ¢ok sahne bilgisayar ile tasarlanmakta, maliyet
distiriilmektedir. Ayrica dogrusal kurgunun yerini dogrusal olmayan kurgu almis, film
¢cekmek daha da kolaylagmistir. Bu durumu yonetmen David Cronenberg bir sdyleside
cep telefonunu gostererek su sekilde agiklamaktadir: “Bir sonraki filmimi bu cep telefonu
ile gekme konusunda hig tereddiit yasamiyorum.” *¢7 Teknolojik gelisme ve yeni medya
popiiler sinemaya alternatif olusturan yeni sinema eserlerinin dogmasini saglarken,
Elizabeth Ezra ve Terry Rowden’in diisiincesini destekler sekilde seyirci tercihleri
cesitlilik  kazanarak ¢ok farkli iilkeden degisik filmlerin ayni1 platformda
degerlendirilmesi miimkiin hale gelmistir. Deborah Shaw da Ulusétesi Sinema ile ilgili
yaptig1 arastirmada, aslinda her filmin ulusétesi 6geler tasidigina dikkat cekerek su
ciimleleri kurmaktadir: “Artik filmler hem uluslararasi arenada tanitilmakta hem de
Hollywood film yapimcilarmin aksine kiiresel pazardan ayrisarak marjinal kabul
edilmektedir.” 18 Teknolojik gelisme ve yeni medya sayesinde kiiresellesen diinyada,
Hollywood kurallar1 sinema sektoriinde belirleyici konuma ulagmis olsa da bir kisim
seyirci bu kaliplarin siradanhigindan kagarak sinemada yenilik arayisindadir. Ornegin,
Fernando Solanas, Octavio Getino, Julio Garcia Espinosa gibi yonetmenler devrimci
miicadele igerisinde bu miicadelelerine destek olacak bir sinemanin teorisini olusturma
cabalar1 ve yayinladiklar1 manifesto ile Ugiincii Sinema®®® kavramini olusturmuslardr.
1960’11 yillarda ortaya ¢ikan ve diinya sinemasinda énemli bir tiir olarak kabul goren,
sahip oldugu ideoloji ile her daim birinci sinemanin yani baskin Hollywood Sinemasi’nin
karsisinda duran Ugiincii Sinema, Hollywood un edilgen (Ing: Passive) izleyici yaratma
durumuna karst izleyicinin etken (Ing: Active) oldugu bir sinema anlayis1 iizerine

kurulmustur. Esra Biryildiz ve Zeynep Erus, Ugiincii Sinema hakkinda su ciimleleri

6’Darren Mooney, David Cronenberg ile Bir Aksam (An Evening with David Cronenberg),
themovieblog.com, Irlanda, 2010, https://themOvieblog.com/2010/03/24/an-evening-with-david-
cronenberg/, (02.05.2020)

168Stephanie Dennison, Cagdas Ispanyol Sinemasi (Contemporary Hispanic Cinema), Boydell
& Brewer, New York, 2013, s.50.

1693im Pines, Paul Willemen, Ugiincii Sinema Sorular1 (Questions of Third Cinema ), Wayne
State University Press, The Journal of Cinema and Media No:37, ABD, 1989.
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kurmaktadirlar: “Amerika’nin eglenceye dayali sinemasi ve Avrupa’nin birey odakli
sinemas1 zararli goriilerek yeni bir alternatifin yaratilmasi igin ¢aba harcanmistir.
Sinemay1 toplumsal miicadelenin bir pargasi olarak goren Ugiincii Sinema destekgileri,
diger iki tiiri toplumsal miicadeleyi islevsizlestiren yonleri oldugu gerekcesiyle
elestirmislerdir.”1’? Seyircinin sinemadaki yenilik arayisina bir diger cevabi da ulusal
sinemalar vermektedir. “Kiiresellesme donemi, ulusal sinemalar1 daha faydaci hale
getirmistir. Kiiltiirel degerlerin teknoloji yoluyla aktarimi, tiim miizik, moda, yemek gibi
Ogelerde insanlar1 aynilastirdigi gibi sinemada da kiiresel tatlar sdylemi altinda diinyadaki
tiim seyircilere benzer igerikler sunulmaktadir.” ' Ulusal ve ulusdtesi ogelerle
zenginlesen sinema, kiiresel kaliplar ile farkli bigim ve igerikler arasindaki gerilimin
golgesinde seyirciyle bulugsmaktadir.

Teknolojik gelisme ve yeni medya hem film yapimini kolaylastirmis hem de
taniim ve dagitim asamalarinda cesitliligi arttirarak daha fazla seyirciye ulagmay1
miimkiin hale getirmistir. Hasan Giirkan, yeni medya ve sanat iliskisini ele aldigi
arastirmada Ozellikle internetin geleneksel sinemaya olan katkisini su ciimlelerle
anlatmaktadir: “Teknoloji ve yeni medya; filmlere ulasmada, segmede ve degerini
belirlemede potansiyel bir giice sahiptir, ancak geleneksel sinemanin 6niine gegecegini
zannetmiyorum. Internet sayesinde kiiresel izleyiciye ulasmak; iiriinleri ¢esitlendirmek
miimkiin hale gelmistir. Izleyiciler kiireselleserek, bu ¢esitli iiriinler arasinda film
tercihlerini belirlemeye baslamislardir.”*’> Hasan Giirkan’m belirttigi gibi yeni medya en
cok film tercihi asamasinda sinemay etkilemektedir. Artik pazara seslenmenin degil,
pazardan gelen sese kulak vermenin 6nemli hale geldigi yeni medya diizeninde, yerel ve
kiiresel dlgekteki giincel gelismeler degerlendirilerek tanitilan filmler seyircileri sinema
salonlarina cekmede etkili olmaktadir. Ozellikle goriintii ve ses efektleriyle giiclendirilen
ve kullanicilarin ilgi alanlar1 dikkate alinarak segilen film fragmanlarinin sosyal medyada

yayinlanmasi, begenilerek yorum eklenebilmesi, seyirci ilgisini canlandirarak seyircilerin

10Esra Biryildiz, Zeynep Cetin Erus, Ugiincii Sinema ve Uciincii Diinya Sinemas, Es Yayinlari,
Istanbul, 2007, s.19.

Christine Gledhill, Linda Williams, Film Calismalarim Yeniden Kesfetmek (Reinventing
Film Studies), Arnold Publishers, Londra, 2000, s.334.

172Hasan Giirkan, Yeni Medya ve Sanat iligkisi: Sinemanin Déniisiimii, Akdeniz Universitesi
[letisim Fakiiltesi Dergisi Say1 25, Antalya, Haziran 2016, s.175.
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sinemaya gitme egilimlerini arttirmaktadir. Tezin “Film Uriiniiniin Olgiilebilirligi” bashg
altinda sinema endiistrisinin ayricalikli konumu agiklanirken sanat degeri tasiyan sinema
filmi ile fabrikada tiretim hattindan ¢ikan endiistriyel tiriin kalitesinin ayn1 yontemle
Olclilemeyecegi anlatilmis, seri tiretim bandindan gecerek iiretilen tiikketim maddeleri
birbirine benzer {irlinlerken sinema filminin kendine 06zgii belirsizligi oldugu
aciklanmisti. Bu belirsizlikten hareketle yeni medya, sinema sektoriinde seyirci
egilimlerini takip etme anlaminda 6lgme ve ¢oziimleme avantaji saglamaktadir. Kullanici
begeni ve yorumlar1 seyircilerin film zevkini olgiilebilir hale getirmektedir. Yerel ve
kiiresel giindeme dair sezgileri dogru sekilde yorumlayarak anlik pazarlama fikrine
doniistirmek tanitict  faaliyetlerin hafizalarda daha ¢ok yer etmesi sonucunu
dogurmaktadir. Seyirci tercihlerinin giinden giine degistigi sinema sektoriinde, yeni
medya araglar1 kullanilarak sanat ve eglence alanindaki giincel gelismelere uygun seyirci
talepleri takip edilebilmekte, bu talepleri karsilayan gorsel efekt ve igeriklerin film
fragmanlarinda sunulmasi seyirci tercihlerine yon vermeyi miimkiin hale getirmektedir.
Tezin sonraki bolimiinde pazarlama faaliyetleriyle desteklenen film fragmanlar
tanimlanmakta, igerdikleri gostergeler agiklanarak sinema seyircisinin film tercihi
stirecinde nasil etkilendigi anlatilmaktadir.

2.4. Film Tamtiminda Fragmanlarin Islevi

Hayran kalma duygusu, her seyin ¢ok hizli tiiketildigi kapitalist sistemde anlik
sagskinliklara indirgenmekte ve birgok mecrada reklamlar yayinlanarak tanitimlar
yapilmaktadir. Pazarlama iletisimi biliminin en 6nemli silahlar1 arasinda olan reklam,
sinema filmleri s6z konusu oldugunda islevini biiyiik oranda fragmanla tamamlamaktadir.
Ingilizce’deki karsihign trailer olan fragman kelimesi, sonda ekli olan par¢a manasina
gelmektedir. Sinemanin ilk yillarinda filmlerin sona ermesinin ardindan gosterilmeleri
nedeniyle fragmanlara bu isim verilmistir. Ancak giiniimiizdeki kullanimi tamamen
farklidir. Cecil ADAMS, fragman kelimesinin anlami ve giiniimiizdeki kullanimini

karsilagtirarak su tespitte bulunmustur: “Zamanla seyircilerin filmin sonuna kadar
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beklemeden salondan ayrildiklart goriilmiis, bu nedenle fragmanlar filmden once
gosterilmeye baglanmistir.”1"

Halihazirda gorsel ve isitsel bir sanat olan sinema filminin pazarlanmasi siirecinde
en etkili iletisim aracinin yine gorsel ve isitsel etkiyi bir arada olusturan fragmanlar olmasi
sasirtict degildir. Radyo goriintii yoniinden eksiktir, basili ilanlar, posterler ve dig mekan
(ing: Outdoor) uygulamalar da isitsel 6gelerden yoksundur. Sonug olarak, fragmanlar,
film pazarlamasinda yaratict reklam materyalleri i¢inde en oncelikli konumdadir.
Ornegin; 1200 kisiyle telefonda gerceklestirilen ankete gore seyircilerin ¢ogu bir filmi
sinema salonunda izlemeden Once muhakkak en az bir defa o filmin fragmanini
seyrettigini ifade etmektedir.” ’* Ersan Bellitas, Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri
Fakiiltesi biinyesinde gerceklestirdigi “Ogrencilerin sinemaya giderken etkilendikleri
pazarlama iletisimi araglar1 nelerdir?” 1® bashikli 2007 yilinda gerceklestirdigi
arastirmada, sinema filmi tercihinde 6grencilerin en fazla fragmanlardan etkilendiklerini
ortaya koymaktadir.

Salon gosterimi (Ing: Theatrical), tanitic1 (Ing: Teaser) ve TV reklami olarak
seyirciyle bulusan fragmanlar yapisal yonden farkliliklar gosterseler de teknik olarak
birbirlerine benzemektedir. Amerikan Fragmanlarim Okuma (Ing: Reading American
Trailers) 1 adl1 kitabin yazar1 Lisa Kernan, tamtic1 fragmanlar1 “Film yapimmin erken
asamasinda tiretilen, fragmana gore daha az goriintii i¢eren ve dolayisiyla da daha kisa

stiren film tanitimi” 177

olarak tanimlamaktadir. Tanitic1 fragmanlar ve TV reklamlari,
filmlerin standart salon fragmanlarina benzemekle birlikte sinemasal etkileri bakimindan

farklilasmaktadir. Tanitict fragmanlar ve TV reklamlar1 genellikle film gosterime

173Cecil Adams, Madem filmden énce gosteriliyor, dyleyse neden “fragman” deniyor? (Why
are they called "trailers" if they’re shown before the movie?), The Straight Dope, Chicago,
2007,  http://www.straightdope.com/columns/read/2270/why-are-they-called-trailers-if-theyre-
shown-em-before-em-the-movie/ (18.04.2020)

174y avuz Ozer, Sinemada Korku Ve Gerilim Tiirleri: Alfred Hitchcok Sinemasinda Gerilim
Olusturulmasi, Selguk Universitesi Yiiksek Lisans Tezi, Konya, 2006, s.85.

15Ersan Bellitas, Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi ogrencilerinin, sinema
filmlerine giderken etkilendikleri pazarlama iletisimi araclari nelerdir?, Yiiksek Lisans Tezi,
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eskisehir, 2007, s.14.

176|_jsa Kernan, Amerikan Fragmanlarim Okumak (Reading American Trailers), Austin,
2004.

7Kernan, s.242.
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girmeden haftalar, hatta bazi durumlarda aylar dnce seyirciyi meraklandirmak amaciyla
dikkat c¢ekici gorsel efektlerle donatilarak filmin gosterime giris tarihini One
¢ikarmaktadir. Tanitici fragmanlar genellikle olay film olarak kabul edilen, Yiiziikierin
Efendisi (Ing: Lord of the Rings, Peter Jackson, 2001), Batman (Tim Burton, 1989), Yildiz
Savaslar: (Ing: Star Wars, George Lucas, 1999) filmlerinin tanitim kampanyasinda
kullanilmak i¢in idealdir. Ciinkii bu tiir filmler ayni kurgu evrenini paylasan ve birbirinin
devami seklinde pazarlanan derlemelerden olusmakta ve film serileri (Ing: Movie
Franchises) olarak adlandirilmaktadir. ilk filmin basarili olmasiyla devam filmlerine
ilham veren film serileri tiikketime yonelik olarak ses ve goriintii efekti yoluyla seyirciyi
eglendirme amacini 6ne ¢ikarmaktadir. Tezin “Sinema Sektoriine Teknolojik ve Kiiltiirel
Yaklasim” basligi altinda bu tiir filmlerin teknolojinin tiim olanaklarini kullanarak tiim
diinya halklarin1 ortak begenilerle benzer hikaye ve kahramanlar etrafinda birlestirdigi
aciklanmistir. Hareket odaklilik tizerine kurulu Hollywood aksiyon filmleri ve bu
gelenege uygun g¢evrilen diger tilke sinemalarinin yapimlart farkli kiiltiirden seyircileri
uzun yillar ayn1 kahramanlarin hikayelerinde bulusturmay1 amaglamaktadir. Bu nedenle
tanitic1 fragmanlar, 6zellikle uzun yillar seyircisini kendine baglayan, agizdan agiza
iletisim yaratarak seyircide merak duygusunu canlandiran film serilerinde basarili
olmaktadir. Standart salon fragmanlari ise, filmin gosterime girmesinden birkag hafta
once, sinema salonuna gelerek sinemaya ilgisi belirgin olan kitleye filmin hikayesiyle
ilgili daha uzun siireli ve detayli bir 6n izlenim sunmaktadir. Ozetle fragman: “Gésterime
girecek yeni sezon filmlerin, izleyicilere gosterilen reklamlar” ’® olarak
tanimlanmaktadir. Fragmanlar, genellikle bir hikaye hissi iletmesi i¢in hazirlanan, filmin
licretsiz ornek parcalaridir. Temel amag, filmin en heyecanli, eglenceli ya da etkileyici
gortntiilerinden kisa boliimler sunarak seyirciyi etkilemek, film gosterime girdiginde
daha fazlasim1 gormek igin hedef Kitlenin sinema salonuna gelmesini saglamaktir.
Boylece fragmanin, yap1 itibariyle reklamla aym1i amaci yerine getirdigi
sOylenebilmektedir. Fragman yapiminin reklamciy1, normal bir tiiketim tirlinliniin reklam
filmine gore daha fazla zorladigimi sdyleyen Metin Argan ve Mehpare Tokay Argan,

fragman yapimindaki temel amaci su ctimleyle 6zetlemektedirler: “Film ile ilgili her seyi

18Barry Avrich, Cizirtiyr Satmak: Eglence Pazarlamasin Biiyiisii ve Mantig1 (Selling the
Sizzle: The Magic and Logic of Entertainment Marketing), Maxworks, Kanada, 2002, s.17.
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anlatmadan insanlara filme gitmelerini arzulatmaktir.” 1'® Lisa Kernan ise film

fragmanlarini ikna edici sanat eserleri®

olarak tanimlamaktadir. Sinema filmi bir tiriin
olarak degerlendirildiginde fragman, amac tiiketiciye sinema filmini izletmek olan, bu
sekilde anlam kazanan ve var olan bir sanat eseridir. Ekonomik anlamda ise fragmanin
birincil amaci tiiketiciyi ikna etmek, merak uyandirmak, tutum yaratmak ve sinema
biletini satin aldirmaktir. Bu nedenle fragmanlar, bir sanat eseri olmanin yaninda bir
reklam ve pazarlama araci olarak da incelenmektedir. Uzun yillar Kuzey Amerika
Reklam Ajansi bagkanlig1 yapan 6diillii film yapimcis1 Barry Avrich, fragman hakkinda
su ciimleyi kurmustur: “Bir fragman, bir filmi oldugundan daha iyi veya daha koti
gosterecek giice sahiptir.” 8 Uriiniin kendisi olan sinema filminin par¢alarindan
meydana gelen fragman, her ne kadar alisveris merkezinde tiiketiciye {icretsiz sunulan bir
deneme iriiniine benzer nitelikte filmin hikayesini ve 6nemli sahnelerini pargalar halinde
gosteriyor olsa da tam olarak filmin bir 6zetini aktardigi sdylenememektedir. Fragman
ayn1 zamanda dis ses, animasyon sahneler, miizik, yazilar ve cesitli efektlerden de
olusabilmektedir. Hatta bazi fragmanlar reklam amagclar1 dogrultusunda filmi agiga
¢ikarmadan film dis1 goriintillerden de olusabilmektedir. Buna Terminator 2 (James
Cameron, 1990) filmi 6rnek gosterilebilir. Bu film i¢in hazirlanan, 6zel efektlerden olusan
fragmanda filmden hi¢bir sahne kullanilmamis, robot tiretim goriintiileri gosterilmistir.

Fragmanlarda siklikla kullanilan bir bagka dis 6ge ise sestir. Ses, fragmanin ve
filmin duygusunu seyirciye kazandirmak igin kullamlir. Ornegin, Denizin Disleri (ing:
Jaws, Steven Spielberg, 1975) filminin tehlike miizigi, Titanik (Ing: Titanic, James
Cameron, 1997) filminin dramatik film miizigi, bu filmleri izlemeyenler i¢in bile akilda
kalic1 olmaktadir.

Filmin 6ne ¢ikardig isimler de fragmanda beliren 6gelerdendir. Eger s6z konusu
oyuncu, yonetmen, yapimeci taninmis bir marka ya da isimse ve 6nemli filmlere imza

atmigsa, film afislerinde oldugu gibi fragmanlarda da 6nem sirasina gore yer almaktadir.

179 Metin Argan, Mehpare Togay Argan, On Dakika Antrakt: Film Pazarlamas1 Uzerine
Kuramsal bir Fragman, Pi, Istanbul, Nisan-May1s-Haziran 2005, s.40.

180K ernan, s.5.

BIAvrich, s.68.
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Filmin ulusal ve uluslararasi festivallerde kazandig1 6diiller bulunuyorsa, bu bilgiler de
referans olmasi agisindan fragmanlarda gosterilmektedir.

Film izlemek i¢in seyircilerin sinema salonlarini tercih etme nedenlerinden en
onemlisi ses ve goriintii kalitesinde siirekli gelisen teknolojidir. Bu nedenle fragmanlarda,
film izleme deneyimini gelistiren marka haline gelmis yeni teknolojiler (Ornegin; Dolby
Digital, THX, 3D, vb.) logolariyla belirtilmekte, yeni izleme olanaklari filmin satisinda
etkili olmaktadir.

Dijital yeniliklerin sagladigi imkanlarla bir yandan fragmanlarin igerigi
genislerken diger yandan internet kullanim1 yayginlasmis ve film pazarlamasi i¢in de yeni
firsatlar dogmustur. Film fragmanlari, glinimiizde internet mecrasindan izlenim olarak
son derece popiilerdir. Web sitelerinin eglence icerikleri genislemekte, sayilart her gecen
gilin artan internet erigimine sahip kullanicilar, yiiksek goriintii ve ses kalitesiyle videolar
izleyebilmektedirler. Boylece internetin sundugu kolay ulasim ve paylasim imkanlariyla
fragmanlarin 6nemi bir kez daha anlagilmaktadir. Nil Giliney’in 2009 yilinda
gerceklestirdigi arastirmaya gore; “Internetteki 10 milyar goriintii iginde film fragmanlari,
haberler ve amatdr videolardan sonra iigiincii sirada gelmektedir.”*®? Fragman yapimi
diinya genelinde kendi basina ayakta duran bir sektor haline gelerek bu alanda
uzmanlasmus sirketler ve kisiler ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle sosyal medyada kisa siiren
ve hizli tliketilen gorsellerin  kullanicilar tarafindan daha fazla ilgi gordiigi
diisiiniildiiglinde, fragmanlarin da kisa siireli olma 0Ozelliginin sonucu olarak tiim
mecralarda gordiigii ilgi katlanarak artmaktadir. Oyle ki son yillarda senede bir kez olmak
iizere Golden Trailer Awards ¥ yarismasi ile en iyi sinema filmi fragmanlari
odiillendirilmektedir. Avrupa’da ise film fragmanlarinin degerlendirildigi ilk yarigma 14-
15 Mart 2020 tarihlerinde Izmir Uluslararas: Film Fragmanlar: Yarismas: (IUFFY)18
ad1 altinda Tirkiye’de diizenlenmistir. Bu etkinligin diinyanin pek c¢ok iilkesinde
stiregelen diger festivaller gibi, uluslararasi yarigmalar takviminde siirekli yer almasi

beklenmektedir.

18Nil Giiney, Sinema Filmlerinin Reklam ve Tanitiminda Afis ve Fragmanlarin Rolii, Yiiksek
Lisans Tezi, Marmara Universitesi, Istanbul, 2009, 5.92.

83nttps://goldentrailer.com/home/

B4https://fragmanyarismasi.org/
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Uygulamada genellikle fragmanlarin filmin kurgucusu tarafindan hazirlandig
goriilmektedir. Fakat kurgucunun, filmin anlatimina konsantre olmusken filmden
uzaklasarak fragmani tasarlama isine odaklanmasi olduk¢a zordur. Bu nedenle
fragmanlarin reklam ve pazarlama bakis agisina sahip kisilerle beraber, profesyonel video
tasarim uzmanlarmin ortak calismasiyla birlikte {iretilmesi gerekmektedir. Daniel
Steinhart, Hollywood’un film dretim asamalarmi arastirdigi g¢alismasinda film
fragmanlarinin nasil tiretildigini su climlelerle anlatmaktadir: ”Hollywood un onemli
stiidyolar1 1950’11 yillara kadar kendi biinyelerinde tuttuklari film tanitim departmanlarini
kapatarak, fragman ve afis tasarim islerini profesyonel reklam ajanslarina
devretmislerdir.” 18 Boylece fragman yapiminda, uzman kisilerin sinema sektoriiniin
gerektirdigi standartlara uymasi saglanmistir. Fragmanlar, yogun olarak gorsel ve isitsel
efektler kullanilarak hizli kurguyla olusturulmaktadir. Bir fragmanin diyalog ya da hikaye
icermesi de zorunlu degildir. Onemli olan dramatik etkiyi en yiiksek seviyede tutarak
seyirciyi filmi seyretmeye ikna etmektir. Film dagitimcis1 Nancy Gerstman, bir fragmanin
tagimasi gereken en dnemli 6zelligi su sekilde ozetlemektedir: “Fragman, tiim hikayeyi
olmasa da hikdyenin bir kismini akici sekilde gostermelidir.”'® Bir fragmanin nasil
olmas1 gerektigi konusunda sdylenebilecek en onemli sey, filmin konusunu agiga
cikarmadan seyirciyi yakalamasidir. Fragmanlarin filme dair her ayrintiyr tek tek
gostermesi dogru bir yontem degildir. Bir fragman film hakkinda gereginden fazla bilgi
verirse seyirci su yaklagimi benimseyebilmektedir: “Tesekkiirler. Her seyi gordiim, artik
filmi izlememe gerek kalmadi.” ¥ Filmin &ykiisiinii yeterince 6grenen seyirci filmden
vazgecebilmektedir. Ayrica iyi bir fragmanda sonug¢ béliimiiniin bulunmamasi da bir
eksiklik degildir. Aksine Robert Marich fragmanda giris ve gelisme bdoliimlerinin
bulunmasinin fakat sonu¢ boliimiiniin bilingli olarak gdsterilmemesinin gerekli oldugunu
su ornekle ifade etmektedir: “Fragman bize raylarda bagli kadina ¢arpmak tizere ilerleyen

trenin ilerleyisini gdstermelidir ve bizi tam kadma ¢arpmadan Onceki ana

18Daniel Steinhart, Hollywood Prodiiksiyonunun Hazirlamsi (The Making of Hollywood
Production), Taksas Universitesi Yaymni (University of Texas Press.), A.B.D., 2018, s.6.

18 MARICH Robert, Sinemaseverlere Pazarlama: Biiyiik stiidyolar ve bagimsizlar
tarafindan kullamilan stratejiler el kitabi (Marketing to Moviegoers: A handbook of
strategies used by major studios and independents), Focal Press, Burlington, 2005, s.19.

18"Marich, s.68.
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gotiirmelidir.”*8 Heyecan ve arzu uyandiran goriintii ve ses efektleri fragmanlarin can
alic1 bolumiidiir ve izler kitleyi etkilemek iizere tasarlanmistir.

Fragmanlar belirli bir hedef Kitleye yonelik hazirlanir ve hedef kitle, fragmanin
tanittmin1 yaptig1 filmin tiirii ile yakindan ilgilidir. Louise Levinson sinemada tiir
kavramini su sekilde tamimlamaktadir: “Belirli benzerliklerden dolay1 birlikte
siiflandirilabilecek filmler grubuna tiir denir.” ! izleyici kitlesi gengler, yetiskinler,
kadinlar, erkekler gibi farkli gruplardan olusabilir. Ornegin, film pazarlama uzmani
Michael Wiese korku tiiriinii seven ve ne olursa olsun bu tiir filmleri se¢en ana bir hedef
kitle oldugunu sdylemekte ve eklemektedir: “Korku filmi gibi baz tiir filmleri etkili bir
baslik ve pazarlama cekicilikleri disinda herhangi bir y1ldiz oyuncuya ihtiyag duymazlar.”
190 Film pazarlamasinda iletisim stratejilerini belirlerken dikkat edilmesi gereken en
onemli degisken filmin tiiriidiir. Film tiiriinii olusturan unsurlar ne kadar belirgin ve net
olursa, filmi izlemesi beklenen hedef kitlenin taninmasi da o kadar kolay olmaktadir.
Nasil ki reklamlar igin {iriin kategorisi, reklamin yaratici stratejisini belirleyen en 6nemli
degiskense, sinema filmleri s6z konusu oldugunda da fragmani film tiiriine gore
yapilandirmak, en 6nemli strateji olarak goriilmektedir. Michael Wiese, film tanitiminda
tiir seciminin 6nemini su ciimlelerle aciklamaktadir: “Tiim pazarlama uygulamalar ilk
once lriinden yola ¢ikar, filmler ise {iriin olarak yalnizca film degildir, farkli hedef
kitlelere hitap eden farkl tiirlerde filmler vardir.”*** Tiir, filmi ortaya cikaran formiili
yaratmaktadir. Sinemada tiirler {izerine arastirma gerceklestiren Rick Altman, filmdeki
metni yaratan yapilanmanin filmin tiiriine gore olustugunu ifade etmekte ve su ciimleleri
kurmaktadir: “Tiir, geleneksel kriterlere bagli olarak belirlenir. Bir tir filminin
yorumlanmasi dogrudan seyircinin tiir beklentilerine bagldir.”*%? Tiirii bir pazarlama
degiskeni olarak agiklamak gerekirse, hikdye yani iiriin ile seyirci Kitlesi arasinda olusan

etkilesimden dogdugunu sdylemek miimkiindiir. Tiir disaridan kolaylikla manipiile

188Marich, s.76.

189 ouise Levinson, Bagimsizlar igin film yapimciligi ve finansal is planlar1 (Film makers &
Financing Business Plans for Independents), Focal Press, ABD, 2001, s.82-83.

1%0Michael Wiese, Film ve Video Pazarlama (Film and Video Marketing), Focal Press, ABD,
1989, s.52.

191\Wiese, s.47.

192Rick Altman, Film Tiirii (Film Genre), The British Film Institute, Londra, 2006, s.14.
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edilemeyen, seyirciyle birlikte anlam kazanan filme yapisik bir degisken durumundadir.
Yani bir film tiirii kitlesi olusurken, seyirci miimkiin oldugunca kendi referans noktalarina
yakin hissettigi unsurlari bir arada gormek istemektedir. Bu nedenle farkli film tiirleri i¢in
farkli fragman uygulamalari hazirlanmaktadir. Kurgu 6zellikleri, film tiirtine bagl olarak
degiskenlik gosteren ii¢ farkli fragman tezin arastirma boliimiinde ayrintili olarak
incelenmektedir.

Fragmanda filmle ilgili 6rnek bir deneyim sunularak dogrudan seyirci algisina ve
hayal giiciine hitap edilmektedir. Fikret UCAR, giiniimiiz seyirciSinin algilama siirecini
olusturan gorsel iletisim oOlgiitlerinin gelisen multimedya olanaklarinin etkisi altinda
oldugunu belirtmekte ve seyircinin su 6zelliklerine dikkat ¢ekmektedir: “Hizli algilama,
tilketme, harekete duyarlilik, bagimlilik ve de en 6nemlisi biiyiik oranda gorsel hafiza
doygunlugu gibi seyirci 6zellikleri ne ¢cikmis durumdadir.”*®® Seyirci hem goriintiileri
farkli yorumlamakta hem de yoOnetmen gercegi bambaska sekilde sunmaktadir.
Fragmanlar, filmlerin en vurgulayici sahnelerini, yonetmenin gosterebildigi ve seyircinin
de algilayabildigi kadariyla seyirciye aktarmaktadir. Fragmanlarin gérsel yapisindaki her
tiirlii devinim ritmi ve gorsel yap1 6zelligi, anlatimin yorumsal yonelimini ve hedefini
belirlemektedir. Anlamlandirma, bireyin sosyal ve kiiltiirel durumu, zekasi, egitimi,
edinilmis deneyimleri, estetik degerleri ve ig¢inde bulunulan toplumun degerleri ile
dogrudan iliskiye sahiptir. Bu durum, film fragmanlarindan hareketle seyirci lizerine
gergeklestirilen arastirmada, ¢ok sayida farkli kriterin degerlendirmeye alindigini
gostermektedir. Fragmanlarin igerisinde bulunan duygusal 6geleri anlamak, o tiiketici
pazariin hangi psikolojik temeller lizerine oturdugunu anlamayi kolaylastirmaktadir.
Benzer sekilde fragmanlarin detayli incelenmesi, hedef kitle hakkinda fikir sahibi
olmanin yani sira fragmanlart hazirlayanlarin bakis acisinin  da anlagilmasini
saglamaktadir. Fragmanlarin teknik olarak hangi yaratict 6gelerle donatildigini tespit
etmek fragmanlarin iiretim ve tasarim siirecini net sekilde ortaya koymaktadir. Ersan
Bellitas, reklamin yapisi ve amaglan itibariyle fragmanla benzer &zelliklere sahip
oldugunu o6ne siirerek reklam sektoriinde basvurulan uygulamalarin fragmanlar icin de

kullanilabilir oldugunu ifade etmekte ve su ciimleleri kurmaktadir: “Reklamlardaki

199Fikret Ugar, Gorsel iletisim ve Grafik Tasarimu, inkilap Yayinlari, Istanbul, 2004, s.60.
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duygusal cekicilikler (Ing: Emotional appeals) ve yaratict yapim uygulamalar: (Ing:
Execution) film fragmaninin stratejik reklam yapisindaki en onemli degiskenlerdir.
Duygusal cekicilikler, seyirciyi psikolojik ve sosyolojik boyutlarda etkileyen, filme olan
ilgiyi arttiran gorsel ve isitsel sahnelerdir. Karmasik duygu yogunluklarina sahip
fragmanlarda duygu ¢esitliliginin nasil yansitildign 6nemlidir. Ozellikle seyircileri
cezbetmeye yonelik reklam metninde kullanilan duygusal c¢ekicilikleri, fragmanlar
igerisinde tespit etmek fragmanin nasil bir stratejiye yonelik yaratildigini ve hangi seyirci
kitlesini etki altina aldigin1 anlatmaktadir. Yaratici yapim uygulamalar: ise fragmandaki
duygusal ¢ekiciliklerin hangi yaratici stratejilerle uygulandigini géstermektedir. Mesajin
sunus sekli, formati veya teknigi, yaratict yapim uygulamalar: olarak ifade
edilmektedir.”** Ozellikle fragmanlarda stratejik olarak tasarlanan duygusal cekicilikler
ve yaratict yapim uygulamalarindan hangilerinin 6ne ¢iktigi ve seyircilerin hangi
uygulamalari 6ne ¢ikaran fragmanlardan etkilendikleri tezin arastirma bolimiinde
incelenmektedir.

2.5. Fragman-Seyirci Etkilesimi

Fragman ve seyirci etkilesimini ele alan bu béliimde fragmanlarin tanitim islevini
nasil yerine getirdigi, daha net bir ifadeyle seyircide film seyretme istegini nasil
uyandirdigi anlatilmaktadir. Fragmanlar, tanitim islevini yerine getirmede oncelikle
gercekei goriintli ve ses kalitesiyle seyirci ilgisini ¢ekmeyi amaglamaktadir. Arnheim
Rudolf, seyircilerin goriintiilerden etkilenmesi siirecini su ciimlelerle agiklamaktadir:
“Insan organizmasi, gérme siirecini kendi ihtiyaglarina gore ayarlamakta, dogal olarak
hareketsizlikten ¢ok degisimlerle ilgilenmektedir. Bu durum bir bitkinin 1518a
yonelmesine benzemektedir. Gosterilen tepki, bir inisiyatiften ¢ok uyaricilar tarafindan
yonlendirilmektedir.” 1% Bu diisiincede alt1 ¢izilen gérme siirecinin kontrol edilmesi,
kurgu teknigindeki teknolojik gelismeyle miimkiin hale gelirken, fragmanlar ilging bir
sirk gosterisine benzer sekilde hazirlanmakta, estetik ve duygusal agidan yogun sahneler

seyirci ilgisini gekmeyi amaglamaktadir. Fragmanlarin gosteri seklinde hazirlanmasinin

1% Ersan Bellitas, Bir reklam araci olarak fragman: Tiirk ve Amerikan Filmlerinin
Fragmanlarinda Kullanilan Duygusal Cekiciliklerin ve Yaratici Yapim Uygulamalarinin
Karsilastirilmasi, Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi, Eskisehir, 2010, s. 14.

195 Arnheim Rudolf, Gérsel Diisiinme, Cev: Rahmi Ogdiil, Metis, Istanbul, 2009, s.36.
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yani sira filmin hikayesiyle ilgili verdigi ipuglart da incelenmesi gereken onemli bir
konudur. Uzerindeki etkiyi 6lgmenin getirdigi tiim zorluklara ragmen seyirci faktorii de
arastirmaya dahil edilmistir. Fragmanin film hakkinda net bilgi vermeden yarim kalmis
sahneler yoluyla seyirciyi merakta birakmasi, yani nasil sonuglanacagi bilinemediginden
fragmandaki hikayenin ucu acgik birakilmasi, seyirci katilimini zorunlu hale
getirmektedir. Fragmanlarin 6zellikle duygulara sesleniyor olmasi da somut bilgi
toplamanin zorluklarina ragmen bu bdliimde seyirci lizerine odaklanmanin bir diger
onemli nedenidir.

Fransiz ve Isvigreli film yonetmeni ve sinema elestirmeni, Yeni Dalga akiminin
en etkili isimlerinden Jean Luc Godard, kamera arkasina gegctigi ilk andan itibaren
fragmanlara 6zel ilgi duydugunu ifade etmektedir. Ozellikle Serseri Asiklar (Fr: A bout
de Souffle, Jean Luc Godard, 1960) filmiyle baslayan siirecte, filmlerinin fragman
yapimini Kendisi tistlenmekte, fragmani sinemadan ziyade reklamciliga yakin bir format
olarak gormektedir. Vinzenz Hediger, onu bu tercihe iten nedeni su ciimlelerle
aciklamaktadir: “Yonetmenler filmlerinin fragmanlarini nadiren kendileri tiretirler. Jean
Luc Godard’in fragman iiretmesinin nedeni Paris’te Studio Fox’un reklam departmaninda
calismis olmasindan kaynaklanmaktadir.”'% Jean Luc Godard, fragmanimn kendine has
gosterge kodlarinin oldugunu ve reklamciliga yakin formati nedeniyle 6zel bir yaraticilik
gerektirdigini, bu nedenle uzun metraj filmlere goére daha fazla ilgi gosterdigini su
ciimlelerle dile getirmektedir: “Bir reklam brosiirii tasarlamam gerektiginde ne
anlatacagima karar vermekte zorlanmaktayim ve bu durum canimi ¢ok sikmaktadir. Daha
Once tiim tarzlart denedigimi, bu sefer farkli bir yolla anlatmam gerektigini siirekli
kendime hatirlatmaktayim. Aslinda severek yaptigim is fragmanlar, ama onlarin da 5
dakikadan az siirmesi hevesimi kirmaktadir. ok yakinda ciimlesiyle baslayan kisa
filmler, bana gére miikemmele yakin filmler anlamina geldiginden hayatim boyunca
boyle filmler yapmay1 arzulamaktayim. Fragmanlar 4 ya da 5 saat olsa bence daha iyi

olurdu, normal filmden bile daha uzun siirmesini isterdim.” 1*7 Jean Luc Godard, bu

1% Vinzenz Hediger, Gelecek zamanh sinema tarihi: Godard, fragmanlar ve Godard
fragmanlari (A cinema of memory in the future tense: Godard, trailers,and Godard trailers),
Black Dog Publishing, Londra, 2004, s.146.

197Jean Luc Godard, Gercek Sinema Tarihi (Une Veritable Histoire du Cinema), Albatros,
Paris, 1980, s.144.
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diisiincesini eyleme doniistiirdiigti Sinema Hikayeleri (Fr: Les Histoires du Cinéma, Jean
Luc Godard, 1988-1998) adli film serisinde fragman formatina olduk¢a yaklasirken,
farkli film pargalarindan olusan sinema koleksiyonunu fragman yoOntemiyle
kurgulamaktadir. Jean Luc Godard’in fragmana olan bu ilgisi, film tanitim1 olmaktan ote,
fragmanin kendine 6zgii estetik ve dramatik deger tagiyan bir sinema eseri oldugunun da
kanitidir. Arastirmasini Jean Luc Godard’in eserleri ve diislinceleri iizerine yogunlagtiran
Vinzenz Hediger de fragmani estetik laboratuvar olarak tanimlamaktadir. Ona gore ¢ogu
fragman, uzun metraj filmden alinan goriintii ve sesin yaraticit bir yeniden iiretim
stirecinden gegirilmesiyle sanatsal deger kazanmaktadir. Hediger fragmani “uzun metraj
filmin i¢indekiler listesi” 1 olarak nitelendirmekte, filmden alian gériintiilerin yeniden
kurgulanmasiyla seyircinin filmi seyretmeye hazir hale geldigini belirtmektedir. Fragman
sayesinde, filmin seyirci tizerinde biraktigi dramatik etkinin daha yogun olacagin
anlatmaktadir. Fragman, filmin etkisini arttiric1 isleve sahiptir. Hediger, fragman ve film
arasindaki bag hakkinda su climleyi kurmaktadir: “Fragmanin filmden daha iyi olmasi
gerektigi Hollywood fragman yapimcilari igin her zaman altin kural olmustur.”**° Seyirci
acisindan bakildiginda ise Hediger, siirekli olarak en etkileyici film sahnelerinin
fragmanlarda kullanildig1 elestirisini isitmistir, seyircinin fragmanlarin yaniltici
ozelliginin farkinda oldugunu belirterek su climleyi kurmaktadir: “Seyirci, yaniltici
oldugunu bilmesine ragmen fragmandan etkilenerek sinemaya gitmeye devam etmekte,
filmin fragmanda tanitilan kadar iyi olmadigini anladiginda ise salondan hayal kirikligiyla
ayriimaktadir.”?® Seyircinin fragmandan edindigi kisith bilgi ile filmin Kalitesini tahmin
etmeye calismasi ve cogunlukla da bu tahmininde yanilmasi, fragmanlarin seyirci algisina
bagli oldugunu ve seyircide biraktigi izlenim kadar deger kazandigini kanitlamaktadir.
Fragman seyretmek ile uzun metraj bir filmi deneyimlemek, seyirci agisindan asla
kiyaslanamayacak iki farkli eylemdir. Ryan Alexander Diduck, Hollywood fragmanlari
lizerine gerceklestirdigi arastirmasinda bu konuya su sekilde deginmektedir:
“Fragmanlar, seyircinin gérmek istedigi sahneleri, oyuncular1 ya da hikayeleri gostererek

beklenti olugturabilmekte ve filmin dramatik etkisine katki saglayabilmektedir. Bununla

19%8Hediger, s.146.
199Hediger, s.154.
20Hediger, s.154.
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birlikte, filmin biitiinii diislintildiigiinde fragman, film seyretme deneyiminin yerini tam
olarak dolduramamaktadir.”?** Tek basina fragman, uzun metrajin sadece ufak bir
ornegini seyirciye aktarabilmekte ve bu kisa siireli gésterim, film izleme deneyimiyle asla
kiyaslanamamaktadir. Fragman, estetik uyarim yoluyla ilgi ¢ekerken, filmin uzun metraj
versiyonunun da seyirci lizerindeki etkisine katkida bulunmaktadir. Lisa Kernan da bu
diisiinceyi destekler sekilde arastirmasinda fragman tanimini sinirli tutmustur: “Belirli bir
filmin mitkemmelligini yine genellikle o filmden segilen goriintiilerle aktaran, filmin
vizyona girecegini haber vermek amaciyla yayinlanan kisa metraj film pargasidir.” 2%
Lisa Kernan’in tanimi uzun metraj film ile fragman arasindaki sinir1 belirginlestirmekle
kalmayarak “belirli bir film” soziiyle fragmanlarin birbirinden ¢ok farkli goriinti
pargalarinin bir araya gelmesiyle olusmasina ragmen bu goriintiilerin ayni filmden
secildigine vurgu yaparak fragmanlarin kendine has bir biitiinliige sahip oldugunun altim
cizmektedir. Yani Kernan, filmden alinan goriintiilerin yeniden kurgu yontemiyle farkli
bir versiyona doniistiigiinii belirtmektedir. Bu filme dair kisa versiyon, uzun metraj filmin
kalitesinin bilinmezligine ragmen siirekli onun miikemmel oldugunu iddia etmektedir.
Filmin miikemmelligini seyirciye anlatmada fragman yapimcilar tarih boyunca
farkli yontemler kullanmiglardir. Bunlar arasinda dis ses, yazi, elestirmen goriisii en
yaygin olanlardir. Ornegin elestirmen goriislerinin zaman zaman fragmanlarda yer
almasima ragmen 2000’den sonra bu egilimin gittikce azaldigi, fragman yapimecilarin
filmin mikkemmelligini s6zlii olarak anlatmak yerine kurgu yoluyla, yani goriintii ve ses
efekti kullanarak dolayli yoldan aktardiklar1 goriilmektedir. Bu durum, fragmanlar
lizerine yapilan aragtirmalarin derinlemesine karmasik coziimlemeler gerektirdigini
gostermektedir. Zira Kernan, fragman gibi karmasik bir yapiyr agiklamanin kolay
olmadigini su climleyle agiklamaktadir: “Ne reklam ne de film anlatis1 tizerine kuramlar,
tim mecralarda ayn1 anda yayinlanabilen tanitict mesajlar ile igerdikleri hareketli

goriintiileri anlamak ve olusturduklar1 ¢agdas anlati formunu tanimlamak igin yeterli

21Ryan Alexander Diduck, Klasik Hollywood film fragmaninda ideoloji ve retorik (Ideology
and rhetoric in the classical Hollywood movie trailer), Yiiksek Lisans Tezi, Concordia

Universitesi, Montréal, 2008, s.9.

202Kernan, s.1.
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degildir.” 2*® Yani, fragman, maddi tiiketim {iriinleri gibi elle tutulur somut bir deneyim
sunmadigindan,  geleneksel reklam  kuramlar1  fragmana  kismi  oranda
uygulanabilmektedir. Diger yandan, film anlati mantig1 da kisa siirmesi nedeniyle
fragman sinirh sekilde anlamaya yardimer olmaktadir. Ancak fragman, biiyiik oranda
gosteri mantiginda hazirlanan, filmin estetik deneyimini yansitan kurgu yapilarinin
incelenmesiyle ¢oziimlenebilmektedir. Lisa Kernan’a gore fragmanda seyirciye kurgu
araciligiyla tstii ortiilii iletilen mesaj su sekildedir: “Daha 6nce bunu begenmistiniz,
dyleyse bu yeni filmi de begeneceksiniz.”?** Bu mesaj fragmanlarin ikna etme amacin
dogrudan yansitmaktadir. Fragmanlar ses ve goriintii efekti sayesinde diger
fragmanlardan tasarim olarak ayrilirken, genellikle Hollywood tarafindan belirlenen
seyirci beklentisine uygun ozellikler tasimaktadir. Yani Kernan, “Daha 6nce bunu
begenmistiniz...” séziinde altin1 ¢izdigi “bunu” ifadesiyle, segilmis bir filmin hikayesini,
estetik giizelligini, tliriinii ya da oyuncusunu kastetmektedir.

Hollywood seyirci beklentisi Kernan’a gore, bir fragmanin baglamini belirleyen
oncelikli unsurdur. Seyircinin bu beklentisini belirleyen, Hollywood fragmanlarinin
yapisi dahilinde karsilikli islev gosteren ii¢ unsur bulunmaktadir. Bu li¢ unsur tiir, hikdye
ve oyuncu dan olusmaktadir. Her ii¢ unsur da, alisik olma ve yenilik getirme arasinda
gidip gelmektedir. Fragman bir yandan seyircinin taniyip bildigi unsurlar1 gz oniine
cikarirken diger yandan filme 6zgii 6ne ¢ikan 6zelliklerin altin1 ¢izmektedir. Genellikle
Hollywood tarafindan kodlanmis sisteme gonderme yapilirken iiriiniin yani filmin bir ya
da birka¢ oOzelligiyle diger iriinlerden yani filmlerden farklhilastigi goriilmektedir.
Ogzellikle #ir unsurundan hareketle Kernan’m sozleri sistemin nasil isledigini acikca
ortaya koymaktadir: “Fragmanlarin hangi tiirde olursa olsun seyirciye gonderdigi mesaj,
tir filmlerinin kimi zaman bilinen ve sevilen, kimi zaman da yeni ve farkli 6geler
barmdirdigin1 ortaya koymaktadir.” ?®® Hikdye icin de durum farkli degildir. Sistemde
genel geger bir hikaye anlatim tarzinin hakim oldugunu fakat kirtlma ve doniim noktalari
sayesinde filmlerin farklilagtigini ifade etmektedir. Oyuncu unsuru ise diger iki unsurdan

daha soyut bir bigcimde fragmanlarda yer bulmaktadir. Ciinkii insan faktorii anlagiimasi

203K ernan, s.2.
204K ernan, s.37.
205K ernan, s.43.
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giic karmasik karakter 6zelliklerine sahiptir. Sistem, bir yandan seyircinin gormeye alisik
oldugu rolleri oyunculara verirken, diger yandan senaryodaki karakter ozelliklerinin
sergiledigi sira dis1 davranislarla onlara yeni ve farkli imajlar yiiklemektedir. Kimi
oyuncularin fragmanlarda sadece birkag saniye goriinmesi bile seyircinin film hakkindaki
Ongorisiinii degistirmesi igin yeterli olmaktadir. Kernan’in ortaya koydugu hipotezler
biiylik oranda haklilik igerse de seyirciyi tamamen Hollywood sistemine bagli kabul
etmek gibi bir genellemeye bagsvurmasi, arastirmaya getirilebilecek 6nemli bir elestiridir.
Zira hipotezlerinde, basrol oyuncusunun sik¢a 6n plana ¢iktigi Hollywood fragmanlarina
yer verdigini de gbéz ardi etmemek gerekmektedir. Hollywood sistemi disinda kalan
bir¢ok alternatif sinema eserinde, taninmamis yiizler kamera karsisina gegerek hikaye ve
sanatsal estetigi One ¢ikaran fragmanlar iretmektedir. Hollywood endiistrisinde ise
fragmanlar dolayl1 olarak su mesaji1 iletmektedir: “Tanidiginiz ve begendiginiz aktor yeni
roliiyle karsinizda!”?% Tiir, hikdye ve oyuncu dan olusan ii¢ unsur ¢ogu fragmanda
eszamanli olarak islev gérmesine ragmen bu ii¢ unsurdan biri zaman zaman hakim
konuma ytikselerek fragmanin belirli bir yone bicimlenmesinde etkili olmaktadir. Kernan
bu unsurlar1 dikkate alarak fragman seyretme deneyimine Bilin¢li Fragman Seyirciligi®®’
(Ing: Conscious Trailer Spectatorship) adin1 vermektedir. Edilgen bir seyirci yerine bi¢im
tizerine elestirel bakisa sahip seyirci profilinin gerekliligine isaret etmektedir. O, estetik
giizellige sahip ikna edici mesajlarin, herhangi bir seyirci kitlesi tizerindeki etkisini
gozlemlemenin karmagik sonuglar ortaya koyacagina inandigi i¢in kuraminda,
fragmanlardaki estetik detaylari inceleme geregi duymamistir. Fakat bu durum, baska
arastirmacilarin fragmanlardaki estetik detaylar {izerine arastirma yapmayacagi anlamina
da gelmemelidir.

Kernan fragmani, filmin uzun metraj versiyonu ile kiyasladiginda, onun bir 6ns6z
niteliginde oldugunu belirtmektedir. Ona gore nsdz, ayni reklam metni, elestiri ya da
sunum gibi aktardig1 metinlerle eserde goriiniir fakat bu goriiniis biitiin olarak degil parga
parca gerceklesir ve dogal olarak ortaya ¢ikan anlam da farklidir. Yani fragman da ayni
onsoz gibi eserin aslindan bagimsizdir, filmin uzun metraj versiyonundan farklidir, onun

disindadir. Filmin ash ve fragmani arasindaki bu iliski, kurgunun vurgulama giicii

206K ernan, s.42.
27Kernan, s.210.

91



araciligiyla filmin bazi sahnelerini nasil One ¢ikardigimi ve dontstiiriicii etkide
bulundugunu gostermesi bakimindan énemlidir. Bunun igin dncelikle su soruyu sormak
gerekmektedir: Kurgu sayesinde fragman, filmin 6nemli sahnelerine nasil deger
katmaktadir? Filmin uzun metraj versiyonu ve fragmani arasinda metinler arasi
karsilagtirma yapmak, filmin biitlinii i¢erisinden goriintli pargalar1 secen yapimci bakis
acisin1 da anlamayr saglamaktadir. Bu bakis, fragmanlardaki yeniden kurgulama
manti@inin da kapsami hakkinda ipucu vermektedir. Kurgunun fragmanlara kattig1 deger
g6z oniinde tutularak tezin arastirma boliimiinde estetik ¢oziimlemelere bagvurulmakta,
One cikarilan sahneler baglaminda fragmanlarin nasil tasarlandigi ele alinmaktadir.
Orneklem dahilindeki seyirci Kitlesi ve fragmanlardan yola cikarak, filmin uzun metraj
versiyonundan secilen estetik giizellikteki sahnelerin fragmanlarda hangi amagla
kullanildig1 arastirilmaktadir. Her bir fragmanda 6ne ¢ikan estetik giizellikteki sahnenin
seyirci tizerinde biraktigi etkiyi incelemek, tiim fragmanlar i¢in gecerli kuramlar
olusturmay1 kolaylastirmaktadir. Hediger’in fragmanin estetik bir laboratuvar oldugu
fikrini destekler sekilde estetik ¢6ziimleme, fragmanlar1 bigimlendiren kurgunun yaratici
ozelligini one ¢ikarmaktadir. Estetik 6zellikler, her bir fragman 6rneginde 6ne ¢ikan
sahnelerden hareketle incelenmektedir.

Kernan’in fragmanda estetigi temel alan arastirmasindan farkli olarak, Hediger
aragtirmasini sadece Hollywood sisteminin big¢imlendirdigi seyirci profili ile sinirh
tutmadan, seyircinin fragmanlari algilama bigimi ile ilgili somut hipotezler ortaya
koymaktadir. Ona gore, fragmanin estetik ve duygusal yogunluktaki sahneleri, seyirciye
bir tiir hatiralar gegidi seklinde gosterilmektedir. Biling altin1 hedefleyen bu uygulama ile
seyirci daha once seyrettigi filmlerin segilmis sahnelerini hatirlamaktadir. Seyircinin
filmden beklentisi, onun hafizasindaki film arsivine dokunan estetik ve duygusal anlara
ait sahnelerin gosterilmesiyle olusturulmaktadir. Hediger, seyircinin film hafizasim
canlandiran bu uygulamaya “Yakin gelecegin nostaljisi” adin1 vermistir. Hediger,
fragmanin etkili olmasinda seyirci beklenti ve hafizasinin tamamlayici unsurlar oldugunu
ve bilincaltinda nostaljiye olan ilginin, filmi seyretmeye olan istegin asil kaynagi
oldugunu su ciimlelerle anlatmaktadir: “Fragman, sadece filmin miikemmelligini
gostermek i¢in iiretilmis bir sinema teknigi degil ayn1 zamanda bir hafiza teknigi, sanal

bir bellek hatta gelecek olaylarin yeniden hatirlanmasini saglayan bir canlandirma
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yontemidir. Fransiz psikanalist ve psikiyatr Jacques Lacan’a gore istek aslinda insan
arzularinin hafizasi, gorsel bir umududur. Lacan’in bu diisiincesini sinemaya uyarlamak
gerekirse, gorsel ve duygusal agidan yogun sahnelerin kullanimiyla fragmanlar seyirciyi
daha once izledigi bir filmi hatirhyormus hissine yoneltmektedir. Seyirci filmi heniiz
seyretmemis olmasina ragmen fragmani izlerken bazi sahnelerin unutulmayacaginin
farkina varmaktadir. Fragmanlar hafizadaki goriintii parcalarimi kullanarak daha once
ayni tiirde gevrilen diger filmlere de gonderme yapmakta, filmleri hayranlik séylemi (ing:
Fan discourse) altinda birlestirmektedir. Yildiz oyuncu ya da ydnetmenin animasyonlu
yazi ve dis ses kullanimiyla sunumunda ise fragman, filmi 6nceden seyretmis hevesli bir
hayran dilini kullanarak seyirciyi etki altma almaya calismaktadir.” 2°® Hediger,
devamliligi olmayan kesintili kurgu yontemiyle fragmanlarda, daha dnce izlenen ve
begenilen filmlerdeki etkileyici sahnelerin seyircilere adeta bir sanal bellek gibi
hatirlatildigini anlatmaktadir. Fragman hayran kitlesine yonelik pariltili bir anlati insa
etmekte, filmin kalitesi 6ne ¢ikarilarak ayni tiirdeki diger filmlere gonderme yapmaktadir.
Bu noktada Kernan’in filmin bir tiire ait olmakla, seyirciyi aym tiirdeki diger filmlerle
iliskilendirmeye tesvik ettigi diisiincesinin Hediger tarafindan da desteklendiginin altini
cizmek gerekmektedir. Seyircinin bu iligskilendirme siirecinin sadece tiir ile sinirh
kalmadig, tinlii oyuncunun oynadigi diger filmler, yonetmenin ¢evirdigi diger filmlerle
de devam ettigi goriilmektedir. Boylece, fragman izledigi esnada seyircinin gelecekte
seyredecegi bir filmi daha 6nce deneyimledigi filmlerden hareketle kendine tavsiye ettigi
sOylenebilmektedir. Fragman kimi zaman beklenti, kimi zamansa hafizanin
uyarilmasiyla, yani ge¢mis ve gelecek zamanin bir araya getirilmesiyle islemektedir.
Jacques Lacan, bu zamanin arzu ve isteklerin zaman Kipi olan yakin gelecek zaman
olduguna isaret etmektedir. Fakat ikna edici 6zelligi diislintildiiglinde fragmanlarin yakin
gelecek zamani kontrol edebildigi, arzu ve istekleri yonlendirebildigi de unutulmamalidir.

Kuramsal Onerisini fragman algis1 lizerine kuran Hediger, fragmanlarla ilgili
yapilan diger tiim aragtirmalar arasindan siyrilarak 6zel bir nitelik kazanmakta, “Fragman
seyircide film seyretme istegini nasil uyandirtyor?”?% sorusuna yamit aramaktadir.

Hediger fragmanlarda, duygusal ve estetik olarak giiglii sahnelerin kullanilmasiyla bir

208Hediger, s.156.
209Hediger, s.154.
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vurgu hissi inga edildigini boylece filmin seyirci lizerinde birakacagi etkinin de artacagini
anlatmaktadir. Buna ek olarak Hediger, fragmanlarin duygusal giiciiniin filmin anlatisiyla
ilgili olmadigini, daha ¢ok ilgi ¢eken gosteri mantiginda hazirlanan sahnelerin seyirciyi
duygusal ve estetik anlamda etkiledigini iddia etmektedir. Hediger, bu kuramlarin
Sonsuza Kadar Godard (Iing: Godard For Ever) baslikli kolektif ¢alismanin Jean Luc
Godard fragmanlarinin estetik yapisini igledigi boliimiinde agiklamistir. Bu nedenle
kuramlar, 6zet niteliginde kaleme alinmis olup Godard’a ait fragmanlardan 6rnekler ile
anlatildigindan, detayli bir elestiri ya da saglam savunmalarla desteklenmemistir. Tezin
arastirma boliimiinde Hediger’in ortaya attigi vurgu hissi ve ilgi ¢eken gosteri hipotezleri
secilen fragmanlar baglaminda seyirci kitlesiyle karsilastirilarak incelenmektedir.
Fragmanlarin estetik ozelliklerini aragtiran Claudia Win fragmanlarin sinema
endiistrisi i¢in vazgegilmez oldugunu ve bu formati belirleyen en 6nemli unsurun da
estetik oldugunu agiklamaktadir. Win, fragman hakkinda su ifadeleri kullanmaktadir:
“Pazarlama ve yaraticilik arasindaki gerilim fragman yapisinda énemli yer tutmaktadir.
Fakat bunu geleneksel reklamcilikta oldugu sekilde diisiinmemek gerekir. Fragmanlarda
tanitilan film seyretme deneyimi kiiltiirel bir iirtin oldugundan geleneksel reklamlarda
tamtilan tiiketici deneyiminden oldukga farklidir.”?'% Héléne Laurichesse’in Sinema icin
hangi pazarlama? %! (Fr: Quel marketing pour le cinéma?) kitabinda, somut iiriin
pazarlamasindan  farkli olarak  kiiltiirel iriinler fiziksel ihtiyaca yonelik
tasarlanmadigindan bir filmin seyredilmesine yonelik giidiilenmenin belirsiz ve biling dis1
ortaya ¢iktigi anlatilmaktadir. Bu diisiinceden hareketle fragmanin geleneksel reklam
mantigindan uzak sekilde kurgu ile olusturulan goriintii ve ses efektleriyle film seyretme
deneyimini seyirciye hissettirmeye ¢alistig1 sdylenebilmektedir. Win, 1988-2008 yillart
arasinda sinemalarda yayinlanan Amerikan ve Fransiz fragmanlarinin estetik yapilarim
inceledigi arasgtirmasinda fragman tasariminda kullanilan yaratic1 yapim uygulamalarini

ele almigtir. Fragman dendiginde ilk akla Hollywood formatinin geldigi diistintildiigiinde,

210Claudia Win, 1988-2008 yillar1 arasi yaymlanan sinema fragmanlarinin estetik ve anlati
yapist (Esthétique et rhétorique de bandes-annonces cinématographiquess 1988-2008),
Montreal Universitesi Yiiksek Lisans Tezi, Kanada, 2009, s.21.

2l1Héléne Claudia Laurichesse, Sinema i¢in hangi pazarlama? (Quel marketing pour le
cinéma?), Medya ve Sinema Koleksiyonu (Collection Cinéma & Audiovisuel), CNRS, Paris,
2006, 5.183.
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Win’in arastirmasi farkli fragman tarzlarinin da miimkiin oldugunu ve fragman yapimina
daha genis bir bakis agisiyla yaklasmak gerektigini anlatmaktadir. Ornegin, Fransiz
Ulusal Sinema Merkezi (Fr: Centre National de la Cinématographic, CNC)’nin 2000
yilinda yaymladig1 Film Fragman ve Afisleri Raporu **? (Fr: Etude sur les affiches et les
bandes-annonces de films) fragmanlar1 pazarlama araci olarak iki sinifta ele almaktadir.
Ik smiflandirmada hakim Hollywood fragmanlar1 yer alirken bu fragmanlar séyleyen
olarak nitelendirilmektedir. Ikinci smniflandirmada ise seyirciden daha az ilgi géren
Fransiz fragmanlari yer almakta ve CNC bu fragmanlar1 gésteren olarak
nitelendirmektedir. Bu ayrimda, reklam sektoriindeki siire kisitlamalaria uygun olarak
fragmanlarin da siirelerinin kisalmasi yoniinde sektorden gelen baski sonucu Fransiz
fragmanlarinin her gegen giin Hollywood fragmanlarina benzedigi iddia edilmektedir.
Raporda, bu yakinlagsma sonucu Fransiz fragmanlarinin goriintii akis hizlarinin artarak
sahne siirelerinin kisaldigi, dis ses kullanimi yoluyla da goriintii ve sesin ayrisarak
dogrudan betimlemelerin tercih edildigi anlatilmaktadir. Seyircinin fragman yoluyla
bicimlendigi bu 6rnekten ve Kernan’in altim1 ¢izdigi tiir, hikdye ve oyuncu unsurlarindan
hareketle Alexander Ryan Diduck genel bir kaniya su ciimlelerle ulasmaktadir: “Modern
Batili gelismislik diisiincesine ve sinemanin medyatize etme giiciine bagli olarak
fragmanlar sadece yonetmen filmlerinin ticarilesmesine neden olmakla kalmamakta ayni
zamanda temel tiiketim {irinlerinin pazarlanmasmi da desteklemektedir.” '3 Bu
diistinceden hareketle kiiltiiriin ticarilesmesi siirecinde fragmanlarin 6nemli rol
oynadiklari sonucuna varilmaktadir. Diduck, kiiltiirel pazarlama siirecinde fragman
seyirci etkilesiminin 6nemine vurgu yaparak arada gizli bir sdzlesmenin varligindan s6z
etmektedir. Bu gizli s6zlesmede fragman seyirciye su Oneriyi sunmaktadir: “Eger daha
once su filmi izlediyseniz, o zaman yakinda vizyona girecek bu filmi de
deneyimlemelisiniz.” 2 Fakat fragmanin filmin tamamimm izlemekle kazanilacak
deneyimi yansitmadan sadece ona yakin temsili bir kisa gosterim sunuyor olmasi bu gizli

sOzlesmenin de yaniltict oldugunu gostermektedir.

2https://www.cnc.fr/cinema/etudes-et-rapports/etudes-prospectives/les-affiches-et-les-
bandesannonces-des-films 210828 (29.05.2021)

23Ryan Alexander Diduck, s.11.

2l4Ryan Alexander Diduck, s.7.
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Seyirciyle kurulan etkilesimi degerlendiren bir bagka arastirmaci Carmen Daniela
Maier ise fragmanlari iletisim ve gostergebilim agisindan ele almaktadir. Arastirmalarini
Hollywood fragmanlari {izerine yogunlastirarak dramatik olaylarin anlatiminda gorsel ve
isitsel etki kullanimini incelemektedir. Bu etki siireglerine degerlendirme araglar: adimi
veren Maier su agiklamay1 yapmaktadir: “Degerlendirme hikayedeki vurucu ani 6ne
cikarmak amaciyla anlaticinin kullandigi araglarla yapilir. Bunun nedeni, bu olay neden
anlatilmis ya da anlatic1 ne sdylemek istemis olabilirin cevaplaridir.”?*® Daha net bir
ifadeyle Maier, seyirci algisini olusturan gorsel araglarin fragmanlardan segilen belirli
sahnelerde, genis plan, agir ¢ekim, goriintii ekleme gibi kurgu yontemleriyle tiziicti bir
anin ya da bir esprinin etkisini nasil arttirdigini arastirmaktadir. Maier’i bu konuya
yonelten temel etken, goriintii, ses, dis ses ve diger gostergebilim araclar1 arasindaki
iligkinin fragmanlarda agik olarak gézlemlenebilir olmasidir. Seyirciyi etkileme amaciyla
kullanilan gorsel araglar tezin arastirma bolimiinde fragmanlar 6rneginde
incelenmektedir.

Fragmanlar biiyiik oranda kurgu araciliiyla seyirciyi etkilese de anlatinin rolii
unutulmamalidir. Hikdyenin yeniden ingasi hem fragmanlar hem de bu tezin arastirma
bolimii agisindan en az estetik ¢oziimleme kadar biiyiik 6neme sahiptir. Lisa Kernan
siirekliligi olmayan kurgu (Ing: Discontinuity editing) olarak adlandirdig: fragmanlardaki
hikdye anlatimi1 hakkinda su climleleri kurmaktadir: “Sahne gegisleri, yer degistiren
goriintiiler ve hareketlerin kisa yoldan anlatimi gibi yeni kurgu yontemleriyle tasarlanan
fragmanlar tanittimim yaptiklar filmin anlati mantigindan farkl fakat ayn1 zamanda da
bir acidan ona baghdirlar.”?!® Diger bir ifade ile, fragmanlarda karsilasilan siirekliligi
olmayan kurgu, filmin uzun metraj versiyonundaki hikayeyle ayni dogrultuda agik ve net
bir anlat1 olusturmaya imkan vermemektedir. Hikaye anlatma zorunlulugu olmamasina
ragmen fragmanlar, bir sunucu ya da filmden kisa goriintiiler araciligiyla tanitimini
yaptiklar1 filmin hikayesi lizerine asgari diizeyde bilgi i¢ermektedir. Claudia Win,

fragmanlardaki dykiileme dili hakkinda su ifadeleri kullanmaktadir: “Seyirci, film dis1 bir

215Carmen Daniela Maier, Film fragmanlarinda gorsel degerlendirme (Visual evaluation in
the film trailers), Gérsel letisim (Visual Communication), Cilt:8, No:2, Sage Journals, ABD,
20009, s.164.

216K ernan, s.10.
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miidahaleyle karsilasmadan entrikalarla dolu karmasik hikdye oOrglisiine dalig
yapmaktadir.”?!’ Karmagsik kurgu yapilarina ragmen fragmanlarin aslinda bir hikaye
anlattigini da unutmamak gerekmektedir. Fragmanlarin anlati yapisini, hikdyenin
seyirciye anlik olarak gosterdigi ipucglar1 olarak tanimlayan David Bordwell’in
arastirmasina bu noktada yer vermek gerekmektedir. Bordwell, seyircinin gorsel ve isitsel
film parcalarin1 bir araya getirerek hikdye olusturmasi siirecine odaklanmaktadir. Bu
anlamlandirma siirecinde Bordwell, seyircinin iki farkli yontem kullanarak hikaye
olusturdugu hipotezi iizerine odaklanmaktadir. Bu hipotezlerden ilki yiikselen eylem®®
(Ing: Bottom-up), sadece goriintii ve sesin gonderdigi algisal ipuglarindan hareketle
seyircinin hikiyeyi anlamaya ¢aligmasidir. Ikinci yontem ise azalan eylem?'® (ing: Top-
down) seyircinin Onceden seyrettigi filmler ve edindigi deneyimler yoluyla hafizasinda
olusturdugu anlati semalarina gonderme yaparak filmin hikayesiyle ilgili tahminde
bulunmasidir. Seyirci fragman seyretme esnasinda her iki eylemi de karsilikli olarak
yerine getirmektedir. Bernard Perron ise David Bordwell’in kuramini daha da gelistirerek
seyircinin anlamlandirma siireciyle fragmanin gosterim siiresini iligkilendirmekte ve su
tespitte bulunmaktadir: “Fragman izlerken seyircinin filmin hikayesini algilamasi
gosterim siiresiyle dogru orantilidir. Algida yasanan giigliik gdsterim siiresinin artmasiyla
asilabilmektedir.”??° Fragmanlarin gosterim siiresinin kisa olmasi sebebiyle karsilasilan
zorluklar kolay asilabilir gortinmemektedir. Seyirci hizli akan farkli goriintii ve ses
parcalarindan hareketle filmin konusuyla ilgili belirli ¢ikarimlarda bulunabilir ancak
filmin uzun metraj versiyonundaki gibi hikdyenin tamamini anlamas1 miimkiin degildir.
Fragman yapisi1 geregi seyirciye filmin hikayesiyle ilgili tahminlerde bulunabilecegi 6ncii
bilgiler ve yoruma agik anlati ipuglart sunmaktadir. Anlatilan hikayenin ucu agik ve
sonunun belirsiz olmasi nedeniyle fragman birgok konuyu seyircinin hayal giiciine
birakmaktadir. Filmin hikayesindeki bosluklart doldurmak seyircinin yorumuna yani

gecmis deneyimi ve kiiltiirel birikimine baghdir. Seyirci fragman izlerken filmin en

2l7Claudia Win, s.37.

218 David Bordwell, Kurmaca Filmde Anlati (Narration in the fiction film), Wisconsin
Universitesi Yaymlari, Madison, ADB, 1985, s.31.

29David Bordwell, s.31.

220Bernard Perron, Hafiza, gormediklerimden elime kalan (La Mémoire, c’est ce qu’il me reste
a défaut d’une vue), Cinémas Cilt: 5 No:1-2, Paris, 1994, 5.92.
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etkileyici sahnelerini parcalar halinde gormekte ve zihninde daha 6nce deneyimledigi
goriintiilere gonderme yapmaktadir. Fragman seyircide yarim kalmis bir film izlenimi
yaratarak onu filmin kalanin1 gérmeye davet etmektedir. Fragman sayesinde hikdyede her
sey olabilir, hi¢bir sey ongoriilemez, bu nedenle izlemek gerekir algisi olusturulmaktadir.

Film fragmanlar1 seyirciye hayali bir film sunmaktadir ve seyirci igin ideal filmin?2!

yani
olmasi1 gereken miikemmel isin soziinii vermektedir. Filmin uzun metraj versiyonu
fragmanda gosterilen mitkemmele tam anlamiyla ulasamamaktadir. Fragman seyircide
Oyle bir bosluk, merak ve sonsuz imkanlar sunmaktadir ki uzun metraj bu eksigi
dolduramamaktadir.

Sinema ilk ortaya ¢iktiginda trenin gara giris sahnesinde goriildiigii gibi hareket
odakhidir. Konu ve oykiilii anlatim filmlere sonradan dahil olmustur. Fragmanlar da
daginik montaj orgiisii nedeniyle aslinda ilk sinema filmlerine benzer sekilde hareket
odaklidir, anlati ikinci planda kalmaktadir. Fragmanlarin iki ayri yontemle seyirciye
mesaj ilettigi sdylenebilmektedir. Ilk yontemde fragman, ilk defa dzel efekt kullanan
yonetmen Georges Mélies tarziyla aym bir sirk gosterisi gibi hareket ve estetige
odaklanmakta, ikinci yontemde ise fragman gorsel hikaye anlatma teknikleriyle sinema
tarihine yon veren yonetmen David Wark Griffith tarziyla duygulara hitap ederek anlati
ve hikayeye odaklanmaktadir. Tom Guining her iki yontemin de sinemada kullanim alani
buldugunu soylemekle birlikte, Gésteri Sinemasi???(Ing: The Cinema of Attraction)
tarzinin sinemanin ilk yillarinda ortaya ¢iktigini, anlatinin sinemaya dahil olmasiyla
kaybolmadigini, farkli bi¢imlerde varligini siirdiirdiigiinii su ctimlelerle agiklamaktadir:
“Gosteri Sinemasi, Oykiniin hakim oldugu donemde kaybolmamis fakat yer altina
inmistir. Ozellikle romantik komedi gibi anlatinin acikca one ciktig1 tiirlerde Gdsteri
Sinemas: mantig1 yenilik¢i uygulamalarla filmlerde yer almaya devam etmistir.” 22 Tom
Guining, sinemanin her tiiriinde Gdésteri Sinemas: etkisiyle karsilasmanin miimkiin
oldugunu anlatmakla aslinda onun sinirin1 belirlemenin zorlugunu da gdzler Oniine

sermektedir. Viva Paci, Gosteri Sinemasi’n su sekilde tanimlamaktadir: “Moda olan,

21K ernan, s.210.

222Tom Guining, Gosteri sinemasi: Ilk zamanlarda film, seyirci ve yenilik¢i yaklasim (The
Cinema of Attraction[s]: Early Film, Its Spectator and the Avant- Garde), Amsterdam
University Press, Amsterdam, 2006, s.385.

23Guining, s.387.
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genellikle tarihsel olaylar1 etkili bicimde go6zler Oniine seren, ideolojik amacla
kullanilabilen, kiiltiirel ve sosyal agidan sinema ile ayni eksende gelisen sirk, fuar,
lunapark ya da bilimsel deneye yakin bir eglence, egzotik ve modern bir oyalanma, 6zel
efektlerle one cikan kitle sinemasidir.”??* Viva Paci’nin bu karmasik tanimi, Gésteri
Sinemasi’nin fragmana tam olarak uygulanabilir olduguna isaret etmektedir. Lisa Kernan
ise fragmandaki anlatt mantiginin seyirci dikkatini ¢ekmeye odaklanan pargali kurgu
nedeniyle sekteye ugradigimi su ciimleyle anlatmaktadir: “Fragmanlarda goriintiiler
oncelikli olarak seyirci dikkatini ¢ekmek amaciyla secilir ve birlestirilir, anlati
biitinligiinii korumak ise ikinci plandadir. Asil 6nemli ve zor olan ise gdsteri mantiginda
secilen tanitic1 goriintiiler ile sinemasal anlati arasindaki iliski ve ahengi saglamaktir.”?%°
Fragmanlarin Gdésteri Sinemasi baglamina yakinligi, anlatt mantigina uzak olusundan
kaynaklanmaktadir. Kernan bu tanimi bir adim Gteye tasiyarak tiim reklam filmlerini
aslinda birer Gdsteri Sinemasi rnegi olarak nitelendirmekte ve Guining’in altin1 ¢izdigi
ilk sinema donemine su sekilde gonderme yapmaktadir: “Gosteri Sinemasi tek yonlii basit
bir zaman ¢izgisine sahiptir. Gosteren ve gosterilen arasindaki gizli anlagsmada bu zaman
cizgisi gorilintiilerdeki var olma ve yok olma arasindaki miicadeleye dayanmaktadir.
Simdiki zamana yogunlagsan Gosteri Sinemasi anlik olarak seyirciye buradayim bana bak
mesaji vermektedir.” 2?® Fragmandaki zaman ise ¢ift yonlii islemektedir. Oncelikle
fragman seyirciye iyi bir film vadederek onu beklenti i¢ine sokmaktadir. Seyirciye daha
once seyrettigi filmlerden hareketle yeni filmin de en az Oncekiler kadar iyi oldugu
mesajin1 vererek gelecek zaman ve ge¢mis zaman arasinda koprii kurmaktadir.
Fragmanin 6ne ¢ikardig1 bir diger zaman ise seyircinin tiim dikkatini topladigi simdiki
zamandir. Lisa Kernan fragmandaki bu ¢ok zamanli yapiy1 Yaklasan Eglence Sinemas:
(Ing: A Cinema of Coming Attractions) olarak adlandirmakta ve bu yapimin seyirciye iki
yontem kullanarak hitap ettigini belirtmektedir. Bu yontemlerden ilki sehrin sesi (Ing:
Vaudeville) olarak adlandirilan halkin geneline hitap eden duygusal bir konuya dayanan

tiyatro oyunudur. Bu yontemi Lisa Kernan “fragmanlarin duygu degisimlerini temel alan

2%4Viva Paci, Gosteriden Sinemaya (De DI’attraction au cinéma), Doktora Tezi, Montréal
Universitesi Sanat ve Sinema Arastirmalar Enstitiisii, Kanada, 2008, s.8.

225Kernan, s.7.

226Kernan, s.17.
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bir kurguyla insan etkilesimlerini One c¢ikarmast ve bunu c¢agdas bicimde yerine
getirmesi” 2%’ olarak tanimlamaktadir. Ikinci yontem ise sirk modu (ing: Circus mode)
olarak adlandirilan, seyirciyi abartili sekilde duyularin hakim oldugu bir deneyime
katilmaya davet eden eglence bi¢imidir. Lisa Kernan sirk modu yonteminin ¢ogunlukla
gise rekortmeni (Ing: Blockbusters) yapimlarda kullanildigini sdyleyerek bu tiir filmlerin
seyirciye “Gor, duy ve hisset!”” mesajini ilettigini ifade etmektedir. Lisa Kernan’in ortaya
koydugu kategoriler fragmanlar1 farkli baglamlarda degerlendirmeye imkan
saglamaktadir. Hizli kurguya dayali gorsel ve isitsel etki fragmanlarin teshir giiclinii
arttirmaktadir. Bunun yani sira fragmanlar sadece hizli goriinlip kaybolan sahnelerle
seyirciyi etkilemeye calismamakta ayni zamanda estetik glizellikteki goriintiilerin
kullanim1 da fragmanlar etkili bir teshir aracina doniistiirmektedir. Fragmanlar bu iki
yontemi Kullanarak Eisenstein ve Marinetti’nin sdyledigi “seyirciyi sinema salonundaki
koltuguna kadar giderek kendine ¢ekmek”??® amacini yerine getirmektedir. Bdylece
fragman estetigi anlatinin Oniine gegirerek sok etkisi yaratmakta ve seyircinin tim
dikkatini filme odaklamasini saglamaktadir. Tom Guining ise Eisenstein ve Marinetti’nin
tanimin1 gelistirerek su ifadeyi kullanmaktadir: “Fragman filmin en giizel sahnelerini
gostererek Once seyirciyi cezbetmekte, hayran birakmakta ve koltuga saglam sekilde
yapistirmaktadir. Daha sonra agresif kurguyla yaratilan sok etkisi sayesinde koltugun
altindaki patlayiciyr atesleyerek seyirciyi adeta bir mancmik gibi firlatmaktadir.” 22°
Gosteri tarzinda hazirlanan inisli ¢ikishi kurgu ile fragman adeta bir lunapark hiz treni
(Ing: Roller Coaster) gibi seyirci dikkatini canli tutmaktadir. Fragman bir lunapark hiz
trenine benzetilirse, filmin uzun metraj versiyonunu da sehirlerarasi trene benzetmek
miimkiin goriinmektedir. Zira bir yolcunun elindeki bavulla lunapark hiz trenine binmesi
gergekei degildir. Bu nedenle seyircinin, hiz treninde eglenen gocuk gibi diisiinmeden,
hesap etmeden, tesadiif eseri fragman izledigi; yolculuga ¢ikan bir insanin ise tercih
stirecini igleterek uzun metraj film sectigi sdylenebilmektedir. Lunapark hiz treni insani
ayn1 yerde dondiirlip yine ayni noktada indirmektedir. Fragman da benzer sekilde

seyircisine bir hikaye vadetmemekte, farkli bir son izlettirmemektedir. Filmin uzun

227K ernan, s.19.
228Pqci, s.7.
22%Guining, s.65.
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metraj versiyonunda ise seyirci filmin hikayesini bastan sona 6grenmektedir. Yaklasik iki
dakikalik bir fragman seyirciye filmin hikayesiyle ilgili sinirli bilgi aktarmasi nedeniyle
gosteri tarzinin fragmanlarda anlatinin Oniine gectigi anlasilmaktadir. Hizli kurgu
seyirciyi bir tiir goriintii saldirisina maruz birakarak fragman seyretme deneyimini
biiylileyici bir sirk gosterisine doniistiirmektedir. Aslinda hizli kurgu yerine goz
yanilsamas: (Ing: Stroboscopic) iizerine gelistirilen kurgu teknigi demek daha dogrudur.
Helikopter pervanesinin donmiiyormus hissi vermesi gibi birbirini takip eden ayni
harekete sahip nesneler de insan gozii tarafindan sabit algilanmaktadir. Fragmanlar da
ayni teknik sayesinde, yani goriintiilleri ardi ardina gostererek seyirciyi hipnotize
etmektedir. Cogu fragman sahnesi, anlati hakimiyeti olmayan gorsel estetik imge
sunumuyla teshir etkisini arttirmakta, seyirciyi ekran karsisinda tepkisiz hale
getirmektedir. Viva Paci, Géosteri Sinemasi’nin simdiki zamana odaklanarak var ve yok
arasindaki kisa ¢izgiden ibaret oldugunu su ciimleyle anlatmaktadir: “Gosteri Sinemast
varligim bir tir infilak etmesidir. Cekici gorintilerin ¢ok kisa siirelerde
sergilenmesidir.”?° Viva Paci’nin sozleri seyirciyi etki altina alan estetik agidan giiclii
imgelerin ve 6zel sinema efektlerinin fragmanlardaki teshirci 6zelligi arttiran iki 6nemli
unsur oldugunu ortaya koymaktadir. Bu iki unsur, anlatinin 6niine gegen gorsellik ile
seyirciyi hayrete diisiirme amacini yerine getirmektedir.

Estetik degeri yliksek goriintiilerle fragmana deger katmanin yaninda animasyon
goriintii ve yazilarla da fragman sahnelerinde vurgulayici etki yaratilmaktadir. Bu durumu
Fransiz Ulusal Sinema Merkezi (Fr: Centre National de la Cinématographie, CNC)
yayinladigi raporda su ciimlelerle agiklamaktadir: “Hollywood Sinemasi gorsellik iizerine
kuruludur. Seyirciyi hipnotize eden optik goriintii oyunlarini tamamen faydaci bir
mantikla ele almakta, metin ve goriintiiyli seyircinin dikkatini ¢ekecek sekilde gdsteren
ve gosterilen iligkisi iginde titizlikle hesaplayarak fragmanlara entegre etmektedir.
Metinlerde kullanilan animasyon efektleri, ayn1 diger goriintii kullanimlarindaki gibi
hareketli bicimde ekrana yansimakta, icerigindeki bilgiyi seyirciye goriintiiyle senkronize

sekilde iletmektedir. Yani seyircinin gdrme siireci Hollywood Sinemas: tarafindan

20paci, s.2.
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titizlikle hesap edilerek fazlaca dnemsenmektedir.”?3! Metinlerin animasyon efektlerle
birlikte fragmanlarda kullanim1 estetik biitlinliik icerisinde seyirci dikkatini ¢ekmeye
odaklanmaktadir.

Gosteri tarzi fragman islevini sadece pargali olarak incelemeye imkan
vermektedir. Diger yandan fragmanlar igerige yogunlasarak seyircilerin gorsel ve isitsel
film parcalar1 arasinda bag kurmalarini saglamaktadir. Fragmanlarin icerik hakkinda
seyirciyi bilgilendirme islevi bir tir reklam formatinin ima etme giiclinden
kaynaklanmaktadir ve Lisa Kernan bu konuda su ifadeleri kullanmaktadir: “Fragmanlar
eliptik yani eksiltilmis yapiya sahiptir. Bu durum dilbilgisindeki sozciik, s6z 6begi ya da
climlenin bir kisminin eksik birakilmasmma ragmen aymi anlamin korunmasina
benzemektedir. Ornegin; -Anahtart aldin mu? Sorusuna yanit olarak -Almadim!
dendiginde aslinda - Anahtar1 almadim! Anlasilmaktadir. Buradaki anahtar kelimesi eksik
birakilmasina ragmen anlam bozulmamistir. Fragmanlar da ayni bu eksik birakilan
kelime gibi 6zenle secilen ve kurgulanan birkag dakikalik plan ve sahneyle filmin geri
kalanini seyircinin tahmin etmesine yogunlasmaktadir. Fragman, seyirci zihninde filmin
hikayesini farkli sonlara gotiiren ihtimalleri kurgunun cesitli kullanimlariyla
olusturmaktadir. Bu kurgu tahmin secenekleri sunan imali kurgudur ve igerigi One
cikarmaktadir. Seyircinin buna tepkisini ngérmek kolay olmasa da imali kurgunun seyir
deneyimini farkli noktalara tasidig1 yadsinamaz bir gergektir. Ornegin kaza aninda
insanlarin yiiz ifadelerini agir ¢ekimle gosteren bir fragman, ayni bir anne adayimnin
dogum yapmadan once ¢ocugunun Ozelliklerini tahmin etmesi gibi seyircilerin de
zihinlerinde hayali bir film tasarlamalarini saglamaktadir.”?*? Hayal giicii ard1 ardina
ortaya c¢ikan goriintiilerle canlanmakta, ¢esitli film parcalarindan hareketle seyirci hayali
bir film yaratma olanag1 elde etmektedir. Fragmanlardaki eksiltilmis anlati sorunu goz
Oniine alindiginda, goriintii parcalarin1 zihinde bir araya getirme ve Oykii olusturma
siirecini seyirci bilingli olarak yerine getirmemektedir. Oykiiyii anlamaya calismadan
once seyirci zaten duyusal ve duygusal olarak etki altina alinmis durumdadir. Lisa

Kernan, gosteri mantig1 ve ikna edici yapinin seyirciye dramatik hikayeyi tahmin etme

231 hitps://www.cnc.fr/cinema/etudes-et-rapports/etudes-prospectives/les-affiches-et-les-
bandesannonces-des-films 210828, (29.05.2021), s.24-25.
22Kernan, s.13.
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olanagi sagladigini, fragmanlarin, ikna giiciine sahip sinematografik metinleri one siirerek
seyircilerin film dykiilerindeki dramatik yapiya olan ilgisini arttirdigini 6ne stirmektedir.
Uzun metraj filmin anlati igerigi fragman formatinda zorla yogun hale getirilmektedir. Bu
durum reklam formatinda siklikla basvurulan goriintilerin birikmesi sonucunu
dogurmaktadir. Boylece seyirciden tiim sahneleri zihninde birlestirerek filmin dramatik
hikayesini tahmin etmesi beklenmektedir. Kernan, seyircide dramatik sona ulasamadan
biling altinda tamamlanmamis bir film algist olusturuldugunu ise su climleyle
anlatmaktadir: “Diizenli olarak sinemaya gelmesi igin seyircilere yarim kalmis, parca
parga gorintiilerden olusan fragmanlar gosterilmektedir. Boylece reklam formatina
yaklasildig1 goriilmektedir.”?®® Fragmanlar seyirciye miimkiin oldugunca fazla sayida
gorsel ve isitsel kod gondererek adeta gbz boyamaktadir. Fragmanlar bunu zihinlerde
yanki uyandirmak ve hatirlanmak i¢in yapmaktadir. Diger yandan tiim bu gorsel ve isitsel
kodlar seyircinin tek bir sonuca ulagsmasina imkan vermemek iizerine kurulmustur. Yani
fragmanlar eksiltilmis &zelligi sayesinde seyircide merak hissini her zaman canli
tutmaktadir. Lisa Kernan, fragmanlarin ¢ok sayida farkli pist Onermesine ragmen
seyirciyi hi¢cbir zaman kesin sonuca ulastirmamasini, fragmanlarin dogal bir ¢eliski
tizerine kurulu oldugu oOnermesiyle aciklamaktadir. Bu c¢eliskinin bir benzeri de
fragmanlarda hem alisgilani sunma hem de yenilik getirme seklinde kendini
gostermektedir. Lisa Kernan’a gore: “Korku tiirtinde sevilen bir Hollywood Sinemasi
film serisi her yeni filmde 6nceki filmin devami olarak sunulmasina ragmen fragmanda
yeni soluk getirme iddiasin1 &ne siirmektedir.”?** Dogal ¢eliski, fragmanlarin genel
ozelligi olarak kabul edilmektedir. Sonu¢ olarak c¢ok fazla imkan Onerebilmesi
bakimindan fragman seyircinin zihninde filmin uzun metraj versiyonunu seyretme
istegini 6ne ¢ikarmaktadir. Ozellikle goriintiilerin biriktigi fragmanm kapamis sahnesi
dramatik yogunlugu zirveye ulastirmaktadir. Bu sahnede kurgulanan goriintiiler
sayesinde seyirci filmin uzun metraj versiyonundaki 6ykii ilerleyisi hakkinda ipuglari elde
etmekte ve filmin uzun metraj versiyonunun tahmin ettigi kadar iyi olacagini varsayarak

film tercihini olusturmaktadir.

233K ernan, s.210.
Z4Kernan, s.43.
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Fragmanlar tanitimin1 yaptiklari filmin hikayesini birden ¢cok anlam yiiklenen kisa
planlarla 6zetlemektedir. Fragmanlarin aslinda bir ¢esit hikdye 6zeti oldugunun altini
cizen Hediger su ciimleyi kurmaktadir: “Gergeklik hissini seyirciye aktaran imali kurgu
sayesinde fragmanlar karmasik uzun anlatimi degil estetik giizellige sahip giiglii ve yogun
anlar1 éne c¢ikarmaktadir.”?% Hediger bu ciimleyle, fragmanin biraktig1 etkinin sadece
gosteri tarzina bagli kalmadigini, ayn1 zamanda bu etkinin kurguyla yaratilan giiglii
anlarin estetik deneyimi ile filmin hikayesindeki duygusal yogunlugun karsilikli
uyumuna bagli olustugunu anlatmaktadir. Boylece fragman nihai amaci olan seyirciyi
etkileme gorevini su sekilde gercgeklestirmektedir: “Adeta bir yazarin noktalama
isaretlerini kullandig1 gibi, kimi zaman estetik, kimi zaman da duygusal goriintiilerden
olusan 6nemli anlarm sok etkisi, ani hizlanma ve yavaslamalarla sergilenmektedir.”’?%
Seyircilerin fragman seyrederken nasil etkilendikleri tezin arastirma bdliimiinde
incelenmektedir. Bu baglamda seyircinin hangi kategoride yer aldigini anlamak ve
beklentilerini 6ngérmek agisindan, farkli fragmanlarin izlenmesi ve anket sorularinin
yanitlanmasi yoluyla seyirci tercihlerinin dl¢iilmesi amaclanmaktadir. Gorsel imgelerin
seyirci lizerinde biraktig1 etki derecesi boylece anlasiimaya calisilmaktadir. Arastirma,
Tirkiye’de 1990 sonrasi dogan Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan geng
seyircilerin film izleme deneyimine odaklanmaktadir. Genglerin gorsel hafizalar1 heniiz
yetiskinlerinki kadar dolu olmadigindan, eski Tiirk filmleri ve yeni ¢evrilenler arasinda
icerik agisindan kiiltiirel bag kurmalar1 kolay goriinmemektedir. Bu nedenle geng
seyircilerin bigim ve igerik arasinda yaptiklar1 se¢imler, orta ve ileri yastan farkli
profildeki seyircilerin secimleriyle karsilastirilarak gelecekteki film tercihlerini 6ngérme

acisindan nesnel ve objektif verilere ulasilmaya calisilmaktadir.

23%5Hediger, s.156.
23%Hediger, s.156.
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UCUNCU BOLUM
SEYIRCi TERCIHLERI ARASTIRMASI

Onceki boliimlerde kiiltiir endiistrisi baglaminda teknolojik ve kiiltiirel
determinizm olarak iki farkli bakis agisiyla ele alinan sinema sektdrii, tezin bu boliimiinde
gen¢ Tiirk sinema seyircisi goziinden degerlendirilmektedir. 2000°li yillarin basinda
Ozellikle komedi tiirti yapimlarla Hollywood Sinemasi karsisinda yeniden konumlanan
Tiirk Sinemasi, seyirci tercihlerinde de kokli degisimlere yol agmistir. Yirmi yilik
stiregte, Yesilgam Sinemasi geleneginden gelen basta komedi tiirii olmak {izere ¢ok sayida
Tirk filmi vizyona girmis, bu gelenegi devam ettiren filmler ayn1 zamanda aksiyon,
macera ve bilimkurgu gibi farkli tiirlere de uyarlanarak seyirciyle bulusmustur.
Hollywood Sinemasi’nin Tiirkiye’deki sinema pazart {izerinde kurdugu hakimiyeti geride
birakan Tiirk Sinemasi, yaratict yapimlarla Tiirk seyircisinin ilgisini gekmeyi basarmistir.
Bu nedenle Tiirk sinema seyircisinin tercihleri, gegmiste oldugu gibi 2000 sonrast i¢in de
Tiirk sinema sektoriiniin yoniini belirleyen 6nemli bir etken konumundadir.

3.1. Sinema-Seyireci iligkisinin Onemi

Bu tez, Tiirkiye’deki pazar pay1 ve endiistriyel gelisimi dikkate alindiginda son
yillarda istikrarl bir ¢ikis gergeklestiren Tiirk sinema sektoriiniin seyirciyle olan iliskisini
giiclendirmeye yonelik akademik bir arastirma ihtiyacina ¢ziim olarak ortaya ¢ikmistir.
Tiirk Sinemasi’nin canlanmaya bagladigi 2000°li yillarin bagindan itibaren Tiirk sinema
seyircisinin en ¢ok izledigi filmlerin geng¢ Tiirk sinema seyircisi tarafindan hangi oranda
ilgi gordiigii arastirilmaktadir. Geng Tiirk sinema seyircisinin genel seyirci tercihiyle
karsilastirildiginda hangi filme daha ¢ok ilgi gosterdigi fragman sahneleri arasindaki
gostergebilim kodlarmin ¢oziimlenmesi yoluyla incelenmektedir. Geng seyircilerin
gorsel hafizalart heniiz yetiskinlerinki kadar dolu olmadigindan, eski Tiirk filmleri ve yeni
cevrilenler arasinda igerik agisindan kiiltiirel bag kurmalar1 da kolay goriinmemektedir.
Bu nedenle onlarin fragman sahneleri hakkinda yapacaklar1 yorumlar, gelecekteki film
tercihlerini 6ngérme agisindan objektif veriler saglamaktadir.

Sinema filminin pazarlanmasi siirecinde yaratict reklam materyalleri i¢inde
fragmanlar, gorsel ve isitsel etkiyi bir arada olusturmasi bakimimdan énemlidir. Ses ve

goriintii efektleriyle desteklenmis kurgu, fragmanlar1 geng seyirciyi etkilemede 6nde
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gelen tanmitim araci haline getirmektedir. Tanitimin1 yaptiklart filmlerden &ne ¢ikan
sahneleri icermesi bakimindan fragmanlar, bir yandan seyircinin filmden beklentisini
ortaya koyarken, diger yandan geng seyirci egilimleri ile genel seyirci tercihleri
arasindaki farklar1 agiga ¢ikarmasi bakimindan onemli veriler sunmaktadir. Karaca
Sinemas1 isletmecisi Serdar Arslan’in tespitleri gen¢ seyirci kitlesini etkilemede
fragmanlarin 6nemini ortaya koymaktadir: “Tiirk Sinemas1 2000 sonras1 donemde 15-25
yas grubuna yonelik yapimlara agirlik vermistir. Bu yas araligindaki seyirci kitlesini
etkilemede fragmanlar 6ne ¢ikmaktadir. Bu nedenle fragmanlar yas grubuna gore
hazirlanmakta, filmden 6nceki yaklasik 10 dakikalik gdsterim igin isletmeci tarafindan o
seansa gelen kitleye uygun olarak segilmektedir.”?” Arslan’mn ifade ettigi gibi geng
seyirci kitlesini etkilemede 6ncelikli tanitim araci olan fragmanlar, bu tezin 6rneklemine
ulagsmada ve beklentilerini ¢oziimlemede 6nem arz etmektedir.

Tiirk seyircisi tarafindan tlim zamanlarin en ¢ok izlenen filmlerinin birden fazla
filmden olusan seri filmler oldugu dikkat ¢ekmektedir. Tezin ikinci boliimiinde, film
pazarlamasinda iletisim stratejileri belirlenirken dikkat edilmesi gereken en Onemli
degiskenin film tiirii oldugu anlatilmig, Rick Altman’in sinemada tiirler {izerine
gelistirdigi fikirlere yer verilerek film tiiriniin filmi ortaya ¢ikaran formiilii yarattig
aciklanmigtir. Ciinkii seyirci miimkiin oldugunca kendi referans noktalarina yakin
hissettigi unsurlar1 bir arada gérmek istemekte, bu nedenle belirli tiirlere ve toplumun
geneli tarafindan begenilen seri filmlere ilgi gostermektedir. Louis Levinson da iyi bir
hikdye formiilii tanimlamak i¢in seyircinin deger yargi sistemini tanimanin onemine
dikkat cekmekte ve su ciimleleri kurmaktadir: “Seyirci sik maruz kaldigi karakter, mekan
ve olaylari tanirken bunlarla baglantil igerikleri talep etme egilimi gdstermektedir.”?%
Bu nedenle, Yesilgam doneminden 2000°li yillara kadar seyircinin siirekli maruz kaldigi
hikaye ve karakterler nedeniyle Tiirk filmleri seyirci beklentileri ¢ercevesinde dar bir tiir
yapisina bagl kalmistir. Tiirler en genis tiir olarak kabul edilen komedi ve dram tiirlerine
hapsolmustur. Tiirk Sinemasi pazara yogun olarak bu iki tiiri sundugundan, film tiiriine

gore kullanimlan g¢esitlenen duygusal cekicilikler ve yaratici yapim uygulamalari, uzun

237 Serdar Arslan ile 17 Aralik 2015 tarihinde gergeklestirilen Analog ve Dijital Sinema baslikli
sOylesi.
2%8|_evinson, s.16
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yillar Tiirk filmlerinde yeterli alan bulamanustir. Ozellikle komedi tiirii filmler,
sinemanin eglendirme islevini One c¢ikaran Tiirk seyircisi tarafindan biytik ilgi
gormektedir. Tiirkiye sinemalarinda tliim zamanlarin en ¢ok izlenen filminin 7.437.050
239 seyirciyle Recep Ivedik 5 (Togan Gokbakar, 2017) olmasi bu durumun énemli bir
kanitidir. Film, ilk gevrilen Recep Ivedik (Togan Gokbakar, 2008) filminin devami
niteliginde bir seri filmdir ve yaklasik 10 yillik siiregte seyircisini arttirmistir. Recep
Ivedik film serisi iinlii komedyen Sahan Gokbakar’mn 2003 yilinda yaymlanan bir
televizyon programinda canlandirdign karakter sonucu ortaya cikmistir. Recep Ivedik
karakterinin basarisinda tezin dnceki boliimlerinde alt1 gizilen televizyona bagh gelisen
sinema sektoriiniin pay1 biyiiktiir. Seyirciyi farkli sekillerde giildiirse de 2000°den 6nce
cevrilen Kemal Sunal filmleri ile 2000 sonrasi gevrilen komedyen basrol oyuncusuna
dayali Recep Ivedik film serisi gibi yapimlar arasinda gerek hitap ettigi kitle gerekse
filmlerde islenen konu ve tiplemeler bakimindan benzerlikler goze c¢arpmaktadir.
Genellikle bu tiir komediler, giinlilk hayatta karsilagilabilecek komik tiplemeler ve
hikayeler tizerine gelistirilmektedir. Halk edebiyati geleneginin yansimalarini barindiran
filmlerine olan begeninin nedenlerini arastiran Kemal Sunal, kendi hazirladig1 yiiksek
lisans tezinde bu konuyu su ciimlelerle agiklamaktadir: “Halkin mizah anlayisina yatkin
olarak islenen karakterler Keloglan, Nasreddin Hoca gibi geleneksel mizah
kahramanlarinin devami niteligini tasimaktadir.”?*° Kemal Sunal'in basrolde oynadig
bircok filmde bu kahramanlarin Saban karakterinde viicut buldugunu gérmek
miimkiindiir. Nitekim Tokat¢: (Natuk Baytan, 1983) filminde Saban’in Nasrettin Hoca
gibi esege ters binmesi; Cariklt Milyoner (Kartal Tibet, 1983), Tokat¢i (Natuk Baytan,
1983), Gurbetgi Saban (Kartal Tibet, 1985), Katma Deger Saban (Kartal Tibet, 1985)
gibi filmlerde ise saflif1 ve temizligi sayesinde Keloglan gibi kdtiileri alt etmesi bu
durumu kanitlamaktadir. William Bascom’un halk edebiyati eserleri tizerine olusturdugu
modelden yola ¢ikarak Kemal Sunal filmlerinin folklorik islevlerini arastiran Ismail
Abalr’ya gore: “Halk bilimi {irlinlerinin kiiltiir ortamlarin1 degistirerek yasamasi, yani

sozIlii anlatilarin stirekliligi, iirlinlerin yapisi, muhtevasi ve icrasinda da birtakim

23%https://boxofficeturkiye.com/tum-zamanlar/seyirci-rekorlari/tum-filmler, (29.05.2021)
240Ali Kemal Sunal, TV ve Sinemada Kemal Sunal Giildiiriisii, Yiiksek Lisans Tezi, Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul, 1998, s.105.
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degisiklikler meydana getirmistir. Nitekim masal ve hikayenin yerini sinema; masal
analarinin yer aldiglr samimi ortamin yerini elektronik ortam ve anlaticilarin yerini ise
radyo ve televizyon almustir. {1k bakista sadece eglendirip diisiindiirdiigii izlenimi veren
Kemal Sunal filmleri gerek senaristlerinin gerekse de yonetmenlerinin bilingli ya da
bilingsiz katkilar1 sayesinde bir kiiltiir aktarimi1 vazifesi gérmekte; bircok halk bilimi
Ogesini igitsel ve gorsel olarak biinyesinde barindirmaktadir. Kemal Sunal filmleri {izerine
bu tespit, eski veya yeni diger Tirk filmleri tlizerinde de basarili bir sekilde
uygulanabilmektedir.” 2* Umudumuz Saban (Kartal Tibet, 1979) filminde acimasiz
mafyanin pengesinde yasamini devam ettirmeye c¢alisan mahalle halki, kendini bu
durumdan kurtarmasini umduklar1 Saban’a kahraman goziiyle bakarlar. Recep Ivedik
karakteri de yasadigr mahallede bulunan ¢ocuk oyun alanini yapilasmaya agmak isteyen
acimasiz miiteahhit ile miicadele etmeye calisir, mahallelinin tek umudu Recep Ivedik,
egitimsiz ve saf olmasi nedeniyle birgok sahnede komik duruma diismektedir. Saban ve
Recep Ivedik karakterlerini halka sevdiren ortak noktalar ismail Abali’nin da belirttigi
gibi bir¢ok Tiirk filminde goriilebilmektedir.

2000 sonras1 Tiirk Sinemasi’nda hem igerik hem de bi¢im anlaminda renkli ve
degisik tiirler denenmeye baslanarak iiriin gamini ¢esitlendirme, daha genis bir kitleye ya
da daha dar ama sadik kitlelere ulasma anlaminda yeni adimlar atildig1 géze garpmaktadir.
Ozellikle bu denemelerin, Tiirk seyirci beklentisi dikkate alinarak, yani komedi ve dram
unsurlarin1  temel alarak, seyircinin diger tiirleri de Tiirk Sinemasi altinda
deneyimlemesine imkan verecek sekilde yapildigi goriilmektedir. Tiir ¢esitliligini arttiran
yeni denemelerle Tiirk Sinemasi’nda duygusal c¢ekiciliklerin ve yaratict yapim
uygulamalarinin da kullanim alanlarinin arttig1 goriilmektedir. 4.968.462%42 seyirciyle
Tiirkiye sinemalarinda en ¢ok izlenen onuncu film olan Arif v 216 (Kivang Barudnii,
2018) bu denemeler arasinda goze carpmaktadir. Ilk cevrilen G.O.R.A. (Omer Faruk
Sorak, 2004), daha sonra ¢evrilen A.R.O.G (Cem Yilmaz, Ali Taner Baltaci, 2008) ve son
olarak ¢evrilen Arif v 216 (Kivang Baruonii, 2018) filmleriyle 14 yillik siiregte serinin

ulagtig1 seyirci sayisi siirekli artmistir. Tirk seyircisinin 90’1 yillarda tiyatro ve

21fsmail Abali, Kemal Sunal Filmlerinin Folklorik fslevleri, Selcuk Universitesi Tiirkiyat
Aragtirmalar1 Dergisi, Konya, 2015, 5.227-237.
242https://boxofficeturkiye.com/tum-zamanlar/seyirci-rekorlari/tum-filmler, (29.05.2021)
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televizyondaki tek kisilik gosterilerden (Ing: Stand up) tanidig1 Cem Yilmaz, 2004 yilinda
Tiirk seyircisinin komediye olan ilgisini farkl: tiirlerle harmanlamay1 denemis ve G.O.R.A
(Omer Faruk Sorak, 2004) filminin senaryosunu yazarak bas roliinde oynamistir. 2000°1i
yillarin basinda Tiirk sinema sektoriindeki Hollywood hakimiyetinin kirilmasinda ilk
adim sayilan G.O.R.A, komedi filmi olmasinin yaninda bilimkurgu, aksiyon ve macera
tiirlerine de gonderme yapmasi bakimindan Hollywood Sinemasi 6rneklerine alternatif
olusturmaktadir. Ozellikle filmin bir sahnesinde Cem Y1lmaz’in Hollywood Sinemasi’na
yaptig1 sozIlii gonderme dikkat ¢ekmektedir. Cem Yilmaz’in canlandirdigi Arif karakteri
dogrudan kameraya seslenerek su ciimleleri kurmaktadir: “Hollywood Sinemasi s6ziim
sana! Yillarca uzayliy1 bagka tanittin, onu bir 6cii gibi gosterdin! Ama unutma, uzayl da
olsa, insan insandir!” Basta seyirciyi giildiirme amaciyla hem filmde hem de filmin
fragmaninda gosterilen bu sahne, her sakada bir gergeklik pay1 oldugu gibi 2000 sonrasi
Tiirk Sinemasi’nin Hollywood Sinemasi’na gondermesi niteligindedir. Zira Cem Yilmaz
ve yeni donem Tiirk Sinemasi, Tiirk Seyirci beklentilerini yakindan tanimasi bakimindan
once komedi tiirii filmlerle ve ilerleyen yillarda ise yeni tiir ve denemelerle Hollywood
Sinemast’nin tahtini sarsacaginin sinyallerini heniiz 2000’lerin baginda vermistir. Arif
karakterinin kameraya seslenmesi aslinda bu tezin ikinci boliimiinde alt1 ¢izilen Gosteri
Sinemas: (Ing: Cinema of Attractions) geleneginin benimsendigine bir isarettir. Anlat:
geleneginin gozlemci yapisinin aksine bu sahne sinemanin ilk donemlerinde siirekli
kameraya bakan ve bir seyler gdsterme ¢abasinda olan oyuncular1 hatirlatmaktadir. Bu
uygulama sinemanin gercekgilik yanilsamasini bozsa da Cem Yilmaz Hollywood
Sinemasi’nin kendi i¢ine kapanmis kurmaca diinyasini kirmaya hevesli sekilde seyirciyi
merkeze alarak sinemanin kendi goriiniirliigiinii sergilemesine imkan vermektedir.
Nitekim her yeni filmle birlikte Cem Yilmaz’in seyirci tercihlerini daha ¢ok dikkate
aldigi, Hollywood Sinemast’nin seyirciye sundugu deneyimleri filmlerine aktarmaya
calistig1 goriilebilmektedir. Cem Yilmaz, serinin son filmi olan Arif v 216 (Kivang
Baruonii, 2018)’da sadece komedi ile yetinmeden, bilimkurgu, aksiyon ve macera
tirlerinden yeni denemeleri de filme dahil ederek Tiirk Sinemasi’na yeni Karakter ve
hikayeler kazandirmaktadir. Ozellikle ilk filmden itibaren Hollywood Sinemasi’nin Star
Wars (George Lucas, J. J. Abrams, Irvin Kershner, Rian Johnson, Richard Marquand,
1977-2019) ve Star Trek (Nicholas Meyer, David Carson, Stuart Baird, Leonard Nimoy,
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William Shatner, Jonathan Frakes, Robert Wise, 1979-2009) film serileriyle alay eden
Cem Yilmaz, siirekli kullandig1 mizah ¢ekiciliginin yani1 sira teknolojik cekicilikleri 6ne
¢ikartan uzay ve zaman yolculugu konularini islemektedir. Ayrica, Yesilgam Sinemasi’na
yaptig1 géndermeler ile nostalji cekiciligini, gelecekte Istanbul’un ¢ole doniisecegini
gosteren sahneyle de felaket ¢ekiciligini, doviis ve ¢atisma sahneleriyle hareket ve siddet
cekiciligini, karakterler arasindaki diyaloglarla da ask ve mizah c¢ekiciliklerini
kullanmaktadir. Arif v 216 (Kivang Baruonii, 2018) fragmanda kullandig1 goriintiilerle
seyircinin hayal giiciinii harekete gecirerek yillarca Hollywood filmlerine bagl bir kitleyi
kendine ¢ekmeyi amaclamaktadir. Filmde kullanilan goriintii ve ses efektleri, Tiirk
Sinemasi’nda benzeri az goriliir sekilde 6zenle hazirlanmakta ve filmin teknoloji
sponsoru olarak Argelik markasina fragmanda yer verilmektedir. Ar¢elik demek yenilik
demek! sloganiyla yola ¢ikan yerli teknoloji firmasimin Arif v 216 (Kivang Baruonii, 2018)
filmine sponsor olmast, Tiirk Sinemasi’nin salt giildiirii unsurunu asarak seyircisine yeni
deneyimler yasatmaya gabaladigin1 géstermektedir.

Diger yandan Hollywood Sinemasi, bir¢ok iilkeye ihra¢ ettigi filmleri yeni
kahraman ve hikayelerle gesitlendirerek Seyirciyle bulusturmaya devam etmekte, tistelik
bunu ii¢ boyutlu goriintii (Ing: 3 dimensional image, 3D ) ve yiiksek ¢oziiniirliik (Ing:
High resolution, IMAX) teknolojilerini kullanarak gercege yakin efektlerle
saglamaktadir. “Tiirkiye’de Ulusal Kiiltiir Kavrami” baglikli bolimde Emre Kongar,
siddeti Bat1 uygarliginin yarattig1 iddiasiyla baris¢iligin Tiirkiye’deki Ronesans’in temeli
oldugunu anlatmis, siddetin yerel ile kiiresel, kiiltiir ile teknoloji arasinda ayirag
konumunda oldugu fikri aciklanmisti. Bu nedenle Cem Yilmaz’in Tiirk Sinemasi’nda
ortaya koydugu eserlerde, Hollywood Sinemasi’ndan izler bulunmasina ragmen, yani
catisma ve siddet unsurlarina rastlanmasina ragmen, filmlerin komedi ve dram tiirlerinin
saf duygularini da barindirmaya devam ettigi goriillmektedir. Tirkiye’deki genel
egilimlerin aksine geng seyircilerin Hollywood yapimlarina ilgisinin azimsanmayacak
diizeyde oldugu bilinmektedir. Arastirma kapsaminda seyircilere yoneltilen sorular,
Yesilcam ve Hollywood kahramanlarinin taninirligi iizerinden sinema ile seyirci
arasindaki bagi tespit etmeye odaklanmaktadir.

Arif 'V 216 (Kivang Baruonii, 2018) fragmanina ilave olarak, aragtirma

kapsaminda, Tiirkiye’de 2019 yilinda vizyona giren iki Tiirk filminin daha fragmani geng
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Tiirk seyircisinin film tercihlerini degerlendirmek amaciyla incelenmektedir. Tiirk
halkiin tanidig1 karakterler ve tarihi hikayeler iizerine kurulu, Ayla (Can Ulkay, 2017),
Hiirkus: Goklerdeki Kahraman (Kudret Sabanci, 2018), Miisliim (Can Ulkay, Ketche,
2018), Cep Herkiilii: Naim Siileymanogiu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) filmleri
2017 ile 2019 yillarinda vizyona giren Tiirk Sinemas1 6rneklerinin baginda gelmektedir.
Bu filmlerdeki kahramanlar gercek hayattan aliman karakterler olmakla birlikte Tirk
seyircisinin hafizasina yer etmeleri ve donemin kosullar1 ile o kosullar altinda gelisen
olaylar1 ele almalar1 sayesinde seyirci ilgisiyle karsilasmistir. Fakat bu karakter ve
hikayelerin gen¢ Tiirk seyircisi tarafindan orta ve ileri yastaki seyirciler kadar
taninmamasi olagan bir durumdur. Bu filmler arasinda vizyona giren son film, diinya spor
tarithine adin1 yazdiran efsanevi halterci Naim Siileymanoglu’nun hayatinin anlatildig:
Cep Herkiilii: Naim Siileymanogiu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) filmidir. Film,
1980’11 yillarda yasanan siyasi olaylari ve Naim Siilleymanoglu’nun Bulgaristan’1 terk
ederek halter sampiyonlugu kazanmasi konusunu islemektedir. Cep Herkiilii: Naim
Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) filmi 1.876.8522%% seyirciyle tiim
zamanlarin en ¢ok izlenen Tiirk filmleri arasinda altmis yedinci sirada yer almaktadir.
Filmin senaryosundan yapim ve dagitim siirecine ortaya konan g¢aba disiiniildiigiinde
genel izleyici tercihlerinde beklenen basarmin elde edilemedigi goriilmektedir. Bu
olumsuz sonucun alinmasinda, filmin gergek hikayesini sadece orta yas ve tlizeri
seyircilerin hatirlamasi, geng seyircilerin ise sadece arsiv goriintiilerinden ya da
biiytiklerin anlattiklarindan tanimasi, filmde ele aliman milli duygularin ve halter
sporunun Onceliginin degismesi, filmde kullanilan ses ve goriintii efektleri, islenen konu
ile hitap edilen kitle arasindaki iliski ve son olarak filmin vizyona girdigi donemde
yasanan Covid-19 salgini gibi unsurlar belirleyici olmustur. Filmin basroliinde daha 6nce
televizyon ve sinema ekranlarinda goriinmeyen, ilk oyunculuk deneyiminde Naim
Siileymanoglu’nu canlandiran Hayat Van Eck yer almaktadir. Seyircinin daha 6nce
medyadan tanimadig1 bir aktoriin beyaz perdede basrol oynamasi, filmin kahramaninin
yani Naim Siileymanoglu’nun 6n plana ¢iktigini ve seyirci tercihinin yildiz oyuncu

disindaki unsurlara yoneldigini gOstermesi bakimindan Onemlidir. Gergek bir

23https://boxofficeturkiye.com/tum-zamanlar/seyirci-rekorlari/turk-filmleri, (29.05.2021)
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kahramanlik hikayesini anlatmasi, yani bir biyografik belgesel niteliginde olmasi
bakimindan Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019)
filminin devamini c¢evirmek, kurmaca filmlerde oldugu gibi Naim Siileymanoglu
karakteriyle seri filmler tiretmek miimkiin gorinmemektedir. Bu nedenle filmin seyirci
karsisindaki gise basarisi Naim Siileymanoglu’nun gercek hayat hikayesini merak eden
seyircilerle sinirli kalmaktadir. Tezin arastirma bdliimiinde geng Tiirk sinema seyircisinin
Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) fragmanim
izlemesi saglanarak filmin hikayesi, kahramani ve kurgusu hakkinda sorulan sorulari
yanitlamas1 beklenmektedir. Ozellikle goriintii ve ses efektleriyle yaratilan sok etkisi
sayesinde seyirciyi ekrana kilitleyen, Hollywood’un Gérevimiz Tehlike (Ing: Mission
Impossible, John Woo, Brian De Palma, J. J. Abrams, Christopher McQuarrie, Brad Bird,
1996-2020) serisi basta olmak iizere bir¢cok aksiyon filminden tanidik kovalamaca
sahnelerinin fragmanda yer almasi, filmin hedef kitlesi ve geng Tiirk seyircisinin film
tercihi hakkinda fikir vermektedir.

2000 sonras1 Tiirk Sinemasi’nda hem igerik hem de bi¢im anlaminda 6rneklerin
verildigi bir diger tiir ise yonetmen, sanat ya da festival sinemasi1 olarak adlandirilan,
popiiler sinema Ornekleriyle karsilastirildiginda seyirci sayilari diisik ve durum
hikayelerini yaratici senaryolarla isleyen Babam ve Oglum (Cagan Irmak, 2005), Bal
(Semih Kaplanoglu, 2010), Bir Zamanlar Anadolu’da (Nuri Bilge Ceylan, 2011), Beni
Unutma (Ozer Kiziltan, 2011), Tamam Miyiz? (Cagan Irmak, 2013) gibi yapimlardan
olusan genellikle dram 6zellikleri gosteren film tiiriidiir. 2019 yilinda vizyona giren ve
tiim diinyada begeni toplayan 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) filmi
5.361.450 244 seyirciyle Tiirkiye’de en ¢ok izlenen sekizinci film olarak bu tiirde bir ilke
imza atmgtir. Film, Giiney Kore yapimi 7 Numarali Kogustaki Mucize (Ing: Miracle in
Cell No 7, Lee Hwan-kyung, 2013) filminin Tiirk Sinemasi’na uyarlanmasidir. Basrolde
seyircilerin televizyon ve sinemadan tamidig1 oyuncu Aras Bulut Iynemli yer almaktadir.
Geng Tiirk seyircisinin 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) fragmanini
izlemesi saglanarak yoneltilen sorularla oncelikle basrol oyuncusunun film tercihine

etkisi degerlendirilmektedir. Daha sonra kurgu yoluyla filmdeki duygulanimi

24https://boxofficeturkiye.com/tum-zamanlar/seyirci-rekorlari/turk-filmleri, (29.05.2021)
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sekillendiren agir cekim unsurunun seyirci iizerindeki etkisi dlgiilmektedir. Ozellikle
sanat sinemasinda diisiinmeye sevk eden agir ¢ekim goriintii, sessizlik ya da yanki,
seyirciyi filmin hikayesine odaklamakta, yarim kalan sahnelerdeki kullanimiyla filmin
sonunu merak ettiren onemli bir ara¢ haline gelmektedir. Filmin hedefledigi kitle
hakkinda 6nemli ipuglart vermesi bakimindan 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada
Oztekin, 2019) fragmani, seyirciyi anlik heyecana siiriiklemenin aksine uzun uzun
diistinmeye, olacaklar1 tahmin ederek duygulanmaya sevk eder niteliktedir.

Tezin arastirma bolimiinde incelenen ¢ film fragmanindan hareketle film
tercihinde teknolojik ve kiiltiirel determinizm ile bigim ve igerik arasinda geng Tirk
seyircisinin Oncelik verdigi oOzelliklerin belirlenmesi iizerine calisilmaktadir. Tiirk
Sinemast ornegi Arif V 216 (Kivang Barudnii, 2018) fragmani, Hollywood Sinemasi
orneklerine yaptigi géndermelerle komedi, bilimkurgu ve aksiyon tiirlerinde seyircinin
kiiltir ve teknoloji arasindaki tercihini degerlendirmeyi saglarken; 2019 yilinda vizyona
giren iki Tiirk filmi Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral,
2019) ve 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) fragmanlari ise biyografi ve
dram tiirlerinde seyircinin bigim ve igerik arasindaki tercihlerini incelemeye imkan
vermektedir. Geng Tiirk sinema seyircisinin film tercihi siirecinde g6z oniine aldigi
unsurlar, Tirk Sinemasi’nin gelecek stratejisinde yatirnm yapmasi gereken alanlarin
belirlenmesinde 6nemlidir.

3.2) Bi¢im ve I¢erikleri Ongérme Amaci

Tiirkiye’deki sinema endiistrisinin énemli sorunu yapim, dagitim ve goésterim
alanindaki tekellesme ve yogunlasmadir. Mars Group ve ona ait sinema zinciri olan
Cinemaximum’un yayginlasmasi, promosyon faaliyetlerinin artmasina ve Sinema
deneyiminin belirli alanlar, tiir ve igeriklerle sinirli kalmasina neden olmaktadir. Sinema
deneyimi magazalarda dolagsmak, aligveris yapmak, yemek yemek gibi eylemlerle
birleserek Hakan Erkili¢’1in ifadesiyle “yas ve cinsiyet ayrimi olmadan tiiketim olgusunun
bir unsuru”?* haline gelmistir. 18 Ocak 2019°da TBMM’de kabul edilen ve 1 Temmuz

2019°da yiriirliige giren 5224 sayili Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve

25Hakan Erkilig, Diis Satolarindan Coklu Salonlara Degisen Seyir Kiiltiirii ve Sinema,
Kebikeg Dergisi Say1:27, Ankara, 2009, s.151.
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Smiflandirilmast ile Desteklenmesi Hakkinda Kanun ile bilet fiyatlandirmas: ve
promosyonlar arasinda bag kurarak yapilan satiglar sona erdirilmis ve sektorde gerileyen
rekabet ortami bir miktar yeniden kurulmus olmasina ragmen yasal diizenleme de
sinemadaki tekellesmeyi ortadan kaldiramamustir. Yasanin yiirtirliige girdigi tarihe kadar
Cinemaximum’un uyguladigi promosyonlar seyirciler igin tercih nedeni olmustur.
Bedava bilet ya da hafta i¢i bazi seanslarin bilet fiyatlarinda ucuzlamaya gidilmesi,
maliyetler bakimindan aligveris merkezlerindeki (AVM) sinemalarin uygun fiyatl film
gosterimleri yapan bagimsiz salonlardan seyirci ¢ekmesine neden olmustur.
Cinemaximum salonlarindaki seyirci belirli standartlar ¢ergevesinde belirlenen konfor ve
igerige alistirilmistir. Cinemaximum’un belirledigi vizyon filmleri nedeniyle seyirciler az
sayida filme ¢ok sayida salonda ulasirken, ¢ogu film heniiz seyirciyle bulusamadan
vizyondan kaldirilmaktadir. Vizyon siiresi bir ya da iki hafta ile sinirli kalabilmekte, bu
sirede az sayida seansta gosterim yapilabilmektedir. Tekellesme sonucu gosterim
olanaklarinin sinirlandirilmasiyla film ¢esitliligi de azalmakta, seyirci standardin disinda
kalan igeriklere sinema salonunda ulagsma imkanini kaybetmektedir. Sinema seyircisini
etkileyen en 6nemli faktor iste endiistri icerisindeki bu yogunlagmadir. Ornegin; “151
yerli ve 242 yabanci olmak iizere toplam 393 film 2017 yilinda vizyona girerken,
seyircilerin 29 milyon 316 bin 786’s1 sadece gisedeki ilk on filmi tercih etmistir.”24
Seyirci sayisinin yaklagik yiizde 42’si on filmde kiimelenirken yiizde 58’1 383 filme
bolinmektedir. Bu durum toplamda 3552 salonda vizyona giren 7’si yerli 3’ yabanct
toplam on filmin salonlarda daha fazla gosterim sans1 buldugunu ve diger filmlere gore
vizyonda daha fazla kaldigini ortaya koymaktadir. Kisacasi seyircinin oldukca az sayida
filmde yogunlagsmasi, sinema sektoriindeki rekabetin esit kosullarda ger¢eklesmedigini
gostermektedir. Tiirk Sinemasi’nda {irlin gesitliliginin kaybolmasi riskine karst hizli bir
yenilenme ihtiyaci goriilmektedir. Bu tez, gen¢ Tiirk sinema seyircisinin film
tercihlerinden hareketle yonetmen ve yapimcilara tiir ¢esitliligini arttirma konusunda fikir
verme amacini tagimaktadir. Tirkiye’deki sinema endiistrisinin karsilastigi tehlikenin
anlatilmasi, Tiirk Sinemasi’na ilgi duyan ve gelisimini destekleyen seyircileri anket

sorularini cevaplamaya tesvik etmektedir.

246https://boxofficeturkiye.com/yillik/2017/tum-filmler, (29.05.2021)
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Izleyici arastirmalarinin temel amaci “medya alaninda yapilan ¢aligmalarin
izleyici tizerindeki etkilerini tespit ederek karli yatirimlarin nasil yapilabilecegine yonelik
cikarimlarda bulunmak” 24" seklinde tanimlanmaktadir. Bu tez, seyircilerin ortak
davraniglarini tespit etmek amaciyla hazirlanan ankete dayali niteliksel ¢ziimlemelerden
olusmaktadir. Gise rakamlart seyirci tercihleri bakimindan dnemli sayilmakla birlikte
aragtirma kapsamini sadece niceliksel verilerle sinirlandirdigi i¢in kaynagi birer rakama
indirerek sadece sonuca odaklanma tehlikesini beraberinde getirmektedir. Gegmis yillara
ait gise rakamlariyla yetinmeyerek arastirmanin kapsami genisletilmekte ve seyircilerin
anket sorularma verdikleri yanitlar incelenmektedir. Arastirma sonucunda seyirci
tercihleri ve onlar sekillendiren unsurlara ulasilarak gelecek gise basarilarini 6ngérmek
ve buna bagl sinema iirtinleri planlamak miimkiin hale gelmektedir.

Tiirkiye’deki sinema seyircilerinin film tercihlerini ele alan kapsamli bir ¢alisma
maalesef bulunmamaktadir. Arastirmalarin ¢ogu niceliksel boyutu asmayan, seyirciyi
sadece bir tiiketici olarak goren c¢alismalar olmasi sebebiyle izleyicilerin birbirlerinden
farklilastig1 noktalar1 ayirt etmek fazlasiyla gaba gerektirmektedir. Niteliksel ¢aligmalarin
eksikliginden dolay1 bu tezin ana hedefi dogrudan izleyiciye ulagsmak ve ilk elden bilgi
sahibi olmaktir. izleyicilerin tamamina ulasmanin zorlugu nedeniyle érneklem segiminde
Allen Lichtenstein ve Lawrence Rosenfeld’in “bir iletisim aracinmi sik kullananlarin az
kullananlara gore daha fazla ve gesitli tercih nedenleri &ne siirdiigii” *® yoniindeki goriisii
temel alinmakta ve genis bir kaynagin kapsami daraltilarak sadece sinirl bir boliimi
kullanilmaktadir.

Yas dagilimi ve egitim seviyesi film tercihlerinde 6nemli olmakla birlikte
ozellikle gelecek sinema yapimlarinin bigim ve igeriklerini planlama konusunda
belirleyici faktore doniismektedir. Antrakt dergisi tarafindan 2010 yilinda bes bin seyirci
ile yapilan ankete gore sinemada film seyreden toplam seyircinin yarisinin 25 yas alti

genclerden olustugu belirtilerek 6ne ¢ikan rakamlar su sekilde siralanmaktadir:

2"Nurcay Tiirkoglu, Toplumsal Déniisiimler ve Medyada izleyici Katimi, 110K004 nolu
(2515-COST-SOBAG) proje, Tiibitak, Istanbul, 2010, s.20.

28Allen Lichtenstein ve Lawrence Rosenfeld, Memnuniyet Arastirmalarinin Dogru ve Yanhs
Kullanimlari1: Medya Islevlerinin A¢iklanmasi (Uses and misuses of gratifications research:
An explication of media functions), Iletisim Arastirmalar1 No.10 (Communication Research
Vol.10), Sage, ABD, 1983, 5.97.
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“Universite mezunu seyircilerin % 57’sinin yilda en az dért defa sinemaya gittikleri
goriilmektedir. Her iki seyirciden birinin, bir ile ii¢ defa arasinda sinemaya gittigi
diisiiniiltirse oranin yiiksekligi dikkat cekmektedir. Tiirkiye ortalamasinin ¢ok tizerindeki
bu rakamin gosterdigine gore egitim faktorii sinemanin bir aligkanlik haline gelmesi
acisindan énemli rol oynamaktadir. On lisans, lisans ve lisansiistii dgrencilerin sinemaya
gitme oranlar1 diger egitim gruplarina gére olumlu anlamda farklilik gdstermektedir.”’4
Bu bilgi, geng ve egitimli insanlarin yogun olarak bulundugu g¢evrimi¢i platformlara
yonelme gerekliliginin altin1 ¢izerken, anket sorularinin da kullanicilarin yas ve egitim
durumlarin1 dlgmeye imkan verecek sekilde hazirlanmasina neden olmaktadir. Yas
unsurunun incelenmesi, gen¢ seyircilerin film tercihlerinin yetigkinlerinkiyle
karsilastirilmasimma olanak saglamaktadir. Genglerin  gorsel hafizalar1 heniiz
yetigkinlerinki kadar dolu olmadigindan, nostalji unsurlar1 ile giincel teknolojik
uygulamalar arasinda kiiltiirel bag kurmalari kolay goriinmemektedir. Bu durum onlarin
bi¢cim ve igerik arasinda orta ve ileri yastaki seyircilere gore daha objektif secimler
yapabilmelerini ve film tercihlerini daha nesnel ifadelerle ortaya koyabilmelerini
saglamaktadir.

3.3) interaktif Iletisim Olanaklarmmin Kullanimi

11 Mart 2020 tarihinden itibaren Tiirkiye’de goriilmeye baslanan Covid-19 salgini
hayatin her alanin1 olumsuz etkiledigi gibi arastirmanin da seyrini degistirmistir. Salgin
kosullarindan 6nce yiiz yiize gerceklestirilmesi planlanan goriigmeler internet ortamina
tasinmigtir. Insanlarin toplu olarak bulundugu sinemalar, egitim kurumlar1 ve derneklerin
kapali olmasi, arastirma kapsaminin {i¢ farkli tiirden filmin fragmanina video paylasim
sitesi Youtube iizerinde yorumda bulunan seyircilerle sinirlandirilmasina yol agmustir.

Video paylasim sitesi Youtube’un tiim diinyada takip edilir olmasi ve arastirma
sonuglarinin Tirkiye genelinde farkli bolgelerden seyircilerin goriislerini yansitiyor
olmasi bu anket sorularinin yaymlanmasinda neden video paylasim platformu
Youtube’un secildigini agik¢a ortaya koymaktadir. Ozellikle geng ve egitimli insanlarin

sosyal medya kullanimina egilimlerinin yiiksek oldugu disiiniildiigiinde, Youtube

249Batu Anadolu, Yeni iletisim Ortamlarinda Sinemanin Gosterim Olanaklar: ve Degisen
izleyici Pratikleri, Doktora Tezi, istanbul Unversitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul, 2020,
s.135.
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tizerinden fragman izleyen ve yorum Yyapan kullanicilara yogunlagmada, Tiirk
Sinemasi’nin gelecekte ortaya koyacagi yapimlarin formiiliinii 6ngérme amaci agir
basmaktadir.

Murat Unal’in 1997 yilinda yaymladig1 Giiniimiiz Tiirk Sinema Seyircisi Profili
baglikli yiiksek lisans tezi, yirmi yil sonrasint Ongdrerek internetin izleyici
arastirmalarindaki 6onemini su ciimlelerle tanimlamaktadir: “Maliyet sorunu nedeniyle
sinirlt sayida katilimciya ulasabilen izleyici arastirmasi interaktif iletisim olanaklari
sayesinde gelecekte daha genis bir evreni kapsayacak sekilde uygulanabilir hale
gelecektir.” 2° Murat Unal’in o yillarda kapsamini internet yoluyla genisletmeyi
diistindiigii arastirmasi bugiin salgin kosullarinda hem bir zorunluluk halini almakta hem
de farkli bolgelerden farkli seyircilere ulasabilme imkani sunmaktadir.

Kisilerin kiiltiirel birikimini 6ngérmenin artik ¢ok zor oldugu internet ¢aginda
geng seyircilerin nostalji ve teknoloji ayriminda hangi noktada konumlandigi bu tezin
yanit aradig1 merak edilen en 6nemli sorudur. Arastirma kapsaminda geng Seyircilere
2018-2019 yillarinda Tiirkiye’de gosterime giren ve gisede 6ne ¢ikan ti¢ filmin fragmani
gosterilmektedir. Fragmanlarin ele alinmasinin nedeni filmin uzun metraj versiyonunun
anket sirasinda seyircilere izlettirilemeyecek kadar uzun siirmesi ve seg¢ilen fragmanlarda
Olgiilmek istenen gorsel ve isitsel kodlarin One g¢ikmasidir. Batu Anadolu’nun Yeni
Iletisim Ortamlarinda Sinemamn Gosterim Olanaklart ve Degisen Izleyici Pratikleri
baslikli doktora tezindeki tespitler bu aragtirmanin neden internet ortaminda yayinlanan
film fragmanlarma yogunlastigini gozler Oniine sermektedir. Batu Anadolu, film
tanittiminda fragmanlarin 6nemini su ciimlelerle anlatmaktadir: “Fragmanlarin igerik
olarak gorsel-isitsel deneyimi tetiklemesi ve ilerleyen giinlerde gelecek filmlerle ilgili
beklentileri karsilamay1 hedeflemesi, izleyicilerin bu sekansta perdeye dikkat kesilmesini
saglamaktadir.” ! Fragmanlar, seyircilerin gelecek filmlerle ilgili bilgi almalar
agisindan &nemlidir. Internet ortami ise Anadolu’nun tespitine gore seyircinin film
seyretmeden Once filmle ilgili bilgi aldig: ilk kaynak durumundadir: “Geng seyircilerin

filmlerle ilgili bilgi aldiklar1 yegane kaynak olarak internet ve ¢evrimici mecralar dikkat

20Murat Unal, Giiniimiiz Tiirk Sinema Seyircisi Profili, Yiiksek Lisans Tezi, Ege Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Izmir, 1997, 5.362.
BlAnadolu, 5.247.
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cekmektedir. Gazete ve dergiden s6z etmek yerine ¢esitli cevrimi¢i mecralardan filmlerle
ilgili gelismeleri takip ettiklerini sdylemektedirler.”?>? Youtube ve Dailymotion gibi
internet siteleri ile ¢esitli sosyal medya mecralarinda filmlerin belirli sahneleri ya da
fragmanlarinin yer aldig1 hap igerikler milyonlarca seyirciye ulasarak bazen filmin
izlenme rakamlarimi bile agmaktadir. Fragman yayinlama ve yorum yapma imkanlari
diistintildiiginde katilimer kiiltiir, seyircileri hem tiretici hem de tiiketici olarak kendi
Ozgiir iradeleriyle sanal ortamda filmlerle ilgili paylasimlar yapmaya ve diger kullanici
paylagimlarini takip etmeye yoneltmektedir. Cevrimici olanaklar, seyircilerin fragmanlar
lizerine yoOneltilen sorular1 cevaplama ihtimalini de arttirmaktadir. Bu nedenle aragtirma,
internet lizerinde yayinlanan fragman sahneleriyle ilgili sorulardan olusan bir anket ile
sinirlandirilmistir.

Birbirine yakin tarihlerde gosterime giren filmlerin fragmanlarinin se¢ilmis
olmasi, seyirci tercihlerini esit sartlarda ve miimkiin olan en giincel sekilde degerlendirme
amacindan kaynaklanmaktadir. Fragmanlar, internet ortaminda filmlerin resmi Youtube
kanallar lizerinde kolaylikla bulunabilen fragmanlarla sinirlidir. Fragmanlarin, goérsel ve
kiiltiirel okuryazarlik agisindan degerlendirme imkani sunan birbiriyle iliskili gorsel ve
isitsel kodlara sahip olmalarina dikkat edilmistir. Arastirmada aranan bu kodlar, secilen
fragmanlarin yapisina uygun, ¢déziimlenebilir ve literatiirde yer alarak tanimlanmis
kodlardan olusmaktadir.

Fragmanlar, film tiirleri g6z Online  alinarak  degerlendirilmis,
komedi/bilimkurgu/aksiyon unsurlar1 barindiran Arif V 216 (Kivang Baruéni, 2018),
dram/biyografi unsurlarini barindiran Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer
Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) ile 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019)
filmleri karsilastirilmistir. Filmlerin resmi fragmanlarina ortalama doért bine yakin
kullanicinin yorum biraktigr goriilmektedir. Tanimlayict (betimsel) arastirmalarda
evrenden en az %10 6rneklem alinmas1 gerektigi diisiiniildiiglinde, fragmanlara yorum

birakan kullanici sayisinin %10°u yani 375 kisiye anket uygulanmaktadir.

22 Anadolu, s.142.
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3.3.1. Arif V 216 Filmi ve Fragmam

cEm ozxan sEOA zaren OozxaNn
YiLMmazx GUVEN SAaKaN ALGOZ udauR

Resim L: Arif v 216 (Kivang Barudnii, 2018) film afisi
Filmin kiinyesi:

Yonetmen: Kivang Baruonii

Yapimcei: Muzaffer Yildirim, Cem Yilmaz
Yazar: Cem Yilmaz

Oyuncular: Cem Yilmaz, Ozan Giiven, Seda Bakan, Zafer Algdz, Ozkan Ugur
Miizik: Jingle House, iskender Paydas
Goriintii yonetmeni: Jean Paul Seresin
Sanat yonetmeni: Hasan Ozarslan
Stiidyo: CMYLMZ Fikir Sanat, NuLook
Dagitici: Mars Dagitim

Tiirii: Komedi / Bilimkurgu / Macera
Yapim yili: 2017

Vizyon tarihi: 5 Ocak 2018
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Siire: 126 dakika

Ulke: Tiirkiye

Dil: Tirkge

Hasilat: $62,9 milyon?3

Seyirci: 4,9 milyon®*

Onceki filmler: G.O.R.A (Omer Faruk Sorak, 2004), A.R.0.G (Cem Yilmaz, Ali
Taner Baltaci, 2008)

Konusu: Gora'dan Diinya'ya donen Arif, sakin bir hayat stirmektedir. Robot 216,
beklenmedik bir anda Diinya'ya gelir ve Arif'e insan gibi yasamak, giilmek ve asik olmak
(izledigi Yesilcam filmlerinden etkilenerek) istedigini sdyler. Mahalle sakinleri uzayli
istemedikleri bir anda Arif ve 216, bir kaza sonucu zaman makinesiyle 1969 yilina
gider?s,

Fragman: https://www.youtube.com/watch?v=FcT6Y 3vIP4l

3.3.2. Cep Herkiilii Naim Siileymanoglu Filmi ve Fragmam

SENARYD BARIS PIRHASAN YONETVEN OZER FEYZIOSLU MIZKY

|
HAYAT VAN ECK

YETKIN DIKINCILER GUHK\N UYGUN ISMAIL HACI UGUR GUNES

23| ;I(IM’I)E SiNEMAr DA 3 0=

Resim 3: Cep Herliilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) film afisi

23https://boxofficeturkiye.com/film/arif-v-216--2013731?filmop=hafta, (29.05.2021)
Z4https://boxofficeturkiye.com/film/arif-v-216--2013731?filmop=hafta, (29.05.2021)
SShttps://tr.wikipedia.org/wiki/Arif V_216, (29.05.2021)
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Filmin kiinyesi:

Yonetmenler: Ozer Feyzioglu, Hilal Saral

Yapimei: Mustafa Uslu

Senaryo: Baris Pirhasan

Oyuncular: Hayat Van Eck, Yetkin Dikinciler, Selen Oztiirk, Giirkan Uygun,
Ismail Hacioglu, Ugur Giines, Renan Bilek, Baris Kiralioglu, Biilent Alkis

Miizik: Fahir Atakoglu

Goriintii yonetmeni: Martin Szecsanov

Stiidyo: Dijital Yapim Evi

Dagitici: CGV Mars Dagitim

Tiirii: Biyografi / dram

Yapim yili: 2019

Vizyon tarihi: 22 Kasim 2019

Siire: 140 dakika

Ulke: Tiirkiye

Dil: Tiirkge

Hasilat: $31,7 milyon®®

Seyirci: 1,8 milyon®’

Konusu: Diinya spor tarihine adin1 altin harflerle yazdiran efsanevi halterci Naim
Siileymanoglu'nun hayat hikayesi konu edilmektedir. Bulgaristan dogumlu, Tiirk asilli
Naim Siileymanoglu, Bulgar hiikiimetinin Tiirk asilli vatandaslarina karsi aldigi isim
degistirme, kiiltiirleri silme girisimleri karsisinda zor giinler gecirmektedir. 1986 yilinda
Melbourne Avustralya’da, Diinya Halter Sampiyonas1 sirasinda kacarak Tiirk
Biiyiikelciligi'ne siginmis, Bulgaristan’da yasayan Tiirk halkinin karsilagtigi zorluklar
tiim diinyaya duyurmay1 basarmistir.

Fragman: https://www.youtube.com/watch?v=0GSCVxkl2Ic

28https://boxofficeturkiye.com/film/cep-herkulu-naim-suleymanoglu--2014420
Shttps://boxofficeturkiye.com/film/cep-herkulu-naim-suleymanoglu--2014420
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3.3.3. 7. Kogustaki Mucize Filmi ve Fragmani

Resim 4: 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) film afisi

Filmin kiinyesi:

Yénetmen: Mehmet Ada Oztekin

Yapimer: Saner Ayar, Sinan Turan

Senaryo: Kubilay Tat

Oyuncular: Aras Bulut Iynemli, Nisa Sofiya Aksongur, Celile Toyon, Ilker
Aksum, Mesut Akusta, Deniz Baysal, Yurdaer Okur, Sarp Akkaya

Miizik: Hasan Ozsiit

Goriintii yonetmeni: Torben Forsberg

Stiidyo: Lanistar Media Motion Content Group

Dagitict: CJ Entertainment Turkey

Tiirii: Dram

Yapim yili: 2019

Vizyon tarihi: 11 Ekim 2019

Siire: 132 dakika

Ulke: Tiirkiye

Dil: Tiirkge
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Hasilat: £90,1 milyon®®®

Seyirci: 5,3 milyon®*®

Konusu: 7. Kogustaki Mucize, 7 yasindaki kizi ile ayn1 zeka yasina sahip bir
babanin adalet arayisini konu edinmektedir. 1983 yilinda bir Ege kasabasinda sikiyonetim
komutaninin kiz1 hayatin1 kaybeder ve sorumlu olarak babaannesi ile yasayan ve 7
yasinda bir kizi olan Memo goriilmektedir. Memo, her ne kadar su¢suz oldugunu anlatsa
da kimse ona inanmaz. idam cezasina ¢arptirilan Memo'nun yakinlar1 adaletin saglanmas1
icin ugrasirken, Memo ve kizi Ova'nin tek istedigi birbirlerine kavusabilmektir.
Memo’nun idam cezasindan kurtulmasi i¢in bir mucize gerekmektedir.

Fragman: https://www.youtube.com/watch?v=QfLfrXxMwHg

3.3.4. Fragmanlarin Ozellikleri ve Degerlendirmeye Alinan Olgiitler

Arif V 216 (Kivang Baruonii, 2018) filmi seri film niteliginde olup Onceki
filmlerden asina olunan kodlarin tekrarlanmasi bakimindan seyirci genel yonelimleri
hakkinda fikir vermektedir. Zira film, daha nce ¢evrilen G.O.R.A (Omer Faruk SORAK -
2004) ve A.R.O.G (Cem Yilmaz, Ali Taner Baltaci, 2008) filmlerine oranla seyirci
sayisini arttirmistir. Bu egilime etki eden temel etmen seyircinin belirli kod ve
uygulamalara alisarak benzer deneyimleri tekrar talep etmesi, bununla da yetinmeyerek
cevresine tavsiye etmesinden kaynaklanmaktadir. Seyirciyi seri filmin bir sonraki
boliimiinii seyretmeye aylar dnceden ikna eden kodlar bu tezde fragmanlar iizerinden
gorsel okumanin temel bilesenleri sayilan renk, bicim, derinlik, hareket®® ile isitsel
okumaya imkan saglayan ses ve miizik unsurlarmin ¢dziimlenmesi yoluyla ortaya
konmaktadir.

Fragmanlarda yer alan gorsel-isitsel kodlarin coklu-kiiltiirel bakis?*

acistyla
okunmasi sonucu seyircilerin film tercihlerinde nostalji ¢ekiciligi, duygusal ¢ekicilikler,
teknoloji ¢ekiciligi, star oyuncu, kurmaca kahraman ve kurmaca hikdye unsurlarinin

etkisinin karsilastirmali olarak oOlgiilmesi amaglanmaktadir. Kiiltiirel ve teknolojik

28https://boxofficeturkiye.com/film/7-kogustaki-mucize--2014724
29https://boxofficeturkiye.com/film/7-kogustaki-mucize--2014724

20Alev Fatos Parsa, Gorsel Gostergebilim: 21. Yiizyll Okuryazarhginda Sayisal Noktalarda
Bulusmalk, Istanbul, Es Yayinlari, 2012, s.161.

261 Parsa, s.156.
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determinizmin seyirciyi nasil etkiledigi, bir Tiirk Sinemas1 6rnegi olan Arif V 216 (Kivang
Baruonii, 2018) filminin fragmaninda Yesilcam ve Hollywood filmlerine yapilan
gondermelerde kahramanlarin tanimirligi tizerinden 6l¢tilmektedir.

ArifV 216 (Kivang Baruonii, 2018) film fragmani incelenirken tizerinde durulmasi
gereken bir diger unsur ise teknoloji ¢ekiciligiyle birlikte Hollywood Sinemasi’nda da
sikca islenen zaman yolculugu konusudur. Zeynep Ozarslan Yeni Medya Déneminde
Sinemanin Gelecegi baslikli makalesinde sinemada basi sonu olmayan daginik olay
orgiilerinin filmlerde siklikla kullanildigini su ciimlelerle anlatmaktadir: “Neden ve sonug
sinemada bir zincir olarak sunulmuyor artik, tipki internet gibi (dagitik) bir yapida
sunuluyor. Acaba Hollywood’a egemen olan iiretim mantigi bu (dagitik) yapiyr da
ehlilestirecek midir?” 22 Arif V 216 (Kivang Baruénii, 2018) filmi, yeni medya
doneminde yayilan bu akima katilarak seyirci ilgisi goren dagitik yapiyr uygulamaya
gecirmis goriinmektedir. Arif V 216 (Kivang Barudnii, 2018) filminde saf duygularin
yasandig1 Yesilgam Donemi’ne giden 216, bu zaman diliminde yagama ve insan olma
istegini anlatmaktadir. 216 karakterinin bu istegi Hollywood Sinemas1 kahramanlarinin
intikam almak ya da savas kazanmak gibi nedenlerle zaman yolculugu yapmalarindan
farklidir. Anket sorularinda, zamanda yolculugu temsil eden sahneler hakkindaki fikirleri
seyircilere sorulmakta, gorsel etkilenme ve hikayeye olan merak arasindaki segimleri,
film tercihleriyle karsilastirllmaktadir. Fragmanlarda yer alan duygusal ¢ekicilikler ile ses
ve goriintii efektlerinin seyircide biraktigr etki, geng Tiirk sinema seyircisinin kiiltiir ile
teknoloji arasindaki tercihini de gbz ontine sermektedir.

Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) ile 7.
Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) filmlerinin 2019 yilinda birbirine yakin
tarihlerde gosterime girmis olmasi seyirci tercihlerini benzer sartlarda ve miimkiin olan
en gilincel haliyle inceleme imkani1 sunmaktadir. Her iki film de seri film niteliginde
olmayip gerek hikaye gerekse gorsel ve isitsel kod bakimindan seri filmlerdeki gibi
onceki filmlere dogrudan gonderme yapmamaktadir. Fakat yapimci Mustafa Uslu’nun,

Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) filminden dnce

%627eynep Ozarslan, Yeni Medya Doneminde Sinemanin Gelecegi, Bia Haber Merkezi,
Istanbul, 2014, https://bianet.org/biamag/sanat/159421-yeni-medya-doneminde-sinemanin-
gelecedqi, (30.10.2020)
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biyografi ve dram tiirtinde Miisliim (Ketche, Can Ulkay, 2018) ve Ayla (Can Ulkay, 2017)
gibi filmlere imza atmasi ve bu filmlerin gisede ilgi gérmesi, Tiirk Sinemasi’nin yeni
doénemi ve tarihi olaylarn dramatize edilis sekli hakkinda fikir vermektedir. Ozellikle
oyuncularin degil de tarihi karakterlerin 6n plana ¢ikmasi ve islenen konunun sonucunun
bilinirligine ragmen olaylarin anlatilis seklinin seyircide uyandirdigi merak 2017 sonrasi
yeni Tiirk Sinemasi’nin énde gelen 6zelligidir. Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer
Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) filmi de bu akimi devam ettirerek heniiz oyunculuk
kariyerinin baginda sayilan Hayat Van Eck’e bagrol verirken, Naim Siilleymanoglu’nun
bilindik hayatini, yani sampiyonluklar kazanarak halkinin maruz kaldigi zulmii diinyaya
duyurdugu hikayesini, seyirci ilgisini iist seviyelerde tutarak anlatmaktadir. Seyircinin
konu ve oyuncudan ziyade karakter ve dramatize edis sekline ilgisi agik¢a ortadadir ve
bu unsurlar iizerindeki Hollywood etkisi gozlerden kagmamaktadir. Naim
Silleymanoglu’nun ayni bir Hollywood kahramani gibi 6zel yetenegini halkin iyiligine
kullanmasi, Amerikan Ozgiirlik heykelinin fragmanda goriilmesiyle Bulgaristan’da
zulim goren gocmen Tirk halkinin Ozgiirligine goénderme yapmasi ve Naim
Siileymanoglu’nun heyecan dolu kagis sahnelerinde Hollywood Sinemasi’nda sik¢a
kullanilan kovalamaca sahnelerine ait Ozdeslesme, heyecanlandirma, ¢atisma ve
yogunlastirma kodlarinin kullanilmasi, seyircinin bilindik bir hikaye ve karaktere ragmen
neden Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) filmine ilgi
gosterdigini aciklamaktadir. Anket katilimcilarima Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu
(Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) fragmani iizerinden yéneltilen sorularda tercih
nedenlerinin bu gorsel ve isitsel kodlara ne kadar bagl oldugu incelenmektedir.

7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) filmi ise Giiney Kore yapimi
7 Numarali Kogustaki Mucize (Ing: Miracle in Cell No 7, Lee Hwan-kyung, 2013)
filminin Tiirk Sinemasi’na uyarlanmis bicimidir. Yesil/ Yol (Ing: The Green Mile, Frank
Darabont, 1999) filminin senaryosundan da izler tasiyan bu yapim evrensel adaletin her
zaman dogru iglemedigi, yanlis zamanda yanlis yerde olan insanlarin sugsuz olmalaria
ragmen cezalandirildig fikri iizerine insa edilmistir. Halk arasinda kader mahkiimu olarak
da adlandirilan bu insanlar sug isleyen kisiler olmadiklari halde akil sagliklarinin yerinde
olmamas1 ya da yanlis anlasilmalar sonucu ceza ¢ekmek zorunda kalmaktadirlar. 7.

Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) farkli iilkelerin sinemalarinda ele alinan

125



bu ortak kader mahkimu hikayesini Tirkiye sartlarina uyarlamakta, kurmaca oyki ve
karakterler lizerinden bir donem filmi atmosferi yaratarak, darbe sonrasi adaletin askeri
giicle saglandig1 kargasa ortaminda masum bir insanin cezalandirilmasi konusunu
islemektedir. Senaryosunun yurtdisindan alinmasi sebebiyle filmin bir Tiirk Sinemasi
Ornegi sayillamayacagi diisliniilebilmektedir. Fakat Tiirkiye nin bir donemini yansitmasi,
hikdyenin aslindan farkli olarak Yesilcgam Sinemasi’nda kullanilan melodram
unsurlariyla olusturulmasi, filmi bir Tirk Sinemasi eseri oldugu diisiincesini
giiclendirmektedir. Filmin basroliinde seyircinin televizyondan tanidigi Aras Bulut
fynemli’nin yer almasi, ayn1 Cem Yilmaz &reginde oldugu gibi seyircinin oyuncuya
bagli film tercihinde bulundugu diisiincesini inceleme imkan1 vermektedir. Diger yandan,
fragmanda oykiiniin diiz bir zaman ¢izgisi halinde 6zetlenmesi ve filmin sonunun
dogacak mucizelere bagli oldugu fikrinin seyirciye anlatilmasi, konunun dramatik
isleyisinden ziyade filmin igeriginin 6ne ¢ikmasma ve hikdyenin sonunun merak
edilmesine neden olmaktadir. 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) filminde
seyirci beklentisi Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019)
filminde oldugu gibi bilinen bir konunun nasil islendigi yani dekor, kahraman, ses ve
goriintii  efekti gibi bi¢imsel unsurlar iizerine fazla yogunlasmadan igerige
odaklanilmasma ve hikdye sonunda ortaya ¢ikacak beklenmedik durumun merak
edilmesine neden olmaktadir. Bu nedenle 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin,
2019) filminin fragmaninda secilen gorsel ve isitsel kodlar, yani gostergebilimin temel
bilesenleri sayilan renk, bigim, derinlik, hareket ile ses ve miizik unsurlar seyircinin agir
¢cekim ve yakin planlarin hakim oldugu, iiziintli, actma ve sevgi duygularinin yogun
hissedildigi sahnelere dikkat kesilmesini saglamaktadir. Ozellikle 7. Kogustaki Mucize
(Mehmet Ada Oztekin, 2019) fragmaninda Memo’nun kizi Ova’yr sirtina alarak
uzaklastig: sahne ile Cep Herkiilii: Naim Siileymanogiu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral,
2019) fragmaninda Naim Siileymanoglu’nun polisten kagis sahneleri arasindaki kurgu
ritmi ve ¢ekim teknigi agisindan farklar dikkat cekmektedir. Her iki sahne de kovalamaca
sahnesi olmasma ragmen, 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) film
fragmaninda bu sahneler Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral,
2019) film fragmaninda kullanilan hareketli genis plan sahnelerin aksine duragan

goriintli, soluk renk ve agir ¢ekim planla islenmektedir. Seyirciyi anlik heyecana
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siiriklemenin aksine bu sahne uzun uzun digiinmeye, olacaklari tahmin ederek
duygulanmaya sevk eder niteliktedir. Fragmanlarda yer alan gorsel, isitsel ve kiiltiirel
kodlarin biraktig1 etki, seyircinin teknoloji ve kiiltiir ile bigim ve igerige olan bakis agisini
gozler dniine sermektedir.

3.4) Seyirci Ihtiyaclarimin Belirlenmesinde Anket Yontemi

Kitle iletisim araglarinin heniiz yayginlik gostermedigi donemde izleyici
aragtirmalar1 endiistri agisindan pasif bir yapidayken seyirci, sunulan iiriinleri sadece
tilketen, ¢esitli aragtirmalar yoluyla memnuniyet ve sikayetlerini ileten birey
konumundadir. Medyanin bireylere ne yaptigi sorusu etrafinda bigimlenen etkiler
arastirmasi ¢ift yonlii iletisimi sorgulamamaktadir. 1960’11 yillardan itibaren gelisim
gosteren Kiiltiirel Calismalar®®® yaklasimi bireyin toplumdan bagimsiz incelenemeyecegi
gerceginden hareketle seyircinin aktif konumlanmasi ve toplumsal yap ile iliskili olarak
incelenmesi gerekliligini dogurmustur. Glinliik davraniglart anlamli sosyal etkinlikler
olarak degerlendiren Kiiltiirel Calismalar yaklasimi, metinler ile sosyal arastirmalari
karsilastirmakta, kitle iletisim aragtirmalarinin merkezini aracin yani medyanin digina
tasimaktadir. Klaus Bruhn Jensen’in ifadesiyle “medya ve seyirci, genis bir sosyal ve
kiiltiirel pratikler alani iginde yer almaktadir.” ®* Bu alan aym zamanda siirekli
tekrarlanan bir sdylem miicadelesi sahasidir ve seyirciden egemen simifin sdylemlerini
her zaman onaylamasi beklenmemekte, seyircinin bu sdylemi nasil algiladigi 6nem
kazanmaktadir. Seyircinin sdylemlerden hangi anlamlar ¢ikardigi Alimlama analizi®®
lizerine gelistirilen kodlama/kod agim: modeli 2 kapsaminda degerlendirilmektedir.
“Alimlama analizi seyircinin medya mesajina yonelik verdigi farkli tepkileri nedenleriyle

birlikte anlamlandirmaya calisan bir yaklasimdir.”?%” Medya mesaji hangi konuda ise bu

263 Dennis Dworkin, Savas Sonras1 Britanya'da Kiiltiirel Marksizm: Tarih, Yeni Sol ve
Kiiltiirel Calismalarin Kokenleri (Cultural Marxism in Post-War Britain: History, the New
Left, and the Origins of Cultural Studies), Duke University Press, Londra ve Durham, 1997,
s.116.

%43ahinde Yavuz, Medya ve izleyici: Bitmeyen Tartisma, Ankara, Vadi Yaymnlari, 2005, s.61.
2658ecil Biiker, Giirhan Topgu, Sinema: Tarih-Kuram-Elestiri, ithaki Yaymnlari, Istanbul, 2010,
5.169.

%6Burak Ozgetin, Kullamimlar ve Doyumlar”dan izlerkitle Sosyolojisine: Tiirkiye’de
izlerkitle Cahismalari, Hetisim Arasgtirmalart Dergisi Cilt:8 Say1:2, Ankara, 2010, s.9.

%7Biiker ve Topgu, s.169.
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mesaji ¢oziimlemek i¢in uygulanan alimlama analizi, yani kodagimi modeli de o alandaki
okuryazarhig: akla getirmektedir. Sosyal, kiiltiirel, politik ve teknolojik degerlerin siirekli
degisimi sonucu okuryazarlik alanlar1 da degismektedir. Alev Fatos Parsa, yirmi birinci
yuzyil okuryazarliginin teknolojik gelismeler ile toplumlar arasindaki iliski etrafinda
sekillendigini su climlelerle ifade etmektedir: “Giiniimiizde degistirilmesi bir zorunluluk
haline gelen okuryazariik alani, yirmi birinci yizyil okuryazarligi iginde temellenen ve
iletisim teknolojileriyle gelisen medya ile gorsel okuryazariik alanlaridir. Her yeni
teknoloji bireylerde ve kiiltiirlerinde farkli bir etki yaratmaktadir. Tarih boyunca iletigim
teknolojileri toplumlari, kurumlari ve bireyleri siirekli etkilemis ve gelistirmistir. Medya
okuryazarligimin temel amaci, kitle iletisim araglarini merkeze koyarak mesajlarin kitleler
tarafindan nasil tiiketildigini arastirirken, ayn1 zamanda mesajlarin nasil ve hangi amacla
yapilandig1r tizerinde durmaktadir. Medya okuryazarligi, okuryazarligi geleneksel
anlamda okuma ve yazma yetenegi olarak gormeyip, gorselligin oldukea etkin yasandigi
yirmi birinci ylizyilda kitle iletisim araglarindan ¢esitli bigimlerde sunulan mesajlari
¢oziimlemeyi ve onlari elestirel okumay1 hedeflemektedir. Gorsel okuryazarlik ise temel
gorsel 6gelerin bilgisi 15131nda imgelerin anlam ve bilesenlerini anlama yetenegidir.”’?%
Neyin nasil goriindiigli ve goriinenin de nasil yorumlandig1 gérsel okuryazariigin dort
temel gorsel algilama birimine dayanmaktadir: renk, bigim, derinlik ve hareket?®®. Ayrica
kitle iletisim araci lizerinden anlam yaratmada gorsellerin yaninda yazili kodlar, ses ve
miizik gibi isitsel kodlar da 6nemlidir. Serpil Kirel gorsel, yazili ve isitsel yorumlama
sirecini sinema ve seyirci arasindaki iliski baglaminda degerlendirmekte ve su
aciklamay1 yapmaktadir: “Her seyden Once, sinema seyirciliginin; belli bir zaman dilimi
icinde gerceklesen ve o zamanin tamamen filme ayrilmasini isteyen, konsantrasyona
gereksinim duyulan bir seyirciligi sart kildig1 akildan ¢ikarilmamalidir. Bu ylizden film
seyretmek, filmin diinyasindaki iliskileri, olaylari ve diyaloglari takip ederken bir yandan
da sinemasal dilin oyunlarmi1 kavramay: gerektirmektedir.” 2’° Serpil Kirel’in altin1
cizdigi gibi sinemay1 deneyimlemenin oncelikle sinema dilini ¢dzmekten gegtigi

goriilmektedir. Bu nedenle seyirci deneyimini merkeze koyan bu tezde incelenen

%68parsa, 5.154-156.
29parsa, s.161.
219Serpil Kirel, Kiiltiirel Calismalar ve Sinema, Kirmizi Kedi Yaynevi, Istanbul, 2012, $.379.
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fragmanlara renk, bicim, derinlik ve hareket baglaminda ¢oziimleme yapilmaktadir.
Ayrica sinemada miizik kullaniminin seyirciyi filmin icine ¢ekme ve tempoyu saglama®’
islevi diistintildiigtinde fragmanlarda kullanilan isitsel d6geler de arastirma kapsaminda
degerlendirilmektedir. Gorsel okuryazarhigin ve sinemada miizik kullaniminin temel
birimlerini ¢ozerek anlam ¢ikarmaya g¢alisan seyircilerin igsel biinyelerinde gergeklesen
algisal degisimleri anket yontemi?’?kullanarak &grenmek, film tercihi olustururken
dikkate aldiklar1 oncelikli ihtiyaglarin tespitini de saglamaktadir.

Seyircinin pasif konumlandigr iletisim modeli gonderen-mesaj-alict ekseni
tizerine kurulmus ve yalnizca mesaj aligverisi diizeyine yogunlasirken, seyircinin aktif
konumlandigr modelde iletisim siireci tiretim, dolasim, dagitim/tiiketim, yeniden iiretim

213 glarak ele alinmaktadir. Alimlama

gibi farkh siireclerde iiretilen ve igleyen bir yapi
analizi, bu yapinin arastirilmasi siirecine medya okuryazarligi ve gorsel okuryazarik
kavramlarini, yani seyirci algisimi dahil ederek yalnizca mesaj iletim siirecine
yogunlagmakla yetinmeden mesajin seyirciye ulastiktan sonraki asamalarimi da
arastirmalara dahil etmektedir. Stuart Hall, mesajin olusturuldugu haliyle, amaglanan
etkiyi olusturacak sekilde seyirciye ulagsmasinin ¢ok zor oldugunu belirterek seyirci
algisiin 6nemini su climlelerle ortaya koymaktadir: “Bir iletisim siirecini anlayabilmek
icin sadece kodlama {iizerine degil ayn1 zamanda kod ag¢imi iizerine de yogunlasmak
gerekmektedir. Medya igeriklerine kodlanan yan anlamlar ya da imalar, agik uglu
iletilerin olusmasina yol agmakta, bu durum bircok farkli okumaya neden olmaktadir.””?’
Mesaj gonderimi ve alimi siireclerindeki anlam iiretimi ve karmasik iliskiler agi, Stuart
Hall’mn belirttigi gibi miimkiin olan tiim yan anlamlarin ¢6ziimlenmesi yoluyla saglikli
sekilde ortaya konabilmektedir. Bu fikirden hareketle, arastirma dahilinde incelenen

fragmanlardaki gorsel ve isitsel kodlar alict kitlenin medya iletileri karsisinda

gerceklestirebilecegi farkli okuma siiregleri dikkate alinarak coziimlenmektedir. Bu

211 Eda Dogan, Sinema Filmlerinde izleyicinin Etkilenmesinde Onemli Rol Oynayan
Ogelerden Biri Olarak Film Miizigi, Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti, Istanbul, 2009, s.124.

22Giiven Tezcan Sabahat, Temel Epidemiyoloji, Hipokrat Kitabevi, Anakara, 2017.

213Baris Coban, Zeynep Ozarslan, Séylem ve ideoloji: Mitoloji, Din, Ideoloji, Istanbul, Su
Yayinlari, 2003, s.309.

214philip Smith, Kiiltiirel Kuram, Cev: Selime Giizelsar1 ve ibrahim Giindogdu, Babil Yayinlar,
Istanbul, 2007, s.215.
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okuma siireglerini Stuart Hall su sekilde siralamaktadir: ”Ug farkli okuma siireci
bulunmaktadir: Egemen/basat okuma; miizakereci/tartismact okuma ve karsit/muhalif
okuma. Egemen okuma medya iceriklerinin alici tarafindan bigimlendigi sekilde
algilandig1 diisiincesinden hareket etmektedir. Bu okuma tiiriinde iletilerin alicilar
tarafindan sorgulanmasi s6z konusu degildir. Miizakereci okumada egemen anlamlar alici
kitle iizerinde kismen etkilidir. Bu okuma tiiriinde medya igerikleri alicilarin yorumuna
aciktir. Karsit okumada ise kodlanan iletilerin anlamlar1 alicilar tarafindan tamamen
amagclananin tersi yonde okunmakta ve etki etmesi istenen anlam reddedilmektedir. Bu
okumada kodlanan mesajin alic1 tarafindan bozulmasinin yaninda karsit kodla bagka bir
mesaj iiretilmesi de séz konusudur.”?”® Kiiltiirel Calismalar kurami, alicinin 6zne olarak
digsal birgok uyarandan etkilenmesi goriisii tizerine kuruludur. Toplumsal kaliplar,
kiiltiirel davranislar, egitim diizeyi, cinsiyet ve yas gibi 6zellikler alic1 kitlenin okuma
stireci tizerinde etkili olmaktadir. Bu nedenlerden otiirii kitle iletisim araglarinin
gonderdigi anlam ile alic1 kitlenin anladig1 anlam her zaman ortiismeyebilir. Dolayisiyla
alic1 kitle sadece medya metinlerinin nerdigi anlamlarla yetinmeden kendi bakis agisina
gore metinlerde yeni anlamlar aramaktadir. Seyircinin farkli okumalarla medya
iletilerinden farkli anlamlar ¢ikarmasini saglayan bu unsurlarin yani sira bir diger 6nemli
nokta da alic1 kitlenin deger yargilaridir. Seyirciler kitle iletisim araci ve igeriklerini kendi
deger yargilar1 ve diinya goriislerine gore tercih etmekte, bu durum da okuma siirecini
heniiz ilk agamada bigimlendirmektedir. Farkli alg1 siireclerinin medya ve seyirci arasina
konumlanmasiyla, hedef kitlelerin kitle iletisim araglari tarafindan belirlendigi goriistiniin
yerini seyircilerin kendilerine 6zgii yaklagimlar gergevesinde kitle iletisim araglarini ve
iceriklerini belirledigi fikri almistir. Bu tezin, fragman sahneleri ile seyirci arasindaki
etkilesimi inceleyerek gelecek sinema yapimlarinin bigim ve iceriklerini 6ngérme amaci,
hedef kitle ile kitle iletisim araglar1 arasindaki anlam miicadelesinden kaynaklanmaktadir.
Anket sorulari, anlam miicadelesinde kullanilan gorsel ve isitsel kodlar ile seyirci
etkilesiminin hangi dengede kuruldugunu anlama iizerine gelistirilmistir.

Seyirci aragtirmalar1 genel olarak mikro ve makro olmak iizere iki diizeyde

gerceklesmektedir. Mikro diizeyde, tek bir seyircinin bakis agisindan hareketle belirli bir

215Y avuz, $.97.
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kitle iletisim arac1 ya da igerigin tercih edilmesindeki motivasyonlar incelenirken, makro
diizey arastirmada disaridan bir bakigla seyirci grubunun ortak davranislari tespit
edilmeye calisilmaktadir. Seyirci aragtirmalart hem niceliksel hem de niteliksel sonuglar
elde etmeye yonelik olabilmektedir. Reyting oOlgtimleri, gise ve hasilat rakamlar
niceliksel yontemlerden sayilirken; anketler ya da odak grup ¢aligsmalari niteliksel yontem
olarak tercih edilmektedir. Bu tez Tiirkiye’deki sinema seyircilerinin genel yonelimlerini
incelemesi bakimindan makro diizeyde niteliksel bir seyirci aragtirmasidir.

Kiiltiirel Caligmalar geleneginin etkisiyle insanlarin medya ile ne yaptigi
sorusunu soran Kullammlar ve Doyumlar Yaklasimi®® seyirci deneyimlerinin takibi
acisindan onemlidir. 1960’11 yillarda temelleri atilan bu kuram, bireylerin televizyonu
hangi amaglarla izlediginin agiklanmasi ihtiyacindan 6tiirii dogmustur. “Oyalanma ve
eglenme yoluyla giinliik hayatin stresinden uzaklasma, diger insanlarla iliski kurma,
kisisel kimligin pekistirilmesi ve gdzetim yoluyla diinya hakkinda bilgi sahibi olma”?’’
gibi ihtiyaglarin karsilanmasi, bu kuramin gelistirdigi ilk fikirler arasindadir. Elihu
Katz’in ortaya koydugu calismalar ise Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi yoluyla
Kiiltiirel Calismalar ile Etkiler Arastirmas: arasindaki en net kopusu gostermektedir.
Katz’a gore: “Kitle iletisim araglarindan saglanan doyumla toplumsal ve psikolojik
kaynakli ihtiyaglar giderilerek amaclanan ya da amaglanmayan sonuclar ortaya
¢ikmaktadir.”2’® Yani Katz’mn diisiincesi seyircilerin ihtiyaglar1 dogrultusunda hareket
ettiklerini ortaya koymakta, bu durum medya araglari ve igerikleriyle ilgili tercih

stireclerini akla getirmektedir. Denis McQuail ve Sven Windahl bu tercih siireglerine

Z8Elihu Katz, Kitle iletisim Arastirmalar: ve Popiiler Kiiltiir Cahsmasi: Bu Derginin Olas
Gelecegine iliskin Editoryal Not (Mass Communication Research and the Study of Popular
Culture: An Editorial Note on a Possible Future for This Journal), Kamu iletisimi Caligmalari
(Studies in Public Communication), Pennsylvania Universite Yaymi (Pennsylvania University
Press), Pennsylvania, 1959, http://repository.upenn.edu/asc_papers/165, (30.10.2018)

217 Denis Mcquail, Kitle Tletisim Sosyolojisi (Sociology of Mass Communications),
Harmondsworth, Penguin, 1972, 5.135.

218 Elihu Katz, Jay Blumler, Kitle iletisiminin Kullamm Alanlar1 (The Uses of Mass
Communication), Sage, Beverly Hills, 1974, s.20.
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219 adim1 vermektedirler. Seyirciler ge¢mis deneyimlerle

secgici izleme deneyimi
olusturulan deger yargilari ve begenilerden hareketle kullanmak istedikleri araglari ve
igerikleri segme egilimindedirler. Alev Fatos Parsa bu durumu “Zihinde beliren imgeye
beynin daha once 6grendigi ve an1 deposunda sakladigi enformasyona ve kodlara gore

anlam vermesi” 280

seklinde agiklamaktadir. Boylece medya etkisinin yerini kisinin
zihninde olusturdugu ihtiya¢ giderme deneyimine bagli tercihler yapma ve doyum
saglama disiincesi almaktadir. Kullamimlar ve doyumlar arasindaki iliski bu yolla
kurulurken ihtiyag¢larin karsilanmasi konusunda sadece bireylerin degil sosyal gruplarin
da medya ve icerik seciminde belirli tatminlere yoneldigi goriilebilmektedir. McQuail,
medya araglarinin sosyal ihtiyaglarin giderilmesinde onemli bir role sahip oldugunu
belirterek su ciimleleri kurmaktadir: “Sosyal ihtiyaglar, belirli medya ve iceriklerin
kullanilmas1 konusunda birer motivasyona doniisiirken, yeri geldiginde igerigin kiiltiirel
ve estetik Ozellikleri bile goz ardi edilebilmektedir.” 28! Beklenti ve memnuniyetlerin
sosyal kokenlerine odaklanmak, seyirci tercihlerinin altinda yatan nedenleri gérmeyi
saglamaktadir. Sosyal ihtiyaglarin medya ve igerik se¢imindeki dnemi karsisinda reklam
sektorli de bu ihtiyaglar1 merkeze alan ¢ekicilikleri kullanmaktadir. Yaratici reklam
stratejisi igerisinde, sosyal ihtiyaglari karsilamaya yonelik ikna edici iletisim siirecinde
reklam ¢ekicilikleri 6nemli konumdadir. Michael Fustier c¢ekicilikleri, “reklamin
tiiketicileri nasil duygulandirdigi, giidiiledigi, cezbettigi ve ilgisini ¢ektigini tanimlama
sekli” 282 olarak gormektedir. Cekicilikler, tiiketiciyi psikolojik ve sosyolojik olarak
etkilemekte, reklama yonelik ilgiyi arttirmaktadir. Birgok tiiketicinin satin alma giidiileri
duygusal temellidir. Tiiketicilerin marka hakkindaki hisleri, onun niteliksel 6zelliklerinin
bilgisinden daha 6nemlidir. Reklam sektorii, bircok {iriin i¢in fiziksel farklilasma yiiksek
maliyet getirdiginden rakiplerden farklilasamayan tiriinlerin pazarlamasinda tiiketicilerin

duygularina hitap eden c¢ekicilikleri kullanmaktadir. Sinema sektorii de dogasi geregi

219 Denis Mcquail ve Sven Windahl, iletisim Modelleri - Kitle iletisim Calismalarinda,
Cev.Konca Yumlu, Imge Yaymevi, Ankara, 2010, s.166.

280 parsa, 5.157.

21 Mcquail Denis, McQuail’in Kitle Iletisim Kurami (McQuail’s Mass Communication
Theory), Sage, Londra, 2005, s.117.

282Michael Fustier, Tiiketim Psikolojisi, Cev: Siiheyl Giirbaskan, Reklam Yayinlar1, Istanbul,
1974, s.44.
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seyircilere duygusal fayda saglamasi nedeniyle sinema filmlerinin tanitimini yapan
fragmanlarda duygusal cekicilikleri®®® kullanmaktadir. Ustelik bu cekicilikler tek bir
duygu ¢ercevesinde smirli kalmamakta, seyirci, sinema filminden aldigi psikolojik ve
sosyolojik tatmini farkli duygular yasayarak elde etmektedir. Bu duygular seyircide ask,
nese, umut, heyecan, korku, kizginlik, utanma, cesaret, reddetme, sicaklik, nostalji,
mutluluk seklinde hissedilmektedir. Mizah ¢ekiciligi, teknoloji c¢ekiciligi, nostalji
cekiciligi, felaket ¢ekiciligi, siddet ¢ekiciligi ve sicaklik (sevgi, agk) ¢ekiciligi basta gelen
duygusal cekicilikler arasinda sayilabilmektedir. Ikna amaciyla fragmanlara yerlestirilen
duygusal ¢ekiciliklerin seyirci tizerindeki etkisi anket sorulariyla tespit edilerek,
fragmanin nasil bir stratejiyle hangi tiir seyirciye yonelik olusturuldugu agiklanmaktadir.
Fragmanlarda 6ne ¢ikan duygusal ¢ekiciliklere gore film tercihi olusturan seyircilerin,
bilerek ve isteyerek medya iceriklerini arama, bulma ve  kullanma
kapasiteleri?®*sorgulanmaktadir. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, insanlarin kitle
iletisim araglarim1 kullanarak hangi iktiyaglarini karsiladiklarini, bu kullanima neden
olan giidiileri ve bundan dogan olumlu ya da olumsuz sonuglari®® arastirmaktadir.
Ayrica Kullanmimlar ve Doyumlar Yaklagimi, bireysel ve toplumsal ihtiyaglara karsilik
gelen ii¢ temel doyuma da isaret etmektedir: “Iceriksel doyum, siirecsel doyum ve sosyal
doyum.”?8 Thomas Stafford bu ii¢ temel doyumu internet kullanimi iizerine gelistirmis
olmasma ragmen, sinema filmlerinin tercih nedenlerine de uyarlamak miimkindir.
Iceriksel doyum’a gore; seyircilerin bir igerigi tercih etmelerine yonelik motivasyonu,
hikayenin ne oldugu ile yakindan ilgilidir. Boylece seyirciler kendilerini diisiinmeye sevk
edecek sekilde filmin igerigini incelemekte, merak duyduklari konularda arastirma
ihtiyacin1 gidermeye yonelik film tercihi yapmaktadirlar. Siiregsel doyum ise ihtiyacin
giderildigi medya aracinin yapisiyla yani teknolojik imkanla ilgilidir. Film seyretme

deneyimi, ger¢ege yakin ses ve goriintii efektleri, lic boyut ya da yiiksek ¢oziintirliikte

23Bellitas, 5.79.

24y aylagiil, 5.72.

285 Burak Ozgetin, Kullammlar ve Doyumlar”dan izlerkitle Sosyolojisine: Tiirkiye’de
izlerkitle Calismalar, Tletisim Arastirmalar1 Dergisi Cilt:8 Say1:2, Ankara, 2010, s.15.
26Thomas Stafford, internet Kullanimlarim ve Tatminlerini Belirleme (Determining Uses
and Gratifications for the Internet), Decision Sciences VVol.35, Wiley, Memphis, 2004, s.259.
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goriintii yoluyla saglanmaya calisilirken, seyircinin heyecan verici ger¢eklik deneyimi,
sok etkisi ve gorsellik karsisinda hayran kalmasi amaglanmaktadir. Bu sekilde seyirciler
eglenme ya da heyecanlanma gibi ihtiyaglar1 gidermeye yonelik film tercihi
yapmaktadirlar. Sosyal doyum; seyircilerin giindemde yer alan film ya da oyunculari
sosyal c¢evre ile konusmak, icerikle ilgili tartigmak ve boylece sosyallesme imkanlarini
arttirmak amaciyla film tercihi olusturmalarini ifade etmektedir. Geleneksel medya
araglarindaki sosyallesme imkanina internetin de dahil olmasiyla kisiler arasi iletisim
farkli araclar lizerinden yapilabilmektedir. Boylece sinema filmleri {izerinden yiiriitiilen
bilgi paylasiminin artmasi, film tercihlerinin sosyal doyum cevresinde sekillenmesi
ihtimalini de arttirmaktadir. Bu tez, film tercihinde seyircilerin sosyallesme amacini da
g6z onilinde bulundurmaktadir. Fragmanlarda 6ne ¢ikan {inlii oyuncu ya da kaliplagmis
replik gibi unsurlar sosyal gruplarda tiyeler arasi paylasima imkan vermesi nedeniyle
degerlendirme kapsamina alinmaktadir.

Thomas Stafford’un i¢eriksel doyum, siiregsel doyum ve sosyal doyum
tanimlamalari, seyircilerin film tercihinde film Oykiilerini mi, teknolojik imkanlarla
gelistirilen goriintii ve ses efektlerini mi yoksa sosyal etkilesim imkanlarini arttiran
giincel konu ve inli oyunculart mi1 6n planda tuttugunu anlamayi saglamaktadir.
Seyircilerin fragman sahnelerinde dikkat ettikleri unsurlar, hangi ihtiyaglarin
onemsenmesi ve gelecek yapimlarda karsilanmasi konusunda aydinlatici olmaktadir.
Arastirma kapsamindaki fragmanlar ve katilimeilar, bu ihtiyaclari incelemeye imkan
verecek sekilde amacgli 6rnekleme yontemiyle belirlenmistir. Ayn1 zamanda yargisal
ornekleme olarak da adlandirilan bu yonteme gore; “arastirmaci, evrenin genelini temsil
edecek 6rneklemi, arastirma agisindan one ¢ikan 6zelliklerin ortalama diizeyde olmasina
dikkat ederek oOznel olarak seg¢mektedir. Arastirmaci kendi yargisini veya Onceden
edinmis oldugu bilgiyi kullanarak, arastirmanin amacina hizmet edecek Orneklemi
belirlemektedir.” 28" Fragmanlar, hangi filmin tanitimini yaptiklarina gére degil hangi

gostergeleri icerdiklerine bakilarak arastirma kapsamina alinmistir. Video paylasim sitesi

287 Abdulkadir Giil ve Yener OZEN, Sosyal ve Egitim Bilimleri Arastirmalarinda Evren-
Orneklem Sorunu, Atatiirk Universitesi Kazim Karabekir Egitim Fakiiltesi Dergisi, Say1:15,
Erzurum, 2007, s.414.
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Youtube fragman izlenen ve yorum yapilan genis bir platform olmasi bakimindan anket
uygulamasinda tercih edilmistir. Arastirmaya konu olan ii¢ farkli tiirden yerli filmin
fragmanina yaklasik ortalama dort bin kullanicinin yorum biraktigi goériilmektedir.
Abdiilkadir Giil ve Yener Ozen’in tamimlayic1 (betimsel) arastirmalar igin, evrenin
%]10’unu olusturan bir Orneklem, olabilecek en az oran olarak dikkate alinir
diistincesinden hareketle, fragmanlara yorum birakan kullanici sayisinin %10’u yani 375
kisiye anket uygulanmistir. Anket, Google Forms iizerinde hazirlanarak baglanti1 adresi
olusturulmustur. Baglanti adresi katilimcilara gonderilerek cep telefonu ya da bilgisayar
tizerinden tek tikla ankete ulagmalar1 ve sorular1 yanitlamalart saglanmistir. Tiim yanitlar
Google Forms tizerinde goriintiilenmekte ve ¢éziimlenmektedir.

Hangi ihtiyaglari 6ncelikli degerlendirdiginden hareketle sinema seyircisinin film
karsisindaki konumu incelenmekte, siradan ve ¢oziimleyici seyirci ayrimi basta olmak
tizere film seyircisiyle ilgili siiflandirmalar yapilabilmektedir. “Siradan seyirci filmle
Ozdesleserek pasif konumlanirken, ¢oziimleyici seyirci gézlem yapan, bilingli ve etkin
konumda?88 yer almaktadir. Siradan seyirciyi, geleneksel sinema salonunda filmin siiresi
kadar film izleyen, begendigi sahneleri yeniden gormek i¢in tekrar bilet satin alan kisi
olarak tanimlamak miimkiin goriinmektedir. Bu tiir seyirci sinema deneyimini 6ncelikle
filme dahil olarak ona hayranlik duyma iizerine kurmaktadir. Sinema endiistrisinin
onemli hedeflerinden olan filmin etkisinin siirdiiriilmesi ¢abasina kolaylikla boyun egen
siradan seyirci filmle ilgili gesitli objeler, 6zdeslestigi oyuncularin posterleri ya da
figiirleri {izerinden film deneyimini hayatin farkli alanlarina da tagimaktadir. “Ikincil
objeler, filmin hayraninda sahip olma illiizyonu yaratmak {izere tasarlanmakta ve gelip
gecici gdsterim deneyimi ile bireyin imgelemi arasinda koprii kurmaktadir.”?® Boylece
siradan seyircinin sahiplenici seyirci olarak adlandirilan bir seyirci modelinin
ozelliklerini tagidig1 séylenebilmektedir. Objelerin kullanimina benzer sekilde bir filmin
akisin1 durdurmak, ileri-geri sarmak, belirli sahne ya da replikleri defalarca seyretmek;
Youtube, Instagram gibi sosyal medya uygulamalarinda paylagsmak da sahiplenici

seyircideki filmin etkisini siirdiirme istegine isaret etmektedir. Bdylece seyirci, filme dair

288Simten Giindes, Film Olgusu: Kuram ve Uygulayim Yaklasimlari, inkilap Kitabevi, Istanbul,
2003, s.11.
29Mulvey, s.191.
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haz duydugu imge ve objelere sahip olma yoluyla bir tatmin yagamay1 hedeflemektedir.
Objelere sahip olma tatmini zamanla ¢apraz platformlar iizerinden yasatilarak film
hikayelerini takip eden ya da yeni evrenler yaratan video oyunlariyla devam etmektedir.
Bir ¢izgi roman serisinin sinemaya uyarlanmasi, figiir, poster ya da video oyunlari
tizerinden kurgu evrenini genisletmesi, hi¢ kimseyi digsarida birakmayan kapitalizmin
kiiltir endiistrisi araciligiyla tiim kitleleri kucakladigini ve tiim seyircileri miisteriye
doniistiirdigiinii géstermektedir. Bu ¢oklu mecralarin her birinde farkli hikayeler
anlatilmasiyla ortaya cikan ve siirekli genisleyen hikdye evrenine Henry Jenkins
transmedya hikdye evreni adin1 vermektedir. Ona gore bu evren: “Tiiketicilerin kurgusal
bir diinyay1 deneyimlemek i¢in o diinyanin kesfedeni olmayi1 amagladiklari, degisik
medya kanallarindaki hikayeleri takip ederek elde ettikleri bilgileri kolektif ortamlara
tasidiklar1, zaman ve emek iizerine kurulu bir is birligine dayalidir.”?®® Bir kurmacanin
ayrilmaz dgelerini diizenli sekilde bir araya getiren bu is birligi farkli dagitim kanallarina
sistematik sekilde yayilarak eglence deneyimi yaratma amacini yerine getirmektedir.
Hipermetinsellik yani her yeni metnin farklt metinlere baglanti vermesi yoluyla
olusturulan kurgu evreninde, kahramanlar ve onlarin i¢ ige ge¢mis hikayeleri farkli
ortamlarda siirekli birbirine referans vermekte, bdylece seyircilere dogrusal olmayan
hareketli ve eglenceli bir deneyim yasatilmaktadir. Bu deneyim Arif V 216 (Kivang
Barudnii, 2018) filmiyle devam eden seride bir yandan farkli kahramanlarin hikayelerinin
kesismesi yoluyla kurgu evrenini biiyiitiirken diger yandan baslangicta kaynak olarak
kullandigr medyalardan koparak yeni medya araglarina uyum saglama seklinde temel
evrenini genisletmektedir. Hem igerigin hem de teknolojinin karsilikli etkilesim halinde
ortak bir kurmaca evren olusturdugu ve bunu Oncelikli olarak seyirciyi etkilemek
amaciyla yaptig1 goriilmektedir. Beklentileri dogrultusunda olusturulan kurgu evreninde
sinirlanan ve filmi her yaniyla sahiplenen seyirci, yapay bulmacalarla miicadele ve
basarma duygularin1 hissetmekte, ihtiyag duydugu eglenceye bu sekilde ulagmaktadir.
Pasif olmasina ragmen kendini aktif hisseden seyirci kiiltiir endiistrisinin de aktif bir

miisterisi haline gelmektedir. Filmleri belli obje ve sahneler iizerinden degerlendirirken

2%0Henry Jenkins, Hayranlar, Blogcular ve Oyuncular: Katihma Kiiltiirii Kesfetmek (Fans,
Bloggers and Gamers: Exploring Participatory Culture), New York University Press,
NewYork, 2006, s.20.
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dikizleyen bir yaklasimla ylizeysel kalan siradan seyirci sunulan gorsel ve isitsel 6geler
karsisinda da pasif konumlanmaktadir. Ciinkii filmin 6n plana yerlestirdigi seyirci, ihtiyag
duydugu tiim anlama dogrudan ulasirken yeni anlamlar {iretme ¢abasina da
girismemektedir. Filme ait figiir ya da afis gibi tiriinlerle sahiplenme zevkini bir tik dteye
tasiyan seyirci, teknolojinin sagladigi giigle filmin biitiiniinii izlemektense goriintiileri
ileri geri sarip dondurarak sahnelere sahip olma rahathigina ulasmakta, begendigi
sahneleri tekrar tekrar seyrederek siirecsel doyum elde etmektedir.

Kiiltiir endistrisinin tiiketici olarak yiicelttigi sahiplenici seyircinin karsisina
Raymond Bellour diisiinceli seyirci kavramini yerlestirmekte ve 6zelliklerini su sekilde
aciklamaktadir: “Film ile merak duygusu tizerinden bag kurarak ¢éziimleyici bir aktivite
icerisinde yer almaktadir. Ortaya konan bu ¢aba, geciktirim siireci Ssayesinde
islemektedir.” %' Coziimleyici seyirci olarak da adlandirlan diisiinceli seyirci, siradan
seyirci gibi haz duygusuyla perdeye teslim olmamakta, arastirmaci 6zelligi sayesinde
“film goriintiisii lizerine uzun uzun disiinerek, ekran goriintiilerine dikkatle bakarak,
onlar1 zaman ve mekanin yeni boyutlarina kaydirma ve wuzatmanin yollarini
arastirmaktadir.” 2°2 Diigiinceli seyirci arastirma hevesiyle ekran karsisinda aktif
konumlanirken, goriintiiler ile bilingli bir bag kurarak i¢eriksel doyum saglama amacini
one c¢ikarmakta, film karelerine gizlenen ig¢sel duraganliktaki anlamlar1 kesfetmektedir.
Sok etkisiyle yaratilan hizli tiiketim yerine goriintiileri sindirmeyi ve bilgi aktarimini
savunmaktadir. Tezin 6nceki boliimlerinde deginilen kiiresel ile yerel, teknoloji ile kiiltiir,
bi¢im ile icerik ayrimlarini destekler sekilde Laura Mulvey, sahiplenici ile diistinceli
seyirci karsithgmin da gerilim dogurdugunu su climlelerle agiklamaktadir: “Sinema
seyircisinin iki yaklagimindan soz edilebilmektedir. Ik yaklasimda seyirci, fetisist bir
sinema agkiyla filmin bir par¢asini kendi baglamimdan koparmaktadir. Ikinci yaklasimda
ise seyirci filmden bir parcay1 baglamindan koparsa bile daha sonra ileri bir kavrayisla o
parcay1 kendi baglamina geri yerlestirmektedir. Miilkiyet¢i izleyicinin aldigi haz ile

diistinceli izleyicinin meraki birbirine zit goriinse de bu karsitlik, her ikisi arasindaki

21Raymond Bellour, Sinema Seyircisi: Ozel Bir Hafiza. Izleyici Tamim ve Ekran Algist
Arastirmas1 (The Cinema Spectator; A Special Memory. Audiences Defining and
Researching Screen Entertainment Reception), Amsterdam University Press, Amsterdam,
2012, 5.213.

292Mulvey, s.228.
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cakismayla Onemini kaybederek fetigist heyecan ile entelektiiel merak ayni noktada
kesisebilmektedir.” 23Sahiplenici seyircinin filmi pargalara ayirarak belirli karakterler ve
objeler iizerinden hayranlik duyma yaklasimi ile diistinceli seyircinin filmi biitiintiyle
kavrayarak igerik lizerindeki arastirmaci tutumu temelde iki farkli seyirci modelinin ayni
filmi farkli anlamlandirmasi sonucunu dogurmaktadir. Ozellikle sahiplenici seyirci igin
filmin heyecanlandirmas1 ya da eglendirmesi onemliyken diisiinceli seyirci filmin
biitiiniinii dikkate aldigindan onun igin sahnelerdeki devamlilik ve filmin hikayesi
onemlidir.

Sinema seyircisinin iki farkli seyirci siniflandirmasindan hangisine yakin
konumlandig1 gorsel okuryazarligin temel bilesenlerinden olan hareket unsurunun
coziimlenmesi yoluyla arastirilmaktadir. Hareket unsuru secilen fragmanlarda kullanilan
agwr ¢ekim ve kovalamaca sahnelerinin ankete katilan seyirciler iizerinde biraktigi
etkilerin ortaya konmasi yontemiyle ele alinmaktadir. Agir ¢ekim, yonetmen Dziga
Vertov’un tamimiyla yakin plandaki zaman olarak degerlendirilmektedir. Yakin planin
mekan icin ortaya koydugu etkiyi agir ¢ekim seyirciyi daha ayrintili, daha samimi, daha
siirsel ve duygusal acidan daha yogun gostermek amaciyla yapmaktadir. Karen
Pearlman’a gore agir ¢ekimin seyirci iizerinde neden bu etkileri biraktig1 iki nedene
baglidir: “Birincisi basit bir zamansal vurgu meselesidir. Eger bir duygu veya eylem agir
cekimde sergilenmigse daha fazla vurguya sahip olacaktir. Agir ¢ekimin duygulanimi
artirmasinin bir diger nedeni de stres yollu vurgudur. Stres yollu vurgu, siiresi diisiiriilmiis
bir hareket enerjisidir.”?®* Agir cekimin yarattig1 zamana kars1 direng, hikdyenin siiziilen
ama batmayan bir nitelik kazanmasini saglar ve seyircinin gercek hayatin normal
yer¢ekimi ritmine ulagamamasi nedeniyle merak unsuru filmin igerigi tizerindeki bilinci
siirekli canl tutar. Iceriksel doyum amaciyla fragmamin agr ¢ekim sahnelerine
yogunlasan ¢oziimleyici seyirci konuyu kisaca Ozetleyen ve hikdyenin sonunu merak
ettiren yarim kalmig sahneler iizerine diisiinmektedir. Bu tez, fragmanlardaki agir ¢ekim
kullanimimi filmin hikayesini 6zetlemesi bakimindan degerlendirmekte, seyirciler

tizerinde biraktig1 etkiyi incelemektedir.

283Mulvey, s.171.
2% Karen Pearlman, Sinemada Ritimlerin Kurgusu, Cev.: Pmar Ercan, Ayrinti Yayinlari,
Istanbul, 2016, 5.207.
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Kovalamaca sahneleri, tezin ikinci boliimiinde alt1 ¢izilen Gésteri Sinemas: (Ing:
The Cinema of Attractions) gelenegine yani saf sinemaya ait olmakla birlikte
kovalamacadan dogan catisma gorsel ve isitsel eylemler seklinde sunulmaktadir. Bir
varligin bir baska varligi yakalamasi hedefi iizerine kurulan kovalamaca sahnelerinde, alt
metin yani kimin ne istedigini anlama davranisi sorgulanma ihtiyaci duymamaktadir.
Onemli olan seyircinin hangi anda hangi siirelerde gatismanin hangi tarafin1 gorecegini
gerilim ve gevseme dongiileriyle ayarlamak ve seyirciye gii¢lii bir neden sonug izlenimi
hissettirmektir. Ken Dancyger, etkili bir kovalamaca sahnesinde dzdeslesme,

2% olmak {izere dort temel ydntemin

heyecanlandirma, c¢atisma ve yogunlastirma
onemine dikkat ¢ekmektedir. Filmle 6zdeslesen seyircinin karakterin uzaginda kalmadan
yaptig1 seyin nedenlerini anlamasi, arzusuna ulagsmasini limit etmesi ve ulagamama
thtimaline kars1 korkuya kapilmasi yontemi ozdeslesme olarak tanimlanmaktadir.
Seyircinin ozdeslesme yasamasi i¢in karaktere yeterince yakin ve amaglariyla yeterince
uyumlanmis hissetmesi gerekmekte, bunun i¢in yonetmen, yakin ve O6znel bakis agisi
cekimlerine ihtiya¢ duymaktadir. Incelenen fragmanlarda kullamlan yakin cekimler,
genel planlara gore duygularin daha ince ayrintilarini ortaya ¢ikartarak icinde bulunulan
durumun kolay anlasilmasini saglamakta, karakterlerin samimi goriinmesini miimkiin
hale getirmektedir. Heyecanlandirma yontemi ise film gergevesi igindeki goriintiiniin
¢ekim ve kurgu teknikleriyle hareketi sonucu seyircinin filmle iligkisini canl tutmasidir.
Hizlanma ve yavaglama hareketleriyle gerilim ve gevseme dongiilerini kuran ritim,
heyecanlandirma unsurunu harekete gegirmektedir. Ornegin seyircinin bir plandaki
igerigi anlamaya basladig1 fakat tiimiiyle kavrayamadigi anda plan1 kesmek seyircide
tedirginlik yaratmaktadir. Bu ani kaybolus, ne olup bittigine dair seyircinin emin olmasini
engellemekte, merak duygusunu harekete gecirerek heyecanlanmasina neden olmaktadir.
Eger tehlikenin ne oldugu meraki seyirciye dengeli sekilde hissettirilmez ve tedirginlik
stiresi gereginden uzun tutulursa, heyecan unsuru azalmakta ve filme olan ilgi
kaybolmaktadir. Kovalamaca sahnelerinde seyirci merakini harekete geciren bir diger
yontem ise paralel kurguyla gelisen ¢atigmadir. Kovalayan ile kovalanan arasindaki

tehlike unsurunun kesme yontemiyle seyirciye aktarimi, her bir yeni planin anlagilmasi

2%Ken Dancyger, Film ve Video Kurgu Teknigi: Teori ve Uygulama (The Technique of Film
and Video Editing: Theory and Practice), Focal Press, Oxford, 1997, s.223.
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icin hareketin hizlanmasi ve devaminda ne olacagina dair bilingli ya da bilingsizce
varsayimda bulunarak zihinsel faaliyetin artmasini saglamaktadir. Seyircinin “neler
olacak?” seklindeki yanit bekleyen sorulari sahnenin devaminin merak edildiginin
gostergesidir. Seyirciye bu soruyu sordurmak igin siire ve enerjiyi kullanarak ritmi ve
vurgu noktalarint ayarlamaya, yani plan uzunluklarin1 ¢esitlendirme ydntemine
yogunlagtirma adi verilmektedir. Sasirtict ve ilgi ¢ekici hareket oriintiilerinin seyirciyi
nasil etkiledigi bu tezin cevabini aradigi 6nemli sorular arasindadir.

Icerige bagl kalarak filmin sonunu merak eden seyirci ile gorsel ve isitsel
efektlerle hareketli planlar arasinda kaybolan seyirciyi ayirmak 6nemlidir. Bu tez, se¢ilen
fragmanlardaki kovalamaca sahnelerinin ézdeslesme, heyecanlandirma, c¢atisma ve
yogunlastirma yontemleri kullanarak gen¢ Tiirk seyircileri tizerinde ne kadar etkili
oldugu ve bunun film tercihine nasil yansidigini arastirmaktadir. Kullamimlar ve
Doyumlar Yaklasimi gergevesinde tanimlanan farkli doyum tiirleri, seyircilerin yas, gelir,
cinsiyet ve egitim oOzellikleriyle karsilagtirllmakta, gen¢ Tiirk seyircisinin hangi
ithtiyaglar1 6ne ¢ikararak film tercihi yaptig1 ortaya konmaktadir.

3.5) Hipotezler

Tiirk Dil Kurumu’nun giincel Tiirkge sozliigiine gore kokii Arapca olan seyir?%

sOzcugl, gidis, ylrtyls, ilerleyis anlamina geldigi gibi Kkara tasitlarinin belli bir
giizergahta ilerlemesi, gemilerin belli bir rotay1 takip ederek yolculuk etmesi, bir yerden
baska bir yere gitmek i¢in yola ¢ikma, eglenmek i¢in bakma, hoslanarak bakma, temasa
ve bakip eglenecek sey, eglendirici durum anlamlarina gelmektedir. S6zciik esas olarak
hareketle ilgili olmakla birlikte zamanla gérmek ve gosteri anlamlarimi da kazanmustir.
Seyir kelimesi bir yandan bu anlamlar1 tasirken diger yandan sinema ile
iliskilendirebilecegimiz hareketi de icermektedir. Film seyirciyle bulusmak igin farkli
cografyalara yayilirken dagitim siireci harekete karsilik gelmekte ve sinema, seyircileri
birbirlerine baglayan aglar olusturmaktadir. Ayn1 zamanda seyirci de hareket etmekte,
sinema seyircisi sadece sinema salonunda oturan ve filmi deneyimleyen kisiyle sinirh
kalmamakla birlikte sinemaya gitmek icin harekete gecen kisi olarak da

konumlanmaktadir. Aydin Cam ve Ilke Sanlier Yiiksel’in ifadesiyle: “Sinema deneyimi,

2%Tiirk Dil Kurumu’ nun giincel Tiirkge sozliigii: https://sozluk.gov.tr/ (24.12.2020)
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gosterimin oldugu mekana ulagsmadan 6nce baglamakta ve sinema mekanindan ¢iktiktan
sonra da devam etmektedir.”?®” Béylece film tercih siireci, sinema deneyiminden &nce
seyircilerin gergeklestirmesi gereken bir eylem olmasi bakimindan seyir siirecinin 6nemli
bir parcasi olarak kabul edilmektedir. Ayn1 zamanda seyircilerin fragman sahnelerini
anlamlandirma siirecinde agir ¢ekim ve kovalamaca sahneleri kapsaminda hareket
unsuruna basvurulmasi da seyirci kelimesinin anlamina uygun olarak arastirma
kapsaminda neden hareketin ele alindigini ortaya koymaktadir.

Bu calismanin ¢ikis noktasi, fragman sahneleri yoluyla gen¢ Tiirk sinema
seyircisinin film tercihlerini anlamak, bu tercihlerden hareketle gelecek sinema
yapimlarimin bigim ve igerikleri hakkinda beklentilerini 6grenmektir. Geleneksel ana

2% olarak benimseyen

akim sinema calismalarinda, yani Sinemay1 filmlerin kaynagi
geleneksel baglamda, merkeze filmin yerlestirilmesi sonucu seyirci deneyimi {izerine
neredeyse hi¢ c¢alisilmadig1 goriilmektedir. Seyirci {izerine heniiz incelenmemis genis
kaynaklarin yeni arastirmacilari bekledigi diisiiniildiiginde bu arastirmanin yenilik¢i
Ozelligi daha iyi anlasilmaktadir. Amaca bagli 6rneklem yoluyla arastirma kapsaminda
belirlenen fragmanlar, seyircilerin sahnelerden nasil etkilendiklerini gostermeleri
bakimindan birer ara¢ konumundadir ve tek tek hangi filmin, hangi fragmanin neden
tercih edildigi tizerinde durmak yerine buradaki sahnelerde yer alan kodlarin seyirciyi
tanimak i¢in 6nemli ipuglari barindirdigi kabul edilmektedir. Fragmanlar, sinema filminin
pazarlanmasi siirecinde yaratict reklam materyalleri icinde gorsel ve isitsel etkiyi bir
arada olusturduklar1 i¢in bu arastirmada tercih edilmektedir. Ses ve goriintii efektleriyle
desteklenmis kurgu, fragmanlar1 geng seyirciyi etkilemede 6nde gelen tanitim araci haline
getirmektedir. Tanittimin1 yaptiklar: filmlerden 6ne ¢ikan sahneleri icermesi bakimindan
fragmanlar, bir yandan seyircinin filmden beklentisini ortaya koyarken, diger yandan
geng seyirci tercihleri ile genel seyirci egilimleri arasindaki farklari agiga c¢ikarmasi
bakimindan 6nemli veriler sunmaktadir. Bu ¢ercevede ortaya atilan iddia; gise rakamlari

sonucu elde edilen niceliksel verilerin Tiirk Sinemasi’nin gelecegini 6ngérme agisindan

27 Aydin Cam ve Ilke Yiiksel Sanlier, Tiirkiye Sinema Mekanlari, Seyir ve Seyirci
Arastirmalar: Bibliyografyasi: Yaklasimlar, Kaynaklar ve Yontemler, Tiirkiye Arastirmalari
Literatiir Dergisi, Cilt 18, Say1 36, Bilim ve Sanat Vakfi, Istanbul, 2020, 5.593-632.

2%Cam ve Sanlier, 5.593-632.
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yeterli olmadigi, Antrakt dergisi tarafindan 2010 y1linda bes bin seyirci ile yapilan ankete
gore 2% Tiirkiye’deki sinema seyircisinin yarismin egitimli genglerden olustugu
distiniildiiginde, gorsel hafizast Yeni Medya Cagi’nda gelisen geng¢ Tiirk sinema
seyircisinin Tiirkiye’deki sinema endiistrisinin gelecegini kurmada belirleyici oldugudur.

Seyircilerin ihtiyaclar1 dogrultusunda medya iceriklerini tercih ettikleri goz oniine
alindiginda, hangi ihtiyaglara Oncelik verdiklerinden yola ¢ikarak belirli seyirci
siniflandirmalar1 yapmak mimkiindiir. Fragman sahnelerinde gbéze ¢arpan nostalji
ogeleri, teknolojik yenilikler, iinlii oyuncu ve mekanlar, farkli renk ve tasarimlar, ses ve
goriintl efektleri, derinlik ve hareket, duygusal ¢ekicilikler, yaratici yapim uygulamalari,
seyirci yas ortalamasina gore farkl sekillerde algilanmaktadir. Bu gorsel ve isitsel kodlar,
Kullammlar ve Doyumlar Yaklasimi kapsaminda one siiriilen Iceriksel Doyum, Siirecsel
Doyum ve Sosyal Doyum kavramlarina karsilik gelmektedir. Bu farkli doyum tiirlerine
oncelik vermesi bakimindan gen¢ Tiirk sinema seyircisinin Sahiplenici Seyirci ve
Coziimleyici ~ Seyirci ~ siniflandirmasindan ~ hangisine  yakin ~ konumlandigi
degerlendirilmekte ve Tiirk Sinemasi’nin gelecek stratejisi belirlenmektedir. Son derece
devingen olan sinemaya benzer sekilde, hizla doniisen seyir deneyimi lizerine yapilan
calismalarda gelecekle giiclii bir bag kurulmaktadir. Aydi Cam ve Ilke Sanlier Yiiksel,
seyirciyle yapilan neredeyse her aragtirmada onlarin gegmisteki deneyimlerini yogun bir
nostalji duygusuyla animsadiklarina taniklik ederek su sonuca ulasmislardir: “Bu nostalji
perdesi, bugiine ve gelecege dair hayati bir durumun altini ¢izmektedir. Belki de bugiinkii
seyir deneyiminde kendini gerceklestiremeyen seyirci, bu olasilig1 nostaljik bir gegmiste
aramaktadir. O halde, neden seyircinin ge¢misteki deneyimi ve bu deneyime 6zlemi
gelecege dair olanaklar1 ve olasiliklari tasimasmn?”3® Aydin Cam ve ilke Sanlier
Yiiksel’in disiincesi, bugiinkii seyir deneyiminden memnun kalmayan seyircinin
sinemada nostaljik 6gelere yoneldigini gostermektedir. Seyircinin ge¢misteki deneyime
olan 6zlemi, ayn1 zamanda gelecege dair yeni ipuclar1 sunmaktadir. Bu baglamda tez
kapsaminda ele alinan nostalji ve teknoloji 6geleri, bir yandan sinema deneyimini
yenilik¢i bir sekilde gelecege tagirken ayni zamanda seyircilerin gegmis deneyimlerinde

gizlenmis nostalji ¢ekiciligini de tekrar giin yiliziine ¢ikarmaktadir. Nostalji ve teknoloji

29Anadolu, s.135.
300Cam ve Sanlier, 5.617.

142



arasindaki iliskinin ¢oziimlenmesiyle belirlenen Tiirk Sinemasi’nin gelecek stratejisi,

sinema endiistrisinin yapim, dagitim ve gosterim alanlarindaki tekellesme ve yogunlasma

sorununa da care olarak kabul edilmektedir.

Konunun teorik cercevesi ve olusturulan arastirma planindan yola c¢ikarak

gelistirilen arastirma hipotezleri asagidaki sekildedir;

Hi: Milenyum ve Z Kusag: diger yas gruplarindan seyircilere gore film
tercihinde fragmanlar1 daha fazla dikkate almakta, fragmanlara glivenerek
film se¢imi yapmaktadir.

H2: Milenyum ve Z Kusag: diger yas gruplarindan seyircilere gore film
tercihinde Sosyal Doyum amacini daha fazla 6ne ¢ikarmaktadir. Sosyal
medyada yayinlanan fragmanlar Milenyum ve Z Kusag lizerinde diger yas
gruplarindan seyircilere gore daha fazla etkili olmaktadir.

H3: Milenyum ve Z Kusag: diger yas gruplarindan seyircilere gore film
tercihinde Siiregsel Doyum amacin1 daha fazla One ¢ikarmaktadir.
Fragmanda serinin onceki filmlerinin, filmin kiinyesinin, milli duygu ve
basar1 hislerinin 6ne ¢ikarilmasi film tercihinde Milenyum ve Z Kusagi
seyircileri diger yas gruplaria gore daha fazla etkilemektedir.

Ha: Milenyum ve Z Kusagi diger yas gruplarindan seyircilere gore film
tercihinde Jceriksel Doyum amacmi daha fazla one c¢ikarmaktadir.
Fragmanda hikdyenin seyircide merak uyandirmasi film tercihinde
Milenyum ve Z Kugsagi seyircileri diger yas gruplarina gore daha fazla
etkilemektedir.

Hs: Milenyum ve Z Kusagi diger yas gruplarindan seyircilere gore film
tercihinde teknolojiyle yaratilan isitsel ve gorsel estetige daha fazla 6nem
vermektedir.

He: Milenyum ve Z Kusag: diger yas gruplarindan seyircilere gore filmin
hikayesine ve yerel Kkiiltiirel degerleri yansitan komedi, melodram

unsurlarina daha fazla onem vermektedirler.

Sinema pazarinin giiglii aktorii konumundaki Mars Group, sinema deneyiminin

sirket finansal tablolarina bagl kalarak belirli tiir ve igeriklerle sinirlandirilmasinda

onemli bir etken konumundadir. Bu gruba ait sinema zinciri olan Cinemaximum’un
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vizyona girmesine imkan verdigi filmler nedeniyle, seyirciler az sayida filme ¢ok sayida
salonda ulagmakta, vizyona giren bir¢ok film heniiz seyirciyle bulusamadan vizyondan
kaldirilmaktadir. Yani tekellesme sonucu gosterim olanaklarinin azalmasiyla film
cesitliligi azalmakta, sinema salonunda siirli igeriklere ulasmak miimkiin olmaktadir.
Tiirk Sinemasi’nda iirlin ¢esitliliginin azalmasi tehlikesine karsi acil bir yenilenme
ihtiyact goriilmektedir. Bu tez, gen¢ Tirk sinema seyircisinin film tercihlerinden
hareketle yonetmen ve yapimcilara tiir ¢esitliligini arttirma konusunda fikir verme amaci
tagimaktadir. Sinema endiistrisinin kars1 karsiya kaldigi tehlikenin anlatilmasi, Tiirk
Sinemasi’na ilgi duyan ve gelisimini destekleyen geng kusak seyircileri anket sorularini
yanitlamaya tesvik etmektedir.
3.6. Arastirmanin Bulgulari

Arastirma kapsaminda incelenen Arif v 216 (Kivang Baruonii, 2018), Cep
Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) ve 7. Kogustaki Mucize
(Mehmet Ada Oztekin, 2019) fragmanlarinin yapimciligini iistlenen Cem Yilmaz Fikir
Sanat, NuLook Production, Motion Picture Group ve Dijital Sanatlar film yapim
sirketlerinden anket uygulamasi i¢in yazili telif onaylar1 alinmistir. Ayn1 zamanda bu
sirketler anket sonuglarimin kendileriyle paylasiimasini talep ederek gelecek sinema
yapimlarinin karar siirecine katkis1 olacagm belirtmislerdir. Ege Universitesi Bilimsel
Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu’'ndan (EGEBAYEK) arastirma igin onay alinmasinin
ardindan 2021 yilmin Mayis ve Haziran aylarinda sosyal medya iizerinden anket
uygulamasi gerceklestirilmistir.

3.6.1. Katihmar Ozellikleri

= Milenyum
ve Z kugagl

BY kusagi

O X kusagi

Grafik-1: Katilimcilarin yas grubu dagilimi
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Ug farkli yas grubundan 375 katilimciya ulasilarak anket sorularinin yanitlanmasi
saglanmistir. Kadin katilimcilar genelin yiizde elli ii¢iinii (%53, 199 kisi) olustururken bu
oran erkek katilimcilar i¢in yiizde kirk yedi (%47, 176 kisi) seviyesindedir. Katilimcilarin
yilizde yirmi dokuzu (%29, 107 kisi) 90’11 yillardan sonra dogan Milenyum ve Z kusagi
olarak adlandirilan geng Kitleyi temsil ederken yiizde kirk bes katilimer (%45, 170 kisi)
7011 yillardan sonra dogan Y kusag: olarak adlandirilan orta yas grubunda, yiizde yirmi
alti katilime1 (%26, 99 kisi) ise X kugagi olarak adlandirilan ileri yas grubunda yer
almaktadir. Ankete otuz alt1 (36) farkli konumdan katilim saglanirken, bu katilimin yiizde
yetmis sekizi (%78, 292 kisi) Tiirkiye nin ii¢ biiyiik sehri Ankara, Istanbul ve Izmir’den
gerceklesmistir. Kalan yilizde yirmi iki katilim (%22, 84 kisi) Antalya, Aydin, Balikesir,
Bursa, Canakkale, Cankir1, Denizli, Eskisehir, Gaziantep, izmit, Kirikkale, Kirklareli,
Kocaeli, Konya, Malatya, Manisa, Mugla, Ordu, Sakarya, Samsun, Tekirdag, Trabzon,
Usak, Van, Yalova ve Zonguldak illerinden olmustur. Ayrica Almanya, Amerika Birlesik
Deviletleri, Avustralya, Cezayir, Kazakistan, Mogolistan ve Tacikistan’da yasayan Tiirk

vatandaslar da ankete ilgi gostererek sorular1 yanitlamislardir.

Ogrenim Durumu
4,30% -, 0,80% 1,30%

16%

63,50%

= ilkokul Ortaokul Lise

Universite/Lisans = Universite /Yiiksek Lisans = Universite / Doktora
Grafik-2: Katilimcilarin 6grenim durumu dagilimi
Katilimcilarin yiizde altmis ticli (%63, 238 kisi) lisans diizeyinde Ogrenim
gordiigiinii belirtirken yiizde on dordii (%14, 53 kisi) yiiksek lisans ve ylizde dordi (%4,
16 kisi) de doktora diizeyinde iiniversite 6grenimi gordiigiinii bildirmektedir. ilkokul,

ortaokul ve lise 0grenimi goren katilimcilar, iiniversitelilere gore sayica az olmakla
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birlikte sirasiyla yiizde bir (%1, 3 kisi) ilkokul, yilizde iki (%2, 5 kisi) ortaokul ve yiizde
on alt1 (%16, 60 kisi) da lise diizeyinde 6grenim gordiigiini belirtmektedir.

Ust (Aylik
9.601 TLve Alt (Ayhk O TL -

Ustii) 5.500 TL)

22% Alt (Aylik O Orta (Aylik 5.501
O eyl TL - 5.500 TL-9.600 TL)
5.501 TL - 0 \
9.600 TL) 73 Ust (A}I|Ik"9.601

19% TL ve Ustd)

Grafik-3: Katilimeilarin gelir durumu dagilimu
Katilimcilar gelir durumlarina gore ii¢ farkli grupta degerlendirilmektedir. Gelir
grubu ayrimi {lhan ACAR’n Tiirkiye de Gelir Dagilimi baslikli makalesinde belirtildigi

31 polarak siniflandiriimaktadir. Bu siniflandirma aym

sekilde alt, orta ve iist gelir grubu
zamanda Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi’nin sosyal yardimlar ile Toplu Konut
Idaresi Bagskanligi’nin sosyal konut projelerinde gelir durumu belirleme araci olarak da
kullanilmaktadir. Katilimeilarin ytizde kirki (%40, 145 kisi) gelir bilgisi paylagmaktadir.
Kalan ylizde altmis (%60, 231 kisi) katilimci gelir durumu belirtmekten kaginmaktadir.
Aylik gelir bilgisi paylasan katilimcilarin yiizde elli dokuzu (%59, 86 kisi) ayda sifir ile
bes bin bes yiiz Tiirk Liras1 (0 TL - 5.500 TL) aras1 kazang elde eden alt gelir grubunda
yer alirken, ylizde on dokuz katilimc1 (%19, 27 kisi) ayda bes bin bes yiiz bir Tiirk Liras1
ile dokuz bin alt1 yiiz Tiirk Liras1 (5.501 TL — 9.600 TL) aras1 kazang elde eden orta gelir
grubunda yer almaktadir. Ayda dokuz bin alt1 yiiz bir Tiirk Liras1 ve iizeri gelir elde eden
katilimcilar ise genelin yiizde yirmi ikisini (%22, 32 kisi) temsil etmektedir.

Arastirma kapsaminda Oncelikle gen¢ Tirk sinema seyircisinin Thomas

Stafford’un Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasim: ¢ergevesinde tanimladigi sosyal doyum,

%lhan Acar, Tiirkiye’de Gelir Dagihmi, Hak-is Uluslararast Emek ve Toplum Dergisi, Ankara,
Ocak 2015.
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siiregsel doyum ve igeriksel doyum ihtiyaglarini hangi oranda dikkate alarak film tercihi
yaptigini ortaya konmaktadir. Seyircinin 6ne ¢ikardig: ihtiyag tiirii, McLuhan’in yerel
kiiltiirel degerlerin iletisimde etkili olmasi1 seklinde agikladig1 kiiltiirel determinizm ve
ara¢  mesajdwr  soziyle agikladigi  teknolojik  determinizm  kuramlariyla
iliskilendirilmektedir. Son olarak fragmanlarin 6ne ¢ikardigi unsurlar seyircinin filmin
uzun versiyonundan beklentileriyle karsilagtirllmakta, Tiirk Sinemasi’nin gelecek
stratejisinde dikkate alacagi film tiirli ve fragman yapim teknikleriyle ilgili ipuglar
Onerilmektedir.

3.6.2. Sosyal Cevre EtkKisi

%20 I %65

m Sosyal cevreden etkilenen
m Sosyal cevreden etkilenmeyen

Kararsizim

Grafik-4: Film tercihinde sosyal cevre etkisi

Anket sonuclari, gen¢ Tiirk seyircisinin Thomas Stafford’un Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklasimi ¢ergevesinde tanimladigi sosyal doyum ihtiyacina goére film tercihi
yaptigin1  gostermektedir. Katilimcilarin yiizde yetmis besi (%75, 282 kisi) sosyal
cevreden etkilenerek film tercihi olusturmaktadir. Kadin katilimeilar erkek katilimcilara
gore sosyal cevre etkisinde daha fazla kalarak film tercihi yapmaktadirlar. Kadin
katilimcilarin yiizde sekseni (%80, 153 kisi) sosyal cevreden etkilenerek film tercihi
yaptigini bildirirken erkek katilimcilarin yiizde yetmis altis1 (%76, 128 kisi) sosyal
cevreden etkilendigini bildirmistir.

Sosyal doyum; seyircilerin giindemde yer alan film ya da oyunculari sosyal ¢evre
ile konusmak, icerikle ilgili tartismak ve bodylece sosyallesme imkanlarini arttirmak

amaciyla film tercihi olusturmalarini ifade etmektedir. Geleneksel medya araglarindaki
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sosyallesme imkanina internetin de dahil olmasiyla kisiler arasi iletisim farkli araglar
tizerinden yapilabilmektedir. Boylece sinema filmleri iizerinden yiiriitilen bilgi

paylagiminin artmasiyla film tercihleri de sosyal doyum gergevesinde sekillenmektedir.

12%

19% d

®m Puan ve izlenme orani etkili

69%

®m Puan ve izlenme orani etkisiz

m Kararsizim

Grafik-5: Puan ve izlenme orani etkisi

Sosyal ¢evreden etkilendigini belirten katilimcilar ayn1 zamanda film se¢iminde
puan, festival 6diilii, yiiksek izlenme orani gibi derecelendirmelerin etkisinde kaldiklarini
belirtmislerdir. Katilimeilarin yiizde altmis dokuzu (%69, 249 kisi) puan, festival 6diili,

yiiksek izlenme orani gibi derecelendirmelerin etkisinde film tercihi olugturmaktadir.

100%

65%

80% 69%

0,
67% 61%

60% 49%

Kisi

40%
20%

0%
Milenyum ve Z Kusagi Y Kusagl X Kusagi
Yas Grubu

@ Sosyal cevreden etkilenerek film tercihi olusturmaktadir.

W Film segiminde puan, festival 6dli, yiuksek izlenme orani gibi derecelendirmelerin
etkisinde film tercihi olusturmaktadir.

7. Kogustaki Mucize filminin tiim diinyada ilgiyle izlendigini onaylamaktadir.

Grafik-6: Film tercihinde sosyal gevre ve yas iliskisi
Anket sonuglari, yas ilerledik¢e seyircilerin film tercihi yaparken sosyal ¢evreden

daha az etkilendiklerini gostermektedir. Milenyum ve Z kugag: olarak adlandirilan geng

kitleden katilimcilarin yiizde seksen dordii (%84, 87 kisi) ¢cevredeki insanlarla ve/veya
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sosyal medya iizerinden film hakkinda sohbet ettigini belirtirken X kusag: olarak
adlandirilan ileri yas grubundan katilimcilarin yiizde altmis yedisi (%67, 62 kisi) sosyal
cevreden etkilenerek film tercihi olusturdugunu bildirmektedir.

Yas ortalamasi yiikseldik¢e katilimcilarin film se¢iminde puan, festival odiilii,
yiiksek izlenme oranmi gibi derecelendirmelerden daha az etkilendigi goriilmektedir.
Seyircilerin gorsel hafizalar1 gelistikge, kazandiklar1 deneyim sayesinde kendi film
secimlerini belirledikleri goriilmektedir. Bu durum sinema alt yapisin1 gelistirmek icin

sektorilin geng yas grubuna yonelmesi gerektigini gdstermektedir.
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Grafik-7: Film tercihinde sosyal ¢evre ve 6grenim durumu iliskisi

Universiteli katilimcilarin film seciminde sosyal gevre ile puan, festival ddiilii,
yiiksek izlenme orani gibi derecelendirmelerden ilk ve orta 6gretim mezunu katilimcilara
gore daha fazla etkilendigi goriilmektedir. Universiteli katilimcilarin yiizde sekseni (%80,
237 kisi) film tercihinde sosyal ¢evreden etkilendigini belirtirken bu oran ilk ve orta
ogretim mezunu katilimeilar igin yiizde yetmis (%70, 45 kisi) diizeyindedir. Universiteli
katilimcilarin yiizde yetmis ikisi (%72, 213 kisi) film derecelendirmelerini dikkate
aldigini belirtirken ilk ve orta 6gretim mezunu katilimcilarin yiizde elli sekizi (%58, 36
kisi) film derecelendirmelerine dikkat ettigini bildirmistir. Sinema sektoriiniin alt yapiy1
gelistirmek i¢in ilk ve orta dgretimden itibaren geng seyircileri hedeflemesi gerektigi

gorlilmektedir.
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Grafik-8: 7. Kogustaki Mucize filmiyle ilgili bilgi sahibi olan seyirciler
Sonuglari karsilastirmak amaciyla katilimcilardan 7. Kogustaki Mucize (Mehmet

Ada Oztekin, 2019) filminin tiim diinyada ilgiyle izlendigi bilgisini onaylamasi
istenmistir. Beyazperde.com internet sitesi haberine gore: “7. Kogustaki Mucize (Mehmet
Ada Oztekin, 2019) yurt disginda 13 Mart 2020 tarihinde gosterime sunulmaya
baslanmigtir. Amerika'da en popiiler Netflix igerigi olurken, Fransa'nin ve Brezilya'nin
Netflix platformunda ikinci sirada, Arjantin'de tgilincii sirada, Meksika'da ise birinci
sirada yer almistir.”3%? Katilimcilari yiizde elli iicii (%53, 188 kisi) bu bilgiyi onaylarken
yiizde yirmi yedi katilimer (%27, 94 kisi) kararsiz kalmis ve yiizde yirmi katilimer (%20,
71 kisi) bilgiyi onaylamamustir. 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) 6rnegi
sosyal ¢evrenin film tercihindeki etkisini ortaya koymaktadir. Kadin katilimcilarin yiizde
altmis dordii (%64, 117 kisi) filmin tiim diinyada ilgiyle izlendigi diisiincesini ylizde kirk
iki (%42, 69 kisi) erkek katilimciya oranla daha fazla onaylamistir. Erkek katilimeilarin
yluzde otuz altis1 (%36, 59 kisi) bu konuda kararsiz kalmaktadir. Bu sonug¢ kadin
katilimeilarin ~ sosyal ¢evreden erkeklere oranla daha fazla etkilendiklerini
kanitlamaktadir. Yas ilerledik¢e katilimcilarin 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada
Oztekin, 2019) filminin tiim diinyada ilgiyle izlendigi haberini daha az onayladig

goriilmektedir. Milenyum ve Z kusag: olarak adlandirilan geng kitleden katilimcilarin

32 7. Kogustaki Mucize Ulkemizden Sonra Diinyada izlenme Rekoruna Kosuyor,
Beyazperde.com, 15.04.2020, https://www.beyazperde.com/haberler/filmler/haberler-93278/
(30.07.2021)
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yiizde altmis besi (%65, 68 kisi) 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019)
filminin tiim diinyada ilgiyle izlendigi haberini onaylarken, bu oran X kusag: olarak
adlandirilan ileri yas grubunda yiizde kirk yedide (%47, 40 kisi) kalmaktadir. Internet
kullanimina bagh olarak geng¢ katilimcilarin ileri yas katilimcilara gore sosyal ¢evre ve
diinyadaki film derecelendirmelerine daha duyarli olduklar1 goriilmektedir. Geng
seyircilere yonelik yayinlanan ses ve gorsel agidan etkileyici fragmanlarin sosyal medya
tanitimlariyla desteklenmesi, ¢esitli derecelendirme kuruluslar1 ve festival odiilleri 6ne
cikarilarak tanitilmasi dnem kazanmaktadir.
3.6.3. Siirecsel Doyum Etkisi

18% I

3%

m Etkileyici sahneler filmin basarisini
arttirmaktadir

m Etkileyici sahnelerin filmin basarisini
etkilememektedir.

Kararsizim

Grafik-9: Etkileyici sahnelerin filmin basarisina etkisi

Anket sonuclari, geng Tiirk seyircisinin Thomas Stafford’un Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklasimi gergevesinde tanimladigi siiregsel doyum ihtiyacina gore film tercihi
yaptigini gostermektedir. Stiregsel doyum, film seyretme deneyimiyle ilgilidir. Seyircinin
heyecan verici gergeklik deneyimi, sok etkisi ve gorsellik karsisinda hayran kalmasi
amaglanmaktadir. Bu sekilde seyirciler eglenme ya da heyecanlanma gibi ihtiyaclari
gidermeye yonelik film tercihi yapmaktadirlar. Filmin 6ne ¢ikan sahnelerinin filmin
biitiinliigiinden koparilarak seyirci tarafindan yiiceltilmesi, siiregsel doyum amaclayan

seyirci Ozelligine isaret etmektedir. Genel seyirci egilimi, etkileyici sahnelerin filmin
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basarisini arttirdig1 yoniindedir. Katilimcilarin yiizde yetmis dokuzu (%79, 288 kisi) 6ne

c¢ikan etkileyici sahnelerin filmin basarisini arttirdigi goriisiindedir.
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@ Filme ve/veya karakterlere ait afis, poster, oyuncak figir, t-shirt gibi Grinler filmin etkisini
arttirmaktadir.

@ Film tercihi yaparken filmin kiinyesine bakarim
B Gildirdagi icin film tercihi yaparim
| Milli duygulan yicelttigi igin film tercihi yaparim

m Devam filmleri ilgi gekicidir

Grafik-10: Yas ve siiregsel doyum iligkisi
Anket sonuglar1 yas ilerledikge etkileyici sahnelere olan ilginin azaldigim
gostermektedir. Milenyum ve Z kusag: olarak adlandirilan geng kitleden katilimcilarin
yiizde seksen sekizi (%88, 92 kisi) etkileyici sahnelerin filmin basarisini arttirdigini
belirtirken, bu oran X kusag: olarak adlandirilan ileri yas grubunda yiizde altmis bese
(%65, 61 kisi) gerilemektedir. Geng katilimeilarin ileri yas katilimcilara gore filmde 6ne

c¢ikan etkileyici sahnelerden daha ¢ok etkilendigi goriilmektedir.
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Grafik-11: Gelir durumu ve siiregsel doyum iliskisi

Anket sonuglar1 gelir durumu iyilestikge etkileyici sahnelere olan ilginin
azaldigin1 gostermektedir. Alt gelir grubundan katilimeilarm yiizde seksen tigii (%83, 57
kisi) etkileyici sahnelerin filmin basarisii arttirdigint belirtirken, bu oran iist gelir
grubunda yiizde altmis yedide (%67, 12 kisi) kalmaktadir. Alt gelir grubundan
katihmcilarin st gelir grubundaki katilimcilara gore filmde one ¢ikan etkileyici

sahnelerden daha ¢ok etkilendigi goriilmektedir.
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Grafik-12: Tamamlayici tirtinlerin filmin etkisini arttirmasi
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Siiregsel doyum amaglayan seyirci ayn1 zamanda Laura Mulvay’in sahiplenici ya
da siradan olarak tanimladig1 seyirciye isaret etmektedir. Bu 6zellikteki seyirci, filmin
etkisinin siirdiiriilmesi ¢abasina kolaylikla boyun egerek filmle ilgili g¢esitli objeler,
Ozdeslestigi oyuncularin posterleri ya da figiirleri iizerinden film deneyimini hayatin
farkli alanlarna tasimaktadir. “Ikincil objeler, filmin hayraninda sahip olma illiizyonu
yaratmak iizere tasarlanmakta ve gelip gecici gosterim deneyimi ile bireyin imgelemi
arasinda koprii kurmaktadir.”®% Sahiplenici seyirci siiregsel doyumu temel alarak filmin
etkisini satin aldig1 tamamlayici Uriinlerle devam ettirme egilimindedir. Seyirci filmi
bicimsel boyutta degerlendirmektedir. Genel seyirci egiliminin tamamlayict {riinler
hakkinda olumlu oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin ¢ogu filme ve/veya karakterlere
ait afis, poster, oyuncak figiir, t-shirt gibi dirlinlerin filmin etkisini arttirdigini
diistinmektedirler. Seyirci, filme dair haz duydugu imge ve objelere sahip olma yoluyla
tatmin yasamay! hedeflemektedir. Katilimcilarin yilizde yetmis iigti (%73, 262 kisi)
tamamlayici iirlinlerin filmin etkisini arttirdig1 goriisiindedir. Yas ilerledik¢e tamamlayici
iiriinlere olan ilginin azaldigi da goriilmektedir. Ileri yas katilimcilar tamamlayici
tirtinlere daha olumsuz yaklasmaktadirlar. Milenyum ve Z kugagi olarak adlandirilan geng
kitleden katilimcilarin yilizde yetmis yedisi (%77, 80 kisi) tamamlayici {irlinlere olumlu
yaklasirken bu oran X kusag: olarak adlandirilan ileri yas grubunda ylizde altmig dort
(%64, 55 kisi) diizeyinde kalmaktadir. Geng katilimcilarin ileri yas katilimcilara gore
tamamlayict driinlere daha ¢ok ilgi gosterdigi goriilmektedir. Gelir durumu da
tamamlayict triinlere gosterilen ilgi iizerinde etkilidir. Aylik gelir yiikseldikge
tamamlayici lirlinlere olan ilginin arttigi goriilmektedir. Alt gelir grubunda yer alan
katilimcilarin yiizde yetmis ticti (%73, 49 kisi) tamamlayict tirlinlerin filmin etkisini
arttirdigint belirtirken, bu oran st gelir grubunda yiizde seksen iki (%82, 14 kisi)
seviyesindedir. Ust gelir grubundan katilimcilarin alt gelir grubundan katilimcilara gore
filmin tamamlayici triinlerine daha ¢ok ilgi gosterdigi goriilmektedir. Alim giicii film
etkisinin siirdiiriilmesiyle iliskilidir. Ozellikle Milenyum ve Z kusag: olarak adlandirilan

geng kitlenin ve iist gelir grubunun tamamlayici irlinlere ilgi gosterdigi diistiniilirse filme

3B3Mulvey, s.191.
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bagl triinlerin daha ¢ok maddi durumu iyi ailelerin ¢ocuklarini sevindirmek amaciyla

tamamlayici irlinlere ilgi gosterdigi goriilmektedir.

® Filmin kiinyesine bakarim
® Filmin kinyesine bakmam

Kararsizim

Grafik-13: Filmin kiinyesinin film tercihine etkisi

Objelerin kullanimina benzer sekilde bir filmi kiinyesine (yonetmeni, oyunculari,
senaristi, yapimcilari, dagiticilari, vs.) bakarak tercih etmek de siiregsel doyum amaglayan
sahiplenici seyirci 6zelligine isaret etmektedir. Genellikle katilimcilarin filmin kiinyesine
gore film se¢imi yaptig1 goriilmektedir. Katilimeilarin yiizde elli yedisi (%57, 204 kisi)
filmi izlemeden 6nce kiinyesini inceledigini belirtmistir. Anket sonuglar1 Milenyum ve Z
kusagi olarak adlandirilan geng katilimcilarin yiizde elli ti¢iiniin (%53, 54 kisi) filmin
kiinyesini Y kugag: olarak adlandirilan orta yas katilimcilarin yiizde altmis ikisine gore
(%62, 103 kisi) daha az dikkate aldiklarini ortaya koymaktadir. Geng katilimcilarin orta
yas katilimcilara gore filmin kiinyesine daha mesafeli durdugu goriilmektedir. Sinema
oyuncu ve yonetmenlerinin Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan geng yas seyirciler
tarafindan iyi taninmamasi bu sonugtaki en 6nemli etken durumundadir. Y kusag: olarak
adlandirilan orta yas seyircilerin sinema iizerine bilgi sahibi olarak filmin kiinyesine
dikkat ettikleri goriilmektedir. X kusagi olarak adlandirilan ileri yas seyircilerin de giincel

sinema yildizlarini takip etmekte zorlandig1 gézden kagmamaktadir.
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Grafik-14: Yildiz oyuncularin film tercihine etkisi

Anket sonuglarma gére Milenyum ve Z kusagini temsil eden Aras Bulut fynemli
ile Y kusagimi temsil eden Cem Yilmaz’in seyirciler tarafindan film tercihini nasil
etkiledigi karsilastirildiginda Aras Bulut Iynemli’nin yiizde seksen iki (%82, 296 kisi) ile
yiizde yetmis iki (%72, 263 kisi) orana sahip Cem Yilmaz’in Oniinde yer aldigi
goriilmektedir. One ¢ikan yildiz oyuncunun seyirci tarafindan 6nemsenmesi siirecsel
doyum amaglayan sahiplenici seyirci 6zelligine isaret etmektedir. Milenyum ve Z kusagt
olarak adlandirilan geng katilimcilarin ayn1 yas grubundan giincel oyuncularin filmde rol
almasin1 6nemsedigi anlasilmaktadir. Geng katilimcilar Aras Bulut fynemli igin film
tercihi yaptiklarini belirtirken anket sonuglari yildiz oyuncuya hayranlik duymanin yas
ilerledik¢e azaldigini1 gostermektedir.

Gelir durumu iyilestikce filmin kiinyesine olan ilginin azaldig1 anlasilmaktadir.
Alt gelir grubundan katilimcilarin yiizde altmisi (%60, 41 kisi) film se¢iminde filmin
kiinyesini dikkate aldigin1 belirtirken, bu oran iist gelir grubundan katilimcilarda yiizde
elli bes (%55, 10 kisi) seviyesindedir. Alt gelir grubundan katilimcilarin st gelir
grubundaki katilimcilara gore filmin kiinyesine daha ¢ok 6nem verdigi gézlenmistir.
Kadin katilimcilarin yiizde elli sekiz (%58, 112 kisi) oranla erkek katilimcilarin ylizde
elli altisina (%56, 92 kisi) gore filmin kiinyesine daha fazla dikkat ettikleri goriilmektedir.
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Grafik-15: Komedi unsurlarinin film tercihine etkisi

Hareket odakl1 atraksiyon sinemasinda oldugu gibi film se¢iminin eglence odakl
salt giildiirii amaciyla yapilmasi, stiregsel doyum amaglayan sahiplenici seyirci 6zelligine
isaret etmektedir. Katilimcilarin yiizde yetmis sekizi (%78, 284 kisi) komik oldugu i¢in
belirli bir filmi tercih ettigini bildirmektedir. Espri ve sakalar geng seyircilere daha fazla
hitap etmektedir. Milenyum ve Z kusag: olarak adlandirilan gen¢ katilimcilarin yiizde
sekseni (%80, 85 kisi) film seciminde giildiirii unsuruna dikkat ederken bu oran X kusag:

olarak adlandirilan ileri yas katilimeilar i¢in yilizde yetmis (%70, 66 kisi) seviyesindedir.

13%

m Milli duygular filmin etkileyiciligini arttirmaktadir
m Milli duygularin filme etkisi yoktur

m Kararsizim

Grafik-16: Milli duygularimn film tercihine etkisi
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Siiregsel doyum amaglayan sahiplenici seyirci milli duygularin 6ne c¢iktig1
sahneler i¢in algida segicilik gostermektedir. Katilimeilarin ylizde altmis altisi (%66, 237
kisi) milli duygular1 6ne ¢ikaran filmleri tercih ettigini bildirmektedir. Milli duygular: 6ne
cikaran film sahneleri geng seyircilere daha fazla hitap etmektedir. Milenyum ve Z kusagi
olarak adlandirilan gen¢ katilimcilarin yilizde yetmis dokuzu (%79, 81 kisi) film
seciminde milli unsurlara dikkat ederken bu oran X kusag: olarak adlandirilan ileri yas
katilimcilar icin yiizde elli ti¢ (%53, 49 kisi) seviyesindedir. Ayrica milli duygular1 6ne
¢ikaran filmleri alt gelir grubundan seyircilerin 6ncelikle tercih ettigi goriilmektedir. Alt
gelir grubundan katilimcilarin yiizde yetmis birinin (%71, 48 kisi) milli duygulari 6ne
cikaran filmleri tercih ettikleri saptanirken bu oran orta gelir grubu i¢in yiizde altmis
(%60, 31 kisi) seviyesindedir.
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® ARIF V 216 filmi, G.O.R.A ve A.R.O.G filmlerinin
basarisini devam ettirmektedir.

ARIF V 216 filmi serinin dnceki filmlerinden
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Kararsizim

Grafik-17: Devam filmlerinin basarisi

Siiregsel doyum amaglayan sahiplenici seyirci bir film serisinin ilk filmlerinde
kazandig1 deneyimi sonraki filmlerde de devam ettirme egilimindedir. Katilimcilarin
yarist (%50, 179 kisi) Arif V 216 (Kivang Barudnii, 2018) filminin G.O.R.A (Omer Faruk
SORAK-2004) ve A.R.O.G (Cem Yilmaz, Ali Taner Baltaci, 2008) filmlerinin basarisini
devam ettirdigini distinmektedir. Seyircinin 2000 yilindan sonra Tiirk Sinemasi’nda
cevrilen seri filmlere ilgisi Yesilgam Donemi seri filmlerine gosterilen kadar yogun
olmadigr goriilmektedir. Ozellikle Milenyum ve Z kusagr olarak adlandirilan geng

katilimcilarin sadece yiizde kirk yedisi (%47, 49 kisi) serinin 6nceki filmlerinde kazandigi
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deneyimi devam ettirdigini belirtmektedir. Bu oran Y kugag: olarak adlandirilan orta yas
katilimcilar s6z konusu oldugunda daha yiiksek, yiizde elli i¢ (%53, 87 kisi)
seviyesindedir. G.O.R.A (Omer Faruk SORAK-2004), A.R.O.G (Cem Yilmaz, Ali Taner
Baltaci, 2008) ve Arif V 216 (Kivang Barudnii, 2018) filmleri, uzun zaman araliginda
vizyona girdiginden Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan geng seyircilerin serinin
onceki filmlerini vizyonda seyretme sanst bulamadigi goriilmektedir. Bu durum,
seyircinin seri filmlerdeki heyecani yitirmesinin ve yiiksek biitgeli Hollywood seri
filmlerine yonelmesinin Oniinii agmaktadir.

3.6.4. iceriksel Doyum Etkisi

15% 3%

® Filmi bastan sona izlemek gerekmektedir
m Film sahne sahne bolunerek de izlenebilir

Kararsizim

Grafik-18: Filmin biitiinliigiine bagli seyirciler

Anket sonuclari, gen¢ Tiirk seyircisinin Thomas Stafford’un Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklasimi ¢gergevesinde tanimladigi iceriksel doyum ihtiyacina gore film tercihi
yaptigim gostermektedir. Iceriksel doyum, kiiltiirel kod ¢oziimiiyle anlam kazanan film
hikayeleriyle ilgilidir. Iceriksel doyum saglama amacim 6ne cikaran diisiinceli seyirci
arastirma hevesiyle ekran karsisinda aktif konumlanirken, goriintiiler ile bilingli bir bag
kurarak, film karelerine gizlenen igsel duraganliktaki anlamlar1 kesfetmektedir. Sok
etkisiyle yaratilan hizli tiiketim yerine goriintiileri sindirmeyi ve bilgi aktarimini
savunmaktadir. Raymond Bellour diisiinceli seyirci kavramimi kiiltiir endiistrisinin
tikketici olarak yiicelttigi sahiplenici seyircinin tam karsisina yerlestirmekte ve

ozelliklerini su sekilde acgiklamaktadir: “Film ile merak duygusu iizerinden bag kurarak
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¢Oziimleyici bir aktivite icerisinde yer almaktadir. Ortaya konan bu caba, geciktirim
siireci sayesinde islemektedir.””3%* Coziimleyici seyirci olarak da adlandirilan diisiinceli
seyirci, siradan seyirci gibi haz duygusuyla perdeye teslim olmamakta, arastirmaci
ozelligi sayesinde “film goriintiisii lizerine uzun uzun diislinerek, ekran goriintiilerine
dikkatle bakarak, onlar1 zaman ve mekanin yeni boyutlarina kaydirma ve uzatmanin
yollarin1 arastirmaktadir.” 3® Filmin biitiinliigiine baglh kalmak iceriksel doyum
amaglayan diisiinceli seyirciye isaret etmektedir. Katilimcilarin g¢ogunun filmin
biitiinliigiine bagh kaldig1 goriilmektedir. Katilimeilarin yiizde seksen ikisi (%82, 297
kisi) iyi bir sinema deneyimi i¢in filmi bastan sona izlemek gerektigi gorisiinii
paylasmaktadir. Yogun sehir hayatinin katilimcilar i¢in filmin biitiinliigiine bagl kalmaya
engel oldugu yadsmmamaz bir gercektir. Bu durumun anket sonuglarina da yansidig
goriilmektedir. Ug biiyiik sehir (Ankara, Istanbul, izmir) disindan ankete katilan
seyircilerin yiizde seksen besi (%85, 69 kisi) filmi bastan sona izlemek gerektigini
belirtirken biiylik sehirden katilimcilar icin bu oran yilizde seksen (%80, 228 kisi)

seviyesindedir.
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Grafik-19: Yas ve igeriksel doyum iligkisi
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Geng yastan katilimcilar filmin biitiinliigline bagh kalmaktadir. Yas ortalamasi
yiikseldik¢e katilimeilarin filmin biitiiniinii izleme isteginden uzaklastig1 goriilmektedir.
Milenyum ve Z kugag: olarak adlandirilan geng katilimeilarin yiizde seksen dokuzu (%89,
92 kisi) 1yi bir sinema deneyimi i¢in filmi bastan sona izlemek gerektigini belirtirken bu
oran X kusagi olarak adlandirilan ileri yas katilimcilar s6z konusu oldugunda yiizde
altmig dokuza (%69, 65 kisi) kadar gerilemektedir. Bu duruma etki eden en 6nemli unsur
geng yastan seyircilerin diinyay1 tanima merakidir. Gengler bir filme 6zel zaman ayirarak
bastan sona izlemeyi kolaylikla kabul edebilmektedirler. Yas ortalamasi yiikseldikge
saglik sorunu ve sorumlulugun artmasi insanlarin kendini gergeklestirme istegini
koreltmekte, hayal kurma ve yeni ufuklar arama amacini ortadan kaldirmaktadir. Hayal
kurmaktan uzaklasan seyirciler sinema filminin heyecanina kapilmak i¢in 6zel zaman

ayrramamakta ve filmin sadece belirli sahnelerini izleme aliskanligina kapilmaktadirlar.
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Kararsizim

Grafik-20: Hikayenin film tercihine etkisi

Iceriksel doyum amaglayan diisiinceli seyirci goriintiiler ile bilingli bag kurarak
once filmin hikayesini kesfetmektedir. Anket sonuglarina gore katilimcilarin yaridan
fazlas1 hikayeyi okuduktan sonra film tercihi yaptigini belirtmektedir. Yiizde elli sekiz
katilimci (%358, 206 kisi) filmi izlemeden 6nce hikayesini okumanin dogru film se¢iminde
etkili oldugunu belirtmektedir. Geng¢ yastan katilimcilarin filmin hikayesine olan ilgisi
fazladir. Yas ortalamasi yiikseldikge katilimcilar filmin hikayesine daha az ilgi

gostermektedir. Milenyum ve Z kugsagi olarak adlandirilan gen¢ katilimeilarin yiizde
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altmis yedisi (%67, 69 kisi) filmi izlemeden Once hikayesini okumanin dogru film
seciminde etkili oldugunu belirtirken bu oran X kusag: olarak adlandirilan ileri yas
katilimeilar icin yiizde kirk alt1 (%46, 42 kisi) seviyesindedir. Ogrenim diizeyine bagl
olarak genglerin okuma aligkanligi, vakit ayirabilmeleri ve farkli hikayelere merak
duymalart bu durumun nedenleri olarak gosterilebilmektedir. Anket sonuglarina gore
kadin katilimcilarin erkek katilimcilara oranla filmin hikayesine daha fazla Gnem
verdikleri goriilmektedir. Kadin katilimeilarin yiizde altmist (%60, 113 kisi) filmi
izlemeden Once hikayesini okumanin dogru film se¢iminde etkili oldugunu belirtirken bu
oran erkek katilimeilar igin ylizde elli alt1 (%56, 92 kisi) seviyesindedir.

Ogrenim durumuna bagli olarak filmin hikayesine olan seyirci ilgisinin belirgin
sekilde ayristig1 anlasilmaktadir. Universiteli katilimcilarin yiizde altmis (%60, 176 kisi)
film izlemeden 6nce hikayeyi okudugunu belirtirken ilk ve orta dgretim mezunlarinin
yaridan daha azinin, sadece yiizde kirk sekizinin (%48, 30 kisi) filmdeki hikayeye ilgi
gosterdigi goriilmektedir. Milenyum ve Z kugagi olarak adlandirilan geng katilimeilarin
filmin hikayesine olan ilgisi diistiniildiigiinde ilk ve orta 6gretimden itibaren genclere

yonelik yeni hikayelerle sinemaya olan ilginin artmas1 miimkiin gorinmektedir.
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Grafik-21: Yan konularin film tercihine etkisi

Seyircinin filmin hikayesine bagli yan konulara ilgisi i¢eriksel doyum amaglayan
diigiinceli seyirci Ozelligine igaret etmektedir. Katilimeilarin yiizde yetmis yedisinin
(%77, 283 kisi) filmin ana hikayesinin, yani Naim Siileymanoglu’nun hayatinin yani sira,
Bulgaristan’da yasayan Tirk halkinin sesini diinyaya duyurmasi konusunu da ilgi ¢ekici

buldugu gorilmektedir. Orta ve ileri yas grubundan seyircilerin yilizde yetmis sekizi
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(%78, 208 kisi) filmin hikayesine bagli yan konulara ilgi gosterdigi goriiliirken bu oran
Milenyum ve Z kusag olarak adlandirilan geng katilimcilarin yiizde yetmis ikisi (%72, 75
kisi) seviyesindedir. Filmin ana hikayesine bagli olarak islenen doénemin toplumsal
konular1 yas ortalamas1 yiikseldikge daha fazla seyirci ilgisiyle karsilasmaktadir. Geng
yastan seyircilerin filmin icerigine yaklasimi daha yiizeysel olarak ana hikaye etrafinda

sekillenmekte, orta ve ileri yastan seyircilere gore daha sinirli kalmaktadir.
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Grafik-22: Sinemada yeni oyuncularin film tercihine etkisi

Unlii olmayan bir oyuncunun rol aldigi filmi tercih eden seyirci, kiinyesine
bakarak film segen sahiplenici seyircinin tam karsisinda konumlanmakta ve iceriksel
doyum amaglayan diisiinceli seyirci 6zelligine isaret etmektedir. Filmin konusuna uygun
oyuncu se¢imi igerigin oncelikli degerlendirildigini gostermektedir. Cep Herkiilii: Naim
Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) filminde oyuncu Hayat Van Eck ilk
defa kamera karsisina gegerek Naim Siileymanoglu karakterini canlandirmaktadir.
Katilimcilarin yiizde seksen dordi (%84, 299 kisi) oyuncu se¢imini dogru buldugunu
ifade etmektedir. Filmin hikayesi ve karakterine bagl olarak tinlii oyuncular yerine yeni

yiizlere ihtiya¢ duyulmaktadir.
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Grafik-23: Kurmaca karakterler ve onlarmn hikayelerinin film tercihine etkisi

Filmin kurmaca karakterleri ve onlarin hikayeleri, filmin konusuyla dogrudan
ilgili olmas1 bakimindan iceriksel doyum amaglayan diisiinceli seyirciye isaret etmektedir.
Katilimeilarin yiizde yetmisinin (%70, 249 kisi) filmin kurmaca karakterleri ve onlarin
hikayelerini ilgi ¢ekici buldugu, iceriksel doyum amagladigi goriillmektedir. Milenyum ve
Z kugagi olarak adlandirilan geng katilimcilarin yilizde yetmis besi (%75, 77 kisi) kurmaca
karakterlere ve onlarin hikayelerine ilgi gosterirken bu oran orta ve ileri yas grubundan
katilimeilar i¢in yiizde altmis yedi (%67, 172 kisi) seviyesindedir. Filmin kurmaca
karakterleri ve onlarin hikayelerine olan ilginin yas ortalamasi yiikseldik¢e azaldigi
goriilmektedir. Geng yastan seyircilerin kurmaca karakter ve onlarin hikayelerine ilgisi
filmin ana hikayesi etrafinda sekillenirken orta ve ileri yastan seyirciler yan konulara yani
filmin igerigine dikkat etmektedirler. Bu nedenle geng katilimcilarin filmin hikayesiyle
ilgili daha yiizeysel diislindiikleri yorumu yapilabilmektedir. Gen¢ yastan katilimcilar
kurmaca karakterler ve onlarin hikayeleri tizerine egilirken, orta ve ileri yastan seyirciler

ana hikayeye bagli yan konular {izerine daha derinlemesine diistinmektedirler.
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Grafik-24: Seyircinin filmin sonunu merak etmesi

Seyircinin filmdeki hikayenin sonunu merak etmesi, i¢eriksel doyum amaglayan
diisiinceli seyircinin, Raymond Bellour’un ifadesiyle “geciktirim siireci sayesinde igleyen
¢oziimleyici aktivite”*®icerisinde bulunmasi anlamina gelmektedir. Katilimeilarin yiizde
sekseninin (%80, 286 kisi) geciktirim siirecinin yol ag¢tigi filmin sonunu merak etme
durumundan etkilendigi goriilmektedir. Geng¢ yastan katilimcilarin orta ve ileri yas
grubundan katilimcilara gore filmin sonunu daha fazla merak ettigi ve filmin heyecanina
katilmaya daha yakin durdugu anlasilmaktadir. Milenyum ve Z kusag: olarak adlandirilan
geng katilimcilarin yiizde seksen sekizinin (%88, 91 kisi) 7. Kogustaki Mucize (Mehmet
Ada Oztekin, 2019) film fragmanm izlerken “Memo karakteri idam edilecek mi?"
sorusunun cevabini merak ettigi goriiliirken bu oran X kusag: olarak adlandirilan ileri yas
katilimeilar i¢in ylizde yetmis alti (%76, 66 kisi) seviyesindedir. Yas ortalamasi
yiikseldik¢e seyircilerin filmin sonunu 6grenme merakinin azalmasi, kazanilan hayat
deneyimine bagl olarak filmin sonunun tahmin edilebilmesi ve heyecanin kaybedilmesi
olarak agiklanabilmektedir. Geng¢ yas grubundan katilimecilarin filmin ana hikayesini ve
bu hikayenin sonunu merak ettigi goriiliirken ileri yas grubundan katilimcilarin filme
bagli yan konularla ilgilendikleri, basit neden sonug ilgisi ¢6zmek yerine filmin

hikayesiyle ilgili ayrintilar1 6grenme arayiginda olduklar anlagilmaktadir.

306Bellour, 5.213.
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Kadin katilimcilarin filmin sonunu merak ederek heyecana katilmaya erkek
katilimcilara oranla daha yatkin oldugu goriilmektedir. Kadin katilimcilarin yiizde seksen
altis1 (%86, 161 kisi) “Memo karakteri idam edilecek mi?" sorusunun cevabini merak
ederken bu oran erkek katilimcilar igin yiizde yetmis dort (%74, 122 kisi) seviyesindedir.
Kadin katilimcilarin filmin hikayesine kolaylikla katilarak ¢oziimleyici aktivitede
bulunmaya yatkin olduklar1 goriilebilmektedir. Ayn1 sekilde tiniversiteli katilimcilarin da
filmin hikayesini merak ederek ¢oziimleyici aktivitede bulunmaya yatkin olduklari
goriilmektedir. Ik ve orta 6grenim goren katilimcilarin yiizde yetmis yedisi (%77, 46
kisi) filmin sonunu merak ettigini belirtirken bu oran iiniversiteli katilimcilar i¢in yiizde
seksen bir (%81, 240 kisi) seviyesindedir. Universite grenimi goren katilimeilarm film
icerigi hakkinda diisiinerek hikayenin sonunu merak etme ve ¢oziimleyici faaliyette
bulunma anlaminda daha istekli oldugu goriilmektedir.

3.6.5. Kiiltiirel Determinizm EtKisi

m Sadri Alisik't taniyor = Sadri Alisik't tanimiyor

Grafik-25: Yesilgam Sinemast’nin taninirlig

Anket sonuglari, geng Tiirk sinema seyircisini etkileyen bir diger unsur olan ve
seyircinin i¢eriksel doyum ihtiyacini destekleyen yerel kiiltiirel degerlerle etkilesimi de
ortaya koymaktadir. McLuhan yerel kiiltiirel degerlerin iletisimde etkili olmasin1 kiiltiirel
determinizm baslig1 altinda ag¢iklamaktadir. Yerel kiiltiirel degerlerle etkilesimi gii¢lii olan
seyirci sinemada igerigi ve kiiltiirel degerlerle uyumlu komedi ve melodram unsurlarini

on plana yerlestirmektedir. Bu nedenle film tercihi olustururken oncelikle filmin
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hikayesini kendi ve g¢evresindekilerle oOzdeslestirerek kendi kiiltiirii baglaminda
degerlendirmektedir. Yesilcam Sinemasi ve donemin iinlii oyuncusu Sadri Alisik’in
taninirligr iizerinden geng Tiirk seyircisinin yerel kiiltiirel degerlere yakinligi
sorgulanmaktadir. Kiiltiirel determinizm baglaminda yilizde doksan katilimecinin (%90,
338 kisi) Arif v 216 (Kivang Barudnii, 2018) filminin gectigi donemi ve kiiltiirel altyapiy1
yani Yesilgam Sinemasi donemini tanidig1 goriilmektedir. Katilimcilarin ylizde onu ise

(%10, 38 kisi) kiiltiirel kodlara yabancidir.
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Grafik-26: Yas ve kiiltiir iliskisi

Geng yas grubundan katilimcilarin filmin gegtigi Yesilgam Sinemasi donemi ve
kiiltiirel altyapisini orta ve ileri yas grubundan katilimcilara gore daha az tanidiklari
goriilmektedir. X kugagr olarak adlandirilan ileri yas grubundan katilimcilarin ytizde
doksan dordii (%94, 93 kisi) Arif v 216 (Kivang Baruonii, 2018) filminin gegtigi donemi
ve kiiltiirel altyapiyr yani Yesilgam Sinemasi donemini tanidigi goriiliirtken bu oran
Milenyum ve Z kusag olarak adlandirilan geng katilimcilar igin yiizde yetmis alt1 (%76,
82 kisi) seviyesindedir.
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Grafik-27: Duygusal ¢ekiciliklerin film tercihine etkisi

Anket sonuglari, Tiirk seyircisinin yerel kiiltiirel degerlere bu yatkinligim
kamtlamak amaciyla 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) filminde islenen
sevgi ve merhamet konularinin etkisini ortaya koymaktadir. Yesilcam Sinemasi’nda
yogun sekilde islenen duygusal ¢ekicilikleri yiizde seksen bes katilimer (%85, 311 kisi)
ilgi cekici bulmaktadir. Bu katilmcilar 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019)
fragmaninda baba-kiz arasindaki sevgi ve masum bir insanin ¢ektigi aci karsisinda
duyulan merhamet duygularinin basarili sekilde aktarildiginm1  belirtmektedirler.
Katilimcilarin  sadece yiizde dokuzu (%9, 33 kisi) duygusal cekicilikleri etkili
bulmadigini1 belirtmektedir. Yas grubuna gore incelendiginde ise Milenyum ve Z kusagi
olarak adlandirilan gen¢ katilimcilarin Yesilgam Sinemast donemini tam olarak
tanimamalarina ragmen yiizde doksan ii¢ katilime1 (%93, 98 kisi) 7. Kogustaki Mucize
(Mehmet Ada Oztekin, 2019) filminde islenen sevgi ve merhamet konularina ilgi
gosterirken bu oran X kugagi olarak adlandirilan ileri yas katilimcilar i¢in ylizde yetmis
yedi (%77, 71 kisi) seviyesindedir. Gen¢ yas grubundan katilimcilar Yesilcam
Sinemas1’nin kahramanlaria ve hikayelerine yabanci olmalarina ragmen yerel kiiltiirel
kodlarla olusturulan sevgi ve merhamet duygularina ilgi gostermektedirler. Yeni sinema
yapimlarinin bu kodlar {izerine kurulmasinin Tiirk Sinemasi’nin gelecek stratejisi

acisindan 6nemi anlagilmaktadir.
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m X Men'i taniyor m X Men'i tanimiyor

Grafik-28: Hollywood Sinemasi’nin taninirlig

Hollywood Sinemasi ve onun yarattigi film serisi X Men’in taninirlig1 izerinden
genc Tirk seyircisinin gorsel hafizasi, Batili kiiltiirel degerlere yakinligi anket
kapsaminda arastirilmaktadir. Kiiltiirel determinizm baglaminda yilizde altmis
katihimcmin (%60, 228 kisi) Arif v 216 (Kivang Baruonii, 2018) filminde Arif’in
Hollywood Sinemasi’na gonderme yaptigr X Men karakterini ve Batili kiiltiirel altyapiy1
tanidig1 goriilmektedir. Katilimcilarin yiizde kirki ise (%40, 148 kisi) Hollywood kiiltiirel
kodlarina yabanci durumdadir. Yas grubuna gore karsilagtirildiginda ise X kusag: olarak
adlandirilan ileri yas grubundan katilimcilarin Hollywood Sinemasi’nin kiiltiirel alt
yapisina uzak durdugu gorillmektedirler. Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan geng
katilimeilarin yiizde altmig birinin (%61, 228 kisi) X Men film serisini ve Batil1 kiiltiirel
altyapiy1 tanidigr goriiliirken bu oran X kusagi olarak adlandirilan ileri yas grubundan
katihimcilar igin yiizde otuz dort (%34, 34 kisi) seviyesindedir. Y kusagr olarak
adlandirilan orta yas grubundan katilimcilar ise Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan
geng katilimcilara gore Hollywood kiiltiirel alt yapisini daha iyi tanidig1 goriilmektedir.
Ozellikle Tiirk Sinemasi’nin yeniden yapilandigi 90’1 yillarda ilk genglik donemini
yasayan orta yas grubundan katilimcilarin Hollywood Sinemasi’nin kiiltiirel alt yapisini
iyi tamimast sasirtict degildir. Tirkiye’deki Hollywood Sinemasi hakimiyetinin zirvede
oldugu 90’11 yillarda ilk genclik yillarini yasayan bugiiniin orta yas grubunun bu 6zelligi

gelecek donem Tiirk Sinemasi’nin yapilanmasi agisindan 6énemli bir 6rnektir. Milenyum
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ve Z kugsagr olarak adlandirilan gen¢ katilimcilarin bu etkiden arimmis olmasi Tiirk
Sinemasi’nin geleceginin planlanmasinda kendi hikayelerini ve kahramanlarini yaratmak
zorunda oldugunu gostermektedir. Katilimecilarin yiizde doksaninin (%90, 338 kisi)
Yesilcam Sinemasi’na yatkinligi goriiliirken bu oran Hollywood Sinemasi i¢in yiizde
altmis (%60, 228 kisi) seviyesindedir. Bu karsilastirma seyircilerin Tiirk Sinemasi’na

olan ilgisini, yeni hikaye ve kahramanlara duyulan ihtiyaci agik¢a gostermektedir.
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Grafik-29: Naim Siileymanoglu’nu tanima isteginin film tercihine etkisi

Naim Siileymanoglu’nun hayati1 ve onun olimpiyat basarisi, Tiirk Sinemasi’nin
ihtiya¢c duydugu kahraman ve hikayeye 6nemli bir 6rnektir. Tiirk spor tarihinin 6nemli
karakteri Naim Siileymanoglu ve onun olimpiyat basarilariin Tiirk dis politikasiyla
birlikte filmde ele alinmasi seyirci tarafindan ilgiyle karsilanmaktadir. Anket sonuglart,
katilimcilarin yiizde seksen ikisinin (%82, 296 kisi) Naim Siileymanoglu’nun hayati ve
onun olimpiyat basarisin1 Ogrenmek ig¢in film tercihi yaptigin1 gostermektedir.
Katilimeilarin bu tercihi Tiirk Sinemasi’nda yeni kahramanlara ve onlarin hikayelerine
olan ihtiyact kanitlamaktadir. Milenyum ve Z kusagi  olarak adlandirilan geng
katilimcilarin yiizde seksen dokuzu (%89, 91 kisi) Naim Siilleymanoglu’nun hayati ve
onun olimpiyat basarisin1 6grenmek i¢in film tercihi yaptig1 goriiliirken bu oran X kusagi

olarak adlandirilan ileri yas grubundan katilimcilar igin yiizde yetmis sekiz(%78, 73 kisi)
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seviyesindedir. Geng¢ katilimcilarin Naim Siileymanoglu ve onun olimpiyat basarisini
dgrenme konusunda ileri yas katilimcilardan daha istekli oldugu gériilmektedir. ileri yas
grubundan katilimcilarin Naim Siileymanoglu’nun basarilarimi ger¢ek hayatta yasamis
olmalar1 konuya olan meraklarinin azalmasinda etkili oldugu s6ylenebilmektedir. Ancak
gen¢ yas grubundan katilimcilarin gosterdigi ilgi, yeni kahraman ve hikayelerle Tiirk
Sinemast’nin gelisme potansiyelini ortaya koymaktadir.

3.6.6. Teknolojik Determinizm Etkisi

Teknolojik Determinizm, ihtiyacin giderildigi medya aracinin yapisiyla ilgilidir.
Film seyretme deneyimi, ger¢ege yakin ses ve goriintii efektleri, tic boyut ya da yiiksek
¢Oziiniirliikte goriintii yoluyla saglanmaya calisilmaktadir. Temellerini McLuhan’1n attig1
teknolojik determinizm fikri ara¢ mesajdir s6ziinden hareketle, sinemanin da icerisinde
yer aldigi medya araclarinin iletilen mesajin igerigini belirledigi diislincesine
dayanmaktadir. Seyirci son teknoloji {irlinii ses ve goriintii efektleriyle zenginlestirilmis
bir filmi seyretmek istediginde, niindeki seceneklerin azaldigimi gormektedir. Ozellikle
teknolojik yenilikleri deneyimlemek isteyen seyirci, Hollywood iiriinii filmler disinda
fazla bir secenegi kalmadig1 gercegiyle karsi karsiya kalmaktadir. McLuhan, Global Kéy
kuraminda, teknoloji kullanilarak tiim diinya insanlarinin benzer tercihler etrafinda

toplanabilecegi fikrini ortaya atmustir.
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Grafik-30: Ses ve gorsel efektin filmin bagarisina etkisi
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Seyircinin teknoloji etkisini hangi oranda yasadig1 ve bu etkiyi film tercihine nasil
yansittig1 anket kapsaminda degerlendirilmektedir. Yiizde yirmi bes katilimer (%25, 87
kisi) etkileyici ses ve gorsel efektin filmin basarisini etkiledigi goriisiinii paylasmaktadir.
Sinema deneyiminde teknolojik imkanlarin filmin basarisin1 belirlemedigini diisiinen

katilime1 orani ise yiizde kirk sekiz (%48, 168 kisi) seviyesindedir.
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Grafik-31: Teknoloji ve yas iliskisi

Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan geng katilimeilarin yiizde yirmi dokuzu
(%29, 30 kisi) icerigi iyi olmasa da bir film etkileyici ses ve goriintli efekti sayesinde
basaril1 sayilabilir goriisiinii onaylarken bu oran X kusagi olarak adlandirilan ileri yas
katilimcilar i¢in yiizde yirmi bir (%21, 18 kisi) seviyesindedir. Yas ortalamasi
yiikseldik¢e katilimcilarin sinema filmindeki ses ve gorsel efektlerden beklentisinin
azaldig1 goriilmektedir. Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan gen¢ yas grubundan
katilimcilarin diger yas gruplarina gore bir filmi sirf ses ve gorsel acidan giizel buldugu
icin seyredebilecegi goriilmektedir. Genglerin teknolojiyle yaratilan isitsel ve gorsel

estetige yatkinligi, arastirmanin neden geng seyircilere yoneldigini gostermektedir.
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Grafik-32: Teknoloji ve gelir durumu iligkisi
Alt gelir grubundan katilimcilar tist gelir grubundan katilimcilara gore etkileyici
ses ve gorsel efekte daha fazla 6nem vermektedirler. Alt gelir grubundan katilimcilarin
yiizde yirmi yedisi (%27, 18 kisi) igerigi iyi olmasa da bir film etkileyici ses ve goriintii
efekti sayesinde basarili sayabilirken bu oran {ist gelir grubu katilimeilar i¢in yalnizca
yiizde yirmi ii¢ (%23, 4 kisi) seviyesindedir. Ust gelir grubundan katilimeilarin bir filmde

ses ve gorsel etkiden fazlasini bekledigi anlagilabilmektedir.
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Grafik-33: Kovalamaca sahnelerinin film tercihine etkisi

Anket sonuglari, Cep Herkiilii: Naim Siileymanogiu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral,
2019) fragmaninda etkileyici ses ve goriintiiyle sergilenen polisiye kovalamaca
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sahnelerinin geng¢ Tiirk seyircisi tizerindeki etkisini ortaya koymaktadir. Katilimcilarin
ylizde altmis yedisi (%67, 237 kisi) fragmandaki kovalamaca sahnelerini ilgi ¢ekici
bulmaktadir. Bir varligin bir baska varlig1 yakalamasi hedefi tizerine kurulan kovalamaca
sahnelerinde, alt metin yani kimin ne istedigini anlama davranisi sorgulanma ihtiyaci
duymamaktadir. Onemli olan seyircinin hangi anda hangi siirelerde ¢atismanin hangi
tarafin1 gorecegini gerilim ve gevseme dongiileriyle ayarlamak ve seyirciye giiclii bir
neden sonug izlenimi hissettirmektir. Heyecan unsuru teknolojik imkanlarin yardimiyla
siirekli canli tutulurken, seyirci merakin1 harekete geciren paralel kurguyla gelisen
catisma One ¢ikarilmaktadir. Kovalayan ile kovalanan arasindaki tehlike unsuru kesme
yontemiyle aktarilirken, seyircinin her bir yeni plant anlamasi, ses ve goriintii efektleriyle
hareketin hizlanmasina ve devaminda ne olacagin1 merak etmesine bagli gelismektedir.
Milenyum ve Z kugagi olarak adlandirilan geng katilimcilarin yiizde altmis dokuzu (%69,
70 kisi) Naim Siileymanoglu'nun polisten kagtig1 hareketli sahneleri etkileyici bulurken
bu oran X kusagi olarak adlandirilan ileri yas katilimeilar igin yiizde altmis (%60, 52 kisi)
seviyesindedir. Yas ortalamasi yiikseldik¢e katilimcilarin kovalamaca sahnelerine olan
ilgisinin azaldig1 goriilmektedir. Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan geng yas
grubundan katilimcilarin ses ve gorsel efektlerle giiclendirilen kovalamaca sahnelerine
olan ilgisi goriilmektedir. Gelir durumuna gore seyircilerin kovalamaca sahnelerine ilgisi
incelendiginde ise, alt gelir grubundan katilimcilarin iist gelir grubundan katilimcilara
gore bu sahnelere daha fazla ilgi gosterdikleri goriilmektedir. Alt gelir grubundan
katilimcilarin yiizde yetmis dordii (%74, 52 kisi) Naim Siileymanoglu'nun polisten kagtigi
hareketli sahneleri ilgi ¢ekici bulurken bu oran iist gelir grubu katilimcilar icin yalnizca
yiizde kirk dort (%44, 8 kisi) seviyesindedir. Ust gelir grubundan katilimcilarin bir filmde
ses ve gorsel etkileyicilikle yaratilan kovalamaca sahnelerinden fazlasini bekledigi
anlagilabilmektedir. Gelir durumu iyilestik¢e hareketli kovalamaca sahnelerine olan

ilginin azaldigi, icerigin 6nem kazandig1 goriilmektedir.
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Grafik-34: Sok etkisinin film tercihine etkisi

Kovalamaca sahnelerine benzer sekilde etkileyici goriintii ve ses kullanimiyla
seyircinin tiim dikkatini filme odaklamasini saglayan bir diger yontem ise sok etkisidir.
Anket sonuglar, 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) fragmaninda
Memo'nun sorgu odasinda maruz kaldig1 siddeti gosteren sahnenin geng Tiirk seyircisi
tizerindeki etkisini ortaya koymaktadir. Katilimcilarin yiizde yetmis ikisi (%72, 255 kisi)
fragmandaki sok etkisini ilgi ¢ekici buldugunu belirtmektedir. Fragman, estetigi anlatinin
Oniine geciren sok etkisi yoluyla nihai amaci olan seyirciyi etkileme gorevini su sekilde
gerceklestirmektedir: “Adeta bir yazarin noktalama isaretlerini kullandigi gibi, kimi
zaman estetik, kimi zaman da duygusal goriintiilerden olusan énemli anlarin sok etkisi,
ani hizlanma ve yavaslamalarla sergilenmektedir.”®" Siddet iceren sahne, ses ve gorsel
efektle etkisi arttirllarak Memo karakterinin ugradigi haksizligi ve seyircinin ona
duydugu merhameti somutlastirmak amaciyla fragmana yerlestirilmistir. Igerigin one
ciktig1 filmlerde siddetin dolayli olarak anlatildig1 sahnelerle karsilagmak miimkiindiir.
Ornegin iskence sahnesi hapishane duvarinin arkasinda temsili olarak da sunulabilirdi.
Fakat anket sonuglar1 seyircilerin siddet sahnelerini dogrudan izlemeyi talep ettigini
gostermektedir. Milenyum ve Z kugsag olarak adlandirilan gen¢ katilimcilarin yiizde
seksen biri (%81, 83 kisi) siddet igeren sahnelerin etkileyiciligi arttirdigi goriisiini

belirtirken bu oran X kusag: olarak adlandirilan ileri yas katilimeilar igin yiizde altmis iki

$07Hediger, s.156.
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(%62, 55 kisi) seviyesindedir. Geng katilimcilarin ses ve gorsel efektlerle giiclendirilen
siddet sahnelerine olan ilgisi goriilmektedir. Yas ortalamasi yiikseldik¢e katilimcilar
siddet sahnelerine kars1 mesafeli durmaktadir. Gelir durumu s6z konusu oldugunda ise,
alt gelir grubundan katilimcilarin st gelir grubundan katilimcilara gore ses ve gorsel
etkileyicilikle yaratilan sok etkisinden ve siddet igerikli sahnelerden daha fazla
etkilendikleri goriilmektedir. Alt gelir grubundan katilimeilarin yilizde altmis sekizi (%68,
46 kisi) Memo karakterinin sorgu odasinda maruz kaldigi siddeti gdsteren sahneyi
etkileyici bulurken bu oran iist gelir grubu katilimcilar i¢in yiizde elli bes (%55, 10 kisi)
seviyesindedir. Gelir durumu iyilestikce katilimcilarin siddet sahnelerinden daha az
etkilendikleri ve bu sahneleri daha az talep ettikleri goriilmektedir. Ayrica, kadin
katilimcilar erkek katilimcilara gore, siddet iceren sahnelerin fragman etkisini arttirdigi
goriisiini daha fazla savunmaktadirlar. Kadin katilimeilarin yiizde yetmis dordi (%74,
139 kisi) siddet sahnelerinden etkilendigini belirtirken bu oran erkek katilimcilarin yiizde
altmis sekizi (%68, 113 kisi) seviyesindedir. Yas, cinsiyet ve gelir durumuna gore sok
etkisi iceren siddet sahnelerinden en ¢ok etkilenen seyircilerin alt gelir grubundan geng

kadinlar oldugu dikkat cekmektedir.
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Grafik-35: Teknoloji sunumunun film tercihine etkisi

Gelecekte kullanilacagina inanilan teknolojik olanaklarin sunumu hayal
diinyasina hitap etmesi bakimmdan film tercihinde seyirciyi etkilemektedir.

Katilimeilarin biiyiik boliimiiniin uzay yolculugu, gelismis robotlar, zamanda yolculuk
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hikayelerini ilgi ¢ekici buldugu goriilmektedir. Katilimcilarin yiizde altmis ikisi (%62,
223 kisi) gelecekte kullanilacagina inanilan teknolojik imkanlarin sunumunu ilgi ¢ekici
buldugunu belirtmektedir. Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan geng katilimcilarin
yilizde yetmis biri (%71, 74 kisi) uzay yolculugu, gelismis robotlar, zamanda yolculuk
hikayelerini ilgi ¢ekici buldugunu belirtirken bu oran X kugag: olarak adlandirilan ileri
yas katilimeilar i¢in yiizde altmis (%60, 55 kisi) seviyesindedir. Geng katilimcilarin
gelecekte kullanilacagina inanilan teknolojik imkanlara olan ilgisi goriilmektedir.
Teknolojik yenilikler iceren hikayelerin geng¢ katilimcilarin hayal diinyasina daha ¢ok
hitap ettigi soylenebilmektedir. Yas ortalamasi yiikseldikg¢e katilimcilar uzay yolculugu,
gelismis robotlar, zamanda yolculuk hikayelerine karsi mesafeli durmakta, siradan
insanlarin giinliik olaylar1 ya da gergek hikayelere yoneldigi sdylenebilmektedir. Gelir
durumu s6z konusu oldugunda ise, alt gelir grubundan katilimecilarin orta ve {ist gelir
grubundan katilimcilara gore gelecekte kullanilacagina inanilan teknolojik imkanlara
daha fazla ilgi gosterdigi goriilmektedir. Alt gelir grubundan katilimcilarin yiizde altmis
yedisi (%67, 46 kisi) uzay yolculugu, gelismis robotlar, zamanda yolculuk hikayelerine
ilgi gosterirken bu oran orta ve iist gelir grubu katilimeilar igin yiizde elli dort (%54, 38
kisi) seviyesindedir. Ger¢ek hayatin zorluklarindan uzaklagmaya imkan tanimasi
sebebiyle teknolojik yenilik igeren hikayelerin alt gelir grubundan katilimcilari daha ¢ok
etkiledigi soylenebilmektedir. Gelir durumu 1iyilestikce katilimeilarin teknolojik
olanaklar1 isleyen bilimkurgu hikayelerinden daha az etkilendikleri, bu sahneleri daha az
talep ettikleri ve siradan insanlarin giinliik olaylar1 ya da gercek hikayelere yoneldikleri
goriilmektedir.

1800’11 yillarda sinema dendiginde ilk akla siyah beyaz sessiz filmler gelirken,
2000°1i yillarda ses ve goriintii sistemlerinin gelisimiyle yiiksek teknolojili, ii¢ boyutlu
(Ing: 3 dimensional, 3D) gorsel efektlerle kurgulanan filmler akla gelmektedir. Birden
cok mesajin aym anda farkli duyulara hitap ederek seyirciye iletilmesi miimkiin hale
gelirken, sinema anlatis1 da teknolojik ve yapisal gelismeler kaydetmistir. Hollywood
Sinemast, bir¢ok tilkeye ihrag ettigi filmleri yeni kahraman ve hikayelerle ¢esitlendirerek
seyirciyle bulusturmakta, bunu ii¢c boyutlu goriintii (Ing: 3 dimensional image, 3D ) ve
yiiksek ¢oziiniirliik (Ing: High resolution, IMAX) teknolojilerini kullanarak gergege yakin

bir etkiyle gerceklestirmektedir. Seyirci son teknoloji iiriinii bir filmi izlemek istediginde,
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oniindeki seceneklerin azaldigim gormektedir. Ozellikle yeni ses ve goriintii efektlerini
deneyimlemek isteyen seyirci, Hollywood iriinii filmler disinda farkli bir segenegi
kalmadig1 gercegiyle kars1 karstyadir. McLuhan’in Global Koy kuraminda ifade ettigi
gibi teknoloji, insanlar1 benzer zevk ve tercihler etrafinda toplamaktadir. Anket sonuglari,
genc Tiirk seyircisinin film tercihinde ii¢ boyutlu goriintii (Ing: 3 dimensional image, 3D

) teknolojisine karsi mesafeli durdugunu gostermektedir.

m 3 boyutlu (3D) film tercih ediyorum
m 3 boyutlu (3D) film tercih etmiyorum

Kararsizim

Grafik-36: Ug boyutlu goriintii (ing: 3 dimensional image, 3D ) teknolojisinin film tercihine etkisi

Katilimeilarin yiizde yirmi ticii (%23, 81 kisi) iki film arasinda kaldiginda {i¢
boyutlu (Ing: 3 dimensional, 3D) olan1 segerken katilimcilarin yiizde elli yedisi (%57, 197
kisi) bu teknolojiyle ¢evrilen filmleri tercih etmedigini belirtmektedir. U¢ boyutlu (Ing: 3
dimensional, 3D) sinema deneyiminin Hollywood Sinemas: Orneklerinde
deneyimlenebildigi diisiiniildiigiinde seyircinin gorsel hafizasinin da bu teknolojilere
bagl olarak Hollywood filmleri yoniinde gelismesi beklenmektedir. Anket sonuglari
genel seyirci egiliminin ii¢ boyutlu (Ing: 3 dimensional, 3D) filme kars1 oldugunu
gosterirken Hollywood etkisinin de arka planda kaldigim1 gostermektedir. Genel seyirci
egiliminin teknolojik imkanlarla gelistirilen bi¢imsel estetik yerine igerikten yana oldugu
goriilebilmektedir.

Ug boyutlu (Ing: 3 dimensional, 3D) film tercihinde Milenyum ve Z kusag: olarak
adlandirilan geng¢ katilimcilarin bu teknolojiye mesafeli durdugu goriilmektedir. X kusag:

olarak adlandirilan ileri yas katilimcilarin yiizde otuz {igii (%33, 27 kisi) iki film arasinda
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kaldiginda {i¢ boyutlu (ing: 3 dimensional, 3D) olan1 secerken bu oran Milenyum ve Z
kusagi olarak adlandirilan gen¢ katilimcilarin ylizde yirmi gl (%23, 23 kisi)
seviyesindedir. X kugsag: olarak adlandirilan ileri yas katilimcilarin ses ve goriintii
efektine olumsuz yaklasmalarmin aksine ii¢ boyutlu (ing: 3 dimensional, 3D) sinema
konusunda teknolojiden yana konum almasi énemlidir. Bu yas grubundan seyirciler, ses
ve goriintii efektlerinin sundugu hareket ve yiiksek ses yerine ii¢ boyutlu (ing: 3
dimensional, 3D) sinemanin sundugu estetik giizellik ve gergeklik hissini tercih ettigi
gorilmektedir. Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan gen¢ katilimcilarin tercih
haklarin1 hareketli goriintii ve yiiksek ses ile desteklenen heyecan verici kovalamaca
sahneleri ve sok etkisinden yana kullandig1 goriilebilmektedir. Ayrica ilk ve orta 6gretim
mezunu katilimcilarin tiniversiteli katilimeilara gore iki film arasinda kalirsam ti¢ boyutlu
(Ing: 3 dimensional, 3D) olam tercih ederim diisiincesini daha fazla ifade ettigi
goriilmektedir. Ilk ve orta 6grenim géren katilimcilarin yiizde otuz biri (%31, 18 kisi) iic
boyutlu (ing: 3 dimensional, 3D) sinema deneyimine olumlu yaklasirken bu oran
tiniversiteli katilmcilarm yiizde yirmi biri (%21, 63 kisi) seviyesindedir. Ilk ve orta
ogrenim goren katilimeilarn {i¢c boyutlu (Ing: 3 dimensional, 3D) film konusunda daha
esnek oldugu, bu teknolojiyle desteklenen bir filmi tercih edebilecegi goriilmektedir.
Gelir durumu s6z konusu oldugunda ise, alt gelir grubundan katilimcilarin orta ve st
gelir grubundan katilimcilara gore iki film arasinda se¢im yapmak gerekirse ii¢ boyutlu
(Ing: 3 dimensional, 3D) olani tercih ederim diisiincesini daha fazla ifade ettikleri
goriilmektedir. Alt gelir grubundan katilimcilarin ylizde yirmi altist (%26, 17 kisi) li¢
boyutlu (Ing: 3 dimensional, 3D) sinema deneyimine olumlu yaklasirken bu oran orta ve
iist gelir grubu katilimeilar icin yiizde yirmi (%20, 14 kisi) seviyesindedir. Icinde
bulunulan ortamdan uzaklagmaya imkan vermesi bakimindan ii¢ boyutlu (ing: 3
dimensional, 3D) filmlerin alt gelir grubundan katilimcilar1 daha c¢ok etkiledigi
sOylenebilmektedir. Gelir durumu iyilestikce katilimcilarin  sinemada gergeklik
arayisindan uzaklastiklar1 goriilmektedir. Ust gelir grubundan katilimcilar, genis maddi
imkanlarin sundugu seyahat etme, eglenme gibi olanaklardan gergek hayatta faydalanma
imkanina sahip olduklarindan {i¢ boyutlu (ing: 3 dimensional, 3D) sinemanin sundugu
baska yerde olma, eglenme gibi hislerden daha az etkilenmekte ve bu teknolojiyi daha az

talep etmektedirler. Bu katilmcilarin ii¢ boyut (Ing: 3 dimensional, 3D) teknolojisi
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hakkinda 1srarci olmadigi, film tercihinde ilgi ¢eken hikaye beklentisinin agir bastigi
anlasilmaktadir.

3.6.7. Fragman Etkisi

7%

m Fragmanlar Film Seciminde Etkilidir
® Fragmanlar Film Seciminde Etkili Degildir
Kararsizim
Grafik-37: Fragman etkisi
Anket sonuglart fragmanlarin film se¢imindeki etkisini Lisa Kernan’in film
fragmanlartyla ilgili ikna edici sanat eserleri soziinii destekler sekilde ortaya
koymaktadir. Katilimcilarin yilizde yetmis dordii (%74, 276 kisi) fragman izlerken film
hakkinda 6n bilgi edindigini belirtmekte ve bunun film se¢imine dogrudan etkisi oldugu
goriisiinii  paylasmaktadir. Fragmanlara olan ilginin yas gruplarina dagilimina
bakildiginda ise neden geng¢ seyircilerin bu tez kapsaminda Oncelikli olarak
degerlendirildigi daha net anlagilmaktadir. Milenyum ve Z kusag: olarak adlandirilan geng
kitlede yer alan katilimcilarin yilizde seksen besi (%85, 89 kisi) film se¢iminde
fragmanlarin etkili oldugunu belirtmesine kars1 X kusag:r olarak adlandirilan ileri yas
grubundan katilimecilarin sadece yiizde altmis biri (%61, 57 kisi) fragmanlarin film
seciminde etkili oldugunu bildirmektedir. Fragmanlara olan ilginin yas ilerledikge

azaldig1 acikga goriilmektedir.
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Grafik-38: Fragmanlara giiven

Anket sonuglari, Hediger’in seyirciden sik sik isittigi, en etkileyici film
sahnelerinin fragmanlarda kullanilarak seyircinin yaniltildig: elestirisinin Tiirk sinema
seyircisi i¢in de gegerli oldugunu gostermektedir. Katilimcilarin yarisi (%50, 187 kisi)
fragmanlar giivenilir kaynak olarak goriirken ytizde yirmi ti¢ (%23, 89 kisi) katilime1 bu
konuda kararsiz kalmaktadir. Katilimecilarin yilizde yirmi yedisi (%27, 99 kisi) ise
fragmanlarin yaniltict 6zelliginin farkinda oldugunu, sadece fragmana giivenerek film
tercihi yapmamak gerektigini belirtmektedir. Seyircinin fragmanlara olan giiven sorunu
Hediger’in bu konudaki sozlerini akla getirmektedir: “Seyirci, yaniltict oldugunu
bilmesine ragmen fragmandan etkilenerek sinemaya gitmeye devam etmekte, filmin
fragmanda tanitilan kadar iyi olmadigimi anladiginda ise salondan hayal kirikligiyla
ayrilmaktadir.”3%® Fragmanlara olan giiven konusunda kararsiz ve olumsuz gériislerin
toplam katilimci sayisinin yarisini olusturdugu diisiiniildiiglinde fragmanlarin seyirci
algisina bagli oldugu ve seyircide biraktigi izlenim kadar deger kazandigi
anlasilabilmektedir. Seyirci fragmandan edindigi kisith bilgi ile filmin kalitesini tahmin
etmeye calismaktadir.

Filmin uzun metraj versiyonunda ses ve goriintii efekti filmin basarisinda tek
etken degildir diisiincesini savunan seyircilerin fragman s6z konusu oldugunda seyircinin
ses ve goriintii efektiyle etki altina alindigini iddia etmesi 6nemlidir. Hareket odakli film

tercithinde fragmandaki ses ve goriintii efektine odaklanan seyirci konu uzun metraj film

3%8Hediger, s.154.
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olunca igerige odaklanmaktadir. Yesilgam Sinemasi’nin devami sayilan Tiirk filmlerine
olan seyirci ilgisi de buradan anlasilabilmektedir. Ses ve gorsel efektle seyirciyi sinema
salonlarina ¢cekmeyi amacglayan fragmanlara karsi, ankete katilan seyircilerin yarisinin

hikayesi Tiirk seyircisine uygun yerli filmlere ilgi gosterdigi soylenebilmektedir.

90% 85%
80%
70%
60%

= 50%

< 40%
30%
20%
10%

0%

79%

61%

53% 51%

Milenyum ve Z Kusagi Y Kusagi X Kusagi
Yas Grubu

@ Fragmanlar film segiminde etkilidir.
W@ Fragmanlar givenilirdir.

W Fragmanlarin film segimindeki etkisi filmin tlriine gére degismektedir.

Grafik-39: Fragman ve yas iliskisi

Anket sonuglari, yas ortalamasi arttikca ve gelir durumu iyilestikce seyircilerin
fragmanlara daha az giivendiklerini gostermektedir. Bu durum Hediger’in ortaya
koydugu goriislerin yas arttikga Tirk seyircisi ig¢in gecerli olmaya basladigin
gostermektedir. Milenyum ve Z kusagr olarak adlandirilan geng kitlede yer alan
katilimcilarin yiizde altmis ikisi (%62, 64 kisi) fragmanlarin film se¢iminde seyirciyi
yaniltmadigini belirtirken bu oran X kusag: olarak adlandirilan ileri yas grubunda yiizde
elli ti¢ (%53, 45 kisi) seviyesine diismektedir. Hediger’in seyirciden isittigi en etkileyici
film sahnelerinin fragmanlarda kullanilarak seyircinin yaniltildigi elestirisinin Tiirk
sinema seyircisinin geneli i¢in gecerli oldugu fakat gen¢ seyircilerin bu fikri daha az

benimseyerek fragmanlara giivendikleri séylenebilmektedir.
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@ Fragmanlar film seciminde etkilidir.
W@ Fragmanlar givenilirdir.

B Fragmanlarin film secimindeki etkisi filmin tirtine gore degismektedir.

Grafik-40: Fragman ve gelir durumu iligkisi

Alt gelir grubundan katilimcilarin yiizde yetmis dordii (%74, 50 kisi) fragmanlarin
film se¢iminde etkili oldugunu diislinlirken iist gelir grubundan katilimcilarin yiizde
altmis biri (%61, 11 kisi) fragmanlar1 etkili bulmaktadir. Fragmanlarin en fazla etkili
oldugu geng yas seyircilerin ayni zamanda alt gelir grubunu da temsil eden 6grencilerden
olustugu soylenebilmektedir. X ve Y kusagi, gelir durumu gorece daha iyi seyircilerin
fragman dis1 kaynaklara bagvurduklart ve zamanla kendi tarzlarini belirleyerek film
tercihi yaptiklar1 anlasilabilmektedir.

Fragmanlarin filmin tiiriine gore etkili oldugu diisiincesi, seyirci kitlesi ile kurulan
etkilesimi anlamak bakimindan Onemlidir. Rick Altman, filmdeki metni yaratan
yapilanmanin filmin tiiriine gore olustugunu ifade etmekte ve su climleleri kurmaktadir:
“Tiir, geleneksel kriterlere bagli olarak belirlenir. Bir tiir filminin yorumlanmasi dogrudan
seyircinin tiir beklentilerine baglidir.”*® Tiir disaridan kolaylikla manipiile edilemeyen,
seyirciyle birlikte anlam kazanan filme yapisik bir degisken durumundadir. Yani bir film
tirii kitlesi olusurken, seyirci miimkiin oldugunca kendi referans noktalarina yakin
hissettigi unsurlari bir arada gérmek istemektedir. Bu nedenle farkli film tiirleri igin farkls

fragman uygulamalar1 hazirlanmaktadir.

309A]tman, s.14.
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Grafik-41: Fragman ve film tiirii iliskisi

Anket sonuglarina gore, katilimcilarin yarist (%50, 185 kisi) fragmanlarin film
tiiriine gore seyirciyi etkiledigi fikrini onaylamaktadir. Aksiyon, macera ya da bilim
kurgu tiirlerini seyreden seyirci, komedi-dram tiirlerinin seyircisine gore fragmanlardan
daha cok etkilenmektedir. Seyircilerin yarisinin bu fikri paylasmasi, bir yandan
fragmanlarin gorsel ve isitsel agidan etkileyici sahnelerle One ¢iktigi diisiincesini
desteklerken, diger yandan fragmanlarin yaniltict 0&zelligiyle ilgili Hediger’in
diisiincelerini onaylayan yiizde elli katilimci tercihiyle oOrtiismektedir. Katilimeilarin
yarisl, en etkileyici film sahnelerinin fragmanlarda kullanilarak seyircinin yaniltildigini
diisiiniirken, ayn1 katilimcilar, fragmanlarin aksiyon, macera ya da bilim kurgu tiirlerinde
etkili oldugunu da belirtmektedirler.

Milenyum ve Z kusag: olarak adlandirilan geng kitleden katilimeilarin ytizde elli
ticl (%53, 56 kisi) fragmanlarin film se¢imindeki etkisinin film tiirtine bagl oldugunu
belirtirken X kusag: olarak adlandirilan ileri yas grubundan katilimeilarin yiizde elli biri
(%51, 44 kisi) fragmanlar1 film tiiriine gore degerlendirmektedir. Ozellikle geng
seyircilerin geleneksel kriterlerle olusan film tiirii ve fragman arasinda bag kurmast,
fragman izlerken filmden beklentilerinin aksiyon, macera ya da bilim kurgu tiirlerinde
oldugunu gostermektedir. Bu nedenle, geng seyircilere yonelik fragman yapimlarinda ses
ve gorsel etkiyi One ¢ikaran yaratici yapim uygulamalari iizerinde durmak gerekmektedir.
Seyirci yas ortalamasi yiikseldikge komedi ve dram tiirlerini 6ne ¢ikaran duygusal
cekicilikler onem kazanmakta, seyirci beklentisinin degismesine bagli olarak tiir

cesitliligi de artmaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Arif: Arada V yok mu?

Naim: Naim: Bir giin 6lecegimi bilsem de bu haykirngimdan asla vazgegmeyecegim!

Ova: Sen cennete gidersen bana kim bakacak?

m Arif: Arada "v" yok mu?

® Naim: Bir glin élecegimi bilsem de bu haykinsimdan asla
vazgecmeyecegim!

®m Ova: Sen cennete gidersen bana kim bakacak?

Grafik-42: Fragman replikleri ve doyum tiirleri iliskisi
Fragmanlarin kapanis sahnelerinden alinan repliklerden hangisinin film izleme

istegi uyandirdig1 sorulan katilimeilarin yiizde onu (%10, 36 kisi) Arif v 216 (Kivang
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Baruonii, 2018) film fragmanindaki Arif karakterinin “Arada V yok mu?” repligini sectigi
goriilmektedir. Kollar agik sekilde Arif karakterinin filmi izlemeye davet ettigi bu replik,
seyircinin film tercihini sosyal doyum ihtiyacini one ¢ikararak yaptigini gostermektedir.
Seyircilerin bir diger ihtiyaca gore film tercihi yaptigin1 gosteren fragman repligi ise Cep
Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) film fragmanindan
aliman Naim Siileymanoglu’nun “Bir giin dlecegimi bilsem de bu haykirisimdan asla
vazge¢meyecegim!” soziidiir. Yilzde otuz dort (%34, 126 kisi) oraninda Naim
Siileymanoglu’nun repligini secen seyircinin, filmin hikayesi ve sonunu bilmesine
ragmen milli duygu ve basar1 heyecanini hissetmek amaciyla, yani siiregsel doyum
ihtiyacina yonelik film tercihi yaptig1 goriilmektedir. Seyircilerin film tercihinde en ¢ok
dikkate aldiklar1 ihtiya¢ ise iceriksel doyumdur. Yiizde elli alti (%56, 210 Kkisi)
katthmemnn, 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) filminin fragmaninda
Ova karakterinin babasiyla birlikte giin batimina dogru uzaklastigi “Sen cennete gidersen
bana kim bakacak?” repligini dikkate alarak film tercihi yaptig1 goriilmektedir.
Seyircilerin biiyiik ¢cogunlugunun filmin hikayesine dikkat ederek, yani iceriksel doyum
amagclayarak ¢oziimleyici seyirci 6zelliginde oldugu anlagilmaktadir. Filmin hikayesine
ve sonuna odaklanan seyircide duygusal yoniin agir bastig1, giinliik insan hikayelerinin
one ciktig1, iceriksel doyum amaclandig goriilmektedir. Seyirci filmin sonunda baba ve
kizin bir araya gelip gelmeyecegini merak etmekte ve buna gore film tercihi yapmaktadir.

Arastirma hipotezlerinin degerlendirilmesiyle ulagilan sonuglar asagidaki

sekildedir;

Hipotez Sonug

H1i: Milenyum ve Z Kusag diger yas Kabul edildi. Yas ortalamasi yiikseldikce
gruplarindan seyircilere gore film seyircilerin daha fazla sorguladiklari ve
tercihinde fragmanlar1 daha fazla dikkate |fragmanlara giivenlerinin azaldig1
almakta, fragmanlara giivenerek film goriilmektedir. Fragmanlar, Milenyum ve
secimi yapmaktadir. Z Kusag i¢in dnemlidir.
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H2: Milenyum ve Z Kusag: diger yas
gruplarindan seyircilere gore film
tercihinde Sosyal Doyum amacini daha
fazla 6ne ¢ikarmaktadir. Sosyal medyada
yayinlanan fragmanlar Milenyum ve Z
Kugsag iizerinde diger yas gruplarindan
seyircilere gore daha fazla etkili
olmaktadir.

Kabul edildi. Yas ortalamasi yiikseldikce
seyircilerin gorsel hafizalariin gelistigi,
kazandiklar1 deneyimi kullanarak kendi
film tercihlerini belirledikleri
anlasilmaktadir. Sosyal medya iizerinden
yayinlanan fragmanlar Milenyum ve Z
Kusag iizerinde etkili olmaktadir.

Hs: Milenyum ve Z Kusag: diger yas
gruplarindan seyircilere gore film
tercihinde Siire¢csel Doyum amacini daha
fazla 6ne ¢ikarmaktadir. Fragmanda
serinin onceki filmlerinin, filmin
kiinyesinin, milli duygu ve basar1
hislerinin 6ne ¢ikarilmasi film tercihinde
Milenyum ve Z Kusag seyircilerini diger
yas gruplarina gore daha fazla
etkilemektedir.

Kismen kabul edildi. Milenyum ve Z
Kusagi milli duygu ve basar1 heyecanini
hissetmek amaciyla film tercihi
yapmaktadir. Fakat hafizalarinin yakin
tarihli olmasi nedeniyle bu yas grubunun
filmin kiinyesini tanima ve seri filmleri
takip etmekte zorlandiklar1 goriilmektedir.

Ha: Milenyum ve Z Kusag: diger yas
gruplarindan seyircilere gore film
tercihinde Iceriksel Doyum amacin1 daha
fazla one ¢ikarmaktadir. Fragmanda
hikayenin seyircide merak uyandirmasi
film tercihinde Milenyum ve Z Kusagt
seyircileri diger yas gruplarindan

seyircilere gore daha fazla etkilemektedir.

Kismen kabul edildi. Milenyum ve Z
Kugag farkl hikayeler lizerinden diinyay1
tanima merakinda oldugundan filmin
hikayesine ve biitlinliigiine ilgi
gostermektedir. Fakat popiiler kiiltiire
yakin heyecan beklentisindeki bu yas
grubu, filmin yan konularma ve yeni
yluzlere ilgi gostermemektedir. Geng
seyircilerin filmin igerigine yaklagimi
yluzeysel kalarak popiiler oyuncular ve ana
hikaye etrafinda sekillenmektedir.

Hs: Milenyum ve Z Kusag: diger yas
gruplarindan seyircilere gore film
tercihinde teknolojiyle yaratilan isitsel ve
gorsel estetige daha fazla 6nem
vermektedir.

Kismen kabul edildi. Milenyum ve Z
Kugag goriintii ve ses efektleriyle
yaratilan uzay yolculugu, gelismis
robotlar, zamanda yolculuk hikayeleri,
siddet goriintiileri ve polisiye kovalamaca
sahnelerine ilgi gostermektedir. Fakat
geng seyirciler ilave ekipman gerektiren
yiiksek ¢oziintirliik ve ii¢ boyut
teknolojilerine mesafeli durmaktadir.

He: Milenyum ve Z Kusag: diger yas
gruplarindan seyircilere gore filmin
hikayesine ve yerel kiiltiirel degerleri
yansitan komedi, melodram unsurlarina
daha fazla 6nem vermektedir.

Kabul edildi. Milenyum ve Z Kusagi
Yesilgam Sinemasi'nin kahraman ve
hikayelerini yeterince tanimamasina
ragmen yerel kiiltiirel kodlarla olusturulan
sevgi ve merhamet duygularina ilgi
gostermektedir.

Tablo 1: Hipotezler ve Sonuglar Tablosu
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Thomas Stafford’un Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi ¢ergevesinde
tanimladigr sosyal doyum, sinema filmleri iizerinden yiiriitiilen bilgi paylasimi
araciligiyla seyircilerin film tercihlerini yiizde on (%10, 36 kisi) oraninda etkilemektedir.
Gelencksel medya araglarina internetin de dahil olmasiyla bu etki teknolojik iletisim
araglar1 iizerinden her gecen giin gelisme kaydetmektedir. Son teknoloji iletisim
araglarinin kisiler arasi etkilesimi arttirmasiyla ortaya ¢ikan sosyal medya sayesinde
bireyler kendi rizalariyla ekonomik dongiiniin iginde yer almayi arzular hale
gelmektedirler. Tezin “Yeni Medya’nin Sinema Sektoriine Etkisi” baslikli boliimiinde
Amerikal1 yazar Theresse Poletti’nin sosyal medya ile ilgili dile getirdigi “hobi kuliibii
gibi bilgilerini paylasmaya hevesli bireylerin bulundugu platform” tanimi Tiirk sinema
seyircisinin sosyal medyayla olan iliskisi i¢in de gegerli goriinmektedir. Sosyal gevre film
tercihinde Tiirk sinema seyircisini etkilemektedir. Kadin katilimeilarin  erkek
katilimcilara gore bu etkiyi film tercihine daha ¢ok yansittiklari goriilmektedir. Sosyal
cevreden etkilendigini belirten katilimcilar ayn1 zamanda film se¢iminde puan, festival
odili, yiiksek izlenme orani gibi derecelendirmelerin etkisinde kaldiklarni da
belirtmislerdir. Milenyum ve Z kugag: olarak adlandirilan geng kitleden katilimcilar diger
yas gruplarindan katilimcilara gore film tercihinde ¢evredeki insanlarla ve/veya sosyal
medya lizerinden daha fazla etkilesimde bulunmaktadir. Yas ortalamasi yiikseldikce
seyircilerin film tercihi yaparken sosyal ¢evre ile puan, festival 6diilii, yiiksek izlenme
orani gibi derecelendirmelerden daha az etkilendikleri goriilmektedir. Seyircilerin gorsel
hafizalan gelistik¢e, kazandiklar1 deneyim sayesinde kendi film tarzlarini belirledikleri
goriilmektedir. Universiteli katilimcilarin da film tercihinde sosyal ¢evre ile puan, festival
odiilt, yiiksek izlenme orami gibi derecelendirmelerden ilk ve orta ¢gretim mezunu
katilimcilara gore daha fazla etkilendikleri goriilmektedir. Bu durum sinema sektoriinde
alt yapry1 gelistirmek igin ilk ve orta 6gretimden itibaren geng yas grubundan seyircilerin
hedeflenmesi gerekliligini gostermektedir. Ayni1 zamanda bu sonug, 7. Kogustaki Mucize
(Mehmet Ada Oztekin, 2019) filminin tiim diinyada ilgiyle izlendigine dair sosyal medya
haberi lizerinden seyirci farkindaliginin dl¢iilmesi yontemiyle de karsilastirilmistir. Geng
Tirk seyircisinin sinema filmi s6z konusu oldugunda sosyal g¢evre ile etkilesimi
strdiirdiigii, kadin seyircilerin erkek seyircilere gore sosyal ¢evre ile daha fazla etkilesime

girdikleri teyit edilmistir. Seyirci yas ortalamasi yiikseldik¢e 7. Kogustaki Mucize
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(Mehmet Ada Oztekin, 2019) filminin tiim diinyada ilgiyle izlendigi haberi daha az
onaylanmaktadir. internet ve sosyal medya kullanimina bagh olarak geng katilimcilarin
ileri yas katilimcilara gore sosyal ¢evre ve diinyadaki film derecelendirmelerine daha
duyarl olduklar1 goriilmektedir. Geng seyircilere yonelik yayinlanan ses ve gorsel agidan
etkileyici fragmanlarin sosyal medya tanitimlariyla desteklenmesi, ¢esitli derecelendirme
kuruluslar1 ve festival ddiilleri 6ne ¢ikarilarak tanitilmasi 6nem kazanmaktadir.

Thomas Stafford’un Kullamimlar ve Doyumlar Yaklasimi ¢ergevesinde
tanimladig1 siiregsel doyum film seyretme deneyimi yoluyla seyircilerin film tercihini
yiizde otuz dort (%34, 126 kisi) oraninda etkilemektedir. Bu oran Tiirk seyircisinin
giilme, eglenme, gururlanma ya da heyecanlanma gibi siire¢sel ihtiyaglari karsilamak
amaciyla film tercihi yaptigin1 géstermektedir. Seyirciler sinema deneyiminde filmin 6ne
¢ikan sahnelerini filmin biitiinliigiinden kopararak yiiceltme egilimindedir. Bu 6zellikteki
seyirciler, ayn1 zamanda filmin etkisini siirdiirmek amaciyla filmle ilgili ¢esitli objeler,
posterler ya da figiirler {izerinden film deneyimini hayatin farkli alanlarina tagimak
istemektedirler. Siiregsel doyum amaglayan seyirci objelerin kullanimina benzer sekilde
sahiplenici bir karakter gostererek filmin kiinyesini (yOnetmeni, oyunculari, senaristi,
yapimcilari, dagiticilari, vs.) de yiiceltme egilimi gostermektedir. Bu 6zellikteki seyirci
seri filmlere hayranlik duyarak devam filmlerini se¢ebildigi gibi milli duygulari 6ne
c¢ikaran filmleri de tercih edebilmektedir. Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan geng
seyircilerin diger yas gruplarindan seyircilere gore film tercihlerinde siire¢sel doyum
ihtiyacint daha ¢ok On plana ¢ikardiklar1 goriilmektedir. Arastirma sonuglari, yas
ortalamasi yiikseldikge bu ihtiyaglar1 giderme diirtiisiiniin azaldigin1 gostermektedir.
Geng yastan seyircilerin zorluk yasadiklari tek konunun seri filmleri takip etmek ve filmin
kiinyesine bagli kalmak oldugu goriilmektedir. Bu durum genglerin sinema hafizalarinin
yakin tarihe dayanmasi ve diger yas grubundan seyircilerde oldugu gibi eski tarihli
filmlere referans yapamamalarindan kaynaklanmaktadir. Gelir durumu séz konusu
oldugunda ise ekonomik imkansizliklar nedeniyle alt gelir grubundan seyircilerin filme
bagli tamamlayici {irtinleri satin alamadigi, bunun yerine siiregsel doyum ihtiyacini 6ne
cikaran etkileyici sahneler ve yildiz oyunculara duyulan hayranlik yoluyla bu eksigi

giderdikleri goriilmektedir.
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Thomas Stafford’un Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi ¢ergevesinde
tanimladig1 igeriksel doyum seyircilerin Oncelikle filmin hikayesine ilgi gostermesi
bakimindan yiizde elli alt1 (%56, 210 kisi) oraninda film tercihlerini etkilemektedir. Tiirk
seyircisi arastirma hevesiyle ekran karsisinda aktif konumlanirken, gortintiiler ile bilingli
bir bag kurmakta, film karelerine gizlenen anlamlar1 kesfederek iceriksel ihtiyaglari
karsilamak amaciyla film tercihi yapmaktadir. Tiirk seyircisinin filmin biitiiniine baglh
kaldig1, kurmaca evren ve karakterlere ilgi gosterdigi goriilmektedir. Unlii oyuncu rol
almamasina ragmen hikdye ve yan konular ilgi ¢ektigi igin film tercihi yaptigi, filmin
sonunu merak ederek heyecana katildigi goriilmektedir. Milenyum ve Z kusagr olarak
adlandirilan geng seyircilerin bu dzellikleri diger yas grubundan seyircilere gore daha
belirgin durumdadir. Genglerin farkli konular lizerinden diinyay1 tanima meraki nedeniyle
film hikayelerine ilgi gosterdikleri sdylenebilmektedir. Sadece {inlii olmayan oyuncular
rol aldiginda ve filmin yan konular1 karmasik hale geldiginde genglerin bir miktar filme
ilgisi azalmaktadir. Filmin yan konusunda islenen farkli tarihi toplumsal olaylar seyirci
yas ortalamasi diistiikge daha az ilgi gormektedir. Geng yastan seyircilerin filmin
icerigine yaklasimi daha yiizeysel kalarak ana hikaye etrafinda sekillenmekte, orta ve ileri
yastan seyircilere gore daha smirli kalmaktadir. Ogrenim diizeyinin ise iceriksel
ithtiyaglar karsilamak amaciyla film tercihi yapma iizerinde biiytik etkisi bulunmaktadir.
Universiteli seyircilerin ilk ve orta dgretim mezunu seyircilere oranla film tercihi
stirecinde filmin hikayesine daha fazla ilgi gosterdikleri goriilmektedir. Milenyum ve Z
kusag olarak adlandirilan geng 6grencilerin filmin hikayesine olan ilgisi diisiiniildiiglinde
ilk ve orta 6gretimden itibaren genglere yonelik yeni hikdaye ve kahramanlarla sinemaya
olan ilginin arttirilmas1 miimkiin gériinmektedir. Naim Siileymanoglu’nun hayati ve onun
olimpiyat basarisi, Tlirk Sinemast’nin ihtiya¢ duydugu kahraman ve hikayeye énemli bir
ornektir. Geng seyircilerin filmin igerigine gosterdigi ilgi, yeni kahraman ve hikayelerle
Tiirk Sinemasi’nin gelisme potansiyelini ortaya koymaktadir.

Geng yastan seyircilerin orta ve ileri yas grubundan seyircilere gore filmin sonunu
daha fazla merak ettigi ve filmin heyecanina katilmaya daha yatkin oldugu goriilmektedir.
Ayrica kadm seyircilerin erkeklere oranla filmin hikayesine dahil olarak ¢6ziimleyici
aktivitede bulunmaya daha istekli olduklari goriilmektedir. Ayni sekilde iiniversiteli

seyirciler de filmin hikayesine dahil olarak ¢dziimleyici aktivitede bulunmaya daha yatkin
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durumdadir. Egitimli genclerin i¢ceriksel ihtiyaclar karsilamak amaciyla film tercihinde
bulundugu diisiiniildiigiinde sinema filmlerinde hikayeyi zenginlestiren kiiltiirel birikimin
Onemi de anlasilmaktadir.

BT N

Everybody

’Wins’

).

m Klltirel Determinizm  m Teknolojik Determinizm

Grafik-43: Fragman sahneleri ve kiiltiirel/teknolojik determinizm iligkisi

Arif v 216 (Kivang Barudnii, 2018) film fragmaninda Istanbul’un ¢éle doniistiigii
ve Cep Herkiilii: Naim Siileymanoglu (Ozer Feyzioglu, Hilal Saral, 2019) film
fragmaninda ise Naim Siileymanoglu’nun Time Dergisi kapaginda goriindiigii sahneler
hakkindaki diisiinceleri sorulan seyircilerin yiizde altmisinin (%60, 221 kisi) filmin
hikayesini merak ederek iceriksel doyum amagladigi ve kiiltiirel unsurlarla ilgilendigi
anlasilirken yiizde kirkinin (%40, 149 kisi) gii¢c ve hakimiyeti 6ne ¢ikaran isitsel ve gorsel
acidan etkileyici sahneleri merak ettigi, teknoloji unsuruyla ilgilendigi goriilmektedir.

McLuhan, yerel kiiltiirel degerlerin iletisimde etkili olmasini kiiltiirel determinizm

baslig1 altinda agiklamaktadir. Yerel kiiltiirel degerlerle etkilesimi giiclii olan Tiirk
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seyircisinin yiizde altmis1 (%60, 221 kisi) film tercihinde igerigi ve kendi kiiltiirel
degerleriyle uyumlu komedi ve melodram unsurlarint 6n plana yerlestirmektedir.
Yesilcam Sinemast donemini yakindan tanirken Hollywood Sinemasi ve karakterlerine
mesafeli durmaktadir. Fakat geng yas grubundan seyirciler i¢in durum bir miktar tersine
donmekte, genglerin Yesilgam Sinemasi ve kiiltiirel altyapisini orta ve ileri yas grubundan
katilimcilara gore daha az tanidiklar1 goriilmektedir. Hollywood Sinemasi’nin kiiltiirel
kodlarma ise en fazla ilk genglik yillarim1 90’larda yasayan orta yas seyirciler hakim
gorinmektedirler. Tiirk Sinemasi’nin biiyiik oranda Hollywood etkisine girdigi yillarda
sinemaya ilgi gosteren Y kusagi, gelecek donem Tiirk Sinemasi’nin yapilanmasi agisindan
onemli bir Ornektir. Hollywood Sinemasi etkisinde film izlemeye alisan kitleler bu
aliskanliklarin1 uzun yillar korumaktadirlar. Milenyum ve Z kusag: olarak adlandirilan
geng katilimeilarin bu etkiden arinmis olmasi Tiirk Sinemasi’nin gelecegini planlamada
kendi hikaye ve kahramanlarini yaratmak zorunda oldugunu géstermektedir. Seyircilerin
Tiirk Sinemasi’na olan ilgisi, yeni hikaye ve kahramanlara olan ihtiyac1 7. Kogustaki
Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) filminde islenen sevgi ve merhamet konulari
tizerinden Olgmek miimkiindiir. Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan geng
seyircilerin biiyiik cogunlugu Yesilcam Sinemasi donemini tam olarak tanimamalarina
ragmen 7. Kogustaki Mucize (Mehmet Ada Oztekin, 2019) fragmaninda islenen baba-kiz
arasindaki sevgi ve masum bir insanin c¢ektigi aci karsisinda duyulan merhamet
duygularindan etkilenmektedir. Geng yastan seyirciler Yesilgam Sinemasi’nin
kahramanlarina ve hikayelerine yabanci olmalarina ragmen yerel kiiltiirel kodlarla
olusturulan sevgi ve merhamet duygularina ilgi gostermektedir. Yeni sinema
yapimlarinin bu kodlar {izerine kurulmasi Tiirk Sinemas1’nin gelecek stratejisinde 6nemli
bir yer tutmaktadir.

Tiirk seyircisi son teknoloji liriinii ses ve goriintii efektleriyle zenginlestirilmis bir
film seyretmek istediginde, oniindeki seceneklerin azaldigini gdrmektedir. Ozellikle
teknolojik yenilikleri deneyimlemek isteyen seyirci, Hollywood iiriinii filmler disinda
fazla secenegi kalmadigi gergegiyle karsi karsiya kalmaktadir. Film tercihinde Tiirk
seyircisinin medya aracinin yapisina yani Teknolojik Belirlenimcilik (Teknolojik
Determinizm) kuramina baglh segimlerin sinirlt kaldig1 goriilmektedir. Seyircilerin sadece
yiizde kirki (%40, 149 kisi) teknolojik unsurlara dikkat ederek film tercihi yapmaktadir.
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Fragman s6z konusu oldugunda hareket odakli ses ve goriintii efektlerine ilgi gosteren
seyirci, uzun metraj film tercihinde igerige odaklanmaktadir. Yesilgam Sinemasi’nin
devamu sayilan Tiirk filmlerine olan seyirci ilgisi de bu noktada anlasilabilmektedir. Ses
ve gorsel efektle seyirciyi sinema salonlarina ¢ekmeyi amaglayan fragmanlara karsi,
seyircilerin cogunlugunun hikayesi Tiirk kiiltiiriine hitap eden yerli filmlere ilgi gosterdigi
goriilmektedir. Ustelik yas ortalamasi yiikseldik¢e katilimcilarin ses ve gorsel efekt
beklentisi de iyice azalmaktadir. Milenyum ve Z kusag: olarak adlandirilan geng yastaki
alt gelir grubundan seyircilerin diger yas ve gelir grubundan seyircilere gore teknolojiyle
yaratilan isitsel ve gorsel estetige daha yatkin oldugu goriilmektedir. Teknolojik
imkanlar1 erken yastan itibaren deneyimlemek isteyen Milenyum ve Z kusag igin Tiirk
Sinemasi’na olan ilgi, yeni teknolojileri sektore dahil ederek film yapimlarinda rekabetci
igeriklere yonelmekle arttirilabilir goriinmektedir. Ozellikle goriintii ve ses efektleriyle
yaratilan uzay yolculugu, gelismis robotlar, zamanda yolculuk hikayeleri, siddet
goriintiileri ve polisiye kovalamaca sahneleri gen¢ Tiirk seyircisi tizerinde etkili
goriinmektedir. “Tlrkiye’de Ulusal Kiiltiir Kavram1” baslikli boliimde Emre Kongar,
siddeti Bat1 uygarliginin yarattig1 iddiasiyla baris¢iligin Tiirkiye’deki R6nesans’in temeli
oldugunu anlatmis, siddetin yerel ile kiiresel, kiiltiir ile teknoloji arasinda ayirag
konumunda oldugu fikrini agiklamistir. Emre Kongar’in diisiincesi Tiirk Sinemasi’nin
gelecek yapimlart igin de yol gosterici niteligindedir. Kovalamaca sahneleri ve siddet
unsurlarinin komedi ve dram tiirlerinin saf duygulariyla melezlenmesi geng seyircilerin
film tercihini Tiirk Sinemasi’ndan yana kullanmalarini saglamaktadir.

Teknolojik imkanlar1 deneyimlemek isteyen kitlenin alt gelir grubunu temsil eden
ogrencilerden olustugu dikkate alindiginda teknoloji odakli yaratilan film igeriklerinin
ayn1 zamanda ekonomik olarak kolay ulasilabilir olmas1 gerekmektedir. Bu nedenle geng
seyircilere yonelik film yapimlarinda sinema ekipman kalitesini arttirma gerekliligi
doguran ve seyirciye ilave 6deme yiikii getiren yiiksek ¢dziiniirliik ve ii¢ boyut (Ing: 3
dimensional, 3D) teknolojilerine mesafeli durmak gerekmektedir. Standart yayin
araglariyla da deneyimlenebilen, filmin heyecam {lizerinde etkisi olan ses ve gorsel
efektlerin bu noktada 6nemi anlagilmaktadir. Seyir araglarindaki teknolojik gelismeye
olan bakis agisi, arastirma sonuglarinda ii¢ boyutlu (Ing: 3 dimensional, 3D) film

teknolojisi iizerinden ortaya konmaktadir. McLuhan’in Global Kéy kuraminda ifade ettigi
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gibi teknoloji, insanlar1 benzer zevk ve tercihler etrafinda toplamaktadir. Fakat aragtirma
sonuglari, ses ve gorsel efekte olan yliksek ilginin aksine geng¢ Tiirk seyircisinin film
tercihinde {ic boyutlu gériintii (Ing: 3 dimensional image, 3D ) teknolojisine kars1
mesafeli durdugu gériilmektedir. Ug boyutlu (Ing: 3 dimensional, 3D) sinema
deneyiminin Hollywood Sinemasi 6rneklerinde deneyimlenebildigi diisiiniildiigiinde
seyircinin gorsel hafizasinin da bu teknolojiye bagl olarak Hollywood filmleri yoniinde
gelismesi beklenmektedir. Anket sonuglar1 genel seyirci egiliminin ii¢ boyutlu (Ing: 3
dimensional, 3D) filme kars1 oldugunu gosterirken Hollywood etkisinin de geri planda
kaldigin1 kanitlamaktadir. Genel seyirci egiliminin teknolojik imkanlarla gelistirilen
bicimsel estetik yerine igerigi destekleyen isitsel ve gorsel agidan etkileyici sahnelerden
yana oldugu goriilebilmektedir. X kusag: olarak adlandirilan ileri yas seyirciler ise
genclerin aksine ses ve goriintii efektlerine olumsuz yaklasmakta, ii¢ boyutlu (ing: 3
dimensional, 3D) sinema teknolojisine daha fazla ilgi gdstermektedirler. ileri yastan
seyircilerin ses ve goriintii efektlerinin sundugu hareket ve yiiksek sesi rahatsiz edici
bulduklari, yerine ii¢ boyutlu (Ing: 3 dimensional, 3D) sinema teknolojisinin sundugu
estetik ve gerceklik hissini tercih ettikleri sdylenebilmektedir. Milenyum ve Z kusagi
olarak adlandirilan geng Kitle hareketli goriintii ve yiiksek ses ile desteklenen heyecan
verici kovalamaca sahnelerine ilgi gostermektedir.

Lisa Kernan’in fragmanlarla ilgili ortaya koydugu ikna edici sanat eserleri tanimi
Tiirk sinema seyircisinin fragmanlara olan bakisiyla ortiismektedir. Fragmanlar seyircinin
genelini filme gitme konusunda ikna etmekte, 6zellikle Milenyum ve Z kusag: olarak
adlandirilan geng kitle tizerinde biiyiik oranda etkili olmaktadir. Tiirk sinema seyircisi
izerine gerceklestirilen arastirmanin sonuglari, fragmanlara olan ilginin yas ilerledikce
azaldigin1 gostermektedir. Fragmandan etkilenen geng seyirci ayni zamanda izledigine
kolaylikla inanmakta, giiven duyarak filmin uzun versiyonunu seyretmek i¢in ikna
olmaktadir. Seyirci yas ortalamasi yiikseldik¢e fragmanlara olan giiven azalmakta,
Hediger’in ortaya koydugu goriisler Tiirk seyircisi i¢in de gecerli olmaya baglamaktadir.
Hediger seyirciden siirekli olarak en etkileyici film sahnelerinin fragmanlarda kullanildig1
ve seyircinin yaniltildigi elestirisini aldigim1 belirtmektedir. Bu durum Tiirk sinema
seyircisinin geneli i¢in gecerli olsa da geng seyircilerin bu fikri daha az benimsedikleri

goriilmektedir. Fragmanlarin en fazla etkili oldugu geng yas seyirciler ayn1 zamanda alt
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gelir grubunu da temsil eden 6grencilerden olugsmaktadir. Bu geng seyirci kitlesi Rick
Altman’in altim ¢izdigi “Bir tiir filminin yorumlanmasi dogrudan seyircinin tiir
beklentilerine baghidir.” soziinii destekler sekilde film tiirii ve fragman arasinda bag
kurmaktadir. Milenyum ve Z kusagi olarak adlandirilan geng kitle fragman izlerken
miimkiin oldugunca aksiyon, macera ya da bilimkurgu tiirlerini 6ne ¢ikaran unsurlara
dikkat etmektedir. Geng seyircilerin bu tercihi tezin ilk boliimiinde Theodor Adorno’nun
Kiiltiir Endiistrisi hakkinda “meta iiretimi sektoriindeki liretim kurallarina uyan bir
sanayi” sozlinli hatirlatmaktadir. Boylece geng seyircilerin sinemadan beklentilerinin
standart kaliplara yakinligi sonucuna varilmaktadir. Bu durum genglere yonelik fragman
yapimlarinda yiiksek kalitede isitsel ve gorsel etkiyi One c¢ikaran yaratict yapim
uygulamalar1 lizerinde durma gerekliligini gostermektedir. Seyirci yas ortalamasi
yiikseldik¢e komedi ve dram tiirlerini 6ne ¢ikaran duygusal ¢ekicilikler 5Gnem kazanmaya
baslarken, seyirci beklentilerindeki degisime bagl olarak tiir gesitliligi de artmaktadir.
Film tiiriiniin seyirciyle birlikte anlam kazandig1, yani seyircinin referans noktalarina
temas etmesi gerektigi diistiniildiigiinde, geng seyircilerin kendilerine yakin hissettikleri
aksiyon, macera ya da bilimkurgu unsurlarini bir arada sunan fragman uygulamalarina

agirlik verilmelidir.
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EK

SINEMA SEYIRCISININ TERCIHLER]
ANKETI

* Gerekli

Bu anket, Turkiye'deki pazar payi ve endiistriyel geligimi dikkate alindiginda son yillarda istikrarli bir gikis
gergeklegtiren Turk Sinema Sektdrii’'niin seyirciyle olan iligkisini giiglendirmeye ydnelik akademik bir
arastirma ihtiyacina ¢oziim olarak ortaya ¢ikmigtir. Buradaki ¢ikis noktasi, fragman sahneleri yoluyla Tiirk
sinema seyircisinin tercihlerini anlamak, bu tercihlerden hareketle gelecek sinema yapimlannin bigim ve
icerikleri hakkinda beklentileri 6grenmektir. Tiirk Sinemasi’'nda belirli grup girketlerin tretim ve dagitim
alanlanna hakimiyet kurmasiyla birlikte triin gesitliliginin azalmasi tehlikesine karsi acil bir yenilenme
ihtiyaci goriilmektedir. Bu anket, sinema seyircisinin tercihlerinden hareketle ybnetmen ve yapimecilara tir
cesitliligini arttirma konusunda fikir verme amaciyla gerceklestirilen doktora tez galismasidir. Turkiye'de
gosterime giren 3 film fragmanina ulagabilecediniz bu ankette fragmanlari sirayla izleyerek sorulan nesnel
goriiglerinizle yamitlamaniz degerlidir. Anket ¢aligmasina verecediniz destek ve katkilar icin gok tesekkiir
ederiz.

zenel Bilgiler

1. Yasadiginzil

3. Cinsiyet
Yalnizca bir sikki isaretleyin.

Kadin
Erkek
Dider
4. Ogrenim Durumu

Yalmzca bir sikki isaretleyin.

) llkokul

| I Ortaokul
Lise

() Universite / Lisans
Universite / Yiiksek Lisans

() Universite / Doktora
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E-mail

Yanitlamaniz zorunlu degildir. Anket sonuclarinin paylagilmasi talep ediliyorsa doldurulmahdir.

Aylik Gelir (Turk Lirasi)

Yanitlamaniz zorunlu degildir.

Sinema deneyimiyle ilgili asadidaki gorisleri belirtilen segenekler dogrultusunda
dederlendiriniz.

1=kesinlikle katilmiyorum ve S=kesinlikle katiliyorum arasinda tercihinize uygun olan segenedi isaretleyiniz.
Her satirda yalnizca bir sikkr isaretleyin.

)

1. Kesinlikle 2 3. 4. Kesinlikle

katiimiyorum.  Katimiyorum.  Kararsizim.  Katiliyorum.

katiryorum.

Filme ve/veya

karakterlere ait afis,

poster, oyuncak

figilr, t-shirt gibi O ) ) ) )
driinler filmin

etkisini

arthirmaktadir.

Iyi bir sinema

deneyimi igin filmi

bastan sona C D 0 ) )
izlemek

gerekmektedir.

One gikan etkileyici

sahneler sinema — — —
filminin bagansinda — — p— L -,
etkilidir.

Fragmanlar film

seciminde etkilidir.

Sinema seyircisi p— — — - —
fragman izleyerek — e — e —
film hakkinda &én

bilgi edinmektedir.
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Fragmanlar film
seciminde seyirciyi
yaniltmaktadir.
Seyircinin film
seciminde
fragmanlardan
etkilenmemesi
gerekir.

Ny

M
N

-

o/

Fragmanlarin film
secimindeki etkisi
filmin tlrine gore
dedismektedir.
Aksiyon, macera ya
da bilim-kurgu
turlerinin seyircisi,
komedi-dram
tiirlerinin seyircisine
gore fragmanlardan
daha cok
etkilenmektedir.

- O

Cevredeki insanlarla
ve/veya sosyal
medya dzerinden
film hakkinda
sohbet etmek, film
segiminde etkili
olmaktadir.

Py

b

Filmin gesitli
derecelendirmelerde
aldid puan, festival
diilii ve/veya
yiikzek izlenme
arani, film
segiminde etkili
olmaktadir

=
f

Filmi izlemeden
dnce hikayesini
okumak dodru film
segiminde etkilidir.

-
f

iki film arasinda
secim yapmam
gerekirse 3 boyutlu
(30) olam tercih
ederim.
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Filmi izlemeden
dgnce filmin
kiinyesini
(vBnetmeni,
oyunculan senaristi,
yapimcilar,
daditicilan, vs.)
incelemek dodru
film segiminde
etkilidir.

igeridi iyi olmasa da
bir film etkileyici ses
ve girsel efekt
sayesinde bazanl
sayilabilir.

Sorulan yanitlamadan 6nce liitfen asagidaki gorsele tiklayarak ARIF V
216 filminin fragmanini izleyiniz.

ARIF V 216 (Kivang
Baruonu, 2018):

ARIF V 216 Film Fragmani

http://youtube.com/watch?v=FcT6Y3vIP4|

ARIF V 216 film fragmanini etkileyici buluyorum cunkad...
1=kesinlikle katilmiyorum ve 5=kesinlikle katiliyorum arasinda tercihinize uygun olan secenegi
izaretleyiniz.

Her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin.

5.
Kesinlikle
katiliyorum,

1. Kesinlikle 2. 3. 4.
katilmiyorum.  Katilmuyorum.  Kararsizim.  Katiliyorum

ARIF V 216
filmi, G.O.R.A
ve AR.0.G
filmlerinin
basarisini
devam
ettirmektedir.
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Cem Yimaz
basgarili bir
oyuncu ve
hikaye
yazaridir.

Filmin
kurmaca
karakterleri
ve onlarn
hikayeleri ilgi
cekmektedir.

Uzay
yolculudu,
gelismiz
robotlar,
Zamanda
yolculuk
hikayeleri ilgi
cekmektedir.

L

L

Espri ve
zakalar
insanlan
gildirdiagi
icin film ilgi
cekmektedir.

Yy
o

LN
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9. Fragmandan alinan asagidaki gorsel size asagidaki sorulardan hangisinin yanitini daha
¢ok merak ettirmektedir?

Yalnizca bir sikk1 isaretleyin.
(") Arifi ¢6le donmiis istanbul'da hangi maceralar bekliyor?

:.f_) ARIF V 216 filminde gérsel acidan etkileyici baska sahneler bulunuyor mu?

10. Fragmandan alinan agagidaki gorselde "Siz uzaydan mi geldiniz?" repligini
sdyleyen karakterin gdnderme yaptigi “Turist Omer" lakaph Yesilgam oyuncusu
kimdir?

Yalnizca bir $Ikkl isaretleyin.

(") AyhanIsik
(") Ciineyt Arkin
() Sadri Aligik
() Miinir Ozkul

() Bilmiyorum
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11

Fragmandan alinan agagidaki gorselde "Bes parmagin besi bir mi?” repligini
sOyleyen karakterin gdnderme yaptigi Hollywood kahramani asagidakilerden
hangisidir?

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

Oriimcek Adam

Demir Adam
Matrix
X Men
Bilmiyorum
CEP HERKULU: NAIM Sorularn yanitlamadan once lutfen agagidaki gorsele
& ; . tiklayarak CEP HERKULU: NAIM SULEYMANOGLU filminin
SULEYMANOGLU (Ozer fragmanini izleyiniz.

Feyzioglu, Hilal Saral, 2019)

CEP HERKULU: NAIM SULEYMANOGLU Film Fragmani

http://youtube.com/watch?

v=LXiwwS8C0ak
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12.  CEP HERKULU: NAIM SULEYMANOGLU film fragmanini etkileyici buluyorum ¢nk...
1=kesinlikle katilmiyorum ve 5=kesinlikle katilyorum arasinda tercihinize uygun olan segenedi isaretleyiniz.

Her satirda yalmizca bir sikki isaretleyin.

1. Kesinlikle 2, 3. 4, 5 .
Kesinlikle
katlmiyorum.  Katilmiyorum.  Kararsizim.  Katiliyorum
katihyorum.
Tiirk sporunun
uluslararasi
alandaki O O O O O
basgarnsini

gostermektedir.

Dodru oyuncu

secimi yapilmistir.

Basrol oyuncusu

Hayat Van Eck'in — —
Naim -, O O -, O
Sileymanoglu'na

benzerligi dikkat

cekmektedir.

Naim

Sileymanoglu ve

onun olimpiyat C_} D @ Q Q
basansiilgi

cekmektedir.

Naim

Sileymanoglu'nun

polisten kactigi D D D D) D
hareketli sahneler

ilgi gcekmektedir.

Bulgaristan'da
yasgayan Tirk
halkinin sesini
) Y ( '
diinyaya - O O - -
duyurmast ilgi
cekmektedir.
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13. Naim Sdleymanoglu'nun TIME Dergisi kapaginda gérindigi fragman karesi size
asagidakilerden hangisini daha ¢ok distindirmektedir?

wrybody
‘Wms

The weeld's satins, |
sall and large,
celebrate the
defights of gold

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

Diinyanin en giiclu halter sporcusu Naim Stileymanodiu‘dur.

Naim Sileymanodlu halkinin sesini diinyaya duyurmustur.

7 KOGUSTAKi MUCIZE Sorulari yanitlamadan once lutfen asagidaki gorsele tiklayarak
’ 2 j 7. KOGUSTAKI MUCIZE filminin fragmanini izleyiniz.

(Mehmet Ada Oztekin,

2019):

7. KOGUSTAKI MUCIZE Film Fragmani

http://youtube.com/watch?

v=0fLfriXxMwHg
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14. 7. KOGUSTAKI MUCIZE film fragmanini etkileyici buluyorum ¢ink...

1=kesinlikle katilmiyorum ve 5=kesinlikle katiliyorum arasinda tercihinize uygun olan segenegi isaretleyiniz.

Her satirda yalnizca bir sikki isaretleyin.

- 5.
1. Kesinlikle 2. 3. 4, .
Kesinlikle
katilmiyorum.  Katilmiyorum.  Kararsizim.  Katiliyorum
katihyorum.

Tim diinyada

ilgiyle izlenen bir O D) O @) D,

Turk filmidir.

Aras Bulut

iynemli basaril ) D) D) O D)

bir oyuncudur.

"Memo karakteri

idam edilecek

mi?" sorusu D
merak

uyandirmaktadir.

O
O
O
O

Baba-kiz
arasindaki sevgi
ve masum bir
insanin cektigi
acl karsisinda

duyulan — —

merhamet D D O O D
duygular

fragmanda

basanh sekilde

seyirciye

aktanimaktadir.

Memo'nun sorgu

odasinda maruz

kaldigi siddeti

gbsteren sahne ) - @) O D)
fragmanin

etkileyiciligini

arttirmaktadir.
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15. Izlediginiz (i fragmanin kapanis sahnesinden alinan asagidaki repliklerden hangisi
film izleme istegini daha ¢cok uyandirmaktadir?

Yalnizca bir sikki igaretleyin.

Arif: Arada "v" yok mu? ) Naim: Bir gtin dlecegimi bilsem de
bu haykirisimdan asla
vazgegmeyecegim!

) Ova: Sen cennete gidersen bana
kim bakacak?
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TESEKKUR

Fransiz ve Isvicreli film yonetmeni ve sinema elestirmeni, Fransiz Yeni Dalga
Sinema Akimi’nin etkili isimlerinden Jean Luc Godard, kamera arkasina gectigi ilk andan
itibaren fragmanlara 6zel ilgi duydugunu ifade etmistir. Ozellikle Serseri Asiklar (A bout
de Souffle, Jean Luc Godard, 1960) filmiyle baslayan siiregte, filmlerinin fragman
yapimini kendisi iistlenmistir. Jean Luc Godard, fragmanin kendine has kodlar1 oldugunu
ve 0zel bir yaraticilik gerektirdigini, bu nedenle uzun metraj filmlere gore daha fazla ilgi
gosterdigini su climlelerle dile getirmektedir: “Cok yakinda anonsuyla baslayan kisa
filmler, bana gore miikemmele yakin filmler anlamina geliyor ve her zaman bdyle filmler
yapmak istiyorum.” 3% Jean Luc Godard’m fragmana olan bu ilgisi, film tanitimi
olmaktan 6te, fragmanin kendine 6zgii estetik ve dramatik deger tasiyan bir sinema eseri
oldugunu gostermektedir.

Cocuk yasta video cihazlarini birbirine baglayarak filmleri kisaltan, arkadaslarina
filmlerin sadece en etkileyici sahnelerini izleten bir sinema tutkunu olarak Fransa’daki
sinema 6grenimimde de Jean Luc Godard’1 kesfetmis ve fragmanlar {izerine tez yazmaya
karar vermistim. Calismama en basindan beri destek veren, hayatima ve tezime 6nemli
katkilar saglayan danigmanim Prof. Dr. Alev Fatos PARSA’ya sonsuz tesekkiirlerimi
sunarim. Tez yazim siiresince ilgilerini eksik etmeyen ve yanimda bulunan aileme ¢ok

tesekkiir ederim.

- S0 GODARD lJean Luc, Une Veritable Histoire du Cinema (Gergek Sinema Tarihi), Albatros,
Paris, 1980, s.144
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OZGECMIS

Or¢un UZUNOGLU

Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo-TV, Sinema Boliimii ve Anadolu
Universitesi Isletme Boliimii Lisans programlarindan mezun oldu. Fransa’nin Michel de
Montaigne Universitesi Sinema Béliimii Yiiksek Lisans ve Montesquieu Universitesi
Inovasyon Ekonomisi Yiiksek Lisans programlarmi tamamladi. 2014 yilindan itibaren
dis ticaret alaninda gorev yapmaktadir. Lise yillarinda sinema ekonomisi, film

yapimcilig1 ve fragman konulariyla ilgilenmeye baslamustir.
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