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OZET

ARTIRILMIS GERCEKLIK TEKNOLOJISININ
HABER SUNUMUNDA KULLANIMI VE

KiSILER UZERINDEKI ETKISININ INCELENMESI

Ebrar Feyza KILIC
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Medya ve Kiiltiirel Caligmalar Anabilim Dal1 Yiiksek Lisans Tezi
Danisman: Dog. Dr. Birol AKGUL
14/08/2021, 72

Iletisim calismalar1 icinde degerlendirilen haber kavraminin tarihi bulgulara
dayandig ilk kullanimindan, bugiine kadar gelen son halinin doniisiimii ve bu doniistimde
teknolojinin etkileri oldugu bilinmektedir. Kaynaktan hedefe iletilen bir mesaj olarak
degerlendirilen haberin tasiyicisi olan ara¢ ve kanal, teknolojik gelismeler dogrultusunda
degisime ugramistir. Son teknolojiklerden biri olan artirilmis gercekligin de haber
sunumunu degistirmesi ve bu dogrultuda kisiler iizerinde ne gibi etkiler uyandirdigi
calismanin konusu olarak se¢ilmistir. Medyanin ve haberin sibernetiginin kisiler tizerinde
bir etki yaratmasi diislincesinden yola c¢ikilarak yeni teknolojilerin de yeni etkileme
bigimleri doguracagi diisiiniilmektedir. Calismanin amaci, artinllmis  gergeklik
teknolojisinin haber sunumlarinda nasil kullanildigini, bu yeni sunum tekniklerinin haberin
kendisinde ve kavramsal aciklamasinda ne gibi degisimlere yol actigini, bu degisimlerin
haber tiiketicisine ne gibi yeni etkiler uyandirdigini incelemektir. Calismanin, teknolojinin
sektorde islevsel kullanimina tesvik disinda, medya calismalar1 alaninda incelenmeye yeni
baslanan bir konu olmasindan otiirii yeni fikirler liretecegi ve yeni ¢aligmalara katkisi
olacag diisiiniilmektedir.

Veri toplama teknigi olarak literatiir taramasi ve anket ¢aligsmasi kullanilmistir.
Arastirma yontemi olarak birincil, ikincil, tiglinciil ve dordiinciil verilere dayali ampirik,

betimsel ve kurgusal analiz yapilmistir. Arastirmanin evreni Tiirkiye’de haber okuyan,



izleyen her insan1 kapsamaktadir. Bu calismada olasiliga dayali o6rneklem segim
tekniklerinden basit tesadiifi Ornekleme teknigi uygulanmistir. Calismada birincil
kaynaklara ulagsmak i¢in anket yontemi kullanilmistir. Artirilmis gergeklik teknolojisinin
kullanildigr haber sunumlari, dijital ortamdaki haberler, televizyon haberlerindeki
kullanim1 ve akilli gozliiklerle kullanimi, giiniimiiz televizyon haber sunumuyla
kargilastirildigi  bir video hazirlanmig ve katilimcilara izletilerek anket sorularini
cevaplamalar1 istenmistir. Anket c¢alismasi internet {lizerinden 250 kisiye ulasilarak

yapilmustir.

Anahtar Kelimeler: Artirillmis gergeklik, Medya, Gazetecilik, Haber sunumu,

Yeni Teknolojiler.



ABSTRACT

THE USE OF AUGMENTED REALITY TECHNOLOGY IN NEWS
PRESENTATION AND INVESTIGATION OF ITS EFFECT ON PEOPLE

Ebrar Feyza KILIC
Canakkale Onsekiz Mart University
School of Graduate Studies
Media and Cultural Studies Master's Thesis
Co-supervisor: Dog.Dr. Birol AKGUL
14/08/2021, 72

It is known that the concept of news, which is evaluated in communication studies,
is based on historical findings, from its first use to the transformation of its latest form and
the effects of technology in this transformation. The augmented reality, which is one of the
latest technologies, has also been chosen as the subject of the study, which changes the
news presentation and what effects has on people in this direction. The aim of the study is
to examine how augmented reality technology is used in news presentations, what changes
these new presentation techniques cause in the news itself and its conceptual explanation,
and what new effects these changes have on the news consumer. Apart from encouraging
the functional use of technology in the sector, it is thought that the study will generate new
ideas and contribute to new studies.

As a research method, empirical, descriptive and fictional analysis based on
primary, secondary, tertiary and quaternary data made. In this study, simple random
sampling technique, which is one of the probability-based sampling techniques, was
applied. Questionnaire method was used to reach primary sources in the study. A video
was prepared in which augmented reality technology was used in news presentations,
digital news, its use in television news and use with smart glasses, compared with today's
television news presentation, and the participants were asked watch and answer the survey

questions. The survey was conducted by reaching 250 people over the internet.



Keywords: Augmented reality, Media, Journalism, News presentation, New
Technologies.
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BIiRINCi BOLUM
GIRIS
1.1 Giris

[k cag verilerinden beri mesaj tastyan her sey somutlasmasini iiretime bor¢ludur.
Insanlik tarihi siirecinde her zaman kalintilardan anlam ¢ikarilmaya ¢alisilmigtir. Tastan bir
el baltasi, kilden bir kap, barinak, magara resimleri gibi saymakla bitmeyen her kalinti
mesajini tasima yikimliiligi altindaydi. Kiiltiirel, ekonomik, siyasal, teknolojik her tiirlii
gelismeyle birlikte mesaj yani haber, tasima aracini farkli bigimlere sokmaya bagladi.
Dumandan el ilanlarina, gazeteden televizyona, dijital ortamdan akilli gézliige ve en son
haberi deneyimleme bicimine kadar ¢ok zaman gecti. Bu siire zarfinda haber kavrami

iletildigi aracla beraber seklini almaya bagladi.

Dijitalligin artmasiyla beraber insan yasaminin her alanina ve kurumuna teknolojik
yenilikler girmistir. Bu siireci tanimlama baglaminda Sanayi 4.0 kavrami ortaya ¢ikmuigtir.
Yogun dijjitalligin ve gelismis teknolojinin kullanimiyla neredeyse tiim {iretim
sektorlerinde yenilik¢i hareketler yapilmistir. Habercilik alaninda da gazeteler, ajanslar,
televizyon kanallari, dijital haber platformlar1 bu yenilik¢i hareketleri uygulamaktadir.
Sanayi 4.0 i¢inde degerlendirilen artirilmis gergeklik teknoloji; ti¢ boyutlu, gorsel ve isitsel
deneyimin arttig1, gercekligi sanal ortam disinda gerce§e en yakin bicimde lireten bir

teknoloji olarak bilinmektedir.

Artirllmis gergeklik teknolojisinin haber sunumunda kullanimi tamamen yayilmis
bir durumda olmasa da yurt disinda genel olarak kullanilmaya baslanmistir. Tiirkiye’de ¢ok
fazla kullanilmiyorsa da, bu calismada artirilmis gergekligin Ornekleri verilmistir.
Tiirkiye’de ki az kullaniminin sebepleri tartisilmistir. Artirilmis gercek teknolojisinin haber
sunumunda kullaniminin habere ne tiir etkileri oldugu ve izleyiciler lizerinde ne tiir etkileri

oldugu bu ¢alismada tartigilmastir.

Artillmis gercek teknolojisinin haber sunumunda kullanilmaya baglanmasiyla,
haberin kendi yapisinda ve haber tiiketicisi olan kisiler iizerinde negatif ve pozitif etkileri

olabilecegi diisiincesiyle arastirilmaya baglanan bu c¢aligmada veri toplama teknigi olarak



literatiir taramasi ve anket c¢aligsmasi kullanilmistir. Arastirma yontemi olarak birincil
veriler, ikincil verilerden yararlanilarak tgiinciil verilere ulasilmis ve dordiinciil veri

olusturularak, betimsel, kurgusal ve ampirik yontem kullanilmustir.



IKiNCI BOLUM
KURAMSAL CERCEVE VE ONCEKI CALISMALAR
2.1 Tletisim ve Haberlesme

lletisim, Tiirk Dil Kurumu’na (TDK) gore “Duygu, diisiince veya bilgilerin akla
gelebilecek her tiirlii yolla bagkalarina aktarilmasi, bildirisim, haberlesme, komiinikasyon.”
anlamia gelirken, terim olarak iletisim “Telefon, telgraf, televizyon, radyo vb. araglardan
yararlanarak yliriitiilen bilgi aligverisi, bildirisim, haberlesme, muharebe, komiinikasyon.”
anlamina gelmektedir (TDK, 2021). Ingilizcesi communication olan iletisim sdzciigi,
Latince kokeni olan communis sozciigiinden gelmektedir. Latince’de communis

benzesenlerin olusturdugu ortak topluluk anlamina gelmektedir.

Birbirlerine ortamlarindaki nesneler, olaylar, olgularla ilgili
degisimleri haber veren, bunlara iligkin bilgilerini birbirlerine aktaran;
ayn1  olgular, nesneler, sorunlar karsisinda benzer yasam
deneyimlerinden kaynaklanan, benzer duygular tasiyip bunlari birbirine
ifade eden insan olusturdugu topluluk ya da toplum yasami iginde
gergeklestirilen tutum, yargi, diisiince ve duygu bildirisimlerine iletisim

diyoruz (Oskay, 2017: 32).

Baslangicta s6z vardi lafinin kutsalligi, insan1 diger canlilardan ayiran fizyolojik ve
biyolojik ve beraberinde olusan kiiltiirel yapisiyla ilgilidir. S6ziin fosillesememesi sonucu
arastirmacilarin bu bulgulara ulagsmas: arkeolojik kazilar sonucu veya magara resimleri
sonucu bir olayin var olmasindan kaynakli ortaya cikarilmaktadir (Picq, 2016: 3-7).
Insanin icat etmedigi tek medya, milattan 6nce 180.000’den yazinin bulunmasima kadar
konusma olarak bilinmektedir (Poe, 2015: 66). Sadece soz degil jest ve mimikler, duman,
kuslar, yapay sesler vb iletisimin gerceklesmesini saglamis araglar olarak tarihte
goriilmektedir. Milattan once 45.000- 30.000 yillarina ait oldugu diisiiniilen hayvan kemik
ve dislerine oyulmus ve ¢izilmis sekiller de iletisimin ilk somutlasmis hali olarak

bilinmektedir (Marshack, 2017: 22-34).



Konusmanin yetmedigi durumlar i¢in bir seye ihtiya¢ vardi ve daha ¢ok muhasebe
olaylarinin beyin arsivi disinda bir yere kayit edilmesi i¢in yazi ortaya ¢ikmustir (Harari,
2017: 132). Milattan o6nce yaklasik 3200 yilinda Siimerler tarafindan yazmnin icat
edilmesiyle gostergeler (nesneleri ve sesleri gosteren sekil gruplar1) bir araya gelerek
sOzciikleri olusturdu (Davis, 2015: 18).

Iletisim insanlik tarihinin olmazsa olmazi ve biitiin gelisim siirecinin en 6nemli
parcas1 olarak goriilmektedir. Ayrica iletisimin, insanin fizyolojik yapisi ve doganin
kanunlar1 geregi zorunlu bir ihtiyag oldugu da diisiiniilmektedir. iletisimin bir ihtiyac
olmasi sonucundan dolay1r ortaya ¢ikan iletisim araglari ve bu araglarin tasidiklari

mesajlarin varligindan da bahsetmek gereklidir.
2.1.1 Haberciligin Tarihi

Avrupa’da daha rahat bir sekilde hukuk, ekonomi, egitim ve haberlesmeyi elde
eden toplum, on altinci yiizyilda ticaretle ugrasan kesimin haber alma istegi dogrultusunda
elle yazilmig, mal ve doviz kurlar1 igerikli haber mektuplar tretmistir. Genellikle liman
sehirlerinde, matbaanin ve ulasimin gelismesiyle beraber merak eden is adamlarinin
merakini giderme amagli, bu haberleri toplayan ve para karsiligi satan bir kesim
olusmustur. Ticari ve merak faktoriiyle ilk gazeteler bu sekilde ortaya ¢ikmustir (Poe, 2015:
177).

Modern anlamda ilk gazeteler ise 1609°da Strazburg ve Almanya’da dis politika ve
savaglarla ilgili yapilan haberlerin yayinladigr haftalik gazeteler olarak bilinmektedir.
Kilisenin ve krallarin tekelinden ¢ikan basim ve yayma etkinligi laik kosullarla daha etkili
bir bicimde gerceklestirilmistir. Gazeteler kitanin tamamina ulasip, milyonlarca kisi
tarafindan okununcaya kadar on sekizinci ve on dokuzuncu yiizyillarda yayilmaya devam
etmistir. Modern anlamda ilk gazetecilik ise on dokuzuncu yiizyillda Almanya’da bagimsiz

bir sistem olarak gelismistir (Alver, 2007: 28).

Ekonomik, siyasi ve toplumsal gelismelerin dogrultusunda gazetelerin de haber
icerikleri degismistir. Ilk ciktig1 zamanlar belirli bir kesime — ticaretle ugrasan- hitap
ederken haberciligin degisimi toplumsal hareketlerin seyrine gore sekil almis ve kitleye
hitap etmeye baslamistir. Gazeteciligin ve haberin tarihi ekonomik, siyasi, kiiltiirel ve
toplumsal hareketlerle degisime ugradigi gibi teknolojik gelismelerden de ekilenmis ve

degismistir.



2.1.2 Kitle iletisim Araclar

Kitle iletisimin kolaylasmaya baslamasi Claude Chappe tarafindan 1791yilinda,
birbirini goren iki kule arasinda sinyal gondermek anlamina gelen telgrafin icadiyla
olmustur. Fransa’da caligmalarina baglanan ve geneli askeri amagla kullanilan sonrasinda
uluslar arasi tren yollarindan hat ve kablo ¢ekilmesiyle telgraf iletisim tarihindeki 6nemli

islevini gerceklestirmistir (Gleick, 2014: 121).

1857°de ses kaydi yapabilen ilk cihazin icadindan sonra, 1870’lerde elektrik
kablolartyla veri ileten telgrafin bir sonraki asamasi olan sesi iletmeyi basaran telefonun
icadiyla siirmiistiir. 1880°1li yillarda fotograflarin c¢ogaltilip basilmasi ve gazetelerde

kullanilmasi, 1890’larda filmin ticarilesmesi siirecini izlemistir (Poe, 2015: 224-255).

Bir¢ok ismin ortak katkilariyla 1896’da ortaya ¢ikan radyo da ilk basta ticari
iligkiler icin kullanilan istasyonlarin kitle iletisimine katki saglamasi doniisiimiiyle
gorevine baglamistir. Radyo gibi televizyon da bir¢ok ismin ¢aligmalarinin sonucu 1925-

1930 yillarinda icat edilmis ve 1950’lerde benimsenmistir (Poe, 2015: 255-256).

Charles Babbage’n mesajlasma, kodlama ve islem yapma amaciyla 1833 yilinda
urettigi makine, 1936’da doner kollar ve dislilerden olusan tonlarca agirliga sahip mekanik
beyin ve diisiinen makine diye isimlendirilen kompiitere donlismeye baslamistir (Gleick,
2014: 113 ve 156). Ikinci diinya savasinda ise bir oda biiyiikliigiinde veri hesaplayan ve
depolayan Electronic Numerical Integrator And Computer kisaltmasi ENIAC, Tiirkgesi
Elektronik Sayisal Entegreli Hesaplayici anlamima gelen ilk bilgisayar, giliniimiiz
teknolojisinde tiim kitle iletisim araglarinin gorevini yerine getirebilen bir kitap biyikligi

bigimini almistir.

Kokeni tiim kitle iletisim arag¢larinin sinir aglarina uzanan internetin ortaya ¢ikisi da
askeri haberlesmenin gizliliginin giivenini yaratma ¢abas1 sonucunda olmustur. internetin
kokeni Amerika’da Advanced Research Projects Agency (ARPANET), Gelismis Savunma
Arastirmalart Projeleri Birimi tarafindan 1969 yilinda bilgisayar ag1 yaratma cabalarina
dayanmaktadir. 1980’lerde internet devrinin baslamasi ve World Wide Web’in (www)
1990°da belge depolamak, gondermek ve almak i¢in tasarlanmasi, kitle iletisiminin tek bir
tusla yapilacagi giinlerin ve etkilesimli kolay iletisimin habercisi olmustur (Poe, 2015: 342
ve 343).



‘Internet; ¢ok sayida kisinin, belirledikleri zamanda, kiiresel dlgekte ilk kez iletisim
kurmasina izin veren bir iletisim ortamidir’. Diinya genelinde internetin kullaniminin ilk
yilt 1995 olarak bilinmektedir. Diinyada 16 milyon civarinda bilgisayar iletisim ag1
kullanicis1 vardir. 2001°1i yillarda bu say1 400 milyonu bulmustur ve ge¢cmis verilere gore
2010 yilina kadar tahmini kullanici sayis1 2 milyar olarak diigiiniilmektedir (Castells, 2020;
32). 2020 yili icinde disiiniildiigiinde bu tahminlerin dogrulugunun ortaya ciktig1 hatta

daha da fazla kullanicinin erisime gegctigi diistiniilmektedir.

Kitle iletisiminin ve haberinin yayilmasinin farkli bigimleri genel olarak teknolojik
degisim siirecine ayak uydurmustur. Bir magara duvarina ¢izilmis resimlerin tagidigi haber
degeri orada birilerinin yasadigi anlamina gelmektedir. Yakilan atesten ¢ikan dumanin
kars1 daga verdigi mesaj yani haber de orada bir seyler oluyor anlaminin tasimaktaydi.
Gecmiste de bugiinde de agizdan agza gezen haberler her zaman islevini korumaktadir.
Yazmin icadiyla mektuplarin kisiden kigiye veya toplumdan topluma gonderilmesi haberin
yayilmasinin temsili haline gelmistir. Matbaanin icadiyla ¢ogaltilan mesajlar, birden ¢ok
insanin ulasabildigi iletilerin yerine gec¢mistir. Mesaj1, iletiyi, haberi daha kolay
ulastirmanin c¢abalar1 yerini bulmustur. Telgrafla, fotografla, radyoyla, televizyonla
iletisimi saglamak ve haberi ulastirmak kiiresel boyuta gelmistir. Radyo ve televizyon
haberciliginin hizli haber servis etmesi, gorsel ve isitsel materyaller kullanmasi basili
haberciligin yani gazetelerin 6niine gegmistir. Internetle beraber hayata giren dijital tabanli

haberlesme de 6nemli degisimlere sebep olmustur.

Tim bu bilgi iiretim ve teknolojik gelismelerin kitle iletisimine katkis1 ¢ok
biiyiiktiir. Bu biiylik katkinin, gilinlimiizdeki gecerli 6rnegi medya kavrami olarak
goriilmektedir. Kitle iletisim araglar1 tanim1 yerine artik medya hatta yeni medya kavrami
kullanilmaktadir. Bu degisimin altindaki sebeplere ise insanlarin teknolojiyi ve bilisimi
Ogrenmesi, her kisinin ve her evin medya araclarina ulasiminin kolay hale gelmis olmasi1 ve

haberlesmenin etkilesimli sekilde yapilmasi 6rnekleri verilebilir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore Tiirkiye geneli, 2004 yilinda 19
milyon sabit hat abonesi varken, 2019 yilinda bu say1 11 milyona inmis, yine ayn1 yil cep
telefonu kullanim1 80 milyonken, internet aboneligi 76 milyona ulamigtir (TUIK, 2021).
Bu verilere dayanarak Tiirkiye’de niifusun neredeyse dortte birinin internete erisimi oldugu

soylenebilmektedir. Internet kullanimimn teknolojik haberlesme araglar1 kullanimiyla



baglantilt olmasi da gosteriyor ki Tiirkiye niifusunun bir¢ogu internetten haber alabilme

ihtiyacini karsilayabilmektedir.

Manuel Castelss, 21. yiizyili bilgi toplumu olarak adlandirmaktadir. Bilgi, yeni
zenginligin kaynag, bilgi teknolojileri de yeni {iretimin aracidir. internet ve internetle
beraber kullanilan teknolojik iletisim araglari bireysel ihtiyaclar arasinda goriilmektedir.
Internetin kiiresel capta iletisimi kolay hale getirmesi sonucunda, dijital tabanli aglar
olusmustur. Bilginin olusturdugu bu aglar sosyal hayata niifuz etmekte ve is hayatina, bos
zaman faaliyetlerine, oy verme davranisi ve aligverise kadar biitiin bireysel ve toplumsal
etkinlikleri degistirmektedir (Slattery, 2014: 399-404). Yukaridaki TUIK verileri de goz
oniinde bulundurulunca Tirkiye’de yasayan kisilerin internete erisimi bu aglar iginde
olabilme ve aglarin yonlendirmesine uyma davranisinin gerceklestigi ¢ikarimi yapilabilir.
Bu aglardan biri olan internet iizerinden haber akisina erisebilmenin ge¢misten giiniimiize

stirecini incelemek gerekir.
2.1.3 Haberin Sunum Bicimleri

Haberin kulaktan kulaga isitme duyusuyla yayilmasi yerini yazili el ilanlarina
biraktiginda, teknolojik tiretim agisindan gelisim ve degisim devam etmekteydi. Matbaa ile
beraber belirli bir kitle diizeyine erisime sahip olan gazeteler, haber ajanslarinin iilkelerden
tilkelere haber iletmesiyle Kitlesini daha da genisletmeye baslamisti. Tiim bunlarla beraber

internetin devreye girmesiyle kiiresel ¢apta hiz ve erisim imkan1 artmistir.

Radyo haberciligi sadece isitme duyusuna hitap etmektedir. Yayin siireleri yirmi
dort saat sinirlidir ve haberi gazete kadar ayrintili verme sansina sahip degildir. Ayrica
radyo haberleri okuma yazma bilgisi gerektirmedigi i¢in isitme duyusu olan her bireye
hitap edebilmektedir. Radyo haberciliginde haber dykiilendirilerek, kisa ve 6z anlagilmasi
kolay bigimde sunulur. Dinleyicinin haberi tekrardan dinle sansi yoktur bundan dolay1
haberin anlasilir olmas1 ¢ok 6nemlidir. Tiim bunlar disinda giiniimiizde kitle iletisim

araglari iginde en hizli haber ileten konumunu hala korumaktadir. (Kars, 2015: 81 ve 182).

Amerika’da 1846 yilinda ilk haber telgrafla bir gazeteye gonderilmistir ve telgrafin
kullaniminin yayginlagsmasiyla beraber gazetelerin o donemde rafa kalkacagi tartismalari
ortaya ¢ikmistir. Bu tartigmalarin iizerine gazetelerin aldigi onlemler, editdrlerin haber
kenarlarina ilistirdigi ‘elektrikli telgrafla iletilmistir’ yazisiyla haberi servis etmek olmustur

(Gleick, 2014: 134).



Gazete haberciligi pratikte keskin kurallara baglhidir. Bu kurallar uygulamada her
gazetenin farkli bicimde uyguladigi kurallara donlismiistiir. Bunun sebebi gazete haberinin
iiretim siirecindeki birgok farkli elden gegmesidir. Gazete haberciliginde uyulmasi gereken
yazim big¢imleri vardir. Bunlardan bir tanesi 5Sn 1k kuralidir. Haberin ne, ne zaman, nerede,
nasil, neden ve kim sorularina cevap vermesi gerekir. 5n 1k kurali telgrafla haber aktarilan
zamanlarda ortaya ¢cikmistir (Alemdar ve Uzun, 2013: 89). Gazete haberlerinin sunumu
okuma yazma ve goérme duyusu gerektirmektedir. Yazili metinler ve kullanilan haber
gorselleri haber i¢in 6nemlidir. Gazeteler gilinliik basildigi i¢in giin igersindeki olaylari

ertesi glin disinda hizlica verme sansina sahip degildir.

Televizyon haberciligi goze ve kulaga hitap eden bir kitle iletisim aracidir. Gorsel
ve isitsel materyaller haber sunumunda cokca kullanilmaktadir. Televizyon haberleri
izleyicisinin konuyu kavrayis bicimi televizyonda verilenle sinirli kalir. Haber metninin,
haberde kullanilacak video ve gorsellerin Onemi biiyiiktiir. Bunun yani sira haber
sunucusunun iislubu da televizyon haberciliginde 6nemli bir yere sahiptir (Kars, 2015: 83

ve 183). Televizyon haber metinleri amaglarina gore su sekilde siralanmaktadir;

e Izleyicinin ilgisini cekmeye ve etkilemeye yonelik metinler.

e Bilgi agirlikli metinler.

e Fikir agirlikli metinler.

e Yonlendirici metinler.

e Talimat verici metinler (Kemal Aslan, 2002: 100-115 aktaran Kars, 2015:
184).

Internet gazeteciliginin 1990 yilinda basladii sdylenmektedir. O zamandan bu
zamana dort ayr1 ddnem bigiminde incelenmistir. Internet gazeteciliginin birinci doneminin
gazete i¢in yazilan haberlerin gazetelerin web sayfalarinda yayinlamasi i¢in yeniden
iiretildigi ve bunun hala gegerli bir durum oldugundan bahsedilmektedir. Ikinci dénemde
gazetelerin web sayfalarinda okuyucunun aninda habere ulagmasi, aradigin1 hemen bulmasi
ve diger sitelerin haberleriyle karsilastirmasi konusu 6n plana ¢ikmaktadir. Ugiincii dénem
haber yapimindaki donanimin gelismesi ve bunun haberin hikaye anlatimina yansimasi
konusu olusturmaktadir. 360 derece goriintii kaydeden kameralar sayesinde haberin
ayrintilari1 gérebilmek, fotografi ii¢ boyutlu gérebilmek gibi izleyiciyi siiriikleyen yeni
sunum big¢imleri s6z konusu olmaktadir. Dordiincli donem ise yurttas gazeteciligi olarak

bilinen her teknolojik araca ve internete ulagimi olan kisinin dijital ortamda haber

8



paylasimi yapmasidir (Tokgoz, 2019: 102-104). Bu donemler disinda besinci donem olarak
da yeni teknolojilerin habere etkileri tizerinden bahsetmek miimkiindiir. Yeni haberlesme
teknolojileri ve haberin sunum big¢imlerinin teknolojik yeniliklerle deg§isime ugramasi
olarak ele almirsa artirilmis gergeklik teknolojisi de besinci donemin iginde

degerlendirilebilir.

1995’te, New York Times, The Washington Times gibi gazeteler yayimlarini
internete aktarmalar1 bu silireci baslatmistir. Tiirkiye’de de internet gazeteciliginin
baslamasi diinyadaki o6rnekleriyle es zamanlidir. 1995 yilinda Aktiiel Dergisi sonrasindan
Zaman gazetesi ve Milliyet gazetesi kose yazilarini ve haberlerini internet {izerinden

yayinlamaya baglamistir (Kalsin, 2016: 77-78).

Dijital ¢ag icinde internet gazeteciligi metin ve gorsel paylasilmast miimkiin olan
her site ve uygulamada neredeyse miimkiin hale gelmistir. Twitter, Facebook, instagram
gibi sosyal medya uygulamalar1 iizeriden dahi haber paylasimi yapilmaktadir. Haberin
aracinin bir sinir1 glinlimiizde yoktur. Tiim bu sosyal medya uygulamalar1 disinda
televizyon kanallarinin ve tiim gazetelerinde sosyal medya hesaplari, kendi internet siteleri

ve akill telefon uygulamalar1 mevcuttur.

Haberin sunum bigimleri sadece bunlarla sinirli kalmamaktadir. Teknolojinin
gelismesiyle es zamanh ilerlemektedir. Calismanin konusu olan artirilmis gerceklik
teknolojisinin de haber sunumlarinda kullanildigi bilinmektedir. Bu konunun ayrmntili

aciklamasi diger boliimlerde yapilmistir.
2.1.4 Haber Kavram ve Uretimi

Haber, Tiirk Dil Kurumu’na goére “Bir olay, bir olgu {izerine edinilen bilgi, salik.
Iletisim veya yaymn organlariyla verilen bilgi.” anlamma gelmektedir. Medya ile
yayinlanan haber, mesleki olarak bir terim konumundadir ve Kkavram olarak
degerlendirildiginde bir¢cok farkli bakis acisina gore yorumlanmistir. Bu baglik altinda

haber kavraminin farkli tanimlarindan bahsedilecektir.

“Haber, yeni ortaya ¢ikan olay veya sdylemin ya da siliregelen bir olayin yeni
unsurunun gazetecilik kurallar1 ¢ergevesinde uygun bicimlere sokularak kamuoyuna

yansitilmasidir” (AA, 2018: 26).



Cok sik rastlanan, her an herkesin yagayabilecegi tiirden olay ya da olgular degil,
ender rastlanan ve ilgi ¢ekici olanlar1 haberdir. Genel kitleyi ilgilendiren, yasamlarinda
etkili olan olay ya da olgularin bildirilmesine haber denir (Kars, 2015: 6). ‘Toplumda veya
tabiatta meydana gelen ¢esitli olay, durum ve goriintimle ilgili bilgi ve duyurulara haber

denir’ (Tayfur, 2018: 11).

Oya Tokgoz’e gore, ‘Haber, herhangi bir zamanda gegen olay, fikir ya da sorunun
Ozetidir’. Wilbur Schramm’ a gore, ‘Haber bir olay degildir, olduktan sonra algilanabilecek
bir olgudur, olayla 6zdes degildir, fakat olayin esas gercevesi i¢inde tekrar kurulabilmesi
hedefidir’. Van Dijk’a gore haber, toplumda var olan egemen sdylemlerin bir tirtintidiir.

Stuart Hall’e gore ise haber, egemen sOylemlerin yeniden {iretildigi metinlerdir (Tokgoz,

2019: 213-224).

Pierre Bourdieu’ ye gore haber, kisa 0miirlii ticari kaygi yarisi amaciyla iiretilmeye
baslayan bir metadir. Bunun disinda Bourdie, haberlerin birgcogunu omnibiis olarak goriir.
Omnibiis ise herkes icin olan, herkesin anlayabilecegi, kimseyi soke etmeyen ama ilgisini

cekebilecegi 6nemli olaylar olarak tanimlanmaktadir (Bourdieu , 2019: 20 ve 93).

Neil Postman’a gore haber, televizyonda sOylemin gorsel imajla aktariimasidir.
Telgraftan bu yana gelisen teknolojilerle beraber enformasyonun uluslar arasi aktarimi
kiltliriin taginmasini saglamistir. Haber de iletisim araglariyla aktarilan anlamlar yiiklii bir

mesajdir (Postman, 2017: 17).

Alain de Botton’a gore (2015) haber, haber tiiketicisi iizerinden etki ve algi
degisimine sebep olan mesajlardan olusmaktadir. Yani haber yonlendirme giicii olan ve

etki yaratmada kullanilan bir arag olarak goriilmektedir. (Botton, 2015: 13)

Jean Baudrillard Simiilarklar ve Simiilasyon adli kitabinda gergeklikten yoksun bir
simiilasyon evreninden bahseder. “Bir koken ya da bir geceklikten yoksun gercegin
modeller araciligiyla tiiretilmesine hipergercek yani simiilasyon denilmektedir”
(Baudrillard, 2017a: 13). Haber yankilanma odasidir ve kitle iletisim araglar1 bir
simiilasyon diizenine aittir ve onu yaratir. Kitle iletisim araclar1 ve haberler toplumsal
iliskilerin ve toplumun {ireticileridir. Kitle iletisim araclari her zaman kitleyi sarip
sarmalamis ve kitle, iletisim araglar1 karsisinda her zaman pasif konumda olmustur. Haber,

iletisim O6gesi veya anlam bi¢imi degildir. Simiilasyon toplumunun olusturulmas: igin
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toplumun enerjisini emen bir bombardiman bi¢imidir. Bu sekilde haberin igerigine karsi

duyarsiz ve tepki gostermeyen bir kitle yaratilmaktadir (Baudrillard, 2017b: 29).

Iletisim ve gazetecilik biliminde evrensel bir haber tanim1 yoktur. Arastirmacilarin
her biri kendi alanlarina gore haberi dil yapist kokeni, toplumsal, ekonomik, ideolojik
temeli tanimlarini yapmistir. Literatiirde bu tanimlar egemen, elestirel ve postmodern

tanimlar olarak ge¢mektedir.

Medyadaki haberlerin servis edilme sekli; gazetelerde ilk sayfalardan son sayfalara,
televizyonda ilk yayinlanan haberlerden son yayinlanan haberlere, dijital ortamlarda ise
son dakika gorseli ile stirekli linki yayinlanan haberler olarak Onem sirasina gore
yayinlandigi bilinmektedir. Haberin servis edilme bi¢imi disinda haberin iiretim siireci de

onemli bir konudur.

Haber liretim siireci; haber degeri tasiyan olaylarin gazeteci tarafindan secilerek
metin haline doniismesi, haberin editoryal siirecten gegmesi ve en basta isletmenin politik
gorligiinlin  etkilerinin yansimasindan olusturur. Haber iiretim siireci kapsaminda {i¢
yaklagim 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlardan ilki bir olayin haberde ifade edilme bigimini
sorgulayan gerceveleme kuramidir. Cerceveleme, haberlestirilecek bir olaya hangi agidan
bakildigiyla ilgilidir. Objektifin ve kalemin dondiigii aci, haberi cerceveleme olarak
degerlendirilir. Ikincisi medyanm belirli konulara 6nem verdigini 6ne siiren giindem
koyma kuramidir. Medya isletmesinin yayinlamay: tercih ettigi ve yayin siirecini kendi
sectigi, haber kaynaklari olan soylem seckinlerinin de etkisiyle giindemde tutulan haberler,
giindem belirleme olarak degerlendirilir. Ugiinciisii ise politik degerlendirme yapilabilmesi
igin belirli sorunlarin 6n planda tutuldugu savunan 6ne alma kurami olarak gegmektedir.
One cikarma ise giindemdeki haberlerin flas haber veya siirmanset olarak verilmesiyle
ilgili bir durumdur (Tokgoéz, 2019: 2016). Tiim bu iiretim siirecine bakildiginda, haber
yaziminin, ilkelerinin, etiginin normatif olmasina karsin yine de etki yaratan haberi
objektiflikten ¢ikaran unsurlari olarak goriilmektedir. Haber bir medya iirtiniidiir ve etki

araci olarak kullanildig: diisiintilmektedir.

Haber iiretim siirecinde sadece haber ilkeleri, kaynaklar veya yazim kurallar
yoktur. Haber kanalinin i¢ yapisi da iiretim siirecine dahil olmaktadir. Genel yayin
yonetmenleri, haber miidiirleri ve editorleri, muhabirler, yapimcilar ve arsivciler de haberin

iretim agamasinda parmagi bulunana kisilerdir (Kars, 2015: 144-149).
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Dramatiirji

Gergegin, medya tiiketicisi tarafindan anlagilmasi ve igsellestirilmesi s6z
konusudur. Haberin dramatik yapidan uzak kalmasi i¢in evrensel yazim kullar1 vardir. 5n
1k sorularinin cevaplari, haber yaziminda kullanilan fiil ¢ekimleri ve zamir kullanimlar1 bu
yazim kurallarina 6rnek olarak verilebilir. Lakin basin tarihine bakildig1 zaman bazi siyasi
baski donemlerinde, ekonomik kaygilardan 6tiirii haberin satilmasi i¢in atilan baslikta,
kullanilan gorsellerde, igerigin verilme bi¢ciminde degisim oldugu goriilmektedir (Topuz,
2016: 204). Tim bunlarin disinda c¢alismanin konusu olan artirnllmig gergeklik
teknolojisinin haber sunumunda kullanimi ve bunun haberi nasil degistirdigini goéz ardi
etmek giincel gelismelere haksizlik olur. Haber sunumlari bir televizyon programi olarak

ele alinirsa anlatim bigimleri ve dramatiirjik agidan incelenmesi miimkiin hale gelmektedir.

“Dramatizasyon; gercegi belirli kurallar dogrultusunda uyarlamaktir.” Gergege
daha iyi odaklanmak i¢in bir yapitin dramatize edilmesi belirli bir amagla gergekten kasith
bir sapmayla yapilir (Foss, 2016: 161). Bu kavram sadece tiyatro i¢in kullanilmamaktadir.
Dramatizasyon gerc¢egin uyarlanmasi manasina gelir ve yagsamin her alaninda bu uygulama

yapilabilmektedir.

Televizyonda Anlatim Teknikleri

. Olaylar Diizlemi

. Fiziki goriiniim

. Oyun

o Kostlim makyaj

. Cevre diizenlemesi
. Aksesuar

o Zaman

. Hava kosullar1

° Fiziki iliskiler
o Hareket
. Gergek renkler

. Dogal 151k
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Bi¢im Diizlemi

o Format

. Cekimlerin diizenlenmesi
. Odak uzaklig1 ve netlik

. Cekim 0lcegi

° Kamera agis1
. Kamera hareketi
° Renk ve tek renklilik

J Yapay 151k

° Film tiirii ve 1s1klama

o Ozel goriintii efektleri

. Kurgu

. Ses efektleri

o Film miizigi s6zle anlatim
. Metinleri alt metinler

o Ad (Foss, 2016: 27-28).

Televizyon yapimlarinda gergegin belirli 6geleri  segilir ve Dbirbirleriyle
iliskilendirilir. Gergegin disinda televizyonda dramatik uzay/ alan olusturulur, gercegin
kendisi degil, yogunlastirilmis ve yeniden yazilmis durumudur. Dramatik uzay alan
yapimcinin yorumudur. Gergege karsi tavrin yansimasi, gergegin Onemli goriilen

boyutlaridir. (Foss, 2016: 162-163).

Dramaturgi, tiyatroda sahne yorumunun temeli olarak degerlendirilir. Sahneleme
yorumlama yapmaktir. Her tiyatro gosterisi de sahnelenen bir yorumdur (Ipsiroglu, 2018:
33). Tiyatroda 6nemli kavramlardan ve uygulamalardan olan dramaturgi sadece tiyatroya

0zel bir tanim olmadig1 i¢in medyatik bir¢ok alanda kullanilabilir.

Artirillmig gergeklik teknolojisi ile sunulan haberin bir tiyatro oyunu kadar epik ve
dramaturjik oldugunu sdylemek abarti olmaktadir. Lakin bir haberin dramatiklestirilmis
sekilde kameralarin karsisinda ve stiidyoda oynamak haberin dogasina ne kadar uygundur

ve bunu tiyatrodan ayiran sey nedir sorularini ortaya ¢ikarmaktadir.

13



Haberin yazim kurallarinin olmasi, olaylarin haber degeri olarak secilmesi, iiretimi
ve yayimlanmasi bir siire¢ olarak ele alindiginda haberin bir yemek olusu malzemelerin ve
mutfaginin oldugu sdylenebilir. Gorsel materyallerinin  artmasiyla haberin  sunum
bicimlerinin degismesi, Ozellikle televizyon haberciliginin bir ekran karsisina c