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KIRGIZISTAN’DA REKLAMCILIKLA ILGILi YAPILAN
AKADEMIK CALISMALAR UZERINE BiR ARASTIRMA

Reklam giiniimiizde bireylerin yasam big¢imlerinin olusmasini etkileyen ve onlarin
ihtiyaglarini arttiran bir aragtir. Bu arag insanlari tiiketime tesvik eder. Reklamin dretici igin
sagladig1 en 6nemli fayda is diinyasinin ilerlemesi ve gelismesinde etkin bir gili¢ sagliyor
olmasidir. Bu nedenle varligini siirdiiren ve siirdiirmek isteyen her isletme reklama ihyiyag
duymaktadir. Reklamsiz is diinyas1 tekerleksiz bir arabaya benzetilmektedir. Bu sebeple
reklamin 6nemi ve degeri giin gectikce artmaktadir. Reklamin bu kadar 6nem kazanmasinda
insanoglunun var olusundan itibaren uzun zaman harcanmistir. Misir, Babil ve Roma
uygarliklarinda reklam niteligi igeren metinler ve ilan panolari, yazili reklamin ilk
orneklerinden biri olarak kabul edilmektedir. 1930’larda reklamcilikla ilgili terimler
genislemeye baslamistir. Reklam sektorii sosyoloji ve psikoloji ile birlikte anilan bir alan
olarak goriilmiistiir. Kirgizistan’da reklamcilik alaninda pratik olarak faaliyet gerceklestirilse
de akademik diizeyde c¢ok fazla faaliyet gerceklestirilemedigi gozlemlenmistir.
Reklamciligin yiiksek seviyelere ulagsmasina zemin hazirlayan en O6nemli unsur onun
akademik boyutudur. Bir bilim dalinin teorik alani ve akademik arastirmalari ne kadar genis
olursa o alanin pratik alaninda da o kadar kaliteli faaliyetler gerceklestirilir. Bu sebeple
Kirgizistan’da Reklamcilikla Ilgili Yapilan Akademik Calismalar Uzerine Bir Arastirma
basliklt bu ¢alismada iilkedeki reklamlarin akademik durumu analiz edilerek alan {izerine
yapilan bilimsel arastirmalari net olarak ortaya koymak amaclanmistir. Ele alinan ¢alismanin
reklamcigin akademik alandaki gelismelerine rehber niteli§inde yol gosterici olmast
hedeflenmektedir. Bunun yaninda ¢alismanin kendisinin de reklem teorigi alanina katki
saglayabilecegi ongoriilmektedir.

Calisma ii¢ boliimden olugmaktadir. Birinci boliimde aragtirmanin metodoloji kismi
anlatilmaktadir. Tkinci béliimde arastirmanin kuramsal ¢evgevesi olusturularak reklam ve
reklamcilik kavrama ile ilgili genel bir bilgi verilmistir. Bunun yaninda alt basliklarda



diinyada reklamciligin gelisim tarihi, reklamim amacg ve islevleri ile reklam tiirleri
hakkinda literatiir taramas1 yapilarak tiim bu bilgiler bir araya toplanmistir. Kuramsal ¢erceve
kisminda da arastirmanin muhtevasin1 olusturan temel unsurlar ve Kirgizistan’da
reklamciligin tarihi gelisimi ile Kirgizistan’da reklamciligin akademik gelisimi {izerine
bilgiler sunulmustur. Ugiincii boliimde ise Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili yapilan
akademik caligsmalar: yayin tiirlerine, dillerine, yayin yillarina, konularina, reklam tiirlerine,
yazarlarina ve de iniversite ve kurumlara (merkezlere) goére dagilimlari ele alinip
arastirilmastir.

Aragtirmada nitel arastirma yoOntemleri temel alinmistir. Nitel arastirma
yontemlerinden de “dokiiman analizi” teknigi kullanilmistir. Elde edilen veriler belirli
temalar g¢ercevesinde smiflandirilmistir. Arastirma Kirgizistan’daki reklamcilik egitimi
veren wniversitelerde, milli kitiphanelerde, online erisime agik olan bilimsel kurum ve
merkezlerde; bagimsizlik sonras1 donemden 2020 yilina kadar olan siire zarfi esas alinarak
yapilmistir. Arastirma 6rneklemi olarak reklamla ilgili yazilan kitaplar, tezler ve makaleler
secilmistir. Arastirmanin neticesinde elde edilen tim bu bilimsel veriler kronolojik ve
sistematik bir bicimde diizenlenmistir.

Reklamcilikla ilgili toplamda 148 akademik ¢alismanin yayinlandigi tespit edilmistir.
Bunlarin i¢inden 9 tanesinin kitap; 80 tanesinin makale seklinde yazildig1 goriilmiistiir.
Calisilan tezlerin toplam sayist ise 59°dur. Sovyet egitim sisteminde ve Bologna egitim
sisteminde bilim tinvanlar1 farkli adlandirildig1 i¢in tezler de buna goére ayrilmistir. Sonug
olarak; 1 doktora tezi, 23 yuksek lisans tezi, 31 bilim uzmani aday1 ve 4 bilim doktoru
tinvanina sahip olarak reklam konulu akademik ¢aligmalar yapilmistir.

Reklamcilikla ilgili akademik calismalarin yayin dillerine gore dagilimlari
incelendiginde toplamda 148 akademik ¢alismanin 97’si Rusga, 32’si Kirgica, 17’si Turkge
ve 4’iiniin de Ingilizce oldugu tespit edilmistir. Akademik calismalarin yaym yillarina gére
dagilimlarina bakildiginda ilk ¢alismanin 1997 yilinda kitap olarak yazildig1 goriilmiistiir. 20
adet akademik c¢alisma ile yapilan en ¢ok c¢alismanin 2011 yilinda gergeklestirildigi
saptanmistir. Yillara gore dagilimlar arastirmanin bulgular kisminda detaylica verilmistir.

Akademik calismalarin konularina gére dagilimlarinda toplam 148 akademik ¢aligma
22 baslik altinda toplanmustir. 32 adet ile en fazla reklam metiniyle ilgili ¢alismanin yapildigi
ve bu caligmalarin alan {izerine yapilan diger ¢aligsmalara sayi itibariyle onciiliik ettigi
yorumu getirilebilir. Reklamciligin tarihiyle ilgili ve reklamciligin yasal diizenlemelerine ait
caligmalar toplamda 13 tanedir. 11 tane de reklamcilik ve ekonomi, internet reklamciligiyla
ilgili aragtirmanin yapildig1 goriilmiistiir. Reklam alaninin diger konularindaysa 9 adet yayin
yapilmistir. Siyasal reklamcilik ile reklam ve kiiltiir konularinda 6 adet arastirma
gerceklestirilmistir. Agik hava reklamciligi, sosyal reklamcilik, reklamcilik ve pazarlama
konularinda 5 adet ¢alisma yapilirken reklamcilik ve PR, reklamcilik ve piyasa, reklamcilik
ve psikoloji, uluslararasi reklamcilik konularin her birinde 4 adet ¢alisma gergeklestirilmistir.
Ticari reklamcilik ve televizyon reklamciligi konularinda islenen akademik ¢aligmalar ise 3
adettir. Son olarak da 5 ¢esit konu iizerine: reklam fotograf¢iligi, gorsel reklamcilik, modern
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reklamcilik, reklamcilik ve product placement, reklamcilik ve promosyon basliklar1 altinda
toplanan tiim ¢alismalarin sayisi ise 2 adettir.

Akademik calismalarin reklam tirlerine gore dagilimlarinda reklamin elektronik
tirlerine ait yapilan akademik ¢alismalarin sayis1 13’tiir. A¢ik hava ile televizyon ve sinema
reklamlariyla ilgili 5 ¢alisma, gazete reklamlart tiiriine ait 3 arastirma, dergi reklam trtyle
ilgili 1 calisma ele alinmistir. Diger konularda ise 121 ¢alisma yapilmistir.

Reklamcilikla ilgili akademik calismalarin yazarlarina gore dagilimlarinda toplam
148 galismay1 101 yazarin kaleme aldig1 goriilmektedir. Akademik galismalarin Universite
ve kurumlara (merkezlere) gore dagilimlari incelendiginde: KRSU’de 33, YTK’de de 33,
KMU’de 26, KTMU’de 18, Kirlibnet’te 16, Arabayev Universitesi'nde 9, BDU’de 6,
OAAU’de 4 calisma yapildigi belirlenmistir. Milli Kiitiiphanelerden ise 3 adet kitap
arastirmaya eklenmistir.

Anahtar sozcukler: Reklam, Reklamcilik, Kirgizistan’daki Reklamcilik, Reklamin
Akademik Gelisimi, Akademik Calisma.
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KbIproizcTanaarsl pekjiaMa TapMarbiHa 0alJIaHbBIIITYY KYPIry3YJreH
aKkaJeMHSJIbIK IMIeKTep 00I0HYA U3H1J1/160

ByryHky KyHae pekiama MHCaHIbIH alloo O0Opa3bIHBIH KaJIbIITAHBIIIBIHA TaaCUP
9TYY4Y JKaHa ajapAblH MYKTaXAbIKTapblH KaHAATTAHABIPYYAa JKOJI KOepceTyydy Kypal
Oonmyn caHanaT. AHIAH Ja MaaHWIYYCy, pekiaMa OW3HECTHH KbIMMBUIJATKBIY KYYY.
OmonykTaH, ap OMp HIIKaHA *apHamara MyKTax. MpIHaaH yinaMm Peknamacei3 OuzHec —
JIOHTeJIery »KOK yHaara OKIIOLI JEreH ThISIHaKKa Keilcek 0o0iyoT. JleMek, pekiiaMaHbIH
MaaHHUCU >kKaHa Oaanyyiayry KYHIOH-KYHIe apTyyja. ATairaH TapMaKThIH MBIHYAJIBIK
JEHIAJ1JIe MaaHure 33 OoJyllyHa ajaM OajachIHBIH JKapallyy TapbIXbIHaH OEpKU yOaKbIT
caprranabl. [lyiiHe enkenepyHIe pekiama MIIMEpAYYIYTY WIMMHH jKaaTTa J1a, IpaKTHKa
TYPYHJe J1a OHYTYII OTYpYTI, 63 OpAYH TanThl. A Oupok, KbIprei3cTanaars! pexiama TapMarsl
63 HUIIMEPAYYJIYTYH JKYPry3yHl >KaTKaHJAbITbIHAa KapabacTaH, aKaJeMHSJIBIK JE€HIIJIMHUH
WITEPUIIOOCY COJITYHJAI TypaT. ATainraH 4elpeHYH WIMMHN TapMarbIHbIH ©HYTYYCY aHbIH
JKaHbl JIEHID2JIe KOTOPYIYLIYHO KOJI ayaT. Ap TapMaKThIH TEOPHSUIBIK HETU3JEPU >KaHa
aKaJeMUSUIBIK WIMMHHA M3WI0eNepy KaHYalbIK KeHHUpPH 00JIcOo, MpakTUKa XY3YHI® 1a
OLIOHYOJNYK camartyy >Ky3ere amar. AHAbIKTaH Ou3,  “KsIpreiscrangarsl pexiama
TapMarblHa OalJIaHBIITYy >KYPTY3YJreH akaJAeMHsUIBIK SMrektep OoroHYa H3Miee”
TeMachIH/Iarbl U3WI1060Y3/1YH ajKarblHa eJIKeJIery peKJIaMaHbIH aKaJeMHSJIbIK abaibiHa
TalI00 KYPry3yIl, WIMMHUN SMIEKTEpJIUH TaK CaHbIH aHBIKTOOHY MakcaT KbUIABIK. By
U3WI1000Y3/YH Aarsl OMp MakcaThl )KapHAMAHBIH aKaIeMUSUIBIK JKaaThIH OHYKTYPYYTO



OarplT  Oepyydy KepceTMe Ooisyyra OarbiTranrad. byn MeHen  Owpre,
JUCCEPTALUSHBIH 63y /1a peKiaMa TEOPUSChIHBIH OHYTYIIYHO CajIbIM KOILIOT JeM UIIeHeOu3.

N3unnee yu 6eaymaeH TypaT. bupunun 6emymae U3niieeHyH METO10JIOTUs 0eIyTy
OpYyH anabl. AJl SMU 3KUHYU 06IyMJ1e, U3WIIO6HYH TEOPUSIIbIK HETM3UH TY3TeH pekiiama
UIIMEPIYYIIYTY KaHa peKiaMa TYIYHYTY TYypalyy >Kailbl MaaasiMaT Oepuiiau. byn MeHeH
Oupre, AyHHeNery *apHaMaHbIH OHYIYY TapbIXbl, aHbIH MakKcaThl jKaHa (QYHKIMsUIAPBHI,
TYpsiepy OOrOHYA aabuii Tan00 XKYPry3yayll, anap Tyypalyy aHbIKTamajap >KaHa >KajIlbl
WIMMHHA TYIIYHYKTOpP KaMTbULbl. Teopusiiablk 0esym narsl Kelprei3cTranarsl xkapHaMaHbIH
TapbIXblil JKaHA  aKaJEeMUSJIBIK OHYIYLlY TYyypallyy >ka3bUIlaH MaajbIMaTrTap MEHEH
tonykTanael. M3unneenyn yuyHuy OemymyHzae, Kbipreiscranmarsl pekiama TapMmarblHa
OalIaHBILTYy aKaJeMHsUIBIK H3WJeesep: OacbUIMaHbIH TYPJIAOPYH®, TUIIIEPUHE,
JKapbISUIAHTaH JKbULIApblHA, TEMajlapblHa Kapara, PeKJIaMaHbIH TYpPJIOpYHe, aBTOpPJIOpYHa
KaHa YHHMBEPCHUTETTEP MEHEH MeKeMeJepre »apaiia OeJIyHYIIYy aHbIKTaJbIN, U3UIIeere
QJIBIHJIBL.

W3unnee 00beKTH KaTaphl pexiama Oeaymaepy Oap ke Oy xaarra Ouimum OepreH
YHUBEPCUTETTEP, YIYTTYK KHUTENKaHalap >KaHa WIMMHA MekeMmenep (CalTbl) TaHAAJBIIL,
OremMeHAYYJIYKTOH KUHUHKU Me3rumiieH tapTa 2020-xbuira YeHHKY U3UI1106J16pIe aHAIIN3
Kyprysyiny. Msungeere pexinama Tyypailyy KUTENTep, AUCCEpTalMsIIap KaHa Makaiaiap
TaHJAJIBIT  anblHABL.  HaTelikana, WIMMUKA — U3WIAE6Jep XPOHOJOTHSUIBIK — JKaHa
CHUCTEMAaTUKAJIBIK TYPJ© KalralThIPbUIIbI.

KanmeiceiHan pekiiamMa OoroHya 148 akaneMUSIIBIK W3UIAOO KYPIY3YITOHIYTY
aHbIKTaIABl.  AnapasiH  wuumHeH 9  kuren, 80 Makanma  JkaspUIraHbl.  bapisik
JTUCCcepTalUsUIapAbiH canbl 591y Ty3ay. benruneit ketyyuy *arjgail, UIUMANH aTalbIITAPbI
COBETTHK OWJMM Oepyy TyTyMyH/a *aHa OOJOHBS OWianM Oepyy TyTyMyHza ap Oamikada
aTaJlTaH/bIKTaH, JAUCCEpTAalUsAiap aHJarbl aTalbllliKa >kapama OenmyHay. Hartenibkana, 1
noktopayk ( PhD) muccepramms, 23 MarucTpauk auccepranus, 31 WIMMINH KaHIAIATHI
KaHa 4 WIUMIWH JOKTOPY HaaMJiapbhlHa 33 O0Jyy YUYH pekiiaMa OOroHYa aKaJeMUSIIBIK
U3UJI106J1ep KYPry3YJIreH.

Pexiiama OoroHYa >KYpry3yJIreH akaJeMHsUIBIK W3WIAOOJOPIYH Ka3blITaH TUIUH
aHaJINU3 KbUITAHIBITBIObI3NA, JKaimbl 148 winMuil smrektTuH 97cu opyc TwiMHIe, 32
aKaJIeMUSUIBIK UII KBIPTbI3 THIMHJE, 17 M3WIaee TYpPK TWIMHJE KaHa 4 U3WI/106 aHIJINC
TWIMHJIE >Ka3bUITaHIBIThl AHBIKTAIIbl. AKAJIEMUSIIBIK M3WIIO6JOpAYH JKapblsjaHTraH
KBUIAApbIHA KaTapa aHaTU3ICHIeHIe peKiIaMara OarbITTairaH alradykbl akaIeMUsITBIK OIMIEK
1997-xbUTHI KATEN KaTaphl Ka3bUITAaHABITBIH 0aifkooro 00J10T. Al 3Mu 3H keIt 201 1 -5KbuTbl
20 wnuMHA WO OKYPry3YJAreH. YIIYJI CHISKTYY KbUIAapra kapara OedylmTypypyJreH
TabnuIacel 3-66IyM/160 KEHUPU OCPHIIIH.

AKaZeMUSIIBIK M3WIIO6JIeply TeMallapra skapaia Oelyn Kaparanja >xainnbsl 148
OMTEKTHH 22 TeMaHBIH aJKarblHAa Ka3bUITaHAbIThl OalKaIIbl.



AKaneMMsIIBIK U3WIeeI0pAYH PekinaMaHbIH TypriepyHe *kapalla aHaJIn3eHIeH e
PexnamaHbIH 37eKTPOHAYK Typiepy Ooronya 13, Teimkel JKapHama, OmIOHIION 37i€, Tene
aHa KMHOJAOTY ’apHamasap OOlOHYa STEH M3WINee KYpry3yireH, ['e3ur >kapHamanapbl
OoroHua 3 umsmigee, XXypHanaars! kapHaMa Tyypailyy 1 usuinnee winmkreHreH. Pekimama
TYpJiepyHeH Oarka Temanapaa 121 sMrek >ka3plUIraHbIrbl aHBIKTAIIbI.

AKaJIeMUSIIBIK M3WIIOOJIOPAYH aBTOPJIOpYHA jKapalla aHajdu3 KbUIbIHTaHma 148
uznungeeny 101 aBrop kazrauabIrel 6enrunyy 6omay. OmoHI0# 371e, UTUMHUI SMIeKTepInH
YHUBEPCUTETTEDP >kKaHa Mekemesepre (6opobopiop) kapara anamusnenrenne: KPCYna 33,
KAKna 33, KMVna 26, KTMVYna 18, Kupnmubuerre 16, ApaGaeB YHuBepcuteTuae 9,
bI'Vae 6, BAAVYna 4 u3mnnee j>kacaliraHABIThl aHBIKTANABI. YJIYTTYK KUTENKaHAJIapAaH
pekama 0arsIThl 00rOHYA 3 KUTEI Oap SKEHIUTH OCNTHITYY OOIy.

Aukbiu ce3aep: Pexnama, Pexnama ummepayynyry, Keipreiscranmarsl pexiama,
PexnamaHbIH akaeMUSIIBIK OHYTYIY, INMHAA U3UII00JI6D
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HccnenoBanue akagemMuyeckux pador no pexiame B Keiproizcrane

B Hacrosmiee BpeMs pekiama sABJISIETCS HWHCTPYMEHTOM, KOTOpBIM BIIMAET Ha
(bopmupoBaHue 00paza )KU3HU JIFOJIeH 1 TIOMOIaeT YJOBIETBOPUTh UX noTpeOHOCTH. Camoe
[JIaBHOE, 3TO IBWXKYIIIAs CUJla IIporpecca AesoBoro mupa. [loaToMy kaxkaast npoaospKaromas
CYILIECTBOBATh OTpaciib OM3Heca HyKJaeTcs B pexyiame. JlenoBoi Mup 6€3 peKksiaMbl TOX0XK
Ha MamuHy 6e3 kosiec. Takum 06pa3oM, BaKHOCTh M IIECHHOCTh PEKJIaMbl BO3PACTAIOT JICHb
oto 1HA. Co BpeMeH CyIIEeCTBOBaHHMS JI0JIeH ObLIIO MOTpadeHo BpeMsi Ha TO, 4YTOObI pekjiama
npuoOpena Takoe 3HaYeHue. PexnaMHas JAeqTelnbHOCTh B CTpaHax MHpa YK€ Halllla CBOE
MECCTO, pa3BHUBAsCh KaK B HAYKE, TaK W B IPAKTHKC. O)IHaKO, XO0Td PCKIaAaMHOC II0JIE B
KsIpreizctane npakTU4eCKH OCYIIECTBIIIET CBOKO JIEATENBHOCTh, NPOTPECC PEKJIAMbl Ha
aKaJ€eMUYECKOM YpOBHE HeBelIMK. VIMEHHO ero akajeMHuecKoe Hay4dHOe H3MEpeHHe
NpPOKJIaAbIBaeT MyTh peKjIaMme, YTOOBbl MOAHATHCS HA HOBBIM ypoBeHb. Yem Immpe
TeopeTudeckasi 00JacThb M aKaJeMHUYECKHUEe HCCIEIOBAHUS KaXJOW OTpacid HayKd, TEM
OoJsiee KaueCTBEHHAs JIEATENLHOCTh IPUMEHSETCS B MPAKTHYECKONW 00JIaCTH 3TOM 001acTH.
[Tostomy B Hamed aucceprauun «lMccimemoBaHne axkaJeMUYECKHX HWCCIEIOBAHUM,
Kacaromuxcss pekiaambl B KbIprel3cTaHe» Mbl CTPEMWINCH YETKO BBISIBUTH HAy4HbIE
HCCJIETOBaHMs B 3TOI 00JaCTH, MPOAHATM3UPOBAB aKaIEMUYECKYIO CUTYALIHIO C PEKIaMOi
B cTpaHe. Hama nuccepranus npru3BaHa cTaTh pyKOBOJICTBOM IO Pa3BUTHUIO aKaJEMUYECKON
obnactu pexsiambl. Kpome Toro, mpeamnosaraercs, 4To Halle MCCIEIOBaHHE BHECET CBOM
BKJIaJ] B 00JIaCTh TEOPUU PEKIIAMBI.

HccnenoBanne cocToMT W3 Tpex dYacTedl. B  mepBoit dYactu 0OBACHIETCS
METOJI0JIOTUYECKas 4acTh McclieZjoBaHus. Bo BTopoii yactu O6bl1a 1aHa ob1mas nHbopManus



O KOHLEMNIMU PEKJIaMbl M pPEKJIaMbl, CO3JJaB TEOPETUUECKYIO0 OCHOBY MCCIIEJOBAHUS.
Kpowme toro, B ero noxapaszzaenax Obl1 cOOpaH JTUTEPATyPHBIM MOUCK 110 UCTOPUU PA3BUTHUS
peKJiaMbl B MUpE, HA3HAYCHHUIO U (QYHKIMAM PEKJIaMbl, a TaKXKe 110 BUJIAM peKJIaMbl U UX
Teopun. B TeopeTnueckoil ocHOBe mpeacTaBieHa HHGopMaus 06 HCTOPUYECKOM Pa3BUTUU
pexsiambl B KbIprei3ctaHe U akaJleMMYECKOM pa3BUTUM pekiambl B Kbipreizcrane. B Tpetbeit
qacTH ObLIN HU3YYCHbI MW HCCICAOBAHBI AKAJCMHUYCCKHUC HCCICAOBAHUA PCKIIAMbl B
Kbipreizctane nmo tunam MyOiaMKalMM, si3blKaM, rofaM IyOnMKaunuu, TeMaTHKe, TUIaM
peKJIaMbl, aBTOpaM M YHUBEPCUTETAM U YUPEKACHUSIM (LEHTpaM).

HccnenoBanne mpoBOAMIIOCH B YHUBEPCUTETAX, MPEIOCTABISIOLIMX PEKIAMHOE
00pa3oBaHue, HAIIMOHAJBHBIX OMOIHOTEeKAaX, HAYYHBIX YUPEKICHHUIX U IIEHTPaX, OTKPHITHIX
JU1sl oHyakiH-noctyna B Kelpreisctane ¢ moct-He3aBucumoro nepuoga no 2020 rona. B
KayecTBE HCCIIEJOBATEILCKON BHIOOPKU OBLIM BBIOpAaHbl KHUTH, JIUCCEPTALUU U CTaTbU O
pekiame. Bce monyuyeHHble B pe3yJibTaTe Hay4YHbIE MCCIEAOBAHUS CUCTEMATU3UPOBAHBI B
XPOHOJIOTHYECKOM TOPSIJIKE.

Brisicuuiiocs, 4To Bcero omy0iaukoBaHo 148 HaydHBIX MCCIIEIOBAHUN O peKjIame.
XoTs cpe HUX OBLTO HAamUcaHO 9 KHUT, ObLIO SICHO, YTO HanucaHo 80 ctateil. Bee Te3uchl
uMmeroT HoMepa 59. Ho nockosbKy Ha3BaHMS HayK B COBETCKOM cucTeMe 0Opa3oBaHMs U B
bononckoit cucteme 00pa3oBaHHS HA3BIBAIOTCS I10-Pa3HOMY, TE3MChI pa3lelieHbl B
COOTBETCTBUU C HUMHU. B pesynbrare ObUTH MPOBECHBI aKaJEMUYECCKIE UCCIICIOBAHUS TI0
pekiiame Ha 3BaHHME | KaHAMAATCKOW AMCCepTaluM, 23 KaHIAMAATCKUX auccepranuid, 31
KaHIUJATCKON U 4 TOKTOPCKUX JAUCCEPTAIUM.

[Ipyn u3ydenun pacmpeneneHuss akaJeMHUYECKHX MCCIIEIOBAHUNA MO peKiIame Io
SI3BIKaM Iy OJIMKAIMK ObUIO ompenesieHo, uTo 97 u3 148 akajgeMU4ecKUX HCCISAOBaHHUI B
00111el CIOKHOCTU MPOBOJUIIUCH Ha PYCCKOM SI3bIKE, 32 aKaJeMHUYECKUX HCCIIEIOBAHUS
MIPOBOJIMJIUCH HA KBIPTBI3CKOM $I3bIKe, 17 MCClieqOBaHUH MPOBOJAMINCH Ha TYPEIIKOM SI3BIKE
1 4 vccrienoBaHus MMPOBOIMIIMCH HA aHTJIMCKOM SI3BIKE.

YuuteiBas pacripeielieHue aKaJIeMHUUeCKUX HUCCIIEAOBAHUM MO rojgam IyOIuKaluu,
nepBoe ucciieoBaHue OblI0 HamucaHo B BHJe KHUTH B 1997 rony. B 2011 romy Obuio
npoBesieHo He Oosiee 20 akanemMuueckux uccienoBaHuid. VX pacmpezneneHue mo rojam
IIPUBENICHO B pa3Jielie Pe3yJIbTaTOB UCCIIEN0BAHUS B LIEJIOM.

B pasnene «PacnipenencHue akaJeMUYeCKUX HCCIEIOBAHUN IO MpeaMeTaM» OBLIO
cobpano 148 akameMuueckux ucciea0Banui 1mo 22 npeameram. B paznene «Pacnpenenenue
aKaJIeMMYECKUX UCCJICJIOBAHUM MO0 THUIAM PEKJIaMbl» KOJHWYECTBO aKaJEMHUYECKUX
WCCJICIOBAHUI DJICKTPOHHBIX BHIOB peKJIaMbl cocTaBiseT 13. beumn oOcyxaeHbl 5
MCCJIEI0BAHMI 110 HAPYKHOM peKiiaMe, peKjiaMe Ha TEIEBUACHUHU U B KUHO, 3 UCCIIEI0BAHUS
10 peKjIame B ra3eTax, 1 mcclieloBaHue 1Mo pekiiaMe B KypHanax. 121 ucciaenoBanue ObLIO
MIPOBEJICHO IO IPYTHM TEMaM.

B PacnpocTpanenuu akagieMU4eCKUX UCCIEI0BaHUM 110 peKJIaMe MO0 aBTOpaM BUAHO,
gyro 101 aBTOp Hammcanm B oOmei crnoxkHoctu 148 wuccnenoBanmii. [lpu wm3ydeHumn
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pacmpeneneHus aKaJeMUYeCKUX HCCIeIOBaHUN IO YyHHBEpCUTETaM M HHCTUTYTaM
(mentpam): 33 B KPCVY, 33 B IOTK, 26 8 KMV, 18 B KTMY, 16 B Kupnubuere, 9 B
Yuusepcutete Apabaepa, 6 B OAAU, BBIACHHIIOCH, UTO 4 MCCIIEN0BAHNS OBLITH IPOBEICHEI
B. K nccnenoBanuto no6aBieHsl 3 KHATH U3 HAlIMOHAJIBHBIX OMOJIMOTEK.

KiaoueBnble cioBa: PeKnaMa, PCKIIaMHOC ACATCIBHOCT, Pexnama B KBIpFBISCTaHe,
AKaI[eMI/ILI€CKOC Pa3BUTHUEC PEKIIaAMbI, aKaACMHUYCCKas pa60Ta
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RESEARCH OF ACADEMIC STUDIES ON ADVERTISING
IN KYRGYZ REPUBLIC

Advertising is currently a tool that affects the formation of individuals' lifestyles and
guides their needs to be satisfied. Most importantly, it is a driving force for the progress of
the business world. Therefore, every business branch that continues to exist needs
advertising. The business world without advertisements is like a car without wheels.
Therefore, the importance and value of advertising is increasing day by day. Since the
existence of human beings, time has been spent for advertising to gain such importance.
Advertising activity in the world countries has already found its place by developing both in
science and practice. However, although the advertising field in Kyrgyzstan practically
carries out its activities, the progress of advertising at the academic level is pale. It is its
academic scientific dimension that paves the way for advertising to rise to new levels. The
broader the theoretical field and academic research of each branch of science, the more
quality activity is applied in the practical field of that field. Therefore, in our thesis on A
Research on Academic Studies Concerning Advertising in Kyrgyzstan, we aimed to clearly
reveal the scientific researches in this field by analyzing the academic situation of advertising
in the country. Our thesis is aimed to be a guide to the development situation in the academic
field of advertising. In addition, it is predicted that our study itself will contribute to the field
of advertising theory.

The study consists of three parts. In the first part, the methodology part of the research
is explained. In the second part, a general information was given with the concept of
advertising and advertising by creating the theoretical framework of the research. In addition,
in its sub-sections, literature search was made about the development history of advertising
in the world, the purpose and functions of advertising, and the types of advertising, and their
theory was



collected. In the theoretical framework, the basic elements that constitute the content
of the research are presented about the historical development of advertising in Kyrgyzstan
and the academic development of advertising in Kyrgyzstan. In the third part, academic
studies on advertising in Kyrgyzstan have been examined and investigated according to the
types of publication, languages, publication years, subjects, types of advertisements, authors
and universities and institutions (centers).

The research was conducted in universities that provide advertising education,
national libraries and scientific institutions and centers that are open to online access in
Kyrgyzstan from the Post-Independence Period until 2020. Books, theses and articles about
advertising were selected as the research sample. All scientific studies obtained as a result
were arranged chronologically and systematically.

It turned out that a total of 148 academic studies on advertising have been published.
While 9 books were written among them, it was clear that 80 articles were written. All thesis
numbers are 59. But since the titles of science are named differently in the Soviet education
system and in the Bologna education system, the theses are divided according to them. As a
result, academic studies on advertisement were carried out in order to have the titles of 1 PhD
Thesis, 23 Master Thesis, 31 Candidate of Science and 4 Doctor of Science.

Examining the Distribution of Academic Studies on Advertising by Publication
Languages, 97 of 148 academic studies in total were in Russian, 32 academic studies were
in Kyrgyz, 17 studies were in Turkish and 4 studies were in English.

Considering the Distribution of Academic Studies by Publication Years, the first
study was written as a book in 1997. A maximum of 20 academic studies were conducted in
2011. Their distributions by years like this are given in the findings section of the research
in general.

In the Distribution of Academic Studies by Subject, a total of 148 academic studies
have been gathered under 22 subjects. It leads the way with 32 studies on the most intense
advertising text. There are 13 studies on the History of Advertising and on the Legal
Regulations of Advertising. There are 11 researches on Advertising and Economy, Internet
Advertising. 9 publications were made on other topics of the advertising space. Six studies
have been written on Political Advertising, Advertising and Culture. While 5 studies were
conducted on Outdoor Advertising, Social Advertising, Advertising and Marketing, 4 studies
were examined in each of Advertising and PR, Advertising and Market, Advertising and
Psychology, International Advertising. There are 3 academic studies on Commercial
Advertising and Television Advertising. Finally, on 5 types of subjects: Advertising
Photography, Visual Advertising, Modern Advertising, Advertising and Product Placement,
Advertising and Promotion, each number of works is 2.
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In the Distribution of Academic Studies according to Advertisement Types, the
number of academic studies on Electronic Types of Advertising is 13. 5 studies on outdoor,
television and cinema advertisements, 3 studies on Newspaper Advertisements, 1 study on
Magazine Advertisements were discussed. 121 studies were conducted on other subjects.

In the Distribution of Academic Studies on Advertising by Authors, it is seen that 101
authors wrote a total of 148 studies. When the Distribution of Academic Studies by
Universities and Institutions (Centers) are examined: 33 in KRSU, 33 in YTK, 26 in KMU,
18 in KTMU, 16 in Kyrlibnet, 9 in Arabaev University, 6 in AUCA It became clear that 4
studies were carried out in. 3 books from the National Libraries were added to the research.

Keywords: Advertisement, advertising, advertising in Kyrgyzstan, Academic
development of advertising, academic work.
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GIRIS

Reklamecilik sektori her gegen giin boyutlart ve maliyetleri agisindan biyuik
bir hizla biiylimektedir. Bunun yami sira pazar ortaminda da ayni iirlinii Ureten ve ayni
hizmeti sunan isletmeler tiim bunlar1 birbiri ardina tiikketiciye sunmaktadir. Durum boyle
olunca hedef kitlesi ayn1 olan sirketler pazar ortamindaki rekabet arenasinda kolayca karsi
karstya gelmektedir. Boyle bir rekabetin yogun oldugu yerde iiretilen iiriinleri ve sunulan
hizmetleri tiketiciye duyurmak, tanitmak ve kabul ettirmek oldukga zordur. Bu sorun sadece
reklam araciligiyla ¢6ziilmektedir. Reklam ne kadar ilgi ¢ekici ve olagan dis1 olursa Grlndn
ve hizmetin satig1 da 0 kadar artmaktadir. Bu nedenle reklamcilik sektoruiniin 6nemi giderek
artmaktadir. Ciinkli insanlarin satin alma duygusunu harekete geciren en onemli unsur

reklamlardir.

Reklam, bir malin veya hizmetin para karsiliginda kitle iletisim araglari
yardimiyla sunularak genis halk kitlelerine duyurulmasidir. Genel itibariyle Gretici ile
tilketici arasindaki bagi giiclendiren bir iletisim ag1 olarak tanimlanir. Reklam faaliyeti
kurumlarin {iriin ve hizmetleri pazarlamada kullandiklar1 temel araclardan biridir. Bu arag,

tiketicinin ikna edilmesinde de 6nemli rol oynamaktadir.

Literatlrlerde reklamciligin, insanlar arasinda aligveris basladigi andan
itibaren kendi faaliyetini siirdiirmeye basladig1 yazilmaktadir. Ik reklam ornekleri olarak
M.O. 3000'li yillardaki saticilarin, c¢igirtkanlar aracihig: ile satis yapma girisimleri,
diikkanlarinin  6niine koyduklar1 tabelalar gosterilmektedir. Orta Cag’da reklamcilik
ornekleri insanlarin mallarin1 yiiksek sesle bagirarak Oovmeleri ve boylece tiketicinin
dikkatini c¢ektigi bilinmektedir. 15. yiizyil ortasinda Avrupa’da hareket edebilir harfler
yontemiyle basim tekniginin ortaya ¢ikmasi s6zlii mesajin yerini yavas yavas yazili mesaja
birakmasina neden olmustur (Serttas, 2016:23). 1440 yilinda, Johannes Gutenberg’in
Almanya’da matbaay1 bulmasiyla, ilk olarak énculiik eden gazete 6rnekleri ortaya ¢ikmustir.
Matbaanin icat edilmesi reklamciligin gelisimine bilylk katki saglamistir. Ciinkii bu icat Kitle

iletisiminin gelisiminde biiyiik bir yol agmistir. Matbaanin ortaya ¢ikmasiyla metinsel



bilgiler ¢ok sayida insana ulastirilmistir. Bununla birlikte ilanlarin daha genis bir kitleye

ulasmasi nedeniyle reklamcilikta yeni bir ¢1gir agilmustir (Ozkan, 2014:13).

Reklamcilik alaninda asil gelismelerin 19. yiizyilda sanayi devriminin
gerceklesmesiyle olustugu goézlemlenmistir. Bu donem fabrikalarda ¢ok sayida iiriin
iretilmeye baglanmistir. Bu durum kentlerin hizlica kalabaliklagsmasi sonucunu dogurmustur.
Kentlerde nifusun artmasiyla birlikte hem satilacak mallar hem de bu mallar1 satin alacak
tiketici sayist artmigtir. Bu donemler reklamciliga verilen Onemin kaynagini
olusturmaktadir. Sanayi devriminde yasanan teknolojik gelismelerle birlikte kiiclk Gretim
atolyeleri bulytk fabrikalara donlismeye baglamistir. Bu durum biiyiikk fabrikalarin
maliyetlerini ¢ikarabilmesi i¢in ¢ok c¢aligmalarini beraberinde getirmistir. Bu durum
ureticilerin kitle Gretimine gegmesiyle sonuglanmustir. Biitiin bu degismelerin sonucunda
tiretici ve tiiketici merkezleri arasindaki mesafe artmistir (Antipov, 2009:194). Sonug olarak,
daha ucuz ve daha uygun fiyatli mallara olan talep artarken, alicilar ve saticilar arasindaki
bag zayiflamistir. Bu zayiflama neticesinde lireticilerin daha fazla {iriin satma istegi onlar1
reklamlara yoneltmistir. Béylece miisteriye erisim daha kolay hale gelmistir. Sanayi devrimi

sonrasinda gelisen teknoloji reklamcilik alanina yeni bir boyut kazandirmistir.

Reklam sertorinin blylmesiyle birlikte iletisim ve reklamcilik egitimi
verme ihtiyaci1 kendiliginden olugmustur. Amerika Birlesik Devletleri’nde iiniversite
icerisinde reklamcilik egitimi veren ve bu konuda ilk kurum olan Pensilvanya Eyalet
Universitesi biinyesinde bulunan Wharton Business School (Wharton Is Okulu) dikkat
cekmektedir. Burada gazetecilik boliimii igerisinde reklamcilik bir ders olarak islenmistir.
Reklamciligin akademik bir ¢alisma alani olarak gergek baslangici ise psikoloji boliimii
icerisinde gergeklestirilmistir. Minnesota Universitesi’nden Psikoloji Profesorii Harlow
Gale, 1895 yilinda reklamcilikla iliskilendirilebilecek ilk akademik arastirmayi yapmustir.
Yeni bir bolim olusturmanin yam sira New York Universitesi 1915°te bir reklamcilik
fakultesi kurma hazirliklaria baslarken Missouri Universitesi de ayni1 y1l reklameilik ile ilgili
ilk lisans programini agmustir. Bu baglamda ABD’de reklamcilik lisans programinin ilk kez

1915 yilinda Missouri Universitesinde basladigini s6ylemek mumkiindiir (Yakin, 2018:295).



Ele ahnan ‘Kirgizistan’da Reklamcilikla {lgili Yapilan Akademik
Calismalar Uzerine Bir Arastirma’ konulu c¢alismada, Kirgizistan’daki reklameilik
mesleginin gliinimiizdeki teorik durumunu ortaya koymak amaglanmistir. Bununla beraber
yapilan bu c¢alismanin reklam teorigi alanina katki saglayabilecegi 6ngoriilmektedir. Ayni
zamanda ¢alismanin, Kirgizistan’da reklamcilik alaniyla ilgili yapilacak olan arastirmalarda
onemli bilgiler verebilecegi igin alan arastirmacilarina rehber niteliginde bir kaynak

olabilecegi diisiiniilmektedir.

Calisma 1ii¢ bolimden olusmaktadir. Birinci bdéliimde arastirmanin
metodoloji kismi anlatilmistir. Ikinci boliimde arastirmanin kuramsal cevgevesi olusturularak
reklam ve reklamcilik kavrami ile ilgili genel bir bilgi verilmistir. Bunlara ek olarak alt
basliklarda diinyada reklamciligin gelisim tarihi, reklamin amag ve islevleri ile reklam tirleri
hakkinda literatiir taramas1 yapilarak onlarin teorisi bir araya toplanmistir. Kuramsal ¢ergeve
kisminda arastirmanin muhtevasini olusturan temel unsurlar, Kirgizistan’da reklamciligin
tarihi gelisimi ve Kirgizistan’da reklamciligin akademik gelisimiyle ilgili bilgiler
sunulmustur. Ugiincii boliimde ise Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili yapilan akademik
calismalar: yayin tiirlerine gore, dillerine gore, yayin yillarina gore, konularina gore, reklam
tiirlerine gore, yazarlarina gore ve liniversite ve kurumlara (merkezlere) gore dagilimlari ele

aliip arastirildi.

Arastirma Kirgizistan’daki reklamcilik egitimi veren iiniversitelerde, milli
kltuphanelerde, online erisime agik olan bilimsel kurum ve merkezlerde; bagimsizlik sonrasi
donemden 2020 yilina kadar olan siire zarfi esas alinarak yapilmistir. Arastirma 6rneklemi
olarak reklamla ilgili yazilan kitaplar, tezler ve makaleler secilmistir. Arastirma neticesinde

elde edilen tiim bilimsel ¢aligmalar kronolojik ve sistematik bir sekilde diizenlenmistir.



KIRGIZISTAN’DA REKLAMCILIKLA ILGIiLi YAPILAN

AKADEMIK CALISMALAR UZERINE BiR ARASTIRMA

1.BOLUM: METODOLOJI
1.1. Calismanin Konusu

Diinyada reklam anlayisinin dogmasi insanlar arasindaki degis-tokusun
baslangi¢ ¢cagina denk gelmektedir. O zamandan itibaren reklam alani pratik olarak kendi
faaliyetini gostermeye basglamistir denilebilir (Mengu, 2016:8). O dénemlerde Kirgizistan’in
reklam alaninda ‘reklamcilik’ terimi kullanilmasa da reklamcilik faaliyetleri strdirilmiistiir.
Teorik olarak da Sovyetler Birligine tiye olduktan sonra kendini gostermeye baslamistir.
Giliniimiizde Kirgizistan’daki reklamciligin teorik durumuyla ilgili bilimsel arastirma
bulunmamasi nedeniyle bu ¢alismanin konusu; Kirgizistan’da Reklamcilikla Ilgili Yapilan
Akademik Calismalar Uzerine Bir Arastirma olarak belirlenmistir. Bu konu (izerinde
Kirgizistan’daki reklam faaliyetinin teorik durumu ele alinip incelenecektir. Bunun igin
reklamcilikla ilgili yapilan akademik calismalar, bagimsizlik déneminden giinimuze kadar

olan siire¢ zarfi dahilinde incelenilecektir.
1.2. Calismanin Problemi

Kirgizistan’in 1991 yilinda kendi egemenligini kazanmasi ve siyasi iktidar yapisinin
degismesiyle birlikte basin alaninda ve onun icinde de reklam sektoriinde gelismeler
yasanmasiyla bu alan daha aktif hale gelmeye baglamistir. O déneme kadar siki bir komiinist
rejim olan Sovyetler Birligi, kitle iletisim araglarin1 da kontrol etmekteydi. Bu yuzden o
donemlerde devlet tekelinin kontroli altinda olan reklam faaliyeti kendi fonksiyonunu

diizgiin bir sekilde gergeklestirememistir.

Ulkenin serbest piyasa ekonomisine adim atmastyla birlikte birgok uluslararasi ve

yerel ticari kurumlar isletmelerini ilerletmek ve tamitmak zorunda kaldigi igin reklam



faaliyetine ihtiya¢ duymuslardir. Rekabetin giiglenmesi ve ticaretin bllylmesi reklami ortaya

cikarmigtir. Boylece reklamcilikta egitim ihtiyaci kendiliginden ortaya ¢ikmustir.

Kirgizistan’da kendi reklam panolarini ve televizyon reklamlarini yayinlayan ilk
sirketlerden biri Coca-Cola olmustur. Bununla birlikte reklamlarinin yapilmasi yasak olan
sigara ve alkol reklamlar1 da yer almaktaydi. Bu dénemlerde yapilan reklamlarin igerigi ve
yapisi standartlara uygun olmamistir. Reklamin, halkin ulusal bilincini yansitmasi ve onlara
kars1 ayrimeilik yapmamasi gerekmekteydi. Fakat bu donemlerde bazi sirketlerin reklamlari

belirlenen kurallara uymadig i¢in yerel halk tarafindan koti karsilanmustir.

Buna benzer sorunlar reklamcilik alaninda bir profesyonelin bulunmamasi nedeniyle
etik standartlarin ihlal edilmesine yol agmustir. Bununla birlikte reklam kavramu ile ilgili
yeterli diizeyde bilgi olmadigindan dolayr mesleki sorunlar da olusmustur. Clnki bu
problemlerin temel tagini olusturan en 6nemli neden, Kirgizistan’da 0 zamanlar reklamcilikla
ilgili teorik bilgilerin bilinmemesidir. Universitelerde de reklamcilik ile ilgili akademik
bolimler bulunmuyordu. Akademisyenler de reklamcilik alaninda egitim verme konusunda
donanimli degildi. Kirgiz akademi cevresinde de reklamcilik bilimine yeni bir alan olarak

bakiltyordu.

2000’11 yillardan itibaren Kirgizistan’da egitim ve Ogretim yiirliten bazi
tiniversitelerde reklam boliimleri agilarak geng reklamcilara egitim verilmeye baglanmustir.
Yeni bilim dali oldugundan dolay1 bilimsel kaynaklar yeterli dlzeyde degildi. Zamanla
bilimsel aragtirmalar yapilmaya baslandi. Reklamcilik dalinda ilk egitim, 2000 yilinda
Kirgizistan-Tiirkiye ~ ‘Manas’  Universitesi’'nin  Iletisim  Fakiiltesinde yiiriitiilmeye
baslanmistir. Bu tarihlerden itibaren iilkenin diger iiniversitelerinde de Halkla Iliskiler ve
Reklamcilik Boliimii agilarak reklamciligin  akademik seviyesinin ylikselmesine yol
acilmistir. Hiiseyn Karasaev Biskek Devlet Universitesi’nde Gazetecilik ve Bilgi Sistemleri
Fakiiltesinin biinyesinde 2004 yilinda Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimii agilmustir.
Jusup Balasagin adindaki Kirgiz Milli Universitesi’nde Reklamcilik ve Halkla iliskiler
Boliimii, 2009 yilinda Gazetecilik Fakiiltesinde agilmigtir. Devaminda 2016 yilinda Halkla



Iliskiler ve Reklamcilik Bolumii biinyeside yilksek lisans programi agilarak reklamciligim
akademik alanda daha da ilerlemsine katkida bulunulmustur. Kirgiz-Rus Slav
Universitesi’nde 2006 yilinda Beseri Bilimler Fakiiltesi Tarih ve Kiiltiirel Calismalar
Departmani’nda Reklamcilik ve Halkla Iliskiler Béliimii agilmistir. 2013 yilinda ise Tarih ve
Kiiltiirel Calismalar Departmanindan ayrilarak Beseri Bilimler Fakdiltesi biinyesinde Reklam
ve Halkla iligkiler Departmani olarak kurulmustur. Isenali Arabaeva Kirgiz Devlet
Universitesi’nde, Orta Asya Amerikan Universitesi’nde ve Uluslararasi Kuveyt
Universitesi’nde ise reklamcilik alan1 Gazetecilik Béliimi biinyesinde sadece ders olarak

okutulmaktadir.

Kirgizistan’da toplam 73 iiniversite bulunmaktadir. Bunlarin i¢inden Halkla iliskiler
ve Reklamcilik BOlumi sadece 4 (niversitede yer almaktadir. Bunun disinda 3 tiniversitede
de sadece ders olarak okutuldugu bilinmektedir. Bu durumun giinimizde reklamcilik
alanindaki akademik c¢aligmalarin Oretilmini olumsuz etkiledigini soylemek mimkunddr.
Reklam sektoriinlin dogru ve kaliteli bir tarzda gelismesi i¢in bu alanin akademik boyutu
oldukga dnemlidir. Bu sebeple reklamciligin 4 iiniversitede boliim olarak ve 3 {iniversitede
sadece ders olarak okutulmasinin yetersiz oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bunun disinda
reklam egitimi verilen iiniversitelerde reklam meslegine hazirlayan ders programlarinda
kullanilan akademik kaynaklar genellikle yabanci iilkelerin akademik ¢alismalaridir. Durum
boyle olunca Kirgizistan’da reklamcilik alaninin akademik bilgi Gretiminin de yeterli
olmadig fark edilmektedir. Bundan dolay1 ad1 gegen problemleri g6z 6ntinde bulundurularak
ele alinan bu ¢alismada Kirgizistan’daki reklamecilikla ilgili yapilan akademik c¢alismalarin
incelenmesi gerekli goriilmiistiir. Reklamciliga ait bilimsel galismalarin net olarak ortaya
koyulmas1 Kirgizistan’daki reklamcilik mesleginin teorik Onemini arttirir ve daha da

gelismesine yardimeci olur.
1.3. Cahismanin Amaclari

Bu calismada, Kirgizistan’da bagimsizlik sonrasi donemden baslanarak

gunimuze kadar olan zamanda reklamcilik meslegiyle ilgili yapilan akademik c¢alismalar



taranilarak analiz edilecek ve belirli basliklar altinda toplanacaktir. incelenecek olan
akademik calismalar; reklamcilik alanina ait biitiin kitaplari, makaleleri ve tezlerleri
kapsamaktadir. Bu aragtirmanin asil amaci Kirgizistan’daki reklamcilik mesleginin
gunimuizdeki teorik durumunu ortaya koymaktir. Bunun yaninda yapilan arastirmanin
kendisinin de reklam teorigi alanina katki saglayabilecegi 6ngoriilmektedir. Bununla birlikte
Kirgizistan’da reklamcilik konusuyla ilgili yapilan aragtirmalar hakkinda bilgi vermesi
bakimindan ileride yapilacak olan aragtirmalar i¢in rehber niteliginde bir kaynak olabilecegi
diistiniilmektedir. Reklamcilikla ilgili yapilan akademik ¢alismalar incelenip ayni ¢ati altinda
toplanilarak genel bir bakis olusturmak ve neticede reklam meslegine yonelik katki
saglayacak yeni bilgiler ortaya koymak hedeflenmektedir. Calisma ile tlkede bu tarz
caligmalara ilgi duyan akademisyenler i¢in kolaylik saglamak ve bu ¢aligmalara kolayca
ulagabilmeleri ig¢in onlara bir rehber olmasi amaglanmistir. Bunun disinda ayrica
Kirgizistan’da bilimsel agidan reklamcilikla ilgili yapilan akademik calismalar Gzerine bir
aragtirma konusu hi¢ ele alimmamistir. Bundan dolay1 arastirma yenilik ve 0zgunlik
tasimaktadir. Bu arastirma sayesinde Kirgiz reklamciligina dair gilincel bir kaynakga
olusturulacak ve Kirgiz reklaciliginin bilim alanina ¢ok 6nemli katki saglayacagi diislinerek

bu konuyu calismak gerekli gortilmiistiir.

1.4. Calismanin Yontemi

Aragtirmada nitel arastirma yoOntemleri temel alinmistir. Nitel aragtirma
yontemlerinden de “dokiiman analizi” teknigi kullanilmistir. Elde edilen veriler belirli

temalar ¢ergevesinde siiflandirilmistir. Bu siniflandirmalar su sekildedir:

> Akademik Caligsmalarin Yayimn Tirlerine Gore
Simiflandirilmasi;
> Akademik Caligmalarin Yayimn Dillerine Gore

Siniflandirilmasi;



> Akademik Calismalarin Yayimn Yillarina Gore

Simiflandirilmasi;

> Akademik Calismalarin Konularina Gére Siniflandirilmast;

> Akademik  Caligmalarin ~ Reklam  Tirlerine  Gore
Siniflandirilmasi;

> Akademik Calismalarin Yazarlarina Gore Siniflandirilmast;

> Akademik Caligmalarin Universitelere Gére Smiflandiriimast.

Nitel aragtirmalar; insanlarin tutumlarini, davraniglarini, goriislerini, deneyimlerini
daha detayci bir yaklasimla anlamayi, yorumlamayir ve betimlemeyi hedefleyen,
derinlemesine incelemeye imkan sunan bir arastirma yontemi olarak ifade edilmektedir. Nitel
arastirmalarda arastirilan olay, kisi veya olgularin miktari, ortalamasi, sayisi gibi dlgiilebilen
ozellikler yerine daha ¢ok detayli olarak, anlamaya doniik olarak yapilan, “nasil, ni¢in” gibi
sorularla ortaya ¢ikarilmaya c¢alisilan arastirmalardir (Denzin & Lincoln, 1998). Nitel
aragtirmada veriler gézlem, goriigme ve dokiimanlar yoluyla toplanir (Berg & Lune, 2015;

Merriam, 2009).

Bu arastirma kapsaminda kullanilan teknik, dokiiman analizidir. Dokiman analizi,
yazil1 belgelerin igerigini titizlikle ve sistematik olarak analiz etmek i¢in kullanilan bir nitel
arastirma yontemidir (Wach, 2013). Dokiiman analizi, basili ve elektronik materyaller olmak
tizere tlim belgeleri incelemek ve degerlendirmek igin kullanilan sistemli bir yontemdir. Nitel
arastirmada kullanilan diger yontemler gibi dokiiman analizi de anlam ¢ikarmak, ilgili konu
hakkinda bir anlayis olusturmak, ampirik bilgi gelistirmek icin verilerin incelenmesini ve

yorumlanmasini gerektirmektedir (Corbin & Strauss, 2008).

Geray (2006) dokiimanlar1 (bilgi ve belgeleri); niteliklerine ve bulunduklar1 ortama
gore siniflandirmugtir. (A) Niteliklerine gore dokiimanlar: (1) Yazi temelli olanlar (metinler,
kitaplar, ansiklopediler, raporlar, sozlikler, dergiler, gtnlukler gibi); (2) Gorintu temelli
olanlar (fotograflar, afisler, haritalar gibi); (3) Ses temelli olanlar (ses kayitlari, miizik
yaymlari, radyo yayinlari gibi); (4) Gorsel-isitsel temelli olanlar (belgeseller, TV

programlari, videolar, sinema filmleri gibi) iken; (B) Bulunduklari ortama gore dokiimanlar:



(1) yazili olanlar (kitaplar, raporlar, dergiler gibi), (2) filmsel olanlar (fotograflarlar gibi), (3)
bilgisayar iizerinde olanlar (veri tabanlar1 gibi); (4) tasiabilir manyetik olanlar (CD, flash

gibi) seklindedir.

Bu calisma kapsaminda yazi temelli olan dokiimanlar: reklamla ilgili yazilan

kitaplar,tezler ve makaleler incelenmistir.

1.4.1. Arastirma Kapsam

Calisma Kirgizistan’da bagimsizlik sonrast donemden glntmiize kadar olan siiregte
reklam ve reklamcilik ile ilgili yapilan bilimsel ¢alismalar: tezleri, makaleleri ve kitaplar:
kapsamaktadir. Reklamcilik alaninda yapilan c¢alismalara ulasabilmek igin Oncelikle
Kirgizistan’da bulunan reklamcilik bolimleri olan ya da reklamcilik dersi verilen
tiniversitelere ve (niversitelerin kiitiphaneleri ziyaret edildi. Universitelerin bilimsel
makaleleri yaymlanan dergilerinden kaynak arastirmasi yapildi. Bunun disinda milli
kituphanelerden, Yilksek Tasdik Komisyonu ve Elektronik Kiitiiphaneler Dernegi'nde

arastirma yapildi.

Aragtirma sinirint; bagimsizlik Sonrasi donemden 2020 yilina kadar reklamcililik
alaninda yapilan akademik caligsmalar: kitaplar, tezler ve makaleler olusturmaktadir. 1991
yilindan 1997’ye kadar reklamcilik alaninda akademik arastirma yapilmadigindan dolay1
1997 tarihinden sonraki yaymlara yer verildi. Bu tarihten onceki ¢alismalar kurumsal
olmadig1 i¢in degerlendirmeye alinmamistir. Bununla birlikte arastirmaya bildiri, elestiri vb.

akademik yayinlar arastirmaya dahil edilmedi.



2.BOLUM: KURAMSAL CERCEVE

2.1. Reklam ve Reklamcilik Kavram

Reklamsiz bir modern toplum yasamini hayal etmek imkansizdir. Reklam, dinamik
insan faaliyetinin, hizla doniisen bir alanmidir. Baslangici tarihin derinliklerine inen reklam,
yiizyillardir insanlikla birlikte degismekte ve gelismektedir. Toplumun Uretici glclerinin
gelismesiyle birlikte sosyo-ekonomik olusumlar degististikge reklamin dogasi, icerigi ve
bicimi de 6nemli baskalasimlara ugrar. Modern toplumda reklamciligin rolii ticari iletisim
cercevesiyle ve piyasa faaliyetleriyle sinirli degildir. Reklamciligin degeri kamusal yasamin
her alaninda pratik olarak artmaktadir. Cagimizda reklamin toplumda ve insanlarin sosyo-
kilttrel statiistinde ve de yasam tarzinin olusumunda anahtar faktorlerden biri haline geldigi

soylenebilir.

Hayatin her alaninda reklamlarla karsilagiimaktadir. Gunlik hayatin igerisinde
reklam malzemesinin varligi ve fazlaligi agik¢a fark edilmektedir. Reklamlar insanlara
sokaklarda, magazalarda ve marketlerde televizyon, radyo vb. kitle iletisim araglariyla eslik
etmektedir. Bu fikri desteklemek ic¢in Kiiglikerdogan’in belirtigi tanmim gosterilebilir:
“Reklam, tiiketiciyle iirlin arasindaki iligkileri kurar. Bu nedenle de giiniimiiz kosullarinda
tiikketici ihtiyaglarini karsilamak i¢in giin iginde binlerce reklam ile kars1 karsiya kalmaktadir.
Tiiketici bireyi etkileyebilmek i¢in gorsel algilamanin 6nemi acgiktir. Bu sebeple reklam
iletileri, kisilerin degerlerini aktarmalidir.”” (Kii¢iikerdogan, 2009:9). Ayni1 zamanda reklam
bilgi i¢in bir katalizordiir, diistinme ve hareket etme seklimizi etkiler. Glniimiizde reklamsiz
is yuriitmek miimkiin degildir. Reklam her faaliyetin, her alanin itici ve ilerletici giiciidiir.
Gunumuzde pazar sartlarinin degismesi, benzer tiriinlerin gogalmasiyla birlikte artan rekabet
ortami1 ve degisen tiiketici tutumlarinin yasanmasindan dolayr bu durumlarla rekabet
edemeyen bir firmanin yasama sans1 yoktur. Bu sebeple rakipler arasindan 6n plana ¢ikmak,
onlardan farkli olmak, hedef kitle ile duygusal bir baglanti kurarak 6n plana ¢ikmak oldukca

onemlidir. Bunun yaninda az biit¢ceyle genis Kkitlelere seslenmek kuruluslarin en 6nemli
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pazarlama hedefleri icerisindedir. Firmalar bu amaglara ulasmak icin ¢esitli tutunma

cabalarina girerler. Bu tutunma faaliyetleri arasinda en 6nemlisi reklamciliktir.

Reklam, Latince kokenli bir kelime olan "reclamare” soézciigiinden gelmektedir ve
"yiiksek sesle bagir", "haber ver" anlami tasimaktadir. Ingilizcedeki «advertising» terimi ise
tirtine (mal, hizmet) tiiketicinin dikkatini ¢ekmek ya da yoneltmek anlamina gelmektedir.
Bununla beraber bireylerin davraniglarini arzu edilen dogrultuda etkilemek ya da
degistirebilmek icin kullanilan en etkili ve stratejik kitle iletisim araglarindan biridir.
(CeprokoBa, 2015: 6). Bu tanima benzer bir sekilde baska tanimi da Casson yapmistir. Ona
gore: “’Reklam demek ne kendini 6vmek ne de bagirmak anlami tasimaktadir. Reklam isi
uygun bir sekilde miisteriye iirlinii yada hizmeti tanitmak, {iriin ve hizmetin yararl taraflarin
gostermek, tavsiye etmek ve onlarin kullanimini anlatarak yardim etmek anlamina

gelmektedir. (Casson, 2001:8).

Reklamcilik ile ilgili literatiir incelendiginde reklam igin gesitli tanimlar yapildigi

gorulmektedir.

Reklamin 6nemi her gegen giin artmaktadir ve reklamlar firmalara rekabet iistiinligii
saglamaktadir. Firmanin tirettigi tirliniin mevcut pazarda alternatiflerine karsi basarili olmasi
sadece reklamla mimkindur. Clnkil reklam hedef kitleyi trtine direkt olarak yonlendirmekle
beraber liriiniin satigini gergeklestirmeye de yardimda bulunmaktadir. “Bilissel, duyussal ve
davranigsal nitelikleri dikkate alan siiresi sadece saniyelerle kisitli olan reklam”, eger dogru
reklam sahalarinda hedef kitleye sunulursa marka kitleler tarafindan daha fazla taninir,

begenilir ve tercih edilir hale gelebilmektedir. (Arat ve Kaza, 2019:2).

Reklam bir malin, bir igin veya bir hizmetin para karsiliginda, genel yayin araglariyla
tanitilarak genis halk kitlelerine duyurulmasidir. (Unsal, 1984:12) Tanimdan da anlasilacag:
uzere reklamda ana unsurlar; belirli bir ticret karsiliginda olmasi, reklami yaptiran isletmenin
belli olmasi, mal ya da hizmet tanitilirken genis kitlelere seslenen genel yayin araglarinin

kullanilmasidir (Topsiimer ve Elden, 1997:15).
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Bir diger tanima gore, reklam sanat olarak da goriilebilir. Ciinkii insanlarin iirtinti
veya hizmeti nasil algiladiklarini1 saptamak ve etkilemek iizere tasarlanmis estetik teknikler
biitiiniidiir. Reklam bilimdir ¢iinkii tiiketici davraniglarinda kullanilan tekniklerin etkilerini

ortaya ¢ikaran istatistik ve psikolojik faktorleri kullanmaktadir. (Beasley, 2000:9)

Reklam ele alinan mal ve hizmetleri giizel géziiken taraflartyla kitleye tanitarak yeni
ihtiyaglarin ortaya g¢ikmasmna yardim etmek olarak da ifade edilir. Reklam, bilgilerin
yayilmasi i¢in {icretli yollarla gerceklestirilen kaynagi agikca beliritilmis ve kisisel olmayan
bir iletisim bicimdir. (Kotler, 2006:13) Bu tanima gore reklam, miisteri tarafindan 6denen
fikirlerin, mallarin ve hizmetlerin kisisel olmayan her tiirlii sunumu ve tanitimidir. Reklam
mesajlari, uygun maliyetli bir dagitim yolu hem marka tercihi yaratmay1 hem de insanlari bir

sey hakkinda egitmeyi amaglayan mesajlar alanidir.

Bagka bir tanima gore reklam, “Bir izleyiciyi ikna etmek veya etkilemek i¢in medyay1
kullanan, belirli bir sponsor tarafindan 6denen, kisisellestirilmemis iletisimdir. Reklam, bir
triiniin faydalarinin bilgilendirici veya duygusal agiklamasina dayanan dolayli bir ikna
seklidir. Gorevi, tiiketiciler lizerinde iirtin hakkinda olumlu bir izlenim yaratmak ve

insanlarin diisiincelerini satin alma tizerine odaklamaktir.” (Hukonaesa, 2011:6).

Reklam ayni zamanda tanitma amaci tasir. Ancak asil amaci hedef kitleyi ikna
etmektir. Reklamin ikna edici olmasi giiniimiiz reklamlarinda da yetersiz olan bir 6zelliktir.
Bu o6zellik Sutherland tarafindan (2008:6), “Miisteriler alternatif {iriin veya hizmetlerden
farkli bir etki aramaktadirlar fakar bu etkinin biiytlikliigli 5nemli degildir; arandigi etki kiiciik
bile olsa miisterilerin satin almaya karar verdikleri anda reklam1 yapilan iiriin ya da hizmetin
bir tily kadar bile agir basmasi yeterlidir’ diye ifade edilmistir. Bu ifadeyle reklamin

digerlerinden farkli bir etkiye sahip olamas1 gerektigi ortaya konulmustur.

Diger bir bakis acisina gore insanlarin satin alma duygusunu harekete geciren
en 6nemli unsur reklamlardir. Bundan dolay: tiiketiciye yeterli ve dogru bilgi aktarmak

reklam araciligiyla gerceklesir. Bunun yani sira basta pazarlama olmak iizere halkla iliskiler
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disiplininin de bir pargasidir. Reklamciligi pazarlama ve halkla iligkilerden ayiran en 6nemli

oOzellik ise reklamlarin satin alma istegi uyandirmasidir. (Kasim, 2004:138)

Reklam iletisim sekli olarak en yaygimn tlrddr. Clnku beklenen etkiyi hedef kitlede
uyandirmanin en énemli kanallarindan biridir. Bu goérevi yerine getirmede reklamcilar, satig
artisini saglamak i¢in ulasilabildigince insana ulasmak i¢in bunu en etkili yollara bagvurarak
yaparlar. Bu konuda iletisim ¢ok 6nemlidir. Bu agsamada hedef kitleye etkin ve dogru bir
mesaj iletmek isin en 6nemli kismidir. Reklam mesajlart ticari k&r amaci tagiyarak miisteriyi
en etkili ikna yollarina bagvurarak etkilemeyi hedefler. Reklamlar bir bakima tiiketicilerde
kendilerini gorme, kendine ayna olma yani kendilik aynasi yaratmay1 amaglamaktadir. “Bir
reklamin etkili bir sekilde talep uyandirmasi igin tiiketici davranislari iizerinde s6z sahibi

olan toplumsal ¢evrenin 6zelliklerinin dikkate alinmasi gerekmektedir.” (Elden, 2013: 173)

Reklamin en agik ve net tanimini pazarlama ustas1 olarak bilinen Kotler yapmustir.
Onun tanimina gore reklam; “herhangi bir lirlin ya da hizmetin kitle iletisim araglar1 yardim
ile bedeli d6denerek yapilan, kisisel olmayan, sponsoru belli olan tanitim ve tutundurma
cabalaridir.” (Kotaep, 2006:24) Kotler’in tanimlamasina benzer bir sekilde Babacan (2012:
23) da reklami, “kamu kurumlari, isletmeler, K&r amaci olmayan kuruluslar ya da bireyler
tarafindan belirli bir hedef kitleyi ikna etmek ve bilgilendirmek icin kullanilan mesajlarin bir

ticret karsiliginda kitle iletisim araglariyla yayimlanmas1™ olarak tanimlamastir.

Reklamla ilgili diger tanimlamalar isletmelerden tiiketicilere ulasan {iriin ya da
hizmetlerin satin alinmasindan daha ¢ok bilgi verme veya uyarma islevine yoneliktir. Bu
sekildeki tanimlamalardan bir tanesi soyledir: “Tiiketicilerin bir mal veya markaya, hizmet
veya kurulusa dogru egilimlerini yaratmak amaciyla goze veya kulaga hitap eden mesajlarin

hazirlanmasi, bu mesajlarin yayilmasidir.” (Kurtulus, 1981:27).

Reklama verilen 6nemin oldukca yiiksek oldugu, gelisme merkezi olarak da bilinen
ve reklam endiistrisinin en yogun bi¢imde islendigi iilkelerin en basinda Amerika
gelmektedir. Reklam tanimlamalari yapilirken Amerika’nin reklam alaninin onciisii olarak

kabul edilen Amerikan Pazarlama Birligi’nin yayimnladigi tanimi da géz 6niinde bulundurmak
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yerinde olacaktir. Ad1 gecen birligin reklam tanimina goére: “Bir malin (iiriinlin), bir hizmetin
veya bir fikrin bedeli 6denerek ve bedelin kimin tarafindan verildigi anlasilacak bigimde

yapilan ve yiiz yiize satis disinda kalan tanitim faaliyetleridir.” (Unlii, 1987:7)

Reklamin islevi sadece iiretilen bir iirliniin ve bu iirlinii satin alacak tiiketici kitle
arasinda kalmayacaktir. Davranislari, diisiinceleri ve yonelimleri yaymak amaciyla da reklam
faaliyeti yapilabilmektedir. Reklam bireyin ilgisini bir tirline ¢eker ve bunun disinda bir fikre,
bir harekete veya kurulus ve hizmete ilgi ¢ekmek i¢in de kullanilabilmektedir. “Bunlarin
ortak noktasi, insanlar1 goniillii olarak belirli bir davranista bulunmaya ikna etmeleri ve

yapilan reklamlarin bir bedel karsiliginda iiretilip, yaymlanmasidir.” (Gulsoy, 1999:9).

M. A. Kizima tarafindan reklam: “’Tanitmayr ve taninmayr saglamak igin,
tilkketicilerin ve miisterilerin ilgisini kendine ¢ekmek amaciyla gesitli araglarin yardimiyla

haber vermek" olarak tanimlanmistir (Kusuma, 2018:17).

Yukarida yer alan ¢esitli tanimlar g6z O6nunde bulundurularak tek bir tanim
olusturulacak olursa reklam denilen kavram; mallarin, hizmetlerin veya fikirlerin genis
kitlelere benimsetilmesi ve duyurulmasi amaci tasiyan, iicreti 6denen, kisisel olmayacak
(yuz-ylze olmayacak) sekilde bir sunumun yapilmasidir. Reklam igerigini olusturan
sunumda ise amaca uygun olarak dogru bir egilim yaratmak hedefiyle goze veya kulaga hitap
eden mesajlar1 icermesi kaginilmaz bir unsurdur. Bununla birlikte reklam genis bir kitleye
yoneliktir ve tekrarlanabilir. Reklamin baska 6zelliklerinden biri olan bilginin anlamli ve
etkili bir bicimde sunulabilmesi ve kisisel olmamasi nedeniyle reklamda tek yonli bilgi

akisinin etkisi bulunmaktadir.

Reklam varolusundan glinimize kadar gecen surede geliserek ve degiserek farkli
boyutlar kazanmustir. Her tretilen {irin veya hizmet ya da fikir hedef kitleye ulasmak i¢in
reklama ihtiya¢ duymaktadir. Gegmiste reklamlar oldukca 6nemli bir yere sahipti ve
giiniimiizde de bu durum hig¢ degismeden devam etmektedir. Hatta gegmise nazaran reklamin

Oneminin gittikge arttigi ve ginimizde ekonomide degistirilmez esas gu¢ haline geldigi

14



sOylenebilir. Eskiden reklamcilik tam anlamiyla meslek olarak goriilmemistir, gliniimiizde

ise biitiin diinya {izerinde ayr1 bir sektor olarak goriillmeye baglanmustir.

Giin gectikce bireylerin ihtiyaglarini arttiran yeni Urlnler Gretilmekte ve her tirli
hizmet sunulmaktadir. Bu iiriinlerin ve hizmetlerin varligindan tiiketicileri haberdar etmek
gerekmektedir. Tiketicilere yani hedef kitleye ulagmayan {riinler veya hizmetler varligimni
strduremezler ve piyasadaki rekabatlere dayanamadan pazar iginde kaybolurlar. Bundan
dolay1 reklam hem {iriinii miisteriye tanitir hem de firmay1 i¢inde bulundugu pazarda giiclii
kilar. Ayrica iiriinlerin ve hizmetlerin iyice tanitilmasi ve pazarlanmasi olduk¢a onemlidir.
Bu acidan reklam faaliyeti, iirlinlin iiretim asamasindan sonraki en dnemli ve ciddi agsama
olarak gorilmektedir. Reklam, triin ya da hizmet ile ilgili Ureticiden tlketiciye giden bir

mesajdir. Bu mesaji1 iletmenin ¢ok ¢esitli yontemleri vardir.

Bilingaltimiz1 da etkileyerek bizi etkilenmeye maruz birakan reklam iletileri, her
yerdedir. Reklam iletisi énceden televizyon, radyo, dergiler, gazeteler veya billboardlara
yansitilarak hedef Kkitlesine ulastirilirdi. Fakat zaman degistik¢e Onceden reklamin ana
mecrasi olarak goriilen kanallar giiniimiizde geleneksel medya araglar olarak sayildi ve yeri
diger yeni iletisim kanallariyla degistirildi. Bu da yeni medyadir. Giin gegtikge degisen ve
gelisen iletisim teknolojileri vasitasiyla reklammn da ¢esitleri ve iletilme tarzlar
degismektedir. Internet ortaminin ozelliklerinden faydalanarak bu gnlerde reklam her
insanin ‘avug¢ igindedir’ denilebilir. Net olarak agiklamak gerekirse bireyin kullandigi
iletisim araglar1 ve siteler reklamlarla doludur. Bu nedenle birey reklamda yansitilan simgeler
vasitasiyla hayatin1 siirdiirmektedir ve reklama gore yasam tarzini olusturmaktadir. Bu
nedenle giindelik yasantinin bir parca olarak gorilur. Sonug olarak reklam bireyin yasamini

yonetir.
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2.2. Reklamin Amacg ve Islevleri

Reklam giindelik hayatta iiriin ve hizmetlerin satigin1 arttiran tek unsur olarak
sayilmaktadir ve tUm bunlarin bir pargasi haline gelmistir. Reklamsiz mal ve hizmetlerin satig
yoniini diisiinmek miimkiin degildir. Bundan dolay1 reklam giiniimiiz piyasinda énemli bir

yere sahiptir.

Nikolayeva'nin belirttigine gore, reklamciligin amaci satis1 kolaylagtirmak igin
iletisimi gergeklestirmektir. Hedefi ise tlketicilerin ilgisini, reklami1 yapilan ya da yapilacak
olan mal ve hizmete iliskin carpici bir farkindalik yaratmaktir. Bununla birlikte satin alma
istegi uyandirmaya yoneliktir. Reklam hedefindeki tiiketici bireyi satin alma eylemine
gecirdiginde arzulanan noktaya kavusmaktadir ve amacina ulasilmis demektir (Hukonaesa,
2012:43) Reklamciligin amaciyla ilgili bagka bir literatlirde de soyle anlatilmigtir: Reklamin
amac1 hedefledigi tiiketici kitlesine yonelik belli bir diizeyde etki yaratmaktir ve bu kitlenin
davranis ve diisiinme tarzlarini etkileyerek satin almaya yonlendirmektir. Bununla birlikte
kurumun karini yiikseltmek ve ilerletmek amacini tagimaktadir. Tiiketicilere {iriin ile ilgili
bilgi aktarip, bu yolla ikna ederek en kisa siirede malin satilmasini 6n plana ¢ikarir. Onemli
olan reklem1 yapilan iiriiniin insanlara ne hissettirdigidir. Reklamin igeriginde ‘bu {iriinii satin
alirsaniz sizin de hayatiniz boyle olacak’ mesaj1 aktarilmakta ve aslinda hedefledigi kitlenin

zihni hipnotize edildigi sdylenmektedir (ITecouxwuii, 2001:44)

Reklam, {irlin ya da hizmetle ilgili bilgi vermektir. Verilen bilgi en anlagilir bigimde
olmalidir. Fakat daha da 6nemli olan unsur, ¢cok kisa reklam metni ve agizlardan diismeyecek
ifadeler ile sunulan reklam tiiketici a¢isindan da miisteri agisindan da ¢ok verimli olarak satisi
artiracaktir. Saticinin ileri slrdiigii tirtiniin ya da hizmetin tiiketicinin ihtiyaci olmasi ve kolay
ulagilabilir olmasina baglidir fakat bir asamada da reklamin giicii tetikleyici ve
tamamlayicidir. Reklami yapilan iiriin tlketicide deneme arzusu uyandirmaktadir ve bu da
reklam amaglarindan bir digeridir (Kusuma, 2018:45). Reklamdan gerceklestirmesi
beklenilen asil amag, iiretilen {iriinlin satilmasini saglamasidir veya satis1 devam eden bir

uriniin tuketici tarafindan var olan talebini arttirmasidir.
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Reklamin satis amaci ikiye ayrilmaktadir. Bunlar kisa vadeli ve uzun vadeli
reklamlar olarak gosterilir. Bu iki reklam tiiri Baybars’in eserinde soyle gosterilmistir: ‘Kisa
vadeli reklam, tiiketicileri kisa zaman dilimi i¢ginde motive ederek bir iiriin ya da hizmeti satin
alma eylemine gecirmeye ikna etmeye calisir. Uzun vadeli reklam ise firmalar reklam
vasitasiyla trettikleri tirtinleri tanitarak, tiiketiciye getirecegi yararlar1 gostererek reklami

yapilan mal ve hizmete karsi talep yaratmay1 amaclar (Baybars, 1999:43).

Yukarida da belirtildigi lizere reklam gliniimiiz piyasinda 6nemli bir yere
sahiptir. Karlova’ya gore reklamin pazardaki bu 6nemli yeri almasinda iki ama¢ 6n plana
cikmaktadir. Bunlar satis amaci ve iletisim amacidir. Reklam hedefkitle ile iletisimi saglayan
tek aragtir. Bu amacii yerine getirdikten sonra satis amacina yonelik bir eylemi
gerceklestirmis olmaktadir (Kapnosa, 2009:28). Kisaca reklam tiiketici ile iiretici arasindaki
iletisim boslugunu doldurarak aralarindaki iletisim agini olusturmaktadir. Reklamin hedef
kitleyle iletisim kurmasini Elden sdyle anlatmustir: “Uriinler, hizmetler ve fikirler ile ilgili
tilkketiciye bilgi aktararak satis1 gelistirme ve halkla iliskiler gibi tutundurma hareketlerine
yardimda bulunmaktadir. Daha net olarak anlatilacak olursa reklamin iletisim kanali mesajin
verilme tarzi, yaymlanan medya Ve tiiketicinin verdigi tepki gibi birka¢ faktorden gegerek
uygulanmaktadir (Elden, 2009:184).

Reklam, hedefledigi tiiketicileri etkileyerek ve run secimlerinde rol oynayarak
nihayetinde onlar1 satin almaya tesvik ederek dreticinin islerine deger katmay1
amaglamaktadir. Reklam bu amacini gergeklestirdiginde kurumun kar orani yiikselmektedir.
Ancak burada reklamin hedefini yakalamasi reklam mesajinin pazardaki hedef kitleye
ulagsmasindan ibarettir. Burada esas olan sey reklamin hedef kitle ile iletisim kurmasina
baglidir (Kocabas ve Elden, 2009:21-22). Bu amacin yaninda diger bir amag da hedef kitle
tizerinde iirline yonelik bir tutum olusturmak veya olumlu tutumlart giiclendirmektir ve
olumsuz tutumlar1 degistirmek i¢in ¢alismaktadir. Bu yontem ile isletmeler olumlu bir imaja

kavusarak, hedef kitlesini ikna ederek, satislarini arttirmaktadir (Karlova, 2009:11).

Ochkovskaya’nin belirttigine gore hedef kitle, reklami yapilan iiriinii en az bir kez

satin almal1 ve deneme arzusunu kazanmalidir. Reklam bunu yerine getiremezse basarili bir
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kampanya yiiriitmek ¢ok zordur. Hedef kitleden bir tiiketici bir reklami seyrettigi halde ona
ilgisiz kaliyorsa ya da i¢inde satin alma hareketi uyanmazsa ve deneme arzusu yoksa
faaliyetin erisimi yiiksek olsa bile hedef kitle segmentini harekete geciremedigi i¢in para bosa
gidecektir. Bir tiriindeki degisiklikleri tiiketicilere duyurmak hem pazar hem de tuketicinin

sadakati agisindan 6nemlidir. (OukoBckasi, 2014:64)

Literatiirde bulunan reklamin amaglarindan yola ¢ikilacak olursa reklamin bir ikna
sanatt oldugu soylenebilir. Clinkii reklam hedef kitlesi iizerinde etki yaparak, davranis ve
tutumlarin1 degistirme giliciine sahip olmaktadir. Reklam alanina eger bu ac¢idan bakilacak
olursa hedef kitlenin ya da tiiketicilerin satin alma arzusunu uyandirarak onlarin eyleme

gecmesini saglamak icin yol gosterici bir ara¢ oldugu sdylenebilir.

Reklam faaliyeti toplumun ve bireyin sosyal statiisiiniin belirlenmesinde, yasam
tarzinin sekillenmesinde etkili olan 6nemli faktorlerden biri olarak da 6ne ¢ikmaktadir. Bu
nedenle de reklam giinliik hayatimizin ayrilmaz bir parcasi1 durumuna gelmektedir. Modern
toplumlarin siyasi, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel hayatinda herhangi bir alani reklamsiz
gormek imkansiz hale gelmistir. Basarili bir reklamin kendine ait 6zellikleri ve sahip olmasi

gerekli olan bazi noktalar vardir.

Ozkan (2009:13) adli reklam yazar1 reklamin bes 6nemli islevi oldugunu
belirtmektedir. Bu yazar ‘Reklama Giris’ eserinde reklamin bilgilendirme, etkileme,
hatirlatma, destekleme ve deger katma islevlerini 6ne ¢ikartmistir. Adi gegen islevlerin tiimii
de iletisim siireci i¢in biiyiik bir 6neme sahiptir. Bu islevlerin gérevlerine yakindan bakarak

aciklamak gerekirse:

o Bilgilendirme: Uriiniin veya hizmetin reklami pazara ilk sunuldugu
donemde 6zel olarak dikkat cektirme, 6zellik ve kullanim bilgisi aktarmaya yer
verilmektedir. Bunun yaninda iriiniin ve hizmetin benzerlerinden ayri gosterilme
hedefiyle yapilan reklamlar, reklamin bilgi verme islevini tamamlamaktadirlar. Buna
ilaveten birincil talebi yaratmaya yonelik bilgi verme islevi 6n planda tutulur (Ozkan,

2009:13).
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Bilgilendirme islevinde, yeni {iriin pazara ilk sunuldugunda yogun sekilde
bagvurulan bir yontemdi. Buna goére yeni sunulan iriinler ve bu iriinlerin nasil
kullanildig1 agiklanmaktadir. Uriiniin 6zellikleri 6n plana ¢ikarilarak nasil ¢alistigiyla
ilgili bilgi verilerek ve 6deme kosullari iizerine de agiklamalar yapilarak miisteri
tizerinde deger yaratilmaya ¢alisilir. Bu planda marka ve firma imaj1 yaratilmaktadir
(Elden, 2004:21).

o Etkileme (ikna etme): Reklamin ikna etme islevinde reklami yapilan
urinun ya da hizmetin markasi baska markalardan farkli 6zellikleri ile 6n plana
¢ikartilmaktadir. Uriinleri ve hizmetleri digerlerden ayrit eden &zellikleriyle ikna
ettirmek icin kanit gostererek, bireyin duygularina seslenerek ve karsilastirmali
triiniin reklamini1 yaparak tiiketicileri etkilemeyi hedefler (Elden, 2004:21).
Reklamin etkileme islevinde aslinda markalarin karsilastirilmasi yapilmaktadir.
Karsilagtirmada kendi malininin en iistte oldugunu kanitlanmaya calisilir ve bu yol
ile marka bagimlilig1 olusturulmaktadir.

Reklamin bu islevi 6zellikle rekabetin gelistigi ortamlarda yaygin olarak
kullanilmaktadir. Ad1 gecen islev marka tercihini degistirmede ve ikincil talebi
gelistirmede aktiv caligarak, diger iiriin ile karsilastirma yaparak iirliniin tistiinliglin{i

gostermektedir (Kocabas ve Elden, 1997: 23).

. Hatirlatma: Markalara ait olumlu izlenimlerin ve davraniglarin
zaman zaman tiiketicilere hatirlatilmasi gerekmektedir. Bu islev ile tiiketiciye tirtinii
nereden satin alabilecegi ve o iriinlin ileride de isine yarayabilecegi hatirlatilir.
Ozellikle de iiriiniin satilmadig1 zamanlarda bile tiketicilerin Griinii aklinda tutmasi
icin reklam yapilarak marka stirekli hatirlatilatilir. Reklamin hatirlatma islevi belli

giinleri ve 6zel durumlar1 da dahil ederek hedef kitlesiyle iletisimi gerceklestirir

(Andrew, 2004:59).
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o Destekleme: Reklamlar tiiketicinin satin alma siirecinde de
desteklemektedirler. Bireyi iriine iligkin i¢inde bulundugu kararsizliktan kurtarir,
mal ve hizmetle ilgili karar alma sirecinde onu destekler. Reklamin bu islevi,
tiketicilere {riinii satin alma slrecinde glven vererek driinin Kkalitesine
inanmalarinda yardimci olmaktadir. Bu yolla reklamlar tiiketiciyi destekleme islevini

yerine getirmektedir (Karlova, 2009:9).

. Deger katma: Reklamlar satis1 arttirmakla birlikte tiiketicilerin
algilarini etkileyerek iiriin ve hizmetlere de deger katmayi amaglamaktadirlar. Bu
isleviyle reklam, mali tiiketici goziinde degerli hale getirir ve boylelikle imajin1 da
yiikseltir. Reklam yardimiyla iirin ve hizmete yonelik degerler tiiketici Uzerindeki

giiveninin artmasina da katki sagalamaktadir (Giinay, 2000:97).

2.3. Reklam Turleri

Reklami bir¢ok farkli bakis acilarina ve farkli kriterlere gore smiflandirmak
mumkindidr. Genel itibariyle kabul goriilen bazi Olgiitlere gore reklam, asagidaki gibi

siniflandirilabilir:
2.3.1. Reklam yapanlara gore simflandirilmasi
Reklam verenler agisindan reklamlar tige ayrilarak incelenmektedir.

o Uretici Reklamn: Reklami yapilan iiriiniin iiretici firmasi tarafindan
sagalanan bir reklamdir. Bu reklam ¢esidi genel reklam olarak da kabul edilmektedir.

Bu yerde markanin reklami uygulanmaktadir.

* Araci Reklami: Bu reklam tird igerisinde; perakendeci, toptanci ve dagitici
gibi aracilarin verdikleri reklamlar gosterilmektedir. Onlar, kendi sirketleri ve
sattiklari tiriinler hakkinda bilgi verirler. Bu tirdeki reklamlar bir baska deyisle lokal

reklam olarak da adlandirilmaktadir.
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« Hizmet Isletmesi Reklami: Hizmet sirketlerinin hedef kitlelerine sundugu

hizmetlerini duyurmak i¢in yaptiklari reklamlardir (Elden, 2004:28)
2.3.2. Hedef Kitle Ac¢isindan Yapilan Reklam Siniflandirmasi

Reklam, hedefledigi kitleye gore siniflandirildiginda ortaya ti¢ tir reklam
¢ikmaktadir:

 TUketicilere Yonelik Reklamlar: Mal ya da hizmetin hedef kitlesine ve
tlketicisine tirtiniin faydalart ve ozellikleriyle ilgili bilgi vererek, satig yeri, satis
kosullar1 gibi maddelerin tanmitilmasina yonelik hazirlanan reklamlardir (Elden,
2004:29). Bu tiir reklamin seslendigi hedef kitle ise iiriin ya da hizmetlerin son

tiketicileri olarak bilinmektedir.

+ Dagitim Kanallarina Reklamlar: Uriiniin ve hizmetin dagitim kanallar1

tarafindan satin alinmasini ve tiiketicilere ulastirilmasini hedefleyen reklam tiirtidiir.

« Endustriyel Reklamlar: Endiistri sektoriindeki sirketleri hedef kitlesi
olarak goriir ve firmanin imajimin ve endlstriyel drunlerin 6zel yanlarini sergileyen
reklamlardir (Tosun, 2003:112).

2.3.3. Cografi Alana Yonelik Yapilan Reklam Siniflandirmasi

Cografi alana gore reklamlar siniflandirildiginda dort ture ayrilmaktadir:

o Yerel Reklamlar: Uriiniin sadece belirli bir bolgede satilmasini
amaglayan reklamdir bu reklamlar o bdlgede yasayan hedef kitleye yonelik yapilir.
Cogunlukla satis noktalar1 vurgulanarar dar bir Kitleye seslenilir.

o Ulusal Reklamlar: Bu reklam tlrd, ulusal sinirlar igerisindeki uretimi
ve dagitimi yapilan iriinlerin reklamlaridir. Bunlar genis bir kesime seslenmeyi
amaclamaktadirlar. Ulusal iletisim araglart kullanilir ve mesaj igeriginde genellikle
markaya odaklanilir (Ozkan, 2009:16).

. Uluslararas1 Reklamlar: Dis pazarlara agilarak birden fazla tilkede

satig1 gerceklesen tirlinlerin ve hizmetlerin reklamlaridir. Bu tlr reklamlarda her tlke
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icin farkli bir reklam calismasi yapilir. Ciinkii her toplumun kiiltiirel farkliliklar
oldugu i¢in her cagrafyadaki hedef kitlelerin 6zellikleri degiskenlik gostermektedir.
Yerel tuketicilere gore hareket edilmektedir.

o Global Reklamlar: Global reklamlarda ise biitiin diinyay: tek bir
pazar olarak degerlendirirler. Bununla beraber hazirlanan reklam kampanyalar1 tiim
diinya iizerinde ayni tarihte ve ayn1 bigimde uygulanir. (Topsiimer ve Elden, 2015:28)

2.3.4. Kullanilan Mecraya Gore Yapilan Reklam Siniflandirmasi

Kullanilan iletisim aracina gore reklamlar asagidaki gibi siniflandirilir: (Tosun,
2003:112).

. Gazete Reklamlari: Gazete araciligryla reklam mesaji genis bir
kitleye seslenebilir. Gazetelerde yer alan reklamlar, dikkat cekme sansina sahiptirler.

o Dergi Reklamlari: Reklam ortamlar1 i¢inde reklam verenler
tarafindan ¢ogunlukla tercih edilen diger bir ortam da dergilerdir. Bu reklam tirinin
gazete reklamlaria gore daha {istiin yanlar1 géz oniinde bulunmaktadir:

- Genellikle ¢ok renklidirler;

-Uzun siireli oldugu i¢in bu dénem i¢inde gdz Oniinde tutulur ve
saklanirlar;

-Kendi okur gruplar1 vardir ve onlara reklam vererek ulagsmak isteyen
ureticiler ise hedef kitlesine uygun dergiyi secerler. Bu noktada segcme
kolaylig1 saglanir (Kocamemi, 1997:30).

o Televizyon ve Sinema Reklamlari: Televizyon ve sinema reklamlari
reklamcilikta oldukca giiclii bir aragtir. Oradaki gorsel ve hareketli unsurlar reklam
mesajina ¢ekicilik katar ve heyecan uyandirmasini saglar. Bundan dolay1 satis mesaji
da daha carpict bir hale gelir. Bunun yani sira ¢okca tekrarlanarak Griiniin akilda
kalmasini saglar (Ozgiir, 1994:21-27)

o Elektronik Reklamlar: Glinlimuzde internet kullanici sayisinin her
gecen giin hizla artmasina paralelel olarak geleneksel reklam mecralarina da yeni bir

reklam aract eklenmistir. Artik ¢ogu firmanin hedef kitlesi ile internet ortaminda
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iletisime gecmesi mumkiindiir ve internet kaginilmaz bir reklam aracidir. Internet
reklamlarinda doniisiim ve ulagim Slgiimleri kisa siirede gerceklesir. Bununla birlikte
internet mecrasinda reklamin kag¢ kere gosterildigi ve kag kere tiklandigr da anlik

olarak tespit edilebilir (OukoBckas, 2014:71)

2.3.5. Reklamin amag agisindan siniflandirilmasi:

. Birincil Talep Yaratma Amaci Giiden Reklamlar: Ur(in ya
da hizmete yonelik talep yaratir. Bununla birlikte hedef kitlede iiriine ya da
hizmete kars1 olusan talebi artirmak amaciyla yapilan reklamlardir. Reklamin
bu tilirlinde iirtintin 6zellikleri ve bu ozelliklerin hedef kitleye saglayacagi
yararlar hakkinda bilgi aktarilir ve marka imaj1 yaratmak hedeflenir.

o Secici Talep Yaratma Amaci Giiden Reklamlar: Belirli bir
markaya yonelik talep yaratmay1 amaglarlar. Bu tiir reklamlar, piyasada belli
bir yere sahip olan markanin daha fazla tuketicinin ilgisini ¢cekmesi icin

hazirlanmaktadir.
2.3.6. Acik Yapilip Yapilmamasina Gore Yapilan Reklam Siniflandirmasi

* Acik Reklamlar: Yapilan biitiin reklamlarin bedeli 6denir. Medya ile
miisteri arasindaki karsilikli anlagmalar ile gerceklesir ve parali reklam oldugu agikca

belli olur (Kapmnosa, 2009:69).

* Gizli Reklamlar: Yapilan iiriin ve hizmet reklamlar1 dolayli olarak yapilir.
Gizli reklamlar, genellikle eglence programlarinda, televizyon dizi ve filmlerde
izleyicilerin farkina varmadan izledikleri reklamlardir. Bir filmde iinlii birisinin
slirdiigii araba, kullandig1 giysilerin Gzerindeki firma logoloru veya marka isimleri

gizli reklama ornektir (Kuzuma, 2018:34) .
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2.4. Reklamcihi@in Tarihi Gelisimi

Gunimuzde reklamlar, giindelik hayatimizin en Onemli parcasini
olusturmaktadir. Reklam, tarih boyunca toplum hayatinda var olmus olan bir faaliyettir.
Bundan dolay1 reklam anlayisi ve fikri insanlar arasinda alisverigin baslamasiyla birlikte
dogmustur denilebilir. Reklamin ge¢misi, tarihin ilk donemlerine kadar dayanmaktadir. Bu
konuyla ilgili Cabanyuk kendi eserinde sdyle demistir: Reklamin ilk 6rneklerine Eski Misir,
Yunan, Babil ve Roma kalintilarinda karsilagilmaktadir. Misir’da kacan koleleri bulanlara
verilecek 6diiliin yazili oldugu bir papiriis, tarihteki reklam faaliyetlerinin ilk 6rnegi olarak
kabul edilmektedir (Habantok, 2013:20).

Reklam, insanoglunun yasamiyla birlikte gliniimUize kadar ¢esitli araglar kullanilarak
gelistirilmistir. Buna ek olarak giin gectikge biiyliyen yeni iletisim teknoloji araglar1 da
gelisimi hizlandirmaktadir. ilk Caglarda saticilar mallarinin tanitimini yaparken bagirarak
reklam faaliyetini ger¢eklestirmistir. Giiniimiizde ise yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi
reklam alanina yeni bir ivme kazandirmistir. Reklamin diinya {izerinde gelisim siireci

oldukca uzun bir donemi kapsamaktadir.

2.4.1. Dlinyada Reklamcihiginin Gelisimi

Reklam anlayisi insanlar arasinda aligverisin basladigi andan itibaren kendi
faaliyetini slirdiirmeye baslamistir. Bunun yaninda kitle iletisim araglariyla reklamciligin
tarihsel gelisiminde de yakin bir baglant1 vardir. Teknolojik araglarin gelisimi ve degisen
ekonomik iligkilerle birlikte iletisim anlayisinin degismesi diinyada reklamciligin dogal
olarak degisime ugramasma neden olmustur. Eski Cag’da reklamin ortaya ¢ikisi
Nikolaeva’nin eserinde soyle belirtilmistir: ‘Sondape ve Frybiarper gibi yazarlara gore
reklamciligin baslangig tarihi M.O. 3000 yillar olarak kabul edilir. Bu dénemde saticilarin,
cigirtkanlar araciligiyla satis yapma girisimleri ve diikkkanlarinin 6niine koyduklar: tabelalar
reklam tarihindeki ilk mecra drnekleri olarak sayilmaktadir’. (Hukomaesa, 2011:23) Reklam

yasam devam ettik¢e ve diinya dondiik¢e gelisimini siirdiirerek toplum yasaminda 6nemli bir
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yere sahip olarak toplumlar1 etkileyen, istenildigi amaca kavusmak i¢in dogru kullanilmasi
durumunda gug sahibi yapabilecek, her alanda kullanilan bir iletisim aract olarak
goriilmektedir. Reklam, bir hiikiimeti iktidara gegirebilecegi gibi bir kurumu, sirketi veya

bireyi zenginlestirebilecek bir gilice sahiptir. (Mattelart, 1991: 118)

Gegmisten bugiine aktarilan Yunan, Roma, Misir, Babil kalintilarinda reklam izleri
ile karsilasilmigtir. Eski Misir’da firar eden koleyi bulana 6diil vaat edilmis olan bir papiris,
kolelerin bedellerinin ve bilgilerinin kazinmis oldugu taslar; Yunan ve Roma sehirlerinde de
pazar yerlerindeki duvarlarda satilan ftriinlerin, gosterilerin, hizmetlerin ve gladyator
yarigmalarinin ilanlar1 yer almaktadir. Eski Misirda, sokak boyunca arka arkaya birkag tagin
iistiinde ayni reklamlarin yer almasi giincel olarak kullanilan tekrarlama sisteminin o
donemde de var oldugunu gostermektedir (Unsal, 1984:20). Fakat biitiin bunlar gercek
anlamda reklam olarak nitelendirilmemektedir. Reklamin gergek anlamda ilk 6rnekleriyle
Orta Cag’da karsilasilmistir. Orta Cag’da reklamlar, insanlarin mallarimi yiiksek sesle

bagirarak Ovmeleriyle gerceklestirilmistir. (I'puiryk, 2010:13)

Sesli spotlarla baslayan reklamcilik, amblem ve marka olgusunun
gelismesiyle degisik medya organlarma ydnelmistir. Ozellikle Orta Cag esnaf loncalari kalite
kontrol unsurunun ortaya konmasi markalamay1 olmazsa olmaz bir durum haline getirmistir
(Unsal, 1984:21). Hem tellallarin kamuoyuna ydnelik toplumsal igerikli duyurulari
(toplumsal ve yasal diizenlemelerle ilgili) hem de saticilarin iirlinlerini satmak i¢in bagirarak
yaptiklari tanittmlar Yunan, Eski Roma ve Ibrani uygarliklarinda ilk ticari reklam &rnekleri
olarak nitelendirilmektedir. Gezici saticilarin ya da tellallarin bagirarak, s6zli olarak
yaptiklar1 ilk reklamcilikta amblemlerin ve markalarin gelismesi ile reklam ortami olarak
degisik kitle iletisim araglar1 kullanmaya baslandig1 bilinmektedir. (Elden ve Yeygel, 2006:6)
Bu sayede {irettigi mallara herhangi bir markay1 koyan esnaf, {irlinlinii markasiz bir {irline
gore daha fazla satma sansina sahip oluyordu. Reklamin olugmasi i¢in gerekli 6n kosullari
doguran Orta Cag’in ekonomik ve toplumsal yapisi, bunun yani sira iiretimde tezgahlarin

kullanilmaya baglanmasi, arti {iretimin degisik ve yeni pazarlarda degerlendirilmesi
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gerekliligi ve nihayet nakliyecilikteki gelismeler reklamciligin da dogmasindaki birincil

etkenlerden olmustur. (Topstmer ve Elden, 2015:17)

Reklamcilik faaliyeti uygulanan Ilk Caglarda insanlarin sadece ¢ok az kesimi
okumay1 bildigi i¢in tiiccarlar tanitimlarini, tagin veya tahtanin {zerine kazidiklari
sembollerle gerceklestirmislerdir. Sarap tliccar1 salkim semboliinii, ayakkabici ise bot
semboliinli kullanmistir. (Reece, 2005:11) So6zli reklameiligr baglatan onciiler ise birgok
kaynaga gore tellallar ve gigirtkanlar olarak bilinmektedir. Ortagagda reklamcilik etkinligi,
genellikle saray kaynakli mesajlarin topluma goénderilmesini saglayan daha ¢ok sozlii
mesajlar tasiyan cigirtkanlar ve tellallar yardimiyla yiiriitiilmustiir. (Pekman, 2001:206)
Sozlii ve yazili reklamin dogusu farkli tarihlerde gergeklesmistir. Misir, Babil ve Roma
uygarliklarinda reklam niteligi igeren metinler ve ilan panolari, yazili reklamin Onciil
orneklerinden biri olarak gériilmektedir. (Pekman, :206) Yazili reklamn ilk drnegi, Ingiltere
British Museum’da bulunan ve yaklasik 3000 y1l 6nce bir papiriise yazildig: sanilan bir ¢esit
duyurudur. (Anil, 2006:14)

15. yiizy1l ortasinda Avrupa’da hareket edebilir harfler yontemiyle basim tekniginin
belirmesi sozlii mesajin, yerini yazili mesaja terk etmeye baslamasina neden olmustur. 1440
yilinda, Johannes Gutenberg’in Almanya’da matbaay1 bulmasi ile Oncu ilk gazete drnekleri
ortaya ¢ikmistir. Bununla beraber ilk reklam afiglerinin ve tanitim brosiirlerinin ortaya ¢ikisi
da ayn1 doneme denk gelmektedir. (Anil, 2006:15) Gutenberg tarafindan matbaanin icat
edilmesi reklamciligin gelisime ugramasina da katki saglamistir. Ciinkii bu icat Kitle
iletisiminin gelisimine 6nemli bir yol agmistir. Matbaanin ortaya ¢ikmasiyla metinsel
bilgilerin ¢ok sayida insana ulasimi saglanmistir. Bununla birlikte ilanlarin daha genis bir

kitleye ulagmasiyla beraber reklamcilikta yeni bir ¢igir agilmustir.

1480 yilinda Ingiltere’de ilk duvar afisi yaymlanmustir. Ik gazete ilanina ise 1525
yilinda Almanya’da rastlanmistir. Reklamciligin kaynagi olarak bilinen Amerika’da ise ilk
ilan ancak 1704 yilinda yaymlanmistir. 17. yiizyil, gazete ilan1 bi¢gimindeki reklamlarin

kullanilmaya baslandigi dénem olarak sayilmaktadir. Bu donemlerde siireli yaymlar yer
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almaya baslamistir. BOylelikle basin, reklam verenler tarafindan etkili ve yaygin bir mecra
olarak goriilmeye baslanmistir. Ingiltere’de ilk haftalik gazete 1622’yilinda yayinlanmaya
baslanmustir. Bu yillar igerisinde Ingiltere’deki bircok gazete yayin faaliyetine basladigindan
dolay1 reklamlar, gazetelerin vazgec¢ilmez bir unsuru haline gelmistir. O yillarda Ortiilii
reklamlarin ilk uygulamalar1 da ortaya ¢ikmustir. Reklam ajanslarinin ilk faaliyet gésterme
tarihi de 17. yiizyila rastlamaktadir. (Anil, 2006:17) Okuma yazma oraninin gelismesi gazete
satiglarini arttirdigindan dolay1 gazetelerde yer alan reklamlarin sayist da bu duruma paralele
olarak artmistir. Bundan dolay1r 1657 yilinda ¢ikolata reklami, 1658’de cay reklamlari
yayinlanmistir (Giirliz, 1995:15).

18.ylizyilda ortaya c¢ikan diretim toplumu da reklam ihtiyacini beraberinde
getirtmistir. Bu donemlerde gazeteler, reklam ilanlarindan biraz olsun gelir saglamaya
baslamiglardir. Ancak 18. ylizyilda gazetelerden yer alan kiiciik ilanlar tam anlamiyla reklam
unsuru olarak sayilmazlar. Cilinkii bu yillarda gazetelerde yayinlanan ilanlar ve duyurular
bireyseldir, ticari amagli bir grup tarafindan yayinlanmamaktadirlar ve hedef kitleleri

cogunlukla bir kisi ile sinirhidir (Anil, 2006:15).

19.yiizyila geldiginde reklam alani daha karmasik bir yapiya doniismiistiir ve sanatsal
tarafi agir basmaya baslamistir (Arat ve Kazan, 2019:3). Bu donemlerde gergeklesen Sanayi
Devrimi, reklamciligi ekonomik gelismenin en onemli ve birincil hayati parcasi haline
getirtmistir. Reklamcilik faaliyetinin glinlimiize kadar etkili bir pazarlama bileseni olarak
gelmesinde Sanayi Devrimi ile olusan makinelesme, hizmet ve iiriin iiretimindeki yiikselis,
kalitenin artmas1 ve bunun yaninda yogun rekabetin biiylimesi onemli bir yere sahiptirler
(Inceoglu, 1985:11). 1839 yilinda fotograf makinesinin icat edilmesiyle birlikte reklamlarda
fotograflar da kullanilmaya baslanmistir. Bu durum gorsel iknanin etkisini artirmistir. 1840’11
yillardan sonrada iireticiler reklam mecrasi olarak dergiyi kullanmaya baglamislardir (Arens,
2002: 30). Reklamcilik alaninda 17. yiizyihn ikinci yarisinda ‘Tarim ve Ticaretin
Gelistirilmesi’ adli sadece reklam icerikli olan ilk dergi ortaya ¢ikmistir (Giinaydin, 1995:16-
042250). Boylece reklam mecralari g¢esitlilik kazanmaya baslamistir. Reklamcik tarihiyle
ilgili literaturlere bakildigina ilk tam sayfa reklamin bir Amerikan gazetesinde 1878'in Aralik
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ayinda John Wannamaker tarafindan Philadeiphia Record'a verildigi sdylenmektedir.
"Modern Reklamciligin Babas1" olarak taninan John Wannamaker'in, 1874'da bir reklamin
yaym hakkini alan ilk biiyiik magaza sahibi oldugu kesin olarak bilinmektedir (Unsal,
1984:20).

1841 yilinda ilk reklam ajans1 Amerikada kurulmustur. Ancak bu tarihten ¢ok daha
once Londra’da 1812°de ilk reklam ajansinin kuruldugu bilinmektedir. Bu ajanslarin ortaya

¢ikmasi reklamciligi biraz daha gelistirmistir (Anapeesa, 2015:17).

19.yiizy1l sonunda ressamlar, kabiliyetlerini yeni bir ticari sanat yOnetmede
kullanmiglar ve ‘Reklam Afisi’ kavramini ortaya ¢ikarmiglardir. Bu donemde logo yaratimi
cok biiylik 6nem kazanmistir ve reklamin en 6nemli zinciri haline gelmistir. Yaratilan logo
ve sembollerden marka imaj1 yaratmada yararlanilmig ve kurumun imaji olarak goériilmeye

baslanmustir (Unsal, 1984:20).

19. yiizyilda Sanayi Devrimi ile birlikte reklamcilik alaninda asil gelisme fark
edilmistir. Bu yillarda fabrikalarda olduk¢a ¢ok sayida iiriin iiretilmeye baslanmistir. Bu
durum, kentlerin hizlica kalabaliklagsmasi sonucunu olusturmustur. Bununla birlikte
kentlerde niifusun biiyltimesiyle birlikte hem satilacak mallar hem de bu mallar1 satin alacak
tiketici sayist artmistir. Bu donemlerde reklamciliga verilen ©6nemin kaynagi
olusturulmaktadir. Uretilen mallarin satis ortammin kolaylastirilmasina yénelik reklamin
inan¢ fonksiyonu bu donemde bilinglere yerlesmeye baslamistir. Bu donemde 6zellikle her
tlrli tuketim malzemesini igeren bilyliik magazalarin kurulmaya baslamasi reklama verilen
Oonemin artmasina zemin hazirlamistir (Avsar ve Elden, 2004:23). Sanayi devrimi vasitasiyla
yasanan teknolojik gelismeler, kiigiik tiretim atdlyeleri blyUk fabrikalar ile yer degistirmeye
baslamistir. Bu durum biiyiik fabrikalarin maliyetlerini ¢ikarabilmesi i¢in ¢ok ¢alismalar1 da
beraberinde getirmistir. Bu durum dreticilerin kitle Gretimine gegmesiyle sonuglanmustir.
Biitiin bu degismelerin sonucunda iiretici ve tiiketici merkezleri arasinda mesafe artmistir
(Antipov, 2009:194). Sonug olarak, daha ucuz ve daha uygun fiyathh mallara olan talep
artarken alicilar ve saticilar arasindaki bag zayiflamistir. Bu zayiflama neticesinde

ureticilerin daha fazla iriin satma istegi reklamlara olan yonelimi artirmistir. Bylece
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miisteriye erisim daha kolay hale gelmistir. Sanayi devrimi sonrasinda gelisime ugrayan

teknoloji reklamcilik alanina yeni bir boyut kazandirmistir (Kapsosa, 2009:57).

20. yilizyilin basinda reklamlar satigi arttirmanin vazgecilmez bir pargasi haline
gelmeye baslamiglardir. Reklamlarin artmasi ve rekabetin ¢ogalmasiyla birlikte reklam
metinlerinin igerigine o donemde goriilen yogun enformasyon temelleri de yerlestirilmistir.
Reklam igeriginde sadece tiiketicilerin hosuna gitmek icin yazilan O6zelliklerinin One
c¢ikarilmasi diginda, {irtinlerde bulunmayan 6zellikler de tanitilmaya baslanmistir (Avsar ve
Elden, 2004:12). Bu dénemde radyo reklam amagli kullanimda 6nemli bir mecra olarak
gorulmektedir. 1922 yilinda ilk ticari radyo kanali Weaf adiyla ortaya ¢ikmustir. Ticari radyo
istasyonunun ortaya ¢ikmasi, radyoyu reklamcilar tarafindan ilgi uyandiran bir mecra haline
getirmistir. Radyo reklam araci olarak kullanilmaya baslandiktan sonra radyolar kisa zaman
igerisinde yiiksek miktarlarda kazanglari elde etmeye baslamislardir. 1924 yilinda ise “N.W.
Ayer and Son” firmasi1 tarafindan radyoda “Everyday” adli ilk 6zel reklam programi
hazirlanmistir. Bunun disinda daha sonralar1 oOzellikle televizyonun yayin yapmasi
reklamcilig1 daha da gelistirmistir ve reklamcilik sektoriiniin glniimize kadar ilerlemesini
saglamustir (Unsal, 1984: 40).

1940-1950’1i yillarinda reklamciligin biiylik bir hiz kazanarak gelisime ugradigi
donemlerdir. Ciinkii bu yillarda gorsel ve isitsel bir arag olan televizyonun reklamcilikta
kullanilmaya baslanmasinin etkisi biiyiiktiir. Bundan dolay1 reklam veren sirketlerin reklam
sektorline ayirdiklar1 biitge artmustir. Sirketler faaliyet gostermede reklam sektoriiniin

temellerini olusturmaya baslamislardir (Avsar ve Elden, 2004: 13).

I1. Diinya savasindan sonra reklam yapanlar kitle iletisim araglari gelisiminin reklami
yakindan etkiledigini fark ederek her cesit teknolojik yenilige acik olmaya yonelmislerdir.
Bu doénemlerde televizyon reklamciligina biyuk 6nem verilmistir. Reklamciligin pratik
olarak yayginlasmasiyla birlikte 1930’larin sonlarinda reklamcilikla baglantili terimler ve
bilimsel dallar genislemeye baslamistir. Reklam sektorii sosyoloji ve psikoloji ile birlikte
anilan bir meslek olarak goriilmiistiir. Reklamcilik bir bilim dali olarak gorulmese de

Avrupa’daki ve Amerika Birlesik Devletleri’ndeki reklamcilik firmalarinda sosyologlar,

29



psikologlar, antropologlar ve psikanalistler ise alinarak bunlardan yararlanilmigtir

(Kucenésa, 2014:37).

1970 yilinda Al Ries ve Jack Trout adl1 iki arastirmaci tarafindan reklameilik alanina
yeni bir bakis agis1 getirilmistir. Bu bakis acgisinda konumlandirma stratejisinin 6nemi
vurgulanmistir. Bu yaklagima gore, rekabet ortaminda 6ne koyulan basariy1 yakalayabilmek
icin tlketicinin beyninde 6nemli bir yere sahip olmak gereklidir. Yer edilen konumu
belirleyen unsur ise markaya, pazardaki rakiplerine ve iiriin grubuna iliskin hedef kitlede
olusan algilardir (Elden, 2018: 151).

1980 yili sonras1 donemlerde isletmeler tarafindan insan sagligina, dogaya 6nem
veren ve bunlara dikkat ¢eken reklam ¢alismalari uygulanmigtir. Bunun disinda o domenlerde
toplumun yasam tarzi birbirinden ayrilacak hale gelmis, hedef Kitlelerin ekonomik
durumlarina gore reklam mesaj1 verilmis ve kullanilacak reklam ortamlar1 da farklilagmistir

(Arens, 2002:27).

1990'larda internet ortaminin bilinir hale gelmesi relamcilik alanina inanilmaz
derecede imkanlar saglamistir. Hem reklam tireticileri hem de arastirmacilar interneti reklam
araci olarak degerlendirmeye baslamiglardir. Reklamciliga internetin dahil olmasiyla ilgili
Grisuk’un kitabin séyle bahsedilmistir: “1994 yilinda hotwired.com sitesinde ilk kez banner
reklamlar1 gosterilmistir. Bunun ardindan internette bannerlar en sik karsilasilan reklam
formati olarak goriilmeye baglanmistir. Internetin biitiin kitle iletisim araglariyla bir noktada
birlestigi 6ne ¢ikmaktadir. Soyle ki internet, televizyon, radyo, gazete, dergi, bilboard, posta
ve daha fazlasinin birlesimiyle olusan melez bir yapidir’ (Ipuiyk, 2010:56 ).
Hotwired.com’da banner reklamlarinin gosterilmeye baslanmasi ayn1 zamanda internetin
ticari olarak kullaniminin stirdtrtlmesinde de biiyiik bir 6nem tasimaktadir (Altinbasak ve
Karaca 2009: 466). Bundan yola cikarak 1994’te Amazon.com’da ilk kitap satisi
gerceklestirilmistir. BOylelikle elektronik ticaretin temelleri de olusmustur. Bu gelisimlere
parelel olarak internet reklamciliginin pazar paymin biiyiimesi da hiz kazanmistir. 1997°de
ABD’de 1 milyar dolarin altindaki internet reklamciligi, 2006 yilina gelindiginde 12,5 milyar
dolara yiikselmistir (Aktas, 2010:6). 2009 yilinda internet gelirleri ABD’de 22,7 milyar dolar
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olarak kayda ge¢mistir. Bu rakam 2008 yilinda 23,4 milyar dolara erigsmistir. Google 2010
yilindaki ilk internet reklam gelirlerinden 1,42 milyar dolar elde etmistir (Kazan ve Kazan,
2019:7).

Giiniimiizde yeni iletisim teknolojileriyle reklamin giicii giinden giine artmaktadir ve

reklamlar her sirketin vazgegilmez sektorii olarak dnemini daha da yikseltmektedir.

2.5. Kirgizistan’da Reklam ve Reklamcihk

Bu bolimde Kirgizistan’da reklamciligin tarihi gelisimi ve Kirgizistan’da
reklamciligin akademik gelisiminden soz edilecektir. Kirgizistan'da reklamciligin gelisimi
incelenecegi zaman ilk 6nce Kirgiz geleneksel medyasinin gegmisine bakilmalidir. Clnki
medyanin bilgi akisiyla ve gelismesiyle reklam olusturulmaktadir. Reklamin en ¢ok kullanan

mecrasi da geleneksel ve yeni medyadir.

2.5.1. Bagimsizhk Oncesi Kirgizistan’da Reklameihgin Tarihi

Sovyetler Birligi’nin dagilmasiyla birlikte Orta Asya'da 0zgurliklerine kavusan
iilkelerde 6nemli gelismeler kaydedilmistir. Kirgizistan'in da egemenligini ilan etmesiyle
birlikte {ilkenin tiim alanlarinda pek ¢ok gelismeler goriilmiistiir. Ekonomik alanda birgok
degisim ve gelisimler yasanmistir. Bu gelismelere paralel olarak reklamcilik alaninda da
onemli degisimler yasanmistir. Kirgizistan'daki reklamcilik faaliyetlerini Sovyetler Birligi

donemi ve egemenlikten sonraki donem olmak iizere iki boliimde incelemek dogru olacaktir.

1917 yilinda Ekim Devrimi yapilmistir ve bu olaydan sonra 1924 yilina kadar
Kirgizistan, Tiirkistan Ozerk Sovyet Cumhuriyeti'ne dahil bir bdlge olarak sayilmustir.
1926°da ise Kara Kirgiz Ozerk Bolgesi adi verilmistir. Daha sonra Kara Kirgiz adi
degistirilmis ve Kirgiz olarak adlandirilarak yine bu yil igerisinde Kirgiz Ozerk SSCB adiyla
yapilandirilmistir. Sovyetler Birligi’ne bu sekilde dahil edilen Kirgiz halki 5 Aralik 1936
yilinda Kirgiz SSBC olarak anilmaya baglanmistir. (OcmonoB ve Acankanos, 2003:32). Bu
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donemden itibaren Kirgizistan’da ekonomik, sosyal ve kiltirel cevrede bircok yenilik

baslamistir.

Yeni sektorler acilarak yeni is alanlar1 olusturulmaya baslanmistir. Bu donemlerde
sanayi, tretim ve tiiketim mallarinin tiretim oranlarinda da artis gézlemlenmistir. Yasamin
bu sekilde degigmesi ve gelismesi reklam faaliyetlerini de iiretimin ayrilmaz bir pargasi
haline getirtmistir (Gritsuk, 2010:31).

Halilov’un belirttigine gore Kirgizistan’in Sovyetler Birligi’ne katilmasi ile birlikte
tilkenin kiiltiir alaninda da pergok degisimler yasanmistir. Degisimlerin ilk sirasinda
ilkokullarin agilmasi, postane ve telegraf gibi bircok yeniligin yasanmasi Sovyetler
doneminin baslamasiyla ortaya ¢ikmustir. 1924 yilina kadar Kirgiz halkinin ana dilinde bir
tane bile gazete veya dergi yayini olmadig1 goriilmektedir (Halilov, 2002:5). 1918 yilinda
Kirgizistan’da Rusga ilk Sovyet yayin1 sayilan “Pispekskiy listok™ yayinlandi (TUmonbayev,
2002:33). Bu donemde Kirgizca parti ve Sovyet gazeteleri bulunmadig: icin yerel halka
siyasi haberleri aktarmak pek miimkiin degildi. Ciinkii o dondemde halkin biylk ¢ogunlugu
Rusca bilmiyordu. Bunun disinda Kirgizistan topraklarinda, Rusya’da ¢ikan “Izvestiya”,
“Pravda”, “Krestyanskaya Gazeta” vs. yaymlariyla birlikte Kazak, Ozbek ve Tatar dilinde
cikan gazeteler de dagitilmaktayd: (Isabekova, 2003: 78-79). Bu gazeteleri sadece
Kirgizlarin aydin kesimi ve Rusca bilenler okuyabiliyordu ve okuduklarini halka anlatmaya
caligiyorlardi. Bu durum tim Kirgizlarin Sovyetler Birligi’ne iliskin haberleri kendi ana
dilinde okuyabilmesi ve onlarin yeni siyasi durumdan, yeni hayattan, yeni degisimlerden
haberdar olma ihtiyacin1 dogurmustur. Bunun sonucunda ortaya ¢ikan ihtiya¢ yerine
getirilerek Kirgizistan tarihindeki ilk yazili yayin sayilan ve Kirgizca ilk gazete olan “Erkin
Too” 7 Kasim 1924’te ¢ikarilmistir’ (Tentimisev, 2004:5).

Kirgizca yayinlanan ve ilk milli gazete sayilan Erkin Too, o donemdeki Turkistan
Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti’'nin baskenti olan Tagkent’te yaymlanmistir. Bu gazete,
Kirgizca Arap harfleriyle 4 sayfa olarak hazirlanmis ve 3 bin adet basilmustir. ilk yayinlart

haftada iki kere 1000 adet basilmustir. i1k 6 sayis1 Taskent’te ¢ikmus, sonralarda ise Pispek’te
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¢ikmaya devam etmistir. Milli gazete yayini ile birlikte o tarihten sonra ¢agdas Kirgiz
basmindaki gelismenin yeni siireci baglamis oldu. Bunun disinda Kirgizistan’in siyasi ve
kilttrel pek ¢ok alaninda da buyik olaylar yasanmistir. (Kirgiz SSR Tarihi, 1986:6) Bu
durum Kirgiz alfabesi olmasa bile Kirgiz basininin ortaya ¢ikmasina ve en onemlisi de
Kirgizlarin kendi ana dillerinde bir gazeteye sahip olmasiyla birlikte yerel halkin

aydinlanmasina gergekten de biiyiik katki saglamustir.

Kirgizistan’da 1928 yilinda "Leningil Cas", "Kizil Kirgizistan" gazeteleri ve
"Komiinist", "Diykan", "Can1 Madaniyat Colunda" ve "Dehkanin” dergileri ¢ikarilmistir. Bu
yilin son donemlerinde ise Kirgizistan'da toplam 51 gazetenin yayinlandig: tespit edilmistir
(Halilov, 2002:25-30). Bu yaymlarin temel ¢alisma disiplini, Komiinist Parti kararlariyla
belirlenilirdi. Bu donemde gazeteler, parti kararlarinin uygulanmasinda ve sosyalist sistem
cercevesinde yeniden yapilandirilmasinda ideolojik bir silah olarak kullanilmistir. Basinda
agirlikli olarak parti emirlerine ve duyurularina yer verilmistir. Bunun nedeni, Sovyetler
Birligi’ndeki komdunist ideolojiye ve parti diisiincesine yonelik propaganda ydritmenin
basinin ilk gorevlerinden biri olarak gosterilmesidir. Yani basin tam olarak propaganda

amacli kullanilmustir.

Gazetelerin genel olarak yapmasi gereken gorevleri ve parti ile olan iligkileri de
belirlenmistir. Genel olarak gazetelerin yapmasi gerekenler asagida yer almaktadir (Halilov,

2002:16):

a) Muhabirler tarafindan toplanan haberleri, anketleri, parti organlarinin
faaliyetlerini ve makaleleri yayinlamak;
b) Halki partinin alt organlarinin ¢alismalari hakkinda bilgilendirmek;

c) Partinin islerini ve yontemlerini halka duyurmak;
d) Kamsomol hayatini ve onun parti yonetmeliginden toplumu haberdar etmek.

Komiinist Parti Merkez Komitesi'nin 9 Ocak 1960'ta aldig1 ‘Partinin propagandasi ve
gorevleri’ hakkindaki kararda tiim medyadan propaganday1 daha genis bir Kitleye yaymasi

istenmistir. Bu nedenle parti, basin araglarin1 destekleyerek onlarin ¢aligma yoniinii kontrol
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altina almistir. Basinda siyasi, ekonomik ve kiiltiirel agidan neler yapilmasi gerektigini parti

organlari belirlemistir (Mambetsariev, 1984:120).

Kirgizistan'da ilk radyo 1931 yilinda yayma baglamistir. Radyonun gelisi iilkede
onemli bir teknolojik gelisme olarak sayilmistir. Bu tarihten tam 27 yil sonra yani 30 Aralik
1958°de Kirgizistan'da televizyon stiidyosunun kurulmasiyla ilk televizyon yayini
baslamustir. Ik yayinlar haftada 4 kez yapilmistir. 1979 yilina gelindiginde yayinlar biitiin
iilkeye ulagsmis ve yayin siiresinin 24 saate ¢ikarildigi bilinmektedir (KTRK, 2012).

1917 yilinda Ekim Devrimi'nden sonra devlet her seye el koymustur. Sovyetler
Birligi'nde 1921°de yaymnlanan bir kararnamede kooperatiflerin, resmi ve 6zel kurum veya
kuruluslarin, tiizel kisilerin kendi baslarina kitle ilitisim araglarinda reklam yayimlamalari
yasaklanmistir. Bu sebeple ticari reklamlar da siirekli devlet kontrolii altinda kalmustir.
Bundan dolay1 reklamlarin bir pazarlama araci veya ticari bir arag olarak gelismesi miimkiin
olmamustir. Butlin reklam tlrlerinde sadece o donemdeki ideolojik diisiinceler islenmistir. 16
Nisan 1926 yilinda basinda yayimlanan genelge ile ticari reklamlarin yasaklanmasi
neticesinde, sosyal ve siyasi reklamlar ticari reklamlarin yerini almistir. Biitiin kurumlar ve
kuruluslar tarafindan yapilan reklamlar, iletisim Komiserligi tarafindan kontrol edilerek

sadece onlarin izniyle genel basinda yaynlanmustir. (Gritsuk, 2010:33-37).

Bu sansirlerden dolay1r Sovyetler donemindeki reklamlarin ¢ogu sosyal igerikli
reklamlar olmustur. Bu sosyal kokenli reklamlarin geneli Komiinist Parti’nin diistinlerini ve
degerlerini yansitmakla sinirli kalmigtir. Yapilan reklamlarin hepsi tek bir devlet kurumu
tarafindan denetlenmistir. Devlet tarafindan yapilan kamusal igerikli bu reklamlarda halki
komiinizm igin g¢alismaya yoOnlendirmekle beraber komiinizm karsiti diisiincelerle de

mucadele edilmesiyle Lenin ve benzeri komiinist degerler 6n plana ¢ikmistir (Asirev, 2012).

Her seyin devlet tarafindan denetlenmesi nedeniyle bu donemde ticari reklam kendi
gorevini yapamadigi i¢in istenilen seviyede gelisim gosterememistir. Bu donemde

yaymlanan sosyal kokenli reklamlar ¢ogu zaman gazetelerde yayimlanmigtir. Bununla
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beraber afis seklinde yayimlanan reklamlarda da strekli olarak Sovyet sistemi propagandasi
yapilmigtir.

3AMHCAACS
AOBPOBOABLIUEM ?

Resim 2.3.1.1. Sovyetler Dénemi’nin Propaganda Afisleri

1960'l: yillarda basinda 6zel olarak duyuru niteligindeki ilanlar yer almaya
baglamistir.
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Resim 2.3.1.2. Vegerniy Frunze Gazetesi’ndeki Kitap Ilan1 (05.01.1975)
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1970'i yillarda sinema ve tiyatro da Sovyetler Donemi’nin 6nemli propaganda
araglar olarak kullanilmistir. Bundan dolay1 sinema ve tiyatroya halki ¢ekmek icin bdyle

ilanlar gazetelere verilmeye baslanmistir.

Resim 2.3.1.3. Sovettik Kirgizistan Gazetesi'nde Tiyatro ilan1 (26.04.1970)

Resim 2.3.1.4. Vegerniy Frunze Gazetesindeki Sinema ilan1 (12.04.1975)
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Kirgizistan basiindaki reklamlarm ilk olarak 1970'li ve 1980'li yillardan sonra ticari
amagla kullanildigi goriilmiistiir. Bu reklamlarin birgogu elle ¢izilmis duyuru niteliginde
ilanlardir. 70'lerden sonra teknoloji reklamlar1 goOrilmektedir. Onlar: televizyonlar,
buzdolaplari, elektrikli 1siticilar, elektrikli siiptirgeler, elektrikli oynaticilar, radyolar vb. gibi
teknolojik tirtinlerdir, bunlar i¢in saticilar kendi sloganlariyla resimli reklamlar sunmuslardir.
"TV - programiyla eglendirecek", "elektrikli siipiirge sizin evrensel yardimcinizdir",
"VEGA-106-stereo” - miikemmel sesi ve fonograf kayitlarinin dayanikliligi (fiyat 150

ruble)” olarak yazilmistir (Prohorova ve Lujanskaya, 2015).
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Resim 2.3.1.5. Vegerniy Frunze Gazetesindeki Camasir Makinesi Reklami
(15.09.1975)

Resim 5’te yer alan gamasir makinesi reklaminda reklam metninin biiyiik 6l¢tide yer
tuttugu goriilmektedir. Reklam metni “Crupaiite B Bonre” (Volga’da yikayin) sloganiyla
baglayarak iiriiniin tim ozellikleri detaylica anlatilmistir. Reklamda kullanan resimlerde
makineye ¢amasir1 attiktan sonra sandalyede rahatca gazete okuyan kadimin goriintiisi

verilmis ve yikama sonunda temiz elbiseleri asmasi yer almistir.
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Resim 2.3.1.6. Vecerniy Frunze Gazetesi’ndeki Televizyon Reklami (17.10.1975)

1980'lerde reklamin aktarma asamasi biraz degisime ugramistir. Reklam hizmetleri
pazari olusmaya baslamistir ve reklam yapanlar arasindaki rekabet yarisinin ilk asamasina
girildigi de fark edilmistir. Reklami yapilan seyin slogani ve reklam metin basligt

kullanilarak duyurulmustur.

Resim 2.3.1.7. Vecgerniy Frunze Gazetesi’'ndeki Kuru Temizleme Reklami
(11.01.1985)
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Resim 7’deki reklamdan gorildigi gibi onceki yillardan farkli olarak reklam
sloganina 6nem verildigi fark edilmektedir. Reklam slogani ise: ‘Uuctum umcTo, YUCTUM
obicTpo” (Temiz temizleriz, ¢abuk temizleriz) yazisiyla bireyin dikkatini ¢ekmektedir.
Bunun yaninda yine énceki yillarin reklam 6rneklerinden fakli olarak reklam metni az 6lgiide

kullanilmis ve reklam afisinde yer alan resme 6nem verilmistir.

JKEHCKAJ
KPACA
VXOAOM KPACHA
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Resim 2.3.1.8. Vegerniy Frunze Gazetesi’ndeki Kuafor Reklami (29.03.1985)

Yukarida verilen kuafor reklaminda da “JKenckas xpacna yxonom kpacua” (Kadin
giizelligi bakimla giizellesir) sloganiyla baslayarak, reklam metni net ve kisa ciimlelerle

yazilmistir.
2.5.2. Bagimsizlik Sonrasi Kirgizistan’da Reklamcihi@in Tarihi

Sovyetler Birligi'nin dagilmasiyla Kirgizistan'daki sosyo-politik ve ekonomik
sirecler tizerindeki siki denetimin etkisi de ortadan kalkmustir. Ideolojik basin hayatinin sona
ermesi, dénemin yeni trendlerine agilan ilke sinirlart igerisindeki reklam faaliyetinin de

kendi fonksiyonunu serbestce gerceklestirmesine imkén saglamigtir. Bundan dolay1
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Kirgizistan’daki reklam faaliyetlerinin kitle iletisim araglarinda istedigi yere gelebilmesi
ancak Sovyetler Birligi’nin dagilmasindan sonraki donemde gergeklesebilmistir. 1991°de
bagimsizligimi kazanan Kirgizistan’in demokrasi anlayigini benimsemesiyle birlikte Glke

ekonomisi ve devlete ait organlar kapitalizm ¢evresinde donmeye baslamistir.

Ulke egemenligini kazandiktan sonra bircok gazete ve dergide reklamlar
yayimlanmaya baglamistir. Hatta sadece ticari amagcla ¢ikarilan gazeteler ortaya ¢ikmustir.
Bunlar: “Vegerniy Biskek", "Absalyut Ekspres", "Kupi-Proday"”, "Rif", "Allo reklama",
"Rektaym" "Sto Ugodna™ gibi gazatelerdir. Bu gazeteler reklam gelirlerini gelistirmek igin

reklam Uzerine galismaya baslamistir” (Tiimonbayev, 2002:60).

1994 yillarinda Akipress dergisi reklam faaliyetlerine baslayan ilk yayin organi
olarak kabul edilmistir. Bundan sonra Akipress dergisini baska yerli dergiler de takip ederek
kendi islerini baslatmislardir. 1995 yilinda Rusya’dan gelen gazete ve dergiler Ulkeye
girdiginde dergi piyasasinda kisa surede lider konumuna gelmislerdir (Djumabaev, 2009:
61).

Dergilerde yer alan ilk reklamlar sadece Kirgizistan piyasasinda bulunan mallarin
reklamlartydi ancak zaman gectikge ithal dergilerin piyasaya girmesiyle birlikte uluslararasi
markalarin reklamlar1 da dergide yer almaya baslamistir (Turdubaeva, 2006). Sovyetlerin
dagilmasi ve komiinist rejimin yerine kapitalizmin gelmesiyle birlikte Kirgizistan diinya
pazarina kapilarini agmistir ve daha Once iilke sinirlarina getirilmesi yasak olan mallar

pazarlarda satilmaya baglanmustir.

Bu donemlerde basin disinda iilkede a¢ilan 6zel sirketler, televizyon ve radyolarda da
her tlrll reklamlarini yaymlatmaya baslamiglardir. 1997 yilindaki verilere gore Ulkede
yaklagik 210.000 adet kayitli TV, 520.000 adet ise radyo alicis1 oldugu belirtilmektedir
(Bakasova, 2002:47). Kirgizistan’da kendi reklam panolarini ve TV reklamlarini yayinlayan
ilk sirketlerden biri Coca-Cola olmustur (Amanaliev, 2006).

Bunlarin disinda agikhava reklamlar1 biiylik sehirlerin caddelerinde yer almaya

baslamistir. En ¢ok uygulanan billboard reklamlar1 Biskek'te hizl1 bir sekilde yayginlagmustir.
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Bu doénemin verilerine gore toplam 351.000 adet telefon abonesi bulunmaktadir. Yaklasik

10.000’1n tizerinde de internet kullanicisi oldugu bilinmektedir. (Djumabaev, 2009: 40)

O donemlerde iilkede reklam faaliyetinin ilerlemesiyle birlikte yapilan bazi
reklamlarin igerigi ve yapisi standartlarin disinda kalmistir. Mesela reklami yasak olan sigara
ve alkol urunlerinin reklamlar1 da yapilmistir. Alkol reklaminin bir bolimiinde Kirgizlarin
ulusal bas giyisisi olan kalpak, esege ters binen sarhos bir insana giydirilerek gosterilmistir
ve bu durum toplum tarafindan ¢ok olumsuz karsilanmistir (Botobekova, 2004). Bu olayla
halkin ulusal bilincine kars1 karalama yapildigin1 séylemek yerinde olacaktir. Buna benzer
sebeplerden dolay1 bazi sirketlerin reklamlari bu donemlerde yerel halk tarafindan iyi
karsilanmanustir. Ulkede ilk reklam yapimeilar Kiiltiirel degerlerin toplumun biling altina
nasil etki ettiginin farkinda degillerdir. Bunun gibi sorunlar reklamcilik alaninda bir
profesyonelin bulunmamasi nedeniyle etik standartlarin ihlal edilmesine yol ag¢mustir.
Bununla birlikte reklam kavramu ile ilgili yeterli bir diizeyde bilgiye sahip olunmadigindan
mesleki sorunlar da olduk¢a fazla yasanmistir. Bu problemlerin temel tagini olusturan en
onemli neden, o dénemlerde Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili teorik bilgilerin heniiz
bilinmemesi olarak gosterilebilir. Universitelerde de reklamcilik ile ilgili akademik boliimler
yoktu. Akademik gevre de reklamcilik meslegi Uzerine egitim vermeye hazir degildi. Kirgiz
bilimsel cevresinde de reklam bilimi yeni bir alan olarak goraliyordu. 2000°1i yillardan
itibaren Kirgizistan’da egitim ve Ogretim faaliyeti yiiriiten bazi tniversitelerde reklam

boliimleri agilarak geng reklamcilara egitim verilmeye baglanmustir.

Kitle iletisim araglarinin giderek ¢ogalmasi, yerli ve yabanci sirketlerin agilmasi
reklamin gelismesini sagladi. Bu gelisme reklam ve reklamcilik ile ilgili yasal bir diizenleme
yapilmasi ihtiyact dogurdu. Bu baglamda 24 Aralik 1998°de alt1 boliim ve 33 maddeden

olusan “Kirgizistan Reklam Kanunu” hazirlanmis ve kabul edilmistir (Kenes, 2012)

1998’de ¢ikarilan reklamcilik yasasi 5 Temmuz 2000°de, 6 Subat 2006°da, 17 Aralik
2008’de ve 18 Aralik 2009°da gelisen kitle iletisim araglar1 ve reklamcilik tekniklerine bagl

olarak dort kez revize edilerek donemin sartlarina uygun hale getirilmistir.
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Kirgiz Reklam Kanunu, genel hiikiimler reklam ve reklamciligin genel kosullari,
reklam yapanlarin ve reklam verenlerin uymas: gereken hukuki hiikiimler, yasaklanmis ve
uygunsuz reklama karsi yilikiimliiliikler, reklamlarin denetlenmesi ve son hiikiimler ile ilgili
bolimleri icermektedir. Kanun sadece Kirgizistan vatandaslarini degil, ayn1 zamanda iilke
sinirlart iginde reklam iiretimi ve dagitimi1 yapan diger yabanci uyruklu birey ve kurumlar

icin de gecerlidir.

Yillar gegtikge reklam sertoriintin durumu ilerlemeye baslamistir. 2006 yilinin

basinda Kirgizistan'da 900 medya kurulusu kayitliydi. Bunlar:

J Gazeteler - 631

o Dergiler - 191

o Radyo - 35

o TV kanallar1 - 39

o TV ve radyo sirketleri — 25 (MactutyT Meaua momucu, 2018)

olarak gosterilmektedir.
Aym tarihlerde reklam pazarmin iilkedeki gelisim durumu reklam ajanslarinin

cogalmasindan da fark edilebilir. 1 Ocak 2006 tarihinde Kirgizistan'da 200'den fazla
bagimsiz reklam ajansinin bulundugu kaydedilmistir (Data Lab, 2014).

Internetin ortaya ¢ikist ve hizli gelisimi bilgi teknolojisi, pazarlama ve 6zellikle
reklam iletisiminin gelisiminde bir déniim noktas1 olarak goriilmektedir. Internet etkili bir is

arac1, reklam dagitimi igin giiclii ve yeni bir kanal haline gelmistir. Ulkede internet

kullananlar:
o) 2000°de — 51 600 kullanict;
o) 2005°te — 280 000 kullanict;
o) 2007°de — 298 100 kullanici;
o 2009’da — 850 000 kullanict;
o 2010°’da — 2 194 400 kullanic1 olarak kaydedilmistir (Nogoeva,
2011:221).
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2019 yilindaki verilere gore Kirgizistan'in niifusu 6,2 milyonken 9,38 milyon cep
telefonu abonesinin kayitli oldugu bilinmektedir. Bunlarin i¢inde internet kullananlar ise 2,5

milyon civarindadir (http://kabar.kg/news/kolichestvo-internet-pol-zovatelei-kyrgyzstana-

ezhegodno-rastet-dogoev/).

Ulusal Istatistik Komitetesinin verilerine goére 2020 yilinda Kirgizistan halkimnin
%99'u mobil aglar kapsamindadir ve bunlarin %70'isinin yuksek kaliteli 4G internet
erisimine sahip oldugu gosterilmektedir. Ulkede 15 yas ve iistii niifusun yaklasik %63'i
internet kullanmaktadir. Ayn1 zamanda en aktif internet kullanicilar1 15-28 yas aras1 geng

nufus olarak gosterilmektedir (http://www.stat.ka/ru/news/den-interneta-99-kyrgyzstancev-

ohvacheny-mobilnymi-setyami/).

Son yillarda internet kullanicilarinin gogalmasiyla birlikte Kirgizistan’in reklam
pazart da Onemli degisiklere ugramistir. Data Lab ve Promotank arastirma enstitiisii
tarafindan hazirlanan "Medya’nin Etki Matrisi" ¢aligmasinda tilkede reklam pazarinin yilda
19 milyon dolar oldugu tahmin edilmektedir. Arastirmaya gore, iilke reklam pazarinin 6nemli
bir bolimii % 54,1 oramiyla televizyon reklamciligi, ardindan % 15,5 oraniyla agik hava
reklamciligy, tiglincii sirada % 13,9 oraniyla basin reklamciligi, % 12,9 oraniyla radyo, % 2.7
oranyla da internet reklamciligi alanlarinda faaliyet gosterdigi belirtilmistir (Toralieva,
2019).

2017’nin sonuglarina goére Kirgizistan'da TV'de en ¢ok reklami yapilan iriinler

asagidakilerdir:
1. T1p ve eczacilik {irtinleri;
2. Mobil iletisim;
3. Alkolstiz icecekler.
Radyo istasyonlar1 arasinda en ¢ok reklami yapilan tirlinler sunlardir:

1. Mobil iletisim;
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2. Eglence reklamlarz;
3. Ev aletleri. (Promotank HQA, 2018).

Giliniimiizde gelisen iletisim teknolojilerinin  yardimiyla iilkede reklamecilik
faaliyetleri her gecen gin gelismekte ve degismektedir. Kirgizistan’da reklamciligin

akademik gelisimi bir sonraki béliimde ele alinacaktir.

2.5.3. Kirgizistan’da Reklamcihigin Akademik Gelisimi
2.5.3.1. Kirgizistan-TUrkiye Manas Universitesi

Kirgizistan-Turkiye Manas Universitesi, Kirgizistan’daki reklamciligin akademik
gelisimine onciiliik etmistir. Bu (niversitede 2000 yilindan itibaren iletisim Fakiiltesi
biinyesinde Halkla Iiliskiler ve Reklamcilik egitimi verilmeye baslanmstir
(http://manas.edu.kg/index.php/akademik/fak%C3%BClteler/ileti%C5%9Fim-
fak%C3%BCltesi). 2004 yilinda ise reklamcilik alaninda ilk 7 mezununu vermistir. 2003-

2004 egitim 6gretim yilindan 2019-2020 egitim 6gretim yilina kadar toplam 443 &grenci
Halkla Mliskiler ve Reklameilik boliimiinden mezun olmustur

(http://dep.manas.edu.kg/department/Public%20Relations%20and%20Advertising/page/gra

duates).

Mart 2006 tarihinde miitevelli heyetinin karariyla Kirgizistan-Turkiye Manas
Universitesi Sosyal Bilimler Ensitiisii Iletisim Bilimleri Anabilim Dali’nda yiiksek lisans ve
doktora programlari da agilmustir. 2020 yilina kadar 62 6grenci yiksek lisans ve doktora

programina katilarak basariyla egitimlerini tamamlamislardir.

Bu tarihlerden itibaren (lkenin diger iiniversitelerinde de Halkla Iliskiler ve

Reklamcilik Boluminin agilmasiyla reklamcilik akademik agidan yiikselise gegmistir.

2.5.3.2. Kirgizistan-Turkiye Manas Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla

fliskiler ve Reklameihk Bolumiinin Lisans Egitim Program
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http://manas.edu.kg/index.php/akademik/fak%C3%BClteler/ileti%C5%9Fim-fak%C3%BCltesi
http://manas.edu.kg/index.php/akademik/fak%C3%BClteler/ileti%C5%9Fim-fak%C3%BCltesi
http://dep.manas.edu.kg/department/Public%20Relations%20and%20Advertising/page/graduates
http://dep.manas.edu.kg/department/Public%20Relations%20and%20Advertising/page/graduates

Tablo 2.1. Halkla iliskiler ve Reklamcilik BAlumiinin lisans egitim programi

1. Yaryll 2. Yariyll 3. 4. Yariyll
Yariyll
1 Beden egitimi ve spor | | Beden egitimi ve spor II | Kirgizistan Ata-Meken tarihi
cografyasi Kirgizistan cog.,
Kirgiz dili ve
edebiyati, devlet sinavi
2 Ekoloji Enformatik Felsefe Dinya  ve Tirk
uygarliklar1
3 [letisim bilimine giris Pozitif bilimlerin .
o miac Grafik tasarim Animasyon
4 Y@ S07 U Iletisim sosyolojisi Bilimsel Kamuoyu ve medya
arastirma arastirmalari
yontemleri
5 [letisim tarihi Reklamcilik tarihi Cagdas Siyasal iletisim
pazarlama
yonetimi
6 Hukuka giris Ekonomiye giris Yonetim ve | Kurumsal iletigim
organizasyon
7 Halkla iligkilerin tarihi | Siyaset bilimine giris . S
ve temel kavramlar: !\/Ie_sl_ekl Mesleki Ingilizce I
Ingilizce |
8 - . Ingilizce 11 - . .
Kirgiz dili ve edebiyatr | Kirgiz dili ve | Kirgiz dili ve edebiyati
edebiyati 11 v
o Matematik :<I1rglz dili ve edebiyat: Rusca Il Rusca IV
10 Rusca | Rusca Il Tletisim Medya okuryazarhigi
kuramlari
11 Sosvoloii Temel fotografeilik Ata-meken Ata-meken tarihi 1l
Yolo) tarihi || (Tarkiye Cumhuriyeti
(Kirgizistan tarihi)
tarihi)
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http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13706/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13707/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14892/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14892/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16959/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16959/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16959/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16959/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13708/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16960/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16960/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13711/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13709/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13709/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14894/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16961/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13712/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13715/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14895/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14895/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14895/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16962/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16962/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13713/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13717/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14896/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14896/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14896/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16963/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13714/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13718/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14897/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14897/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16964/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13716/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13716/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13719/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14898/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14898/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16965/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13721/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13720/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14899/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14899/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16966/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16966/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13723/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13722/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13722/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14900/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16967/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13724/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13725/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14901/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14901/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16968/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13727/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13726/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14902/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14902/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14902/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/14902/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16969/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16969/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16969/?language=tr

12

Staj |

Manassinaslik

Tablo 2.2. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimiiniin lisans egitim programi

5. Yariyll 6. Yariyill 7- Yariyl 8. Yaryll
! Halkla iliskilerde | Meslek seminerleri Kamuoyu ve  pazar Bitirme tezi Il
2 aragtirmalari
ornek olay
incelemeleri ve
kampanya planlama |
2 | oy i TokcillBiran Al | O e ! Staj 111
model ve yaklagimlar
3 Pazarlama iletisimi Tletisim ve etik Tletisim hukuku Halkla iligkiler ve
Yeni medya
4 Animasyon Halkla iliskilerde 6rnek | Igerik analizi Genel uzmanhk
olay incelemelemeleri devlet sinavi
ve kampanya planlama
I
> Siyasal iletisim Halkla  iligkiler ve Ikna_ edici iletisim ve Kirgizistan  tarihi
: 9 retorik
reklam metin yazarlig1 devlet smavi
6 Reklam fotograf¢cihigi | Reklam incelemeleri Internet reklamcilig Bitirme tezi
savunma sinavi
! Radyo ve TV | Siyasal diistinceler | Uluslararasi Medya planlamast
reklamciligi tarihi reklamcilik
8 Etkinlik ve protokol Staj 1 Siyasal iletisim
y6netimi kampanyalari
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http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/13728/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/16970/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10823/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10760/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10815/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10815/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10766/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10764/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10816/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10825/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10767/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10765/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10765/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10817/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10827/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10827/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10827/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10827/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10759/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10818/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10761/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10761/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10829/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10830/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10830/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10763/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10763/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10821/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10821/?language=tr
http://dep.manas.edu.kg/dbp/ders_tanitim_bilgileri/10831/?language=tr

9 Reklamcilikta Sunus teknikleri Kitle psikolojisi ve
yaraticilik psikanalitik
yaklasimlar
10 Lo e
Imaj yonetimi Reklam estetigi
11 -
Kurumsal  kimlik - Uluslararast  halkla
marka yonetimi iliskiler
12 .
Ileri animasyon

Tablo 1 ve tablo 2’de gériindiigii gibi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliiminin
lisans programinin 1.yariyilinda 11 ders vardir. Bunlar sadece boliimiin zorunlu dersleri ve
devlet derslerini icermektedir. Reklamcilikla ilgili ders 1.yartyilda yoktur. 2. yariyilda ise 12
ders vardir. Bunlarin igerisinde 1 ders Reklamcilik tarihi dersidir. 3.yariyil ve 4.yariyilda da
reklamcilikla ilgili ders verilmemektedir. 5.yariyil programinda 9 ders vardir. Bunlarin
icinden "reklam fotografcilig1”, "radyo ve TV reklamciligi" ve "reklamcilikta yaraticilik"
olarak reklam igerikli 3 ders vardir. 6.yariyilda 12 ders vardir ve 1 ders" reklam incelemeleri™
dersidir. 7. yariyilda 7 ders bulunmaktadir ve bunlarin i¢inden "internet reklamciligi” ve
"uluslararas1 reklamcilik" (2) dersleri vardir. 8.yariyilda "reklam estetigi" (1) dersi
verilmektedir. Sonug olarak lisans diizeyinde devlet dersleri ve bolimun zorunlu dersleri

disinda reklamecilikla ilgili 8.yar1yil da iginde toplam 8 ders verilmektedir.

2.5.3.3. Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi Iletisim Bilimleri Anabilim Dal

Yiksek Lisans 2020-2021 Ders Program

Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi Iletisim Bilimleri Anabilim Dalinin ders
programlar1 her yil degismektedir. Bu yiizden 2020-2021 egitim 6getim yilindaki ders

programi verilmistir.
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Tablo 2.3. Tletisim Bilimleri Anabilim Dah Yiiksek Lisans Ders Program

Guz Donemi Yuksek Lisans Ders Programi

1 | Stratejik Iletisim Y&netimi

2 | Gazetecilikte ve Bilimsel Arastirmada Bilgi
Teknolojileri

3 | Mesleki Yabanci Dil (Inglizce)

4 | Sosyo-Kiilturel Fenomen Olarak Gazetecilik

5 | Film Elestiri ve Analizi

6 | Bilimsel Arastirma Yontemleri

7 | Bilimin ve Gazeteciligin Giincel Sorunlari

Tablo 2.4. iletisim Bilimleri Anabilim Dah Yiiksek Lisans Ders Programi

Bahar Donemi Yiiksek Lisans Ders Program

1 Kitle iletisim araglarinin dili ve modern medya

metni

2 Seminer

3 Kitle iletisim ¢agdas kuramlar1 ve medya ekonomi
politigi

4 Tiirk sinemasinda donemler

5 Kiiltiirlerarasi iletisim

6 (Cagdas medya sistemleri ve iletisim
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Tablo 3 ve tablo 4’te goruldiigii gibi yiiksek lisans ders programinda reklam igerikli

ders bulunmamaktadir.

2.5.3.4. Kirgizistan — Tiirkiye Manas Universitesi letisim Bilimleri Anabilim

Dali 2020-2021 Doktora Ders Programi

Tablo 2.5. iletisim Bilimleri Anabilim Dah Doktora Ders Programi

Giiz Donemi Doktora Ders Programi

1 Iletisim teknolojileri ve iktidar

2 Tletisim, klttr ve kimlik

3 Orto Asya’da iletisim galismalari

4 Gazeteciligin gelecegi

5 Medya ve neo-liberal politikalar

6 Belgesel sinema

Tablo 2.6. iletisim Bilimleri Anabilim Dal Doktora Ders Programi

Bahar Donemi Doktora Ders Programi

1 Soylem ve ideoloji

2 Veri gazeteciligi

3 Seminer

4 [leri iletisim arastirmalar

5 Bilgi toplumu

6 Gazetecilik ve oryantalizm ¢aligsmalari
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Tablo 5 ve tablo 6°da da fark edildigi gibi doktora ders programinda da reklam icerikli

ders bulunmamaktadir.

2.5.3.5. Kirgizistan-Tirkiye Manas Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik
Bolumu Akademisyenleri

- Prof.Dr. Ash Yurdigiil Kirgizistan-Tirkiye Manas Universitesi
Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliim baskani. 2001 yilinda lisans egitimini
Marmara Universitesi Halkla Iliskiler ve Tamitim Béliimiinde almustir. 2010 yilinda
yiksek lisans egitimini Atatirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi Radyo
Televizyon ve Sinema Boliiminde tamamlamistir. Doktora egitimini ise 2014 yilinda
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisii Radyo Televizyon Sinema
Bolumiunde tamamlamistir. Doktora, yuksek lisans ve lisans diizeyindeki derslere
girmektedir. "Icerik analizi", "imaj yonetimi” (Halkla iliskiler ve Reklamcilik
Bolimu), "bilimsel arastirma yontemleri" (iletisim bilimleri yuksek lisans),
"gazeteciligin gelecegi" (iletisim bilimleri doktora programi) derslerini vermektedir.
http://dep.manas.edu.kg/department/Public%20Relations%20and%20Advertising/us
er/2143/profile

- Prof.Dr. Hamza Cakar. Kirgizistan-Tirkiye Manas Universitesi’nde

[letisim Fakiiltesi dekanidir. 1986 yilinda Istanbul Universitesi Tiirk Dili ve Edebiyat:
boliminde lisans egitimi almistir. Ayni tiniversitenin Radyo-Televizyon ve Sinema
Boliimiinde yiiksek lisans (1993) ve doktora programini (1996) tamamlamigtir.
"Tletisim tarihi" (Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boluimii), "iletisim, kiiltiir ve kimlik"
(iletisim bilimleri doktora programi) derslerini vermektedir.

http://dep.manas.edu.kg/department/Journalism/user/2127/profile

- Prof.Dr. Yusuf Yurdigil. 1999°da lisans egitimini Istanbul
Universitesi Gazetecilik Bolumiinde tamamlamistir. Adi gecen iiniversitenin Radyo-
Televizyon Anabilim Dalinda 2002’de yiiksek lisans ve 2007’de doktora

programlarini tamamlamustir. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boluminine lisans
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duzeyindeki "iletisim kuramlar1" dersi, yiiksek lisans diizeyindeki "film elestiri ve
analizi" ve doktora dlzeyindeki "belgesel sinema" derslerini vermektedir.

http://dep.manas.edu.kg/department/Radio,%20Television%20and%20Cinema/user/
2142/profile

- Doc. Dr. Ugur Unal. 2005 yilinda lisans egitimini Kirgizistan-
Turkiye Manas Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesinin Isletme
Boliiminde almustir. Yiiksek lisans egitimini adi gegen iiniversitenin Iletisim
Bilimleri Anabilim Dalinda 2011 yilinda tamamlamistir. Doktora programini 2016
yilinda Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Medya ve Iletisim
Calismalart Anabilim Dalinda tamamlamistir. Doktora, yiiksek lisans ve lisans
diizeyindeki dersleri vermektedir. Verdigi dersler: "Halkla iliskiler ve yeni medya",

"halkla iligskilerde model ve yaklasimlar", "bilimsel arastirma yontemleri”, "kamuoyu
ve medya arastirmalar1” (Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii ), "stratejik iletisim
yonetimi" (Iletisim Bilimleri yiksek lisans), "Orta Asya’da iletisim ¢alismalar1"dir
(Iletisim Bilimleri Doktora Programu).

http://dep.manas.edu.kg/department/Public%20Relations%20and%20Advertising/user/1

126/profile

- Doc¢.Dr. Erdogan Akman. Kirgizistan-Tirkiye Manas Universitesi
Halkla iliskiler Boliimiinde lisans egitimini (2005), aymi iiniversitenin Iletisim
Bilimleri Anabilim Dali yuksek lisans (2007) ve doktora (2013) programlarin
tamamlamigtir. Lisans diizeyindeki "medya planlamasi" dersi, yiliksek lisans
diizeyindeki "gazetecilikte ve bilimsel aragtirmada bilgi teknolojileri" dersi ve

doktora duzeyindeki "iletisim teknolojileri ve iktidar", "veri gazeteciligi" derslerini

vermektedir. http://dep.manas.edu.kg/department/Journalism/user/0941/profile

- Doc.Dr. Niyazi Ayhan. Kirgizistan-Tlrkiye Manas Universitesi
Gazetecilik Boliimii (2008), ayni iiniversitenin iletisim Bilimleri Anabilim Dalinda
yiiksek lisans (2010) ve doktora (2017) programlarini tamamlamistir. Doktora
duzeyindeki "sOylem ve ideoloji” ile yuksek lisans dizeyindeki "sosyo kultlrel
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fenomen olarak gazetecilik™ derslerini vermektedir.

http://dep.manas.edu.kg/department/Journalism/user/1649/profile

- Yrd.Doc.Dr. Gokce Yogurteu. 1998°de Ege Universitesi Sosyoloji
Bolumiinde lisans egitimini almistir. Kirgizistan Tiirkiye Manas Universitesi Iletisim
Bilimleri Anabilim Dalinda ylksek lisans (2007) ve doktora (2011) programlarini
tamamlamistir. Lisans diizeyindeki "iletisim sosyolojisi*, ylksek lisans duzeyindeki
"bilimin ve gazeteciligin giincel sorunlar1” ve doktora diizeyindeki "medya ve neo-

liberal politikalar”, "gazetecilik ve oryantalizm calismalar1” derslerini vermektedir.

http://dep.manas.edu.kg/department/Journalism/user/0275/profile

- Yrd.Do¢. Dr. Venera Narinova. Kirgizistan-Tilrkiye Manas
Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Bélumiinde 2009°da lisans eigitimi
almistir. Adi1 gegen iiniversitenin iletisim Anabilim Dalinda yiiksek lisans (2012) ve
doktora (2018) programlarini tamamlamistir. Lisans diizeyindeki "imaj yonetimi"
dersini vermektedir.

http://dep.manas.edu.kg/department/Journalism/user/1536/profile

- Ogr.Gor.Dr. Kamisay Muktarova 2006 yilinda lisans egitimini
Kirgizistan-TUrkiye Manas universitesi iletisim Fakiltesi Halkla Iligkiler ve
Reklamcilik Bolimiinden mezun olmustur. Yiksek lisansimi 2009 yilinda aym
iniversitenin Iletisim Bilimleri Anabilim Dalinda tamamlamistir. Doktora
programini da 2016 yilinda ayni bilim dalinda tamamlamstir. Kirgizistan-Turkiye
Manas Universitesi iletisim Fakiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimiinde
lisans dizeyindeki dersleri vermektedir. Bunlar "halkla iliskilerde 6rnek olay
incelemeleri ve kampanya planlama 1", "halkla iliskilerde 6rnek olay incelemeleri ve
kampanya planlama II", "siyasal iletisim"”, "kurumsal kimlik-marka yonetimi",
"siyasal iletisim kampanyalar1”, "halkla iliskilerin tarihi ve temel kavramlar"

dersleridir.
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http://dep.manas.edu.kg/department/Public%20Relations%20and%20Advertising/us
er/1018/profile
- Ogr.Gor. Kambek Omiirbekov Yiksek lisans egitimin 1985 yilinda

Przewalski Devlet Pedagoji Enstitlisi Sanat ve Grafik Fakiltesinde tamamlamistir.
1989 yilinda Senaristler ve Yonetmenler Enstitlisi (Moskova) Grafik Animasyon
Bélimiinde mezun olmustur. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Bélimiinde "internet
reklamciligr ", "animasyon”, “ileri animasyon" ve "reklamcilikta yaraticilik"
derslerini vermektedir
(http://dep.manas.edu.kg/department/Public%20Relations%20and%20Advertising/u
ser/0517/profile )

- Ogr.Gor.Dr. Meerim Artiseva. Lisans egitimin 2009°da Kirgizistan-
Turkiye Manas Universitesi Iletisim Fakiltesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik
Boliimiinde tamamlamigtir. Ayni {iniversitenin 2012 yilinda Sosyal Bilimler
Enstitiisii [letisim Bilimleri Anabilim Dalinda yiiksek lisans programi tamamlamistir.
2018’de aymi bilimdalinda doktorasint tamamlamistir. Lisans dizeyindeki
"uluslararas1 reklamcilik ", "etkinlik ve protokol yonetimi" ve "kurumsal iletisim"
derslerini vermektedir.
(http://dep.manas.edu.kg/department/Public%20Relations%20and%20Advertising/u
ser/1537/profile)

- Ogr.Gor.Dr. Gulzada Stanaliyeva. 1996’da Kirgiz Milli

Universitesi Gazetecilik Boliminde lisans/yiiksek lisans egitimini tamamlamustir.
2002’de Kirgiz Cumhuriyeti’nin Bilimler Akademisi Manassinaslik ve Kiltur Sanat
Boliminde doktora (Phd) programini, 2010 yilinda aymi akademinin Cengiz
Aytmatov Dil ve Edebiyat Enstitusiinde Post Phd (doktora sonrasi egitim) yapmustir.
Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimiinde lisans diizeyindeki "halkla iliskiler ve
reklam metin yazarhig1", "yazili ve sozlii anlatim"”, "medya okuryazarligi" derslerini

vermektedir. http://dep.manas.edu.kg/department/Journalism/user/1228/profile
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- Ogr.Gor.Dr. Topcugil Narmamatova. Kirgizistan-Tiirkiye Manas
Universitesi Gazetecilik Bolimi (2007), ayni iiniversitenin Iletisim Bilimleri
Anabilim Dalinda yiiksek lisans (2010) ve doktora (2017) programlarini
tamamlamigtir. Lisans diizeyindeki "iletisim bilimine giris" dersini vermektedir.

http://dep.manas.edu.kg/department/Journalism/user/1184/profile

Kirgizistan-Tlrkiye Manas Universitesi Halkla Tliskiler ve Reklamcilik
Bolimuniin akademisyenlerine bakildiginda tiim 6gretmenlerin iletisim alaninda egitim
aldiklar1 fark edilmektedir. 5 6gretmen lisans egitimini Halkla Iliskiler ve Reklamcilik
Bolimunide yapmuis, yiiksek lisans ve doktora programlarini ilesim anabilim dalinda
tamamlamiglardir. 4 6gretmen lisans programini gazetecilik bolimiinden tamamlamustir.
3 Ogretmenin lisans egitimi ise farkli bilim dallardan oldugu fakat yiiksek lisans ve
doktora programlarinin iletisim anabilim dalindan oldugu goriilmektedir. Sonug olarak 3
profesdriin, 3 dogentin, 2 yardimci dogentin ve 4 6gretim gorevlisi doktorun ders verdigi

sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
2.5.3.2. H. Karasaev Biskek Devlet Universitesi

H. Karasaev Biskek Devlet Universitesi’nde Gazetecilik ve Bilgi Sistemleri
Fakiiltesinin biinyesinde 2004 yilinda Halkla Iliskiler ve Reklamcilik boliimii agilmistir.
Rekamciligin yiksek lisans ve doktora programi bu iiniversitede bulunmamaktadir. Isenali
Arabaeva Kirgiz Devlet Universitesi’nde de 2004’yilindan itibaren reklamcilik alaninda

dersler okutulmaktadir (K. Bolotbekova, goriisme. 11 Subat, 2021).

2.5.3.2.1. H. Karasaev Biskek Devlet Universitesi Gazetecilik
ve Bilgi Sistemleri Fakiiltesi Halkla Tliskiler ve Reklameilik Bolimuniin
Lisans Program Listesi

Tablo 2.7. Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bolimiiniin lisans program
listesi

l.yanyil 2.yanyil 3.yariyll 4.yanyil
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tarihi

Kirgiz dili ve | Kirgiz dili ve edebiyati Felsefe Psikoloji
edebiyati
Rus dili Rus dili Entegre iletisimin | Halkla iligkilerde
temelleri bilgi teknolojisi
Yabanci Dil Yabanci Dil Kurumlarin  halkla | Kirgizistan
iligkiler faaliyeti cografyasi
Manassinaslik Kirgizistan tarihi Reklamcilik Entegre  iletisimin
alanindaki temelleri
kampanyalarin
organizasyonu
Kiltiroloji Reklam ve halkla iliskiler | Arastirma temelleri | Kitle iletisim teorisi

ve pratigi

organizasyonu

Matematik ~ ve | Kurumlarin halkla iliskiler | Muzakere siireci | Reklamcilikta  bilgi

enformatik faaliyeti sanati teknolojisi

Ekoloji Reklamecilik alanindaki Kitle iletisim
kampanyalarin araglarinin  dili  ve

tarzi

Reklam ve halkla
iligkiler tarihi

Aragtirma temelleri

Staj Il

Staj |

Tablo 2.8. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik BOlimiiniin lisans program listesi

S5.yanyil 6.yariyil 7.yariyil 8.yariyil
Kitle iletigim teorisi ve | Medya planlamasi Reklam drlnlerinin | Kitle iletigim
pratigi gelistirilmesi ve | sosyolojisi
uretim teknolojisi
Medya planlamasi Metin yazarligi ve | Reklam ve | Halkla iligkilerde
metin stili bilgilendirme danigsmanlik
faaliyetlerinin devlet
ve kamu
dizenlemesi
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3 Metin  yazarligi  ve | Reklam  drdnlerinin | Kitle iletisim | Halkla isilkiletde

metin stili gelistirilmesi ve | sosyolojisi pazarlama
tretim teknolojisi aragtirmalari
4 Iletisim isletmesi Reklam ve | Kitle iletisim | Medya iligkileri
bilgilendirme psikolojisi

faaliyetlerinin devlet
ve kamu diizenlemesi

5 Siyasal halkla iligkiler | Staj Il Halkla iliskilerin | Bitirme tezi
yasal yonleri
6 Modern kitle iletisim

Tablo 7°de goriildiigii gibi 1. ve 2.yariyilda "reklam ve halkla iliskiler tarihi" ve
"reklamcilik alanindaki kampanyalarin organizasyonu" dersleri verilmektedir. 3.yartyilda
“reklamcilik alanindaki kampanyalarin organizasyonu”, 4.yariyilda “reklamcilikta bilgi
teknolojisi dersleri vardir. 6.yartyilda ve 7.yarilda "reklam iriinlerinin gelistirilmesi ve
uretim teknolojisi” ile "reklam ve bilgilendirme faaliyetlerinin devlet ve kamu diizenlemesi”
dersleri vardir. Toplam reklam igerikli 4 ders vardir. Digerleri devlet dersleri, halkla iliskiler

ve iletisim alaniyla ilgili derslerdir.

2.5.3.2.2. H. Karasaev Biskek Devlet Universitesi Gazetecilik ve Bilgi

Sistemleri Fakiiltesi Halkla Tliskiler ve Reklamcilik Bélumiinii Akademisyenleri

- Dogent Asanova Altin Asanovna. Filololog adayidir. H. Karasaev
Biskek Devlet Universitesi Gazetecililik ve Bilgi Sistemler Fakiiltesinin dekanidir.
1979°da Kirgiz Milli Universitesinin Gazetecilik Bolimuni tamamlamistir. 1985°te
Lomonosov Universitesi’'nde doktora (PhD) yapmustir.

- Ahmedova Nazira Mahamadcanovna. Halkla Iliskiler ve
Reklamcilik Béliim baskanidir. 2000 yilinda Biskek Devlet Universitesi’nde
Gezetecilik Fakultesini tamamlamistir. Ayn1 tiniversitenin ayni boliimiinde 2002°de

yiiksek lisans ve 2005’te doktora (PhD) programlarini tamamlamuistir.
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- Docent Abdikerimova Cibek Toktobaevna. 2000 yilinda Razzakov
Teknik Universitesi Ekonomi Gazeteciligi boliimiinli tamamlamistir. 2003 yilinda
Lomonosov Moskova Devlet Universitesi gazetecilik Fakiiltesinden mezun olmustur.

- Docent Kabataykizi Aynura. Kirgiz Milli Universitesi Gazetecilik
Fakiiltesi (2005), aym tniversitenin doktora (PhD) programinin dil bilimleri
(Filoloji) fakultesini 2016’da tamamlamustir.

- Ogretmen K. Bolotbekova H. Karasaev Biskek Devlet
Universitesinde Gazetecilik Boliiminii 2014 yilinda bitirmistir, 2016’da aym
boliimiin yliksek lisans programini tamamlamaistir.

- Ogretmen M.D. Kosoeva. H. Karasaev Biskek Devlet Universitesi
Gazetecilik ve Bilisim Sistemleri Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Blimiinii
2015 yilinda tamamlamustir.

- Ogretmen  Okumaliev Rasul Erkinbekovi¢c. Biskek Devlet
Universitesi Yonetim Boltiminde lisans egitimi, 2008°de Gazetecilik Béluminde
yiiksek lisans egitimi almistir.

- Ogretmen Kalibekova Hargiz Kahbekovna. 2015 yilinda Biskek
Devlet Universitesi Gazetecilik ve Bilisim Sistemleri Fakiltesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Bolimiinde lisans egitimini tamamlamistir.

- Ogtermen Baktibek kizi Aycan. 2013 yilinda Biskek Devlet
Universitesi Gazetecililik Boluminde lisans egitimini almistir. 2015°te ayn1 béliimiin
yuksek lisans programini tamamlamaistir.

- Ogretmen Kacieva Baktigiil Kilichekovna. 2009 yilinda Biskek
Devlet Universitesi’nde Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bélumiinii tamamlamistir.
"iletisim siirecindeki reklam", "kurumlarin halkla iliskiler faaliyeti” derslerini
vermektedir.

- Ogretmen Ozkonova Jazgiil Asimkanova. 2011°de Biskek Devlet
Universitesi Gazeticilik Béliminde lisans programini, 2013’te yine ayni béliimiin
yiiksek lisans programini tamamlamistir ((K. Bolotbekova, goriigme. 15 Temmuz,

2021).
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H. Karasaev Biskek Devlet Universitesi’nin Halkla Iliskiler ve Reklamcilik
Bolimunln akademisyenleri analiz edildiginde 3 dogent ve 8 6gretmen ders vermektedir.
Bunlarin i¢inden 8 akademisyen gazetecilik alaninda lisans egitimi almistir ve lisansiistl
egitimlerini ayn1 alanda ve filoloji alaninda almistir. 3 akademisyen ise Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Boliminden mezun olmus ve yuksek lisanslarin1 gazetecilik alaninda
yapmiglardir. Bu boliimdeki bir dersi birden fazla 6gretmen verebilmektedir. Ders planindaki

konulara ve uygulamalara gore 6gretmenler degismektedir.
2.5.3.3.  Jusup Balasagin Kirgiz Milli Universitesi

Jusup Balasagim adindaki Kirgiz Milli Universitesinde Reklamcilik ve Halkla Iliskiler
Bolimii 2009 yilinda Gazetecilik Fakiiltesi biinyesinde agilmistir. Bolimiin agilmasi,
gelistirilmesi, PR ve reklam kurumlarinin hizli biiytimesi, bu kurumlarda yiiksek nitelikli
uzmanlarin egitimi isgiicii piyasasinda mevcut reklam ile halkla iliskiler uzmanlarina
duyulan ihtiyagtan kaynaklanmaktadir. Baslangicta "Reklamcilik™ bolumi (522521) ve
"Halkla iligkiler" bolimi (521102) olarak iki ayr1 alanda uzman yetistirmistir. 2012 yilinda
yeni nesil devlet standartlarina uygun olarak "Halkla Iliskiler ve Reklamcilik" (530700)
dalinda lisans egitimi vermeye baslanmustir. Ogrencilere reklam, yonetim, kitle iletisimi,
kurumlarinda, ticari kuruluslarda ve medyada ¢alisabilecek ¢ok ¢esitli uzmanlar yetistirmeye
devam etmektedir
(https://www.knu.kg/ky/index.php?option=com_content&view=article&id=3513:2012-11-
12-12-31-29&catid=92:2010-03-01-06-39-27 &Itemid=551 ).

Bu iiniversitede 2016 yilinda "Halkla Iliskiler ve Reklamcilik" boliimiiniin yiksek
lisans programi agilarak reklamciligin akademik alanda daha da ilerlemsine katkida
bulunulmustur. Bu tniversitede reklamciligin yiiksek lisans programini 2020 yilina kadar

toplamdal8 6grenci tamamlamistir. Bu boliimiin doktora programi heniiz agilmamaktadir.
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Bu (niversitede "Halkla Iliskiler ve Reklamcilik" béliimii agilincaya kadar

universitenin bilimsel dergisinde 2000°1i yillardan itibaren siyasal reklamcilik ve hukuki

reklamcilik hakkinda bilimsel makalelerin yazildigi gorulmektedir.

2.5.3.3.

Universitesi

1. Jusup

Gazetecilik Fakdltesi

Balasagin

Kirgiz Milli

Reklamcilik ve

Halkla fligkiler Bolimiiniin Lisans Ders Programi

Tablo 2.9. Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bolimiinin lisans program listesi

1.yaryll 2.yariyll 3.yariyll 4.yariyil
1 | Kirgiz dili ve edebiyati | Kirgiz dili ve edebiyat1 | Felsefe Imaj yonetimi
2 | Inglizce Rus dili Pazarlama Halkla iligkiler ve
reklameilik
boliimiiniin ~ ¢aligma
organizasyonu
3 | Kirgizistan tarihi Manassinaslik Sosyoloji Metin yazarhigr ve
metin stili
4 | Kirgizistan cografyasi Ekoloji Reklameilikta ve hakla | Y6netmenlik ve
iliskilerde bilgi | sinematografinin
teknolojisi temelleri
5 | Matematik ve | Entegre iletisim | Ticari olmayan | Tasarim ve
enformatik temelleri reklamcilik kompozisyon
6 | Uzmanliga giris Kiiltiirlerarasi iletisim Medya iligkileri Icerik pazarlama
temelleri
7 | Medya okur yazarlig1 Kitle iletisim araglar1 | Beden egitimi Beden egitimi
teorisi ve pratigi
8 | Isetigi Tletisim Teorisinin Staj |
Temelleri
9 | Beden egitimi Beden egitimi
Tablo 2.10. Halkla ligkiler ve Reklamcilik Béliimiiniin lisans program listesi
S.yarty1l 6.yartyil 7.yarty1l 8.yary1l
1 | Halkla iligkiler ve | Halkla iliskiler =~ ve | Medya arastirmasi Medya arastirmasi
reklamcilik alaninda | reklamcilik alaninda
kampanyalarin kampanyalarin
organizasyonu ve organizasyonu ve
uygulanmast uygulanmasi
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2 | Reklam ranlerinin | Reklam Uriinlerinin | Reklam ve bilgilendirme | Devlet kurumlarinda
gelistirilmesi  ve iretim | gelistirilmesi ve iretim | faaliyetlerinin devlet ve | halkla iligkiler
teknolojisi teknolojisi kamu diizenlemesi

3 | Medya planlamasi Kamuoyu yonetimi Promosyon  drunlerinin | Kurumsal iletigim

tanitimi

4 | Metin yazarligi ve metin | Animasyon ve grafikler | Siyasi Pazarlama Bilgisayar teknolojisi
stili sunumu

5 | Pazarlama iletigimi Markalagsma Stratejik yonetim Staj 111

6 | Internet reklamciligi Staj Il Kriz iletigimi

7 | Siyasi reklam Uluslararasi iletisim

8 | Animasyon ve grafikler

Tablo 9 ve tablo 10°da Kirgiz Milli Universitesi Halkla Iliskiler Bolimintn lisans
ders programi yer almaktadir. Buna gore 8.yartyil icinde reklam igerikli "halkla iliskiler ve
reklamcilik boliimiiniin ¢alisma organizasyonu", "reklamcilikta ve hakla iligkilerde bilgi
teknolojisi", "ticari olmayan reklamcilik", "halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda
kampanyalarin organizasyonu ve uygulanmast", "reklam iiriinlerinin gelistirilmesi ve {iretim
teknolojisi”, "reklam ve bilgilendirme faaliyetlerinin devlet ve kamu diizenlemesi”, "internet
reklamcilig1" ve "siyasi reklamcilik" olarak sekiz ders verilmektedir. Digerleri devlet

dersleri, halkla iligkiler ve iletisim alaniyla ilgili derslerdir.

2.5.3.3.2. Kirgiz Milli Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik

Bolumuandn Yuksek Lisans Ders Programi

Tablo 2.11. Kirgiz Milli Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Bolimiiniin

yiiksek lisans ders programi

L.yarty1l 2.yartyil 3.yaryil 4.yary1l
1 | Modern iletisim biliminin | Reklam ve PR | Yiiksek O0grenim | Arastirma uygulamasi
teorisi ve metodolojisi kampanyalarinin pedagojisi ve psikolojisi
planlanmasti ve
uygulanmasi
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2 | Cesitli faaliyet alanlarinda | Reklam  diriin = algis1 | Kamuoyu yonetimi | Yuksek lisans tezinin

reklam teknolojileri ve | psikolojisi - hazirlanmasi, yiiksek
e teknolojileri .
halkla iliskiler lisans calismasinin
savunulmast
3 | lletisim y&netimi Arastirma ¢alismasi Bilimsel ve pedagojik
uygulama

4 | Arastirma galigmasi

Tablo 11°de Halkla Iliskiler ve Reklamcilik boliimiiniin yiiksek lisans ders programi
yansitilmistir. Bu tabloya gore reklamcilikla ilgili 3 ders okutulmaktadir toplam 120 kredi
3600 saat ders vardir.

2.5.3.3.3. Jusup Balasagin Kirgiz Milli Universitesi Gazetecilik

Fakiiltesi Reklameihk ve Halkla iliskiler Bolimuniin Akademisyenleri

- Docent Maksutova Begayim Borukulovna Huseyin Karasaev
Biskek Devlet Universitesi Slav Fakiltesi Rus Dili ve Edebiyati Bolimi
tamamlamistir. Reklamcilik ve Halkla Iliskiler Béliim baskamdir. Filolog adayidir.
https://www.knu.ka/ky/images/stories/2018/02_2018/26/jurfak/maksutova.pdf

- Ogretim gorevlisi Rustamova Dinara Koseeva. 2002 yilinda
Arabaev Kirgiz Devlet Pedagoji Universitesi Fizik ve Matematik Fakiiltesinden
egitim alarak Matematik ve Bilgisayar Miihendisi unvanina sahip olmustur. 2002 —
2005 yillar arasinda adi gegen tniversitede arastirma gorevlisi olarak calismustir.
Guniimuzde Jusup Balasagin Milli

Universitesinde 6gretim gorevlisi olarak calismaktadir. "Reklamcilik ve

halkla iligkilerde bilgi teknolojileri", "reklamcilik ve halkla iligkilerde

telekomiinikasyon teknolojileri* derslerini vermektedir.
(https://www.knu.kg/ru/images/stories/2018/04 2018/02/jurfak/ank rustamova ru.
pdf ).

- Docent Toksonaliyeva Roza Musurapsayeve. Rus Dili ve Edebiyati

Pedagoji Enstitiistinen mezun olmustur. Filolog adayidir. " Modern kiiltiirde gorsel

61


https://www.knu.kg/ky/images/stories/2018/02_2018/26/jurfak/maksutova.pdf
https://www.knu.kg/ru/images/stories/2018/04_2018/02/jurfak/ank_rustamova_ru.pdf
https://www.knu.kg/ru/images/stories/2018/04_2018/02/jurfak/ank_rustamova_ru.pdf

nn

iletisim", "mesleki retorik iletisimi", "reklam ve PR iirlinleri algilama psikolojisi "
derslerini vermektedir.
(https://www.knu.ka/ru/images/stories/2018/04_2018/02/jurfak/ank_toksonalieva_r

u.pdf )
- Ogretim gorevlisi Mamanova Reyhan Bakiyeva. Kalinin Devlet

Universitesinin Filoloji Fakiiltesinde egitim almstir. Cesitli sektdrlerde caismustir ve
“reklam ve halkla iliskiler teknolojileri”, “reklamcilik ve halkla iligkiler tarihi”,
“metin yazarlig1” ve “metnin tarz1” derslerini vermektedir.
https://www.knu.kg/ru/images/stories/2018/04_2018/02/jurfak/ank_mamanova_ru.p
df

- Ogretim gorevlisi Asanova Baktigiil Jeksebaevna 1998 yilinda
Jusup Balasagm Milli Universitesinin Gazetecilik Fakiiltesinde gazetecilik uzmam
unvanina sahip olmustur. 2002 yilinda ise ayni Universitede doktora programini
tamamlamistir.

(https://www.knu.kg/ru/images/stories/2020/05_2020/11/jur/rez_asanova.pdf )

- Ogretim gorevlisi Toktorbaeva Tatina Murzabekovna. Kirgiz
Milli Universitesinin Gazetecilik Bolimiinin lisans ve yiiksek lisans programlaarini
tamamlamigtir. "Reklam ve halkla iligkiler danigmanligi”, "imaj yonetimi",
"biitlinlesik iletisimin temelleri", "medya planlamasi" derslerini vermektedir.

(https://www.knu.kg/ru/images/stories/2018/04 2018/02/jurfak/ank toktorbaeva ru
.pdf)

- Ogretim gorevlisi Eralieva Aynura Zakirbekovna. 1992 SSCB'nin
50. Yildéniimii Kirgiz Devlet Universitesi Gazetecilik Fakiltesinde gazetecilik
uzmani unvanina sahip olmustur. "Markalagma", "proje faaliyetlerinin temelleri",
"organizasyon reklamcilik ve halkla iligkiler alanindaki kampanyalar","kiiltlirlerarasi
iletisim","resmi iletisim", "kurumsal kiltirin temelleri " derslerini yurutmektedir.

https://www.knu.kg/ru/images/stories/2018/04 2018/02/jurfak/ank eralieva
ru.pdf
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- Ogretmen Kakisov Kenjebek Kamibekovi¢ . Filololog adayidir.
Uluslararas1 gazetecilik alaninda egitim almistir. "Reklam drlnlerini gelistirme ve
tiretim teknolojisi”, "devletin kurum ve yapilarinda reklam ve hakla iligkiler”,
"fotograf ve video cekiminin temelleri”, "reklamcilikta is planlamasi”, "reklam
yonetimi" derslerini vermektedir.
https://www.knu.kg/ru/images/stories/2018/04_2018/02/jurfak/ank_kakishev_ru.pdf

- Docent, filolog adayr Kocomberdieva Cildiz Telemisevna. Kirgiz

Milli Universitesi Rus Dili ve Edebiyati Bolimiini tamamlamistir. "Medya ve

medya iliskileri”, "uygulamali profesyonel c¢eviri kursu"”, "internet pazarlamasi”,
"kurumsal reklamcilik ve halkla iligskiler departmani”, "reklam ve halkla iliskiler
ajanslari yonetmek" alanlarinda ders vermektedir.

https://www.knu.kg/ru/images/stories/2018/04 2018/02/jurfak/ank kojomberdieva
ru.pdf

Ogretmen Osmonova Kanikey Sarsembekovna. 2015 yilinda Kirgizistan-Tiirkiye
Manas Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik bdliimiinii tamamlamistir.
2018’de Jusup Balasagin Kirgiz Milli Universitesi Gazetecilik Fakiltesi Halkla
Iliskiler ve Reklamcilik Boliimiiniin yiiksek lisans programini tamamlamustir. Lisans

diizeyindeki "entegre iletisimin temelleri”, "siyasi reklam ve pazarlama", "reklam ve

ortak departmaninin ¢aligsma organizasyonu”, "itibar yonetimi" "medya arastirmasi1”,
"reklamcilik ve halkla iligkiler tarihi" ve "markalasma" derslerini vermektedir (K.

Osmonova, goriisme. 6 Temmuz, 2021).

Jusup Balasagin Kirgiz Milli Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi Reklamcilik ve

Halkla Iliskiler BO6liminiin akademisyenleri analiz edildiginde, 4 akademisyenin egitim

alaninin filoloji, diger 4 akademisyenin ise gazecililik alaninda egitim gordigi

gorulmektedir. Iclerinden 1 6gretmen de matematik ve bilgisayar miihendisligi unvanina

sahiptir. Bu bolumde sadece 1 akademisyenin egitim alaninin reklamcilikla ilgili oldugu

gorilmektedir. Bu (niversitenin Reklamcilik ve Halkla Iliskiler Bolimi kadrosunda; 3

docent, 5 6gretim gorevlisi ve 2 6gretmen vardir.
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2.5.3.4. Kirgiz-Slav Universitesi

Kirgiz-Rus Slav Universitesinde 2006 yilinda Beseri Bilimler Fakultesi Tarih ve
Kiiltiirel Calismalar Departmaninda Reklamcilik ve Halkla Iliskiler boliimii agilmustir. 2013
yilinda ise Tarih ve Kiiltiirel Calismalar Departmanindan ayrilarak Beseri Bilimler Fakiltesi
biinyesinde Reklam ve Halkla Iliskiler Departmani olarak kurulmustur. Departmani
olusturmanin amaci, pazarlama ve reklam iletisimindeki karmasik sorunlari ¢ézmek i¢in
Reklamcilik ve Halkla iliskiler alaninda yiiksek nitelikli uzmanlar yetistirmektir. Boliimiin
acilma nedeni Kirgizistan'da hizla gelisen reklam ve PR pazar igin Kirgiz - Rus Slav
Universitesi'nde kalifiye personel yetistirmek amaciyla entegre bir sistem olusturma

ihtiyactyd1 (https://www.krsu.edu.kg/department_of advertising_and_public_relations ).

KRSU’de Reklamcilik ve Halkla iliskiler Departmanimin yiiksek lisans ve doktora
programlar1 yoktur; ancak diger bilim dallarinda reklamcilikla {izerine hazirlanan tezlerle
karsilasilmaktadir. Universitenin elektronik veri tabani incelendiginde 2011 yilindan itibaren
reklamecilikla ilgili her bilim dalindan yazilan 9 yiiksek lisans tezi bulunmustur. Bu
tniversitede reklamcilik konusu altinda yazilan bilimsel makalelerin 2004 yilindan

baslayarak kaleme alindig1 goriilmektedir.

253.4.1. Kirgiz-Slav Universitesi Tarih ve Kiltirel Calsmalar
Departmam Reklamcilik ve Halkla fliskiler B6limiinin Lisans Egitim Program

Tablo 2.12. Kirgiz-Slav Universitesi halkla iliskiler béliimiiniin lisans egitim programi

L.yartyil 2.yartyil 3.yaryil 4.yartyil
1 | Reklamcilikta dijital | Reklam temelleri Basili reklamin bilesimi | Can giivenligi
teknolojiler
2 | Reklamda  bilgi  ve | Grafik tasarim ve | Goriintii medyasi Manassinashk
iletisim teknolojileri reklamcilik tarihi
3 | Felsefe Reklam grafikleri Elestirel  diistinmenin | Reklamda sanat
temelleri
4 | Yabanci Dil Tarih (Rusya tarihi ve | Reklam sosyolojisi ve | Reklam mesaji tasarimi
genel tarih) halkla iliskiler
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Rus dili
kalttru

ve konusma

Kirgiz
cografyasi

Cumhuriyeti

Kitle iletisim psikolojisi

Halkla iliskiler
ve reklameilikta bilgi
teknolojisi

6 | Kirgiz dili ve edebiyati Kirgiz dilinde slogan | Entegre iletisim I Kitle iletisim psikolojisi
gelistirme ilkeleri I
7 | Kirgizistan tarihi Reklamda slogan ve | Bilgi ve iletisim | Entegre iletigim II
metin yonetimi
8 | Beden egitimi Politika Bilimi Animasyon teknolojisi Bilgi iletisim
teknolojisgnde pazarlama
9 | lletisim dallarina giris Ulusal-bolgesel  bilesen
icin disiplinlerarasi
eyalet nihai sertifikasi
10 | Reklamcilik ve halkla
iligkiler tarihi
11 | Is ve kisilerarasi iletisim
dahil  olmak  uzere
iletigim teorisinin
temelleri

Tablo 2.13. Kirgiz-Slav Universitesi halkla iliskiler bdliimiiniin lisans egitim programi

S.yartyil 6.yartyil 7.yartyil 8.yaryil
1 | Sosyal reklamciligin | Halkla iliskiler ve | Siyasal streglerde ve | Reklamda gorsel-
tarihi reklamcilik alaninda | kurumlarda iletisim isitsel ve animasyon
reklam teknolojileri
kampanyalarinin
organizasyonu ve
uygulanmasi
2 | Reklam Urtnlerinin | Pazarlama arastirmasi | Reklamcilik ve halkla | Medya planlamasi

gelistirilmesi ve tiretim

ve durum analizi

iliskilerde proje

teknolojisi yonetiminin temelleri

3 | Reklam ve halkla | Metin yazarlig: Reklam ve | Basin servisi
iligkiler bilgilendirme
departmanlarimin faaliyetlerinin  devlet
calisma organizasyonu ve kamu dizenlemesi

4 | Kitle iletigimi | Staj Il Kitle iletisim araglart | Kamuoyu yonetimi
sosyolojisi teorisi ve pratigi

ve pratigi

Halkla iliskiler teorisi

Kriz durumlarinda
halkla iligkiler

Staj 111
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5| Devlet  kurum ve Markalasma Tez |

yapilarinda reklam ve
de halkla iligkiler

6 | Reklam faaliyetlerinde Marka gelistirme Tez Il
istatistiksel veri isleme

7 | Staj | Savunma

Bu tabloya gore Kirgiz-Slav Universitesi Tarih ve Kiltiirel Calismalar Departmani
Reklamcilik ve Halkla iliskiler Bolimininde reklamcilikla ilgili derslerin diger
universitelere gore daha fazla oldugu agikca gortilmektedir. 1.yariyilda "reklamcilikta dijital
teknolojiler”, "reklamda bilgi ve iletisim teknolojileri” ile "reklamcilik ve halkla iliskiler
tarihi" dersleri vardir. 2.yariyilda "reklamin temelleri”, "grafik tasarim ve reklamcilik tarihi",
"reklam grafikleri™ ile "reklamda slogan ve metin" dersleri okutulmaktadir. 3.yariyilda "basili
reklamin bilesimi" ile "reklam sosyolojisi ve halkla iligkiler" dersleri okutulurken; 4.yartyilda
"reklamda sanat”, "reklam mesaji tasarimi” ile "halkla iliskiler ve reklamcilikta bilgi
teknolojisi’ dersleri okutulmaktadir. 5.yariyilda “sosyal reklamciligin tarihi”, "reklam
iriinlerinin gelistirilmesi ve iiretim teknolojisi", "reklam ve halkla iliskiler departmanlarinin

calisma organizasyonu", "devlet kurum ve yapilarinda reklam ve de halkla iliskiler" ve
"reklam faaliyetlerinde istatistiksel veri isleme" olarak reklam icerikli bes ders verilmektedir.
6.yarty1l "halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda reklam kampanyalarinin organizasyonu ve
uygulanmasi” dersi; 7.yariyil’da "reklamcilik ve halkla iliskilerde proje yOnetiminin
temelleri” ile "reklam ve bilgilendirme faaliyetlerinin devlet ve kamu diizenlemesi" dersleri
okutulmaktadir. 8.yariyilda ise "reklamda gorsel-isitsel ve animasyon teknolojileri” dersi

vardir. Toplamda reklamcilikla ilgili 21 ders okutulmaktadir.
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2.5.3.4.2. Kirgiz-Slav Universitesi Reklamcilik ve Halkla fliskiler

Boliminin Akademisyenleri

- Profesér Cunusaliyeva Giilmira Cenisevna. Halkla Iliskiler ve
Reklamcilik BOlum bagkani, tarih bilim alaninda doktordur. 1992’de Kirgiz Devlet
Universitesinde tarih Ogretmeni unvanina sahip olmustur.

http://reklama.krsu.edu.kg/index.php/professorsko-prepodavatelskij-sostav/37-1

- Profesor Danielcenko Galina Dmitrevna. Tarih bilim alaninda
doktordur. 1977°de Kurs Devlet iiniversitesinin Felsefe Fakiltesinde Rus Dili ve
Edebiyati boliimiinl tamamlamistir. 1988°de ad1 gegen iiniversitede yiiksek lisansini
tamamlamistir. 2015°te Kirgiz-Slav niversitesinde tarih bilim alaninda doktor

unvanini almustir. http://reklama.krsu.edu.kg/index.php/professorsko-

prepodavatelskij-sostav/10-danilchenko-galina-dmitrievna

- Profesor Prohorova Nataliya Aleksandrovna. Tarih bilim alaninda

doktordur. 1979 yilinda Frunze Politeknik Enstitisinin Mimarlik Fakultesinde

nn

egitim alarak mimar unvanini kazanmistir. "Reklamcilik tarihi", "reklamcilikla ilgili

temel bilgiler”, "reklamcilikta grafikler", "basili reklam kompozisyonu" ve "reklam
cekiciligi tasarimi1" derslerini vermektedir.

http://reklama.krsu.edu.kg/index.php/professorsko-prepodavatelskij-sostav/9-

prokhorova-natalya-aleksandrovna

- Profesor Kangeldiyev Azamat Nurkaziyevi¢. Siyasi bilimler
alaninda doktordur. 1980 yilinda Kazak Devlet Universitesi'ndin iktisat fakiltesinden
mezun olmustur. 2002°de Lomonosov Moskova Devlet Universitesi'nde doktora
programini tamamlamigtir. “Devletin kurum ve yapilarinda reklam ve halkla iliskiler”

dersini vermektedir. http://reklama.krsu.edu.ka/index.php/professorsko-

prepodavatelskij-sostav/41-kangeldiev-azamat-nurkazyevich

- Dogent Gorina Irina Vladimirovna. Tarih bilim uzmani adayidir.
Biskek Devlet Universitesi’nin Kirgiz-Rus Fakiiltesinde Rus Dili ve Edebiyati

boliimiinde 6grenim goérerek Rus dili ve edebiyati 6gretmeni unvanini almistir.
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snon

"Reklam sosyolojisi", "kitle iletisim sosyolojisi", "reklam tirlinlerini gelistirme ve
uretim teknolojileri* derslerini vermektedir.

http://reklama.krsu.edu.kg/index.php/professorsko-prepodavatelskij-sostav/34-

gorina-irina-vladimirovna

- Docgent Zaynulin Rasid Samilevi¢. Tarih bilim uzmani adayidir.
2005 yilinda Jusup Balasagin Kirgiz Devlet Universitesi’nin Tarih ve Bolgesel
Calismalar Fakiiltesini tamamlanustir. 2009°da ise Kirgiz-Slav Universitesinin
Pazarlama Yonetimi Reklam ve Halkla Iliskiler bolimiinden mezun olmustur. Daha
sonra Kirgiz Cumhuriyeti Ulusal Bilimler Akademisi Tarih ve Kdulturel Miras
Enstitlisiinde doktora programini tamamlamistir. "Markalagma", "iletisim siirecinde
reklamcilik”, "reklamcilik ve halkla iligkilerde bilgi teknolojileri”, "pazarlama
aragtirmast ve durum analizi", "reklamda dijital teknolojiler" ile "kitle iletisim
psikolojisi” derslerini vermektedir.

http://reklama.krsu.edu.kg/index.php/professorsko-prepodavatelskij-sostav/32-

rashid-zajnulin

- Ogretim gorevlisi Smutko Aleksey Nikolayevic. Felsefe bilim
uzmani adayidir. "Kamuoyu yonetimi", "kitle iletisimi sosyolojisi" derslerini
vermektedir.  http://reklama.krsu.edu.kg/index.php/professorsko-prepodavatelskij-
sostav/42-12

- Ogretmen Grebensikova Elena Aleksandrovna. Biskek Devlet
Universitesi’nin  Kirgiz-Rus Fakiltesinde Rus Dili ve Edebiyat: bolimini
tamamlayarak Rus dili ve edebiyati 6gretmeni unvanini almistir. "Metin yazarhigr"

dersini vermektedir. http://reklama.krsu.edu.kag/index.php/professorsko-

prepodavatelskij-sostav/39-10-markina-elena-aleksandrovna

- Ogretmen Doljenkova Olga Vladimirovna. 2013.y1li Kirgiz-Slav
Universitesinin Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béluminden mezun olmustur.
"Medya planlamas1” dersi vermektedir.

http://reklama.krsu.edu.kg/index.php/professorsko-prepodavatelskij-sostav/38-
palaguta-elena
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Kirgiz-Slav ~ Universitesi Reklamcilik ve Halkla iliskiler bdliimiiniin
akademisyenlerine bakildiginda ders veren dgretmenlerin tarih, rus dili ve edebiyati,
mimari ve iktisat alaninda egitim aldiklar1 iglerinden sadece iki akademisyenin
reklamcilik alaninda 6grenim gormiis oldugu gozlemlenmektedir. Bu akademisyenler de
lisanstistii egitimlerini farkli alanlarda yapmuslardir. Sonug olarak; 3 tarih bilimi doktoru,
2 tarih bilim uzmani adayi, 1 felsefe bilimleri uzman adayi ve 1 siyasi bilimler doktoru

unvanina sahip olan akademik kadro goriilmektedir.

Yukarida Kirgizistan’da reklamcilik meslegine hazirlayan 4 tiniversitenin Halkla
Iligkiler ve Reklamcilik boliimlerinin akademik durumuyla ilgili bilgiler verilmistir.
Kirgizistan-Tirkiye Manas Universitesi’'nde lisans diizeyinde 8.yariyilda reklamcilikla
ilgili toplam 8 ders verilmektedir. Yiiksek lisans ve doktora programlarinda reklam
icerikli ders bulunmamaktadir. H. Karasaev Biskek Devlet Universitesi’nde 8.yarryilda
reklam igerikli 4 ders vardir. Buradaki bir ders 2 yariy1l siiresince okutulmaktadir. Kirgiz
Milli Universitesi’nde lisans programinda reklamcilikla ilgili 8 ders vardir. Ayni
tiniversitenin yiiksek lisans programinda ise reklam igerikli 3 ders yer almaktadir. Biskek
Devlet Universitesi ve Kirgiz Milli Universitesi devlet iiniversiteleri oldugu igin bunlarin
ders programlart Kirgiz Cumhuriyeti Egitim ve Bilim bakanlhii tarafindan
olusturulmaktadir. Iki {iiniversitede de 8 yartyilda 240 kredi, 7200 saat ders
okutulmaktadir. Kirgiz-Slav Universitesi’nde diger iiniversitelere gore reklamcilikla
ilgili derslerin sayis1 daha fazladir. Burada 8 yariyilda reklamcilikla ilgili 21 ders
okutulmaktadir. Kirgiz-Slav Universitesi’nin ders program Rusya Federasyonu Bilim ve
Yiiksek Ogretim Bakanlig1 tarafindan belirlenmektedir. Bu 4 {iniversitede reklamcilik

alani halkla iliskiler alaniyla i¢ ice bir boliim olarak okutulmaktadir.

2.5.4. Kirgizistan’da Reklam ve Reklamcilikla Tlgili Yasal Diizenlemeler

Kirgizistan’da reklam ve reklamcilikla ilgili ilk diizenlemeler, Cumhurbagkani Askar

Akaev donemine denk gelmektedir. Kitle iletisim araglarinin zaman gegtik¢e ¢ogalmasi, yerli
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ve yabanci sirketlerin tilke igerisindeki yatirimlar1 sebebiyle reklam ve reklamcilik ile ilgili
yasal bir diizenleme yapilmasina ihtiya¢ duyulmustur. Bu sebeple 24 Kasim 1998 tarihinde
“Kirgiz Cumhuriyeti’nin Reklam Hakkinda Kanunu” adi altinda toplam alt1 boliim ve 33

maddeden olusan “Reklam Kanunu” hazirlanip kabul edilmistir (Kenes, 2012).

Bu kanunun kabul edilmesindeki temel amag, tiketicileri zararli ve yaniltici
olabilecek reklamlardan korumak, vatandaslari kanuna aykiri rekabetten korumak, ¢evreye
karst daha duyarli reklamlarin iretilmesini saglamak, vatandaslarin ahlak anlayisini
zedeleyecek unsurlara kars1 koymak ve toplum degerlerine karsi olabilecek her tiirlii zararli

reklami1 kontrol etmektir.

1998’de ¢ikarilan reklamcilik yasasi 5 Temmuz 2000°de, 6 Subat 2006°da, 17 Aralik
2008’de, 18 Aralik 2009°da gelisen kitle iletisim araclar1 ve reklamcilik tekniklerine bagh
olarak dort kez revize edilmistir. Bununla birlikte giiniin sartlarina uygun hale getirilmistir.
Kirgizistan reklam yasasi, reklam ve reklamcilikla ilgili genel sartlar, genel hukiimler, reklam
verenlerin ve reklam yapanlarin uymak zorunda olduklar1 hukuki hiikiimler, uygunsuz ve
yasak reklamlara kars1 ylikiimliiliikler, reklamlarin kontrol edilmesi, son hukumler ile ilgili

boliimlerden olugmaktadir.

Bu kanun, Kirgizistan sinirlari i¢cinde herhangi bir reklam sonucunda, tiiketicilerin
sagliginda, maddi ve manevi zararlar ya da ahlak degerlerine karsi olusabilecek tehditlerle
karsilagildiginda yiiriirliige girmektedir. Kanun sadece Kirgizistan vatandaglarini degil, ayni
zamanda tilke sinirlar1 iginde reklam tiretimi ve dagitimi yapan diger yabanci uyruklu kisi ve

kurumlar1 da kapsamaktadir.

Bu sebeple Kirgiz Cumhuriyeti yetkilileri tarafindan reklam diizenlemelerini kontrol
eden ve tekellesmeye karsi koruma amaci giiden “anti monopol komite” kurulmustur. Bu

komitenin gorevleri asagidaki gibi siralanabilir (Amanaliev, 2006: 3):

. Reklam 6zelligi tasimayan enformasyonlarin dagitilmasini 6nlemek,
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o Reklam veren, reklami {ireten ve reklami dagitan sahis ya da
kurumlarin isleyisinin kanunlara uygun olmasini kontrol etmek ve gerektigi takdirde
bu sahis ve kurumlar1 uyarmak,

° Zararl igerik tasiyan ve kanunlarla belirlenen sinirlari ihlal eden
reklamlarin yasaklanmasi ile ilgili gerekli kanit ve bilgileri devletin yetkili
organlarina bildirmek,

o Reklam sonucunda yasal olmayan ve ceza gerektirecek konularda
gerekli kanit ve bilgileri adalet, savcilik ve diger emniyet giiclerine vermek.

Bunun disinda, devlet denetimi altindaki anti monopol komite ile reklamlara karsi
denetim saglanirken bu komitenin haricinde reklam ve rekabetin zararli etkilerine karsi

tiiketiciyi korumay1 hedefleyen dernekler de vardir (Djumabaev, 2009: 63).
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3.BOLUM

KIRGIZISTAN’DA REKLAMCILIKLA iLGILI YAPILAN
AKADEMIK CALISMALAR UZERINE BiR ARASTIRMA

Bu boliimde arastirma oOrnekleminde elde edilen bulgulara yer verilecektir.
Bulgularda reklamla ilgili akademik calismalarin yayn tirleri; Kitap, doktora tezi, yuksek
lisans tezi, bilim uzmani adayi, bilim doktoru ve makale olarak yayin tiirlerine gore
gruplandirilarak kendi yayin dilleri dikkate alinarak, yayin yillarina, konularina, reklam
tlrlerine, yazarlarina ve de f{iniversite ve kurumlara (merkezlere) gore dagilimlari ele

alinmistir.
3.1. Kirgizistan’da Reklamcilikla Ilgili Olarak Yaymlanan Kitaplar

Reklamcilikla ilgili 9 kitap kaleme alinmistir. Bunlarin i¢inden 3 kitap Kirgizca
yazilirken; 5 kitabin Rusc¢a yazildig1 belirlenmistir. 1 Kitap ise Rusca ve Kirgizca iki dilli

olarak yazilmistir.

3.1.1. Atisev K., Celik Z. (1997). Typusm ankarsiHAarbI pekjaiama
(Turizm Alaninda Reklamcilik). Biskek, Kirgizistan.

Ko6bogon Atisev ve Zafer Celik’in kaleme aldiklar1 ‘Turizm Alaninda Reklamcilik’
kitab1 Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili yapilan akademik calismalar arasinda 6ncii bir eser
olarak gorterilmektedir. Bu eser 1997 yilinda Kirgizca yazilmustir. Kitapta turizm
reklamciliginin olusumu, gelisimi ve etkisi, Kirgizistan ve Tiirkiye'deki durumu, gelecegi,
bir reklam programi olusturma ihtiyact ile reklam faaliyetlerinin planlanmas: hakkinda
bilimsel ve teorik bilgiler sunulmustur. Kitap {i¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde
turizmin gelisiminde ve yerlesiminde reklamin ekonomik dneminin bilimsel temeli ve
turizmin gelismesinde reklamin &nemi anlatilmistir. ikinci boliimde ise Turizm
reklamciliginin gelisiminde diinya ekonomik deneyimi ile Tiirkiye ve Kirgizistan'da turizm
reklamciliginin  durumundan séz edilmistir. Uglincl  bolimde turizm reklamciligini

gelistirmenin bazi1 yollar1 ve onlarin uygulanmasi i¢in planlar sunulmustur. Kitap
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“Keipreiscran”  yayinevinden ¢ikarilmistir. Bu esere  Kirgizistan-Tlrkiye Manas

Universitesi’nin merkez kiitiiphanesinde ulasilmistir. Kitap toplamda 181 sayfadur.

3.1.2. Boronoeva T.A. (2002). CoBpeMeHHBIii peKJIaMHBIH MeHEIKMEeHT.

(Modern Reklameilik YOnetimi). Aspekt Press, Biskek.

Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili  yaymlanan ikinci kitap olarak T.A.
Boronoyeva’nin 2002 yilinda ‘Modern Reklamecilik Yonetimi® adli Rusca olarak yazilan
kitap gosterilebilir. Eser Biskek’te ‘Acmext Ilpecc” yayinevinde yayinlanmistir ve
giiniimiizde Kirgiz-Rus Slav Universitesi’nin kiitiiphanesinde yer almaktadir. Caligmada
reklam yoOnetimi konularini, modern yonetim teorisi ve bir reklam kampanyasi planlama
stratejisi  konularmi1 ele almmustir. Daha net anlasilmasi agisindan su sekilde
siniflandirilmistir: diinyadaki reklamcilik isinin genel sorunlari; reklamveren ve reklam
ajansi arasindaki sistematik iligki; reklam faaliyetlerinin sosyal ve yasal normlari, reklam
yonetiminin amaglari, hedefleri, islevleri ve gelistirme stratejisi; reklam kampanyasinin

asamali adimlari, internette reklam yayimlama ydntemleri. Kitap 142 sayfadan olusmaktadir.

3.1.3. Oleg Bondarenko. (2005). Pexsiama: 4yero Mbl 0 Heii He
3HaeM: cOopHHMK padoT mo Teopun pexaamsbl. (Reklameiik: O Hakkinda
Bilmediklerimiz: Reklam Teorisi Uzerine Derlenen Cahsmalar).
“Salam”, Biskek.

Oleg Bondarenko’nun ‘Reklamcilik: O Hakkinda Bilmediklerimiz’ konulu eser 2005
yilinda Rusca olarak “Camam” yaymevinde yayinlanmistir. Kitapta reklamciligin teorigiyle
ilgili genel bilgiler verilmistir. Bu kitap Alikul Osmonov Kirgiz Milli kiitiiphanesinden

tedarik edilmistir; fakat diger (iniversite kituphanelerinde de bulmak mimkand(ir.

3.1.4. Podolskiy 1.V. (2006). CocTosinne pexJaMHOIi JesITeILHOCTH B
nepexoanoi 3xkonomuke. (Gecis Ekonomisinde Reklamcihigin Durumu).
KRSU, Biskek.
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Podolskiy Ivan Valerevi¢ tarafindan ‘Gegis Ekonomisinde Reklamciligin Durumu’
kitab1 2006 yilinda basilmistir. Eserde Reklam kampanyalarinin olusturulmasi, reklam
faaliyetlerinin yonleri, reklamin ekonomi ve girisimci tlizerindeki etkisi konularindan s6z
edilmistir. Bunun disinda reklam ¢esitliligi ve kalitesiyle ilgili teorik ve ornek bilgiler

vermistir. Bu kitap Kirgiz-Rus Slav Universiteisi tarafindan yayinlanmistir.

3.1.5. Podolskiy I.V. (2006). 3axoHoMepHOe NoOJIOKeHHEe M
Ha3HAYeHHE PeKJIaMbl B coBpeMeHHOoH 3konomuke. (Modern Ekonomide

Reklamin Mantiksal Konumu ve Amaci). KRSU, Biskek.

Bu eser de Podolskiy Ivan Valerevig tarafindan yayinlanan ikinci kitaptir. ‘Modern
Ekonomide Reklamim Mantiksal Konumu ve Amaci’ konusuun ele alindigi kitap 2006

yilinda Rusga olarak Kirgiz-Rus Slav Universiteisi tarafindan yayinlanmstir.

3.1.6. Sidikova G. B., Muhanbetovna C. O., .. (2006).
Pexnamuoe pgesio (pyccko-KbIprbi3cko riaoccapmii), (Reklamcilik isi

(Rusca-Kirgizea Sozlik)). “Koanou”, Biskek.

Sidikova G. B ve diger arastirmacilar tarafindan ele alinan “Reklamcilik isi (Rusga-
Kirgizca S0zIik)” 2006 yilinda “Konsbu” yayinevi tarafindan yayinlanmigtir. Sozliikte
reklamcilikta kullanilan terimler Rusga ve Kirgizca karsilikli olarak verilmistir. Reklamcilik

egitimi goren 6grenciler i¢in reklam alanini tanima agisindan yol gosterici bir eserdir.

3.1.7. Diiyseyeva A.E. (2012). Pekjgama Kak npeaMer
peryJimpoBaHust rPaskAaHCKO-NPABOBOI0 3aKOHO/JaTeJIbCTBA
Koipreizckoii Pecnyoauku (Kirgiz Cumhuriyeti Medeni Hukuku’nun
Bir Diizenleme Konusu Olarak Reklam). KRSU, Biskek.

Bu eser 2012 yilinda Kirgiz-Rus Slav Universiteisi’nde yaymlanmistir. Kitabin
birinci bolimunde Kirgiz Cumhuriyeti'nde reklamciligin yasal temelleri ve 6z denetimi,
reklam mevzuatinin gelisimi ve Kirgiz Cumhuriyeti'ndeki mevcut durumuyla ilgili

bilgilerden bahsedilmistir. Ikinci boliimde ise reklam kavrami ve medeni hukukun reklam
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faaliyetindeki esaslar1 ele alinmistir. Ugiincii boliim, reklam alanindaki medeni hukuk
sozlesmeleriyle genel bilgileri icermektedir. Kitabin en sonunda sekiz paragrafta sonuclar ve

pratik oneriler sunulmustur.

3.1.8. Cakin O. (2014). PexaamMa :kaHa JOKAJAH3ANHUs
(Kpiproizcranabin Mmucaiabinaa) (Reklam ve Yerellestirme (Kirgizistan

Orneginde)). Avrasya Press, Biskek.

2014 yilinda ‘Reklam ve Yerellestirme (Kirgizistan Orneginde)’ kitab1 Omer Cakin
tarafindan kaleme alinmistir. Kitap dort boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde
reklamcilik ve uluslararas: reklamcilikla ilgili genel bir bilgi sunulmustur. ikinci boliimde
kiiresellesme ve kiiltiir hakkinda bilgiler verilmistir. Ugiincii bélimde Kirgizistan Medeniyeti
ve Geleneksel sembolleriyle ilgili bilgiler yazilmistir. Dérdiincii béliimde ise Kirgizistan'da
uluslararas1 reklamciligin uygulama yontemi ve memnuniyetinin analizi yapilmistir. Kitap

173 sayfadan olugmaktadir.

3.1.9. Kozubekova G. R. (2016). Pexnama :kauna [P Herusnepu
(Reklamciik ve PR Temelleri). 1. Arabaev adindaki Kirgiz Milli
Universitesi Milli Dil ve Kiiltiir Enstitiisii, Biskek.

Kozubekova Gulnaz Raimbekovna 2016 yilinda ‘Reklamcilik ve PR Temelleri’
kitab: I. Arabaev Kirgiz Devlet Universitesi’nde yayinlanmistir. Bu eserde reklamciligin
temelleri, tarihi, amaci, reklam tiirleri vb. gibi tiim teorik bilgi verilmistir. Bunula birlikte PR
yani halkla iligkiler alaniyla ilgili teorik bilgiler verilerek isletmedeki halkla iliskilerin islevi

ve yapisi lizerine degerlendirme yapilmistir. Kitap 101 sayfadan olusmaktadir.

3.2. Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili olarak yayinlanan tezler

Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili tez calismalarinin 2005 yi1linda Bilim uzmani aday1
tezi ile baslandig1 sdylenebilir. Bu tarihten 2020 yilina kadar reklamcilikla ilgili 1 doktora

tezi, 23 yuksek lisans tezi, 4 bilim doktoru tezi ve 31 bilim uzmani aday1 olmak tizere toplam
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59 tez c¢alismasi yazilmistir. Konu agisindan reklam dili ve metni, reklamciligin yasal
duzenlemeleri, reklamcilik ve ekonomi ve de internet reklamcilig ile ilgili konularin daha
cok ele alindig1 goriilmektedir. Bu tezlerden ¢ogunun igerigi gizlendigi igin (Kirgizstan-

Tiirkiye Manas Universitesi disinda) sadece asagidakiler incelenebilmistir.

3.2.1. Reklameihkla ilgili Olarak Yaymlanan Tezlerin Konulara

Gore Dagihimlar:

A Reklam dili ve metni

1. Bogdanova Yana Alekseyevna. (2019). JIuHrBUCTHYECKHE
ocobennoctn peknamsl B Macemenua. (Kitle iletisim Araglarinda Reklamin Dil
Ozellikleri). Yiiksek lisans tezi. KRSU, Beseri Bilimler Fakiiltesi, Rus Dili
boliimii, Biskek.

2. Azizbekuulu Baktibek. (2012). Pexnamaneik Texkcrrep XKana
Anapaein Tumu, (Reklam Metinleri ve Dilleri). ®unonoruss uaumaepuHuH
kaHauAatbl. Kelprei3ckuii rocyrapcTBeHHbIN yHUBepcuTeT UM. M. ApabaeBa.

3. Tesebaeva Svetlana ~ Aleksandrovna. (2019). Jlexcuxko-
¢dpazeosornueckue cpesicTBa U CTUIMCTUYECKHE IPUEMBI CO3/IaHUS PEKIIAMHBIX
tekcToB. (Sozliik-Terimsel Araglar ve Reklam Metinleri Olusturmanin Stilistik
Yontemleri).Yilksek lisans tezi. KRSU, Beseri Bilimler Fakiltesi, Rus Dili
bolimd, Biskek.

4. Arimkulova M. (2011). Peknama TeKCTEpHHMH THUIU aHAa CTHIIH,
(Reklam Metinlerinin Dili ve Uslubu). Kamgumat (uIonoruueckux Hayk,
BHIIKEKCKUI TYMaHUTApHBIN YHUBEPCHUTET.

5. Asanbaev Nurlan Tokonovig. (2013). Peknamanblk TeKCTTepIeru
KOTOPMO, KOII THIAYYJIYK KaHa Kem TWiayyiayk wmacenenepu, (Reklam
Metinlerinde Ceviri, 1ki Dillilik ve Cok Dillilik Sorunlar). Kamaupar
¢unonornueckux Hayk, UI'Y um K. TrinbIcTaHOBA.

6. Bakirova A. A. (2010). bpaunoe 00BsIBIICHHE KaK KaHP PEKIAMHO-TO

TUCKypca (Ha MaTepuaie aHTJIMHCKOTO, KBIPTBI3CKOTO M PYCCKOTO SI3BIKOB, (Bir
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Reklam Soylem Turt Olarak Evlilik Ilam (Ingilizce, Kirgizca ve Rusca
Materyaller Uzerinde). Kangunar ¢punonornueckux Hayk. KHY.

7. Ulas Marina. (2012). JIMHTBOKOTHUTHBHBIM aHAU3 PEKIAMHBIX
TEKCTOB: COIOCTABUTEJbHBIM acCHeKT (Ha MaTepuaje aHMVIMACKOM M pyCcCKOou
pexiamsl, (Reklam Metinlerinin Linguo-Bilissel Analizi: Karsilastirmali Bir Yon
(Ingilizce ve Rusga Reklamlar Orneginde.) KanauaaT puaonoruueckux Hayk,
bumkekckuii ryMaHUTapHbBIA YHUBEPCUTET.

8. Azizbekuulu Baktibek. (2018). PexiiamanbIk TEKCTTETH THIIIMK jKaHA
THIIIUK SMEC KapaXkaTTap/ sl Taacupayyayry, (Reklam Metninde Dil bilimsel ve
Dil bilimsel Olmayan Araglarin Etkinligi). [oxTop ¢unonorndyeckux Hayk,
KbIpreI3ckuii rocyAapcTBeHHBIA YHUBEpCUTET M. M. ApabaeBa.

9. Turguntaeva Giilsara Asimbaeva. (2013). ®yHKIMOHHpPOBAHHE
JMHTBOKYJIBTYpEM B HH()OPMAIMOHHO-PEKIAMHBIX TEKCTax» (Ha MaTepuale
Ka3axCKOro, pyccKoro, arimickoro s3bikoB), (Bilgilendirme ve Reklam
Metinlerinde Dil Kiiltirinin Isleyisi (Kazakca, Rusga, Ingilizce Dilleri
Uzerine)). Kauaunar ¢pumonornyeckix Hayk.

10. Fen Cun. (2007). JIMHTBOKYJIBTYpOJIOTHYECKHE OCOOCHHOCTH
ra3eTHOI pekiiaMbl Ha PyCCKOM M KuTaiickoM s3bikax, (Rusca ve Cince Gazete
Reklamlarmin Dil ve Kiiltir Ozellikleri). Kanmunar (GUIOTOTHYECKUX HAYK,
DBHIIKEKCKUI TYMaHUTAPHBIN YHUBEPCUTET.

11. Mamanova R. B. (2016). Pa3Butue s3pika pekiiaMbl B YCJIOBMSIX
MEXKYJIbTYpHOW KOMMYHHKAIlMM (Ha Marepuaje KbIPTbI30S3bIYHOW |
pycckossbiunoit pexiambl B KP), (Kiiltiirleraras: Iletisim Baglaminda Reklam
Dilinin Gelistirilmesi (Kirgiz Cumhuriyeti'ndeki Kirgizca ve Rusga Reklam
Materyali Orneginde)). Kamgumar dQunonornueckux Hayk, WS um.
Y.AitrmatoBa HAH KP.

12. Sulaymankulova Elvira Melisovna. (2006). S3bIk pekiamsbl:
po0JIeMbl HOPMUPOBAHMSI B aCIIEKTE MEXKKYJIbTYpHOU KoMMyHHKaruun CMU u

npo6iema 6exHoctH, (Reklamim Dili: Medyanin Kiltiirlerarasi iletisim Agisindan
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Diizenleme Sorunlar1 ve Yoksulluk Sorunu). Kauauaar ¢umoaornueckux Hayk,
KPCYV.

13. Raimbekova Anar Kaparovna. (2017). HacTOTHOCTh MCTIOJIb30BaHUS
(bpa3eoqornuecKux eAUHHUIL B SA3bIKE PEKJIaMbl HA MaTepHaiax Pa3HOCHCTEMHBIX
S3bIKOB (aHIIL., KbIprei3., pycck.), (Farkli Sistem Dillerinin Materyallerinde
(Ingilizce, Kirgizca, Rusga) Reklam Dilinde Ifade Birimlerinin Kullanim Siklig).
Kanaunat ¢punonorndeckux HayK, KbIpreI3ckuii rocy1apcTBEHHBIH YHUBEPCUTET

uM. M. ApabaeBa

B. Reklam tarihi

1. Nurbekova Erkenay Nurbekovna. (2017). Keiprei3cranaa xapHama
kbi3MaThiHbIH eHyTryHy, (Kirgizistan'da Reklam Hizmetinin Gelisimi (20.yy.
sonu-21.yy. bas1)). Yiiksek lisans tezi, Jusup Balasagin Milli Universitesi
Gazetecilik Fakiiltesi. Biskek.

2. Kopilova Olga Yurevna. (2012). CraHOoBIeHHE U pPa3BUTHE
nonutudecko pexnambl B Keipreiscrane B XX B, (Yirminci Yiizyilda
Kirgizistan'da Siyasi Reklamciligin  Olusumu ve Gelisimi). Kangumar
ucropuueckux Hayk, KPCY. KPCY

3. Lujanskaya Ekaterina Serdeevna. (2012). Ucrtopust cTaHOBICHUS U
pa3ButHs pexinambl B Keipreiscrane, (Kirgizistan'da Reklameiligin Olusumu ve
Gelisiminin Tarihi). Kanmunar ucropmueckux Hayk, KPCY. Hempix A.IL. —

K.M.H., no1l. [Ipoxoposa H.A. — k.u.H.

C. Reklamcihigin yasal diizenlemeleri
1. Diiyseeva Aycolpon Esenbekovna. (2012). I'paxxgaHCkO-TIpaBOBBIE
aCIeKTHI PEeTyJIMPOBAHUS PEKIaMHOM AesTenbHOCTH B KbIprei3ckoii PecmyOnuke,
(Kirgiz Cumhuriyeti'nde Reklam Duzenlemesinin Medeni Hukuk Yonleri).

KaHIII/IZ[aT HOPUINYICCKUX HAYK.
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2. Golovanov Roman Sergeevich. (2012). OTBETCTBEHHOCTh 3a
3aBEJIOMO JIOKHYIO peKJiaMy IO 3aKOHOAaTenbcTBY KwIpreizckoil PecryOmuku
(yroysoBHO-TIpaBOBBIE M KpuMHHOJIOTHYecKue acmekThl). (Kirgiz Cumhuriyeti
Yasalarina GoOre Bilerek Yanlis Reklam Yapma Sorumlulugu (Cezai ve
Kriminolojik Ydnler)). Kanguaara ropuanueckux Hayk, M-Bo 0Opa3oBaHHs U
Hayku KP;KPCVY; KT'TOA npu [IpaBut. buikexk.

3. Sargaldakova Nazgiil Saginbekovna. (2014). AamMuHHCTpPaTHBHO-
IIPABOBOE PETYJIMPOBAHKE peKJIaMHOM JiesTenbHOCTH B Kbiproizckoit Pecrybnuke
U B 3apyOeKHBIX CTpaHaX: CPaBHUTEIbHO-TpaBOBOW aHanu3, (Kirgizistan
Cumhuriyeti ile Yabanci Ulkelerde Reklam Faaliyetlerinin idari ve Yasal
Duzenlemesi: Karsilagtirmali Yasal Analiz). Kannunat ropuanyeckux Hayk,
KT'TOA.

4. Diiyseeva Aycolpon Esenbekovna. (2018). Paszputme Tteopuu u
NOPaKTUKA  aJMHUHUCTPATUBHO-TIPABOBOIO  PETyJIUPOBaHMUA  PEKIaMHOM
nesitenbHOCTH B Kbipreickoit Pecrry6mmke, (Kirgiz Cumhuriyeti'nde Reklameilik
Faaliyetlerinin Idari ve Yasal Dlizenlemesinin Teori ve Pratiginin Gelistirilmesi).
Hoxrtop ropunnueckux Hayk, KPCY.

D. Reklameilik ve ekonomi

1. Saltanat Sekekova. (2010). Geleneksel Finansal Tablolar Analizi ve
Ekonomik Kér Yaklasimi: Bir Reklam Firmasinda Uygulama. Yiiksek lisans tezi,
Kirgizistan-Tiirkiye ‘Manas’ Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Biskek.

2. Caksilik kizi Rayma. (2009). PwiHOK peknamMbl Kak dYacThb
sKOHOMHUECKOM cucTeMbl (Ha MaTepuanax KP), (Ekonomik Sistemin Bir Pargasi
Olarak Reklam Pazari (KC Orneginde). KanauaaT 5kOKOHOMMYECKHX HAyK,
BHIIKEKCKUI TYMaHUTApHBIN YHUBEPCHUTET.

3. Podolskiy Ivan Valerevig. (20006). Ponn peKJIaMbl
CEJIbCKOXO3SMCTBEHHOW TMPOJNYKIMM B TMepexoAHol skoHomuke. (Gegis

Ekonomisinde Tarim Uriinleri Reklamciliginin Rolii). Kanauaat 5koHOMHYECKUX
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HayK. M-Bo oOpa3oBanus u Hayku P®D; M-Bo oOpa3oBaHus, HAyKu U
MoioaexHoi nmoautuku KP; TOYBIIO KPCYVY. bumikek.

4. ToxTobekoBa M.K. (2006). OcHOBHBIE HanpaBJICHUS
COBEPILICHCTBOBAHMS PEKIAMHOHN JEATEIBHOCTH B IEPEXOTHON SKOHOMUKE (Ha
npumepe KP), (Gecis Ekonomisinde Reklam Faaliyetlerini lyilestirmenin Ana
Yonleri (Kirgiz Cumhuriyeti Orneginde)). Kanaunar skoHomuueckux Hayk, U9
HAH KP

5. Tursukeeva A. A. (2006). DKOHOMHYECKHE OCHOBBI Pa3BUTHUSA
peksiaMbl B arpapHoM cektope Keipreizckoit Pecnybmuku, (Kirgiz Cumhuriyeti
Tarim Sektoriinde Reklamciligin Gelismesi Icin Ekonomik Temeller). Kanmunar
sKoHOMHYECKUX HayK, KOV um.M. PrickynbekoBa.

6. Romanova Olga Gennadevna. (2005). Texnomorust (opMupoBaHHS
pexnambl s npeanpustaii AIIK Ksipreizckoit Pecniybmukun OcoOeHHOCTH
(GYHKIIMOHUPOBAHUS PBIHKA YCIYT B CHUCTEME COBPEMEHHBIX JSKOHOMHYECKUX
oTtHomeHnid (Ha Martepuana Keipreickoir Pecry6muku), (Kirgiz Cumhuriyeti
Tarimsal Sanayi Kompleksinin Isletmeleri icin Reklam Olusturma Teknolojisi
Modern Ekonomik Iliskiler Sisteminde Hizmet Pazarmm Isleyis Ozellikleri

(Kirgiz Cumhuriyeti Orneginde). Kanaunara sxoHomudeckux Hayk, KPCVY.

E. Internet reklamcilig

1. Acimbaeva Upurcan Aydarbekovna. (2020). IlIponBmwxkenue
cTpouTenbHBIX KoMnanuii Keipreiscrana B untepnere (Kirgizistan'daki ingaat
Sirketlerinin Internette Tamitimi). Yiiksek lisans tezi, Jusup Balasagm Milli
Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi. Biskek.

2. Alymkulova Mira  Baktybekovna. (2017).  OcobOeHHOCTH
NPOJIBIKCHHS CTPOUTENbHBIX KoMmaHwii Kwipreiscrana B cetn HHTepHET
(Kirgizistan Insaat Sirketlerinin internet Tanitimmin Ozellikleri). Yiiksek lisans

tezi, Jusup Balasagin Milli Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi. Biskek.
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3. Niyazbekova Canmil Tagaykulovna. (2019). IIpoaBmxenue
uH(pOPMaLMOHHOTO caiita B uHTepHeTe (Internette Bir Haber Sitesinin Tanitimz).
Yiiksek lisans tezi, Jusup Balasagmn Milli Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi.
Biskek.

4. Nogoyeva G. D. (2009). IIpobmembl opranuzanuu HWHTEpHET-
peKIaMbl B ccTeMe MapkeTunra, (Pazarlama Sisteminde Internet Reklamciligini
Duzenleme Sorunlari). Kangunar sxonomudeckux Hayk, KHY.

5. Nogoeva Giilnura Diiysebekovna. (2016). MurepHeT-xapHaMaHbIH
Keipreiz PecniyOimkaceiHaarsl abaiiel jkaHa OHYTYY nepcrnektuBaiapsl, (Kirgiz
Cumhuriyeti'nde Internet Reklamciligmin Durumu ve Gelisme Beklentileri).
DOKOHOMUKA WIUMJIEPUHUH KaHAUIAThl, M.PBICKYJIOEKOB aThIHIATBl KBIPTHI3
OSKOHOMHKAIIBIK yYHHBEepCUTETH, bamacareiH atbiH. KbIpr. ymyTTykK yH-TH.
bumikex.

F. Siyasal reklamcilik

1. Golovanov Roman Sergeevich. (2012). [Tonutnueckas pekiiama uaeu
MHTETPAIlMN Ha TIOCTCOBETCKOM MpPOCTpaHCTBe Poib moimTHdeckux u OM3HEC
snmut ctpan EAC B EBpaswiickoii unTerpammm, (Sovyet Sonrast Alanda
Entegrasyon Fikrinin Politik Reklamciligt Avrasya Entegrasyonunda EAU
Ulkelerinin Siyasi ve Ticari Onclilerinin Rolii). KanauaaT moauTonorndeckux
Hayk. KPCV.

G. Reklam ve kultar

1. Abdimitalipova G. C. (2013). Ksipre3crangarsl pekJaMaHbIH
JMHTBOSTHOMAIaHUH-KOMMYHUKATUBAMK  e3redenyktepy,  (Kirgizistan'da
Reklamciligin  Linguo-Etnokiiltirel ve letisimsel Ozellikleri).  JloxTopa
¢unonornueckux Hayk, OUICKUM TOCYIapCTBEHHbIN YHUBEPCUTET.

2. Osmonova Kanikey Sarsembekovna. (2017). HanuonansHo-
KynpTypHas crieruduka peknambl Keipreizcrana (Kirgizistan'da Reklamin Ulusal
ve Kiltirel Ozellikleri). Yiiksek lisans tezi, Jusup Balasagm Milli Universitesi
Gazetecilik Fakiiltesi. Biskek.
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3. Asanova Saadat Siyiinbekovna. (2017). BnusHue pexinambl Ha
COLIMOKYJIBTYpHOE TIOBelEHHE Mojoaexu (Ha mpumepe KoIpreiscrana),
(Reklamin Genglerin Sosyokiiltiirel Davranislar1 Uzerindeki Etkisi: (Kirgizistan
Orneginde)). Yiiksek lisans tezi, Jusup Balasagin Milli Universitesi Gazetecilik
Fakiiltesi. Biskek.

4. Nurlanbekuulu Isa. (2020). KbIpb13cTanabia a3bIPKBI
KapHamachIHIArel yiyTTyk kaana-cantrap (Modern Kirgiz Reklamciliginda
Ulusal Gelenekler). Yiiksek lisans tezi, Jusup Balasagin Milli Universitesi
Gazetecilik Fakiiltesi. Biskek.

5. Asankanova Cildiz. (2005). Dnauk *KapHaMaHbIH CANTTYYJIyTy jKaHa
xaHputbirel, (Kamu Reklamciliginin  Gelenegi ve Yeniligi).  Kangunar

¢unonornueckux Hayk, UI'Y um K. TrinbicTaHOBA.

H. Acik hava reklamcilig
1. Turan Berker Akdevelioglu. (2013). Agikhava Reklamlarinda Hizli
Gorsel Temas: Kirgizistan'da Anayollarda Araglariyla Seyahat Eden Yolcularin
Acgikhava Reklamlarin1 Algilama Diizeyi (Deneysel Bir Calisma). Yiiksek lisans
tezi, Kirgizistan-Tiirkiye ‘Manas’ Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Biskek.
2. Mamasidikova Aycangiil Baltabaevna. (2011). Keiprei3 kepHek,
JKapHaKTapbhIHJArbl BepOalJblK jkaHa BepOayiblk sMec Kapaxarrap, (Kirgiz
Reklam Panolarinda ve Reklamlarinda S0zl ve S6zsiiz Anlamlar). Kangumar

dbunonornueckux Hayk, UAJ um. U.AitmaToBa HAH KP.

. Sosyal reklamcilik
1. Kalibekova N. (2017). OcoGeHHOCTH CONHMAJIBHOW pEKJIaMbl B
cereBoix CMU KP, (Kirgiz Cumhuriyeti'nin Cevrimic¢i Medyasinda Sosyal
Reklamciligin Ozellikleri). KanaupaaTr ¢unonoruyeckux Hayk, Bumikekckmuii

T'yMaHUTapHbIA YHUBEPCUTET.
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2. Abidov Sardar Hatamovig. (2006). ®opmupoBanne oOpasza peKIamMsbl
y MOAPOCTKOB MO/ BIUSHUEM COIMalbHbIX dakTopoB (cembu u CMU), (Sosyal
Faktorlerin (Aile ve Medya) Etkisi Altinda Ergenler Arasinda Reklam Imajimin
Olusturulmasi). Kammumar mnemarorudeckux Hayk, KbIpre3cko-Y30eKcKuit
YHHBEPCHTET.

3. Cusupbekova Mirzayim Sirdakbekovna. (2019). CouwmanbHas
peknama Kak KynbTypHas kommyHukamus (Kiiltiirel Iletisim Olarak Sosyal
Reklamcilik). Yiiksek lisans tezi, Jusup Balasagin Milli Universitesi Gazetecilik
Fakiiltesi. Biskek.

J. Reklameilik ve PR
1. Toktorbaeva T. M. (2010). Pexsiama u PR B kbipreiosssiaasix CMU

Kuprusun. Kanaunar pumonoruveckux Hayk, KHY

K. Reklamcilik ve piyasa
1. Talasova Aygill Talasovna. (2016). IIpoGnemsl ympaBieHUS
PEKIIaMHOU JEATEIBHOCTRIO B ycaoBusx poiHka, (Pazar Kosullarinda Reklam
Yonetimi Sorunlari). Kangunat skonomudeckux vayk, 1D HAH KP.
2. Popov Dmitriy Evgenevig. (2020). Poxnp pexinambl B (pOpMUPOBAHUT
JOSUTLHOCTH TIOTPEOUTENe B YCIOBMX KOHKypeHTHOro peiHKa (Rekabetci Bir
Pazarda Tuketici Sadakatini Sekillendirmede Reklamin Rol(). Yiiksek lisans tezi,

Jusup Balasagin Milli Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi. Biskek.

L. Reklam ve psikolojik
1. Mamadcanova Diloram Savkatovna. (2008). DTHOTICUXOJOTHYECKHE
U TCHJEPHBbIE OCOOCHHOCTH BOCIPHATHS PEKJIaMbl MOJIOJICKBIO (Ha MpHMEpe
mononexxku Keipreizcrana u  Y30ekcrana), (Genglerin Reklam  Algisinin

Etnopsikolojik ve Cinsiyet Ozellikleri (Kirgizistan ve Ozbekistan Gengligi
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Orneginde)). Kauammatra 5SKkoHOMHMUYECKMX Hayk, KbIpreiscko-Y36ekckuii
YHUBEPCUTET

2. Bakirova Cildiz Diiysenbaevna. (2020). BnusHue pexiiambl Ha
GopMUpOBaHHE  IICHHOCTHOM  OpHEHTanmuu  Mojoaexu  KeIpreiscTana
(Kirgizistan'da Gengligin Deger YoOneliminin Olusumunda Reklamin Etkisi).
Yiksek lisans tezi, Jusup Balasagin Milli Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi.
Biskek.

M. Uluslararas1 reklamcihk

1. Diana OSTROUSKO. (2008). Uluslararas1 Pazarlamada Biitiinlesik
Pazarlama Iletisimi Arac1 Olarak Reklam. Y{iksek lisans tezi, Kirgizistan-Turkiye
‘Manas’ Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Biskek.

2. Omer CAKIN. (2013). Kiiresellesme Siirecinde Uluslararasi
Reklamin Kirgizistan’da Yerellesmesi. Doktora Tezi, Kirgizistan-TUrkiye
‘Manas’ Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Biskek.

3. Azimbekova  Aycamal  Arpekovna. (2017). OcobGenHOCTH
MEXTYHAPOIHBIH pEeKIaMbl Ha pekiaMHOM pbiHKe Kvipreicrana, (Kirgizistan
Reklam Pazarinda Uluslararasi Reklamciligin Ozellikleri). Yiksek lisans tezi,

Jusup Balasagin Milli Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi. Biskek.

N. Ticari reklamcihik
1. Kagesova A. (2006). IIpobrmema co3maHus W PacHpoOCTpaHEHUS
peKiiaMbl B IMPOU3BOJICTBEHHO-TOProBoil cdepe B Krvipreisckoir PecmybOnuke,
(Kirgiz Cumhuriyeti'nde Uretim ve Ticaret Alaninda Reklam Yaratma ve
Dagitma Sorunu). Kanaunara sxoHOMIUYECKHX HayK, OMICKHIA TOCY1apCTBEHHBIN

YHUBEPCUTET.

0. Televizyon reklamcihig
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1. Tasbaeva Giilsat. (2012). Ddupauk pexnamMaHbIH THIIOJIOTHICHI
(Ksipre3 unum matepuanaapsinat), (Televizyon Reklamlarin Tipolojisi (Kirgiz
Bilimsel Materyalleri Orneginde)). Kauaunar ¢unonoruueckux Hayk, Omckuii
rOCyIapCTBEHHBIN YHHUBEPCHUTET.

2. Van Lun (2015). Oco6ennoctu pekinamsl B TeneBuaennu KP u KHP
(KC ve CHC Televizyonunda Reklamim Ozellikleri). Yiiksek lisans tezi, Biskek
Devlet Universitesi Gazetecilik ve Bilgi Sistemleri Fakiiltesi. Biskek.

P. Reklamcilik ve product placement
1. Venera NARINOVA. (2012). Kirgizistan Kitle iletisim Araglardaki
Ortulii Reklam-Uriin Yerlestirme: Uygulamali Bir Calisma. Yiiksek lisans tezi,
Kirgizistan-Tiirkiye ‘Manas’ Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Biskek.
2. Ahmedov Akmaljon Begimcanovig. (2019). Product Placement kak
BUJ peKJIaMHOro BosneicTBus B kuHemartorpade Keipreizcrana (Kirgizistan
Sinematografisinde Product Placement Olarak Uriin Yerlestirme). Yiiksek lisans

tezi, Jusup Balasagin Milli Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi. Biskek.

Q. Reklamcilik ve promosyon

1. Cumadilkizt Tursunay. (2019). IIpoasuxeHrne NpoeKToB B cdepe
moy-6msneca Keipreicrana (Kirgizistan Sov Diinyasi Alanindaki Projelerin
Tanitim). Yiiksek lisans tezi, Jusup Balasagin Milli Universitesi Gazetecilik
Fakiiltesi. Biskek.

2. lIsenalieva Giilcan Isenalievna. (2019). Oco6eHHOCTH TIPOABMKEHHUS
fashion-unnycrpun Keipreiscrana (Kirgizistan’in Moda Endastrisinin Tanitim
Ozellikleri). Yiksek lisans tezi, Jusup Balasagin Milli Universitesi Gazetecilik
Fakiiltesi. Biskek.

R. Reklamcilik ve diger
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1. Uzakova Nestan Uzakovna. (2019). OOpa3bl XEHIIMH B peKJIaMe
Keipreiscrana: penpeseHtauusi u  ocodeHHoctu Bocopusitusa  (Kirgizistan
Reklamlarinda Kadin imgeleri: Algmin Temsili ve Tuhafliklar). Yiiksek lisans
tezi, Jusup Balasagin Milli Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi. Biskek.

2. Zeynep DEVELI. (2018). Kirgizistan’da Marka Kimliginin insasinda
Dergi Reklamlarinin Kullanimi: One Magazine ve Bishkekchanka Dergilerindeki
Giyim Reklamlar1 Uzerine Inceleme. Yiiksek Lisans Tezi, Kirgizistan-Tiirkiye

‘Manas’ Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Biskek.

3.2.1. Kirgizistan’da reklamcihikla ilgili yaynlanan tezlerin

yillara gore dagilimlar:

2020
2019
2018
2017
2016
2015
2014
2013
2012
2011
2010
2009
2008
2007
2006
2005

o
=

2 3 4 5 6 7 8 9
H Bilim Adayr  ® Bilim Doktoru Yiksek lisans Doktora tez
Sekil 3.2.1. Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili yayinlanan tezlerin yillara gére dagilimi

Yukarida da belirtildigi lizere, Kirgizistan’da reklamcilik ile ilgili tez ¢alismalar
2005 yilindan itibaren yazilmaya baslamistir. Sekil 3.2.1°de goriildiigii Gzere 2013 yilinda 1
adet doktora tezi yapilmustir. Yiiksek lisans tezinin buyukbir kismi 2019 yilinda, 8 adet
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olarak belirlenmistir. Bilim doktoru tezleri ise toplam 4 adettir ve ilk olarak 2013 yilinda
yazilmigtir. Bilim uzmani aday1 tez arastirmalari ise en yogun olarak 2012 yilinda olmak

Uzere 8 adet calisildig1 saptanmastir.

3.3. Kirgizistan’da Reklamcilikla lgili Olarak Yayinlanan
Makaleler

2000’lerden sonra Kirgizistan’da Reklamcilik alanina ait makaleler akademik
dergilerde yayinlanmaya baglamistir. Bu makalelerde en ¢ok ¢alisilan konular; reklam dili ve
metni, reklam tarihi, reklamciligin yasal diizenlemeleri, internet reklamcilifi ve siyasal

reklamciliktir. Toplamda 80 bilimsel makale yazilmstir.

3.3.1. Reklamecihkla Tlgili Olarak Yaymlanan Makalelerin

Konulara Gore Dagilimlari

A. Reklam dili ve metni

1. Azizbekuulu Baktibek. (2010). Pexnamanblk  TeKCTTEpAUH
SKCIIPECCUBYYIYKAKAHA TUHAMUKANYyIyk MyHe3y, (Reklam Metinlerinin ifade
Gucuntn ve Dinamizmin Dogast). . ApabaeB ateinaarst KMYHyH JIuHrBuctuka
UHCTUTYTY

2. Azizbekuulu Baktibek. (2010). PexmamanbIk TeKCTTEpIUH TaOUSTHI,
(Reklam Metinlerinin Dogasi). . ApabaeB atbiigarsl KMYuyn JXapubichrl.
Ounonorusuieik uaumaep. Nel. -155-159-66.

3. Azizbek wuulu Baktibek. (2010) Peknamanslk TeKCTTEpAUH
crpyktypacel, (Reklam Metinlerinin Yapisi). M.Apabaes ateiamgarsl KMVYHuyH
Kapusicel. @uonorusasik wmmaep. Ne 2. -178-183-60.

4. Azizbekuulu Baktibek. (2010). “PexiamanbiH TekcTu’  kKaHa
“pexiamaHbiH TWIK” TYHIyHYKTepy keHyHne, ("Reklam Metni" ve "Reklam
Dili" Kavramlart Hakkinda). W.ApabaeB atbiamarbi KMVYuyH JKapubichl.

Ounonorussik unumaep. Ne 3. -90-96-606.
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5. Azizbekuulu Baktibek. (2011). Pexnamanblk  TEKCTTEpAHH
00pa3ayysyry JKaHa aHbl )KapaTyydy THIAMK KapaxarTap, (Reklam Metinlerinin
Yansimasi ve Onu Olusturan Dilsel Araglar). N3Bectust BY30B. Ne4.244-246-66.

6. Azizbekuulu Baktibek. (2011). Pexmamanblk TEKCT jkKaHa aHBIH
KOMITO3UIIMSUTBIK - cTpykTypacel, (Reklam Metni ve Kompozisyon Yapisi).
A.A0nbikepumoBa // Kelprei3 tunu xana anadbuarel. Ne20.- 21-29-66.

7. Azizbekuulu Baktibek. (2011). Pekimamanblk TEKCTTEpIETH
yHKTyalUsHbIH o3redenykrepy, (Reklam Metinlerinde Noktalama Isaretlerinin
Ozellikleri). Kelprei3 Tanu sxaHa ana6bustsr. Ne20.- 40-45-66.

8. Azizbekuulu Baktibek. (2012). Peknamanblk  TEKCTTEpAHMH
crunucTukanbik  pyskuusnapsl, (Reklam Metinlerinin Bigimsel Islevleri).
N.ApabaeB ateingarsl KMVYuyn Xapusicbl. Qunonorusibik mwinMaep. Ne 7. —
15-20 66.

9. Azizbekuulu Baktibek. (2011). Pexnamanbik TeKCTEpAErH TPONTOP
(Reklam Metinlerinde Troplar). Isenali Arabaev Universitesi Dergisi, 11(3):32-
36.

10. Abdikerimova A. E., Azizbek uulu B. (2011). Pekmamanbik
TekcTTepaeru TponTop (2-makana), (Reklam Metinlerinde Troplar (2.makale)).
K.TeiabicTanoB ateigaarsl bIMY U. ApabGaes ateingarsl KMV, JIMHrBUCTHKA
UHCTUTYTY.

11. Beysembaev A.P. (2010). JIunrsuctudeckas penpe3eHTanus reuaepa
B peknamHoM auckypce (Reklam SoOyleminde Toplumsal Cinsiyetin Dilsel
Temsili). Kirgiz Milli Universitesi Dergisi, 2010(7):55-60.

12. Buryagenko T.I. (2009). PexnamHble TeKCTHI B Ipoliecce 0O0ydeHHs
JIEIOBOMY OOIICHUIO CTYICHTOB-DKOHOMHCTOB Ha YPOKE PYCCKOTO SI3bIKa KaK
neponuoro. (Yabanci Dil Olarak Rusga Dersinde Ekonomi Ogrencilerine Is
Iletisimi Ogretme Surecinde Reklam Metinleri). Bilimsel ve Metodik Dergi,
9(3):14-20.
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13. Gatina A.E. (2008). KorHuTuBHBIE BO3MOXXHOCTH PEKJIAMHBIX
TEeKCTOB (Ha MaTepuane pekiaaMHbIX TekcToB B Ksipreicrane) (Reklam
Metinlerinin Biligsel Yetenekleri (Kirgizistan'daki Reklam Metinlerine Gdore)).
Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi, 8(6):177-179

14. Sayikova R. (2011). ®yHKIIMOHATBEHO-3KCITPECCUBHBIE OCOOCHHOCTH
pexnamubix TekctoB (Reklam Metinlerinin Islevsel ve Etkileyici Ozellikleri).
Isenali Arabaev Universitesi Dergisi, 11(5):301-305.

15. Sepelov G.P. (2009). Pexnama B Kbipreizctane: 0COOCHHOCTH SI3bIKA
u cruna (Kirgizistan'da Reklamcilik: Dil ve Uslup Ozellikleri). Kirgiz-Rus Slav
Universitesi Dergisi, 9(3):117-121

16. Sayikova R. (2011). Bocnpusitie pexinamubix coobmenuii B8 CMU
(Medyadaki Reklam Mesajlarinin Algilanmasi). Isenali Arabaev Universitesi
Dergisi, 11(5):297-301.

17. Turguntaecva G.A. (2011). “TomoHumsl B HH(POPMAIMOHHO-
pexnamueix Tekctax” (Bilgi ve Reklam Metinlerinde Yer Isimleri). Isenali
Arabaev Universitesi Dergisi, 11(6):145-147.

18. Turguntaeva G. A. (2012). “JlocTrkeHHWE >KBHBAJICHTHOCTH TPH
nepeBojie  MHPOpManMoHHO-pekiaMHbIX  TekctoB” (Reklam  Metinlerinin
Cevirisinde Denklik Saglanmasi). Biskek Devlet Universitesi ‘Jar¢1’ Dergisi Nel
(21):325-326

Kirgizistan’da reklamla ilgili yazilan makalelerde en yogun olarak calisilan

konulardan biri Reklam Dili ve Metniyle ilgilidir. Bu konu (izereine toplam 18 makale

yazilmistir. Diger akademik arastirmalarda reklam metinlerinin yapisi ve dogasi, reklam

metnlerinin ifade glcl ile reklam metinlerinde noktalama isaretlerinin ozellikleri ele

alinmigtir. Bununla birlikte Kirgizistan'da reklamciligin dil ve tslup o6zellikleri, reklam

metinlerinin etkileyici 0Ozellikleri ve reklam soyleminde dilsel temsiller Uzerine de

arastirmalar yapilmustir.
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B. Reklam tarihi

1. Azizbekuulu Baktibek. (2010). PexiamaHbiH TapbIXbl >KOHYHIO,
(Reklam Tarihi Hakkinda). U. ApabGaeB ar. KMY JIuHrBUCTHKa WHCTUTYTY,
K.TempicTanoBa  blceik-Kesnn  MamilekeTTMK  YHMBEPCUTETHMHMH — WJIMMHI
KYPHAIBL

2. Golovanov R. S. (2012). Dransl pa3BUTHS pEeKJIaMbl U €€ BHJIBI
(Reklamin Gelisme Asamalar1 ve Tiirleri). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi,
12(1):54-57.

3. Lujanskaya E.S. (2014). McTopuueckuii aHaIM3 ra3eTHON PEKIaMbl B
Hauane 20 Beka Ha Tepputopuu Keipreizcrana. (Kirgizistan'da 20. Yiizyilin
Baslarinda Gazete Reklamlarinin Tarihsel Analizi). Kirgiz-Rus Slav Universitesi
Dergisi, 14(3):50-52.

4. Lujanskaya E.S. (2015). Pa3Burve KHHO U TeJlE€pEeKIaMbl B
Keipreiscrane (20-70-e rr. 20 B.). (Kirgizistan'da Sinema ve Televizyon
Reklamciliginin  Geligimi (20. Yiizyilin 20-70'li yillart)). Kirgiz-Rus Slav
Universitesi Dergisi, 15(6):83-86.

5. Omer Cakin. (2013). DreMeHAYYNYKTOH KuiinH KBIprbI3cTaHmarsl
pexnamanbiH abanbl (Kirgizistan'da Bagimsizlik Sonra Reklamciligin Durumu).
Kirgiz Milli Universitesi Dergisi, 2013(5):190-194.

6. Prohorova N.A., Lujanskaya E.S. (2015). HUcropus ra3erHoii
pexknambl B Kuprusckoit CCP (1950-1980-x rr.) (Kirgiz SSCB Gazetesi
Reklamciliginm Tarihi (1950-1980'ler)). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi,
15(6):99-101.

7. Prohorova N.A. (2016). CoumManbHO-’KOHOMHYECKUN YCIOBHS
pasButus pexiambl Keipreicrana B 90-e rr. 20 B. (20. Yiizyilin 90'1 Yillarinda
Kirgizistan'da Reklamciligin Gelisiminde Sosyo-Ekonomik Kosullar). Kirgiz-
Rus Slav Universitesi Dergisi, 16(4):28-31.

8. Svetlana Verchenko. (2013). Public Service Advertising In The
Kyrgyz Republic:
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Its Yesterday, Today, And Tomorrow. Journalism and Mass
Communication department of American University of Central Asia. Bishkek,
Kyrgyz Republic

9. Trifonova E.S. (2011). ToBapHO-/I€HEXHBIE OTHOLICHUS KaK (aKTOp
peKIIaMHON KOMMyHUKaruu B UylickoM nonmae (konen 19 — nauano 20 B.) (Ciiy
Vadisi'nde Reklam fletisiminin Bir Unsuru Olarak Emtia-Para Iliskileri (19.
Yiizyilin Sonlari- 20. Yiizyilin Baslarr)). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi,
11(6):178-182.

10. Tilekeeve N.A. (2009). Peknamuoe obpa3oBanue B KbIpreizcrane —
TeHAeHIMM U nepcnekTuBbipa3BuTus (Kirgizistan'da Reklamcilik Egitimi-
Egilimler ve Gelisme Beklentileri). Kirgiz Milli Universitesi Dergisi,
2009(6):249-253.

11. Sepelova G.P. (2011). Pexnama B Keiprencrane (Kirgizistan'da
Reklam). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi, 11(1):104-107.

Reklamcilikla ilgili yazilan makelelerde reklamciligin tarihiyle ilgili konular da
olduk¢a yogundur. Bu konu gergevesinde 11 adet makale islenmistir. Genel olarak Kirgiz
reklamcilig1 ve reklamin gelisme agamalari ve tiirleri, gazete reklamlarinin tarihsel analizi,
Kirgizistan'da sinema ve televizyon reklamciliginin gelisimi ve baska konular iizerinde

calisilmis makaleler gorilmektedir.

C. Reklamcihigin yasal duzenlemeleri

1. Diiyseeve A.E. (2010). IIpoGnembl NpaBOBOTO PpPETyIMPOBAHUS
peknambl  (Reklamin  Yasal Diizenlemesinin  Sorunlar1). Kirgiz-Rus Slav
Universitesi Dergisi, 10(6):141-145

2. Golovanov R. S. (2004). 3akonomatenbcTBO KBIprbI3cKoid
Pecny6muku o 3aBemomo noxHoW pexname (Kirgiz Cumbhuriyeti'nin Kasith
Olarak Yanlis Reklamlara Iliskin Mevzuat1). Kirgiz-Rus Slav Universitesi
Dergisi, 3(6):67-70.
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3. Golovanov R. S. (2005). HexoTopblie BOIIPOCH TOJIKOBAHUE TTOHATHUS
“Pexnambl” (o ctatbe 192 YromnoBHoro koaexca Kbipreizckoit PecryOmukm)
("Reklam” Kavrammnmn Yorumlanmasiyla {lgili Bazi Sorunlar (Kirgiz
Cumhuriyeti Ceza Kanunu'nun 192. Maddesine Gore)). Kirgiz-Rus Slav
Universitesi Dergisi, 5(6):83-85.

4. Golovanov R. S. (2007). Pa3rpannueHue cocTaBoOB HPECTYIUICHUH
“3aBeIOMO JIOKHas pekiama’ u “morrenHuuecTBo” ("Bilerek Yanlis Reklam" ve
"Dolandiricilik" Suglarmi Ayirt Etmek). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi,
7(10):85-88.

5. Golovanov R. S. (2009). 3aBenomMo JIOKHasi peKiaMa WM HHBIC
npaBoHapyuicHus B pekiamuoi cdepe (Reklamcilik Alanindaki Bilerek Yanlis
Reklam ve Diger Suglar). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi, 9(4):101-103.

6. Golovanov R. S. (2009). 3aBenomo J0kHas pekjiaMa U CIOCOOBI
oOecrieueHus JokaszarenbcTB B uHTepHeTe (Bilerek Yanlis Reklamcilik ve
Internette Kamit Elde Etmenin Yollar1). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi,
9(4):137-138.

7. Golovanov R. S. (2010). ComnuanpHble (HaKTOpPhI MPECTYIUICHUS
“3aBeoMo sokHas pekigama’ (Sucun Sosyal Faktorleri "Bilerek Yanlis
Reklam"). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi, 10(6):96-99.

8. Golovanov R. S. (2011). Hexoropsie BONpPOCH JaTEHTHOCTH
npecTymieHus “3aBeomo JoxkHas pexnama” (Sugun Gecikmesine Iliskin Bazi
Sorular "Bilerek Yanls Reklam"). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi,
11(1):117-118.

9. Arzu Kizbaz. (2016). Reklamda Etik Uzerine Bir Degerlendirme:
“Koton Reklam1”. Kirgizistan-Turkiye Manas Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, 5(2):230-246

Reklamciligin yasal diizenlemelerine ait 9 makalenin galisildigi ortaya koyulmustur.

Arastirilan konular ise reklamin yasal diizenlemesinin sorunlari1, Kirgizistan Cumhuriyeti'nin

92



kasith olarak yanlis reklamlara iliskin mevzuati ve bilerek yanlis reklamcilik ile internette

kanit elde etmenin yollar1 Uzerine olmustur.

D. Internet reklamcihig

1. H. Nur Gorkemli, Betul Cetinkaya. (2017). Tiketici Go6zunden
Internet Reklamciligi: Erciyes Universitesi Ornegi. Kirgizistan-Tlrkiye Manas
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 6(4): 605-615

2. Nogoeva G. D. (2014). O cocTossHUM pbIHKa MHTEPHET-PEKIaMbl B
Keipreiscrane, (Kirgizistan'daki Cevrimigi Reklamcilik Pazarmm Durumu
Hakkinda). «Bsiciiee oOpa3zoBanue Koiproizckoit PecnyOmuxu» Ne2 (24)
bumikek, 2014r. -41-44c.

3. Nogoeva G. D. (2014). O cocTOssHUM PbIHKA WHTEPHET-PEKJIaMbl B
Keipreerane. (Kirgizistan'daki Internet-Reklamciliginin Durumu). Bilimsel ve
Metodolojik Uzmanlik Bilgileri Dergisi, 14(2):14-20.

4. Nogoeva G. D. (2013). HHrepHeT-)XapHaMaHBIH KacHETTEPH
KapHaMaJIbIK ()OPMATTHIH aHBIKTOOJOPYHYH Heru3u kartapsl, (Reklam Bigimini
Belirlemek Igin Temel Olarak Internet Reklamciliginin Ozellikleri). «Hayka u
HOBBIE TexHoJjorum», Ne 4, bumikek, r. 188-1916.

5. Nogoeva G.D. (2011). OcobeHHOCTH pa3BHUTH OW3HEC-PEKIaMbl B
ceru unreprer (Internette Ticari Reklamciligin Gelisiminin Ozellikleri). Kirgiz
Milli Universitesi Dergisi, (6zel yayim) 2011:220-224

E. Siyasal reklamcilik

1. Golovanov R. S. (2011). ITonarue monuTu4eckoil pekiamsl (Siyasi
Reklamcilik Kavrami). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi, 11(10):88-90.

2. Loginova A. (2012). TexHOonOruM CHUMBOJOB M 3HAKOB B
nonutrueckoit pekname Keipreicrana (Kirgizistan'in Siyasi Reklamciliginda
Sembol ve Isaret Teknolojileri). Isenali Arabaev Universitesi Dergisi, 12(6):99-
102.

93



3. Kazakkizi Nurgiil. (2000). [Tonutudeckas pekiiaMa Kak COCTaBHas
yacth umuaka nuaepa (Lider imajmin Ayrilmaz Bir Pargasi Olarak Siyasi
Reklamcilik). Kirgiz Milli Universitesi Dergisi, 2000(1-2):11-13.

4. Osman  Caligkan. (2019). Siyasal Reklamlarda  Gorsel
Argiimantasyon. Kirgizistan-Turkiye Manas Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi,8(1): 380-396

5. Syinat Sultanalieva. (2013). Political advertisements of New media
epoch Research on features of new media and political expression of new media.
Journalism and Mass Communication of American University of Central Asia.
Bishkek, Kyrgyz Republic

F. Bankacilik reklamcihigi

1. Aydarbekov M.A. (2012) CosepiieHCTBOBaHHE OaHKOBCKOIO
obcmyxuBanusa u pekinambl (Bankaciligi ve Reklamciligr Gelistirmek). Kirgiz
Milli Universitesi Dergisi, (6zel yaym) 2012:14-18.

2. Pmar Seden Meral. (2008). Bankacilik Sektoriinde Kurumsal Reklam
Uygulamalari: Hsbe ve Turkiye Is Bankasi Ornegi. Kirgizistan-TUrkiye Manas
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 10(20): 77-94

G. Reklam ve kultar

1. Osmonova K.S. (2018). OTHOKynbTypHBIE 00pa3bl H HX
ucronb3oBanue B pekname Keipreicrana. (Kirgizistan'da Etnokiltiirel imgeler
ve Bunlarin Reklamcilikta Kullanimi). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi,
18(5):172-174.

H. Acik hava reklamcihig

1. Develi Z. (2017). Pazarlama Stratejileri Baglaminda Billboard
Reklamlarinda Logo Kullanimi: Biskek Ornegi. Biskek Devlet Universitesi
‘Jar¢r’ Dergisi Ne2(40):136-138

2. Kalugina S.A., Makarov A.A. (2014). Poccwuiickasg mnpakTHka

UCTIOJIb30BaHUSI HOBBIX TEXHOJIOTUH B cepe HapykHOH pexiamsbl. (Rusya'nin
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Acik Hava Reklamciligi Alaninda Yeni Teknolojileri Kullanma Pratigi). Kirgiz-
Rus Slav Universitesi Dergisi, 14(6):96-99.

3. Narmatova T., Cakin O. (2013). “Bun6opamopao Kom THIIYYIYK
’aHa Tyypa smec TymyHymyynep” (Reklam Panolarinda iki Dillilik ve Yanls
Anlasmalar). Biskek Devlet Universitesi ‘Jar¢1’ Dergisi Ne2 (25):325-328

l. Sosyal reklamecilik

1. Margarita Skochilo. (2012). Social Advertisement As A Strategy To
Change Attitudes Toward Abortions. Department of Journalism and Mass
Communications American University of Central Asia Bishkek.

2. Prohorova N.A., Kim U.V. (2018). Ponp BH3yanbHOH cOLMANbHON
pekimaMbl s geteil B coBpemonnom o6OirectBe. (Modern Toplumda Cocuklar
Icin Gorsel Sosyal Reklamin Rolii). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi,
18(5):175-179.

J. Reklamecilik ve PR
1. Kagieva B. K. (2011). “Peknamusie PR — rexnonorun” (Reklam PR —
teknolojileri). Biskek Devlet Universitesi ‘Jar¢1’ Dergisi, Ne1(18):272-273
2. Toktorbaeva T.M. (2010). PR u Peknama kak ¢opma auanora B
Keiprenckoszeraabix CMU (Kirgiz Medyasinda Bir Diyalog Bigimi Olarak
Halkla Iliskiler ve Reklamcilik). Kirgiz Milli Universitesi Dergisi (Fen ve Beseri
Bilimler), 2010(4):172-177.

K. Reklameilik ve piyasa
1. Caksilik kiz1 Rayma. (2009). “Pexnama - kak MHCTpYMEHT pa3BUTHS B
peiHouHOM skoHOMuKe” (Pazar Ekonomisinde Bir Gelistirme Araci Olarak
Reklamcilik). Biskek Devlet Universitesi ‘Jarc1’ Dergisi, Ne2(15):115-117
2. Dusumbaeva N.D. (2002). OcobenHocT (YyHKIIMOHUPOBAHUS

pexiamuoro peiika B Keipreicrane (Kirgizistan'daki Reklam  Pazarinin
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Isleyisinin Ozellikleri). Kirgiz Milli Universitesi Dergisi (Hukuk ve iktisat
Bilimleri), 2002(2):67-71.

3. Bostonova P. Z. (2014). MecTo pekiiaMHOTO areHTCTBa Ha PHIHKE
pexinambl, (Bir Reklam Ajansinin Reklam Pazarindaki Yeri). Ksiproizckuit
rOCYy/IapCTBEHHBIA TEXHUYECKH yHUBepcuTeT uM. WM.Pa3z3akoBa, bunikek,

Keipreizckas Pecry6nuka

L. Reklamcilik ve psikoloji
1. Sakeeva C.A., Aytikeeva M.C. (2011). “IIcuxonoruyeckue
0COOCHHOCTH BOCTpHSATUS pekinaMHbIX 00pazoB” (Reklam Gorlntllerinin
Algismin Psikolojik Ozellikleri). Isenali Arabaev Universitesi Dergisi, 11(3):352-
355.

M. Uluslararasi reklameihik
1. Miige ELDEN. (2004). Uluslararas1 Reklamda Tiiketici Davranisini
Etkileyen Bir Faktor Olarak Kiiltiirel Farkliliklarin Onemi. Kirgizistan-Turkiye
Manas Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2004(9): 205-221
2. Yuhtina L.S. (2002). HoBble 3aMMCTBOBaHHSI B HEMEIIKOM SI3BIKE B
MEXKYJIbTYpPHON MapKETHHIOBOM KOMMYHHUKAIMK B obnactu pekiaambl (Reklam
Alaninda Kiiltiirleraras1 Pazarlama iletisiminde Almancada Yeni Odiing

Almalar). Kirgiz Milli Universitesi Dergisi (Beseri Bilimler), 2002(1):68-72.

N. Ticari reklameihk
1. Podolskiy 1.V. (2006). XapakTep B3aMMOOTHONIEHWi peKTaMHBIX
KOMITaHUH ¢ CyObeKTaMu Xo3siicTBeHHON aestenbHOocTH (Reklam Sirketlerinin
Ticari Varliklar ile iligkisinin Niteligi). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi,
6(2):125-130.

O. Televizyon reklamcihig
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1. Polupanov A.G., Tolebaeva A. A., Sabirov I. S. (2020).
MapKeTUHIOBble MOJXO/bl B peKjaMe MUIIEBbIX MPOAYKTOB Ha KbIpreizckom
TEJIEBUACHUU U PUCK pa3BUTUs Aerckoro oxupenus. (Kirgiz Televizyonunda
Gida Uriinleri Reklaminda Pazarlama Yaklasimlar1 ve Cocukluk Cag1 Obezitesini

Gelistirme Riski). Kirgiz-Rus Slav Universitesi Dergisi, 20(5):137-143.

P. Reklam fotografcilig
1. Nesrin Kula Demir. (2005). Kimliklere Ayna Tutan Reklam
Fotograflari. Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi,
7(14):237-251 Cilt: 7- Sayt: 14
2. Soy I.B. (2012). O6pasel u cUMBOJIBI B peKJIaMHOM (oTorpaduu
(Reklam Fotografciliginda Gorlntiler ve Semboller). Isenali Arabaev
Universitesi Dergisi, 12(6):118-121.

Q. Modern reklamciik

1. Maksutova B.B. (2011). Cnoran B si3bIk€ COBPEMEHHON pEKJIambl
(Modern Reklamcilik Dilinde Slogan). Kirgiz Milli Universitesi Dergisi,
2011(2):143-145.

2. Nogoeva G.D. (2011). CoBpemenHas pekiama: (HOpMBI, BUBI,
cpencta pacnpoctpanenus u tunbl (Modern Reklamcilik: Bigimleri, Turleri,
Dagitim Araglar1 ve Tipleri). Kirgiz Milli Universitesi Dergisi, (6zel yaym)
2011:224-228.

R. Reklameilik ve pazarlama
1. Musa CAKIR, Tunay ASLAN. (2020). Pazarlama Iletisimi
Baglaminda Reklam Bileseni ve Reklam Maliyetlerinin Muhasebelestirilmesi.

Kirgizistan-Tlrkiye Manas Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 9(2):1227-1236
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2. Nogoeva G. D. (2010). OcHoBHBIE pEKJIaMHBIE TEXHOJOTUH
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3.3.1. Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili yayinlanan makalelerin

yillara gore dagilim
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Sekil 3.3.1. Kurgizistan’da reklamcilikla ilgili yayinlanan makalelerin yillara gore

dagilim

Yukaridaki sekle gore, Kirgizistan’da 2000’den 2020 yilina kadar (2001 ve 2003
yillar1 disinda) reklamcilikla ile ilgili her yil diizenli olarak bilimsel makale galismalarin

yapildig1 gortlmektedir. Sekil 3.3.1°de gosterildigi (izere akademik makalelerin 18 adet en
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fazlaile 2011 yilinda yapildig: tespit edilmistir. Ardindan 2010 yilinda 10 arastirma yapildigi

gosterilmektedir. Sonu¢ olarak toplamda 80 bilimsel makalenin yazildigi saptanmustir.

Dolasiyla yayinlanan akademik dergi makaleleri, tez ¢alismalarina ve kitaplara gore fazlalik

gostermektedir.

3.4. Akademik ¢alismalarla ilgili genel bilgiler

Tablo 3.4.1. Akademik ¢calismalarin yayin tiirlerine gore dagilimlari

Kitap 9
Doktora Tezi 1
Yuksek Lisans Tezi 23
Bilim Uzman1 Aday1 31
Bilim Doktoru 4
Makale 80
Toplam 148
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Sekil 3.4.1 Akademik c¢ahsmalarin yaymn tiirlerine gore

dagilimlarimin yiizdelik olarak grafigi

KitaDoktora
6% Tezi  Yuksek

Lisans Tezi
15%

Makale
54%

Bilim...

Bilim
Dokdoru
3%

Tablo 3.1°de yer alan toplam 148 adet ¢alismanin yiizdelik olarak durumu Sekil
3.4.1’de yansitilmaktadir. Buna gore incelenen 148 adet ¢alismanin %54’iinii makale
olustururken bilim uzmani aday1 yaym tiirii tiim ¢alismalarin %21’ini olusturmaktadir.
Yuksek lisans tezleri ise %15°lik bir yiizdeye sahiptir. Sonra %6 oraniyla kitap yayin tiirii
gelmektedir. Bilim doktoru yayin tiirlinde yapilan arastirmalar ise %3’e denk gelmektedir.
En sonda da %1 olarak doktora tezi olarak siralanmaktadir. Elde edilen tiim bilgilerden de

fark edilecegi tizere reklamcilikla ilgili yazilan en fazla akademik yayin tiirii makaledir.
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3.4.2 Akademik ¢alismalarin yayin dillerine gore dagilhimlar:

Sekil 3.4.2. Akademik calismalarin yayin dillerine gére dagilimlari

Kirgizca
21%

B Rusca MKirgizca M Tirkge ingilizce

Sekil 3.4.2°de reklamcilikla ilgili akademik caligmalarin yaym dillerine gore
dagilimlart yer almaktadir. Toplamda 148 akademik calismanin %65°1 (96 adet) Rusca
yazilmustir. Ikinci sirada ise Kirgizca yazilan akademik ¢aligmalarin %21 (31 adet) oraninda
oldugu goriilmektedir. %11 (17 adet) ¢alisma ise Tlrkge yayinlanmistir. Son olarak da %3
(4 adet) ¢alismanin yayin dili isevingilizcedir. Bu verilere gore akademik ¢alismalarin en ok

Rusca yazildigi agikca gortilmektedir.
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3.4.3. Akademik calismalarin yayin yillarina gore dagilhimlar:

Sekil 3.4.3 Akademik calismalarin yayin yillarina gére dagilimlari

2020

2019 0
2018 :

2017 10
2016

2015

2014

2013 0
2012 18

2011 20
2010 1
2009

2008

2007 2

2006 10

2005

2004

2002

2000

1997 N

Sekil 3.4.3°de reklamcilikla ilgili akademik c¢alismalarin yayin yillarina gore
dagilimlar1 gorilmektedir. Bu alanda Kirgizistan’da ilk olarak 1997 yilinda 1 adet ¢alisma
yapilmustir. Sonraki {i¢ yi1lda reklamecilikla ilgili aragtirmanin bulunmadig: fark edilmektedir.
2000 yilinda da 1 adet akademik yaymnin yapildigi saptanmistir. Ondan sonra 2001°de de
yay yapilmamistir. Nihayetinde 2002 yilindan itibaren 2020 yilina kadar diizenli olarak her
sene, reklamciligin her alaninda arastirmalar yapilmistir. Bu tarihler arasinda 20 adet ile en
cok akademik c¢alisma 2011 yilinda yapilmistir. 2012 yilinda 18, 2010’da 13 c¢alisma
gergeklestirilmistir. 2006, 2013, 2017 ve 2019 yillarinda toplamda 10 adet akademik yayinin
yapildig1 goriilmektedir. 2009 yilinda 8 akademik g¢alisma yayimlanirken 2014 ve 2020
yillarinda 7 adet yayin yapilmistir. 2016 ve 2018’de 6 adet, 2005 yilindaysa 5 ¢alisma
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yapildig1 saptanmistir. 2008 ve 2015 tarihlerinde 4 adet ¢alisma yapilmis, 2002 ve 2004
yillarinda reklamcilikla ilgili 3 adet akademik ¢aligma yaymlanmistir. 2003 yilinda ise hig
calisma yayinlanmamistir. EK-1’de reklamecilikla ilgili yapilan tiim akademik ¢alismalarin

hangi yilda hangi bicimde arastirildig: belirtilmistir.

3.4.4. Akademik ¢calismalarin konularina gore dagilimlari

Sekil 3.4.4. Akademik ¢alismalarin konularina gore dagilimlari

Sekil 3.4.4’de Akademik g¢aligmalarin konularina gore dagilimlart yansimaktadir.
Yukaridaki verilere gore reklamcilikla ilgili toplam 148 akademik ¢aligmanin 31 tanesinin
reklam dili ve metniyle ilgili oldugu ve bunun en yogun ¢alisilan konu oldugu goriulmektedir.
Reklamciligin tarihiyle ilgili ve reklamciligin yasal dlizenlemelerine ait ¢alismalar 14 adettir.
Sonraki sirada 10 adet ile reklamcilik ve ekonomi, internet reklamciligiyla ilgili aragtirmalar
gelmektedir ve reklam alaninin diger konularinda da 10 yaymn yapilmistir. Siyasal
reklamcilik, reklam ve kdltir, reklamcilik ve pazarlama konularinda da 6 adet arastirma

gerceklestirilmistir. Agik hava reklamciligi, sosyal reklamcilik, uluslararasi reklamecilik,
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reklamcilik ve piyasa konularinda 5 adet ¢alisma yapilirken reklamcilik ve PR konusunda 4
adet arastirma yapildig1 kaydedilmistir. Reklamecilik ve psikoloji, televizyon reklamecilig ve
modern reklamcilik olarak ¢esitlenmis olan konularin her birinde de 3 adet ¢alisma
bulundugu tespit edilmistir. Son olarak da 4 ¢esit konu lzerine: ticari reklamcilik, reklam
fotografciligi, reklamcilik ve product placement, reklamcilik ve promosyon basliklar1 altinda
toplanan akademik caligsma sayisinin da 2 adet oldugu belirlenmistir. Goériindiigii gibi toplam

148 akademik ¢alismanin 22 konu Uzerinde ¢aligildigi belirlenmistir.
3.4.5. Akademik ¢alismalarin reklam tiirlerine gore dagilimlar

Sekil 3.4.5. Akademik ¢alismalarin reklam tiirlerine gére dagilimlari

Televizyon ve

Elektronik... ‘ Sinema...

Acik Hava
Reklamlari, 5

Gazete Reklamlari,
3

Dergi Reklamlari, 1

Diger, 121

Yukarida akademik calismalarin reklam tiirlerine gore dagilimlar1 yer almaktadir.
Reklamin elektronik tiirlerine ait yapilan akademik ¢aligmalarin sayisi 13’tiir. Acik hava ile
televizyon ve sinema reklamlari getitleri lizerende 5 adet ¢alisma yapildig1r goriilmektedir.
Reklamcilikla ilgili yapilan 148 calismanin icinde gazete reklamlar tiiriine ait 3 arastirma
tespit edilmistir. Dergi reklam tiiriiyle ilgili 1 adet galismanin kaleme alindig1 gérilmektedir.
Diger konulardaysa 121 calisma yapilmistir. Diger konu kategorisi reklam tiirleri diginda

yazilan tiim arasgtirma konulularin1 kapsamaktadir. Bunlarin igerisinde reklamin tarihiyle,
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reklamin yasal diizenlemleriyle ve sosyal-siyasal ekonomi gibi

konularla birlikte

rekamciligin diger yonleri ortaya koyulmustur. Bu sebeple bunlarin hepsi diger kategorisi

altinda toplanmustir.

3.4.6. Akademik ¢alismalarin yazarlaria gore dagihmlar

Tablo 3.4.6. Akademik ¢alismalarin yazarlarina gére dagilimlar1 yansimaktadir

Yazarlar Say1
1 Azizbekuulu B. 12
2 Golovanov R. S. 11
3 Nogoyeva G. D. 9
4 Podolskiy I. V. 4
5) Diiyseyeva A. E. 4
6 Lujanskaya E. S. 3
7 Turguntayeva G. A. 3
8 Cakm O. 3
9 Caksilikkizi R. 2
10 Sayikova R. 2
11 Sepelov G.P. 2
12 Toktorbaeva T.M. 2
13 Talasova A. T. 2
14 Develi Z. 2
15 Narmatova T., Cakin O. 1
16 Kagieva B. K. 1
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17 Van L.

18 Kozubekova G. R.

19 Sakeeva C.A., Aytikeyeva M.C.

20 Zinin R.

21 Loginova A.

22 Soy 1.B.

23 Gatina A.E.

24 Trifonova E.S.

25 Kalugina S.A., Makarov A.A.

26 Prohorova N.A., Lujanskaya E.S.

27 Prohorova N.A.

28 Gorina 1.V, Persina I.A.

29 Osmonova K.S.

30 Prohorova N.A., Kim U.V.

31 Polupanov A.G., Tolebayeva A. A,
Sabirov I. S.

32 Buryagenko T.1I.

33 Bogdanova Y. A.

34 Tesebayeva S. A.

35 Boronoyeva T.A.

36 Oleg B.

37 Giulbara B. S., Cursun M. O., Emil K. M.
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38

Asanova S. S.

39 Azimbekova A. A.
40 Alymkulova M. B.
41 Nurbekova E. N.
42 Osmonova K. S.
43 Ahmedov A. B.

44 Cumadil kiz1 T.

45 Cusupbekova M. S.
46 Isenalieva G. I.

47 Niyazbekova C. T.
48 Uzakova N. U.

49 Acimbayeva U. A.
50 Bakirova C. D.

51 Nurlanbekuulu 1.
52 Popov D. E.

53 Kazakkizi N.

54 Dusumbayeva N.D
55 Yuhtina L.S.

56 Tilekeyeve N.A.
57 Beysembayev A.P.
58 Maksutova B.B.
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59

Asanova N. T.

60 Aydarbekov M.A.

61 Ostrouska D.

62 Sekekova S.

63 Narinova V.

64 Akdevelioglu T. B.

65 Elden M.

66 Belma G. F.

67 Demir N. K.

68 Meral P. S.

69 Kizbaz A.

70 Yilmaz R., Cakm O.

71 Gorkemli, H. N., Cetinkaya B.
72 Caligkan O.

73 Solak B. B., Akyol Z.

74 Cakir M., Aslan T.

75 Atisev K., Celik Z.

76 Skogilo M.

77 Sultanaliyeva S.

78 Vergenko S.

79 Turdaliyeva C., Weicker T.
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80 Gennadeva O. R.

81 Asankanova C.

82 Toktobekova M. K.
83 Kagesova A.

84 Abidova S. H.

85 Sulaymankulova E. M.
86 Tursukeyeva A. A.
87 cun F.

88 Mamadcanova D. S.
89 Bakirova A. A.

90 Mamasadikova A. B.
91 Arimkulova M.

92 Tasbaeva G.

93 Kopilova O. Y.

9 Ulas M.

95 Sargaldakova N. S.
96 Mamanova R. B.

97 Raimbekova A. K.
98 Kalibekova N.

99 Abdimitalipova G. C.
100 Abdikerimova A. E., Azizbekuulu B.
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101 Bostonova P. Z. 1

Yukarida Tablo 3.9°da reklamcilikla ilgili akademik ¢aligsmalarin yazarlarina gore
dagilimlar1 yer almaktadir. Buna gore toplam 148 calismay1 101 yazarin kaleme aldigi
goriilmektedir. Azizbekuulu Baktibek 12 adet ile en ¢ok arastirma yapan yazar olarak ilk
sirada yer almaktadir. Ardindan Golovanov Roman Sergeevich 11 adet calisma yapmustir.
Nogoyeva Giilnura Diiysebekovna’ya ait calisma sayis1 ise 9’°dur. Podolskiy Ivan Valerevig
ve Diiyseyeva Aycolpon Esenbekovna 4 adet arastirma yapmuslardir. Turguntaeva Giilsara
Asimbayeva, Lujanskaya Ekaterina Sergeyevna ve Omer Cakin isimli yazarlar 3 adet calisma
kaleme almiglardir. Caksilikkizi Rayma, Sayikova R., Sepelov G.P., Toktorbaeva T.M.,
Zeynep Develi ve Talasova Aygiil Talasovna reklamcilikla ilgili 2 adet akademik arastirma

yapmuglardir. Diger 87 yazarin her birinin ise 1 adet ¢alisma yaptigi goriilmektedir.
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3.4.7. Akademik c¢alismalarmn iiniversite ve kurumlara (merkezlere)

gore dagihmlar:

Sekil 3.4.7. Akademik c¢alismalarin tUniversite ve kurumlara

(merkezlere) gore dagilimlar:

A.0.KUT
KYRLIBNET 1%
11%

ARABAEV UNI

6%

\KSRU

22%

YTK
22%

OAAU___—
3%

\

KTMU/

12% o . .
™ BDU M ARABAEV UNI ™ KSRU M KMU
®KTMU W OAAU HYMK M KYRLIBNET
mA.0.KUT W K.B.KUT

Sekil 3.10°da reklamcilik alaninda hazirlanan galismalarin tiniversitelerine gére ve
reklamciligin akademik ¢alismalarin toplandigi merkezlere gére dagilimiyla ilgili yiizdelik
bilgi verilmektedir. Bu verilerden yola ¢ikilacak olunursa en ¢ok arastirmanin %22 oraniyla
33 adet ile KRSU’de (Kirgiz-Rus Slav Universitesi) yapildigi soylebilir. Bu 33 akademik
aragtirma icerisinde 3 adet Kitap, 4 tez (2 yuksek lisans, 2 bilim uzmani aday1) ve 26 makale
bulunmaktadir. Bunun yaninda YTK’deki (YUksek Tasdik Komisyonu) calismalar 148
caligmanin %22’sini olusturmaktadir. Bunlarin 4 tanesi bilim doktoru seviyesindeki ¢alisma,
29 tanesi ilim uzmani aday1 seviyesindeki ¢aligmadir. Sonugta reklamciligi ana konu olarak
ele alan 33 adet calisma bulunmaktadir. Tiim ¢alismalarin %18’i KMU’ye (Kirgiz Milli
Universitesi) aittir. Bu Gniversitede 15 adet yliksek lisans ve 11 adet makale yazilarak

toplamda 26 adet arastirma yapildigi bilinmektedir. Sonraki sirada 18 adet akademik yayin
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yapan ve %12 oramyla KTMU (Kirgizistan-Turkiye Manas Universitesi) gelmektedir. Bu
sayilar 2 adet kitaptan, 1 adet doktora ve 5 adet yiksek lisans tezinden ve de 10 adet
makaleden olugmaktadir. Kirlibnet’te %11 oraniyla 16 adet makale yer almaktadir. Arabaev
Universitesi’nde akademik ¢alismalarin %6’s1 yapilmustir. Burada 1 adet kitabin yazildigi ve
8 adet makalenin yayilandig tespit edilmistir. Biskek Devlet Universitesi’nde 1 adet yiiksek
lisans tezi ve 5 adet makale yazilarak ylzdelik hesabin %4’uUne sahip oldugu goriilmektedir.
Orneklem igin alnan {iniversiteler arasinda OAAU (Orta Asya Amerikan Universitesi)
siralamada %3 caligsma ile en son sirada yer almaktadir. Burada 4 adet makale yazildig tespit
edilmistir. Alikul Osmonov Milli Kiitiiphanesi’nden 2 adet kitap, Kasimali Bayalinov

Ktuphanesi’nden ise 1 adet kitap arastirmaya eklenmistir.
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SONUGC

Bu calismada bagimsizlik sonrasi donemden 2020 yilina kadar olan surecte
Kirgizistan’da reklamcilik meslegiyle ilgili yapilan akademik ¢aligmalar taranarak, analiz
edilerek ve belirli basliklar altinda toplanarak arastirilmistir. Calismanin amag¢ kisminda
belirtildigi gibi Kirgizistan’daki reklam mesleginin giiniimiizdeki teorik durumunu ortaya
koyma hedefine erisilmistir. Tezde reklam ve reklamcilik ile ilgili yapilan bilimsel
calismalar; tezler, makaleler ve kitaplar olmak Uzere ii¢e ayrilarak incelenme yapilmistir ve
ulasilan tiim ¢alismara yer verilmeye ¢alisilmistir. Arastirma Kirgizistan’daki reklamcilik
egitimi veren Universitelerde, milli kiitiiphanelerde ve online erisime agik olan bilimsel
kurum ve merkezlerde uygulanmistir. Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili yapilan akademik
calismalar: yayin tiirlerine gore, dillerine gore, yayin yillarina gore, konularina gore, reklam
tiirlerine gore, yazarlarina gore ve de tiniversite ve kurumlara (merkezlere) gore dagilimlari

ele alinip aragtirilmugtir.

Arastirma sonucunda reklamcilikla ilgili yazilan kitap sayis1 9 olarak tespit
edilmistir. I1k kitap 1997 yilinda yayinlannstir. Yukarida da bahsedildigi gibi Kirgizistan’da
Reklameilik ile ilgili tez ¢alismalarinin 2005 yili itibariyle basladigir gézlemlenmektedir.
Toplam sayist 59 olan tezlerin 1’1 doktora, 23’1 ylksek lisans, 31’1 bilim uzmani aday1 ve
4’4 bilim doktoru tezi oldugu belirlenmistir. Tezlerin ¢ogunda reklam dili ve metni,
reklamciligin yasal diizenlemeleri, reklamcilik ve ekonomi ve de internet reklamciligi ile

ilgili konular iizerine arastirmalar yapilmstir.

Reklamcilik ile ilgili akademik makalelerin ise 2000 yilindan itibaren bilimsel
arastirma olarak ¢alisilmaya baslandigi bilinmektedir. Akademik makalelerin en fazla 18
adet ile 2011’yilinda yapildig: tespit edilmistir. Bu makalelerde en ¢ok calisilan konular;
reklam dili ve metni, reklam tarihi, reklamcili§in yasal diizenlemeleri, internet reklamcilig

ve siyasal reklamcilik alaniyla ilgili olmustur. Toplamda 80 bilimsel makale yazilmstir.

Sonugta Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili yapilan akademik caligsmalar

toplami 148 adet olarak belirlenmistir. Bu 148 galisma yayin tiirlerine gore analiz ettildiginde
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reklami ana konu olarak alan en ¢ok 80 bilimsel makalenin yazildig tespit edilmistir. Ayrica
reklamcilikla ilgili 9 kitabin yazildig1 belirlenmistir. Reklamla ilgili arastirilan tez sayilari
toplam1 ise 59’dur. Belirtmek gerekir ki Sovyet egitim sisteminde ve Bologna egitim
sisteminde bilim {invanlar1 farkli oldugu igin tezler de buna gore ayrilmistir. Neticede 1
doktora tezi, 23 tiiksek lisans tezi, 31 bilim uzmani aday1 ve 4 bilim doktoru unvanligina

erismek i¢in reklam aragtirmalar1 yapilmustir.

Bu akademik calismalarin yayin dillerine gore dagilimlarina bakildiginda 97
adet galisma ile lider olarak Rusg¢a yazilan ¢alismalar goriilmektedir. Ardinda ise 32 adet
bilimsel ¢alismayla Kirgizca yapilan ¢alismalar gelmektedir. Burada belirlenen 17 akademik
arastirmanin dili ise Tiirkgedir. Ingilizce ise yalmzca 4 calisma tespit edilmistir. Burada
Tirkce yapilan c¢alismalar Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi’ne aittir. Ingilizce
calismalar ise Orta Asya Amerikan Universitesinde yapilmustir. Kirgizistan’da Rusca aktif
bir dil olarak kullanildig i¢in ve inivetsitelerin cogunlugunda bilimin dilinin Rus¢a olmsasi
sebebiyle bu dilde yazilan akademik ¢alismalar ilk siradadir. Kirgizistan’da Kirgizca ana dil
olmasina ragmen bilimsel arastirmalarda Rusgaya gore daha az kullanildigi fark

edilmektedir.

Reklam ¢aligmalari yaymn yillarina gore incelediginde llkede ilk olarak 1997
yilinda 1 adet ¢alisma yapilmistir. Bundan 3 yil sonra 2000 yilinda da 1 adet akademik
yaymin yapildig1 bilinmektedir. 2020 yilina kadar 20 adet akademik yayn ile en ¢ok 2011
yilinda calisma yapildigi soylenebilir. Ardindan 2012 yilinda 18 calisma, 2010’da 13
¢alismanin ortaya koyuldugu bilinmektedir. 2006, 2013, 2017 ve 2019 yillarinda toplamdal0
adet akademik yayin yapilmistir. 8 akademik c¢alismanin ise 2009 yilinda gergeklestirildigi
tespit edilmistir. 2014 ve 2020 yillarinda da 7 adet yayin yapilmistir. 2016 ve 2018’de 6
adet, 2005 yilindaysa 5 ¢alisma yapildig1 goriilmektedir. 2008 ve 2015 tarihlerinde 4 adet
caligsma yapilmigken 2002 ve 2004 yillarinda reklameilikla ilgili 3 adetten akademik ¢aligma

yaymlanmistir. 148 akademik ¢alismanin yillara gore dagilimi bu sekilde belirlenmistir.
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Akademik calismalarin konularina gére dagilimlar1 anliz edildiginde toplam
148 akademik caligmanin 22 konu altinda islendigi bilinmektedir. Burada en yogun calisilan
konularin reklam metiniyle ilgili, reklamciligin tarihiyle ilgili ve reklamciligin yasal

diizenlemelerine ait yiiriitiilen arastirmalar oldugu gortlmektedir.

Reklam tlrlerine gore dagilimlar ele alindiginda reklamin elektronik turlerine
ait yapilan akademik ¢aligsmalarin sayis1 13’tiir. Agik hava ile televizyon ve sinema reklam
cetitleri (zerine 5 adet galisma yapildigi goriilmektedir. Reklamcilikla ilgili yapilan 148
calismanin i¢inde gazete reklamlari tiiriine ait 3 arastirma ele alinmistir. Dergi reklam tiriyle

ilgili 1 adet galismanin kaleme alindig1 belirlenmistir.

Akademik galismalarin yazarlarina gore analizi yapildiginda 148 ¢alismanin
101 yazar tarafindan kaleme alindigi goriilmektedir. 14 yazarin 2’den fazla akademik
arastirma yaptiklari tespit edilmistir. Kalan 87 yazarin her birinin ise 1 adet ¢calisma yaptigi

gozlemlenmistir.

Bilimsel reklam c¢alismalarinin Universite ve kurumlara (merkezlere) gore
dagilimlarinda arastirmalarin biiyiik kismi Kirgiz-Rus Slav Universitesi ve Yiiksek Tasdik
Komisyonunda bulundugu goriilmistiir. Bunun nedenlerinden biri ad1 gegen {iniversitenin
bilimsel dergisinin aylik olarak yayinlaniyor olmasidir diger iiniversitelere gore bilimsel
makalalerin daha sik yayinlanmasindan dolayr bu durum olusmustur. Bunlarin iginden
reklamcilikla ilgili yazilan makalaler de karsilasmak miimkiindiir. Yuksek Tasdik
Komisyonunda Kirgizistan’in tiim {niversitelerinde yapilan tezler toplandig1 i¢in amaca
uygun olan akademik arastirmalar bulunmustur. Kirgiz Milli Universitesi’nde baska
Uiniversitelere gore yiiksek lisans caligmalarinin biiyiik kisminin yer aldigimi fark
edilmektedir. Bunun nedeni ise Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bolimiinde yiiksek lisans
programinin olmasidir. Buradaki akademik calismalar sadece Halkla iliskiler ve Reklamcilik

alantyla ilgili yapilmaktadir.

Sonug olarak Kirgizistan’da reklamciligin akademik gelisimiyle ilgili yazilan

boliimde toplanan ve arastirma bulgularindan derlenen bilgileri bir araya getirilecek olursa
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reklamcilik sektoriiniin akademik alaninin yavas yavas ilerlemekte oldugunu sdylemek
mumkinddr. Clinki Kirgizistan’da toplam 73 iiniversite bulunmaktadir ve bunlarin iginden
sadece 4 iiniversitede: Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi, Kirgiz-Rus Slav Universitsi,
Hiiseyin Karasaev Biskek Devlet Universitesi ve Jusup Balasagin Kirgiz Milli
Universitesi’nde Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimiinde lisans egitimi verilmektedir.
Bunlarm icinden de sadece Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi ve Jusup Balasagin
Kirgiz Milli Universitesi'nde reklamcilik bilim dalmin  yilksek lisans programi
bulunmaktadir. Burada deginilmesi gereken baska bir nokta da Kirgiz Milli Universitesi nde
Halkla iliskiler ve Reklamcilik béliimiiniin yiilksek lisans programmin sadece kendine 6zgli
olmasidir. Burada henuz doktora programi agilmamustir. Kirgizistan-TUrkiye Manas
Universitesi'nde ise Iletisim Bilimleri Anabilim Dalinin ylksek lisans ve doktora
programlar1 vardir. Fakat iletisim Fakiiltesinin lisans programindaki Radyo Televizyon ve
Sinema Béliimii, Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii ile Gazetecilik Boliimii Iletisim
Bilimleri Anabilim Dali altinda yuksek lisans ve doktora programlarina kabul edilmektedir.
Bunun i¢in adi gegen Anabilim Dalinda yapilan tez ¢aligmalari yazarlarin tercihine gore

yazilmaktadir.

Kirgizistan Cumhuruyeti’nin Yiiksek Tasdik Komisyonu (YTK) yiiksek nitelikli
bilimsel ve bilimsel-pedagojik personeli onaylayan, onlara akademik dereceleri ve akademik
tinvanlar1 veren, bilimsel ve de nitelikli bir devlet kurumudur. Daha 6nce de belirtildigi izere
Kirgizistan’in tiim Universitelerinden bilim uzmani unvanina aday olan akademisyenler
Yiksek Tasdik Komisyonuna calismalarini sunmaktadirlar. Adi gegen kurumda 16 binden
fazla tez ¢alismasi bulunmaktadir. Reklam konusu altinda islenen 33 tezin 4’1 bilim doktoru
seviyesindeki c¢aligmayken 29’u adet c¢alisma da bilim uzmani adayi seviyesindeki
calismadir. Bu akademik arastirmalar iletisim bilimleri disindaki farkli bilim dallarinda

calisilan tezlerdir.

Kirgizistan’da reklamcilik meslegine hazirlayan 4 iiniversitenin Halkla liskiler ve
Reklamcilik Boliimlerinin akademik durumuyla ilgili bilgilere bakildiginda Kirgizistan-

Turkiye Manas Universitesi’nde lisans diizeyinde 8 yariyil iginde reklamcilikla ilgili toplam
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8 ders verilmektedir. Yiiksek lisans ve doktora programlarinda reklam igerikli ders
bulunmamaktadir. H. Karasaev Biskek Devlet Universitesi Halkla liskiler ve Reklamcilik
Boliminde 8 yariyil i¢inde reklam igerikli 4 ders vardir. Burada bir ders 2 yariyil siireyle
okutulmaktadir. Kirgiz Milli Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimiinde lisans
programinda reklamcilikla ilgili 8 ders vardir. Ayni iiniversitenin yiiksek lisans programinda
ise reklam igerikli 3 ders yer almaktadir. Biskek Devlet Universitesi ve Kirgiz Milli
Universitesi devlet iiniversiteleri oldugu igin bunlarin ders programlari Kirgiz Cumhuriyeti
Egitim ve Bilim Bakanlig1 tarafindan olusturulmaktadir. Iki {iniversitede de 8yarryilda 240
kredi, 7200 saat ders okutulmaktadir. Kirgiz-Slav Universitesi Halkla iliskiler Béliimiinde
ad1 gecen tUniversitelere gore reklamcilikla ilgili dersler daha fazladir. Burada 8 yaryil
icerisinde reklamcilikla ilgili 21 ders okutulmaktadir. Kirgiz-Slav Universitesi’nin ders
programi  Rusya Federasyonu Bilim ve Yiiksek Ogretim Bakanligi tarafindan
belirlenmektedir. Bu 4 tiniversitede reklamcilik alani halkla iligkiler alaniyla aymi bolim

olarak okutulmaktadir.

Kirgizistan’da reklamcilikla ilgili kitaplarin az olmasi nedeniyle reklamcilik dalinda

egitimler yabanci kaynakli ders kitaplarindan faydalanilarak gergeklestirilmektedir.
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Z[]/IccepTalll/[HHI)IH KbICKa4Ya Ma3MYHYH

KpbIproizcTanaarsl pekjiaMa TapMarbiHa 0alJIaHbIIITYY KYPIry3YJreH

aKaJeMMsJIbIK IMIeKTep 00I0HYA U3HJI100
Kupumyy

Pexnama uHyCTpUSICBIHBIH OapraH cailblH MaaHUCH apThlill, aHbI KOJJIOHYY 4eiipecy
KEHEHUII )KaHa ara caplTaliraH YbITbIMBIH KeJIeMY J1a TE3AUK MEHEH ocyl kaTaT. MbIHaH
TBILIKAPbI, PHIHOK MIAPTHIHAA OUpIEi eHyMIy 'KaHa KbI3MATThl OHIYPIeH HINKAaHAIAp €3
OPOAYKIMACHIH ~ OMPUHUH  apThIHAH  SKUHYUCUH  KEPEKTOeuyJlIepre  ThIHBIMCHI3
cyHywTamyyzaa. OLmeHTHII, MaKCaTTyy ayIuTOpUsChl Oupaeil 00JroH KOMIIaHUIIAP PHIHOK
MIapThIH/A aTaaHJAIITBIK apeHachl OHOW 3¢ Tyml Oonyllyyaa. ATaaHJAIITBIK KY4YTYY
00JIroH XKepae, KEPEKTeeuyIepre CyHylITaIraH TOBAp K€ KbI3MATTap/bl TAaaHBITYY KaHa
KOHYJ Oypaypyy KbliiblH Ooiymn kanaT. Byn kelreiny »kapHama apKbUIyy TaHa 4edyyyre
6onotr. JXapHama KaHYaJNbIK KbI3BIKTYY JKaHa aJaTTaH ThIll O0JICO, ©HYMJIep JKaHa
KbI3MaTTap OLIOHYOJIYK KOl caTbliaT. Y Iy ceOenTeH xKapHama HH Ly CTPUSCHIHBIH MaaHUCH
KYH caiibiH ecyyne. Ce0Oebu, amaMaapAblH CaThIll alyy CE3UMHUH aKTHUBICIITUPYYUY 3H
MaaHWIYY pakTop OyJ pekiama HIIMepAYYIYTy. JeMek, KepeKTeeuyre KEeTHILTYY *KaHa TaK

MaaJIibIMAaT XCTKUPYY KapHaMa KbI3MAaThbl apKbUIYY HIIKE allarT.

AnabusitTa, ajgamM3ar TapbhIXbIHAA COOJA IKYTYpTyy OalmtainraHjan Tapra
JKapHAMaHBIH Taiga OoNTOHAYTy jka3putar. OpTO KBUIBIMIApIArkl pekiama, TOBap ke
KbI3MaT Tyypallyy KeueJl® KbIMKBIPBIII, MAKTOO apKbUIYY 3Ky3ere amikaH. YIIyHJIal bIKMa
MEHEH KepeKToouUyHYH KoHylnyH Oypran.1440-xeuigaper  Morann ['yrenOepratux
TUnorpadusHBI oiIon Tabyycy 6acMma Ce3IyH 3Jie OHYTYIIYHYH OyJarsl 3Mec peKiiaMaHbIH

Jla ©0pUYIl OHYTYYCYHO HETU3 OOJTOH.

19-kputbIMIa, KapHamMa  4YOHpPeCYHAeIY  UbIHBITBI ~ OHYIYY ©Hep  Kaii
peBoOIIOLMSIChIHAH KMMMH Oalikanrad. Byi skpuigapbl 3aBOAI0pI0 KON CaHAArbl IPOAYKIHS
eHIypyse Oamransl. MbIHOall KbipAaan miaapiap/blH KaJKbIHBIH KECKUH KeOeHyycyHe

anplll  KenreH. bya MeHeH Oupre eHIypyJIreH ToBapiap Jarbl, aj ToBapiapjbl
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KEepPEKTOOUYJIOpAYH CaHbl Jarbl KkeOeireH. Jlanm ymryn Mesruwine pekinama OoJIrOH

MYKTaX/IbIK ©3YHOH €3y Maiijia O0IroH.

Pexiama KbI3MaTBIHBIH MAaHUCH apThill, ara OOJTOH TaJal >KOTropyJiaraH CaibiH
peKilaMa aaucTeprHe Taylan naiaa 6oaron. MeIHIaH yinam, pekitaMma 0arbIThIH aKaJeMHUSITBIK
JCHrIAIIAC aaucaemTupyy koiro ansiarad. AKIlna sxapramansik Ounum 6epyyuy OupuHuu
uHCTUTYT [leHcunpBanus mwratbiHaarsl Bapron busnec mexte6u (Wharton Business School)
00aroH. AHAa )KypHaJIUCTHKA 0eJlyMYHI® cabak KaTtapbl ©TYJyH Typrad. AJl 3MH pekiiama
TapMarslHbIH WIMMHUH W3WII106 OarbIThl MICUXO0JI0rHs 0emyMyHeH OamranraH. 1915-Kbutbl
Hrto-Mopk YauBepcuterunie xaHa Muccypu YHHBEPCHUTETHH/E PEKIAMAHBIH ANTAuKbl

GakamaBpuart nporpammacs ausiiran (Maxeis, 2018: 295).

busz Keipreiscrangarsl pexkiiaMa aAuCTUTHHUH Y4YypAarbl akaJeMUsIIBIK abajblH
"KbIpreizctaniarsl pexjgaMa TapMarblHa OalIaHBILTYy >XYPIy3YyJIreH aKaJEeMUSIIBIK
IMrexTep OOIOHYAa H3WINee" TeMachlHAArbl AucepTalusObI3a adubll OepyyHY MakcaT
KbUIIIBIK. Byl MeHeH Oupre u3migeeOy3IyH e3y Jla pekiama aJUCTUTMHHUH aKaJeMMsUIbIK
4elpecyHe cajbIM KOMIOT JAeTeH YMYTTeO0Y3. DH Oamkeichl, Kelpreizcranaarsl pekiiaMaHbIH
aKaJeMHUsIIBIK OHYTYIY Tyypallyy MaajasIMaT OepreH OupnaeH Oup uiumuil Oyjak KaTapsl

caHajaapblHa UIICHEOU3.

N3unnee yu 6emymaeH Typat. bupunun 6emymae U3niieeHyH METOI0JIOTUS 0eIyTyY
OpPYH aiJbl. AJl MU SKUHYU O6JIyMle, U3NJIIOOHYH TEOPHUSIIBIK HEIM3HH TY3TOH pekiiama
UIIMEPAYYJIYTY ’KaHa peKiama TYIIYHYTY Tyypailyy *aJllbl MaanbiMaT Oepuinau. byn menen
Oupre, AyiHHeNOry *apHaMaHbIH OHYTYY TapbIXbl, aHbIH MaKcaThl jKaHa (QYHKIMsUIAPHI,
Typiaepy OoroHYa agabuii Tamaoo KYpry3yiyn, alap Tyypalyy aHbIKTaMmalap jKaHa >Kajbl
WINMHUI TYIIYHYKTOpP KaMTbULABI. TeopHsuibik 0eyM aarsl KelpreI3cTanaarsl xapHaMaHbIH
TapbIXbl JKaHAa  aKaJEeMUSJIBIK OHYIYLIY TYyypallyy >kKa3bUIraH MaajblMaTrTap MEHEH
TonyKTaniael. M3unneenyn yuyHuy OemymyHzae, Keiprelscrangarsl pekiiaMa TapMarbiHa
OallaHBIITYy AaKaJAeMHSUIBIK U3WJieeNiep: OacbUIMaHbIH — TYPIIOPYHO, THIJIEPHUHE,

JKapblsAJIaHTaH JKbUIAAapblHA, TeMallapblHAa KapaTa, peKJaMaHbIH TYPJIOpPYHe, aBTOPJIOpyHa
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JKaHa YHUBEPCUTETTEp MEHEH MeKeMmelepre »apamia OeJyHYLIy aHBIKTAaNIbIN, U3UII06re

AJIBIHJABI.

W3uinnee 0o0beKkTH KaTaphel pekiiama Oemymaepy O6ap ke Oy »xaaTta Oumum OepreH
YHUBEPCUTETTEDP, YJIYTTYK KHUTCIKaHAJIap XKaHAa MIMMUNA Mekemelep (CalThl) TaHIaJIbII,
OreMeH1yyJYKTeH KUMMHKU Me3ruiiieH Tapta 2020-Kpuira YeMMHKY U3WI1106J16pTe aHaIu3
Kypry3ynny. M3ungeere pexiiama Tyypainyy KUTENTEp, AUCCEpTALMIAp jKaHA Makajaiap
TaHJAJIBINT  anblHABL.  HaTelixkana, WIMMUANA U3WIAO6J6p XPOHOJOTHSUIBIK — JKaHa

CUCTCMATUKAJIBIK TYPAO )I(aﬁFaHJTLIprH,Z[LI.
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1-bOJIYM: METOAOJIOI'UA
1.1. HN3unneenyH teMachl

JyiiHenery pekiama TYIIYHYTY aJam3aTThiH OUpU-OMpH MeHEH OOJITOH KapbIM-
KarTamrTaH Oepku JoopaoH Oepu Oap. Omon wmesrwine "pekiama' JereH TEpMUH
KOJIZIOHYJI0aca Jarel, all €3 WIIWH ylaHTa OepreH. Yuryn ceiakTyy e Keipreiscranma na
peKJIaMaHbIH alpbIM JIEMEHTTEPU KaJbIpece Ky3ere aulblpbUIbIl TypraH. AHBIH TEPMUH
katapbl kupumu CoBeT J0OpyHa Tyypa KeneT. bUpok, aHBIH TONYyK KaHAyy MpakTHKa
JKY3YH/I© HIIIKE alllyyCcyHa [EH3ypaHbIH KeCereTH MYMKYHIYK OepreH smec. ATairad A00p
asThlHA YBIKKAH/IaH KUWHWH TaHA OJIK® DTeMEHINKKE 33 O0iyn, pekiiaMma HIIMepAYYJIyHYH
byHKIMsUTapel aTKapbUlbill OamrTanbl. bapa-Oapa pexiama agucTUTHHE KOHYJ Oypyly,
aHBIH aKaJIeMUSUIBIK OarbIThl XKOJITo calbiHa Oamrarad. byrynky kynae Keipreizcrannarsi
JKapHaMaHbIH TEOPUSIIBIK abanbl OOIOHYA WIMMUN W3UIIEOIIep KOK OONroHIyKTaH, Oyl
qUcepTausHeiH - TeMackl "KpIprel3cTaHgarkl  pekjiamMa TapMmarbiHa — OalIaHBIITYY
KYPIY3YJIreH aKaJeMISUIBIK AMTeKTep OOrOHYa M3WIee" el aHBIKTAIABL. bym Ttema
ankarbigaa  KeIprei3ctanaarsl  JKapHaMaiblK — MII-apaKeTTePAUH TEOPHUSIIBIK  abaibl
TaNKyyJaHaT XaHa M3WIAeHEeT. Byn ydyH peknama Tyypanyy >Ka3bUIraH aKaJeMHSIIBIK

AMTEKTEep DTeMEHIYYJYK ME3THIIMHEH TapTa OYTYHKY KYHI'® YSHIH Kapasblll, aHATU3ICHET.
1.2. N3ua100HYH aKTyaJayyJayry

KpIprei3ctan  sreMeHIyyJdyK anraHra 4YeWWH pekjiaMa HWIIMEpayYJIyry o3
MWIJETTEPUH TaK aTkapa ajraH sMmec. AHTKeHH, 1921-KbUIbl YbIKKaH >KapJibIKTa
Te3UTTEPJETH KOPMOPATUBAMK KapHamaiapra THIIOY calblHTaH. JKapHamanap OWNAIHK
TapaObIHaH KaTyy KO30MeJTe ajlbIHbIM, CasiCUi kKaHa COIMAJJIBIK KapHamasap raHa re3uT
oetTepun 3oiereH. Commanabik kapHamanap KOMMYHHUCTTHK TapTHUSHBIH KO3 KapailblH
yarsiasiprad. Coserrep Coro3y kynar, Kelprel3cTaH €3 CyBEepeHIYYJIYTYHO 33 OOJITOHIOH

KUWMH )XKapHaMa 4eiipecy *aHa KapHaMa TYIIYHYT'Y TOCKOOJIJTyKCy3 HILIKe aila OallTaraH.

KsIprei3cranarel anrayksl pekjaamMaiblk Mucangapibl 1994-Kpuibl KE3UKTHPYYTO

0070T. AKHUIpecc KypHaibl )KapHaMa UIIUH Oamtaran OupuHuM OackliMa OOJITOH. AHBIH
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apThIHAH KbICKa YOAKBITTBIH WYMHAE Oamika S>KepriwiIMKTYY S>KypHajjapjaa e3 HIIUH
xanaTkad. 1995-xblanan TapTa yeT UK KypHagap kene Oamraras ([pxymabaes, 2009:
61). CeipTTan KelreH pekiamanapiaH TaacupiieHun KbIprei3cTanna aa aTainraH TapMak
WIIKe ama OamraraH. Bupok, k33 Oup KapHamanmapAblH Ma3MyHY JKaHa Ty3yMy
CTaHAapTTapra jnan keareH sMmec. JKapHamazarsl KOJJIOHYJITaH 3JEMEHTTep aJaMIapAblH
YIYyTTyK aH-CEe3UMHHE Tyypa KeJrujed Ttananrapra 33 OONyI, OLION IIUH YIYTTYK
OaanyyTyKTapblH KOJJOHYY/a asip MaMHJIE KacaJlbllIbl KepeK. BUpok, yiryn mesrunaepae
K39 OWp KOMIIAHUSUIAp JKapHAMANIbIK WII-apaKeTTepH YIYTTYK aH-Ce3UMIe KapIbl

KCJIICHAUKTCH KCPTHUIIUKTYY 3J1 Tapa6BIHaH JKaKIIbl MaaHaiaa Ka0OaJl aJIbIHraH dMeC.

Viryn ChIAKTYYy KOUTreliep pekjiaMa TapMarblHAa KECUIIKOW aIuCTUH KOKTYT'YHAH
ynam maiga Oonmy. Al MeHeH Oupre )apHama TYHNIYHYTY Tyypalyy >KETHUINTYY TYPAO
OMJIMMIMH JKOKTYTY /J1a KECHUIITUK KeWreiepayH apailyycyHa ceben Oonny. ATtairax
MYUYJYIITYKTOPAYH HETU3UH TY3TOH 3H MaaHWIyy ceber, omon me3rmwiae Keipreizcrania
peKJiaMa >XKeHYHJI® JKa3bUIraH TEOPHUSUIBIK MaallbIMAaTThIH KOKTYry aie. KOXnopno na
pekiiamMa 0areIThl OKYTYJT9Y dMec. AJl yuyp/ia peKjaMa TapMarbl KbIPTbl3 HIIUM Y0HpOCYHI0

KaHbI 0areIT KaTapbl KapaJiraH.

2000-xpuiman  Tapta KeIprei3cranmarsl  ailpblM  YHHUBEPCHUTETTEpJE JKapHama
OexyMIepy aybLIbII, >Kalll peKkjiaMa aJuCTepUH Jaspaaid 6amramtel. bByn unmumanH xaHbl
TapMarbl OOJITOHAYKTaH, MJIMMHUHA pecypcTap KEeTUIITYY JEHID3J/1€ IMEC SKEHAUTH aHBIK.
Wnumuit n3unneenep yOakbeITTBIH OTYIIYy MEHEH jkaszbuia OamTansl. Pexiama aaucturu
OoroHua Onnnm 6epyy anrauxeuiapaad Oosnyn Keiprei-Typk «MaHac» yHUBEpCUTETUHHH
Kommynukamus ¢akynsretunge 2000-kbutbl Kyprysyne Oamrarad. Kuitnauepssk an
Oalka yHUBEPCUTETTEPAUH OMIMM Oepyy mporpammalapblHa KOLIyJiraH. byryHky kyHze
Keipreizecrannpin XKOXnopynna Koomuynyk MeHeH OaiinaHblln kaHa >kapHama Oenymy
KaTapsl OmuM O6epuiet. by skaatTa OMIMM anraHaap peksiama cepTopy Tyypalyy KOTOpKy
JEHTAIIJIE canaTTyy OWIIMM allyyJapbl YUYH a JereH/e KeTKWINKTYY TYP/le aKaJeMUSIIbIK
WINMHUI 3MIeKTepAnH Oonyycy KaxkeT. BUpok OYrYHKY KYHI® €JIKeJery peKJIaMaHbIH

WIMMUH KaaThlH U3WIJIETEH IMIEK Kacaya 3JeK. AHJIBIKTaH, aTajlraH KeMreiay 3cKe albll,
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OJIKOJIeTY KapHaMa WHAYCTPUSICHIHBIH aKaJeMUSUIbIK a0alblH WIMKTOOHY Tyypa TamThIK.
Byn xapHama KeCMOMHUH TEOPHUSUIBIK MaaHUCHUH KEHEUTYYyre jaHa aHbIH aHJAH apbl

OHYTYIIIYHO HeTHU3 0010 ajart.
1.3. I3u1106HYH MaKCAThI

byn w3wimeenyH  Herm3rm  makcatbl -  KeIprecranmarsl  pekiiama
UIIMEPAYYJIYTYHYH Y4ypAarbl akaJeMHsUIbIK a0allblH  aHBIKTOO OoJynm  caHauar.
Kyprysyaren Oyn WIMMHI SMIreK ©JKeAery peKJlaMaHblH WIMMHHA TapMmarbl OOroHYa

MaaneIMaT Oepyyuy oupaen oup Oynak 0000pyHa UIIEHEOH3.

1.3. HN3unneeHyH bIKMachl

JuccepranusoObi3aa ©JIKeHYH ST€MEHIUTMHEH KUHMHKY sKkbugapaan Oamran 2020-
KBUITa YEWHMHKM pEKJIaMa HIIMEpPAYYJIYTYy Tyypallyy >Ka3bUIlaH WIMMUN SMIEKTEepau
aHbIKTa/bIK. V3Miigeene Kutentep, AuccepTauusuiap jkKaHa WIMMUN Makajiajgap Kapajibl.
byn wnumuit umn Keiprei3cTaniarsl yHUBEpCUTETTEPIUH HUMHEH pekiiama 0eaymaepy 6ap
6oiroH xe Oyn kaarTa OMIMM OepreH OKyy >Kailnapna, yIyTTyK KUTENKaHalapjaa jKaHa
WIMMHIA MeKemesep/e (CauThiHaa) KYpry3yiny. KeIprei3craHmarsl pekiama TapMmarbiHa
OallIaHBIIITYy aKaJIeMUSJIBIK HW3WIIe6NIepAYyH: OacbUIMAHBIH TYPJIOPYHO, THIEPUHE,
JKapblsUIaHTaH KbUIJapblHA, TEMajapblHa KapaTa, peKJIaMaHblH TYPJOpPYH®, aBTOPJIOpyHa
KaHa YHHMBEPCHUTETTEp MEHEH MeKeMeJepre »kapaia OeyHYLIY aHBIKTANbIN, U3UII06Te
anbiHAbl. Hatelibkana, MIMMHNA N3KI1166J16p XPOHOJIOTHSIIBIK )KaHA CUCTEMATHKAJIBIK TYPAO

JKAUTaIIThIPBIIABL.
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2-beaym: Teopusiibik Herns
2.1. Pexnama skaHa pekJjiaMa TYIIYHYTY TYypaJy

3amaHOan KOOMIYH >KalllOOCYH PEKJIaMachl3 3JI€CTETYY MYMKYH 3Mec. TapbIxbl
TEpeH peKiiama TapMmarbl KbUIBIMAAp OO0 agaM3aT MEHEH KOIIO ©3repyl, eHYTYIl Kele
xaTtar. PexnamaHblH MyHe3y, Ma3MyHy XaHa ¢GopMackl KOOMIYH ©HYTYIIY MEHEH
COLMAJIJIBIK-9)KOHOMMKAJIBIK TaaCUpJIEpACH yJlaM OJYyTTYy e3repyyliepre ayymap 0oiny.
3aMaHOan KOOMJIOTY jKapHaMaHbIH POJIy KOMMEPLMUIBIK OalIaHbIIl ajKarbl MEHEH XKe
PBIHOKTOTY MII-apakeTTepy MEHEH raHa 4eKTenun KanOaiT. YKapHaMaHbIH MAaaHUCH MII
KY3YH/I® KOOMIYK TypMYIITYH OapIblK 4eHpesIepyHIe KOoropynoono. busaun moopmo
JKapHaMa KOOMJIyH jKaHa aJamMJapiblH COLMAJIbIK-MaJaHUM CTaTyCyHYH jKaHa >Kalloo

00pa3bIHBIH KaJIBINTAHBIIIBIHAArBl HETHU3TH (PAaKTOPIOPAYH OUPH OOITYIT KA Ibl.

Kyaymayk xamooOy3ayH ap Oup KagaMblHAa pekiamMa MEHEeH OerMe-0er
Ke3zemeous. Anap Ou3au OapAbIK >Keplae KOWITOI KypeT. byn oiiny nanunnee y4yH
KyuykepanoranapiH aHbIKTaMachlH KenThpenu: «KapHama kepekTeeuy MEHEH TOBap/AblH
OpPTOCYHJArbl OalVIAaHBINTEI OPHOTOT. JlemMek, OYTYHKY IIapTTa, KEePEeKTOOUYIOpAY
MYKTKJIBIKTAPhIH KAHAATTAHIBIPYY YUYH KYH CallblH MUHJCTEH KapHamayapra Ty 00JIoT.
"(Kyuykepaoran, 2009: 9) Omon sae ydyphaa, ’KapHaMa MaalbIMATTBIH KaTaln3aTopy
KaTapbl OM3UH O KYTYPTYYOY3Tre jkaHa UII-apaKeTUOM3Te Taacup dTeT. AHJIaH CHIPTKAPHI
peKJIaMaHbIH OM3HEC YOHPOCYHI0 alMallIKbIC OpyHTa srefep. Peknama OuzHecTuH OupneH
Oup KBIMMBUIIATKBIY KY4y. PBIHOK IIapTHIHBIH ©3TOPYYCY, OKIIOII ©HIYpPYMIepIyH
Ke0eiyycy MeHeH Oupre maiga OOJITOH KYUYTYY aTaaHIAMIThIK YOUPOCYHIO TYPYIITYK Oepe
anbaran ¢Qupma 3 HIIMEpAYYIAYTYH ylaHTa anbaiit. OMOHIYKTaH, aTaaHAAIITap]bIH
apachlHJla aWbIpMaJlaHbIl TYpYyy JKaHa MakKcarTyy ayAUTOpUsSi MEHEH 3MOILIMOHAIIBIK
OaiiaHbIII TY3YY apKbUTYY ajjsira o3yyra 6oiot. By MakcatTapra sketyy Y4yH ¢pupmanap
ap KaHJal WITepWIeTYY YapajiapblH KOpYyIIeT. AJapAblH WYUHEH H HATHIKAIYy peKiIama

UIIMEPYYIIyTy OOJIyIl caHajar.
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Pexnama nateiH TeauHHH reclamare™ mereH Ce3yHOH albIHTaH kKaHa an "Karyy
KBIAKBIp", "Kabap Oep" JereH MaaHWIEpOW TYIOHIypaT. AHTIHC THIMHAETH «advertising»
TEPMUHHU KEPEKTOOYYHYH KOHYJIYH ToBapra (Kbi3Marka) Oypyy ke OarbITToO AereHIu
ownnupet. (CeBprokosa, 2015: 6). An smu Kacconmyn anpikramacsl Ooronua: ‘“OKaprama
UIIMEPAYYIYTY OHYMAYPYMY e KbI3MATThIH Naiiianyy TapanTapblH KOPCOTYY, CYHYIITOO
’KaHa ayapJiblH KOJJAOHYIYLIYH TYIIYHIYPYIl Oepyy MEHEeH Kapjaapra kapjam Oepyy Y4yH
kononynar. (Kaccon, 2001: 8). Meinan Oamika ga pekiama OoroHYa ajadusTrapaa oap

KaH4Ya aHbIKTaMajap KE3ACIICT.

Peknama - Oyn ToBapAbIH )K€ KbI3MATTBIH MAacCaJblK TYPJ® >KajIlbila MaalbIMI00
KapaxaTTapblHa akbl TOJIOHYY apKbulyy kapbisnanyycy (YHcan, 1984: 12) AHbikTamanan
KOPYHYI Typrasjiail, >kapHaMaHbIH HETHU3TU 3JIeMEHTTepH; byn Oenrmiyy emuemae akbl
TOJIOHYYCY, pekiaMa OepreH (pupMaHbIH JaaHa OMIMHYYCY >KaHa TOBapJibl jK€ KbI3MAaTThI
KOOMUYJIyKKa JKalbUITYy Y4YyH MacCaJlblK MaajbIMaT KapakaTTaplAblH KOJJOHYJIYILY

9KeHUTHH Oaiikacak 6010t (Torcymep xana Dagen, 1997: 15).

Jlarel OMp aHbIKTaMara blIalbIK, )kapHaMaHbl HCKYCCTBO KaTaphl Ja Kapooro 00JIoT.
Ceb6ebu Oy MPOYKTTY e KbI3MATThl aaMIap/IbIH KaH 1ail KaOblI alraHAbITbIH aHBIKTOOTO
’KaHa TaaCHp ATYYI'® ApHAITraH 3CTETHKAJIBIK BIKMaJaplblH KbIMBIHABICHL. JKapHaMa HiuMm
0oJyn caHalaT, aHTKEHH aHJa KOJJOHYJITaH BIKMaJapJblH KEpEeKTeeuyJIepaYH KYpPYyM-
TYpyMyHa TaaCUPHH a4KaH CTaTUCTUKAJIBIK ’KaHa IICUXOJOTHSIIBIK (PaKTOPJIOp KOJIAOHYJIAT.

(bumsneit, 2000: 9)

OnroH0M 37€ pexiaMa, KajlkKa ToBapJap/bl kaHa KbI3MATTap/Abl XKaKIIbl )KarblHAaH
TAaHBILTBIPYy MEHEH, aHbl MYKTaXIBIKTapAblH Maijga OonyllyHa >kapaam Oeper.
Xapnama - Oys1 MaanbIMaTThl KalbUITYy/Jla aKbl TOJIOHYY MEHEH HIIKE allbll, KapaHama

OepyYuy TapanTbhlH KUM 3KeHIUTH alkbiH yarsiabipsuiat (Kotnep, 2006: 13)

PexniamManbiH  QyHKIMACH OHAYPYJAT6H TPOAYKT MEHEH aHbl CaThIll ajiraH
KEpEKTOOUYHYH OpTOCYHJa raHa 0onOoiiT. XKapHama uii-apakeTrTepu eHIYpyMIe >kaHa

KbI3MaTKa aJlaMJIbIH KOHYIYH OypAypyyAaH ChIPTKapbl, KaliChl OUp WIESHBIH, KbIHMbBUIIbIH
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JKaHa YIOMYH HUJIESIIOTHUSCHIH J)KalbUITYya KOJIoHyIaT. PeximamanbiH Oyt - agamaap/st 03

BIKTBISIPBI MEHEH OeNTHiyy OHp KYpyM-Typymra Oapyyra kenaypet (I'yicoii, 1999: 9).

Koropynarel ap kaHpnaidl aHbIKTamanapjbl OUPUKTHPUN OUPAMKTYY aHbIKTaMa
ypIrapyyra apakeT KbUICAK: peKJjlama JIell aTaJiraH TYIIYHYK - TOBapJapAblH, KbI3MaTTapbIH
KaHa HJeSUIap/blH JKallbl KOOM TapaOblHAH KaObLI AJbIHBIIIBIH MaKcaT KbUITaH, aHbl
JKaUbUITYy/la MAacCaJblK MAaaJbIMaT Kapa)KaTTapblH AaKbl TOJO6© MEHEH KOJJIOHYI ©3
MWIJIETUH JKY36Ire aublpraH Oup MIIMEpAYYJIYK OJKEHIWIMH aHBIKTacak OoJoT.
JKapHamaJsIbIk KOHTEHTTH TY3I'6H Ipe3eHTalus - OyJl Ke3[JereHre e KyJakka >KarbIMIyy
OunIMpYYJlepAy KaMTbIlaH Ce3Ccy3 TYpHe, MakcaTKa bUIaWbIK Tyypa TpeHI TY3YY
MakcaTbIiH/a. BUpOK, apHama KEHUpW ayIuTopusara OarbITTalraH jKaHa KaWTaJaHbIIIbI
MYMKYH. JKapHaKkTbIH HErM3rd ©3reuesIyKTepyHYH OUpH - MaajablMaT Ma3MYHJyy >kKaHa
HaTbliKanyy OepUIMIIM MYMKYH jKaHa *EKe MYHOe3re 33 3MecC, aHJbIKTaH OMp Tapantyy
MaaJlbIMaT arbIMbl JKapHaMara TaacCUpUH TUHTHU3eT. bya MeHeH Oupre pexigamMa MakcaTThIK
TOINKO Kailpa-Kaiipa KalTaJlaHblll, KOPCOTYJYH Typyycy 3apbli. byn TapMakThiH narsl Oup
©3re4eYKTOPYHYH OMpHU KaTapbl MaajabIMaTThIH TYIIYHYKTYY THJI MEHEH >KalbUITBUIyYyCY

’KaHa aHbIH TaaCUPJYYy OOJYIIy dCErTeNeT.

AH-ce3uMuOM3re Ja TaacWp OTUN  OW3OWUH  OH-KYrypryyOy3ay  JkaHa
MYKTKIBIKTAPBHIOBI3bI ©3TOPTKOH PEKJIAMAJIBIK MaaJbIMaTTap OapibIK sKepJie Ke3NelIeT.
Anap Ouzne yiime, Keuene, >XyMyllTa, coola TYWUYHAOPYHIO® >K.0 KOIITON >XYpOT.
Pexiamanap Mypna TesneneH, paauoJOH, T€3UT OCTTEPHHEH >KaHa JKypHAlIapaaH x.0.
MakcaTThlKk TOOyHa KepceTynuy. Jloop e3repreH cailblH 3aMaH/bIH arbiIMbl MEHEH
peKIamMaHblH JKaWbLITYy KaHajAapel Ja Oup TOm e3repyyre ayymap Oosnay. Mernpaii
e3repyyre aiblll KeJlreH 3amaHOanm Meaua TymyHyry Oonay. KyH caifblH eHYKKeH
KOMMYHHKAIMS KapakaTTapbl apKbUTyy pEKJIaMaHbIH Ja Typiepy JKaHa >KaWbUITyy
BIKMaJapbl e3repyyae. HTEepHET Kapa)kaThIH MaiilaJaHyy MEHEH peKiiamMa ydypjaa ap Oup
aZaMJIbIH ajakaHbIHAA Jecek O0oyoT. Tareipaak aiiTkaHga ap OWUPHOM3AWH KOJJOHTOH
OailaHbIl KapaXKaTTapbhlObI3 jKaHa COLMANIBIK TapMaKTapblObI3 peKiIamanapra ToJo.

OmoHIyKTaH, MHCAHAAp peKaMaja yarbUIIbIpbuIrad 00pa3 apKblTyy JKalloOCyH YJIaHThII,
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peKnaMazarsl CyHyJraH MaajbIMaTTapra ’apalla jKalloo IIapThIH TY3YYXO. AHJIBIKTAH
pekiiaMa KYHAOIYK TypMyllyOy3ayH adpbuirbic Oup Oeidyry Karapsl caHanar.

JKBIABIHTBIKTAN alTKaH/a, peKiIaMa HIIMEPIYYIYTY aJaMaapblH Kallo0CyH Oamkapar.
2.2. PekjlaMaHBIH MaKCAThI )KaHA PYHKIHATAPHI

Peknama eHIypyMAepyH jKaHa KbI3MAaT KOPCOTYYIOPAYH CaTbUIYyCYH apTThIpraH
OoupneH-Oup Qaxktop kartapel Kapanar. Pekiama HIIMEpIyYJYrycy3 ToBapiapiblH
CaTBUIYYCYH 3JIECTETYY MYHKYH 3Mec. MbIHJIaH yiaM, pekjiamMa PbIHOKTO ©3reue OpyHIY

93JICHUT.

PeknamaHbIH caTyy MakcaThl KU Typre 0e1yHeT. Anap y3aK MOOHOTTYY jKaHa KbICKa
MOOHOTK® OeNyHreH pekiamainap. Kpicka MeeHOTTYY pekiaManap KepeKTeedyHY KbICKa
yOaKBITTBIH MYMHJE TOBAplbl CaThIl alyyra YHIOIl, MIIEHAUPYYI'® apKeT KbulaT. Y3ak
MOOHOTTYY ’KapHama O0O0JICO TOBapbIH )K€ KbI3MaT KOPCOTYYHYH KEpeKTeeuyre KaHjail
naiiia anplll KeJIepUH KOPCOTYI, KEHEH TAaHbITYy Oy MEHEH OHIYPYJIreH ToBap,

KbI3MaTKa Kapara Cypoo-TaJlalThl xkaparyyra Oarbirtanras (baiidapc, 1999:43).

Pexmama MakcaTThIK TOOyHa TaacHUp STHI jKaHa KEPEKTOOUYIOpAY TOBapap/abl
caThIll alyyra yHaen (UpPMaHbIH KHPEUIECHH aj/Ibira >KbUIIBIPYYHY KO37eHT. MBIHIATHI
JCKe alvy Karjai pexiaMajia KaMThUITaH Ol PHIHOKTTOT'Y MaKCaTThIK TOOYHA KEKHIUKTYY
6onron Oonmboronayry mMaanuiayy. ONIOHIYKTaH, CaTyyHYH OHYTYIIY KEpEeKTeedy >KaHa

OHIYPYYUYYHYH OPTOCYHAArbl MaajabIMaTThIK OalaHbIIITaH Ke3 KapaH sl 0ooT. (Kapiosa,

2009: 11).

O3kaH aTTyy *kaszyyuy ‘“‘Peknamara kupuin” atTyy KUTeOMH/E OyJl TApMAKTBIH Oern
GyHKIMSICH 0ap SKEHIUTHH OeNTuiIeTeH. Anap MaajasiMat Oepyy, Taacup 3TYY, ICKe calyy,
KOJIJIOO KOpCceTYy aHa OaanyylnyryH apTTeipyy GyHKUusiapel. bymapabiH pekiama

IPOLIECUHUH HIIKE allyyCyHJa MaaHUIYy poJiiopy Oap.

o MaansiMaT Oepyy QYHKIMSCHI: TOBAp K€ KbI3MaT KOPCOTYY PIHOKKO

’KaHbl YbIKKaH Maalja KepeKTeeuyHYH KeHYJIYyH Oypaypyy Y4YyH ’kacaiar. AHaa
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OHIYPYMIYH e3redelyKTepy, Maijgacel JkaHa Oallka araaHJallTapblHa
apTHIKWIBIKTApbl aThuIaT (O3KaH, 2009:13).

o Taacup 3Tyy (bIHaHIABIPYY): MBIHJA, )KapHaAMaJIaHTaH TOBApJbIH K€
KbI3MATThIH OpeHau Oarika OpeHjaepre Kaparaijaa ©3yHYH €3re4elyKTepy MEHEH
aliplpManaHbll  Typar. bya eHymzaepayH JkaHa KbI3MaT KepCeTYYJIepayH
allbIpMaIooyy ©3re4esIYKTOpYHe bIHAHABIPYY YUYH JaIWIAEpAd KOpceTYy MEHEH,
JKEKE alaMJblH CE3UMUHE KaWpBUIBII, CaJBILUTHIPMAlyy ©OHYMIY JKapHaMajoo
apKbUIYy KepeKTeeuyepre Taacup 3Tyyre Oarsitranras (DaaeH, 2004: 21).

o Ocke canyy QyHKUMSACH: OHAYPYMAOpPAYH Naiinamnapsl KaHa
©3reYYKTOPY ME3rHII-ME3THIIN MEHEH KEPEKTOOUYJIOPI® ICKEPTUIIUI TyPYyILy KEPEK.
Byn ¢ynkuus MeHeH, KepeKTeeuyre TOBap/bl KailaH caThIl allyy KePeKTHTH jKaHa
MPOIYKT KEJIEUYECKTEe Maijanyy OOJaylry MyYMKYH DKEHIUTH JCKepTUIeT. AMphIKYA,
INPOAYKT caThuiOall Kanranaa, OpeHJ KepeKTeeuyJepAy 3CHHEH 4bIrap0oo Yy4yH
KapHamalaHbll Typat. (Ouapio, 2004: 59).

o Konnoo kepcetyy: pekiiaMa KEpEKTOOUYHYH CaThIIl allyy MPOLIECCUH
Jla KOJJOUT. ANl ajaMJibl NPOAYKT >KOHYHJI®@ YEUKHMHCHU3JAMKTEH apbuITaT >KaHa
TOBapjap »aHa KbI3MAaTTap >XOHYHA® 4YEeUUM KaObUl aiyyaa anapAbl KOJIJOWT.
XapHnamanbiH Oyn (QYHKUMACBIHIA, KEPEKTeedyJlIepre TOBap/bl CaThIl adyyra

uienyyre skapaam oepet (Kapiosa, 2009: 9).

o baanyynyryn  aprreipyy:  JKapHamanap — KepeKkTeeuyJIepAyH
KaOBUIIOOCYHA TaacHp ATYY MEHEH, OIIOHJON 3Jie caTyyHy Ke0OelTyy MEeHEeH TOoBap
JKaHa KbI3MaTTapra KollyM4a HapK Kollyyra OarsiTtairad. by ¢pyHKIusCsl MEHeEH,
KapHamMa OHYMYH KEpeKTeeuUYHYH aiJblHIa O0aadyy KbUIbII, aHbIH HMMMKUH
xoropysaraT. JKapHaKkTblH JkapJaMbl MEHEH TOBAap JKaHa KbI3MaTTap/AblH
OaanmyyiayKTapel KepeKTeeuyJepAyH HIIEHMMHHHUH >XOropyJallblHa IapT Ty3eT

(T'ynait, 2000: 97).
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2.3. KnIproi3cTanaa peKkjaMaHbIH TAPBIXUid OHYTYYCY

KbIpreiscranmarsl pexiiaMaHblH OHYTYIIY Tyypally ce3 Kbulaapiaa airad Oacma
CO3/YH aHa TeJle-paJJMOHyH TapbIXblHa TOKTONYY 3apbul. Kbipreizctanaare! anrau 1924-
KbUTbl “OpkuH Too” re3ut xapbikka yblkkaH. 1928-xkbuiga “JlennHunn Xam”, “Kbi3bun
KsIpreizcran” re3urrepu xxana “KommyHnuct”, “/lpliikan’” eHIyY )KypHa1ap >KapblKk KOPreH.
(Xamunos, 2002:25-30). An smu pamumo 1931-kpuigan Tapra YKTypyJia OainTara.

TeneBuaeHneHuH Tapbixbl 1958-xplaan Oamranar.

CoBer MesrmiuHae Oacma ce3 »aHa TeJNe-paguojop CasCUd HUACOJIOTUSHBI
KUBUITYYHYH OupneH-Oup Kypansl Oomymikad. JKamay raHa cascwii mIpomaraHJIaibIK
MaaJlbIMaTTap YCTOMIYK KbUibll TypraH. 1921-xeutel CoBerrep CorozyHna KapblsjaHTaH
JKapJIBIKTa KOOIIEpaTUBACPIe, MAMIIEKETTHK KaHa KEKe MEKEMEJIepre )KaHa yIoM1apra kaHa
IOPUIMKAJIBIK YKaKTapra xapHaMajaap/pl 3 ajlJblH4a MacCcaJlbIKk MaajabIMaT KapakaTTapblHa
JKaUTalIThIPyyra ThIIOY CAJIbIHTAH. Y IIYHAAW KbIMMBUIIAP MEHEH KOMMEPLHMIIBIK )KapHaMa
MaMJIEKETTHH TYPYKTYy Ke3eMeilyHae Ooiiyn Typrad. Jlemek, jkKapHaMaHbIH MapKETHHT
KypaJibl ’KaHa KOMMEPLMSIBIK JKAKTaH OHYTYUIY MYMKYH 3Mec die. Omos Me3rwigeru
UJICOJIOTUSUIBIK WJesjap TaHa >KapHaMaHbIH OapJblK TYpPJOPYHO KOJJIoHyiraH. 1926-
KBULABIH 16-ampenuuae O0acMa Ce3/1e KapbLUIaHTaH LUPKYJSIp MEHEH KOMMEPIHSUIBIK
JKapHaKTapAbl aWbINTOOHYH HAThIDKAChIHAA, KOOMIYK JKaHa casCHil »KapHamaiap
KOMMEDPLUMSIBIK KapHAaKTapAbl ajdMallThpradH. bapablk Mekemenep aHa YHOMAAp
TapaObIHAH JKacaliraH XapHaKTap Ke3eMeJJIeHYIH, ypyKcaT MEHEH raHa OacMa ce3J1e

xapsisutanrad. (I'putcyk, 2010:33-37).

Casicuil nensypasias yiam, OyJs 100pJ10 KOMMEPLMSUIBIK KapHama e3 HUIIMH aTkapa
anbaii, >KeTUILIAPIIMK ACHIDIJIE OHYKKOH dMecC. YIIIyJl ME3THIIJIE KapblssTaHTaH COLMAIJIBIK
HEeTU3JIeTH >KapHAKTap KOOYHYe TE3UTTepre >KapbIsJIaHbII TypraH. BUPOK, COBETTHK
CHUCTEMaHBI YI'YTTOO MOCTEp TYPYH/IO XKapbIsJIAHTaH KapHaKTapAa ThIHBIMCHI3 XKYPIy3yJayl

KCJIT'CH.

130



OnKke sreMEeHIUrMHe 733 OOJTOHAOH TapTa pekjiama OarbiThl ©3 KyJadyblH KEHEH
xkaitran. KeIprel3cTanarsl anraykbl pekiamManblk Mucangapasl 1994-Kpuibl KE3UKTHPYYTO
0070T. AKHUTIpecc KypHaIbI )KapHaMa WITUH Oamtaran OupuHYM OackliMa OOJITOH. AHBIH
apThlHaH KbICKa YOaKBITTBIH WYWHAE Oallka >KePrIMKTYY >KypHalIJapia ©3 HIIUH
kaHgaTkaH. 1995-kpuiian TapTa 4eT UK KypHaiaaap kene oamraran ([xymadaes, 2009:
61). CeipTTan KejireH pekjamanapaaH TaacupieHun KbvIprei3cTanma a atairad TapMmak

HIKE arra Oarrraras.

An Mu OYTYHKY KYHJI® peKliama )KEeTKWIHKTYY JCHIIAJIIE OHYTYII, SKOHOMHUKAIBIK
JKaKTaH J1a MaaHWITYy opyHra keiau. Kelprel3cTaHIbIH KapHaMa PIHOTY aKbIPKBI XKbUIIAPhI
MHTEPHET KOJJIOHYYUYJIapAblH KeOeWylIyHe OalIaHBINITYy OJYTTYy €3repyyJiepre TyII
6omay. Data Lab sxana Promotank u3minee nHCTUTYTy TapaObIHAH Iaspairal U3niee/1e,
OJIIKOJIOTY JKapHaMa pBIHOTY JKbUIbIHA 19 MWIIHMOH goiapasl Ty3eT. M3uinpeenepre
BUTANBIK, OJTKOHYH >XKapHama Oa3apblHbIH Kblina OemyryH 54,1% KepceTKydy MEHEH
TEJIIEKOPCOTYY >KapHaMachl TY3OT, aHJaH KWWUH THINIKBI kapHama 15,5%, Oacma ce3
xkapHamacel 13,9%, pamno 12,9% sxana uHTepHeT xapHamachl 2,7% Tty3et. (Topanuena,
2019).

2017-KbUTIIBIH KBIMBIHTHITH 00I0HYa KBIpTBI3cTaHaarbl TEJICKOPCOTYYIIOPO IH KOTI

YKapHaMaJaHTaH ToBapJap:
1. MenunuHa xana (papMarneBTUKAIBIK POy KITUS;
2. yronayk OaiiaHbIII TApMAarl,
3. AJIKOTOJICY3 CYYCYHIYKTap.
PaguoctanuusnapasIH apachlHaa 9H KO KapHaMalaHTaHaap:
1. Yronayk OainaHbII TapMarsl,
2. Kenyn auyyuy »xapHamainap;

3. Tupnunnuk Texaukacel. (Topanuesa, 2019)
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ByryHKy KyHIe, eHYIyn Keje >KaTKaH KOMMYHHKALUSUIBIK TEXHOJIOTMsIapiblH
JKapJlaMbl MEHEH, ©JIKO/16 KapHaMa UIIN KYHIOH-KYHI'® OHYTIYI, e3repyl Typar. Kulinnku
O6enymne ©Ouz KeIpreiscranmarsl  JKapHaMaHbBIH — aKaJAEMUSUIBIK  OHYTYIIY JKOHYH/IO

cyiemme0ys.

2.4. KpIproi3cTaHja peKJIaMaHbIH AaKAJAeMHUSJIBIK OHYTYYCY

b

Keipreizcranaga pekiiamaHblH akageMUsUIbIK oHyryycy Koiprei-Typk “Manac’
YHUBEpCUTETHHEH OalTairaH. byn ynusepcutrerre 2000-kbu161  KoMMyHHKaLMS
dakynpreTunne Koomuyiyk MeHeH OaijaHblll >kaHa >kapHama OoroHua OwinM Oepuiie
6amraran. 2004-Kputbl anraykel 7 pekinaMa aaucu okyycyH askraraH. 2003-2004-oxyy
xbutbiHAaH 2019-2020-0Kyy xbuThiHA YeiinH KoomMuyllyk MEeHeH OaiTaHBIII KaHa jKapHaMa
OenmymyH okannbichiHaH 443 cryneHT askrarad. 2006-xkpuima  marucrtpatypa  KaHa

JIOKTOpaHTypa mporpamMmacs! aubuiran (WwWw.manas.edu.kq)

X.Kapacaes atbinnars! bumikek MaMmiekeTTHK yHuBepcuteTunae Koomuynyk MeneHn
Oaiimanpim JkaHa »xapHama Oemymy 2004-KbUTBI KYpHAIMCTHKA >KaHAa MAaallbIMATThIK
TyTymaap QaxkyJbTeTHHUH aiAblHAa aybUIraH. Marucrparypa »aHa JIOKTOpaHTypa
nporpammaiapel  Oyn yHuBepcurerte kok. 2004-xkxpuinman Oepu Hcenanbl ApabaeBa
aTeiHAarsl KeIprel3 MamileKeTTUK YHUBEPCUTETHHJIE jKapHama TapMarbl OKYTYJIYI KeJer.
Kycyn banacarein ateigaarsl Keipreiz YayTTyk yHuBepcuTeTHHHH JKapHama jkaHa
KOOMYYJIyK MeHeH Oaimanpimr Oenymy 2009-KbUtbl KypHaATUCTHKA (DaKyJIbTETHHIE
aubiirad. As sMu 2016-XbUTbl aTanrad 06JYMIYH MarucTparypa nporpamMmachl auybUITaH.
Keipre3-Opyc Cnaesa yHuBepcuterunae 2006-Kputbl pekiama OarbiTel [ yMaHHUTapIIBIK
dakyapTeTTHH TapbhiX jkaHa MaJaHUAT TaaHyy OenymyHAe okyTyiaraH. 2013-xbuibt
I'ymanutapasik GakynsrerTe Pexiiama jkaHa KOOMUYIJyK MEHEH OainaHblm 6eymy 601yn

TY3YJireH. MbiHa OakanaBp OarbIThIHIA raHa OKYTYJIaT.
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3-BOJIYM. M3IIJI00 (AHAJIN3)

Byn 6enymuae, Keipreizcrannarsl pekiiama TapMarbiHa OaiIaHbIILITYy aKaJIeMUSIIBIK
U3WIII06JIOpAYH: OachUIMaHbIH TYPJIOPYHO, THIJAEPUHE, >KapbIsUIaHTaH KbUIAAPBIHA,
TeMaJlapblHA KapaTa, peKJIaMaHbIH TYPJIOPYHO, aBTOPJIOPYHA jKaHAa YHUBEPCUTETTEP MEHEH

MeKeMeJepre Jkapaiia OeTYHYIIy aHBIKTAbBIT, H3WII06Te aTbIH/IbI.

Tab6auna 3.1. AkageMHsUIBIK IMIeKTepIUH 0achbliIMa TYPYHO KapaTa aHAJIU3U

Kuren 9
JokTopayk auccepramus 1
Maructpauk auccepTanms 23
NnumanH KaHTuaaThl 31
Nnumann nokTopy 4
Makana 80
Kannbt 148

Tabnuna 3.1ne kepcetynren KbIprel3cTanjga pexiama TapmarbiHa TUHUINTYY 148
aKaJeMUSIIBIK OMTEK JKa3bUITaH. AJBIPABIH WYMHEH 9 KuTer, | JOKTOPAYK AHMCCepTaIHs
’KaHa 23 MarucTpAuK AuccepTanus ka3puirad. Omonaoit ane MmmmanH KaHauIaThl HaaMbl
anyy yuyH 31 smrek msmwigeHred. An smMu MMuManH TOKTOpY Japa)kachblHla pekiaMara

OailmaHyITyy 4 MIUMUI SMreK *a3buirat. JKapplsulanrad MakajanapabiH canbl 8014 Ty3ay.
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I'pajpuka 3.2. AxaaeMHsUIBIK SMIeKTepAUH :KAa3blLIraH TWIMHE KapaTta

AHAJIN3N

Opycua
65%

I'paduka 3.21e AkaaeMUsUIBIK SMI€KTEpIMH Ka3blIraH TWIMHE KapaTa aHalu3
KyprysyiareH. KepyHyn Typranaail sH ken opyc THIHHAE 96 3Mrek »ka3bliblll 65%Ty31y.
AHJIIaH KHAWH KBIPTHI3 THIIUHE 3 1 M3WII106 sKacalIbIT KAkl aKaIeMHsUTBIK UInTepauH 21%
93 6ongy. Typk TununHzae 17 amrek sxa3puibin 11% Ty3ay. Asl 5MU aHIIIMC TWINHAE 4 U3UII100

Ka3bUTbIT 3% KOpCcOTKYITY Oepam.

134



I'pajuxka 3.3. AkageMHMsUIBIK MI'eKTepPAMH Ka3bLUITaH JKbLIbIHA KapaTa

AHAJIN3N

2020 7

2019 10

2018 3

2017 10

2016 3

2015 /

2014 7

2013 10

2012 18

2011 20
2010 13

2009

2008 4
2007 2

2006 0
2005
2004
2002
2000
1997 ¥

I'paduka 3.3re Oaiikanranmail pekiiaMaHBIH aKaJeMUSUIBIK OarbIThl 1997-kbpuinan
bamranrad. Aumad 201 1-xsu1el 5H Koml 20 MINMUNA W3WINOO0 KBUIBIHTAH. AHIAH KUHHUHKH
opyHaa 2012-xbu1 Typyt, Oym KbUIel 18 mmnMmuii sMrek sxacanrad. 13 wmmwuit wmr 2010-
KbUTbl umike amkad. An amu 2006-2013-2017-2019-xbinmpapel 100H  akaaeMUSIIBIK
n3niaee konro aiabiHrad. 2009-kblIbI 8 akaAeMUSIIBIK U3MII106 0achUIBII Yblkca, 2014 xana
2020-xbu1apbl 7 OackiiMa xapblk kepreH. 2016 xana 2018-xeinaaps! 6 usmigee, 2005-
KBUIBI 5 M3WIIee Kypry3yireny Oaiikanran. 2008 sxana 2015-xbuimapel 4 u3ninee
Kyprysynice, 2002 sxana 2004-xbpuigapbl skapHama OoroHYa 3 aKageMUSUIBIK U300

JKapbIsAJIaHTaH.
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Tab6auna 3.4. AkaqeMHUsITBIK IMITeKTepPIMH TeMajap KapaTa aHaJIu34

Ne Temacsl Canbl
1 Pexnamanbik TeKCTKe OalmaHyIITyy 32
2 PexnamaHbIH TaphIXbIiHA OAMIAHBIITYY 13
3 Pexmamanbia MBIH3aM/IBIK yeHuHe | 13
OaliIaHbILTYy

4 Pexmama sxaHa SKOHOMHKA 11
5 | UHTepHeT pexnamacsl 11
6 bamka 9
7 | Cascwuii pekiiama 6
8 Pexnama >xaHa MaJaHUAT 6
9 | TeiuThl pexinama 5
10 | Coumanmpik pexiama 5)
11 | Pexnama »xaHa MapKETHUHT 5)
12 | Pexnama sxana PR 4
13 | Peknama jxaHa pBIHOK 4
14 | Pexiama >kaHa TICHXOJIOTHS 4
15 | On apansik Pexiama 4
16 | Kommeprmansik Pexinama 3
17 | Tene Pexiama 3
18 | Pexmama ¢oTorpaduscer 2
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19 | Bmyanaeik Pekiama 2

20 | 3amau0Oan Pexmama 2

21 | Pexnama »aHa IpOAYKIUS KaHUTAIITEIPYy | 2

22 | Pexnama jxaHa MITEPUIIETYY 2

Kammer 148 axamemusuiblk smrek TabOnmma 3.41e kepceTylreH 22 TeMaHBIH

aJIKarbIHAa Ka3blJIIr'aH.

3.5. AkaieMusJIBIK H3WII00JIOPAYH peKjaMa TYpJepy 000HYa 66JyIITYPYY

Ne Pexy1amaHbIH TYPJI6pY Canbl
1 ONEeKTPOHAYK peKamanap 13

2 ChIpTKBI pexiiamanap 5

3 Tene >xaHa KMHO peKIaMaiapbl 5

4 I'esutTeru pexiamanap 3

5 Kypnannars! pexiamanap 1

6 bamka 121

Koropyna akaneMusUIbIK H3WIOOJIOPAYH JKapHaMa Typiepy OoroHua
OONMymITYpyJaylry  KenTtupwireH. JKapHaMaHbIH — AJIEKTPOHIYK  Typiiepy OoroHYa
aKaJIeMUsUIBIK M3WIIeesepayH canbl 13Ty Ty3eT. ChIpTKbI *kapHama MeHeH TenekepceTyy
»aHa KuHo sxapHamasiapsl TYPYHI® STEH M3WIAO6 KYPry3yiareH. 148 unumuii u3mineeHyH
nunHeH ['e3uT xapHamanapel 60r0HYa 3 dMrek ka3puirad. JKypHanaars! )kapHama 0oroHYa
1 w3ungee KaspUITAHIBITHI AHBIKTANIBI. bamka Ttemamap OoroHuya 121 wu3wminee
KYpry3yireH. bamika temanap KaTeropusichbl pekiiama TYPJIOPYHOH ChIPTKapbl >Ka3bUIraH
Oamka OapAblK H3WIAOONOpy KaMThIAbl. AJApAblH HYHHAE PEKJIaMaHbIH TapbIXHbI,

PEKIIaMaHbIH MI)IfISEIMI[BIK YCHEMACPH KaHa CaHCHﬁ, COHAJIABIK, SKOHOMHUKAJIBIK MACCJICTICP
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MEHEH KaTap peKJIaMaHbIH acleKTHIIEpH U3WIaeere aibiHrad. OUOHIYKTaH Ou3 ajapiblH

OapbIrblH Oalllka KaTeropusra TONTOAYK.
3.6. AkaeMHsUIBIK H3WJI100J16PAYH AaBTOPJIOPYHA KapaTa aHAJIU3HU

148 akagemwusuibik msugeenepay 101 aBrop xasraHnmbirbl Oermiyy OoOImy.
A3uz6ex yyny bakTeioek 12 nianmuii sMreru MEHEH 3H Kol ’a3raH aBTopy KaTapbl OMpUHYU
opyHra 4bIKkThl. AHjaH kuiinH ['onoBanoB Poman CepreeBuu 11 uiumuil sMrek ’kasras.
Horoesa I'yinaypa Jlyime6exkoBHAHBIH W3WIIOOJOPYHYH caHbl - 9. An smu [logonbckuit
WBan Banepesuu >xana JlyiiieeBa AiiuonmnoH JceHOCKOBHA 4TOH H3UIIO0 KYPIY3YIIKOH.
Astopnop Typrynraesa ['yncapa Ammmobaea, Jlyxanckas Exatepuna CepreeBHa jkaHa
Omep YakbiH 3ToH aMTeK xa3raH. Kakmbuiblk Kbi3bl Paiima, [1laiisikosa P., llenenos I'.I1.,
TokropbaeBa T.M., 3eitnen JleBenu >xana TamacoBa Aiiryn TamacoBHa 21eH pekiama
0OOIOHYA aKaIEMUSIIBIK U3UII106 XKYPry3ylukeH. Kanran 87 aBropayH ap 6upu 11eH n3uinee

JKYPTY3rOHIYyT'Y aHBIKTaJb.
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I'pajpuxa 3.7. AxkageMHsIBIK HM3WIA66JI6PAYH YHHBEPCHTETTEP JKaHA

Mekemesiep (0opOopJiop) 60I0HYA aHAJIU3H

A.O. KUT K.B. KUT ErY
S

4%
\ APAGAEB YHU

6%

KYRLIBNET
11%

22%

KPCY
22%

BAAY __—

3%
/ T Kkmy
KTMY 18%

12%

I'paduka 3.71e peknamanblk WIMMUN HM3WIAE6J6pAYH YHUBEPCUTETTEpre
aHa MekeMmernepre (0opOopiopro) kapara OeTyIITYPYTYIIYHYH aHATH3H )Kalramkad. AHia
oenrmnyy 6onronaoi 3H kem Keiprei-Opyc CiaBsiH YHUBEPCUTETUHAC 33 WIMMHA dMTEK
aspuirad. AJl kannsl u3uigeenepayH 22%biH Ty3eT. byn usunneenep 3 kurenteH, 4
nuccepTanusgad (2 Maructpauk, 2 VnumanH KaHauaaTel) KaHa 26 WIMMHUN MakaiagaH
typar. KPCY wmenen Oupre JKoropky aTrecTalMsiblKk KOMMMCCHUSCBIHAA Ja >KajIlbl
nznnpeenepayH 22%sl opyH anraH. bynapapiH wumHeH 4 MnuMauH  goktopy
JapakachblHAarel sMrek Ooinco, 29y MnuMMIMH KaHIUAATTHITH JapaXkachblH allyy Y4YH
KazpUIran wiauMuid umrep OonroH. An smm K. bamacarsin Keipreizs MamiekeTTuk
YHUBEPCUTETUH/IE KalMbl 26 WIMMUN U aTKapbuirad. MeiHaa 15 maructpauk quccepranus
xaHa 11 makana >xapelk kepreH. Kuitnaku opynaa Keipre-Typk “Manac” yHuBepcuretu
TypaT. MbiHAa peknamara TUMITyy 18 wmnmmuii smrek skassuirad. Anap 2 kuremn, 1

JTIOKTOPIIYK JUCCEPTAITHs, S MaruCTpAUK AUCCepTanus kaHa 16 Makama 6oyn cananat. by
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xanmnbl 148 wsunneenyH 12%biH Ty3eT. KbelpiauOHET 31€KTpOHAYK KUTENKaHackliHIa 16
Makasa TaObUIbI, aHanu3aeHau. Mimenansl ApabaeB okyy kaibiHaa | KUTeM Ka3bUIblI, 8
Makaja xapblsutanrad. X. Kapacaes atbiHiars! bunikek MamiieKeTTUK YHUBEPCUTETHHE 1
MarucTpAMK IUccepTalus aHa 5 Makaia skapeisulaHrad. An smu bop6op Asusnarst
AMepuka YHUBEpCUTETHHIE 4 WIMMHUNA Makaja »a3bUITaHbIIbl aHbIKTANbL. M3unneere
Anbikyn OCMOHOB aThIHIArbl YIYTTYK KuTenkaHajgaH 2 >xana Kaceimansl basiuHoB

aTbIHAAr'bl KUTCIIKaAHadaH 1 kuten KOIITYyJIay.

Kopyrynny

byn wusunpeenyn xkypymyHuae, Keipreisctanaarsl OreMeHAYYIYKTOH
KAWUHKA Me3rmiieH TaptThil 2020-KbpUira YeHMHKHM KapHama KecuOMHe OalIaHBIITYY
aKaJIEMISUTBIK  OMIEKTEep M3WIAeere ajblHbII, TAIJAHbIN, W3WIACHIU. W3uineeHyH
MakcaThIHa alThUIranai, Kelprei3ctanaarsl pexiamMa TapMarbiHblH yUypaarsl TEOPHSUIBIK
abalbIH KOPCOTYY MaKcaThIObI3ra KEeTHIe alAblK. byl nuccepranusaga pekiama OOrOHYA
JKa3pUITaH WIMMHUKA KHUTENTEP, WIMMHKN JUCCepTalMsuiap >KaHa WIMMUKA Makajajiap
n3wigeere anbiHABL. M3unmeely3 pekimama Oenymy Oap YHHBEPCHTETTEpHAE, YIYTTYK
KUTEMKaHajJapJa JkaHa WIMMHAKH MekeMesepJe >kaHa OopOopjopAO0 UIIKE —AaIlThI.
KeIpreicranaars! xapHaMa 00IOHYA aKaJIeMUSIIBIK M3UII00J16p 0achIMaHBIH TYPJIOPYHSO,
TUIJIEPUHE, KApbISUIAHTaH >KbUITApblHA, TeMalapblHA, JKapHaAMalapAblH TYPJIOPYHe,
aBTOPJIOPYHA KaHA YHHBEPCUTETTEPUHE KaHa MekeMernepuHe (OopOopiiopyHa) kapaiia

XPOHOJOTHAJIBIK )XaHa CUCTCMAJIYy TYPIAO aHAJIU3ACHOU.

XKeiibiaThIrbIHAA KbIprei3cranga pexnamara THHMIITYY 148 akageMusibIk

AMTEK JKa3bUITaHIbITbl OeNTHITYY 0OTYy.
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EKLER

EK-1. Akademik Calismalarin Yayin Yillarina Gore Dagilimlari
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1997 - - - 1
1998 -
1999 -
2000 - - 1 1
2001 -
2002 - - 2 3
2003 -
2004 - - 3 3
2005 - 2 2 5
2006 - 6 1 10
2007 - 1 1
2008 1 1 2 4
2009 - 2 6 8
2010 1 2 10 13
2011 - 2 18 20
2012 1 8 8 18
2013 1 2 5 10
2014 - 1 5 7
2015 1 - 3 4
2016 - 2 2
2017 5 2 3 10
2018 1 - 3 6
2019 8 - 2 10
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2020 - - 4 - - 3 7
Toplam |9 1 23 31 4 80 148
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