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OZET

Calismamizda Tiirkiye’de dindar kesimin bir temsilcisi konumundaki
Stileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlarin, 6tekilestirilmesinin modaya

yonelmelerindeki etkisi incelenmistir.

Calismanin  kavramsal kismi olusturulurken yazili metin taramasidan
faydalanilmistir. Ayrica goOrisme tekniginden faydalanilarak goniillii cemaat
mensuplariyla goriisiilmiis, cesitli sorular sorulmus elde edilen cevaplarla analizler
yapilmistir. Bununla birlikte cemaate mensup kisilerin yer aldig1 sosyal ortamlarda
bulunulmus ve gézlem de yapilmistir. Elde edilen veriler 1s1§inda 6tekilestirilmenin
Stileyman Hilmi Tunahan cemaati kadmlarmnin iizerindeki etkisi analiz edilmistir.
Ayni zamanda yaptigimiz ¢alisma cemaate mensup kadinlarin giyimleri ve modaya

olan yaklasimlariyla ilgili bilgi sahibi olmamizi saglamstir.
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SUMMARY

In our work, we studied how does the alienation of women who are members
of the community of Siileyman Hilmi Tunahan who is considered one of the
representatives of religious section of Turkish society influences these women in

their inclination towards the fashion.

When we intended to make up the conceptual part of the work, we reviewed
available texts. Moreover, we contacted with the volunteer community members by
making use of the interview tecnic and we asked some questions whose answers
served us to make analysis. Also we closely observed in situ the social environments
in which these members are involved. Under the light of the data that we obtained,
we studied the effects of the alienation upon the women who are members of the
community of Siileyman Hilmi Tunahan. On the other hand, this study revealed us

information about the perception of fashion and clothing style of these women.



ONSOZ

Kiiresellesmenin kazandigi hizla beraber diinya gittik¢e kiigiilen bir koy
olmaya devam etmektedir. Bu hizla birlikte, teknolojinin gelismesi ve kitle iletisim
araclar1 yoluyla pek ¢ok nesne ortaya ¢iktig1 cografyadan bulundugumuz mekanlara
ulagmaktadir. Yeni kesfedilen nesnelerden hali hazirda tiikettigimiz pek ¢ok nesnenin
her giin yenilenen yiizii de kiiresellesmenin etkisiyle moda kanaliyla hayatimiza dahil
edilmektedir. Diisiindiigiimiiz seylerin modasindan, giydigimiz kiyafete, yapilan bir
dans tiirine varincaya kadar moda olan her sey, ortaya ¢iktigi cografyadan hizla
bulundugumuz cografyalara ulasabilmektedir. Ustelik moda olan bu nesneler ya da
seyler, her yas grubundan insani ik, dil, din ayrimi yapmaksizin etkisi altina

alabilmektedir.

Moda pek ¢ok seyi etkisi altina alsa da daha ziyade giyim kusamimizi etkisi
altina almaktadr. Kimligimizi en goriiniir hale getiren, bizimle ilgili bizim
disimizdakilere fikir veren de giyim kusamimiz olmaktadir. Ozellikle, insanlarin
giyim kusamiyla yargilanabildigi lilkemizde, giydigimiz kiyafetler bizi modern dis1
konuma sokabilmektedir. Zira, lilkemizde modern olmak, moday1 yakindan takip
etmek ve modanin sunduklarmni igsellestirmek olarak algilanmistir. 1990’lardan
itibaren de tesettlirlii kadmlarin giyim kusamlar1 hem bu nedenle hem de tiiketim
kiiltliriiniin {irlinii olan modanmn daha fazla hayatlarma girmesiyle degismeye
baslamistir. Geleneksel kadin imgesine uygun olarak giydikleri uzun ve renksiz dis
kiyafetler renklenmis, kiyafetleri de§ismeye ve modaya daha uygun hale gelmeye
baslamigtir. 2000°li yillarla beraber marka tiiketmeye de Onem vermeleriyle,
tesettiirlii kadinlarin giyimleri biiyiik bir doniisiimiin de i¢ine girmeye baglamistir.
Tesettlirlii kadinlarn bu doniisiimii yasamalarinda, tiiketim kaliplarmi fazlaca
icsellestirmeleri ya da modanin baskisin1 ne kadar hissettikleri dnemli olmakla
birlikte; moda olami takip etmeyerek modern disi/toplum dis1  goriiliip,
otekilestirilmelerinin vermis oldugu psikolojinin bir etkisi olup olmadigini anlamak
da 6nem arz etmektedir. Zira, giyim kusamda ve tiiketim kaliplarindaki bu degisim,

Miisliiman kimligi acisindan g¢eliskili gériinmektedir.
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Calismamizin ilk boliimiinde, moda, tiiketim kiiltliirii ve Otekilestirme
olgularma yer verilmektedir. Calismamizin ikinci bdliimiinde, Siileyman Hilmi
Tunahan cemaatine mensup kadinlarm modaya yaklasimlari, moda karsisindaki
tutumlar1 ve modadan etkilenmelerindeki ana neden tespit edilmeye ¢alisilmistir. Son
olarak calismamiz, yaptigimiz goriismelerden elde ettigimiz sonuglar neticesinde

degerlendirilmistir.

Calismamiz esnasinda her tiirlii destegini benden esirgemeyen ve yoluma 11k
tutan degerli danisman hocam Prof. Dr. Hayri Erten’e, degerli fikirleriyle ¢alismami

destekleyen Prof. Dr. Mehmet Akgiil Hocama sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Calismamizim yararli olmasi dileklerimle. ..

Fatma Betiil Demirlek
Konya, 2015
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GIRIS

A- Arastirmanin Konusu

Moda, her alanda karsimiza ¢ikan ve biraktigi etkiyle hafife alamayacagimiz
bir olgudur. Moda insanlara nasil giyinmeleri gerektigini de 6gretmekte, moda olani
kusanan kimseler giinii yakalayabilen, modern kimseler olurken, moda olan giyinme
bicimine ayak uyduramayanlar, giinii yakalayamayan, c¢agm gerisinde kalan

konumuna itilebilmektedir.

Ozal dénemi ekonomisiyle birlikte 1990’ yillarda Tiirkiye’de, Miisliiman
kesimin kamusal alandan daha fazla yer talep etmeleri ve kapitalist sisteme dahil
olmaya baslamalari, dindar kesimin yasam bi¢imlerinde bir dizi degisikligi de
beraberinde getirmistir. Dindarlarin, kapitalist sisteme dahil olmaya baslamalari
iiretim ve tiilketim mekanizmasima daha fazla dahil olmalarin1 gerektirmis, her seyin
miisliimancasinin iiretilmeye basladig1 bir siirece girmelerine neden olmustur. Dindar
kesimin kadinlar1 da moda yoluyla 1990’11 yillardan baslayip giiniimiize kadar devam
eden bu siirece uyum saglamislar ve giyim-kusamlarinda bazi degisiklikler meydana

gelmeye baglamstir.

Moday1 hayatinin merkezine yerlestirenlerin, dindar kadmlarin kiyafetlerini
cagdisi, modern dis1 kabul etmelerini de dindar kesimin kadinlarinin kiyafetlerindeki
degisikligin nedenlerinden biri olarak gérmek miimkiin goriinmektedir. 1990’11
yillara kadar Tiirkiye’deki bu diglama ve modern dis1 kabul edilme durumu bir
zaman sonra modern dis1 kabul edilen basi oOrtiilii dindar kesimde, dindar kesimin
kapitalist sisteme de eklemlenmesiyle birlikte, onceligi kilik kiyafette goriilmek
iizere degisikliklere yol agmaya baslamistir. Ortiili kadinlarm giyimlerinde ve
baslarin1 6rtme bigimlerinde goriilmeye baslayan degisim, 2000’li yillarin baslarina
gelindiginde modaya uyum saglama ¢abalarindaki kararlilikla c¢esitlenmeye

baglamustir.

Moda ve tiiketim kiiltiiriiniin etkileri cogu zaman kadilar {izerinden yayilma
olanagi buldugu icin, dindar kesimin kadinlar1 2000°li yillarla birlikte tiikketim

kiiltliriiniin  toplum dis1  brrakip Otekilestirmesine karsi degisimin etkisinde



kalmiglardir. Boylece dindar kesimin kadinlari, kiyafetlerini ve yasam bi¢imlerini

moday1 takip ederek yeniden sekillendirmeye baslamiglardir.

Stileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlar da, dindar kesimin bir
temsilcisi konumundadir. S6z konusu bu kadmlar, 1990’1 yillarla birlikte dindar
kesimin tiiketim kiiltlirlinden etkilenerek yasam bi¢imini yeniden sekillendiren
kesimin icerisinde yer almaktadirlar. Kamusal alandan yer talep ederek tiiketim
kiiltliriiniin etkisiyle yagsam bi¢imi degisen dindar kadmnlar giiniimiizde moday1 daha
sik1 takip altina almislar, goriiniimlerini caga uygun kiyafetlerle degistirmeye
baslamiglar hatta dindar olmayan kesimin moda dergilerine benzer moda dergileri
cikarmaya baglamiglardir. Tesettiir modasiyla ilgili internet siteleri, tesettiir modasini
kapsayan bloglar bu degisiklikleri izlemistir. Dindar kadmlar, dindar olmayan
kesimin yasam bi¢imine benzeyen bir yasam bi¢imini taklit ederek, moda yoluyla
tliketim kiiltiirtinii benimsemektedirler. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda otekilestirilip
toplum dis1 kalma endisesinin olup olmadigmi anlamaya calismak bu c¢aligmanin

konusunu kapsamaktadir.

Tim bunlarin 151¢inda, dini bir cemaatin mensubu olan Siileyman Hilmi
Tunahan cemaatine mensup kadinlarin, toplum dis1 birakarak otekilestirebilen
tiiketim kiiltiiriniin {irlinii olan modaya karsi tutumlar1 bu c¢aligmanin konusunu
olusturmaktadir. Ayni zamanda, dini bir cemaate mensup oldugu i¢in, sahip oldugu
farkli kimligin etkisiyle, otekilestirilme endisesiyle modaya ve tiiketim kiiltiiriine

olan yaklasimini anlamaya ¢alismak da bu ¢alismanin konusunu olusturmaktadir

B- Arastirmanin Amaci

Tiiketimin 6nemli unsurlarindan biri olan moda, her alanda gdsterdigi etkiyi
ozellikle giyim konusunda daha fazla hissettirmektedir. Tiirkiye’de dindar kesim de
modaya kars1 kayitsiz kalamamistir. Dindar kesimin kadinlari, giyim kusam
konusunda, moday1 siki sekilde takip etmeye baslamiglar, tiiketim kiiltiiriiniin
kanaatkar bireyleri toplum dis1 etmesi olasiigma karsilik, tiiketim kaliplarini
benimsemeye baslamiglar hatta dindar olmayan kesimin tiiketim kaliplarini taklit

eden bazi tiiketim sekillerini de benimsemislerdir.



Calismamizin amaci da, dindar kesimin temsilcisi sayilabilecek Siileyman
Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadmlarm, modaya yonelmelerinin nedeninin
otekilestirilme mi oldugunu anlamaya c¢alismaktir. Kamusal alanda kendilerine yeni
yeni yer bulmaya ¢alisan s6z konusu cemaatin kadmlarmin, modayla olan
iligkilerinde otekilestirilmenin etkilerini tasiyip tasimadiklarinit anlamaya ¢alismak bu
calismanm amaglarindandir. Otekilestirilme, tiiketim kiiltiiriiniin tiiketim kaliplarini
benimseyememek ve tiiketim kiltiirii tarafindan toplum dis1 ilan edilerek
otekilestirilme seklinde gerceklesecegi gibi, toplumdaki sosyal gruplarin 6zel bir
tlirii olan dini bir gruba mensup olmak nedeniyle Oteki olarak goriilme de
olabilmektedir. Bu nedenle calismamizda cemaate mensup olan kadinlarin hangi
otekilestirilme endisesini yasadiklari da anlagilmaya calisilacaktir. Ayni1 zamanda
tiiketim kiiltlirtiniin en O6nemli parcasi olan modanin benimsenmesinin, dindar
kesimin inanglariyla celiskili olup olmadigmim anlasilmaya calisilmast da bu

calismanin amaglari i¢erisinde yer almaktadir.

C- Arastirmanin Onemi

Tiirkiye’de yasam bi¢imleri, inanglar, kilik kiyafet tercihleri bizi toplumdaki
diger bireylerden aymran farkliliklar1 olusturdugundan 6tekilestirilmeye neden
olabilmektedir. Moda ise, giyilen kiyafet, tercih edilen sosyal mekanlar, zamanin
tiiketildigi aktiviteleri kapsayan 6nemli bir olgu oldugu gibi ayn1 zamanda, kisilerin

tliketim kiiltiirlerini, tiiketim kaliplarin1 yansitan 6nemli bir aragtir.

Tirkiye’de tiiketim kiiltliriiniin ve dolayisiyla modanin  etkisiyle dindar
kesimin tiiketim aliskanlar1 da degisim igerisine girmistir. Tiiketim kiiltiiriiniin ve
modanin dini hassasiyetleri yliksek olmasi beklenen sosyal bir grubun 6zel bir tiiri

olan dini cemaatlerdeki yansimasini gérmek sosyolojik agidan 6nem arz etmektedir.

Dindar kesimin modanm ve tiiketim kiiltiiriinlin baskilariyla, tliketim
kaliplarim1 benimseyerek, bitmek bilmeyen bir tiiketim aktivitesi igerisine girmeleri,
onlar1 inanclartyla celigkili bir noktaya getirebilir mi? Arastirma, Tiim bunlarin
anlasilmasi1 ve dindar insanlarm egilimleriyle onlarin yagsam big¢imlerinde bir adim
onde veya geride durmalar1 gereken smirlar1 anlamak agisindan dnemlidir. Ozellikle

bu noktada, dinin anlatilmasi ve dini egitimin yayilmasima hizmet eden Siileyman



Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlarmn, tiikketim kiiltiiriiniin bir {iriinii olan
modaya egilimlerinin Otekilestirilmenin etkisiyle mi yoksa tiiketim konusunda dini
hassasiyetlerin zayiflayarak zaaflara neden olmasindan m1 kaynaklandigmi anlamak

sosyolojik agidan 6nemli goriinmektedir.

D- Arastirmanin Veri Toplama Teknikleri

Oncelikle sosyal bilimlerde yapilan arastirmalarda herhangi bir grup ya da
cemaati arastirmanin olduk¢a zor oldugunu belirtmeliyiz. Yapilan g¢alismamizin
kapsamina dini bir cemaat girdigi i¢in, arastirmamizda; kaynak taramasi yonteminin

yaninda, miilakat/ goriigme tekniginden de yararlanilmistir.

Calismamizin kavramsal kismini olustururken, yazili metin taramasmdan
faydalanilarak, ¢esitli kaynaklar taranmistir. Goriisme tekniginden yararlanirken de,
kartopu tekniginden faydalanilmistir. Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup
kadinlarla yiiz yiize gorisiilerek, sorular sorulmus ve alinan cevaplarla analizler
yapilmistir. Gortisme yOontemi kullanirken, kartopu tekniginden faydalanmamizin
nedeni ise, calismamiza katilmasmi istedigimiz grubun katilma konusunda
goniilsiizligli ve izin konusunda yasanilan sikintilar olmustur. Bu nedenle,
calismamiza goniillii katilmak isteyenler kartopu yontemiyle tespit edilmistir.
Calisma yapmak ilizere gittigimiz, cemaate ait ortamlardan bazilarinda gozlemde de
bulunulabilmis ancak goriisme yapmak iizere izin istedigimizde goriisme izni
verilmemis hatta cemaate ait bazi1 yerlerde tepkiler verilmis, calismamiz engellenmek
istenmistir. Bu nedenle kendi imkanlarimiz1 kullanarak arastirmaya goniillii olarak
katilmak isteyen kisilerle ve onlarm tamdigi kisilerle, goriisme yapilan kisilerin
kimlikleri gizli tutulmak iizere calisma yapilmistir. Bundan dolay1r c¢alismamiz
esnasinda elde ettigimiz verileri sunarken, goriisme yaptigimiz kisilerin kimlikleri

gizli tutulmustur.

Calismamiz esnasinda 56 goniilli cemaat mensubu kadinla goriisiilmiis,
bunlardan dikkat c¢ekici olan cevaplar, g¢esitli basliklar altinda analiz yapilarak
sunulmustur. Arastirmanin genel degerlendirilmesi yapilirken de goriismelerden elde
edilen sonuglar, goriismeye katilan tiim kadinlarm verdigi sonuglar 1s181nda

degerlendirilmistir.



E- Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin genel evrenini, Tiirkiye’de tiiketim kiiltliriinlin ve modanin
etkisiyle, tiiketim kiiltiiriniin kanaatkar bireyi 6tekilestirmesi ihtimaline kars1 yasam
tarzlarin1 degistirerek, tiiketim kiiltiirliniin ve modanin sundugu tiiketim kaliplarina
uyum saglamaya c¢alismis tiim dindar kadinlar olusturmaktadir. Fakat bunlarin
hepsine ulasmak miimkiin olmadigindan dindar kesimin bir temsilcisi sayilabilecek
Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlarla evren smirlandirilmistir.
Tiirkiye’deki Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadmlarin hepsine
ulagsmak da miimkiin olmadigindan, Konya’da yasayan Siileyman Hilmi Tunahan

cemaatine mensup kadmlar 6rneklem olarak belirlenmistir.

Stileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup olan kadmlar, dindar kadinlar
arasinda, oOtekilestirilmenin etkisini moday1 takip ederek iizerinden atmaya &rnek
gosterilebilecek bir kesimi olusturmaktadirlar. Zira, tiiketim kiltliriinii ve tiikketim
kiiltliriiniin  kazandirdig1 tiiketim kaliplarint moday1 takip ederek benimsemis
goriinmektedirler. Ozellikle giyim kusamda moday1 yogun sekilde takip etmeleri
arastirmamizin parcasi olmalar1 i¢in 6nemlidir. Kadinlarin modayi takip ederken, en
cok giyim, dig goriiniimii ilgilendiren konulara ilgi gosterdigi diisiiniiliirse, Siileyman
Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlarin ¢aligma i¢in dogru bir 6rneklem oldugu

diisiiniilebilir.

F-Arastirmanin Sinirhihiklar ve Kapsam

Bu arastirma bir yiliksek lisans tezi olarak planlandigi i¢in, bir takim
sinirliliklart icermektedir. Oncelikle sunu belirtmek gerekir ki, Tiirkiye’de moday1
takip ederek, kiyafet tercihlerini belirleyen dindar kesimin kadinlarinin sayisi
olduk¢a fazladir. Bu nedenle, onlarin hepsine ulasmak ve onlarla yiiz yiize goriisme
imkani1 s0z konusu olmamaktadir. Arastirmamizda bu nedenle, dindar kesimin bir
temsili sayilabilecek Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlar

se¢ilmistir.

Diger taraftan Stileyman Hilmi Tunahan cemaatiyle ilgili yapilan aragtirmalar

olduk¢a az sayidadir. Ozellikle cemaate mensup olan kadinlarla ilgili ¢alisma



bulunamamistir, Konya’da cemaate mensup kadinlarla ilgili yapilmis herhangi bir
gozlem ya da ¢aligma da yoktur. Cemaatle ilgili kaynak taramasi yaparken, ¢ok fazla
bilgiye ulagilamadigindan, cemaate dair bilgilerin bir kismina ¢alismamizi yaparken
kullandigimiz goriismelerimizle ulagilmistir. Bu nedenle, ¢alismamizdaki bilgilerin
bir kismi goriismelerimizden elde edilen bilgiler ve gézlemlerimizde ulasabildigimiz

tespitlerle siirhdir.



I. BOLUM

1. MODA ve TUKETIM KULTURU

Tiiketim kiiltiirlinlin icerisinde yer alan toplum; medya, reklam ve moda
aracili@iyla tiiketimin tesvik edildigi toplum ¢esididir. Moda, tiiketim kiiltiiriine sahip
olan toplumlarda tiiketime tesvik eden en 6nemli unsurlardan birini olusturmaktadir.
Tiiketim toplumu kanaatkar olan bireyleri, toplum dis1 birakarak, caga uygun
olmamakla su¢layip modern dist konuma itebilmektedir. Toplum dis1 kalmamak,
modern olmak, caga uygun yasamak gibi amaglarla bireyler, tiiketim kiiltliriiniin
iirlinli olan modaya daha ¢ok yonelmektedirler. Bu nedenle oncelikle tiiketim kiiltiirii

ve onun iirlinli olan modaya deginmekte fayda gormekteyiz.

1.1. Moda Olgusu

Modanin, sozliik anlamma bakildiginda ¢esitli tanimlar1 s6z konusudur.
Moda, sozliikte su anlamlara gelmektedir: ‘‘Degisiklik gereksinimi veya slislenme
Ozentisiyle toplum yasamina giren gegici yenilik. Belirli bir siire etkin olan toplumsal
begeni. Bir seye karsi gosterilen asir1 diiskiinliik. Gorenege bakarak daha kisa siireli
olan, ¢abuk degisebilen, dykiinme yoluyla yayilan gegici davranig, giyim ve yasama
bi¢imi. Giyim, ev, konusma, sanat, dinlenme- eglenme gibi kimi ekin 6gelerinin
bigiminde sik sik ortaya ¢ikan kisa siireli ve toplum ya da kiime i¢inde az ¢ok onay

goriip izlenen degisiklikler.””'

‘““Moda (mode) Latince, olusmayan smir anlamindaki ‘modus’tan gelir.
Ortagag Fransa’sinda La Mode olarak kullanilmustir. Ingilizce karsilig1 fashion’dir ki,
adet, usul, bigim, sekil, tarz, tislup; davranis, kibar smif hayati, iist tabaka, yiiksek

. . . 2
zumre manalarini ihtiva etmektedir.’’

Moda terimi Tiirk¢e’de batililasma hareketleriyle beraber telaffuz edilmeye

baglanmig olup; devrin kiiltiirliniin daha ziyade Fransiz kiiltiiriinlin etkisinde olmasi

" http://www.tdk.gov.tr, 26.06.2014
? Fatma Karabiyik Barbarosoglu, Modernlesme Siirecinde Moda ve Zihniyet, iz Yaymecilik, istanbul,
2012, s.27.



sebebiyle Fransiz zevkinin Osmanl sosyal hayatinda hakim olmasiyla birlikte 6zellikle

giyim-kusam anlayis1 etrafinda ortaya ¢ikan bir dizi tartismaya sebebiyet vermistir.’

Moda, ayirt edilme ihtiyacini karsilar. Degisim, farklilagsma bireysel aykirilik
egilimini tatmin eder.* Sosyolojik olarak ise, moda, modern diinyada toplumda var

olma miicadelesinde kullanilan enstrimanlardan biridir.

Moda 6nemsenmeyen bireyi bile bir biitiiniin temsilcisi, birlesik bir ruhun
cisimlesmesi haline getirerek en 6ne ¢ikartir. Moda, bagka bir yere dayanma ihtiyaci
duyan, géze carpmaya, ilgi ¢cekmeye muhtag¢ olan bireylerin asil faaliyet alanidir.
Kendi benliginin farkina varmak i¢in, gbze carpmak isteyen birey i¢in moda kisinin

kendisini oyalayabilecegi en giizel faaliyet alanidur. >

En sira dis1 goriiniim bile moda oldugu siirece kisinin maruz kaldigi
kmamalardan muaf olacaktir. Bazen bazi modalar, kisinin tek basmayken otkeyle
geri g¢evirecegi utanmazliklara sirf moda olduklar1 igin itiraz etmeden boyun
egmesini saglar. Moda insana, zamaninin ve ¢evresinin kurallarma olan itaatini ve
genele baglanis1 siipheye diisiirmeyecek sekilde kanitlayacagi bir formiil verir bu
sayede hayatm temin edebilecegi 6zgiirliigli en asli 6geleri lizerinde yogunlagmasini

saglar.’

Moda en genel tanmimiyla, degisimi ifade etmektedir. Genellikle giyim
kusamla sinirlandirilmasina ragmen insana dair her alami kapsayan bir olgudur.
Begenilerdeki kisa ya da uzun vadeli degisimler moda egilimlerini olusturmaktadir.
Sproles, moday1, “Belirli bir zaman ve durum igin tiiketici tarafindan uyarlanmis
gecici dongiisel fenomenlerdir’” seklinde ifade etmektedir. Bununla birlikte, giyimi
modanin klasik Uriinii olarak belirlemekle birlikte, tiiketicilerin otomobilden eve,
yemekten miizige estetik secimleriyle ilgili oldugunu belirtmektedir. Jackson ise
‘Modern tiiketim toplumlarinda insanlarin yasam tarzlarmin gesitli goériiniimlerinin

sosyal statiiyii ve basariy1 yansittigi’ ifade etmektedir. Bu anlamda modanin, cep

*Barbarosoglu, age, s.27.

4George Simmel, Modern Kiiltiirde Catisma, ¢ev. Taml Bora, letisim Yayinlari, Istanbul 2013.
Simmel, age, 114.

SSimmel, age, 5.213-125.



telefonlari, otomobiller, saatler gibi goriiniir olan biitlin iirlinler {izerinde etkili

oldugu sdylenebilir.’

Moda, yaygin olarak kiyafet anlaminda kullanilmakla beraber, modanin, ¢ok
cesitli sahalarda da ortaya ciktigini sdylemek miimkiindiir. Resim, miizik, ev
dekorasyonu, felsefe, psikoloji ve sosyal bilimler, politik doktrinler vb. devamli
degisiklik gosteren sosyal yasamim her alam1 modanin ilgisine agiktir. Moda,
fikirlerle, yasam tarzimizla, olan bitenle ilgilidir. Giysi modanin baslica etki alaninda
bulunsa da, giiniimiizde tiiketim ve donanim esyalarinin hepsini kapsamaktadir.

Hemen hemen biitiin sektorler modanin yayilma alani kapsamina girer.

Modayi takip eden birey, kendini bagkalarindan daha farkli ve orijinal olarak
goriirken diger yandan kendisi gibi davranan biliyiikk cogunlugun destegine ve
onayma sahip oldugu diisiincesi icerisindedir. Moda, bu sebeple dikkate almaya
deger bir toplumsal kurum olarak karsimiza ¢ikar. Modaya bu 6zelligi, bireysellik,
baskalarma benzeme egilimi, bagkalarindan onay gérme ve giivenlik ihtiya¢larmin

arasinda kurdugu olumlu denge saglamaktadir. ®

Moda endiistrisini savunanlar, modanin tiiketicilere sadece ihtiya¢ duyduklari
yeni, farkli giysiler ve modeller iirettigini iddia ederler. Modanin insanlar i¢in yeni
gelismeler olusturarak, ufuklarini genisletip zenginlestirdigi tiim bunlarin yaninda,
ekonominin giiglenmesine 6nayak oldugunu savunurlar. Uygunluk, degisiklik arama,
kisisel yaraticilik ve cinsel cazibe insanlarin modayla olan ilgilerini agiklamaya
calisan psikolojik etkenlerdir. Pek c¢ok insan digerlerinden farkli goriinmeye
gereksinim duyar. Ancak bu fark ¢ok da biiyiik olmamalidir. Bu nedenle insanlar sik

sik modanin temel ¢izgilerine uyum saglarlar.’
Moda, giindelik yasamdaki glindemleri ve kiiltiirii degistirip bigimlendirir.
Toplumsal yapiy1 ve kiiltiirii ¢oziimlemede 6nemli bir isleve sahiptir. Agirlikli olarak

gorsel bir kiiltiire seslenen ve giiciinli gorsellikten alan moda, kamusal alana yonelik

"Nilay Ertiirk, <‘Moda Kavrami, Moda Kuramlar1 ve Giincel Moda Egilimi Calismalari’, Siileyman
Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Hakemli Dergisi, Art-e, Mayis 2011, s.7.

'R Ayhan Yilmaz, <’ Tiiketim Kiiltiiriinde Tki Sunum Bigimi: Reklam ve Moda”’, Istanbul

Universitesi Iletisim Fakiiltesi Hakemli Dergisi, Say18, 1998, s.287.

’ Yilmaz, agm, s.287.
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giysiler {iretir ve ayn1 zamanda kamusal alanin dogasindan etkilenir kiiresel

medyanin olanaklariyla da daha etkin hale gelmektedir.'”

1.1.1. Modada Siirec

Giliniimiizde moda oncelikle bir hareket olarak anlasilmaktadir. Bir moda,
dogar, biiylir, yaygimlasir ve soner. Bir vakitler hayranlik duyulan, taklit edilen,
yiikseltilen, yaygmlastirilan sey, giiniin birinde modast ge¢mis olur. '' Yasam
tezahiirlerinin ¢ogunda oldugu gibi moda da biiyiime ve kii¢lilme siireciyle bir fikrin

ortaya koyduklarmin dogmasi ve 6lmesiyle ifade edilebilir.

Bir seyin moda olma siireci olduk¢a karmasik olabilmektedir. ‘“Yenilik’’
modacilar araciligiyla ya da moda olma gayesiyle ortaya konulabilir. Degisiklik
ihtiyac1 i¢ine giren birinin ortaya attigi bu degisiklik bagkalar1 tarafindan
benimsenebilir. Ortaya atilan bu yenilik, havuza atilan bir tas gibi benimsenmesi
halinde halkalar olusturur. Halkanin yayilma hizi en alt tabakaya ulastiginda moda
olanin modasinin gegmeye basladigi siire¢ ortaya ¢ikar. Bazen de moda olan seyler
en alt tabakaya ulagsmadan ortadan kalkar, bu durumda 6li dofan moda so6z

konusudur.

Bir nesnenin ya da zevkin modalagma siirecini bes kategoride toplayacak
olursak soyle izah etmem miimkiindiir; ilk kategoride, yenilik¢i bir fikir yer alir. Bu
fikir, moda nesnesinin arastirilmasi {lizerine ortaya ¢ikmig bir fikir olabilecegi gibi,
bir tesadiifiin de meyvesi olabilir. ikinci kategoride, kii¢iik bir grubun bu yeniligi
benimsemesi yer almaktadir ki, ortaya atilan bu moda nesnesi gosteris giicii yiiksek
bir grup tarafindan ortaya atilan bu fikir benimsenmektedir. Ugiincii kategoride,
yeniligin 6zdes cevrelere aktarilmasi yer almaktadir ki, yenilik¢i fikir benzer
sosyolojik gruplara dogru genisler. Dordiincii kategoride, dagilma ve doniisiim yer
almaktadir ki, ortaya atilan yenilikgi fikir taklit yoluyla cesitli sosyal gruplarin kendi

maddi imkan ve zevklerine gore taklit edilmeye baslamaktadir. Besinci kategoride,

“Soner Yagl, ‘‘Giindelik Hayatin Bir Alan1 Olarak Moda Araciligiyla Kiiltiiriin Yeniden Insasi”,
Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar: Dergisi, Say1:3, s.3.
1D, Waquedant M.Laporte, Moda, ¢ev. Isik Ergiiden, Dost Kitabevi Yayincilik, Ankara, 2011, s.7.
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genellesme yer almaktadir ki, artik ortaya atilan yenilik¢i fikrin, moda olan

nesnelerin, genis yiginlar tarafindan benimsenmesi s6z konusudur.

Toplum igerisinde alt tabakada bulunanlar, iisttekilerin stilini sahiplenmeye
basladiginda, {ist tabakadakilerin o modayla simgelenen smifsal biitiinliiklerini
ortadan kaldirmis olurlar; iste o zaman {ist tabakadakiler o modadan vazgegip, yine
kendilerini genis kitlelerden ayirt etmelerini saglayacak baska bir modaya yonelirler
ve oyun yeniden baslar. Cilinkii alttakiler daima yukaridakilere bakar, yiikselmeye

cabalarlar ve yiikselmeleri i¢in en kolay alan da modaya dahil alanlardir."?

1.1.2. Moda ve Goriiniirliik

Modern diinyada var olmanin 6zellikle de post-modern anlayista var olmanin
bir bigimi de ‘‘gdriinme’’dir. Baskalar1 tarafindan goriiliiyor olmak, ilgiyi kendi
iizerinde ¢ekerek fark edilmek, dikkat cekmek anlamima gelmektedir. Var oldugunu,
kendisini izledigi oranda, yani bagkalarinin diinyasinda yer ettiginde hissedebilen
post-modern insan, miimkiin oldugunca az insana goriinerek kendi i¢inde yasamayz,
““sagliks1z’’ bir durum olarak gormektedir. Bu durumda, kimligi goriiniir hale getiren

kilik- kiyafet 6nemini ilan etmektedir."

Moda, giyimden aksesuara kadar pek ¢ok nesneyi etkisi altina alsa da, daha
ziyade giyim kusamimizi etkisi altina almaktadir. Kiyafetimiz ise, bizi goren kisilere

kars1 bir kimlik ortaya koymaktadir.

Baslangictaki fonksiyonu bizi dis unsurlardan korumak olan giyim,
hizmetimizdeki diger kendini iletme araglari, yani seslerimiz, viicudumuzun durusu,
yiiz ifademiz gibi, kararsizlig1 dengeleme ¢abasinda rol oynamaktadir. Giyim-kusam
cismani benligimizle en yakindan baglantili seyi olusturdugu i¢in, baska birini
gordiigiimiizde, gordiiklerimizin ¢ogu bundan meydana gelmistir. Gorsel bir metafor
olarak kiyafet halindeki giyim, onu giyenin neler ‘‘sdylenmekte’’ oldugunun

farkinda olmasi dahil, pek ¢ok seyi iletebilir. Dolayisiyla kiyafetlerin birgogu,

12 Simmel, age, s.108.
13 Fatma Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, Timas Yayinlart, Istanbul, 2006, s.15
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ozellikle ileri diizeyde bir moda bilincini yansitanlar, ilk bakista goriinenlerden

tiimiiyle farkli anlamlar iletme admna farkli mesajlar iletebilmektedir."*

Sehir hayatinda insanlar, giyinip kusandiklariyla kimlik edinmeye, itibar
kazanmaya c¢alismaktadirlar. Bu itibar arayisinda asil mesele, oldugundan daha
zengin, oldugundan daha giizel, oldugundan daha geng, oldugundan daha yakisikli,
daha ince, daha uzun olarak diger insanlara kendini gostermektir. Yani moda olan bir
kiyafeti giymek, baska insanlarla, hi¢ tanisilmamis ve belki de hi¢ tanisilmayacak

olan kimselerle iletisim kurmaya ¢alismanmn ilk adimi olmaktadur."

Giyinip kusandiklarimiz, aksesuarlarimiz, kendimizi nasil hissettigimizin,
kendimizle ilgili ne diislindiiglimiiziin ve bagkalarinin bize nasil davranmasini
istedigimizin ifadesidir. Moda her yerdedir ve hafife alinmayacak kadar yaygin bir
olgudur. Giyme ya da giymeme tercihinde bulundugunuz seyler politik durusunuz
haline gelmistir. Satin aldiklariniz giysileriniz degil, kimliginizdir. Moda, sehir
yasaminin her kosesine sinmistir. Cep telefonlarimiz, arabalarimiz, mutfaklarimiz,
takip ettigimiz yaymlar ve arkadaslarimizla bir araya geldigimiz mekanlar da
modanin kaprislerine gore belirlenmektedir. Modaya uygun olan1 giymek yeterli

degildir, moda olan yasam bi¢imini de giymek gerekir.'®

Modern toplumlarda sinifsal kriteri, hayat tarzi, paranin harcanma bigimi,
statli, simif bilincinin suuru, tiim bunlarin dis gostergesi olan giyime asir1 dnem
verilmesi neticesini dogurmustur. Kisilerin i¢inde bulundugu durumdan kurtularak
ist smifa dahil olma istegi, genellikle moda ile tatmin edilmeye caligilmaktadir.
Ciinkii hiyerarsik acidan moda; insanmn kendi toplumsal konumunu tayin etme,
boylece de belirli bir toplumsal sinifin {iyesi oldugunu gosterme aracidir, zira moday1

izlemek pahali bir seydir.'’

Moda, insanin birey olarak hem de ayni sosyal varlik olarak var olmak
istemesinin bir yoludur. Moda kisinin kendini giysilerle ifade etmesinin bir yoludur.

Bu durumda, kendini ifade etmek, sézsiiz bir iletisime dayanarak, giysiler yoluyla

14 Fred Davis, Moda , Kiiltiir ve Kimlik, Yap1 Kredi Yayinlari, Istanbul, 1997, 5.37.

'* Barbarosoglu, age s.26.

1 Mark Tungate, Modada Marka Olmak, (Cev. Giinhan Giinay) Marka Yayinlari, Istanbul, 2006,
s.14.

17 Barbarosoglu, age, s. 114-115.
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anlamlarin farkli kimliklerin olusturulmasiyla olmaktadir. Birey modayla birlikte

yasam tarzina en uygun goriiniimii almaktadir. '®

Tiim bunlar dikkate alindiginda, siirekli degisen ve en ¢ok giyim kusamimizi
etkileyen modanin, kimligimiz tizerinde olumlu- olumsuz, gercek ya da sahte imajlar
ortaya ¢ikardigi diisiiniildiiglinde, gercek kimliklerimiz agisindan bir takim celigkiler
de ortaya cikarabilmektedir. Dini inanglar agisindan bakildiginda, moda yoluyla
giyilen kiyafet, ortaya cikan imaj ve dolayisiyla goriiniirliik, diinyevilesmenin
gostergesi olabilmektedir. Moday1 takip ederek kisinin siirekli degisme ve fark
edilme istegiyle giydigi kiyafet, sadeligi gerektiren Miisliiman kimligiyle ¢eliskili bir

goriiniim sergileyebilmektedir.

Genelde, giyimimiz, nesnel olarak ihtiyaglarimiza uygun olur; fakat moda,
eteklerin dar m1 genis mi, saglarin kisa mi1 uzun mu, kravatlarin renkli mi siyah mi1
olmasi gerektigini egemenligi altina alirken, herhangi bir amag gézetmez. Bazen Oyle
cirkin ve itici seyler ‘“‘modern’’ olur ki, sanki moda, giiciinii gosterme arzusuyla, sirf
moda olduklar i¢in en kotii seyleri sirtimiza gegirmemizi istiyordur. Bir defasinda
amaca uygun olani, baska bir seferinde hi¢ anlasilmaz olani, bir digerindeyse maddi
ve estetik Olgiitleri biitlinliyle g6z ardi eden bir seyi teklif etmesindeki keyfilik,

modanin, hayatin standartlar1 karsisindaki mutlak ilgisizligini gésterir.'’

George Simmel’in de belirttigi lizere moda cesitli keyfilikler sunmaktadir.
Sunulan bu keyfilikler, olmadik renk ve kiyafetlerin moda olmasini saglayabilmekte
ve en olmadik tarzlarla dikkat ¢ekmenin kapilarmi agabilmektedir. Mahremiyet,
beden, gizlenmesi gerekendir. Islami agidan bakilarak, mahremiyet noktasinda
diisiiniildiigiinde kadin bedeninin dikkat ¢cekmemesi gerekmektedir. Modanin en ¢ok
kadinlar1 etkisi altina aldig1 g6z onilinde bulunduruldugunda, moda, mahremiyet ve
Miisliiman kadin profili arasinda birbirleriyle tam olarak uyum igerisinde olamayan
bir iliski seklinde ortaya ¢ikabilmektedir. Miisliiman bir kadinin herkesin takip ettigi
moday1 takip etmeye calismasi, modaya uyma gayretleri, inancinin emrettigi 6rtiinme

pratigine de yasam bi¢imine de ters diisebilmektedir. Miisliiman kadin bedeni 6n

'® G. Sinem Gengtiirk - Hizal, *“Bir Iletisim Bigimi Olarak Moda’’, [lletisim Arastirmalart Dergisi ,
Say1 1, c. 1, 2003, 5.67.
' Simmel, age, 5.107-108.
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plana ¢ikartmakla degil, bedenini yabanci bakiglara kars1 korumakla sorumludur. Bu
nedenle, bugiin her tarz ve renkte kiyafeti sunan modayi, Miisliiman kadinin takip
etmesi, moda olarak sunulan bu kiyafetleri giymesi, benimsedigi dinin emrettigi
ortlinme bicimiyle ¢eliskili bir giyim seklini ortaya ¢ikarabilmektedir. Kadmlarm bu
baglamda modayla aralarinda iliskiyi géormek faydali olacagindan alttaki baslikta,

giyim, moda ve kadm iliskisine deginilecektir.

1.1.3. Moda, Giyim ve Kadin

Moda, belirli bir toplumdaki uygun goriilen ortak zevkleri ifade ettigi gibi,
giyimin, davranislarin 6zellikle seckin veya seckin olmak iizere yapilanan bir toplum
tarafindan geleneksel kullanimini ifade etmektedir.*’ Moda, resim, mizik, sanat,
psikoloji vb. her tiirlii alan1 ve sektorii kapsamakla birlikte, daha ziyade giyim kusam

sektoriinde kendisini hissettirir.

Giyinme, beden dili ve diger fiziksel Ozellikleri gosteren dig goriiniimiin,
kendini anlatmanin ve ¢evreye kim oldugunuzu gostermenin bir yoludur. Moda ve
giyim; s0zsiiz iletisim ya da digerleriyle konusmadan anlasabilmeyi ortaya ¢ikaran

bir durumdur.

Kimligin en Onemli unsurlarindan olan dis goriiniim, bedenin temsil
edilmesindeki erillik ve disillik tanimlarinda 6nemli bir yere sahiptir. Modayla ve
giyimle alakali degisikliklerin genellikle kadin bedeni {izerinde baski unsuru
olusturdugu soylenebilir Feminist bakis bi¢imleri, bedenin toplumsal yasamda var
oldugunu, politik, toplumsal, cinsiyetli ve ideolojik oldugunu, kadm bedeni ve

cinsiyet tartismalariyla ortaya koymuslardir.”’

Moda insanlara sunulurken, moda olan kiyafetin modern ve ¢agdas kadinin
giyecegi oldugu 6zellikle vurgulanmaktadir. Defilelerin tiimiinde kiyafetler ‘cagdas,
dinamik, c¢aligkan, modern kadinin’ giyecegi olarak sergilenmektedir. Moda olan

kiyafetlerin alicis1 olarak geleneksel kadinin giyim zevkine dayanan 6zellikler,

2 Gozde Yetmen, ““Giiniimiiz Kadin Giyim Modasinda Retro Vintage Egilimlerin Durumu’’, Istanbul
Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar: Dergisi, Say1:3, 5.62.

2'Ebru Cetin, ““Calisma Yasaminda Bedenin Degisen Goriiniimii”’, Uluslararasi Insan Bilimleri
Dergisi, c.6, Say1 1, 2009, s.78.
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geleneksel kadinin 6zellikleri hi¢ telaffuz edilmez. Bu durumun nedenini sosyoloji
tarafindan smiflandirilan geleneksel-modern kadin ayriminda ve agiklamasinda
gormek miimkiindiir. Buna gore geleneksel kadin modeli iirettigi karsisinda iicret
talep etmez, bu nedenle ekonomik ozgiirliigli yoktur. Ekonomik 0Ozgiirliigiiniin
olmamas1 onun modanin tiiketicisi olmasina engel olan bir 6zelliktir. Diger yandan
geleneksel kadin sosyal siyasal olaylar karsisinda pasif tutum sergiler. Onun bu yani1
modanin protestocu tavriyla uyusmaz. Modern kadmm modeli ise iirettiginin
karsisinda iicret talep ettigi ve sosyal siyasal olaylar karsisinda aktif rol alma
egiliminde oldugu i¢in referans grubu olusturmaktadir. Modanin sundugunun
mecburi olarak tiiketilmesi temeline dayanarak, muhatap olarak geleneksel kadini
kabul etmemesi, 6zellikle kitle iletisim araglarinda modern kadin kimliginin tiiketim

maddeleri yoluyla ideal alinmas: siirecini pekistirir.**

Giliniimiiz diinyasinda ¢alisan kadin imaj1 oldukc¢a degismistir. Bir ideal kadin
simgesi olusturulmustur. Ideal kadin sembolii hem kitle iletisim araglarinda hem de
defilelerin sunumunda ‘muasir, dinamik ve ¢alisan kadin’ olarak ortaya konmaktadir.
Zira modanin asil tasiyict grubu calisan kadinlardir. Ekonomik o6zgiirliiklerinin
olmas1 nedeniyle hem de cemiyet i¢indeki zevk ve begeni etkilesimine daha ¢ok
maruz kaldiklarindan ¢alisan kadinlar, ev kadinlariyla kiyaslandiginda moday1 daha
yakindan takip eden bir kategoride bulunmaktadirlar. ** Kadmlarin s6z konusu bu
““ideal kadin’> mesajinda verilenlere uyum saglamasi i¢in, moday1 takip etmesi
gerekmektedir. Giyim-kusamla ilgili degisiklikler de agirlikli olarak kadin bedeni
iizerinden yapildig1 i¢in kadinlar, ¢cagdas, muasir kadin imajin1 yakalayabilmek ig¢in,

modanin daha fazla etkisi altinda kalabilmektedirler.

22 Bararosoglu, age, s.25.
3 Barbarosoglu, age,s.92.
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1.2. Tiiketim Kiiltiirii ve Moda

Moda olgusu, tiiketim kiiltiirliniin en 6nemli unsurlarindan biridir. Tiiketim
kiiltlirii icerisinde tiikettiZimiz her bir nesne moda yoluyla hayatimiza girerek
tiiketim aliskanliklarimizin degismesine neden olabilmektedir. Tiiketim kiiltiirii
yoluyla hayatimiza giren modayir benimsedigi oranda kisi, toplum dis1 kalarak
modern dis1 birakilmanin, Otekilestirilmenin etkisini {izerinden atabilmektedir. Bu

baglamda, kisaca tiiketim kiiltiirii ve moda iliskisine deginmek yerinde olacaktir.

1.2.1. Tiiketim Kiiltiiri

“Tiiketim”, bir seyi kullanmak, ortadan kaldirmak ya da yitirmeyi nitelerken,
bu tiir bir eylemin kendisi de bir olumsuzluk olarak algilanmistir. Biitiin olarak
degerlendirildiginde ise, yirminci ylizyilin baslarindan itibaren daha belirgin hale
gelmeye baglayan ve giiniimiize kadar uzanan bir donem igerisinde bazi kimayict
temalardan temizlenen tiiketim, kavramsal olarak da pek ¢ok nazari yaklasimda
‘herhangi bir iirlin ya da hizmetin se¢ilmesi, satin alinmasi, kullanilmasi, onarilmasi

ve atilmast’ olarak tanimlanmaktadir.>*

Tiiketim, en 6nemli gereksinimlerden, beslenmeden giyim ve konuta, oradan
da bos zamanlarin degerlendirilmesi gibi, 6zglir tercihe en fazla yer veren
gereksinimlere giden bir skala gibidir. Tiiketim, toplumsal diizeyin dile gelisi gibidir,
clinkii  kendi zevkimiz oldugunu diisiindiiglimiiz sey, aslinda toplumda sahip
oldugumuz yer ve bu yerin yiikselme ya da alcalma egilimi tarafindan belirlenir, yani

tiiketimin aslinda toplumsal statii tarafindan belirlendigi sdylenebilir.>

Modern toplumlarda tiikketim, insan ihtiyaglarinin karsilanmasma yonelik
tanimlarmin diginda sosyal statiiyli gosteren ve kimlikleri belirleyen bir faaliyet alan1
olarak ifade edilmektedir. Buna gore tiiketim; sosyal gruplara katilmay1 gosterme,
kaynaklar1 biriktirme, sosyal farklar1 gosterme, sosyal faaliyetlere katilma, insanlarin

kimliklerini gosterme gibi pek ¢ok seyi kapsamaktadir.

 Berna Ustiin, Osman Tutal, “Tiiketim Aliskanliklarindaki Degisimler ve Bu Degisimlerin Aligveris
Mekanlarina Etkisinin Eskisehir Orneginde Irdelenmesi’’, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, c. 8, Say1 2, s.260.

2 Alain Touraine, Modernligin Elestirisi, ¢. Hiilya Tufan , Yap1 Kredi Yayinlari, Istanbul, 1994, s.163

*Ustiin, Tutal, agm, s. 261.
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Tiiketim, yasam tarzinin goOstergesi olmakta, yasam tarzlar1 tiiketimle
somutlagsmaktadir. Yasam tarzi, glinlimiiziin tiikketim kiiltiirii icerisinde, kendini ifade
etmeyi, bireyselligi ve tislupgu bir 6z bilinci ¢agristirmaktadir. Bir kimsenin bedeni,
konusmasi, bos zamanini kullanmasi, kilik-kiyafet tercihleri, yiyecek ve igecek
tercihleri, ev, otomobil, tatil secimleri vb. miilk sahibi olacaginda yaptigi tercihler,
tiiketicinin begenileri ve iislup duygusunun bireyselliginin isaretleridir.?’

Tiiketim kiiltiirii kavrami, tiikketim {riinleri ve tiiketim alanlarmm biiytlik

5lciide birikmesine neden olan kapitalist meta iiretiminin genislemesine dayanir.”®

Tiiketim kiiltiirdi, tiiketicilerin ¢ogunlugunun faydaci olmayan statii arama,
yenilik arama, kiskanghiga tesvik gibi amagclarla iiriin ve hizmetleri tutkuyla
arzuladiklari, bazilarmin pesine diisiip elde ederek teshir ettikleri, bir kiiltiirdiir.
Tiiketim kiiltiirti, insani degerlerin 6nemini yitirdigi ve iirlinlerin insanlardan daha
onemli hale geldigi bir toplumda iirlinlere sevgi ve dostluk iligkisinde oldugu gibi
asirt deger verildigi ve durmadan friinlerin birbirleriyle yer degistirdigi bir

kiiltiirdiir.%’

Tiiketim kiiltiiriiniin i¢cinde bulunan bir toplum {iretmekten ¢ok, medya,
reklam ve moda gibi vasitalarin tesvikiyle bireylerin tiiketime alistirildigi, esyalarin
sembolik degerinin 6ne ¢iktig1 ve bu degerlerin de hizli bir sekilde tiiketildigi toplum
tlirtidiir . Tiiketim kiiltiiriiniin tesiriyle esyalarin asimma yerine, gézden diiserek ve
moda dis1 birakilarak yok olmalariyla kalicilik ve siireklilik yerine, egretilik ve
gecicilik degerlerinin Oviilmesi 6n plana ¢ikmaktadir. Tiiketim kiiltiiriinde goriilen
dgeler arasinda reklam, moda ve kredi kartlar1 vardir.*® Tiiketim toplumunda birey,
toplumsal varligi aligveris yapmakla, alisveris mekanlarinda gezinmekle ve yogun
gosterge, marka imgeleri toplamakla ve tiim zevk algilarina ulagsmakla ikame etmeye

calisabilmektedir. Tiiketim kiiltiiriinde, tiiketme eyleminden geri kalmak, mutsuzluga

?"Abdullah Ozbolat , ‘‘Postmodern Perspektifte Tiiketimin Toplumsal Anlammna Sosyolojik Bir
Yaklasim®’, Firat Universitesi flahiyat Fakiiltesi Dergisi, 17:1, 2012, s.120.

2K amil Kaya, ‘Universite Gengligin Alisveris Tercihlerinde Tiiketim Kiiltiiriiniin Rolii”>, SDU Fen
Edebiyat Dergisi Sosyal Bilimler Dergisi, Say1 22, Aralik, 2010, s. 149-150.

2Ustiin, agm, 5.261-262.

%A .Burak Kahraman, ‘‘Hacettepe Universitesi ile Erciyes Universitesi’nde Gérev Yapan Ogretim
Uyelerinin Tiiketim Aliskanliklar1 ve Yasam Tarzi Profilleri’’, Hacettepe Universitesi Dergisi, c.2,
Say1 2, 2010.
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neden olabilmektedir. *'Birey, moda olan tiiketim kiiltiirii aliskanliklarmi benimseme

yolunu secerek mutlu olmaya calisabilmektedir.

Tiim bunlarm sonucunda, tiiketim kiiltiiriniin, kanaatkar bireyi toplum dis1
olmakla suglayabilecegini soylemek miimkiin goériinmektedir. Tiiketim siirecine dahil
olmak i¢in, moda olani takip etmek gerekmektedir. Moda olan bos zaman aktiviteleri
ve sosyal mekanlar zaman igerisinde farklilik gostererek tiiketim kiiltiirli igerisinde
onemli bir yer tutmaktadirlar. Dolayisiyla birey, tiikketim kiiltiiriiniin moda yoluyla
sundugu sosyal aktiviteleri ve bunlar1 yerine getirmek igin kullanacagi sosyal
mekanlar1 takip ederek, sosyal statiisiinii garanti altina almaktadir. Bu nedenle,
tiiketim kiiltiirii icerisinde Onemli bir yere sahip olan, bos zaman ve toplumsal

mekanlarla ilgili kisaca bilgi vermekte yarar goriiyoruz.

1.2.2. Tiiketim Kiiltiiriinde Bos Zaman

Tiiketimin ve tiiketimciligin boyutlandig1 alanlardan biri de, zorunlu
calismadan bosaldigimiz, ¢ogunlukla da, tiiketimci performans sergileyebildigimiz
bos zamanlardir. Kigkirtilan tiikketim arzularini tatmin etmek, tiiketim kanaliyla yeni
kimlik ve statiiler elde etmek, tliketimdeki hazci doyuma ulagmak i¢in bos zamana

daha fazla ihtiya¢ duymaktayiz. *>

Genel olarak bos zaman, Ozgiirlesme, yani isin gerekliliginden ve
mecburiliginden kurtulma gibi anlamlar tasir. Ozgiir olma durumunda istegimize

bagli yonelmelerimizin, tercihlerimizin yerine geldigi zamani ya da yasami tanimlar.

Endiistriye dayali iilkelerde ve hatta gelismekte olan {ilkelerde bos
zamanlardaki artis dikkat ¢ekecek boyutlara ulagmistir. Bos zamanlardaki artis, bu
zamanlarin degerlendirilmesiyle ilgili faaliyetleri kapsayan sektorlerin aralarinda
yarisarak canlanmasma da neden olmaktadir. Ornegin, tiiketim, dinlenme ve
eglenceye dayanmig olan endiistriyel alanlarda, turizm, spor, oyun, hobiler bos
zaman tzerinde hakimiyet kurmaya calisan sektorel etkinliklerde yogunlagsma

goriilmektedir. Bu etkinlikler bos zaman endiistrisinin dogmasini da neden olmustur.

31 Omer Aytag, ““Tiiketimcilik ve Meta Kiskacinda Bos Zaman”’, Kocaeli Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2006/1, s.31.
32 Aytag, agm, s.27.
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Bu durum bireyleri bos zaman endiistrisinin dogrudan hedefi haline getirerek

endiistriyel kurallarin egemenliginin pekismesine neden olmaktadir.*

Tiiketime ayrilmis olan bos zaman faaliyetleri zaman igerisinde her seyi
metalagtirmaya ve simgesel hale getirmeye baslamistir. Tiiketimin eylemi bu yaniyla
kitleler i¢in iletisim vasitasi haline gelmistir. Cinsiyetlere gore de tiiketim, bildirimler
gondermektedir. Boylelikle kadin ve erkegin bos zaman etkinliklerinin smirmi
tiiketim belirler. Yani toplumsal hayatta kadmnlarin ve erkeklerin cinsiyet tiirinii
belirleyen degisik davranis kaliplarmin ¢ogunlugu, tiikketim ve bos zaman aktiviteleri
dolayimiyla olusturulmaktadir. Bu anlamda tiiketim mallar1 anlam, kimlik ve cinsiyet
rollerinin olusturulmasinda olduk¢a ehemmiyetli bir saha haline gelmistir. Fakat
tiiketimin bos zaman etkinlikleri araciligiyla hosnutluga cagiran yapisit genellikle
‘giizellik’ soylemi lizerinden gerceklestirilmektedir. Kitle iletisim araglar1 endiistriyel
olarak iiretilmis modeller sunarak, bu noktada, bu modeller vasitasiyla kadinlara

nasil yasamalar1 gerektigini 6gretmektedir.**

Kitle iletisim araglariyla sunulan bakimli, ince, sportmen, disiligini 6n plana
¢ikaran geng goriinimlii modern kadin imajini, tiketim kiiltiirtiniin kadina yonelik
ideolojik fonksiyonu olarak goérmek miimkiindir. Modern sodylemle kadina

kazandirilan tiim bu 6zellikler giiniimiiziin bos zaman aktiviteleri olarak kargimiza

cikmaktadir.*

Ozetleyecek olursak, esitlik ve 6zgiirliik sdylemlerinden beslenen bos zaman
bir tahakkiim sahasi haline gelmistir. Bos zamani1 degerlendirmede 6nemli bir role
sahip olan tiiketim ise bireylerin sahip oldugu kiiltiiriin 6nemli bir gostergesi olarak
gorevini yerine getirmektedir. Sosyolojik agidan tiiketim gruplar1 ‘‘yasam tarzi’’
gruplar1 yoluyla ifade edilmektedir. Yasam tarzi, bir kimsenin bedeni, kiyafetleri,

konusmasi, bos zamani degerlendirme bigimi, yiyecek ve igecek tercihleri, ev,

3Omer Aytag, ‘‘Bos Zaman Uzerine Kuramsal Yaklasimlar>’, Firat Universitesi Sosyal Bilimler

Dergisi, c.12, Sayi:1, 2002, s.233.

#*[brahim Toruk, ““ Bos Zaman Aktivitelerinin Toplumsal Cinsiyet Ekseninde Medyada Temsili”’,
Tiirkiyat Arastirmalar: Dergisi, Say1:33 , 2013, s.303.

35Toruk, agm, 306.
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otomobil, tatil tercihleri vb. gibi tiiketicinin begenilerini ortaya koyusunun bireysel

isaretleridir.*

1.2.3. Tiiketim Kiiltiirii ve Toplumsal Mekanlar

Tiiketim toplumu anlayisiyla beraber, tiikketimin artmasina doniik mekanlar da
giderek artmaktadir. Bu mekanlar, insanlarin birbirleriyle olan iligskilerinin devamini
saglamalarmin yani sira, tiilketimin de artmasina neden olan sosyal mekanlardir, bir

baska degisle kentsel mekanlardir.

Toplumsal mekanlar, kamusal aktiviteleri barindiran, sosyal yasantiy1
besleyen ve yonlendiren mekanlar olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Tarihin en eski
zamanlarindan beri insanlar bir arada bulunabilecekleri mekanlara ihtiyag
duymusglardir. Toplumdaki her kesiminden insanin daima etkilesim halinde
bulundugu kamusal mekanlar toplumun kimligini bi¢imlendiren en O6nemli
unsurlardan biridir. Toplumsal mekanlar esas olarak kamuya agik olan sosyal
mekanlar1 tanimlamaktadirlar. Sosyal mekan kavramu gesitli olgularin beraberligiyle
olusan bir kavramdir. Sosyal mekanlar bireyin ve toplumun ihtiya¢ duydugu sosyal

hizmetleri vermektedir.?’

Kent insanmin, yagsaminda iliski kurdugu, baglandigi mekanlar 6nemli bir yer
tutar. Stirekli gittigi bir kafe, bir kuafor salonu, yemek-igmek i¢in miidavimi oldugu
restoranlar, dolagmak, hava almak i¢in bulundugu parklar/cay bahgeleri, alisveris
yapmak ya da eglenmek icin gittigi aligveris merkezleri, oyun oynamak, filmleri
izlemek icin bulundugu sinemalar/tiyatrolar vs. kentli yasamdan bir kesiti, kent
insanimin glinliik aligkanliklarmi, sirradanlagsmis vazgecilmezlerini olustururlar. Kentli
insanlar bu mekanlar yoluyla, hayata tutunur, aidiyet, baglanma, kimlik, aynilik
iligkisi kurarlar. Kimi zaman keyif almak, eglenmek, sosyal aidiyet kurmak ic¢in bu
mekanlarda bulunurlarken, kimi zamanda yasamsal giicliiklerden kagmak i¢in bu
mekanlarda bulunurlar. Bu mekanlar, bir yasam stiline karsilik geldikleri gibi, ayni

zamanda, kentteki 6zgiirliigii, serbestiyi, basma buyruk hareket edebilme keyfiyetini

3(’Toruk, agm, 308.
3'Gozen Giiner Aktas, ‘‘Anadolu’da Toplumsal Yasamin Mekansal Izleri’’, Sanat ve Tasarim
Dergisi, Say1 7, Aralik 2011, s.56.
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de miidavimlerine sunarlar. Kentin genel havasi i¢cinde bu mekanlarm, rahat, kendi
halinde, 6zgiir ve kendi kendine duruslari, 6ncelikle, mekansal deneyimleri resmi
tonlardan, kat1 disipliner tutumlara bagli olmaktan kurtarir, giindelik hayat1 daha

akiskan ve tabii bir nitelige kavusturur.”®

Moderniteyle birlikte modernligin evden, 6zel alandan ¢ikarttig1 bireyler i¢in
sosyal mekanlar, moderniteye doniik gostergelerin, sembollerin tasiyic1 olmaya
goniilli kimselerin sembolik ifade arayislarma da sahne olabilmektedirler. Kentlerde
ve Ozellikle de metropollerde birbirinden degisik, markali, gosterigli, imaj ve
sembolik kimlikler/statiiler ylikleyen bu mekanlar, ilgi ve katilim patlamasina neden
olabilmektedirler. Daha 6nce evimizin, ailemizin, cemaatimizin bize verdigi giiven
ve baglanma hissini artik bu mekanlar iistlenmekte, bu nedenle genis yiginlar
vakitlerinin bir kismimi bu mekanlarda gegirmektedir. Bireyler miidavimleri olduklar1
bu mekanlarda, belli bir davranmig ve faaliyette bulunma iislubuyla birlikte ayni

zamanda miidavimi oldugu mekanlara gére belli bir statii de kazanabilmektedir.”

Bireylerin sosyallesmesinin bir araci olarak goriilen bu toplumsal mekanlar
ya da diger bir deyisle, kentsel mekanlar, bireylerin bir araya gelip bos vakitlerini
degerlendirmelerinin yan1 sira, ayn1 zamanda tliketim mekanlar1 haline de gelmistir.
Aligveris merkezleri, kafeler, restaurantlar, ¢ay bahgeleri, bireylerin bos vakitlerde
bir araya gelirken vakit gecirdikleri mekanlar oldugu gibi bu mekanlar, kaliteleri
oraninda tiiketimi de artirmaktadir. Kisilerin bu anlamda, tercih ettikleri mekanlar
tiiketim noktasinda sahip olduklar1 maddi imkanlarinin bir gostergesi olabildigi gibi,
toplumsal tabakanin neresinde bulunduguna dair, c¢evresine mesaj da

verebilmektedir.

1.2.4. Gosteris Tiiketimi

Tiiketim kiiltiirtiniin yerlesmesiyle birlikte lizerinde konusulmasi gereken bir
olgu olarak karsimiza gosterisei tiikketim ¢ikmaktadir. Bireyler ihtiyaglar1
dogrultusunda tiiketmekle birlikte, bazen bu ihtiyaglar1 asip, sosyal kimliklerinin

sekillenmesine katki saglayacak tliketim tercihlerinde bulunabilmektedirler. Tiiketim

38 Aktas, agm, s.58.
39 Aytag, agm, 5.203.



22

kiiltliriiniin tirlinii olan modaya duyulan fazla ilgi de, bireyleri gosteris tiiketimine

sevk edebilmektedir.

Thorstein Veblen’e gore gosteris amaciyla yapilan tiiketim tercihleri en
onemli konudur. Gosterisgi tiiketim, yalnizca zenginler i¢in degil toplumun biitiin
sosyal tabakalari i¢in gegerli olan bir durumdur. Zira, sosyal siniflarin her biri, bir iist
sinifta kendine yer bulabilmek i¢in ¢aba sarf edecektir. Hiyerarsideki en {ist sinifa
kadar ¢ikip, rahat ve konforlu bir hayat siirdiirebilmeyi diisiinecektir. Ust smifta yer
kendinize yer bulamasaniz bile, onlardanmis gibi goriinmenin en kestirme yolu
onlarin harcama aliskanliklarini taklit etmektir. Toplumdaki herkesin bu bilgiye
sahip oldugunu diisiiniiliirse, bu durumdan dolay1 en alt tabakada yer alanlarin dahi
psikolojik baski altinda kalarak gdsteris amagli israf¢1 tikketim yapmasi miimkiindiir.
Burada dikkat ¢eken diger nokta ise, bu tlirden harcamalarin sonunun olmayacagidir.
Stirekli bu tiir harcamalarla digerlerinden daha farkli oldugu imaj1 olusturulmaya
calisilacaktir. Sosyal statii kazanmak i¢in zenginligi biriktirmek ve mal sahibi olmak
yeterli degildir. Bir zenginlige sahip oldugunuzda uygun sartlarla delillerini
sunmaniz da gerekir. Aksi halde zenginliginizin sosyal statii ve saygmliginizi

arttiracak herhangi bir tesirini bekleyemezsiniz.*

Gosterisei tiiketimde baska insanlara 6zenen kisilerin, onlara benzeme, onlar
gibi olma c¢abasi bulunmaktadir. Gosterisci tiikketimin genel 6zelligi, tiriinden ¢esitli
faydalar beklentisine girmekten ziyade, baska insanlarin {iriinii zenginlik gostergesi
olarak algilamalaridir. Bu sebepten temelde yatan neden, sahip olunan varligin
miibalagali veya agik sekilde ¢evreye gosterilmesidir. Bir bakima kisilerin diger
insanlara satin alma potansiyelini gésterme ¢abalaridir. Bu ¢abalarla diger insanlara
zenginlik, farklilik ve bir gruba ait oldugunu goésterme mesaji verilmektedir. Bu
sebepten gosterisci tiikketimde yalnizca liikks ve pahali iirtinler tercih edilmektedir.
Ozellikle de toplum icinde tiiketilecek mallarin liilks ve pahali olmasma &zen
gosterilmektedir. Varligin agik sekilde gosterilmesi veya statiiye gore tiiketim

yapilmasma onay veren toplumlarda bu tiir tiikketimler kabul goérmektedir. ¢linkii

*Levent Erdogan, ‘“Veblen’ci Gosteris Amagli Tiketim®’, Selcuk Universitesi Sosyal ve Ekonomik
Arastirmalar Dergisi, Y1l 4, Sayt: 7, 2004, s.11.
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boyle toplumlarda {ist sosyal tabakanin sahip oldugu varliklara sahip olmak sayginlik

ve giic gostergesidir. *'

Gosterisei tiiketim tizerinde kisinin baskalarindan etkilenme diizeyinin, kisiler
arasi etkilesimin ve sosyal kisiliginin etkisi oldugu belirtilmektedir. Cevrelerinden
cabuk etkilenenler ve sosyal kisilie 6nem veren kisilerde gosteris¢i tiiketimin daha
fazla yogun oldugu ileri siiriilmektedir. Ozellikle kisilik kavrami kapsaminda ele
alman kendini gosterimin, gosteris¢i tiiketim tizerinde dogrudan etkisi oldugu ileri
siiriilmektedir. Kendini gosterim; kiginin ¢evresinde meydana gelen durum ve
davraniglar1 gozlemlemesi ve kendi davramiglarmi buna gore sekillendirmesi ve
kontrol altina alma derecesidir. Kendini gosterimi fazla igsellestiren insanlar i¢in
¢evrenin onay1 ve begenisi ¢ok onemlidir. Bu nedenle bu kisilerde gosterisci tiikketim
egilimi daha fazladir.*” Bireyler, sosyal statiilerini, prestijlerini garanti altma almak

icin gosterisci tikketime yonelebilmektedirler.

1.2.5. Tiiketim ve Marka

Tiiketicilerin satin alirken kararlarini etkileyen ve bi¢imlendiren, isletmelerin
birbirleriyle rekabet etmelerini hizlandiran en onemli olgulardan biri markadir.
Tiiketiciler, son zamanlarda iirlinii satin almamakta, {iriinliin yerine markay1 satin
almaktadirlar. Isletmelerin bu markalara vyiikledikleri anlamlar, tiiketicilerin
markalar1 tercih etmelerinin temel nedenini olusturmaktadir. Markalar, tiriinii temsil
etmekte diger taraftan isletme hakkinda tiiketiciye bilgi vermekte, tiiketiciye belli bir

imaj ve kimlik yansitmaktadir. **

Marka, mal veya hizmeti tiiketiciye tanitmayir amaglayan bir isim yada
sembol olarak tanimlanabilmektedir. Markalar firmalar1 ve firmalarin bu Uriinlerini

temsil ederler ve belli bir marka imajin1 yansitirlar. Bir marka yalnizca logo ya da

41Ugur Giilliilii, ‘‘Kendini Gosterim ve Kisilerarast Etkilesimin Gésteris¢i Tiiketim Uzerindeki
Etkilerini Belirlemeye Doniik Bir Arastirma’’, Hacettepe Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Dergisi, c. 28, Say1 1, 2010, s. 108.

2 Giilliili, agm, s.106.

* Nihan Ozgiiven, Ezgi Karatas,*‘Geng Tiiketicilerin Marka Kisiligi Algilamalarmim Cinsiyete Gére
Degerlendirilmesi : Mcdonalds’s Ornegi>’, Siileyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi, Sayi:11, 2010, s.140.
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isim olmaktan ziyade, kurum ve firmalarm {iriinleri hakkinda tiiketicinin tasidigi

duygu ve diisiincelerin ifade edilmesi, aktarilmasidir.**

Marka tercihinde markanin imajiyla tiiketicilerin kisilik 6zellikleri arasinda
bir etkilesim oldugu, bu dogrultuda tiiketicilerin baz1 markalar1 kisilik 6zellikleriyle
algilayabildigi de bilinen gerceklerden biridir. Tiiketiciler bazi markalarla kendi

kisilik 6zellikleri arasinda bir bag kurarak marka se¢iminde bulunabilirler.®’

Tiiketiciler, kullandiklar1 {iriinler ile kendi kisiliklerini 6zdeslestirmekte ve
kendilerini kullandiklar1 bu markalar yoluyla ifade etmektedirler. Giiglii bir kisilige
sahip olan markayla tiiketici arasinda kurulan duygusal iliski, tiiketicinin

memnuniyetini arttirmaktadr.*®

Tiiketiciler ¢ogu zaman bir iiriin ya da hizmeti kendisine kazandiracagi imaj1
ve kimligi dikkate alarak tercih etmektedirler. Ozellikle giysi satin alma davranisi
kisilerin ihtiyaglarma cevap vermenin yaninda c¢ogu zaman toplumda statii
kazanmak, farkli olmak, bir kimlik sahibi olmak, moday takip etmek gibi unsurlar
tarafindan yonlendirilmektedir. Tiiketiciler, tercih ettikleri giysi markasi ya da
markalariyla markanin sahip oldugu imajla kendilerini 6zdeslestirmekteler ve buna

bagli olarak kendilerini ifade ettiklerini diisinmektedirler.*’

Tiiketiciler markay1 satin alirken kendi hayatlarin kattig1 anlamla ve degerle
yakindan ilgilenmektedir. Bir giyim esyasinin gereksinimi karsilama faktoriiniin
yaninda imaj yaratma olgusu onun tiiketiminde ayr1 bir onem kazanmaktadir. Giiniin
modasi takip eden bir tiiketici bununla birlikte markanin da takipgisi olarak
toplumdaki yerini de belirginlestirmektedir. Marka, degismez ve kalici bir tanitim
simgesidir. Markanin simgesi, gorsel ve isitsel yollarla toplumu etkileyebilir.*®
Insanlarin  markalarla olan iliskisi insanlar arasindaki iliskilerini de

etkileyebilmektedir. Zira, tiiketicilerin markalar1 kullanarak ortaya koyduklar1

*Is1l Karpat Aktuglu, “‘Tiiketiciler Markalar1 Nasil Tercih ediyor?”’, Selcuk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti Dergisi, Sayt: 15,2006, s.44.

“Omer Torlak, ‘iki Farkli Kola Markasi Tercih Eden Universite Ogrencilerini Ayiran Ozelliklerin
Belirlenmesine Yonelik Bir Arastirma®’, Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi,
Cilt: 20, Say1:2, 2006, s. 360.

*(Ozgiiven, Karatas, agm, s.139.

¥ Aktuglu, agm, s.43.

*8Ali Fuat Ersoy, Fatma Arpaci, ‘“Universite Ogrencilerinin Giysi ve Ayakkabi Tiiketiminde Markaya
Yonelik Davranis ve Tercihleri”, Gazi Universitesi Endiistriyel Sanatlar Egitim Fakiiltesi Dergisi,
Sayi:14, s.2.
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kimlikleri, tiiketicilerin birbirleriyle olan iligkilerini ¢6zmek ve gelistirmek icin
kullanilabilmektedir. Dolayisiyla aslinda, tiiketicilerin satin aldiklar1 markayla
aslinda o markay1 degil, markanin imajini ya da markanm yansittig1 yasamlar1 satin

aldigin1 sdylemek miimkiin gériinmektedir.

Tim bunlardan hareketle, tiiketicilerin 6zellikle giyim kusam aligverisi
yaparken, tercih ettikleri markalarla kendi kisilikleri, imajlar1 arasinda bir bag
olusturduklar1 ve bunun neticesi olarak marka bagimlis1 olabildikleri sdylenebilir.
Kisiler kendi imajlarin1 veya siifsal yasam kalitelerini g6z oniinde bulundurarak
marka tercihinde bulunabilmektedirler. Satin aldiklar1 markay: tiiketirken de,

cevrelerine hangi toplumsal sinifa dahil olduklarina doniik mesaj vermektedirler.

Tiiketim kiltliriinin 6tekilestirerek modern dis1 atfetmemesi i¢in modaya
uymak bazi bireyler i¢in Onemsenmektedir. Tiiketim Kkiiltiirliyle oOtekilestirme
arasindaki baglantiyr anlamak agisindan otekilestirme kavramina yer vermek faydali

olacaktir.

2. OTEKILESTIRME

Sozliik anlamina baktigimizda, 6teki hakkinda sunlar1 sdylemek miimkiindiir:
1. Digeri, obirii, 2. Sozii edilen veya benzer iki nesneden Onem ve konum
bakimindan uzakta olan. 3. Meveut kiiltiiriin i¢inde dislanmig olan. * ““Oteki”’, bir
ya da daha fazla kisi, kiiltiir ya da toplum tarafindan, gegmis veya giincel iligkiler
referans alinarak, dikey (sinifsal) ya da yatay (etnik vb.) olarak farklilastirilmis ve

ayristirilmis olan, kisi, grup, sinif, halk vb. seklinde tanimlanabilir.*”

Oteki kavrami mevcut kiiltiiriin i¢inde dislanmis olan, bizden olmayan
seklinde tanimlanmaktadir. Bu durumda bu tanim Otekine bazi Ozellikler atfeder.
Zira, bir kimseyi veya grubu dislamak psikolojik a¢idan bazi tatminkar nedenlere
dayanmalidir. Bu sebeple oOtekinin en belirgin 06zelligi diizen bozucu olarak
goriilmesidir. Diizen arayisinin bir sonucu olarak toplum, ortak bir uzlasmayla

olugsmustur. Distan gelecek yeni katilim ve etkilere diizenin bozulmamas1 agisindan

http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.526ac973e2b5a4.44
753264, 27.07.2014.

30 7 Niliifer Nahya, <’imgeler ve Otekilestirme’’, Atilim Sosyal Bilimler Dergisi, c.1, Say1 1, 2011,

s.29.
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Onyargili bakilir. ‘‘Bizim’’ talep ettigimiz farklilik ve degisim diizenin yeniden
olusturulmasi olarak algilandigi halde 6teki, diizenin isleyisini devam ettiren gelenek,

yasa ve normlarmn icini bosaltmakla suglanir. °'

“Oteki’’, Kkiiltirel farklilasmanm bir belirtisi olarak tanimlanmis ve
onaylanmis bir dairenin diginda kalmisligi, hatta mesruiyet alaninin farklilagsmasini
gostermektedir. Boylece bir grubun pesin yargisiyla “‘Oteki’” var edilmektedir.
“Oteki’> sadece sosyal olanin sahasi ig¢indeki paylasimi igcermez. Onaylanip,
lizerinde karar verilen mesru bir tercihin disinda kalanlar da ‘6teki’’nin biitiin
yiikiinii iizerlerinde tagimaya baglamaktadirlar. Boylece oteki, modern zamanlarin

tahayyiilii igerisindeki dislama ve reddetmenin uygun bir usuliinii var eder. **

Otekilerin belirlenmesindeki ana unsur bu durumun toplumsal boyutundadir
ki, bu da otekilestirmedir. Mutlak surette karsit gruplarin varligma ihtiya¢ duyan
otekilestirme/Otekilesmenin ana dayanak noktalar1 ‘‘biz’’ ve ‘‘onlar’ dir. “‘Biz’’i
temsil eden bir grubun gecerliliginin s6z konusu olabilmesi i¢in ‘‘biz’’ disinda bir

baska grubun yani “‘onlar’’1 temsil eden bir grubun da var olmasi gerekmektedir.>

Otekilestirilenler ‘‘biz’’ tarafindan tanimlanirlar ki tanimlandiklar1 siirece
otekilikleri mesruluk kazanir. ‘‘Biz’’in bakis agisma gore sekillenen Gtekilerin en
temel 6zelligi homojen olmalaridir. Otekiler, tek tek birey nezdinde tanimlanmak

yerine, karsit bir grup olarak degerlendirilir ve toplu sekilde tanimlanirlar.

Otekilestirme, kimliklerin toplumsal siireglerin sonunda ortaya cikarak insa
edilmis, kurulmus niteliklerini gérmezden gelerek, toplumsal bir gruba ait farkl bir
ozelligin, sadece bu gruba 6zgii, bu grubun tiim tliyeleri tarafindan paylasilan, dogal,
ickin, kalici, sabit bir ‘0z’ teskil ettigi iddiasini tartigilmaz bir gergek olarak kabul
etmektedir. Boylelikle, otekilestirme sOylemlerinde ‘biitiin zenciler saldirgandir’,

‘biitlin kadinlar yalancidir’ “biitiin Avrupalilar ahlaksizdir’, ‘biitiin Miisliimanlar

>'fbrahim Serbestoglu , <’Oteki Perspektifiyle Osmanli Kadmmimn franllarla Evlenme Yasagi’,
Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, Cilt 5, Say1 20, 2012, s.213-214.

52 Necdet Subasi, Oteki Tt tirkiye 'de Din ve Modernlesme, Vadi Yaymlar1, Ankara, 2002, s.16.

3Mustafa Seker- Fadime Seker, ‘Otekilik Baglamimda ‘Muhtesem Yiizyil’ Dizisinin Farkli
Ideolojideki Gazetelerin Kdse Yazarlarina Yansimalar1®’, Tiirkiyat Arastirmalart Dergisi, Say 29,
2011,s.484.
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potansiyel bir teroristtir’, ¢ biitiin Yahudiler kurnazdir’ veya ‘Meksikalilar tembeldir’

gibi genellemelere sik¢a rastlanmasi miimkiin goriinmektedir.>

Otekilestirme, kendini ve kendinden kabul etmediklerimi tanimlama siireci ve
yontemidir. Otekilestirme milletler, devletler, mezhepler, dinler, meslekler,
cinsiyetler, ideolojik kabuller, kusaklar gibi pek fazla alan ve kurumda
yapilabilmektedir. Hayati, insanlar1 siyah-beyaz, iyi-kotii ya da ylice-asagilik olarak
tasnifleme  kolaycilifi  getiren Gtekilestirme baglaminda ortaya konulan
tanimlanmalar genel olarak -Ortiilii de olsa- tanimlamay1 yapanin kendisi ve dahil
oldugu grup icin yiiceltme, Otekiler iginse asagilamaya kadar giden tenkitler
icermektedir. Bu ugras oOtekilestiren topluluk arasinda bir bagliligin olusmasini
hedeflerken, otekine karsi dogal bir nefret siireci de baslatir. Reaksiyonel olarak
oOtekilestirilen i¢in de iki alternatif kalir. Digerine benzeyerek otekilesecektir yahut

nefreti koriikleyerek o da Gtekilestirecektir. >

Tiim bunlardan hareketle, toplum igerisindeki sosyal gruplarin, kendini diger
gruplardan aymrdiklar1 bir takim nitelikleri oldugunu séylemek miimkiindiir.
Meseleye moda agisindan bakarsak, toplumdaki sosyal gruplardan bazilari, moday1
daha yogun takip altina alarak, tiiketim kiiltiiriiyle beslenmekte ve kendilerini moday1
takip etmeyenlerden aymrabilmektedirler. Bu durum, moday1 takip edenlerle
etmeyenler arasinda, biz-6teki iliski dogurabilmektedir. Moday1 takip edenler,
modanin yeniliklerini kabul edilip, i¢sellestirerek, modanin sundugu hayat tarzini
benimsemekte, moday1 takip etmeyenleri bu siirece dahil olmadiklar1 i¢in, oteki
konumuna itebilmektedirler. Dolayisiyla, moda, takipgilerine yeni imajlar, yeni
kimlikler sunarak moday1r takip etmeyenleri Otekilestirecekleri nitelikler
kazandirabilmektedir. Otekilestirmenin, modayla ve dolayisiyla tiiketim kiiltiiriiyle
sundugu imajlar ve kimliklerden dogdugunu sdylemek miimkiin olabileceginden

kisaca bu konuya deginmek faydali olacaktir.

*Hakan Yimaz, ‘Biz’lik, ‘Oteki’lik, Otekilestirme ve Ayrimcilik: Kamuoyundaki Algilar ve
Egilimler, Nihai Igeriksel Rapor, Temmuz, 2010 , s.2 http:/hakanyilmaz.info/yahoo site
admin/assets/docs/HYilmaz-Otekilestirme-02-%C4%B0%C3%A7erikselRapor.188160919.pdf,
01.08.2014.

>*Mahfuz Zarig,** ‘Otekilesme’den “Biitiinlesme’ye Hiiseyin Su Hikayeleri”’, Yiiziincii Y1l Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi, 2010, Say1: 19, s.7.
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2.1. Otekilestirme, Moda ve imaj

Otekilestirme, uzak durdugumuz veya mensup oldugumuz grubumuzun
disinda konumlandirdigimiz hedef grup hakkinda bir takim tutum, kanaat, inang,
imaj ve anlamlar, 6n yargi ve stereotipler gibi ¢esitli bilissel 6gelerin tamamini i¢ine

alan bir sosyal temsil gelistirmeyi icermektedir.”

Narsizmle bi¢imlenen giiniimiiz tiikketim kiiltiiri devamli bagkalarinin takdir
ve tasdikine ihtiya¢ duyan ve bu yolda bedenini yeniden yapilandirmak ve korumak
icin zaman ve para harcamaktan ¢ekinmeyen bireyler ortaya ¢ikarmaktadir. Tiiketim
toplumuyla beraber tiiketmeyen /tiikketemeyenleri dislayan yeni dislama sekilleri
ortaya c¢ikmaktadir.”’ Tiiketim kiiltiiriine uyum saglamaya calisan birey, moda,
fitness, spor, diyet sektorlerinin bu anlayis ¢ergevesindeki sunduklariyla beden

imajmi sekillendirebilmektedir.

Kisi moday1 takip ederken kendinden {istiin gérmiis oldugu moday1 takip
edenlerin bulundugu gruptan ayri1 olmamak icin onlarla arasindaki biitiin farklar1
ortadan kaldirmaya caligmaktadir. Diger taraftan kendi i¢inde bulundugu kiigiik
grubun insanlar1 arasindan secilerek dikkat ¢ekmek istemektedir. Fakat bu durum,
kiyafetin almip giyildigi zamana kadar devam etmektedir. Kiyafeti giydigi an yani
onlardan farkli oldugunu hissettigi an, etrafindakilere de kendisi gibi giyinmeleri i¢in
telkinlerde bulunmaktadir. Bu telkinlerle ayni zamanda kendisini 6nder konumunda
hissetmektedir. Kisi telkinlere basladigi andan itibaren smif atladigma inanmaktadir.
“Yeni smifinin’’ pozisyonunu kendi belirlemektedir. Bu durumla birlikte, kendisini
Ozdeslestirdigi kisinin smifina mensup olduguna inanmaktadir. Kisinin kendisini
baska siniftan biriyle 6zdeslestirmesini medya slogan haline getirmekte ve ‘kiyafet
degil imaj pazarliyoruz’ diye sunmaktadir. Sloganla birlikte kisinin kendisine 6rnek
aldig1 insana benzeyip benzemedigi endisesi ortadan kaldirilmis olmaktadir. Moda,
Haliisinasyona dayali bir goriintiiyii tercih ettiginden, giyilen o kiyafetle geng ve

giizel olunmadigi yolunda bir algmimn gerceklesmesi miimkiin olmamaktadir. *®

°Arus Yumul, “’Otekiligi Bedenlere Kaydetmek’’, Ayrimcilik/Cok Boyutlu Yaklasimlar, Istanbul
Universitesi Yayinlari, Istanbul, 2012, s.138.

Y umul, age, s.95.

>% Fatma Karabiyik Barbarosoglu, Moda ve Zihniyet, iz Yayncilik, istanbul, 2012, s.63.
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Kiyafetin kendisinden ¢ok imajini satin almak modern insan i¢in mutlaka elde
edilmesi gereken bir kolayliktir. Ciinkli kiyafeti imajiyla birlikte satin aldiginda ne
oldugunu, kim oldugunu ispat etme yiikiimliligiinden kurtulmaktadr. Kitle
kiiltiiriiniin baskisiyla ezilmis birey kendisini idrak edebilmesi, kisisel 6zelliklerinin,
kabiliyetlerinin farkina varmasiyla miimkiin olacaktir. Modern diinyada her sey
homojenlesme goriintiistinden payini almaktadir. Bu nedenle, kisisel 6zellikler yerine
belli merkezden yonetilen ve zevk alma duygusuna degil de, tiiketme Kkiiltiirline

. .. 59
hizmet eden moda zevkler s6z konusu olacaktir.

Bu baglamda otekilestirilmis konumda bulunan bireyin, moda yoluyla,
bedensel imajina ¢eki diizen verdigini, oOtekilestirilmeden bu sayede siyrildigini
sOyleyebiliriz. Modayi takip etmek, kendisi gibi olmayanin goriintiisiine sahip olmak

arzusu kisiyi itildigi ‘‘6teki’” konumundan siyirmak i¢in bir ara¢ olmaktadir.

2.2. Otekilestirme, Kimlik ve Cemaat

Postmodern  toplum iletisim ve yatay iliskilerin  ¢ogalmasiyla
tanimlanmaktadir. Birey bu toplumda, siyasal baglamda kimlik olusturucu araglarini
kaybetmekte ve toplumda kimligini ve yerini konumlandirmakta zorlanmaktadir.
Bireyde meydana gelen bu kimlik kaybi, yerel, etnik ve cemaat gibi gruplasmalarda

aidiyet ihtiyacini gidermek istemesine yol agmaktadir.®

“‘Sosyal kimlik, bireyin kendisi i¢in duygusal anlamli olan bir sosyal gruba
iiyeligine iliskin bilgisidir.” Kendimizi bir toplumsal grubun iiyesi olarak, o grubun
iiyelerine 6zgi niteliklerle tanimladigimiz durumlarda s6z konusu olmaktadir. ‘Ben
bir kadmim’, ‘Ben bir Tiirkiim’, ‘Ben bir Aleviyim’ gibi ifadelerle de sosyal
kimligimizi dile getiririz.”” ®' Iste bdyle durumlarda sz konusu olan kimlik sosyal

kimligi ifade etmektedir.

Sosyal kimlikte bulunan aidiyet anlayisini dini cemaat ya da dini gruplarla

baglanmis olan bireylerde de gozlemlemek miimkiin goriinmektedir. Bu anlamda

%9 Barbarosoglu, age, s.64.

Giirsoy Akga, ‘“Modernden Postmederne Kiiltiir ve Kimlik>’, Mugla Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi, Say1 15, 2005, s.16.

"H.Andag Demirtas Madran, ¢’ Sosyal Kimlik ve Ayrimcilik’’, Ayrimcilik, Istanbul Bilgi Universitesi
Yayinlari, istanbul, 2012,5.77.
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cemaat, ayn1 inang, ayn1 diisiince, 6g8reti ve ideoloji etrafinda toplanip bir araya gelen
bireylerden olusan ve zor dagilan bir topluluktur. Sehrin sundugu imkanlara ragmen
insani sicaklig1 yeniden kurmakla birlikte cogu kez kendi ideolojilerine, kendi diinya
goriiglerine goniil veren kimselerle goriisen, kendi yayimlarmi takip eden bu dini
cemaatlerin lyeleri, 6z varliklarin1 adeta cemaatlerine feda etmislerdir. Cemaatin
Ogretileri ya da liderlerinin ileri siirdiigli her bir fikir adeta vahiy gibi kabul
edilmektedir. Dini cemaatler, yiiz yiize, iliskilerin egemen oldugu, grup tyeleri
arasinda siki bir dayanmigmanin oldugu yapilanmalardir. ‘‘Cemaat “samimiyet,
dostluk, baglilik ve sempati lizerine kurulu; orgiitli, partisi, liyesi, otoritesi, resmi bir

kabul ve istifa mekanizmasi bulunmayan” bir olusumdur.®

Dini gruplarin gayesi, mensubu bulunduklar1 cemaatten ayrilmak degildir.
Gaye, dini 6ziine uygun sekilde yasamak ve yasatmaktir. Uyelerin ortak hedefi, dini
esaslara uygun sekilde yasamaktir. Bu istek grup icinde birlik, dayanisma ve
yardimlagsmanin temelini olusturmaktadir. Baskalariyla ortak bir deneyime katilmak,
kisiye teselli, cesaret ve giic kazandirmaktadir. Bundan dolayi, dini tecriibeyi ifade
etmek i¢in kisiyi bagkalariyla birlesmeye zorlayan bir egilim bireylerin iginde giiclii
bir halde bulunmaktadir. Dini grubu bir arada tutan en 6nemli etmenlerden biri de
dinin duygu boyutudur. Ortak hatiralarin mahsulii olan duygusal gii¢, toplumsal
hayatta oldukea etkilidir.”

Dini gruplarin oncelikli hedefleri, kendi degerlerini muhafaza etmek, sartlar
uygunsa bunlar1 yaymak, davranig beklentilerinin ger¢eklesmesini saglamak ve bunu
kontrol etmektir. Bu hedefler smirli bir sekilde de ortaya ¢ikabilir. Burada dini bir

eliti grup olarak birlestirme istegi egemendir.**

“Dini grup ve cemaatlerin gerek toplumun geneline gerekse birbirlerine kars1
degisen 6zel bir konum ve duruslar1 vardir. Dini gruplarin birbirleri arasindaki
iligkiler, toplumda dini anlayisla ilgili hosgoriisiizliik ya da ¢ogulculuk yoniindeki

egilimlerin giiglenmesine sebep olabilir. Dini gruplar arasindaki hosgoriisiizliik,

52Adem Efe, ““Tiirkiye’de Dini Gruplarin Cevre ve Cevre Sorunlarina liskin Gériisleri (Iskender Pasa
Cemaati), VI. Ulusal Sosyoloji Kongresi’’, 6.Uluslararast Sosyoloji Kongresi Bildiri Kitabt, Ekim
2009, s.655.

83 Giilay Cezayirli, “‘Dini Grup ve Toplumsal Grup’’, Ankara Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi,
Cilt 37,1997, s. 372.

64 Cezayirli, agm, s.374.
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dislayict ya da otekilestirici egilimler, dini temelli gerilim ve catigmalara, toplumsal
huzursuzluklara sebep olabilir. Ayni sekilde dini gruplararasi hosgoéri temelli bir
iligki de topluma yansiyabilir. Ancak sosyokiiltiirel hayattaki uzlagsmaci ya da
catigmaci kiiltiirin ve sosyo psikolojik egilimlerin hakimiyeti, diger sosyal gruplarda
oldugu gibi dini gruplar aras1 iliskileri de etkiler. Tipk1 sosyal degismenin din ve dini
yasayls iizerinde etkiler brrakmasi gibi, dini gruplar da toplumsal ortamin
etkisindedirler. Bununla birlikte dini gruplar arasi iligkinin biitiin toplumu
etkileyebildigi durumlar da vardir. Bazen mezhep ¢atismalar1 biitiin bir toplumun

tarihini yonlendirebilecek diizeye ulasabilir.”®

Bir cemaate ya da dini gruba olan baglilik, kiginin kimliginin bir pargasini
olusturmaktadir. Kimligindeki bu aidiyet, kisiyi herhangi bir cemaat ya da dini gruba
bagli olmayanlardan ayirir, farklhilastirir. Kisi bagli oldugu dini grup ya da cemaatin
koydugu kurallara gore davranarak, giyinerek, yasayarak, kimligini pekistirir ve

kendisi gibi olmayanlar kargisinda farkliligini ortaya koyar.

Bu durum, cemaat iiyesi bireylerin, dini hassasiyetleri, dini kurallara uygun
olarak yasama bicimleriyle ortaya koyduklar1 hayat tarzmin farkliligi nedeniyle,
toplumda onlardan daha farkli yasayan bireyler tarafindan °‘Oteki’’ olarak
goriilmelerine neden olabilmektedir. Ayni1 zamanda, tiikketim kiltliriiniin baskin
olmaya basladig1 toplumlarda, cemaat iiyesi olan bireyler toplum disi/ modern dis1
bir konuma itilip, Otekilestirilmemek i¢cin modaya olan ilgilerini artirabilmekte

tliketim kiiltiirliniin sunduklarii benimsemeye baslayabilmektedirler.

Tiirkiye’de otekilestirilme hareketlerine bakildiginda, dini inan¢ nedeniyle
giyilen kiyafetlerin, inang geregi Ortiilen basortiiniin de 6tekilestirilip, modern dis1
kabul etme nedeni oldugu goriilmektedir. Basortii yasaklariyla baslayip, kamusal
alandan dislanma, modern dis1 kabul edilerek ‘‘6teki’’ konumuna itilme, basortiilii
kadinlarin 1990’lardan itibaren kilik kiyafetinde degisim yasamalarini adeta zorunlu
kilmistir. Otekilestirilme tutum ve davranislari hatta baskilary, basortiilii kadinlarin
modaya daha ¢ok yonelmelerine neden olmustur. Basortiilii kadinlarin pek c¢ogu,
kendilerine kars1 gosterilen davranislar, etiketlenmeler ve dahasi modern dis1 kabul

edilmeleri karsisinda 6zellikle kilik/kiyafet konusunda moday1 daha ¢ok benimser

% Celaleddin Celik, Dini Gruplar Sosyolojisi, Erusam Yayinlari, Say1 1, 2011, s.24.
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olmuslardir. Bu durum bagortiilii kadinlari, kendi inanis ve yasam tarzina uydurma
cabalariyla birlikte moday1 takibe itmistir. Tiiketim kiiltliriiniin de etkisiyle, moda
olan1 benimseme egilimi artarak dindar kesimin tiiketim kaliplarmi g¢esitlendirmis,

moda olana uyumlu hale getirmistir.

Modaya olan bu ilgi basortiilii kadinlarin giyimlerini ilgilendiren sektoriin de
hareketlenmesine neden olmus, tesettiir giyim sektorii yenilenerek modaya uygun
kiyafetler sunmaya baslamistir. Bunun diginda, basortiilii kadinlari ilgilendiren cesitli
kiyafet defileleri diizenlenmeye baglamis, dahas1 Vogue dergisi gibi iinlii dergileri
taklit eden tesettiir modasiyla ilgili yaymlar yapan moda dergileri tiiremistir.
Basortiilii kadininin moday1 her konuda takip etmesini saglayan bu hareketlilik,
muhafazakar tatil mekanlarinin dogmasima da neden olmustur. Basortiilii kadmlarin
rahathikla tatil yapabilecegi, kadinlara ayrilan havuzlarin oldugu Islami tatil otelleri
devreye girmeye baglamistir. Basortiili kadinlar, yine moda yoluyla takip edip
ogrendikleri bu otellerde tesettiir mayolartyla tatil yapmaya baglamiglardir.
Otekilestirilmenin etkisiyle baslayan bu siirecte, giiniimiize gelindiginde,
basortiiliillerin yer aldigi dindar kesimde her seyin miisliimancasinin tiiretildigi

tliketim kiiltiiriniin hakim olmaya bagladig1 goriilmektedir.

Son tahlilde moda, bagortiilii kadinin her konuda, her alanda takip edebilecegi
bir olgu haline donlismiistiir. Tiiketimi hizlandiran en énemli faktorlerden biri olan
moda, bir yandan kars1 konulmasi gii¢ bir statii kazanma araci haline getirilirken;
diger taraftan basortiilii kadmlarn israf noktasinda smirlar1 asip asmadigin
sorgulanmasmi da gerekli hale getirmektedir. Moday1 siki takibe alarak, kendini
modern smifin igerisine dahil etmeye c¢alisan basortilii kadinlar, modanin
sunduklarini igsellestirmekteki tereddiitle, tiiketimin asiladigi savurganlik arasinda
birakilmaktadirlar. Nihayetinde pek ¢ogu, modayi siki sekilde takip etmeye ¢alisarak
maruz birakildigr “‘6teki’’ligi lizerinden atma ¢abasia girisebilmektedir. Bu durum,
kilik kiyafetlerinden ve inanglarindan dolayi, yasam bi¢imi kendilerinden farkl olan
grubun  Otekilestirmesinden  kaynaklanabilecegi  gibi,  tiikketim  kiiltiirlini
benimsemediklerinde mevcut kiiltiir tarafindan dislanarak oOtekilestirilebilecekleri

endigsesinden de kaynaklanabilecektir.
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Stileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlar da, basortiilerinden ve
dini inanglarindan kaynaklanan hayat tarzina mensup olmalar1 nedeniyle, tiiketim
kiiltliriiniin moda yoluyla sunduklarin1 benimseyip benimsememe agisindan

oOtekilestirilebilecek bir grubun igerisinde yer almaktadirlar.

Dini bir grubun igerisinde yer alan sz konusu bu kadinlarin sahip olduklar1
kimlik, tiiketim kiiltiirii karsisindaki duruslarmin nasil oldugunu anlamak bakimindan
onemli olacaktir. Zira, sahip olduklar1 kimlik, kendilerini toplumun diger kesiminden
aywrarak Otekilestirdigi gibi, tiiketim kiltliriiniin  sunduklarmi benimsememe
durumunda da tiiketim kiiltlirii tarafindan, toplum disi/ modern dis1 kalarak

otekilestirilmelerine neden olabilecektir.
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II. BOLUM

1.KADINLARIN MODAYA YONELIMINDE OTEKILESTIiRILMENIN
ROLU “SULEYMAN HiLMi TUNAHAN CEMAATI” KONYA ORNEGI

Bu baglik altinda, Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadmlarin
modaya yoneliminin nedenleri incelenecektir. Bundan Once, Siileyman Hilmi
Tunahan cemaatiyle ilgili kisa bir bilgi verilecek, Tiirkiye’de kadmlarin giyiminde
meydana gelen degisikliklere kisaca deginilecektir. Siileyman Hilmi Tunahan
cemaatine mensup kadinlara cemaatin bakiginin nasil oldugu, cemaat mensubu
kadinlarin, marka tercihleri, sosyal mekan tercihleri gibi konular da bu baslik altinda

incelenecektir.

1.1. Siilleyman Hilmi Tunahan Cemaati

Stileymancilik, kisaca Siileyman Hilmi Tunahan adinda bir medreselinin
Kur’an 6greticiligi ¢ergcevesinde olusan, yerine bir halef tayin etmeden Olmiisse de
karizmatik kisiliginin de tesiriyle orgilitlesip, sartlara uygun olarak daha sonralar1

degisim gecirmis dini bir cemaattir.%®

Islami modernlestirmekten ziyade, korumaya &nem veren ulemanin
muhafazakar bir mensubu olan Naksibendi seyhi Siileyman Hilmi Tunahan,
Tiirkiye’de, pek ¢ok miiridiyle en biiyiik ikinci Islami hareketin manevi lideri ve
kurucusudur. Tunahan’in takipgileri olan Siileymancilar, Tunahan kiiltii etrafinda
mezhep benzeri bir kimlikle ve iiyelerini laiklikten, siyasal Islamciliktan, islam’m Sii
ve Vehhabi yorumlariyla tiiketim kiiltliriiniin zehirleyici fikirlerinden koruyacak bir
normlar dizisi gelistirmiglerdir. Siileymanci hareketin ana hedefi, Miisliimanlar1
Islam’n ‘Siinni- Hanefi-Osmanl1® versiyonuna uygun sekilde kontrol edip disiplin
altinda tutmak i¢in vaizler ‘yetistirmek’ tir. Din egitimi i¢in en biiylik cabay1

Kemalist donemde Tunahan ortaya koymustur. Tunahan, Dinsel faaliyetlerinden

Mustafa Aydin, ‘Siileymancilik’, Modern Tiirkiye de Siyasi Diisiince-Islamcilik , Tletisim Yayinlari,
¢.6,Istanbul, 2005, s.308
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dolayi siirekli polis tacizine maruz kalsa da, Tiirkiye’nin sosyal, kiiltiirel ve siyasal

doniisiimiine kars1 koymustur.67

Stileymancilik olarak isimlendirilen dini hareket, Siileyman Hilmi Tunahan’in
hayatini siirdiirdiigii; yasadig1 ,egitim goriip yerlestigi yer Istanbul olmas1 nedeniyle
once Istanbul’da dogmus, daha sonra Anadolu’nun gesitli yerlerine yayilmistir. Bazi
Islam iilkelerinde teskilat kurdugu gibi, Avrupa’da da giiclii bir teskilat kurmus
Amerika ve Afrika kitalarinda da taraftarlar bulabilmistir. Onceligini Kur’an
ogreticiligine veren bu dini hareketin hemen her yerdeki yayilis1 da benzer sekilde
Kur’an kursu agma ve aymi zamanda halka dini bilgiler verme yoluyla olmustur.
Istanbul merkez olmak iizere Siileymancilara ait dernek ve kuruluslar, Tiirkiye’nin

degisik sehirlerinde ve baz1 yurtdisi iilkelerde faaliyetlerine devam etmektedirler.

“Stileymanciligin da her belirgin sosyal grupta oldugu gibi, kendisine has bir
‘kognitif’ yapisi, yani, inangsal, degersel, ve bilgisel bir yonii vardir ve bir bilgi
sistemi, bunun ifadeye yarayan bir dili ve eylem tarzi mevcuttur. S6z konusu dili
orneklendirmek gerekirse mesela iistat, agabey, hocaefendi, ihvan, muhibban gibi
deyimler, diger bazi cemaatlerde de oldugu gibi sik¢ca kullanilan kavramlardir.
Genelde iistat, bilgi ve yetenek bakimindan en {istiin konumdaki kisi anlamma
geliyorsa da burada iistat Slileyman Hilmi Tunahan’dir. Agabey, grubun egitim
sisteminden geg¢mis, kendi ifadeleriyle tekamiiliin iist noktalarma varmis, bilgili,
yasl, tecriibeli kisilerdir. En biiyilk agabey, Kemal Kagar’dir. Hocaefendi ise
kendine egitimde gorev verilmis kisilerdir. Thvan, aktif {iye, muhibban ise sempatizan
kisilerdir.””®®

Stileymanciligin dini-manevi boyutunu ifade eden kavramlar1 da vardir.
Bunlarin igerisinde en dikkat g¢ekici olani rabitadir. Manevi ‘‘Vazife’’ ya da
““6dev’’ anlamma gelen rabita, genel manada bir zikir seklidir. Rabita, Kur’an’daki
bazi ayetlerin yorumuna dayandirilmakta ve kalbi bir vesileyle Allah’a baglamak
seklinde ifade edilmektedir. Rabita, Siilleymancilik agisindan g¢esitli elestirilere
maruz kalmistir. Allah’in beklenen feyzinin miirsidin kalbinden kendi kalbine

aktiginin diisiiniilmesi sefaat beklentisiyle ilgili olabilmektedir. Kalbin yalnizca

7 Hakan Yavuz, Modernlesen Miisliimanlar, Kitap Yayinevi, Istanbul, 2005, s.197.
% Aydin, age, 315.
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Allah’a irtibatlandirilmas1 gerektigi diisiincesinden hareketle, bu durumun sirke
gotiirebilecegi belirtilmektedir. Bu nedenle, rabita, Siileymanci gruba elestiri

getirilen zayif noktalardan biridir.*’

Geleneksel Islami ¢izgiye bagl Siileymancilik, kitabi din acgismdan Siinni-
Hanefl, bazi ritiieller agisindan da mensubu oldugunu kabul ettigi Naksilik tarikati
vasitastyla sfi bir egilime sahiptir. Siileymancilar, Islami bir farklilik sayilmayacak
kendilerine ait bir takim semboller kullanmaktadirlar. Duada elleri kapali tutmak,
siyah takke kullanmak, kadinlarm kendilerine 6zgii basmi 6rtme stilleri bunlardan

bazilarina 6rnek teskil etmektedir.

Tunahan hareketini niteleyen dort oOzellikten bahsetmek miimkiindiir.
“Birincisi, hareket, Tunahan’in 6liimiinden sonra  kurumsallasan geleneksel din
egitimi tlizerine odaklanmistir. Geleneksel, ezbere dayali din egitimindeki bu vurgu,
Tunahan hareketini, Naksibendi ve Nur hareketlerinden aymrir. Kemalist devlet
politikalar1 biitiin dinsel egitimi ortadan kaldirma ile kendi aydin din adamini
olusturma arasinda gidip gelirken, hareket geleneksel dinsel egitimi korumak ve
devam ettirmek i¢in alternatif gayri resmi bir egitim vaz etmistir. Hareket bazi klasik
Islami metinleri esas kabul etmis ve bu dinsel egitimin sosyal bir harekete
donlismesine katkida bulunmustur. Mesela Naksibendi-Siileymanct kimligin
idamesinde Mektubat temel bir metin olmustur. Metin ‘okunur’, fakat ideolojik bir
hareket olusturmak amaciyla ‘tartisilmaz’. Bilakis, Miislimanlari i¢ benligine bir
giris olarak ve tiikketim toplumun yozlastirici etkilerine karsi igsel direnisi insa
etmenin bir yolu olarak kullanilir. Ayrica metin, Tunahan’m miiritleri arasinda ortak

bir liigat olusturmak i¢in ‘sembolik bir ders tekrar1’ roliine sahiptir.

Ikincisi, hareket, sekiiler bir toplum ve siyasal sistem olusturmay1 hedefleyen
Kemalist reformlara kars1 ‘pasif bir sivil direnis’ olarak goriilebilir. Din egitimini
esas egitimi olarak kabul etmek suretiyle, hareket, toplumsal disiplini ve Siinni-
Hanefi Islam vizyonu ile Siileymanci cemaatinin olusumu, dinsel egitim yoluyla,
devletin dini ve vatandaslarmin manevi hayatini kontrol etme politikalarma bir
tepkidir. Siileymancilar devlet politikalarmi ve ayn1 zamanda siyasal Islamciligin

etkisini elestirmek i¢in manevi alan olusturdular. Baska bir deyisle, Siileymancilar

5 Aydin, age, 5.316.
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modern piyasa ve siyasete, Islami ortodoksiyi korumak suretiyle katildilar.
Demokratik ve kapitalist sistem i¢inde, fakat tiiketimciligin yozlastiric1 etkilerine
karsi, kendi iclerinde i¢sel duvarlardan olusan bir set insa etme siirecinde, hareketin
cemaatsel karakteri daima O6ne ¢ikarildi ve bireycilik bir bencillik ya da sapma bigimi

olarak agsagilandi.

Uciinciisii, hareket bidatlere karsi, Siinni-Hanefi Islami gelenegi korumak
suretiyle miicadele etmistir. Ancak, bu muhafazakarligin merkezinde geleneksel bir
radikalizm vardir. Naksibendi seyhlerinin mahiyeti hakkindaki hareketin fikirleri
radikaldir ve Tunahan’in kisiligi etrafinda odaklanan kiilt¢li( kisi yticeltici) 6zellikler
kazanmigtir. Bir bakima, hareket Siinni- Hanefi gelenegi korumaya cabalarken, ayni
zamanda,  Naksibendi  geleneginde  radikal bir dinsel yenilenmeyi
gerceklestirmektedir. Bu sebeple, Siileymanci kimlik radikalizm ve muhafazakarlik
ikiligiyle dokunmustur. Naksibendi gelene§inin yorumlanmasindaki radikalizm, asli
Siinni Hanefi Islam cekirdeginin korunmaya ¢alisilmasinda ihtiva edilmistir. Baska
bir deyisle, Siileymancilar icsel ¢ilirimeyle savasmak i¢in davranig ve bedenlere
yeniden bi¢cim vermeye c¢alisarak, dinsel egitimi otoriter ilkeler 1s1ginda
modernlestirme ¢abasini temsil ettiler. Hareket, radikal gelenekselciligin bir sonucu
olarak ayr1 bir kimlik ve cemaat duygusu olusturdu. Resmi olmayan egitim aglari, en
giiclii ve disiplinli egitim aglaridir. Bu aglar, serbest diisiinceye ¢ok az yer biraksa
da, sosyal iligkilerde niifuz edilemez bir sosyal sermayeyi ve giiveni olusturmaya

yardim etti.

Dordiinciisii, modern bakisi, yogun sosyal aglar sebekesi ve secime dayali
siyaset ile piyasa sistemine bagliligi Siilleymanci hareketin cemaat niteliklerini
artirdi. Cemaat politikasi agisindan bakildiginda, Siileymancilar her zaman genel
olarak siyasal Islamciliga, 6zel olarak da Miisliiman aydinlara karsi olmuslardir.
Buna ek olarak, Siileymancilar daima devletin gozetimindeki egitime ve dinsel
faaliyetlere elestirel bakmislardir. Cemaatlerin islettigi 6zerk din egitimini tercih eder

ve devletin verdigi din egitimini devlet-merkezli olmakla elestirirler. Mesela hareket,
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imam- hatip okullarina elestirel bakmakta ve kendisini onlarin uzaginda

tutmaktadir.”””°

Stileyman Hilmi Tunahan cemaatiyle ilgili verilen bu bilgilerden sonra,
geleneksel Islami ¢izgide yol alan Tunahan cemaatinin, kadmmlarin egitim hayatina,
ev dis1 rollere yaklasimimi, bu yaklasimda degisiklikler olup olmadigini bilmek,
cemaate mensup kadmlarin ‘‘goriintirliik’> noktasindan hareketle modaya olan

egilimlerinin nedenlerini anlamamiz i¢in faydali olacaktir.

1.2. Siileyman Hilmi Tunahan Cemaatinin Kadmin Egitim ve Ogretim

Hayatina Bakisi, Ev Dis1 Rollere Yaklasim

Stileyman Hilmi Tunahan cemaatinin kadinlara bakisina dair yapilmis ciddi
bir ¢calisma bulunmamaktadir. Bu nedenle bizim ¢alismamizda, cemaate mensup olan
kadinlarla yaptigimiz goriismeler cemaatin kadimnlara olan bakisin1 gérmemize
yardime1 olacaktir. Ayrica, cemaate mensup kadinlarin egitim hayatiyla ve ¢alisma
hayatiyla kamusal alandaki goriiniirliiklerinin durumu 6tekilestirilmelerindeki etkiyi

anlamamiz agisindan da yararl olabilecektir.

Oncelikle, cemaatin kadma olan bakisin1 zamanin degistirmis oldugunu halen
de degistirmekte oldugunu gérmekteyiz. Cemaatin, bundan 5-10 yil once kadmin
egitim hayatina ve ¢alisma hayatma olan bakisiyla bugiinkii bakis1 arasinda farklar

bulunmaktadir.

Cemaatin egitim programi a¢mis oldugu Kur’an kurslarinda, yatih
yurtlarinda, kreslerde, 6grenci evlerinde ve ¢esitli zamanlarda yapilan sohbetlerle
devam etmektedir. Cemaate mensup olan kadmlar, temel bir dini egitim almak
istediklerinde, cemaatin yatili Kur’an kurslarinda ya da yatili 6grenci yurtlarinda
egitim gormektedirler. Buradaki egitimler, yiiziinden Kur’an okumayi O6grenme,
temel dini bilgiler, Arapga dersleri, hafizlik egitimi gibi egitim programlarindan
olugsmaktadir. Bunun yaninda acik Ogretimden lise egitimine devam eden yahut

liseye devam edip cemaatin yurtlarinda kalmaya devam eden Ogrencilere okul

" Yavuz, age, s.200.
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derslerindeki basarilarin1 artirmak ya da okul derslerinde basarili olmalarini

saglamak i¢in takviye okul dersleri gosterilmektedir.

Cemaat kurslarinda yatili olarak kalip dini egitim gormek isteyenler
genellikle lise caginda burada egitime baglamaktadirlar. Uzun siireli bu yatili
kurslarda kalip egitim gérmek isteyenler genellikle bu kurslarda 4-5 sene egitim
almaktadirlar. Bu siirece yayilan egitim sirasinda bazilar1 liseyi de agik dgretimden
okumaktadir. Yahut, liseyi okurken ayni1 zamanda bu kurslarda yatili kalarak ayni
anda dini egitimlerine de devam etmektedirler. Yatili Kur’an kurslarinda kalarak
aldiklar1 dini egitim ¢esitli basamaklardan olusmakta ve 4-5 seneye yayilmaktadir.
Ibtida, izhari, tekamiil alt1, tekamiil ve son olarak Istanbul’da alinan egitimle, egitim
basamaklar1 tamamlanmaktadir. Egitim basamagin1 tamamlayan kadinlar, cemaatin

kendi kurslarinda goniillii olarak 1-2 y1l hizmet verebilmektedirler.

Yaptigimiz ¢alismada, cemaate mensup olan kadinlarin, dini egitim diginda
aldiklar1 egitim seviyesinin gegmise oranla yiikseldigi goriilmektedir. Eskiden lise
egitimini dahi daha az almig olan cemaate mensup olan kadinlarin bugiin, bir
kismmin lise egitimini 6rglin olarak okurken bir kismmin agik 6gretimden okudugu
goriilmektedir. Bunun nedenini sordugumuzda cemaat icerisinde aktif olarak ¢alisan

cemaat mensubu gen¢ kadmlardan biri su yanit1 vermektedir:

“Kurslarimizda egitim alirken, birkag sene Arap¢a egitim, 2 yilda hafizlik
siiriince, harcanan toplam zaman 4-5 seneyi hatta bazen hafizlikla 7 seneyi buluyor.
Bu nedenle, eskiden kurs disinda c¢ok fazla egitim alinmazmis. Simdiyse, kursta
egitim gorenler liseyi aciktan okumaya basladi. Eskiye gore lise okuyanlarin sayist

artti.”’

Lise egitimi ve iiniversite egitimi alan cemaat mensubu kadinlarin sayisi
eskiye oranla giinlimiizde artmis goriinmektedir. Ancak, Tiirkiye geneline
kiyaslandiginda, oOzellikle tiniversite egitimi alan cemaat mensubu kadinlarin
sayisinin halen az oldugu kanaatine varmak miimkiin gériinmektedir. Bunun yaninda
dini egitim disinda alnan egitim de, agirlik olarak agik 6gretim lisesi ya da acik

ogretim fakiiltesinden alinmaktadir.
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Ortaokul egitiminden sonra herhangi bir egitim almayan fakat cemaat
icerisinde aktif olarak gérev yapan cemaat mensubu geng bir kadin egitiminin neden

ortaokuldan sonra devam etmedigini soyle ifade etmektedir:

“Ailecek cemaatle bagimiz var. Ben ortaokulu bitirdikten sonra okumaya
devam etmedim. Kurstaki programimi aksatirim diye hi¢ diigiinmedim. Ailecek
akrabalarimdan da hep kursa gelip burdan egitim aldik. Buramn disinda da ailede
de okuyan olmadig icin, okumak i¢in bende de bir istek olmadi. Kurstaki hocalara
da ézenince ben de okumadim. Orgiin egitime de ailem ve cemaatimiz ¢ok sicak
bakmuyyorlar ama ac¢ik o6gretimden okumamiza karst degiller. Agik ogretim
istemelerinin sebebi, orgiin egitimde disart ¢ikinca ister istemez erkeklerle muhatap

’

olma, farkl ortamlara girme durumlart var bunu istememelerinden kaynaklaniyor.’

Anadolu lisesini kazandigi halde, tercihini agik 6gretimden lise okumaktan
yana kullanan cemaat mensubu geng¢ bir kadin tercihinin neden bu yonde oldugunu

su sekilde ifade ediyor:

“Ailecek cemaate mensubuz. Ailem ya da cemaatimiz egitimimi nasil
alacagima karismadilar. Ben yurda dini egitimimi almaya geldigimde, yurdu
goriince ¢ok sevdim, buraya i¢im isindi. Yurtta kalmaya devam ettim ve agik

ogretime kaydimi yaptirdim.”’

Ortaokul mezunu cemaate mensup genc¢ kadinlardan bir digeri de, ayni

sekilde acik 6gretimden egitimine devam edecegini belirtmektedir:

“Orgiin okumak bana pek sicak gelmiyor. Acik Ogretimden okumay:
diistintiyorum. Ailem de cemaate bagli ve onlar da boyle olmasini uygun

gortiyorlar.”’

Cemaate mensup, acgik 6gretimden lise okuyan gen¢ kadinlardan bir digeri de

egitiminin agik 6gretimden devam etmesini soyle izah etmektedir:

“Ailecek cemaat mensubuyuz. Ailem aslinda beni okutmak istedi. Ben okula

gitmek istemedim, yurtta kalmak istedim. Bizim zamanimizda lise okuyan pek yoktu.
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Bana da kurs daha cazip geldi. Simdi acik 6gretimden lise okuyorum. En azindan lise

okumak gerekir diye diistiniiyorum.’’

Lise egitimini Orgiin okuduktan sonra, tiniversite egitimine agik dgretimden
devam eden gen¢ kadinlardan bir digeri, cemaat igerisinde aktif olarak ¢aligmanin

daha agir bastigini ifade etmektedir:

“Egitimime acik ogretimden devam etme kararini ailemle birlikte aldik.
Onlar da cemaatin igindeler. Cemaat icerisinde aktif olarak hizmet etmemi daha ¢ok

istiyorlar.”’

Kendi istegiyle suan agik 6gretimden iiniversite okudugunu ifade eden cemaat

icerisinde aktif gen¢ kadinlardan biri egitim durumuyla ilgili sunlar1 soylemektedir:

“Ailemin de cemaatle bag: var. Ben cemaat igerisinde yogun ¢alistigim icin
actk ogretimden okumayi istedim. Ailem de zaten orgiin egitime izin vermezdi.

Babam tiniversite ortaminit sevmez.’’

Acik o0gretimden liseyi tamamlayip tiniversite egitimine de acik ogretimden
devam eden cemaat goniilliisii gen¢ bir kadin Orgiin egitimde egitim ortamimin

kendilerine gore olmadigini ifade etmektedir:

“Liseyi orgiin okumaya bagslayacagimda ailem once beni gondermek
istemedi. Cemaat igerisinde aktif olarak ¢aligan, taninan bir cemaat mensubu ailenin
kizimin basini agarak okumast dogru olmazdi. Ama ben basimi agarak lise egitimime
orgtin bir sekilde basladim. Ters gordiigiim seyler oldu. Kiz-erkek iliskileri bana ters
geldi. Daha sonra arkadasimin basina gelen bir olay beni okuldan soguttu ve
okuldan ayrildim. Sonra hizlica agik ogretimden liseyi tamamladim bir yandan da
cemaat igerisinde ¢alismaya devam ettim. A¢ik ogretimden liseyi okuyunca orgiin
egitimden bir tiniversite kazanamazdim. Bu nedenle tiniversite egitimime de ag¢ik

ogretimden devam ediyorum.”’
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Egitim durumunun bu halde olmasina neden olan etkenler farklilik
gostermektedir. Cemaat mensubu iiniversite mezunu gen¢ kadinlardan biri egitimiyle

ilgili sunlar1 ifade etmektedir:

“Biz ailecek cemaate mensubuz. Annem babam benim okumama karsiydi.
Babam kazandigim Anadolu lisesinin kayit tarihini sanki unutarak kagirmigiz gibi
davranmip kaydimi kursa yaptirdi. Kurstaki idareci liseliye ihtiyacimiz var diye beni
liseye kaydettirdi. Ailesini bildigimiz ¢ocuklar liseye kaydediyoruz kizim dedi. Senin
annene babana nazim geger dedi. Sonra lise bitti, lise bittikten sonra ben tekamiil alti
seviyesine gelmistim. Bir sene sonra Istanbul’a gitme haklkim geldi. Universite
okumak gibi bir diisiincem ya da hayalim hi¢ yoktu benim. Benim diisiincem
tekamiilii bitirip, Istanbul’dan doniip hoca hamim olmakti. Sonra da &gleden
sonralart hatim hocaligina devam etmekti. Tabi bu siire igerisinde de ben memur
olmak igin degil ama tiniversite bitireyim diye okumak istiyordum. Tekamiille birlikte
ilahiyat énlisans okumaya basladim. Daha sonra da uzaktan egitimle egitimimi 4
yvila tamamladim. Ailem en baslarda okumam konusunda ¢ok sertlerdi. Daha sonra
zaman onlart yumugsatti. Erkekli ortamda disarida egitim almama bastan kars
olduklart i¢cin egitimimi ac¢ik ogretimle tamamladim. Daha sonralart onceden
okumama karsi olan ailem kpss'ye girmeme karsi ¢ikmadi. Memur olarak

’

atanmamda sakinca gormediler.’

Gorilismelerimiz ve gézlemlerimiz sonucunda, cemaatle bagi olan ama cemaat
icerisinde aktif olarak ¢alismayan ailelerin, ¢cocuklarmin egitimleriyle ilgili karar1
kendilerine biraktiklarmi sdylemek miimkiin goriinmektedir. Cemaat igerisinde
orgiin egitimle ilgili kesin bir yasak s6z konusu olmamakla birlikte, 6rgiin egitimdeki
kiz-erkek iliskileri hos karsilanmamakta, mahremiyet konusunda oOrgiin egitim
sakical1 goriilmektedir. Bu nedenle cemaatle olan bagi kuvvetli olan ve cemaat
icerisinde aktif olarak calisan aileler ¢ocuklarinin daha ziyade ac¢ik 6gretim yoluyla
egitimlerine devam etmelerini istemekteler, bu esnada da dini egitimlerini almalarini

ya da cemaat igerisinde ¢alismalarini arzulamaktadirlar.
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Gorlisme yaptigimiz cemaate mensup kadmlarm bir kismi ev hanimi olup
calismamaktadir. Diger kismi ise cemaat igerisinde ya da cemaat disinda

calismaktadirlar. Cemaat disinda ¢alisanlarm sayilar1 azdir.

Cemaat icerisinde goniillii olarak faaliyetlerde bulunan, ailesinin de cemaatle

bagi olan geng kadinlardan biri ¢alisma konusunda sunlar1 séylemektedir:

“Cemaat igerisindeyim, bu yola girdigim i¢in ¢alisirsam cemaat icerisinde
calisirim, burdan baska yerde ¢alismazdim. Ailem de cemaat icerisinde ¢aligmami

’

giivenilir buluyor.’

Yine ailecek cemaate mensup olan gen¢ kadinlardan bir digeri calisma

hususunda benzer bir agiklamada bulunmaktadir:

“Caligtigim zaman yalnizca kendi cemaatimizin kreslerinde ¢alismayi
diistiniiriim. Cemaatimizin ozel kresleri var. Bu karart ben kendim aldim, ailem de

’

calisma konusuna béyle bakar.’

Cemaat i¢cinde aktif olarak gorev yapan baska bir gen¢ kadin, cemaat disinda

herhangi bir yerde ¢alismanin uygun olmayacagini ifade etmektedir:

“Ailemde hep bu cemaat ortaminda, bu ortam disinda baska bir ortam
gormedim. Tek bu ortamda ¢alismak bana uygun geliyor. Kamuda herhangi bir
yverde ¢alismayr diigiinmiiyorum. Cemaatimiz ¢alisma konusunda herhangi bir sey
soylemiyor. Ama mesela kendi egitim kurumlarimiz var, kendi egitim kurumlarimizda
calismamiza daha ¢ok miispet bakilir. Baska yerlerde ¢calismamiza kétii bakilmuyor

’

ama kendi yerlerimizde ¢alismamiz daha uygun goriiliiyor.’

Cemaat igerisinde, cemaatin kendi ortaminda ¢alismanin daha kolay ve daha
rahat olacagmi ifade eden geng¢ kadmlardan bir baskasi caligma hususunda sunlari

sOylemektedir:

“Cemaat bizim nerde ¢alisacagimiza karigsmaz. Cemaat disinda ¢alistiginda,

her kamu kurumunda erkek var. Ailemin de cemaatle bagi var ve babam erkeklerle
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ayni ortamda olmama izin vermez. Cemaatin igerisinde ¢alismak istesem, cemaatte
egitimimi aldiktan sonra direkt hoca hanim olabiliyorsun. Yani hemen bir meslegin
oluyor, cemaat disinda ¢alismak istesem hem ortam uygun degil hem de oralarda

calismaya baglamak zor.”’

Farkli yerlerde ¢alismaya cemaate baglh olan ailesinin sicak bakacagini ifade

eden cemaate mensup kadinlardan bir digeri sunlar1 ifade etmektedir:

“Ailem egitimime karismadig gibi, cemaat disinda bir yerde ¢calismaya gerek

duyarsam ihtiyacim olursa, izin verirler. Cemaat de buna mani olmazdi.”’

Acik Ogretimden iiniversite egitimine devam eden geng¢ bir kadin caligma
hayat1 konusunda secici davransa da cemaat ortaminin disinda da calisabilecegini

sOylemektedir:

“Universite okuyan bir insan oldugum icin, cemaat disinda calismayi da
diistintirtim. Evde oturabilecek bir insan degilim. Calisacagim yer konusunda segici
davramirim ama cemaatin ortamlari disinda da calisinim. Universite bittiginde

calismayr diistintiyorum.”’

Cemaat ortamu disinda ¢alisan, gen¢ kadinlardan bir digeri ise calisma

hususunu soyle anlatmaktadir:

“Ailemin de cemaatle bagi olmasina ragmen cemaat disinda bir ortamda
calismama karsi ¢tkmadilar. Okuma konusuna sert bakan ailem, bir ise girmem igin
dershaneye bile yolladilar. Yorucu bir meslekte ¢alismami istemediler. Oku ama
daha rahat bir ortamda ¢alis diyorlardi. Sonra yasim belli bir seviye ulasinca,
calismaya basladigim ortam da wygun olunca, onlar da bana goniil rahatligryla
destek oldular. Suan cemaat icerisinde, baska bir yerde ¢calismam diyenlerin de ben
ilerde ¢alisacaklarim diisiintiyorum. Ciinkii artik kadina saygi var, bagértiisiine saygi
var. O nedenle cemaatin i¢indeki kizlar, dini egitimlerini alip, orda bir siire

calistiktan sonra, c¢aliymayr bwrakinca boslukta kaliyorlar. Suan Tiirkiye’de
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calisabilecekleri rahat ortamlar var. O nedenle ben cemaatteki kizlarin genelinin

’

zamanla ¢aliyma hayatina kayacagini diistintiyorum.’

Tiim bu goriismeler Siileyman Hilmi Tunahan cemaatinin kadinin ¢alismasina
baska bir ifadeyle ¢alisma ortamma girmesine karsi olmadigmi gostermektedir.
Fakat, her ne kadar cemaat kendisine mensup olan kadinlarin ¢alismasma karsi
goriinmese de, kadmlarin calisacagi ortamlarin uygun ortamlar olmasini arzu
etmektedir. Bu uygun ortam ifadesiyle de, cemaatin kendi ¢aligma ortami, egitim
kurumlar1 ya da bir kadinin mahremiyet sinirlar1 igerisinde rahatlikla ¢alisabilecegi
ortam kastedilmektedir. Bunun yaninda, cemaate mensup kadmlardan ailesinin
cemaatle gii¢lii bir bag1 olanlar, cemaat disindaki herhangi bir calisma ortamina sicak
bakmadiklar1 gibi, aileleri de cemaat dis1 ortamlara sicak bakmamakta hatta bazi

aileler izin vermemektedirler.

Stileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlarin egitim hayatinda ve
calisma hayatinda bazi smirliliklari oldugu sonucuna varmak miimkiindiir. Ailecek
cemaatle siki bagi olan, cemaat igerisinde aktif olan cemaat mensubu kadmlar
genellikle agik 6gretim yoluyla egitim hayatmi siirdiirmeye devam etmektedirler. Bu
durumdaki kadinlarin, ¢alisma hayat1 da genellikle cemaat icerisinde ya da kadinlarin
mahremiyet konusunda daha rahat calisabilecekleri ortamla smirlanmis
goriinmektedir. Cemaatle olan bagi ailesini de kapsamayan ya da ailesi cemaat
icerisinde aktif olmayan cemaat mensubu kadinlar, egitim konusunda ve cemaat

disindaki ¢aligma ortami hususuna daha esnek yaklasabilmektedirler.

1.3. Siilleyman Hilmi Tunahan Cemaatine Mensup Kadinlar ve Moda

Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadmlarm modaya
yonelmelerini incelemeden oOnce, Tirkiye’de kadinlarin moda ekseninde

kiyafetlerindeki degisime kisaca yer vermek faydali olacaktir.
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1.3.1. Tiirkiye’de Kiyafet ve Moda

Tiirkiye’de modaya uyum siirecinde 6zellikle kadmlarin kiyafetlerinde bazi
degisiklikler meydana gelmeye baslamistir. Bu degisimin yasanmasinda bazi
faktorler devreye girmistir. Gliniimiizde Tiirkiye’de kadmlarin kiyafet tercihinde
moday1 daha siki takip etmesinin altinda yatan faktorlerin, degisim silirecinin basina

kadar uzandigmi soylemek miimkiin gériinmektedir.

“Tiirk modernlesmesinin temel ilkeleri en iyi sekilde ulusal kalkinmayla
kadinlarin 6zglirlesmesi arasinda kurulan zimni esitligin goriilmesiyle anlagilabilir.
Tirk modernlesmesi vatandaslik ve insan haklarinin getirilmesinden ziyade,
kadinlarin kamunun parcasi vatandaslar haline getirilmesi ve Kemalist reformlarin
bel kemigini olusturan kadin haklarmin temin edilmesidir. Bu yiizden kadinlarin
kamusal goriiniirliigiine ve kars1 cinslerin toplumsal kaynagmasima yonelik Kemalist
reformlar Islami ahlakm kadmin “‘iffetliligi>> ve ‘‘gdriinmezligi’’ iizerine kurdugu,
Ozel/kamusal alanlar konusundaki tanimlar i¢in radikal bir degisiklik anlamma
geliyordu. Kemalist projeye gore kadinlarin goriiniirliikleri ve erkeklerle kadinlarin
toplumsal kaynasmasi kadinin kamusal alandaki varhgmni belgeler. Ortiiniin terk
edilmesi (1924°ten itibaren), kizlar ve erkekler i¢in zorunlu temel egitimin saglanmasi
(1924), kadmlara segcme ve se¢ilme hakki gibi medeni haklar verilmesi (1934), son
olarak ser’i hukukun kaldirilmast1 ve ardindan Isvicre Medeni Kanunu’nun
benimsenmesi (1926), yeni Tiirk ulus- devletinde kadnlarin kamusal goriiniirligtint

ve vatandasliklarin1 garanti altma almak icin bagvurulmus 6nlemlerdi. >*"'

Gole’nin ifade ettiklerinden de anlasildigi gibi, sayilan bu degisiklikler
icerisindeki ‘Ortliniin terk edilmesi’ diizenlemesi de kamusal goriiniirliik icerisinde
modernlesmenin bir pargasidir. Boylece kadinin dis goriintiisiine bir ¢ekin diizen
verme s0z konusu edilmektedir. Kadin Ortiisiinden siyrildiginda medenilesme adina

bir adim daha atacaktur.

Moday1 takip etmek, modaya uymak genellikle Batililagma ya da

modernlesme olarak goriilmektedir. Batililasma siireci kitlesel olarak 1950’lerden

"I Niliifer Gole, Age, s.30.
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itibaren baslamistir. “Cumhuriyetin ilk yillarinda yasal zorunluluktan dolay1 giyim ve
kusamda goriilen Batililasma siireci, 1950°den sonra sehirlesmeye bagl olarak, dogal
bir degisme trendine girmis, bir 6zenti ve moda haline doniismiistiir. Bundan sonra

Batililagsma, yeni kusaklarla birlikte, daha kaniksanir ve benimsenir olmustur.”"

Barbaroslugu’na gore, 1990’larin ortalarindan itibaren, Tiirkiye’de yasanan
gelismeler, kamusal alan ve giyim talebini farkli bir boyuta tagimmistir. Kamusal alan
talep eden kadinlara ‘yasaklayan politikalar’ ile cevap verilmis, tesettiirlii kadinlarin
kiyafetlerinin zaman zaman hijyenik olamayacagi( hijyen sartlarin1 basortiilii
doktorlarin yerine getiremeyecegi savunulmustur), modaya uygun olmadigi,
kiyafetlerinin ¢cagdas olmadig1 seklinde dislayict ifadeler kullanilmustir. Ote yandan,
‘tesettiir modas1’ sayesinde ekonomik kazang saglamayi hedefleyenler, ‘tesettiir
defileleri’ sergilemislerdir. Kiyafetler tarih boyunca, 6zellikle de kadmn kiyafetleri,
dine ve ahlaka aykir1 olduklar1 gerekgesiyle elestirilip yasaklanirken, Tiirkiye’de dini
ya da siyasi sembol olduklar1 gerekg¢esiyle yasaklanmistir. Dini duyarliliklar kamusal

alanda azaldikca, kimligin kiyafet iizerinden kurulmas: da nem kazanmustir.”

Cumhuriyet tarihiyle beraber, Tiirkiye’de kilik kiyafet alaninda yapilan
degisikliklerle modernlesme yolunda adimlar atilacagi diisiiniilmiis, oOzellikle
ortinmenin terk edilmesiyle asrilesmenin yakalanacagi fikri benimsenmistir.
Dolayisiyla, Avrupai giyim sekli moda yoluyla benimsenerek 6zellikle kadin giyim-
kusaminda bir doniisiim yasanmistir. Bu doniisiim tiiketim kiiltiiriiniin de etkisiyle
dogal bir degisim slirecinin igerisine girerek, kadmnlarin tiiketim kiiltiiriiniin gerisinde
kalarak modern dig1 goriinmelerine engel kabul edilen modayi, daha siki takip
etmelerine neden olmustur. Calismada Ozellikle Ortiinen kadinlarin ele alinmasinin,
1990’lardan itibaren Ortiinen kadimnlara olan yaklasim ve bu yaklasimin hemen
arkasindan gelen tiiketim kiiltliriiniin moda yoluyla sunduklarimi benimsemekteki
gerekliligin, bu kadinlarin iizerinde nasil bir degisime yol actiklarmi gormek

acisindan dnemli olacagi diistiniilmektedir.

"2 Pinar Kasapoglu Akyol, ‘‘Kiiresellesen Moda Baglaminda Blucin Kiiltiirii Uzerine Bir Arastirma”’,
Milli Folklor Uluslararas: Kiiltiir Arastirmalar: Dergisi, 2010, Say1 86, s.190.
3 Fatma Karabiyik Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, Timas Yayinlari, Istanbul, 2006, s.30.
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1.3.2. Giyim-Kusamda Modaya Yonelim

Kiiresellesmenin en ¢ok kendini gosterdigi ve tek tlirlesmeyi destekleyen en
biiyiik sektorlerden biri moda sektoriidiir. Moda kavrami medya ve kitle iletisim
araclar1 yoluyla kolaylikla hayatimiza girmektedir. Moda kavramimnin gelismesine
neden olan en 6nemli unsur da giyim-kusam ve aksesuarladir. Giyim kusam insanin
icinde bulundugu kiiltlirii en iyi yansitan araglardan biridir. Giydikleri yoluyla
bireyler, duygu, diisiince ve inanglarin1 yansitarak diger insanlar tarafindan
anlasilmak isteyebilmektedirler. Modaya yonelerek, insanlarin mevcut tiiketim
kiiltliriiniin geregini yerine getirmeye ¢alistiklari, modern bir goriiniime sahip olarak
toplum dis/ modern dis1 kalmaya kars1 bir 6nlem alma girisiminde bulunduklarini

sOylemek miimkiin goriinmektedir.

Fatma Barbarosoglu, o6zellikle 1980’lerle baslayan siiregte Tiirkiye’de,
Miisliimanlar i¢in yeniden diizenlenen tiiketim kaliplariyla hali hazirda bulunan hayat
tarzinin ‘Islami versiyonu’nun ortaya konuldugunun ve ‘giindelik yasam iginde her
seyin miislimancasi’nin iiretilmeye baslandigini sdylemektedir. ‘Islami giyim tarz1’
olarak yorumlanan ‘‘tesettlir’” ve ‘‘tesettlir modasi’’ da bir sembol olarak

degerlendirilerek bu versiyonun énemli bir alanim olusturmaktadir.”

Barbarosoglu’nun ifade ettigi gibi, tesettiirli kadinlarmm Tirkiye’de
1970’lerde oldukga smirli olan giyim-kusam tarzlar1 1990’11 yillarda daha renklenmis
ve 2000’11 yillarla birlikte olduke¢a ¢esitlenerek degismistir. Kiiresellesmenin moday1
glinden giine hayatimiza dahil etmesi, Tiirkiye’deki tesettiirli kadinlar1 da etkisi
altma almis goriinmektedir. Oyle ki, Tiirkiye’de tesettiirli kadinlar1 ilgilendiren
moda dergileri, tesettiirlii kadmlarin kiyafetlerini tasarlayan modacilar, tesettiirlii
kadinlarin kiyafetlerini alabilecekleri sadece ortiilii olan kadinlara hitap eden tesettiir

siteleri bile mevcuttur.

Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlara ‘‘Moday1 takip
ediyor musunuz?’’ sorusunu sordugumuzda cemaate mensup kadinlarin biiyiik
cogunlugunun modaya karsi ilgili oldugu sonucuna varmak miimkiindiir. Siileyman

Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadmlarin modaya uygun kiyafetleri cokga tercih

74 Hizal, agm, s.74.
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ettikleri calismamiz esnasinda da gozlemlenmistir. Cemaate mensup kadmnlarin
modaya olan ilgileri cemaate mensup kadmlarin kendi arasinda da fark edilmekte

dahasi dillendirilmektedir.

Stileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlarin modaya daha diiskiin

oldugunu, orta yaslarda cemaate mensup bir kadin soyle ifade etmektedir:

“Kapalilar moda olant daha ¢ok tiiketiyor. Siileymancilar her seyin en iyisine
gidiyor, her seyin en iyisini istiyorlar. Kizim cemaatin icerisinde gérev aldi, siirekli

’

kiyafet almak istiyor, siirekli pahali seyleri almak istiyor.’

Yaptigimiz c¢alismada gorisiilen kisilerin moda karsisinda kayitsiz
kalamadiklar1 anlagilmaktadir. Cemaate mensup ve cemaat igerisinde pek ¢ok goreve

sahip 23 yasindaki bir kadin modayla ilgili sunlar1 séylemektedir:

“Sik giyinince insanlar, adam hesabina katiyor. Toplumda yasadigimiz icin
insanlar kiyafetine, parana énem veriyor. Ben internet araciligiyla, televizyon
aracthigiyla ya da magazalar gezerek moday: takip etmeye ¢alisirim. Ne modaysa

onu almaya ¢alisirim. Tesettiire uymasa da evde giymek icin alirim.”’

Bu ifadelerden de anlagilan moda kisi i¢in statii, siklik gdstergelerinden
biridir. Modaya uygun giyinilmediginde kisi kendinin muhatap alinmadigi ya da
onemsenmedigi hissine kapilabilmektedir. Yine moday1 takip etme gerekliligi s6z
konusu bayan tarafindan olduk¢a kaniksandigindan olsa gerek ki, tesettiiriine uygun
olmadig1 zaman ev igerisinde de yani mahremiyet smirlar1 igerisinde giyebilecegi

modaya uygun kiyafet se¢cimlerinde bulunmaktadir.

Calisan ve 32 yasindaki cemaat mensubu kadinlardan birisi ise moday1 takip

eder misiniz sorusuna soyle yanit vermektedir:

“Modayr takip ederim, sadece neyin moda oldugunu gormem yeterli degil,
moda olan seyleri giymem hissetmem gerekir. Bu yiizden genellikle sik alisveris

yaparim, yakisani alirnm.’”’
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Bu durum modanin sadece takip etmekle kalinan bir sey olmadigini ayni
zamanda, sik aligveris yapmaya ittigini goOstermektedir. Moda olan kiyafetler

arasinda kisi kendisine yakistirdig1 seyi alarak tatmin olmaktadir.

Calisan cemaat mensubu 27 yasindaki bir kadin modaya olan ilgisini soyle

anlatmaktadir:

“Hafta icerisinde ¢calismadigim giinleri alisverise aywririm. Cok stk aligveris

yvaparim. Moda olan ve gosterisli olan seyleri tercih ederim genelde. ™’

Egitimci 22 yasindaki bir kadin da sunlar1 soylemektedir:

“Cok sik kiyafet alirim. Modayr takip ediyorum. Géziime hos goziikeni

aliyorum.”’

Burada ifade edilenler de yukarida sdylenenlerin benzeri sekilde, kisilerin
kiyafet se¢iminde modaya kayitsiz kalamadiklarmi, moda olanlarin iginden
zevklerine uyani aldiklarmi gostermektedir. Bu durum kisilerin modaya kayitsiz
kalamadiklar1 i¢in, sik aligveris yaparak tiiketim boyutunda da asiriya kagtiklarinin

bir gostergesidir.

Cemaate mensup olanlar arasinda ¢alisanlarin moday1 takip etme orani daha
yiiksek goriilmektedir, egitimci bir cemaat mensubu moday1 takip etmesini

gerekgelendirerek sunlar1 soylemektedir:

“‘Ogrenci velileriyle siirekli iletisim halinde oldugumuz icin, dis goriiniisiime

onem veririm. Bu yiizden stk alisveris yapar, moda neyse onu almaya ¢aligirim.’’

Bu ifadeden de dis goriiniisiin olduk¢a 6nemli oldugu, toplum iginde dis
goriintliiniin ~ glizel olmasinin  yollarindan birinin  modayr takip etmekle

saglanabilecegi anlagilmaktadir.

Yiiksek gelir seviyesine sahip olan, ¢alisan bir kadin ise moday1 takip

etmesini soyle anlatmaktadir:
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“Internetten alisveris yaparak moday: takip ederim. Yeni ¢ikanlardan almaya

calisinim. Ozel giinlerde 6zel giyinirim.”’

Soylenenlerden, giizel giyinmenin, 6zel olmanin en iyi yollarindan birinin
modayi takip etmekle olacagi anlagilmaktadir. Moda olan neyse, piyasaya ¢ikan ne

ise, onu alip giyen kisi kendisini 6zel hissetmektedir.

24 yasindaki, cemaat mensubu kadinlardan biri moday1 internet araciligiyla

da takip ettigini soylemektedir:

““Internetten modayi takip etmeyi ¢ok severim. Maasimi aldigimda mutlaka
aligveris yaparim ve modaya uygun renklerde, tarzlarda kiyafetler se¢cmeye

calisirim.’’

Gorlisme yaptigimiz kisiler arasinda egitim diizeyi daha yiiksek olan ve
calisanlar genellikle internet iizerinden de moday1 takip etmektedirler. Bunun yani
sira, son zamanlarda muhafazakar kesim arasinda olduk¢a popiiler olan moda

dergilerini takip edenler de mevcuttur :

“Modayr magazalar: gezerek de takip ederim, internet tizerinden de takip
ediyorum. Ama Ald dergisi gibi bizim gibi basi értiilii olanlara hitap eden dergiler de
hosuma gidiyor. Bu yiizden Al dergisinin kombinasyonlarina goz atip modayla ilgili

’

fikir edindigim oluyor.’

Ala dergisi, tesettiirlii kadnlara hitap ettigini iddia eden moda dergilerinden
biridir. Ortiilii kadmlara hitap etmesi sebebiyle, cemaat icerisindeki bazi kadmlar
tarafindan takip edilen dergilerden birisi goriinmektedir. Yine goriisme yaptigimiz

cemaat mensubu, ¢alisan ve 25 yasinda olan kadinlardan biri soyle soylemektedir:

“Internetten moday: takip ederim. Al dergisini okurken ¢ok keyif aliyyorum,
bu yil ne modaysa, ortiilii olanlar arasinda moda neyse onu bu dergiyle ogrenmis

oluyorum. Yine modacilardan Goniil Kolat’t da internetten takip ederim.’’
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Soylenilenler modanin sadece magazalara gidilerek begenilip alinan
kiyafetler araciligiyla takip edilmedigini goOstermektedir. Moda, sadece moda
dergileri araciligiyla ya da internet araciligiyla degil, modacilar araciligiyla da takip

edilmektedir.

Cemaate mensup kadinlar igerisinden 20-38 yas grubu arasinda yapilan
calismada, gézlemledigimiz ve yaptigimiz goriismeler neticesinde ¢alismaya katilan
cemaat tiyelerinin biiylik ¢ogunlugunun modayi takip ettigi anlagilmaktadir. Bunlarin
icerisinde egitim diizeyi daha yiiksek olanlar ve ¢alisanlar, moday1 sadece aligverise
ciktiklarinda takip etmekle kalmamakta, internet aracilifiyla ya da moda dergileri ve
modacilar takip ederek kiyafet seciminde bulunarak da moday1 takip etmektedirler.
Kiginin dig goriinlisliniin toplum igerisinde iyi olmasi onemsenmektedir. Modaya
olan ilgi ve yonelimle, dis goriiniisiin daha iyi bir seviyeye getirilmeye caligildigi

gozlemlenmektedir.

1.3.3. Kiyafet Seciminde Tercih Edilen Giyim ve Ortiinme Sekli

Tesettlir giyim tarzinin en belirgin unsuru, basa takilan “‘6rti’’diir. E1 Gundi
ortiiyii, toplumsal ve kiiltlirel mesajlarin iletiminde kullanilan bir dil ve ayn1 zamanda
zengin ve niiansli bir fenomen ve kisisel olarak tanimlamaktadir. Ortii, Miisliiman
kadini, “‘6teki’’nden ayiran, sinirlar1 belirleyen bir sembol olarak ele alinmaktadir.
Bu ortii, kimi zaman bir esarp, kimi zaman tiirban, kimi zaman da salt bir bagortiisii

olarak tanimlanmaktadir.”

Miisliiman kadmm kimliginin bir parcasi ve sembolii durumundaki basortii,
Tiirkiye’de ¢esitli bicimlerde kullanilmistir. Omuzlar1 6rtiip sirta kadar uzanan siyah
veya gri tonundaki basortiiler zaman igerisinde ebat olarak ve renk olarak da
cesitlenmistir. Glinlimiizde basortiisii basini 6rten kesim igerisinde benzer ebatlara ve
renk cesitliligine sahip olsa da, bazi cemaatlere mensup dindar kadinlar tarafindan
farkl sekillerde ve ebatlarda kullanilabilmektedir. Baz1 cemaatlerde basortii, oldukca

uzun ve siyah renkte kullanilmakta, bazi cemaatlerde de orterken sekil olarak daha

5 Hizal, agm, s. 77.
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farkli kullanilmaktadir. Dolayisiyla, basortiiniin rengi veya Ortiinme bigimi kisinin

icinde bulundugu cemaate dair aidiyet ifade eden bir sembole doniisebilmektedir.

Yapilan ¢alismada, Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlarin
kiyafet seciminde bir takim tercihlerinin s6z konusu oldugu goriilmektedir. Dis giyim
acisindan bakildiginda kisa ceket, kap ya da tunik yerine genellikle pardesii giyildigi
gozlemlenmistir. Bag1 6rtme sekli ise daha ¢cok cemaate mensubiyeti belli eden bir
ortlinme seklindedir ki bu Ortiinme; omuzlara kadar inen, igne kullanmak yerine
sadece dnden baglanmis bir ortlinmedir. ‘‘Bagortiinlizii neden boyle ortiiyorsunuz?’’
sorusuna cemaate mensup kadinlardan c¢ogundan gelen yanit, ‘‘boyle Ortlinmek
cemaatimizin sembolii”” seklinde olmaktadir. A¢ik O6gretimden lise okuyan gelir
seviyesi ylksek cemaat mensubu bir kadin esarbi baglama sekillerini sOyle

aktarmustir:

“Esarbi, tistadimizin kizlart boyle bagladigt icin biz de béyle bagliyoruz. O
yiizden boyle baglamak bizim i¢in bir sembol. Béyle baglamak zorunda degiliz ama
benim boyle baglamak hosuma gidiyor. Ben de aliskanlik oldu, aliskanliklar da kolay

’

terk edilemiyor.’

Sembol olan ortiinme bigimin daha mantikli oldugunu diisiinen lise mezunu

ve gelir seviyesi orta diizeydeki kadinlardan biri sdyle soylemektedir:

“Esarbt boyle ortmek bir yere ait oldugunu belli ediyor. Bu sekilde
ortiiniince, omuzlarim daha iyi ortiliiyor. Biiyiiklerimiz boyle ortiilmesini

’

istemisler.’

Acik Ogretimden iiniversite okuyup, ayni zamanda cemaat igerisinde aktif
olan gelir seviyesi yiiksek kadinlardan bir bagkasi bu konuda sunlar1 ifade

etmektedir:

“Sonugta yolumuzu temsil ediyorum. Bagértiimii boyle ortmem daha dogru.

’

Biiyiiklerimizden bu sekilde gelmis. Ben de hep béyle ortiiyorum.’
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Yukaridaki ifadeler, cemaat mensubu kadinlarin, basmi oOrten diger
kadmlardan daha farkli sekilde basortiilerini Ortmelerinin sebebini tam olarak
aciklayamamaktadir. Bu ifadelerde, bu Ortiinme biciminin cemaat icerisinde
geleneksel bir hal aldig1 goriilmektedir. Her ne kadar omuzlar1 daha iyi orttiigi
diisiiniiliip bu 6rtme bigiminin daha uygun olduguna ikna olunmaya ¢alisilsa da, daha
ziyade bu sekilde ortiinmenin cemaat biiyiikleri tarafindan uygun goriilmiis ortiinme
bi¢imi oldugu anlasilmaktadir. Yapilan goriismelerde, bu farkli ortiinme bigiminin
cemaate mensup kadmlar tarafindan fazla sorgulanmadan, neden boyle ortiildigi
anlasilmadan igsellestirildigi sonucuna varmak miimkiindiir. Ayrica bagortiiniin bu
sekilde Ortiilmesi, cemaat mensubu kadmlarin cemaate olan aidiyet hissini

kuvvetlendirmektedir.

Cemaate mensubiyeti olan kadinlarin bagini 6rtme sekilleri, basin1 6rten diger
kadinlardan daha farkli oldugundan bu durum sokaga c¢ikilinca da fark
edilebilmektedir. Ancak cemaate mensup olan kadinlarin hepsi sembolleri olan
ortlinme bigimini kullanmamaktadir. Bununla ilgili, lise mezunu ve gelir seviyesi

yiiksek olan cemaat mensubu bir kadin sunlar1 séylemektir:

“Normalde ben de esarbimi cemaattekiler gibi ortiiniiyorum, kiyafetime

uygun olmadiginm diistindiigiimde de normal bagliyorum.’’

Yine, her zaman basmi bu sekilde baglamadigini ifade eden lise mezunu ve

gelir seviyesi orta diizeydeki kadilardan birisi sunlar1 soylemektedir:

“Esarbimi isteyerek bu sekilde baglyyorum. Kiyafetime gore esarbimi degisik
sekillerde de bagladigim olur.”’

Yukaridaki ifadelerde cemaatin sembolii olan esarp baglama seklinin bir
zorunluluk olmadig1 algis1 olsa da, cemaate mensup pek ¢cok kadin sembol ifade eden
baglama seklini kullanmaktadir. Hatta bu baglama sekli bazilar1 tarafindan pek
benimsenmese de mensubiyetin verdigi bir zorunluluga doniismiis goziikmektedir.
Basortiiniin sembol olan baglama sekline uygun olarak ortiilmesi, cemaatle olan

iligkilerin, cemaate aidiyetin goriinen bir ifadesi haline gelmis goriinmektedir.
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““‘Cemaate mensup olmasaydiniz giyiminiz ya da esarbi Ortiis sekliniz degisir

29

miydi? Sorusuna verilen yanitlar da cemaate aidiyetin vermis oldugu
zorunluluklar1 gostermektedir. Cemaat igerisinde egitim faaliyetleriyle ugrasanlardan
gelir seviyesi yiiksek bir aileye sahip, agik dgretimden lise okuyan bir kadin bu

soruya su yanit1 vermektedir:

“Bu giyim seklim aile yapimdan kaynaklaniyor. Cemaate mensup olmasam
da pantolon giymezdim. Esarbimi cemaat iginde c¢alistigim igin bu sekilde

baglhyorum.’’

Cemaat mensup olmasaydi giyiminin daha farkli olacagini diisiinen iiniversite

mezunu, gelir seviyesi yliksek, cemaat mensubu geng bir kadin soyle sdylemektedir:

“Cemaate baglh olmasaydim da kapali olurdum. Cemaatte olmasam esarbim
boyle olmazdi. Pantolon da giyebilirdim. Pardesii yerine baska seyler tercih
edebilirdim.  Cemaatin  i¢cinde olunca, goriirlerse  yakistiramaziar  diye

diistintiyorum.”’

Her iki durum da cemaate mensup olmanin kisileri sorumluluk altina
aldiginin bir gostergesidir. Bazi kisiler cemaate mensup olduklarinda, cemaate ait her
durumu kabul etmeseler de sekilsel olarak cemaatin kurallarina uygun davranmak
zorunda hissetmektedirler ve cemaate aidiyet, ortlinme seklinin cemaatin sembolii

olan Ortiinme bigimine uygun olmasiyla giliclendirilmektedir.

Sadece oOrtiinme seklinin bagli bulundugu cemaate gore bicimlendigini
diisiinen iiniversite mezunu ve gelir seviyesi orta seviyede cemaat mensubu bagka bir

kadin bu durumu soyle ifade etmektedir :

“Ailem cemaatten degil, cemaate mensup olmasam ben de boyle értmezdim.
Ama cemaate girmeden once de béyle giyiniyordum Sadece esarbimi ortiis seklim

farkl.”’
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Cemaat icerisinde aktif olarak gorev yapmis olan, agik 6gretimden iiniversite
okuyan gelir seviyesi yiiksek cemaat mensubu gen¢ kadinlardan bir digeri soruya su

yanit1 vermektedir:

“Cemaate mensup olmasaydim a¢ik olurdum. Pantolon da giyerdim. Suanda
genellikle pardesii giyiyorum. Kap veya kisa ceket giyemiyorum tepkiden dolayi. Kap
veya ceket giyersem arkadaslarimdan tepki alirnm. Giinah olmadigini bilseydim

’

tamamen acik olurdum.’

Kiyafet tercihiyle ilgili, cemaat igerisinde goniillii olarak egitim faaliyetleriyle
ilgilenen iiniversite mezunu gelir seviyesi orta seviyedeki geng kadinlardan birisi de

sunlar1 soylemistir:

“Cemaat igerisinde giymiyorum ama disari pantolon giyerim. Bir gémlekle

de disart ¢ikmazdim ama cemaat icinde giydiklerime dikkat ediyorum.’’

Esarbimi 6rtme seklinin cemaate ait olma hissinden kaynaklandigini sdyleyen,
gelir seviyesi yliksek, agik 6gretimden iiniversite okuyan cemaat mensubu bir baska

kadm su cevabi vermektedir:

“Cemaate girmeseydim basimi ortmezdim. Cemaatin sembolii oldugu igin

esarbima ¢ok dikkat ederim. Cemaatle bagim olmasaydi pantolon giyerdim.’’

Tim bu sodylenenler, cemaatin asiladig1 kurallar1 sadece cemaat igerisinde
yerine getiren kadinlarin, bu kurallar1 daha ¢ok cemaat tarafindan diglanmamak igin
yerine getirdiklerini gostermektedir. Yani cemaate mensup bazi kadinlar, cemaate
olan baghligin getirdigi bir takim kurallar1 ve sorumlulugu kendi tizerlerinde daha
cok hissetmektedirler. Ancak burada dikkat ¢eken bir husus da, liniversite okuyan ya
da ftniversite mezunu olan cemaat mensubu kadinlarm, cemaat mensubu diger
kadinlara gore, esarplarini 6rtme seklinin bagli bulunduklar1 cemaate uygun olmasi
konusunda daha zoraki bir tutum sergilemis olmalaridir. Universite mezunu
olmayanlarda basini 6rtme seklinin cemaatin sembolii olan Ortme sekline uygun

olmas1 daha kolay benimsenmis goriinmekteyken, iiniversite mezunlarinda bu
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durumun kurallara daha uygun oldugu gerekgesiyle ve sadece cemaat icerisinde
boyle oldugu gozlemlenmektedir. Maddi imkanlarin farkliligi, cemaatin sembolii
olan Ortlinme bicimi ya da cemaatin onayladigi giyim bi¢imine daha uygun

giyinmeyi etkilememis goriinmektedir.

Diger taraftan yapilan goriismelerde, cemaate mensubiyetin kiyafeti
etkilemedigini soyleyenler de mevcuttur. Evlendikten sonra cemaate mensup olan,
ilkdgretim mezunu, normal gelir seviyesine sahip, ev hanimi kadinlardan biri soyle

sOylemektedir:

“Evlenince cemaatin igine girdim. Ama evlenmeden once de kiyafetimin
tesettiire uygun olmasina dikkat ederdim. Cemaate mensup olmasaydim da boyle

giyinirdim.”’

Daima sik ve giizel giyinmeye ¢alisan gelir diizeyi orta seviyede, ilkogretim
mezunu cemaate yeni katilan bir kadin da cemaate mensup olmanin kiyafetini

degistirmedigini soylemektedir:

“Kiigtikliikten beri boyle giyinirim. O yiizden cemaate mensup olmasam da

farkl giyinmezdim.”’

Universite mezunu ve cemaat disinda bir kurumda calisan, cemaate mensup

baska bir kadin kiyafet tercihini cemaate gore belirlemedigini ifade etmektedir:

“Esarbimi cemaatin sembolii olan sekilde baglamiyorum, cemaate olan
baghlhigimla, is hayatimi birbirine karistirmak istemiyorum. Cemaate olan

baglhiligimi bu tiir sembollerle herkesin bilmesine gerek yok. ™’

Bu ifadelerden de anlagilan, cemaat igerisine sonradan dahil olan ya da
cemaat diginda bir ortamda calisan kadinlarda esarbini cemaatin semboliine uygun
baglama konusunda kendilerini mecbur hissetmedikleri gozlemlenmektedir. Bu
kadinlar, esarplarini sembole uygun olarak ortme gerekliligi duymamaktadirlar.
Yahut, cemaatle olan baglilik ve aidiyet iliskilerini bir sembolle baskalarma gosterme

gerekliligi hissetmemektedirler.
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Yapilan tiim bu goriismeler neticesinde katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunda,
cemaate mensubiyetin Ozellikle esarbi baglama seklinde ve pantolon giyme
konusunda bir takim baskilar1 da beraberinde getirdigi goriilmektedir. Bu baski,
dogrudan kisiye yonelik bir baski olmamakla beraber, kisi psikolojik olarak kendini
rahatsiz hissetmektedir ve pantolonun dinen yasak olduguna ikna olmaktadir. Esarb1
baglama stilinin farklilik gdstermesi de, yine psikolojik bir aidiyet iliskisiyle
aciklanabilir. Kisi, pantolon giymemeyi tercih ederek, esarbini cemaatin sembolii
olan sekliyle baglayarak, hem iizerinde hissettigi baskidan kurtulmakta hem de
vicdanen daha rahat goriinmektedir. Esarbin1 cemaatin sembolii olan sekle uygun
olarak baglayanlarin i¢inde, bu durumu, ‘‘kendini cemaate ait hissetmek’’le
aciklayanlar da vardir. Diger taraftan, ekonomik olarak 6zgiir olmak ya da yiiksek
gelir seviyesine sahip olmak, cemaate mensup olan kadmlarin giyim seklini
etkilememektedir. Ancak, egitim seviyesi yiikseldikge, cemaatle ilisigi olan
kadinlarin, giyim kusam konusundaki diisiinceleri farklilasmaktadir. Esarb1 6rtme
sekli ve pantolon giyme konusunda, egitim seviyesi daha yiiksek olanlar, cemaat
disindaki ortamlarda daha Ozglir davranmaktadirlar. Fakat cemaat igerisinde,
cemaatin kurallarma riayet ederek, bu duruma uygun davranmaktadirlar. Bu kadinlar
daha ziyade cemaatle siki iliski i¢inde olanlardan, cemaat icerisinde aktif olarak
calisanlardan olusmaktadir. Cemaatle bag1 daha zayif olan, yani aktif olarak cemaat
icerisinde gorev almayan ya da aktif olarak sohbetlerine, etkinliklerine
katilmayanlarda ise, giyim kusam konusunda daha 6zgiir davranislar goriilmektedir.
Daha 6zgiir davranan s6z konusu bu kadinlar da pantolon giyme konusunda hassas
davranmaya caligsalar da, esarb1 baglayis seklinde cemaatin sembolii olan Ortiinme

bi¢imine uygun davranmamaktadirlar.

1.3.4. Marka ve Aidiyet

Bireylerin  kendilerini nasil gordiikleriyle ilgili bir imaji1 vardir. Bireyin
kullandig1 araba, ev, kiyafet, koku vb. ¢evresini olusturan tiim bu nesneler onun
imajmin olusmasinda pay sahibidir. Bireyler, imajlariyla kullandiklar1 markalarin

imajlar1  arasindaki  algilanan mesafeyi miimkiin oldugunca azaltmak
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egilimindedirler. Yani bireyler, tercihte bulunurken, kendi imajlarina en uygun

oldugunu diistindiikleri markalar1 secerler.”®

““Markalar kullanicilar1 ile aralarinda bir ortaklik iligkisi kurmakta ve sosyal
bir baghligm gelismesinde koprii gorevi gormektedir. Bu baglilik markanin ortaya
¢ikis sebebi olan kullanict ile markanin {ireticisi arasinda yani “kullanici-iiretici
baghligr” olabilecegi gibi, artik giinlimiizde ayn1 markayi kullananlar arasinda da
gelisebilmekte ve “x markasini kullananlar birligi” seklinde ortaya ¢ikabilmektedir.
Tiiketiciler, bir gruba ait olmak ve grup i¢inde iyi bir sdhrete sahip olmak i¢in belli

bir markaya sahip olmak isterler. Bdylece sosyal acidan pozitif bir imaj olusur.”*”’

Uriinlerin ¢ogu sosyal bir cevre igerisinde tiiketilmekte ve kullanilmaktadir.
Tiiketicilerin kullandig1 markalar, etrafindakilere kendi kisiligi hakkinda bilgi
vermektedir. Kiyafet, araba, teknik iiriinler gibi bazi {riinler, bireylerin kendi
imajlarmi etrafindakilere géstermeleri agisindan oldukg¢a uygundur. Kisaca, tiiketici

marka kullanarak prestij kazandigini diistinmektedir.

Yaptigimiz arastirma neticesinde de, cemaat mensubu kadmlar arasinda

ozellikle bazi kiyafet markalarmin daha yaygin kullanilmakta oldugu goériilmektedir.

“Kiyafet se¢iminde tercih ettiginiz bir marka var mi?’’ sorusu cemaate
mensup kadinlara sorulmus ve {inlii tesettlir markalarindan pek ¢ogunu kullandiklar1

neticesine varilmaistir.

Soruya orta diizeyde gelir sahibi, ilkogretim mezunu cemaat mensubu bir

kadinin yanit1 soyle olmustur:

“Genelde sik alisveris yaparim. Esarpta Vakko, Pierre Cardin genel
tercihimdir. Kiyafetlerimde Ekol, Armagan, Armine tercih ederim. Uzerimde net
dursun isterim, sik dursun. Kiyafetlerin dikislerine ozellikle dikkat ederim. Ciinkii

’

giizel giyinmek beni stk ve modern hissettiriyor.’

"®Mehmet Marangoz, ‘Tiiketicilerin Marka Fonksiyonu Algilamalar1 ile Satn Alma Sonrast
Davranislar1 Arasindaki Iliski”’, Dokuz Eylil Universitesi I.I.B.F. Dergisi, Cilt 1, Sayr 2, 2006,
s.109.

7" Mehmet Marangoz, agm., s.110.
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Ozellikle tesettiir giyiminde &n plana c¢ikan markalarm cemaat mensuplari
arasinda sik¢a kullanildig1 goriilmektedir. Gelir seviyesi orta diizeydeki, iiniversite

mezunu cemaat mensubu bir kadin markanin iizerindeki etkisine de deginmektedir:

“Daha giizel daha sik, daha kaliteli oldugunu diisiindiigiim i¢in Aker, Armine
tercih ederim genellikle. Marka giyinince 6zgiivenim geliyor, kendimi daha rahat

hissediyorum’’

Tesettlir giyiminde son zamanlarda oldukga popiiler olan markalarin daha sik
tercih edildigini gosteren diger bir yanit, gelir seviyesi orta diizeydeki iiniversite

Ogrencisi bir cemaat mensubu kadinin cevabinda goriilmektedir :

“Elbise, kap, ceket gibi seyleri alirken genellikle Kayra, Puane, Sentez
Defina gibi markalardan tercih ederim. Esarpta da Sarar orterim, Aker orterim

’

cogunlukla. Kendine ozgii modeller iiretildigi icin, yakistigi i¢in marka alyyorum.’

Markanin kisi tlizerindeki psikolojiyi anlamak bakimindan onemli olan
yanitlarindan birini de, gelir seviyesi yiiksek, lise mezunu cemaat kadinlarindan biri

vermektedir:

“Marka giyinince kendimi daha gsik hissediyorum. Marka bir kiyafet
almazsam, ya da marka bir esarp takmazsam kendimi basit gibi hissediyorum.

’

Mesela Pierre Cardin kullanmak beni mutlu ediyor.’

Giizel ve sik hissetmek icin tercih edilen tesettiir markalarinin tercihlerde
benzerlik gosterdigi benzer cevaplardan anlasilabilmektedir. Lise mezunu, yiiksek

gelir seviyesine sahip cemaat mensubu bir kadininin cevabi da bunlar biridir :

“Esarbi1 genellikle Aker, Pierre Cardin, Armine orterim. Insan kalabalik

icinde daha sik giyinmek istiyor. Marka giyinmek daha resmi ve giizel hissettiriyor.’’

Marka kiyafet se¢iminin genelde yaygin oldugu cemaat kadinlar1 arasinda,

ozellikle kullanilan esarplarin marka tercih edilmesine daha ¢ok 6zen gosterilmekte
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oldugu goriilmektedir. Bu durumu Onlisans mezunu, orta seviyede gelir sahibi

cemaat mensubu bir kadin s0yle ifade etmektedir:

“Cok sik denecek kadar alisveris yapmasam da, alisveris yapacagimda
giindemde olan, moda olan neyse onu alirim. Esarpta Armine, Aker, Sarar tercih

ederim. Esarp olduk¢a onemli ¢iinkii en 6nemli stistimiiz.”’

Gelir seviyesi orta diizeyde olan, iiniversite mezunu cemaate mensup
kadinlardan bazilarinin basortiide marka tercih etmelerinin nedenlerini su cevaplarda

da géormek miimkiin gériinmektedir:

“Elbiselerimi marka almaya c¢alisiyorum. Marka kiyafetler daha giizel
duruyor insanin iistiinde. Daha iizerine gére duruyor. Ipek esarbin onii giizel arkas:

’

stk duruyor.’

“Esarpta genellikle Aker, Pierre Cardin kullantyorum. Ortiinmesi giizel
oldugu icin kullanirim bunlar.. Marka kiyafetler ve orttiigiim marka esarplar beni

daha iyi hissettiriyor. Icime siniyor. Icime sinmeyeni giymem.”’

“Kaliteli ve kullamimi giizel oldugu icin marka almayr tercih ediyorum.

Esarpta Aker, Pierre Cardin ve Sarar benim igin vazgecilmez..”’

Yapilan goriismeler neticesinde, Siileyman Efendi cemaatine mensup kadinlar
arasinda gelir seviyesi orta diizeyde ve yiiksek olanlarda marka kiyafet kullanimi
olduk¢a yaygin goriilmekte olup, 6zellikle basoOrtiiniin marka olmasma daha ¢ok
onem verilmektedir. Egitim diizeyinin degismesi markaya olan egilimler {izerinde
etkili goriinmemektedir. BasOrtliniin marka olmasinin istenmesinin altinda, kullanish
olmas1 gerekce gosterilirken ayni zamanda tek aksesuar, tek slis oldugu da
soylenmektedir. Genellikle uzun pardesii giymeyi tercih eden cemaate mensup
kadinlar i¢in, pardesii ilizerine Ortiilen esarbin markasi, kalitesi kendi zevklerini
ortaya koymanin yan sira, ¢evrelerine daha sik, daha estetik ve kaliteli giyindikleri

imajmi1 vermektedir. Cemaat genelinde, 6zellikle basortiistinde kullanilan markalarin,
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cemaat mensuplarinin ortak noktalarindan biri oldugu, marka kardesligine de yol

actigii soylemek miimkiindiir.

Tesettlirde iinlii markalar1 tercih ederek giyinen cemaat mensubu kadinlar
arasindaki bu marka kardesligi, tesettlir markalarin1 tercih etmeden giyinen
basortiiliiler arasindan kendilerini ayrrmaktadir. Ozellikle Pierre Cardin, Vakko gibi
bazi markalar1 kullanmalar1 hayat tarzi kendilerinden daha farkli olan, kendilerini
cagdis1 bir profile sokan kesimin de kullandiklar1 markalar oldugundan onlarla da
marka kardeslikleri dogmaktadir. Boylelikle, kendilerini daha modern, daha sik, daha
kaliteli giyinen smif igerisine sokmalar1 miimkiin hale gelmekte ve “‘Oteki’’ olarak
modern olamayan, ¢agdis1 goriilen profilden bir nebze olsa siyrilarak kabul gérmeye
calismaktadirlar. Yahut kendi aralarinda olusturduklar1 marka kardesligi igerisine

dahil olanlarm dahil olmayanlardan daha modern olduklarina inanmaktadirlar.

Marka Ortmenin cemaat igerisinde bir psikolojik baski haline geldigini
diisinen, cemaat mensubu iiniversite mezunu c¢alisan bir kadinsa bu konuda sunu

ifade etmektedir:

“Markasiz esarbim yok. Marka almama konusunda ¢ok savas verdim fakat
marka esarp ortmeyince de arkadagslarim fakir muamelesi yaptilar. Bu durumdan

’

rahatsiz oldugum igin tekrar marka kullanmaya dondiim.’

Cemaate mensup iiniversite egitimine orgiin olarak devam eden ailesi orta
seviyede gelir sahibi gen¢ kadinlardan biri marka tiiketiminin {iniversiteyi bitirip

meslek sahibi oldugunda artacagmi soylemektedir:

“Aligveris yaparken kiyafetlerimi taninmis tesettiir markalarindan almaya
calistyorum. Ama gereksiz alisveris yapmamaya da ¢alisiyorum ¢iinkii 6grenciyim.

Ogrenci olmasam daha ¢ok alirdim. Ogrenci olunca param kisitli.”’

Cemaat icerisinde aktif olarak calisan gelir diizeyi orta seviyedeki ilkokul

mezunu bagka bir kadin marka konusunda sunlar1 ifade etmektedir:
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“Genellikle Setrems ve Belgin’den aligveris yapmaya ¢alisiyorum. Elimdeki
telefon son teknoloji degil ama ekonomik o&zgiirliigiim olsaydi son teknolojiyi

kullanirdim. Ekonomik 6zgiirliigiim olsaydi alisveris sikligim da artardi.”

Marka kullanabilecegini sdyleyen cemaat mensubu kadinlardan bir digeri

suan imkanlarinin marka tiiketmeye yetmeyecegini belirtmektedir:

“Eskiden stk alisveris yapardim. Suan maddi imkamm yok. Imkanim olsa,

esarbimi Pierre Cardin ortiiniiriim.”’

Eksiden siklikla marka almayi tercih eden cemaate mensup baska bir kadin,
suan imkani olsa aligverislerinde yine marka alacagini sdylemektedir:

“Eskiden sik alisveris yapardim. Esarplarimi hep Aker alirdim. Suan maddi

’

imkamm yok. Imkanlarim elverse yine Aker almaya devam ederim.’

Cemaate mensup gen¢ kadinlardan bir digeri de, biitgesi yettiginde

alisveriglerinde markaya yonelecegini ifade etmektedir:

“Maddi imkanim nispetinde marka giymeye ¢alistyorum. Suan biitcem pahali
markalart almaya pek el vermiyor. Ama imkanmim olsa giyim aligverislerimi hep

’

Aker’den yaparim. Esarp almak istedigimde de Armine tercih ederim.’

Gelir seviyesi yliksek olan cemaat mensubu geng¢ kadinlardan biri marka satin

alma konusunda sunlar1 séylemektedir:

“Biitcem izin verdigi icin, genellikle alisveriglerimde tinlii markalarin
kiyafetlerini ya da esarplarini aliyorum. Biitcem el vermeseydi de, belki az alirdim

ama illa ki, aldiklarimi iyi markalardan alirdim.”’

Cemaate mensup geng kadinlardan bir digeri de imkanlar1 kisith olsa bile en

azindan esarbin1 marka almaya ¢alisacagini belirtmektedir:
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“Ailecek marka giyiniyoruz. Ailemden de hep béyle gordiim. Aligveris
vaparken aldiklarimin iyi markalar olmasina dikkat ederim. Suan da biitcem
istedigim markayr almaya yetiyor, marka almaya yetecek maddi imkanim

olmadiginda da en azindan bagortiimii marka almaya ¢alisirdim.”’

Cemaat kadmlarinin aligverislerinde, bu aligveris 6zellikle giyim kusam oldugunda
inlii tesettiir markalarini tercih ettikleri goriilmektedir. Gelir seviyesi diisiik olanlarda dahi
marka tiiketimine olan istek dikkat ¢ekici boyuttadir. Yapilan goriismelerden de anlasildigi
iizere, cemaat kadmnlar1 i¢inde markaya 6nem vermem diyenler olsa da, biiylik ¢ogunluk
imkanlarmi zorlayarak dahi aligverislerinde belli markalara yonelmektedirler. Gelir
seviyesi orta ve yliksek olanlarda marka tiiketimi daha yogun olsa da, gelir seviyesi diisiik
olanlarda da marka tiiketimine karsi bir arzu oldugu goriilmektedir. Ozellikle esarp
konusunda marka tiiketiminin olduk¢a yogun goézlenmesinde, marka esarp kullanmay1
tercih edenlerin, cemaat kadmlar1 {izerinde marka kullanimini tesvik eden psikolojik bir

etki olusturdugunu sdylemek miimkiin gortinmektedir.

1.3.5. Moda, Mekan ve Bos Zaman

Tiiketim, modern donemle birlikte insanlarin bos zamanlarmi
degerlendirdikleri bir eglence haline donlismektedir. Bu doniisiimde tiiketim
araclarmin ¢ok biiyiik etkileri vardir. Ornegin bugiin, insanlarin biiyiik alisveris
merkezlerinde tiiketmis olduklar1 seyler, sadece iirtinler ve hizmetler olmamaktadir.
Eglence imkanlar1 da tiiketilmektedir. Gergek tliketimle, bos zamanin eglence araci
olan tiiketim bu nedenle birbirine karismis durumdadir. Tiiketimin kendisi, tiiketim
eylemi ile eglencenin birbirine karismasi sonucu, modern kapitalist toplumda bos

zaman gecirme eylemi haline doniismektedir.

Moda her alanda kendisini hissettirdigi gibi, insanlarin bos zamanlarini
gecirdigi  tiketim  mekanlarmin  popiilerligini  artirmasinda da  kendisini

hissetmektedir. Ozellikle geng insanlar tarafindan bazi mekanlar popiilerligini

" Burcu Ozcan, **“Rasyonel Satin Alma’ ve ‘Bos Zaman Siirecine ait Aligveris” Eylemlerinin Birlikte
Sergilendikleri Mekanlar: Aligveris Merkezleri’”, Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, c. IX, Say1:2, Aralik 2007, s.55.
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yiikseltmekte ve bu mekanlarda vakit ge¢irmek moda haline gelebilmektedir. Popiiler
ve lilkks mekanlar ayn1 zamanda kisinin, psikolojik olarak statii kazanmak ya da
icinde bulundugu statiiyli pekistirmek maksadiyla kullandigr mekanlardir. Kisi bos
zamaninl bu tiir mekanlarda harcayarak kendisini tatmin etmekte ve imajini1 bu
sekilde olusturmaktadir. moda haline gelen bu mekanlarin kullanilmasi, kisinin
modanin disinda kalmasma, modern dig1 kabul edilmesine engel olarak da kisinin

etrafina modern oldugu imajmi1 vermesine yardimei olabilmektedir.

Yaptigimiz calismada Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlara,
““Bos zamanlarinizi nasil gegirirsiniz?’’, ‘‘Arkadaglarinizla ya da sevdiklerinizle
vakit gecirdiginiz sosyal mekanlar var mi?’’ sorusunu yonelttigimizde cesitli
cevaplar karsimiza c¢ikmaktadir. Pastane ortamlarmin daha ¢ok tercih edildigini

anladigimiz cevaplardan biri su olmaktadir:

“Genelde  bos zamanlarimda  kitap  okuyorum.  Arkadaslarimla
bulusacagimda genellikle pastane ortamlarinda bulusuruz, bunun disinda en sik

gittigimiz mekanlardan biri Nar-1 Ask cafe olur.”’

Cemaate mensup olan kadinlardan calisanlarin  biiyilk ¢ogunlugu,

yogunluktan dolay1 ¢cok fazla disarida zaman gegiremediklerini ifade etmektedirler:

“Firsat buldugumuz zaman arkadaslarla tatile Istanbul’a gideriz. Ankara’ya
festivale gideriz. Tatil icin Alanya’ya falan gitmiyoruz, Istanbul ve Ankara’yi tercih
ediyoruz genelde. Zaman zaman arkadaglarimla, Kule Site’de Kukla’da bulusuyoruz.

McDonals, Camlica Pastanesi gibi yerlerde de toplanmaya ¢alisiriz.”’

Tiirkiye geneline yayilmig zincirleri olan marka mekanlarm tercih orani diisiik

olsa da bu tiir mekanlar1 tercih edenlerin de oldugu goriilmektedir:

“Bos zaman bulursam kitap okumaya c¢alisirim. Bazen sinemaya gideriz
arkadaglarla. Bulusacagimizda da Kahve Diinyasi’'na takiliriz bazen de Alaaddin’in

tistiindeki Keyif’te bulusuruz.”’
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“Isten vakit kalirsa, her yere giderim. Seminer ilgimi cekerse arkadaslarla
giderim. Her tiirlii ortama girer ¢ikarim. Arkadaslarla genellikle Willy Wonders,
Kocatepe Kahve'de bulusuruz.’’

Cemaat mensubu baska bir geng¢ kadin ise bu soruyu soyle

cevaplandirmaktadir:

“Bos zamanlarimi genellikle kitap okuyarak gegivirim. Bazen de alisverise
ctkarim. Arkadaslarimla takildigim mekanlarsa genellikle, Negve, Istanbul Pastanesi,

Kahve Diinyast olur.”

Genel itibariyle, Starbucks, Kahve Diinyasi, Willy Wonders gibi, diinya
geneline yayilmis zincirleri olan mekanlarda vakit gegirme orani cemaate mensup
olan kadmlar arasinda ¢ok az goriilmektedir. Bu popiiler mekanlarda vakit geciren

cemaat mensubu kadmlar da geng kesimi olusturmaktadir.

Diinya geneline ya da Tiirkiye geneline yayilmis marka mekan tercih eden
cemaat mensuplarindan bazilar1 ise, bu mekanlar arasindan rahat¢a hareket

edilebilenleri daha ¢ok tercih ettiklerini belirtmektedir:

“Cemaat disindan da arkadaslarim var, liseden arkadaslarim bunlar. Yasam
bigimlerimiz onlarla farkli. Ama onlarla beraber gittigim mekanlar var. Mado,
Kahve Diinyasi’'na onlarla beraber gideriz. Buralarin daha temiz oldugunu
diistintiyorum, nargile yok, sigara yok. Daha ailevi geliyor bana. Temiz kafelerde ya

da daha temiz ortamlarda bulusmayi tercih ediyoruz.’’

Gelir seviyesi iyi durumda olan, ¢alisan, liniversite mezunu ve 6zellikle geng
cemaat mensubu kadinlarin marka mekanlar1 tercih edebildikleri goriilmektedir.
Fakat bu mekanlar1 tercih ederken de sec¢ici davranilmakta ve rahatca hareket

edebildiklerini diisiindiikleri mekanlara ilgi artmaktadir.

Diger taraftan Ozellikle c¢aligmayan, ev hanimi konumundaki cemaat

kadinlarinda ve cemaat igerisinde aktif rol oynayip yogun ¢alisan kadinlarda sosyal
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mekanlara olan ilgi daha az goriilmektedir. Cemaat igerisinde yogun calisan

kadinlardan biri sorumuzu soyle cevaplandirmaktadir:

“Bos zamanlarda arkadaslarla bulusuruz, cok az vaktimiz var ciinkii.
Hazbahge gibi yerlere bazen kahvaltiya gideriz ama cafe gibi ortamlara gitmeyiz.

Cafe tiirii yerlerin ortamlart bize uygun degil.”’

Cemaat igerisinde ya da cemaat disinda herhangi bir yerde c¢alismayan

kadinlardan biri ise sorumuza sdyle cevap vermistir:

““Bos zamanlarda genellikle kendi ailemizle disari ¢ikariz. Arkadagslarla daha
ziyade evlerde bulusuruz. Disart ¢tkmayr ¢ok sevmem. Zaten pastanelerin cafelerin

ortamlart da bize gore degil.”’

Calismayan cemaat mensubu kadinlar genellikle ev ortamlarinda bulugsmayi
tercih etmektedirler. Bunlarin arasinda ev disindaki mekanlarda bulusanlar ise,
genellikle ¢ay bahgesi ya da alisveris merkezlerinin daha kalabalik insan grubuna
acik olan c¢ay, kahve gibi bir seyler igmeye miisait olan alanlarini tercih

etmektedirler:

“Arkadagslarla bir araya gelecegimizde disarida bulusacaksak, genellikle
Alaaddin ¢ay bahgesinde bir araya geliriz. Ama genellikle ev ortaminda bulusmayt

tercih ediyoruz. Daha rahat ettigimiz icin.”’

Ev ortammim daha uygun oldugunu diisiinen cemaat mensubu kadmnlardan

biri de sunlar1 soylemektedir:

“Bos zamanlarimda kitap okurum, internette gezinirim. Takip ettigim siteler
var. Arkadagslarla evde toplamiriz. Genellikle bulusmalarimiz digsarida olmaz, ev

ortami bizim i¢in daha uygun.”’

Cemaat mensubu kadinlardan, ev hanimi olan ve cemaat icerisinde aktif rolii

olmayanlarin bos zamanlarmi degerlendirdikleri mekanlar genellikle ev ortamlar1
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veya cay bahgeleri olurken; cemaat igerisinde aktif rol oynayan, calisan ya da heniiz
iiniversite 0grencisi olan kesimde ise, bos vakitlerini degerlendirdikleri mekanlar
icerisinde popiler tiiketim mekanlar1 daha fazla goriilmektedir. Dindar olmayan
kesimden, cemaat mensubu kadmlar1 “‘6teki’” olarak gorelebilecek kisilerle cemaat
mensubu kadmlarin ortak kullandiklar1 marka mekanlar genellikle °‘Kahve
Diinyas1’” ya da ‘‘Mado’’ gibi daha ziyade pastane benzeri ortamlar olmaktadir.
Cemaate mensup kadmnlarin agirlikli olarak, marka mekanlar1 tercih etmemesinin
nedeni ise, gelir seviyesinin miisait olmamasindan ziyade, marka mekanlarin cemaate
mensup kadinlar tarafindan, uygun ortamlar olarak goriilmemesidir. Bu tiir mekanlar1
tercih etmeyenler genel olarak, boyle ortamlarda rahat¢a hareket edemeyeceklerini,

bu tiir mekanlarda bulunmanin kendilerine yakismadigini diistinmektedirler.

Tatil kiiltiirii ise, gelir diizeyi yiiksek olanlar arasinda mevcut olsa da, ¢ok
yiiksek oranlarda degildir. Bos zamanlarimi degerlendirme aktivitelerine
bakildiginda, cemaat mensubu gen¢ kadinlar arasinda, sinema, internet kullanima,
kitap okuma, arkadaslariyla popiiler cafe ortamlarinda bulusma gibi etkinlikler
goriilmekteyse de, sinema gibi kiiltiirel/ sanatsal etkinliklere yeterince yer
verilmedigi gorilmektedir. Genel itibariyle cemaate mensup kadinlar arasinda,
sinema, kitap okuma, popiiler tiiketim mekanlarinda arkadaslariyla ya da sevdigi
insanlarla bir araya gelme orani oldukga diisiiktiir. Ev ortami disindaki mekanlarda
arkadaslariyla ya da sevdigi insanlarla bir araya gelmenin uygun olmayacagi

diisiincesi agirlikli olarak benimsenmis goriilmektedir.

1.3.6. Modaya Yénelimde Otekilestirilmenin Rolii

Tiiketim kiiltliriiniin yerlestigi toplumlarda, moday1 takip etmek, toplum dis1
kalmamak i¢in bir ara¢ olmaktadir. Tiirkiye’de de, tiikketim kiiltiiriiniin bir {iriinii olan
moday1 benimsemek c¢agdaslik, modernlik gostergesi olarak kabul edilmistir.
Tiirkiye’de dindar kesimin kadinlari, uzun siire kilik-kiyafetlerinden 6tiirii, modern
dis1 kabul edilmislerdir. Tiirkiye’deki, ¢agdaslik algisinin igerisinde, moday1 takip
etmek, modern olmanm bir gdstergesi oldugundan, dindar kesimin kadinlar1 da,
modern olmak, toplum dis1 kabul edilip Otekilestirilmemek i¢in, modaya uymaya

baslamuiglar, kilik- kiyafetleri bugiliniin modasiyla daha uyumlu hale gelmistir.
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Dindar kesimin kadinlariin kiyafetlerinden otiirii, modern dis1 kaldigma dair
diisiinceler daha eski yillarda kalmis gibi goriinse de, o yillardan giinlimiize kadar
gelindiginde, dindar kesimin kadinlarinin kiyafetleriyle ilgili zaman zaman yapilan
olumsuz yorumlar, bas1 Ortiilii kesimin bazilar1 tarafindan halen 6tekilestirilerek en
azindan  zihinlerde modern dis1i  bir  profilin  igerisine  sokuldugunu

gdsterebilmektedir.”

Bunun disinda, tesettiir markalarinin popiilerlesmesi, tesettiir moda
dergilerinin ¢ikmasi, tesettiirle ilgili kiyafet satan internet sitelerinin yayginlagmasi,
tesettiir modasinin takip edilebilecegi internet bloglar1 gibi degisimlerin yasanmasini,
dindar kesimin kapitalist sisteme eklemlenmesinin yaninda; dindar kesimin, tiiketim
kiiltliriiniin 6tekilestirerek modern dig1 addetmesinin 6niine gegmeye ¢alismasinin bir

yansimasi olarak gérmek miimkiin goriinmektedir.

Tiim bunlar, bireyleri, ‘‘6teki’’nin giyindigi gibi giyinme, ‘‘Oteki’nin gittigi
mekanlara gitme, ‘Oteki’nin takip etti§i modayr takip etme eylemlerine
itebilmektedir. Boylece birey, tiiketim kiiltliriiniin iirinii olan moday1 takip ederek,
toplum dis1 kalmamis, modayi takip edip kendisini ¢aga uygun/modern bulan kesim

tarafindan da dislanmamis olacaktir.

Yaptigimiz ¢alismada, dindar kesimin bir temsilcisi sayilabilecek Siileyman
Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlarin, kiyafet tercihlerinde bulunurken,
yasam tarzi kendilerinden farkli olan, dindar kesimden insanlar1 ‘‘6teki’’ olarak
gorebilecek insanlardan etkilenip etkilenmediklerini sorduk. ¢‘Oteki insanlar kiyafet
tercihlerinizi etkiler mi?”’ sorusuna, Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup

kadinlar gesitli cevaplar vermektedirler.

Cemaat igerisinde aktif olan, sohbetlere gidip, yurtlarda egitim veren gelir
seviyesi yiiksek cemaat mensubu gen¢ bir kadin, kendisi gibi giyinmeyen, kendisi

kadar muhafazakar olmayanlarin yaninda nasil davrandigimi soyle izah etmektedir:

“‘Ozellikle bizim gibi olmayan insanlarin yamnda kapali olacaksin ama sik

da olacaksin. Esarbim, ¢cantam uyumlu olur. Terligimi bile yanima alirim onlarin da

"Basortiilerle ilgili olumsuz bir yorum igin bkz: http://www.haberturk.com/polemik/haber/790672-
basortulu-gorunce-korkuyorum-ocu-gibi-geliyorlar
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oldugu ortamlara giderken. Hafif makyaj yaparim onlarla uyusmak adina. Oyle

’

olunca kendilerine daha yakin hissediyorlar. Ortama gore giyiniyorum.’

Cemaat igerisinde egitimcilikle ugrasan gelir seviyesi yiiksek baska bir geng
kadin moday1 takip etmesinin sebebinin tesettiire verdigi 6nemden kaynaklandigini

belirtmektedir:

“Ben ogretmen olarak giyimime ¢ok omem veriyorum. Paramin g¢ogunu
kiyafetlerime harciyorum. Bu, benim tesettiire 6nem verdigimi gosteriyor. Ayrica,
benim gibi giyinmeyenlerin yamnda, ozellikle ac¢ik olanlarin yaminda marka
giyinmeye ¢ok onem veririm. Mesela dershaneye gittigim yillarda dershane
ortaminda giyimime c¢ok ozen gostermisimdir. Ozellikle marka esarplar értmeyi
tercih etmisimdir. Kapali insanlar da giizel gériinebiliyormus desinler diye hep

dikkat ettim giydiklerime ve ortiindiigiim esarplara.”

Egitim goniilliisii olarak cemaat igerisinde c¢alisan gelir seviyesi orta

diizeydeki geng kadinlardan bir digeri sorumuza sdyle yanit vermektedir:

“Eskiden kapali degildim. Dini bilmeseydim béyle ortiinmezdim. Yerine gore
esarbimi cemaate 6zgii olmayan sekliyle de kullamirim. Aslen Izmirliyim, Lzmir’e
gittigim zaman giyimim de degisir, Izmir’e giderken daha ézenli giyinirim. Izmir deki
yasam ve ordaki insanlar bunu gerektiriyor. Zaten kapanmama vesile olan gehir de

Konya oldu.’’

Kendisine gosterilen tepkiler nedeniyle giyimine cekin diizen verdigini

belirten gelir seviyesi orta diizeydeki bir cemaat mensubu ise soyle soylemektedir:

“Liseye giderken bagsi ortiilti olmayan arkadaglarimdan ortiim igin ‘‘neden
ortiiniiyorsun, neden boyle ortiintiyorsun’’ gibi tepkiler aldim. Onlarla gériisiirken
marka olmasini onemsemesem de, laf etmemeleri icin giyimime dikkat ederim.

Kiyafetlerime 6zenirim.”’
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Giyiminin ‘‘Oteki’’ i¢in 6zendirici olabilecegini diisiinen cemaat mensubu

gelir seviyesi yiiksek bir kadin soruyu syle yanitlamaktadir:

“Modayr takip edip marka kiyafetler giymeye calistyorum. Marka giyinmek
baskalarmmin yaninda daha kaliteli gésteriyor. Duygularimi da tatmin ediyor. Kapall
olmayanlarin yaminda bize 6zenmeleri icin kiyafetlerime daha ¢ok dikkat ederim.

Bize saygi duysunlar diye onlarin yaminda giyindiklerime dikkat ediyorum.’’

Tiim bu sdylenenler, cemaat mensubu kadinlarmn igerisinde, baskasinin yani
kendisi gibi olmayanlarin yaninda, giyimine daha fazla 6zen gosterenlerin oldugunu
gostermektedir. ‘Oteki”’, kimliginin olusumunda, disariya goriintiisiiyle verdigi
imajda rol oynayabilmektedir. Bu durumda bu kisiler, ‘‘6teki’’nin yaninda, giyim-
kusamlariyla olusturacaklar1 imajin kendilerini onlardan daha asagi bir statiiye
sokmasina izin vermemek adma giyimlerine 6zen gostermektedirler. Ayn1 zamanda,
bazilar1 igin, ‘‘Oteki’’nin yaninda ‘‘Oteki’’nin giyimine benzer bir giyime sahip
olmak, oOtekiyle iletisimi giliglendiren, oOtekiyle yakinlik kurmayr saglayan

basamaklardan da biridir.

Dikkat ¢cekmemek ya da 6zendirici olmak i¢in ‘6teki’’nin yaninda giyimine
0zen gosteren cemaat mensubu kadinlarin da oldugu goriilmektedir. Gelir seviyesi

orta diizeydeki cemaat mensubu geng bir kadin bunu su sekilde ifade etmektedir:

“Kapalilig1 farkli gérmesinler diye, kapali ama dikkat ¢ekiyor demesinler
diye benden farkli yasam bicimine sahip arkadaglaruimin yaminda giyimime dikkat
ederim. Onlarla kendimi kiyaslamwyorum ama kendilerine biz kadar ozen

gostermezler.’’

Bunun yaninda; cemaat mensubu kadmlarin bir kismu ise, ‘‘Oteki’’nin
giyimiyle ilgilenmemektedirler. Sordugumuz soruyu cemaat mensubu gelir seviyesi

orta diizeydeki geng bir kadin sdyle cevaplandirmaktadir:

“Islamin ogrettigi bir sey var emirlere de uygunsa kendime yakisan:

giymeye calistyorum. Baskalarinin begenmesi ya da onlara uymaktan ¢ok, kendime
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vakigant giyiyorum. Yani baskalar: begensin diye kiyafet secimimi degistirmem. Stk

’

giyinirim ama kendi istedigim gibi olur.’

“Oteki’’nin de kendilerine benzer giyinmesini arzu eden gelir seviyesi orta
diizeyde cemaatten egitim almaya devam eden geng¢ kadinlardan birinin yanit1 su

sekildedir:

“Genellikle marka kiyafetler secmeye calisirim ¢iinkii daha ¢ok yakistigini
diistintiyorum. Toplum icine ¢ikarken giyimime mutlaka ozen gosteririm. Benim gibi
olmayan ozellikle de a¢ik olanlar beni begensin diye ugrasmam. Keske onlar da

bizim gibi giyinse diye diistiniiyorum.’’

Cemaat icerisinde aktif olarak ¢alisan gelir seviyesi orta diizeydeki
kadinlardan bir digeri yasam tarzi kendisine benzemeyen insanlardan farkli

yasamadigini ama onlara da 6zenmedigini belirtiyor:

“Calisan insanlar icin iyi gérimmek zorunluluktur. Insamin kendisine
vakigant giymesi onemli. Ben kiyafetime ozendigimi, iyi goriinmeye c¢alistigimi
diistintiyorum. Normal zamanlarda da kendime dikkat ederim tatile gittigim zaman
da hasemami giyer denizime girerim, hi¢bir seyden geride kalmam. Benim gibi
ortiilti olmayanlara da bakip halime gsiikrederim her zaman. Onlara 6zenmem, kendi

tarzimi kendim olustururum.’’

Normal gelir seviyesine sahip ev hanimi cemaat mensubu kadinlardan biri

sorumuza cevaplarken sunlar1 ifade etmektedir:

“Kiyafet se¢ciminde moday: takip ederim. Bu sene ne modaysa onu giyerim.
Bazi markalar: ézellikle tercih ettigim olur. Ama benim gibi olmayanlarin yaninda
da aynyimdir. Baskalarinin yaninda giyimimi kusamimi degistivirsem riya olur.

Gosteriy icin giyinmem.’’

Cemaat icerisinde aktif olarak calisan ayni zamanda lise egitimini disaridan
tamamlamaya g¢alisan gelir seviyesi yiiksek gen¢ kadinlardan biri ‘6teki’ni dikkate

bile almadigini ifade etmektedir:
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“Insan kalabalik icerisinde daha sik giyinmek istiyor. Ciinkii sik giyinmek
daha resmi hissettiriyor. Giyimime oOzenirken aciklart kendimle kiyaslamiyorum.

Dikkate bile almiyorum onlari.”’

Moday1 ¢ok yakindan takip eden cemaatin igerisinde aktif olarak gorev yapan
gelir seviyesi orta diizeydeki gen¢ kadmlardan bir digeri ise kiyafetle degil

konusmayla ‘‘6teki’’nin yaninda bir durus sergilemek gerektigini séylemektedir:

“Modayr yakindan takip etmeye calistrim. Moda kiyafetler insani hem ¢ok
daha iyi hissettiriyor hem de sik gosteriyor. Kiyafetimle degil ama konusmalarimla
Otekinin yanminda iyi olmaya ¢alisirim. Kiyafetime 6zenmemin nedeni baskalar: degil.

’

Konusmalarim otekinin yaninda kalitemi belirler.’

Gelir seviyesi orta diizeyde cemaate mensup egitimcilikle ugrasan geng
kadinlardan biri kendisini tesettiirden uzak duranlarin yaninda daha zevkli

hissettigini ifade etmektedir:

“Marka kiyafetlerin insanda daha giizel daha sik durdugunu diisiintiriim.
Mesela ipek esarplarin onii giizel yiiziime gore oluyor, arkast da sik duruyor. Ben
tesettiiriimle her zaman giizel ve sik oldugumu diistiniiyorum, bizim gibi olmayan

tesettiirden uzak olanlarin yaninda da kendimi daha zevkli hissediyorum.’’

Cemaatin sohbetlerine katilan gelir seviyesi orta diizeyde orta yaslarda bir

kadin ise, sorumuza soyle yanit vermektedir:

“Modayr takip etmem beni sik ve modern hissettiriyor. Gerektigi kadar
modern oldugumu diigiiniiyorum. Bizler gibi olmayan, ozellikle de fazla a¢ik olanlara

’

tiziiliiyorum.”’

Tiim cevaplardan, cemaat icerisinde kadinlarin biiyiikk ¢ogunlugunun modaya
uygun giyindigi sonucuna ulasiimaktadir. Ozellikle kiyafet seciminde &tekinin

giyiminden etkilenenlerin oran1 oldukca diisiik seviyededir. Cemaate mensup
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kadinlarin biiyilk ¢ogunlugunun kiyafet seciminde oOzellikle marka kiyafetler
almalarinda; marka kiyafetlerin kendilerini daha sik ve modern hissettirmesi
yatmaktadir. Cemaate mensup bazi1 kadinlar, oOzellikle ‘6teki’’nin yaninda
kendilerini daha iyi hissetmek adma ya da kendi tabirleriyle ‘‘marka giyiniyor
desinler’’ diye marka kiyafet giymeyi tercih etseler de, cemaat mensubu kadinlarin
cogu kendilerini daha 1iyi hissettikleri i¢in marka kiyafet se¢iminde bulunmaktadirlar.
Oyle ki, cemaat mensubu bazi kadmlar, ‘‘6teki’’nin giyim tarzina, kiyafet secimine
iizlilmekte hatta kendilerini daha modern hissetmektedirler. Bunun yaninda gelir
seviyesi yliksek olan cemaat mensubu kadimlar, sik giyinmeye gelir seviyesi orta
diizeyde olanlara gére daha fazla 6nem vermektedirler. Gelir seviyesi yiiksek olan
cemaat mensubu kadinlar, yasam tarzi kendilerine benzemeyen insanlarin
giyimlerinin kendilerini etkilemedigini ifade etseler de, kalabalik igerisinde sik
giyinmeye Ozen gostermekte ya da oOtekinin bulundugu ortamda giizel giyinme

tedbiri alabilmektedirler.

Tim bunlarin yaninda, goérlisme yaptigimiz cemaat mensubu kadimnlarin
bliyiik c¢ogunlugu ‘6teki’’nin giyim kusamimndan ya da marka giyiminden
etkilenmemektedirler. Sadece bir kismi ‘‘6teki’’1igi izerinden atip kendisini ¢ag dis1
bir profilin i¢ine sokabilecek kisilerin yaninda onlardan farki olmadigini géstermek
adina onlarm kullandig1 markalardan kullanmakta ya da giyimine 0zen
gostermektedir. Bunun yaninda, cemaate mensup kadinlarin, kendi i¢lerinde 6zellikle
giyim kusam konusunda bir rekabet olustugu goriilmektedir. Cemaate mensup
kadinlar kiyafet konusunda 0&zellikle bazi tesettiir markalarin1 ¢okga tercih
etmektedirler. Cemaat mensubu kadinlarin geneline bakildiginda, esarp kullaniominda
taninmig, pahali tesettiir markalarin daha ¢ok tercih edildigi goriilmektedir. Bu
durum, kendi i¢lerinde tercih edilen markalardan giyinme konusunun, ‘‘6teki’’nin
tercih ettigi markalar1 giymekten daha agir bastigi sonucuna ulastirmaktadir.
Ozellikle esarp konusunda bilinen markalarm tercih edilmesini cemaat mensubu geng
bir kadin “ ‘Esarp en iyi siisiimiiz.”’ seklinde agiklamaktadir. Cemaate mensup geng
kadinlardan bir digeri bu durumu; ‘‘Birbirimizden etkileniyoruz tabi, marka
kullanminca sik oldugumuzu diistiniiyoruz. Herkes bir digerinden gorerek, ben de daha

stk olurum diistincesiyle marka almaya yoneliyor.’’ seklinde agiklamaktadir. Cemaat



75

mensubu orta yaslardaki bir kadin ise, cemaat igerisinde pahali markalarin tercih
edilmesini “‘Kapalilar daha c¢ok tiiketiyor, Siileymancilar da her seyin iyisini
istiyor.”” cimleleriyle anlatmaktadir. Bu durum, Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine
mensup kadmlarin giyim kusam, dig goriiniis konusunu fazla Onemsediklerini
gostermektedir. Kendi aralarinda sik¢a kullanilan hangi marka modaysa, bu modaya
uyum saglamaya ¢alisilmaktadir. Bunun yaninda her ne kadar kendileri gibi
yasamayan insanlar i¢in degil, kendileri i¢cin marka tiikettiklerini diistinseler de,
disartya kars1 en 6nemli siisleri olan bagortiilerini pahali markalardan segmelerini,
disartya karsi kaliteli bir imaj sergileme kaygilarmin bir yansimasi olarak gormek

miimkiin goziikmektedir.

1.3.7. Tiiketim Kiiltiirii, Moda ve Israf

Giliniimiizde tiiketim kiiltiiriiniin gittikce yerlesmesine neden olan en 6nemli
etken, bir tiirlii bitmek bilmeyen ihtiyaglarin doyurulma cabasidir. Moda, her giin
yeni nesneleri ya da yiiziinli yeniledigi nesneleri piyasaya siirmekte ve insanlarda
“‘ihtiya¢’’ algis1 olusturarak, tiiketimi tesvik etmektedir. Tiiketimin gittik¢e artmasi
ise, israfin artmasma neden olmakta, hatta israfin normallestirilmesine sebebiyet

vermektedir.

Gilinitimiizde tiiketim aligkanliklarmin degismeye baslamasi diinyadaki tiim
Miisliimanlar1 da etkisi altina almistir. Miislimanlarmm da bu yeni tiikketim
bi¢cimleriyle entegre olmalari, iiretime ve tiiketime yiikledikleri anlamin degismeye
baslamasiyla ortaya ¢ikmustir. Boylelikle, orta siif ve sermaye sahibi Miisliimanlarin
gittikce zenginlesmeleri giindelik yasam bigimlerinin de degismesine neden
olmustur. Zenginlesen Miisliimanlar tiiketim kiiltiiriiniin daha ¢ok hakim oldugu bu
toplumsal yapiy1 kabullenmeye baslamiglar dahasi bu yapiya dahil olmaya
baslamiglardir. Miisliimanlar kapitalist ekonomi dongiisiine katildik¢a zenginlesmeye
baslamiglar, zenginlestikce de yasam big¢imleri, tiiketim aligkanliklari, israf konusuna

olan yaklasimlar1 da degismeye baslamistir.

Miisliimanlar sadece bu kapitalist sistemin i¢ine dahil olmakla kalmamais, ayni
zaman da tiiketimin artmasina neden olan iiretimin artmasi i¢in 6n ayak olmuslar ya

da iiretim sisteminin igerisinde yer almaya baslamislardir. Zira, zaman ilerledikce
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piyasaya sunulan fakat bir Miisliimanin kullanimina uygun olmayan her seyin
““miisliimanca’’s1 iiretilmeye baslamistir. Ornegin kadmlarin giyimi konusunda,
modaya uygun tesettlir kiyafetleri iireten firmalar ortaya ¢ikmaya baslamis, tatil
konusunda Miisliimanlarin rahathkla tatillerini yapabilecegi Islami oteller ortaya
¢tkmaya baglamigtir. Miisliiman kesim bunlar1 kullanmaya basladik¢a da iiretimin
artmasma ve dolayisiyla tiiketimin hizlanmasina neden olmustur. Boylelikle

tiiketimin kendisi de Miislimanlar tarafindan mesrulastirilmaya baglanmistir.

Miisliimanlar i¢in hizlanan bu tiiketimin mesrulugu yani paradoksun asilmasi,
tiikketilenlerin Islami degerlere uygunlugu veya onu temsil etmesiyle saglanmaktadr.
Baska bir ifadeyle Miisliimanin giindelik yasam bi¢imlerinin gelenekten aktarilan ve
atalardan Ogrenilen birincil uygulanisi, metalar bu yondeki bir degerler sisteminin
tastyicisi olarak konumlanmasiyla ikincillestirilir. Ancak boylece gelenegin aktarimi
dolaysiz olmaktan ¢ikip, metalar evreninin sorumluluguna taginarak gostergesel bir
nitelik kazanmistir. Artik Miisliimanhk ve onun savunusunu {istlendigi gelenek,
metanin kendisinde mevcuttur. Boylelikle giindelik yasami bigimlendiren kiiltiirel
yapiya eklemlenmekte herhangi bir sorun da kalmamaktadir. Miisliimanlar, helal-
haram ¢izgisinde kar’a, israftan moda ve tiiketim pratiklerine kadar bu diinyaya ait
tiim pratikleri tatbik edebilmektedirler. ... Miisliiman, modern diinyanin ve hayat
bi¢iminin —kapitalizmin, tiiketim toplumunun— belirgin isleve sahip ii¢ 6nemli ve
biiyiilii kavramini1 kesfeder: Moda, marka ve kar”. Giiniimiiz giindelik yasaminda

Miisliimanlar da estetize etme siiregleri ile goriiniirliik kazanmaya baglamistir.’ >80

Miisliimanlarda, estetize etme siireci daha ziyade miisliiman kadinlar
aracilifiyla olmaktadir. Miisliiman kadinlar, moday1 takip ederek ve marka triinler

tercih ederek, imajlarini sekillendirmektedirler.

Yaptigimiz ¢alismada, Tiirkiye’deki Miisliiman kadimnlar1 temsil edebilecek
bir 6rnek grup olarak Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadimlarin,
moday1 ne kadar takip ettiklerini anlamaya c¢alisirken, marka tercihlerinin neler

oldugunu ve marka tiiketimi sirasinda vicdanen rahatsizlik duyup duymadiklarini1 da

% Semiray Yiicebas, ‘‘Tirkiye’de Muhafazakarhgin Giindelik Yasam Estetigi’’, insanbilim Dergisi,
c.1, say1 2, 2012, s.67.



77

ogrenmeye calistik. Boylece tiiketim aliskanlar1 ve israf noktasindaki tutumlari

hakkinda da fikir sahibi olduk.

““Marka kiyafetler alirken verdiginiz paralar sizi vicdanen rahatsiz ediyor
mu? Ya da israfa kagtigmizi diisiiniiyor musunuz?’’ sorusuna muhatap olan cemaat
mensubu kadinlar bu soruya ¢esitli cevaplar vermektedirler. Egitimci, orta diizeyde

gelir sahibi geng bir kadin sorumuzu su sekilde yanitlamaktadir:

“Elbiselerimi marka almaya calisiyorum. Ihtivacimi aldigim igin, israfa

’

kac¢tigimi diistinmiiyorum.’

Sadaka vererek vicdanen rahatladigini sdyleyen gelir seviyesi orta diizeyde,
acik Ogretimden egitimine devam eden cemaate mensup gen¢ kadinlardan biri

sorumuza $oyle yanit vermektedir:

“Marka kiyafet aldigimda, iki-ii¢ yil kullanabiliyorum. Diger tiirlii daha ¢ok

masraf yapryorum gibi geliyor. Vicdanen rahatim. Sadakami da veriyorum.’’

Alnan {iriin pahali olsa bile kullanilip eskitildiginde vicdanen bir rahatlama
saglamaktadir. Orta diizeyde gelire sahip, yiiksekokul mezunu ev hanimi cemaat

mensubu geng bir kadin bununla ilgili sunlar1 soylemektedir:

“Marka kiyafetler giymek beni daha iyi hissettiriyor. Icime siniyor. Icime
sinmeyenleri giymem. Eger aldigimi kullaniyyorsam verdigim paraya acimam.

’

Vicdanen rahat olurum.’

Cemaat igerisinde oldukca aktif olan ve egitim isleriyle ugrasan, yiiksekokul
mezunu gelir seviyesi orta diizeydeki gen¢ kadinlardan bir baskasi soruyu soyle

yanitlamaktadir:

“Basit ve kullanmigli oldugu icin genelde kiyafetlerimde marka tercih

ediyorum. Marka kvyafetler pahall oldugu i¢in israf ama vicdanmim sizlamiyor. Giizel

’

kiyafetleri aziz Allah kulunun iistiinde gérmek istermis.’
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Gelir seviyesi yiiksek, ortaokul mezunu, cemaat mensubu geng baska bir

kadinsa, para harcamamanin rahatsiz ettigini ifade etmektedir:

“Marka kiyafetler daha kaliteli duruyor. Marka giyinmeye o kadar ¢ok

alistim ki; vicdanen ¢ok rahatim, para harcamayinca rahatsiz hissediyorum.’’

Egitim faaliyetleriyle ugrasan, iiniversite mezunu gelir seviyesi orta
diizeydeki cemaat mensubu kadinlardan bir digeri, eskimeden kiyafetlerini

baskalarma vererek vicdanini rahatlattigini séylemektedir:

“Marka kiyafetlerin kalitesinden dolayt iizerimde daha iyi goriindiigiinii
diistintiyorum. Aldigim kiyafet eskimedigi icin, baskalarina verdigim i¢in vicdanen

rahatim.”’

Ev hanimi orta yaslarda, ilkokul mezunu orta seviyede gelir sahibi cemaat

mensubu bir kadin sorumuzu soyle yanitlamaktadir:

“Aldigim marka giizelse, memnunsam, parasina bakmam. Vicdanmim rahat

olur. Uzun vadeli giyecegimi diistiriim, israf olmayacagim diistiniiriim.’’

Universite okuyan, gelir seviyesi orta diizeydeki cemaat mensubu genglerden
biri de so6z konusu dis kiyafet oldugunda aldigi {iriiniiniin parasmin 6nemli

olmayacagmi belirtmektedir:

“Cok pahali markalart almamaya c¢alisirim ama ozellikle pardesiilerde

verdigim paraya actimam.

Egitim faaliyetleriyle ilgilen cemaat igerisinde aktif lise mezunu, orta
diizeyde gelir sahibi gen¢ kadinlardan bir digeri ise, s6z konusu basortii oldugunda

verdigi paranin vicdanini rahatsiz etmedigini soylemektedir:

“Daha kaliteli oldugunu diigiindiigiim icin marka kiyafetler tercih ediyorum.
Marka aldigim icin, vicdanen rahatim. Ozellikle aldigim marka esarplar konusunda

vicdamm gayet rahat.’’
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Cemaat igerisindeki gen¢ kadmlarin biliyiikk ¢ogunlugunun marka kiyafetler
tercih ettigi goriilmektedir. Ozellikle pardesii ve esarpta pahali markalarm tercih
edilmesi cemaat mensubu kadmlarin pek ¢ogunu rahatsiz etmemektedir. Cemaat
icerisinde aktif olarak calisan geng bir kadmin ‘‘tek siisiimiiz esarbimiz’’ séziinde
oldugu gibi, cemaat kadmlar1 tarafindan siklik, giizel goriinme marka kiyafetler
yoluyla, oOzellikle de marka esarplar kullanarak olmaktadir. Bu durumda, marka
esarplara ve kiyafetlere verilen paralar vicdanen rahatsiz etmemekte, biyiik
cogunluk, bunlar1 zaten kullanmak zorunda oldugunu diisiinerek, kendini vicdanen
rahatlatmaktadir. Bir kism1 da, ne kadar pahali olursa olsun, kaliteli oldugu igin
verdigi paraya acimamakta, israf oldugunu diisiinmemekte, ‘‘zaten sadakami da
veriyorum’’, ‘‘kaliteli aldigim i¢in eskimiyor, baskasina veriyorum’’ rahathigiyla,

marka tiiketimine sicak bakmaktadir.

Bunlarim disinda cemaat igerisinden goriisme yaptigimiz kisiler arasinda,
marka tiiketirken ve pahali kiyafetlere para harcarken, vicdanen rahatsiz olanlar da
bulunmaktadir. Cemaate mensup, acik 6gretimden lise okuyan, egitim faaliyetleriyle
ilgilenen yiiksek gelir seviyesine sahip gen¢ bir kadin bununla ilgili sunlar1

sOylemektedir:

“Marka giyinmeyi seviyorum, ama bir yandan da vicdanen ¢ok rahatsiz
hissediyorum kendimi. Etrafimdakilere de aliyim diyorum ama bir gen¢ kizi da

tamamlayan bu devirde bu kiyafetler, o yiizden boyle gerekiyor.”’

Ilkokul mezunu, ev hanim1 ve normal gelir seviyesine sahip cemaat mensubu

bir kadin pahali markalarin israf oldugunu séylemektedir:

’

“Pahalt markalarin tercih edilmesine karsiyim, bana gore israfa kagryor.’

Yine cemaat mensubu, gelir seviyesi ylksek olan agik Ogretimden lise
okuyan gen¢ kadinlardan biri vicdani rahathgi saglamak i¢in kiyafetlerinden bir

kismimi verdigini soylemektedir:
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“Vicdanen rahatsizlik hissediyorum. Israfa kactigim icin iiziiliiyorum. Ya

’

kiyafet ya da para olarak baskasina verip rahatlyyorum.’

Universite dgrencisi, orta seviyede gelir sahibi cemaat mensubu genglerden
biri pahali markalar aldiginda aligveris yaparken fark etmese de, alisveris sonrasi

pismanlik yasadigini belirtmektedir:

“Marka kiyafetlerle kendimi daha ozgiivenli hissediyorum. Gereksiz aligveris
yvapmadigimi diistinsem de, pahali seyler almak alisveris sonrast pisman ettiriyor.

Ihtiya¢ sahiplerini diisiiniiyorum.”’

Orta yaglarda, ortaokul mezunu ve gelir seviyesi orta diizeydeki cemaat

mensubu bir kadin ise soruya soyle yanit vermektedir:

“Mahcup olmamak icin, giizel ve marka giyinmeye c¢alisirim. Marka
kiyafetler nedeniyle vicdanim rahatsiz olur. Israf noktasinda rahatsiz olurum. Kendi

’

gelirim olsa rahatsiz olmam.’

Evli, ortaokul mezunu ve gelir seviyesi iyi durumda, ev hanimi cemaat

mensubu geng bir kadin da soruya soyle yanit vermektedir:

“Marka kullanirken, kendime yakisam tercih ediyorum. Alisveris beni her
zaman rahatlatir ama ¢ok aligveris yaptigimda vicdanen rahatsiz oluyorum ashinda.

Bekarken rahatsiz olmazdim, insan evlendiginde ¢ok para harcaywinca diigiiniiyor.”’

Stileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup kadinlar arasinda, ¢ok fazla
alisverig yaptiklari zaman ya da marka tiiketimini abarttiklar1 zaman kendini
vicdanen rahatsiz hisseden, israfa kagtigini diisiinen kadinlar mevcuttur. Bu
kadinlardan da israfa kactigini diisiinenler ya da vicdanen rahatsiz olanlar1 genellikle
evli olup, kendileri ¢alismayan kadinlardir. Paranin kolay kazanilmadigni,
dolayisiyla, savurgan olmamak gerektigini diisiinmektedirler. Marka giyimin, fazla

alisverigin israfa kactigmi diislinen cemaat mensubu kadinlarin sayilari, vicdanen
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rahat olanlara gore daha az sayida kalmaktadir. Orta seviyede gelir sahibi olan
cemaat mensubu kadmlar, fazla para harcamanin ya da markaya fazlaca para
O0demenin verdigi vicdani rahatsizligi sadaka vererek, eskimeyenleri baskalarma
vererek saglamaya caligmaktadirlar. Cemaat mensubu gelir seviyesi yliksek kadinlar
ise, vicdanen rahatsiz olmaya meyilli bir hal sergileseler de, marka tiiketiminin
gerekliligine inanmaktalar ve marka tiiketimini bir zorunluluk olarak
algilamaktadirlar. Dolayisiyla bir yandan para harcamaya devam ederken diger

yandan boylesinin daha dogru oldugu diisiincesiyle daha rahat tiiketebilmektedirler.
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SONUC

Moda, hayatin her alaninda bas dondiiriicii bir hizla insanlar1 etkilemeye
devam etmektedir. insanlar modaya kars1 koyamazken, farkinda olmadan tiikettikleri

markalarin kélesi haline gelmeye baglamiglardir.

Modanin insanlar1 tahakkiimii altma aldigini sdylemek miimkiindiir. Moda,
adeta insanlar1 disipline sokmakta; ne yiyip igeceklerine, hangi mekanlarda bulunup,

ne giyeceklerine dair insanlar1 kaliplara sokmaktadir.

Yaptigimiz ¢alismada, Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup
kadinlarla yapilan goriismeler sonucunda; cemaat mensubu kadinlarin moday1
oldukca ilgiyle takip ettikleri goézlemlenmistir. Calismamizda, kiyafet ve marka
tercihleri, bos zaman aktiviteleri ve bos zamanlarmi gecirdikleri mekanlar

incelenmeye caligilmistir.

Cemaat mensubu kadinlar, bos zamanlarinda genellikle arkadaslariyla bir
araya gelmektedirler, bir kismi kitap okumaktadirlar; bir kismi ise, internet
kullanarak vakit gecirmektedir. Sinema, tiyatro gibi kiiltiirel etkinliklerle vakit
gecirenlerin oran1 oldukga diisiiktiir. Cemaate mensup kadmlarin c¢aligmayanlari
genellikle, ev ortaminda arkadaglariyla bir araya gelirken; calisan ve iiniversite
mezunu olanlarda marka mekanlarda arkadaglariyla bir araya gelenler mevcuttur.
Ancak marka mekanlarda bulusup zaman gecirenlerin orani1 oldukga diisiiktiir. Daha
ziyade ¢ay bahceleri, ev ortamlar1 mekan kullaniminda 6n plana ¢ikmaktadir. Genel
itibariyle, marka mekanlarda zaman tiiketimi, sosyo-kiiltiirel etkinliklerle zaman
tliketimi, tatil mekanlarinin kullanim orani oldukga diisiik seviyededir. Tatil kiiltiirii

ve sosyo-kiiltiirel etkinliklerin gelismedigi gozlenmektedir.

Cemaat mensubu kadmlarm moda olan kiyafetleri tercih ettikleri, marka
kiyafetler almaya &zen gosterdikleri goriilmektedir. Ozellikle, en &nemli siisleri
oldugu diistiniildiigiinden; pardesii ve esarp tercihlerinin pahali markalardan olustugu
gozlemlenmektedir. Cemaat mensubu kadinlarin kiyafetlerini pahali markalardan
tercih ederken bu kiyafetleri se¢melerindeki nedenler igin; gosterisli kiyafetler

olmasi, pahali markalar segerek imaj olusturmaya ¢alismalari, daha sik ve modern



83

olduklarmi diisiinmeleri gosterilebilir. *‘Oteki’’nin yaninda giyimine dnem verip,
marka kardesliginin i¢inde bulunmaya calisan, ‘‘6teki’’ni etkilemek i¢in marka tercih
etmeye calisanlar olsa da ‘‘Oteki’’nin giyiminden etkilenerek kiyafet tercihinde
bulunanlarin sayis1 olduk¢a az goriinmektedir. Cemaat mensubu bir kadinin
, ‘Siileymanci kadinlar kiyafete ¢ok diiskiin, marka giyinmek, marka esarp O6rtmek
icin aralarinda yarigirlar’” ifadesinde de anlasildig1 gibi, cemaate mensup kadinlarin
kendileri gibi olmayanlardan ziyade, kendi iclerindeki cemaat mensubu kadmlar
kiyafet segimlerini etkilemektedirler. Marka ve moda olan giyim tarzin1 benimseyen
cemaat kadmlari, cemaat igerisindeki diger kadinlar i¢in 6rnek teskil etmektedir.
Dolayisiyla marka tiiketen ve moday1 yakindan takip eden kadin bir siire sonra tercih
ettigi marka kiyafetlerle onaylanip kabul gérmektedir. Tercih ettigi bu marka ve
moda olan kiyafetlerin digerleri tarafindan da tercih edilmesine tesvikte
bulunmaktadir. Bu durumda, cemaat igerisindeki diger kadinlar da, kendilerini bir
nevi bu markalar1 kullanmaya mecbur hissetmektedirler. Zira, cemaat icerisinde yer
alip da, cemaat kadmlarin kullandig1 markalar1 kullanmamak, cemaate mensup bu
kadinlarin digerleri tarafindan fakir muamelesi gérmesine neden olabilmekte ya da
cemaate mensup kadin tarafindan bir eksiklik olarak algilanmaktadir. Oyle ki, maddi
imkanlar1 bu markalar1 almaya yetmeyen cemaate mensup kadinlar da bu durumdan
etkilenmekte ve bu markalar1 tiiketmeyi arzulamaktadirlar. Marka ve moda
konusundaki bu tutum, dini hassasiyetleri yiiksek olmasi1 gereken cemaat mensubu

kadinlarda vicdani rahatsizlig1 etkisiz hale getirerek etkisi altina almaktadir.

Cemaat kadinlar1 igerisinde, oOzellikle egitim isleriyle ilgilenen, cemaat
icerisinde aktif rol oynayan kadinlarin giyimlerine bakildiginda, kiyafet tercihlerinin
pahali markalardan olustugu ve c¢esitli oldugu goriilmektedir. Cemaat kadinlarindan
bazilari, bu durumun, insanlarla iletisimdeki imajlar1 i¢in gerekli oldugunu

diisiinmekte, hatta 6zendirici olacagini sdylemektedirler.

Cemaat mensubu kadinlarm, tesettiir giyimine dikkat etmeye calistiklari
ancak moda rilizgarma kapilarak, tiiketimin sinirlarin1 zorladiklar1 hatta astiklari
goriilmektedir. Bir yandan Islam’1 yasamaya ve anlatmaya ¢alisan bu kadmlar, diger
taraftan moda ve marka tutkusuna kars1 koyamayarak biiylik bir ¢eliskinin icerisine

girmektedirler. Bu durum marka olmasima 6zenilen kiyafetleri giyen kadinlar1 bir
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araya toplayarak bir yandan onlar1 ayni ¢at1 altina toplayarak biitiinlestirici olurken,
diger taraftan marka olan bu kiyafetleri tiikketemeyenlerle kendi aralarinda bir mesafe
olugmasina, sinifsal bir ayrismaya neden olmaktadir. Diger yandan cemaat mensubu
bazi kadmnlarin ‘Oteki’ne karsi vermek istedigi kaliteli imaj ve Ozendirici olma
arzusuyla moda ve marka olani tiiketme siniri, sahip oldugu inancmin israf
noktasindaki uyarilartyla ters diismektedir. Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine
mensup kadmlarin modaya olan ilgisinin artarak devam etmesi, ihtiyaglar1 asip

gosteris tiiketimiyle karsi karsi

Son tahlilde, Siileyman Hilmi Tunahan cemaatine mensup olan kadinlarin bir
kismi moda ve marka tiiketimini fazlasiyla benimseyerek °‘Oteki’’yle arasindaki
mesafeyi ortadan kaldirmayi diisiinmektedir. Cemaate mensup bazi kadinlarsa
“Oteki’’nin  kendi kiyafetleri konusunda ne diisiindiigiiyle ilgilenmemektedir.
Ancak, s0z konusu cemaatin kadinlarinin genelindeki otekilestirilme endisesini,
tiiketim kiltliriiniin modern dis1 kabul edip Otekilestirme endisesi olarak gormek
daha dogru bir yaklasim olacaktir. Cemaat kadinlari, basortiilerinden ve inanglar1
geregi giydikleri kiyafetlerinden 6tiirti ““6teki’’ olarak goriiliip diglanmaktan ziyade,
tiiketim kiiltiiriinlin moda yoluyla sunduklarmi benimsemediklerinde modern dis1
kalarak oOtekilestirilecekleri endisesi yasamaktadirlar. Bununla birlikte, cemaate
mensup bu kadinlar bagli bulunduklar1 cemaatin i¢indeki diger kadinlarla aralarinda
yeni bir ‘‘Gteki’’lesmeye neden olmakta ve israf boyutuna ulagsma pahasina moda ve
marka tliketiminden higbir surette vazge¢cmemektedirler. Tiiketim kiiltiiriine ve
dolayisiyla modaya olan bu siki sikiya baghlik, tiikketim aliskanliklarinin gosteris
tiiketimine doniismeye basladigmi gosterebilmektedir. Dolayisiyla pahali markalari
sikca tercih edip kullanan bu kadmlar aslinda, diinyevi olanla kutsal olan arasinda

sikismig bir goriintii sergilemektedirler.

Dini cemaatleri irdelemek, onlarm yasam big¢imleri, hayat felsefeleri ve dini
konulardaki tutumlarini anlayabilmek agisindan oldukga zor bir siireci igermektedir.
Ancak bu konuda yapilacak ¢aligsmalar, ayni toplumda yasayip, ayn1 dine mensup
olup boOlinmiis insanlarin  birbirlerini  anlayabilmeleri, birbirlerine saygi
gosterebilmeleri, birbirleriyle diyalog kurabilmeleri agisindan 6nem arz etmektedir.

Bu nedenle bu ve buna benzer c¢alismalarm yapilmasi 6nemlidir. Ozellikle ¢esitli
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cemaatlere mensup kadinlarla ilgili yapilan ¢alismalar bulunmamaktadir. Bundan
sonra bu tiir calismalarin yapilmasi farkli cemaatlere mensup kimselerin birbirlerini
daha iyi taniyabilmelerine imkan saglayacagindan bu tiir ¢alismalarm sayismin
artmasmi temenni ediyoruz. Cemaatlere mensup kadmlarin daha yakindan
taninabilmesi i¢in, onlarla miimkiin olan en fazla zamanin gegirilmesi, 6n yargil
olunmamasi, dikkatli dinlenilmesi, hassasiyetleri gozetilerek diyalog kurulmasi

yapilan ¢alismalarm verimini artiracaktir.
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