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EV DEKORASYON MAGAZALARINDA UYGULANAN AYDINLATMA
TASARIM iLKELERi VE ORNEK MAGAZA iNCELEMESI

OZET

Bir iireticinin asil amaci trettigini satmaktir. Satabilmenin en 6nemli kosulu ise
tiretilenleri teshir ederek kullaniciya sunmaktir. Bu nedenle iiriinlerin satisa sunulup,
teshir edildigi yerler ilgi ¢ekici nitelikte olmalidir. Miisteriyi ¢ekerek, iiriinii almaya
ozendirmelidir. Bu da iyi bir i¢ mekan tasarimu ile saglanabilir. i¢ mekan tasariminin
en Oonemli adimlarindan biri de i¢c mimari ile biitiinlesen aydinlatma tasarimidir.

Iyi bir aydinlatma tasariminin, konfor, performans ve giivenlik acisindan hayat
kalitemiz tizerinde oynadigi etki yadsmnamaz. Ortak yasam alanlarinda, i¢ mekan
tasarimin1 daha da vurgulayarak ortamin olugsmasina yardime1 olur.

Aydinlatma tasarimi, magaza i¢c mekan tasariminin en dnemli bilesenidir. I¢ mimari
detaylar ve sergilenen {riinlerin niteligi ancak dogru aydinlatmayla ortaya
cikarilmaktadir. Aydinlatma, mekanin ilgi ¢ekici olmasi i¢in etkili bir aractir. Diger
bir 6nemli nokta ise iceride teshir edilen iirlinlerin renk, bi¢im ve dokularinin rahat
ve dogru olarak algilanabilmesi i¢in goriilebilirliklerinin saglanmasi gerekliligidir.
Dogru aydinlatma tasariminin yapilabilmesi magazanin hangi iiriin grubuna dahil
oldugu ile ilgkilidir. Gerekli gorsel performans degerlerinin yerine getirilmesinde
secilecek olan 151k kaynaklar1 ve armatiirlerin 6nemi biiyiiktiir. Ayrica genel, vurgu
ve gorev aydinlatmasi tiplerinden hangisinin tercih edilecegini de magazada teshir
edilen iirlin gruplar1 belirler.

Maliyet sebebiyle gerekli standartlar1 karsilamayan aydinlatma tasariminin yapilmasi
diisen performanslarla daha biiyilik hatalara ve hatta kazalara yol agmaktadir.

Dogru aydinlatma tasarimi, yukarida belirtilen etkinlik ve fonksiyonellikten de daha
fazlasin1 saglamalidir, aydinlatmanin yarattigi duygusal etki unutulmamalidir.
Olumlu bir aligveris deneyimi i¢in; magazanin i¢ mimari agidan algilanabilir, pozitif
bir imaj1 tliketiciye sunmasi ve tliketicinin verilen imaji1 dogru algilamasi
gerekmektedir. Bu agamada, i¢ mekan tasarimi ve aydinlatma tasarimi olduk¢a Onem
kazanmaktadir, ve verilmek istenen imaj miisteriye aktarilmakta, akilda yer
etmektedir.

Bu tez calismasinda, ev dekorasyon magazalar i¢in dogru aydinlatma tasarimi
ilkeleri gerekli standartlara dayandirilarak belirlenmistir. Literatiir aragtirmasi, 6rnek
magaza incelemesi ve aydinlatma tasarim programiyla simiilasyonlar yapilmaistir.

Oncelikle, tezin amaci, tezin kapsami ve tezde izlenen yontemler ele almmustir.

Daha sonra, aydinlatma tasarim ilkelerinden bahsedilmistir ve 151k, gbz ve gérme
olaylari, gerekli gorsel konfor bilesenleri, dogal ve yapay aydinlatma sistemleri
gerekli standart degerler verilerek analiz edilmistir.
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Bir sonraki boliimde, aligveris mekanlarinin tarihsel gelisimi incelenmistir, aligveris
mekanlarinda tiiketicilerin ihtiyaclar1 ve tiiketici davraniglarindan detaylica
bahsedilmistir.

Diger bir bolimde, ev dekorasyon magazalar1 6zelinde aydinlatma tasarim ilkeleri
incelenmis ve gerekli standart degerler verilerek, 6rnek magazalar i¢in inceleme
yapilmustir.

Uygulama béliimiinde, ele alinan 6rnek bir magazanin mevcut aydinlatma tasarimi
ve yeni aydinlatma tasarimi simiilasyonlar yapilarak incelenmistir. Simiilasyon
sonucu ortaya ¢ikan degerler gerekli standart degerlere gore karsilastirilmistir.

Sonug¢ boliimiinde ise, ev dekorasyon magazalarinda aydinlatma tasarimini daha iyi
asamalara gotiirmek i¢in hedeflenenler agiklanmistir.
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LIGHTING DESIGN PRINCIPLES ON HOUSE FURNISHING
SHOWROOMS AND CASE STUDY

SUMMARY

The process of industrialization raised the variety of commercial products.
Mechanical products and industrial products are also added to these groups as well so
markets are shaped up to the different categories.

Shopping and trading are combined to each other. Instead of being trading activity,
shopping becomes a social event which is essential in our daily lives. The main aim
of the shopping places should be not only trading but also giving chance to people
for socializing.

People seem to be the main character of shopping activity so shopping places, with
the good interior design and lighting design, have influences on people’s attitudes.
So the effects of the spaces on people shouldn’t be forgot while designing places for
shopping.

The main aim of the producers is to sell their products. The essential part of selling is
displaying the products to the end users as well. So the displays, on which products
are showed, should be attractive and they have to convince the end users to buy the
products. This can be possible with the good interior design. The most important part
of the interior design is the lighting design.

Lighting is one of the most overlooked and yet important elements of good interior
design After all, there is little point in creating luxury surroundings if they can not
then be appreciated properly or if there is insufficient light to be able to carry out
even the most basic of tasks. In addition though, lighting is also essential in terms of
creating the mood and ambience of a living space, so getting it right from the start is
vital.

When thinking about lighting, it tends to be artificial light that comes to mind.
optimising the use of natural light, however, is also key, both in terms of practicality
and in order to be able to appreciate the beauty of the space. When creating an
interior design scheme from scratch taking both artificial and natural lighting into
consideration, but even within an existing design there is still much that we can do to
improve matters.

Primary objective in retail is to sell. Appropriate shop design is gathering the correct
applications in order to change the potential client into a real client.

Lighting design is the most important component in shop design. Details of the
interior design and the characteristics of the products in display can only be
emphasized by a correct lighting. Lighting is an affective tool to make the spaces
interesting.

Therefore, an innovative and flexible lighting system that can adapt the changing
themes applied in the shop windows, places where the first interaction with the client
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start, is needed. Moreover, sometimes only by lighting the exterior of the building by
surprising light affects can give this impression.

Another important point is the necessity of supplying the visibility that can help the
correct perception of the texture, color and the form of the products exhibited inside.
Also, selection of lambs and luminaries must be done carefully, so that they carry the
correct glare control, color temperature, high color rendering index. What will the
illumination level to be achieved in the space be and the decision if ambient or local
lighting should be applied depends on, in which group the shop belongs to.

Effective lighting design is related to the product groups which are sold in the
showrooms. The design of the lighting is changeable up to the product types. The
light sources and the selected luminaires are important for creating visual
performances. On the other hand, the product types also determined the lighting
types as, general lighting, accent lighting, work places lighting.

Zone shops are big-box store, shopping malls, outlet stores and are places where the
obligatory necessities are covered. Complete space will be illuminated with an
ambient lighting and is monotonous. Il. Zone shops are the most common ones and
are medium scaled. General lighting is applied together with local lighting which is
used to emphasize. Ill. Zone shops are high-end stores where luxury and precious
products are sold and design branding and identity caries an important role. In this
group, shop atmosphere and brand identity are very important and illumination is by
itself a design element. Accent lighting is intensive, however the ambient lighting is
very limited; even in some designs complete shop is solved by local lighting systems.
Forming a shop identity is the most important part of the marketing strategy.

The lighting design is required for creating comfort, performance and safety on our
workaday lives. It creates the common living spaces by emphasizing the interior
design.

Quality of the time spent in the space is a very important output. Feeling comfortable
inside and enjoying the space and as a result spending long time in the shop will
create the purchasing motivation for the customer.

Correct and effective lighting design should provide not only the functionality but
also the sensitive feelings for the end users. For positive shopping experiences, the
interior design, the lighting design, the given possitive messages and positive
feelings should be perceived by the end users correctly. At this point, the importance
of the lighting design and interior design is highlighted with these needs.

The selection of the right lighting can be a major contribution to retail sales. Lighting
can establish a store's image, lead customers inside, focus their attention, make the
products attractive and visible, and in general encourage purchasing.

Interior architectural details and the quality of the displayed products can be showed
with the effective lighting design, which makes the spaces more attractive. The other
main point is the necessity of displaying the products with the real and correct colors,
shapes and textures.

The lighting design, which doesn’t provide the needs for lack of money, causes
bigger mistakes and more accidents.

"Energy Effective” lighting provides all these benefits for the lowest lifecycle cost,
while saving energy, operating costs and maintenance. Retail lighting must have
good color, contrast and balance between lighted surfaces.
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In this thesis, lighting design principles on house furnishing showrooms are
determined by reviewing the requirements up to the given global standarts. For this
thesis, literature researchs, the showroom sample analysis and simulations with the
lighting design program are all completed.

As a priority, objective of the thesis, the scope and the methodology are discussed.

Then, the lighting design principles are represented. Light, eye and sight cases are all
explained. Needed visual performances, natural and artifical lighting elements are
also analyzed up to the given global standarts.

In other section, the historical developments of the shopping areas, end user
requirements and user behaviours for shopping are provided.

After then, the special lighting design principles for house furnishing showrooms are
explained and the needed standard values are given. Some showroom samples are
analyzed by giving the real images of the spaces.

In application section, current lighting design and the suggested lighting design of
the selected case study are analyzed together by creating the simulations. And the
final values up to the simulations, are compared.

In the conclusion, the main goals for improving the lighting design for house
furnisihing showrooms are explained.
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1. GIRIS

Magazalar, alic1 ve saticinin bulustugu, teshir edilen {iriinlerin segilendigi ve aligveris
kavramimin gelismesine katkida bulunan mekanlardir. Alici, magazaya mutlak bir
ithtiyacin karsilamak amaciyla gelir. Bu nedenle dogru magaza i¢ mekan tasarimi ve
bunu destekleyen dogru i¢ mekan aydinlatma tasarimi satis yapabilmenin en 6nemli
bilesenleridir. Oncelikli amag, ziyaretcileri magazaya cekebilmektir, miisteri ile
iletisimin kuruldugu ilk yer olan magaza vitrini, bu esas géz oniinde bulundurularak
duizenlenmelidir. ikinci adim ise magazada teshir edilen iiriinlerin niteligini en dogru
sekilde ortaya ¢gikarmaktir. Uriinlerin renk, bigim ve doku gibi niteliklerinin kolay ve
dogru algilanabilmesi i¢in gerekli esaslar yerine getirilmelidir. Son olarak
giinlimiizde yasanan enerji krizleri sebebiyle, aydinlatma tasarimi gerekli standartlar

yerine getirmesinin yanisira ¢evreye duyarli ve enerji etkin olmalidir.

1.1 Tezin Amaci

Bu calisma kapsaminda, ev dekorasyon magazalari i¢in aydinlatma tasariminin temel
ilkeleri incelenmistir. Farkli 1s1k kaynaklarimin (lambalarin) ve armatiirlerin
seciminin aydinlatma tasariminit farklilagtirdigi, gorsel konfor kosullarinin
saglanmasit ve enerji tlketiminin azaltilmasinda etkili oldugu saptanmistir. Bu
bilgiler dogrultusunda, bu tez ¢aligmasinda ele alinan bir ev dekorasyon magazasinin
mevcut aydinlatma sistemi incelenerek, gorsel konfor kosullari ve enerji tiiketimi

acilarindan degerlendirilmis ve yeni bir aydinlatma tasarim onerisi gelistirilmistir.

1.2 Literatiir Arastirmasi

Ev dekorasyon magalarinda aydmnlatma tasarimini degerlendirebilmek amaciyla,
aligveris kavrami ve aligveris mekanlarinin gegmisten glinlimiize gelisimi
incelenmistir. Magazalarda aydinlatma tasarimi konularinda literatiir arastirmasi

yapilmustir.



Zamanla tarim toplumundan sanayi toplumuna gegilmesi ticari {irlinlerin
cesitliliginin artmasina neden olmus, bu iriinlere yiyecek ve giyecek icerikli
tiriinlerin disinda mekanik trtinler, endistri iiriinleri ve benzeri mallar da eklenmistir.
Boylece ticaret eyleminin anlami farkli kategorilere gore genislemistir. Bu anlam
genislemesine paralel olarak aligveris kavrami ticaret kavraminin vazgecilmez bir
0gesi olmustur. Aligveris, ticaret eyleminin ger¢eklesmesini saglayan kavramdir.

Ticaretin eyleme doniisiimidiir (Barr, 2003).

Aligveris, giinlimiizde bir ticaret eylemi olmasinin yanisira giinlilk yasamda 6nemli
yer tutan sosyal bir etkinliktir. Aligveris yontem ve aligkanliklari, diinyanin farkl
yerlerinde farkli yerlesimlere gore cesitlilik gostermektedir. Bu etkinligi karsilayan
mekanlardaki ortak amag ise, mal ve hizmet alma islevleri ile birlikte insanlarin bir
araya gelme, iletisim kurma gibi sosyal ihtiyaglarim1 da Kkarsilayarak, olumlu

niteliklere sahip gevreler yaratilmasi olmaktadir (Redstone, 1973).

Insan faktorii, alisverisin en temel unsuru oldugundan, alisverisin yapildig1 mekanlar
yani magazalar i¢indeki degisiklikler psikolojik ve davranigsal agidan da fark
yaratmaktadir. Magazadaki ortaminin aligveris {izerindeki etkisi ve aligverisin
duyulara dayali bir deneyim oldugu diisiiniildiiglinde, magaza i¢ mekan tasarimi ve

aydinlatma tasariminin 6nemi de ortaya ¢ikmaktadir (Ana Britannica, 2000).

Magaza aydinlatmasinda saglanmasi gerekli degerler, Illuminating Engineering
Society (IESNA), Commission Internationale de I’Eclairage (CIE) gibi aydinlatma
ile 1ilgili wuluslararas1 organizasyonlarin kaynaklarindan ve BS EN 12464

standartlarindan alinmastir.

1.3 Hipotez

Dogru aydinlatma tasarimi magazacilik sektoriinde satis oranlarini ve miisteri
memnuniyetini arttiran bir unsurdur, bu sebeple magazalarda kullanilan farkl
aydinlatma tasarimlari ile hem gorsel konfor kosullar1 saglanabilmekte hem de enerji
tiketim degerleri disiiriilebilmektedir. Burada asil amag gerekli standart degerlere
uygun tasarimi yaparak, gorsel konfor kosullarini saglamak ve bunu en az enerjiyi
tikketerek yapmaktir. Bu calisma kapsaminda farkli 1s1k kaynaklar1 ve armatiirlerle
yapilan aydinlatma tasarimlari gorsel konfor kosullari ve enerji tikketimi degerleri

acisindan incelenecektir.



2. AYDINLATMA TASARIM iLKELERIi

Insan gevresiyle olan iliskiyi duyu organlar1 aracihigiyla kurar. Gérme duyusu ise
cevreyle iletisimin kurulmasini saglayan en énemli duyulardan biridir. Gérme olayz,
151k 1gmlarmin géze girmesiyle baslayan, beynin algilamasiyla sonuglanan bir
stiregtir. Isik, psikofiziksel bir nicelik olup, temel olarak bir algilamadir (The
Lighting Handbook, 2011).

Yeterli ve gilicli 1siklandirma, gorsel islevlerin dogru ve etkin sekilde

gerceklestirilmesi igin gereklidir (Light and Lighting, 2011).

Isigin gelisimi ile insanoglunun kiiltiirel, bilimsel ve ekonomik basarilar1 arasinda

daima gucli ve karsilikli bir iliski vardr.

Endiistri Devrimi ve beraberinde gelisen sanayilesme, bilim ve teknolojideki hizli
ilerlemeler, insanoglunun 1518a olan bagimliligini artirmistir. Isiga duyulan bu ihtiyag
cesitli gelisme ve kavramlari da beraberinde getirmistir. Bilim ve teknolojinin
ilerlemesiyle 1930 — 1940 yillar1 arasinda 1s1k kaynaklarinda tiir, verim ve gii¢
konularinda birbirinin ardina yasanan biiyiik gelismeler “Aydinlatma Teknigi”
kavraminin gelismesine neden olmustur. 1940’dan beri devam eden gelismeler

1s18inda aydinlatma teknigi, hizli ilerlemeler kaydetmistir (Sirel, 1997).

2.1 Isik, G6z ve Gorme Olaylar

“Isik, goze etki eden ve gorme olayinit doguran bir enerjidir. Dalga kuramina gore
151k, elektromanyetik 1sinim (radyasyon) enerjisinin 6zel bir seklidir. Belirli bir
yayllma hizina, dalga boyuna ve frekansa sahiptir. Is18in yayilma hizi boslukta
yaklasik saniyede 300.000km’dir.” (Serethanoglu, 1972).

Kuantum kuramina gore ise, 1isinim enerjisi 151k kaynaklarindan en temel fiziksel
parcalarindan olan fotonlar halinde her yone firlatilir. Fotonlar, boliinmez kiitlesiz

pargaciklar olup 1s1k hizinda hareket etmektedirler (The Lighting Handbook, 2011).



Isik, elektromanyetik radyasyonlarla kendini gosteren bir enerji formudur ve bir
isimanin 1s1k kaynagindan ¢iktiktan sonra cisimlere carparak veya direkt olarak
yansimasi Sonucu canlilarin gormesini saglamaktadir. Fotonlar kaynaklarindan
ciktiktan sonra eger Onlerinde hicbir engel yoksa diiz dogrultuda ve hi¢ sapmadan
yayilirlar. Herhangi bir cisme carpinca da cismin saydam olup olmamasina gore

yansir veya kirtlirlar (The Lighting Handbook, 2011).

“Isaac Newton’un savunucusu oldugu Foton Teorisi’ne gore; 1518in, homojen
ortamlarda, dogrusal 1sinlar seklinde yayilan fotonlardan meydana geldigi kabul
edilmektedir. Geometrik optigin  biitin  olaylari, bu teoriye dayanarak
aciklanabilmektedir. Isaac Newton ayrica sistematik olarak daginik 1sik {izerine
yaptig1 calismalarda, degisik renklerin degisik pariltilar1 oldugunu ve gorsel his
yaratmak ic¢in degisim goOsterdigini ortaya koymustur.” (The Lighting Handbook,
2011).

Bugin de halen gecerli olan James Clerk Maxwell’in ‘Elektromanyetik Dalga
Teorisi’ne gore 15181, biitlin cisimlerin i¢ine girebilen ve boslugu da dolduran bir
ortamdaki elektromanyetik dalgalardan meydana geldigi kabul edilmektedir.
Vektorler yayilip salinarak elektrik ve manyetik dalgalar olusturmaktadir (The
Lighting Handbook, 2011).

Yasamin her alaninda 1s1k vardir ve 1s1k kullanicilarin dikkatini ¢ekerek mekanlarin

algilanmasini saglar. Isigin 6zellikleri su sekilde aciklanabilir;
* Isik, mekanin goriinlimiinii fiziksel bir degisiklige gerek birakmaksizin degistirir.
* Isik, bakis1 yonlendirir, algiyr etkiler ve spesifik ayrintilara dikkat ¢eker.

* Isik, icindeki alanlar1 vurgulamak amaciyla mekanlari bélmeye ve yorumlamaya

olanak tanir.
* [s1k i¢ mekan ve dis mekan arasindaki devamliligi kurar.
* Isik yayilimi ve aydinlatmanin, mimarinin algilanisi iizerindeki etkisi kesindir.

Isik 1s1nlarmin goze girmesiyle baglayan ve beynin algilamasiyla sonuglanan siirece
gorme olay1 denir. Cisimlerden yansiyan 1s1k 1sinlari, once saydam tabakaya gelir ve
burada kirilir. Kirilan 151n ardindan goz bebegine gelir. G6z bebeginden gelen 1sinlar,
g0z merceginde tekrar kirilarak ag tabaka iizerine diiser. Ag tabakada yer alan sar1

leke tlizerinde ters bir goriintii olusur. Olusan goriintii buradaki gérme almagclar


http://tr.wikipedia.org/wiki/I%C5%9F%C4%B1ma
http://tr.wikipedia.org/wiki/Cisim
http://tr.wikipedia.org/wiki/Yans%C4%B1ma
http://tr.wikipedia.org/wiki/Canl%C4%B1lar

tarafindan algilanir. Algilanan goriintli, gorme sinirleri vasitasiyla beyindeki gérme
merkezine iletilir. Ters goriintii, beyindeki gérme merkezinde diiz olarak algilanir.
Bu tabakada cisimle ilgili bilgiler notr isaretler olarak kodlanir ve iki gézden gelen
bilgiler gorsel islemeden sorumlu olan bélime iletilir. Mekanik, kimyasal ve notr
mekanizmalar sistemin hassasiyetini etkileyerek farkli soluk mehtap 15181 ile 6glen
gunisig arasindaki gegisi saglar. Karmagik noral devreler hareket algilamasindan,
renk goériiniminden ve desen tanimlamadan sorumludur (The Lighting Handbook,
2011).

Gorebilmek icin 151k ve yansitici ylizeylere gereksinim vardir. Karanlik bir yerde
gorme olmaz, 151k kaynaklari olmadan 151k da olamaz ve 1sik kaynaklar
kendiliklerinden gozukirler. Isik kaynaklarindan kaynaklanan 1s1gin araciligiyla
gordiiglimiiz cisimlere de karanlik cisimler adini veririz. Karanlik cisimler, 1s1k

kaynagindan ¢ikan 1sinlarin yansimasi sonucu bize goziikiir.

Insan gozii elektromanyetik tayfin ¢cok dar sayilabilecek bir bandi olan kizildtesi ve

mordtesi radyasyon arasindaki dalga boyunu algilar ve gérme olay1 gergeklesir.

GOz biitlin radyasyonlara (1s1k tayfinin tiim dalga boylarina) karsi ayni derecede
duyarl degildir. Baska bir deyisle goz, esit enerji akili ancak farkli dalga boylu
radyasyonlar1 (renkleri) farkli katsayilarla degerlendirir. Buna go6ziin spektral
duyarligi denir. Dalga boyunun 760 nanometre (kirmizi) ile 380 nanometre (mor)
araligina ‘1s1k tayfi’ denir. Her dalga boyu kirmizidan mora dogru farkli renkler
olarak algilanir: kirmizi, turuncu, sari, yesil, mavi, lacivert, mor. En fazla etkilendigi
dalga boyu ise 555,5 nanometre olan sarimsi yesil 1s1ktir.” Bu 1s1n i¢in goziin spektral
duyarligi 1 kabul edilmis ve diger dalga boylarindaki radyasyonlarin gozii etkileme

oranlar1 buna gore bulunarak goziin tayfsal duyarlik egrisi ¢izilmistir.

Sekil 2.1°de Uluslararast Aydinlatma Komisyonu’na gore standart géze ait spektral
duyarlik egrileri goriilmektedir. Bu grafikteki kirmizi egri giindliz goérmesini, mavi
egri gece gormesini belirtmektedir. Bu grafige gore giindiiz gorme egrisi 555 nm’de
sar1 — yesil renkte, gece gorme egrisi 507 nm’de yesil — mavi renkte en biyuk
degerine ulagsmaktadir (Spatial Distribution of Daylight, 2003).

Gunduz gormede goz kirmizi ve mavi rengi esit spektral duyarlikta algilarken, gece

gormede mavi rengin spektral duyarlig1 ¢ok artar, kirmizi rengin spektral duyarligi

¢ok azalir.
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Sekil 2.1 : Uluslararast Aydinlatma Komisyonu’na (CIE) g0re aydinlik ve karanlik
gbrmede standart goze ait spektral duyarlilik egrileri (Spatial Distribution
of Daylight, 2003).

2.2 Gorsel Konfor

Aydinlatma, nesnelerin ve ¢evrenin goriilebilmesi i¢in 151k uygulamaktir ve hacim
dizenlemesinden sonra mekana karakterini veren en Onemli 6gelerden biridir.
Mekanin goriilebilmesi i¢in, goz, 151k ve aydinlanan nesne gibi ii¢ 6geye gereksinim
vardir. Iyi bir aydinlatma uygulamasi icin, bu dgeler disinda 11310 niteliksel (1s1k
rengi, dogrultusal yapi, golge niteligi, aydinlik diizeyi dagilimlar) ve niceliksel

(aydinlik diizeyi, parilti kontrasti1) a¢idan belli 6zelliklerde olmasi zorunludur.

Aydinlatma ihtiyaglart 3 temel insan ihtiyacina gore belirlenmektedir (Light and
Lighting, 2011):

1. Gorsel Konfor
2. Gorsel Performans
3. Glvenlik

Kisinin goriis yeterliligi (goriis keskinligi, derinlik algisi, renk algisi) ve ozellikle
gelistirilip tasarlanmis 151kl1 ¢evre gibi gorsel performansi etkileyen diger gorsel
ergonomik parametreler yliksek aydinlatmaya gerek duyulmadan gorsel performansi

arttirmaktadir (Light and Lighting, 2011).



2.2.1 Aydinlik diizeyi

Aydinlik diizeyi birim alana yayilmus 151k akisi olarak tanimlanir. Birimi Im/m? yani

IXtlr.

Aydinlik diizeyi ve ¢evredeki dagilimi, ¢alisan kisinin daha hizli, giivenli ve rahatga
gorsel islevi yerine getirmesini etkiler. Aydinlik diizeyinin uygun oldugu g¢evrelerde
nesneler net bir bicimde algilanabilecegi gibi aydinlik diizeyinin diisiik oldugu

cevrelerde tam gorsel performans elde edilemez (Light and Lighting, 2011).

Aydmnlik diizeyi kisilerin ortamdaki eylemlerini giivenli ve konforlu bir bigcimde
yerine getirmelerini saglar ve ortamda gerceklestirilecek olan eylemin 6zelliklerine

gore farklilik gosterir (The Lighting Handbook, 2011).

Farkli eylemler igin Onerilen aydinlik diizeyleri farklidir. Cizelge 2.1°de farkli

eylemlerin yapildig1 ortamlardaki gerekli aydinlik diizeyleri verilmistir.

Cizelge 2.1 : Farkli eylemlerin yapildigi ortamlar i¢in aydinlik diizeyleri (The
Lighting Handbook, 2011).

Eylem Aydinlik Diizeyi (Ix)
Genel kullanim alanlari 200

Ofis kullanimi 300

Caligsma alanm 500-700

Ince iscilik 1000-1500

e Gorev Alaninda Tavsiye Edilen Aydinhk

Gorsel konfor kosullarinin ve gorsel performansin saglanmasi igin gorev alani
homojen bir bicimde aydinlatilmalidir. Gorev alanindaki degerler, normal gorsel
kosullar, gorsel rahatlik, psikolojik kosullar, gorsel gorevler igin gereksinimler,
gorsel ergonomi, guvenlik, ekonomi, pratik deneyim gibi faktorler dikkate alinarak
hesaplanir (Light and Lighting, 2011).

e Yakin Cevredeki Aydinhk

Gorev alanina yakin ¢evrelerdeki aydinlik, goérev alanindaki aydinliga bagli olmali ve
gorev alaninda dengeli bir parilti kontrasti saglamalidir. Biiyiik aydinlik farklari
gorsel stres ve rahatsizliga sebep olabilir. Yakin g¢evredeki aydinlik, gérev alam
aydinligindan diisiik olabilir fakat asagidaki degerlerden diisikk olmamalidir (Light
and Lighting, 2011). Cizelge 2.2°de gorev alani ve yakin ¢evredeki aydinlik iligkisi

verilmistir.



Cizelge 2.2 : Gorev alam ve yakin ¢evredeki aydinlik iliskisi (Light and Lighting,

2011).
Gorev Alan1 Aydmlig: (1x) Yakn C(T;;e Aydnhig
> 750 500
500 300
300 200
200 150
<200 E calisma diizlemi

e i¢ Mekanlarda Aydinlatma

Gorev aydinlatmasina ek olarak cisimlerin vurgulanmasi, dokunun ortaya ¢ikarilmasi
ve insanlarin goriiniirliigiiniin saglanmasi i¢in de aydmlatma gerekmektedir. Bu
aydinlatma kosullarin1 tanimlamak i¢in ‘ortalama silindirik aydinlik’, ‘modelleme’,

‘dogrultulu aydinlatma’ gibi kavramlar kullanilmaktadir.

Ortalama Silindirik Aydinlik:

Yeterli ortalama silindirik aydinlatmayla, objelerin daha iyi taninmasi ve gorsel
iletisim saglanir. I¢ mekanlarda ortalama silindirik aydinlik 50 Ix ile Uo > 0,10’dan
diisiik olmamalidir. Gorsel goriiniimiin 6nemli oldugu 6zellikle ofis, toplanti odasi
gibi alanlarda ortalama silindirik aydinhik 150 Ix ve Uo > 0,10’dan disiik
olmamalidir (Light and Lighting, 2011).

Modelleme:

Modelleme, direkt ve yaygin 1sik arasindaki dengedir. Biitiin i¢ mekanlardaki
aydinlatma kalitesini belirlemek ic¢in gegerli bir kriterdir. Bir i¢ mekanin genel
gorliiniimii, yapisal ozellikleri ve i¢indeki insan ve objelerin form ve dokusunun net
ve iyi bir sekilde aydinlatilmasiyla giigclenmektedir. Bu durum 1sik baskin olarak bir
yonden geldiginde olusmaktadir ve dogru modelleme igin gereken golgeler bu
sekilde olusur. Ancak, aydinlatmanin direkt olmasi1 yoksa c¢ok sert golgeler
olusmasmma ve modelleme etkisinin yok olarak donuk bir aydinlik ortamin

olugsmasina yol agar (Light and Lighting, 2011).

Dogrultulu Aydinlatma

Nesneleri vurgulamak, cisimlerin dokusunu ortaya ¢ikarmak ve ortam icindeki
kisilerin goriinimiini iyilestirmek i¢in dogrultulu aydinlatma kullanilabilir. Gorsel
gorevlere midahale eden sert golgelerden uzak durulmalidir, ancak bazi gdlgelerden
gorselligin arttirilmasi i¢in yumusak golgelerden faydalanilabilir (Light and Lighting,
2011).



e Aydmnlatma Turd

Aydinlatma elemanin mekan ig¢inde yerlestirilisi algiy1 biliyiik 6l¢lide degistirir. Bu
amagla aydinlatma elemanlar1 farkli bicimlerde konumlanmaktadir (Ozkaya, 1994).

Bu turler soyle gruplandirilabilmektedir;

Direkt Aydinlatma
Aydinlatma armatiiriinden ¢ikan toplam 1s1k akisinin %90 ila %100°1 alt yar1 ortama
gidiyorsa, bu armatiirlerin kullanildig1 aydinlatma sistemine direkt aydinlatma

sistemi denir (Ozkaya, 1994).

Yari Direkt Aydinlatma
Aydinlatma armatiiriinden ¢ikan toplam 151k akisinin %60 ila %90’1 alt yar1 ortama
gidiyorsa, bu armatiirlerin kullanildig1 aydinlatma sistemine yar1 direkt aydinlatma

sistemi denir (Ozkaya, 1994).

Karma Aydinlatma
Aydinlatma armatiiriinden ¢ikan toplam 1s1k akisinin %40 ila %601 alt yar1 ortama
gidiyorsa, bu armatiirlerin kullanildigi aydinlatma sistemine karma aydinlatma

sistemi denir (Ozkaya, 1994).

Yari Endirekt Aydinlatma
Aydinlatma armatiiriinden ¢ikan toplam 11k akisinin %10 ila %401 alt yar1 ortama
gidiyorsa, bu armatiirlerin kullan1ldig1 aydinlatma sistemine yar1 endirekt aydinlatma

sistemi denir (Ozkaya, 1994).

Endirekt Aydinlatma
Aydinlatma armatiiriinden ¢ikan toplam 1s1k akisinin %0 ila %10’u alt yar1 ortama
gidiyorsa, bu armatiirlerin kullanildigr aydinlatma sistemine endirekt aydinlatma

sistemi denir (Ozkaya, 1994).

2.2.2 Renk ozellikleri

Cisimlerin yansittiklart 1g1k nedeniyle goriilir duruma gelmeleri, tizerlerine diisen
151810 spektral Ozelliklerine ve cisimlerin degisik dalga uzunluklarindaki 1sinlar
yansitma performanslarina gore degismektedir ve bu durum renklerinin degismesine
neden olmaktadir. Yani cisimi aydinlatan 1s18in renksel niteligi degistik¢e, yansiyan
151810 rengi ve nesnenin gorlinen rengi degisecektir. Gorsel konfor agisindan,

cevredeki tim nesnelerin 6zguin renkleri ile gorilmesi hedeflenir. Ozellikle,



fizyolojik amacli aydinlatmada bu, temel hedeflerden biridir. Dekoratif ya da dikkati
¢cekme amacli aydinlatmada ise, nesnelerin oldugundan farkli renklerde goériinmesi
hedeflenebilmektedir. Bu nedenle 6zellikle fizyolojik ve psikolojik agidan konforlu
bir ¢cevre yaratilmasinda, aydinligin nitelik ve niceligi tizerinde ¢ok biiytik etkisi olan
renk degiskeni hakkinda iiretici, tasarimei, uygulayici ve kullanicilarin yeterli bilgiye

sahip olmasi gereklidir (Light and Lighting, 2011).
Aydinlig1 olusturan 15181n renksel niteliginin saptanmasinda {i¢ 6nemli unsur vardir.

Renksel Geriverim indeksi (Ra), algilanan renklerle gercek renklerin nasil
eslestigini gosteren ve 0-100 arasinda ifade edilen bir skaladir. Objelerin belirli bir
151k kaynagi altinda aydimnlatildiginda algilanan renk dereceleriyle ayni objelerin
referans 151k kaynagi  (glinisigl) altinda algilanan  renk  derecelerinin
karsilastirilmasiyla elde edilir. Giin 1s18inin renksel geriverimi 100 kabul edilir.
Yiksek renksel geriverim indisi, diisik renk degisimi ve bozulma anlamini
tasimaktadir. Ancak ayni renksel geriverim degerine sahip iki ayr1 151k kaynaginin
altinda renkler farkli da goriinebilmektedir (Light and Lighting, 2011). Cizelge
2.3’de renksel geriverim degerlerine bagli olarak renksel geriverim simiflari yer

almaktadir.

Cizelge 2.3 : Renksel geriverim (Light and Lighting, 2011).

Renksel Geriverim Renksel Geriverim Renksel
Ozelligi Siifi Geriverim
Indeksi (Ra)
Cok lyi 1A Ra> 90
Cok lIyi 1B 80 < Ra <90
Iyi 2A 70 <Ra< 80
Iyi 2B 60 <Ra< 70
Orta 3 40 <Ra<60
Kot 4 20 <Ra<40

Magazalarda cisimin tiiketiciye gercek renginde gosterilmesi zorunludur. Bu
nedenle, magaza teshir boliimlerinde tayfi diizgiin, glinisigina benzeyen, renksel
geriverim sinifi yliksek (1A, 1B), renk donmelerine olanak tanimayan 11k kaynaklar

kullanilmalidir.

Rengi, bir 1s1k kaynaginin verdigi ‘sicaklik’ ve ‘sogukluk’ ol¢iileridir. Isik rengini
6lgmenin en kolay yolu ise renk sicakligidir. Referans bir kaynak belli bir sicakliga
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kadar 1sitildiginda referans kaynaktan gelen 1s181n rengi, o sicakliktaki 1s181n rengidir
(Serefthanoglu, 1972).

Renk Sicakhigi, bir 151k kaynaginin yaydigi 1s181n i¢inde barindirdigi mavi ve kirmizi
oranii tanimlar ve birimi Kelvin’dir (K). Renk sicakligi 3300 K’den kii¢iik olan
1siklar sicak, 3300 K ile 5300 K arasinda olan 1siklar 1lik, 5300 K’nin iizerinde olan
isilar soguk olarak algilanmaktadir. Genellikle, yemek ve yasama mekanlar1 gibi
daha los mekanlarda daha sicak, market gibi daha aydinlik mekanlarda daha soguk
renkli 151k kaynaklar tercih edilir. Yani, gerekli aydinlik diizeyi, 250 Ix’ten az ise,
sicak, 1000 Ix’ten ¢ok ise, daha soguk renkli 1giklar secilir (Serethanoglu, 1972).

e 3000-4000 K (dogal-beyaz): Tungsten halojen lambalar, 83 ve 93 renk kodlu
fliioresan ve bazi kompakt fliioresan lambalar bu sinifa dahildir. Glinisigt
katkis1 olan tiim mekanlarda kullanilabilir. Magazalarin ¢cogunda, bu renk
sicakliginda 1s1k kaynaklar1 kullanilir.

e 4000-4900 K (soguk-beyaz): 84 ve 94 renk kodlu flioresan lambalar ve
metal halide lambalar bu gruba girer. Genellikle orta sicak, verimli ve uyarici
bir ¢alisma ortami istenilen magazalarda, o6zellikle iirtine sogukluk hissi
vermek amaciyla kullanilir.

e 5S000K ve iizeri (giinisig1 ve soguk giinisigr): Spektrumlart giinisigininkine
yakin olan 86,95 ve 96 renk kodlu fliioresan lambalar bu siniftadir. Uyarici
ve verimli ¢alisma ortaminin istendigi, ticari ve endiistriyel uygulamalarda
kullanilir. Magaza aydinlatmasinda kullanimlart uygun degildir.” (Philips
Lighting, 2007).

Cizelge 2.4’de farkli renk sicakliklarindaki 1sik kaynaklarinin farkli renk

gorandmleri verilmektedir.

Cizelge 2.4 : Farkli renk sicakliklarindaki 11k kaynaklarinin farkli renk gériiniimleri
(Light and Lighting, 2011).

Renk Gorinimi Renk Sicakligr (K)
Sicak 3300 K’den kiiglik
ik 3300 K ile 5300 K arasinda
Soguk 5300 K (stiinde
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2.2.3 Parnilt1

Parilt1, dogrultuya bagl bir biiytikliiktiir. Belirli bir dogrultuya gore 1 candela’lik 151k
siddeti doguran ve dogrultuya dik diizlem iizerindeki izdiisiimii 1 m? olan bir yiizeyin
pariltist 1 nit’tir. Parilt1 L harfi ile gosterilmektedir. Birimi nit’tir (Ozkaya, 1994).
Goriis alanindaki parilti, goriiniirliigii etkileyen goz adaptasyonunu kontrol eder.

Dengeli parilti su unsurlari arttirmak i¢in gereklidir (Light and Lighting, 2011):
- Gorme keskinligi
- Kontrast duyarlilig1 (ufak goreceli parilti farklarini ayirt edebilme)
- Gorme fonksiyonlari etkinligi (g6z hareketleri, gozbebeginin daralmasi)

Ayrica, goriis alanindaki parilti dagilimi gorsel konforu etkiler, bu ylizden asagidaki

noktalardan ka¢inilmasi dnemlidir:
- Cok yiiksek parilti kamagmaya sebep olabilir.

- Cok yiksek parilti farklari, siirekli goz adaptasyonu gerektirdiginden

yorgunluga sebep olabilir.
- Distik parilt1 donuk ve uyarici olmayan ¢alisma ortamina sebep olabilir.

Ylzeylerdeki parilti, yiizeyin 1s1k yansitma katsayis1 ve yiizeydeki aydinlik diizeyine
bagh olarak degisir. I¢ mekan yiizeylerinde tavsiye edilen en diisiik 151k yansitma
katsayis1 ve en yiiksek 11k yansitma katsayis1 deger araliklari su sekildedir:

- Tavan:0,7-0,9
- Duvar:05-0,8
- Yer:0,2-0/4

- Mekandaki nesneler: 0,2 - 0,7

Isik kaynagi ile ¢evresi arasinda parilti kontrast1 yaratarak magazalarda teshir edilen
tirtinler tizerinde farkl etkiler yaratilabilir (Light and Lighting, 2011). Cizelge 2.5°de

parilt1 kontrastinin teshir edilen {iriin {izerinde yarattig1 etki goriilmektedir.
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Cizelge 2.5 : Parilt1 kontrastinin teshir edilen iiriin {izerinde yarattig1 etki (Light and
Lighting, 2011).

Parilt1 Kontrasti Yarattig1 Etki
1:1 Vurgu yok
2:1 Fark edilebilir
5:1 Az tiyatral
10:1 2 kat partltt
15:1 Tiyatral
30:1 Az dramatik

>50:1 Dramatik

2.2.4 Kamasma

Kamasma, saglam bir goziin, dis etkenlerle gecici bir siire goremez hale gelmesidir.
Cevrede yer alan yiizeylerin pariltisinin, ¢evredeki genel parilti diizeyinden yiiksek

olmas1 durumunda kamasma meydana gelmektedir.

“Pariltilarin uygun olmayan dagilimlar1 ya da asir1 bir kontrastlik sonucu, nesnelerin
ya da bunlarin ayrintilarinin ayirt edilmesinde bir yetenek eksikligi ya da bir giigliik,

bir sikintiya yol agan gérme kosullari kamasma olarak tanimlanir.” (Sirel, 1997).

Isik kaynaginin veya bir yiizeyin yanls yerlestirilmesi sonucu goze gelen parilti
kamasmaya neden olur. Isik kaynaklari parilti degerlerine gore farkli diizeylerde
kamagmaya neden olurlar, bunu Onlemek icin perdeleme sistemleri uygulanir.
Cizelge 2.6°da 151k kaynaklarinin pariltilarina gore uygulanmasi gereken minimum

perdeleme agilar verilmistir.

Cizelge 2.6 : Isik kaynaklariin pariltilarina gére uygulanmasi gereken minimum
perdeleme agilar1 (Light and Lighting, 2011).

Lamba Pariltis1 (kcd x m?) Minimum Perdeleme Agisi
20 ile <50 15°
50 ile <500 20°
> 500 30°

2.3 Dogal Aydinlatma

“Gilines, glinis1iginin ana kaynagidir. Ancak atmosferde yaygin duruma gecen giines
15181 da hacimlerin glinisig1 ile aydinlatilmasinda birincil bir kaynak olarak

nitelendirilmektedir.” (Berkoz ve Kiigiikdogu, 1983).

Mekan icine direkt olarak gelen giinisigi, dogal 1siktir. Giinigigl, giines 1s1ginin ve

gok 1s18min degisik oranlarda birlesmesinden olusur. Gok 15181, soguk renkli ve
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dogrultusuz, gilines 15181 ise sicak renkli ve dogrultuludur. Giinisiginin olusumunda
iklimlerin, mevsimlerin, hava kosullarinin siirekli degiskenligi dikkate alinmalidir.
Glinis1igimi yapay 1s1k kaynaklarindan ayiran en belirgin 6zellik stirekli degiskenligi

ve kontrol edilebilir olmamasidir (The Lighting Handbook, 2011).

“Kapali alanlarin dogal 1sikla aydinlanmasini saglayan dogal aydinlatmanin
yapilarda kullanilmasi, yapr igerisindeki insanlara mekanda gergeklestirecekleri
eylemler i¢in gereklidir ve eylemleri gerceklestirmek i¢in memnuniyet verici ve
mekanda giin boyunca silirekli degisen bir aydinlanma saglamaktadir. Dogal
aydinlatmanin 151k seviyesindeki asamali dalgalanmalart  genellikle fark
edilmemekte, canlandirict ve rahatlatict mekanlar olugsmasi saglanmaktadir. Glnisig1
acik ve yar1 agik mimari mekanlarda giin boyunca dogrudan ve yansiyarak bulunur.
Kapali mekanlara giinisiginin dogrudan ya da dolayli olarak girmesi pencere, kap1

vb. elemanlar ile saglanmaktadir.” (Ander, 1995).
Cephe yonlenmelerine gore giinisig1 kosullar: asagidaki gibidir:
Kuzey:

Bu cephede giinisig1 kontrol edilmesi kolaydir. Yiiksek enlemlerde yazin sabah ve

aksam giines 15181 alabilir, bunun disinda giines 15181 almaz.
Glney:

Bu cephede yiiksek acgiyla gelen yaz giinesi bir sagakla, yatik gelen kis giinesi ise

ayarlanabilir elemanlarla kontrol edilmelidir.
Dogu:

Bu cephede yazin ve kisin gelen sabah giinesi ayarlanabilir diisey elemanlarla

engellenebilir.
Bati:

Bu cephede yazin ve kisin gelen 6g8leden sonra giinesi ayarlanabilir diisey

elemanlarla engellenebilir (The Lighting Handbook, 2011).

Binalarda, cephelerde acilan gilinisig1 acikligi olan pencereler disinda cati 1sikliklar

araciligiyla da gilinisig1 alinabilmektedir.

“Aligveris merkezlerinde dogal aydinlatma i¢in genellikle binanin ¢ati agikliginin

giines 151gm1  gecirmesi i¢in tasarlanmis, saydam veya yar1 saydam cati
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pencerelerinden yararlanilmaktadir.” (Url-1). “Dogrusal ilerleyen i¢ yollar tzerinde
yapilan tepe penceresi aydinlatmasi hem yiiriiylis yollarinin aydinlanmasina, hem de
i¢ mekanda kullanilan bitkilerin glinesten yararlanmalarini saglamaktadir.” (Ander,
1995). Tepe pencerelerinden saglanan dogal aydinlatmaya destek olarak giris

kapilarinda yiiksek tutulan cam cepheler de kullanilmaktadir.

Magazalarda glinisiginin kullanimi giiglii bir kazanimdir. Dogal 15181 giremedigi

mekanlarda da, dogal 151k gériiniimii sunan yapay 151k kaynaklar1 kullanilmaktadir.

“Insan her zaman giimsigina ihtiya¢ duyar. Bu dogal bir gereksinimdir. Kuzey
Avrupa iilkelerinde yapilan aragtirmalar sonucunda, bu {ilkelerdeki depresyon
oraninin yliksek oldugu ve nedeninin biiyiik oranda giines 1s18indan yeterli oranda
yararlanilamamasi oldugu sonucuna varilmistir. Bir genelleme yapildiginda; agik
havalarda kisi, diger etkenler hari¢ tutuldugunda, psikolojik olarak daha pozitif ve
canlt bir ruh hali i¢indedir. Kapali havalarda ise gri bulutlarin ve karanligin etkisiyle
daha ice donuk, melankolik ve negatif duygular icersindedir. Bu nedenle mimarinin
olanaklar1 dahilinde giinisiginin igeri alinabildigi ¢oziimlere gidilmesi avantajlar
getirmektedir. Bu durum magazalar i¢in de gecerlidir. Amerika’da perakendecilik
lizerine arastirmalar yapan ve karsilastirmali istatistiksel verilere dayali sonuglara
ulasan bazi kuruluslar, yenilenme asamasindaki birtakim magazalarda tavan
pencerelerinin eklenmesinin, eskisine oranla satislar1 artirdigini saptamislardir. Bu
diizenlemeler, bir yandan uzun zaman araliginda daha ekonomik bir aydinlatma
programi sunmaktayken diger yandan da ¢aliganlarin motivasyon ve performanslarini
olumlu etkileyerek satiglarin ve miisteri mutlulugunun artmasini1 da saglamaktadir.
Ayrica mekanin goriiniimiinii heyecan verici bir sekilde giiglendirir, miisteriyi geker
ve igerde tutar. Satis oranini artirabilecegi gibi, isletim maliyetinin diisiiriilmesine de
yardime1 olur. Bu kazanglarinin yani sira giin i¢ersinde kaliteli bir 151k ortami, daha
yiiksek aydinlik diizeyleri saglarken, %30-50 arasinda aydinlatma enerji tasarrufu
saglamaktadir. 1998°de 2/3si tavan penceresi kullanilarak yapilmis bir magazalar
zinciri igin bir arastirma yapilmistir. Diger her sey ayni oldugu halde giinisigi alan
magazalarda satiglarin %40 daha fazla oldugu goriilmiistiir. Bu ¢arpici sonug
ginisigmin ne kadar etkili oldugunu gozler Oniine sermektedir. Tek katli bir
magazada da tavan penceresi agilabilir. Yiiksek ve genis tavanl siipermarketlerden,
alcak tavanli ve daha kiiclik yapilara ve hatta butiklere kadar her tiirlii mekanda

mimarinin imkanlar1 dahilinde tavan penceresi agilabilir. Tavan penceresi sisteminde
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i¢ mekanda aydinlik diizeyi yiiksek oldugunda, lambalar otomatik olarak devreye
giren fotokontrol sistemiyle kapatilmaktadir. Bu hem aydinlatma hem de sogutmada
enerji tasarrufu saglar. Cilinki{i yapay aydinlatma sistemi 1s1 da liretmektedir. Isinin
azalmasi 1sitma geregi de doguracaktir ancak binanin konumuna, tasarimina ve
isletmesine bagli olarak genellikle aydinlatma ve sogutma maliyeti 1sitma

maliyetinden 2-10 kez daha fazla olmaktadir.” (Url-2).

2.4 Yapay Aydinlatma

Yapay aydinlatma, giinisiginin olmadigi zaman dogal aydinlatmaya alternatif olan
aydinlatmadir. GUnigiginin yerine kullanilan yapay 1s1k; tasarimciya uygun tasarim
yaratmada en {ist diizeyde kontrol olanagi vermektedir. Yapay aydinlatma tasarimi
kullanilan 151k kaynaklar1 ve armatiirler ile mekanlarin faaliyet tiirlerine gore farklilik

gostermektedir (Koster, 2004).

2.4.1 Lambalar

Yapay 151k kaynaklar1 yani lambalar kaynak tiirlerine bagli olarak farklilik gosterir.
Bir lambanin verimi, harcadigi enerjiye karsilik yayimladigi 1s1ik akisi niceligidir ve
bu nicelik kullanilan enerjinin, 151k enerjisine doniisen boliimii cogaldik¢a ve goriiniir

isinimlarin gorsel etkinlik degeri biiylidiikge artar.

Yapay 151k kaynaklarmin se¢iminde rengi, renksel geriverimi ve renk sicakligi gibi
Ozelliklerinin yan1 sira giicii ve etkinlik degerleri de gbz Oniine alinmasi gereken

parametrelerdir (Ozkaya, 1994).

Glig, aydinlatmada enerji akis1 olarak tanimlanir ve 1s1ma yapan bir cisimden birim

zamanda ¢ikan radyasyon enerjisidir. Birimi W’tir (Ozkaya, 1994).

Etkinlik, bir 151k kaynagindan ¢ikan 1s1k akisinin (liimen) kaynagin giiciine (watt)
oranidir. Bir 151k kaynagimin etkinlik degerinin biiyiik olmasi, etkinlik degeri diisiik
olan diger kaynaklara gore 1s1k tiretiminin daha ucuza mal olacagi anlamina gelir
(Ozkaya, 1994). Cizelge 2.7°de farkli 151k kaynaklarmnin etkinlik faktorii degerleri

verilmisgtir.
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Cizelge 2.7 : Isik kaynaklarinin etkinlik faktorii degerleri
(Light and Lighting, 2011).

Isik Kaynagi Tipi Etkinlik Faktoru (Im/W)
Standart Enkandesan Lamba 10
Halojen Lamba 15
Flioresan 70
Yiiksek Yogunluklu Desarj Lamba 30-50

“Elektrikli 151k kaynaklari, temel olarak iki ana grupta toplanabilir;

Enkandesan Lambalar; akkor hale gelmis bir tel araciligiyla 1sik iretirler.

a. Normal Enkandesan Lambalar: En eski elektrikli aydinlatma

teknolojisidir. Etkinligi 6-24 Im/W araliginda olan normal enkandesan

lambalar (akkor telli lambalar), enerji verimliligi en diisiik ve Omrii
oldukca kisa (750-2500 saat) olan 151k kaynaklardir. Isik elektrigin bir

tungsten filamandan gecip akkor haline gelerek 1simasi sonucu olusur.

Kullanildik¢a, tungsten yavas yavas buharlagip filamanin kopmasina

neden olur. Bu lambalarin c¢esitli sekil ve bitislerde olanlari

bulunmaktadir. En yaygin kullanimi olan iki tip, A-tipi ve reflektor

bicimli olanlardir (Ozkaya, 1994). Bu lambalar yiiksek enerji tiketimleri

nedeniyle glinimuizde tercih edilmemektedir.

b. Halojen Enkandesan Lambalar: Halojen enkandesan lambalar (akkor

halojen lambalar), enkandesan lambanin diger tipidir. Kuvars lamba diye

de bilinir. I¢inde tungsten filaman ve halojen gaz dolu, yiiksek

sicakliklara dayanikli kuvarsla kapli kiigik bir kapsuldir. Standart

akkorlardan daha yiiksek etkinlikte 151k iireten bu lambalarda filaman

yiiksek sicaklikta calisabilir. Halojen gaz (iyodin, klorin, bromin, florin)

tungstenin buharlagsmasini yavaslatir. Bu siire¢, filamanin émriinii uzatir

ve lambay1 siyahlagsmaya ve diisiik 1s1k ¢ikisina karsi korur. Kompakt

halojen lambalar, magazalarda vitrin ve vurgu aydinlatmasinda yaygin

olarak kullanilir. Ayrica, akkor halojen lambalar genellikle diger akkor

lambalardan daha beyaz 1sik tretir, daha verimli ve uzun 6murludir

(Ozkaya, 1994).

Desarj Lambalar; igine gaz doldurulan cam bir tlpun iki ucundaki elektrotlara

gerilim uygulandiginda serbest elektronlarin iyonizasyonu sonucunda 1sik tiretilmis
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olur. Desarj lambalarda tel bulunmaz. Genis bir spektrumu olan 1s1k kaynaklar
igerir.

a. Flioresan Lambalar: Algak basingli desarj lambalardir. Isik tiretimi iki
asamada ortaya c¢ikar. Birinci asamada, algak basingli civa buhar
ortamindan elektrk akimi gecirilmesiyle gerceklestirilen “elektrikli
bosalma” olayi ile 1s1n1m olusturulmasidir. Bu 1sinimlarin yaklasik 0.60°1
mor {istii, 0.02’si 151k 1smimudir. Ikinci asama ise, elektrikli bosalma ile
elde edilen mor {istli 1simimlarin, ampiil i¢ ylizeyine siiriilen fliiorisil
tozlar1 uyarmasi ile gercgeklestirilen “flilorisima” olayr ile goriinur

1istnimlarin olusturulmasidir (Ozkaya, 1994).

b. Yiiksek Yogunluklu Desarj Lambalar: YUksek basingli desarj
lambalardir. Yiiksek basingli sodyum buharli lamba, metal halide lamba
ve seramik metal halide lamba gibi pek ¢ok lambayi kapsayan lamba
tipleridir. Bu lambalarin 1g1k {iretimi bir ampuldeki metal buharimin
icindeki elektrik dongiisiine dayanir. Uretilen 15181 rengi ve renksel
geriverimi lambanin iginde bulunan metal gazin karisimina baglidir

(Ozkaya, 1994).

LED Lambalar; (Light Emitting Diode, 1lik yayan diyot) Tek bir dalga boyunda
radyasyon yayan diyota elektrik verilmesiyle 1sik {retir. “LED lamba 151k
yayimlayici diyot olarak tanimlanir.” (Sirel, 1997). Aydinlatma sektdriinde ‘solid-
state’ grubu 151k kaynaklar1 olarak yer alan son yillarin en yeni aydinlatma
teknolojisidir. Enkandesan ve desarj lambalarin tersine neredeyse hig¢ 1s1 liretmez.
Yar1 iletken malzeme elektrigi 1s18a ¢evirir. LED’ler yaklasik otuz yildir aydinlatma
piyasasi i¢inde olmakla beraber, bugiine kadar kiglk elektronik aletlerde ve sinyal
lambalarinda da kullanilmigtir. LED’ler kiiciik boyutlari, uzun Omiirleri, enerji
tasarrufu saglamalari, dayanikliliklari, givenlikleri gibi konularin yanisira, 1s1k
kalitesinde de bir¢ok avantaj sunmaktadir. Bu sistemler; renk ¢esitleri, 15181 istenilen
sekilde, renkte ve voltajda elemanlarla dagitma ve hafifletme olanaklariyla tasarim
esnekligi de saglarlar. LED’ler, magaza vitrinleri, dar mekanlar, az seviyede 1s18a
ihtiyac duyulan mekanlarda, dekoratif aydinlatma ve basamak aydinlatmasinda da
tercih edilmektedirler. En gulcli ve verimli LED’ler beyaz olanlar olmakla birlikte,

on alt1 milyon renk se¢enegi bulunmaktadir.

18



2.4.2 Armaturler

Lambalar aramtiirlerle birlikte kullanildiklarinda bir mekan i¢in uygun aydinlatma
saglanabilir. Armatiirler; lambanin 151k dagilim egrisine sekil verir, lambay1 fiziksel
olarak korur, kamasmayi onler, lambanin elektrik donanimini korur, estetik ve konfor

saglar (Ozkaya, 1994).
Armatur Segimi

“Dogru armatiir se¢ciminde dikkat edilmesi gereken en onemli faktorler su sekilde

siiflandirilabilir;
e Istenen verimliligi, etkinligi ve etkiyi saglayan,
e Montaj ve bakimda kullanim kolaylig1 olan,
o Kaliteli ve uzun 6marli olan,
o Gorsel agidan gekici goriiniime sahip olan.” (Ozkaya, 1994).

“Ilke olarak bir aydinlatma armatiiriiniin 6devlerini su ii¢ maddede toplamak

olanaklidir;

e (iplak lambanin 151k dagilim egrisine kumanda etmek ve ona istenilen 151k
dagilim egrisi seklini vermek,
e Kamagmay1 6nlemek,

o Estetik hislere ve konfor gereksinimlerine yanit vermek.” (Ozkaya, 1994).

Aydinlatma armatiirleri uygulama alanlarina gore, montaj yerlerine gore ve 1s1k
kaynaklarma gore gruplandirilirlar. Bir bagka siniflandirma yontemi ise aydinlatma
armatiirlerini 15181 yayma ve ydnlendirme bigimlerine gére ayirmaktir. i¢ aydinlatma
armatiirlerinin  gruplandirilmas1  “International Commision on Illumination”
tarafindan sekillendirilen “CIE System” ile yapilmaktadir. Bu sistemde aydinlatma
armatiirleri yukariya ve asagiya verdikleri 151k oranlara gore ayrilmaktadir. Bunlar;
direkt aydinlatma, yar1 direkt aydinlatma, direkt-endirekt aydinlatma, yaymik
aydinlatma, yar1 endirekt aydinlatma ve endirekt aydinlatma olarak
adlandirilmaktadir. Cizelge 2.8’de aydinlatma armatiirlerinin 1s1k dagilim egrileri

gosterilmistir.
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Cizelge 2.8 : Aydinlatma armatiirlerinin 151k dagilim egrileri (The Lighting
Handbook, 2011).

Isik Dagilim

Egrisi

Direkt

Yar1 Direkt

Direkt-Endirekt

Yayimik

Yar1 Endirekt

Endirekt

GeEpEYe

e Direkt aydinlatma: Aydinlatma armatiirii 15181n %90-100’{inii asagiya dogru
verir.

e Yan direkt aydinlatma: Aydinlatma armatiiri 15181 %60-90’1n1 asagiya
dogru verir.

o Direkt-endirekt aydinlatma: Aydinlatma armatiirii 15181 esit oranda yukariya
ve asaglya dogru verir. Yukariya yonlendirilen 1sik daha genis bir aciyla
dagilmaktadir.

¢ Yaymik aydinlatma: Aydinlatma armatiirii 15181n %40-60’11 yukariya dogru
Verir.

e Yarn endirekt aydinlatma: Aydinlatma armatiirii 15181n %60-90’1n1 yukariya

dogru verir.
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Endirekt aydinlatma: Aydinlatma armatiirii 15181 %90-100’inii yukariya
dogru verir (The Lighting Handbook, 2011).

Konut ve ticari mekankarda kullanilan aydinlatma armatiirleri performanslarina,

kullanim alanlar1 ve goriintiilerine gore asagidaki gibi siniflandirilmaktadir;

Tasinabilir Aydinlatma Armatiirleri: Aydinlatilacak bolgeye yakin olarak
konumlandirilabilecek kolay tasinabilen armatiirleridir.

Mobilya Uzeri Aydinlatma Armatiirleri: Mobilyalarin {izerine monte edilerek
kullanimlar1 saglanabilen aydinlatma armatiirleridir.

Siva Alti ve Siva Ustii Aydinlatma Armatiirleri: Genel ve dogrultulu
aydinlatma i¢in tavanin igerisine gébmulen veya tavana direkt olarak baglanan
aydinlatma armatiirleridir. Mekanda diisey ayimlatma saglarlar. Gomme, yari
gbmme, yuzeye monte ve ray Ustl armatirler bu grup icerisindedir (Sekil 2.2)
Duvar Yikayict Aydinlatma Armatiirleri-Wallwasher: Bu aydinlatma
armatiirlerinin aydinlik diizeyi en yukaridan en asagiya azalarak devam eder.
Duvara Monte Aydinlatma Armatiirleri: Asagi yonlii duvara monte
aydinlatma armatiirleri vurgu aydinlatmasi olarak ve teshir aydinlatmasinda
kullanilirlar. Yukar1 yonlii duvara monte aydinlatma armatiirleri ise genellikle
genel aydinlatma ve dolaysiz aydinlatma igin kullanilirlar.

Coklu Aydinlatma Armatiirleri: Birden fazla aydinlatma armatiiriiniin
yanyana gelerek olusturduklari sistemlerdir, bu sistemler duvara veya tavana,

yatay veya dikey olarak monte edilirler (The Lighting Handbook, 2011).

a4’ _»

Ray Ustii Armatiirier Yiizeve Moite Armatiirier

17| O

Yar: Gomme Armatiirier Gamme Armattivler

Sekil 2.2 : Siva Alt1 ve Stva Ustii aydinlatma armatiirleri (Url-3).
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3. ALISVERIS KAVRAMI VE EYLEMI

Herkese gore farkli anlamlar tagiyabilecek aligveris, temel olarak iiriin veya servisi

para karsilig1 alma ve satma olarak tanimlanabilir.

“Aligveris, en basit anlamiyla degis-tokus anlamindaki eylem, ticari bir esya veya
mala bakmak, incelemek, fiyat O6grenmek, satin almak gibi fiili durumlarin

bileskesidir.” (Hornbeck, 1962).

“Aligverisi bir terapi, bir 6diil, oyalanma, evden ¢ikma bahanesi, karsidaki kisinin
gonlinu almak igin bir arag, bir eglence, bir egitim, vakit 6ldlirme araci olarak
gorenler de vardir.” (Underhill, 2000).

Zamanla tarim toplumundan sanayi toplumuna gecilmesi ticari {irlinlerin
cesitliliginin artmasina neden olmus, bu f{iriinlere yiyecek ve giyecek icerikli
urtnlerin disinda mekanik triinler, endiistri tirtinleri ve benzeri mallar da eklenmistir.
Boylece ticaret eyleminin anlami farkli kategorilere gore genislemistir. Bu anlam
genislemesine paralel olarak aligveris kavrami ticaret kavraminin vazgecilmez bir
0gesi olmustur. Aligveris, ticaret eyleminin gerceklesmesini saglayan kavramdir.

Ticaretin eyleme doniisiimidiir (Barr, 2003).

Aligveris, giiniimiizde bir ticaret eylemi olmasinin yanisira giinliik yasamda 6nemli
yer tutan sosyal bir etkinliktir. Aligveris yontem ve aligkanliklari, diinyanin farkl
yerlerinde farkli yerlesimlere gore cesitlilik gostermektedir. Bu etkinligi karsilayan
mekanlardaki ortak amag ise, mal ve hizmet alma islevleri ile birlikte insanlarin bir
araya gelme, iletisim kurma gibi sosyal ihtiyaglarini da karsilayarak, olumlu

niteliklere sahip gevreler yaratilmasi olmaktadir (Redstone, 1973).

Temelleri iiretilen malin degis tokusuna dayanan insanligin en eski faaliyetlerinden,
bir malin el degistirmesi ile olusan aligveris eylemi, giiniimiize kadar planh ve
plansiz pek ¢ok mekanda ger¢eklesmistir. Yasanan toplumsal, ekonomik, teknolojik
degisim ve gelismeler alisveris mekanlarinin da degisip gelismesine neden olmustur

(Eken, 2008).
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Teknolojik devrimin sagladigi gelismeler ve giiniimiiziin gerektirdigi global pazar
anlayis1, aligveris eylemini ve tiketici beklentilerini de degisime ugratmistir. Ilk
zamanlar ihtiyaca dayali olan aligveris, zaman i¢inde yerini duygusal bir sosyal
eyleme birakmistir ve aligveris kavramina zamanla insanlar farklt anlamlar
yiikklemislerdir. Aligveris; insanlar icin {iziintiilii veya sevingli olduklarinda,
kendilerini iyi hissetmek, bazen de prestij i¢in yaptiklart bir eylem olmustur

(Yildirim, 2006).

Aligveris, maddi anlik gereksinimleri karsilayan bir 6ge olmaktan ¢ikarak toplumsal

iletisim saglayan bir unsur haline gelmistir.

Insanlar cogunlukla, sosyallesmek, eglenmek ve psikolojik agidan rahatlamak igin

aligveris yapmaktadirlar.

Insan faktorii, alisverisin en temel unsuru oldugundan, magaza i¢indeki degisiklikler
psikolojik ve davranigsal acidan da fark yaratmaktadir. Magazadaki ortaminin
aligveris tzerindeki etkisi ve aligverisin duyulara dayali bir deneyim oldugu
diistintildiigiinde, magaza i¢ mekan tasarimi ve aydinlatma tasariminin énemi de

ortaya ¢cikmaktadir.

Eski c¢aglarda degis-tokus ile baslayan alisveris kavrami, paranin M.O. 7.yy.’da
Asurlular tarafindan bulunmasiyla yeni bir boyut kazanmis, degerli madenlerin
karsilig1 olan malin alim-Satim1 baglamistir. 17.yy.’dan giinlimiize kadar da kagit ve
maden olarak kullanilan para, mal ve hizmet aligverisinde, ayrica borg
yiikiimliiliiklerinin yerine getirilmesinde herkes tarafindan benimsenen bir 6deme
aract olmustur (Ana Britannica, 2000). Aligveris, yollarda, agik alanlarda agik
meydanlarda, Ustii Ortlilii agik pazarlarda baglayarak gelismis ve 6zellikle sanayi

devriminde perakende ticareti ile yerini kapali alanlara birakmustir.

Endiistri donemine gecisle birlikte artan iirtin ¢esitliligi ve kitle iiretimi, toplu
tiketim icin yeni yerler gerektirmekte, bu baglamda tiiketim Oriintiilerinde meydana
gelen degisim, mekansal yansimalara, yani tiiketim mekanlarina doniismektedir

(Sarar ve Suer, 2001).

Mekanlar artan bir bi¢cimde, mallarin ve hizmetlerin karsilastirildigi,
degerlendirildigi, satin alindig1 ve kullanildig: tiiketim merkezleri olarak yeniden
yapilandirilmaktadir. Aligveris merkezleri de bu ekonomik, fiziksel ve sosyal

ihtiyaclar karsilama amaciyla iiretilen bir ¢6ziim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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3.1 Ahsveris Mekanlarinin Tarihsel Gelisimi

Insanoglunun yaklasik 1.5 milyon yil siiren gdgebelik déneminin ardindan yerlesik
yasama gecisiyle, ilk “kdycilik” birimleri kurulmus bu dénemle birlikte insanoglunun
kendi yerlesim bdlgesinde yetistirdigi ya da sahip oldugu yer alti1 kaynaklar1 disinda
gereksinim duydugu mallar1 elde etmek amaciyla degis-tokus sistemine dayanan ilk
ticaret iligkileri baglamistir (Olcaytu, 2005).

Diinyada ilk yerlesik diizen 6rnegi M.O. 7500 ile M.O. 7000 yillarmna ait Caydnii ve
Catalhoylk yerlesimleriyle goriilmektedir. Bu donemde Diyarbakir’daki Cayonii
yerlesiminde bolgenin drdnlerinden ilk dogal bakir esyalar degerli bir ticaret mali

olarak degis-tokus sisteminde kullanilmigtir (Olcaytu, 2005).

Tarihten onceki devirlerde ticaret esyalarini, silah ve alet yapmaya yarayan tas ve
madenlerle tuz mineralleri olusturmustur. Onceleri esya yine esya ile degistirilmis,
sonralar1 ise bazi esyalar para olarak kullanilmistir (Selen, 1960). Caglardan beri
farkl kiiltiirlerde bu eylem ve deger 6l¢iitii donemden doneme ¢esitlilik gostermistir.
Ornegin; Roma’da ilk deger olciitii inek ve okiiz iken, kuzey Amerika’da deniz
kabugu ve boncuklardan olusmaktadir. Farkli ¢aglarda tuz, piring, hurma gibi deger

olgiitleri de kullanilmistir (Fernandes, 1995).

M.O. 2000’1l yillarmn baglarinda Hitit imparatorlugunun kurulmasiyla Hititler, bu
onemli bélgenin  hakimi olmustur (Selen, 1960). Hitit Imparatorlugunun
yikilmasindan sonra bdlgede devlet kuran Lidyalilarm M.O. 700 yilinda paray1 icat
etmesi ticaret tarihinde yeni bir donem baslatmistir. Paranin ortaya ¢ikist aligveris

eyleminin daha serbest yapilabilmesine olanak tanimistir.

Pazar kavramu ise ilk olarak M.O. 1500 yillarinda Misir’da ortaya ¢ikmustir. Alisveris
kavraminin bir diizene, plana oturtulmasi ise antik ¢agda, agoralar , forumlar ve antik
pazarlar olarak c¢esitli formlarda Yunan ve Roma medeniyetlerinde gorilmektedir
(Harvard Design School, 2001). Kentlerin igerisindeki ekonomik sirkiilasyon
agoralar, forumlar, antik pazarlar iizerinden ge¢mektedir, kalabaliklar buralarda
odaklanmakta, insanlar buralarda sosyallesmektedir ve zaman ilerledikge genis ve

belli bir amaca gore yapilmus ticari yapilar gelismistir (Owens, 2000).
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3.1.1 Agoralar

[k olarak Yunanhlar’da M.O. 7.yy.’da insanlarin bir araya gelmelerini ifade etmek
icin kullanilan “agora”lar, daha sonraki ylizyillarda pazaryeri olarak kullanilmistir.
“Agoralar siyasi goriismeleri haricinde ¢arsi-pazar meydani, randevu Yeri, yani
sehrin kalbi idi. Meydanin etrafi giines ve yagmurdan korunmak igin portiklerle
(stoa) ¢evrilmisti.” (Unsal, 1967). Agora kentin bitiin 6geleri ve yasam merkeziyle
birlik olusturan bir ¢ekirdek goriiniimiindedir. Kent planinin orta yerinde dikdortgen

birkag¢ blok agoraya ayrilmaktadir (Sekil 3.1).

ik
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Sekil 3.1 : M.O. 400°de Yunan Agorasi1 (Harvard Design School, 2001).
Yunanlilarin kenti (polis) olusturulurken akropolis denilen ylksek bir tepe, kaya
cikintist lizerine inga edilen bronz c¢agi i¢ kalelerinden baglayarak sehir
olusturulmaktadir. Sehrin yayilimi1 tepeden asagiya dogru inerek akropolisin
cevresinde gelismektedir. Yiiz yillar siiren bu gelisimde; evler, ciftlikler, tapinaklar
ve bunlar1 baglayan caddeler olusturulmustur. Caddelerin kesistigi kamusal alanda

olusturulan {iggen ya da dikdortgen bolgeler de agora alani olarak planlanmustir.

Se¢im, yargilama gibi 6nemli kamu olaylarinin da gergeklestirildigi bir alan olan
agora, bu anlamda kentin merkezi durumundaydi ve ¢evresinde 6nemli kamu yapilari
yer almaktaydi1 (Hasol, 1998). Akropolis gibi agora ve forum da bir kentin siyasal ve
yonetsel bagimsizliginin birer gostergesidir. Zaman icinde agora, sosyal, ekonomik,
politik ve hatta dinsel 6gelerin birbiri ile i¢ ice gegtigi kentsel bir mekana doniiserek
yizyillar boyunca kent morfolojisi ic¢indeki Onemini korumustur. Klasik ve

Helenistik c¢agdaki agoralar, kentin toplumsal, sosyal aktivitesinin, ekonomik ve
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ticari  yerlesimlerin  merkezleri olarak gunimiz aligveris  merkezlerine
benzemektedir. Kent merkezlerinin niteligini belirleyen agoralar planlanmasi, sistemi

ve fonksiyonlari ile Romalilarin forumunun, Osmanli ¢arsilarinin atas1 sayilmaktadir.

Agoralar kendi icinde ¢esitli faaliyetlere gore boliimlere ayrilmaktadir. Bu
boliimlerden biri stoalardir. Insanlar1 giines ve yagmurdan koruyan stoa, tiiccar,
zengin kisiler ve filozoflarin bulugsma noktasidir. Stoalar aligveris eyleminin

gergeklestigi alanlardir.

3.1.2 Forumlar

Roma ve Bizans donemlerinde de aligveris mekanlari yine sosyal ve ticari
faaliyetlerin bulundugu sehir merkezlerindeydi, “forum” denilen bos alanlarin
etrafina stoa denilen kii¢iik diikkanlar dizilirdi. Stoalarin 6niindeki siitunlu kisimlar

da dolagma alan1 olarak kullanilirda.

Forumlar, stoalar ile gevrili olan kamusal agik alanlardir. Forumun ayirt edici 6zelligi
acitk mimari tanim1 ve dikdortgen seklidir. Forumu ¢evreleyen birimler curia (kent
ofisleri), marcellum (sergi ve satis alani), pazar, tapinak, bazilika ve benzeri kamu

yapilaridir (Roth, 2000).

“Forum veya Area, schir i¢indeki biitiin agik meydanlarin ismidir; etrafi temellerle,
binalarla, portikli duvarlarla cevrili ylzi anitlarla ve heykellerle sislidir. Forum
ayni zamanda halk i¢in bir gezinti meydan1 vazifesini gormektedir. Forumlar’da
agoralardaki gibi sehirliler toplanarak ticaret, siyaset, adalet, devlet, din, téren islerini

gortistirlerdi. Bunlar da sehrin merkezini teskil ederdi.” (Saltuk, 1993).

Yunan kentlerinde oldugu gibi Roma’da da yasam kent Uzerine odaklanmistir.
Romalilar Yunanlilar’a benzer mimari kentler kurmuslar ama Yunanlilar’in
yerlesmis kent planlarina yeni fikirler getirmis, yeni malzemeler ve strikturel
yontemler katmiglardir. Yunan kentlerinin agorasinin, Romalilar ¢evresini kapatarak
gelistirmis ama yine agora cevresinde bulunan ogeleri aynen kabul ederek

kentlerinde forum adi altinda kullanmislardir (Hasol, 1998).

Trajan Forumu olarak adlandirilan ve bugiiniin aligveris merkezlerine benzeyen ilk
ornek de o donemde yapilmistir. Cevresi kapali, dogal havalandirmali, iki katli olan
bu satis iinitelerinin 6n kisimlar1 acik olup miisterinin dolastig1 alana bakmaktadir.

GunUmiiziin aligveris merkezlerine benzer yapilmis ilk 6rnektir (Sekil 3.2).
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Sekil 3.2 : Trajan Forumu (HarvardI Design School, 2001).

3.1.3 Pazar Yerleri

Pazarlar, belirli zamanlarda agik alanlarda meyve, sebze, giyim gibi Urtnleri tezgah
benzeri teshirlerde sunan ve iistii tente veya Ortiilerle kapali olan basit, geleneksel

satig cevreleridir.

Gegmiste oldugu gibi, ginimuizde de Ozellikle guney ulkelerde zemine serilen
bezlerin Uzerinde Urunleri satisa sunmak ¢ok yaygindir. Zeminin kullanilmasindan
sonra bugin bile yerine gore varligim1 slrdiren basit diizeneklerde iiriin satisina
gecilmistir. Uriinleri satmak icin belirli giinlerde bos alanlarda standlar kurulur.

Boylece pazar kavrami ortaya ¢ikmistir.

Yunan kiltirinin egemen oldugu Dogu Akdeniz ve Italya’nin daha kuzey
taraflarinda, Roma Cumhuriyet Donemi ile Akdeniz g¢evresi lilkelerinin timiinde ve

Roma Imparatorluk Dénemi’nde agik pazarlar gériilmektedir (Anabolu, 2003).

Acik pazar yerleri, Ortagag Avrupa’sinda katedrallerin ve satolarin gevresindeki kent
meydanlarinda olusturulmustur. Alisveris eylemi bu meydanlarda olusturulan pazar
tezgahlarinda gerceklesmistir. Periyodik olarak kurulan seyyar panayir ve fuarlarla
birlikte pazar yerleri de kent merkezlerinin odak noktasini olusturmaktadir.
12.yy.’dan sonra deniz asir1 Ulkelerle ticaretin hareketlenisi ile katedrallerin
cevresinde var olan bu pazarlar, yavas yavas nehir kenarlari ve liman bolgelerine
kaymaya baslamistir. Aslinda bu bolgelere dogru agilim ile seyyar pazar yerlerindeki
tizeri Ortiili agik tezgah sisteminden kalicit diikkan birimlerine gec¢is saglanmistir

(Zengel, 2001).
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3.1.4 Dukkanlar

Ronesans ile beraber yeniden kent ve kamusal yasantt 6nem kazanir. Ronesans,
giinimiize dek siirecek olan siirekli bir yiikselisin habercisidir. Artik toplum ve
mimari birbirinden kopuk degildir. Bu donemde kilise kurumu mimarhigin tek yapisi
olmamis, bununla birlikte konut ve kamu yapilar1 da 6n plana ¢ikmistir. Diikkan

kavraminin yeniden olusumu Ronesans etkisiyle italya’da baslamustir (Ertas, 2006).

Barok doneminde halk tarim toplumu olmaktan ¢ok artik sanayi toplumu olmaya
baslamistir. Bu donemde konut diikkanlar1 goriilmektedir. Konut diikkanlari, alt katta
isyeri mekani, mutfak, calisma odasi, 1.katta igyerinin sahibinin evi, 2.katta

calisanlarin boliimlerinden olusmaktadir (Ertas, 2006).

Avrupa’da cam yapim tekniginin gelismesi ile beraber, aligveris yapilarinda da
gelismeler olmus, gosterisli vitrinler ve aligveris bulvarlari ortaya ¢ikmistir. Donemin
barok mimarisi, camin kullanilmasiyla i¢ mekana girerek 6zel tasarlanmis i¢c mekan
magazalarinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Boylece ilk defa cephe ve i¢ mekan
uygulamalar1 belli dlgiitlerde tasarlanmaya baslanmis, magazalarin tanitimi satis ve
sunus teknikleri mimari bir kimlik bulmustur (Ertas, 2006). Magazalarin yapilara
dahil olmasina iligkin ilk Ornek olarak, eski Roma’nin, Ortacag Avrupa’sinda,

Amerika somurgecilik donemlerindeki dikkanlar verilebilir (Sekil 3.3).

Sekil 3.3 : Eski Roma’da bir dukkan (Harvard Design School, 2001).
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O zamandan beri diikkan onleri disaridaki alict ile igerdeki satici arasindaki iligkileri
farkli sekillerde saglardi. Bu diikkan tasarimlar ise farkli sekildeki yasamlari, ticareti
ve yapilasmay1 yansitmistir. Ancak ortak olan, diikkan ¢ozimlerinin hep benzer bir

sekilde yapilmasidir.

Satig tnitelerinin bu ilk 6rneklerinin sira sira yan yana gelerek sehrin caddelerini
belirleyen bir etkinlige sahip olusuna kadar ¢ok zaman gegmistir. Bu gelisim

ginimuizde hala devam etmektedir.

3.2 Geleneksel Tiirk Ticaret Yapilar: ve Tarihsel Gelisimi

Turkler M.O.8.yy.’dan baslayarak ticaret alaninda varlik gdstermeye baglamistir.
Ozellikle bu dénem iginde Kiirk yolu denilen ticaret agm kullanarak aligveris

yapmuslardir (Selen, 1960).

Turkler ortagag baslarinda bir¢ok devlet kurmuslardir. Uygur devletinin Cinliler ve
[ranlilarla ticari miinasebetleri bulunmaktaydi. Bu dénemde Ipek Yolu Tirk

devletleri icin 6nemli bir ticaret yoluydu (Selen, 1960).

7.yy.’1n baslarinda Islamiyet’in dogusu ile yeni bir devir baslamistir. Arap yarim
adasindaki komsu biitiin devletlere yayilan Islamiyet, iran yolu iizerinden Orta
Asya’ya kadar uzanmistir. Bu yeni inanig bu devletlerin i¢ yapisini degistirmis,
mimari bakimdan degisik fonksiyonlar1 olan kiilliyelerin insasina neden olmustur

(Ozdes, 1998).

Turkler’in islamiyet’i kabul etmeleriyle sosyal yapilarinda degismeler olmustur. Bu
degismeler yasama bicimlerine yon vermis, bu da olusturduklar sehirlere
yansimigtir. Tiirk sehri igin belirtilecek genellemeler arasinda en dikkate deger nokta,
toplanma ve genel hareket yoniiniin ¢arsiya yonelik olmasidir. islam toplumunda
0gle ve ikindi vakti ibadetlerin is saatlerinde olmasi, ibadet mekani ve is mekaninin
yakin konumlandirilmasini zorunlu kilmaktadir. Bu nedenle cars1 ve camii i¢ ige
sayilacak derecede birbirine yakindir. Giindelik yasamda, sehirde toplanma noktasi
olarak cars1 ve camii ayrim1 yapmak gii¢cse de asil agirlik noktasi ¢ekicilik yonlerinin
fazlaligi, bir kisim sanayi faaliyetlerinin de gerceklesebildigi bir alan olmasindan
dolay1 ¢arsidir. Camii, yalniz Miisliimanlar i¢in toplama merkezi iken, ¢arsi, Miislim
ve gayrt Miislimleri birlestiren bir toplanma mekani halindedir. Tiirk toplumsal

yasaminda i¢e doniikliigiin bir miktar azaldig1 alanlar, sadece carsilardir. Toplumun
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sosyal, ekonomik, kiiltlirel, dinsel yapisinin dinamik giicii ¢arsi ve camilerin sehir

dokusundaki konumunu belirleyen olgudur (Cezar, 1983).

3.2.1 Carsilar

Aligveris etmeye elverisli, iki tarafi diikkan, iistii ortiili veya acgik sokak ya da

meydanlara ¢arsi denilmekteydi.

[ran’dan Anadolu’ya gelerek kendine has gelisim gosteren, Istanbul’un fethinden
sonra dogu ile batmin sentezi sonucunda son halini Istanbul’da alan Tiirk carsilari

iistii agik ve kapali olmak tizere iki tipte goriilmektedir.

Diinyanin en eski ve biiyiik kapal1 ¢arsis1 Istanbul sehrinin merkezinde yer alir. Dev
Olciilii bir labirent gibi, 60 kadar sokagi, ii¢ binden fazla diikkani ile Kapalicarsi,
Istanbul’un goriilmesi gereken bir merkezidir. Bir sehri andiran, biitiinii ile drtiilii bu

site zaman igerisinde gelismis ve biiytimiistiir (Sekil 3.4).

15.yy.’dan kalan kalin duvarli, bir seri kubbe ile ortiilii eski iki yapinin etrafi sonraki
yiizyillarda, gelisen sokaklarin iizerleri oOrtiilerek, ekler yapilarak bir aligveris

merkezi haline gelmistir.

Sekil 3.4 : Kapaligarsi’nin bir illiistrasyonu (Url-4).
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Yiizyillara dayanan ge¢misiyle Kapalicarsi diinyanin ilk aligveris merkezlerinden
biridir ve ayn1 zamanda Kapalicarsi kuruldugu giinlerden itibaren bir ¢ati altinda
kurulus amacimi  degistirmeden  yiizyillardir  yasayabilen nadir aligveris

merkezlerinden biridir.

3.2.2 Bedestenler

Bedesten es biiyiikliikte kubbelerle ortiilii Osmanli ¢arsi yapisidir. Bez (bezze),
kumas ve harpte ganimet olarak alinan esya anlamina gelmektedir. Bedestenler,
kumas ve bez satilmak i¢in yapilmis, sonralari kiymetli mallar ve antika esya alim-
satimina tahsis edilmis olan kapali ¢asilardir (Ozdes, 1998). Bedestenlerin yayginlik
kazanmasi ve ticari bir yap1 haline gelmesi Osmanlilarda 15. ve 16. ylizyillarda
olmustur. Bedestenler’in devlet ile esnaf iligkilerinde ¢ok ©nemli yerleri vardir.
Binalarin mimari 6zelligi ile degerli mallarin giivence altina alinmasini saglar, ticari
eylemler bakimindan da dogruluk ve kurumsal giivencenin temsilcisi olmaktadir. Tk
Osmanli bedesten 6rnekleri Emir Han ve Bey Handir (Cezar, 1983). Bedestenlerin
plan semalar1, yapildiklar1 bolge ve kullamim sekillerine gore de degisiklik

gostermektedir.

Plandaki baz1 karakteristik ozellikleri bakimindan farkli gruplara ayrilmaktadir

(Cezar, 1983):
e Mahzenli bedestenler
e Distan diikkanli bedestenler
e Avrasta bedestenler
e Arastali bedestenler
e Kat bedestenler

e Sade tek hacimli bedestenler.

3.3 Magazacilik Kavram ve Gelisimi

Tarih boyunca degisik mekansal formlar almis olmalarina ragmen, giiniimiiziin
aligveris merkezleri ve magaza formatlarinin ilk 6rneklerinin ortaya ¢iktigi donem

19.yy.’dr.
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20.yy.’da insanlarin hayat stillerinin degismesi aligveris eyleminin anlaminin
farklilagmasina neden olmustur. 20.yy. baslarinda Henry Ford un otomobil iiretimini
gelistirmesi donemin doniim noktasini olusturmaktadir. Bu olay modern aligveris
merkezlerinin dogusuna zemin hazirlamistir. Otomobiller uygun ve hizli nakliyeyi
saglamaktadir. Ayrica 20.yy. ortalarinda televizyonun bulunmasiyla, iiriin reklaminin
yapimi ortaya ¢ikmis bu da farkl aligveris ortamlarinin dogmasina sebep olmustur

(Barr, 2003).

19.yy.’da ortaya ¢ikan ¢ok katli satis mekanlar1 (department store) de§isen diinya
kosullarina uygun olarak teknolojinin gelismesi ile aligveris birimlerini i¢eren bir
yap1 olmasinin yani sira bos vakitlerini gegirebilecekleri farkli satis birimlerini de
iceren yapilara doniismiistiir. Bu birimlere alisveris merkezleri denilmistir (Barr,

2003).

19.yy.’da ki bu yenilikler 20.yy.’da farkli aligveris ortamlarin1 da hazirlamaktadir.
Aligveris sadece dort duvarla sinirli kalmamis posta yollu aligveris, internet yoluyla,

TV yoluyla aligveris vb. sekilde aligveris eylemleri ortaya ¢ikmistir.

Gunumuzde satis cevresi olarak en cok gorilen satis birimleri magazalardir.
Magazalar bir araya gelerek aligveris caddelerini yada kapali aligveris merkezlerini
olusturarak yerlesim bolgelerinin ve kentsel yapinin ¢ehresini olusturmada énemli bir

pay almaktadir.

Magazalar, tlketicilerin talep ettigi Urlin veya hizmetleri perakende olarak satisa
sunan, tliketicileri satin almaya uyaran, satin almaya tesvik eden bir aligveris

cevresidir.

“Magaza, insan ile mekan arasi yonetimi i¢eren ve en 6nemli 6zelliginin ‘degisim’

oldugu karmasik bir ¢alismadir.” (Rasshied, 2000).

Magazalar surekli degisiklik gosterir, cunkl tlketicinin sirekli degisen talepleri,
ekonomi, toplumsal kriterler, moda, stil, sezon v.s. gibi birgok faktdr buna etken olur.

Magazalar bu degisimlere bagl olarak gelisen mekanlardir.

3.3.1 Buyuk magazalar

19.yy.’da, Avrupa'da, cam yapim tekniginin gelismesi ile beraber, aligveris
yapilarinda gelismeler olmustur: gosterisli vitrinler ve aligveris bulvarlar1 ortaya

c¢ikmistir. Tarih boyunca degisik mekansal formlar almis olmalarina ragmen,
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gunimuizun aligveris merkezleri ve magaza formatlarinin ilk 6rneklerinin ortaya
ciktigr donem 19.yy.’dir. Alisveriste Ozellikle perakende ticarette yapi ve hacim

yaratma ¢abalar1 sanayi devrimi ile birlikte gelismistir.

19.yy.’da Avrupa’da daha 6énce hi¢ goriilmemis yapilar ortaya ¢ikmustir. Bunlar
blylk sehirlerin olugmasi, iletisimin ve sanayinin gelismesi sonucunda ortaya
cikmiglar ve ¢ok hizli bir sekilde buyilk ticari hacimleri ortaya c¢ikarmistir.
Sanayilesme ve nifus artisi sonucunda seri iiretimin devreye girmesi, lretici ile

magazaci arasindaki dagitimi saglayan toptanci kavramini ortaya koymustur.

Buyuk magazalar, diikkanlarin ve satis barakalarmin yerini almistir. Blylk
magazalar1 diikkanlardan farkli kilan sey degisik kalitelerde her turlt mal ve Grinun
bulunmasi, her kesime hitap etmesi, miisteriye karsilastirma olanagi vermesi ve Urln

i¢cin garanti ve geri iade olanaklarinin sunulmasidir.

Ticaretin hiz kazanmasi insaat sektoriinde kullanilan malzemenin de degismesine

neden olmusg ve farkli mimari yapilarin olugsmasina izin vermistir.

Cam ve celikteki ilerlemeler ¢cok katli yapilara olanak saglamis, ayrica yeni cephe
diizenlemelerini getirmistir. Bu da c¢ok kathi satis mekanlarimin dogusunu

hazirlamistir (Ertag, 2006).

Gelisen aligveris yapilarina ilk Ornek 1824°te Paris’te yapilan “Hall of the
Madeleine” yapisidir. Milyonlarca insanin aymi ¢ati altinda aligveris yapmasini
saglayan ilk drneklerden bir digeri de 1855°te Paris’te yapilan “Les Grandes Halles”
yapis1 olmustur (Sekil 3.5). Bu yap1 iki binanin stii kapali gegis yollariyla birbirine
baglanmasi seklindeydi (Hasol, 1998).

Endustri devriminde daha cok tliketim yapabilecek Kitlelerin gereksinimlerine cevap
verebilmek i¢in biiylik magazalar ortaya ¢ikti. Ancak bir¢ok {iriin grubundan mal
bulunduran bu magazalar, belirli bir mal tiriinden kisith sayida ¢esit
bulundurabiliyordu. Orta karar tiiketici kesiminin begenilerine cevap verebilecek
sayida ¢esit yeterliydi. Sanayilesme ile birlikte ortaya ¢ikan bu biiylik kapali
magazalar sanayilesmedeki seri iiretimin, biiyiik sehirlerdeki niifus yogunlagmasinin
olmasi ve eskisine gore daha hizli bir yasam ve ucuz Uriinlere talep sonucunda Uretici
ile tiiketici arasindaki dogrudan iletisimin azalmasina da neden olarak ortaya

cikmiglardir.
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Sekil 3.5 : Les Grandes Halles, Paris, 1855 (Hasol, 1998).

Bu aligveris mekanlar ilk ortaya c¢iktiklar1 zaman aslinda mallarin bulundugu ve
ucuza perakendecilere satildig1 depo yerleri olarak kullanilmak amagl yapilmislardi.
Bu durumda da yapi, mallar1 net bir sekilde teshir edebilmek icin ¢ok 1s1ga ve

iletisimin saglanabilecegi genis alanlara ihtiyag¢ duyuyordu.

[Ik cam ve celikten yapilmis department store’a drnek olarak 1876°da insa edilen
Paris’teki “BonMarché” de gosterilebilir. BonMarché, 1838’de Paris’te orta olcekli
olarak ac¢ilip geliserek 1852’de genis Urln ¢esitleriyle departmanlari tek ¢ati altinda
toplayan “Aristide Boucicaut” olarak da bilinmektedir. Bu magazada Grunler sabit
fiyatla, garantili olarak geri 6demeli ve iadeli olarak satilmistir (Url-5).

Isik ¢6ziimii i¢in yine tepeden cam catilar yapilmistir ve bu ¢oziim bu yapida ¢ok
basarili olmustur. Kapali alisveris mekanlari, kaliteli, konforlu ve bircok segenegi

ayni ¢att altinda bulunduran bir aligveris ¢evresi olusturmaya basladi.

Tiirkiye’de yapilan ilk ¢ok katli magaza 1950 yilinda Sultanhamam’da agilan
“YKM?” dir. Mitevazi bir kumas diikkani olan bu magaza taksitli aligveris hizmetini
getirerek Turkiye’de buylk magazacilik anlayisinin ilk adimlarini atmis, tam

anlamiyla biiylik magaza olmasi daha sonra ger¢eklesmistir (Url-6).

Tiirkiye’de mimari tasarimi, liriin gesitliligi ve de hizmet anlayis1 olarak ilk biyuk

magaza Aksaray’da 1975’te insaatim1 Tekeli, Sisa ve Ertem’in yaptigi “Ufi”
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magazasidir. Blylk magaza olarak drinlerin ¢oklugu, cesitliligi, Urtnlerin
depolanabilmesi ve kafeterya gibi sosyal aktivite olanaklar1 saglayan Ufi Turkiye’de
geleneksel Turk alisverisine ve Kiltirtine gore tasarlanmis, Turk blylik magazasinin
bir 6rnegi olmus, ticari yasamini siirdiirememis, bir siire sonra kapanarak yapi el

degistirmistir (Arkitekt, 1976).

Biyilk magazalarin Istanbul’da bir aligveris merkezi iginde acilmasi ilk defa 1984
yilindan Bakirkdy’de agilan Galeria Alisveris Merkezi iginde yer alan Printemps

magazasi tarafindan gergeklestirilmistir.

3.3.2 Ahsveris merkezleri

Aligveris merkezleri ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri’nin banliydlerinde
gelisip, ticari araziyi kullanimi1 ve bina tipleri ile uzmanlasmis, giiniimiizde diinyanin
her yerine yayilmistir. Zaman iginde banliyé kavramindan doniiserek daha genis ve

cesitli uygulamalara sahip olmustur (Beyard ve O’Mara, 1999).

Amerika’daki ilk uygulama 1916 yilinda Aldis’in tasarimimi yaptigi lllunois’deki
“Market Square”dir. Bu yap1 tam olarak bir alisveris merkezi sayilmasa da yirmi
sekiz magazasi, ofis ve kullp binalari, peyzaj diizenlemesiyle otomobil merkezli ilk
is ve aligveris binasidir. 11k alisveris merkezi niteligini tasiyan merkez ise 1922’de
Nichols C.’nin tasarladigi Kansas’da agilan, gelisi glizel planlanmis birimlerin yerine
tek bir girisimci tarafindan yonetilen ve kiralanabilen birimlere sahip, birlesik planli,

otomobil merkezli yap1 “Country Club Plaza”’dir (Url-5).

Tiim diinyada oldugu gibi son yirmi yilda, ozellikle aligveris merkezlerinin de

artisiyla Tiirkiye’de de gorsel magazacilik sektorii hizli bir gelisim kaydetmektedir.

3.3.3 Zincir magazalar

Zincir magazalar, tek merkezden yonetilen bir sirket tarafindan, ayni standartlarda
tretilen Uriinlerin perakende satislarinin yapildig: birimlerdir. iki ya da daha ¢ok
birime sahip olarak olusabilen magaza zincirleri, sahip olduklar1 tanmmiglikla
iriinlerini bagka yorelerde, hatta iilkelerde de satisa ¢ikarabilmekte ve zincirlerini
bliyiitebilmektedirler. Dolayisiyla ticari yapilanmalar i¢inde daha genis kitleler ile

iletisim kurabilme sansina sahip olmaktadirlar.

Zincir magazalarin ilk 6rneklerinden oldugu bilinen “Woolworth”, 1879 da Frank

Winfield tarafindan New York, Utica’da ilk magazasim1 agmistir. 1919’lara
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gelindiginde Avrupa ve Amerika’da toplam 1081 Woolworth magazasit oldugu
bilinmektedir (Sekil 3.6). Woolworth ismi belirli bir siire sonra, diinya ¢apinda
ulagilabilirligi, uygun fiyati ve samimiyeti simgeleyen onemli bir marka haline
gelmistir. Woolworth, birkag farkli {irtin satan bir yap1 iken, aslinda zincir magazalar

genellikle bir tek iiriin izerine yogunlasan birimlerdir (Rasshied, 2000).

olLjwjolr|T]H

Sekil 3.6 : Woolworth’un farkli donemlerdeki zincir magazalari (Rasshied, 2000).

Ancak ilk zincir magaza drnekleri her ne kadar tasarlanmis i¢ mekanlari, personel
yardimlari, ve liikks satig tuzaklarina sahip olsalar da, mimari ve i¢ mimari agidan pek
de seckin ornekler degildi. Ucuz ve tek fiyat politikasi ile tiiketiciler i¢in yeni bir
secenek olan zincir yapilarin hedef kitleleri de yogun olarak is¢i smifiydi. Tek
ayricaliklari, cesur tip ve renk seceneklerinin olusturdugu, hatta bazilarinin popiiler

ikonlara doniistiiriilen, gorsel kimlikleriydi.

3.4 Magazalarda Tiiketici Gereksinimleri ve Tiiketici Davramslar

Tiiketici davranislari, tiiketicilerin karar mekanizmasina isaret ederken belirli bazi
bilim dallar1 ile etkilesim icerisindedir. Ozellikle antropoloji, psikoloji, kiiltiirel
antropolojinin 6zel alanlari, sosyal psikoloji ve psikolojik sosyoloji, tiiketici

davraniglarinin etkilesim iginde oldugu alanlardir.

Sosyal psikoloji kapsaminda olan 6grenme ve hatirlama, algilama, diisiinme, dil,
tutumlar ve fikirler, motivasyon ve duygular ¢ok 6nemli bir yer tutmaktadir. Ayrica,
sosyal-siif yapisi, sosyal hareketlilik, liderlik, grup etkilesimi ve sosyal normlarin
Ol¢timii de pazarlama biliminin tiiketici davranmislarini agiklama hedefleri igin

onemlidir (Altintas, 2001).

Tiiketicinin tiiketilenler yolu ile elde etmek istedigi ya da igine dahil olmak istedigi

sosyal sinif ve statli tutkusu da, tiikketimi arttiran tiiketici davranig bigimlerinin en
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vurucu noktasini olusturmaktadir. Bu siire¢ iginde tiiketicinin aligveris eylemini
yerine getirirken deger odakli bir iligki aradigt da saptanmis pazarlama
gergeklerinden biridir. Miisteri satin alirken hem deger géormeyi istemekte hem de
aldig1 tiikketim araci ile sosyal anlamdaki degerini arttirma ¢abasina girmektedir. Bu

noktada tliketicinin iiriinii aldig1 magaza ve i¢ mekani da 6nem kazanmaktadir.

Miisteri magazadan her anlamda memnun kalmali ve olumlu bir aligveris deneyimi
elde etmelidir. Tasarimciya ve saticiya bu konuda, planlama ve hizmet agsamalarinda,
ciddi sorumluluk diismektedir. Tasarimci i¢in miisterinin arzuladigi sosyal aidiyet ve
statli sembollerini i¢ mekan tasariminin i¢ine dahil etmek mimari ve i¢ mimari
anlamda biiylik onem tasimaktadir. Tiiketici davraniglarinda i¢ mekanin etkisine
yonelik diger bir husus da algidir. Algi, kisinin c¢esitli uyarimlar sonucu iginde
bulundugu durumu yada mekani yorumlamasi seklinde tanimlanabilir. Miisteri
magaza icerisinde, mekansal planlama ile, renk ve mobilya secimi ile, satis

hizmetleri ileve aydinlatma tasarimi ile kendini rahat hissetmelidir.

Dolayist ile olumlu bir aligveris deneyimi i¢in; magazanin i¢ mimari agidan
algilanabilir, pozitif bir imaj1 tiiketiciye sunmas1 ve tiiketicinin verilen imaj1 dogru
algilamas1 gerekmektedir. Bu asamada, i¢ mekan diizenlenmesi oldukca Onem
kazanmaktadir. Ozellikle satis ve sunus alanlarindaki i¢ mimari yaklasgimlar
sayesinde, verilmek istenen imaj miisteriye aktarilmakta, akilda yer etmektedir.
Bununla birlikte yapilan i¢ mekan diizenlemelerinin, satig1 arttirici ve kolaylastirici

nitelikleri barindirmasi da 6nemli bir noktadir (Levy, 1991).

Magazaya yonelik tiiketici tutumu ile magaza miisterisi olma arasindaki pozitif
iliskinin varlig1r yapilan ¢esitli arastirmalar ile desteklenmektedir. Bunun yaninda
tutum ile davranis arasinda da 6nemli 6l¢iide pozitif bir iliski vardir. Bu tutumlar
sayesinde tiiketiciler tercih edilen ve edilmeyen magazalar arasinda kararlarini
verirler. Tiiketicilerin magaza se¢imlerinde magaza atmosferinin énemi son derece
fazladir. Magaza atmosferinin olusturulmasi ise magaza i¢ mekan diizenlenmesi ile
miimkiindiir. 1983 yilinda Darden tarafindan yapilan bir arastirma sonucuna gore bir
magazanin fiziksel ¢ekiciligi hakkindaki miisteri diisiinceleri ile magazanin miisterisi

olma niyeti arasinda yiiksek diizeyde bir iliski bulundugu saptanmistir. Magaza

atmosferi bu tercihleri etkiler ve benzer iki magaza arasinda se¢im yapan tiiketiciler

bu etkilesimi daha agik bir sekilde belli ederler (Baker ve Grewal).
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4. EV DEKORASYON MAGAZALARINDA AYDINLATMA TASARIMI

Ev dekorasyon magazalarinda aydinlatma, hem bir ihtiyag hem de go6rsel bir
malzeme olarak ortaya c¢ikmaktadir. Satisa sunulan iiriiniin cezbedici nitelikler
kazanmasi, dogru yontemlerle aliciya sunulmasi pazarlamanin temellerindendir. Bu
yontemler igerisinde bir i¢ mimari bilesen olarak aydinlatma da onemli bir yer

tutmaktadir.

4.1 Magaza Aydinlatmasinin Temel Ilkeleri

Dogru aydinlatma tasarimi, magaza icerisinde her mekan i¢inde istenilen 15181
yakalayabilecek 151k miktarlarinin ve kaynaklarinin belirlenerek dogru armatiirlerle

bulusmasi ile saglanabilir (Mun, 1981).

Magazanin vitrininde ve tabelalarin aydinlatilmasindaki en 6nemli etken magazanin
cevresindeki uygulamalardir. Dogru bir cephe aydinlatmasi miisterinin dikkatini
cekmekte magazay1 daha kolay tanitmakta ve genel magaza tasariminda biitiinliigii

saglamaktadir (Mun, 1981).

Perakende satiglarda dogru aydinlatma se¢imi onemli bir katki saglayabilmektedir.
Aydinlatmayla magazanin imaji, miisterilerin magaza igine c¢ekilerek ilgilerinin
toplanmasi, iirlinlerin dogru algilanmasi ve ¢ekici goriinmesi saglanarak satin alma
arttirilmaktadir. Enerji  Verimliligi saglayan aydinlatmalar da wucuz yasam
maliyetleriyle enerji, operasyonel maliyet ve bakim masraflarinda efektiflik

saglamaktadir (The Lighting Handbook, 2011).

Aydinlatma ayn1 zamanda {irlinlerin degerini ortaya ¢ikaran bir teshir araci ve

magaza i¢ tasariminin ayrilmaz bir pargasidir (Okten, 2004).

Gerekli aydinlik diizeyi saglanarak yapilan kaliteli bir aydinlatma, mekan ile {iriin

sunumunun aydinlatmasimi birbirinden ayirir. Uriinii ortaya cikarir ve magazada
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istenen atmosferi destekler (The Lighting Handbook, 2011). Cizelge 4.1°de farkli

magaza tiplerine gore gerekli yatay aydinlik diizeyleri verilmistir.

Cizelge 4.1 : Farkli magaza tipleri i¢in gerekli yatay diizlemler i¢in aydinlik diizey
degerleri (The Lighting Handbook, 2011).

- . Ortalama Yatay Aydinlik
Magaza Tipi Diizeyi }(le)y
Otogaleri 500
Biiytik 6l¢ekli magaza 400
Tasarim butigi 200
Bakim magazasi 500
Miicevher magazasi 400
Mobilya magazasi 200
Market 500
Ev dekorasyon magazasi 500
Toptan magaza 500

Magazalardaki aydinlatma prensipleri belirlenirken, magazanin imaji, hedef kitlesi,
fiyat smifi, liriin ¢esitleri, ve sunum yontemlerinin analiz edilmesi gerekmektedir. Bu
faktorler arasindaki iliski iyi kurulmalidir. Bu dort faktor arasinda kurulan iligkiye
bagl olarak, sematik bir diyagram belirlenmistir. Bu diyagrama dort kose felsefesi
denilmektedir (Sekil 4.1). A: Haftalik aligverileri, ucuz genis iirlin yelpazesini, kisisel
olmayan aligverisi, B: Giinliik aligverileri, ucuz limitli {iriin yelpazesini, kisisel
aligverisi, C: Planli aligverileri, pahali genis iirlin yelpazesini, kisisel olmayan
aligverisi, D: Blingli aligverileri, pahali 6zel iiriin yelpazesini, kisisel aligverisi,

simgeler.

A

Ozel

Pahali

N

Fiyat sinifi
Magaza imaji

&

N
3! 2 =
=A L 1]
Genis Urun cesidi Kucuk
. & - —FE-
Kisisel olmayan Satis stili Kisisel

Sekil 4.1 : Dort kose felsefesi ile kurulan magaza tipleri diyagrami (Philips Lighting,
1993).
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Dort kose yonteminde; “yogun dolasimin oldugu, ucuz Uriin satilan, cesitliligin fazla
oldugu magazalarda yani A kosesi magazalarinda”, genellikle tekdiize aydinlatma
yapilirken genel ve bolgelik aydinlatma tercih edilir, vurgu aydinlatmasina ihtiyag
duyulmaz. Ancak bu siradan bir magaza imajin1 beraberinde getirir. Bu tip

magazalarda yiiksek aydinlik diizeyi ve soguk renkler tercih edilir.

“Ortalama yogunlugun yasandigi, ucuz Urln satilan, cesitliliginin az oldugu
magazalarda yani B kosesi magazalarinda ve yogun dolagimin oldugu, pahali iiriin
satilan, ¢esitliligin fazla oldugu magazalarda yani C késesi magazalarinda”, Uriinlerin
rahat ve kolayca incelenmesini saglayacak sekilde homojen bir genel aydinlatma
uygulanir. Uriin gruplar1 bélgelik aydinlatmalarla desteklenir. Vurgu aydinlatmasi ise

vitrinde ve {irlin gruplariin konumlandig: yerlerde, gerektigi kadar yapilir.

“Sirkiilasyonun diisiik oldugu, pahali iiriin satilan, ¢esitliligin az oldugu, kisiye 6zel
tasarim riinler bulunduran ve genellikle yiiksek gelir diizeyine hitap eden
magazalarda yani D kosesi magazalarinda”, vurgu aydinlatmasi siklikla kullanilir.
Vurgu aydinlatmasi ile magaza konseptini etkileyecek efektler yaratilir. Genel
aydinlik diizeyi ¢ok diisiik tutularak, magaza genelindeki aydinlatma, bolgelik
aydinlatmalarla olusturulur. Bolgelik aydinlatmalarda da sicak 1sik renkleri tercih
edilir.

Ev dekorasyon magazalari, yogun dolasimin oldugu, pahali {iriin satilan, cesitliligin

fazla oldugu magazalara yani C kdsesi magaza grubuna girmektedir ve aydinlatma

tasarimi buna gore sekillenmektedir.

Magazalar i¢in aydinlatma, hem gece hem giindiiz gerekli olabilmektedir. Giindiiz
triinlerin 6zellikleri ve mekanin aydinlik ihtiyaglar1 6n planda tutularak yapilan
aydinlatma big¢imlerinin yanmi sira; gece, magaza imajimni kuvvetlendirici, dikkat
cekici, renkli, daha diisiik aydinlik diizeyinde tasarimlar yapilabilmektedir (CIiff,
1999).

4.2 Ev Dekorasyon Magazalarinda i¢ Mekan ve Aydinlatma Tasarimi

“Magaza atmosferi; bir magazanin tiiketicileri etkileyen i¢ mekan tasarimindan
vitrinine, renginden miizigine kadar tiim fiziksel 6zelliklerinin butlnadar” (Oyman,

2006). Magaza tasarimi oldukca karmasik bir istir ancak perakendecilerin tecriibeleri
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ve hedefleri dogrultusunda, yaratilacak imajda dikkate alinarak belirli bir atmosfer

gelistirmelidir (Oyman, 2006).

Gunumuzde en énemli nokta, eylemleri oldugundan farkli eylemlerle biitiinlestirmek
ve onlar1 mekana yansitmaktir. Teknolojik, kiiltiirel ve sosyal baglamdaki bazi
etkenlerin tuketici davraniglarini degistirmesi sonucunda, magazalarda farkli eylem
alanlarmin yaratilmasit s6z konusudur. Bu diizenlemelerle asil amag, miisterinin
sadece magazaya ugraylp bakmasindan ¢ok, miisterinin magazada daha uzun siire

kalmasi ve bdylece ziyaret¢ileri miisteri olarak baglamaktir.

Bu bos zamanlarda bir yerde oturup kahve igmek, sosyallesmek i¢in olabilecegi gibi,
baska mekansal benzetmelerle de yapilabilir. Ornegin; gazete, dergi satilan bir yerde
kahve ve aperatiflerin de satilmasiyla, oturma yerlerinin ve televizyonun bulunmasi,

miisterinin aldig1 dergiyi mekanda okumasina ortam hazirlamaktadir.

Bir magazay1 tasarlarken istenilen atmosferi yaratabilmek i¢in, hem i¢ ve dig
gOriiniimii, hem tasarim ve dekorasyon diizenlemeleri ve tiim bunlara bagli olarak da
magaza personeli yaratilan imaja destek olacak sekilde diisiintilmelidir. Bunlar1 kendi
icinde incelersek; dis ortamin; bina sekil ve boyutlarini, tabelayi, dis pencereleri,
vitrini, ¢evreyi ve otopark alanlarimi kapsadigini, genel i¢ ortami ise; aydinlatma,
miizik, renkler, kokular, 1s1 ve magaza temizliginin olusturdugunu goriiriiz. Plan ve
tasarim degiskenleri; koridor ve boliim yerlestirmelerini, magazanin trafik akisini,
magaza i¢i demirbas yerlesimlerini icermektedir. Satin alma noktas1 ve dekorasyon

degiskenleri; {iriin teshirleri ve stantlarindan olugsmaktadir (Oyman, 2006).

Bir magaza i¢ mekaninin tasarlanma ve uygulanma siirecinde, ticari imaj1 etkileyen,
Oonemle iizerinde durulmasi gereken i¢ mimari bilesenler vardir. Bu bilesenler su

sekilde siniflandirilabilir (Oyman, 2006):

e Magaza girisi: vitrin, dis cephe, giris kapisi, evre ve otopark tasarimu.

e I¢ mekanda planlama;

- Magaza i¢i dolasim plani,

- Satis ve satis1 destekleyici alanlarin diizenlenmesi.

e Mimari ylzeylerde malzeme segeneklerinin belirlenmesi ve kullanilmast;
- Zemin malzemeleri,

- Tavan malzemeleri,

- Duvar ve sabit diisey boliiciilerde malzeme.
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e Aydimnlatma;

- Genel aydinlatma,

- Sergileme ve sunus alanlar1 aydinlatmasi,
- Vurgu aydinlatmasi,

- Vitrin aydinlatmasi.

e Renk kullanim.

e Mobilyalar ve hareketli elemanlar;

- Teshir (aski ve sergileme) sistemleri,

- Mobilyalarda malzeme segenekleri.

Magazanin i¢inde degisen aydinlik diizeyleri ile degisik atmosferler yaratilabilir. Son
olarak gliniimiizde yasanan enerji krizleri ve diinyanin dogal kaynaklarmin giderek
yok oldugu gercegi karsisinda, aydinlatma tasarimi ¢evreye duyarli ve enerji etkin
olmalidir. Aydinlatma tasarimi mekanin fiziksel verileriyle, mekanin tasarim
konsepti dogrultusunda bir biitiin i¢inde diisiiniilmelidir. Hangi alanda olursa olsun
dogru aydinlatma tasarimi yasam ve c¢aligma kalitesini arttiran, bulunulan
mekanlarda daha mutlu insanlar haline getiren 6nemli bir unsurdur. Dogru
aydinlatma tasarimmin magazacilik sektoriinde satis oranlarin1 ve miisteri

memnuniyetini arttiracagi da unutulmamalidir.

4.2.1 Aydinlatma tasarim

Tasarim ne kadar basarili olursa olsun, iyi aydinlatilamadigi takdirde istenilen etki
yaratilamaz. Ozel bir konsept olusturmak icin profesyonel aydinlatma tasarimcilari
ile calismak gerekecektir. Ozellikle magazalarda miisteriyi igeri cekmek igin
aydinlatma c¢ok Onemlidir. Aydinlatma plan1 yapilirken su faktorlere dikkat
edilmelidir: (Philips Lighting, 2007).

e Magazanin konumu,

Her bolimde bulunacak Grin tird,

e Boliimlerin bi¢gim ve boyutlari,

e Tavan yiiksekligi,

e Duvar, tavan ve dosemede kullanilan malzemeler ve renkler,

e Vitrin tiirii (arkas1 kapali ya da agik vitrin).
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Ev dekorasyon magazalarindaki aydinlatma tasarimim1 yaparken g6z Oniinde

bulundurulmasi gereken bazi noktalar vardir (Okten, 2004):

Aydinlatma satilan tiriinlerden daha ¢ok dikkat cekmemelidir.

Aydinlatma sistemi degisik ihtiyaglara cevap verebilmeli, irlnler ve
konseptler degistikge yeniden diizenlenebilmelidir. Yapisal degisimler tercih

edilmemelidir.

Satilan {riiniin kolaylikla algilanabilmesi ve miisterinin gorsel konforu

acisindan kamasma problemi mercek ve filtrelerle ortadan kaldirilmalidir.
Aydinlatma tiniteleri mutlaka goriis alaninin digina yerlestirilmelidir.
Aydinlatmada yiizeylerin renkleri ve pariltilarinin da 6nemi unutulmamalidir.

Magaza i¢ aydinlik diizeyi disaridan gelen miisterinin goziinii rahatsiz

etmeyecek degerlerde olmalidir.

Sergileme mekanlarinda sergilenen ile gevresi arasinda aydinlik diizeyi farki

olmalidir. Bu oran en az 3:1 yada 4:1olmalidir ve bu degerler agilmamalidir.

En iyi modellemenin birka¢ yonden gelen, golgelerin daha yumusak oldugu

bir aydinlatma ile yapilabilir.

Aydinlatma tasarimi yapilirken, kullanilan enerjiden maksimum yararlanmak

gerekmektedir. Bunun i¢in aydinlik diizeyleri, gerceklestirilecek isleve ve

fonksiyonlara gore belirlenmelidir (Light and Lighting, 2011). Cizelge 4.2°’de ev

dekorasyon magazasinin farkli fonksiyonlu satis alanlarina ve yardimci alanlarina ait

gerekli aydinlik diizeyleri verilmistir.

Cizelge 4.2 : Ev dekorasyon magazasinin satig alanlarina ve yardimei alanlarma ait

gerekli aydinlik diizeyleri (Light and Lighting, 2011).

Bolgesel Aydinlik
Alan Duzeyi (Ix)
Duvar Teshirli Satis Alani 500
Kasa Bolumdi 500
Stok, Paketleme, Sevk Odalari 300
Vestiyer 150
Tuvalet 150
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4.2.2 Aydinlatma dizeni

Asagida belirtilen diizenler 500-1000 m2 arasindaki bagimsiz perakende magazalari

i¢in 3’e ayrilmistir:

e Basit Perakende Magazalarda Aydinlatma Diizenleri: Kitle magazacilik ve
indirim magazalar1 gibi yiiksek trafigin oldugu self-servis perakendeler igin

uygundur. Aydinlik Diizeyi: 500-1000 Ix arasinda kabul edilir.

e Orta Seviye Magazalarda Aydinlatma Diizenleri: Daha c¢ok ortam
aydinlatmasi gerektiren magazalar bu tanimlamaya dahil olmaktadir. Kiyafet,
giizellik {rtinleri, mobilya, ev esyalar1 satan magazalar bu kapsama

girmektedir. Aydinlik Dizeyi: 250-500 Ix arasinda kabul edilir.

e Liks Magazalarda Aydinlatma Duzenleri: Bu magazalarda daha kisisel
satiglarla daha rahat miisteri faaliyetleri gerceklesmektedir. Miicevher
magazalari, giizellik salonlari, antika diikkanlar1 bu kapsamda

degerlendirilmektedir. Aydinlik Diizeyi: 100-250 Ix arasinda kabul edilir.

4.2.3 Ev dekorasyon magazalarinda uygulanabilecek aydinlatma tipleri
e Genel Aydinlatma

Genel aydinlatma, mekanin biitiinliniin aydinlatilmasini saglar, gerekli gérsel konfor
kosullarinin tiimiinii yerine getirerek ziyaret¢ilere giivenli bir dolagim alani olusturur.
Aym zamanda miisterilerin ve satis personelinin tiim gorsel ihtiyaglarini

saglayabilmelidir.

Genellikle, 15181n daha genis, direkt veya endirekt dagilimini saglayan aydinlatmalara
genel aydinlatma denir. Bu aydinlatma miisterilerin tiriinii gozlemleyip incelemesine

firsat vermektedir.

Mekanda her yeri esit olarak aydinlatma yontemidir. Homojen ve diizgiin bir
aydinlik diizeyi elde edilmesi amaglanir. Goriinen aramatiirlerle saglanan direkt 151k
ve gizli armatirlerle saglanan endirekt 151k, genel aydinlatma tasarimi

yontemlerinden ikisidir.

Magaza tamaminda, yogun trafik koridorlarinda, satis noktalarinda tiim mimari
yiizeylerde genel aydinlatma amagli armatiirler kullanilabilmektedir (Sekil 4.2).

Magazalarda genel aydinlatma uygulamalarinda, ¢ogunlukla siva alt1 ve siva lstii
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aydinlatma armaturleri kullanilir. Armatiiriin ¢esidine gore ayarlanabilir agili olanlar
veya sabit olanlar da mevcuttur. Aydinlatma sistemi tasarlanirken kullanilan 151k
kaynaklariin 6zelliklerine de dikkat edilmesi gerekir. Halojen enkandesan lambalar,
fliioresan lambalar ve LED lambalar genel aydinlatma igin tercih edilebilir (The
Lighting Handbook, 2011). Genel aydinlatma, vurgu aydinlatmasi ve gorev
aydinlatmasiyla desteklenebilir (Israel,1994).

Sekil 4.2 : Magaza genel aydinlatmasi1 (Sumru Oktem).
e Vurgu Aydinlatmasi

Vurgu aydinlatmasi, yonlendirilebilir armatiir kullanilarak yiiksek seviyelerde 151k ile
secili cisimleri vurgulamaktir. Kontrasttan faydalanilarak, cisimlerin 6ne ¢ikmasi

saglanir.

Bu uygulamalarda; genel aydinlatmanin disinda parilti farkliliklar1 ve golgeler
yaratarak mekana daha dinamik bir hava vermek icin ek bir sistem tasarlanmaktadir.
Bu durumda genel cevre ile kontrastlar yaratilmakta, belirli Griin ve departmanlara
dikkat cekilmektedir.

Ray Ustl armatirler, ylzeye monte armatiirler, yar1 gomme armaturler ve gémme

armatiilerle magazanin vurgu aydinlatma tasarimi saglanabilir. Magaza geneli los
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birakilarak iiriin gruplarina lokal vurgular yapilabilir. Bu yontem daha Ust dizey

misteriye hitap eden magazalarda 6zellikle tercih edilmektedir.

Odeme noktalar1 olan kasalara ve iiriinlerin sunus alanlarinda daha net goriilmeleri
icin tezgahlara, raflara ve askilara yonelik ikincil aydinlatma sistemleri de
diistinulmektedir. Bu sistemlerin hepsi vurgu aydinlatmasi adi altinda toplanmaktadir
(Sekil 4.3). Duvarda, tavanda ya da dolap altlar1 ve benzeri yerlere aydinlatma
elemanlar1 yerlestirilebilir. Bunun disinda yerden aydinlatma ya da hareketli
aydinlatma elemanlar1 kullanilarak da sergileme aydinlatmasi saglanabilir (The

Lighting Handbook, 2011).

Sekil 4.3 : Magaza vurgu aydinlatmas1 (Sumru Oktem).

Halojen enkandesan lambalar, fliioresan lambalar ve LED lambalar vurgu

aydinlatmasi i¢in tercih edilebilir (Bean, 2004).
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e (GOrev Aydinlatmasi

Belirli gorevlerin gerceklestirildigi mekanlarda o gorevlerin gerektirdigi 6zelliklerde
aydinlatma sisteminin tasarlanmasi1 gerekir. Her bir gorev i¢in aydmlik diizeyi
farklidir. Gorev aydinlatmasinda hedeflenen cisimlerin sekil, renk ve ayrintilariyla
oldugu gibi, hizli ve rahat bir sekilde goriiniirliigiiniin saglanmasidir. Magazalarda,
toplant1 alanlar1 ve personel g¢alisma masalarinda gorev aydinlatmasi gereklidir

(Ozkaya, 1994).
4.2.4 Ev dekorasyon magazalarinda alan aydinlatmalari

Ev dekorasyon magazalarinda i¢ mekan, cephe ve vitrin alanlarina ait farkh

aydinlatma tasarimlar1 yapilmaktadir.

4.2.4.1 Magaza i¢c mekaninda aydinlatma

Magazalardaki aydinlatma elemanlari mekan algisini 6nemli dl¢iide etkiledikleri igin
onemlidirler ve magazanin atmosferinde, miisteri ¢ekiminde buyuk bir role
sahiptirler. Magaza i¢ mekan aydinlatmasinda genel aydinlatma, vurgu aydinlatmasi
ve gorev aydinlatmasi kullanilir. Magazanin genel aydinlatmasi plan semasina gore
yapilmaktadir. Magaza planlanmasinda oOncelikle giris kismi, miisteri sirkiilasyon
alanlari, sergileme elemanlar1 ve de {iriinlerin konumu belirlenmektedir (Mun, 1981).
Daha sonra magazalarin duvar, dolap ve raflarinda bulunan ¢esitli mallarin misteri
tarafindan iyi goriilmesini saglamak amaciyla Sekil 4.4’deki gibi vurgu aydinlatmasi
yapilir (Abdilrahimov, 2001). Bu kriterlere gore de aydinlatma elemanlarinin
yerlerinin tasarim1 yapilmakta ve bu alanlar i¢in de uygun aydinlatma armatdrleri ve

151k kaynaklar1 se¢ilmektedir.

Sekil 4.4 : Magazalarda vurgu aydinlatmasi (Abdilrahimov, 2001).
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Magaza aydinlatmasinda dogal ve yapay 1sik kaynaklar1 kullanilabilir. Magaza
birimleri cadde iizerinde yer aliyorsa dogal 1siktan da faydalanabilmektedir. Bunun
yan1 sira yapay 1sik kaynaklari kullanilarak genel ya da wvurgu aydinlatmasi
yapilabilmektedir. Ancak magaza birimi aligveris merkezleri gibi kapali alanlarin
icinde bulunup dogal 1siktan faydalanamayabilir. Ama kullanilan yapay aydinlatma

teknikleri magazalarin dogru aydinlatilmasini saglayabilmektedir.

4.2.4.2 Magaza cephesinde aydinlatma

Magaza cephesi i¢in kullanilan aydinlatma elemanlar1 cephe tasarimi igin Gnem
tagimaktadir. Vitrinler potansiyel miisterinin ilk bakis noktast oldugu i¢in vitrinin
aydinlatilmasi1 dogru yapilmalidir. Burada en oOnemli islemlerden biri 151k
kaynaklarmin goriis alani iginde olmamasi ve Urlnlerin dogru aydinlatilmasidir

(Abdulrahimov, 2001).

Tasarim siireci i¢inde havanin aydinlik oldugu zamanlar dikkate alinmasi
gerekmektedir. Vitrinde kullanilan cam malzemenin 6zelligi bu noktada dnemlidir.
Vitrinde uygulanan aydinlatma sisteminde vitrinin silirekli yenilendigi faktori
unutulmamalidir. Vitrinler i¢in tepeden, yandan ya da belli bir platformlardan

aydinlatma yapilabilmektedir.

Magaza giris kapisini belli edecek bigcimde aydinlatmalar da yapilabilmektedir.

Boylece magaza icgin giris noktas: 6n plana ¢ikmaktadir.

Magaza cephesinde yer alan bir diger eleman ise grafik elemanlar1 ve tabelalardir.
Burada o0zellikle magazanin admin gectigi tabela ya da logo tasariminin
aydinlatilmas1 magazanin kimligi ve miisteri tarafindan algilanmasi agisindan dnem

tasimaktadir (Mun, 1981).

4.2.4.3 Vitrin aydinlatmasi

Magaza igerisinde verimli olmayacak aydinlatma teknikleri vitrinde kullanilabilir.
Cilinkii satis alanlarinda iiriiniin her yonden iyi goriilebilmesi esastir. Ancak vitrin, bir
gorsel sunum araci olarak, daha dramatik efektlerin yaratilabilecegi bir alandir.
Vitrinler pek ¢ok o6rnekte goriildiigli gibi teatral bir hava ile farkl efektler, renkler ve
sistemler kullanilarak tasarlanmaktadir. Bu tip Orneklerde aydinlatma, Urdnin
detaylarinin goriilmesini saglamak disinda bir gorev iistlenerek magaza imajina

yonelik bir sunumla ortaya ¢ikmaktadir (Arslan ve Ersun, 2011).
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Vitrin miisterilerin ilk bakis noktasi oldugu i¢in burada dogru aydinlatma yapilmasi
cok oOnemlidir. Vitrin aydinlatmasi tepeden ya da belirli oranlarda yanlardan
gelebilir. Vitrinlerde enkandesan lambalar ve LED lambalarla donatilmis, sabit ya da
yonlendirilebilir noktasal 151k kaynaklar1 olan spotlarin kullanimi idealdir.
Vitrinlerde, genel aydinlatmanin yani sira dikkat c¢ekmek amaciyla vurgu
aydinlatmasi da uygulanabilir. Farkli renk etkilerinin elde edilmesi igin armatiirlere
renk filtreleri takilabilir. Vitrinlerde; giin 1s1811n, 6zellikle giines 15181nin vitrin cami
Uzerinde kamasma sorununa neden olacagindan, vitrin disinda bir giines kontrol

elemanina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Vitrinler genellikle vitrinin tist kisminda bulunan armatiirlerle aydinlatilirlar. Bunun
disinda da birgok aydinlatma yontemi vardir. Bunlar, yerden aydinlatma, yandan

arkadan aydinlatma, ve gizli aydinlatmadir (Sekil 4.5).

nkandesan Lam

linlatma — Fluoresan Lam

IEEe

Hareketli Ek

Aydiniatma

FEIEEIRTS

Sekil 4.5 : Magazalarda vitrin aydinlatmasi (The Lighting Handbook, 2011).

Bircok biiyilk magaza, vitrinlerinde akilli aydinlatma sistemi kullanmaktadir. Bu

sistem icin Kaliteli aydinlatma armatiirleri kullanmak gereklidir.  Vitrin
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aydinlatmasinda dikkat edilmesi gereken en 6nemli konulardan biri 1siklarin vitrinin
icine dogru yoOnlendirilmesidir ¢iinkii disar1 dogru yapilan aydinlatma miisterilerin
gozlerinde kamasma olusturabilir (Bayraktar, 2011).

Iyi bir vitrin tasarimmnm su kosullari saglamasi1 beklenmektedir (The Lighting

Handbook, 2011):

e (Camin yaratacagl yansimalar1 engelleyecek sekilde biiyiik, parlak alanlarin

yaratilmasi ve sergilenen {irlinlerin degerlerini yansitmasi,

e Dikkat ¢ekilmesi istenen alanlarda, dramatik ve etkili kompozisyonlarin

olusumunu saglayacak yiiksek parilt1 saglamasi,

e Vitrindeki sunusu giclendirecek gucli  kontrastlar, golgelemeler,

modellemeler ve giiclii renkler yaratmasi,

e Degisen vitrin diizenlemelerine uyum saglayabilecek, esnek aydinlatma

sistemleri ya da 0zel efektler i¢in ekstra araglarin bulunmasi beklenmektedir.

Yansima, tiim magaza vitrinleri i¢in en biiyiik sorunlardan biridir. Giin 1s181nda
magaza i¢i aydinlatmasinin disaridaki pariltidan az olmasi nedeniyle vitrin caminin
bir ayna veya yansitici bir yiizey haline doniismesi olarak tanimlanabilir. Bu nedenle
vitrin igerisindeki {riinlerin secilmesi ve goriilmesi giiclesir. Vitrin ve igerideki
gorinimi engelleyen bu sorunu ¢6zmek igin, cok ekonomik olmamakla beraber, i¢
mekanda ki 151k kaynaklarini arttirmak bir ¢6ziim olabilir. Bunun disinda, vitrin
camlarina yapilan bazi miidahaleler ile bu sorun ortadan kaldirilabilir ya da

azaltilabilir (Flynn, Segil ve Steffy, 1988).

51



52



5. ELE ALINAN ORNEK BiR MAGAZA iCiN AYDINLATMA TASARIMI
SECENEKLERININ KARSILASTIRILMASI VE DEGERLENDIRILMESI

Ev dekorasyon magazalari, gilinlik yasamimizda ev ve ofis gibi yasam
faaliyetlerimizi  gerceklestridigimiz  alanlarin  ihtiyaglarim1 = karsilayan  satis
noktalaridir. Ev dekorasyon magazalarinda satisa sunulan iriinler, mobilya, beyaz
esya, hali, perde, mutfak gerecleri olabildigi gibi seramik saglik gerecgleri ve i¢

mekan bitirmelerinde kullanilan kaplamalar da olabilir.

5.1 Ele Alinan Ornek Magazaya Genel Bakis

Ele alinan 6rnek magaza alt, orta ve yiiksek gelir seviyesine hitap eden bir Tirk

markasi olan VitrA’ya aittir ve Caddebostan’da konumlandirilmistir (Sekil 5.1).

intema Caddebostan [l

Sekil 5.1 : VitrA Caddebostan Magazasi dis cephe fotografi (Url-7).
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Magazada, banyo ve mutfakta komple ¢6ziim sunan {iirlinler olmak {izere, toplamda
iki kategoride hizmet verilmektedir. Bu kategoriler altinda ise, seramik banyo
takimlar1, akrilik kiivet ve dus tekneleri, kabin, yer ve duvar karolari, banyo
aksesuarlari, banyo mobilyalari, banyo ve mutfak armatiirleri, mutfak mobilyalari,

mutfak tamamlayict malzemeleri satiga sunulmaktadir.

Marka kimligine uygun olan magaza i¢ mekan tasarimlar1 tim magazalarda benzer
olarak uygulanmaktadir. Modern ve yalin goriintiiden vazge¢ilmeyen bu tasarimlarin
ortak dili kullanilan malzemeler ve belirli i¢ mekan ayrimlaridir. VitrA Caddebostan
Magazas1 yedi kathidir. Magaza genelinde; ana zemin dosemesi, gri renkte zemin
karosudur. Duvar boyasi, beyaz-gri renktedir. Tum katlarda asma tavan uygulmasi
vardir. Karo, banyo ve mutfak iriin gruplart farkli katlarda midsteriler ile
bulugsmaktadir. Karo iiriinleri demir aksamli 6zel karo standlar1 ile gosterilirken,
banyo ve mutfak diirlinleri sunta duvarlar ile o6zel teshir alanlari yaratilarak
sergilenmektedir. Bu teshirlerin ortak 6zelligi banyo ve mutfak irlinlerini zemin ve

duvarda uygun seramik karolar ile gostermektir.

Magazanin ilk kat1 miisterileri karsilayan resepsiyon alanindan, kasa boliimiinden ve
teshir alanlarindan olugsmaktadir. Diger alt1 kat1 ise teshir alanlarina, tuvalet ve depo
alanlarna ayrilmaktadir. I¢ mekan 6gelerinde farklilik gdstermeyen bu katlardan
sadece mutfak katinda farkli renkte aydinlatma tasarimi uygulanmaktadir ve bu

sekilde Urtinlere dikkati cekme ve vurgu saglanmaktadir (Sekil 5.2).

Sekil 5.2 : VitrA Caddebostan Magazas1 mutfak kat1 fotografi (Sumru Oktem).
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Aydinlatma tasarimi agisindan ele alinan kat ise 1. Kat’tir. Bu kat sadece banyo ve
karo iriin gruplarini sergilemek icin ayrilmistir. Bu katta saydam bilesen cephe
elemanlar1 bulunmamaktadir. Bu sebeple dogal isiktan degil sadece yapay 1s1k
kaynaklar1 ile tasarlanan aydinlatma sisteminden faydalanilmaktadir. Sekil 5.3°de
gorilen plan VitrA Caddebostan Magazasi’na ait 1. Kat planidir. Kat, yaklagik 234
m?'dir, 26.00 m derinliginde ve 9.00 m genisligindedir, dikddrtgen formlu, diiz plan
semasina sahiptir ve al¢1 panel asma tavan uygulamasi ile tavan yiiksekligi 2.50
m’dir. I¢ mekan planlamasinda; tuvalet, depo ve merdiven alan1 bir arada
konumlandirilarak, geri kalan kisim teshir alani olarak tasarlanmistir. Teshir alaninda
10 adet canli mekan, 1 adet banyo ve mutfak bataryalarinin gosterildigi 6zel teshir
tinitesi, 1 adet toplantt masasi1 ve 2 adet satis masas1 bulunmaktadir. Teshir alanlar
sunta duvarlarla olusturulmaktadir. Bu duvarlarin yiikseklikleri ana mekan duvar
yiikseklikleri ile ayn1 veya daha kiigiik olarak kurgulanmaktadir. Sunta duvarlara ve
zeminde olusturulan platformlara karo dosenir ve iizerine seramik saglik gerecleri
veya banyo mobilyalar1 takilir. Bu sekilde “canli mekan™ denilen 6zel teshir alanlari
olusturulmaktadir. Ortada banyo ve mutfak bataryalarinin gosterildigi 6zel teshir
alan1 da suntadan yapilmaktadir ve bu stand Uzerinde diger teshirlerden farkli olarak
aydinlatma armatiirleri bulunmaktadir ve 0zel olarak bu standin aydinlatmasi
saglanmaktadir. Tasarlanan teshir alanlar1 esnektir, boliiciilerin yerleri degistirilerek
veya yeni boliiciiler eklenerek farkli canli mekanlar da yaratilabilir. Her canli
mekanin Oniinde, ziyaretgilerin satis sorumlulariyla konusabilecekleri ve Urunleri
inceleyebilecekleri sirkilasyon alant bulunmaktadir. Ayrica miisterilerin agirlandigi
toplanti masas1 ve satis sorumlularinin gorev yerleri olan satis masalar1 da teshir

alanin i¢inde konumlandirilmaktadir.

Sekil 5.3 : VitrA Caddebostan Magazasi 1. Kat plani.
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5.2 Ele Alinan Ornek Magazada Mevcut Aydinlatma Tasariminmin Incelenmesi

VitrA Caddebostan Magazas1 1. Kat’inda Sekil 5.4’de goriildiigii gibi iki farkl
aydinlatma tipi uygulanmistir. Bunlar; genel aydinlatma ve vurgu aydinlatmasidir.
Genel aydinlatma, tuvalet, depo ve merdiven akslariyla, sirkiilasyon alanlarinda

uygulanmistir. Vurgu aydinlatmasi ise teshir alanlari i¢in tasarlanmastir.

Sekil 5.4 : VitrA Caddebostan Magazasi 1. Kat fotografi (Sumru Oktem).

Tavan yiiksekligi 2.50 m olan mekan icin direkt 151k dagilim egrilerine sahip siva alt1
ve siva Ustii armatiir ¢esitleri secilmistir. Ray {istli, gdmme ve yar1 gdomme seg¢ilen bu
armatdrler igin kullanilan 151k kaynaklari ise halojen enkandesan lambalar, metal

halide lambalar ve flioresan lambalardir.

Mekanda genel aydinlatma i¢in, kompakt fliioresan lambali yar1 gdmme armatrler
ve halojen enkandesan lambali gomme armatiirler kullanilmigtir. Kompakt flioresan
lambalarin; renk sicakliklart 4000 K, renksel geriverim degerleri %80’dir. Yani 1B
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siifindadirlar. Halojen enkandesan lambalarin ise; renk sicakliklar1 3000 K, renksel

geriverim degerleri %90°dir. Yani 1A simifindadirlar.

Mekanda vurgu aydinlatmasi i¢in, metal halide lambali ray distii armatiirler ve
halojen enkandesan lambali gémme armatiirler kullanilmistir. Metal halide
lambalarin; renk sicakliklar1 3000 K, renksel geriverim degerleri %90°dir. Yani 1A
siifindadirlar. Halojen enkandesan lambalarin ise; renk sicakliklar: 3000 K, renksel
geriverim degerleri %90’dir. Yani 1A smifindadirlar (Sekil 5.5).

Sekil 5.5 : VitrA Caddebostan Magazasi 1. Kat fotografi (Sumru Oktem).
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I¢c mekan tasarimi ve aydinlatma tasarimi agiklanan VitrA Caddebostan Magazasi 1.
Kat’1 i¢in, Relux Pro programinin deneme siiriimii kullanilarak mevcut aydinlatma
tasarimina ait simiilasyonlar yapilmistir. Mekandaki genel ortalama aydinlik diizeyi,
teshir alanlarindaki ortalama aydinlik diizeyi, ve toplam enerji tiiketimi degerleri

hesaplanmustir.

Mekanda aydinlik diizeyini belirlemek amaciyla yatay degerlendirme alan1 (h: 0.86

m) olusturulmustur.

Mekanda genel aydinlatma igin; 8 adet 24W’lik, 4000 K renk sicakliginda kompakt
flioresan lambali yar1 gomme armatiirler ve 6 adet 50W’lik, 3000 K renk

sicakliginda halojen enkandesan lambali gomme armatiirler kullanilmistir.

Vurgu aydinlatmasi i¢in; 32 adet 70W’lik, 3000 K renk sicakliginda metal halide
lambal1 ray istii armatiirler ve 9 adet S0W’lik, 3000 K renk sicakliginda halojen

enkandesan lambali gdmme armaturler kullanilmistir.
Bu elemanlarin; armatur tipleri, lambalari, adetleri, renksel geriverim siniflari, renk

sicakliklari, giicleri ve 151k akist degerleri Cizelge 5.1°de verilmistir.

Cizelge 5.1 : VitrA Caddebostan Magazasi 1. Kat’inda kullanilan armatiirlerin ve
lambalarin 6zellikleri.

Armatur Lamba Adet Renksel Renk Gucu Isik
Tipi Geriverim Sicaklig1 Akisi
Sinifi

Yari Kompakt 8 1B 4000K  24W 1750 Im
gbmme fliioresan adet

armatir lamba

Gomme Halojen 15 1A 3000K 50w 880Im
armatir enkandesan adet

lamba

Ray Metal 32 1A 3000K 70W 7750 Im
usti halide adet
armatir lamba
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Bu elemanlarin, gorselleri ve 151k dagilim egrileri Sekil 5.6°da verilmistir.

NO: 1 Kompakt flioresan '//«\

lamball van gdmme armatir I . Y4
//'_' o TR .‘\ }

NO: 2 Halojen enkandesan f \,f#f 'fw.'g\'w\\.\ .

lambal gémme armatiir S — i L] (™ My ] |

NO 3: Metal halide lambal 4,\

rayiistiarmatir 0000 @ emw @RS 0 T =t

@i

Sekil 5.6 : VitrA Caddebostan Magazasi 1. Kat’inda kullanilan armatiirler (Sumru
Oktem).

Bu elemanlarin, plan iizerindeki yerlesimi Sekil 5.7°de verilmistir.

[(no:

® NO:2

O NO:3

Sekil 5.7 : VitrA Caddebostan Magazasi 1. Kat aydinlatma plani.
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Cizelge 5.2°de simiilasyon sonuglari verilmistir. Ortalama aydinlik diizeyi 1050 Ix,
harcanan toplam gii¢ 3545 W tir. 234 m?’lik mekan icin, birim alanda harcanan gic
15.14 W/m?*dir. Toplam 1s1k akis1 275.200 Im’dir.

Cizelge 5.2 : VitrA Caddebostan Magazas1 1. Kat’1 simiilasyon sonuglari.

Ortalama Harcanan Birim  Toplam
Aydinlik Toplam Alandaki  Isik
Dizeyi Gig Toplam  Akist
Glg
Genel kullanim 1050 3545 15.14  275.200
alani ve teshir alani Ix W W/m? Im

Magaza genelinde elde edilen ortalama 1050 Ix aydinlik diizeyi, ev dekorasyon
magazalarinda gerekli olan ortalama 500 1x aydinlik diizeyinin ¢ok Uzerinde
kalmaktadir (The Lighting Handbook, 2011). Teshir alanlarinda gerekli ortalama
1500 Ix aydinlik diizeyi ise yer yer elde edilen 2000 Ix ve Uzeri aydinlik diizeyleri ile
astlmistir ve bu durum teshir alanlarinda yliksek pariltilara ve kamagsmaya sebebiyet
vermektedir (Light and Lighting, 2011). Orta seviye magaza siifina ait olan VitrA
Caddebostan Magazasi, kullanilan sicak 1s1k rengi, genel ve vurgu aydinlatmasi
tipleri, kullanilan 1s1k kaynaklari ve armatiir se¢imleriyle gerekli standartlari

karsilamaktadir (The Lighting Handbook, 2011).

Mekanda, yerden 0.86 m yiikseklikte, seramik saglik gerecleri ve banyo
mobilyalarinin istiinde olusturulan yatay degerlendirme alani i¢in aydinlik dizeyi

dagilimini gosteren esdeger egrileri Sekil 5.8’de gorulmektedir.
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Sekil 5.8 : Aydinlik diizeyi esdeger egrileri.
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Mekanda aydinlik diizeyi dagilimini gosteren temsili renkler gosterimi ise Sekil
5.9’da gorulmektedir.

0
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0.0 25 50 75 10.0 12.5 15.0 175 200 225 250 m]
[ [ | | |
500 750 1000 1500 2000

Aydinhk [Ix]
Sekil 5.9 : Aydinlik diizeyi temsili renkler gosterimi.

VitrA Caddebostan Magazasi 1.Kat’1 mevcut aydinlatma tasariminda, genel kullanim
alanlan ve teshir alanlarinda goérsel konfor agisindan istenen diizgiinliik degerlerinin
saglanamamasi ve enerji tiketiminin ¢ok ylksek olmasi sebebiyle yeni bir
aydinlatma tasarimi gelistirilmesi gerekmistir. Yeni tasarimda LED lambalar

kullanilmastir.

5.3 Ele Alman Ornek Magaza i¢cin Yeni Aydinlatma Tasariminin Gelistirilmesi

VitrA Caddebostan Magazasi 1. Kat’1 i¢in gelistirilen yeni aydinlatma tasariminda ti¢
farkli aydinlatma tipi uygulanmistir. Bunlar; genel aydinlatma, vurgu aydinlatmasi ve
gorev aydinlatmasidir. Genel aydinlatma; tuvalet, depo, merdiven akslar1 ve
sirkillasyon alanlarinin aydinlatilmasinda, vurgu aydinlatmasi; teshir alanlarinin
aydinlatilmasinda, gorev aydinlatmasi ise; satis masalar1 ve toplanti masasinin

aydinlatilmasinda kullanilmastir.

Tavan yiiksekligi 2.50 m olan mekan i¢in direkt 151k dagilim egrilerine sahip siva alti
ve siva Ustii armatiir gesitleri secilmistir. Ray Ustli ve gdbmme secilen bu armatirler

i¢in kullanilan 151k kaynagi ise LED lambalardir.
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Mekanda genel aydinlatma i¢in, LED lambali gémme armattrler ve LED lambali ray
Ustt armaturler kullanilmistir. LED lambalarin; renk sicakliklar1 3000 K, renksel

geriverim degerleri %80’dir. Yani 1B sinifindadirlar.

Mekanda vurgu aydinlatmasi i¢in, LED lambali gdmme armatiirler ve LED lambali
ray Ustli armatiirler kullanilmigtir. LED lambalarin; renk sicakliklar1 3000 K, renksel

geriverim degerleri %80’dir. Yani 1B sinifindadirlar.

Mekanda gorev aydinlatmasi i¢in, LED lambali ray tistii armatiirler kullanilmastir.
LED lambalarin renk sicakliklar1 3000 K, renksel geriverim degerleri %80°dir. Yani

1B sinifindadirlar.

Yeni aydinlatma tasarimi i¢in, Relux Pro programinin deneme siirimii kullanilarak
simiilasyonlar yapilmistir. Mekandaki genel ortalama aydinlik diizeyi, teshir
alanlarindaki ortalama aydinlik dilizeyi, ve toplam enerji tliketimi degerleri

hesaplanmustir.

Mekanda aydinlik diizeyini belirlemek amaciyla yatay ve diisey degerlendirme
alanlar1 olusturulmustur. Ray {istii armatiirler, goz hizasi esas alinarak yerden 1.50 m

yiikseklige yonlendirilmistir.

Mekanda genel aydinlatma igin; 3 adet 12W’lik, 3000 K renk sicakliginda LED
lambal1 gomme armatiirler ve 7 adet 18W’lik, 3000 K renk sicakliginda LED lambali

ray Ustl armatiirler kullanilmistir.

Vurgu aydinlatmasi igin; 43 adet 25W’lik, 3000 K renk sicakliginda LED lambali ray
ustl armatirler ve 15 adet 9W’lik, 3000 K renk sicakliginda LED lambali gémme

armatirler kullanilmistir.

Gorev aydinlatmasi igin; 4 adet 18W’lik, 3000 K renk sicakliginda LED lambali ray

tistli armatiirler kullanilmistir.

Bu elemanlarin; armatir tipleri, lambalari, adetleri, renksel geriverim smiflari, renk

sicakliklari, giligleri ve 151k akis1 degerleri Cizelge 5.3’de verilmistir.
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Cizelge 5.3 : Yeni aydinlatma tasariminda kullanilan armatiirlerin ve lambalarin

ozellikleri.

Armatur Tipi Lamba Adet Renksel Renk Gucu Isik

Geriverim Sicakigi Akisi
Siifi
GOmme LED 15 1B 3000 K 9w 820
armatir lamba adet Im
GOomme LED 3 1B 3000 K 12W 1500
armatdr lamba adet Im
Ray LED 11 1B 3000 K 18 W 2000
usti lamba adet Im
armatar
Ray 43 1B 3000 K 25W 3000
o LED
usti adet Im
. lamba

armatdr

Bu elemanlarin, gorselleri ve 151k dagilim egrileri ise Sekil 5.10°da verilmistir.

NO: 1 LED lambah goémme
armatiir — W

NO: 2LED lambal gémme
armatiir— 12W

NO: 3LED lambah ray sti armatfiir
-18W

NO: 4LED lambal ray iistil armatiir
-25W

Sekil 5.10 : Yeni aydilatma tasariminda kullanilan armatiirler (Sumru Oktem).
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Bu elemanlarin, plan iizerindeki yerlesimi Sekil 5.11°de verilmistir.

- ot
a NO:2
P NO:3

o

Sekil 5.11 : VitrA Caddebostan Magazas1 1. Kat yeni aydinlatma plani.

Cizelge 5.4’de simiilasyon sonuglar1 verilmistir. Ortalama aydinlik diizeyi 576 IX,
harcanan toplam giic 1685 W tir. 234 m?’lik mekan icin, birim alanda harcanan gic
7.2 W/m?’dir. Toplam 151k akis1 167.800 Im’dir.

Cizelge 5.4 : Yeni aydinlatma tasarimi simiilasyon sonuglari.

Ortalama Harcanan Birim  Toplam
Aydinlik Toplam Alandaki  Isik
Dizeyi Gig Toplam  Akist
Glg
Genel 576 1685 7.2 167.800
kullanim Ix W W/m? Im

alan1 ve
teshir alani

Magaza genelinde elde edilen ortalama 576 1x aydinlik diizeyi, ev dekorasyon
magazalarinda gerekli olan ortalama 500 Ix aydinlik diizeyini karsilamaktadir (The
Lighting Handbook, 2011). Teshir alanlarinda saglanan ortalama 1500 Ix aydinlik
diizeyi de standartlar1 karsilamaktadir (Light and Lighting, 2011). Orta seviye
magaza sinifina ait olan VitrA Caddebostan Magazasi, dneride bulunulan sicak 151k
rengi, genel, vurgu ve gorev aydinlatmasi tipleri, kullanilan 151k kaynaklari ve
armatiir secimleriyle gerekli standartlar1 karsilamaktadir (The Lighting Handbook,
2011).
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Mekanda aydinlik diizeyi dagilimini gosteren temsili renkler gosterimi ise Sekil

5.12°de gorilmektedir.

Aydinlik [Ix]
Sekil 5.12 : Yeni tasarimda yatay aydinlik diizeyi temsili renkler gosterimi.

Mekanda, ana duvardan 0.85 m uzaklikta, seramik saglik gerecleri ve banyo
mobilyalarinin 6niinde olusturulan diisey degerlendirme alani i¢in aydinlik diizeyi
dagilimimi gosteren temsili renkler gésterimi ise Sekil 5.13’de gortlmektedir. 7.00

m’lik ana teshir duvarimi olusturan 2 teshir duvari (a,b) i¢in 6lgiim yapilmustir.

\ I [ I
00 05 10 15 20 25 30

500 750 1000 1500
Aydinlik [1x]

\ I [ |
00 05 10 15 20 25 30 35 40

[ | I I [ |

500 750 1000 1500

Aydinlik [Ix]

Sekil 5.13: Yeni tasarimda diisey aydinlik diizeyi temsili renkler gosterimi.

65



5.4 Ele Alinan Ornek Magaza icin Mevcut ve Yeni Aydinlatma Tasarimlarinin

Gorsel Konfor ve Enerji Gereksinimi A¢ilarindan Karsilastirilmasi

VitrA Caddebostan Magazasi i¢in mevcut ve Yyeni aydinlatma tasarimlari
incelenmistir. Halojen enkandesan lambalar, metal halide lambalar ve fliioresan
lambalar ile tasarlanan mevcut durumun degistirilmesi amaciyla, LED lambalar ile
yeni bir tasarim Onerilmistir. Iki durum igin de ortalama aydinlik diizeyi, harcanan
toplam gii¢, birim alanda harcanan gii¢ ve toplam 1s1k akisi degerleri, simulasyon
sonuglar1 ile belirlenmistir ve degerler karsilastirmali olarak Cizelge 5.5°de

verilmigtir.

Cizelge 5.5 : Mevcut ve yeni aydinlatma tasarimlarinin karsilagtirilmasi.

Ortalama Harcanan Birim  Toplam
Aydinlik Toplam Alandaki Isik
Dizeyi Gig Toplam  Akisi
Gug
MEVCUT 1050 3545 15.14  275.200
Genel Ix W W/m? Im
kullanim
alan1 ve
teshir alani
YENI 576 1685 7.2 167.800
Genel Ix wW W/m2 Im
kullanim
alan1 ve

teshir alani

Mevcut ve yeni aydinlatma tasarimi karsilastirildiginda; yeni tasarim ev dekorasyon
magazalar1 i¢in standartlarda verilen degerleri karsilamaktadir. Gerekli aydinlik
diizeyi daha az enerji harcanarak saglanmaktadir. Iki durum icin yillik enerji tiiketim
maliyetleri Cizelge 5.6’da verilmistir. Yillik kullanim siiresi 3650 saat olarak kabul
edildiginde mevcut durumda aydinlatmadan kaynakli yillik enerji tiikketim maaliyeti
4.528,65 TL, yeni durumda yillik enerji tikketim maaliyeti 2.152,59 TL dir. Bunun en
Onemli sebebi de standartta verilen aydinlik diizeyinin daha az enerji kullanarak
karsilanmasidir. Enerji tiiketimi azaltilmig buna baglh olarak da maaliyet
distrilmiistir. LED lambalar, halojen enkandesan lambalar, metal halide lambalar
ve flioresan lambalara gore daha az enerji tuketir ve mekanlarda aydinlatmadan

kaynakl1 1s1 olusumunu en aza indirir. Mevcut aydinlatma tasarimia getirilen oneri
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ile hem istenen aydinlik diizeyi saglanmistir, hem yillik enerji tiiketimi azaltilmistir,

hem de mekanda aydinlatmadan kaynakli 1s1 liretimi asgariye indirilmistir.

Cizelge 5.6 : Mevcut ve yeni aydinlatma tasarimi icin yillik enerji tiketim

maliyetleri.

Gunluk Yillik Yillik Enerji Yillik

Kullanom  Kullanim  Tuketilen Birim Enerji
Sdresi Siresi Enerji Maliyeti Tuketir
(saat) (saat) (KwH) (TL/KwH)  Maliyet

(TL)

MEVCUT 10 3650 12939 0,35  4.528,65
YENI 10 3650 6150 0,35  2.152,59
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6. SONUCLAR

Gelisen sanayi, bilim ve teknolojideki ilerlemeler insanoglunun 1s1ga ihtiyacin
arttirmistir. Bu ihtiyag, etkin aydinlatma tasarim gerekliligini beraberinde getirmistir.
Yasanan gelismeler yeni aydinlatma sistemlerinin olusmasina ve tasarimcilarin daha
esnek, estetik ve ekonomik aydinlatma tasarimi yapmasina olanak saglamaktadir.

Aydinlatma tasarimlari mekan kullanim fonksiyonlarina gore farklilagmaktadir.

Magazalar aydinlatma alanindaki yeniliklerin ve gelismelerin yogun olarak
uygulandig1 alanlardir. Magazalarda i¢ mekan tasarimi ve aydinlatma tasarimi,
pazarlama siirecinin en O6nemli adimlarindan olmustur. Bu sebeple ilk asamadan
itibaren magaza i¢ mekan tasarimi ve aydinlatma tasarimi bir biitiin olarak ele
alinmalidir. Olusan konseptin iiriinii dogru ve ¢ekici gostererek miisteriyi etkilemesi

ve dolayisiyla satiglar1 arttirmasi beklenmektedir.

Alict ve satictyr bulusturan, iiriinlerin teshir edildigi magaza i¢ mekanlarinda
uygulanacak olan aydinlatma tasarimi satilacak olan {iriin gruplarina, tiriinlerin hangi
fiyat araliginda olduguna ve magazanin miisteri profiline gore sekillenmektedir. I¢
mekan tasarimi ve i¢ mekan tasariminin en Onemli bilesenlerinden biri olan
aydinlatma tasarimi kullanicilarin fizyolojik ihtiyaglarinin yani sira psikolojik ve
estetik gereksinimlerine de cevap vermelidir. Ayn1 zamanda, tlketilen enerji
azaltilarak ¢evreye verilen zarar azaltilmali, enerji verimliligi agisindan beklentileri

kargilamalidir.

Gilinlimiizde dogal 151k kaynaginin etkin kullanimi, yapay i1sik kaynaklarinin ve
armatiirlerin ¢esitliligi ile farkli aydinlatma tasarimlar1 yapilabilmektedir. Bu
cesitlilikle magazalarda gerekli gorsel konfor sartlar1 yerine getirilmeli ve miisterinin
kendini psikolojik olarak rahat hissedebilecegi mekanlar olusturulmalidir. Clnk{ iyi
bir i¢ mekan ve aydinlatma tasarimiyla misterinin magazada daha fazla vakit
gecirmesi saglanip, para harcama motivasyonu arttirilirken, kotii bir tasarimla

miisteri magazadan tamamen uzaklastirilmaktadir.
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Bu calisma kapsaminda bir ev dekorasyon magazasimnin halojen enkandesan
lambalar, metal halide ve fliloresan lambalar ile tasarlanan mevcut aydinlatma
tasarimiyla, LED lambalar ile tasarlanan yeni aydmlatma tasarimi simiilasyon

caligmalar1 yapilarak karsilastirilmistir.

Simiilasyon sonuglarina goére mevcut aydinlatma tasariminda ortalama aydinlik
diizeyi 1050 Ix, 1 m?'de harcanan gii¢c 15.14 W/m?, yeni aydinlatma tasariminda ise
ortalama aydinlik diizeyi 576 1x, 1 m?'de harcanan gii¢ ise 7.2 W/m?’dir. EN 12464:1
standardinda verilen degerlere bakildiginda, ev dekorasyon magazalari i¢in uygun

ortalama aydinlik diizeyi 500 Ix olarak belirtilmistir.

Yeni tasarimda gergeklestirilen ortalama aydinlik diizeyi standartta belirtilen degeri
saglamaktadir. Ayrica yeni tasarimda, standartta belirtilen renksel geriverim ve
kamasmaya iligkin kriterler lamba ve armatiirlerin se¢imi ve yerlestirilmesinde goz
Oniline alinarak gorsel konfor kosullart gercgeklestirilmistir. Bdylece miisterilerin

magazada sergilenen liriinleri dogru ve ayrintili bir bicimde algilamalar1 saglanmigtir.

Mevcut aydinlatma tasariminda aydinlik diizeyinin gerekli degerlerden c¢ok yiiksek
oldugu ve yeni aydinlatma tasarimina gore ¢ok daha fazla enerji tliketildigi ortaya
cikmaktadir. Iki durum igin yillik enerji tiiketim degerleri de karsilastirilmistir.
Mevcut aydmnlatma tasariminda yillik tiiketilen enerji 12.939 KwH iken, yeni

aydinlatma tasariminda 6.150 KwH tir.

Yapilan simiilasyon ¢aligmalar1 ve standartlarin incelenmesi sonucunda, Yyeni
aydinlatma tasarimi gorsel konfor kosullarini saglarken enerji gereksinimi mevcut
aydinlatma tasarima gore daha azdir. Bunun en 6nemli sebebi degistirilen 151k
kaynagidir, yani LED kullannmidir. LED teknolojilerinin diger bir avantaji ise
halojen enkandesan lambalar, metal halide lambalar ve flioresan lambalara gére
daha az 1s1 tireterek miisteri konforunu saglamasidir. Bu da giiniimiizde gelisen LED

teknolojili 151k kaynaklarinin kullaniminin 6nemini daha da vurgulamaktadir.

Bir ev dekorasyon magazasi icin aydinlatma tasariminda, gorsel performansin
iyilestirilmesi ve enerji tiiketiminin azaltilmasi hedeflenerek, standartlarda verilen
degerler saglanmalidir. Yeni Onerilen tasarimin geri O0deme siiresi agisindan
degerlendirilmesi ve kullanici konforunun anket ¢alismalariyla belirlenmesi ileriki

calismalara referans olacaktir.
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