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OZET

YEREL BASINDA BiLiSIM TEKNOLOJILERININ KULLANIMI VE
ETKILERI

Bilisim teknolojilerinde yasanan bas dondiiriicii gelismeler, iletisim siirecinin
temel belirleyeni olmugstur. Zaman ve mekanin simirlarimin ortadan kalktigi bu yeni
iletisim ortaminda geleneksel olarak ifade edilegelen basili gazetecilik ister istemez
doniisiimden etkilenmistir. Iletisim teknolojilerinin sonucu olarak kiiresellesme ve bir
sonraki adim olarak da glokallesme ortaminda yerellik daha da é6n plana ¢ikmistir. Bu
noktadan hareketle demokratik bir iletisim ortamimin vazgegilmezi olarak Tiirkiye’de
verel basinin bilisim temelli yeni iletisim teknolojilerini kullanarak ayakta kalma ¢abast
¢ok omemlidir. Bu c¢alisma kapsaminda yerel gazetelerin bilisim teknolojilerini
kullanimi, etkileri ve yerel gazeteciligin glokallesme siirecinde yerelligi nasil
konumlandwrdigi incelenmigstir. Konya’'da yayin yapan 15 yerel gazetenin ornek olarak
incelendigi arastirmada, gazete yoneticileriyle derinlemesine miilakatlar yapilmis, elde
edilen bulgular cercevesinde yerel basimin bilisim temelli yeni iletisim teknolojilerini
kullanimi, basui ve c¢evrimici (online) ortamda yerelligi nasil konumlandirdigi ve
gazeteciligin gelecegi baglaminda yerel olmamn farkindaligina yonelik tespitler
sunulmustur.
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The Usage and Impact of Information Technologies in Local Press

Dazzling developments in information technology has been the basis of
determining the communication process. In this new communication medium which
eliminates time-space limits, what is called the traditional print journalism is inevitably
impacted bythis transformation. Locality has come to the fore as a result of the
globalization and glocalization of communication technologies Based on this, as an
indispensable element of democratic communication environment with using new
communication technologies based on information, survival effort of local media in
Turkey is of the utmost importance. This study has explored the effects and usage of
information technologies in the local newspapers and positioning of locality in the
glocalization process in local journalism. Data for this research include case studies of
15 local newspapers in Konya and in-depth interviews with the administrators of those
newspapers. Some of the findings of this research suggest how the local media use
information-based new communication technologies and how they position locality in
print and online platforms. This dissertation also provides some implications about the
media’s awareness of the significance of locality for the future of journalism. With the
results of the interviews, the usage of the new ICT-based communication technologies
in local press, positioning of the printed and online media in the locality and awareness
of being local in the context of the future of journalism tried to be determined and

explained in this paper.
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GIRIS

Bilingli bir yerel gazetecilik deneyimim (stajyer muhabir, muhabir, editoér ve
yazi igleri miidiirii olarak yerel gazetede caligmig olmam) katilimci demokrasinin
onemli ayaklarindan biri olan yerel basin {izerine ¢alismamin temel nedenidir. En
onemlisi de yerel basinin sorunlarinin temelinde yatan maddi imkansizliklarin 6tesinde
olumsuz algmin en 6nemli sorun oldugu gercegini goérmiis olmam yerel basin {izerine
bir calisma yapmaya beni yonlendirmistir. Ciink{i bugiine kadar yerel basin {izerine
yapilan calismalar incelendiginde, en 6nemli sorunun maddi imkansizliklar oldugu
sOylenmektedir. Ancak yerel basinin en Onemli sorunu algisal umutsuzluktur. Bu
durum, yerel haber iireticilerinin yaptiklar isin etkisi konusunda beklentilerinin gérece
diistik oldugunu ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Toplum nezdinde yerel basin sadece
bir takvim yapragi gibi tarihe not diisiilen birer yazin olarak goriilmekte, etkisiz
oldugundan hareketle yerel basina gerektigi 6nem verilmemektedir. Bu tutarsizlik, yerel

basin i¢in en 6nemli sorunu teskil etmektedir.

Yukarida ifade edilen sorunlarla karsi karsiya olan yerel basmin, temelinde
bilisim teknolojilerinin yer aldigi kiiresel iletisim ortaminda, ayakta kalma cabasi
dikkatle izlenmelidir. Ciinkii yeni iletisim teknolojileriyle birlikte zaman ve mekan
siirlarinin ortadan kalkmasi gazetecilik pratiklerinde 6nemli degisiklikleri beraberinde
getirmis, yerel basmin belirleyeni olarak cografi unsurlarin yeniden tanimlanmasini
gerektirmistir. Oyle ki, bugiine kadar yaymcilik politikalarmi yerellik ekseninde
olusturan yerel basinin bilisim teknolojilerinin kullanimiyla kiiresel bir medya
ortaminda nasil bir yayincilik ortaya koyacagi énemlidir. Bu noktada da iki unsur ortaya
cikmaktadir; Dbirincisi yerel basin kuruluslarinin  bilisim temelli yeni iletisim
teknolojilerini ne oranda kullandiklari, ikincisi de geleneksel yayin mecrasi olarak basili
gazetede ve yeni iletisim ortami olarak internet ortaminda yerelligi ne dlgiide

yansittiklaridir.

Bu arastirma, yerel basinin giiniimiiz kosullarinda ne durumda oldugunu, ifade

edilegelmis sorunlarinin 6tesinde, yeni bir bakis agisi olarak bilisim teknolojilerinin



kullaninmi ekseninde sorun ve ¢Oziim Onerilerini tartisma amaci tasimaktadir. Bu

kapsamda;

- Medyada demokratiklesme ve katilimin ifadesi olarak gosterilen yatay
orgiitlenmenin  bilisim  teknolojilerinin ~ kullanimiyla  saglandigindan
hareketle yerel basina ne tiir etkilerinin oldugu,

- Bilisim teknolojilerinin kullaniminin eski tip merkezi hegemonya yapisina
karsi koymada etkili oldugundan ve yerellesme ile c¢esitlilige olanak
tanidigindan hareketle yerel basina etkileri,

- Yerel basinin alternatif sdylemin hayat bulmasima imkéan taniyan bilisim
teknolojilerini ne dlgekte kullandigi,

- Bilisim teknolojileri ekseninde yerel basinin hem basili hem de ¢evrimici
ortamda ne durumda olduklari,

- ‘Kiiresellesmenin kendi i¢inde yerellesmeyi dogurdugu’ tezinden hareketle
yerel basinin yeni medya ortamlarinda yerellige ne 6l¢giide yer verdigi,

- Bilisim teknolojilerinin tiiketimi oldugu kadar bireysel iiretimi de kapsadig:
diisiiniildiiginde yerel basindaki doniisiimiin yereldeki insanlara {iretim
yapma ve dagitim konusunda nasil etkileri oldugu konularina cevap

aranmigtir.

Yukaridaki ifade edilen konu basliklar1 etrafinda genel bir degerlendirme
cergevesi olusturularak belirlenen o6rnek iizerinden inceleme yapilmistir. Literatiir
taramasi, yurt i¢i ve yurt dis1 6rnek olaylar ve derinlemesine miilakatlar olmak iizere

doktora tez ¢alismasi dort boliimden olusmaktadir.

Birinci boliimde, ilk olarak bilgi toplumu ve toplumsal bir kurum olarak
gazetecilik meslegi arasindaki iliski ele alinmistir. Bu kapsamda ilk olarak bilgi
toplumu ve buna iligkin goriisler, bilgi hiyerarsisi ve bu siirecin gazetecilik agisindan
degerlendirilmesi; bilgi tiirleri ve bilgi bilimi olarak sibernetik konusu incelenmistir.
Devaminda bilgi ekonomisi baglaminda Tiirkiye’nin bilgi ekonomisi altyapist ile son
donemde sik¢a ifade edilmeye baslayan biiyiik veri (big data) ele alinmistir. Birinci
boliimiin son kisminda ise bilgi teknolojileri bagligr altinda teknik ve teknoloji, yeni

iletisim ortami olarak yeni medya, internet, web uygulamalari, sosyal medya ve mobil



medya konular1 genel olarak toplumsal ve 6zelde de gazetecilik bakis agisi etrafinda

tartisilmistir.

Ikinci boliimde, bilisim teknolojileri ekseninde medyadaki déniisiimiin
kuramsal altyapist incelenmistir. Teknolojinin belirleyici oldugu goriisii etrafinda
sekillenen teknolojik determinist yaklagim tarzlari olumlu ve olumsuz bakis agilariyla
yeni iletisim teknolojileri ekseninde tartigilmistir. Teknolojinin elestirel teorisi
kapsaminda da teknolojik determinist bakis agisina getirilen elestirel goriislere yer
verilmistir. Teknolojik determinist bakis agisini yansitan yeniliklerin yayilimi, uzun
kuyruk ve yakinsama modelleri yerel basina sunmus oldugu avantajlar baglaminda
incelenmistir. Yine yerel basin ekseninde kiiresellesmenin bir ileri asamasi olarak
glokallesme  olgusu  biitlin ~ yonleriyle arastirmanin  kuramsal  boyutunda

degerlendirilmistir.

Uciincii  boliimde de, bilisim teknolojilerinin  yerel basinda kullanim
baglaminda ilk olarak yerel basin olgusu, diinya ve Tiirkiye 6l¢eginde tarihsel gelisimi
ve mevcut durumuna iliskin tespitler, yerel basin algis1 etrafinda sorunlar ve ¢oziime
doniik Oneriler, basili gazeteciligin gelecegine doniik Ongoriilerden hareketle yerel
basinda internetten sosyal medya ve mobil uygulamalara kadar bilisim teknolojilerinin

kullaniminin etkileri tartigilmistir.

Tezin uygulama kismini teskil eden dordiincii boliimde ise yerel basin organi
olarak Konya’da yayin yapan yerel gazetelerin bilisim teknolojilerinin kullanimi ve
etkileri incelenmistir. Bu kapsamda Konya’daki yerel gazetelerle yapilan derinlemesine
miilakatlar, bilisim teknolojileri ekseninde medyadaki doniisiimiin kuramsal boyutu

etrafinda yorumlanmis ve sonuglar1 belli bagliklar altinda siralanmistir.



1. GAZETECILIK ACISINDAN BiLGI TEMELLI
TOPLUMSAL YAPININ BILESENLERI

Toplum, bir araya gelmis ¢ok sayida insan ya da onlarin toplamindan ¢ok
daha fazlasin1 ifade eden bir biitlin olarak kabul edilmektedir. Topluma atfedilen
kategoriler insanlar arasindaki iliskilerin bi¢cimi ve niteliginden yola c¢ikilarak
olusturulmustur. Iletisim araglar1 bu iliskilerin bigimi ve niteligini degerlendirirken
dikkate alinmasi gereken temel unsurlarin basinda gelmektedir. Tarih boyunca da
toplumsal yapiy1 tanimlamaya yonelik siniflandirmalarda iletisim araglar1 anahtar bir
kavram olma o6zelligi tagimistir. Yapilan siniflandirmalarda, bilginin toplanarak,
diizenlenmesi ve dagitimmi saglayan iletisim araglariyla toplumsal orgiitlenme
bicimleri arasinda neden-sonug iliskisi kurma ve buradan hareketle toplumsal yapidaki
degisime vurgu yapilmistir. Odak noktasinda bilginin yer aldig1 gazetecilik meslegi de

toplumsal yapinin temel belirleyenlerinden birisi olmustur.

Birinci boliimde toplumsal siniflandirmalar bilgi temelli olarak ele
alinmaktadir. Bu noktadan hareketle bilgi toplumunun temel bileseni olarak bilgi,
bilginin siniflandirilmasi, ¢esitleri ve bilgi bilimi olarak sibernetik konularina
deginilmektedir. Devaminda bilgi temelli ekonomik yapilanma ve giiniimiiz bilgi
ekonomisinin yiikselen bir degeri olarak biiyiik veri (big data) konular1 ele alinmistir.
Son boliimde ise bilginin kullanim alani olarak bilisim teknolojileri temelli yeni
medya, internet, web uygulamalari, sosyal medya ve mobil iletisim tarihsel ve
kuramsal bir bakis acisiyla incelenerek, iletisim sektoriindeki uygulama alanlari

gazetecilik 6zelinde tartigilmigtir.

1.1. BILGi TOPLUMU

Bugiine kadar birgok farkli asamadan gecen toplumlarin kiiltiirel, ekonomik
ve sosyolojik ortamini tanimlamak i¢in kullanilan kavramlar, belli bir doneme isaret
eden Ozel tanimlara gonderme yapmistir. Kavramsallastirma ve tanimlamalarin
temelinde toplumsal yapilar (iretim-tiiketim iliskileri, yonetim anlayislart ve teknolojik
arag¢larn kullanimi vb.) yatmaktadir. Toplumsal yapilar, ekonomi ve teknoloji kokenli

devinimler i¢inde karmasik etkilesime dayali olarak durmaksizin siirekli yapilanmigtir



(Erken, 2012, s.3). Yapilanmalarin ana eksenini bilgi, onun kullanim1 ve
gerceklestirdigi dontisiimler olusturmustur. Bu dogrultuda tarih boyunca gergeklesen
doniistimler incelendiginde; bilginin, toplumlarin degisiminde bir siniflandirma araci
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bilgi eksenli smiflandirmalar, bilginin kullanimi ve
Burke (2012, s.8)’un evrimci doniisiim olarak gordigi ivive dogru degisimi temel
hareket noktasi olarak almaktadir. Yaygin siniflandirmalar; ilkel, tarim, sanayi ve bilgi
toplumu seklindedir. Insanligin ilk dénemlerinden bugiine kadarki gelisim siireci
incelendiginde, bilginin farkli donemlerde farkli boyutlara biiriindiigii ve
siniflandirmalarin da buna gore yapildigi goriilmektedir. Bilginin ¢cogalarak toplumsal
yaptya yayilmasini saglayan her asama, yeni bir donemin ve beraberinde de yeni bir
toplumun habercisi olmustur (Kutlu ve Taban, 2007, s.10). Temelde bilginin yer aldig1
bu smiflandirmalar, farkli yazarlar tarafindan bilginin sonucu olan {irlin ya da olusan
yeni ortama ydnelik olarak da ifade edilmektedir. Ornegin, McLuhan, bilgi yerine
bilginin tastyicisi olan iletisim aracina/ortamina yonelik siniflandirma yapmaktadir.
McLuhan’a gore, basilt kagidin hakim oldugu toplum yazi; kitle iletisim araglarinin
hakim oldugu toplum sanayi ve bilisim teknolojilerinin hakim oldugu toplum ise
bilgi/enformasyon toplumudur (Toérenli, 2005, s.112). McLuhan’in iletisim araglarini
temel alarak olusturdugu bu siniflandirmalart farkli bakis agilar1 ya da liretim
tarzlariyla baglantili olarak ifade eden goriisler de s6z konusudur. Giiniimiizde belirgin
olarak ilkel, tarim, sanayi ve bilgi toplumu seklinde siiflandirilan yapilanmalarin

temel belirleyeninin bilgi oldugunun unutulmamas: gerekmektedir.

Asagida yer alan tabloda da ilkel, tarim, sanayi ve bilgi toplumunun sosyal,
siyasal, ekonomik ve teknolojik anlamda genel karakteristik 6zellikleri ele alinmustir.
Her bir toplumsal yapida ilgili parametrelerde yasanan degisim, aradaki farkin net

olarak goriilmesini saglamaktadir.



Tablo 1: Crawford'a Gore Dort Temel Toplumun Kilit Ozellikleri

iLKEL TOPLUM

TARIM TOPLUMU

Enerji: Insan enerjisi

Enerji: Dogal enerji (insan, hayvan)

Haberlesme Sistemi: Konugma

Teknoloji Malzemeler: Hayvan postu ve taslar Malzemeler: Yenilebilir kaynaklar
Araclar: Asgari diizeyde kesme, dovme Araglar: Insan kasimin kullanimi
Uretim Yéntemi: Yok Uretim Yontemi: E1 Sanatlar

Ekonomi Ulasim Sistemi: Yiirime Ulagim Sistemi: At, Yelkenli gemi

Haberlesme Sistemi: El yazimi

Sosyal Sistem

Kiigiik gruplar veya asiretler

Cinsel rollerin belirlendigi hareketsiz

otomobil
Haberlesme Sistemi: Basin, televizyon

biiyiik aile
Politik Sistem | Agsiret yashlari ve sefin kurallari Feodalizm
Paradigma Diinyanin dogal sekliyle gdzlenmesi Bilim temelli
SANAYi TOPLUMU BILGI TOPLUMU
Enerji: Fosil yakitlar Enerji: Dogal ve niikleer enerji
Teknoloji Malzemeler: Yenilenemez kaynaklar Malzemeler: Yenilenebilir kaynaklar
Araglar: Emegin yerine gecen makineler | Araglar: Akl gelistirici makineler
Uretim Yoéntemi: Kurulabilir ve monte Uretim Yéntemi: Robotlar
edilebilir sakineler Ulasim Sistemi: Uzay gemisi
Ekonomi Ulagim Sistemi: Vapur, demiryolu, Haberlesme Sistemi: Elektronik

araglarla bireysel iletisimin sinirsiz
gelismesi

Sosyal Sistem

Cinsel rollerin farklilastig1 ¢ekirdek aile

Bireyin merkezi konumda oldugu aile

Politik Sistem

Kapitalizm ve Marksizm

Kiiresel igbirlikleri

Paradigma

Bilim Temelli: Fizik, kimya

Bilim Temelli: Kuantum elektronigi,
molekiiler biyoloji, ¢evresel bilimler

Kaynak: Richard Crawford. in the Era of Human Capital. New York: Harper Collins
Publishers. 1992 akt: Erkan, 1994, s.110-112.

Birgoklar1  tarafindan temelde aym1 mantik iizerine yapilagelen
siniflandirmalar, farkli adlandirmalarla ifade edilse de, tarim, sanayi ve bilgi toplumu
olmak iizere 3 ayr1 toplumu isaret etmektedir. Ilkel toplum da ayri bir toplum tipi
olarak belirtilmenin yaninda ¢ogu zaman tarim toplumuyla biitiinlesik olarak
degerlendirilmektedir. Ornegin Alvin Toffler, Ugiincii Dalga (2008) ve Diinyay: Nasil
Bir Gelecek Bekliyor (1997) adli eserlerinde, binlerce yil evvel bir zirailesmenin
basladigini, boylece gocebe, avci, balik¢1 ve yiyecek toplayicilarinin yerlesik hayata
geemesiyle koy ve kasabalarin kuruldugunu, tarim toplumu ve buna bagh
medeniyetin dogdugunu anlatmaktadir. Tarim toplumunu birinci dalga olarak
nitelendiren Toffler’a gore ikinci dalga; makineler, kitle iiretim ve tiiketimi, kitle
iletisim araclart ve kitle egitimi, tiimiiyle fabrikaya dayanan bir hayat tarzinin
yayginlagsmasiyla baslamakta ve sanayi toplumu olarak ifade edilmesinin yaninda
McLuhan’in da deyimiyle kitle toplumunu teskil etmektedir. Uretim ve tiiketim

asamalarinin biitiinliigiinii bozarak {reticiyle tliketiciyi ayiran ikinci dalga, birinci



dalganin birlik ruhunu da doniistiirerek bireyselligi vurgulamaya baslamistir (Toffler,

2008, 5.51).

Toffler (2008, s.32-33)’a gore dalgalar arast gegis slireci, gerilim ve
catigsmalara neden olmustur. Amerika’daki i¢ savagin, kolelik gibi ahlaki konulardan
veya glmrilk meseleleri gibi daha dar kapsamli sorunlardan kaynaklanmadigini
anlatan Toffler, zengin bir kita olan Amerika’nin birinci dalgay1 temsil eden tarimcilar
tarafindan m1 yoksa ikinci dalgayr temsil eden sanayiciler tarafindan mi1
yonetileceginin savasinin verildigine isaret etmektedir. Toffler, diinyanin farkl
yerlerinde ayni tlirden gatigmalarin goriildiigline de isaret etmekte; Japonya’da 1868
yilinda baslayan Meiji Restorasyonu ile Rusya’da 1917 yilinda yasanan devrimin
goriinliste komiinizm olsa da asil nedeninin sanayilesme oldugunu sdylemektedir.
Ciinkii sanayi toplumuna gecisle birlikte koylii bireyler is¢i birey olmakta; feodal bey
ise ya silinip ortadan kalkmakta ya da isadamina doniismektedir (Mills, 2007, s.11-
12). Birinciden ikinci dalgaya geciste yasanan gerilim ve catigsma siireci, ikinci
dalgadan {igiincii dalgaya gecis asamasinda da kendini hissettirmistir. Ancak ikinci
dalgadan iiglincli dalgaya gecis siireci daha hizli yasandigi i¢in bunun etkileri uzun

stireli olmamustir.

Toffler, her dalganin iletisimde farklilasmay1 beraberinde getirdigine de
dikkat ¢ekmekte, bir anlamda McLuhan’in iletisim araci bazli siniflandirmasina da
gonderme yapmaktadir. Toffler’a gore, birinci dalgay: temsil eden tarim toplumunda,
haberlesme sistemlerinden sadece zenginler, soylular ve niifuzlu insanlar bir gii¢
unsuru ve bir silah olarak yararlanabilirken, diger insanlar bu sistemlerden hicbir
sekilde faydalanamamustir. ikinci dalgada ise birinci dalganm yol agtig1 iletisim
araglarmin tek elde toplanmasi (tekellesme) yikilmigtir. Bu yikimin temelinde, elit
siifin bencillikten vazgecip alt tabakadaki insanlarin da ayni avantajlardan
faydalanmasini istemeleri degil, ikinci dalga teknolojisinin getirdigi seri iiretim ve
kitlesel haberlesme imkaninin dogmus olmasi yatmaktadir. Ikinci dalga uygarligi, bir
kisinin bir mesajin1 ayn1 anda, hizli, ucuz ve giivenilir bir sekilde birden fazla aliciya
gonderecek boyutta bir kanal ihtiyacin1i dogurmus ve dogal olarak bu araci da

gelistirmistir (Toffler, 2008, s.44-46). Ikinci dalgadan iigiincii dalgaya gecis siirecinde



ise iletisim araglar1 daha demokratik bir yapiya biirinmiistir. Bu doniistimiin
temelinde yatan etki de bilisim teknolojilerinin sunmus oldugu yatay iletisim
imkanindan kaynaklanmaktadir. Yani, bilgi toplumunun beraberinde getirmis oldugu
teknolojik imkanlar, toplumsal kosullar1 ve iletisim siire¢lerini de doniistiirerek

kendine has bir yap1 kazandirmistir.

Dalgalar aras1 gecis siireci de hepsinde bir dncekinden daha kisa stirmiistiir.
Yani sanayi toplumundan bilgi toplumuna gegis; ilkel toplumdan tarim toplumuna,
tarim toplumundan da sanayi toplumuna gegisten cok daha hizli gergeklesmistir.
Sanayi toplumunun yapisi, yliz yili askin bir siirede kurumsallasabilmigken, bilgi
toplumu ise on yillar i¢esinde, toplumsal anlamda kendi kurumsal unsurlarini (egitim,
iletisim, saglik, kiiltiir, giivenlik, ekonomi vb.) insa etmeyi basarmistir (Erkan, 1994,
s.11). Toplumsal doniisiim siirecinin kisaligi, gelecekte yasanabilecek hizli degisimin
habercisi olarak kabul edilmektedir. Hizli doniisiim varsayiminin temel dayanagi,
teknolojilerin gelisme hizi ve insanlarin bu teknolojilere uyum saglamadaki (satin
alma, kullanma vb.) gayretleri olmustur (Kutlu, 2000, s.12). i¢cinde bulundugumuz
bilgi toplumuna yonelik yakin gelecekte farkli alt siniflandirmalar ya da adlandirmalar

kullanilabilecegi de muhtemeldir.

Bilgi toplumu, bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin 6nemli bir yer tutmasi
nedeniyle bir anlamda iletisim ya da bilisim toplumu olarak da degerlendirilmektedir.
Kutlu (2000, s.14)’ya gore, bilgi toplumu; biitiin teknolojilerin ve sosyal yasamin,
bilginin egemenliginde olusuna isaret ederken, iletisim toplumu ise bilgi ve iletisim
teknolojilerinin hakimiyetini, 6nemini ve diinyay1 kii¢iilten haberlesme olanaklarini 6n
planda tutmak icin kullanilmaktadir. Bu tanimlamalardan hareketle bilgi toplumu
kavraminin daha kapsamli oldugu ve bu yiizden genel olarak bilgi toplumu seklinde

kavramsallastirilmaya gidildigini s6ylemek miimkiindiir.

Harward sosyologlarindan Bell, sosyolojideki ‘Sanayi Sonrast Donem’ ya da
‘Bilgi Toplumu’ akiminin kurucularindan biri olarak kabul edilmektedir. Bell (2013,
s.7)’e gore, bilgi toplumunun en temel 6zelligini; imalat sektoriiniin ve sonucu olarak
mavi yakali sanayi iscilerinin ekonomi ve toplum i¢indeki dneminin azalmasi, onun

yerine hizmet ekonomisinin ve beyaz yakali iggiliciiniin 6n plana ¢ikmasi teskil



etmektedir. Bilgi toplumu konusunda caligmalar yapan Porat ise 1978 yilinda 4ABD
(Amerika Birlesik Devletleri)’nin bilgi toplumu oldugunu belirtmistir. Porat, bu
tarihlerde ABD’de c¢alisanlarin yarisim1 bilgi is¢ilerinin olusturdugunu, ve isgiicii
gelirlerinin de yarisindan fazla pay aldiklarmi ifade etmistir (Erkan, 1994, s.71).
Masuda da bilgi toplumunu, sanayi toplumundan ayiran farkliliklar {izerinden
tanimlamigtir. Toplumun itici giicli sanayi doneminde maddi degerin iiretilmesiyken,
bilgi toplumunda ise enformatik deger olmustur. Ayrica bilgi toplumu, bilgisayar-
iletisim teknolojileri tarafindan yepyeni bir g¢ercevede insa edilmistir (Avel, 1990,
s.74-75).

Beck (2011, s.12) ise bilgi toplumunu, ekonomik boyutunu o6n plana
cikararak risk toplumu olarak tanimlamaktadir. Beck, yeni toplum bic¢imlerinin
modernlesme  stirekliligi dahilinde sekillendigini, tarim toplumundan sanayi
toplumuna, sanayi toplumundan da bilgi ya da kendi deyimiyle risk toplumuna gegisi
devam edecek bir siire¢ olarak gérmektedir. Risk toplumunu felaket toplumu olarak da
goren Beck, bu toplumda olaganiistii halin, normal duruma doniisme tehlikesine isaret
ederek, “Risk toplumu, bu anlamda ayni zamanda bilim, medya ve bilgi toplumudur”
(Beck, 2011, s.66) ifadelerini kullanmakta ve bu toplumsal yapinin iletisim boyutuna
dikkat ¢ekmektedir.

Bell ve diger bazi teorisyenlerin sanayi sonrasi kavramini son derece
problemli ve tartigmaya agik olarak goren Kellner (2013, s.39) ise bu kavramin iddia
edilen yeni devrenin ayirt edici 6zelligini kesin olarak ifade etmekte basarisiz ve

anlamsiz oldugunu sdylemektedir.

Bilgi toplumu kavrami sadece teknolojik ve Ozellikle bilisim
teknolojilerindeki gelismeleri degil, insan1 ve onun meydana getirdigi kiiltilir izerinde
bilginin yaratmis oldugu etkiyi de kapsamaktadir. Sanayi toplumundaki temel egilim
iktidarin merkezilesmesi seklindeyken ve toplumsal siniflar da bu merkezin ¢evresinde
hiyerarsik bir iliskiler ag1 olustururken; bilgi toplumuyla birlikte iktidar, cok merkezli
bir 6zellik kazanmis, hiyerarsik iligkiler ag1 da yatay/yaygimn iligkilerle birbirini
biitiinleyen toplumsal kiimelere donligmiistir (Avel, 1990, s.78). Boylece sanayi

toplumunun temsili demokrasisi bilgi toplumunda yerini katilimci demokrasiye



birakmistir. Saymmer (2008, s.7-12)’e gore, bilgi toplumunu olusturan bireyler de,
iiyesi olduklar1 olusumlarin yonetim ve denetim siireglerine goniillii ve bilingli olarak
katilmaya baglamistir. Cilinkii bilgi toplumu bireyleri genel olarak bilgi ve iletisim
teknolojilerini kullanabilen, nesnel ve yaratici diisiinceye acik, hizli karar alma

ozelliklerini tagimaktadir.

Bilgi toplumu diislincesini benimseyen teorisyenler, genel olarak; sanayi
toplumunun tasidigr tiim eksikliklerin, bilgi toplumunun temelinde yer alan bilgi ve
iletisim teknolojilerindeki geligsmelerle giderilecegini savunmaktadir. Ciinkii bilginin
iretilmesi, islenmesi ve dagitilmast igin gereken altyapr bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki gelismelerle sunulmakta, bdylece toplumun biitiin kesimlerinin
bilgiye ulagsmasinin olanaklar1 artmaktadir (Ulug, 2003, s.141). Bu goriisli savunanlar
oldugu kadar kars1 ¢ikan ve elestiri getirenler de mevcuttur. Bilgi toplumunu
savunanlart genel bir kategoriye koyacak olursak daha ¢ok teknolojinin belirleyici
oldugu goriisiinii savunan kisiler oldugunu sdylemek dogru olacaktir. Teknolojinin
elestirel teorisini yapan teorisyen ve yazarlar da bir anlamda bilgi toplumuna ve
kurumlarma yonelik elestiri getirmekte, sanayi toplumunda s6z konusu olan iktidar,
iiretim iligkileri ve somiirliniin bilgi toplumunda kendini yenileyerek devam ettigini

savunmaktadir.

Sonug olarak, bilgi toplumu biitiin kurum ve yapilariyla sanayi toplumunun
bir ileri asamasi ya da toplumsal yapilanmada yeni bir agama olarak kabul
edilmektedir. Bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin belirleyici oldugu bilgi toplumu,
iletisim toplumu olarak da kabul edilmektedir. Bu durum, bilgi toplumunda iletigim
teknolojilerinin belirleyici oldugunu ve etkisini gostermektedir. Bilginin toplanarak,
diizenlenmesi ve aktarilmasi1 gibi temel bir gorevi ifade eden gazetecilik meslegi de
bilgi toplumunun bir kurumsal yapisi olarak, iletisim siirecinin doniisiimiine biiytlik
etki yapan bilisim ve iletisim teknolojilerinin kullanimiyla yeni toplumsal yapinin
onemli bir bileseni haline gelmistir. Gazetecilik ayn1 zamanda bilgi toplumunun tim

kurumsal yapilarda yayginlagsmasi agisindan da 6nemli bir gorev iistlenmektedir.
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1.1.1. Bilgi ve Bilgi Hiyerarsisi

Bilgi toplumunun temelinde yer alan bilgi; insanoglunun yasadigi tim zaman
dilimlerinde hep 6n planda yer almistir, giiniimiizde ise toplum ve toplumsal yapilar

bilgi etrafinda sekillenmektedir.

Bilginin ne oldugu iizerine bugiline kadar basta felsefeciler olmak {izere,
sosyologlar, sosyal bilimciler, din veya kiiltiir bilimcileri ¢esitli sorular sormustur.
Ancak tizerinde uzlastiklari bir tanimin mevcut oldugunu sdylemek miimkiin degildir
(Tirkdogan ve Gokee, 2012, s.7). Bilgi lizerine yapilan tanimlamalarda en yaygin olan
goriis; bilgiyi ‘anlamli bir bicimde derlenen ve birlestirilen veri’ (Orkan, 1992, s.5)
olarak gormektedir. Temelde bir gerekliligin sonucu olusan bilgi, karar verme
stireglerinde ne tiir sonuglara ulasilacagini belirlemek icin kullanilmigtir. Orkan’a gore
(1992, s.13), bilginin ii¢ temel 6zelligini; belirsizligi azaltmasi, giivenirlilik yaratmasi

ve karar verme aninda miimkiin se¢eneklerin ortaya koyulmasi teskil etmektedir.

Bilgi konusunda her meslek, kendi is diinyalarina gore farkli tarzda algi
olusturmakta ve tanimlama yapmaktadir. Yaptiklar1 tanima da kendi arag ve
gereclerini  kullanarak egilmekte, metodolojilerinden yararlanarak bir sonuca
varmaktadir. Gazetecilik baglaminda degerlendirdigimizde; bilgi, gazetecilik
mesleginin temelini olusturmaktadir. Gazetecilik temelde bilgi alma-verme
islemlerinin toplami olmustur ve bu durum gereklilik arz etmektedir. Gazeteciler,
okurlarina haberleri ulastirdiklar1 i¢in bilgi vermekte, kendileri de okurlara bilgi
vermek ic¢in bilgi almaktadirlar. Tokgoz (2003, s.134) de insanlar arasi iliskilerin
temeli olan iletisimin, en basit sekliyle bilgi alma ve vermeye dayandigini
vurgulamaktadir. Gazetecilik mesleginin bakis acisiyla, deger kazanabilmesi ve
digerleri arasinda bir korelasyonun kurulabilmesi i¢in bilginin dogru, anlamli, kaliteli
ve son olarak 6l¢iilebilir olmasi gerekmektedir. Gazetecilik bakis agisiyla bilgiyi hem
dogruluk ve gergeklik noktalarindan hareketle felsefi boyutta, hem de aktarmak ve

olgmekten hareketle bilisim boyutuyla degerlendirmek miimkiindiir.

Bilgiye iliskin tanimlar1 genisletmeden Once tanimlamanin kisilerin ya da

toplumlarin hayata bakis tarzlarini, ideolojilerini, fikri yapilarini ve aligkanliklarint da
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yansittigint dikkate almamiz biiyilkk 6nem tasimaktadir. Teknolojik ilerlemelerle
birlikte bilginin insani boyutu arka plana itilerek ele alinmaktadir ancak bilginin
temelinde insan Ogesi vardir ve bilgiyi insani ac¢idan ele almak biiyiikk 6nem
tasimaktadir. Bu diisiince tarziyla bilgi ele alindiginda, dncelikle bilginin ilahi oldugu,
yani Allah’mn insani, varhigmin bir tecellisi olarak bilgilerle donanmig bir halde
diinyaya gonderdigi ifade edilmektedir. Nitekim Kur’an-1 Kerim’de Bakara Suresi’nin
31. ayetinde “Allah Adem’e biitiin varliklarin isimlerini o6gretti. Sonra onlart
meleklere gostererek, ‘Eger dogru soyleyenler iseniz, haydi bana bunlarin isimlerini
bildirin’ dedi.” (Altundas & Sahin, 2011, s.8). Bu bakimdan bilgi her seyden once
Allah’in insanin donanimina koydugu kavramlastirma yetenegine dayanmaktadir

(Aydin, 2011, 5.62).

Tarihsel siireglerin ve doniistimlerin de bilginin taniminda degisiklikleri
beraberinde getirdigini; yeni tanimlama kistaslarini 6n plana ¢ikardiklarini da
gorebiliriz. Soyle ki; ilk donemlerde daha ¢ok dini referanslarin 6n planda oldugu bilgi
tanimlarindaki kistaslar yerini son donemde akla ve deneye tabi tutularak, maddi bir
veri olarak bilginin 6l¢iilmesine birakmistir. Bu baglamda bilginin tanimina iliskin en
onemli kirilma dogmatik bilim anlayigina karst insan aklin1 6n plana koyan
Descartes’in  bilginin tanimma iligkin devrimeci bakis agist olmustur. Descartes,
kendinden sonraki caglarin felsefesini derinden etkileyip bi¢imlendirecek olan bilim
anlayisinda ‘bilgi’ ve ‘toze’ (Denkel, 2011, s.15) iliskin 6zgiin diislincesinde insan
usuna/aklina uygunlugu olgiit olarak 6n plana ¢ikararak, onun mantiksal bakis agisini

da bilginin temeline koymustur.

Bilisim boyutuyla bilgiyi tanimlamak teknolojiyi de bu isin i¢ine dahil etmeyi
gerektirmektedir. Bilgi teknolojileri ve sistemleri i¢inde bilimsel usullerle islenip elde
edilen bilgi, bilisimsel bilgi (Ogiit, 2003, s.15) olarak tanimlanmaktadir. Bilisimsel
bilgi ayn1 zamanda bulanik mantik olarak ifade edilen yeni bir bakis agisinin iiriinii
olarak da goriilmektedir. Dogru ve yanlisin bircok derecesine sahip dnermelerde akil
ylrlitmenin klasik olmayan sistemi olarak tanimlanan bulanik mantik, giiniimiizde
akilli teknolojiler olarak ifade edilen bilisim teknolojilerinin bazi bilesenlerinde

kullanilmaktadir (Isikli, 2012, s.44).
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Bilisimsel bilgi, dogal olarak bilgi yonetimini gerektirmektedir. Bir anlamda
bilisimsel bilgi, bilgi yonetim siirecinin bir sonucu olarak da ifade edilebilir. Bilgi
yonetimine doniik literatiirde, bilgi piramidi, bilgi hiyerarsisi, enformasyon hiyerarsisi
gibi isimler kullanilmistir. Veri, enformasyon, bilgi ve bilgelik (VEBB)’ten olusan
bilgi hiyerarsisinin temelleri, T.S. Eliot’un 1934 yilinda yayinladigt 7he Rock isimli
siirine  dayandirilmaktadir.  Eliot, siirinde enformasyon, bilgi ve bilgelik

kavramlarindan hiyerarsi igerisinde bahsetmistir (Rowley, 2007, s.166).
Where is the wisdom that we have lost in knowledge?
(Bilgide kaybettigimiz bilgelik nerede?)
Where is the knowledge that we have lost in information?
(Enformasyonda kaybettigimiz bilgi nerede?)

Eliot, bu misralarda bilgeligin bilgiye, bilginin ise enformasyona olan
bagimliligin1  hiyerarsik bir siralamayla anlatmaktadir. Bilgi ydnetim siireci
baglaminda yukaridaki misralara baktigimizda; enformasyondan bilgiye, bilgiden de
bilgelige ulasmak miimkiindiir. Bu siire¢ bilgi yoOnetiminin temeli olarak kabul

edilmektedir.

VEBB hiyerarsisinde yer almasa da ‘hikmet’ kavrami da bu diizlemde sonug
olarak kullanilmakta; bilgelik kavraminin yerine kullanilmasinin yaninda hikmet, bir
sonraki asama olarak da degerlendirilmektedir. Hikmet ise dogruya, varliklarin
yaratilis sirrina  ermeye, Allah’t bilmeye (Celik, 2004, s.51) yonelik olarak
kullanilmaktadir. Bir anlamda bilginin, iyilik, dogruluk ve giizellikler igin

kullanilmasini ifade etmektedir.

Waltz, Information Warfare: Principles and Operations (1998) adin1 tagiyan
kitabinda, verinin hangi siireclerden gectikten sonra bilgi halini aldigin1 agiklamak i¢in
bilgi hiyerarsisi siniflandirmasi yapmistir. Veri, enformasyon, bilgi ve akil (bilgelik)
olmak tizere 4 asamali bilgi hiyerarsisi hazirlayan Waltz, ilk asamada belirsizlik ve
bulanikligin giderilmeye ¢alisildigini; ikinci asama elde edilen bulgularin organize

edildigini; tglincli asamada enformasyonlarin karsilastirilarak belirsizligin ortadan
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kaldirildigint; dordiincii asamada ise bilgilerin belirli kararlar almada kullanilarak
orgiit icin bir akil olusturdugunu vurgulamigtir. Bir anlamda bilgi baglantilar

kullanilarak hayata gecirilmistir (Sagsan, 2008, s.249-250).

Kaynakla alic1 arasindaki iletisimin temel araci olarak bilginin olusumu
yukarida ifade edildigi sekilde belli diizeylerde ger¢ceklesmektedir. Asama asama ifade
edilen kavramlar bugiine kadar yapilmig ¢alismalarin bir kisminda birbiriyle 6zdes
kullanilmanin yaninda, Tiirk¢eye ¢evrilmesinden dolay1 yanlis kullanim da s6z konusu
olmustur. Bilgi ve enformasyonun giiniimiizde sik¢a birbiri ile karistirilmast bunun
gostergesidir. Tirkdogan ve Gokge (2012, s.8)’ye gore, bilgi enformasyonu sart
kogmakta, enformasyon bilginin iiretimi i¢in kosul olmakta ancak tek basina yeterli
olmamaktadir. Bu yiizden bilginin bir takim insani islemden ge¢cmesi gerekmektedir.
Yani bilgi kolektif sekilde toplumun ve kiiltliriin bir {riiniidiir, ¢linkii sadece bir
kisinin demesiyle bilgi, bilgi olmayacaktir. Ozdes ve yanlis kullanimin &niine gegmek
icin veri, enformasyon, bilgi ve bilgelik kavramlarini daha genis ve ayirt edici

ozellikleriyle agiklamak gerekmektedir.

Veri: Latince kokenli olan information teriminden tiiretilen veri, olgu
anlamina gelen ‘datum’ sézctuigliniin ¢oguludur. Veri bilgiye varmadaki ilk basamagi
olusturmaktadir. Fiziksel olarak bakildiginda ise bilginin pargalanamaz en ufak
aksamidir. 7DK (Tiirk Dil Kurumu)’nin internet sitesinde veri kelimesi ile arama
yapildiginda, “Bir arastirmanin, bir tartismanin, bir muhakemenin temeli olan ana
oge, muta, done”, “bilgi, data” ve bilisim boyutuyla da “olgu” (www.tdk.gov.tr, 2014)
tanimlamalar1 mevcuttur. Bilisim SozIligii’nde ise veri kelimesi, “Bir ¢oziime ulagsmak
icin islenebilir duruma getirilmis gozlemler, olgiimler vb.”, “Bilgisayar igin islenebilir
duruma getirilmis sayisal ya da sayisal olmayan nicelikler” ve “olgu, kavram ya da
komutlarin, iletisim, yorum ve islem icin elverisli bigimsel ve uzlasima dayali bir
gosterimi” olmak tizere Ui farkli tanimlama vardir. Yine Bilisim So6zligii’nde veri
kelimesinin Fransizcasi information olarak yer almaktadir (www.bilisimsozlugu.net,
2014). Bu gibi durumlar s6z konusu olunca yanlhs kullanimlar ister istemez

yasanmaktadir

Enformasyon: Enformasyon kavrami TDK sozliiglinde “Danisma, tanitma”,
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“Haber alma, Haber verme, Haberlesme” (www.tdk.gov.tr, 2014) olarak
tanimlanmaktadir. Bilisim sozliigiinde ise “Bilgi islemde kullanilan kabul edilmis
kurallardan yola ¢ikarak veriye yoneltilen anlam”, “Bilisim kuraminda, bir¢ok olast
olay arasinda belirli bir olayin meydana gelme belirsizligini, bilinemezligini azaltan
herhangi bir bilgi” ve “Bilgi islemede, verilerden elde edilen herhangi bir kavram,
olgu, anlam” seklinde ifade edilmektedir. Bilginin par¢alanamaz en ufak pargasini veri
olustururken, enformasyon da bilginin en ©n saflarin1 ifade etmektedir. Nasil
enformasyon ig¢in veriler gerekliyse, bilgi icin de enformasyon zorunluluk arz
etmektedir. Bu nedenle formatlanmis ya da organize edilmis veri de denebilecek olan
enformasyon bilginin olusturulmasinda meydana gelen yari islenmis bir irlindiir
(Celik, 2004, s.29-32). Kisaca ve daha net bir sekilde ifade etmek gerekirse; Eco
(2001, 5.78-79)’ya gore, bir iletiyi segmekteki 6zglirliigiimiiziin 6l¢iisiine enformasyon
denilmekte ve enformasyonun miktar1 ne kadar biiylikse iletilmesi de o kadar
giiclesmekte, ileti ne kadar agik ve netse, enformasyon miktar1 da o kadar azdir.
Eco’ya gore bu yukaridaki nedenlerden dolayr Shannon ve Weaver enformasyon
kuraminda, enformasyonun entropiyle (belirsizlik) dogru orantili oldugunu

belirtmektedir.
Tiwana (2003, s.83) da veriye katilan anlamlarla enformasyona doniis
stirecini su basliklar altinda agiklamaktadir:
Yogunlastirma (Condensed): Veri 6zetlenip, gereksiz kisimlar yok edilir.
Baglamsallastirma (Contextualized): Verinin toplanma nedeni bilinir.
Hesaplama (Calculated): Analiz edilmis veri, yogunlastirilmis veri gibi olur.
Siniflandirma (Categorized): Analiz tinitesi bilinir.
Diizeltme (Corrected): Hatalar diizeltilir, kayip ‘veri delikleri’ doldurulur.

Enformasyonun belli 6zellikleri mevcuttur. Cleveland (1983, s.38-39)’a gore
bu ozellikler; genisletilebilir (expandable), sikistirilabilir (compressible), ikame
edilebilir (substitutable), tasinabilir (transportable), vyayilabilir (diffusive) ve
paylasilabilir (shareable) olma seklindedir.

Bilgi: Bilgi, en basit tanimiyla anlamli bir bigimde derlenen ve birlestirilen
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verilerdir. Bilgi hiyerarsisinde enformasyondan sonraki basamakta yer alan bilginin
onemi enformasyonu bir meta haline doniistiirmiis olmasinda yatmaktadir. Cevizci
(2012, s.14) de “Bilgi bir nesneye iliskin yalin bir kavrayistan veya mevcut bir objeye
yonelik idrakten meydana gelmez, bilgide, soz konusu idrak veya kavrayis olsa olsa
bir ilk adimi meydana getirir” ifadelerini kullanmaktadir. Bu tanimlamaya gore
Oznenin karsilagtirmalar yapip, ayrimlarda bulundugu, baglantilar kurup tespitler

yaptig1 zaman bilmesi miimkiindiir.

Bilgelik: ingilizce wisdom kelimesinin karsilig1 olarak Tiirk¢eye kazandirilan
bilgelik, wise ve dome kelimelerinin birlesmesiyle olusmaktadir. ‘Wise’, akilli ve bilge
anlamma gelmekte, dome kelimesi ise kubbe ve kubbe bicimindeki tabii olusumu
cagristirmaktadir. Bu kelimeyle aklin en yukari seviyesi anlatilmaktadir (Uygun, 2010,
s.11). Bilgelik yerine akil ya da hikmet kavramlar1 da kullanilmaktadir.

Bilgi hiyerarsisini gazetecilik meslegine de uygulamak mimkiindiir.
Gazetede yer alan bazi haberler sadece enformasyon, bazilar1 bilgi igerirken, bazi
haberler de bilgelik iceren yapiya sahip olmaktadir. Bu durum tamamen haberin
icerigine, daha dogrusu haberin igerigini olusturan gazeteciye bagh olarak
gelismektedir. Haber iiretim siireci ve bilgi hiyerarsisi de dogrudan paralellik
olusturmaktadir. Bilisim acisindan herhangi bir olayin gerceklesmesi durumunda veri
ortaya ¢ikmaktadir. Herhangi bir olay gergeklestiginde gazeteci olay yerine giderek
olayla  ilgili  ortaya c¢ikmig olan  verileri  toplamaktadir.  Gazeteci,
okuyucularin/izleyicilerin/dinleyicilerin anlayabilecegi diizeyde haberini yazmak igin
veriler arasinda se¢im yapar ve anlamli bir metin olusturup, iletisim araci olarak
gazete, radyo, televizyon ya da cevrimig¢i ortam flizerinden alicilara iletilmesini
saglamaktadir. Alicisina ulasan enformasyonun (haber) alicida harekete gecirdigi
baska diislinceler de olabilmektedir. Bilisim agisindan bunun anlami enformasyonu
edinen alicinin daha once edindigi enformasyonlarla iligkilendirip bir karara varmasi
yani bilgiyi ortaya ¢ikarmasidir. Bilisimcinin veriden enformasyon, bilgi ve bilgelige
ulagmak i¢in takip ettigi bu siire¢ gazetecinin gorev ve sorumlulugu baglaminda haberi

bulmak, islemek ve dagitimin1 yapmak anlamini tagimaktadir (Siitcti, 2014, 5.926).
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1.1.2. Bilgi Tiirleri

Bilginin siniflandirilmasina doniik tanimlamalar ¢esitlilik arz etmektedir.
Felsefeden bilisime birgok disiplinde tarz ve tip bakimindan bilgi siniflandirmalari
cesitli sekillerde yapilmaktadir. Bu siniflandirmalar pek ¢ok diisiiniiriin ortaya

koydugu bilgi sekilleri ve bilgi tlirleri tanimlamalarini igermektedir.

Bilgi; bilginin tiirlerine, yapisal 0Ozelliklerine, kullanim amaglarina ve

kavramsal diizeylerine gore siniflandirilmakta ve tanimlanmaktadir.

Tingoy (2009, s.4-6), bilgiyi pratik ve sagduyu bilgisi, giindelik bilgi, dinsel
bilgi, sanat bilgisi, teknik bilgi, bilimsel bilgi olmak {lizere 6 farkli kategoriye
ayrrmugtir. Pratik ve sagduyu bilgisi, siradan insanlarin bilmesi gereken gercekler ve
enformasyonlar koleksiyonunu olusturmaktadir. Suyun 1sitmasi, atesin yakmasi pratik
ve sagduyu bilgisine 6rnek teskil etmektedir. Giindelik bilgi ise, siradan ya da sagduyu
bilgisi olarak kisilerin deneyimlerinden elde ettikleri kategoriyi olusturmaktadir.
Kistan sonra ilkbaharin gelecegi, gok giirleyince yagmurun yagmak iizere oldugu
giindelik bilgiye ornektir. Dinsel bilgiyi ise insan yasamina yon veren, inanca dayali
bilgileri dini bilgiler olarak ifade etmek dogru olacaktir. Sanat bilgisi de nesnel ve
evrensel degil 6znel ve kisisel bilgi ¢esididir. insan yasamini kolaylastiran alet ya da
araca doniistiiriilen bilgiye teknik bilgi; yontemli, sistemli, diizenli, tutarli, gecerli

kanitlanabilir ve denetlenebilir nesnel bilgiye ise bilimsel bilgi denilmektedir.

Bilgi yonetimi literatiiriinde ise one ¢ikan iki tiir bilgi siniflandirmasi vardir.
Bunlar agik ve értiik bilgidir. Ortiik bilgi: Insanin beyninde tasidigi, bazen o bilgiye
sahip oldugunu dahi unuttugu ve baskalarinin da ayni bilgiye sahip oldugu diisiincesini
yasadigt durumdur. Agik bilgi: erisime agik olan ve sozlerle ifade edilebilen bilgi
tiriidiir. Ya da sozlerle ifade edildikten sonra kayit altina alinan bilgidir Nonaka ve
Takeuchi, agik ve Ortiik bilgi arasinda siirekli bir dinamik etkilesim oldugunu
sdylemektedir (Medeni, 2008, s.1673). Ortiik bilginin agik bilgiye déniisebilecegi gibi,
ortiik bilginin kendi icinde ortiik bilgi olusturmasi da miimkiindiir. Sagsan (2008,
s.28), Nonaka ve Takeuchi’nin ortiik bilginin agik bilgiye doniismesi siirecini

digsallagtirma, Ortiik bilginin yeniden ortiik bilgi olusturmasini da igsellestirme olarak
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ifade ettiklerini belirtmektedir.

Gazetecilik, ortiik bilgilerin acgik bilgiye doniistiirme siirecinin genel bir
ifadesi olarak kabul edilebilir. Ciinkii iretilen haberler, ortiik bilgi olarak insanlarin
zihninde tagidig1 diigiincelerin yaziya dokiilmiis halidir. Yerel gazetecilik {izerinden bir
ornek verecek olursak; ilgili sehirde haber yapmak icin goriigiilen kisilerin bilgileri
birer ortiik bilgi degeri tasimaktadir. Muhabir, gorligme sirasinda elde ettigi bilgileri
gazetede haber olarak yayinlayarak, acik bilgiye doniismesini saglamaktadir. Ozellikle
yerel tarih, kiiltiirel degerler ve giinliik hayata iliskin pratik bilgiler birer ortiik bilgi
olarak nesilden nesile aktarilmakta ve icsellestirilmekte, yukarida ifade edildigi gibi
yeniden oOrtiik bilgiye dontigmektedir. Yerel gazeteler aracilifiyla bu ortiik bilgiler
kayit altina alinmakta yazi ve goriintilye doniistiiriilerek dissallagtirilmakta, agik

bilgiye doniistiirilmektedir.
1.1.3. Bilgi Bilimi Sibernetik

Teknolojinin ve yasayan sistemlerin temel fonksiyonlar1 incelendiginde,
bir¢cok teknolojinin dogada bulundugu ve tabiatla teknoloji arasinda bir ¢eliskinin
olmadig1 goriilmektedir. Insanoglu tarafindan olusturulan teknolojilerin biiyiik bir
boliimii, yine insanin iginde gizli kalmis biyoteknolojilerin aciga cikartilmis birer
projeksiyonudur. ‘Bir pompa olarak kalp’, ‘bir fotograf makinesi olarak géz’ ve ‘bir
diyaliz cihazi olarak bobrek’ gibi 6rnekler tabii modellerin taklit edilmis sekilleridir
(Vester, 1998, s.155). Makinelerin de tipki organizmalar gibi ‘kendi kendine
¢alismasi’ sibernetik kavramiyla agiklanmaktadir. En genel tanimiyla sibernetik ya da
diger bir adiyla giidiim bilimi, Yunanca kybernetes (diimenci), canli ve cansiz tim
karmasgik sistemlerin denetlenmesi ve yonetilmesini inceleyen bilim dalidir. Sibernetik
bugiinkii teknigin, bilimin felsefesi olarak goriildiigii i¢in i¢cinde yasadigimiz caga

sibernetik ¢agi denilmektedir (Wiener, 1982, s.10).

Bugiin haberlesme, kontrol ve denge kurma bilimi (Mora, 2002, s.113) diye
kisa bir sekilde tanimlanan sibernetik bilimi esas itibariyle makine ve canl
organizmalardaki diizeni incelemektedir. Sibernetik’in kokii eski Yunanca’da

kiibernetes ve Latince ‘gobernare’den gelmekte ve her iki kelime de sevk ve idare
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etme anlaminda kullanilmaktadir. Songar (1979, s.3)’a gore, sibernetik kelimesini bu
baglamda ilk kez kullanan diisiiniir MO 428-348 yillari arasinda yasayan eski Yunan
filozofu Platon (Eflatun) olmustur. Platon bir diyalogunda, “Kiibernetes, yalniz ruhlart
degil, bedenleri ve mallar1 da biiyiik tehlikelerden kurtarir” derken, kelimeyi idare
etmek anlaminda kullanmanin yaninda genis sinirlarin1 daha dogrusu smirsizliginm
vurgulamistir. Isikli (2012, s.77) da birer sistem olarak organizmalarin igeriden ve
disaridan aldig1 enformasyonlarla yasamini siirdiirdiiglinii, insan organizmasi iginde
haberlesmenin, geri besleme (feed-back) mekanizmasiyla gerceklesmekte oldugunu
belirterek, “Feed-bacak mekanizmasi1 bilginin iletilmesi ve sistem tarafindan
degerlendirilerek  geriye uygun ve gerekli bildirimde bulunmayr saglayan

mekanizmadur. Fizikteki etki tepki denkligine dayanir” ifadelerini kullanmistir.

Sibernetik ile ilgili en 6nemli ¢alismay1 El-Cezeri gerceklestirmistir 1153
yilinda Cizre’de dogan El-Cezeri, Donald Hill tarafindan The Book of Knowledge of
Ingenious Mechanical Devices olarak Ingilizce’ye ¢evirdigi (al-Jazari, 1974) Kitab fi
ma Rifat al-Hiyal al-Handasiyya kitabiyla sibernetik alaninin babasi olarak kabul
gormektedir. 1948’de Norbert Wiener, ismi ve sistematigi ile sibernetigi literatiire
kazandirsa da El-Cezeri, fizik¢i, robot ve matris ustast oldugu icin sibernetik alaninin
en biiyiik dahisi olarak goriilmektedir (Korkutata ve Toprak, 2013, s.42). Bundan 8
asir once otomatik calisan sistemler iistiinde bunlari otomatik kontrol eden denge
sistemlerini kurmus olan El-Cezeri’nin otomatik makineleri, pompa, fiskiye, su
terazileri, musiki aletleri, mithendislikle ilgili sistemleri incelendiginde bugiin yasanan
geligsmelerin ilk adimlarinin nasil atildig1 net bir sekilde ortaya c¢ikmaktadir (Varol,

2000, s.68).

Yonetimle ayn1 kokten gelen sibernetik kelimesini ise ilk kez matematikei
Norbert Wiener 1948 yilinda yayinlanan kitabinda Cybernetics or Control and
Communication in the Animal and Machine (Sibernetik veya Hayvan ve Makinede
Kontrol ve Haberlesme) kullanilmistir. Wiener’a gore sibernetik insan, hayvan ve
makine sistemleri arasindaki etkilesim, otomatik kontrol, eylemler, geri besleme ve
yanitlara doniik tahminleri igermektedir (Dewdney ve Ride, 2006, s.22 ; Briggs ve
Burke, 2004, s.211). Wiener, 2. Diinya Savasi esnasinda silahlar iizerine yaptigi
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caligma kapsaminda namludaki merminin hareketini inceleyerek, tepki veya feed-back
ilkesini bulgulamistir. Wiener, insanligin yeniden Hirogsima’da yasanana benzer bir
felakete siirliklenmemesi ve enformasyonun toplanmasi, kullanilmasi, saklanmasi ve
iletilmesi siireglerinin iyi isleyebilmesi i¢in enformasyon teknolojilerinin giidiimsiiz
olmas1 gerektigini vurgulamistir. Ulastigt bulgulardan sonra, makineler ve
hayvanlardaki iletisimin denetimini inceleyerek sibernetik tasarimini yapmistir (Lazar,
2001, s.38). 1946 ile 1953 yillar1 arasinda basint Wiener’in ¢ektigi Amerikan bilim
adamlarindan olusan disiplinlerarast bir grup, 1948 yilindan itibaren Wiener’in
teklifiyle Sibernetik Grubu olarak adini ve yapilanigin1 degistirmistir (Kiligbay, 2005,
s.16). 2. Diinya Savasi’ndan sonra sibernetik alani toplumsal aragtirmalarin merkezi
haline gelmistir. Burada yapilan arastirmalarda, gelismis sistemlerin kontroliine
yonelik olarak elektronik aglar ve diger alanlarda uygulamalar yapilmistir (Mansell,
2012, s.39). Norbert Wiener’e gore, sadece insan kaslarinin yerini alan makinalarin
(endiistri devrimi) yine makinalar tarafindan kontrol edilmesini (2. endiistri devrimi)
sagladig1 i¢in sibernetik ikinci endiistri devrimini temsil etmektedir (Aydin, 1991,
5.168). Songar (1979, 5.155-156) da birinci endiistri devrimi sonrasi Ingiltere’deki
dokuma iscilerinin islerini kaybedecegi korkusu yasadigini simdi de bilgisayarlar bagta
olmak {izere makinelerin hayatin her alaninda yer edinecegi ve insanlara ihtiyag
duyulmayacagi endisesine neden olduguna yillar 6ncesinden dikkat ¢ekmistir. Isikli
(2012, s.75) giiniimiiz toplumlarini sibernetik tiretimler dolayisiyla siber kiiltlir ve

siber uzami igeren hiper gerceklik evrini olarak ifade etmektedir.

Son olarak Songar (1979, s.158-159)’1n sibernetik konusuna getirdigi farkl
bakis agisin1 belirtmekte fayda olacaktir:

Bu durum irade-i ciiz’iye ve irade-i kiilliyeye dayanmaktadir. Allah insani
yaratirken akil vermis, birtakim imkanlar bahsetmis ve akli ile imkanlari ile onun
hududunu ¢izmistir. Simdi insanoglu bu hudut i¢inde hareketlerinde serbesttir.
Kendi feed-backleri ile kendisini kontrol edecek ve yaptiklarina karsilik ceza veya
miikafata layik olacaktir. Makineler ise insan tarafindan yapilmistir. Programi onu
yapan miihendis¢e belirlenmistir. O halde daima miihendisin ve insanligin
hizmetinde kalacak ve gerektiginde durdurulabilecek, programi degistirilebilecektir.
Sibernetik yeni bir sey icat etmemis, yaradanin kurdugu bu sasmaz diizenin nasil
isledigini gormeye ¢alismistir. Sibernetigin agtigi kapidan gérdiiklerimiz simdiye
kadar gérdiiklerimizden olduk¢a farkhidir ama yeni degildir. Hi¢ bilimler bilimi
sibernetik gibi laflara girmeden ‘sibernetik’in makine ve canlilarda kontrol ve
haberlesmenin sartlarimi ve kanuniyetlerini belirleyen bir bilim dali oldugunu
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soylemekle yetinelim.

Makinelerin de tipki insan viicudu ya da organizmalar gibi ¢aligmasi
bilgi toplumuna has oOzelliklerin basinda gelmektedir. Bu uygulamalar
gazetecilik alaninda da kullanilmakta ve gelecekte daha da fazla etkileri
olacag diisiiniilmektedir. Ornek verecek olursak; giiniimiizde artik internet
sitesine haber yiiklemek i¢in insan giicline ihtiya¢ kalmamakta, ajanslar
iizerinden gelen haberler otomatik olarak internet sitesine eklenmektedir. Bu
tir yazillm ya da donanimlarin gelecek yillarda ¢ok daha fazla cesitlilik

gostermesi olasidir.
1.2. BILGI EKONOMISI

Bilgi temelli toplumsal siniflandirmalarda oldugu gibi ekonomik temelli
siniflandirmalarda da {i¢ ayr1 donem s6z konusu olmustur. Zaten, yeni toplumsal ve
ekonomik modelin belirleyicisi bilgi oldugu i¢in dogal olarak doniisiimler benzerlik
ifade etmektedir. Ekonomik paradigmalarin, ekonominin belirleyici sektorleri
temelinde, li¢c ayr1 ugraktan gectigi genelde kabul gormektedir: Birinci paradigmada,
tarim ve hammadde ¢ikarilmasi, ikinci paradigmada sanayi ve kitle tiretimi, {ligiincii
paradigmada ise bilgi ve hizmet sektorlii ekonominin en énemli unsuru olmustur. Bu
ti¢ farkli liretim tarz1 sirayla ekonomik yasamda hakim konumda olmustur. Tarimdan
sanayiye gecis ekonomik modernlesme, sanayiden bilgi egemenligine gegis ise
ekonomik postmodernlesme yani enformatiklesme olarak tanimlanmaktadir (Hardt ve
Negri, 2003, s.293-294). Yani toplumsal yapida gerceklesen doniisiimler (zarim,
sanayi ve bilgi toplumu) ekonomik altyapiy1 da doniistirmiis ve yeniden
sekillendirmistir. Birinci dalga tarim toplumunun, ikinci dalga sanayi toplumunun ve

ticlincii dalga da bilgi toplumunun ekonomik gostergeleridir.

Ote yandan Kondratieff tarafindan gelistirilen iktisadi genisleme, stagnasyon
(gayri safi milli hastla hizimin ortalamadan daha diisiik bir hizda biiyiimesi) ve tekrar
genislemeye dayali Uzun Dalga Kurami bilgi ekonomisine gegis siirecine iligkin
olarak siire¢ odakli c¢aligmalarda kullanilmaktadir. Uzun Dalga Kurami sanayi
devriminden giiniimiize kadar olan donem dikkate alinarak incelendiginde, her biri

yaklasik 50 yili teskil eden dort dalgadan olusmaktadir. Bunlar; 1770-1830 yillar
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arasindaki erken mekanizasyon, 1830-1880 yillar1 arasindaki buhar giicii/demiryollari,
1880-1940 yillar1 arasindaki elektrik ve agir sanayi ile 1940-1980 arasindaki kitle
iretimi donemleridir (Akin, 2005, s.41-42). Uzun Dalga Kurami sanayi donemi
incelemesi ve gelecege doniik tahminler i¢in kullanilmistir. Bilgi ekonomisi ise kitle
iiretimi doneminden sonrasi i¢in gegerlilik arz etmektedir, ¢linkii kitle {iretimi sanayi

ekonomisinin temel gostergesi olmustur.

Bilgi ekonomisinin ortaya ¢ikistyla ilgili olarak ifade edilen gorisler
genellikle tutarlilik gostermektedir. Sanayi ekonomisi Britanya’da baslarken, bilgi
ekonomisi de ABD’den tiim diinyaya yayilmistir. Castells (2008, s.185-187), bilgi
ekonomisinin ABD merkezli olmasinin nedenlerini teknolojik, ekonomik, kiiltiirel ve

kurumsal baglamda ele almaktadir:

ABD, ozellikle de California, enformasyon teknolojisinde en devrimci
atthmlarin dogum yeri, bu yeniliklere dayali sektérlerin kuruldugu yer oldu.
Ekonomik bakimdan, ABD piyasasinin ¢api, tiim diinyada kiiresel sermaye ve emtia
pivasalarindaki egemen konumu teknolojik yeniliklere dayali sektorlere nefes
aldwrdl, onlarin kolayca piyasada firsatlar bulmasini, sermaye yatirimlarini
¢cekmesini ve diinyamin dért bir yanindan yetenekleri ise almasint sagladi. Kiiltiirel
bakimdan, girigimcilik, bireycilik, esneklik ve ¢ok etnili bir yapida olmak hem bu
yeni sektorlerin hem de ABD 'nin kilit bilesenleri haline geldi. Kurumsal bakimdan,
ekonomik faaliyetlere iligkin yasal diizenlemelerin gevsetilmesi, bu faaliyetlerin
serbestlestirilmesi bi¢cimindeki kapitalist yeniden yapilanma, sermaye hareketliligini
kolaylastirarak, kamu arastirma kesimindeki yeniliklerin yayimasimi saglayarak
kilit tekelleri yikarak, ABD ’de diinyanin geri kalan kisimlarindan ¢ok ¢ok daha once
gergeklesti.

Bilgi ekonomisi, sanayi ekonomisinin devami olmakla birlikte kendine has en
onemli Ozelligi organizasyon yapisi i¢inde bireylerin yaninda, giderek agirligi artan
aglarin devreye girmis olmasidir. Bu yilizden bilgi toplumu ag toplumu, bilgi
ekonomisi de ag ekonomisi olarak kullanilmistir. Bazi iktisat¢ilar tarafindan bilgi
ekonomisi, siire¢ ve isleyislerdeki yeniliklerin hizlanmasi nedeniyle yeni ekonomi
olarak ifade edile gelmistir ancak bu yeniliklerin hizla devam etmesi ve yeni olanin
her an eskiyecek durumda olmasi nedeniyle bu kavramsallastirma pek de tercih
edilmemektedir. Ayrica bilgi ekonomisi, Castells tarafindan enformasyonel ekonomi,
Tapscott tarafindan ise dijital ekonomi olarak ifade edilmektedir. Erken (2012, s.49),
bu iki kavramsallastirmayr da yanlis bulmakta, gerek¢e olarak her donemin

temelindeki teknolojik paradigmaya uyarak tanimlama yapmanin dogru olmayacagini
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sdylemektedir. Ornek olarak da sanayi toplumuna isaret ederek, teknolojik paradigma

cercevesinde mekanik ekonomi tanimlamasinin kullanilmadigini sdylemektedir.

2011 yilinda Gartner sirketinin arastirmalardan sorumlu bagkan yardimcisi
Peter Sondergaard’in kullanmis oldugu ‘bilgi, 21. yiizyilin petrolii olacaktir!” s6zii
bilgi ekonomisini 6zetleyen en etkili ifade olmustur (Aksu, 2013, s.1). Castells (2008,
$.99) de bilgi ekonomisinin genel ayirt edici 6zelliklerini enformasyonel ve kiiresel ag
orgiitlenmesine dayali olarak nitelemektedir. Ekonomi igindeki birimlerin (birey,
orgiit, sirket, iilke) iiretkenligi ve rekabet giicii temelde bilgiye dayali oldugu igin
enformasyonel oldugunu belirten Castells, iiretimin, tiiketimin ve dolasimin bilesenleri
(sermaye, emek, hammadde, yonetim, enformasyon, teknoloji, piyasalar) kadar kilit
faaliyetleri de ya dogrudan ya da ekonomik ajanlar arasindaki ag {izerinden

orgiitlendigi i¢in ayn1 zamanda kiiresel olduguna da dikkat gekmektedir.

Hamelink (1991, s.11) de sanayi ekonomisi ile birlikte s6z konusu olan
merkezilesmenin, yayilmaciligin, standartlagsmanin, es zamanl yiginsal iiretimin ve
somiiriiniin bilgi ekonomisiyle sona erdigini, tekel(lestiri)ci liretim yapisinin son
bularak, cogulcu pazar anlayisinin egemen oldugu bir yapiya dogru bir degisim

yasandigina isaret etmektedir.

Castells ve Hamelink’in ayirt edici olarak ifade ettigi 6zelliklere deginmek
bilgi ekonomisinin daha anlasilir olmasini saglayacaktir. Castells, enformasyonalizm
ile bilginin, kendisi iizerindeki eylemine doniistiigiinii iddia etmektedir. Dolayisiyla,
endiistriyel  sistemde aragsal olarak mal iretimine uygulanan bilginin
enformasyonalizmde kendisi {lizerindeki eylemi tarafindan aracilik edilir hale geldigi
ileri siiriilmektedir (Wayne, 2009, s.63-64). Bu durum bilgi ekonomisinin temel

ozelligini yansitmaktadir.

Sanayi ekonomisinin motorunu buharli makineler olustururken, bilgi
ekonomisine gegisi de bilisim teknolojileri tetiklemistir. Bilisim teknolojilerinin
kullanimiyla birlikte, bilginin sistemli olarak diizenlenmesi, saklanmasi, islenmesi,
iletilmesi, gerektiginde yeniden ulasilmasi ve kullanilmast miimkiin olmustur. Bilisim

teknolojilerinin temelinde yer alan bilgisayar ve iletisim teknolojileri biitiin iglemlere
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aracilik etmeye baslamistir. Sanayi ve hizmet sektorleri basta olmak {izere toplumsal
hayatin her alan1 bilgi ve iletisim teknolojileriyle donanmis ve onlar olmadan
isleyemez bi¢imde bagimli bir duruma gelmistir. Ciinkii bilisim teknolojileri temelli
iletisim ara¢ ve donanimlarindaki gelismeler iiretim ve dagitim i¢in her tiirli bilgi
akisin1 hizlt ve kolay bir sekilde gerceklestirirken, zaman ve mekan kullaniminda da
bliylik avantajlar saglamistir (Erken, 2012, s.16). Bilgi ve iletisim teknolojilerinin
sunmus oldugu bu avantajlar sanayi ekonomisinden bilgi ekonomisine gegis siirecini
hizlandirmistir. Bilisim teknolojileri sadece iiretim ve dagitim degil ayni zamanda

tiiketici olarak bireylerin hayatinda da genis kullanim alanlar1 bulmustur.

Elektronik ortamda gelisen bilgi ekonomisine yeni ekonomi denildigi gibi son
donemde ise yaratici ekonomi kavrami da kullanilmaya baglanmistir. Ciinki 20.
yiizyilin ikinci yarisindan itibaren, uluslararasi pazardan pay kapma miicadelesi
baslamistir. Uluslararasi alanda faaliyet gosteren sirketler rekabet icin bilgi ve iletisim
teknolojilerini iiretim, dagitim ve pazarlama alanlarinda etkili bir sekilde kullanmanin
Oonemini gérmiistiir. Boylece bilgisayar ve internetle baslayan doniisiim beraberinde
elektronik ticareti getirmistir. Boylece bilgi ekonomisi, internet ortaminda kurulan
aglar iizerinden yayginlasmistir (Oniir, 2002, s.118). Bilgi ve iletisim teknolojileri
mallarin liretim ve dagitimida yeni imkanlari sunmasinin yani sira verimlilik
acisindan da gecmise oranla degisimi getirmistir (Kutlu, 2000, s.26). Ekonomik
gelismenin itici giicli olan verimliligin ekonomik biiylimede temel bir rol oynadig:
varsayimi s0z konusu olmustur. Castells (2008, s.202-203)’in verimlilik kaynaklari
olarak ifade ettigi bilgi ve iletisim teknolojileri aglar olusturarak ekonomiye
dinamiklik kazandirmigtir. Aglar, ekonominin biitiin alanlarina yayilarak, yeni
orgiitlenme bigimlerini beraberinde (yatay orgiitlenme) getirmis ve daha Onceki
orgiitlenme (dikey orgiitlenme) bigimlerini bertaraf etmistir. Uretim tabaninin
genislemesi, yeni sermaye ve emek kaynaklarini, bunun sonucu olarak da piyasalarin
genislemesini  saglamistir. Genisleyen piyasalarla birlikte kiiresellesme  bilgi
ekonomisinin ayrilmaz bir 6zelligi haline gelmistir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin
kullaniminin iirlinii olan kiiresellesmeyle birlikte ABD’de baglayan bilgi ekonomisi
kisa zamanda yeniden yapilanma adiyla tiim diinyaya yayilmigtir. Ekonomik

kiiresellesme bilgi ve iletisim teknolojileri temelinde ilerleyebilmistir. Gelismis

24



bilgisayar sistemleri, yeni, giiclii, matematiksel modellerin karmasik finansal {iriinleri
yonetmesini, islemleri son derece hizli bir bigimde gergeklestirmesini saglamistir.
Diinyanin ¢esitli yerlerindeki finans merkezleri, ileri telekomiinikasyon sistemleriyle
birbirlerine baglanmistir. Cevrimici/online yonetim, sirketlerin iilke ve diinya ¢apinda

is gormesini saglamistir (Castells, 2008, s.171).

Gates (1999, s.408)’in, ‘The Road Ahead’ adli kitabinda ortaya attig1
‘stirtiinmesiz kapitalizm’ kavrami da bilgi ekonomisinin temel gostergesi olmustur.
Bilgi ve iletisim teknolojileri temelli yoOnetimin aracilari ortadan kaldirarak is
iligkilerindeki siirtinmelerden ¢oguna son verecegini vurgulayan Gates, ozellikle de
ag yapisinin alict ve saticinin bulusmasini kolaylastirdigi, alicilara iiriinler ve
hizmetler konusunda daha ayrintil1 bilgi saglamanin yaninda, saticilara ise miisterilerin
tercihleri ve satin alma egilimleri hakkinda bilgi verdigini dile getirmistir. Pierre Levy
de bilgi ve iletisim teknolojilerinin ekonomi iizerindeki etkisine isaret ederek,
internetin pazar ekonomisinin merkez tissii haline geldigini ve bu durumun bilgi

ekonomisinin bir 6zelligi oldugunu ifade etmektedir (Tarcan, 2005, s.5).

Bilgi ekonomisine  ge¢is  beraberinde cografi  olarak  ‘iiretimin
merkezsizlesmesi’ni de getirmistir.  Sanayi ekonomisinde, fabrikalar araciligiyla
iiretici giiclerin bir araya toplanmasi beraberinde bu merkezlere goc¢ii baslatmistir.
Burada hem diiretici hem de emek giiclinlin bir araya toplanmasi bir zorunluluk
olmustur. Bilgi ekonomisiyle birlikte, iiretici ve emek giiclinlin bir araya toplanmasi
zorunlulugu ortadan kalkmis, yogunlagsma yerini dagilmaya birakmistir. Clinkii sanayi
ekonomisinin temel belirleyeni olan zaman ve mekan unsuru, bilgi ekonomisiyle
Oonemsizlesmistir. Bu yiizden sanayi ekonomisinin merkezi biirolar ve fabrikalarda
yogunlasan ¢alisma ortami, bilgi ekonomisiyle is merkezleri ve hatta evlere taginmistir
(Toffler, 1997, s.25). Ayrica belli bir zaman diliminde ¢alismak yerine is siirecleri

zamanin timiine yayilmistir.

Virilio (2003, s.115-116), sanayi ekonomisini karakterize eden ve enerjiye
bagli olarak hizlanan buharli ve elektrikli motorlarin, bilgi ekonomisiyle
enformasyona bagli olarak hizlanan bilgisayara doniistiiglinii sdylemektedir. Boylece

bilgi ekonomisinin etkisi insan hayatinda da kendini goéstermistir. Artik insanlarin
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cogunlugu hem evde hem ofiste, dncelikle PC (Personal Computer), ardindan
notebook ve son donemde de mobil iletisim olarak ifade edilen mobil telefonlar
kullanmakta, siirekli olarak internete bagli, kisisel ve ticari bilgilerini bu cihazlar
iizerinden yonetmektedirler. Gates’in (1999, s.15-16) ‘web tarzi yasam ve ¢alisma’
olarak ifade ettigi bu yeni hayat bi¢imine iliskin dngoriileri gliniimiizde tam anlamiyla
gerceklesmistir:

Dijital formatta hemen her tirli veriyle ¢alisabilen, -metin, sayi, ses,
fotograf, video- yeni cihazlar piyasaya ¢ikacak. Bugiin genellikle, sadece biiroda
masamizin basindayken bilgiye baglanabiliyor, gercek bir kablo araciligiyla
internete erigebiliyoruz. Gelecekte, tasinabilir dijital araglar, baska sistemlerle ve
baska kisilerle siirekli olarak temasta kalmamizi saglayacak. Her giin yeni sistemler,

ornegin su ve elektrik sayacglari, giivenlik sistemleri ve otomobiller de bu aga
baglanacak, kullanim durumlari hakkinda bilgi iletecekler.

Gates (1999, s.120)’e gore, web tarzi yasam, yiiksek hizli baglantilarin kritik
sayida insana ulagmis olmasi nedeniyle, insanlarin hayatlarini degistirecek donanim ve
yazilimlarin gelismesine de imkan tanimaktadir. Giiniimiizde teknolojik gelismelerin
bas dondiiriicii bir sekilde gerceklesiyor olusu bunun somut 6rnegini teskil etmektedir.
Gates, web tarzi yasamin 2000’lerden sonra ABD basta olmak {izere diinyanin genis
bir cografyasinda hakim olacagini da sdylemistir. Glinlimiizde web tarzi yagamin insan
ve toplumsal hayat {izerindeki etkisi en iist diizeyde gerceklesmekte, bu degisim ¢ok
kisa gelecekte akil almaz doniisiimlerin yasanabilecegini gostermektedir. Gates’in web
tarz1 yasami gliniimiizde bilgi ekonomisi bakimindan ortalama bir seviyede olan
Tiirkiye gibi lilkelerde dahi tam anlamiyla belirleyici olmakta, hatta mobil cihazlarin
en son teknolojiyle donatilarak hayata gecirilmesiyle mobil iletisim ve c¢alisma

yasamina gegis siireci s6z konusudur.

Bilgi ekonomisinde insanlarin calistiklar1 yer gibi yaptiklar: islerin tiirii de
degismistir. Sanayilesme doneminde 6nceki toplumun temsilcileri olan siniflar ortadan
kalkip giiclerini yitirdikleri gibi bilgi toplumuna gegisle birlikte yeni siniflar ortaya
cikmistir. Drucker’in bilgi is¢isi dedigi bu yeni smif bilginin asil giic oldugu yeni
toplumda hakim sinif haline gelmistir (Bozkurt, 1997, s.26). Bu noktada iilkelerin
istihdam yapilariyla birlikte bilgi ekonomisine hazir olup olmadiklart biiyiilk dnem

tasimaktadir. Ornegin, giiniimiizde Tiirkiye’de bilgi ve iletisim teknolojilerinin

26



getirmis oldugu ekonomik ve teknolojik yapisal doniigiim bu alanda nitelikli istihdanu
gerekli kilmaktadir. Yazilim ve donanim alanlarinda gerekli istihdam altyapisina sahip
olmayan Tiirkiye’de bu alanda yetkin olan kisiler daha ¢ok talep gormekte ve isgiicii

degeri ylikselmektedir.

Hardt ve Negri (2003, s.302-305)’ye gore, bilgi ekonomisine geg¢is, emegin
niteligi ve dogasinda da zorunlu bir degisimi gerektirmistir. Enformasyon ve iletisim,
iiretim ve dagitim siireglerinde asli bir rol oynamaya baslamis, hizmetlerin ¢cogunlugu
bilgi aligverisi iizerine kurulmustur. Hizmet {iretimi ortaya maddi ve kalici bir mal
cikarmadigindan, bu iiretimin sonucu olan emek ‘maddi olmayan emek’ olarak
adlandirilmistir. Toffler (1975, s.54-55)’1n da, ‘kalict olmayanin ekonomisi’ olarak
ifade ettigi bu yeni donemde nesnelerin tanimlanmasi ve onlara yiiklenen gorevlerde
yasanan degisim dikkate degerdir. Artik teknolojik gelismelere bagl olarak toplumda
yasanan degisim hizi artinca kaliciliga dayali ekonomi yerini gecicilige dayali
ekonomiye brrakmistir. Uretim maliyetlerinin onarim maliyetlerine gére daha diisiik
olmasi, ilerleyen teknolojiyle nesneyi gelistirme olanagi ve gelecege doniik
gereksinimlerin  iyice Dbelirginsizlesmesi kalici  olmayan ekonomiye gegisi

kolaylastirmistir. Kullan-at kiiltiiriiniin yayilmasi, bu gii¢lii baskilarin bir sonucudur.

Sanayi ekonomisinde maddi mal {iretimi ile insan refahinin artirilmasi
hedeflenmistir. Dogal olarak toplumsal orgiitlenme ve isleyis maddi mallari merkeze
alan karakteristige biirinmistiir. Bunun sonucunda da, makinelere yatirnrm yapmak,
caligsin diye insanlara para 6demekten daha ucuza gelmistir (Sennett, 2011, s.12).
Bilgi ekonomisiyle birlikte, bilisim teknolojilerine bagli olarak is yapma bigimleri,
orgiitsel yapilar ve sektdrler ortaya ¢ikmistir. Uretimin temel unsurlarindan biri olarak
iletisim aglarinin yapist ve yonetilmesi biiyilkk 6nem tagimaya baglamis, gelismis
iilkeler ekonomik diizen ve karlarin1 giivence altina almak i¢in kurulmasindan
denetlenmesine kadar bu aglar igin biiyiilk ¢aba harcamistir. Ciinkii yeni iiretim
paradigmasinda en &nemli rolii bu aglar istlenmistir. ABD Federal Iletisim
Komisyonu’nun danigmani olan Peter Cowhey’e gore, yeni enformasyon altyapisinin
kurulmas: tipki Roma Imparatorlugu’'nda yol yapimi gibi kiiresel iiretimin ve

yonetimin kosullarini ve ortamini saglamaktadir. Roma Imparatorlugu’nda iiretim ve
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teknolojinin genis bir ¢cevreye dagitilmasi bu topraklar iizerinde denetimi yiirlitmenin
temel kosulu olmustur. 19. ve 20. yilizy1l emperyalist ekonomilerinin ¢ikarlarina
hizmet etmesi i¢in demiryollarinin inga edilmesi gibi bilgi ekonomisinde de iiretilmis
metanin kendisi olan enformasyonun {iiretim ve dagitimda kilit rol oynayan aglar
bliyiik Onem tagimaktadir (Hardt ve Negri, 2003, s.306-310). Ayrica sanayi
ekonomisinde baglica endise esyanin nasil yapildigiyla ilgiliyken, bilgi ekonomisiyle
birlikte bu endise yerini esyanin nasil yonetilecegine birakmigtir (Toffler, 1997, s.34).
Hatta bilgi ekonomisinde esyalarin nasil ydnetileceginin yani sira esyalarin insan
hayatin1 yonetmesine yoOnelik uygulamalar da mevcuttur. Artik akilli teknolojilerle
birlikte insanlar sagligindan beslenmesine, sosyal hayatindan ekonomik yatirimlarina
kadar tamamen bilgi ekonomisinin temel bileseni olarak bilisim teknolojilerine

bagimli olmakta, teknolojilerin yonlendirmesiyle hareket etmektedir.

Bilgi ekonomisiyle birlikte, sosyal, ekonomik ve siyasal hayatta yasanan
kokli degisikliklerle insanlarin ekonomiye daha 6nce hi¢ olmadigi kadar katilim
sagladiklar1 yeni bir ¢aga girilmistir (Tapscott ve Williams, 2007, s.21). Cilinkii bilgi
ekonomisinde sermaye artik bilginin bir fonksiyonu haline gelmistir. 20 yil 6nce
kayda deger sermayesi olmayan Microsoft ve Google gibi firmalarin 2000’lerle
birlikte piyasa degerinin bircok diinya devini geride birakmasi bunun en somut
ornegidir. Sanayilesmis iilkelerdeki emek yogun islerin diisiik gelir grubundaki
iilkelere kaydirilmasiyla, know-how ve yaraticilik ekseninde bilgi yogun faaliyetlere
gecilmistir. Gelismekte olan {ilkeler ise sanayi ekonomisiyle bilgi ekonomisi arasinda

gecis silirecini yasamaktadir.

Bilgi toplumu, bilgi ekonomisine dayanan toplumsal iliskiler biitiinii olarak
gayri safi milli gelirin ylizde 50’sinden fazlasinin genel anlamda bilgi sektoriine ait
oldugu bir ekonomik yapiy1 dile getirmektedir (Ulug, 2003, s.140). Bilgi toplumunun
yiikselisiyle birlikte bilginin 6l¢imii sorunu ortaya g¢ikmistir. Bilginin iiretimi ve
dagitimi etkinliklerinin sayisallagtirilma denemesi ilk kez 1962 yilinda Machlup
tarafindan yapilmistir. Machlup, gelistirdigi yontemle bilgi endiistrisinin sinirlarini
¢izmis, ABD’de bilgi endiistrisinin Gayri Safi Yurt I¢i Hasilaya (GSYIH) katkisim

hesaplamaya calismistir. Machlup, bilgi endiistrisindeki tiretim faaliyetlerini egitim,
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aragtirma gelistirme, iletisim medyasi, bilgi makineleri, bilgi hizmetleri olmak {izere
gruplandirmistir. Bilgi endiistrisi yerine bilgi sektorii kavramini kullanan Fransiz asill
Amerikali ekonomist Porat da ABD hiikiimetinin istegi {izerine bilgi ekonomisinin
tanim1 ve Olclimi ilizerine dokuz ciltlik bir calisma yapmustir. Bilgi sistemlerine
(bilgisayar ve telekomiinikasyon) odaklanan Porat, bu calismasiyla bilginin ABD
ekonomisindeki Oonemini ortaya koymustur. Bunun sonucunda en saf sayisal yigin
gelenegine kaydedilen bir bilgi tanimi ¢ikarmistir: “Diizenlenmis ve iletilmis ¢ok
sayida veri (data)”. Porat’in yaptigi ¢alismalar sonucunda daha 1967°de bilginin
ABD’nin gayri safi milli hasilasinin yiizde 46’smni1 ve iicretli kesimin yiizde 53’iinii
olusturdugu belirlenmistir (Mattelart, 2004, s.50-51). Porat, bilgi ekonomisini dlgerken

Machlup tarafindan yapilan ¢alismalardan etkilenmistir.

Bilgi ekonomisine gecis siirecini hizlandirmak i¢in ‘enformasyon (bilgi)
otoyollary’ projesi baglatilmistir. ABD’de kamu fonlariyla finanse edilerek hem tilkeyi
krizden ¢ikarmak hem de tarim bdlgelerini modernize etmek i¢in gelistirilen otoyol
projelerinden esinlenilen enformasyon otoyollar1 da tipki normal otoyollar gibi ayni
sembolik islevlere sahip olmustur. Ciinkii iilkenin genel rekabet giiclinli artirmak,
kirsal bolgelere ve geri kalmis yerlere hizmet gotiirerek dontistirmek ve en dnemlisi
de toplumu bu donilisime entegre ederek toplumsal dokuyu yeniden kurmak
amaglanmistir (Barbier ve Lavenir, 2001, s.381). Gelismis iilkelerin otoyollar1 gibi
bilgi ve iletisim teknolojileri altyapist saglam ve {iilkenin geneline yayilmigken,
gelismekte olan ya da geri kalmis tlilkeler icin bilgi ve iletisim altyapisi tipki

otoyollarindaki gibi bir durumdadir.

Bilgi ekonomisinin bireysel boyutu da iizerinde durulmasi gereken bir
konudur. Bilgi toplumunun ekonomik ayaginda yer alan iletisim aglarinin dnem
kazanmasiyla Pierre Bourdieu, James Coleman ve Robert Putnam tarafindan iletisim
aglarmin bireylere sundugu/sagladigi avantajlara bagl olarak ‘iliskiler onemlidir’
tezinden hareketle ‘Sosyal Sermaye Teorisi’ ortaya konulmustur. Ug teorisyenin farkls
tanimlamalarina ragmen iletisim aginin giiciine isaret ettikleri teoriye gore, ne kadar
cok insan tantyor ve onlarla ne kadar ortak bir hayat goriisii paylasiliyorsa sosyal

sermaye acisindan o denli zenginlik s6z konusu olmaktadir. Aglarla oriili bir diinyada
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sosyal sermaye kavrami daha da énemli bir konuma gelmistir. Iletisim aglarma iiyelik
ve ortak degerler sosyal sermaye kavraminin merkezindedir (Field, 2006, s.4-13).
Bilgi ekonomisinde bireyler sosyal sermaye bakimindan zenginken, tam anlamiyla
sanayi ekonomisinden bilgi ekonomisine gecis yapamayan iilke bireyleri zay1f bir yap1

arz etmektedir.

Toplumsal biitiin kurumlara ve siireclerde doniisiime neden olan bilgi
ekonomisinin temel oOzelliklerini belli basliklar altinda ifade etmek gerekirse,
Tapscott’un konuyla ilgili olarak yapmis oldugu tasnif ve tanimlamadan bahsetmek

yerinde olacaktir.

Tapscott (2008, s.55-76)’a gore bilgi ekonomisinin temel bilesenleri
olarak 12 baslik altinda ifade ettigi 6zellikler soyle;

Bilgi (Knowledge): Bilisim teknolojileri bilgi temelli ekonomiyi
miimkiin kilmaktadir.

Sayisallastirma (Digitization): Yeni medya, internet ve yeni ekonomi

sayisallagtirma/dijitallesme 6zelligi tasimaktadir.

Sanallastirma (Virtualization): Bilginin analogdan dijitale doniisiimii

gibi ekonomik faaliyetler ve iligkiler de sanala doniismiistiir.

Molekiilerlik (Molecularization): Sanal birliktelik, fiziksel birlikteligi
gerektirmedigi i¢in i giicli, sermaye ve girdilerin hepsi kitleden molekiiler bir

yaptya doniismiistiir.

Entegrasyon (Integration/Internetworking): Zenginlik yaratmak ig¢in

diger aglarla entegrasyon saglamaktadir.

Aracisizlik (Disintermediation): Dijital ekonomi iiretici ile tiiketici

arasindaki aracilart kaldirmaktadir.

Yakinsama (Convergence): Islevsellik noktasinda bilgi ekonomisi

farkli endiistrilerin yakinsamasi/biitiinlesmesi i¢in olanak saglamaktadir.
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Inovasyon (Innovasion): Yeni ekonomi inovasyon temelli bir

ekonomik yap1 arz etmektedir.

Uretici ile Tiiketiciyi Biitiinlestirme (Prosumption): Yeni ekonomi

iiretici ile tiiketici arasindaki boslugu bulaniklagtirir.

Hizlilik (Immediacy): Bitlere dayanan yeni ekonominin hizlili§1 onun
anahtar noktasidir. Is sahasindaki basarida en biiyiik degisken olarak hizlilik

bitlere dayanan yeni ekonominin anahtar kavramidir.

Kiiresellesme (Globalization): Yeni ekonomi kiiresel Olgekte ag

orgiitlenmesine izin vermektedir.

Uyumsuzluk (Discordance): Yeni ekonomik yap1 dngoriilemez sosyal
problemlerin ortaya ¢ikmasina ve biiylk travma ve catigmalara neden

olmaktadir.

Tapscott’un ifade ettigi tim bu bilesenler, bilgi ekonomisinin genel
karakteristik Ozelliklerini yansitmaktadir. Her bir 6zellik bilgi ekonomisine
iliskin temel bir kavramsallastirmay: ifade etmekte ve her biri farkli bir
kurumsal yapida kendini gostermektedir. Bu Ozelliklerden bazilar
(dijitallesme, sanallasma, yakinsama, kiiresellesme, hizlilik) iletisim siirecinin
de temel belirleyeni olmustur. Bilisim ya da yeni iletisim teknolojileri temelli
medya ortaminin olusmasinda bu 6zellikler temel belirleyen unsurlar arasinda

yer almaktadir.

1.2.1. Tiirkiye’nin Bilgi Ekonomisi Altyapisi

Tiirkiye’nin bilgi ekonomisi gostergelerine iligskin olarak son déneme kadar

herhangi bir istatistiki ¢alisma yapilmamistir. Gerekge olarak ABD basta olmak {izere

gelismis iilkelere gore Tiirkiye’nin bilgi ekonomisine gegiste ge¢ kalmasi

gosterilmektedir. Tirkiye’de detayli istatistiksel verilerin bulunmamasi nedeniyle,

Porat ve OECD (Organisation for Economic Co-operation and Development-

Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii) tarafindan kullanilan parametreler yerine

daha az detayli veriye ihtiya¢ duyan Machlup ile Bell’in uyguladigi yontemler tercih
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edilmigtir. Bu baglamda 1999-2009 doneminde Tiirkiye’de bilgi sektoriiniin istthdam
pay1r yizde 14,6’dan yiizde 28,7’ye ulasmistir (Atik, 2012, s.222-224). Ayrica
giiniimiizde uluslararasi kuruluslar tarafindan gelistirilen ¢esitli endekslerle, iilkelerin
bilgi ekonomisi dl¢lilmektedir. Diinya Bankasi tarafindan gelistirilen Bilgi Ekonomisi
Endeksi (KEI: Knowledge Economic Index), iilkelerin bilgi ekonomisine hangi
diizeyde hazir oldugunu 6lgmektedir. Analiz i¢in 148 adet yapisal ve niteliksel veri
kullanilmakta ve 146 iilke icin karsilastirma olanagi sunulmaktadir (Karaata, 2012,

s.11).

Tablo:2’de Tirkiye ile ABD ve gelismis Avrupa {ilkelerinin 2000 ve 2012
yillart arasinda bilgi ekonomisi endeksi siralamasi, bilgi endeksi ve bilgi ekonomisi

endeksi verileri yer almaktadir.

Tablo 2: Tiirkiye ve Secilmis Ulkelerde Bilgi Endeksi, Bilgi Ekonomisi
Endeksi ve Ulke Siralamasi

Bilgi Ekonomisi oo . Bilgi Ekonomisi
.. Endeksi Siralamasi Bilgi Endeksi Endeksi
Ulkeler

2000 2012 2000 2012 2000 2012
ABD 4 12 9,35 9,10 9,28 8,77
Almanya 15 8 8,78 8,83 8,84 8,90
Fransa 21 24 8,55 8,36 8,53 8,21
Hollanda 2 4 9,36 9,22 922 9,33
isvec 1 1 9,73 9,38 9,65 9,43
Tiirkiye 62 69 5,18 4,81 5,42 5,16

Kaynak: Wordbank, KEI ve KI Indexes, 2012.

Tabloya gore; Tiirkiye’nin bilgi ekonomisi olma yolundaki adimlar1 yetersiz
kalmistir. Hem bilgi endeksi hem de bilgi ekonomisi endeksi 2000 yilina gore 2012
yilinda diislis gostermis; bu tablonun dogal sonucu olarak {ilkeler siralamasinda da
Tiirkiye diisiis yasamistir. Bu istatistiki gostergeler Tiirkiye’nin bilgi ekonomisi
yolunda geride kaldigini; bilgi ekonomisine gecis siirecinde de gerekli adimlari
atmadigindan gelinen siiregte {lilkeler diizeyinde gerceklesen ilerlemelere ayak

uyduramadigini gostermektedir.

Gelismis iilkelerin GSYH (Gayri Safi Yurtici Hasila)’leri iginde biiyiik bir
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paya sahip olan bilgi ve iletisim teknolojileri sektorii, ekonomik alanda sagladigi
verimlilik, yenilik¢i katma deger ve diisiik sabit sermaye yatirimi ile stratejik bir
konumda yer almaktadir. Ozellikle yazilim ve hizmetler alani ile bilgi ve iletisgim
teknolojileri Tiirkiye’nin bilgi ekonomisine doniisim siirecinde kilit bir rol
iistlenmistir. Bu alanlarda yapilacak yatirimlar da bilgi ekonomisine doniisiim siirecini

temelden etkilemektedir.

Tablo: 3’de Tiirkiye’nin BIT (Bilgi ve Iletisim Teknolojileri) sektdrii pazar
gostergeleri belli basgliklar altinda yillar itibariyle yasanan degisimi ortaya koymak

adina verilmistir.

Tablo 3: BIT Sektorii Pazar1 Gostergeleri

2007 2008 2009 | 2010
BIT sektorii pazar biiyiikliigii (milyar ABD dolar) | 22,24 24,88 | 23,96 | 25,05
iletisim Teknolojileri 16,31 18,92 17,30 | 17,48
Bilgi Teknolojileri 5,93 5,96 6,66 7,57
Donanim 4,80 4,72 5,44 6,08
Yazihm 0,49 0,52 0,51 0,58
Hizmetler 0,64 0,72 0,71 0,91
BIT sektorii Pazar bilyiimesi (yiizde) - 11,87 -3,70 4,55
iletisim Teknolojileri - 16,00 -8,56 1,04
Bilgi Teknolojileri - 0,51 11,74 | 13,66
Donanim - -1,69 13,24 | 10,53
Yazihm - 5,77 -1,96 | 12,07
Hizmetler - 11,11 -1,41
GSYH (milyar ABD dolar) 648,8 742,1 614,6 | 736,7
BIT sektoriiniin GSYH icindeki pay (yiizde) 3,43 3,35 3,90 | 3,40
Iletisim 2,51 2,55 2,82 | 2,37
Bilgi Teknolojileri 0,91 0,80 1,08 1,03
Donanim 0,74 0,64 0,89 0,83
Yazihm 0,08 0,07 0,08 0,08
Hizmetler 0,10 0,10 0,12 0,12

Kaynak: DPT, Bilgi Toplumu Istatistikleri, 2011, s.100.

* Pazar biiyiikliikleri icin Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu IDC verileri, GSYH i¢in
DPT (Devlet Planlama Teskilati) verileri esas alinmistir.

Tabloda da goriildiigii iizere Tiirkiye’'nin BIT sektorii gostergelerinde yillara
gore artig yasanmustir. Ancak bu artis diinya ortalamasinin altinda seyretmistir. Bu
durumun sonucu olarak da Bilgi Ekonomisi Endeksi diinya siralamasinda 2000 yilina
gore 2012 yilinda diisiis yasanmustir. 2007 yilt sonu itibariyle 22,24 milyar ABD

dolar1 seviyesine ulagan Tirkiye’nin bilgi ve iletisim teknolojileri sektorii, global
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krizin yasandig1 2009 yilinda daralmakla birlikte, 2010 yilinda yiizde 4,55 oraninda

bliylimiis ve 25,05 milyar ABD dolar1 seviyesine ulagmistir.

Tablo 4’de ise 2003’ten 2008 yilina kadar BIT sektorii istihdam verilerinin

yani sira BIT sektoriinde AR-GE calisan orani ile BIT sektoriiniin toplam istihdama

orani verilmistir.

Tablo 4: BiT Sektorii istihdam

2003 2004 2005 2006 2007 2008
BIT sektor istthdam 145,227 | 151,557 165,817 160,644 162,392 174,367
BIT sektorun({e AR-GE 1.7 1.9 2.7 5. 40 5.5
calisan oram (yiizde)
BIT istihdaminin toplam
isttihdama orani (yiizde) 2,2 2,0 1.9 L7 17 17

Kaynak: DPT, Bilgi Toplumu Istatistikleri, 2011, 5.106.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri
Arastirmasi’na yer verilen tabloda da goriildigu iizere bilgi ve iletisim teknolojileri
sektoriinde istihdamda yillar itibariyle artis yasanmistir ancak bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki istthdamin toplam istihdama oraninda ise yillara gore diislis dikkat
cekmektedir. En dikkat ¢ekici artis ise bilgi ve iletisim teknolojileri sektoriinde AR-GE
(Aragtirma Gelistirme) ¢alisanlarinin oranindaki artigtir. AR-GE c¢alisan oran1 5 yil

icinde 3 kattan fazla artig gostermistir (DPT, 2011, s.106).

Yukaridaki tablolarda yer alan veriler 1s18inda; Tiirkiye’nin bilgi ekonomisi
olma noktasinda gerekli atilimlar1 yapamadigi; bilgi ekonomisi i¢inde dnemli bir yer
tutan bilgi ve iletisim teknolojileri konusunda da ayni durumun gegerli oldugu; boyle
bir ekonomik ortamin da tam anlamiyla bilgi toplumuna gec¢is yasanmadigini
gosterdigini sOylemek miimkiindiir. Bu goriisler 1s181inda, bir toplumsal kurum olarak
gazeteciligin ya da iletisim araglarmin bilgi ekonomisi ve bilgi toplumunun bir

bileseni olma yolunda hangi durumda oldugunu ileriki boliimlerde gérmiis olacagiz.
1.2.2. Biiyiik Veri (Big Data)

Yazi, tarihle basladig1 i¢in yazimnin kesfinden Oncesi tarih Oncesi olarak

adlandirilmaktadir. Yaziyla birlikte basili metinlerde yer bulan belge ve bilgiler,
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iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlarla elektronik ortama, bir baska deyisle
sayisal ortama aktarilmaya ve kaydedilmeye baslanmistir. Birer veri 6zelligi tasiyan
bu bilgi ve belgeler binlerce yildir insanlar tarafindan analiz edilmistir. Analog ¢ag
olarak ifade edilen bu donemde, miktar1 ¢ok az olsa da verilerin toplanip analiz
edilmesi maliyet ve zaman agisindan sikintilar1 beraberinde getirmistir. South
California Universitesi Annenberg Iletisim ve Gazetecilik Fakiiltesi’nden Martin
Hilbert’in de ifade ettigi iizere, 21. yiizyilin basinda diinyada saklanan verilerin yiizde
75°1 analog, sadece yiizde 25°lik kismi dijital olmustur. 2000’lerden giiniimiize basta
bilgisayarlar olmak {izere cep telefonlarindaki GPS (Global Positioning System-
Kiiresel Konumlama Sistemi) sistemleri, MOBESE (Mobil Elektronik Sistem
Entegrasyonu) kameralari, internete otomatik olarak bagli olan pek ¢ok cihaz ve
giinliik hayatta kullanilan sayisiz ekipmanlar giderek akillanmakta, internete
baglanarak kendi aralarinda aglar olugturmaktadir. Intel’e gore 2010 yilinda bu tiirde 5
milyar cihaz varken, 2015’te 15 milyar cihaz, 2020°de ise 31 milyar cihaz olacagi
ongoriilmektedir. 2011°de Cisco’nun (cihazlar arasindaki ag trafigini yonetecek ve
miimkiin kilacak sirketlerin basinda gelmekte) hazirladig1 raporda da, 2020°de aga
bagli cihazlarin sayisinin 50 milyar1 agacagl ongoriisii yer almaktadir. Bu arastirmalar,
internete baglh cihazlarin kullanim alanlarinin genisleyerek sayilarmin dikkat ¢ekici
oranda artacagini1 gostermektedir. Siirekli olarak veri iiretecek olan bu cihazlar biiyiik
bir kaynak olarak goriilmektedir (Aksu, 2013, s.76-77). Ciinkii giindelik hayatta bilgi
ve enformasyonun islendigi siiregler hizla dijitallesirken, siire¢lerdeki 6zne, nesne,
olgu ve olaylarin sayisal karsiliklart kod olarak kaydedilmeye baslanmistir (Arslantag
ve digerleri, 2012, s.5). Her gegen saniye dahi artis gosteren ve tamamen islenmemis
ham veri olarak ifade edilen bu kodlar Dijcks (2013, s. 2)’e gore, genel olarak yapisal
olmayan veya giiniimiiz tabiri ile herhangi bir iligkisel veri tabanina aktarilamayan
verilerdir. Bu kadar biiylik ve ciddi farkliliklar igeren verilerin kullanilmak {izere
islenmesi siirecini ifade etmek i¢in kullanilan Biiylik Veri (Big Data) kavrami, bilgi
ekonomisinin petrolii (Mayer-Schonberger ve Cukier, 2013, s.22) olarak normal
yazilim araclariyla makul zamanlarda islenemeyecek ve depolanamayacak kadar

biiylik olan verilerdir (en.wikipedia.org, 2014).

Doug Laney, biiyiik verinin 6zelliklerini Aiz, hacim, ¢esitlilik olarak ilk kez
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2001 yilinda ifade etmistir. Daha sonralar1 bu {i¢ 6zellige deger de eklenmistir.

Hacim: Akilli makineler tarafindan iiretilen ham verilerin hacimleri
geleneksel veri iireten sistemlerden ¢ok daha fazlasini kapsamaktadir. Her iki yilda bir,
insanlik tarihi boyunca iretilen tiim veri ve igerik kadar yeni veri ve igerik

iiretilmektedir. Cilinkii diinya genelinde artik ¢ogu sey dijital olarak kayit edilmektedir.

Hiz: Kesintisiz bir sekilde olusmakta olan veri ve igerikler ayni anda
iligkilendirilmekte, internet lizerinden erisilir kilinmaktadir. Sosyal paylasim aglari
araciligiyla gerceklesen veri akislari, kullanicilarin en kiiclik bir olaya anlik cevap

vermelerini tetiklemektedir.

Cesitlilik: Yeni algilayici ve servislerin eklenmesiyle birlikte geleneksel
yoldan elde edilen verilerin aksine veri kaynaklari ciddi cesitlilik gostermektedir.
Orneklem olarak alinan verinin gesitlilik arz etmesi dogru analizler yapmak firsatin1 da
beraberinde getirmektedir. Medya igeriklerinden trafik bilgilerine, sanal diinyada
olusturulan iceriklerden, saglik ve seyahat bilgilerine kadar dijital ortama aktarilan

biitiin veriler bu ¢esitliligi artirmaktadir (Aksu, 2013, 5.55-56).

Deger: Bu tarz geleneksel olmayan veriler pazarlama diinyasi i¢in yeni
pazarlar bulma yolunda ciddi yonlediricilerdir, bu sebeple de ¢cok degerlidirler (Dijcks,
2013, 5.3-4).

Biiyiik verinin en 6nemli 6zelligi yukaridaki 6zelliklerin genel bir sonucu
olarak analiz ve anlam c¢ikarmayr miimkiin kilmasidir. Giiniimiiz veri ortaminin
geemise doniikk en biliylik farkliligi da verilerin analiz edilerek anlamli hale
doniistiiriilebilmesi olmustur. Daha net bir ifadeyle ‘deger, kaostan ayiklanmis’tir
(Gantz ve Reinsel, 2011). Bir anlamda bilgi hiyerarsisinde s6z konusu olan veriden
bilgiye gecis siireci gerceklesmektedir. Dijital ortamda yigili olan her bir data veriyi
olusturmakta, bu verilerin ayiklanarak kullanilabilir hale getirilmesi de bilginin

olusumunu ifade etmektedir.

Kaynak olarak dijital diinyadaki kalabalik insan gruplarinin hareketlerini

kullanan biiyiik veri, ekonomik anlamda biiyiik bir deger tasimaktadir. Davos’ta
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toplanan Diinya Ekonomik Forumu 2012 yili toplantisinin ana konusu biiylik veri
olmustur. Big Data, Big Impact baglikli raporda; basta bilgisayar, GPS cihazlari, cep
telefonu ve tibbi cihazlar1 kullanan insanlarin milyarlarca etkilesiminin her giin veri
seli yarattigmma atifta bulunularak, biliylik veri yeni bir ekonomik varlik olarak
adlandirilmistir (Weforum, 2012, s.1-2). Bu dogrultuda biyiik veri isletmeler
acisindan biiyiik onem tagimaktadir. Ciinkii isletmeler basta sosyal paylasim aglar
olmak iizere cesitli mecralar iizerinden tiiketicilerin ihtiya¢ ve beklentilerini net bir
sekilde gorebilmektedir. Bireylerin sanal ortamdaki faaliyetlerini takip etmek, o
bireyin profilini ¢ikarmak ve ona uygun teklifleri sunmak isteyen isletmeler i¢in her
biri bir numaradan ibaret olan (6rnegin 12345678 numarali) kullanicinin ¢evrimici
ortamda biraktig1 biitiin izleri bilmek yeterli olmaktadir (EDRI, 2013, s.4-5).
Isletmeler ayrica mobil teknolojiler, GPS gibi lokasyon bilgileri iizerinden de
tiiketicilere daha rahat bir sekilde ulasabilmekte ve bunu bir pazarlama teknigi olarak

kullanmaktadir.

Biiyiik veriyi sadece isletmeler degil hiikiimetler de kullanmaktadir.
Washington Post’un 2010’da yaptig1 bir arastirmaya gore, NSA (National Security
Agency-ABD Ulusal Giivenlik Ajansi) her giin 1.7 milyar e-postayi, telefon
konugmasin1 ve bagka tiirde iletisimleri yakalayip saklamaktadir. Eski bir NSA
calisan1 olan William Binney, hiikiimetin insanlar arasindaki ‘20 trilyon islemi’ —kim
kimi aryor, kime e-posta gonderiyor, kim kime elektronik yolla para génderiyor-
derledigini tahmin etmektedir. ABD, biitiin bu verilerden anlam ¢ikarabilmek i¢in
Utah Fort Williams’da 1.2 milyar dolarlik NSA tesisi gibi dev veri merkezleri insa
etmistir. Ayrica tim ABD eyaletlerinin yarisindan fazlasindaki sartli tahliye kurullari,
bir kisiyi hapishaneden tahliye etmek ya da hapiste tutmak arasinda karar verirken veri
analizine dayanan tahminleri bir etken olarak kullanmaktadir (Mayer-Schonberger ve

Cukier, 2013, 5.163-165).

Biiyiik veri olgusu gazetecilik sektorli agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.
Basili gazete satisindan elde edilen gelirlerin yeni iletisim ortamlarinda sonlanmasiyla
birlikte gazetecilik i¢in yeni is modeli olarak cevrimici ortamdaki kullanicilar en

onemli gelir kaynaklarindan biri olacaktir. Gazetelerin ¢evrimigi ortamini ziyaret eden
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kullanicilar hakkinda elde edilen veriler dogrultusunda yine ayni ¢evrimigi ortamda
kisilere Ozel olarak reklamlara yer verilmektedir. Hedef kitleye 06zel reklam
uygulamasi da biiyiikk verinin saglamig oldugu bir pazarlama stratejisidir. Biiyiik
verinin saglayacagi ¢evrimici is modellerinin gelecek yillarda cesitlenerek daha da

etkili olmasi beklenmektedir.
1.3. BILGI TEKNOLOJILERI

Bilgi teknolojisi (information technology, IT), bir baska deyisle BIiT ya da
Asya’daki adiyla infokom (infocomm) 6zellikle biiyiik kurumlarda, bilgi yonetimi ve
islemede teknolojinin kullanimu ile ilgilidir. BiT, daha ¢ok, bilgiyi iiretmek (produce),
doniistiirmek (convert), saklamak (store), korumak (project), kullanmak (manipulate),
islemek (process), iletmek (transmit), yaymak (disseminate) veya erismek (retrieve)
icin elektronik bilgisayarlar ve bilgisayar yazilimiyla ugrasmaktadir. BIT ten bir biitiin
olarak soz ettigimizde, bilgisayar kullanimi ve bilgiyi birlestirmis oluyoruz. BIT,
Amerikan Bilgi Teknolojisi Birligi ITAA (Information Technology Association of

(13

America) tarafindan . bilgisayar temelli bilgi sistemlerinin, ozellikle yazilim
(software) uygulamalart ve bilgisayar donanmimimin (hardware) incelenmesi,
tasarlanmasi, gelistirilmesi, yasama gegirilmesi, desteklenmesi ya da yonetilmesi”

olarak tanimlanmaktadir (Kalayci, 2009, s.74-75).

Bilginin temel iiretim faktorii durumuna geldigi, toplumsal organizasyon ve
isleyis siire¢lerinin bilginin islev ve Ozelliklerine gore sekillendigi bilgi toplumunun
temelinde, teknolojik doniisim yer almaktadir. Bilgi ve iletisim teknolojileri ile
baslayan bu doniisiim bilgi toplumuna doniik tanimlamalarda da kendini gostermis,
bir¢ok yazar yeni toplum bi¢imini enformasyon toplumu ya da bilisim toplumu (Siit¢ii
ve Aytekin, 2013, s.1) seklinde kavramsallagtirmigtir. Bilgi toplumunda ekonomik,
sosyal ve siyasal alanlarda en basitinden en karmasik islemlere kadar her sey artik
bilisim teknolojileri aracili olarak gerceklesmektedir. Oyle ki, bilisim sektorii
giiniimiiz ekonomik ortaminda refahin ana kaynagi olarak goriilmektedir. Yogun
rekabetin yasandigr bir ortamda basarili olmaya c¢alisan isletmeler, bilisim
teknolojilerine adapte olmaya c¢aligmakta, basari icin bilisime bel baglamaktadirlar

(Akin, 2005, s.4). Hatta baz1 yazarlar, bilisim teknolojilerinin isletmelerde rekabet
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acisindan bakildiginda bir ayricalik yaratmadigimi diistinmektedirler. Zira bilisim

teknolojileri tiim rakipler tarafindan elde edilmektedir (Cura, 2009, s.19).

‘Cagdas bir iiretim faktori’ olan bilgiye dayali teknolojileri iiretebilen,
bunlarin mal ve hizmet {iretimi ve tiiketimi siire¢lerinde kullanilmasini saglayabilen,
yasamin her alaninda —ézellikle ekonomide- yiikksek katma degere doniistiirebilen
iilkeler gorece daha kalkinmig kabul edilmektedir. Diinya Bilgi Toplumu Zirvesi’nin 1.
asamasinin yapildigi Cenevre’de ilan edilen flkeler Bildirgesi’nin 1. maddesi sdyle

baslamaktadir (Kalayci, 2009, s.65):

Bilgi ve iletisim teknolojileri herkes icin bilgi toplumunun temelidir ve
evrensel kolaylikla erisilebilir, tarafsiz ve ucuz BIT altyapisi ve hizmetleri inga
etmek tiim taraflarm en énemli amacidir. BIT ayni zamanda iyi yonetisim icin
onemli bir aractir. Bu nedenle hukukun tistiinliigiine odaklanmug, destekleyici, seffaf,
teknolojik olarak tarafsiz ve anlasilabilir bir politik ve diizenleyici ¢ergeveye
oturtulmus ulusal ve uluslararas: diizeyde bir yapiya ihtiya¢ vardir.

Bilgi toplumunda bilisimin 6énemine degindikten sonra kavramin tanimini ve
kullanim alanlarini ifade etmekte yarar olacaktir. Sankur (2004, s.398)’a gore bilisim;
insanoglunun teknik, ekonomik ve toplumsal alanlardaki iletisiminde kullandig1 ve
bilimin dayanagi olan bilginin, 6zellikle elektronik makineler araciligiyla diizenli ve
rasyonel bigimde iglenmesi bilimidir. Diger bir tanimlamadaysa bilginin depolanmasi
ve yeniden kazanilmasinda kullanilan matematik yontemi; bilim ve teknikte bilgisayar
kullanimi olarak ge¢mektedir (Ustiin, 2011). Bilisim kavrami1 TDK’nin Bilim ve Sanat
Terimleri Ana Sozligi'nde (www.tdk.gov.tr, 2014) ise soyle tanimlanmaktadir:
“Insanoglunun teknik, ekonomik ve toplumsal alanlardaki iletisiminde kullandigi ve
bilimin dayanagi olan bilginin, ézellikle elektronik makineler araciligiyla, diizenli ve

ussal bicimde islenmesi bilimi.”

Bilisim kavrami kisaca, verilerin belli amagclar igin toplanip, islenmesi,
iletilmesi, yayinlanmasi, saklanmasi, ¢esitli sekillerde bilginin yaratilmasi, manipiile
edilmesi gibi teknolojinin tiim bigimlerini igeren islevler ile bunlar1 yerine getirecek
yontem, ara¢ ve sistemlerdir. Bu yoniiyle bilgi ve bilisim teknolojileri, igige ve siki bir
sekilde kamu sektorii agisindan 6nemli bir hale gelmistir. Pazarda alinip satilan bir

meta olmasinin tesinde, bilisim teknolojileri bireylerin giinliik gdrevleri i¢in hayati
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bir kaynak olmanin yaninda orgiitsel baglamda hedeflere ulasmak icin kaynak olarak
goriilmektedir (Kernaghan ve Gunraj, 2004, s.529). Yukarida veriyle ilgili ifade
edilen islevler i¢in olusturulan sistemlerin biitiiniine ise bilisim altyapisi
denilmektedir. Ornegin; databanklar, iletisim donanimli arastirma merkezleri ve
bunlar1 bireysel kullanima baglayan ag sistemleri biitlinii bilisim altyapist donanimin1
vermektedir. Bilisim altyapisi, fonksiyonel iistyap1 alanlari olan fiiretim, tiiketim,
kaynak dagitimi ve boliisiimiine yeni boyutlar getirmektedir (Ozgaglayan, 1998, s.48).
Bu haliyle bilisimi, bilgi teknolojilerinin tamamini kapsayan bir iist kavram olarak

tanimlamak miimkiindiir (Taskin, 2008, s.4).

Bilisim teknolojisi, orijinal ‘information technology’ terimine karsilik olarak
Tiirkge literatiire girmistir. Bilisim teknolojisi biitiin olarak ele alindiginda, Tiirk Dil
Kurumu tarafindan ‘bilisimde kullanilan biitiin arag ve gereglerin olusturdugu sistem’
olarak tanimlanmistir. Bilisim teknolojisi bir sistem olmanin yaninda, sistemin
tasarlanmasi, gelistirilmesi ve uygulanmasi i¢in yararlanilan yazilim ve donanimlari da
kapsamaktadir. Bagka bir ifadeyle teknolojik kaynaklardir. Orijinal literatiirde
‘information systems’ olarak kullanilan bu terim kisaca islenmis ve anlamli veri
iiretmeyi hedef alan bir sistemi temsil etmektedir (Cura, 2009, s.17-18). Bu baglamda,
basta bilgisayarlar ile bunlara destek sunan girdi ve ¢iktt donanimlari olmak {izere
faks, telekomiinikasyon ve basim makineleri vb. bilisim teknolojileri terimi i¢inde yer
alan donanimlar olmaktadir. Bilisim teknolojileri, ayrica lazer, fiber optik, ses
tarayicilar: gibi iletisim teknolojilerinin gelisimine paralel olarak hizla gelismektedir

(Ogiit, Giiles ve Cetinkaya, 2003, 5.107).

Bilisim altyapisini olusturan bilisim sistemi de belli bir amag¢ ¢ercevesinde
birbiriyle es giidiimlii olarak c¢alisan elemanlar ve alt elemanlardan olusan ve
belirlenen amag i¢in verileri toplayan, isleyen, saklayan ve gereginde yeni bilgi olarak
cikt1 lireten yapt i¢in kullanilmaktadir. Bu tanim 1s1ginda bilisim sistemi; birbirine
bagli elemanlar, elemanlara bagli alt elemanlar, islevsellik, sistem simirlart ve
otomasyon sinirlart gibi genel karakteristik 6zellikler tagimaktadir. Bilisim sistemleri
islevleri ve hizmet diizeylerine gore iki ayr1 alt baslikta siniflandirilmaktadir. Islevleri

acisindan biligim sistemleri; liretim, satis ve pazarlama, muhasebe ve finans ile insan
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kaynaklar1 bilisim sistemleri seklinde dort alt smifi olusturmaktadir. Hizmet
diizeylerine gore bilisim sistemleri ise; muamele islem, ofis otomasyon, bilgi ¢alisma,
iletisim destek, yonetim bilisim, karar destek ve iist diizey yonetici destek sistemleri
basliklar ile siniflandirilmaktadir (Silahtaroglu, 2010, s.15-16). Bir gazetede genel
olarak bu sistemlerin hepsi farkli birimlerde kullanilmaktadir. Agirlikli olarak ofis
otomasyon sistemleri ile iletisim calisma sistemleri gazeteler icin oncelikli bilisim
sistemlerinin baginda yer almaktadir. Ancak gilinlimiizde biitiin is siireclerinin biligim
teknolojileri aracili olarak gergeklesiyor olusu tim sektorlerde oldugu gibi
gazetecilikte de etkisini gostermis, geg¢miste c¢alisanlarin yiiriittiigii islem ya da

stirecler simdilerde bilisim altyapisi iizerinden yapilmaktadir.

Glinlimiizde son derece popiiler bir konu haline gelen bilisim teknolojileri,
hizla yayilan internet agi ile iligkili bir sekilde taninmistir. Bu yiizden bilisim
teknolojileri biiyiik dl¢iide internet ve internet temelli uygulamalar1 ¢agristirmakta ve
internetten ayr1 disiliniilmemektedir. Bilisim teknolojilerinin temelini olusturan
bilgisayarin, internet ile biitlinlesmesi beraberinde bilgi ve iletisim teknolojileri
ifadesinin kullanimin1 getirmistir. Bilisim teknolojilerinden en ¢ok yararlanan sektdriin

iletisim/medya olmasi bdyle bir ifadenin kullanimini yayginlagtirmistir.

Diinya Ekonomik Forumu tarafindan yayimlanan Kiiresel Bilgi Teknolojisi
Raporu; bilisim teknolojilerinin sosyal ve ekonomik hayatta yarattig1 doniisiime neden
olan etkileri ele almaktadir. S6z konusu raporda, bilisim teknolojileriyle ilgili sosyal
ve ekonomik gostergeler 1s18inda, iilkelerin rekabet giiciinii etkileyen Aga Hazirlik
Endeksi (Networked Readiness Index-NRI) temelinde siralama yapilmistir. Aga
Hazirlik Endeksi de 4 alt endeksten olugmaktadir. Bunlar, ¢evre kosullari, hazirlikli
olma, kullanim ve etki seklinde kategorize edilmistir. Diinya Ekonomik Forumu’nun
2012 raporuna gore 142 iilke iginde Isveg, birinci, ABD 8. sirada yer almakta, Tiirkiye
ise 52. sirada bulunmaktadir. Alt indeksler baglaminda Tiirkiye’nin goriiniimii ise
cevre kosullar1 indeksinde 53., hazirlikli olma indeksinde 60., kullanim indeksinde 59.
ve etki indeksinde ise 55. sirada yer almaktadir (Weforum, 2012, s.12-15). 2013
raporunda ise 144 iilke arasinda Tiirkiye 45. siraya yiikselmistir (Weforum, 2013)

Gliniimiizde iletisim teknolojileri ve yeni medya alaninda faaliyet gdsteren
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cok sayida isletme, lrettigi enformasyon ve bunun aracisi olarak kiiresel bir giic
olmustur. Bu isletmelerin piyasa degerleri milyar dolarlarla ifade edilmekte,
birgogunun ekonomik biiytikliikleri diinyadaki bircok devletin milli gelirini
asmaktadir. 2013 itibariyle Facebook’un piyasa degeri 105, Google’in piyasa degeri
241, Apple’in piyasa degeri 416 milyar dolar diizeyinde gerceklesmistir. Bilisim
sektoriiniin ne kadar gii¢lii bir ekonomik temel {izerine oturdugunun gostergesi olarak

bu isletmelerin ekonomik biiyiikliikleri gosterilmektedir (Aktas, 2014, s.36).

Tablo 5’de bilisim teknolojilerinin 6zellikle iletisim baglaminda toplumsal

yapilar tizerindeki pozitif ve negatif etkileri ile potansiyel etkileri ele alinmistir.

Tablo 5: Bilisim Teknolojilerinin Etkisi

Pozitif Etkisi Negatif Etkisi
Endiistri Uzerindeki Etkisi Inovatif hizmetler Kar kayb1
Yerel Kiiltiir Uzerindeki Etkiler I_Bllg.lde "‘?“s ve killturel 1-Zararli degerler
zenginlestirme

1-Sinirlararas1 TV aracilifi ile etkisi 2-Sosyal smiflandirma ve

2-Internet aracilig1 ile etkisi 2'-B{lg1ye kolay erisim ve kolay sanal siddet
iletigim
Evden aligveris kolayligi, e- Medyanin yer
Toplum Uzerindeki Etkisi ticaret ve hizmetlerde diisiik fiyat | degistirmesi ve hayat
avantaji bi¢ciminde bozulma

1-Aznlik niteligindeki pazarlara
hizmet etme avantaji

2-Haber ajanslarinda mobil haber
Potansiyel Etkileri ve hedef kitlenin kontroliiniin
saglanmasi

3-Medya icerigini hedef kitlenin
denetleme giicii

Kaynak: P. S. N. Lee, L. Leung ve C.Y.K. So. Toward Intelligent Societies: The Impact of
Globalization, Customization, Flexibility, and Multiple Identities. Impact and Issues in New
Media Toward Intelligent Societies. P. S. N. Lee, L. Leung ve C. Y. K. So. (drl.) New Jersey:
Hampton Press. 2004:262 akt: Oztiirk, 2013, 5.20).

Tabloda, endiistri, yerel kiiltiir, toplum ve potansiyel etkileri basliklar1 altinda
siralanan olumlu ve olumsuz etkiler giiniimiiz toplumlarinda somut olarak
gozlenmektedir. Buna gore bilisim teknolojilerinin bilgiye ulagsmada ve kiiltiirel
zenginlesmenin olusmasinda 6nemli hizmetler sundugu; ekonomik anlamda
kolayliklar sagladig1r ifade edilmektedir. Tabloda ayrica bilisim teknolojilerinin
potansiyel etkilerine de deginilmekte; bu etkilere bakildiginda bazilarinin giiniimiiz

iletisim ortaminda gergeklesmis oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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Insanoglu ve isletmelerin bilisim teknolojilerine gereksinim duymasimin
temelinde sosyal sistemlerin genislemesi, karmasiklasmast ve c¢evre ile
etkilesimlerinin artmast yer almaktadir. Bilgi ekonomisinin temel dinamigi olan
bilisim teknolojilerinin isletmeler iizerindeki etkisi her gecen yil artmaktadir. Boylesi
bir ortamda bilisim teknolojileri, 6zellikle de isletmeler i¢in basariy1 ya da basarisizligi
belirleyen temel bir gii¢ olarak dikkat cekmektedir. Bilisim teknolojilerinden yaygin
bicimde yararlanmasint bilen isletmeler, bilisim teknolojileri ile doniigiimlerini
gerceklestirmektedir (Ogiit, 2003, 5.123). ilk donemde is siireglerinin basit ve hizli bir
sekilde yiiriitiilmesi amacina yonelik olarak kullanilan bilisim teknolojileri, devam
eden siiregte isletmelerin is gérme metotlarinin temelden farklilagmasi ve yapisal
olarak degismesi ile yeni is ve siireglerin ortaya ¢ikmasi gibi biiyiilk dontigiimleri
beraberinde getirmistir (Akin, 2005, s.147). 1980 sonrasinda bilisim teknolojilerine
dayali sanayi politikalar1 ile bilisim yatirimlarinin istihdam ve biiyiime iizerindeki
olumlu etkileri olacagi beklentisi bir¢ok iilkede yaygilasmistir (Soylemez, 2001,
s.14). 1990 yilindan sonra web teknolojileri ile biitiinlesen bilisim teknolojileri
ozellikle de is diinyasinda biiyiik bir degisime yol agmistir. 2000’11 yillarin ardindan

ise ig diinyasinda bilisim teknolojilerine bagli olarak 6nemli doniigiimler yasanmustir.

Schiller (1991, s.281-282) de c¢ok uluslu sirketlerin merkezinde bilisim
teknolojilerinin yer aldig1 gerge§ine isaret etmekte, bu sirketlerin uluslararasi
enformasyon transferine bagimliliklart her gegen giin arttigma dikkat ¢cekmektedir.
Schiller, 1983 yilinda 85 iilkeden 380 firmanin katilimiyla gergeklestirilen bir
arastirmanin sonuglarma atifta bulunarak, bu firmalarin ylizde 94’ uluslararasi
bilgisayar aglarin1 kullandigini, heniiz kullanmayanlarin ise s6z konusu bilgisayar
teknolojisinden yararlanmanin yollarini arastirdigini belirtmektedir. Schiller, bilgi ve
iletisim teknolojisi kullanan ¢ok uluslu sirketlerin {ilke icindeki tesisleriyle ve iilke
disindaki subeleriyle her an ve siirekli olarak; parasal durumun bildirilmesi ve sirketin
yapisinin saglamlastirilmasi, ekonomik yonetim, pazarlama, dagitim, Onerilerin
islenmesi, arastirma ve gelistirme ve degisik muhasebecilik islevlerinin saglikli bir
sekilde gergeklestirilebilmesi i¢in baglanti halinde olduklarini aktarmaktadir. 1983°te
yapilan bu arastirma, kiiresel sirketlerin bilisim teknolojilerine nasil bir 6nem

atfettiklerini ortaya koymaktadir.
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1.3.1. Teknik ve Teknoloji

Bugiine kadar birbirinden farkli, ayn1 zamanda pek ¢ok ortak 6geler de iceren
cok sayida teknoloji tanimi1 yapilmigtir. Hatta glinlimiizde sosyal bilimlerde, teknoloji
kavraminin kiiltiir kavramindan sonra hemen her yazar tarafindan yeniden ve farkl bir
bicimde tanimlanan ikinci kavram oldugu bile sdylenmektedir (Avci, 1990, s.61).
Marx da (2013, 5.465), teknoloji biliminin varligina isaret ederek, “Biiyiik sermayenin,
her bir tiretim stirecini kendi basina ele alma ve ardindan insan elini hi¢ goz éniinde
bulundurmaksizin onu kurucu unsurlarina aywma ilkesi, tiimiiyle modern olan

teknoloji bilimini ortaya ¢ikarmistir” ifadelerini kullanmistir.

Teknik-teknoloji tarihi, genellikle makinenin tarihiyle es tutulmaktadir.
Ancak montaj bandindan veya agik kalp ameliyatlarindan ¢ok daha ileri teknolojik
stirecler ortaya kondukga, teknolojinin eski simgeleri iyiden iyiye yaniltict olmaya
baglamigtir. Ellul (2003, s.13-15) da bu noktadan hareketle teknik ve teknolojiye
iligkin algimin yanlis oldugunu diisiinmektedir. Teknigin artik tlimiiyle makineden
bagimsizlagtigini ileri stiren Ellul, bugilin teknigin endiistriyel hayatin disinda
uygulandigini, teknigin giicliniin yiikselisinin makinenin artan kullanimiyla bir iligkisi
olmadigint vurgulamaktadir. Artik denge tamamen teknigin tarafina kaymis, makine
yalnizca teknigin bir parcasini temsil etmekte ve teknige bagimli olmaktadir. Teknik
makineyi topluma entegre etmekte, makinenin ihtiyaci olan toplum tipini kurmakta,

ahenksiz makine giiriiltiisiiniin sebep oldugu olumsuzluklar diizeltmektedir.

Heidegger (1998, s.9) ise teknigin, 6ziiyle ayn1 sey olmadigini su Ornekle
anlatmaktadir: “Soz gelimi agacin oziinii aryorsak, her bir agaca agag¢ olarak
yvayumis seyin, biitiin diger agaglar arasinda rastlanilan bir agag¢ olmadigini da
hesaba katmalyiz.” Teknigin ne oldugunu sorusuna Heidegger, herkesin bildigini
soyledigi iki tanim1 vermektedir: “Birincisi; teknik, amaclar icin bir aractir. Ikincisi;
beseri bir edimdir.” Teknige iliskin her iki tanim da birbiriyle iligkilidir. Ciinkii
amagclar1 tespit etmek, bunlar icin gerekli araglari saglayip kullanmak, beseri bir
edimdir. Heidegger (1998, s.11), burada teknigin aragsal ve edimsel boyutuna dikkat
cekmekle birlikte ruhsal yani manevi boyutunun ne kadar onemli oldugunu da

aktarmaktadir:
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Biitiin mesele, teknigi ara¢ olarak uygun bir tarzda ele almamiza baghdr.

Yapilmas: gereken sey, deyim yerindeyse, teknigin ‘ruhunu ele gecirmek tir. Ipleri

ele gecirmelidir. Teknik, insanin egemenliginden siyrilmaya giristikce, onu denetim

altina almak da bir o kadar zorunlu olur. Madem ki teknigin yalnizca bir arag

olmadigr varsayiliyor, o zaman teknigi denetim altina alma istegi de neyin nesi?

Ciinkii teknigin dogru olan aragsal belirlenimi, heniiz teknigin oOziinii sermez

ontimiize. Bu é6ze, ya da en azindan bu o6ziin yoresine, ulasabilmek i¢in dogru

olandan gegerek hakiki olani aramaliyiz.

Teknoloji ise en genel tanimlamayla sistematik ya da bilimsel bilginin belirli
amaglar i¢in organize olmus hali olarak ifade edilmektedir. Erken (2012, s.5)’e gore
teknoloji, insan zihninde bilgi, alet ve edevatlar i¢ginde donanim seklinde yer alan yol
ve yontemlerin tiimiinii teskil etmektedir. Bu baglamda teknoloji yeni bilginin
kullanildig1 ortami vermektedir Toffler (1975, s.31-34) da teknolojiyi biiyiikk bir
makine, giiclii bir hizlandiric1 olarak tanimlamakta, bilgiyi de bu makinenin yakiti
olarak gérmektedir. Gliniimiizde bu makineye daha bol ve zengin yakit atilmaktadir.
Teknolojinin yenilik siirecine bakildiginda daha cok teknolojiyi miimkiin kildig
goriilmektedir. Ciinkii teknolojik yenilik, birbirlerini giiclendiren bir ¢ember
bigimindeki ii¢ evreden olusmaktadir: {1k olarak yaratici, uygulanabilir diisiince vardur.
Ikinci evre, birincinin pratik olarak uygulanmasidir. Ugiincii evreyse, uygulamanin
topluma yayilmasiyla olugsmustur. Teknolojinin yayilmasi, yeni diisiinceler dogurup,
yeni yaratici diisiincenin olusmasina olanak sagladigi zaman siire¢ tamamlanarak

cember kapanmaktadir. Giiniimiizde ¢emberi olusturan evreler arasindaki siire de

kisalmistir.

Her teknoloji, yeni bir insani ortam yaratma egilimi gdstermektedir.
Teknolojik ortamlar, insanlar1 i¢inde barindiran edilgen seyler degil, gerek insanlari
gerek bagka teknolojileri yeniden bi¢imlendiren etkin siireclerdir (McLuhan, 2001,
s.6). Bilgi toplumunun teknolojik altyapist olarak bilisim teknolojileri de yeni insani
ortamlar olusturmustur. Akil ve deneyim teknolojileri olma 6zelligini tasiyan dijital
iletisim araglar1 insan deneyimlerinin {iriinii olarak yeni bir ortam yaratmistir
(Chatfield, 2013, s.26). Zaman ve mekan1 onemsizlestiren yeni ortamlarin en dnemlisi
cok sayida birey, grup ve isletmeyi biinyesinde barindiran sosyal medya
uygulamalaridir. Hem calisma hayatint hem de bos zaman ugraslarimi kusatan ve

yeniden yapilandiran bu uygulamalar teknolojinin eglence, iletisim, multimedya, bilgi
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ve egitim gibi unsurlarini icermektedir (Kellner, 2013, s.41).

Yeni teknolojilerin dogusu, gelisimi ve yayilmasi genellikle gelismis
kapitalist iilkelerde gerceklesmektedir. Teknolojinin yayilma siirecine iliskin goriisler
agirhikli olarak elestirel boyuttadir. Teknolojinin yayilma siirecinin gergekte
teknolojinin  yayilmasi  olarak  yutturulan {irtinlin ~ kopyalanmas1  seklinde
gerceklestigine isaret eden Erdogan (1997, s.311)’a gore, teknolojinin gelismesi ve
kabulii, tesviki, ekonominin karar verici merkezlerine bagimli olarak olusmaktadir.
Yani teknolojinin gelismesi herhangi bir yerde, kazara veya herhangi bir yerde bir
kasifin kesfiyle kendiliginden dogmamastir. Yine elestirel teorisyenlere gore, teknoloji,
iiretimin, yagamin ¢esitli alanlarina uygulanan sistemler, insan {iriinii araglar olmasinin
oOtesinde toplumsal, siyasal iligkilerin 6nemli bilesenlerinden birisi olarak, toplumlarin
sekillenmesinde ve toplumsal iktidarlarin kurulmasinda, siniflarin siyasal iktidar1 elde
etme ve kullanmalarinda belirleyici bir faktdr hatta bazilarina gore bile bir aktor haline
gelmistir (Ruivenkamp, Jongerden ve Oztiirk, 2010, 5.9-10). Feenberg’e (2010, s.25)
gore; teknoloji insandan bagimsiz olarak ele alina gelmistir, oysa onun aktoriine bir
geri dontisii vardir. Teknoloji iki boyutlu bir olgudur; bir yani operatdr diger yan
nesnedir. Her iki durumda da gii¢ uygulamas: igerir; dahasi toplum teknoloji etrafinda
organize olmustur ve teknolojik gii¢ toplumda giiclin temel formudur. Bu baglamda
teknoloji azinligin ¢ogunluk {izerindeki hakimiyetini yeniden-liretecek sekilde

yapilandirilmistir.

Platon’un ‘Phaedrus’ adl1 eserinde de yukar1 Misir’in biiyiik bir sehrinin krali
Thamus hakkinda bir hikaye bulunmaktadir. Sokrates’in, arkadagi Phaedrus’a anlattigi
hikayeye gore, Kral Thamus, sayilar, hesaplama, geometri, astronomi ve yazi dahil
bir¢ok seyin mucidi tanr1 Theuth’u agirlar. Theuth, Kral Thamus’a buluslarini sergiler
ve bu buluglarin Misir’da adamakilli bilinmesi ve mevcut olmas1 gerektigini sdyler.
Sira yaziya gelince Theuth: “Sayin kralim, bu Misirlilarin bilgeligini ve hafizalarin
gelistirecek bir bagaridir. Bilgeligin ve hafizalarin regetesini buldum” dedi. Thamus,
icat yapmanin bagka sey, icadin onu kullananlara fayda mi1 yoksa zarar m1 getirecegini
kestirmenin bagka sey oldugunu soyleyerek, yaziyr kullanmaya baglayanlarin,

hafizalarin1 kullanmaktan vazgegeceklerini ve unutkanlasacaklarini, bodylece bir
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seyleri hatirlamak icin i¢ kaynaklar1 yerine disaridan bir takim isaretleri bel
baglayacaklarin1 anlatmakta ve soyle devam etmektedir: “Sen hafiza i¢in degil,
hatirlama icin bir regete kegsfettin. Bilgelige gelince, 6grencilerin, hakikati olmayan
bilgelikleri sayesinde sohrete ulasacaklar fakat aslinda bir yol gostericiden yoksun
ogrencilerin sadece malumat sahibi olacaklar” demistir (Postman, 2009, s.1-2).
Thamus bu uyariyla, yeni bir teknoloji kullanma becerisini gelistirenlerin, bu beceriye
sahip olmayanlar karsisinda haksiz bir otoriteye ve prestije sahip bir elit grup haline

geleceklerini ifade etmektedir (Postman, 2009, s.7).

‘Teknoloji Ombudsmanligr’ tanimlamasiyla teknolojilerin tesviki ya da
engellenmesi/yasaklanmasi zorunluluguna isaret eden Toffler (1975, s.371)’a gore,
teknoloji lizerinde sistematik bir denetim kurulmasi gerekmektedir. Toffler,
teknolojinin denetimiyle ilgili Onerilerin arastirma Ozgiirligii sinirlamasi gibi
algilanmamas1 gerektigini sdylemekte, gergekte teknolojinin, hi¢ bir zaman tam

anlamiyla 6zgiir olamayacaginin altin1 ¢izmektedir.

Toplumsal degismelerle teknolojik buluslar ve gelismeler arasindaki iliski,
bugiin artik toplumbilimciler arasinda Avci (1990, s.83)’'nin deyimiyle, ‘favuk mu
yumurtadan, yumurta mi tavuktan ¢ikt’ tartismasma donlismiistiir. Avci’ya gore,
teknolojik degismelerin toplumsal dontisiimlerin baslaticisi, besleyicisi, ya da
hizlandiricist oldugunu savunanlar kadar bu iliskide toplumsal degismelere ya da

zorlamalara Oncelik tantyanlarin da kendilerine gore i¢ tutarligi olan tezleri mevcuttur.

Teknoloji ve toplumun iligkisi agisindan vurgulanmasit gereken Onemli
hususlardan birisi de, belli bir mekan ve zamanda hakim olan toplumsal ve kiiltiirel
giicleri ifade edip Orgiitlediginden dolay1r devletin teknolojik yenilikleri gerek
baslatarak ya da yasaklayarak, gerek onlarin yayilmasi noktasinda onciiliigii iistlenerek

stirecin tamaminda belirleyici oldugudur (Castells, 2008, s.15).
1.3.2. Yeni Medya

Insanoglu, i¢inde bulundugu dénem ve zamanimn ihtiyacina uygun iletisim
becerileri gelistirmis ve bunu tasiyacak araglar iiretmistir. Bu siire¢ kimi zaman bir

dongli, kimi zaman da birbirine eklenerek ama birbirini doniistiirerek devam
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etmektedir. Yazinin icadindan, matbaanin bulunusu ve simdi de elektronik iletisim bu
siirecin birer agamas1 olmustur. Iletisim arac1 denilince ilk akla gelen gazete, radyo ve
televizyon hala varligimi stirdiirmektedir. Ancak 1970’lerden itibaren, teknolojik
gelismeler medyada bir doniisiimii ve bu durumu anlamlandirmak i¢in yeni medya

kavraminin kullanilmasini beraberinde getirmistir.

Yeni medya iki kategoride siniflandirilmaktadir. Birincisi geleneksel
araclarin kapasitelerinde yasanan doniisiimii; ikincisi ise bireyin istedigi program ya
da servisi sunan yeni bir donanimi kapsamaktadir (Lazar, 2001, s.89-90). Bu yoniiyle
yeni medya farkli kriterleri baz alinarak tanimlanmaya c¢alisilmistir. Baz1 yazarlar
teknolojik ozellikleriyle, bazilar1 ise geleneksel medya ile iliskili tanimlamaya

gitmistir.

Yeni medyayi teknolojik 6zellikleriyle ele alan Laughey (2010, s.158)’e gore,
giintimiiz bilisim teknolojileriyle alakali olarak internet uygulamalari, cep telefonlari,
dijital kameralar ve benzeri dijital iletisim araclari yeni medya kavramina isaret
etmektedir. Bu ylizden yeni medya ile dijital bilgisayar teknolojisi arasinda ayrilmaz
bir bag bulundugunu ve bu teknolojilerin iletisim kapasitesini genislettigini
sOylemektedir. Manovich (2011, s.470-471) de iki tarihsel rota olarak farkli kanallarda
yiiriiyen iletisim ve bilgisayar teknolojilerinin kesistigi noktayr yeni medya olarak
gormekte; varolan biitlin iletisim aracglarinin bilgisayarin erisebilecegi sayisal verilere
evrilerek medya ve bilgisayarin tek bir aygitta bir araya geldigini vurgulamaktadir.
Manovich’e gore bu karsilasma hem iletisim araclarinin hem de bilgisayarin
kimliginde degisiklikler yaratmistir. Bilgisayarlar, artitk birer medya islemcisine
doniigmiistiir. Gegmiste sadece bir say1 dizisini okuyup, istatistiksel bir sonucu veren
ya da hesaplayan bilgisayarlar, simdiyse piksel degerlerini okuyabilmekten goriintiiyii
bulaniklastirabilmeye kadar birgok islemin yiiritiildiigii ¢ok fonksiyonlu ara¢ halini
almistir. Negroponte (1995, s.164-166), post-bilgi ¢agi olarak ifade ettigi yeni medya
ortaminda cografyanin smirlarinin ortadan kalktigini sdylemektedir. Dijital yasamda
zaman ve mekanin smirliliklarima olan bagimliligin azaldigini anlatan Negroponte,
yeni medyanin zaman ve mekanin siirliliklarini ortadan kaldirdigina isaret etmekte,

bdylece mekanin aktarilmasinin miimkiin hale geldigini dile getirmektedir. Bu
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noktadan hareketle medya kullanicilarinin bulunmadiklart mekanlarda olup bitenleri
sanki oradaymis gibi ¢evrimigi olarak yasamalart yeni medyanin en biiyiik 6zelligi
olarak kabul edilmektedir. Tiim bu tanimlamalar yeni medyay1, yeni araglar tizerinden

ifade etmekte; geleneksel iletisim araglarini ise dikkate almamaktadir.

Yeni medyayr geleneksel medyanin evrimi seklinde tanimlayarak siirece
kronolojik olarak yaklasan yazarlar ise doniisiim olgusuna dikkat cekmektedir. Cilinkii
yazidan itibaren her bir bulug/icat teknolojik yenilenmenin sonucu olmustur. Bu
baglamda 1920’lerin bas1 i¢in radyo, 1950’li yillar i¢in de televizyon yeni bir teknoloji
olma &zelligi tasimustir. 11k ortaya ciktiklarinda devrimsel birer bulus olarak goriilen
bu teknolojiler, internet ve mobil medyanin hakim oldugu giiniimiiz iletisim ortaminda
geleneksel olarak ifade edilmektedir. Ancak gilinlimiizde ¢ok daha hizli bir sekilde
yasanan teknolojik yenilik ve beraberinde getirdigi doniisiim iletisim araglarindaki
yenilenme siirecini daha da kisaltmistir. Bugiiniin yeni teknolojileri de hizli bir sekilde
eskimekte; bu ylizden yeni medya yaklasimi gorecelilik arz etmektedir (Kara, 2013,
s.12). Ciinkii mevcut durumda yeni olarak degerlendirilen iletisim aracinin daha yeni
versiyonu ¢iktiginda bunun tanimlamasini yapmak giiclesecek ya da en yeni, en son

veni gibi kavramlar kullanmak s6z konusu olacaktir.

Bolter ve Grusin (2000, s.5, 65), yeni medya icin eski medyanin iyilesmesi
(remediation) kavramini kullanmaktadir. Her iki yazara gdre yeni medya, eski
medyanin teknigini, bigimini ve toplumsal dnemini sahiplenmis ve bunlar1 yeniden
tasarlayarak devam ettirmistir. Bolter ve Grusin’e gore eski miizik albiimlerinin
yeniden dijital ortama kaydedilmesi bir iyilestirme Ornegidir. Torenli (2005, s.87)
doniisim gerceginden hareketle yeni medyayr bilgisayarlara 6zgii islemler ile
haberlesme, telekomiinikasyon ve yaymcilik gibi iletisim araglarina 6zgii yapilari
barindiran iki yonlii, melez bir medya olarak tanimlamaktadir. Ayni dogrultuda
diisiinen Eco (1991, s.108) da kitle iletisim araglarinin gercekte birbirinin devami
olma 6zelligini tasidigina dikkat ¢ekmekte, “Kitle iletisim araglart ‘genealogical dir;
¢tinkii her yeni bulug, zincirleme buluslar halkasina eklemlenmekte ve boylelikle ortak
bir dil iiretilmektedir” diyerek, her yeni kitle iletisim aracinin bir 6ncekinden bir seyler

devsirerek gelistigini anlatmaktadir.
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Geleneksel/eski medyadan yeni medyaya gecis siirecini ‘medyamorfoz’
olarak adlandiran Fidler (1997, s.28) ise yeni medyanin aniden ve Onceki teknolojik
gelismelerden bagimsiz olarak ortaya ¢ikmadigini savunmaktadir. Fidler’e gore, yeni
medya geleneksel medyanin asamali olarak degisim gecgirmesi sonucu ortaya
cikmistir; bu yiizden yeni formlar ortaya ¢iktiginda geleneksel medya sonlanmayacak,
degisim ve uyum yolu ile hayatta kalacaktir. Fidler, ayrica geleneksel medyanin yeni
medyaya kars1 degismekle yok olmak arasinda bir tercih yapmasi gerektigini de
vurgulamaktadir. Bu bakis agisinin sonucu olarak Fidler, (1997, s.29), geleneksel

medyanin doniisiimii icin 6 temel ilke belirlemistir. Bunlar soyledir;

Birlikte degisim ve birlikte varolus (coevolution, coexistence): Geleneksel
medya olarak basili haber/gazeteler ile yeni medya olarak da c¢evrimici
haberler/internet siteleri rekabet halinde degildir. Ciinkii, geleneksel medya olarak
gazeteler cevrimigi ortam olarak internet sitelerini yaymcilik i¢in kullanmaktadir.
Basili ortamda kullanilan haberler ise c¢evrimi¢i ortama aktarilmakta, boylece
cevrimici ortam da basili ortamdan yani gazetelerden beslenmektedir. Burada basilt ve
cevrimi¢i ortamin birbirine karsilikli bagimliligi s6z konusudur. Giiniimiizde basili

gazeteciligin kullandig1 yontem bu sekilde gelismistir.

Metamorfoz (metamorphosis): Yeni medyanin ortaya ¢ikisi kendiliginden ve
bagimsiz bir sekilde degil, geleneksel medyayla baglantili olarak gelismistir. Iletisim
araglarmin yeni formlar1 ortaya ¢iktiginda geleneksel formlar yok olmak yerine uyum
saglayarak devam etme egilimindedir. Haber iiretim ve dagitimi gecmiste
gazete/radyo/televizyon araciligryla gerceklesirken giiniimiizde internet/cevrimigi
ortam da buna eklenmistir. Geleneksel formlar yok olmamakta yeni uygulamalari

bilinyesine katarak faaliyetlerine devam etmektedir.

Yayilim (propagation): iletisimin yeni medya formlar1 baskin 6zellikleriyle
geleneksel formlarda yayilmaktadir. Bu ozellikler dil denilen iletisim kodlariyla
gecmekte ve yayilmaktadir. Yeni medya uygulamalarmin geleneksel yapilarda
yayilimmin her gecen giin daha genis alana ulasmas1 bunun gostergesidir. Internetle
baslayan yeni medya, sosyal ve mobil medya uygulamalar ile giinlimiizde yayilimini

devam ettirmektedir.
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Hayatta kalma (survival): Medya kuruluslart olarak iletisim araglar1 degisen
ortamda hayatta kalmak i¢in uyum gdstermeye ve gelismeye mecburdur. Bu iletisim
araglart i¢in diger bir segenek yok olmaktir. Geleneksel bir yayin araci olarak gazete
bunun en gilizel Ornegini olusturmaktadir. Satig grafikleri her gegen giin diisen
gazetenin, Oncelikle ¢evrimici ortamda yayina baslamasi, ardindan yeni uygulamalari
tek tek blinyesine takmasi hayatta kalmanin en giizel 6rnegidir. Birgok gazetenin basili
yaymina son verdigi giiniimiizde c¢evrimi¢i ortamda yer almayanlar hayatta

kalmamaktadir.

Firsat ve ihtiyag (opportunity and need): Teknoloji tek basina yeni medyanin
yayginlagsmasi i¢in esas olarak kabul edilmemektedir. Yeni medyanin yaygin sekilde
benimsenmesi i¢in motive edici sosyal/politik ve ekonomik nedenler olmalidir.
Osmanl1 Devleti’ne matbaanin ve baski teknolojilerinin ge¢ gelmesinin temelinde de
toplumsal ve ekonomik etkenler s6z konusu olmustur. Ciinkii el yazmasi alaninda ¢ok
sayida istihdam oldugu i¢in matbaaya doniik ihtiya¢ ¢cok ge¢ bir déonemde kendini
gostermistir. Giiniimiizde ise artik herkesin akilli telefon iizerinden mobil iletisim
imkanina sahip olmasi gazeteleri ister istemez bu alanda yayincilik yapmaya

yoneltmektedir.

Gecikmeli benimsenme (delayed adoption): Yeni medya teknolojilerinin
basarili olmasi beklenenden daha uzun siirebilmektedir. Onlarin yaygin sekilde
benimsenmesi genelde bir insan nesli (20-30 sene) kadar siirebilmektedir. Fidler, bu
goriigiinii Paul Saffo’nun ‘30 yil kurali’na dayandirmaktadir. Saffo (1992, s.16-18),
teknolojilerin diisiinceden {iirline doniisip yaygin olarak kullanilmasmin 30 yili
bulundugunu belirtmekte ve bunu 3 doneme ayirmaktadir. Birinci donem diislincenin
hayata gectigi, ikinci donem teknolojik tiriinlerin eksikliklerinin giderildigi ve {igiincii
donem de teknolojik iirlinlerin sosyal hayatta yaygin olarak kullanilmaya baslandig:

devreyi ifade etmektedir.

Medyaya arag¢ odakli bakmanin yanlis oldugunu diisiinen Ergiirel (2013, s.28)
de bugiiniin eski/geleneksel medyasinin diiniin yeni medyasi oldugundan arag
merkezli degil diisiince merkezli bakis agist sunmaktadir: “Bir iletisim araci eger

oncekinden daha seffaf daha agik bir iletisim imkani sunuyorsa o yenidir.” Bu diigiince
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yeni medyanin etkilesim ve kisisellestirme Ozelligine vurgu yapmaktadir. Sonug
olarak yeni medyay1 Torenli (2005, s.88)’nin de ifade ettigi gibi, ‘devamlilik gésteren
teknolojik degisim ve doniigiim siirecinin ya da yakinsamanin laboratuvar ortamindan
ctkartilip haberlesme etkinliginin sosyo-ekonomik degerine kosut olarak giinliik
vasamin ayrilmaz birer parcasi haline gelmis tiriinleri’ olarak tanimlamak dogru

olacaktir.

Alver’e gore, yeni medya, iletisim aglarinin toplum geneline yayilmasi ve
sunulan olanaklarin iyilesmesinde en Onemli araglarin basinda gelmektedir. (Aktas,
2014, s.17). Yeni medyanin karakteristik Ozellikleri de geleneksel medyadan
farklilagtig1 tiretim, dagitim ve kullanimda meydana gelen genis kapsamli degisiklikler
iizerinden belirlenmektedir. Brody, Rice, Rogers, Webster gibi bilim adamlar1 yeni
medyanin geleneksel medyadan ‘yakinsama, iletim yollari, cesitlendirilmis icerik,
kontrol ve etkilesim’ gibi konularda ayristigini; Williams yeni medyanin {i¢ temel
niteliginin ‘etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik’ oldugunu; Lister ‘dijitallesme,
etkilesim, sanallik, dagilim ve hipermetinsellik’ 06zelliklerine; Scolari ise bu

ozelliklerin yani sira ‘ag ve yakinsama’ kavramlarina da anlam yiiklemektedir (Aktas,
2014, s.58).

Dijitallesme: Yeni medya kavraminin temelinde yatan en 6nemli unsurlarin
basinda dijitallesme gelmektedir. Yeni medya icin ‘dijital medya’ kullanim1 bu
yiizdendir. Geleneksel medya da yeni medyanin dijitallesme 6zelliginin bir sonucu
olarak analog olarak ifade edilmektedir. McQuail (2005, s.137)’e gore, bilgi ve
iletisim teknolojilerinin en temel 6zelliklerinin basinda dijitallesme gelmektedir. Veri,
ses ve goriintiiniin tek bir alt yap1 iizerinden toplama, gosterme, aktarma ve isleme tabi
tutulabilmesi dijitallesme (digitalization) ile miimkiindiir. Bu durum yeni medyaya
0zgl bir durum olmustur. Dijitallesme 6zelligiyle birlikte; kisiler arasinda gergeklesen
iletisim kadar kisi-makine, makine-makine ve makine-kisi arasinda iletisim miimkiin
olmustur (Beniger, 2011, s.443). Dijitallesme olanagi beraberinde depolama ve
minyatiirlesme ozelliklerini de getirmistir. Bu 06zellikler medyanin daha da
ozellestirilmesini saglamistir (Gandy, 2013, s.5). Tiim bunlarin sonucunda yeni medya

ortami olarak mobilizasyon ve mobil uygulamalar hayata gegirilmistir.
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Yakinsama: Telekomiinikasyon ile bilgi ve iletisim teknolojilerinin
biitiinlesmesini ifade eden yakinsama/yondesme, geleneksel medya ortaminin yeni
medya ortamina tasinmasi siirecine isaret etmektedir. Yakinmasa konusu ikinci

boliimde ayr1 bir baslik altinda detaylica ele alinacaktir.

Coklu Ortam: Bilgisayar ve iletisim araglar1 gibi benzer Ozelliklere sahip
araglarla kullanilabilen medya igerikleri i¢in tercih edilen ¢oklu ortam, zaman i¢inde
bu tiir icerikleri depolayabilen, calistirabilen, igleyebilen araclar ifade etmek i¢in de
kullanilmistir. Coklu ortam giiniimiizde, veri, ses ve goriintii basta olmak iizere ¢ok
cesitlilik arz eden iletisim elemanlari bir iletisim sebekesi igerisinde bulunduran

platform olarak ifade edilmektedir (Oz¢aglayan, 1998, s.146).

Etkilesim: Yeni medya ortaminin en onemli ozelliklerinden biri olarak
etkilesim, geleneksel ve yeni medyanin farklilagmasinda ana govdeyi olusturan
konularin basinda gelmektedir. Ciinkii geleneksel medya kullanicist pasifken yeni
medya etkilesimli 6zelligiyle 6n plana ¢ikarilmaktadir. Kaynagin alici, alicinin da
kaynak olmasina imkan sunan etkilesim 6zelligi, bireysel medya kullanicisinin da
Oonlinii agmaktadir. Yiizylize iletisimin bir gostergesi olan etkilesim yeni medya
ortaminda {i¢ evreden gegerek olugsmaktadir. Etkilesimin ilk evresinde igerige erisim
denetlenmekte, ikinci asamasinda igerige erisme yolunu se¢cme izni verilmekte ve
iclincli agsamada eyleme devam edildik¢e c¢evre degistirilmektedir. (Koroglu, 2010,
s.74). Sonug olarak etkilesim, yeni medya icerisinde 6zellikle kullanicilart geleneksel
mecraya gore daha aktif hale getiren, onlar {iretilen icerigi tiiketen degil ayn1 zamanda
iireten bireylere doniistiirmesi nedeniyle Onemli bir bilesen olarak goriilmektedir

(Oztiirk, 2013, 5.13).

Kitlesizlestirme: Yeni medyanin iiretim ve dagitim siirecindeki degisim ve
dontistim kitlesizlestirmeyi getirmektedir. Geleneksel medya ya kitle ya da dogrudan
bireylerarasi iletisime izin veren teknolojiye sahipken; yeni medya biiyiik bir kullanici
grubu arasindan, her bireye Ozel ileti gonderme imkanina sahip olmayr ifade
etmektedir. Bu da iletisim aracinin sisteminin kontroliiniin mesaj yapicidan iletigim
araci tiikketicisine dogru kaymasi anlamina gelmektedir (Geray, 2003, s.17-19). Mesaj

ve kaynagin ¢ok olusu beraberinde segme imkaninit getirmektedir (Lister ve digerleri,
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2009, s.31).

Eszamansizlik: Yeni medya, kullanicilarina uygun zaman ve mekanda
iletisim imkan1 sunmaktadir. Bu 6zelligiyle yeni medya, geleneksel iletisim araclari
icin gereklilik arz eden ‘ayni andalik’a olan ihtiyaci ortadan kaldirmistir (Sayilgan,
2010, s.481). Kullanicilar bilgiye erisimden iletim siirecine kadar yeni medya ile hem
zaman hem de mekan acisindan daha da 6zgiirlesmistir. Ayrica internet araciligiyla
arsiv kayitlarina girmekte ve istedigi igeriklere ulasmaktadir. Ornek olarak bir internet
kullanicis1 giinliik gazetelerin herhangi bir sayisina herhangi bir zaman diliminde
rahatlikla ulagmaktadir. Yeni medya ortami bilginin depolanma sorununu ortadan

kaldirmistir (Ispir, 2013, 5.20).

Hipermetinsellik: Hiper metin yeni bir fikir olmamasina ragmen teknolojinin
ilerlemesi ile hayata gecirilmesi miimkiin olmustur. Hiper metin 1945 yilinda
geligtirilen Memex adim1 tasiyan makineyle baglamigtir. Bu sistemle birlikte
kullanicilar; mikro film kiitiiphanesinden istedigi bir mikro filmi, ona ait baglantiy1
kullanarak goriintiileyebilmistir (Karadeniz, 2006, s.14). Hypertext sodzcligliniin
karsiligi olarak dilimize giren hiper metin bagli metin, kopriilii metin olarak
tanimlanmaktadir. Geleneksel medyanin zaman kisithiligindan, mekéana bagh kalma
zorunlulugundan kaynaklanan sorunlar1 ¢6zmekte kolaylik saglayan hipermetinsellik,
internetin en karakteristik 6zelligidir. Bu 6zellik sayesinde kullanicilar ayn1 sayfadaki
metnin i¢inden bir baska yer ya da sayfaya linkler araciligiyla ulagmaktadir.
Geleneksel medyada dogrusal olan enformasyon sunumu hipermetinsellik ile dogrusal
olmaktan ¢ikarilip ¢ok katmanli ve ¢ok yonli bir yapiya sokulmaktadir.
Hipermetinselligin tasidigi en 6nemli risk ise hiper baglari takip eden kullanicinin
kaybolmasidir (Birsen, 2013a, s.39-43). Ayrica haber metinleri igindeki bazi
kelimelerin ~ kullaniciyr ~ ‘reklama  ydnlendiren’  anahtar  noktalar  olarak
kullanilabilmesini de  Hipermetinselligin ~ kullanic1  agisindan  olusturdugu

olumsuzluklardan bir digeridir (Binark ve Bayraktutan, 2013, s.80).

Sanallik: Postmodern kiiltiiriin bir 6zelligi olarak goriilen sanallik (Lister ve
digerleri, 2009, s.36), yeni medya ile iligkili bir kavram olarak ifade edilmektedir.

Sanallik 6zelligi, gerg¢egin kopyasinin sunumudur. Gergek olmayan anlamina gelen
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sanallik, beraberinde sanal gerceklik kavramini da getirmektedir. Sanal gergeklik,
bilgisayar ortaminda olusturulan 3 boyutlu resim ve animasyonlarin teknik araglarla
insanlarin zihninde gerceklik hissi olusturan ve insanlara gergek bir ortamda bulunma
hissi veren, ayrica insanlarin ortamdaki nesnelerle etkilesim kurmasini saglayan
teknoloji olarak tanimlanmaktadir. Sanal gerceklik, ger¢ek diinyanin benzetimi ile,
mevcut gergekligin yerine gecmektedir (Koroglu, 2012, s.2). Bu noktada yeni medya,
giinlik yasanilabilecek olaylar1 etkili bir bi¢cimde simiile ederek sanal diinya
yaratmaktadir (Yengin, 2010, s.315). Yeni medya ile iletisim ‘kisiler arast’ olmaktan
cikarak ‘arayiiz’ iizerinden gergeklesmektedir. Sherry Turkle, ‘Life on The Screen’
isimli ¢aligmasinda yeni medya ile birlikte sanal ortamda ‘yeni bir ben’ iiretildigini ve

iletisimin bedensiz bir sekilde saglandigini 6ne stirmektedir (Dijk, 2006, s.211).

Ote yandan yeni medyanim gelecegiyle ilgili olarak ‘yenilik’ ve ‘yaraticilik’
biliylik 6nem tagiyan kavramlarin basinda gelmektedir. Yenilik {izerine siniflandirma
yapan Clayton Christensen, tiim teknolojik yeniliklerin farklilik arz ettigini, bazilarinin
destekleyici ve bazilarinin da bozucu yenilikler oldugunu; bazi yeniliklerin gelistirici
olarak mevcut yeniliklerin {izerine yapilarak onlar1 gelistirip, yOniinii degistirerek
besleyici yenilik 0zelligine sahip oldugunu, bazilarinin da Onceki uygulamayi
tamamen ortadan kaldirarak radikal ya da yikict yenilik 06zelligi tasidigini
soylemektedir. Yikici yenilikler, yeni medyanin gelisimi acisindan yararli olarak
degerlendirilmektedir. Internet de yikici yeniliklerin ilk sirasinda yer almaktadir

(Siapera, 2012, 5.237-238),

1.3.3. internet

Hayatin her alaninda etkin bir bilgi ve iletisim aract olarak kullanilan internet,
bilisim teknolojilerinin bugiinkii halini almasina neden olan en biiyiik gelismelerden
biri olarak yeni medyanin temelini olusturmaktadir. Dogusu ve yayilmasinin basat
sebebi soguk savas ortami olan internetin temelinde askeri gereksinimler yatmaktadir.
Internetin ortaya cikisinda etkili olan en 6nemli gelisme ise 4 Ekim 1957 yilinda
Sovyetler Birligi’nin ilk uydusu olan Sputnik’in basar1 ile uzaya gonderilmesi
olmustur. ABD ve Sovyetler arasinda baslayan uydu yarislarinin ardindan 1960°larda,
internet, DARPA (ABD Savunma Bakanligi ileri Arastirma Projeleri Kurumu)’'nin
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niikleer bir savasta Sovyet zaferini ya da Amerikan iletisim aglarinin ¢okertilmesini
onlemeye yonelik bir plan olarak dogmustur. DARPA’nin caligsmalar1 neticesinde
giiclii bir iletisim agina gereksinim duyulmustur. Kurulan yeni ve giicli iletisim
altyapisinin adi da ARPANET’tir. ARPANET iizerinden ilk mesaj 1969 yilinda

Kaliforniya Universitesi’nden génderilmistir (Castells, 2008, s.7).

Ithiel de Sola Pool un ‘dzgiirliik teknolojileri’ diye niteledigi internet ile ilgili
biiylik olgekli ikinci deneme de Fransiz devleti tarafindan baslatilmistir. Fransa’y1
bilgi toplumuna dahil etmek i¢in 1978°de Fransiz Telefon Sirketi tarafindan tasarlanan
videotex sistemi ‘Minitel’ ise kisisel iletisim aract olmanin yayinda toplumsal ve ticari
iligkiler i¢in kullanila gelmistir. ABD ve Fransa Orneginde yasanan aglasmanin

temelinde devlet destegi bariz olarak goriilmektedir (Castells, 2008, s.459).

Castells (2008, s. 7)’e gore, ABD’nin internet projesi, “diismanin giiciine
hareket kabiliyeti ve arazinin bilgisiyle karst koyabilmek icin gerilla gii¢lerinin ¢ok
genis bir araziye yayilmasini oéngoren Maocu taktiklerin elektronik bir dengi”
olmustur. Bu diisiincenin sonucu olarak herhangi bir merkezden kontrol edilemeyen,
elektronik bariyerleri asarak birbirleriyle sayisiz bicimde baglanti kurabilen binlerce
ozerk bilgisayar agindan tesekkiil eden bir a§ mimarisi olusturulmustur. Virilio (2003,
s.105-106) da ABD ile Rusya arasindaki soguk savas ortamina atifta bulunarak, atom
savasi olarak tanimladig1 2. Diinya Savasi’nin etkilerine dayanacak sekilde tasarlanan
ARPANET sisteminin sonucu olan interneti, telekomiinikasyonun gergek zamanl

kiiresellesmesinin vahsi bir modeli olarak ifade etmektedir.

Ortaya cikis1 ve gelisimi, askeri strateji, bilimin biiytlik isbirligi, teknolojik
girigsimcilik ve kiiltiirellik karsit1 yeniligin benzersiz bir bilesiminin {iriinii olan internet
bir kent gibi biiylidiik¢e ve cevreye yayildik¢a gorece bir gizlilige yonelmistir (Hafner
ve Iyon, 2000, s.7 ; Castells, 2008, s.58). Internetin askeri ve akademik bir calisma
alan1 disinda kullanilmasinin yolu bilgisayarlarin kiiciilerek ofislere ve evlere

girmesiyle agilmistir.

Giliniimiizde kendi i¢inde igleyisini yoneten binlerce 6zel ag ve ag gruplarinin

bir araya gelmesiyle olusan internet, cok sayida noktayr birbirine bagladig1 i¢in
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iletisimin vazgecilmez bileseni haline gelmistir (Ozmen, 2012, s.16). Bilgi ve iletisim
teknolojilerinin en basat gostergesi olan internet teknolojik gelismeler agisindan adeta
bir milat olarak kabul edilmektedir. Agirlikli olarak donanimsal ve yazilimsal tiirden
maddesel olmayan bilesenlerden olusan internet sayesinde hem bireysel hem de
toplumsal manada zaman ve mekana bagl olarak ortaya ¢ikan ¢ok sayida zorluk

ortadan kalkmistir (Cura, 2009, s.20-21).

Ilk olarak bilgisayar aracili iletisim (computer-mediated communication)
seklinde gerceklesen internet uygulamalarinda, multimedya o6zelliginin hayata
gecirilmesiyle yeni bir doneme girilmis, farkli tiirden iletisim araglari ile internetin
etkilesim potansiyeli birlesmistir. Boylece internetin birey ve toplum hayatinin her
alanina yayilmasi 10 yillarla ifade edilen bir zaman diliminde gerceklesmistir ve bu
slire icerisinde yaganan degisimlerin yogunlugu dikkate degerdir. Bu yiizden internetin
sosyal tarihgesi; igerisinde kusaklar barindirabilecek kadar parcali, devrimsel
geligsmelerle donemlere ayrilabilecek kadar keskin ve analiz yapmaya miisait bir yap1
sergilemektedir (Irak ve Yazicioglu, 2012, s.7). Internetin birey ve toplum hayatinda
yer edinmesiyle birlikte ‘dijital yerli ve dijital gé¢men’ kavramlar1 kullanilmaya
baslanmistir. ABD’li Marc Prensky 2001°de kaleme aldig1 makalesinde kullanilan bu
iki kavram baglaminda; Batida 1981 sonrast doganlar ‘dijital yerli’ olarak
anilmaktadir. Tiirkiye’de ise 1991 ve sonrast doganlara ‘dijital yerli’ denilmektedir.
Bilgisayar, internet, cep telefonu Oncesine tamiklik edenlere de ‘dijital gogmen’
denilmektedir. Dijital gd¢menler, zorunluluklar sonucu dijital teknolojileri 6grenmek

durumunda kalan bireyler olarak adlandirilmaktadir (Tiirkoglu, 2013, s.19-20).

Kendinden oOnceki iletisim araglarinin sahip oldugu biitiin becerileri
bilinyesinde tasiyan internet, farkli ve yeni bir ara¢ olarak dikkat ¢ekmistir. Gates
(1999, 5.84), internetin alicilar ile saticilarin ¢ok para ve zaman harcamadan bulustugu
Adam Smith’in ideal piyasasinin olusmasina yardim ettigini anlatmak ig¢in
‘stirtiinmesiz kapitalizm’ terimini kullanmigtir.  Glinlimiizde bilgi ve iletisim
teknolojileriyle ilgili sirketlerin temelinde internet ile ilgili isletmeler yer almaktadir
ve bu oran her gecen yil artmaktadir. 1998-99 doneminde, internet sektoriiniin gelirleri

ylizde 68’lik bir oranla biliyliyerek, 1999’un sonunda 500 milyar dolarin iistiinde,
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telekomiinikasyon ve havayollar1 gibi sektorleri geride birakan bir rakama ulagsmistir.
1999°da Teksas Universitesi Elektronik Ticaret Arastirma Merkezi ABD’deki
internetle baglantili sektorleri dort farkli katmanda siniflandirmistir (Castells, 2008,
s.187-190):

Ik katmanda internet altyapist saglayan telekomiinikasyon sirketleri ve
internet servis saglayicilari nihai erigim saglayan sirketler ve kullanicilari aga
baglayacak donammu iireten girketler yer almaktadir. Ikinci katmanda ise, yazilim
tirtinleri ve web islemleri gibi internet altyapr uygulamalarini iireten sirketler yer
almaktadir. Web siteleri tasarlayan, kuran, yoneten, danismanlik ve hizmet sirketleri
de bu katmandadir. Ugiincii katmanda dogrudan ticaret iizerinden degil, webde
sunduklart hizmetlere karsilik reklam, iiyelik ddentileri ve komisyonlar iizerinden
gelir elde eden sirketler bulunmaktadir. Bu sirketlerin bazilari web igerigi sunar,
digerleri ise aracidwrlar. Dordiincii katmanda, 1999°dan bakildiginda internet
sektoriiniin gelecegini temsil eden ve giiniimiizde artik internet ekonomisinin
belkemigini teskil eden web tabanli ekonomik islem gerceklestiren sirketleri soz

konusudur. Elektronik ticaret siteleri gelecek yillarda daha da 6nem kazanacaktir.

1991 yilinda ODTU (Orta Dogu Teknik Universitesi) ve TUBITAK (Tiirkiye
Bilimsel ve Teknolojik Aragtirma Kurumu) isbirligiyle olusturulan TR-NET proje
grubu ile Tiirkiye’de internet donemi basglamistir. Global anlamda internete ilk
baglant1 ise 2 yil sonra gergeklesmis ve uzun bir siire Tiirkiye nin internet baglantisi
ODTU iizerinden saglanmstir. internet altyapismin kurulmasi ve isletilmesi icin
yapilan girisimler sonucu 1996 yilinda yapilan ihale ile Tiirk Telekom biinyesinde
TURNET tarafindan saglanmis, 1999 yilinda ise bu olusum yerini TTNET adli yeni
bir birime birakmistir (Icel ve Unver, 2009, s.480-481). Giiniimiizde Tiirkiye’de
internet ¢alismalarini yonlendiren en Onemli olusum, internetin gelistirilmesi ve
gelismelerin takibi igin Ulastirma Bakanligi biinyesinde olusturulan Internet
Kurulu’dur. Tiirkiye, internet altyapist ve kullanici sayistyla giinlimiizde Avrupa ve

diinya siralamasinda 6nemli bir yerdedir.
1.3.4. WEB 1.0, 2.0 ve 3.0

Yeni medyanin en dnemli birleseni olan internet ortaya ¢iktiktan sonra, bu ag
iizerinde yiriitiilen ¢alisma sekilleri, agin kullanim amaglari, zaman igerisinde birgok
degisiklige ugramis ve bu degisim genel anlamda kullanicilarin ihtiyaglari, istekleri

dogrultusunda gelistirilmistir. Degisimin en 6nemli parcalart Web 1.0, Web 2.0 ile
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Web 3.0°drr.

Internet aglarinin ortak bir dil etrafinda calismasi igin harekete gecerek
Isvigre’de diinyanin &nde gelen fizik arastirma merkezlerinden biri olan CERN
(Avrupa Niikleer Aragtirmalar Merkezi) laboratuvarlarinda ¢alisan Tim Berners-Lee
ve Robert Cailliau, 1990 yilinda diinya ¢apinda ag olarak Tiirkgelestirilen internet
sitelerinin basina eklenen ve www (world wide web) olarak tanimlanan bilgi paylasim
sistemini kurmustur. Artik internet ‘www’ olarak bilinmekte, diinya iizerindeki
milyarlarca insan bilin¢li ya da bilingsiz ayn1 dil etrafinda bulugsmaktadir. Web,
internet sitelerinin iceriklerini yerlerine gore degil de, bilgiye gore diizenleyen, sonra
da kullanicilara bu bilgiyi bulabilmelerini saglayan bir arama sistemi sunan
uygulamadir. CERN, web yazilimini internet lizerinden bedava dagitmistir (Castells,

2013, 5.64-65).

Web 1.0, diinya ¢apinda internet aginin kurulmasini ve kullanicilarin birbirine
baglanmasini simgelemektedir. Tim Berners-Lee tarafindan kurulan Web 1.0, yalnizca
metne dayanan igerikleri destekleyen bir ortam sunmaktadir. Web 1.0 sayfalari
kullanicilara sadece igerik saglayicinin istediklerini basit ve sade bir bigimde
sunmaktadir. Herhangi bir tasarim becerisine ihtiya¢ duyulmadigi, hizh
yiiklenebildigi, 6zel bir alan saglayici uygulamasi gerektirmedigi ve ag tarayici
programlarda 6zel bir uygulama olmadan ¢alisabildigi i¢in duragan web sayfalar1 Web

1.0 uygulamalar1 olarak kabul edilmektedir (Birsen, 2013b, s.31-32).

Web 1.0 yerini 2004 yilinda Web 2.0’a birakmustir. Ikinci nesil internet
olarak gorillen Web 2.0 ilk kez Tim O’Reilly tarafindan kullanilmig ve kabul
gormiistiir. Ancak Web 2.0 deneyimini ilk kullanan Darcy DiNucci’dir ve bu ifadeyi
1999 yilinda yazdigi bir makalede kullanmistir (Tiirkoglu, 2013, s.92). Web 2.0’1n
gelisimi de ¢ok hizli olmustur. Cevrimigi iletisim imkani, bilgi arsivlerine ulasim,
bilginin depolanmas1 gibi yap1 ve kapasitelerle ilgili gelismeler birlikte yasanmistir
(Gane ve Beer, 2008, s.72). Web 2.0, basit¢e kullanicilarin da web sitelerine kolayca
icerik eklemesini olanakli kilan teknolojik imkanlarin genel adidir. Kimi
tanimlamalara gdre bir teknoloji, kimilerine gore ise yeni bir ¢ag olarak kabul edilen

yeni versiyon internet olarak Web 2.0, O’Reilly’e gore ‘agin daha ¢ok insan
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tarafindan kullamilabilmesi icin yeniden programlandigi bir isletme devrimidir ve
bizlere sundugu en biiyiik getiri, icerigin mikro boyutlara indirgenmesidir.’ (Kara,
2013, s.29). Web 2.0 kitlesel olmaktan ¢ok bireysel odaklilig1 ile dikkatleri ¢ekmistir.
Dinamik 0Ozelliklere sahip bu teknoloji glinlimiiz internet anlayisini tamamen
degistiren bir potansiyele sahiptir ve kullanicilar1 6n plana ¢ikarmaktadir (Kirik, 2013,
$.72-73). Web 2.0 ile birlikte Web 1.0’1a has bir ozellik olan duragan, bagimsiz
internet sitesi kavrami yerini etkilesimli sayfalara birakmistir. Duragan internet
sayfalarini ‘yiiksek duvarlarla ¢evrili bahge’ olarak tanimlayan Tapscott ve Williams

(2007, s.58-58), Web 2.0’1 halka agik alanlar olarak ifade etmistir:

Birbirleriyle etkilegsime giren, fikir alisverisinde bulunan konuskan insanlarla
dolu bir kiitiphaneye her gegen giin daha ¢ok doniisen bir internete merhaba
denilmistir. Giiniimiiziin en heyecan verici ve bagarili internet girketleri ve
cemaatleri paylasima agik veri bankalarindan ve lego tarzi internet yazilimi
pargalarindan  yararlanarak kendi  hizmetlerini  iiretmektedirler.  Kullanici
deneyimlerini paylasmaktan ve goz atacaklari bilgiler sunmaktan ziyade, insanlarin
ortaklaga kendi hizmetlerini, cemaatlerini ve deneyimlerini iiretebilecekleri
platformlar  olusturabilmek i¢in web hizmetlerinden  yararlanmaktadirlar.
Kaybedenler internet sitesi kurmusg, kazananlar ise etkin cemaatler. Kaybedenler
yiiksek duvarlarla cevrili bahgeler inga etti, kazananlar ise halka acik alanlar.

Kaybedenler inovasyonu kendi i¢lerinde, kazananlar kullaniciyla birlikte yaptilar.

Kullanicilarin - web  iizerindeki varlik nedenini degistiren Web 2.0
denildiginde akla ilk olarak sosyal paylasim aglar1 gelmektedir. Bu konuda ilk adim
tamamen kullanicilarin yiikledigi igerikle kendini var eden Youtube olmustur. O
zamana kadar ‘we’ (biz) olan internet ilk defa ‘you’ (sen, siz) olmustur. Web 2.0

doneminin en 6nemli 6zelligi ise sagladig1 araglarin yogun talep gdérmesi olmustur

(Irak ve Yazicioglu, 2012, s.14-15).

Sosyal medyanin yayginlagmasini saglayan anahtar kavram olan Web 2.0
teknolojik oldugu kadar toplumsal dontisiim siirecinin de tetikleyicisi olmustur. Web
1.0 déneminde kullanicilar sadece okuyucu/izleyici olarak igerigi tek yonlii alabilen,
ancak paylasim yapma ya da geri bildirimde bulunma noktasinda sinirli kalmistir.
Web 2.0 donemi ise kullanicilara Web 1.0°dan farkli olarak, igerigi olusturma imkani
sundugu gibi (kullanict merkezli), mevcut icerikleri paylasma ya da geri bildirimde

bulunma olmak iizere etkilesimli imkani1 vermistir. Bdylece etkilesim sunan internet
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sitelerinin sayisinda da biiylik bir artis yaganmistir (Kutlu, 2013, s.111).

Gliniimiiz iletisim ortaminda ise kullanicilar, web sayfalarin1 bilgi kaynagi
olarak gbrme, igerik iiretimi ve paylasim olmak iizere etkilesim &zelliginden
faydalanmanin yaninda  ‘akilli asistan’ olarak da kullanmaktadir. Internetin
geleceginin bu yonde daha da etkilesimli olacagi ongdriilmektedir. Sadece web ve
insanlar aras1 degil, internete bagli olan ve olacak olan tiim cihazlar ve servisler arasi
etkilesimin oldugu bir doneme girilmektedir. Tiim bu gelismeler ise Web 3.0,
semantik web/anlamsal ag (semantic web) olarak ifade edilmektedir. Web tizerindeki
enformasyon ve bilgi yiginlarin1 birbiriyle iliskilendirerek kullanicinin hizmetine

sunma islemini ifade eden Web 3.0, mobil iletisim ve bulut bilisim uygulamalari ile

yayginlagsmaktadir.

Tablo 6: Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0'a iliskin Bir Tammlama

KATI (WEB 1.0) SIVI (WEB 2.0) GAZ (WEB 3.0)
Sik1 bagl Zay1f bagh Bagsiz
Hareketsiz Az hareketli Cok hareketli
Karismaz Az karigir Kolay karigir
Sikigmaz Az sikigir Cok sikigir
Soguk Daha 1lik Sicak

Kaynak: H. Aksu, U. Candan ve M. N. Cankaya, Her Sey Ciplak, Bildigimiz
Internetin Sonu: Web3, 2011, s.17.

Web uygulamalarin1 maddenin kati, siv1 ve gaz haline benzerligiyle ele alan
Aksu ve digerleri, (2011, s.17), Web 1.0’1 maddenin ilk hali olarak kati, Web 2.0’1
maddenin ikinci hali olarak sivi, ve Web 3.0°1 da maddenin {i¢iincii hali olarak gaz
seklinde ifade ederek, ‘suyun buharlasmas: gibi web’in de buharlasmasi séz konusu
olacak mi?’ diye sormakta ve su cevabi vermektedir: “Internet gériinmez bir hale
gelecektir. Zaten kablosuz interneti diisiindiigiimiizde, biiyiik oranda goriinmez bir
baglantidir.” Tabloda da goriildigli lizere Web 1.0’mn statik ve etkilesime agik
olmayan yapist maddenin kati halini yansitmakta; dinamik bir yap1 ile birlikte
etkilesime agik olmasi bulundugu maddenin seklini aldig1 i¢in sivi halini; dinamik
yap1 ve etkilesimin artik en st diizeyde gerceklesip hissedilemez duruma gelmesi de

tipk1 gaza donligmektedir.
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1.3.5. Sosyal Medya

Webin ilk donemlerinde agdaki igerigi sadece web sitelerinin
sahipleri/gorevlileri liretmistir. Kendi amaglarina yonelik igerik tiretenler, kullanicilar
icin tek yonlii bir iletisim imkani sunmustur. Kullanicilarin da igerik iiretim siirecine
dahil olmasini ifade eden Web 2.0 uygulamalar1 ile web sitelerinin tek yonlii iletisimi
yerini kullanicilara ilgili internet sitesinde kendini cesitli sekillerde ifade etme imkani
sunarak webi ‘sosyal’lestirmistir. Kullanicinin da iletisim siirecinde aktif olarak rol
olmasi sosyal medya ya da sosyal paylasim aglarinin olusmasini/olusturulmasini
saglamigtir (Tirkoglu, 2013, s.21). Bilgisayar aracili olarak gergeklesen bu yeni
iletisim bicimi genel bir ifadeyle yeni medyanin karakteristik bir 6zelligi olarak

goriilmektedir.

En kisa tanimlamayla sosyal medya, sosyal oldugumuz medyadir (Satko,
2010, s.3). Diinyanin farkli bolgelerinde yer alan insanlarin bilgisayar aglar1 tizerinden
farkli bireylerle ¢evrimigi ortamda bulugsmasini kapsayan sosyal medya; kullanicilarin
siirlandirilmig bir sistem i¢inde agik veya yari agik kamusal profil olusturmalarina
izin vererek, bu profiller iizerinden paylagim yapmalarina ve baglanti kurmalarina izin
vermek, bu kisilerin profilleri {izerinden baglantili olduklar1 diger kisilerin listesini
gosterme gibi temel Ozelliklere sahip web tabanli hizmetler olarak tanimlanmaktadir
(Boyd ve Ellison, 2007, s.211). Kullanima ge¢mesi ¢ok kisa bir gegmise dayanmasina
ragmen giliniimiizde sosyal medya, yasamin rutini/akisi igerisinde bir aligkanlik ve
yasam bi¢imi haline gelmistir (Toprak ve digerleri, 2009, s.26). Ciinkii insanlar
hayatinin her anin1 (kahvaltisindaki moniiden, gidecegi yere, giydigi giysiden, o an ne
hissettigine kadar) sosyal aglarda paylagsma egilimi i¢ine girerek hem sosyal hem de

duygusal doyum saglanmaktadir.

Sosyal medyanin geliserek cesitlilige dogru bir ivme kazanmasinda, bilisim
teknolojilerindeki yenilikler ve bu durumun dogal sonucu olarak yeni tiiketim
aligkanliklarinin ortaya ¢ikmasi etkili olmustur. Kullanicilarin, internet aglarinda uzun
zaman gecirmeleri, ister istemez ag sayisindaki artig1 beraberinde getirmistir. Bugiin
diinyada sosyal medya uygulamalarinin milyarlar1 bulan {iyesinin olmasi da bunun bir

gostergesidir (Karli, 2010, s.203). Hammaddesi kullanicilar olan sosyal medya
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uygulamalar1 ne kadar ¢ok kullanictya sahip olursa degeri de o kadar katlanmaktadir.
Ciinkli sosyal medya uygulamalarinin degerini belirleyen en 6nemli unsur kullanici

sayisidir.

Yeni medya bileseni olarak sosyal medya uygulamalari, geleneksel medyayla
olan farkliliklar1 tizerinden de tanimlanmaktadir. 2007 yilinda ICrossing tarafindan
What is Social Media? Calismasinda sosyal medyanin belli baslt 6zellikleri su sekilde

siralanmaktadir;

Katilim: Geleneksel medyada izleyici/okuyucu/dinleyici kitlesi arasinda
bulunan mesafe sosyal medyada ortadan kalkmaktadir. Sosyal medya, geri bildirim

yapma ve katki sunmaya yonlendirmektedir.

Aciklik: Sosyal medya icerige erisim ve kullanima iligkin her tiirlii engeli

kaldirmaya yoneliktir.

Etkilesim: Sosyal medya, sosyallesmek, iletisim kurmak {izerinedir.

Geleneksel medya ise yayin yapmaya, yayimlamaya iliskindir.

Orgiitlenme: Sosyal medya hizli bir sekilde orgiitlenmeyi desteklemekte,

topluluklarin etkin bir sekilde iletisim kurmalarina izin vermektedir.

Baglantisallik:  Sosyal medya, diger siteler, kaynaklar ve kisiler ig¢in
baglantilara izin vermektedir (Akar 2010, s.18).

Bu ozellikleri inceledigimizde bir anlamda sosyal medyay1 geleneksel
medyadan ayiran temel ozellikler oldugunu sdyleyebiliriz. Asagida yer alan Tablo
7’de de geleneksel ve sosyal medya karsilagtirilmasi yapilmakta, yukarida ifade edilen

sosyal medyanin 6zellikleri daha agik bir sekilde ifade edilmektedir.
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Tablo 7: Geleneksel ve Sosyal Medya Karsilastirmasi

Geleneksel Medya Sosyal Medya
Sabit, degistirilmez Anlik olarak giincellenebilir
Sinirl ve gergek zamanli olmayan geri bildirim | Sinirsiz, gergek zamanli (anlik) bildirim
Sinirli, gecikmeli dl¢iim Anlik 6l¢lim
Arsive erigim gii¢ ve sinirlt Arsive erismek kolay
Sinirli medya karmasi Tiim medya karma hale getirilebilir
Bir kurul tarafindan yayimlanir Bireysel kullanicilar vardir
Paylagim desteklenmez Paylagim ve katilim desteklenir
Denetim Ozgiirliik

Kaynak: T. Kutlu, Sosyal Medya, 2013, s.110.

Tabloda da gorildigi {iizere; geleneksel medyanin smirliliklart sosyal
medyanin temel Ozelliklerini kapsamaktadir. Belirgin 6zelliklerin basinda zaman ve
mekandan kaynakli sinirliliklarin olmamasi, bireysellige ve katilima izin vermesi ile

denetimden uzak olmas1 gelmektedir.

Sosyal medya uygulamalar1 giiniimiiz ekonomik hayatinda 6nemli bir yer
tutmaktadir. Ekonomi iizerinde dogrudan ve dolayli olmak iizere etkisini gdsteren
sosyal medyada kullanict sayisina biiyiik 6nem atfedilmektedir. Kullanici sayisi
arttikca sosyal medya uygulamasinin ekonomik anlamda pazar biyikligi de
katlanmaktadir. Bu yiizden sosyal paylasim aglarinin kullanic1 sayist ekonomik
gostergesini olumlu etkilemektedir. Cok sayida kullaniciya sahip olmasi sosyal medya
uygulamalarini reklam sektoriiniin de 6nemli bir pazari haline getirmistir. Cilinkii
reklam sektorii i¢in sosyal medya kullanicilari mesajlar i¢in hazir alict olma 6zelligini
tagimaktadir. Ayrica birgok isletme sosyal medya uygulamalar tizerinden taninirligini,

marka degerini olusturmakta ya da pekistirmektedir.
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Tablo 8: IAB Tiirkiye 2013 Dijital Reklam Yatirimlar

Milyon TL
INTERNET REKLAM YATIRIMLARI TOPLAMI 1,169.2
Display Reklam Yatirnmlar: 446.5
Gosterim ya da Tiklama Bazli Reklam Yatirimlari 319.2
Video Reklam Yatirimlar 69.5
Sponsorluk Yatirimlar 35.5
Gelir Paylagimi1 Reklam Yatirimlan 22.2
Arama Motoru Goriintiilii Reklam A Yatirimlari 587.3
Kelime Bazli Reklam Yatirimlar 401.5
Arama Motoru Goriintiilii Reklam Ag:1 Yatirimlari 185.8
Mobil Reklam Yatirimlari 44.8
Mobil Gosterim Reklam Yatirimlar 16.4
Mobil Opt-in SMS/MMS Yatirimi 28.4
ilan Sayfalar1 Reklam Yatirimlari 79.3
Diger 11.3
E-Posta 59
Oyun i¢i Reklam 54

Kaynak: IAB Turkey, 2014.

IAB  (Interactive  Advertising Bureau) Tiirkiye Dijital Reklam
Harcamalari/AdEx-TR 2013 Raporu’na gore; dijital reklam yatirimlar1 2013°te gegen
yila gore %24’lik biiylimeyle 1.17 milyar diizeyine ulasmis ve toplam medya
yatirimlart i¢indeki pay1 %20’ye ¢ikmistir. Tiirkiye’nin sosyal medya uygulamalarini
kullanim1 noktasinda diinya siralamasinda ilk siralarda yer almast reklam

harcamalarinin ¢evrimi¢i ortamda daha fazla yer almasinin 6nemli nedenidir.

Sosyal paylasim aglarmin yogun kullanimi beraberinde belli olumsuzluklari
da getirmistir. Sosyal medya ve demokrasi iliskisini ele alan bu yaklasim karamsar
bakis agis1 sergilemektedir. Bunlar genel basliklar altinda toplanacak olursa;
mahremiyetin doniisiimii ve gozetimin yayginlasmasidir. Sosyal medya uygulamalari
kullanicilarina yeni bir hayat tarzi sunmaktadir. ‘Halka agiklik’> olarak
kavramsallastirilan bu yeni hayat tarzinin tarihi aslinda kitle iletisim araclarindan ¢ok
daha eskilere gitmektedir. iktidar seckinleriyle ilgili olarak ortaya c¢ikan ve
tartisilagelen halka agiklik, bir durum tespiti olmustur. Ciinkii iktidar seckinleri kendi
goriintlilerini  yalnizca kendilerine yakin kisilere gore sekillendirerek kontrol
etmislerdir. Kitle iletisim araglarmin sekillendirdigi giiniimiiz toplumlarinda ise
tamamen farkli bir tutum islemektedir. Kitle iletisim araclarindan Once

gorinmemezlik (mahremiyet) alan1 goriiniirlik alanindan daha genis bir alana
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yaytmistir (Ugur, 2013, s.66-68). Sosyal paylasim aglarinda egemenlik artik
goriintiiniin eline ge¢mis; internet 6znesi olan kullanicilar, gérmeyi ve goriilmeyi arzu
eder hale gelmistir. Sosyal paylasim aglaryla ‘mahremiyet’ odakli yaklasim
sergileyen toplumdan, internetin ¢evrimigi ortaminda kendini kamusallastiran yeni bir
toplum (Barbarosoglu, 2006, s.9) bicimine ge¢is soz konusu olmustur. Halka agiklik
olgusuyla es zamanli olarak ‘abartili paylasim’ kavrami giindelik hayatta kendine yer
bulmustur. Aralik 2008’de, Webster’s New World Dictionary and Thesaurus
editorlerinin bir araya gelerek yilin bulusu sectikleri abartili paylasim tamlamasi
(Niedzviecki, 2010, s.7), kisisel bilgilerini blog ya da sosyal medya uygulamalar
iizerinden paylagsmak seklinde ifade bulmustur. Kullanicilar, 6tke ve sevinglerini,
elestirilerini, Ozgiirlik ve hak taleplerini, agilan pencerelerde, tiklanan sayfalarda,
yazili ve goriintiilii ortamlarda paylasilan bilgi, video ve resimlerde ‘giindelik dil’in
biitiin ifadelerini sosyal medya uygulamalari lizerinden paylagsmaktadir (S6zen, 2012,
s.18-21). Bu bakimdan, zamandan ve mekandan soyut sosyal aglar lizerindeki ifadenin
mahremiyeti deyim yerindeyse yitip gitmistir. Debord (2012, s.34)’un aktarimiyla
‘tasvirin nesneye, kopyamin aslina, temsilin gercgeklige, dis goriiniisiin oze tercih
edildigi’ glinlimiiz toplumsal yapilarinda sosyal paylasim aglarina yiiklenen gii¢ ve
fetisist karakter, ifadenin mahremiyetinin yitirilmesine ve ifade hiirriyetinin
sinirlarinin buharlagmasina yol agmaktadir. Privacy and Freedom kitabinda Alan F.
Westin de iletisim teknolojilerinin mahremiyeti tehdit etti§ini savunarak, giiniimiiz
iletisim ortami olan sosyal paylagim aglarinda mahremiyetin dontstiigiine dikkat

cekmektedir (Jarvis, 2011, s.88-90)

Sosyal medya, evrensel oldugu kadar besikten mezara kadar goézetleme
islevini siirdiirmekte, kullanicilarin mahremiyet ile bilgi alma ihtiyact arasinda ciddi
bir ikilem yaratmaktadir (McLuhan ve Fiore, 2012, s.12). Ciinkii kullanicilar kisisel
verilerini sosyal medya aracilifiyla paylagsmakta, bu durum birey haklarma yonelik
muhtemel tehditleri olusturmaktadir (Arslantas ve digerleri, 2012, s.1). Bunun en
somut Ornegi ABD’nin 11 Eyliil sonrasi hayata gecirdigi Pentagon’a bagh
Enformasyon Bilinglendirme Ofisi’nin ¢alismalaridir. “Bilgi giictiir’  sloganini
kullanan bu birim (Goniiltas ve Giinaydin, 2003, s.6-7), tipk1 George Orwel’in 1984

romaninda oldugu gibi bir ortami olusturmakla elestirilmistir. Modern iktidarlarin
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anlasilmasi baglaminda Bentham’in ‘panoptikon’u da (goz) tarihsel siiregte iktidarlarin
toplum iizerindeki denetiminin simgesi olmus, kiiresel kapitalizmin iletisim
teknolojilerini kullanarak toplumsal denetimi saglamasinda kullanilmigtir (Bentham,
2008, s.7). iletisim ve bilgi teknolojilerini gézetlemenin merkezine koyan en dnemli
etken bilgisayar uygulama alanlar1 ve teknik ag¢idan muazzam biiylime olmustur
(Lyon, 2006, s.11-13). Sosyal medya uygulamalariyla panoptikon ‘siiper panoptikon’a
doniismektedir. Ciinkii iletisim teknolojilerini kullanan bireyler gdzetimin goniillii
unsuru olmaktadir (Bauman, 2012, s. 55). Gozetimin goniillii iiyeleri olmanin baslica

araclar1 da sosyal medya uygulamalaridir.

Gazetecilik baglaminda sosyal medya uygulamalari olumlu ve olumsuz
etkileri beraberinde getirmistir. Sosyal aglar iizerinden paylasilan igerik, baslangicta
kisisel ilgi alanlar1 ve etkinlikleri kapsarken, ozellikle son yillarda haber ve
enformasyon temelli icerigin giderek artan bir oranda paylasildigir goriilmektedir.
Paylasimlar geleneksel medya icin lretilen icerikleri de kapsamaktadir. Boylece
kullanicinin hem geleneksel medyanin (érgiitlenis yapisindan da kaynaklanan) igerik
iiretimindeki yavagligini asmasina, hem de gilinlimiiz insaninin daha ¢ok haber, daha
hizli haber ve en yeni haber talebini karsilamaya yardimci olmaya baslamistir

(Ozgaglayan ve Uyanik, 2010, s.59).
1.3.6. Mobil letisim

‘e’ harfi internetle 6zdeslesirken ‘m’ harfi de mobil iletisim ile anilmaktadir.
Gliniimiiz mobil iletisim araglar1 cografi kisitlamalara takilmaksizin kullanicilarina
kesintisiz iletisim imkani1 sunmaktadir. Mobil medya olarak kabul edilen bu
uygulamalarin hepsi fiziksel, sosyo-kiiltiirel ve politik ¢cevrede 6nemli degisiklikleri
beraberinde getirmistir. Internete ayrilan ile farkli amaglar igin gecirilen zaman
arasindaki ayrim da mobil iletisim sayesinde ortadan kalkmistir. Bu durumun dogal bir
sonucu olarak toplumsal koordinasyon bi¢imleri doniismiistiir (Ertem ve Uckan, 2011,
s.50). Mobil iletisimin ve onu destekleyen araclarin yayginlasmasi beraberinde hem
icerik iiretimini, hem de bu igerigin internet ve mobil aglar lizerinden paylagimin

ciddi oranda artirmistir (Oz¢aglayan ve Uyanik, 2010, 5.59).
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Mobil iletisim araglarinin basinda cep telefonu gelmektedir. MP3 calarlar ve
kablosuz internet diger onemli mobil iletisim bilesenleridir. Giiniimiizde yeni nesil

(4G) telefonlarla birlikte tim bu 6zellikler mobil telefonlara 6zgii hale gelmistir.

Siapera (2012, s.149), 3 cesit mobil medya tanimi yapmakta ve bunlar1 soyle
siralamaktadir: Cep telefonlari, miizik calarlar ve kablosuz internet. Bu ii¢ mobil
medyanin tarihi, gelisimi ve diinya iizerinde yayilimini tartisan Siapera, “Mobil
medyalarin  giicii onlarin  dagihimina baghdw. Dagilimimin  yaygin  olmast
kullamshihigimin  gostergesidir” degerlendirmesini yapmaktadir. Yani, yaygin bir
kullanim alani olan mobil iletisim araglar1 giicli elinde bulundurmaktadir. Giiniimiizde
mobil iletisim denilince de hem telefon, hem miizik ¢alar hem de kablosuz interneti
biinyesinde barmdiran mobil telefonlar hakim konumdadir. Oyleki yayinciligin

geleceginin de mobil iletisimde oldugunu séylemek miimkiindiir.

Mobil uygulamalarin ve hizmetlerin g¢esitlenmesi ve genis bant
kullanicilarinin sayisi hizla artmaktadir (Bliker, 2013, s.153-154). Tiirkiye de mobil
iletisim uygulamalarindan en iist diizeyde yararlanan iilkeler arasinda yer almaktadir.
Haziran 2014 itibariyle Tiirkiye’de yaklasik 70.791.075 mobil abone bulunmaktadir.
2009 yilinda sunulmaya baslanan 3G hizmeti 2014 yil1 itibariyle 53.385.739 aboneye
ulagmistir. Mobil abone sayisinin artist mobil internet kullanim miktarinda da dogal
olarak artisa neden olmustur. 2014 yili ikinci ¢eyreginde Tiirkiye’de toplam mobil
internet kullanim miktar1 61.913 Terabyte olarak gergeklesmistir. 2014 yili ikinci
ceyrekte toplam mobil trafik hacmi de 52,10 milyar dakikadir. 2014 yilinin ikinci {i¢
aylik donemi trafik bilgileri de bir 6nceki li¢ aylik donemle karsilastirildiginda toplam
%10,30 oraninda trafik artisi, dnceki yilin ayni donemi ile karsilagtirildiginda ise
%9,08 oraninda trafik artis1 oldugu goriilmistiir. Yillar itibariyla mobil gelir oram
2012 yilinda 16,56 milyar TL iken, 2013 yilinda %8,2 oraninda artisla 17,92 milyar
TL’ye ¢ikmistir (BTK, 2014, 5.50).

Bu boéliime iligkin olarak genel bir degerlendirme yapacak olursak; iiretim
aract olarak bilginin kendisinin ve gerceklestirdigi doniisiimlerin merkezinde yer
aldig1 bilgi toplumu, ekonomik ve teknolojik altyapisiyla toplumsal siireclerin

tiimiinde etkisini gOstermistir. Bilginin tastyicist olarak bilisim teknolojileri ve bu
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teknolojilerin olusturdugu bilgi ekonomisi bir toplumsal kurum olarak iletisim
sektorlinli arag/teknoloji odakli bir yapiya doniistiirmistir. Bu durum iletigim
sektoriinde bilisim teknolojilerinin belirleyici bir unsur oldugunun gostergesidir.
Internetle baslayan, web uygulamalar1 ile devam eden ve giiniimiizde de mobil
teknolojiler, iletisim/medya sektorii i¢in biiylik 6nem arz etmektedir. Bilisim temelli
yeni iletisim teknolojilerini etkin bir sekilde kullanan medya sektorii, bilgi toplumuna

uyum saglayan bir toplumsal yap1 olarak varligin1 devam ettirmektedir.
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2. BILISIM TEKNOLOJILERI EKSENINDE MEDYADA
DONUSUMUN KURAMSAL ALTYAPISI

Insanoglu tarih boyunca zamaninin ihtiyaglarma uygun iletisim teknikleri
gelistirmistir. Teknolojiyle aracilanmis iletisim tarihine bakildiginda séziin ¢ikmasi ve
kayittan baglayarak giinlimiizdeki internet ve sosyal aglari olusturan teknolojik
yapilara dogru bir gelisme sz konusudur. Yunanistan’da MO (Milattan Once) 700
yillarinda gelistirilen ve buglinkii Bat1 felsefe ve biliminin gelismesinin temelinde
yatan ilk teknolojik yap1 da alfabe olmustur. Castells, (2008, s.439-440), alfabenin
kesfinden sonra benzer tarihsel boyutlarda iki teknolojik doniisiim daha gerceklestigini
belirterek, bunlarin matbaanin kesfi ve cesitli iletisim bigimlerini interaktif bir ag
icinde biitiinlestiren internet ve bilisim teknolojileri oldugunu sdylemistir. Bu
doniisimler yeni kavramlar1 giindelik  hayatin  merkezine yerlestirmistir.
Bilgi/enformasyon toplumu ve ekonomisi, dijital demokrasi, dijital emperyalizm,
gozetleme, internet ve sanal uzam, sanal kimlik ve sanal cografya gibi kavramlar
iizerine son yillarda biiyliyen hacimli bir literatiir ortaya konmustur. Kitle iletisim
kuramlarinda oldugu gibi bu literatiiriin arkasinda da catigmali iki bakis agis1
yatmaktadir (Binark ve Kiligbay, 2005, s.7). Bilgi toplumuna doniik olarak
teknolojinin toplum {izerindeki etkisi temelinde olumlu ve elestirel goriisleri
biinyesinde barindiran 7Teknolojik Determinist Yaklasim tarzi ve toplumsal yapilarin
belirleyici oldugu tezinden hareket eden Elestirel Yaklasim tarzi bulunmaktadir. Yine
teknolojik determinist bir bakis acist sergileyen Yeniliklerin Yayilimi Modeli;
kiiresellesmenin beraberinde getirdigi Uzun Kuyruk Teorisi ve son olarak da medya
teknolojilerindeki biitiinlesmeyi ifade eden Yakinsama Modeli s6z konusudur. Yeni
iletisim teknolojilerinin kullaniminin bir sonucu olarak ortaya cikan Glokallesme
egilimleri de kuramsal bir yap1 olarak ele alinmaktadir. Bu boliimde teknolojinin temel
hareket noktasini olusturdugu yukaridaki kuramsal bakis acilari, gazetecilik ve 6zelde

de yerel basin baglaminda tartisilacaktir.
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2.1. TEKNOLOJIK DETERMINIST YAKLASIM TARZI

Toplumlarin ve diigiince bigimlerinin radikal yapisal degisimlerini ac¢iklayan
yaklasimlarin bazilari, bilgi toplumu diislincesi ile modernlesme/gelisme kurami
paralelinde iletisim teknolojilerinin toplum {izerindeki etkilerine wvurgu yapan
teknolojik determinizm (belirleyicilik) anlayisii gelistirmistirler. Teknolojinin
belirleyici ve etkili bir unsur olarak goriildiigli bu yaklagimda, sosyal, ekonomik ve
siyasal etkiler Onemsiz gibi gosterilerek, iletisim tarihi, ortaya ¢ikan teknolojik
gelismelerle agiklanmaya ¢alisilmaktadir (Ulug, 2003, s.140). Teknolojik determinizm
(technologial determinism); toplumsal degisimle ilgili, karakteristik bakimdan evrimci
ilerleme ya da gelismeyi iceren, tiretken tekniklerin kendine 6zgii bir mantikla hareket
ettigini ve slire¢ igerisinde kurumlarin ve toplumsal iligkilerin baslica belirleyicisi
islevi gordiiglinii 6ngdren kuramdir (Marshall, 2005, s.723). Daha agiklayici ifadeyle,
medya teknolojilerinin toplumda bireylerin nasil diisiinecegini, hissedecegini ve
hareket edecegini veya toplumun bicimini ve calismasini sekillendirdigini belirtir.
Tomlinson (2013, s.22-26) da iletisim teknolojileri icin ‘dolayim teknolojileri’
kavramsallastirmasini1 kullanmakta ve determinist bakis agisimi ‘ara¢ kurami’ olarak

ifade etmektedir.

Bilisim teknolojilerinin iletisim araglarinda kullaniminin yayginlagmasiyla
20. yiizyilda 6n plana ¢ikan teknolojik determinist kuramin 6nde gelen temsilcileri
Harold Innis ve Marshall McLuhan’dir. Bu yazarlar ayn1 zamanda kitle iletisimi
olgusuna makro perspektiften yaklasan ekoliin de temsilcileri arasindadir (McPhail,
1991, 5.147). lletisim teknolojilerinin toplumlarin ve bireylerin gelisim siirecinde basat
bir etkisinin oldugu iddiasi ilk olarak 1950 yilinda Toronto Okulu’nun kurucusu
Harold Innis tarafindan Imparatorluk ve Iletisim adli kitabinda dile getirilmistir. Tktisat
tarih¢isi olan Innis, iletisim teknolojilerinin iktisadi, toplumsal ve siyasi kurumlar ile
ticaret, iktidar edimi ve uygulamasi iizerinde etkilerini incelemistir. Innis (2006,
s.222)’e gore, Avrupa’da teknoloji temelli basim-yayim faaliyetlerindeki artig

beraberinde haber iiretim faaliyetlerinin yayginlagsmasinda belirleyici olmustur.

Innis, teknolojiyi zaman yanli ve uzam yanli olarak iki kategoride ele

almistir. Zamana karst direng gosteren araglart ‘zaman yanli’ (time-biased), uzamsal
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diizlemde varlik gosteren aracglari ise “‘uzam yanli’ (space-biased) olarak tanimlamistir.
Buna gore, zamana direngli olan ¢amur, tas gibi araclar zaman yanli olmakta ve
icerdikleri iletiyi zaman igerisinde kusaktan kusaga aktarmaktadir. Uzam yanl olarak
kagit ve papiriis gibi dayaniksiz araglar ise zamana direng gostermezler, ancak i¢inde
bulunduklar1 zaman diliminde etkin bir uzamsal haraketlilik gostererek uzamsal
biitiinltiglin saglanmasina katki yaparlar (Erdogan ve Alemdar, 2002, s.168 ; Giingor,
2011, s.152). Innis’in bdyle bir ayrima gitmis olmasi iletisim siirecinin aktif

belirleyicisi olarak araclara/teknolojiye 6nem verdiginin en somut gostergesi olmustur.

Erdogan ve Alemdar (2002, s.166)’a gore, Innis teknoloji ile toplumsal
degisme arasinda bir iligkilendirme yaparak, tezlerini su iki soru etrafinda
gelistirmistir: Birincisi, toplumsal orgiitlenmenin degisiminin altinda yatan etmenler;
ikincisi ise toplumda istikrar1 saglayan kosullarin ne oldugudur. Innis, toplumsal
degismenin altinda teknolojik yeniliklerin yattigim1 savunmaktadir. Bu baglamda
teknolojik saptayici olan Innis’e gore teknoloji insanin fiziksel yetilerinin, iletigim
teknolojisi ise insan bilincinin uzantisidir. Toplumsal siiregleri degerlendirmede
teknolojiyi baslangi¢c noktasi olarak alanlarin basinda gelen McLuhan da, Birlesik
Devletler’de iletisim teknolojilerinin globallestiriciligi ve insanlar1 nasil daha iyiye
gotiirecegi tartisilirken ‘teknoloji ¢agi’'nmin yeni kahini olarak admi duyurmaya
baslamistir. McLuhan’a gore biitiin teknolojiler, onlar1 kullandik¢a, insanlari
degistirmektedir: “Aletlerimize bicim veririz, ardindan aletlerimiz bize bigim verir.”
(Chatfield, 2013, s.21). McLuhan, iletisim teknolojisinin kisilerin duyularim
donistiiriicti  belirleyiciligi {izerinde durmustur. Teknolojinin toplum iizerindeki
etkisini de, ara¢ kullaniminin niceliksel ¢okluguna odaklanan bir yaklagimla diinyay1

‘global koye’ ¢evirdigiyle aciklamaktadir. McLuhan’in temel varsayimlari soyledir;

- Ara¢ insamin uzantisidir: McLuhan (2012, s.26-40)’in dikiz aynasi
diisiincesi dedigi yaklagima gore (Postman, 2012, s.98), medyanin tamami insanlarin
baz1 fiziksel ve ruhsal yetilerinin uzantisidir. Tekerlek ayagin uzantisi, kitap goziin
uzantisi, giysi derinin uzantis1 ve elektrik devresi de merkezi sinir sisteminin

uzantisidir.

- Ara¢ mesajdir: McLuhan, 1964 yilinda aracin mesaj oldugunu, yani iletigim

72



teknolojilerinin insan iletisiminde belirleyici oldugunu ve boylece her tiirlii sosyal
iligkiye etki ettigini ileri siirmiistiir. McLuhan, araglar1 sicak ve soguk olarak iki
kategoriye ayirmistir. Sicak araci soguktan ayiran temel ilke sudur: Eger iletisim araci
tek duyuyu uzatiyorsa ve izleyiciye tamamlamasi i¢in ¢ok sey birakmiyorsa bu sicak
aragtir (radyo, sinema, fotograf). Eger iletisim araci az sey veriyor ve izleyici
tarafindan ¢ok sey ekleniyorsa bu soguk aractir (televizyon, telefon, internet). Sicak
ara¢ izleyicinin katilmasi bakimindan disiiktlir, soguk ara¢ katilma ve izleyici
tarafindan tamamlanmada yiiksektir. Ara¢ mesajdir 6nermesinin yayinda, diinyanin
‘global bir koy’ haline geldigi ya da gelecegi iddiasi McLuhan’t hem de bununla
baglantili olarak iletisim teknolojilerinin, 6zellikle de internetin yaratti1 6ne siiriilen

yeni diizenin slogan1 olarak kabul edilegelmistir (Erdogan ve Alemdar, 2010, s.153).

- Ara¢ egemen degisimin giictidiir: Her teknolojinin yeni bir insani ortam
yaratma egilimi gosterdigine de isaret eden McLuhan’a gore, yazi ve kagidin yerine
kullanilan papiriis, antik diinya imparatorluklariyla baglantili bir toplumsal, ekonomik
ve siyasal ortami olusturmustur. Bu ylizden teknolojik ortamlar, insanlarin iginde
barindig1 edilgen seyler degil, gerek insanlarin gerek diger teknolojilerin yeniden
bicimlendigi etkin siire¢lerdir (McLuhan, 2001, s.6). Diinyanin artik elektronik yapili
bir hale geldigini anlatan ve bu degisimin toplum {izerindeki etkilerini ifade eden
McLuhan, “Baski teknolojisi kamuyu yaratti, elektrik teknolojisi ise kitleyi. Kamu,
farkli ve sabit bakis agilariyla etrafta dolasan birbirinden ayri bireylerden olusuyor.
Yeni teknoloji, bizi bu boliik porgiik goriigii ve bu halin konforunu birakmaya
zorluyor” (McLuhan ve Fiore, 2012, 5.68). McLuhan’in diislincelerinden hareketle
yeni iletisim teknolojilerinin de, 6zellikle sosyal medya uygulamalari, kitlenin yerine
bireyi getirdigini sdylemek miimkiindiir. Ciinkii yeni iletisim teknolojileriyle birlikte
artik bir kitle olarak okuyucu/dinleyici/izleyicinin yerine bireyi daha etkin kilan

kullanict gelmistir.

Yukarida da ifade edildigi tizere, Innis ve McLuhan, iletisim teknolojisinin
toplumda odak noktast olduguna inanir, fakat etki konusunda ayrilirlar. Innis’de
teknoloji toplumsal orgilitlenmeye ve kiiltire etki eder, bunlari degistirir ve

bicimlendirir. McLuhan iletisim araglarinin ektisinin oncelikle duyular {izerinde
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oldugunu belirtir, dolayisiyla tartigma tamamiyla alg1 psikolojisinin dar temellerine

dayanmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2010, s.145-147).

McLuhan, teknoloji sdyleminde ekonomi politik ve iktidar iligkilerine, hatta
kiiltiirel boyuta yabanci kalmakla elestirilmis; diislinceleri 1970 ve 1980’lerde
marksist ¢evrelerce ciddiye alinmamis hatta elestirilmistir. Ancak 1990’dan sonra
internetin yayginlagsmasi sonucu ortaya ¢ikan sanal cemaat, sanal demokratik katilim,
siberkiiltiir ardindan McLuhan’in goriiglerinin yeniden dogusuna neden olmustur
(Kiligbay, 2005, s.22). Ciinkii yeni iletisim teknolojileri aracili iletisim ister istemez
aracin iletinin 6niine gegmesine neden olmustur. Ayrica teknolojik yeniliklerin siirekli
devam etmesi de araci oncelikli hale getirmistir, bunun sonucu olarak da McLuhan’in

goriigleri daha c¢ok tartismaya agilmustir.

McLuhan’dan etkilenen Amerikali medya teorisyeni Joshua Meyrowitz No
Sense of Place (1985) adli kitabinda, medyanin farkli fiziksel mekanlardaki farkli
sosyal durumlar1 ortak bir alan i¢inde —herkesin evinde ve toplumun gozii oniinde-
toplandigini belirtir: Bu silireci medyanin evrilmesi olarak ifade eden Meyrowitz,
insanlarin deneyiminde ve olaylarda fiziksel mevcudiyetin Onemini azaltmistir.
Giliniimiizde bilgi, duvarlarin i¢inden gecebildigi ve uzak mesafeleri biiyiik bir hizla
kat edebildigi icin fiziksel smirlart olan mekanlar daha az Onemlidir. Bunun
sonucunda kisinin nerede olduguyla, neyi bildigi ve neyi deneyimledigi arasindaki
iliski azalmigtir. Elektronik medya, zaman ve mekanin toplumsal etkilesim igin
onemini degistirmistir. Meyrowitz, McLuhan’1 yineleyerek kitap ve gazete gibi yazili
medya materyallerinin tarihsel olarak insanlar ile mekan algis1 arasindaki baglantiy1

stirdiirmiis oldugunu diisiinmiistiir (Tomlinson, 2013, s.224).

Teknolojik determinist bakis acisina gore; iletisim araclari ve teknoloji
Oylesine yakindan kaynasmislardir ki, medya sektorleri kullandiklar1 farkli
teknolojilerle tanimlanmaktadirlar. Yazili basin baski teknolojileriyle, radyo ses
teknolojileriyle, goriintiilii basin goriintii teknolojileriyle, internet ag teknolojileriyle,
mobil iletisim de mobil teknolojilerle tanimlanmakta ve konumlanmaktadir. Bu bakis
acisina gore, aynt zamanda medya sektorlerinin etkileri kullandiklar1 teknolojilere

bagli olarak degismektedir. Yazili basin ile gorlintiilii basinin toplumsal etkisi ve
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degisim giicii farklillk arz etmektedir. Internetin getirdigi yaymecilik anlayisinin
toplumdaki etkisi ve degisim giicii ise yazili ve goriintiilii basina gore ¢ok daha

radikaldir.

McLuhan’in olaylara bir kiiltiir aracigiyla bakmanin en acik yolunun o
kiiltiirtin konusma araglarmi gozlemek oldugu 6gretisine bagli olan Postman (2012,
s.17-19) da s6z-merkezli kiiltiiriin icerigini kaybedip goriintii-merkezli bir igerik
(simdide sanal-merkezli bir icerik) kazanmasi silirecine taniklik edildigine dikkat
cekmektedir. Postman’a gore, kiiltiir, soziin eseri olmakla birlikte, resimden
hiyeroglife, alfabeden televizyona kadar her iletisim aractyla yeni bastan yaratilmistir.
Dilin kendisi gibi her ara¢ da diisiinceye, ifadeye ve duyarliliga yeni bir yonelim
kazandirarak benzersiz bir sOylem tarzinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Postman,
McLuhan’n ‘ara¢ mesajdir’ demekle kastettigi seyi, “Diinyadaki yasamimiza ister soz
ister basili yaywlar ister televizyon kamerasi merceginden bakalim, medya-
metaforlarimiz diinyayr bizim adimiza siniflandwrir, bir siraya sokar, bir ¢erceve cizer,
genisletir, kiiciiltiir, renklendirir ve diinyanin gériiniimiine iliskin saviar ortaya
atarlar” seklinde ifade etmistir. Postman (2009, s.17-18) ayrica yeni teknolojilerin
ilgilerimizin yapisim1 (hakkinda diisiindiigiimiiz seyleri), sembollerimizin 6zyapisini
(diistince vasitalarimizi) ve toplumun dogasini (diisiincelerin gelistigi arenayr)

degistirdigini savunmaktadir.

Teknolojinin tanrilagsmasi olarak ifade ettigi bir kiiltiir iilkesi olarak
‘teknopoli’ kavramimi kullanan Postman (2009, s.69-70), bu kavrama iliskin su
ifadeleri kullanmaktadir: “Kiiltiir, salahiyeti teknolojide aramaktadir, doyumu
teknolojide bulmaktadir ve teknolojinin buyrugu altindadir. Bu durum, geleneksel
inanglarla iliskili bir¢ok seyin ¢oziilmesine yol agacak yeni bir tarz sosyal diizenin ve
ihtiyacin gelismesine ihtiya¢ duymaktadir.” Postman, ‘teknopoli’de yasayanlar
arasinda kendini en konforlu hissedenlerin, teknik ilerlemenin insanligin en biiyiik
basarist olduguna ve teknik ilerleme sayesinde en biiylik ¢ikmazlarin ¢oziime
kavugacagina ikna olmus insanlar oldugunu belirtmektedir. Bu insanlarin ayrica,
devamli ve denetimsiz iiretimi ve yayimmi sayesinde enformasyonun daha fazla

Ozgiirliik, yaraticilik ve zihni dirlik saglayacak saf bir lituf olduguna inandiklarin1 da
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anlatmaktadir.

McChesney (2006, s.273-274)’e gore Innis, McLuhan ve Postman’in bu
tezleri, iktisat ve kamusal politika da dahil olmak iizere oteki faktorlerin 6nemini
azaltip medya teknolojisini siiper giiglii bir toplumsal giic gibi gorerek, teknolojik
determinizme dogru meyletmekte, toplum {iizerindeki carpic1 etkileri nedeniyle

yasamin kendisinden daha 6nemli olduklarin1 varsaymaktadir.

Mumford (1934, s.15) da teknolojik bir ara¢ olan saat i¢in ‘Ziriinii saniye ve
dakika olan bir makinenin parcasidir’ seklinde tanimlama yapmakta, tarihsel siirecte
saatin insanlart nasil 6nce zamani dlgen, daha sonra zamani tasarruf eden, simdi de
zamana uyan kisiler durumuna getirdigini Ornekleriyle anlatmaktadir Iletigim
teknolojileri de Mumford (1934, s.42)’un saat Orneginde oldugu gibi insanlarin
zamanini diizenlemede ve onlar1 kendi belirledigi zaman dilimlerine gére yasamaya

goniilli bir sekilde uymaya yonlendirmektedir.

Teknolojik determinist bakis acis1 Bati’da Morley ve Robins (2011, s.225)’in
‘tekno-oryantalizm’ olarak kavramsallastirdiklar1 bir bakis agisint dogurmustur.
Teknolojinin Bati modernlesmesinin merkezi bir 6gesi oldugu gerceginden hareket
eden yazarlar, Bati’nin simdi, teknolojik hakimiyetinin, kiiltlirel ‘kisirlagmayla’ liskili
olabileceginden korktugunu, teknolojinin, gelecegin anahtar1 olduguna inandiginm

ifade etmektedirler.

Teknolojik determinist yaklasim, modernlesme ve yeniliklerin yayilimi
arastirmalarinda da onemli etkiye sahiptir. Cilinkii, modernlesme kuramcilari, iletisim
teknolojilerinin modernlesme ve kalkinmada 6dnemli bir rol oynadiklarini savunmakta,
kitle iletisim araglarinin  yayginlasmasint modernlesmenin  Olgiitii  olarak
gormektedirler (Uzun, 2013, s.107). Cilinkii modernlesme teknolojik ilerlemeyle
esdeger olarak goriilmiis, 6zellikle de iletisim sektoriinde yasanan her teknolojik

gelisme/yenilesme modernlik i¢in 6nemli bir adim kabul edilmistir.

Basaran (2000, s.34-35)’a gore teknolojik determinist yaklasim tarzi, olumlu
ve olumsuz yaklasimlar1 biinyesinde barmndirarak tek yonli bir degerlendirme

yapmaktadir. Fuchs (2010, s.22) da olumlu ve olumsuz bu yaklagim tarzlarini tekno
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iyimserlik (fechno optimism) ve tekno kotiimserlik (fechno pessimism) seklinde
siiflandirmakta ve her ikisini de teknolojik determinizmin normatif boyutlar1 olarak
ifade etmektedir. Teknolojik determinist yaklagim tarzina yonelik olumlu goriise sahip
olanlara gore, teknolojinin bagimsiz bir hareket tarzi vardir; bu da ona biitiin toplumsal
stiregleri belirleme giicli vermektedir. Bu giiciin etkisi ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
olmak tizere hayatin her alanini olumlu yonde kapsamaktadir. Teknolojinin her seyi
belirledigi ve tek tiplestirdigi yolundaki goriis ise, gelecege dair kotiimser beklentiler,
elestirel 0geler icermekte ve teknoloji karsiti bir konuma yerlesmektedir. Ancak

temelde her iki goriis de, teknolojinin belirleyiciligini 6ne stirmektedir.

Bilgi toplumunun teknolojik boyutunun biitiiniiyle iyi olaylara sahne
olacagina inanan tekno iyimserler, bu zamana kadar goriilen demokratik esitsizlikten
cevre kirliligi ve savas tehlikesine kadar bir¢ok problemin sozii edilen diinya goriisii
ve teknoloji tarafindan giderilecegini savunmaktadirlar. Tekno iyimserler, yeni
iletisim teknolojilerinin insanlart gelistirdigi, bilgilendirdigi, ufkunu ag¢tig1 gibi ¢ok
sayida olumlayici 6zellige gonderme yapmaktadirlar. Ayrica teknolojinin faydalarina,
ozerk alanlar1 giiclendirdigine, kisisel gelisim, topluluk ve arkadaslik baglarini
gelistirdigine, 0zgiir secimleri getirdigine, ilerleme hayallerine sagladiklar1 katkiya
dikkat ¢ekmektedir (Fuchs, 2010, s.22-26). Gokge (2012, s.47-48)’ye gore, tekno
iyimserler agisindan yeni iletisim teknolojileri, demokratiklesmeyi gii¢lendirici bir
islev gormektedir. Yapist geregi herkese acik olan ve herkesin erisebildigi yeni medya
da bilginin ve sdylemlerin serbest¢e ve hizla dolasimi, siyasi siirecin saydamlagmasina
ve buna bagl olarak da demokratik sistemin iyilesmesine katki saglamaktadir.
Simdiye kadar yalnizca geleneksel medya araciligiyla miimkiin olan kamuoyuna
erisme imkaninin zorlugu yeni medya ile ortadan kalkmistir. Ciinkii yeni medya,
geleneksel medyanin yapisindan kaynaklanan katilima iliskin zorluklar: tek tek devre

dis1 birakmugtir.

Tekno iyimser bakisin Orneklerinden birisi olan Amanda Mitra, Giiney
Asya’da dijital teknolojilerin kullaniminin kadinlar gibi geleneksel olarak goriinmeyen
gruplarin ‘sessizlik’ duygusunu doniistiirdiigiinii, onlarin seslerini duyurabilecekleri bir

alan actiklarini sdylemektedir (Aydin, 2011, s.128-132). ABD eski Disisleri Bakani
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Hillary Clinton’in inovasyon bas danismani Alec Ross, interneti ‘21. yiizyilin Che
Guevara’si olarak ifade etmekte, teknolojiyi one ¢ikaran bu sdyleme Shirky de sahip
cikmaktadir. Shirky sosyal medyanin grup olusturmanin yeni bigimlerini miimkiin
kilan yeni araglar oldugunu 6ne siirmektedir (Gerbaudo, 2014, s.11). Oxford Internet
Enstitiisii’nlin yoneticisi olan William H. Dutton da kendisinin ‘besinci kuvvet’ olarak
adlandirdig1 ag baglantili kisiler tizerinde aragtirmalar yiiritmistiir (Pavlik, 2013a,
s.100). Pavlik (2013a, s.100-105)’e gore, tarihte medya, li¢ bliyligii kontrol eden
dordiincii kuvvet olarak bilinirken, mobil ve sosyal medya ise kamuyu, devlet
organlarini veya hiikiimeti kontrol eden, yurttas temelli ve genellikle bagimsiz hareket
edebilen bir olusum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Pavlik, Michigan Universitesi’nden
Scott Campell’in, kamusal s0ylemin olusmasinda dijital mobil medya ve yurttas
katilimi arasinda baglanti oldugu tezine atifta bulunarak, yeni iletisim teknolojileriyle
beslenen gazeteciligin bilingli vatandaslarin olugmasina olanak tanimanin yaninda

onlar1 mesgul bireyler haline getirdigini de ifade etmektedir.

Tekno iyimserlik goriisiinii benimseyen teorisyenler, teknolojik gelismenin
faydalarinin er gec¢ tiim topluma esit derecede yayilacagma inanmaktadir. Tekno
iyimserler, teknolojinin kendi i¢ dinamigi olan kendi kendine bir gelisim izledigini ve
bu duruma etki edilmezse teknolojinin topluma olumlu katkilar1 olacagini
savunmaktadirlar. Tekno iyimserlerin en wu¢ noktast ‘teknoloji hayranhgr
(technophili-a) olarak goriilmektedir. Teknoloji hayrani kisiler, bilisim ve yeni
iletisim teknolojileri basta olmak iizere teknolojik yenilikler konusunda istekli ve
bunlarin kullanim1 noktasinda kendi aralarinda yaris i¢indedirler (Kabake1 ve Odabasi,

2004, s.21).

Tekno kotlimser diislince tarzin1 benimseyen teorisyenlere goreyse; teknoloji,
egemen ideoloji ve giiclerin elindedir, bu yiizden diger insanlar1 denetleme giiciine
sahiptir. Bu goriise gore, egemen giiciin, ellerinde bulundurdugu teknoloji giiciiyle
birlikte toplumu giderek daha fazla denetleyecegi, somiiriip ele gegirecegi
varsayillmaktadir. Ayn1 zamanda teknoloji, insanlar1 siirekli tiiketmeye, kolayliga ve
bunun sonucunda da uyusukluk ve bagimliliga siiriiklemektedir (Ural, 2011, s.51).

Teknolojik kotiimser yaklasimin ug noktasi ise ‘teknoloji korkusu’ (technophobia)
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olarak ifade edilmektedir. Teknoloji korkusuna sahip insanlar ise miimkiin oldugunca
tiim teknolojilerden uzak durmaya ¢alismaktadir (Kabak¢i ve Odabasi, 2004, s.21).
Teknolojiyi ve Ozelde yeni iletisim teknolojilerini ekonomi politik yaklasim
cergevesinde inceleyen teorisyenler, liberal teknolojik belirleyici goriise karsi cesitli
arglimanlar sunmaktadirlar. Andrejevic (2014, s.55), elestirel medya caligmalarini
Web 2.0’a gonderme yaparak, olaganiistii teknolojik doniisiime ragmen iktidar
iligkilerinin neden biiyiikk Ol¢iide ayni1 kalmis olduguna yonelik agiklamalarin
zorluguna dikkat ¢ekmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin sunmus oldugu en basat
ozellik olan ‘etkilesim’e yonelik elestiride bulunan Coleman, “Etkilesim siyasidir:
kontrolii, mesajin alicilarina dogru c¢evirir ve gercekligin her tirlii temsilini
kiriganlastirtr; kamunun sorgulamasina ve stipheyle karsilamasina yol acacak hale
getirir” ifadelerini kullanmaktadir (Coleman, 2003:35 akt: Andrejevic, 2014, s.58).
Internetin Web 2.0 6zelligiyle birlikte etkilesim ve kullanicilarin icerik iiretimine katki
saglamasina yonelik elestirilerde Marksist sinif teorisine géndermede bulunan Fuchs,
sosyal medya uygulamalar1 tiizerinde igerik {ireticilerini/kullanicilar ‘somiiriilen
tiretken isgiler’ olarak ifade etmektedir. Fuchs’un deyimiyle reklamcilar igin sosyal
medya uygulamalarinda artik kullanicilar ve irettikleri igeriklerin hepsi maddi bir
metaya doniismiig, kullanicilar bir anlamda reklamcilara satilmaktadir (Fuchs, 2012,

5.143-144)

Livingstone da, yeni medya Ol¢eginde bilgi ve iletisim teknolojilerine yonelik
elestirel bir durus sergilemektedir. Internetin sundugu olanaklari bireyin yami sira
toplum i¢inde bireyin tiim kosullarini g6z oniine alarak analiz eden Livingstone, yeni
iletisim teknolojilerinin sundugu imkan ve Ozgiirliikler ile kisitlamalar arasindaki

dengeyi kurmaya ¢alismaktadir (Dogus, 2014, s.153).

Erdogan (2002, s.438) basat bir iletisim teknolojisi olan internet icin ‘sahte
demokrasinin yeni sévalyesi’ ifadesini kullanmakta, internetteki gelismelerin standart
giicler tarafindan dikkatli bir sekilde yapildigini ileri siirmektedir. Erdogan’a gore,
iletisim araglart1 ya devletin dogrudan ideolojik propaganda aygiti ya da ozel
tesebblisiin mal ve biling yonetimi satisgindan kar sagladig: ticari ve ideolojik aygit

olmustur. Teorik olarak internetin merkezi bir Orgiitlenme bicimi ve kontrolii
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olmadigini animsatan Erdogan (2002, s.441-447), pratikte ise internet sebekelerinin
orgiitlenmesinin kapitalist, ekonomik, kiiltlirel ve siyasal pazar yapisinin 6zelliklerini
tasidigina igaret etmektedir. Ayrica uluslararasi sirketlerin kontrolii ve ydnetimi
altinda oldugunu vurguladig1 internet icin, ‘giicliileri daha da gii¢lendirirken,

gligstizler tizerinde yeni kontrol mekanizmalari getirmigtir’ ifadesini kullanmistir.

Dijitallesmenin en {ist seviyede yasandigi bir ortamda ‘teknoseviciler’in
biitiin iletisim ve kiiltiir teknolojilerine biiyiilii 6zellikler atfetmelerine yonelik elestirel
bir bakis agis1 sergileyen Miller (2014, s.35-36), 6rnek olarak da video paylasim sitesi
‘youtube’ lizerine yaptigi ¢Oziimlemesinde su ifadeleri kullanmaktadir: “Siber
ozgiirliik¢iiliik, internet ve onun sembolik olarak viicut buldugu youtube sayesinde
‘herkes bir yaywmcidir’ diye diisiinen iinlii, kutsal bir kitap haline gelmistir. Bu
fanteziler, ¢okuluslu piyasa orgiitlerince tesvik edilir ve bazen de yaratilirlar.”
Miller’a gore, yeni iletisim teknolojileri, siber dzgiirliik¢iiler tarafindan ataerkilligi,

kapitalizmi ve diger bask1 bigimlerini yikan popiilist bir aygit olarak goriilmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri ile beraber bilgi ve enformasyonun, {iretim,
dagitim, kullanim ve paylasim kosullar1 degismistir. Yeni iletisim teknolojilerinin
onemli Ozelliklerinin basinda gelen hizlilik ve ucuzluk bu yeni ortama hakim gibi
goriinse de Cakir (2014, s.104-108)’a gore, bilgi kirlenmesi, malumat yayilmasi ve bu
yayilmanin kontrol edilememesi, bilginin yerini kuskulu enformasyonun almasi gibi
olgular da yayginlik kazanmistir. Yani, yeni iletisim teknolojileri getirdigi her olumlu

olanagin yaninda olumsuzluklar1 da tagimaktadir.

Schiller (2014, s.187) de yeni iletisim teknolojilerini sekillendiren arka
plandaki giice isaret etmektedir. Schiller, internetin, ABD’nin tek tarafli kiiresellesme
politikasi cercevesinde sekillendigine ve yeni iletisim ortamlarinin bir geregi olan

insan haklarini dis politikanin kaldiraci olarak kullanildigina vurgu yapmaktadir.

Schiller (2014, s.188) ’in goriisleri soyle;

Bir yandan ABD dis politikasi, a¢ik bir sekilde internet sermayesinin ABD
tabanl birimleriyle baghdir. Ashinda sermayenin internetteki payr daha fazla

olmasima ragmen Google, Facebook ve Apple yaygin referans noktalaridir.
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Kendilerinden onceki Hollywood film sirketleri gibi kar gozeten internet sirketleri,

otoriter rejim karsithgr ve demokratik yiikselme prensibine dayalr misyonun peginde

olan ozgiirliik savascilart roliinii tistlenmektedir. Ote yandan internet dzgiirliigii igin

yiiriitiilen giiniimiiz kampanyalart da, ABD 'nin kendisine tayin ettigi sinir Otesi

internet yonetimine, deger devletlerin burnunu sokmasini engellemeye c¢alisan

roliine kilif bulan eszamanh bir tesebbiistiir. Kendini, evrensel ifade ozgiirliigiiniin

se¢ilmis avukati olarak konumlandirirken, ABD hiikiimeti, aymi zamanda

egemenligine meydan okuyanlarin  megruiyetinin  altimi  oyma  girigiminde
bulunmaktadir.

Sandoval (2014, s.212), bilgi ve iletisim teknolojilerinin maddi olmayan
emegin irinleri gibi kavramsallastirilmasi algisina dikkat ¢ekmekte, Cin Orneginde
iletisim teknolojileri fabrikalarinda diinyanin habersiz kaldigi 6lime kadar giden
iscilerin sorunlara egilmektedir. Sandoval, iletisim teknolojilerinin temiz imajlarinin
arkasinda kirli gerceklerin oldugunu iddia etmekte, ayrica bu teknolojileri iiretenlerin
hi¢ bir zaman sahip olamayacaklari {irlinle bir anlamda yabancilastiklarini, tirettikleri
son teknolojik cihazlarin ise onlar i¢in monotonluk ve yoksulluk getirdigini

savunmaktadir (Sandoval, 2014, s.256).

Yeni teknolojilerin etrafinda var olan teknokratik, ilerlemeci, akilci
idealizmin elestirisini yapan Robins (1999, s.12-14), teknolojiyle ilgili vizyonlarin
simdiden gelecegi somiirgelestirdigini, kiiresel ag toplumunda, toplumsal yasamin
unsurlarinin giderek daha ¢ok rasyonalite ve denetim mantigina boyun egme giidiisiinii
ifade ettigini anlatmaktadir. Robins, Webster ile birlikte kaleme aldig1 ¢aligmasinda
ise hizla degisen teknolojinin {irlinii olan tekno-kiiltiiriin 1990’lardan itibaren
belirleyici oldugunu ifade ederek, ‘siber mekan’ ve ‘sanal gerceklik’ kavramlarinin
ortaya ciktigi bu donemde Ozgiirliik¢li bir alginin olustugunu belirtmekte ve bu
durumu elestirmekteler. Yazarlar, tekno-iyimser olarak ifade edilen isimlerin yeni
iletisim teknolojilerine yonelik olumlu tutumlarini elestirmekte, devrim diye lanse

edilen gelismelerin kritigini yapmaktadirlar (Robins & Webster, 1999, s.2).

Morozov ise basta kendisi de sosyal medyay1 6ne ¢ikaran sdyleme sahip olup
2009°da ‘twitter devrimleri’ (Gokge, 2012, s.42) ifadesini ilk kez kullanmakla birlikte,
tekno kotiimserlerin son donemdeki temsilcileri arasinda yer almaktadir. Morozov,

yeni iletisim teknolojinin sundugu imkanlarla baskici yonetimler altinda ezilen
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insanlara, harekete gegme giiciinii sagladig1 goriisiinii dillendiren tekno-iyimser bakis
acilarin1  elestirmektedir (Morozov, 2011, s.303). Yeni iletisim teknolojilerinin
insanlara sundugu imkanlarla, miskin-aktivizm (slacktivism) yapildigin1 anlatan
Morozov (2011, s. 190), Tiirkiye’deki kaynaklarin klavye aktivizmi, dijital tembellerin
aktivizmi olarak adlandirdig: diisiik riskli aktivizme dikkat ¢ekmektedir (Aydemir,
2013, s.46).

Harward Isletmecilik Okulu profesérlerinden Shoshona Zuboff da (Brown ve
Duguid, 2001, s.35), enformasyon teknolojisinin merkezsizlestirici roliine iliskin
varsayimlar konusunda, enformasyon teknolojisiyle donatilmis isyeriyle ilgili /n The
Age of the Smart Machine (Akilli Makineler Caginda) adl1 ¢galismasindan bu yana, son
on yil i¢cinde ¢ok daha karamsar hale geldigini, “Paylasilan bilginin cenneti ve daha
esitlik¢i bir ¢alisma ortami - boyle bir sey olmuyor. Bilgi gercekte paylasiimiyor,
¢linkii yonetim otoriteyi ve giicii paylasmak istemiyor” seklinde ifade etmektedir.
Tenner (1997, s.9)’in ‘tiinel tasarimi’ olarak ifade ettigi deyisle teknolojiler, bumerang
etkisi yaparak sonunda doniip sizi vuran teknolojiler iiretildigine dikkat ¢cekmektedir.

Bu anlamda teknolojiler ¢zdiikleri sorunlar kadar yeni sorunlar da yaratmaktadir.

Sonug olarak denebilir ki, kitle haberlesme araglariyla bilgilenmenin arttigi,
hayat1 olumlu yonde etkileyen miispet bir siire¢ yasandigi goziikse de, kisisel ve ulusal
iradeleri siipiiren, 0zgiirliik, bagimsizlik, cogulculuk, bilgililik gibi pek ¢ok olguyu
olumsuz yo6nde etkileyen iletisim teknolojileri mevcuttur. Bilgiden faydalanma
olgusunun bireyin ayagina, ta evine kadar gotiiriilmesi iyimser gibi goziikse de yeni
iletisim teknolojilerinin kime hizmet verdigi ve kimin kontrolii altinda oldugu sorulari
kacinilmaz birer gercektir (Schiller, 2005, s.263). Clinkii, siyasal olarak bagimsizligina
kavusmus olan {i¢iincii diinya iilkeleri yeni iletisim teknolojileri {izerinden somiirgeci

iilkeler ve onlarin ortaklar: tarafindan kontrol edilmektedir (Ansah, 1991, s.201).

Freud (1962, s.35) ise teknolojinin varligi ve yoklugu iizerinden hareket
ederek; zaman, mekan ve saglik konusunda teknolojik gelismelerin ¢oziimii olarak
goriilen sorunlarin kendisinden kaynaklandigini ifade etmekte, bir anlamda teknolojik

determinizmin elestirel teorisini yapmaktadir.
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Teknolojik determinist yaklagimin olumlu ve elestirel boyutlari, teknolojinin
getirdikleri ve alip gotiirdiikleri {izerine yogunlagsmaktadir. Bu yiizden tekno-elestirel
goriigler aslinda teknolojik belirleyicilik tezini elestirmemekte, teknolojinin olumsuz
etkilerini ortaya koymaktadir. Ancak bu goriistekiler aslinda teknolojinin ne denli

etkili oldugunu kabul etmis olmaktadir.
2.2. TEKNOLOJININ ELESTIREL TEORISi

Teknolojik ve sosyal degisimin olaganiistii bir sekilde yasandigi glinlimiizde
teknolojik determinist yaklasgimin iyimser ve kotiimser savunucularina karsi
teknolojinin elestirel teorisi gelistirilmistir. Kellner (2014, s.417)’in ifadeleriyle,
teknolojinin elestirel teorisi, ‘hem teknofobiyi hem de teknoloji diiskiinliigiinii
(teknofili)’ yadsimaktadir. Teknolojik determinist yaklasimi reddeden bu teori, yani
medya ve teknolojinin sinirhiliklari, yanliliklar1 ve eksiklikleri konusunda elestireldir
ve de sosyal adaletin iyilestirilmesi slirecinde demokrasi ve sosyal yeniden yapilanma
icin egitimin faydasmna olacak sekilde bu araglarin yeniden tasarlanmasini ve
kullanilmasini istemektedir. Teknolojinin elestirel teorisini Deweyci bir ruh,
pragmatiklik ve deneysellik olarak goren Kellner (2014, s.418), diistincelerini soyle
aktarmaktadir: “Teknolojinin elestirel teorisi medya ve teknolojileri ile goriiniiste iyi
niyetli projelerin arzu edildigi gibi olumlu olmayan beklenmedik sonuglar

dogurabileceginin farkindadir.”

Bu teoriyi savunanlar teknolojinin o kadar da merkezi bir yere konulmasinin,
toplum yagsaminda olup biten her seyin onunla iliskilendirilmesinin yanliglhig tizerinde
durmaktadir (Wayne, 2009, s.59). Bu yoniiyle teknolojinin elestirel teorisi, bilgi ve
iletisim teknolojilerini olumlu ya da olumsuz bakis agilariyla degil, belirleyiciligi

iizerine elestirel bir durus sergilemektedir.

Iletisim teknolojilerinin gelisimine baktigimizda belli tarihlerde belli kisilerin
icatlar1 olarak baslayip devam etmemistir. Erdogan (2002, s.318), basili yayindan
internete kadar iletisim teknolojilerinin tarihinin kapitalist, sivil ve askeri pazar
yapilarinin rekabet ve isbirligiyle yayildigini, bu nedenle de kronolojik bir sekilde

degil, her bir teknolojinin ¢ikis ve bigimlenis nedenleri, miilkiyet ve iiretim iliskileri
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baglaminda ele alinip tartisilmasi gerektigini sdylemektedir. Bu tartisma genel olarak

elestirel teoriyi kapsamaktadir.

Teknolojinin ikili yapisina gonderme yapan ilk diistiniirlerden biri olan Marx,
teknolojinin temelinde yatan en dnemli etkenin teknolojinin kendisinden degil, onun

kapitalist tarzda kullanimindan kaynaklandigini ifade etmektedir.
Marx (2013, 5.421) in goriisleri soyle;

Yani, teknoloji aslinda ¢alisma siiresini kisalttigi halde, kapitalist tarzda
kullanildiginda is giiniinii uzattigi; aslhinda isi kolaylastirdig: halde, kapitalist tarzda
kullanmildiginda emegin yogunlugunu artirdigi; ashnda insamin doga giicleri
tizerindeki zaferi demek oldugu halde, kapitalist tarzda kullanildiginda insani doga
gii¢lerinin boyunduruguna soktugu, aslinda iireticilerin zenginligini artirdig1 halde,
kapitalist tarzda kullanmildiginda bunlari sefillestirdigi icin vb. burjuva iktisatgisi,
basitce, teknolojinin, bizzat teknoloji olarak ele alinmasi halinde, biitiin bu somut
celiskilerin sirf siradan gergekligin goriiniimiinden ibaret oldugunu, ama ashinda ve
dolayisiyla aynmi zamanda teoride mevcut olmadiklarini mutlak bir kesinlikle
kanitladigimi agiklar. Burjuva iktisatcisi, boylece, basini daha fazla agritmaktan
kurtulur ve iistelik, teknolojinin kapitalist tarzda kullanimina karsi degil teknolojinin
kendisine kars1 savasmak gibi bir aptalligin giinahini hasminin sirtina yiikler.

Marx (2013, s.482), kapitalist iiretimin teknolojiyi gelistirecegini, ancak
biitiin zenginligin asil kaynagini, yani topragi ve emekgiyi kurutarak gesitli siiregleri
toplumsal bir biitiin iginde birlestirdigini savunmaktadir. Marx’in diislincesi
teknolojinin olumlu ya da olumsuz etkilerinden &6te varligina yonelik bir elestirel bakis

acisin1 yansitmaktadir.

Marcuse da teknoloji sorununa mesafeli ve elestirel bir bakis acisiyla
yaklagsmaktadir. Marx gibi teknolojinin ikili yapisina sik sik gondermede bulunan
Marcuse (1998, s.41), teknolojinin ozgiirlikk kadar otorite, kitlik kadar bolluk ve
kolaylik kadar da zorlugu biinyesinde barindirdigin1 savunmaktadir. Marcuse (2010,
s.194), teknolojik insanin gelecekte her seye giiciiniin yetmesi olarak ifade ettigi
‘teknolojik eros’ kavramiyla, bir aragsalliklar evreni olan teknigin, insanin giiciinii
oldugu gibi zayifligin1 da artirabilecegini sdylemektedir. Teknolojinin yansiz oldugu
goriigiine karst c¢ikan Marcuse (2010, s.14), “Genelde teknoloji icine koyuldugu
kullanimdan yalitilamaz, teknolojik toplum bir egemenlik dizgesidir ki daha simdiden

tekniklerin kavram ve yapilarinda isler” demekte; slirecte ‘se¢me’ ediminin bagat
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¢ikarlarin oyunu oldugunu savunmaktadir.

Teknolojinin toplumda politik bir rol, giic dagilimi ve toplumsal denetimin
isleyisi ile ¢cok yakindan iligkili bir rol oynadigi tezini ileri siiren Dickson (1992, s.27-
29) da, hem maddi hem de ideolojik bigimlerde gerceklestigini ifade ettigi bu rollerin
teknolojik gelismenin asil olarak politik bir siire¢ olduguna vurgu yaptigimi dile
getirmektedir. Dickson, toplumsal tiretim iligkilerinin tiretim araclarina yansidigini, bir
baska deyisle, teknolojinin ve toplumsal modellerin karsilikli olarak birbirlerini hem

maddi hem de ideolojik bakimdan biitlinlediklerini ileri siirmektedir.

Teknolojinin toplum iizerindeki hakimiyetini elestirel bir bakis acisiyla ele
alan Keller (2013, s.38-41), ‘egitlence toplumu’ (egitim teknolojilerinin ve
multimedyanin eglencenin bi¢imini degistirme formlart) ifadesiyle yeni bir egitim, ve
eglence toplumunun meydana geldigine isaret etmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin
sadece bilgi teknolojisi olmaktan ¢ok daha fazlasini ifade ettigini savunan Kellner,
hem ¢aligma hayatini hem de bos zaman ugraslarin1 kusatan ve yeniden yapilandiran
eglencenin, iletisim, multimedya, bilgi ve egitimin énemli unsurlarini i¢erdigine vurgu

yapmaktadir.

Teknolojik determinist yaklasim tarzina yonelik en sert elestirileri getiren
Raymond Williams ise gerekg¢e olarak insan yaratist olan teknolojinin merkezi bir yere
konurken insan ve toplum 6gesinin 6nemsizlestirilmesini gostermektedir. Williams’a
gore deterministler teknolojinin insan bulusu oldugunu goz ardi1 etmektedir. Buna gore
teknoloji toplumu degil, toplum teknolojiyi belirlemektedir. Boylelikle Williams, arag
teorisine kars1 ¢ikarak, teknolojilerin beseri ihtiya¢ ve amaglar dolayisiyla gelistigini
belirtmektedir (Gilingdr, 2011, s.168-169). Yani, teknolojiler yalitilmig bir
laboratuvarda ortaya cikarak sonrasinda beseri ihtiyaglari belirlemezler (Laughey,

2010, s.35-36).

Tomlinson (1999, s.234-235) da teknolojinin her seye kadir oldugu
goriiglerini elestirmekte, teknolojiye sahip olmakla sorunlarin ¢oziilemeyecegi tezini
savunmaktadir. Tomlinson (2013, s.146-147) ayrica 1990’larla birlikte sik sik

dillendirilen ‘tekno-iitopyacilik’ konusunda da, “Popiiler kiiltiir i¢in bunlar toplumsal
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yarart olan hizmet ya da yeni eglence bigcimleri kaynagidir. Ancak kiiresellesen bu
teknolojilerin biiyiik doniigtiirme potansiyelini de goz ardi edemeyecegimiz ortadadir”

ifadeleriyle mesafeli bir yaklagim sergilemektedir.

Bauman (2011, s.226) ise teknolojinin yaratti§i sorunlar kadar ihtiyag
hissedildigi gercegini dile getirmektedir. Teknolojik ¢are olgusunu ‘araglarin
amaglardan bagimsizligimin ilan’ olarak degerlendiren Bauman (2011, s.234),
boylece araclarin amagclar iizerinde egemenlik kurdugunu diisiinmektedir. Bauman,
‘biiyiisii bozulmus diinya’ ifadesini de teknolojinin tasarladigi diinya i¢in kullanmistir.
Ritzer (1998, s.179)’in, McDonaldlastirma’nin bir 6zelligi olarak teknolojinin
akilciligina yonelik olarak ‘akilciligin akildisiligr’ elestirisinde bulundugu determinist
yaklagim, kaginilmaz olarak akilciliklarini sinirlayan, sonunda tehlikeye sokan ve hatta

belki yok eden bir dizi akildigiliklar gelistirmistir.

Castells (2008, s.6-7), teknolojik determinist bakis agisina oldugu kadar
elestirel teoriye de mesafeli durmaktadir. Teknoloji ile toplum arasindaki iligkiye ne
iyimserler-kotiimserler ne de elestirel diisiinceyi benimseyenler gibi bakmamakta,

karsilikli etkinin oldugu goriisiindedir.

Castells (2008, s.6), teknoloji ile toplum arasindaki iliskiye doniik su goriistinii su
sekilde ifade etmektedir;

Elbette ki, teknoloji toplumu belirlemez. Toplum da teknolojik degisimin
yoniinii ¢izemez, ¢linkii bilimsel kesif, teknolojik yenilik ve bunlarin toplumsal
uygulanma stireglerine bireysel yaraticilik ve girisimcilik de dahil bir¢ok etken dahil
olur; éyle ki, nihai sonug, karmasik bir etkilesim siirecine dayalidir. Teknoloji
toplumu belirlemez: Onu temsil eder. Ama toplum da teknolojik yenilikleri
belirlemez, kullanir. Hatta teknolojik belirlenimcilik ikilemi biiyiik olasilikla yanhs
bir sorundur, ciinkii teknoloji toplumdur, c¢iinkii toplum teknolojik aygitlarina
deginilmeksizin anlasilmaz, resmedilmez.

Castells’in teknolojiyle toplum arasindaki iliskiye yonelik tespitleri giiniimiiz
teknoloji aracili iletisim ortamini yansitmaktadir. Ciinkii giinlimiizde teknoloji toplumu

etkiledigi gibi toplum da teknolojik yeniliklerin yoniinii ¢izmektedir.

Teknolojik determinist ve elestirel teoriyi giiniimiiz iletisim ortami ve

gazetecilik sektorli baglaminda ele alirsak; yeni iletisim teknolojilerinin sunmus oldugu
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cevrimi¢i ortam, sosyal ve mobil iletisim uygulamalar1 teknolojinin belirleyiciligine
daha fazla onem atfetse de, bu teknolojilerin neden oldugu yogun enformasyon

ortaminda icerigin degeri fazlasiyla hissedilmektedir.
2.3. YENILIKLERIN YAYILIMI MODELI

Teknolojinin sundugu en dnemli yeniliklerin basinda gelen bilgi ve iletisim
teknolojileri gazetecilik sektorii agisindan biiylik 6nem tagimaktadir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerinin artan dnemi karsisinda yenilige uyumu etkileyen unsurlari inceleyen
cesitli modeller gelistirilmigtir. Teknolojik determinist bir bakis acisini yansitan
‘veniliklerin yayilimi modeli’ de bilgi ve iletisim teknolojilerinin uygulamasi
aragtirmalarinda kabul gérmektedir. Bu model, yeniliklerin topluma yayilimindan
kurumlarin ve bireylerin bu yenilikleri nasil benimseyip reddettiklerine kadar genis bir

yelpazede ¢alisma alanini kapsamaktadir.

Yeniliklerin yayilim ile ilgili aragtirmalar, 1930’lu yillarda Bat1 Avrupa’da
kirsal alan ¢aligmalartyla baslamistir. 1950°li yillar ve sonrasindaysa, ozellikle
bagimsizliklarimi  yeni kazanmis, Tgiincii diinya {ilkelerine yonelik olarak
kullanilmistir. Bu akimin 6nde gelen ismi ise Everet M. Rogers’tir (Geray, 2003,

5.181).

Yeniliklerin yayiliminda kilit 6neme sahip 4 ana 6geye dikkat ¢eken Rogers
(1983, s.11-24)’a gore bunlar; yenilik, iletisim kanallari, zaman ve toplumsal
sistemdir. Rogers, uygulama ya da bir fikrin birey ya da baska bir birim tarafindan
yeni olarak algilanmasi fikrini yenilik olarak ifade etmekte, yeniligin bilginin
algilanmasi ile basladigini, olumlu ya da olumsuz karar vermekle sonlandigini
belirtmektedir. Rogers’a gore, bir yeniligin kabul edilmesinde yeniligin niteligi de
onemli bir etkendir. Yani yeni bir teknolojinin ya da gelismenin benimsenme hizi,
biliylik 06lgiide onun dogrudan kendisine baglilik arz etmektedir. Yerel basin
baglaminda buna bir 6rnek verecek olursak; haber iiretiminden basimina kadar biitlin
stireclerde kullanilabilecek teknolojik ekipmanlar, bu isletmelerde c¢alisanlarin
kullanabilmeleri sartiyla kabul gormektedir. Eger kullanma konusunda isteksiz

davranilirsa mevcut sistemlerle yayini siirdiirme anlayisi devam edecek ve bu sekilde
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yeniligin yayilmasi bir siireligine de olsa engellenmis olacaktir. Bu agidan teknolojik
yeniliklerin kullanicilar tarafindan 6grenilebilir ve hayata gecirilebilir sekilde dizayn
edilmesi ya da bu konuda ilgili kisileri bilgilendirici programlar diizenlenmesi
yeniliklerin yayilimi agisindan biiylik 6nem tasimaktadir. Yerel basindaki karar
vericilerin teknoloji transferinde ya da yenilikleri hayata gecirme siirecinde altyapinin
hazirligt konusunda da dikkatli olmalar1 gerekmektedir. Ayrica bazi yenilikler de
mevcut ekipman ve altyapida biiyiik degisiklikleri getirmektedir. Yerel basin
baglaminda yeni bir teknolojik gelismeyi gazetenizde kullanmaniz i¢in altyapinin o
teknolojiyi sunmaya hazir olmas1 gerekmektedir. Ornegin, yeterli donanima sahip
olmayan bilgisayar altyapisinda son siirim tasarim uygulamalarint kullanmak

miimkiin degildir.

Sosyal direngler, teknolojik yeniliklerin yayilmasinin 6niinde onemli bir
engeli teskil etmektedir. Ciinkii yerlesik/geleneksel teknolojiyle hayatini siirdiiren
birey ya da kurumlar yeni teknolojilerin yayilmasindan zarar gorecek onceligi
blinyesinde barindirmaktadir. Bu yilizden teknolojik bir yenilie mukavemet
gostereceklerin basinda onlar gelmektedirler ve tarih boyunca bunun somut 6rnekleri
fazlaca yasanmistir. El yazmacilarinin direnciyle karsilasan matbaa, giiniimiizde ise
internete karsit direncin simgesi haline gelmistir. Nasil matbaa yeni bir tip
orgiitlenmeyi gerektirdigi i¢in geleneksel oOrgiitler tarafindan olumsuz karsilandiysa,

simdi de kendi orgiitlenmesi internet/ag bazli 6rgiitlenmeye direng gostermektedir.
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Sekil 1: Yeniligin Yayillma Siireci

Iletisim Kanallart

Bilgi | ikna ‘ Karar | Uygulamé Dogrulama
i g

Kaynak: Everett M. Rogers, Diffusion of Innovation, 1983, s.165.

Rogers (1983, s.164), teknolojik yeniliklerin benimsenmesini yukaridaki
sekilde de oldugu gibi 5 asamali bir silire¢ seklinde ifade etmektedir. Bunlar; bilgi
(knowledge), ikna (persuasion), karar (decision), uygulama (implementation) ve
dogrulama/saglamlastirma (confirmation) evreleridir. Teknolojik yeniliklerin ve
beraberinde getirdigi kolayliklarin farkina varma bilgi; kisi ya da kuruluslarin
teknolojik yenilige iliskin olumlu ya da olumsuz tutumlar ikna; teknolojik yeniligi
benimseme ya da reddetme durumu karar; teknolojik yenilikleri kullanmak uygulama
ve son olarak da alinan kararlar1 pekistirici bilgiler dogrulama/saglamlastirma
asamasina isaret etmektedir. Rogers (1983, s.29-30), teknolojik yeniliklerin istege
bagli, kolektif ve otoritenin yonlendirmesiyle alindigina da isaret etmektedir.
Gazetecilik baglaminda karar siirecini agiklayacak olursak; istege bagli olarak
teknolojik yenilik karar1 tamamen bir kurumun kendi inisiyatifinde olan bir durumu
izah etmektedir. Kolektif yenilik karar1 da gazetelerin tiimiimiin ortaklasa aldig
yeniliklere iligkin karar1 temsil etmektedir. Son olarak otoritenin yenilik karari ise
ilgili kuruluglarin teknolojik yenilik konusunda gazetelere sunmus oldugu yol
haritasin1  teskil etmektedir. Otoritenin yenilik karar1 zorunluluk/goéntlliilik

tagimaktadir ve duruma gore farlilik arz etmektedir.

Yeniligin yayilmasimin ikinci 6gesini olusturan iletisim kanallar1 yoluyla
yenilikler bireylerden ve kurumlardan birbirine yayilmaktadir. Rogers (1983, s.17),
yeni fikirlerle ilgili degisiklikleri bilgi olarak yeniligin yayilimini iletisim 6zel bir tiirii

olarak ifade etmektedir.
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Rogers (1983, s.20), yeniliklerin yayilimi siirecinde zamani 6nemli bir etken
olarak gormektedir. Cogu davranig bilimleri arastirmalarinda zaman unsurunun géz
ard1 edildigine dikkat ¢eken Rogers, iletisim siirecinin en bariz yonii olarak zaman
konusunda iletisim arastirmalarinin agik¢a ugrasmadigini anlatmaktadir. Rogers,
yeniliklerin yayilmasimin zaman boyutunda oncelikle bir yeniligin kabiili ya da
reddini, bu siirecin erken ya da ge¢ olusunu ve son olarak da kabul veya reddedenlerin

oranini ele almaktadir.

Rogers (1983, s.15-16), yeniliklerin benimsenmesini siirecini etkileyen

ozellikleri ise su basliklar altinda agiklamaktadir:

Goreceli Ustiinliik (Relative Advantage): Bir yeniligin kabul edilmesi yerine
gececegi uygulamadan gorece daha iyi olduguyla iliskilidir. Yeniligin
ekonomik, sosyal ve sagladigi kolayliklar bakimindan eskisinden iyi olmast

kabul siirecini etkilemektedir.

Uyumluluk (Compatilibity): Yeniligin potansiyel benimseyicileri i¢in kabul
edilmesi ge¢misteki deneyimlerle baglantili olmasi ve mevcut ihtiyaglariyla

tutarli olmasina baghdir.

Karmagsiklik (Complexity): Bir yeniligi anlama ve kullanmanin zorlugu kabul
edilmesi noktasinda 6nemli bir etkendir. Karmasik olan yenilikler daha geg

kabul edilirken, kolay olan yenilikler daha kisa siirede kabul edilmektedir.

Denenebilirlik (Trialability): Yeniliklerin yayilmasi ya da kabul edilmesi
onlarin daha ¢ok tecriibe edilmesiyle baglantilidir. Kullanicilarin daha ¢ok

tecriibe ettigi yenilikler daha ¢abuk kabul edilmistir.

Gozlemlenebilirlik  (Observability):  Yeniligin  sonuglarimin  bagskalari
tarafindan  gbzlemlenebilir/goriilebilir  olmasidir. Bagkalar1 tarafindan

gbzlemlenen yenilikler daha kolay sonug¢ vermektedir.

Rogers’a gore bu asamalardan ilk {igii zihinsel, son ikisiyse davranigsaldir
(Geray, 2003, s.183). Goreceli iistiinliik, uyumluluk, denenebilirlik, gozlemlenebilirlik

ve daha az karmasikliklig1 biinyesinde barindiran teknolojik yenilikler digerlerinden
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daha ¢abuk benimsenmektedir.

Yeniligin yayilmasindaki son 68e olan toplumsal sistem, ortak bir amaci
gerceklestirmek i¢in bir araya gelmis iliskisiz birimleri ifade etmektedir. Rogers
(1983, s.247), toplumsal sistemde yeniliklere uyum saglayanlar1 bes kategoride ele

almaktadir.
Sekil 2: Rogers'in Yenilik¢ilik ve Adapte Olma Kategorileri

40
35

30
25 @amm»Benimseme

20 Orani

15
10

Kaynak: Everett M. Rogers, Diffusion of Innovation, 1983, s.247.

Rogers, sekilde gorildiigii tizere, toplumsal sistemde yeniliklere uyum
stirecini gruplandirmistir. Buna gore birinci grup olan ve grup icinde yiizde 2.5’lik
kismi1 olusturan ‘yenilik¢iler’ (innovators) yeni teknolojileri tecriibe etme (ve hatta
kesfetme) arzusu duyan kisilerdir. ikinci grup olarak yiizde 13.5°lik kismi olusturan
‘ilk benimseyiciler’ (early adopter), yenilik¢ilerin rehberliginde s6z konusu yeniligi
deneyimleyen ilk sosyal gruba mensup, teknoloji bakimindan kavrayis yetisine sahip
kisilerdir. Ilk benimseyiciler, yeniliklerin yayilimmnin basarili olup olmadig
noktasinda dnemli bir kavsagi olusturmaktadir. Bu kisiler ¢ok yiiksek fiyatlara da olsa
yeni teknolojileri ilk satin alan insanlar olmanin yaninda teknolojiyle ilgili olarak
yaptiklar1 geri doniislerle daha sonraki benimseyiciler i¢in kullanim kolayliklarina
vesile olmaktadir. Ugiincii ve dordiincii benimseyiciler halkin biiyiik bir kesimini

olusturan ve ikisi birlikte ylizde 68’lik (ilk cogunluk yiizde 34, son ¢cogunluk yiizde 34)
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bolimii olusturan ‘ilk ¢ogunluk’ (early majority) ve ‘son ¢ogunluk’ (late majority)
olarak ifade edilmektedir. Ancak ii¢lincii grup séz konusu yeniligi dordiincli gruba
oranla ¢ok kisa bir siire 6nce ve daha az tereddiitle benimsemektedir. Yiizde 16’lik bir
boliimii olusturan sonuncu grubu ise; iirliniin herkesin hayat tarzini degistirdigine ikna
olana dek kuskulu bir yaklagim sergileyen ve yeniligi en son benimseyen °‘geri
kalanlar’ (laggards) olusturmaktadir. Genel olarak Rogers ‘ilk benimseyicilerin sosyo
ekonomik durumlarimin daha sonraki benimseyicilere oranla daha iyi oldugunu’
gozlemler ve her yeni teknolojinin bes grubun tiimiine basarili bir bigimde

yayilamayacagini sdylemektedir (Laughey, 2010, s.50-51).

Rogers’1in ifade ettigi yeniligin yayilmasi grafigi, bireylerin ya da kurumlarin
yenilikleri kabul siirecinin sonuglarin1 yansitmaktadir. Ciinkii teknolojik gelismelerin
kabul edilmesi belli agamalar1 gerektirmektedir. Bu yiizden oncelikle yeniliklerin
giinliik, pratik hayatta kullanilmaya uygun olmasi yayginlagmasi agisindan en énemli
asamay1 teskil etmektedir. Yeni fikir ve teknolojilerin kabul gérmeleri ve iiretime
uygulanmalar1 icin rantabl olmalar1 da gerekmektedir. Gazeteler i¢in yeni
teknolojilerin uygulanmasi ilk baglarda kardan ¢ok zarara yol agmis, bundan dolay1
kabullenilmesi zaman almistir (Dura ve Atik, 2002, s.162-164). Bu baglamda yeni
teknolojilerin gazetecilik mesleginde kullanimi kolay olmamustir. Pahali ve riskli
olmasinin yaninda meslek calisanlar1 i¢in de bilinmeyenin korkusu nedeniyle geg
yayilmaktadir. Pavlik (2013b, s.168), yeni teknolojileri gazetecilik mesleginde
kullanirken izlenmesi gereken ii¢ ilkeyi sdyle ifade etmistir: “Uygun teknolojiyi
tammlama siirecine basin ¢alisanlarim dahil ediniz. Calisanlarinizdan bu teknolojiyi
ozellikle teslim tarihinde kullanmalarini  beklemeden, yeni teknoloji iizerine
calisanlariniza kapsamli bir egitim saglayiniz. Yeterli teknik destegi saglayiniz.”

Burada yeniliklerin hayata gecirilmesinde egitimin 6nemi goriilmektedir.
2.4. UZUN KUYRUK MODELI

Wired Magazine Dergisi editorii Chris Anderson tarafindan gelistirilen “‘uzun
kuyruk modeli’ (long tail), iletisim teknolojilerinin de etkisiyle olusan kiiresel
ekonomik pazarda yeni pazarlama stratejilerine dikkat ¢ekmektedir. Anderson (2008,

s.11-16), 2004 yilindan itibaren siirdiirdiigii caligmalarda yeni iletisim teknolojileri
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kaynakli olarak geleneksel piyasalarda yasanan degisimi incelemekte, bu durumun
ekonomik ve sosyal sonuglarini analiz etmektedir. Cok satan listelerinden hareketle
‘hit” kavramim ele alarak popiilerlik algisinin giiniimiizde internet ile birlikte yavas
yavas donistiigline dikkat c¢eken Anderson, bir pazar iginde belli bir konuya
odaklanmis pazarlar1 ifade etmek i¢in kullanilan ‘nis pazar’lar i¢in internetin sayisiz
liman hizmeti sundugunu, bdylece kitle pazarlarmin gitgide nisler kitlesine
doniistiiglini  anlatmaktadir. Anderson’un deyimiyle artik dagitim ekonomisi
dijitallesme ile birlikte kokten degismekte uzun kuyruk modeli olusmaktadir.
Anderson’un uzun kuyruk modeline gore; internetle birlikte yaygin bir dagitim agina
sahip olan isletmeler, her yerde satilan {iriinler yerine ¢ok az olan {irlinleri daha fazla
satarak yliksek gelir elde etme imkanina sahiptir (Lister ve digerleri, 2009, s.197-199).
Bu bakimdan uzun kuyruk modelinde, iiriinlerin dagitim kanali olarak iletisim
teknolojilerinin 6nemi dikkate degerdir. Anderson (2008, s.23) uzun kuyrugu
kesfetmis olmasina ragmen niceliksel olarak az satan friinlerin biiyiikk stokunu
olusturmak i¢in internet perakendeciliginin verimli ekonomisini yaratan Amazon’u
somut Ornek olarak gostermektedir. Cilinkii geleneksel piyasanin yerini bilgi ve
iletisim teknolojileri eksenli yeni piyasa modeli almistir (Taskin, 2012, s.232).
Yaraticilik ve yenilik degeri yukari yonlii potansiyel mevcut tahminlerden kayarak
0zel uygulamalar1 6ne ¢ikaran uzun kuyruk modeline yonelmekte ve bu ydntem

onemli katma degerler sunmaktadir (Manyika ve digerleri, 2011, s. 94).

Anderson (2008, s.143-145), uzun kuyruk modelinin etkilerini
somutlastirarak acgiklamaya c¢alismis ve miizik alblimlerinin satig Ornegini
kullanmigtir.  Sinirhi  sayidaki popiiler albiimler satislarda 6nemli bir boliimii
olustururken, cogunlugu olusturan albiimler ise diisiik satis gostermektedir ancak
cogunluk oldugu i¢in sifirlanmamakta ve uzun kuyruk olusturarak uzayip gitmektedir.
Geleneksel pazarlama anlayisinda iriinlerin raf maliyetinin karsilanabilmesi igin
mutlaka belli sayida satis yapmasi ger¢eginden hareket eden Anderson, bu yiizden
marketlerde yer alan {riinlerin yeterince c¢ok satanlarla sinirli kaldigina isaret
etmektedir. Anderson, bu durumu 80/20 kurali olarak ifade etmektedir. Yani tiriinlerin
yiizde 20’si, gelirlerin yiizde 80’ini, ylizde 80’1 ise gelirlerin yiizde 20’sini almaktadir.

Her ne kadar satis1 diisiik olsa da {iirlinlerin biiyiik bolimiinii olusturan kisim uzayip
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gitmekte, bir anlamda uzun kuyruk olusturmaktadir. Anderson (2008, s.233), basarili
bir uzun kuyruk modeli i¢in oncelikle her seyin erisilebilir olmasi ve tiiketicilerin

istedigi seyi bulmasina yardimci olunmasi gerektiginin altini ¢izmektedir.

Koroglu (2009, s.314)’na gore, uzun kuyruk modeli, mobil yaymcilik ve
sundugu icerik i¢in uygun bir yontem olarak goriilmektedir. Uzun kuyruk modeli,
kiiciik gruplarin ihtiyact olan medyalarin saglanacagi bir altyapr sunmaktadir ve
boylece insanlar kendi gruplarina igerik iiretmis olacaktir. Uzun kuyruk ayrica dijital
ortamin sagladigi imkanlarla, giiriiltiilii bir ortamda sinyali arindirmaktadir (Dewdney
ve Ride, 2006, s.272). Yani kiiresellesmenin en {ist diizeyde yasandig1 giiniimiizde
yine kiiresellesmenin sundugu imkanlarla c¢ok Ozel alanlara ulagsma imkani

sunmaktadir.

Geleneksel medya ortaminda iletisim araci tiirli ve niceligi bakimindan sinirlt
saylida olmustur. Gazete okuyuculari, radyo dinleyicileri ve televizyon izleyicileri
birka¢ gazete, radyo ya da televizyon arasinda segme yapmak durumunda kalmistir.
Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlarla birlikte giliniimiizde secenekler
cogalmistir. Yeni iletisim teknolojileri kullanicilara nis/6zel igerige erisim imkani
sunmaktadir. Bu bakimdan uzun kuyruk modeli hem kullanicilar hem de hizmet sunan
isletmeler acisindan firsatlar1 barindirmaktadir (Grant ve Meadows, 2008, s.49). Uzun
kuyruk modeli sadece kullanicilarin iirlinlere erisimlerinde degil, yerel diizeydeki
topluluklar ve ilgi gruplart i¢in de firsatlar sunmaktadir (Dewdney ve Ride, 2006,
s.273). Yerel bilginin sunumu acisindan uzun kuyruk modeli uygun nitelikler
tasimaktadir. Bu noktada yerel bir bilgi kaynag1 olarak yerel basin i¢in de uzun kuyruk

modelini tartigmaya agmak ve bu baglamda 6ngoriilerde bulunmak faydali olacaktir.

Geleneksel gazetecilikte, basili bir yaymn olusturmak ya da bu yaymeciligi
devam ettirmek c¢ok ciddi bir maliyet gerektirmektedir. Baski maliyetleri yliksek
oldugu i¢in igerigin sunumu da her gecen giin daha da zorlasmaktadir. Bu bakimdan
yerel basinin kiiresellesen iletisim ortaminda ayakta kalmasi i¢in yeni is modellerini
uygulamaya koymalar1 gerekmektedir. Anderson (2008, s.61-66)’un da belirttigi
iizere yeni iletisim teknolojilerin sundugu c¢esitlilik ile iletisim ortamlarinin

demokratiklesmesi, bir anlamda dagitimi da demokratiklestirmis, ayrica iiretim
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maliyetlerinin diismesiyle arz-talep baglantisinin olusturdugu giic uzun kuyrugu
olusturmustur. Yerel basin bu baglamda yeni iletisim teknolojileriyle birlikte uzun
kuyrugu olusturmaktadir. Ayrica uzun kuyruk modeline gore satislari diisiik olan
iriinler basarisiz tirlinler degildir, ¢linkii herkesin biitiin kitleye hitap etmesi miimkiin
degildir. Yerel gazetecilik bu noktada seslendigi hedef kitlesi bakimindan 6nem
tasimaktadir. kisisel ve dar piyasalara hitap eden iirlin ve hizmetlerin de kaliteli
olabilecegi gerceginden hareketle, giizel bir iirlin ya da hizmetin satiglarinin yiiksek

olmasi seklinde bir kural olamayacaktir.
2.5. YAKINSAMA MODELI

Yakinsama/yondesme (convergence) kavrami matematik ve ekonomi
alaninda yaygin kullanilmakla birlikte son donemde bilisim teknolojileri temelli
medyadaki doniisim ve biitlinlesmeyi ifade etmek igin tercih edilmektedir.
Yakinsama, iletisim alaninda temelde birbirinden farkli formlar ve ortamlar arasindaki
siirlarin giderek belirginligini kaybedip i¢ ice gegmesini ifade amactyla kullanilan bir
kavramdir. Cilinkii geleneksel iletisim araglar1 6zel ve sinirli sayida fonksiyon igin
iiretilmistir. Kameranin goriintli ¢cekmesi, telefonla konugma yapilmasi, faks makinesi
ile sadece faks gonderilmesi, bilgisayar ile sadece yazi yazilmasi ya da mail
gonderilmesi bu 6zelliklerin bazilaridir. Yakinsama ile birlikte her araca 6zgiin olarak
gelistirilen geleneksel tasarim ve 6zel fonksiyonlar hizla yok olmustur. 1998’den 2000
yilina kadar tek fonksiyona sahip bu araglarin 6zellikleri tek bir mobil aragta
toplanmistir (Veltman, 2006, s.25). Yakinsama olarak ifade edilen bu siireg ile birlikte
veri, ses ve goriintii bigimindeki tiim enformasyonu tek ve esnek bir ag iginde
biitiinlestirerek aktarma imkani olmustur. Basaran (2005, s.32)’a gore bu gelismeler
iki boyutlu olarak gergeklesmistir. Birinci boyutunda sayisallagsma, uydu, fiberoptik
kablolar ile iletim kapasitesinin artmasint saglayan niceliksel doniisiimler; ikinci
boyutunda ise telekomiinikasyon ile bilisim teknolojilerinin yakinsamasi sonucunda,
biitiin iletisim hizmetlerinin i¢ ige ge¢mesi sonucunda ortaya c¢ikan yeni iletigim

teknolojileri, yani niteliksel degisimler miimkiin olmustur.

Bilisim temelli yeni iletisim teknolojileri iizerine yapilan tartismalarin

oturdugu teknoloji odakli temelin anlagilmasinda yakinsama siireci ve beraberinde
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getirdigi sonuglar 6nem tasimaktadir. Farkli araglar1 ve ortamlarin birlesmesini ifade
eden yakinsama siirecinin igerik anlaminda da sonuglar1 ortaya ¢ikmustir (Ozel, 2011,
s.55). Bu bakimdan yakinsama 6zelikle 1990’11 yillardan itibaren iletisim literatiiriinde
sikca ifade edilmeye baslanmistir. Yeni iletisim teknolojilerine isaret eden siireci
tanimlamaya yonelik kullanilan yakinsama, telekomiinikasyon ve bilgisayar
sistemlerini iletisim araglariyla biitiinlestirerek, geleneksel medyay1 yeni medya
ortamina tagimis, boylece veri iletigimi ile kitle iletigiminin tek bir ortamda sunmustur.
Teknolojilerin birlegsmesi fikri olarak da ifade bulan yakinsama; televizyon, internet
iletisimi ve telekomiinikasyonu kombine eden bir kara kutuya (black box)

benzetilmektedir (Lister ve digerleri, 2009, s.202).

Medya endiistrilerinde degisimin giicli olarak yakinsama kavramini ilk ortaya
atan kisi MIT (Massachusetts Institute of Technology)’in siyaset bilimcisi Ithiel de
Sola Pool olmustur. Jenkins (2008, s.10-11) tarafindan ‘medya yakinsamasinin
peygamberi’ olarak goriilen Sola Pool, medya arasindaki ¢izgileri bulaniklagtirmaya
‘modlarin yakinsamasi’ (convergence of modes) demektedir. Sola Pool, bazilarinin
yakinsama yerine cesitlenmeden bahsettigine atifla bunlarin aslinda ayn1 fenomenin

farkli taraflar1 oldugunu ifade etmistir.

Yakinsamanin nasil oldugu, simdiki ve gelecekteki etkileri lizerine li¢ temel

yakinsama teorisi bulunmaktadir (Lugmayr ve digerleri, 2008, s.119).

- Ikame/Degistirme Teorisi (Theory of Replacement): Yeni medya eski

medyanin yerini alacak ve onlarin iglevlerini iistlenecektir.

- Medyanin Tamamlanmast Teorisi (Theory of Media Completion): Yeni
medya uyumlu bir sekilde eski medya ile birlikte var olacak ve onun
ozelliklerini yeni islevlerle artiracaktir.

- Medya Birlesmesi Teorisi (Theory of Media Fusion): Yeni ve eski
medyanin tiim fonksiyonlar1 bir arada biitiinlesecektir.

Lugmayr ve digerleri (2008, s.119)’ne gore medya yakinsamasinin bu {i¢
teorisinin hepsi bir arada medya kuruluslarinda karigik olarak yasanabilmektedir. Bu
teoriler yeni birinci boliimde ele alinan yeni medya konusunda, medya kurumlarinin

doniisim stirecine iligkin olarak Fidler’in (1997) ifade ettigi 6 temel ilkeyle
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benzesmektedir. Fidler’in de isaret ettigi 6 ilke (birlikte degisim birlikte varolus,
metamorfoz, yayilim, hayatta kalma, firsat ve ihtiyag ile gecikmeli benimseme) medya
endistrisindeki yakinsama siirecini anlamlandirmak agisindan biiyiikk Onem

tagimaktadir.

20. yiizyilin son ¢eyreginden itibaren belirgin sekilde bir siire¢ olarak devam
eden yakinsama, kitle iletisim araglarinin hepsinde bir doniislime neden olmustur.
Gecgmiste kendi i¢inde kapali olarak bir boliinme gostergesinin sonucu olarak gazete,
radyo, televizyon ve telefon gibi geleneksel iletisim araglari internetin hizla
yayilmasinin bir sonucu olarak biiyiik bir doniisiim yasamistir. Bu iletisim araglarinin
her biri bugiin varligint devam ettirse de Orgiitlenmeleri, hizmet veris tarzlari ve
iiriinleri degismistir (Giddens, 2008, s.631-632). Bu durumun dogal sonucu olarak
yakinsama, medya ¢alismalarinda birden ¢ok anlama gelmektedir. Medya ekonomi ve
miilkiyeti baglaminda farkli endiistrilerin biitlinlesmesinin yan1 sira teknoloji
baglaminda yakinsama, farkli iletisim araglartyla dijital teknolojilerin birlesmesi
anlamma gelmektedir. Burada yakinsama iki faktoriin kombinasyonu olarak analiz
edilmektedir. Bunlari; islem giiciindeki teknolojik gelismeler ile ortak protokol ve

standartlarin benimsenmesi olusturmaktadir (Mueller, 1999, s.12).

Veltman (2006, s.26)’a gore, genis bir 6l¢ekte gerceklesen yakinsama, gazete,
televizyon ve radyo olmak iizere yayin agi, telefonu igeren iletisim ag1 ve internet agi
olmak iizere ii¢ ana ag yapisinda etkili olmaktadir. Yakinsama, iletisim alaninda bir
stire¢ seklinde gerceklesmistir. Yakinsama, oOncelikle iletisim araglariyla bilgi
teknolojilerinin biitiinlesmesinin olusturdugu yeni yapilarda gozlemlenmistir. A§
platformlar1 seklinde meydana gelen bu degisim, beraberinde yeni endiistriyel ortaklik
ve birlesmeleri getirmistir. Olusan yeni kurumsal yapilarin iirtin ve hizmetlerini
sunmak i¢in ihtiya¢g duydugu yeni piyasa sartlarinin olusturulmasi noktasinda yeni

yasal diizenlemeler ve denetimler ile yakinsama siireci tamamlanmaistir.
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Sekil 3: Yakinsamanin Asamalari

Politika

Hizmetler ve piyasalar

Endiistri ittifaklar: ve birleimeler

Teknoloji ve ag platformlari

Kaynak: European Commission. Green Paper on the Convergence of the
Telecommunications, Media and Information Technology Sectors, and the Implications for
Regulation. 1997, s.2.

Tabloda da goriildigi tlizere, yakinsama iizerine bugiline kadar yapilan
caligmalar agirlikli olarak iletisim araglarinda yasanan biitiinlesmenin ele alindigi
teknolojiyi 6n plana cikarmustir. Ikinci olarak hizmeti sunan yapilar yani
isletmelerdeki biitiinlesmeler ve son olarak yakinsanin sonucu ortaya ¢ikan hizmeti
deneyimleyen tiiketicilerdeki egilimler iizerine ¢alismalar s6z konusudur. Yeni piyasa
sartlarina iligkin yasal diizenlemeler ve denetimlere iligkin g¢aligmalar teorik bir

altyapiya sahip oldugu i¢in fazla tercih edilmemektedir

Jenkins (2008, s.2-3), yakinsamayla ¢oklu medya platformlarinin igeriklerinin
akisini, medya endiistrilerinin aralarinda birlesmesini ve aradigi eglenceyi bulmak igin
her yere giden medya izleyicilerinin davranislarindaki degisimi incelemistir. Bu
baglamda yakinsama, sosyal, kiiltiirel, endiistriyel, teknolojik degisimleri tanimlamay1
basaran bir kavramdir. Ancak Jenkins, yakinsamanin, ayni aygitlar i¢inde ¢oklu medya
islevlerini bir araya getiren teknolojik bir siire¢ olarak anlasilmas: gerektigi fikrini de
tartismaya agmaktadir. Jenkins’e gore, tiiketiciler dagimik medya igerigi arasinda
baglantilar kurmaya ve yeni bilgileri aramaya tesvik edildigi i¢cin yakinsama aslinda

kiiltiirel bir degisimi de temsil etmektedir.
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fletisim araglarindaki yakinsama igin ‘medya konsantrasyonu’ ifadesini
kullanan Jenkins, medya yakinsamasinin teknolojik bir degisimden daha fazla sey

ifade ettigini vurgulamaktadir (Jenkins, 2008, s.18).
Jenkins (2008, s.18)’in yakinsama ile ilgili verdigi ornek séyle;

Yakinsama, var olan mevcut teknolojiler endiistriler pazarlar tiirler ve
izleyiciler arasindaki iletisimi baskalastirir. Yakinsama medya endiistrilerinin

isleme mantigini ve medya tiiketicilerinin haberi ve eglenceyi isleme mantigini

baskalastirir. Yakinsama bir siirece isaret eder, bir varis noktasina degil. Aslinda

medya yakinsamasi bizim medyayt tiiketme seklimizi etkiliyor. Bir gen¢ odevini

yaparken 4-5 pencere agip arkadaslariyla sohbet edebiliyor, maile cevap

verebiliyor, bu gorevler arasinda ¢ok hizli bir gegis var. Yakinsama hem medyanin
tiretiminde hem de tiiketiminde degismenin seklidir”

Yakinsama siireci habercilik pratigi ve bu pratikle ilgili kisilerin bilgi ve
becerilerinde de yeni gereksinimleri ortaya ¢ikarmistir. Yakinsama, 6zellikle teknoloji,
icerik, okur ve endiistri boyutlarinda doniisiimler yaratmistir. Yazili basinda baski
teknolojisi ve Ozellikle internet teknolojisi temel unsurlardan biri haline gelirken;
internet; geleneksel medya olarak gazete, radyo ve televizyon mecralarint tek bir
mecra olarak bir noktaya toplayarak, ¢ok yonliilik ve etkilesim agisindan diger
medyalardan ayrilmistir. Bu yiizden geleneksel kitle iletisim araci olarak basta
gazeteler, medya sektoriinde yasanan yakinsamanin firsat ve tehditlerine acik olan
sektorlerin baginda gelmistir. Bu baglamda, yakinsama 6zellikle gazetecilerin ¢alisma

ortamlarini dondistiiriirken, teknik ve igerik yoniinden bu sektdrde ¢alisan gazetecilerin

haber toplama ve iiretme siirecini de etkilemistir (Baytar ve Sayilgan, 2010, s.243).

Yakinsama stireclerine iligkin olarak ifade edilen goriisler temelde ayni
mantik lizerine insa edilmis olsa da cesitli kisi ve kuruluslar tarafindan farkl

seviyelerde gergeklestigine iliskin goriisler mevcuttur.

OECD (2008, s.7)’nin yakinsamanin seviyelerine iliskin tanimlamast su

sekilde;

Ag Yakinsamasi (Network Convergence): 1P tabanli genis bant aglara
yonelmeyi ifade etmektedir. Sabit-mobil telefon yakinsamasi ile {i¢ ekran

yakinsamasini (mobil telefon, tv ve bilgisayar) igermektedir.
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Hizmet Yakinsamasi (Service Convergence): Web tabanli uygulamalara
erisime ve cihazlarin cesitlenmesi ile geleneksel ve yeni katma degerli
hizmetlerin saglanmasina izin veren yenilik¢i el aletleri ve ag

yakinsamasindan kaynaklanir.

Endiistri-Pazar Yakinsamasi (Industry-Market Convergence): Gegmiste farkli
piyasalarda faaliyet gosteren bilgi teknolojileri, telekomiinikasyon ve medya

sektorlerinin bir araya getirilmesidir.

Yasal, Kurumsal ve Diizenleyici Yakinsama (Legistative, Institutional and
Regulatory Convergence): En azindan yayin ve telekomiinikasyon
diizenlemesi arasindaki isbirliginin yer almasidir. Kanun yapicilar igerik ve
hizmetleri sunan aglardan bagimsiz olarak yakinsama diizenlemeleri yapmay1

distiniirler.

Cihaz Yakinsamast (Device Convergence): Giliniimiizde ¢ogu cihaz
mikroislemci, ekran, depolama ve giris aygitlar1 ve bazi tiir ag baglantilari

icermektedir. Bunlarin iletisim fonksiyonu uygulamalar1 artmaktadir.

Yakinsak Kullanict Deneyimi (Converged User Experience): Yeni medya ve
bilgisayar teknolojileri telekomiinikasyon ve son kullanici deneyimi igin

benzersiz bir arayiiz olusturmaktadir.

Bu dogrultuda yakinsamaya giden siire¢ teknolojilerin ve is modellerinin

devriminden daha ¢ok evrimine dayali olarak goriilmektedir.

Yakinsama kavrami ve boyutlar1 konusunda yukarida da ifade edildigi iizere
ortak bir anlayis birligi yoktur. Ancak, genel olarak yakinsama medya iiretim, dagitim,
ve tiketiminde go6zlenmektedir. (Laughey, 2010, s.159). Bu kavram medya
teknolojileri, endiistriler, icerik ve okur olarak ¢ok farkli yonleri oldugu sdylenebilir.
Grant (2004, s.349)’a gore, 4 cesit yakinsama yonelimi s6z konusudur. Bunlar,
teknolojik, kurumsal, medya kullanicv/kullanimi ve gazeteciligin/haberlerin

yakinsamasi seklindedir.
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2.5.1. Teknolojik Yakinsama

Teknolojik yakinsama, iletisim alaninda mevcut olan altyapi-iletisim bigimi-
icerik-ara¢ ve hizmet gibi smirliliklarin asilmasmi saglanustir. Internette bu yeni
medya igeriginin sunumu i¢in en uygun ortami olusturmaktadir (Basaran, 2005, s.32).
Grant (2004, s.350)’a gore, teknolojik yakinsama siirecinin baslangici yayin araci
olarak radyo, kablolu teknoloji olarak telefon s6z konusu oldugu déoneme gitmektedir.
Zamanla miihendis ve girisimciler bu teknolojileri birbirlerine adapte etmis ve her tiir
mesaj1 aktarabilecek hale getirmistir. Bu siirecte, tiim iletisim teknolojileri ‘sifir’ ve
‘bir’e doniistlirtilerek sayisallastirilmistir. Bilgisayarlar araciligiyla kolayca depolanma
islenme ve iletilme imkanina sahip olmustur. Boylece bilgi akis1 biitiinleserek tek bir
ara¢ iizerinden gergeklesme imkanina sahip olmustur. Iletisim altyapisindaki bu
yakinsama, Dijk (2006, s.6-7) tarafindan ‘tiimlesme’ (integration) olarak
nitelendirmistir. Bu siirecin sonucunda tim medya bi¢imleri tek bir teknoloji
tarafindan kapsanmistir (Mueller, 1999, s.12). Teknolojik yakinsamanin iletisim
alanma getirdigi bu niteliksel degisimler yeni iletisim teknolojileri/yeni medyanin

dogusuyla sonuglanmustir.
2.5.2. Kurumsal Yakinsama

Yakinsama agirlikli olarak kullanildigi gibi sadece teknolojik biitiinlesmeyi
ifade etmemektedir. Teknolojik yakinsamanin uzantilari, iletisim endiistrilerinde de
kendini gostererek, siiregelen birlesmelerin tanimlanmasinda kullanilan bir kavram
olmustur. Kurumsal yakinsama, teknolojik yakinsamanin etkisiyle islevlerin
birlesmesi ve iletisim sektorlerindeki biitiinlesmeye vurgu yapmaktadir. Kurumsal
yakinsamanin temelinde ag1 ortaminda akiskanlik kazanan sermaye ve iiretimin
‘mekansizlagmasi’ yatmaktadir (Torenli, 2011, s.162). Ekonomik yakinsama siireci
kiiresellesme ile birbirlerine eklemlenerek gelismistir. 20. ylizyilin sonlarinda da
ekonomik ve teknolojik yakinsamanin sonucu olarak iletisim politikalar1 fikri ortaya
cikmustir. Ulkelerin iletisimle ilgili bakanliklar1 kurularak yeni medya konulu yasalar
yurtrliige girmistir. Kitle iletisim araglarmin diizenlenmesi telekomiinikasyon
diizenlemeleriyle birbirine baglantili hale gelmistir (Cuilenburg ve McQuail, 2003,

s.197). Kurumsal yakinsama, iletisim sektorlerinde 6nemli degisimleri beraberinde

101



getirmistir. Parcalanan piyasa yapisinda var olmak ve gesitlenen tiiketici taleplerine
cevap vermek ig¢in iletisim sektoriinde var olan isletmeler, dikey ve yatay satin
almalar/birlesmelerle kurumsal yakinsamanin Orneklerini olusturmaktadir. Grant
(2004, s.351) da kurumsal yakinsamanin bir iletisim organizasyonunun birden fazla
medyaya sahip olmast ve iki veya daha fazla iletisim organizasyonunun isbirligi

yapmast seklinde iki tiirden yakinsamay1 kapsadigini belirtmektedir.

Sekil 4: MIT'e Gore Yillar itibariyle Yakinsama Yapisinda Yasanan

Degisimler

MIT Laboratuvar1 Yakinsama Yapisi

1978 2000

Radyo TV Radyo TY Baski ve
Yaymcilig Baski ve Yaymcihig Yayimcilik
ve Sinema YaylfnC11_llf ve Sljlnerr_la_ Endiistrisi
Endiistrisi Endustrisi Endiistrisi
Bilgisayar
Enddistrisi Bilgisayar
Endiistrisi

Kaynak: R. Fidler, Mediamorphosis: Understanding New Media, 1997, s.26.

Yakinsamanin beraberinde getirdigi piyasa firsatlart iletisim endiistrilerinde
rekabet ve yogunlagma ile ilgili tartismalara neden olmustur. Yakinsamayla birlikte
iletisim endiistrisinde isletmeler anlasma ve birlesme yoluyla iletisim siirecinin
timiinii kapsayacak yogunlagmalara gitmistir. Bunun temelinde yatan etken ise,
iletisim endiistrisindeki igletmelerin igerik {iretiminden yayin iletisimine kadar iletisim
siirecindeki biitiin asamalar1 kontrol altina alabilmektir (Tas, 2004, s.13-24). Bu a¢idan
Digital Video Broadcasting: Technology, Standards, and Regulations ¢alismasinda De
Bruin ve Smits’e gore (Akt.; Tas, 2004, s.25), yeni pazar ortaminda {i¢ tiir sirket
davranisi bir arada bulunmaktadir; igbirligi (co-operation), rekabet (competition) ve

yogunlagsma (concentration). Ekonomik yakinsama ‘3C’ olarak adlandirilan bu siirecte
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sekillenmektedir. Yerel basinda bu ii¢ tiir sirket davranisi da yasanmakta ve
giinimiizde de somut Ornekleri bulunmaktadir. Kiiresellesen ekonomik pazar
yapisinda bazi yerel gazeteler farkli sektor bilesenleriyle isbirligi yaparak yeni alanlara
dahil olmaya calismaktadir. Bu isbirligi yerel gazetelerin kendi aralarindaki rekabetin
sonucu olarak goriilmektedir. Ote yandan belli alanlarda yogunlasma ise basili
gazetenin yaninda televizyon ve radyo araglarii da biinyesine katma seklinde
olmaktadir. Tipki ulusal basin kuruluslarinda yasanan 6rneklerde oldugu gibi yerel
basinda da baz1 gazeteler biinyesinde televizyon ya da radyo ile hizmet vermekte ya da

televizyon biinyesinde gazete yayinciligi yapilmast yogunlasmanin bir gostergesidir.
2.5.3. Medya Kullanimi Yakinsamasi

Siklikla alt yapilardaki degisimin kavramsallagtirilmast ve devaminda da
piyasa organizasyonlarindaki birlesme icin kullanilan yakinsama, sonuglari itibariyle
tilkketicide/medya kullanicisinda ya da medya kullaniminda da 6nemli degisiklikleri
getirmistir. Bu bakimdan medya kullanimi yakisamasi, medya araglarinin birlikte
kullanilmasini1 ifade etmektedir. Grant (2004, s.353)’a gore, c¢oklu medya
arastirmalarinda, icerik tliketimine glinde ortalama 10.5 saat harcayan kullanicilarin bu
zamanin dortte birini ayni anda iki yada daha fazla medyay1 kullanarak harcamaktadir.

Bu egilim giiniimiizde biiyiik bir ylikselme egilimi gostermistir.

Yakinsama ile birlikte medya kullanicist her zaman her yerde ulasilabilir ve
her seye ulasabilir hale gelmistir. Is hayatindan 6zel hayata, fiziksel hayattan sanal
hayata, bireysel hayattan sosyal hayata kadar bu ayrimlar yakinsama ile birlikte silinip
gitmektedir. Dijital sosyal aglar ile gercek sosyal cevre birbirine girmis, bunun
sonucunda da insan hayatindaki biitiin aktorler birbirleriyle yakinsamaya baslamigtir
(Varnali, 2013, s5.220-221). Yakinsama ¢aginda yasayan yeni nesil tiiketici ise gecmis
doneme oranla bambagka bir kimlik sergilemektedir. Tiiketici deneyimlerinde de artan
bir role sahip olan yakinsama, yeni kullanici davranislarinin olugmasina zemin
hazirlamistir (Laughey, 2010, s.159-160). Jenkins, yakinsamanin teknoloji veya
sirketlerin toplant1 odalarinda laboratuvarlarinda degil seyircilerin zihninde olustugunu
savunmustur. Yakinsamanin tiiketicilerin yeni bilgiler bulmak ve dagimik medya

icerigi arasinda baglant1 yapmak i¢in tegvik olarak bir kiiltiirel degisim temsil ettigini
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ifade etmistir (Jenkins, 2008, s.8).
2.5.4. Gazeteciligin Yakinsamasi

Haber verme islevinin yerine getirilmesini ifade eden gazetecilik, yakinsama
stirecinden en lst diizeyde etkilenmistir. Yakinsama ile birlikte ‘timlesik gazetecilik’
(Grant, 2004, s.352) olarak giinlimiizde ifade bulan bu yeni meslegin itici giicii
internet olmustur. Ciinkili gazetecilik meslegini yerine getirenler kitlelerin zamaninda
habere ulagsma beklentisini kargilamak i¢in her tiirlii yeniligi kullanmaktadir. Yazili ve
cevrimici gazeteciligin bir arada sunulmasiyla baslayan bu siire¢, tlimlesik haber
merkezlerinin kurulmast ve yeni gazetecilik rollerinin ortaya g¢ikmasiyla devam
etmistir. Yakinsamanin sundugu tiimlesik gazetecilik daha az calisanla daha ¢ok haber

olanagini sunmustur.

Geleneksel gazetecilikte yer alan siiregler yakinsama ile birlikte gelen
timlesik gazetecilikte azalmistir. Geleneksel gazetecilikte yer alan, muhabir,
fotografci, editor, sayfa editorii gibi roller degismis yeni roller gelmistir. Tiimlesik
gazetecilikte yer alan roller Grant (2004, s.352-353)’a gore dort tanedir. Bunlar; gelen
haberi uygun yayin kanalina aktaran yayimn akist menajeri, merkezdeki haberleri,
fotograflar1 ve personeli yoneten haber olusturanlar, bilgi uzmani olan haber kaynagi
ve biitiin yayin araglarina haber yapan ¢ok yonlii muhabirdir. Bu roller daha ¢ok yeni
sorumluluk ve aktiviteleri temsil etmektedir Glinlimiizde bu daha da ileri bir hal
almigtir. Artik tek bir gazeteci haberi toplayip ¢oklu medya iizerinden tek basina

sunabilecek duruma gelmistir.

Yakinsama olgusunun haberlere yansimasi ise haberlerin sunumunda
goriilmektedir. Haberle alakali olarak okuyucunun dikkatini ¢ekmesi ve haberin
anlasilir olmasi i¢in verilen grafik ve illlistrasyon uygulamalar1 yaninda fotograf ya da
goriintiili  malzemelerin renklendirilmesinde kullanilan uygulamalar, basliklarda
secilen canli, dikkat c¢ekici renkler, okuyucunun dikkatinin habere odaklanmasinda
etkili olmaktadir. Yakinsama, sunumda oldugu gibi haberin yazim ve igeriginde de

belirginlik gostermektedir (Torenli, 2005, s.133).
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2.6. KURESELLESME — YERELLESME (GLOKALLESME)

Icinde yasadigimiz diinya, basta iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler
olmak {izere ekonomik, sosyal ve kiiltiirel dinamiklerin de etkisiyle tarihte goriilmemis
bir hizla degismektedir. Bilgi toplumuna has bir 6zellik olarak goriilen bu degisim
kiiresellesme kavramiyla aciklanmaktadir. Ekonomik, siyasi ve sosyal boyutlar1 olan
ve bu baglamda tanimlamalar yapilan kiiresellesme kavrami, iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismelerle es zamanli olarak yayilmistir. Ancak bir siire¢ olarak goriilen
kiiresellesmenin baglangic1 ¢ok da yeni degildir. Kiiresellesme siirecinin baslangicina
iliskin ¢ok sayida goriis ileri siirilmistir. Genel kabul goren goriisler ise
kiiresellesmenin baslangic1 olarak cografi kesifleri baz almaktadir. ikinci dalgay:
sanayilesme olustururken, ii¢lincli ve yeni dalga ise ag toplumunu olusturan internet
olmustur (Robertson, 1999, s.99-101). iletisim araglarinin internet aracilityla
yakinsamasinin 6nemli sonuglarindan biri; ag toplumunun olusmasiyla biitiinlesen
diinyada yerelligi 6n plana ¢ikaran ve 20. yilizyilin son ¢eyreginde sozciiklere giren
yeni kiiresellesme dalgasi olmustur (Ritzer, 2011, s.16). Yeni kiiresellesme dalgasinin
iki can alict ozelligi vardir. Bunlardan birincisi, fiziksel mesafelerle ilgiliyken;
ikincisi, birinciyle baglantili olarak degisen iletisim bigimleri olmustur (Aydogan,
2011, s.2). Ciinkii yakinsama siirecini ifade eden yeni iletisim teknolojileri kiiresel bir
diinya insa etmis, bunun sonucunda da evrensellik farkli bakis acilartyla

degerlendirilmistir.

Kiiresellesmeyi anlamlandiran sosyal teoriler i¢inde Robertson ve Giddens’in
yaklasimlar1 6n planda yer almaktadir. Kiiresellesmeyi modernligin bir sonucu olarak
goren bir yaklagima sahip olan Giddens’a karsi Robertson, toplumsal degigsmenin arka
plan1 olarak kiiresellesme siirecini, kiiresel-yerel arasindaki iliskiyi ele alarak
aciklamaktadir. Kiiresellesme siire¢lerini incelerken Robertson’un ‘kiiresellesme mi,
kiire-yerellesme mi’ (glocalization) bashigmi bilingli olarak kullanilmasi, vurguyu

kiiresel-yerel etkilesimine tagimaktadir (Aslanoglu, 1998, s.131).

Bir silire¢ olarak ‘glokallesme’, ‘global’ ve ‘lokal’in kisaltilip i¢ ice
gecirilmesiyle elde edilmistir. Oxford Sozliigi'ne (The Oxford Dictionary of New
Words) ilk olarak ciftcilik tekniklerini yerel/lokal kosullara gore diizenlemede tarimsal
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bir ilke olan Japonca ‘dochaku’ (fopraginda yasamak) (Tomlinson, 2013, s.282)
sOzciigiinde tiiretilmis, ayni zamanda kiiresel bir bakis agisinin yerel kosullara
uyarlandig1 kiiresel yerellesmeye yonelik olarak Japon is diinyasina benimsetilmistir.
1980’lerden itibaren kullanilagelen glokallesme, mekana/uzama/cografyaya vurgu
yapmaktadir. Glokallesme 1990’lardan itibaren is diinyasinda yogun olarak, tirtinlerin
ve sunulan hizmetin giderek farklilagsan yerel piyasalara kiiresel ya da kiiresele yakin
bir bakis acistyla uyarlanarak kiiclik 6l¢ekli pazarlamanin 6n plana ¢ikartilmasinda
kullanilmistir. Daha basit bir ifadeyle glokallesme ‘farkli olan satar’ anlayisini ifade
etmigtir (Robertson, 2011, s.188). Ciinkii kiiresellesmeyle, mekansal farkliliklar ve
yerellikler Onemsizlesmemis tam tersine daha fazla Onem kazanmistir.
Kiiresellesmenin en goriiniir oldugu tiiketim alaninda bile, Robertson’a gore, herhangi
bir metanin ya da malin kiiresel pazarlarda yer bulabilmesi ancak referans verdigi
yerelliklere bagli olmustur. Nitekim McDonalds’in bazi {ilkelerde bira satarken
Misliman iilkelerde Ramazan meniisii ¢ikarmasi, kiireselin yereli kendine dahil
edigine Ornek gosterilmektedir. Bu durum sadece tiiketime sunulan iriinlerin degil,
kiiresel imge ve kimliklerin de yerelden beslenmesi anlaminda yorumlanmalidir

(Yildizcan ve Aladag, 2011, s.15-16).

Bilisim ve iletisim teknolojilerinin en 6nemli 6zelligi zaman ve mekana bagl
erisim engellerini ortadan kaldirmis olmasidir. Bilgi, sermaye, insanlararasi iletisim,
cografi uzakliklar ve ticari girisimdeki engeller bilisim teknolojileri ile ortadan
kalkmis, yasanan yeni kiiresellesme dalgasiyla Friedman’in da (2006) ifade ettigi gibi
‘diinya diizlesmis’tir. Friedman, diizlesme kavramiyla, basta bilgi olmak iizere her
tirli olanaga ulasmanin yerel oldugu kadar kiiresel diizeyde de erigsmenin
kolaylagtigina dikkat ¢ekmektedir. Yani diinyanin herhangi bir yerinden bilgiye ve
sermayeye erismek, ticari bir girisimde bulunmak, ekonomik bir faaliyet
gerceklestirmek iletisim teknolojilerindeki gelismelerin bir sonucu olmustur (inan,
2012, 5.237-247). Zaten modern diinyada iletisimin en belirgin 6zelliklerinden birisi,
giderek kiiresel boyutta ortaya ¢ikmis olmasidir. Ustelik, yeni iletisim teknolojilerinin
sagladig1 ‘zaman-mekan sikigmasi’yla birlikte, mekansal agidan uzaktaki kaynaklardan
¢ikan enformasyona anlik erisim sdz konusu olmustur. Iletisim araglarryla zaman ve

mekanin yeniden diizenlenmesi, modern diinyay1 doniistiirmiis, bu siire¢ yukarida da
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ifade edildigi iizere gilinlimiizde yeni kiiresellesme dalgasi olarak tanimlanmistir
(Thompson, 2008, s.227). Bu bakimdan kiiresellesme, aslinda, yeniden yerellesme
dinamikleriyle baglantili olmustur. Morley ve Robins (2011, s.160-162) de yeni
kiiresel sistemi bir¢ok yerelliin birlesimi olarak goérmekte; Bauman (2012, s.8)’in
deyimiyle kimileri i¢in kiiresellesme olarak goriilen sey, baskalari i¢in yerellesme
anlamma gelmeye baglamistir. Bu durum yerel olanin evrensellesmesi ve evrensel
olanin yerellesmesi olarak ifade edilmistir (Kahraman, Keyman, ve Saribay, 1999,
s.15). Robertson’a gore kiiresellesmeyle hem diinya dlgeginde karsilikli bagimlilik
artmig, hem de bu bagimliligin farkina varilmistir. Buradan kiiresellesmenin yerel
kimlikleri, kiiltiirleri ve gelenekleri yok eden tiirdeslestirici ve diinyay1 aynilastiric
oldugu anlami ¢ikarilmamasi gerektiginin altini ¢izen Robertson, tam tersi bir sekilde
kiiresellesmeyle, yerel farkliligin ve cesitliligin arttigin1 ifade etmektedir (Hsiao, 2003,
s.57). Bu bakimdan yerellik kiiresellesmenin tersi degil dogal bir sonucu olarak

gittikce dnem kazanmaktadir (Okmen, 2012, 5.15-22).

Yerellesmenin temel karakteristik ozelligi, siyasal arenada demokrasi ve
temsil sistemine 6nemli katkilar saglamasi ve beraberinde niteliksel degismeleri
getirmesidir. Bu durumun en somut gostergesi merkezi biirokrasinin toplum
tizerindeki etkisinin azalmasi, yerel birim ve kuruluslarin 6n plana ¢ikmasidir. Boylece
politik gii¢c kullanim1 yerelleserek katilimciliga yonelmistir (Erkan, 1994, s.169). Belli
merkezlerde toplanan yonetim giiciiniin alt diizeylere aktarilmasini ifade eden yeni
kiiresellesme dalgas1 olarak yerellesme, cagdas demokrasiler agisindan Onem
kazanmistir (Cukurcayir, 2000, s.91-92). Nitekim Tocqueville, yerel yonetim ve
demokrasi kuvvetli ve bagimsiz oldugu i¢in Amerikali bireylerin bu kurumlara
baglilik i¢inde olduklarini ‘onda istikbal ve iktidarini gormektedir’ ifadesiyle net bir
sekilde anlatmaktadir. Unlii diisiiniir merkezi yonetimin ise statiikocu oldugunu,
toplumu gerilettigini ileri siirmektedir (Tocqueville, 1962, s.30). Benjamin Franklin’in
de, “Miilkiyette aslan paywin birkag¢ kisiye verilmesi adalet icin tehlikelidir ve
insanligin ortak refahina zarar verir. Bu yiizden her bagimsiz eyalet miilkiyetin bir
sekilde ele gecirilmesini oOnlemek icin yasalarimi adalete uygun bir gsekilde
diizenlemelidir” ifadeleri yOnetim giiciiniin dagitilmasimna dikkat c¢ekmektedir

(McChesney, 2006, s.22).
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Gerek anlayis gerekse yapilanmalar boyutuyla giderek hizlanan bu
yerellesme ve katilim egilimlerin en dnemli yansima alanlarindan ve yapilanmanin
yogunlagtig1 birimlerden birisi yerel yonetimler ve onlarin denetim gdrevini iistlenen
yerel basin olmustur (Gormez, 2005, s.54). Yerel yonetimlerle yerel basin birbirleri
icin hayati énem tasimaktadir. Oyle ki yerel basinin ortaya cikisi yerel yonetimlerle
birlikte olmustur. Yani yerel yonetimler ne kadar gii¢liiyse yerel basin da o kadar
giiclli, yerel yonetimler ne kadar etkisizse yerel basin da o kadar etkisiz kalmistir
(Giirciioglu, 2007, s.42). Cilinkii yerelde katilim yerel basinla saglanmakta, yerel
yonetimlerin kararlar1 yerel basin tarafindan biitiin boyutlariyla tartisilmakta ve yerel
yonetimleri toplum adma yerel basin denetlemektedir. Otoritenin merkezden
kaydirilarak, bireyleri 6n plana alan sosyal yapiy1 saglayan dinamik bir etken olarak
yerel basin biliylik 6nem tagimaktadir. Bu nedenle bilgi, demokrasi ve yerel basin
ticliislinilin birbirleriyle baglantis1 bulunmaktadir (Gliz, 1997, s.121-122). Tiirkiye’de
de son donemde ekonomik, siyasal, kiiltiirel ve iletisim alaninda merkezi anlayisin terk
edilerek, merkezde toplanan yetkilerin yerel yonetimlere dagitilmasi diistincesi
benimsenmektedir (Girgin, 2001, s.162-163). Bu diisiinceler hayata gecirilip merkezi
yonetim anlayis1 yerini yerel yonetimlerin etkili oldugu bir yapiya biraktiginda yerel

basinin da daha etkili olacagini sdylemek yerinde olacaktir.

Yeni kiiresellesme dalgasi ekonomik acidan da yerelligi 6n plana ¢ikarmistir.
Stirdiiriilebilir gelisgme icin merkezi yonetime ait yetkilerin dagitilmas: olarak
tanimlanan ‘yerinden yonetim’ ilkesi yukarida da ifade edildigi iizere yerelligi, bu
durumla dogrudan baglantili olarak da yerel ekonomiyi tesvik etmektedir. Ciinkii her
tiirlii kararin bir merkezden alinip, kaynak dagitim ve kullaniminin tek elden yapildigi
asirt merkeziyet¢i yonetim yapilar1 ekonomik anlamda siirdiiriilebilir gelisme olanagi
sunamamaktadir (Mengi ve Algan, 2003, s.153). Bu bakimdan yeni kiiresellesme
dalgasiyla birlikte diinya ekonomisi biitiinleserek biiyiimekte, ekonomiyi olusturan
parcalarin sayist c¢ogalmakta, bu artisla beraber kii¢ciilme yasanarak en kiiglik
oyuncular 6nemli hale gelmekte ve giicleri artmaktadir (Naisbitt, 1994, s.4-7). Boyle
bir ekonomik ortamda yerele iliskin degerler 6nemli avantajlar tasimakta ve varligini
da artirarak devam ettirmektedir. Bu anlayisin sonucu olarak yerele doniik iiretim,

mallarin yerel zevklere gore iiretilmesi gibi bir durum s6z konusu olmaktadir. Boylece
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yerel ekonomide istthdam artarak, yerel yeteneklerin ortaya ¢ikarilmasi ve yararlanma
orani ylikselmekte, tiiketicilerin de yerele iligkin iirlinlere olan talebi ¢ogalmaktadir
(Tapscott ve Williams, 2007, s.292). Yeni kiiresellesme dalgas1 ayrica pek ¢ok seyi
evrensellestirirken yerele ait olanlarin yeni bakis acisiyla degerinin artmasina neden
olmaktadir. New Age’in ‘Kiiresel Diisiin, Yerel Davran’ mantrasi (dini hece veya siir)
bdylece tersine donerek, Yerel Diisiin, Kiiresel Davran’ seklinde yeni yerellige dnem
veren bir anlayis1 getirmektedir (Naisbitt, 1994, s.36). Bu anlayis ile hareket eden
yerel girisimciler, oncelikle c¢evrelerindeki firsatlar1 yenilik¢i-teknolojik bilgi ile

birlestirerek, yerel olan potansiyel ile evrensel olan bilginin sentezini yapmaktadir.

Glinlimiiziin kiiresel ekonomik, siyasal ve toplumsal ortaminda artik biiyiik
olmanin avantajdan Ote dezavantaj tasidigi gercegi de yerellie olan yonelisi
aciklamakta kullanilmaktadir. Kiiresel iletisim ortaminda insanlar kendi kiiltiir ve
dillerine dayanma ihtiyaci hissetmekte, bir yere bagli olmak istemektedir (Barnet ve
Cavanagh, 1995, s.8). Zaten yerelligin esas nedeni insanlarin kiigiilen diinyada kendi
koklerine ihtiya¢ duyma hissi olmustur. Yerellesmeyle insanlar bagli bulunduklari

yerden ayri olsalar da onun bir pargasi olarak kendilerini konumlandirabilmektedirler.

Oncii ve Weyland (2013, s.11)’a gére, giiniimiizde toplumlarda
‘yerel=0nemsiz=aragtirmaya degmez’ varsayimi sz konusudur. Bu anlayisin sonucu
olarak giiclii, aktif, kendi i¢inde tutarli hareket edebilen kiiresel mihraklar ile duragan,
pasif, sonsuz par¢alanmaya miitemayil bir yerel tasavvuru birbirini tamamlamaktadir.
Bu yo6nde yasanan tartismalar kiiresellesmenin kutuplagsmami yoksa ¢esitlenme mi
getirdigi iizerinedir. Genel kanaat her ikisini de bilinyesinde barindiran yerellesmenin
varlig1 lizerindedir Bu kanaat, diinyanin kiiresel bir koy haline gelecegine dair eski
kavramsallastirmalarin aksine, yerel farkliliklar ve kimliklerin yok olmayacagini, pek
cok baglamda kiiresel gliglerin ve siireglerin etkisiyle pekisecegini on plana

¢ikarmaktadir (Gannam, 2013, s.173).

Yeni kiiresellesme dalgasinin  getirdigi yerellesme sosyal, siyasal ve
ekonomik hayatta oldugu gibi bilgi toplumunun temelini olusturan iletisim sektoriinde
de kendisini en iist diizeyde gostermektedir. Iletisimin, kiiresellesmenin nedeni mi

yoksa sonucu mu oldugu ise tartisilmaktadir (Dirik, 2007, s.63). Ancak gercek olan
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sey, iletisim sektoriinde yasanan kiiresellesmeyle birer holdinge doniisen yayincilarin,
yatay ve dikey olmak iizere birlesmelerle kiiresel birer medya sirketi haline gelmis
olmalaridir. Bu duruma iliskin Ben Bagdikian ‘Media Monopoly’ kitabinin 1983
tarihindeki ilk baskisinda diinya medyasin1 kontrol eden 50 holding bulundugunu ifade
ederken, 1996 tarihli besinci baskisinda ise bu sayiy1 10’a distirmiistiir (Alger, 1998,
s.32). Gilinlimiizde bu saymin daha da azaldigin1 sdylemek miimkiindiir. Medyadaki
kiiresellesme her yerde capraz-medya miilkiyetine dogru yonelmektedir. Rupert
Murdoch’un News Corporation’u da bu sirketlesme-kiimelesme siirecinin timsali
sayllmaktadir. Murdoch’un medya holdinglerinin kollar1 diinyanin dort bir yanina

uzanmaktadir (Keane, 1999, s.83).

Glinlimiizde iilkelerin ulusal medya organlar1 da artik hem sermaye hem de
icerik olarak kiiresel medyanin bir parcast haline gelmistir. Kiiresel medya, ulusal
hatta bolgesel 6zgiinliikleri erozyona ugratirken, demokrasi, yurttas katilimi, kamusal
alan gibi konular1 kaale almayan reklamcilik ve izlenme orani ideolojisine kurban
gitmektedir (Duran, 2001, s.103-106). Kiiresel medya sisteminde yurttas haklarinin
ciddiye almmadigini, kamusal alanin 6zel sektdr lehine zayiflatildigini, toplum
hakkinda bilgi edinilmedigini, ¢ok renklilik yerine tek goriisiin yayginlastirildigini
saptayan kisi, kurum ve orgiitler demokratik bir iletisim ortaminin yaratilabilmesi i¢in
icli bir yontem Onermektedirler: Kiiresel medyada reform yapmak, kamu
yaymciligint giiglendirmek, bagimsiz-yerel ya da tematik medya girisimlerini
desteklemek. Reformcu faaliyetler ve kamu yayincilifini desteklemek de kiiresel
sisteme karst yeteri kadar etkili olamayinca, bagimsiz medya adaciklar
diyebilecegimiz yerel ya da tematik alternatif medya organlarinin dogup biiyiimesi ve
yayginlagsmasi i¢in etkinlikler giindeme gelmektedir. Bu baglamda iletisim
kiiresellesmesi, medya isletmelerinin yerel karakterini yok etmemis, daha ziyade
kiiresel yayilim ve yerel isleme ekseni olarak adlandirilan yeni sembolik eksen
tiirlerini ortaya ¢ikarmistir (Thompson, 2008, s.265). Yani yeni kiiresellesme dalgasi

beraberinde yerellik olgusuna da dnemli bir alan agmaktadir.

Kiiresellesme siirecinin yaratti§1 tahribati yasayanlar tiim engellemelere,

olanaksizliklara ragmen muhalif ‘radikal’ bir medya yaratma c¢abasi igerisine
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girmislerdir (Coban, 2008, s.37-38). Bu bakimdan kiiresellesen diinyada yerel basinin
geemise goren onemli bir misyonu vardir: ‘Yereli globalin iginde yasatmak ve anlaml
kilmak® (Atikkan, 1999, s.133). Yerel basmin iistlenecegi, kiiresel ve/veya ulusal
medyanin egemen ideolojiye karsi, yurttaglara hakim sdylemin ekseninde yer almayan
alternatif bakis agilart sunma gorevi elzemdir (Giiven, 2007, s.321). Bu gorevi yerine
getirmesi i¢in yerel basin glinlimiiz kiiresel iletisim ortaminda Onemli avantajlari

barindirmaktadir.

Kiiresellesmeyle birlikte gelen yerellik devletler ve topluluklar tarafindan da
maddi destek ve tesvik gormektedir. Diinyada gelismis ve gelismekte olan bazi {ilkeler
kiiresel sirketlere karst kendi yerel kiiltiir endiistrisini desteklemektedir. Nitekim
Fransa, Kanada ve diger sanayilesmis iilkeler cesitli yontemlerle kiiresel kiiltiir
endiistrisi Uriinlerini kisitlamaya gitmenin yaninda yerli olan1 tesvik etmeye
calismistir. Bu duruma bir 6rnek olarak Kanada’da radyolar i¢in ‘yerli icerik’ yasasi
ile calinan miizigin ylizde 30’unun Kanada kokenli olmasi istenmektedir (Barnet ve
Cavanagh, 1995, s.112). 1980’lerin sonlarindan itibaren Avrupa Toplulugu, 6zellikle
kiiciik ireticilere Avrupa capinda kredi ve destek saglayan MEDIA programi
araciligtyla belli bir yardimda bulunmustur. Topluluk icerisinde kiiltiirel farkliliklar ve
Avrupa’daki kiiltiirel kimliklerin korunmasi konularina gittikce artan bir duyarlilik
goriilmektedir. Burada da kiiresel-yerel baglantisiyla karsilasmaktayiz. Bu durumda
yerel, ticari anlamindan farkli bir anlama sahiptir. Burada kastedilen, bolgesel ve yerel
topluluklarin ayirt edici kimlik ve ¢ikarlaridir. Bu kiiresel ¢agda medyay1 ‘tekrar
bolgesellestirmek’ (re-territorialise) isteyenler yani medya ile yerellik arasinda
yeniden bir bag kurmak isteyenler mevcuttur. Medyanin, yersiz yurtsuzlastirma (de-
territorialisation) ve homojenlestirme tehdidine karsi, yerel ve bdolgesel kiiltiirlerin
biitiinliigiine ve farkliligina katkida bulunmasi gerektiginde israr etmektedirler. Bu
anlamda yerel, kiiresel sirket cikarlarmin izledigi stratejileri meydan okumaktadir

(Morley ve Robins, 2011, s.37-39).

Kiiresellesen ve smnirlarin giderek esneklestigi giliniimiizde artik bireyler,
kendi kapilarinin Onilinde gelisen ve sosyal yasama dair olaylarla daha c¢ok

ilgilenmektedir. Diinyada olup bitenlerden ¢ok, kendi gilinlik yasamini1 yakindan
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etkileyen olaylar1 6grenmek istemektedir. “Diinyanin her tarafindan gelen bu goriintii
bollugu, iiziintii verici bir sekilde komsularla ilgili gériintiilerden, bélgesel sosyal
vasam hakkindaki bilgilerden ve giincellik ozelliklerinden yoksundur” (Ozan, 2005,
s.7). Rogge de, Almanya’da kadinlarin yaygin degil yerel haberleri tercih ettiklerini
yaptig1 arastirmayla ortaya koymustur. Bunun nedenini de sOyle aciklamaktadir:
“Sokaklarda cereyan eden hirsizliklara, saldirilara, trafik kazalarina, kayp ¢ocuklara
iliskin yerel haber biiltenlerini, annelige 0zgii ¢ocuklarint toplumsal diinyaya
hazirlama islevierinin bir parg¢ast olarak kullanabilmektedirler” (Fiske, 2012, s.64).
Naisbitt (1994, s.21) de yasamakta oldugu Colorado’da her giin The Financal Times
ayrica The European, China Daily, The Asian Wall Street, Nihon Keizai Shimbun gibi
yayimlar1 takip ettigini ama en Once, haftalik yerel gazete olan Telluride Times-
Journal’1 okudugunu belirtmektedir. Etkin bir yerel basinin kamuoyunda farkli
seslerin duyurulmasina 6n ayak olacagi, demokrasinin gliclenmesine biiyiik katki
saglayacagi beklenmektedir. Yerel basin, yakinda olan medya olarak, globalin
(kiiresel) iginde yok olup gitmek yerine lokal (yerel) kalarak, erisebilir bir hale gelmek
kaydiyla daha ¢ok cazip imkanlar1 bilinyesinde tasimaktadir. Yani, kiireselin i¢inde
Oziinii koruyan yerel medya gelecegin medyas: haline gelme imkanina sahiptir.
Globallesen medyayla ayni politikay1 izlemektense 6ziinii kaybetmeyen medyanin
global i¢inde can bulmasi en basarili yerellesme olarak ifade bulmaktadir (Arabaci ve

Uzunoglu, 2010, s.19).

Diinyanin hizli bir kiiresellesme egilimine girdigi gergeginden hareketle
bdyle bir ortamda yerel basin diye bir olgunun kalip kalamayacagini sorgulayan Alkan
(1998, s.63-64) da cevabimi ‘ever’ olarak vermekte ve gerekcesini sdyle

aciklamaktadir:

Ciinkii yerellik asla sindirilemez bir tabii ézelliktir. Insamin tabiatinda ve
fitratinda mevcut bulunan bir seydir. Diinya tarihinde zaman zaman kiiresellesme,
yerellesme yoniinde gel-git akimlarm andiran trendlerin varligini miisahede
ediyoruz.  Biiyiik imparatorluklarin  hakim oldugu devirler kiiresellesme
egilimindedir. Fakat bunu mutlaka yeniden mahalli ozelliklerin baskin ¢iktig
donemler takip etmistir. Bu yiizden yerel basinin gelecegi hakkinda son derece

timitkar oldugumu soylemek istiyorum.

Bu bdliimde; birinci boliimde ele alinan bilgi teknolojilerinin iletisim arag ve
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ortamlari/medyada meydana getirdigi doniisiim  kuramsal bakis acisiyla
degerlendirilmistir. Iletisim ara¢ ve ortamlarmin bilisim teknolojileri temelli olarak
gerceklestigi giiniimiizde teknolojinin belirleyiciligi etkisini artirmistir. Yeniliklerin
yayilimi, uzun kuyruk ve yakinsama modeli teknolojik determinist bir yaklasim tarzini
sunmaktadir. Medyadaki doniisiimde bilisim teknolojileri olarak gergeklestigi icin bu
kuramsal bakis acilar ile agiklanmaya calisilmigtir. Ayrica bilisim teknolojilerinin
etkisiyle gergeklesen glokallesme/yerellesme de bu baglamda degerlendirilmis,
ozellikle de yerel basina yonelik sundugu/sunacagi katkilar1 ifade edilmeye

calisilmistir.
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3. BILISIM TEKNOLOJILERININ YEREL BASINDA
KULLANIMI

Tiirkiye’de basinin énemli bir boliimiinii yerelin olusturmasina ragmen ulusal
basina gore yapilan arastirmalar sayica az bir orani teskil etmektedir. Yerel basinla ilgili
mevcut arastirmalar ise iki ana kategori i¢inde degerlendirilmektedir. Bunlar; yerel
basimnin monografilerinin ya da yaymlandiklart bolgelerin basin tarihini ele alan
aragtirmalar ile yerel basinin tarihsel ve yapisal analizini yapan, sorunlarini anlamaya
calisan ¢aligmalardir (Erdogan, 2007, s.100-101). Yerel basinin sorunlarindan hareketle
coziime doniikk ya da gelecekleriyle ilgili Ongoriiler igeren c¢aligmalara ise
rastlanmanmustir. Ozellikle de bilisim temelli yeni iletisim teknolojilerinin medya
sektoriinde en st diizeyde kullanildigi giiniimiizde yerel basin kuruluslarinin
kendilerini nasil konumlandirdig1 ve gelecege doniik ne tiir bir projeksiyon belirledikleri

konusu en biiylik eksiklik olarak dikkat cekmektedir.

Bu bdliimde oncelikle yerellik baglami etrafinda yerel basinin genel durumu
diinyada yerel basmin nasil ortaya c¢iktigt ABD ve AB (Avrupa Birligi) iilkeleri
iizerinden orneklerle ele alinmakta, ardindan Tiirkiye’de yerel basinin ortaya cikist
Osmanli’nin son déoneminden bugiine kronolojik bir sekilde anlatilmakta ve glinlimiiz
mevcut durumlari analiz edilmektedir. Bugline kadar yerel basin konusunda pek fazla
tartisilmayan yerel basin algis1 da sektoriin temel sorunlart cergevesinde ele
alinmaktadir. Bilisim teknolojileri baglaminda yerel basinin doniisiimii ve gelecegine
iligkin Ongoriiler diinya ve Tiirkiye Olgeginde tartisilmakta, bilisim teknolojisi
uygulamalar1 da internet, sosyal medya ve mobil yayincilik basliklar1 altinda

aktarilmaktadir.
3.1. YEREL BASININ ORTAYA CIKISI VE iSLEVI

Insanlik tarihine bakildiginda, insanoglunun iletisim siirecini Oncelikle
yasadig1 cevre diizeyi ile simirli olarak gerceklestirdigi goriilmektedir. fletisim kurma
stireci sahip olunan iletisim araglarinin olanaklar1 ¢ergevesinde ilk olarak ‘yerel’

(lokal) dizeyde gerceklesmistir (Vural, 1999, s.5). Diger bir deyisle iletisim, 6zlinde
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yerel nitelikte dogup, teknolojik imkanlarla birlikte kiiresel bir nitelige kavusmustur.

Habercilik acisindan genel olarak kabul gormiis ‘haber degeri’ ve
‘haberciligin temel ilkeleri’ baglaminda en 6nemli unsurlarin basinda ‘zamanlilik’,
ikinci sirada ise ‘yakinlik’ gelmektedir. Haberin, haber niteligini kazanmasina 6zen
gosteren bir haber degeri olarak kabul edilen yakinlik, ‘nerede’ sorusunun cevabina
isaret etmektedir (Tokgdz, 2003, s.203). Ciinkii insanlar dogalar1 geregi yakin
cevrelerinde olan olaylarla ilgilenip merak duymaktadirlar. Bu merak, insanlarin
kendilerini ve yakinlarini ilgilendiren gelismeleri bilmek ve bunlara kars1 diisiince ve
sonucu olarak nasil bir eylemde bulunacagini belirlemek diirtiisiinden
kaynaklanmaktadir. Tiim bu kistaslardan dolay1, gazetecilik meslek pratiginde olaylara
haber degeri atfedilirken, hedef kitleye cografi olarak yakinlik biiylik 6nem tagimistir
(Seker, 2007, s.11).

Kitle iletisim araglari, 6zelde ise gazetecilik ¢ok genis alanlara dagitim
yapabildikleri ve bu amagla ¢ikarildiklar1 gibi, cografi olarak belli bir bolge-ydre ya da
kiiltiirel olarak belli bir topluma ulasmak ve o bolgenin-toplumun konulariyla
ilgilenmek amaciyla da yayinlanmistir (Bodur, 1996, s.38). Cografi olarak ulasilan
alan ve kitle, iletisim araglarinda ayrimi getirmistir. Kiiresel bir iletisim aginin
olustugu giiniimiizde bu ayrim uluslararasi, ulusal, bolgesel ve yerel seklinde
yapilmaktadir. Ulkeler bazinda ise kitle iletisim araglari, ulusal, bolgesel ve yerel

olarak nitelendirilmektedir.

Yerel basin, cografi olarak tiim {ilkeye dagitilmayan, yaygmn okuyucu
kitlesine ulasmayan mekansal veya cografi kavramlara gonderme yaptig1 gibi ‘tasra
basin1’ gibi bir yasam bi¢iminin temsili olarak kiiltiirel aidiyet ekseninde merkez ¢evre
baglaminda tanimlanmaktadir (Yasm, 2009, s.116). Gazetecilik literatiiriinde ve
pratikte belli bir bolgede yaym yapan gazeteler igin ‘yerel basin’ ya da ‘vilayet
gazeteleri’ (Topuz, 2003, s.381) ifadeleri kullanilirken, iilke genelinde genis bir
cografyaya dagitim yapan gazetelere de ‘ulusal basin’ denilmektedir. Tiirkiye
dlceginde ulusal basinla daha ¢ok Istanbul basini kast edilmekte, ancak Istanbul basini
Tiirkiye’yi temsil etmedigi i¢in bu nitelemeye uymamaktadir (Vural, 2000, s.106).

Yerel kelimesiyle iceriksel agidan bir yoreye 6zgii, cografi sinirlilik agisindan da belli
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bir bolgeyi kapsayan ozellikler 6n plana ¢ikmaktadir. Oysa “ulusal’in karsiligr ‘milli’
olarak ifade bulmaktadir. Sadece bazi yerel basin temsilcileri bu yanlis kullanima
dikkat g¢ekmislerdir (Adalioglu, 1997, s.47). Bu calismada ise genel kullanim

cergevesinde yerel ve ulusal basin ifadelerini tercih edilmektedir.

Kitle iletisim araglarinin ortaya cikisinda yerellik hakim olmustur. Iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte yerellik gittik¢e kiiresel bir durum halini almistir.
Bu yiizden iletisim araglarinin temelinde yerelligin yattigin1 sdylemek dogru olacaktir.
Kitle iletisim araglarinin tarihine bakildiginda basinin yerel olarak dogdugu, ulusal ve
uluslararasi/kiiresel olmaya dogru bir seyir gosterdigi goriilecektir (Erdogan, 2007,
s.71). Yerel basin kavrami, yerel diizeyde yayin yapan gazete, radyo ve televizyonlar
kapsamaktadir. Gilinlimiizde ise daha ¢ok gazetecilige isaret etmektedir (Atabek, 2005,
s.63). Yerel basin yakinlik olgusundan hareketle, haberlere ‘yerel’ bir bakis acisi ile
yaklasarak okuyucularinin isteklerini tatmin etmeye calismaktadir (Tokgdz, 2003,
s.204). Yerel basinin dogup gelismesinde cografi durum, ekonomik gelismeler, siyasal
ve ideolojik goriisler, kiiltiirel ve etnik farkliliklar etkili olmustur (Girgin, 2001,
s.169). Kiiciikk capli olmalart ve cevreyle iliskileri nedeniyle politik, sosyal ve
ekonomik konularda en ince detaylara kadar gidebilen yerel basin bulunduklar1 yorede

belli bir etkiye sahip olabilmektedir.

Yerel ve ulusal basin yukarida da ifade edildigi gibi temelde yayin alani ve
haber igeriklerinin ilgilendirdigi ¢evreye doniik olarak birbirinden ayrilmaktadir.
Okuyucu gruplari genis olan ulusal basin, iilke genelinde tiim insanlarin ortak
sorunlarini ele alip, kitlesel diizeyde arastirip okuyucuya sunmaktadir. Yerel basin ise
daha dar okuyucu kitlesine seslenmekte, okuyucu kitlesi ulusal basina oranla daha
tirdes (homojen) bir yapr gostermektedir. Bu ylizden yerel basinin cografi yakinligi
okuyucuda duygusal yakinlig1 beraberinde getirmektedir, ¢ilinkii haber ve olaylar
tanidik ve yakin g¢evre ile ilgili olmakta ve ulusal basinin birka¢ climle ile gegistirdigi
haberler yerel basinda en ince ayrintisina kadar verilmektedir (Bodur, 1996, s.39).
Yerel basin ile okuyucular arasindaki cografi yakinlik okuyucunun dikkate alinmasini
saglamaktadir. Ulusal bir gazetede yer alan icerikle ilgili okur, gazete yoneticileri ya

da muhabirlere goriis ve Onerilerini sunamaz, gazeteye gitmek istese farkli sehirlerde
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oldugundan dolay1 gidemez ya da gittiginde muhatap alinmaz, telefonla ulagsmak istese
sonu¢ alamaz; bu yilizden ulusal gazetelere erismek biiyiik bir sikintidir. Ancak basina
ulagmak, goriis ve Onerilerini paylasmak ¢ok kolaydir. Kapisindan girdiginizde
muhabirinden yazi isleri miidiiriine ya da genel yayin yonetmenine kadar herkesle
goriigme, fikir alig verisinde bulunma, sorunlari birebir paylasma imkani
bulunmaktadir. Yerel basinin bu avantajina 6rnek veren Duran (2003, s.113-115),
CNN International Televizyonu, Hiirriyet Gazetesi, Yeni Asir Gazetesi ve Sivas’ta

yayin yapan yerel bir gazetenin okur ve izleyicisinin avantajlarini sdyle anlatmaktadir:

CNN’de muhabir, haber kaynagi ve televizyon izleyicisi arasindaki mesafe
10 bin kilometreye kadar c¢ikabilir. Muhabir Atlanta’da, izleyicisi Pekin dedir,
haber kaynagi Bolivya’dadir. Séyle kocaman bir ii¢ggen. Dolayisiyla CNN
muhabirinin ne izleyicisini ne de haber kaynagini yakinen tamima sanst var.
Hiirriyet i¢inse bu 10 bin kilometrelik uzaklik bin kilometreye diiser. Yeni Aswr icin
bu ii¢genin ayaklar: biraz daha kisadir. Ancak Sivas gazetesi igin bu iiggenin
ayaklart Sivas ' yiizolgiimiine denk diismektedir. Bu su demek; habercilikte ii¢ tane
onemli unsur vardir, muhabir, haber kaynagi, okur. Sivas gazetesinde bu ti¢ unsur
arasindaki mesafeler ¢ok kisa. Yani muhabir okuru tamir, okur muhabiri, okur
bazen haber kaynagi olur, aradaki mesafe de ¢ok yakindwr. Haberin dogrulugu
agisindan olsun, gazete-okur iliskilerinin ictenligi agisindan olsun, bir¢ok acidan
yerel medyanin 6nemli avantajlar: vardir.
Ayni 6rnek tlizerinden habercilik etigi baglaminda da degerlendirmeler yapan
Duran, yerel basinda muhabirin yapacagi herhangi bir asparagas haberle ilgili gercegin
en kisa siirede ortaya c¢ikacagimni ve mesafenin yakinligindan ve iligkilerin

samimiyetinden dolay1 bu tiir olumsuzluklarin daha az yasanacagini anlatmaktadir.

Bostanct (1998, s.170-174) da ulusal basimnin ekonomik ve teknolojik
iistiinliigline kars1 yerel basiin iligkili oldugu cevreye fiziki ve toplumsal yakinligini
avantaj olarak gormekte, yerel basmin bulundugu yerde giiclii bir ‘biz’ ifadesinin
soyut tasavvurundan 6te dokunulabilecek kadar somut ve yakin bir kiiglik cemaatin
sOzciisii olabildigine dikkat ¢cekmektedir. Hatta ulusal basinla rekabetteki donanim
noksanligint cemaatin sozcilisi olma Ozelligini karakterize ederek asmaya

calismaktadir.
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Bostanci (1998, s.174), yerel ve ulusal basini soyle karsilastirmakta;

Imkanlari, kit albenisi, zayif, Istanbul basiniyla rekabeti sartlar: dolayisiyla
diistiniilemeyecek yerel nigin ¢ikar? En basta o bolgede yasayan insanlari, kendi
bolgelerindeki olaylar, gelismeler hakkinda haberdar kilmak. Ciinkii ulusal basin
herkese hitap etme dolayisiyla bolgelere yeterince yer aywramamaktadir. Bu bosluk
mahalli basinin enformasyonu ile doldurulur. Sporda iddialari varsa, bu iddialarin
medyatik sozciiliigiinii tistlenmek, basariy tesvik etmek, ahaliyi bir destek unsuru
olarak organize etmek bunlarin basinda gelmektedir. Basta Trabzonspor olmak
tizere bir sehrin takiminin birinci ligde onemli bir yere sahip olmasi o sehrin yerel
basinint da olumlu yonde etkilemektedir.

Chomsky (2002, s.33), medya orgiitlenmesinde {i¢ modelden bahsetmektedir.
Bunlar ‘sirket oligopolii’, ‘devlet denetimi’ ve ‘demokratik bir iletisim politikast’
seklindedir. Ilk modelde medyaya demokratik katilim sifira indirilmekte, ikincisinde
politik sistemin nasil isledigine bagl olarak degisiklik gostermekte ve {igiinciisiinde
ise halkin katilimi miimkiindiir. Bu baglamda uluslararasi/kiiresel yaymn yapan basini
birinci, ulusal basii ikinci ve yerel basmi da iiglincii modelde degerlendirmek

miimkiindiir. Yerel basini, halkin katiliminin en iist diizeyde gergeklestigi bir medya

orgiitlenmesi olarak ifade etmek dogru olacaktir.

Ulusal basin organlarinin, ekonomik, siyasal ve ideolojik iligkileri nedeniyle;
topluma dogrulari/gergekleri tiimiiyle yansitmasi, katilimciliga ve ¢ok seslilige imkan
sunmast, biitiin goriis ve diislincelerin 6zglirce agiklanmasina izin vermesi ¢ogu zaman
iktidar ve sermayenin ¢ikarlartyla ¢atismaktadir. Bu nedenle, 6zellikle ¢ok sesliligi
saglamasi noktasinda, yerel basin ¢ok biiyiilk 6nem tagimaktadir. Ciinkii yerel basin
giiclii ve bagimsiz oldugu zaman merkezi iktidar ve sermayeye karsi demokrasinin bir
giivencesi olarak alternatif olusturmaktadir (Gtireli, 1999, s.11-12). Bu yiizden yerel
basin medya literatiiriinde ‘alternatif gazetecilik’ olarak degerlendirilmektedir. Bu
kavramsallastirmayla, ‘varolan medya hegemonyas: disinda ve bu hegemonya
karsisinda olana isaret edilmekte’ (Ozer, 2012, s.10), yerel basin da bu baglamda

alternatif gazetecilik sunmaktadir.

Alternatif gazetecilige iliskin kuramsal yaklasimlar1 dorde ayiran Bailey,
Cammaerts ve Carpentier (2008, s.5-7), bu yaklagimlart topluma hizmet, anaakima

alternatif, sivil toplumun bir parcasi ve rizom (kéksap) seklinde siniflandirmaktadirlar.
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Kamuoyunu bilgilendirmek, ulusal basina alternatif olmak, sivil toplum kuruluslarinin
sesi olmak Ozelliklerini bilinyesinde barindiran yerel basin alternatif gazetecilik
yaklasgima uygun diismektedir. Cilinkii yerel basin demokrasinin kurumsallasip
koklesmesi, yurttaglik bilincinin artmasi, sivil toplum oOrgiitlerinin giiglenmesi igin
onemli firsatlar sunmaktadir. Habercilik agisindan da ulusal basindan farkli olarak
yorede yasayan insanlari ilgilendiren konular1 ele alan ve isleyen yerel basin, yerel
sorunlart  giindeme getirmekte, bu konularda halki bilgilendirmekte ve
bilin¢lendirmektedir. Oy verme davranisi, yonetimin halk tarafindan segilmesi,
denetlenmesi, ¢cevreye karst duyarliligin saglanmasi i¢in gerekli olan bilgi ve yorumlar
da yerel basin tarafindan karsilanmaktadir. Ayrica zaman zaman azinlik goriiglerinin
yansitilmasinda da yerel basin énemli iglev listlenmektedir. Yonetimle halk arasinda
koprii olmak, bilgilerin her iki tarafa da saglikli bir sekilde duyurulmasini saglamak,
toplum i¢in 6nemli olan konularda toplumu harekete ge¢irip kamuoyu olusturmada da
yerel basin 6nemli fonksiyonlar icra etmektedir (Kalender, 1999, s.61). Yerel basinin
bir baska ozelligi de kiiltiirel miras ve farkliliklar1 korumak adina biiyiik bir isleve
sahip olmasidir. Tiim bunlarin tizerinde yerel basin demokrasinin saglikli yilirlimesini
engelleyen tekellesmeye karsi alternatif bir medya ortami sunmasidir (Cakir ve

digerleri, 2009, s.2).

Yerel basmin iistlendigi islevi gostermek bakimindan Nezih Demirkent’in
(1998, s.36) verdigi ornek dikkate degerdir: “Bursa’daki gazeteler, Tofas Otomobil
Fabrikast’nin vergilerini Istanbul’daki merkezden yatirmasina karsi ¢ikarak bir
kampanya actilar ve bu kampanya sonucunda Tofas, iirettikleri otomobil i¢in dogan

vergiyi Bursa’da yatirmaya karar verdi.”

Gazetecilik literatiiriinde alternatif bir medya olarak yurttas gazeteciligi, yerel
basmnin uygulayabilecegi bir gazetecilik/habercilik tarzi olarak ortaya c¢ikmistir
(Duran, 2005, s.94). Burada yurttag gazeteciligini agmamiz yerel basinin misyonunu
ifade etmek acisindan onemlidir. Yurttag gazeteciliginin temel felsefesini Amerikali
siyaset bilimci Alexis de Tocqueville sdyle anlatmaktadir: “Demokrasi olmadan
gercek gazete olamaz, gazeteler olmaksizin demokrasi de olmaz.” (Schaffer, 1998).

Ancak giiniimiiz iletisim ortami bunun tam tersi bir sekilde islemektedir. Boyle bir

119



ortamda mevcut gazetecilik pratigini sorgulayarak yeni bir anlayigla demokrasiye
farkli ag¢ilimlar getirme amaciyla yurttag gazetecilii kavrami gelistirilmistir.
Tiirkge’ye ‘yurttas’ ya da ‘kamu’ gazeteciligi olarak gegen bu yeni gazetecilik anlayist
1990’larda ABD’de ortaya ¢ikmis, kamu kurulusu olan PEW Research Center’in
destekleriyle 6zellikle yerel basinda uygulama alani bulmaya baslamistir (Cangdz,

2003, s.108-109).

Schaffer (Cangoz, 2003, s.110), yurttas gazeteciliginin genel O6zelliklerini

sOyle siralamaktadir;

- Haber tanmimini okuyucu lehine genisletir. Boylece yeni okuyucu toplulugu

olusturur.

- Haber yapma ¢ercevesini okuyucu lehine yeniden tarif ederek, habere olan

ilgiyi artirr.
- Haberde denge unsurunu okuyucu lehine yeniden tarif eder.

-Okuyucu ile gazete arasindaki mesafeyi kaldirarak etkilesimli bir siire¢

olusturur.

Bu ozellikler yerel basin tarafindan saglanmaktadir. Cangodz’e gore yurttas
gazeteciligi Tirkiye’deki yerel basinin tercih edilebilirligi acisindan biiyilk dnem
tasimaktadir. Bu da yerel basinin kendilerine demokrasiyi giiglendirme gorevi
atfetmeleriyle miimkiin olacaktir. Bu nedenle yerel basini kamu hizmeti medyasi
olarak gorme fikri ¢ogunluk tarafindan kabul gdrmektedir. Yerel basin sahipleri
tarafindan sikc¢a ifade edilen bu goriise gore kamu hizmeti goren yerel basin siyasal
iktidar ya da devlet tarafindan desteklenmelidir. Keane (1999, s.167) de kamu hizmeti
medyasinin, 6zgiirlik ve esitligi tehlikeye atan pazar liberalizmine karsi gilivenceye

alma oOnerilerinin olusturulmasi ve gelistirilmesi fikrini savunmaktadir.

Yerel ve ulusal basin bizi bir anlamda ‘medyada c¢esitlilik’ tizerine yapilan
tartismalara da gotiirmektedir. Medya literatiiriinde ‘gesitlilik’ konusu genellikle
‘kaynak’ ve ‘icerik’ ¢esitliligi boyutlartyla ele alinmaktadir. Kaynak cesitliligi medya
sahipliginin c¢esitliligi ile iligkili bir duruma isaret etmektedir. Kaynak c¢esitliligi,
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piyasada bulunan medya kurumlarinin (gazete, radyo, televizyon) sayist ve sahip
olduklar1 paylar ile dl¢tilmektedir (Cevikel, 2012, s.112). Bu baglamda yerel basin
hem kaynak olarak hem de igerik olarak cesitlilik sunmaktadir. Ayrica, Amerika
Birlesik Devletleri’nde 2007 yilinda yapilan bir arastirmanin sonuglarina gore yerel
basin araclarinin (gazete, radyo, televizyon ve dergi) sayisi artmaktadir. Bu artigin
temelinde devletin benimsemis oldugu ‘diversity of voices’ yani seslerin gesitliliginin

oldugu goriisii kabul gérmektedir (Arabaci ve Uzunoglu, 2010, s.17).
3.1.1. Diinyada Yerel Basinin Gelisimi ve Mevcut Durumu

Yerel basini biitiin unsurlariyla Bati1 kurumu olarak goren Alkan (1998, s.58-
59)’a gore, Avrupa’nin temelinde yer alan feodalite doneminin yerel basinin

olusmasinda biiyiik etkisi bulunmaktadir.
Alkan (1998, 5.58-59) in bu konuyla ilgili goriisleri séyle;

Bolge farkliiklar: itibariyle her yer 8 ile 10 aswr boyunca Avrupa'yvi kiigiik
sehir devletcikleri tarzinda bir siyasi organizasyona mahkum eden orta ¢ag devri,
sehir kavramina dogulu toplumlarda benzerine pek rastlanmayan bir mahiyet
kazandirmistir. Feodalite aswrlarinda sehir; siyasi, iktisadi, ticari ve askeri agidan
kendi kendine yeterli olmaya zorlayan bir yapiyya goriinir. Orta Avrupa
devletlerinin ¢ogunda miisahede edilen ‘kanton’ veya ‘eyalet’ tiirii federatif
yapilarin ahengi de basarisint ancak uzun orta ¢ag tecriibesine atifta bulunarak izah
edebilmektedir. Gazete, sehirle devletin i¢ ice ge¢tigi, bu kiiciik ve anlasilabilir
biiyiikliikteki yapt icinde haberlesmenin, ticaretin, kamu hayatinin ve sehir hayatini
ayakta tutan biitiin sosyal sinif ve ziimrelerin ortak ihtiyact olarak belirmis ve devrin
teknolojisine uygun bir ¢oziim olarak ortaya ¢ikmistir. Bu tabloda, gazete ile sehir

hayat arasindaki iliski barizdir.

Avrupa lilkelerinde yerellik kavrami iizerine yapilan tanimlamalar ise
farklilik arz etmektedir. Ciinkii tilkeler kendi cografi ve kiiltiirel yapilarina uygun yerel
tanimlamalar1 yapmistir. Bazi iilkelerde cografya olarak kiiciik bir bolge yerel olarak
tanimlanirken; bazi iilkelerde ise belli bir organik biitiinliigli olan insan topluluklari
yerel kavrami kapsaminda diisiiniilmektedir. Bu ayrim1 ortaya koyan Stavitsky (1994),
yerelligi mekansal (spatial) ve toplumsal (social) olmak iizere iki sinifta ele almistir.
Mekansal yerellikte yayinlarin ulagtig1 cografi alan; toplumsal yerellikte ise paylasilan

degerler ve ortak kiiltiirel 6zellikler onem tagimaktadir.
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Avrupa’nin sanayilesme ve ekonomik yapilanmasi, tiretim merkezlerinin tek
bir merkezden ¢oklu merkezlere kaymasi da yerel yayinciligi tesvik eden unsurlardan
birisi olmustur. Yerel iiretim merkezlerinin gelismesi, kendi iirlinlerini yerel pazarda
duyurma ihtiyag¢lart Avrupa iletisim sisteminin merkezden yerele dogru evrilmesinde
onemli bir itici giic olusturmustur. Siyasal ve toplumsal acidan yasanan gelismeler de
yerellesmeye Onemli katkilar sunmustur (Timisi, 2003, s.59). Sosyal, siyasal ve
ekonomik yapilanmalar yerel basmin onilinii agmistir. Basta ABD ve AB iilkeleri
olmak iizere gelismis ve demokrasinin ileri oldugu {ilkelere bakildiginda yerel basinin
etkili oldugu ve daha ¢ok tercih edildigi goriilmektedir. Ait oldugu yoreyle biitiinlesen
yerel basin o toplumda yasayan insanlarin gergek sesi olma 6zelligini tasimistir (Ilgaz,
2003, s.180). ABD ve Avrupa iilkelerinde yerel basin giiglii iken Tiirkiye’de ise
medyay1 ve giindemi ulusal basinin olusturmasi, demokratiklesme ve yerel basin

arasindaki iliskiyi gozler 6niine sermektedir.

ABD ve Avrupa iilkelerinde bir¢ok giiclii glinliik gazetenin isimleri genellikle
sehirlerin isimlerini (Washington Post, New York Times vb.) tasimaktadir (Tunstall,
1996, s.2). insanlar da daha ¢ok kendi bdlgelerinde ¢ikan gazeteleri tercih etmektedir.
Ornegin, ABD’de Los Angeles’ta yasayanlar New York Times’1 ancak merak ettikleri
icin almaktadirlar. New York’ta yasayanlar da Los Angeles Times’1 ayni sekilde takip
etmektedirler. Alaska’da Anchorage Times okunmakta, Miami’de de yerel basin takip
edilmektedir. ABD’de bir siire kalan gazeteci-yazar Miimtaz 1dil de (2013) ABD’nin
yerel basin ile yatip kalktigina dikkat cekmektedir.

Kokeninde Britanya basiminin bigimi ve igerigi yatan ABD basini (Aktas,
1997, s5.89) giinliik ucuz basmin 6nciiliigiinii yapmistir. Bir sentlik giinliik gazete aslen
New York’ta ortaya ¢ikmig ve Birlesik Devletler’in dogudaki bazi 6nemli kentlerinde
taklit edilmistir. 1900’lerin baslarinda Amerikan eyaletlerinin ¢ok sayida sehir ya da
bolge gazeteleri ¢ikmustir (Giddens, 2008, s.633). ABD’de gerek ulusal gerek yerel
basin giiclii bir yap1 arz etmektedir. Bunun nedeni, Amerikan bagimsizlik savasi
doneminde basinin iistlendigi gorevdir. Basin, o donemden itibaren kendini ‘dordiincii
gii¢’ olarak gérmeye baslamistir. Amerikan basini, 6zgiir ifade gelenegi ve endiistriyel

kapasitesi agisindan giigliidiir. ABD’de basimin bu iki 6zelligi, yerel basinin medya
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diinyasinda yerlerini almalarini ve yayinlarin baski sayisinin artigini saglamistir. Yerel
durum eyaletlere gore farklilik gostermektedir. Ornegin Colombia eyaletinde yayimn
yapan iki gazetenin baski sayilar1 toplami 860 bin civarindadir. California’da 6 buguk
milyon tiraja sahip 120, Teksas’ta ise 3 buguk milyon tiraja sahip 106 gazete
yaymlanmaktadir (Charon, 1992, s.159). Gazetelere iliskin rakamlar ge¢mis doneme
iligkin olsa da ABD tarihinde yerel gazeteciligin hangi konumda oldugunu gostermek

bakimindan 6nem tasimaktadir.

ABD’de 1850 sonlarina kadar yerel ¢ikar gruplari yerel basinin olusmasinda
etkili olmustur. Sonra yerel basin bir¢ok kenti kapsar hale gelmistir. ABD’de ilk
olarak basinda yerel diizeyde tekellesme olmus, ardindan yaygin diizeyde tekellesme
gerceklesmistir (Giirbiiz, 1980, s.120-121). Bu ifadeler ABD’de gazeteciligin yerel
diizeyde baslamasinin bir gostergesidir. Tiirkiye’de ise tekellesme ulusal gazetelerde
baslamis; simdilerde ulusal gazeteleri ornek almaya calisan yerel basin bunu

gerceklestirmeye ¢alismaktadir.

ABD gazete endiistrisine yonelik yapilan aragtirmalar yerel haberlerin daha
cok Olim, ig, emlak, vasita ilanlar1 gibi basliklarda giiclii oldugunu gdstermektedir
(Tiiziiner, 2009). Yerel basinin giiclii oldugu ABD’de yerel gazetelerde yer verilen
haberlerin igeriginin yerel konularla ilgili olmasi satis ve etki bakimindan énemli bir

faktordur.

Avrupa’da da yerel basinin gii¢lii oldugunu sdylemek miimkiindiir. Almanya,
Fransa, Ingiltere ve Italya’da yazili basin Tiirkiye nin aksine yerel nitelikleriyle dikkat
cekmektedir. Avrupa’da yerel basinin giliglii olmasinin temelinde ‘Avrupali’ olma
vurgusu da yatmaktadir. Avrupa Birligi, kiiresel medya piyasalarinda rekabet i¢in bir
temel olusturulmasi istegine bagli olarak Avrupa capinda bir medya piyasasi yaratmis
ve ‘Avrupa gorsel-isitsel mekani’nin olusturulmasi i¢in kullanmaya baslamistir.
Boylelikle, Avrupa medyasinin, Amerikan ve Japon dev sirketlerinin yani sira ‘kiiresel
bir oyuncu’ haline gelmesi hedeflenmistir (Morley ve Robins, 2011, s.19-20). Avrupa
medyas1 imaj1 olusturulmasi agisindan {ilkelerin sagladigi imkanlar burada net bir
sekilde goriilmektedir. Yerel basinin giigclii olmast bir anlamda {ilkenin iletigim

politikalartyla da dogrudan baglantilidir.
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Diger birgok gelismis iilkeye oranla, Ingiltere’de kisi basina diisen giinliik
gazete sayisi bir hayli yiiksektir. 15 yas tlizerindeki her i¢ kisiden ikisi ulusal sabah
gazetesi, her dort kisiden ligli pazar gazetesi, dort yetiskinden iicii ise yerel gazete
okumaktadir. Diger Bat1 basinindan farkli olarak Britanya basini ¢ok az vergiye tabi
tutulmustur. Gazete ve dergi satislarinda KDV (Katma Deger Vergisi)
uygulanmamstir (Inceoglu, 2004, 5.353).

Ingiltere’de yerel basmin dogusu 1700’lere kadar uzanmaktadir (Williams,
1977, s.23). 1900’lerden itibaren yerel basin birligi kurulmasi ic¢in caligmalar
baslatilmis ve olumlu neticeler alinmistir. 1920’lerde  William Harrison’un
onderliginde tasra gazeteleri grubu kurulmus; matbaalar, gazeteler ve yayincilar sirketi
olarak hayata gecirilen bu sirket gilinlimiizde gecerliligini kaybetmistir (Camrose,
1947, 5.90). Ingiltere’de yerel basin 1990’lardan itibaren daha da yerellesmekte, bir
anlamda basin ‘ulusal olmayan basin’ 6zelligi tasimistir. Ancak son donemde ¢ikan
tabloid ve tlicretsiz gazeteler yliziinden yerel gazetecilikte bir gerileme mevcuttur.
1983-1993 yillar1 arasinda yerel gazetelerin tirajlarina bakildiginda, sabah gazeteleri
1.27°den 1.17 milyona, aksam gazeteleri 5.39’dan 4.54 milyona, haftalik tcretliler
9.1’den 7 milyona diiserken, haftalik {icretsiz gazeteler 30’dan 33 milyona, giinliik
ticretsiz gazeteler sifirdan 60 bine, pazar gazeteleri ise 420 binden 1 milyona kadar
yiikselmistir. Rakamlar dikkate alindiginda iicretli gazetelerdeki diistisle birlikte
iicretsiz gazetelerin tirajlarindaki artis dikkat ¢cekmektedir. Giinliik ticretli yerel gazete
tirajlarinda diigiis yasansa da haftalik 75-80 milyon tiraj yerel gazeteciliin giiglii
oldugunu ortaya koymaktadir (Tunstall, 1996, s.60-61).

Ingiltere’deki yerel gazeteler teknik ve mali imkanlari az oldugu i¢in magazin
boyutu arka planda kalmakta ve haber agirlikli gazete 6zelligi tasimaktadirlar ve bu
gazeteler haberleri i¢in satin alinip okunmaktadir. Bazilarinin siyasi goriisleri olsa da
cogunlugu miistakil olan Ingiltere’deki yerel gazetelerin kokleri eski ve derin
oldugundan dolay1 okuyucular yerel gazetelere ulusal gazetelerden daha ¢ok itibar
gostermektedirler. Haberler de yerel halki ilgilendirdigi nispette gazetede yer
almaktadir. Ornegin NATO (North Atlantic Treaty Organization-Kuzey Atlantik

Antlasmas1  Orgiitil) hakkinda bir makale basmaz ancak sehrin sakinlerinden
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Almanya’da askerlik hizmetlerini bitirip donenleri haber verir. Bu gazeteler ayni
zamanda yerel Olgekte ilan igin iyi bir vasita olma ozelligi tagimaktadir (British
Information Services, 1961, 5.19-20). 1999’larda Ingiltere’de 1400 yerel gazete yayin
yapmaktadir. Ulkedeki toplam reklam gelirlerinin yiizde 21°i yerel gazetelere
gitmektedir. Yerel gazeteler televizyonlarin ardindan ikinci biiyiik reklam araci olarak
ulusal gazetelerden ileridedir. Ciinkii o donemde yapilan arastirmalarda yerel
piyasalarin 6nemi kavranmis ve yerel halka ulagmanin araci olarak yerel gazeteler

goriilmustiir (Brims, 1999, 5.77-78).

Tarihsel agidan bakildiginda Fransa’da ulusal ve yerel basin arasinda, lilkenin
siyasal ve toplumsal yapisindan kaynaklanan bir ayrim s6z konusudur. Tiim diinyada
oldugu gibi Fransa’da da yayinlanan ilk gazeteler yerel olmustur (Géneng, 2007, s.33).
Fransa’daki yerel gazeteler gerek tiraj ve gerekse kalite yoniinden ulusal gazeteleri
geride birakmistir (Kefeli, 1996, s.27). Bu durumun bir sonucu olarak Fransa’da yerel
gazeteler biiyiikliiklerine gore kiiclik capli, normal ve biiylik capli gazeteler seklinde
siniflandirmalara tabi tutulmaktadir. Ayrica Havas, Hachette, ve Hersant gruplar
olmak tizere yerel gazeteler gruplar olusturmustur (Kefeli, 1996, s.32). 1939’dan bu
yana giinliilk gazeteler, yerel gazetelerden yararlanarak ¢ikmaktadir. Fransa’da yerel
gazetelerin biiyiik cogunlugu medya gruplar tarafindan ¢ikarildigi i¢in, yerel gazeteler
etkin ve bagarili olarak kabul edilmektedir (Goneng, 2010, s.37). Fransiz okuyucularin
18 milyonu yerel gazeteleri, 4 bucuk milyonu ise ulusal gazeteleri takip etmektedir.
Ulusal gazeteler iilke ¢apinda sadece yiizde 11,2 oraninda yayginken, bu oran yerel
gazeteler icin yiizde 51,4’tiir (Charon, 1992, s.163). Fransa’da yerel gazetelerin tiraji
Tiirkiye ile karsilagtirlldiginda, aradaki fark net olarak goriilmektedir. Bir¢ok Fransiz
yerel gazetesi (Ouest France: 792.300, La Voix du Nord: 372. 200 tiraj) Tirkiye’deki
cogu ulusal gazeteden daha yiiksek tiraja sahiptir. Ayrica yerel gazetelerin reklam
pastasindan aldig1 pay da ulusal gazetelere gore yar1 yartyadir. Yani Fransa’da yerel
gazeteler ulusal gazetelerle ayni oranda reklam pay1 almaktadir. Bu rakamlar da yerel
gazetelerin ayakta kalmasinin somut ornekleridir. Sonug olarak, Fransa yerel basini
Tiirkiye ile karsilastirildiginda, gerek satilma, gerek okunma, gerekse de kar elde etme

oranlariyla oldukga iyi bir konumda oldugu goriilmektedir (Goneng, 2010, s.37-41).
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Almanya’da ise basilan gazetelerin ligte ikisi, yani 20 milyon adet gazete
yerel veya bolgesel basini teskil etmektedir. Yillara gore degismekle birlikte ortalama
1600 civarinda yerel yayin bulunmaktadir (Buchner, 1999, s.20). Yerel gazeteler
Almanya’daki en kiiclik kasabada bile ¢ikmakta, adeta o sehrin sembolii olarak takip
edilmektedir (Weimer, 1997, s.170-173). Almanya’da yerel gazetelerin yiizde 95’i
abonelik sistemi ile dagitilmaktadir (Ozteke, 1999, s.38-39). Ornek verilecek olursa
lirtisser gazetesi Almanya’nin tiglincli biiyiik bdlge gazetesi olarak ortalama tiraji
400 bini bulmaktadir. Gazeteyi ortalama olarak her giin 1 milyon kisi okumaktadir
(Bluhm, 1999, s.76). Almanya’da biiyiik gazeteler ayn1 zamanda yerel gazete niteligi
tasimaktadir. Uluslararasi ve ulusal giindemin yaninda yerel konulara da ayni1 oranda
yer verilmektedir (Unbehaun, 1998, s. 55). Yerel gazetelerin bazilar1 okurlariyla daha
iyi iletisim kurabilmek i¢in ‘okur ve redaksiyon hatti’ kurarak hizmet vermeye

baslamistir (Bottcher, 1999, s.87).

Yukaridaki 6rneklerden goriilecegi iizere demokrasinin tam olarak yerlestigi,
ekonomisi belli bir diizliikte olan iilkelerde yerel basin niceliksel olarak zayif olsa da
nitelik acisindan etkilidir. Tiirkiye gibi demokrasinin tam olarak yerlesemedigi,
ekonomisi zayif olan iilkelerde ise yerel basin nicelik olarak zengin ancak niteliksel
ozelliklerden mahrum kalmistir. Tiirkiye ile siyasal, sosyal ve ekonomik olarak belli
ozelliklere sahip olan Yunanistan’da da yerel gazete sayisi1 fazla olsa da etki
konusunda sikintilart mevcuttur. Tiirkiye’de oldugu gibi Yunanistan’da asil etki giicii

tiim tilkeye dagitilan Atina merkezli gazetelerdir (Tilig, 1998, 5.76).

Konumuz geregi Tiirkiye ile benzerlikler tagiyan Japonya’da ise yerel basin
tipkt Avrupa iilkeleri gibi milyonlarca okura sahip gii¢lii yaym kuruluslaridir.
Japonya’da Tiirkiye gibi yazili basin 1900’lerde ortaya c¢ikmistir. Japonya’da
Tokyo’nun disinda ¢ikan yerel gazetelerin sayisi fazla degildir ancak tiraj olarak
milyonlar1 agmaktadirlar (Giirbiiz, 1980, s.184). Japonya’da toplam 5 tane ulusal
gazete bulunmakta, her bolge ya da sehirdeki yerel veya bolgesel gazeteler bu biiyiik
piyasa pay sahibi olmaktadir (Kato, 1999, s.101). Uzak doguda yer alan bir diger tilke
Cin’de de yerel basin 1950’11 yillardan itibaren devlet destekli olarak nitelik ve nicelik

olarak gelismistir (Shue, 1981, 5.323). Norveg ve Isveg’te tekellesmeye karsi tesvikler
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kiiciik gazetelere ve Ozellikle de yerel alanda faaliyet gosterenlere verilmektedir

(Kaypakoglu, 2004, s.76).
3.1.2. Tiirkiye’de Yerel Basinin Tarihsel Gelisimi ve Mevcut Durumu

Tiirkiye’de gazeteciligin tarihi yerel basinla birlikte baslamistir (Ering, 2007,
s.108). Osmanli Devleti’nde yerel gazetelerin ortaya ¢ikis olgusu Batililasma ve
yenilikgilik ¢abalariyla esdeger olarak goriilmektedir (Atabek, 2005, s.64). Nitekim
yerel gazetecilik olgusu ilk kez, Islahat Fermani’min yonetim anlayisini
merkeziyet¢ilikten uzaklastirarak daha katilimcr kilma arayislariyla filizlenmistir.
1864 yilinda yerel idare diizenlemesiyle birlikte Osmanli’da yerel gazetecilik olgusu
yerel yoOnetimlerle birlikte ortaya c¢ikmustir (Ayhan, 2007, s.284). Hem yerel
yonetimler hem de yerel basin, birer kurumsal yap1 olarak ontolojik benzerlige sahip,
aralarinda dogru orantili bir iliski mevcuttur (Yilmaz, 2004, s.107). ileride daha
detayli olarak islenecek bu konu hakkinda kisaca ifade etmek gerekirse; yerel
yonetimler ve yerel gazetelerin daha giiclii ve etkili olabilmesi birbirlerinin varligina

baghdir.

Osmanli Devleti’'nde Islahat Fermani’yla birlikte katilimc1 yonetim
anlayisinin bir sonucu olarak ‘eyalet’ yerine ‘vilayet’ sistemine gecilmistir. Tuna,
Bosna, Suriye, Erzurum, Halep, Edirne ve Trablusgarp vilayetlerinin kurulmasi
(Seker, 2007, s.28) ve her bir vilayette bir matbaa acilmasi resmi nitelikteki vilayet
gazetelerinin ¢ikmasina 6n ayak olmustur (Gezgin, 2007). Fransiz ihtilali sonras1 ulus
bilincinin gelismesiyle Osmanli’da artan ayrilik¢i hareketlerin etkisinin azaltilmasi
icin vilayet gazeteleri birlestirici bir unsur olarak diisiiniilmiistiir. Oncelikli olarak
devletin kirtasiye gereksinimlerini karsilamak i¢in kurulan matbaalarda daha sonra
vilayet gazeteleri ¢ikarilmaya baglanmistir. Bunun ilk 6rnegi de Tuna vilayetinde 1864
yilinda Tiirk¢e-Bulgarca yaymlanan Tuna gazetesidir (Topuz, 2003, s.382). Basimevi
icin gereken yatirimin devlet¢e yapilmis olmast 6zel girisimcileri biiyiik masraflar
yapmaktan kurtarmis ve sadece baski masraflarin1 6deyerek yayin yapma olanagina
kavusturmustur. Bu gazeteler genellikle vilayet mektupgusunun yonetiminde ¢ikmistir

(Kologlu, 1994, 5.22).
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Ik dénem, vilayet matbaalarinda yerel gazetelerin yayinlanmastyla, Osmanl
Devleti’ndeki ayriliker egilimleri dengelemek, merkezle tasra arasindaki haberlesmeyi
kolaylastirmak ve merkezin tasra iizerindeki etkinligini artirmak amaglanmistir
(Bakoglu, 1998, s.159). Avrupa’da ise Ozellikle de Araplara yonelik olarak sayilari
artan Arapca gazetelerin etkisini kirmak amaclanmistir. Bunun i¢in de Ahmet Faris
Sidyak’a El Cevaib gazetesini yayinlamasi i¢in para yardimi yapilmistir. El Cevaib
gazetesi Osmanlicilik ve Padisah ¢evresinde toplanma temasini ¢ok basarili bir sekilde
islemistir; 0yle ki Avrupa {ilkeleri gazetenin sOmiirgelerine girisini yasaklamistir.
Diger yandan Suriye’deki vuku bulan i¢ ayaklanmalar1 bastirma amaciyla
gorevlendirilen Fuat Pasa da 1860°’ta Beyrut’ta ¢ikmakta olan Hadikat al-Ahbar adl
Arapga gazeteyi, yerel yOnetimin resmi sozcilisi yapmis, bdylece Tiirkge-Arapga
olarak ilk vilayet gazetesi yayimlanmistir. Bu gazeteler, resmi dili Tiirkge’nin yant sira
bolgenin yaygin olan ikinci diliyle de yayimlanmistir. Bu temel amag¢ nedeniyle
vilayet gazetelerinin icerigi biiyiik oranda resmi sdylemlerle olusturulmustur. Giderek
yayginlasan bu uygulama sonucu, 1876 yilinda Osmanli Devleti’nin, Istanbul disinda
kalan ydorelerinde, 22’si vilayet gazetesi olmak iizere 29 gazete yayimlanmistir.

Bunlarin 11’1 bugtinkii Tiirkiye sinirlar1 iginde yer almistir (Girgin, 2001, s.85-86).

Bugiinkii yerel gazetelerin dnciileri olan vilayet gazeteleri, kendi bolgelerinde
yayincilik agisindan ilkleri gerceklestirmistir. Bolgelerinde zamanla basin sektoriinde
calisabilecek kisilerin yetismesine aracilik yapan vilayet gazeteleri, ayrica
modernlesme siirecinde halkin egitilmesine O6nemli katkilar sunmus, aydinlarin
diistincelerini halka aktarmistir (Girgin, 1997, s.18). Katilimc1 yonetim anlayisinin bir
sonucu olarak vilayet sistemine gegilmesiyle birlikte ortaya ¢ikan yerel gazeteciligi
demokratik bir kurum olarak ifade etmek miimkiindiir. ittihat ve Terakki Dénemi’nde
ise baz1 yerel gazeteler ‘parti gazetesi’ olarak yayinlanmistir. Parti gazeteciliginin en
eski yerel temsilcilerinden bir tanesi Konya’da 1911 yilinda yaymlanmaya baglayan

‘Osmanly’ gazetesidir (Arabaci, 2007, s.240).

Yerel basin daha ¢ok ‘Anadolu Basini’ olarak nitelendirilerek ‘milletin
miigterek sesi’ olarak goriilmiistiir (Ucar, 1997, s.34). Bir baska deyisle Anadolu

basini, yerel basinin Tiirkiye’deki adi olmustur (Bodur, 1996, s.42). Bunun temelinde
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yatan en 6nemli etken, Kurtulus Savas1 siirecinde Istanbul basmina kars1 Anadolu’daki
gazetelerin Milli Miicadele’yi desteklemeleri, Anadolu’nun diisman iggali karsisinda
gosterilen tepkisinin sesi haline gelmesi olmustur. O yillarda basin, Ankara ve Istanbul
yanlis1 olmak {izere ikiye ayrilmistir (Tilig, 1998, 5.79). Ankara yanlist gazeteler yerel
gazetelerin temelini olusturmaktadir Bu gazetelere 6rnek olarak Balikesir’de ¢ikan
Dogrusdz, Izmir’de izmir’e Dogru ve Irsad, Aydin’da Aydin ili, Bursa’da yayimlanan
Intibah, Kardes, Arkadas, Adana’da Yeni Adana, Kastamonu’da Aciksdz, Sivas’ta
Irade-i Milliye, Ankara’da Hakimiyet-i Milliye ve Yenigiin, Konya’da Babalik ve
Ogiid, Amasya’da Emel, Hakikat ve Hadise, Erzurum’da Albayrak, Kars’ta Varlik,
Edirne’de Ahali, Trabzon’da Istikbal, Giresun’da Isik ve Yeni Giresun, Ordu’da
Glines ve Bucak, Samsun’da Ahali ve Aksiseda, Antalya’da Anadolu, Elazig’da
Satveti Milliye, Diyarbakir’da Kiiciik Mecmua, Kahramanmaras’ta Amali Milliye,
Bolu’da Dertli ve Tiirkoglu ile Artvin’de Yesilyuva (Cosar, 1964) verilmektedir.
Anadolu basmi bir yandan Milli Miicadele’nin savunuculugunu yaparken, diger
taraftan da Istanbul basinim uyarmaktan geri kalmamistir. Konya’da cikan Ogiit
gazetesinde ‘Istanbul Mektubw’ bashikli yazi bu duruma Ornek teskil etmektedir
(Cumhuriyet Basini, 1998, s.45).

Milli Miicadele’den itibaren sesini duyurmak i¢in mevcut imkanlarini
zorlamak suretiyle yayinlarim siirdiiren Anadolu basini, Istanbul merkezli ulusal basin
kuruluslaria kars1 yerel basin toplulugu olarak tanimlanmaya baslamistir (Kayacan,
1996, s.57). Yerel basin Milli Miicadele’de gosterdikleri énemli gérev nedeniyle
Mustafa Kemal tarafindan ‘fazilet adalari’ olarak adlandirilmistir: “Anadolu basini,
Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusunda harci olan bir basindir. Bir anlamda yerel

basin, Ulusal Kurtulus Savasi’'nmin ‘gazi basint’dir” (Turan, 1992, 5.92).

Milli Miicadele doneminin ardindan yerel basmn, tipki Ittihat ve Terakki
Partisi doneminde oldugu gibi tekrar merkeziyetci yonetim iislubunu yansitmistir. Tek
parti yonetimi boyunca yayinlanan yerel gazeteler, tek partinin emirlerine itaat etmis,
farkl1 bir yaym politikas1 yiiriitiilmesine de izin verilmemistir. Bu donemde yerel
basin, tasranin taleplerini merkeze ulastirip sorunlarina ¢oziim bulmak yerine,

merkezin emirlerini tasraya iletmek ve tasrada merkezi idarenin goriislerinin yayicisi
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olmak gorevini yiiriitmek durumunda kalmistir (Alkan, 1998, s.61).

Yerel basin, Cumhuriyetin ilk yillarinda ve ikinci Diinya Savasi sirasinda,
basta kagit darligi olmak {izere ekonomik sikintilarla da miicadele etmistir. Kagit
darlig1 yiiziinden 1935°te diizenlenen Birinci Basin Kongresi’nde gazetelerin sayfa
sayilarindaki artigin ulusal ekonomiye zarar verdiginden hareketle kisitlanmasi goriisii
savunulmustur (Birinci Basin Kongresi, 1975). Teknik ekipman konusunda da
sikintilar yasanmasindan dolay1 devlet destekli olarak basimcilik alaninda atilimlar
yapilmistir. Basim alaninda uzman yetistirmek tizere Milli Egitim ve Devlet
Matbaalart kurumlart Batili iilkelere gengler gondermistir. Hatta 1945 yilinda
Istanbul’da silah fabrikalarinda teknisyen olarak hizmet vermis ‘Laslo Paranyi’ adl
Tiirklesmis bir Macar’in baski makinalar1 yaptig1 belirtilmektedir (Evliyagil, 1977,
s.31).

1919-1938 yillar1 arasinda Tiirkiye’de 582 gazete yayimlanmistir. Bunlarin
176’s1  Istanbul’da, 406’s1 ise Istanbul disinda ¢ikmustir. Latin  alfabesinin
kullanilmasindan yerel basin da etkilenmistir (Bulut, 2009, s.66). Ozel reklam gelirleri
de bulunmayan gazeteler 1937’lere kadar iktidardan para yardimi almaktan baska bir
girigim i¢inde olmamistir. Resmi ilanlar ise 1931°e kadar sadece belli gazetelerde
yayimlanmistir. Resmi ilanlar igin ‘Serbest Uygulama Dénemi’ olarak kabul edilen bu
yillarda devlet, ilanlarin1 6zel sirket gibi davranarak higbir kayit ya da sartlara bagl
kalmaksizin belirledigi gazetelerde yayinlatmistir. Bu uygulamayi da dogrudan ya da
dolayl1 bir sekilde ‘simsarlar’a yaptirmistir. {lan vermek icin pazarlik yapilmakta, en
diisiik fiyat1 veren gazetelerde ilan yayinlatilmaktadir. 1931°de ise resmi ilanlar i¢in
Maarif Cemiyeti kurulmustur. Cemiyet ise kendi gelirlerini artirmak amaciyla
Istanbul, Ankara ve Izmir’de yaynlatilacak resmi ilanlarin aracilik hakkii almis ve
kurmus oldugu 6zel sirket ile 1943 yilina dek ¢alismistir. Bu sirket tarafindan aracilik
edilen ilanlar, 6zellikle ‘“licreti hazine tarafindan 6denen’ ilanlar olmustur. 1943°de bir
kararname c¢ikarilarak resmi ilanlar icin aracilik hakki ‘Basin Birligi’ne verilmistir.
Birlik, bircok gazete ile isbirligi yaparak yeni bir sirket kurmus ve resmi ilanlarin
kapsammni da genisletmistir (BIK). Bu yillarda Istanbul basin1 6n plana gegmis, yerel

basin ise bir duraklama dénemine girmistir (Erdogan, 2007, s.36).
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Yerel basin icin 1946’da ¢ok partili yasama geg¢ilmesi Milli Miicadele
doneminde oldugu gibi beraberinde bir canlanmay1 getirmistir. Kabacali (1998,
s.291)’ya gore tim Tirkiye’yi saran demokrasi 6zlemi yerel basinin canlanmasini
saglamigtir. 1946-1957 yillar1 arasinda yerel basinda Mesrutiyet donemine benzeyen
fakat olduk¢a kisa siiren bir canlanma goriilmiistiir. Cinkii bu donemde resmi
ilanlarin, siyasi goriigleri de dikkate alinmasina ragmen, yerel gazetelere de dagitilmis
olmas1 canlanmay1 beraberinde getirmistir. Resmi ilan destegi sonraki donemlerde de
yerel gazetelerin sayisini artirmaya yetmistir (Erdogan, 2007, s.37). 1946’da 194,
1947°de 322, 1948°de 408, 1949°da ise 420 gazete yaymlanmistir (Sapolyo, 1971,
s.316) Rakamlar, c¢ok partili hayata gegisin basin iizerindeki olumlu etkisini
gostermektedir. Bu gazetelerin énemli bir boliimii de Istanbul disinda yaymlanmistir.
Demokrat Parti doneminde gazetelere oOrtiili Odenekten de destek saglanmistir
(Naskali, 2005, s. 31). Ortiilii 6denek desteginden yerel basin da faydalanmistir. Bu
yerel gazeteler arasinda Yeni Asir, Ege Ekspres, Izmir, Demokrat Aydmn, Ordu’da
Bugiin, Demokrat Malatya, Zonguldak Sabah, Canakkale Inkilap, Demokrat Karabiik,
Demokrat Kozlu, Miisliiman Sesi Izmir gazetesi de yer almistir (Kuyucu, 2012, s.88-
89; Seker, 2007, s.48). Ortiilii 6denekten DP iktidarinin 10 yili boyunca gazetelere
saglanan toplam yardim 948 bin 535 lira 48 kurustur. Bu miktari, gazetelere destek
saglama, abone olma, yeni ¢ikacak yaym icin yardim olusturmaktadir (Ileri, 1996,
s.143). Ulusal gazetelere gore cok diisiik olsa da yerel gazeteler de bu yardimlardan

faydalanmistir.

27 Mayis 1960 darbesi sonrasinda Istanbul ya da daha genel bir tanimlamayla
ulusal basmin gelisen teknolojik imkanlarla birlikte ¢evre iller basta olmak iizere
tagraya gazete ulastirma ve ardindan Onemli merkez illerde bolge baskisi yapacak
tesisler kurma cabalar1 yerel basin icin yeniden bir gerilemeye neden olmustur. 1960
sonras1 yerel basini ilgilendiren en énemli gelismelerden biri de 195 sayili Basin Ilan
Kurulu'nun (BiK) teskiline iliskin kanundur. 2 Ocak 1961°de kabul edilen 195 sayili
kanuna gore, gazetelere resmi ilan verilmesi belli sartlara baglanmis ve bu kanuna gore
resmi ilan dagitiminin ‘fikir ve igtihat farki aranmaksizin’ yapilacagi kararlagtirilmigtir
(BIK). Devlet destegi bu konuda yerel gazeteler igin biiyiik onem tasimaktadir. 1961

yilindan beri devam eden resmi ilan uygulamasi yerel basinin ayakta kalmasmin en
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basat faktoriidiir. O doneme kadar 6zel reklam sirketleri tarafindan dagitimi yapilan
resmi ilanlarin aracilik gérevi BIiK tarafindan yiiriitiilmeye baslanmis, giiniimiizde de
yetkisi ve calisma alani genisletilerek biiyiik bir gorevi ifa etmektedir. Basin Ilan
Kurumu’nun teskiline dair 195 sayili kanunda da kurumun gorevlerine iligkin su

ifadeler yer almaktadir (BiK, 1962, s.4).

Resmi ilanlarin mevkutelerde yayinlanmasinda araci olmak. Kurumun
idaresine istirak eden mevkutelere, basin dernek ve sendikalarina en ¢ok bes yil
vade ile kredi a¢mak. Yonetmelikte tesbit edilecek, basinda fikren veya bedenen
calisanlar gibi basin mensuplarina vadesi iki yili ge¢memek iizere bor¢ para
vermek. Basinin, kagit miirekkep, makine gibi her tiirlii ihtiyaglarini temin etmek.
Yonetmelikte tespit edilecek basin mensuplari ile bunlardan ¢alisamaz durumda
olanlardan yardima muhta¢ bulunanlara ve dlenlerin yakinlarina yardim etmek.
Her tiirlii sosyal tesebbiiste bulunmak.
Gazeteler acisindan Basin ilan Kurumu’nun en biiyiik islevi resmi, hususi
reklam ve ilanlarin prodiiktorliikk gérevini yiriitmektir. Bu gorevler, basta resmi ilanlar
olmak tiizere, yabanct memleketlerdeki gercek ve tiizel kisilerin verecekleri reklam ve

ilanlar ile hususi ilan ve reklam prodiiktorliigiinii yapmaktir (BIK, 1963, 5.63).

Basin ilan Kurumu Yénetim Kurulu ve Faaliyet Raporlari’ndan elde edilen
verilere gore, kurumun araciligiyla resmi ilan ve dagitimi 1962 yilinda baslatilmistir.
Basin Ilan Kurumu’nun kurulusuyla birlikte Ankara, istanbul ve Izmir’de subeleri
acilmistir. Devam eden siirecte ise Basin Ilan Kurumu Yé&netim Kurulu karariyla ilk
olarak Adana, Bursa, Diyarbakir, Erzurum, Eskisehir, Konya ve Zonguldak subeleri
acilmistir. 1962 yilinda Basin Ilan Kurumu subesi bulunan Istanbul’da 26, Ankara’da
16, Izmir’de 6 olmak iizere toplam 48 gazete ile Adana, Eskisehir, Diyarbakir, Bursa,
Konya ve Zonguldak’ta ise 44 gazeteye resmi ilan verilmistir. Basin ilan Kurumu’nun
resmi ilanlara aracilik i¢in subesi bulunmadig1 yerlerde yayinlanan gazetelerin, resmi
ilan yaymlama haklarinin dogup dogmadigi veya devam edip etmedigi hususlarindaki
takip ve kontrollere iligkin is ve islemler ilgili Valiliklerin sorumlulugunda

bulunmaktadir. (BiK, 2014, s.34-35).
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Tablo 9. BiK'in Gérev Alam1 Disindaki Gazetelerin Yayin Periyotlarina

Gore Dagilim

Yaymn Yerleri Yaym Periyotlan Toplam
Giinliik | Hafta/5 Giin | Hafta/3 Giin | Hafta/2 Giin | Haftahk

iller 310 - - 1 1 312

ilgeler 307 2 3 36 279 626

TOPLAM 617 2 3 37 280 938

Kaynak: BiK Yo6netim Kurulu 2013 Faaliyet Raporu.

Hem Basm ilan Kurumu hem de Valilikler araciligiyla olmak iizere yerel
basmin en biiyiik gelir kaynag1 icin resmi ilanlardir. Hatta 1963 yili BiK Faaliyet
Raporu’nda bu konu gilindeme getirilmig, resmi ilan miiessesinin diinyada esinin
bulunmadigi, Tirkiye’deki gazetelerin maddi mevcudiyetlerinin bu ilanlara tabi
oldugu ve resmi ilanlarin gazetelere yardim etmek i¢in verildigi, haber verme islevinin
anlamsiz oldugu ifade edilmektedir. Oyle ki resmi ilanlarin tek bir gazeteden ya da
Resmi Gazete iizerinden verilmesi durumunda ilgililer tarafindan daha rahat
ulagilabilecegi gercegine dikkat ¢ekilmis, ancak resmi ilanlarin kaldirilmasi
durumunda gazetelerin ¢ogunun maddi durumlarinin  bozulacagr goz Oniinde
bulundurularak devam ettirildigi dile getirilmistir. 1963 yili Basin Ilan Kurumu
Yonetim Kurulu’nda tartigilan bu konular iizerine ¢esitli raparlar sunulmus ve Tiirkiye
Cumhuriyeti Anayasast 22. Maddesinin 2. Fikrasinda ‘Devlet basin ve haber alma
hiirriyetini saglayacak tiim tedbirleri alir’ sdziinden hareketle resmi ilanlarin devam

ettirilmesi konusundaki goriis agirlik kazanmistir (BiK, 1964, 5.70-73)

Basin ilan Kurumu resmi ilan ve reklam yayinlanmasi konusunda bazi
standartlarin olusturulmasini saglamistir. Olusturulan resmi ilan ve reklam mevzuatina
uyan gazetelere destek sunulmustur. Bu yiizden Basin ilan Kurumu subesi bulunan 10
sehrin disindaki il gazetelerinin sayist1 1962 icin 273 iken bir sonraki yil il
gazetelerinin sayis1 181°e kadar diismiistiir. {lce gazetelerinin de bu kadar oldugu
tahmin edilmektedir. (BIK, 1964, s.77). Bunun temelinde yatan faktor ise il
gazetelerinin resmi ilan ve reklam mevzuatina uyma konusunda yetersiz kalmalaridir.
Basin Ilan Kurumu’nun almis oldugu tedbirler sayesinde yerel gazete sayisindaki artis
durmustur; hatta yukaridaki rakamlarda da goriildiigi tizere dikkat ¢ekici bir diizeyde

diisiis yasanmistir. Basin {lan Kurumu’nun yerel basin agisindan varlig biiyiik énem
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tasimaktadir. Ciinkii Basin {lan Kurumu iizerinden verilen resmi ilan ve reklamlarmn
ticretleri bir ay igerisinde hemen yatirilmakta, valilikler aracigiyla verilen reklamlar ise
o dénem icin bazen yillarca 6denememektedir. Burada Basin ilan Kurumu yerel basin
icin bir glivence teskil etmektedir. Yillar itibariyle 6zelikle de 2000°den sonra yogun
bir sekilde basta biiyiiksehirler olmak iizere toplamda birgok sehirde Basmn ilan
Kurumu subesi agilmistir. Bircok sehirde Basm Ilan Kurumu subesinin acildig
yillarda resmi ilan ve reklam alan gazete sayisi fazla iken zamanla bu sayilar makul
seviyelere diismiistiir. Bunun nedeni ise zamanla Basm Ilan Kurumu mevzuatina

uymayan gazetelerin kapanmis olmasidir.

Basin flan Kurumu sosyal sorumluluk faaliyetleri kapsaminda gazetelere
kredi, basin mensuplarina bor¢ para ve muhtag¢ olanlara da yardimda bulunmaktadir.
Gazetelere kredi, gazetecilere borg ve yardim ¢aligmalar1 1965 yilindan itibaren devam
ettirilmektedir. Bu kapsamda 2013 yilinda 3 gazeteye 340.000 TL kredi verilmistir.
3491 basin mensubuna 14.658.900 TL borg¢ para verilmistir. Her gazeteciye ortalama 4
bin TL civarinda bor¢ para verilmekte, faizsiz bir sekilde 12 taksitle geri ddemesi
saglanmaktadir. Calisamaz durumda bulunan 173 gazeteciye de 692.000 TL muhtaglik
yardimi, vefat eden 15 gazetecinin muhta¢ durumdaki ailelerine de 85.500 TL 6lim
yardimi yapilmigtir. Kurumun sosyal sorumluluk kapsaminda geri ddemesiz olarak

2013’te yapmus oldugu yardimin toplami ise 777.500 TL’dir (BIK, 2014, s.16).
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Tablo 10. BiK Tarafindan Gazeteci Derneklerine Yapilan Yardimlar

(2013)
Dernek Adi ] i Yardim Tutar
Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Istanbul 555.000,00
Gazeteciler Cemiyeti Ankara 405.000,00
Izmir Gazeteciler Cemiyeti [zmir 120.000,00
Tiirkiye Spor Yazarlar: Dernegi Istanbul 30.000,00
Tiirkiye Foto Muhabirleri Dernegi Ankara 30.000,00
Cukurova Gazeteciler Cemiyeti Adana 30.000,00
Bursa Gazeteciler Cemiyeti Bursa 30.000,00
Afyonkarahisar Gazetecileri Dayanigma Dernegi Afyonkarahisar 14.084,18
Antalya Gazeteciler Cemiyeti Antalya 18.867,12
Balikesir Gazeteciler Cemiyeti Balikesir 16.216,33
Batman Gazeteciler ve Yaymcilar Dernegi Batman 7.918,21
Corum Hitit Gazeteciler ve Yaymncilar Dernegi Corum 4.448,93
Corum Gazeteciler Cemiyeti Corum 4.448,93
Denizli Gazeteciler Cemiyeti Denizli 10.569,00
Gilineydogu Gazeteciler Cemiyeti Diyarbakir 10.684,25
Dogu Anadolu Gazetecileri Cemiyeti Erzurum 9.762,24
Eskisehir Gazeteciler Cemiyeti Eskisehir 10.684,25
Gaziantep Gazeteciler Cemiyeti Gaziantep 10.396,12
Yeni Hatay Gazeteciler Cemiyeti Hatay 10.684,25
Kastamonu Gazeteciler Cemiyeti Kastamonu 7.802,96
Kayseri Gazeteciler Cemiyeti Kayseri 12.701,16
Kocaeli Gazeteciler Cemiyeti Kocaeli 13.968,92
Konya Gazeteciler Cemiyeti Konya 17.311,22
Malatya Gazeteciler Cemiyeti Malatya 10.741,88
Manisa Gazeteciler Cemiyeti Manisa 8.897,85
Mersin Gazeteciler Cemiyeti Mersin 10.626,63
Ordu Gazeteciler Cemiyeti Ordu 9.070,73
Sakarya Gazeteciler Cemiyeti Sakarya 7.341,96
Samsun 19 May1s Gazeteciler Cemiyeti Samsun 10.914,76
I¢ And. B6l. Medya Mensuplari Sivas Gaz. Cem. Sivas 7.572,46
Sanlurfa GAP Gazeteciler Cemiyeti Sanlwrfa 10.857,13
Trakya Gazeteciler Birligi Dernegi Tekirdag 8.667,35
Trabzon Gazeteciler Cemiyeti Trabzon 15.063,82
Van Go6li Gazeteciler Cemiyeti Dernegi Van 7.572,46
Zonguldak Gazeteciler Cemiyeti Zonguldak 12.124,90
Toplam Yardim Tutari 1.500.000,00

Kaynak: BiK Yo6netim Kurulu 2013 Yili Faaliyet Raporu.

Gazeteci derneklerine yapilan yardimlar konusunda, Istanbul, Ankara ve
[zmir ile diger Anadolu gazete derneklerine yapilan yardimlar arasinda biiyiik farklilik
gbze carpmaktadir. 2013 yilinda derneklere yardim igin ayrilan 1.500.000 TL
yardimin 3’te 2’lik kismi bu ii¢ sehre verilirken, geri kalan 32 sehrin gazete

derneklerine saglanan yardim tutar1 ise ¢ok diisiiktiir (BiK, 2014, s.18).

12 Eylil 1980 Darbesi toplumum tiim kesimlerini oldugu kadar ulusal ve
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yerel gazeteleri de etkilemistir. Tipki ulusal basin gibi yerel gazetelerin bir ¢ogu da
politik iceriklerden kaginmistir. Bu donemde ulusal ve yerel gazeteler yayinladiklari
haberlerden dolay1 yasaklanmis ve kapatilmistir. Yerel gazetelere Ornek olarak
Konya’da yayimlanan Tiirkiye’de Yarin gazetesi 31 Mayis 1981 yilinda kapatilmistir.
Bunun gibi diger illerde de 12 Eylil doneminde yasaklanan ve kapatilan yerel
gazeteler sz konusu olmustur (Kuyucu, 2012, s.19). Ote yandan 24 Ocak 1980
kararlar1 sonrast devlet¢i ekonomiden liberal ekonomiye gegisle birlikte gazeteler igin
bliylik 6nem tasiyan kagida uygulanan siibvansiyon kaldirilmistir. Dogal olarak kagit
fiyatlar1 ve sonucu olarak gazetelerin satis fiyatlari artmis, bu yiizden zorluk ¢eken
yerel gazeteler kapanmistir. 1984’ten sonra iki yil i¢inde 244 gazete yaymina son
vermistir. Bu say1 da yayinlanan yerel gazetelerin ylizde 24’tine denk gelmektedir.
1990’lara gelindiginde ise liberal ekonominin dogurdugu yerel sermaye giicline bagl
olarak yerel gazetelerde de canlanma yasanmistir. Ulke genelinde sanayi ve ticareti
ivme kazanan illerde yerel ilan ve reklam potansiyeli teknoloji kullanan yeni
gazetelerin ¢ikmasini saglamistir. Bu donemde yerel gazetelerin teknolojik agidan
yenilendikleri ve ofsete gegmeye basladiklari, Basin Yayin ve Enformasyon Genel
Midiirligti’niin tespitlerinde de goriilmektedir. 1986°da bilgisayarla dizilip ofsette
basilan yayinlarin orani yiizde 10 sayis1 77 iken, 1992°de ayn1 6zellikteki yayinlarin
sayist 189’a, orami yiizde 22,8’e¢ c¢ikmustir. Yine ayni yil icinde ofset olmayan
gazetelerin diiz tipo makinelerle basildigi, 347 gazetede dizginin makineyle, 280
gazetede ise elle yapildigi, pedalla basilan gazete sayisinin ise 30°da kaldig:
belirlenmistir (Seker, 2007, s.57-59).

Basin Ilan Kurumu ve valiliklere bagli olarak giiniimiizde sayilar1 3 binlere
yaklasan yerel gazetelerin 6nemli bir boliimiinii miras yoluyla babadan ogula gecen
gazeteler olugmaktadir. Bu gazeteler teknolojik imkanlardan yeterince
yararlanamamis, ¢ok az sayida kisinin ¢alistigi ve tiraji da 100’lerle ifade edilen
yayinlardir. Resmi ilan gelirleri ve matbaada yapilan farkli islerle ayakta kalabilen bu
gazetelerin bir ¢ogunun asil isi de matbaaciliktir. Yerel gazetelerin bir diger kismini da
cogunlugu kapanmamak i¢in giiniibirlik yayin politikalar1 uygulayan, resmi ilanlarla
birlikte se¢im donemleri dogrudan ve reklam araciligryla siyasal partilerden destek

alan yayinlar olusturmaktadir. Yerel gazetelerin yillara gore sayilarma bakildiginda
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yukaridaki tespitlere ulasmak miimkiindiir. Yerel gazetelerin ticte ikiye yakininin 1990
ve sonrasi kurulmasi, 2000 ve sonras1 kurulan gazetelerin oranlarinin toplam gazeteler
icinde iicte bir olmasi, 1990 sonrast nicel bir artisin oldugunu gostermektedir
(Erdogan, 2007, s.218). Bu artisin temelinde yerel gazetelerin artik bir is kolu olarak

goriilmesi, baski unsuru olarak kullanilmasi ve resmi ilan alma diisiincesi yatmaktadir.

Baz1 yerel gazeteler biinyesinden yeni ulusal basin kuruluslart ¢ikartmistir.
Buna 6rnek olarak izmir’de yayinlanan Yeni Asir gazetesi verilebilir. Sabah gazetesi
blinyesinden ¢ikmasina ragmen Yeni Asir gazetesi yine de bolgesinde ve iilke

genelinde tiraj1 en yiiksek yerel gazetelerden biri olmustur (Tirkmenoglu, 1998, s.19).

Tiirkiye’de yerel basin Adana, Bursa, Izmir, Eskisehir, Konya ve Trabzon
gibi belli illerde gelisme gdsterebilmis, bunun disinda genelde ‘giidiik’ (Yilmaz, 1992,
s.36) kalmigtir. Nezih Demirkent’in bir konusmasinda ‘yerel yonetimler gii¢lendikce
verel basin giiclenecektir’ sdzline atifta bulunan Taha Akyol da (1992, s.99) bu soze
ilave yaparak, “Bizde yerel sorunlarla ilgili bilin¢ giiclendik¢e yerel yonetim
gliclenecek, yerel yonetim giiclendikce de yerel gazeteler gii¢lenecektir” sozleriyle

yerel basin ile yerel yonetimler arasindaki dogru orantiya dikkat ¢cekmektedir.

Tiirkiye’de son 10 yil i¢cinde yerel gazete ayisinda dikkat ¢ekici bir artig

yasanmigtir.

Tablo 11. Gazetelerin Cografi Kapsama (Yayin Bolgesi) Gore Sayis1

S{a).f'm Yillar Toplam Yerel Bolgesel Yaygin

turu

Gazete 2005 1848 1713 47 88
2006 1993 1850 52 91
2010 2780 2501 92 187
2011 2905 2618 91 196
2012 3004 2717 102 185

Kaynak: TUIK, Yazili Medya Istatistikleri-2012, 2013.

TUIK ve Basm ilan Kurumu'nun yerel gazetelere iliskin rakamlarmin
farklilik arz etmesinin temelinde resmi ilan ve reklam alanlar ile almayanlar ayrim
yapilmis olmasidir. Basin lan Kurumu verileri resmi ilan ve reklam alan gazeteleri

kapsarken, TUIK verileri ise resmi ilan ve reklam alan ya da almayan gazete ayrimina
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gitmemis, yayinlanan gazetelerin hepsini almistir.

2012 il itibariyle Tiirkiye genelinde yayin yapan 3004 gazetenin yiizde
98.1°1 (2947 gazete) ofset baski teknigini kullanmakta, yiizde 1.9 da (57 gazete) tipo
baski teknigini kullanmaktadir. Ge¢mis yillara oranla ofset baski teknigini kullanan
gazete sayist artis goOstermistir. 2006 yilinda yiizde 96 oraninda ofset baski
yiikselmistir. Yine 3004 gazetenin 1205’1 siyah beyaz, 764’1 renkli ve 1035 tanesi de
karma yani siyah beyaz ve renkli olarak ¢ikmaktadir (TUIK, 2012).

3.2. YEREL BASININ SORUNLARI VE COZUM ONERILERI

Tiirkiye’de genel olarak gazeteciligin sorunlar1 ulusal ve yerel basin i¢in
benzerlik tasimaktadir. Bunlar belli basliklar altina alindiginda, gazete okuma
oranlarinin diigiik olmasi, halkin isteklerine cevap verilmemesi, diisiik tirajlar,
teknolojik imkanlardan yeterince yararlanilmamasi, kalifiye eleman calistirilmamast,
reklamlara yogun yer verilmesi yerel basinin gelismesini engelleyen temel faktorler
olarak ulusal gazeteler icin de gegerlilik tasimaktadir (Erdogan, 2007, s.41).
Demokrasi ve ¢ok seslilik adina biiyiik bir iglev iistlenen yerel basin, siyasal yonetim
anlayisindan ve kendi yapilarindan kaynaklanan sorunlarla bogusmaktadir.
Kuruluslarindan bu yana devam eden bu sorunlarin temelinde Tiirk gazeteciliginin
Avrupa ve ABD’ye kiyasla ¢ok derin bir ge¢mise sahip olmamasinin yattigi

sOylenmektedir (Cakir ve digerleri, 2009, s.2).

Yukarida ifade edildigi iizere yerel basin kendi yapilarindan ve siyasal
yonetim anlayisindan kaynakli sorunlar yasamaktadir. Yerel basmin kendi
yapilarindan kaynaklanan sorunlarini belli bagliklar altinda siniflandirarak agiklamak
daha faydali olacaktir. Bu sorunlar; ekonomik, teknik ve altyapi, nitelikli isgiicti ile

idari yapilanma gibi basliklar altinda toplanmaktadir (Kahraman, 1997, s.85-87).

Yerel basinin  ekonomik sorunlarinin  basinda sermaye yetersizligi
gelmektedir (Demirkent, 1999, s.21). Gazetelerin iki temel geliri vardir. Bunlar;
gazetenin satisi ile ilan ve reklam gelirleridir. Satis geliri okuyuculardan, ilan ve
reklam geliri ise reklam veren ile devlet kuruluglarindan saglanmaktadir. Bu durum

yerel basin i¢in de gegerlidir.
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Yasa, tiiziik ve yonetmelik geregi yayimlanmasi zorunlu olan ve reklam
niteligi tasimayan ilanlar, 6zel idarelerin, belediyelerin, koylerin, iktisadi devlet
tesekkiillerinin ilanlar1 ve Devlet Ihale Kanunu'na gére verilmesi gereken ihale
ilanlarina ‘resmi ilan’ denilmektedir. Yerel basinin en biiylik gelir kaynagini bu ilanlar
olusturmaktadir (Topuz, 2003, s.383). Yerel basinin satis rakamlar1 ele alindiginda
satistan elde edilen gelirin gazetenin temel girdilerini dahi karsilamaya yetmedigi
goriilecektir. Bu yiizden yerel basinin en onemli geliri devlet tarafindan resmi ilan
karsilig1 verilen destektir. Ancak ge¢miste yerel basin resmi ilanlar karsiligi almasi
gereken paralar1 ¢ok geg aldiklarindan dolayr magduriyetler yasamistir (Bilgic, 2003,
s.33). Bugiin resmi ilanlar yerel basin i¢in en 6nemli gelir kaynagidir. Resmi ilan
gelirlerine elestirel bakan Demirkent (1997, s.26), “Bu, mademki bir is koludur,
mademki bir meslektir; tekstilci ne yapryorsa, otomotivci ne yapiyorsa, imalat
sanayiinde ¢alisan ne yapiyorsa, kendi olanaklarini yaratip iletisimde giiclii
olmalidir” demektedir. Ancak ¢ogu Avrupa iilkesinde de devlet reklam gelirleri diigiik
olan gazetelere yardimda bulunmaktadir. Ornek olarak Fransa’da yaym yapan
L’Humanite gazetesi her yil 2 milyon avro devlet yardimi1 almaktadir (Géneng, 2007,

s.7).

Basin Ilan Kurumu tarafindan saglanan resmi ilan ve reklam desteklerinde de
Anadolu ve Istanbul ayrimi yapilmistir. ilk dénem sadece Ankara, Istanbul ve
Izmir’de sube acan Basin ilan Kurumu, resmi ilan ve reklamlarm biiyiik bdliimiinii
basta Istanbul olmak {izere Ankara ve Izmir’deki gazetelere vermistir. Anadolu’nun
diger sehirlerindeki gazetelerin aldigi resmi ilan ve reklam tutar1 ise digerleriyle

kiyaslanamayacak kadar ¢ok diisiik kalmigtir.
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Tablo 12. Resmi ilan ve Reklam Bedellerinin Subeler Itibariyle Dagihsi

BiK Subesi | 1964 1974 1984 1994 2004

Istanbul 15.159.819 | 49.033.299 | 2.227.767.194 | 698.249.890.090 | 51.158.165.179.076
Ankara 8.543.930 | 30.011.911 | 196.042.595 11.512.301.443 | 5.805.818.875.063
izmir 4.516.206 | 8.749.267 | 275.233.475 12.598.258.003 | 3.167.551.241.535
Adana 442.626 1.116.785 | 46.295.550 3.350.328.844 1.487.215.429.663
Bursa 437917 1.375.900 | 39.356.550 3.389.524.721 2.300.546.595.000
Eskisehir 261.729 - - - -

Konya 313.872 710.910 32.857.500 4.722.922.000 1.429.310.522.205
Zonguldak | 167.644 - - - -

Erzurum 288.282 - - - -

Diyarbakir | 213.974 - - - -

Gaziantep - - - - 755.467.600.000
TOPLAM 32.034.850 | 90.998.073 | 2.817.552.864 | 733.803.284.101 | 66.104.075.442.542

Kaynak: BiK Yo6netim Kurulu 1964-1974-1984-1994-2004 Yillar1 Faaliyet Raporlari.

Tablodan da anlasilacag: iizere Basin {lan Kurumu araciligiyla verilen resmi
ilan ve reklamlar ile aracilik edilen ilan ve reklamlarin dagitiminda istanbul’un bariz
iistiinliigli 1964 yilindan itibaren devam etmistir. Ilk yillarda Basmn ilan Kurumu
subesine sahip olmalarma ragmen 7 tane ilin ilan ve reklam payr Izmir’den dahi
diistiktiir. Bu rakamlar ilk donemlerde dagitimi yapilan ilan ve reklamlarda basta
Istanbul olmak {izere Ankara ve izmir’e ayricalik tanindiginin gostergesidir. Bu tablo o
donem resmi ilanlarm agirlikli olarak Istanbul, Ankara ve Izmir’de yayinlandigini, diger
sehirlerin ise bir anlamda arka plana itildigini gostermektedir. Merkezi yonetim
anlayisinin daha kuvvetli oldugu o donemde bu durumun yasanmasi dogallik arz
etmektedir. Yukaridaki tabloda yer almayan diger illerdeki gazetelere ise Valilikler
tarafindan resmi ilanlar verilmekte ancak bunlarin tutarina iliskin  bilgi
bulunmamaktadir. Tabloda goriildiigii iizere 1974 yilinda BIK’in Diyarbakir, Erzurum,
Eskisehir ve Zonguldak subeleri kapatilmistir. Resmi ilan ve reklam verilen Istanbul
gazeteleri arasinda 1 Ingilizce (Daily News), 1 Fransizca (La Journal), 2 Rumca
(Apoyevmatini, Ebros) ve 2 tane de Ermenice (Jamanak, Marmara) gazete yer almistir.
Bu gazetelerin tirajlar1 ¢cok diisiik (bin civarinda) olmasina ragmen Basin Ilan Kurumu

tarafindan destek saglandigi goriilmektedir.
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Tablo 13. 2013 Yihinda Resmi Ilan ve Reklam Bedellerinin Subeler

Itibariyle Dagilisi
Mecburi Hususi flan

Resmi ilan Reklam ve Reklam Toplam Tutar | Pay1
Yeri Bedeli (") Bedeli (") Bedeli (") @) (%)
Istanbul 89.243.604,11 79.018.844,23 | 499.634,03 168.762.082,37 | 65,50
Ankara 10.920.340,12 1.092.004,26 - 12.012.344,38 | 4,66
Izmir 7.973.674,42 3.664.360,79 - 11.638.035,21 4,52
Adana 2.802.297,09 584.212,92 - 3.386.510,01 1,31
Bursa 4.079.197,87 4.069.695,79 - 8.148.893,66 3,16
Konya 2.981.465,62 829.447,00 - 3.810.912,62 1,48
Gaziantep 2.115.558,78 201.057,80 - 2.316.616,58 0,90
Kayseri 2.001.678,65 205.947,31 - 2.207.625,96 0,86
Antalya 3.189.702,39 239.806,66 - 3.429.509,05 1,33
Trabzon 1.866.772,06 295.619,44 - 2.162.391,50 0,84
Eskisehir 2.292.656,66 680.666,47 - 2.973.323,13 1,15
Kocaeli 3.173.195,03 628.090,21 - 3.801.285,24 1,48
Sakarya 1.938.835,99 289.851,98 - 2.228.687,97 0,86
Samsun 1.803.661,38 487.222,13 - 2.290.883,51 0,89
Mersin 1.389.456,04 1.127.440,81 - 2.516.896,85 0,98
Erzurum 1.746.718,10 54.386,43 - 1.801.104,53 0,70
Diyarbakir 2.101.310,10 103.740,10 - 2.205.050,20 0,86
Van 1.371.557,64 111.504,86 - 1.483.062,50 0,58
Balikesir 1.591.983,42 98.377,39 6.400,00 1.696.760,81 0,66
Afyonkarahisar 1.741.379,50 39.621,18 - 1.781.000,68 0,69
Zonguldak 1.021.267,31 3.396,83 - 1.024.664,14 0,40
Denizli 1.616.984,67 424.140,19 - 2.041.124,86 0,79
Batman 1.077.967,87 50.951,00 - 1.128.918,87 0,44
Manisa 1.585.108,63 92.250,18 - 1.677.358,81 0,65
Hatay 1.063.767,74 51.077,39 - 1.114.845,13 0,43
Ordu 1.276.579,02 43.274,17 - 1.319.853,19 0,51
Malatya 1.895.259,58 51.823,13 - 1.947.082,71 0,76
Tekirdag 1.213.097,49 102.561,91 - 1.315.659,40 0,51
Sanhurfa 1.172.987,40 53.809,05 - 1.226.796,45 0,48
Sivas 1.662.212,44 47.152,85 - 1.709.365,29 0,66
Kastamonu 1.116.327,98 67.754,97 - 1.184.082,95 0,46
Corum 1.215.023,78 99.982,15 - 1.315.005,93 0,50
TOPLAM 162.241.628,888 | 94.910.071,58 | 506.034,03 | 257.657.734,49 | %100

Kaynak: BiK Yo6netim Kurulu 2013 Yili Faaliyet Raporu.

2005’ten itibaren Basin {lan Kurumu’nun yeni subelerinin agilmasiyla birlikte

dagittimi yapilan ilanlarin orani da ister istemez yerel basin lehine iyilesmistir.

1964’ten itibaren 2000’lere kadar yiizde 90’larda olan Istanbul’un resmi ilan ve

reklam oran1 2013 yilina geldigimizde ylizde 65’lere kadar diigsmiistiir. Ayrica 7 olan

sube sayist da 32’ye ylikselmis, boylece ilan pastasindan faydalanan yerel gazete

sayisinda da ciddi bir artis saglanmstir. 2014 Aralik itibariyle Istanbul, Ankara, izmir,

Adana, Afyonkarahisar, Antalya, Aydin, Balikesir, Bolu, Bursa, Corum, Denizli,
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Diyarbakir, Edirne, Erzurum, Eskisehir, Gaziantep, Hatay, Kahramanmaras,
Kastamonu, Kayseri, Kocaeli, Konya, Malatya, Manisa, Mardin, Mersin, Mugla,
Ordu, Sakarya, Samsun, Sivas, Sanlurfa, Tekirdag, Tokat, Trabzon, Van, Zonguldak
ilde Basin ilan Kurumu bulunmakta ve bu illerde toplam 695 gazete resmi ilan ve

reklam almaktadir (BIK, 2014).

Boyle bir tablonun olusmasinda yatan temel etken BIK’in resmi ilan
tarifesidir. Bu tarifede sehrin niifusu ve gazetenin satig1 ilan fiyatin1 belirlemektedir.
50 binden az niifuslu sehirler i¢in 1964 yilinda resmi ilanin 1 santimetresinin fiyat1 5
lira iken, 50 binden fazla 100 binden az niifuslu sehirlerdeki gazeteler i¢in bu rakam 7
liraya ¢ikmaktadir. Niifusu 100 binden fazla olan yerlerde tiraji 70 binden yiiksek olan
gazeteler icin ilan rakami ise 20 liradir. Bu farklilik de gazeteler arasindaki ilan
dengesizliginin bir nedenini teskil etmektedir (BiK, 1965, s.74). Giiniimiizde de ayn1

uygulama sadece tiraj oranlar1 dikkate alinarak devam ettirilmektedir.

Tablo 14. 2013 Yihnda Gazeteler i¢in Resmi flanlarin Bir

Santimetresinin Yayim Ucretleri

Gazeteler Icin Belirlenen Giinliik Fiili Satis Ortalama Standartlar 2013 YILI
10 Binden Az Olan Gazeteler 8,90 TL

10 Binden Az Olmayan Gazeteler 9,80 TL
25 Binden Az Olmayan Gazeteler 19 TL

50 Binden Az Olmayan Gazeteler 33TL

Kaynak: BiK Yonetim Kurulu 2013 Yili Faaliyet Raporu.

Tablodan da anlasilacagi iizere, resmi ilanlarin dagitiminda uygulanan en
onemli kistas gazetelerin satig oranlart olmaktadir. Yerel gazetelerin resmi ilan
pastasindan diisiik ticret almasinin temelinde yatan en 6nemli etken de budur. Ciinkii
ulusal gazetelerin hemen hemen hepsi ortalama 50 binin {izerinde giinliik fiili satig1 ile
resmi ilanin santimetre karesi i¢in 33 TL alirken, giinliik ortalama fiili satislar1 ancak
binlere ulasan yerel gazeteler ise 8,90 TL ile resmi ilan yaymlamaktadir. Yerel ve
ulusal gazetelerin aldig1 resmi ilanlarin santimetre karesinde yaklasik 4 kat fark vardir.
Bu da yerel gazetelerin herhangi bir pozitif ayrimciliga tabi tutulmadigini

gostermektedir (BIK, 2014, s.8).

Yerel gazetelerin tirajlar1 diisiik oldugu i¢in resmi ilanlarin disinda ilan alma
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konusunda sikinti yasamaktadirlar. Cilinkii tiraj gazetelerin ekonomik basarisi
acisindan dogrudan ve dolayli iki 6nemli etkiye sahiptir. Satiglar gazetelerin dogrudan
gelirini olusturdugu gibi, yiiksek tirajlar alinan reklam sayisinin artmasini ve reklam
ticretlerinin yiikselmesini de saglamaktadir. Diger yandan tirajin yiiksekligi gazetenin
etkisi ve giiclinli artiran bir faktordiir (Seker, 2007, s.139). Ancak yerel gazeteler
kolayciliga kacarak, son donemde reklam haberlere daha ¢ok yer vermektedir. Haberin
reklamdan daha degerli oldugu diisiincesinden bazi reklam verenler, firmalariyla ilgili
haberler yapilmasi halinde gazeteye reklam vereceklerini vaat etmektedirler (Duran,
2001, s.52). Son donemde yapilan ¢alismalar da gdstermektedir ki; reklam baglantili
yayinlarin sayisinda biiylik artis yasanmaktadir. Gazete yonetimleri, reklamcilarin ve
genelde is diinyasinin isteklerine giin gegtik¢e daha uygun davranmakta, dogal olarak
haberlerle reklamlarin igeriginde giderek artan bir yakinlagma goriilmektedir
(Chomsky, 2002, s.38). Yerel gazeteler agisindan bu durum okuyucu nezdinde énemli
kirilmalart beraberinde getirmekte, yerel gazetelere yonelik olumsuz bir algi
olusturmaktadir. Yerel gazetelerin reklam konusunda da basarisiz oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Ciinkli ulusal gazeteler reklam piyasasinda pastanin énemli bir kismini
ellerinde bulunmaktadirlar. Radfordun (2004, s.45) kullandigi ‘medya ve ilag
firmalari, heyecan ve korkulart kendi iiriinlerini satmak amaciyla kullamirlar’ ifadesi
ulusal gazeteler i¢in gecerli bir durumdur. Haksiz rekabete agik bdyle bir piyasa

ortaminda yerel gazetelerin hak ettikleri reklam payini almas1 da beklenemez.

Yerel gazeteler, sermaye yapisina bagli olarak statii sorunu yasamaktadir.
Yerel gazetelerin hizmet iireten isletmeler olarak kabul edilmesinden dolayr KOBI
(Kiiciik ve Orta Biiyiikliikte Isletme) tanimlamas1 dogru olacaktir (Ozay, 2005, s.16).
Yerel gazete sahipleri tarafindan yillardir dile getirilen ancak bir tiirlii yol alinamayan
yerel gazetelerin statiisiine iligskin sorun son déonemde ortadan kaldirilabilmistir. Yerel
gazetelerin KOBI statiisiine alinmasma iliskin degisiklik 2009 yilindan sonra
gerceklesmistir. Degisiklige gore KOSGEB (Kiiciik ve Orta Olgekli Isletmeleri
Gelistirme ve Destekleme Idaresi Baskanhigi) kurulus kanunu 1. maddesinde ‘kiigiik
ve orta Olgekli sanayi kesiminin’ ibaresi ‘isletmeler’ olarak, ‘sanayinin gesitli alt
sektorlerinde’ ibaresi ise ‘degisik sektorlerde’ olarak degistirilmisti. KOSGEB

Kurulus Kanunu’nun birinci ve ilgili diger maddelerinde yapilan degisiklikler ile
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KOBI statiisii icine sadece sanayi kesimi degil tiim sektorler alimmistir. Boylece yerel
gazeteler de KOBI sayilarak, vergi, enerji giderleri ve teknoloji kullanimi-yenilemede
cesitli avantajlar elde etmistir (KOSGEB, 2014). Yerel gazeteyi bir isletme olarak ele
aldigimizda ilk bakista kendini ayakta tutmasi i¢in, ¢aga uygun ara¢ gere¢ yatirimi,
kaliteli yayin i¢in insana yatirim gereklidir. Kagit ve miirekkebin disinda basin sanayii
icin gerekli makine ve tiim malzemenin ithal zorunlulugu, rekabet sansinin modern
teknolojiye bagli olusu yerel gazeteler icin en dnemli sorundur (Kavakli, 1989, s.5).
Bu sorunlarin ¢dziimii noktasinda yerel gazetelerin birer KOBI olarak goriilmesi

biiyiik bir gelismedir.

Gerekli sermaye saglandiktan sonra insan kaynagi olarak gazete iic ayak
iizerine kurulmaktadir. Yerel basin i¢in de gegerli olan bu temel {i¢ ayak, muhabir,
yazar ve gazetenin c¢ikarilmasinda kullanilan matbaa iscisidir. Normal sartlarda
yazarlar, beyaz yakali; muhabirler yar1 beyaz yar1 mavi yakali ve matbaacilar ise mavi
yakali kisilerdir (Akkaya, 2009, s.47). Ancak yerel gazetelerde yazar, muhabir ve
matbaact arasindaki ¢izgiler daha siliktir. Yerel gazetelerde gazete sahibi ve
yakinlarinin hem igerigi hazirladiklart hem teknik siiregleri gergeklestirdikleri,
reklamlarin alinmasi, gazetenin dagitimi ve satisin1 da kendilerinin yaptiklari
bilinmektedir. Ayrica yerel gazetelerin asgari kadro zorunlulugunu yerine
getirilebilmesi i¢in naylon kadrolarin yaratildigi da bilinmektedir. Son dénemde resmi
ilan aliminda biiyiik avantaj saglayan Iletisim Fakiiltesi mezunu ¢alistirilmas: yerel
gazeteleri harekete gecirmistir. Birgok yerel gazete tipki eczacilik sektoriinde oldugu
gibi Iletisim Fakiiltesi mezununun diplomasini kiralamakta, bir anlamda naylon kadro
yaratmaktadir. Boylece alinan resmi ilan ve reklam miktar1 da artirilmis olmaktadir.
Ayrica yerel gazetelerin kadrolarinda yer alan muhabir ve fikir is¢ilerinin biiylik
boliimii de gazete sahiplerinin yakinlar1 ya da dostlart olmustur. Kadro sorunu igerik
ve baski kalitesi anlaminda kendini hissettirmektedir. Gazeteleri basan teknisyenden,
habere giden muhabire ve kdse yazan yorumcuya kadar yerel gazetelerin kadrolarinin
bliytlik boliimii alaylidir (Girgin, 2001, s.176). Yerel gazetelerde gazetecilik bir bakima
‘usta-¢irak’ anlayisina dayanmaktadir (Kipgak, 2001, s.168). Tiirkiye’de yerel
gazetelere bakildiginda nitelik agisindan ulusal gazetelerle karsilastirilamayacak bir

diizeyde oldugu sdylenmektedir (Fakihoglu, 1999, s.103). Nitelikli kadrolarin olmayis1
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calisma kosullarin1 da etkilemektedir. Yerel gazete calisanlart genellikle asgari
diizeyde hatta bazilar1 gecimlerini dahi saglayacak maas alamamakta, sosyal giivence
saglanmamakta, is siirekliligi bulunmamaktadir. Calisma kosullarinin son derece kotii
olmasi nedeniyle nitelikli elemanlar yerel gazeteleri tercih etmemektedir. Nitelikli
gazetecilerin yetismesinde biiyiik énem tasiyan Iletisim Fakiilteleri ise Arik (2007,
s.20)’a gore kendi icinde yasadiklar1 celiskiler yiiziinden yerel-ulusal gazetecilik
meslegine yillarca katki sunmaktan geri kalmistir. Arik, ‘Biz teknisyen yetistirmiyoruz,
burasi meslek okulu degildir’ anlayisindaki Iletisim Fakiiltelerinde, haber yazma
teknikleri, arastirmaci gazetecilik, uzmanlagsmis gazetecilik, roportaj teknikleri, temel
gazetecilik, gazetecilik uygulamalari, gazetecilik ilkeleri, foto muhabirligi,
fotografcilik teknikleri, masa iistii yaymcilik gibi pek ¢cok mesleki dersin, dgrencileri
ilgili konularda yetkinlestirdigini sdyleyebilmenin miimkiin olmadigma dikkat
cekmektedir. Iletisim Fakiiltelerinin sayilarmndaki artis ve uygulamaya déniik
birimlerin hayata gecirilmesiyle son yillarda mezun olan 6grencilerin, 6zellikle de
okuduklart sehirlerde yerel gazetelerde staj yaptiklari, mezun olduktan sonra belli bir
stire c¢alistiklart gerceginden hareketle haber boliimiinde ‘mektepli’ tabir edilen
calisanlarin sayilar1 artmistir. Bu gelisme yerel gazetelerin igerigine yansimis ve
kaliteli icerik tiretimi gdzle goriiliir hale gelmistir. Ancak yine de is kosullarinin kotii
olmasindan dolay1 nitelikli elemanlarin ¢alisma siireleri kisithi olmaktadir. Fransa’da
ise gazeteciligin temel ilkeleri ve etigi ile uygulamalar Ogretildikten sonra yerel
medyaya gonderilmektedir. Gazeteci olmak isteyenlere 2 yil yerel medyada calisma
zorunlulugu getirilmistir. Tiirkiye’de yerel medya kiiglimsendigi i¢in olumsuz bir
uygulama olarak goriilebilecek bu siire¢, Fransa’da gazeteci olmak igin biiyiik 6nem
tagimaktadir. Fransa’da ise Gazeteciler Sendikasi, bir gazetecinin yetismesi i¢in soyle
bir siire¢ dnermektedir. Iletisim fakiiltesi ya da herhangi bir sosyal bilim egitimi almis
fakiilte mezunu gazeteci adaylar1 sendika tarafindan 6 aylik bir kursa tabi

tutulmaktadir (Duran, 2003, s.115-116).

Yerel basinin yasadigi bir diger sorun teknolojiye olan ihtiyacin
kargilanamamis olmasidir. Basinda iiretimde ve dagitimda kullanilan teknolojik arag
gelisimi ve kullanim1 20. yiizyilin ikinci yarisindan sonra hiz kazandi ve 21. ylizyila

gelindiginde yeterli sermayesi olanlarin (kendini ulusal olarak pazarlayan Istanbul
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basimimin) milkemmellesen teknik olanaklariyla, sermayesi kisitli olanlarin (Anadolu
basiminin, yerel basinin) olanaklari arasinda var olan fark uguruma donlismiistiir
(Erdogan, 2007, s.41). Ancak yerel gazeteler son donemde yayginlasan teknolojik
gelismeleri ulusal gazetelerle ayn1 anda olmasa da takip etmektedir. Gegmis yillara
oranla kitle iletisim araclarindaki teknolojik gelismeler yerel gazetelere de fazla zaman
gecmeden yansimaktadir. Ote yandan ulusal gazetelerinin elden ¢ikarmak istedigi
makineleri ucuza satin alan yerel gazeteler, Istanbul basininin makine ve ekipman
‘attk alam’ olmustur (Erdogan, 2007, s.63). Yerel gazetelerin KOBI statiisiine
alinmasinmn yani sira Basin {lan Kurumu’nun vermis oldugu krediler de teknolojik

altyapiy1 giiclendirmelerine olanak saglamaktadir.

Dagitim konusu da yerel basin igin biiyiik bir sorun teskil etmektedir
(Demirkent, 1997, s.25). Yerel gazetelerin yaymi ve dagitimi siirecinde yasanan
sikintilar arsiv konusunda da yasanmaktadir. Yokluk ve sikintilar igerisinde
olusturulan gazetelerin bir ¢ogunun arsivine ulagsmak imkansizdir. Ancak bazi yerel
gazetelerin  kiitliphanelerde ya da ©6zel koleksiyonlarda bulunan arsivine
ulagilabilmektedir (Sari, 1998, s.132). Yerel basinin en biiyiilk avantaji, insanlarla
dogrudan iletisim kurabilme imkanina sahip olmalar1 ve yerel tarihi kaynaklara sahip
olmalaridir. Bu kaynak ulusal gazetelerde yoktur. Ancak yerel basin yukarida ifade
edilen kaynaklara ulasabilecekken, ulagamamakta ve dezavantajli bir duruma

diismektedir.

Marka olusturamamak yerel basin icin biiyiik bir sikintidir. Oysa
kiiresellesmenin bir dinamigi olarak yerel degerlere olan ilginin artmasi, yerel basinin
ontline yeni firsatlar ¢ikarmigtir (Bilgig, 2004, s.21). Nezih Demirkent (1999, s.75)
yerel basinin ulusal basini 6rnek alarak, onlara benzeme mantigina dikkat ¢ekmekte,
bu durumu markalasamamanin bir sonucu olarak gormektedir. Yerel basin, yerel
kimliklerini dogru olusturamamakta (Altunbas, 2001, s.154) bu yiizden kurumsallagma
konusunda da sorunlar yagamaktadir. Bu yiizden Tiirkiye’deki yerel basinin diinyadaki
gelismelere esdeger bir yonelim i¢inde oldugunu sdylemek miimkiin degildir (Kirlar,

1997, 5.26).

Yerel basinin kendi i¢ yapilarindan kaynaklanan sorunlardan bir digeri haksiz
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rekabettir. Ozellikle yerel gazetelerin gelirleri, resmi ilan, dzel ilan ve tiraj olmak
izere genel itibariyle belirgindir. Ulusal gazetelerde 6zel ilanlarin tarifeleri genellikle
ayn1 paralellikte olurken yerel gazeteler icin bu durum tam ztt1 bir sekilde
gerceklesmektedir. Bu ylizden ortada haksiz bir rekabet olusmaktadir. Bu durum yerel
gazetelerin stispansiyonu olan bir kaynagin kurumasina neden olmaktadir. Haksiz
rekabete bagli olarak yasanan bir diger sorun da korsan/gecekondu gazetelerdir
(Arslan, 2010, s5.260). Ozellikle se¢im dénemlerinde cikan bazi yerel gazeteler,
sektorde haksiz rekabete neden olurken, okurlarin nezdinde yerel gazetelere olumsuz
bir alg1 yiiklemektedir. Rekabete dayali olarak yerel gazetelerdeki haber ve kose
yazilarinda yasanan kavgalar da bu kuruluslarin sayginligini zedelemektedir (Kiraci,

1998, 5.75-76).

Yerel basinin sorunlarina ¢éziim iiretmek igin ilk ¢alismalar DP (Demokrat
Parti) iktidar1 doneminde baslatilmistir. CHP (Cumhuriyet Halk Partisi) doneminde
yurlirliige koyulan, ‘gazete ve dergi ¢ikarmak icin o dergi ve gazetenin ¢ikarilacagt
verin en biiyiik miilki amirinden, yani valiliklerden ruhsatname alinmasi’ (Akandere,
1998, s.212) uygulamasi 1950 yilinda yeni bir basin kanunu ¢ikartilarak,
sonlandirilmistir (Inugur, 1992, 5.267).

1990’lardan sonra her hiikiimet doneminde yerel basinin sorunlart giindeme
getirilmis ancak kalici bir ¢6ziim sunulamamustir. Yillarca yapilan ‘Anadolu basini ya
da yerel basin kurultaylar:’ dert dokme programlarindan 6teye gidememistir. (Celenk,
1997, s.25). Bir donemin ‘fazilet adalari’ olan yerel basin yillarca ‘6ksiiz ¢ocuk’

(Yigenoglu, 1992, s.9) olarak yayin hayatlarini siirdiirmektedirler.

Yerel basmna yonelik egitim calismalart ise 1920’lerden itibaren belirli
araliklarla stirdiiriilmustiir. Yerel gazetelere mensup 600 gazeteci 1988-1992 yillar
arasinda burslu olarak ABD ve Ingiltere’ye dil egitimine gonderilmistir. Yine 1980-
2001 yillart arasinda gruplar halinde 100 yerel gazeteci yurt ici ve disinda diizenlenen
programlara istirak ettirilmistir. Yerel gazetelerin sorunlarinin tespiti icin 1996 yilinda

Anadolu Basin Kurultay1 diizenlenmistir (Er, 2003, s.183-184).

BYEGM (Basin, Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii), 1973 ten bu yana

147



yerel basmn mensuplarina yonelik “Anadolu Basmini Ozendirme Yarigmasi”
diizenlemektedir. 2004’ten itibaren ismi “Yerel Medya Ozendirme Yarigmasi” olarak
degistirilen yarismanin kapsami internet, radyo ve televizyonlar da eklenerek
genisletilmistir. Kaliteli ve 6zgiin igerik gelistirme, tasarim ve teknolojideki yenilikleri
takip etme yoniinden yerel basmin tesvik edildigi yarismada Yerel Haber,
Makale/Yorum, Roportaj, Fotograf, Arastirma, Mizanpaj, Tiirk¢e’nin Dogru
Kullanimi, Yerel Internet Haber Sitesi, Radyo ve Televizyon Haber Programi gibi
dallarin yani sira yurt diginda Tiirk¢e yayin yapan gazetelere de tanitim ve Tiirkg¢e’nin
dogru kullanimi konusuna yaptiklar1 katki nedeniyle 6diil verilmektedir (BYEGM,
2014, s.50).

Yerel basina yonelik BYEGM nin yani sira Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti,
Konrad-Adenauer Vakfi ile ortaklasa ‘egitim seminerleri’ adi altinda programlar
gerceklestirmistir. 1980’11 yillardan itibaren baglatilan ve hala da devam eden egitim
seminerleri kapsaminda her yil farkli bir ilde ‘yerel gazeteciligin sorunlar1 ve ¢dziim
yollar1’ iizerine konusmalar yapilmaktadir (BYEGM, 1975; BYEGM, 1977). Bu
egitim seminerleri ‘Yerel Basin Egitim Seminerleri Dizisi’ olarak yaymlanmistir. Bu
yayinlar incelendiginde gergeklestirilen egitim seminerlerinin nitelikten yoksun, yerel
basinin sorunlarina doniik uygulamaya yansiyan herhangi bir olumlu katki yapmaktan
uzak oldugunu sdylemek miimkiindiir. Yerel basin kuruluslarinin egitimi noktasinda
da fotograf ¢ekimi, kamera kullanimi, sayfa diizenlemesi ve montaj konularinda sozlii
sunumlar yapilmig, uygulamaya doniik bir c¢aligmanin olduguna rastlanmamigtir

(Ulusu, 1998, 5.85).

BYEGM, yerel basinin sorunlarini masaya yatirmak, ¢6ziim yollar
gelistirmek, medya alaninda yasanan gelismeleri ve mesleki bilgileri paylagmak
amaciyla her yil Tiirkiye’nin farkli bolge ve illerinde yerel ve bolgesel medya
bulusmalari ile bilgilendirme toplantilar1 diizenlemektedir. Yerel basin mensuplarini,
ilgili kamu aktorlerini ve yerel yoneticileri bir araya getiren bulusmalar, sorunlarin
¢oziiml icin etkin bir platform olusturmaktadir. BYEGM ayrica yerel basinin
giiclendirilmesi amaciyla haber, fotograf, sayfa diizeni, roportaj teknikleri, internet

haberciligi ve yeni medya konularinda Tirkiye’nin 6nde gelen uzmanlarini, yerel
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basin mensuplartyla bulusturarak mesleki konularda atdlye caligsmalar1 ve seminerler
diizenlemektedir (BYEGM, 2014, s.53). Yerel basmin sesini Tiirkiye’ye ve tim
diinyaya daha iyi duyurabilmek, daha genis, kitleler tarafindan takip edilebilmesini
saglamak, internet haberciligini ve yaratict ve 6zgiin blog paylagimlarini tegvik etmek
amactyla BYEGM profesyonelce yonetilen bir internet portali iizerinde ¢alismaktadir.
Bu projeyle BYEGM, yerel ve ulusal haber siteleri, bloglar ve portallarin giiglerini
birlestirerek daha c¢ok kisiye ulagmalarini, ziyaretci ve takipgi sayilarini

artirabilmelerini amaglamaktadir (BYEGM, 2014, s.59).

Avrupa Birligi Bakanligi tarafindan da AB siirecine dahil edilmek tizere yerel
basina yonelik olarak egitim calismasi gergeklestirilmistir. 2010 yilinda baslayan AB
Yerel Basin Calismasi kapsaminda sayilar1 3400’14 bulan yerel basin kuruluslarina
yonelik AB bilgilendirme seminerleri diizenlenmistir. Siirekli etkinlikler sonucunda
2011 yilinda ‘Tiirk Yerel Medyasi AB Yolunda’ projesiyle diizenlenen programlarla
81 ildeki 500 yerel gazeteciye ulasilmistir. Seminerlerde Avrupa Birligi Bakanligi
mensuplari, yerel basin kurulusu ¢alisanlarina, Avrupa Birligi’nin isleyisi, Tiirkiye’nin
Avrupa Birligi’ne katilim surecinin seyri, Tirkiye’nin yararlanmis oldugu maddi
yardimlar, basina yonelik Avrupa Birligi egitim programlari ve hibeler, Avrupa Birligi
Iletisim Stratejisi ve Avrupa Birligi’ne katilim surecinin giindelik hayata etkileri

konusunda bilgilendirmede bulunmustur (AB Bakanlig1, 2013, s.65-67).

3.3. YEREL BASIN ALGISI

Yerel basmin kendi yapilarindan kaynaklanan sorunlar okurun goziinde yerel
basina iliskin olumsuz bir alg1 olusturmaktadir. Bu konu bizi yerel basin algisini
etraflica ele alarak tartismaya yonlendirmektedir. Hem okuyucularin, hem gazete
sahipleri ve calisanlariin hem de gazetelerin yasamsal kaynagi olan ilan-reklam

verenlerin yerel basina doniik algilart sorunlu bir durum teskil etmektedir.

Demokratik toplumlarin en belirgin 6zelligi farkli seslerden olusmasi ve bu
seslerin bir arada bulunmasi sonucu gergek anlamda c¢ok sesliligin saglanmig
olmasidir. Bu bakimdan yerel basin demokratik bir ortamin olugmasinda ¢ok sesliligin
saglanip siirdiiriilmesinde bagat kurumlardan birisi olma 6zelligini tasimaktadir (Ozan,

2005, s.1). Ancak yukarida da tarihsel siireciyle ela aldigimiz Tiirkiye’deki yerel basin
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bdylesi onemli bir iglevi listlenmeye ¢aligmasina ragmen toplum nezdinde hak ettigi
degeri gérememektedir. Bu bakimdan yerel gazeteciligin sorunlarin temelinde de
aslinda bu olgu yatmaktadir. Yerel gazetelerin en 6nemli sorunu okuyucu, reklam
veren ve kurumsal algi sorunudur. Bunlar1 basliklar halinde tek tek ele almak faydali
olacaktir. Oncelikle Tiirkiye’de yerel basin Bati’da oldugu gibi bir ihtiyag {izerine bina
edilmemistir. Yerel basinin Bati’da ilk ortaya ¢ikan 6rnekleri, ekonomik, siyasal ve
askeri acidan kendine yeterli kiiciik sehir devletlerinde, kendiliginden ortaya ¢ikmis
bir ihtiya¢ olmustur, bu durumun dogal bir sonucu olarak yerel gazeteler sehrin ruhunu
ve isteklerini yansitmistir. Bati’daki bu ihtiya¢ Tiirkiye icin gecerlilik arz
etmemektedir. Yani yerel gazeteler, toplum nezdinde bir ihtiyaci gidermek icin ortaya
cikmamistir (Alkan, 1998, s.66-67). Yerel basmin tarihsel siirecinin ele alindigi
yukarida da ifade edildigi tlizere yerel gazeteler ilk olarak devlet destekli ortaya
cikmistir. Daha ¢ok merkezin tasra tlizerindeki etkinligini artirmak i¢in kurulan yerel
gazeteler hala bu durumun ortaya ¢ikardigi sorunlarla miicadele etmektedir. Bu
baglamda okuyucularin yerel gazete algisina deginmek gerekir. Bir bolgedeki yerel
gazeteye, o bolgede yasayan insanlarin bakis agisi genellikle sorunludur. Bu algi
sorunu okuyucularin yerel basina olumsuz bakis agisi1 sergilemelerinden degil, yerel
basmma doniik bakis agilarin  sonucu olarak onlara bigtikleri degerden

kaynaklanmaktadir.

Arslan (2010, s.256-257) in bu duruma iliskin verdigi érnek ise soyle;

Keskin tanimlar, ayristirmalar yapmaktan yana olmamakla beraber yaygin
basinla yerel basin arasindaki farki ortaya koymamizda fayda var. Deyim yerinde
ise yaygin basin hormonlu bir yiyecektir. Hormonlu gidalar dikkatli alinmazsa insan
saghgi iizerinde kalict hasarlar birakabilir. Hatta gidamin iiretimi asamasinda
kullanilan hormonun yarilanma siiresi tamamlanmadan piyasaya sunulmug ve
tiiketilmigse bu hasarlar kesindir. Tohumlarin genetikleri ile oynanmis olmasi
tehlikesi de géz oniinde bulundurulmasi gereken bir tehdittir. S6z konusu gidalar
obezite basta olmak iizere, kalp-damar hastaliklar, karaciger hastaliklari ve burada
sayamayacagimiz kadar ¢ok hastaligin davetcisidir. Ornegin hormonlu domatesin
dis goriintiisii miikemmeldir. Parlak bir renge sahiptir. Ne var ki kokusu yoktur.
Stingersi bir yapiya sahiptir. Yerken lezzet alamazsiniz. Buna karsin organik tarimla
tiretilmis gidalar saghk icin son derece faydalidir. Belki hormonlu gidalar kadar
albenisi yoktur. Ama lezzetlidir. Kendine has kokusu vardir. Emekle iiretilmis

olmanin, igine sevgi katilmis olmanin izlerini tasir.
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Okuyucularin yerel basina bakis acilar1 tam da yukarida ifade edildigi
sekildedir. Okurlar bu bakis acismnin sonucu olarak yerel gazeteleri degil ulusal
gazeteleri tercih etmektedir (Farag, 1999, s.27). Bdylesi bir algmin olugmasinin
temelinde yatan en Onemli etken merkezi yonetim anlayisinin hakim olmasidir.
Yiiriitme ve yarginin merkezinin Ankara, Istanbul’un ise ticaret ve turizmin baskenti
olmasi nedeniyle biitiin sorunlarin ¢dziimii bu merkezlerdir. Ulke ydnetimindeki
merkezilik iletisim alaninda da kendini gostermistir. Alkan (1998, s.62) bu duruma su
sekilde dikkat ¢ekmektedir: “Ne diin ne de bugiin merkez tasranin ne diisiindiigiinii hi¢
merak etmedi. Ciinkii o hepimizin adina zaten diisiintiyor. Yerel gazeteler oteden beri
ne ige yarayacagini tam kestirememekle birlikte ‘her ile lazim’ gerekgesiyle ihlas

edilen bir levazim muamelesine tabi kaldi.”

Farkl1 bir bakis agisiyla bir bolgede yerel basinin gelismis olmasi o bdlgenin
gelismesiyle dogru orantili olarak gergceklesmektedir. Bolgelerindeki sorunlari elestirel
ya da iyi niyetli bir yaklasimla giindeme getirdiklerinde sorunlar gideriliyorsa yerel
gazeteler giicli demektir (Unbehaun, 1998, s.53). Tirkiye’deki yerel basina

baktigimizda, bdyle bir giice sahip olmadiklarini séylemek miimkiindiir

Yerel basina yonelik sorunlu algi yapisinin bir diger ayagimi ilan-reklam
verenler olusturmaktadir. Toplumun genelindeki yerel basin algisi ilan verenleri de
etkilemekte, etkisinin az oldugu diisiiniilen yerel gazetelere reklam verilmemektedir.
Ciinkii ilan verenler en az harcamayla en genis kitleye ulasarak tiikketim egilimi
yaratmay1 hedeflemektedir. Dogal olarak toplumun geneli tarafindan kabul goren,
yiiksek tirajli gazeteleri tercih etmektedirler. Toplumsal alginin sonucu olarak diisiik
tiraja sahip olan yerel basin, ilan konusunda yeteri kadar destek alamamaktadirlar

(Kavakl, 1989, s.6).

3.4. GAZETECILiGIiN DONUSUMU BAGLAMINDA YEREL BASININ
GELECEGINE DONUK ONGORULER

Toplumlarin gelisme diizeyi, bilgi birikimi ve bunlari yorumlama bigimi
gelecekle ilgili diislincelerde belirginlik géstermektedir. Bu diisiinceler bazen iyimser,

bazen de kotiimser bir tablo c¢izmektedir. Bir kitle iletisim araci olarak gazetenin
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gelecegi konusunda ortaya konacak diisiinceler de insanlarin konumuna, diinyay1

algilama bi¢imine bagl olarak sekillenmektedir.

Basil1 gazetecilik icin internetin radyo ve televizyon ile diger bazi geleneksel
rakiplerinden daha zorlayici oldugu; iistelik sadece geleneksel gazetelerin degil diger
kitle iletisim araclarinin tiimiiniin bu gercekle karsi karsiya kaldigi hem medya
profesyonelleri, hem de akademik c¢evrelerce ifade edilmektedir. Bunun yaninda
yurttas gazeteciligi kavrami giderek ucuzlayan ve erisilebilir bir hal alan iletisim
teknolojilerindeki yakinsama kavrami ile yayginlasan bir olgu olarak dikkat
cekmektedir. Mobil iletisimdeki gelismelerin de etkisiyle araglardaki cesitlilik ve
kullanim kolaylig: hizli bir gelisim gdstermistir (Ozcaglayan ve Uyanik, 2010, s.60).
Toplumun bir ferdi olarak iletisim siirecinde sadece okuyucu/dinleyici/seyirci
konumunda olan insanlar bugiin giderek gergeklesen iletisim siirecinin olusumuna
katilmaktan 6te onu olusturma ya da etkileme olanaklarina daha ¢ok sahip olmakta, bu
durumun dogal bir sonucu olarak bilgiye ulasma ve onu yeniden liretme siireci
gecmise oranla farklilasmaktadir (Alemdar, 2009, s.749-750). lletisim siirecinde
bireyin doniislimiiniin temelinde toplumsal hayatin bir pargasi olan ve her gecen giin
etki alan1 daha da genisleyen ve Daniel Bell’in ‘entelektiiel teknolojiler’ adin1 verdigi
bilgi ve iletisim teknolojileri yer almaktadir (Chatfield, 2013, s.21). iletisim siireciyle
birlikte bireylerin doniisiimii, ylizyillardir temel kitle iletisim araci olarak varligini
devam ettiren basili gazeteciligin gelecegine iliskin tartigmalart Oncelikli konuma
getirmistir. 2000’1 yillarla birlikte giindeme gelen ve son yillarda bilgi ve iletisim
teknolojilerinin beklenenden daha genis alana yayilmasiyla birlikte alevlenen bu
tartigmalar, toplumlarin bilgi ve iletisim teknolojileri bazli doniistimii temel alinarak
gelecege doniik tahminleri farklilastirmistir. Bir yanda kagit kokusu bagimlilar1 olarak
basili gazetecilige 6zel bir 6nem atfedip sonsuza dek devam edecegini ileri siirenler,
diger yanda dijital yayinlarin basili gazeteciligi bitireceginden hareketle son basilacak
gazetelere lilke iilke 6miir bicenler yer almaktadir. Bunlarin diginda gazeteye bir 6miir
bigmek yerine bilgi ve iletisim teknolojileri ger¢eginden hareketle su an hem basilt
hem de cevrimici ortamda yapilan gazeteciligin gelecekte devam edecegini ancak,
aracin doniiserek farklilasacagina dikkat ¢eken goriisler agirlik kazanmaktadir. Biz de

calismamiz kapsaminda bu goriisten hareket ederek, basili gazeteciligin doniistimii
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baglaminda bilisim teknolojilerinin 6nemi ve etkisini vurgulamaktayiz.

Basili gazetecilige 6zel bir 6nem atfedenler, radyo ve televizyonun ilk ortaya
cikisinda da basili gazeteciligin bitecegi seklinde ifade bulan goriislere atifta
bulunarak (Giireli, 2002, s.45), yasanan bas dondiiriicii gelismeler ve bunlarin
yayincilik alaninda kullanilmasina ragmen geleneksel gazetenin hayatta kalmaya
devam edecegini savunmaktadirlar. Ong (2012, s.160) da elektronik araglarin basili
araclar1 yok etmeyecegini tam tersine sayisini artiracagini savunarak, “Yeni arag, eski
olanin konumunu hem pekistirir hem degistirir’ degerlendirmesinde bulunmaktadir.
Ong’un burada ele aldig1 degisim unsuru bir anlamda basili gazeteciligin teknolojik
geligsmelerle birlikte gecirdigi donlisiime vurgu yapmaktadir. Yani her yeni teknoloji

mevcut iletisim aracinin doniistiirdiikce konumunu da pekistirmektedir.

Basili gazetenin gelecekte de var olacagini diisiinenler, gecmise referansta
bulunarak olumsuz girisimleri 6rnek olarak gostermektedir. Brown ve Duguid (2001,
s.155-156), telgrafin icadindan itibaren insanlarin gazetenin Onemini Yyitirecegini
varsaydiklarini, bazi yayincilarin gazetenin yerine bir tiir faks makinesini ge¢irmeyi
denediklerini anlatmakta, devam eden siirecte yasananlari ise soyle ifade etmektedir:
“Elde tasinabilir okuyuculart olan giinliik mikro-figler sunanlar oldu. MIT ve BBN
(Bolt, Beranek and Newman) ‘deki ileri laboratuvarlar baska alternatifler gelistirdiler
ve bunlar onde gelen bazi yayimcilar tarafindan piyasaya sunuldu.” En son ve en
ciddi tehdidi ise internetin olusturmasina ragmen gazete editorii ve sahiplerini de
sasirtacak sekilde verimsiz ve modast ge¢mis olarak niteledigi gazetenin ayakta
durdugunu anlatan Brown ve Duguid, artik biitiin biiyiilk gazetelerin birer internet
sitesine sahip olduklarini, kayit ve ticretli liyelikten, kullandigin kadar 6deme olmak
iizere cesitli i3 modellerini hayata gecirdiklerini aktarmakta ve soyle devam
etmektedir: “Iiging bir sekilde, gazeteler miitevazi getiriler ugruna farkli modellere
nakit akitmaya devam ederken, bir sey hala giivenli gériiniiyor; kagit. Kimse kagittan
vazgecmeye istekli goriinmiiyor.” Brown ve Duguid’e gore, kagidin dijital bir
uzantisini gelistirmek miimkiinken, haberleri kagittan koparmak umulandan ¢ok daha
zor gibi gorilmektedir. 2000°’1li yillarda ifade edilen bu goriislerin inandiriciligt

giiniimiizde etkisini kaybetmektedir. Basili gazetecilik karsisinda dijital ortamin etkisi
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her gecen giin artmakta, yeni is modelleri gelistirilmekte ve bunun sonucunda da basil
gazetelerin yikilmayacag diisiiniilen temeli yavas yavas sallanmaktadir. Cilinkii artik
okuyucu boyutunda da doniisiim yasanmakta, bilisim teknolojileri sadece gazetelerde
degil insanlarin hayatlarinda da vazgegilmez bir yer edinerek, degisimi kaginilmaz

kilmaktadir.

Murdoch (1999, s.117-118) ise basili gazetelerin gelecegini ‘kristal kiire’
olmadan tahmin edebilmenin miimkiin olmadigina dikkat ¢ekerek, umutlu oldugunu
ancak degisimin de vazgecilmezligini su sozlerle ifade etmektedir: ... yayinlarimizin
ve islerimizin gelecegini garantiye almak igin, en son teknolojiyi uzun zamandiwr
yararlandigimiz yaratict yeteneklerimizle birlestirebilecegimize inantyorum. Ama

akillict davranmali, gelecegimizi simdiden planlamalyyiz.”

Diger yandan medya ve toplum arasindaki iliskiyi ele alarak konuyu
degerlendirenler de, gazeteciligin gelecegi tartigilirken toplumun gelismislik diizeyi ile
o toplum tarafindan {iretilen gazeteciligin gelismislik diizeyi arasinda énemli Slcilide
bir karsilikli iligkinin s6z konusu olduguna dikkat ¢ekmektedir (Giingor, 2009, s.755).
Bu dogrultuda basilidan dijitale doniisiimiin kiiltiirel boyutu da s6z konusudur. Basili
yayinlar icerik ve malzeme olmak {izere iki olgunun birlesimiyle ortaya ¢ikan kiiltiirel
bir iiriin niteligi tagimaktadir. Giiniimiize kadar kagit olan bu malzeme, dijital ortama
dontismektedir. Her iki kiiltiirel ortamda da degismeyen igerik, malzeme olarak dijital
ortamda daha hizli sunulmakta, mobilite 6zelligiyle de her yerde her an ulasilabilir
hale gelmektedir. Mobil uygulamalar bu bakimdan yaymeciligin gelecegini
sekillendirecek en Oonemli araclarin basinda gelmektedir (Tiirkoglu, 2013, s.200). Bu
diistinceden hareket edenler, yeni teknolojilerin baz1 is tiirlerini yok ederek yeni isler
yaratip toplumun biiyiik bir dilimine yayildiklarini baski makinesi/matbaa 6rneginde
ifade etmektedir. Shirky (2008, s.256), matbaa dncesi katiplerin cogunun sadece eski
materyallerin yeniden kopyalanmasinda g¢alistiklarini, matbaayla birlikte olasi kitap
tedarikinin binlerce kat arttigini, fiyatlar1 diisen kitaplara olan talebin de yiikseldigini;
sonug olarak okuryazarligin ve bilginin yayginlasmasinin biitiin olarak topluma fayda
saglaylp ogretmenler, yayincilar, bilim insanlar1 agisindan bir istihdam patlamasini

beraberinde getirdigini anlatmaktadir. Shirky, yeni donemde tasarruf edilen zaman ve
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paranin da eski sistemde Ongoriilemeyen seylere harcandigi ifade ederek, “Yaz
karakteri tasarimciligi bir katip i¢in ne kadar anlamliysa, web sitesi tasarimciligi da
linotip operatorii i¢in o kadar anlamhdy” degerlendirmesinde bulunmaktadir. Bilisim
teknolojilerinin de bu baglamda degerlendirilmesi dogru olacaktir. Ciinkii yeni
teknolojiler bazi i modellerini yok etmekte yeni is modellerini beraberinde
getirmektedir. Gazetecilik baglaminda 6rnek verecek olursak; dijital teknoloji dncesi
analog olarak yapilagelen (fotograf negatif banyosu islemleri icin ¢alisanlar, baski
icin kursun harfleri dizen miirettipler gibi) biitiin is siireclerinde ¢alisan kisilerin yerini
artik bilgi ve iletisim altyapisinin agirligiyla birlikte bilgi islem calisani, ¢evrimigi

yayinciliga baslayinca internet editorii almistir.

120 tilkede 18 bin yayin, 15 bin internet sitesi ve 3 bin sirketin yayincilik
orgiitlenmesi WAN-IFRA (World Association of Newspapers and News
Publishers)’nin Bagkan1 Vincent Peyregne de, gazetelerin dijital mi yoksa baskiya mi1
onem vermeleri konusunda, meslegin bir donilisim gegirdiginden hareketle,
kullanicilarin  davranis ve ihtiyaglarina Oncelik gosterilmesini vurgulamaktadir
(Harman, 2013). Hem basili hem de c¢evrimic¢i gazeteciligin devam edecegi
goriisiinden hareketle Fransiz aragtirmaci Christopher Ginisty, internet haberciliginin
an1 yakalayacagini, gazetelerin ise derinlesecegine isaret etmekte; zamani da
boliiseceklerini kisa zamanin internette uzun zamanin ise gazetelerde tiiketilecegine
vurgu yapmaktadir (Atikkan ve Tung, 2011, s.139). Atabek (2009, s.772) de ayni
diisiinceyle, tarih boyunca her yeni teknolojik gelismenin ortaya c¢ikisinda, eski
teknolojilerin tiimiiyle ortadan kalkmadigina sahit olundugunu, bilgisayarin da 6nceki
teknolojilerle gelistirilmis medya tiirlerini tiimiiyle ortadan kaldirmayacagini, ama
belirli Ol¢iide onlari degisime zorlayacagii, bu degisimin hem igerik, hem de
bigim/miilkiyet bakimlarindan ortaya ¢iktigimin gériildiigiinii ifade etmektedir. Ifade
edilen tim bu goriisler, temelde gazeteciligin bir donlisiim gegirdigine isaret etmekte

ve bu doniisiimiin kaginilmaz oldugunu da vurgulamaktadir.

Gazeteciligin doniisiimii konusunda teknolojik araclarin daha belirleyici
olacagi, yani bir anlamda McLuhan’in arag odakli bakis agisin1 yansitan goriigler ise

doniisim gercegini bir ileri basamaga tastyarak basili gazeteciligin sonlanacagin
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savunmaktadir. Gazetelerin dijital yatirnmlarin1  artirmalari  Onerisiyle basili
gazeteciligin gelecegine iliskin karamsar diisiinen Bill Gates, okurlarin sadece dijital
medyaya yoOneleceklerini savunmaktadir. Gates’e gore basili gazetecilik ¢ok yakin
zamanda yeni krizlerle karsi karsiya kalacak ve dijital medya bu zaaflardan
yararlanarak hakimiyeti ele gegirecektir (Deussen, 2006, s.154). Medyanin gelecegi
konusundaki ¢alismalariyla dikkat ¢eken gazeteci ve blogcu Francis Pisani de, ulusal
yazili basmnin Omriiniin uzun olacagini diisiinmemekte, yerel gazetelerin dahi bu
konuda ulusal gazetelere gore daha sansli olduklarini ifade etmektedir. Esas biiyiik
gelismenin cep telefonlarinda olacagini, boylece haberin stirekli cepte tasinacagini, bu
carpict gelismelere ayak uyduramayanlarinsa ortadan kalkacagini anlatan Pisani,
mevcutlardan ¢ok farkli bir bi¢imde tasarlanmis bir gazeteciligin gelisecegine
inandigini, heniiz ¢6ziimiin ne olacaginin agik olmamasina ragmen mevcut yapinin
stirdiiriilemeyeceginin  asikar oldugun ifade etmektedir: “Gutenberg matbaay
buldugunda ortaya ¢ikan yeni ekosistemin manasini kavramak igin insanoglu yiiz yil
bekledi. Bugiiniin diinyast ise ¢ok daha hizli. Herhalde yiizyil beklenmeyecek.”
(Atikkan ve Tung, 2011, s.140). Pisani’nin yaymciligin gelecegine yonelik 6ngoriileri
giiniimiizde biiyiik dl¢iide gergeklesmistir. Yerel gazetelere yonelik 6zel 6nem atfedici
yaklagimi da iizerinde durulmaya degerdir. New York Times Magazine’den Max
Frankel de ayni diislincelerle ‘gelecegin gazetesi nasil olacak, gazetenin bir gelecegi
var mi?’ sorusuna gazete ile denilmek istenenin ‘haber mi’ yoksa ‘kagit mi’ olduguna
isaret ederek, kagit denildiginde gazetenin geleceginin pek parlak olmadigini, dijital
teknolojilerle gelistirilmemis kagit iirliniiniin gelecegi olmayacagini ifade etmektedir.
Frankel, giiniimiizde 6nemli Olclide gerceklesen dijital gazetecilige iliskin 2000°1i
yillarda éngoriilerde bulunmustur (Ozgaglayan, 2008, s.150-151). Bu diisiincelerden
hareket ederek, teknolojide yasanan gelismelerin Ozellikle gazeteleri etkiledigi ve
bunun son donemde basili yayinciligin gelecegine iliskin olumsuz yaklagimlari
beraberinde getirdigi, sektore yeni is modelleri sunarak zorunlu bir doniisiime
yonlendirdigini sdylemek miimkiindiir. Ciinkii bilgi toplumunu olusturan bireyler, yeni
iletisim teknolojilerinin sundugu ortamlarda habere, bilgiye ulagma anlaminda yeni
aliskanliklar ve yontemler gelistirdiler. Geligsmis mobil teknolojilerle birlikte her yerde
bulunan genis bantli ve kablosuz internet, geleneksel haber medyasinin ve 6zelde de

geleneksel basili gazete yayinciligiin etkisini 6nemli dl¢iide azaltirken, diger yandan
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dijital ortamin tiiketiciye sagladigi igerik biiyiik dnem kazanmistir. Bu durumun dogal
bir sonucu olarak 20. yiizyilin son ¢eyreginden baslamak {izere ABD ve Avrupa’nin
geligmis tilkelerinde basili gazete tirajlarinda her gegen yil daha da belirginlesen bir
diistis yagsanmistir. Temelinde televizyon ve gelisen iletisim teknolojilerinin yer aldig:
bu diisiis simdilerde diinyay1 saran ag internet ile birlikte daha da keskinlesmistir

(Riess, 2011, s.12).

Dijital diinyada gerceklesen yeni hamlelere karsin geleneksel medya, basta
ABD gazeteleri olmak tiizere, 2008 yilinda kendini her alanda hissettiren global krizin
de etkisiyle c¢oziilmeye baslamistir. Bilinen baz1 gazeteler basili yayinlarim
sonlandirirken, bazilari ise biitliniiyle kapanmistir. Altay (2013, s.71)’in WAN-IFRA
raporlarindan derledigi bilgelere gore; 2007-2012 yillar1 arasinda diinya genelinde
gazetelerin tirajinda ylizde 39 azalma yasanmis, 2009 yili Temmuz ayinda ABD’de
kapanan gazete sayisi 105, ayn1 yilda ABD’deki en biiylik koklii 25 gazeteden
23’linilin tiraj kayb1 ise ylizde 7-20 arasinda gerceklesmistir. 2008’den 2013 yilina
kadar Ingiltere’de yaym yapan ulusal gazetelerin toplam tiraji dortte bir oraninda
azalmustir. The Daily Telegraph, Financial Times, The Guardian, The Independent ve
Times ile diger gazeteler diisen tirajlarin1 toparlamak i¢in gazete aboneligi sistemini
yayginlagtirma caligmasi ylriitmistir (www.economist.com, 2013). Alinan tim
onlemlere ragmen tiraj kayb1 dnlenememis, hatta diisiis hizlanmigtir. 80 yillik haftalik
ekonomi-politika dergisi Newsweek de, Aralik 2012 sonunda basili yaymn hayatina son
vermek zorunda kalmis, 15 ay dijital olarak yaym yapan Newsweek dergisi, internet
ve mobil uygulamalarinin yani sira basili olarak yeniden raflardaki yerini almistir
(Taibi, 2014). Almanya’daki basil1 gazetelerde de, bugiin de devam eden bir egilimle
birlikte son 10 yil iginde yiizde 25 oraninda tiraj kayb1 yasanmistir. Farkli sehirlerde
yayin yapan gazeteler son donemde biiyiik miktarda zarar ederek kapanmakta, bazilar
da basil1 yayinina son vermektedir (Heinze, 2012). Fransa’da da 2013 yilinda krizden
kurtulamayan ve giinliik tiraji 170 binden 75-80 bine diisen Liberation gazetesi artik
internet gazeteciligine agirlik verecegini agiklayarak donilisiimiin kaginilmazliginin
somut 6rnegi olmustur. Bliylik kriz yasayan Yunanistan’da da 2010 yilinda 2 gazete
kapanmis, Ispanya ve Italya’da da 100 gazete ve dergi kapilarina kilit vurma

asamasina gelmistir (Altay, 2013, s.71). Diinyada kagit baskiy1 birakan yayinlardan
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ilki ise Mart 2009’da 146 yillik Seattle Post-Intelligencer olmustur. Dijital ortamda
yaymnlarina devam eden gazeteyi yine ABD’nin giinlilk gazetelerinden Christian
Science Monitor gazetesi takip etmistir. Londra’da 1734 yilinda kurulan diinyanin en
koklii gazetesi Lloyd’s List de 2013’lin Aralik ayinda kagit baskiy1 birakip, tamamen
dijitale ge¢mistir. (Sayn, 2014).

Geleneksel yapidaki gazetecilik ekonomisinde tirajla birlikte reklam
gelirlerinde de biiyiik diisiis dikkat ¢ekmektedir. Basili gazetelerdeki tiraj diisiisiiniin
yani sira ¢evrimi¢i mecralarin reklamcilik agisindan daha etkin kullanimi, reklam
verenleri geleneksel medyadan yavas yavas uzaklastirmis ve okuyucu-dinleyici-
izleyiciden kullaniciya doniisen yeni hedef kitleye doniik caligmalara agirlik verilerek
reklamlar bu mecralarda kullanmislardir. Bunun dogal bir sonucu olarak 6zellikle de
gazetelerin yillik reklam gelirlerinin 6nemli Olgiide diistiigii belirgin bir sekilde
rakamlara yansimistir (Pavlik, 2013b, s.84). Yeni iletisim teknolojileri bazli yeni
medyanin payinda ise Onemli oranda artis gerceklesmistir. Televizyon ve basili
medya, reklam gelirlerinde hala birinci sirada yer almasina ragmen internet
reklamlarinda ise yillar itibariyle biiyilik artis yasandigir gozlenmektedir. 2007 yilinda
yizde 8,7 olan internet reklam gelirleri 2011 itibariyle yiizde 16.1°e kadar
yiikselmistir. Geleneksel medyanin yillar itibariyle sadece reklam gelirleri degil
caligsan sayisi da buna bagl olarak diismiis, bircok biiyiikk medya sirketi toplu isten
¢ikarmalara gitmistir. Ornegin 2008’de Hewlett-Packard 24.600, 2009°da Verizon
Wireless 39.000, yine ayni zaman diliminde Sun Microsystems 14.000 ¢alisanini isten

cikarmistir (Fuchs ve Sandoval, 2014, s.31-32).

Geleneksel gazetelerin tiraj ve reklam geliri kayiplarinin ve bunlara bagh
olarak bazilarimin kapanmasi veya kendilerini tamamen c¢evrimigi ortamlara
tasimasinin temel nedeni insanlarin artik habere ilgi gostermemesi, haber okumak
istememesi degildir. Geleneksel gazetelerin okur sayilar1 diismesine ragmen, internetin
gelisimiyle birlikte insanlarin yagamina giren bir¢ok yeni iletisim aract ve yeni iletisim
ortamlar1 sayesinde aslinda haber okuru sayisi azalmamis, habere erisim ve haber
okuma bic¢imleri degismis, bir anlamda habere ilgi giderek artmistir. Yeni iletisim

ortamlarinin sunmus oldugu daha fazla, daha hizli ve daha giincel, daha kolay erigim,
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multimedya o&zelliklerle zenginlestirilmis icerik ve etkilesimli bir haber okuma
deneyimini geleneksel gazeteler sunmakta yetersiz kalmistir (Ozgaglayan ve Uyanik,

2010, 5.65).

Gliniimiize dek iletisim i¢in ergonomik bir ara¢ oldugundan dolay1 varligini
sirdiiren kagit yavas yavas yerini internete birakmakta, tipki matbaada basilan
kitaplarin el yazmasi kitaplarin yerini almasi ve yayginlagsmasi gibi dijital ortamlarin
da kagidin yerini almasi orta/uzun vadede miimkiin goriilmektedir (Siitgii, 2014,
$.927). Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu ¢evrimi¢i haber ortamlarinin
yayginlagsmasiyla birlikte basili gazeteciligin gelecegine de tarih Dbigilmeye
baslanmistir. The Economist ve Time dergileri, yeni iletisim uygulamalariin yaygin
kullaniminm1 6lgen ¢aligmalara atifla basili gazeteciligin gelecegine doniik endigeleri
acik bir sekilde sayfalarina tasimistir (Kinsley, 2006 ; www. economist.com, 2006).
Meyer (2009, s.2) de, gazetelerdeki tiraj diisiisiiniin 1970’lerden itibaren basladigina
dikkat ¢ekmis, sadece doniisiimii saglayan gazetelerin ayakta kalabilecegini ifade
etmigtir. Ancak gazetelerin yeni iletisim teknolojilerini rekabet agisindan kullanma
konusunda yavas kaldiklarini aktaran Meyer, (2009, s.19), 2044 yilindan sonra giinliik
gazete okuyucusunun kalmayacagint Ongdérmiistiir. 2009 yilinda Londra’da
gerceklestirilen WAN-IFRA “World Newspaper Congress’ (Diinya Gazete Kongresi)
9. Uluslararas1 Newsroom Zirvesi'nde New York Times’in yaymcisi Arthur
Sulzberger, “Ileriki yillarda gazetenin basimini durduracagiz” seklinde agiklama
yapmistir. Konusmasinda, gelecekte gazetenin sadece elektronik tablet veya elektronik
kagit ya da baska bir dagitim platformu iizerinden dagitilabilecegi mesajini da
vermistir (Pavlik, 2013a, s.95). Birlesmis Milletler’e bagli Diinya Entelektiiel
Miilkiyet Orgiitii Genel Direktdrii Francis Gurry ise tarih vererek kagit gazetelerin
2040 yilina kadar ortadan kalkacagini ve yerini dijital gazetelerin alacagini ileri
stirmektedir (Trincia, 2011). Gelecek bilimci Ross Dawson (2010) da diinya genelinde
basili gazeteciligin gelecegine iligkin yaptig1 degerlendirmede, iilkelerde basil
gazeteciligin ne zaman sona erecegini tek tek tarih vererek belirtmistir. Dawson,
Tiirkiye’de kagit gazetelerin neslinin 2036 yilinda tiikenecegi ve 2040 yilina gelindigi

zaman 51 iilkede artik hi¢ gazete basilmayacagi iddiasinda bulunmaktadir.
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WAN-IFRA’nin 2014 yazinda Italya’da gerceklestirdigi kongrede yayimlanan
‘World Press Trends’ raporunda, 2013 yilinda diinya genelinde basili gazete tirajinda
bir 6nceki yila gore ylizde 2 artis olmasina ragmen 5 yillik dilimde yiizde 2’lik diisiis
yasandigina dikkat ¢ekilmistir. Rapora gore, 2013 yil1 itibariyle 2.5 milyar insan kagit
gazete okurken, dijital platformlarda haber okuyanlarin sayist 800 milyonu ge¢mistir.
Kagit gazete okuma orani orta sinifin yiikseldigi Asya ve Latin Amerika iilkelerinde
artarken, Kuzey Amerika, Avustralya ve Avrupa’nin gelismis iilkelerinde diisiis
gozlenmektedir. Kagida basili gazetelere verilen reklamlar diinya ¢apinda yiizde 6, son
5 yilda ise ylizde 13 civarinda diisiis gostermistir. Gazetelerin aldigi dijital reklamlarda
ise ylizde 11, son 5 yilda ise yiizde 47 artis yasanmistir. Dijital gazete aboneligi bir
onceki yila gore ylizde 60, son 5 senede ise yiizde 2000 artmustir. (Ergiirel, 2014).

Sosyal hayatin 6nemli 6l¢iide dijital ortam etrafinda sekillendigi glinlimiizde
basili gazeteciligin gelecegine doniik dngoriiler artarak devam ederken, ¢oziim olarak
gazetelerin ¢evrimici ortamda yer almasina, bir anlamda yeni iletisim teknolojilerini
en etkili sekilde kullanmasina vurgu yapilmaktadir. Bu baglamda gazeteler ilk olarak
iceriklerini ¢evrimi¢i ortama tasimig, devaminda ise sosyal medyanin getirdigi

etkilesimli ortami1 kullanmaya calismistir.

Son donemde tablet gazeteciligi, veri gazeteciligi, vatandag gazeteciligi, hibrit
gazetecilik gibi kavramlar bir anda gazetecilik diinyasinda yer alarak kendinden s6z
ettirir hale gelmistir. Internet erisim olanaklarindaki artis ve internetin her giin daha
cok kitleye yayiliyor olusu basili yayinlari da bir anlamda dijital doniisiime zorunlu
kilmistir. Ayrica yiikselen mobil iletisim grafigi gazeteleri ¢evrimigi i¢erigini mobil
ortamda sunmaya yoOnlendirmis, bunun sonucunda mobil uygulamalara agirlik
verilmistir. Pavlik (2013a, s.87)’e gore gelecekte dijital ekranlarin yerini de elektronik
kagitlar alacaktir. Elektronik kagidin 2015 yilinda tiiketici piyasasinda yer
alabilecegine isaret eden Pavlik, tablet cihazlara gore elektronik kagitlarin daha ucuz,
hatta belki de 100 dolardan daha diisiik fiyatinin muhtemel oldugunu sdylemektedir.
Pavlik, elektronik kagitlarin gazeteler i¢in biiyiik firsatlar getirecegine inanmaktadir.
Mevcut durum gelecekte —basili gazetecilik sona ersin veya ermesin- gazeteciligin

dogasini bilisim teknolojilerinin belirleyecegini net bir sekilde ortaya koymaktadir.
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Yukarida ifade edilen basili gazeteciligin gelecegine doniik Ongoriiler ve
alinabilecek tedbirleri hayata gecirmeye ¢alisan diinyanin en dnemli gazeteleri siireci
anlamaya ve gelecegin nasil sekillenecegine doniik 6nemli veriler sunmaktadirlar.
Ornegin diinyanin en basarili gazetelerinden biri olan New York Times hem dijital
hem de basili olarak yayinlarina devam etmektedir. Sektérel durumunu belirleyip
gelecegini sekillendirmeye calisan New York Times, Mart 2014°te inovasyon raporu
hazirlamistir. 6 aylik bir siirecte yiizlerce gazeteci ve medya profesyoneliyle yapilan
goriigmelerle ortaya ¢ikan rapor internete sizdirilmistir. New York Times’in dijital
cagdaki biitliin meydan okumalara ragmen basarili bir gazetecilik ortaya koydugu,
medya sirketleri arasinda rekabeti yonlendirecek miithis bir gilice sahip olduguna
vurgu yapilan raporda, kritik bir alan olarak goriilen dijital yayincilik konusunda geri
kalindigi, 2013 yilinda biiyiiyen dijital pazara ragmen hem web sitesi hem de mobil
uygulamalar konusunda diislis yasadiklari, bu yiizden rakipleri tarafindan zorlandigi
ifade edilmektedir. New York Times’in rakiplerinin durumunun da analiz edildigi
raporda, kisiye 6zel dijital haber kanali olarak First Look Media ve Vox Media ile
Huffington Post ve Flipboad’un dijital trafik agisindan daha iyi durumda oldugu ifade
edilmektedir (New York Times, 2014, s.3 ; Ergiirel, 2014). Meseleye igveren goziiyle
bakilan raporda, dijitale gegiste, eski geleneksel gazetecilik aliskanliklarinin  stirdiigii

ve bu durumun dijital devrime direndigi goriilmektedir (Duran, 2014).

Rapora gore, New York Times’in bir yilligin karsilig1 olarak 667 milyon
dolar olan reklam gelirlerinin yiizde 75’1 basili kagittan, yiizde 25’1 ise internetten
gelmektedir. Gazete satis gelirlerinin ise ylizde 82’si basili kagittan, yiizde 18’i
internet aboneliginden elde edilmektedir (New York Times, 2014, s.81). New York
Times’in basili kagittan elde ettigi gelir yiliksek olsa da, raporda yayimnlanan
istatistiklere gore internet okuyucu sayisiin da ciddi bigimde arttigini1 goriilmektedir.
New York Times’in kagit gazete tiraji1 1.25 milyon iken, webden gazetenin sayfasina
erisenlerin sayist 30 milyon, mobil uygulama {izerinden ulasanlar 20 milyon, twitter
takipgisi sayist 11.3 milyon ve facebook takipgisi de 5.7 milyon diizeyindedir (New
York Times, 2014, s.4).

Gazeteci ve Teknoloji Yazar1 Deniz Ergiirel (2014), New York Times’in
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raporunda; kagit oncelikli (print first) yerine dijital oncelikli (digital first) yayin
anlayisina gecilmesine vurgu yapildigini, “Bir sonraki giiniin gazetesi igin
harcadigimiz vakit, bize online mecrada okuyucu kaybi olarak geri donmektedir”
seklinde ifade etmektedir. Raporda ayrica haber sitelerine ana sayfadan erigim orani
gozle goriilir bigimde azalirken, sosyal medya tiizerinden gelen web trafiginin
miktarinin ise hizla artis gosterdigine dikkat ¢eken Ergiirel, bu durumun kitlelerin
degisen haber okuma aligkanligiyla dogrudan ilgili oldugunu belirterek, dnemli olan

haberin okuyucuyu bir sekilde bulacaginin aktarildigini sdylemektedir.

Ergiirel (2014)’in New York Times raporunun onerilerine iligkin ifadeleri géyle;

Okuyucu kitlesini ‘bagimsizdan sadik okuyucuya’ kadar cesitli boliimlere
aywran ekip, her bir grup igin farkll stratejiler onermektedir. Bunlar arasinda,
‘Haber igeriklerini etiketleme, arama motoru optimizasyonu, ozel haber paketleri,
kisisellestirme, yaymn disi sosyal etkinlikler diizenleme’ bulunmaktadir. Bu
stratejilerin amaci  ‘ziyaret eden okuyucularin’ ilgisini c¢ekip onlari ‘sadik
okuyuculara déniistiirme’, sadik okuyuculari da zengin iceriklerle odiillendirme
olarak ozetlemek miimkiindiir.

Okuyucu Gelistirme (Audience Development) ekibi olusturulmasi da raporun
bir diger dikkat c¢ekici onerileri arasinda yer almaktadir. Giinliik haber
kosturmasinmin disinda kalacak olan bu ekibin ‘gazete iceriklerini dijital ortama
uygun paketlemek, yeni stratejiler gelistirmek ve okuyucularla olan bagi arttirmak
icin caligmak’ gibi bir dizi gorevi olmasi gerektigi vurgulanmaktadir.
New York Times’in hazirlamig oldugu inovasyon raporu, geleneksel

medyanin stratejilerini artik yeni medya kurallarina gére oynamasi gerektiginin somut

bir 6rnegini teskil etmektedir.

PEW Arastirma Merkezi (Jurkowitz ve digerleri, 2014, s.2-4) tarafindan
ABD’de gazeteciligin genel goriiniimiine iliskin olarak hazirlanan ve Mart 2014’te
yaymlanan raporda da, 2013 sonbaharindan beri gazetelerin dijital ortama ge¢is
konusunda yogun bir calisma ic¢inde olduguna dikkat ¢ekilmektedir. ABD’deki 8
dijital medya kurulusunda 2500 civarinda ¢alisan olduguna yer verilen raporda, 6rnek
olarak BuzzFeed de 2 yil dnce ancak bir diizine kadar editdr varken simdilerde bu
saymin 170’1 astifi, mevcut yapinin buz daginin goriinen kismi olduguna dikkat
cekilmekte, gelecekte dijital medyanin tiimiiyle sektdre hakim olacagina isaret

edilmektedir.
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Reuters’in biinyesindeki Reuters Institute for the Study of Journalism
tarafindan hazirlanan Digital News Report 2014 arastirmast da, akilli telefon ve
tabletlerin kullaniminin yayginlasmasiyla dijital yayincilik uygulamalarinda yogun
artis olduguna vurgu yapmaktadir. Bir¢ok lilkede dijital yayinlara ulasanlarin 3’te
I’inin mobil telefon ve tabletler iizerinden hizmet aldigina isaret edilen rapora gore,
dijital yaymnciligin geleceginde mobil teknolojilerin rolii her gecen yil daha da

artmaktadir (Newman ve Levy, 2014, s.8-9).

WAN-IFRA Baskan1 Peyregne, bir gazetede yayinlanan sdylesisinde basili
gazete yayincilarinin internette olmay1 bir ayricalik degil gereklilik olarak gérmeleri,
internet yayinciligi ile biitlinleserek kaliteli ve 0zgiin igerik liretmeyi hedeflemeleri
gerektigini belirterek, sdyle devam etmektedir: “Gazeteler kullanici odakli okurla
etkilesim ve icerik iiretimi icin biiyiik onem tastyan sosyal paylasim aglarini

onemsemelidir.” (Unlii, 2013).

Hem basili hem de dijital ortamda yaymcilik agisindan Ingiltere'de de dijital
devrimin kapiya dayandigini anlamakta gecikmeyen bagarili 6rnekler s6z konusudur.
The Financial Times, internet versiyonunu parali bir hizmet olarak abonelere
sunmakta ve basindan beri para kazanmaktadir. The Times’in ayni sekilde, internet
abonesi gelirleri kagit gazete satis gelirine yaklasmustir. Interneti sadece para kazanma
yolu olarak goérmeyen The Guardian, dijital ortam1 kiiresel bir gazete yapma firsati
olarak da kullandi ve bugiin internet sayesinde The Guardian'in Amerika satis gelirleri
ve reklam gelirleri Ingiltere ile yarisir duruma gelmistir (Berkan, 2014).
Guardion.co.uk okurdan gelen yorumlara platform saglarken bloglara da ev sahipligi
yapmustir. The Guardian her yil verdigi basarili politik blog 6diiliiyle Ingiliz blog
aleminin onciiliigiine de soyunmustur (Atikkan ve Tung, 2011, s.70). 2012 yilindan bu
yana The Guardian’in web sitesini giinliik 4 milyondan fazla kullanict ziyaret
etmektedir. Gazetenin mobil versiyonunu ziyaret eden sayisi ise giinlik 640 bindir.
Facebook uygulamasi da giinde 1 milyon defa goriintiilenmektedir. The Guardian
gazetesinin basili versiyonu 2012 Mart ayinda 215 bin tiraja sahip olmustur (Keskin,

2012).

Yerel gazetelerin dijital ortama gegisi konusunda Almanya da onemli
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ornekleri biinyesinde barindirmaktadir. Frankfurt’ta basilan ve tiraji 400 bin olan
Frankfurter Allgemeine Zeitung gazetesi internet teknolojisinin sundugu biitiin
imkanlar1 en iyi sekilde kullanmaktadir. Gazete internette {i¢ ayr1 web sitesiyle hizmet
vermektedir. Bu web siteleri farkli ihtiyaglar g6z oniline aliarak tasarlanmigtir.
Gazetenin ilk sitesinde 6zel haberler, sOylesiler, makaleler sunulmakta ve bu site
sadece abonelere hizmet vermektedir. Editoryal masraflar site aboneliginden
saglanmaktadir. Gazetenin bir diger web sitesi ise genclere yonelik olarak hizmet
vermektedir. Son olarak da gazetenin Ingilizce versiyonunun yayimnlandig1 web sitesi
bulunmaktadir (Eisenhauer, 2002, s.65-68). Almanya’da yerel gazetelerin internet
yayinciligi konusunda 6rnek olabilecek bir diger gazete ise 1725’te Bonn’da kurulan
General Anzeiger’dir. Gazeteyi ortalama 650 bin kisi internetten okumaktadir. Yerel
gazete sitesinde bolgede diizenlenen panayirlara iliskin programlar yaymlanmakta ve
okuyucularin yogun ilgisini gérmektedir (Weber, 2002, s.70). Almanya’da yerel
gazeteler gelecege iliskin de dnemli projeleri hayata gegirmektedir. internetin ortaya
cikisiyla birlikte ‘efektif yayin’ciligt (Reinhard, 1999, s.92) baslatan Alman yerel

gazeteleri, yeni uygulamalar1 da biinyelerinde hizmete sunmaktadirlar.

ABD ve Avrupa 0l¢eginde basili yayin tirajlar1 diiserken Tiirkiye'nin de
icinde bulundugu gelismekte olan iilkeler ile Afrika, Asya ve Uzak Dogu iilkelerinde
ise tirajlarda diisiis yasanmamakta aksine birgok iilkede artis dikkat ¢cekmektedir.
Gazete tirajlarindaki bu durumu agiklamak i¢in ‘gazete tirajlart doguda yiikseliyor,

batida diisiiyor’ ifadeleriyle giines benzetmesi yapilmaktadir (Taylan, 2014).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) Yazili Medya Istatistikleri Veri Tabani,
tizerinden derlenen istatistiki bilgiler, Tiirkiye’de basili gazeteciligin son 10 yillik
dilimde &nemli bir tiraj artis1 yasadigini gostermektedir. Ozellikle 2005 yilindan sonra
yiizde 50 civarinda bir artisin yasandigi gazete tirajlarinda 2011 yilinda diisiis
yasanmis ancak bir sonraki yil tekrar yiikselise gecerek bu ivme devam etmistir
(TUIK, 2014). Tiirkiye’de basili gazete tirajlarinda yasanan artis yukarida tirajlarla

ilgili olarak ifade edilen dogu-bat1 karsilastirmasini dogrular niteliktedir.
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Tablo 15: 2005-2013 Yillar1 Arasi Tiirkiye'de Gazetelerin Yillik Tirajlar:

Yil Tiraj Toplami
2005 1.530.275.540
2006 2.240.851.025
2007 2.341.577.955
2008 2.550.125.909
2009 2.139.981.977
2010 2.432.181.300
2011 2.130.183.243
2012 2.143.479.869
2013 2.296.382.004

Kaynak: TUIK, Yazili Medya Istatistikleri, 2014.

Tiirkiye’nin artan gazete tiraji icinde yerel gazetelerin orani ise ¢ok diisiik
kalmaktadir. 2012 yilinda toplam 394.260.858’lik tirajla iilke genelindeki toplam
tirajin ylizde 18.4’liikk kismini olusturan yerel gazetelerin 2013 yili toplam tiraji
386.886.781’e diiserek toplamdaki saymin yiizde 16.8’ini olusturmustur. Ulusal
gazeteler ise 2012 yilinda 1.749.219.011°lik tirajla toplamin yilizde 81.6’sim
olustururken bir sonraki yil 1.909.495.223’¢ yiikselen tirajiyla ylizde 83.2’lik boliimii
olusturmustur. Yerel basinin tirajinda diislis yasanirken ulusal basinda artisin
yasanmasi yerel gazeteciligin son donemde yasadigi zorluklarin sonucunu teskil
etmektedir. ABD ve Avrupa Birligi iilkelerinde de dijital ortamin ilk olarak yerel
gazetelere etkiledigi gerceginden hareketle Tiirkiye’de yerel basmin tiraj kaybinin

ileriki yillarda daha da artacagini séylemek miimkiindiir.

Tablo 16: Ulusal ve Yerel Gazetelerin Tiraj Oranlarn

Gazeteler 2012 Tiraj1 Tiraj Oram 2013 Tiraj1 Tiraj Oram
Ulusal Gazeteler 1.749.219.011 81,6 1.909.495.223 83,2
Yerel Gazeteler 394.260.858 18,4 386.886.781 16,8

Kaynak: TUIK, Yazili Medya Istatistikleri, 2014.

Yine TUIK verileri Tiirkiye’deki gazetelerin yeni iletisim teknolojilerinin
hayata gecirilmesi konusundaki genel durumlarint anlamak agisindan 6énemli bilgiler
sunmaktadir. Buna gore Tiirkiye genelinde yayin yapan ortalama 3004 basili gazetenin
1958 tanesi internet sitesine sahiptir. Internet sitesine sahip olan gazetelerin 64 tanesi
2000 oncesi, 258 tanesi 2001-2005 yillart arasi, 1623’1 de 2006 sonrasi internetten

yayin yapmaya baslamistir. Bu bilgiler Tiirkiye’de gazetelerin internet ortamina ¢ok
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gec girdiklerinin gdstergesidir. Internetten yayin yapan gazetelerin 51 tanesi de dijital
ortamda iicretli abonelik hizmeti sunmaktadir. Gazetelerin internet yaymlariin 2012
yili toplam ziyaretci sayis1 ise 2.184.117.034’tiir (TUIK, 2012). Aym yilin basili
gazete tirajlarina gore yliksek olan internet ziyaret¢i sayisi her gecen yil artmaktadir.
Tiirkiye’de ABD ve AB iilkelerinde oldugu gibi basili yayin sayist ve tirajlar
diiserken dijital yayin sayisinin artigi gibi ters orantili bir durum séz konusu degildir.
Tiirkiye’de hem basili yayinlarin tirajlar1 hem de dijital ortamdaki rakamlarda artig

yasanmaktadir.

Gazete tirajlarindaki artis reklam gelirlerinden alinan paya yansimamis,
aksine bir diislis yasanmustir. Reklam gelirlerinin 2000°den sonraki seyrine
bakildiginda; gazete, dergi ve radyolarin reklam paylarinin giderek azaldigi dikkat
cekmektedir. Buna karsilik internet, 2006°dan itibaren payini en hizli artiran mecra
olarak dikkat ¢cekmektedir (Sozeri ve Giliney, 2011, s.44). Reklamcilar Dernegi’nin
verilerine gore, 2014 yilinin ilk 6 ayinda medya yatirimlarinda televizyon ilk sirada
yer alirken, en hizli biiyliyen mecra internet olmustur. Yatirimlarin %52’sini
televizyon, %19.40’1n1 basin, arama motoru reklamlari dahil %18.20’°sini dijital,
%6.70’in1 acik hava, 9%2.20’sini radyo ve %1.10°’unu ise sinema reklamlar

olusturmustur (Reklamcilar Dernegi, 2014).

Asagidaki tabloda 2011 yili ve 2014 yilinin ilk 6 ayma iligskin veriler yer
almaktadir. Tabloya gore, geleneksel iletisim araclari olarak radyo, gazete ve
televizyon sektoriine yapilan yatirnmlar yillara gére ayni oranda ya da c¢ok diisiik bir
artis gdzlenmektedir. Ancak dijital medya sektdriinde yapilan yatirimlar her gegen yil
katlanarak artmaktadir. Boyle tezatlik iceren bir tablonun olugmasinin baslica nedeni
sudur. Gelismekte olan iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de gazete tirajlar1 artmakta,
bununla paralel olarak ¢evrimigi ortamlara erisim ve bu ortamlara aktarilan reklam
pay1 da yiikselmektedir. Internetin daha da yaygmlasmasi ve habere ulasmak igin
cevrimigi ortamlarin kullanilmasi gelecek yillarda ister istemez basili gazete tirajlarim

olumsuz etkileyecek, diislis baslayacaktir.
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Tablo 17: 2011-2014 Yillarinda Tiirkiye'de Medya Yatirnmlar:

Yillar TV Basin Radyo Sinema Dijital Toplam
2011 2.017,69 942,12 103,72 45,50 251,84 3.612,87
2014 1.563,32 576,51 66,05 33,5 540,87 2.979,31
(6 ay)

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, 2014.

Tiirkiye’de gazete tirajlarinda son 10 yillik siirecte azalma yerine bir artig olsa
da, medya yatirimlar1 ve reklam gelirlerindeki durgunluk ve diisiis egilimleri 6nem arz
etmekte; diger yandan dijital mecralara olan 6zel ilgi ve bunun sonucu olarak aktarilan
yatirnm ve reklam payi ise biiylik bir gelisme arz etmektedir. Bu durumun dogal bir
sonucu olarak gazeteler ABD ve AB iilkeleri drneginde oldugu dijital ortama o6zel
onem atfetmekte ve yatirimlarini alana kaydirmaktadir. Son donemde ise basili yayim
durdurarak dijital ortamda gazetecilik faaliyetini slirdirmek igin girisimde
bulunulmustur. 13 Ekim 1996’da yayin hayatina baslayan Radikal gazetesi 21 Haziran
2014 tarihi itibariyle basili yaymini sona erdirerek son kez kagida basilmis gazeteyle
okurlariin karsisina ¢ikmistir. Artik gazete internet sitesi, sosyal paylasim aglar1 ve
mobil uygulamalar {izerinden yaymciligin1 devam ettirmektedir. Basilt olarak da 18
yillik stirecte 20-25 bin tiraj aralifinda seyreden Radikal gazetesi, dijital ortamda ise

giinliik 1 milyon civarinda ziyaret¢i rakamina ulagmaktadir (www.tiraj.org, 2014).

Yukarida da ifade edildigi lizere Tiirkiye genelinde basili gazete tirajlarinda
yasanan artig yerel gazetelerde kendini gostermemistir. Aksine yerel gazete sayilari
son donemde artig gosterse de tirajlarinda bir diisiis yagsanmistir. Nitekim ABD ve AB
iilkelerinde de tirajlardaki diisiis ilk olarak yerel gazetelerde baslamistir. Bu bakimdan
yerel gazetelerin dijital ortama gecisi biliylik onem arz etmektedir. Aksi takdirde
doniisimii  saglayamayan yerel gazeteler kapanma tehlikesiyle karsi karsiya
kalmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin yereli 6n plana c¢ikarttigi gerceginden
hareketle mevcut durumu yorumladigimizda yerel gazeteler i¢in dijital ortam biiylik
firsatlar1 beraberinde getirmektedir. ABD ve Avrupa iilkeleri 6rneginde oldugu gibi,
dijital gazeteciligin anahtar kelimesi yerel olarak goriilmektedir. Yani ABD’de yerel
icerikler dijital gazetecilik i¢in biliylik Onem tasimaktadir. Bu durum dijital

gazeteciligin gelistigi AB {ilkeleri ve Uzak Dogu’da ileri teknolojinin merkezi sayilan
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Japonya i¢in de gecerlidir. Ciinkii kiiresellesmeyle uzam ve zaman sinirlart ortadan

kalkinca daha genis alana yayilabilmek i¢in yerel igerik daha ¢ok tercih edilmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri ayn1 zamanda rekabete acik bir piyasa ile
girisimciligi tesvik etmektedir. Devlet destegi bu konuda yerel gazeteler igin biiylik
onem tasimaktadir. Tiirkiye’de resmi ilanlar Basin ilan Kurumu eliyle gazetelere
verilmektedir. 1961 yilindan beri devam eden resmi ilan uygulamasi yerel gazeteciligin
ayakta kalmasinin en basat faktoriidiir. 2000’lere kadar Basm ilan Kurumu’nun
dagitimin1 yaptig1 ilanlarm biiyiik bir kismi ulusal gazetelerin merkezi olan Istanbul’a,
geri kalan kism1 da Ankara ve Izmir’deki gazetelere dagitilmistir. Diger sehirlerdeki
gazetelere dagitilan reklam oranimnin toplami ise ¢ok diisiik kalmistir. Ancak son
donemde gerceklestirilen diizenlemelerle ilan dagitiminda yerel gazetelerin pay1

tyilestirilmistir.

2014 yili Temmuz ayinda 7BMM (Tirkiye Biiyik Millet Meclisi) Adalet
Komisyonu’ndan gegen Basin Kanunu ve Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina
Dair Kanun Tasaris’'nin 2. Maddesiyle internet haber siteleri yasal zemine
kavusturulmalar1 amaciyla 5187 sayili Basin Kanununun kapsamina alinmistir. Bdylece
gazetelerin dijitale donilisimii konusunda hukuki alt yapi olusturulmustur. Kanun
Tasarisinin 14. Maddesi de internet haber sitelerinin resmi ilan almasinin Oniinii

acmustir. Konuyla ilgili 14. Maddede su ifadeler yer almaktadir (TBMM, 2014, s.5-7).

Madde ile; internet haber sitelerinde de resmi ildn ve reklam
yayinlatilabilmesini teminen, 195 sayili Baswn Ilan Kurumu Tegkiline Dair Kanuna
bir ek madde eklenmekte, boylece internet haber sitelerinde de resmi ilan ve
reklam yaymnlatilabilecegi, yaywma iliskin esas ve usullerin ise Basin-Yayin ve
Enformasyon Genel Miidiirliigii ile Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumunun
goriigii alinarak Basin Ilan Kurumu Genel Miidiirliigii tarafindan hazirlanan
yonetmelikle belirlenecegi ongoriilmektedir.
Kanun tasaris1 yasalastiginda yerel gazeteler agisindan da biiyiik
degisiklikleri getirecektir. Resmi ilanlardan pay almak i¢in tirajin yerini internet haber
sitelerinde tiklanma sayisi1 alacagindan dolay1 yerel igerik gazetelere biiyiik avantaj

saglayacaktir.

PEW Arastirma Merkezi’'nin ABD’ye yonelik hazirladigi dijital medya
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raporunda da, yeni iletisim teknolojilerinin basili kadar sermaye gerektirmedigi ve
yayin alani olarak ¢cok daha genis bir alana yayildig: icin yerel gazetecilik i¢in sahip
oldugu oneme dikkat ¢ekilmektedir Raporda, dijital medya caginda yerel haberlerin
bliylik bir 6nem arz ettigi de vurgulanmaktadir (Jurkowitz ve digerleri, 2014, s.3-5).
Rapora gore, yerel haberler gecmiste bir kisitlama ile karsi karsiya kalmis, ancak
habercilik baglaminda yine de 6nemli bir yer tutmustur. Yerel gazeteciligin hala
giivenilir bir kaynak oldugunun gozlendigi raporda, dijital medya ortami i¢in yerel
gazeteciligin 6nemli oldugu ifade edilmektedir. Yerel gazetecilik kurumlarinin
kamuoyu katilimi, agiklik ve hesap verilebilirlik 6zellikleriyle demokrasiye hizmet
ettiginin alt1 ¢izilen raporda, dijital medya déneminde bu gorevi en iyi sekilde yerine
getirecekleri ifade edilmektedir. PEW Arastirma Merkezi’nin 231 dijital medya
kurulusunda yaptig1 calismada bunlarin yarisindan fazlasi yerel haberlere, diger kalan
kism1 da genel haber konularina yer vermektedir (Jurkowitz ve digerleri, 2014, s.17-
18). Meyer de (2009, s.25), haberlere olan okuyucu giivenine iliskin ABD’de yapilan
caligmalara atifta bulunarak, yerel gazetelerin okuyucular tarafindan daha giivenilir
bulundugunu ve tercih edildigini ifade etmektedir. Yerel gazetelerin yeni iletisim

ortamlarinda bu avantajini en etkili sekilde kullanmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.

Reuters Institute tarafindan hazirlanan Digital News Report 2014
aragtirmasina gore, ABD’de dijital yaymcilik yapan internet siteleri gibi yerel
gazeteler de ¢evrimi¢i 6nemli erisime sahiptirler. Arastirmada ¢evrimici ortamda yerel
gazeteler en ¢ok kullanilan ikinci iletisim araci olarak dikkat ¢cekmektedir. Geleneksel
ortamda da yerel televizyon ve gazeteler ilk iki siray1 paylasmistir (Newman ve Levy,

2014, 5.20-21).

3.5. BILISIM TEKNOLOJILERININ YEREL GAZETELERDE
KULLANIMI

Medya endiistrilerini etkileyen basat sektor olarak bilisim teknolojileri iiretim
ve medya iceriginin ¢esitli formlarinin sergilenmesi i¢in agirlikli  sekilde
kullanilmaktadir. Cilinkii gilindelik hayatin kosusturmacasi insanlar1 yeni iletisim
teknolojilerini kullanmaya yonlendirmektedir. Bu doniisiim medya iirtinlerini tiiketenler

acisindan oldugu kadar medya igerigini iiretip dagitanlar acisindan da gegerlilik arz
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etmektedir. Medyanin bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanma ve yeniliklere
uyarlanma siirecinin temel dinamigini okuyucu-dinleyici-izleyici oldugu kadar reklam
verenler de olusturmaktadir. Hedef kitleye yonelik tercih edilen, satin alinan-izlenen
medya araci olmabilmenin kosulu da bilisim teknolojilerinin sunmus oldugu olanaklari
etkili bir sekilde kullanmaktan ge¢mektedir. Yani medya kuruluslarmin yeni iletisim

ortamlarina uyarlanmasi ayakta kalabilmesinin temel kosulunu olusturmaktadir.

Bilisim teknolojileri, ilk bilgisayarlarin kulanimi, analogdan dijitala ve
internete gegis olmak iizere ii¢ asamada yayilmustir. i1k bilgisayarlar bilgi depolama ve
is giicline katkilar saglamis, ikinci agsamada daha giiclii hale gelip metin ve grafiklerin
dijital olarak kodlanmasi, isleme, dagitma/aktarma hizi ve kalitesi yiikselmis, i¢inde
bulundugumuz ag doneminde ise metinden hipermetine ge¢is yasanmistir (Baytar,
2013, s.145). Bu baglamda 6zellikle son ¢eyrek asirlik donemde gazetecilik pratikleri
bakimindan yogun bir degisim siirecinin yasandigr vurgulanmasi gereken unsurlarin

basinda gelmektedir.

Internetin yayginlasmaya basladigi 1990’lardan itibaren bilisim temelli yeni
iletisim teknolojileriyle zamana ve uzama bagli olmayan haber akisi, etkilesim, hizlilik,
cesitlilik ve erisim kolaylig1 ile tanimlanan yeni bir gazetecilik anlayisi ortaya ¢ikmigtir.
Yeni anlayis, bilgi iiretme ve dagitmaya doniik bir sektor olan gazeteler igin cesitli
avantajlar barindirmakla beraber, geleneksel basin anlayist ve degerlerinin yeniden
tanimlanmasini gerektiren bir altlist olusu da beraberinde getirmistir (Aydin, 2011,
s.103). Bu siire¢ dijital yayinciligin asama asama basim ve yayin alaninda hakimiyetini
kurdugu, geleneksel/konvansiyonel tekniklerin yerini dijital tekniklerin aldig1 bir
doniisiime isaret etmektedir (Binatl, 2011, s. 18). Doniisiim, haber iiretim siirecinden,
icerigin diizenlenmesi ve dagitimina kadar her sathasinda en st diizeyde yasanmaktadir

(Stit¢ti, 2014, 5.924).

Haber iiretim siireci gazetecilik meslegi agisindan temel teskil etmektedir.
Habere ulagmaktan diizenleyip dagitima hazir hale getirinceye kadar gazetecilikte
kullanilan bilgi ve iletisim teknolojileri, sundugu imkanlarin kalitesinin yaninda hafif,
taginabilir ve geleneksel yayincilik araglarina gore ucuz olmasi nedeniyle sektor

temsilcilerinin  tercihi olmustur. Yeni iletisim teknolojileri tek kisilik haber
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mubhabirligine dogru bir yonelimi baslatmis, iistelik ¢ok sayida kaynaktan kolay ve hizli
bir sekilde bilgilerin dogrulugu onaylanmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu en
onemli hizmet de gazetecilerin her hikayeyi iletmek icin en iyi yontemleri bulmalarini
saglamasidir. Video, grafik, animasyon veya ses yoluyla dijital teknoloji, her
gazetecinin her haber hikayesi icin tiim iletisim araglarina kolay erismelerine imkan
sunmustur (Pavlik, 2013b, s.176 - 178). Gazetecilerin yan1 sira haber kaynaklarinin da
bilisim teknolojilerini kullanimi haber iiretiminde biiyiik bir donlisimii getirmistir.
Gazeteciler veri bankalar1 ile web sitelerinden elde ettikleri kayit ve belgelerle
haberlerini olusturmaktadirlar. Giiniimiizde haber toplama ve haber kaynagina ulasma
kadar gazetecilerin haberden haberdar edilme yontemleri de cesitlenmistir. Internet
iizerinden gonderilmis e postalar, elektronik yazigsmalar da onemli haber kaynaklari
arasina girmistir. Bu durumda haber medyasinda is akisi ve gazetecilerin ¢alisma
bicimleri de degismis; gazeteci ile cesitlenen haber kaynaklari arasindaki yiizyiize
iletisim sanal-elektronik bir boyuta tasinmig; haber-bilgi toplama bi¢iminde yeni
iletisim teknolojilerine 6zgii yontemler agirlik kazanmaya baslamistir (Torenli, 2005,

5.199).

Gazetecilik i¢in 6nemli uygulamalari iceren yeni iletisim teknolojileri, nesneye
dayal1 bir habercilik imkan1 sunmaktadir (Pavlik, 2013b, s.33). Geleneksel gazetecilikte
haber tiretimi ve dagitiminda 6znenin/muhabirin etkisi daha fazla olmustur. Geleneksel
medya araci olarak gazete Orneginden gidecek olursak, habere konu olan olay1
gbzlemleyen muhabir, aldig1 notlar1 yaziya dokmekte ve bunu fotografla destekleyerek
yaymlamakdir. Haberde ister istemez 6znenin/muhabirin etkisi fazlaca hissedilmektedir.
Yeni iletisim teknolojilerinin yogun olarak kullanimi sonucu artik 6znel bir haber
anlatimindan nesnel bir haber anlatimi siirecine gecis yasanmistir. Cevrimigi ortama
gecisle birlikte metin ve fotografin yaninda video basta olmak iizere iletisim
teknolojilerinin sagladigi imkanlar kullanilmaya baslanmigtir. Bu siiregte muhabirin
haber tizerindeki etkisi azalmus, iletisim teknolojilerinin kullanimiyla birlikte nesnel etki

artmistir.

Yeni iletisim teknolojileri haber {iretim siirecinde oldugu gibi gazeteciligin

eksenini olusturan haber merkezlerinde de ©Onemli uygulama alanlari bulmustur.
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Geleneksel haber merkezleri bir anlamda sanal basin odalar1 haline gelmistir. Zaten
basili yaymlarin yaninda online haber sitelerini hayata geciren gazeteler, sanal basin
odasina dontisiimde ilk adimi atmistir. Bu siirecte baz1 gazeteler hem basili gazete hem
de cevrimi¢i gazete icin muhabirler calistirirken, bazilar1 ise ayri sanal basin odasi
kurmustur. Fiziksel sinirlart bulunmayan sanal basin odalarinda elektronik postayla veri
tabanlaria uzaktan elektronik erisim, mevcut telekomiinikasyon altyapisiyla
multimedya icerigi aktarma becerisiyle gazeteciler, merkezi basin odalarina girmeden
calisabilmekte ve sanal gerceklikteki editorlerle mesaj, hikaye ve resim dosya aligverisi
yapabilmektedir. Analog teknolojinin sinirlamalar1 ve gereklilikleriyle kisitlanmak
yerine sanal basin odalari, kaliteli multimedya haber i¢eriginin yapimin1 ve dagitimini
kolaylastirmistir. Sanal basin odalart ile birlikte artan etkinlik, genis tiretkenlik, gelismis
yaraticilik, daha fazla dogruluk tesvik ve glincellik, tamamiyla aranabilir dijital arsivler
veya haber kiitliphaneleri olusturulmustur. Pavlik (2013b, s.161-175) gore, muhabirler
cevrimici haber yayini yapmasalar da onlar1 ¢evrimici arenaya dahil etmek gazeteciligin
doniisiimi baglaminda biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu siiregte yeni iletisim teknolojileri
habercilik i¢in igbirlik¢i yaklagimlar gelistirip ¢ok sayida firsat sunmustur ve sunmaya
da devam etmektedir. Bireysel iletisim hizmetleri gibi gelismis kablosuz iletisim,
yiiksek ¢oziniirliikli dijital kameralar gibi gelismis haber toplama araclar1 ve giiclii
hafif portatif elde tasimabilen bireysel bilgisayarlar muhabirlere alanlarinda merkezi
basin odasindaki meslektaglar1 gibi kayit ve iletisim imkanlar1 sunmak ig¢in
birlesmektedir. Pavlik, yasanan bu gelisme ve birlesmelerin mobil gazeteciligin

gelecegine igaret ettigini vurgulamaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri ile birlikte haber toplama, isleme ve dagitma
stirecinde is goren daha fazla gazeteci yar1 zamanli, s6zlesmeli, gegici ya da hizmet
karsiligi para O0denen serbest gazeteciler seklinde istihdam edilirken, karar verici
konumunda olanlarin sayist da ister istemez azalmistir. Ayrica gazetelerin yazi islerinde
daha az insan daha ¢ok sey yapar duruma gelmistir. Isgiicii maliyetinde tasarrufa
giderek, ¢cok daha fazla isi daha az insana yaptirarak, ¢alisan sayisini diisiirmek medya
kuruluslarinin bilisim teknolojilerini kullanma ve yeni medyaya uyarlanma siirecini
hizla benimsemelerine neden olmustur. Yeni iletisim teknolojileri ayrica gazetecilik

mesleginin farkli asamalari arasinda yasanan yakinsamanin maddi temelini de
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olusturmustur. Ornek verilecek olursa gazetelerde, yeni iletisim teknolojileri gerek yazi
islerinde, gerekse basim Oncesi ve baski hizmetlerinde yaygin sekilde kullanilmayla
birlikte teknik igerikli ¢aligmalar1 yonlendiren ve destek hizmeti sunan ‘teknik isler’ ve

‘bilgi iglem’ gibi yeni departmanlar olusmustur (Torenli, 2005, s.134)

Yeni iletisim teknolojileri geleneksel yapidaki gazetelere dijital ortamda
haberin yeni bir formu olarak baglamli gazetecilik imkani sunmaktadir. Baglamli
gazetecilige kisaca deginecek olursak bes temel boyutu ya da bakis agis1 bulunmaktadir.
Bunlar; iletisim yoOntemlerinin genisligi, hiper medya, yiiksek okuyucu kitlesinin
katilimi, dinamik icerik ve uyarlamadir. Bunlardan ilki iletisim ydntemlerinin
genisligidir. Dijital ortamda yayinlanacak haberler i¢cin metin, ses, video, grafik ve
animasyon basta olmak {izere mevcut imkanlarin hepsinden yararlanilmaktadir.
Geleneksel medya i¢in smirlilik arz eden bu durum yeni iletisim teknolojileriyle
kisitlanmaksizin haberin en iyi sekilde anlatimmna olanak saglamaktadir. Ornegin,
gecmiste sadece metin ya da fotografla aktarilan haberler yeni iletisim teknolojilerinin
kullanimiyla birlikte video, animasyon ve teknolojinin sunmus oldugu diger imkanlarla
daha etkili sekilde aktarilmaktadir. Hipermedya ile ¢evrimici anlatilan haberler diger
ortamlara gore daha kolay bir sekilde baglant1 kurulabilmesine imkan sunmaktadir. Bu
da hiper baglarin ya da diger cevrimici iceriklere erisimi saglayan tiklanabilir
isaret¢ilerin kullanim1 yoluyla yapilmaktadir. Boylece elektronik kaynaklar arasinda
baglar kurulmaktadir. Okuyucu kitle katilim1 da geleneksel basim ve yayin araci yerine
internetin aktif iletisim aracit oldugundan okuyucunun katiliminin g¢evrimici sekilde
daha yiiksek oldugu gercegine dikkat ¢ekmektedir. Haber igeriginin online ortamda
daha akic1 ve dinamik olmasi ise olaylarin ve siireglerin gercek yasamda daha iyi temsil
edilmesini saglamaktadir. Ayrica c¢evrimi¢i ortamdaki haberler diger medyalarda
miimkiin olmayan bir sekilde uyarlanabilir veya bireysellestirilebilir (Pavlik, 2013b,
s.10-38).

Baglamli gazetecilik 6zellikle yerel gazeteler agisindan uygulanabilir 6zellikler
tagimaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin kullanildigr yerel gazeteler, baglamli
gazeteciligin biitiin bakis agilarini biinyesinde tagiyan bir yapiya doniismektedir. Pavlik

(2013Db, s.39-41)’e gore, baglamli gazetecilik vatandaglara ve demokrasiye ¢ok sayida
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fayda sunmaktadir. Cesitli ve ¢ogulcu toplumu yansitan haberciligi iceren baglamli
gazetecilik bu yoniiyle yerel gazetecilikle ayni 6zelliklikleri tagimaktadir. Cilinkii yerel
gazetecilik ¢esitlilik olusturmakta ve ¢cogulcu toplumu yansitmak adina var olmaktadir.
Yeni iletisim teknolojilerini kullanan yerel gazetelerin baglamli gazetecilik imkani
sundugunu ifade etmek miimkiindiir. Ayrica yeni iletisim teknolojilerinin kullanimiyla
olusacak c¢evrimici gazetecilik sayesinde wulusal basinin maddi olanaklariyla
yarigamayan ve neredeyse bitme noktasina gelen yerel gazeteciligin yeniden canlanmasi
da mimkiin olabilecektir. Cevrimi¢i ortamdaki gazetecilik baski, kagit ve makine
techizat1 gerektirmediginden gazetecilik faaliyetinin giderlerini diisiirmektedir. Gezgin
(2002, s. 32)’e gore, boylelikle kuzeydeki, glineydeki, batidaki ve dogudaki insanlar da
bu yerel internet gazeteleri sayesinde her giin ulusal gazeteleri okumaktan kurtulmus

olacaktir.

Yeni iletisim teknolojilerinin gazetelere sundugu faydalar arasinda arsiv
imkan1 biiyiilk 6nem tagimaktadir. Ciinkii basili gazete arsivlerine ancak ya satin alma
yoluyla ya da kiitliphane gibi gazete arsivi bulunduran yerlerden ulasmak miimkiindiir.
Internet siteleri bu bakimdan arsiv noktasinda 6nemli bir kolaylik saglamaktadir.
Internet yaymimna baslayan gazetelerin ilk olarak mevcut siirecte yer alan gazete
iceriklerini yayimnlamasinin yaninda e-gazete olarak gazetenin basili sayfalarini da arsiv
olarak kullanicilara sunmast 0nem tagimaktadir. Diinyada ve Tirkiye’de arsivini
cevrimici olarak sunan gazeteler 6nemli bir islevi yerine getirmektedir. Tiirkiye’de
kokli gazeteler tarafindan ¢evrimigi arsiv uygulamasi iicretli ya da ticretsiz olarak
sunulmaktadir. Yerel gazeteler acisindan baktigimizda 6zellikle son yillarda yani 2010
y1l1 sonrasinda basili gazetenin elektronik hali son bir kag¢ yillik arsiv imkaniyla birlikte
internet sitesinde okurlarin hizmetine sunulmaktadir. Ancak ge¢mise doniik olarak
herhangi bir arsiv uygulamasi s6z konusu degildir. Boyle bir uygulamanin hayata

gecirilmesi yerel gazetelerin internet sitelerinin kullanimini daha da artiracaktir.

Yeni iletisim teknolojileri ile birlikte kiiresellesen yeni medya ortaminda
icerigin dnemi daha da artmustir. Ciinkii artik herkes bir web sitesi kurup tasarimini
yaparak yayimlamaktadir. BOyle bir ortamda dagitimi yapilan igerik digerlerinden

farklilagma acisindan biiylik avantajlar sunmaktadir. Haber metinlerinin yaninda
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fotograflarin, grafik-sekillerin, sayilarin, istatistiki bilgilerin islenis ve sunulus bi¢imleri
de degismistir. Gazetecilik agisindan web sitesine yiiklenen haberler i¢in kullanilan
cevrimici icerik, sozciikler, gorseller ve araglari ifade etmektedir. Ancak g¢evrimigci
yayincilik acisindan ‘hakkimizda’ sayfasindan sik sorulan sorulara, haberlerden
reklamlara ve sitenin bir parcasit olarak olusturulan her sey (fofo, video, potcast)
cevrimigi igerik olmaktadir. Ayrica baglanti linki, sosyal paylasim aglaryla ilgili
baglantilar da igerik igerisinde degerlendirilmektedir. Cevrimi¢i yayinciligin
yayginlastigi medya ortaminda c¢evrimigi igerigin Ozgiinliik ve farklilik arz etmesi
avantaj olusturmaktadir. Joe Pulizzi’nin ‘en ilgi ¢ekici i¢erigi olan kazanir, ¢iinkii sik ve
diizenli irtibat bir iliski olusturur ve bu da doniisiim i¢in bir siirii olanak sunar’ s6zii de
icerigin dnemini vurgulamaktadir. Farkli ve 6zgiin igerik ¢evrimici ortamda yayincilari
0zel olarak konumlandirmakta, giivenirlilik de saglandiginda bir anlamda igerigin bilgi
sigortasi yapilmis olmaktadir (Handley ve Chapman, 2013, s.35-37). Yerel gazeteler de
iiretmis oldugu 6zgiin igerigi yeni iletisim teknolojilerini de etkin bir sekilde kullanarak
sundugu takdirde kiiresel medya ortaminda kendine 6zel bir yer edinecektir. Goriildigii
iizere basin teknolojik gelismelerle en genis alana ulagsmakta, yerel gazeteler gecmiste
cok pahal1 bir yatirim olan gazetecilik konusunda giiniimiizde avantajli bir durumdadir.
Bu noktada firetilen igerik biiylik Onem tasimaktadir. Kiiresel medya ortaminda
yerel/0zgiin igerik iireterek bunu yeni iletisim araglart iizerinden sunmak yerel
gazetelerin basarili olmalarinda en 6nemli kistas olarak dikkat cekmektedir. Yani yerel

baglami yerel gazeteciligin degismez unsurlari arasinda yer almaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri yaymciligin seklini degistirerek, evrensel Olgiilerde
etkin bir kitlesel iletisim araci haline gelmistir. Bunun farkinda olan bazi gazeteler
cografi olarak diinyanin her yerine ulagan yayinlarini farkl dillerde yayimn yaparak etkin
bir sekilde kullanmaktadirlar. Bunun en somut 6rnegini radyo, televizyon ve internet
iizerinden 30 dilde yayin yapan Alman Deutsche Welle olusturmaktadir (Mannteufel,
2002, s.105). Tiirkiye’de ise Konya’da yayin yapan Merhaba gazetesi Arapg¢a dilinde

aylik olarak ayr1 bir gazete yayilamaktadir.
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3.5.1. internet Yaymciigi Uygulamalar

Tiirkiye’de yeni iletisim teknolojileriyle gerceklestirilen ¢evrimigi yayinciligin
temeli olan internet kullanimi son donemde dikkat c¢ekici bir artis gostermistir. 2013 yili
sonu itibariyle diinya genelinde 360 milyon 985 bin 492 internet kullanicisi s6z konusu
iken, Tiirkiye’nin internet kullanic1 sayist 37 milyon ile niifusunun yaklasik yiizde
46.3"'tine denk gelmektedir. Geng bir niifus potansiyeline sahip Tiirkiye’de son 10 yillik
stirecte ylizde binlere varan bir artis s6z konusu olmustur. Tiirkiye, internet kullanict
sayisiyla Avrupa’da Almanya, Rusya, Ingiltere, Fransa’nin ardindan 5. sirada

bulunmaktadir (www.internetworldstats.com, 2014).

Tablo 18: Yillara Gore Sabit Telefon, Cep Telefonu ve Internet Abone

Sayisi
Yil Sabit Telefon Cep Telefonu Internet
1929 15.262 - -
1939 21.457 - -
1949 41.690 - -
1959 172.765 - -
1969 330.687 - -
1979 1.092.137 - -
1989 5.877.123 - -
1994 12.305.760 81.276 -
1998 16.959.500 3.382.137 229.885
2001 18.904.486 19.802.897 1.619.270
2010 16.201.466 61.769.635 14.443.644
2011 15.210.846 65.321.745 22.371.441
2012 13.859.672 67.680.547 27.649.055
2013 13.551.705 69.661.108 32.613.190
2014 (Haziran) 13.010.147 70.791.075 37.032.802

Kaynak: TUIK, Ulastirma, Denizcilik ve Haberlesme Bakanligi, Bilgi Teknolojileri ve Iletisim
Kurumu, 2014.

Tabloda da gorildigi iizere ilk sabit telefon abone sayisi kayitlar1 1929
yilindan itibaren baslamakta ve 2001 yilina kadar dikkat ¢ekici artis yasamustir. ilk
olarak 1994 yilinda abone sayis1 kayitlari tutulan cep telefonu abone sayisi ise 2001 yilt
itibariyle sabit telefon abone sayisin1 gegmistir. Sabit telefon abone sayisinda her gecen
yil diisiis yasanirken, cep telefonu abone sayisi ise biiyiik bir artisla iilke niifusuna

yaklagmistir. Internet abone sayisi ise ilk olarak 1998 yilinda abone kaydina baslamus,
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2000’11 yillardan sonra biiyiik bir artigla giiniimiizde neredeyse iilke niifusunun yarisina

kadar ulagmustir.

Internet teknolojisinin giderek daha genis kitlelere ulasmasi, medyay1 bu
gelisim karsisinda kayitsiz birakmamis, adina internet/dijital/¢cevrimici/online habercilik
denilen, teknolojinin yogun kullanildig1 gazetecilik tiiriinii ortaya ¢ikarmustir. Internetin
tamamlayict bir 6ge olarak etkin kullanimi ilk olarak basin sektdriinde kendisini
gostermistir (Oncel, 2010 , s.9). Ciinkii, internette ilk olarak basili gazeteciligin sunmus
oldugu haber hizmeti verilmig, bu ylizden internetin ortaya ¢ikisindan etkilenen en

onemli iletigsim arac1 basili gazete olmustur.

Tiirkiye’de internet gazeteciligi uygulamalar1 iki boyutlu bir sekilde
gelismistir. Bunlarin ilki geleneksel medya kuruluslarinin internet iizerinden igeriklerini
sunmast ve internet ortami icin igerik olusturmasi; ikincisi ise yalnizca internet
ortaminda var olan haber siteleri olmustur. Ancak Tiirkiye’de internet gazeteciligi
faaliyetlerinin 6nemli bir boliimii geleneksel medya kuruluslarinin internet siteleri
araciligiyla stirdiiriilmektedir. Ciinkii geleneksel medyada hakim olan sektor
temsilcileri, yeni bir i modeli olarak gordiikleri internet habercilifine zamaninda
yatirim yaparak sektordeki yerlerini saglamlagtirmistir. Tiirkiye’de ilk asamada biiyiik
medya sirketlerinin bu alanda yer almasinin temel sebebi, ilk dénem dijital mecranin
riskli olmasindan dolayr kiiciik girisimcilerin bu alana girmemesi olmustur. Biiyiik
medya gruplarinin internette yer almalarinin bir diger sebebi de ilk donem kendilerinin
internet altyapist hizmeti sunmalar1 ve bu yiizden ilk olarak kendilerinin geleneksel
medya igeriklerini ¢evrimi¢i ortamda sunmalar1 olmustur. Ayrica internet ortaminin
isletme yapisin1 doniistiirecegine olan ilk Ongdriiler de biiyilk medya sirketlerini bu
alanda yatirim yapmaya tesvik eden baglica nedenlerin basinda yer almisktir (Cevikel,
2004, s.150). Zamanla yayginlagan internet, sermaye gerektirmeyen bir alan olarak
cevrimici yayincilik i¢in uygun bir ortama doniismiistiir. Bu ylizden son donemde

sadece internet ortaminda yayin yapan haber sitesi sayisi dikkat ¢ekici oranda artmaistir.

Eryazar (2011), internet eksenli gazeteciligi i¢ donemde incelenmektedir. Bu
donemler internetin kullanilmasi, sosyal medya uygulamalar1 ve mobil iletisimin hayata

gegmesiyle eszamanli olarak olusturulmustur:
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1993-2000: Internetin gelisimi incelendiginde grafik tabanl ilk web tarayicisi
olan Mosaic’in 1993 yilinda kullanilmaya baslanmasi ile gazeteler kendi web
sayfalarin1 hizli bir sekilde olusturmaya baslamistir (Eldeniz ve Agaoglu, 2010, s.256).
Basili gazeteler bu dénemde internette web sitesi yayinmna baslamistir. ilk dénemde
geleneksel basili medyadaki icerik dijital dokiimanlara doniistiiriilerek internet ortamina
dogrudan aktarilmis, ya da doniistiirelerek yaymlanmistir. Tiirkiye’de internette sitesini
olusturan ilk basili yaym, 19 Temmuz 1995 tarihinde Aktiiel dergisi olmustur.
Internetten yayina gecen ilk gazete ise 2 Aralik 1995 tarihinde Zaman gazetesi
olmustur. Milliyet Kasim 1996’da, Hiirriyet ve Sabah ise 1 Ocak 1997’de ¢evrimigi
yayina bagladilar. Yerel gazeteler ise 2000’li yillardan sonra internet yayimnciligina
baslamislardir. Bu donemde gazetelerin internet siteleri statik/duragan olarak hizmet

vermistir.

2000-2010: ikinci donemde profesyonel haber portallar1 kurulmus, sosyal
paylasim uygulamalar1 yayincilik biinyesine entegre edilmis, iceriksel baglamda ise
basilidan ayr1 6zel gevrimici icerik olusturulmaya baglanmistir. ilk yillarda prestij
amactyla kurulan internet siteleri, gazeteler igin birer olmazsa olmaz olmustur.
Geleneksel medyada her zaman 6n planda olan rating ve tiraj kaygisi, Once igerik
dagitimi sonra da hedef kitlelerin ihtiyaclarin1 karsilama noktasinda sosyal medya ile
entegre olmaya itmistir (Altay, 2013, s.71). Bu ayni zamanda kullanicinin hem
geleneksel medyanin (orgiitlenis yapisindan da kaynaklanan) igerik iiretimindeki
yavagligini agmasina, hem de giiniimiiz insaninin daha ¢ok haber, daha hizli haber ve en
yeni haber talebini karsilamaya yardime1 olmustur (Ozgaglayan ve Uyanik, 2010, s.59).
Ayrica ilk donemde basili gazetelerden derlenen igerikler c¢evrimi¢i ortamda
yayimlanirken, ikinci donemde tam tersi bir durum s6z konusu olmustur. Artik
internetteki haber portallar1 ve sosyal medya siteleri, basili gazeteler i¢in icerik kaynagi
haline gelmistir. Ilk dénemde statik olarak hizmet veren internet siteleri bu donemde
sosyal medya uygulamalar1 ile dinamik bir hale déniistiiriilmiistiir. Internet sitelerinde
gezinme kolayligi, arama ve etkilesimli uygulamalar da sunularak okur bu dénemde
kullanici konumuna geg¢mistir (Ozmen, 2012, s.7). 2000’lerin son béliimiinde ise
gazeteler icin yeni bir dénem baslamistir. Internetin getirdigi sosyal medya imkanlari

gazetelerin kendilerini yeni bir ortama dahil etmelerini gerektirmistir. Internete uyum
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saglamaktan daha kolay gerceklesen sosyal medya uygulamalari kisa zamanda gazeteler
icin uygulanabilir hale getirilmistir. Ciinkii yeni iletisim teknolojileri gazeteler
tarafindan artik ciddiye alinmis ve medyanin aragsal degisimine olan inang giiclenmistir
(Irak ve Yazicioglu, 2012, s.16-17). Ancak haber siteleri, geleneksel medyanin internet
boliimleri oldugundan internete 0zel ¢oziim tretmekte agir kalmislar, bu yilizden de

kullanicilarin haber sitelerindeki hareket alanlar1 kisitli olmustur.

2010 ve Sonrast: I¢inde bulundugumuz bu dénem ise agirlikli olarak mobil
yayincilik siirecini olugturmaktadir. Artik basili gazeteler sadece internette degil, ayni
zamanda mobil ve tablet uygulamalar1 ile yeni iletisim araglarina da gecis yapmustir.
Mobil gazetecilik olgusu bu donemde baglamistir. Habercilik agisindan da bu donemde
iletisimin yeni bir araci, haber dagitiminin mesru aract olarak web i¢in 6zel tasarlanmig
orjinal haber igerigi olusturulmaya baslanmistir (Pavlik, 2013b, s.70-71). Bu dénemde
sosyal medya uygulamalari, geleneksel medyada sunulan haberlerin yayilmasina olanak
saglayan bir islev listlenmesinin yaninda ayrica igerik iiretimi i¢in de bir kaynak olarak
kullanilmaya baglanmistir. Yani basili gazetelerin daha genis alana yayilmak icin
internet sitelerinde paylastigi icerikler, sosyal medya uygulamalar {izerinden ikinci bir
paylasima daha tabi tutulmustur. Gazeteler, farkli sosyal medya uygulamalarim
kurumsal olarak kullanmaya baglamis olmanin yaninda, icerik dagitimi i¢in de yeni is

modelleri gelistirilmistir.

Internet eksenli gazeteciligin gelisim siirecine iliskin olarak genel bir
degerlendirme yapacak olursak, basili gazetelerin iceriklerini ¢evrimigi ortamda standart
bir sekilde paylasmasi, ayrica ¢evrimigi ortamin da duragan/bir yapi arz etmesi birinci
asamay1; c¢evrimici ortamin duragan yapisinin etkilesimli bir hale gelmesi, farkli
uygulamalarla entegre hale doniismesi ve bunun sonucunda da paylasilan igeriklerin
sosyal medya uygulamalar1 basta olmak iizere ¢esitli yeni araclar {izerinden dagitima
sokulmasi ikinci asamayi; yeni bir iletisim araci olarak yakinsamanin en {ist diizeyde
gerceklestigi, internet-bilisim teknolojileri ve telekomiinikasyon hizmetlerinin tek bir
aragta biitiinlesdigi mobil uygulamalarin da hayata gecirilmesi ve buna doniik 6zel

haber igerigi olusturmak da ii¢lincii asamay1 simgelemektedir. Yukarida iki ve iiglincii
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asama olarak ifade edilen sosyal medya ve mobil uygulamalar ayr1 bagliklar altinda

incelenecektir.

Tiirkiye’de wulusal basin arasinda c¢ok kisa bir siirede yayilan internet
gazeteciligi, yapilan isin seyrini ve seklini degistirmesi ve getirdigi olanaklarin
kullanilmas1 baglaminda yerel gazetecilik icin dikkat c¢ekici bir noktayr teskil
etmektedir. Internetin yayginlasmasiyla birlikte diisiik maliyeti ve sundugu imkanlar
nedeniyle yerel gazeteler, internet gazeteceligini hayata gegirmeye baslamistir.
Ozellikle de yerellik unsurunun internet ortamryla birlikte doniismesi yerel gazeteciligi
daha da 6nemli kilmistir (Giircan ve Bekiroglu, 2007, s.22). Ayrica cografi ve kiiltiirel
sinirlar1 ortadan kaldirarak ilgi duyulan ve erisim sinirliligt olmayan, her habere
ulagsmay1 olanakli kilan internet bu 6zellikleriyle yerel gazeteler acisindan biiylik 6nem
tagimaktadir (Giircan ve Bayram, 2005, s.53). Daha net bir sekilde sOyleyecek olursak
internet, yerel gazetelerin kendilerini diinyaya a¢malarina imkan sunmustur. Bu
diisiincelerden hareketle ilk olarak 1997-1998 yillarinda internette sadece Ozgiir
Kocaeli isimli yerel gazete yer alirken, 1999 yilindan itibaren Tirkiye nin farkl
bolgelerinden yerel gazeteler internetin sundugu imkanlar1 kullanmaya baslamis
(Bekiroglu ve Bal, 2006, s.73-74) ve giiniimiizde neredeyse biitliin yerel gazetelerin
internet sitesine sahip oldugu bir ortam olusmustur. Internet gazeteciligi konusunda her
ne kadar yerel gazeteler ulusal gazetelere gore geri kalmis olsa da, yeni iletisim
teknolojilerinin maliyetlerinin diisiik olmasi teknolojik bakimdan ge¢mise oranla yerel

ve ulusal arasindaki farkin azalmasini, hatta belli noktalarda kapanmasini saglamistir.

Basili gazetecilikte genel itibariyle toplumun geneli icin haber iiretimi
yapilirken, internet gazeteciligi farkli ihtiyag¢ ya da isteklerin, diisiincelerin duyurulmasi
acisindan uygun bir ortam olmustur. Bu anlamda internet gazeteciligi ile yerel
gazetecilik arasinda iliskisellik s6z konusudur. Ciinkii yerel gazetecilik toplumun
geneline degil yayin alan1 olan belli bir bolgeye/cografyaya doniik bir mecra olarak
yayin yapmaktadir. Toplumun genelinin ihtiya¢larindan Gte yayin yaptigi bdlgenin
ihtiya¢ ve sorunlarini giindeme tasimaktadir. Internet gazeteciligi de farkli diisiince ve
goriislerin ifade edilmesi bakimindan uygun bir ortam 6zelligi tagimaktadir ve yerel

gazeteler i¢in avantajlar sunmaktadir.
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Internet ile birlikte gazetecilik olgusu daha da yerellesmis, semt gazeteciligi
olarak ifade edilen bir kavram ortaya atilmistir. Eryazar (2011)’1n ultra yerel habercilik
(Hyperlocal News) seklinde ifade ettigi bu kavram, internet 6ncesinde geleneksel olarak
yaym yapan ABD ve Avrupa iilkelerinde yogun ilgi goren yerel radyo ve televizyon
gelenegini referans almaktadir. Gilinlimiizde bu iilkelerdeki haber kuruluslarinin yerel
bloglar olusturarak insanlara kendileri ve i¢inde yasadiklari bolgelerle ilgili igerik
olusturma imkan1 sunan bu uygulama ile halkin etkilesimli bir sekilde icerigie katkida

bulunmasi, ayn1 zamanda kullanici baglilig1 da amaglanmaktadir.

Tiirkiye 6zelinde baktigimizda, ulusal gazeteler gecmiste, kendi sayfalarinda
belli oranda yerel haber kullanmanin yaninda bazi biiyiiksehirler i¢in 6zel ekler
hazirlamis ve okurlarin hizmetine sunarak bir anlamda hedef kitlesini genisletmeye ya
da mevcut durumunu saglamlastirmaya ¢alismistir. Giinlimiizde ise ulusal gazeteler,
internet  sitelerinde yerel haberler bolimii olusturmakta, mevcut igeriklerini
bolgeler/sehirler diizeyinde siniflandirarak kullanicilarmn istedigi habere daha kolay bir
sekilde ulagmasina imkan sunmaktadir. Sadece mevcut haberlerin kategorize edilerek
sunulmasin1 gerektiren bu uygulama, ayrica yerel ve oOzel igerik iiretme ya da

olusturmay1 kapsamamaktadir.
3.5.2. Sosyal Medya Uygulamalar:

Giliniimiizde basili gazetelerin iletisim teknolojilerini kullanma yetenekleri;
bilisim teknolojilerini hem geleneksel yayn siirecine adapte etmek, hem de yeni iletisim
teknolojilerinin sunmus oldugu yeni ortamlarla daha genis bir hedef kitleye erismek
seklinde iki boyutlu olarak gerceklesmektedir (Karli, 2010, s.205). Bu kapsamda sosyal
medya uygulamalar1 yeni ortamlar olarak basili gazetelerin hedef kitlesini genisletmek

icin kullandig1 yontemlerin baginda gelmektedir.

Web 2.0 uygulamalarinin basinda gelen sosyal medya; bireysel kullanicilar
tarafindan bagta iletisim kurma, paylasimda bulunma, bilgi edinme, eglence ve
orgiitlenme amagcli; kurumlar tarafindan da hedef kitleye ulagsmak, yeni hedef kitleler
icin tamitim ya da daha kapsayict bir sekilde ifade etmek gerekirse ticari amagli

kullanilmaktadir. Ciinkii sosyal medya uygulamalar1 her gegen giin artan {iye sayisiyla
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kurumlar i¢in yeni bir mecra olmasinin dogal bir sonucu olarak kurumlar agisindan
iriinlerini tiikketici kitle i¢in goriiniir hale getirmenin 6nemli yollarindan biridir. Bu
baglamda gazetelerin iiriinii olan haberler, hedef kitleye sosyal medya uygulamalart ile
en hizli ve etkili sekilde sunulmaktadir. Sosyal medya uygulamalarmin gazetecilik
acisindan kullanimi ayn1 zamanda kurumun goOriinirliliigiini artirma, misteri
iligkilerini destekleme, hedef kitle ile iletisime gecme, istek ve beklentilerini
ogrenmenin yani sira kurumun farkliligini ortaya koymak acisindan dikkate degerdir
(Mavnacioglu, 2013, s.308-310). Bu yiizden diger iletisim araglar1 gibi basili gazete
isletmeleri de sosyal medya uygulamalarini etkili sekilde kullanmaya c¢alismaktadir.
Gliniimiizde basili gazeteler, kullanicilarin internet siteleri ziyaret etmelerini ya da
mobil uygulamalarini yiiklemelerini beklememekte, sosyal medya odaklt bir is modeli
gelistirerek, haberlerini kullanicilara basta sosyal medya uygulamalari olmak {izere
farkli kanallar iizerinden ulagtirmaktadir. Basta Facebook ve Twitter gibi sosyal medya
uygulamalar1 iizerinden kurumsal olarak kullanici ya da hedef kitleye ulagan gazeteler,
bu sayede haber okuma aligkanliklarin1 da degistirmistir. Bu durumun dogal bir sonucu
olarak da sosyal medya uygulamalar ilizerinden gazetelerin internet sitelerine erigim
artmakta, bir anlamda gazete web sitesinin ana sayfasina olan ilgi azalmaktadir

(Yasavul, 2014, s.6).

Gazetelerin sosyal medya uygulamalart {izerinden giinliik icerikten 6te anlik
olarak gelisen olaylara iliskin paylasimlar1 daha da son donemde artis gostermistir.
Sosyal medya uygulamalarinda kurumsal hesap acan gazeteler, sifir maliyetle sadece
paylasim yapmak icin ¢alisan istihdam ederek igerik sunmanin yaninda kendilerini de
tanitacak mecra olusturmaktadir. Paylasilan igerik {izerine yapilan yorumlar sayesinde
gazeteler okuyucunun dikkatini kendi sitelerine ¢ekip takip edilmekte, boylece ziyaretgi
sayisini da artirmaktadirlar. Ayni zamanda gazetelerin sosyal medya uygulamalari
iizerinden paylastiklar1 igerikler, kullanicilar tarafindan yeniden paylagilmakta ve
paylasim bir zincir olusturarak agda yayilmaktadir. Bu durum, gazeteler i¢in hi¢ bir

caba harcamadan haberlerin ¢ok genis bir hedef kitleye yayilmasini ifade etmektedir.
3.5.3. Mobil ve Tablet Uygulamalari

Giliniimiizde mobilitenin 6nemi, bunu destekleyen cihaz ve uygulamalarin
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sayistyla dogrudan baglantili olarak artmaktadir. Etkilesimli uygulamalar igeren mobil
iletisim araglarinin her giin bir yenisi, giinlilk hayatta kendine bir uygulama alani
acmaktadir. Bunlarin baginda gelen akilli cep telefonlar1 ve tablet bilgisayarlara olan
talep her gecen giin artmaktadir. Gliniimiizde sesin yani sira veri iletisimine izin veren
akili telefonlarin hizla yayginlasmasi, tablet bilgisayar satislarinin diziistii ve masaiistii
bilgisayar satislarin1 geride birakmasi bunun gostergesi olarak ifade bulmaktadir.
Mobil iletisim hizmetleri iginde veri iletisiminin ses iletisiminin Oniine ge¢cmesi de
mobil iletisim teknolojileri ile ilintili iletisim araglarmin kullaniminin yayginlastigina
isaret etmektedir (BTK, 2014, s.35-36). Basta mobil uygulamalar olmak iizere internet
iistiinden kullanic1 dostu, yaratict e-uygulamalarin da gelistirilmesi mobil iletigim
olgusunu dogurmustur. Mobil iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve mobil
internet kullaniminin yayginlasmasi geleneksel gazetecilik acisindan yeni is

modellerinin gelistirilmesini beraberinde getirmistir.

Mobil iletisim teknolojileri sayesinde simdilerde geleneksel ve dijital iletisim
araglart birlikte kullanilmakta diger bir deyisle hibrit (melez) iletisim araglart medya
sektoriinde goriilebilmektedir. Okurlara etkilesimli gazete sunmak i¢in biligim
teknolojisi uygulamalarindan olan Artirilmis Gergeklik (Augment Realty) ve Hizh
Yanit Veren Kod (Qick Response Code) baz1 basili gazetelerde hayata gegirilmistir.
Analog ve dijital iletisim teknolojilerinin yakinsamasini ifade eden bu uygulamalar,
hem analog hem de djjital teknolojilerin kullanilmasiyla alternatif bir hibrit iletisim

araglarmin kullanildigi doneme gegisi baglatmistir (Aktas, 2014, s.145).

Dijitalin olusturdugu yeni bi¢im olarak arttirilmig gerceklik, konuma dayali
ana akim gazeteciligin i¢inde kendi yoniinii bulabilmek agisindan énem tagimaktadir.
Pavlik (2013a, s.97-98)’e gore arttirilmis gergeklik, ii¢ boyutlu, sesli ve iizerinde
diizenleme yapilmis video araciligiyla kisileri i¢inde yer aldiklar1 olaylara tipki
zamanda yoluculuk gibi tekrar gétiirme bigimidir. Yeni bir haber anlatim bi¢imi olarak
geleneksel gazeteler tarafindan kullanilan artirilmis gergeklik, basili gazetecilikle
mobil uygulamalarmn biitiinlegsmesini ifade etmektedir. Tiirkiye’de internette yer alan
ilk basili yayin olan Zaman gazetesi tarafindan Eyliil 2012°de ‘Dijital Zaman’ olarak

hayata gecirdigi artirilmis gazetecilik uygulamasi, mobil telefonlar araciligiyla telefon
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iizerinden habere iliskin gorsel ve videolara ulasma imkani sunmaktadir. Uygulamaya
koyulmasinin ardindan bir ka¢ ay icerisinde 80 bin kisi tarafindan telefonlarina
indirilerek kullanilan Dijital Zaman uygulamasi, reklam amacgl da olarak da tercih
edilmistir (Ozcan, 2013, s.1008). Belli bir dénem kullanilana bu uygulama giiniimiizde

devam ettirilmemistir.

Hizli yanit veren kod uygulamasi ise geleneksel iletisim araglari ile dijital
teknolojiler arasinda koprii kurulmasini saglayan iletisim teknolojisidir. Geleneksel
iletisim araglarma yerlestirilerek hibrit bir araca doniismesini saglayan hizli yanit
veren kod uygulamasi, gercek diinya ile sanal diinya arasinda bir koprii islevi
gormekte, cevrimici ortamda bulunan enformasyona erisim imkani sunmaktadir
(Aktas, 2014, s.83). Hizli yanit veren kod uygulamasi ise Tiirkiye’de ilk olarak
Tiirkiye gazetesinin yani sira Konya’da yayin yapan Merhaba ve Yenigiin isimli yerel
gazetelerde de kullanilmistir. Gazete sayfalari ile internet sayfalari arasinda baglanti
kuran hizli yanit veren kod uygulamasi, tipki artirilmis gergeklik uygulamasi gibi
gazeteler tarafindan belli bir siire kullanildiktan sonra sonlandirilmistir (Ozcan, 2013,

5.1007).

Hem artirllmig gergeklik hem de hizli yanit veren kod uygulamalar1 gazeteler
tarafindan daha ¢ok marka degerine katki sunmasi ve reklam amagli olarak hayata
gecirilmis, islevsel olmadiklar i¢in siirdiiriilebilir olmamig ve uygulamalara son
verilmistir. Ciinkii QR Kod ve Artirilmis Gergeklik uygulamalari i¢in kamerali mobil
cihazlara ve bu cihazlarin sahip oldugu isletim sistemleri iizerinde g¢alisabilecek
yazilimlara ihtiya¢ bulunmaktadir (Aktas, 2014, s.91). Mobil telefon {iizerinden
dogrudan ilgili habere ulasmak varken; hem basili gazete hem mobil telefonu ve ilgili
uygulamay1 zorunlu kilan bu tiir girisimler tercih edilebilir bir kolaylik sunmamanin
yaninda belli gerekliliklere sahip olarak kullanicinin tercih siralamasinda geride

kalmaktadir.

Mobil telefonlar ile tabletleri degerlendirecek olursak; hem boyut olarak hem
de veri iletisiminin yani1 sira ses iletisimi imkan1 sunan mobil telefonlar gliniimiizde en
cok kullanilan mobil iletisim araclarinin basinda yer almaktadir. Bu yilizden web

sayfalarinin mobil optimizasyonu ve dogrudan mobil telefonlara yonelik uygulamalar
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gelistirme daha ¢ok tercih edilmektedir. Yasanan gelismeler medya sektoriiniin
geleceginin mobil iletisim teknolojilerine gore sekillenecegini, yani medya alanindaki
gelismelerin mobil iletisim teknolojileri {izerinden kurgulanacagini gostermektedir.
Kullanicilarin  da mobil eiletisim teknolojilerindeki gelismelere adaptasyonuna

bakildiginda yenilikleri siiratle i¢sellestirdikleri goriilmektedir (Aktas, 2014, s.72-73).

Bilgisayarin daha portatif ve mobil halini ifade eden tabletin ise ilk ortaya
ciktig1 2010 yili bazilart i¢in basili gazeteciligin saltanatinin yikilisi i¢in geri sayimin
basladig1 tarih olarak goriilmektedir. The Economist ve Pew Research Center ortak
aragtirmasina gore, ABD’de kullanicilarin yaridan fazlasi (%54) tabletlerini haber
okuma ve mail kontrolii i¢in kullanmaktadir. Arastirmada ayrica 10 tablet kullanicisinin
3’1 tabletinde yeni haber kaynagi agmakta, haberi okuma ve analiz i¢in tv ya da kisisel
bilgisayar yerine tableti tercih etmektedir. Yine kullanicilarin yiizde 30’u tablete sahip
olduktan sonra, haberleri takip i¢in daha ¢ok zaman harcadigini belirtmistir (Mitchell ve

digerleri, 2011, s.1).

Gliniimiizde ulusal ve yerel gazetelerden bazilar1t mobil uygulamanin yaninda
tablet versiyonlarini da kullanicilarin hizmetine sunmustur. {lk donem gazetelerin dijital
kopyalariin sunumuyla baslayan tablet yayinciligi yavas yavas multimedya 6zelliklerin

daha etkin oldugu interaktif bir yaymciliga donligmektedir.

Tablet gazeteciligi ilk olarak 2011 basinda Rupert Murdoch tarafindan The
Daily olarak bilinen Ipad gazetesi uygulamasiyla baslatilmistir. Murdoch yaklasik 100
gazeteciyi kendi Ipad Daily gazetesini iiretmesi i¢in kiralamistir. Bu gazete Ipad
abonelerine haftada bir dolara veya her sayisi i¢in giinliik 0,14 sente mal olmustur.
Murdoch, Ipad Daily icin “Ipad Daily gelecekte haber diizenleme ve toplama
uygulamasint kendi kendine yapacaktir. Kagit yok, milyon dolarlik matbaa makineleri
yvok, kamyonlar yok. Biz bunun tasarrufunu okuyucuya bwrakiyoruz, bu yiizden Ipad
Daily’nin giinliigii 14 sent” seklinde ifade kullanmistir (Pavlik, 2013a, s.86-87).
Medyanin geleceginin kisisellestirilmis iletisim araglarinda olacagi 6ngoriisii her gecen
giin daha ¢ok ifade edilmekte ve uygulamalar da bu yonde bir gidisatin oldugunu

gostermektedir.
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Mobil ve tablet uygulamalar, sosyal paylasim aglar1 ile amaglanan igerigin
kullanicinin istedigi yer ve saatte, istedigi sekilde kullanimina sunulmasinin bir agsamasi
olarak goriilmektedir. New York Times’in yayincisi Arthur Ochs, giiniin birinde ihtiya¢
duyulmas: ve teknolojik agidan basarilabilirse bilgiyi okurlarin beynine dogrudan
1sinlamak istedigini ifade etmektedir (Riefler, 2002, s.98). Her ne kadar giliniimiiz i¢in
bu tahmin c¢ok uguk gibi goriinse de mobil iletisimle baslayan siireg, giyilebilir
teknolojilere dogru evrilmekte, siirekli yeni teknolojilerin hayata gegirildigi giiniimiizde

gelecege yonelik tahminde bulunmak zor géziikmektedir.

Mobil ve tablet uygulama ile hizmetlerin c¢esitlilik gostermesi dogal olarak
genis bant kullanic1 sayisinin yiikselmesini beraberinde getirmistir. Tiirkiye’de son
yillarda mobil data kullanan abone sayisinda énemli artis yasanmigtir. 2011 yilinin ilk
ceyreginde yaklasik 1,9 milyon olan data abonesi sayist 2012 yilinin ilk ¢eyreginde 9
milyona, ikinci ¢eyrek itibariyle de yaklasik olarak ylizde 20 oraninda artarak 11
milyona yaklasmistir. Mobil internet kullanimi da 2011 yilinin ilk g¢eyregi ile 2012
yilinin ikinci ¢eyregi arasinda Onemli oranda artmigtir. S6z konusu artig yiizde 176

olarak gerceklesmistir (Biiker, 2013, s.153-154).
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4. YEREL BASINDA BILiSIM TEKNOLOJILERININ
KULLANIMINA YONELIK BIR CALISMA: KONYA
ORNEGI

Bilisim ve iletisim teknolojilerinin sosyal bilimlerde ‘arastirma nesnesi’ olarak
incelenmesi 2000’li yillardan sonra dikkate deger bir sekilde artis gdstermistir (Torenli,
2005, s.10). Bunun anlamz; bilisim teknolojilerinin toplumsal hayatta kullanim alaninin
yayginlastigi, bu durumun sonucu olarak sosyal, ekonomik ve siyasal etkilerinin

goriilityor olmasidir.

Calismamizin temel amaci da bilisim teknolojisinin yerel basinda kullanimin
ve etkilerini incelemek oldugu i¢in aragtirma nesnesi olarak bilisim teknolojileri
incelenmektedir. Bu baglamda ilk bdliimde bilisim teknolojilerinin temel girdisi olan
bilginin toplumsal ve ekonomik olarak nasil bir doniisiimii getirdigi incelenmistir. Ikinci
boliimde biligim teknolojilerinin aragsallagtirilmasi sonucu ortaya konulan determinist
ve elestirel kuramlar ele alinarak arastirmanin kuramsal altyapist olusturulmustur.
Ucgiincii béliimde de yerel basmin tarihsel gelisimi teknoloji temelinde incelendikten
sonra genel bir tablo olusturmak adina bilisim teknolojilerinin kullanim1 ve sagladigi
avantajlar ele alinmis, yerel basin 6lgeginde, 6zellikle de yerellik baglaminin bilisim
teknolojileriyle sunumunun Onemi iizerinde durulmustur. Tezin arastirma kismini
olusturan bu bolimde ise bilisim teknolojilerinin yerel basinda kullanimina yonelik

Konya 6rnegi iizerinden inceleme yapilacaktir.

Bu c¢alismanin temel c¢ergevesini; bilisim teknolojilerinin yerel basinda

kullanimi ve etkileri olugturmaktadir. Calisma kapsaminda olusturulan hipotezler;

Hipotez 1: Bilisim teknolojileri yerel basinda haber iiretim ve dagitim siirecini

doniistirmiistiir.

Hipotez 2: Bilisim teknolojilerininin kullanimi yerel basinda orgiit yapisini ve

istihdam Onceliklerini farklilagtirmistir.

Hipotez 3: Bilisim teknolojilerini etkili kullanan yerel gazeteler,

kullanmayanlara ya da etkili kullanmayanlara gére daha avantajli duruma ge¢mektedir.
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Hipotez 4: Bilisim teknolojilerini etkili sekilde kullanan yerel basin hem basili

hem de ¢evrimi¢i ortamda basarilidir.

Bilgi toplumunun bir geregi olarak tezin arastirmasi kapsaminda biligim
teknolojilerinin toplumun sosyal, ekonomik ve siyasal yapilarini doniistiirdiigiinden
hareketle toplumsal birer yap1 olma ozelligini tasiyan yerel gazeteleri de etkiledigi;
teknolojik altyapisindan sunulan igerigin niteligine, Orgiit yapisindan ¢alisanlarda
aranan Ozelliklere kadar bu etki dogrudan ve dolayli olarak gazetelerde kendini
gostermistir. Bilisim temelli yeni iletisim teknolojilerinin neden oldugu yakinsama
stireci yerel gazetelerde de yasanmis; teknolojik, kurumsal ve gazetecilik pratikleri
baglaminda yakinsama siirecinin izleri gdzlemlenmistir. Bilisim teknolojilerinin neden
oldugu yeni bir kiiresellesme dalgas1 olarak glokallesme siireci de yerel gazeteciligi
etkilemis, zaman ve mekanin smirlarinin ortadan kalkmasiyla birlikte yerel gazeteciligin
cografi olarak ulastig1 hedef kitle genislemistir. Bunun dogal sonucu olarak basili ve
cevrimici ortamda sunulan igeriklerde yeni yerellik baglamlari olugturulmustur. Bilisim
teknolojileri temelinde yasanan bu degisim ve doniigiimler ele alinan Konya Ornegi

iizerinden bilimsel olarak incelenmistir.
4.1. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

Arastirmanin metodolojisi bdliimiinde; arastirmanin amaci, 6nemi, yontemi,
evren ve Orneklemi, varsayimlar dogrultusunda bulgu ve yorumlar1 hakkinda bilgilere

yer verilmistir.
4.1.1. Amacg

Yerel basin ile ilgili yapilan ¢aligsmalar incelendiginde, agirlikli olarak bolge ve
il bazinda gazetenin tarihine odaklanan betimleyici calismalarin yogunlugu goze
carpmaktadir. Bunun yaninda yerel basinin yasadig1 yapisal ve orgiitsel sorunlar, etik,
kurum kiiltiirii, se¢gim donemine iliskin giindem olusturmaya doniik katkilar1 ele alan
durum tespitine dayali ¢calismalar da mevcuttur. Ancak uluslararasi diizeyde tartigilan
basili gazeteciligin gelecegine doniik ongoriiler ve ¢evrimigi ortamda gazeteciligin nasil
insa edilecegi konusunda yerel basin ekseninde ¢alismaya rastlanmamistir.

Demokratiklesme, ¢esitlilik ve temsil bakimindan biiyiik 6nem tasiyan yerel gazetelerin
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bilisim teknolojileri aracili iletisim ortaminda kendilerini nasil konumlandirdiklari,
yerellik baglamini ne 6l¢lide dikkate aldiklar1 ve gelecege doniik vizyonlar: bu ¢alisma
aracilifiyla tartisilmistir. Boylece yerel basindan hareketle bilisim alt yapisinin ve etkin
kullanimlarinin basin sektorii i¢in ne anlama geldigine dair gercekgi bir projeksiyonda

bulunmak amaglanmistir.
4.1.2. Evren/Orneklem

Konunun evrenini, TUIK verilerine gore Tiirkiye genelinde sayilar1 2717 olan
yerel gazeteler olusturmaktadir. Tiirkiye’de, 2015 tarihi itibariyle 81 idari il
orgiitlenmesi bulunmaktadir. Yerel gazetelerin sayisi, her ilin niifusu, tarihi ve
gelismislik seviyesine gore farklilik arz etse de biitiin yerel gezetelerin veya biitiin illleri
kapsayacak bir orneklem olusturmak illerin cografi uzakliklar1 ve ulasim agisindan
oldukca zor oldugu kabul edilmelidir. Ayrica bugiine kadar yerel gazeteler {izerine
yapilan farkli amagl calismalar incelendiginde, orneklem olarak birkag ilin uygulama
alam olarak secildigi goriilmektedir (Bkz: Bir Iletisim Kurumu Olarak Yerel Basinin
Kamuoyu Olusumu Siirecindeki Islevi ve Yerel Basin-Kamuoyu Iliskileri- Eskisehir
Basini Orneginde Bir Uygulama, Ali Murat Vural, 1997, Anadolu Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Doktora Tezi; Yerel Gazetelerin Internet Ortaminda Goriiniimleri:
Erzurum ve Izmir Ornegi, Betiil Akbulutgiller, 2009, Erciyes Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Yiiksek Lisans Tezi) Bu ylizden 6rneklem kabiliyeti yiliksek bir ilin
belirlenmesinin ve arastirmanin belirlenen ile dair bulgulara dayandirilmasiminin
uygulama agisindan daha verimli olacagi kanaatine varilmigtir. Sonu¢ olarak

aragtirmamizin 6rneklemi olarak Konya ili belirlenmistir.

Konya’nin orneklem olarak sec¢ilmesindeki temel amag, yerel basin tarihi
acisindan Tiirkiye genelindeki iller arasinda 6n plana ¢ikmis olmasidir (Arabaci, 2000,
5.147). Asagida, “4.2.4. Arastirma Oncesi Bulgu ve Yorumlar” boliimiinde verilen
Konya basin tarihine iligkin detaylar, Konya’nin tercih edilmesinin gerekgelerini
aciklamaktadir. Konya’nin gazetecilik tarihi, mevcut durumu ve gelecege dair
tahminler, buradan elde edilecek verilerin analizinin Tiirkiye’ye genellestirilebilecegi

diistiiniilmektedir.
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4.1.3. Yontem

Arastirmada, yapilandirilmis goriisme yontemi kullanilmistir. Arastirmanin
kapsami1, merkezi Konya’da bulunan ve Konya’ya yonelik haberler yapan yerel 15 adet
gazete ile sinirlandirilmistir. Gortismelerde, yerel gazetelerin yoneticilerine arastirmanin
amact hakkinda o6n bilgilendirme yapilmig, goriigme talep edilmis, goriismeleri

destekleyen gerekli verilerin saglanmasi konusunda destekleri istenmistir.

Goritisme, Onceden hazirlanmigs  sorular (Bkz. Ek-1) ¢ercevesinde
gerceklestirilmigtir. Gorlisme yapilan kisilerin se¢ciminde, gazetecilik meslegine ve ilgili
yerel gazeteye teknik ve iceriksel anlamda hakim olma olgiitii dikkate alinmistir. Bu
kritere uygun olarak yerel gazetelerin Genel Yayin Yonetmenleri, Sorumlu Yazi Isleri
Miidiirleri ya da Yazi Isleri Miidiirleri ile goriisiilmiistiir. Goriismeler, belirlenen
kigilerle 17-22 Ocak 2015 tarihleri arasinda gazete merkezlerinde yiizylize yapilmis,
sesli olarak kaydedilmistir. Sesli kayitlarin transkripsiyonu analiz edilip yorumlanmistir
(Ayrintili  transkripsiyonlar i¢in Bkz. Ek 2). Alan arastirmasinda, yapilandirilmig
goriismenin yani sira incelenen yerel gazetelerle ilgili istatistiki bilgilere de yer

verilmis; analiz, yorum ve degerlendirmelere bu istatistikler de dahil edilmistir.

Gortigmeler kapsaminda ilk olarak Konya’daki yerel gazetelerin genel bir
degerlendirmesi yapilmistir (Bkz. Yapilandirilmis Goriismenin 1. Sorusu). Ardindan bu
gazetelerin bilisim altyapisiyla ilgili detayli bilgiler istenmistir (Bkz.Yapilandiriimig
Goriismenin 2. Sorusu). Daha sonra bilisim teknolojilerinin yol ag¢tifi doniistimiin
kurumsal etkileri; kiiresellesme, orgiitsel degisim ve teknoloji yonetimi gibi hususlar
baglaminda ele alinmasi istenmistir (Bkz. Yapilandiriimis Goriismenin 3. Sorusu). Son
olarak da yerel gazetelerin gelecegine (projeksiyonlar) iliskin somut ipuglar1 elde

edilmeye ¢alisilmistir (Bkz. Yapilandiriimis Gériismenin 4. Sorusu).

Istatistiki veriler olusturulurken gazetelerin 01-10 Ocak 2015 tarihleri
arasindaki 10 giinliik basilt (printed) ve giinliikk ¢cevimici (online) sayilarinda yer alan
haberler; yerel (lokal), bolgesel, wulusal (iilke geneli/yvaygin) ve kiiresel
(uluslararasi/global) haberler olmak iizere 4 kategoride siniflandirilarak ayrima tabi

tutulmus; gazetelerin yerel, bolgesel, ulusal ve kiiresel giindeme iligkin haberlere ne
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oranda yer verdikleri tespit edilmistir. Ayrica Google Analytics {izerinden
kullanicilarina iligkin veriler de elde edilerek arastirma kapsaminda kullanilmistir.
Cevrimigi incelemeler kapsaminda “www.alexa.com” internet sitesinin verileri de

dikkate alinmistir.
4.2. ARASTIRMA ONCESI BULGU VE YORUMLAR

Konya basininin gelisimi Tiirkiye genelinde yerel basinla paralellik arz
etmektedir. Ulke genelinde oldugu gibi, Konya’da da ilk gazete resmi kurumlar
(Vilayet Matbaast) tarafindan cikarilmis; gazetecilik sektorii aynt donemlerde ivme
kazanmistir. Milli Miicadele Dénemi’nin etkili iki gazetesi, Babalik ve Ogiit gazetesi
Konya’da yayinlanmistir. Italyan isgali sirasinda Konya’daki Soylemez Tekkesi’nde
¢ikarilmakta olan Ogiit gazetesi, dnce Konya Gari’nda bir vagona yerlestirilerek
Afyon ve Kiitahya’da, sonra da Ankara’da da ¢ikarilmaya baslanmistir. Mezk(r gazete
bu ozelligiyle ‘ilk seyyar gazete’ olarak Tiirk basin tarihindeki yerini almistir. Milli
Miicadele Donemi’nde Mustafa Kemal, Konya’daki yerel gazeteler i¢in basyazilar

kaleme almis ve yayinlanmistir (Arabaci, 2000, s.149-150).

Kurtulus Savasi’ndan sonra Tiirkiye Cumhuriyeti’'nin yeni siyasal ve
toplumsal yapilanmasinin sonucu olarak merkezi yonetim tarafindan Konya’da Halk
isimli bir gazete ¢ikarilmasi saglanmig ve finanse edilmistir. Yine ayni donemde
Ekekon gazetesi siyasetin toplumsal modernlesme siirecleriyle icice gegtiginin
gostergesi olmustur (Arabaci ve digerleri, 2008, s.20-21). 1950’lerden sonra Konya
basini ataga kalkmistir. Gazetelerin baski sayist ve nitelikli igeriklerinde artis oldugu
gbzlenmistir. 1968 yilindan itibaren Basin flan Kurumu’nun yerel gazetelere resmi
ilan ve reklam vermeye baglamasi, Konya’daki yerel gazeteciligin gelisimine énemli
katki saglamistir. Resmi ilan ve reklam almaya hak kazanan ilk gazete Yeni Konya’dir.
1970’lerden sonra yerel gazete sayisi artmaya baslamis, 2000’li yillara kadar 4-6
arasinda seyreden gazete sayis1 2010 yilindan sonra 12’ye yiikselmistir. BIK ’ten resmi
ilan ve reklam alan gazete siralamasinda Konya, Tiirkiye genelinde Istanbul (47),
Adana (17), Gaziantep (14), Kayseri (14) ve Antalya’nin (13) ardindan en ¢ok yerel

gazeteye sahip 6. sehir olma 6zelligine sahiptir.
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Tablo 19: 2014 Kasim Ay Itibariyle Konya'da Yayinlanan Gazetelere

Aylik Tiraji

Mliskin Bilgiler

Sira Gazete Ad1 Sayfa Sayisi

1 Anadolu Manget 16 37.500
2 Hakimiyet 18 58.932
3 Konya Postas1 16 42.280
4 Konya Yenigiin 20 58.493
5 Konya’nin Sesi 15 40.674
6 Memleket 16 60.000
7 Merhaba 23 71.646
8 Pusula 16 73.969
9 Rasyonel Haber 16 28.600
10 Yeni Haber 16 40.500
11 Yeni Konya 20 50.503
12 Yeni Meram 16 43.917

Kaynak: BiK Yo6netim Kurulu 2014 Kasim Ay1 Faaliyet Raporu.

Giinliik Fiili
Satis (Ortalama)
789

1.088

767

1.146

598

1.323

1.080

1.764

579

1.043

683

655

Basin flan Kurumu (Kasim 2014) verilerine gore Konya’da resmi ilan ve

reklam alabilen yerel gazete sayis1 12°dir. Yerel gazetelerin, kurulduktan ancak iki yil

sonra resmi ilan ve reklam alabilmeleri nedeniyle bu sayinin 2015 yili igcinde 15°¢

yiikselecegi goriilmektedir. Ustteki tabloda yer almayan bu gazeteler Anadolu Telgraf,

Konya Takip ve Anadolu’da Bugtin diir.

Gazete sayismin iki katina ¢ikmasiyla birlikte Basm Ilan Kurumu gelirleri

yar1 yartya diigmiis, yillar itibariyle toplamda resmi ilan ve reklam gelirleri artmis olsa

da gazetelerin sayis1 da buna paralel artis gosterdigi i¢in gelirler artmamis, hatta yillar

dikkate alindiginda diisiis oldugu gozlenmektedir. Asagida, gazete sayisindaki artisa

bagl olarak yerel gazetelerin 2009 yili ile 2013 yili arasindaki resmi ilan ve reklam

gelirleri verilmistir.
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Tablo 20: 2009 Yilinda Konya Gazetelerinde Yaymnlanan Resmi ilan ve

Reklam Bedelleri (TL)
. Mecburi Hususi ilan

Gazetenin Adi Resmi Ilan Reklam ve Reklam Toplam
Konya Postasi 280.858,00 3.830,00 17.637,50 302.325,50
Merhaba 352.017,00 5.005,00 54.262,25 411.284,25
Yeni Meram 282.456,00 4.355,00 10.527,50 297.338,50
Anadolu Manget 327.031,00 4.205,00 4.277,50 335.513,50
Hakimiyet 351.698,00 5.405,00 13.579,00 370.682,00
Yeni Konya 351.660,00 5.305,00 6.415,75 363.380,75
Memleket 352.602,00 5.205,00 18.479,25 376.286,25
Toplam 2.298.322,00 33.310,00 125.178,75 2.456.810,75

Tablo 21: 2013 Yilinda Konya Gazetelerinde Yayinlanan Resmi
Ilan ve Reklam Bedelleri (TL)

Mecburi Hususi Ilan

Resmi ilan Reklam ve Reklam Toplam
Gazetenin Ad1 Bedeli Bedeli Bedeli Tutar
Konya Postasi 300.002,92 88.957,75 - 388.960,67
Merhaba 339.170,51 79.294,75 - 418.465,26
Yeni Meram 253.011,57 54.307,75 - 307.319,32
Anadolu Manget 218.184,40 53.472,75 - 271.657,15
Hakimiyet 331.332,96 106.770,56 - 438.103,52
Yeni Konya 310.299,01 33.455,75 - 343.754,76
Konya’nin Sesi 193.561,62 32.934,44 - 226.496,06
Memleket 320.005,84 60.084,99 - 380.090,83
Konya Yenigiin 223.173,09 32.317,12 - 255.490,21
Haberdar 193.744,88 27.666,00 - 221.410,88
Rasyonel Haber 64.428,00 30.004,75 - 94.432,75
Yeni Haber 234.550,82 49.586,75 - 284.137,57
Toplam 2.981.465,62 | 648.853,36 - 3.630.318,98

Kaynak: BiK Yo6netim Kurulu 2009 ve 2013 Faaliyet Raporlar.

Yukaridaki iki tabloda goriildiigii lizere Konya’da resmi ilan ve reklam alan
gazete sayis1 2009°da 7 iken bu say1 2013’te 12’ye ylikselmistir. Resmi ilan ve reklam
bedellerinde yiizde 30’lar1 agkin bir artis olmasina ragmen (2009 yuli resmi ilan ve
reklamlarin toplam bedeli 2.456.810,75 TL iken 2013 resmi ilan ve reklamlarin
toplam bedeli 3.630.318,98 TL ye yiikselmistir) gazetelerin almig oldugu payda artis

olmamis hatta bazilarinda diislis yasanmuistir.
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4.3. ARASTIRMA SONRASI BULGU VE YORUMLAR

Konya’da yayin hayatin1 siirdiiren gazetelerin bilisim teknolojilerini
kullanim1 noktasinda gerceklestirilen yapilandirilmis goriismelerden elde edilen
bulgular ilk {ii¢ bolimde yer verilen agiklama ve goriisler dogrultusunda
degerlendirilmistir. Bu baglamda gazetelerin bilisim teknolojilerini kullanimi ve
etkileri konusunda daha anlasilir bir tablo ¢izmek i¢in miilakatlarda yer verilen sorular
baglaminda bir siniflandirmaya gidilmistir. Sorular etrafinda konuya iliskin kuramsal

goriigler ve gazetelerin mevcut durumu analiz edilmistir.
4.3.1. Konya’daki Yerel Gazetelerin Genel Durumu

Konya’daki yerel gazetelerin genel durumu, asagida tablodaki basliklar
altinda ortaya konulmustur. Tabloda gazetelerin kurulus yili, toplam calisan sayisi,
haber merkezi ve bilgi islem c¢alisan sayisi, gazetenin basildigi matbaa renkli
sayfalarla birlikte toplam sayfa sayilari verilmistir. Bu veriler 1s18inda gazetelerin
genel durumuna iliskin durum tespiti yapilmasinin yani sira mevcut durum iizerinden
bilisim teknolojilerinin 6nemi de ifade edilmis olacak, bdylece bilisim teknolojilerinin

gazetecilik faaliyet agcisindan 6nemi ortaya konulacak.

Tablo 22: Konya'daki Yerel Gazetelere Iliskin Genel Bilgiler

= 2 z |

2 = |g&|.5z2 Bz B s 2| &

g £ | £%|2£2 2% g2 s | &

s s |83 |£33F &= Z2 3 & | =

5 = 2 = o z O 8 = z | =

N o ©w | X
Anadolu Manget 1996 30 12 2 Merhaba Gazetesi Web Ofset/Konya 16 | 4
Anadolu Telgraf 2012 18 6 1 Memleket Gazetesi Ofset Tes./Konya 12 | 2
Anadolu’da Bugiin 2013 20 6 2 Yeni Gazete Web Ofset/Konya 16 | 4
Hakimiyet 1997 24 13 2 Yeni Gazete Web Ofset /Konya 16 | 4
Konya Postasi 1977 21 8 1 Yeni Gazete Web Ofset/Konya 16 |2
Konya Takip 2013 10 4 - Yeni Gazete Web Ofset /Konya 12 |2
Konya Yenigiin 2008 23 10 2 Sons6z Gazetecilik/Ankara 20 | 8
Konya’nin Sesi 2010 22 12 2 Yeni Gazete Web Ofset /Konya 16 |2
Memleket 2004 28 13 2 Memleket Gazetesi Ofset Tes./Konya 16 | 4
Merhaba 1969 40 16 2 Merhaba Gazetesi Web Ofset/Konya 20 | 8
Pusula Haber 2011 33 13 2 Arslan Matbaasi/Ankara 16 | 8
Rasyonel Haber 2010 15 9 1 Kaya Ofset Matbaa/Konya 16 |2
Yeni Haber 2011 15 5 1 Merhaba Gazetesi Web Ofset/Konya 16 | 4
Yeni Konya 1949 14 7 1 Yeni Gazete Web Ofset /Konya 16 | 4

Yeni Meram 1951 24 11 2 Bahg¢ivanlar Basim/Konya 16 | 16
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i. Gazetelerin Kurulus Yili: Konya’da yayinlarina giinlimiizde de devam
eden gazetelerin basinda Yeni Konya gelmektedir. 1949 yilinda yayin hayatina
baglayan Yeni Konya’yr 1951 yilinda ¢ikan Yeni Meram takip etmistir. 1969°da
Merhaba, 1977°de Konya Postasi, 1996’da Anadolu Manset, 1997 yilinda ise
Hakimiyet Gazetesi yayinlanmaya baslamistir. 2004 yilina kadar bu 5 gazete yayin
hayatina devam etmistir. Bu siirecte farkli gazete denemeleri olmus ancak basarili bir
yayincilik ortaya konulamadigindan gazeteler kapanmak zorunda kalmistir. 2004
yilinda Memleket gazetesinin yayinlanmas1 Konya’da yerel gazetecilikte niceliksel bir
artisin habercisi olmustur. 2008 yilindan itibaren mevcut gazeteler tarafindan resmi
ilan destegi almak amacgl olarak ikinci bir gazete ¢ikarma girisimi baslanmustir. ilk
olarak Merhaba gazetesi biinyesinde 2008 yilinda Konya Yenigiin gazetesi
yaymlanmaya baglamistir. Buna karsilik olarak bir sonraki yil Hakimiyet gazetesi
tarafindan Konya’'nin Sesi, 2011 yilinda ise Memleket gazetesi tarafindan Haberdar,
Konya Postasi tarafindan Egemen, 2012 yilinda yerel bir televizyon kanali olan
SUNTV tarafindan da Anadolu Telgraf isimli gazeteler ¢ikarilmistir. Resmi ilan ve
reklam almaya basladiktan sonra bu gazeteler ayni bina ve ana gazete biinyesinden
olusturulan bir yapiyla yayinlarini slirdiirmeye devam etmistir. Egemen gazetesi, Yeni
Safak Gazetesi Bolge Temsilcisi olan Lokman Koyuncuoglu tarafindan 2012 yilinda
satin almarak Yeni Haber ismiyle, Haberdar gazetesi de isadami Harun Akgiil
tarafindan 2013 yilinda satin alinarak Pusula adiyla yaymlaria devam etmistir. Konya
Yenigiin gazetesi ¢iktig1 donemde ayn1 zamanda Merhaba gazetesinin de sahibi olan
Mustafa Aslan’in 2013 yilinda ayrilarak tek basina yayinlamaya bagladigi ayri bir
gazete olmustur. Hakimiyet gazetesi sahipleri Yusuf Gilirbliz ve Celalettin Boyali
tarafindan yaymlanan Konya’nin Sesi gazetesi de ayr1 bir yapida Celalettin Boyali’nin
sahipliginde yayinlarina devam etmeye baslamistir. Yani Hakimiyet gazetesi Yusuf
Giirbiiz, Konya’nin Sesi gazetesi de Celalettin Boyali tarafindan yayinlanmaktadir. Bu
gazetelerin disinda 2010 yilinda Rasyonel Haber, 2013 yilinda da Anadolu’da Bugiin
ve Konya Takip gazeteleri yayinlanmaya baslanmistir. Boylece Konya’da yayin yapan
gazete sayist ¢ok kisa bir siire igerisinde 7°den 15°¢ ylikselmistir. Yeni ¢ikan
gazetelerin ¢ogunlugunun sahibinin is adami olmasimi Konya basinina sermaye girisi
olarak degerlendirmek dogru olacaktir. Is adamlarinin da medya sektdriine girisiyle

birlikte Konya basininda rekabet ortami daha da giiclenmistir. Gazetelerin biinyesinde
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aylik dergilerin yanm1 sira 6zel giin ve haftalar icin (Meviana Anma Etkinlikleri,
Ramazan ve Kurban Bayrami, Kandiller) ekler verilmeye, is diinyasina yonelik
tanitim kataloglar1 da olusturularak gazeteyle birlikte bunlarin hepsi {icretsiz olarak
okurlara sunulmaya baglanmistir. Gazete sayisinin iki katina ¢ikmasiyla birlikte Basin
[lan Kurumu gelirleri yar1 yariya diisen gazeteler bu girisimleriyle 6zel sektor reklam
payint artirmaya c¢alismistir. Bu durum ister istemez gazeteler arasindaki rekabet
ortamin1 daha da gili¢lendirmistir. Ayrica son 2 yil icerisinde gazetelerin biiylik bir
boliimii sehir merkezinde olan binalarini sanayi bolgelerine tagimistir. Tipki ulusal
basinina digaridan sermayenin girmesiyle birlikte yaymciligin kalbi olarak goriilen
Cagaloglu’ndan ikitelli gibi sanayi bdlgelerine tagmnan Istanbul basini gibi Konya
basini da yeni sermaye yapisiyla sehrin merkezinden sanayi bolgelerine kaymistir.
2015 bagst itibariyle Konya’daki gazetelerin yartya yakim1 sanayi bdlgelerine
tasinmistir. Gazete yoneticilerine gore sehir icinden kenar mahallelerdeki sanayiye
taginmanin nedeni, uygun c¢alisma ortami bulunmamasi ve yiiksek kira maliyetleridir.
Buna gore yerel gazeteler agisindan sanayi bolgeleri kurumsallagma i¢in daha ucuz
kira giderleri vaat etmektedir ve gazetecilik faaliyeti acisindan sanayi ¢evresi daha
uygun durumdadir. Cilinkii gelirinin 6nemli bir kismimni sektorel reklamlardan elde
eden yerel gazeteler i¢in sanayi bolgeleri, reklam veren veya reklam verme potansiyeli
olan ig diinyasinin patronlarina yakin olmak anlamma gelmektedir. Gazete
yoneticilerinin bu agiklamalari, gériismeler sirasindaki gozlemlerimizle drtiismektedir.
Ornegin sehir merkezinde yaymlarmni siirdiirmekte 1srar eden gazetelerin bazilari,
uygun caligma ortamlarindan yoksun olan binalarin ya da is merkezlerinin tek bir
katinda faaliyet gostermektedirler. Buna karsin sanayi bolgesine tasinan gazetelerin,
caligsma kosullar1 ve gazetenin kurumsallagma siireci i¢in daha uygun olan birkag¢ katli
veya miistakil binalar kiralayabildikleri gozlenmistir. Gazetelerin yeni binalara
taginmasi beraberinde bilisim teknolojileri altyapilarin1 da degistirmelerini getirmistir.
Ciinkii yeni binaya uygun olarak teknolojik altyapi olusturulurken dogal olarak yeni

teknolojiler kullanilmaktadir.

ii. Toplam personel sayisi: Gazetelerin toplam calisan sayilart 20 ila 40
arasinda oldugu goriilmektedir. Ancak bu rakamlarin fiilen ¢alisan sayisini ifade

ettiginden siiphe edilebilir. 1961 yilinda yaymlanan Basim Ilan Kurumu’nun Teskiline
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Dair 195 Sayili kanununa gore, yerel gazetelerin Basin {lan Kurumu’ndan resmi ilan
ve reklam alabilmeleri, belli sayida sosyal giivenlik kurumuna kayith (sigortalr)
calisan kosuluna baglanmistir. Bu durumu goz 6niinde bulunduran ve reklam almak
isteyen bircok yerel gazetenin kadrosunda, kagit iizerinde siskinlikler yasandigi
yillarca ifade edilmistir. Bu nedenle fiilen calisan ve asgari diizeyde licret alan
gazeteci sayist ile resmi kadrolu gazeteci sayisi oOrtiismemektedir. Bu sorun yerel
gazetelerin Onilindeki en Onemli agmazlardan biri olan nitelikli gazete iiretiminin
(igerik, gorsel, tasarim, baski kalitesi, zamanminda ¢ikarilma, dagitim, geri bildirim
etkisi vb.) oniindeki onemli bir engeldir. Basin ilan Kurumu, yalnizca subesinin
bulundugu illerde normal, baski, bayi, nihai ve ara olmak iizere bes asamali denetleme
yapmaktadir. Bu kapsamda 2013 yilinda Tiirkiye genelinde 688, Konya’da ise 31
denetim yapilmistir (BiK, 2014, s. 21). Yapilan denetimler de yasal cercevede oldugu
icin calisan olarak gosterilen kisilerin hepsinin aktif olarak calisip ¢alisamadigi
anlasilamamaktadir. Hatta baz1 yerel gazeteler iletisim Fakiiltesi mezunu olan kisilerin
diplomalarmi kiralamakta; ilgili kisiyi sigortali gostermekte ancak bu kisi higbir

sekilde gazeteye gelmemesine ragmen yasal olarak calisiyor goziikmektedir.

iti. Haber merkezi personeli: Gazeteler genellikle haber merkezi personeliyle
cikarilmaktadir. Personelin ¢ok biiyiik bir kismini (%40 civar:) haber merkezi
personeli (muhabir, editor, haber miidiirii, sayfa sekreteri, grafiker ve yazi isleri
miidiirti) olusturmaktadir. Gazeteler, 6zellikle son 10 yilda haber merkezinde istihdam
edecegi personeli Konya Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi 6grencilerinden tercih
etmektedir. Buradan hareketle son yillarda tasrada sayilar1 hizla artan iletisim
fakiiltelerinin yerel basin i¢in hayati bir katki sundugunu sdylemek miimkiindiir. 2004
yilinda Tiirkiye genelindeki iletisim fakiiltesi sayis1 34 iken 2014 yilinda bu say1 64’e
yiikselmistir. Lisans 6grenimi esnasinda yerel gazetelerde stajyerlik yapan iletisim
ogrencileri, mezuniyetin ardindan ayni gazetede profesyonel olarak calismaya
baglamaktadirlar. Bu bakimdan yerel gazetelerin haber personelinin g¢ogunlukla
iletisim fakiiltesi mezunu oldugu goriilmektedir. Yerel gazetelerde tam zamanh
istihdam edilen personelden baska dikkate deger sayida stajyer personelin calistyor
olmasi ayrica 6nemlidir. Stajyer personelin tiimii lisans dgrencisi degildir. Ornegin

Pusula gazetesinde sadece iletisim fakiiltesinden degil, ticaret liselerinin gazetecilik
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boliimlerinden de stajyer personelin gorev yaptigi ifade edilmistir. Bu durum yerel
gazetelerin ge¢miste oldugu gibi alayli olarak tabir edilen ¢aliganlarin yerine meslegin

teorik ve pratik egitimini alan kisileri tercih ettigini gostermektedir.

iv. Bilgi-islem personeli: Bilgi toplumunun en karakteristik 6zelligi beyaz
yakal1 hizmet sektoriiniin yiikselisidir. Sanayi toplumundaki sanayi sektoriiniin mavi
yakali ig¢ilerinin ekonomik ve toplumsal yasamdaki 6neminin azalmasi, onun yerine
bilgi ve hizmet sektdriiniin beyaz yakali iggiiciiniin 6n plana ¢ikmig olmasidir. Bu
doniisimii medya ve gazete sektoriinde de gozlemek miimkiindiir. Gegmiste
gazetecilik sektoriinde, mavi yakali is¢iler (matbaaci, dizgici, grafiker vb.) yogunlukta
ve Onemliyken giiniimiiziin bilgi toplumundaki gazete sektoriinde beyaz yakali
diyebilecegimiz bilisim teknolojileri uzmanlarmin yogunlukta ve dnemli oldugunu
sOyleyebiliriz. Clinkii ge¢miste gazetelerin temel itici giicli maddi iiriin liretilmesi
iken, glinlimiiz bilgi toplumunda ise enformatik deger olarak dogru ve hizl bilgiyi ilk
olarak sunmak Oonem kazanmistir. Ge¢gmisteki teknolojik yenilikler, dncelikle maddi
iiretim gliciinii artirmaya yonelikken, bilgi toplumu ise bilgisayar—iletisim teknolojisi
etrafinda bir cerceve olusturmaktadir. Iginde yasadigimiz bilgi toplumunda
yayinciligin mecrasini artik internet olusturmaktadir. Her ne kadar basili gazetelerin
giicii/etkisi 6n planda olsa da, ABD ve Avrupa iilkeleri 6rneginde oldugu gibi,
Tiirkiye’de de yayincilifin gelecegini internetin sekillendirecegi gercegi toplumun
biitiin kesimleri tarafindan ortak bir kanaat olarak kabul edilmektedir (Ttirkoglu, 2013,
s. 200 ; Newman ve Levy, 2014, s. 8-9). Bu gercekten hareketle yeni iletisim
ortamlarinda gazetecilik, bilisim gazeteciligine dontigmekte; bilisim teknolojilerinin
yogun kullanimiyla birlikte gazetelerde bilgi-islem ya da bilisim personelinin

istthdami da zorunlu olarak artmaktadir.

Konya’daki yerel gazetelerin timiiniin sosyal medya hesaplar1 vardir. Ancak
bu hesaplarin, gazetenin daha genis alana yayilarak hedef kitlesini genisletmesi,
etkisini artirmast ve yeni iletisim ortamlarinda da varligimi gostermesi bakimindan
bilingli kullaniminin gorece ¢ok diisiik diizeyde oldugu anlasilmaktadir. Bazi
gazetelerin sosyal medya hesaplar1 hi¢ kullanilmamakta, bazilarininki nadiren

kullanilmakta, bazilarininki ise etkili olmayan bi¢cimde kullaniimaktadir. Siirekli
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kullananlar az bir grup ise etkili kullanma yollarin1 bilmemekte, bu yiizden bazen
gazeteye zarar da vermektedirler. Ornegin giinde 100°den daha fazla, hedef kitleyi
ilgilendirip ilgilendirmeyecegine bakilmaksizin paylasim yapan, bu nedenle mevcut
takipcilerinin ilgisini kaybeden gazeteler bulunmaktadir. Bu konuda, Anadolu Manset
ve Yeni Meram gazetelerinin etkili bir yayin politikast izledigi tespit edilmistir.
Anadolu Manset Gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Baris Yaman, gazetenin
biinyesinde bilgi-islem personeli istihdam edildigini, bu uygulamanin sonucu olarak
da mobil uygulamanin hayata geg¢irildigini ifade etmistir. Yeni Meram Gazetesi,
Konya’nin en koklii gazetesi olarak cevrimici ortamda ayakta kalabilmenin yeni
iletisim teknolojilerine uyum saglamaktan gectigini fark etmis, varligini siirdiirebilmek
ve etkililigini artirabilmek icin teknoloji stratejileri gelistirmistir. Mezk{r gazetenin
haber miidiirii, bir bilgisayar miithendisidir. Konya’daki ¢cogu gazete internet sitesini
bilisim firmalarina hazirlatirken bu gazetenin internet sitesinin tasarimi, igeriklerin
giincellenmesi, sosyal medya hesaplarinin yonetimi gibi bir dizi faaliyet, haber
miidiirii tarafindan bizzat gerceklestirilmektedir. Haber miidiiriiniin gerceklestirdigi
bilisim atilimi sonucunda “www.yenimeram.com.tr” internet sitesi, Alexa Tirkiye
geneli verilerine gore, yalnizca 3 ay once 1900°1i siralarda iken 2015 yili baginda
1100’lere kadar yiikselmis, Konya’da internet tiklanmasi acisindan ilk ili¢ gazete
arasina girmeyi basarmigtir. Bu ylikselis, bilisimci bakis acist ve uygulamalarinin
gazeteye katmis oldugu degerin bir gostergesidir. Gazetelerde her gegen giin daha
fazla bilisim personeli ya da yeni iletisim teknolojilerini kullanma becerisine sahip
personeller istihdam edilmektedir. Her gegen giin yayginlasan ve etkisini artiran bu

olguyu, gazetelerdeki bilisim doniigiimii olarak adlandirabiliriz.

Yerel gazetelerde az sayida da olsa bilgi-islem personeli istihdami somut
avantajlara doniisebilmektedir. Bununla birlikte bilisim teknolojileri kullanimi, sadece
elektronik uygulamalar1 gazetenin biinyesine katmaktan ibaret degildir. Yayincilik
yaklagiminda bir degisikligin yasanmasi gerekmektedir. Bu degislik i¢in yayincilikta
bilisim teknolojilerini kullanabilmek veya etkili kullanabilmek yeterli degildir.
Geleneksel yayimnciligin dezavantajli uygulamalarint terk ederek bilisim tabanl
yayincilik (yeni medya) anlayisinin benimsenmesi gerekmektedir. Bu yiizden yeni

donemin gazetecilerinden geleneksel mesleki bilgi ve tecriibenin yaninda bilisim
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teknolojilerini kullanma becerisine de sahip olmalar1 beklenmektedir. Geleneksel
gazetecilik haber yazma ve fotograf ¢ekmekle sinirlandirilmigken giiniimiiziin dijital
gazeteciliginde haberin yayinlanmasi da bu gorevlerin arasinda yerini almistir.
Haberin, olusturduktan sonra ilgili mecrada yayinlanmasi, paylasimi ve etkilesimli
ortamlar tizerinden etkisinin belirlenmesi yeni donem gazetecilerinin gorev ve
sorumluluklar1 arasinda sayilmaktadir. Biitiin bunlarla birlikte yerel gazetelerde
yalnizca bilisim personeli degil, diger uzman personellerin de sayist yeterli olmadigi,

yani yerel gazetelerin personel istihdaminda sorunlarin oldugunu goriilmektedir.

Yerel gazetelerdeki yetersiz istihdamin temelindeki gerekgelerden biri,
bilisim personelinin ortaya koydugu {irliniin niteligiyle ilgilidir. Bilisim ve yeni
iletisim teknolojileri uzmanlarmin iirettigi hizmet, geleneksel yaklagimin iirtinleri gibi
maddi ve kalict olmadig1 i¢in, yerel gazeteler agisindan bu uzmanlarin degeri son
birka¢ yila kadar fark edilmemis olabilir. Burada; reel diinyada fiziksel emek
harcayarak maddi iiriinler ortaya koyan geleneksel yaklagimin elle tutulur ii¢ boyutlu
basili gazeteleri ile daha ¢ok sanal diinyada zihinsel emek harcayarak ‘maddi olmayan
iiriinler’ ortaya koyan yeni medya yaklasiminin iki boyutlu dijital gazeteleri arasindaki

farktan bahsetmekteyiz.

Internet ve akilli elektronik mobil teknolojilerin yayginlasmasi, bir yandan
sanal diinyay1 genisletirken diger yandan dijital kiiltiiriin belirleyici etkisini artirmigtir.
Gazeteler Once aktif ve siirekli giincellenen internet siteleri olusturmak zorunda
kalmiglar, ardindan 6zellikle mobil iletisimin yayginlagsmasiyla, mobil uygulamalarini
takipcilerine sunmak, sosyal medya platformlarinda daha etkili goriinlir olmak
zorunda olduklarmi fark etmislerdir. Bu gercege gozlerini kapatamayan gazeteler,
bilisim ve yeni iletisim teknolojileri konusunda deneyimli personellere kapilarini
acmaya baslamislardir. Simdilerde ‘birkag¢’ kisiyle simirli olan bu personelin yakin
gelecekte yalnizca yayin asamasinda degil, yakinsak (yondesik/convergence)
habercilik pratikleri baglaminda gazeteciligin tiim asamalarinda etkin rol almalari
kagmilmaz olacaktir. Meyer (2009, s.19), Dawson (2010) ve Trincia (2011) gibi
yazarlarin da ifade ettigi gibi basili yayinlarin sonlanmasi ve gazeteciligin tamamen

internet ortaminda genisleyen uygulama alanlari ile var olmasi bilisim teknolojilerine
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yapilacak yatirim ve istihdam edilecek bilisimci/bilgi islemci ile miimkiin olacaktir.

v. Basudigi matbaa: Son 15 yila kadar matbaa; yerel gazete yaymlamanin en
onemli teknik araci konumundaydi. Giiniimiizde matbaa sayis1 artmis, baska
nedenlerle de ilgili olarak gazete ¢ikarmak kolaylagmistir. Gazete sayisinin artigindaki
bir diger etken de matbaaya duyulan ihtiyacin azalmasi da olabilir. Yeni Konya ve Yeni
Meram gibi ilk yerel gazeteler, matbaaci aileler tarafindan yayinlanmistir. Bunun gibi
2000’lere kadar kurulan gazetelerin kendi matbaalarina sahip oldugu goriilmektedir.
Ornegin 2000’li yillara kadar yerel gazete ¢ikarmanin en onemli &lgiitiiniin bir
matbaaya sahip olmak oldugu goriilmektedir. Giinlimiizde ise Konya’da yayinlanan
gazetelerin birkag tanesinin kendine ait matbaasi bulunmakta, diger gazeteler ayn1 ya
da farkli matbaalarda hatta farkli illerdeki matbaalarda basilmaktadir. Ornegin Konya
Yenigiin ve Pusula gazeteleri Ankara’da; digerleri ise Merhaba ve Memleket
gazetelerinin  Web-Ofset Tesisleri’nde yahut da Hdakimiyet ve Konya'min Sesi
gazetelerinin basildigt Yeni Gazete Matbaasi’nda basilmaktadir. Sonug olarak,
gecmiste gazete yaymnlamanin temel teknik araci olarak goriilen matbaa, 2000’li
yillarla birlikte 6nem ve onceligini yitirmeye baslamigtir. Artik yerel gazetecilikte de

onem ve oOncelik, bilisim ve yeni iletisim teknolojilerine kaymaya baslamistir.

vi. Sayfa sayilari: Konya’daki yerel gazeteler ortalama 12 ile 20 sayfa
arasinda yayinlanmaktadir. Gazetelerin toplam sayfa sayisini belirleyen unsur, biiyiik
oranda reklam ve ilanlardir. Reklam ve ilan disindaki haber sayfa sayisi, 5 ile 9 sayfa
arasinda degismektedir. Haber giindemi yogun olsa da haber sayfa sayisi
degismemekte hatta reklam ve ilan sayisinda artiga bagli olarak haber sayfalari
azaltilabilmektedir. Bu durum gazetelerin ekonomik yapistyla ilgilidir. Ciinkii yerel
gazeteler icin resmi ilan ve reklamlarin ardindan en 6nemli gelir kaynagini ilan ve
reklamlar olusturmaktadir. Bu yiizden gazeteler gerektiginde haber sayfa sayisinda
sinirlamaya  gitmekte, cilinkii sayfa sayisii artirmast ek maliyet olarak geri
donmektedir. Ote yandan sayfa sayilarini etkileyen farkli durumlar da séz konusudur.
Ornegin dini, milli ve dzel giinler ile bayramlarda gazete sayfalarinda iki hatta ii¢ kata
kadar bir artis olmaktadir. Bu donemlerde gazeteler ilan/reklam eki dahi

olusturabilmektedir.
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vii. Renkli sayfalar: Gazetelerin renkli sayfa sayilart ekonomik durum,
basildig1 matbaa ve satig oranlarina bagl olarak degismektedir. Bu kapsamda 6n ve
arka kapagi renkli olan gazetelerden tiim sayfalari renkli olan gazetelere kadar genis
bir yelpaze bulunmaktadir. Bununla birlikte gazetelerin 5 tanesi 2, 6 tanesi 4, 3 tanesi
8 ve bir tanesi de 16 (timui) sayfa renkli yayimlanmaktadir. Ayni matbaada basilan
gazetelerin renkli sayfa sayisinin ayni olmasi, matbaanin belirleyici bir etkisi oldugunu
diistindiirmektedir. Bilisim teknolojilerinin kullanildig1 yeni iletisim ortami olarak
cevrimici yayincilikta ise matbaaya bagli olarak yasanan sayfa ya da renkli sayfa
sikintist gibi sinirhiliklar ortadan kalkmakta, bir anlamda sinirsiz haber girisine imkan
saglanmaktadir. Bu durumda yerel gazeteler ayn1 zamanda matbaa masraflarindan da

kurtulmaktadir.

Yeni kiiresel rekabet donemi, firmalara deger yaratirken maliyetlerin de
diisiirilmesini gerekli kilmaktadir. Bu donemin giicliikleriyle basa ¢ikmaya calisan
sitketlerin alabilecegi en Onemli yatirim kararlarinin bazilar1 bilisim teknolojisi
alanindadir. Sanayi ekonomisinde, yer, bina ve fabrika gibi fiziksel altyap1 sirketler i¢in
kritik rol oynarken, bilgi ekonomisinde ise bilgi teknolojisi yatirimlart bdyle bir islev
gormektedir (Weill & Broadbent, 1999, s.vi1). Bu nedenle gazetelerin kiiresel rekabet
ortaminda ayakta kalabilmeleri, hem uluslararast hem ulusal hem de yerel diizeyde

rekabet edebilmesi icin bilisim altyapisina yatirim yapmasi gerekmektedir.
4.3.2. Bilisim ve Yeni iletisim Teknolojileri Altyapisi

Bilisim ve yeni iletisim teknolojileri, tipki buharli makinelerin sanayi
ekonomisinin motoru oldugu gibi, bilgi ekonomisinin temel yap1 tasim
olusturmaktadir. Bilisim teknolojilerinin gazetecilik mesleginde kullanimiyla birlikte
bilginin (ve haberin) sistemli olarak diizenlenmesi, saklanmasi, islenmesi, iletilmesi,
erisilmesi, yeniden diizenlenmesi (re-organisation) ve kullanilmas1 miimkiin olmustur.
Akalli iletisim teknolojileri ve internetin gelisimiyle birlikte gazeteciligin en basitinden
en karmasik islemlerine kadar bircok is ve isleminin bilisim teknolojileriyle
gerceklestirilmesi miimkiin hale gelmistir. Dahas1 bilgisayar ve internet olmadan

gazetelerin basili olarak dahi yayinlanmasi neredeyse imkansizlagmistir.
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Konya’daki yerel gazetelerin bilisim alt yapist 2 kategori altinda
incelenmektedir. Birincisi, olaya ulasim, olayr haber haline getirme ve haberi
yaymlama silirecinde kullanilan haber iiretim teknolojileri; ikincisi, bilisim ve yeni

iletisim teknolojileriyle sunumunu kapsamaktadir.

i. Haber iiretim teknolojileri: Gazetecilik mesleginin temeli haber tiretimidir.
Habere ulagsmaktan, bilgi edinmeye, ilgili bilgileri diizenleyerek belli bir baglamda
sunuma hazir hale getirmeye kadar gorece genis bir siirecin sonucunda ortaya ¢ikan
haber iiretimi, bilisim ve yeni iletisim teknolojilerinin kullanimi agisindan uygun,
sonuclart bakimindan ise 6nemli bir alan1 teskil etmektedir. Bilisim ve yeni iletigim
teknolojileri, haber iiretim siirecine geleneksel kitle iletisim teknolojileriyle
kiyaslanmayacak kadar énemli yenilikler getirmistir. Ornegin tiimiiyle yeni iletisgim
teknolojilerinin sundugu imkanlara dayanan “tek kisilik haber muhabirligi” bu
yeniliklerden biridir. Geleneksel gazetecilikte bir muhabir ve bir fotograf¢r olmak
iizere en az iki kisi habere gitmekteyken, dijital ¢cagda ise bir muhabir hem haberi
yazmakta hem de fotograf ¢ekmekte hatta bazi gazetelerde haberi internet sitesine
girip yaymlamaktadir. Bu durum, 6zellikle tam zamanl sigortali ¢alisan istihdam etme
konusunda ekonomik kaynaklar1 yeterli olmayan yerel gazeteler i¢in bir avantaj

sunmaktadir.

Bilisim teknolojilerinin en dnemli bileseni olarak internet, habere ve bilgiye
ulagim sorununa da goreli bir ¢oziim getirmistir. Muhabirler veya yazarlar, haber
konusuyla ilgili ekstra bilgi ve belgelere “bir tik uzaklikta olan” internet ortaminda
daha kisa zamanda erisebilmektedir. Bu durum, haber medyasininin is akis semasinda,
calisma bicim ve kosullarinda degisiklige yol agmistir. Gazeteci ile ¢esitlenen haber
kaynaklar arasindaki yiizyiize gergeklesen iletisim, kisilerin ger¢ekten karsilasmadigi
sanal bir boyuta tasimig; haber (veya bilgi) toplama teknikleri, yeni iletisim
teknolojilerine 6zgli hale gelmeye baslamistir. Yetersiz personelle gazeteyi ¢ikarmaya
calisan yerel gazete yOnetimleri i¢in bilisim ve yeni iletisim teknolojilerinin énemli
katkilar sunabilecegi goriilmektedir. Bu baglamda Konya’daki gazete ydneticilerinin
bircogu, artik ¢ok sayida haberi internet lizerinden, haber kaynagi ile yiizyiize

gelmeden hazirladiklarini ifade etmektedirler.
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Bilisim ve yeni iletisim teknolojileri, gazete igeriklerinin zenginlestirilmesini
saglamistir. Geleneksel gazetecilikte sadece “metin” olarak sunulan haberlere artik
fotograflar, grafikler, animasyonlar ve multimedya (gériintii ve ses gibi ¢oklu
ortamlar) eslik etmeye baglamigtir. Bu imkan1 yerel gazeteler de kullanmaktadirlar.
Konya’da da bir metin olarak ilgi ¢ekici olmayan olaylar, fotograf ve video ile
zenginlestirilerek yerel okurlarin ve ulusal basmin da ilgisini ¢eken 6zgiin icerikler

uretilmektedir.

Gazetecilerin yan1 sira haber kaynaklarmin da bilisim teknolojilerini
kullanim1 yerel gazeteler acisindan Onemli katkilar1 beraberinde getirmektedir.
Ozellikle hayatin bir parcasi haline gelen akilli telefonlar sayesinde yerel gazeteler
sadece kendi muhabirlerinin yaptig1 haberleri degil, vatandaslarin haber degeri
tasidigin1  diigiindiigii icin gonderdigi bilgi ve fotograflar1 da haber olarak
yaymlamaktadir. Konya’daki bazi1 yerel gazetelerin etkin bir sekilde kullandigi bu
uygulama gazeteler i¢in iicretsiz bir haber imkani sunmakta, vatandaslar ile yerel
gazete arasinda bir bag olusturmakta ve bdylece her iki agidan da yerel gazetelere
avantajlar sunmaktadir. Ornek olarak, Konya'da Trafik isimli Facebook grubunda
vatandaslarin paylagmis oldugu trafikle ilgili kaza ya da olaylara iliskin fotograf ve
metinleri bazi gazeteler haber olarak sayfalarina tasidiklarini ifade etmistir. Ayrica
baz1 gazeteler basili ve ¢evrimig¢i ortamda haber gondermek isteyen okurlar i¢in mail
adresleri vermekte ve gonderilen haberleri kullanmaktadir. Tiim bu uygulamalar
gazete tarafindan lretilen haberin yaninda okurun/kullanicinin ya da herhangi bir
vatandasin haber degeri tasidigindan dolay1 gazeteye gonderdigi ve gazete igin
herhangi bir iicret ya da emek harcamadan elde etmis oldugu haberlerdir. Herhangi bir
emek ya da tlicret ddemeden bedava bir sekilde elde edilen bu haberlerin ayn1 zamanda
okuyucusu da hazirdir. Haber i¢in bilgi ya da fotograf gonderen okurlar/kullanicilar
haberinin gazete ya da cevrimici ortamda yayinlanmasi siirecinde gazete ya da
cevrimigi ortami takip etmekte boylece okur/kullanici ile gazete arasindaki bag da
kuvvetlenmektedir. Bu anlamda oOzellikle sosyal medya uygulamalar1 sayesinde
gazeteler kendilerine bir okur ag1 (network) olusturmakta, hem haberlerin
olusturulmasinda hem de dagitiminda okurlariyla/kullanicilartyla birlikte etkilesimli

bir ortam olusturarak gazetecilik faaliyeti adina 6nemli kazanimlar elde etmektedir.
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Pusula Haber gazetesi Genel Yaym Yénetmeni Ugur Ozteke de sosyal medya
uygulamalar1 iizerinden bdyle bir okur/kullanict agi olusturduklarini, hem haber

iiretimi hem de dagitiminda bu agin 6énemli bir islev tistlendigini anlatmaktadir.

ii. Haber dagiim teknolojileri: Konyali yerel gazete yoneticileri, haber
iiretim teknolojileri konusunda gerekli ve yeterli teknolojik alt yap1 ve donamina sahip
olduklarmi diistinmektedirler. Kendi ifadeleriyle, ‘olmasi gereken her sey’e sahiptirler
(Bkz. Ek 2). Gazete ziyaretleri esnasinda yapilan gozlemler, bu iddiay1
dogrulamaktadir. Bununla birlikte teknolojik donanimin etkin kullanimi1 konusunda
ciddi eksikliklerin oldugu, yeni medya yaklagiminin tam olarak yerlesmemis oldugu
gozlenmistir. Nitelikli {irlin ortaya koymada yasanilan sorunlari, bu tespitle
iliskilendirmek miimkiindiir. Ote yandan teknolojik donanim ve ¢evrimigi ortamda yer
alma konusuna, imaj ve marka kaygisiyla gerekli dnem gosterilmis olsa da etkisiz
veya bos denilebilecek icerikler 6nemli bir sorun olarak varligini stirdiirmektedir. Bu
konuda, agik fakat pasif ya da etkili kullanilmayan sosyal medya hesaplar1 somut bir

ornek teskil etmektedir.

Bilisim ve iletisim teknolojilerindeki yeniliklere uyumu etkileyen etkenleri
inceleyen ‘yeniliklerin yayilimi modeli’ gazetelerin yenilik olarak bilisim
teknolojilerini ne oranda kullandiklari/benimseyip benimsemediklerini ve yenilik
stirecini anlamlandirma agisindan 6énemlidir. Konya’daki yerel gazetelerin bilisim ve
iletisim teknolojilerine dayanan yeniliklere uyum saglama oranlar farklilik arz
etmektedir. Yeniliklerin yayilimi modeline uygun olarak Konya’daki yerel gazetelerin
biliylik cogunlugu teknolojik altyapisi agisindan ortalama bir yap1 sergilemektedir.
Bununla birlikte yalnizca birka¢ gazetede, bu teknolojik donanimin {iriin niteliginde
olumlu bir artiga yol actigr sdylenebilir. Ciinkii yeni iletisim teknolojilerinin sadece
altyapt olarak degil ayn1 zamanda dagitimda da etkin kullanilmasi basar1 agisindan
onemli bir kriterdir. Yani, en gelismis teknolojiye sahip olsaniz da dagitimda bu
teknolojik imkanlar1 kullanmadiginizda saglikli bir bagar1 elde edemezsiniz. Bu durum
yerel gazeteler i¢in de gegerlilik arz etmektedir. Yerel gazeteler teknolojik altyapiya
sahip olmasina ragmen bu teknolojik altyapiy1 etkin bir sekilde kullanamadig igin,

sosyal medya uygulamalar1 {izerinden haberlerin paylasimindan iiretilen icerigin yeni
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ortama uygun ve nitelikli olmasina kadar bir¢ok sebepten dolay1 basarili bir yayincilik

mimkiin olmamaktadir.

Konya’daki gazetelerin teknolojik yeniliklere karsi kurumsal bir direng
gostermedikleri, bilakis yeni teknolojiyi biinyelerine dahil etmek i¢in hazir olduklar
gozlenmistir. Gazete yoneticileri de bu konuda benzer goriigler dile getirmislerdir.
Fakat bu demek degildir ki, teknolojik donanimdaki yenilikler, gazetecilik
faaliyetlerinde tam ve etkin bigimde kullanilmaktadir. Ornegin biitiin yerel gazeteler,
bir internet sitesine ve sosyal medya hesaplarina sahiptirler. Hatta bazi gazetelerin
mobil uygulamalar1 dahi bulunmaktadir. Ancak bu teknolojik yeniliklerin, yerel
gazetelerin yeni medya anlayisina gecisini saglamak icin yeterli olmadigin
sdyleyebiliriz. Ornegin baz1 gazetelerin internet sitesi sik sik giincellenmekte (giinliik
ortalama 300-400 haber girmekte); baz1 gazeteler basili gazetede yer alan haberleri
gazetenin internet sitesine aktaramamakta (basili gazetede giinliik ortalama 50 haber
giriyorken, ¢evrimici ortamda en fazla 10-20 haber girmekte); ulusal ajanslardan
otomatik haber girisi yaparak haber sayisinda niceliksel bir artig saglamakta ancak
niteliksel olarak olumsuz etkilenmekte; sosyal medya hesaplart olusturmakta fakat
aktif olarak kullanamamakta ya da higbir paylasimda bulunmamakta; sosyal medya
ortaminda okuyucuyu olumsuz etkileyecek tiirden yogun ve niteliksiz paylasimlarda

bulunmaktadirlar.

Yukarida ifade edilen bilisim ve iletisim teknolojileri temelli yenilikler
incelendiginde yerel gazetelerin tipki yaygin ve kiiresel yayin aglar1 gibi ge¢mise
oranla giintimiiz iletisim ortaminda yenilikleri daha kisa zamanda kullanmakta ancak
baz1 gazeteler icin niteliksel olarak kullanimin gazetelere farkindalik/imaj katmaktan

oteye belli bir strateji dahilinde hayata gegirilmedigi goriilmektedir.
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Tablo 23: Konya'daki Yerel Gazetelerin Alexa Verilerine Gore Diinya ve

Tiirkiye'deki Ziyaretci Siralamasi (20 Subat 2015 Tarihi Itibariyle)

Gazete internet Sitesi Global Tiirkiye Konya
Anadolu Manget mansethaber.com.tr 113.240 1.964 4
Anadolu Telgraf anadolutelgraf.com 1.855.536 43.017 14
Anadolu’da Bugiin | anadoludabugun.com.tr 149.043 2.675 6
Hakimiyet hakimiyet.com 144.070 4.272 8
Konya Postas1 konyapostasi.com.tr 345.682 7.121 9
Konya Takip konyatakip.com 1.819.621 44.822 15
Konya Yenigiin konyayenigun.com 332.395 8.175 10
Konya’nin Sesi konyaninsesi.com.tr 878.011 33.180 13
Memleket memleket.com.tr 73.208 1.321 2
Merhaba merhabahaber.com 82.236 1.415 3
Pusula pusulahaber.com.tr 91.573 1.991 5
Rasyonel Haber rasyonelhaber.com 872.338 22.481 12
Yeni Haber yenihaberden.com 140.439 3.395 7
Yeni Konya yenikonya.com.tr 337.577 15.470 11
Yeni Meram yenimeram.com.tr 97.820 1.140 1

Yukaridaki tabloda goriildiigii iizere Konya’daki yerel gazetelerin bazilari
basili gazete ismini internet ortaminda da degistirmeden kullanmakta (2665), bazilar
“haber” ifadesi basta olmak iizere (Pusula: Pusula Haber, Merhaba: Merhaba Haber,
Yeni Haber: Yenihaberden vb.) eklemeler yapmakta; bazilart da ismi uzun oldugu i¢in

kisaltmaya (ornegin Anadolu Mangset: Manget Haber) gitmektedir.

Yerel gazetelerin bazilarinin internet siteleri, basili gazetenin icerdigi
yerellikten daha azin1 igermektedir. Basili gazetede yerel haberler daha yogun iken
internet sitesinde bu oranin daha diisiik oldugu goriilmektedir. Yerelligi arka plana
atan uygulamalarin ilk admmi olarak gazetenin Konya ile baglayan ismini
kullanmamas1  gelmektedir. Bunun en tipik Ornegini, internet sitesinde
“www.mansethaber.com” olan Anadolu Manset gazetesidir. Gazetenin Yazi Isleri
Midiirii Baris Yaman, internet sitesinde yerel haberlerin yani sira iilke ve diinya
giindemine iligkin haberlere yer verdiklerini, bu ismin de bilingli bir tercih oldugunu
sOylemektedir. Ayrica tamamen yerel haberlere yonelik olarak gazetenin tam adinm
tastyan farkli bir internet sitesi agma planladiklarin1 da ifade etmektedir. Bir diger
ornek ise Yeni Haber gazetesinin, “www.yenihaberden.com” bi¢imindeki internet

adresidir. Bu adresin yerel 6zelliklerden 6te ulusal, yani tiim tilkeye hitap eden bir site
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imaj1 olusturmasi i¢in verildigini sdyleyen Gazete Genel Yaymn Yonetmeni Lokman
Koyuncuoglu, yerel haberlerle birlikte okurlarin iilke ve diinya giindemini de takip
edebilecekleri icerige sahip bir internet sitesi olarak hizmet verdiklerini dile
getirmistir. Bu 6rneklerin yani sira internet sitesine sadece sehrin ya da bolgenin degil
iilke ve diinyadan okuyucu kitlesini ¢ekmek isteyen gazeteler de isimlerinin sonuna
“haber” ibaresini ekledikleri  goriilmektedir. Ornegin Merhaba gazetesi,
“www.merhabahaber.com”; Pusula gazetesi ise “www.pusulahaber.com” adl1 internet
sitesiyle hizmet vermektedir. Bu gibi eklemeler ilgili gazete yoneticileri tarafindan
internet ortami ic¢in avantajli bir konum elde etmek icin hayata gecirdikleri

uygulamalar olarak ifade edilmektedir.

Tablo 23’e bakildiginda Alexa’nin internet sitelerinin ziyaretci trafigine gore
olusturdugu siralamada Konya’daki yerel gazeteler, Tiirkiye siralamasinda ilk 1000’in
ardindan gelmektedir. Tiirkiye’deki gazete ve haber siteleri arasindaki siralamalar ise
ilk 100 icinde bulunmaktadir. Gazetelerin bilisim teknolojilerini kullanimi, sosyal
medya hesaplari, mobil uygulamalar, internet sitesinin etkin kullanimi, haber girisi,
haberlerin etkin paylasimi, okur/kullanici etkilesimi gibi unsurlar gazetelerin ziyaretci
trafigine olumlu yansimaktadir. Web analizi kisminda kullanicr istatistiklerinde bu

konu daha genis bir sekilde ele alinacaktir.
4.3.3. Basih ve Cevrimici Ortamda Yerellige Verdigi Onem

Glniimiiz kiiresel iletisim ortaminda kiiresel-yerel arasindaki karsilikli
iligkiyi ifade etmek i¢in kullanilan glokallesme kavrami, mekana/cografyaya vurgu
yaparak yerel gazetecilik acisindan beraberinde 6nemli avantajlar getirmektedir. Basit
bir ifadeyle giiniimiiz ‘farkli olan satar’ anlayisinin ifadesi olan glokallesme,
yerellikleri ve mekansal farkliliklar1 6n plana ¢ikarmaktadir. Glokallesme, bu yoniiyle
bilisim ve yeni iletisim teknolojilerinin kullanimiin bir sonucudur. Bilisim
teknolojilerinin Oniinii actig1 kiiresellesme, aslinda yeniden yerellesmedir (Robertson,
2011). Boyle bir iletisim ortaminda yerel gazetelerin ne kadar Onem tasidigi

goriilmektedir.

Bilgi toplumu, sadece elektronik iletisim araclarindaki gelismeleri degil,
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bilginin insan ve onun kiiltiirii lizerinde yarattig1 etkiyi de kapsamaktadir. Bilisim ve
iletisim teknolojileri ekseninde iiretim, tiikketim, kullanma ve degisim siirelerinde ve
onlarla gerceklestirilen is-islem tiirlerinde stirekli yiikselen bir grafik gozlenmektedir
(Isikli, 2014). Bu da ¢ok merkezli hiyerarsik iligkiler ag1 ile yaygin-yatay iliskilerle
birbirini biitiinleyen toplumsal kiimelere doniismiistiir. Yerel gazeteler de ¢ok-
merkezli yapi i¢inde tipki toplumu olusturan grup ve bireyler gibi yaygin-yatay
kiimeler olarak katilimec1 demokrasinin birer bileseni olmusturlar. Ayrica bilgi
ekonomisiyle birlikte liretimin merkezsizlesmesi yerel gazeteler agisindan da biiyiik
avantajlar1 beraberinde getirmistir. Yerelin iirettigi haberler kiiresel dlgekte gecmise
oranla ¢ok daha fazla dikkat ¢cekmeye baslamistir (PEW Research Center, 2014, s.3-5).
Ciinkii artik kiiresel olarak yaym yapan haber kuruluslarinin hemen hemen hepsinde
yayinlanan igerigin birbirinin aynis1 olmasi yerelligi 6n plana ¢ikarmistir. Bu durum
bizi, yerel bilginin sunumuyla ilgili, ikinci boliimde degindigimiz “Uzun Kuyruk
Modeli”ne ulagtirmaktadir. Yerel bilgi kaynag: olarak yerel gazeteleri, Uzun Kuyruk
Modeli i¢inde tartigsmak ve bu baglamda ongoriilerde bulunmak faydali olacaktir. Say1
acisindan ¢esitlilik arz eden yerel gazeteler yeni iletisim teknolojileriyle birlikte uzun
kuyrugu olusturmaktadir. Ayrica uzun kuyruk modeline gore satislari diisiik olan
iriinler basarisiz iiriinler degildir ¢iinkii herkesin biitiin kitleye hitap etmesi miimkiin
degildir. Yerel gazetecilik bu noktada seslendigi hedef kitlesi bakimindan 6nem
tasimaktadir. Kisisel ve 6zel hedef kitlelerine hitap eden iirlin ve hizmetler de kaliteli
olabilir. Bu durumda giizel bir {iriin ya da hizmetin satiglarinin yiiksek olmasi zorunlu

bir kural olmaktan ¢ikacaktir.

Konya’daki yerel gazetelerin ¢ogunlugu yerel gazete olmanin bilincinde
olarak, yerel haberleri dnemsemekte ve sayfalarinin ¢ogunlugunu yerel haberlere
ayirmaktadir. Bu durumu bilgi yonetiminde siniflandirma araci olarak kullanilan ortiik
ve acgik bilgi baglaminda degerlendirmek biiyiik 6nem tasimaktadir. Ciinkii yerel
gazetelerin tirettigi yerel icerik bir anlamda ortiik bilgiyi agik bilgiye dontistiirmektir.
Konya’daki yerel gazete yoneticilerinin birgogu, yerel icerigin dneminin bilincinde
oldugu, bu ylizden yerel haberlere 6ncelik verdiklerini ifade etmektedir. Fakat ¢alisan
muhabir sayisinin az olmasi ve ajanslarin yerel haberlere yeterli ilgiyi gostermemesi,

iiretilen yerel haber sayisinin diisiik kalmasina yol agmaktadir.
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Asagidaki tabloda yerel gazetelerin basili versiyonlari incelenerek yerel,
bolgesel, ulusal/iilke geneli ve uluslararasi/diinya haberlerine ne oranda yer verdikleri
tespit edilmistir. Bu sayede yerel gazetelerin bir anlamda yerel icerik iiretimi de

incelenmis olacaktir.

Tablo 24: 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Arasinda Konya'daki Gazetelerde

Cikan Haberlerin Yerel, Bolgesel, Ulusal ve Uluslararasi Simiflandirmasi

Gazete Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi
Anadolu Manset 424 56 183 3
Anadolu Telgraf 399 18 157 21
Anadolu’da Bugiin 394 0 148 6
Hakimiyet 308 1 142 15
Konya Postasi1 400 5 86 1
Konya Takip 253 7 136 58
Konya Yenigiin 393 11 41 8
Konya’nin Sesi 292 3 162 8
Memleket 321 2 93 42
Merhaba 380 49 83 4
Pusula 559 1 137 46
Rasyonel Haber 301 59 114 5
Yeni Haber 305 19 213 42
Yeni Konya 403 12 41 8
Yeni Meram 283 - 104 -
Toplam 5415 253 1840 267

Ustteki tabloda da goriildiigii gibi, belirlenmis olan tarihlerde Konya’da en
fazla yerel haber, Pusula gazetesinde yaymlanmistir. Diger gazetelerin yayimlamis
oldugu yerel haber sayisi birbirine yakindir. Gazetelerde 01-10 Ocak 2015 tarihleri
arasinda gilinlik olarak yaymlanan yerel haber sayisi ortalama 25-40 arasinda
degismektedir. Bu haberlerin belli boliimiiniin ajanslar tarafindan iretildigi dikkate
alindiginda (ortalama biitiin gazeteler bir ya da iki ajansa abonedir) gazetelerin 6zel
yerel haber iiretiminin diisiik oldugu sOylenebilir. Gazetelerin yerel ve Ozel haber
sayisini artirmasi bilisim teknolojilerini etkili kullanmak ve nitelikli personel istthdam
etmekten ge¢mektedir. Internet ve sosyal aglar {izerinden haber iiretimi hem bilisim
teknolojileri altyapisint hem de bilgi teknolojilerine/yeni iletisim teknolojileri ve
uygulamalarina hakim calisanla miimkiin olacaktir. Yerel haber icerigi acisindan ilk
sirada yer alan Pusula Gazetesi Genel Yaym Y&netmeni Ugur Ozteke, ¢ok etkili bir
sosyal medya agina sahip olduklarini, bazi okurlarin/kullanicilarin yayinlamalari igin

sosyal medya iizerinden habere iligkin goriintii ya da fotograf paylastiklarini
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sOylemektedir. Bu noktadan hareketle bilisim teknolojilerini kullanmanin haber

iiretiminde artis1 getirecegini sdylemek dogru olacaktir.

Sekil 5: 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Arasinda Konya'daki Gazetelerde

Cikan Haberlerin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Siniflandirmasi
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Sekil 6: Gazetelerde Yer Alan Haberlerin Simiflandirmasi
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Toplam

Ustteki tablolarda da goriildiigii iizere Konya’daki gazetelerde en fazla yerel
haber yaymlanmigtir. Bu durum dogallik arz ederken, ulusal haberlerin bdlgesel
haberlerden fazla olmasi dikkat cekicidir. Ciinkii yerel gazetelerde yakinlik/mesafe
algis1 haber seciminde biiylik 6nem tagimistir. Bu yiizden bolgesel haber sayisinin daha
fazla olmasi beklenebilir ancak yerel gazeteler kendi sehirlerinin disinda ilge ve

bolgedeki haberler konusunda ulusal ajanslara bagimli oldugundan dolay1r bdlgesel

211



haber sayis1 diisiik kalmaktadir. Abone olunan ulusal ajanslardan diisen ulusal haber
say1s1 ¢ok daha fazla oldugu i¢in yerel gazeteler sayfalarinda bu haberlere daha fazla yer

vermektedir.

Gazetelerde yerel haber yogunlugunu, ulusal giindeme iliskin haberler takip
etmektedir. Boyle bir tablonun olusmasinda birkac unsur etkili olmaktadir. Oncelikle,
cok sayida yerel olay gerceklesmediginden sadece yerel haberlerle gazete sayfalari
doldurulamamaktadir. ikinci olarak yerel gazeteler, okurlarma ulusal giindeme iligkin
haberler de sunmay1 amaglamaktadir. Son olarak da bir¢ok yerel gazete yoneticisinin
goriismelerde ifade ettigi lizere, mevcut Bagbakanin (4hmet Davutoglu) Konyali olmast

nedeniyle, onunla ilgili ulusal haberler, yerel halkin ilgisini ¢ekmektedir.

Yerel gazetelerde uluslararasi haberler kullanim sirasinda iiglincii sirada yer
almaktadir. Bunda etkili olan neden ise 6zellikle Ortadogu’da yasanan i¢ karisiklik ve
savaglardir. Sadece Suriye’deki i¢ savas yiizlinden Konya’ya onbinlerce miiltecinin go¢
etmesi yerel gazetelerde bu konulara iligkin haberlere yer verilmesi beraberinde
getirmistir. Gazete yoneticilerinden bazilari (Yeni Konya gazetesi), okuyuculardan
ozellikle Tiirkiye’ye komsu iilkelerle ilgili haberlere yer verilmesini talep ettiklerini, bu
talebe uygun olarak da diinya giindemini gazete sayfalarina yansittiklarini ifade
etmektedirler. Ayrica ¢ogu yerel gazete de haber ¢esitliligi saglamak adina tilke ve
diinya sayfasi olusturmaktadir. Bu sayfalarda ¢ogunlukla diinya giindeminde yasanan
dikkat ¢ekici olaylara yer verilmistir. Baz1 gazetelerde boyle bir uygulamanin yapilmis
olmasi sayfalart haberle doldurma anlayisinin sonucu olarak diisiiniilmektedir. Ajanslar
iizerinden gelen bu haberler kolay bir sekilde sayfalara yerlestirilmekte ve
yayimlanmaktadir. Ciinkii Basin {lan Kurumu’ndan resmi ilan ve reklam desteginden
daha fazla pay alabilmek icin gazetenin belli sayida sayfalarinin habere ayrilmasi
gerekmektedir. Ozel ve yerel haberlerin kisith olmasindan dolay1 gazeteler, diinya
giindemine iliskin dikkat ¢ekici haberleri sayfalarina tasimaktadir. Gazeteler, bdylece
hem haber ihtiyacin1 gidermekte hem de okurlara diinya giindemine iliskin haber

sunarak cesitlilik saglamaktadir.
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Asagidaki tabloda yerel gazetelerin internet sitelerinde yer verdikleri haberlerin
kaynaklar1 incelenmistir. Gazete yoneticileriyle yapilan goériismelerin yani sira internet

sitelerinin de incelenmesiyle elde edilen bu veriler ortalama rakamlar1 yansitmaktadir.

Tablo 25: Konya'daki Yerel Gazetelerin Internet Sitelerinde Yaymnlanan

Haberlere iliskin Bilgiler (Ortalama)

Gazete Gazetenin Kendi | Ajanstan Alip Ajanslardan Toplam
Haberi (Orijinal | Edit Ettigi Otomatik Giren
Haber) Haber Yiiklenen Haber

Anadolu Mangset 10-20 75-100 200-300 300-400

(mansethaber.com.tr)

Anadolu Telgraf 10-15 - 80-100 100-150

(anadolutelgraf.com)

Anadolu’da Bugiin 15-25 50-100 250-300 350-400

(anadoludabugun.com.tr

)

Hakimiyet 15-25 75-100 250-300 400-500

(hakimiyet.com)

Konya Postasi 10-20 25-75 - 50-100

(konyapostasi.com.tr)

Konya Takip 5-10 15-25 - 25-50

(konyatakip.com)

Konya Yenigiin 15-25 25-50 - 50-75

(konyayenigun.com)

Konya’nin Sesi 10-20 25-50 - 35-60

(konyaninsesi.com.tr)

Memleket 15-25 75-100 250-300- 400-500

(memleket.com.tr)

Merhaba 15-25 50-75 300-400 400-500

(merhabahaber.com)

Pusula Haber 15-30 50-75 300-400 400-500

(pusulahaber.com.tr)

Rasyonel Haber 10-15 25-50 - 50-75

(rasyonelhaber.com)

Yeni Haber 10-15 25-75 250-300 300-400

(yenihaberden.com)

Yeni Konya 10-15 25-50 - 50-75

(yenikonya.com.tr)

Yeni Meram 15-25 100-150 - 150-200

(yenimeram.com.tr)

Yukaridaki tabloda gazetelerin internet sitelerinde yer alan haberlere iliskin
detaylar yer almaktadir. Tabloya gore gazetelerin kendi muhabirlerinin yaptig1 6zel ve
giindem takibi haberleri, “Orijinal Haber” kategorisinde verilmistir. Orijinal haber
orani biitiin yerel gazetelerde ¢ok diisiiktiir. Orijinal haber tiretiminin ¢alisgan muhabir
sayistyla dogrudan orantili oldugu goriilmektedir. Ornegin haber merkezinde ¢alisan

sayisinin yiiksek oldugu Konya Yenigiin, Merhaba, Memleket, Pusula ve Yeni Meram
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gazetelerinin lrettigi orijinal haber sayisi yiiksekken; c¢alisan sayisinin ¢ok diisiik
oldugu Konya Takip gibi gazetelerin orijinal haber sayisi ise ¢ok diigiiktlir. Caligan
sayisinin yliksek oldugu ve bununla dogrudan orantili olarak orijinal haber sayisinin
yiiksek oldugu gazeteler kamuoyu olusturma giicline sahip olarak daha etkili ve
dikkate deger olarak goriilmektedir. Ayrica bu gazetelerin ¢ogunlugunun ¢evrimigi

ortamda daha bagarili oldugu goriilmektedir.

Gazetelerin abone olduklar1 ajanslardan (Anadolu Ajansi, Cihan Haber
Ajansi, Dogan Haber Ajansi, Ihlas Haber Ajanst vs.) diisen haberleri alarak baslik ve
spotlarin1 edit ettikten sonra girdikleri haber sayilar1 da internet editdrlerine bagh
olarak diismekte ya da artmaktadir. Ciinkii baz1 gazetelerde sadece internet sitesi i¢in
editor  calistirillirken,  bazilarinda  ise  muhabirler  haber  yiiklemesini
gerceklestirmektedir. Gazete yoneticileriyle yapilan goriismelerde, internet editorii
tarafindan ajanstan diisen haberlerin sehirle yakinlig1 ve ilgi oran1 dikkate alinarak
secildikten sonra baslik ve gerektiginde spotunun degistirilip haberin yerel bir 6zellik
kazanmasinin saglanmasinin ardindan yayimlandig1 yoniinde goriisler ifade edilmistir.
Ornegin incelenen siire icerisinde Konya Takip gazetesinde ulusal ajans haberlerine
yer verilmedigi tespit edilmistir. Bu durum, mezki(r gazetenin bir internet editorii
istihdam etmeyisiyle acgiklanabilir. Internet editorii istihdam eden tiim diger yerel
gazeteler ulusal ajans haberlerine yer verilmektedir. Bazi gazetelerde de internet
editorlinlin yan1 sira gazete muhabirleri internet sitesine haber yiliklemektedir. Yani
muhabirler topladiklar1 bilgileri haberlestirdikten sonra kendileri gazetenin internet

sitesinde yayinlamaktadir.

Yerel gazetelerin yaridan fazlasi (%355) ulusal ajanslarin haberlerini, internet
sitelerine otomatik olarak yiiklemeyi tercih etmektedir. Otomatik haber yiiklemesi
abone olunan ajanstan gegen biitiin haberlerin ayni anda, hi¢ bir miidahale ya da isleme
gerek duyulmaksizin gazetenin internet sitesine de diismesini ifade etmektedir. Bu
gazetelerin cogunlugu ayni zamanda ajanslardan diisen dikkat ¢ekici haberleri de edit
edip yayinlamaktadir. Haber ajanslarina abone olmasina ragmen otomatik haber
yiikleme uygulamasini tercih etmeyen gazeteler de bulunmaktadir. Yeni Meram gazetesi

bu duruma o6rnek olarak verilebilir. Bu tercihin temelinde, ¢cok sayida haber girisinden
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ziyade, daha az sayida fakat okurun giindelik yasamini ilgilendiren ulusal ajans
haberlerini 6n plana ¢ikarma diislincesi vardir. Bu tiir haberlerde arka planda kalan yerel
boyut, editoryel bir beceriyle 6n plana c¢ikarilarak yerel gazeteye daha uygun bir habere
donistiirilmektedir. Ulusal ajanslarin  haberlerinin  segilerek yerel medyaya

uyarlanmasi, editoryal yeterlilik gerektirmektedir.
4.3.4. Basili ve Cevrimi¢i Ortam Haber Degerlendirmesi

Gazetelerin basilt ortam ile internette girdigi haberlerin karsilastirmasini
yapacak olursak; internetin temel oOzelligi olarak ifade edilen zaman ve mekan
sinirlamasimin olmamasi bu noktada devreye girmektedir. Oncelikle basili gazetede
yayinlanan giinliik haber sayisi, sayfa sayilartyla sinirlandirilmaktadir. Giin igerisinde
0zel ve giindem haber yogunlugu cok fazla olsa da gazeteye girebilecek haber sayisi
sinirlidir. Bu ylizden basili gazeteler icin “haber se¢imi” ¢ok Onemlidir. Ayrica
haberleri girmenin belli bir zaman aralig1 vardir. Baskidan 6nce haberlerin hazir hale
getirilmesi gerekir. Baski siirecinde gazeteye ilave haber yapilamaz. Bu yiizden basili
gazetede dagitiminin yapildigi hedef kitle de goz Oniinde bulundurularak (sehir
merkezi ve ilgeler) daha ¢ok yerel igerikli haberler tercih edilmektedir. Cevrimici
ortamda ise hedef kitle genislemekte, internetin ulasti§i her nokta yayincilik
mecrasinin i¢ine girmektedir. Bu yilizden ¢evrimici ortamda sadece yerel haberlere
degil, ulusal ve uluslararasi giindeme iligkin haberlere de yer verilmektedir. Cevrimigi
ortamin dogasindan (anindalik) kaynaklanan etkenler de yogun haber girisini
tetiklemektedir.

Ozel veya giincel haberlerin ya da giin icindeki yasanan gelismelerin
yogunlugu, basili gazete icin bir dezavantaj iken internet gazeteciligi i¢in avantaja
doniismektedir. Internette istenilen zamanda ve istenilen sayida haber girisi yapilabilir.
Yerel gazeteler, internetin bu imkanin1 kullanarak hem yerel giincel olaylart hem de
ulusal ajanslardan segilen haberleri, sayr ve zaman sinirlamasi olmaksizin internet
sitelerinden yaymlamaktadir. Ulusal ajanslar tarafindan servis edilen haberlerin, yerel
gazete sitelerine otomatik giris imkani, yerel gazete yonetimleri i¢in hem yerel ve
ulusal takip¢i sayisini artirma ve takipgilerini site igerisinde tutma hem de zaman,

emek ve paradan tasarruf yapma anlamima gelmektedir. Ciinkii gazetede istihdam
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edilecek bir muhabirin maasini gegmeyen iicret ddeyerek, yilizlerce muhabirin yaptigi
haberleri ajans iizerinden elde etmektedir. Ancak ulusal ajanslarin yapmis oldugu
haberlere abone olan biitiin gazeteler ulasabildigi i¢in, gazete muhabirlerinin yapmis
oldugu 6zel haber farki burada ortaya ¢ikmaktadir.

Yogun ve sik haber girisinin (giincelleme) yan etkilerinden de bahsetmek
gerekir. Yogun haber girisinden dolayi, yerel halk icin 6nemi devam eden bazi
haberlerin arka plana itilmesi ve giincelligini kaybetmesi s6z konusu olabilmektedir.
Bu durumu g6z oniinde bulunduran baz1 gazeteler (%5535), ulusal ajanslardan otomatik
haber yiikleme yerine, ilgili haberleri se¢ip edit ettikten sonra yaymlamay: tercih
etmektedir (Bkz. Tablo 25). Otomatik yiikleme yerine, edit edip yiiklemeyi tercih eden
yerel gazete sitelerinin daha fazla kisi tarafindan ziyaret edildigi, okur ilgisine gore
daha basarili olduklar1 goriilmektedir (Bkz. Tablo 23).

Bilisim ve yeni iletisim teknolojilerinin kullanim1 gazetelerin internet siteleri,
mobil ve tablet uygulamalari, sosyal medya hesaplar1 {lizerinden paylasimlar olmak
iizere hizmetlerin sunumunda yeni imkanlar mekandan bagimsiz siirekli haber girisiyle

verimlilikte artig saglamaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri aracili yayincilikta, internet sitelerinin yaninda,
mobil uygulamalar ve sosyal medya hesaplarinin etkin kullanimi biiyiik 6nem
tasimaktadir. Genel olarak yayincilik sektoriiniin - gelecegini, mobil iletisim
teknolojilerinin sekillendirecegine dair kayda deger ve yogun ongoriiler (Pavlik, 2013)
ortaya konumustur. Bu acgidan yerel gazetelerin mobil uygulamalar agisindan

degerlendirmek biiyiik 6nem arzetmektedir.

Asagidaki Tablo 26, Tablo 27 ve Tablo 28’de; Konya’daki 15 yerel gazetenin
internet siteleri, mobil uygulamalar ve sosyal medya hesaplarina dair ayrintili veriler yer

almaktadir.
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Tablo 26: Konya'daki Yerel Gazetelerin Internet Sitesi Bilgileri

Gazete Giinliik Haber | Uyelik Uyeliksiz E-Gazete
Sayisi Uygulamasi Yorum Uygulamasi
Anadolu Manset 200-500 - v v
Anadolu Telgraf 75-150 - \ 3
Anadolu’da Bugiin 250-500 - v -
Hakimiyet 250-300 \ 3 3
Konya Postas1 25-75 \ 3 3
Konya Takip 10-25 - v -
Konya Yenigiin 25-50 \ 3 3
Konya’nin Sesi 10-25 \ \ 3
Memleket 350-750 - 3 3
Merhaba 300-750 - v 3
Pusula Haber 400-800 — 3 3
Rasyonel Haber 20-50 - 3 —
Yeni Haber 300-600 - 3 —
Yeni Konya 40-75 \ 3 3
Yeni Meram 150-250 - \ 3

Gazetelerin internet sitelerinin birgogu arayiiz tasarimi bakimindan birbiriyle
benzerlik tasimaktadir. Baz1 gazetelerin 6zel habere sahip olmamasi, sadece ulusal ajans
haberleri sunduklar1 géz oniine alindiginda, hem site tasariminin hem de haber igerigi
ve tasariminin birbirine benzerligi, gazetelerin kurumsallagmasi ve imaj1 agisindan ciddi
bir dezavantaj olarak ortaya cikmaktadir. Bu noktada, benzer arayiizlere veya site
tasarimlarina sahip yerel gazeteler i¢in edit edilmis haber yayii daha kritik hale
gelmektedir. Fakat yerel gazetelerin yeterli internet editorii isttihdam edemedikleri
goriilmektedir. Bu agidan bu mesele, yerel gazetelerin yeni medya yayincili§ina gegisin

ontindeki 6nemli bir problemi giin yiizline ¢ikarmaktadir.

Internet yayincihig1 yapan yerel gazetelerin yalnizca bir tanesi (Yeni Meram)
kendi internet sitesini hazirlayabilmektedir. Yeni Meram Gazetesi’nin internet sitesini,
istihdam ettigi kadrolu bilgi islem uzmani tasarlamakta ve yaymini slirdiirmektedir.
Kadrolu bilgi islem uzmanlarinin site tasarimi yoluyla kurumsallasmaya ve imaja
olumlu katkilar1 oldugu gériilmektedir. Ornegin biitiin gazeteler arasinda, yalnizca Yeni
Meram gazetesinin internet sitesi tasarimsal agidan digerlerinden farklidir. Diger
gazetelerin bircogunun (%47) site tasrimi ve giincellemeleri, ayni bilisim firmasi
tarafindan yapilmaktadir. Konya’daki CM Bilisim firmas1 7 gazetenin, Temel Bilisim

firmas1 ise 3 gazetenin internet sitesini ve haber sistemini tasarlamaktadir. Gazete
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yonetimleri, gazetecilik meslegi ve internet yayinciligi konusunda ne kadar bilgi,
deneyim ve vizyona sahip olduklar1 tam kestirilemeyen bilisim firmalarma bagimli
durumdadir. Dogrudan sektdre yonelik ¢alismayan bilisim firmalarina bagimlilik, yerel
gazeteler i¢in 6nemli bir dezavantajdir. Site tasarimlarindaki benzerligin ana nedeninin
de ayni bilisim firmasindan hizmet alimi1 oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Bu sonug,
bilisim uzmanlarmin veya bilgi islem personellerinin, yeni medya yayincilig

konusundaki 6nemine gonderme yapmaktadir.

Gazetelerin internet sitesinde yayinlanan giinliikk haber sayilari, anlamh
derecede farklilik arz etmektedir. Bu farkligmay1 etkileyen ana unsur olarak, ulusal
ajanslardan otomatik haber ylikleme tercihi oldugu goriilmektedir. Otomatik haber
yiikkleme hizmeti sunan iki ulusal ajans ([hlas Haber Ajansi ve Anadolu Ajansi)
bulunmaktadir. Otomatik haber yiikleme aboneligi olan gazetelerden bazilart (%047),
haberleri edit ettikten sonra yerelligini 6n plana ¢ikararak yaymlanmaktadir. Ote yandan
cevrimici ortamda giinlilk yayinlanan haber sayisi basili gazetede ¢ikan haber
sayisindan diisiik olan gazeteler (%47), s6z konusudur. Ulusal ajanslara abone
olmalarina ragmen gazetelerin bu imkani haber sayisindaki artisa doniistiiremedikleri
anlasilmaktadir. Ornegin Konya Takip, Konya Yenigiin, Konya’nin Sesi, Rasyonel
Haber ve Yeni Konya gazetelerinin internet siteleri incelendiginde, ¢evrimigi ortamda
yaymlanan haberlerin basilt gazetede c¢ikan giinliik haber sayismma ulagmadigi
goriilmiistiir. Bu durum gazetelerin bilisim teknolojilerinden etkin bir sekilde
faydalanamadigini, 6zellikle de yeni bir yayincilik ortami olarak internet sitelerine

gerekli ilgiyi gostermediklerinin sonucudur.

Gazeteler i¢in bagimli okur ya da kullanici kitlesi olusturmanin bir aract olarak
goriilen okur tiyeligi, baz1 gazeteler (%633) tarafindan kullanilmaktadir. Mobil uygulama
ve[ya] sosyal medya uygulamalar1 olan bazi gazetelerin (%67) okur {iiyeligi talep
etmedikleri goriilmektedir. Ote yandan son birkac yila kadar birgok ulusal gazetenin
internet sitesinde yorum yapabilmek, okur liyeligi gerektirmekteydi. Bugiin durum
degismektedir. Birgok haber sitesi, yorum yapabilmek icin liyelik sartin1 kaldirmaktadir.

Bu agidan tiyelik uygulamasinin 6nemini yitirdigi sdylenebilir.

Yerel gazetelerin 6nemli bir kism1 (%73), basili gazeteyi elektronik gazeteye

doniistiirerek Internet sitesinde okurlarma sunmaktadir. 15 gazeteden 11’inin iicretsiz
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sundugu bu hizmet i¢in sadece Yeni Konya gazetesi abonelik {icreti talep etmektedir.
Gazetelerin bu tutumunu, bayi satiglarimi artirmak ve internet sitesinde tiklanma
oranilarin1 artirma istegiyle agiklayabiliriz. Yeni Konya gazetesinin de e-gazete
uygulamasini iicretli sunmasinin temelinde bayi satigslarint olumsuz etkilemesi
yatmaktadir. Gazete sadece birinci sayfasini e-gazete olarak yayinlamakta, i¢ sayfalara

ulagmak isteyenler i¢in ticretli liyelik istemekte ve 50 tane de iiyesi bulunmaktadir.

Tablo 27: Konya'daki Yerel Gazetelerin Mobil Uygulama Bilgileri

Gazete Mobile ~ Uygun | Apple Ios Android Tablet
Internet Sitesi
Anadolu Manget v - v v
Anadolu Telgraf v - - -
Anadolu’da Bugiin v - v v
Hakimiyet v - - -
Konya Postasi - - — —
Konya Takip — — — —

Konya Yenigiin

Konya’nin Sesi

<|I
<

|
<

Memleket

Merhaba — - - -
Pusula Haber v - - -
Rasyonel Haber - - — —
Yeni Haber v - - —
Yeni Konya - — — —
Yeni Meram v - — —

Tablodan da anlagilacagi gibi yerel gazetelerin mobil uygulamalar1 sinirhdir.
Gazetelerin sadece yarisinin mevcut internet siteleri, mobil telefon uyumludur. Ayrica
Memleket gazetesi hari¢, hicbir gazetenin Apple los mobil uygulamasi
bulunmamaktadir. Android uygulamasi olan gazeteler ise Anadolu Mangset ve
Anadolu’da Bugiin gazeteleridir. Gazete yoneticileri mobil uygulama konusundaki
gereksinim ve eksikliklerinin farkinda olduklarini, yapilan goriismelerde mobil
uygulamalar1 hayata gecirme konusunda ¢alisma icerisinde bulunduklarini ifade

etmistir.

Gazetelerin mobil telefona uyumlu olmasi veya mobil uygulamalarinin olmasi,
daha fazla kisiye erisim olanagi sunmakta ve bdylece tiklanma orani yiikselmektedir.
Alexa (Subat 2015) verilerine gore, mobil uyumlu site ve mobil uygulamalarla takipgi

sayisinin yilksek olmasi arasinda dogru orantili bir iliski oldugu sonucuna
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ulagilmaktadir. Mobil telefona uygun olan Yeni Meram, Memleket ve Anadolu Manset
gazetelerinin takip¢i bakimindan ilk siralarda yer aldig1 gozlemlenmistir. Mobil uyumlu
site ve mobil uygulamalara sahip olmayan Konya Takip ve Konya'nin Sesi

gazetelerinin ise takipg¢i bakimindan sonda yer almasi bu goriisii dogrulamaktadir.

Tablo 28: Konya'daki Yerel Gazetelerin Twitter Bilgileri

Gazete Basladigi Tarih | Takipgisi Takip Ettigi Giinliik Tweet
Anadolu Manset 2013 1084 1925 10-25
Anadolu Telgraf 2013 4463 3756 50-100
Anadolu’da Bugiin 2013 195 459 1-5
Hakimiyet 2011 576 261 20-40
Konya Postasi1 2011 2469 2572 10-20
Konya Takip 2013 212 391 -
Konya Yenigiin 2012 15989 16385 20-30
Konya’nin Sesi 2014 488 90 5-25
Memleket 2011 7233 6793 25-75
Merhaba 2012 2085 2271 5-25
Pusula Haber 2014 15125 1221 10-25
Rasyonel Haber 2014 102 327 -

Yeni Haber 2012 9933 7887 50-250
Yeni Konya 2011 3509 1145 10-50
Yeni Meram 2012 307 129 15-20

Gazetelerin, bir sosyal medya platformu olan Twitter’a 2011 yilindan sonra
ilye olmaya basladiklar1 goriilmektedir. Gazetelerin sosyal medyadaki takipgi sayilari ile
takip ettikleri kisi sayilar1 birbirne ¢ok yakindir. Yani takipg¢i sayist ¢ok olan gazeteleri
takip edenlerin say1s1 da yiiksektir. Ilging bir veri olarak 7 adet gazetenin, takipgisinden
daha fazla kisiyi takip ettigi goriilmektedir. Boyle bir tablonun olusmasinda gazetelerin
genis bir hedef kitleye ulagmak i¢in daha fazla kisiyi takip etme diisiincesinin yattig1
diistiniilmektedir. Ancak gazeteleri takip eden sayisimin diisiik olmasi olumsuz bir
gostergedir ve gazetenin imajma olumsuz yansimaktadir. Ornegin, Anadolu Manget
gazetesinin takipg¢i sayisinin iki kati takip ettigi; Rasyonel Haber gazetesinin takipgi
sayisinin ii¢ kat1 takip ettigi Twitter hesabi bulunmaktadir. Ote yandan Yeni Meram
gazetesinin takip ettigi kisi sayisinin iki buguk kati takip edeni; Pusula Haber

gazetesinin de takip ettigi kisi sayisinin on iki buguk kat1 takip edeni bulunmaktadir.

Twitter’da giinliikk paylagilan haber sayist ise bazilarinda ¢ok yiiksekken
bazilarinda ise iki giinde bir gibi ¢ok az sayida gergeklesmektedir. Bu da gazetelerin

twitter uygulamasini etkin kullanip kullanmadiklarint gostermektedir. Anadolu Telgraf
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ve Yeni Haber gazeteleri Twitter hesaplarindan en fazla tweet paylasan gazeteler
arasinda yer almakta; bu durum gazetelerin girdigi haberlerin biiyiikk boliimiini Twitter
hesabindan paylastiklarin1 gdstermektedir. Yeni Meram ve Pusula Haber gazeteleri ise
giinliik kendi 06zel haberlerinin paylasimi yapmaktadir. Sosyal medya hesaplari
iizerinden yogun paylasim yapilmasi gazeteler acgisindan olumsuzluklart beraberinde
getirmektedir. Ciinkii takipgiler yogun enformasyon bombardimaninin oldugu sanal

ortamda daha nitelikli ve 6zel iletileri tercih etmektedir.

Tablo 29: Konya'daki Yerel Gazetelerin Facebook Bilgileri

Gazete Basladig1 Tarih Begenen Sayisi Giinliik Paylasim
Anadolu Manset 2014 1575 10-20
Anadolu Telgraf 2012 1040 Yok
Anadolu’da Bugiin 2013 1805 25-100
Hakimiyet 2011 2775 25-50
Konya Postasi 2011 4989 1
Konya Takip 2015 178 1-5
Konya Yenigiin 2012 1930 20-30
Konya’nin Sesi 2014 29 -
Memleket 2011 4303 25-75
Merhaba 2011 4340 5-25
Pusula Haber 2014 9568 10-25
Rasyonel Haber 2014 4143 5-10
Yeni Haber 2013 2171 50-250
Yeni Konya 2011 2595 10-20
Yeni Meram 2014 2001 15-20

Gazetelerin Facebook uygulamalarini kullanimi Twitter’a gore daha eskidir.
Ciinki Facebook 2004, Twitter ise 2006 yilinda kurulmustur. Gazetelerin sosyal
paylasim aglarini kullanimi ise 2010 yilindan sonra baslamistir. Ciinkii gazeteler sosyal
paylasim aglarini toplumun tiim kesinlerine yayginlasmasiyla birlikte kullanmaya
baslamis, hatta ihtiya¢ olarak hissetmistir. Twitter i¢in gegerli olan degerlendirmeler
Facebook i¢in de gegerlilik tasimaktadir. Ciinkii her iki tablo karsilastirildiginda (Bkz.
Tablo 28 — Tablo 29), takipgi sayilar1 ve paylasim oranlart benzerlik tagimaktadir.

Genel bir degerlendirme yapacak olursak; sosyal medya paylasimlari
konusunda gazetelerin ¢ogunlugu etkin kullanima sahip degildir. Bu da sosyal medya
uygulamalarini bir imaj ve marka degeri olarak gordiiklerini diisiindiirtmektedir. Ciinkii
bu gazetelerin internet sitelerinde sosyal paylasim aglarinin ikonlar1 yer almakta, bir

anlamda gazetenin sitesini ziyaret eden kisi gazeteye iligkin sosyal medya
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uygulamalarinin var oldugu diisiincesiyle hareket etmektedir. Ancak sitede yer alan
sosyal paylasim sitelerinin ikonlar1 tiklandiginda paylasim yapilmadiginin goriilmesi ise
gazete i¢in olumlu imaj olustursun diye gerceklestirilen uygulamanin tersine bir

sonucun olusmasina neden olmaktadir.

Ayrica gazetelerin yillar 6ncesinden sosyal medya hesaplarini olusturup ilk
donemde kullanmalarina ragmen son dénemde aktif kullanma oraninin diisiik olmasi da
bir baska dikkat ¢ekici noktadir. Ciinkii sosyal medya uygulamalari her gecen giin
yayginlagmakta ve insanlar bu aglar {izerinde daha fazla zaman gecirmektedir. Boyle bir
gercekten hareketle gazetelerin sosyal medyayi1 kullaniminin artan bir egilim gostermesi

gerekirken azalmis olmasi tizerinde durulmasi gereken bir konudur.

Sosyal medya hesaplarini etkin olarak kullanan gazeteler, facebook hesabindan
paylastigint ayn1 zamanda twitter hesabindan da paylasmaktadir. Bu da gazetelerin
sosyal medyay1 6nemsediklerini gostermektedir. Ancak bazi gazeteler Facebook’u etkili
kullanip haber paylasimi yaparken, Twitter’1 ise kullanmamaktadir. Facebook’un tercih
edilme nedeni kullanict sayisi bakimindan sosyal medya uygulamalar1 arasinda ilk

sirada yer almasidir.

4.3.5. Gazetelerin Web Sitesi Kullanic1 Analizleri

Konya’da yayin yapan yerel gazetelerin internet sitelerinin web analizleri de
yapilmistir. Gazetelerin internet sitelerinin giinliik ortalama kullanici ve oturum sayisi
ile sayfa gorlintiileme oranlar1 verilmis; diinya 6l¢eginde hangi iilkelerden, Tiirkiye’de
ise hangi sehirlerden en fazla giris yapildigina iliskin veriler elde edilmistir. Ayrica
gazetelerin internet sitelerine hangi araglar (masatistii, mobil ve tablet) iizerinden
ulagildig1 incelenmistir. Bu veriler, gazete yoneticileri, bilgi islem ya da internet
editorleri tarafindan analiz edilmek {izere tarafimiza saglanmigtir. Bu verilerin elde
edilmesi i¢cin arama motoru Google’in web analiz programi ‘Google Analytics’
kullanilmistir. Google Analytics uygulamasi, internet sitelerine girig yapan kitlenin
ozellikleri hakkinda 6nemli veriler sunmaktadir. Yas ve cinsiyet gibi demografik yapi;
dil ve siteye girilen iilke/sehir olmak iizere cografi 6zellikler; siteye girme sikligi, yeni
girig yapan kisiler olmak {izere davranig sekilleri; ag, tarayici isletim sistemi ve siteye

giris yapilan cihazlar gibi teknolojik 6zelliklerin yani sira 6zellestirilebilme imkanlari
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da sunmaktadir. Gazetelerin kendi internet sitelerine iligkin kullanict verilerini
gorebilecekleri bir sistemi kapsayan bu uygulama icin ilgili gazetenin mail adresinin

kayitli olmasi zorunluluk arz etmektedir.

Arastirma baglaminda ilgili verileri elde etmek icin goriisiilen gazete
yoneticileri, bilgi islem ya da internet editorlerin bazilar1 gazetenin Google Analytics
hesab1 bulunmadigini, bazilart da bu uygulamadan habersiz olduklarini ifade etmis, bu
yiizden ilgili gazetelerin internet sitesi verilerine ulagilamamistir. Bu gazeteler Anadolu
Telgraf, Konya Postasi, Konya Takip, Rasyonel Haber ve Yeni Konya’dir. Bu gazetelere
iligkin veriler ilgili tablolarda bos birakilmistir. Cevrimi¢i yayinciligin bir is modeli
olarak Onem tasidig1 giiniimiizde, bazi yerel gazetelerin kullanici profillerine iliskin
olarak verileri sunan bu uygulamadan haberdar olmamasi bilisim teknolojilerine sahip
olmanin o&tesinde teknolojilerin  sunmus oldugu imkanlart kullanamadiklarinin
gostergesi olarak ifade edilebilir. Clinkii bu uygulama sayesinde gazeteler internet
sitelerini takip eden mevcut kullanicilara yonelik bilgi sahibi olmakta ve ¢evrimigi

yayinciligin yol haritasini belirlemede bu verileri kullanma imkanina kavusmaktadir.

Google Analytics uygulamasi kullanan gazetelerin verileri ise tezin hipotezleri
baglaminda 3 baslik altinda incelenmistir. Bu basliklardan ilki, ‘internet sitesinin giinliik
kullanict ve sayfa goriintiileme sayist’; ikincisi, ‘Tiirkiye genelinde internet sitesine giris
vapilan ilk 3 il, diinya genelinde giris yapilan ilk 3 iilke ve oranlary’; ligiinciisii ise
‘internet sitesine hangi cihazlar (masaiistii, mobil ve tablet) iizerinden baglamldigr

konusundadir.

‘Internet sitesinin giinliik kullanici ve sayfa goriintiileme sayist’ ile gazetelerin
bilisim teknolojilerini  kullaniminin  getirdigi avantajlar  veriler baglaminda
yorumlanacaktir. ‘Internet sitesine hangi cihazlar (masaiistii, mobil ve tablet) iizerinden
baglanildigr’ ile de yine bilisim teknolojilerini kullaniminin okurlar nezdinde gordigi
ilgi Ol¢iilmiis olacaktir. ‘Tiirkiye genelinde internet sitesine giris yapilan ilk 3 il, diinya
genelinde giris yapilan ilk 3 iilke ve oranlary’ ile de glokallesme siirecinde yerel
gazetecilik baglaminin ne oranda dontistiigli tartisilacaktir. Yani basili gazetecilik
baglaminda belli bir cografyaya iliskin tanimlama getirilen yerel gazetelere ¢evrimici

ortamda ayn1 cografya mi yoksa farkli bolgelerden de giris yapilip yapilmadigi
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gozlemlenerek, yeni donemde yerel gazetecilifin hangi tanimlar baglaminda ifade

edilmesi gerektigi tartigilacaktir.

Tablo 30: Gazetelerin internet Sitelerinin Giinliik Ortalama Kullanici,

Oturum ve Sayfa Goriintilleme Sayisi

Gazete internet Sitesi Kullanicl Giinliik Sayfa
Sayisi Oturum Sayist | Goriintiileme
Sayisi
mansethaber.com.tr 750-1250 1000-1500 3000-4000
anadolutelgraf.com - - -
anadoludabugun.com.tr 1000-1500 1500-2500 10000-12000
hakimiyet.com 4000-5000 5000-6000 10000-11000

konyapostasi.com.tr - - _
konyatakip.com — - _
konyayenigun.com 1500-2000 1750-2250 4250-5250

konyaninsesi.com.tr 350-700 500-1000 1000-2000
memleket.com.tr 6500-7500 9000-10000 50000-55000
merhabahaber.com 5000-6000 6500-7500 19000-20000
pusulahaber.com.tr 2500-3500 4000-5000 20000-21000
rasyonelhaber.com - - -
yenihaberden.com 250-750 500-1000 1000-1500
yenikonya.com.tr - - -
yenimeram.com.tr 5000-6000 6500-7500 13000-15000

Tabloda gazetelerin internet sitelerinin kullanict sayilarina iligkin veriler
incelendiginde, haber merkezinde ¢alisan muhabir ve bilgi islem ile internet editdrii
calisan sayist yiiksek olan gazetelerin kullanici sayisinda belirgin bir artis oldugu
gozlenmektedir. Ayrica mobil uygulamaya sahip olan ya da mobile uyumlu sitesi olan
gazeteler de kullanict sayis1 bakimindan ilk siralarda yer almaktadir. Giinliik kullanict
sayist glinlik ortalama 5-6 bin civarinda olan Yeni Meram gazetesi, mobile uyumlu
siteye sahip olmakla birlikte, siirekli haber gilincellemesi yapmakta, bu haberleri de
sosyal medya uygulamalar1 {izerinden etkili bir sekilde paylagsmaktadir. Yeni Meram
gazetesinin kullanici sayisinin yiiksek olmasmin temel nedenleri arasinda biligim
teknolojilerini etkili kullanmasi yatmaktadir. Yine Memleket gazetesi kullanici sayisi
bakimindan ¢ok yiiksek rakamlara sahiptir. Gazetenin mobil uygulamasinin yani sira
sosyal medya ve cevrimigi yayincilikta haber paylasimi konusunda basarili olmasi
siteye olan talebin ana nedeni olarak diistiniilmektedir. Mobil uygulamalar1 olmayan ve
internet sitesine haber girisi ¢ok diisiik olan Konya’nin Sesi gazetesi ise ¢ok diisiik bir

kullanict sayisina sahiptir. Ote yandan bazi gazetelerin sayfa goriintiileme sayilarinin

224



digerlerine nazaran ¢ok daha yliksek oldugu goriilmektedir. Bu durumun sayfa i¢i link
ve yeni sayfa agma linki vermesinden kaynaklandigi gériilmiistiir. Ornek verecek
olursak; Memleket gazetesinin giinliik kullanict ve oturum sayist ile sayfa goriintiileme
sayist arasinda biiyiik fark s6z konusudur. Bu farkin olugmasinda en temel etken
Memleket gazetesinin internet sitesinde haberlere verilen linklerin ayni sayfa yerine
yeni bir sayfada agilmasidir. Haber linklerinin yeni bir sayfada agilmasi uygulamasi
Anadolu’da Bugiin, Konya Postasi, Pusula Haber, Rasyonel Haber ve Yeni Konya
gazetelerinde de mevcuttur. Diger gazetelerdeyse sayfa i¢i link verme uygulamasi soz

konusudur.

Tablo 31: Gazetelerin Internet Sitesine Giris Ilk 3 Sehir ve 3 Ulke

Siralamasi ve Oranlari

. .. . | En ¢ok giris yapan ilk 3 En cok giris yapan ilk 3

Gazete internet Sitesi sehir Vegyiizdyel?k oranlar iilke ve ffﬁdelillz oranlar:

1- Konya %29 1- Tiirkiye %97
mansethaber.com.tr 2- Istanbul %23 2- ABD %?2

3- Ankara %13 3- Almanya %1

4- Konya %30 4- Tirkiye %89
anadoludabugun.com.tr 5-  Istanbul %20 5-  Almanya %4

6- Ankara %14 6- ABD %l

1- Konya %45 1- Tirkiye %69
hakimiyet.com 2- Istanbul %25 2- ABD %21

3- Ankara %18 3- Norveg %4

1- Konya %39 1- Tirkiye %93
konyayenigun.com 2- Istanbul %19 2- ABD %?2

3- Ankara %15 3- Almanya %2

1- Konya %55 1- Tiirkiye %92
konyaninsesi.com.tr 2- Istanbul %30 2- Almanya %2

3- Ankara %18 3- ABD %2

1- Konya %36 1- Tiirkiye %90
memleket.com.tr 2-  lstanbul %21 2-  ABD %3

3- Ankara %15 3- Almanya %2

1- Konya %42 1- Tiirkiye %71
merhabahaber.com 2- Istanbul %17 2- Almanya %15

3- Ankara %12 3- ABD %9

1- Konya %36 1- Tiirkiye %92
pusulahaber.com.tr 2-  Istanbul %18 2-  Cin %2

3- Ankara %14 3- Almanya %1

1- Konya %45 1- Tirkiye %37
yenihaberden.com 2- Istanbul %25 2- ABD %30

3- Ankara %18 3- Cin %5

1- Konya %28 1- Tiirkiye %72
yenimeram.com.tr 2- Istanbul %23 2- ABD %15

3- Ankara %14 3- Almanya %3
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Tabloda yerel gazetelerin internet sitelerine Tiirkiye genelinde en fazla giris
yapilan sehir ile diinya genelinde en fazla giris yapilan iilkeler bazinda
degerlendirilmistir. Tiirkiye’de yerel bir gazetenin dogal olarak en fazla takip edildigi
ilk yerel olmasi bakimidan yayin yaptig1 sehirdir. Bu dogrultuda gazetelerin hepsinde
Konya birinci sirada yer almaktadir. Ancak gazeteler arasindaki oranlar farklilik arz
etmektedir. Konya’nin en yiiksek orani teskil ettigi gazete %655 ile Konya’nin Sesi iken,
en az oran ise %28 oranla Yeni Meram gazetesidir. Iki gazeteyi kendi aralarinda
degerlendirdigimizde Yeni Meram, bilisim teknolojilerinin kullanimi konusunda hem
icerik paylasimi hem uygulamalari ile Konya’nin Sesi gazetesine gore daha basarili bir
yapt arz etmektedir. Bu karsilastirmadan su sonucu c¢ikarmak miimkiindiir: Bilisim
teknolojilerini etkili kullanan gazeteler kendi sehirlerinin disinda farkli sehirlerden de
¢ok kullanictya sahiptir. Bu durum iilkeler bazinda da gegerlilik arz etmektedir. Ulkeler
bazinda ilk sirada Tirkiye’ninyer almasi dogal bir durum arz ederken, Tiirkiye’den giris
yapanlarin oraninin yliksek oldugu gazeteler sehir bazinda da Konya’nin yiiksek oran
icerdigi gazetelerdir. Bilisim teknolojilerini etkili kullanamayan gazetelerin, sehir ve
ilke bazinda kendi sehirleri ve iilkelerinden giris orami yiiksekken, bilisim
teknolojilerini etkili kullanan gazetelerde bu oran hem sehir hem de iilke bazinda daha
diisiiktiir. Ancak sunu da unutmamak gerekir ki, giinlimiizde baz1 kullanicilar internet
ayarlarin1 degistirerek, Tiirkiye’de bulunmasina ragmen ABD iizerinden internete
baglanmakta, bu yiizden giris yapilan lilke olarak ABD goriilmektedir. Baz1 gazetelerin
iilkeler siralamasinda ABD’nin oraninin yliksek olmasinin en 6nemli nedeni budur.
Ulkeler bazinda genellikle ABD ve Almanya yogun kullanict girisinin oldugu ilk iki
sirada yer almaktadir. Almanya’nin siralamada olmasinin temelinde yatan etkenin, bu

iilkenin yogun bir Tiirk gd¢mene sahip olmasi diigiiniilmektedir.

Yukaridaki verilerden hareketle basili ve c¢evrimi¢i ortamda yerellik
baglammin farklilik arz ettigini net bir sekilde sdylemek miimkiindiir. Ciinkii basili
gazete dogasi geregi ancak dagitimi yapildigi bolgeye gore konumlanmaktaydi. Basilt
olarak belli bir sehirde satis1 yapilan gazete yerel; bolgenin bir kag sehrine ulasan gazete
bolgesel; 1iilke geneline yaygin olarak dagitilan gazete ise wulusal olarak
siiflandirilmistir. Yerellik tanimi/baglami bir anlamda cografya/mekan ile baglantili

olarak yapilmistir. Ancak bilisim teknolojilerinin etkin bir yayimcilik aracina donligmesi
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ve yayincilik siireglerinde kullanilmasi, diinyanin her noktasinda internet imkani olan
her kisiyi potansiyel okuyucu/kullanici hedef kitleye dontstiirmiistir. Bu durum
cevrimigi yayincilik imkanina sahip olan biitiin yayin araclari i¢in gegerlidir. Bdyle bir
iletisim ortaminda yerel-bolgesel-ulusal-uluslararasi/kiiresel medya tanimlarini yeniden
yapmak gerekmektedir. Ge¢gmiste cografyaya/mekana/uzama bagli olarak yapilagelen
yerel-bolgesel-ulusal-uluslararas1  medya tanimlarinin  gegerliligini  kaybettigini
sOylemek dogru olacaktir. Cevrimici ortamda artik yerellik-ulusallik-uluslararasilik
tamamen haber igerigine yani bir anlamda habere konu olan yere bagli olarak
yapilabilmektedir. Haberin dagitiminda mekana bagli olarak yapilan yerellik
gecerliligini kaybetmis, kiiltiirel aidiyetler daha 6nemli bir konuma yiikselmistir. Tablo
31°de de goriildiigii lizere, Konya’daki yerel gazetelerin ¢evrimig¢i ortaminda takip
edenlerin biiyiik béliimii Konya disinda yasayan insanlardir. Istanbul ve Ankara basta
olmak iizere farkli sehirlerde olmalarina ragmen Konya ile ilgili herhangi bir bagi
bulunan kisiler Konya’daki gazeteleri internet sitelerinden takip etmektedir. Boylece
yerel gazeteciligin ¢evrimigi yayincilik boyutunda yerelligin kapsadigi alanin doniistigi

goriilmektedir.

Tablo 32: Gazetelerin internet Sitesine Baglanilan Ortam (Cihaz) Tiirii

Gazete internet Sitesi Masaiistii Mobil Tablet
mansethaber.com.tr %46 %51 %3
anadolutelgraf.com - - -
anadoludabugun.com.tr %48 %49 %3
hakimiyet.com %65 %33 %2

konyapostasi.com.tr - - _
konyatakip.com — - _
konyayenigun.com %55 %41 %4

konyaninsesi.com.tr %76 %23 %1
memleket.com.tr %56 %41 %3
merhabahaber.com %72 %25 %3
pusulahaber.com.tr %57 %39 %4
rasyonelhaber.com - - -
yenihaberden.com %99 %1 -
yenikonya.com.tr - - -
yenimeram.com.tr %64 %34 %?2

Tablodaki verilere gore, gazetelerin internet sitesine agirlikli olarak masaiistii
(desktop) ya da laptop bilgisayar iizerinden baglanilmaktadir. internet sitelerine mobil
ortamdan baglanma orani ise masaiistiinden sonra ikinci sirada gelmekte, hatta dnemli

bir orana sahip olarak dikkat ¢ekmektedir. Tablet {izerinden siteye giris oranlari ise ¢ok
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diisiiktiir. Masaiistii ya da bilgisayar iizerinden baglanma oranlar1 gazeteler arasinda
farklilik arz etmektedir. Mobil uygulamaya sahip olan ya da mevcut internet sitesi
mobil uyumlu olan gazetelerin masaiistiinden internet sitesine baglanma orani
diisitkken, mobil uygulamaya sahip olmayan gazetelerin masaiistiinden siteye baglanma
orani yiiksek ¢ikmistir. Dogal olarak mobil uygulamaya ya da mobile uyumlu siteye
sahip olan gazetelere giris orani mobil telefonlar {izerinden c¢ok daha fazla
gerceklesmistir. Bu da mobil uygulama ya da mobile uyumlu siteye sahip olmakla
mobil lizerinden baglanma arasinda dogrudan baglanti oldugunu gdstermektedir. Bu
dogrultuda gazetelerin sahip oldugu bilgi ve iletisim teknolojileri uygulamalarinin,
kullanicilarin tercihlerinde etkili oldugu sdylenebilir. Yani gazetelerin sunmus oldugu
mobil hizmetler, internet sitesine giris oraninda etkisini gostermektedir. Ornegin;
Anadoluda Bugiin gazetesinin internet sitesi mobile uyumlu olmakla birlikte Android
uygulamasi da mevcuttur. Bu gazetenin internet sitesine masaiistiinden daha ¢ok mobil
ortamdan giris yapildigin1 goriilmektedir. Anadolu Mangset gazetesinin internet sitesine
de masaiistiinden daha ¢ok mobil iizerinden baglanti gerceklestirilmis; bunun nedeni de
yine gazetenin mobil uygulamaya sahip olmasidir. Diger bir 6rnek olarak da, mobil
uygulamaya sahip olmamakla birlikte internet sitesi de mobil uyumlu olmayan Merhaba
gazetesinin internet sitesine agirlikli olarak masaiistii ortamdan giris yapildigi, mobil
girig oraninin diisiik oldugu goriilmektedir. Yukaridaki tabloda dikkat ¢eken en 6nemli
veri, mobile uyumlu siteye sahip olmasina ragmen siteye giriste mobil uygulamalardan
giris oraninin %]/ oraninda c¢ok diisiik oldugu Yeni Haber gazetesidir. Gazetenin

kullanict ve giinliik oturum sayis1 da diisiik olarak seyretmektedir.

Ayrica son donemde mobil telefon kullanim oraninin artmis olmasi da bu
durumun olusmasinda belirleyici etkenlerden birisi olmustur. Ciinkii insanlar artik daha
cok mobil telefonlar {izerinden gazeteleri takip etmekte, haberlere ulagsmakta ve
okumaktadir. Boyle bir durumda kullanicilarin mobil uygulamasi olan ya da mobile
uyumlu siteye sahip olan gazeteleri takip etmesi tabiidir. Mobil uygulamalar bu

bakimdan kullanicinin ilgili gazeteyi takip etmesinde bir kistas olarak goriilmektedir.
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4.3.6. Arastirmanin Sonuclari

Gorlisme, istatistikler ve gézlemlerden elde edilen veriler; bizi yerel basin ve
yerel basinin bilisim alt yapisi {izerine daha ciddi diisiinmeye sevk etmektedir. Yerel
basmin bilisim ve yeni iletisim teknolojilerini kullanma diizeylerini (haber iiretim ve
dagitiminda alt yapi, personel, bilgi, beceri ve etkili kullanim vb.) etkileyen birtakim

unsurlar tespit edilmistir.

Bu tespitlere iligkin genel bir degerlendirmeyi bastan yapacak olursak;
Konya’daki yerel gazeteler, bilisim temelli yeni iletisim teknolojilerinin basili
gazeteciligin gelecegini sekillendirecegi kanaati tasimasina ragmen; yeni medya
ortamina uyum saglama konusunda sosyal ve ekonomik nedenlerden dolay1 hepsi farkl
bir goriintii ¢izmektedir. Bunun temelinde yatan en 6nemli etken, gazetelerin bilisim
teknolojilerine atfetmis oldugu deger ile basilidan g¢evrimigi ortama gegis siirecinde
basili yaymin etkinisinin hala devam ediyor olusudur. Ciinkii belli bir emegin
sonucunda maddi bir iiriin olarak i¢inde bulundugumuz dénemde, basili gazete hem etki
hem de maddi kazanimlar1 bakimindan ¢evrimig¢i ortama goére ¢cok daha avantajli bir
yap1 sunmaktadir. Bu durum Tiirkiye’ nin bilgi toplumu ve ekonomisine tam anlamiyla
gecis yapmadiginin da gostergelerinden biridir. Ciinkii bilgi toplumu ve ekonomisi, tiim
toplumsal kurumlarin bilisim teknolojilerine gerekli yatirimi yapmasi, bu alanda
istihdam politikast uygulamasiyla miimkiin olmaktadir. Toplumsal bir kurum olarak
yerel gazeteler, bilgi toplumu ve ekonomisi olma yolunda mevcut durumda genel

itibariyle iyi bir tablo olusturmamaktadir.

Gorligme, istatistik ve gozlemler yoluyla gazetelerin bilisim altyapist belli
basliklar altinda incelenmistir. Buna gore, Konya’daki yerel gazeteler bilisim temelli
altyap1 donilistimiinii belli oranda (her bir gazete farkl: diizeyde) gergeklestirmis; biligim
teknolojilerinin kullanimi1 da gazetelerin istihdam yapisint hem niteliksel hem de
niceliksel olarak doniistiirmiistiir. Gegmise oranla gazetelerde galisan bilgi islem calisan
sayist hem nicelik hem de nitelik bakimindan artis gostermistir. Gegmiste internet
uygulamalari i¢in herhangi bir ¢alisan istihdam edilmezken, giinlimiizde hem internet
editorii hem de bilgi islem c¢alisan1 istihdam edilmektedir. Bu durum Konya’daki

gazeteler icin farklilik gostermekte, gazetelerin yeni iletisim ortami ve yaymcilik
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anlayisina verdigi 6neme gore calisan sayist farkli diizeylerde gerceklesmistir. Calisan
sayist artarkan isgiiciiniin niteligi de doniismiistiir. Gegmiste gazete yayinlamanin en
Oonemli araci matbaa iken giiniimiizde bu durum yavas yavas degismekte, bilisim
teknolojileri temelli yaym hakimiyetini kurmaktadir. Her ne kadar Konya’daki gazeteler
basili olarak yayinlansa da artik matbaa 6nemli bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikmis, gazeteler
farkli sehirlerdeki matbaalarda dahi basilarak dagitimi yapilmaktadir. Bu gelisme de,
yine bilisim teknolojilerinin kullaniminin gazetelere sundugu bir faydadir. Ciinki
gazeteler Konya’da diizenlenip, tasarimi yapildiktan sonra internet {izerinden
Ankara’daki bir matbaaya gonderilmekte ve burada basildiktan sonra sabahin erken
saatlerinde Konya’daki bayilerde yerini almaktadir. Artik gazeteler i¢in geleneksel
yaymcilik pratiklerine sahip ¢alisaninin énemi azalmaktadir. Onem sirasinda 6ncelik
ister istemez bilgi ve iletisim teknolojileri kulllanimina hakim olan ve bunu da
gazetecilik pratikleriyle biitiinlestirebilen ¢alisanlara ge¢mektedir. Cevrimi¢i ortam
yayinciligi konusunda yazilim, tasarim ve habercilik pratiklerini yeni ortama uygun
sekilde sunabilen ¢alisanlar tercih edilmektedir. Ancak bir gazete sitesinin hem yazilim
altyapisini, hem tasarimsal boyutunu habercilik pratikleriyle biitiinlestirebilen ¢alisan
bulabilmek dogal olarak ¢ok zordur. Mevcut durumda Konya’daki yerel gazeteler
yazilim altyapisin1 ve tasarimi hazir olarak kullanmaktadir. Bunun igin bilisim
sirketlerinden belli bir icret karsiligi hizmet satin alinmaktadir. Gazeteler sadece haber
yiikleme ve ¢evrimig¢i ortamin yonetiminde aktif rol oynamaktadir. Sadece bir kag
istisna (Yeni Meram) belli Olgeklerde tasarim ve yazilim boyutunda diga bagimli

degildir.

Gazete yoneticileriyle yapilan goriisme, inceleme ve gozlemlere iliskin

yukarida ifade edilen goriisler sonucunda;

“Hipotez 1: Bilisim teknolojileri yerel basinda haber iiretim ve dagitim

stirecini doniistiirmiistiir.” ile

“Hipotez 2: Bilisim teknolojilerininin kullanimi yerel basinda orgiit yapisin

ve istthdam Onceliklerini farklilagtirmistir.” kabul edilmistir.
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Yukarida ifade edilen bulgular da her iki hipotezi dogrulamaktadir. Bilisim
teknolojilerini kullanim orani ve etkisine bagli olarak yerel gazetelerde bu hipotezlezler
dogrulanmistir. Bilisim teknolojilerinin kullanildig1 gazetelerde haber iiretimi ve
dagitimi siirecindeki isleyisler doniismiis, bilisim teknolojileri aracili bir hale gelmistir.
Dogal olarak bilisim teknolojilerinin kullanan gazetelerin oOrgiit yapist ve istihdam
onceliklerini de farklilik arz etmistir. Donilistimii bir siire¢ olarak ele aldigimizda yerel
gazetelerin yavag ama gecisin farkinda olarak bilisim teknolojilerini kullandiklarini

ifade etmek mimkiindiir.

Bilisim ve iletisim teknolojilerinin kullanimi gazetelerin habere ulagmasi,
haberle ilgili bilgilerin toplanmasi/derlenmesi, haberin olusturulmasi, farkli iletisim
araclarinda yayinlanmasi1 noktasinda Onemli avantajlar sunmaktadir. Konya’daki
gazeteler de haber ulasma, haberle ilgili bilgi toplama ve haberi olusturma siirecine
kadar bilisim teknolojilerini kullanmaktadir. Yeni iletisim siireci olarak g¢evrimigi
ortamda haberin yayinlanmasi, mobil ve sosyal medya {izerinden paylagimi konusunda
ise biitiin gazetelerin ayn1 seviyede oldugunu sdylemek miimkiin degildir. Internet ve
mobil ortam ile sosyal paylasim aglarini etkili bir sekilde kullanan bir ka¢ gazetenin
disinda digerlerinin bilingli bir ¢evrimici yaymecilik anlayis1 gelistirdigini sdylemek
miimkiin degildir. Bilisim temelinde yeni iletisim ortamlarinda etkili bir sekilde var olan

yerel gazeteler ziyaret¢i trafigi bakimindan diger gazetelerden ¢ok daha iyi durumdadir.
Yapilan gozlemler ve elde edilen istatistiki bilgilerden hareketle;

“Hipotez 3: Bilisim teknolojilerini etkili kullanan yerel gazeteler,
kullanmayanlara ya da etkili kullanmayanlara gore daha avantajli duruma ge¢cmektedir.”

kabul edilmistir.

Her ne kadar gazetelerin ¢evrimi¢i ya da basili ortamda elde ettikleri
reklam/ilan ve diger gelirlere iliskin Basin Ilan Kurumu disinda bir veri elde edilemese
de, bilisim teknolojilerinin kullanimima bagli olarak gazetelerin ¢evrimi¢i ortamda
ziyaretci trafiginin artmasi ya da azalmasi bir sonug teskil etmektedir. Bu dogrultuda
Alexa.com ve gazetelerin web analizlerinden elde edilen sonuglar, bilisim

teknolojilerini kullanmanin ziyaret¢i trafigini artirdigin1 gostermektedir. Cevrimigi

231



ortamda ziyaretg¢i sayist yiiksek olan gazeteler diisiik olanlara gore reklam konusunda

daha avantajli bir yap1 sergilemektedir.

Cevrimici ortam1 geleneksel olarak ifade ettigimiz basili ortamdan ayiran en
onemli 6zellik zaman ve mekan sinirlarinin ortadan kalkmis olmasidir. Bu durum yerel
gazetelerin yayincilik anlayisinda doniisiimlere neden olmustur. Basili  ortamin
dogasindan kaynaklanan smirli sayida haber girme imkan1 dolayisiyla gazeteler dogal
olarak yerel haberlere agirlik vermistir. Ancak sinirsiz bir alan olarak ¢evrimici ortamda
yerel gazetelerin yerel haberler 6n planda olmak iizere iilke ve diinya giindeminden
haberlere de daha fazla yer verdigi goriilmektedir. Bunun bir diger nedeni de ¢evrimigi
ortamda yogun haber girisi sonucu haberlerin 6nemsizlesmesidir. Cevrimigi yayincilik
konusunda ancak bazi yerel gazeteler bilingli/stratejik ve sonucunda da hedef kitleyi
genisletici anlayis gelistirmig, ¢cogu yerel gazete c¢evrimic¢i ortamin tam anlamiyla
onemini farketmemekte, glintibirlik politikalarla yaymcilik yapmaktadirlar. Bu durum
Fidler (1997, s. 28-29)’in medya isletmelerinin doniisiimiine iligskin olarak ifade ettigi
stireclerle benzerlik tasimaktadir. Fidler’e goére, medya isletmeleri, bilisim
teknolojilerini kullanarak asamali bir sekilde degisim gecirecektir. Bu degisim
geleneksel medyadan yeni medyaya dogrudur. Degisen ve yeni medyaya uyum gosteren
isletmeler ayakta kalacak; yeni medya formlarina karsi direnenler ise yok olmakla kars1
karsiya kalacaktir. Fidler’in bu tanimlamasi geleneksel birer yap1 olarak basili gazeteler
icin gegerlilik arz etmekte; Ozellikle de yerel basinin ayakta kalabilmesi igin biiylik

Oonem tasimaktadir.

Gazetelerle yapilan goriismeler, basili gazete tirajlari, ¢evrimigi ziyaretci

istatistikler ve gdzlemler sonucunda,

“Hipotez 4: Bilisim teknolojilerini etkili sekilde kullanan yerel basin hem

basili hem de ¢evrimigi ortamda basarilidir.” kabul edilmistir.

Konya’daki gazeteler incelendiginde, gazetecilik faaliyetini Onemseyen
kurumlarin basilida haber iiretiminden dagitimina kadar her alanda farkliligini ortaya
koydugu goriilmistiir. Basili da etkili ya da basarili olan gazeteler yeni iletisim

ortamlarina da gerekli yatirimi1 yapmakta, bir anlamda bu alanda gazetecilik faaliyetinin
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onemini kavramis olmaktadir. Ayrica gazetelerin web analiz sonuglar1 da bu hipotezi
dogrulamaktadir. Giinliik kullanici ve gosterilen sayfa sayisi yiiksek olan gazetelerin
cevrimigi ortamda basarili bir yayincilik ortaya koyduklarini séylemek dogru olacaktir.
Haber {iretiminden sosyal medya uygulamalar1 lizerinden paylasimina, ¢evrimigi ortam
yazilim ve tasarimindan mobil uygulamalara kadar bilgi ve iletisim altyapis1 aracili
iletisim siirecini saglayan gazeteler, hem kullanici sayisi bakimindan daha cok takip
edilmekte hem de sayfa gosterimiyle ilk siralarda yer almaktadir. Basili ve ¢evrimigi
ortamdaki yayinciligin bir gazetecilik iiriinii olarak birbirlerini olumlu etkiledigini de
soylemek dogru olacaktir. Ciinkii glinlimiizde her iki yayincilik anlayist birbirleriyle es
zamanl ylriitilmektedir. Basili i¢in yapilan haber ayni zamanda ¢evrimi¢i ortamda
kullanilmakta; c¢evrimi¢i ortamin kendine has Ozellikleri de (sosyal medya
uygulamalar:, mobil iletisim vb.) basilinin imajma ve marka degerine katki

sunmaktadir.

Arastirma sonucunda elde edilen veriler 1518inda, basili ve ¢evrimici ortamda
yerellik tanimina iligkin bir kag hususu ifade etmek yerinde olacaktir. Basili ortam igin
yerel basin/gazetecilik tanimi1 bugiine kadar daha ¢ok gazetenin dagitiminin yapildigi
cografya/mekan ile iligkili yapilagelmistir. Yerel basin konusunun ele alindig1 i¢iincii
bolimde yer verilen tanimlamalarda da cografi unsur 6n planda tutulmustur. Ancak
bilisim temelli yeni iletisim teknolojilerinin kullanimi ile birlikte zaman ve mekan
siirliliklariin ortadan kalkmis olmasi bu tanimin gecerliligini ortadan kaldirmaktadir.
Yerel gazetelerin ¢evrimici ortamda sunmus olduklar1 yayinciligin kendi sehirleri kadar
ve hatta bazilar i¢in daha ¢ok farkli sehir ve iilkelerden takip edildigi gerceginden
hareketle yerel basini kimlik aidiyetleri gibi sosyal olgular iizerinden tanimlanmak
ihtiyact dogmaktadir. Gazetelerin web analizleri de bu durumu dogrular niteliktedir.
Gazetelerin gevrimici ortamlar1 Konya’nin yani sira basta Istanbul ve Ankara olmak
iizere bircok sehirden kullanici tarafindan ziyaret edilmistir. Sadece lilke bazli degil
ayni zamanda lilkeler bazinda da Tiirkiye’nin yani sira belirli lilkeler iizerinden de
gazetenin ¢evrimi¢i ortamina ulasilmistir. Bu veriler, bizi yerel gazeteciligin ¢evrimigi

ortamda mekansal/cografi olarak tanimlanmasinin miimkiin olmadigin1 géstermektedir.
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5. SONUC

Tiirk basininda; say1 ve cesitlilik gibi nicel ozelliklerinin yaninda kiiresel
iletisim ortaminda iirettigi 6zgiin/dzel igerigiyle niteliksel farkindaliga da sahip olan
yerel basin, bilisim teknolojilerinin iletisim siirecinin aktif araglar1 konumuna geldigi
giinimiizde hem teknolojik altyapilari hem de bunun sonucu olarak yayin politikalari
baglaminda incelenmesi gereken 6nemli konu basliklar1 arasinda gelmektedir. Ciinkii
gazetecilik pratiklerinin bilisim teknolojileriyle doniisiimii, yeni bir ortam olarak
internet, sosyal medya ve mobil uygulamalar kiiresel ya da ana akim medya iizerinden
ele alinmakta, yerel ve alternatif medyanin bu doniisiim siirecine nasil tepki verdigi,
doniisiimiiniin temel bilesenleri ve sonuglart dikkate deger olarak goriilmemektedir.
Ancak kiiresel iletisimin getirdigi glokallesme/yerellesme siireci yerelligi kiireselin
icinde yeniden tanimlarken, yerel gazetelere de varligini gostererek kendini ifade etme
adina 6nemli firsatlar sunmaktadir. Calisma kapsaminda yukaridaki diisiinceler temel

hareket noktasi olarak alinmig ve bunun olasi etkileri/sonuglari incelenmistir.

Ilkel, tarim, sanayi ve bilgi toplumu smiflandirmalarmin ana eksenini bilgi,
onun kullanimi ve gergeklestirdigi doniisiimler olusturmustur. Bu dogrultuda bilgi
toplumuna gecis siireciyle birlikte, toplumsal organizasyon ve isleyis siire¢leri bilginin
islev ve ozelliklerine gore sekillenmistir. Bilgi toplumunun temelini ise bilgiyi iiretmek,
dontistiirmek, saklamak, korumak, kullanmak, islemek, iletmek, yaymak veya erismek
icin kullanilan bilisim teknolojileri olusturmaktadir. Bilisim teknolojileri sosyal,
ekonomik ve siyasal yapida meydana gelen degisimlerin temel belirleyicisi ve

devamliligini saglayan ana unsur olarak konumlandirilmistir.

Bilginin temel iiretim unsuru, bilisim teknolojilerinin ise temel belirleyen
oldugu bilgi toplumunun ekonomik boyutunda da teknolojik degisim ve doniisiimlerin
yarattigt etki yer almaktadir. Sanayi ekonomisinin temelini buharli makineler
olustururken bilgi ekonomisinin temelini de bilisim temelli enformasyon ve iletigim

teknolojileri tetiklemis ve yayilmasinin bagat gostergesi olmustur.

Bilgi toplumu sadece teknolojik ilerleme eksenli degil, bilginin insan ve onun
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kiiltiirti  tizerindeki etkiyi de ifade etmektedir. Sanayi toplumu merkezi iktidar
cevresinde hiyerarsik olarak sekillenerek temsili demokrasiyi olustururken, bilgi

toplumunda iktidar ¢cok merkezli bir nitelik tagtyarak katilimc1 demokrasi sunmustur.

Toplumsal ve ekonomik yapida yasanan bilgi temelli degisim iletisim
sektoriini de donistirmistir. Mevcut medya araglarmin geleneksel olarak
konumlandirildig1 bu dénemde bilisim teknolojileriyle birlikte yeni iletisim ortami/yeni
medya kavrami hizla yayilmistir. Yeni medyanin etkilesimli yapis1 geleneksel olarak
okuyucu/dinleyici/izleyici olarak tiiketici gruplarin1 tek bir kotada kullaniciya
donistiirmiistiir. Bilisim temelli iletisim teknolojilerindeki bu degisim medya
kuruluslarini ister istemez bastan asagi doniisiime zorlamistir. Geleneksel medya yapisi
olarak basili gazeteciligin sona erecegine iliskin ongoriiler de bu degisimin itici bir
kuvveti olmustur. Yani gazeteler bilisim temelli doniisecek ve hayatta kalacak ya da
geleneksel yapilar gibi tarihin tozlu sayfalarindaki yerini alacaktir. Toplumsal bir
kurum/6rgiit olarak yerel gazetelerin bilgi toplumu ve ekonomisine geciste hangi

asamada oldugu da bilisim teknolojileriyle temelden baglantilidir.

Bilisim ya da daha popiiler ifadeyle yeni iletisim teknolojileri eksenli olarak
medyada yasanan doniisiim teknolojik determinist (belirleyici) bakis agilartyla
aciklanmaya caligilmistir. Teknolojiyle aracilanmis iletisim tarihinde 6zellikle yeni
iletisim teknolojilerinin zaman ve mekan kisitlamalarimi ortadan kaldirarak
etkilesimlilik 6zelligini iletisim araglar1 {lizerinden hizmete sunmasi teknolojik
determinist bakis agilarini ister istemez 6n plana ¢ikartmistir. Bu durum McLuhan’in
yarim asir once ifade ettigi ‘ara¢ mesajin kendisidir’ kavramsallastirmasiyla birebir
ortismektedir. Teknolojik gelismelerin kendine 6zgii yapisiyla kurumlar ve toplumsal
iligkilerin baslica belirleyicisi iglevi gordiiglinii 6ngdren teknolojik determinist bakis
acist medya teknolojilerinin toplumda bireylerin nasil diislinecegini, hissedecegini ve
hareket edecegini veya toplumun bi¢imini ve ¢alismasini sekillendirdigini
savunmaktadir. Teknolojinin belirleyiciligi temelinde olumlu ve olumsuz olmak iizere
teknolojik gelismelerin toplumlar, toplumsal siirecler, kurumlar ve bireyler iizerinde
ortaya ¢ikardigi olumlu ve olumsuz goriisler 6zellikle de yeni iletisim teknolojilerinin

etkin kullanim alan1 buldugu giliniimiizde daha giir bir sesle ifade edilmektedir.
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Teknolojik determinist bakis agisinin olumlu ve elestirel boyutlar1 yeni iletigim
teknolojilerinin getirdikleri ve alip gotiirdiikleri lizerine yogunlagmaktadir. Bu durum

ister istemez arag¢ odakli olarak teknolojinin belirleyiciligine vurgu yapmaktadir.

Teknolojinin elestirel teorisinde ise determinist bakis agisina mesafeli
durulmaktadir. Bu goriis etrafinda yer alan kuramcilar teknolojinin belirleyiciligini
elestirel bir gbzle yorumlamaktadir. Kaynagim1i Marx’mn teknolojinin ikili yapisina
dikkat cekerek ‘kapitalist tarzda kullamimimin® elestirisinden alan teorisyenler, yeni

iletisim teknolojilerinin kapitalizmin kendini yenilemesinin araci oldugu goriisiindedir.

Hem determinist hem de elestirel bakis agilarina kars1 daha mesafeli bir durus
sergileyen ve toplumla teknoloji arasinda karsilikli etkilesim oldugu goriisiinii savunan
Castells (2008)’in su ifadeleri daha objektif bir yapi sergilemektedir: “Teknoloji
toplumu belirlemez: Onu temsil eder. Ama toplum da teknolojik yenilikleri belirlemez,
kullanir. Hatta teknolojik belirlenimcilik ikilemi biiyiik olasilikla yanlis bir sorundur,
¢linkii teknoloji toplumdur.” Toplum ile teknoloji arasindaki iliskiyi ele almak ve

sorunlara anlam yiiklemek bu bakis agisiyla daha mantikli bir yapiya biirtinmektedir.

Yeniliklerin Yalimi, Uzun Kuyruk ve Yakinsama modelleri teknolojik
determinist yaklasim tarzin1 yansitmakta, teknolojinin birey-kurum ve toplum
iizerindeki etkilerine iliskin ¢aligma alani sunmaktadir. Yeniliklerin Yayilimi Modeli
teknolojik yeniliklerin yayilma siireci ve bu siirecin aktif bilesenlerinin yeniliklere
uyumunu incelemektedir. Yeni iletisim teknolojileri bazli pazarlamaya yeni bir bakis
acist sunan Uzun Kuyruk Modeli de ozellikle yerel basin i¢in yeni ve 0zel firsatlar
sunmaktadir. Yakimsama Modeli ise yeni iletisim teknolojileri altyapisinin nasil
olustugunu, ara¢ merkezli olarak nelerin degistigini ve yeni olanaklar1 neler oldugu ve
gelecegin de nasil sekillenecegini anlamak agisindan 6nem tagimaktadir. Son olarak bu
teknolojik yenilenmenin getirdigi glokallesme/yerellesme ile toplumsal yapilar,
kurumlar ve bireylerin diislincelerindeki doniisiimler incelenmis, yerellesmeyle
dogrudan baglantili olarak yerel basinin bu doénemde ne tiir avantajlar1 biinyesinde

barindirdig ifade edilmistir.

Temelinde Bati’nin feodalite yonetiminin oldugu yerel basin, diinya dlgegi ve
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Tiirkiye 6zelinde karsilastirilmali olarak incelenmis, Tiirkiye’de yerel basininin bugiine
kadar ifade edilmemis olan sorunlarinin basinda olumsuz algi yattig1, bunun temelinde
de merkezi yonetim anlayisinin olduguna dikkat c¢ekilmistir. Yerel basinin hayatta
kalmasinin en énemli yap1 tasini olusturan Basin ilan Kurumu resmi ilan ve reklamlari
yarim asirlik donem itibariyle incelenmis, ulusal ve yerel basin arasinda ilan ve reklam
dagitim1 konusundaki ayrim net bir sekilde aktarilmis; basta ilan ve reklam olmak tizere

yerel basinin sorunlarina ¢éziim olarak 6neriler sunulmustur.

Calismanin son boliimiinde, bilisim temelli yeni iletisim teknolojilerinin birer
toplumsal kurum olarak medya isletmelerinde, 6zelde de yerel gazetelerde kullanimi,
teknolojik determinist ya da elestirel teori baglaminda degerlendirilmemis; teknoloji ve
toplum arasinda karsilikli bir etkilesim siirecinin oldugu goriisii kabul edilmistir. Bu
goriisten hareketle Konya’daki yerel gazeteler incelenmis, teknoloji ile toplum
arasindaki karsilikli etkilesimin somut Ornekleri bilimsel gergekler etrafinda ifade

edilmisgtir.

Konya’daki yerel gazetelerin iletisim teknolojilerini kullanimi konusunda;
kiiresel rekabet ortaminda ayakta kalabilmeleri i¢in zorunlu oldugu gercegi
kabullenilmekte ve niteliksel baglamda {iretilen yerel iceriklerin bu teknolojiler
araciligryla sunuldugu, boylelikle yerel gazetelerin yeni iletisim teknolojisi altyapisini
kurarken, ona nasil bir deger atfettigi goriilmiistiir. Ancak ara¢ olarak kullanilan yeni
iletisim teknolojilerinin yerel gazetelerin amacladigindan daha genis bir cergevede
etkilerinin oldugu da ifade edilmistir. Artik Tiirkiye’de herhangi bir sehir ya da bolgede
cereyan eden olay, diinyanin en uzak noktasindan dahi takip edilebilmektedir. Bu
yiizden yerel gazetelerin bir ayaginin yerelde, ikincisinin de genisleyerek yerel
baglamindan kopmamak iizere tiim diinyay1 kapsadig1 ortaya konulmustur. Yani yerel
gazetelerin yeni iletisim teknolojileri ile yerel baglaminda olmak {izere kiire-
yerel/glokal habercilik igerigi olusturup sunumunu yaptigi ornekleriyle aktarilmigtir.
Gazeteler basili versiyonlarinda ise agirlikli olarak yerel haberleri kullanmistir. Basili
ve cevrimici yaymcilik anlayislart karsilastirildiginda her iki yaym ortamina uygun

olarak bir yayincilik gelistirdikleri sdylenebilir.

Basili gazeteciligin gelecegi, yeni iletisim teknolojileri kaynakli biiytlik bir
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krizle kars1 karsiya kalmistir. Cince’de ilk anlamu fehlikeli, ikinci anlami ise firsat olan
kriz kelimesi basili iiriinden ¢evrimicine ve giiniimiizde de sosyal ve mobil medya
ortamina eklemlenen gazetecilik i¢in de ifade ettigi krizin yaninda 6nemli firsatlar
sunmaktadir. ABD ve Avrupa iilkelerinde yasanan ornekler basili kriziyle ilk olarak
yerel gazetelerin karsi karsiya kaldigini gostermektedir. Simdilerde ise Tiirkiye gibi
iilkelerde etkisini yavas yavas gosteren bu kriz dalgasmna karsi yerel gazetelerin
hazirlikli olmalar1 biiyiik 6nem arz etmektedir. Konya oOlgeginde incelenen yerel
gazeteler lizerinden ifade edecek olursak; bazi yerel gazeteler basili gazeteciligin
sonlanacag1 gerceginden hareketle ¢evrimi¢i ortama simdiden adapte olmakta, bu yeni
yaymncilik anlayis1 cergevesinde teknolojik altyapi ve istihdam politikalarini hayata
gecirmektedir. Ornegin, yeni bir is alam1 olarak gordiikleri mobil uygulamalar
konusunda girisimde bulunmakta ve gelecekte kendilerinin sektordeki varligini
korumak ya da yeni bir alan agmak i¢in ¢calismaktadir. Bununla birlikte yerel gazetelerin
cogunlugu ise yeni iletisim ortami olarak c¢evrimi¢i yayinciligin dnemini kavramakla
birlikte buna yonelik olarak gerekli politikalar1 hayata gegirme konusunda yetersiz
kalmaktadir. Bunun temelinde yatan en biiyiik etken ise gazete gelirlerinin biiyiik
bolimiinlin hala basilt ortam iizerinden elde ediliyor olmasidir. Gegmiste sadece
internet lizerinden mevcut basili gazetede yer verdikleri haberleri paylasan gazetelerin,
simdilerde stirekli haber giincellemesi, sosyal medya uygulamalar iizerinden haberlerin
paylasimi1 ve kullanicilarla etkilesimi saglayarak kullanici ‘agi/network’ii olusturma,
mobil uygulamalar ile iletisimin yeni aracili silirecine adapte olmak iizere
gerceklestirdigi  yatirimlar ¢evrimici ortamin belirleyiciliginin - artmis oldugunu
gostermektedir. Bu yiizden yakin gelecekte ¢evrimigi ortamdan elde edilen gelirlerde
biiyiik artis yasanmasiyla birlikte gazetelerin bu alanda gerekli olan yatirimlar1 yapacagi
diistiniilmektedir. Ayrica bilisim ve yeni iletisim teknolojileri basili gazetenin yayin
aract olan matbaaya gdre maliyetler agisindan daha ucuz oldugundan dolay1 yerel
gazeteler i¢in mali olanaklar acisindan ¢ok daha uygun ve hayata gegcirilebilir imkanlari
beraberinde getirmektedir. Tiim bu avantajlar yerel gazeteciligin bilisim teknolojileri

bazli yeni yayincilik ortamina gecis yapmasinin gerekliligini de ortaya koymaktadir.

Sonug olarak bu c¢alismayla, yerel gazeteciligin 6zgiin icerigiyle yeni iletisim

ortamlari/araglarint kullanarak c¢evrimi¢i ortamda da daha giiclii bir sekilde yaymini
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stirdiirebilecegi; kiiresel iletisim ortaminda bir ayagi yerelde olmak iizere diinyanin her
yerine ulasabilecegini sOylemek miimkiindiir. Bunun i¢in yapilmasi gereken, yerel
gazetecilik baglamint korumak ve yeni iletisim teknolojilerine uyum saglayarak
gecmiste kisitli olan ulagim alani/cografyanin dezavantajlarint bilisim teknolojileriyle

avantaja cevirerek kullanmaktir.

Bilisim teknolojileri baglaminda yerel basinla ilgili olarak yapilacak olan
caligmalarda/aragtirmalarda, bilisim teknolojileri uygulamalar1 baglaminda yerellik
algisinda/taniminda meydana gelen doniisiimlerin, hem bu siirecin 6znesi olarak yerel
gazeteler boyutuyla hem de hedef kitlesi olarak okur/kullanici bakis agisiyla ele

alinmasi ihtiyact da dogmaktadir.
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EKLER

EK 1. YAPILANDIRILMIS GORUSME SORULARI
1- Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

2-  Bilisim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne Odlgiide
kullaniyorsunuz? Neden kullaniyorsunuz?

3- Geleneksel ve internet yaymciliginda yerellige verdiginiz énem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda
neler yapiyorsunuz?

4- Geleneksel ve Internet Yayncihigimn Gelecegini Nasil Goriiyorsunuz.
Kurumunuz Agisindan Degerlendirebilir misiniz?

EK 2. YEREL GAZETE YONETICILERI iLE YAPILAN GORUSME
METINLERI

ANADOLU MANSET GAZETESI

Anadolu Manset Gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Baris Yaman ile 21 Ocak
2015 tarihinde gazetenin idare binasinin bulundugu Musalla Baglari, Giiglii Sokak, No: 19,
Selcuklu/Konya’da yapilan goriisme;

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Anadolu Manset Gazetesi 22 Ocak 1996 yilinda Sabri Altun tarafindan kurulmustur.
Nisan 2014°te ise satis1 yapilarak el degistirmistir. Su an Sua Yayin Basin Lojistik Gayrimenkul
Kuyumculuk Ingaat ve Ticater Ltd. Sti adina imtiyaz sahibi Izzet Kiraz, Genel Yayin
Yonetmeni Mustafa Yenikaynak’tir. 4 sayfasi renkli olmak tizere giinliik ortalama 16 sayfa
yayinlanmaktadir. Gazetemizin toplam c¢alisan sayis1 30’u bulmakta ve bunlarin yaklasik yarisi
haberle ilgili birimlerde (muhabir, editdr, grafiker, internet editorii gibi) caligmaktadir. Gazetede
agirlikli olarak yerel haberlere yer veriyoruz ve bu haberlerin de 6zel olup giindemi belirlemek
istiyoruz.

Bilisim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olciide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Gazetemizin bilisim altyapisi saglam bir yap1 iizerine kurulmustur. Yeni iletisim
teknolojilerini de biinyemize dahil ederek, sektérdeki konumumuzu giiclendirmeyi
hedefliyoruz. Gazeteyle ilgili yapisal sorunlari bitirdikten sonra internet ile ilgili projeler hayata
gecirecegiz. Gazetenin ismi  Anadolu Manget, internet sitesinde kullanilan isim ise
‘mansethaber’ ve yaygin bir site niteligi tasiyor. Gazetenin kendi adiyla bir internet sitesi kurup
yerel agirlikli bir site olusturmay1 planliyoruz.

Bu kapsamda artik gazeteciligin bir geregi olarak mobil uygulamalar1 kendi
bliinyemizde c¢alisan yazilimci arkadaslar tasarlayarak hayata geg¢irdi. Su an android
uygulamamiz hizmet veriyor. Boylece kullanicilar hem mobil telefon hem de tabletlerinden
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gazetemizi takip edebiliyorlar. Ayrica gazete olarak sosyal medya uygulamalarini da etkili bir
sekilde kullanmaya c¢alistyoruz. Haberlerimizi sosyal medya hesaplarindan paylasarak daha
genis bir hedef kitleye ulasmak istiyoruz. Bu bakimdan sosyal medya uygulamalarinin biz yerel
gazetelere biiylik avantajlar sundugunu ifade edebilirim. Bunun somut 6rnegini de sosyal medya
hesaplarindan paylasilan haberlerimizin tiklanma sayisinin artisindan gérebiliriz. Ornek olarak
gectigimiz hafta viicuda yapilan dévmelerle ilgili olarak yapmis oldugumuz bir 6zel haberimiz
sosyal medya hesaplarindan da paylasildiktan sonra yaklagik olarak 240 bin civarinda tiklanma
oldu.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Oncelikle sunu sdylemek gerekiyor. Biitiin haberlerin kaynagi yereldir. Basili
gazetede agirlikll olarak yerel haberleri sunuyoruz. Ancak internet sitemiz i¢in yaygin nitelikli
haberleri de kullaniyoruz. Internet sitemizin ismini ‘mansethaber’ seklinde olmasini da bu
yilizden tercih ettik. Ayrica yaygin gazetelerde Konyali vatandaslar ilgilendiren haberleri de
kaynak gostererek veriyoruz. Ayrica haber detaylarindan Konya’ya iligkin konular ¢ikartip
bunlar1 da haberlestiriyoruz. Konya’nin kamu kuruluslar1 ve sivil toplum orgiitleri basta olmak
iizere kurum ve kisilerden gelen basin aciklamalarini haberlestirerek internete hepsini,
onemlilerini de basili gazetede kullaniyoruz. Internet igin sadece yerel yeterli olmamakta, bu
ylzden iilke ve diinya giindemine iligkin haberleri de kullanmak gerekiyor. Ciinkii internette
yerel haberle bu isi devam ettiremezsiniz. Internet ortaminda agirhigi iilke ve diinya giindemine
veriyoruz. Ayrica Bagbakan’in Konyali olmasindan dolay:r ilgili haberlere de yogun yer
veriyoruz.

Internet sitesinde insanlar yerel haberlere bakarken ayn1 zamanda ulusal haberlere de
bakiyor, kdse yazarlarinin yazilarini okuyorlar. Hem yerel hem de iilke ve diinya giindemi bir
arada sunulmus oluyor.

Yazili basinda yerellik baglamina dikkat etmekle birlikte internet icin bunu
sdylememiz miimkiin degil. insanlarda merak uyandirabilecek haberleri de paylasmak biiyiik
katki saglayacaktir. Tabi bunu yaparken de haberin giivenirliligini dncellememiz gerekmekte,
c¢linkii yogun bir enformasyon akisinin oldugu internet haberciliginde giiveninirlik biiylik 6nem
tagimaktadir. Bizim anlayisimiz da bu yonde olusmaktadir.

Glinliik ortalama olarak 75-100 haberi sitemizde paylasiyoruz. Bu haberlerin belli bir
boliimiinii bizim muhabirlerimizin yapmis oldugu haberler olusturuyor. Digerlerini de internet
editorii arkadasimiz ajanslardan alip edit ettikten sonra giriyor. Ayrica ajanslara iiye oldugumuz
i¢in buralardan da otomatik haber girisi yapiliyor. Thlas Haber Ajansi’ndan sitemize otomatik
haber girisi oluyor. Ajanstan otomatik olarak diisen haberlerle birlikte haber sayisi ortalama
250-300’ii buluyor. Internet sitemizin giinliik ziyaretci sayis1 1500-3000, sayfa gdsterim sayisi
50 ile 350 bin arasinda degismektedir. Onemli olaylarin oldugu giinler ziyaretci sayis1 dikkate
deger sekilde artmaktadir.

Geleneksel ve Internet Yayinciigimin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Basili gazetenin giderleri daha fazla. Bu yiizden ¢alisan sayisinda kisintrya gitmek
zorunda kalmiyor. Internet yaymcilig icin diisiiniirsek, baski maliyetleri basta olmak iizere
bircok acidan gideriniz ortadan kalkiyor. Buradan gelecek olan gelirlerle daha ¢ok calisan
istihdam edebilirsiniz. Béylece daha fazla 6zel ve yerel haber iiretme imkani elde edersiniz.
Yani basilt ortamda gelir ve is giicliniin biiyiikk bolimii baski ve dagitim siirecine giderken,
internet ortaminda gelir ve iggilicliniin hemen hemen biiyiik bolimii icerik iiretimine kayacaktir.
Bu yiizden internet ortami giderlerinin diisiikk olmasindan dolay: yerellige daha fazla imkan
saglamaktadir.

Geleneksel ve Internet Yayinciiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?
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Su an basili yayinlarin bitme noktasinda, giinden giine eriyen gazete tirajlar1t bunun
somut gostergesidir. Insanlarm basili gazeteyi satin almasinin belli nedenleri bulunuyor. Is
ilanlart ve spor haberlerini ornek verebiliriz. Siz yerel gazete olarak yereldeki insanlari
ilgilendiren yerel haber yapmiyorsaniz, gazetenizi zenginlestiremiyorsaniz, insanlarin gazete
almasi icin olusan gerekgeler sona erecektir. Zaten insanlar gazetelerde yer alan haberleri bir
giin 6nce internet iizerinden takip etmektedir.

Gilintimiizde basili yayimlarin en biiyiik avantaji devam eden bir yayincilik anlayiginin
mevcut olmasidir. Internet yaymciligmin yasal bir altyapiya kavusmasi gazeteleri bu alanda
yatirim yapmaya daha fazla yonlendirecektir.

Tablo 33: Anadolu Manset Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
Iceriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi
1 Ocak 2015 51 3 23 1
2 Ocak 2015 35 4 3 -
3 Ocak 2015 34 5 30 -
4 Ocak 2015 36 9 16 2
5 Ocak 2015 42 3 15 -
6 Ocak 2015 46 7 7 -
7 Ocak 2015 45 4 24 -
8 Ocak 2015 38 7 23 -
9 Ocak 2015 51 7 18 -
10 Ocak 2015 46 7 24 -
Toplam 424 56 183 3

ANADOLU TELGRAF GAZETESI

Anadolu Telgraf Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Sefa Ozdemir ile 19 Ocak 2015
tarihinde gazetenin idare binasinin bulundugu Musalla Baglart Mahallesi, Mahpeyker Sokak
No: 3/C, Selcuklu/Konya’da yapilan goriisme,

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Anadolu Telgraf Gazetesi 11 Haziran 2012 tarihinde yaymn hayatina basladi.
Tiirkiye’nin ilk yerel televziyonu olan SUNTV nin gazetecilik faaliyetinin sonucu kurulmustur.
Gazetemizin imtiyaz sahibi SUNTV nin Genel Yaym YoOnetmeni olan Yasin Duysak’tir. Yerel
bir gazete olarak Konya ve bolgesine yonelik yayin yapmaktadir. Oncelikli hedefi Konya
kamuoyunu aydinlatmak, yarinlarina 11k tutmaktir. 2 sayfasi renkli olmak iizere 12 sayfa olan
gazetemiz kendi matbaasi bulunmadigi i¢in digarida basilmaktadir. Gazetede agirlikli olarak
yerel haberler yer almakta, kismen bolgesel, iilke ve diinya giindemine iliskin haberleri de
girmekteyiz. Ajanslar ve internet sayesinde yaygin haberlere ulasma imkan1 da buluyoruz.

Bilisim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne élciide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Gazetecilik faaliyeti icin gerekli olan biitiin bilisim altyapisina sahibiz. Yeni iletigim
teknolojilerini de en kisa zamanda biinyemize adapte ediyoruz. Anadolu ve ihlas Haber
Ajansi’na iiyeyiz.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz oénem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?
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Yerel gazetelerin internet sitelerinin amaci disaridaki Konyalilara hitap etmektedir.
Disaridan takip edenler i¢in genel haberleri de degerlendirmek zorundayiz. Ama O6nceligimiz
yerel haberler. Bugiin gelisen teknolojik imkanlar diinyanin dort bir yanindan habere ulagmanizi
ve yayinlayabilmenizi sagliyor. Ancak buna ragmen yerelligi iizerinizden atamiyorsunuz ve
bence atmaniz da dogru degil. Yaygin anlamda birsey yapsaniz da yerellikten 6zelliklerinizi
kaybetmeden evrensellesmek gerekiyor. Bu da gegis siireci gerektiriyor.

Bundan 10 yil 6nce yaymnlarinizin ulastigi bolgelerin disindan haber yaptinigizda
yadirganiyordunuz. Okurlarimiz bizi daha yerel géormek istiyordular. Simdi bu diisiince yapist
degisiyor. Degisen diinya ve gelisen teknoloji ile birlikte artik sadece yerel degil iilkeye ve
diinyaya iliskin haberler de vermemizi gerektiriyor. Ancak okurlarimiz bizim yerellikten de
kopmamizi istemiyor.

Geleneksel ve Internet Yayinciigimin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Bana gore avantaj-dezavantaj tamamen ekonomi endeksli. Internet yaymciligmin
yasal bir zemini olmadigi i¢in bosluklar var.

Geleneksel ve Internet Yayincihigimin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Gelecek internet gazeteciliginde, goriinen bu. Her gazetenin oldugu gibi internet
altyapimizi saglam bir zemine oturtmak icin gerekenleri yapiyoruz.

Internet sitemizi siirekli giincelliyoruz. Sosyal medya uygulamalarmi en etkili sekilde
kullaniyoruz. Gelecek sosyal medyada, bunlarin yapilmasinin bilincindeyiz. Ancak mobil
uygulamalar i¢in gereken altyap1 belli bir gelir gerektirdigi i¢in bu konuda biraz yavas kaldik.
Gelisen teknolojik imkanlar yazili medyay1 zorlar ama bitirecegini diislinmiiyorum.

Tablo 34: Anadolu Telgraf Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
Iceriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi

1 Ocak 2015 46 2 14 1
2 Ocak 2015 30 5 - -
3 Ocak 2015 31 4 21 2
4 Ocak 2015 42 - 20 3
5 Ocak 2015 36 5 19 4
6 Ocak 2015 52 - 11 3
7 Ocak 2015 42 2 18 4
8 Ocak 2015 41 - 10 2
9 Ocak 2015 45 - 17 2
10 Ocak 2015 34 - 24 -

Toplam 399 18 157 21

ANADOLU’DA BUGUN GAZETESI

Anadolu’da Bugiin Gazetesi Yazi Isleri Miidiirii Ethem Oyken ile 22 Ocak 2015
tarihinde gazetenin idare binasinin bulundugu Semsi Tebrizi Mahallesi, Karaaslan Sokak,
No: 1, Karatay/Konya’da yapilan goriisme,

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Anadolu’da Bugiin Gazetesi 4 Mart 2013 tarihinde Konya’da yerel-siireli bir yaymn
olarak yaymlanmaya baslamistir. Idea Group iletisim ve Reklam Hizmetleri Sanayi Ticaret AS
adina sahibi Ahmet Baydar, Genel Yayin Yonetmeni Mustafa Ekmekcioglu’dur. Gazetemizde
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Genel Yaym Yonetmeni Danigmani, Haber Miidiiri, Gorsel Yonetmen ve Hukuk Danismani
bulunmakta, 5 adet muhabir ¢aligmaktadir. Ortalama olarak 16 sayfa ¢ikan gazetemizin 4
sayfasi renki basilmaktadir. Gazetemizin 9 sayfasi haber, 3 sayfasi spor ve geri kalan1 da ilan-
reklam ile bulmaca ve iddia boliimlerine ayrilmistir. Gazetemizle birlikte her giin magazin,
bulmaca ve iddia olmak {izere 4 sayfalik ek veriyoruz. Kendi matbaamiz bulunmadigi icin
gazetemizi disarida web ofset tesislerinde basiyoruz. Anadolu Ajans: ve Ihlas Haber Ajansi’na
aboneyiz. Gazetemizin Konya’nin Ilgin ve Kadinhani ile Aksaray temsilciligi bulunmaktadir.

Konya’da yayin hayatina en yeni gazetelerden biriyiz. Cikis amacimiz; gazetemizin
sahibi olan Ahmet Baydar Beyin babasi ayn1 isimle ge¢miste bir gazete yayinlamis, simdi de
oglu babasina vefa duygusuyla ayni isimle bu gazeteyi okurlarin hizmetine sundu.

Yayincilikta 6zellikle diger yerel gazetelerden farkli icerik iiretimine dikkat etmeye
calistyoruz. Ozel haber konusuna biiyiik énem veriyoruz. Gazetelerle aramizdaki rekabette dzel
haber iizerinden farkimizi ortaya koymaya c¢alisiyoruz. Tiim Tiirkiye genelinde oldugu gibi
Konya 6l¢eginde de gazete okuma aligkanliginin diisiik olmasini agsmaya calisiyoruz.

Biligim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olgiide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Yeni kurulan bir gazete oldugumuz icin yeni teknolojileri yani son teknolojik
ekipmanlar1 kullanmaktayiz. Ortalama bir gazete i¢in gerekli olan biitiin bilisim ve iletigim
teknolojisi altyapisi hizmetini kullanmakta ve bununla en iyi sekilde giinliik gazeteyi okurlara
sunmaktayiz. Gazetemizin internet altyapisi i¢in gerekli olan biitiin imkanlar1 seferber ettik.
Mobil cihazlara uyumlu olarak kullanilabilen internet sitesine sahibiz ve bunun giincellenmesi
icin internet editorii istihdam ettik. Sadece bir arkadasimiz internet sayfamizin giincellenmesi
icin ¢aligtyor. Gazetenin mobil telefonlar icin Android uygulamasi bulunmakta los uygulamasi
icin calisma yapmaktayiz. Mobil kullanicilarin gazetemizi takip orani yiiksek diizeyde. Hatta
gazetemize girislerin hemen hemen yartya yakini mobil telefon iizerinden gergeklesiyor.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Yerellik baglamina gelince, gazetede yerel haberler agirligi olusturuyor. Ancak
internet i¢in iilke ve diinya gilindemine iliskin haberleri tiklanma sayisini artirmak igin
kullaniyoruz. Bu haberler de yine Konya’y1 bir sekilde ilgilendirenler baglaminda se¢ilmektedir.

Geleneksel ve Internet Yayinciigimin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Internet yayincihigi basili gazeteciligi olumsuz etkiledi. Bu durumun dogal bir sonucu
olarak satiglarimizda dikkat gekici diisiisler yasandi. Internet yaymciligi ile birlikte insanlar artik
glinilin her saatinde haberlere ulagabiliyor. Boyle bir ortamda basili gazetecilik i¢in ¢oziim farkl
ve 0zgiin icerik iiretiminden gegiyor. Yerel ve ayrintili haber vermek bizlere 6nemli farkindalik
kazandiriyor. Internet sitemiz igin haberleri segerken merak uyandirabilecek ekonomi ve saglik
haberlerine daha ¢ok yer veriyoruz. Ajanslardan aldigimiz her haberin bagligint mutlaka
degistiriyoruz. igerikle ilgili hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilecek basliklar kullantyoruz. Haber
icerigine ise fazla miidahalede bulunmuyoruz. Giiniin ve giindemin yogunluguna goére ajanslara
diisen haberlerden internet sitemize 50-100 civarinda haberi edit ettikten sonra giriyoruz.
Bunlarin disinda muhabirlerimizin yaptig1 haberleri de giinliik olarak internet sitemizde
paylastyoruz. Ayrica bizim edit edip girdigimiz haberlerin disinda Anadolu Ajansi haberleri
otomatik olarak sitemize diismekte ve yayinlanmakta. Ajanstan da giinliik ortalama otomatik
olarak giren haber sayis1 250-300 civarinda.

Internet sitemizi giinliik olarak ortalama 9 bin kisi ziyaret etmekte, bunun sonucu
olarak sayfa gdsterimi sayis1 85 bini bulmaktadir. Ayrica sosyal medya uygulamalarini da etkin
bir sekilde kullantyoruz. Gazetemizin kurumsal Facebook hesabinin 1700 begeneni, Twitter
hesabinin ise 500 takipgisi bulunmaktadir. Internet sitemize girdigimiz haberlerin iginden zel
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ve yerel haberlerden 20-30 tanesini sosyal medya hesaplarimizdan paylasiyoruz. Ozellikle
Facebook hesabimizdan paylastigimiz haberler tiklanma sayisinin ciddi oranda artiriyor.

Geleneksel ve Internet Yayinciigimin Gelecegini Nasi Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Basili gazeteciligin yani yazili basinin tamamen bitecegini diisiiniiyorum. Biz de bu
ongoriiden hareketle internet yayinciligi konusunda gerekli ¢alismalar1 yapiyoruz ve gelecege
doniik olarak atilabilecek adimlar1 simdiden belirliyoruz. Siirekli giincellenen haber sitesinin
yaninda sosyal paylasim aglarinin etkin kullanimi ve haberlere iliskin etkilesim ortamini kolay
bir sekilde saglayabilecek uygulamalar1 hayata gegirmek gerekmektedir. tiyelik gerektirmeden
kullanicilarin yorum yapabilmesi bunun en giizel 6rnegidir. Biz de internet sitemizde iiyelik
gerektirmeden kullanicilarin yorum yapabilmesi imkanini sunuyoruz.

Ayrica artik insanlar internette sadece haber degil bir¢ok seye birlikte ulagsmak istiyor.
Yine yerel baglamda emlak ve seri ilanlar, sehrin sosyal hayatina iligkin bilgi, eglence vb.
bir¢ok boyutu yerel gazetelerin internet sitesinde sunulmasi biiyilik avantajlar getirecektir.

Anadolu’da Bugiin Gazetesi’nin 01-10 Ocak 2015 tarihleri arasinda basili ve online
ortamdaki haberleri incelenmistir. Asagidaki tabloda ilgili tarihler arasinda gazetede yayinlanan
yerel-bolgesel-iilke ve diinya giindemine iliskin haberler incelenmistir. Tablodada gorildigi
iizere 10 giinliik siirecte gazetede 394 yerel, 148 iilke ve 6 tane haber de diinya giindemine
iligkindir. Gazetede bolgesel haber goriilmemistir. Ancak gazetenin kiinyesinde Aksaray’da
temsilciligi bulundugu belirtilmektedir. Ote yandan yerel gazete olmasina ragmen iilke
glindemine iliskin haberlerin yogun olarak girdigini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 35: Anadolu'da Bugiin Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
Iceriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi

1 Ocak 2015 33 - 9 3
2 Ocak 2015 30 - 10 -
3 Ocak 2015 39 - 14 1
4 Ocak 2015 36 - 21 -
5 Ocak 2015 41 - 18 -
6 Ocak 2015 45 - 18 -
7 Ocak 2015 43 - 21 -
8 Ocak 2015 33 - 13 -
9 Ocak 2015 45 - 17 2
10 Ocak 2015 49 - 7 -

Toplam 394 0 148 6

HAKIMIYET GAZETESI

Hakimiyet Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Ahmet Tapu ile 20 Ocak 2015 tarihinde
gazetenin idare binasinin bulundugu Alaaddin Bulvari, Erhan Apartmani, Kat: 2, No: 52
Meram/Konya’da yapilan goriisme,

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

2 Agustos 1997 tarihinde biri gazeteci, digeri reklamci olan iki arkadasin
birlikteligiyle Yeni Gazete kurulmustur. Konya’da su an yayin yapan gazeteler arasinda kurulus
tarihi bakimindan 5. siradadir. Kurulus asamasinda basta matbaasizlik sorunu olmak iizere
bircok imkansizliklara ragmen kisa silirede basariya ulasti. Daha sonra kendi matbaasini
olusturdu ve ilk web tesisini kuran gazete oldu. 2003 yil1 basinda Hakimiyet Gazetesi olarak
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yayin hayatina devam etti. Konya’da siyasi anketler yapan ilk gazeteydi. 2004 yilinda internet
sitesinde yayma basladi ancak 2006 yilindan sonra internet sitesini dinamik bir yapiya
dontistiirdii.

24 kiginin ¢alistigi Hakimiyet Gazetesi’nde 9 kisi haber birimi, 5 kisi grafik ve bir kisi
de internet editorii olarak hizmet vermektedir. Su an ortalama 16-20 sayfa olarak
yaymlanmaktadir. Onceligimiz yerel giindem olmak iizere iilke ve diinya giindemini de
okurlarimiz i¢in takip ediyoruz.

Biligim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olgiide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Gazetemizin bilisim altyapisi yerel bir gazeteye gore ¢cok daha iyi durumda. Web ofset
matbaas: kullanmamiz bunun somut gostergesidir. Konya’da sadece iki gazete tarafindan
kullanilan web ofset baski tesislerinin birine sahibiz. Haber iiretim ve tasarim konusunda en
gerekli altyapimiz teknolojik yonden iyi durumda. Yeni iletisim teknolojilerine uyum saglama
noktasinda c¢agin gereklerini yerine getiriyoruz. Bu baglamda gazetemizin mobil ortamda
takibini saglamak i¢in ios ve android uygulamasinin hayata gegirilmesi icin ¢aligma baglattik.
Android uygulamas1 var, google play’e yiiklendi ve onay bekleniyor. los uygulamasini ise
hazirlamak i¢in ¢alisma baglattik. Mobil uygulamalardaki amacimiz uygulamalar1 indirerek
okuyucunun sabit olarak kalmasini saglamak.

Gazetemizin internet sitesini giinliik 4 bin 7 bin arasinda tekil kullanici ziyaret ediyor.
Sayfa gosterimi ise 500 bin ile 1000 milyon arasinda degisiyor. Okurlarimiz iiye olarak, iiye
olmadan ve sosyal paylasim aglari {izerinden haberlerimize yorum yapabiliyor.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Hem basili hem de internet yayinciliginda yerellik 6nceligimizi teskil etmektedir.
Zaten en 6nemli 0zelligimiz de yerel gazete olmamizdir. Basili gazetede haberlerimizin yiizde
70’ini yerel, yiizde 20’sini iilke ve yilizde 10’unu da diinya glindemine iliskin haberler
olusturmaktadir.

Yerelligi saglamak kaliteli kdse yazarlari, 6zel ve 6zgiin i¢erik sunmakla miimkiin.
Hem Anadolu hem de Thlas Haber Ajansi’na iiyeyiz. Her iki ajansin otomatik haber yiikleme
sistemini kullaniyoruz. Béylece ajans haberleri otomatik olarak sitemize ylikleniyor. Ajanslarin
yerel haberlerini ise editor arkadisimiz alarak diizenledikten sonra sitede kullaniyor. Ayrica
onemli detay barindiran haberler de 6n plana ¢ikariliyor.

Geleneksel ve Internet Yayincihiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Gelecekte yazili basin nostalji olarak kalacaktir. Biitiin gazeteler elektronik ortama
tasinmak zorunda ve baska bir care yok. Ciinkii yazili basin hem belli bir sermaye
gerektirmekte, hem pahali hem de yogun ugras isteyen bir yayincilik tiirii.

Elektronik ortamdaki gazetecilik faaliyeti ise yazili basina gore ¢ok daha biiyiik
avantajlar sunmaktadir.

Hem basili hem de internet ortaminda ayakta kalabilmek icin gazetecilerin kendilerini
cok iyi yetistirmeleri gerekiyor. Sunus ¢cok 6nemli. Kim daha iyi sunarsa o 6nde olacaktir ¢ilinkii
kaynaklara ulagim esit bir duruma gelmistir. Bilisimci ve internet editdrii ve yorumcular daha
cok 6nem kazanacak.

Geleneksel ve Internet Yayinciliginin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Su an biz bir haberi internette yayinlamakla bekletip ertesi giin gazetenin dagitima
baslamasiyla girmek arasinda kaliyoruz.
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Tablo 36: Hakimiyet Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
Iceriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi

1 Ocak 2015 39 - 17 -
2 Ocak 2015 32 - 12 -
3 Ocak 2015 24 - 21 4
4 Ocak 2015 17 - 12 4
5 Ocak 2015 134 - 8 1
6 Ocak 2015 36 - 15 -
7 Ocak 2015 30 1 11 1
8 Ocak 2015 30 - 15 2
9 Ocak 2015 35 - 15 -
10 Ocak 2015 31 - 16 3

Toplam 308 1 142 15

KONYA POSTASI

Konya Postast Gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Zekeriya Saghk ile 19 Ocak
2015 tarihinde gazetenin idare binasinin bulundugu Musalla Baglart Mahalle, Giiglii Sokak,
No: 13, Selcuklu/Konya’da yapilan goriisme,

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Omer Kara Gazetecilik Iletisim Gida Insaat Turizm San. Tic. Ltd. Sti. adina Omer
Kara’nin imtiyaz sahibi oldugu Konya Postasi Gazetesi 1977 yilinda kurulmustur. 2 sayfasi
renkli olmak iizere her giin ortalama 16 sayfa ¢ikmakta, bunun 12 sayfasi haberlere ayrilmakta
ve diger sayfalarinda da reklam ve ilanlar bulunmaktadir. Gazetemizin 21 ¢alisant bulunmakta
ve 8 tanesi muhabir olarak hizmet vermektedir. Ayrica internet sitemiz ic¢in bir editor
arkadasimiz da ¢alismaktadir. Anadolu Ajansi ve Thlas Haber Ajansi’na aboneyiz.

Bilisim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne élciide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Gazetemizin bilgi islem isleriyle ilgili hizmeti digsaridan satin aliyoruz. Matbaamizi
yenilemek i¢in sattik ve su an gazetemizi disarida basiyoruz. Yeni web ofset matbaa kurmak
icin gerekli ¢alismalar1 baslattik. Onceki matbaa makinemiz tabak baski yapiyordu. Su an
Konya’da iki gazete web ofset baski yapiyor. Basin Ilan Kurumu da web ofset kullanan
gazetelere avantajlar sunuyor.

Ayrica mobil uygulamalarimiz var ancak saglikli ¢calismadigi icin su an etkili bir
sekilde kullanamiyoruz. Bu yil i¢inde mobil uygulamalarimizi hayata gegirecegiz. Okurlarimiz
sitemize girdiginde otomatik olarak mobil telefona uyumlu hale gelmis olacak.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Basili gazetemizin haberlerinin biiylik ¢ogunlugunu dogal olarak yerel haberler
olusturuyor. Gazetede ayrica Tiirkiye ve diinya giindemine de yer veriyoruz. Basbakan’in
Konyali olmasi nedeniyle onun glindemini de gazetemizde sayfalarimiza tasiyoruz. Ama asil
isimiz ve gorevimiz yerel habercilik.

Biz yerel gazeteyiz, diinya haberleri mutlaka biitlin sitelerde ¢ikiyor. Biz yaptigimiz
yerel ve 6zel haberleri vererek okurlarin dikkatini ¢ekmeye calisiyoruz. Yerel haberlere agirlik
vermeye ve Ozel haberleri 6n plana cikarip farkimizi ortaya koymaya calisiyoruz. Ayrica
ajanslardan haberi aliyoruz, okuyoruz, farkli bir bakis acisi getirip yayimliyoruz. Yerellik
ozelligini 6n plana ¢ikarmak ve farklilik olusturmak i¢in bunu yapiyoruz
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Geleneksel ve Internet Yayincihigimin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Teknolojik yenilenme ile internet haberciligi 6n plana gikt1. Insanlar haberi anlik takip
etmeye calisiyor. Gazeteler bugiinkii olay1 ancak yarin veriyor.

Biz de bu gercekten hareketle su an iki tane internet sitesi ile hizmet veriyoruz.
www.konyapostasi.com.tr adresinde gazetede yer alan haberler basta olmak {izere yerel
giindemi ve &zel haberlerimizi veriyoruz. Internet yayinciliginin bir geregi olarak bu sitemizi
‘Sosyal Konya Postasi’ olarak adlandirdik. www.haberk.com.tr sitesinde de yerel haberlerin
yani sira agirlikli olarak iilke giindemi ve dikkat ¢eken diinya giindemine iliskin haberleri
kullaniyoruz. Her iki internet sitesinde de yeni iletisim teknolojilerinin getirdigi biitiin
avantajlart kullanmaya ¢alistyoruz. Hatta www.konyapostasi.com.tr sitesinde kullanicilara
yogun etkilesimli bir ortam sunuyoruz. Vatandas yolda bir olaya ya da trafik kazasina denk
geldiginde veyahut haber degeri tasiyan baska bir olayla karsilastiginda ilgili fotografi ve
metnini bizim sitemize iliye olarak yiikliiyor. Editoér arkadaslarimiz metni ve haber fotografini
kontrol edip dogrulugu konusunda gerekli teyitleri yaptiktan sonra bu haberi ilgili kisinin
imzastyla yayimliyor. Bu uygulamamiz bir yildir devam ediyor ve su an 600°den fazla iiyemiz
var. Bu uygulama ile ilgili reklam ve lansman calismalar1 yaptik ve hala da devam ediyoruz.
Sloganimiz ‘muhabir sizsiniz’ seklinde. Uye sayimiz1 artirmak ve vatandaslarimiza muhabirligi
tattirmak istiyoruz. Bu uygulama sayesinde kar yagisi ya da farkli olagandis1 giindemin
yasandig1 giinlerde yogun bir haber yiiklemesi gergeklesiyor. Zaten iceriginde hakaret ve kiifiir
olmayan haberlerin ¢ogunlugu onaylanip yayinlaniyor. Ayrica sadece adli olaylar degil sosyal
hayatin her anina iliskin haberleri paylagmalarini istiyoruz. Bir anlamda gazete ile okuyucu
arasindaki bagi kuvvetlendirmis oluyoruz. Ayrica sosyal medya uygulamalar1 da artik giiniimiiz
yasaminin bir par¢asi haline geldi. Biz de gazetemize ait sosyal paylasim hesaplarindan 6nemli
gordiiglimiiz  haberlerimizi paylasiyoruz. Facebook hesabimizin 700 arkadasi, twitter
hesabimizin da 500 takip edeni bulunuyor. Bu hesaplardan giindeme goére 50-100 oraninda
haberin paylasimini yapiyoruz. Haberlerimizi internet sitesine girerken ilgi ¢eksin diye basligt
dikkat c¢ekici olsun istiyoruz ve bunu sosyal medya hesaplarimiz i¢in de uyguluyoruz. Giinliik
tekil kullanici saymmiz da 1500’{i asmus durumda. internet sitemizle ilgili her ay raporlama
yapip, giincellemeleri yapiyoruz.

Geleneksel ve Internet Yayinciiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Ben de yazili basmin gelecekte bir sekilde bitecegi diisiincesini tagiyorum. Bizim
acimizdan bakacak olursak, bizim en 6nemli gelir kaynagimiz resmi ilanlar. Zaman gelecek
yazili bitecegi diisiincesindeyim. Yerel basinin en biiyiik gelir kaynaklar1 basin ilan.

Tablo 37: Konya Postasi1 Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
Iceriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi

1 Ocak 2015 50 - 6 -
2 Ocak 2015 34 - 5 -
3 Ocak 2015 36 1 11 1
4 Ocak 2015 30 4 12 -
5 Ocak 2015 33 - 11 -
6 Ocak 2015 43 - 6 -
7 Ocak 2015 44 - 4 -
8 Ocak 2015 43 - 5 -
9 Ocak 2015 40 - 16 -
10 Ocak 2015 47 10 -

Toplam 400 5 86 1
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KONYA TAKIP GAZETESI

Konya Takip Gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Osman Kabalct ile 23 Ocak
2015 tarihinde gazetenin idare binastnmin bulundugu Babalik Mahallesi, Niive Is Merkezi A
Blok, Kat:8, No:805, Sel¢uklu-Konya’da yapilan goriisme,

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Konya Takip Gazetesi 2013 yilinda yayin hayatina merhaba dedi. Su an Konya’da
yayin yapan gazeteler arasinda en geng gazete olma 6zelligini tasiyoruz. Gazetemizin Sahibi
Mehmet Yasa, gazetecilik mesleginden gelen bir kisi. Zaten bu gazete de iki gazeteci arkadasin
‘bu isin icinden geldigimiz i¢in isin patronu da biz olalim’ anlayisi ile ¢ikmigtir. Su an 2 sayfasi
renkli olmak {izere 12 sayfa gazete ile okurlarimiza ulastyoruz. Kendimize ait bir matbaamiz
olmadig i¢in gazetemizi disarida bastiriyoruz. Yeni bir gazete oldugumuz i¢in ¢aligan sayimiz
yeterli diizeyde degil, su an 10 ¢alisani olan gazetemizde 4 arkadasimiz haber biriminde hizmet
vermektedir. Internet editdrii olarak gérevlendirdigimiz 6zel bir galisan yok, biitiin muhabir
arkadaslar ayn1 zamanda internet sitesiyle de ilgileniyor. Haberlerini yazdiklar1 gibi bir sekilde
siteye de giriyorlar. Internet yaymnciligi konusunda en biiyiik sikintimiz bu. En kisa zamanda
internet editorii istthdam ederek online yayincilik konusunda eksikliklerimizi gidermis olacagiz.

Diger biitiin yerel gazeteler gibi biz de agirlikli olarak yerel habercilik yapiyoruz.
Ancak yeterli diizeyde igerik tiretecek muhabirimiz olmadig: i¢in bir sayfa iilke giindemine, bir
sayfa da diinya glindemine yer ayiriyoruz.

Biligim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olgiide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Yeni bir gazete oldugumuz i¢in ozellikle de internet yayinciligi konusunda gerekli
altyapiy1 olusturamadik. Ancak normal basili icin teknolojik altyapimiz bir yerel gazete igin
gereken biitiin 6zellikleri tagiyor. Internet editdriimiiz olmadigi i¢in Ihlas Haber Ajansina
aboneyiz ve buradan otomatik olarak biitlin haberler internet sitemizde yayinlaniyor.

Geleneksel ve Internet Yayinciigimin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Internet araciligiyla yaymciligin oniindeki biitiin engeller ortadan kalkmis oldu. Bu
bakis acisiyla baktigimizda bizim i¢in 6nemli avantajlari barindirtyor. Ayrica sosyal medya
uygulamalar1 da haber paylasimi konusunda énemli hizmetler sunuyor. Bu avantajlarin farkinda
olarak bizler de 6zellikle de sosyal paylasim hesaplarimiz {izerinden gazetemizin haberlerini ve
e-gazete halini paylasiyoruz. Gazetemizin su an i¢in resmi bir facebook, twitter vb. sosyal
paylasim hesabi olmadig1 i¢in bu gorevi biz iistleniyoruz.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Basili gazetede agirligi dogal olarak yerel haberlere veriyoruz. Ama 6nemli iilke ve
diinya giindemi haberlerini de kullaniyoruz. Ajanslarda ya da internet sitelerinde Konya ile ilgili
ya da baglantili olan haberleri edit edip, Konya boyutunu da 6n plana g¢ikararak gazetemizde ve
internet sitemizde yayinliyoruz.

Geleneksel ve Internet Yayinciiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Internet yaymciligr farkli bir mecra. Biz o isle ilgilenecek kisi istihdam ettigimizde
birseyler soyleyebilirim. Sitenize diinya ile ilgili ne kadar haber girerseniz ve bunu paylasirsaniz
insanlarin takip oranini yiikseltiyor.
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Tablo 38: Konya Takip Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
i¢eriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi

1 Ocak 2015 36 - 9 6
2 Ocak 2015 28 1 11 6
3 Ocak 2015 20 5 12 7
4 Ocak 2015 - - - -
5 Ocak 2015 30 1 17 6
6 Ocak 2015 29 - 18 6
7 Ocak 2015 34 - 12 7
8 Ocak 2015 26 - 19 8
9 Ocak 2015 24 - 18 6
10 Ocak 2015 26 - 20 6

Toplam 253 7 136 58

KONYA YENIiGUN GAZETESI

Konya Yenigiin Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Rasim Atalay ile 22 Ocak 2015
tarihinde gazetenin idare binastmin bulundugu Fevzi Cakmak Mahallesi, Ankara Caddesi,
No: 158/D, Karatay-Konya’da yapilan goriigsme,

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Konya Yenigiin Gazetesi 21 Temmuz 2008 tarihinde kuruldu. Kurulus déneminde
Konya’da bir ilki gergeklestirerek tabloit boyda 8 sayfasi renkli 16 sayfa ¢ikmaktaydi. Avrupai
bir tarz olan tabloit boyut yeterince kabul gérmedigi i¢in 2012 yilinda normal bir gazete
ebatinda yayin yapmaya basladi. 2013 yilinin sonlarinda Konya Yenigiin Gazetesi yeni binasina
tasindi. Yeni binasiyla yiiziinii de degistirdi. Yeni bir tarz ve yeni bir mizampajla yaymn hayatini
devam ettirdi.

8 sayfas1 renkli olmak iizere ortalama 20 sayfa ¢cikmakta, 3 sayfa spor, 12 sayfa haber
gerisi de ilan ve reklamlardan olugsmaktadir. Su an gazetemizde toplam personel sayisi 23,
gazetenin haberle ilgili birimlerinde ¢alisanlarin tamami iletigim fakiiltesi mezunu ya da okuyan
ogrenciler. Geng bir ekip olmamizin avantaji ile dnemli ¢aligmalara imza atiyoruz. Reklam
biriminde 3, kurumsal iligkiler ve halkla iliskilere bakan bir kisi, grafik servisinde 4 kisi
calisiyor.

Gazetemizi daha dnce Konya’da yerel bir gazetenin matbaasinda bastirtyorduk. Kalite
sorunu oldugu i¢in Ankara’da bastiriyoruz. Gazetemizi hazirladiktan sonra mail yoluyla
Ankara’da ilgili matbaaya gonderiyoruz. Sabaha yakin basilip dagitim sirketleri iizerinden
bayilere dagitimi yapiliyor.

Biz ne kadar yerele inabilirsek kendimizi o kadar basarili gériiyoruz. Olaganiniistiinde
bir yerellik anlayisina sahibiz. Bu gazetede herkes kendisinden birseyler goriip bulabiliyor.
Gazetemizde yer alan haberlerin biiyiik bir boliimiinii yerel haberler olusturuyor ve en az yiizde
60’lik boliimiinii kendi 6zel haberlerimiz olusturmaktadir. Ulke ve diinya giindemine iliskin
haberleri ¢ok nadiren giriyoruz. Ajansa bagimlilik durumunu da agmis oluyoruz. Okur igin ne
yapabilirizi diisiindiik. Daha ¢ok ekonomi gazetesi oldugumuz i¢in ekonomi agirlikli haber ve
sOylesiler yapiyoruz. Yazi dizileri olusturup yaymliyoruz. ‘Gen¢ Kusak’ yazi dizisi Konya’da
babasindan, dedesinden el almis, isin basina gegmis geng sanayicilerin hikayelerini anlatiyor;
hem onlara moral veriyor hem de tanitimlarini yapiyor. ‘Vakif Erenler’ yazi dizisi ile Konya’da
faaliyet gosteren vakiflar1 tanitiyor; nasil ve nereye yardim ediyorlar gibi g¢alismalarini
gazetemizde yayinlayarak halka tanitiyoruz. ‘Is Erenler’ yazi dizisinde geng kusagin baba ve
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dedesinden Konya sanayisinin nereden nereye geldigini gdstermeye ¢alistik. Sanayide dmriinii
vermis emek harcamis isletmecilerin c¢ekirdegini bulduk ve ropdrtajlar yaptik. Gegmisi
glinlimiize aktarip giiniimiizden gelecege bakmamizla alakali onlarin tecriibelerinden 6rnekler
vererek ders alinacak nitelikte caligmalar ortaya koyuyoruz.

‘Onlar’ dergimiz bir yil 6nce yaym hayatina basladi. Onlar isminin ¢agrisimi ¢ok
farkli, her ay bir sektor i¢inden on tane firmay: ele alalim dedik. Bunlar daha ¢ok 6n plana
cikmis sirketler. Bir de isaretle gdsterildigi anlami var. Dergimiz derinlemesine sektor caligmasi
oldugu i¢in ¢ok biiyiik ilgi gordii.

Gazetemizin Seb-i Aruz Torenleri’ne 6zel calismalarimiz oldu. Dergilerimizde de
hazir yapilmis ¢alismalardan ziyade kendi emegimizi yansitan nitelikli iirlinler ortaya koymaya
calistik. Dergiyi ¢ikarmak yeterli olmadig1 icin okura ulastirmak adina Snemli girisimlerde
bulunduk. Ciinkii amaciniz okura birseyler sunabilmek. Isimizi siki takip edip bu yil Seb-i Aruz
Torenleri’nde dergi dagitan tek gazete biz olduk. Torenler dncesinde i1 Kiiltiir Miidiirliigii ve
Valilik ile goriismeler yaparak dergi dagitimi i¢in izin aldik ve dergimizi toéren boyunca Tiirkiye
ve diinyanin degisik iilkelerinden gelen insanlara sunduk.

Biligim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olgiide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Teknoloji siirekli olarak kendisini yeniliyor. Biz teknolojiyi takip etmedigimiz
durumlarda geride kaliyoruz. Bunun Orneklerini yasadik. Web ofset baskisini begenmeyip
Ankara’da gazeteyi ¢gikarmamiz bunun gostergesi. Daha iyisi i¢in daha biiyiik biit¢elerle saglam
yatirimlar yapmamiz gerekiyor. Sonugta yerel gazete oldugumuz i¢in zamana oturtarak saglam
adimlarla teknoloji yatirimlarin1 gerceklestirmeliyiz. Su an kendi matbaamiz igin fizibilite
caligmalarimiz devam ediyor. Bunun yaninda kullandigimiz bilgisayarlardan fotograf
makinelerine kadar gereken her tiirlii ekipmana sahibiz. Bilisim a¢isindan simdiye kadar ¢oktan
atmamiz gereken adimlar atmis degiliz. Bunun i¢in altyapi ¢caligmalarimiz i¢in arastirmalarimiz
gerekiyor. Siirekli giincellenen haber portalimiz var ama gazetedeki performansimizi ayni
Olcekte internete aksettiremedik. Bunun icin ¢alismalarimiz devam ediyor.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Biz yayin politikas1 olarak 6zelde ekonomiye daha ¢ok yer veriyoruz ama yerelin
ekonomisini yapiyoruz. Gazetemizdeki yerel haberler dogrudan internet sitemizde yer veriliyor.
Biz internette Konya ol¢egindeki haberlere daha cok yer veriyoruz. Ama internetin global
ozelligi oldugu i¢in tamamen yerel olmak orada bize fazla fayda saglamiyor. Internet sitemizde
gazetemiz kadar yerel degiliz. Ama {ilke geneli ve kiiresel baglamda Konya’daki insanin ilgisini
cekebilecek haberlere de yer veriyoruz. Basbakanin Konyali olmasi da sehrin bir haber kaynagi
olmasini sagliyor.

Mesela, Konya’da 4 ay Once bir haber yapmistik. Bir tane metal firmas1 Kaddafi’nin
cadirinin direkleri Konya’da yapilmis. Bununla ilgili haberi yaptiktan sonra o firmaya ve bizlere
dogrudan doniigler oldu. Haberden sonra 3 biiyiik futbol kuliibiiniin yetkilileri kendi
takimlarinin bayrak direklerini yapmalar i¢in firmadan talepte bulunmus.

Geleneksel ve Internet Yayinciigimin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Internet yaymnciligmin bizler igin avantajlari ¢ok olmakla birlikte dezavantajlar1 da
bulunuyor. Avantajlarina baktigimiz zaman g¢ok basit bir 6rnekle agiklayayim. Benim kdse
yazim gazetede ancak 2 bin kisiye ulastyor. Ama internet ve sosyal medya aglarinda 10 binlere
ulasabiliyoruz. Ip adreslerine baktigimizda sadece Konya degil Tiirkiye ve diinyanin dort bir
tarafindan okundugunu goriiyoruz. Demekki internet bizlerin daha genis kitlelere ulasabilmemiz
icin ¢ok Onemli bir arag. Gazetede belli bir sayfa ya da sayida haber verebiliyoruz. Ama
internette 0yle bir sikint1 yok sinirsiz ve istediginiz sayida ve boyutta haber verebiliyorsunuz.
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Geleneksel ve Internet Yayincihiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Biz basili olarak su an belli ¢alismalara basladik. Gazetemizi sadece il merkezine
degil, ilcelere de ulastirmaya basladik, ileriki adim bolgeye ve diger bir adim da iilke genelinde
yayin yapabilmek. Siirekli olarak ‘basili gazete bitiyor’ seklinde ifadeler kullaniliyor. Bununla
alakali bir hocamiz s6yle demisti: “Radyo ¢iktiginda gazete yayin yapmaz, radyo gelismis ama
gazete basili yaymlanmaya devam etmis. Televizyonun ¢ikmasi iizerine bu defa da gazetenin
tam anlamiyla bitecegi diisliniilmiis ama yine gazete bitmemis. Giinlimiizde internet ve mobil
medya ile birlikte su an gazeteler en biiyiik darbeyi ald1 ama tamamen de bitmis degil.” Ben bu
gorlisteyim ama diger tarafta da internetle alakali altyap1 caligmalarini saglam tutmak gerekiyor.
Ciinkii internete yogun bir gecis var. Resmi ilan ve reklamlarin internet iizerinden yayinlaniyor
olmas1 bunun gostergesidir. Biz de internet yayinciligina yonelik ¢aligmalar1 yavas ama saglam
bir sekilde yiiriitiiyoruz.

Tablo 39: Konya Yenigiin Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
Iceriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi

1 Ocak 2015 31 1 3 -
2 Ocak 2015 29 - - -
3 Ocak 2015 32 1 3 3
4 Ocak 2015 30 3 5 4
5 Ocak 2015 40 1 4 1
6 Ocak 2015 46 4 5 -
7 Ocak 2015 55 1 1
8 Ocak 2015 47 - 5 -
9 Ocak 2015 44 1 8 -
10 Ocak 2015 39 - 7 -

Toplam 393 11 41 8

KONYA’NIN SESi GAZETESI

Konya’min Sesi Gazetesi Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii Erkant Uysal ile 19 Ocak
2015 tarihinde gazetenin idare binasinin bulundugu Fevzi Cakmak Mahallesi, 10449. Sokak,
No:12, Karatay-Konya’da yapilan gériigme,

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Yeni Gazete Iletisim Yaymncilik San. ve Tic. Ltd. Sti. adina sahibi Celalettin
Boyalr’dir. 2010 yilinda yayin hayatina baslayan gazetemiz 16 sayfa olarak yaymlanmakta ve
haberlerinin biiyiik boliimiinii yerel haberler olusturmaktadir. Gazetemizin haber merkezinde 14
kisi hizmet vermekte, ayrica bunlarin arasinda da internet editdriimiiz bulunmaktadir.
Gazetemiz kendi tesislerimizde web ofset matbaasinda basilmaktadir. Gazete’nin ad1 Konya’nin
Sesi oldugu i¢in Konya’nin giindemini olusturmaya ve yansitmaya calisiyoruz. Ayrica bir
sayfay1 da iilke giindemine ayiriyoruz. Anadolu Ajansi, Thlas Haber Ajansi ve Cihan Haber
Ajansi’na aboneyiz.

Bilisim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olciide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Haber iiretim ve dagitimi1 konusunda bilisim teknolojilerini elimizden geldigince etkili
bir sekilde kullaniyoruz. Kurumun teknolojik altyapist ve matbaast bunu gostergesi. Ancak
internet yayinciligi konusunda gereken atilimlari tam anlamiyla atamadik. Internet sitemizi daha
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islevsel ve etkilesimli bir hale getirmek igin yenileyecegiz. Igerigi konusunda da gerekli
adimlar1 atarak daha fazla editor isttihdam edecegiz. Sosyal medya ve mobil uygulamalarini
gerektigi sekilde kullanacagiz.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Basili yaymeiligin smirlart internetle birlikte ortadan kalkiyor. Basili gazetenin
ulastig1 hedef kitle ile internet sitesinin hedef kitlesi arasinda fark bulunuyor. Basili da sadece
gazetenizin ulastig1 bolge hedef kitlenizken, internet sitenizde ise aga baglanabilen herkes
potansiyel hedef kitleniz konumunda bulunuyor. Bu agidan biz de basili ve internet sayfamizda
verdigimiz haberlerde farkliliklart uyguluyoruz. Ayrica basili da smirli sayida haber
girebilirken, internette bu kisitlama da ortadan kalkiyor ve ¢ok sayida haber vermek biiytik
avantaj olarak kabul ediliyor. Giinliik yerel haber sayisi belli iken internette sadece yerel
haberleri degerlendirmek miimkiin géziikmiiyor. Biz de yerel haberlerimiz 6nceligimiz olacak
sekilde tilke ve diinya glindemini de internet sayfalarimiza tastyoruz.

Giinliik ortalama giindemin yogunluguna da bagl olarak 30 ile 50 arasinda yerel
haberi gazete ve internet sitemizde kullaniyoruz. Ajanslardan giinliilk ortalama 20 yerel haber
diismekte, bunlarin bazilar1 ortak haber olma 6zelligini tasimakta. Bizim muhabirlerimizden
gelen haberler ve basin biiltenleriyle birlikte giinliik yerel haber sayisi ancak 50’yi bulmakta.
Dogal olarak yerellik yetersiz kaliyor. Internet sitesinde giinlik 50 haber girisi yeterli
olmayacaktir. Biz de bu yiizden internet sitemizde daha fazla habere yer vererek, Konyali
vatandaglarin da ilgili olabilecegi haberleri kullaniyoruz. Giinde 50-100 haberi internet
sitemizde kullaniyoruz. Bizim haberlerimizle birlikte ajanslardan diisen haberleri edit edip
sitemize giriyoruz. Ajanslardan otomatik olarak haber girisi miimkiin ancak biz bunu tercih
etmiyoruz c¢iinkii yerelligin kaybolmasi s6z konusu oluyor. Editdr arkadaslarimizin ajans
haberlerini inceleyerek yerel baglantisi ya da ilgisine yodnelik diizenlemesi ve sayfada
kullanmas1 yerel habercilik bilincinin geregi olmalidir.

Geleneksel ve Internet Yayinciliginin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Internetin bizim igin en biiyiik dezavantaji hala etkili sekilde kullanamamak. Internet
yayinciligina daha fazla yatirim yapilmasi gerekiyor.

Avantaj olarak basta sosyal medya uygulamalar: bizler i¢in iyi bir haber kaynag:
niteligi tastyor. Vatandaslar bizim igin ayn1 zamanda istihbarat elemani oluyor. Ornegin, Konya
Trafik diye bir Facebook sayfasi bulunuyor. Bu sayfa bizim i¢in iyi bir haber kaynagi olma
0zelligini tasiyor. Birgok haber i¢in fotografi buradan kullaniyoruz ¢iinkii olaya karismis ya da
tanik olmus vatandaslar fotograflar1 bu sayfada paylasiyor. Biz de kullaniyoruz. Bunun icin de
vatandasi bir haber kaynag1 olarak konumlandiran haber agini iyi bir sekilde kurmak gerekiyor.

Geleneksel ve Internet Yayincihiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Yaymciligin gelecegi elektronik ortamda sekillenecek. Bizler bunun bilincinde olarak
teknolojiyi takip etmenin yaninda icegini Ozgilinliigline de gereken hassasiyeti gostermemiz
gerekiyor. Bunun icin de yerel haber bilincinin oldugu muhabirler ve editorlere biiyiik is
diisiiyor. Bir anlamda teknolojiyle birlikte muhabir ve editdrlere de yatirim yapilmas: gerektigi
kanaatindeyim.
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Tablo 40: Konya'nin Sesi Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
Iceriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Gazete Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi
1 Ocak 2015 26 - 14 -
2 Ocak 2015 25 - 6 -
3 Ocak 2015 34 1 19 1
4 Ocak 2015 11 - 9 -
5 Ocak 2015 30 22 1
6 Ocak 2015 37 - 22 -
7 Ocak 2015 35 - 19 3
8 Ocak 2015 26 - 23 -
9 Ocak 2015 35 2 12 1
10 Ocak 2015 33 - 16 2

Toplam 292 3 162 8

MEMLEKET GAZETESI

Memleket Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni ve Sorumlu Yazi Isleri Miidiivii Mehmet
Ali Koseoglu ile 17 Ocak 2015 tarihinde gazetenin idare binasinmin bulundugu Musalla
Baglart Mahallesi, Dereboyu Sokak, No: 10, Selcuklu-Konya’da yapilan goriisme;

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Memleket Gazetesi 13 eyliil 2004 tarihinde kurulmustur. Memleket Iletisim
Yaymncilik AS olarak Konya ve bolgesinde giinliik olarak yayimlanmaktadir. 8 sayfasi renkli
olmak {izere 16-20 sayfa olarak basilmaktadir.

11 yillik stire¢ igerisinde gazeteyi One ¢ikaran bir takim gercekler var. Memleket
Gazetesi’nin yayin hayatina baslamasiyla birlikte Konya’nin fikir diinyas1 ve kiiltiirel alandaki
isimleri biinyesine kazandirdi. Cok dnemli bilim, kiiltiir insanlar1t memleket gazetesinde yazilar
yazdi ve yazmaya da devam ediyor. Gazetenin fikri manada 6ne ¢ikmasinin temelinde bu var.
Bugiin de 40’1n iizerinde kose yazarinin giinliik ya da haftalik olmak {izere gazetenin hemen
hemen her sayfasinda kdse yazari bulunuyor. Yerel gazeteler arasinda Memleket Gazetesi’nin
farkedilirligini 6ne ¢ikaran yazar kadrosudur. Bu yazar kadrosu daha ¢ok Konya’nin fikri ve
kiiltiir-sanat hayatina doniik yazilar kaleme aliyor. Konya’nin edebiyat kalemleri, kiiltiir
adamlar1 Ozellikle geleneksel ve kiiltiirel yazilarla gazetenin sayfalarini gelecek kusaklara
kalmast ve arastirmacilarin ilgisini ¢ekmesi agisindan daha degerli kilmaktadir. Gazete
kadrosunda aktif olarak ¢alisanlar giinlik ve glindem yazilariyla sehre doniik, siyasi
diyebilecegimiz yazilar yazarken, diger yazarlarimiz da sehrin tarihi ve folklorik yoniinii ele
alan yazilar yaziyorlar. Bu durum hem Memleket Gazetesi’ni giincel olarak takip etmek isteyen
insanlar agisindan 6nem tasiyor, diger yandan da bu gazeteye kiiltiirel bir misyon yiiklemis
oluyor. Her ikisi birlikte yiiriiyor.

Memleket Gazetesi giinliik olarak yaymlanirken, aylik Memleket Dergi,
memleket.com.tr isimli i¢ Anadolu bédlgesinde en ¢ok takip edilen ilk 3 site arasinda yer aliyor.
Zaman zaman verilen fuar ekleri ve gazetenin yilbasinda 6 yildir verdigi almanak bulunuyor.

Bilisim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olciide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Teknolojik altyap:t giincel olarak yeterli, ileriye doniik projeksiyon acisindan da
gerekli ¢aligmalar1 yapiyoruz. Bilgisayarsiz higbir muhabir ya da calisan yok. Her ¢alisana ait
bilgisayar var, ayrica fiziki imkanlarimiz ¢ok iyi. 4 katli bir binamiz var. Ofis sistemli bir alanda
calistyoruz. Bilgisayar programlart satin alinmis orjinal program. Internet altyapisi en iyi
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sekilde hizmet veriyor. Muhabirlerimiz haber icin gereken biitiin teknolojik imkanlara sahip.
Kendimize ait ofset matbaa tesislerinde hem kendi gazetemizi hem de bir kag yerel gazeteyi de
basmaktayiz. Biz internet arayiiziimiizii siirekli bir yenilik anlayisiyla canli tutmaya ¢alisarak 2
yilda bir giincelliyoruz.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Memleket Gazetesi ¢iktig1 giinden itibaren kiinyesine ‘yerli gazete’ ifadesini slogan
olarak koydu. Biz herseyden 6nce Konya’da c¢ikan Anadolu’nun en ortasinda Selguklu
medeniyeti gibi ¢esitli medeniyetlere besiklik etmis bir sehrin gazetesiyiz. Dolayisiyla halkin
yerel degerlerini {izerinde barindiran ve bu degerleri koruyan, muhafaza eden, bu degerlerin
yayilmasina imkan taniyan, bu degerlerin karsisinda fikirlerle miicadele eden bir yaprya sahibiz.
Bu yerlilik dedigimiz degerler bizim Anadolu kiiltiirii dedigimiz degerlerdir.

Memleket Gazetesi’nin gergekten de yazar kadrosuna baktigimizda sadece haber
veren, ajanslardan aldig1 haberleri okuyucusuna ulastiran bir gazeteden 6te kose yazilariyla da
Konya’nin yerelligini 6n plana ¢ikarmis olmasidir.

Haberleri verirken yerellik unsurunu 6n plana ¢ikariyoruz. Bagbakan Davutoglu’nun
her haberi bizim i¢in hem yerel hem ulusal haberdir.

Yerelin yaninda iilke ve diinya giindemine iligkin haber iiretmis olmanin yaninda hem
de kendi yerel degerlerimize sahip ¢ikmis oluyoruz. Yerel degerler zaten bizim haberlerimiz
icin besleyici bir 6nem tasiyor.

Geleneksel ve Internet Yayincihigimin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Online ortam size Konya’nin hem medeniyet iklimini yansitirken hem de tiim diinyaya
mesaj verme imkani taniyor. Yerel gazete ile 2 bin tirajlardayken internet sitesiyle I¢ Anadolu
bolgesinin en c¢ok hit alan sitesisiniz. Bu Konya’nin degerlerini daha genis alana yaymanizi
sagliyor. Degerlerinizin ulusal marka olmasi yolunda bir yol genisletiyor size. Burada internette
yerel gazetede yaptiginizdan daha genis bir imkana sahipsiniz. Internet gazeteciligi sayfalarla
fotograflarla smirli degil. Yerel gazetede 80 haber verme imkanina sahipken internette bu
sayinin sinir1 kalmiyor. Sadece Konya’dan iiretilen haberlerin disinda iilke ve diinya giidemine
iligikin haberleri de internetten veriyorsunuz. Konya disindaki insanlara Konya’dan haberler
verirken dis diinyanin haberlerini de Konya’ya sunuyorsunuz.

Geleneksel ve Internet Yayincihigimin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Cok okunan bir internet sitesi olmamizin bir nedeni de bu duruma daha onceden
hazirlaniyor olusumuzdan kaynaklaniyor. Diger gazeteler internet sitelerini gazetelerinin online
versiyonu olarak hayata gecirirken, bir haber sitesi olarak kullanmiyorlar. Gazetede hangi
haberler ¢ikmigsa onu giriyorlar. Gazetelerin ¢gogunun editorleri yok. Bizim internet sitemizin 4
editorii var. Ayrica bizler internet sitesi i¢in de haber iiretiyoruz. Biz gazete i¢in ¢ok onemli
olmadiktan sonra haberleri bekletmiyoruz. Normalde bir gazete 6zel haberini basili icin
bekletirken, bizler internet sitemizi 6ncelledigimiz i¢in okunurluluk oranimizi daha onemli
gordiigiimiiz i¢in ¢ok donemli haberlerin disinda ¢ogu haberimizi internet sitemizden veriyoruz.
Bu ne demektir. Yazili basin1 dogasina biraktigimiza internet gazeteciligi yaptigimiz anlamina
da geliyor.

Yazili basimin seyrine gelecegine de paralel olarak atilacak adimlarimiz olacaktir.
Bununla ilgili mobil uygulamalarimiz, iphone ve android i¢in uygulamalarimiz var. Bunlarin
giincellenmesi gerek. Iki sene dnce bu uygulamalar1 hayata gegirdik. Biz zaten interneti takip
ettigimiz i¢in bir adim 6nde yer aldik.

Memleket Gazetesi iceriksel olarak Konya’nin bugiliniinii yansitmanin yaninda
Konya’nin ge¢misine de 151k tutmakta bunu da iletisimin sundugu biitiin araclar1 kullanarak
okurlarina sunuyor.
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Konya Ahmet Davutoglu’nun déneminde kamuoyunun gézii 6nende yer aliyor. Bazi
misafirlerini Konya’da agirliyor. Dolayistyla Konya’nin haber kaynaklarini sadece yerel sahada
ulasgtirabiliyoruz. Ama internet tiim diinyaya bu haberleri vermeyi sagliyor.

Biz Konya’dan uluslar1 da ilgilendiren haberleri yapiyoruz ve kaynak gosterilerek
bizim haberlerimiz yayinlaniyor. Yerel degerleri koruyarak diinyanin ilgilenecegi haberleri
iretme imkaniniz var. Bu agidan Memleket Gazetesi neden global ¢apta yayin yapan bir site
olmasin. Artik istanbul ya da Ankara’ya gitmenize gerek yok. Anadolu’nun gobeginde
bulunmak istanbul’da bulunan yayinci kuruluglara gore size biiyiik avantajlar sunuyor. Ciinkii
yapilmamis bakir haber alanlar1 buralarda s6z konusu.

Gazetenin internet okunurlulugu agisindan sosyal medya uygulamalar1 ¢cok énem arz
ediyor. Bircok okurumuz sosyal paylasimlardan haberlerimize ulasiyor. Internetin dili basili
gazetecilikten faarkli. Internette biraz daha okuyucu i¢in merak uyandirmaya déniik bir ¢aba séz
konusu. Sosyal medyada da biraz daha merak ettirecek okuru okumaya sevk edecek bagliklar
tercih ediyoruz.

Anadolu basint 6zelde de Konya basini hassasiyetleri olan iilke degerlerini yerel
degerler yoniinde bos sansasyona prim vermeyen Konya’nin gelismesi yoniinde ¢ok énemli rolii
olan yerel gazetelerin ulusal basina goére yerel sorunlarla ilgilenen bir basin ve dolayisiyla gelen
hizmetlerde yerel basinin emegi oldugu bir gergektir.

Tablo 41: Memleket Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
i¢eriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi
1 Ocak 2015 40 - 13 1
2 Ocak 2015 22 - 1 -
3 Ocak 2015 26 - 16 8
4 Ocak 2015 19 16 21
5 Ocak 2015 26 - 9 3
6 Ocak 2015 40 - 7 -
7 Ocak 2015 31 1 9 -
8 Ocak 2015 41 - 3 -
9 Ocak 2015 35 1 9 4
10 Ocak 2015 41 - 10 5
Toplam 321 2 93 42
MERHABA GAZETESI

Merhaba Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Kerem Iskan ile 18 Ocak 2015 tarihinde
gazetenin idare binastmin bulundugu Sultansah Caddesi, No: 9, Selcuklu-Konya’da yapilan
goriisme;

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Yayin hayatina 20 Agustos 1969 yilinda “Tiirkiye’de Yarin” gazetesi olarak baslamis,
15 Mart 1991 yilindan itibaren Merhaba Gazetesi olarak devam etmistir. Ayni tarihte tipo bask1
sisteminden de ofsete gecilip renkli kapak sayfalari ile Konya basinina 6nciiliik etmistir. Ayrica
gazete kagidimi tek renkli makineden 4 kez gecirerek, 4 renkli gazete basarak bir ilki
gerceklestirmistir.

1 Eylil 1995°ten itibaren gazetenin Karaman’da temsilciliginin acilmasi ile birlikte
bolgesel hiiviyet kazanmaya yonelik ilk adimlar atilmistir. Merhaba Gazetesi giinliimiizde
Konya ve ilgelerinin yan1 sira Karaman ve Aksaray illerine de ulastirilmaktadir. Giiniimiizde
Merhaba’nin ilk 4 ve son 4 sayfasi renkli olarak yayinlanmaktadir. Giinliik ortalama 20 sayfa
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cikan Merhaba Gazetesi’'nde Konya ve bolge haberleri yogunluktadir. Ayrica iilke ve diinya
glindemine iliskin 6nemli detaylara da gazetede yer verilmektedir. Ortalama 2 spor sayfasi ve
kose yazilariin yani sira reklam ve ilanlar 6nemli yer tutmaktadir. Reklam ve ilanlar Konya’nin
sanayi sehri olmasindan kaynaklanmaktadir.

Merhaba Gazetesi, yayimladigi ekleriyle de dikkat ¢ekmektedir. Haftalik olarak
yayimlanan Akademik Sayfalar ekinde Konya tarih ve kiiltiiriine iligkin Onemli arastirma
yazilar1 yayinlanmaktadir. Konya’ya iliskin sehir eki de ¢ikaran Merhaba Gazetesi bunu
gelistirerek sehir dergisi formatinda aylik olarak okuyucularina ticretsiz sunmaktadir. Akademik
Sayfalar ve Merhaba Sehir Dergisi gazetenin internet sitesinde okuyucularla bulugmakta, ayrica
gecmis sayilarina ulasmak igin arsiv imkani da saglanmaktadir.

Merhaba Gazetesi 2014 yili itibariyle yerel gazetecilikte bir ilki gergeklestirerek
Merhaba Arapg¢a Gazetesini yaymnlamistir. Tiirkiye’de bulunan Araplara ve Orta Dogu
iilkelerine yonelik olarak g¢ikarilan Merhaba Arapga gazetesi, aylik olarak yayinlanmakta ve
ortalama 5 bin tiraja sahiptir. Merhaba Arapca Gazetesi, Konya’nin yan1 sira Tiirkiye’nin sinir
sehirlerindeki miilteci kamplar ile Suriye ve Irak’a da gonderilmektedir. Ortalama 16 sayfa
cikan gazete ‘www.merhabahaber.com’ sitesinde de e-gazete olarak yayinlanmaktadir.

Biligim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olgiide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Teknolojik yeniliklere uyum saglamakta dnciiliik eden Merhaba Gazetesi, internetten
yayinlanmaya baslanan ilk yerel gazetelerden birisidir. 1997 yilinin sonundan itibaren baglayan
ve giinliik olarak giincellenen internet yayini, kesintisiz devam etmektedir. Kendisine ait 4 kath
miistakil binasinda haber, tasarim, reklam-ilan birimleri hizmet veren Merhaba Gazetesi’nin
yine kendisine ait web ofset baski tesisleri bulunmakta ve gazete burada basilarak okurlara
ulastirllmaktadir. Merhaba Gazetesi’nin haber, spor, tasarim, ilan-reklam, muhasebe birimleri
genel teknolojik altyapt hizmetleri barindirmaktadir. Her birimin kendi ihtiyaclari
dogrultusunda teknolojik altyapisinin kurulu olarak hizmet verdigi gazetede ihtiyaclar
dogrultusunda teknolojik yeniliklere de uyum saglanmaktadir. 2005 yilinda kendisine ait yeni
binasina tasinan gazete, teknolojik altyapisina da yenilemis, yerel gazete diizeyindeki bir kurum
icin Ustlinliikler saglamistir.

Iletisim altyapisi ile ilgili olarak Merhaba Gazetesi giiniimiiz teknolojisini yakindan
takip ediyor. Bu noktada periyodik zamanlarda iletisim agini ve kullandigimiz teknolojiyi
siirekli yeniliyoruz. Bu konuyla ilgili belki birgok gazetede teknik kismi ilgilendiren bir birim
yok ama bizim teknik birim miidiirii var. Teknolojiyi yakindan takip eden bir ekibimiz var.
Ozellikle her gikan yeni uygulamay1 Konya’da ilk biz hayata gegiriyoruz. Sosyal medyayi en iyi
nasil kullanabiliriz konusunda toplantilar yapiyoruz. Sosyal medyanin kullanimi gazetenin
okunurlulugunu ve haberlerin tiklanma sayisini ¢ok artirtyor, fazla ziyaretgi getiriyor.
Okunurluk ve takip oranimizi ¢ok artiriyor. Sosyal medya uygulamalar1 iizerinden internet
sitemize okuyucu kitlesi ¢ekmek i¢in stratejiler gelistiriyoruz. Su anda Konya’da merhaba
gazetesi kendi alaninda kendi rekorlarini kirtyor. En son arkadaslar sosyal medyay1 kullanarak
internet haber sitemize gelen ziyaret¢i sayisinin rekor diizeye ciktigini sdylediler. Mobil
uygulamast hazirliyoruz. Arkadaglarimiz mobil uygulama i¢in arkadaslarimiz yazilimi firmalar1
ile goriisiiyoruz.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Merhaba Gazetesi’nin en 6nemli ve diger rakipleriyle arasindaki en biiyiik fark,
yerelde 6zel haber iiretme noktasindadir. Hem basili gazetemizde hem de internet haber
sitemizde yerel haber kullanimi yiizde 70’lerin iizerindedir. Bu bir yayimncilik anlayisinin
sonucudur. Diinyaya agilan bir internet sayfamiz var, diinyanin dort bir tarafindan bizi takip
eden takipgilerimiz var. Takipgilerimizin niye bizi takip ettiklerine baktigimizda, Konya’dan
verilen ve Konya’y1 ilgilendiren haberlerin daha ¢ok ilgi ¢ektigini gordiik. Bu noktada internet
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sitemizdeki rekor ziyaret¢i sayisini da dikkate alarak sunu sdyleyebiliriz; Konya’y:r internet
haber siteleri icerisinde en ¢ok glindeme getiren gazetelerin basinda gelmekteyiz.

Internet sayesinde ulusal ya da yerel ayrimi arasindaki farklar bulaniklasti, ayrim bir
anlamda kayboldu. Biitiin diinyaya servis yaptiginiz i¢in. Ulusaldan gelen her haberi yereldeki
insanlara servis yapabiliyorsunuz.

Ozellikle giindemimiz ¢ok yogunsa, ulusal bir bir gazete ya da televizyonda haber
direkt yerele adapte edilebiliyor. Oradaki haber buradaki haber kaynaklariyla goriisiilerek yerel
bir habere doniistiiriiliiyor.

Internet ve mobil ortamda ulusal giindemle haberler yapmaya kalkarsak haberlerin
kaynagina ulasma noktasinda ciddi sikintilar yasariz. lgili kurumlara ulasmanmiz gerekir ki bunu
yiirtitebilin. Bizim tercih nedenimz yerel olmamiz, igerik olarak yerelligi her zaman 6n planda
tutacagiz. Cilinki bulundugumuz sehirden ve toplumdan haber verdigimiz i¢in vatandaslar bizi
tercih ediyor. Bulunmadiginiz bir ortamdan haber verdiginizde takipgiler icin glivenirlilik biiyilik
onem tagimaktadir. Haber kaynaklarina yakinlik bu noktada biiylik onem tasimaktadir.
Konya’da durup hiikiimetten ya da Cumhurbaskanligi sarayindan haber iiretmek sizi tercih
noktasinda daha az giivenilir yapar. Bulundugunuz yerde bulunmadiginiz yerden haber
gondermeniz takipgi agisindan mesafeli davranir. Boyle bir mantik s6z konusudur.

Geleneksel ve Internet Yayinciigimin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Internet ve basili gazetecilikteki haber dili farklilik arz etmektedir. Hatta hedef kitleler
de degisiklik gostermektedir. Internetten haber takip eden kullanicilarin habere bakisi, arzu
ettikleri haber tipi ¢ok farkli, basili gazetecilikte kullanildig: gibi degil. Daha kisa ve daha flas
basliklar ve ¢ok fazla zaman kaybetmeden bilgi edinmek isteyen bir okuyucu tipi s6z konusu.
Mesela internet kullanicisi dikkat ¢ekici fotograf gérmek istiyor. Fotografsiz habere pek fazla
giivenmiyor. Spot haberler seklinde ¢ok kisa ve 6z haberler istiyor. Internet haberimizi de ona
gore diizenliyoruz. Internet haberciligi 6zellikle gazetelere marka anlammda katki
saglamaktadir. Gazetenin bayi satislarina etkisi olmuyor. Ama gii¢lii bir gazete olgusuna hizmet
ediyor. Internet kullanicilarinin kagida bastigimiz bayide satttigimiz gazeteye bir katkilar1 yok.

Geleneksel ve Internet Yayincihiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Bu noktada internet gazeteciligi ile ilgili kadro sayisini artiriyoruz. Bir kag yil
oncesine kadar internet haberciligi konusunda tek arkadas ilgileniyorken, simdi iki kisiye
cikardik ve gelecekte bu sayida artisa gidecegiz. Ayrica biitiin muhabirlerimize internet giris
sifreleri vererek sitemizin siirekli giincel olmasini en kolay yoldan haber girisini sagliyoruz.
Mubhabirlerimiz gazeteye gelmeden, haberlerini ge¢mis oluyorlar. Yazili medyanin tamamen
bitecegi Ongdriisiinii ben bir fantazi olarak goriiyorum. Yazili kiiltlirtin kaybolup gidecegine
inanmiyorum. Yazili kiiltiir kalic1 bir gelenektir, isin sanal bir ortama tamamen tasinacagina
inanmiyorum.

Merhaba yerel gazetecilikte iddiasint stirdiiriir. Gazetecilik disinda herhangi bir is
kulunda ticaret yapan bir miiessesi yok. Tamamen gazetecilik meslegi iizerine ¢alistig1 i¢in
gelisen gazeteciligin sartlarina en hizli adapte olacak gazete potansiyeli var. Bu noktada
teknolojiyi yakindan takip etmeye devam edecegiz. Teknolojiyle birlikte meslekte degisen ya da
yeniden tasarlanan bir takim alanlar konusunda kendimizi yetistirecegiz.

Bu noktada Merhaba Gazetesi bir yilda ¢ok énemli atilimlar yapildi. Merhaba Arapca
Gazetesi bunun bir Ornegi. Tirkiye’nin ilk kez c¢ikardigi gazete Arapca’nin ¢ok yogun
kullanildig1 dil cografyasina seslenen gazete. Bugiin Suriye’nin belirli bolgeleri, Irak, Libya’da
Merhaba’y1 okuyabilirsiniz. Yereli birakmadan ulusal degil uluslararasi bir yayinciligin
kapilarint agmis olduk.

Oniimiizdeki siirecte sehre gelen cok sayida misafiri de dikkate alarak diinya
cografyasinda yogun kullanilan dillere yonelik gazete projemiz var. Arapga gazete bunun bir
boyutu, Ingilizce diinya cografyasmin ¢ok biiyiik bir alaninda kullaniliyor. Ingilizce gazete
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¢ikarmay1 planlyoruz. Ciinkii Konya’ya ¢ok sayida Ingilizce konusan ya da ortak dil olarak
Ingilizce konusan genis bir kesim var. Ayrica ¢ok sayida yabanci ziyaretgilere de ulasabilmek
icin restoran, otel, sanayi ve ticaret odalarimizla faydalanabilecekleri Ingilizce bir Konya
gazetesi calismalarimiz arasinda.

Merhaba Gazetesi olarak bulundugumuz sehirde mesajimiz1 tasiyacak araglar
kullaniyoruz. Séylemde ayni seyi sdyliiyoruz. Biz mesajimizi daha genis kitlelere ulagtirmak
icin her ara¢i kullaniyoruz. Bu da Merhaba Gazetesi’nin giiniimiiz teknolojisine en iyi sekilde
entegre oldugunun gdstergesidir. Hem teknolojiyi takip ediyor, hem diinya cografyasina farkl
dillerde kendi bulundugu alandan haberleri gegmektedir.

Bir cesit olsun diye degil, diinya cografyasinin her yerine ulasabilecek bir yayincilik
anlayisi stirdiiriiyoruz ve bunu yaparken de yerelligi 6ncelliyoruz.

Tablo 42: Merhaba Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
i¢eriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Gazete Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi
1 Ocak 2015 42 3 17 1
2 Ocak 2015 24 3 4 1
3 Ocak 2015 42 7 7
4 Ocak 2015 34 8 4 -
5 Ocak 2015 32 2 2 -
6 Ocak 2015 46 4 5
7 Ocak 2015 35 3 10 2
8 Ocak 2015 41 7 10 -
9 Ocak 2015 41 7 14 -
10 Ocak 2015 43 5 10

Toplam 380 49 83 4

PUSULA HABER GAZETESI

Pusula Haber Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Ugur Ozteke ile 17 Ocak 2015
tarihinde gazetenin idare binasimin bulundugu Ferhuniye Mahallesi, Miimtaz Koru Sokak,
No: 11, Kat: 3, Daire: 304, Selcuklu-Konya’da yapilan goriisme;

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Memleket Gazetesi biinyesinde 2011 yilinda yayin hayatina baglayan Haberdar
Gazetesi, iki yilmi doldurup Basin Ilan Kurumu’ndan resmi ilan ve reklam almaya bagladiktan
sonra satis1 gerceklestirilerek 23 Ocak 2014 yilinda Pusula Haber adiyla yaymlanmaya
baglamistir. Sahibi is adami Harun Akgiil olan gazetenin Icra Kurulu Baskani Mustafa
Kulu’dur. Haftanin her giinii ortalama 16-20 sayfa olarak yayinlanmaktadir.

Haberlerin yer aldig: ilk ii¢ sayfa, magazin haberlerinin bulundugu orta sayfalar ve
spor haberlerine yer verilen son ii¢ sayfasi renkli olmak {izere 8 sayfasi renkli olarak cikan
gazetede saglik ve beslenme, bulmaca ile ilan ve reklam sayfalar1 yer almaktadir. Gazetemiz
Anadolu Ajansi ve Thlas Haber Ajansi’na iiyedir. 33 kisinin ¢alistig1 gazetemizde 15 kisi haberle
ilgili birimlerde gorev almaktadir.

Biligim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne élciide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Bilisim teknolojilerini ve 6zellikle de sosyal medya uygulamalarin1 hem haber {iretimi
hem de dagitimi1 konusunda en etkili sekilde kullaniyoruz. Vatandas gazeteciligi dedigimiz olay1
en etkili sekilde gergeklestiriyoruz.
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Buradaki biitiin muhabir arkadaslarin sosyal medya hesaplar1 var. Burada dyle bir ag
kurduk ki ajanslardan once haber giriyoruz. bu kadar iddiali konusuyorum. Ornek veriyorum.
Bugiin kizilay hastanesinin arkasinda bir ev yanmis vatandas cekip bana att1 fotografi biz de
hemen girdik. Haberleri inceledigimizde ajanslardan saatlerce dnce girdik. Vatandas bize sosyal
medya {izerinden haber olacak fotograflar1 atiyor ve haberi yapiyoruz. Vatandag bizim i¢in bir
muhabir gibi. Vatandas gazeteciligini yapmis oluyoruz. Sosyal medya {izerinden haberciligi en
iyi sekilde yapiyoruz. Insanlar bana géniilden bagli oluyorlar. Bu insanlar ¢ektigi fotografi bana
gonderdiginde ve haber olarak yayinlandiginda mutlu oluyor. Ve {istelik ben bu insanlarin
haberlerde isimlerini yaztyorum. Emeklerine sayg1 gosteriyorum.

Bugiin ben gazetecilik yapiyorsam su an da akilli diizglin diirlist olursaniz
oturdugunuz yerden sosyal medya uygulamalar1 {izerinden rahat bir sekilde 16 degil 116 sayfa
gazete cikarabilirsiniz.

Ben yillardir haber yapiyorum, ge¢miste muhabirlerimizle haber pesinde
kosturuyorduk, ama simdi akilli ve dogru bir strateji gelistirirseniz ¢ok daha fazla haberi zaman
ve mekandan tasarruf ederek saglamis olursunuz.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Haberdar Gazetesi’ni 2014 yilinda satin aldik, isminden igerigine kadar herseyini
degistirdik. Bir yillik bir gazete olarak, Basin {lan Kurumu verilerine gére Konya’da en g¢ok
satan gazete olduk. 39 yillik bir gazeteci olarak Konya’y1 ¢ok iyi taniyorum. Gazetemizin en
biiyiik 6zelligi; Konya’da yeni bir isim ve yeni bir imaj olarak bugiline kadar yapilmamis bir
projeyi hayata gecirmesidir. Konya’da gazetelerin birinci sayfasi ile spor boliimii okunmaktadir.
Gazetenin orta sayfalar1 da okunsun diye, gobek sayfalarimi renkli yaptik ve isin garibi
Tiirkiye’nin en muhafazakar sehri olmasina ragmen Konya’da haftanin 7 giinii magazin
haberleri vermeye bagladik. Bugiin gazetemizde en ¢ok okunan ve internette en ¢ok tiklanan
magazin haberleridir. Konya’nin magazini ise sehrin farkli kesimlerinin sosyal hayatini
kapsiyor. Hac, umre gibi dini ibadetlerden, asker ugurlama ve diigiinlere kadar ¢cok genis bir
yelpazede sosyal hayatta yasanan gelismelerin haber olarak gazetede yer almasidir. Gazete
olarak sehirde sade bir vatandasin sosyal hayatindan olaylar1 haberlestiriyoruz. Bizim
gazetemizin en biiylik 6zelligi bu. Zaten yerel gazete olmak bunu gerektirir. Hayalim olmasina
ragmen bugiine kadar hicbir gazetede gerceklestiremedigim bir uygulamay1 hayata gecirdik.
Konya’da vefat edenlerin isimlerini olusturdugumuz boélimde okurlarla paylasiyoruz.
Hedefimiz her giin dogan ve evlenenlerin isimlerini verebilmek. Yerellesmek budur ve yerel
gazetelerin basar1 sirr1 bu uygulamalardan gegmektedir. Yerel gazetecilik kendi sokaginda olan
olaylara dncelik tanimak ve haberlestirmekten ge¢mektedir. Bu yakinlik dalga dalga yayilmakta
ve sehrin tamamin1 kapsamaktadir.

Yerel gazetelerin en biiylik sikintisi, dolu dolu icerige sahip bir gazete ¢ikartilsa da
bunun dagitiminda basarisiz olunmasidir. Yerel gazetenin dagitimini yapmak zordur. Biz bu
sorunun {stesinden iki ayr1 dagitim sirketi ile anlagarak geliyoruz. Normal dagitim sirketi
tarafindan dagitilan gazeteye ulasamayan okuyucu telefon/mail/sosyal medya iizerinden bize
ulastiginda bu kisilere gazeteyi ulastirmak icin yakin yerlerde motorlu kurye, uzak bolgeler
icinse otomobil kullaniyoruz. Yerel gazetelerde dagitimin biiyiik sikinti oldugunu bildigimiz
icin bu konuda hassas davraniyoruz.

Yerel icerik ve sorunsuz dagitim halkalarini birlestirdigimizde bir yillik siirecte en ok
satan gazete konumuna yiikselmis olduk. Bunu da yerelligi 6n plana almakla, yerel olmakla
basardik. En 6nemli 6zelligi yerel olan gazetelerin iginde bulundugu sorunlarin ¢oziimii de
yerelligi etkili kullanmaktan ge¢mektedir.

Ayrica biz burada bir yil boyunca kose yazisinda yerel konular1 yaziyoruz. Kose
yazilarinda bile bir vatandasin sorununu, ya da sehrin bir sorununu yaziyoruz. Ben bugiin
oturup basbakan ya da cumhurbaskanini yazmam. Konya’ya geldiginde yazarim.
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Yerel gazetelerde yaygin gazetelere dykiinme var. Biz bunu yapmiyoruz. Biz okurla
bu yoredeki insanla daha siki bir bag kurarak gazeteciligi yapiyoruz. Ben gazetede bir satir
girmedim. Orada Olenlerden biri Konyali olsaydi, konyada o olayla ilgili lehte ya da aleyhte
gosteri olsaydi. Benim Konya’yt ucundan kenarindan baglantist olmayan higbir haber
gazetemizde yer alamaz.

Bizim gazetemizde Konya ile kiyisindan kosesinden higbir baglantis1 olmayan
haberler yer alamaz. Konya baglantili diinyanin her yerinden haber gireriz. Afrika’dan bize
fotograf geliyor. Konyali vatandas sudana gidiyor ticaret yaptig1 isle ilgili fotograf ve bilgi
gonderiyor haber yapiyoruz.

Tamamen yereliz ama aslinda biitiin kitalarda variz. Bizim igimiz bu benim haddim
Ankara, Istanbul degil. Biitiin habercilik pratigimizdeki is yerelliktir. Obiirii kolayciliktir.
Oturup ajanslardan gelen haberlerle 114 sayfa gazete yaparsin ama bu kolaycilik.

Ajanslarin giindeme iligkin olarak yapip servis ettigi ve yaygin gazelerde girebilecek
haberleri yerellestirmek adina gelistirip bilgi beslemesi uyguluyoruz. Esnafa iligkin bir haberse
esnaf oda baskanlarindan ve esnaflardan, saglikla ilgiliyse buradaki hastane doktorlari,
medikalci ve eczacilardan goriis alip yerellestiriyorum. Bu insanlar hem gazetede hem de
internette kendi fotograflarin1 ve goriislerini buluyorlar. Bu insanlarin gazetemizden haberi
oluyor ve bize abone oluyorlar. Yani haberin bir ayagi her zaman yerellik 6zelligi tasimak
zorundadir. Konugtumuguz herkes yerel oldugu i¢in haberleri yerellestirmis oluyoruz. Pergelin
sabit ayag1 yerelde.

Yerel 6zellik tasiyan haberlerin daha genis alana, bir anlamda diinya geneline hitap
edecek boyutta islenmesi i¢in ¢ok iyi yetismis muhabir ve editdrlere ihtiyaciniz olur. Sizin
sOylediginiz manada ufkunuz olmasi ic¢in gazetecilii tam anlamiyla basarili bir sekilde
yapmaniz gerekmektedir. hayatiniz bir anlamda gazetecilik {izerine insa edilmis olmalidir.
Gazetecilik heyecani, ufku ve vizyonu gerektiyor.

Geleneksel ve Internet Yayinciliginin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Glintimiizde insanlar basta internet olmak iizere yaygin gazeteler lizerinden iilke
glindemine iliskin haberleri takip etmektedir. Bu durum bizim i¢in dezavantaj gibi goriilmekle
birlikte avantajlar1 i¢inde barindirmaktadir. Ciinkii, boyle bir enformasyon ortaminda 6zgiin
haber ve bunu da ilgi/dikkat ¢ekici bir sekilde verdiginizde, vermek zorundayiz da, farkinizi
ortaya koymus olursunuz. Yaygin gazetede zaten gazeteler haberleri veriyor. Bir kere gazeteye
gerek kalmadan internet siteleri bir giin sonra haberlerimizi veriyor. Ben haberi farkli boyutuyla
vermek zorundayim. Ve oOzellikle de benim c¢apim, boyum belli yerel gazeteyim ve gittigim
ilgenin haberini vermek zorundayim. Biz iglelere girdik. Bugiin Cihanbeyli’de 364 abonem var.
Bu ilge Tiirkiye’nin en biiyiik ilgesi.

Hadim’de bizim 67 abonemiz var. Hadim Tiirkiye ve Konya’nin en mahrumiyet
ilgesidir ve burada 5 tane satan yaygin gazete yok. Ciinkii ben Hadim’le ilgili haber yapiyorum.
Hadim’de bir vatandasin asla gazetelere ¢ikma sansi yok, cenazesi, diiglinli oldugunda haber
olarak veriyorum. O zaman hadimde gii¢lii hale geliyorum. Burada bire bir iletisim biiyiik 6nem
tastyor.

Ajanslarin ilgelerde muhabirleri var ancak onlarin yapacaklari haber ya Konya’da
gazetelere ya da ulusallara girmeli. Hadim’de bir diikkkanin agilis1 haber olur mu o ancak yerel
gazete i¢in olur. Bizim yaptigimizi asla yapamazlar.

Biz insanlarin 6miirlerinde girebilecekleri haberleri yapiyoruz. Bu gazete benim deyip
sahiplenmesi i¢in 6nemli. O ilcede benim muhabirimden ¢ok daha egitimli, kaliteli ajans
muhabirleri var ama onun yapacagi haber ya ulusal ya da yerel gazetelere girmeli. Hadim’de bir
acilig, bir nihak onlar i¢in haber degeri tasimamaktadir.

Biz burada 6nemli bir ilki daha baslattik. Biz artik ticaret liselerinin gazetecilik
boliimii var onlardan 6grenci aliyoruz. Ben gazeteci olmak istiyorum diyen lise 6grencisi 5 tane
dgrenci stajyer olarak galistirtyoruz. Ben bunlara fotograf ¢ekmeyi dgretiyorum. Once gazetenin
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havasini Ogrenecek, cay servisi yapacak, ahilik, c¢irak-usta iliskisini 6grenmesi gerekiyor.
Hangisi haber olur olmaz, yalan yanlis haber neler bunlar tek tek tecriibe ederek 6gretiyoruz.

Mubhabirlerimizin disin da da vatandaslardan c¢ok sayida haber girisi var. Bizim
gazetemizin internet sitemizi e gazete olarak sitede yayinliyoruz. Bir giin sosyal paylasim
sitesinden vatandaslar yaziyor. Bize yaziyorlar evlilik kutlamalariyla ilgili olarak bizden haber
yapmamizi rica etti ve fotograflarin1 goénderdi. Biz haber yayip yaymladik o insan ¢ok mutlu
oldu.

Almanya’dan bize ¢ok sayida haber fotografi geliyor. Orada yasanan olaylar1 bize
bildiriyorlar. Ordulu bir vatandas, konyada {iniversite okumus ve almanyadan bize bir magtan
fotograflar gonderiyor.

E gazetede yayinlamak i¢in ¢ok sayida haber gonderiliyor. Biz de bunlar1 gazetede
basiyoruz. Ayrica internete yiikledigimiz e gazeteden okurlar haberlerini gérmiis oluyor.

Yakin zamanda Ermenek’te komiir facias1 oldu. Ben buradan ajanlar iizerinden gelen
haber ve fotograflardan bir tane almadim. Bizim orada tanidiklarimizin ¢ekip bize attig1
fotograflar1 kullandim. Orada ¢alisan itfayecinin ¢ekip bana attig1 fotografi kullandim. Ajanstan
almig olsaydim zaten biitiin gazetelerde bunu giriyor. Gazetemde ¢ikan haberler bu baglamda
farkli ve 6zgilindii. Zabita orada yemek yaparken fotograf kullanmis ve bunu ben sosyal medya
iizerinden alip izin de isteyerek kullantyorum.

Basili gazetecilikte pergelin bir ayagi yerel, basili ve online ortamda farkl: bir strateji.
Basili ile online ortamdaki icerik 6nemli 6l¢iide farkli. Ciinkii basili da sadece Konya ve
ilcelerine ulasabiliyoruz. Online ortamda ise internet imkani olan heryer sizin hedef kitleniz
oluyor. Gazeteye yazilan haberle internete yazilan haber tamamen farklidir. Bizim internet
sitemiz i¢in ¢alisan editdrler haberleri Konya’da yasayan vatandaslarin goziiniin yani1 sira ayrica
Tirkiye’nin farkli sehirlerinde ve diinyada farkli iilkelerde yasayan Konyalilarin gdziiyle de
gormek durumudadir ve buna gore haber diizenlemesi yapilmaktadir.

Internet ortami tamamen farkli bir dzellik tasimaktadir. Ciinkii internet icin en 6nemli
kistas hizli olmaktadir. Az 6nce aktardigim 6rnekte oldugu gibi gelen bir haber fotografi kisa bir
haber bilgisiyle birlikte hemen internet sitesinde yaymlanmaktadir.

Kurumumuzda internet ve basili gazete icin haber yazanlar farkli kisiler olmakla
birlikte irettikleri icerikler de biiylik farklilik arz etmektedir. Olayin detaylar1 gelisecek ve
gazeteye o haber girecektir.

Basil1 gazete i¢in haber yazarken 6ncelik Konya’dir, internet i¢in yine Konya olmakla
birlikte, lilkenin Konya’y1 ilgilendiren boyutlar1 énemlidir.

Anindalik ve hiz internet haberlerimiz i¢in biiylik 6nem tagimaktadir. Cok basit bir
ornek daha vermek istiyorum. Gegtigimiz hafta Konyal1 bir sanayici kaza sonucu vefat etti. O
kisiyi hastaneye getiren adam bana telefon agti, bilgi verdi ve fotograf gonderdi. Hemen
haberini girdik. Bir fotograf ve iki climle ile bir haber girdik. O giin i¢in en ¢ok tiklanan
haberler arasinda yer aldi. Haberi genisleterek ertesi giinkii gazeteye girdik, daha sonraki giin
cenaze haberini verdik. Bir hafta boyunca da taziye reklamlar1 aldik. Biitiin kurum ve kuruluslar
ile esnaflar taziye reklami verdiler. O arkadasin bize vermis oldugu bilgi bir hafta boyunca hem
haber igerigi olmanin yanin da gelir olarak da gazetemize katki sunmus oldu. Bizden bagka
kisme haberi vermedi ve taziye reklami da alamad.

Basili ve online ortamin avantajlarmin da farkindayiz ve bunun i¢in imkanlardan
faydalaniyoruz. Internet igin reklam aliyoruz. En &nce haber girme ve en ¢ok tiklanma gibi
kistaslara dikkat etmeye ¢alistyoruz. Basili gazeteyi her giin e-gazete olarak internette, sosyal
paylasim aglarinda paylasiyoruz. Bu paylasimlar: gazetenin kurumsal hesaplarinin yani sira biz
ve ¢alisan biitliin arkadaglar kendi hesaplarinda paylasiyor. Ama goriiyorum ki bizi takip eden
insanlar da bizim paylagimlarimizi paylastyorlar.

Cok acik bir sekilde sdylemek istiyorum. Ben, Basin Ilan Kurumu adina da ilgelere
denetime gittim. Basimn Ilan Kurumu’nun yerel basmi destekleme politikast gok dogru. Anadolu
basini olarak bizler i¢in hayati 6nem tasimaktadir. Eger devlet destegi olmazsa basin yalan ve
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yanlis haberler yaparak topluma zarar verir. Basin Ilan Kurumu’nun yaptii yiizde yiiz
dogrudur. Bize belli imkanlar sagliyor. Ornegin bizim tirajimiz su an 2.250, bu yil sonu
hedefimiz 2,500’ii gecmek. Eger Konya’da 2.500 tiraja sahip olursam, Basin ilan Kurumu
Ankara’da da gazete g¢ikarmama izin veriyor. Orada 1000 adet satis1 buldugunda Ankara’nin
Basin ilan Kurumu pastasindan da pay alabilirsin. Simdi aslinda Basin ilan Kurumu biz
gazetelerin ufkunu genisletiyor, hedef biiylitmemizin &niinii agiyor. Basin ilan Kurumu’nun
belirlemis oldugu belli kistaslar1 yerine getirdiginizde aldiginiz destekler de artmaktadir. Basin
[lan Kurumu son derece titiz ¢aligmaktadir ve dogruyu yapmaktadirlar. Yerel basina kesinlikle
devlet destegi saglanmali.

Anadolu basimm1  olarak bizlerin kopyala-yapistir mantigindan vazgegerek,
bulundugumuz bélgenin her yerine ulasmamiz, kendimizi anlatmamiz, irettigimiz o6zel ve
0zglin icerikle insanlar arasinda giiven olusturmamiz ve boylece de satisimizi ve gelirlerimizi
artirmamiz lazim. Ajanslardan beslenerek yerel gazetecilik yapmak dogru degil.

Online ortam i¢in Basin Ilan Kurumu’nun vermis oldugu destekler basiliya gére ¢cok
daha diisiik ancak bunun belki iki-ii¢ kat artirilmas: gerekmektedir.

Geleneksel ve Internet Yayincihiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Ben yazili basinin bitecegini asla inanmryorum. 60 yil 6nce radyo-televizyon ¢ikti,
gazeteler bitmedi. Simdi internet ¢ikti ancak yine basili gazetecilik devam ediyor. Biz yerel
olursak hi¢ bir radyo, televizyon ve internet yayini bizim 6niimiize gegemez. Ben yerel olursam,
haber igeriklerini yerel olaylar kapsarsa ve yerelin biitiin her yerine ulastifimizda habercilik
yapmamiz adina bir okyanus var ve bu igerikle higbir sey bizim icin engel degildir.

Hedefimiz mobil uygulamada, 24 saat cep televizyonu ve tabletten gazetemizin web
televizyon yayini yapmak istiyoruz. Igerigi zaten yerel haberler olugturacak.

Televizyon gibi, altyapisi, stiidyoyla ilgili biitiin altyapiya iliskin ¢aligmamiz1 yaptik.
Zaten cep telefonu var, bu telefonla c¢ekim yapip, montajin1 tamamladiktan sonra
yayinlayabilirsiniz. Ben haber verdikge vatandaglar da c¢ekim yapip gonderecek ve
yayinlayacagiz. Boylece yerel icerik ¢ok daha kolay bir sekilde iiretilmis ve yayinlanmig olacak.
Arag degisse de igerik degismiyor. Vatandasa ulasmak biiyiik 6nem tasiyor.

Biz zaten internet ortami i¢in giinliik olarak tiklanma sayis1, hangi tiir haberlerin daha
cok tiklandig1 ve nerelerden sitemizin ziyaret edildigi gibi konularda gerekli kritikleri
yapliyoruz.

Tablo 43: Pusula Haber Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
Iceriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi

1 Ocak 2015 70 - 12 2
2 Ocak 2015 43 - 12 6
3 Ocak 2015 47 - 29 6
4 Ocak 2015 48 - 24 3
5 Ocak 2015 50 - 4 8
6 Ocak 2015 63 - 14 9
7 Ocak 2015 49 - 8 8
8 Ocak 2015 65 - 12 -
9 Ocak 2015 59 1 13 4
10 Ocak 2015 65 - 9 -

Toplam 559 1 137 46
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RASYONEL HABER GAZETESI

Rasyonel Haber Gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Mustafa Balkan ile 18 Ocak
2015 tarihinde gazetenin idare binasinin bulundugu Ferhuniye Mahallesi, Yesilay Sokak,
No: 6, Selckulu-Konya’da yapilan goriisme;

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Rasyonel Haber Gazetesi 13 Subat 2010 yilinda kurulmustur. 2 sayfasi renkli olmak
iizere ortalama 16 sayfa olarak haftanin her giinii okurlarimizla bulusuyoruz. Gazetemizin 15
calisan1 bulunmakta ve bunun yaklasik 10 kisisi haber ve ilgili birimlerde hizmet veriyor.
Gazetemiz kendi matbaamizda 4 renkli olarak basilmaktadir. 2 renkli yeni bir matbaa satin
aldik.

15 kisi ¢alisanimiz var bunun 10 kisisi haber biriminde ¢alistyor. Kendine ait 4 renkli
matbaasi bulunuyor. 2 renkli yeni bir matbaa daha aldik. Bu matbaa ile renkli sayfa sayimizi
artiracagiz. Su an Konya’da yayin yapan gazeteler arasinda ¢ikis sirasi olarak 8. sirada yer
almaktayiz. Gazetemizin etkisi haber ve yorumlara dayanmaktadir. Bu yiizden gazetemize sik
sik dava aciliyor.

Igerik olarak diger bazi yerel gazetelere gore daha iyi durumdayiz. Ilan ve raklam
sayfa sayist 2 sayfayr gecmiyor. Diger sayfalarimizi haberler olusturmaktadir. Bu sayfalarin 2
tanesini spor, ilge sayfalari ve sosyal medyay1 da igeren bir sayfamiz bulunmaktadir.

Biligim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olgiide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Ulke genelinde bolgeleri ele aldigimizda Konya, Iganadolu Bolgesi’ndeki diger
sehirlere gore teknolojik ve insan potansiyeli olarak ¢ok daha iyi bir durum arz ediyor. Teknik
olarak biz Anadolu’daki ¢ikan gazetelerle yaris halindeyiz.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Simdi habercilikte soyle bir kural vardir. Gitmediginiz haber sizin degildir.
Ajanslarindan aldiginiz haberler genelde yereli yansitmamaktadir. Bir bakan Konya’ya
geldiginde onun yereli degil iilkenin genelini ilgilendiren konulara yer veriyorlar. Biz burada
Konya’nin yerel giindemini ilgilendiren haberlere ve konulara daha ¢ok yer vermemiz lazim.
Biz ajanlardan gelen haberleri cimbizla segerek ve haberin detaylar1 konusunda ekstra bilgilerle
genisleterek okurlarimiza sunuyoruz. Ayrica ajanslardan diisgen bazi haberler Konya’ya
uyarlanabilir hale gelmektedir. Bu imkanlardan da faydalaniyoruz.

Internet ortaminda daha gok Tiirkiye’yi ilgilendiren ve Tiirk Islam cografyasiyla ilgili
haberleri kullaniyoruz ancak yine Onceligimizi yerel haberler olusturmaktadir. Genel olarak
Konya eksenli olmak {iizere bolgeden, iilkeden ve diinyadan da haberleri Konyali insanlarin
penceresinden degerlendirerek internet sitemizde kullaniyoruz.

Geleneksel ve Internet Yayincihiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Cenab-1 Hakk insanlar1 dizayn ederken degisik degisik kavimlere ayirmis, her
peygambere gore de bir kitap gondermis. Bizim son peygamberimize de Kur’an-1 Kerim’i
gondermistir. Ilk inen ayette ‘oku’ ayetidir. Yazili basina yonelik olarak buradan peygamberler
bildiginiz gibi haber veren demektir. Fars¢a’da ‘peyamber’ bize ‘peygamber’ olarak ge¢cmistir
ve haber veren demektir. Allah’tan almis oldugu emirleri immetine haber vermektedir. Bu
emirler kagitlara yazilarak kalici hale getirilmis oluyor. O agidan konuya bakacak olursak ister
gazete ister dergi olsun ister kitap olsun yazili basinin bitecegini zannetmiyorum.

Su sekilde bir yaklasim da ortaya konulabilir. Giiniimiizde teknoloji ilerliyor. Iletisim
alanindaki teknolojiler de ilerlemektedir. Okurlar aramizdaki iletisimini kurabilmemiz i¢in yeni
iletisim teknolojilerini de elbetteki kullanmamiz gerekiyor. Internet gazeteciligi dedigimiz olay
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burada ortaya cikiyor. Kitleler sizi basili ortamda okumuyorsa, siz de internet ortaminda
kendinize yer vermeniz gerekiyor.

Geleneksel ve Internet Yayinciigimin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Su an internet ortaminda Rasyonel Haber Gazetesi’'ni nasil daha iyi okutturabiliriz
takip ettirebiliriz, bununla ilgili caligmalar yapryoruz.

Sosyal medya uygulamalarini hem basili gazetemize ‘sosyal medyaya takilanlar’
sayfasiyla yansitiyoruz. Haber kaynagi olarak kullantyoruz. Haber kaynagi olarak sosyal
medyada etkili ve 0zgilin haberlerimizi de paylasiyoruz. Sosyal medya uygulamalart bu
bakimdan bizim islerimizi ¢ok kolaylagtirdi.

Tablo 44: Rasyonel Haber Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
i¢eriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi

1 Ocak 2015 35 4 15 3
2 Ocak 2015 28 4 8 2
3 Ocak 2015 24 6 20 -
4 Ocak 2015 30 5 11 -
5 Ocak 2015 22 6 12 -
6 Ocak 2015 29 6 11 -
7 Ocak 2015 29 8 10 -
8 Ocak 2015 37 7 10 -
9 Ocak 2015 33 7 10 -
10 Ocak 2015 34 6 7 -

Toplam 301 59 114 5

YENI HABER GAZETESI

Yeni Haber Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Lokman Koyuncuoglu ile 18 Ocak
2015 tarihinde gazetenin idare binasinin bulundugu Musalla Baglari Mahallesi, Ankara
Caddesi, No: 87/A, Sel¢cuklu-Konya’da yapilan goriisme;

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

2011 yilinda yaym hayatina baglayan Egemen Gazetesi’ni bir yil sonra satin alarak
Yeni Haber Gazetesi ismiyle yayin yapmaya bagladik. 16 sayfa olarak yayimlanan gazetemiz
disarida basilmaktadir. 15 ¢alisanimiz bulunmakta ve bunlardan 5 tanesi haber biriminde bir kisi
de internet editorii olarak hizmet veriyor. Gazetenin yaninda, Konya Literatiire ve Business
Konya ekleri yayinliyoruz. Konya’da yerel gazete sayisi fazla ama bir yine de bir boslugu
doldurmak amaciyla ¢iktik ve bunu da gerceklestirdigimizi gordiik.

1995 yilindan beri gazetecilik yapiyorum. Yaygin gazetelerin Konya bdlge
midirliglini yiiritiyorum. Biz 2012 yilinda bir yerel gazete olarak Konya’nin unsurlarini
tastyacak bir gazete ¢ikarmay1 hedefledik. Konya, biiyiik ve potansiyeli olan bir sehir. Ozellikle
de son donemde Konyali bagbakanin olmasiyla birlikte bircok unsuru biinyesinde barindan bir
sehir olma o6zelligini tasimaktadir. Ekonomik, sosyal ve kiiltirel anlamda kendine 6zgiin
dinamiklerini ortaya koyabilecek bir sehir. Zaten kadim bir medeniyet olarak Selguklu’nun
izlerini tastyan sehrin yapi taslar1 da iyi olusturulursa medya alaninda etkin olac¢agini gordiik.

Birgok gazete varken ¢iktik, gordiik ki, Konya’daki arkadaslarin pek ¢ogu gazeteciligi
sadece kendi reklam ya da gazetenin isi olarak siirdiiriilmesi anlaminda yapiyor. Konya’nin
degerlerini ortaya ¢ikarma konusunda bir girisimi yok. Konya’nin miitesebbis bir isadami
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potansiyeli var, onlarin gerceklestirdigi basart oykiileri var. Bunlarin zaten yaygin gazetelerde
yer alma gibi bir durumlar1 olmadig: i¢in yerel basinda yer almasi biiyiik 6nem tagimaktadir.
Yaptigimiz haberlerle bunu ortaya c¢ikarmaya calistik. Biz kendi degerlerimizin ortaya
cikarilmasi ve sahip ¢ikilmasi noktasinda etkin bir rol oynamaya c¢alistik. Ciinkii yillardir bu
degerlere sahip c¢ikilmamis, yabancilasma yasanmustir. Internetin bu kadar giiclii oldugu bir
donemde biz bunlar1 kendimize bir deger olarak ortaya koyup rekabete agik bir doneme girdik.
Biz Yeni Haber Gazetesi’'ni ortaya c¢ikarirken oncelikle yerel unsurlarimizi ortaya koyduk.
Ancak biz yerel gazeteleri rakip olarak gérmiiyoruz.

Internet ve mobil medyanm hayatin her alanina girmesi yerel medyaya biiyiik bir
haber avantaj1 sagladi. Sitemizi ulusal bir site olarak konumlandirdik. Artik biitiin siteler haber
paylasimi konusunda esit sartlara sahip hale geldi. Sizin bir haberi alip sitenize girmeniz ve
sosyal medya hesaplarindan paylasarak tercih edilir duruma gelmeniz miimkiin. Bdylece
Konya’da yasayan herhangi birisi yaygin bir gazeteye bakmadan yerel bir gazeteden yaygin bir
icerige ulasabilmektedir.

Biz Konya olarak bir¢ok Anadolu sehrinden daha 6n planda yer aldik. Yeni medeniyet
tasavvurunda sizin ge¢miste ne oldugunuz biiyiikk 6nem tasimaktadir. Konya bu agidan biiyiik
bir gecmise sahip. Gerek Istanbul’dan gerekse de globalden yaymn yapan medya organlarina
gore sizin Mevlana’dan, Alaaddin’den ya da Sille Kilistra’dan yapacaginiz yaymn biiylik bir
avantaj saglayacaktir. Ciinkii diinyanin her yerinde haber ayni hizla yayilacak. Tek fark sizin
bulundugunuz lokasyondur. Bu Konya’ya biiylik bir avantaj saglayacak. Bu c¢ergevede biz
internet sitemizi dinamik, verilerimizi iyi tutmaya calisiyoruz. Sosyal medya paylasimlariyla
cok daha gii¢lii kilmaya ¢alistyoruz. Teknolojinin gelismesinin toplumun dinamikleri anlaminda
belli sikintilar1 getirirken yerel anlamda yayin yapan bizim gibi kuruluslar i¢in 6nemli. Bunun
i¢in ¢ok iyi yorum yapabilecek editdrlere ihtiyaciniz olacak. Istanbul’u herseyin merkezi olarak
goren bir mantikla Istanbul gazeteleri degerli olacak. Biz bunun siirdiiriilebilir oldugunu
diisiinmiiyoruz ve sona erecektir. Artik Istanbul gazeteciligi algi anlaminda bilgiye ulasmanin
disinda birsey ifade etmeyecek. Ankara’da siyasi habercilik anlamda bir fark olacak. O da yerel
siyaset dinamiklerini etkili kilmakla ¢dziilebilir. Bagbakanin Konyali ve Konya’nin bir
medeniyet merkezi olmasiyla bir araya topladigimizda bizim ag¢imisdan agiklarimizi
kapatilebiecek bir ortam olusturmaktadir. Burada sosyal paylasim uygulamalarini yaygin
basinla rekabete acik bir yapiya doniistiiriirsek bir farkimiz kalmayacak. Oncelikli planlamiz bu.
Diger taraftan Konya’nin ekonomik gelisimiyle alakali da is adamlarinin etkin bigimde sehri
sahiplenmesi ve yatirim yapmasi ve devlet kaynaklarinin son dénemde artig olmasi bizi bir adim
one ¢ikaracaktir. Ayni1 zamanda bu siirecin uzun vadeli oldugunu da kabul edersek bir siire daha
bizim farkindaligimizin devam edecegini sdyleyebiliriz.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz onem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Basilida ¢ok fazla yaygin haber girmiyoruz. Her mecranin hedef kitlesine yonelik
yayincilik tercih ediyoruz. Bu mecburi bir durum. Anadolu Ajansi giinliik binin {izerinde haber
geciyor. Bunun biiyiikk bir ¢ogunlugunu bedelini 6dediginiz i¢in yayinlayabilirsiniz. Ayni
sekilde diger ajanslar igin de gegerli. Secerek sitenizde bunlar1 degerlendiriyorsunuz. Gazeteler
icin durum farkli. Gazetelerin ise sinirlar1 var ve canli. Tersten canli, yani insanlar ellerine alip
bakacaklar1 bir sey. Onu ertesi giin sabah okura ulastirtyorsunuz. Degeri kalmiyor ¢linkii su an
olan bir olayr internette yayinliyorsunuz, ardindan sosyal medyada paylasiyorsunuz. Hemen
ertesi giin icin onun bir giindemi yok, degeri bitmis oluyor. O gazete ile sadece bir kayit olmus
oluyor. Onun bir giindemi yok. Belge kayit niteliginde belge olarak basili gazete devam ediyor.
Orada da soyle bir farkiniz ortaya ¢ikiyor. Ozel haber yaparak kendinizi farkli kiliyorsunuz.
Zaten dzel haberlerin tiimii yerel olmaktadir. insanlar kendilerini baska bakis acilari ile gérme
isetigi devreye girmektedir ve burada da nitelikli muhabir ve editor biiylik 6nem tagimaktadir.
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Internetin etkin hale gelebilmesi i¢in dzellikle gok girilen internet sitelerinin temel
farki bu ya da yaygin yayin yapan sitelerin 6zelligi bu. Onlarin 6zel muhabirleri yok ama
ajanslardan gelen haberlere sdyle bir bakis agisi1 gelistiriyor. Bu haberi kimsenin gérmedigi ya
da tahmin etmedigi formatta ve merak uyandiran sekilde veriyorlar. Fakat goriiyorsunuz ki o
haberleri zaten ajans ge¢mis ama gelistirici editor ile habere farkli bir bakis agisiyla bakmis
oluyorsunuz.

Internet yayincihiginizt 50 yillik gazete veyahut popiiler internet sitesi ile esitlemek
ayni diizeye gelmek cok miimkiin degil. Ancak eskiden aradaki fark bire yiizken simdi bunu
bire ona diisiirmek miimkiin. Okurlar da zamanla ayni haberlerin yerel gazete sitesinde de
girecegini diisiinecegi icin, yerel farkini tercih edecek. Aradaki mesafeyi azaltacaksiniz ve
azalmaya da basladi.

Su an pek ¢ok internet sitesinde yerel haber diye bir buton var. Bizim girdigimiz
haberleri onlar da girmis oluyor. Onlar da tersten gidiyorlar. Konyali bir okurun ihtiyaglarini
gideriyor. Hedef kitle sunun farkinda. insanlar Konya’da yayin yapan bir gazete olarak benim
mangetimin Konya ile ilgili olacagini biliyor. Algilardaki degisiklik de budur. Haberlerin
timiinii veriyorsunuz, ancak sizin haberlerinizin biiylik boliimiinii Konya ile ilgili &zel
haberleriniz  olusturuyor. Ayrica yaygin haberleri Konya baglamimda degerlendirip
veriyorsunuz. Ancak iilke genelinde yayin yapan gazetelerin internet sitelerinde ise haberlerin
biiyiik bolimii iilke ve diinya giindemiyle ilgili, sehrinizle ilgili haberlere ise ancak bir kag
butona basarak ulasabiliyorsunuz. Buradaki fark bu. Ama konu sadece haber okumaksa o haber
bizde de var. Bu bizim i¢in kesinlikle biiytlik bir avantaj. Ciinkii gegmisteki aradaki fark biiyiik
Olciide kapandi.

Geleneksel ve Internet Yayinciliginin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Yerel omak internet ortaminda bir avantaj. Bu avantaj1 ne kadar kullandiginiz 6nemli.
Yiizbinlerce site var, bunlarin arasindan siyrilmak icin yerelligi kullanmak gerekiyor.

Yaygin gazete ve internet siteleriyle rekabet etmemizin Oniinii internet ve sosyal
medya uygulamalar acti. Ornek olarak Bagbakanin agiklamasii ilk ben paylastiysam benim
takipgilerim ilk olarak benden bilgi almis olacak. Ik ben alip yayina verebiliyorsam beni tercih
edecek. Sosyal medya uygulamalar1 burada devreye giriyor. Ama takip ettirebilirseniz. Bunu
yapmaya calistyoruz. Su an iki personelimiz internet editdrii olarak c¢alistyor bunu 10 a
cikardigimizda biiyiik avantaj elde edecegiz. Su an Facebook’ta gazetemizin 10 bin arkadasi,
Twitter’da 10 bin takipgisi var. Bunu 100bine ¢ikardiginizda genis bir aginiz olacaktir

Sizin basilt gazetenizin digsinda ulasabileceginiz dinamik bir kitle var karsinizda.
Burada 6nemli olan sizin muhatabiniza hizli ve farkli olarak neyi verdiginiz. Biz kadim sehir
Konya ve Bagbakanin sehri oldugumuz i¢in 6nemli bir farklilik ve potansiyel tasiyoruz. Bu
noktada yerellik kaybolmuyor. Zaten gazete yerel ve Ozgiinliglini devam ettiriyor. Yerel
mevcut konumunu giiclendirerek devam ettiriyoruz. Ve okur anlaminda mevcut pastadan daha
fazla pay kapmaya calisiyoruz.

Geleneksel ve Internet Yayincihiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Biz, agikcasi icerisinde bulundugumuz konum, yasadigimiz cografya ve sehrin vermis
oldugu durus cergevesinde bir iimmet bilinciyle diinyada adaletli ve vicdanli paylasimi
savunuyoruz. Bununla ilgili donimant giic gosterisi yapmamiz lazim. Haksiz bir mecra diger
medya unsurlariyla hakli hale getiriliyor. Bunun kavgasini vermeyi diisiiniiyoruz. Diinyada su
an haksizliga ugrayan iggal edilen iilkelerin tiimii miisliman diinyada yasiyor. Bunlarin
medyadaki giicli ne yazikki ¢ok zayif. Biz eger bolgesel anlamda c¢ok ciddi bir enformasyon
saglayabilirsek sosyal medyanin iletisimi kargilikli etkilesimi ¢ok daha etkili hale getirdigimizde
o zaman burada kendilerine haksizlik yapilan insanlar neyle muhatap olduklarin1 gorecekler.
Iste tiirkiyenin rol model oldugu durumu medyadaki versiyonlarinin giiglenmesi gerekiyor. Biz
bunun bilincinde olmaliyiz. O zaman diinyada olup bitenler seffaf bir bicimde paylasilmis olur.
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Bilisim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olciide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Gazetemiz internet sitesi www.yenihaberden.com. Mobil versiyonlarimiz var. Ayrica
internet sitemiz mobil uyumlu olarak calisiyor. Yani mobil telefonlardan sitemize girildiginde
herhangi bir uygulama gerektirmeden mobile uygun bir sekilde goriiliiyor.

Su an herkes gibi ortada bir yatirnm varsa herkes gibi biz de internet iizerinden
yapmaya c¢alistyoruz. Yatirimlar: internet iizerinden yapilan yayincilia yonlendirme
diisincemiz var.

Giinliik 15-20 kendi 6zel haberlerimiz. Aa iha robotla sisteme atmadan kendimiz edit
edip kullaniyoruz. 250-300 haber giriyoruz. Giinlik goriintiileme de 75-150 bin arasi
yapilmaktadir.

Tablo 45: Yeni Haber Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
i¢eriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi
1 Ocak 2015 29 3 25 8
2 Ocak 2015 28 - 18 -
3 Ocak 2015 22 3 26 4
4 Ocak 2015 22 4 25 7
5 Ocak 2015 23 - 21 8
6 Ocak 2015 35 - 18 7
7 Ocak 2015 27 3 21 6
8 Ocak 2015 40 - 15 -
9 Ocak 2015 32 3 21 -
10 Ocak 2015 47 3 23 2
Toplam 305 19 213 42
YENI KONYA GAZETESI

Yeni Konya Gazetesi Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Ali Selami Sakal ile 21 Ocak
2015 tarihinde gazetenin idare binasinin bulundugu Emirgazi Mahallesi, Gorsel Sokak, No:
1, ANMEG Plaza, Karatay/Konya’da yapilan goriisme;

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Yeni Konya Gazetesi matbaa isleriyle ugrasan matbaact Mustafa Naci Giicliyener
tarafindan 1949 yilinda kuruldu. 2000’li yillarin basinda Hasmet Oyken ve Hiiseyin Oguz
tarafindan kiralandi. Bir yil sonra ise Hiiseyin Oguz gazeteyi devraldi. 2006 yili itibariyle
bilinyesinden KONTV’yi barindiran Anadolu Medya Grubu (ANMEG) tarafindan satin alindi.

Su an gazetede 14 kisi ¢alistyor. 4 sayfasi renkli olmak iizere 20 sayfayiz. 3 sayfasi
spor, ekonomi kiiltiir diinya ilgeler boliimleri olmak iizere 12 sayfa haber ¢ikiyor. Gazetemizin
kendisine ait matbabasi bulunmadig1 i¢in digarida basiliyor

Gazetenin yaninda ekovizyon dergi aylik olarak gikiyor. Ozel giin ve haftalar igin
ekler de hazirliyoruz.

Bilisim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olciide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

ANMEG Plaza’ya bir yil 6nce tagindik. Yeni bir bina, teknolojik ve iletisim altyapist
cok giiclii. Onemli bir bilisim altyapisina sahibiz. ANMEG biinyesinde calisan 8 bilgi islem
calisan1 da ayn1 zamanda gazetemize de hizmet veriyor.

Internet sayfasi olsun, gazetenin internet sitesini anlik olarak giincelliyoruz. Sosyal
paylasim hesaplarin1 etkin kulllantyoruz ve gazeteye biiyiilk katki sagliyor. E-gazete
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uygulamamiz var ancak biz diger gazeteler gibi bunu ficretsiz olarak sunmuyoruz. Bayi
satiglarini ¢ok yogun bir sekilde olumsuz etkiledigi i¢in sadece birinci sayfay: kullanicilarin
hizmetine sunduk, i¢ sayfalara bakmak i¢in abonelik gerektiriyor. Bir lira gibi bir fiyata abone
imkan1 sunduk. Su an 50 abonemiz var.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz oénem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Yerel gazeteler yerel olmalidir. Konya ve ilgeleriyle ilgili haberlerde agirlik olmasi
lazim. Okuyucularimizdan gelen istek tizerine basili gazetede iilke ve diinya giindemine iliskin
haberleri de vermek zorunda kaliyoruz. Filistin ve Suriye’de yasanan olaylarla ilgili bilgi
vermemizi de istiyorlar.

Her giin mutlaka diinya giindemine iliskin bu bdlgedeki insanlarin ilgileri
dogrultusunda haberler veriyoruz. Bu okuyuculardan gelen talep, ancak yerelsek yerel haberler
olmas1 lazim. 12 sayfadan 2 sayfasi Tiirkiye giindemi, bir buguk sayfa da diinya giindemine
iligkin haberlere yer veriliyor.

Yerel gazetecilik ertesi giinii ¢ikartana kadar o haberler internet sayfalarina diisiiyor
zaten, insanlar okuyor. Ertesi giin ¢iktiginda gazetedeki haberler okunmus oluyor. Okuyucular
internet haberi okumak istiyor ancak gazeteyi alip okumak istiyen insanlarda var.

Geleneksel ve Internet Yayincihiginin Gelecegini Nasu Goriiyorsunuz. Kurumunuz
Acisindan Degerlendirebilir misiniz?

Ben hi¢ bir zaman internet gazetesini okumam, gazetenin kagidi bambagka, {iriinii
elienize almaniz lazim. Okuyucular internet haberi okumak istiyor ancak gazeteyi alip okumak
istiyen insanlarda var. Alicist mutlaka olacaktir gazetenin. Insanlar internete gidecek habere
bakacak ama yine gidip gazeteyi bayiden alacaklardir. Su an Konya’da 15 gazete var ama
gazeteler okunmuyor. Gazeteler bir vitrin olarak goriiliiyor insanlar gazeteden para
kazanmaktan ziyade vitrin olarak goriiyorlar.

Gazeteyi Konyaliya okutmak i¢in yerel gazeteler eve girmeli. Su an yerel gazeteler
evlere girmiyor. Insanlar bayiden gittiginde yaygin gazete aliyorsa bir de yerel gazete almalidir.
Kadin sayfalar1 yaptik, gazetelerin kadinlar tarafindan alinmasi i¢in. Bizde su an gazeteler bir
diikkkana giriyor, esnaf tarafindan okunuyor. Bence yerel gazeteler hamle yapmak istiyorsa
evlere girmeli ve bunun i¢in de cazip imkanlar sunulmali. Sonu¢ olarak sunu soyleyebiliriz;
gazete her zaman var olacak.

Tablo 46: Yeni Konya Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
Iceriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi

1 Ocak 2015 31 1 3 -
2 Ocak 2015 29 - - -
3 Ocak 2015 32 1 3 3
4 Ocak 2015 30 3 5 4
5 Ocak 2015 40 1 4 1
6 Ocak 2015 46 4 5 -
7 Ocak 2015 55 1 1 -
8 Ocak 2015 47 - 5 -
9 Ocak 2015 44 1 8 -
10 Ocak 2015 39 - 7

Toplam 403 12 41 8
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YENI MERAM GAZETESI

Yeni Meram Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Tuncer Mengeg ile 20 Ocak 2015
tarihinde gazetenin idare binasinin bulundugu Fevzi Cakmak Mahallesi, Ankara Yolu Uzeri,
10633. Sokak, No: 11, Karatay/Konya’da yapilan gériisme;

Gazeteniz hakkinda genel bir bilgi verebilir misiniz?

Yeni Meram Gazetesi 1951 yilinda kuruldu. Zaman iginde teknolojik degisime ayak
uydurarak bugiinlere ulasti. Yeni Meram’in ydnetcisi olmamdaki en 6dnemli neden kesinlikle
ilkeleri ve gazetecilik etiginden 6diin vermemesidir. Gerek yayin c¢izgisi ve tutarliligi ile
Konya’da mubhalif herkesin takdirini kazanmis bir yaymn orgamidir. Biz gazetecilik yaparken
toplumun saglikli haber alma kaynaklarin siirekli acik tutmak, en ufak bir ¢ikar baglantisinda
ilkelerimizden taviz vermemektir. Bu zamana kadar izlemis oldugumuz yayn politikasiyla bunu
kanitladik. 64 yillik gecmisimiz gelecegimizin de kefilidir. Su anda Yeni Meram Gazetesi
olarak basinin i¢inde bulundugu olumsuz kosullardan etkilenmememiz miimkiin degil.
Ekonomik olarak, giivenin olumsuzlugu, bu etkilenmeler bizde bir ¢entik seviyesinde kalmistir.

Gazetemizde 24 c¢alisan bulunmaktadir. Haberlerde kes-yapistir uygulamasina
karsiyiz, daha cok 0Ozel haberlere yer veriyoruz. Yerel haberleri 6n plana ¢ikariyoruz.
Konya’nin, Konyalinin sorunlarmi giindeme getiriyor ilgililerden bu sorunlara ¢dziim
getirilmesi konusunda takipgisiyiz. Eyyamciligimiz yoktur. Yeni Meram bir okuldur. Aileden
gelme bir gazetecilik yapryoruz.

Biligim ve yeni iletisim teknolojilerini kurumunuzda ne olgiide kullaniyorsunuz?
Neden kullaniyorsunuz?

Teknoloji olarak bu binayla su an Tiirkiye’nin ilk 10 giren en biiyilk matbaasina
sahibiz. Gazetemizi kendi matbaamizda bastyoruz. Konya’da web ofsetle ilk ¢ikan gazete Yeni
Meram’dir. Giinyadin Gazetesi ile ortak bir caligma igerisine girerek ortak bir gazete ¢ikardik.

Internet yayinciligi konusunda 6zellikle son 5 aydir gerekli énemi verdik ve bu
dogrultuda ¢alismalarimizi siirdiiriiyoruz. Yakin zamanda ¢ok daha iyi bir noktada olacagiz.
Ciinkii gelisim ¢izgisi bunu teyit etmektedir.

Zamana ve zamanin degisimine ayak uydurmak zorundayiz. Mutlaka ve mutlaka
burada bu dogrultuda bir zorunluluk varsa o zorunluluga kesinlikle biitiin kurallariyla ortaya
koymus oldugu mali ve bagka bakimlardan faturalarini kabullenerek ona kanalize olmak
zorunday1z. Zaman bize uymadig1 i¢in biz zamana uygun hareket etmeliyiz.

Internet yayincligi konusunda teknik altyapiy1 olusturduk. Yaygin basinda su an ne
varsa biz de ayn1 imkanlara sahibiz.

Geleneksel ve internet yayincihiginda yerellige verdiginiz oénem nedir. Yerel
haberlerin evrensellestirilmesi ya da evrensel haberlerin yerellestirilmesi konusunda neler
yapiyorsunuz?

Yerel olmak belirli bir beseri cografyada, belirli bir sosyolojik organizasyonda
faaliyette bulunmaktir. Kalkipta {ilke sinirlar1 icerisinde her tarafa ulagmak, boyle bir imkanimiz
yok. Bizim su andaki konumumuz Konya ve cevresiyle ilgilidir. Yerel gazetecilik iletisimle
ilgili gelismelerle birlikte onemli dlgiide darbe yemistir. Niye? Eskiden ulasim sorunu vardi.
Yaygin basindan bir gazetenin Konya’ya ulasmasi zordu. Dolayisiyla bizim Konya merkezde
sabahleyin dagitima vermis oldugumuz gazete baska alternatif olmadig1 i¢in satiliyordu. Simdi
artik 6yle bir noktadayiz ki biitiin gazeteler bizimle beraber bayilerde. Internetle birlikte aninda
herseye ulasabiliyor. Yerel gazetelerin en biiyiilk handikapt budur. Hi¢bir gazete kar etmiyor,
maliyetini karsilamanin ¢abasinda. Biz su anda kendi yagimizla kavrulma ¢abasindayiz. Ve her
ay 14 bin TL zararimiz var. Biz bu zarar1 bir yerde kabulleniyoruz ve bu gazeteyi ¢ikarryoruz.
Bu ailevi bir sorumluluk, yeni meramin ahde vefa sorumlulugudur.
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Yerel bir gazeteysek kesinlikle haberlerimizni ytlizde 70’1 yerel kaynaklidir. Tiirkiye
genelindeki ¢ok &nemli haberlerin diginda haber girmiyoruz. Bu ayni zamanda Basin Ilan
Kurumu’nun beraberinde getirdigi miieyyidedir.

Internet gazeteciligi, basili gazetecilikte bizim igin ¢6ziim olabilir mi, olmayabilir mi
bunu bilmiyorum. Bu nereye kadar gider? Yazilim ve internet haberciligi ¢aliganlar1 istihdam
ettik. Bu arkadaglarin ardindan internette basar ¢izgisini yakaladik. Bunlar nereye kadar gider
bilmiyorum. Ciinkii basin giiveninirligini ve sayginligin1 kaybediyor. Her isi o isin erbabini
yapar. Gazetecilik meslek degil ¢linkii herkesin yapmis oldugu is meslek olamaz. Tip fakiiltesini
bitirmeden ve gidip bitirdikten sonra Tabipler Odasi’na kayit olmadan kimse doktor olamiyorsa
ve diger meslekler icin bu gerekliyse, gazetecilik icin de bunlar gecerli olmalidir. Bu iletisim
fakiiltelerini agmissaniz herkesin bu meslegi yaparken belirli hiikiimleri yerine getirmesi ve
ozellikler tasimasi gerektigini diisliniiyorum. Ben bagkasinin meslegini yapamiyorsam bagkalar1
da benim meslegimi yapmamali. Gazetecilige bir standart getirilmelidir. Glinlimiizde gazete
cikarmak tamamen kar anlayisina dayali ahlaksal yaklasimla ele alinmaktadir.

Geleneksel ve Internet Yayinciigimin Yerel Gazetelere Sundugu Avantaj ve
Dezavantajlar Nelerdir?

Internet gazeteciliginin beraberinde getirdigi sorunlarin baginda issizlik gelmektedir.
Ciinkii benim 20 kisi ile yaptigim isi 2 kisi yapacak. Biz burada kes- yapistir yapmiyoruz,
baskasinin altinina itibar etmektense kendi tezgahimizdaki parlatilimis bakir1 kabullenmek
zorundayiz. Haftada en az ii¢ giin Konya ve il¢elerindeki olaylarla ilgili bu gazetede 6zel haber
yaymlariz. Internet gazeteciligi yaygin ve yerel ayrimini kaldirmistir. Yerel basin burada
dezavantajlarini avantaja doniistiirmiistiir.

Biz de diger yerel gazetelerin ¢ogunlugu gibi php yazilim kullaniyorduk. 5 ay once
wordpress php tabanli responsible uygun olan bir sayfa hazirliyoruz.

Boylece bagimlilik ortadan kalkiyor. Bagka siteler bilisim firmasiyla ¢alistiklari i¢in
onlara bagimli, degisiklik i¢in onlara gidiyorlar, biz her tiirlii degisikligi kendimiz yapiyoruz.

Ginliik girislerimiz 2,500 ile 3000 civarindaydi. Su an itibariyle 3 aylik siirecte 4500
civarinda tekil giris var. Gelmeden 6nce arama motorlarinda Domain’in Google News kaydini
yapt. Google News’in istedigi kriterleri sagladiginizda sizin sizetinizden anlik haber girisi
oldugunda Google’a kaydoluyor. Su an Konya’daki gazetelerden 2-3 tane bunu uyguluyor.
Konya’daki gazetelerin tasarimlar1 ayni ¢iinkii tek bir sirketten hizmet satin alintyor. Gegmiste
Alexa Tiirkiye siralamasinda 8100. sirada iken su an 1655. siraya kadar yiikseldik. Konya’da ilk
ii¢ site arasindayiz. Sitemizin ziyaretcilerinin yiizde 60’1 Google, yiizde 20’si direkt giris, yiizde
20’si de sosyal medyadan giris yapiyor.

Google Plus uygulamasini ise arama motorlarinda belli bir siralama i¢in kullaniyoruz.
Facebook uygulamasi ge¢miste olusturulmustu ancak hatir1 sayilir sayida bir takipgisi yoktu,
haber paylagimi ise otomatik yapiliyordu. Bu durumda kullanict sikiliyor, takibi birakiyordu.
Gegmiste Twitter takipci sayis1 231 kisiydi ve otomatik paylasim yapiliyordu. Hatta bir yillik
siirecte 52 bin civarinda twit atilmig. Su an Twitter’da 2 bine yakin takipgi var.

Sosyal medyada haber paylasiminda haberle ilgili kisa ve dikkat g¢ekici bir metin
kullaniyoruz. Haber linkleri uzun oldugu i¢in link kisaltma uygulamasi ile —ki bunu bazi yaygin
gazete kuruluslar1 kullaniyor- kisa link kullaniyoruz. Boylece okuyucu uzun link gérmekten
kurtulmus oluyor. Ayrica haber paylasim oranini diisiirdiik, daha ¢ok dikkat ¢ekici haberleri ve
giin igerisinde 15 dakikada bir paylasim yapiyoruz. Paylasim sayinin diismesi

Ben geldigimde twitter de hesap vardi. 1828 takip¢i 321 takip edilen vardi. 1 yillik
siiregte 52 bin 4 twit atilmisti. Su an ise 3420 kisi takip ediyor, 8 kisi ise takip ediliyor. Bizler
her mecraya gore farkli paylasimlar yapiyoruz ve bunun olumlu geri doniisleri de oluyor.

Ornegin Facebook’ta paylastigimiz her haber ortalama 500 kisiye erismis oluyor,
ayrica bizim haberlerimizi kendi sayfalarinda da paylasiyorlar. Her sabah gazetenin birinci
sayfasini sosyal medya hesaplarindan paylasiyoruz, linke tiklayan kullanicilar e-gazeteye
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ulasiyorlar. E-gazetemiz her giin ortalama 500 kisi tarafindan gosteriliyor. Haber etiketlerinde
hassas davraniyoruz.

Ajans haberlerinde ise otomatik yiliklemeyi tercih etmiyoruz. Yerel haberleri tercih
ediyor ya da yerelle iliskili haberleri edit ederek kullantyoruz. internet sitemize giinliik 100-150
haber girisi yapiyoruz. Ozel haberlerimizden bazilarim1 zamanli olarak yaymliyoruz yani
gazetede ciktiktan sonra internette paylasiyoruz. Bunu tercih etmemizdeki neden basili
gazetenin etkisini devam ettirmek.

Haberlerimizi online ortamda daha fazla ilgi ¢ekicilik kullanmak i¢in 6rnegin “Cizre
emniyet midiirii teslim oldu haberini gazetede ayni baslikla, internette ilgi ¢ekmesi i¢in ‘o
emniyet miidiirii teslim oldu’ baslgiyla verdik.

Internet yayincihigini standartlastirdik ve belli bir kurallar dizisinden olusarak
yapiliyor. Kisiler degisse de kurallar ayni ve uygulaniyor. Web tv uygulamasini hayata gecirdik.
Haber videolar1 burada olacaktir. Ayrica ilgi ¢ekici videolar yer alacak.

Mobil uygulamalar da resposible uygulama ile mobil uygulamalar i¢in uygun hale
getirildi. Her cihaz i¢in uygun giris sunuyor. giinlilk 4500 girisin yiizde 30’u yanm1 1500
civarinda kisi buna mobil telefondan ulasiyor. Uygulamalar i¢in ¢alismalar baslattik. Android
ve Apple uygulamasi ile dnemli haberlerler bildirim olacak. Android uygulamasi yapildi, hayata
gecirilecek.

Tablo 47: Yeni Meram Gazetesi 01-10 Ocak 2015 Tarihleri Aras1 Haber
Iceriklerinin Yerel-Bolgesel-Ulusal ve Uluslararasi Dagilimi

Tarih Yerel Bolgesel Ulusal Uluslararasi

1 Ocak 2015 25 8 -
2 Ocak 2015 19 - 9 -
3 Ocak 2015 21 - 17 -
4 Ocak 2015 32 - 13 -
5 Ocak 2015 31 - 10 -
6 Ocak 2015 29 - 9 -
7 Ocak 2015 27 - 12 -
8 Ocak 2015 31 - 11 -
9 Ocak 2015 33 - 8 -
10 Ocak 2015 35 - 7 -

Toplam 283 - 104 -
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