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OZET

Kiiresellesmenin  ve teknolojik gelismelerin  paralelinde ortaya c¢ikan
dijitallesmenin etkisiyle ‘lretilmis bir meta’ 6rnegi teskil eden K-pop muzik tlrinin
ortaya ¢ikist 90’11 yillara dayanmaktadir. Yerel kiiltiirlin kiiresellesmesi olgusuyla Kore
kiiltliriinden siyrilarak kitle iletisim araglarinin da etkisiyle popiiler kiiltiiriin bir 6gesi
haline gelen K-pop, Giiney Kore’nin ekonomik kriz sonrasi olusturdugu Kore Kiiltiir
Endiistrisi’nin bir pargasi olarak tiim diinyada kabul gérmiis bir miizik tirii olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Siireci takip eden yillar icerisinde kiiltiirel, miizikal ve bi¢cimsel
olarak degisim yasayan K-pop, kitle iletisim araclarinin karsilikli etkisiyle hem genel
dinleyici kitlesini degistirmis hem de genel dinleyici kitlesi kitle iletisim araglar1
iizerinden saglanan etkilesimle K-pop miizik tiiriiniin degisimine zemin hazirlamistir.

Bu degisimde Z Kusagi olarak tabir edilen kusagin biiytik etkisi oldugu goriilmektedir.

Z kusag1 ve kitle iletisim araglariyla birlikte kurulan fan sayfalari ve bloglar
iizerinden popiilerlesen K-pop giderek kiiresel bir miizik hayranligina evrilmis ve K-pop
miizik tiirlini icra eden gruplarin diinya capinda konserler vermeye baslamasiyla farkl
miizik tiirleriyle etkilesimi/sentezi kagmilmaz bir hale gelmistir. Nitekim K-pop tirtinde
icra edilen sarkilardaki miizikal altyap1 ve ritim 6zelliklerine bakildiginda Amerika ve
Avrupa pop sarkilarinda sik¢a kullanilan altyap1 ve ritim 6zelliklerine benzer 6zellikler

gosterdigi dikkat cekmektedir.

Guney Kore Endiistrisi, ekonomik bir getiri olarak gérdigii ve pazarlanabilir
endustriyel bir Griin olarak one ¢ikardigi K-pop tiirii ile birlikte tiiketiciye “idol” olgusu
altinda kendi starlarin1 sunmaya baslamistir. Kitle iletisim araclar1 ve sosyal medya
platformlar1 araciligiyla karsimiza ¢ikan K-starlar; mizik, dans, karakter ve kostum gibi
tim igerikleriyle 6zel olarak tasarlanmaya baslamistir. Tasarlanmig bu K-starlar idol
olarak taklit edilmeye ve 0Ozellikle sosyal medyada bir araya gelerek etkinlikler
diizenleyen, dans grubu olusturan, igerik iiretimiyle Youtube vb. platformlarda yayinlar
yapan geng izler kitlenin yasam bi¢imi haline gelmeye baslamistir. Zira izler-dinler kitle

tizerinde bireysel olarak tarz se¢imini ve sosyallesmesini dahi etkiledigi goriilmektedir.



Popiiler imajin yani sira kitlelerin duygu ve diigsiince yonetimini de dogrudan veya

dolayli olarak etkiledigi goriilmektedir.

Tiirkiye’de K-pop agina katilim saglayan ilkokul, ortaokul ve lise gruplarma
sikga rastlanmaktadir. Bu ¢alisma igerisinde Orneklem olarak belirlenen ise
Tiirkiye’deki geng kitlenin K-pop tiirii ile birlikte yasadigi degisim ve teknoloji ag1
iizerinden olusturdugu kolektif yapilanma olmustur. Ozellikle Tik Tok, Instagram ve
Youtube gibi mecralarin K-pop tirtnun tiketim ve igerik Uretim bigimini etkiledigi
goriilmektedir. Tirkiye’deki izler-dinler Kkitlenin tiketim ve igerik Uretim bigimi

hususunda yasadigi etkilesim 6rneklerle desteklenmistir.



Vi

ABSTRACT

The emergence of the K-pop music genre, which constitutes an example of a
'manufactured commodity' with the effect of digitalization that emerged in parallel with
globalization and technological developments, dates back to the 90s. K-pop, which has
become an element of popular culture with the effect of mass media by getting rid of
Korean culture with the phenomenon of globalization of local culture, emerges as a
music genre accepted all over the world as a part of the Korean Culture Industry created
by South Korea after the economic crisis. K-pop, which has undergone cultural, musical
and stylistic changes in the years following the process, has both changed the general
audience with the mutual influence of the mass media and paved the way for the change
of the K-pop music genre with the interaction provided by the general audience through
the mass media. It is seen that the so-called Generation Z has a great influence on this

change.

K-pop, which has become popular through fan pages and blogs established with
the Z generation and the mass media, has gradually evolved into a global music
admiration, and its interaction/synthesis with different music genres has become
inevitable as the groups performing the K-pop music genre begin to give concerts
around the world. As a matter of fact, when the musical infrastructure and rhythm
features of the songs performed in the K-pop genre are examined, it is noteworthy that it
has similar features to the infrastructure and rhythm features that are frequently used in

American and European pop songs.

South Korea Industry has started to offer its own stars to the consumer under
the concept of "idol" with the K-pop genre, which it sees as an economic return and
highlights as a marketable industrial product. K-stars, who appear through mass media
and social media platforms; It started to be specially designed with all its contents such
as music, dance, character and costume. These K-stars are designed to be imitated as
idols and especially on social media, organizing events, forming a dance group,

producing content on Youtube, etc. Young audiences broadcasting on platforms have
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started to become a way of life for the masses. Because it is seen that traces-religions
even affect the choice of style and socialization on the mass individually. In addition to
popular image, it is seen that it directly or indirectly affects the emotions and thought

management of the masses.

Primary, secondary and high school groups that participate in the K-pop network
are frequently encountered in Turkey. What was determined as a sample in this study
was the change experienced by the young audience in Turkey with the K-pop genre, and
the collective structuring created through the technology network. In particular,
channels such as Tik Tok, Instagram and Youtube seem to affect the consumption and
content production of the K-pop genre. The interaction of the traces-religions in Turkey
with regard to consumption and the way of producing content has been supported by

examples.
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ONSOZz

Ozellikle internet kullaniminin artmasi ve sosyal medya araglarinin hayatimiza
girmesiyle dikkatleri lizerine ¢eken miizik ve medya, akademik ¢alismalar i¢in 6nemli
bir calisma alani olmaktadir. Olumlu ya da olumsuz bir¢ok elestiriyi beraberinde
getirdigi soylenebilir. Ozellikle hayran kitlesi ve interaktif medyamin yani sira
sekillendirici 6zellige sahip olmasi geng kitlenin yasam tarzini degistirebilmektedir. K-
pop miizigin kiireselleserek popiiler kiiltlir halini almasi bu tiirlerden birine 6rnek olarak
gorilmektedir. Bu ¢alismada da K-pop ’un Tiirkiye 6zelinde izler kitle yansimalarina
odaklandik.

Dokuz Eylil Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisi Muzik Bilimleri Anabilim
Dalr’'nda, 2017 yilinda baslamis oldugum yiiksek lisans egitimimin tez doneminde
yapmis oldugum ¢alisma, Prof. Dr. Mehmet Firat Kutluk danismanliginda
yuriitiilmiistiir. Tez asamasinda yapmis oldugu yonlendirmelerle silirecin nasil
yonetilmesi gerektigini 6gretmesi ve en dnemlisi maddi manevi tiim destegini saglayan

degerli hocam Prof. Dr. Firat Kutluk ¢ok tesekkiir ederim.

Ayni zamanda hep yanimda oldugunu hissettiren ¢ok degerli arkadasim Ankara
Guizel Sanatlar Universitesi Ar. Gor. Ozge Cesur’a tesekkiirii borg bilirim. Son olarak
var oldugu siirece maddi ve manevi destegini esirgemeden bana hayatimin her alaninda

destek olan arkadasim Emre Ozsevgeg’e tesekkiir ederim.
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GIRIS

Kiiresellesme son yirmi yilda olduk¢a ivme kazanan bir kavram olmustur.
Bir¢ok disiplinde farkli boyutlarla irdelenmis kiiresel kiiltiir, sinir 6tesi sermaye, iletisim
gibi alanlarda kullanilmigtir. Bu noktada iletisim ve bilgisayar teknolojisi yalniz
ekonomi ve siyasi alana degil kiiltiirel dgeler iizerinde de etki gdstermistir. Ozellikle
genel aglarm iletisim teknolojisi ile biitiinleserek olusturmus oldugu kiiltiirel aglar
aslinda yerelin kiiresele nasil ulastigin1 ve kiiresel olana da nasil etki ettigini bize

gOsterebilmektedir.

“Internet c¢ag1 diinya diizenini kiiresel bir kOy haline getirmistir.
Kiiresellesmenin ‘“sonuglarini” ele alan bazi1 arastirmacilar “kapitalizmin devami”
niteliginde degerlendirip olumsuzlarken bazilar1 da bu durumun diinyay1 birlige, hiza ve
ucuzhuga gotirecegini belirtmislerdir” (Cerezcioglu, 2011: 88-91). Konumunun bir
onemi olmadan ulasmak istedigin her bilgiye ulasabilecegin kadar genis kapsamli ve
smirsiz bir havuzdur. Kiiresellesmenin bu boyutunda aslinda kapitalizmin yeniden
insas1 ve kiltiirel yapmin doniismesindeki islevselligi onem kazanir. Bu baglamda
internetin pazar haline gelmesi, kendi i¢inde yeni kimlik ve kiiltiirel alanlar1 olusturmasi
ve Ozglrlik alanlar1 olusturmasi internet kullanimmin yaygilagsmasinda bir diger

etkenlerdir.

Geleneksel medyanin yani televizyon, radyo, gazete gibi Kkitle iletisim
araglarmin dijital ortama/ internet aglarina taginmasiyla farkl bir alan ortaya ¢ikmistir.
Kavramsallastirilan bu alan ise “Yeni Medya” alanidir. Yeni medya teknoloji ile paralel
sekilde ilerleyen hizli gelisim gosteren bir yapiya sahiptir. Geleneksel medyadan ayiran
en biiyiik 6zelligi ise izleyicinin artik pasif kalmamasidir. Iletisim tek yonlii olusurken;
yeni medyada interaktif bir ortamla c¢ift yonlii olarak tanimlanmaktadir. Bu durum
izleyiciler i¢in yeni bir zemin hazirlayabilmektedir. izler kitle olarak kendi iginde
yapilanmay1 olusturan yeni bir alan insa edilmektedir. Calismanin da 6rneklemi olan K-

pop 0zelinde bu kolektif yapinin incelenmesi hedeflenmektedir.



K-drama ve K-pop turd 1990’ yillarin basindan itibaren ortaya ¢ikmaya
baslamistir. Gliney Kore’de bir dalga haline gelerek diinya miizik listeleri arasina giren
K-pop, 1992 yilinda Seo Taiji ve Boy gruplar1 tarafindan baslamistir. Bu alanda yapilan
calismalar irdelendiginde K-pop’un en ¢ok popiiler kiiltiir kavramyla iliskilendirildigi
goze carpmaktadir. Ulke sinirlar1 disma ¢ikarak popiiler ivme kazanmistir. Bu durumun
en Onemli nedeni ise 1997 yilinda Giiney Kore’de baslayan demokratiklesme
hareketleridir. Burada Ulke ekonomisini gelistirecek kararlar alinarak igerik tiretimleri
destekleme politikalar1 olusturulmustur. Kiilttirel tiriinleri gelistirme ve enddistrilestirme
politikas1 dogrultusunda dijital oyunlar, miizik, sinema, moda gibi bir¢ok igerik tiiketim
icin gelistirilmistir. Bu noktada Giiney Kore’den ¢ikan popiiler kiiltiir riinlerinin
olusturmus oldugu furya ‘Kore Dalgas1’, ‘Hallyu’ olarak adlandirilmaktadir. Alt kulttr
olarak nitelendirilen K-pop, hakim olunan kiiltirden bagmi koparmadan gelisim
gOsteren bir turddr diyebiliriz.

Hallyu yani Kore Dalgasi, kendi icerisinde boyutlara sahiptir. Ilk boyutun
sinema endiistrisiyle olustugu goriilmektedir. Sinema yildizlarinin popiilerlik kazanmasi
diinya geneline yayilmasi1 K-drama {iriiniiniin yayilmasini saglamistir. Giiney Kore nin
kulturel 6zelliklerine, cografi yapisina, moda, miizik, sinema hatta kozmetik iiriinlerine
dahi ilginin artmasi bu tiiriin yayginlagmasi ile baglamistir. Diinya genelinde bu ilgilinin
artmasmin ardindan ortaya ¢ikan K-pop tiiriiniin gesitli tilkelerde J-pop, T-pop gibi
benzeri igerik iiretiminin baslangici olmustur. Tiiketimin aginin genislemesiyle sinema
yildizlarmin yani1 swra popiiler miizik iirlinleri de pazara dahil olmaya baslamistir.
Akabinde gelisen Asya lilkelerinde ki medya Ozgiirliigii anlayis1 yaratict endiistri

alaninda tiretimi artirmstir.

Kore pop ’unun kisaltimi olarak kullanilmaya baglanan K-pop, Koreli
sanatcilar tarafindan seslendirilen ve 6zel koreografilerle sahnelenen performanstir. “K-
pop sadece miizik degil, ondan daha fazlasidir. Ayn1 zamanda stil ve moda, eglence ve
gelecek hakkinda, ge¢mis diinyadan gelen yeni bir tutum dalgasinin bir parcasidir”
(Russel, 2014: 4). Bu tiirii farkli kilan ve K-pop ’u kiiltiir haline getiren en onemli
ozelligi dansi, moday1, tarzi ve gesitli miizik tiirlerini i¢inde bulunduruyor olmasidir.

Vokallerin ve dansgilarin hepsinin 6zel bir egitimden gegerek ‘idol’ olarak yetistiriliyor



olmasi da bir etkendir. Bu noktada 6zellikle geng niifusun benimsemis oldugu tarz ve
yasam stiline uygun olmas1 kiiresel pazarda tiiketimini daha da kolaylastirmaktadir.
Bedensel farkl fiziksel yapilarin olmasi, ¢esitli miizikal alt yapilar1 bir araya getirerek
tiir olugturulmas1 ve farkli tarzlara sahip olmasi. Yani gesitliligin fazla olmasi hayran
kitlesini daha genis tutabilme ve idol belirleyebilme potansiyelini artirmak igin
olusturulmaktadir. Bu baglamda entegre edilen K-pop miizigi tiiketici tiirevli igeriklerin
yer almasi bagimliligi artirmada etkendir. Endiistrinin olusturdugu gorsel-isitsel
unsurlarla tiriin haline gelerek kiiresel sahnede yerini almistir. Dijital ¢agin pazarindaki

sosyal mecralarin kullanim1 hayran kitlesinin genis olmasindaki en biiyiik etkendir.

Tum bu veriler ve K-pop calismalar: irdelendiginde birincil olarak ‘popiiler
kiiltiir’ kavrami dikkat ¢gekmektedir. Russel, Youjeong Ho gibi aragtirmacilarin yapmis
oldugu ¢aligmalar bu kavramla ele alinmis olmasina 6rnek olarak gosterilebilir. Giiney
Kore’deki eglence sektoriinlin en 6nemli insas1 haline gelen K-pop dijital cagin kusagi
olan ‘Z kusaginin’ dikkatini ¢cekmektedir. Dijital cagda popiiler olana ulagsmanin hizi ve
internette gecirilen zamanm artmasiyla birlikte Z kusagmin dikkatini ¢ekmesinin en
biiylik etkeni ‘parildayan bir diinya’ olarak tanimlanmasidir. Popiilerligin kiiltiir tiriinleri
dogrultusunda gelistirilmesi sanayilesmenin ardindan birtakim kavramlarm yeniden
anlam kazanmasina sebebiyet vererek bazi kavramlarinda spesifik olarak ele

almabilmesine olanak saglamistir.

Gilindelik yasamim ayrilmaz bir biitiinii olan mobil telefon, tablet ve
bilgisayarlarla verilere hizla ulasabilme durumu beraberinde sosyal degisimin yalnizca
Kore’de degil diinyada olusturdugu etkiye yonii gevirir. Bununla birlikte medya
tiirlerinde ortaya c¢ikan cesitlilikte tiiketim alisgkanliklarinda birtakim farkliliklar
olusturmustur. Yeni medya olarak adlandirilan, sosyal platformlar: igerisinde barindiran
medya tlrd K-pop i¢in verimli bir alana doniigmiistiir. Yeni medya destekli sosyal
kolektif kimlikler ve hareketlerde yine ortak felsefi diisiinceyle olugsmaktadir. Bu dijital
aglarda olusturulan kitlelere farkli tanim olarak ise; ‘“Tekno-taraftarlar igin, bire-bir,
bire-cok ve ¢oktan c¢oga gibi ¢esitli etkilesim bigimlerini saglayan protokollerin
yakinsak teknolojilerle tek bir cihaz veya platformda toplanabilmesi” (Kim & Chen’den
akt. Yanik ve Batu, 2019) seklinde ifade edilmektedir. Ortak tiiketim aginda bulusan



kitle aglar tlizerinden sanal kimliklerle etkilesim halindedirler. Hayranlar ve starlar
duygudaslik c¢evresinde ortak belirlemis olduklar1 konu alan1 dogrultusunda
birliktelikleri baglayicilig1 artirmaktadir. Izleyicilerin sanal gruplarda aidiyet bulmasini

saglamaktadir.

Caligmanin ilk boliimiinde kiiresellesme, dijitallesme, beraberinde gelen yeni
medya gibi kavramlar aciklanarak kitlenin sosyal hareket alaninin temel yapisini
anlamak hedeflenmektedir. Giindelik yasamimizin bir pargasi haline gelen sosyal
mecralara iliskin degerlendirme ve tespitler yer almaktadir. ikinci béliimde ise sosyal
mecralarda olusturulan kimlik, kimlik gosterenleri, kolektif yapi1 gibi kavramlara
deginirken; ilk bolimde yer alan yeni medya kavramuyla ilintili kitlesel kimlik
kavramimi agiklamak daha agiklayici olacaktir. Burada bulunan 6nemli noktalardan biri
ortak ideolojiye sahip bireylerin sanal diinyada olusturduklar1 kimlikler ve bu idea
dogrultusunda kitlelesme durumudur. K-pop 6zelinde 6zellikle geng kitle tarafindan
tikketilen bu tiirtin Tiirkiye’de dijital platformlarda nasil kimlik gdstereni oldugudur.
Uciincii ve son bdliimde ise ¢alismanm &rneklemi olan K-pop Kiltiirii irdelenerek,
yaratmis oldugu kiiltiirel yayilimin Tiirkiye o6zelinde etkisi fan gruplari {izerinden
aktarilmas1 hedeflenmektedir. Kore kiiltiiriine hayranlik duyan fiziki mesafeyi sosyal
mecra yoluyla ortadan kaldiran izler kitlenin dijital sanal kimlik kodlar1 da bu baglamda

aktarilmas1 amag¢lanmaktadir.



1. BOLUM

KURESELLESME, DIJITALLESME,
YENi MEDYA KAVRAMLARINA BAKIS



1. BOLUM
1.1. Kiiresellesme

Diinyanin yenilige agik, kiiresel bir pazar haline gelmis olmasi1 bircok sektore
farkliliklar katmaktadir. Ekonomik, siyasi, kiiltiirel, teknolojik boyutlarda ele alinarak
cok yoOnliliiglinii artirmis olsa da temel ¢ikis noktasina bakildiginda ekonomi degil
iletisim alanlarma yon c¢evrilmektedir. Bu noktada bircok alanda olusan girisimci
kimlikler yenilikleri de beraberinde getirmektedir. Birgok tanimi yapilan kiiresellesme,
kavramdan daha ¢ok silire¢ olarak ele alinmaktadir. Standartlastiran politika gibi
gOzuken ama 6ziinde farkliliklar1 ¢ogaltan kodlar1 gbze ¢arpmaktadir. Yeni bir diinya
diizeni olusturma, sinirsiz olma, kiiltiirleraras1 etkilesimi artirma ideasinin yani sira tek

tiplestirme, standartlastirma politikasi olarak nitelendirilmektedir.

“Bir kavram olarak kiiresellesmeyi ilk kez Marshall McLuhan (1962)
Gutenberg Galaxy kitabinda kullanmistir” (Olgekei, 2020: 81). Toplumsal yapida ki
etkisini incelemeye alan McLuhan, bir roportajinda “Gezegen kiiresel koye doniistii”
seklinde aciklamaktadir (McLuhan, 1994: 12). Diinyada farkli noktalarda bulunan
bireylerin ayni veriye eszamanli ulagsabilme ve zaman, mekadn sinirlarmi ortadan
kaldirabilme ile iligkilendirilebilmektedir. Medya ve kiiresellesmenin  6nemini
vurgulamaktadir. McLuhan’in ifadeleriyle “Merkezi sinir sistemimizi zaman ve
mekandan ayrarak, teknolojik uzantilarla bizi bilgi hareket havuzuna daldiriyor ve tiim

insanlig1 bu siirece dahil etmeyi sagliyor” (1994: 12).

Kiiresellesme kavraminin devrim giicli, ekonomik krize yon c¢evirmektedir.
Bati hegemonyasmin sarsilmasi ve karsisina c¢ikan giic gruplart Almanya ve
Japonya’nin donemin gii¢ sistemine etkisi biiylik oldugu goriilmektedir. ABD ve
Sovyetler ikilisinde gii¢ Onciiliigli bulunurken, Wood Sistemi’nde ki ekonomi politikas1
uluslararasi rekabeti ve bu noktada gili¢ dengesini bozmakta ve 1989 yilinda Berlin
Duvarr’nin yikilmasi, ABD Bagkani George Bush’un ilan etmis oldugu yeni diinya
dizeni ve birgok siyasi sonucu beraberinde getirmektedir. “Tomlinson’a gore

kiiresellesme biitiin kiiresel alanlar arasinda var olan ama bilerek tasarlanmis herhangi



bir planin pargast olmayan, karsilikli baglari1 ve karsilikli  bagimliliklar:

diistindiirmektedir” (akt. Cerezcioglu, 2011: 91).

Bu savlardan yola ¢iktigimizda Giddens, kiiresellesme kavramini diinya
toplumlari i¢in ‘karsilikli bagimlilik’ olarak nitelendirmesi yani diinyanin bir ucunda
olan durumun diger u¢ noktayr da ilgilendirmesiyle iliskilendirmesi yerinde
olabilmektedir. Giddens, “kiiresellesme, wuzak yerlesimleri birbirlerine, yerel
olusumlarin millerce 6tedeki olaylarla bicimlendirildigi ya da bunun tam tersinin sz
konusu oldugu yollarla baglayana diinya c¢apindaki toplumsal iligkilerin yogunlagsmasi

olarak tanimlanabilir” seklinde agiklamaktadir. (2020: 68).

Kiiresellesme kavramini dort boyutta ele alan Giddens, “uluslararasi is bolimii,
ulus devlet sistemi, kapitalist diizen ve diinya askeri sistem” seklinde boliimlendirmistir.
Kapitalist diizeni ise belirleyici segerek ticari gelir sitemine dayandirmaktadir.
Giddens’a gore “sirketlerin etkilerinin yayginlasmasi, beraberinde meta pazarlarmin,
para pazarlarim1 da kapsayacak bigcimde genisletilmesini getirir” (2020: 74). Bu
durumun baglantisinin ticari pazar degil “sinifsal iliskide isgiicii metalastirmasiyla”
iligkilendirmektedir. Ulus devlet sisteminde kiiresel Olgekte politik durumlarn
stirerliligiyle ilintili, askeri gli¢ sisteminin ise ikili iligkilerde dahi gelisen bir sorunun
kiiresel bir problem olabilecegiyle baglantisini agiklamaktadir. Bu boyutlarla ‘karsilikli

bagint1’ diislincesini desteklemektedir.

Farkli olarak kiiresellesmeyi “karsilikli bagimliliklarin ¢ok boyutlu kiimesi”
olarak ifade eden Steger, “Bu siirecler ayn1 zamanda, insanlarin, yerel olanla uzakta
olan arasmmda mevcut baglantilardaki giiclenmeyi giderek daha cok fark etmelerini
kolaylastirmaktadur” (Steger, 2004: 31). Kiiresellesme iizerine yapilan caligmalarda

etken olan dnemli isimlerden biri de Roland Robertson’dur.

“Baglantililik diisiincesinin kiiresellesme baglaminda anlasilmasmin en 6nemli
disipliner araglarindan biri kiiresel-mekansal “yakinlik” (proximity) kavramidir. Bu
kavram aslinda, Marks’in Grundisse’de “mekanin zaman tarafindan yok edilmesi” ve
Harvey’in ise “zaman-mekan sikistirilmas1” olarak ifade ettigi olguda karsiligini bulur”

(Cerezcioglu, 2011: 93). Bunun yani sira Cerezcioglu’nun ifadeleriyle



“Basitce kapitalizmin devami1” ya da “kapitalizmin kiireye yayilmasi” ile
aciklanabilecek bir kavram gibi goriinmez. Eger boyle ise, soru, kiireselin kapitalist
olandan farklarinin neler oldugudur. Ciinkii ger¢ekten de ortada bir doniisiim vardir.
Benzer bicimde kiiresellesmeyi modernlesme siirecinin bir devamui olarak goren
perspektif de mevcuttur. Ciinkii beraberinde getirdigi kiiltiirel unsurlar, modernlesmenin

ideolojik sdylemleriyle ortiismeler tasiyan bir goriiniimdedir ” (2011: 90).

Bauman, kiiresellesme kavramini agiklarken daha ¢ok olumsuzluklari ele alir.
‘Mekanm bolme’, ‘insanlart smifa ayrma’ ve ‘dislama’ durumlarim kiiresellesmenin
stirecleri olarak kodlamaktadir. Par¢alanmis Hayat bashkli Kitabinda modern ve
postmodern sartlarda bireylerin inga edilme siirecine deginmektedir. Modern sartlarda
birey, iiretici konumunda yer alirken postmodern yapida tiiketici konumunda
bulunmaktadir. “Kiiresellesme bir paradokstur: az sayida insana ¢ok fayda saglarken,
diinya niifusunun ticte ikisini digar1 da birakir ya da kenara iter” kiiresellesmenin
yonliiliigiini bu sekilde tanimlar (akt. Avei, 2019: 33). Yurtsuz segkinler smifi ve
yerellesen toplum arasindaki iletisimsizlik olarak ifade etmektedir. Bauman,
“Modernlik yapisal olarak kiiresellestircidir; bu nitelik, modern kurumlarin en temel
karakteristiklerinin ~ bazilarinda, ozellikle, yerinden  cikarilmisliklart  ve

diistiniimselliklerini de kapsayacak bigimde agikga goriir ” (2020: 67).

Bauman’a gore “kiiresellesme fikrinin tasidigi en derin anlam, diinya
meselelerinin belirsiz ele avuca sigmaz ve kendi basina buyruk dogasidir; bir merkezin,
bir kontrol masasinin, bir yonetim kurulunun, bir idari biironun yoklugudur.
Kiiresellesme Jowwit’in “yeni diinya diizensizliginin bagka bir adidir” (2018: 75).
Zaman ve mekan kavramlarmin giderek daraldig: hatta teknoloji ile birlikte sifirlandigi
akiskan diinya diizeninde de kiiresellesme, bireylerin farkli u¢ noktalarda olma
durumunu artrmaktadur” i¢inde yasadigimiz yiizyilim son ¢eyregi, Mekan’a karsi
verilen Biliylik Bagimsizlik Savasi olarak tarihe gegecek karar alma merkezleri
beraberinde bu merkezlerin aldig1 kararlara zemin olusturan hesaplar, bdlgesel
kisitlamalardan — yerelligin kisitlamalarindan — bu savas sirasinda kararli bir bigimde ve
duraksamadan kurtarilmistir ” (Bauman, 2018: 16). Bu noktada mekan kavraminin sinir

tanimaz hale getiren zaman kavrammin kullanilmasi ve toplumda olusan hareketlilikle



kutuplasma durumunun; kiiresel ve yerel olarak boliinmesi fakat her ikisinin de

madalyonun arka ve 6n yiizii olarak ayni yerde olmasi durumu seklinde agiklanabilir.

“Kiiresellesme, bir yaniyla standartlastirict kiiltiir iirlinleri olusturan ve diinya
capinda yayan bir kapitalist sistem, diger yaniyla enformasyon aglar1 iizerinden kiiltiir
karsilagmalarint miimkiin kilan, boylece demokratiklestirici hareketleri tetikleyen bir
etkilesim alanidir. Bu nedenle, kiiresellesmeye bu iki zit hareketin birbirinden ayrilmaz
bir sekilde i¢ ige gecmis biitiinliigli olarak bakmak daha dogru olur” (Giiven ve Ergur,

2014: 17).

Bu bilgiler 151ginda internetin yayginlasmasi, teknolojinin hizli gelisimi,
dijitallesme ve interaktif iletisim araglar1 en kapsayici tabir ile yeni medya ve kodlari
burada olusan eszamanlilik durumu g6ze g¢arpmaktadir. Bu noktada Kkiresel koy

kavrammin karsilikli baglilik olusturmasmi desteklemektedir.

Toffler, “1980 sonrasi olusan ¢ok boyutlu iletisim ve bilisim agirlikli evrenin
kiiresellesme boyutunda en basat evre” oldugunu ifade etmektedir (akt. Olgekgi, 2020:
83). Toplumun 06zel aile yasantisina dahi yer edinen bu degisimin 6nemli degisikler
getirecegini aktarmaktadir. Bundan sonra gerceklesen evre genel olarak artik yeni bir

cag olarak aktarilmaktadir.

“Kiiresellesmenin  bu evresi yaygm bir sekilde bilgi c¢ag1 olarak
adlandirilmaktadir. Toplumu da etkisi altma alan enformasyon ve iletisim
teknolojilerine dayali bu doniisiim “Sanayi Otesi Toplum”, “Dijital Toplum”, “bilgi
Toplumu”, “Sibernetik Toplum” kavramsallastrmalarin1 ortaya ¢ikarmaktadir”
(Olgekgi, 2020: 83). Teknolojik cihazlarm tolum kontroliinii saglayabilmesi acisindan
dikkat ¢ekmektedir. Akman’n ifadeleriyle “Haberlesme, kontrol ve ayarlama bilimi”

olarak tanimlanmaktadir (e-dergi.tubitak.gov.tr).

“Kiiresellesme, tasimacilik giderlerinin diismesi, ticaret engellerinin azalmasi,
iletisim teknolojisinin gelismesi ve sermaye akimlarmin hizlanmasi sonucunda ekonomi
ve toplumlarin giderek birbirlerine daha fazla yakinlagsmalar1 olarak tanimlanabilir”

(World Bank’tan akt. izgi ve Ozpolat, 2008: 230). Bu agiklama bizi mekan sinirlarinmn
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ortadan kaldirilmas1 agiklamasina gotiirebilmektedir. “Kiiresel kiiltiir kavrammin
yaraticist Giddens, kiiresellesmeyi sadece teknolojiye baglamamakta, bunula birlikte
kiiltiirel, ideolojik, ekonomik, siyasal bir siire¢ olarak tanimlamaktadir” (Giddens’tan

akt. Olgekgi, 2020: 86). Ciinkii bu alanlarm birbiri iizerine etkisi bulunmaktadir.

“Ingiliz Sanayi Devrimi’nde makinelesme ve fabrika sistemine gegis, daha az
kurulus sermayesi gerektiren, daha genis bir tiikketim pazari olan ve ilk yatirimi1 daha ¢ok
cabuk kullanabilen hafif sanayide, 6zellikle de tekstilde baglamistir. Fabrika sistemine
gecis bu dénemin ayirici dzelligidir. Uretim gelismis bir pazara yoneliktir” (Sander’dan
akt. izgi ve Ozpolat, 2008: 233). Makinelesenin ardindan diinya genelinde yayilim

gostermeye baslayan “sanayilesme” hizli iiretime 6nayak olmaktadir.

“Sanayi devrimi, sonuglar1 itibariyle genel olarak; Avrupa g¢apinda ulusal
birliklerin kurulmas1 ve diinya ¢apinda emperyalizm olarak &zetlenebilir” (izgi ve
Ozpolat, 2008: 233). Gelismis iilkelerde olusan sinif farki, kente gd¢, hizli gelisim ve
Kitle kultirini beraberinde getirmektedir. “Sanayi Devrimi’nin sonuglarindan biri ve
belki de en 6nemlisi merkez-¢evre olusumudur (izgi ve Ozpolat, 2008: 233). Hizh
gelisim gosteren iilkeler ve gelisimi gosteremeyen {ilkeler olarak fark olusmaktadir. Bu
noktada merkez-cevre iliskisine bizi yoneltmektedir. izgi ve Ozpolat, bu iliskiyi
“Neoliberal yaklasimda bu durumun kiiresel is boliimiine doniismesi” seklinde

aciklamaktadir (2008: 230).

Bu noktada kiiresellesme ile ilgili genel tanim ve arastwrmalar irdelendiginde
on plana ¢ikan kavram ‘bagmtr’, ‘ilinti’, ‘iliski’ seklindedir. Farkli tanimlar ve
sOylemler olsa da yeniligi, gelisimi, degisimi beraberinde getirme gercegi acik bir
durum olarak goze carpmaktadir. Kiiltiirel, teknolojik ve iletisimsel boyutu ¢alismanin
temelini olusturmaktadir. Karsilikli iletisimin ve etkilesimin artarak ortak tiiketim

alanlarmin ¢cogalmasi ile iliskilendirilebilir.

Popiiler kiiltiir tiriinlerinin takibi; giyim, kusam, miizik, yemek aliskanliklarinin
benzemesi bize kiiltiirel anlamda kiiresellesmeyi gosterir. Bir diger unsur ise kiiresel
kapitalizmin hizlanmasi ve yayilmasi; olusturulan dijital ekonomi tiiketim hizim1 da

etkilemektedir. Dijitallesme ile birlikte birgok veriye erisim olusturulan kodlara
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tuketicini ulasip kendine gore yeni bir kod olusturmasi teknolojik ve iletisimsel siirecin
gostergeleridir. Icerigin web tabanli ileti hiz1 ve tiim kiiltiirel kiiresellesme siirecindeki

iiriinlerin yayilim hiz1 dijitallesme ile birebir iliskilidir.

“Popiiler kiiltiir gibi mekan1 ve zamani boylamasina ve enlemesine kesen,
gecmisle bugiinlin ve yarma dair tahayyiillerin etkilestigi bir devasa arastirma alaninin
da bir¢ok boyutunu goz ardi eden tanimlarina yol agmistir” (Mutlu, 2005, s. 313).
Popiiler kiiltiir kavrami kisacasi tiiketime yonelten bir olusumdur ifadesine ulagilabilir.

Genel olarak ‘bos zaman’ ve ‘eglence’ kavramlariyla iligkilendirilmektedir.

“Popiiler kiiltiir elestirisi sunan ve Frankfurt Okulu olarak bilinen elestirel
ekolun en 6nemli isimlerinden biri olan T. W. Adorno’nun kiiltiir kurami da dikkat
cekicidir” (Birekul, 2015: 164). Burada kitlelestirme, kiiltiir endiistrisi gibi kavramlari
sosyolojik, ideolojik, politik bir¢ok yonden aktarmaktadir. “Kiiltlir endiistrisi kavrami
sosyal bilimler literatiriine Frankfurt Okulu Uyelerinin, modernlik paradigmasmin
kiiltlirii standartlastirict etkisine yonelik bir elestiri vasitasi olarak yaptiklar1 bir
katkidir” (San ve Hira’dan akt. Birekul, 2015: 164). Kitle iletisim araglariyla, yerel
iriinlerin kiiresel 6lgekte yayilhimi ve kiireselin yerele etkisi dongusiinde 6énemli etken
erisim hizimin artmasi olarak goriilmektedir. Burada yerel kiiltiiriiniin kiiresel pazara
sunulabilmesi adina meta haline gelmektedir. “Frankfurt Okulu i¢in popiiler kiiltiiriin
tiiketim kiiltiirtiyle dogrudan iliskisi, kitle iletisim araclariyla kiiltiiriin bizzat kendisinin
bir endiistri haline gelmesi, yliksek kiiltliriin geri plana itilisi ve topluma yonelik bir

tahakkiimiin olusturulmasi belli bash elestiri noktalaridir” (Birekul, 2015: 164).

Popiilerlesen eglence {irlinleri (dizi, miizik, film vb.) sunulan kilture ait
unsurlar1 da beraberinde sembolize etmektedir. Bu noktada entegre sistemi yalnizca
sunulan miizik degil, miizik videosunda bulunan tiim wunsurlar olarak

degerlendirilmektedir.

Miizik Ozelinde degerlendirmek gerekirse Stokes bir yazinda “Zimbabwe
durumu sunu Oneriyor: “skaler” iliskiler hakkinda sofistike diisiinme yollari, yani
yerellikler uluslar ve diinya arasindaki miizikal iligkiler ve belirli bir dlgekte olanin

digerlerini nasil etkiledigi” seklinde aktarmaktadir (Stokes, 2008: 9). Buradan yola
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cikarak teknolojik gelisimin ve sosyal aglarin etkilesim giicii géze carpmaktadir. Bir
miizik tiriiniin diinyay1 nasil etkiledigi, etkilenen diger tiirlerin ortaya yeni bir tiir

cikarmasi gibi durumlar1 olusturabilmektedir.

Calismanin bu kismina kadar Giiney Kore kiiltiiriiniin kiiresel 6l¢ekte olmasini
anlamlandirabilmemiz adma kavramsal bir ¢erceve ¢izilmistir. Kiiltiiriin kiiresel boyuta
erisimini saglayan araclar; dijitallesme sonras1 farkli boyutlar kazanmaktadir. Bu

baglamda oncelikle dijitallesme kavramini aktarilmasi hedeflenmektedir.
1.2. Dijitallesme

Glinlimiizde bir¢ok olusumun teknoloji tabanli gelismesi yeni bir diinya
ekonomisi ortaya c¢ikarmistir. Aslinda teknolojik gelismelerle birlikte ortaya c¢ikan
dijitallesme ve yeni medya kavramlar1 da ekonomik, siyasi alanlarin yani sira kiiltiirel
ve sosyal yasam alanlarinda farkhiliklar yaratmaya baslamistir. Ozellikle tiiketim
kiiltiiriinde kiiltiirel alanda yeni olusumlar yaratmustir. Uretim asamasindan, tiiketimin
gerceklestigi evreye kadar gecen siireg ve bu siire zarfinda artik zaman kavraminin

kisalmasi1 beraberinde yeni birtakim aligkanliklar1 getirmistir.

Kisacas1 “Dijitallesme, basit bir sekilde tanimlarsak varligin ya da nesnenin
dijital(sayisal) ortama aktarilmasi anlamma gelmektedir” seklinde tanimlanmaktadir
(Gindiuz, 2019: 5). Bu kavram 0zellikle internetin yayilimiyla karsimiza daha g¢ok

cikmaktadir.

“Bir varligim dijital ortama aktarilmasi ile birlikte istenilen sekilde
cogaltilabilmesi, arsivlenebilmesi ve aninda tiim diinya ile paylasilabilmesi gibi
imkanlar dogmustur. Bu imkanlar insanlara zaman ve maliyetten tasarruf etme imkan1
vermistir” (Seker’den akt. Giindiiz, 2019: 6). Farkli mekanlarda zaman sinirlamasi

olmadan ayni bilgiye erisim dijital ¢agin en 6nemli islevi olarak gdriilmektedir.

Giigdemir’in ifadeleriyle “Amerika Savunma Bakanligi personellerinin kendi
aralarindaki iletisim akismi siirdiirebilmesi ilizerine dayanmaktadir” (2015: 26). Fakat

gelisim gostererek giindelik yasantimizin ayrilmaz bir biitlinii haline gelmektedir.
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Biiyiilk bir iletisim ag1 olusturarak herkesin her yere wulagsma imkanini

saglayabilmektedir.

internet “Web 1.0 doneminde yalnizca belirli web siteleri bulunurken
kullanicilar yalnizca verilen bilgiyi alan kisiler konumundaydilar” (Kapan, 2020: 278).
Bu baglamda internet kaynagi tek yonlii olarak kullanilmaktadir. Kullanicilar sadece
icerige erisirken, sunucu igerik isleyisinde sunumunda degisikler yapabilmektedir. En
net tanim olarak pasif kullanici kitlesi vardir denilebilir. “Tim Berners- Lee tarafindan
icat edilen 2003 yilinda bile kullanildig1 web’in temelinin temsil eder ve World Wide
Web’in ham verilerine sahip okunabilir bir sitedir. Kullanict bilgileri yalnizca tarayici
aracilifiyla okuyabilir, sitede paylasamaz ve ovgilide bulunamaz” (Jacksi ve Abbas,
2019: 75). Bu sistemde kullanicilar site iizerinde herhangi bir degisiklik yapamaz, yeni
veri yiiklemesi yapildiginda sayfayi yenilemesi gerekmektedir. “Webl.0 sadece bir
yonde calisir” (Jacksi ve Abbas, 2019: 75). Tiiketiciye yiiklenen bilgiyi dogrudan

aktarmaktadir. Akabinde gelistirilen web teknolojisi 2.0 olarak devam etmektedir.

“Web 2.0; kullanicilarin internet ortaminda karsilikli bir sekilde icerik, bilgi ve
veri paylasimi yapabildikleri, sosyal ag ve sanal arkadasliklar kurabildikleri, bireysel
etkilesime imkan veren uygulamalar1 kapsayan yeni nesil web teknolojisidir” (Kirik,
2013: 72). Bahsi gegen alanda artik igerik iireticisi olarak uzmanlar degil, kullanicilar da
yer almaktadir. Cift yonli bilgi paylasimi bulunmakta, siirekli olarak giincellenen
yaptya sahip oldugu goriilmektedir. “Web 2.0; kullanicilarin internet ortaminda
karsilikli bir sekilde icerik, bilgi ve veri paylasimi yapabildikleri, sosyal ag ve sanal
arkadasliklar kurabildikleri, bireysel etkilesime imkan veren uygulamalar1 kapsayan
yeni nesil web teknolojisidir” (Kirik, 2013: 72). Bu baglamda ‘sosyal medya’ kavrami

karsimiza ¢ikabilmektedir.

“Sosyal medya, internet kullanicilarmin topluluklar olusturabilmesini saglayan,
sunulan igeriklere aninda geri doniis alabildikleri, birbirleriyle kisi ya da topluluk olarak
cok yonlii bir sekilde etkilesime girebildikleri dijital ortamlardir” (Kanigli’dan akt.
Giindiiz, 2019: 8). Farkl kiiltiirel yap1 ve ekonomik sinif gruplarini bir araya getiren

kendi icerisinde sosyal yapi sunan olusumdan var olmaktadwr. Bu durumda bilginin
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ulagsma- yayilma hizin1 artirabilmektedir. Gelisimde paralel bir sekilde ilerleme
gostermektedir.

Internetin gelisim siireglerinde bulunan Web 3.0, “bilgisayarlar tarafindan
hangi bilginin anlammin daha iyi tanimlandig1 daha iyi anlasilmakta ve insanlara daha
cok is birligi saglamasiyla ilgidir (Berners-Lee vd. akt. Kapan 2020: 284). Bireyin gz
attigi, inceledigi, aradi1 igerigi algoritmalar sayesinde Onerebilen teknolojiyi
barindirmaktadir. Ornegin; Google iizerinden bir arastirma yapildiginda benzer
icerikleri de sana sunabilmektedir. Ya da dijital asistan ‘bunu mu demek istediniz?’

seklinde doniitler vermektedir.

“Web 3.0 teknolojisi, web siteleri lizerinden bilgi ¢ikarimida bulunan kisiye
0zel ve daha etkili sonuglar veren igerik tabanli arama motorlar1 ve kisisel farkliliklarin
veya Ozelliklerin web siteleri Uzerinden toplanarak bilgilerin degerlendirildigi
portallarin gelistirilmesi temeline dayanmaktadir” (Demirli ve Kiitiikk, 2010: 100).
Semantik web olarak da ifade edilen 3.0 teknolojisi anlamsallik sunmaktadir. Yani

stiregte artik dijital asistan kisisellestirilmis cihazlarda destek olabilmektedir.

Miizik ozelinde degerlendirildiginde aradigin sanatg¢iya ait diger alblimlerin
yanmi sira artik dinledigin miizik tiirtine benzer igerikleri de sana sunabilmektedir.
Kisacasi “Anlamsal web kisi ya da organizasyonlarin ihtiya¢ duydugu servisleri arama
diizenleme isinin bilgisayarlarin yapmasi mantigina dayanmaktadir. Sadece igerigin
degil web lizerindeki servislere de erisim imkani1 saglamaktadir (Berners-Lee’den akt.

Demirli ve Kituk, 2010: 101).

“21. yiizyilda teknolojinin gelismesiyle birlikte -6zelde internet imkanlarinin
gelismesi- yasam tarzi ve tiiketim aligkanliklarmin hizla degistigi gozlemlenmektedir”
(Yulu ve Kapan’dan akt. 2020: 278). Miizik 6zelinde dijitallesme miizik endiistrisi
olarak degerlendirilebilmektedir. Uretilen miizigin fiziki bir hafizaya yiikleyip sunmak
yerine dijital platformda igerigi sunmak maliyeti diigiiriip kar oranini artirabilmektedir.

Internetin bu noktada miizik alaninda biiyiik bir etkiye sahip oldugu aktarilmaktadhr.
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“Kablolu ve kablosuz aglar vasitasityla dagitabilme imkani saglayan ve
bilgisayar, cep telefonu, tasmabilir miizik calar gibi aygitlar basta olmak iizere sabit
disk ve bellek kartlar1 araciligi ile ¢alistirilip muhafaza edilebilme 6zelligine sahip
cesitli miizik formatlarindan olusmaktadir (Kuyucu, 2013: 1385). Ozellikle cep telefonu
kullanim1 yayginlasmasi daha dogrusu giindelik yasamin bir pargasi haline gelmesi ile

iligkili oldugu da g6ze carpmaktadir.

Miizigin  tiiketicisine  daha  kolay  ulastirilmast  hizli  tiiketimi
gerceklestirmektedir. Boylelikle kiiresel olgekte biiyiiyen ve yayilimi hizla gerceklesen
miiziklerinin hayranlar1 da kiiresel Olcekte biiyiik olmaktadir. Hayranlarin bu olcekte
biliylimesine etken olan dijitallesmenin igerisinde en onemli etkenler mobil cihazlara
indirilen aplikasyonlar ve kullanim alanlaridir. Bu aplikasyonlar ise yeni medya
kavrammin temelini olusturmaktadir. Bu noktada bir sonraki bolimde yeni medya

kavrami aktarilmasi hedeflenmektedir.
1.2.1. Yeni Medya

Yeni medya kavramima deginmeden oOnce kitle iletisim araglarinin medya
olarak nitelendirildigini aktarmak daha dogru olacaktir. Cilinkii medya kavrami
kisileraras1 etkilesimde rolii ve birey iizerindeki etkisine odaklanmaktadir. Iletisim
alanindan bahsettigimiz zaman genel olarak “kitle iletisimine veya medyaya yani radyo,
televizyon, sinema, basin gibi kitle iletisim araglar1 ile gergeklestirilen kitle iletisimi, bu
iletisimi gerceklestiren kurumlar, bunlarin Orgiitsel yapilar1 ve araclarla bunlarin
icerikleri ve bu iceriklerin izleyiciler lizerindeki etkilerini ortaya ¢ikarmaya calisan

arastirmalar gelmektedir” (Yaylagiil, 2016: 23).

Pettman, medya kavrammi, “birey denen atomik birimlerin otesinde ve
arasinda iletisim kurmaya yarayan her teknoloji ya da teknigi” olarak ifade eder (akt.
Cetin, 2017: 34). Iletisim teknolojilerinin beraberinde getirmis oldugu yenilikler,

toplumlarin yasam kiiltiirlerine de etki etmektedir.

Dijital ortamda gelisim gdsteren yeni medya alani, geleneksel medya

araglarinin teknoloji destegiyle olugsmaktadir. “Yeni Medya kavrami 1970’lerde, bilgi ve
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iletisim tabanli arastirmalarda, sosyal, psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel
calismalar yapan arastirmacilar tarafindan ortaya atilmis bir kavramdir” (Thompson’dan
aktaran Dilmen, 2007: 114). Bu noktada ise internet tabanli gelisen ve Kkitle
yonlendirmesi hizli, akigkan olan bir siireg olmaktadir. Cep telefonu, bilgisayar, tablet
vb. araglarin hemen hemen her evde bulunuyor olmasi bireyleri stirece dahil etmeye hiz

kazandirdigini gosterebilmektedir.

“Glinlimiizde, yeni iletisim ortamlarmna topyekiin olarak Yeni Medya
denilmektedir.” (Dilmen, 2007: 114). Cok genis bir kapsama sahip olan yeni medya
alanini Manovich, genel olarak var olan medyayi, etkilesimli olarak, sayisal veriye
doniistiirmeye yonlendiren ve bilgisayar araciligiyla iiretim, dagitim ve paylasim
saglayan ortamlar olarak tanimlamistir. (Kirik, 2017:232) Toplum ve birey yasantisinda
iletisim her alanda var olmaktadir. Bu iletisimsel silireci hizlandiran siber iletisim
araclar1 aslinda bir yandan kolayliklar saglarken bir yandan da gilindelik yasantiy1

degistirerek, kitlesellestirme yoluyla yonlendirme yapmaktadir.

Yeni medya tanimini farkli bir perspektiften ele alan Richard A. Rogers, yeni
medyanin 6zelliklerinin {i¢ baslik halinde irdelemistir. Etkilesim (Interaction), iletilmek
istenen mesajin iceriginden ¢ok, gonderici ve alicinin rolleri degistirebilecegi durumu
s0z konusudur. Yani elde olan bilgiler ve veriler tek kaynak {izerinden degil etkilesimli
bir sekilde gergeklesmektedir. Kitlesizlestirme (Demassification), Kkitlesellestiren

medyanin bireyleri 6zellestirdigine deginmektedir.

Bir baska deyisle bireyler arasimda gerceklesen veri aktariminda
kisisellestirilme, Ozellestirme ve veriyi her bireye farkli sunabilme 6zelligine sahiptir.
Son olarak da es zamansiziik (Asekronizasyon) olarak nitelendirilen durum bireyler
aras1 kurulan iletisimsel siirecte ‘karsilikli an uygunluguna’ deginmektedir. Burada
ifade edilen sey gonderici mesaj1 ilettigi anda alic1 ¢cevrimigi ise mesaji alabilmektedir.
Eger degilse uygun oldugu anda mesaji1 gorebilmekte ve karsilikli olarak zaman sorunu
olusmamaktadir (Rogers’tan akt. Yanik, 2016: 902). Bu baglamda bakildiginda sosyal
aglarin kitlesellestiren 6te yandan ozgiirlestiren olmasi, etkilesimi karsilikli kaynak ve

alic1 olarak sagliyor olmasi ve es zamansizliga uygunlugu bireylerin tercih etmesindeki
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etkenler arasindadir diyebiliriz. Bu noktada iletisim giiclinlin artmas1 fiziki mesafeleri

de kapatarak daha hizli erisimi saglamaktadir.

Yeni medyanin beraberinde kiiresel bir pazar olusturulmas iletisimi de kolay
hale getirebilmektedir. “Yeni medya kavrami, cep telefonlari, dijital kameralar, internet
uygulamalari, MP3 calarlar, dokunmatik radyolar, dijital televizyonlar gibi dijital
iletisim araglarma isaret eder. Yeni medya ile dijital bilgisayar teknolojisi arasinda
ayrilmaz bir bag vardir” (Laughey, 2010: 158). Farkli bir tanim olarak ise Thompson,
“bilgi-islem teknolojisi yardimiyla yetenekleri genislemis, kullanimi kolaylagmis ya da
olas1 genisletilebilirlik potansiyeli biinyesinde tasiyan iletisim araglari” ifadelerini
kullanmistir (Thompson, 1995: 22). Teknoloji alaninda yapilan ¢aligmalarda toplumu
yeniden insa edici ve gelistirici bir yapiya sahip oldugu ifade edilmektedir. Ilerlemek ve

olumlu bigimlendirmek olarak diistiniilmektedir.

“Yeni medya olarak adlandirilan yeni medya ortamlarinda etkilesim; iletisim
siirecine bu amac¢ i¢in katilmis teknik diizenlemeler yardimiyla alicinin, verici
olabilmesi ya da kaynagm ileti iizerindeki denetimini arttirabilmesi miimkiindiir”
(Aydogan, 2009: 190). Bu noktada Web 2.0 teknolojisiyle birlikte bu cift yonli
etkilesim miimkiin olabilmektedir. Web 2.0 teknolojisiyle sosyal medya kavraminin
olusumundan bir onceki boliimde bahsetmistik. Yeni yasam alanlari, sanal kimlikler,

sanal topluluklar gibi bircok faktorl icerisinde barindirmaktadir.

Sanal diinyada olusturulan yagam alan1 “Bu yeni alan1 anlayabilmek i¢in Van
Dijk’in yaklagimindan yola ¢ikmak gerekmektedir. Van Dijk; “Ag Toplumu” (The
Network Society) adli ¢aligmasinda dijitalligin ‘bit (byte)’ katmamyla basladigini
belirtmektedir” (akt. Yengin, 2015: 47). Verilerin sayisal ortama aktarilmasi internetin
ve yeni medyanin onemini bize vurgulamaktadir. “Dolayisiyla da yeni medya sayisal
aglara baglanabilme, bu baglantinin, yani karsilikli isleyen (two way communication)
akigkan bir agin sagladig1 ¢oklu ortam (¢ok-medyalilik) 6zelliklerini kullanicisma yeni
hizmet segenekleri olarak sunabilme olanaklarina sahiptir” (Torenli, 2005: 87). Bu
noktada kitle iletisim araclarindan ayiran en temel fark kisilerarasi etkilesimin varligidir

diyebiliriz.
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En genel haliyle “Enformasyonda artis, iletisim siirecinde hizlanma, alic1
kontroliiniin artig1, kitlesel yaymnciliktan dar kapsamli yayincilia yonelme, kitle
iletisiminde sahiplik ve kontroliin azalmasi, etkilesim kapasitesinde artma” gibi
kavramlarla ifade edilmektedir (Sahin, 2016: 53). Zaman ve mekan olarak sinirlari
ortadan kaldiran yeni medya alani, bireyler i¢in sanal ortamlarda kesfettikleri yeni bir

diinya olarak algilanmaktadir.

Yeni medyanin miizik alanina etkisi irdelendiginde diinya miizigini tanima,
farklh kiiltiir miiziklerine ulagsma hizi, miizik dinleme aligkanligi demek yerine miizik
tilkketim hizi gibi unsurlar dahi degismektedir. Dijital miizik uygulamalar1 icerisinde
popiiler olana ulasma hizi bu nokta da birtakim degisimleri beraberinde getirmektedir.
Calismanin Tirkiye’de popiilerlesen K-pop fan gruplar1 lizerine olmasi Oncelikle
birliktelik olusturduklar1 sosyal platformlara isaret eder. Bu baglamda 6ncelikle sosyal

ag kavramimin tizerinde durulmasi gerektigi diisiiniilmektedir.
1.3.Sosyal Paylasim Aglan

Anlik erisim ve mesajlasma kitleler arasi etkilesim ve iletisimi
kolaylastirmaktadir. Popiilerliginde Otesinde gilindelik yasam icerigi halini almaktadir.
Bireylerin bilgi edinme, eglence, alig-veris vb. bircok ihtiyacini karsilayabilecegi alan

olarak olusturulmaktadir. Uretim-tiiketim dongiisiiniin temel arac1 halini almaktadir.

Alg1 yonetimi konusunda profesyonel gelisim gdsteren sosyal mecralar hem
orgiitleyici hem de kullanilan etkileyici gorsel ve grafiklerle zihinde daha kalici hale
gelmektedir. Mobil cihaz ve internet teknolojisi aninda ulasilabilirlik bakimindan bu
zinciri daha da giiclendirmektedir. Aninda gelistirilebilir ve giincellenebilir olma
ozelligi de kullanici icin cezbedicidir. “Sosyal medya, internet kullanicilarinin
topluluklar olusturabilmesini saglayan, sunulan igeriklere aninda geri doniis
alabildikleri, birbirleriyle kisi ya da topluluk olarak ¢ok yonlii bir sekilde etkilesime
girebildikleri dijital ortamlardir” (Kanigli’dan akt. Giindlz, 2019:8).

Pettman, iletisim aglarindan bahsederken Baudrillard’a deginerek sunu ifade

etmektedir; kitleler televizyon karsisinda sahip oldugu diisiinceyi kars1 tarafa
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aktaramazdi. Fakat sosyal medya i¢in bu durum biraz daha farklilagmaktadir.
“Kendimize ait bilgileri, artik cilt hiicrelerimizi ya da sag¢ tellerimizi doktiiglimiiz hizda
saciyoruz, bu bilgilerde vazife aninda feda edilen bot hesaplar benzer hesaplar
tarafindan stipiiriiliyor” (Pettman, 2018: 23). Bu baglamda tiiketici hakkinda tiim
verilerin toplanmasi ve igerik {iireticilerinin kisisellestirilmis tiim verilere uygun Grin

cikartarak baglantili kalmay1 saglamaktadir.

Sosyal medyanin gelisimi irdelendiginde genel olarak Web 2.0 teknolojisine
yon cevrilmektedir. Cilinkii daha ¢nce aktardigimiz gibi interaktif bir yapidan soz
edilmektedir. Kaplan ve Haenlein, “Web 2.0 ideolojik ve teknolojik temeli temsil
ettiginde, Kullanic1 Tarafindan Olusturulan Igerik (UGC), insanlarin Sosyal Medyadan
yararlandig1 tiim yollarin toplami olarak goriilebilir (akt. Yolcu, 2014: 291).

Sosyal medyanin 6zellikleri arasinda en 6nemli durum, Web 2.0 teknolojisinde
bahsetmis oldugumuz alicinin ayni zamanda igerik iireticisi olabilmesidir. “Yayincidan
bagimsiz kullanicilar1 olmasi, -Kullanic1 kaynakli igerik olmasi, -Kullanicilar arasinda
etkilesim olmasi, -Zaman ve mekan sinirlamasi olmamasi” temel ozellikler olarak
aktarilmaktadir (Yolcu, 2014: 291). Bu ifadeler giinlimiizde kitleler arasi fiziki
mesafenin ortadan kalkarak ayn1 anda ayni duygu paylasimiyla olusturulan
orgiitlenmelere isaret edebilir. Teknik medya olarak ifade etmis oldugu iletisim
ortaminda Thompson, “sembolik bicim hem zamansal hem de mekansal baglamindan
kopar, farkli zaman ve yerlerde konumlandirilabilecek yeni baglamlara yeniden

gomiiliir” (Thompson’dan akt. Ozgetin, 2019: 258).

Giindelik hayatta yasanilanin aksine olduk¢a daha fazla insan tanima olanagi
sunmaktadir. Aileden baglayan sosyallesme alanini daha da genisleterek once yiiz yiize
iletisime ardindan ise sanal ortamlarda olusturulan arkadashiga evirilebilmektedir.
“Insanlar, sosyal medya sayesinde diisiincelerini ve deneyimlerini diinyanin farkl
cografyalarinda yasayan kisilerle paylasma imkani1 bulmaktadir “(Yagmurlu, 2011: 6).
Bu sayede ortak fikre sahip bireylerle ortak gruplar olusturulabilmektedir.

“Sosyal medyanin gelisen altyapilar1 bizi iki ayr1 yone ¢ekiyor. Bir yandan

hashtag’ler ve bagka trend isaretleri gibi protokoller sayesinde ayni hikayelere, ayni
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sitelere aym1 viral sahte- olaylara giderek daha fazla glduyoruz. Ote yandan, son
donemlerde “zaman-kaymali” tiiketimde goriilen muazzam artigla birlikte, dijital

dozajimiz sasmis durumda” (Cetin, 2017: 74).

Bu baglamda dikkat edilmesi gerekilen bir noktaya yon c¢evrilmektedir.
Ornegin; Twitter hesabindan bir yazi paylasimi milyonlarca insana ulasabilmektedir.
Kisisel korumali profil olsa da bir ileti arac1 oldugu goriilmektedir. “Sosyal medya
kanallar1 sadece bireyler arasi etkilesimde degil ayni zamanda orglitlerin amaglari
dogrultusunda mesajlarin yayilmasinda kitle iletisim araci niteligine kavusmustur”

(Onat’tan akt. Yolcu, 2014: 292).

Binark ise bu durumu “hareketsiz sosyallesme” olarak tanimlamaktadir.
“Tiiketiciler sosyal medyada kendilerini tanitmak, bagkalariyla yeni deneyimler
paylasmak, sadece eglenmek veya vakit gecirmek gibi ihtiyaclarmi karsilamaktadirlar”
(Hutton and Fosdick’tan akt. Dal, 2014:146). Bu paylasimlarin yani sira ...kendi sosyal
aglarim1 goriiniir kilmasi ve kendi diisiincelerini rahatlikla ifade edebilmelerini
saglamasidir.  Sosyal ag sitelerindeki  goriigmeler, sosyal aglar disinda
gerceklestirilmeyen, siklikla “sakli kalmis baglar” (latent ties) seklinde olmaktadir”
(Dal ve Dal, 2014: 147).

“Sosyal medyanin giicii Arap Bahari, Taksim Gezi Parki Olaylari, Londra ve
ABD'deki Occupy Wall Street olaylarinda ¢ok net bir sekilde anlasilmistir. S6z konusu
olaylarda sosyal medyanin rolii ve kitleleri harekete gegirebilme gulcl belirgin bir
sekilde goriilmiistiir” (Ozutku, Copur, Sigin, Ilter, Kiigiikyilmaz ve Arr’dan akt. Yolcu,
2014: 293). Bu ifadeler giiniimiizde kitleler aras1 fiziki mesafenin ortadan kalkarak ayni
anda ayni duygu paylasimiyla olusturulan orgiitlenmelere isaret edebilir. Teknik medya
olarak ifade etmis oldugu iletisim ortaminda Thompson, “sembolik bicim hem zamansal
hem de mekansal baglamimdan kopar, farkli zaman ve yerlerde konumlandirilabilecek

yeni baglamlara yeniden gémiiliir” (Thompson’dan akt. Ozcetin, 2019: 258).

Kendi fikir aktarimlar1 diginda ortak begeni ve ortak ilgi alanlar1 konusunda da
bireyleri birlestiren sosyal aglar, “bireyler arasindaki kisisel veya profesyonel iligkilerin

olusturdugu ag olarak bilinmektedir. Sosyal aglar insanlar arasindaki baglantilar1 ve bu
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baglantilarin giiciinii temsil etmektedir” (Onat ve Alikilig’tan akt. Dal, 2011:147). En
temel ifadeyle dijitallesme ve sosyal medya iletisim alaninda diinyada gelismeler

saglarken kiiresellesmeyi de saglar.
Modern diinya ve kitle iletigsimiyle ilgili Thompson,

“Fiziksel olarak var olmayan otekiler i¢in i¢in eylemler icra
edebilmekte veya uzak yerlesim yerlerinde konumlanmis olan
otekilere uygun eylemler iiretebilmektedirler olarak aktarirken daha
onemli bir noktayr su sekilde agiklar; iletisim medyasinin kullanima,
toplumsal yasamin zamansal ve mekansal Orgilitlenmesini
doniistiirmekte, artik ortak bir mekan1 paylasmanm zorunlu olmadig:
yeni uygulayici iktidar tarzlari, yeni eylem ve etkilesim bigimleri
yaratmaktadir™ (akt. Ozcetin, 2019:53).

Sosyal medyanin farkli bir boyutu olan dijital pazarlama stratejileri, miizik
tiketimi tiizerinden ele alindiginda gruplar ve kitlelerden alinmis olan aninda
geribildirimlerdir. Miizik ireticisi tiiketim grubu kitlesiyle araci olmadan iletisim
halinde olabilmesi miizik endiistrinde birgok gelisimi ve farkliligi beraberinde
getirmistir. Konserler, etkinlikler, fiziki ortamlarda gergeklesen ¢ogu icerikte
bulunmayan; geri sar-izle tekrar ayn1 anm1 goriintiile gibi 6zellikler dijital platformlar1

One ¢ikaran ve tliketimi artiran bir diger faktor olarak iletilir.

Gilintimiizde sosyal medyanin bir etkisi olarak pazarlama alani olarak da
gorebilmekteyiz. Ornegin; popiiler bir marka kendi reklammi olusturarak is birligi
olusturabilmektedir. Ya da bir dizi fragmam, miizik kesiti treticiler mecralar

araciligiyla takipgilerine ulastirilabilmektedir.

Tiirkiye’de bulunan K-pop fan gruplar1 6zelinde degerlendirecek olursak;
popiilerlesen K-star’a sosyal mecralar yoluyla ulasmak mekan kavramini yok ederek
smirlart ortadan kaldirmaktadir. Sosyal medya ve c¢esitli aplikasyonlarin kullanimi bu
baglamda oldukc¢a etkilidir. Ortak begenilere sahip olan gruplarin ayni anda ulagma
istegi ve artan yogunluk beraberinde bireysel hareket etmeyi degil toplu hareketlilige
itmektedir. Toplu hareketlilik ise ortak begeni ve gii¢ ile birlikte dijitallesmis bir hayran

grubuna isaret etmektedir.
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Calismanin bu kismina kadar dijitallesme ve sosyal medya etkisinden s6z
edilmistir. Sosyal mecralarda miizik tiiketicilerinin olusturduklar1 dijital kolektif
kimliklerini sosyallesme olarak kullanmaktadir. Bulunduklar1 mekan ya da iginde
yasadiklar1 yerel kiiltiir ne olursa olsun begeni, haz ve estetik anlayislar1 ayni
perspektife sahiptir. Bu bilgiler 1s1ginda arastirmanin geri kalaninda 6ncelikli olarak

dijital alanda hayran kavrami ve sosyal ag kavramlarmnin aktarilmasi hedeflenmektedir.
1.4. Dijitallesen Hayran Kitlesi

Popiiler kiiltiir calismalarinin 6nemli bir parcasi olan hayran kitlesi olgusu,
dijital medya ve sosyal aglarin da 6nemli unsuru haline gelmektedir. Hayranlik, fazlaca
hissedilen begeni duygusu olarak tanimlanabilir. Hayran kitlesi olgusu da bu noktada
ortak begenilere sahip bireylerin birlikteligiyle gergeklesmektedir. Fakat dijitallesen
diinyada hayran kavraminin yerini popiilerlesen Fanbase/Fan kelimeleri alabilmektedir.
Henry Jenkins’e gore ise “hayran olmak; “hayranhk” (fandom); bir programin diizenli
izleyicisi olmanin otesinde, program icerigi hakkindaki duygu ve diisiinceleri
baskalartyla paylasmak, ortak ilgileri paylasan diger hayranlarin olusturdugu bir
topluluga katilmak yoluyla izleme pratigini bir kiiltiirel aktiviteye doniistiirmektir” (akt.

Sezen, 2016: 5).

Farkli bir boyut olarak “Joli Jenson, bu yaklasim hayranlar1 “saplantili birey”
ve “histerik kitleler” seklinde 6zetlenebilecek iki klise i¢ine hapsettiginin ve boylece
onlar1 6tekilestirdiginin altini ¢izer (Sezen, 2016: 5). Bireyler daha pasif yapida tlketim
odakli var oldugunu aktarmaktadir. Aslinda ‘“hayranlik” (fandom); bir programin
dizenli izleyicisi olmanin 6tesinde, program igerigi hakkindaki duygu ve diisiinceleri
bagkalariyla paylasmak, ortak ilgileri paylasan diger hayranlarin olusturdugu bir
topluluga katilmak yoluyla izleme pratigini bir kiiltiirel aktiviteye doniistlirmektir.

(Jenkins’den akt. Sezen, 2016: 6).

Fiske (1992) hayran iiretimini 3 boliime ayirmaktadir. Bunlar1 su sekilde

siralamaktadir;
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Semiyotik Uretkenlik
[fadesel iiretkenlik

Anlam tretkenligi

[k olarak aktarilan semiyotik iiretkenligi, sosyal kimlik ve sosyal iiretkenlik
iizerinden aktarmaktadir. Ornegin “Madonna hayranlar1”, “MTV, Madonna gibi giyinen
insanlarin daha fazla dikkat ¢cekmesini sagladigini ifade etti” (Fiske, 1992: 37). Bu
noktada ashinda bireyin kisilik insa siirecinde etkili olmaktadir. Ozellikle ergen birey
iizerinden degerlendirildiginde, hayali seyircilerin yani herkesin onu izliyor olma
diisiincesinin varligi etkili olmaktadir. Ciinkii birey “sa¢ veya makyaj stili, kiyafet veya
aksesuar se¢iminin bir kimlik olusturmanin dolaysiyla bir hayran topluluguna iiye
olma” durumu var oldugunu hissetme sosyal, cinsel kimlikler i¢cin 6nem arz etmektedir

(Fiske, 1992: 37).

Ikinci olarak Ifadesel iiretkenlikte ise sozlii kiiltiir {iriinlerine deginerek; rol
model olma durumu olarak aktarilmaktadir. Ozellikle genglik arasmda bu model
durumun yayginlasmasindan sdz etmektedir. Ornegin; Tiirkiye’de ‘Ezel’ dizisi bas
karakteri doneminde popiiler olmasi ve giyim tarzi, davranislar1 gibi 6zelliklerin gencler

tarafindan taklit edilmesi olarak degerlendirilebilmektedir.

Son olarak ii¢lincii boliimde anlam iiretkenligi ya da metinsel iiretkenlik de
denilebilmektedir. “Hayranlar, kendileri i¢in “asil kiiltiir liriinii” kadar tiretkenlik degerli
icersen metinler Uretirler ve dolasima sokarlar. Asil iiriin ile hayran {iretimi arasindaki
en 6nemli fark, liretimin kalitesinden ¢cok ekonomik temellidir” (Sezen, 2016: 6). Bu
nokta da ise hayran iiretimi metinler ana metnin ingasina, performans doniisiimiine ve
son olarak populer kultiire etkisi bulunmaktadir. Burada aktarilan en temel durum
hayranlarmn izleyici olarak kalmayip siirece bizzat dahil olmasi ile iligkilidir. Fakat

dijitallesme sonrasinda durum biraz daha farklilagmaktadir.

“Bookchin’in (1996) dile getirdigi teknoloji insanligin bir uzantisiyken simdi
insanlhigin teknolojinin bir uzantist oldugu savi, dijital evrimin birey, toplum ve kiiltiir
lizerinde yarattig1 doniistiiriicii etkisini vurgulamaktadir” (akt. Giizel, 2016: 85). Bireyin

farkli platformlar {izerinden olusturdugu kisisel profillerinde paylasim yaptigi tiim
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icerikler (fotograf, yazi, video vb.) yeni bir sanal mekan olarak olusmaktadir. Reel
yasamdan farkli somut anlamda hissetmekten uzaklastirarak yeni sanal kimlikleri

beraberinde getirmektedir.

Dijjital diinyanin igerisinde metalarin yani sira artik olusturulan sanal
kimliklerinde tiiketilmesine sebep olabilmektedir. “Baudrillard’da televizyon ve internet
gibi araglarin asir1 derecede imaj ve enformasyon iiretmesini, 6znenin yok olusuyla
birlikte insanin, diinyayr bu araclar vasitasiyla sanal gerceklikte algilanmasini
elestirmektedir” (Gtlizel, 2016: 88). Tiim bu verilerden yola ¢ikarak dijitallesen kiiltiir

stireci ve dijital tikketim toplumu karsimiza ¢ikmaktadir ifadelerine ulasabiliriz.

Tiim bu kapitalist diizenin sunmus oldugu kitle tiiketim sisteminin en onemli
alan1 giiniimiizde dijital platformlar olarak goriilmektedir. Mora, “yapay {liretimi ile
birlikte kiiltlir endiistrisinin en etkili silah1 olarak gdsterilen medyayi, toplumun kiiltiirel
yapisini kendi ihtiyaci ve ¢ikarlar1 dogrultusunda tireterek, kendi isleyis mantigma gore
pazarlamasi sonucunda, kiiltiirel yabancilasma, aidiyet duygusunun zayiflamasi ve
toplumsal ¢6ziilme” vb. sorunlar1 beraberinde getirdigini aktarmaktadir (Giizel, 2016:

89).

Bireylerin sosyal mecralarda yalnizca metin, icerik, diisiince vb. bilgileri degil
kisisel goriintii ev yasaminin i¢cine dahi girebildigi bir ortama doniismektedir. Gergek
yasamda var olan evini sanal diinyaya aktararak teni bir alana doniistiirebilmektedir.
“Kuskusuz bu durum bizlere, higbir seyin sakl kalamayacagi kadar seffaf toplumlar ve
mahremiyet olgusunun giderek bir eski zaman hosluguna doniisecegi kadar ¢iplak

bireylerden olusan bir diinya vaat etmektedir” (Polat, 2015).

Web 2.0 teknolojisinin olusturdugu sosyal medya 6zelinde hayran kavrami
irdelendiginde biiylik bir fark ortaya ¢ikmaktadir. Video paylagimi saglanirken
hayranlarin siirece daha fazla dahil olmasi yani iiretim ve ozellikle dagitim siirecinde
hiz goriilmektedir. “Hatta Jenkins’e gore hayran videolar1 sanatgilari ellerinden
ciktiklar1 andan itibaren hayran cemaatine ait olurlar ve arzusuna gore dolagima

girerler” (Jenkins’den akr. Sezen 2016: 5).
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Siyasal, ekonomik, kiiltiirel gibi c¢esitli alanlarda olusturulan kitlelesmeyi
miizik Ozelinde degerlendirdigimizde karsimiza kiiresel Olgekte oldukca artan yapi
olarak ¢ikabilmektedir. Sosyal hesaplar ile birlikte etkilesim halinde kalan bireyler fan
blog, fanwar, fan vb. iceriklerle kendilerini daha iyi ifade edebilmektedir. Aragtirmanin
konusu olan Tirkiye’de ki K-pop fanlarina deginmeden once fan-blog kavramlarma

deginmek daha agiklar nitelikte olacaktir.
1.4.1. Blog

“Bloglar, 1997 yilinda bir grup programcinin internet {izerinde dolasirken
begendikleri siteleri kendi sayfalarinda kisa aciklayict notlarla birlikte yaymlamasiyla
baglamistir (Cakici’dan akt. Dilmen, 2007: 5). Ag kayitlar1 olarak tanimlanan bu
kavram, bir web sitesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Islevsel olarak irdelendiginde bir
alanda teknik ya da teorik bilgiye sahip olmadan hayali ya da gergek bireylerin
olusturduklar1 ve istedikleri seyler hakkinda yazabildikleri bir kisisellestirilmis alanlar

olarak bilinmektedir.

“Bu nedenle fikirlerini bloglar araciligiyla ya da baska bir blog kullanicisinin
girdilerine yorum yaparak ifade etmek kolaylasmaktadir. Ozellikle cinsellik, din, ahlak,
politika gibi tistiinde uzlagsmaya varilmasi zor konularda bloglar bir tartisma platformu
islevi gormektedir ” (Oziidogru, 2014: 40). Blog yazarlar1 sayfalarmi duygusal ileti arac1
olarak da kullanabilmektedir. Doniim noktalari, yasanilan durum ve olaylarla ilgili
bir¢ok icerigi e-posta seklinde bireylere iletmek yerine agik bir web sitesi halinde

ileterek takip tercihini tamamiyla kars1 tarafa birakmaktadir.

Arastirma sirketi olan Pew Research, “bloglar {izerine diinden bugiine hemen
her saniye binlerce ‘blog’ doguyor ve yeni blog, hayat1 ve medya sektoriinii biraz daha
degistiriyor!” ifadesinde bulunmaktadir (medyaakademi.com.tr). Ortaya ¢ikan bu yeni
blog sayfalar1 konu alani olarak kisisel sayfalarin yan sira spor, haber, yemek, miizik
vb. genis bir alana yayilmaktadir. Cesitli ilgi alani {izerine olusturulan bu alanlar

sosyallesmeyi saglamaktadir.
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“Politika, edebiyat, egitim gibi alanlarda gerek yazili, sesli ve goriintiili
verileri paylasmak gerek belirli konularda bir topluluk i¢inde fikirlerini ifade etmek
gerekse de belirli konularda yorumlarimi paylagmak i¢in insanlar bir araya gelmektedir”
(Oziidogru, 2014: 40). Boylelikle ortak duygu ve diisiince paylasimi sayesinde

bireylerde ait olma hissi olusturarak topluluk olusturmayi saglamaktadir.

En temel anlamda aslinda burada olusturulan sosyal yapi bireysellikten
orgiitlenise evrilmektedir. “Kisilerin herhangi bir konuda diisiincelerini ifade ettikleri
platformlara donlismiistiir. En basit haliyle bir nevi giinliie doniisen bloglarda
isterseniz sadece sizin gorebileceginiz ya da baskalariyla paylasabileceginiz sayfalar
olusturabilmek miimkiindiir” (Dilmen, 2007: 5). Esnek kullanim alanina sahip olmasi;
kisisel ya da grup sayfasi kurabilme ve goreceli diisiinceleri barindirmasi kullanim

tercihini artirmaktadir.

Ozellikleri acisindan “Kelleher ve Miller (2006), bloglarin bes karakteristigi
sOyle siralanmaktadir; siklikla gilincellenmesi -ters kronolojik sira- kiisisel giince
materyallerini icermektedir -okuyucular yorumlarini eklemektedir -Hiperbaglag
(hyperlink) icermektedir” (Yolcu, 2014: 271). Bu nedenle aktif olarak kullanilan degil

kullanilmas1 gereken igeriklerden olusmaktadir.

Kurumsal, temasal, kisisel gibi gruplara ayrilan bloglar gdze c¢arpmaktadir.
“Temasal bloglar: Alaninda uzmanlagmis kisilerin yazdig1 ve belirli bir konuya, alana
dayali yazilarin gonderildigi ve ele alindigi bloglardi” (Yolcu, 2014: 273). Arastirma
konusu olan K-pop 6zelinde birgok blog yer almaktadir. Burada dikkat ¢eken durum ise
daha spesifik yani begenilen bir grup ilizerine daha bloglar, onun temsil ettigi iiriin ve

icerikler yer almaktadir.

Ornegin; K-pop fan gruplari bloglarma bakilarak Japonya’da olusturulan
bloglar incelendiginde Ameba blog sayfasi Japon iinlii kisilerin dahi yorum attig1 bir
blog olarak gbéze ¢arpmaktadir. K-pop gruplari i¢in yorumlar i¢eren, fikir ve tartigmalara
yer veren paylasim agidir. Arastrmanin konusu Tiirkiye’de olusturulan fan bloglarina
bakildiginda igerik olarak en temel bilgiler su yondedir. K-starlar ile ilgili tirlinler, ¢ikan

son videolar aninda ulasabilecekleri en giincel haberler, magazin yer almaktadir. Blog
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takibi yapilamayacagi durumlarda sag iist koseye birakilmis diger sosyal ag katilim
butonlar1 mevcuttur. En iist kisminda ise ortaklasa hareket edebilecekleri 6zel bir sohbet
alan1 olarak eklenmis mesajlagsma sitesi olan Telegram linki yer almaktadir. Aligveris

i¢in shop butonu dahi yer almaktadir.
1.4.2. Fan

Henry Jenkis, “hayranlik” (fandom); bir programin diizenli izleyicisi olmanin
Otesinde program igerigi hakkindaki duygu ve disilinceleri baskalariyla paylasmak,
ortak ilgileri paylasan diger hayranlarin olusturdugu bir topluluga katilmak yoluyla
izleme pratigini bir kiiltiirel aktiviteye doniistiirmektedir” seklinde agiklamaktadir (akt.

Sezen, 2016: 4).

Teknolojinin  kullanimmm yayginlasmas: "glc¢lii  ve giligsiiz yapimcilar
arasindaki ¢izgileri bulaniklastirmay1 saglar ve guclu sirketler, bireysel fanlar arasinda
semiyotik iligkiler olusturmak icin yeni kiltirel Uretim bicimlerinin Gretimine yol
aciyor" (Pearson’dan akt. Benett, 2015: 6). Bu baglamda bir miizik tiiriiniin kiiresel
dolagima acik hale gelmesini ve fan tiiketimine bagh gelisimini saglayabilmektedir.
Bireyler arasinda etkilesimi e-mail, blog ve daha bir siirii sosyal medya araclariyla

gergeklestirebilmektedir.

“Yine de fandom, hayranlarin cinsellik, cinsiyet, wkeilik, somiirgecilik,
militarizm ve zorla uygunluk hakkindaki 6zel endiselerini dile getirebilecekleri bir alan
da saglar (Jenkins, 1992: 284). Dil, din, irk, gibi kavramlarin geri planda kalarak ortak
begeni alanlariyla olusturulan bu kolektif yapida aidiyet hissetmesiyle olugmaktadir.
Sosyal c¢evresinde bulunan bireyleri de konumlandirirken kolektif yapiya gore

konumlandirmaktadir.

2000’11 yillardan sonra hizli gelisim gosteren dijitallesme ile birlikte hayranlik
aslinda Fan olarak ifade edilmektedir. Onceki yillara gore farklilasma su sekilde ifade
edilmektedir; “fandom nesnesi ve ve hayranlar1 arasinda goriiniiste dogrudan ve anlik
baglantilar gergeklesir. Daha Onceki yillarda, Fandom nesnesine mektup ile mesajlar

gonderilebilirdi, simdi ise post dogrudan Facebook, Twitter ve Instgram
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uygulamalarmdan saglanir” (Jenkins, 1992: 284). Bu baglamda dijital platformlarda fan
blog iiretiminde; semboller, deger ve inanglar sisteminin yani sira olusturulan sosyal
gruplart igaret etmektedir. Bireysel secimler yoluyla gergeklestirilen ayni diisiinceye

sahip toplulukla ortak duygu paylasimina katilabilmektedir.

Hayranlik iizerine yapilan ¢aligmalarda derecelendirme yoluyla anlamlandirma
gorulmektedir. “Takipgi” (follower), “hevesli” (enthusiast), “kiilt hayran1” (cult fan)
gibi farkl kavramlar kullanmiglardir. Kullanilan kavramlarin ¢esitliligine karsin bunlar1
ayrrmak i¢in kulllanilan ¢ derece dikkat ¢eker: Hayranlik bir yapita duyulan yogun
bireysel ilgi ile baslar; bu ilginin hayranlar arasinda sosyal bir yap1 olusturacak sekilde
organize olmasi ile devam eder ve bu yapi iginde goriinir ve paylasilir iiretkenligin
ortaya ¢ikmasi ile iist diizeye yiikselir” (Sezen, 2016: 4). Fan kavrami igeriginde farklh

olarak Fanwar olusumu da dikkat ¢ekmektedir.

Fanwar, hayranlar arasi1 savas olarak ifade edilmektedir. Fanwar, K-pop
Ozelinde kullanildig1 dikkat ¢ekmektedir. Fan ise hayran gruplarma verilen isim olarak
bilinmektedir. K-pop gruplar1 ve fanlar arasinda olusturulan gruplasmalara bagli olarak
¢ikan fanwar kavrami aslinda su sekildedir. Her K-pop grubunun bir kitlesi vardir ve bu
kitleler de kendilerine bir isim takmaktadir. Ornegin; BTS- A.R.M.Y, Blackpink-
BLINK, BTBOP- Melody vb. dikkat edilmesi gereken nokta olarak “Sahte kimlikler
tizerinden sanal iliskiler kuran gengler, etnik miizik, doga fotografi ya da belgesel film
paylasimi gibi kiiltiirel pratikleri de kurgusal diizlemde yasamaktadir; ¢ilinkii ¢evrimigi
sosyal aglar “hipergergeklik ve hipermetinsellik” i¢eren bir yapiya sahiptir (Jenkins
1992: 286).

Gruplar hayrani olduklar: starlar1 her alanda hatirlatarak, savunarak hatta diger
fan gruplarina kars1 koruyarak hayranligmi belli etmektedir. Gruplarina 6zel fan blog
sayfalar1 olusturarak ayn1 duygulara sahip olan bircok tiiketiciyi bir araya toplamaktadir.

Bu noktada en 6nemli durum aslinda olusturulan kolektif kimlik ve kodlaridir.

Bu bilgilerden yola ¢ikarak fan studies (hayran) olarak aktarilan markalarin
takipcileri, fandom nesnelerine dair igerikleri benimseyerek i¢sellestirmektedir.

Bireylerin durumlar1 kendileri iizerinden degerlendirmeleri, hissetmeleri yasamlarina
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dahil etmeleri kisilik gelisimini de etkileyebilmektedir. Kisacast kendilerini liretim-

tikketim dongiisiine oturtarak fan kavraminin dinamiklerini belirlemektedirler.

"Degerler... Resmi ekonomiye gomiilii olanlardan kokten farklidir; bunlar,
kisisel ¢ikarlarin aksine karsiliklilik ve karsilikli bagimlilik degerleridir, bireyciligin
aksine kolektivizm, sadakatin 6nemi ve hesaplama, parasal veya baska bir sekilde bag
kurma ilkesinin aksine 'kimlik' veya ‘aidiyet' duygusu™ dnemsenmektedir (Bishop ve
Hoggett’den akt. Jenkins 1992: 285). Kiiresel 6lgekte ortak kod, jargon icerikleriyle
birlikte hayran1 olduklar1 gruplar1 savunurken diger yandan cografi olarak da lokal bir

kolektif kimlik olusturarak; fanlar arasi savasi da lokale indirmektedir.

Calismanin bu kismina kadar kiiresellesme ve dijitallesmenin ardindan olusan
yeni alanlara deginilmistir. Sosyal mecralarda miizik tiiketicilerinin olusturduklar dijital
kolektif kimlikler, bireylerin sanal ortamda gerceklestirdikleri sosyallesme siirecinde
islevsel olarak kullanmaktadir. Bulunduklar1 mekan ya da i¢inde yasadiklar1 yerel kiiltiir

ne olursa olsun begeni, haz ve estetik anlayislar1 benzer perspektife sahiptir.

Bu bilgiler 1s1ginda arastrmanm geri kalaninda o6ncelikli olarak kimlik
kavrami ve kimligin farkli boyutlar1 ele alinmasi hedeflenmektedir. Akabinde K-pop
‘un etkileri ve dijital diinyada hayran profillerinin ortaya ¢ikarmis oldugu sanal kimlik

kavramma deginilmesi ve Tiirkiye’ye yansimalar1 aktarilmasi hedeflenmektedir.



2. BOLUM

YENIi MEDYADA KIMLIK
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2. BOLUM
2.1. Kimlik

Benlik ve kisilik kavrami iizerine yapilan tartigmalar1 aktarmak daha iyi
olacaktir. Toplumlarda kimlik kazanmak aslinda aidiyet olusturmak ve toplumsal
gruplara uygun yasam siirdlirebilmek i¢cin 6nemlidir. Hatta sinifsal ayrimlarda dahi 6n
plandadir. Baskalar1 tarafindan nasil goriindiiglimiiz kimlik insas1 i¢in farkh
kazanimlara yonlendirir. “Kendimiz hakkinda olusturdugumuz anlayisi -hakkimni
vermeye calistifimiz roli — temsil ettigi slirece bu maske bizim daha hakiki

benligimizdir, olmak istedigimiz halimizdir ” (Goffman, 2016: 31).

Kimlik (identy) kavram disiplinleraras1 bir ¢alisma alani olarak sekillenmistir.
Tartigmalar her ne kadar uzun yillar siirse de 20. ylizyill da modernite kavramiyla
birlikte odak bir kavram haline gelmeye baglamistir. Bu baglamda bakildiginda temel
yaklagimlar bulunmaktadir. Sosyoloji kuramcilar1 sosyal ve bireysel olarak
degerlendirilmesi gerektigini vurgularken; felsefi kuramcilar varolussal siirece dikkat
cekmektedir. Kimligimizi ¢evre, kiiltlir, dil, din vb. degiskenlerle insa etmeye baslariz.
Dolayisiyla, kimlik hareket halinde sekillenir. “Kimlik, ‘dillendirilemeyen’ 6znellik
hikayelerinin tarihsel ve kiiltiirel alintilarla bulustugu istikrarsiz noktada bigimlenir ”
(Hall’den aktaran Chambers, 2019: 45). Bu nedenle arastirmalara bakildiginda ikili
boyutlar halinde olmasi dikkat ¢eker.

Kimlik edinme sureci bireylerin kendi baslarina edinebilecekleri davranis
bicimleri degildir. “Kimliklenme siirecinde semboller, mitler, dil, din, etnisite, ortak
tarith, gelenekler, gorenekler, ortak degerler birey tarafindan igsellestirir ”
(Yurdusev’den aktaran Bayri, 2008: 5). I¢inde bulundugu topluluga ait olma duygusu
bagmtilt bir sekilde gelisir. Bu nedenle kimlik kavrami en ¢ok sosyolojik baglamda

irdelenmeye sonra bireysel olarak ele alinmaya yonelir.
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Bauman ise kimlik kavramina bir kagis durumu olarak bakar. Belirsizlik i¢inde
olan bireyin bulundugu yerde igsel kuskularla; ‘6teki’ tarafindan beklenen davranislar
biitiinii ve su an i¢inde bulundugu davranis bicimi. Otekilerin bireyi nasil kabul edecegi
ve istenilen davranis arasindaki belirsizlik esiginden kagma durumu olarak tanimlar.
Yani, “istenen ve / veya aranan seyin “olan” sey lizerine yansitilmasidir; fakat bir sartla:
“aranan / istenen”e karsi, kendi gayretiyle direnmek ‘“olan”a kalmistir; ya da daha
dogrusu, kimlik, “olan”1n yetersizliginin dolayl bir bicimde onaylanmasidir ” (Bauman,

2004 42).

Bu baglamda bakildiginda kimlik kavrami kesinlesmeyen siirekli degisim ve
gelisim halinde olan bir kavramdir diyebiliriz. Sosyal ¢evrenin degisimi, yeniliklerin
eklenmesi, glindelik yasamin i¢ine dahil olan faktorler kimlik ve aidiyeti siirekliligi olan
bir degisim dongiistine yonlendirir. “Boyle bir yolculuk acik ucludur ve
tamamlanmamustir. I¢inde sabit bir kimligin ya da nihai bir varis noktasinin olmadigi

stiregiden bir fabl, bir icat ve bir insadir ” (Chambers, 2019: 45).

Ikili boyutlarla ele alnan kimlik kavrami; Kiiltiirel kimlik, sosyal kimlik,
cinsel kimlik, kiiltiirel kimlik gibi alanlarla da iligkilendirilerek ¢esitli tanimlar
yapilmistir. Bu tanimlara deginmeden 6nce ¢alismanin 6rnekleminin K-pop 6zelinde

daha iyi anlayabilmek amaciyla ‘miizik ve kimlik’ iligkisini agiklamamizi gerektirir.

Miizik ve kimlik yerine tercih edilen miizige gore kimlik insasi ifadesi daha
dogru olacaktir. “Miizikal tercihlerin sosyal ve bireysel agidan 6nemli gostergeler”
oldugunu sdyleyen Hargreaves ve North (1997), bireyin sosyal grup ve kimlik
yoniinden olmak istedigi yerlere dair ipuglar1 verdigini belirtir. Dogdugun kiiltiirel
cevrede olan miizigin yerine insa edilen kimlik dogrultusunda tercih edilen miizik zevki

anahtar gorevi goriir” (akt. Senel, 2014: 5).

“Miizigin kimlige katkismin literatiirde dort sekilde ele alindigim
belirten Rice’mn smiflandirmasi miizik ve kimlik konusundaki
caligmalar1 Ozetler. Buna gore miizigin kimlige yaptig1 ilk katki
sembolik sekildir. Bu sembolik sekilde miizigin dogal yapisinin iginde
olup kimligin 6gelerini temsil eder. Miizigin kimlige ikinci katkisi
miizikal icra (performance) sayesinde insanlarin kendilerine bir
grubun i¢inde gormeleri ve ayni bigimini paylastiklarini diigiindiikleri
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diger insanlar1 hayal etmeleri i¢in topluluga bir kimlik paylasma firsati

sunmasidir. Ugiinciisii miizigin kimligin hissetmesi ya da duygulanim

niteligini artirabilmesi dordiinciisii ise miizigin yeni bir kimlik

ozellikle de ikincil nitelikte bir kimlik vermesidir” (Rice’den aktaran

Senel, 2014: 4).

Birey benligini ve aidiyet duygusunu, ortak mizik zevkine sahip grupla
tamamlarken bir yandan da sosyallesme ihtiyacini1 karsilamaktadir. Bu baglamda kimlik
iizerinde miizigin islevi, grup ve otekiler tarafindan bireyin kendini onaylatabilmesi ve

ait hissedebilmesi diyebiliriz. Diger durum ise bireyin tikel benligini toplumsal

biitlinliige tanitirken miizigi ara¢ olarak kullanmasidir.

Icinde bulundugumuz dijital ¢agn iletisim alani olarak ortaya c¢ikardig sosyal
platformlarda, bireyin hayrani oldugu miizik grubunu paylasarak kendini tanimlamasi
durumudur. “Sevdikleri grubun T-shirtlerini giyen, resimlerini duvarlarina asan,
sevdikleri miizigi baskalarmin da duyabilecegi sekilde yiiksek sesli dinleyen ve sosyal
paylasim sitelerinde miizik tercihlerini paylasarak kendileri hakkinda bilgilendirir...”
(Rentfrow ve McDonald’dan akt. Senel, 2014: 3). Bu baglamda miizigin yalnizca
dinlenilen degil benlige, kimlige, bireylerden olusan toplum yapisma dahi insa
stirecinde etkisi olan bir alan diyebiliriz. Daha once de belirttigimiz gibi kimlik kavrami

ikili boyutlarla ele alinmakta ve her bir tiirtinde farkli baskin igerikler yer almaktadir.
2.1.1. Toplumsal Kimlik

Sosyolojik perspektif lizerinden bakildiginda kimlik kavrami temel olarak
bireysel ve toplumsal seklinde ikiye ayrilmaktadwr. Bu Kimlik tlrleri ise birbiriyle
bagmtilt bir sekilde gelismektedir. Bireyin kendini tanimlayabilmesi ve var oldugunu
toplumdan tarafindan onaylayabilmesi icin sosyal bir yapiya ihtiyag duyar. Bu
baglamda sosyal bir kimlik icerisinde kendini bulmus olur. Ait oldugu grup igerisinde

etkilesim ile birlikte kendi roliinii de belirleyerek davranisa doniistiirtir.

Sosyal kimlik, “bireyin kendini sosyal bir ¢evreye gore tanimlamasini ve
konumlanmasini ifade eder ” (Yanik, 2013: 4). Bireyin sosyallesmede ayak uydurdugu,
sosyal ortamlarda kendine rehberlik ederek birliktelige ait hissetme durumunu olusturur.

Bireyler birden fazla sosyal gruba dahil olabilirler. Kisisel kimlikten bagimsiz bir
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sekilde dahil olunan bu gruplara ¢ikarlar1 dogrultusunda da dahil olabilmektedirler

Toplumlarda olumlu kabul gérmiis bir toplulukta gérmek isterler.

Sosyal kimlik teorisi baglaminda birey kendine ozelestiri yaparken sosyal
gruplarmi dikkate aldig1 savunulur. Ciinkii burada bulundugu topluluk statii durumunu
belirler ve bu statiiden faydalar saglar. Toplum tarafindan ‘nerede yer aldig1?’ 6nem arz
eder. Bu noktada bulundugu grupla ortak davranis ve tutum sergilemesi; ortak degerlere

sahip ¢ikma iliskiyi kuvvetlendirmektedir.

“Sosyal kimlik, kisinin sosyal bir gruba ya da gruplara iiyeligine dair bilgi,
aidiyet, saygi gorme ve temsil edilme gibi ihtiyaclarini karsilamak ve gruba yiikledigi
deger ve duygusal anlamlilik olarak ifade edilmistir” (Tajfel ve Turner’dan aktaran
Aktas, 2017: 240). Sosyal kimligin yalniz bilissel boyut ve siniflandirma olarak degil
duygusal yonelimler dogrultusunda tercih ederek memnun olma durumundan ait

hissetmeye kadar gecen siire¢ oldugu aktarilmaktadir.

Goffman’in ifadeleriyle “bir grupla Ozdeslesmek bir diger grup ile
farklilagsmaktir. Ozdeslesim farkhilasmadir da ayn1 zamanda. Bunun anlami sudur: I¢
grup benzerlikleri ile gruplar aras1 veya kategorik farkliliklar1 birlestiren ikili seyre
sahibizdir” (Altimoglu, 2009: 50). “Tek tek bireyleri boyle bir ‘biz’de birlestiren, bir
yandan ortak kurallar ve degerlere baglhlik, 6te yandan ortak yasanmis gecmisin
anilarina dayanan, ortak bilgi ve kendini algilayis bigiminin olusturdugu baglayici yap1

gelistirir” (Assmann, 2001:21).

Toplumsal ve bireysel kimlikler olusturulmasinda etken olan bir diger unsur ise
kiiltiirel kimliktir. Yasadigimiz ¢evrede hatta dogdugumuz cevreden itibaren baslayan
kimlik kodlarimizda dil, din, wk gibi kavramlar 6nemli faktorlerdir. Bu baglamda
kiiltiirel kimlik tanimina deginmek agiklayici olacaktir. Kiiltiir {izerine bir¢ok tartisma
yapilan bir kavram olsa da en basit haliyle bir toplumun yasayis bi¢cimini bize
aktarabilen bir yapidir diyebiliriz. Kendine has olma, kendi biitiiniinii olusturma kiiltiir
kavramimm en temel yapisidir. Bu noktada kimlik kavrami ile birlesince yasayis
bicimini daha da anlamli aktarabilmek i¢in olusturulmus o toplumun kim? Kimdir?

kimlerden? sorulariyla anlamlandirabilecegimiz bir hale doniisiir.
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Larrian, (1995) kisisel kimlik ile kiiltiirel kimlik arasinda bir bagin oldugunu
ifade ederek; kisisel kimligin kazanilmasinda onemli rol oynayan kiiltiirel kimlik
toplumlar arasi farkli yasam tarzlarma yol actigini ifade eder. “Kiltirel kimlik iki
kategoriye ayrilabilir: Verilmis ve kazanilmis. Aile, etnik grup, topluluk, ulus, uygarlik
‘verilmis’ kimliklerdir. Bunlar birey dogdugunda oradadir ve toplumsallasma siireci
boyunca kimlik olusumunu bigimlendirirler. Ozgiir irade ile secilen kilttrel kiltirel
kimlikler ise ‘kazanilmis’ kimliklerdir” (Inac’tan akt. Bilgin ve Oksal, 2018: 86).
Kiiltirde var olan davranis bicimlerinin, rollerin, gorevlerin bireylere aktarilmasi
bireyin de davranisa doniistiirerek kisisel kimlikligini de olusturmasi bu dongiiyii bize
aciklar. “Kiiltiirel kimlik, i¢inde yasanilan, katilma ve paylasma ozellikleriyle iiyesi
olunan bir kiiltiirel ¢evrenin, yasama tarzinin fertlere ve sosyal gruplara yansimasi,

onlarda somutlagsmasidir” (Erkal, 1999: 34).

Bahsetmis oldugumuz yapisal kimlik tiirleri modernite-postmodernite
nedenleri ile yeni doniistimlere ugramaktadir. “Modernite, modern oncesinin kaliplarmi
pargalayip kendini insa etme gorevini bireye vermistir” (Bauman). Giddens, kendini
insa etmede bireyler olarak kendimizin farkinda olarak yeniden insa etmesine yeniden
olusturmasina isaret etmektedir. Bu noktada ge¢miste olmayan firsatlarimiz oldugunu

ve geleneklerin disinda olusturabilecegimiz kimliklerden bahseder.

Kitle iletisim araglarinin 6nemini vurgulayarak; farkli kiiltiir ve kimlikler
tantyarak insa silirecinin buna gore yeniden sekillendigini aktarir. Burada ise devreye
kitle iletisim araclari, kiiresellesme, medya, gibi kavramlar girer. Daha 6nce aktarmis
oldugumuz bu kavramlarla ortaya ¢ikan medyada insa edilen yeni bir kimlik tiirli ortaya
cikmaktadir. Yeni medya destekli yani dijital ortamlarda olusturulan sanal kimlik ve

izler kitle biitiinligi.

Bilisim, teknoloji ve enformasyon alaninda olan gelismeler dogrultusunda
medyanin getirmis oldugu uluslararasi hayali (bolge) smirsizlik, kiiresellesmeye isaret
etmektedir. Kiiresellesmede uluslarin yasadigi sorunlardan biri ise degisen kiiltiirel
yapidir. Her etnik grup kendi dil, din, irk, ortak tarih gibi unsurlara 6nem verir. Kiiltiir

hareketlerinin alanimni genigleten  kiiresellesme, benzer  unsurlari da
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kuvvetlendirmektedir. Beslenme, giyim, izleme, dinleme, oyun vb. icerikler bu benzer
unsurlara o6rnektir. Olusturulan bu kiiresel kodlar artik kendi kiiltiirel kimliklerinin
pargast haline gelmektedir, yabanci unsurlar goze batmaz ve kabul edilmistir. Bu
baglamda da bireysel kimligin olusumunda 6nemli bir faktor olan kiiltiirel kimlige saf
bir halde ulagsmak miimkiin géziikmemektedir. Kiiresellesmenin beraberinde getirmis
oldugu yeni diinya diizeni, bizleri ileri bir boyut olarak iletisim teknolojilerinin hakim

oldugu bir yasama gotiirmektedir.

Televizyon hatta internet kullanimmin gilindelik yasamimizin parcasi haline
gelmesi bireysellesme ve kimlik insa siireci igin 6nemli rol oynamaktadir. Bireyin
zihinsel olarak toplumu yeniden iiretmesi ve yasam rollerini buna gore belirlemesi yani
bir farklilasmay1 beraberinde getirir. Medya araglarmin rolii 6nemli bir unsur haline
gelir. Bazi arastirmacilar tarafindan televizyon, kolektif bir kimlik olusturmaya
yoneltirken; internetin diger medya araglarindan ayr1 oldugunu savunmaktadir. Ciinkii
televizyon vb. iceriklere sahip araclar tiiketime yoneltirken; internet, bireyin tiketip
yeniden iirettigi bir alan olarak savunulur. Bu baglamda medyanin olusturdugu tiikketim
ag1 icinde bireylerin ait hissedebilecegi bir¢ok grup olusturulmaktadir. Birey ise kendini

tanimlayabilmek i¢in internet iizerinden bu sosyal aglara katilim gostermektedir.

Kimlik belirlemesinde toplumsal boyutun digsinda cinsiyet ve rollerin 6nemi
gbze carpmaktadir. Cinsiyet, dinamik bir yapidir. Goriiniim ve davranislarla yoluyla
disa vurulmaktadr. “Kisinin bedeni, akli, duygu, diisiince ve davramiglarini hangi
cinsiyet ile algiladig1 ve erkeklige ya da kadmliga kendini psikolojik olarak ne kadar
yakin hissettigidir” (Ozsungur, 2010: 164) seklinde aciklanir. Cinsel kimlik, toplum
icinde bu sekilde cinsiyet olarak vurgulanmaktadir. Cinsel yonelimler de bu dogrulta da

ilerler.

Sosyallesme baglaminda cinsiyet, rollerle ilintilidir. Cinsiyet kavrami her ne
kadar dogustan belli olsa da cinsel kimlik cesitli egilim, kodlar, sosyal tercihler
dogrultusunda degisebilir. Cinsiyet rolleri aile, ¢evre ve toplum tarafindan kiiltiirel
bigimler ve ¢evreninin beklentileri ile gergeklesen davramslardir. “Onemli 6lclde

cocugun sosyallesmesi ile belirlenir ve toplum tarafindan bireye yiiklenir. Cinsiyete
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uygun davraniglar kiiltiirler aras1 ve zaman i¢inde degisiklik gosterir. Kiiltiirel kimlik ile
uyumludur” (Ozsungur, 2010: 164). Sonug olarak icsel, bilissel duyusal etkenler
disinda sosyal ¢evre de (yasadigimiz toplum-arkadas ortami) cinsel kimlik olusumunda
onemli faktor olabilmektedir. Cilinkii iletisim alanina aldigimiz bireyler birer rol-model

olarak gorulebilmektedir.

Calismanin 6rneklemi olan K-pop bu baglamda irdelenmesi gereken bir konu
olarak degerlendirilmektedir. Konuyla ilgili “Son iki yilda, popiiler kiiltiiriin tiim
enstriimanlar1 kullanilarak tiretilen “cinsiyet kaliplarinin diinyaya uyumlu olmadigr” ve
ancak “cinsiyetsiz bir toplum ile 6zgiir ve renkli bir diinyaya ulasabilecegimiz” s6ylemi
ile cinsiyetsizlik propagandasi yapildig1” ileri siiriilmektedir. (www.gzt.com). Yeni bir
alg1 olarak ‘cinsiyetsiz cinsiyet’ kavramiyla desteklenmektedir. Ozellikle popiiler kiiltiir
iirlinlerinde oldugu gibi miizik sektoriinde de olusturulan bu algi video kliplerde
karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin “K-pop erkek idollerin androjen kimligi temsil eden

beden olusturur” (Maliangkay ve Song, 2015:164).

Binark ve Ozaydin’inm ifadeleriyle “Beden politikas1 K-pop miizik endustrisi
tarafindan bilingli tiretilmektedir” (2019:169). “Yaratici igerik endiistrisi tarafindan
erkeklik ve erillik kiiresel pazarda kadm izler kitlenin arzusuna uygun evcillestirip
romantize edilirken erkek bedeni de disilestirilmistir” (Binark ve Ozaydm, 2019:169).
Fakat konuyla ilgili bazi toplumlar tarafindan K-pop yildizlar1 bir tehlike olarak
algilanmaktadir. Toplumsal cinsiyet rollerine zit model olarak gelistirilen bu durum
ozellikle hegemonik erkek rollerini zedeledigi ifade edilmektedir. Ciinkii escinsellik ve
queer kimlikleri artirabilecegi yoniindedir. Calismanin son boliimiinde ise bu konuyla

ilgili veriler daha detayli irdelenerek aktarilmasi1 hedeflenmektedir.

Buradan yola ¢ikarak benligin insasinda i¢ ve dis etkenleri anlayabilmemiz i¢in
yer almaktadir. Bunlarin yansiwra sosyal mecralarda olusturulan sanal kimlikler i¢
diinyamiz1 aktarrrken orada sosyallesmemizi de kolaylastirabilmektedir. Birey
elestirilere maruz kalir ya da elestirir fakat fiziki olarak goriilmez, bilinmez. Bu nedenle
daha 6zgiir bir alan olarak yer olarak ifade edilebilir. Bu nedenle ¢alismanin sinirlarini

cizebilmek adima sanal kimlik kavramini aktarilmasi hedeflenmektedir.
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2.2. Yeni Medyada Sanal Kimlik

Kimliklerin ‘inga edilir’ yapis1 sosyolojik olarak kanitlanmistir. Bahsettigimiz
medya Ozellikle internet kullanimiyla artan yeni medya yayginlasmasi da kimlik
olusumunu dogrudan etkilemektedir. Yeni medya iizerinde olusan sanal topluluklari
Castells, ‘ag roplumu’ olarak tanimlamaktadir. Yerel/kiiresel iletisimin yatay aglar
iizerinden dinamik seklide aktif kullanimi kimlik kavrami iizerinde de -etkisini
artrmaktadir. Birbirinden farkli sekillerde yeniden insa edilen kimlik ise yeni bir

toplum insasinit dogurmaktadir.

“Ag toplumunda kisisel kimlik daha agik bir mesele haline gelir. Artik
kimliklerimizi ge¢misimizden almiyoruz; kimliklerimizi baskalar ile etkilesime girerek
yaratmak zorundayiz” (Castells’ten aktaran Ozdemir, 2015: 3). Giindelik yasam
davranisma doniisen yeni iletisim teknolojilerinin kullanimi; mekén, sinir, zaman
kavramlarmi da ortadan kaldirmaktadir. Kullanim aliskanliklar1 dogrultusunda yeniden
sekillenen “Ag toplumu en genel anlamiyla; is, iletisim ve yonetime yonelik amaclarla

kiiresel aglar1 diizenli olarak kullanan bir toplumu ifade etmektedir” (Ozdemir, 2015: 4).

Kullanilan medya araglar1 bireye tercih edebilecegi kiiltiir ve yasam tarzi
sunmaktadir. Diger yandan popiiler kiiltiir kavramiyla gelen ‘star’ algisi izler kitle i¢in
rol/model olmaktadir. Taklit edilen, arzu edilen, istenilen yasam tarzi dogrultusunda
benlik algisini olusturan birey sosyal mecralarda da kendini bu algi dogrultusunda
sunabilmektedir. Sosyal aglarin bu noktada islevi ise bireyi yeni kimlik performansina
yonlendirmesidir. Bireyin ag iizerinde olmayi istedigi benlik kavrami ile kendini
sunmas1 yeni bir kimlik tiiriinii olusturur. Sanal kimlik olarak da ifade edebilecegimiz
bu kavram, “insanlarin yalnizca kendi diis giicleriyle sinirli, yapay olarak gelistirilmis
sanal dlnyalar icinde yasama vaadini gerceklestirecek sanal gergeklik sistemleriyle

insanlar1 yanma ¢agirmaktadir ” (Schroeder’den aktaran Ozdemir, 2015: 8).

“Sanal kimlik, bireyin ger¢ek yasamdaki kimlik yapilandirmasinin, internetle
birlikte giderek sanallasan diinyanin dinamiklerine gore yeniden ele alinmasi sonucu
ortaya ¢ikan bir kavramdir” (Barut ve Dursun, 2016: 538). Bireylerin Facebook,

Instagram, Twitter vb. uygulamalarda olusturduklar: profiller ve bu profillerle baglantili
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hesaplarla etkilesim i¢cinde olmasi sanal kimlik yapilanmasmin temel kaynaklar1 olarak
goriilir. Daha onceleri belirli araliklarla kontrol edilerek diizenlenen profil kimliklerin
yerini artik sanal kimlikler yer almaktadir. Ozellikle “gen¢ kullanicilarmn, internet
ortaminda sanal kimlik denemeleri yapmalarmin ger¢cek kimliklerini bulmalarina
yardime1 oldugu ve farkli kimlik davranislarinin sonuglariin belirlenmesini sagladigi

vurgulanmaktadir ” (Ceyhan’dan akt. Barut ve Dursun, 2016: 540).

Dijital medyada sosyallesen birey somut yasantida yer alan ortak tercihler
dogrultusunda ayni kanali takip ederek biitiinlesmeye baslar. Bireyler burada birbirlerini
tantyarak, benlik sunumlarini yaparak iletisim haline gecerler. Miizik iizerinden
orneklendirecek olursak; miizik ve kimlik iliskisi lizerine yapilan arastirmalarda, miizik
dinleme aligkanliklar1 kimlikte 6nemli bir rol oynar. Odaklanilan miizik tiirii lizerinden
yeni davranis bi¢imleri kazanarak kimlik degisime devam eder. Ortak miizik zevkine
sahip bireyler bulunduklar1 ortak sosyal grup normuna goére davranig gosterir. Bu
baglamda miizigin birlestirici bir yapis1 bulundugu goz éniindedir. Ozellikle geng Kkitle,
kimlerdensin? kimsin? sorusunun yerine; ne tarz muzik dinlersin? sorusunu sorarak
birbirini tanimaya calisir. Tanigsma gerceklestikten sonra birbirlerine olan tutumlari
sekillenir. Ag topluluklarinda olusan sanal kimlikli bireyler ise bu miizik tiirlerine gore

kitlelesir.

Sosyal aglarda farkli isim, profil, izlenim yaratabilecekleri alan olarak
goriilmektedir. Dolayisiyla kendileri hakkinda nasil bilinmek isterlerse Oyle algi
olusturabilmektedirler. Eger kullanici popiiler kimlige sahipse kimlik yOnetimini
tiikketici odakli olusturabilmektedir. Takip¢i, begeni ve yorumlar iizerinden etkilesim
olusmas1 kimlik sekillendirilmesinde Onemli etken arasmmda yer almaktadir. Bu
baglamda yapilan arastirmalarda her ne kadar iiretilmis kimlikler olsa da K-pop
yildizlarinin da 6zel alanlarini sosyal mecralarla izleyiciye agtigi goriilmektedir. Bu

sekilde tiiketiciye hep agik olma baglilig1 artirabilmektedir.

Caliymanm bundan sonraki asamasinda ise K-pop gruplarinin olusturduklari

sanal kimlikler, fan gruplarinin sanal temsilleri ve birbirleri arasindaki etkilesimin
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irdelenmesi hedeflemektedir. Fakat 6ncesinde anlamlandirabilmemiz adina K-pop ’un

olusum siirecinin aktarilmas: hedeflenmektedir.



3.BOLUM

KURESELLESEN K-POP VE DIJITALLESEN IZLER KITLE
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3.BOLUM
3.1. Kiiresellesen K-Pop ve Dijitallesen Izler Kitle

Giliney Kore kokenli alt kiiltiir olarak tanimlanan K-pop, 1990’11 yillarin
ortalarinda kiiresel anlamda yayilim gdosterdigi bilinmektedir. ‘Hallyu’ ya da ‘Kore
Dalgas1’ ulusal kanallarin digma c¢ikarak genis kitlelere ulastigir goriiliir. Bu noktada
kiiresel fenomen olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hiikiimetin iilke ekonomisini diizeltmek
icin planladig1 strateji, poplilerlesmeyi beraberinde getirmistir. Bu durum bir¢ok
arastirmact tarafindan Kore kiiltiir endiistrisinin yeniden irdelenmesi yOniinde

tartismalara neden olmaktadir.

Kiiresel olarak popiiler kiiltiir halini almaktadir. Ozellikle ‘kiiresel akis’
kavrammin popiiler oldugu medya ¢alismalarinda; Hallyu’nun, Asya Ulkeleri ardindan
diinya tlkelerinde tiiketildigi goriilmektedir. Korean Wawe Dergisi, “2010°dan itibaren
Orta Dogu, Amerika ve Avrupa iilkelerinde yayilan Hallyu’nun kiiresel diizete eristigini

ve Neo-Korean Wawe olarak anildigin1” agiklamaktadir (KOCIS, 2011:11).

IIk olarak Kore dizileri kapsamli yayilimi sagladig1 gériilmektedir. Akabinde
filmler, miizikler, teknolojik ve kozmetik tirtinler gibi birgok i¢erigi beraberinde sunarak
tiiketim alanlarmin genisletildigi goze carpmaktadir. Fakat “Kore’nin kiiltiirel 6zellikleri
arasinda en stratejik olarak iiretilen ve ticari olarak uyarlanmis bir alt tiirii ifade eden
“K-pop” veya “idol miizik” olarak adlandirilan sey olmustur” (Shin, 2013: 256). Hallyu
ve K-pop i¢in gegirilen siire¢leri anlamlandirabilmemiz adma Giliney Kore Kiiltiir
endiistrisi ele alinmasi hedeflenmektedir. Daha sonra bu duruma dahil olan popiiler

kiltdre ait drtinler irdelenecektir.
3.2. Guney Kore Kilttir Endustrisi

Guney Kore, ekonomik kriz sonrasi yeni stratejisiyle kalkinma politikalari
belirleyerek diinya iilkeleri arasinda yer almaktadir. Bu politika sanayi gelisiminden

sonra enformasyon igerikli yeni ekonomi sistemini gectigini gdstermektedir. irdelenen



43

ekonomi sisteminde bir sonraki bolimde ele alacagimiz Hallyu kavrami sik sik

karsimiza ¢ikmaktadir.

Ekonomik krize denk gelen ve yeni bir rejimin basladigi Kore’de, satilan bu
irliinler devlet tarafindan da desteklenmektedir. Kiiresel olarak tanimlanan bu igerik
kilyerel olarak da ele almabilmektedir. “Ilk dalga “Hallyu”, Kim Dae-Jun ve Roh Moo-
hyun hiikiimetleri doneminde geligsmistir” (Binark, 2019: 66). Yaratic1 Kore politikasi
olusturularak bagimsiz, farkli, cesit iirlinleri destekleme catisi altinda “Baskan Kim
Young-sam, Kiltlir endiistrisi tirinlerinin 21. yiizyiln en 6nemli endiistri {iriinleri
oldugunu vurgulayarak, Kiiltiir, Spor ve Turizm Bakanligi’n1 konuyla ilgili sorumlu
aktor kilinmis, Kore’li biiylik firmalar1 bu alana yatirima davet etmistir” (Jin’den akt.
Binark, 2019: 66). Sonrasinda ise kiiltiir endiistrilerini desteklemek adma ‘Korean

Culture and Contents Agency’ gibi kamu ajanslar1 olusturuldugu goriilmektedir.

Kiiltiir politikalarmim uygulanmasi; bireysel, kurumsal, sanat ve kiiltiir alam
olarak ayrilmaktadir. Ureticilerin, yeni iletisim teknolojileriyle destek alarak genis
yayillim gostermesini saglayabilmektedir. Giiney Kore’de de once kiiltiir politikalarmin
uygulanmasi akabinde bu uygulamalarin artik yaratici endiistrisine doniismesiyle
degismeye basladigr goriilmektedir. Hartley’in ifadeleriyle “Kiiltiir politikalarmin
iktisadi bir alan olarak kamu erki tarafindan goriilmesi, kiiltiir politikalarinin
Ozellestirilme, girisimcilik, yaratici kiimeler gibi kavram ve olgularla ele alinmasma yol
acmaktadir” (akt. Binark, 2019: 49). Bu baglamda arastirmacilar ‘yaratici endiistriler’

basligini genis bir kavram olarak kullanabilmektedir.

Hesmondhalg, “yeni medyanin etkileri sonucunda kiiltiir endiistrisi kavramimi
tanimlamanin zorlagtigini, kiiltiir endiistrisi kavrami yerine bu kavrami” onerdigi
gorilmektedir (akt. Binark, 2019: 51). Bu noktada diyebiliriz ki yeni medya alanlarinin
giindelik yasam parcast haline gelmesi yaratict endiistri kavramm kullanimini
yaygmlagmaktadir. Yaratici endiistriler, Susan Galloway ve Dunlop’un ifadeleriyle
“Kaynagini bireysel yaraticilik, beceri ve yetenekten alan, zihinsel miilkiyet haklar1
tiretimi ve bundan fayda saglama yoluyla is alan1 ve zenginlik yaratma potansiyeli

bulunan endiistrilerdir” Akt. Binark, 2019: 53).
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Hesmondhalgh’a gore ise “yaratict endiistrilerin en biiyiik ve Onemli alani
yazilimlar sektoriidiir ve medya ve ayni zamanda dans, gorsel sanatlar, modaya dayali
faaliyetler ve zanaatlarinin ekonominin bir parcasi haline gelmesinde etkisi bliytiktiir”
(2008: 559). Bu baglamda yeni medya alaninmn tretim- tiketim alanlar1 tizerindeki

biiyiik etkisi goze ¢arpmaktadir.

“Kore hiikiimetleri, kiiltiir endiistrileri icerisindeki bazi 6zgiil endiistri kollarini
desteklemek yerine, ulusal ekonomik kalkinma modeline paralel olarak kiiltiir
endustrilerini  telekomunikasyon, elektronik, multimedya endiistrileri gibi diger
sektorlerle entegre etme yolunu se¢mistir” (Kwon ve Kim’den akt. Binark, 2019:154).
Bu noktada planlama icerisinde teknoloji sayesinde ulusal sinirlar1 asma hedefi goze
carpmaktadir. Belirlenen tiim ¢calismalar dogrultusunda “Kore, siyasal, kiiltiirel ve teorik
anlamda birgok sinir1 asarak, smir-6tesi yeni iligskiler kurmaya baslamistir” (Ryo, 2009:
139-149). Sinir 6tesi yayilimda 6nemli bir adim olarak “Kore hiikiimeti 2009 yilinda
Korea Creative Content Agency’yi (KOCCA) kurmustur” (Binark, 2019:67). Stirekli
olarak gelistirilen bu alan Chung’un ifadeleriyle “KOCCA ile yiiriitilen proje
dogrultusunda kiiltiirel igerik gelistirme programlariyla {iniversitelerde akademik ders
haline gelmistir” (2012: 154). Kiiltir ve Turizm Bakanligt (MCT) tarafindan da

desteklenmektedir.

Kwon ve Kim’ in ifadeleriyle “kiiltiirel igerikler, yalnizca Kore’nin ulusal
kimliginin bir pargasi olarak goriilmeyip, ticari gorlniirliigli ve ekonomik degeri
Olgtisiinde Kore kiiltiir politikasinda yeniden tanimlanmistir” (2014: 424). Tim bu
stireclerin temelinde fenomen haline gelen Hallyu yer almaktadir. Ulusal imge halini
alan kavram siyasi, ekonomik, politik, sosyal, kiiltlirel alanlarda gelisimini sagladigi

goriilmektedir. Bu baglamda Hallyu kavraminin, irdelenmesi gerekmektedir.
3.3. Hallyu/Kore Dalgasi

Kore dalgasi, ‘Hallyu’ olarak ifade edilmektedir. Populer kiltur gdstereni
olarak da ele alinabilmektedir. Bok-rae’nin ifadesiyle “Cince ’de hanliu olarak bilinen
terim, 1990’11 yillarin sonunda Kore popiiler kiiltiiriiniin artan popiilerligini tanimlamak

icin kullanilmigtir” seklindedir (2015: 156). Bir¢ok arastrmaya konu olan Hallyu
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incelenirken; dizi, film, populer mizik gibi kultlr endUstrisine ait Uriinlerle karsimiza
cikmaktadir. Bu noktada endiistri {irliniine doniisen ve bahsi gecen kiiltiirel icerikleri

Giliney Kore kiiltiir endiistrisi alaninda degerlendirmek yerinde olacaktir.

Dogu Asya’da geliserek kiiresel pazarlara niifuz eden yerel kiiltiirel bigimler;
oncelikli olarak dramalar ardindan k-pop, dijital oyun ve iriinler olarak artmaktadir.
Baska bir ifadeyle Hallyu ismi “Ilk olarak 1990’larin ortalarinda Cin Medyasi
tarafindan, Asya iilkelerindeki Kore dramalarina, Kore popiiler kiiltiiriine ve Koreli
Yildizlara yonelik hayranlig1 ve begeniyi anlatmak i¢in kullanilmistir” (Kim ve Kimden
akt. Binark, 2019: 62). Tiiketimin kiiresel diizeyde ger¢eklesmesinin en 6nemli adimi1 bu
baglamda film ve drama olarak goriiliir. Drama olarak nitelendirilen igerik ise aslinda

mini dizi olarak bilinmektedir.

Binark yapmis oldugu alan arastirmalar1 dogrultusunda Hallyu evrelerini su

sekilde agiklar;

“Ilk evresinde, televizyon programlari, filmler ve K-pop’un
yayginlagtigi goriilmektedir; ikinci evrede ise bu kiiltiirel {irtinleri
begenen insanlarm bu iirtinlerle iligkili tiikketim yaptiklari, 6rnegin CD
aldiklari, Kore’de popiler kiiltiir deneyimi i¢in tur paketi satin
aldiklar1 goriilmektedir. Uciincii evre ise, Kore popiiler Kultur
irlinlerinin tiiketiminden Kore menseili diger iirlinlerin tiikketimine
gecistir. Dordiincti evreyse “Hallyu”nun son yayilim evresi olup, kore

kiiltlir ve yasam bi¢imine duyulan hosnutluk ve hayranliktan olusur”

(Binark, 2019: 66).

Kore dalgasma iligkin yapilan bu agiklamalarin yani sira; Jang ve Paik ‘in
ifadeleriyle bir dalga boyutu degil, Kore kiiltiirii ve bati kiiltiiriiniin melezi oldugu
“Amerikan.8 Shim (2006) tarafindan belirtildigi gibi kiiltiirel melezlesme, yerel kiiltiirel
ajanlarm ve aktorlerin kiiresel formlarla etkilesime girmesi ve miizakere edilmesiyle
meydana gelmistir” seklinde agiklar (2012: 200). Aslinda tamamen Giiney Kore’ye ait
kiiltiir degil etkilesimli hibrit yapidan bahsedilmektedir. Konuyla ilgili farkli bir
yaklagim da su sekildedir; “Aslinda bu, Kore kiiltiirliniin en giiglii yanidir. Yabanc1
kiiltiiri uzun siire barmmdirdiktan sonra, ithal kiiltlirii kendi kiiltiiriimiize doniistiirme
konusunda biiyiik bir tarihsel deneyim kazandik (You’dan akt. Jang ve Paik, 2012:

201). Tiim bu veriler ele alindiginda Hallyu’nun Giiney Kore’ye ait saf, otantik bir
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yapist bulunmamakta; aksine kiiltiirlesme ve melezlesmenin oldugu ifadelerine

ulasilabilir.

Kiiltiir aracilig1 ile ulusal bir imaj insa etmek hedeflenerek; Coltman’in (1989)
deyimiyle “ulus markalastirma, insa etmek degistirmek veya uluslararasi itibarlarini
korumak, Ulkelerin marka imajlarinin sadece kiiresel pazardaki basarilar1 igin {iriin ve
hizmetlerindeki kadar 6nemlidir” (akt. Lee: 2011: 89). Cunku tuketiciler Grind Glkenin
uluslararas profili iizerinden degerlendirebilmektedir. Konuyla ilgili Onay, “Insanlarin
bakislari, iilke ve o iilkenin insanlarma karsi olumlu hislerin gelistirilmesi ile
arttirilabilir. Bunun yaninda uluslararasi festivaller, ticari fuarlar iilke imajmi olumlu
yonde etkileyecektir” seklinde ifade etmektedir (2008: 111). Bu baglamda Giiney Kore
endiistrisi global pazarda olumlu bir imaj ¢izerek genis izler kitle saglayabilmektedir.
Bunun yani sira bilisim alt yapili ve sosyal platformlara entegre edilebilen metalar
olusturarak; global pazarda hala popiilerliginin siirmesini saglamaktadir. Hallyu’nun
“bat1 yonelimli kiiltiire paralel olarak, Dogu Asya popiiler kiiltiiriiniin ana temsilcisidir”

(Bok-rae’den, 2015: 156).

Bu veriler sonucunda Hallyu, Giiney Kore kiiltiir endiistrisi tarafindan tiretilmis
ve gunimuz teknolojisine uygun ag yonetimi ile gelistirilmeye devam eden meta
bilgisine erisebiliriz. Ticari boyutuyla ele alinacak olursa “Kore dijital kiiltiir
iceriklerinin kullanimi/tiikketimi konusunda 6nde gidiyor” (Bok-rae, 2015: 159). Haliyle
Hallyu kavrami, kiiltiir endiistrinde anlam kazanirken; K-pop kavraminin ise miizik
endiistrisinde anlam kazandigimi ifade etmek miimkiin goériinmektedir. Calismanin
bundan sonraki asamasinda K-pop igerigi ve miizik endiistrisi baglaminda irdelenerek

aktarilmas1 hedeflenmektedir.
3.4. K-pop

Lee’nin ifadeleriyle “K-pop ‘un igerigi, kiiltiiriin modernlesmesinden ve
kiiresellesmeden derinden etkilenmektedir” (2013: 129). Modernlesme ve sanayilesme
kosullarmi sagladiktan sonra Dogu Asya’da ortaya ¢ikan K-pop, ‘kiiltiir kiiresellesmesi’
ya da ‘kiiltiir kiiltiirlesmesi’ olarak bagliklara ayrilip bu baglamda arastirmalara zemin

hazirlamaktadir. Bok-rae tiim bu sdylemlerin aksine kiiltiirel kiiltiirlesmenin basit
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olmadigini; “kitle iletisim araclarinin ve medyanin dinamik hareketleriyle ‘kiiltiirel
glicun yeniden orgiitlenmesi’ olarak ifade etmektedir (2015: 155). Bu cercevede K-pop

melezlesmis tiir olarak olusturulmustur ifadelerini giiclendirebilmektedir.

Park, “baslangic noktasi 1992’ye kadar izlenebildiginden, yirmi yildan fazla
siredir bagimsiz bir pop miizik tiri olarak varhigini siirdiiriiyor” seklinde
aciklamaktadir (2013: 16). 2000’lerin ortalarindan itibaren daha hizli yayilim gosterdigi

aktarilsa da 90’11 yillarin sonuna Hallyu ’ya isaret etmektedir.

Akillr telefonlar, teknolojik cihazlarla birlikte tiiketim hizi da paralel sekilde
artmaktadir. “2000’lerin ortalarinda Hallyu, Koreli idol gruplar1 liderligindeki K-pop
patlamasiyla yakindan baglantiliydi. Sosyal ag siteleri ve akilli telefon tarafindan
yonlendirilen web 2.0 sayesinde K-pop ¢ilginligi Dogu Asya’nin dtesinde tiim diinyaya
ulastr” (Bok-rae, 2015: 157). Internet teknolojisi ilerleme sagladik¢a “K-pop icin yeni
bir firsat yapismi sekillendiren kiiresel faktor” haline geldigi goriillmektedir” (Oh ve
Lee, 2014: 106). Boylelikle 6zellikle video ve mizik aktariminda yeni alan olarak

“dijital miizik endiistrisinin dogusu” olarak goériilmektedir (Oh ve Lee, 2014: 106).

Fiziki iirlin satin almak yerine artik dijitalden kolayca indirilen miizik videolar1
gbze carpabilmektedir. “1996 yilinda mp3 ¢alarlar, 2005 Youtube gorinimiyle
simgesel olarak bu iki dijital miizik tanimi 6nemli rol” halindedir (Lie, 2012 :353).
Gilintimiizde Deezer, Spotify, Muud, Tidal, Fizy vb. artirilabilen dijital miizik
platformlar1 karsimiza c¢ikmaktadir. Sirketler acisindan bu platformlar “Biiyiik bir
yatirim olmadan diisiik maliyetle ulusal sinirlarin disinda kitlesel bir kitleye ulagsma
olasihig1 yaygmlastirildi” seklinde aktarilmaktadir (Austerlitz ve Kot’dan akt. Lie, 2012:
353). CD, kaset ve plak gibi somut bir igerik tasimak yerine akilli telefonlardan
ulagabilmeyi saglayabilmektedir.

Televizyon ve radyo gibi yaym alanlarmin diginda web tabanli miizik
dagitimmin yayginlasmasi K-pop agisindan 6nemli goriilmektedir. Buna 6rnek olarak
en biiylik dagitim arac1 Youtube goze ¢arpmaktadir. “Youtube’da yabanci iilkelere ihrag
etmek i¢in yeni miizik videolar1 yayinlayarak sansiirleri atlayabilirler ve artik sarki

yaymlamalar1 i¢in Kore televizyon ve radyo programlarma talepte bulunmalarinda
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gerek duyulmamaktadir” (Oh ve Lee, 2014: 107). Boylelikle miizik videosunu
yaymlarken korsan yapinin olusmasima engel olurken bir yandan da ilk elden miizigi
iletebilmektedir. Arica ayni miizik zevkine sahip insanlar arasinda da etkilesim
olugsmasint saglamaktadir. “Youtube gibi sosyal medya, izleyicilerin geleneksel
medyanin olusturamadigi sanal agh bir topluluk olusturmasina yardimci olur” (Oh ve
Park, 2012: 374). Kore, popiiler kiiltiir pazarma ait pazar olusumu sosyal mecralarla bu

sekilde desteklemektedir.

Kore’de “k-pop Oncesi pop miizik endiistrisi Japon etkili ve savas sonras1t ABD
askeri tislerinden gelen tipik bat1 ithalati olan baladlar ve chanson tiiriinii igerir” (Oh ve
Lee, 2014: 108). Kisacas: tarihsel siiregte bahsetmis oldugumuz II. Diinya Savasi ve
Kore Savasi’nin etkileri miizik alaninda da goriilmektedir. ABD etkilesimli muzik
tiirlerinde ise donemsel yasaklardan s6z edilmektedir. Tipk1 Park’mn ifadelerinde oldugu
gibi “Nam Jin, Elvis Presley’in sarkilarini ve tarzini taklit ederek séhret kazandi ancak
Kore Hiikiimeti ABD Hiikiimeti’'nin ilk donemleri gibi Nam’in Elvis’e benzeyen tarzini

yasaklad1” seklindedir (akt. Oh ve Lee, 2014: 111).

“Hirsch’in (1971) ardindan Ahh ve Lee (2013) medya teknolojileri ve yeni
miizik tiirlerinin dogusu arsindaki iliskiyi kesfederek; FM radyo istasyonlarmin
yayillmada 6nemini agiklar” (Kim, 2017: 8). Dijital araclarla yaygmlastirma politikalari,
iiriinlerin smirlar1 asma baglaminda etkili oldugu goriilmektedir. Ornek olarak “PSY ’nin
Gangnam Style miizik videosu Youtube lizerinden 2012’den beri diinya ¢apinda yayild.
Diinya capinda kitleye yaymlamak {izere Youtube’a yliklendi ardindan yerli Kore
televizyonunda  yaymlandi” bize teknolojinin  iletimdeki alan  genisligini

gosterebilmektedir (Kim, 2017: 46).

“Pop tiretilir ve tiiketilir diyen” Oh, “k-pop idolleri yaratilmis bir metadir”
seklinde agiklamaktadir. Bu ifadelerde izleyicilerle “siki1 bag kurma, tiiketime
yonlendirme ve ikincil {riinleri satma gibi diislincelerin varliindan” s6z etmektedir
(2018: 101). Ikincil iiriinler olarak aktarilan metalar; idollerin olusturmus oldugu
modaya ait iceriklerdir. Idol ve izleyici arasinda sik1 baglar olusturarak tiiketime sadik

kalmay1 hedeflemektedir. Oncelikli olarak gorsel bir begeni olusturur, ardindan sanal
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ortamlarda kurulan duygusal baglar ve sonuc¢ olarak ortaya ¢ikan hayali yakinlik
bagimli olmay1 tetikleyebilmektedir. Tiim bu iliskiler g6z Oniine alindiginda “Kore
baglaminda, bu nedenle, idol sistemi ve kiiltliir, K-pop endiistrisinin isleyisinden

ayrilamaz” (Oh, 2018: 106).

Giiney Kore kokenli insanlarin tarafindan seslendirilen ve 6zel koreografilerle
sahnelenen performans olarak goriilmektedir. “K-pop sadece miizik degil, ondan daha
fazlasidir. Ayn1 zamanda stil ve moda, eglence ve gelecek hakkinda, gegmis diinyadan

gelen yeni bir tutum dalgasinin bir parcasidir” (Russel, 2014: 4).

Lee’nin K-pop Uretim sirecini ii¢ asamada; hiikiimet politikas1 degisiklikleri,
“TV istasyonlarmm K-pop kampanyasi ve sosyal algi degisiklikleri yOniinden”
incelendigini belirten Oh ve Lee, “Koreli genglerin tiniversiteye giris i¢in degil K-pop
okullar1 ve popiiler kiiltiir okullarina yogunlastigini” aktarmaktadir (Oh ve Lee, 2014:
106). Bir meslek tirt haline gelen K-pop idolleri gengler agisindan oldukg¢a tercih

edilmeye baslayan bir hale doniismektedir.

“Gorsel-isitsel icerik sarkicilarin  sistematik egitimi, senkronize dans
olusumlari, anahtar koreografideki hareketler ve internet iizerinden hizli dagitim” 6nem
arz etmektedir (K-pop N. D’den akt. Kim, 2007: 5). Bu baglamda sirketler igerik
iiretimini bu unsurlar iizerinden {iretmektedir. Uriinii olusturup birakmak yerine takibini
saglayarak ilerlemesine ve top listede kalabilmesini saglamaktadir. Yalnizca biiyilik
yapim sirketleri degil Oh’un ifadelerine gore “Tiiketim pazar1 genisledikce CYBE,
DSP, Leon, FNC, Starship ve Pledis gibi kiiciik ajanslar digerleri arasina girdi” (2011:
109). K-pop idol basliginda bu iiretilen idoller detayli bir sekilde ele alinmaktadir.

“Ikinci biiyiikk pop miizik pazari olan Japonya, kisa ve hizli satilan hitleri
hedeflerken, biiyiimekte olan Kore pop miizik pazart ABD ve Japon stratejilerini
karmaktadr” (Park, 2013: 16). Burada ABD’de stabilize edilmis pop miizik tiirii ile
Japonya’da hizli satilabilecek tiirlin birlestirilmis haline doniismektedir. Bu durum k-
pop ile ilgili bizleri hizl1 ¢ikis yapip, uzun siireli tiiketilen ve tarzini koruyan miizik tiirii
ifadesine ulastirabilmektedir. Ozellikle miizikal yapisinda tekrarli béliimlerin olmasi

hafizada kalicilig1 artirabilmektedir.
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Calismanin bu kismina kadar yapilan incelemelerde Giiney Kore popiiler kiiltiir
iriinlerinin nasil siireglerden gectigiyle iligkilidir. Giliney Kore Kkiiltlir endiistrisinin
yapisal Ozellikleri, hiikiimet politikalari, Hallyu gibi kavramlar agiklanmistir. Dalga
boyutunun 6nemli alan1 olan K-pop kavrami genel hatlar1 itibariyle aktarimistir.
Bundan sonraki asamada tiiketimi kolay, basit melodilerden olusuyor olmasi etken
olarak sunuldugu i¢in miizikal tinilara deginilmesi hedeflenerek ardindan, Tiirkiye’ye

yansimalar1 aktarilmasi1 hedeflenmektedir.
3.4.1. Miizikal Yap1

Bok-rae, “Hallyu, dans, ritim, blues, funk , ve hip-hop miizik karigimlarindan
meydana gelen Bat1 modern pop kiiltiiriiniin bir yansimasmdan ibarettir” seklinde ifade
etmektedir (2015, 156). Miiziklerinde geleneksel yap1 yerine popiiler iceriklerin yer
almasi, Seo Taiji ve Boys ile ulus icerisinde yayginlastig1 aktarilmaktadir. “Seo Taiji
and Boys, daha 6nce Koreli izleyicilerine yabanci olan hip hop, elektronik muzik ve
reggae gibi ¢esitli yeni tiirlere yer vermistir” (Oh ve Lee, 2014: 112). Bu tarzlar1 ulusal
sinirlar igerisinde tanitarak izleyicilerin dikkatini c¢ekmistir. “Ozellikle dinleyiciyi
memnun eden “kancalar” sarki boyunca tekrarlanan kisa, akilda kalici riffler... Kanca
sarkilar artik Avrupa’da popiiler olan k-pop sarkilar1 arasinda yaygindir” (The Korean
Wave A New Pop Culture Phenomenon, 2011: 58).

Bu noktada izleyiciler geleneksel kiiltiire yakin miizikleri dinlemek yerine artik
popller kiiltiire ait olan bigemleri de tiiketmektedir. Bu noktada “Kore halkinin Seo
Taiji ve Boys’u "[popiiler] kiiltiiriin bagskan1" olarak etiketlemesi tesadiif degildir (Lee
ve Sohn akt. Oh ve Lee 2014: 112). Giiney Kore i¢in bu farklilik her ne kadar yeni
baslangiclar1 getirse de iilke tarafindan sansiirlenen sarkilar ya da sarkicilar oldugu

gorulmektedir.

K-pop miizikte bulunan sound 6zellikle Amerika ve Avrupa pop sarkilari ile
benzer olabilmektedir. Bu nokta kiiresel miizik trendleri arasinda yer aliyor olmasi da
alt yap1 ozelliklerden kaynaklanmaktadir. ‘The Korean Wave Culture Phenomenon
Dergisi’ bir yazisinda “Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa’nin ana pop miizik

yapimcilarinm;  kiiresel — goriinlimlii  miizik  {iretmesine  yardimci  oldugunu”
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aciklamaktadir (2011: 59). Farkli olarak Shin ve Lie, K-pop ‘u “dans edilebilir ritimler
ve akilda kalict melodiler” olarak tanimlamaktadir (akt. Kim, 2017: 42).

Miizigin yan1 sira K-pop Ozelinde tiiketilen, begenilen, takip edilen iiriin K-
starlardir. Oh, “Idol unvani geng pop sarkicilar1 i¢in kullanilmakta ve eglence ajanslari
tarafindan stratejik olarak {iretilmektedir. idol gruplar TV sovlarina/programlarina
katilmakta temel noktasi olarak aktarilmaktadir (2011: 106). Bu noktada idollerin

iretim asamalarinda hangi evrelerden gectigini irdelemek yerinde olacaktir.
3.5. K-Pop idol/ K-star Algis

Oncelikle yildiz ya da sohreti anlamak icin {i¢ durum sdz konusudur. Bu
basliklar kiiltlire endiistrisi, yonetisim, tip kuramidir. Kiiltiir endiistrisi bakisinda toplum
davraniglarmin bigimlendirilmesi konu olmaktadir. Eglence endiistrisini kullanarak
hedef olan sermayenin egemenligini siireklilestirmek ve yaymak olarak ifade edilebilir.
Sohret, kapitalist sistemin kitleleri somiirme ve somiirgenin siirekliligini korumasi i¢in

arag olarak kullanilmaktadir.

Post-yapisalciligin savunucularindan olan Richard Dyer’e gore sohret “cagdas
toplumda yildizlar tipik davranis, duyus ve diisiiniis bigimlerini temsil ederler” (akt.
Rojek, 2003:48). Yani bu bakis aslinda sohrete dair belirli kaliplarin var oldugunu
savunmaktadir. Savunulan bu séhret imaj1 {iretilip gelistirilirken ve tiiketim asamasina
geldiginde belirli kodlar yoluyla incelendigini aktarir. Buradan hareketle Hallyu
yildizlar1 her ne kadar bilinen sohret algisindan farkli goziikse de kendi igerisinde

tilketim agma uygun kodlarla gelistirilmis ifadesine ulasabiliriz.

Youjeong, ifadeleriyle “Idoller, eglence sirketlerinin son derece “iiretilmis”
iirlinleridir; ilk olarak SM Entertainment tarafindan Hollywood’u taklit ederek K-pop
gruplar1 iiretmeye baslar; ardindan diger biiylik sirketler olarak YG Entertainment ve
JYP Entertainment buna katilarak K-pop endiistrisinin dinamigini olusturan tg¢ orgtsel
sirket olarak yer alir” (2018: 106).
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Sohret yaratim ajanslar1 olarak tanimlanan bu sirketler Seul’de bulunmaktadir.
Russel, ‘K-pop Now! The Korean Music Revolution’ adli kitabinda Seul kentini su
sekilde aktarmaktadir. “Daha Onceleri Seul sikict ve ¢irkin binalarla ¢evriliydi, fakat
bugiin ki sehre baktigimizda olumlu yonde degisiklikler oldugu goriiliir... Harika
magazalar, havali ve modern mimari yapitlar géz kamastiriyor” (2014: 9). Bu noktada
gelisen ve degisen pazarlanan medya iirlinleri ve sehir yapisi olmaktadir. Cilinkii daha
once aktardigimiz gibi Hallyu dalgasinda diger durum Kore’ye olan turistik geziler ve

bu baglamda degisim yasanmasi kaginilmazdir denilebilir.

Eglence sirketleri tarafindan egitimleri iistlenilen idoller, belirlenen kaliplara
uygun iretilmektedir. “Giiney Kore’de ki birgok eglence sirketi K-pop idoli olmak
isteyen genglere sézlesme imzalatr” (Kim, 2017: 6). Egitimde belirli standartlarin
bulunmasi, sartlara bagli kalmak oOnemli etkenler arasinda yer almaktadir. Ciinkii
idollerin egitimi ve sirketler tarafindan tstlenilmektedir. Bu baglamda yatirim {irtini
olarak degerlendirilebilmektedir. “’Kurum i¢i egitim sistemi’ kapsaminda sozlesmeli
kursiyerler uzun yillar sarki sdyleme, dans etme, oyunculuk, yabanci dil ve iletisim

egitimi almaktadir” (Oh, 2011: 107).

Farkl1 bir arastirmaci Kim, konuyla ilgili K-pop miizik video performanslarinin
giiclii unsuru olarak dans 6n plana ¢iktigmi “Yabanci dilde sarki sdyleme, diizgiin fizige
sahip olmak i¢in diyet ve egzersiz yapma gibi bir yildiz olmalarin1 saglayacak cesitli

uygulamalar1 barindiran sert kurallar1 olan ortamda egitildiklerini” aktarmaktadir (2017:
6).

Goniillii olarak kursa bagvuruda bulunan gengler once yetenek smavindan
gegmektedir. Yetenek smavinda basarili olan gengleri artik yeni bir egitim sistemi
beklemektedir. Bu siirecte elemeler yine devam etmektedir ve egitime katilmig olmak,
idol olma garantisini vermemektedir. Sirketler kendilerine belirli kurallar belirleyerek
onlemsel model benimsemektedir. Bu disiplinler sayesinde ekipleri kontrol

edebilmektedir.

Ornegin Youjeung Oh, bir ajansm on maddelik kurallarmi su sekilde

aktarmaktadir. “Provalarda dakiklik, (2) sigara igmemek, (3) doksan derece egilmek, (4)
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aksam yemegi disinda cep telefonu kullanmamak, (5) flort etmeme, (6) derste nezaket,
(7) icki icmemek (8) gecikme veya devamsizlik yapmamak, (9) kilo almamak (10)
personel sadece uygulama odalarinda olmak™ (2018: 108). Diger ajanslar da bu sekilde

kendilerine benzer kurallar koyarak kontrolii saglayabilmektedir.

Bu baglamda kiiresel dlgekte yaygm olmasi ve popiiler begeni odagi olmasi
gecilen tiim bu stireglerle iligkilidir. Bireysel egitimler bittiginde sahnede yer almaya
hak kazanan ekipler; 3-5-7-13 kisilik gruplardan olusturulmaktadir. Dijital ¢agmn kusagi
olan ‘Z kusaginm’ dikkatini ¢ekmektedir. Izledigimiz birgok miizik videosunda
gorebilmekteyiz “K-pop topluluklarinda idol gruplar1 baskin bir bicimde birden fazla
kisiden olusmaktadir” (Kim, 2017: 6). Birbirleriyle kombinasyon icerisinde yer
almalari, cogu miizik tiirlinii i¢inde barindirmalar1 genis kitleye hitap edebilmek

amactyla olusturulmaktadir.

Ornegin “KOBI, Girls Generation’1 olusturmak i¢in 300.000 dolarlik yatirim
yapildig1” ve genellikle gruplarin olusturulmasi i¢in “ortalama 100.000 ile 200.000 aras1
harcama” oldugu aktarilmaktadir (Oh, 2018:109). Fazla yatirim saglanan bu grup
iizerinden bakildiginda halen popiilerligini siirdiirebilmektedir. “Eglence sirketleri
tarafindan standartlagtirilmis egitim, gorsel igceren koreografide bir rol oynayan
bireylere sarkinin melodisine ve sdzlerine uyan tekrarlanan bir dans bicimiyle fark
olusturun” seklinde aktarmaktadir (Kim, 2017: 7). Girls Generation bu farki yaratan

gruplar arasinda yer almaktadir.

2007 yilinda dokuz kisiyle kurulan Girls Generation (su an sekiz iye)
Uyelerinin bazilar1 iizerinden ¢ok yonliligi 6rneklendirmek gerekirse “Yuri seksi
karakter olarak hareket ederken, Sunny, sirin hareketler yapar. Yoona grubun “gorsel”
idir; Jessica grubun sik olamdir ve Sooyoung'u acik¢a konusmaktan sorumludur ve
kuvvetli mizah anlayig1 vardir” (Oh, 2018: 109). Bu noktada grup iiyelerinin farkli roller

iisteleniyor olmas tiiketim oranini yilikseltmektedir.

Gelisen eglence endiistrisi popiiler miizik endiistrisini de etkilemektedir. Bu
duruma bagli olarak bahsetmis oldugumuz gibi eglence yonetim sirketleri gelismeye

devam etmektedir. Birgok fonksiyon degisiklige ugramaktadir. Cha ve Choi, Koreli
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idollerin Ingilizceyi akic1 kullanarak sarki 6zellikle rap miizik yapabilmelerinin dnemini
vurgulamaktadir (Cha ve Choi’den akt. Kim, 2017: 46). Bu nedenle yetenek segcmeleri
yapilirken bu verilere 6zellikle dikkat edilmektedir.

“Bu ¢ok kiiltiirli K-pop” un {retim yonetimi ve hibrit oOzellikleri
popiilerlesmesine yardimci olmaktadir” (Park, 2013: 16). Dizayn edilen karakterler
bakildiginda masumiyetten, seksi kadin formuna kadar tiirleri barindirmaktadir. Farkl
bir 6rnek olarak erkeklerden olusan BTS grubu goze ¢arpmaktadir. Yedi kisinin bir
araya geldigi BTS, MTV Avrupa Miizik Odiilleri’'nde 14 6diil ile birlikte en ¢ok odiil

olan grup olarak yer almaktadir.

BTS grubunu tiiketim alaninda incelemeye alacak olursak genellikle geng izler
kitleye sahip oldugu géze ¢arpmaktadir. ‘2 Cool 4 Skool’ albiimii ¢ikis yapan grup
sarkilarinda “10dae 20dae Daesinhae swipge uri yaegilhae, You take that; 2 Cool, 2
Cool 4 Skool” sozleriyle okul ¢ag1 grubunun dikkatini ¢ekmektedir

(www.youtube.com). Sarkilar1 dinlemekten O6te hayali yakinlik olusturduklar:

gozlemlenmektedir. Okulda kendini 6zgiir hissetme ve varligmi gésterme duygusu geng

bir dinleyici icin 6nem arz etmektedir.

“K-pop yirmili yaslarda bulunan gengleri tercih etmektedir. ‘Fit’, ‘cekici’
bedenlere sahip idoller olarak bilinirler” (Shin ve Lie’ den akt. Kim, 2017: 42). Bu
baglamda geng, dinamik ve en Onemlisi egitilmeye hazir olan bireyler tercih
edilmektedir. Idol iiretiminde gorsel olusumun etkisi tiiketicileri cezbetmektedir bu
nedenle idealize edilebilen bireyler tercih edilmektedir. Yakin donemde duruma 6rnek
olarak PSY karsimiza ¢ikmaktadir. “2012 yilinda PSY ‘nin hit sarkis1 ‘Gangnam Style’
her yerdeydi” (Kim, 2017: 41).

Gangnam Style miizik videosunu izledigimizde miizik ve dans
senkronizasyonu ¢ikmaktadir. Youtube araciligiyla 1 milyar izlenmeye ulasan video
Klip yalnizca miizigi ile degil dansiyla da popiilerlik kazandigi goriilmektedir. Fakat
Kim’in ifadeleriyle “2017'de kirk yasina giren PSY bir idol degil ve ¢ekici ve formda

olmaktan c¢ok uzak. Bu nedenle, PSY gercekten bir K-pop mizisyeni olarak


http://www.youtube.com/
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adlandirilamaz” (2017: 42). Bu baglamda geng tiiketicinin gdziinden bakildiginda; PSY

degil BTS grubunu 6rnek alarak ilerlemek daha yakin hissettirecektir.

“K-pop’un Koreli olmayan birgok hayrani senkronize dans hareketlerinin
cazibesi kattigimn1 soylilyor. Grup iyeleri Ogrenmek ve basarmak icin ¢aba
gostermedikleri siirece ustalasmalarinin zor oldugu bir sistemin varligini” aktarmaktadir
(Oh ve Lee, 2014: 112). Hemen akabinde Korean Wave Dergisi, “K-pop "un farkli bir
satis noktasi olarak; gen¢ kiz ve erkek gruplarindan olusan grup danslar1 cekiciligi
artirmakta” oldugu aktarilmaktadir (The Korean Wave A New Pop Culture
Phenomenon, 2011: 57). Bu noktada K-pop 6zelinde miizik ve dans birbirine bagh
biitlin olarak diisiiniilmektedir. Pazarlama stratejisinin arasinda dans daha once de

aktardigimiz gibi 6nemli unsur olarak yer almaktadir.

K-pop idollerinin sosyal algilar1 nasil olusturduguna dair ¢aligmalar
yapilmistir. Calismalar dogrultusunda oOncelikle ‘Ministry of Culture, Sports, and
Tourism’ (2012), “K-pop yildizlar1 su anda "sofistike", "yaratic1" ve "profesyonel"
olarak algilaniyor. Ebeveynlerinin isteklerine karsi, gen¢ Koreliler meydan okurcasina
K-pop yildizlar1 hakkinda olumlu goriintiilere sahipler” (akt. Oh ve Lee, 2014: 114).
Kamuda gorev almak yerine k-pop idollerine yonelen gengler bu noktada yapim

sirketlerinin 6zel smavlarina katilim saglamaktadir.

Kiiresellesen bu miizik tiirii yalmizca Koreli gengleri degil bir¢ok tilkenin
genclerini etkiler. Tiirkiye’de buna Ornek olarak web tabanli sitelerde sorular
sorulmaktadir. Ornegin: “Koreli falan degilim ama bir kpop grubunda solo sanatci
olarak cikis yapmak istiyorum sizce olabilir miyim? Ya da olmak i¢in ne yapmaliyim”
ifadeleriyle bir oneri almaktadir (kizlarsoruyor.com). Olusturulan sosyal algiyla geng

kitleye rol model olmaktadir.

Buraya kadar K-pop iizerinde durdugumuz konular K-pop kavramini
anlamlandirabilmek i¢in idol ve miizikal yapisina c¢erceve ¢izebilmek adina
olusturulmustur. Calismanin bundan sonraki asamalarinda arastirmanin 6zel alani olan

K-pop fan gruplar1 ve Tiirkiye 6zelinde irdelenmesi hedeflenmektedir.



56

3.5.1. K-pop Fan

Giliney Kore, Hallyu ile kiiresellesme siirecini saglayarak genis bir hayran
kitlesi olusturmustur. Daha Onceki boliimlerde aktarmis oldugumuz gibi bu siireg
popiiler kiiltlire ait Uriinlerini genis yelpazede pazarlamay1 saglamistir. K-pop Fanlar1
slirecin 6rnegi olarak goriilmektedir. Bu baglamda hayran kiiltiiriine katilan K-pop fan

gruplar1 6nce diinya genelinde daha sonra Tiirkiye 6zelinde aktarilmasi hedeflenmistir.

Melez forma sahip olmasi hayranlar arasinda ortak noktayi bularak etkilesim
kurmalarmi saglamaktadir. Moon ve Hagod’ a gore “yeni medyada genglik fan kiiltiiri,
yapist geregi elestirel bakisa sahip Fanlar olmayi, kendi anlamlarmi olusturmayr ve
akranlariyla iletisim kurmay1” amaglamaktadir (akt. Kim, 2017: 24). K-pop hayran
kitlesinin en dikkat ¢ekici yani ise sosyal mecralar araciligiyla kendi ifadesel kodlarmi1
olusturmalaridir. Bu nedenle yeni medyada oldukca popiiler olan fandom kavramina

deginilmistir.

Fandom kavraminin izlemekten 6te olarak tanimlanmasmin en temel sebebi
hayranlarin icerige etki edebilmesi olmustur. Oh, “K-pop’un diinya ¢apinda yayilim
gOstermesinde kritik rol oynayan hayranlarmin onu ‘yeniden drettigini’ ifade
etmektedir” (2018: 125). Sosyal medyanin gelisimi, miizik fanlarini reklam yapan
gruplar olarak da tanimlayabilmektedir. Ozellikle fan gruplarinin pazarlama kanalinda
onemli yere sahip olduklar1 ve miizik yapim sirketleri tarafindan desteklendikleri
goriilmektedir. Gruplar kendilerine 6zel isimler koyarak diger k-pop gruplarindan

ayrilabilmektedir.

Ornegin ‘BTS’ idol grup iken ‘ARMY’ fan grubu olarak ortaya gikmaktadir.
Bunun yani sira ‘Girlkind’, ‘Fanforce’ gibi Kitleler karsimiza ¢ikmaktadir. Kim’ e gére
“Kuliiplerin VIP iiyelikleri vardir. Uyelere konser bileti ve dzel davetler verilir fakat bu
VIP iiyelikler yalmizca Koreliler tarafindan elde edilebilir. Diger hayranlar resmi
kuliipler disinda kendi i¢lerinde gruplar olusturmaktadirlar. Sosyal aglar ve web siteleri
iizerinden hayran Kkiiltiiriine aktif katilm saglanabilmektedir” (Oh, 2018:124). Ote
yandan Otmazgin ve Lyan ise fan gruplarmi “pazarlamaci, arabulucu ve kiiresellesen

kiiltiirlin yerellestiricileri” olarak tanimlamaktadir (Oh, 2018:125).
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Yapilan arastirmalarda metinsel yapmnin birlestiriciligi 6n plana ¢ikmaktadir.
“K-pop ‘ta sik¢a kullanilan Ingilizce kelimeler, melezligin ulus 6tesi akislardaki kiiltiirel
ve dilsel engeli azaltmasma ve metnin anlamli bir hale gelmesine yardimci olmustur.
Sarki sézlerinde Ingilizce kullanilmas1 imza haline doniismiis ve Kore dilinden daha
fazla yer verilmistir” (Yoon, 2018: 376). Evrensel dil kullanimi olduk¢a etkili
goriilmekte sosyal mecralarda da ortak dil olusturmay1 kolaylastirmaktadir. Bu durum

‘Engrish’ olarak aktarilmaktadir.

Yoon’un arastirmalarma gore “Cogu hayran, duygularmi ve birlikteliklerini
ifade etmenin bir yolu olarak ‘Engrish’ den zevk alir. Ifade ne olursa olsun K-pop sarki
sozlerindeki karistirma, kiiresel hayranlar1 ‘ortak duyusal bir etkilesime sokarak, hayal
giicii topluluguna’ yonlendirdigi gorilir” (2018: 382). K-pop tam bu noktada izler
kitleye sosyal medya gelisimiyle kolektif hayal giiclinii kuvvetlendirebilecegini
sunmaktadir. Bu nedenle ‘her seyin degisebilecegini’, ‘giiciinii kaybetmemesi
gerektigini’  aktarmaktadir.  Diislincelerin  acilar  vasitasiyla diinyaya hizla

yayilabilecegini gostermektedir.

Yoon’a gore “K-pop miizik videolarinda c¢eviri aramak yerine dilsel
melezlikten dolay1 kolaylasan atmosfere odaklanildig1” ifade edilmektedir (2018: 383).
Sosyal medyada topluluk odalarinda bir araya gelerek bu yonelimler dogrultusunda
etiketler, aktiviteler olusturmakta ve iletisim aglarmi genisletmektedirler. Ornegin

gosteriye katilim saglamak i¢in sosyal medya iizerinden iletisime ge¢mektedirler.

Bok-rae, “genellikle fanlar konsere giderken konserin tema rengiyle ayni
kiyafetler ve “glow stickler” kullanirlar. Kiyafetlerin renkleri hayranlar i¢in 6nemli bir
rol oynar, c¢linkii taraftarlar birlikteliklerini ve bagliliklarin1 bu sekilde biiyiik bir ‘aile’
olarak nitelendirir” (Bok-rae, 2015: 159) Bu eylemler ifadesel kodlarinin bir parcasi
olarak goriilmekte ve kendi aralarinda ritiielistik bir yasam big¢imi haline

doniistiiriilmektedir.

“Ozellikle diger sarkicilarin da yer aldig1 yarigmalarda, fan gruplar1 idolleri
sahnedeyken popiiler oldugunu kanitlamak i¢in kendi alanlarmi ‘LED pedleri’ veya 151k

cubuklar1 ile siislerler. Dolayisiyla fandom gruplar1 K-pop sarkilarmin kendileriyle
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anlam kazandigi varsayilmaktadirlar” (Bok-rae, 2015: 159). Biitiinlestirici ve say1

olarak ¢ok fazla olduklarini her yerde vurgulayabilmektedirler.

Kore kiiltiirii fanatizm ile birlestirilmektedir. Rafsanji’ye gore “Koreli idol
gruplarmin  diinyaya yayilan gsohreti, hayran gruplarmin fanatik olmasiyla
bagdastirilmaktadir. Koreli gruplarin coskusu ve sevgisi, hayranlari i¢in fanatizme yol
acmaktadir” (akt. Tania, 2019: 35). Baglanma bi¢iminin gdstergesi olan fanatizm bireyi
grup icinde var ederken toplumdan soyutlayabilmektedir. Bireyin gelisimsel 6zellikleri
tam bu nokta da etkilenebilmektedir. Cinsel yonelimlerin farkina varildigi donemde ait
olmak istedigi yerin ‘tercihleri ne yonde’, ‘davraniglart nasil?’ goézlemleri, kendi

kisiligini insa ederken etkilemektedir.

‘Glizel’ ve ‘yakisikli’ algistyla olusturulan igerik, fanlar tarafindan onlara
benzeme istegini ortaya ¢ikarmaktadir. Ozellikle gelisimsel siirecin pargasi olan
ergenlik doneminde ‘hayali seyircilerin’ oldugunu ve herkesin onu izledigini
diistinmektedir. Bok-rae’ye gore “Hayranlarin sevgisi ve hedefleri idollere benzemektir.
Onlarin tiim goriintiileri K-pop’u temsil eder. Idoller ticari olarak kimliklerini olusturur.
Hayranlar, idollerin bu kimliklerini seviyor ve taklit ediyorlar. Sunulan tarzlardan
hoslaniyorlar ve yasam tarzlari ile ilgileniyorlar” (2015:158). Bu baglamda kimlik ve

sosyokiiltiirel yonelimlerine etki edebilmektedir.

e Kore tarz1 giyim, renkli saglar ve Kore tarzi makyaj ile idoller gibi ‘tatli
yiiz ifadeleri’, idol gruba ait sembolleri yaparak fotograf ¢ekmek.
e Grubun ¢ikardigi 6zel esyay1 satin almak

e Kore prodiiksiyonu dizi, film, TV sovlarmi takip etmek

Tiim bu yansimalar1 ifade ettikleri alan, sosyal medya araglar1 olarak karsimiza
cikmaktadir. Giincel literatiir Kore dalgasimni ‘medya teknolojisi’ veya ‘medya ortaminin
boyutlart’ seklinde kiiresel perspektiften ele alabilmektedir. Bu bilgiler bizi yeni medya
baglaminda irdelenmesine yonlendirebilmektedir. Taina, “Sosyal medya, Giiney Kore
haberlerine erisimi kolaylastirdigint ve hayranlar arasinda Twitter’in, en popiiler

mecralardan birisi oldugunu sdylemektedir. Ayrica fikirlerini, bilgilerini ve goriislerini
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paylagmak icin bir ara¢ olarak kullandiklarini vurgulamistir” (2019: 34). Bu mecralar

kolektif bir biling saglayabilmeleri i¢in dnemlidir.

Daha oOnce aktardigimiz gibi “Web 2.0, kullanicilar1 tarafindan igerigin
olusturulmasimna ve degisimine izin vermektedir. K-pop iceriginin doniistiiriilmesinde ve
dagitiminda da kolaylik saglamaktadir” (Kaplan ve Haenlein, 2010: 62). Bu noktada
yeni medya alani1 K-pop igin dneme sahiptir. Pazar sirkiilasyonunu saglayan alan olarak
goriilmektedir. Endiistri “interneti ve sosyal medyay1r dagitim araci olarak kiiresel
pazarlamada temel bir unsuru olarak kullanir” (Ames, 2016). Genel olarak hayranlar
resmi fan sayfasini tercih etmektedirler. Kim’in ifadelerine gore “az bilgi icermekte.
Daha ¢ok hayranlar goniillii olarak giinliik bilgi paylasimi, TV sovlarmi etiketleme,
kayitlar1 dosyaya doniistiirme gibi bir¢ok isi yapmaktadir” (Kim, 20-156). Bdylece yeni
icerik  Uretimi olmasa da fan gruplarm yaymlar1 sayesinde popiilerlik
strdudrilebilmektedir. “K-pop ‘un merkezi olarak bilinen Tumblr, uluslararasi K-pop
hayran topluluguna sahip 6nemli bir sosyal ag platformudur. Baglangicta bir blog sitesi
olarak olusturulan Tumblr, simdi mikrobloggin sitesidir. K-pop igin ses, video ve Gifler

gorsel olarak tliketime sunulmasi amaciyla olusturur” (Oh, 2018: 129).

Oh (2018:125), hayran kiiltiiriiniin sosyal dagilimi1 amaciyla hizmet vermesinde
ve K-pop ’un uluslararasi basar1 kazanmasida Youtube’un énemli yere sahip oldugunu
soyler. K-pop ’un onde gelen iiretim sirketleri de diinya ¢apinda kitle edinebilmek
amaciyla Youtube’ da yer aldig1 goriilmektedir. Bu noktada “JYPE ve YGE yapim
sirketlerinin 2008 yilinda canli yaymn araciligiyla sundugu K-pop stili dans nasil
yapilir?” video icerigi ornek olarak yer almaktadir. Akabinde Kim’in ifadeleriyle “K-
pop’u takip eden vloggerlar olusturulmustur” (2018:127). Bu baglamda fan gruplar
video icerikleri sayesinde dans taklidi, davranis bi¢imi, Ozellikle stil benzetmeleri

yapmaktadirlar.

Yapim sirketleri miizik gruplar1 icin igerik tasarimi yaparken bir yandan
izlenme sayisinin artirilmasi i¢in fan gruplarindan da destek almaktadir. Merak edilen
gruplar lizerinden paylasim yapacagini belirtebilmektedir. Oh ’a gore ““Bay Bay’ ve

‘EXO’nun ‘Love Me Right’ sarkilar1 sirasiyla on milyon ve yirmi milyon izleme alirsa
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sirket icerisinde egitime dair alistirma videolarinin yayinlanacagi” ifade edilmektedir
(2018: 128). Bu noktada fanlarin idol olma istegine karsi profesyonel olarak video
icerigi sunulmasi destekleyici olabilmektedir. Yeni medya araglariyla birlikte mekan
sinirlarint kaldirarak katilim saglayabilmektedirler. Sinirlar1 ortadan kaldiran iilkeler

arasinda Tiirkiye’de yer almaktadir.

Toplumsal kimlik, inan¢ ve degerler sisteminde farkliliklar olmasi nedeniyle
baz1 ¢atismalar1 da beraberinde getirmektedir. Yapilan bu ¢alismada Tiirkiye’de ki K-
pop fan gruplar1 temsillerinin aktarilmasi amaglanmistir. Gruplarin beklentilerine dayali
olarak icerigin algilanip ve yorumlanmasi farkli grup temsillerini ortaya
cikarabilmektedir. Tiim bu verilere dayanarak Tiirkiye’de gelisen fan kiiltiiriiniin ifade

bigimleri aktarilmas1 hedeflenmektedir
3.6. Tiirkiye’de K-pop Fan Yansimalan

Tirkiye’deki gencler hayran kitlesi olarak Kore kiiltiirliniin bir parcasi kabul
edilmektedir. Ortak bir tarihe sahip olmanin getirisi olarak “Kore savasidan bu yana
Tiirkiye ve Giiney Kore arasinda inanilmaz bir bag olusmustur. Oyle ki ¢ok sevilen K-
pop idolleri bile Tiirkiye hakkinda giizel diisiincelerini paylagsmaktan g¢ekinmiyor”

ifadeleri karsimiza ¢ikmaktadir (https://www.youtube.com/watch?v=bgRFzhrOWWO0).

Aktarilan video orneginde K-pop grubu 2013 yilinda Tiirkiye’de konser verdigi
goriilmektedir. Grup iiyelerinden Idome, Tiirk bayragmi havaya kaldirp &perek izler
kitlenin milli degerlerine olan saygisini gostermektedir. Bu davranis fan grubu {izerinde

ortak gecmise deginerek duygusal bag olusumu ve hayranliklarini giiclendirmektedir.

Tiirkiye’de yapilan c¢alismalarda miizik alanindan farkli bir boyut olarak
sinema sektorii karsimiza g¢ikmaktadir. Dalgayr olusturan Kore dizileri karakter
analizleri saglanarak bireylerin neden tercih ettigine iliskin icerikler yer almaktadir.
Asa’nin THL &grencileri iizerinde yapmis oldugu cahigma irdelendiginde karsimiza
oncelikle bos zaman faaliyeti ardindan aliskanlik ve 6zdesime doniistiigii goriilmektedir
(2019: 189). Ergin olma donemine adim atan bireyin, 6zellikle karsi cinsle iletigim
kurma bi¢imi dikkatini gekmektedir. Bu baglamda ‘ask, arkadaslik’ gibi temalara sahip

olmasi tercih edilmesini saglamaktadir.


https://www.youtube.com/watch?v=bgRFzhr0WWo
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Yine bu alanda yapilan ¢aligmaya 6rnek Binark’in ’Kiiltiirel diplomasi ve Kore
Dalgasi: Hallyu’ kitab1 goze ¢arpmaktadir. Yazar Giliney Kore’de yapmis oldugu alan
caligmalariyla birlikte kiiltiirel igeriklerin devlet politikasiyla iiretim ve yayilimini,
devlet tarafindan ne sekilde desteklendigini aktarmaktadir. Bu noktada Tiirkiye’de

konuya iliskin en kapsamli ¢caligmay yaptigi goriilmektedir.

Tirkiye ile olan iliskinin resmi bir kurumu olarak Ankara’da yer alan Kore
Kiiltiir Merkezi goze carpmaktadir. “Tiirkiye’de Kore kiiltiiriinii tanitmak amaciyla

Kore Hikiimeti tarafindan kurulan bir devlet kurumudur (https://tr.korean-

culture.org/tr). Sanat, sergi, dil, mutfak kiiltlirii gibi alanlar disinda K-pop icin de 6zel
calismalar yapilmaktadir. Diizenli olarak K-pop yarigsmalar1 diizenlenmektedir. KBS
tarafindan yapilan yarigsmalarda Kore’ye gitme firsati da  bulunmaktadir

(https://tr.korean-culture.org/tr). Bu nedenle yarismalar gen¢ kusak igin ilgi ¢ekici

olmaktadir. Bu tiikketim kiiltiirti de K-pop ’un sinir 6tesi akisa kendini dahil etmesi ve

kiiresel pazarda yer almasi tlilkeler arasinda olumlu iligkilerin gelismesini saglamaktadir.

Yaratic1 endiistrilerin medya araclariyla sinir 6tesi akisa kendini dahil etmeleri
akabinde medya icerigi olmaktan ayrilip mekanlarda fiziki olarak sahne performansi
diizenledikleri goriilmektedir. Tiirkiye’de yakin bir tarih olarak 27 Kasim 2021’de
Istanbul’da konser veren A.C.E, Tiirkiye nin yerel miizik tiirlerinden ‘Erik dal’ sarkisi
ile gosteri yaptig1 goriilmektedir. Bu noktada performansin bolgesel igeriklere yer
vermesi izleyicinin kendine par¢a bulmasma neden olmaktadir. Performans sirasinda
‘Squid Game’ dizisine ait kostiimil kullanarak tiiketime sevk etmesi aywr bir durum
olarak gbze carpmaktadir. Dizinin tercih edilme nedenlerine bakildiginda miizik
derslerini vermis oldugum ilkokul {tizerinden arastirilmis ve oyun igermesinden
kaynaklandig1 goze carpmustir. Oyunda yer alan ‘Pink Soldiers’ sarkisi siirekli olarak
ogrenciler tarafindan talep edilmektedir. 7 ile 10 yasinda ki ¢ocuklar kiz ¢ocuklarmin
goziinde Barbie imaji yaratan K-starlar sayesinde tiiketim farkli bir boyut

kazanmaktadir.

Bakildiginda fan gruplari, Kore temali liriinler de tercih etmektedirler. Fanlar

miizigin yaninda stil bakimindan idollerine benzerlik amaciyla makyaj ve kiyafet tercihi


https://tr.korean-culture.org/tr
https://tr.korean-culture.org/tr
https://tr.korean-culture.org/tr
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yapmaktadirlar. K-pop kiiltiirlindeki androjen kimlik algis1 Tiirkiye’deki normlar ile
uyusmadigindan bazi ¢atigmalar dogurmaktadir. Bu durumu ortaya ¢ikaran nedenlerin

basinda K-pop kiiltiiriindeki ‘cinsiyetsiz cinsiyet’ algis1 gelmektedir.

Cinsiyet olusumunda ozgirliik temali tercihlerin yer almasi gen¢ kusagin
dikkatini cekmektedir. Fanlarin kendilerini ifade etmek amaciyla 151l 1511 renkler,
gokkusagi temali igerikler kullanmalar1 ‘LGBT’ algis1 olusturabilmektedir. Tam bu
noktada kiiltiiriin androjen algisinin Tirkiye koluyla g¢elisen bir noktaya geldigini
gormekteyiz. Konuyla ilgili kisitlamalara maruz kalan Tiirkiye fan gruplari,

diisiincelerini kamusal alanlarda paylasarak ortak bir ortam olusturabilmektedirler.

Youtube’da ‘Gain’ adli bir sayfa ‘K-pop Tiirkiye: Bir Z Kusag1 Dalgas1’ igerigi
hazirlamistir. Yorumlar kismi irdelendiginde bir hayranin “Ortaokuldayken popta boyle
BTS-DNA sarkist baya meshurdu ondan bende duymustum. BTS’i ¢ok sevmistim ama
ARMY degildim. Sadece sarkilarini ¢ok sevmistim. Ama o déonemde BTS dinleyen
ARMY ’ler var diye okulu aratip herkesin esyalarini kontrol edip BTS’e dair bir seyler
var m1 diye ariyorlardi... herkes bu cahil kafadan ¢ikarsa biraz modern diistinebilir”

ifadeleri karsimiza ¢ikmaktadir (https://www.youtube.com/watch?v=Izuxl_gnkiw).

Konuyla ilgili ‘TVNET’ kanalinin yayinladig1 haber icerigi karsimiza Ornek
olarak ¢ikmaktadir. Haber spiker olan Erem Sentiirk, K-pop gruplarinda bulunan
idollerle ilgili “Tuhaf tuhaf gocuklar var ilk Ozellikleri su; kiz mi, erkek mi belli
degiller... Miizikal grup yerine tarikat, dini 6rgiit gibi davrantyorlar” tanimlamalarda
bulunmaktadir (youtube.com). Olumsuz elestirilerine devam ederek “ortaklasa cinsel
kimlik, aileye, sisteme isyan” gibi bir¢ok seyi 6grettigini ifade etmektedir. Elestirilerin
odaginda olan Tiirkiye fan gruplar1 etkilesime gecerek yine kamuya acik alanda ifade

etmektedirler.

e “Kiz m1 erkek mi ayirt edemiyorsaniz sizde sikint1 var”
e “Yasaklansin dedigin sey bana umut veriyor. Mutluluk veriyor. Kimse
yokken o vardi kendimi sevdirmeyi Ogreten seydi.. Siz yasaklamaya

caligmaya devam edin biz dinlemeye huzur bulmaya”


https://www.youtube.com/watch?v=Izux1_gnkiw
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Diger yorumlar

e “Insanlar baskalar1 hakkinda konusmayi sever” “-itzy.
e “Bizi kiza benzeteni insana benzetemiyorum”- Min Yoongi-
e “Baska bir sey olmak istemiyorum ciinkii kendimken miikemmelim” — itzy

-Wannabe

Yine bir fan “Bizi ¢iplak dans ediyor diye polise sikayet ediyorlar, aileler

bunun bir oOrgit oldugunu dahi diisiiniiyor” seklinde agiklama yapmaktadir

(https://www.youtube.com/watch?v=nXXFgEPHnM4). Bu toplumsal dislanma
sebebiyle kendilerini daha giiclii hale getirebilmek amaciyla bagl olduklar1 agda hemen
iletisim kurabilmektedirler. Ardindan kamuya acik aglarda etkinlik baglatarak

duygularmi dile getirmektedirler.

Bu verilere dayanarak hayranlar icin her ne kadar sosyal aktivite sireci
olustursa da olumsuz drnekler de karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin agir sartlarda egitim
gordikleri ileri surtlen K-pop idolleri, s6zlesmeden dolayr ayrilamadiklari igin intihar

ettikleri yoniinde haberler olusturulmaktadir.

Ozellikle idollerin  intihar1  yiiziinden  #kpopyasaklansin  hashtagleri
olusturuldugu gorilmektedir. Z kusagmin idolleri takip etmesi ve 6rnek olmasi bu
noktada yetiskinlerin tedirgin olmasina neden olmaktadir. Ciinkii idol gibi olma,
giindelik yasantidan bu sekilde davranma farkli bir basarisizlik karsisinda 6rnek olan

intihar durumunu yonlendirebilmektedir.

Farkli bir nokta olarak dijital bagimliligin fazla oldugu Z kusagi iizerinden
Psikiyatri Uzmani Prof. Dr. N. Tarhan “Inang grubu gibi hareket ediyorlar. Asik
olmalari, madde kullanmalar1 yasak. Cinsiyetsizlik 6neriyor ve kendilerine ciddi sadakat
istiyor. Bir¢ok biiyiik grubun yapamayacagi sekilde kendi aralarmnda yardim toplama
faaliyetleri de yiiriitiiyor. Genglerdeki idealist duygular1 dayanigma duygusu icinde

etkiliyorlar” agiklamalarini yapmistir (Anadolu Ajansi).


https://www.youtube.com/watch?v=nXXFgEPHnM4
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Etkilesim durumuna farkli bir 6rnek olarak Tiirkiye’de kurulan gruplara 6rnek
olarak en ¢ok takipgisi olan ‘Chos7n’ ¢ikmaktadir. Asa’nin ifadeleriyle “2018 ve 2019
yilin tartigmasiz en basarili K-pop gruplar1 ola BTS ve BLACKPINK, Tiirkiye’de de
genis bir hayran kitlesine sahip olmus; bu hayranlik, geng¢ kizlarin sokak gosterilerinin
yani sira kiz cocuklarinin 23 Nisan dans gosterilerinde dahi goriiniir olmaya
baglamistir” (2019: 188). Konuyla ilgili yine kamuya ag¢ik alanlarda yorumlar yer

almaktadir.

youtube adresleri '

if wou are hungry you must eat A

lili's film - the movie dance cover '

Sekil 1. Eksi’de K-pop’a iliskin yorumlar
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dariyla eski bir Uye ve her coverda gok glizel dans ediyor, biraz da onun hakkinda konugmamiz gerek.. &

b 100 §B  REPLY

m Yosaa 1 day ago

Ablalanm Gidle Tomboy sarkisinida yapar misiniz litfeenn

dy 245 §P  REPLY

W Myworldkpop® 1 dey sgo
Abi neden bu kadar lylsiniz yaa  gok iyl billyorsunuz bu Is! kizcagizlanm benim % aynen devam ¥ &

¥ Bu sarkya neden: dan beri gok sarmi durumdayim. Sarki ogu kisinin begenisi almadi ama bence farkh bir havasi var ve gok gilzel. Dansi da asin asin hosuma gidiyor cok Ikonik ve iigi
gekicl. Tam zamarninda muhtesem bir coverla geldiniz sizi o kadar begendim k... arkadakilerin de biraz gicik ve ifadesiz hallerine aldirmadan harlka is ikardiniz. <3

onize... hersey ayn mukemmel olmus B + ¥ & &

Q cloudynight 1 day ago
7 Her zamank| gibi kayafetler milkemmel,cover harika, anlatiniz zaten hep harika
Y

Sekil 2. Youtube’da K-pop’a iliskin yorumlar

Goriintiilere bakildiginda izleyicilerin grup hakkinda diisiinceleri net olarak
gorebilmekteyiz. Grup 2019 yilinda KKM K-pop Festival’inde birincilik kazanarak
takip¢i sayismi 100 bine g¢ikarmistir. Bu verilerden yola ¢ikarak Tiirkiye’de K-pop
karsit1 sOylemler disinda; dinleyen, takipgisi olan, taklit eden kitleler de vardir

ifadelerine ulasabiliriz.

Z kusagi lizerinden arastirmalar saglandiginda karsimiza dijital bagimlilik,
dijital kusak, sanal kimlik gibi bir¢ok kavram ¢ikmaktadir. Tirkiye geleneksel
degerlerine, aile yapisina 6nem veren bir toplum olarak bilinmektedir. Dijitallesmenin
yaratmig oldugu durum i¢in Tarhan, sdzlerine sunlar1 da eklemistir: “Ailelerin de
farkindalik olusturmak ve ¢ocuklara panik yaptrmadan, yanlh ve dogruyla ilgili bakis
acilarin1 gozden gecirmelerini saglamasi gerekiyor. Aile baglar1 iyi olan bir cocuk bu
durumlara fazla maruz kalmiyor” (Anadolu Ajansi). Kendini soyutlayan birey artik ben

bireyim ya da bizi anlamiyorsunuz gibi diisiincelerle gruplara dahil olabilmektedir.

ifade edilen durumun 6rnegi Cocuk Destek Merkezinde yer alan bireyler
tarafindan goriilebilmektedir. Devlet tarafindan korumaya alinmis kiz ¢ocuklar1 K-pop
ile ilgili diigiincelerini aktarirken sarki sozlerinin verdigi olumlu mesajlar ve edindikleri

dans hobisinden tiikettiklerini belirtmektedirler. Yalnizca belleklere yiiklenen miizikleri
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dinleyebildikleri gorulmektedir. Koruma evinde kiz grubu olarak kalmalari ortak
etkinlik yapabilmelerini pekistirmekte, pekistireg olarak da K-pop dans’1 kullandiklar1

g6zlemlenmektedir.

K-pop ’un dinlenme nedenine bakildiginda ¢ogu ifade artik modern diinya,
modern toplum gibi aidiyet duygusundan gelmektedir. Aktiiel olmasi, kendi tarzlarini
belirlemeleri sayesinde fan gruplar1 tarafindan benimsendigi goéze c¢arpmaktadir.
Idollerin tarz degisiklikleri ise onlar i¢in cesaret gdsterimidir ve geng kitle icin cesaret,
giic olarak nitelendirilebilmektedir. Davranig ve sarkilarda her zaman pozitif olmaya
yonlendirmesi fanlarin kendilerini iyi hissetmelerine neden olmakla birlikte bireyler

tarafindan yasanilan bu duygu durumu da dikkat ¢ekmektedir.

Sarkilar i¢in hayranlar tarafindan rahatlatici, enerji ylikselten gibi tanimlar
bulunmaktadir. Bu noktada bircok amacla dinleyen kitleye sahip oldugu goriilmektedir.
Gentis bir idol skalasma sahip olmasi ise bireylerin kendi tarzlarina uygun olani bularak
daha fazla tiiketilmeyi saglayabilmektedir. Tiim bu veriler bizi fanlar istedigini tiiketir
mantig1 ile kapitalist sistemin kurdugu ‘kiiltiir endiistrisine’ yonlendirmektedir. Bu
iiretim siireci Asa’ ya gore “Disneyland’in bagli oldugu Hollywood sistemine benzer bir
diisiince bi¢iminin {irlinii olarak bir mekanin c¢ok oOtesine gegmis, kiiresel hayran
kitlesiyle buytyen ve onlar icin yeni yasam big¢imleri/tarzlar1 iireten bir sistemdir”
(2019: 185).

Fan gruplar1 irdelendiginde biz duygusu somut olarak karsimiza
cikabilmektedir. Bu gruplar fani1 olduklar1 gruplara destek, tanitim ve satis i¢in sosyal

mecralarda ¢caba gostermektedirler. Bruner’in ifadeleri su sekilde yer alir.

“Sosyal medya hakimiyeti K-pop hayranlar1 Instagram, Twitter,
Tumblr, Reddit, Facebook, TikTok, Youtube, Discord ve Twitch dahil
olmak Uzere hemen hemen her platformda bir araya gelip énemli
katkida bulunurken, Twitter en goriiniir ve dolayisiyla en popiiler
olanlardan biridir. Taraftarlarm dayamigma bulabilecekleri ve
goriiglerini duyurabilecekleri yerlerdir. Hayranla, ister bir idoliin
dogum giiniinii kutlamak isterse de albiim yaymi i¢in hizla hashtag’ler
olusturur. Ornegin BTS hayranlari, génderdikleri toplam Tweet sayisi
tren aldiklar1 konular rekor kirdi. Diger biiytlik eylemler ise belirli idol
ve grubun videolarini1 derlemek, paylagmaktir” (time.com).
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Holmes bir yazinda “BTS grubu katilimeist Suga, 2020’de verdigi soyleside
hegemonik erkeklik temsilini eril toplum iizerinden kurulmasi elestirmekte bunun
yerine beden temsillerini sarkilariyla ifade ederek karsi gelebilecegini” aktarmaktadir
(www.esquire.com). K-pop ’un tercih edilmesinde en O6nemli nokta ‘“cinsel veya
bedensel yabancilik bulunmamasi, siddet, negatif duygular yoktur. Idoller temiz, naif ve
ince davraniglartyla Miisliman, Endonezyali veya Katolik Perulu olsun c¢ekicilikleri

evrensel niteliklidir” (Lie, 2012: 355).

Goriintii 6zelliklerine bakildiginda toplumda ‘escinsel” ve ‘homoseksiiel’ gibi
tanimlamalara maruz kalabilmektedirler. Grupta bireysel yoOnlerini yansitmak,
disavurum amaciyla birliktelik olusturmak gibi bircok ortak nokta bulunmaktadir.
Erkeklerde kiipe takmak, sa¢ boyamak, zarif giyim tarzi, makyaj ve kadns1 hareketler
gibi ifade bicimi yer alirken; kizlarda sevimli ve ¢ocuksu hareketler, seksi olan ama
erkeksi giyinen, bakimli ve makyajli olan bireyler gozlemlenmektedir. Mesafelerin
Otesinde sosyal, sanal aglarda olusturduklar1 bitiinsellikle dijital bir izler kitleye

dontismektedir. Kiiresel olan K-pop tiiriiniin farklilig1 da tam olarak bu noktadir.
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SONUC

Giiney Kore’de ekonomik kriz sonrasi olusturulan kalkinma stratejileri kiiresel
Olcekte yayilim gostermistir. Hizla gelisen Kore Dalgasi, popiiler kiiltiir 6gesi haline
gelmistir. Giinlimiiz sartlartyla sosyal medya kullanimmin yaygm hale gelmesi bu
dalgaya yeni boyutlar kazandirmaktadir. Bu nedenle c¢aligmanin birinci boliimiinde
kiiresellesme kavramina ve yayilimi hizlandiran dijitallesme, yeni medya alami ve

beraberinde fan, blog kavramlarina deginilmistir.

Giliney Kore’nin ulusal imajint yeniden insa etmesi; ekonomik agidan
gelisimini desteklemektedir. Bu baglamda karsimiza ¢ikan Hallyu Grtnlerinin her biri
ulusal markalagsma sirecinde is gormektedir. Bu ¢alismada ise Hallyu tiriinleri ¢atisi
altinda yer alan K-pop ’un Giney Kore Endustrisindeki konumu irdelenmis ve diinyaya
yayilim gosterirken Tirkiye 6zelinde geng tiiketici kitlesinin bu miizik pratiklerinde

kendini nasil konumlandirdigi analiz edilmistir.

Calisma tasarlanirken, Kimlik ve benlik kavramlarint disinda teknolojik
gelismelerin beraberinde getirdigi sanal kimlik insasi irdelenmistir. Kiiresel diizeyde
hayran kiiltiirii olusumuna zemin hazirlayan K-pop ‘un yayihminin geng Kitle tizerinden
sosyal mecralar araciligiyla gergeklestirdigi goriilmektedir. Bu baglamda Tiirkiye
yansimalar1 kamusal alana agik sosyal platformlar {izerinden irdelenerek aktarilmaya
calisilmistir. Tiirkiye’de yer alan Kore Kiiltiir Merkezi bu yansimalarm sonucu olarak
nitelendirilebilir. Bunun yan1 sira s6z konusu bu yansimalar, populer tiiketim endustrisi
icin merkezi konuma sahip olan Tik-Tok, Instagram, Twitter, Youtube gibi

platformlarda yer alan igeriklerde de kendini gostermektedir.

K-pop ‘un son yillarda daha fazla ilgi gormesinin nedeni birkag¢ farkli etkenle
iliskili olarak agiklanabilir. Bu etkenlerden biri Tik-Tok ve Youtube benzeri
platformlarda kKkullanicilarin igerik {iretebilmesi ve bu iceriklerin ticari amag
dogrultusunda kullanilanabilmesidir. Ikinci bir etken ise K-pop ‘un miizikal dgelerin
yant sira dans formuyla da fazlasiyla dikkat ¢cekmesidir. Son olarak bireylerin icerik
tiretiminde takip, begeni, hediye gibi doniitlerle kazan¢ sagliyor olmasi bir diger

etkendir.
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Elde edilen bulgularda K-pop iriiniiniin miizikal bir yap1 olarak var
olmasindan ziyade kimlik gostergesi olarak benimsendigi goriilmektedir. Bireyler K-
pop ’u kendini ifade etme/tanimlama araci olarak kullanmaktadirlar. Fakat Turkiye
inang siteminin Islamiyet’e dayali ve ataerkil yapiya sahip olmas1 sorunlar1 beraberinde
getiremektedir. Androjen kimlik, cinsiyetsiz cinsiyet gibi algilarm Islami inanglara ters
distiigii soylenebilir. Tiim bu iceriklerin medya alanlarinda ‘olumsuz elestiri’ olarak yer

almasinin da hayran kitleleri tizerinde ters etki olusturdugu gozlemlenmektedir.

Sosyallesme araci olarak kullanilan K-pop, somut yasamda varolus karsiligini
bulamayan genglerin toplandigi alan olarak tanimlanabilir. Kendi benlik tanimlamasini
yaparken sosyallesen birey; olumsuz elestiriye maruz kalmadig i¢in k-pop fan gruplari
arasinda yer almak istedigini ifade etmekte, duygu durumunu paylastigi bireyler

arasinda huzurlu ve giivende hissettigini aktarmaktadir.

Gruplar kendilerini  K-pop ile birlikte ‘biz’ ve ‘Gtekiler’ olarak
ayristirmaktadirlar. Bu baglamda diger miizik tiirlerinden ayrildigi nokta giindelik
yasamin igerisine girerek yasam bigimini yOnetiyor olmasidir. Yani insan iligkileri,
giyim, aksesuar, miizik begenisi vb. bir¢ok icerigi etkilemektedir. Elde edilen verilerde
duygu aktarim farkliliklar1 olussa da kendi anlam diinyalarinda benzerlikler tasidigi

gorulmektedir.

K-pop mizikte duygu satmak ve goriintii sunma stratejileri yer aliyor olmasi;
imaj yonetimi, egitilen bireyler, sanal erkek ve kadin imajlar1 bireylerin karakterlerle
0zdesim kurabilmesi i¢in oldukca 6nem arz etmektedir. Cunki Rock, Punk vb. genclik

kiiltiirlerinde oldugu gibi imaj yansimalar1 K-pop 6zelinde de goérulmektedir.

Kamusal alanda yer alan yorumlara bakildiginda Tirkiye erkek imajimni yeniden
sekillendirme yer alirken kadinlarda erkeksi giyimi tetiklemektedir. Bu goruntilerin
escinselligi normallestirdigi disiiniilmektedir. Bu baglamda birey 6zgur hissetme
duygusunu yurt i¢inde saglayamayacagini diigiinerek Giiney Kore’ye gitme hayali

kurmaktadir.
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Kimlik kavrami toplumsal boyut olarak ele alindiginda bireylere hatta
cinsiyetlere yiliklenen roller karsimiza ¢ikmaktadir. Kadin ve erkek olarak ayristirilarak
is alanlar1 bolimlenmektedir. Fakat K-pop bu cinsiyet rollerini diinyasinin disinda
birakmaktadir. Bu noktada bireyin K-pop ile biitlinleserek sosyal aglarda begeni
olusturdugu kimlige girmesine ve bulundugu toplumsal yapiyr geri plana almasina

neden olmaktadir.

Bu nedenle Guney Kore kiltur endustrisinin politikalarla melezlestirme ve
Korelilestirme ¢abalar1 bir¢ok arastirmaya yeni boyutlar1 kazandirmistir. Calismada
izler kitle kavrami 6ncelikli olarak K-pop fan gruplarinin uluslararas: diizeyde iligkileri

iizerinde ele alinmis ardindan Tiirkiye 6zelinde degerlendirmeye calisilmistir.

Tiim verilerden yola ¢ikarak Tiirkiye’de olusan anti-Hallyu dalgas1 varligi
goriilmektedir. Bu karsithgin tepkisi olarak; kiiresel deger halini alan K-pop, fan
gruplar1 tarafindan daha fazla kabul edilmistir. Genglerin popiiler kiiltiir tiriinlerine
baghlig1 artmistir. Bu durum 6nce bireysel ardindan toplumsal kimlik yapisina zarar

verecegi diislincesi goriilmektedir.

K-pop endustrine bagli pazar iiriinlerini dergi, sosyal platformlar, miizik ve
aksesuarlar olusturmaktadir. Idollerin masumiyeti yansitan mimikleri, farkl sag stilleri,
havali giyim gibi birgok yansimalar1 bu iceriklerde gortlmektedir. Ticari olarak
gelistirilen riinler kolektif kimliklerinin gdstergeleri olarak kullanilmaktadir.
Boylelikle endiistriye hizmet agisindan da destekleyici unsur halini almaktadir. Aktiiel
rtinler tretir, tiiketimini saglar ve bagliligi olusturur. K-starlar bu noktada devreye

girerek sicak iliskiler, olumlu geri bildirimlerle kiiltiirii destekledigi gorildr.

Giliney Kore i¢in gelir kaynagi olmasi, K-starin kendi amaglarmi
gerceklestirebiliyor olmasi, ilham verici olmast olumlu yonde etkiler birakmaktadir.
Sosyallesme saglarken bireyin kendine 6nem vermesi, kendi kisisel gelisimine pozitif

katkilarda bulunmasi tiikketim agisindan tercih edilebilirligini artirmaktadir.

Calismanin sonucunda elde edilen bulgularda K-pop ‘un tarz ve imaj yoniinden

etkileyici unsurlar1 bulundugunu ifade edebilmekteyiz. Sosyallesme araci olarak yeni
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medya alanlarinda kolektif bir kitle olusturabilmektedir diyebiliriz. Yagama kars1 bakis
ve olanaklar1 degistirdigi karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni bir genglik kiiltiirii olusturdugu

gorulmektedir. Bu nedenle k-pop kiiltiiriine 6zel bir kimlik ingas1 olusmaktadir.
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