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OZET

Bu arastirma, ekonomik kuramlara ve bunlarin etik temellerine dayanarak
haber medyasinin ve gazetecilik siireclerinin isleyisinin ve c¢iktilarinin
yapisina ve niteligine dair medyanin bir siireksizlik modelini sunmakta ve
yayinlarin kesintili niteligini ve bunun kaynaklarin1 ortaya cikarmaya
calismaktadir. Bu anlamda bu arastirma disiplinler aras1 bir nitelige sahiptir.
Bu model, c¢esitli ekonomik ve etik kuramlarin harmanlanmasiyla
olusturulmakta ve ¢ gazetenin ana sayfalarinin iki aylikk donemde
incelenmesiyle olusturulan grafikler yoluyla dogrulanmaya c¢alisilmaktadir.
Bu isleyis diizeninin bir modelle ortaya konulmasinin ardindan medya ve
gazeteciligin etik bir muhasebesinin yapilmasi1 hedeflenmektedir. Bu etik
muhasebe hedefini gerceklestirebilmek i¢in toplumsal muhasebe, muhasebe
ilkeleri, standartlar1 ve etiginin kavramsal ve yontembilimsel ¢ercevesinden
yararlanilmaktadir. Kuramsal temellerde, muhasebe ile gazetecilik
arasindaki mesleki ve etik benzerliklerden yola c¢ikilarak gazetecilerin
toplumun bir ¢esit muhasebesini yaptigr belirtilmekte, yontembilimsel
temellerde ise igerik analizinden elde edilen verilerle bir haber kurulusunun
belirli bir donemine ait niteliksel ve niceliksel bir medya bilangosu
olusturulmas1 fikri ifade edilmektedir. Bunlarin ardindan, bu bilanco bir
hesapverebilirlik ve seffaflik araci1 olarak degerlendirilip haber
kuruluglarimin yayinladigi haberlerin niteligine iliskin bilgiler sunabilecek
ve hedef kitleyi kurumun niteligi hakkinda aydinlatabilecek yeni bir etik
denetleme mekanizmasi olarak onerilmistir. Bu sekilde, igerik analizine de
kamusal bir nitelik kazandirilmaya ¢alisilmistir.
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ABSTRACT

This study aims to reveal the discontinuous pattern of media coverage
through a discontinuity model built on economic theories and their ethical
grounds. As a whole, this study takes an accounting approach in the field of
media and journalism in order to provide new theoretical, methodological
and practical perspectives. In this sense, this study provides an inter-
disciplinary approach in media and journalism studies. This study conducts
an analysis of newspapers’ front pages within two months period in order to
test this model. Then, collected data formed into a balance-sheet to depict
the qualities of a news corporation’s output. In this way, it is aimed to
introduce invisible but explicit mechanisms of news media and journalistic
practices and the qualities and patterns of their outputs. In addition, this
study aims to practice an ethical inquiry into these fields through accounting
theories and practices. In doing so this study is grounded on social
accounting approach, accounting standards and ethical principles of
accounting. In theoretical grounds, accounting and journalism are compared
in terms of professional and ethical qualities and situations and journalists
are described as accountants of society. In methodological grounds, a
balance-sheet for news media corporations is formed to provide a new
ethical mechanism in news media. The balance-sheet of media is generated
as a tool of accountability and transparency and a tool of informing the
public about the qualities of coverage and news corporation. It is also an
effort to bring a public dimension in content analysis. In sum, accounting of
journalism is a reflection of an effort for tehcnical and ethical inquiry with
an interdisciplinary and multi-dimensional perspective.
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TESEKKUR

Tezimi teslim etmeden 6nceki son gece bir dogumhanenin kapisinda
yakinlarimizin bebeginin o ilk aglayisini beklemekteydik. Bu bekleyis
sanciliydi, endise vericiydi ama umut ve mutluluk doluydu. Bu bekleyis, bir
aglama sesiyle baglayacak yepyeni bir hayat i¢indi... Ve o ses duyulmustu
iste... Bu aglayisin sahibinin adi1 gibi ‘derin’lerden gelen sesiyle yepyeni bir
hayat baslamist: herkes igin... Iste tamk oldugum bu bekleyis, bu tezin
olusumunda yasamis oldugum tim duygular1 damitarak bu anda
biriktirmisti. Bu tezin olusumu sirasinda yasamis oldugum zihinsel sancilar,
sikintilar, endiselerle dolu uykusuz geceler ve uzun bekleyisler tipki o
kapidaki bilinmez bekleyis gibiydi ve bu tezden bekledigim kapagi
acildiginda alacag ilk nefesteki aglama sesiydi. Artik onun i¢in de yeni bir
hayat basliyor.

Tiim bu siirecte, benden destegini hicbir zaman esirgemeyen ve en
suratsiz, ofkeli ve sikintili hallerime katlanan aileme en igten tesekkiirii bir
bor¢ bilirim. Onlarin higbir zaman bitmeyecek olan destegi bu tezin
dokusuna iglemistir.

Ayrica, liniversiteme sundugu olanaklar i¢in tesekkiir etmek isterim.
Bunlardan en énemlisi, Ingilizcenin egemenligindeki bir akademik diinyada,
Tiirkce tez yazabilme imkan1 verilmesidir. Clinkdi, insan ancak kendi dilinde
felsefi anlamda derinlesebilir ve Oncelikle yapilmasi gereken de budur.
Ancak bu sekilde saglam bir durus elde edilebilir ve bunun ardindan hig¢bir
dil boyle saglam bir temelin iizerinde ylikselen fikirlere engel teskil edemez.
Ben de bu anlamda bu imkani degerlendirmis bulunmaktayim. Buna ek
olarak, bana giivenip degisim programiyla Liverpool Universitesi’nde bir
donem gecirmemi saglayan {iniversiteme ve bolimiime bir kez daha
tesekkiir etmek isterim. Bu noktada, Liverpool Universitesi’nden sevgili
Peter Goddard, Ekaterina Balabanova, Neil Gavin ve Yannis Tzioumakis’e
tiim destekleri ve emekleri i¢in tesekkiirlerimi sunmak isterim.

Tim yogunluguna ragmen bu siirecte hi¢ eksilmeyen giiveni,
destegi, ilgisi ve farkli fikirlere agikligiyla Ontimdeki tiim engelleri
kaldirdig1 i¢in tez danmismanim Prof. Dr. Halil Nalgaoglu’na en icten
tesekkiirii bir borg bilirim.

Izmir Ekonomi Universitesi’nde dersime girmis ve iizerimde ¢ok
emekleri olan Prof. Dr. Alev Katrinli, Do¢. Dr. Tarik Saygili ve Prof. Dr.
Robert Cardullo’ya hi¢ bitmeyen dostluklari, destekleri ve giivenleri i¢in en
icten tesekkiirlerimi sunmak isterim.

Bilimsel ve elestirel bakis agisiyla gece giindiiz demeden beni her
alanda aydinlatan, sevgili Kaan Siklar’a dostlugu, destegi ve elestirileri i¢in
kelimeler yerine tezimin ig¢indeki grafiklerin dokusuyla en igten
tesekkiirlerimi sunarim.



Ayrica, liseden bu yana lizerimde emegi gecen sevgili hocam Yasar
Ustiin’e, gazetecilik alaninda hi¢ bitmeyen giiveniyle ve destegiyle yanimda
olan sevgili Hakan Giiray’a ve beni yazmaya tesvik eden Riza Almali’ya,
cocuklugumdan beri hep yanimda olan, ablam diyebilecegim Ayse Ayhan’a,
dar zamanimda emegiyle bana hep zaman kazandiran sevgili Giilsen
Yiicel’e ve ailesine, yurti¢ci ve yurtdisinda birlikte birgok projeye imza
attigimiz Prof. Dr. Seyhan Hasirci’ya, bana Istanbul’daki ilk giinlerimde
evinin kapisini agan ve bana hep destek olan Seyma Katrinli, Demre
Derebasi, Selin Kalyoncu ve sevgili listadim Onur Oksan’a, gerek
Istanbul’da gerek Liverpool’da hayatin satir aralarma sikismisken bana
daima yeni bir sayfa acan ve hep yanimda olan ¢ok sevdigim Irem Somer’e
ve tiim bu siirecte hi¢ eksilmeyen destekleriyle hep yanimda olan Sinan
Farmaka’ya, Erten Ozsiimer’e, Fatih Onur’a, Kevser Ozgam’a, Serdar
Dingbas’a ve tlizerimde iz birakan herkese ve her seye yiiregimin en
derininden tesekkiirleri bir borg bilirim.
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GIRIS

Deger bigmek taraf olmaktir. Bir seye, olumlu ya da olumsuz,
bigtigimiz degerin tarafi oluruz. Se¢imlerimizi bu degerlere gore yapariz.
Degerleri ve sec¢imleri ise olanaklarimiz belirler. Varliklarimiz ve
kaynaklarimiz olanaklarimizi olusturan Ogelerdir. Degerler ve secimler
olanaklar dahilinde gerceklesir ve ayni zamanda olanaklar etkiler.
Kosullarin degismesiyle olanaklar, degerler ve se¢imler de degisir. Yeni
secimler, yeni degerler ve olanaklar birbirini yaratir. Bunlar bir dongii

icinde, etkilesim halinde birbirini degistirir ve donlistiiriir.

Muhasebe, kosul ve olanaklar1 géz oniinde bulundurarak, belirli bir
isleyis diizeninde hangi girdilerle hangi ciktilarin olustugunu, bunlarin
birbiriyle ve yiliksek digsal degerlerle oOrtlisme durumlarini olumlu ve
olumsuz taraflariyla degerlendirme ve bir sonuca varma isidir. Deger
bigtigimiz ve taraf oldugumuz durumlarin muhasebesini yaptigimiz takdirde
bir yargiya varabilir ve taraf olunan degerlerin niteligini ortaya koyabiliriz.
Bunun icin 6nce isleyisi anlamak, girdileri tanimlamak, siireci izlemek ve
ciktilar1 bir takim niteliklere gore degerlendirmek ve bu degerlendirmelerin
muhakemesini yaparak da yeni sonuglara ulagsmaya calismak gerekir. Bu

baglamda muhasebe muhakemeyi de i¢inde barindirmalidir.

Bu baglamda, gazeteciligin muhasebesi olarak kastedilen oncelikle

haber medyasinin isleyisini ortaya koyma, bunun ardindan bu isleyisin



stirecine dahil olan girdileri tanimlama, girdilerin degisime ugradig: siireci
gozlemleme ve bu girdilerle olusan ¢iktilar1 birtakim niteliklere gore
degerlendirme isidir. Bu degerlendirmeler yoluyla da bir takim ¢ikarsamalar
yapmak ve bdylece elde edilen birtakim zorunlu sonuglar1 ortaya koymak

amaglanmaktadir.

S6z konusu gazeteciligin muhasebesi isini gergeklestirirken de
birtakim kuram ve yoOntemlerden yararlanmak gerekmektedir. Bu temel
kuram ve yontemler ekonomi ve ekonominin temellerini olusturan etik
alanlarina aittir. Ekonominin etikle bulustugu ortak giizergah ile her ikisinin
de tek tek sagladig1 destekleyici yollarin izinden ilerlenerek buradan elde
edilen bilgiler 1s18inda gazetecilik ve haber medyasinin isleyisine,
girdilerine ve c¢iktilarina dair hem teknik hem de etik bir irdeleme
yapilacaktir. Ekonomi ve gazeteciligin ardindan muhasebeye iliskin teknik
ve etik ilkeler sahneye cikacak ve gazetecilik ile muhasebe arasinda hem
isleyis hem de etik anlamda yapilacak karsilastirmalar yoluyla hem haber
medyasina, hem gazetecilere, hem de bu ortamdaki ciktilarin niteligine
iligkin degerlendirmeler yapilacak ve bu niteliklerin etik ilkelerle uyumu

uzerinde durulacaktir.

Bu anlayisla, ilk boliimde haber medyasi, haber yapim siireci ve bu
ortamda bir ¢ekim merkezi niteliginde olan haber degeri iktisadi kuramlar
yoluyla ele alinarak degerlendirilecektir. Bu degerlendirmeler yoluyla

nesnel ve 6znel ekonomi deger kuramlar ile bu deger kuramlarinin ait



oldugu ekonomi okullarin etik temellerinden de yararlanarak kitle ve
medya ilgisinin zaman ic¢inde degisimi Karl Marx’in emek-zaman
kavramina dayanilarak olusturulmaya calisilan ilgi-zaman ifadesiyle ve
0znel deger kuramlarindaki kayitsizlik egrisi yaklasimiyla degerlendirilecek
ve bu dogrultuda haberlerin siireksiz, kesintili niteligi de Adam Smith’in
ahlak felsefesi ve ekonomi alanindaki goriisleri harmanlanarak ortaya
konacaktir. Medyada haber degeri olusumunun ekonomik anlamda deger
olusumuna benzerligi varsayimiyla haber degerini olusturan bir gériinmeyen
elden s6z edilip bu eli olusturan dinamikler tartisilacak ve gosterilmeye
caligilacaktir. Son olarak, tiim bu kavramlardan yola ¢ikarak zaman ig¢inde
ilginin degisimini ve bunun temellerini gosteren kayitsizlik-siireksizlik

modeli sunulacaktir.

Ikinci béliimde ise isleyisin iktisadi kuramlarla analizinin ardindan
bu isleyisin girdileri, ¢iktilar1 ve aktorleri muhasebe alanindaki birtakim
kuram ve yontemlerle degerlendirilecektir. Ciinkii muhasebe gercekte bir
kurumun isleyisine ve ekonomik faaliyetlerine iliskin bir saglama
yontemidir. Bu baglamda s6z konusu medyanin niteliksel isleyisinin iktisadi
analizinin de bir saglamasi1 yapilmis olacaktir. Asil olarak bu bdliimde,
toplumsal muhasebe literatiiriindeki her seyin muhasebesinin yapilabilmesi
gorlislerine dayanilarak (Gray ve ark. 1996) ortaya c¢ikan gazeteciligin
muhasebesi yaklasimiyla muhasebe ve gazetecilik arasindaki mesleki ve
etik anlamdaki olumlu ve olumsuz benzerlikler ortaya konacak, bu olumlu

ve olumsuz benzerlikler lizerinden bir degerlendirme yapilarak gazetecilige



ve haber medyasina alternatif etik ilkeler dnerilecek ve son olarak da bu etik
ilkelerin saglanmasina yonelik, toplumsal muhasebe anlayisina dayanarak
gelistirilen bir etik mekanizma olarak medya bilangosundan bahsedilecek ve

bu bilango bir sonraki boliimde yontem olarak kullanilacaktir.

Uciincii boliimde de yukaridaki kuramsal ve yodntembilimsel
temellerden yola ¢ikarak belirli bir tarih araliginda secilen gazeteler igerik
analizi yontemi kullamilarak kayitsizlik-siireksizlik modeli {izerinden
degerlendirilecek ve haberlerin siireksiz niteligi gosterilmeye ¢alisilacaktir.
Bunun ardindan, buradaki bulgular degerlendirildikten sonra bu grafiklere
ait verilerden de yararlanarak 6rnek bir medya bilangosu sunulacaktir. Bu
bilango, belirli bir doneme ait haber varliklar1 ile bu haberlere ait odaklar1 ve
kaynaklar1 resmederek s6z konusu stireksizliklerin varliklarmma ve
kaynaklarma iligkin bir tablo olusturacaktir. Boylece icerik analizine ait
verilerin bilangolastirilarak kamusallastirilmas: hedefiyle bu yonteme yeni
bir boyut katilacaktir. Sonug¢ olarak, bu bilancoyla hem medyada igerik
analizi yontemine hem de gazetelerin belirli donemlerde sunmasi gereken
bir hesapverebilirlik, seffaflik hedefi tasiyan etik bir denetleme

mekanizmasinin gelisimine katkida bulunulacaktir.

Sonug¢ olarak, muhasebeyle gazeteciligin gercege sadakat ve
gercekten feragat arasinda yasadigi ikilemleri, ahlaki durumlari, ortamin
isleyisini, girdilerini, ¢iktilarini ve oyuncularii gézlemleyerek ekonomi ve

muhasebe alanlarmma ait kuram ve yontemlerle etik bir sorgulama



hedeflenmektedir. Ekonomicilerin doga bilimleri ve ahlak felsefesiyle
ulastig1 ekonomik c¢ikarimlar gibi, medyaya da disiplinler aras1 bir yaklagim
ortaya koyarak medya icin yeni bakis acilar1 ve c¢ikarimlar elde edilmeye
caligilacaktir. Gazeteciligin muhasebesi boyle bir hedef i¢in sarfedilen bir

cabadir.



BIiRINCI BOLUM

HABER MEDYASININ iSLEYISININ
EKONOMIK VE ETIiK ANALIZIi:

HABER DEGERI, KAYITSIZLIK VE SUREKSIZLIiK

1.1. HABER DEGERI, FAYDA VE MEDYA iLGiSi

Haber degeri oldukca gevsek ve puslu bir kavramdir. Ingilizce
“newsworthiness” kavraminin tam karsilig1r ‘haber olmaya degerlik’ olarak
soylenebilir. Ote yandan, “news value” kalibinin tam karsilig1 ‘haber degeri’
olmakla beraber arastirmalarda ‘“news values” haber degerini yaratan
kriterler olarak ele alinmistir. Bu baglamda, haber kriterleri haber degerini
yaratan alt bilesenler olarak belirtilebilir. Gazetecilik alaninda yapilan
caligmalarda ‘haber degeri’, ‘haber olmaya degerlik’ ya da ‘haber
olabilirlik’ (newsworthiness) ilizerine birgok tanimlama ve degerlendirme
mevcuttur. ‘Haber degeri’ kavrami ¢cogunlukla esik bek¢iligi (gatekeeping),
haber toplama (news gathering), haber se¢imi (story selection), habercilik
rutinleri (newsmaking routines), kaynak kullanimi (sourcing), kurumsal
yapi1 (corporate structure) ve sahiplik (ownership) gibi kavramlarla iligkili

olarak ele alinmistir.



1.1.1. Haber Degerinin Siire¢csel Olusumu ve Haber Kriteri

Yapilan

Onceden de belirttigimiz gibi deger; secim ve olanak kavramlariyla
iligkili ve etkilesimli bir siire¢ icinde bulunmaktadir. Habercilik siireclerinde
de olanaklar dahilinde olusan degerlere gore secim yapilmaktadir. Eric
Louw, biiyiik boyutta bilgi akisinin bulundugu bir ortamda haber yapiminin
formiilasyon, zaman ve orgiitsel yap1 gibi rutin kisitlar altinda bir se¢im,
vurgulama ve 6nem azaltma islevi gordiigiinii ve bu baglamda gazetecilerin
de bu siireci haber degeri olanin bilinmesi olarak tanimladiklarin1 ve
igsellestirdiklerini ifade etmektedir (2005: 72-75). Bu climlelerin ardindan
Louw, temelde ampirist bir diinya goriisine sahip Anglo-sakson
gazetecilerin haberin disarida bir yerde olduguna inandi§im1 ve goriiniise
gore onu bulduklarini, ciinkii neyin haber degerine sahip oldugunu
bildiklerini belirtir. Ote yandan da, konstriiktivist Tuchman’a atifta
bulunarak gazetecilerin haber degeri olani bulmadigini, gazetecilerin

gergekligi inga ettigini ekler (2005: 72).

Bazilari, ornegin editor Alastair Hetherington ile ararstirmact
Galtung ve Ruge, haber degerinin olusumunu 6nceden belirlenmis 6nem,
heyecan, olayin 6lgeginin biiyiikligl, yakinlik, elit tilkelerin, tinlii kisilerin
olaya dahil olmasi, olumsuzluk, beklenmeyenlik, skandal, sansasyon gibi
birtakim kriterlerle (news values) yapisal bir bigimde aciklarken (Frost,

2000: 15-19), bazilar1 da haber kriterlerinin mevcut se¢im kararlarini tam



olarak aciklamadigini ve sosyal pratiklere iistten bakan gevsek diisiinceler
oldugunu belirtmislerdir (Clayman ve Reisner, 1998: 179). Yukarida
gazeteciler tarafindan haber degerinin bilinmesi olarak ifade edilen
kurumsal ve rutin se¢im siirecinde, David White ve Walter Gieber gibi
arastirmacilar gazetecileri esik bekgisi (gatekeeper) olarak tanimlayip
bilgilerin ¢esitli siizgecglerden gecirilerek haberlerin olusturuldugunun altini
cizmistir (Lester, 1980: 985; Louw, 2005: 72). Ciinkii bu islem sirasinda
belirli bir degere sahip olaylarin ve bilgilerin ayristirilmasiyla gazetecilik

iirlinleri olugsmaktadir.

Bunlar disinda bir grup arastirmaci da esik bekeiligini ve haber
degeri olusumunu etnometodolojik ¢alismalarla ele almistir (Clayman ve
Reisner, 1998; Lester, 1980). Clayman ve Reisner esik bekg¢iligini ve haber
degeri olusumunu haber toplantilar1 gibi gazetecilik pratikleri icinde ele
alarak haber degerinin etkilesimli bir sosyal siirecte olustugunu belirtmis ve
kriter anlayigina elestirel bir sekilde yaklasarak tek basina haber kriterlerinin
zayif OngoOrii degerine sahip, mevcut se¢im kararlarimi tam olarak
aciklayamayan esnek diisiinceler oldugunu belirtmislerdir (1998: 178-179).
Lester ise (1980), dnce haber degeri caligmalarinda genel olarak kullanilan
‘esik bekgiligi’ ile ‘haber kriterleri’ni ele almis ve ardindan bu yaklagimlara
karsilik ‘haber degeri iiretimi’ (generating newsworthiness) kavramini
ortaya atmistir. Bu anlayisla olaylarin 6nceden belirlenmis paketler halinde
bulunmadigin1 ve sadece smirli ve kaliplasmis haber kriterlerine gore

secilmedigini belirtmistir. Bu noktalardan yola ¢ikarak da, haber degerinin



kurum i¢inde rutin ve durumsal olarak diizenlenen etkilesimli bir siirecten
aciga ciktiginmi dilegetirmis, haber degeri liretiminin haberler, haber normlar1
ve haber kurulusu gercevelerinde ii¢ farkli bi¢cim aldigini etnometodolojik

analizleriyle ifade etmistir.

Yine bir bagka arastirmaci etnografik calismasmi Pierre
Bourdieu’niin kavramsal ¢ergevesine oturtmaya ¢alismistir (Schultz, 2007).
Bu calismada haber degeri kriterleri; acik, tartisilan ve sdylemsel siiregte
olusan ortodoks/heterodoks kriterler (zamanlilik, 1ilgililik, catisma,
0zdeslesme ve sansasyon gibi) ve gizli, tartisilmayan, bastan kabul edilmis,
kendini aciklayan kanisal (doksik) kriterler (haber degeri; ayricaliklilik
(exclusivity) gibi) seklinde gruplara ayrilmis ve bu smiflandirma haber

toplantilarinin etnometodolojik analizlerine dayandirilmistir.

Haber sec¢imi lizerine bir bagka arastirmada (McCarthy ve ark., 1996:
480-481) haber toplama rutinleri (news gathering routines), kurumsal
hegemonya (corporate hegemony) ve medya dikkat dongiileri (media issue
attention cycles) gibi unsurlarin yaninda haber olabilme sebepleri (news
pegs) ele almmis ve “tanmimirhk” (notorious), “sonugsal etkililik”
(consequential), “‘olagantistiilik” (extraordinary), “kiiltiirel bilinirlik”
(culturally resonant) gibi haber Ozelliklerinden s6z edilerek bunlarin

saglanmas1 durumlarinda medya ilgisinin artacagi belirtilmistir.



Yukaridaki tim g¢alismalar1 bir arada degerlendirdigimizde genel
anlamda haber degeri siire¢sel ve yapisal olarak ele alinmistir. Etnografik
arastirmalarda siire¢ icinde, insact ve degisken bir yaklasim varken,
belirlenmis haber kriteri yaklagimlar1 ise daha yapisal bir yol izlemektedir.
Alint1 yapilan caligmalarda haber degeri olusumu ve haberciligin kendi
dogasindaki isleyisi anlatildigindan islevsel ve teknik yonlerden
bahsedilmistir. Maigret’in de belirttigi gibi, haber {iretimi konusunda
1960’lardan baglayan ve etnografik bir yol izleyen Anglosakson caligmalar
islevei sosyolojinin gazetecilik mesleginin toplumda belirli bir gereksinime
yanit verdigi ve gazetecinin kimligi bilinen, donanimli, yansiz, tarafsiz ve
kamu c¢ikarmi savunan bir islev gordiigii seklindeki varsayiminin izlerini

tasimaktadir (2011: 208-209).

1.1.2. Kurumsal Haber Degeri: Sahiplik, Ekonomi Politik ve

Ticari Habercilik

Ote yandan, yukarida ad1 gegen bazi calismalarda da haber degerine
etki eden sosyal ve ekonomi politik unsurlar1 da ifade eden degerlendirmeler
yapilmistir. Clayman ve Reisner (1998: 178-179, 196-197) , karmasik
kurumsal, kiiltiirel, ticari ve teknolojik etkenlerin giinliik haberler ve haber
degeri iizerinde iz biraktigimi ve bu izlerin haber havuzunu daralttig
yorumunu yaparken, McCarthy ve arkadaslar1 (1996: 481) kurumsal
hegemonyay1 haber degeri ve se¢imine etki eden mekanizmalardan biri

olarak belirtmistir. Haber degeri olusumunda gazetecilik pratikleri ve
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stireclerinin perde arkasinda yer alan c¢esitli etkenleri de g6z Oniinde
bulundurmak gerekir. Cesitli ekonomik ve politik nedenler de haber
olabilirligi etkileyebilir. Herman ve Chomsky’nin de (1994: 2- 31) belirttigi
gibi; kar odaklilik, biiyiikliik ve sahiplik; ana finansman olarak reklamlar;
erigilebilir ve giivenilir elit kaynaklar; baskic1 ve disipline edici elestiriler
(flak) ve bir denetim araci olarak antikomiinizm, haberleri eleyen ve
kisitlayan stizgeclerdir. Onlara gore; bu bes siizgeg, esiklerden gececek
haberleri simirlayip hangi olay ve olgularin biiyiik haber olacagini belirler.
Dikkatle bakildiginda bu yaklasimlar yukaridaki yapisal nitelik tasiyan
yaklasimlarda oldugu gibi esikler ve kisitlayici kriterler i¢erir. Ancak bunlar
gazetecilik pratiginde olusan teknik kriterler degil, gazetecilik pratigini
denetleyen mekanizmalarin unsurlaridir. Bu baglamda, bu c¢alisma
yukaridaki siirecsel ve yapisal tiim arastirmalardan ayri1 bir yerde ele
alimmalidir. Bunun sebebi de bu ¢alismanin haber olabilirligi, haber degerini
salt gazetecilik siireglerini ve haber kriterlerini ele alarak degil, tiim bunlarin
arka planini olusturan ve bunlar1 denetleyen ekonomik ve politik giiclerin
olusturdugu mekanizmalar1 incelemesi olarak belirtilebilir. Buna ek olarak
Louw, elitleri kendilerini sansiirleyebilen ancak haber degeri yiiksek
kaynaklar olarak belirtip kurumsal hedefler agisindan haber yapiminin belli
bash kisi ve kurumlar1 yiicelttigini ifade etmistir (2005: 80). Schiller de,
iktidarin ve smifsal iligkilerin toplumsal olgular arasinda 6nemli olanin

belirleyicisi oldugunu ifade etmistir (Tas, 2012: 69).
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Goriildigii gibi haber kriterleri, esik bekciligi, haber iiretim
stirecleri, habercilik rutinleri, orglitsel degerler, kurumsal yapi, sahiplik,
kamu ¢ikarim1 gozetme ve ticari hedefler haber degeri olusumuna etki eden
ekonomi politik, toplumsal ve mesleki unsurlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Haber degeri, bu unsurlar arasi etkilesimin bir iirlinii olarak
olugsmakta, sekillenmekte ve degismektedir. Bu noktada gazeteci bu
unsurlara kars1 yiikiimliiliiglinii yerine getirirken bir degis tokus sistemi
icinde bulunmaktadir. Mesleki ytikiimliiliiklerini yerine getirmeye calisirken
bir yandan kurumsal ve ticari yiikiimliiliikleri de saglamaya c¢alismak
birtakim degerlerden feragat etmeyi gerektirir. Gazeteci sahip oldugu
olanaklar dahilinde bir deger arayisi i¢indedir. Bu deger yukaridaki
unsurlarin ¢atismasi ve bilesimiyle gerceklesir. Gazeteci bu siiregte hem
mesleki acidan, hem kurum agisindan, hem toplumsal agidan faydali olanin

pesindedir.

1.1.3. Gazetecilik ve En Yiiksek Iyi: Diinden Bugiine Fayda

Arayisi

18. ylizyildan baglayarak haberciler kendilerini kamunun bekgisi
yani kamusal yarar1 savunanlar olarak ilan etmislerdir (Tas, 2012: 37). Daha
sonra Ingiltere’de damga vergisi ile birlikte basinmn sinirlandiriimasiyla
illegal basin ortaya cikmis ve 1816-1819 yillar1 arasinda gelisen isci
hareketleriyle baglantili olarak kendi kendini finanse etmeye calisan

devrimci gazeteler biiyiik bir yiikselise ge¢mistir. Habercilik normlarinin
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geri planda bulundugu bu devrimci gazeteler acgikca tarafli olmakla birlikte
bu taraflilikla toplumsal ve siyasal ‘en yiiksek 1yi’ hedefine ulasmaya

caligmaktadir (Tas, 2012: 41-43).

Ote yandan, 1836 yilindan baslayarak damga vergisinin zamanla
digtiriilmesi ve kaldirilmasinin ardindan ticari basin yikselise ge¢mis,
habercilik kitlesellesmis, gazete bir piyasa iiriinii haline gelmis ve devrimci
basmin tarafliligit karsisinda ticari basinda tarafsiz, olgulara dayali
habercilik bir erdem haline getirilmis ve gazetecilerin ‘genel kamu yararr’
icin ¢alisan profesyoneller oldugu fikri gelismistir (Tas, 2012: 49-50). Yine
1830’larda Amerika’da metelik basin kamusal yarar1 objektif, bagimsiz ve
olgulara dayali haberciligin insa edilecegi bir temel olarak ele almistir.
Boylelikle, donemin olgulara dayali Amerikan bilim anlayisini yansitan bu
yaklasima gore eger bilim bir “ortak iyi”ye ulasmaya ¢alisiyorsa, gazetecilik
de bunlara hizmet etmelidir denilmistir (Tas, 2012: 64-69). Daha sonra
1880’lerde baslayan Yeni Gazetecilik ile birlikte de ilgi ¢ekicilik 6n plana
alinmis, bu anlamda gorsellik ve sansasyonellige verilen 6nem artmis ve
gazetelerin ekonomik rekabetinin sonucu olarak toplumsal konularin haber
degeri, haber olabilirligi okur ilgisine dolayisiyla ticari geri doniisiine
baglanmis ve bu anlamda gazeteciyle gerceklik arasindaki iliski degisime

ugramistir (Tas, 2012: 47-48)

Yukaridaki tarihsel siirece de bakildiginda farkli ideolojilerden de

olsa gazetecik faaliyetlerinin ortak hedefinin bir toplumsal ortak yarar, en
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yiksek 1yi oldugu goriiliir. Devrimci de olsa ticari de olsa en yiiksek iyinin,
toplumsal c¢ikarin ve faydanin saglanmasmin ge¢misten bugiine
gazeteciligin temel kaygisi ve tartisma konusu oldugu belirtilebilir. Bunun
sebebinin de o donemde gelisen faydaci felsefe, etik kuramlar ve bununla
baglantili olarak yeseren ekonomi kuramlar1 oldugu sdylenebilir.
Foucault’nun deyimiyle donemin “episteme”si yani belirli bir donemde
birlestirilebilen ve kesfedilebilecek iliskiler biitlinii; sOylemsel diizenler
seviyesinde bilimler arasinda ortaya cikarilabilecek iligkiler biitiini (2011:

221-222), gazeteciligin de yasamsal kodlarini bu sekilde belirlemistir.

Ortaya c¢iktigi donemin etkilerini {lizerinde tasiyan gazetecilik
donemin ekonomik ve etik diisiince yapilarini biiyiik 6l¢iide yansitmaktadir.
Bu baglamda, haber medyasinin isleyisi ile ekonomik isleyis arasinda
bulunan paralellikleri ¢esitli ekonomik kuramlar ve temellendikleri etik
yaklagimlar iizerinden gosterip haber medyasinin analizi i¢in yeni bir
yaklasim olusturulmaya galisilacaktir. Sonug olarak, haber degeri olusumu
ve haber {iretim siiregleri iktisat ve etige dayanan modellerle agiklanmaya

calisilacaktir.

Peki ekonomik ogretiler haber medyasim1 ve gazeteciligi analiz
etmeye nasil yardimci olabilir? Neden ekonomiyi bir yontem olarak
kullanmaya ihtiya¢ duyalim? Hangi 6zellikler bunlar1t medya alaninda bir

kuramsal dayanak ve yontem olarak kullanmamiza olanak saglamaktadir?
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1.2. BIR YONTEM OLARAK EKONOMIiK OGRETILER, DEGER

KURAMLARI VE ETiK TEMELLERI

Ekonomi bugiin genel anlamiyla ihtiyaclarin giderilmesi igin kit
kaynaklarin etkin kullanimi seklinde tanimlanabilir (Bulmus, 2008: 1).
Bugiin ders kitaplarinda gegen bu tanim Neoklasik ekonomistler tarafindan
ortaya atilan ‘salt ekonomi’nin tanimidir. Ancak, klasik ekonominin
temsilcileri ekonomiyi ‘politik ekonomi’ olarak ele almis ve arka planda yer
alan toplum felsefesiyle ugrasmislardir (Kazgan, 2008: 63). Ayn1 zamanda
bir ahlak felsefecisi olan ve modern ekonominin kurucusu sayilan klasik
ekonomici Adam Smith politik ekonomiyi servetin niteliginin ve kaynaginin
arastirilmasi olarak tanimlarken, yine Klasik Okul temsilcisi David Ricardo
iretim siirecindeki smniflar arasindaki boliisiim kanunlarinin arastirilmasi
seklinde ifade etmistir (Kazgan, 2008: 71). Politik ekonomi, iiretimin
toplumsal yapisini, yoniinii ve iligkilerini tarihsel gelismeler icinde inceler
(Hangerlioglu, 1986: 96). Marx, burjuva toplumundaki tiretim iliskilerinin
gercegini ortaya koymak amaciyla politik ekonominin elestirisini yapmis ve
bu elestiride ekonominin insanlar arasindaki iligki oldugunu belirtmistir

(Hangerlioglu, 1977-2: 22; 1978-5: 223).

15



1.2.1. Bir Yontem Olarak Ekonomi Bilimi ve Etik Temelleri

Ekonomi, iiretim iligkilerinin olusturdugu, etkilesim icinde cesitli
kararlarin alindig1 ya da kit kaynaklarin etkin yonetimiyle ihtiyaclarin
giderilmeye ¢alisildig1 ¢evreleyici bir ortam olarak farkli goriislerle cesitli
acilardan nitelenmektedir. Ekonomi, bir degistirme ortamin1 temsil
etmektedir ve tiim bu isleyisin, iliskiselligin, degistirme ortaminin ve deger
olusumunun ahlaki temelleri bulunmaktadir. Nobel o6dillii ekonomist
Amartya Sen ‘Etik ve Ekonomi Bilimi Uzerine’ adli eserinde modern
ekonominin kurucusu ve bir ahlak felsefecisi olan Adam Smith ile birlikte
bir¢ok diisiiniiriin ekonomiyi uzun yillar etigin bir dali olarak kabul ettigini
belirtmis ve her ne kadar gliniimiiz ekonomisinin etikten yoksun bir niteligi
olsa da modern ekonominin tarihsel evriminin biiyiik dlciide etigin, ahlak

felsefesinin, etigin bir uzantis1 oldugunu ifade etmistir (2004: 2-3).

Amartya Sen, ekonominin iki farkli kaynagi olarak etik ve
mihendislik  yaklasimlarimi  gostermis, etikle iliskili  yaklasimlarin
Aristoteles’e kadar uzandigin1 ve Adam Smith, John Stuart Mill, Karl Marx
ve Francis Edgeworth gibi ekonomici ve diisliniirlerin ekonomideki etik
sorgulamalar ele aldigini, 6te yandan William Petty, Frangois Quesnay,
David Ricardo, Agustine Cournot ve Leon Walras gibi ekonomicilerin de
teknik, lojistik ya da miihendislik problemleriyle ilgilendigini belirtmistir

(2004: 2-6). Ancak Sen, Aristoteles’ten Adam Smith’e kadar etik yaklasimi
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benimseyen diisiiniirlerin etik diisiince cercevesinde ekonominin lojistik

unsurlar1 ve teknik problemleriyle de ilgilendigini belirtmistir (2004: 6-7).

Toplumla birlikte olusan etik, toplumsal dinamiklerle sekillenmekte
ve etik kurallar ile yilkiimliliikler de dretim iligkileri temelinde
evrimleserek degismektedir (Hangerlioglu, 1979-6: 379). Cevizci’nin de
belirttigi yararciligin modern diinyada uzun yillar etkili olmasinin en 6nemli
nedeni kavramsal ve tarihsel iligkiler temelinde kapitalist sistemin etik
goriisii olmast durumu (2008: 190) bu yaklagima iyi bir 6rnektir. Ekonomik
ve etik isleyis birbirinin yansimasi olarak olugsmakta ve degismektedir.
Ileriki asamalarda goriilecegi gibi ekonomideki fayda kavrami temellerini
yararc1 felsefe ya da yararci etikte ve neoklasik, marjinalist ekonomi
okullar1 da temellerini bu ahlaki ve felsefi inceleme alanlarinda bulur.
Bireysel faydanin maksimumlastiriimast yoluyla toplumsal refahin
maksimumlastirilacagir anlayis1 da ekonomik olmakla birlikte faydaciliga
uzanan ahlaki nitelik tasiyan bir onermedir. Yine ileriki boliimlerde ifade
edilecegi gibi, Adam Smith’in ekonomik goriisleri de aslinda biitlin
temellerini kendi olusturdugu ahldk felsefesinde bulur. Newtoncu
anlayisiyla temellendirdigi ahlik felsefesindeki kendiliginden uyum ve
denge diisiincesini ekonomi alanina tagimis ve aslinda ahlaki temelleri olan
goriinmeyen el kavramini ortaya ¢ikarmistir. Ricardo ve Marx gibi degerin
emekle belirlendigini sOyleyebilmek de ahldki bir sorgulamanin {iriini

olarak ekonomi alanina yansiyan yaklagimlardir.
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Ote yandan daha teknik ekonomik kavramlar da etigin birer
yansimasi olarak karsimiza cikabilir. Ornegin, 6znel deger kuramlar
boliimiinde gorecegimiz gibi kayitsizlik egrileri kisisel ihtiyaglarin siddetine
gore gergeklesen kayitsizlik durumlarmi gosterir. Ashinda kayitsizlik
kavraminin da ahlaki bir temeli vardir ve bu egriler iizerindeki noktalarin
farkli ahlaki durumlar ifade ettigi de soylenebilir. Ciinkii kayitsizlik bir mal
yerine bir olay karsisinda da gerceklesebilir. Bu kayitsizlik noktalarina
ulagirken, dinamiklerin ekonomi ve etik agisindan benzerlikler

gosterebilecegi belirtilebilir.

Bu baglamda ekonominin ahlak felsefesiyle, etikle olan bu baglari
medyanin incelenmesinde bir yontem olarak kullanilacak ekonomik 6greti
ve teknikleri daha anlamli hale getirmektedir. Clinkii, arastirmada nihai
anlamda haber medyasinin isleyisin agiklanmasi, ¢iktilarinin analiz edilmesi
ve bu ¢iktilara gore isleyisin nitelikleriyle ilgili sorgulamalar yapilmasi etik
bir sorgulama olarak belirtilebilir. Dolayisiyla, ekonominin etik temellerinin
de ele alinmas1 haber medyasinin analizinde hem yontembilimsel hem de
kuramsal olarak kullanilacak ekonomik ogreti ve teknikleri daha da

giiclendirecektir.
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1.2.2. Ekonomik Deger Kuramlari ile Etik Temellerinin Haber

Medyasinin Analizine Katkisi

Ekonomideki isleyis ile medyadaki isleyis arasinda paralellikler
vardir. Medya da benzer iliskileri, kararlari, kaynak yonetimini ve
ithtiyaclari igeren bir degistokus alanidir. Medyada da bir deger iiretimi ve
bu degerin degistirilmesi s6z konusudur. Haber medyasinin degistirme
alaninda ortaya ¢ikan deger de haber degeridir. Iste bu deger ve olusum
stireci, iktisadi evrim iginde ortaya ¢ikan cesitli ekonomik kavramlarla ele

alinmaya ¢aligilacaktir.

Medyanin analizinde ekonomik kuramlari bir yontem olarak ele
almanin sebebi mevcut medya kuramlarimin yetersizligi degildir. Bunun
sebebi soOziin karmasasindan uzaklasarak haber medyasmi farkli bir
disiplinle olusturulan bir model yoluyla distan bir bakisla ele almaya
calismaktir. Bu noktada, temel ekonomi okullar1 ve bu okullarin olusumuna
etki eden etik diisiinceler ile deger kuramlar ele alinacak ve bunlarin medya
alaninda uygulanmasima gegilecektir. Oncelikle deger kuramlar1 nesnel ve
0znel olmak iizere iki ana baslikta ele alinacak, sonra medyaya uygulama

boliimiinde etik temelleri de devreye girecektir.

Tim bu farkli ekonomik ogretiler yoluyla haber iiretim siirecinin

isleyisiyle ilgili etik ile iktisadi teknik ve kuramlarla analiz yapilmaya

caligilacaktir. Bu ekonomik o&gretilerin  sundugu cesitli kuram ve
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yontemlerle haber medyasinin isleyisi ve asamalar1 politik ekonominin
evrimsel siireci i¢ginde etik temelleriyle ele alinacaktir. Kisaca, bu analizde
ekonomiden etige, 6znelden nesnele, liretimden tiiketime, faydadan giidiiye

ve ilgiye uzanan bir giizergah izlenecektir.

1.2.3. Nesnel Deger Kuramlan

Deger, kullanim degeri ve degistirme degeri olmak iizere ikiye
ayrilmakta ve ekonomik deger degistirme degerini ifade etmektedir
(Hangerlioglu, 1986: 52; Kazgan, 2008: 73). Kullanma degeri fayday1 temsil
eden bireysel bir olguyken degistirme degeri ekonomik deger anlamina
gelen ve kaynagi emek olan toplumsal bir olgudur (Hangerlioglu, 1986:
249-250). Nesnel kuramlar deger kavramini degistirme temeline dayayan
kuramlar olup degeri iliretim alaninda inceler. Klasik okuldan Smith ve
Ricardo ile Marx nesnel deger kuramlarinin temsilcileri olup bu kuramlara
emek-deger kurami denir (Hangerlioglu, 1986: 291). Uretim sirasinda ortaya
konan emek, degeri olusturan nesnel ve ortak tek niteliktir (Hancgerlioglu,
1986: 101). Ote yandan, Klasikler emek-degerin yaninda diger iiretim
girdilerini de ele almis ve iiretim maliyeti teorisini de benimsemislerdir.
Ancak, bu da iiretim alaninda bir deger incelemesi oldugundan nesnel bir
yaklagimdir. Simdi, Klasik ve Marksist deger kuramlarinin temel

Ozelliklerini ele alalim.
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1.2.3.1. Klasik Okul ve Klasik Deger Kurami

Liberal iktisat temellerini dogal kanun felsefesinde ve buna bagl
uzantilar olarak bi¢imlenen laissez-faire ve faydacilik felsefesinde
bulmaktadir. Ahlaki dogal kanun felsefesini benimseyenlere goére dogal
kanunlara uyuldugu takdirde toplum diizeninin dogal uyum iginde
bulunabilecegi ve bu sekilde bireyler arasi ve birey-toplum arasi ¢ikarlarin
uyusmasini goriinmeyen bir el yoluyla saglanabilecegi belirtiliyordu
(Kazgan, 2008: 55-57). Faydaci Felsefeden de bireyin kendi faydasini
maksimize etme ¢abasi i¢cinde toplumsal faydayr da maksimize edecegi ve
piyasanin kendiliginden isleyisi diisiincesi benimsenerek kuramlar bu

diisiinceler {izerine insa edildi (Kazgan, 2008: 61-62).

Bu felsefi temellerden sanayi devrimiyle birlikte ortaya g¢ikan ve
Fizyokratlarin ardindan laissez-faire ideolojisini siirdiirlip hem neo-
klasiklere hem de Marx’a kaynaklik eden bir kuramsal altyapr olusturan
Klasik ekonomi okulu tarihsel siirecteki ilk bilimsel ve nesnel ekonomi
anlayisidir (Hangerlioglu, 1986: 236; Kazgan, 2008: 69-70). Nesnel deger
kuramlariin temsilcisi olan Klasikler, degeri kullanim ve degistirme degeri
olmak tizere ikiye ayirmislar ve degistirme degeri lizerinde durmuslardir.
Kullaniom degeri fayda, degistirme degeri ekonomik degerdir ve
Ricardo’nun da belirttigi gibi bir malin degistirme degerine sahip olmasi
icin kullanim degerinin yani faydanin bulunmasi gereklidir (Kazgan, 2008:

73). Klasik deger analizi degistirme degeriyle ilgili olup aranan piyasa
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degerinin ulasacagi dogal deger ve bunun nasil belirlendigidir (Kazgan,

2008: 74).

Adam Smith, degeri kullanim ve degistirme degerini ayirip
degistirme degeri iizerine yogunlasmis, bunu incelerken de piyasa degeriyle
dogal deger ve bunlarin olusumu konusunda sorgulamalarda bulunmustur
(Talas, 1974: 36). Piyasa degeri arz-talep ile belirlenen kisa donem bir
degerken, dogal deger liretim maliyeti ile belirlenen ve uzun donemde
piyasa degerinin ulasacagi bir degerdir (Hangerlioglu, 1986: 53; Kazgan,
2008: 74). Adam Smith baslangicta emegi degerin ve servetin tek gercek
kaynag1 olarak kabul edip degeri yaratanin emek oldugunu ifade etmistir
(Hangerlioglu, 1986: 86; Talas, 1974: 34-36). Ancak Smith, bunun ilkel
toplumlarda miimkiin oldugunu diistinerek kapitalist toplumda karin
olusumunu ve toprak rantin1 da goz oniinde bulundurarak emegin yaninda
toprak ve sermayeyi de degeri yaratan iiretim girdileri olarak gdstermistir
(Hangerlioglu, 1986: 53; Kazgan, 2008: 75; Talas, 1974: 36-37). Bu
yaklagimlariyla Smith, emek-deger kuramindan {iiretim maliyeti kuramina
kaymis, ama yine de emegin degerin temel Olgiisii oldugu fikrini de

stirdiirmiistiir (Kazgan, 2008: 76; Talas, 1974: 36).

Degeri yaratanin emek oldugu fikri Klasiklerin en Onemli
temsilcilerinden Ricardo ile birlikte daha bir agikliga kavusmustur. David
Ricardo insan emeginin kér ile toprak rantinin da kaynagi oldugunu belirtip

insan tarafindan cogaltilabilen mallara harcanan emegin degistirme degerini
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belirledigini ifade etmistir (Hangerlioglu, 1986: 54, 87; Kazgan, 2008: 77,
Talas, 1974: 41). Buna ek olarak, Ricardo, harcanan emekte niteliksel
farkliliklar olabilecegini de belirtmis ve bu farkli emeklerin degistirme
degerlerinin piyasa ortaminda arz-talep yoluyla diizenlenebilecegini ifade
etmistir (Kazgan, 2008: 77; Talas, 1974: 41). Ote yandan, emegin yaninda
toprak ve sermayeyi de degeri yaratan girdiler olarak ele almis ve liretim
maliyeti kuramina da kaymistir. Ricardo’nun bugiin harcanan dolaysiz
emegin yaninda gecmiste harcanan ve liretim araglarinda somutlasan dolayl
emegi de hesaba katmasi ve bu anlamda, sermayeyi verimli, kar1 bu
verimliligin iirlindi, iicreti de dolaysiz emegin fiyati saymasi1 kendisinin
emek-deger kuramindan iiretim maliyeti kuramima sapmasinin temellerini
olusturmaktadir (Kazgan, 2008: 77-78; Talas, 1974; 41). Tiim bu celiskilere
ragmen, Ricardo, emegi ger¢ek anlamda degerin kaynagi sayan ve bunu
daha tutarli bir sekilde agiklayabilen bir kuram olusturmus ve Marx’in

kuramina da temel olusturmustur (Kazgan, 2008: 78).

Biitiin olarak bakildiginda, Kazgan’a gore Klasikler, degerin
kaynagini olusturan ve piyasadan gelir elde eden toprak sahibi, sermaye
sahibi ve is¢i yani ii¢ liretim girdisinin getirisiyle (rant, kar, iicret), bu
girdilerle olusan iiretim maliyetinin arkaplaninda yer alan emegi bir arada
sunmaya calisan bir deger kurami meydana getirmislerdir (2008: 74). Ote
yandan, dogal kanun felsefesinin barindirdig1 toplumsal uyumun dogal
kanunlara uyulmasiyla saglanabilecegi diislincesi temelinde klasik deger

kuramlar1 benzer sekilde toplumda iktisadi uyumun yani tam rekabetin
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varligin1 kabul eder ve bu diizenin ayn1 sekilde devam edecegini varsayarlar
(Kazgan, 2008: 71, 79). Tam rekabet piyasast; iiretici ve tliketicilerin sonsuz
sayida bulundugu, marka ve benzeri nitelik farklilastirici unsurlara sahip
olmadan mallarin birbirinin ayni oldugu ve ¢ok sayida kiiciik pargalara
boliinebildigi; tiiketici acgisindan faydanin ikame edilebilirligi sayesinde
farkli tiiketim tercihlerine yonelimin ve iiretici agisindan da alternatif tiretim
alanlarinin varlig1 sebebiyle piyasaya giris-¢ikisin iki taraf i¢in de serbest
oldugu; kendiliginden belirlenen degerin listiinde alic1 ve saticilarin tek tek
etkilerinin bulunmadigi; taraflarin piyasada dolasan mallarin nitelikleri ve
fiyat1 hakkinda tam bir bilgiye sahip oldugu, laissez-faire anlayisina gore
piyasanin kendiliginden arz-talep dengesine kavustugu ve devletin bu
ortama miidahalede bulunmadigi bir durumdur (Bulmus, 2008: 240-241;

Hangerlioglu, 1986: 394).

Daha 6nce de belirtildigi gibi ayn1 zamanda bir ahlak felsefecisi olan
ve ekonomik dengenin serbestlikle saglanacagina inanan Adam Smith, etik
yaklasimlariyla birlikte piyasadaki bu kendiligindenligin bir gériinmeyen el
yoluyla saglandigin1 tasvir etmistir. Smith’e gore bireyler c¢ikar
maksimizasyonu pesinde olup bu siirecte farkinda olmadan ve herhangi bir
niyetleri olmaksizin goriinmeyen bir elin yardimiyla toplumun ¢ikarini da
saglayacak sekilde calisirlar. Kisaca Smith, bireylerin kendi c¢ikarinin
pesinde kosmasiyla toplumsal uyumun da sagladigimi ifade etmistir
(Hangerlioglu, 1986: 88). Kisisel ¢ikar, rekabet ve arz-talep giiclerinin

kesisiminin meydana getirdigi goriinmeyen el ekonominin kendi kendini
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diizenleyen (self-regulating) yapisini nitelemekte ve kisisel fayda ve ¢ikarlar
yoluyla toplumsal faydanin gergeklesecegini agiklamaktadir (Duska ve ark.,
2011: 56, 171). Ancak; Adam Smith, ‘Uluslarin Zenginligi’ndeki
goriinmeyen el yaklasimina ulasana dek bu kavrami Newton’cu doga
anlayisiyla temellendirdigi etik goriisleriyle ‘Astronominin Tarihi’ ve
‘Ahlaki Duygular Kurami’ eserlerinde gelistirmistir (Heilbroner, 1987,
Spiegel, 1971: 228-231). Bu iktisadi kuramlarla bunlarin temelini olusturan
etik kuramlar yoluyla ele alacagimiz haber medyasinin isleyisinin
elestirilmesi ve degerlendirmesinde Smith’in etik yaklagimlar1 ¢ok onemli

bir temel teskil edecektir.

Sonug olarak, klasikler degerin temelinde emegin varligindan s6z
ederken toprak ve sermaye iiretim girdilerini iretim maliyeti adi altinda
hesaba katmis ve deger olusumunu tam rekabet ¢ercevesinde isleyen arz-
talep mekanizmasinin kendiligindenligi yoluyla dengeye ulasma seklinde
ele almislardir. 18. yilizyilin sonlarinda Sanayi Devrimi’yle birlikte ortaya
¢itkan ve modern ekonominin temellerini atan Klasik Okul temsilcileri
kuramlarimi olustururken akilci, soyutlayici ve tiimdengelimci bir yontem
izlemislerdir. Klasik ekonomi okulu, milli gelirin olusumu, toplum ic¢inde
boliistimii ve sabit bir deger Olgiisii ile Olgiilmesi konusundaki ¢alismalari
temelinde sermaye birikimi, niifus, teknik gelismeler ve kurumsal yapilar
gibi konular iizerinde durarak ekonomik gelismeyi makro olarak

incelemistir (Kazgan, 2008: 71).
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1.2.3.2. Marksist Deger Kuramlar

Bu boliimiin kapsami1 ve amaci, iktisadi kaynak olarak Klasik
Ekonomi Okulu’ndan ana hatlarindan beslenen Marksist ekonomi deger
kuramlarmin kisaca temel ozelliklerini belirtip, ileriki bdliimlerde haber
degerini tanimlamakta kullanacagimiz ilgi-zaman kavramimna kaynak
saglamaktir. Bunun ardindan da, haber degerinin ilgi-zamanla belirlendigi
bu ortamda gazetecinin habere harcadigi emek-zaman iizerine yapilacak

tartismalarin altyapisini olusturma amaci tagimaktadir.

Marksist  ekonomi  anlayis1  temellerini  Klasik  ekonomi
temsilcilerinde ve oOzellikle de David Ricardo’nun kuramlarinda bulur.
Klasikler gibi ekonomiye nesnel olarak {iretim alanina yaklasan ancak bunu
yaparken metafizik yontem yerine diyalektik yontemi koyan Marx,
Ricardo’nun emek-deger kuramini1 gelistirerek yeni fikirlere ve kavramlara
ulagsmistir (Hangerlioglu, 1986: 282). Marx’a gore emek, insanin
ihtiyaclarin1 karsilamak tizere yaptigi, dogayr degistiren faydali ¢alismadir
(Bouvier-Ajam ve ark., 1977: 146; Hangerlioglu, 1986: 100; Talas, 1974:
185). Bu baglamda emek degerin 6ziinii olusturur. Marx da degeri kullanma
ve degistirme degeri olarak ele almig, ancak ikisini birbiriyle i¢ ige
degerlendirmistir. Bu anlamda Marx, degeri olusturan unsurun emek oldugu
belirtmistir. Yalniz bununla da kalmamis, emegi kullanim degeri yaratan
somut ve degistirme degeri yaratan soyut olarak ikiye ayirmistir. Marx,
somut emegin bireysel emek anlamina geldigini ve bu somut emeklerin

birer kullanim degeri yarattigini ifade etmistir. Ote yandan, bu somut

26



emekler enerji harcamak ve degistirme degeri yaratmak bakimindan ortak
bir nitelige sahiptir. Tiim bu somut emekler bu anlamda birlesip esitlenerek
soyut toplumsal emege ulasir. Soyutlasmis toplumsal emegin miktar1 da
iretime harcanan emek-zaman ile yani sadece emek ile degil ortalama
kosul, emek yogunlugu ve teknik icin gerekli siire ile birlikte ol¢iiliir.
Kisaca, degistirme degerinin 6zii toplumsal agidan gerekli ortalama emek-
zamandir (Kazgan, 2008: 304-305; Hangerlioglu, 1986: 103, 378-379, 426-
428; Spiegel, 1971: 469, Bouvier-Ajam ve ark.,1977: 479-480, 487-488,
502-503). Marksist deger anlayisina gore degeri talep belirlemedigi gibi
talep yoluyla ortaya cikan fiyat aslinda harcanan emek-zamanin parasal

simgesidir (Talas, 1974: 187).

Marx, yukarida bahsedilen emek-deger kuramu ile ticret kuramindan
yola c¢ikarak artik-deger kuramina ulagmistir. Artik-deger basit¢e is¢inin
kendi emek giiclinli iirettikten sonra fazladan calistigi saatlerle trettigi
degerdir. Emekg¢inin caligma siiresinin belirlenmesi {izerinde bir etkisi
olmadigindan, is¢inin emek giicilinii satin alan kapitalist emegin tiimiine yani
kullannm degerine sahip c¢ikip c¢alisma siiresini is¢inin  yagamini
siirdiirebilmesi i¢in gerekli olan mallar1 iiretecek siirenin Gtesinde
belirleyerek fazladan bir deger elde eder. Bunun karsiliginda, kapitalist
isciye gerekli siire i¢in kullanim degeri degil degistirme degeri karsiligi
iicret 0derken bunun {iistiinde c¢alistigi silire i¢in 6deme yapmamis olur.
Sonug olarak, is¢inin yarattig1 deger karsiliginda kendisine 6denmemis olan

kisim artik degeri olusturur. Sermaye birikimi de bu artik-degerle olusur
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(Hangerlioglu, 1986: 20; Kazgan, 2008: 308; Talas, 1974: 190-194). Talas

bu durumu su 6rnekle 6zetliyor (1974 194):

“Bir emekgi giinde on iki saat ¢alisabilir ve kendi degerini yani
ticretini altt saat icinde iiretir. Buna gerekli emek-zaman dendigini
biliyoruz. Geri kalmis olan alti saati emekgi kapitaliste bedava verir ki, bu,
emekgi tarafindan yaratilan, fakat kapitalistin eline ge¢mekte olan artik
degerin kokenidir. Bu duruma gore, Marx in diistincesinde artik degerin
diizeyi emegin kapitalist tarafindan sémiiriilme diizeyi olmaktadir. Bu da

soyle gosterilmektedir: gerekli emek/artik-emek.”.

1.2.4. Oznel Deger Kuramlari

Yukarida inceledigimiz nesnel deger kuramcilar1 degerin olusumunu
iretim alaninda incelemisler ve bu anlamda nesnel bir yaklagim
gostermislerdir. Ayrica, piyasanin arkaplaninda yer alan dinamikleri ve
ekonomik yapiy1 da ele almislardir. Neoklasikler ise 19. yiizyilin sonlarinda
mevcut sisteme verilen tepkiler ve elestiriler karsisinda var olan sistemi
koruyabilmek i¢in faydaci felsefeden beslenerek iiretim ve nesnellik yerine
tiketim ve Oznellik, yani faydayr ortaya koyarak yeni bir kuram
olusturmaya c¢alismislardir (Hangerlioglu, 1986: 318; Kazgan, 2008: 117).
Aslinda neoklasik ekonomi okulunun bu yaklagimlar1 Aristoteles’in
kullanma degerine yani faydaya ve Fransiz diisiiniir Condillac’in degerin
birey tarafindan bir mala yiiklenen psikolojik fayda oldugu fikrine de

dayanmaktadir (Hangerlioglu, 1986: 54, 90). Bireysel fayda yoluyla
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toplumsal faydanin saglanmast ve en yiliksek 1yi gibi yaklagimlarla
Neoklasik ve marjinal okullarinin bir temel diisiince yapis1t olarak
benimsedigi ve kuramlarini buna goére olusturdugu faydacilik felsefesi
Bentham ve John Stuart Mill 6nciiliigiinde gelistirilmis, yine ayn1 zamanda
klasik okul temsilcisi olan Mill tarafindan politik ekonomi ile bir araya

getirilmistir (Hangerlioglu, 1986: 478).

1.2.4.1. Marjinalizm, Neo-klasik Okul ve Neo-klasik Deger

Kuram

Nesnel degerlendirmeleri ve {iretimi bir kenara birakip degeri
tilkketim alaninda fayda ile agiklayan ve Marjinalist ekonomi anlayisini yani
malin degerinin 6znel olarak belirlendigini benimseyen ekonomiciler
Neoklasik okul adi altinda toplanmistir (Hangerlioglu, 1986: 279, 486).
Klasiklerin liberal tam rekabet¢i anlayisini ve Adam Smith’in goriinmeyen
elini siirdiiren Neoklasikler, kuramlarinin merkezine emek yerine faydayi

yerlestirmistir (Kazgan, 2008: 117, 119, 129).

Bu ekonomi okulunun yaklasimi tamamen psikolojik temellidir.
Marjinalcilere gore bir malin degistirme degeri o malin ihtiyacla ilgili
azligi-coklugu ve malin son biriminin faydasi yani marjinal faydasi ile
belirlenir (Hangerlioglu, 1986: 54, 279; Kazgan, 2008: 128). Gereksinimler
doyurulduk¢a fayda azalir yani gereksinimlerin psikolojik siddeti azalir ve
ulasilan son birimin faydasi belirler (Hangerlioglu, 1986: 90). Bu yaklagima

dayanan azalan marjinal fayda diisiincesi tiiketim arttikca marjinal faydanin

29



azalacagmi ifade etmektedir (Hangerlioglu, 1986: 22). Neoklasik okulda
oncelikle Jevons, Menger, Walras, Gossen ve Marshall gibi ekonomiciler
faydanin sayisal olarak Olgiilebilecegi diisiinmiis ve sayisal yaklasimi
benimsemis, Marshall marjinal faydanin sadece talebi acgikladigini ileri
stiriip bunun yanina arzi agiklayan iiretim maliyeti kuramin1 da koymus,
daha sonra da Edgeworth, Pareto ve Hicks ile birlikte ordinal yani sirasal
yaklasima gecilmis, fayda Ol¢limiiniin ve karsilastirmasinin  miimkiin
olmadig1 ifade edilerek bu temellerden kayitsizlik egrileri yaklagimina

ulasiimistir (Bulmus, 2008: 21-26; Kazgan, 2008: 126-142).

Kayitsizlik, rasyonel tiiketicinin fayda maksimizasyonu c¢abasi
icinde yapacagi secimler sirasinda farkli mal bilesimlerinin ayni fayday1
sagladigt durumlarda yasanir. Rasyonel tiiketici toplam fayda diizeyini
korumak amaciyla bir maldan vazgecip diger mala yoneldigi feragat
durumlar1 yasar ve optimum se¢imler yapmaya caligir. Tiiketici, mallar aras1
feragatler iceren ancak, es fayda saglayan mal birlesimlerinden birini
sececektir. Bir kayitsizlik egrisi de ayni faydayi iceren sonsuz sayidaki
bilesimleri yani kayitsizlik durumlarini geometrik olarak ifade eder
(Bulmus, 2008: 26-27; Hangerlioglu, 1986: 217). Farkli fayda diizeyleri
farkli egriler lizerinde gosterilip bunlar bir kayitsizlik paftas: olusturur ve
tim bu fayda diizeylerinin saglanabilirligi tiiketici biit¢esinin olusturdugu
olabilirlik alan1 dahilinde bulunup bulunmamasiyla gosterilir (Bulmus,

2008: 27, 42).
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Biitce Sinirt
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ds
Sekil 1. Kayitsizlik Egrileri

(Kaynak: Bulmus, 2008: 27, 42)

Marjinal fayday1 kayitsizlik egrileriyle ifade eden Hicks, sayisal
fayda yerine sirasal yaklasim sergilemis ve marjinal ikame anlayisini
gelistirmistir (Kazgan, 2008: 140). Psikolojik bir anlam iceren ikame
faydalar arasi1 feragat, telafi ya da degisimi ifade etmekte ve bu anlamda
marjinal ikame orani kayitsizlik egrisi ilizerinde bir noktadan digerine
ilerlendiginde mal faydalar1 aras1 degisimdeki artis ve azalisin kag¢ birim
oraninda birbirinin yerini aldigim1 gostermektedir. Azalan marjinal ikame
orani da azalan marjinal fayda yani bir malin tiikketilen biriminin artmasi
sonucu faydasinin azalmasi durumuna dayanmakta ve toplam fayda
degismeden bir taraftan vazgecip digerine yonelme eylemi de kayitsizlik
egrilerinin i¢biikey yapisini belirlemektedir (Bulmus, 2008: 28-35). Hicks’e
gore, kayitsizlik egrileri olusturulurken tiiketicinin zevkleri veri iken

tercihlerdeki gecisliligi (X’den Y’ye ve Y’den Z’ye geciste kayitsizlik
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yasarken X ile Z arasindaki durum i¢in de ayni kayitsizlik gecerlidir), fayda
siralamasindaki 6zgiirliigii, mallarin miitkemmel bir bigimde boliinebilirligi,
yeni mallarin s6z konusu olmadig1 ve tiiketime distan yarar saglanmadigi ya
da zarar verilemedigi varsayilir (Kazgan, 2008: 141). Kayitsizlik egrilerinin
amaci rasyonel tliketicinin fayda tercih siirecini bu sekilde soyutlayarak

matematiksel analizini olanakli kilmaktir (Bulmus, 2008: 25)

Tiim bu yaklasimlar1 bir arada degerlendirdigimizde, Kazgan’in da
belirttigi gibi, Neoklasikler 1870’lerden itibaren mevcut ekonomik diizeni
korumak amaciyla tutucu yaklasimlarla, gerek isci hareketleri gerekse
Marx’n elestirileri karsisinda durabilmek i¢in emegin yerine fayda odakl
oznel deger kuramlar gelistirmislerdir. Faydaci felsefeden yeseren bu
ekonomik yaklagimlar Klasik ekonomi okulunun temelleri {iizerinde
yikselmis ancak onlar gibi nesnel bir yaklasim benimsememis, sadece
liberal, laissez-faire’ci, tam rekabetci, kendiliginden isleyisci ve kisisel ¢ikar
temelli toplumsal yarar anlayislarint yani Adam Smith’in goriinmeyen elini
stirdlirmiiglerdir. Neoklasik okul toplumun siniflardan degil, ¢ok sayida
iretici ve tiiketiciden olustugunu varsayarak bugilinkii mikro anlayisi
olusturmus; akilci, timdengelimci, soyutlayic1 ve matematiksel statik denge
analizini benimsemis ve matematigin ekonomiye uygulanmasi yoluyla

ekonomi bilimini doga bilimlerine yaklastirmaya calismistir (2008: 118).
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1.3. HABER YAPIM SURECININ ETIK VE EKONOMIK
KURAMLARLA SORGULANMASI: GAZETECILIiGIN
GORUNMEYEN ELI, HABER FAYDASI, ILGI-ZAMAN,

KAYITSIZLIK VE SUREKSIZLIK

Onceki boliimlerde inceledigimiz gibi habercilik ve haber degeri
iizerine yapilan caligmalarda haber degerinin olusumundaki siireclere,
etkilesimlere ve bu siireclerde kullanilan 6nceden belirlenmis ya da siire¢
icinde olusan yapilara odaklanilmistir. Bazi arastirmacilar, haber degerinin
haber toplantilarinda, siire¢ icinde etkilesimsel bir bi¢imde olustugunu ifade
eden etnometodolojik calismalar yapmistir (Clayman ve Reisner, 1998;
Lester, 1980). Bu arastirmalarda 6nceden belirlenmis, sabit haber kriterleri
elestirilerek bunlarin kesinlik tasimadigi, degisebilecegi ve haber olusum
stirecini tam olarak yansitmadigi ifade edilmis ve bununla birlikte siire¢
dahilindeki asamalar ile siirece katilan taraflar ve bunlara ait degerler
arasinda yasanan etkilesimlerin ¢atismasi ve uyusmasiyla haber ve haber
degerinin olustugu gosterilmeye calisilmistir. Ote yandan, Meyer’e gore,
neyin haber degeri oldugunu belirleyen ‘haber se¢imi’ ve kitlenin ilgisini
cekmeyi ifade eden ‘haberin sunumu’ medyanin iki ana siizgeci olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Street, 2005: 26).

Kararlar, se¢imler ve degerler birbirini karsilikli olarak etkilemekte

ve aslinda arkaplanda isleyen taraflar arasi etkilesimsel stiregleri

yansitmaktadir. Bu baglamda, McCarthy ve arkadaslar1 da haber se¢im
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mekanizmalarindan dogan yanliligin kaynagi olarak haber toplama rutinleri,
haber olabilme sebepleri, kurumsal hegemonya ve medya dikkat dongiilerini
gostermistir (1996: 480-481). Bir baska arastirmada da sayfa diizeni yapim
sirecinde bir haberin tasarim yoluyla 6n plana ¢ikarilabilecegi ya da
gizlenebilecegi ve bu sekilde bir yanlili§in olusabilecegi ifade edilmistir
(Onursoy, 2005:151). Kisaca Eric Louw, Tuchman’in haberleri kismi goriis
saglayan birer pencere olarak ifade ettigi metaforundan yola ¢ikarak
gazetecilerin haberlerle diinyaya kismi olarak bakan bir pencere insa ettigini
ve bu pencerenin ‘“se¢cim, vurgulama ve Onemsizlestirme” siireciyle
olustugunu belirtmistir (2005: 74). Sonug olarak, haber yapim siirecindeki
tim bu eylemlerin bir sahne Onii, bir de sahne arkasi vardir. Yukaridaki
arastirmalar, haber toplantilarinda ve bunlarin da gerisinde yer alan
etkilesimsel siireci, bu siirece katilan taraflar ile bunlarin deger yapilarini ve
bu etkilesimlerin sonucu olarak aciga ¢ikan haber degerinin haber yapimina

nasil yansidigini gostermektedir.

Bunlarin yaninda haber degerinin, haber olabilirligin bastan kabul
edilmis, tartisilmayan, sezgisel ve goriinmeyen bir niteligi vardir. Schultz
(2007), arastirmasinda gazetecilerin haber toplantisinda neyin haber degeri
olduguna nasil karar verdigini sorup ig¢giidiisel bir duygu ve sezgilerle
birlikte gazetecilikte kendi kendini aciklayan bir haber degeri anlayisinin
varligindan s6z etmistir. Schultz, Bourdieu’niin kuramsal g¢ergevesinden
gazetecilik kanilarimi (doxa) gazeteciligin dogasinda olan, kendi kendini

aciklayan, bastan kabul edilen normlar olarak belirtmistir. Bourdieu’ye gore
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doksa kendisini evrensel bakis acist olarak tanimlayan egemenin bakis
acisidir.  Schultz’un  ifadeleriyle, habercilikte  “kanisal  (doksik)
kriterler/degerler”, tartisilmayan, ortiik, bastan kabul edilen, gériinmeyen bir
nitelige sahiptir. Schultz’a (2007) gore ‘haber degeri’ (newsworthiness) ile
arastirmanin ileriki asamalarinda bir “doksik kriter” olarak Onerdigi
“ayricaliklik (exclusivity) kanisal bir degerdir”. Buna ek olarak da, tiim bu
goriinmeyen kriterlerin yaninda acgik, belirgin {izerinde tartisilan, anlasilan,
zaman i¢inde olusmus ‘“zamanlilik, ilgililik, kitlesel 6zdeslesme, ¢catisma ve

sansasyon gibi ortodoks kriterleri” de belirtmistir.

1.3.1. Gazetecilikteki Goriinmeyen El

Daha o6nce yapilmis haber degeri arastirmalarina gore, haber degeri
ya Onceden belirlenmis belirli kriterler kiimesiyle olusturuluyor (Frost 2000:
15-17), ya haber odasinda, haber toplantilarinda tartismalar ve etkilesimler
yoluyla siire¢ i¢cinde sekilleniyor (Clayman ve Reisner, 1998; Lester, 1980),
ayrica i¢giidii, sezgi ve duygu temelli gizli degerler de bu kiimeye ve siirece
katiliyor (Schultz, 2007) ya da gazeteciligin ve haber yapim siirecinin
arkaplaninda yer alanlarin ¢ikar stizgecleriyle (Herman ve Chomsky, 1994)
olusuyor. Iste tiim bu haber yapim siireci ve haber degerine odaklanan
caligmalardan c¢ikarsayabilece§imiz 1iki temel olgu, bu siireclerdeki
etkilesimlerin bir sonucu olarak ‘kendiligindenlik’ ve bu kendiligindenligi

olusturan mekanizmanin arkasindaki yonlendirici bir ‘gériinmezlik tir.
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Smith’e gore tutkular insanlar1 yonlendiren, giidiileyen, hareket
ettiren igsel giliglerdir. Eylemlerin sonuclarint goérme yetenegine sahip
olmayan insan, tutkulartyla hareket ederken goriinmeyen bir gii¢ tarafindan
anlik etkiler ve giidiilemeler yoluyla, niyeti ve bilgisi olmaksizin, toplumsal
bir sonu¢ ve uyuma hizmet eder (Heilbroner, 1987: 2, 60). Smith, bu ahlaki
yaklagiminin iizerine ekonomik alandaki kisisel ¢ikarlar1 pesinden kosan
bireylerin, hicbir niyetleri olmaksizin toplumsal ¢ikarlar1 da saglamig
olacag1 diislincesini insa etmistir (Hangerlioglu, 1986: 143; Heilbroner,
1987: 265; Spiegel, 1971: 243). Smith’in ekonomik yaklagimindaki
goriinmeyen gii¢ yoluyla ortak uyum saglanacagi goriisii aslinda ahlak
felsefesinde ve hatta onun ‘Newton’cu doga diizeni anlayisini ahlaki alanda
resmetme c¢abasinda temellenmektedir (Evensky, 2005: 5-7; Spiegel, 1971:
228-229) . Ekonomik alanda “kisisel ¢ikar” (self-interest), ahlaki alanda ise
anlay1s, duygudashik (sympathy) kavramlari bu iki farkli alanda da soz

edilen ortak uyumu (harmony) saglayan ilkelerdir (Spiegel, 1971: 228-229).

Smith’in etik anlayisinda insan sahip oldugu duygudaslik hissi
yoluyla bagkalarmin duygularmi onaylar. Ote yandan, insan sadece
“onaylanma” ve “Oviilmenin degil Oviilmeye deger olmanin (praise-
worthiness)” pesindedir (Heilbroner, 1987: 103, Spiegel, 1971: 229). Bu
sebeple, insana vicdanmin sesi yoluyla konusan ve eylemlerinin ahlaki
degerini belirleyen icindeki “tarafsiz gozlemci” (impartial spectator)

tarafindan onaylanmak amaciyla kisinin dogru ve diirlist davranmasi

36



gerekecektir. Bu baglamda “tarafsiz gézlemci”, dogas1 geregi dnce kendiyle
ilgilenen insanin igten bir gayretle kisisel ¢ikarlar1 pesinden kogmasina izin
verecek ancak insanin bu eylemi anlayils ve hosgorii sinirlarinda
gerceklesecek ve ortak uyum bu sekilde, insanlarin niyetleri olmaksizin
gorinmeyen bir el tarafindan yoOnlendirilmeleriyle ortaya c¢ikacaktir

(Spiegel, 1971: 228-230).

Bu goriisleriyle Smith, ekonomik incelmelerinde de etik
anlayisindan yola cikarak ifade ettigi goriinmeyen el ile kendi kendini
diizenleyen bir yapiyr betimlemektedir (Duska ve ark., 2011: 171).
Spiegel’e gore ise, Smith ekonomik anlamda goriinmeyen eli tanimlarken
eszamanlt eylemlerin uyumu sonucunda ortaya ¢ikan rastlantisal etkileri

ifade etme diistincesindeydi (1971: 536).

Bu goriislerden yola ¢ikarak haber yapim siirecinde ve haber
degerinin olusumunda da benzer bir kendiligindenlik ve gériinmeyen elden
s0z edebiliriz. Haberin olusumu ya da haber degeri olanin belirlenmesi
stireglerinde gazetecilik meslegini icra edenler (muhabirler, editorler vb.),
sahipler (ya da biitiin olarak haber kurulusu), sahiplerin ekonomik ve politik
anlamda iligki i¢inde oldugu iigilincii kisiler ve bireylerin olusturdugu hedef
kitle yer almaktadir. Bu taraflara ait degerlerin etkilesim yoluyla uyumu
stirecinde haber degeri sekillenir. O héalde haber degeri tim bu ortama
katilanlar arasindaki (kitle, gazeteci, sahip vb.) anlik rastlantisal etkilesimler
sonucu, piyasadaki gibi taraflarin se¢imleri ve bazi degerlerden feragatiyle

olusan bir denge degeri oldugu soOylenebilir. Gazeteciler haber pesinde
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kosarken bir yandan kitlenin beklentisi, bir yandan kurum ve sahip
beklentileri, bir yandan da mesleki etik ilkeler karar siire¢lerine dahil olur.
Sadece haberin degil haber olmaya degerligin, haber degerinin
(newsworthiness) pesinde olan gazeteci ve haber kendi kendilerinin tarafsiz
gozlemcisi olarak yaptiklar1t degerlendirmeler ve bunlarin dogrultusunda
tanimlanan standartlar dahilinde ilerlemelilerdir. Haber olusum siirecine
katilan taraflar kendi degerlerini oOtekilere ve etik degerlere gore
konumlandirir ve bu konumlanma sirasinda olusan feragatler haber
degerinin olusumuna etki eder. Kisaca haber degeri, kitlesel, kurumsal,
mesleki ve bireysel degerlerin iliskiselliginden dogan uyumla beslenir.
Haber degeri kendi kendini diizenleyen (self-regulating) bu yap1 iginde
olusur, degisir ve salinir. Goriinmeyen el bu degerler arasi anlik, rastlantisal

iligkiler, degis-tokuslar ve feragatleri temsil eder.

1.3.2. Oznel Deger, Fayda ve Haber Degeri

Kitlesel, kurumsal, mesleki ve bireysel degerler haber degeri
olusumunda gazetecilere etki eden ana girdiler olarak goziikmektedir. Peki
bunlar birbirini nasil etkilemektedir? Bunlardan hangisi digerlerinin 6ziinti
olusturur, belirler ya da degistirir? Daha 6nce de belirtildigi gibi devrimci ya
da ticari farketmeden gazeteciligin nihai amacimin toplumsal yararin

arttirilmas1 ve en yiiksek iyiye ulasmak oldugu goézlemlenmisti. Ingiltere
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orneginde, damga vergisinin diisiisiiyle birlikte kitlesellesme baslamais,
taraflilik yerine ticari basinin savundugu tarafsizlikla toplumsal yararin
saglanmasi diislincesine gecilmis, 1880°lerdeki Yeni Gazetecilik anlayisi ile
birlikte haber degerinin okur ilgisine bagli hale gelmesiyle kitlesellik ve
ticari onem artmustir. Kisaca, Neoklasiklerin degerin tiikketim alaninda 6znel
olarak belirlendigi diisiincesi gazetecilikte de kendini gdstermis ve okur
ilgisi yani tiiketim alan1 eylemi haber degerinin asil belirleyicisi konumuna

gelmistir.

Peki bu yaklasim dogrultusunda, Neoklasikler gibi, tiiketim alaninda
belirlenen bu degere fayda diyebilir miyiz? Haber degeri tiiketicinin haberde
0znel olarak buldugu faydayr mi ifade eder? Bir baska deyisle; kurumsal,
mesleki ve bireysel degerler, kitlenin ve kitleyi olusturanlarin 6znel olarak
belirledikleri fayda dogrultusunda m1 konumlanirlar? Yani haber kurulusu
sahibine ve ekonomi politik iliskilere gore de haber yapsa yine de kitlenin
aradigr fayda dogrultusunda mi haberi sekillendirir? Gazeteci mesleki
ilkeleri dogrultusunda da olsa yine de tiiketime gore mi haber olabilirligi
degerlendirir? Tiiketimin haber iiretimindeki kurumsal, mesleki ve kisisel
degerleri farkli oranlarda da olsa etkiledigi aciktir. Eger gazeteciler genel
kabul gérmiis haber kriterlerine kendilerini sabitleyip buna gore hareket
ediyorlarsa bunu izleyici/okuyucu/dinleyicinin tercihi ve ilgisi a¢isindan
yaptiklar1 soylenebilir. Clinkli bu kriterler aslinda tiiketimin belirledigi ve
tiikketim tarafindan sekillenen kriterlerdir. Ote yandan bu kriterler degisken

bir nitelige sahip olup, silire¢ icinde olusur ve degisirler. Siire¢ iginde
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belirlenen akiskan kriterler de tiiketim alanina goére yani ihtiyaglara ve
isteklere gore olusturulur. Nihai olarak sorulan sorular, bu haber okunur mu,
izlenir mi ve dinlenir midir. Bu anlamda haber {iretim dinamigindeki
degerlerin tiiketim iizerinden belirlendigi sdylenebilir. Yani, tiim bu degerler
arasit feragatlerin ve bunlarin sonunda olusan haber degerinin temelini
olusturan kitle ve kitledeki bireylerdir. Bu baglamda haber degeri, 6znel
deger kuramlarinin yaklasimlarini yansitir. Ote yandan, bilindigi gibi bu
0znel degersel yaklagima ragmen Neoklasikler Smith’in gbriinmeyen eliyle

tam rekabet ve kendiliginden denge anlayisini da siirdiirmiislerdir.

Haber kurulusu kurumsal degerleri dogrultusunda hedef kitleye
uygun haberler yapma amacindadir. Kurumsal degerlerden kasit kurumsal
ideoloji, sahiplik ve iliskileri, kurumsal hedefler, ilkeler ve kodlardir. Zaten
bunlar kisisel ve mesleki degerleri uygulamada etkilerken, hedef kitleyi de
belirler, kitlenin ihtiyaclarini ve isteklerini dikkate alir. Yani bu durumda
yukaridaki diger degerleri de sekillendiren tiiketim alanidir. Haber kurulusu,
okuyucu/izleyici/dinleyici kitlenin yasamsal ve diisiinsel kosullarina gore
sekillenen ihtiyaclari, bu ihtiyaclarin siddeti ve fayda beklentisi
dogrultusunda haber {iretimini gerceklestirir. Bu kitlenin ve kitleyi olusturan
bireylerin taleplerini, fayda arayisini yani belirli diizeyde bir haber degeri
arayisin1  karsilamak T{izere sekillendirilen haberler bu kitlesel ilgiyi
dengeleyecek diizeyde olmalidir. Tiiketiciye gore sekillenen kurumsal,
kisisel ve mesleki degerler ve bir ¢ikt1 olarak haber degeri belirli bir fayda
diizeyini saglar. Dolayisiyla haber degeri bir olayin tiiketici birey ve kitle

acisindan faydasinmi ifade edecegi soylenebilir. Ticari medya da haberlerin
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bu faydasmmi saglayarak kendi fayda maksimizasyonunun yani ilgi
maksimizasyonu dolayisiyla kar maksimizasyonunun pesindedir. Ancak,

fayda gercekten tek bagina haber degerini niteler mi?

1.3.3. Faydadan Giidiisel Eyleme: Uyum, Uygunluk ve Ilgi-

Zaman

Haber olusum siirecine katilan ve haber degerine etki eden
unsurlarin  kendilerini nihai olarak tliketim {izerinden konumladiklari
yukarida belirtilmisti. Degerin tiiketim alaninda olustugu bu sekilde
goriilmektedir. Ancak, tiiketim alaninda olusan degerin niteligini olusturan
fayda midir? Haber degerini sadece fayda ile belirlemek ne kadar dogru
olacaktir? Okuyucu/izleyici/dinleyici kitle haberin faydasinin pesinde mi
kosar? Gazeteciler de bu faydayir saglayacak haberi mi arar? Fayda
tikketicinin haz duygusunu ifade eder. Belirli bir siddet diizeyindeki
ithtiyaglar1 doyuran niteliktir. Bakildig1 zaman faydanin da ortiik bir deger
oldugu aciktir. Bunun nedeni faydanin 6znel bir deger olmasidir. Ancak
yine de Ortiik olmasinin tek nedeni bu degildir. Fayda ortiktiir, gizlidir,
doksik yani kanisal bir degerdir. Ciinkii fayda 6znel bir sonuctur, bir eylem
ya da eyleme geciren giidii degildir. Dolayisiyla, haber degerini olusumunu
anlayabilmek i¢in faydanin yaninda ortak bir eyleme ve bu eyleme etki

edenlere de bakmamiz gerekmektedir.
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Faydanin etigin temeli oldugu diisiincesini reddeden Adam Smith’e
gore, fayda “sonradan akla gelen bir diisiincedir”. Smith’in ifadeleriyle
“insan bir yargiyr ve eylemi faydasina gore degil onun hakliligina,
dogruluguna ve gerceklik ile hakikate uygunluguna gore onaylar ve agiktir
ki insanlar bir eylem ya da yargimmin sadece kendilerine uygunlugu
durumunda bu nitelikleri onlara yiikler” (Heilbroner, 1987: 73, Spiegel,
1971: 229). Uygunluk ve uyum kavramlarina bu noktada dikkat etmek
gerekir. Ciinkii bunlar ilgi kavrami ile iligkilidir. Bir olay veya olgunun
nitelikleri bize uygun oldugu ya da karsit bir sekilde uygunsuz oldugu
durumlarda bunlara ilgi gosteririz. Bir nesnenin niteliklerinin bize
uygunlugu ya da uygunsuzlugu durumlarinda tutkularimiz yoluyla ilgimiz
tetiklenir. Daha once de belirtildigi gibi Smith’e gore tutkular insanlari
yonlendiren, giidiileyen giiclerdir. Dolayisiyla gereksinim ve isteklerin bir
ifadesi olan ilginin arka planinda yer alan tutkular, ilgiyi tetikleyen unsurlar

olarak gosterilebilir.

Izleyici/okuyucu/dinleyici kitle mevcut olgu ve olaylarla uygunluk-
uygunsuzluk durumlarinda bunlara tutkular1 yoluyla ilgisini harcar. Benzer
sekilde, haber kuruluslar1 da aynmi olgu ya da olaylart kitlesel, kurumsal,
mesleki ve bireysel degerlerin birbirleriyle uyum siirecinde ele alir. Haber
kurulusu, olgu ya da olaylarin bu degerler arasi uyuma uygunlugu ve
uygunsuzlugu dogrultusunda bunlara ilgi harcar. Dolayisiyla, uygunluk-
uygunsuzluk temelinde hem f{iretim hem de tiiketim agisindan ortak olan

eylem ilgidir. Medya ile kitle arasinda bir habere gosterilen ilgi
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yogunlugunun uyumuyla haberin degeri olusur. Ancak ilgi tek basina bu
durumu agiklamaya yeterli degildir. Marx’in emek-zaman kavramini
hatirlarsak bir malin degerini toplumsal acidan harcanmasi gerekli olan
emek ve bunun siiresi belirliyordu. Ayni yaklasimla diisiinecek olursak,
haber degerini belirleyen bir olay ya da olguya bireysel olarak harcanan
ilgilerin birlesimiyle olusan toplumsal olarak harcanan ilgi ve bunun
stiresidir. Bu sekilde, haber degerinin belirli bir zamanda belirli bir olaya
harcanan ilginin yogunlugu olarak yansidigi agiga ¢ikar. Haberin yayimina
ayrilan siire ve bu haberin yaymlanma siklig1 bir haber kurulusunun bir
olaya ya da olguya harcadig: ilgi-zamani ifade eder. Bu durumda ilk basta
belirtilen kitlesel, kurumsal, mesleki ve kisisel degerlerin birleserek ve
etkileserek uygunluk-uygunsuzluk temelinde ulastig1 deger araligi ilgi-

zamandir.

1.3.4. llgiyi Giidiileyenler ile Kayitsizhk ve Siireksizliklerin

Kaynagi: Hayret ve Merak

Ilgi gereksinim ve isteklerin bir ifadesi olarak tutkular yoluyla
tetiklenen 6znel bir eylemdir. Peki ilgiyi giidiileyen temel duygular nelerdir?
Uygunluk-uygunsuzluk temelinde bir habere belirli bir siire boyunca belirli

bir yogunlukta ilgi harcamamiza sebep olan giidiiler nelerdir?
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Adam Smith Ahlaki Duygular Kurami’ndan hemen 6nce yayinladigi
Astronominin Tarihi adli yapitinda “hayret” (surprise) ve “merak”™ (wonder)
duygular1 iizerinde durmaktadir (Heilbroner, 1987: 15). Smith’e gore
bilinmeyen ve beklenmeyen bir seyle karsilastigimizda bu duygular ortaya
cikmakta ve bizi etkileyip yonlendirmektedir. Smith, bu beklenmeyen ve
bilinmeyenle karsilagma durumunda bunlar1 bir kategoriye yerlestirme
ithtiyaci duyan insanin, bu smiflandirmay1 yapamadiginda sikint1 yaratan
hayret ve merak duygularinin agiga ¢iktigini ifade eder. Smith, hayreti
“beklenmeyenlik” (unexpectedness) ile, meraki da “yenilik” (novelty) ile

Ozdeslestirmistir.

Ilgingtir ki Smith’in ‘Newton’cu diinya goriisiiyle temellenen ahlak
felsefesinde ele aldigi “hayret” ve “merak” ile bunlar sirasiyla
0zdeslestirdigi “beklenmeyenlik” ve “yenilik” kavramlarinin haberin, haber
degerinin ve haberciligin dogasini anlatan nitelikler oldugu belirtilebilir.
Haberler, beklenmeyendir. Ciinkii insanlar hareket ettikce, toplum
devindik¢e her an yeni bir olay gelisir. Bu anlik gelismeler beklenmeyen bir
sekilde karsimiza haber olarak c¢ikar. Haberin beklenmeyen niteligi bizi
hayrete diisiirlir ve bunun ardindan merak etmeye baslariz. Hayret ve merak

ekseninde ilgimiz habere yonelir.
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1.3.5. “Hayret” ya da “Beklenmeyenlik”

Smith’e gore ‘“hayret” beklenmeyendir ve bu “beklenmeyenlik”
herhangi bir duyguyla birlikte zihinde ve hayal giiciinde ani ve siddetli bir
degisime ve kirilima sebep olur. Smith, bunu bir “beklenmeyen bir
tehlikenin aniden 6grenilmesiyle” korku duygusunun siddetlendigi seklinde
orneklendirmis ve hayretin yapisinin bu sekilde olustugunu belirtmistir.
Ayrica Smith, belirli bir yerde ve anda hi¢ beklemedigimiz ancak bugiine
kadar siklikla gordiigiimiiz seyler karsisinda “hayret” ettigimizi belirtir ve
“bir dostun aniden ortaya ¢ikisi onu binlerce kez gormiis olsak da belirli bir
yerde ve zamanda gorecegimizi ummadigimizdan bizi hayrete diistriir”
ornegiyle bunu ortaya koyar (Heilbroner, 1987: 22-23). Kisaca, herhangi bir
seyl daha Onceden bilsek de bilmesek de, hayret duygusunun dogasinda

“anilik” ve “beklenmeyenlik” vardir.

Bir habere konu olan olay daha dnceden hi¢ goriilmemis olabilir. Bu
durum bizi hayrete diisiiriir. Bu olayin aniden ortaya ¢ikis1 ve beklenmeyen
niteligi ilgimizi ¢eker. Ornegin, Mars’a gonderilen bir uzay araci, bir
hayvanat bahgesinde yazi yazan bir maymun, anayasada ilk kez yapilan bir
degisiklik, tinlii bir kisiye suikast girisimi, bir bombalama olay1 ya da
“kiirtaj cinayettir” gibi giindem degistiren sdylemler ve benzeri daha
onceden hi¢ gergeklesmemis ve beklenmeyen bir sekilde ilk kez maruz

kaldigimiz olaylar bizi hayrete diisiiriir. Ote yandan, siklikla karsilastigimiz
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sehit haberleri, iktidar ve muhalefet arasindaki polemikler, atigsmalar,
beyanatlar ve benzerlerini daha 6nceden yiizlerce kez duymus ve gdérmiis

olsak da o an ger¢eklesmesini beklemedigimizden hayrete diiseriz.

1.3.6. “Merak” ya da “Yenilik”

Bilinen ya da bilinmeyen seylerin ani ve beklenmeyen niteligi
karsisinda diistiiglimiiz hayret duygusunun ardindan “yeni”, “bilinmeyen”
ve “siradis1” olanlara merak duygusuyla yoneliriz. Smith meraki; insanin
karsilastig1 yeni ve siradisi bir nesneyi uygun bir kategoriye yerlestirmek
i¢cin amagsiz ve yararsiz bir sekilde arastirmasi ve animsamasi eylemlerinin
olusturdugu duygu olarak ifade etmistir. Smith’e goére merak iki sekilde
ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan biri yeni ve bilinmeyen “tekil” (singular)
nesnelerin  siradist  ve alisiilmamis nitelikleri  (uncommon qualities)
karsisindaki merak durumumuzdur. Ikincisi merak durumu ise ardisik,
birbirini izleyen nesnelerin alisilmamis bir diizenle (uncommon order,
unusual succession of objects) karsimiza ¢iktig1 durumlarda olusur. Bilinen,
aligilmis bir nesne belirli bir diizen i¢inde farkli bir sirada ortaya ¢iktiginda
beklenmenyenlik niteligiyle once bizi hayrete diisiirlir bunun ardindan da bu
diizenin aykirilig1 ve siradisiligiyla merak duygusunu agiga cikarir. Merak
tim yeni, siradigi ve alisilmamis nesnelerle ve bu nesnelerin alisilmamais

siralamalartyla karsilasildiginda ortaya ¢ikar (Heilbroner, 1987: 24-30).
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Daha o6nceden maruz kaldigimiz bir haber karsisinda
beklenmeyenlik niteligi sebebiyle hayrete diiseriz ve onu merak ederiz.
Ciinkli daha 6nceden maruz kalmis olsak da bu anlik olay “yeni” ve “tekil”
bir olaydir. Sehit haberleri siklikla tekrarlansa da her sehit haberi iginde
farkli insanlari, farkli bolgeleri ve farkli yontemleri kapsadigindan bunlarin
her biri “yeni”, “tekil” ve “sira dis1”dir. Bu nitelikler sebebiyle bu olaylar1
merak ederiz ve habere ilgimizi yoneltiriz. Ote yandan, ilk kez gordiigiimiiz
yeni bir olay1 zaten merak duygusunu agiga cikarir. Buna ek olarak,
haberlerin siralamasi hayret ve meraki tetikler. Bu siralama biiltenlik ya da
sadece bir giinliik degerlendirilecegi gibi, ardisik giinlere bakilarak da ele
alinabilir. Ornegin televizyonda bir haber biiltenindeki ya da bir gazetenin
ana sayfasindaki haberlerin siralamasi Smith’in ifadesiyle “alisilmamis”tir.
Ayrica her giin bilinemeyecek bir sirayla ortaya ¢ikan tiim haberler dogal
olarak alisilmamais bir diizen i¢indedir. Ciinkii eszamanli bir¢ok olay her giin
gerceklesir. Alisiilmamig bir diizende ortaya ¢ikan yeni ve tekil haberler
once hayrete diisiiriir bunun ardindan da bu ayrilik temelinde merak

duygusunu agiga ¢ikarir.
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1.3.7. ligi-Zaman Kayitsizhig1 ve Siireksizligi

Smith’e gore olagan durumlarda nesneler arasindaki baglantida bir
“kopukluk”, “bosluk™ ya da “aralik” yoktur ve “birinden digerine gecerken”
zihnimiz herhangi bir zorluk yagsamaz. Ancak, bu siireklilik arzeden yapida
bir aykirilik, sira disilik meydana geldiginde hayal giiclimiizii zorlayan bir
“bosluk™, ‘“‘aralik” seklinde kesintiler olusur ve bunlar merak denilen
duygunun 06ziinii olusturur. Nesneler arasindaki bu bosluklarda bulunan
olaylarin “gdriinmeyen baglarinin” meydana ¢ikarilmasiyla merak duygusu

yok olur (Heilbroner, 1987: 27-29).

Haberlerin siireksiz yapisinda da bulunan bu bosluklar, araliklar ya
da kesintiler kitlenin merakinin 6ziinii olusturur. Medyanin siireksizligi
olarak varsaydigimiz bu kesintili yap1 “beklenmeyenlik” ve “yenilik”
nitelikleriyle hayret-merak ekseninde kitle ilgisini uyandirir. Her an bir olay
gelisebildiginden ve bu ortamda haber medyas1 da dogasi1 gere8i ulastigi
olaylar1 alisilmamis bir diizende sundugundan bitmek bilmeyen bir hayret-
merak inis ¢ikis1 ortaya cikar ve buna bagl olarak ilgi de zaman i¢inde artar
ve azalir. Gazete ya da haber kurulusu sececegi haberleri tiiketim alanina
yani kitlenin hayret-merak ekseninde olusan ilgi degerine gore belirler.
Haber degeri bu ortamda hayret-merak tarafindan tetiklenen ve boylelikle

inisg-cikis gosteren ilgi-zaman olarak yansimis olur.
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Sekil 2. Deger Etkilesimi ve Siireksizligin Olusumu

Zaman gectikce merakin azalmasiyla birlikte ilgi de diislise geger.
Smith merakin azalmasimm1 ve yokolmasim1 bir anlamda marjinalci bir
yaklagimla agiklamaktadir. Smith’e goére yeni ve bilinmeyen bir nesnenin
kategorisinden hi¢bir nesne animsayamazsak merak duygumuz en iist
seviyededir, belirli bir sayida animsarsak merak bu oranda azalir, benzer
bir¢ok nesne animsarsak merak doygunluga ulasir ve sona erer (Heilbroner,
1987: 26). Smith bu sekilde bir anlamda merakin marjinal azalisim
anlatmaktadir. Smith’in benzer yaklasimi marjinalci olmamasina ragmen
ekonomik anlamda da deger paradoksu yaklasiminda ortaya c¢ikmis ve
Neoklasiklerin marjinal fayda yaklasiminin temelini olusturmustur (Kazgan,

2008: 73).
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O halde, belli bir kategoriyle ilgili ulastigimiz ornekler oraninda
bunlara yoOnelik merakimiz gittikce azalir. Benzer sekilde belirli bir
kategoriden habere ne kadar ¢cok maruz kalirsak merak oranimiz da git gide
azalacaktir. Bir olaya yonelik merakimiz ve ilgimiz azalirken, bir bagka olay
icin artacak ve toplam ilgi diizeyi korunmus olacaktir. Bu dinamik

kayitsizlik egrilerinin dinamigine benzer sekilde islemektedir.

a

Haber
Yapabilme/Olabilme
Sinirt
>
ds

q,= A Olayt ya da A Odagt
q,= B Olayt ya da B Odag

Sekil 3. Olaylar arasi Ilginin Kayitsizligi Modeli

(Kayitsizlik Egrilerinden Uyarlama, Kaynak: Bulmus, 2008: 27, 42)

Neoklasik ekonomi deger kurami bolimiinde belirtildigi  gibi
rasyonel tiiketici belirli bir fayda diizeyini koruyabilmek i¢in iiriinler arasi

tercih yapmak zorundadir. Hangi iiriinden ne kadar vazgececegine bunlarin
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sagladig1 faydaya gore karar vermektedir. 1zleyici/okuyucu kitle igin ise bu
durum haberlerin kendine uygunlugu ya da uygunsuzluguna goére olusan
hayret ve merak duygulariyla neye ne kadar ilgi-zaman harcayacaginin
belirlenmesi seklinde gergeklesecektir. Bu durumda kitleyi olusturan
bireyler haberler karsisinda ilgi yoneliminde kayitsizlik yasayacaktir.
Merakin azalmasi sirasinda belirli haber bilesimleri arasinda kayitsiz
kalacak ve hangi habere ne kadar ilgi harcayacagi 6znel bir degerlendirme
olarak karsimiza c¢ikacaktir. Haber tliketicisi ilgisini kisitl bir alanda

harcayacaktir.

Haber kurulusu tiikketim alanina gore haberleri secerken aymi ilgi-
zaman kayitsizligin1 yasamaktadir. Yasadig bu kayitsizlik kisith kosullar
altinda ne kadar diizeyde bir ilgiyi ne kadar siireyle gosterecegi sorusuyla
ilgilidir. Iste arka planda yasanan tiim katilimcilar ile bunlara ait kisisel,
kurumsal, kitlesel ve mesleki degerler arasinda yasanan etkilesim belirli bir
zaman ig¢inde ilgi gdstermek seklinde yansir. Bir haber kurulusunun neye ne
kadar siireyle ilgi harcadigi arka plandaki degerlerinde tanimlanmasini
saglar. Ilginin bir olaydan digerine yonelimi iiretim ve tiiketim alanindaki
deger etkilesimleri slirecinde ortaya ¢ikmaktadir. Haber yapim siirecinde soz
konusu taraflara ait degerlerin saglanmasi cabasi kisitlayict bir ortam
olusturmaktadir. Bu degerlerin etkilesimi sonucu ortaya c¢ikan ve haber
olabilirligi belirleyen deger gazeteci ya da haber kurulusu ile kitlenin ilgi
yonelimindeki hareket alanini kisitlar. Bu kisitlart hem bu etkilesimsel deger

hem de sahip oldugu sayfa alan1 ve zaman belirlemektedir. Ilgi bu soyut ve
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somut kisitlar altinda yonelir, gosterilir, atfedilir. Bu siirecte ilginin
yonelimi haber degeriyle karsilikli olarak belirlenir. Bu yonelim sirasindaki
kayitsizliklar hem iiretim hem tiiketim alaninda yasanir ve bu iki alan
arasindaki c¢ift yonlii etkilesimden kaynaklanir. Bu ilgi degisiminin ve
kayitsizliklarin bir sonucu olarak bir haberden digerine ge¢cme durumlari

asagidaki gibi siireksiz bir yap1 olusturacaktir.

flgi (q)
A

yayinlanan haber

X yayin boslugu

Zaman (t)

dx = toplumsal degisim siirekliligi
dy = ilgi-zaman degisim siireksizIligi

Sekil 4. Ilgi-Zaman Siireksizlik Modeli (Ozgiin)

Tiim bu kayitsizliklar yoluyla olusan siireksiz yapida haber
kuruluslart kitlenin gosterdigi ilgiyi maksimize etmek ister. Kitle ve bireyler
acisindan ilgi gostermek bir eylem seklinde agiga ¢ikarken, haber kurulusu
acisindan bu ilgi maksimize edilmek istenen reyting ya da tiraj gibi isimler
altinda bir sonucu ifade etmektedir. Haber se¢imleri kisitlar altinda kitle

iizerinden belirlenirken, bu secimler sonucu en yiiksek ilginin saglanmasi
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hedeflenir. Ilgi gdstermek, atfetmek hem bir eylem hem de bir sonug olarak
aciga c¢ikar. Ardi arkasi kesilmeyen olaylar dizisinde hayret-merak
ekseninde kitle ve medya ilgisinin salinimi azalan merak dogrultusunda
kayitsizliklarla meydana gelir ve siireksizlik bu sekilde olusur. Bir olaya
yonelik merak azalirken yeni bir olayin ortaya cikisiyla merak o yonde artar.
Boylece, bu siireksizlik i¢inde kitlenin gosterdigi toplam ilgi diizeyi de

korunmus olur.

Ote yandan, siirekli maruz kalinan ve kaniksanan olaylar sz konusu
oldugunda kayitsiz kalinan haberler arasinda kaniksanan olaya yonelik
merak ve dolayisiyla gdsterilen ilginin daha ¢abuk azalmasi durumu ortaya
cikabilir. Bu marjinalist bir yaklagimla diisliniiliirse bir olaya ait haberlere
maruz kalindik¢a merakin ve gdsterilen ilginin git gide azalmasi s6z konusu
olacaktir. Oyleyse, haberlerin siireksiz goriintiileriyle kaniksanan olaylardan
ilgi daha cabuk cekilir. Yine de, her olay kendi hayret-merak dongiisiinde
olustugundan ayn1 konuda benzer bir olay oldugunda yine ilgi gosterilebilir.
Ancak, bu olurken genel kaniksama durumu da devam edebilir. Ote yandan,
bir olaya kars1 bu kaniksama durumlariyla es zamanli olarak bir de birikim
s0z konusudur. Stirekli meydana gelen bir olaya karsi siireksiz goriintiilerle
olusan bu birikim zaman i¢inde azalan ilgiyi tekrar canlandirabilecek bir

kaynak olarak belirtilebilir.

Sonug olarak, bu siiregte Smith’in belirttigi gibi beklenmeyenlik ve

yenilik yoluyla olusan hayret-merak dongiisii bosluklu ve kesintili bir yap1
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meydana getirir. Fakat, Smith’e gore, nesneler arasindaki bu bosluklarin
yani goOriinmeyen baglarin ortaya ¢ikarilmasiyla merak ve siireksizlik
ortadan kalkar. Smith bu goériinmeyen baglarin ortaya ¢ikarilmasini “sahne
arkasia girmek” seklinde yorumlar (Heilbroner, 1987: 28; Evensky, 2005:
5). Ona gore, “doganin gercekleri sahne arkasinda yatar” ve “higbir
filozofun bir tiyatro salonunun patronu gibi sahne arkasina girip bu
gizlenmis baglar1 gérme izni yoktur” ancak “bunlar goriilmese de hayal
edilebilir” (Evensky, 2005: 5-6). Medyanin siireksiz resimleri, toplumsal
degisimin goriinmeyen siirekliligini gizlemektedir. Biz de Smith’in sadece
hayal edilebilecegini ifade ettigi bu goriinmeyen baglari, ekonomi ile
muhasebenin kavramsal temelleri ve vaka analizinin bulgulariyla

gostermeye ve sahne arkasina girmeye ¢alisacagiz.
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IKINCi BOLUM

GAZETECILIGIN MUHASEBESI

Su ana kadar haber medyasin ve siireglerini ¢esitli ekonomik ve etik
kuramlar1 harmanlayarak ele aldik. Bunu yaparken Adam Smith’in
Newtoncu dogal uyum yaklasimiyla temellenen ahlak felsefesi ve yine
buradan yeseren tam rekabet¢i liberal ekonomik kuramlarimi kullanarak
haber medyasimin isleyisindeki kendiligindenlik ve goriinmeyenligi
aciklamaya calistitk. Bunun yaninda, Neoklasik okul  ve {izerinde
temellendigi faydaci felsefeyi ele alarak haber degerinin tiiketim alaninda
olusan 6znel bir deger oldugunu belirttik. Ancak, haber degerinin sadece
faydayla degil insanlarin degerlerine uygunluguyla ve bu dogrultudaki
gidileriyle gergeklestigini ifade ederek Smith’in ahlak felsefesine doniis
yaptik. Ilginin bu uygunluk ya da uygunsuzluk temelinde giidiiler yoluyla
belirli bir habere yoneldigini dile getirdik. Ilgiyi giidiileyen iki temel giiciin
hayret ve merak oldugunun altin1 ¢izdik. Yine Neoklasiklerin marjinal fayda
ve kayitsizlik yaklagimlarini kullanarak hayret ve meraktaki inis ¢ikiglar ve
bu dogrultuda ilgideki inis ¢ikiglar1 agiklamaya calistik. Olaylar arasi
yasanan kayitsizliklar ile merakin ve dolayli olarak ilginin marjinal bir
bigcimde azaldig1 yaklasimiyla da siireksizliklerin olusumunu agiklamaya
calistik. Buna ek olarak ilginin tek basma haber degerini

belirleyemeyecegini vurgulaylp Marx’in emek-zaman kavramina atifta
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bulunarak hayret-merak eksenindeki ilgi inis-¢ikislart dogrultusunda haber
degerinin belirli bir zaman icinde belirli bir yogunlukta ilginin
harcanmasiyla yansidigi ifade edildi. Sonug olarak, birbirinden farkli fakat
birbirini besleyen ekonomik ve etik kuramlarla haberciligin isleyisini ele

alip bu isleyisin bir modelini ¢ikarmaya calistik.

Peki bu isleyisin ¢iktilarini nasil gosterebiliriz? Siireksiz haberler ile
bunlarin kaynaklarim1 ya da haber kurulusunun yiikiimliiliikklerini nasil bir
arada resmedebiliriz? Daha oOnce de belirttigimiz gibi haber kuruluslar
haberlerini belirli kisitlar altinda yapmaktadir. Haber degeri de bu kisitlar
altinda olusmaktadir. Haber kurulusu ilgisini bu kisitlar altinda harcamakta,
ilgi kayitsizliklar1 bu kisitlar altinda gerceklesmektedir. Belirli bir siire
icinde haber kurulusunun ulasabildigi kaynaklar, kurulusun yiikiimlii oldugu
kisi ve kurumlar ve bunlarla iliskili degerler ve ideolojiler ile mesleki ilkeler
ilginin kisitlarin1 olusturmaktadir. Sonug olarak, siireksizlikler belirli bir
zaman ic¢inde bu kisitlar altinda ilginin artip azalmasiyla olugsmaktadir. Nasil
ki finansal kaynaklar ve 6zsermaye bir sirketin maliyetlerini karsilamaya
yonelik olanaklarmi  belirliyorsa (Bulmus, 2008: 144), bir haber
kurulugunun yikiimli oldugu kisi ve kurumlar (sahiplik ve sahiplerin
ekonomik ve politik iliskileri) ile bunlarla iliskili degerler o kurulusun haber
yapma olanaklarin belirler. Bu baglamda, toplumsal muhasebe literatiiriine
ve gazeteciligin bile muhasebesinin yapilabilecegi fikrine (Gray ve ark.,
1996) dayanarak bu yaklasimlar1 uygulamaya calisacak ve gazetecilik ile

muhasebe arasinda bir bag kurmaya calisacagiz. Boylece, bu siireksizlikleri
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olusturan haberler ile bunlarin kaynaklarina iliskin verilerle haber
kurulusunun belirli bir donemine ait medya bilancosunu olusturacagiz.
Kisaca, bu bilancolastirma yoluyla gazeteciligin muhasebesini yapmaya ve
yeni bir etik mekanizma gelistirmeye c¢alisacagiz. Ancak, bu muhasebe
yaklagimi sadece niceliksel bir bilango olusturmakla kalmayacak,
gazetecilik ile muhasebecilik arasinda iliski kurarak gazeteciligin

niteliklerini de degerlendirecektir.

Buna gore, muhasebecilikteki isleyis ve niteliksel standartlar
temelinde gazeteciligin bir ¢esit muhasebe ve denetim eylemi oldugu ifade
edilip gazetecilik etigine de atifta bulunarak gazeteciligin bir c¢esit
“toplumsal muhasebe” siireci oldugu ifade edilecektir. Sonu¢ olarak, bu
bilangolastirma ile siireksizlikler arasindaki gériinmeyen baglara sebep olan
kaynaklar ve goriintirdeki kopuk ve siireksiz haber varliklar1 resmedilmeye
caligilacaktir. Boylece gazeteciligin ve haberlerin muhasebe yontemiyle
analizi metaforun Otesine gecen bir uygulama alani olusturacaktir. Bu
sekilde, bir ¢esit muhasebecilik olarak ifade edecegimiz gazeteciligin
muhasebesini yapmis olacagiz. Peki neden muhasebeyi bir yontem ve

kuramsal ¢ergeve olarak ele aliyoruz?
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2.1. KURAMSAL VE YONTEMBILIMSEL BIR CERCEVE

OLARAK MUHASEBE

2.1.1. Muhasebe Nedir?

Muhasebenin tanimlamasi yapilirken sikg¢a kullanilan metaforlar
sunlardir: “Muhasebe; isin dilidir” (Horngren ve ark., 2009: 3; McMullen,
1979: 3); “muhasebeciler de birer iletisimcidir” (Elliot ve Elliot, 2007: 3).
Muhasebeciler, patron ve muhasebe ilkeleri arasinda konumlanan tiim
paydaslara karsi bilgi aktarma yiikiimliligii olan iletisimcilerdir. Bir
iletisim bigimi olan muhasebe finansal verilerin hesaplandigi, diizenlendigi,
kayitlandig1, sunuldugu ve analizinin yapildig1 bir siirectir (Elliot ve Elliot,
2007: 3). Burada bahsettigimiz muhasebe finansal muhasebedir ve bu
geleneksel muhasebe sistemi Orgiitiin ¢evresiyle arasindaki miimkiin olan
tim karsilikli etkilesimlerin kisith goriintiistinii sunar (Gray ve ark. 1996:
3). Bir baska deyisle, bir¢cok arastirmacinin da ifade ettigi gibi muhasebe
kendi toplumsal ger¢ekligini yaratan politik ve toplumsal bir siirece karsilik

gelir (Gray ve ark. 1996: 3).

Mook ve arkadaslarina gore, muhasebeye iliskin bircok tanimlamada
“bilgi tretimi” rolii lizerinde durulmaktadir. Bunun yaninda, bazilarinda
“faydali bilgi” vurgulamas1 yapilmakta, bazilarinda bilgi saglama siirecinde

kayitlama, siniflandirma, raporlama, yorumlama gibi eylemler ifade
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edilmekte ve bazilarinda da bunlarin 6tesindeki yorumlama ve analiz etme

gibi eylemler iizerinde durmaktadir (2007: 42).

Duska ve arkadaglarina gore muhasebe ekonomik islemleri
gozlemlemeye yarar ve bu siirecin iiriinleri olan finansal tablolar, ekonomik
kararlarin donemsel ve siirecsel fotograflarini sunar. Kararlarin dénem igi
anlart1 ve akislar1 bu tablolar yoluyla paydaslarin degerlendirilmesine
sunulur ve bu orgiitlerin gelecek kararlariyla ilgili temelleri olusturur.
Finansal raporlar yoluyla bir orgiitsel yapinin olanaklar1 ve bu olanaklarla
elde edilen donemsel c¢iktilar gosterilir, oOrgiitin hedeflerine ulasma
stirecindeki performans ve durum raporlanir. Son olarak, muhasebeciler,
orgiitlin olanaklari, performansi, durumu ve kararlartyla olusan yararl
bilgiyi paydaslara aktaran, paydaslarla 6rgiit arasinda iletisimsel kopriiyt
kuran kisilerdir. Bu iletisimsel koprii finansal tablolar yoluyla kurulur. Bu
tablolar bilango, gelir tablosu, nakit akis tablosu ve O6zkaynak degisim

tablosudur. (2011: 10-12).

Elliot ve Elliot’a gore (2007: 5) muhasebeci bdyle bir iletisimci
olarak gerekli bilgiyi zamaninda, nesnel, giivenilir, dogrulanabilir, tarafsiz,
biitiinliiklii ve diiriist bir sekilde teknik eylemlerini icra etmelidir. Amerikan
Yeminli Mali Miisavirler Enstitlisii’ne gore (AICPA), muhasebeciler nesnel
ve biitiinliiklii bir sekilde baskalarinin yargilarina bagimli olarak hareket
etmeden ve kasith olarak gercege aykir1 temsil yapmadan, c¢ikar

catismalarindan bagimsiz olarak mesleklerini siirdiirmelidir (Horngren ve
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ark., 2009: 377). Bu noktada muhasebenin etik ilkeleri biraz daha ayrintili

ele alinmalidir.

2.1.2.Muhasebenin Etik ilkeleri

Muhasebe alaninda mesleki ahlak ilke ve kurallarini inceledigimizde
mevcut gazetecilik ilkelerinin bir ¢ogunu ve benzerlerini gorebilmekteyiz.
Bunun yaninda, gazetecilik etik ilkeleri arasinda yer almayan ancak
gazetecilik ortamimin niteliklerine uygun olarak karsilik verebilen
kavramlarin varligmi da gozlemleyebiliriz. Ote yandan, gazetecilik ve
medya etik ilkelerinde oldugu gibi ayn1 tartismali nitelige sahip ilkeleri de

burada tespit etmemiz mimkiindiir.

Duska ve arkadaslarinin (2011: 79-107) Muhasebe Etigi adl
kitaplarinda ele aldigi Amerikan Yeminli Mali Miisavirler Enstitiisii’niin
profesyonel ahlak kurallari bu benzerlikleri gostermek agisinda uygun bir
ornektir. Bu etik yap1 genel prensipler ve kurallar olmak iizere iki kisimdan
olusmaktadir. Kurallar bu genel prensipler ¢ercevesinde belirlenmistir. Bu
prensipler genel anlamiyla toplumsal sorumluluklar cergevesinde

saglanmasi gereken etik ilkeleri ifade etmektedir.

Bu baglamda, birinci ilke “Sorumluluklar” olarak belirlenmis ve bu

prensiple profesyonel davranislarin ahlaki davranisla esdeger oldugunun altt

¢izilmis ve muhasebecilerin sadece ¢alistiklar1 kurum ile miisterilerine degil
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tim topluma kars1 bir sorumluluklar1 oldugu ifade edilmistir. Buna ek
olarak, mesleki uygulamanin siirekli olarak gelistirilmesine katki, kamuya
kars1t giivenilir olmanin saglanmasi ve kendi kendine yonetimin Onemi

vurgulanmistir.

Ikinci ilkede ise “Kamuya Hizmet” konusu ele alinmis ve “toplumsal
sorumlulugun kabul edilmesi” gerekliligi vurgulanarak bir muhasebecinin
ilk sorumlulugun kamuya ve genis anlamda gerceklige yani sundugu
finansal raporlarin gercekligine ve dogruluguna karst oldugu ifade

edilmistir.

Ucgiincii olarak belirlenen “Diiriistliik/Biitiinliik” (integrity) ilkesinin
kamusal giivenin saglanmasi ve arttirilmast acisindan st diizeyde
gerekliligi vurgulanmis ve diiriistliigiin 6tesinde neyin adil ve hakli oldugu
konusundaki ahladki biitiinliik, tamlik, saglamlik anlami ifade edilmistir.
Ornegin, gercege aykiri temsil (misrepresentation) bu ilkeyi zedeleyen bir
davranig olarak gosterilmektedir. Bunlarla birlikte, bu ilkenin saglanmasi
icin “nesnellik”, “bagimsizlik” ve “gerekli 6zen” ilkelerinin godzetilmesi

gerekliligini ifade etmektedir.

Dordiincti  olarak “Nesnellik ve Bagimsizlik” ilkesi nesnel
davranilmasi ve sorumluluklarin saglanmasi sirasinda ¢ikar ¢atismalarinda
bagimsiz olarak hareket edilebilmesi gerekliliklerini belirtmektedir. Bu

ilkede nesnellik muhasebecinin meslegini icra ederken ortaya g¢ikan bir
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nitelik, bir erdem olarak ifade edilmis ve nesnelligin tarafsizlik
(impartiality), cikar catismalarindan bagimsizlik ve diiriistliik yoluyla
saglanabilecegi vurgulanmistir. Bunun yaninda bagimsizligin, meslegin icra
edilmesi sirasinda nesnelli§e zarar verebilecek iliskileri engelleyecegi ifade
edilmistir. Ote yandan, bagimsizligin saglanamadigi durumlarda, yani bir
sirkete ve yoneticilerine bagl calisan muhasebecilerden nesnellige karsi
sorumluluklarini siirdiirme ve niteliksel muhasebe standartlariyla bunu

yerine getirme gerekliligi vurgulanmistir.

Bunun ardindan, “Gerekli Ozen” (Due Care) ilkesi meslegin teknik
ve etik standartlariyla ilgili gerekli gozlemlerin yapilmasini, mesleki
yetkinlik ve niteligin iyilestirilmesini ve profesyonel sorumluluklarinin
yerine getirilmesini ifade etmektedir. Bu hedeflerin ve profesyonel
gelisimin saglanmasi i¢in, mesleki egitim, deneyim, dikkat, titizlik, hiz,
planlama denetleme gibi eylem ve niteliklerin yerine getirilmesi
gerekmektedir. Son olarak, “hizmetlerin kapsami ve dogasi” altinci ilke
olarak tiim bu ilkeleri birbirine baglamakta ve muhasebecinin meslegini bu

kapsamda icra etmesini vurgulamaktadir.

Bunlarin ardindan belirlenen kurallar bu prensiplerin uygulanmasini
ve yerine getirilmesini saglayan bir yapi1 olarak karsimiza cikmaktadir.
Yukaridaki ilkelerde oldugu gibi, bagimsizlik, nesnellik, biitiinliik ve
diirtistliik ile meslektaslara, miisterilere ve kamuya karsi sorumluluklar bu

kurallarda da vurgulanmis ve daha ayrintili bir bicimde ele alinmistir.
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Bunlarin yaninda, “genel standartlar” adl1 boliimde hem davranigsal hem de
teknik standartlar belirlenerek bunlarla uyumun saglanmasi1 gerekliliginin
altt c¢izilmistir. Burada, davranigsal standartlar “profesyonel yetkinlik”,
“gerekli profesyonel 6zen”, “planlama ve denetim” ve “yeterli uygun
verinin saglanmasi” olarak belirlenmistir. Teknik standartlar ise
muhasebecinin i¢inde bulundugu finansal raporlama standartlariyla

belirlenmektedir.

2.1.3. Finansal Raporlama Standartlan

Bu tip ilkeler dogrultusunda hareket etmesi beklenen muhasebeciler
iletisimsel stireglerinde benzer nitelikleri teknik ve etik anlamda
olusturduklart  finansal raporlarda da saglamak durumundadirlar.
McMullen’a gore muhasebe alanindaki ¢esitli ilkeler ya da kurallar finansal
tablolar1 olusturan verileri sekillendirir (1979: 14). Muhasebenin iletisimsel
stirecinin bir lirlinli olan finansal tablolar belirli niteliklere sahip olmalidir.
Bu nitelikler de kurallar ya da ilkeler seklinde ifade edilmektedir (Duska ve
ark., 2011: 199-200). Amerika’da gegerli olan “GAAP” genel kabul gormiis
muhasebe standartlar1 kurallara dayalidir. Son yillardaki kurallara bagl
gelisen muhasebe skandallarina, manipiilasyonlara ve kurallarin kati
yapisina cevaben olusturulan, iilkemizde de yeni Tiirk Ticaret Kanunu ile
birlikte kabul edilen Uluslararas1 Finansal Raporlama Standartlar1 (UFRS)
ise genel prensiplere dayalidir. UFRS, Uluslararas1t Muhasebe Standartlari

Kurulu (IASB) tarafindan olusturulmustur. Amerika Birlesik Devletleri’nde
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bulunan Finansal Muhasebe Standartlar1 Kurulu da (FASB) bu uluslararasi
kurulla birlikte bu standartlar1 gelistirmistir. Kurullar, kavramsal cerceve
dahilinde finansal raporlama i¢in baz1 niteliksel standartlar belirlemistir. Bu
niteliklerden bazilar1 temel, bazilar1 da destekleyicidir. Finansal raporlarin
temel nitelikleri aslima sadik ya da gercege uygun temsil (faithul
representation) ve ilgililiktir (relevance). Bu temel nitelikleri destekleyici
nitelikler de karsilagtirlabilirlik  (comparability),  dogrulanabilirlik
(verifiability), zamanlilik (timeliness) ve anlasilirhk (understandability)
olarak belirtilmistir (FASB 2010: 16). Bilginin ilgililik niteligi; ge¢mis,
gelecek ve simdiki zamanla iligkili olarak kullanicinin karar verme
siirecinde farklilik yaratabilen bir etki olarak ifade edilmektedir. Bunun
yaninda, ilgili bilginin sunumu gercege sadik bir temsili de gerektirir.
Gergege sadik temsil ise bilginin eksiksiz, yansiz ve hatasiz olarak
aktarilmasiyla saglanabilir (FASB 2010: 17-18). Bu nitelikler finansal
raporlara ait olmakla birlikte, aslinda muhasebecinin de niteligini ortaya
koymaktadir. Bu niteliklere uygun davranmakla {iriine atfedilen bu nitelikler

ayni1 zamanda birer mesleki ilkeye de donlismektedir.

Bu iletisimsel siirecte muhasebeciler paydaslar1 bilgilendirecek
raporlar1 yukarida bahsedilen niteliklere ve ilkelere uygun bir bigcimde
hazirlar, sunar ve analiz eder. Ote yandan, sirketler rekabet icinde donem
sonu performans ve durumlariyla paydaslarinin beklentilerine cevap vermek
isterler. Bu ortamda muhasebenin manipiilasyona acik yapisiyla finansal

raporlardaki ilgili gergeklik birtakim tekniklerle sekillendirilebilir (Duska ve
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ark., 2011: 11-15). Birgok elestirel muhasebe kuramcisina gore toplumsal
gercekligin sekillendirilmesine yardimci olan muhasebe rakamlarin nesnel
aktarimindan ¢ok c¢ikarlarla isleyen bir siirectir (Weidman ve ark., 2010:
196). Muhasebeciler bu ortamda bir yandan etik ilkelere bagli kalmaya
calisirken, bir yandan da sahiplerin hedeflerine gore hareket etmek
durumundadirlar. Iletisimsel siire¢ bu ortamda gerceklesmekte ve bu siirecin
ciktilar1 olan finansal raporlar paydaslarin beklentileri, sahiplerin ¢ikarlari

ve meslek ilkeleri arasindaki etkilesimle sekillenmektedir.

Muhasebe; c¢ikarlarin ve ilkelerin etkilesimsel siirecinde c¢esitli
tekniklerle oOrgiitiin ekonomik kararlarina ait kisith  gdriintiisiiniin
olusturmasiyla paydaslarin bilgilendirilmesini saglayan eylemler biitiiniidiir.
Simdi finansal muhasebenin temellerinden yeseren daha genis kapsamli

toplumsal muhasebe alanina gecelim.

2.1.4. Her Seyin Muhasebesi: Toplumsal Muhasebe Nedir?

Yukarida muhasebenin orgiit ile ilgili finansal ve ekonomik
konularda paydaslara kisith bir goriintii sundugu ifade edilmisti. Toplumsal
muhasebe ise ¢ok daha genis bir alana sahiptir. Gray ve arkadaslarina gore,
toplumsal muhasebe (social accounting), finansal —muhasebenin
kisitlamalarindan arindirilmis ¢ok daha genis bir muhasebe sistemidir ve
gazetecilik dahil tiim ortam ve konular1 kapsayabilir. Toplumsal muhasebe;

farkli konular, ortamlar, kisiler, kurumlar ve farkli amagclar i¢in yapilan tiim
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muhasebe ¢esitlemelerini igerebilir (1996: 3, 11). Toplumsal muhasebe,
kurumun ekonomik etkinliklerinin 6tesindeki konular ve bunlarin etkileri ile
bilgi akiglarinin toplumdaki iligkileri insa etme ve yansitma sekliyle

ilgilenmektedir (Gray ve ark., 1996: 33).

Bu agiklamalarin ardindan Gray ve arkadaslar1 her seyin muhasebesi
fikrini bir kenara birakip kitaplarinda isletmeler bazinda “kurumsal sosyal
raporlamay1” (corporate social reporting) ele almig ve bunu bir kurumun
ekonomik faaliyetlerinin toplumsal ve cevresel etkilerinin toplumun tiim
paydaslarina aktarildig: bir iletisim siireci olarak tanimlamis ancak yine de
“kurumsal sosyal raporlamay1” da 6ziinde toplumsal muhasebenin yukarida
ifade edilen genis tanimiyla ifade etmislerdir. Bu anlayisla kurumsal sosyal
raporlama, etik unsurlar ve motivasyonlarla olusturulan toplum ve cevre
capinda genis kapsamli bir muhasebe sistemi olarak resmedilmistir (1996:3,

82).

Bu alanla ilgili literatiire bakildiginda genel olarak toplumsal
muhasebe ve raporlama anlayisi mevcut muhasebe pratigi karsisinda
elestirel bir nitelige sahip olan, finansal muhasebenin 6tesinde kurumun
cevresel ve toplumsal diizeydeki etkisini ve bunlarla olan iligkisini etik
temellerde kapsayan ve temel muhasebe teknik ve yontemlerinden yeseren
sistematik eylemler biitiinii olarak dile getirilmistir (Mook ve ark., 2007: 39-

42).
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2.1.4.1. Toplumsal Sorumluluk ve Hesapverebilirlik

Toplumsal muhasebe ile iliskili ve bu alanin temelini olusturan iki
onemli kavram ‘“hesapverebilirlik” (accountability) ve “toplumsal
sorumluluktur” (social responsibility). Gray ve arkadaslari, toplumsal
muhasebenin yakin tarihine bakildiginda bu yaklasimin kokenlerinin
“toplumsal sorumlulukta” yattigini ifade etmislerdir (1996: 91). Weidman
ve arkadaglarina gore, bir kurumun cevresel etkilerini ve bununla iliskili
maliyetlerini goriinlir hale getirilmesiyle muhasebe kurumun cevresel
sorumlulugunu gelistirecek bir yap1 haline gelebilir. Muhasebeye iliskin tiim
bu agiklamalar kurumu daha seffaf ve topluma karsi daha hesapverebilir bir
konuma getirir (2010: 196). Gray ve arkadaslarina gore, hesapverebilirlik
sorumlu olunan eylemler ile ilgili 6tekinin hakk: olan bilgiyi saglama, hesap
verme gorevidir. Bu anlamda kurumlarin hem eylemler hakkinda hesap
verme hem de bu eylemleri iistlenme konusunda iki ¢esit sorumlulugu
vardir. Hesapverebilirlik modelinin 6ziinii taraflar aras1 iliskiler ile
toplumun bu iliskiye yiikledigi roller olusturur ve tim bu iligkiler
“sorumluluk olusturur”, “bilgi alma hakkina olanak verir” ve
“hesapverebilirligi belirler” (1996: 38-39). Ote yandan, toplumsal
hesapverebilirligi kurumsal sosyal raporlamanin ya da daha genis bir
bicimde toplumsal muhasebenin bir hedefi olarak belirten Gray ve
arkadaslari,  “toplumsal  hesapverebilirligin”  kurumun  “toplumsal
sorumlulugunun” bulundugu héallerde ortaya ¢iktigini ifade etmislerdir

(1996: 56). Muhasebenin “kamu ¢ikarma baglilik™ gibi bir iddias1 oldugunu
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belirten Gray ve arkadaglari, hesapverebilirligin muhasebe ile kamu
cikarmin ortak bir unsuru oldugunu ancak finansal muhasebenin bunu tam
olarak yerine getiremedigini belirtmis, bunun yaninda kurumsal sosyal
raporlamanin “finansal muhasebe sistemindeki aksamalarin yarattigi
boslugu doldurabilme c¢abasi”  anlamma geldigini ve bu baglamda
“muhasebecilerin bu aksakliklar1 ve hatalar1 asmak konusunda biiyiik

sorumluluklarinin bulundugunu” ifade etmistir (1996: 72).

Simdi kavramlar ve tamimlamalar baglaminda Gray ve
arkadaslarinin, kitaplarmin basinda (1996:3), gazeteciligin bile toplumsal
muhasebenin uygulama sahasina girebilecegini ifade ettigi goriislerinden
yola ¢ikarak temel muhasebe ile buradan yeseren toplumsal muhasebenin
kavramsal ve yOntemsel cercevesini sirasiyla gazetecilik meslegine ve

gazetecilik pratiginin ¢iktilarina yani haberlere uygulamaya caligalim.

2.2. MUHASEBE IiLKE VE NITELIKLERIi ILE TOPLUMSAL

MUHASEBE CERCEVESININ GAZETECILIGE

UYGULANMASI

2.2.1. Gazeteci ve Muhasebeci Arasindaki Benzer Nitelikler

Muhasebeciler,  oOrgiitin ~ hedeflerine  ulagsma  siirecindeki

performansint ve durumunu belirli ilkeler dogrultusunda kodlayan,

raporlayan ve analiz eden iletisimcilerdir. Bu iletisim silirecinde de
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paydaslara iletilen ilgili bilgiler gercege sadik, tarafsiz, dogru ve uygun bir
sekilde ulastirilmalidir. Bu bir hesapverebilirlik ve sorumluluk stirecidir.
Ote yandan, dogal olarak sirkette bir de sahiplik ve sahiplerin hedefleri
vardir. Kisaca muhasebeciler, kisisel degerler, mesleki ilkeler, paydaslarin
beklentileri ve sahiplerin c¢ikarlar1 arasinda bu iletisimsel siireci
hesapverebilirlik ve sorumluluk temelinde icra etmektedir. Ancak, bu
ortamdaki aksakliklar bu siirecin hedeflerine ulasmasini engelleyebilir. Bu
stirecin bir {irlinii olan finansal tablolar da tiim bu ortamdaki degerlerin
etkilesimiyle sekillenmektedir. Finansal tablolar, kurumlarin finansal durum
ve performansini ortaya koyan dénemsel raporlardir. Toplumsal muhasebe
anlayisiyla olusturulan kurumsal sosyal raporlar ya da toplumsal raporlar da
kurumun cevresel ve toplumsal etkilerini hesapverebilirlik ve sorumluluk

temelinde aktaran yapilardir.

Muhasebe ortamina benzer nitelikte bir etkilesim ortaminda da
gazeteciler mesleklerini icra ederler ve haberleri olustururlar. Haberlerin
anlatisal yapis1 finansal tablolarla benzesmese de siire¢ ve deger etkilesimi
anlaminda benzerlikler goriilmektedir. Kisisel, mesleki, kurumsal ve
toplumsal degerlerin etkilesimiyle olusan ve ilgi-zaman olarak yansiyan
haber degeri, haber yapim siirecinin temelini olusturur. Gazeteciler de
olaylar1 kaydeder, diizenler, raporlar ve analiz eder. Bu eylemler bu
etkilesimsel siirecler icinde gerek haber toplantilarinda gerekse kurumsal,
etik ve toplumsal olarak yonlendirilir. Haber kurulusu bir yandan gazetecilik

ilkeleri karsisinda ytkiimliliiklerin farkindayken diger yandan hazirlanan
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bu tirtinleri kurumsal degerleriyle bicimlendirmek ve kitlesel ilgiye uygun
hale getirmek durumundadir. Bu yolla, ticari hedeflerini ve sahiplik
yukiimliiliiklerini yerine getirilmeye calisilir. Birey olarak gazeteci de
gazetecilik ilkelerine bagli kalarak toplumsal sorumlulugunu yerine
getirmeye calisirken diger yandan g¢alistigt haber kurulusu icinde
devamliligin1 saglayabilmek icin kurulus yargilarinin ekseninde ticari haber
degerine bir baska deyisle ilgi-zamana gore hareket etmek zorunda

kalmaktadir.

Ote yandan, haber kuruluslar1 da her ne kadar ticari ve sahiplik
iligkileri temelinde hedefleri olsa da toplumsal sorumluluklarini yerine
getirmeye calisirlar ya da en azindan belirli ilkeleri yerine getirdiklerini
ifade ederler. Ornegin 19. yiizyilin ortalarindan baslayarak ticari habercilik
kendini  profesyonellik, tarafsizlik ve nesnellik gibi degerlere
konumlandirarak farklilasmaya calismistir (Tas, 2012: 49-50). Ancak bu
ilkelerin yerine getirilmesi sonucu agiga c¢ikacak sonuglar belirsiz ve
tartismali  olup  yansittiklar1  degerler  kendilerini  kimi  zaman
yanliglayabilmektedir. Boyle bulanik ve tartigmali bir ortamda profesyonel
olarak islerini icra ederken gazetecilerin bu degerlere ve bu degerlerin ait
oldugu taraflara kars1 sadakati ya da bunlardan feragati ilgi-zaman olarak
yanstyan haber degeri niteligine etki eder. Bu baglamda, Tas’in da belirttigi
gibi gazetecilerin hakikati arayan profesyoneller, piyasa c¢ikarina calisan
hizmetkarlar ve fikir emekgileri gibi ileri siiriilen toplumsal rolleri

iizerindeki tartigmalar 18. yiizyildan bu yana siirmektedir (2012: 111).
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Muhasebeciler de benzer tartismalara maruz kalmiglardir.
Muhasebecilerin  bir yandan etik ilkeler ve toplumsal sorumluluk
dogrultusunda kamu cikarin1 gozeterek mesleklerini siirdiirecekleri ifade
edilirken, bir yandan Marksist elestiri temelinde, liberal ekonomide kisisel
¢ikarin1 maksimize etmek isteyen karar verici kisi ve kurumlara bilgi sunan,
sermayenin nezdinde hareket eden ve bu gruplarin daha da zenginlesmesini
saglayan bir meslek grubu olarak ifade edilmektedir (Gray ve ark. 1996:
17, 25, 72). Gray ve arkadaglari muhasebeciler gibi boyle seckin bir grubun
toplumdaki bu zengin gruplarin daha da zenginlesmeleri i¢in neden caba
gosterdigi konusunun ¢ok fazla arastirilmadigini ifade etmektedirler (1996:
17). Ayn1 soru benzer niteliklere sahip gazeteciler i¢cin de gegerlidir. Ana
akim medyadaki gazeteciler neden ayni gruplarin c¢ikarlarini haberler
yoluyla korumakta ve onlar1 giiclendirmektedir? Ote yandan, bu tartismalar
altinda gazetecilerin toplumun ¢ikart ve kamu yarar1 i¢in calisan
profesyoneller oldugu ve gazeteciligin bir anlamda toplumcu niteligi de

oldugu belirtilebilir.

Liberal ekonomik sistem i¢inde ele alindiginda hem muhasebenin
hem de gazeteciligin ¢ikar maksimizasyonuna hizmet eden bilgi akigim
sagladig1 ifade edilebilir. Muhasebe kendisini belirleyen ekonomi teorisine
gore sekillenen, metalarin ve sermayenin hareketinin bi¢imi bozulmus bir
ifadesini sunan gozlem ve bilgi yontemidir (Bouvier-Ajam ve ark. 1977:

379). Gazetecilik de ortaya ¢iktigi ve icinde bulundugu ekonomik ve
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toplumsal biitliinliik i¢inde ele alindiginda benzer celigkili nitelikleri
vermektedir. Kimball’a gore, liberal ekonominin rekabete ve hiza dayali
ortaminda gazetecinin hakikat arayicisi rolii olanakli degildir (Tas, 2012:
119). Ancak yine de ideal anlamda gazetecilere bu yonde bir amag
atfedildigi ifade edilebilir. Tas’a gore gazeteciligin meslek olarak saygin bir
nitelige sahip olmasindaki temel ahlaki dayanak “toplumsal ve siyasal
stireglere katilimciligim1  saglamak amaciyla halkin bilgi ihtiyacim
karsilama” eylemleridir (2012: 118). Bu noktada tarihe de bakildiginda etik
kodlar ve profesyonellesme ile gazeteciligin ya da daha genis kapsamda
“medyanin kar odakli kitlesel ticari yapisinin ahlaki bir temele oturtularak
bir mesrulagtirilmas1” c¢abasinin varlig1 ifade edilebilir (Tas, 2012: 122).
Daha 6nceden de belirtilen 19. yiizyil Ingiltere 6rneginde oldugu gibi
devrimeci basinin taraflilik yoluyla kamu yararin1 saglama diisiincesi
karsisinda tarafsizlik ve nesnellik gibi erdemlere konumlanan ticari basin
kendini bu sekilde farklilastirmisti. Bu mesrulasma ve ahlaki dayanak
tartismalar1 arasinda gelisen ilkeler sistemle tutarsizlik gosterse de
gazeteciligin ve medyanin devamliligin1 saglayan araglar héaline gelmis ve

varliklarin siirdiirmeye devam etmislerdir.

2.2.2. Gazeteciligin Tarihsel Gelisim Siirecindeki Etik

Mekanizmalar

19. yiizy1l sonu ve 20. yiizyihn ilk yarisindan itibaren Anglo-

Amerikan gazeteciliginde profesyonel baglamda ele alinan nesnellik,
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tarafsizlik, dengelilik, yansizlik ve benzeri etik degerlerin gelisimiyle
birlikte gazetecilik mesleginde sorumluluk ilkesi ortaya ¢ikmis ve bu bir
“toplumsal sorumluluk yaklasimi” olusturmustur. Klasik liberal ekonominin
20. yiizyihin ilk yarisinda yasadigi biiylik sallantilara karsi gelistirilen
toplumsal sorumluluk kurami, Hutchins Komisyonu’yla basin alaninda da
laissez-faire anlayisa yoneltilen elestirilere karsi bir temele oturtulmustur.
Bundan 6nce ise sorumlulugun liberal bir yap1 icinde “kendiliginden” agiga
cikacagi ifade edilmistir (Tas, 2012: 85-87). Kisaca bu liberal diizen i¢inde
goriinmeyen elin bir yansimasi olan kendiligindenligin yarattig1 aksakliklara
cevaben etik medya mekanizmalar1 gelistiriliyordu. Bu mekanizmalar ise
faydaci etikte ve bireysel yararlarin saglanmasiyla genel kamu yararinin
gerceklesecegi diisiincelerinde temelleniyordu (Tas, 2012: 92). 1929°daki
Biiyiik Depresyon sonrast Keynes’in ekonominin goriinmeyen elle
saglanamayan diizenine kars1 devlet miidahalesini 6nerdigi gibi, bu yillar ve
sonrasinda basinda da benzer miidahaleci yaklasimlar ifade ediliyor, ancak
bunlar laissez-faire ortamin devamini saglamak amaciyla 6zerk olarak
yapiliyordu. Hutchins Komisyonu; kapitalist piyasa diizeninde “profesyonel
bir 6zdiizenleme”nin var oldugu, devlet miidahalesi olmayan, sorumluluga
dayal1 bir basmi savunuyor ve daha hesapverebilir bir basin i¢in
cabalanmas1 gerektigini ifade ediyordu. Bu anlamda, Komisyon, kamu
hizmeti amacit giiden gazetecilerin sorumluluklar1 dogrultusundaki
hesapverebilirliginin 6zdenetim, yonetisim, bagimsiz denetleme kurullar1 ve
yillik raporlar yoluyla denetlemesini ve gelistirilmesini vurguluyordu (Tas,

2012: 87-90). Bu yaklagimlar bir anlamda 1980 sonrasi1 gelisecek neo-liberal
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ekonomik ve toplumsal yapimin etik mekanizmalarini ¢agristirtyor, benzer

kavram ve yaklasimlar1 barindirtyordu.

Tag’a gore, neo-liberal donemde is diinyasinda etik konularda yogun
gelismeler yasanmis ve yeni isleyisler tasarlanmistir. Piyasadaki ¢ogu
kurulusun etik ilkelere ve kendileri disindaki isleyislere baghiliklari
konusunda caba gostermeye baglamistir. Piyasa alaninda ortaya c¢ikan
kurumsal sosyal sorumluluk, hesapverebilirlik, piyasa etigi, tliketici etigi
gibi benzer yaklagimlar medya alaninda da hemen hemen ayni dénemlerde
ortaya ¢ikmaya baslamistir. Medyanin hesapverebilirligi, toplumsal
sorumlulugu, etik kodlari, yonetisimi ve temsilcilik mekanizmalari
medyanin toplum i¢indeki mesruiyetini yeniden saglamak amaci giiden etik
standartlar ve modeller olarak gelistirilmistir. Ayrica, yine Tas’in dikkat
cektigi gibi, bircok arastirmada medya kuruluslarinin etik standart ve
modellerle toplumsal sorumluluk ve hesapverebilirligi yerine getirme ¢abasi
icinde olduklar1 dile getirilmistir. Buna gore, 1990’lardan baslayarak
hesapverebilirlik ve toplumsal sorumluluk kavramlar1 medya etigi alanina
da girmis ve bu baglamda piyasa kontroliindeki medya kuruluslarinin kar
hedeflerinin yaninda asil olarak toplumsal sorumluluklarinin da farkinda

olmalar1 gerekliligi ifade edilmistir (2012: 130-133).

Yukarida agiklanmis olan toplumsal muhasebe anlayis1 da aym

donemlerde ayni kavram ve yaklagimlardan kaynaklanan ve toplumsal

sorumlulugu yerine getirmek amaciyla bir raporlama, yOnetisim,
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hesapverebilirlik mekanizmas: ve yontemi olarak ortaya cikmustir. ifade
edildigi gibi, bu kavramlar medya etigi alanina girerek profesyonellesmis
gazetecilerin de bagh oldugu mesleki gorev, sorumluluk ve ilkelerini
sekillendirmektedir. Bu baglamda, ileriki sayfalarda da toplumsal muhasebe
anlayisinin  gazetecilik ve medya alanina nasil uygulanabilecegi

anlatilacaktir.

2.2.3. Gazeteciligin Etik Davrams Ilkelerine Ornekler

Muhasebe ve gazetecilik meslekleri arasinda tespit edilen bu
benzerlikler ve baglar ile tarihsel siiregte ortaya ¢ikan etik mekanizmalarin
belirtilmesinin ardindan gazetecilikteki cesitli etik kodlar1 ele almak bu

benzerliklerin ilkelerdeki yansimasini géstermek acisindan 6nemli olacaktir.

Gazetecilik alanindaki etik kurallara bakildiginda muhasebe alanina
benzer bir¢ok etik ilke ve kavram karsimiza ¢ikmaktadir. Dale Jacquette
kitabinda bunlara cesitli 6rnekler vermistir (2007: 282-291). Ornegin,
“Society of Professional Journalists” (Profesyonel Gazeteciler Cemiyeti)
1996 tarihli etik kodlarinin ana basliklar1 “dogrunun aranmasit ve
yayinlanmas1”, “kisilige sayg1”, “bagimsizlik” ve “hesapverebilirlik” olarak
belirlenmistir. Bu noktada bu basliklarin ayrintisina girmeye gerek yoktur.
Ciinkii bu basliklar altinda muhasebe alaninda gordiigiimiiz ilkeler ve
benzer agiklamalar kullanilarak bunlara oldukca yakin tanimlamalar ve

mesleki tespitler yapilmistir.
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Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu’nun (International Federation
of Journalists) etik ilkeler deklarasyonunda ise, haberlerin yayinlanmasinda
gerceklik, bagimsizlik, diriistliik, adillik gibi ilkelere sahip ¢ikilmasi
gerekliligini vurgulamis; adil yontemlerle veri toplanmasi gerektigini ve bu
verilerin dogrulugunun Onemine dikkat ¢ekmis; haber kaynagina karsi
profesyonel gizliligin gozetilmesinin altin1 ¢izmis; ayrimciligin  her
cesidinden kesinlikle uzak durulmasi onemle vurgulanmis; gercege aykiri
temsil, intihal, asilsizlik, iftira ve haksiz su¢lama, riigvet alarak yayin yapma
ya da yapmama gibi durumlar profesyonellige karsi agir suclar olarak
nitelenmis; ve gazetecilik unvanin1 hakkedenlerin bu prensiplere sadik

kalma yiikiimliliigiliniin alt1 ¢izilmistir.

“Associated Press Managing Editors”, etik kodlarinda ise “toplumsal
sorumluluk™” bashg: altinda diirtistliik, adillik, bagimsizlik, yansizlik gibi
etik ilkeler ele alinmig, bunun ardindan “hatasizlik” (accuracy) dogruluk,
yanlilik, eksik bilgi kapsaminda ifade edilmis, “diiriistliik/biitlinliik
(integrity) muhasebe alaninda bahsedilen ilkeye olduk¢a benzer bir nitelikte
ifade edilmis ve tarafsizlik ile gercege aykir1 temsil, ¢ikar catismalar1 gibi
durumlar kapsaminda degerlendirilmis ve son olarak “bagimsizlik” ilkesi

de muhasebedeki gibi ¢ikar catigmalar1 ve sahiplik ekseninde ele alinmaistir.

Son Ornek olarak, “Radio-Television News Directors Association”

(Radyo-Televizyon Haber Miidiirleri Birligi’'nde ise “toplumsal
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sorumluluk”,  “gerceklik”,  “adillik” (fairness), “diristliik/biitiinliik”
(integrity), bagimsizlik ve hesapverebilirligi profesyonel davranis ve etik

kurallarinin kapsami dahiline almistir.

Bu tip etik degerlerin uygulanmasi konusunda da cesitli diizenleyici
kurulusglar ya da yonetisim mekanizmalari bulunmaktadir. Bu ¢alismada da
toplumsal muhasebe ve medya bilangosu yaklasimi yoluyla olusturulacak
etik denetim ve diizenleme mekanizmasi ilerleyen sayfalarda ilgili boliimde
ifade edilecektir. Bunun disinda, goriildiigii gibi muhasebe ve gazetecilik
arasinda ilkesel anlamda da benzerlikler bulunmaktadir. Aslinda bu tip
ilkeler tiim mesleklerde de tespit edilebilir. Ancak, mesleki isleyis, ortam,
beklenti ve sorumluluklardaki benzerliklerle gazetecilik ve muhasebe

arasindaki ilkesel yakinlik daha da anlamli hale gelmistir.

2.2.4. Gazetecilik Temel Etik Kavramlarina Gergeklik

Temelinde Bir Bakis

Gergeklik, nesnellik, tarafsizlik, yansizlik, dengelilik ve benzeri
kavramlar haber medyast ve gazetecilik alaninda diinden bugiine
tartisilmaktadir. Kovach ve Rosenstiel’e gore (2007: 36), gazeteciligin
yerine getirmesi gereken ilk yiikiimliiliik gergekliktir. Jacquette’e gore ise
(2007: 19, 209), gazetecilerin birincil ahlaki yiikimliligi ilgili, uygun

gercekligi (relevant truth) en iist diizeyde kamu cikar1 adina aktarmaktir.
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Gergeklik gazetecilik ortaminda da puslu bir nitelige sahiptir.
Gazetecilik mesleginin  kosullar1 bu birincil  yiikiimliliglin  yerine
getirilmesi konusundaki tartigmalara kaynaklik etmektedir. Gergekligin
yansitilabilmesi tartismalarinda farkli ilkeler de tartismaya dahil olmaktadir.
Dogruluk ya da hatasizlik (accuracy), nesnellik (objectivity), tarafsizlik
(impartiality), yansizlik (neutrality) ve dengelilik (balance) bunlarin en
onemlilerindendir. Birbiriyle iliskili olan tiim bu ilkelerin ve de nesnelligin
tartismali niteligine birgok arastirmaci deginmistir (Frost, 2000; Kovach and

Rosenstiel, 2007; Jacquette, 2007).

Ozellikle nesnellik ilk kez ortaya atildigi zamanlardan itibaren
oldukca tartigmali bir kavram olarak gazetecilik mesleginin ilkeleri arasinda
yer almaktadir. Daha 6nce de belirtildigi gibi bu tip ilkeler tarafli basin
karsisinda bir farklilasma ve ahldki konumlanma cabasi olarak karsimiza
cikmaktaydi. Nesnellik gazetecinin habere dahil olmamasi, 6znel bakis
acisin1 ve duygularini habere katmamasi seklinde ifade edilebilirdi (Frost,
2000: 36; Jacquette 2007: 208-209). Ancak nesnellik, puslu niteligini hi¢bir
zaman kaybetmemekle birlikte yillar gectikge boyle bir ilkenin var olmadigi
konusunda bile ifadeler ortaya atilmis ve 6te yandan, nesnelligin bir amag
m1 yoksa bir yontem mi oldugu konusunda da tartigmalar ortaya ¢ikmisti

(Kovach ve Rosenstiel, 2007: 83-85).

Tarafsizlik da nesnellikle bir arada degerlendirilen bir kavram olarak

herhangi bir tarafta bulunmama, herhangi bir tarafa sistematik olarak
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ayricalik gostermemek seklinde tanimlanmaktadir (Frost, 2000: 36; Gunter,
1997: 53). Tarafsizlik baz1 kavramsal cergevelerde de nesnelligin bir parcasi
olarak ifade edilmektedir (McQuail, 2006: 201-202; Gunter 1997: 13-14).
Yani nesnelligin saglanmasinda tarafsizligin da rolii biiyiiktiir. Ancak bu
durum her zaman i¢in gegerli olmayabilir. Buna ek olarak, yansizlik ve
dengelilik de hem nesnellik hem de tarafsizlikla iliskili olarak ifade
edilmektedir. Dengelilik, genel anlamiyla farkli taraflara ait goriislere esit
stireler ve alanlarda yer vermek olarak ifade edilmektedir. Yansizlik ise
tarafsizlikla benzer ya da tarafsizligi destekleyici bir nitelik olarak
belirtilmekte, herhangi bir yandan olmamak, herhangi bir yana
meyletmemek, 6znel yargilardan kagcinmak ve her tiirlii goriise mesafeli
olarak yaklasmak seklinde ifade edilmektedir (Frost, 2000: 36; McQuail,

2006: 357; Gunter, 1997: 54).

Goriildugi tizere tim bu kavramlar birbiriyle i¢ ige bulunmakta ve
bagintili bir yap: olusturmaktadir. Ote yandan, bu yap1 secilmis ve
ayiklanmig bir gercekligin iistiinde yiikselmektedir. Bu ger¢eklik ilgili ya da
uygun olan bilgilerin secilmesi ile olusturulmaktadir. Nesnel, tarafsiz,
dengeli ve yansiz olmak bu kisith secilmis gergeklik altinda saglanmaya

calisiilmaktadir.
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2.2.4.1. “llgili Gerceklik”

Dale Jacquette (2007: 29-35) ‘Gazetecilik Etigi’ adli kitabinda,
gercekligi uygunluk, ilgililik kavramiyla birlikte sunmakta ve gazeteciligin
bu soz konusu “ilgili gercegi maksimize etme” amaci oldugunu ifade
etmektedir. Bu baglamda, gazeteciler her seyi yaymlayamaz ve segici olmak
zorundalardir. Ancak bu se¢imler neye gore yapilacaktir? Gazetecinin neyin
ilgili olup olmadig1 konusundaki secimleri belirli bir kitlenin ilgisine
ulagmasini etkiler. Jacquette’e gore gazetecilerin de iginde yer aldigi haber
tiiketicilerinin, neyi ilgili ve kendilerine uygun bulduklari belirli bir zaman
aralifinda sarf edilen okuma/izleme/dinleme eylemindeki isteklilik seklinde
yansiyan ilgi ile belirlenmektedir. Jacquette’in bu ifadelerinin bu

arastirmadaki ilgi-zaman yaklasimini da vurguladig: sdylenebilir.

Dolayisiyla, harcanan ilgi-zamanin odaginda “ilgili gerceklik”
vardir. Jacquette bu yaklasimini yurttaglarin sorumlulugu alanina tasiyarak
zamanimizi ve ilgimizi neye, ne kadar harcadigimiz konusunda ahlaki
sorumlulugumuzun oldugunu belirtmektedir. Bunun ardindan da
gazeteciligin bir anlamda tiiketicilerin bu ilgisini hedefleyerek haber
yaptigini ifade etmektedir. Ancak, nihai anlamda gazetecilerin haber degeri
olan ilgili gercekleri sadece yayinlamasi degil, bunu kamu cikaria yapmasi
gerektigini ifade etmistir. Oyleyse, buradaki kamu cikar1 bir toplumsal
sorumluluk olarak karsimiza ¢ikmakta ve ilgili gergeklik smirlart i¢inde

uygulanmaya calisilmaktadir. Peki bu noktada tiiketim alaninda belirlenen
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ilgiye yonelik haberler kurumsal, kisisel ve mesleki degerlerin etkisiyle
sekillenirken bu ilgililik kitle disinda kime yonelik bir yap1 kazanmaktadir?
Bu ilgililik, uygunluk niteliklerine kurum, sahiplik, ekonomi politik iligkiler
de etki etmektedir. “Ilgili gerceklik”, sadece tiiketimin ilgisine uygun olarak
degil bu ilgiyi dikkate alan arka plandaki dinamiklerin degerlerine de uygun
olarak olugmaktadir. S6z konusu etkilesimler dahilinde “ilgili gerceklik”

yayinlanmaktadir.

Tiiketim 1ilgisi ekseninde segilen, ilgili olan haberler siireksiz bir yap1
meydana getirmekte ve bu ilgili gerceklik siireksizligin bir ifadesi olarak
karsimiza cikmaktadir. Nesnellik, yansizlik, tarafsizlik, dengelilik gibi
kavramlar da bu ortamda gerceklestirilmeye calisilmaktadir. Ancak soz
konusu etkilesimler dahilinde 1ilgili olanin secilmesi yoluyla olusan

stireksizlik ortaminda bu tartismal1 kavramlar nasil gergeklesecektir?

2.2.5. Gazetecilik Tlkelerinin Siireksiz Yapiyla Uyumu ve

Ilkelerin Iyilestirilmesi

Gergeklik, nesnellik, tarafsizlik, yansizlik, dengelilik gibi ilkeler
birbiriyle iligkili olmasina ragmen birinin saglanmasi diger ilkeyi tam
anlamiyla etkilememekte ve onun da saglanmasi anlamina gelmemektedir.
Ornegin tarafsiz olmak nesnel olmak demek degildir ya da dengeli esit siire

ve alanda haber yapmak da bir tarafsizlik gostergesi degildir. Aksine, salt
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nesnellik ve tarafsizlik sorumlu haberciligin bozulmasina, 6zgiir diisiincenin

kisitlanmasina ve yanliliga sebep olabilir (Frost, 2000: 37-42).

Gergeklik tim bu ilkeleri gerektirse bile bunlarin saglanmasi
durumunda gercekligin biitiinliklii bir bigimde aktarilmasi kesinlik
tasimamaktadir. Ilgili gerceklik, siireksizligin bir baska ifadesi olarak
karsimiza c¢ikmakta ve tiim bu belirsiz yapr i¢inde Frost, gazeteciligin
tarafsizlik, yansizlik ve nesnellikten daha genis kapsamli kavramlara ihtiyag
oldugunu belirterek bunlara adalet, adil olmak, dogruluk, diiriistliik gibi

kavramlar1 ve idealleri 6rnek olarak gostermektedir (2000: 42).

Haber yapimina dahil olan taraflar ve degerler arasi etkilesim
siirecinde yukarida s6zii edilen ilkelerin saglanmasi durumunun oldukga
tartismal1 bir nitelige sahip oldugu sdylenebilir. Bu degerlerin etkilesimiyle
ortaya c¢ikan feragatler, kayitsizliklar ve siireksizliklerin bu gazetecilik
ilkelerinin saglamaya c¢alistig1 hedeflere ortam yaratamadigi soylenebilir.
Belirli taraflarin beklentilerine ve degerlerine karsilik vermek amaciyla
verilen kararlar mesleki ilkelerden de feragat etmeyi gerektirebilir. Buradaki
feragatler erdemler adina yapiliyorsa bunlar s6z konusu ilkelerin ihlal
edilmesi anlamia gelmez. Deger bicmek taraf olmaksa ki bu birtakim
feragatleri gerektirir, bu degerin hangi giidiilemeler yoluyla yapildig:

sorgulanmalidir.
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Gortilmektedir ki bu ilkelerin kendilerini bu siireksiz yapilar i¢cinde
yanlislamas1 ve gecerliligini yitirmesi durumu s6z konusudur. Nesnellik
adina nesnellik, tarafsizlik adina tarafsizlik bu ilkelerin gecerliliklerini daha
bastan ortadan kaldirir. Eger deger bigmek taraf olmak ise bu taraflilik s6z
konusu mesleki ilkelerin ihlali demek degildir. Se¢ilmis ilgili gergekliklerin
streksizliginde kimin ve neyin adma deger bicip taraf olundugu asil
sorundur. Peki o héalde nesnellik ve tarafsizlik gibi mesleki ilkelerin
gazetecilikle ve gazeteciligin bir {iriini olarak haberlerin kaginilmaz
stireksiz yapisiyla ne gibi bir uyumu vardir ve ne diizeyde bu yapiy1
yansitmaktadir? Boyle bir ortamda bir haber kurulusunun ya da gazetecinin
nesnelligini ve tarafsizligmi tartismak ne kadar verimlidir? Tartisma
odagindaki bu kavramlar yerine, gazeteciligin yapisal ve kaginilmaz
eylemleriyle uyusabilen gegerli ilkeler nasil olusturulabilir? Bu dogrultuda,
simdiki boliimde muhasebe ile gazetecilik arasindaki mesleki ve etik
paralelliklerden yola ¢ikarak bu siireksiz yapiya uygun ilkeler ve nitelikler

onermeye c¢alisilacaktir.
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2.2.6. Muhasebe Etigi ve Niteliksel Muhasebe Standartlar:

Cercevesinde Gazetecilik ilkeleri ve Haberlerin Niteligi

2.2.6.1. Manipiilasyon Pencesinde Muhasebe ve

Gazetecilik

Bu boliimiin basindan beri muhasebe ile gazetecilik arasindaki
benzerlik {izerinde durulup gazetecilikteki ilkelerin siireksiz yapiyla uyumu
degerlendirildi. Simdi bu benzerliklerden yola ¢ikilarak muhasebe ilke ve
tekniklerinden yararlanmaya c¢alisilacaktir. Ancak burada degerlendirilmesi
gereken Onemli bir sorun daha vardir. Muhasebe bir teknik olarak
manipiilasyona bu kadar acgikken gazetecilik etigine ne gibi bir katkis

olacagi ve mevcut ilkeleri nasil iyilestirebilecegi tartisilmalidir.

1998 yilinda Amerikan Sermaye Piyasast Komisyonu SEC eski
baskani Arthur Levitt, arzu edilen finansal sonuclar1 ve performansi
saglamak amaciyla sirketlerin muhasebe verilerini manipiile ettigini belirtip
bu durumu “rakamlar oyunu” seklinde nitelemistir. Yaratict muhasebe adi
verilen bu manipiilasyon islemleriyle veriler gercege aykir1 bir sekilde
temsil edilerek sirketin verimliligini paydaslarin arzu edebilecegi bicimde

gostermek amaclanmaktadir. (Duska ve ark., 2011: 9, 11, 13).

Bu manipiilasyona agik ortamda, 2001 ve 2002 yillarinda ortaya

¢ikan Enron ve WorldCom sirketlerinin karistigi muhasebe skandallarinin
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ardindan muhasebede etik diizenlemeye iliskin 6nlemler alinmistir (Duska
ve ark., 2011: 199; ICAS 2006: 1). “Kurallara dayali” muhasebe sisteminin
katiliginin olanak verdigi manipiilasyonlara karsi “ilkelere dayali” bir
muhasebe ve etik diizenleme sistemli olusturulmaya baslanmistir. Sozi
gecen skandallarin ardindan olusturulan Sarbanes-Oxley yasasiyla
“kurumsal yonetimin denetlenmesi”, “etik davranislarin gelistirilmesi” ve
“finansal raporlardaki hilelerin 6nlenmesi” amaglanmistir. Bu yasayla ve
ilgili diger tartismalarla birlikte muhasebede ilkelere dayali bir diizene gecis
gorlisleri1 ortaya konmustur. Bunun sebebi kurallara dayali sistemde
“kurallara uygun olmanin etik olmak anlamimna gelmedigi” ve hatta
“kurallarin manipiilatif etkileri gizledigi” ve bir anlamda kilifina uydurdugu
ifade edilmekteydi. Onceki boliimlerde ifade edildigi gibi, Uluslararasi
Finansal Raporlama Standartlar1 (UFRS) bdyle bir tepkime sonucu
olusturulmus ilkelere dayali bir muhasebe sistemidir. Ote yandan ilkelere
dayali UFRS’nin ortaya ¢ikisinin tek nedeni manipiilasyon olmayip bir
diger nedeninin de kiiresellesen piyasalarin ortak bir muhasebe dili

iizerinden isleyisini saglamak oldugu belirtilmelidir (Duska ve ark. 2011:

177-183, 199-200)

Goriildugi gibi muhasebe alanindaki bu manipiilasyona agiklik bir
takim ilkesel tepkimeleri dogurmus ve yeni nitelikler ortaya ¢ikmistir. Bu
baglamda bakildiginda gazeteciligin {riinleri olan haberler de s6z konusu
finansal tablolar gibi manipiilasyona agik bir yapiya sahiptir. Patronlarin

istekleri, ekonomi politik iliskilerine olan yiikiimliliikleri, c¢esitli
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ideolojilere bagliliklar1 ve ticari hedefleri gazetecileri haberlerin arzu edilen
sekilde diizenlenmesi konusunda baski altinda tutmaktadir. Boyle bir durum
da gercege aykir1 temsili beraberinde getirmektedir. Tiim bu benzerliklerden
oOtiirli manipiilasyona agik bir dogasi olan muhasebe ile manipiilasyona agik
bir bagka alan olan gazeteciligi agiklamak ve bu tip sorunlarin
karsilastirilmali degerlendirilmesiyle ¢6ziim {iretmek acgisindan oldukca

verimli bir yontem teskil edecektir.

Bu bilgiler 1s18inda, UFRS’nin kuramsal cercevesinde yer alan
finansal raporlarin niteliksel standartlarini haber medyas1 ve gazetecilige

uygulayarak farkli bir bakis acis1 elde etmeye ¢alisacagiz.

2.2.6.2. Finansal Raporlarin Niteliksel Standartlarimin

Gazetecilige ve Haberlere Uygulanmasi

Finansal raporlamanin amaci paydaslarin karar verme siireclerine
yonelik kurumla ilgili gerekli kullanigh bilgiyi sunmaktir. Bu anlamda,
kurumun durumuna ve performansina iligkin bilgilerin kullanigliligini
saglayan belirli ilkeler bulunmaktadir. Bu ilkelerin saglanmasiyla

paydaslarin kullanigh bilgiye ulagsmas1 hedeflenmektedir.

FASB’nin (2010) kavramsal g¢ergevesine gore, finansal raporlarin

sahip olmas1 gereken temel nitelikler; ilgililik (relevance), gercege sadik
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temsildir (faithful representation). Bu temel nitelikleri destekleyen nitelikler
ise karsilastirilabilirlik (comparability), dogrulanabilirlik (verifiability),

zamanllik (timeliness) ve anlasilirhktir (understandability).

Tlgililik

llgililik, bir kisinin ge¢mise dair degerlendirmeleri ile bugiin ve
gelecege dair karar verme siireclerinde bir farklilik yaratabilme giiciline
sahip bilginin niteligidir (FASB 2010: 17). Gazetecilikte de haberin secilip
secilmemesi konusunda ¢esitli deger ve kriterlere gore verilen kararlar ilgili
gercekligi yaratir. Bu finansal standardin tanimi gazetecilige oldukca
uygundur. Ciinkii yayinlanan haberler birey ve kitlenin ge¢mise dair
degerlendirmeleri ile bugin ve gelecege dair toplumsal kararlarini
etkileyecek giicte olabilir. Secilen ve ilgililik niteligi tasiyan haberler kitle
iizerinde bir etki birakacak haber degerine sahip olmalidir. Bu farklilik da
bir yandan kitlenin ilgisinin dikkate alinmasiyla saglanirken, bir yandan da
patron ve ekonomi politik iliskilerin etkisiyle sekillenir. Ilgililik bilindigi
gibi siireksizligin de kaynagidir. Bazi haberlerden feragat ederek diger
haberlere ilgi gosterilir. Bu feragatler de belirli degerlerin dikkate alinmast
ya da onlardan vazgecilmesiyle gerceklesir. Burada ilgili olanin ne sekilde
belirlendigi 6nemlidir. Bu baglamda, sadece ilgililik niteligini yansitan
bilginin ya da haberin se¢ilmesi ve sunulmasi, muhasebede oldugu gibi

gazetecilik acisindan da yeterli degildir.
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Gergege Sadik Temsil

Bu baglamda, secilen haberin gercege sadik temsilinin yapilmasi
gerekir. Standartlara gore, temsil edilen ilgili bilginin gercege sadik ya da
aslina uygun bir bicimde temsil edilebilmesi i¢in eksiksiz (compelete),
yansiz (neutral) ve hatasiz (free from error) olmasi gerekir. Standartlar
belirleyen kurul, gergege sadik temsilin miikemmel bir bicimde olmasa da
mimkiin olan en iist diizeyde gerceklestirilmesi gerektigini ifade etmistir.
Bir bilginin tam ve eksiksiz olabilmesi ic¢in kosullar, etkenler ve olgulara
dair gereken tiim agiklamalarin ve tanimlamalarin yapilmasi gerekmektedir.
Bunun yaninda hatasiz bilgi her agidan tam anlamiyla dogru bilgi anlamina
gelmemekle birlikte, bir olay ya da olgunun tanimlanmasinda ve buna dair
bilginin olusturulma siirecinde hata, thmal ya da eksiklik bulunmamalidir.
Son olarak, gercege sadik temsilin saglanmasi i¢cin gereken bir diger alt
nitelik yansizliktir. Yansizligin standartlardaki tanimlamasi oldukga ilging
olup gazetecilikteki etik kavramlar konusundaki bir¢ok tartismaya da cevap
verebilecek ve agiklik getirebilecek niteliktedir. Buna gore; yansizlik,
bilginin hedef kitleye herhangi bir meyil, saptirma, Onemsizlestirme,
vurgulama olmadan, se¢imi ve sunumunda yanlilik icermeden ulastirilmasi
olarak belirtilmistir. Ancak, yansiz bilginin bu bilgilere gore etkisiz ya da
hedefsiz bir bilgi anlamina gelmedigi ve aksine ilgililigin tanim1 15181nda bu
bilginin kullanicinin kararlarinda farklilik yaratma giicline sahip olmasi

gerektigi ifade edilmistir (FASB 2010: 17-18).
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Yukaridaki bilgilere bakildiginda, “gergcege sadik temsil” niteliginin,
icinde barindirdig1 yansizlik, hatasizlik ve eksiksizlik gibi niteliklerle
birlikte gazetecilik agisindan oldukc¢a onemli bir kapsama sahip oldugu
soylenebilir. Ozellikle, “ilgili bilginin gercege uygun temsil edilmesi”
iizerinde durulmasi olduk¢a gergek¢i bir yaklasimdir.  Ote yandan,
yansizhigin ilgililik ile bir arada degerlendirilmesiyle etkisizlik anlamina
gelmediginin ifade edilmesi gazetecilikteki yansizlik tartismalarina iyi bir
cevap niteligindedir. Ciinkii yansiz olmanin erdem sayildigi bir ortamda
ilgili bilginin sunumuyla aslinda bireyler ve kitle {izerinde etki yaratarak
kararlarinin sekillendirildigi goriisii goz ardi edilmektedir. Salt yansizlik bir
ilke olarak gecerliligi yansitamaz. Medya ilgili olarak belirledigi bilgiyi
sunarak zaten bireyler ve hedef kitlesinin davraniglar1 ve kararlar1 tizerinde
etki yaratmaktadir. Bu baglamda bu etki kurumsal, mesleki, kitlesel ve
kisisel degerlerin etkilesimiyle ortaya ¢ikmakta, yani bu degerler arasinda
haber kurulusunun ya da gazetecinin yasadigi feragatler sonucunda
belirlenmektedir. Bu baglamda, yansizlik ilgili bilginin barindirdig1 dogal
yanlilik dahilinde degerlendirildigi takdirde siireksizlik ortaminda bir

gecerlilik kazanabilir.

Destekleyici Nitelikler: Zamanhlik, Anlasihirlik, Dogrulanabilirlik

ve Karsilagtirllabilirlik

Tgili bilgi secildikten ve gercege sadik bir bicimde temsil edildikten

sonra bir finansal rapor destekleyici nitelikler yoluyla daha da kullanish ve
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saglam bir duruma getirilebilir. Bu destekleyici nitelikler; zamanlilik,

anlasilirlik, dogrulanabilirlik ve karsilastirilabilirliktir.

Zamanlilik, bilginin kullanicilarin kararlar tizerinde etkili olabilmesi
icin zamaninda ulastirilmasi niteligini ifade etmektedir. Standarda gore eski
bilgi kullamigliligt daha diisiiktir ancak baz1 kosullarda bilgiler
giincelliklerini hemen yitirmeyebilirler (FASB 2010: 20). Zamanlilik
gazetecilik acisindan da ¢ok dnemlidir. Bir haberin zamaninda yayinlanmasi
ve giincelligi gosterilen ilginin siirdiiriilebilirligi  acisindan  6nem
tasimaktadir. Ciinkii zaman gectikce haberin degeri azalacak ve ilginin

farkli haberlere yonelimi s6z konusu olacaktir.

Dogrulanabilirlik, bir olgunun ya da olaym olusturulan bilgiyle
gercege sadik temsil edildiginin garanti edilmesi anlamina gelmektedir.
Muhasebe alaninda bu dogrulama islemi farkli bagimsiz gézlemcilerin bir
olgu ya da olay iizerinde benzer sonuglara varmasi ya da dogrudan ve
dolayli yontemlerle eldeki bilginin denetlenerek dogrulanmasi seklinde
gerceklesecektir. Ancak dogrulamanin miimkiin olmadigi durumlarda,
kosullarla ilgili ayrintilar verilerek sunulan bilgi desteklenmelidir. (FASB
2010: 20). Gazeteci de sundugu bilginin gercege sadik temsiliyetini garanti
etmelidir. Ulastig1 bilgiyi, kaynaklarin1 dogrulamali ve saglamasini
yapmalidir. Eger bunu yapamiyorsa agiklamalarda olayin kosullariyla ilgili

daha derin ayrintilara yer vermelidir.

90



Bunlarin disinda, bir baska destekleyici nitelik anlagilabilirliktir.
Standarda gore, bilginin diizenlenmesi ve sunumu onu anlasilir kilmalidir.
Oziinde karmasa barindiran olgu ve olaylar ya da bunlara ait belirli kisimlar
biitiinii daha anlasilir kilabilmek i¢in sunulmayabilir. Ancak bu durumda,
raporlar eksik ve yaniltict bir nitelige biirlinebilir. Bilindigi gibi, finansal
raporlar yeterli diizeyde i3 ve ekonomi bilgisine sahip insanlara
sunulmaktadir (FASB 2010: 21). Gazetecilikte ise haberler tiim toplumdaki
bireylere sunulmaktadir. Haber kuruluslari, hedef kitlelerinde bulunan
bireylere hitap edecek anlasilirlikta haberler yapmaktadir. Bu durumda
anlagilirhigin diizeyi hedef kitleye gore degismekte ve karmasik konular

basitlestirilerek yaniltict duruma getirilebilmektedir.

Son olarak, karsilastirilabilirlik niteligi ise muhasebe alaninda iki
farkli kuruma ait finansal raporlarin karsilastirilabilir igeriklere sahip olmasi
anlamia gelmektedir. Belirli bir doneme ait finansal rapor benzer bilgilerle
baska bir kuruma ait finansal raporla karsilagtirilabilmelidir (FASB 2010:
19-20). Bu nitelik, gazetecilik alaninda iizerinde durulabilecek bir nitelik
olmadigindan degerlendirmeye alinmamaktadir. Ciinkii her gazete farkli
haberleri, farkli diizenlerde, farkli sdylemlerle sunmaktadir. Bunlarin
karsilastirilabilir olmas1 gibi bir nitelik aramaya gerek yoktur. Ancak, sz
konusu medya bilancosu agisindan ele alinabilecek bir nitelik olarak

degerlendirilebilir.
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Sonug olarak, muhasebe standartlarin1 gazetecilige ve haberlere
uyarladigimiz bu boliimde destekleyici niteliklerle birlikte 6zellikle ilgililik
ve gercege sadik temsil gazeteciligin etik kavramlari arasinda yer alan
nesnellik, tarafsizlik, yansizlik dengelilik gibi kavramlarin tartismali ve
daginik yapisina biitiinliiklii, makul bir alternatif olusturulmaya caligilmistir.
Nesnellik ve tarafsizligi tartismak yerine gergege olan sadakatin saglanip
saglanmadig ilgili gerceklikle olusan bu siireksiz  yap1 iginde
degerlendirilmelidir. Ticari hedeflere ve ekonomi politik iliskilere sadakat
ile gergekten feragat karsisinda mesleki degerler ile gercege sadakatin

saglanmasi temel etik hedef olmalidir.

2.2.6.3. Toplumsal Muhasebeci Olarak Gazeteci

Peki bu ortamda isleyisi, ilkeleri ve nitelikleri karsilagtirmali olarak
degerlendirdikten sonra, kitlesel, kurumsal, mesleki ve kisisel degerler
arasinda konumlanan ve toplumsal sorumluluga sahip oldugu sdylenen

gazetecinin kim oldugu sorusuna yanit vermek gerekir.

Gazeteciler ~de  toplumun  nabzmi  tutmakla,  olaylan
degerlendirmekle, haberlestirmekle, diizenlemekle, sunmakla, analiz
etmekle bir ¢esit muhasebe islemi icra etmektedir. Bu anlamda, gazeteciler
toplumun muhasebesini  yapan ve buradan c¢ikarimlar yaparak
degerlendirmelerde bulunan kisiler olmalidir. Olanaklar dahilinde, toplumun

tim kurumlarindan bilgi toplar, diizenler, hazirlar ve sunar. Gazeteci
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toplumsal bilgileri, iliskileri ve bunlarin etkilerini de hesaba katarak
haberleri olusturur. Ancak, bunu yaparken tiim bu ulastig1 bilgileri belirli
stizgeclerden gecirmek zorunda kalmaktadir. Ne de olsa muhasebecilerin
yasadig1 baski gibi gazeteciler de sahiplik, ekonomi politik iligki baskis1 ve
hatta sansiir baskis1 yasamaktadir. Dénem sonunda patronun istedigi yonde
manipiilasyon yapmaya zorlanan muhasebeciler gibi gazeteciler de
haberlerini bu yonde sekillendirmek zorunda kalabilirler. Tiim bunlara
ragmen gazeteciler toplumun bilangosunu etik ilkeleri de g6z Oniinde
bulundurarak sunmaya devam etmelidirler. Haber medyasinin bu
stireksizliklerle dolu dogasinda miimkiin olan en uygun ve gercege sadik
resmi topluma sunmalidir. Bir gazeteci gercege sadakatini korudugu ve
baska amaclar ugruna gercekten feragat etmedigi takdirde toplumsal bir

muhasebecidir.

Peki, gazeteci ya da haber kurulusu toplumsal sorumlulugunu nasil
saglamakta, bu konuda kendini nasil denetlemekte ve nasil hesap
vermektedir? Simdiki amag, ekonomik deger kuramlar1 ve ekonominin etik
temelleriyle gazetecilik ve haber medyas1 arasinda yakaladigimiz ve
muhasebenin mesleki ve etik ilkeleri ile siirdiirdiiglimiiz paralellikler
1s1¢1inda muhasebenin yontemleriyle gazeteciligi analiz etmek ve elde edilen

sonuglart medya bilancosu yoluyla ortaya koymak olacaktir.
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2.3. GAZETECILiGIN MUHASEBESI VE MEDYA BiLANCOSU

Mubhasebe ilkeleri ve pratikleri ile toplumsal muhasebe yaklagiminin
kuramsal temelinde bir ¢esit muhasebecilik seklinde tanimlanan gazetecilik,
simdi muhasebenin bir yontembilim olarak kullanilmasiyla ele alinacak ve
gazeteciligin muhasebesi yapilmaya ¢alisilacaktir. Burada yontem ekonomik
ve etik kuramlarla elde ettigimiz siireksiz yapinin varliklar1 ve kaynaklari
bakimindan bilangolastirilmasi olacaktir. Bu sekilde bir haber kurulusunun
belirli bir donemine ait haber varliklar1 ve bunlar1 olusturan yiikiimlii oldugu
kaynaklar1 bir bilancoda gostermis olacagiz. Boylece, bir anlamda
muhasebenin muhasebesini yapmis ve bir medya bilancosu olusturmus

olacagiz.

Buradaki amag, toplumsal muhasebe yaklagimina dayanarak
gazetecilige yeni bir etik degerlendirme mekanizmast olusturmak ve
topluma haber kuruluslarinin belirli bir donemde hangi kaynaklara ytikiimlii
olarak olaylara ne diizeyde ilgi gosterdigi konusunda bilgi sunabilmektir.
Yontem kisminda da deginilece§i gibi medya bilangosu ile bir anlamda
icerik analiziyle elde edilen sonuglarin kamusallastirilmasi amact

giidiilmektedir.

Ote yandan, topluma belirli dénemlerde sunulabilecek olan bu
bilango hem kurum i¢i i¢ denetim mekanizmalariyla hem de farkli haber

kuruluslarindan temsilci gazetecilerle olusturulan 6zerk bir diizenleyici
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kurul tarafindan denetlenmelidir. Boylece haber kuruluslarinin medya
bilangolar iizerindeki manipiilasyon olasiligi da diistiriilebilir. Bu sekilde
kurumlardaki seffaflagmanin medya alaninda da niteliksel anlamda

saglanmas1 hedeflenmektedir.

Medya bilangosunun igerik analizine deggin teknik kismindan
yontem ve analiz boliimiinde bahsedilecektir. Asagida haber medyasinin
niteliksel medya bilangosu goriilmektedir. Bu bilango 1s181nda da, yontem

ve analiz bolimiinde bir haber kurulusunun yayimlanan haberler ve

kaynaklarina iligkin donemsel bilangosu olusturulacak ve Ornekler

sunulacaktir.

A MEDYA KURULUSU - NiTELIKSEL MEDYA BiILANGCOSU

VARLIKLAR

KAYNAKLAR/YUKUMLULUKLER

Konularina Gére Haberler

Konularina Gore Yorumlar

Eglence

Reklam

Kadro-Gazeteci-Editér-Caliganlar
Teknik Ekipman/Arag/Sistem/Alan

Kurulugun itiban
Marka Degeri

Mesleki/Sektorel Yiikiimliilikler
Haber Degeri

Gergege Sadik Temsil

lgililik

Tarafsizlik

Yansizlik

Dengelilik

Zamaninhhk - Guncellik

Kisi ve Kurumlara Yukumlilikler
Hedef Kitle

Reklamverenler

Hikimet

Muhalefet Partileri
Diizenleyici/Denetleyici Kuruluglar
Kamu Kuruluslan

STK

Halk/Vatandas

Ozkaynaklar

Kurulug Degerleri

Kurulusun ideolojisi

Sahiplik ve iligkileri

Mevcut izlenme/Okunma Orani

Sekil 5. Niteliksel Medya Bilangosu
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UCUNCU BOLUM

VAKA/DONEM ANALIZI:
HABER MEDYASINDAKI KAYITSIZLIK VE
SUREKSIZLIKLERIN TESPIiT EDILMESi VE MEDYA

BILANCOSUNUN OLUSTURULMASI

3.1. ARASTIRMANIN KONUSU

Onceki béliimlerde etik temelleriyle birlikte ele alman iktisadi
kuramlar yoluyla haber medyasinin igleyisine odaklanilmis ve haber yapimi
ile haber degeri olusum siirecleri degerlendirilmisti. Bu dogrultuda;
medyanin etkilesime girdigi degerlerle birlikte, hayret ve merak ekseninde
kitle ilgisine konumlanarak neye, ne kadar siireyle, ne yogunlukta ilgi
harcayacagimmin haberlerin siireksiz yapisin1 olusturacagi belirtilmisti.
Medyanin ve kitlenin karsilikli olarak harcadigi ilgi-zamanin haber degerini
olusturan 06z oldugu belirtilmis, bundaki degisimlerin kayitsizlik
egrilerindeki dinamikler gibi islediginin ve siireksiz yapiy1 olusturdugunun
altt c¢izilmisti. Bu inis-¢ikisli, bosluklu siireksiz yapinin da kitleyi
olusturanlarin hayret ve merak gibi tutkular1 temelinde gosterdikleri ilgiyi
stiriikleyen ve bunun devamliligini saglayan bir nitelige sahip oldugu ifade

edilmisti.
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Bu kuramsal temeller 1s1§inda; medyanin, belirli bir donemde
gerceklesen olaylara harcadigi ilgi-zamanin tespit edilmesi, olaylar arasi
kayitsizliklar ile ilgi-zaman degisiminin belirlenmesi ve bu sekilde olusan
siireksizliklerin gosterilmesi arastirma konusunun ilk asamasidir. Ikinci
asama ise elde edilen bu verilerle 6rnek bir medya bilangosu olusturmaktir.
Gray ve arkadaglarimin da toplumsal muhasebe yaklasimi cercevesinde
belirttikleri gibi finansal muhasebe tiim muhasebe yaklasimlarinin kisith bir
goriintlisiidiir ve bu baglamda her konunun hatta gazeteciligin bile
muhasebesi yapilabilir (1996: 11). Boyle bir yaklasimla, mevcut
kayitsizliklar1 ve siireksizlikleri gdsteren ve diger yandan da bir sonraki
karar siirecine temel olusturan haber varliklarinin ve yiikiimliiliiklerinin
belirlenmesiyle medya bilancosu olusturulacaktir. Bu amacla, gazeteler arasi
bir degerlendirme yapilarak donemsel siireksizlik modelleri ¢ikartilacak ve

bunlardan birine ait 6rnek medya bilancosu meydana getirilecektir.

3.2. ARASTIRMANIN AMACI VE KAPSAMI

Aragtirmanin amaci, farkli bir disiplinin kuramsal yapis1 ve
yontemleri kullanilarak medya ve gazetecilik aragtirmalarina hem yeni
yontembilimsel yaklagimlar kazandirmak hem de bu yolla haber medyasinin
isleyisi ile bu isleyisin nasil ve hangi nitelikleri yansitan ¢iktilar iirettigini
gostermek ve bunlarla ilgili etik denetim mekanizmalar1 gelistirmeye ve etik

sorgulamalar yapmaya c¢aligmaktir. Bu yaklasimla, mevcut medya kuram ve
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yontemlerini ekonomi ve muhasebe alanlarinin kuramsal ve yontemsel catisi
altinda harmanlayarak bunlarin hem ortak hem de eksik ydnlerinden
faydalanip yeni bakis agilarinin tiretilmesi amaglanmaktadir. Haber yapimi
ve haber degeri gibi puslu bir kavramin ve siirecinin netlestirilmesi
anlaminda bu disiplinler aras1 bakis agilar1 dnemli bir arag olacaktir. Tktisadi
kuram ve yoOntemlerden ve bunlar1 besleyen etik yaklagimlardan yola
cikarak belirlenen modeller yardimiyla farkli gazeteler ele alinip haber
degerinin olusumu, haberciligin isleyisi, bu isleyisin ¢iktilarinin niceliginin,
niteliginin ve etik yansimalarinin gosterilmesine, degerlendirilmesine ve

yorumlanmasina calisilacaktir.

Arastirma kapsami, haber medyasinin isleyisi ve bu isleyisin
ciktilarinin niteligi ve etik yansimalari ile ilgilidir. Bu baglamda, bir haberin
yayinlanmasi yani ilgi gosterilmesi, hangi konumda yayinladig: yani ilginin
yogunlugu ve hangi siklikla yayinlandig1 yani ilginin siiresi ele alinacaktir.
Bunun disinda, sdylemsel ve tasarimsal etkiler ile bunlarin analizleri
kapsam disinda birakilmistir. Bunun nedeni, haberi ve degerini asil
belirleyen 6zilin ilgi ve bu ilginin siiresi oldugu varsayimidir. Bir haber
yayinlaniyorsa her gazete buna zaten kendi sOylemsel ve tasarimsal
etkilerini  aktaracaktir. Ancak Onemli olan haberin yaymlanip
yayinlanmadig1 ya da ne kadar ilgiyle ne kadar siire yaymladigi yani habere
harcanan ilgi-zamandir. Amag, sadece isleyisi ve c¢iktilarin konumunu
gostermek ve modellemek oldugundan sdylem ve tasarim gibi sunuma

iliskin konular kapsam digindadir.
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Arastirmada gazetelerin ana sayfalar1 yani giindemi olusturan
driinler incelenecektir. Ana sayfalar medyanin ve kitlenin ilgisini tam
anlamiyla gorebilecegimiz alanlardir. Cesitli arastirmalarda da belirtildigi
gibi, gazete ana sayfalar1 diger sayfalara gore daha yiiksek diizeyde dikkat
cekicilige ve etkiye sahip olup gazeteciler agisindan da yaptiklar1 haberlerin
burada ¢ikmasi profesyonel bir statii kaynagi teskil etmektedir (Clayman ve
Reisner, 1998: 178). Bir haberin ana sayfaya konulup konulmamasi
tamamen ona gosterilen ilginin siddetini ifade eder ve bu anlamda ana sayfa
disinda kalan haberler ilginin diisiik diizeyde oldugu odaklardir. Dolayisiyla,
haber medyasinin hayret ve merak diizleminde olusan siireksiz yapisini,
kayitsizliklarint ve feragatlerini agik bir sekilde yansitabilecek alanlar
gazetelerin ana sayfalaridir. Ayrica televizyon acisindan da ana haber

biiltenleri olarak belirtilebilir.

Bu baglamda ele alinan donemde en yliksek tiraja sahip ilk ii¢ gazete
olan Posta, Hiirriyet ve Sabah secilerek bu gazetelerin sadece ana sayfalari
‘denetimli haber’ ve ‘denetim dis1 haber’ olarak siiflandirilan ana giindem
maddeleri g¢ercevesinde incelenmistir. Boyle bir siniflandirmanin nedeni,
ilgi-zaman kayitsizliklarin1 ve bundan dogan siireksizlikleri daha agik bir
sekilde gorebilmek ve arastirmayi1 daha verimli bir hale getirebilmektir. Bu
orneklem, icerik analizinin bir ara¢ olarak kullanmildigi, yukarida iktisadi
kuramsal temellere oturtulan Ilgi-Zaman ve Kayitsizlik-Siireksizlik Modeli

yoluyla incelenmis ve ele alman donemin Ornek bir medya bilancosu
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olusturulmustur. Sonug olarak amag, sadece haber medyasinin isleyisinin ve
ciktilarinin modelini ve niteligini belirlemek degil, yeni bir yontem ve etik

mekanizmanin olugmasina ve kullanilmasina da katkida bulunmaktir.

33. ARASTIRMANIN COZUMLEMEYE CALISTIGI

SORUNLAR

Aragtirmanin problemi, haber medyasinda olaylar ve degerler
karsisinda yasanan kayitsizliklar yoluyla olusan siireksiz bir yapmin var
olup olmadigi konusunu dikkate almaktadir. Ayrica, bu sorgulama
yapilirken bu yapiyr modelleme ve bilancolastirma yoluyla etik bir
mekanizma yaratma c¢abast da bulunmaktadir. Dolayisiyla arastirma
sorularinin kuramsal ve yoOntembilimsel olarak iki yonii bulunmaktadir.

Arastirma kapsaminda incelenecek temel sorular sunlardir:

1)Medya gercekten kesintisiz yaym mi yapiyor?

i1)Haber degerinin ve onu belirleyen diger degerlerin 6ziini

olusturan nedir?

ii1)Haber degeri ve haberler siireksiz, kesintili bir nitelige mi

sahiptir?
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iv)Mevcut medya kuram ve yontemleri ile ekonomiye iliskin
alanlardan yararlanarak olusturulan modelle varsayilan siireksizlik

gosterilebilir mi?

v)Bu siireksizligin ve bunu olusturan kayitsizliklarin kaynagim
gosterebilmek  amaciyla  haber  kuruluslarimin medya  bilangosu
diizenlenebilir mi ve bu bilango yeni bir etik mekanizmanin temelini

olusturabilir mi?

3.4. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu boliimde, yukaridaki sorgulamalarin sonuglarina erisebilmek
amaciyla incelenecek analiz birimleri, bunlar1 kapsayan arastirma
orneklemi, oOrneklemden saglanan veriler ve bunlar1 incelemek i¢in
kullanilan analiz yontemlerinden bahsedilmektedir. Arastirmada, igerik
analizi yoluyla kayitsizlik-stireksizlik ve medya bilancosu modelleri
degerlendirilmis ve bu modellere bu yontemle veri saglanmustir. Ote
yandan, igerik analizi teknik bakimdan muhasebe alanina uyarlanarak bu

yonteme farkli bir boyut katilmaya ¢alisilmaktadir.
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3.4.1. Analiz Birimi, Orneklem ve Veri Setleri

Aragtirmanin tarih aralifindaki Basm ilan Kurumu’nun (2012) en
yiksek tiraj siralamasina gore; Posta, Hiirriyet ve Sabah gazeteleri analiz
edilmek iizere secilmistir'. Gazetelerin sadece ana sayfalar1 incelenmistir.
Bunun nedeni, ana sayfalarin medya-kitle ilgisini ve giindem maddelerini
tam anlamiyla gorebilecegimiz alanlar olmasidir. Bir haberin ana sayfadan
yayinlanip yayinlanmadig1 ona gdésterilen ilginin siddetini ifade eder ve bu
anlamda ana sayfa disinda kalan haberler diisiik ilgi diizeyleriyle 6zdeslesir.
Bu {i¢ gazetenin ana sayfalar1 17 Mayis — 17 Temmuz 2012 déneminde ele
almmistir. Bu donemde yer alan ana glindem maddeleri ‘denetimli’ ve
‘denetimdis1’ haber kategorileri altinda incelenmistir. Ciinkii hangi doneme
bakarsak bakalim benzer siireksiz yapilara ulagilabilir. Ancak, degisimleri
ve sapmalar1 daha acik bir sekilde gorebilmek icin ana giindem maddeleri
belirlenerek bunlar ‘denetimli’ ve ‘denetimdisi’ haberler olarak
siniflandirilmistir. Burada 6nemle belirtilmelidir ki, bir haber kimi zaman
iki olayr da biinyesinde barindirabildiginden iki kategoriye de
yerlestirilebilmektedir. Bu ilk bakista, icerik analizinin ¢ok Onemli bir
ozelligi olan kategorilerin ayrigikligint (Weber, 1990: 23) zedeliyor gibi
goriinse de aslinda bu catisma ve kesisme noktalar1 bize siireksizligin nasil
olustugunu ve kaynagini1 gostermektedir. Bu anlamda, mevcut arastirma i¢in
bu durum, sonuglara bir zarardan 6te katkidir. Buna en iyi 6rnek bulgular

kisminda da goriilebilecegi gibi “Her Kiirtaj Bir Uludere’dir” haberidir. Bu

1 Zaman gazetesi, kamuoyunda yer alan “abonelik rakamlarmin da tiraja dahil edilmesi”
gibi tartigmalar nedeniyle ilk sirada yer almasina ragmen kapsam diginda birakilmisgtir.
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haber iki olay1 da ayn1 potada giindeme tasiyip catistirarak ‘Uludere’ olayini
giindemden diisiirmekte ve ‘Kiirtaj’ konusunu giindeme getirmektedir. Bu

anlamda bu ¢atigmanin grafige yansimasi énemlidir.

Denetimli haber, bir kurumun ya da kiginin denetimi altinda, belirli
fikir yapilar1 dogrultusunda belirli konular hakkinda yapilan ve giindemi
degistiren ya da dolduran acgiklamalar ve beyanatlar1 kapsamaktadir.
Denetim dis1 haber ise, aniden ve beklenmeyen bir sekilde gerceklesen
dogal afet, saldiri, catisma, terér olay1 ya da bir bilginin sizdirilmasi veya
beklenmeyen bigimde ortaya ¢ikmasi gibi durumlar1 ve olaylar1 kapsayan
kategoridir. Bu tanimlamalar baglaminda her kategori icin iicer haber
konusu se¢ilmistir. Denetimli haberler; kiirtaj haberleri, terér ve Kiirt sorunu
iizerine beyanatlar ve Esad rejimi hakkinda beyanatlar olarak belirlenmistir.
Denetim dis1 haberler kategorisi i¢inse Uludere olayi, sehit haberleri ve

Suriye ucak diistirme haberleri se¢ilmistir.
Belirlenen donemde ii¢ gazetenin bu kategoriler altindaki konulara
yonelik ilgi degisimi ve siireksizligi gosterilmeye calisilmistir. ilginin

degisimini belirleyebilmek i¢in iki soru sorulmustur:

1)Bu konudaki haberler hangi siklikla yaymlanmistir?

11)Bu konudaki haberler ana sayfada hangi konumda yer almistir?
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Ana sayfada konumu niceliksel hale getirebilmek icin sayfada ii¢
boliim belirlenmis ve bunlarin karsiliginda puanlar verilmistir. Bunlar;
‘Manget/Stirmanget’, ‘Manset alt1’ ve ‘¢cevre kenarlar/kii¢iik kutular’ olarak
belirlenmistir. Bu bdéliimler, incelenen gazetelerden elde edilen sablonlara
gore ortak olarak g¢ikarsanmis ancak her gazete bu ortak boliimlere gore

kendi i¢inde degerlendirilmistir (EK-1).

Eger bir haber manset ya da siirmansetten yaymlanmigsa {i¢ puan,
mangset altindan yayinlamigsa iki puan, ¢evre kenarlarda yayinlanmigsa bir
puan verilmistir. Tam sayfa haberlere ise bu skalanin toplam1 yani 3+2+1=6

puan verilmistir.

Manset, logonun altindan baslayan ya da sayfanin ortasinda yer alan
biiyiik puntolu, resimli ya da resimsiz sayfanin biiyiik boliimiinii kapsayan

alandir.

Stirmanset, logonun iistiinde yer alan ya da logo sayfanin tepe
kismindaysa mansetin iistiinde yer alan ve kimi zaman sayfanin sag

kenarindan asag1 kadar da uzayabilen boliimdiir.

Manset alti ya da manset yani, mangetin ana gdévdesinin hemen
altinda ya da yaninda kalan genis¢e alanlardir. Bunlar genellikle resimli,
zemin rengi olan ve diger ¢evre kenarlarda yer alan haberlere oranla biraz

daha biiyiik alanlardir. Manset haberinin konusuyla iliskili ancak bagimsiz
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bir haber ya da tamamen farkli bir haber burada yer alabilir. Manget
haberinin biiyiikliigline goére bu alan mansete dahil edilebilir ya da

kullanilmayabilir.

Cevre kenarlar ise, tiim bunlarin disinda kalan, sayfanin en alt ya da

sag ve sol dis ve dar kenarlaridir.

3.4.2. Analiz Yontemleri

3.4.2.1.icerik Analizi

Arastirmadaki siireksizlik modeli ve medya bilangosuna uygulanan
veriler, icerik analizi kullamilarak elde edilmistir. Icerik analizi, bu
modellerin degerlendirilmesinde ve modellere veri saglamakta bir arag
olarak kullanilmustir. Icerik analizi, Weber’e gére bir dizi kural ve islemler
yoluyla gonderici, ileti ve alict ile ilgili ¢ikarimlar yapilmasini saglayan bir
arastirma yontemidir (1990: 9). Wright’a gore, Onceden belirlenmis
kategoriler ilizerinden bir iletisim metninin sistematik siiflandirma ve
tanimlama islemi; Zito’ya gore ise, herhangi bir iletisimsel malzemenin acik
iceriginin sistematik, nesnel ve niceliksel ¢oziimlemesidir (Berger, 2000:
173-74). Bir bagka arastirmaci, Krippendorf ise, bu ¢oziimlemeyi

metinlerden yinelenebilir ve gegerli ¢ikarimlar yapma islemi olarak
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tanimlamistir (2004: 18). Shapiro ve Markoff da, i¢erik analizinin metinleri
istatistiki olarak yonetilebilecek simgelere sistematik olarak indirgeyen

bilimsel bir 6l¢limleme oldugunu ifade etmistir (Krippendorf, 2004: 20).

Icerik analizinin, cesitli metinlerde belirli bir konudaki belirli
niteliklerin izini siirmek amaciyla belirli kurallara bagli kalarak yapilan
kategoriklestirme, kodlama ve Ol¢limleme islemleriyle cesitli 6zellikleri ve
farkliliklar1 agiga c¢ikarmak, egilimleri ifade etmek, metinler arasi
karsilastirma yapmak, belirli hedefler karsisinda igerigi denetlemek icin
kullanilmaktadir. Boylelikle, bu konularla ilgili hipotezler olusturulup test
edilerek bunlarin sonuglarini yorumlama gibi hedeflerin yerine getirilmesine
calisilmaktadir. Bu kullanim alanlar1 ve amaglar1 arasinda; ilgi odagini,
donemsel oriintiileri, egilimleri ve inis-¢ikislart gostermek ve bunlarla ilgili
hipotezleri test etmek de vardir (Berger, 2000: 176-179; Krippendorf, 2004:

44-47, 49-51; Weber, 1990: 9, 56-57).

3.4.2.2. Kayitsizlik-Siireksizlik Modeli

Yukaridaki yaklasimlar 1s18inda, haber medyasimin isleyisinde
haberlerdeki siireksiz bir oriintiiniin varlig1 hipotezini degerlendirebilmek
icin belirli bir donemdeki haberlerin yaymlanma siklig1 ile yayinlandigi
konuma gore haberlere gosterilen ilginin artis ve azalisim1 6lgmekte igerik
analizi uygun ve kullanigh niteliklere sahip bir yontemdir. Siireksizlik

modelini dogrulamak amaciyla ¢esitli konulardaki haberler gazetelerin ana
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sayfalarindaki ~ konumlarma  ve  yaymlanma  sikliklarina  gore
degerlendirilmistir. Kisaca, haber medyasinin isleyisine ve iirlinlerine iliskin
One striilen siireksizlik modeli icerik analizi yoluyla uygulanmis ve bu

modelin uygunlugu denetlenmistir.

Cesitli degerlerin etkilesimi ortaminda tiiketime gore belirlenen ve
belirli bir siire i¢inde ilgi gostermek seklinde yansiyan haber degerinden
kaynaklanan olaylar aras1 kayitsizliklar yasanmaktadir. S6z konusu
stireksizlikler bu kayitsizliklar sonucu olusmaktadir. Medya belirli bir
zaman ic¢inde hangi olaya ne kadar siireyle, ne kadar ilgi gosterecegi
konusunda kayitsizliklar yasar. Ilgi kayitsizhig, tiiketim alaninda da hem
bireysel hem de kitlesel anlamda yasanmaktadir. Uretim ve tiiketim arasinda
yasanan etkilesimler bu alanlarin kayitsizlik dinamiklerini de belirler.

Kisaca, kayitsizlik durumlari ¢ift yonlii bir etkiyle olusmaktadir.

Ilginin kayitsizhg yaklasimi, daha once de belirtildigi gibi
ekonomideki kayitsizlik egrileri yaklasimi {izerinden olusturulmustur.
Beklenmeyenligin ve yeniligin giidiilemeleri ekseninde hareket eden ilgi bu
nitelikler dogrultusunda bir olaydan baska bir olaya yonlenir. Bu yonelme
belirli bir zaman i¢inde bu yenilige iliskin merakin ve dolayisiyla ilginin

azalmasiyla olusur.
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.

Haber
Yapabilme/Olabilme
Sinirt

9

q,= A Olayt ya da A Odagi
q,= B Olayi ya da B Odagi

Sekil 6. Kayitsizlik Modeli

Bir olaydan digerine ya da bir odaktan digerine kayma islemi iiretim
ve tiiketim alanindaki degersel etkilesim siirecinde aciga ¢ikar. Bu degerler
bir anlamda kisitlayict unsurlardir. Kitlesel, kurumsal, mesleki ve kisisel
degerlerin uyumu sonucu meydana ¢ikan ve ilgi-zaman olarak yansiyan
haber degeri ya da haber yapilabilirlik/olabilirlik gerek gazeteci gerek de
kitle agisindan sinirlar1 ¢izer. Haber kurulusu ve gazeteciler bu siirlar
dahilinde haberler yaparken, kitle de bu sinirlar dahilinde olusturulan
haberlere maruz kalirlar. Kayitsizlik egrileri tizerindeki her bir nokta farkl
haber bilesimlerini ifade eder. Bu farkli bilesimlerin toplam degeri birbirine
esittir. Clinkili gazeteler acisindan sayfa alani ve televizyonlar acgisindan da

dakikalar sinirhdir.

Ornegin A olay1 hakkinda iki, B olayr hakkinda da alt1 haber

yapilmistir. Zaman iginde A olay1 hakkinda daha fazla haber yapabilmek
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icin B olayindan ya da diger olaylardan vazgecilmesi gerekmektedir. Bu ise
her haber kurulusu acisindan 6znel bir durumdur. ‘Haber
Yapabilme/Olabilme® kisit1 dahilinde bu degisim ilgi-zaman olarak
yanstyan haber degeri ile belirlenir. Bireyler ve olusturduklar1 kitle de bu
kisitlar dahilinde olusan haberlere 6znel olarak belirli bir zamanda belirli
yogunlukta ilgi harcarlar. Ancak burada ekonomideki gibi rasyonel bir
optimum nokta se¢imi olmayabilir. Haber kurulusu, degerlerine gore A
olayna daha fazla yonelerek optimum noktanin altina inebilir, glindemi A
olay1 ile belirleyebilir, kayitsizlik egrisinin haber olabilirlik dogrusuna teget
oldugu optimum noktadan ve B olayindan uzaklagabilir. Su durumda, haber
seciminde rasyonelligin ekonomidekinden farkli bir nitelik gosterdigi ifade

edilebilir.

Sonugta, bu ilgi kayitsizliklari, yani vazgecme ve bagkasina yonelme
siirecleri zaman icinde siireksiz bir yapi olusturmaktadir. Icerik analizi
yoluyla bir donemdeki belirli kategorilere ait haberler ana sayfadaki
konumlarina ve yaymnlanma sikliklarina gore smiflandirilarak ve

Olctimlenerek asagida goriilen stireksizlik modeli test edilmistir.
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h [ yaym boslugu

Zaman (t)
dx = toplumsal degisim siirekliligi h,= denetim disi1 haber
dy = ilgi-zaman degisim siireksizligi h, =denetimli haber
h, = denetimli haber
h,= denetim dist haber

Sekil 7. Siireksizlik Modeli

3.4.2.3.Muhasebe ve Medya Bilancosu

Ote yandan, bu sistematik, yinelenebilir, kategorik ve niceliksel
ozellikleriyle icerik analizi bir anlamda muhasebesel bir siireci de
tanimlamaktadir. Benzer nitelikleri barindiran muhasebede de siniflandirma
ile niceliksel kaydetme islemleri yinelenebilir ve sistematik bir sekilde
uygulanmakta ve olusan tablolar iizerinden c¢ikarimlar yapilmaktadir.
Ornegin bilanco; varliklar, yiikiimliilikler ve &zkaynaklar olarak
siiflandirilmakta ve her smif ¢esitli kategoriler ya da muhasebe jargonuyla
kalemlerden olugmaktadir. Muhasebeciler, teknik anlamda yinelenebilir,
karsilastirilabilir ve sistematik bir sekilde elde ettikleri verileri
standartlasmis kategorilere kayitlayarak anlamli tablolar olustururlar. Bu

tablolarin analiz edilmesiyle de herhangi bir kurumun ¢evresine gore ya da
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zaman i¢indeki durumu ve performansi gibi degerler hakkinda ¢ikarimlarda

bulunulur.

Ancak muhasebeciler bu tablolar1 kamuya ve paydaslarina analiz
etmeleri igin sunmaktadir. Igerik analizi ise sosyal bilimler alaninda
akademisyenler ve arastirmacilar tarafindan uygulanmakta ve bu ortam
disinda bir bilangoda oldugu gibi kamuya yonelik sistematik ve planli bir
sunum yapilmamaktadir. Bu anlamda, toplumbilimlerinde ve Ozellikle
medya aragtirmalarinda sikca kullanilan icerik analizi yontemi, toplumsal
muhasebenin kuramsal dayanaklariyla gazeteciligin muhasebesi olarak
tanimladigimiz yaklasimda yeni bir boyut kazanmaktadir. Bu sekilde, igerik
analizini kamulastirarak haber medyasinin faaliyetlerinin niteligine ve
iirlinlerine dair 6nceki boliimde yer alan niteliksel medya bilancosu 1s181inda
olusturulan ~ donemsel bir  bilanconun  topluma  sunulmasi da
hedeflenmektedir. Bunun yaninda, bu bilanco ile medya arastirmacilari
agisindan icerik analizinden elde edilen verilerin diizenlenmesi igin

biitlinliiklii bir gorsel sablon da olusturulmaktadir.

Unutulmamalidir ki burada birebir finansal bilanconun teknik
uygulamasi yapilmamistir. Bilanconun en temel 06zelligi tablonun iki
tarafinin esitligidir. Bu cift kayith defter tutma (double-entry bookkeeping)
ozelliginden ortaya ¢cikmaktadir. Her bir faaliyet en az iki yonii, yani en az
iki hesapla baglantis1 vardir. Ornegin bir borcun ddenmesi hem kasa

hesabin1 hem de borg¢la iliskili hesabi etkiler. Ciinkii kasadan nakit diismiis,
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bor¢ hesabindan da borg silinmistir, yani hesaplar i¢in bor¢ (debit) ve alacak
(credit) kaydi yapilmistir. Bilancoda, wvarliklardaki artis solda (borg
tarafinda), yukiimlilikler ve Ozkaynaklardaki artis ise sagda (alacak
tarafinda)  gerceklesir.  Bilanconun temel denklemi  varliklarin,
yukiimliiliikler ile 6zkaynaklarin toplamina esit olmasidir. Tiim tablolar ve
hesaplar benzer faaliyetler cergevesinde birbiriyle baglantilidir ve

bilangodaki dengeyi saglayan temel isleyis budur (Horngren, 2009: 67-69).

Toplumsal muhasebe literatiiriinde de toplumsal bilanco ad1 altinda
birka¢inda finansal muhasebeden alinan verilerle olusturulan toplumsal
bilango olusturulmus, bunun disinda yine bilanco ad1 altinda ya matriks ya
da cesitli tablolar meydana getirilmis ancak iki tarafin esitligi gibi bir
ozellik bu oOrneklerde g6z oniinde bulundurulmamistir. Yine bunlara ek
olarak cesitli grafikler, niceliksel ve niteliksel bilgiler ve yorumlar bu
bilangolarla birlikte yayinlanan toplumsal ve c¢evresel raporlarda yer
almaktadir (Gray ve ark.,1996: 106-107, 114-115, 179, 180-181, 182, 184,

200-201).

Yukarida ifade edilen temel bilanco Ozelliklerini gbz Oniinde
bulundurarak ve toplumsal muhasebe literatiiriine dayanarak asagidaki gibi
icerik analizinden elde edilen verilere ait kategoriler ile iki tip bilango
olusturulmaya calisilmistir. Bilangonun sol tarafina, ‘haber varliklar1’ adi
altinda haberlerin konumuna, atfedilen ilgiye ve haber sayisina dair

kategoriler konulmustur. Bilangonun sag tarafina ise
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‘kaynaklar/yiikiimliiliikler’ baslig1 altinda bu haberlerde kullanilan odaklara

iligkin kategoriler yerlestirilmistir.

A MEDYA KURULUSU - B DONEMI - MEDYA BILANCOSU
VARLIKLAR KAYNAKLAR/YUKUMLULUKLER
Haberler Atfedilen ilgi Haber Sayisi  |Haber Odaklari
HABER A Hukimet
Manset/Stirmanset
Mangset alti Mubhalefet
Gevre Kenarlar/Kigiik Kutular

HABER B Genelkurmay/Askeri Yetkililer
Manset/Strmanset
Mangset alti Dis Basin
Gevre Kenarlar/Kigiik Kutular

HABER C Sosyal Medya
Manset/Strmanget
Manset alti Halk
Cevre Kenarlar/Kigiik Kutular

Sekil 8. Medya Bilancosu

A MEDYA KURULUSU - B DONEMI - MEDYA BiLANGOSU

VARLIKLAR KAYNAKLAR/YUKUMLULUKLER

Haberler Haberdeki Odak Sayisi

Konu/Konum Atfedilen ilgi |Haber Sayisi  [Hiikiimet |Muhalefet |Genelkurmay |DisBasin [Sosyal Medya Halk |[TOPLAM

HABER A

Manget/Stirmanget

Mansetalti

Cevre Kenarlar/Kli¢uk Kutular

HABER B

Manget/Stirmanset

Mansetalti

Cevre Kenarlar/Kiigiik Kutular

TOPLAM

Sekil 9. Matriks Biciminde Medya Bilangosu

Sekil 8’deki bilango finansal muhasebedeki bilancoya benzer bir
yapida olusturulmustur. Matriks bi¢imindeki bilancoda ise her bir haberin
karsiligina atfedilen ilgi, haber sayisi ve odak sayilar1 yerlestirilmistir. Tiim

bunlar yine varliklar ve yiikiimliiliikler iist basgliklarinda siniflandirilmastir.
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Bu noktada, iki bilangoda da iki tarafin esitligi konusunda
yapilabilecek temel bir yorum vardir. “Atfedilen ilgi” ile “haber odaklar1”
tek bir birime indirgenememektedir. Bunlar birbirinden ayri1 niceliksel
ifadelerdir. Ote yandan, her bir haberde tek bir odak kullanilmasi
durumunda “odak sayis1” ile “haber sayisi” esit olmaktadir. Ancak, bir
haberde birden fazla odak kullanilmas1 durumunda bu esitlik bozulacaktir.
Aslinda bu da 6nemli bir 6zellik olarak goriilebilir. Clinkii odak sayisinin
fazlalig1 bir haberde birden ¢ok tarafa yer vermek seklinde ifade edilirse bu
tarafsizlik, dengelilik gibi ilkelerin varligina iliskin bilgiler sunabilir. Ote
yandan, haber sayisi ile odaklarin esitligi bunun tersi bir durum ifade
edebilir. Dolayisiyla, iki tarafin esitligi burada finansal muhasebedeki gibi
diisiiniilmemelidir ve toplumsal muhasebe temelinde yukaridaki gibi farkl

bi¢cimlerde yorumlanmalidir.

3.5. ARASTIRMADA KARSILASILAN ZORLUKLAR

Incelenen gazeteler icin ortak olarak belirlenen sablonun

uygulanmasinda zorluklar yasansa da her gazetenin bu ana sablona uygun

bir sayfa diizeni semas1 ¢ikarilarak gazeteler arasi bir uyum saglanmaya

caligilmistir.

Konumlarin puanlamasinda da birtakim zorluklar ortaya ¢ikmustir.

Ciinkii belirlenen konumlarin boyutlar1 giinden giine de§ismekte ve bu
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sebeple sablonda belirlenen konumlara gore kaymalar, genislemeler ya da
daralmalar olabilmektedir. Sonug olarak bu degisimlere ragmen konumlarin
sablonlarin rehberligiyle puanlamasi yoluyla ilginin degisimi Olciilmeye

caligilmastir.

Konumlarin kapsadigir alan 6l¢iilmediginden genisligi degisse bile
ayn1 puan verilmektedir. Buradaki amag¢ haberlerin siireksiz yapisini
gostermek oldugundan bu yaklasim yeterli bir sonu¢ vermektedir. Ote
yandan, bir olayin belirli bir konumda ¢ikan haberi disinda bundan bagimsiz
olarak bagka bir konumda da haberi ¢ikmigsa bu da ek puan olarak

yazilmaktadir.

Bir olay tam sayfa haber olmugsa bu durumdaki puanlama belirlenen
skalanin toplami olacaktir. Bunun sebebi tam sayfa haberin, en yiiksek
etkilere sahip olan manset ya da stirmansetten daha etkili oldugunun kendini
gostermesidir. Bunlarin disinda gazetelerin incelenmesi sirasinda her bir

gazeteye 0zgii zorluklara bulgular kisminda da deginilmistir.

Bir haberi belirlenmis olan olay kategorilerine yerlestirmeden once
sirastyla haberin basligi, spotu ve metni incelenmistir. Bir biitiin olarak
konuyu yansitip yansitmadigina bakilmistir. Ote yandan alakasiz bir olayla
ilgili bir haberde, belirlenen kategorilere ait bir olay sadece haber metninde
geciyorsa bu haber o kategoriye dahil edilmemektedir. Clinkii burada asil

ilgi odag1 diger olaydir. Bu baglamda birincil ilgi odaklar1 baslik ve spot,
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ikincil odak ise metindir. Ancak, baslik belirlenen olay1 tam olarak ifade
etmese bile metnin tamami olayla ilgiliyse bu haber zaten belirlenen

kategoriye uygundur ve puanlamaya dahil edilir.

3.6. ARASTIRMANIN BULGULARI

Bu bdliimde, incelenen gazetelerin ana sayfalarindan elde edilen
bulgular sunulmaktadir. Belirlenen olaylarin ve donemlerin analiziyle
yukarida bahsedilen siireksizlik gosterilmekte ve toplanan veriler 6rnek
medya bilancosuyla resmedilmektedir. Posta, Hiirriyet ve Sabah
gazetelerine ait iki aylik donemde toplanan ana sayfalar ii¢ denetimli ve ii¢
denetimdis1 olmak tizere toplam alt1 olay ya da beyanat kategorileriyle
incelenmis ve 1ilginin zaman ic¢indeki degisimi ve siireksiz yapisi

gosterilmeye ¢alisiimstir.

Genel olarak bakildiginda tiim gazeteler bu siireksiz yapiy1
yansitmakla birlikte yaym sikliklar1 ve ilgi diizeylerinde farkliliklar
goriilmektedir. Denetimli ve denetim dis1 haberlerin birbirinin Oniini
kesmesi anlaminda da {i¢ gazete de benzer egilimler ve nitelikler

gostermistir. Bulgular asagidaki ilgi-zaman grafiklerinde gosterilmektedir.

Posta gazetesinin sayfa diizenindeki belirsizlik ve karmasa nedeniyle

kategoriklestirilmesinde biiylik zorluklar yasanmistir. Genel belirgin bir
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diizene sahip olmayan ve her giin degisen yapisiyla arastirma igin
olusturulan kategorilere gore degerlendirilmesinde sikintilar yasanmistir.
Karmasik bir yap1 i¢inde konumlarin belirlenemedigi niteliksiz bir sayfa
diizenine sahiptir. Yine de iki aylik verilerin incelenmesi sirasinda ilk
bakista belirgin olmayan sablonlarin kesfedilmesiyle analize uygun duruma
gelmistir. Bu sablonlarin diger gazetelerin analiziyle uyum gosterebilmesi
acisindan diger iki gazetenin sayfa diizenleriyle karsilastirma yapilarak

incelenmistir.

Bu ortamda belirlenen kategorilere gore verilerin toplanmasiyla
asagidaki grafige ulagilmistir. Grafige gore iki kritik saha belirlenmistir. Bu
kritik sahalarda, bir haberin bir bagka haberi giindemden nasil diisiirdiigli ve

nasil siireksizlige sebep oldugu goriilmektedir.
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‘Uludere’ ve ‘Kiirtaj’ haberlerinin bulundugu birinci kritik sahada 27
Mayis 2012 tarihinde Basbakanin “Her Kiirtaj bir Uludere’dir” ‘denetimli’
ifadesiyle ortaya ¢ikan ‘Kiirtaj’ haberleri yoluyla, ‘denetim dis1” bir sekilde
17 May1s 2012 tarihinde Wall Street Journal’in yayimnladig: raporla giindeme
oturan Uludere konusuna yonelik ilginin nasil diistiigii ve giindemden
silindigi goriilmektedir. Birinci kritik saha denetimli haber yoluyla denetim
dis1 gelisen bir olaya yonelik ilginin nasil denetimli habere kaydirildigini

gostermektedir.

Ikinci kritik saha da ise ‘denetim dis1’ bir haberin bir baska ‘denetim
dis’ haberi nasil kesintiye ugrattigi gozlemlenmektedir. 20 Haziran 2012
tarthinde Daglica’da meydana gelen terdr olay1 sonucu sekiz sehit verilmesi
haberlerine yonelik ilgi siirerken, sehitlerin cenaze toreninin yayinlandigi
giinilin ertesi giint, ilgi aniden Suriye’nin ucak diisiirme olayima yonelmistir.
Aniden ortaya ¢ikan ve beklenmeyen bu olay sehit olaylarina yonelik ilgiyi
bir anda kesintiye ugratmis ve giinlerce silirecek yeni bir giindem ortaya
cikmistir. Ucak diistirme olayr da sehitlerin naaslarina ulagmakla ilgili
yasanan aksamalar ve analize dahil edilmeyen diger haberlere ilginin

yonelmesiyle kesintili bir nitelik kazanmustir.

Bu kritik sahalar disinda, haberler kendi i¢inde de dogal olarak
kesintili bir nitelige sahiptir. Kesintililik burada incelenmeyen bagka
haberlerden kaynaklanmaktadir. Ayrica, gdsterilen ilginin zaman gectikge

azalmasi dogrultusunda hem kesintili hem de inis ¢ikisl bir yapt meydana
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gelmektedir. Hem denetimli ve denetim dis1 olmak {izere haberlerin birbirini
giindemden diislirmesi hem de zaman i¢in de gosterilen ilginin azalmasiyla
stireksizlik modelini saglayan bulgular elde edilmistir. Posta gazetesindeki
bu stireksizlikler Hiirriyet ve Sabah gazetelerinde de ayni olaylara yonelik

farkli ilgi yogunluklariyla tespit edilmistir.

Hiirriyet gazetesinde de ‘Uludere’ ve ‘Kiirtaj’ ile ‘Daglica Sehit’ ve
‘Suriye Ucak Diistirme’ olaylarinin meydana getirdigi kritik sahalarda
benzer nitelikler acik sekilde goriilmektedir. ilgi yogunluklar ve degisimi
farklidir ancak haberlerin birbirinin 6niinii kesmesi, giindemden diisiirmesi
ve siireksizlik yaratmasi bakimindan benzer sonuglar vermektedir. Bunun
yaninda Hiirriyet gazetesinde Terér, BDP ve Kiirt Sorunu iizerine yapilan
beyanatlar belirli tarihlerde yiiksek ilgi diizeyine ulamis ancak belirli
tarthlerde de kesintiye ugramistir. 13-16 Haziran araliginda teror
beyanatlarindaki yogunlasma Leyla Zana’nin R. Tayyip Erdogan’a Kiirt
sorununun ¢dziimii konusundaki giiven ifadeleri ile Abdullah Ocalan’a ev
hapsi konularindan kaynaklanmaktadir. Bu tarihler disinda kalanlar ise,
BDP’ye ve teroriin bitirilmesine yonelik yorumlar ile CHP ve AKP nin teror

konusundaki goriismelerini kapsamaktadir.

120



UeWeZ-13]] 1S919Z8D) WALLNH '[ [RS

LVNVAIE dA8-d-4QYIL- @ LYNVAIE NIMIY-AVSI-o-  AVIN-FARNS=w=  LIHIS v V1IdOA=e=  FHIANTN ==

-19pa apeyl LIdIuNb $oq Isele Jagey 11 121BZIS 1NISON

NVINVZ *19pa apeyi L3junb iSipie 13|
ST B VOO N ECAANFSELE VP PR L AL EED IS EL SIS
B B B P P PP T B R 2R R RN RO R 2P VR R R RO 1 b 2% 27 R 2R R & (B (b & & @@
FFFFTF T TP TP S s s S S S o s o s 5 o o o o o (o o o (o o (o o o o o
LTSS FHFIFFFIFIFIFFIFIIFIFIIFIFIIFIFIIFIFIIFIFIFIFIFIFIFI IS &S S S S
0
S0
" o '
ST
L\ ¢
1971
ST
L€
SE
npandng / npes g
yedn aAung eol|Beq
14
alepnin Aig
BUES MU ByeS NI ‘fepny) JeH
S

131121334nS uewez-13|| Isa19zeD 19ALINH

121



Sabah gazetesinin kritik sahalar1 i¢in de aym1 yorumlar gecerlidir.
Bunlara ek olarak Sabah, hiikiimet ve Bagbakan’in gerek Esad rejimi
gerekse terdr konularindaki beyanatlarina diger gazetelerden daha cok ilgi
gostermistir. Zaman iginde bakildiginda bu iki beyanat konusundan biri
cikisa gectiginde digeri inise gegmektedir. Ayrica beyanatlar, ‘denetim dist’
haberlerle de tetiklenebilmektedir. Sonug¢ olarak, Sabah gazetesinin grafigi
de digerleri gibi bu siireksiz yapiy1 yansitmakta ve gosterilen ilginin zaman
icinde baska haberlerle ya da olaymn kendi i¢ dinamikleriyle nasil kesintiye

ugradigini ifade etmektedir.
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Ornek Medya Bilancosu

Bu siireksizliklerin resmedilmesinin ardindan, bu yap1 icinde bir

gazetenin hangi olaylara ne diizeyde ilgi atfettigi, haber sayis1 ve hangi

odaklar1 ka¢ defa kaynak olarak kullandig1 6rnek medya bilancolar1 yoluyla

asagida gosterilmektedir. Bu bilangolar, Posta gazetesinin 24.05-04.06.2012

tarth araligina ait verilerle medya bilancosunun anlatildigr boliimlerdeki

kuramsal yaklasimlara ve aciklamalara dayanilarak olusturulmustur. Bu

donem, ‘Uludere’ ve ‘Kiirtaj’ haberlerinin olusturdugu birinci kritik sahay1

kapsamaktadir.

POSTA GAZETESI - 24.05-04.06.2012 DONEMIi - MEDYA BiLANCOSU

VARLIKLAR KAYNAKLAR/YUKUMLULUKLER
Haberler Atfedilen ilgi IHaber Sayisi Haberdeki Odak Sayisi
ULUDERE 14 8 Hukimet 11
Manget/Sirmanget 9 3
Cevre Kenarlar/Kiiglik Kutular 5 5 Muhalefet
KURTAJ 20 8 Genelkurmay 1
Mansget/Strmanget 18 6
Gevre Kenarlar/Kiigiik Kutular 2 2 Dig Basin 2
Sosyal Medya 1
Halk 1
TOPLAM 34 16 TOPLAM 16

Sekil 13. Posta Gazetesi Ornek Medya Bilangosu

POSTA GAZETESi - 24.05-04.06.2012 DONEMI - MEDYA BiLANCOSU

VARLIKLAR

KAYNAKLAR/YUKUMLULUKLER

Haberler

Haber Odaklari Sayisi

Konu/Konum

Atfedilen ilgi

Haber Sayisi

Hikiimet

Muhalefet |Genelkurmay [Dis Basin [Sosyal Medya

Halk

TOPLAM KAYNAKLAR

ULUDERE

14

8

1 2

6

Manset/Sirmanset

9

3

Cevre Kenarlar/Kugiik Kutular 5

5

2

KURTAJ

20

8

10

Mansget/Siirmanset

18

6

Cevre Kenarlar/Kugiik Kutular 2

2

TOPLAM VARLIKLAR

34

16

11

16

Sekil 14. Posta Gazetesi Ornek Matriks Medya Bilangosu
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TARTISMA

Gazeteciligin  muhasebesi  bir etik  sorgulama  ihtiyacinin
yansimasidir. Muhasebe yaklasimiyla oOncelikle gazetecilik ve haber
medyasindaki isleyisin ekonomik kuramlar ve bunlarin etik temelleriyle
c¢oziimlemesi yapilmistir. Bu disiplinler arasi diislincenin temelinde
ekonomi biliminin haber medyasindaki isleyisin ¢dziimlemesini yapabilecek
nitelikte kuramlara sahip oldugu fikri yatmaktadir. Bu diisiinceye asil sebep
olan ise ekonomi biliminin ahlak felsefesi ve doga bilimleri yaklagimlarini
icinde barmmdirmasidir. Bu baglamda; ekonomik kuramlar, bunlarin
temelindeki ahlaki degerlendirmeler ve doga bilimsel yaklagimlarla
medyanin isleyisinin incelenmesine ¢ok boyutlu bir anlayis saglamaktadir.
Peki neden ekonomi bilimi ve onu olusturan temeller medyay1 agiklamaya

elveriglidir?

Bu sorunun karsisinda duran temel cevap medyanin isleyisinde de
ekonomidekine benzer bir dogal ve ahlaki diizenin varlig1 varsaymmidir.
Ozellikle deger olusumu, olusan degerin etkilesimlerle salimimi ve bu
etkilesimleri meydana getiren dinamikler ekonomik diizendekine benzer
nitelikler tasimaktadir. Bu varsayimla yola ¢ikilarak, bu benzer diizen
ekonomik ve etik yaklasimlarla degerlendirilmeye ve bu diizenin niteligi
muhasebesel bir etik sorgulamayla ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Mevcut
medya ve gazetecilik kuramlarinin bu sorgulamayi yapabilecek yeterli

kistmlar1 olmakla birlikte eksiklikleri de bulunmaktadir. Bu eksikliklerden
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bazilar1 sozsel karmasa, benzer literatiir dongiisiinden ¢ikamama ve bu
baglamda olusan muglak ve puslu yaklasimlar olup medya elestirisinin
medyanin isleyisinin gilicii karsisindaki verimliligini distrmektedir. Bu
muhasebesel yaklasimda bu zayif yonler g6z Oniine alinip mevcut
arastirmalarin giiglii yonlerinin de destegiyle biitiinliiklii bir bakis agis1
olusturulmaya calisilmistir. Bu disiplinler aras1 distan bakisla haber medyas1
ve gazetecilik hem isleyis hem de etik acisindan degerlendirilmis ve daha
verimli bir sorgulama hedeflenmistir. Bu sekilde bu alandaki isleyis ve etik
degerlere iligkin sorunlar, aksakliklar ve uyumsuzluklar tespit edilerek
ekonomik, etik ve muhasebesel kuramlara dayanarak olusturulan modeller

kapsaminda ele alinmistir.

Arastirmada, gazetecilik ve haber medyasi genel itibariyle liberal
ekonominin kuramsal c¢ergcevesinde degerlendirilmistir. Klasik okulun
nesnel kuramlari; neoklasik okulun 6znel ve marjinalist yaklagimlar1 ve her
ikisinde de goriinmeyen elin tasvir ettigi tam rekabet ortami ve
kendiligindenlik ifadeleri bu c¢ergceveyle medya alanima uygulanmaya
calisilmistir. Ancak, bilindigi gibi bu tam rekabetc¢i anlayisin miikemmel
piyasa ifadesi kuramsal kalan ve uygulamada gerceklesmeyen bir durum
olarak goriilmektedir. Bu baglamda, medya analizinde kullanilan bu liberal

ekonomik kuramlarin tam rekabetci anlayisi tartisilmalidir.

Gergekten, haber medyasindaki degistirme ortaminda tam rekabetci

bir nitelik mi vardir? Uretici ve tiiketici sayis1 sonsuzlugu; iiriinler arasi
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farklilagtirict unsurlarin bulunmamasi; tUriinlerin ¢ok sayida kii¢ciik parcaya
boliinebilirligi; alternatiflerin  varligi nedeniyle piyasaya giris-cikigin
serbestligi; taraflarin piyasa hakkinda tam bilgiye sahip olmasi ve dengenin
kendiliginden saglanmast durumlar1 haber medyasinda da mevcut mudur?
Uriinlerin boliinebilirligi televizyon kumandasinin ya da merak ve ilgiyle
yoOnetilen okuma eyleminin ucundadir. Bunun disindaki diger kriterlerin de
uygunlugu degerlendirilmistir. Burada tartismali olan durum {iriinlerin
farklilagtirilmasi konusudur. Her bir haber kurulusu; farkli bir ideolojiye,
farkl1 bir yayin politikasina ve farkli kurumsal degerlere sahip
olabileceginden haberlerin niteliginde farklilasmalar yasanacak ve
kuruluslarin kitle nezdindeki imaj1 birbirinden ayrilacaktir. Bu durumda, her
kurulus kendi hedef kitlesine uygun nitelikte yaym yapacagindan olaylarin
haberlere doniistirken bu tip niteliklerle farklilagtirilacagi goriilmektedir.
Oyleyse burada, tekelci rekabet gibi yani her bir kurulusun kendi hedef
kitlesine yonelik farklilagtirilmig {iriin sunmasi ve benzeri durumlarin var
oldugu eksik rekabet yaklagimlari1 da (Bulmus, 2008: 436) degerlendirmeye
katilmalidir. Kazgan’in da belirttigi gibi, eksik rekabet sartlariyla fiyat
talebe etki eden tek unsur olmaktan ¢ikip, tam rekabetin bu serbestligi

zedelenip, kayitsizlik egrisi anlayisi da anlamini kaybediyordu (2008: 204).

Ancak, burada dikkat edilmesi gerekenler sunlardir: Farklilastirilan
olay degil haberdir. Farkli hedef kitleler farkli haberler {izerinden ayni
olaylar1 takip ederler. Yayimlanip yayimmlanmamasina gore degisse de takip

edilen giindem maddeleri benzerdir. Gazetede haberler arasinda,
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televizyonda ise haberler ve kanallar arasinda bireylerin geciskenligi soz
konusudur. Bu baglamda, hayret-merak dongiisiinde ilgisini harcayan birey,
niteligi farklilasmayan olaylara haberler lizerinden ulagacaktir. Kisaca, tam
rekabet¢i liberal ekonomi anlayislart medya analizinde kuramsal olarak
kullanilabilir ama bunun yaninda eksik rekabet sartlart da

degerlendirilmelidir.

Ote yandan, ekonomideki iiretim ve tiiketim alanindaki rasyonel
davraniglarin buradaki gecerliligi de tartistlmalidir. Haber seciminin
rasyonel ekonomik davranista oldugu gibi optimum olarak gerceklesip
gerceklesmeyecegi ve haber degerinin ve haber se¢ciminin rasyonelligi
tartisilmalidir. Ekonomidekine benzer bir optimum se¢me rasyonelligi
burada saglanmayabilir. Elbette haber degeri agisindan burada da optimum
noktaya ulasma ve haber kurulusunun ilgiyi maksimize etme hedefi vardir.
Ancak, ‘bazi durumlarda’ eldeki olanaga ragmen haberlere optimum
noktanin altinda ve oldugundan az ilgi gosterilebilir. Medyada giindem
degisiminde bu durumlar yasanabilir. Burada durum ekonomiden farkl
isleyebilmektedir. Arka plandaki kurumsal ve ekonomi-politik dinamiklere
daha uygunsa haber kurulusu bir habere daha fazla yonelerek optimum
nokta yerine farkli bir noktaya yonelebilir. Kitle ve bireyler agisindan da
kaniksama, ilgisizlik bu duruma sebep olabilir. Kisaca, gerek liretim gerek
tiketim alaninda bir haber se¢ciminin ve habere atfedilen, harcanan ilginin

rasyonelligi tartisilmaya degerdir.

128



Peki medyanin isleyisine yonelik degerlendirmeler sonucunda ne
gibi nitelikler ve yapilar ortaya cikarilmistir? Ekonomik kuramlar ve
bunlarin etik temelleri ele alinarak medyadaki tercih ve seg¢imlerin
isleyisinin bir sonucu olarak slireksiz haber yapilarinin olusacagi
varsayilmistir. Buna gore, bir haberin uygunlugu temelinde hayret ve merak
ekseninde tiiketicinin ve buna bagli olarak medyanin gosterecegi ilgi
konusunda yasadigi1 kayitsizliklarla haberlerin kesintili ve bosluklu yapisi
ifade edilmistir. Smith’in ahlak felsefesindeki ifadelerden olan hayret ile
beklenmeyenlik ve merak ile yenilik haber olusumu ve tiiketimi siireci ile
haber degerinin temel yapitaglar1 olarak ele alinmistir. Bu temellerle belirli
bir siirede belirli bir yogunlukta gdsterilen ilgi, kisaca ilgi-zaman siireksiz,
kesintili bir nitelige sahip oldugu sdylenmistir. Peki, ilgiyi sadece hayret-
merak ekseninde ve cesitli degerlerin etkisi altinda ele almak ve haber
degerinin tek yansimasi olarak belirtmek ne kadar dogru bir yaklasim
oldugu da tartisilmalidir. Bu noktada, hayret, beklenmeyenlik, merak,
yenilik ve 1ilgi birer birlestirici temel olarak karsimiza c¢ikmistir. Haber
degerine 1iliskin kriterler, siiregler ve sec¢imleri etkileyen unsurlar
degerlendirilerek bu birlestirici kavramlara ulagilmistir. Merak ve ilginin
zaman i¢indeki degisimi ve salimimlar1 ele alinarak da bunlarin ¢iktilari
stireksizlik olarak ifade edilmis ve bir model olusturulmustur. Kuramsal
temellerle elde edilen bu model de toplanan verilerin analiz edilmesiyle

dogrulanmaya calisilmistir.
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Bunun ardindan bu siireksiz, kesintili yapimin mevcut etik degerleri
ve ilkeleri nasil yansittigit ve bunlarin yapiyla ne kadar uyumlu oldugu
sorusu sorulmustur. Bu noktada muhasebe ve onun bir uzantis1 olan
toplumsal muhasebe kuram ve yoOntemleri ele alinmistir. Toplumsal
muhasebenin sundugu genis uygulama alan1 ile gazeteciligin bile
muhasebesinin yapilabilecegi fikirleri (Gray ve ark., 1996: 11) muhasebe
yaklagiminin kuramsal temellerini olusturmustur. Bu yaklasimla, dncelikle
muhasebecilikle karsilastirmali  olarak gazetecilige iliskin  mesleki
degerlendirmeler yapildi. Bunun ardindan, mesleklerin icra edildigi
ortamdaki dinamikler ve bu meslegi icara edenlerin karsilastigi genel
durumlar ve zorluklar gozlemlenerek etik ilkelerin bu ortamla
uyumluluguna iliskin ¢ikarimlarda bulunulmustur. Muhasebe etiginden
yararlanarak yapilan bu c¢ikarimla 1s1ginda yeni etik ilkeler ve bir etik
denetim mekanizmast konusunda Oneriler sunulmustur. Toplumsal
muhasebenin icerdigi genis kapsamli anlayistan dogan medya bilangosu bir
etik mekanizma olarak sunulmustur. Kuramsal yaklasimlarla olusturulan
modeller ve incelenen gazetelerin ¢oziimlemesiyle elde edilen veriler
yoluyla ortaya konan siireksizliklerin bir bilangcoda goOsterilmesi
hedeflenmistir. Bunun ardindan da olusturulan bilangonun belirli
donemlerde haber kuruluslar1 tarafindan kamuya sunulmasi gibi bir 6neri de
bulunulmustur. Bu sekilde; haber kuruluslarinin belirli bir donemde hangi
konuya ne kadar 1lgi gosterdigi, hangi konuyu ne siklikla yayinladigi ve bu
haberlerde hangi siklikla hangi kaynaklarin kullanildig1 belirtilecektir.

Sonug olarak, niteliksel bir seffaflasma ve hesapverebilirlik esasiyla hedef
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kitlenin belirli bir donemde hangi konulara hangi ilgi diizeyinde ve ne
siklikla maruz kaldigini goérmesi saglanacak ve bdylece ulastigi haberlerin
ve haber kurulusunun niteligine iliskin bir fikre sahip olma sansina

erisebilecektir.

Bu durumda, medya bilancosunun ne o6l¢iide verimli olabilecegi
tartisilmalidir. Clinkii insanlar kendi ekonomik ve diisiinsel kosullarina gore
istedikleri gazeteyi ve televizyon kanalini tercih edebilirler. Peki boyle bir
ortamda, insanlar zaten kendilerine uygun olan isteyerek segerken onlara
yeniden bir bilancoyla belirli bir donemde ne okuduklarina ve izlediklerine
dair bilgi vermek ne ise yarayacak, bu bilango kitle ve haber kurulusu

uzerinde etik bir mekanizma olarak ne kadar etkili olacaktir?

Bu sorunun cevabi basit bir 6rnekle verilebilir. Diisiiniildiigiinde,
insanlar farkliliklar olsa da her giin benzer eylemleri gerceklestirirler. Her
giin tipatip aynit ve siradan olmasa da insanlar kaniksanmis, alisilmig
eylemlerini siirdiirerek hayatlarina devam ederler. Insanlarin bu giinlerinden
birinin filmini ya da gorintiilerini ¢ekip onlara izletebilseydik, bir durup
kendi giiliing ve eksik yanlarini degerlendirmeye baslarlardi. Stirekli yapilan
bu kaniksanmis hatali veya hatasiz tiim davraniglar bir anda bir film olarak
izletilebilseydi ya da birka¢ fotografla sunulabilip insanlar kendilerini
gorebilseydi, kendileriyle ilgili yargilarda bulunmaya baslayabilirlerdi.
Medya bilangosunun da bdyle bir amaci vardir. Insan her giin okudugu

gazetenin niteligine iliskin eksikliklerin ve sorunlarin farkina varamayabilir.
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Kendi degerlerinin ve tercihlerinin etki alaninda korlesebilir. Ama bir insana
her giin okudugu gazetenin belirli bir donemine, haftasina, ayina, yilina ait
haberlerin sayisina, haberlere gosterilen ilgiye, haberlerin yayimlanma
sikligina ve kaynaklarina iligkin bilgileri tek bir goriintii ile bir anda
sunulabilirse insanlarin bir durup “biz ne okuyoruz” diye sormalar
saglanabilir. Bu anlamda medya bilancosunun bdyle 6nemli bir giicii
olabilecegi belirtilebilir. Boyle bir bilinglendirme ve seffaflasma mekanizma
kimi kuruluslarin isine gelmeyebilir. Bu durumda boyle bir bilangonun
yayimnlanmasi zorunlulugu gazetecilerden olusan ozerk bir denetleme
kurulusu tarafindan saglanabilir. Bu baglamda, bdyle bir bilangonun

uygulanabilirligi tizerinde daha fazla durulmalidir.

Bunun disinda, icerik analizi yOnteminin kamusallastirilmasi
acisindan da toplumsal muhasebenin kuramsal dayanaklariyla olusturulan
medya bilangosu yaklasimi &nemli bir adim olarak belirtilebilir. Icerik
analiziyle elde edilen verilerin bilango gibi bir kamusal bilgilendirme
araciyla topluma sunulabilme diisiincesi bu ¢oziimleme yontemine farkli
boyut katabilecegi ifade edilebilir. Bu yaklasim, arastirmanin yontembilim
boliimiinde sunulan énemli bir noktadir. Bunun yaninda, ekonomi ve etigin
kuramsal temelleriyle gelistirilen kayitsizlik ve stireksizlik modelinin de
giiclii bir ¢ikarsama ve arastirma modeli teskil ettigi sOylenebilir. Ancak
icerik analizinin uygulanmasinda bir takim zayif yonler bulunmaktadir.
Ornegin, ilginin sayilmasi gibi soyut bir islemi somutlastirarak

kategoriklestirmenin zorlugu ve gecerliligi tartisilabilir. Ancak, bu
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arastirmada daha cok kuramsal temeller oturtulmaya calisildigi igin
varsayilan siireksiz yapiy1 gosterebilmek amaciyla gosterilen ilgiyi sadece
sayfadaki konuma ve sikliga gore saymak yeterli goriilmiistiir. Bundan
sonraki ¢alismalarda ilgi degisimini daha biitlinliiklii bir sekilde ele almak

ve aciklayabilmek icin 6rnegin tasarima iliskin yaklagimlar da kullanilabilir.

SONUC VE ONERILER

Sonug olarak; bu ¢alismada, disiplinler aras1 bir bakis agisiyla haber
medyas1 ve gazetecilik ele alinarak bu alanlarin isleyisine dair teknik ve etik
bir sorgulama yapilmast amac¢lanmistir. Haber medyasinin ve gazeteciligin
isleyisi ekonomik diizen paralellifinde degerlendirilerek iktisadi deger ve
etik kuramlarla ¢oéziimlemeler ve c¢ikarimlar yapilmaya calisilmistir. Bu
¢oziimlemeler sonucunda ortaya ¢ikarilan siireksiz nitelik modellenmis ve
bu model gazete analizleriyle dogrulanmaya calisilmistir. Muhasebe ile
hem gazetecilik meslegi hem de etik degerleri ele alinmis, toplumsal
muhasebe ile de gazetecilik mesleginin ¢iktilarina iliskin bir bilango
olusturulmaya calisilmistir. Medya bilancosu ile bu siireksiz yapinin
varliklarina ve kaynaklarina iligkin bilgiler bir tabloda toplanmis ve bu tablo
haber medyas1 ve gazetecilik icin yeni bir etik mekanizma olarak
Onerilmistir. Bu etik mekanizma ile icerik analizi yoOntemiyle ulasilan
verilerin de topluma sunulmasiyla bu yontemin akademik ve

yontembilimsel niteliklerinin yanina kamusal bir nitelik de eklenmistir.
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Muhasebe mesleginin ortami, isleyisi ve etik ilkeleri ile toplumsal
muhasebe yaklasiminin kuramsal temelleri 1s1ginda degerlendirilen
gazeteciligin de bir c¢esit muhasebecilik oldugu ortaya konulmaya
calisiimistir. Bu goriislere dayanarak denilebilir ki, gazeteciler toplumun
muhasebesini yapan, topluma toplumun bilangosunu sunan kisiler olmalidir.
Bu bilanco toplumu bu siireksiz yapidan, kaniksamalardan ve
kayitsizliklardan uyandirabilmelidir. Boyle bir durumda medyanin dogal
yapisina aykirt davranarak bize “sahnenin arkasini™ gosterebilir. Ancak bu
kolay degildir. Gazeteci, gercekten feragat etmesi yoniinde bir¢ok baskiya
maruz kalir. Iste bu noktada, gercege sadakatini siirdiirebilenler gériinmeyen
baglar1 agiga ¢ikaracak, sahnenin arkasina girecek ve toplumu bu

stireksizliklerin tutsakligindan kurtaracaktir.

Gergege sadakati siirdiirmek ise, Adam Smith’in yaklasimindaki gibi
“kendi kendinin tarafsiz gézlemcisi olabilmek™ (Heilbroner, 1987: 103) ile
miimkiin olabilir. Insan bu tarafsiz gdzlemci yoluyla kendini bagimsiz
olarak degerlendirerek miimkiin olan en yiiksek erdeme dogru ilerleyecek ve
derinlemesine diisiinmeyle kendini diizeltme siirecinin sonunda da yine bu
tarafsiz gézlemciyle nihai olarak ahlaki standartlar belirlenecektir (Evensky,
2005: 45-46). Ancak, Smith’e gore bu siire¢ devamlilik arz eder ve ahlaki
degerlerimizi siirekli olarak gelistirsek de asla kusursuz etik degerlere

ulasamay1z (Evensky, 2005: 47).
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Bu arastirmayla etik bir sorgulama yapilarak yeni bir etik denetleme
mekanizmas1 Onerilmistir. Ancak, gazeteciler kendi kendilerinin tarafsiz
gozlemcileri olarak bu bitmek bilmeyen etik gelisim silirecinde gercege
sadik kalmalilardir. Smith’in ifadesiyle “insanlar kendi kisilik ve
davraniglarinin tarafsiz gozlemcisi olarak, bunlar1 insanlarin goéziinden
gorebilmelidir”  (Heilbroner, 1987: 103). Gazeteciler de bunu
gerceklestirebilmelidir. Medyadaki degeri olusturan unsur ilgi oldukga
haberlerdeki stireksizlik, etik ilkelerde de siireksizliklere de sebep
olabilecektir. Eger haber degerini gazetecinin harcadigi emek
belirleyebilseydi farkli bir durum s6z konusu olabilirdi. Toplumsal
degisimin siirekliliginin medyanin siireksizlikleriyle gizlendigi bir ortamda
gazetecilerin gergege sadakati bu siireksizlikleri olusturan goriinmeyen
baglar1 ortaya ¢ikartabilir. Elbette yasamin i¢cinde de toplumsal degisimin
tamamin1 goremeyiz ve siireksizlikler burada da mevcuttur. Ancak, bu
durum dogal bir siire¢ olarak isler. Ote yandan, medyada kendi dogallig
icinde yapay imajlarla bir giidiileme s6z konusudur. Bu bizi yasamimizdaki

dogal siireksizliklerden uzaklastirir ve bunlarin {izerini orter.

Bu arastirmayla, bu goriinmeyen baglar ve nedenleri gosterilmeye
calisilmistir. Bu aragtirma, sahne arkasina girme ¢abasinin bir yansimasidir.
Smith’in de dedigi gibi “doganin gercekleri sahne arkasinda yatmaktadir”
ve “hicbir filozofun bir tiyatro salonunun patronu gibi sahne arkasina girip

bu goriinmeyen baglar1 gorme sans1 yoktur” (Evensky, 2005: 6).
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Medya da bizi toplumsal dinamiklerin sahne arkasimna girmekten
alikoyar. O halde, medya bugiin toplumu diizenleyen goriinmeyen elin
kendisi midir? Kitleyi olusturan bireyler kendi tutkular1 ve ¢ikarlar1 pesinde
kosarken higbir niyetleri olmaksizin toplumsal hareketlilige, uyuma ya da
ayrismaya sebep olur. Higbir niyetleri olmaksizin smirlanmis siireksiz
imajlar yoluyla bunu saglayan ve insanlar1 yonlendiren medyadir denebilir

mi?

Bundan sonraki ¢aligmalarda da medyaya yonelik disiplinler arasi
yaklagimlar birgok farkli alanla siirdiiriilebilir. Bu sekilde, medya
caligmalart hem kuramsal hem de yontembilimsel olarak daha da
zenginlestirilebilir. Bu zenginlestirme siireci de daha genis veri kiimeleriyle
coziimlenmelidir. Bu disiplinler aras1 yaklasim ekonomi alaninda medyanin
oyun teorisi ile analizi seklinde devam edebilir. Buna ek olarak, muhasebe
yaklasiminin sadece haberlere degil televizyon programlari ve reklamlar
gibi tim medya {riinlerine biitiinsel olarak uygulanmasi ve bunun da
Otesinde sosyal medyanin muhasebesi ile sosyal medyanin da bir
bilangosunun ¢ikartilabilecegi diisiiniilebilir. Ayrica, tasarim ve sOylemdeki
stireksizlikler de ileriki ¢calismalarda bu yaklasimlarla ele alinabilir. Buna ek
olarak, haber odas1 etnografik calismalar1 gibi izleyiciler/okuyucular
iizerinde de yapilabilecek calismalarla bu siireksiz yapinin niteliginin

aciklanmasina katkida bulunulabilir.
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