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OZET

Iletisim teknolojileri insanlik tarihinin baslangicindan beri gelisim halindedir. Bu
baglamda; her yeni teknolojik gelismeyle kitle iletisiminde hiz, kolaylik ve erisilen kisi
sayisinda artis saglanmaktadir. Ote yandan; dezenformasyon, bilgi kirliligi ve etik ihlaller
seklinde bazi olumsuzluklara da yol agtig1 bilinmektedir. Iletisim teknolojileri hem ulusal hem
de yerel basin ve medya kuruluslar1 tarafindan kullanilmaktadir. Ulusal kuruluslarla
kiyaslandiginda yerel basin ve medya kuruluslarinin basta ekonomik olmak iizere pek c¢ok
alanda geride kaldig1 gézlemlenmektedir.

Calismanin temel amaci teknolojik gelismelerin, 6zellikle de mobil teknolojilerin ve
internet ortamimin maliyetlere olumlu ve olumsuz etkilerinin gézlemlenmesi; sosyal medya
mecralarinin sagladigi hiz ve mobilite avantajlarinin yerel basin, medya kuruluslar1 ve
calisanlar1 tarafindan ne oranda kullanildiginin saptanmasi; bu yeni iletisim teknolojilerinin
sagladig1 fayda ve zararlarin tanimlanmasidir. Yerel kuruluslarm dijitallesme ve internet
ortamina gecis siireclerinde karsilasabilecegi olumlu ve olumsuz deneyimlerin belirlenmesine
ek olarak yeni iletisim teknolojilerinin avantaj ve dezavantajlarmin saptanmasi amacini tastyan
bu calismada bir nitel arastirma yontemi olan, yar1 yapilandirilmis, agik uglu sorular ile
derinlemesine miilakat yontemi kullanilmistir. Calismada nitel arastirmalarda kullanilan amagli
ornekleme yontemlerinden olgiit &rnekleme kullanilmustir. Olgiit &rnekleme, c¢alismada
belirlenen problemle ilgili olarak belirlenen 6zelliklere sahip kisilerden olusturulmasidir. Daha
once benzer bir ¢aligma bulunmamasi nedeniyle ¢alisma Aydm ili baz almarak yiiriitiilmiistiir.
Bu nedenle aragtirmanin 6rneklemi Aydin ilinde yer alan yerel basin-medya kurulus yoneticileri
ve cahsanlarmdan olusmaktadir. Bu kapsamda Aydm ilinde yayimlanan, Basm ilan
Kurumu’nun Aydin Siireli Yaymlar Listesi’'nde yer alan, hem siireli-basilt hem de internet
gazetesi olan 10 basin-medya kurulusunun imtiyaz sahipleri veya genel yayin yonetmenleriyle
goriismeler gergeklestirilmistir. Caliyma kapsaminda yeni iletisim teknolojilerinin yerel medya
ozelinde erisilebilen kisi sayilarmmda biiylik artiglara yol agtigi belirlenmistir. Ayrica haber
toplama ve yayma siire¢lerinin kolaylasti1 ve erisilebilen bolgenin genisledigi tespit edilmistir.
Internet haberciligi ve 6zellikle sosyal medya sayesinde etkilesimin arttig1 belirlenmistir. Yeni
teknolojilerin bilgi kirliliginin ve dezenformasyonun artmasia ve yayilmasma etki ettigi de
caligma kapsaminda elde edilen olumsuz yonler olarak ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Medya, Dijitallesme, Sosyal Medya, Yerel Gazetecilik



SUMMARY
SITUATION AND PROBLEMS OF LOCAL MEDIA IN THE CONTEXT OF

DIGITAL COMMUNICATION PROCESSES

Communication technologies have always been in a state of flux since the early ages of
human history.In this manner, each technological development provides speed, convenience
and an increase in the number of people reached in mass communication. On the other hand, it
is a fact that it causes some negativities such as disinformation, information pollution and
ethical violations. Both national and local press and media organizations use communication
technologies.

Observing the positive and negative effects of technological developments in mobile
technologies and the internet on costs is one of the prime purposes of this research. The study
has also examined how the local press, and their employees can use the advantages such as
speed and mobility provided by social media. Also, the benefits and harms of these
technological improvements are identified in the survey. Semi-structured and open-ended
questions, and an in-depth interview method, which is a qualitative research method, were used
in the study, which aims to determine the advantages and disadvantages of new communication
technologies in addition to determining the positive and negative experiences that local press
may encounter in the processes of digitalization and transition to the internet environment. In
criterion sampling, people, who have the problem that is the object of the survey, are
interviewed. Since there was no similar study before, the study was carried out based on Aydin
province. Thus, in the research sample, there are the local press and media members in Aydin.
In this context, the publishers or editors-in-chief of 10 press-media organizations which are
both periodicals and internet newspapers, published in Aydm and included in the Aydin
Periodicals List of the Press Advertisement Agency, were interviewed. Within the scope of the
study, it has been found that communication technologies led to increases in the number of
people who can access local media. In addition, it has detained that news gathering and
dissemination processes have become easier, and the accessible area has expanded. It has shown
that interaction has increased thanks to internet journalism and particularly social media. The
effect of new technologies on the increase and spread of information pollution and
disinformation has also emerged as negative results obtained within the scope of the study.

Keywords: Local Media, Digitization, Social Media, Local Journalism



TESEKKUR

Bu ¢alismanin var olmasi adina destegi, yol gostericiligi ve sonsuz sabri i¢in danigman
hocam Dog. Dr. Murad KARADUMAN’a, hayatimmn her asamasinda destegini hissettigim
sevgili esim irem ONUR AKVERAN’a ve tiim yasanum boyunca yanimda olan Annem,
Babam ve Kardesime tesekkiir ve minnetlerimi sunarim. Ayrica goriisleri ve aktardiklari ile bu
calismaya destek saglayan Aydin yerel basin ¢alisanlarina da tesekkiirii bir borg bilirim.



GIRIS

Gelistirilen her yeni iletigsim teknolojisi siyasi, toplumsal ve ekonomik pek ¢ok degisim
ve doniisiimii beraberinde getirmistir. Yazinin icadi, matbaa, telgraf, telefon, radyo, televizyon,
uydu, internet, mobil teknolojiler gibi iletisimi etkileyen teknolojik gelismeler basin ve medya
alanina katki sagladig1 gibi olumsuz bazi etkileri de beraberinde getirmistir. Kitle iletisiminin
temelini olusturan habercilik faaliyetleri her yeni teknolojiyle birlikte hiz kazanmus, erisilebilen
kisi sayilarinda artis yasanmistir. Ulusal diizeyde faaliyet yiiriiten kuruluslarin yan1 sira yerel
diizeyde faaliyet yiiriiten basin ve medya kuruluslari da yeni teknolojileri erigebildikleri oranda
kullanmaktadir.

Tarihsel siirecte bakildiginda kitle iletisimi etkileyen her yeni teknoloji beraberinde belli
Olciide kolaylik, hiz ve erigilebilen kisi sayisinda artis1 da beraberinde getirmistir. Giiniimiizde
yeni iletisim teknolojileri olarak tanimlanan internet, akilli ve mobil teknolojilerin de kitle
iletisimine hiz, kolaylik ve daha fazla kisiye erisme imkani sagladigi sdylenebilir. Buna ek
olarak bu yeni teknolojiler sayesinde etkilesim de daha Once erisilemeyen bir seviyeye
gelmistir. Bu noktada sosyal medyanm etkisi 6zellikle vurgulanmalidir. Sosyal medya
mecralar1 sagladig1 imkanlar sayesinde basin ve medya alaninda da etkin olarak kullanilmaya
baslanmistir. Gazete, dergi, televizyon gibi kitle iletisimi araglar1 yaninda giinliik ve aktif olarak
kullanilan yeni mecralar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu yeni mecralar kisisel paylagimlarin yani
sira geleneksel habercilik siireclerinin yiiriitiilmesinde de kullanilmaktadir.

Ulusal dlgekte yayincilik yapan basin ve medya kuruluslariyla kiyaslandiginda basta
ekonomik etkenler olmak iizere yerel basin ve medya kuruluslarinin bazi1 dezavantajlari oldugu
bilinmektedir. Yeni teknolojik gelismeler, 6zellikle de mobil teknolojilerin ve internet
ortaminin sagladig1, maliyetlerin diigmesi, yeni iletisim mecralari, hiz, mobilite gibi avantajlarin
yerel basin ve medya kuruluslarinda ve calisanlarinda ne oranda kullanildigi; bu yeni iletisim
teknolojilerinin nasil avantajlar ve dezavantajlar sagladigi bu calismanin temel amacini
olusturmaktadir.

Bu temel ama¢ dogrultusunda hazirlanan c¢alisma ii¢ ana boliimden olusmaktadir. Ilk
bdliimde yerel basin ve medyanin tanimi yapildiktan sonra diinyada ve iilkemizde basinin
dogusu aciklanmustir. Ulkemizde basinin dogusu Osmanli Dénemini de kapsadigi igin o
donemden baglanmig, 6zellikle Osmanli’da Vilayet Sistemi’ne gegilmesiyle yerel basinin

dogusu arasindaki bag iizerinde durulduktan sonra donemler halinde basmnin dogusu



aciklanmistir. Bu kismin sonunda ise yerel basin ve demokrasi iliskisi; yerel basmin islevi ve
Onemi; yerel basinin baslica sorunlar1 basliklarina yer verilmistir.
Caligmanin ikinci bolimiinde kisaca teknoloji tanimlandiktan sonra iletisim

3

teknolojilerinin tarihi ve gelisimi {izerinde durulmustur. Sonrasinda, “eski ve yeni medya”
kavramlariin tarihsel siire¢ boyunca, her yeni iletisim teknolojisi ile birlikte nasil degistigi,
giiniimiizde yeni medya olarak tanimlanan sosyal medyanmn tanimi, smiflandirmast ve
nitelikleri; ¢alisma agisindan 6nem arz eden internet teknolojisi ve tarihgesi agiklanmistir. Bu
boliimiin sonunda ise dijital gazetecilik kavrami iizerinde durularak, dijitallesme siire¢lerinin
beraberinde getirdigi yeni gazetecilik tiirlerine yer verilmistir.

Calisgmanin son bolimii arastirmanm yer aldigi bolimdiir. Bu boliimde yapilan
arastirma i¢in nitel aragtirma yontemi, yar1 yapilandirilmis, agik uclu sorular ile derinlemesine
miilakat yontemi kullanilmistir. Bu calisma i¢in nitel arastirmalarda kullanilan amagl
ornekleme yontemlerinden &lgiit drnekleme kullanilmistir. Aydin ilinde yayimlanan, Basm Ilan
Kurumu’nun Aydm Siireli Yaymlar Listesi’nde yer alan, hem siireli-basili hem de internet
gazetesi olan 10 basin-medya kurulusunun imtiyaz sahibi/genel yayin yonetmenleriyle yiiz yiize
goriismeler gergeklestirilmistir.  Gergeklestirilen goriismelerden elde edilen verilerin
degerlendirilmesinde Betimsel Analiz teknigi kullanilmistir. Sorulara verdikleri yanitlar ilgi
diizeyi ve 6nem acisindan degerlendirilerek, calismanin bulgular kisminda soru sirasma gore
dogrudan alint1 seklinde verilmis, her boliim ilgili soruya uygun ara basliklar seklinde
yazilmistir. Her ara baslik altinda goriismeden elde edilen bulgular degerlendirilerek

yorumlanmis, ¢alisma i¢in 6nem arz eden kisimlar vurgulanmustir.



BIiRINCi BOLUM

YEREL BASIN

1.1.Yerel Basinin Tanimi

Yerel medya araglarinin anlasilabilmesi agisindan Oncelikle “basin” ve “yaymn”
kavramlarinm agiklanmasi yerinde olacaktir. Inugur’un (2005: 19) yaptig1 tanima gore basin:
“Belirli zamanlarda basilip, her ¢esit haberi ve fikirleri topluma ulastiran tiim yayin tirinleridir.
Genellikle giinliik basim tiriinlerine GAZETE, haftalik, on bes giinliik ve aylik basin {iriinlerine
de DERGI denilmektedir.” Ayrica genis anlamu ile “yayin” kavramini ise: “gazete ve dergilerin
yaninda radyo ve televizyon gibi tiim kitle haberlesme araglariyla kamuoyuna sunulan her
seydir” seklinde agiklamaktadir.

Genel olarak yerel gazeteler islevleri bakimindan tasidiklari nitelikler nedeniyle ulusal
basindan ayrilmaktadir. Tanim bakimindan yerel gazeteler sinirli bir alanda yasayan kisilere
yoneliktir. Okurlarin bu gazetelerden beklentileri 6ncelikle kendi bolgelerinde ve ¢evrelerinde
olan bitenler hakkinda haber almaktadir. Bu nedenle yerel basinin i¢eriklerinin ¢ogunlugu buna
uygun olarak tasarlanmalidir (Gaillard, 1991: 27). Ulkemizde yerel gazetelerin eskiden “Tasra
gazeteleri”, “Anadolu gazeteleri” ve “Vilayet gazeteleri” olarak adlandirdigini belirten Topuz’a
(1996: 206) gore yerel gazete taniminimn igerisine Istanbul ve Ankara diginda ¢ikan gazeteler
girmektedir. Hedef kitlesinde daha ¢ok yerel kamuoyu bulunan, bu dogrultuda calisan kitle
iletisim araclar1 yerel basin seklinde tanimlanabilir. Girgin’in (2001: 160) tanimina gore ise
yerel basmn: “Yalnizca belirli bir bolgede yayimlanan ve okunan, ulusal haberlerden farkli
olarak, yerel haberin ve konularin yer aldig1 gazeteler”dir. “Yerel” kelimesi bir bolge, il ya da
ilce gibi daha dar bir yerlesim alanini belirtmek i¢in kullanilmaktadir (Bodur, 1996:38). Yerel
basin araglarinin sahip olduklar1 en 6nemli 6zellikleri hedef kitlelerini olusturan bolge halkiyla
yakim bir iletisim ve etkilesim igerisinde olmalaridir (Vural, 1999: 41). 5187 sayili Basin
Kanunu’nun 2. Maddesinde ise “Tek bir yerlesim biriminde yayimlanan siireli yaymlar ile

haftada bir veya daha uzun araliklarla yayimlanan yaygin ve bdlgesel yaymlar” yerel siireli



yayin; “Tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan basilan ve en az ii¢ komsu ilde veya en az bir
cografi bolgede yayimlanan siireli yaym”lar ise bdlgesel siireli yaym olarak tanimlanmustir.*

Ulusal basin olarak smiflandirilan yaym organlarint ise “yiiksek tirajli, merkezi
Istanbul’da bulunan ve buradan tiim iilkeye dagitinu yapilan, iilke diizeyinde kamuoyuna
seslenen ve bu nedenle hedef kitlesi tiim Tiirkiye olan” yayin organlar1 seklinde tanimlayabiliriz
(Vural, 1999: 40).

Ulusal basin olarak ifade edilen basin organlar1 genis bir okuyucu kitlesini hedef alan,
daha genel sorun ve konular1 isleyen bir yapidayken; yerel basin ise daha dar bir okuyucu
grubuna sahiptir. Yerel basin kuruluslarinin hedef kitlesi ulusal basina oranla daha tiirdes bir
yapiya sahiptir. Bu baglamda yerel basinda yer alan igerikler daha ¢ok tanidik ve yakin ¢cevreyle
alakali olmas1 nedeniyle okuyucusuna yakin ve sicak gelmektedir (Bodur, 1996: 39). Olay ve
olgularin haber olarak sunulabilmesi i¢in gereken “haber degeri” kavramlarindan (zamanlilik,
yakinlik, sonug, 6nemlilik, 1lgi ¢ekicilik) yaknlik, yerel basin araglar1 i¢in ayr1 bir 6neme sahip
olmaktadir. Insanlar dogalar1 geregi yakin cevrelerinde gergeklesen olaylara merak duyma
egilimindedirler. Asina olduklar1 yerlere, isimlere ilgi diizeyleri yiiksektir (Tokgoz, 2017: 269-
270). Ayrica yerel basin yaptig1 haberlerde ulusal basina kiyasla daha ayrintili igerikler
iiretebilmektedir (Schlapp, 2002: 16). Bu sekilde “yakinlik” degerine dikkat edilerek {iretilen,
bolge halkini daha ¢ok ilgilendiren ve ayrintili igerikler sayesinde yerel basin, ulusal basin

karsisinda daha etkin olabilmektedir.

1.2. Diinyada Basininin Dogusu

Haber alma ihtiyac1 insanlik tarihi kadar eskidir ancak basin tarih¢ileri modern anlamda
basimn tarihini, haber ve bilgilerin pazarlanarak metalastiriimasiyla basladigini belirtmektedir
(Toruk, 2008: 63). Haber kagitlar1 ve haber mektuplar1 olarak adlandirilan, gazetelerin 6nciisii
sayilan iletisim araglar1 14. Yiizyil itibariyle goriilmeye baslanmistir. Avrupa’da matbaanin
yaygmlasmasiyla birlikte haber kagitlar1 daha c¢ok orta Avrupa’da diikkanlarda, Pazar
yerlerinde ve panayirlar gibi kamusal alanlarda goriilmiistiir. Haber mektuplar1 ve kagitlar:
genel olarak genis kitleleri ilgilendiren savaslar, salgin hastaliklar, kraliyet ya da yonetimle
ilgili 6nemli olaylar hakkinda hazirlanmistir (Tokgoz, 2017: 69).

15. yiizyilda matbaanin modernlestirilmesi ile baski tekniklerinde yasanan gelismeler,
siyasi ve ticari nitelikteki olaylar1 ve haberleri aktaran degisik siireli yayinlarin ortaya ¢ikigina

ve yayllmasina olanak saglamistir (Thompson, 2019: 89). Avrupa’da giiniimiiz standartlarina

1 https://www.mevzuat.gov.tr/mevzuat?MevzuatNo=5187&MevzuatTur=1&MevzuatTertip=5 (erisim tarihi:
10.08.2021).
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gore gazete olarak tanimlanan tiiriin ilk 6rnekleri 1600°li yillarda ortaya ¢ikmistir ancak bu
donem Oncesinde matbaanin icat edilmesiyle birlikte haber igerigi saglayan gesitli formlar
gorilmiistiir. Pek ¢ok farkli nitelikte olan bu basili materyaller “yeni olup bitenler” (newes)
hakkinda enformasyon icermistir. Bu donemde goriilen temel yayin tiirleri risale (pamphlet), el
ilan1 (broadsides), trakt (polemical tracts) ve sarki kitapgiklaridir (ballads). Bu ilk basili
materyaller higbir zaman igerik agisindan diizenli olmamis ve periyodik olarak ¢ikmamistir
(Tas, 2012: 33). Ancak enformasyon saglamasi ve kitle iletisimi adina ilk 6rnekleri olusturmasi
adina 6nemlidir.

Modern gazetelerin ilk versiyonu olarak kabul edilen, karanto (coranto) olarak
adlandirilan haftalik olarak yayimlanan ilk gazeteler 1609 yilinda Almanya’nin Augsburg,
Strasbourg ve Wolfenbiittel sehirlerinde ¢ikarilmistir. Bu tarih 6ncesinde, 1605 ya da 1607
yilinda Amsterdam’da bir ticari biiltenden dogdugu diisiiniilen, “Niuewe Tijdingen” adinda
haftalik olarak yayimlanmis bir gazete olabilecegine dair kanitlar da mevcuttur (Tokgoz, 2017:
72; Thompson, 2017: 174). 1609 yilinda Strasbourg’da haftalik periyotlarda Almanca olarak
cikarilan “Avisa Relation oder Zeitung” gazetesi diizenli araliklarla yayimlanmasi nedeniyle ilk
gazete olarak tanimlanmaktadir. Gazete Johann Carolus tarafindan ¢ikarilmistir. Genel olarak
dis politika ve donemin savaslariyla ilgili haberlere agirlik vermistir. Bolgedeki diger gazeteler
ise 1609°’da yine ayni ismi tasiyan, Augsburg ve Strasburg’da ¢ikarilan bir gazete ve 1610
yilinda KéIn’de yayimlanan “Gedenck Wurdige Zeitung” gazeteleridir.?

Fransa’da ise ilk gazete 1631 yilinda ¢ikarilan “La Gazettedir. Theophraste Renaudot
tarafindan kurulmustur ve modern anlamda giinliik ¢ikarilan ilk gazete olma niteligine sahiptir
(Toruk, 2008: 65). Ilk ¢iktig1 donemde dort sayfa sonrasinda ise sekiz sayfa olarak hazirlanan
yar1 resmi nitelikteki gazetede dis ve i¢ haberlerin yer aldigi iki boliim bulunmaktaydi. 1200
civarinda bir tiraja sahip olan gazetede donemin Fransa Krali XIII. Louis’e ait makaleler de
yayimlanmistir. Bu durum gazetenin yar1 resmi nitelikte olmasini vurgulamaktadir (inugur,
2005: 58-59). Bu ilk orneklerinden sonra Fransa’da gazetelerin yaygmlagmas: ise 1830°1u
yillarda gerceklesmistir. 1836 yilinda kurulan La Presse gazetesi abonelik ticretini hig
alisilmadik sekilde diisiik tutarak, maliyetlerini ilan gelirlerinden karsilama yoluna gitmistir.
Daha ¢ok abone olmasi1 daha fazla ilan getirisi anlamina geldigi i¢in bu model basarili olmus,
gazetenin tiraj1 30 yillik bir siiregte 10 binden 35 bine yiikselmistir. Basarili olan bu model
Fransa’daki diger gazeteler tarafindan da benimsenmis, genel olarak gazetelerin tirajlar

1836°dan 1847’ye, 80 binden 180 bine yiikselmistir (Cevikel, 2020: 14). ilan gelirlerini ve

2 http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/turkbasintarihi.pdf (erisim tarihi: 15.08.2021).
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dolaysiyla gazetenin karmi arttirmay1 amaglayan bu sistem gazetelerin ucuzlamasma, daha
genis gevrelerce ulasilabilir hale gelmesine ve kitlesellesmesine olanak tanimistir.

Ingiltere’de  gazetenin ilk &rnekleri, diizenli arahiklarla yayimlanmayan, icerik
konusunda da bir standardi bulunmayan “The Tattler” olarak anilan haber biiltenlerinden
olugmaktadir. Glinlimiiz tanimi1 geregince gazete sayilabilecek ilk 6rnek ise “Coranto” olarak
adlandirilan, 1621 yilinda Thomas Archer tarafindan yayimlanmustir. Ancak Ingiltere’nin o
donemdeki siyasi ikliminde kitap ve benzeri tiim yayinlarin ¢ikarilmasi izne tabi olmasi
gerektigi i¢in izinsiz olarak ¢ikarilan bu gazete nedeniyle Thomas Archer hapis cezasi almistir.
1625-1626 yillar1 arasinda haftalik olarak c¢ikarilan “Mercurius Britannicus”, Mercurius
Aulicus”, “Mercurius Politicus”, “Mercurius Civicus”, “Mercurius Publicus” isimli gazeteler
yayimlanmustir (Inugur, 2005: 63-64).

Bunlar disginda 1665 yilinda yayin hayatma baslayan, hiikiimetin resmi gazetesi niteligi
tastyan “Oxford Gazette” bulunmaktadir. Bu gazete 1666 yilinda adin1 “London Gazette”
olarak degistirmis, kisa aralar vermesine ragmen yayimn hayatin giiniimiize kadar stirdiirmiistiir
(Inugur, 2005: 65). Ingiltere’de cikan ilk giinliik gazete olmasi nedeniyle “Daily Courant”
gazetesi de Onem tasimaktadir. Samuel Burkley tarafindan ¢ikarilan gazete 1702 yilinda
yayimlanmistir (Thompson, 2019: 94).

Ingiltere’deki bu ilk basin drneklerinden sonraki basin faaliyetleri hiikiimetin bask1 ve
denetimleriyle gecen bir siire¢ yasamistir. Bu noktada basin {lizerinde denetim saglayan iki
unsurdan ilki “Haysiyet Kirict Nesriyat1 Diizenleyen Kanun”, digeri ise hiikiimetin basin
alanina getirdigi agir vergi yiikiidiir. Kanunla birlikte igeriklere sansiir uygulanmig, 1712
yilinda baglayan vergilendirme 150 y1l boyunca devam ederek, agir vergi yiikii nedeniyle basil
irtinler halkin ulasamayacagi sekilde fiyatlandirilmak zorunda kalinmistir. Basin iizerinde
olusan bu baski ve yasanan toplumsal degisimler neticesinde vergi vermeyen, hiikiimet goziinde
illegal olan isci gazeteleri cikarilmistir. Ozellikle 1816-1819 yillar1 arasinda yasanan isci
hareketlerinin de neticesi olarak bu donemde birgok haftalik radikal is¢i gazetesi ¢ikarilmigtir
(Tas, 2012: 40-41). 19. Yiizyilda Ingiltere’de yasanan bu gelismeler iilkede gazetelerin iireticisi
ve tiiketicisi konumunda olan elit bir kitleden toplumun geneline yayilmasma olanak tanimistir.

Ingiltere’de 1769 yilinda gikarilan “Morning Chronicle” ve 1772 yilinda ¢ikarilan
“Morning Post” gazeteleri de giinliik olarak ¢ikarilmalar1 ve yaygin bir orta sinif okuyucu
kitlesine sahip olmasi agisindan 6nemlidir. Ancak bu donemde yasanan onemli bir diger
gelisme “The Times”n 1788 yilinda kurulmus olmasidir. Tarihsel siire¢ boyunca “The Times”

yeni baski teknolojilerine adapte olmus, 1814°te buhar giiciiyle caligan matbaanin, 1848°de ise



ilk rotatif matbaanin kullanilmasinda 6nciiliik etmistir. Tirajin1 50 yillik bir siiregte 3 binden 60
bine ylikselterek diger gazetelerden dnde yer almistir (Toruk, 2008: 67).

Amerika kitasinda Ingiltere 6rneginde oldugu gibi gazetelerin ilk drnekleri haber biilteni
olarak tanimlanabilecek, diizenli bir aralikla yayimlanmamis haber kagitlarindan olusmaktadir.
Bunlarin bilinen ilk &rnegi 1542 tarihinde Bati Hemisphere’de dili Ispanyolca olarak
¢ikarilmustir (Inugur, 2005: 81). Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) ilk gazete Benjamin
Harris tarafindan, Boston’da 1690 yilinda ¢ikarilan Publick Occurrences, Both Foreing and
Domestic adli gazetedir. Basarili ve etkili olan ilk gazete 6rnegi ise 1704 yilinda Boston’da
John Campbell tarafindan hazirlanan Boston News Letter isimli gazetedir. Genellikle iki yiizii
de baskili olan tek bir sayfadan olusan bu gazete icerik agisindan donemindeki diger 6rneklerine
gore zayif kalmakta ve Ingiliz politikalarina ve igeriklerine agirlik vermekteydi. Bu ilk drnegi
takiben kitada haftada bir ve haftada birka¢ kez seklinde ¢ikarilan gazeteler yayimlanmistir
(Temiztiirk, 2019: 31; Inugur, 2005: 81). Amerika’da vyiiriitiilen gazetecilik faaliyetlerinin
onemini ve etkisini Alexis de Tocqueville (1962: 45) “Birlesik Devletlerde, her gazetenin tek
basina giicii azdir. Fakat basin, halktan sonra ilk planda gelen iktidarlardan biridir.” seklinde
ifade etmistir.

18. yiizyilda kolonilerin biiyiime siirecinde 6zellikle doguda yer alan liman kentlerinde
yeni gazeteler ¢ikarilmigtir. Bunlardan biri 1721 yilinda New England Courant’tir. Bu gazete
ABD’nin kurucu liderlerinden olan Benjamin Franklin’in de yazarlik yapmasi bakimindan
onemlidir. 1750 yilinda en biiyiik alt1 koloninin bulundugu bdlgede, en sik ¢ikani haftada {i¢
kez olmak iizere, haftalik on dort gazete yayimlanmistir. Bu gazetelerden en sik ¢ikani haftada
iic kez yayimlanmistir. 1765 yilinda gazeteler i¢in maddi bir yiikiimliiliik getiren Damga Yasas1
cikarilmistir (Temiztiirk, 2019: 31-33). Bu yasa ile birlikte gazete ¢ikarmanin maddi olarak
kiilfeti biraz daha artmustir.

Amerika’da gazeteciligin gelismesine katki sagladigi diisiiniilen en 6nemli etkenin 1775
yilinda baglayan bagimsizlik savasi oldugu diisiiniilmektedir. Savasla birlikte bilgi almak
isteyen halk gazeteleri ilgiyle takip etmis, kitada 1740-1750 yillarinda bulunan on dort gazete
sayis1 1775 yilma gelindiginde otuz yediye yiikselmistir (Inugur, 2005: 85). ABD’de ¢ikan ilk
donem gazeteler okuyucularm Ingiltere’den agina olduklar1 sekil ve tarzda sunulmustur. Genel
olarak haftalik ve dort sayfa olarak hazirlanan bu yayinlarda Ingiliz gazetelerinden alnan
icerikler, resmi devlet duyurular1 ve az sayida yerel haber yer almistir. Bu donemde ¢ikarilan

gazetelerin fiyatlar1 da nispeten pahali, alt1 cent civarindadir. Tirajlar1 ise 100 ila 2 bin arasinda

degismektedir (Tas, 2012: 60).



ABD basminin esas gelisimi ve genis kitlelere yayilmasi ise ucuz fiyata satilmaya
baslayan gazeteler sayesinde olmustur. Bilinen ilk bir penny fiyatla satilan gazete, edebiyat ve
tiyatro igeriklerinden olusan, 1830 yilinda ¢ikarilan Boston Transcript gazetesidir. Ancak
Amerika i¢in “penny press” kavraminin olusmasini saglayan gazete Benjamin Day tarafindan
cikarilan New York Sun gazetesidir (Temiztiirk, 2019: 56-57). O donemde alt1 penny olan
gazete fiyati karsisinda 1833 yilinda yayimlanmaya baslayan New York Sun gazetesi bir penny
fiyatla satigsa ¢ikmistir. Ayrica New York Sun gazetesi abonelikle satis yapan diger gazetelerin
aksine perakende satig stratejisini benimsemis ve birkag ay igerisinde o doneme gore ¢ok yiiksek
bir tiraj yakalayarak giinliik 5 bin kopya satmistir. Bu 6rnegi takip eden Evening Transcript ve
New York Herald gazeteleri de satig fiyatlarini bir penny olarak belirlemistir. Bu ii¢ gazetenin
toplam tiraj1 44 bin seviyesine ¢ikmustir. (Schudson, 1981: 18). Bu durum ise yerel nitelikte
baslayan gazetelerin daha genis bir topluluk tarafindan erisilebilir hale gelmesine ve yerelden
daha kitlesel bir duruma gelmelerine olanak saglamstir.

19. yiizyilda Avrupa’da ve Kuzey Amerika’da bulunan biiylik gilinlilk gazeteler
sayesinde haberler ilk kez ayni anda milyonlarla oOlgiilebilen sayilarda kisiye ulasabilir hale
gelmistir. Bu nedenle iletisimin kitlesellesmesinde gazetelerin yeri oldukca 6nemlidir (Balle ve
Eymery, 1991: 16). 1800’lii yillarda diinya genelinde gazeteler sadece toplumun yiiksek
tabakasmin erisip kullandig1 bir mecra olmaktan ¢ikmis, herkesin erisebildigi bir konuma
gecmistir. Bu degisimin saglanmasinda ii¢ kosul etkili olmustur. Bu kosullar, toplumlarin
gelismesi, okur yazar kisilerin sayisinin artmasi ve baski endiistrisinde yasanan teknolojik
gelismeler neticesinde baski fiyatlarmin diiserek baski sayilarmin artmasidir (Baldini, 2000:
83). Bu kosullar disinda ABD’de New York Sun, New York Herald; Ingiltere’de Daily
Telegraph; Fransa’da La Presse gibi gazeteler fiyatlarini alisilmisin disinda diisiik tutarak
gazetelerin toplumun biitiin kesimine ulasmasina imkan tanimistir. Bu durum ise toplumun daha
genis kesimlerinin gazete ile tanismasima, giinliik olarak erigsmesine olanak tanimistir.

Yerel basin, batili iilkeler ve Amerika’da oldukca yaygin ve gelismis bir konumda
bulunmaktadir. Ulusal diizeyde yayin yapan gazeteler kadar 6nemli olan yerel basin hem genis
bir takip¢i sayisina hem de yerel iletisimi giliclendirme iglevine sahiptir. Bu durum yerel
yonetimleri de olumlu anlamda etkilemektedir ki bu durum da 6ncelikle yerelde sonrasinda ise
genel Olcekte demokrasinin giliglenmesine katki saglamaktadir. Hatta bu iilkelerde basinin
temeli de bu tarz yerel basin organlarina dayanmaktadir (Vural, 1999: 42/133). 1832 yilinda
Amerika’nin toplumsal yapisini incelemek i¢in Amerika’da bulunan Alexis de Tocqueville’in
(1962: 44) belirttigi iizere 1800’lerde “Amerika’da gazetesi olmayan en ufak koy bile yoktur.”.

Basinin dogusuna toplumsal ve kendi tarihi ¢ergevesinde baktigimizda dncelikle yerel nitelikte



dogup, takip eden siirecte ulusal bir kimlige biirlindiigiinii géormekteyiz. Gelismis olarak
nitelenen batili iilkelerde yerel basin o yorede yasayan insanlarin sorunlarmi isledigi icin
birincil haber kaynagi niteligindedir bu nedenle 6ncelik bu kaynaklardadir. Yerel basin bu
ozelligi nedeniyle bulundugu yéreyle biitiinlesmelidir. Igerigi ve isledikleri nedeniyle
yayimlandigi bolgede daha fazla okunma potansiyeli tagimasi yerel basmin, ulusal basina gore
bir listiinliigli olarak nitelendirilebilir (Ilgaz, 2003: 108). Haberin 6geleri agisindan bakildiginda
yerel basinin ulusal basima kiyasla ‘yakinlik’ degerini daha fazla tasidig1 soylenebilir.

Ikinci Diinya Savasi’ni takip eden yillarda pek ¢ok iilkede yerel basin ulusal basma
oranla daha cok gelisim gostermis, bazi yerel gazeteler bulunduklari il sinirlarmi asarak
bolgesel bir etkiye kavusmus ve “bolgesel gazeteler” olarak anilmaya baglanmistir (Topuz,
1996: 206-207).

Basmin ortaya ¢ikisinda ve gelisiminde, modern bat1 toplumundaki yapilanmasina ve
karsiladig: ihtiyaclara bakildiginda toplumsal bir siire¢ neticesinde gelisen, siyasal sisteme
halkin dahil olmasini saglayan bir olusum karsimiza ¢ikarken; Osmanli ve devaminda yer alan
Cumhuriyet rejiminde ise basim, yonetim erkinin olusturdugu biirokratik ¢erceve icerisinde
gelisen ve halkin bilinglenmesi ve egitilmesi amaciyla devlet eliyle kullanilan bir arag
konumundadir (Aydeniz, 2007:12). Bu noktada Avrupa ile Osmanli basmi arasinda bir
kiyaslama yapilacak olursa, Avrupa’da gazete, haber veren, elestiride bulunan, devlet ve halk
arasinda bag kurup fikirlerin yayilmasi i¢in kullanilan bir vasita konumundadir. Osmanli’da ise
gazete, modernligin ve gelisimin temeli sayilmaktadir. Kamuoyunun olusmasinda,
okuryazarligm artmasinda aydmlarin yetismesinde rol oynamaktadir (Giiz, 2000: 46). Ay
zamanda gazete o donemde modern bir ara¢ olarak, halki kontrol altinda tutmaya,
merkeziyet¢iligi pekistirme gayreti ile kullanilmaya ¢alisilmistir (C18, 2007: 42). Basinin ortaya
cikis1 ve karsiladigi ihtiyaglar baglaminda Bati toplumlari ile cografyamiz arasinda yukarida
belirtildigi gibi temel farkliliklar bulunmaktadir.

1.3. Osmanh Doneminde ilk Basin Ornekleri

Osmanl Imparatorlugu’nda yaymcilik faaliyetlerinin basladigi donemde devletin
icerisinde bulundugu i¢ ve dis siyasal kosullar, yiiriitillen gazetecilik faaliyetlerinin hukuksal
cergevesinin ve igeriklerinin belirlenmesinde 6nemli rol oynamustir (Alver, 2011: 263).
Osmanli’da yayincilik faaliyetleri bizzat devlet tarafindan baglatilmis ve ytirtitiilmiistiir. Tiirkce
yaymncilik, dagilma siireci yasayan Osmanli Imparatorlugu’nun batililasma siireleri
kapsaminda devlet eliyle resmi nitelikte, II. Mahmut’un fermaniyla kurulan, Istanbul’da 1831

yilinda Tiirk¢e olarak yayimlanan Takvim-i Vekayi ile baglamistir (Tas, 2012: 139). Osmanli
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Devleti’nde ¢ikarilan ilk gazetelerin devlet eliyle devletin yaym organi isleviyle yapilandiklar
goriilmektedir. Resmi Gazete statlisinde olan Takvim-i Vekayi gazetesi iizerinden
bakildiginda, Osmanli Devleti’nde basinin ortaya ¢ikigi bilirokratik bir unsur olarak siyasidir.
Ayrica bir anlamda teknolojik olarak yerel basinin temelleri, vilayetlere kurulan baski altyapis1
sayesinde vilayet gazeteleri ile atilmistir (C1g, 2007: 29). Oncesinde vilayetlerde bulunmayan
matbaa teknolojisi ile baski faaliyetleri yaninda ilk yerel yaym ornekleri de bu sayede ortaya
cikmustir.

Devam eden siirecte ise bu altyapi1 Milli Miicadele doneminde halkin bilgilendirilmesi
ve bir anlamda oOrgiitlenebilmesini saglayan yerel gazetelerin ¢ikarilabilmesinde etkin rol
oynamistir. Sonraki donemlerde gazetelerde dil konusunda yasanan sadelesme c¢abalari
sayesinde ulasilabilirlik artmistir. O doneme kadar belli bir kesimin elinde bulunan fikir,
edebiyat ve sanat gibi alanlar daha ¢ok insana ulasilabilir hale gelmistir (C1g, 2007: 51). Daha
erisilebilir olmasi, daha sade bir dille sunulmasi ve islenilen konularin ¢esitlenmesi ile birlikte
gazeteler daha genis kitlelerce takip edilebilir hale gelmistir.

Osmanl Imparatorlugu’nda ¢ikarilan ilk gazete, Fransiz El¢iligi basimevinde Fransizca
olarak basilan “Bulletins Des Nouvelles” (Haberler Biilteni) dir. Bu gazete 1795 yilinda, 15
giinde bir 6-8 sayfa olarak ¢ikarilmistir (Inugur, 2005: 166). 1796 yilinda ise ayni basimevi
kullanilarak “Gazette Frangaise de Constantinople” (Konstantinapol’'un Fransiz Gazetesi)
adinda ayda bir kez 4 sayfa olarak basilan bir gazete ¢ikarilmistir. Bu ilk 6rneklerin ardindan
kronolojik siralamayla: 1821 yilinda “Le Spectateur Oriental” (Izmir), 1824 yilnda “Le
Smyrneen” (izmir), 1828 yilinda “Le Courrier de Smyrne” (izmir), 1831 yilinda “Le Moniteur
Ottoman (Istanbul) gazeteleri donemin 6nemli gazetelerinden bazilaridir (Topuz, 2018: 34-38).
Ulkemizde ¢ikarilan bu ilk Fransizca gazeteler genellikle Fransiz Biiyiikelgiligi tarafindan,
yasanan Fransiz Devrimi’ni tanitmak maksadiyla ¢ikarilmistir. Ayrica iilkeye yerlesen Fransiz
tiiccarlarm yayin organlar: niteligindedir (Alemdar ve Uzun, 2019: 215). Fransizlar disinda
Osmanl Imparatorlugu’nda yabancilar tarafindan ¢ikarilan diger yabanci gazeteler de kendi
siyasi ve ticari menfaatleri dogrultusunda yayincilik yapmis olsalar da kendi iilkelerine dair
verdikleri haberler vasitasiyla, bu yayinlar1 takip edebilen, Osmanli’da ¢ok smirl sayida olan
elit bir kesime kendi {lilkelerinde yasanan toplumsal gelismeler ve sanayilesme siirecleri
hakkinda bilgi saglamislardir (Alver, 2011: 272).

Osmanli Déneminde basinin ilk drnekleri Fransizlar tarafindan Fransizca dilinde ortaya
cikmasina ragmen ilerleyen siirecte farkli etnik gruplar tarafindan kendi dillerinde pek ¢ok
gazete ¢ikarimustir. Bunlarm bashicalar: Farsca, Rumca, Ermenice, Bulgarca ve Ingilizce

olmustur.
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Rumca olarak Izmir’de ¢ikarilan gazeteler: 1831 yilinda “Filos Ton Neon”, 1832 yilinda
“Astir en ti Anatoli”, 1833 yilinda “Mnimosini”, 1837 yilinda “lonikos Paratiritis”, 1838 yilinda
“Amalthia”, 1845 yilinda “Anatolikos Minitor”, 1849 yilinda “I Efimeris tir Zmirnis”, 1871
yilinda “I Proodos”, 1874 yilinda “lonia”, 1876 yilinda “Zmirni”, 1876 yilinda “Nea
Zmirni”dir. Istanbul’da ¢ikarilan Rumca gazeteler ise: 1835 yilinda “Othomanikos Minitor”,
1850 yilinda “Bzintis”, 1850 yilinda “Telegraphos tou Bosphorou”, 1861 yilinda “Anatolikos
Astir”, 1863 yilinda “Eklisiastiki Aliteia”dir (Girgin, 2009: 36).

Osmanlt topraklarinda c¢ikarilan ilk Ermenice gazete “Lrokir” adinda, Takvim-i
Vekayi'nin Ermenice sayisidir. Bunun disinda Izmir’de, 1839 yilinda “Istemaran Bidani
Kidelyats”, 1840 yilinda “Arsalus Aradyan”, 1852 yilinda “Masis”; Istanbul’da, 1840 yilinda
“Astarar Pilizantyan”, 1863 yilinda “Hayrenik” gazeteleri ¢ikarilmistir (Girgin, 2009: 36).

Bulgarca olarak 1842 yilinda aylik olarak Istanbul’da ¢ikarilan “Ljuboslowije” gazetesi
ilk drnektir. Bunun disinda bir diger 6nemli gazete ise gene Istanbul’da 1848 yilinda ¢ikarilan
“Tsarigradski Vestniktir (Girgin, 2009: 37).

Takvim-i Vekayi’nin Farsga niishas1 Osmanli topraklarindaki bu dildeki ilk 6rneklerden
kabul edilmektedir. 1875 yilinda ¢ikarilmaya baglanan “Ahter” ise bir diger dnemli Fars¢a
gazetedir (Girgin, 2009: 38).

1856 yilinda ¢ikarilan “Levant Herald” ve 1868 yilinda ¢ikarilan “Presse Times and
Shipping” gazeteleri Osmanli’da ¢ikarilan dnemli Ingilizce gazetelerin basinda gelmektedir
(Girgin, 2009: 38).

Osmanli’da Tiirkge olarak yayimlanan ilk gazete 1828 yilinda Kahire’de Tiirk¢e- Arapga
dillerinde yayimlanan “Vakayi-i Misriye dir. Istanbul’da gikarilan ilk Tiirkce gazete ise 1831
yilinda yayimlanan “Takvim-i Vekayi dir.

Tiirk gazetecilik tarihinin baslangicini tam olarak kavrayabilmek icin Osmanl
Imparatorlugu’nun son donemlerine bakmak faydali olacaktir. Bu baglamda Tiirk gazetecilik
tarihinin Osmanli Imparatorlugu’nda “yerel basin” seklinde ortaya ¢iktigmi belirtmek yanlis
olmayacaktir (Aydeniz, 2007: 10). Yeren basin, tanimu itibariyle dar bir bdlge, il ya ilce gibi
siirlandirilmis alanlar icerisinde faaliyet gdsterse de Osmanli Devleti’nde ¢ikarilan farkl
dillere sahip gazetelerin de yerel basin niteligi tasidig1 soylenebilir. Bunun nedeni ¢ikarilan
farkl dillerdeki gazetelerin hitap ettigi etnik kimlik hem hedef kitleyi sinirlandirmakta hem de

farkl dilleri konusan halkla iletisimi giiclendirmektedir.
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1.4. Vilayet Gazeteleri

Vilayet gazeteleri giiniimiizdeki yerel gazeteciligin temelini olusturan bir yapilanma
olmustur. Merkezi yonetimin etkinliginin artirilmasi dogrultusunda vilayetlerde birer basimevi
kurulmus ve sonrasindaki siiregte de yerel gazeteler ¢ikarilmistir. Basimevi kurulmasi ve yerel
gazetelerin ¢ikarilmasindaki temel amag, bolgelerdeki ayrilik¢r egilimlerin giderilmesi ayrica
Avrupa’da 6zellikle Araplara yonelik olarak ¢ikarilan yayinlarin etkisinin azaltilmasidir (C1g,
2007: 46). Temelinde belirtilen bu amaglar dogrultusunda ¢ikarilsa da sonraki donemlerde yerel
basmin ilk orneklerini olusturmalar1 agisindan vilayet gazetelerinin ilk Ornekleri dnem
tasimaktadir.

Osmanli Imparatorlugu ddéneminde yerel basin organlarinin yapilanmasini  ve
ozelliklerini anlayabilmek i¢cin donemde yasanan siyasi gelismeler dnem arz etmektedir.
Tanzimatmn ilanim takip eden yillarda yerel yonetimlerin diizenlenmesi adina yasanan biiyiik
gelismelerden birisi mevcut eyalet sisteminin kaldirilarak vilayet sistemine gecilmesidir. Bu
diizenleme 7 Kasim 1864 ’te yiiriirliige alinan bir nizamnameyle yapilmis, gerekgesi ise “Halkin
iilke islerine katilmasi temel kuralinin uygulamaya konulmasi, halen gegerli olan merkeziyet
usuliindeki mutlakiyetci yonetimin hafifletilmesine yoneliktir” seklinde agiklanmistir (Girgin,
2001: 83). Kaldirilan Eyalet Sistemi yerine getirilen Vilayet Sistemi’yle birlikte Tuna, Bosna,
Suriye, Erzurum, Halep, Edirne, Trablusgarp vilayetleri kurulmustur. Osmanli Devleti idari
manada 21’1 Asya’da, 6’s1 Avrupa’da, 1’1 Afrika’da ve 1’1 de Akdeniz Adalarinda bulunmak
iizere toplam 29 vilayete boliinmiistiir (Duman, 2007: 79). Bu gelismeyle birlikte vilayetlerin
kendi gereksinimlerini karsilayabilmesi i¢in basmmevleri kurulmasi karar1 yerel basin
organlarinin dogus ve gelisimi agisindan ¢ok dnemli bir adim olmustur. Kurulan basimevlerinin
resmi yaymlarin disinda 6zel kisilerin de yaym yapabilmelerine olanak tanimasi, ayrica resmi
vilayet gazetelerinin de basilmaya baglamasi bu donem i¢in 6nemlidir. Devlete ait bir matbaada
basim yapilmasi bir 6n sansiir anlamina gelse dahi bdlgenin kiiltiir yasaminda bir hareketlilik
saglanmasi agisindan bu durum bir gelisme olarak degerlendirilebilir. (Kologlu, 1992: 21-22).
Vilayet valilikleri biinyesinde kurulan basimevlerinde yilliklar, takvimler, edebi ve bilimsel
kitaplar basilmis ancak en dnemlisi bu basimevleri kullanilarak resmi vilayet gazeteleri de
cikarilmistir. Bu gazetelerin ilk 6rnegi Tuna vilayetinde goriilmiistiir (Varlik, 1999: 100). Yerel
basmm ilk ornekleri sayilan vilayet gazeteleri bolge halkinin merkezi yonetim ve yorelerinde
yasanan gelismeler hakkinda bilgi sahibi olmasini saglamustir.

Vilayet gazetelerinde Padigah ve merkezi yonetim hakkinda haberlere agirlik
vermesinin yani sira kamu gorevlilerinin atamalari, ¢ikarilan yeni yasa ve diizenlemeler gibi

resmi haberlere de yer verilmistir (Girgin, 2001: 87). Bunun disinda zaman zaman siirler,
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inceleme yazilari, arastirmalar, tarihle ilgili yazilar da vilayet gazetelerinin haberleri arasinda

yer almistir (Varlik, 1999: 101). Bu gazetelerde zaman zaman giinliik olaylarin da yer almasi

bir siire sonra yonetimde rahatsizliga neden olmus, 1889 yilinda Dahiliye Nezareti bir genelge

yaymlayarak Vilayet ve Istanbul gazetelerinin belirlenen kapsam disina ¢ikmamalar1 talimati

verilmis ve tiim gazetelere bazi yasaklar getirilmistir. Bu durumun sonucu olarak okur

sayilarinda diisiis gortilmiistiir. 1903 yilinda Suray-1 Devlet toplanmis ve vilayet gazetelerinin

cogunda bolgesel sorunlarin ¢oziimiine ve halkin kiiltiirel ve mesleki gelisimine katk1

sunulmadig1r goriisii ortaya c¢ikmistir. Bu durumun diizeltilmesi adina alanlarinda uzman

kisilerin bu yaymlarda halkin anlayabilecegi bir agiklikla yazilar yazmasi ve bdlge

muhtarlarinin gazete aboneligi almasi kararlastirilmistir (Bodur, 1997: 43-44).

Vilayet gazetelerinin genel 6zelliklerine maddeler halinde bakacak olursak:

* “Vilayet gazeteleri Istanbul ve Izmir gibi bilyiik sehirler disinda, Anadolu’da ve diger pek gok yerde
yerel basin kavraminin dogmasina dnciiliik etmislerdir, bu sayede pek cok yore ilk kez siireli yaymlarla
tanigsma firsati elde etmistir.

* Gazetelerin basiminda kullanilan basimevleri kamu isleri disinda 6zel kesimin isleri igin de kullanilmis,
yerel basinin yayginlasmasi ve sayginlik kazanmasi saglanmistir. Ayrica bdlgelerde matbaacilarin
yetismesine vesile olunmustur.

* Gazetelerin kamuyu bilgilendirme islevinin yani sira yore halkinin kitle iletisim araglar1 sayesinde
egitilmesi saglanmustir.

* Gazetelerde calisan kisiler genellikle merkezi yonetim tarafindan gérevlendirilmis ancak bir¢ok yorede
egitimli ve kabiliyetli kisilerden yayin kurullar1 olusturulmus ayrica yérenin aydinlari da vilayetten resmi

gorev alarak gazetelere yazilar hazirlamislardir” (Girgin, 2001: 88).

Vilayet gazeteleri yerel basinm ilk 6rnegi olmalar1 nedeniyle 6nem arz etmektedir.

Ayrica toplumun kitle iletisim araglar1 eliyle bilgilendirilmesi ve egitilmesi vurgulanmasi

gereken bir diger noktadir.

Tablo 1.1.: Vilayet Gazetelerinin Yillara Gore Yaymn ve Dilleri

Yil Vilayeti Gazetenin Adi Dili

1860 Beyrut Hadika al-Ahbar Tirkge-Arapca
1865 Ruscuk Tuna Tiirk¢e-Bulgarca
1865 Sam Suriye Tiirkge-Arapga
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1866 Trablusgarp Trablusgarp Tiirkge-Arapga
1867 Halep Gadir el Firat Tiirkge-Arapga
1867 Cebeli Liibnan Liibnan Arapga-Fransizca
1867 Erzurum Envar-1 Sarkiye Tiirk¢e-Ermenice
1867 Girit Girit Tiirkge-Rumca
1868 Edirne Edrine Tiirkge-Rumca
1868 Iskodra Iskodra Tiirkce
1868 Yanya Yanya Tiirkge-Rumca
1869 Diyarbekir Diyarbekir Tirk¢e-Ermenice
1869 Bursa Hiidavendigar Tirk¢e-Ermenice
1869 Halep Firat Tirk¢e-Arapca
1869 Konya Konya Tiirkge-Rumca
1869 Selanik Selanik Tiirkge-Rumca-
Bulgarca-Yahudice
1869 Trabzon Trabzon Tiirkge-Rumca
1869 Bagdat Zevra Tiirkge-Arapca
1871 Prizen Prizen Tiirkge-Sirpca
1872 Kastamonu Kastamonu Tirkge
1872 Adana Seyhan Tiirkge-Rumca
1872 Yemen Yemen Tiirkge-Arapga
1873 Manastir Rumeli Tiirkge
1874 Ankara Ankara Tiirkge
1874 [zmir Aydin Tiirkce
1876 Hersek Neretva Tiirkge-Sirpca
1877 Pristine/Uskiip Kosova Tiirkge-Sirpca
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1877 San’a San’a Tiirkce-Arapca
1878 Sivas Sivas Tirkce
1882 Rodos Cezair-i Bahri Sefid Tirk¢e-Rumca
1883 Mamuretii’l Aziz Mamuretii’l Aziz Tiirkce
1884 Manastir Manastir Tiirkge
1884 Musul Musul Tirkge-?
1888 Beyrut Beyrut Tiirkge-Arapga
1903 Kudiis Kudiis Tiirkce-Arapga
1908 Hicaz Hicaz Tiirkge-Arapga

Kaynak: (Kologlu, 2006: 32-33).

Vilayetlere kurulan basimevleri ve Osmanli Imparatorlugu’nun destegi ile yerel

gazetelerin sayilar1 Birinci Diinya Savasi’na kadar olan siiregte artmaya devam etmis ancak

savasin baslamasiyla birlikte bir duraklama donemine girmis ve bazilar1 yaym hayatina son

vermistir (Ucak ve Erkal 2018: 93).

1.5. Osmanh’da ilk Tiirkce Gazeteler

1.5.1. Vakayi-i Misriye

Tiirk basin tarihinde yayimlanan ilk Tiirkge gazete 1828 yilinda ¢ikarilan Vakayi-i

Misriye’dir. Bu gazete yaris1 Arapca yarisi Tiirk¢e olmak {izere iki dilde basilmig bir yayindir

(Kologlu, 2006: 24). Dénemin Misir Valisi Mehmet Ali Pasa Arap gazetelerinin Tiirkge’ye

terclime edilmesiyle hazirlanan biiltenler yoluyla bilgi edinmekteyken, 1828 yilinda bu ve baska

diger iceriklerden olusan bir gazete cikarilmasina karar vermistir. Gazetenin ilk sayisinda

cikarilma nedenlerine yer verilirken bu nedenler: endiistri, tarim gibi alanlarda geligmelerin

takip edilmesi ve toplumu koruyacak onlemlerin alinmasi seklinde agiklanmigtir. Gazete ilk

ciktig1 donemlerde sekiz ila yirmi giin arayla ¢ikarilirken sonrasinda haftada iki say1 olarak

¢ikarilmistir (Topuz, 2018: 13-14). Ulkemizin sinirlar1 icerisinde yer almamasma ragmen,

cikarilan ilk Tiirk¢e gazete olmas1 bakimindan Vakayi-i Misriye gazetesi dnem tagimaktadir.
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1.5.2. Takvim-i Vekayi

Istanbul’da Tiirkge olarak cikarilan ilk gazete Takvim-i Vekayi (Olaylarm Takvimi) 11
Kasim 1831°de ¢ikarilmis, gazetenin basina Esad Efendi getirilmistir. (Gergek, 2019: 214).
Girgin’in (2009: 40) belirttigi iizere gazetenin adi donemin padisahi II. Mahmut tarafindan
bizzat konulmustur.

Gazetenin ¢ikarilma amact “Mukaddeme-i Takvim-i Vekayi” basligini tasiyan 6zel bir
sayida Esad Efendi tarafindan bizzat kaleme alinmistir. Esad Efendi gazetenin amacini su

sekilde ifade etmistir:
“...Eskiden Sehnameci ve daha sonralari da vakaniivis/tarih¢i ismi anilan kigilerin 6zel olarak
gorevlendirilmesiyle yirmi otuz senelik siire zarfinda meydana gelen olaylarm yazildigi kitaplarin
basilarak halka dagitilmasi adet haline gelmisti. Naima Rasit, Subhi, izzi ve Vasif tarihleri bunun
ornegidir. Fakat, olaylar o anda nesredilip ilan edilmez, bundan dolay1 da olaylarin hakiki sebepleri gizli
kalirsa “kisi bilmediginin diigmamidir” soziine uygun olarak insanlar da tabiatlar1 geregi aslim
bilmedikleri seye itiraz ederler. Bdyle olunca da, insanlar devletin i¢ ve dig menfaatleri ile baska énemli
meseleler hakkindaki olaylara, bir muamma beytini ¢ézmeye ¢alisir gibi devlet adamlarinin hayallerine
gelmeyecek c¢esitli manalar verirler. Bu tiirden dedikodular insanin tabiati geregi oldugu igin halk mazur
goriilebilirse de bu durum hem bilgisizlikten dolay1 boyle davrananlari téhmet altinda birakir hem de
gereksiz yere yiice devletin tebaasmnin huzursuzluguna sebep olunur. Bu yiizden, giinliik bir gazete,

insanlar1 bu kuruntu ve k&tii zan belasindan kurtaracaktir” (Gergek, 2019: 215).

Esad Efendi Takvim-i Vekayi’nin ilk sayisi i¢in kaleme aldigi mukaddemede gazetenin
¢ikis amacini halkin haber alma, bilgiyi birinci kaynaktan edinme, olup bitenleri 6grenme
olarak belirtmistir. Ik Tiirkce gazete olan Takvim-i Vekayi, devletin biinyesinde yasayan
halklara kars1 hissettigi sorumluluga dair bir isaret tasimaktadir. Bu mukaddeme iceriginden
devletin halklarin olup bitenlere dair gelistirdikleri tepkileri, tutumlar1 ve diisiinceleri
onemsediklerini gdstermektedir.

Takvim-i Vekayi’nin haftada bir giin olarak ¢ikarilmasina karar verilse de isleyiste bu
hedef saglanamamis, genellikle yilda 15-20 say1 olarak ¢ikarilabilmis, bu durum ise gazetenin
giincel haberler verme niteligini yitirmesine sebep olmustur (Inugur, 2005: 177). Haber igerigi
cogunlukla ¢ikarilan yasalar ve kararnameler olan gazetenin genel olarak miisterileri zorunlu
olarak abone yapilan devlet memurlaridir (Alemdar ve Uzun, 2019: 215). Bu nedenle halkta
buldugu karsilik noktasinda siipheler vardir. Takvim-i Vekayi 1860 yilinda itibaren sadece
devletin tiiziikk, yasa ve yoOnetmeliklerinin yayimlandigi bir “Resmi Gazete” kimligine
biirtinmiigtiir (Girgin, 2009: 42). Dagilma siirecinde, toprak biitlinliigiinii koruma gayesiyle,

tilkede yasayan farkli dillerde konusan azinliklara da erisebilmek amaciyla Takvim-i Vekayi
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Arapca, Ermenice, Farsca ve Yunanca dillerinde de ¢ikarilmig ancak istenilen etki
yaratilamamistir (Alver, 2011: 273).

Ik gazete olarak sayilan, Fransa’da 1631 yilinda ¢ikarilan “La Gazette”den 200 yil,
Matbaanm Osmanli’da kurulmasidan 105 yil sonra Istanbul’da ilk Tiirk¢e gazete olan Takvim-
i Vekayi ¢ikarilmistir (Inugur, 2005: 175; Topuz, 2018: 15). Devlet eliyle kurulmus olsa da
Istanbul’da ¢ikarilan ilk Tiirkce gazete olan Takvim-i Vekayi siyasi acidan oldugu kadar

gazetecilik i¢in de olduk¢a 6nemdir.

1.5.3. Ceride-i Havadis

“Ceride-1 Havadis” gazetesi bazi basin tarihgileri tarafindan Tiirk¢e olarak ¢ikan ilk 6zel
gazete olarak tanimlansa da (Inugur, 2005: 181) 6zel tesebbiis olarak cikarilmasina karsin
sonrasinda devlet tarafindan desteklenen yari resmi bir nitelik kazandigi i¢cin bu durum
siiphelidir (Toruk, 2008: 83). 1 Agustos 1840 tarihinde Ingiliz gazeteci William Churchill
tarafindan ¢ikarilmistir. Ilk ¢iktig1 zamanlar haftada bir, sonrasinda ise 10 giinde bir yayinlanan
gazete diizensiz araliklarla yaym yapmustir (Girgin, 2009: 46-47).

Ceride-i Havadis Gazetesi’nin yaz1 sekli, tasarimn Takvim-i Vekayi’ye oldukca
benzemektedir. Bunun yani sira Ceride-1 Havadis’de de tipk1 Takvim-i Vekayi gibi ilk sayisinda
basilma amacini ifade eden bir mukaddeme yer almistir. Bu mukaddemenin gazetenin amacin

su satirlarla ifade etmistir:

“Tarihe agina olanlarin malumu oldugu iizere, genellikle her tiirlii bilgi ve hiinerin artmasini saglayanin,
sayisiz niishalariyla her tarafta yayilan ve gesit cesit haberleri ve faydali bilgileri igeren gazete olduguna
stiphe yoktur. Herkes bu tiir gazeteleri okuyarak baska memleketlerde meydana gelen olaylar hakkinda
bilgi edinerek her yonden istifade etmis olur” (Gergek, 2019: 219).

Ceride-i Havadis Takvim-i Vekayi’den farkli olarak sadece bolgesel ya da ulusal degil
uluslararas1 gelismeleri de aktarma amac1 tasidigini bu mukaddemede belirtmistir.

Gazetenin diger iilkelerde muhabirlerinin bulunmasi yabanci kaynakli haberlere agirlik
verilmesine imkan tanimistir (inugur, 2005: 183). Ancak Ceride-i Havadis basilmasi sonrasinda

ilgi ¢ekmemis, ticari kaygilarla reklam alarak yayin hayatim siirdiirmiistiir (Gergek, 2019: 219).

1.6. Tanzimat Donemi Basini

Osmanli Imparatorlugu’nda batililasma, modernlesme adina atilan biiyiik adimlardan
birisi olarak goriilen Tanzimat Fermani’nin (Giilhane Hatt-1 Hiimayunu) ilan1 ve sonrasindaki
slireg, o donemde yeni baslayan gazetecilik faaliyetleri ve pratiklerine de biiylik etki etmistir.

Biilent Tanor’e (1999: 13) gore, 1839 Giilhane Hatt-1 Hiimayunu ile baslayan, 1870’li yillarm
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basina kadar siiren bir zaman dilimini kapsayan bu donemin dnceki reformlardan farki, donemin
etkili devlet adamlar1 iradesiyle getirilmis ve idare edilmis olmasidir.

“Isbu gerekli kanunlarin esas maddeleri, can emniyeti ve 1rz ve namus ve malin
korunmas1 ve vergi tayini ve askerlerin nasil ¢cagrilacagi ve askerligin stiresi hiikiimlerinden

293

ibarettir.”” seklinde fermanda da belirtildigi {izere, temel insan haklari, hukuk, vergi, askerlik

gibi toplumsal alanlarda bati standartlarina erisme hedeflenmistir.

1.6.1. Terciiman-1 Ahval

Resmi bir destek almadan, tamamen 6zel tesebbiis olarak kurulan ilk Tiirkce gazete
Terctiman-1 Ahval 21 Ekim 1860 tarihinde ¢ikarilmaya baslanmistir. Kuruculari, Paris’te
sefaret katipligi gorevi yapan Agah Efendi ve Paris’te egitim almis Sinasi Efendi’dir. Haftada
iki glin c¢ikarilmasi planlanan gazete, sonrasinda haftada bes giin yaymlanmaya baslamistir
(Kologlu, 2006: 43).

Gazetenin amaci, tanitiminda da belirtildigi lizere iilke i¢i ve disinda yasanan
gelismelerden se¢me haberlerin yaymlanmasi ve genel halkin egitilmesi icin herkesin
anlayabilecegi diizeyde bir yayincilik yapilmasidir (Topuz, 2018: 19). Yayimlanmaya basladigi
ilk glinden itibaren bir fikir ve tartigsma gazetesi olacagini ilan eden Terciiman-1 Ahval, yalnizca
icerik ve gazetecilik pratikleri agisindan degil fikirlerin beyan edilmesinde de kendisinden 6nce
gelenlerden farklilasan bir yapidadir. Devletin yaninda olmak yerine halkin yaninda
bulunacagni belirtir. (Giiz, 2000: 46). Gazete igerigi ve genel mizanpaj diizeni ile de daha 6nce
cikarilan gazetelerden farkli bir konumda olmustur. Haberler ve farkli icerikler ayri ayri
konumlandirilmis, niteliklerine gore basliklar ve ara basliklar kullanilmistir. Gazetenin genel
icerigi resmi haberler, tiiziik ve anlagmalar, sanayi, bankacilik ve ulasim gibi genis bir
yelpazeden olusmaktadir. Ayrica gazete toplumun sorunlarma, okuyucu mektuplarina,
ansiklopedik bilgilere yer vererek okuyucu kitlesini genisletmistir (Alver, 2011: 273).
Gazetenin sahibi ve yazari olan Agah Efendi, ilk gazete sahibi, ilk basyazar ve ilk yazi isgleri
unvanlarini alarak Osmanli’da gazetecilik mesleginin kurucusu sayilmaktadir (Girgin, 2009:
64). Gerek tamamen Ozel tesebbiis olarak kurulmasi, gerekse Osmanli’da gazeteciligin
kurucusu olarak anilan Agah Efendi nedeniyle Terciiman-1 Ahval Gazetesi basin tarihimiz

acisindan dnemli bir konuma sahiptir.

3https://www.academia.edu/30125761/Tanzimat_Fermani_Giiniimiiz_Tiirk¢esi_ve Ingilizcesi Tarih Durag:
(erigim tarihi: 18.08.2021).


https://www.academia.edu/30125761/Tanzimat_Ferman%C4%B1_G%C3%BCn%C3%BCm%C3%BCz_T%C3%BCrk%C3%A7esi_ve_%C4%B0ngilizcesi_Tarih_Dura%C4%9F%C4%B1_
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1.6.2. Tasvir-i Efkar

Agah Efendi ile birlikte kurduklar1 Tercliman-1 Ahval gazetesinden ayrilan Sinasi
Efendi tarafindan ¢ikarilan Tasvir-i Efkar gazetesi ilk sayisint 27 Haziran 1862°de
yaymlamistir. Anlami ‘fikirlerin belirtilmesi’ anlamina gelen bu gazetenin Ozgiirliik
diisiincesini yaymasi bakimindan basin tarihimizde onemi biiyiiktiir (Toruk, 2008: 88).
Gazetenin dnemli 6zelliklerinden birisi, kendisinden dnceki gazetelere gore ¢cok daha giiclii bir
fikir gazetesi olmasi1 ve halk icin olduk¢a yararli fikir yazilarina ve basyazilara yer vermis
olmasidir (Girgin, 2009: 64). Ayrica gazetenin basin tarihi agisindan 6ne ¢ikan bir diger 6zelligi
ise kendinden oOnceki gazetelerde sadece yoneticilerin oviildiigi okuyucu mektuplarma yer
verilmesine karsin Tasvir-i Efkar’da okuyucunun gercekte ne diisiindiigline yer verilerek
yaymlanmistir (Kologlu, 2006: 43). Gazete kamuoyunun oneminin farkinda olarak siyasal
polemikler ve basida tartisilan konularin belirlenmesinde 6nemli rol oynamistir (Alver, 2011:
291).

Gazetede Istanbul’da yasanan sehir sorunlarina yer verilmesi, dis politikaya dair
sorunlarin aktarilmasi, kitaplarin yazi dizisi seklinde yaymlanmasi, tiyatro ve siire yer verilmesi
gibi yeniliklerle gazetenin tiraj1 yirmi dort bine kadar ulasmistir (C1g, 2007: 60; Giiz, 2000: 47).
Halkm fikirlerinin 6nemli oldugunu s6ylemenin yani1 sira bu sdylemi fiilen hayata gecirmek ve
gazeteyi halkin katilmina acarak bir¢ok fikre yer vermek gazetenin halk tarafindan
sahiplenilmesine, ¢ok satilmasina ve okunmasina neden olmustur. Yiiksek tiraj rakamlar1 bu

durumun gostergesi olarak kabul edilebilir.

1.6.3. Muhbir

Muhbir gazetesi 1866 yilinda Ali Suavi yonetiminde ¢ikarilmistir. Hiikimetin yiiriittiigii
politikalar1 sert bir dille elestiren gazetede “okuyucu mektubu” kdsesi bulunmaktaydi ve bu
alanda yaymlanan yazilar aracihigi ile hiikkiimete sorular yoneltiliyordu (Topuz, 2018: 24).
Imzali yazilarin az bulundugu gazetede imzasiz olan tiim yazilarm Ali Suavi tarafindan
yazildig: diistiniilmektedir. Muhbir Gazetesi, 55. Sayisini yayimlamasinm ardindan hiikiimet
tarafindan yalan haber yapmak ve iftira atmak gerekgesiyle kapatilmistir. Sonrasinda 1869
yilinda Londra’da yaymn hayatina devam etmistir (Gergek, 2019: 223-224).

Yukarida ayrmtili olarak agiklanan gazeteler disinda Tanzimat Donemi Basin1 bashg:
altinda toplanabilecek diger gazeteler ise: Basiret¢i Ali Bey tarafindan 1869 yilinda ¢ikarilan
Basiret; Ali Suavi tarafindan 1869 yilinda ¢ikarilan Ulum; Agah Efendi, Ziya Bey ve Namik
Kemal tarafindan 1868 yilinda ¢ikarillan Hiirriyet; Hiiseyin Vasfi Paga ve Mehmet Bey
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tarafindan 1870 yilinda ¢ikarilan Inkilap; Namik Kemal ve Ahmet Mithat Efendi tarafindan
1872 yilinda ¢ikarilan ibret gazeteleridir (Inugur: 2005: 211-228).

Tanzimat donemi basminin 6zelliklerine bakacak olursak, gazeteciligin Osmanli’da
yeni ortaya ¢ikan bir meslek olmasi nedeniyle edebiyatgilarin ve fikir insanlarmin bu alanda
agirlikli oldugu goriilmektedir. Bu nedenle igerik bakimindan gazetelerde edebi konularin
siklikla islendigi karsimiza ¢ikmaktadir (Girgin, 2009: 75). Ayrica donemde yasanan siyasi
gelismeler ve kisitlanan 6zgiirliikler de igeriklerde yer tutan diger bir konu basligi olmustur. Bu
donemin basininin yapist ise genel olarak yabanci gazetelerden diger iilkelerdeki haberlerin
cevrilerek yayinlanmasi, kisitlamalar ve sansiir uygulamalarinin izin verdigi ol¢iide i¢ siyaset
ve haberlerin verilmesi, yonetim tarafindan yapilan tayin ve terfi islemlerinin duyurulmasi
olarak &zetlenebilir (Inugur, 2005: 250-251). Bu donem, ilk gazetelerin, ilk gazetecilerin
ctkmast gibi 6zellikleri bakimindan oldukc¢a 6nemli bir donemi ifade etmektedir. Tanzimat
Donemi gazeteleri Osmanli Devleti’nin kontroliindeki ve resmi gazete niteligi tagiyan gazeteler
ve kisilerin ¢ikardiklar1 gazeteler olarak ¢ok sesliligi i¢inde barindirdiginin sdylenmesini
miimkiin kilmaktadir. Bu durumun yani sira farkl dillerde bir¢ok gazetenin varligi da iletisimi
pekistiren ve gelistiren baska bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Osmanli Devleti’nde ivime

kazanan gazete ve gazetecilik glinlimiiz gazeteciliginin ve basmin temellerini olusturmaktadir.

1.7. Birinci Mesrutiyet Donemi Basini

Bu donemde basinin 6ne ¢ikan 6zelligi halk arasinda ve yonetici ¢evrelerinde etkisinin
giderek artmasi ve basmin halkin giinliik hayati ile daha yakindan ilgilenmeye baslamasidir
(Girgin, 2009: 113). Bu donemde yasanan, pek ¢ok alani oldugu basini da yakindan ilgilendiren
siyasi gelismeler yasanmistir. Parlamenter rejimin kabulii ve anayasanin hazirlanmasi ile
birlikte ilk basin kanunu da hazirlanmis ancak gazete ¢ikarmanin hiikiimet iznine tabi olmasi,
mecliste yer alan goriismelerin yaymlanmasina ¢esitli kisitlamalar getirmesi, Padisah aleyhine
yaz1 yazilmasi halinde gazetenin kapatilmas1 ve sorumlulara 1-3 yil aras1 hapis cezasi1 verilmesi
gibi olduk¢a kisitlayic1 maddeleri nedeniyle tartismalara yol acmis ve kabul edilmemistir
(Inugur, 2005: 257-258).

1876 tarihinde “Sansiir Hakkinda Ali Kararname” c¢ikarilmig, bu kararnameyle
gazetelerin baskidan dnce kontrol edilmesi yani ilk sansiir uygulamalar1 bu donemde yapilmistir
(Alver, 2011: 281). Bu donem basin tarihgileri tarafindan sistematik sansiir uygulamalari, basin
lizerinde olusturulan baskilar veya tam tersine bazi basin organlarina taninan imtiyazlar
nedeniyle Tiirk basin tarihi i¢in sikintili bir donem olarak tanimlanmistir. Ancak donemde

yasanan bu olumsuzluklara ragmen gazete sayilarinda artis ve tiraj sayilarinda yiikselme
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goriilmiistiir (Tas: 2012: 142). Donemde yasanan ilk sansiir uygulamalarma ragmen tirajlarda
ve cikarilan gazete sayilarinda yasanan artis gazeteciligin gelisimi adina vurgulanmasi gereken

noktalardir.

1.7.1. Terciiman-1 Hakikat

Cumhuriyetin ilk yillarina kadar yayn hayatina devam etmis bir gazete olan Terciiman-
1 Hakikat 1878 yilinda Ahmet Mithat Efendi tarafindan ¢ikarilmistir. Ahmet Rasim, Nigar
Hanim, Halide Edip, Necip Asim, Ahmet fhsan, Hiiseyin Cahit Yal¢im gibi bircok gazetecinin
yetismesinde Oonemli rol oynayan bu gazete ayn1 zamanda donemindeki diger gazetelere de
ornek teskil etmistir (Topuz, 2018: 65-67). Gazete Padisah Ikinci Abdiilhamit’in yardimiyla,
yonetim tarafindan da desteklenerek yaymlanmis, milli ekonominin gelistirilmesi ve

sanayilesme adimlarmin atilmasi goriislerini savunmustur (Girgin, 2009: 133-134).

1.7.2. Sabah

Sabah gazetesi 1876 yilinda Papadopulos tarafindan yayimlanmaya baslanmistir ve
basyazar1 Semsettin Sami Bey’dir. Yurti¢i ve yurtdisindan pek ¢ok habere yer veren gazete
doneminde oldukca ragbet gérmiistiir.* Sabah, Tiirk basin tarihinde miladi tarihi ilk kullanan
gazetedir (Alver, 2011: 283). Gazetenin basyazar1 Semsettin Sami Bey’e gore “Gazeteden
halkin yararlanmasi, ancak yazi dilinin sadeligi ve fiyatmin ucuzluguyla kabildir.” Gazetenin o

donemdeki en biiyiik rakibi Ikdam gazetesidir (Topuz, 2018: 67).

1.7.3. ikdam

1894 yilinda Ahmet Cevdet tarafindan Sabah gazetesine rakip olarak ¢ikan Ikdam
gazetesi donemin en 6nemli gazetelerinden biri olmustur. Gazetenin kurucusu Ahmet Cevdet,
Saray’la yakm iligkiler kurmus, bu durum da gazetenin basarisinda dnemli bir rol oynamigtir
(Topuz, 2018: 68-69). Gazetenin galisanlar arasinda Ahmet Rasim, Hiiseyin Rahmi Giirpinar,
Necip Asim, Sinasi Hikmet, Teodor Kasap, Mahmut Sadik, Abdullah Ziihtii, Hiiseyin Cahit
Yal¢in, Ali Kemal, Yakup Kadri ve Falih Rifki gibi 6nemli isimler yer almistir (Girgin, 2009:
137). Mesrutiyet doneminin ilk yillarinda gazetenin tiraji 40 bine ulagmig, Birinci Diinya
Savasi’nda yasanan basim ve dagitim giicliiklerine ragmen tiraji 25 bin civarmda olmustur

(Inugur, 2005: 286).

4 http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/Kitap/gazetecilik_ue/turkbasintarihi.pdf (erisim tarihi: 17.08.2021).


http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/turkbasintarihi.pdf
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1.8. Ikinci Mesrutiyet Dénemi Basini

24 Temmuz 1908 yilinda yaymnlanan bir karar ile Mesrutiyet yeniden ilan edilmis ve
secimlerin tekrar yapilacagi duyurulmustur. Bu kararla birlikte sansiiriin kalkacagi ve
Ozgirliiklerin artacag: diisiincesi ile gazete sayilarinda ve tirajlarda 6nemli Olglide bir artig
meydana geldigi goriilmektedir. Karar sonrasi ilk iki ay icerisinde iki yiiziin {izerinde gazete
imtiyazi almirken tirajlar ise 2 binlerden 50 binlere kadar yiikselmistir (Inugur, 2005: 306). Bu
donemde hem yerel hem de ulusal diizeydeki basin yeknesakliktan siyrilmis, devlet baskisinin
azaldig1 diisince ortamlar1 olarak esas manada halkin iletisim kurumu olma islevine
yaklagmustir (C1g, 2007: 50).

Alexis de Tocqueville (1962: 42) basin 6zgiirliigii konusundaki fikrini “Basin hiirriyeti
insanlarm yalniz siyasi fikirleri degil biitiin fikirleri tizerinde tesirini hissettirmektedir. Yalniz
kanunlar1 tadil etmez, 6rf ve adetleri de degistirir” seklinde ifade etmektedir. Bu nedenle basin
alanin1 etkileyen her tiirlii yasal diizenleme toplumun yapisinin sekillenmesinde de dnemli bir
rol oynamaktadir. Yeni mesrutiyet donemi ile birlikte bir Basin Kanunu hazirlanarak meclise
sunulmustur. Onceki 6rneklerde oldukea kisitlayici cergevede hazirlanan kanunlar nedeniyle bu
yeni kanun tepkilere ve tartismalara yol agmistir. Genel olarak hiikiimleri o donemdeki Fransiz
Basm Kanunu’ndan alinan Basin Kanunu tasaris1 1909 yilinda meclisten gegerek kanun haline
gelmistir (Topuz, 2018: 84-85).

1909 Basin Kanunu ilk kanunlasan maddeler haricinde takip eden yillarda da bazi

degisiklikler ve eklemeler yapilarak 1931 yilina kadar yiiriirliikte kalmistir. Baslica hiikiimleri:

* “Gazete ¢ikarmak i¢in hiikiimete bir bildiri verilmesi yeterli olup, ruhsat alma zorunlulugu yoktur.

» Meclislerin ve mahkemelerin gizli oturumlarindaki konusmalarin yayimlanmasi yasaklanmistir.

» Kanun ve yonetmeliklerin hiikiimetce resmen agiklanmadan 6nce gazetelerde yayimlanamayacagi
hitkme baglanmistir.

* Osmanli iilkesinde taninmig dinlerden, mezheplerden veya unsurlardan herhangi birine yaziyla hakaret
sugtur.

* Vatandaslari sug islemeye kigkirtan yazilarin yayinlanmasi yasaklanmstir.

* Basin yoluyla santaj yapmak veya baska tiirlii ¢ikar saglamak sugctur.

* Asilsiz sahte bilgilerle baskalarinin suglanamayacagi belirlenmistir.

 Ahlak kurallarina uymayan yazi yayinlanmasi ve resim basilmasi yasaklanmustir.

* Yayinlardan zarar gérenlere cevap hakki taninmustir.

* Basin yoluyla halki sug islemeye kigkirtmalarda dava sonucunu beklemeden, hiikiimetin giivenligini
korumak amaciyla gazeteyi kapatabilecegi hitkkmii getirilmistir.

* Padigaha yaziyla hakaret edenlere ii¢ aydan ii¢ y1la kadar hapis cezas1 verilecegi hiikkme baglanmustir.

* Yirmi bes yagint doldurmus her vatandasa gazetenin sorumlu miidiirii olma hakk: taninmustir.

* 1912 yilinda yapilan bir degisiklikle sorumlu miidiiriin yiiksek 6grenim gérmiis olmasi veya yedi yillik

idadi diplomasina sahip olmasi zorunlulugu kabul edilmistir.
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» Siyasal gazete imtiyaz1 almak igin Istanbul’da 500, tasrada 200 lira depozito yatirilmasi, askerlerin yazi

yazmalarinin yasaklanmasi hiikme baglanmustir” (Inugur, 2005: 318-319).

1908 yilinda basin iizerindeki baski1 ve sansiir uygulamalarinin Ikinci Mesrutiyet’in ilan
edilmesiyle son bulacagi, bu durumun gazetecilere yeni gorev ve sorumluluklar yiikleyecegi
diistincesinden yola ¢ikarak Cemiyet-i Matbuat-1 Osmaniye isminde bir meslek Orgiitii
kurulmustur. Orgiitiin kurucu iiyeleri arasinda Abdullah Ziihtii Bey, Ahmet Cevdet Bey, Cenap
Sahabettin Bey, Hiiseyin Cahit Bey, Murat Bey ve azinlik basmindan bazi iiyeler
bulunmaktadir. Cemiyet ismi 1920 yilinda Tiirk Matbuat Cemiyeti, 1930 yilinda Istanbul
Matbuat Cemiyeti, 1935 yilinda ise Basin Kurumu olarak degismistir. Bu cemiyet iilkemizde
ilk basin meslek kurulusunun olusturulmasi ve basin ahlak ilkelerinin uygulanmasi admna
yiiriittiigii calismalar nedeniyle 6nemlidir (Alver, 2011: 287-288).

Bu donemde ¢ikarilan pek cok gazeteden en Onemlilerinden bazilari ise sunlardir:
Abdullah Ziihtii tarafindan ¢ikarilan Yeni Gazete; Hiiseyin Cahit Yalgin, Tevfik Fikret ve
Hiiseyin Kazim tarafindan ¢ikarilan Tanin; Murat Bey tarafindan ¢ikarilan Mizan; Mevlanzade
Rifat tarafindan yonetilen Hukuk-u Umumiye, kapatilmasi sonrasinda c¢ikardigir Serbesti;
Kozmidi tarafindan ¢ikarilan Sada-y1 Millet; Siileyman Nazif tarafindan yonetilen Osmanli;
Dervis Vahdeti tarafindan yonetilen Volkan; Ahmet Mithat Efendi’nin kurdugu, 6liimiinden
sonra Siikrii Bey ve Behget Bey’in ¢ikardigi Terciiman; Talha ve Velid Ebiizziya tarafindan

c¢ikarilan Tasvir-i Efkar (Topuz, 2018: 83-84).

1.9. Kurtulus Savas1 Donemi Tiirk Basini

Birinci Diinya Savasi ve sonrasindan baslayan, Milli Micadele Donemi’ni ve
Cumbhuriyet’in ilanina kadar olan siireyi kapsayan bu donemdeki basin kuruluslar1 temelde
Milli Miicadele safinda yer alanlar veya kars1 olanlar seklinde iki grupta toplanabilir.

Bu yillarda Istanbul’da yer alan neredeyse biitiin gazeteler Milli Miicadeleye ve isgale
kars1 sessiz kalirken tiim Anadolu Basini olanca giiciiyle Kurtulus Savasi’na destek vermistir
(Bodur, 1997: 44). Bu dénemde Istanbul basmi hem Padisahin hem de Istanbul’un isgal
edilmesi sonrasi igsgal kuvvetlerinin baskisi altinda bagimsiz olamamuiglardir. Diger taraftan
Anadolu’da yiiriitiilen Kurtulus Savasi miicadelesine Anadolu Basini yetersiz imkanlara
ragmen tiim giiciiyle destek olmustur. Bu donemde Anadolu’da miicadeleye destek veren
seksen iki yaymn ¢ikarilmistir (Alver, 2011: 305). Bu noktada vurgulanmasi gereken bir diger
husus ise Mustafa Kemal Atatiirk’in basmna olan ihtiyac1 fark etmesi ve bu dogrultuda
calismalar yiiriitiilmesine onciiliik etmesidir. Bu dogrultuda Irade-i Milliye ve Hakimiyet-i

Milliye gazetelerinin kurulmasini bizzat saglamasi disginda Anadolu’da Milli Miicadele’yi
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destekleyen ve icraatlarinit duyurma islevini yerine getirecek basinin giiclenmesine de katkida

bulunmustur (Giindiiz, 2007: 91).

Milli Miicadele hareketini destekleyen baglica gazeteler:

1.9.1. Ati-ileri

Celal Nuri ve Suphi Nuri tarafindan 1919 yilinda ¢ikarilan gazetenin ilk adi Ati iken
sonrasinda Ileri olarak degistirilmistir (Topuz, 2018: 102). Gazete Ittihatcilar1 ve Istanbul
hiikiimetini sert bir dille elestirirken Milli Miicadele’yi desteklemistir. Oyle ki Anadolu’da
devam eden miicadeleyle ilgili haberler ilk olarak Ileri gazetesinde yayimlanmis ve Mustafa
Kemal Atatiirk’iin halka duyurulmasmi istedigi haberler ve hatta Atatiirk tarafindan bizzat

yazilan yazilar bu gazeteye ulastirilmustir (Inugur, 2005: 338).

1.9.2. Aksam

Aksam gazetesi ilerleyen donemde Tiirk basininda onemli yerlere gelecek olan dort
gazeteci Necmettin Sadak, Kazim Sinasi Dersan, Falih Rifki Atay ve Ali Naci Karacan
tarafindan 1918 yilinda ¢ikarilmistir (Inugur, 2005: 338). Bu gazete de Milli Miicadeleye dair

haberleri halka duyurma goérevini listlenmistir.

1.9.3. Yeni Giin

Yunus Nadi tarafindan 1918 yilinda ¢ikarilmaya baslayan gazete, Milli Miicadele
hareketini destekleyen bir diger gazeteydi. Bu destegi nedeniyle yayma girdikten bir siire sonra
kapatilmig, Yunus Nadi matbaasiyla birlikte Anadolu’ya gegmek yaymnlarini buradan yiiriitmek
zorunda kalmistir (Girgin, 2009: 175).

1.9.4. Vakit

Milli Miicadele’ye destek veren diger bir gazete ise Ahmet Emin Yalman ve Mehmet
Asmm Us’un 1917 yilinda birlikte ¢ikardiklar1 Vakit gazetesidir. Milli Miicadele destegi
nedeniyle Yalman 1919 yilinda siirgiin edilmis ve gazetenin yonetimi Asim Us’a kalmigtir
(Topuz, 2018: 105-106). Donemin en basarili gazetelerinden biri olan Vakit Gazetesi kadinlara
0zel bir ek ¢ikarmustir (Gergek, 2019: 243).

O donemde Milli Miicadele hareketine karsi olan gazeteler:
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1.9.5. Tiirkce Istanbul

Istanbul Hiikiimeti’ne yakin olan Sait Molla, 9 Kasim 1918 yilinda kurulmus olan Yeni
Istanbul gazetesinin basina getirildi ve 8 Aralik 1918’de gazetenin ad1 Tiirkge Istanbul olarak
degistirilmistir (Topuz, 2018: 113). Osmanli Devleti’nin toprak biitiinligiiniin sadece Ingiliz
Devleti himayesinde saglanabilecegi fikri cergevesinde yayimnlar yapan bu gazete, Milli

Kurtulus Hareketi’nin karsisinda yer almaktayd: (Inugur, 2005: 341).

1.9.6. Alemdar

Hiirriyet ve itilaf Partisi taraftar1 olan gazete 1911 yilinda Refii Cevat Ulunay tarafindan
¢ikarilmustir. Basta Ittihat taraftarlarma sonrasinda ise Milli Miicadele Hareketine kars1 tutum
alan gazete 1913°te kapatilmis, Refii Cevat ise siirgiin cezasina carptirilmistir. 5 yil sonra

Istanbul’a donen Refii Cevat tarafindan tekrar ¢ikarilmaya baslamustir.®

1.9.7. Peyam-1 Sabah

Birinci Diinya Savasi sonrasinda Ali Kemal tarafindan tekrar ¢ikarilan Peyam gazetesi
1920 yilinda Sabah gazetesiyle birleserek Peyam-1 Sabah adiyla tekrar c¢ikarilmaya
baslanmistir. Peyam-1 Sabah {izerinden Milli Miicadele Hareketi’ne ve Atatiirk’e yonelik en

agrr elestirileri getiren Ali Kemal olmustur.®

1.10. Milli Miicadele Donemi Tasra Basim

Bu donemde Ankara ve ¢evresinde sekillenen miitareke basini disinda gazetelerin biiytlik
¢ogunlugu Istanbul’da yayimlanmaktadir. Genel anlamda bir ya da birkag kisiden olusan kiigiik
isletmeler seklinde yapilanmislardir (Tas, 2012: 147). Anadolu’da isgal giiglerine kars1
orgiitlenmeye ¢alisilan Milli Miicadele doneminde Istanbul Hiikiimeti’nin politikalarmna kars1
olan ve Milli Miicadele gii¢lerinin yaptiklarmi halka ve diinyaya duyuran bir Milli Miicadele
basmi dogmus ve gelismistir. Gii¢ sartlarda ve cesitli yokluklar igerisinde tiim bask1
ekipmanlar1 Anadolu’nun ¢esitli bolgelerine sevk edilmis ve pek cok yerel gazete bu donemde
yaymlanmistir (Topuz, 2018: 118). Milli Miicadele Dénemi gazetelerinin propagandalara
aracilik ettigi goriilmektedir. Bu donemde hem yerel hem de ulusal ¢apta haber vermek, bilgi
paylasmak, gelismeleri aktarmak amaci korunmakla birlikte siyasi propagandalarin gazete

iceriklerinde dikkat ¢ektigi ifade edilebilir. Bununla beraber gazetelerin halki etkilemede,

® http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/turkbasintarihi.pdf (erisim tarihi: 17.08.2021).
® https://ataturkansiklopedisi.gov.tr/bilgi/anadoluda-peyam-i-sabah/ (erisim tarihi: 17.08.2021).


http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/turkbasintarihi.pdf
https://ataturkansiklopedisi.gov.tr/bilgi/anadoluda-peyam-i-sabah/
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yonlendirmede ve doniistiirmede yarattig1 etkiye dair daha gii¢lii bir farkindaligin varhigindan

bahsedebiliriz.

Milli Miicadele doneminde 6ne ¢ikan baslica gazeteler:

1.10.1. Hukuk-u Beser

Basmin diisman isgaline karsi1 direnisine sembol olmus isimlerden birisi olan Osman
Nevres (takma adi Hasan Tahsin) tarafindan ¢ikarilan bu gazete Izmir’de yayimlanmustir.
Gazetenin bagyazar1 olan Osman Nevres, Yunan isgaline kars1 direnisi ve bu ugurda hayatini
kaybetmesi nedeniyle Milli Miicadele doneminin sembol isimlerinden birisi olmustur (Topuz,
2018: 118).

1.10.1. irade-i Milliye

Anadolu’da yiiriitiillen Milli Miicadele’nin ilk gazetesi olmasi ve bizzat Atatiirk
tarafindan Sivas Kongresi’'nde alinan kararlarin ve miicadelenin duyurulmasi amaci tasimasi
nedeniyle olduk¢a dénemli bir gazete olan Irade-i Milliye 14 Eyliil 1919 yilinda ilk sayisini
cikarmistir. Gazete Sivas vilayet matbaasinda baslarda haftada bir kez, sonrasinda ise giinliik

olarak ¢ikarilmstir (Girgin, 2009: 169-170).

1.10.2. Hakimiyet-i Milliye

Bizzat Atatiirk’lin emriyle Ankara ¢ikarilan bu gazetenin adini1 da Atatiirk koymustur.
10 Ocak 1920°de ilk sayisi ¢ikarilan gazete baslarda haftada iki giin, Subat 1921 itibariyle de
giinliik olarak yayimlanmistir. Bagyazilarin1 Atatiirk’{in yazdig1 gazete basta Istanbul olmak
lizere tiim yurda dagitilmaya ¢alisilmistir. Ilerleyen zamanda gazete Ankara Hiikiimeti’nin

yaym organt haline gelmistir (Girgin, 2009: 169-170).

1.10.3. Ogiit

Milli Miicadele déneminin bir diger énemli gazetesi olan Ogiit 1918 yilinda Afyon’da
Abdulgani Ahmet Bey tarafindan kurulmustur. Izmir’in isgalini takip eden siirecte gazete
Konya’ya nakledilmis ancak bolgede bulunan Italyan isgalciler nedeniyle yayinlarmi

siirdiiremeyince 1921 yilinda Ankara’ya tasinmustir (inugur, 2005: 353).
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1.10.4. Ses

Hasan Basri tarafindan 1918-1919 yillar1 arasinda Balikesir’de toplam 22 say1 olarak
¢ikarilmistir. Bolgesinde ve dzellikle Izmir’de isgal giiglerine kars1 durusuyla dnem kazanmis
bu gazete Dogru SOz gazetesinin yayinlanmaya baslamasi ile yaymn hayatma son vermistir

(Yazici, 1993: 435).

1.10.5. Dogru Soz

Izmir isgali sirasinda Balikesir’de Vilayet matbaasi biinyesinde basilan bu gazetenin
imtiyaz1 A. Bakir’n elinde olup, basyazari ise Ismail Hakk1’dir. Tlk sayisinda hedef kitlesinin
koylilerden olustugunu beyan eden gazete mandacilik fikrine de siddetle karsi ¢ikmustir

(nugur, 2005: 354).

1.10.6. Izmir’e Dogru

Isgal yillarinda Balikesir’de ¢ikarilan bir diger dnemli gazete ise izmir’e Dogru’dur.
1919 yilinda Mustafa Necati, Esat Cinar ve Vasif Cinar tarafindan hazirlanan gazete bin ila {i¢
bin civarinda basilip dagitiliyordu. Gazete Milli Miicadele’nin sembol gazetelerinden biri

olmustur (Ayhan, 2008: 331-332).

1.10.7. Acik Soz

Kastamonu’da 1919 yilinda, Kastamonu Lisesi miidiirii Behget Bey, Hiisnii Bey, Ahmet
Hamdi Bey ve Tahir Bey tarafindan lise 6grencilerinin de destegiyle birlikte ¢ikarilmustir.
Istanbul Hiikiimeti’nin elestirildigi gazete Milli Miicadele’yi destekleyici yaynlartyla Anadolu
kentlerine dagitiliyordu (Topuz, 2018: 128-129). Baslangicinda maddi yetersizlikler nedeniyle
haftada bir giin {i¢ yiiz adet basilabilen gazete 1921°den sonra haftada alt1 giin ¢ikarilmustir.’

1.10.8. Yeni Adana

Isgal altindaki Adana’da 1918 yilinda Ahmet Remzi Bey ve Avni Bey tarafindan Adana
ismiyle bir gazete cikarildi. Ancak gazete heniiz ii¢ say1 yayinlandiktan sonra isgal giicleri
tarafindan kapatildi. Bunun iizerine Yeni Adana adi ile tekrar yayin faaliyetine donen gazete
olduk¢a zor sartlar altinda tekrar ¢ikarildi. Yeni Adana Kuvay-1 Milliye’'nin yaym organi
konumundaydi, bolge halki ordunun zaferlerini bu gazete vasitasiyla 6grendiler. Ayrica Milli

Miicadele’nin bu bolgede orgiitlenmesinde 6nemli rol oynamistir (Topuz, 2018: 132). Milli

" http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/turkbasintarihi.pdf (erisim tarihi: 19.08.2021).


http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/turkbasintarihi.pdf
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miicadeleyi destekleyen, Istanbul Hiikiimeti’ni elestiren ve isgalcilerin propagandalarini etkisiz

kilmay1 hedefleyen gazete genellikle haftada iki kez ¢ikarimistir (Inugur, 2005: 357).

1.10.9. Albayrak

Siileyman Necati Bey, Mithat Bey, Sitk1 Bey, Izmirli Arif ve Hamza Bey tarafindan
1919 yilinda Erzurum Kongresi’nin toplandigi donemde Erzurum’da ¢ikarilmistir. Kendisini
“Tirk Halk Gazetesi” olarak tammlayan gazete Solcu Ittihatgilar’in  yaym organi

konumundaydi (Topuz, 2018: 133).

1.10.10. Babalk

Kurucusu Yusuf Mazhar, bagyazar1 Samizade Siireyya olan bu gazete diger gazetelerden
farkli olarak Milli Miicadele doneminden daha 6nce 1910 yilinda Konya’da yayimlanmaya
baslamustir. Ik giinden itibaren diizenli olarak haftada iki giin ¢ikarilan gazete, 1921 yilinda
giinliik olarak yayinlanmaya baglamistir. Milli Miicadele’nin savunucusu olan gazete,
kongrelerde alman kararlarin halka duyurulmasinda énemli bir rol oynamustir (inugur, 2005:
359-360).

Bu donemde savas sartlar1 altinda pek cok giicliikkle c¢ikarillan bu gazeteler, halkin
bilinglenmesi, Milli Miicadele hakkinda bilgi almas1 ve siireclere dahil olmasi bakimindan
olduk¢a dnemlidir. Bu noktada Izmir’e Dogru gazetesi iizerinden bir drnek vermek gerekirse,
bu gazetenin tiraji 2000°dir. Ancak bu sayi, gazetenin toplam okuyucu sayisini tam olarak
yansitmamaktadir zira gazete birer ya da ikiser say1 olarak kodylere ulastirilmakta ve ulagtigi

bolgelerde tiim halk tarafindan takip edilmektedir (Cosar’dan akt. Giindiiz, 2007: 94).

Bu dénemde diger illerde ¢ikarilan bazi gazeteler ise: Ahali Samsun, Yoldas Bursa,
Millet Yolu Bursa, Ertugrul Bursa, Seyyare-i Yeni Diinya Eskisehir, Yeni Diinya Ankara, Inkilap
Bursa, Anadolu Antalya, Misak-: Milli Kayseri, Istiklal Trabzon, Iszk Giresun, Emel Amasya,
Satvet-i Milliye Elazig, Amal-: Milliye Maras, Dertli ve Tiirkoglu Bolu, Yesil Yuva Artvin’dir.
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Tablol. 2.: 1828-1922 Yillar1 Arasi Osmanli’da Gazete Cikarilan Yerlesim Birimleri (Besin iizerinde
gazete cikarilan yerler)

Adana: 16 Erzurum: 7 Konya: 22
Ankara: 39 Eskisehir: 17 Londra: 8
Bagdat: 6 Filibe: 11 Manastir: 6
Bahgesaray: 4 Gaziantep: 18 Ordu: 5
Bakii: 11 Giresun: 7 Paris: 9
Balikesir: 6 Hanya: 9 Samsun: 12
Berlin: 6 Istanbul: 1003 Selanik: 19
Beyrut: 12 [zmir: 105 Sivas: 7
Bursa: 23 Kahire: 31 Trabzon: 39
Cenevre: 10 Kars: 5 Uskiip: 8
Diyarbakir: 7 Kastamonu: 14 Belirsiz: 7
Edirne: 12 Kayseri: 8

Kaynak: (Duman, 2007: 85).

1.11. Kurtulus Savasi Sonrasi Basin

Milli Miicadele donemi ve sonrasindaki gazete sayilarina bakarak bu donemdeki yerel
basin konusunda bir fikir edinilebilir. 1919 ve 1938 tarihleri arasinda 176 gazetenin istanbul’da,
406 gazetenin ise Istanbul disinda, tasrada yaymlandig: tespit edilmistir. Bu gazetelerin illere
gore dagilim ise: Izmir: 54, Trabzon: 28, Adana: 27, Ankara: 25, Bursa: 24, Samsun: 16,
Eskisehir: 13, Kastamonu: 12, Gaziantep: 11 seklindedir. Bunlarin disinda 11 ilde birer tane
gazete ¢ikarilmis, 10 ilde ise hi¢ gazete ¢ikarimamastir (Girgin, 2001: 113).

Cumbhuriyetin ilanini takip eden siirecte kisa vadede 6zgiirliik¢li demokrasiye gecilmesi
miimkiin olmamistir. Cok partili sisteme fiili olarak gecilen 1946 yilina kadar olan siire¢ tek
parti yonetimi ile gegmis ve tam anlamiyla oturmayan demokrasi 6zgiir bir basinin olugmasina
engel teskil etmistir (Oztiirk, 1993: 118). Cok geng bir devlet olan Tiirkiye Cumhuriyeti’'nde
yonetim, olas1 i¢ ve dis miidahaleler, olusabilecek fikir ayriliklar1 ve tam oturmamis devlet
mekanizmas1 nedeniyle yasanabilecek zafiyetlerin Oniine ge¢gmek adma Milli Miicadele
doneminde oldugu gibi basin iizerindeki denetimini siirdiirmiistiir.® Bu donemde basm, yeni
kurulan Cumbhuriyetin ilkelerinin halka benimsetilmesi ve halkin egitilmesi noktasinda islev

gorecek yar1 kamusal sekilde diizenlenmeye caligilmistir (Tas, 2012: 148). Basina yiiklenen bu

8 http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/turkbasintarihi.pdf (erisim tarihi: 21.08.2021).
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egitici rol nedeniyle basinin birincil iglevi, yonetimin politikalarini desteklemesi gereken bir
hiikiimet arac1 olarak gdriilmiis, bu nedenle basin siki bir denetim altinda tutulmaya ¢alisilmistir
(Girgin, 2009: 198). Donemin yasal diizenlemelerine bakildiginda 1924 Anayasasi’nin 70.
Maddesi’nde “...kelam, nesir...hak ve hiirriyetleri Tiirklerin tabii hukukundandir.” denilmekte,
nesir yani yayim yapmak anayasal bir hak olarak tanimlanmaktadir. 77. Madde’de yer alan
“Matbuat, kanun dairesinde serbesttir ve nesredilmeden teftis, muayeneye tabi degildir.”®
ifadesiyle yayim Oncesi olabilecek sansiir engellense de yayim sonrasi denetleme ile basin
Ozgiirligl bir anlamda sinirlandirilmistir.

1925 yilinda ¢ikan Seyh Sait Isyani iizerine “Takrir-i Siik(in Kanunu” ¢ikarilmis, bu
kanunda basni ilgilendiren su madde de yer almustir: “Irticaa ve isyana ve memleketin sosyal
nizamini, huzur ve siikununu, giivenlik ve asayisini bozmaya yonelen her tiirlii teskilati,
tahrikleri, tesvikleri, tesebbiisleri ve yaymlari,, hiikiimet, cumhurbaskaninin onayiyla
yasaklamaya yetkilidir. Saniklari, hiikiimet Istiklal Mahkemeleri’ne verebilir.” (Girgin, 2001:
120).

Bu kanunun ¢ikarilmasini takip eden siirecte istanbul’da Tevhid-i Efkar, Son Telgraf,
Istiklal, Sebiliirresat, Aydmnlik, Orak Cekig, Presse du Soir ve Vatan gazeteleri; Adana’da
Toksdz ve Savha; Trabzon’da Istikbal ve Kahkaha; Izmir’de Sadayr Hak gazeteleri
kapatilmistir (Topuz, 2018: 148). Milli Miicadele doneminde yerel basinin birer propaganda
aracina dontiserek kitleleri etkileme giiciiniin deneyimlenmesi yeni kurulan devletin korunmasi
ve devamlilig1 konusunda gazetelerin risk teskil ettikleri diisiincesini ortaya ¢ikarmistir. Bu
nedenle Cumhuriyet’in korunmasina yonelik alinan birgok tedbir igerisine gazetelerin denetimi
de girmistir.

Bu donem i¢cin onemli bir diger kanun ise 1931 yilinda kabul edilen Matbuat
Kanunu’dur. Bu kanunla birlikte “gazete ve dergi ¢ikarmak isteyenlerin, bunlarin ¢ikarilacagi
yerin en yiiksek miilki amirine, kanunun istemis oldugu bilgileri kapsayan bir beyanname
vermeleri yeterli goriilmiistiir.” Bu maddeyle birlikte bir siireligine gazete ¢ikarmak igin ruhsat
alma gerekliligi kaldirilmistir ancak 1938 yilinda ¢ikarilan bir kanunla ruhsat alma sistemine
doniilmiistiir (Topuz, 2018: 158). Ayrica Matbuat Kanunu ile baska kisitlamalar da getirilmistir,
“Memleketin genel siyasetine dokunacak yaymnlardan dolay: Icra Vekilleri Heyeti karariyla
gazete ve dergiler gegici olarak kapatilabilir... kapatilan gazetenin sorumlulari, kapatilma
siiresince bagka bir adla gazete ¢ikaramaz.” Bunun disinda Icra Vekilleri Heyeti kararmnca
tilkede ya da yabanci bir iilkede ¢ikarilan yayilarin iilkeye sokulmas1 menedilebilmekte, uygun

goriilmeyen yayinlar toplatilabilmekteydi (Tas, 2012: 151). Bu hiikiimleri disinda Matbuat

9 https://www.anayasa.gov.tr/tr/mevzuat/onceki-anayasalar/1924-anayasasi/ (erigim tarihi: 21.08.2021).
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Kanunu gazete yoneticileri i¢in yiiksek 6grenim zorunlulugu getirmis (halihazirda gazetelerde
yoneticilik yapanlar bundan muaf tutulmustur), basin alaninda ¢alisan muhabir, yazar,
fotograf¢1 vb. Tiim personellerin hiikiimete bildirilmesi zorunlulugu getirilmistir (Alver, 2011:
322).

Donemde gergeklesen bir diger 6nemli olay ise 1935 yilinda Ankara’da toplanan Birinci
Basin Kongresi’dir. Pek ¢ok devrimin yapildigi bu donemde basinla ilgili iyilestirmeye yonelik
ilk adimlar Cumhuriyet’in kurulusundan on iki yil sonra atilmigtir.

Kongrenin amaglari su sekildedir:

* “Basin ile Basin Genel Direktorliigii arasinda is birligi i¢in ortaklasa ¢alisma.

* Tiirk basinmin kiiltiir yayma gorevini daha iyi gergeklestirebilmesi i¢in, izlenmesi gereken yontemleri
belirlemek.

* Gazetecilik mesleginin ve gazetecilerin ilerleme ve yiikselme yollarmi aragtirmak.

* Basin birligini kurmak” (Gevgilili, 1983: 215).

Kongre ti¢ giin siirmiis, goriisiilen konularin ¢6ziilebilmesi i¢in komisyonlar kurulmasi
ve sonraki y1l tekrar toplanilmasi kararlar1 alinmig ancak 1975 yilina kadar tekrar yapilmamastir.
Kongrenin amaci, basmn kuruluslariyla Basmn Genel Direktorliigii arasinda is birligini
pekistirmek ve basmimn gelisimini saglamakti. Kongre sonucunda bir “Basin Birligi” kuruldu
ancak bu olumlu netice haricinde basina, rejime olmasi gereken bagliligin hatirlatilmasi disinda
pek bir sonu¢ alinamamistir (Kologlu, 2006: 120). Kongrede aliman kararla birlikte iilke
Istanbul, Ankara, Izmir, Adana ve Trabzon olmak iizere bes bolgeye ayrildi ve her bir bolgede
bir Basm Birligi kuruldu. Bu birimleri temsil ve takip edecek Tiirk Basin Birligi ise 1938 yilinda
kurulmustur. Gazetecilik yapabilmek i¢in getirilen Tiirk Basin Birligi’ne {iye olma sart1 ise
basinin gelismesinde bir diger engel olarak goriilmektedir (Turan, 2020: 2529). Bu dénemde
tek parti rejiminin aldigi kararlar, ¢ikarilan Takrir-i Siikin Kanunu, islevsel bir basin
kongresinin yapilamamas1 gibi gelismeler basinin ozgiirliikler yoniinden geri kalmasma ve

kiiresel standarttaki sorumluluklar1 yakalayamamasina neden olmustur.

1.12. Cok Partili Cumhuriyet Doneminde Basin

1950 yilinda iktidara gelen ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nde ¢ok partili hayatin baglamasini
saglayan Demokrat Parti, kurulusundan itibaren basin 6zgiirliigli konusunda kisitlamalarin
kaldirilmas1 goriisiinde olmustur. Partinin ilk icraatlarindan biri de 1950 yilinda yiiriirliige giren
5680 Sayili Basin Kanunu olmustur (Oztiirk, 1993: 123). Cok partili dénemle birlikte ¢ikan bu

kanunun baslica 6zellikleri sunlardir:
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* “Gazete ve dergi ¢ikartmak i¢in hiikiimetin izni ve ruhsat vermesine ihtiyag¢ yoktur. Bu konuda bir bildiri
vermek yeterlidir.

« “Kétii Unlii” kisilerin gazetecilik yapmalarini yasaklayan her tiirlii yoruma elverisli eski hiikiimler yeni
kanuna girmemistir.

* Basin suglarinin yargilanmasi 6zel mahkemelerin yetkisine verilmistir.

* Cevap hakk: yeniden diizenlenmis ve gazetelere gonderilen her gesit cevap ve diizeltme yazilarinin
basilmasini dnlemek amaciyla mahkemelere bazi yetkiler taninmustir.

* Gazete sahipleri cezai sorumluluklardan kurtulmuslardir. Yani sug sayilan bir yazidan, genellikle yazar

ve yazi igleri sorumlu tutulmusgtur” (Girgin, 2009: 210-211).

Bu yeni donemle birlikte ¢ikarilan gazete sayilarinda bir artis gézlenmistir. 1946 yilinda
194, 1947 yilinda 322, 1948 yilinda 408, 1949 yilinda ise 420 gazete ¢ikarilmistir (Sopolyo’dan
akt. Seker: 2007: 46). Bu donemde yerel gazete sayilarinda da artis goriilmiistiir ancak bu
donemde resmi ilanlar gazetelerin siyasal goriislerine ve iktidara olan yakinliklarma gore
verilmis ve yasanan bu artis demokrasinin ve 6zgiir basinin gelismesine katki saglamaktan
ziyade iktidarm gelismesine katki saglamistir (Erdem, 2007: 124).

Bu donemde yasanan bir diger 6nemli gelisme ise 1952 yilinda basin emekgileri ile
isverenleri arasindaki iliskileri diizenleyen bir Basm Is Kanunu c¢ikarilmasi olmustur.
Isverenlere ¢alistirdiklar1 gazetecilerle sdzlesme yapma mecburiyeti getirilmis, gazetecilere de
sosyal giivenlik kapsamina alinma, sendika kurma, iicretli izin gibi temel is haklar1 tanimmastir
(Gevgilili, 1983: 221). Bu gelismelerin tamami kurumsallagsmay1 ifade etmektedir. Bir is/kurum
kiiltiirii olusturmaya yonelik tiim diizenlemeler hem gazetelerin hem de diger basin organlarinin
gerekliliklerinin ve sinirliliklarinin ortaya konmasi agisindan 6nemlidir.

Iktidara gelme siirecinde ve iktidarinm ilk yillarinda basmmn biiyiik destegini alan ve
bunun karsihiginda da ozgiirlestirici yeni yasalar c¢ikaran Demokrat Parti Hiikiimeti,
gazetelerden kendi iktidarma yonelik elestiriler artis gosterdik¢e hiikiimet ve basin arasindaki
bu 1liml siireg sona ermistir. {lk ¢ikarildiginda demokratik bir nitelige sahip olan 5680 Sayili
Basin Kanunu, takip eden on yillik siiregte yapilan dort degisiklikle birlikte sahip oldugu
ozgiirlestirici niteligi yitirmeye baglamistir (Oztiirk, 1993: 124). “...namus, seref veya haysiyete
tecaviiz edilmesi veya hakarette bulunulmasi veya itibar kiracak veya sohret ve servete zarar
verebilecek bir hususun isnat edilmesi” halinde agir para cezalar1 dngoren ve bu kapsama
girebilecek suclarin sikayet aranmaksizin savcilarca sorusturulmasi gerektigini belirten bu
kanunla birlikte donemde gazeteciler hakkinda binlerce kovusturma yiiriitiilmiis, bu durum
basin 6zgiirliigliniin son derece kisitlanmasina yol agmustir (Seker, 2007: 47).

1954 yihi itibariyle iilkede o6zellikle ekonomik sikintilarin basin tarafindan siklikla

yansitilmasi nedeniyle Hiikiimetin basma kars1 tutumu giderek sertlesmis ve bir takim yasal
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kisitlamalar yoluna gidilmis, bu yilda “Nesir yoluyla veya radyo ile islenecek ciirlimler” baslhigi
altinda bir tasar1 kanunlagsmistir (Bulunmaz, 2012: 208). Takip eden siirecte ise 1956 yilinda
“kotii niyet veya 6zel maksada matufyaymda bulunmak™ seklinde ceza kapsami genisletilirken,
gizli hiikkiimet veya parti meclis grup toplantilarinin basinda yayinlanmasi yasaklanmistir. 1955-
1960 yillar1 arasinda basinla ilgili 2300 dava agilmis, bu davalar sonucunda 867 gazeteci cezaya
carptirilmistir  (Kologlu, 1992: 69). 1957-58 yillarinda ise basma yonelik ekonomik
kisitlamalara da gidilmis, gazete ve dergi kagitlariin ithalat1 devlet tekeline alimmustir. Ayrica
resmi ilan ve reklamlarin da devlet tarafindan dagitilmaya baslamasi basin i¢in ekonomik
engellemelerin bir diger 6rnegi olmustur (Gevgilili, 1983: 221). 1960 yilinda ise Mecliste kabul
edilen 6zel bir kanunla birlikte Meclis Tahkikat Komisyonu’na gazete ve dergilerin basimi ve
dagitilmasmin onlenmesi ve hatta yaymin kapatilmasi yetkisi verilmesi Demokrat Parti’nin
basina kars1 degisen tutumunu gostermektedir (Onder, 2014: 285).

27 Mayis 1960 yilinda Tiirk Silahli Kuvvetleri iktidara el koymus, “Nesir Yoluyla veya
Radyo ile Yahut Toplantilarda Islenen Bazi Ciiriimler Hakkinda Kanun” yiiriirliikten
kaldirilmig, Basin Kanunu’nun birgok maddesi yeniden diizenlenmis, antidemokratik hiikiimler
kaldirilmistir (Girgin, 2001: 131-132). Basidaki esitliksizlikleri giderme yolunda Basin Ahlak
Yasas1 ¢ikarilmis ve bu yasayi yiirlitme goreviyle Basin Seref Divami kurulmustur. Ayrica
bagimsiz bir Basmn Ilan Kurumu kurulmustur (Seker, 2007: 49). Basinda ¢alisanlarin sosyal
haklarin1 daha da iyilestiren, gazetecilik meslegini profesyonel standartlara yaklastiran 212
Sayil1 Yasa ¢ikarilmistir (Gevgilili, 1983: 224). Ancak bu gelismeler donemde ¢ikarilan toplam
gazete sayilarinda bir diisiise engel olamamistir. 1960 yilinda ¢ikarilan gazete sayis1 942 iken
1961 yilinda 472’ye gerilemistir. Sonraki yil (1962) resmi ilan yaymlama hakkina sahip yerel
gazete sayist 300 olurken, 1963 ile 1970 yillar1 arasinda bu say1 169 ile 198 arasinda kalmaistir.
1970 yilinda ise resmi ilan yaymlama hakkina sahip olmayan gazetelerle birlikte toplam yerel
gazete sayist 1100°diir (Ucak ve Erkal, 2019: 99). 27 Mayis’1 takip eden siirecte Basin
Kanunu’nun bazi maddelerinin yeniden diizenlemesi, ¢ikarilan Basm Ahlak Yasasi ve Basin

[lan Kurumu’nun kurulmasi bu dénemin olumlu gelismeleri arasinda sayilabilir.

1.13. 12 Mart Muhtiras1 Donemi

12 Mart 1971 tarihinde Genel Kurmay Baskani Memduh Tagmag, Kara Kuvvetleri
Komutani Faruk Giirler, Deniz Kuvvetleri Komutani Celal Eyicioglu ve Hava Kuvvetleri
Komutani Muhsin Batur imzali bir muhtira donemin Cumhurbagkan1 Cevdet Sunay’a
sunulmugtur. Muhtira iilkenin i¢inde bulundugu karisikliklar nedeniyle uyarilar igermekte,

gerekli tedbirlerin bir an 6nce alinmasini belirtmekte, aksi takdirde Tiirk Silahli Kuvvetleri’nin
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idareyi dogrudan ele alacagi belirtilmektedir. Muhtiranin verilmesini takip eden siirecte
donemin Bagbakani Siileyman Demirel istifa etmis, CHP genel baskani ismet Inonii bir an dnce
yeni bir se¢cim yapilmasini dile getirmis, CHP genel sekreteri olan Biilent Ecevit muhtiraya
kars1 oldugunu belirterek gorevinden istifa etmistir (Topuz, 2018: 249).

Muhtiranin verilmesini takip eden siiregte iilke genelinde 11 ilde sikiydnetim ilan
edilmis, 1402 sayili Sikiyonetim Kanunu c¢ikarilmistir. Bu kanunun asagida yer alan

maddeleriyle birlikte tiim basina yonelik pek ¢ok kisitlamalar getirilmistir:

* “Tiirkiye Radyo — Televizyon Kurumunun yayimlart dahil olmak {izere telefon, telsiz, radyo, televizyon
gibi her gesit araglarla yapilan yayim ve haberlesmeye sansiir koymak, kayitlamak veya durdurmak ve
hizmetin gerektirdigi ahvalde bunlardan dncelikle faydalanmak;

« sikiydnetim komutanliginca basimi, yayimi ve dagitilmasi yasaklanan kitap, dergi, gazete, brosiir, afis,
bildiri, pankart, plak, bant gibi bilciimle evraki, yayin ve haberlesme araglarini toplatmak; bunlari basan
matbaalari, plak ve bant yapim yerlerini kapatmak, miisaderesine karar verilmemekle birlikte,
sikry6netim komutanliklarmca sahiplerine iadesinde sakinca goriilenlerin imhasi igin gerekli 6nlemleri
almak;

* yayina yeni girecek gazete ve dergilerin ¢ikarilmasini izne baglamak;”

12 Mart Mubhtiras1 sonrasinda kisitlanan pek ¢ok 6zgiirliik alanindan basin da oldukga
fazla sekilde etkilenmis, 1961 Anayasasi’nin diisiince ve kanaat 6zgiirliigli alanlarini giivence

altina almaya yonelik olan maddeleri demokrasiye aykir1 sekilde degistirilmistir:

“Basin ve haber alma hiirriyeti, ancak Devletin iilkesi ve milletiyle biitiinliigiinii, kamu diizenini, milli
giivenligi ve milli giivenligin gerektirdigi gizliligi veya genel ahlaki korumak, kisilerin haysiyet, seref ve
haklarma tecaviizii, su¢ islemeye kigkirtmayi énlemek veya yargi gérevinin amacina uygun olarak yerine

getirilmesini saglamak igin kanunla smirlanabilir.”**

(13

Ayrica yasanin devamia eklenen “...milli gilivenligin, kamu diizeninin veya genel

ahlakin korunmasi bakimindan gecikmede sakinca bulunan hallerde de, kanunun agik¢a yetkili

12 jbaresiyle mahkeme karar1 aranmaksizin toplatma

kildig1 mercinin emriyle toplatilabilir.
karar1 alinabilmesinin yolu agilmistur.
Sikiyonetimle birlikte getirilen bu yasal kisitlamalarla harekete gecen yeni hiikiimet
“Balyoz Harekatr” adi verilen tutuklamalar gergeklestirmis ve “solcu” olarak tanman pek ¢ok
yazar, aydin ve gazeteci tutuklanmistir. Basma yonelik baskilarin oldukga arttigi bu donemde

Sikiyonetim karariyla siireli ya da siiresiz olarak 39 kez gazete kapatma cezasi uygulamigtir

10 https://mwww.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.1402.pdf (erisim tarihi: 21.09.2021).
1 https://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/13964.pdf (erisim tarihi: 21.09.2021).
12 https://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/13964.pdf (erisim tarihi: 21.09.2021).
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(Kabacali, 1994: 307). Alinan bu sert tedbirler ve basina kars1 yiiriitiilen kisitlamalar nedeniyle

bu donem basin tarihimiz ac¢isindan baskinin arttig1 bir donem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

1.14. 12 Eyliil Darbesi Donemi

12 Eyliil 1980 tarihinde Tiirk Silahli Kuvvetleri, Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinde ikinci
kez yonetime el koymustur. Yapilan darbe ile birlikte parlamento dagitilmig, hiikiimet
feshedilmis ve bir kez daha sikiyonetim ilan edilmistir.

Darbenin etkileri basin lizerinde ilk giinden hissedilmis, darbenin yapildigi giin
Demokrat, Aydinlik ve Hergiin gazeteleri kapatilmistir. Devam eden siiregte de basin
iizerindeki baskilar artarak devam etmistir. 1980-1984 yillar1 arasinda Sikiyonetim karariyla
Milli Gazete, Cumhuriyet, Terciiman, Giinaydin, Giines, Milliyet, Tan ve Hiirriyet gazeteleri
farkli stirelerle kapatilmistir. Ayrica basta Cumhuriyet (28), Tercliman (27), Hirriyet (14) ve
Milliyet (14) gazetelerinde calisan gazeteciler olmak {iizere toplamda 184 gazeteciye
sorusturma, kovusturma ve dava siireci yiiriitiilmiistiir. Bu donemde gazeteci, yazar, ¢gevirmen
ve sanatgilara toplamda 316 yil 4 ay 20 giin hapis cezas1 verilmistir (Topuz, 2018: 257-259).

Bu donemde basmla ilgili olarak sansiire ve kisitlamaya yonelik pek ¢ok uygulama
yapilmistir. Sikiyonetim tarafindan gazete yoneticileri ile dogrudan goriisiilerek veya
yayinlanan bildiriler araciligiyla bazi konularin haber yapilmasi, yazilmasi 6nlenmis yani
sansir uygulanmistir. Ayrica Sikiyonetim komutanlarmin aldig1 kararlar, getirdigi
kisitlamalarin sorgulanmasi da yasaklanmistir. Adalet Agaoglu, Talip Apaydin, Tekin S6nmez,
Sadun Aren ve Aziz Nesin gibi pek ¢ok yazar da 12 Eyliil 6ncesinde yazdiklar1 kitaplar ve
yazilar nedeniyle mahkemeye verilmistir (Kabacali, 1994: 334-335).

12 Mart muhtiras1 ile basin iizerinde kurulan yasal baski bu donemde daha da
arttirilmugtir. 1402 sayili Sikiyonetim Kanuna eklenen “S6z, yazi, resim, film ve sesle yapilan
her tiirli yayim, haberlesme, mektup, telgraf... kontrol etmek; gazete, dergi, kitap ve diger
yaymlarm basimini, yayimini, dagitimini, birden fazla sayida bulundurulmasii veya
tasinmasimi veya sikiyonetim bolgesine sokulmasini yasaklamak veya sansiir koymak;” ve
“kamunun telas ve heyecanini doguracak sekilde asilsiz, miibalagali havadis ve haber yayan
veya nakledenler alti aydan iki yila kadar hapis ve bes bin liradan az olmamak iizere agir para

13 gibi maddeler ile basin &zgiirliigii son derece kisitlanmustir.

cezastyla cezalandirilirlar.
12 Eyliil darbesi donemi, yerel basin iizerinde de depolitizasyon uygulanan bir donem

olmustur. Bu donemde ekonomik olarak benimsenen liberalizm politikalar1 ile biiyiik sermaye

13 https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.1402.pdf (erisim tarihi: 21.09.2021).
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desteginden mahrum olan gazeteler kapanmistir (Kologlu, 1993: 133). Bu donemde hem
sikiydonetim kanunu iizerinde yapilan degisiklikler ile hem de 1982 yilinda kabul edilen
Anayasa ile basin iizerinde baski ve denetimin son derece arttig1 bir donem olmustur. Ayrica
bu donemde gazetelere kapatma ve toplatma cezalar1 verilmis, gazeteciler haklarinda agilan

sorusturmalarla ve davalarla miicadele etmek zorunda kalmislardir.

1.15. Yerel Basin ve Demokrasi

1789 yilinda kabul edilen ve giiniimiizde hala Fransa’da basm 6zgiirliigii noktasinda
¢ikis metni olan Yurttas Haklar1 Bildirisi’nin 11. Maddesi: “Diisiince ve goriislerin 6zgiirce
iletilmesi, insanin en degerli varliklarindan biridir: O halde her yurttas, yasa ile belirlenen
durumlar disinda, 6zgiirce konusabilir, yazabilir, basabilir.” seklindedir. Amerika Birlesik
Devletleri’'nde ise 1791 yilinda yapilan anayasa degisikligi ile “Kongre, ifade ya da basin
Ozgiirliglinii kisitlayan higbir yasa ¢ikarmayacaktir...” maddesi ile basin 6zgiirliigii kavraminin
giivence altina almmasimi saglamistir (Pouthier, 1992: 194-195). Gelismis ve islevsel bir
demokrasiye sahip olabilmek i¢in yalnizca demokrasinin getirdigi meclis, yargi gibi kurumsal
diizene sahip olmak yeterli degildir. Toplumun demokrasiyi ve getirdigi degerleri kabul etmesi
ve demokratik bir kiiltiire de sahip olmas1 gerekmektedir (Atabek, 2012: 48). Basmnin temel
gorevi, iginde bulundugu toplumun 6zgiir ve bagimsiz bir sekilde kendi kendini yonetebilmesi
icin ihtiya¢ duydugu temel enformasyon ve haberleri sunmasidir (Kovach ve Rosenstiel, 2007:
15). Alexis de Tocqueville’in belirttigi gibi “demokrasi olmadan sizler gercek bir gazete
olamazsiiz, gazeteler olmaksizin sizler de demokrasiye sahip olamazsiniz” (Cangéz, 2005:
107). Demokratik bir kiiltiiriin olusmasinda ve oturmasinda pek cok etken oldugu gibi
bunlardan en 6nemlilerinden birisi de kamu yararina yapilan gazetecilik ve basin faaliyetleridir.

Bu noktada basmin kanaat ve kamuoyu olusturma giicii vurgulanmalidir. Tarihsel
stirecleri igerisinde basin, ticari amag giidiilen bir meslek olarak icra edilmesinin yaninda bir
stire sonra kamuyu etkileme, yonlendirme kabiliyetine vakif olmustur (Habermas, 2017:306).
Basminin sahip oldugu kamuoyunu etkileme ve yonlendirme islevi siyasi ve yoOnetimsel
cikarlara veya maddi kar elde etme kaygilarindan ziyade halkin faydasina kullanildiginda
demokratik siireglerin yerlesmesine ve gelismesine katki saglanmaktadir.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nde demokrasi batidaki 6rneklerinin aksine ¢ok kisa bir siirede bir
anlamda “tepeden inme” sekilde hayata gec¢irilmeye calisilmistir. Demokrasi kavramini hem
halk hem de iktidar1 elinde tutan ¢evreler tam olarak igsellestirememis, iktidarlarin birincil
hedefi otoritelerini korumak olmustur. Bunun i¢inde basini yeri geldiginde bir ara¢ olarak

kullanmiglar ve otoritelerini tehdit eden durumlarda ise basin iizerinde baski kurmaktan
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cekinmemislerdir (Erdem, 2007: 123). Tirkiye’de tarihin her doneminde iktidar1 elinde
tutanlar, olumsuzluklari, sorunlar1 ve halkin 6zlemlerini yansitmaya ¢alisan yani kamu yararina
gazetecilik faaliyeti yiliriitmeye ¢alisan basinin bu 6zelliginden siirekli olarak sikayet etmisler,
diizeltilmesi gerekenin basinin isaret ettigi sorunlar degil basmin kendisi oldugunu iddia
etmislerdir (Kologlu, 1992: 72).

Ancak diinya 6rnekleri tizerinden de incelendiginde saglikli bir demokrasi i¢in 6zgiir ve
bagimsiz basin son derece onemlidir. Basmin asli vazifesi olan kamu yararina, kamu adina
yonetenleri sorgulama ve denetleme 6zelligi demokratik bir toplum i¢in vazgecilmez bir
unsurdur. Bu noktada Giireli’'nin (2007: 173) de belirttigi gibi demokrasinin islevsel hale
geldigi yerler koyler, beldeler, ilgeler ve nihayetinde iller yani toplumun nispeten daha kiiglik
birimleridir ve demokrasinin igsellestirilmesi bu daha kii¢iik birimlerde baslar. Bu noktada da
yukarida bahsi gegen 0Ozgiir ve bagimsiz basin, yerel basin boyutunda daha da Onem
kazanmaktadir.

Yerel basin otoritenin merkezden uzaklagmasina yol agan, temelde bireyin, sonrasinda
ise kamunun yararini gézeten bir yap1 olusturulabilmesini saglayan dinamik bir faktordiir ve
ozellikle gelismekte olan iilkeler i¢cin olduk¢a Onemlidir (Gezgin, 2007: 177). Yerel
yonetimlerin sundugu hizmetlerin, sagladigi imkanlarin kalitesinin artmasi i¢in sundugu bu
hizmetlerin muhatab1 olan bélge halkiyla dogrudan bir iletisim halinde olmasi1 gerekmektedir.
Bu iletisimin saglanmasi hususunda ise yerel basin birincil konumdadir. Yerel yonetimin
saydam ve denetlenebilir olmasi; yeri geldiginde ulasilabilir ve hesap verebilir konumda olmasi
gerekir ki bunu saglamak bolge halki adma yerel basmin gorevidir. Yerel yonetim ve halk
arasindaki koprii gorevini iistlenen en islevsel kurum yerel basindir. Faaliyetleri yerel basin
tarafindan takip edilen ve sorgulanan yerel yonetimlerin hizmet kalitesi artacaktir (Vural, 1999:
133-134). Bu noktada yerel basmin iistlendigi sorumluluk iki yonlii islemektedir. Yapilan
haberler ve iiretilen igerikler vasitasiyla yonetenler ve halk arasinda bilgi ve haber akis1 iki tarafi
da bilgilendirecek sekilde gerceklesmektedir.

Yerellesmenin, yerel basin ayagi da dahil olmak iizere her bakimdan giiclii oldugu
bdlgelerdeki bireyler haklarin savunulmasinda daha etkin rol oynayabilmektedir. Yerel basinin
giiclii oldugu bolgelerde demokrasi, insan haklar1 ve 6zgiirliikleri konusunda daha ileri bir
seviyede bulunuldugu goriilmekte, bu bolgelerin insanlar1 temel hak ve ozgilirliiklerin
savunulmas1 noktasinda daha bilingli bir tutum sergilemektedirler. Yerelden genele dogru bir
yol izleyen bir anlayis sayesinde de demokrasinin kalic1 hale gelmesi saglanabilir (Gezgin,
2007: 192). Demokrasinin islevsel olabilmesi, toplumun tiim kesimleri tarafindan

benimsenmesi noktasinda basmin tagidigi 6nem oldukea fazladir.
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1.16. Yerel Basinin Islevi ve Onemi

Genel kapsamiyla basinin temel islevi haber vermektir. Haber vermenin yani sira basin,
toplumu psikolojik, sosyolojik, ekonomik ve siyaset alanlar1 basta olmak iizere pek ¢ok agidan
etkileme ve toplumsal bir biling olusturma islevine sahiptir. Kamuoyu olusumuna, halki
bilgilendirme, ikna etme, egitme, eglendirme, reklam yapma gibi pek ¢ok diger isleve de sahip
olan basin demokrasinin gelisimine de 6nemli katkilar saglamaktadir (Kursun, 2007: 377).

Yerel basin sundugu tiim igerikler baglaminda, bulundugu bélgenin sorunlari, yasam
tarzi, tarihi ve kiiltiirel degeri, toplumsal hayati yani ait oldugu bolgeye dair aktardig: her seyle
birlikte bireyde yasanan, ait olunan yer izleniminin olusmasinda 6nemli bir etkiye sahiptir
(Vural, 1999: 133). Ulusal basmnm tiim iilkeyi kapsayacak dagitim imkanlarma heniiz
erisemedigi 1960’11 yillara kadar yerel basin, ¢ikarildiklar1 bolgelerde yerel halkin birincil haber
kaynag1 olmas1 ve kamuoyu olusumuna katki saglamasi nedeniyle 6nem arz etmektedir (Erdem,
2007: 114). Yerel basinin izleyecegi yaymn politikalarinda dikkat etmesi gereken hususlar:
ulusal diizeyde olan iceriklerden 6ncelikle devlet etkinliklerini ve hiikiimetin icraatlarini
duyurmak, yerelde yiiriitiillen kamu hizmetlerinin duyurulmasini saglamak, yerel diizeyde
hizmet veren 6zel ve kamu kuruluslarinda calisanlar1 ve verilen hizmetleri kamu adma ve
yararina denetlemek, belirli konularda kamuoyu olusmasini saglamak, bdlge halkinin egitim
diizeyinin ve kiltlir seviyesinin yiikselmesine katki saglamak, yerel yonetimle yerel halk
arasinda bir koprii islevi goriip iletisimin artmasima katki saglamaktir (Girgin, 2001: 203). Bu
hususlara dikkat edilmesi yerel basinin etkinligini artirmasina yol agacagi gibi islevini yerine
getirebilmesi noktasinda da 6nem tagimaktadir.

Yoneticiler siyasi hayatlarinin devamliligi noktasinda kamuoyu destegine ihtiyac
duyarlar ve kamuoyunun goriislerinden, diisiince ve taleplerinden haberdar olmalar1
gerekmektedir. Kamuoyunu en iyi yansitma araci olan kitle iletisim araclar1 bu nedenle dnem
tagimaktadir. Ayrica kamuoyu da yoneticilerin faaliyetleri ve projeleri hakkinda bilgi ve
haberlere basin araciliiyla erigebilmektedir (Ulusoy, 2012: 107). Yoneticilerle kamuoyunun
birbirlerinden haberdar olma islevinin yerine getirilmesi noktasinda yerel basin Onem
tasimaktadir.

Bu noktada vurgulanmasi gereken bir diger nokta ise siyasal katilim olgusudur. Bireyin,
bir vatandas olarak yerel veya ulusal yonetim erkinin diizenledigi yasalarin, yonetmeliklerin,
tiizliklerin diizenlenme siireclerine dahil olmasi yani karar alicilarin karar alma siireglerini
etkilemek adina harekete ge¢mesi, siyasal katilim siirecini tanimlamaktadir. Bu katilim stireci
halkin goziinde sistemin mesrulagsmasina katki saglarken, sisteme yabancilasmanin da Oniine

gecmektedir. Siyasal katilimin akla gelen ilk 6rnegi oy kullanmaktir. Bunun disinda miting
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diizenlemek, farkli siyasal tartigma platformlar1 olusturmak veya bunlara katilmak gibi pek ¢ok
pasif siyasal katilim yolu mevcuttur. Bir diger pasif siyasal katilim yolu ise basin ve medyanin
siyasal bilgilenme amaciyla kullanilmasidir. Bu noktada bolgede yasanan sorunlarin,
beklentilerin yerel medya aracilifiyla yerel yonetime iletilebilmesi, yerel medyanin da okuyucu
mektuplari, anketler gibi araclar ile halkin bu siyasal katilim mecrasina ulagmasi
kolaylastirilmalidir (Y1ilmaz, 2004: 183-184).

Yerel basiin iglevleri li¢ ana baslik altinda toplanacak olursa:

*““Yoneten-yonetilen iliskisi ¢ercevesinde kamu hizmetlerinin saglikli ve dogru bigimde halka
duyurulmasi yerel basinin islevlerinden biridir. Ayrica, denetim, yonetenin halk adma denetlenmesi,
kamuoyu yaratilmasi yerel basinin lizerindeki sorumluluklardan biridir.

*Beldelerde yerel yonetimlerin hizmetlerinin duyurulmasiyla birlikte yerel yonetim-yurttas iliskisinin
saglanmasi yerel basmin énemli islevlerinden birisidir.

*Yaygin basmm islevlerinden birisi olan egitim iglevi; yerel basinda toplumsal kimligi ile nem kazanir.
Ulusal iradenin dogru ve amaca uygun yansimasinda gerekli demokrasi kiiltiiriiniin yerlestirilmesi, yerel

basinin en 6nemli iglevlerindendir” (Gezgin, 2007: 177-178).

Okuyucularin yasadiklar1 kent hakkinda bilgi ve haber sahibi olmasini saglayan temel
kaynak yerel basindir. Ayrica edinilen bu bilgileri ¢evrelerine yayan okuyucular yerelde
kamuoyu olugmasiin da aktorlerinden biri haline gelmektedir (Vural, 2007: 345). Yerel basin,
ulusal basimn tarafindan goz ardi edilen, bolgesine ait pek ¢cok meseleyi okuyucusuna sunarak
bolge halkinin yoresinde gerceklesen toplumsal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel gelismelerden
haberdar olmasini saglar. Bunun disinda se¢im zamanlarinda ulusal basinda yer bulmasi pek
miimkiin olmayan yerel yonetim adaylar1 ve onlarin politikalarinin duyurulmasinda da 6nem
teskil etmektedir ki bu durum demokrasiye olan katkisinin bir gostergesi konumundadir. Ayrica
yerel basin kamusal tartismalara bir platform olma 6zelligi de tasimaktadir. Bolgesindeki farkli
gruplarin kanaatlerine yer vererek pek c¢ok farkli fikrin bildirilmesine, duyurulmasina,
yayilmasia ve dolayisiyla fikirlerin tartisilmasina zemin olusturur; bu sayede yonetilenler ve
yonetenler arasinda da bir etkilesim saglanmis olur (Atabek, 2012: 49-50). Bahsedilen bu tarz
bir etkilesim ulusala kiyasla yerel basin 6zelinde daha etkin olabilecek bir potansiyel
tasimaktadir.

Yerel basmnm vurgulanmasi gereken bir diger Ozelligi ise modern/postmodern
donemlerle birlikte bireyin yitirdigi yer ve yerel olma duygusunu bir anlamda Kkisilere
yasatabilmesidir. Kiiresellesme ile birlikte gelen yerelden kopus bireylerin kendini ait ve
giivende hissettigi, bulundugu toplumda aidiyetini yasadigi en kiigiik birim olan mahallesi,
ilgesi, ili yani yerel bolgesinden kopmasina neden olmustur. Bu durum bireyleri yeni aidiyetler

ve dayanigma bi¢imleri aramaya itmektedir ki yerel basin ve medya bir anlamda bu arayisa
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cevap olabilecek bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Erdem, 2007: 227). Yerel basin
sayesinde kiiclik bir c¢evrede yasanan olaylarin duyurulmasi, o ¢evreye ait haberlerin
yaymmlanmasi seklinde gerceklesen topluluk gazeteciligi bolge insaninin dayanigsmasia da
katkr saglamaktadir (Schudson, 2022: 11). Bu noktada yaygin medyanin gelismesine biiyiik
katki sagladig1 kiiresellesme siireclerine bazi yorelerin globallesmeden kagarak kendi igine
kapanabildigi, yerel medya vasitasiyla yerel cemaatgilige ve milliyet¢ilige zemin hazirladigi bir
yerele doniis stlireci de yerel basin ve medya iizerinden yasanabilmektedir (Isik, 2014: 42).
Geligen teknolojiler ve yasanan toplumsal degisimler sonucu Schudson’un (2022: 4)
belirttigi gibi “diinya, giiniimiiziin pek ¢ok gazetecilik tiirii olmaksizin varligin1 siirdiirecektir,
ancak bazi gazetecilik tiirlerinin yoklugu, 1y1 bir toplum, 6zellikle de 1y1 bir demokratik sistem
inga etme umutlar1 bakimindan yikic1 olacaktir.” Yerel gazetecilik, yapist ve nitelikleri
nedeniyle kaybedilmesi olumsuz sonuglar dogurabilecek bu gazetecilik tiirlerinden birisi olarak

degerlendirilmelidir.

1.17. Yerel Basinin Bashica Sorunlari

Profesyonel olarak icra edilen habercilik siirecleri kurumsal bir Orgiitlenmeyi de
beraberinde getirmistir. Yiksek tiraj ve reyting, verimlilik, hiz, giivenilir icerikler liretme gibi
stirecler kurumsal haberciligin temel yapi taslarindandir. Habercilik, haberin bir metaya
dontiserek bu isi yapanlara para kazandirmasi anlamina da gelmektedir. Bu durum beraberinde
Hackett ve Carrol’un yapisal ve siyasi olmak iizere iki baglikta topladig1 sorunlary/smirliliklar:
beraberinde getirmistir (akt. Durna vd., 2020: 10). Yapisal sinirliliklar temelde haberin bir meta
olmas1 nedeniyle ortaya ¢ikmaktadir. Haberin metalagsmas1 yani kar elde edilecek bir araca
doniismesi, haberi lireten kisi kamusal sorumlulukla meslegini icra etse dahi kurumsal stire¢ler
nedeniyle habercilik anlayisinda sinirliliklara, haberin sunulusunda farkli niyetlere yol
acabilmektedir. Kar elde etme ve kar1 artirma amaciyla gazeteciligin temel ilkelerinden ziyade
okuyucu/izleyici sayisini arttirma daha oncelikli hale gelmektedir. Ikinci baslik olan siyasi
sorun/smirliliklar ise dolayli yoldan ekonomik kaygilarla i¢ igedir. Oyle ki ticari kaygilar
nedeniyle siyasi baskidan ¢ekinmek habercilik siireglerine zarar veren bir durumdur. Hali
hazirda var olan veya olusabilecek bir siyasi bask1 nedeniyle gazeteciligin temel normlarmdan
olan dogru, giivenilir ve eksiksiz haber olugturma siiregleri sekteye ugrayabilmektedir. Ayni1
zamanda farkli siyasi goriisler arasinda dengeli bir yaym politikasi izleyerek tarafsiz kalma
ilkesi de zarar goren siireglerden bir digeridir (Durna vd., 2020: 10-11). Habercilik alaninin
genel sorunu olan bu iki baslik yerel medya mecralarinda da siklikla karsilasilan bir durumdur.

Yerelde haberci ile habere konu olan olay ve kisiler cografi ve toplumsal agidan daha yakin bir
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iliskide bulunmaktadir. Bu nedenle yasanan yapisal ve siyasi simirhiliklarin yerel medya
mecralarmi daha fazla etkiledigini sdylemek miimkiindiir.

Tiirkiye’de genel olarak basin ve medya sektoriinde faaliyet yiirliten kurumlar arasinda
ekonomik olarak biiyliik farklar mevcuttur. Bu ekonomik ve maddi farklar yerel basin
boyutunda ise ¢ok daha fazla goriilmektedir (Gezgin, 2007: 178). Ulusal basin kuruluslarina
saglanan pek ¢ok tesvik ve kredi imkanlarindan mahrum olan yerel basin kuruluslarinin hem
calisan sayis1 bakimindan hem de bilgisayar, fotograf makinesi, kamera, ses kayit cihazi vb.
Gibi ekipman bakimindan eksiklikleri ¢ok fazladir (Nalcioglu, 2007: 198). Bu eksiklikler yerel
basin i¢in dezavantajlar olusturmaktadir.

Yerel basmnin ekonomik sikintilarinin ¢6ziimii olabilecek bir gelir kalemi olarak resmi
ilanlar diistiniilebilir. Yerel basina destek amaciyla siirdiiriilmeye ¢aligilan resmi ilan politikasi,
kuruluslar igerik ve teknik bakimdan daha iyi seviyeye getirmeyi ve daha kalifiye personel
calistirilmasini destekler niteliktedir ancak bu kriterlerin denetlenmesi noktasinda eksiklikler
mevcuttur. Ayrica resmi ilanlarin dagitim oranlarinda yerel basin aleyhine adaletsiz bir durum
da bulunmaktadir (Seker, 2013: 113). Kisith gelir kaynaklar1 bulunan yerel gazetelerin
ekonomik durumu ideal sekilde islemeyen resmi yayin gelirleri nedeniyle daha da kotii hale
gelmektedir.

Ulkemizde son yillarda genel olarak gazetecilik sektorii bir daralmanin igerisindedir.
2013 yilindan itibaren ulusal, bolgesel ve yerel gazete sayilar1 bir diisiis egilimindedir. Oyle ki
2013 yilinda 3100 olan tiim basili gazete sayilari, 2018 yilinda yaklasik %20 azalarak 2463’e
gerilemistir (Cevikel, 2020: 52-53). Dijitallesme siiregleriyle birlikte gelir agisindan geleneksel
basm bir anlamda kisir bir dongii i¢ine girmistir. Basin, reklam gelirlerini reklam piyasasinin
dijitale kaymas1 nedeniyle, gazete satisindan elde edilen gelirleri ise dijital platformlarin daha
cok tercih edilmesi nedeniyle kaybetmektedir. Bu kayiplarm dijital abonelik gelirleri ve dijital
reklamlar vasitasiyla kapatilamamasi kaynaklarin azalmasina ve icerik kalitesinin diismesine
neden olmustur. Icerik kalitesinin diismesi ve haber ¢esitliliginin azalmasi ise okur talebinin
diismesine yani satiglarin daha da diismesine neden olmustur (Sener, 2020: 94). Sektorde
yasanan gelir kayiplar1 haber i¢eriklerinin niteliksel yapisina olumsuz yonde etki etmektedir.

Reklam gelirleri son yillarda dijital alana kaymaktadir. Geleneksel medya yaymecilariin
gelirleri de buna bagli olarak diisiis gostermektedir. Ancak bu duruma ragmen dijital gazeteler
ve dijital igerik iireticileri bilyliyen bu reklam gelirlerinden ¢ok az bir pay elde edebilmektedir.
2018 yilinda dijital platform reklam piyasasinda elde edilen gelirin sadece %5 gibi diisiik bir
orani dijital gazetelere diismiistiir. Kalan %95’lik oran ise Google ve Facebook gibi dijital

platformlara gitmistir. Arama motorlar1 ve sosyal medya siteleri gibi aslinda kendileri dogrudan
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icerik iireticisi olmayan; kullanicilar tarafindan iretilen icerikler icin yer, alan saglayan bu
dijital platformlar, biiyiiyen dijital alan reklam gelirlerinin biiylik cogunluguna sahip olmaktadir
(Cevikel, 2020: 29).

Yerel basinin yasadigi bir diger sorun ise haber kaynaklari bakimindan olmaktadir.
Soyle ki yerel basinin haber kaynaklarini biiylik oranda valilik, belediye, adliye, siyasi partilerin
il ve ilge baskanliklari gibi yerel resmi kurumlar ve ticaret, sanayi, esnaf odalari gibi
kuruluslardan olugmaktadir ve birincil haber kaynaklarinin bélgede ekonomik ve siyasi giicii
elinde bulunduran ¢evrelerle simirli kalmas1 kamu adina yonetenlerin denetlenmesi ilkesinin
tam anlamiyla yerine getirilmesini sekteye ugratmaktadir zira bu kaynaklar kendi politik ve
ekonomik giiclerini saglamlastirma odakli haber icerikleri saglama egiliminde olmaktadir
(Seker, 2007: 79). Bu durum ise yerel basinin 6zgiir ve 6zgiin igerikler iiretebilmesi oniinde bir
engel teskil etmektedir.

Yerel basmn yapisi itibariyle bulundugu bolge ile 6zdeslesebilmektedir ancak bu
durumun ortaya ¢ikardigi bazi olumsuzluklar da mevcuttur. Yerel basin, i¢inde bulunulan
cevredeki kisilerin ¢ikardigi yaym organlari oldugu icin gazeteyi ¢ikaranlarla okuyucularin bir
araya gelmesi daha kolay gergeklesmekte, yapilan haberlerle ilgili olarak maddi ve manevi
baskilara maruz kalinabilmektedir (Erdem, 2007: 117-118). Bu noktada Schlapp’m (2002: 15)
gazeteciler igin belirttigi nitelikler yerel gazeteciler i¢in ¢ok daha 6nemli hale gelmektedir:
“Gazeteciler demokratik toplumlarin bekgileri olarak cevrelerini ¢ok iyi goézlemlemeli,
yanlislar1 korkusuzca ortaya ¢ikarmaly, etrafindaki kisilerle i¢li disli olmaktan sakinmali, siyasi,

kiiltiirel, toplumsal olaylara elestirel bakis acisiyla yaklasmalidirlar.”

1.17.1. Yerel Basinin Yerellikten Uzaklasmasi

Sézen (2004: 109) yerel medyanin islevini, “Yerel medya demek, yerel unsurlar1 ve
yerel sorunlari ortaya c¢ikartmak ve bu sorunlara iliskin halki bilgilendirmektir. Yani bir
kamuoyu olusturmak ya da bilinglendirmek.” seklinde agiklamaktadir. Yerel basin ¢ikarildigi
bblgede yasayan insanlarmn yakim gevrelerinde gerceklesen olaylar hakkinda bilgi verme
olanagna yaygin basima gore daha ¢ok sahiptir. Cikarilan bolgede bir kamuoyu olusumuna da
daha miisait bir konumdadir. Okurun bir gazeteyi takip etmesi adina 6nemli bir nokta kendisini
yakin hissedebilmesidir. Yerel basin bu baglamda okuyucu kitlesi ile yaygin basina oranla daha
yakin olabilmekte yani bir anlamda okuyucuyla 6zdeslesebilmektedir (Erdem, 2007: 116-117).
Ulusal haberlerin yan1 sira bdlgeye ait yerel haberlere agirlik verilmesi yerel basina kendine
ozgii bir kimlik kazandirir. Ayrica yerel haberler yayinlandigi bolgenin gelisimine de katki

saglamaktadir. Yasadig1 yer ve bolge sorunlar1 hakkinda yerel basin sayesinde bilgi sahibi olan
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bireyler bu sorunlara ve bolgesine kars1 farkindalik ve duyarlilik kazanir, bu durumda bdlgenin
gelisimine katki saglar (Gezgin, 2007: 178). Ancak sahip oldugu bu 6zelliklere ragmen yerel
haberlerden uzaklasarak ulusal haberlere agirlik veren yerel medyanin yerelligi sorgulanmakta,
asli islevlerinden birisi olan bdlgesine ait olma 6zelliginden uzaklagmaktadir. Yerel basin
organlarinda tiim iilke giindemini ilgilendiren igeriklerin de bulunmasi tabii bir durum olmakla
birlikte “ulusal haber” ve “yerel haber” oranlarinin yerel haber lehine daha yiiksek olmasi1 daha

ideal bir durumdur.

1.17.2. Personel Yetersizligi ve Kalifiye Calisan Eksikligi

Yerel basin 6zelinde maddi imkanlarin yetersizligi nedeniyle kadrolu olarak c¢alisan
muhabirlerin sayis1 oldukga azdir. Ihtiya¢ duyulan saymin ¢ok altinda istihdam edilen ve diisiik
iicret karsilig1 ¢alisan muhabirlerin sektdrde yer almasi pek ¢cok soruna yol agmaktadir (Gezgin,
2007: 192). Temel muhabirlik egitimi ve gereksinimlerinden yoksun olan yari-zamanl ¢aligan,
haber basi iicret alan muhabirlerin kimi zaman temel haber igeriklerinden yoksun, uydurma
veya abartili haberler ile yerel medya sektoriinii olumsuz olarak temsil ettikleri
goriilebilmektedir. Bu tarz olumsuzluklari giderilebilmesi i¢in temel olarak tam zamanli ve
profesyonel olarak ¢alisan gazetecilerin istihdam edilmesi gerekmektedir. Maddi sikintilar
nedeniyle haber basi veya yari-zamanh olarak ¢alistirilan muhabirlerin haberlerinin de siirekli
denetim altinda tutulmasi ve haber dogrulugu kontrollerinin yapilmasi gerekmektedir
(Demirkent, 2007:167-168). Bu hususlara dikkat edilerek sunulan igerigin kalitesinin belli bir
seviyenin altina diismemesi saglanmalidir.

Ekonomik olarak ¢ok siirli imkanlar dahilinde faaliyetlerini siirdiirmeye ¢alisan yerel
basin ve medya kuruluslarinda bu sinirlilik nedeniyle yeterli sayida personel bulunmamaktadir.
Nalcioglu (2007: 199) tarafindan yapilan bir arastirma sonucuna gore yerel medya
kuruluslarmin %356,7’sinde sadece 1-5 arasinda fikir is¢isi calistigl, 6-10 arasi is¢i ¢alistiran
kuruluglarm oraninin ise yalnizca %11,2 oldugu goriilmektedir. Yine ayni arastirmanin
sonuglarina gore yerel medya kuruluslarinda galisan gazetecilerin %41,8’1 giinde 5 ya da daha
fazla haber takip etmek durumunda kalmaktadir ki bu durum yerel medya kuruluslarinda
calisanlarin is yiiklerini oldukga arttirmakta dolayisiyla haber kalitesinde diisiis yasanmasina

neden olmaktadir.

1.17.3. Ulusal Basinin Bolge Ekleri ve Sayfalan

Gelisen teknolojik imkanlar ve hizlanan ulasim sistemleri ile giiniimiizde ulusal 6lgekte

yayin yapan gazeteler gilinlik olarak {ilkenin her bolgesine ulasabilmektedir. Ulusal basin
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organlart tirajlarini arttirabilmek, daha genis kitlelere ulagabilmek ve bolge halkiin dikkatini
cekmek icin bolge sayfalar1 ve ekleri ¢ikarmaktadir. Ekonomik olarak gii¢siiz olan, personel
eksikliginden, dagitim sorunlarina dek pek ¢ok sikint1 yasayan yerel basin i¢in bu rekabet de
bir sorun teskil etmektedir (Girgin, 2009, 247). Icerik cesitliligi ve kalitesi baglaminda da
sorunlar yasayan yerel basin i¢in bu tarz bolge ekleri ulusal basinla rekabete yol acabilmekte

bu durum da yerel basini olumsuz etkilemektedir.

1.17.4. Naylon Gazeteler

Naylon gazete tanimindaki naylon ifadesi ger¢ek olmayan, sahte anlamindadir. Naylon
gazetelerin ¢ikarilma amaci se¢im zamanlarinda verilen siyasi i¢erik ve reklamlardan gelir elde
edilmesidir ve haber verme, kamu yarar1 gibi temel gazetecilik motivasyonlarindan uzak
yapidadir. Bu tarz gazeteler genellikle se¢imlere yakin tarihlerde ¢ikarilmaya baslanir ve
secimlerin ardindan ortadan kalkarlar.’* Ortaya c¢ikan bu naylon gazeteler, yerel basin
kuruluslarmin almasi gereken reklam ve ilan gelirlerini aldiklar1 i¢in hali hazirda ekonomik

olarak sikint1 yasayan yerel basin i¢in biiyiik sorun teskil etmektedir (Arvas, 2007: 363).

1.18. Bashca Coziim Yollan

Yerel basin ve medyanin daha giiclii hale getirilmesi noktasinda pek ¢cok paydasa; ulusal
basina, basin meslegiyle ilgili kurulus ve derneklere, basta liniversiteler olmak iizere egitim-
ogretim kurumlarma ve ozellikle de yerel basin yetkili ve ¢alisanlarina gorevler diismektedir
(Gezgin, 2007: 194). Gazetecilerin, gazete sahiplerinin ve tiim medya mensuplarinin mesleki
sorumluluklarmin bilincinde olmast ve bu dogrultuda calismasi gerekmektedir. Yerel basin
ozelinde de tarafsizlik ilkesine siki sikiya uyulmasi okuyucu-izleyici sayilarinda artis1 da
beraberinde getirecektir (Ulusoy, 2012: 109). Bu durumla birlikte Basimn Ilan Kurumu iizerinden
saglanacak devlet destegi yerine okuyucu-izleyicisinin sahip ¢iktig1 bir yerel basm kurulusu
maddi ve manevi anlamda daha gii¢lii ve 6zgiir olabilme imkanina sahip olacaktur.

Yerelde daha giiclii bir basin i¢in sektorde bulunan kuruluslarin ekonomik durumunun
daha iyi hale getirilmesi de bir bagka 6nemli husustur. Bu noktada devletin bu kuruluslara
finansman desteginde bulunmas1 da ¢6ziim yollarindan bir digeri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Sektorde personel sayisinin yetersizliginin yani swra ¢alisan personelin sadece gazetecilik
yaparak gecimini saglayamamasi ve ek is yapmasi meslek etigi baglaminda sakincali bir durum
teskil edebilmektedir (Nalcioglu, 2007: 204). Yerel basinin en 6nemli gelir kalemlerinden birini

olusturan resmi ilanlarin verildigi gazetelerin icerik ve nitelik bakimindan denetlenmesi de

14 http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/kok/yerelgazeteciliku130.pdf (erigim tarihi: 01.10.2021).
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onem tagimaktadir. Bu duruma ¢6ziim Onerisi olarak pek ¢ok meslek dalinda bulunan meslek
odas1 bir cevap olabilir. Sadece ilan geliri elde etmek gayesiyle, ilan kriterlerini saglayan ancak
icerik bakimindan sorunlu ve yetersiz kuruluglarin denetlenmesini ve genel olarak yerel basinin
kalitesinin artmasini saglayacak, meslek i¢i denetim noktasinda etkin bir meslek odasi ¢oziim
olarak sunulabilir.®

Yerel basin kuruluslarinin giiglii ve iglevsel bir birlik olusturmasi, 6zel reklam ve ilanlar1
Olusturulan bu birlige bagl bir reklam-ilan havuzunda toplamasi ve birlige liye kuruluglar
arasinda esitligi gozeterek dagitilmast da ekonomik yonden bir ¢oziim yolu olarak
diistiniilebilir. Bu yontemle birlikte reklam ve ilan gelirlerinin daha adil dagitilmas: ve yerel
basin kuruluslar1 i¢in nispeten diizenli bir gelir elde edilmesi miimkiin olabilir.®

Yerel basin ve medyanin temel sorunlarindan bir digeri olan profesyonel ve kalifiye
personel galistirilmasi gerekliligi noktasida gesitli ¢6ziim dnerileri sunulmustur. Bunlardan ilki
cemiyetlerin ve tniversitelerin mevcut calisanlara egitimler vererek haber kalitesinin
arttirilmasidir. Bir diger Oneri ise iletisim fakiiltesi mezunlarmi yerel basmn ve medya
kuruluslarinda istihdam edilmesidir. Bu konuda Misirli (2020: 73-74) tarafindan yapilan bir
arastirmada belirtildigi tizere yerel basinin nitelikli calisanlara ihtiyaci oldugu bir gercektir.
Ancak iletisim fakiiltesi mezunlarinin yerel basina basvuru oranlarmin diisiik oldugu ve yerel
basin ¢alisani olarak uzun siire kalmadigi belirtilmistir. Ayn1 ¢alismada yerel basinin nitelikli
calisan kazanmasi noktasinda ¢6ziim Onerisi olarak istihdamda iletisim fakiiltesi mezunlarina
oncelik taninmasi, iletisim fakiiltelerinde yerel basinin daha ilgi ¢ekici hale getirilmesi, yerel
basinda calisacak mezun 6grenciler i¢in kariyer ve maddi agidan tesviklerin artirilmasi
onerilmistir. Ayni konuda Erdem (2007:233-235) tarafindan yapilan bir aragtirmaya gore 2007
yilinda yerel gazetelerde ¢alisan iletisim fakiiltesi mezunlar1 orani yalnizca %13,95°tir. Ancak
bu noktada maddi ve kariyer kaygilar1 gibi farkli nedenlerle iletisim fakiiltesi mezunlarinin
yerel basinda caligmak isteme oranit %38’de kalmaktadir. Bu oranin arttirilabilmesi i¢in
Erdem’in Onerileri 6zetlenecek olursa:

» [letisim fakiilteleri yerel basinla ilgili derslere dnem vermeli ve iilkemizin yerel basmn1
tiim yonleriyle 6grencilere aktarilmalidir.

* Bu dersler vasitasiyla dgrencilere yerel basin ve ulusal basindaki ¢aligma sartlar1 ve
olanaklar1 ayrmtili olarak anlatilmali ve yerine gore, bazi acilardan yerel basinda ¢aligmanin

ulusal basina gore daha avantajli olabilecegi belirtilmelidir.

Bhttps://bianet.org/system/uploads/1/files/attachments/000/001/523/original/BIA_FORUM.pdf?1447151794
(erigim tarihi: 20.10.2021).
18 http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/kok/yerelgazeteciliku130.pdf (erisim tarihi: 21.10.2021).


https://bianet.org/system/uploads/1/files/attachments/000/001/523/original/BIA_FORUM.pdf?1447151794
http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/kok/yerelgazeteciliku130.pdf

46

« Ogrencilerin yerel basmla tanmisma ve tecriibe kazanma sansma sahip olacagi; yerel
basmnin da personel ihtiyacinin karsilanacagi bir yontem olarak stajlarin yerel basin
kuruluslarinda yapilmasi tesvik edilebilir (Erdem, 2007: 239).

Iletisim fakiiltesi mezunlarinin yerel gazetelerde istihdam edilmesi hem iletisim
fakiiltesi mezunlarinin issiz kalmasini Onleyecek hem de yerel basmnin kalifiye personel
ihtiyacinin giderilmesini saglayacaktir.

Gazetecilik sektorii yagsanan teknolojik gelismeler sayesinde 6zellikle haber toplama
pratikleri alaninda pek ¢ok yeni avantaja sahip olmustur. Kiiciik boyutlu ve mobil baglantilara
sahip dijital kameralar, dijital ses kayit cihazlari, pek ¢ok islevi bir arada bulunduran akilli
telefon ve tabletler gibi teknolojik gelismeler gazetecilerin hayatim1 kolaylastirmis ve ayni
zamanda yakinsamaya olanak tanimistir (Narin, 2017: 25). Bu dijital gelismeler sektor i¢in hiz
ve pratiklik agisindan sagladigi avantajlarla kolaylik saglamistir. Bu gibi teknolojik gelismeler
yakindan takip edilerek haber hazirlama siireclerine dahil edilmelidir. Ayrica son donemde
diinya genelinde ve iilkemizde yasanan artan kagit ve enerji giderleri nedeniyle baski
maliyetleri siirdiiriilemez boyutlara ulasmaktadir. Bu nedenle hem haber hazirlama siire¢lerinde
hem de haberi kullanicilara ulastirma noktasinda geleneksel habercilikten dijital habercilige bir
doniisiim mantikli bir ¢6ziim yolu gibi durmaktadir.’

Dijitallesme siiregleri, okuyucu/izleyici beklenti ve davranislarmin degisimi nedeniyle
geleneksel medyanin kitlesine ulasabilmesi i¢in kendisini degistirmesi, doniistiirmesi
gerekmektedir. Bu degisim ve doniisiim siireci ulusal ¢apta yayin yapan medya i¢in daha zor
bir operasyon teskil ederken; yerel diizeyde ¢alisan, daha kiigiik 6lgekli bir yapida olan yerel
medya mecralar1 i¢cinse daha kolay ulasilabilir bir hedef gibi durmaktadir (Dilli, 2017: 41).
Dijital alanda yaymcilik yapan mecralar okuyucu/izleyiciden gelen talepler dogrultusunda
kendini sekillendirmek konusunda daha esnek bir yapiya sahiptir.

Gazetecilik alaninda yeni iletisim teknolojileri ve internet ortammin sagladigi
imkanlarla, yasanan dijital doniisiimle birlikte Onerilen bazi yeni is modelleri, farkli gelir
kaynaklar1 yerel medyanin da icerisinde bulundugu ekonomik sorunlara ¢oziim getirme
potansiyeline sahiptir. Marc Andreessen gazetecilik alaninda yeni is modellerinin nasil
sekillenebilecegini yedi baslik altinda toplamistir. Bunlar Reklam, abonelikler, parali igerikler,
konferans ve etkinlik organizasyonlari, ¢capraz medya (cross-media), Kitlesel fonlama, bitcoin

vb. Micro-6demeler ve filantropidir (akt. Saka, 2017: 12). Bu gibi yeni i ve gelir modellerinden

17 https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/journalism-media-and-technology-trends-and-predictions-2022#menu
(erigim tarihi: 15.05.2022).
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mecranin yapisina en uygun olanin secilerek uygulanmasi ekonomik olarak yerel medyaya
destek saglayabilir.

Kitle fonlu gazetecilik, “gazetecilerin haber iiretme islerini finanse etmek i¢in siradan
insanlarin micro &demelerine dayandigi yeni bir is modelidir”. Kitle fonlu gazetecilik
anlayiginda kamera, bilgisayar, seyahat masrafi gibi habercilik siireclerinin yiriitiilebilmesi
adina gerekli olan kaynaklarin finanse edilebilmesi i¢in kitle fonlamas1 kullanilmaktadir (Uzun,
2020: 118). Dijital medya platformlarinin baslica gelir kaynaklarindan birisi -geleneksel
medyada oldugu gibi- reklam gelirleridir. Reklam gelirleri, teknolojik gelismeler, dijitallesme
stirecleri ve kullanicilarin davranislar1 nedeniyle son yillarda dijital alana kaymistir. Ancak
dijital alanda biiyiiyen reklam gelirlerinin ¢ok kiiciik bir kismi dijital yaymcilik yapan
platformlara diismektedir. 2018 yilinda tiim dijital reklam gelirlerinin sadece %5’lik bir kismi1
dijital gazetelere, kalan %95 ise Google ve Facebook gibi dijital platformlara diismiistiir
(Cevikel, 2020: 29). Bu gelir sorununa bir alternatif olarak goriilebilecek kitlesel fonlama ile
yiriitiilen habercilik faaliyetleri tiim diinya genelinde yaygmn olarak kullanilmaktadir.
Salvador’da El Faro, Hong Kong’da Factwire, Macaristan’da Atlatszo bunlarin
orneklerindendir (Koroglu, 2017: 69). Bunlardan Atlatszo Macaristan’da kar amac1 glitmeyen
ve kitlesel fonlama ile arastirmaci gazetecilik yapan ilk platformdur. Devlet kurumlarindan
hicbir sekilde maddi kaynak almayan kurulus yaklasik bes bin vatandasm maddi destegi ile
faaliyetlerini yiiriitmektedir.'® Bunlar disinda tiim diinya tarafindan bilinen, National
Geographic Society tarafindan 1888 yilinda kurulan National Geographic de kar amaci
giitmeyen bir platformdur (Lewis, 2011: 97). Bu baglamda kitle fonlu gazetecilik alternatif bir
model olarak g6z 6niinde bulundurulabilir.

Cesitli sebeplerle isten ¢ikarilan veya ayrilan ya da tercih nedeniyle serbest caligmak
isteyen gazeteciler i¢in de kitlesel fonlama makul bir segenektir. Bunun disinda mesleki
standartlarin diismesi, mevcut medya kuruluslarinda caligma sartlarinin kdtiilesmesi, etik
degerlere uygun habercilik siireclerinin yiiriitiilememesi de kitlesel fonlama ile habercilik
faaliyetlerinin yiiriitiilmesini bir alternatif haline getirmistir (Uzun, 2020:118-119). Siyasi,
toplumsal veya ekonomik sorunlar nedeniyle bagimsiz habercilik siire¢lerinin yiirtitiilemedigi
mevcut kuruluslar yerine kitlesel fonlama ile daha islevsel ve temel gazetecilik degerlerine bagl
habercilik yiiriitiilebilir.

Gazeteciligin temel niteliklerinden birisi kamu yarar1 adina yoneten erkleri
denetlemektir. Uretilen haberlerde, yapilan habercilik siireclerinde kamu yarar1 gozetilerek

icerik liretmek ve sunmak gazetecinin asli gorevlerinden birisidir. Ancak ticari, siyasi ve kisisel

18 https://english.atlatszo.hu/about-us/ (erisim tarihi: 15.05.2022).
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kaygilar nedeniyle bu temel habercilik niteligi kimi zaman goz ardi edilmektedir. Medya
sektoriinde ticarilesmenin, tekellesmenin ve apolitiklesmenin en yogun olarak goriildigi
Amerika’da bu duruma bir tepki olarak 1990°larda ¢ikmis olan yurttas veya kamu gazeteciligi
bu baglamda 6nemlidir. Cikisini takip eden siirecte uygulama alani olarak Ozellikle yerel
medyada etkin hale gelmistir (Cangdz, 2005: 108-109). Profesyonel gazeteciler disinda
gazetecilik faaliyeti yiiriiten veya sundugu igerikler ve bilgilerle habere katki yapan yurttas
gazeteciligi kavramindan ziyade burada vurgulanan kamu yararna yonelik gazetecilik
faaliyetleri yiiriitiilmesidir. Bu nedenle kamu gazeteciligi kavrami bu habercilik tiirtinii daha iyi
tanimlamaktadir.

Kamu gazeteciliginin icrasinda en onemli noktalardan birisi kapsamli ve 1yi bir igerik
icin haber olusturulurken konuyla ilgili tim kaynaklara ulasilmasidir. Ayrica bu habercilik
tiirtinde haber takibi denilen siire¢ de olduk¢a 6nemlidir. Haberlestirilen, kamu zararia neden
olan bir durum ya da olay bu zarar verici unsurlar sona erene kadar takip edilmeli gerekirse
tekrar giindeme taginmalidir (Duran, 2005: 95-99). Kaliteli iceriklere, kamu yararin1 gozetecek
haberlere ihtiya¢ duyulan giiniimiiz sartlarinda yerel medyanin kamu gazeteciligine yonelmesi
kitlesiyle yeniden bag kurabilmesi okuyucu/izleyici sayilarin1 dolayisiyla da gelirlerini

arttirmasi agisindan bir ¢ikis yolu olarak degerlendirilebilir.
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YENI ILETiSIM TEKNOLOJILERI VE SOSYAL MEDYA

Iletisim bilginin almip verilmesi ile gergeklesen anlam paylasimdir. Iletisim siireci
iletisim teknolojisiyle, enformasyonun gondericisi ve alicisinin nitelikleriyle, iletisim siirecine
katilanlarm kiiltiirel yapisiyla, saglanan iletisimin protokolleriyle ve iletisimin gerceklestigi cap
yani bireysel iletisim veya toplumsal iletisim olup olmamasiyla sekillenir ve tanimlanir
(Castells, 2016: 91). Innis (2006: 28) Imparatorluk ve Iletisim Araclar1 adli eserinde “Zaman
ve mekan kavramlari, uygarlasmada medyanin dnemini yansitir. Zamana vurgu yapan medya,
kil ve tas orneginde oldugu gibi niteligi geregi dayanikhidir...Mekana vurgu yapan medya,
papiriis ve kagit 6rneginde oldugu gibi niteligi geregi daha az dayanikli ve hafif olma
egilimindedir” demektedir. Medyanin yani iletisimin saglandig1 aracin tiirii gecmiste de pek
cok acidan Onemliydi, giinimiizde de Onemlidir. Uygarligmm temelinde iletisim, iletisim
temelinde de haber alip verme yatmaktadir. S6zlii olarak baslayan, sonrasinda yazili olarak
devam eden iletisim siiregleri teknolojik gelismelerle, teknolojik gelismelerin getirdigi
toplumsal, siyasal ve ekonomik degisimlerle insanlik tarihine yon vermistir.

Tim toplumlarda bireyler iiretim, enformasyon ve sembolik icerik alisveriglerinde
bulunurlar. Jestlerin ilk 6rneklerinden ve sozlii iletisimin baslangicindan, bilgisayar ve internet
teknolojilerindeki son gelismelere kadar enformasyon ve sembolik igerigin {iretimi,
depolanmas1 ve dagitilmasi siiregleri toplumsal yasamin ve sosyal iligkilerin temelini
olusturmustur (Thompson, 2019: 27). Baz1 basin tarihgileri tarafindan tarihteki ilk gazete
olarak, Nil Nehri kenarinda bulunan, {izerine Misirlilar tarafindan giiniin 6nemli olaylarinin
yazildig1, pismis tugladan yapilmis bir tablet kabul edilmektedir (Toruk, 2008: 61). Iletisim
teknolojilerinin gelisim siireci bir anlamda iizerine semboller kazmmis kil bir tabletten;
elektrikle ¢alisan, internet baglantisina sahip, icerisinde onlarca uygulama barindiran bir mobil

tablete uzanan siirectir.

2.1. letisim Teknolojilerinin Gelisim Siireci

Teknoloji “insanlara sahip olduklar1 bilgiyi paylagsma, bir gérevi yerine getirme, bir
fonksiyonu tamamlama gibi isleri gerceklestirme olanagi saglayan siire¢ ya da tekniktir.”

(Chayko, 2018: 5). Iletisim teknolojisi ise “iletisim {iretmek icin iiretilen teknolojik araglardr”
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(Erdogan, 1995: 41). Baska bir ifadeyle iletisim teknolojisi, verilerin iiretilmesi, dagitilmasi,
cogaltilmasi, saklanmasi, gosterilmesi veya alinmasi siireglerinde kullanilan her tiirlii aragtir
(Usluata, 1991: 98). Insanlik tarihinin gelisim siirecine bakildiginda iirettigi her teknoloji onun
gelismesine katki saglamistir. “Alet elin uzantisidir” goriisii ¢ercevesinde insan fiziksel giicii
ve becerisi ile gerceklestiremediklerini iirettigi teknolojilerle hayata gecirmistir. Insan sozii
korumayi, diisiince ve bilgilerini zamanda ve mekanda iletip, aktarmay1 ve saklamay1 yazi
sayesinde saglamistir. Insan beyni evrim ve toplumsallasma siirecleri igerisinde diger insan
beyinleri ile iletisim teknolojileri sayesinde baglant1 kurma ve gezegenin geneline yayilma
firsat1 elde etmistir (Rosney vd., 2020: 81). Enformasyonun iletilmesinde elektrigin
kullanilmasmin yiiz elli y1ldan fazla bir gegmisi bulunmaktadir. Bu tarihsel siirece bakildiginda
neredeyse her yirmi yillik periyotta iletisim alaninda onemli gelismeler kaydedilmistir.
1850’lere dogru telgraf, 1850-1880 arasi1 telefon, 1900’e¢ dogru elektromanyetik dalgalar
aracilifiyla iletim, 1920-1930 arasi radyo, 1950-1960 aras1 televizyon ve 1970 yil1 itibariyle de
dijital iletisim teknolojileri iletisim alaninda etkili olmustur (Balle ve Eymery, 1991: 8). Her
iletisim teknolojisi temelinde sosyal etkilesimi daha hizli hale getirme, gelistirme, zamana ve
mekana bagh sinirliliklar1 agsma iddiasmi i¢inde barindirdigi i¢in yeni olarak tanimlanma firsati
yakalamistir (Timisi, 2015: 7). Ancak yapilan “yeni” taniminin bir sonraki teknolojik gelismeye
kadar siirdiiglinii s0ylemek yerinde olacaktir.

[letisim teknolojilerinin gelisim siireclerinin daha iyi anlasilabilmesi i¢in 1997 yilinda
Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu’na (UNESCO) baglh Birlesmis Milletler
Sosyal Gelisme I¢in Arastirma Enstitiisii’niin (UNRISD) yayimladigi, Hamelink tarafindan
hazirlanan Yeni Bilgi ve Iletisim Teknolojileri, Sosyal Gelisim ve Kiiltiirel Gelisim Raporu’nda
iletisim teknolojileri 4 ana evrede ele alinmistir:

1- M.O. 35.000 ila ilk telgraf mesajinin gonderildigi 1838 yillar1 arasini kapsayan
birinci ve en uzun donemde bilgi fiziksel ve mekanik giic ile sevk ve idare
edilmekteydi.

2- Telgrafin icadini takip eden bu donemde elektrigin sagladig1 avantajlarla birlikte

telefon, radyo ve televizyon iletisim teknolojisi alaninda 6nemli araglar haline gelmistir.

3- Sonraki agamada elektronik bilgisayarlar, transistorler ve entegre devrelerin (¢ip)
icadiyla birlikte iletisim teknolojileri farkli bir evreye ge¢mistir. Bilgisayar teknolojilerinde
yasanan gelismeler neticesinde bilgisayarlar kiiclilmiis, ucuzlamis ve genis kitlelerin rahatlikla
kullanabilecegi, kullanici dostu bir sekle biirlinmiistiir. Bu donemde telekomiinikasyon ve

bilgisayar teknolojileri biitlinlesmistir.
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4- Bilgi ve iletigim teknolojilerindeki son asama olarak tanimlanan dénemde ise bilginin
islenme sekli degismis, analogdan dijitale bir ge¢is yasanmistir. Uydu teknolojileri de geliserek
dijitallesme siirecine dahil olmustur (akt. Baser, 2010: 38-40).

Gelisen teknolojiler ekseninde, iletisim mecralart insanlik iletisim tarihinin gesitli
sekillerde evrilmesine yol agmustir. {letisim mecralar1 matbaa ile kitlesel hale, geleneksel medya
(gazete, radyo, televizyon vb.) ile sosyal hale, son yillarda gelisen bilgisayar ve internet
teknolojileri ile de etkilesimli hale gelmistir (Eren, 2015: 21). Her yeni iletisim teknolojisi
iletisimde zaman ve mekanin genislemesine olanak tanimistir. Ancak kiiresel bir haberlesme ve
mesaj iletim siireci Thompson’a (2019:190) gore 19. Yiizyil sonu ve 20. Yiizyil baslarinda
yasanan ii¢ onemli gelisme sayesinde olmustur. Bunlar: Avrupa iktidarlarinin sualt1 kablo
sistemleri sayesinde tesis ettikleri telgrafla haberlesme; uluslararasi haber ajanslarinin
kurulmasi, gelismesi ve diinyay1 bolgelere ayirarak operasyonlarini yiiriitmesi; elektromanyetik
dalgalarin iletisimde kullanilarak kablosuz iletisimi miimkiin kilmasidir. Her yeni medya
teknolojisi insanlik ve toplum adina bir iyilestirme ve gelisimi siiphesiz beraberinde getirmistir.
Ancak hi¢bir medyanin kendi basina 6zgiirlestirici veya baskici sonuglara yol agmayacagi goz
oniinde bulundurulmalidir. Yeni teknolojiler ve medyalar toplumsal ve siyasal etkiler
cercevesinde sekillenerek i1yi yahut kotii neticelere yol agmaktadir (Saka, 2015: 8). Yeni
teknolojilerin bir topluma yayilmasi, etkin sekilde kullanilmasi igin Oncelikle bireylerce
uyarlanmasi gerektigini savunan Rogers’a gore bu siire¢ bilinglenme, ilgi, degerlendirme,
deneme ve uyarlanma adin1 verdigi bes baslikta gerceklesmektedir. Bilinglenme agamasinda
birey yeni teknolojinin varhigini 6grenirken ilgi asamasinda o yenilikle ilgili bilgi sahip olur.
Degerlendirme asamasinda birey yeni teknolojinin o giinkii ve gelecekteki durumuna nasil
uyacag@ini degerlendirerek denemeye karar verir. Deneme asamasinda birey yeni teknolojiyi
deneyimlemek icin kullanir ve son asama olan uyarlanmada yeni teknoloji bireyin giinliikk
hayatinin bir pargasi haline gelir (akt. Usluata, 1991: 102).

Internet ve dijital medya araglar1 kullanicilarinin diinyevi ve anlamli bir sekilde birbirine
baglanmasina olanak tanir. Farkli kisilerin birbirlerinin farkina varmasinda, ortak noktalar
kesfedilmesinde ve baglant1 kurmasinda onemli bir rol oynar (Chayko, 2018: 7). Internetin
glinliik hayata ve iletisim teknolojilerine etkileri yadirganamaz boyutlardadir ancak internet
teknolojisinin degerlendirilmesinde gercekci ve elestirel olabilen bir tutum takinilabilmesi
onemlidir. Radyo, televizyon gibi dnceki tiim iletisim teknolojileri de olumlu anlamda pek ¢ok
ongoriiyle karsilanmis, toplumsal degisim ve doniisiim noktasinda pozitif olarak pek ¢cok anlam
yiiklenmistir. Ancak onceki deneyimler 1s181nda, her yeni teknolojinin olumsuz 6zellikleri de

beraberinde getirebilecegi ve her teknolojinin varligindan ziyade nasil ve hangi amaclarla
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kullanildiginin daha 6nemli oldugu g6z 6niinde bulundurulmalidir (Atabek, 2003: 60) zira var
olan her teknoloji kullanimi neticesinde anlam kazanmaktadir.

Geleneksel medya araglarinin aksine yeni medya araglar1 ve onlarin kanali olan internet
ve Web 2.0 teknolojisi bireyi merkeze almaktadir. Bu birey merkezli durum ise beraberinde
bazi bagimliliklar1 getirmistir. Bu bagimliliklar, cep telefonu, oyun veya sosyal medya
bagimlilig1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Tutgun-Unal, 2020: 26). Sosyal medya mecralari,
kullanicilarin  bilgi edinme, haber alma, eglence ve aligveris gibi pek c¢ok ihtiyacini
karsilamaktadir. Ancak bazi durumlarda c¢esitli nedenlerle bagimlilik sorunlari ortaya
cikabilecegi yapilan bazi caligmalarla ortaya konulmustur (Isik, 2009; Hazar, 2011; Bilge vd.,
2020). Bagimmlilik sorunu internet teknolojisinin beraberinde getirdigi olumsuzluklardan biri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Dijitallesme siire¢lerinin bilginin iiretim ve tiiketim pratikleri {izerinde dontistiiriicii bir
etkisi olmustur. Herhangi bir merkeze bagli olmayan farkl aglardan olusan yapisi itibariyle
internet her tiirlii enformasyonun son derece hizli ve yaygin sekilde dagitilabilmesine olanak
tanimistir. Kullanicilarin da igerik iiretimi ve dagitim siirecine aracisiz, dogrudan katilabilmesi
ile bilhassa sosyal medya mecralarinda ¢ok miktarda bilginin dolasima girdigi ve biriktigi
goriilebilmektedir (Baslar, 2020:234). Internet ile kullanicilar icerikleri denetleme ve se¢me
olanagi elde etmistir. Bunun yani sira geleneksel iletisim sistemlerinde goriilen tek yonli
iletisim yerine etkilesimli (interactive) iletisim kullanicilarin hayatma girmistir (Tokgoz, 2017:
109). Yeni teknolojilerin beraberinde getirdigi bu hiz ve etkilesim avantajlar1 vurgulanmasi
gereken ozelliklerdir.

Glinlimiizde pek c¢ok iletisim ve toplum bilimei tarafindan yasadigimiz cag
“enformasyon ¢ag1” olarak nitelenmektedir. Sanayi devriminin sona ermesiyle, enformasyon
devrimi yasandig1 diisliniilmektedir, giinlimiiz toplumlar1 da “enformasyon toplumu” olarak
antlmaktadir (Gezgin, 2002: 29). Giiniimiizde internet ve internet aracilifiyla birbirine baglanan
bilgisayar aglar1 enformasyon liriinlerinin birincil iretim ve dagitim aract konumuna gelmistir.
Bilgisayar aglar1 enformasyon, enformasyon tiriinleri ve iletisim akiglarmin tagindig1, ayni anda
iiretim, dolagim ve tiiketime imkan taniyan evrensel bir sistemdir (Fuchs, 2021: 31). Zaman ve
mekana dair sinirlar1 ortadan kaldiran, kiiresel bir iletisim ag1 olan internet teknolojisinin
getirileri ve sagladig1 imkanlar nedeniyle enformasyon ¢agi nitelemesi yapilabilmektedir.

Son yillarda iletisimde yasanan biiyiik doniisiimii Castells, geleneksel anlamiyla bilinen
kitlesel iletisimin, kitlesel 0z iletisime (mass self communication) kaymasi seklinde
tanimlamaktadir. Kitlesel 6z iletisim kavrami, bir izleyici, dinleyici kitlesine ulasma olanagi

bulunan ama mesaj iiretiminin kullaniciya bagl oldugu, ayni zamanda mesaj alimini da kiginin
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kendisinin belirledigi, elektronik iletisim aglarindan igerik kabulii ve bir araya getirme iginin
kullanicinin elinde oldugu karsilikli etkilesim temelli bir iletisimdir (Castells, 2016: 1). Bu
noktada iletisimin niteligi kitleseldir zira sosyal medya mecralar1 6rnegin Youtube, Twitter
kullanilarak ¢ok genis kitlelere ulagsma imkani vardir. Ayn1 zamanda igerik 6z iletisim olarak
tanimlanmaktadir ¢linkii mesaj1 kullanici kendisi iiretmektedir. Castells var olan kisiler arast
iletisim, kitlesel iletisim ve kitlesel 0z iletisimin birbirinin yerini almak yerine etkilesim ig¢inde
oldugunu ve birbirlerini tamamladiklarmi belirtmektedir (2016: 92). {letisim alaninda yasanan
bu doniisiimlerin temel nedeni bilgisayar teknolojileri ve internettir. Geleneksel medya
araclarinin ve pratiklerinin yeni medya araglar1 karsisinda daha tek tarafli bir iletisim
yontemiyle icerik sundugu g6z Oniinde bulundurulursa, yeni medya ortamlarmin sagladig:
etkilesim, kullanic1 ve icerik iireticisi arasindaki sinirin bir anlamda belirsizlesmesi, iletisim
stireglerinde biiyiik bir degisime neden olmustur. Bu siireglerin saglayicisi olan internetin nasil
ortaya ¢iktigini, hangi evrelerden gectigini ve nasil gelistigini anlamak, tarih¢esine bakmak

gerekmektedir.

2.2. internetin Tarihgesi

2022 yil1 Ocak ay1 verilerine gore diinya niifusu 7.91 milyardir. Bu niifusun 4.95 milyar1
yani %62.5°i aktif internet kullanicisidir.'® Diinya niifusunun yarisindan fazlasmm kullandig1
interneti anlamak i¢in yapilan bazi tanimlara bakacak olursak, internet kisa ve yalin haliyle
“diinya tizerinde bilgisayarlarin telefon hatlar1 ve uydu baglantilar1 araciligryla birbirlerine
baglanarak olusturduklar1 sanal bir agdir” (Siit¢ii ve Akyazi, 2005: 99). “Internet, veri paketleri,
tiipler, devreleri birlestiren bilgisayarlastirilmis aletlerin milyarlarcas1 ve tabii ki bunlar1
kullanan insanlar1 birbirine baglayan kiiresel bir agdir” (Chayko, 2018: 2). Kara’nin (2013: 28)
tanimina gore ise “internet, diinya capindaki milyarlarca kullaniciya standart internet protokol
takimlar1 (TCP/IP) araciligiyla hizmet eden, birbirine bagli kiiresel bilgisayar aglar1 sistemidir”.

Internet baslangigta askeri bir teknoloji, bir haberlesme sistemi olarak karsimza
cikmaktadir, temeli ABD Savunma Bakanligi’nin olusturdugu bir bilgisayar agina dayanir
(Aydogan, 2010: 11). Bu ilk bilgisayar ag1 1969 yilinda ABD Savunma Bakanhg: Ileri
Arastirma Projeleri Kurumu (Advanced Research Projects Agency — ARPA) tarafindan
ARPANET adiyla Los Angeles California Universitesi, Stanford Arastrma Enstitiisii, Utah
Universitesi ve Santa Barbara California Universiteleri arasmnda kurulan bag ile

gerceklestirilmistir. Zamanla kapsami artan, gelistirilen bu ag sistemi askeri amagclar disinda da

19 https://wearesocial.com/uk/blog/2022/01/digital-2022-another-year-of-bumper-growth-2/ (erisim tarihi:
14.04.2022).
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kullanilmaya baglanmis ve 1983 yilinda bilimsel kullanima yogunlasan ARPANET ve askeri
amagclar i¢in kullanilan MILNET aglar1 birbirinden ayrilmistir (Castells, 2008: 58-59). 1986
yilinda ise Amerikan Ulusal Bilim Vakfi (National Sience Foundation — NSF) tarafindan
NSFNet ile ilk internet omurga ag1 olusturulmustur. Internet kullaniminmn halka agik hale
gelmesi ise 1989 yilindan sonra gergeklesmis, 1990 yilinda ARPANET’in kullanimdan
kaldirilmasma ragmen bu agin yerini ABD, Avrupa, Japonya ve Pasifik iilkelerindeki ticari
amaglarla ve devletler tarafindan isletilen ag omurgalar1 almistir. %

Askeri bir haberlesme yontemi olarak ortaya ¢ikan bu yeni teknolojinin, bilim insanlar1
tarafindan oldukga kullaniglt bir iletisim sistemi ve ileride ticari bir deger olabilecegi de fark
edilmistir (Atabek, 2003: 62). Ancak giiniimiizde kullanilan internete doniigiim siirecinde
internetin tam anlamiyla diinyaya agilmasina olanak saglayan yenilik, 1989-1991 yillar1
arasinda Tim Berners Lee’nin lizerinde ¢alistig1 diinya capinda ag yani World Wide Web’in
(WWW) gelistirilmesiyle gerceklesmistir. Bunun temelinde de kullanicinin bir veriden bagka
bir veriye kolaylikla ve lineer olmayan sekilde ulasabilmesini saglayan ve internet kullanimimin
temel Ozelliklerinden birine doniisen hiper baglantilar igermesidir. Hiper baglantilar olusturan
hipermetinler, genisleyen ag benzeri bir yapida olup birbirine baglanabilmektedir. Bu nedenle
de “ag” (web) olarak tanimlanmistir (Chayko, 2018: 26). Ted Nelson tarafindan Onerilen,
hipermetin olarak adlandirilan bilgi diizenleme sistemi, bilgiyi dogrusal bir sekilde sunmak
yerine bilgi parcaciklarmi birbirine baglamay1 6n gormekteydi. Berners Lee hipermetin fikrine
coklu ortam (multimedya) igeriklerini de ekleyerek sadece metne bagli bir sistem yerine
goriintii de igeren, diinya ¢apinda bir bilgi ag1 sistemi olusturmustur (Abbate, 2017: 477).

Iletisim teknolojilerinin yayilma ve etkinlik hizma baktigimizda gazete, radyo ve
televizyon gibi kitle iletisim araclarinin bilylime ve yayilma hizi onlarca yil alirken internet, en
hizli biiyiiyen ve yayginlasan iletisim teknolojilerinden birisi olmustur. Internet kadar hizl
gelisim gosteren bir diger teknoloji ise mobil telefon teknolojisidir (Eldeniz, 2010: 19). Bu iki
teknolojinin paralel yiikselisi elbette tesadiifi sekilde degil, birbirlerini destekler nitelikte
gerceklesmistir.

Internetin yayginlagsma hiz1 konusunda Baser’in (2010: 48) aktardig1, Amerikan Ticaret
Bakanlig1 verilerine gore radyonun 50 milyon kullanic1 sayisina ulasmasi 38 yil, televizyonun
50 milyon kullanic1 sayisina ulagmasi 13 yil siirmiistiir. ik kisisel bilgisayar (Personal
Computer — PC) ¢iktiktan 16 y1l sonra 50 milyon kullaniciya ulagirken, kamuya a¢ilmasindan

itibaren internetin bu kullanici sayisina ulagsmasi yalnizca 4 yil stirmiistiir.

20 http://www.internetarsivi.metu.edu.tr/tarihce.php (Erisim Tarihi: 13.03.2022).
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Internetin hizli yayilmasina olanak taniyan gelismelerden biri WWW iizerinde
gerceklesen, iletisimin kurallarini tayin eden Hyper Text Markup Language (HTTP)-
Hipermetin Aktarim Protokolii’niin gelistirilmesi olmustur (Basaran, 2010: 152). Hipermetin,
“teknolojinin olanaklariyla yapilandirilan yeni bir enformasyon aktarim ve ifade bi¢imini”
tanimlamaktadir. Kavram sadece internetle smirli olmamasina ragmen siklikla internet
teknolojileriyle birlikte anilmaktadir (Narin, 2017: 91-93). Hipermetini Miller, “bir miktar
icerikten digerine ya da bir web sayfasindan digerine hareket etmemize olanak saglayan link ve
veri tabani sistemi” olarak tanimlamistir (akt Narin, 2017: 95). Hiper ortam kavrami metnin de
icinde bulundugu birden fazla medya ortammi, dogrusal olmayan baglantilar vasitasiyla
erisilebilen bir ortam1 tanimlamaktadir. Hipermetin ise metnin i¢inde bulunan baglantilarin
kullanicilari, baska bir metne, icerige veya baska bir hiper ortama yonlendiren, dogrusal
olmayan bir metin sekli olarak nitelenebilir. Farkli medyalar, metin tiirleri ve kullanicilarin
etkilesiminde 6nemli yere sahip bir metin anlayismi tanimlamaktadir (Yesilyurt, 2015: 75).
Geleneksel medya araglariyla kiyaslandiginda internet ortami hipermetin sayesinde pek ¢ok
farkli igerigi bir araya getirebilme ve daha fazla etkilesim olanagi sunmaktadir.

Ulkemizde internetin tarihgesine bakacak olursak, bilgisayar aglarmin kurulusu, 1986
yilinin Aralik ayinda, Ege Universitesi'nin EARN (European Academic and Research
Network) agina baglanmasi ile gerceklesmistir. Takip eden siirecte 1987 yilinda sirasiyla
Anadolu, Yildiz, istanbul Teknik, Bogazi¢i, Firat, Orta Dogu Teknik, Bilkent ve Istanbul
Universitelerinin baglantilar1 saglanmistir. Baslangicinda sadece iiniversiteler ve arastirma
kurumlariyla smirli olan internet kullanimi genel kullanima bir siire sonra ac¢ilmistir (Basaran,
2010: 176). 12 Nisan 1993 yilinda, Devlet Planlama Teskilat’nin projesi kapsaminda,
TUBITAK (Tiirkiye Bilimsel ve Teknik Arastrma Kurumu) ve Orta Dogu Teknik Universitesi
(ODTU) is birligiyle, 64 kbit/san hizindaki genel kullanim amagh ilk internet baglantisi
saglanmistir (Karaduman, 2003: 138).

Ulkemizde internete erisim ve kullanim verilerine bakildiginda Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) tarafindan yapilan, “Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Aragtirmasi
20217 verilerine gore tilkemizde 2021 yilinda hanelerin %92’si evden internete erisim imkanina
sahip bulunmaktadir. Ayn1 arastirma sonucuna gore 16-74 yas grubu arasindaki bireylerin
internet kullamm oran1 %82,6°dir.?! Diinya genelinde bilgisayar ve mobil teknoloji

kullanicilarmin giderek artmasi, kullanicilarm toplumsal paylasim aglarinda gegirdikleri

2Ihttps://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-2021-
37437 (erisim tarihi: 01.04.2022)
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stirelerin uzamasi, mevcut toplumsal paylasim aglarinin gelismesini ve daha gelismis paylasim

aglarinm olugmasini tesvik etmistir (Toprak vd., 2014: 26).

Grafik 2.1.: 2011-2021 Yillar1 Arasi Internet Erisim Olan Haneler, Bireylerde internet Kullanim
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Kaynak: (https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-
Arastirmasi-2021-37437)

Internetin 1990°larmn ortalarindan itibaren hizla yayilmasi ii¢ etkenin bir araya
gelmesiyle gergeklesmistir:

1. Tim Berners-Lee’nin World Wide Web’i (WWW) yaratmasi ve Vint Cerf ve Robert
Kahn’in tasarladigi TCP/IP internet protokollerinin agikligiyla, siireklilik yaratacak sekilde
kiiresel bir kullanic1 kitlesinin acik kaynak katkisi sunmasi sayesinde gergeklesmistir. Web
ortami giiniimiizde de biiylik oranda ayni agik kaynak kodu ilkesiyle islemektedir.

2. Internetin gelisim doneminde yasanan, onu kiiresel internet topluluklarinmn nispeten
gevsek yonetimi altinda 6zellesmesine imkén saglayan, ticari oldugu kadar cesitli is birliklerine
de olanak tantyan kurumsal degisiklikler.

3. Aglar olusturma ve bireylesme gibi kiiltiir ve toplumsal davranis sekillerinde
meydana gelen biiyiik degisimler (Castells, 2016: 8-9).

Bilgisayar, ag sistemlerini de i¢ine alan bir enformasyon teknolojisi olarak yalnizca
sanayiyi, ¢esitli sektorleri ve ekonomiyi degil giinliik yagamin tiim alanlarini etkileyen evrensel
nitelikte bir teknolojidir. Diger toplumsal gelismeleri de i¢ine katarak kiiltiir, ekonomi, eglence,
tilketim, iiretim gibi tiim toplumsal siiregleri; kamusal ve 6zel alan1 kapsayan bir yakinsama
teknolojisidir (Fuchs, 2021: 17). Internet ortami ve onun kullanilmasini saglayan tiim bilgisayar

teknolojileri giindelik hayatin 6nemli bir pargas1 haline gelmistir.


https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-2021-37437
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-2021-37437

57

2.2.1 Web 1.0-Web 2.0 Kavramlan

Bir teknolojik yenilik veya donilisiimii tanimlamaktan cok internetin kullanim
pratiklerinde yasanan degisimi vurgulayan web 2.0 kavrami ilk olarak Darcy Di Nucci
tarafindan kullanilmis, sonrasinda Tim O’Reilly tarafindan destek ve kabul gormiistiir. Aslinda
kullanilan web herhangi bir siiriim yiikselmesine ugramamistir. Artan kullanici sayis1 ve
kullanicilarin webin doniistimiine neden olmasiyla bir farklilasma yasanmistir (Eldeniz, 2010:
19-20). Web 1.0 olarak tanimlanan ilk versiyonda daha merkezi, denetlenebilen ve tekdiize bir
yapida olan internet ortam1 web 2.0 ile birlikte daha ¢ok kullanict merkezli bir yapiya kaymustir.
Bu doniisiimiin anlasilabilmesi i¢in verilebilecek en iyi 6rnek, icerigi tamamen kullanicilar
tarafindan olusturulup, gelistirilen dijital kiitiiphane wikipedia olabilir.??

Kavramin gelistirilmesinde biiylik pay sahibi olan O’Reilly web 2.0’m temel
ozelliklerini su sekilde siralamistir: radikal merkezsizlesme, radikal giiven, tek tarafli bir
yayincilik siireci yerine katilimeilik, katki sunan kullanicilar, zengin bir kullanici deneyimi,
kendi basma bir platform olarak web, kullanicilarin kendi verilerini kontrol edebilmesi,
verilerin sentezlenebilmesi, kolektif zeka, daha ¢ok kullanici ile daha iyi yazilimlar, oyun
imkani1 ve belirlenemeyen kullanici davraniglar1 (akt. Fuchs, 2020: 57). Bu 6zellikler sayesinde
internet ortami daha yaygin ve etkin kullanilabilir bir kimlige kavusmustur.

Web 2.0 bilgiye erisimin kolaylasmasmi saglarken, bilginin sadece kaynaktan
almmasmin yani sira kullanicilarin fikir ve goriislerini belirterek bilgiye katkida bulundugu; tek
tarafli olarak sadece bilgi alman bir yap1 diginda, bilgiyi olusturan kullanici ve kullanici
gruplarinin ortaya ¢iktigr bir donemi de vurgulamaktadir (Eldeniz, 2010: 31). Gelisen
teknolojinin getirdigi yeniliklerle birlikte, dncesinde kullanicilarin genis 6l¢iide sadece okuma
ve aligveris ihtiyacin1 karsilayan web, sonrasinda kullanicilarin etkinliginin maksimuma
cikmasma olanak tanidi. Web 2.0 kullanicilarin teknik bilgiye ihtiyag olmaksizin igerik
olusturup, bunlar1 hizla paylasmasmi sagladi (Kahraman, 2014: 19). Web 1.0 ile
kiyaslandiginda kullanicilarina bu sekilde yeni imkanlar saglayan web 2.0 kullanicinin daha

etkin hale gelmesinin yani sira etkilesimi de arttiran bir yapiya doniismiistiir.

2.2.2 Eski ve Yeni Medya Ayrimi

1986 yilinda yapilan UNESCO toplantisinda radyo ve televizyon teknolojisine dayali
triinler geleneksel medya olarak smiflandirilirken; video, kablo yayinlari, uydu yayinciligy,

videotekst ve teleteks teknolojileri yeni medya araglar1 olarak tanimlanmistir. Giiniimiizde bu

22 http://serdaroner.net/2008/01/web-1-web-2-web-3/ (erisim tarihi: 12.04.2022).
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araclarin cogu kullanilmamaktadir. Burada goriildiigii lizere bu teknolojileri tanimlarken
kullanilan “yeni” kelimesi bulunulan donemi ve teknolojileri kronolojik olarak oOnceki
donemden ayirmak disinda islevsiz kalmistir (Baser, 2010: 40). Ancak bir tanimlama
olusturmak adina, gliniimiizde mobil cihazlar, ¢esitli bilgisayarlar vasitasiyla erisilen internet
ortaminda yer alan, tamamen dijital teknoloji iiriinii olan, igerigi liretenle tiiketen arasinda yeni
bir iliski tanimlayan medya mecralarina “yeni medya”; gazete, radyo ve televizyon gibi Kitle
iletisim araglarma da genel anlamda “geleneksel medya” denilmektedir (Cakir, 2007: 124).
Glintimiizde yeni iletisim teknolojileri olarak tanimladigimiz gelismeler de bu kronolojik olarak
“yeni” olma 0Ozelligini tagimaktadir. Ancak igerisinde bulundugumuz teknolojik yenilikler
stirecini Oncesinden aywran onemli bir Ozellik, glinlimiiz teknolojilerinde enformasyonun
hammadde olmasidir. Bu hammaddenin islenmesi, diizenlenmesi neticesinde ortaya ¢ikan tiriin
de yeni bir enformasyondur (Timisi, 1999: 47-48).

Cep telefonlari, gliniimiizde giinliik hayatin siradan bir parcasi haline gelen akilli
telefonlar gibi iletisim teknolojisinde yasanan pek cok yenilikten hangisinin kabul goriip,
hangisinin piyasadan silinecegini dngdrebilmek olduk¢a zordur. Ornegin ilk ¢iktig1 donemde
oldukea ilgi ¢ekici ve kullanisl bir teknoloji olan Compact Disc’ler (CD) ve Digital Versatile
Disc’ler (DVD) giintimiizde artik neredeyse hi¢ kullanilmamaktadir. Bu noktada hayatimiza
dahil olan yeni teknolojinin yasam tarzimiza ne Ol¢iide uyum sagladigi kaliciligi agisindan
onemli bir dlgiit olarak diisiiniilebilir (Baser, 2010: 48). Internetin ilk ¢iktig1 ve yayildig
donemde sahip oldugu metin tabanli online enformasyonun grafik tabanli bir igerige
donlismesiyle birlikte internetin yayilma hizi artmistir ve bu siliregte web Onemli bir rol
oynamistir (Basaran, 2010: 155). Web’in yayginlagmasin1 saglayan grafiksel arayiiz
teknolojileri oldukg¢a hizli bir sekilde gelistirilmis, bu sayede web’in kullanimi1 kolaylagmis ve
yaygmlasmustir. (Chayko, 2018: 26). Siirekli gelisim halinde olan yeni iletisim teknolojileri
kullanim alani ve sikligina gore sekillenmektedir.

Bager’e (2010: 55) gore Darwin’in evrim kuraminda yer alan dogal se¢ilim
mekanizmasi, iletisim teknolojilerini incelemek ve anlamlandirabilmek agisindan
kullanilabilecek bir olgudur. Buna gore icerisinde yer aldigi ortama, teknolojik gelisim ve
sartlara uyum saglayabilen iletisim aract omriine devam edebilirken, mevcut sartlara ve
gelismelere ayak uyduramayan aracglar ise elenecek yani yok olacaktir. Bu noktada iletigim
aracinin kullanildigi cevre ve kiiltiir de devamlilik agisindan dnem tasimaktadir. Kitle iletisim
araclarinin bilgisayar ve internet araciligiyla dijitallesmesi bu teknolojilerin yeni olarak
nitelenmesine yol a¢gmistir. Bahsedilen bu yeni iletisim teknolojileri sayesinde smirli ve

kisitlayict bir iletisim sunan geleneksel medya karsisinda kullanicilar edilgen durumdan etken
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duruma gegme firsat1 yakalamistir (Aydogan, 2019: 57). Giiniimiizde geleneksel olarak kabul
edilen radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglariyla kiyaslandiginda internet ve
dijitallesmeyle birlikte gelen yeni iletisim teknolojileri daha kullanici tabanli ve etkilesimin st

diizeyde gerceklestigi mecralar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.2.3. Tiirkiye’de Internet Ortaminin Yasal Diizenlemeleri

Ulkemizde internete dair yasal diizenlemeler ilk yillarda halihazirda var olan yasalara
baz1 eklemeler yapilarak gergeklestirilmistir. Bu siirecte iletisim mecralarina ait olan tanimlar
yeni mecralar1 da icerecek sekilde genisletilmistir (Ozdemir, 2020:149). Bu kapsamda yapilan
ilk degisiklikler 4676 Sayili Kanun’un bir maddesinde ve 5680 Sayili Basin Kanunu’na bir ek
yapilmasiyla gerceklesmistir:

“4676 Sayili Kanun — Madde 14. Her tiirlii teknoloji ile ve her tiir iletisim ortaminda yapilacak yaymn ve
hizmetlerin usul ve esaslari, Haberlesme Yiiksek Kurulunun belirleyecegi strateji gercevesinde Ust

Kurulca tespit edilip, Haberlesme Yiiksek Kurulunun onayina sunulur. Bu yayin ve hizmetlerin mevzuata

uygunlugu Ust Kurulca denetlenir.”?

“5680 Sayil1 Kanun — Ek Madde 9. Bu Kanunun yalan haber, hakaret ve benzeri fiillerden dogacak maddi
ve manevi zararlarla ilgili hiikiimleri, bilisim teknolojileri ve internet ortaminda sayfa agilmasi veya

elektronik gazete, elektronik biilten vb. Suretiyle yayinlanan her tiirlii yazi, resim, isaret, sesli veya sessiz

goriintii ve benzerleri hakkida da uygulanir.”?*

Internet ortammin kendine 6zgiin dogasi, siirekli gelisen ve de@isen yeni iletisim
teknolojileri nedeniyle yapilan bu diizenlemeler oldukea yetersiz olmustur. Internet ortaminin
ve yeni iletisim teknolojilerinin geleneksel medyadan farkli ve daha kendine has nitelikleri
olmasi nedeniyle 2007 yilinda 5651 Sayili “Internet Ortaminda Yapilan Yaymlarin
Diizenlenmesi ve Bu Yaymlar Yoluyla Islenen Suglarla Miicadele Edilmesi Hakkindaki
Kanun” ¢ikarilmistir. Bu noktada yasanin oncelikli olarak sagladigi yarar, bu yeni iletisim
ortaminin taraflarmi ve temel kavramlarmin tanimlarmi yapmasi olmustur (Birsen, 2010: 137).
Giliniimiize gelene kadar 5651 Sayili Kanun’un maddeleri iizerinde on sekiz kez degisiklik
yapilmistir. Son degisiklik 2020 yilinda yapilarak kiiresel sosyal medya platformlarina
{ilkemizde temsilcilik agma zorunlulugu getirilmistir. Ulkemizde internet ortaminin
diizenlenmesi, denetlenmesi noktasinda 2000 yilinda kurulan Telekomiinikasyon Kurumu,

2008 yilinda Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu’na (BTK) doniistiiriilmiistiir. Bu alanda

23 https://wwws5.tbmm.gov.tr/kanunlar/k4676.html (erisim tarihi: 10.04.2022)
24 https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2002/05/20020521.htm (erisim tarihi: 10.04.2022)


https://www5.tbmm.gov.tr/kanunlar/k4676.html
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yer alan diger kurum ise Telekomiinikasyon Iletisim Baskanligi (TiB) kurumudur. (Ozdemir,
2020: 150-151). internet ortammin hizli degisim ve doniisiim gecirmesi goz Oniinde
bulunduruldugunda ilgili yasal diizenlemelerin de belirli periyotlarda sartlara ve ihtiyaglara

gore glincellenmesi bu baglamda faydali olacaktir.

2.3. Sosyal Medya Kavram

Sosyal medya kavramimin bazi arastirmacilar tarafindan ¢ok daha eski oldugu ifade
edilmektedir. Standage (2013, 3), Romalilarin, M.O. 1. Yiizyilda papiriis rulolar1 ve elgiler
aracilifiyla kisilerin birbirleri arasinda giindelik, toplumsal ve sosyal icerikleri paylasmasini;
erken Hiristiyanlik doneminde ilk kiliseler arasinda dolasan belgeler ve mektuplari; reform
hareketlerinin baslangicinda, 16. Yiizyil Almanya’sinda halk arasinda dolasan ¢ok sayida basili
brosiirii; Ingiliz i¢ savasi sirasmnda monarsi ve parlamento yanlilarinm kamuoyunu etkilemek
icin olusturduklari, halk arasinda elden ele gezen brosiirler gibi 6rnekleri sosyal medyanin daha
erken drnekleri olarak belirtmektedir. Internet ortaminda yer alan, gevrimici sosyal aglar ise
genellikle internetin ve web teknolojilerinin nispeten yeni mecralar1 olarak goriilme
egilimindedir ancak aslinda her iki sistemin de tarihi diisliniilenden daha eskiye dayanmaktadir.
Bilgisayar tabanli, fiziksel olarak birbirinden uzak kisilerin mesaj aligverisini saglayan, kisiler
arasi ilk sosyal aglar 1970’lerde ortaya ¢ikmistir. Murray Turoff ve Starr Raxanne Hiltz’in
gelistirdigi ¢cevrimigi egitim kurslarmin ilk versiyonlarini da igeren Elektronik Bilgi Aligverisi
Sitemi adinda bir telekonferans sistemi ilk ¢evrimigi sosyal ag olarak tanimlanabilir (Chayko,
2018: 31).

Giiniimiizde kullanilan sosyal medyanin tarih¢esine bakacak olursak, ilk sosyal medya
olarak nitelenebilecek site 1997 yilinda kurulan “SixDegrees.com”dur. Bu site kullanicilarina
profil olusturma, arkadaslarini listeleme ve arkadaslarinin listeleri arasinda gezinebilme imkani
saglamaktadir. Bu 6zellikler bagka internet sitelerinde de bulunmaktaydi ancak bunlar1 ilk kez
bir arada sunmas1 nedeniyle ilk sosyal medya sitesi olarak tanimlanmistir (Boyd ve Ellison,
2007: 214). Bu ilk 6rnegi takip eden siirecte ozellikle is diinyas: profesyonellerine ve yeni
girisimcilerin baglantilar kurmasma olanak taniyan “Ryze.com” bir toplumsal paylasim ag1
olarak 2001 yilinda kurulmustur (Toprak vd., 2014: 27). Sosyal medyanin bu ilk 6rneklerinden
sonra ortaya ¢ikan, cok daha kapsayici 6zelliklere sahip ve ¢cok daha genis kitlelere hitap eden
ve yayilan MySpace 2003, Facebook ise 2004 yilinda kurulmustur.

Fuchs’un (2020, 20) belirttigi gibi sosyal medya “cok katmanl anlamlar1 olan karmagik
bir terimdir”. Sahip oldugu teknolojik &zelliklere, kullanicilarina sundugu imkéan ve

deneyimlere, kullanicilarmin bu mecrayr kullanis sekline gore islev, ozellik ve karsiladigi
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ihtiyaclar degisebilmektedir. Bu nedenle sosyal medyanin anlasilabilmesi acisindan ¢esitli
tanimlarma bakilacak olursa, sosyal medya, “diinya genelindeki bilgisayar aglarini ve kurumsal
bilgisayar sistemlerini birbirine baglayan elektronik iletisim ag1 olarak tanimlanan internetin
gelismesiyle bireyleri farkli bireylerle sanal uzamda bulusturan web tabanli hizmetlerdir.”
(Toprak vd. 2014: 28-29). Kusay’a (2010:67) gore sosyal medya “kullanicilara enformasyon,
diisiince ilgi ve bilgi paylasim imkani tantyarak karsilikli etkilesim yaratan ¢evrimigi araglar ve
web siteleri i¢in ortak kullanilan bir terimdir”. Zaman ve mekan smirlamasmin ortadan
kalkmasina vurgu yapan bagka bir tanima gore sosyal medya: “zaman ve mekan smirlamasi
olmadan (mobil tabanli), paylasimin, esas oldugu bir iletisim seklidir.” (Vural ve Bat, 2010:
3351). Bu noktada Boyd ve Ellison (2007: 211) ise sosyal medyayi, bireylerin kullandiklari
mecra veya mecralar baglaminda smirlar1 belli olan bir sistem igerisinde, kamusal veya yar1-
kamusal nitelikte bir kullanict profili olusturmalarma imkan saglayan; igerikler
paylasabildikleri, listelerinde olan diger kullanicilarla baglant1 kurabildikleri, diger
kullanicillarin da baglant1 ve igeriklerini gorebildikleri, web temelli hizmetler olarak

tanimlamaktadir.

2.3.1. Sosyal Medyay: Siniflandirmak

Sosyal medyay1 belli niteliklere gore ayristirmak ya da siniflandirmak anlasilirligi
arttrmak bakimindan islevsel olabilir ancak sosyal medya mecralarmin kendilerine has
Ozellikleri, kullanicilarmin mecralardan bekledikleri ve kullanim sekilleri, mecralarin
birbirleriyle baglantilar1 ve iliskileri nedeniyle smiflandirma igleminin ¢ok net ve kesin
cizgilerle yapilabilmesi olduk¢a zordur. Sosyal medyanin tanimlanmasina katkis1 olmasi
acisindan, sosyal medyay1 islevsel 6zellikleri baglaminda farkli kategorilerde toplayan Kara’nin
(2013: 74-75) basliklar1 tizerinden smiflandirmaya ¢aligirsak:

» Sosyal Ag Siteleri: Kullanicilarin kisisel profil olusturmasina, arkadas listeleri ve
gruplar olusturmasma, oyun oynamasma olanak taniyan; ¢evrimi¢i veya c¢evrimdisi
mesajlagmaya, metin, fotograf, video, ses gibi farkl i¢erikler paylagmasina olanak taniyan ag
tabanli uygulamalardir.

* Fotograf ve Video Paylasim Siteleri: kullanicilarin kendi olusturduklar1 veya var olan
fotograf ve video gibi agirlikli olarak gdrsel materyallerin paylasimmi yaptiklar: sitelerdir.
Giliniimiizde en yaygm kullanilan 6rnekleri Youtube, Instagram, TikTok gibi uygulamalardir.

* Bloglar: kullanicilarm igeriklerini kronolojik bir sirayla yayimlayabildigi, ses, video,
grafik gibi farkli iceriklerle zenginlestirebildigi giinliik siteleridir. Wordpress kullanimi ve

icerik olusturmasi kolay blog sitelerine giizel bir 6rnektir.
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» Mikrobloglar: bloglara gore ¢ok daha sinirli ve kisa icerik olusturma imkani saglayan
ancak anlik ve hizli paylasimi nedeniyle etki alan1 daha genis bir mecra olarak tanimlanabilir.
En popiiler mikroblog uygulamasi olan Twitter’da gilincel karakter smir1 280°dir.
Siyasetcilerden, gazetecilere, bilim insanlarma kadar ¢cok genis bir kullanici gevresine sahiptir.

» Sanal Yasam ve Oyun Simiilasyonlar: 6zellikle Second Life oyunu ile baslayan,
kisilerin sanal diinyada ikinci bir hayat olusturmasini saglayan ¢oklu ve etkilesimli oyun siteleri
bu kategoride yer almaktadir. Sanal oyun platformlar1 vasitastyla kullanicilar, arkadaglar1 veya
hi¢ tanimadiklar1 kisilerle oyun oynama, mesajlasma, ¢esitli grup ve topluluklar olusturabilme,
etkilesime girme olanagi bulabilmektedir.

» Wikiler ve Sozliikler: kullanicilarin ayn1 zamanda kaynak ve igerik treticisi oldugu,
herhangi bir konu hakkinda, ilgili bagliklar altinda bilgi ve fikirlerini paylasma imkani olan bilgi
havuzu niteligindeki sitelerdir. Diinyada en bilinen 6rnegi Wikipedia, Reddit, iilkemizde ise

Eksi Sozlik, Uludag Sozliik gibi platformlardir.

2.3.2. Sosyal Medyamn Nitelikleri

Lister vd. (2009: 44) sosyal medya ortamlarinin karakteristik ozelliklerinin
tanimlanabilmesi i¢in sosyal medyanin sahip oldugu alt1 niteligin altim1 ¢izmektedir. Bunlar:
dijitallik (digitality), etkilesimlilik (interactivity), hipermetinsellik (hypertextuality), sanallik
(virtuality), aga baglh medya (networked media) ve simiilasyondur (simulation). Bu
karakteristik 6zellikler sayesinde yeni medya mecralari sosyal, hizli ve interaktif bir kimlige
biiriinebilmektedir.

Sosyal medya sahip oldugu cesitli niteliklerle kullanicilarma farkli deneyimler
sunmaktadir. Bunlardan Onemli bir tanesi multimedya bicemselligidir. Multimedya
bicemselligi, van Dijk’m (2004) tanimiyla “gdstergelerin, simge sistemlerinin, iletisim
cesitlerinin, farkli veri tiirlerinin tek bir aragta toplanmasidir.” (akt. Binark, 2007: 21). Bagka
bir ifade ile multimedya bicemselligi, telekomiinikasyon, veri transferi, kitle iletigimi gibi
iletisimin farkl siirecleri ile fotograf, video, ses dosyasi, metin gibi farkli veri ¢esitlerinin bir
arada bulunabilmesi anlamina gelmektedir. Sosyal medyanin sagladigi bu iki 6zellik bir arada
degerlendirildiginde yeni medyanin kullanim pratikleri, iletisim siire¢lerindeki zaman ve
uzamin yeri ve iletisim bigeminin yeniden sekillendigini, bilgisayar dolayimli iletisim formuna
donistiigliniic gérmek miimkiindiir (Binark, 2007: 22). Sosyal medyanin sahip oldugu
multimedya bigcemselligi, onun geleneksel medyaya karsit avantajli bir konumda olmasini

saglamaktadir.
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Sosyal medya kavrami nitelikleri baglaminda incelendiginde, Tosun ve Levi (2010: 97-
98) tarafindan belli bagliklarda toplanmistir. Bunlar:

« Igerigin Yeni Oznesi: Geleneksel medyanm haber siireclerinde biiyiik oranda tek
tarafly, tiretici ve yoneticiler tarafindan hazirlanan igerikler bulunmaktadir. Sosyal medya ile
sadece tiiketici olmaktan ¢ikan ayni zamanda firetici konumuna gegen kullanicilar yeni 6zne
konumuna ge¢mislerdir.

« Katilm ve Etkilesim: Sosyal medya, “sosyal iliskilerin, iletisimin, etkilesimin,
enformasyon yonetiminin, liretimin, is birliginin rekabetini karar siirecinin ve norm, deger ve
ideolojilerin organize edilmesi ve diizenlenmesidir.” Sosyal medya platformu, her kullanicinin
katilimmi ve geri bildirimini saglayan ve tesvik eden bir yapiya sahiptir. Iceriklerin iireticisi ve
tiiketicisi arasindaki ayrimi bulaniklastiran bir sistem ana hedeflerden birisidir.

* Topluluk: Sosyal medya ayn1 ortak goriis, begeni ve ilgi alanlarina sahip bireylerin
kolaylikla topluluk olusturmasina imkan ve destek saglayan bir yapidadir. Sosyal medya,
fotograf gruplari, politik goriisler, begenilen televizyon programlari gibi kullanicilarin sayisiz
alanda topluluk olusturmasini son derece kolaylastiran bir nitelige sahiptir.

*» Aciklik ve Kasitsizlik: Sosyal medya ortaminda enformasyon paylasimi, yorum yapma
ve geri bildirimde bulunma desteklenmektedir. Iceriklere ulasilmasi ve yararlanilmasi kolaydir
ve kullanicilar kendi duygu, diisiince ve yorumlarini istedikleri sekilde paylasma olanagina
sahiptir. Istenildigi durumlarda da kullanicilar kimliklerini agiklamamakta yani anonim olmakta
Ozgiirdiirler.

* Yalinlik: Sosyal medya kullanicilarin giindelik yasam pratiklerine uygun olarak yalin
bir dil ve lisluba sahiptir. Geleneksel medya araglarinda yer alan editoryal siire¢ler bulunmadig1
icin kullanilan ifadeler giindelik ve renkli olabilmektedir.

* Sohbet/Konusma: Geleneksel medya, hazirlanan igeriklerin izleyici Kitlesine
sunulmasi seklinde islerken, sosyal medyada ¢ift yonlii bir akis s6z konusudur. Kullanicilar
bilgi aldiklar1 kadar, bilgi verebildikleri bir konumdadirlar ve sosyal medyanin nitelikleri
sayesinde bu bilgi aligverisi karsilikli  bir diyalog, forum ortami seklinde de
gerceklesebilmektedir.

* Baglanim: Sosyal medya mecralari birbirleri arasinda kolaylikla baglanabilirlik imkéan1
sunmaktadir. Mecralar arasi, siteler arasi hatta kisiler arasi baglanimin da kolaylikla
saglanabilmesi sosyal medyanin 6nemli 6zellikleri arasindadir.

* Erigebilirlik: Geleneksel medyaya oranla internet ortamu istenilen icerik ve bilgilere

erigimi son derece kolay bir hale getirmistir ancak internet ortaminin genel anlamda
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erigilebilirlik 6zelligi sosyal medya sayesinde sitelerin editdrleri veya yoneticilerinin etkisinden
de siyrilip daha 6zgiir ve ¢esitli hale gelmistir.

* Dinamiklik: Nitelikleri nedeniyle gilincelligi smirli olan geleneksel medyaya oranla
sosyal medyanin giincelligi ¢cok daha fazladir. Kullanicilar tarafindan sunulan ve ilgi gosterilen
konu ve bilgilere gore sosyal medya giindemleri ¢ok hizli sekilde degisebilmektedir.

Bu nitelikler disinda sosyal medya gelismeye, doniismeye ve farklilagmaya devam
etmektedir. Ekran tabanl etkilesimli multimedya, {ic boyutlu sanal ortamlar, sanal gerceklik
gibi pek ¢ok yeni teknoloji de zamanla var olan sistemlere eklenerek, diinyay1 temsil etmenin
yeni yollarina imkén tanimma potansiyeli barmdirmaktadir. Medya her zaman kesin olarak

tanimlanamasa da yeni deneyimler ve temsil olanaklar1 6nermektedir.

2.3.3. Sosyal Medya Mecralan

Tim bilisim sistemleri, web uygulamalar1 ve tiim medya tiirleri toplumda var olan
sosyal iliskiler sonucu ortaya ¢ikan bilgileri depoladiklar1 ve ilettikleri i¢in sosyal olarak
tanimlanabilirler. Bu sistem ve araglar bireyler arasi sosyal iliskilerin nesnellesmis halini
sunmaktadirlar. Sosyal medya ¢ok katmanli anlamlara sahip, kavranmasi zor olabilen bir
kavramdir (Fuchs, 2020: 20). Sosyal medya, kullanicilar tarafindan olusturulan igeriklerin
paylasilmasini, bireyler arasinda etkilesimin saglanmasmi ve ¢evrimi¢i topluluklar
olusturulmasini saglayan mecralardir. Bu mecralar1 smiflandirmak ic¢in niteliklerine ve asil
hedeflerine odaklanmak gerekmektedir (Kara, 2013: 73). Tiirkiye’de giincel internet sitesi
erisim verilerine baktigimizda da sosyal medyanin dnemini gorebiliriz. Ulkemizde giinliik en
cok erisim saglanan ilk bes site swrasiyla: Google.com, Youtube.com, Facebook.com
Instagram.com ve Twitter.com’dur.?® Arama motoru olan Google disinda kalan, giinliik en ¢ok

ziyaret edilen diger dort site sosyal medya siteleridir.

2.3.3.1. Sosyal Ag Siteleri

Sosyal ag siteleri, kullanicilarina kendi olusturduklar1 sistem cergevesinde herkese agik
veya yari-acik bir profil olugturma imkani saglayan, diger kullanicilarla takip ya da arkadaslik
seklinde baglant1 kurma, baglantili oldugu diger kullanicilarin kim olduklarini ve yaptiklari
paylasimlar1 goriintiileme, onlarla etkilesime girme olanagi sunan web tabanli hizmetlerdir. Bu
noktada sosyal ag sitelerinin vurgulanmasi gereken ve onlar1 diger mecralardan ayiran 6nemli
ozelligi kullanicilarin yabanci insanlarla tanigmasinin yaninda, sosyal aglar kurmasina ve

goriiniir olmasina imkan tanimasidir (Kogak Kurt, 2021: 139). Kullanicilarina arkadaslar1 ve

25 https://www.alexa.com/topsites/countries/ TR (erisim tarihi: 11.04.2022).


https://www.alexa.com/topsites/countries/TR

65

tanidiklariyla iletisim ve etkilesim imkan1 sunan, benzer ilgi alanlari, ortak fikirler ¢cergevesinde
yeni kisilerle tanigma imkan1 sunan sosyal ag sitelerinin en bilindik ve en ¢ok kullanilanlari:

Facebook ve Vk.com gibi sitelerdir.

2.3.3.1.1. Facebook

Facebook, Harvard Universitesi &grencisi Mark Zukerberg tarafindan, Andrew
McCollum ve Eduardo Saver’in yardimiyla 2004 yilinda “The Facebook” adiyla kurulmustur.
Baslangicinda kampiis i¢i, Ogrencilerin kaydolmasi amaciyla kurulan siteye Harvard
ogrencilerinin yarisindan fazlas1 kaydolurken, sonrasinda genisleyerek Boston’da yer alan MIT,
Boston Universitesi ve Boston Collage gibi diger okullardan da iiye kabul ederek hizla
bliylimeye baslamistir. 2004 yilinda sitenin adi1 “Facebook™ olarak degistirilmis, 2005 yili
itibariyle de Ingiltere ve Kanada iiniversitesi dgrencilerinden de iiyeler alarak uluslararas1 bir
boyut kazanmistir (Toprak vd. 2014: 37-38). Kendisinden once gelen pek cok sosyal ag
platformu gibi tiye alimini baslangicta belli bir grupla (iiniversite Ogrencileri) smirlayan
Facebook, 2006 yil1 itibariyle bu sinirlamay1 kaldirarak her kesimden insanin iiye olabilecegi
uluslararas1 bir platform haline gelmistir (Kreps, 2020: 106). Baslangicinda iiniversite
ogrencileri icin tasarlanan Facebook 2006 yilinda e-posta adresi sahibi tiim internet
kullanicilarimi tiyelige kabul ederek, hedef kitlesini genisleterek daha kiiresel bir konuma
gelmistir

Facebook’un biinyesinde barindirdig1 avantajlari maddeler halinde siralayacak olursak:

* Kullanicilarma, sahip oldugu zengin arag¢ segenekleriyle birlikte ¢oklu bir ortam sunar.

* Farkli siteler ile baglantilar saglayarak, i¢erik paylasim noktasinda kolaylik saglar.

* Sahip oldugu grup, etkinlik ve uygulama secenekleriyle kullanicilarin kisisel begeni
ve ihtiyag¢lar1 dogrultusunda topluluklar kurmasina ve {iye olmasina olanak tanir.

* Cevrimici ve ¢evrimdist olarak, arkadaslarla mesajlagsma, iletisim kurma olanagi
saglar.

* Biinyesinde yer alan oyun ve c¢esitli uygulamalarla oyun oynama, eglence imkéni
sunar.

* Kullanicilarin ticari amagh olarak sunulan {iriin ve icerikleri inceleme, karsilastirma
yapmasina imkan tanir.

* Mobil cihazlarla kullanim imkan1 vardir ayrica ¢esitli arka planlar, kapak ve profil
fotografi gibi imkanlarla profillerin kisisellestirilmesine olanak tanir (Alper, 2012: 6-9).

Sosyal medya araglar1 i¢cinde kullanici sayisi, sektdrde kapladigi alan, tecimsel olarak

etkinligi g6z onlinde bulunduruldugunda Facebook ¢ok 6nemli bir konumda yer almaktadir.
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2022 yili ilk ¢eyreginde aylik 2.93 milyar aktif kullanict sayis1 ile Facebook diinya genelinde

en ¢ok kullanilan sosyal ag konumundadir.?®

Grafik: 2.2: 2022 yil Ocak ayi itibariyle iilkelere gore Facebook kullanici sayilari (milyon).
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Yukarida yer alan, 2022 yili ocak ay1 itibariyle iilkelere gore Facebook kullanici
sayilarinda goriildiigli tizere en aktif Facebook kullanici sayisina sahip iilke 329 milyon ile
Hindistan’dir. Hindistan’1 179 milyon kullanici sayist ile Amerika Birlesik Devletleri, 129
milyon kullanici sayisi ile Endonezya, 116 milyon kullanici sayisi ile Brezilya takip etmektedir.
Ulkemizde ise Facebook kullanici sayis1 34 milyonun biraz iizerindedir.

Giinliik olarak yukarida verilen ¢ok yiiksek sayilarda kullanictya sahip olan Facebook’ta
kisilerin kullanim amaglar1 farklidir. Kimi kullanicilar Facebook’u bir haber kaynagi olarak
kullanirken kimileri eglence, aligveris, sosyal paylagim gibi nedenlerle kullanmaktadir. Toprak
vd.’lerinin (2014: 44-54) yaptig1 ¢alismada Facebook kullanim Oriintiileri maddeler halinde
siralanmistir. Bunlar:

* Arkadas bulma amagl

* Denetim ve gozetim amagl

* Video, resim, fotograf, miizik, fikir paylasimi1 amacli

* Oyun oynamak amaclh

26 https://www.statista.com/statistics/264810/number-of-monthly-active-facebook-users-worldwide/ (erisim
tarihi: 11.04.2022).
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« Orgiitlenme amagch

* Siyasal amagh

* E-Ticaret amagh

* Cinsel amach

« Thbar amagh

Facebook ger¢ek manada sosyal medyanin yaratilmasina onciiliik etmistir. Oyle ki
Facebook bir sosyal medya platformu olarak kendisinden 6nce gelenlere gore biiylik oranda
gercek kisileri icermektedir. Gergek isim, fotograf ve profil bilgileri Facebook’un diger
sitelerden ayrigsmasina sebep olan 6zelliklerinden birisidir. Facebook’un gergek kisileri sanal
ortamda sunmasi, arkadaglarin ve tamidiklarin kolaylikla bulunmasima, rahatlikla iletisim
kurulmasma olanak tanimaktadir (Irak ve Yazicioglu, 2012: 16). Ayrica Facebook
kurulusundan giiniimiize gelen siirecte, uygulama alanmm siirekli genisletmekte ve
gelistirmektedir. Bu dogrultuda kullanicilarinin ihtiyaglarini, enformasyon teknolojilerini ve
yeni medya iletisim pratiklerini yakindan takip ederek, bu dogrultular1 iyilestirmeye
calismaktadir (Toprak vd. 2014: 40). Yeni teknolojileri kullanicilarin ihtiyaglar1 ve beklentileri
dogrultusunda kullanan Facebook bu nedenlerle en ¢ok tercih edilen sosyal medya araclarindan

biri konumundadir.

2.3.3.1.2. Vk.com

Vk.com 100 milyon aktif kullanicisi olan, 6zellikle Rusya ve Bagimsiz Devletler
Toplulugu tye iilkeleri arasinda en ¢ok kullanilan sosyal ag sitelerinden birisidir. 2006 yilinda
kurulan site 86 farkli dil destegine sahiptir.2” Sosyal paylasim aglar1 genel itibariyle kisilerin
olusturduklar1 profiller vasitasiyla birbirleriyle iliski kurduklar1 bir web kategorisini
olusturmaktadir. Sosyal ag sitelerinde kullanicilarin yeni kisilerle tanigma isteginin yani sira,
var olan arkadaglar1 ve tanidiklariyla da iletisimlerini bu platformlar tizerinden siirdiirme istegi
vardir (Toprak vd. 2014: 29). Bu baglamda Vk.com kullanicilari iicretsiz olarak olusturduklar:
profilleri vasitasiyla arkadaslarini bulabilmektedir. Ses, fotograf ve video gibi pek ¢ok igerigin
paylasilabildigi sitede yeni gruplar olusturulabildigi gibi var olan agik ya da kapali gruplara
dahil olmak miimkiindiir. Bunlarin yani sira site {izerinden online oyunlar oynanabildigi gibi,

market kismmdan {iriin satis1 veya aligveris yapilabilmektedir.

27 https://vk.com/about (erisim tarihi: 30.05.2022)
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2.3.3.1.3. Telegram

Telegram 2013 yilinda, ayn1 zamanda Rusya’nin en biiyiik sosyal agt olan VK’nin da
kurucular1 olan Nikolai ve Pavel Durov kardesler tarafindan kurulmustur. Kurucularinin iddiasi
Telegram’m diger mesajlasma uygulamalaridan “daha hizli ve daha giivenli” oldugudur. Bu
dogrultuda sifreli bir yazigma saglayan uygulama iizerinden ii¢iincii kisilerin 6zel mesajlari
goremeyecegi belirtilmektedir (Yayla ve Speckhard, 2017).

2022 Ocak ay1 verilerine gore diinya genelinde en ¢ok kullanilan sosyal medya siteleri
siralamasinda 550 milyon kullanici sayisi ile Telegram 13. Sirada yer almaktadir.?® Orijinalinde
bir mesajlagma uygulamasi olan Telegram’in diinya genelinde popliler olan, yaygin olarak
kullanilan mesajlasma uygulamas1 WhatsApp’tan farkl olarak, kurulacak gruplarda yer alacak
kisi sayis1 ¢cok daha fazladir ayrica kanallar olusturulabilmektedir. Uygulamada 200 bin kisiye
kadar gruplar kurulabilmesi olanagi diginda sayr smnirlamasi olmayan kanallar
kurulabilmektedir. Bu 6zellikleri sayesinde kullanicilar tarafindan sadece bir mesajlasma
uygulamasi olarak degil bir sosyal medya mecrasi olarak da kullanilmaktadir.

Telegram uygulamasinin egitim alaninda kullanilmasi da s6z konusudur. Telegram
iizerinden egitim alaninda 6zellikle dil egitimi konusunda etkinliginin arastirildig1 ¢calismalar
mevcuttur (Singh vd., 2020; Xodabande, 2017; Iksan ve Saufian, 2017). Ayrica Telegram’in
gizlilik ve takip edilememe 6zellikleri nedeniyle kotii amaglarla kullanildigi da goriilmektedir.
Gegmis yillarda terdr orgiitii ISID’in (Irak ve Sam Islam Devleti) aktif bir sekilde Telegram
kullandig1 belirlenmistir (Yayla ve Speckhard, 2017). Ayrica topluluk kurallarini ihlal ettigi
gerekgesiyle Twitter ve Facebook gibi sosyal medya mecralarinda hesaplar1 kapatilan,
kisitlanan kisi ve gruplarin Telegram’a gegctikleri ve bu mecra lizerinden etkinliklerini
stirdiirdiikleri tespit edilmistir (Rogers, 2020). Sahip oldugu takip edilemezlik, yiiksek sayilarda
kullanict dahil edilebilen gruplar kurulabilmesi, kanallar olusturularak her tiirlii icerigin
paylasilabilmesi Telegram’in sadece bir mesajlasma programi olmanin 6tesinde bir sosyal
medya mecras1 olmasini saglamaktadir.

Telegram’da Anadolu Ajansi, ihlas Haber Ajansi gibi ajanslarm kanallarinin yani sira,
kripto para borsasi, hisse senedi, ekonomi gibi 6zel ilgi alanlarinda kurulmus ve binlerce

abonesi olan pek ¢ok kanal bulunmaktadir.

28 https://www.statista.com/statistics/272014/global -social-networks-ranked-by-number-of-users/ (erisim tarihi:
14.04.2022).
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2.3.3.2. Profesyonel Sosyal Ag Siteleri

Profesyonel sosyal ag siteleri ¢alisanlarin is bulmalarini, is iligkilerini gelistirmelerini
ve devam ettirebilmelerini saglayan sosyal aglar olarak tanimlanabilir. Bu sitelerde kullanicilar,
calismak istedikleri alanlari, is tecriibelerini ve ¢esitli becerilerini olusturduklar1 profiller
vasttasiyla diger kullanicilar ile paylasabilmektedirler. Bu sitelerde bireysel kullanicilarin
haricinde kurumsal hesaplar da olusturulabilmekte, bir anlamda is veren ve is arayanlarin bir
araya gelmesi saglanmaktadir (Acar vd., 2014: 21). Diinya genelinde en bilindik profesyonel
sosyal ag siteleri Linkedin ve Xing’dir. Ulkemizde de is arayanlarm, is degistirmek isteyenlerin,
girisimcilerin ve sirketlerin bir araya gelmesini saglayan Kariyer.net, Secretcv gibi profesyonel

sosyal ag siteleri mevcuttur.

2.3.3.2.1. Linkedin

Linkedin 200’den fazla iilke ve bolgede faaliyet gosteren, 770 milyondan fazla tiyesi
olan bir profesyonel sosyal ag sitesidir. 2003 yilinda kurulan site misyonunu, diinya genelindeki
profesyonellerin daha verimli ve basarili olabilmelerini i¢in birbirleriyle iletisim kurmasini
saglamak olarak aciklamaktadir.?® Linkedin sitesi kullanicilarma profil olusturma, diger
kullanicilar ile baglant1 kurma, yeni gruplar olusturma veya var olan gruplara dahil olma
imkanlar1 sunmaktadir. Bunun disinda site sirketlere de profil olusturma ve aradiklari is
pozisyonlarmna uygun profesyonelleri bulma imkani saglamaktadir. Linkedin sitesinde hesap
olusturmak ticretsizdir ancak belli bir licret 6deyerek yapilan aramalarda daha fazla profil
goriintiileme, profilinizi kimlerin goriintiiledigini gérme gibi iicretsiz hesaplara sunulmayan
baz1 ozellikler de kullanicilara sunulmaktadir (Kudug, 2011: 28). Linkedin diinyada ve
iilkemizde etkin olarak kullanilan, ¢alisilmak istenen is alanlarina erisimi kolaylastiran, giincel
bir 6z ge¢mis olusturulabilen, potansiyel yeni is firsatlarini kullanicilarina sunan bir profesyonel
ag sitedir (Vardarlier, 2021: 35). Site 2021 yilinda diinya genelinde en hizl1 biiyliyen markalar
arasinda %63’liik oranla yedinci swrada yer almistir.*® Linkedin kullanicilarina sagladigi
sektorler hakkinda detayli bilgi, haber akislari, ilgi alanlar1 ve sektorlere gore cesitli gruplar
olusturma/dahil olma imkanlar1 sayesinde profesyonel sosyal ag siteleri arasinda 6nemli bir

konumdadir.

29 https://about.linkedin.com/tr-tr2trk=homepage-basic_directory _aboutUrl&Ir=1 (erisim tarihi: 30.05.2022)

30 https://www.statista.com/statistics/268007/brand-value-change-of-the-largest-global-brands-in-2012/ (erisim
tarihi: 30.05.2022)
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2.3.3.2.2. Xing

Xing 6zellikle Avrupa bolgesinde yaygin olarak kullanilan, 2003 yilinda kurulmus bir
profesyonel sosyal ag sitesidir. Site 2006 yilinda halka arz edilmistir. Site Avrupa’da popiiler
olmasinin yani sira aralarinda Tiirk¢e’nin oldugu 16 farkl dil destegi sayesinde diinya ¢apinda
kullanilan bir profesyonel sosyal ag sitesi konumundadir (Acar vd., 2014: 24). 250 binden fazla
is ilanmmn oldugu sitenin 2022 yil1 itibariyle iiye sayis1 20 milyondur.®! Xing sitesinde diger
sosyal 1 aglarinda oldugu gibi iicretsiz bir profil ve 6z gecmis olusturma mevcuttur.
Kullanicilar olusturduklar1 profilleri ile yeni is olanaklar1 bulabilmekte, farkl is ¢evreleri ve
gruplara dahil olabilmektedir. Linkedin sitesinde oldugu gibi ticretli tiyelik kapsaminda profili
ziyaret edenleri goriintiileme, profile sertifika, diploma gibi sahsi belgeler ylikleme ve gelismis
aramalar yapabilme gibi bircok 6zellik ise licretli kullanicilara sunulmaktadir (Kudug, 2011:

29).

2.3.3.3. Mikro Blog Siteleri

Normal blog sitelerinin aksine smnirli karakter sayisiyla paylasim imkani saglayan
internet tabanli sosyal medya siteleri micro blog olarak adlandirilmaktadir. Bu sinirli karakter
sayis1 nedeniyle micro olarak adlandirilan bu sosyal medya mecralarinda hipermetinler ve
multimedya sistemleri sayesinde yazi, fotograf ve video gibi ¢ok cesitli tiirde icerik paylagsma
imkani1 bulunmaktadir. En 6nemli micro blog siteleri olarak Twitter ve Weibo gibi siteler 6rnek

gosterilebilir.

2.3.3.3.1. Twitter

Twitter, 2006 yilinda, Evan Williams, Jack Dorsey ve Biz Stone tarafindan internet
iizerinden SMS (kisa mesaj) gonderme fikri lizerinden gelistirilmistir. Twitter 6zellikle mobil
teknolojilerle son derece uyumlu olarak kullanilabilmesi, basit arayiizii ve kolay igerik
olusturulabilmesi nedeniyle kullanicilar tarafindan benimsenmistir (Odabas1 vd., 2012: 94).
2022 yili verilerine gore toplam 1,3 milyar Twitter hesab1 bulunmaktadir. Diinya genelinde
giinliik ortalama 500 milyon tweet atilirken,® Ocak 2022 verilerine gore aylik aktif kullanict

sayis1 ise 436 milyondur.®

31 https://www.xing.com (erisim tarihi: 30.05.2022)

32 https://www. websiterating.com/tr/research/twitter-statistics/ (erigim tarihi: 12.04.2022).

33 https://www.statista.com/statistics/272014/global -social-networks-ranked-by-number-of-users/ (erisim tarihi:
12.04.2022).
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Twitter yasanan olaylari, haber icerigi olusturacak materyali aninda dolagima sokan bir
mecradir. Twitter’in 6nemi, toplumsal olaylar olusurken yakalanabilmesi, kayit altina alinmasi
ve analiz edilebilmesinin miimkiin olmasidir. “Olan ve olanin temsili arasindaki araligin
daralmas1 temsil pratiginin toplumsali doniistiirmesi ve toplumsalin kendisinin bizzat temsil
olmas1 anlamina gelmektedir. Twitter bu saptamanin ilham kaynagi, ayn1 zamanda en 6nemli
ornegidir.” (Timisi, 2015: 12). Twitter siyaset¢iler, gazeteciler ve vatandaslar kisacast genis
kitleler tarafindan hizla artan oranda kullanilmasi nedeniyle dikkat ¢ekicidir. Bu hizli artisin
nedenlerinden birisi, internetin temel niteliklerinden olan hiz kavramina Twitter ortammin son
derece uygun yapisidir. Ayrica Twitter’in farkh kitleleri cezbetmesini saglayan, kullanicilar
aras1 direkt etkilesimi saglamak, harici baglantilara (hyperlink) imkan tanimak ve belirli
etiketler (hashtag) sayesinde tartisma konular1 agmak gibi 6zellikleri bulunmaktadir (Merig,
2015: 34-35). Sahip oldugu bu 6zellikler nedeniyle Twitter’in kullanim alani oldukca genistir.

Hipermetnin en sik kullanildigi sosyal medya mecralarindan birisi olan Twitter bu
sayede kapsama ve icerik alanmi genisletebilmektedir (Yesilyurt, 2015: 80). Dijital metinler,
icerikler ve mecralar arasi baglant1 ve etkilesimi saglayan hipermetinler Twitter i¢in 6nemli bir
Ozellik konumundadir. Basglangigta 140 olan karakter smirlamasi sonrasinda 280°e ¢ikarilmis
olsa dahi temelde bir micro blog olan Twitter i¢in hipermetinler son derece 6nemlidir. Bu durum
Twitter’n gazetecilik alaninda kullanilirliginin kolaylagmasi ve artmasi noktasinda da 6nem
tasimaktadir. Zira uzun haber metinleri, fotograflar, ses dosyalar1 ve videolar gibi farkli igerikler

bu sayede paylasilabilmektedir.

2.3.3.3.2. Tumblr

Tumblr 2007 yilinda David Carp ve Marko Arment tarafindan kurulusmus bir micro
blog sitesidir. Kisa siirede basar1 kazanan site 2013 yilinda Yahoo tarafindan 1.1 milyar dolara
satin almmistir. Tumblr kullanicilarina tcretsiz profil olusturma imkani sunmaktadir.
Kullanicilar profillerinde, kisisel bloglarinda istedikleri her tiirlii yazi, fotograf ve video gibi
pek ¢ok formatta paylasim yapabilmektedir. Kullanicilarmna ilgilerini ¢eken konular hakkinda
canl1 blog imkani1 da sunan sitede ayrica hiper baglantilar, chat gonderileri, fotograflar ve video
iceren gonderiler kolaylikla paylasilabilmekte, bu gonderilere yorum yapilabilmektedir.
Istenilen hesaplarin takip edilebildigi sitede begenilen gonderilerin tekrar paylasimi (reblog) ve
site i¢i mesajlagma da yapilabilmektedir.>* Tumblr temel itibariyle bir micro blog olarak islev

gorse de kullanicilarina sagladigir Ozellikleri sayesinde Facebook, Twitter ve Wordpress

34 https://www.statista.com/topics/2463/tumblr/#dossierKeyfigures (erisim tarihi: 30.05.2022)
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sitelerinin harmanlanmis hali olarak da tanimlanabilir.®® Tumblr kullanicilarma 18 farkli dil
secenegi sunmaktadir. 2022 yili itibariyle aylik 135 milyon aktif kullanicist ve giinliik 9.5
milyon gonderi paylasimi yapilan sitenin toplam 553 milyondan fazla kullanicisi

bulunmaktadir.®

2.3.3.3.3. Weibo

Weibo 2009 yilinda Sina Corporation tarafindan Cin’de kurulmus, temel hedef kitlesi
Cin vatandaglar1 olan bir micro blog sitesidir. Asya bolgesinde Twitter’in muadili olarak
cikarilmistir. Weibo kelime anlami olarak micro blog anlamina gelmektedir. Sundugu micro
blog imkanu, ses, video, fotograf paylasabilme, diger kullanicilar takip etme, hashtag ve retweet
benzeri 6zellikleri bakimindan isleyisi ve kullanimi Twitter’la benzerdir (Korkmaz ve Boyiik,
2019: 41-42). 2022 yilnin ilk ¢eyregi itibariyle aylik aktif kullanici sayis1 582 milyon olan site,
Cin’de lider konumda olan micro blog sitesidir.3” Sitenin kullanicilarina sundugu baslica
ozellikleri: gonderi basina toplam dokuz adete kadar fotograf ekleme, takipgilere kisisel mesaj
gonderebilme, bagkalarini takip etme ve takip edilebilme, Instagram uygulamasinda oldugu gibi
hikaye paylasabilme, farkli emojiler kullanarak gonderilere yanit verebilme, Weibo ’ya bagli bir
dijital magazada kullanilmak iizere para odiilleri alma, gonderilere ileti paylasilan lokasyonu

ekleyebilmedir.®

2.3.3.4. Lokasyon Paylasim Siteleri

Internetin ve mobil cihazlarm beraberinde getirdigi avantajlardan birisi, kullanicisini
mekdn ve konumdan bagimsizlastirabilmesidir. Internet sagladigi imkanlarla birlikte
kullanicilara fiziksel mekanm siirhiliklarin asarak, sibermekanda kesif ve etkilesim saglayan
bir ortam sunmaktadir. Gelistirilen lokasyon bazli hizmetler bireylere sibermekan ve fiziksel
mekan1 bir araya getirme imkani1 sunmaktadir. Mobil cihazlar ve kablosuz internet
baglantilarma eklenen kiiresel konumlandirma sistemi (Global Positioning System-GPS)
teknolojileri sayesinde kullanicilar fiziksel mekan enformasyonlarini da internet ortamina
tastyabilmektedir. Bu yeni medya tiiriiniin uluslararasi literatlirde kavramsallastirilmasi ilk kez
2003 yilinda Kalnins ve Tuters tarafindan kullanilan konumsal medya (locative media) seklinde
olmustur (Sahoglu ve Aydogan, 2020: 7-8). Lokasyon paylasim sitelerinin kullanicilari

bulunduklar1 mekanlarda ve yerlerde check-in (yer bildirimi) yaparak fiziksel olarak bulunulan

35 https://cloudincome.com/tumblr-statistics/ (erisim tarihi: 30.05.2022)

36 https://www.tumblr.com/press (erisim tarihi: 30.05.2022)

37 https://www.statista.com/statistics/795303/china-mau-of-sina-weibo/ (erisim tarihi: 30.05.2022)
38 https://en.wikipedia.org/wiki/Sina_Weibo (erisim tarihi: 30.05.2022)
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mekani da online sosyal aglara dahil etme imkanina sahip olmaktadir (Tokg6z Sahoglu, 2018:
259). Lokasyon bazli paylasim sitelerinin dort temel 6zelligi bulunmaktadir. ilk olarak bu
siteler bilgi aglari, sosyal aglar gibi bir ag yapisim ifade etmektedir. Ikinci olarak bu siteler
araciligiyla kurulacak aglar mobil iletisim cihazlar1 kullanan, hareket halindeki kullanicilar
tarafindan olusturulurlar. Ugiincii olarak ise lokasyon bazli paylasim siteleri akilli telefon, tablet
gibi mobil cihaz kullanicilarma sunulan ticari nitelikteki platformlardir. Son olarak bu
platformlar, kullanicilarinin bulunduklar1 fiziksel konumlarmin, dijital ortamda yani mobil
cihaz ekraninda goriinmesini saglayan, konum farkindaligi yaratan uygulamalardir (de Souza e
Silva ve Frith, 2010: 487). GPS teknolojisi sayesinde mobil cihazlar kullanicilarina
bulunduklarmi konum bilgisini sunmakta ve buna uygun sosyal medya araglar1 kullanilarak
mevcut veya gegmis konum bilgilerinin paylasilabilmesi imkanimi tanimaktadir. Kullanicilar
paylastiklar1 konum bilgisine fotograf, video ekleyebildikleri gibi arkadaslarini etiketleme ve o

konum hakkinda yorum yapma imkania da sahip olmaktadir.

2.3.3.4.1. Foursquare

Foursquare 2009 yilinda Dennise Crowley ve Naveen Selvadurai tarafindan kurulmus
bir lokasyon paylasim sitesidir. Site kullanicilarina iicretsiz profil olusturma, diger profillerle
baglant1 kurma, bulunulan mekanlar1 platform iizerinden arkadaslarla paylasma imkani
sunmaktadir. Ayni zamanda lokasyon paylasimimi Facebook ve Twitter gibi diger sosyal medya
mecralarinda yapabilme imkani tanimaktadir. Platform sayesinde kullanicilar bulunduklari
lokasyonlar1 paylasma disinda arkadaslarmin nerede oldugunu gorebilmektedir. Paylasilan
konumla ilgili fotograflar, bilgiler ve yorumlar da iletilere eklenebilmektedir (Saftko, 2012: 46).
2022 yili itibariyle aylik 55 milyon aktif kullanicis1 bulunan Foursquare, kullanicilarinin gergek
hayatta gittikleri yerlerin onlar1 tanimak i¢in iyi bir bilgi kaynagi oldugunu, daha iyi miisteri
deneyimleri, daha akilli is sonuglar1 olusturabilmek adina kiiresel sirketlerin bu bilgiden
yararlanmalar1 gerektigini belirtmektedir.>® Bu durum ise lokasyon paylasim sitelerinin temel

ozelliklerinden biri olan ticari nitelikli olmalarina uygun bir durumdur.

2.3.3.5. Ses-Podcast Paylasim Siteleri

Podcast bilgisayarda veya mp3 calar, telefon gibi mobil cihazlarda dinleyebileceginiz
bir ses kaydi olarak tanimlanmaktadir.*® Podcast terimi, tagmabilir miizik ve radyo dinleme

cihazlarmin gelisiminde 6nemli yeri olan Apple markasinin iiriinii olan iPod ve broadcast

39 https://foursquare.com/about/ (erisim tarihi: 30.05.2022)
40 https://dictionary.cambridge.org/tr/sozliik/ingilizce-tiirkge/podcast (erisim tarihi: 30.05.2022)
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kelimelerinden tiiretilmistir. Podcastler direkt olarak bilgisayara veya mobil cihazlara
indirilebilen veya bir uygulama {izerinden erisilebilen ses kayitlaridir (Giordano, 2017: 430).
Podcast kayitlar1 yeni teknolojilerin getirdigi avantajlar ¢ercevesinde ses diginda fotograf ve
video gibi farkli formatlar1 da biinyesinde barindirabilmektedir. Genel itibariyle podcast
kavramini “hem sesli ve/veya goriintiili dijital medya dosyalarinin bizzat igerigini; hem de bu
iceriklerin tabletler, akilli telefonlar, yeni teknoloji miizik galarlar gibi tasinabilir medya
oynaticilarda veya bilgisayarlarda oynatilmak iizere internet aracilifiyla dagitilmasi teknigi”
anlamma gelmektedir (Kutlu, 2020: 2-3).

Podcastlerin ortaya c¢ikis ve gelisim siiregleri radyoculukla birlikte anilmaktadir.
Halihazirda var olan radyo programlarmin kaydedilerek dinleyicilere, istedikleri zaman,
istedikleri yerde dinleme imkani sunulmasi kullanicilarin ilgisini g¢ekmistir. 2005-2006
yillarinda oncelikle amator ruhla podcast icerikleri tiretilmis, sonrasinda ise egitimin de i¢cinde
bulundugu pek ¢ok alanda daha profesyonel nitelikte podcast igerikleri liretilmeye baslanmistir
(Birsen, 2021: 54-55).

Podcast yaymlarinin 6ne ¢ikan 6zelliklerine maddeler halinde bakacak olursak: (Birsen,
2021: 61-65)

* Kolay kontrol edilebilir: Podcast yaymlarinda igerik se¢imi, abone olmak veya
abonelikten ¢ikmak son derece kolay ve tamamen kullanicinin elindedir. Kullanici istedigi
icerigi istedigi zamanda dinleyip, durdurabilir.

 Kolay tagmabilir: Mobil icerik dinleyebilme noktasinda podcastler kullanicisia son
derece kolaylik saglayan teknolojilerdir. Akilli telefon veya tabletinizin oldugu her yerde
podcastlere erisim olanaginiz mevcuttur.

* Her zaman dinlenir: Radyodan farkli olarak podcast dinlemenin belirli bir zaman
aralig1 yoktur. Dinleyici istedigi igerige, istedigi zamanda erisim saglayip dinleme imkanina
sahiptir.

+ Editoryal siire¢ yoktur: Program editdrleri yani bir anlamda esik bekgilerinin var
oldugu geleneksel radyo yaymciliginin aksine, podcast yayinciliginda igerik iireticisi herhangi
bir editoryal siirece maruz kalmaksizmn istedigi igerigi, istedigi sekilde tiretmekte 6zgiirdiir.

+ Icerik zengindir: Podcastlerin 6ne ¢ikmasinda ve &nemli olmasindaki onemli
ozelliklerinden birisi sahip oldugu zengin igerik ¢esitliligidir. Cok spesifik, 6zel ilgi alanlarmna
yonelik podcast icerikleri bulmak miimkiindiir. Spesifiklesmis ilgi alanlar1 sayesinde podcast
tireticisi ve tiiketicisi bir araya gelebilmektedir.

» Herkes yaymcidir: Podcastler hazirlanmasi, sunulmasi ve hedef kitleye ulastiriimasi

bakimindan herkes icin ulagilabilir konumdadir. Genellikle radyoculuk veya yayincilik
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geemisine sahip olan kisiler tarafindan yapilsa da bu alana ilgisi olan kisiler tarafindan da i¢erik
hazirlanip ¢ok ¢esitli platformlarda sunulabilir.

* Dinleyici aktiftir: Podcastler dinleyicilerin katilimina geleneksel radyoya oranla daha
fazla imkan tanimaktadir. igerige ulasilan platform ya da sosyal medya iizerinden iireticiye
ulasmak ve etkilesime girmek daha kolay ve pratiktir (Birsen, 2021: 61-65).

Podcast kullanici sayilar1 gittikce artmaktadir. Reuters tarafindan hazirlanan 2022
Dijital Haber Raporu’na (Reuters Institute Digital News Report 2022) gore, arastirmaya
katilanlardan %34’ii son bir ay icerisinde en az bir podcast dinledigini belirtmistir. Onceki yila
gore kullanici sayilarinda bir artis gerceklesmistir (Reuters Dijital Haber Raporu, 2022: 11).
Igeriklere ulasim bakimimdan &ne ¢ikan podcast platformlar: Spotify, Apple Podcast, Storytel
ve Anchor uygulama ve siteleridir. Farkli ve 6zel ilgi alanlarma yonelik iceriklerin bulunmasi,
egitim alaninda kullanilabilmesi, kullanicinin istedigi zamanda ve istedigi yerde iceriklere

erisebilmesi podcast yaymlarmin kullanicilar tarafindan tercih edilmesini saglamaktadir.

2.3.3.6. Video ve Gorsel Paylasim Siteleri

2.3.3.6.1. Youtube

Youtube 2005 yilinda, eski ¢evrimigi aligveris-6deme sistemi PayPal ¢calisani olan Chad
Hurley ve Steve Chen tarafindan kurulan, video igeriklerini barindirma ve paylasim sitesidir.
Sitenin sloganm1 “kendini yaymla” (broadcast yourself) iizerinden de anlasilabilecegi gibi
kullanicilarina kendi olusturduklar1 veya kendi istedikleri videolar1 paylasma ve paylasilan
videolar1 izleme imkanm sunan ilk ve en biiylik sosyal medya sitesidir (Alper, 2012: 107).
Youtube 2006 yilinda Google tarafindan 1,65 milyar dolara satin alinmistir. Bu satin almayla
birlikte kullanici sayis1 ve popiilaritesi artmistir (Vardarlier, 2021: 39).

Youtube ilk kuruldugunda, kurucular: sitede reklama yer verilmeyecegi yoniinde bir
karar almigtir. Bu karar izleyicilerin konforu adina reklam veren ¢evrelerin istek ve baskilarina
ragmen uygulanmis, platform baslangic asamalarinda Apple, Google gibi baska sirketlere de
finansal agidan destek veren Sequoia Capital sirketi tarafindan desteklenmis ve yaklasik 10
milyon dolarlik bir fon saglanmistir (Wasko ve Erickson, 2020: 131). Kullanic1 dostu reklam
almama ilkesi Youtube’un genis kitleler tarafindan benimsenmesinde ve etkinlik alaninin
artmasinda 6nemli bir rol oynamustir.

Youtube’da icerik bakimindan genel olarak, miizik videolari, 6zgiin kisisel igerikler,
egitim videolari, haberler, televizyon yaymlari,, spor icerikleri, vloglar (video blog)

bulunmaktadir ancak kullanicilar i¢in sayilamayacak tiirde ve gesitte icerik barindirmaktadir.
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Ayrica site, kullanicilarina canli yaym yapabilme imkani da saglamaktadir. Diinya genelinde,
2022 yil1 Ocak ay1 verilerine gére Facebook’tan sonra en ¢ok aylik aktif kullaniciya sahip olan
site 2 milyar 562 milyon kullanic1 sayisiyla Youtube’dur.*! Youtube’un popiiler bir mecra
olmasinda pay1 olan bir diger unsur ise diger sosyal medya sitelerinden paylasilan Youtube
linkleridir. Sitenin sagladig1 trafigin biiyiik bir kismi diger sosyal medya siteleri tizerinden gelen
kullanicilar tarafindan olusturulmaktadir. 2021 yili basinda, diinya genelinde Facebook
iizerinden siteye giren aylik kullanict sayis1 40 milyon, Reddit.com iizerinden giren aylik
kullanic1 sayis1 26,6 milyondur®?. Bu rakamlar site trafiginin biiyiik bir kisminin diger sosyal
medya mecralar1 lizerinden saglandigmin bir gostergesidir.

Youtube genel isletme politikasini: “Diinyanin dort bir yanindaki izleyiciler ve Igerik
Ureticiler, fikirleri ile goriislerini 6zgiirce ifade etmek igin YouTube u kullantyor. Bunlardan
bazilarma katilmasak bile birbirinden farkli bircok bakis acisinin nihayetinde toplulugumuza
gii¢ ve bilgi kattigina inaniyoruz. Bu nedenle, daha giivenli bir topluluk olusturmaya yardime1
olacak politikalarimiz var.” Seklinde agiklamaktadir.*® Youtube kullanicilar igin egitici, 6gretici
ve eglendirici icerikler sunarken, icerik iireticileri icin de ayni zamanda bir gelir kaynagidir.
Diizenli olarak Youtube’a icerik yiikleyen, bundan gelir elde edenlere “Youtuber” denmektedir.
Kendi Youtube kanallarmi olusturan kullanicilar bu kanallar1 tizerinden igeriklerini
paylasabilmektedir. Youtube icerik {ireticileri i¢in Youtube Is Ortagi Programi (Youtube
Partner Program-YPP) adinda bir program baslatmistir. Program gerekli yeterliligi saglayan
kullanicilar i¢in kaliteli ve 0zgilin icerik iiretilmesini desteklemek ve gelirlerini artirmasimni
saglamak amac1 tasimaktadir.**

Youtube sadece igerik {retilip paylasilan bir mecra olmak disinda begenme,
begenmeme, yorum yapma, yapilan yorumlara cevap verme ve katil butonu ile icerik iireticisine
maddi olarak destek olma gibi sahip oldugu teknik 6zellikler sayesinde katilimce1 bir kiiltiiriin
olusmasina da destek vermekte, kendi Ozellikleri ¢er¢evesinde bir katilimer kiiltiir olusmasini
tesvik etmektedir (Zinderen, 2021: 936). Nasil ki web 2.0’n sosyal medya mecralarinimn teknik
alt yapisinin sekillenmesinde ¢ok Onemli bir yeri varsa, kullanici tarafindan olusturulan
iceriklerin (user generated content) de sosyal medyanin 6zgiin karakterinin sekillenmesinde ve
yapilanmasinda onemli bir yeri bulunmaktadir (Kara, 2013: 58). Bu noktada en 6nemli ve

ozellikle vurgulanmasi gereken mecra Youtube’dur. Youtube ile birlikte ilk kez bir site

41 https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/ (erisim tarihi:
14.04.2022).

42 https://www.statista.com/topics/2019/youtube/#dossierKeyfigures (erisim tarihi: 14.04.2022).
43 https://www.youtube.com/intl/ALL_tr/howyoutubeworks/policies/overview/ (erisim tarihi: 14.04.2022).
44 https://www. youtube.com/howyoutubeworks/policies/monetization-policies/ (erisim tarihi: 14.04.2022).


https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
https://www.statista.com/topics/2019/youtube/#dossierKeyfigures
https://www.youtube.com/intl/ALL_tr/howyoutubeworks/policies/overview/
https://www.youtube.com/howyoutubeworks/policies/monetization-policies/
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tamamen kullanicilarinin olusturdugu ve yiikledikleri igeriklerle var olmaktadir (Irak ve
Yazicioglu, 2012: 14). Youtube’un kullanicilaria sundugu bu 6zellikler sosyal medyanin 6ne
cikan etkilesim 6zelligine de oldukga biiyiik katki saglamaktadir.

Youtube habercilik pratikleri a¢isindan da son derece dnemli bir konumdadir. NTV,
CNN gibi haber kanallar1 Youtube iizerinden canli televizyon yaymlarini paylastiklar1 gibi
cesitli haber i¢eriklerini de kendi Youtube kanallarina yliklemektedir. Sabah, Hiirriyet, Milliyet
gibi pek cok gazetenin de Youtube kanali bulunmaktadir. Geleneksel medyanin bu mecrada yer
almasmin yani sira, Ciineyt Ozdemir, Nevsin Mengii, Rusen Cakir gibi gazetelerden ve
televizyon kanallarindan ayrilan gazetecilerin kurdugu Youtube’a 6zgii haber kanallar1 da
mevcuttur.

Youtube’da yer alan bu haber kanallar1 gazeteciligin dijitallesmesi a¢isindan 6nemlidir.
Youtube lizerinden yapilan habercilik, icerik, yaymn siklii, yayimn siiresi, yaym saati, mekan,
video icerik ozellikleri gibi pek c¢ok agidan gazeteciye avantajlar saglayan niteliktedir. Canli
yayin, yayin tiirli ve icerigi agisindan ozgiirliik, izleyicilerle etkilesimin anlik ve etkili bir
sekilde yapilabilmesi mecranmn 6ne ¢ikan diger artilaridir (Zinderen, 2021: 947). Bu artilarin
aktif sekilde habercilik siireglerinde kullanilmasiyla birlikte gazetecilik de bir anlamda

dijitallesmekte ve bir doniisiim gegirmektedir.

2.3.3.6.2. Instagram

Instagram, kelime olarak, Instamatic* ve telegram (telgraf) kelimelerinin bir araya
getirilmesiyle olusturulan, 6zellikle akilli telefonlar ve mobil cihazlar i¢in gelistirilmis fotograf
ve video paylagimi yapilan popiiler bir sosyal medya aracidir. Uygulama tlizerinden kullanicilar
paylasacaklar1 video veya fotograflar1 diizenleyebilmekte, ¢esitli filtreler kullanarak ve etiketler
ekleyerek paylagabilmektedir (Gibbs vd. 2014: 261-262). Mecra, 2010 yi1linda Kevin Systrome
ve Mike Kriger tarafindan kurulmustur. Yayginlagsmasi, kullanici sayisinin artmasi sonucu 2012
yilinda Facebook tarafindan satin alimmustir.

Instagram, kendisini yasamdan anlarin ger¢ek zamanli olarak paylasilabilmesini
saglayan bir uygulama olarak tanimlamaktadir. Instagram kullanicilarinin motivasyonu, diger
sosyal paylasim mecralarinda oldugu gibi genel olarak sosyal etkilesim ve kendini ifade
etmektir. Instagram, kullanicilaria sagladigi kaliteli, ¢esitlendirilebilir fotograf ve video yani
gorsel iletiler sayesinde diger mecralardan ayrigmaktadir (Kim vd. 2017: 537). Giincel istatistiki

verilere gore Instagram diinya genelinde 2022 yili itibariyle 1 milyar 478 milyon kullanicisiyla

45 Kodak firmast tarafindan iiretilen bir fotograf makinesi, https://www.dictionary.com/browse/instamatic
(erigim tarihi: 14.04.2022).


https://www.dictionary.com/browse/instamatic
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en popiiler dordiincii sosyal medya mecrasidir.*® Ulkemizde de en yaygin kullanilan sosyal
medya platformlarindan biri olan Instagram, giinlilk olarak en c¢ok erisim saglanan siteler
icerisinde Google, Youtube ve Facebook’un ardindan 4. Siradadir.*’” Ciktig1 giinden itibaren
pek cok yenilik getirilen uygulamada énemli ve yayginlig1 arttiran bir 6zellik de canli yayin
yapabilme ozelligidir (Ulukan, 2018). Bu o6zellikle birlikte habercilik pratikleri agisindan
uygulamanin kullanilabilirligini ve etkinligini arttirdig1 sdylenebilir.

Yapilan bir aragtrmada (Eldem ve Elibol, 2020) Instagram kullanim nedenleri takip
edilmek ve begenilmek olarak tespit etmistir. Ayrica birden fazla Instagram hesabina sahip
kullanicilar bulunmakta, bu kullanicilarin platformda gecirdikleri zaman digerlerine gore daha
uzun olmaktadir (Eldem ve Elibol, 2020: 163). Bunun disinda yapilan bir diger ¢aligmada
(Diker ve Gencer, 2019) Instagram kullanim amaci olarak bos zaman degerlendirmek ve
giindemin takip edilmesi sonucuna ulasilmistir (Diker ve Gencer, 2019: 168).

Instagram platformu habercilik pratikleri igin de kullanilabilmektedir. Sosyal medya
ortaminda haber sunumunda mecranin 6zellikleri ve mecra kullanicilarimin tercihleri goz
oniinde bulundurulmali, igerikler bu dogrultuda hazirlanmahdir. Tutgun-Unal ve Deniz’in
(2020: 1310) yaptig1 bir arastirma sonucu 1980-1999 yillar1 arasinda dogan geng kusagin en sik
kullandiklar1 sosyal medya araci Instagram olarak belirlenmistir. Instagram sahip oldugu
filtreleme-diizenleme araglari ile fotograf ve video paylasma, hikaye, canli yayin gibi 6zellikleri
ile gazetecilik alan1 igin uygun ve cazip bir platform haline gelmistir (Tutgun-Unal ve Kurt,
2021: 258). Hiirriyet, Milliyet, S6zcii gibi ulusal gazetelerin; Anadolu Ajansi, Demiréren Haber
Ajansi gibi haber ajanslarmin da Instagram hesaplar1 bulunmakta, bu mecraya 6zgii olarak

diizenlenmis haber igerikleri paylasilmaktadir.

2.3.3.6.2. Flickr

Flickr internet ortaminda fotograf diizenleme ve paylasim imkani sunan bir
uygulama/sitedir. Flickr ana iki amacmi: kullanicilarinin fotograflarini kendileri i¢in 6nemli
olan kisilere sunmasina yardimci olmak ve fotograf video diizenlemenin yeni yollarini
kullanicilarina sunmak olarak belirtmektedir.*® Sosyal ag sitelerinin pek ¢ogu kullanicilarma
fotograf paylasim imkani sunmaktadir ancak bu alanda uzmanlasan ilk sitelerden biri olan
Flickr 2004 yilinda kurulmus, 2005 yilinda Yahoo tarafindan satin alinmistir (Kahraman, 2014:
40). Sitenin 2022 yili itibariyle 100 milyon kullanicist bulunmaktadir. 63 farkli iilkeden

48 https://www.statista.com/statistics/272014/global -social-networks-ranked-by-number-of-users/ (erisim tarihi:
11.04.2022).

47 https://www.alexa.com/topsites/countries/ TR (erisim tarihi: 11.04.2022).

48 https://www. flickr.com/about (erisim tarihi: 30.05.2022)
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kullanicis1 olan siteye giinliik 25 milyon fotograf yiiklenmektedir.*® Flickr kullanicilarma
sagladigi, arkadaslartyla ve farkl kisilerle fotograf ve video paylasim imkani sayesinde bir

sosyal ag platformudur.

2.3.3.6.3. TikTok

2014 yilinda kurulan, kullanicilarina playback seklinde video {iretebilme imkani
saglayan Musical.ly uygulamasi TikTok un dnciisii olarak degerlendirilmektedir. 2017 yilinda
Cin merkezli ByteDance tarafindan satin alinan Musical.ly uygulamasinin kullanicilarinin 2018
yilinda gene aym sirket tarafindan gelistirilen TikTok uygulamasina aktarilmasiyla
uygulamanin bilinirligi ve kullanic1 sayis1 artmistir (Erol, 2022: 304). 2022 yili verilerine gore
toplam 1 milyar aktif kullanici sayis1 ile en ¢cok kullanici sayis1 olan sosyal aglar arasinda altinci
siradadir.®® TikTok’u diger sosyal medya mecralarindan ayran 6nemli bir 6zelligi, igeriklerin
sadece mobil uygulama ile iiretilebilmesidir. Platformun icerigi, siireleri 15-60 saniye arasinda
degisen ¢ok farkli konularda olan, genellikle eglence amagh videolardan olugsmaktadir. Kisa
video siiresi ve stlirekli yeni videolarm goriintiilenmesine izin veren platformun isleyisi
nedeniyle kullanicilar ¢ok sayida ve farkl icerik ve profile erisim imkani bulabilmektedirler
(Kizilkaya, 2022: 234). Bu durum ise mecrada igerik ¢esitliligine ve icerik sayilarmnin artmasina
olanak tanimaktadir.

TikTok mecras1 gazetecilik alaninda da kullanilmaktadir. Ingiltere’de Daily Mail, The
Sun, Daily Mirror, The Telegraph; ABD’de USA Today, New York Post, Washington Post;
Ulkemizde de Hiirriyet ve Posta gazetelerinin TikTok hesaplar1 bulunmakta, bu mecra
iizerinden haber paylasimlar1 yapilmaktadir (Erol, 2022: 308). Reuters tarafindan hazirlanan
2022 Dijital Haber Raporu’na (Reuters Institute Digital News Report 2022) gore TikTok, 2022
yilinda en hizli biiyliyen sosyal medya ag1 olmustur. 18-24 yas araligindaki kullanicilarin %40°1
bu mecraya iliye olmakta ve bunlarin %15’1 mecrayr haber kaynagi olarak kullanmaktadir
(Reuters Dijital Haber Raporu, 2022: 11). Bu baglamda dijital gazetecilik agisindan hem
geleneksel medya hem de yeni medya mecralarinin kullanimi bakimindan TikTok onem arz
etmektedir. Facebook, Instagram, Twitter gibi diger mecralara alternatif bir platform olarak

TikTok un degerlendirilmesi miimkiindiir.

49 https://thesmallbusinessblog.net/flickr-statistics/ (erisim tarihi: 30.05.2022)

%0 https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/ (erisim tarihi:
30.05.2022)


https://thesmallbusinessblog.net/flickr-statistics/
https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
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2.3.3.6.4. Twitch

Twitch, genel olarak kullanicilarin video oyunlar oynadiklar1 esnada kendilerini canli
olarak, ¢evrimigi video seklinde paylasmasina imkan taniyan bir sosyal medya platformudur.
Basta Youtube olmak {iizere Instagram ve Twitter gibi pek cok sosyal medya mecras1 da
kullanicilarina canli yaym imkani sunmaktadir. Bu noktada Twitch’i digerlerinden ayiran en
onemli o6zelligi, 6rnegin Youtube’da gerceklesen daha duragan yayinlar yerine yayimci ve
izleyicilerin daha etkin ve gercek zamanlh etkilesim kurmasidir. Her yayinda var olan sohbet
ortami sayesinde yayinci ve izleyici arasinda, sunulan igerik ¢ergevesinde sosyal bir iletisim ve
etkilesim gerceklesmektedir (Erk ve Firat, 2020: 132). Justin Kan ve Emmett Shear tarafindan
2011 yilinda kurulan, genel olarak canli e-spor ve video oyunlar1 yayinlar1 yapilan Twitch, 2014
yilinda 970 milyon dolar bedelle Amazon tarafindan satin almmustir (ilhan vd., 2022: 178).
2022 yili itibariyle Twitch platformunda aylik ortalama 7.9 milyon yaymn igerigi
iiretilmektedir.>* Twitch platformu Facebook, Youtube, Instagram gibi diinya genelinde en ¢ok
kullanilan, yaygin diger sosyal medya mecralarina gore istatistiksel olarak geride olsa dahi
video oyun alaninda hem oynayan hem de izleyen kesimler arasinda en fazla tercih edilen
mecralardan birisidir (Cakar, 2021: 27). Platformda izleyiciler canli akis sirasinda sohbet
kanaliyla, yapilan yorumlarla yayinci ile dogrudan etkilesime girebilmektedir. Bunun yani sira
bazi durumlarda izleyiciler yaymin igerigine ve seyrine miidahale edebilmekte, bazi
izleyicilerin kanalda moderatorliik gibi farkli gérevlere getirilmesi miimkiin olmaktadir. Twitch
kullanicilar1 takip ettikleri kanallara abone olurken oOdedikleri tek seferlik veya diizenli
O0demelerle ya da yaymlar sirasinda bagis yapmak yoluyla igerik iireticilerine maddi olarak da
destek saglayabilmektedir (Yavagcali ve Ugurhan, 2019: 651-652). Twitch platformunun video
oyun yayinciligi alaninda 6ne c¢ikmasmdaki en Onemli etkenlerden birisi kullanicilara
sundugu yiiksek etkilesim imkanidir. Daha cok tek tarafli gergeklesen yayinlar karsisinda

kullanicilarin daha etkin olabildigi bu yaymecilik tiirii daha cazip bir ortam sunmaktadir.

2.3.3.7. Blog

Web ve blog kelimelerinin birlesmesiyle olusan weblog veya yaygin kullanimai ile blog,
en son gonderi en Uistte goriinecek sekilde ters kronolojik sirayla diizenlenen girdilerden olusan,
siklikla giincellenen bir sosyal paylasim sitesidir (Herman vd. 2005: 45). Ilk blog etkinliginin
1994 yilinda “links.net” isimli sitede kendisi hakkinda ¢evrimigi yazilar yazan Justin Hall

tarafindan baslatildig1 disiiniilmektedir. 1999 yilinda Blogger platformunun kullanicilarina

®1 https://twitchtracker.com/statistics (erisim tarihi: 01.06.2022)
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kendi bloglarin1 olusturma firsati vermesiyle yaygmnhigi artmustir (Chayko, 2018: 34).
Genellikle bireysel kullanicilar tarafindan tiretilen igeriklerin bulundugu bloglarm tireticilerine
webloggers veya bloggers denmektedir. Bir blog sitesine girilen iceriklere ileti (post)
denilmektedir. Bir blog iletisi, gevrimici bir yaziya veya icerige yonlendiren bir satirlik bir link
veya bloggerin yazacagi uzun bir makale olabilir ancak genellikle bu iletiler okuyucuyu
sikabilecek fazla uzun iletiler yerine icerigin net anlasilabilecegi nispeten kisa gonderilerden
olugsmaktadir (Efimova ve Fiedler, 2004: 491).

Bloglar gelisen teknolojiyle birlikte erisimi ve diizenlenebilmesi kolay bir forma
girdikce herkes i¢cin basit sekilde diizenlenebilen kisisel internet sitesi islevini de yerine
getirmistir. Kolay ileti paylasiminin yani sira fotograf, video, ses gibi pek ¢ok icerigin
paylasilabilmesi, pratik kullanimi ve etkilesime olanak tanimasi popiilerlik kazanmasinda rol
oynamistir (Irak ve Yazicioglu, 2012: 15). Blog tutma nedenleri ise ¢esitlidir. Kullanicilarin ilgi
duyduklar1 ve begendikleri alanlarda; tasarimlar, edebi eserler, resimler gibi pek ¢ok konu
hakkinda diistince ve gorislerini paylastiklar1 kisisel bloglar en sik rastlanan blog
tiirlerindendir. Bunun disinda uzmani olunan bir konu hakkinda bilgi paylagsmak ve fikir
alisveriginde bulunmak da bloglarin acilis nedenlerinden birisidir. Ayrica gelir elde etme amagh
blog siteleri de olusturulabilmektedir (Kahraman, 2014: 28-29).

Blog gesitlerine basliklar halinde bakacak olursak:

* Kigisel: Kisilerin bireysel olarak olusturdugu, genellikle blog yazarinin adini tagiyan,
en yaygin blog tiirlidiir. Genellikle hazir sablonlar1 bulunan, kullanimi kolay, ¢ok fazla teknik
bilgi gerektirmeyen siteler iizerinden yapilan bu blog tiirii, kullanicisinin ilgi alanina gore pek
¢ok konu ve igerikten olusabilir.

» Temasal: Is, siyaset, yemek, fotograf gibi belli bir konu iizerine, konunun uzmani
denebilecek kadar bilgili kisi ya da kisiler tarafindan olusturulan igeriklerin paylasildigi, o
konuya ilgi duyanlar tarafindan takip edilen blog ¢esitleridir.

* Topluluk: Belli bir {iyelik sistemi bulunan, bu iiyelerin olusturdugu iceriklerin
paylasildigi, komiinite olarak da adlandirilan blog ¢esididir.

« Kurumsal: Ulkemizde sayis1 fazla olmasa da kurum ve isletmelerin kendileri hakkinda
haber, duyuru, gelisme ve etkinliklerini duyurdugu blog tiirtidiir (Vardarher, 2021: 46).

Giincel verilere gore diinya genelinde 600 milyondan fazla blog bulunmakta, giinliik 2
milyon yeni ileti paylasiimaktadir.>> Yeni teknolojilerin ve internetin habercilik alanmna
sagladig1 katkilardan birisi de bloglardir. Diger sosyal medya mecralarmda oldugu gibi blog

siteler iizerinden de haber vermek olduk¢a kolaydir. Giderek artan sayida insan, bloglar1 haber

52 https://bloggingwizard.com/blogging-statistics/ (erisim tarihi: 20.04.2022).
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ve bilgi edinme kaynagi olarak kullanmaktadir (Dilmen, 2007: 118). Bloglar, kisilerin kendi
medya iceriklerini tiiretmek i¢in kullandiklar1 katilimcr araglardwr. Kullanicilar blog
platformlarin fikirlerini, giinliik olaylari, ¢esitli haberleri 6ncelikle kendi yakin ¢evrelerine ve
takip eden kitlelerine ulagtirmak i¢in kisisel web sayfalar1 seklinde kullanabilirler. Bloglar sahip
olduklar1 bu niteliklerle ana akim karsisinda alternatif medya araci olarak konumlandirilabilir
(Bailey vd., 2015: 118). Bloglar, profesyonel gazeteciler igin alternatif bir mecra olabilecegi

gibi vatandas gazeteciligi i¢in de 6nem tasimaktadir.

2.3.4. Sosyal Medyada Etik Thlalleri

Gazeteciligin en ¢ok vurgulanan geleneksel etik degerleri olan gergeklik, dogruluk,
diirtistliik, kamu yarari, bagimsizlik, hesap verebilirlik ve sorumluluk gibi kavramlar farkli
sebeplerle ana akim medyadan ayrilmis ve dijital ortamda gazetecilik meslegini siirdiiren
gazeteciler i¢in de Onemli bir yerdedir. Ticari ve/veya siyasi kaygilarla bu temel etik
degerlerden uzaklagsan ana akim medya kuruluslar1 karsisinda bir alternatif olusturmaya ¢alisan
yeni gazetecilik pratiklerinde bu degerlere siki bir sekilde baglilik 6nem arz etmektedir (Uzun,
2020: 137-140). Etik degerlerin goz ardi edilmesi geleneksel veya yeni medya mecralar1 fark
etmeksizin habercilik alaninda pek ¢cok olumsuzlugu beraberinde getirmektedir.

Yeni medya ortaminda yasanan, yasanabilecek etik sorunlarin belirlenmesi onem
tasimaktadir. Bu amagla, Alternatif Bilisim Dernegi Yeni Medya Calismalar1 Grubu’nun
diizenledigi, yeni medyada etik sorunlarin tartisildigi calistayda tespit edilen, dijital
ortamlardaki baglica etik sorunlar soyledir: 6zel yasamin gizliliginin ihlali, telif-patent
haklarmnin ihlali, icerigin asil kaynaginin gosterilmemesi, igeriklerin olgunlasmadan ve
dogrulugu teyit edilmeden yayilmasi, kisisel verilerin glivenligi, dijital gdzetim, haber ve ticari
enformasyonun sinirlarmin belirsizlesmesi, yogun reklama maruz birakilma, yaniltici baslik ve

etiketler, nefret sdylemi, anonimlik.>3

2.3.4.1. Ozel Yasamin Gizliliginin Thlali

Avrupa Insan Haklar1 Sézlesmesi’nin (AIHS) 8. Maddesine gore: “Herkes 6zel ve aile
hayatmna, konutuna ve yazismasma saygi gosterilmesi hakkmna sahiptir.”®* Tiirk Ceza
Kanunu’nun (TCK) 134. Maddesi “Kisilerin 6zel hayatmin gizliligini ihlal eden kimse, bir
yildan {i¢ yila kadar hapis cezasi ile cezalandirilir. Gizliligin goriintii veya seslerin kayda

alinmasi suretiyle ihlal edilmesi halinde, verilecek ceza bir kat artirilir.” Seklinde diizenlemistir.

%3 https://yenimedya.wordpress.com/2011/06/06/yeni-medyada-etik-ilkeler-etik-2-0/ (erisim tarihi: 12.04.2022)
% https://www. yargitay.gov.tr/documents/AIHM.pdf (erisim tarihi: 12.04.2022)
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Ayrica gene aynt maddenin devaminda, “Kisilerin 6zel hayatina iliskin goriintii veya sesleri
hukuka aykir1 olarak ifsa eden kimse iki yildan bes yila kadar hapis cezast ile cezalandirilir. ifsa
edilen bu verilerin basm ve yaym yoluyla yayimlanmasi halinde de ayni cezaya hiikmolunur.”®
Ifadesi bulunmaktadir. insanlarm hem ulusal hem de uluslararasi metinlerle koruma altina
alinmis haklarindan biri olan 6zel yasamin gizliligi, yeni medya ortamlarinda siklikla ihlal

edilen haklardan biridir.

2.3.4.2. Telif/Patent Haklarimin ihlali

Internet ortaminda var olan, telif ve patent haklar1 cergevesinde korunan igerikler de
enformasyon sinirlari igerisinde yer almaktadir ve enformasyonun paylasilmasi temel manada
bir etik soruna isaret etmez (Binark vd., 2012: 47). Bu anlamda resmi sinirlar igerisinde
hazirlanip paylasilan bir kitap tanitimi yazisi bilgilendirici hatta faydali olabilirken, o kitabin

tiimiinlin yasal olmayan, izinsiz bir sekilde paylasilmasi etik agidan bir ihlal yaratmaktadir.

2.3.4.3. Icerigin As1l Kaynaginin Gosterilmemesi

Gerek geleneksel gazetecilikte gerekse dijital gazetecilikte haber ve icerik iiretmek zor
ve emek isteyen bir siirectir. Internet ortaminda 6zellikle haber sitelerinde siklikla rastlanan
kaynak gostermeden paylasilan, “kopyala-yapistir” seklinde tanimlanan igerikler birer etik
sorun olarak tanimlanmaktadir.

Yeni medya ortamlarinda dijital gazetecilik faaliyeti yiiriiten medya kuruluslar1 sahip
oldugu kisitli imkanlar nedeniyle daha az kaynak, maliyet ve zaman gerektiren haberlere
yonelmektedir. Bagka haber kuruluslar1 veya ajanslar tarafindan hazirlanan igeriklerin ayni
sekilde veya kiiclik degisiklikler yapilarak paylasilmasi yani ikinci el habercilik, haberciligin
niteligini diigiiren bir durum ortaya koymaktadir (Cevikel, 2020:56). Pek cok internet gazetesi
oncelikli olarak mali nedenlerle bir ajans gibi tek bir kaynaktan beslenmekte ve/veya baska
sitelerden haber kopyalamak suretiyle faaliyetlerini yiiriitmektedir (Durna vd. 2020: 26). 2018
yilinda yapilan bir aragtirma Tiirkce haber sitelerinin 6zgiin igerik ve haber liretme oraninin
oldukc¢a diisiik oldugunu, calisma kapsaminda degerlendirilen haber sitelerinin igeriklerinin
%91’1nin daha 6nce baska sitelerde yayimlanmig haberlerin farkli oranlarda kopyalar1 oldugu
ortaya konulmustur (Temel, 2020: 6). Bu sekilde sinirli kaynaklar tarafindan iiretilen haberlerin
farkli pek ¢cok mecrada paylasilmasi bir etik ihlal olusturmanin yani sira igeriklerde nicelik ve

nitelik kaybini da beraberinde getirmektedir.

%5 https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.5237.pdf (erisim tarihi: 12.04.2022)
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2.3.4.4. i¢eriklerin Olgunlasmadan ve Dogrulugu Teyit Edilmeden Yayilmasi

Yeni medya mecralarmin kullanicisina sagladigi 6nemli bir avantaj bilgiyi yayma
hizidir. Yer, mekan, zaman fark etmeksizin anlik paylasim imkani saglayan bu 6zellik bazi
durumlarda etik ihlallere yol acabilmektedir. Online igerigin ¢ok hizli sekilde servis edilmesi
yani “prematiire” olmasi geleneksel, dogrulugun teyidi ve eksiksiz haber ilkelerinde
bozulmalara yol agmaktadir (Evers, 2010: 324). Kimi zaman geleneksel gazetecilik ilkelerinin
smirlamalarinin disinda kalan haber siteleri veya bloglar, ¢ok farkli kaynaklardan gelen
haberleri teyit etmek yerine, ilk duyuran olmay1 tercih etmekte; geleneksel medyada goriilen
esik bekeiligi rolii bir anlamda by-pass edilmektedir (Tas, 2012: 252). Bu acidan
degerlendirildiginde esik bekgciligi, haberlerin dogrulanmasi ve teyit edilmesi bakimindan
olumlu bir kavram olarak algilanabilir.

Bu noktada vurgulanmasi gereken iki kavram misenformasyon ve dezenformasyondur.
Misenformasyon, belli bir amag¢ veya art niyet icermeyen yanlis bilgi anlamindadir.
Dezenformasyon ise kasith olarak olusturulan, paylasilan, takip edenleri yanlis yonlendirme
amaci olan yanhs iceriklerdir. Bilginin ¢ok hizli yayildigi sosyal medya ortamlarinda
misenformasyon ve dezenformasyon demokrasiyi zedeleyen bir etki yapmaktadir (Baslar,
2020:232). Dogas1 geregi hizli paylasim ve erisim imkani sunan internet ve sosyal medya
ortami1 misenformasyon ve dezenformasyon igeren iceriklerin de hizla yayilmasma etki
etmektedir. Dogrulugu teyit edilmeyen ve yayilan bilgi, haber ve igerikler bu sorunu

derinlestirmektedir.

2.3.4.5. Kisisel Verilerin Giivenligi

Kisisel verilerin giivenligi, kisilere ait verilerin toplanmasini, saklanmasini,
kullanilmasini igeren bir siirectir (Binark vd. 2012, s. 47). Internet ortammda kullanicilarin
bilgilerinin toplandig, herkesin kolayca erisebildigi sayfalar bulunmaktadir (Evers, 2010: 324).
Kisisel veriler ve kullanim aligkanliklarina dair toplanan istatistiklerin Google ve Facebook gibi
biiyiik sirketler tarafindan kayit altina alindig1 ve ticari amaclarla kullanildig: bilinmektedir.
Kamusal alanin giderek dijitallestigi glinlimiiz sartlarinda kisisel verilerin korunmasinin énemi
de giderek artmaktadir. Sahsi verilerin dijital ortamlarda toplanmasi, bireylerin 6zel yasam
alanlarina dair hi¢bir bilginin saklanamaz hale gelmesi ve kolayca erisilir olmasi oldukga biiyiik
bir risk olusturmaktadir (Arslantas-Toktas, 2012: 1). Kisilerin yeni medya ortaminda paylastigi
sahsi bilgilerin {igiincii kisilerin eline gegmesi etik agidan bir sorun yarattig1 gibi kisisel haklarin

ithlaline de neden olmaktadir.
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2.3.4.6. Dijital Gozetim

Giddens (2008: 24-25) gozetim kavramini, bireylerin eylemlerini yonlendirebilmek
maksadiyla kullanilabilen, o bireyler hakkinda toplanan, sifrelenmis bilgi seklinde
aciklamaktadir. Bu noktada bilginin toplanmasimin yani sira depolanmasi da ayrica dnem arz
etmektedir. Ayrica gbézetim, bazi bireylerin eylemlerinin, otorite tarafindan izlenmesi
durumunu da kapsamaktadir. Dijital platformlarda kullanicilar artan oranda erisilebilir ve
birbirleri i¢in goriiniir hale geldik¢e ¢evrimici gozetim giderek siirekli hale gelmektedir.
Cevrimici gbézetim bir kisinin, bir baskasmin davranislarini, eylemlerini, etkilesimlerini
gozetlemek icin internet ortamlarmi kullanmasini tanimlayan kavramdir (Chayko, 2018: 88).
Internet ortamm her tiirlii bilgiye ulasimi kolaylastirirken, gelisen teknoloji sayesinde bu
bilgilerin depolanma imkanlar1 artmistir. Bu bilgilerin gerek toplanma ve depolama yontemleri

gerekse tecimsel ve denetleme amagli kullanimi etik sorunlara yol agmaktadir.

2.3.4.7. Haber ve Ticari Enformasyonun Sinirlarinin Belirsizlesmesi

Reklamin bir tiirii olan dogal reklamlar veya sponsorlu igerikler, sunulacagi mecraya
0zel olarak tasarlanan, reklamdan ziyade o mecraya ait bir igerik goriiniimiinde olan reklam
tiirleridir. Bu tarz reklamlarm bir tanitim oldugunu agik sekilde belirtecek bir uyar1 icermeleri
gerekmektedir. Ancak bu reklamlarin sunuldugu mecraya ait dogal bir icerik goriintiisiinde
olmasi, bilindik reklam format1 tasimamasi kullanicilar1 yaniltabilmektedir (Cevikel: 2020: 67).
Internet ortammda haber ve icerik sunan mecralarin ana gelir kalemini, aldiklar1 reklamlar
olusturur. Reklam verenin igerikleri sitelerin ana sayfasinda, agilan pencerelerde goriilebilir. Bu
noktada olusan etik sorun haber icerikleri ve reklam iceriklerinin arasindaki sinirin
bulaniklagsmasi ve ayirt edilebilmesinin zorlagsmasidir (Evers, 2010: 323-324). Ayrica bir diger
sorun, haber igeriklerine eklenen reklam linkleri ile yagsanmaktadir (Geray ve Aydogan, 2010:
314). Bu tarz kullanici aleyhindeki uygulamalar etik ihlallere sebep olmakta, sunulan icerige ve

icerigi sunan kurulusa duyulan giiveni sarstig1 gibi itibar kaybina da yol agabilmektedir.

2.3.4.8. Yogun Reklama Maruz Birakilma

Internet ortaminda kullanicilar rahatsiz edecek derecede, hatta aradigi, ulasmak istedigi
icerige erigsmesini engelleyecek diizeyde var olan, “banner”, “pop-up” vb. Seklindeki reklamlar
etik sorunlara yol agmaktadir (Binark vd. 2012, s. 73). En biiyiik gelir kaynagi olan reklamlarin,
dijital yaymecilik faaliyetleri i¢in dnemi yadsmamaz ancak bu reklamlarin miktar1 ve siklig1
kullaniciy1 rahatsiz edecek, iceriklere ulasmasini engelleyecek boyutlara ulagmasi etik

baglamda bir sorun tegkil etmektedir.
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2.3.4.9. Yaniltic1 Bashk ve Etiketler

Haberin 6gelerinden biri olan ilginglik (ilgi uyandirma) haberin daha fazla kisi
tarafindan okunmasi, yayilmasi noktasinda 6nem teskil etmektedir (Girgin, 2005: 7). Ancak
temel gelir kaynag1 reklamlar olan ve bu reklamlart miimkiin oldugunca fazla kullaniciya
ulastirmaya calisan internet yayincilari, haberin 6gelerinden biri olan ilginglik unsurunu
yaniltici bir sekilde kullanmaktadir. Daha fazla kisiye ulasabilmek adina kullanilan yaniltict,
sansasyonel etiketleme ve basliklar kullanicilarin ilgisini ¢ekmekte, kullanici daha fazla
reklama maruz birakilmaktadir (Binark vd. 2012, s. 75). Ancak haberin yaniltict baghig1 veya
icerigi nedeniyle kullanicilar istedikleri bilgilere, igeriklere ulagamamaktadirlar.

Bu noktada deginilmesi gereken bir diger konu tiklama tuzaklaridir (clickbait).
Kullanicilarda oncelikle merak olmak {izere heyecan, kaygi gibi kuvvetli duygularin
uyanmasini ve igerigi gorintiilemesini amaclayan, yaniltict sekilde diizenlenen baslik ve
icerikler tiklama tuzagi olarak adlandirilmaktadir. Bu etik ihlali genellikle iki sekilde
gerceklesmektedir. Birinci tlirde, haber i¢eriginin anlasilir olmasi icin gereken bilgilere baslikta
yer verilmeyerek kullanic1 yaniltilmaktadir. Ikinci tiirde ise igerik abartilarak, olay ya da durum
oldugundan ¢ok daha biiyiik ve dnemli gibi sunularak yapilmaktadir (Cevikel, 2020: 63). Bu

durum internet haberciliginde itibar kaybina neden oldugu gibi giivenilirligi de zedelemektedir.

2.3.4.10. Nefret Soylemi ve Siber Zorbahk

Sosyal medyanin yaygin kullanimiyla birlikte ortaya ¢ikan bir diger etik sorun ise sosyal
medya ortamlarmin nefret sdyleminin {retilmesine, yayilmasina ve bir anlamda
kaniksanmasina olan olumsuz katkisidir (Vardal, 2016: 134). Nefret sdylemi kavrami, Avrupa
Konseyi’nin Bakanlar Komitesi tarafindan yayimlanan nefret sdylemi konulu 97(20) Sayili
Tavsiye Kararr’'nda su sekilde tanimlanmistir: Nefret soylemi, “irk¢i nefreti, yabanci
diismanligmi, Yahudi dismanhigini veya azinliklara, go¢menlere ve gogmen kokenli insanlara
yonelik saldirgan ulusalcilik ve etnik merkezcilik, ayrimeilik ve diismanlik seklinde ifadesini
bulan, dinsel hosgoriisiizlik dahil olmak iizere hosgoriisiizliige dayali baska nefret bigimlerini
yayan, kigkirtan, tesvik eden veya mesrulastiran her tiirlii ifade bicimini kapsayacak sekilde
anlagilacaktir.” (Weber, 2009: 3). Nefret soylemi tiirleri alt1 baslik altinda toplanmistir: Siyasal
Nefret Soylemi, Kadinlara Yonelik Nefret Soylemi, Yabancilara ve Go¢gmenlere Y onelik Nefret
Soéylemi, Cinsel Kimlik Temelli Nefret Soylemi, Inang ve Mezhep Temelli Nefret Sdylemi,
Engellilere ve Cesitli Hastaliklara Yonelik Nefret Soylemi (Binark vd., 2012: 77-79).

Ozel ve Deniz’e gore siber zorbahigm en ¢ok goriildiigii yerler ise dijital yaymecilik

yapan sitelerin haberleri altinda yer alan okuyucu yorumlaridir (2019: 451). “Elektronik ya da
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dijital ortamda baskalarina rahatsizlik ya da zarar vermek amaciyla kisilerin ya da gruplarin
asagilama, iftira, dedikodu, taciz, tehdit, dislama ve rencide etme gibi davranislarmin timii”
siber zorbalik seklinde tanimlanabilir.®® Yeni medya ortamlarinin herkese agik ve kolay
ulagilabilir olmasi1 herkesin fikirlerini dile getirmesi agisindan 6nemlidir ancak bu 6zellikleri
nefret soylemleri gibi olumsuzluklarin da kolaylikla dolagima girmesi ve paylasilmasina olanak

tanimaktadir.

2.3.4.11. Anonimlik

Yeni medya ortamlarinda kullanicilar takma isim kullanarak hesap olusturabilmekte ve
gorlslerini, fikirlerini bu hesaplar araciligi ile belirtebilmektedir. Bu anonimlik bireylere
sOylemlerinde bir 6zgiirliik alanm1 getirdigi gibi olumsuzluklara da yol agabilmektedir. Evers’a
(2010: 326) gore bu durum paylasilan enformasyonlarm giivenilirlik derecelerinin
belirlenmesini giiclestirmekte; kismen ya da tamamiyla uydurulmus iceriklerin paylasilmasi

veya dogrulanmamis bilgi ve sOylentilerin yayilmasma neden olmaktadir.

2.4. Dijital Gazetecilik Kavram

Toplumsal mirasin nesiller arasi aktariminda, kamuoyu olusumunda ve kamu adina
iktidar1 denetleme noktasinda islev gosteren geleneksel gazetecilik, internetin giinliilk hayatin
vazgegilmez bir pargasi haline geldigi giiniimiizde internet ortaminda da yerini almis, internet
veya dijital gazetecilik olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Gezgin, 2002: 30). Teknolojik gelismeler,
yeni medya mecralar1 ve bu mecralarin beraberinde getirdigi yeni pratiklerle isleyisi farklilasan
yeni gazetecilik i¢in “dijital gazetecilik”, “gazetecilik 2.0”, “elektronik gazetecilik”, “internet
gazeteciligi/haberciligi”, “sanal gazetecilik”, “online gazetecilik/habercilik”, “cevrimigi
gazetecilik”, “multimedya gazeteciligi”, “siber gazetecilik”, “network gazetecilik” gibi isimler
bulunmaktadir. Tiim bu tanimlar, dncelikle haberin sunuldugu mecradaki ve haberin hazirlanis
pratiklerindeki degisimi ve doniisiimii vurgulamaktadir (Narin, 2017: 25). Internet ortaminda
gerceklestirilen gazeteciligi Karaduman (2002: 1) “gazetecilik mesleginin haber toplama
pratiklerinin  kullanilarak, insanlarin internet araciligiyla bilgilendirilmesi” seklinde
tanimlamuistir.

Internetin ve yeni dijital teknolojilerin gazetecilik pratiklerine olumlu katkilar:
olmustur. Cesitli alanlarda internet ortaminda var olan sayilamayacak boyuttaki bilgiler, 6zel
ve devlet kurumlar: tarafindan saglanan istatistiki veriler, yazili, gorsel, sayisal pek ¢ok arsiv

gibi internet ortaminin kullanicisma sundugu igerikler gazetecilerin isini bir anlamda

%6 https://www.internetyardim.org.tr/siber-zorbalik (erisim tarihi: 10.04.2022).
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kolaylastirmistir. Habercilik pratikleri agisindan internet ortami gazetecilere haber iiretim
stireglerinde yerinde yapim imkani saglamaktadir. Haberin olay yerinde ¢ok kisa bir siire
icerisinde yayina hazir hale gelmesi artik imkanlar dahilindedir. Bunun diginda daginik yapim
yontemiyle sahada veya merkezde yer alan gazeteciler ve teknik personel fiziki/cografi mekan
farkliliklarina ragmen anlik olarak birlikte calisarak haber iceriklerini hazirlayabilmektedir.
Ayrica internet ve dijital teknolojiler sayesinde tiim haber iiretim siirecleri kurulan bir sanal
haber merkezi tizerinden yiriitiilebilmektedir (Tuncel, 2003: 89). Geleneksel haber hazirlama
stirecleriyle karsilastirildiginda bu imkanlar sayesinde gazetecilik faaliyetleri biiyiik bir hiz
kolayliga sahip olmustur.

Interneti bir ara¢ olarak kullanacak gazeteciler icin Wendland (2002°den akt.
Karaduman, 2003: 140-141) mutlaka bilmeleri gereken bes bashgi su sekilde siralamistir:

» Internet bir alet cantasidir: Internet ortamm metin, resim, video, istatistiki veriler, genis
veri tabanlari, soOzliikler gibi sayilamayacak oOlglide miktar ve cesitte enformasyonu
barindirmaktadir. Bu sinirsiz igeriklerden hangilerini nasil kullanacagmi bilmek gazeteci i¢in
sarttir.

+ Internet siirekli degisim icindedir: Her giin, yasanan her yeni teknolojik gelisme
dogrultusunda internet siirekli degisim ve doniisiim halindedir.

» Internet toplumsaldir: Internet bir anlamda kendisini var eden insanlardan olustugu
icin toplumsal bir yapidadir. Toplumsal yap1 igerisinde ahlak disi, anarsik, otorite karsiti,
degerlere saygisi olmayan igerikler de bulunmaktadir. Haber hazirlama siire¢lerinde gazeteci
bu durumu g6z 6niinde bulundurmalidir.

+ Internet her zaman her yerdedir: Internet giiniimiize kadar var olan en hizli iletisim
aracidrr. Giiniin yirmi dort saati, diinyanin her yerine erisim imkanna sahiptir. Internetin
sagladigi bu hiz hem haber hazirlama siire¢lerinde hem de haber yayma siire¢lerinde kendisini
gostermektedir.

« Internet bagimlilik yapar: Internetin hem iiretici hem de tiiketicileri igin bagimlilik
yapan bir yan1 da vardir. Bu durum dikkat edilmesi gereken bir husustur. Kullanicilarmin
toplumsal yasamdan, giindelik hayattan kopmasina, izole olmasina neden olabilir.

Dijital teknolojinin ve internet ortaminin habercilik siireclerine dahil olmastyla birlikte
gazetecilik de bir anlamda doniisiime ugramustir. Internet ortamu kullanicisina neredeyse
sinirsiz haber kaynagi sunmaktadir. Bu haber ve kaynak bollugu icerisinde geleneksel
habercilik pratiklerinde de bir doniisiim meydana gelmistir. Artik gazeteciler bir anlamda halkin
neyi bilmesi gerektigine karar vermek yerine, sunduklar1 icerikler araciligiyla

okuyucu/izleyicinin istedigi sonucu ¢ikarmasina yardimci olmaktadir (Kocach ve Rosenstiel,
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2007: 27). Bunun saglanmasi noktasinda ise geleneksel gazetecilik pratikleriyle ayni siireg
islemektedir. Habercinin gorevi dogru, giivenilir, teyit edilmis igerik ve haberleri verimli bir

sekilde izleyici/okuyuculara ulastirmaktir.

2.4.1 internet Gazeteciligi Tarihi

Dijital haberciligin ilk donemlerinde basili gazetelerin ¢ok az bir kismi, ¢ok sinirl bir
etkilesim olanagi ile internete taginmistir. 1993 yilinda diinya genelinde yalnizca 20 internet
gazetesi yayin yaparken, 1996 yilinda ise haber yayimlari, haber gruplar1 ve biiltenleri de iceren
1300°den fazla internet haber kaynag: bulunmaktadir (Narin, 2017: 28). Ulkemizde internet
iizerinden ilk kez yayim yapilmasi 1995 yilinda Aktiiel Dergisi ile gergeklesmistir. Takip eden
donemde Milliyet, Hiirriyet, Sabah gibi ulusal gazeteler de internet ortaminda yayinciliga
baslamustir (Karaduman, 2002: 2). Bu tarihlerde internet ortamina taginan bu gazete ve dergiler
dijital haberciligin ilk 6rneklerini teskil etmektedir.

Gazeteciligin internet ortamina gecis siireci birka¢ asamada gergeklesmistir. Oncelikle
basili gazetelerin birer niishalar1 internet ortamina aktarilarak internet kullanicilarina
sunulurken, sonrasinda kullanicilarin igeriklere yorum yapabildigi, katki saglayabilecegi
interaktif bir doneme gecilmistir. Takip eden donemde ise internet ortamina o6zel, 6zgiin
icerikler internet lizerinden sunulmustur. Gelinen son asamada ise ¢oklu ortam olarak
adlandirilan, yazi, ses, video, grafik, fotograf, hareketli goriintii, miizik gibi pek ¢ok ileti tiirli
ayni anda kullanicilara sunulmustur (Donmez, 2010, 109). Yeni medya ortamlarmin sagladigi
bu 6zellik “yakinsama” olarak adlandirilmaktadir. “Yeni iletisim teknolojilerinin imkanlar1
sayesinde, farkli medya organlarinin (gazete, radyo, televizyon vb.) bir arada ve birbirlerine
eklemlenmis bi¢imde kullanilabilmesi” anlamina gelen yakinsama iletisim teknolojileri i¢in
doniistiiriicii bir 6zellik olmustur (Narin, 2017: 22). Geleneksel gazetecilikten farkli olarak
internet gazeteciliginde ses ve video gibi farkli igerik tiirlerinin de birlikte kullanilabilmesi
imkan1 yakinsama sayesinde ger¢eklesmektedir.

Dijital habercilik i¢in gerekli olan internet ortaminda iletisimin genel 6zelliklerine ve
bazi kavramlara bakacak olursak:

* Dijital Enformasyon: Her tiirlii icerik birlerden (1) ve sifirlardan (0) olusan dijital
formdadir.

* Bilgisayarlagsma: Enformasyonun yani igeriklerin iiretim, gonderim ve alimlanma
slirecleri tamamen bilgisayar sistemleri tarafindan yiiriitiilmektedir.

* Ag: lletisim siireci birbirine bagli enformasyon aglar1 vasitasiyla ve bu aglar iginde

meydana gelmektedir.
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« Etkilesim: Iletisimin akis1 ¢ift yonlii olarak gerceklesmektedir. Geleneksel medyanin
aksine gonderici ve alic1 arasinda bulunan fark giderek daha belirsiz hale gelmektedir.

« Hipermetin: Internet icerigi, pek ¢ok 6geyi birbirine baglayabilen (linked) ve ¢ok
tabakali (multi-layered) iiriin ve ¢iktilara olanak tanimaktadir.

« Kullanilabilirlik: Iletisim araclarini kullanma kolaylig1 dncesine gore daha yiiksektir
(Heinonen’den akt. Narin, 2017, 23). Tim bu gelismeler sayesinde internet ortaminda
gerceklestirilen habercilik faaliyetleri okuyucu/izleyicisine farkl tiirde igerikleri bir arada ve

cok daha etkin sekilde sunma imkanma sahip olmustur.

2.4.2 Dijital Gazetecilige Duyulan Thtiyac

Kamuyu bilgilendirme islevi géren medya siyasi veya kendi haber iiretim siirecleri
cercevesinde toplumsal gercekligi yeniden insa ederken, hakikatin bir boliimiinii ya da kendi
bakis agisma uygun bir versiyonunu sunmaktadir (Baslar, 2020: 232). Tiirkiye’de ana akim
medya araglarmin giderek yok olmasi, dijital gazeteciligin oneminin artmasina neden olmustur.
Ana akimin bagimsiz sekilde giindem olusturma giicliniin giderek yitirilmesi, iktidar yanlis1 bir
sOyleme meyletmesi neticesinde dijital gazetecilik pratikleri gelismis ve dnem kazanmistir. Bu
noktada ana akim medya araglarindan ayrilan veya isten ¢ikarilan gazeteciler ve alternatif,
mubhalif, farkli bir ses arayan kullanicilar dijital gazeteciligin yiikselmesinde basat iki unsur
haline gelmistir (Durna vd., 2020: 14). Aym1 zamanda eski medyanin yeni medya ortami
karsisinda yok olmamak adma kendini degistirme ve doniistiirmeye ihtiyaci vardir. Geleneksel
haber ortamlarmin gelisip, doniismesiyle ortaya ¢ikan c¢evrimici gazetecilik/yaymcilik
pratikleri, geleneksel haberciligin yeni iletisim ortaminda hayatta kalabilmesi i¢in bir
gerekliliktir (Bager, 2010: 53). Geleneksel ve yeni medya insanlar tarafindan toplumla
birlesmek i¢in oldugu kadar ayrilmak icin de kullanilmaktadir. Insanlar oncelikle yakin
cevreleri ve kendi ilgi alanlarinda bulunan konular hakkinda bilgi alma egilimindedir.
Geleneksel medyaya oranla yeni medya ve internet ortaminin kullanicisina sagladigi igerik
segme Ozgiirliigii bu agidan onemlidir. Internetin yeni bir enformasyon mecrasi olarak
iistlendigi dagitici rol, sagladigi cok cesitli icerikler acisindan kullanicisina geleneksel medyaya
gore daha fazla secenek sunmasina olanak tanimaktadir (Tokg6z, 2017: 120). Sunulan bu ¢esitli
gorlis ve begeniye uygun igerikler sayesinde izleyici/okuyucular ¢ok daha fazla secenege sahip
olmaktadir.

Diinya geneline bakildiginda, gazetecilik sektoriinde biiylime 2007 yilinda durmus,
2008 yilindan itibaren de giliniimiize kadar her yil gelir kayb1 yasanmakta ve kiiciilmektedir.
2013-2018 yillar1 arasina bakildiginda gazetelerin gelirleri %13,1 oraninda azalmig, 168 milyar
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dolardan 146 milyar dolar civarina gerilemistir (Cevikel, 2020: 1). Ulkemizde de bu durum
diinyada yasanan siiregle paralel bir seyir izlemektedir. Bu kii¢lilmenin gézlemlenebildigi bir
alan olan tilkemizdeki gazete tirajlarma bakacak olursak 2006-2013 arasinda istikrarli bir
sekilde 5 milyon civarinda olan giinliik, ulusal gazete tirajlar1 2013 yili itibariyle 5 yil i¢erisinde
(2013-2018) %55 oranindan diisiis gostererek 2 milyon 900 binin alta inmistir (Cevikel, 2020:
10). Kiiresel olarak geleneksel gazeteler mali agidan sikintilar yagsamaktadir. Gelirlerin diististi
nedeniyle sektorel bir daralma yasanmakta, istihdam anlaminda da isletmeler kiigiilmeye
gitmek zorunda kalmaktadir. Yasanan mali kriz genel olarak gazetecilik mesleginde ve
gazetecilik meslegini icra edenlerde bir nitelik kaybma yol a¢maktadwr. Bu durumda
vurgulanmasi gereken nokta sektdrde yasanan ekonomik sikintilar nitelik kaybina, yeni medya
ortamlarinin getirdigi hiza ayak uydurma cabasi ise giivenilirligin zedelenmesine neden
olmaktadir (Durna vd. 2020: 5-6). Geleneksel medyanin i¢inde bulundugu bu ekonomik
sikintilar, kamuoyunun ihtiya¢ duydugu dogru ve giivenilir haber igeriklerine ulasabilmesinin
oniinde bir engel teskil etmektedir.

Sosyal medyanin ekonomik yapisim1 olusturan ve doniistiiren unsurlar, gilinlimiiz
sartlarinda bilgiye duyulan ihtiyag, bilginin hizli yayilmasini kolaylastiran aglar ve bizzat
bilginin onemidir. 1990’larin sonuna kadar geleneksel medyanin sahip oldugu ekonomi
pratikleri iizerinden isleyen medya ekonomisi artik ag ve bilgisayar sistemlerinin, enformasyon
cag1 gerekliliklerinin etkisine girerek yeni bir ekonomi diizlemine kaymaktadir (Kara, 2013:
96). Televizyon, gazete, radyo gibi geleneksel medya etrafinda sekillenen medya ekonomisi,
giderek artan oranda sosyal medya platformlar1 ve internet ortami ¢evresinde
yogunlagmaktadir.

Dijital medya sektoriinde reklam gelirleri yillar igerisinde biiyiik artis gostermistir. Son
20 yillik siire¢ baz alindiginda dijital alandaki reklam gelirleri her yil istikrarh sekilde ytikselis
gostermistir. 2000 yilinda 8 milyar dolar civarinda olan gelirler, 2020 y1l1 itibariyle 273 milyar
dolar seviyesine yiikselmistir. Dijital alana reklam verme trendi 2007 yilinda radyoyu, 2008
yilinda dergileri, 2012 yilinda gazeteleri ve 2017 yilinda televizyonu gegerek dijital medya en
cok reklam verilen mecra haline gelmistir. Dijital medyanin reklam alma oran12000 yilinda %2
seviyesindeyken 2020 yilinda %45 seviyesine yiikselmistir. Ulkemizde de bu durum genel
olarak diinya ile paralel ancak biraz ge¢ olarak gerceklesmistir. Dijital alana verilen reklamlar
tilkemizde gazeteye verilen reklam oranlarint 2014 yilinda geride birakmistir (Cevikel, 2020:
21). Gelirler ve mali agidan bakildiginda da dijital alanda yiiriitiilen gazetecilik faaliyetlerinin
onemi goriilebilmektedir. Hem kisilerin kullanim pratikleri acisindan hem de ekonomik

nedenlerle yayincilik ve medya sektorii dijital alana kayma egilimi gostermektedir.
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2.4.3. Dijital Gazeteciligin Beraberinde Getirdigi Sorunlar

Timisi’nin (2015: 8) belirttigi lizere “Teknolojiye ve sosyal medyaya iliskin iyimser
iddia, toplumsal etkilesimin mekansal ve zamansal sinirliliklarmi yikip, daha katilimer bir
yasam imkani yaratmasi diisiincesidir.”. Yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi iletisim
olanaklar1 hem iyi hem de kotii yonleri igerisinde barindirmaktadir. Bu teknolojiler bir tarafiyla
gbzetimin yayginlagsmasina, kullanicilarin daha kolay tahakkiim altina alinmasina yol
acabilirken, diger tarafiyla da bilginin dolagimin1 ve erisimi hizlandirmaktadir. Ancak bu hiz
kimi durumlarda dogru bilginin disinda yalan ve yanlis igeriklerin de hizli yayilmasinda rol
oynamaktadir (Durna vd., 2019: 3). Yeni iletisim teknolojilerinin gazetecilik meslegine
katkilar1 oldugu gibi bazi1 dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Bu dezavantajlara bizzat yeni
teknolojik gelismeler neden olabilecegi gibi bu teknolojilerin de sebepleri arasinda
sayilabilecegi toplumsal kutuplasmalar da etken rol oynamaktadir. Gazetecilik alaninda
gerceklesen dijitallesme istihdam ve reklam gibi alanlarda bazi esitsizlikleri de beraberinde
getirmistir. Yeni iletisim teknolojileri nedeniyle medya calisanlarmin ¢alisma kosullar
degisime ugramis ve genel anlamda istihdamda bir daralma yasanmistir. Ayrica gazetecilik
meslegi bir anlamda yeni teknolojilerin ve mecralarm etkin kullaninmina indirgenmis, temel
gazetecilik nitelikleri, bir fikir is¢isi olma durumu ise ikinci planda kalmistir. Bu durum ise
gazetecilerin niteliksizlesmesine neden olmustur. Yeni teknoloji ve mecralar sayesinde biiytlik
maliyetler olmadan igerik iiretilmesinin ve dagitilmasinin yolu a¢ilmistir. Bu durumla birlikte
cesitlilik ve igerik bollugu olugsmustur ancak nicelikte yasanan artis nitelik yoniinden dogru
orantili olarak gerceklesmemistir ki bu durum da misenformasyon ve dezenformasyon gibi
olumsuz pek ¢cok duruma neden olabilmektedir (Durna vd., 2020: 18-19). Sektorde yasanan bu
nitelik kaybi dijital siireglerin beraberinde getirdigi bir olumsuzluk olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Geleneksel medyada da bir olayin haberlestirilip kitlelere ulastirilma hizi oldukca
onemlidir ancak yeni medya ile birlikte haberde “hiz” kavrami daha farkli bir boyuta evrilmis,
bir anlamda haberde hiz kavrami dogruluk kavraminin 6niine gegmistir. Okuyucunun haber
iceriginden beklentisi ve gazetecinin haber hazirlama sartlar1 da degismistir (Keten, 2020: 206).
Hizin son derece dnemli hale gelmesiyle birlikte daha kiilfetli hale gelen habere dair arastirma
ve hazirlik asamasinda esik bekgiligi ve dogrulama siirecleri goz ardi edilmektedir. Bu durum
ise yanlis bilgi ve fikirlerin yayilmasmi kolaylastrmakta, gercek bilginin dolayisiyla da
demokrasinin zarar gérmesine neden olmaktadir (Baslar, 2020: 236).

Geleneksel medyanin tam anlamiyla kamu yarar1 i¢in calistigini varsaymak pek

miimkiin degildir. Endiistrilesmis, standart bir organizasyon yapisina sahip konvansiyonel
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medyanin ¢alisma pratiginde, haberlerin biiyiik ¢ogunlugu siyasi, ekonomik, kiiltiir-sanat gibi
rutin haberlerden; geri kalan haberler ise spor ve magazin igeriklerinden olugmaktadir. Sesi
duyulmayan kesim ve kitlelerin haberlestirilmesi ise ¢ok nadir olarak gerceklesmektedir. Bu
duruma iyi bir alternatif saglayacagi, demokratiklesme adina, toplum yararma isleyecegi
diisiiniilen dijital habercilik pratiklerinde de bu durum maalesef pek degismemektedir. Oyle ki,
dijital aglarin yarattigi filtre balonlar1 ve algoritmalar nedeniyle ¢ok seslilik ve bilginin
istenildigi sekilde yayilmasi miimkiin olmamaktadir. Google gibi biiyiik arama motorlarinin,
Twitter, Facebook gibi sosyal medya mecralarinin uyguladig: filtre balonlar1 ve tecimsel
amaclarla kullanilan algoritmalar ve bunlarm yol ag¢tigi yanki odalari1 nedeniyle farkl
konulardaki pek ¢ok igerik sadece simnirlt bir kesimin karsisina ¢ikmaktadir (Durna vd., 2020:
23-24). Kisisellestirilmis haber akis1 teknolojilerinin bir sonucu olarak kullanicilarin farkl ve
alternatif haber ve iceriklere ulasamamasi ve kullanilan internet mecralarinin, kullanicinin
tercih edecegini varsaydigi igerikler etrafinda sekillenmesi bir anlamda internetin bir “yanki
odasima” dontisecegi diislincesi, farkli goriisten bilgilere ulagilabilirlik agisindan endise verici
bir durumdur. Yanki odasi etkisine goére sosyal medya mecralar1 kullanicilarmin karsit
goriislerle karsilagsmasina engel olmaktadir (Narin, 2018: 240).

Andrejevic’in (2013: 13) belirttigi lizere “daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar kendimizi
bilgilendirebilecegimiz bir teknolojiye sahipken, tamamen bilgilenmenin imkansizlig1 i¢inde”
olmamiz bir anlamda igerisinde yasadigimiz ¢agin bir paradoksu olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(akt. Baglar, 2020: 235). Belirtilen bu durumlar ise dijital gazetecilik faaliyetlerinin ¢cok seslilige
ve demokratiklesmeye katki saglamasi oniinde bir engel teskil etmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin beraberinde getirdigi, medya sektoriinii ve gazeteciligi
olumsuz olarak etkileyen faktorleri maddeler halinde siralarsak:

* Sektorde yer alan geleneksel medya isletmeleri bilhassa tiraj ve reklam yoniinden gelir
kayiplar1 yasamis, bu nedenle istthdama ve haber hazirlanmasina ayrilan biit¢elerde azalmaya
gidilmesine neden olmustur.

* Meslekte yasanan niteliksizlesme, kamuoyunda gazetecilere ve kuruluslara giiven
kaybma neden olmus ve niteliksizlesen icerikler yiliziinden bu giiven kaybi zamanla
derinlesmistir.

* Dijital teknolojilerin genis kitlelere sagladig1 haber verme ve yayma olanagi nedeniyle
gazetecilere imtiyaz saglayan “haber verme”, “kamuoyunu bilgilendirme” misyonlar1 zamanla
zayiflamistir.

* Dijital teknolojilerin sagladig: genis kitlelere hizli sekilde ulasma 6zelligi ¢ogu zaman

olumlu bir durum yaratirken, yalan, yanlis ve dogrulugu kesin olmayan bilgi ve haberlerin de
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hizli bir sekilde genis kitlelere ulastirilmasi: dezenformasyon, manipiilasyon gibi sorunlar1 da
beraberinde getirmistir (Durna vd., 2020: 46). Bir anlamda geleneksel medya karsisinda bir
alternatif olusturacagi varsayilan yeni medya mecralarinin bu misyonu tistlenebilmesi icin
yukarida belirtilen olumsuzluklar1 asmasi1 gerekmektedir.

Dijital gazetecilik alaninda yasanan, habercilik ilkelerine, toplumsal normlara ve
nihayetinde de demokrasiye zarar veren sorunlar genel hatlariyla yukarida agiklanmistir. Bu
noktada ozellikle vurgulanmasi gereken yalan haber ve dijital gazetelerin tabloidlesmesi

sorunlar1 alt bagliklar halinde belirtilmistir.

2.4.3.1. Yalan Haber

Yalan haber: “yanlis oldugu bilinerek ve okurlar1 yanlis yonlendirmek amaciyla kasith
olarak iiretilen haber” seklinde tanimlanmistir. Tanimda vurgulandig: lizere yanlis oldugu
bilinen ve kullaniciy1 yanls yonlendirme maksadiyla iiretilen haberdir (Tas ve Tas, 2018: 195).
Farkli amaglarla, farkl yapilarda olusturulup paylasilan yaniltici igerikler “yalan haber” baslig1
altina girmektedir. Yalan haber tiirleri, haber hicvi, haber parodisi, fabrikasyon, manipiilasyon,
reklam ve propagandadan olusmaktadir. Yapilan calismalarda sosyal medya mecralar1
iizerinden, olusturulan uydurma hesaplar vasitasiyla viral haber olarak paylasilan igerikler de
yalan haber kapsaminda degerlendirilmektedir. Bu igerikler, fark edilme gii¢liigline gore
dezenformasyon, propaganda ve kandmrmaca seklinde sunulurken, sahtecilik ve yanlis
yonlendirme ise kullanicilar1 yaniltici 6geler olarak kullanilmaktadir. Ayrica bazi durumlarda
basin biiltenleri ve halkla iligkiler metinleri de haber icerigi seklinde hazirlanarak reklam
maksadi ile kullanilmakta ve yalan haber kategorisinde degerlendirilmektedir (Baslar, 2020:
240-241). Sosyal medya ve internet ortami bu tarz yalan haber ve iceriklerin paylasilmasini,
dolasima sokulmasmi saglamaktadir. Bu noktada dijital ortamlarin ve internetin sagladigi
kolaylik ve hiz olumsuz bir etkiye sebep olarak yalan haberlerin de hizlica paylasilabilmesine

olanak saglamaktadir.

2.4.3.2. Dijital Gazetelerin Tabloidlesmesi

Tabloid haberciligi kavramu iinlii kisilerin yagamlari, ¢arpici felaket haberleri, bireysel
su¢ Oykiileri gibi sansasyonel haberleri kapsayan bir terimdir (Inal, 2010: 163). Dijital
gazetelerin sayfa goriintliilenme sayilarini, dolayisiyla gelirlerini arttrmak i¢in basvurduklari
bir yontem olarak tabloidlesme karsimiza ¢ikmaktadir. Giincel politik, toplumsal, ekonomik
veya olay haberlerinden ziyade daha uzun 6miirlii, dikkat ¢ekici ve okumasi kolay bu haberlerin

tercih edilmesi bir anlamda dijital gazetelerin de Ingiltere’de tabloid gazeteler, Birlesik
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Devletler’de sar1 gazetecilik olarak anilan gazetelere evrilmesine yol agmigstir. Tabloid veya sar1
gazeteler olarak anilan bu gazeteler ilgi ¢ekici ve giindelik haberlerden olusmakta ve uzun haber
metinleri yerine daha fazla fotograf ve gorsel barmdirmaktadir. Giiniimiizde bazi dijital
gazeteler de bu cizgiye yaklagmaktadir (Cevikel, 2020: 61). Bu tarz igerikler sunan dijital
mecralarda uzun haber metinleri ¢ok sayida fotograf altinda boliinerek yer almakta, ¢esitli video

igerikleri de haberle birlikte kullaniciya sunulmaktadir.

2.4.4. Dijital Ortamlarda Yeni Gazetecilik Tiirleri

Sosyal medya ortamlari, modern ¢ag iletisim teknolojileri igerisinde kullanicilarina
zaman ve mekan sinirlarint agma imkani tantyan yenilikler saglamistir (Timisi, 2015: 7). Sosyal
medya ile birlikte bireyler tiiketici olmanin yani sira lireten, yayan ve paylasan aktif kullanicilar
haline gelmistir (Atik, 2015: 261). Sosyal medyanin sahip oldugu bu 6zellikler gazetecilik
pratiklerinde gelisim ve doniistimlere yol agmustir. Halihazirda var olan bazi gazetecilik tiirleri
degisime ugrarken bazi yeni gazetecilik pratikleri de internet ve sosyal medya ile hayatimiza
girmistir. Bu gazetecilik tiirleri arasinda, yurttas gazeteciligi, katilimc1 gazetecilik, sarmal
gazetecilik, sosyal medya gazeteciligi, robot gazeteciligi, veri gazeteciligi, sayilabilir. Asagida
sosyal medya mecralar1 agisindan 6nemli olan bazi yeni gazetecilik tiirleri ayrintili olarak

aciklanmustir.

2.4.4.1. Sarmal Gazetecilik

Sanal gergeklik (virtual reality-VR) kavrami, kullanilan teknolojik yazilim ve
donanimlarla duyu organlarmin aldatilarak, kullanicinin sanal, sayisal bir diinyanin i¢ine
girmesi olarak tanimlanabilir (Agaoglu Ercan, 2019: 115). Ingilizce’de Immersive Journalism
olarak adlandirilan bu gazetecilik tiiriinde “immersive” kelimesinin Tiirk¢e karsiligi: sarmal,
kapsayan, gevreleyen, saran, {i¢ boyutlu gibi kavramlara tekabiil etmektedir. Oncel’in (2020:
184) belirttigi lizere “Sarmal Gazetecilik” kavrami sanal gerceklik unsurlarinin gazetecilik
pratiklerinde kullanilmaya baslamasiyla birlikte hayatimiza girmistir. Gazetecilik ve medya
alaninda teknolojik gelismelere paralel olarak kullanilan pek ¢ok yeni dijital unsurdan biri olan
sanal gerceklik, icerik iiretiminde gazeteciler i¢in alternatif ve dikkat cekici yeni bir unsur
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Iyigiingdr’iin (2022: 212) belirttigi {izere haberin sadece goriintii,
yaz1 veya ses olarak sunulmasi disinda sarmal gazeteciligin sundugu imkanlarla haberi yagsama,
haberin igerisinde olma etkisi yaratacak sekilde tasarlanan ve sunulan icerikler izleyicide

geleneksel haber iceriklerine oranla daha fazla empati duygusu gelistirme imkani tanimaktadir.
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Sarmal gazetecilik {i¢ unsur {izerinde temellendirilmistir: mekan illiizyonu (place
illusion), akla yatkinlik (plausibility) ve sanal beden sahipligi (virtual body ownership). Mekan
illizyonu kavrami, sanal gergeklik sistemi tarafindan olusturulan sanal mekanda bulunma hissi
anlammna gelmektedir. Akla yatkinlik sanal gerceklik i¢cin 6nemli bir unsurdur. Kullanicinin
algilarinin gercege yakin bir deneyim yasayabilmesi i¢in sanal ortamda davranislarinizi
sekillendirmeye yetecek kadar bir temsil giicii bulunmalidir. Bu iki durum da yaratildiginda
kullanici sanal olan ortami gergek gibi algilayabilmekte, fiziksel tepkiler vererek sanal beden
sahipligi olusabilmektedir (de la Pena vd. 2010: 294-295). Bu yeni tiir haberciligin ilk
orneklerinden birisi New York Times olmustur.>” Bu alanda ayr1 bir site olusturan gazete
“https://www.nytimes.com/spotlight/augmented-reality” adresinde arttirilmis ve sanal

gergeklik iceriklerini kullanicilarina sunmaktadir.

2.4.4.2. Robot Gazetecilik

Hayatin pek ¢ok alaninda, 6zellikle iiretim siire¢lerinde robot teknolojilerine sahit
olmaktayiz. Gelisen teknoloji, yazilim ve donanimlar sayesinde robot teknolojisi habercilik
pratiklerine de dahil olmus, sisteme yiiklenen veriler ve bilgiler kullanilan yazilimlar sayesinde
haber metnine doniistiiriilebilir hale gelmistir (Karaduman, 2018: 139). Robot gazeteciler sahip
olduklar1 algoritmalar sayesinde girilen verileri haber kurallarina uygun sekilde haber haline
getirmektedir. Genellikle rutin veriler iceren meteoroloji, dogal afet, finans, gayrimenkul ve
spor haber tiirlerinde kullanilmaktadir (Akyazi, 2018: 22). Teknolojinin ilerlemesi géz oniinde
bulunduruldugunda gelecekte tiim haber tiirleri i¢in gelistirilen algoritmalar sayesinde robot

gazetecilik yapilabilecegi ongoriilmektedir (Narin, 2017: 85).

2.4.4.3. Katilme1 Gazetecilik

Yeni medya platformlarinin kullanicilara sagladigi etkilesim imkani basta olmak iizere
yeni imkanlardan birisi de haber yapim siire¢lerine ve sonrasina katilmaktir. Haber igeriklerinin
yeni medya ortamlarmda sunulmasiyla birlikte kullanicilar, takip ettikleri i¢eriklere begeni ve
yorum gibi katki saglayabilmenin yani sira, haber {iretim siireclerinde de yer alabilmektedir.
Profesyonel haber medyas1 disinda sosyal medya kullanicilar: anketler, sozliikler, bloglar gibi
mecralarda tirettigi iceriklerle haber 6znesi olabilmektedir. (Cevikel, 2013: 2).

Yurttag gazeteciligi kavrami, genellikle gazetecilik egitimi almamis profesyonel olarak
bu isi yapmayan Kkisilerin internet tabanli teknolojiler vasitasiyla yiiriittiikleri faaliyetleri

tanimlamaktadir. Sinirlar1 net olarak belli olmayan yurttas gazeteciligi temelde iki sekilde ele

57 https://www.newslabturkey.org/2018/09/30/sanal-gerceklik-haber/ (erigim tarihi: 04.04.2022)


https://www.nytimes.com/spotlight/augmented-reality
https://www.newslabturkey.org/2018/09/30/sanal-gerceklik-haber/
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alinmaktadir. Birincisi, kisinin tamamen kendi tirettigi igerigi sozliik, blog gibi tercih ettigi bir
mecrada sunmasi, ikincisi ise kisinin hazirladig1 igerigi veya habere doniisebilecek materyalleri
geleneksel veya yeni medya mecralarinda faaliyet yiirliten medya kuruluslar1 biinyesinde
sekillendirmesidir (Karaduman, 2018: 135). Bu noktada vurgulanmas1 gereken nokta katilime1
gazetecilik ile yurttag gazetecilik kavramlarinin bazi noktalarda yakinliklar1 olsa da farkli iki
yeni gazetecilik tiirii olarak degerlendirilmesi daha yerinde olacaktir. Ayrim noktasi, yurttas
gazeteciliinde medya kuruluslarmin herhangi bir katkis1 veya etkisi olmadan kisilerin
tamamen kendi iirettikleri igerikleri sunmasi, katilime1 gazetecilikte ise kullanicilarin katilim
stireci medya profesyonelleri tarafindan tasarlanan bir ¢ergevede gerceklesmektedir (Cevikel,
2013: 2).

Vatandaslar tarafindan saglanan, kullanic1 tiirevli fotograf, video metin gibi ¢ok ¢esitli
materyallerin ve igerigin bir haber kurulusuna iletilmesi kitle kaynak olarak adlandirilmaktadir.
Kullanicilar tarafindan elde edilen bu materyaller haber degeri tasimaktadir ancak profesyonel
gazetecilik siiregleri olan dogrulama, filtreleme, anlam yaratmak ve artirmak adina yorum ve
analiz yapilmasini yani eldeki verilerin habere doniistiiriilmesi siirecini gerektirir (Van Der
Haak vd. 2017: 74). Bu doniistimiin saglanabilmesi noktasinda profesyonel gazeteciligin bilgi
ve tecriibesine ihtiya¢ vardir. Katilime1 gazetecilik faaliyetleri bu nedenle 6nemlidir.

Katilimec1 gazetecilige giincel olabilecek 6rnek televizyon kanallarmin ve gazetelerin
kurdugu WhatsApp ihbar hatlaridir. Katilimec1 gazetecilik vatandaglarin  haber iiretim
stireclerine dahil olmas1 bakimindan 6nemlidir. Yurttas gazeteciliginde haber hazirlayanlarin
profesyonel olmamasi nedeniyle goriilebilecek habere dair temel eksikliklerin giderilebilmesi
acisindan katilime1 gazetecilik daha on planda goériinmektedir. Ancak medya kuruluslarinin

haber iiretim siireclerinde goriilen esik bek¢iligi goz ardi edilmemelidir.

2.4.4.4. Veri Gazeteciligi

Veri gazeteciligi, “acik verilerin kullanildigi ve haberciligin temelini olusturan
hikayenin kurulmasinda ¢evrimigi raporlamadan yararlanan” bir gazetecilik tiiriidiir (Tokgoz,
2017: 130). Baska bir ifadeyle, veri gazeteciligi internet ortamimin sagladigi sonsuz veri ve bilgi
icerisinden, anlamli bir biitiin, ilgi ¢ekici bir hikaye olusturabilmek, haberin temelini olusturan
SNI1K 6gelerine sahip bir igerik olusturulmasi seklinde tanimlanabilir. Burada vurgulanmasi
gereken ve bu gazetecilik tiiriinii zorlagtiran Onemli nokta internetin sagladigi verinin
boyutudur. Biiyiik veri bilgisayar terimleri agisindan “standart bilgisayar hafizas1 ve yazilimi
acisindan islenmek i¢in asir1 bliylik olan veri setleri”’dir (Lewis ve Westlund, 2017: 157). Biiyiik

veri genel anlamda piyasalari, organizasyonlari, vatandaslar ve hiikiimetler arasindaki iligkileri
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ve daha pek ¢ok alani degistirecek sekillerde yeni anlayislar olusturmak veya yeni deger
bicimleri yaratmak i¢in kiiciik 6lcekte yapilamayacak, biiyiik Olcekli veri setleri sayesinde
yapilabilecek verileri ifade eder (Mayer-Schonverger ve Cukier, 2013: 6). Burada bahsi gegen
biiyiik 6lcekli veri setlerinin igerigi ve cesitliligi de hizla artmaktadir.®® Biiyiik veri daha yalin
bir anlatimla “verinin analiz edilip siniflandirilmis, anlamli ve islenebilir hale doniistiiriilmiis
halidir.”°

Biiyiik olgekte olan bu verilerin bazi yazilim ve algoritmalar kullanilarak anlamli,
anlagilabilir hale getirilmesi ve habercilikte kullanilmasiyla yapilan habercilik veri
gazeteciligidir. Veri gazeteciligi bilgisayar ve internet ortaminda gerceklestirilen arastirmaci
gazetecilik olarak tanimlanabilir (Dag ve Budak, 2022: 374). Biiyiik 6l¢ekli veri setleri ve veri
koleksiyonlarinin analiz edilmesi, anlamli enformasyonlara doniistiiriilmesi ve yorumlanmasi
internet ortaminin sundugu dijital enformasyondan deger elde etmek ve anlamlandirmak
acisindan onemlidir (Lewis, 2017: 141). Gazeteciler bu biiylik veri havuzu igerisinden haber
olusturmak adina veri erisimi ve analizi konusunda daha 1iyi egitimli olmal1 ve gerektiginde
yazilimcilar gibi uzmanlardan destek almalidirlar (Van Der Haak vd. 2017: 77). Wikileaks
belgeleri olarak bilinen belgeler ve bu belgeler kullanilarak iiretilen haberler veri gazeteciligi

acisindan bir doniim noktas1 yaratmistir.

2.4.4.5. Sosyal Medya Gazeteciligi

Sosyal medya araglar1 sahip oldugu hiz, etkilesim, kolay erisilebilirlik gibi 6zellikleri
sayesinde gazetecilik alaninda degisim ve doniisiimlere neden olmustur. Internet ortammin ve
sosyal medyanin bir getirisi olan kullanicinin enformasyon iizerindeki artan etkinligi ve
denetimi sayesinde iletisim siirecleri demokratiklesmektedir (Aydogan ve Basaran, 2012: 242).
Bu degisimlerden 6nemli birisi de gazetecilik pratiklerinin sosyal medya iizerinden
gerceklestirilmesidir. Bu duruma Twitter iizerinden bakacak olursak hem profesyonel
gazeteciler hem de siradan Twitter kullanicilari, geleneksel medyanin iletim siirecleriyle
ugrasmadan, haberin ireticisi ve kaynag1 olarak takipgilerine igerik sunabilmektedir (Arik,
2013: 281).

Sosyal medya iizerinden yliriitiilen gazetecilik faaliyetlerinin gazete veya televizyon
{izerinden vyiiriitiilen geleneksel habercilige gére avantajlar1 bulunmaktadir. irvan’m (2014)
belirttigi lizere internet iizerinden yliriitiilen habercilik faaliyetleri cok daha dinamik, anlik ve

giincel sekilde icerik sunulmasina imkan tanimaktadir. Zaman ve alan sinirlamasi olmaksizin

%8 https://www.oracle.com/tr/big-data/what-is-big-data/ (erigim tarihi: 28.04.2022).
%9 https://medium.com/dusunenbeyinler/big-data-biiyiik-veri-analizi-d53d8f8ab52b (erisim tarihi: 28.04.2022).


https://www.oracle.com/tr/big-data/what-is-big-data/
https://medium.com/dusunenbeyinler/big-data-b%C3%BCy%C3%BCk-veri-analizi-d53d8f8ab52b
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giincel icerikleri aninda internet {izerinden sunma olanagi bulunan sosyal medya gazeteciliginde
ayrica sunulan iceriklerde hipermetin kullanim imkan1 sayesinde haber igerigini zenginlestirme
olanagi da biiylik bir avantaj saglamaktadir. Geleneksel medya araglari, aracin ve sunulan
icerigin tiirline gore belirli sirliliklara sahiptir 6rnegin gazetede alan, televizyonda ise siire
smirlart bulunmaktadir. Ayrica ulasilmak istenen hedef kitle ve tecimsel bazi kaygilar da
geleneksel yayincilii smirlayan diger bazi unsurlardir. Sosyal medya mecralarinda yiiriitiilen
habercilik bu tarz smirliliklardan ve ticari kaygi tasiyan yaym politikalarindan bir anlamda
styrilmis konumdadir. Bu nedenle haber ve icerik olusturma ¢esitliligi noktasinda daha rahat ve

Ozglr bir ortama sahiptir.

2.4.4.6. Drone Gazeteciligi

Drone (Insansiz Hava Araci-IHA) yerden bir operatdr kontroliinde veya otomasyon
seklinde ucabilen, tizerinde kamera ve GPS bulunan bir hava aracidir. Giiniimiizde dronelar
askeri amaclar, kargo ve yiyecek tasinmasi veya sadece hobi amacli olarak pek ¢ok alanda
kullanilmaktadir. Istenilen bdlgenin kusbakis1 olarak goriintiilenebilmesi avantaji nedeniyle
drone teknolojisi gazetecilik alaninda da kullanilmaktadir.

Haber i¢in ihtiya¢ duyulan oncelikle fotograf, video igeriklerinin veya herhangi bir
verinin toplanmasinda kullanilabilen dronelar gazetecilik alaninda haber igeriginin
zenginlesmesine, habere farkli bir bakis acis1 getirilebilmesine olanak tanimaktadir (Akcay ve
Tosyali, 2022: 52). Gelisen drone teknolojisi ile CNN, BBC, AP, Reuters, AFP, Itar-Tass gibi
pek cok haber kanali ve haber ajansi haber toplamak ve haber icerigini zenginlestirmek adina
drone kullanmaktadir. Ulkemizde de basta ulusal haber ajanslar1 Anadolu Ajansi, ihlas Haber
Ajans1 ve TRT gazetecilik alaninda drone kullanmaktadir (Sahin, 2018: 263). Gazetecilik
alaninda drone kullanim1 spor miisabakalarinda ve 6zellikle dogal afetlerde goriintii toplanmasi
acisindan biiyiik yarar saglamaktadir. Ozellikle dogal afetlerde karadan ulasmanm imkansiz
oldugu bdlgelerden veri ve goriintii toplanmasinda, felaketin boyutlarinin tespit edilebilmesinde
biiyiik avantajlar saglamaktadir (Budak, 2019: 120). Ayrica bu gibi zorlu sartlarda haber ve
goriintii toplayan habercilerin glivenligine de katki saglamaktadir.

Habercilik alaninda drone kullanimmin yukarida belirtilen avantajlarinin yani sira bazi

dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Avantaj ve dezavantajlar1 bir tablo ile gosterecek olursak:

Tablo 2.1. Habercilik Alaninda Drone Kullaniminin Avantaj ve Dezavantajlari:

Avantajlar Dezavantajlar
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Afet haberlerini kiiresel izleyiciler igin baglam icine

yerlestirir.

Magdurlari rahatsiz edebilir veya korkutabilir.

Gazetecileri giivende tutar.

Mahremiyet endiseleri yaratabilir.

Yaygin hasarin gorsellestirilmesi, kiiresel izleyicilerde

empatiye sebep olur.

Deneyimsiz pilotlar.

Daha fazla finansal bagis elde edilmesini saglar.

Merakli ya da amatdrleri tanimlayamama, ayirt

edememe.

Ulkeler aras1 yardimin artmasini saglar.

Sarj i¢in gii¢ kaynag1 gereksinimi

Afet haberlerinde felaketin boyutlarmm daha iyi

anlagilmasini1  saglayarak toplumsal dayanigmayi

arttirir.

Baz1 gazetecilerin yerel diizenlemelerden veya ugak

pisti konumlaridan habersiz olmasi.

Kaynak: (Strong ve Zafra’dan akt. Ak¢ay ve Tosyali, 2022: 55).
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UCUNCU BOLUM

ARASTIRMA VE BULGULAR

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Iletisim teknolojileri tarih boyunca siirekli gelisim halinde olmustur. Matbaa, telgraf,
telefon, radyo, televizyon, uydu gibi iletisim alaninda yasanan her teknolojik yenilik
beraberinde siyasal, ekonomik ve toplumsal boyutlarda pek cok degisimi, gelisimi bazi
durumlarda olumsuzluklar1 beraberinde getirmistir. Gelisen teknolojiler paralelinde iletisim
araclar1 insanlik tarihinin sekillenmesinde bir anlamda rol oynamistir. Gelisen yeni iletisim
teknolojileri ulusal diizeyde basin ve medya kuruluslar1 tarafindan kullanildig1 gibi yerel basin
ve medya kuruluglari tarafindan da kullanilmaktadir. Ulusal kuruluslarla kiyaslandiginda yerel
basin ve medya kuruluslarinin basta ekonomik olmak iizere bazi dezavantajlar1 oldugu
bilinmektedir. Yeni teknolojik gelismeler, 6zellikle de mobil teknolojilerin ve internet
ortaminin sagladigi, maliyetlerin diismesi, yeni sosyal iletisim mecralari, hiz, mobilite gibi
avantajlarin yerel basin ve medya kuruluslarinda ve ¢alisanlarinda ne oranda kullanildigi; bu
yeni iletisim teknolojilerinin nasil avantajlar ve dezavantajlar sagladigi bu calismanin temel
amacini olusturmaktadir. Yerel basin ve medya alaninda yasanan baslica sorunlar yapilan bazi
calismalarda ortaya konulmustur: Gezgin, 2007; Nalcioglu, 2007; Ulusoy, 2012; Temel vd.,
2012; Kurtbas vd., 2011; Arvas, 2019 vb. Ancak teknolojik gelismeler ve dijitallesme
baglaminda yerel medya kuruluslarmin adaptasyonu, bu siirecin beraberinde getirdigi avantaj
ve dezavantajlar kapsaminda bu tarz nitel arastirmalar nispeten azdir. Aydin ili 6lgeginde ise
bu tarz bir ¢calismaya rastlanmamastir.

Aydm ili yerel basin tarihine bakildiginda, kayitlara gecen, Tiirk¢e olarak basilan ilk
gazete 1874 yilinda ¢ikarilan “Aydm” isimli gazetedir (Celik, 1998: 149). Sonrasinda II.
Mesrutiyet’in, nispeten Ozgiirliklere ortam hazirlayan déoneminde matbaa kurma ve gazete
cikarma tesebbiisleri artmistir. Bu tesebbiisler neticesinde 1908 yilinda “Celali” isimli bir
gazete c¢ikarilmistir. Bunu takip eden siirecte 1908 ve 1909 yillarinda “Yeni Osmanl”,
“Miilhakat” gazeteleri cikarilmistir. Milli Miicadele déneminde ise Yunan ve Italyan
saldirilarina maruz kalan Aydin’da, teknik ve ekipman yetersizliklerine, igsgal sartlarina ragmen
yayin hayatina devam ettigi tespit edilen iki gazete bulunmaktadir. Biri Nazilli’de, digeri ise

Soke’de cikarilan, Milli Miicadeleyi destekleyen bu gazeteler “Aydin 11i” ve “Isik”tir (Giines,
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2007: 23-25). Ozellikle Yunan isgalinden en ¢ok etkilenen bdlgelerden biri olan Aydin’da basin
hayatina devam eden bu gazetelerin varli§i 6nem tagimaktadir.

Yunan isgalinin bolgede sebep oldugu biiyiik tahribat ve bolge halkinin bir béliimiiniin
daha i¢ bolgelere gd¢ etmesi gibi sebepler nedeniyle Cumhuriyet Donemi’nde diger tasra
bolgelerin basmi ile kiyaslandiginda Aydin’da basmin gelisiminin ancak 1930’Ilu yillar
itibariyle basladigi soylenebilir (Celik, 2008: 70). 1939 yilindan itibaren yayinlanan “Ses”,
“Balova”, “Yeni Madran”, “Madran”, “Halkin Dili”, “Aydin Gazetesi” gibi gazeteler bu
donemin 6nemli gazeteleri arasinda sayilabilir (Celik, 2008: 1). Bu gazetelerden 1946 yilinda
yayin hayatina baslayan ve iilke genelinde hala yayimlanan en eski on gazeteden biri olan “Ses”
gazetesi®®, 1962 yilindan beri ¢ikarilan “Soke Ekspres”®!, 1965 yilinda yayin hayatma baslayan

ve 57 yildir faaliyetini siirdiiren “Yeni Kiroba”%

gibi gazeteler Aydin yerel basiminin 6nemini
yansitan Orneklerdendir. Giiniimiizde Basm [lan Kurumu'nun Aydm Siireli Yayinlar
Listesi’nde yaym periyodu giinliik, haftalik, on bes giinliik, aylik ve ti¢ aylik seklinde degisen
toplam 66 siireli yaym bulunmaktadir.%®

Bu kapsamda, bu ¢alismada Aydin ilinde bulunan yerel basin ve medya sahiplerinin ve
calisanlarinin yeni dijital iletisim teknolojilerine ve internet ortamma gecis siirecinde
yasadiklar1 deneyimlerin saptanmasi, karsilastiklari sorunlarin ve engellerin ortaya konmasi, bu
stirecin sagladig1 avantajlarin tespit edilmesi amaglanmaktadir.

Arastirma kapsaminda cevabi arastirilacak sorular sunlardir:

* Yerel medya organlarinin ve yerel medya calisanlarinin yeni teknolojilere, dijitallesme
stireglerine ve internet ortamma adapte olmasi, sosyal medya mecralarin1 yerel medya
yaymciliginda kullanmasi siireci nasil gerceklesmistir?

* Yerel medya organlarinin ve yerel medya calisanlarinin yeni teknolojilere ve internet
ortamina adapte olmasi beraberinde ne gibi avantajlar ve dezavantajlar getirmistir?

* Yeni iletisim teknolojileri ve internet ortaminin yerel medya kuruluslari i¢in ekonomik
yonden bir artis1 veya eksisi var midir?

* Yeni iletisim teknolojileri ve internet ortaminin yerel medya kuruluslari igin
izleyici/okuyucu sayilar1 agisindan bir getirisi var midir?

* Yeni iletisim teknolojileri ve internet ortamimin habercilik pratikleri agisindan artilari

ve eksileri nelerdir?

80 https://www.sesgazetesi.com.tr/bilgi/kurulus (erisim tarihi: 10.10.2022)

61 https://www.sokeekspres.com/bilgi/kunye (erisim tarihi: 10.10.2022)

82 https://www.yenikiroba.com/about.php (erisim tarihi: 10.10.2022)

83 https://ilanbis.bik.gov.tr/Uygulamalar/AylikListe (erigim tarihi: 10.10.2022)
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3.2. Arastirmanin Metodolojisi

Bu ¢alisma, yeni iletisim teknolojilerinin, dijitallesme siireclerinin ve internet ortaminin
yerel basin ve medya kuruluslarii nasil ve ne sekillerde etkiledigi kuramsal temeline
dayanmaktadir. Bu baglamda ¢aligmanmn birinci boliimiine yerel basmin tanimi yapilarak
baslanmistir. Genel olarak diinyada ve iilkemizde basin kuruluslarinin tarihgesi tlizerinde
durulmus, sonrasinda yerel basinin islevi, 6nemi, demokrasiye etkisi ve baslica sorunlari
basliklarinda literatiir bilgilerine yer verilmistir. Caligmanin ikinci boliimiinde yeni iletisim
teknolojileri ve yeni medya kavramlar1 iizerinde durulmustur. Yeni teknolojiler kavrami,
internetin tarihgesi ve gelisimi hakkinda literatiir bilgileri sunulmus, sosyal medya kavrami
aciklanmistir. Gazetecilik alani ile ilgili sosyal medya mecralar1 tanitilmis, dijital gazetecilik ve
tiirleri hakkinda bilgi sunulmustur. Dijitallesme siirecleri ve internet ortamlarinin sagladigi
yararlar diginda bazi sorunlar ve etik ihlallere de yol agmaktadir. Bu baslik iizerinde de caligma
kapsaminda durulmustur. Calismanin son boliimiinde ise dijitallesme siiregleri ve internet
ortaminin yerel basin ve medya alaninda etkilerinin sorgulandigi derinlemesine miilakatlara ve

¢ikarimlara yer verilmistir.

3.3. Arastirmanin Varsayimlar

Tarihsel siire¢ boyunca yeni olarak adlandirilan pek ¢ok iletisim teknolojisi olmustur.
15. Yiizyilda modern matbaa, 17. Yiizyillda modern gazete, 18. Yiizyilin sonlarinda telgraf, 19.
Yiizyilin sonlarinda telefon ve radyo, 20. Yiizyilda ise televizyon iletisim teknolojileri insanlik
iletisim tarihini etkileyen 6nemli teknolojilerdir. Giiniimiizde iletisim siireglerini degistiren ve
doniistiiren, yeni olarak tanimlanan teknoloji ise mobil agirlikli bilgisayarlar ve internet
ortamidir. Bu teknolojiler iletisim alaninda hem iletisim profesyonelleri hem de kullanicilar
acisindan mobilite, hiz, pratiklik ve etkilesim olanaklarini sunmaktadir. Bu olanaklarin etkili
sekilde kullanilmas1 yerel basin ve medya kuruluslarma pek ¢ok faydayr da beraberinde
getirebilecegi varsayilmaktadir. Bu teknolojilerin sagladiklar1 avantajlarla iletisim siireclerini
hizlandiran, geleneksel medyanin aksine ¢ift yonlii iletisim imkani sayesinde etkilesimi arttiran,
yayincilik maliyetlerini diisliren, izleyici/okuyucu sayilarini arttiran, gelirleri arttiran etkilere
sahip oldugu varsayilmaktadir.

Yasanan teknolojik gelismeler, kitle iletisiminin dijitallesmesi ve sosyal medya
mecralarmin habercilik alaninda dogrudan ve dolayli olarak kullanilmasit beraberinde
dezenformasyon, bilgi kirliligi, dogrulugu kesin olmayan haberlerin kolayca dolagima girmesi
gibi baz1 olumsuz etkileri de beraberinde getirmistir. Yerel basin ve medya kuruluslarinin da

bu olumsuzluklardan etkilendigi, bu olumsuzluklari tecriibe ettigi diisiiniilmektedir. Teknolojik
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gelismeler, kitle iletisiminin dijitallesmesi ve sosyal medyanin medya kuruluslarinda
kullanilmas1 nedenleriyle yerel basmnin bahsedilen bu olumsuzluklardan etkilendigi bu

caligmanin bir diger varsayimini olusturmaktadir.

3.4. Arastirmanin Yontemi

Ragin’in belirttigi gibi, “Cogu nicel veri teknigi veri 6zetleyicidir. Bliyiik resmi gormek
icin verileri Ozetlerler...Buna karsin nitel yontemleri veri ¢ogalticilar olarak diistinmek en
dogrusudur. Veriler cogaltildiginda, 6rnek olaylarin bazi kilit yonlerini daha agik bir sekilde
gormek miimkiindiir.” (akt. Neuman, 2020: 52). Nitel arastirmalar i¢in goriisme, temel veri
toplama araclarindan birisidir. Goriismelerin yapilandirilmis olma diizeyi, goriismenin ne
Olciide derinlemesine yapildig, farkli durum ve kisilere gore ne diizeyde standartlasmis olmasi
cercevesinde temel olarak iige ayrilir. Bunlar: Yapilandirilmis goriismeler, odaklanmis/yari-
yapilandirilmig goriismeler ve yapilandirilmamis goriismelerdir. Bu tiirler igerisinde yari-
yapilandirilmig goriismeler altinda yer alan derinlemesine miilakat yonteminde 6nceden
belirlenmis ancak sinirlayici olmayan nitelikteki sorular vasitasiyla bilgi ve goriisler alinmaya
calisilmaktadir (Punch, 2016: 166-167). Derinlemesine miilakat, “arastirilan konunun biitiin
boyutlarmi kapsayan, daha ¢ok ac¢ik u¢lu sorularin soruldugu ve detayh cevaplarin alinmasina
imkan veren, yiiz yiize, birebir goriisiilerek bilgi toplanmasina imkan veren bir veri toplama
teknigidir.” (Tekin, 2012: 101).

Yerel basin ve medya kuruluglarinin dijitallesme ve internet ortamina gegis siireglerinde
yasadiklar1 olumlu ve olumsuz deneyimlerin belirlenmesi, yeni iletisim teknolojilerinin avantaj
ve dezavantajlarinin saptanmasi amacini tasiyan bu calismada nitel arastirma yodntemi
kullanilmis, yar1 yapilandirilmis, acik uglu sorular ile derinlemesine miilakat yontemi
kullanilmastir.

Calisma kapsaminda kullanilacak yar1 yapilandirilmis, acik u¢lu sorular su sekildedir:

* Kigsisel bilgiler

-Unvaniniz ve is taniminiz nedir?

-Egitim durumunuz nedir?

-Gazeteniz kag bask1 yapiyor ve ne siklikla? Internet haber sitenizin giinliik ortalama

goriintiilenme sayis1 kagtir.

-Kag personeliniz var?

-Kag yildir bu gérevi yiiriiyorsunuz? Oncesinde medya alaninda ¢aligtmiz mi?

-Ulusal ajans iiyeliginiz var m1?
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* Geleneksel yayinciliktan dijital yayinciliga gegis siirecinizi anlatir misiniz?
-Yasanan zorluklar
-Yeniliklerin getirdikleri/artilar:

-Yeniliklerin gotiirdiikleri/eksileri

* Haber toplama ve yazma siire¢lerinizde kullandiginiz cihazlar nelerdir? (akilli telefon,
tablet, dijital fotograf makinesi vb.)

-Bu cihazlardan en sik kullandiklariniz hangileridir?

* Haber toplama ve yazma siire¢lerinizde kullandiginiz yazilim ve uygulamalar nelerdir?

-En sik kullandigmiz yazilim veya uygulama hangileridir?

* Mecranizda kullandiginiz sosyal medya platformlar1 nelerdir?
-Mecranizin hangi sosyal medya hesaplar1 var?

-En aktif kullanilanlar hangileri?

* Mecranizda sosyal medya hesaplari i¢in 6zgiinlestirilmis icerikler iiretiyor musunuz?

-Bu iceriklerde dikkat ettiginiz seyler nelerdir?

* Teknolojik gelismeler yayincilik sektoriinde sizce neleri degistirdi?
-Olumlu yonde degisimler

-Olumsuz yonde degisimler

* Sosyal medya yayincilik sektoriinde sizce neleri degistirdi?
-Olumlu yonde degisimler

-Olumsuz yonde degisimler

* Gelir kaynaklarmiz nelerdir, ylizdelik dagilimi nasildir?
-abonelik
-reklam

-ilan gelirleri vb.

* Mecranizi daha fazla kisiye ulagtirmak i¢in Google Adsense-Facebook vb. Dijital

platformlara reklam veriyor musunuz?
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-ne siklikla reklam veriyorsunuz

-bu is i¢in harcadiginiz biit¢e ne kadar

* Yerel basin kurulus ve ¢alisanlarina 6zgii kullanilacak ekipman ve donanimlarda (sarf
malzeme, teknolojik cihaz, yazilim, donanim vb.) herhangi bir indirim veya vergi
muafiyeti var midir?

-Yoksa bu tarz bir yasal diizenleme yapilmali midir sizce?

-Boyle bir diizenleme yapilirsa sizce hangi ekipmanlar ve donanimlar bu kapsama

alinmalidir?

* Yerel medyanin en 6nemli sorunlar1 nelerdir?

-Dijital teknolojiler ve yeni medyadaki gelismeler bu sorunlar1 nasil etkilemistir?

Yapilan goriismeler neticesinde elde edilen bilgiler Betimsel Analiz teknigi ile analiz
edilmistir. Yiriitiilen nitel caligmalar sonucunda toplanan verilerin, bulgularmin yazilmasi
asamasinda arastirmacmin bazi sonuglar ¢ikarmasi ve ¢esitli yorumlar yapmasi; incelenen
durum veya olguya dair ilk elden deneyimlere sahip olmasi ve olgu ya da duruma yakindan
taniklik etmesi bakimindan 6nemlidir (Yildirim ve Simsek, 2021: 256). Creswell’in (2018: 186)
belirttigi gibi: “Nitel arastirmalarda temalar (kategoriler olarak da adlandirilmaktadir) ortak bir
fikir olusturmak icin bir araya getirilmis birka¢ koddan olusan genis bilgi birimleridir.” Bu
dogrultuda ¢alisma kapsaminda yapilan goriismelerden elde edilen bilgiler genis bilgi birimleri
olusturacak sekilde temalar altinda toplanmis, bulgular kisminda on bir farkli alt baglik seklinde
bu temalar belirtilmistir. Arastirma kapsaminda alinan etik kurul onayr dogrultusunda ve
katilimeilarin goriislerini daha net ve ¢ekinmeden ifade edebilmeleri i¢in gorlisme yapilan
kisilerin kimlik ve kurulus bilgileri acik olarak belirtilmemis, her katilimciya goériisme
gerceklestirilen tarih sirasma gore Katiimcr 1, Katilimer 2, vb. seklinde isimlendirme

yapilmigtir. Gergeklestirilen goriismeler ortalama 30 ila 50 dakika siirmiistiir.

3.5. Arastirmanin Evreni ve Orneklem

Gorilisme tekniginin kullanildig1 aragtirmalarda amaglanan unsur, ele alinan 6rneklemin
sundugu bilgilerin, 6rneklemin temsil ettigi evrene genellenmesinden ziyade 6rneklemin temsil
ettigi, benzer 6zellikler tastyan kisi veya durumlara genellenmesi yani sinirli sayida ancak daha
derinlikli ve kapsayici sekilde arastirma yiiriitillerek ulasilan sonuglarin benzer ya da ayni

durum ve kisilerin anlagilmasinda kullanilmasidir (Tiirniikli, 2000: 548). Arastirma
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kapsaminda yerel basin ve medya kuruluslarinin ve ¢alisanlarinin yeni iletisim teknolojilerine
ve internet ortammma uyumlari, bu yeniliklerin ekonomi, hiz, okuyucu/izleyici sayilari,
gazetecilik pratikleri baglaminda sagladigi avantaj ve dezavantajlarin belirlenmesi
amaclanmaktadir. Bu nedenle arastrmanin evrenini yerel basin-medya kuruluslar1 imtiyaz
sahipleri ve yoneticileri olusturmaktadir. Bu ¢alisma i¢in nitel arastirmalarda kullanilan amagli
ornekleme yontemlerinden Olgiit Ornekleme kullanilmistir. Amagli 6rneklemde, goriigme
gerceklestirilen kisiler, ilgili konu hakkinda zengin bir bilgi kaynagi olusturdugu, aydinlatici
olduklar1 i¢in segilmektedir (Patton, 2018: 40). Olgiit 6rnekleme, ¢alismada belirlenen
problemle ilgili olarak belirlenen 6zelliklere sahip kisilerden olusturulmasidir.®* Bu ¢alisma
Aydin ili baz alinarak yiiriitiilmiistiir. Bu nedenle arastirmanin 6rneklemi Aydim ilinde yer alan
yerel basin-medya kurulus yoneticileri ve ¢alisanlarindan olusmaktadir. Bu kapsamda Aydin
ilinde yayimlanan, Basm {lan Kurumu’nun Aydn Siireli Yaymlar Listesi’nde® yer alan, hem
stireli-basili hem de internet gazetesi olan 10 basm-medya kurulusu bu arastirmanin
orneklemini olusturmaktadir. Goriisme gerceklestirilen kuruluglardan alt1 tanesi giinliik, dort
tanesi ise on bes giinde bir basili gazete ¢ikarmaktadir. Bu kuruluslarin ayn1 zamanda internet

haber siteleri de bulunmakta ve aktif olarak kullanilmaktadir.

3.6. Arastirmanin Smirhhklar

Yerel medya kuruluslarinin genel olarak yasadigr ekonomik ve toplumsal sorunlar,
gazetecilik pratikleri agisindan yasanan olumsuzluklar, diisen izleyici/okuyucu sayilar1 yapilan
literatiir taramasiyla ortaya konabilmektedir. Dijital yaymcilik ve internet ortaminin yerel
basma ne denli adapte edilebildigi, bu baglamda yasanan sorunlarmn belirlenmesi ve
derinlestirilebilmesi adina bu ¢aliymada yontem olarak yar1 yapilandirilmis, agik uclu sorular
ile derinlemesine miilakat yontemi belirlenmistir. Calisma genel olarak yerel medyanin
stireglerini konu almasina ragmen 6rneklem olarak Aydin ili se¢ilmistir. Calisma Aydin ilinde
yuriitiildiigi i¢cin sinirhiligt Aydm ili igerisinde yer alan yerel basin ve medya kuruluslar1 ve

calisanlaridir.

®4 http://cv.ankara.edu.tr/duzenleme/kisisel/dosyalar/21082015162828.pdf (erisim tarihi: 10.05.2022)
®5 https://ilanbis.bik.gov.tr/Uygulamalar/AylikListe (erisim tarihi: 10.10.2022)


http://cv.ankara.edu.tr/duzenleme/kisisel/dosyalar/21082015162828.pdf
https://ilanbis.bik.gov.tr/Uygulamalar/AylikListe

108

3.7. Arastirmanin Bulgulan

3.7.1 Goriisiilen Kisi ve Kuruluslar Hakkinda Genel Bilgiler

Yapilan arastirma kapsaminda goriisiilen kisilerden oncelikle yiiriittiikleri gérevin ne
oldugu, unvanlari, son mezun olduklar1 okul kapsaminda egitim durumlari, halihazirda
yiiriittiikleri gorevde kag¢ yildir bulunduklari, 6ncesinde medya alaninda ¢alisip ¢alismadiklari
ve kisaca bu alanda nasil tecriibelere sahip olduklari seklinde kisisel bilgilerin toplandigi sorular
yoneltilmistir. Sonrasinda basili gazetelerinin ne siklikla ve kag¢ adet basildigi, internet haber
sitelerinin glinliilk ortalama goriintiilenme sayisi, calistirdiklar1 personel sayisi, ulusal haber
ajanslarindan herhangi birine tiyeliklerinin olup olmadig1 seklinde basin organlarina dair sorular
yoneltilmistir. Bu sorular kapsaminda yerel basin kuruluslarinda imtiyaz sahibi ve yonetici
konumunda bulunan kisilerin egitim ve tecriibeleri arastirilirken, yerel basin kuruluslarmin
calistirdig1r personel sayilari, basili ve internet gazetelerinin ulasabildigi kisi sayilari

belirlenmeye caligilmistir.

Katilimer 1 (K-1):

“Gazetenin imtiyaz sahibiyim, gazetenin tiim idari ve finansman iglerini ytirtiten kisiyim.
Lise mezunuyum. 1995-2017 yillart arasinda, aralarinda yerel basin ve medya kuruluglari,
ulusal haber ajanslart da olmak tizere 8 farkli kurulusta basta muhabirlik ve ¢esitli gérevier
yiirtittiim. 3 yildir da su anki gorevimi yiiriitiiyorum. Bizim gazetemiz 15 giinde bir 1000 adet
basiliyor, internet haber sitemizin ise giinliik ortalama goriintiilenme sayis1 7000 °dir. Bizim su
an kadrolu ¢caligamimiz yok, disaridan hizmet alimi seklinde ¢alisiyoruz, bu sekilde ¢alistigimiz
biri grafiker olan dért calisanmimiz var. Demiréren Haber Ajansi’na ve Ihlas Haber Ajansi 'na

tiyeligimiz var.”

Katilimei1 2 (K-2):

“Imtiyaz sahibi ve yonetim kurulu baskani olarak gérev yapiyorum. Lisans mezunuyum.
23 yudwr su an bulundugum medya grubunda muhabirlik, genel yayin yonetmenligi ve son
olarak da su an siirdiirdiigiim gérevleri aldim. Bagska bir yerde ¢alismadim. Gazetemiz giinliik
1000 adet baski yapuyor, sitemizin goriintiilenme sayisi ise giinliik ortalama 15-20 bin

arasindadir. Gazetemiz biinyesinde toplam 6 personelimiz var. Anadolu Ajansi tiyeligimiz var.”
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Katilimer 3 (K-3):

“Genel yayin yonetmeni ve sorumlu yazi isleri miidiiriiyiim. Genel olarak haberlerin
koordinasyonunu sagliyorum. Yayimlanacak tiim haberleri kontrol ediyorum ayrica her tiirlii
reklam ve tanitim igeriklerini de kontrol ediyorum. Bunlar disinda kendim de zaman zaman 6zel
haberler yapryorum. On lisans mezunuyum. Su an bulundugum goérevi 1 yildir yiiriitiiyorum,
oncesinde 5 farkli yerel medya kurulusunda muhabir olarak, bir ilce belediyesinde de basin
danmismani olarak gorev yaptim. Gazetemiz su an giinliik 600 adet bastliyor. Sitemizin giinliik
ortalama goriintiilenme sayist ise 30-35 bin civarindadir. 6 kadrolu personelimiz, 3 tane de

stajyerimiz var. Ihlas Haber Ajanst iiyeligimiz var.”

Katilime1 4 (K-4):

“Imtiyaz sahibiyim ayrica aktif olarak gazetecilik de yapiyorum. Lise mezunuyum. 2011
yilindan itibaren cesitli yerel medya kuruluslarinda aktif olarak muhabirlik gérevi yiiriittiim.
2013-2014 yillar: arasinda kendim bir yerel gazete kurdum. 2019 yilindan beri de su anki
gorevime devam ediyorum. Gazetemiz 15 giinde bir 400 adet olarak ¢ikiyor. Internet sitemize
giinliik goriintiileme ortalama 15-20 bindir. Kadrolu ¢alisan 2 personelimiz ayrica 3 tane de

stajyerimiz var. Anadolu Ajanst tiyeligimiz var.”

Katilime1 5 (K-5):

“Medya grubumuzun imtiyaz sahibiyim. Ortaokul mezunuyum. Biz matbaaciliktan
geliyoruz, gazeteciligi alayli olarak 6grendik. 21 yildir bu isi yapryorum. Giinliik olarak 1500
adet basilan bir gazetemiz var. Sitemizin giinliik ortalama goriintiilenme sayist 40-60 bin
arasmdadir. 15 muhabir, 4 grafiker, sitemizle ilgilenen 3 kisi olmak iizere toplam 22

’

calisammiz var. Anadolu Ajansi ve Ihlas Haber Ajanst iiyeliklerimiz var.’

Katilimei 6 (K-6):

“Imtiyaz sahibiyim, idari ve ekonomik islerle de ben ilgileniyorum. Ayni zamanda genel
yaywmn yonetmenligi de yapiyorum. Lisans mezunuyum. 2009-2016 yillar: arasinda ulusal bir
televizyon kanalinda ¢alistim. 2016-2018 yillari arasinda Aydin’da 2 farkli yerel gazetede
calistim. 4 yildwr da buradaki gérevimi yiiriitiiyorum. Gazetemiz 15 giinde bir 500 adet
basilyor. Sitemizin giinliik ortalama goriintiilenme sayist ise 15-20 bin civarindadir. 1 internet

’

editorii, 2 tanesi muhabir olmak iizere 3 personelimiz var. Anadolu Ajansi tiyeligimiz var.’
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Katilime1 7 (K-7):

“Imtiyaz sahibiyim. Ortaokul mezunuyum. Bizim gazetecilik meslegimiz matbaaciliktan
geliyor, alayli olarak bu isi ogrendim. 27 yildir bu isle ugrasiyyorum. Gazetemiz giinliik 150
baski yapiyor. Internet haber sitemizin giinliik ortalama gériintiilenme sayisi yaklasik 2 bin
civarindadir. 2 muhabir, 1 grafiker, 1 yazi isleri miidiirii olmak iizere 4 calisammiz var. IThlas

1

Haber Ajansi tiyeligimiz bulunuyor.’

Katilimei 8 (K-8):

“Yazi isleri miidiiriiytim. Lisans mezunuyum. Su anki gorevime gelene kadar 15 yildir
su an ¢alistigim medya kurulusunda muhabirlik dahil farkl gérevier yiiriittiim. Baska bir medya
kurulusu deneyimim yok. Gazetemiz giinliik olarak 500 baski yapiyor. Sitemizin giinliik
ortalama goriintiilenme sayist 4 bindir. 2 muhabir, 1 editor, 1 grafik tasarim 1 de yazi isleri

miidiirii olmak iizere toplam 5 ¢alisanimiz var. Ihlas Haber Ajanst iiyeligimiz var.”

Katilime1 9 (K-9):

“Imtiyaz sahibiyim, lise mezunuyum. Tiim ¢alisma hayatim boyunca simdiki kurulusta
calistim. Toplam 15 y1l boyunca muhabirlik ve yazu isleri miidiirliigii yaptim. 3 yildir da imtiyaz
sahibiyim. Gazetemiz giinliik 600 baski yapiyor. Sitemiz giinde ortalama 2 bin 500 kez
gortintiileniyor. 2 muhabir, 1 yazi isleri miidiirii, 1 sayfa editorii olmak iizere dort ¢alisanimiz

’

var. Anadolu Ajansi ve Ihlas Haber Ajanst iiyeliklerimiz var.’

Katilime1 10 (K-10):

“Imtiyaz sahibiyim. Lisans mezunuyum. 10 yildir bu kurulusta, bu gérevi yiiriitiiyorum.
Oncesinde 1994 yilinda basladigim meslek hayatimda farkli illerde yerel medyada ve ulusal
televizyon kanallarinda ¢esitli gorevler yaptim. Gazete giinliik 750 baski yapiyor. Sitemizin
giinliik ortalama goriintiilenme sayis1 30-40 bin arasindadir. 6 ¢alisanimiz var bunlar: 4

muhabir, 1 kdse yazari, 1 sayfa sekreteri. Ihlas Haber Ajanst iiyeligimiz var.”’

Gortisiilenlerden alinan cevaplar neticesinde imtiyaz sahibi ve genel yayn yonetmeni
olan bu kisilerin dordiiniin lisans, birinin 6n lisans, ligliniin lise ve ikisinin ortaokul mezunu
oldugu tespit edilmistir. Calistirdiklar: personellerin sayilarmin ortalamasina bakildiginda ise
kurulus basma yaklasik 6 personel diismektedir. En az1 10 yil olmak {izere basin ve medya
alaninda olduke¢a tecriibeli olduklar1 sOylenebilir. Bes katilimcinin tiim c¢alisma hayatlar1

boyunca sadece bulunduklar1 kurulusta ¢alistiklar: (K-2, K-5, K-7, K-8, K-9), ii¢ katilimcinin
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birden fazla farkli yerel basin-medya kurulusunda ¢alistiklar1 (K1, K-3, K-4), iki katilimcinin
(K-6, K-10) ise yerelde farkli kurulus tecriibelerinin yani sira ulusal medya kuruluslarinda da

calistig1 belirlenmistir.

3.7.2. Geleneksel Yayincihiktan Dijital Yaymncihga Gegis Siireci

Goriisiilen kisilere yoneltilen 2. Soruda ise hem biinyesinde bulunduklari kurulug
ozelinde hem de sahsi tecriibeleri, goriisleri cercevesinde geleneksel yaymciliktan dijital
yayinciliga gecis siireclerini anlatmalar1 istenmistir. Bu sorunun ilk kisminda kisilerden, haber
toplama ve hazirlama, basili gazetelerin hazirlanis siiregleri, haberlerin nicelik ve niteliklerinde
yasanan degisimler, erisilen kisi sayilarindaki degisimler gibi pek ¢ok farkl faktor ekseninde

bu siiregte yasadiklar1 ve siirecin olumlu etkilerinin degerlendirilmesi istenmistir.

Katilimer 1:

“Dijitale ge¢mek tabii ki 6nemli, gegmiste de bizim iilkemizde insanlarin basili gazete
almak gibi bir aliskanligi yoktu. Yerel gazeteler ozelinde bakildiginda, yasal olarak da beklenti
olan 1000 adet gazete basilmakta. Aydin ézelinde baktigimizda niifusu 1 milyon 200 bin
civarinda olan bir il i¢in bir gazetenin 1000 tiraj saglamast aslinda yiiksek bir say1 degil. Ben
kendi kose yazimi ozellikle internet sitesinde yayimlamiyordum, sadece basili olarak
yayimlanmasint istiyordum. Ancak su sekilde diigiindiigiimiizde 1000 tiraji olan bir gazeteyi
ortalama 4 kisinin okudugunu varsayarsak, benim yazim en fazla 4.000 kisiye ulasabiliyordu.
Ancak ayni yaziyt internet sitesinde yayimladigimda bu sayr 100 binlere 200 binlere kimi zaman
300 binlere kadar ulasabiliyordu. Dijitallesmenin bu noktada erisim sayilarinda biiyiik katkisi
oldu. Tiirkive'de para verip gazete satin alma aliskanligi olmadig igin zaten bizim
gazetelerimiz iicretsiz dagitiliyordu ve zaten sinirli sayida basiliyordu ekonomik sebeplerden
dolayi. Internet bu anlamda bizim isimizi kolaylastirdi. Ayrica internet bir taraftan da sunu
getirdi, bugiin yapilan bir haberi basili gazetede ertesi giin okuyordunuz su an her seyi anlik

okuyabiliyorsunuz hiz anlaminda bu bir artidir...”

Katilimc 2:

“Bizim gazete 1998 de kuruldu, 2002-2003 yilinda internet sitesi kuruldu. O zamanin
teknolojik imkanlari ¢ergevesinde internet sitesi igin hizmet aldigimiz bir kisi vardi haberleri
siteye giren, disketler kullanilarak haberleri ona ulastirirdik ve o sekilde haberlerimiz sitemizde
yver alirdi. Bizim icin yaymncilik her gelisen teknolojiye ayak uydurarak hem dijital hem de
geleneksel basili yayincilik alaminda birlikte yiiriittiigiimiiz bir siire¢ oldu. Ozellikle 2012 ve
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2021 yillart arasinda hem konvansiyonel hem de dijital yaymncilik birlikte ivmelenen bir dénem
oldu, ikisini birlikte yiiriittiik. Ancak pandemi donemi ile birlikte geleneksel basili gazetede bir
diisiis yasandi bunun da temel nedeni bizim basili gazetelerin en ¢ok okundugu yerler
kahvehanelerdir, buralarin pandemi nedeniyle kapanmasidir. Bu donemde bizim gazetemiz ¢ok
abone ve okuyucu kaybetti. Bu nedenle pandemi sonrasinda dijital tarafta artis siirerken bastli

gazete okuyucu sayilarinda ¢ok diigiis yasandi.”

Katilimei 3:

“Bu  soruyu 2009-2022 yulari arasimi  kapsayan bir zaman araliginda
degerlendirebilirim. Dijitallesme stireci bazi yayin organlart i¢in sancili oldu, buna ayak
uyduramayanlar kapandi, bazi gazeteciler meslekten ¢ekildiler bu durum Aydin ozelinde de
yvasandi, bu sekilde kapanan veya el degistiren gazeteler, meslegi birakan gazeteciler oldu.
Internet altyapilarini uygun sekilde ayarlayip, sosyal medya mecralarini da entegre edecek
sekilde bu planlamay: gergeklestirven giizel siteler de kuruldu Aydin’da. Ancak giiniimiizde hala
devam eden vasifli bazi yerel gazetelerin sitelerinde bu altyapr sorunu devam etmektedir.
Zaman igerisinde dijitallesme noktasinda Aydin’da bu altyapr sistemleri olusturularak,
disaridan hizmet alimi yolu da kullanilarak bu siirece uyum saglayan ornekler olustu ancak
bunlar bagsta sayica hemen hi¢ yok denecek kadard:. Giintimiizde hem internet gazeteciligi hem
de basili gazete artik tamamen dijital olarak hazirlanip sunulmaktadir. Dijitallesme siirecinde
ozellikle stirece ayak wydurulamamasinin en énemli sebebi vizyon sorunu olmugtur. Aydin
ozelinde bazi yerel medya sahip ve ¢calisanlarinin dijitallesmeye karsi sig bir bakis agilar: vardi.
Geleneksel yayincilik anlayisindan kopamayanlar oldu. Halihazirda aliskin olduklar: diizenle
ise devam etmek istediler ancak bu da okuyucu ve izleyicide karsilik bulmad, eristikleri kisi
sayisi ¢ok az sayida kaldi ve bu yayin organlari etkisini ve onemini zamanla yitirdi.
Haberciligin hizli ve etkin olmasit noktasinda dijitallesmenin gazetecilige olumlu katkilar

olmugtur. Bu siire¢ bizi daha etkin ve habere ulasma anlaminda daha donanimli hale getirdi.”

Katilimci 4:

“Onceden basili gazete beklenen ve énem verilen bir seydi, insanlar giiniin gazetesi
gelse de olan bitenden haberimiz olsun diye diisiiniirdii ancak giiniimiizde mobil teknoloji
sayesinde habere ulasim anlik olarak gerceklestirilebiliyor. Bizim sitemizden ya da sosyal
medya hesaplarimizdan paylastigimiz  haberlere isteyen herkes anlik olarak erisim
saglayabiliyor. Bu durum basili gazetenin onemini yitirmesine neden oldu. Bu siirecte yetismis

kalifiye personel bulabilmekte sorunlar yasadik. Ozellikle grafiker bulabilmekte zorluklar
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yvasadik. Artik gorselligin 6nemi ¢ok daha fazla dijital diinyada, okuyucu gorsellige ¢ok dikkat
ediyor. Cok bilinen ulusal bir site degilseniz ve siteniz gorsel agidan giizel degilse hem
okuyucunun ilgisini ¢ekmiyor sizin siteniz hem de bilmeyenler sitenizin giivenilir bir haber
kaynagi oldugunu bile sorgulayabiliyor. Bir haberin gorseli giizel oldugu zaman dikkat ¢ekiyor,
altindaki ozet okunuyor sonra haberin linkine tiklaniyor bu nedenle haberlerin gorselleri ¢ok
onemli. Bu gorselleri hazirlayabilecek kalifiye personel bulma noktasinda ¢ok sikinti yasadik.
Kendi tecriibelerime dayanarak bu siiregte yasanan en biiyiik degisim, haberin toplama ve
hazirlama siireglerinde biiyiik bir hiz getirdi meslegimize. Gerek haber toplama ve hazirlama
gerekse haberin hedef kitleye ulastiriimasinda kullanilan cihaz ve tekniklerde yasanan
teknolojik gelismeler bize biiyiik bir hiz kazandirdi. Benim basladigim dénemde internet
gazeteciligi ¢ok azdi, internet gazeteciligini miimkiin kilan teknolojik gelismelere erisebilen
sayist azdi. Eskiden bir muhabir 6nce haber icin olay yerine gider, haber igerigini toplar sonra
ofise gelip haberini yazar ve diizenlerdi. Giiniimiizde artik teknoloji sayesinde olay yerinde
haberi yazma, diizenleme ve hemen orada siteye girme ve sosyal medya hesaplarimizda
paylasma imkanina sahibiz. Harcanan emek noktasindan baktigimizda da dijital medyanin
biiyiik artilart olmustur. Geleneksel haber hazirlama stireglerinde olay yerinden haber toplama,
fotograf cekme, ¢ekilen fotograflari banyo ettirme, haberi yazma, editor ve tasarim siirecinden
gecirme, baskiya hazirlama ve basma gibi ¢ok ¢aba sarf edilmesi gereken bir siire¢ var. Dijital
habercilikte harcanan emek bunun dortte biri kadar. Erisim agisinda da faydalart var imkanlar
dahilinde bir gazeteyi en fazla bin ya da 2 bin tane basabiliriz ancak internet sitesi sayesinde
bir giinde 30-40 bin kisiye ulasabilirsiniz. Bu a¢ilardan baktigimizda yeni stire¢ hiz, kolaylik ve

erigilebilirligin artmasi noktalarinda ¢ok fayda saglamistir.”

Katilimci 5:

“Dijitallesme kaginilmaz bir siire¢. Onceden gazetecilik cok zor sartlarda yiiriitiilen bir
meslekti, su an sartlar, dijital yayinciligin getirdigi imkanlar meslegi kolaylastirdi. Aydin
ozelinde baktigimizda eskiden gazetede bir fotografin basiimas bile ¢ok zor bir seydi, burada
hazirlanan  kliseler Izmir’e génderilirdi. Eski gazete hazirlama ve baski siireclerini
diistindiigiimiizde teknolojinin igimizi ¢ok kolaylastirdigini séyleyebilirim. Bunun disinda
yurttas gazeteciligi noktasinda da dijitallesmenin olumlu etkileri oldugu goriisiindeyim, artik
her evde bir gazeteci var diyebilirim. Belirttigim gibi dijitallesme ka¢inilmaz bir siireg, o
nedenle biz neredeyse her yil internet haber sitemizi giincelliyoruz, kapsam alanini
genisletiyoruz. Nasil daha fazla kisiye ulasiriz, bu isi nasil daha saglhkl yiiriitebiliriz onu

kovaliyoruz. Bu dogrultuda kendimizi gelistirmek adina hem kendi sitemiz tizerinden hem de
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Youtube iizerinden yayin yapacak bir web TV iizerinde ¢alistyoruz ornegin. Yerelde, tiim
ilgelerde sokak roportajlart yapma, o bélgelerden haberler sunma niyetindeyiz. Bence basili
gazete oniimiizdeki 10 yil icerisinde ¢ok zayiflayacak ve hatta bitecek diyebiliriz. 30 yas alti
kisiler basili gazetelere doniip bakmiyorlar. Bu nedenle kendimizi nasil gelistirebiliriz, bu
sektorde saglikly bir sekilde nasil hayatimizi siirdiirebiliriz bunu tasarlamaya ¢alistyoruz su
anda teknolojik gelismeler ekseninde. Bu arada basili gazete ¢ok fazla sayilarda olmasa bile,
yvaklasik 1 milyon 200 bin niifuslu Aydin ozelinde baktigimizda en azindan 2-3 giinliik basili

’

gazete de olmali, devam etmeli benim sahsi fikrimce.’

Katilimci 6:

“Oncelikle insanlarin habere ulasmasi daha kolaylasti. Teknolojinin getirdikleriyle
birlikte gazetecinin isini yapmast ¢ok daha kolaylasti. Haber iiretimi daha sicak, anlik
haberlere dayali hale geldi. Ben haberci olarak dosya haberden ziyade sicak haberi tercih
ettigimi de belirtmis olayim, bence haber igerikleri daha giincel ve renkli bir hale geldi. Dijital
vayincilik geleneksel yaymnciliga gore hem ekonomik anlamda hem de eski teknolojilerle
kiyasladigimizda teknolojik anlamda yapimi daha kolay oldugu i¢in gazetecilik bence daha

aktif hale geldi, bizim mecramiz ozelinde de hareketlilik artti.”

Katilimer 8:

“Bu gecis siirecinde bizim yasadigimiz ilk zorluk internet sitemizi olusturma
asamasinda oldu. Onceden internet sitesi hazirlanmasi giiniimiizdeki kadar yaygin ve kolay
degildi. Ayrica sitenin giincellenmesi, haber girisleri ve uyumlulugu gibi pek ¢ok konuda
sorunlar yasadik. Iki kez sitemizi degistirmek zorunda kaldik. Teknolojinin gelismesiyle birlikte
bu konular da ¢6ziildii, internet sitemiz tizerinden haber yayinlama stiregleri oldukg¢a kolaylasti.
Haber hazirlama noktasinda bu gecgis siirecinde yerelde yetismis personel sikintist vardi,
yetigmis halihazirda bu isi yapanlarin da bu teknolojik siireglere uyum saglama noktasinda
stkintilar yasandi. Bizim biraz yasi ileri olan muhabirlerimizin bu siirece, teknolojinin getirdigi
hiza uyum saglama noktasinda stkintilar yasandi. Onceden toplanan haberler igin tiim giin
vakitleri oluyordu muhabirlerin, haberler ertesi giin gazetesinde yer aliyordu ama artik haberin
¢ok hizli sekilde hazirlanip siteye girilmesi gerekiyor. Teknolojik gelismeler ile birlikte gelen
internet haberciligi sayesinde sitemiz iizerinden reklam gelirleri elde etmeye basladik, bu bir
arti olarak sayilabilir. Teknolojik gelismelerle birlikte biz yayincilik anlayisimizi ikiye ayirdik.
Basili gazetemiz ve haber sitemizi farkl iki mecra olarak diisiinmemiz gerekiyor ¢iinkii basili

gazetede bugiin yaptigimiz haberleri ancak ertesi giin yayimlayabiliyoruz ancak siteye haber
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girislerimizi anlik olarak yapmamiz gerekiyor aksi takdirde icerik bayat haber oluyor. Bu
nedenle biz basili gazetemiz igin ozel haberler yapma gayreti i¢inde oluyoruz ve bu ozel
haberleri oncelikle basili gazetemizde yayimlayip sonrasinda sitemize yiikliiyoruz. Basili
gazetemize bu konuda bir oncelik taniyoruz. Basili gazete i¢in biz abone sistemiyle ¢alisiyoruz

ve onceligimizi abone okuyucularimiz oluyor.”

Katilime1 9:
“Ben bu ise ilk basladigimda gerek haber toplama ve yazma gerekse gazete ¢ikarma
siiregleri simdiye gore ¢ok zordu. Teknoloji ve dijitallesme bu siireglerin hepsini ¢ok

kolaylastirdl ve hizlandirdl.”

Katilimei 10:

“Internet haber sitesi iizerinden yiiriitiilen yayinciliga gegiste bir uyum siireci yasand.
Gerek site yonetim panelleri gerek domain-hosting kurulumu ayrica grafik tasarim bilgisi
gerektiren stiregler oldukga zor stiregler. Geleneksel yayincilikta bu saydiklarimizin hepsini bir
arada bulundurmak zorunda degilsiniz, muhabir, redaktor, editor, sayfa sekreteri ile bu ig
surdiiriilebiliyordu ama artik bir haber sitesi sahibiyseniz kodlamadan, yazilimdan anlamak
durumundasiniz, dolayisiyla kalifiye eleman bulmakta zorlaninca bu gegis biraz sikintili oldu.
Olumlu olarak en basta kitlelere anlik ulasma avantaji sagladr bu doniistim. Hiz ve ¢cabuklugu
beraberinde getirdi bu siire¢. Geleneksel dagitim kanallarint ortadan kaldirmasi, daha genig
kitlelere ulasabilmemiz agisindan avantajlari oldu dijitale gegisin. Ayrica eskiye gore bilgiye

ulasmak da kolaylasti.”

Geleneksel yayinciliktan dijital yayinciliga gegis habercilikte haber toplama, hazirlama
ve sunma siire¢lerinde pek cok kolaylik saglamasinin yaninda yerel medya kuruluslarinda bir
uyum siirecini de beraberinde getirmistir. Ozellikle Katilimc1 3, Katilimer 4, Katilime1 8 ve
Katilimer 10°’un da vurguladig: iizere yeni teknolojilere uyum saglamak biraz zor olmus,
yetigsmis ve kalifiye personel bulmanimn zorluklarina deginilmistir. Katilimci 3’iin de tizerinde
durdugu sekilde bu gecis siirecine uyum saglayamayan, yeni teknolojilere ayak uyduramayan
ve bu nedenle sektdrden ayrilmak durumunda kalan gazeteler ve gazeteciler olmustur. Bunun
diginda Katilimer 5’in belirttigi tizere basili gazetenin, izleyici ve okuyucularm talep, beklenti
ve kullanim aligkanliklar1 neticesinde ilerleyen siiregte tamamen ortadan kalkacagi goriisii de

ortaya ¢ikmustir.
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Teknolojik gelismelerin ve yayimcilik anlayiginin dijitallesmesinin yerel medya 6zelinde
olumlu taraflarinda ise erisilebilen kisi sayilarindaki artig dncelikle 6ne ¢ikmistir. Katilime1 1,
Katilimcr 10 ve Katilimctr 4’iin bu konuda belirttigi goriisler lizerinden degerlendirildiginde
basili gazetenin ulasabilecegi kisi sayis1, basilan gazete sayisinin en fazla birkag kati olabilecegi
on goriilitken; internet haberciligi aracihigiyla bu sayr kat kat fazla olarak
gerceklesebilmektedir. Ayrica Katilime1 10’un vurguladigi iizere kitlelere anlik ulagim imkani
ve Oncesine gore bilgiye ulagim kolayligi da bu siirecin olumlu etkileri arasindadir. Haber
hazirlama aktarma siireclerinde kullanilan analog fotograf makineleri, 6nceki baski ve dizgi
teknikleri gibi siireclerle kiyaslandiginda da teknolojik gelismelerin olumlu etkileri
goriilebilmektedir. Bu konuya deginen, Katilimc1 5 ve Katilime1 9’un goriislerinin yani sira
Katilimc1 4’un belirttigi lizere haber hazirlama siireglerinde harcanan emek eskiye kiyasla
dortte bire diismiistiir. Haber iceriklerinde de bir farklilasma oldugunu belirten Katilimc1 6’ya
gore icerikler artik daha anlik, gilincel ve renkli olacak sekilde degismistir. Bunun yani sira
teknolojinin sagladigi imkanlar sayesinde farkli tarzlarda, sekillerde ve tiirlerde igerik ve haber
sunma firsati elde edilmistir.

Internet haber sitesi iizerinden reklam geliri elde etmeye basladigini dile getiren
Katilimc1 8’in belirttigi tizere teknolojik gelismelerin maddi olarak da bir getirisi olmustur. Bu
noktada Katilimc1 8’in belirttigi “yaymncilik anlayiglarini ikiye bolme” durumu da basili
gazeteye ve okuyucusuna, bazi yerel basn kuruluslar1 tarafindan hala 6zen gosterildiginin,

dikkate alindiginin géstergesi olarak 6zellikle vurgulanmasi gerekmektedir.

3.7.3. Dijital Yayincihigin Olumsuz Yonleri

Kitle iletisiminde degisim ve doniisiime yol agan her yeni teknolojik gelismenin olumlu
yonleri oldugu gibi bazi olumsuzluklar1 da beraberinde getirdigi diisiiniilebilir. Goriisiilen
katilimcilara yoneltilen 2. sorunun devaminda ise geleneksel yayinciliktan dijital yaymciliga

gecis siireclerinin olumsuz yonleri, eksileri sorulmustur.

Katilimer 1:

“Dijital kaynaklar: kullanarak insanlar giinde 8-10 haber okur ve gorsel olarak da bu
durumdan ¢ok etkilenmezler ama basili bir gazete 60°a yakin haber okursunuz ve bu okuyucu
agisindan daha doyurucudur. Sayfa mizanpaji, fotograf kullanimi okuyucuyu daha ¢ok etkiler.
Dijitallesmenin ve internetin getirdigi olumsuzluklardan bir digeri Aydin’in giindemini ¢ok
etkileyecek bir haberin internet sitesinde 5 dakika sonra ¢ok alt siralarda kaldigin

gorebilirsiniz dijitallesme béyle bir sey, basili gazetede bunun sirasini degistiremezsiniz 6nemli
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olan haberi sayfada ona gore diizenlersiniz, internette de bunu yapabilirsiniz ancak yeni
haberler girdik¢e onemli oldugunu diisiindiigiiniiz haber giderek alt siralarda kalir ve sadece

konuyla ilgilenenlerin takip ettigi bir siraya geriler.”

Katilime 2:

“Hemen her tiir muhabirligi yapmis, sahadan gelen bir muhabir olarak baktigimda
dijitallesme stirecinin, sosyal medyanin ve internet gazeteciliginin “masabasi muhabirligi”
olarak adlandirabilecegimiz bir muhabirlik tiirettigine sahit oldum. Giiniimiizde artik
muhabirler ¢cogunlukla, olusturacaklart haberle ilgili bilgileri sahadan degil, ilgili kisilerin
sosyal medya hesabindan ornegin bir siyasinin sosyal medya hesabindan elde eder oldu ve bu
biraz muhabirleri tembellestirdi. Bunun disinda bu siire¢ basili gazeteyi bir anlamda 6ldiirdii
de diyebiliriz. Cogunlugun artik basili gazeteye bir ilgisi kalmadi. Ozellikle 50-60 yas alt:

hemen hemen kimse artik basili gazete okumuyor.”

Katilime1 6:

“Habercilik ag¢isindan en onemli konulardan birisi dildir. Dijitallesmeyle birlikte
internet yayimciliginda hiz karsisinda  dil ikinci plana atilmis  durumdadir.  Internet
yayinciliginda ozellikle hiz konusunda ¢ok daha aktif bir rekabet ortaya ¢ikti ancak bu hiz yarist
swrasinda maalesef dilimiz daha kétii kullanilir hale geldi, haber dili bozuldu. Haber yaziminin
temel kurallari, belli bir kurgusu vardwr artik bu kurguya dikkat edilmez oldu. Hizli olmak adina
haberde bu kurallar unutuldu ve farkli bir haber dili ortaya ¢ikti. Ayrica bu kurallara dikkat
edilmedigi icin ¢ok fazla yazim yanlislari, imla yanhglar: ortaya ¢ikmaya basladi ve siirekli bu
sekilde haber okuyan okuyucu da bunlart kaniksamaya basladi. Dolayisiyla haber dilinde
giderek biiyiiyen bir bozulma soz konusudur. Bence bir gazeteci agisindan en onemli sey dildir.
Dil bozulursa her sey bozulur. Bu nedenle bu konuyu ben en one koyuyorum. Bu siiregte hem
haberin yapisi, kurgusu hem de dili olduk¢a fazla bozulmaya ugradi. Bu siirecin bir baska
olumsuzlugu ise internet yaymciliginin daha kolay, daha rahat olmasindan kaynakli olarak
herkesin bu mecraya “ben de yaparim” goziiyle bakmasina neden oldu. Bu kapsamda gazeteci
olmayan veya gazete sahibi olmaya yeterliligi olmadigi halde, sadece bir internet sitesi acarak
gazete sahibi olabilecegini diistinen kisilerin bu ise girmesine olanak tanidi. Gazete ¢ikarmak
ister basili ister internet iizerinden olsun, tek basina bir kisinin yapabilecegi bir i degildir.
Gazetecilik “ben ¢ok iyi haber yazryorum” seklinde yapilacak bir is degildir. Bilgiyi sahadan
toplamak, bunu islemek ve yayin orgamna kaliteli ve hizli olarak ulastirmak gibi cesitli

stire¢leri olan bir meslektir. Sonrasinda ise redakte, editorliik vb. Gibi siiregleri olan bir istir.
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Kisi bireysel olarak istedigi kadar iyi olsa dahi bu is tek basina yapilabilecek bir is degildir.
Ancak gelisen teknolojiler bu sekilde tek kisiden veya yetersiz kisilerden olusan mecralarin
¢tkmasina olanak tanwr haldedir. Cesitli kurum ve kuruluslardan gelen biiltenlerle giinliik haber
akis1 saglamaya ¢alisan, arada bir de ozel, 6zgiin haber yaparak yayincilik yapan mecralar
ortaya ¢ikti yerel basinda bu siiregte. Organizasyonunu iyi kurdugunuzda teknolojik gelismeler
verel basin icin biiyiik firsatlar sunmaktadwr, bunun ¢ok iyi érnekleri de Aydin’da var ancak
yukarida bahsettigim gibi kotii orneklere de sebep olabilmektedir. Teknolojik gelismeler hak
etmeyen, ilgili vasiflart tasimayan kisilerin de bu sektore girmesine, gazete sahibi olmasina
olanak tammustir. Bunlar disinda haber ¢alinmast da ayrt bir sorun olusturmaktadir. Aydin
ozelinde biz muhabirlerimizle sahadan haber toplayp sunmaya ozen gosteren bir yayin
organiyiz ancak muhabir ¢alistirmayan, ajanslardan ve diger internet haber sitelerinden, ¢ogu
zaman kaynak gostermeden haberleri alarak kendi haber sitelerinde yayinlayan ¢ok sayida
mecra var. Bir haberi yayinladigimizda on dakika sonra hi¢ ¢alisant olmayan, hi¢ saha
baglantisi olmayan baska haber sitelerinde kaynak gostermeden bu haberimizin kullanildigini
gortiyoruz. Su an Aydin yerel medya organlarinda calisan nitelikli muhabir sayist iki elin
parmaklarini gegmez. Bu sartlar, muhabir istihdam etmeyen bu internet haber siteleri nedeniyle

de yeni, nitelikli muhabir yetigsmesi de miimkiin olmuyor.”

Katilimer 8:

“..bir de haberlerin ¢alinmast sorunumuz var, sitemize girdigimiz haberler kaynak
gosterilmeden, izinsiz sekilde baska mecralarda paylasiliyor. Bu teknolojik gelismelerle birlikte
biraz daha once ¢ikan bir sorun haline geldi. Yasal olarak da bizi koruyan bir durum olmadigi

>

icin ancak kendimiz tespit edip ifsa edebiliyoruz bu tarz durumlari.’

Katilime1 9:

“Eskiyle yeniyi kiyasladigimizda eskiden abone sayimiz daha fazlayd:, dijital
yvaywcilikla birlikte bu sayilar azaldi. Basili gazetenin okuyucusu daha fazlaydi. Bunun disinda
onceden haber atlatma daha degerli, daha kiymetliydi. Bunlar disinda ozellikle giincel haberler
konusunda geleneksel gazetenin geride kalmasi durumu ortaya ¢ikti. Bir basin toplantist oldu
diyelim, internet tizerinden dijital yaymncilik yapan baska bir yayin organi toplantinin oldugu
gtin, ¢ok kisa siire igcinde o haberi paylasabilirken biz basili gazetemizde ayni haberi ancak
ertesi giin paylasabiliyoruz, bu da haberin bayatlamasi anlamina geliyor. Dijitallesmenin en
olumsuz etkisi elle tutulan basili gazeteyi oldiirdii diyebilirim. Hala basili gazeteye deger

verenler var, hala bugiin gazetem gelmedi veya ge¢ geldi seklinde arayip talep eden
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okuyucularimiz var ama bunlar bir elin parmaklarini ge¢mez. Bu siiregte bizim ongériimiiz

basili gazetenin tamamen ortadan kalkacag yoniinde.”

Katilimcr 10:

“Nitelikli okur-yazar sayisinda diisiis oldu. Insanlar artik dijital medyada daha az ve 6z
ctimleler istiyorlar, uzun metinler, okuyanlar: sitkmaya bagladi ama geleneksel okuyucu boyle
degildi. Artik insanlar kose yazist okumuyorlar, onceden sadece kose yazisi okumak igin gazete
alan insanlar vardi, artik kalmadi. Dijital mecralar haberlerin ¢cabuk tiiketildigi bir alan oldu.
Bunun disinda dijitallesmeyle birlikte gelen hiz, haberi bir an énce verme kaygisi, endisesi
haber hazirlarken gosterilen ozenin azalmasina yol agti. Eskiye gore habere olan daha hassas
yaklasma, bilginin kaynagina ulagma refleksini bir anlamda ortadan kaldirdi diyebiliriz, haberi
bir an énce verip okuyucuyu kendi mecrasina toplama endigesi var. Eskiden oldugu gibi bir
roportaj yapip, birka¢ saat iizerinde oynayip, metni siisleyip, tiim ayrintilara 6zen gosterme
donemi bitti diyebiliriz. Haberi ilk veren kazanir mantigi hakim su anda. Artik haber toplama
ve hazirlama stireci sahadan, masabasina kaydi diyebiliriz. Giiniimiizde masabast haberciligi
yapiliyor. Onceden 6rnegin bir trafik kazasi haberine gittiginizde yanimdaki arkadas benden
once paylasir kaygisi yoktu ¢iinkii onun da kendi gazetesine ulasma siiresi belliydi ama artik
oyle degil. Simdi olay yerinde ¢ektiginiz fotograflart aminda merkeze aktarabiliyorsunuz, bu
nedenle biraz kervan yolda diiziiliir mantigiyla is yapilir hale geldi. Ben haberi bir gireyim,

sonra giinceller, diizenlerim seklinde yiiriiyor ig.”

Gorlismenin 2. sorusunun ortaya ¢ikarmaya calisti1 bir diger husus dijital yaymecilik
stireclerinin olumsuzluklari ve eksileridir. Bu noktada Katilimec1 6’nin vurguladigi, temel haber
yazma kurallarinin g6z ardi edilmesi ve bunun neticesinde haber dilinde yasanan bozulma 6ne
cikan bir husustur. Okuyucunun beklentilerini de isin i¢ine katan Katilimci 10’un belirttigi
izere okuyucular giiniimiizde uzun haber metinleri yerine kisa ve 6z climlelerle bilgiye ulasmak
istiyorlar. Ayrica haberin bir an once verilme kaygisiyla ve sonradan diizeltme imkanmin
bulunmasi nedeniyle haber yazimina gdsterilen 6zenin azaldig1 diisiincesi 6ne ¢ikiyor. Bunun
disinda haberlerin toplanma ve hazirlanma asamasinda ortaya ¢ikan bir diger sorun ise
Katilime1 3 ve Katilime1 10’un belirttigi tizere haberlerin eskiye gore saha yerine masabasinda
hazirlanmasidir. Bu durumu “masabas1 haberciligi” olarak tanimlayan Katilimec1 3’e gore bu
durum muhabirlerin “tembellesmesine” de yol agan bir sorundur. Bu noktada Katilimec1 6 nin
belirttigi “nitelikli muhabir yetismemesi” durumu da 6nem tagimaktadir. Baska bir olumsuzluk

ise Katilimc1 3 ve Katilimectr 9’un vurguladigi gibi basili gazetelerin internet haberciligi
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karsisinda giincelligini koruyamamasi, basili gazete okuyanlarin azalmasi gibi nedenlerle
Oonemini yitirmesi olarak vurgulanmaktadir. Teknolojik gelismelerin sektore katilimi
kolaylastirdig1 tizerinde duran Katilime1 6’nin belirttigi “sadece bir internet sitesi agcarak gazete
sahibi olabilecegini diisiinen kisilerin bu ige girmesi”, Katilimci 8’in iizerinde durdugu haber

calinmasi sorunlari da dogrudan birbiri ile baglantili gibi goriinmektedir.

3.7.4. Haber Toplama ve Hazirlama Siireclerinde Kullanilan Araclar

Katilimcilara yoneltilen 3. soru, haber toplama ve yazma siireclerinde kullandiklar:
cihazlarin tespit edilebilmesi amaciyla sorulmustur. Ayrica bu soruda en sik olarak kullandiklar1

cihazi belirtmeleri istenmistir.

Katilimei 1:
“Akulli telefon, bilgisayar, laptop, tablet. En sik kullanilan akilli telefondur. Giiniimiizde
akilli telefonlar kaliteli bir fotograf makinesi, ayni zamanda bir ses kayit cihazi, ayni zamanda

bir video kamera. Bu nedenle en sik kullanilan cihaz akilli telefondur.”

Katilimei 2:
“Dijital fotograf makinesi, video kamera ve Osmo (video ¢ekimi sirasinda stabilizasyon
saglayan, kendiliginden dahili kamerast olan veya ucunu akilli telefon baglanarak ¢ekim

yapabilen bir cihaz) akilli telefon. En sik kullanilant akilly telefondur.”

Katilimer 3:
“Akalli telefon, dijital fotograf makinesi, tablet. En sik kullandigimiz akilli telefondur.”

Katilimer 4:
“Akilly telefon, fotograf makinesi, video kamera, Gimbal (video ¢ekimi sirasinda

stabilizasyon saglayan mekanik stabilizatér). En sik kullandigimiz cihaz akilli telefon.”

Katilimer 5:

“Akalli telefon, tablet, dijital fotograf makinesi, laptop. En sik akill telefon kullanilir.”

Katilimei 6:
“Dijital fotograf makinesi, video kamera, Liveu Solo (canli yayin igin kablosuz canli

video aktarim cihazi), akilli telefon. En stk kullanilan akilly telefon.”
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Katilime1 7:
“Akalli telefon, bilgisayar, dijital fotograf makinesi. En stk kullandigimiz fotograf

)y

makinesidir.’

Katilimer 8:

’

“Akulli telefon, dijital fotograf makinesi ve bilgisayar. En stk akilli telefon kullanilyyor.’

Katilime1 9:

1

“Akulli telefon, bilgisayar, dijital fotograf makinesi. En stk kullanilan akilli telefon.’

Katilime1 10:

“Dijital fotograf makinesi, video kamera, bilgisayar, akilli telefon. En sik kullanilan
akilli telefondur, bu stiregler artik yiizde seksen oraminda akilli telefonlar iizerinden
yiirtitiiliiyor. ...su an akilli bir telefon araciligryla olay yerinden aninda fotograflart merkeze
aktarabiliyoruz. Yapilan bir goriismede alinan bir ses kaydi aymi sekilde aninda merkeze

iletilerek ¢oziimlenebiliyor.”

Haber toplama, hazirlama ve diizenleme asamalarinda kullandiklar1 cihazlar
sordugumuz katilimcilarin tiimii bu siirecler i¢in akilli telefon kullanildigini belirtmistir. Haber
olugturma siire¢lerinde kullanilan diger cihaz igin: 9 katilimci (K-1 hari¢) dijital fotograf
makinesi, 6 katilime1 (K-1, K-5, K-7, K-8, K-9, K-10) bilgisayar ve laptop, 4 katilimc1 (K-2,
K-4, K-6, K-10) video kamera, 3 katilimc1 (K-1, K-3, K-5) tablet yanit1 vermistir. Fotograf ve
ozellikle video ¢ekimi sirasinda titresimi engelleyen, stabilizasyon saglayan Osmo ve Gimbal
ekipmanlarini ise 2 farkl katilime1 (K-2, K-4) kullandiklarini belirtmistir. K-6 ise kurulusunda
canli yaym imkani saglayan, canli video aktarim cihazi olan Liveu Solo kullanildigini ifade
etmistir. Haber hazirlama asamalarinda en sik kullanilan cihaz sorusuna ise katilimcilarin
dokuzu tarafindan (K-7 hari¢) akilli telefon yanit1 verilmistir. Akilli telefonlar, sesli ve
goriintiilii sekilde goriisme yapabilme; ¢esitli yazisma programlar sayesinde yazili, sesli ve
goriintiilii mesaj alip gdnderme; kablosuz olarak internete baglanabilme; kaliteli fotograf ve
video ¢ekebilme; video ve fotograf diizenleme, ses kaydi alma vb. Gazetecilik i¢in elzem
uygulamalar1 barindirma gibi pek ¢ok imkan ve avantaja sahiptir. Katilimc1 10’un 6zellikle

“...bu siiregler artik yiizde seksen oraninda akilli telefonlar iizerinden yiiriitiiliiyor... ” seklinde



122

belirttigi iizere glinlimiizde habercilik siire¢lerinin biiyiik kisminin akilli telefonlar iizerinden

yiiriitiildiigii sonucuna varmak, bu goriismelerin neticesinde miimkiin olarak goriinmektedir.

3.7.5. Haber Toplama ve Hazirlama Siireclerinde Kullamilan Yazihmlar

Yapilan goriismelerde katilimeilara yoneltilen 4. soruda, haber hazirlama siireclerinde

kullandiklar1 yazilimlar1 6grenmek amacglanmistir.

Katilimer 1:

“Word, Adobe Photoshop kullantyoruz”

Katilimei 2:

“Kendi otomasyon sistemimiz var, bizim kurum icin hazirlanmus bir yazilim. Icerisinde
muhabir, redaktor, editor vb. Rollerin tanimlandigi ve farkli erisim ve kullanim seviyeleri olan
bir yazilim kullaniyoruz. Bu yazilim hem internet gazetesi hem de basili gazetenin yiiriitiilmesini

saglayan ortak bir sistem. Bunun disinda Adobe Photoshop ve Quarkxpress kullantyoruz”

Katilimei 3:
“Corel, Adobe Photoshop, Text Fairy (sesi yaziya doniistiirme uygulamasi). Sitemize

haber girisi icinse CM News Haber Portali Yazilimini kullaniyoruz.”

Katilimci 4:
“Haber sitemiz i¢in bize ozel olarak, ihtiya¢larimiz dogrultusunda hazirlanan hem
siteye haber girmemizi hem de her tiirlii diizenlemelerimizi gerc¢eklestirdigimiz bir yazilim

kullaniyoruz, CM News Haber Portali. Bunun disinda Adobe Photoshop.”

Katilimer 5:

“Haber sitemiz ve gazetemiz i¢in kullandigimiz ozel olarak bizim i¢in hazirlanan bir
yvazilim var. Muhabirler, editorler, dizgiciler, grafikerler hepsi bu yazilim iizerinden stireci
yiiriitiirler. Bu yazilvmin adi Akilli Medya. Ayrica Adobe Photoshop, Adobe Indesing

’

kullanmilir.’
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Katilimer 6:
“Gorseller icin Adobe Photoshop, Canva Pro wuygulamasi (gorsel hazirlama
uygulamasi) kullaniyoruz. Canli video yayinlama, reji yazilimi i¢in Vmix, internet haber

’

sitesine haber girisleri icin TE Bilisim Nova Haber Yazilimi kullaniyoruz.’

Katilime1 7:
“Siteye haber girisi i¢cin TE Bilisim Haber Yazilimi, fotograf diizenleme i¢in Corel Draw

’

kullaniyoruz.’

Katilimei 8:
“Haber girisi icin Daktilo Haber Yazilimi, diizenleme i¢in Adobe Photoshop ve Adobe
Indesign.”

Katilime1 9:
“Internet sitemize haber girisi icin Daktilo Haber yazilimin kullantyoruz onun disinda

Adobe Photoshop ve Adobe Indesign programlarini kullaniyoruz.”

Katilimc1 10:
“Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe Indesign, haber sitesi icin de Daktilo

Haber Yazilimini kullaniyoruz.”

Haber hazirlama siireclerinde kullanilan ¢esitli yazilim ve programlarin belirlenmesi
icin katilimcilara yoneltilen bu soruda en c¢ok kullanilan yazilim, 9 katilimecinin (K-7 harig)
kullandigin belirttigi, fotograf diizenleme yazilimi olan Adobe Photoshop olmustur. Sonraki
en sik kullanilan program ise masaiistii yaymcilik yazilimi olan, 4 katilimcinmn (K-5, K-8, K-9,
K-10) kullandiklarint sdyledigi Adobe Indesign’dir. Bunlar diginda 2 katilime1 (K-3, K-7)
Adobe Photoshop gibi gorsel diizenleme yazilimi olan Corel Draw kullandiklarini belirtirken;
sadece birer katilimci tarafindan dile getirilen diger yazilimlar ise Microsoft Word (K-1),
Quarkxpress (K-2), Canva Pro (K-6), Vmix (K-6) ve Adobe Illustrator (K-10) seklinde
olmustur. Internet haber siteleri iizerinden haber giris ve diizenlemeleri icin kullandiklar
yazilima ise 3 katilimci (K-8, K-9, K-10) Daktilo Haber Yazilimi kullandiklar1 cevabini
vermiglerdir. Katilimc1 6 ve 7 internet sitelerine haber girisi i¢in TE Bilisim yazilimimi
kullandiklarmi belirtirken; Katilimci 3 ve 4’{in ayn1 soruya cevabi CM News Haber yazilimi

seklinde olmustur. Katilimc1 5 bu islem i¢in Akilli Medya Yazilim’in1 kullandigini, Katilimc1
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2 ise kendi internet haber siteleri i¢in kendi ihtiyaclar1 dogrultusunda tamamen 6zel olarak bir

yazilim tasarlattiklarini belirtmistir.

3.7.6. Yaymn Organlarinin Sosyal Medya Kullanim

Katilimcilara sorulan 5. Soruda oOncelikle yaym organlarina ait sosyal medya
hesaplarmin belirlenmesi amaglanmigtir. Sahip olduklar1 sosyal medya hesaplar1 sorulmus,
sonrasinda bu hesaplar kontrol edilerek verilen bilgiler teyit edilmis, hesaplarin giincel takipgi
sayilar1 goriigme notlar1 arasina eklenmistir. Bu sosyal medya hesaplarindan en sik kullanilan

mecra da belirlenmeye caligilmistir.

Katilimei 1:

“Facebook (1700 takip¢i), Twitter (katihmcmin belirttigi Twitter hesabi
bulunamamastir), Instagram (542 takip¢i) hesaplarimiz var. Bu sosyal medya mecralar: disinda
Whatsapp iizerinden de haber paylasimi yapiyoruz. Bunu toplu mesaj ile haber linklerini
paylasarak yapiyoruz. Bu sekilde yaklasik 10 bin kisiye 6zel mesaj seklinde haberlerimiz
ulastirabiliyoruz. Ancak Whatsapp'ta her haberi paylasmiyoruz. Kullanicilar: sikmayacak,
rahatsiz etmeyecek siklikta, okunmasint daha c¢cok arzu ettigimiz, daha ¢ok duyulmasini
istedigimiz konular: sosyal medya hesaplarimiz disinda Whatsapp ile de paylastyoruz. En Aktif

kullanilan Facebook tur.”

Katilimer 2:

“Facebook (189.600 takipg¢i), Twitter (9073 takipgi), Youtube (katilimcinin belirttigi
Youtube hesabina ulasilamamistir), Instagram (29.400 takipgi), Linkedin hesabi var. Bunlar
disinda haber paylagim amaciyla Whatsapp da kullaniliyor. Whatsapp kullanimi, farkl gruplar
vasitasiyla gerceklestiriliyor. Ornegin iginde muhtarlarin, sivasi partilerin il ve ilge
baskanlarinin, avukatlarin oldugu farkl farkli Whatsapp gruplarimiz var. Toplamda 2-3 bin
kiginin bulundugu bu gruplarda ¢ok onemli oldugunu diisiindiigiimiiz haber linklerini bu
gruplar araciligiyla paylasiyoruz. Ayrica Whatsapp’1 ihbar hatti olarak da kullaniyoruz. En
aktif olan Facebook.”

Katilimci 3:
“Facebook (84.000 takip¢i), Twitter (36 takipgi) ve Instagram (9004 takipg¢i). En etkin
olanlar, bize en ¢ok takipgi getiren Facebook ve Instagram. En aktif Facebook, en ¢ok etkilesim

saglayan, ortalama olarak %80 etkilesim saglayan Facebook diyebilirim. Bu mecralar disinda
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Whatsapp da kullaniyoruz. Bunu bazen haberin dogrudan ilgilendirdigi kisi ya da kisilere
direkt mesaj atarak bazen de toplu gruplar vasitasiyla yapiyoruz. Ornegin siyasi partilerin
olusturulan gruplarina da ilgili haberin linkini gonderiyoruz. Toplamda bu sekilde 5-6 grup
vardwr. Whatsapp vasitasiyla ulasilan kisi sayis1 200-250 kisi civarindadir. Bu paylasimin belli
bir periyodu yoktur, ilgili kisi ya da gruplari dogrudan alakadar edecek haberler bu sekilde

1

paylasitlir ama ortalama olarak birkag giinde bir bu tarz paylasimlar yapilir.’

Katilimci 4:

“Facebook (23.168), Twitter (3703 takipgi), Instagram (22.900 takipg¢i), Youtube
(katilimcmin belirttigi Youtube hesabina ulagilamamuistir), Bundle ve Linkedin hesaplarimiz
var, hepsi aktif. Bunlar disinda haber yaymak i¢in Whatsapp uygulamasi da sinirli sekilde
kullanilvyor. Siyasi partiler, ¢esitli yoneticiler, sivil toplum kuruluslari baskanlari, egitimciler
gibi kisilerden olusan cesitli gruplarimiz var Whatsapp 'ta, toplam 400 kisi kadardir. Bu
mecrada da bu kisileri ilgilendirdigini diistindiigiimiiz haberleri paylasiyoruz. En aktif
kullanilanlar Facebook, Instagram, Twitter ancak internet sitemizde yer alan tiim haberler

Facebook’ta da paylasilir.”

Katilimei 5:
“Facebook (148.101 takipg¢i), Twitter (1361 takipgi), Instagram (14.300 takipgi),
Youtube (1870 abone) hesaplarimiz var. En aktif kullanilanlar Facebook ve Twitter.”

Katilimei 6:

“Facebook (70.825), Instagram (31.300), Twitter (141), bunlar disinda hem Android
hem de 10S mobil cihazlar igin mobil uygulamamiz da var bunlarin indirilme sayilar: da 2500
civarindadir. En aktif olarak Facebook ve Instagram kullanilir, haber sitemize diisen her haber
hem Facebook’ta hem Instagram’da da paylasilir. Giinliik ortalama 25 haber bu iki mecrada

paylasilir.”

Katilime1 7:

“Facebook (1500 takip¢i), Twitter (30 takipgi), Instagram (295 takipgi) hesaplarimiz
var.” En sik kullanilan Facebook.” (Goriismede en sik kullanilan, giinliik 5-6 haber seklinde
Facebook olarak belirtildi ancak yaym organmna ait tiim sosyal medya hesaplar1 kontrol
edildiginde belirli bir paylasim siklig1 periyodundan bahsedilemeyecek kadar az ve diizensiz

paylasimlar yapildig: tespit edildi.)
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Katilimer 8:

“Twitter (446 takipgi), Facebook (5400 takipgi), Instagram (1151 takipgi) Instagram’da
link veremedigimiz igin artik aktif olarak kullanmiyoruz. Facebook ve Twitter en aktif
kullanilanlar. Sitemizde yer alan haberlerin hepsini ozellikle sosyal medyadan paylasmiyoruz,

i¢lerinden seg¢ip iki mecrada da giinde ortalama 6-7 tane haber paylasiyoruz.”

Katilime1 9:

“Facebook (116 takipgi), Twitter (13 takipgi) ve Instagram hesaplarimiz var. (Goriisme
esnasinda Instagram hesabi da oldugu belirtildi ancak hem haber sitesi hem de Instagram’da
yapilan aramalara ragmen bu yaym organina ait Instagram hesabi bulunamamustir) En aktif

kullamilanlar, Facebook ve Twitter. Iki mecrada da giinde ortalama 15 haber paylasiliyor.”

Katilimei 10:

“Facebook (56.000 takipg¢i), Instagram (18.200 takipg¢i), Twitter (229 takipgi)
hesaplarimiz var. Facebook ve Instagram’a giinliik olarak haber girilir. Facebook’a giinde 30-
40 arasi, Instagram’a ise 10-15 arast haber girilir. Twitter 'da ¢ok diizenli haber girisimiz yok
¢clinkii Aydin’da haber takibi noktasinda Twitter takipgisi ¢ok fazla degil, bu mecradan ¢ok fazla

bize doniis olmuyor.”

Gorilisme gergeklestirilen yaymn organlarmin hepsinin Facebook ve Twitter hesaplarinin
oldugu tespit edilmistir. Katilime1 9’un temsil ettigi yaym organi haricinde diger tiim mecralarin
Instagram hesab1 oldugu belirlenmistir. Aktif olan ve abonesi bulunan Katilimci 5°e ait bir
Youtube hesabi da tespit edilmistir. Goriisiilen katilimcilarin hepsi en aktif kullandiklar1 sosyal
medya mecrasimi Facebook olarak belirtmistir. Facebook’ta takip¢i sayist en yiiksek olan,
Katilimer 2°nin temsil ettigi yaymn organinin takip¢i sayist 186.600 olarak belirlenmistir.
Facebook i¢in bu takipci sayisi sirasiyla K-5 148.101, K-3 84.000, K-6 70.825, K-10 56.000,
K-4 23.168, K-8 5400, K-1 1700, K-7 1500 ve K-9 116 seklindedir. Katilimeilarin goriisleri,
paylasilan haber sayilar1 ve takip¢i sayilar1 géz oniinde bulunduruldugunda Aydin yerel
medyasi i¢in haber paylasimi noktasinda Facebook mecrast 6nemli bir konumdadir. Katilimct

13

3’lin de bu durumu belirten “...en ¢ok etkilesim saglayan, ortalama olarak %80 etkilesim
saglayan Facebook diyebilirim.” gorislerini dikkate aldigimizda bu durum daha net
goriilebilmektedir. Sonrasinda en aktif kullanilan sosyal medya sorusuna Instagram cevabini

veren Katilime1 6°’nin Instagram’da 31.300 takipgisi, Katilimer 10’un Instagram hesabinda ise
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18.200 takipgisi oldugu goriilmektedir. Bu mecralar diginda Katilimer 1, Katilimei 2, Katilimet
3 ve Katilime1 4 Whatsapp uygulamasmin da haber yayma, duyurma noktasinda kullanildigini
belirtmislerdir. Katilimc1 3 ve 4 Whatsapp kullanimini kullanicilarin belirli 6zelliklerine gore
olusturulmus 5-6 grup vasitasiyla toplamda birka¢ yiiz kisiye ulasacak sekilde yapildigmi
belirtirken; Katilimei 2 ise gene kullanicilarin belirli 6zelliklerine gore olusturulmus gruplar
vasitasiyla 2 ila 3 bin kisiye ulasacak sekilde yapildigini belirtmistir. Katilimer 1 ise Whatsapp
kullanarak haber ulastirdiklari kisi sayisin1 10 bin kisi olarak belirtmistir. Whatsapp’1 bir haber
paylasma mecrasi olarak kullandigini belirten bu dort katilimcr da bu paylagimlarinda haber
icerigine, sayisia ve sikligina dikkat ettiklerini vurgulamislardir. Bunun disinda Katilimei 6,
akilli cihazlar i¢in uygulama magazalarindan indirilebilen toplamda yaklasik 2500 kez
indirilen, mecralarina ait bir haber uygulamasi oldugunu belirtmistir. Takip¢i sayilarindan ve
haber paylagim sayilarindan yapabilecegimiz bir cikarim olarak, ¢esitli sosyal medya
hesaplarimi aktif olarak kullanan yerel medya kuruluslar1 oldugu gibi, sosyal medya hesabi

bulunan ancak bunu fazla 6nemsemeyen yerel medya kuruluslar1 da vardir.

Katilimcilara yoneltilen 6. Soruda sosyal medya hesaplarindan yaptiklar1 paylasimlarda
nelere dikkat ettikleri, ne sekilde, ne siklikta paylasim yaptiklari, sosyal medya mecralari i¢in
Ozgiin igerikler tiretip tiretmedikleri sorular1 yoneltilmistir. Takipgilerin talep ve dikkat ettikleri
hususlara uygun paylasim yapip yapmadiklar1 tespit edilmeye g¢alisilmistir. Burada alinan

yanitlar ilgili sosyal medya hesaplar1 incelenerek verilen bilgiler teyit edilmistir.

Katilimer 1:

“...platforma gore paylasimlar farklilik gosterir. Facebook’ta internet sitemize giren
haberin gorseli ile birlikte linkini kullaniyoruz. Giinde ortalama 10-15 haber paylasiyoruz
Facebook’ta. Twitter’da aym sekilde gorsel ve link paylasimi yapilr. Instagram’da ise bu
mecra i¢in ozel olarak hazirlanmis bir gorsel ve haberin kisa bir detayini paylasiyoruz. Merak

edenlerin siteye girmesini hedefliyoruz.”

Katilimc 2:

“Bu mecralar igin 6zgiin icerikler tiretilmiyor ancak haberler bu mecralara uygun sekle
doniistiiriilerek paylasiliyor ama sosyal medyayi, tam mecralara ozgiin olarak kullandigimizi
soyleyemeyiz. Bu basli basina ugrasilmasi ve mesai harcanmasi gereken bir ig ve bizim buna
aywracak personelimiz yok. Ornegin Instagram ozelinde bakarsak sadece Instagram’dan

sorumlu bir editor calistirmamiz lazim ama béyle bir imkammiz yok. Ozgiinlestirilmis icerik
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olmasa da bu mecralarda takip ve etkilesimi arttirmak i¢in haber disi, dikkat ¢ekici icerikler,
ironik videolar paylastigimiz da oluyor. Facebook 'ta giinde ortalama 40-50 haber, Twitter’'da
20-25 haber, Instagram’da da 20-25 haber paylasimi yapilyor. Facebook’ta ve Twitter’'da
haber bashigi, altina haber linki ve haberin fotografi seklinde paylasim yapryoruz.

Instagram’da ise haberin fotografi altina kisa ozeti seklinde paylasim yapiyoruz.”

Katilimei 3:

“Twitter ozelinde etiket kullanimina dikkat ediyoruz, Aydin etiketini mutlaka
kullanmaya gayret ediyoruz. Haberin bashigi ve gorselinin bulundugu internet sitemize
yonlendiren bir link seklinde paylasityoruz. Instagram’da haberle ilgili tiim fotograflara yer
veriyoruz, alta agiklama kismina genellikle haberin kisa ozetini yaziyoruz, bazen haber
metninin tamamini da koydugumuz oluyor. Facebook 'ta iistte haberin basligi, altta da haberin
fotograf ve bashigimin yer aldigi sitemize yonlendiren bir link seklinde paylasim yapiyoruz.
Kendi sayfamizi takip edenler disinda Aydin ozelinde kurulmus ¢esitli haber gruplar: da vardir
baskalar: tarafindan olusturulan ki bu gruplarin bazilarmin takip¢i sayiari 35 bini
bulmaktadir. Bu gruplarda da haberlerimizi paylasiyoruz. Facebook 'ta giinde ortalama 40-50
arasinda haber paylasiyoruz. Twitter’da ise 15-20 haber paylasilir. Instagram’da ise 10-20
haber. Twitter ve Facebook’ta haberin baslhigi, altina linki ve fotografi seklinde paylasim

’

yapryoruz. Instagram’da ise haberin gérseli altina tiim haber metnini koyuyoruz.’

Katilimer 4:

“Internet sitemizde yer alan tiim haberler Facebook’ta da paylasilir. Facebook
paylasimlarimizda bizi rakiplerimize gére one ¢ikaracak sekilde paylasim yapmaya ¢alisiyoruz.
Bunun igin haberin bashg: altina metin halinde paylasim linki ve altinda da o haber i¢in ozel
olarak hazirlanmis bir gorsel kullaniyoruz. Oncesinde gorsel olmadan sadece haber
fotografina gomiilii olarak link paylasimi yapiyorduk ama simdiki yontemimizle gériintiilenme
sayilarinda artis oldu. Instagram’da mecranin takip¢i kitlesine uygun oldugunu diisiindiigiimiiz
giinliik 12-13 haber paylasilyyor. Burada paylastigimiz génderilerde haber igin hazirlanan
gorsel altina kisa haberleri tam metin olarak, uzun haberlerin ise bir kismint koyarak
paylasryoruz. Hikdye olarak yaptigimiz paylasimlarda ise haberin gérselini ve haberin linkini
paylasiyoruz. Twitter’da paylagtigimiz haberlere dikkat ediyoruz. Agwrlik olarak siyaset,
ekonomi ve saglik olacak sekilde haberler paylastyoruz. Burada da takipgilerin genel profiline
uygun haber tercihleri yapmaya ¢alisiyoruz ornegin Twitter da giinliik asayis haberlerine pek

bir ilgi olmaz. Haber paylasim seklimiz ise Facebook’a benzer sekilde haber bashgi, altinda
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haberin metin olarak linki, haber i¢in hazirlanmis gorsel ve Facebook 'tan farkli olarak, habere

1

uygun birkag tane etiket (hashtag) de kullaniyoruz.’

Katilimer 5:

“Facebook’ta baglk, gomiilii link icerisinde gorsel de bulunuyor toplamda giinliik
yaklastk 50 haber paylasilyyor. Twitter 'da baslik, link ve haberin gorseli paylasiliyor. Burada
da giinliik yaklasik 50 haber paylasiliyor. Instagram 'da gonderilerde fotograf veya video altina
haberin sadece girisini koyuyoruz. Haberlerin detaylarini hikdye olarak, link vererek
paylasiyoruz. Instagram giinliik yaklasik 5 haber, tiim haberler Instagram’da ¢ok fazla
etkilesim olusturmuyor, ilgi gormiiyor, takipgileri de sitkmamak i¢in paylasim sayisint sinirl

’

tutuyoruz.’

Katilimci 6:

“Bizim mecramizi gen¢ kesim Instagram’dan, orta yas ve listii insanlar ise
Facebook’tan takip ediyorlar. Twitter hesabimiz var ancak ¢ok aktif kullamilmiyor. Ulusal
haberler i¢in Twitter daha one ¢tkan bir mecra ancak yerel medya ve Aydin ozelinde Twitter’in
haber takip a¢isindan bir gecgerliligi yok. Twitter iizerinden aktif ve diizenli sekilde haber
paylasimini denedik ancak bir karsilik alamadik. Facebook paylasimlarumizda iistte haber
sitemize yonlendiren bir link, altinda da haberin fotografimin yer aldigi gonderiler
paylasiyoruz. Instagram’da ise haberin gorselini, altinda da haber metninin tiimiinii
paylasiyoruz. Bunun disinda Instagram’da haberlerimiz disinda sahadan takipgilerimiz veya
farkl kigilerden gelen kaza veya ilging gériintiileri de paylasarak Instagram’a ozel bir icerik
olusturmaya ¢alistyoruz. Ciinkii Instagram’da olaylar biraz daha sicagi sicagina takip ediliyor
ayrica Instagram fotograf ve haber iceriklerine gére video goriintiileri daha on plana ¢ikaran
bir yapiya sahip ozellikle “reels” ve “hikayeler” kisimlarinda. Facebook ta ve Instagram’da

giinde 20-30 arasinda haber paylasiyoruz”™

Katilimci 8:

“Sadece bu mecralar icin ézgiinlestirilmis icerikler iiretmiyoruz. Internet sitemize haber
girisini yaptigimiz yazilim sayesinde sosyal medya hesaplarimiz sitemize bagh, se¢tigimiz
haberleri bu yazilim vasitasiyla Facebook ve Twitter 'dan paylasiyoruz. Biz gerekli olursa bu
paylasimlara etiket (hashtag) koyuyoruz. Iki mecrada da basta haberin bashgi, sonrasinda
varsa etiket, onun altinda da gomiilii halde haberin fotografi bulunan sitemizin linki seklinde

paylasim yapiyoruz. Ikisinde de giinde 6-8 kadar paylasim yapiliyor.”
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Katilime1 9:

“Bu hesaplar icin farkl bir icerik tiretmiyoruz, internet sitemizde kullandigimiz yazilim
bu hesaplarimizi direkt sitemize bagliyor, bu sayede sitemizde paylastigimiz haberlerden
istediklerimiz sosyal medya hesaplarimizda da paylasabiliyoruz. Facebook ve Twitter
paylasimlarimiz aynmi sekilde oluyor, iistte haberin bashigi, altinda haberlerle ilgili etiketler
(hashtag), sonrasinda igerisinde gomiilii olarak haber fotografi bulunan haberin linki seklinde
paylasim yapiyoruz. Facebook ve Twitter. Iki mecrada da giinde ortalama 15 haber

paylasiliyor.”

Katilimei 10:

“Bu mecralar i¢in ozel gorseller hazirliyoruz. Her mecranin takipgilerinin beklentileri
farkl oluyor. Facebook’ta haber igin 6zel olarak hazirlanmis gorsel, altinda haberin linki
seklinde paylasim yapryoruz. Instagram’da ise gene haber igin hazirlanmis gorsel altinda
haberine gore degismekle birlikte ya haberin spotunu ya da tam metnini paylasiyoruz.
Facebook ve Instagram’a giinliik olarak haber girilir. Facebook’a giinde 30-40 arasi,
Instagram’a ise 10-15 arast haber girilir. Twitter’da ¢ok diizenli haber girisimiz yok ¢iinkii
Aydin’da haber takibi noktasinda Twitter takipgisi ¢ok fazla degil, bu mecradan ¢ok fazla bize
doniis olmuyor.” Goriismede alinan bu goriisler disinda, yayn organinin Instagram hesabi
verilen bilgilerin teyidi amaci ile incelenirken haber sitesinde yer almayan, haberle ilgili baz1

farkli fotograflarin da Instagram’da paylasildig: tespit edilmistir.

Calismanin 6. Sorusuna verilen yanitlara bakildiginda ve sonrasinda yapilan incelemeler
g6z Oniinde bulunduruldugunda, Katilime1 7’ nin yaym organi disinda tiim yayimn organlari en
az iki sosyal medya mecrasi iizerinden diizenli haber paylasimi yapmaktadir. Bu noktada
goriismelerde vurgulanan ve takipgi sayilari, paylasim siklig1 ve sayilariyla da teyit edilebilen,
on plana ¢ikan sosyal medya mecrasi olarak Facebook tespit edilmistir. Hem belirlenen takipgi
sayilar1 (K-2, 9073; K-3, 36; K-4, 3073; K-5,1361; K-6,141; K-7, 30; K-8, 446; K-9,13; K-10,
229) hem de goriisiilen katilimeilarin aktardigi: “Ulusal haberler igin Twitter daha one ¢ikan
bir mecra ancak yerel medya ve Aydin ézelinde Twitter in haber takip agisindan bir gecerliligi
yok” ve “Aydin’da haber takibi noktasinda Twitter takipgisi ¢ok fazla degil, bu mecradan ¢ok
fazla bize doniis olmuyor.” seklindeki bilgiler sayesinde Twitter’m geri planda kaldigi
sOylenebilir. Bu iki mecra diginda Instagram mecrasi da gortisiilen katilimcilarin kullandiklar1

bir diger sosyal medya olarak 6ne c¢ikmaktadir. Instagram paylasimlarina 6zen gosteren
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Katilimct 6 Instagram’in diger mecralardan ayrilan bir yapisi oldugunu, “..Instagram’da
haberlerimiz disinda sahadan takipgilerimiz veya farkli kisilerden gelen kaza veya ilging
gortintiileri de paylasarak Instagram’a ozel bir igerik olusturmaya c¢alistyoruz. Ciinkii
Instagram’da olaylar biraz daha sicagi sicagina takip ediliyor ayrica Instagram fotograf ve
haber igeriklerine gore video goriintiileri daha on plana ¢ikaran bir yaprya sahip ozellikle
“reels” ve “hikayeler” kistmlarinda...” seklinde agiklamaktadir. Haber paylasimi, etkilesimin
ve takip¢i sayilarmin artirilmasi noktasinda vurgulanmasi gereken farkli bir sosyal medya
kullanimini ise Katilimei 3, “Kendi sayfamizi takip edenler disinda Aydin 6zelinde kurulmusg
cesitli haber gruplari da var baskalar: tarafindan olusturulan ki bu gruplarin bazilarinin
takip¢i sayilart 35 bini bulmaktadir. Bu gruplarda da haberlerimizi paylastyoruz.” seklinde
aciklamaktadir.

3.7.7. Teknolojik Gelismelerin Yayincilik Sektoriine Etkileri

Katilimcilara yoneltilen 7. soruda teknolojik gelismelerin yayincilik sektoriinde nasil
degisimlere yol a¢tig1 sorulmustur. Bu baglamda oncelikle olumlu olarak degerlendirdikleri

degisimleri belirtmeleri istenmistir.

Katilimer 2:

“Gazetecilik meslegi 6zelinde bakacak olursak, meslegimiz daha da hiz kazandi ve genel
anlamda algilarimiz agildi. Ayrica teknolojik gelismeler sayesinde daha taninir ve bilinir olduk
¢clinkii geleneksel yontemlerle bizim ulasabilecegimiz kitle simirlyydi, basilan gazete Aydin il
smirlart igerisinde dagitilabilirdi. Ancak teknolojik gelismeler ile bizim gazetemiz iilke
genelinde ve yurt disinda bile takip edilebilir hale geldi. Ayrica teknoloji sayesinde biz bunu
takip edebiliyoruz. Google Analitics (web site performans analizi sunan bir hizmet®®) sayesinde
ornegin Agri’dan, Erzincan’dan, Tekirdag dan, Hollanda dan yani iilkemizden ve diinyanin
pek ¢ok yerinden sitemize erisenleri gériintiileyebiliyoruz ki bu biiyiik bir nimet. Teknolojik
gelismelerin mesleki agidan artilart daha fazladir ancak mecra agisindan yani basili gazete
agisindan bakildiginda ise eksileri daha fazladir. Basili gazete artik ivmesini kaybetmistir.
Sadece baski maliyeti agisindan bakildiginda bile yiikselen kdgit fiyatlar: nedeniyle bizim bir
gazete icin maliyetimiz 3-4 lira iken satis fiyatimiz 1,5 lira. Bunun disinda teknolojik
gelismelerle birlikte ben meslegimizin biiyiidiigiinii, mesleki etkinligimizin arttigini
diistiniiyorum. Genel olarak dijital gelismelerin mesleki a¢idan biiyiik bir firsat oldugunu, yeni

imkanlar sundugunu diigiiniiyorum. Sinirlari, duvarlar: yiktigini diisiiniiyorum. Ortaya nitelikli

®6 https://tr.wikipedia.org/wiki/Google_Analytics (erisim tarihi: 30.10.2022).
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isler ¢ikaran meslektaslarimiz, ortaya nitelikli isler koymaya calisan kuruluslar agisindan
avantajli oldugunu diistintiyorum. Kendini yenileyemeyen, dijitallesmeye, teknolojiye ayak

’

uyduramayanlar i¢in de teknolojik gelismeler sonun baslangicidir diyebiliriz.’

Katilimer 3:

“Bizim daha fazla sayida insana ulasmamizi sagladi, erigim alanimiz genisledi.
Eristigimiz kisi sayilart bakimindan ¢ok ciddi katkilari oldu. Aydin’la ilgili yaptigimiz bir
haberle ilgili Sanlwurfa’dan, Kilis'ten, Ankara’dan, Istanbul’dan déniisler aldik. Bazi
haberlerimiz yerel haberlikten ¢ikarak bir anlamda ulusal habere doniisti. Etki alanimiz
genisledi. Bunun disinda bu gelismelerle birlikte bazi sorunlarin ¢oziimii noktasinda ilgili
mercilere ulasmada kolayliklar sagladi. Ornegin yaptigimiz, Twitter'da ilgili kisi ya da
kurumlari etiketleyerek paylastigimiz haberlerle ilgili ¢ok hizli, umulmadik tepki ve doniisler
aldigimiz oldu. Altyapr sorununu giindeme getirdigimiz bir haberimizde etiketledigimiz bir
resmi kurum o sorunun tiim ¢oziim asamalart ve yapilanlar hakkinda bize geri doniisler sagladi

’

mesela. Bunlar bu teknolojik gelismelerin getirdikleri.’

Katilimer 4:

“En basta teknolojik gelismelerin tiim haber siireglerini kolaylastirdigini belirtmek
gerekir. Ornegin gelisen teknoloji sayesinde akilli bir telefon neredeyse tiim ihtiyaglarinizi
karsilarken, akilli telefonunuzu baglayacaginiz bir Gimbal cihazi ile o akilli telefonunuzu
titreme olmayan, ¢ok daha net ve kaliteli bir gériintii elde edebildiginiz profesyonel bir video
kameraya doniistiirebiliyorsunuz. Bunun diginda 6nceden bir haberin canli yayinini yapabilmek
i¢in son derece pahali canli yayin araglarina ve ekiplerine ihtiyag vardi. Giiniimiizde ise akilli
telefon boyutlarinda bir cihazi video kameramiza baglayarak kablosuz internet teknolojisi
sayesinde ¢ok kolay ve ucuz bir sekilde canli yayin yapabiliyoruz. Bu gibi teknolojik gelismeler
sektore cok biiyiik faydalar, kolayliklar sagladi. Akilli telefonlara da ayrica deginmek
gerekiyor, her gecen giin gelistirilen akilli telefon teknolojisi ile birlikte sanirim yakin bir
gelecekte ayrica fotograf makinesi ve video kameraya ihtiya¢ kalmayacak. Bazi durumlarda
ozellikle fotograf ¢cekimlerinde biz fotograf makinesinden alamadigimiz verimi akilli telefondan

alabiliyoruz.”

Katilimei 5:
“Genel olarak pek ¢ok agidan isleri kolaylastirdi. Haber hazirlama siireglerinde bize

hiz ve kolaylik sagladi teknolojik gelismeler, ozellikle erisim agisindan biiyiik bir imkan sagladi,
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hem sayr anlaminda hem de konum anlaminda basili gazete ile ulagsmamizin imkansiz oldugu
verlere erigim imkani sundu. Su an diinyanin her yerinden bizim haberlerimizi takip edebilen

)y

insanlar var.’

Katilimer 6:

“Oncelikli olarak teknolojik gelismeler yerel medya oOzelinde basili gazetenin yok
olmasina neden oldu. Benim 6ngoriim, yakin zamanda basili gazeteler tamamen ortadan
kalkacak. Mevcut konjonktiirde de boyle olmasi gerekli zaten. Biz 15 giinde bir 500 tane gazete
basiyoruz bu gazetenin hepsini dagitsak, her gazeteyi de 2 kisi okusa bile, 1 milyondan fazla
niifuslu Aydin’da ulasabildigimiz kigi sayisi toplamda 1000 oluyor, yani Aydin’in binde birine
ancak ulasiyor. Teknolojik gelismeler sayesinde ben su an tek bir haberimin 20-30 bin kisi
tarafindan okunmasim saglayabiliyorum yani Aydin’in yiizde ikisine, tigiine erisebiliyorum.

Benim tercihim tabii ki ikinciden yana olur.”

Katilime1 7:

“Teknolojik gelismeler yayincilik sektoriine genel anlamda olumlu etki etmigstir. Yeni
teknolojiler haber hazirlama siire¢lerinde biiyiik kolaylik saglamistir. Biz i¢eriklerimizde yerel,
ilcemizden haberler verme konusuna ozellikle dikkat eden bir yaymn organmiyiz, yerel
haberlerimizi de kendi muhabirlerimizle elde ediyoruz. Muhabirlerimizin haber hazirlama
stirecinde hiz ve kolaylik agisindan teknolojik gelismelerin biiyiik katkisi olmustur. Biz basili
gazeteye hala onem veren bir yayin kurulusuyuz ama basili gazeteyi diistindiigiimiizde bugiin
hazirladigimiz, muhabirimizin bugiin yaptigi bir haberi basili gazetede en erken ertesi giin
kullanabiliyoruz. Ancak haber sitemizde ve sosyal medyada haber hazirlanir hazirlanmaz
aninda paylasabilme imkanina sahibiz. Bu sekilde hizli davranmak da zorundayiz zira bir

haberi geciktirdigimizde baskalar: bizden énce o haberi duyurabiliyor.”

Katilimer 8:
“Genel olarak baktigimizda teknolojik gelismeler yayincilik sektoriine bir hiz katti.
Daha fazla sayida kisive ulasmamizi sagladi, eskiden ornegin gazetemiz bin kisiye

ulasabiliyorken artik ¢cok daha fazla kisiye ulasabiliyoruz.”

Katilimc1 9:
“Teknolojik gelismeleri yayincilik sektorii icin sadece bilgisayarin sagladigi avantajlar

lizerinden ele alsak bile ¢ag atlad: diyebiliriz. Onceden gazetenin dizgisi, mizanpaji, baskis
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icin harcanan emekle simdikini kiyasladigimizda her sey degisti ve kolaylasti. Bunun disinda
fotograf kullanma ve renkli baski yapma imkant artt, tiim bunlar: diigiindiigiimiizde teknolojik
olarak ¢ag atladik diyebiliriz. Teknolojik gelismelerin en onemli etkilerinden biri de bizim
erisebildigimiz kigi sayisint artirmast ve haberlerimizin sadece yerelde degil her yerde takip
edilebilir hale gelmesini saglamasidir. Sadece iilke icinde degil yurt disinda bile isteyenler
internet haber sitemize ve sosyal medya hesaplarimiza ulasarak haberlerimizi okuyabiliyor.
Bunun en ug¢ ornegini Japonya’da yasayan bir okuyucunun bana ulasmasiyla fark ettik. Bu kisi
aslen burali ama yurt disinda ¢alisiyor ama kendi memleketi ile ilgili haberleri rahatlikla takip
edebiliyor. Bu durumun farkli 6rnekleri de var Almaya, Avusturya gibi yerlerde yasayan, aslen
burali olan gurbetcilerden de mesajlar aldik, oralardan da okuyucularimiz oldugunu

istatistiklerden gorebiliyoruz ayrica.”

Katilimei 10:

“Geleneksel yayincilikta kullanilan cihaz ve ekipmanlari diigiindiigiimiizde ornegin
analog bir fotograf makinesiyle ¢ekilen fotografin banyo ettirilmesi, hazirlanmasi, merkeze
ulastirilmast saatler alirken su an akilli bir telefon araciligiyla olay yerinden aninda
fotograflar: merkeze aktarabiliyoruz. Yapilan bir goriismede alinan bir ses kaydr ayni sekilde
aminda merkeze iletilerek ¢oziimlenebiliyor. Erisebildigimiz okuyucu kapasitesi artti, bizim
okuyucularimizin %50 °si Aydin’dan, %50 si basta Lzmir, Ankara, Konya, Istanbul olmak iizere

farkl illerden olusmaktadir.”

Teknolojik gelismelerin yayncilik alaninda ne gibi olumlu degisimlere yol agtigmin
belirlenmeye calisildigi bu soruda, yedi katilime1 (K-2, K-3, K-5, K-6, K-8, K-9, K-10) erisilen
kisi sayisindaki artisa vurgu yapmistir. Katilime1 2’nin iizerinde durdugu sekilde teknolojik
gelismeler daha ucuz ve erisimi arttiran yeni mecralar saglamasi agisindan olumlu bir etkiye
sahip olmustur. Bu etkinin agiklanmasi agisindan Katilimci 6’nin belirttigi bu durum: “Biz 15
gtinde bir 500 tane gazete basiyoruz bu gazetenin hepsini dagitsak, her gazeteyi de 2 kisi okusa
bile, 1 milyondan fazla niifuslu Aydin’da ulasabildigimiz kisi sayisi toplamda 1000 oluyor, yani
Aydin’in binde birine ancak ulasiyor. Teknolojik gelismeler sayesinde ben su an tek bir
haberimin 20-30 bin kisi tarafindan okunmasini saglayabiliyorum yani Aydin’in yiizde ikisine,
tigtine erisebiliyorum.” onemlidir. Ayrica bes farkli katilimcinin (K-2, K-3, K-5, K-9, K-10)
izerinde durdugu, teknolojik gelismeler sayesinde mecralarinin yerellikten ¢ikarak ulusal bazda
takip edilebilir hale gelmesi de vurgulanmasi gereken bir diger noktadwr. Katilimci 10°un

belirttigi: “Erisebildigimiz okuyucu kapasitesi artti, bizim okuyucularimizin %50’si Aydin’dan,
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%50’si basta Izmir, Ankara, Konya, Istanbul olmak iizere farkli illerden olusmaktadir.” bu
durumu vurgulayan 6nemli bir ifadedir. Hatta Katilime1 2 ve Katilimce1 9’un ifade ettigi sekilde,
teknolojik geligsmeler yerel basmnin farkli iilkelerden bile erisilebilir olmasini saglamistir. Bu
hususlar diginda 6ne ¢ikan bir diger nokta ise haber hazirlama siire¢lerinin kolaylagmasi ve hiz
kazanmasidir. Dort farkl katilimcinin (K-4, K-7, K-9, K-10) vurguladigi bu hususta Katilime1

3

4’lin bu durumu acgiklayan ve Orneklendiren ifadeleri 6nem tasimaktadir: “...onceden bir
haberin canli yayimini yapabilmek i¢in son derece pahall canlt yayin ara¢larina ve ekiplerine
ihtiva¢ vardi. Giiniimiizde ise akilli telefon boyutlarinda bir cihazi video kameramiza
baglayarak kablosuz internet teknolojisi sayesinde ¢ok kolay ve ucuz bir sekilde canli yayin
yvapabiliyoruz. Bu gibi teknolojik gelismeler sektore ¢ok biiyiik faydalar, kolayliklar sagladi.”
Son olarak Katilimei1 3’{in, erisim ve etki alaninin genislemesi hususunda belirttigi: “... Bunun
disinda bu gelismelerle birlikte bazi sorunlarin ¢oziimii noktasinda ilgili mercilere ulagsmada
kolayliklar sagladi. Ornegin yaptigimiz, Twitter'da ilgili kisi ya da kurumlar etiketleyerek
paylastigimiz haberlerle ilgili ¢cok hizli, umulmadik tepki ve doniisler aldigimiz oldu. Altyapt
sorununu giindeme getirdigimiz bir haberimize etiketledigimiz bir resmi kurum o sorunun tiim
¢oziim asamalart ve yapilanlar hakkinda bize geri doniisler sagladi mesela. Bunlar bu

teknolojik gelismelerin getirdikleri.” goriis de teknolojik gelismelerin olumlu etkileri

noktasinda 6nem tasimaktadir.

Katilimcilara yoOneltilen 7. Sorunun ikinci kisminda ise teknolojik gelismelerin
beraberinde getirdigi veya yol ac¢tig1 olumsuz durumlar belirlenmeye ¢alisiimistir.

Katilimer 1:

“Gegmisle giiniimiiz arasinda bir kiyaslama yapacak olursak, onceden asayis ya da
trafik kazasi1 gibi sicak bir haber icin olay yerine gittiginizde oradan bilgileri toparlarsiniz,
kisilerle, yetkililerle goriistirstiniiz, dogru kaynaklara ulasmaya c¢alisirsiniz, fotograflar
gekersiniz. Tiim bunlari topladiktan sonra oturup haberinizi yazarsiniz ve ¢alistiginiz kuruma
gonderirsiniz. O zamanlarda ozellikle tasrada ¢aligan bir muhabir igin giinde ortalama 2 haber
vapmak biiyiik bir isti. Ancak giiniimiizde soyle bir durum olustu ki bu durum bence sadece
Aydin ozelinde de degil genel bir sorun, artik olay yerine gitmeden yani o haberin icinde
olmadan, sagdan soldan gelen fotograflarla, gériintiilerle ve bilgilerle haber yazilabiliyor.
Herkes akilli telefon sahibi ve her tiirlii fotograf ve video kaydi alinabiliyor. Onceden hem hizli
olmaniz hem de en dogru ve eksiksiz bilgiyi sunmaniz gerekiyordu ve bunu sahada olarak
yapiyordunuz. Giiniimiizde haberler daha hizli sekilde alinip verilebiliyor ancak su an internet

sitelerinde siklikla gorebilirsiniz, evet son dakika olarak bir kaza haberi hizlica girilebiliyor
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ama kazada élen ya da yaralanan kisilerin kim oldugu yazmayabiliyor. Ornegin 3 kisi 6ldii
yaziyor ama igin hikayesi yok, olenler kim? Bir trafik kazasinda 1 kisi veya 3 kisi olebilir ama
bu insanlar say1 degil. Bu insanlarin bir hayati ve ailesi var ve biz bu hayatlara dokunmaktan
da uzaklastik. Evet haber vermede ¢ok hizlyyiz ama habere ait hissiyat bence kayboldu. Haber
kalitesi diistii. Olay yerinde bulunulmadan, masa basinda haber hazirlandig: icin olaya ait
duygulardan uzak olarak haberler hazirlaniyor artik. Icerikler zayifladi, arastirmact
gazetecilik neredeyse bitme noktasinda, haberdeki her insanin bir hikdye oldugu gerceginden

uzaklastik.”

Katilimei 2:

“Dijitallesme ile birlikte bizim is yiikiimiiz ¢ok artti. Onceden daha sumrli icerik
tiretiliyordu ama iiretilen icerikler iyi ve kaliteli olurdu ama giiniimiizde ¢ok fazla seyi aym
anda ve simirll personelle yapmamiz lazim ve bunun hepsini iyi yapma sansimiz yok. Eskiden
bir sey yapryorduk ve iyi yapiyorduk, artik ¢ok sey yapryoruz maalesef iyi yapamiyoruz. Haber
iceriklerinde bir degisim oldu, onceden biz yerelde spor miisabakalarini okul takimlarinin
maglarint bile takip edecek diizeyde gerceklestirirdik ki bunlar merak ve takip edilirdi.
Gazetemizde daha ¢ok kisinin adi gegsin diye ugrasirdik. Siradan insanlarin diigiinlerinin
haberlerini yapardik, farkli bir hikayeleri varsa onlari da haberlestirirdik. Bu tabii temelde
gazetenin satisini yiikseltmek igin yapilirdi ancak bu yerel basinin yerelliginin de bir geregiydi.
Bu sekilde gazetede yer alan insanlar buna deger verir, o gazete kuptiriinii saklarlardi. Artik
gliniimiizde bu sekilde haberler yapilmiyor, amatér sporlarin sonuglart internetten kolayca
bulunabiliyor ayrica agik¢asi pek onemsenmiyor da. Artik daha genel, daha kitlesel olan
haberlere ragbet var yerelle ilgili bu tarz ayrintilar pek 6nemsenmiyor. Dijitallesme habercilik
agisindan, habercileri bir anlamda tembellestirdigi gibi eski anlamda bilinen haberciligi de
biiyiik oranda ortadan kaldird: diyebiliriz. Artik yasadig sehirle, yaptigi meslekte ilgili hafizasi
olan, yorum kabiliyeti olan, kiyas yapabilen az sayida gazeteci ile yerelde ozgiin habercilik
vapilabiliyor zira anlik gelismelere, bilgiye ve her tiirlii habere ulasmak bu ¢agda son derece
kolay. Artik haberi bulan, ulagtiran degil de haberi gelen bilgiler dogrultusunda masa basinda

’

olusturan bir anlayis olustu meslekte.’

Katilimci 3:
“Geleneksel yaymnciligin en onemli aract olan basili gazetenin onemi neredeyse
tamamen ortadan kalkti. Haber sayilarinda bir artis gergeklesti ancak bu artis ayni ya da

benzer haberlerin farkll farkli yayin organlarinda yer almast nedeniyle bir benzesmeye ve
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tekrara yol acti. Bu kimi zaman haberlerin ¢alinmast olarak da karsimiza ¢ikiyor ki bu da
onemli bir olumsuzluktur. Bunun yani sira haberlerde nicelik olarak bir artis yasandi ancak
sahadan koparak dijitallesme siirecinin getirdigi ‘masabast haberciligi’ dedigimiz haber
hazirlama stireci nedeniyle igeriklerde nitelik olarak bir diisiis yasandi. Nitelikli, 6zel, dosya
haber gibi iceriklerin sayisinda dijitallesme siirecleriyle birlikte bir diisiis yasandi. Ozgiin
haber metin yazimi da artik geri planda kaldi, sablon seklinde hazirlanan, hemen hemen ayni
haberler var artik her yerde. Bunun disinda artik gelisen teknolojiyle birlikte ulusal ve
uluslararasi gazetelerde gelistirilen yazilimlarla robot gazetecilik uygulamalari yapiliyor,
bence zamanla bu tiim sektorde, yerelde de kullanmima girecektir. Bu durumda nitelikli
haberciligin 6nemini daha da ortaya ¢ikaracaktir. Nitelikli haber iiretimi noktasinda ciddi

1

anlamda sorunlar yasanmaktadir.’

Katilimci 4:

“Teknolojik gelismelerin olumsuz etkiledigi nokta muhabirlik alaninda olmustur.
Muhabirlik bir anlamda haberin ayagina giden, sahada haberi koklayan, olayi, etkinligi,
haberin konusu neyse onu yerinde goren, duyan ve ona gore haberi yazan kisi demektir. Ancak
gilintimiizde teknolojinin sagladigr imkanlar sayesinde masabasinda, sosyal medyada yapilan
bir agiklamayla, ¢esitli mecralardan gelen bilgi ve gorsellerle haber hazirlamak miimkiindiir.
Bu da meslek agisindan bir olumsuzluktur. Bir etkinligi bile takip ederken kendi goziinle bir
ayrinti veya farkli bir sey yakalayabilirsiniz, farklt bir haber ¢ikarabilirsiniz. Teknolojik
gelismeler artik gazetecilerin sahadan ¢ekilmesine yol agiyor ki Aydin ozelinde baktigimizda
da oncesine gore sahada ¢alisan muhabir sayisi azaldi. Su an Aydin’da ilgeler dahil olmak
tizere vasifl, vasifsiz 70 ’ten fazla basin kurulugu vardir ancak sahada aktif ¢alisan muhabir
sayis1 20-25’ten fazla degildir. Burada tabi bu sayi igerisinde bu teknolojik gelismeleri
kullanarak bu durumu suistimal eden basin kuruluslarindan da bahsetmek gerekir. Sadece bir
internet sitesi acarak, herhangi bir muhabir veya baska ¢alisan bulunmayan, baska haber
sitelerde yer alan igerikleri ¢ogu zaman kaynak gostermeden kendi sitesinde paylasan
kuruluslar da var. Bu da teknolojinin olumsuz yonleri arasinda sayilabilir. Muhabirlerin saha
yverine masabasinda haber hazirlamasinin bir diger olumsuzlugu ise tamamen size gelen veya
internetten, sosyal medyadan elde ettiginiz bilgilerle haber hazirlamaniz. Kendi toplamadiginiz
bu bilgilerde olabilecek eksiklikler ve/veya yanliglar haberinizin de yanhs veya eksik olmasi

)

anlamina gelmektedir ki bu da itibar kaybina neden olmaktadir.’
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Katilimer 5:

“Biz bu dijitallesme siirecine uyum saglayabilmek, geride kalmamak icin ¢ok fazla emek
ve maddi imkdn harcamak zorunda kaltyoruz, bu olumsuz yonlerden birisidir. Ayrica bizim
vasifli gazeteler olarak yerine getirmemiz gereken ¢ok fazla kosul var; 6dememiz gereken, fazla
miktarda vergiler var. Ancak teknolojik gelismeler sonucunda kendini gazeteci, kurduklari
siteleri de haber sitesi olarak tanitan, hi¢chir vasfi, sorumlulugu ve vergi yiikiimliiltigii olmayan
kisi ve kuruluslar ortaya ¢ikiyor. Maalesef bu tarz kisiler ozellikle belediyelerde ve bazi
verlerde “gazeteci” olarak itibar goriiyor. Tek bir kisi evinden, bir bilgisayar, akilli bir telefon
ve internet baglantisi ile herhangi bir altyapisi olmadan ‘gazetecilik’ yapabiliyor, bu da bizim

)

karsimiza haksiz rekabet olarak ¢ikiyor.’

Katilime1 7:
“Teknolojik gelismeler ile birlikte gazeteci olmayan, bu isi hakkiyla yapmayan kisiler
bu sektore daha rahat girebilir hale gelmistir. Bir internet sitesi kurularak, kiinye bilgisi bile

’

bulunmayan mecralar araciligryla haber ve icerik paylasimlari yapilabiliyor.’

Katilimer 8:

“Haber i¢eriklerinde bir nitelik kaybi oldu internet gazeteciligi ile birlikte, onceden bir
haber yazilirken gercekten detayli sekilde yazilirdi. Artik giintimiizde internet haberciliginde
okuyucular da zaten uzun haberleri okumuyor ve haberler ¢ok kisa siirede tiiketildigi icin ¢ok
kisa olarak yazilmak zorunda kaliniyor. Eskiden 6rnegin bir basin toplantisi oldugunda katilan
kisilerin hepsinin kim oldugu, toplantida konusulan tiim basliklar tiim ayrintilariyla yazilirdi.
Artik internet haberciliginde sadece toplantimin ana fikri yaziltyor. Biz bu sorunun oniine
yayncilik anlayisimizi bolerek gegmeye calisiyoruz. Internet sitemizde daha kisa giiniimiizde
kabul goren sekilde haber hazirlarken, basili gazetemizde hala ayrintili ve uzun haberlere yer

vermeye devam ediyoruz miimkiin oldugu kadar.”

Katilimc1 9:

“Bu olumlu da olumsuz da olabilecek bir degisim soyle ki onceden teknoloji bu kadar
gelismis degilken bizim il merkezi ve diger ilcelerle iletisimimiz bu kadar kolay ve hizli degildi
bu nedenle haber iceriklerimizin biiyiik bir kismini kendi ilgcemizdeki olaylar olustururdu. Artik
hem ajans iiyelikleri hem de iletisimin gelismesiyle birlikte biz merkezden, diger il¢elerden tiim
bolgeden haberlere ulasabilir ve paylasabilir hale geldik ama kendi ilgemizle ilgili haber

sayilart da buna bagl olarak diistii diyebilirim. Aslina bakarsaniz bu durum iyi gibi gériinse
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de ¢ok da iyi bir gelisme degil zira yerel basinin en biiyiik 6zelligi yayin yaptigi yakin ¢cevredeki

1

haberlerin on planda olmasidir.’

Teknolojik gelismelerin yayincilik sektoriine olumsuz olarak yansiyan ydnlerinin
belirlenmesi i¢in yoneltilen bu soruda 6ne ¢ikan ilk baslk, K-1, K-3 ve K-8’in goriislerinde
belirttigi haber iceriklerinde yasanan nitelik kayb1 olmustur. Bu duruma baglh olarak Katilimc1
2’nin belirttigi lizere haber icerik ve konularinda da bir degisim yasanmis, okuyucular daha
kitlesel ve genel haberlere ragbet gostermeye baslamistir. Ayrica Katilime1 9’un ifadesine gore
haber icgerikleri yerellikten uzaklagsmistir. Haber icerikleri ile ilgili Katilimct 8’in ifade ettigi
hazirlanan haber metinlerindeki detaylarin azalmasi bir anlamda okuyucularin beklentileri ve
haber okuma aligkanliklariyla da dogru orantili olarak sekillenmektedir. Bunun disinda
teknolojik gelismelerin getirdigi olumsuz yonlerden biri ise dort katilimcimnin (K-1, K2, K-3, K-
4) belirttigi muhabirlik siire¢lerinin sahadan uzaklasilarak, haberlerin daha ¢ok masabasindan
hazirlanmasi seklinde ortaya ¢ikmistir. Bu durumu agiklayan Katilime1 4°tin “...Aydin’da
ilceler dahil olmak iizere vasifli, vasifsiz 70 'ten fazla basin kurulusu vardir ancak sahada aktif
calisan muhabir sayisi 20-25ten fazla degildir.” Qoriisii 6nemlidir. Ayrica katilime1 2’nin
“Artik haberi bulan, ulastiran degil de haberi gelen bilgiler dogrultusunda masa basinda
olusturan bir anlayis olustu meslekte.” ifadeleri de bu durumu agiklar niteliktedir. Haber
niteliklerinde yasanan degisimi vurgulayan Katilimct 3’tin, “Nitelikli, 6zel, dosya haber gibi
iceriklerin sayisinda dijitallesme stiregleriyle birlikte bir diisiis yasandi. ” goriisii; Katilimct
2’nin, “Artik yasadigi sehirle, yaptig1 meslekte ilgili hafizast olan, yorum kabiliyeti olan, kiyas
vapabilen az sayida gazeteci ile yerelde 6zgiin habercilik yapilabiliyor zira anlik geligmelere,
bilgiye ve her tiirlii habere ulasmak bu ¢cagda son derece kolay.” goriisii ile desteklenmektedir.
Bunlar disinda Katilimc1 2°nin belirttigi: “Dijitallesme ile birlikte bizim is yiikiimiiz ¢cok artti.
Onceden daha simirly icerik iiretiliyordu ama iiretilen icerikler iyi ve kaliteli olurdu ama
giintimiizde ¢ok fazla seyi ayni anda ve sinirlt personelle yapmamiz lazim ve bunun hepsini iyi
yvapma sansimiz yok. Eskiden bir sey yapiyorduk ve iyi yapryorduk, artik ¢ok sey yapiyoruz
maalesef iyi yapamiyoruz.” goriigi de farkli bir olumsuzlugu vurgulamaktadir.

Teknolojik gelismelerin olumsuz taraflarindan bir digeri ise ii¢ katilime1 (K-4, K-5, K-
7) tarafindan belirtilen, gelisen teknolojik imkanlar sayesinde sadece bir internet sitesi
olusturarak, herhangi bir muhabir veya bagka calisgan1 bulunmayan, mesleki yeterlilik
noktasinda da siiphe uyandiracak kisilerin meslege kolayca dahil olabilmesi olarak ortaya
cikmistir. Bu durum Katilimer 5’in gorisleriyle: “...teknolojik gelismeler sonucunda kendini

‘gazeteci’, kurduklar siteleri de ‘haber sitesi’ olarak tanitan, hi¢bir vasfi, sorumlulugu ve vergi
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yiikiimliiliigii olmayan kisi ve kuruluslar ortaya ¢ikiyor. Maalesef bu tarz kisiler ozellikle
belediyelerde ve bazi yerlerde ‘gazeteci’ olarak itibar goriiyor. Tek bir kisi evinden, bir
bilgisayar, akilli bir telefon ve internet baglantisi ile herhangi bir altyapisi olmadan
‘gazetecilik’ yapabiliyor, bu da bizim karsimiza haksiz rekabet olarak ¢ikiyor.” seklinde

Ozetlenebilir.

3.7.8. Sosyal Medyamin Yayincilik Sektoriine Etkileri

Katilimcilara yonetilen 8. soru ile sosyal medyanin yayincilik sektoriine etkileri
belirlenmeye ¢alisiimistir. Bu baglamda katilimcilardan oncelikle sosyal medyanin yaymcilik
sektoriine olan faydali, olumlu etkileri iizerinde durulmus, bu hususu degerlendirmeleri

istenmistir.

Katilimei 1:

“Onceden bir parti il baskam veya bir yerel yénetici ile yiiz yiize iletisim kurup veya
telefonla ulasip ¢esitli konularda bilgi alir ya da fikir sorardik. Ancak giiniimiizde buna ¢ok
ihtiyag kalmuyyor. Bu tarz yerel yoneticilerin de Facebook, Twitter gibi sosyal medya hesaplar

var ve pek ¢ok seyi oradan paylasiyorlar. Biz de bu bilgileri alarak haberlestirebiliyoruz.”

Katilimer 2:

“Dijitallesme stirecinde soyle bir seyir gerceklesti: oncelikle internet sitemiz tizerinden
yasanan erigim, giintimiizde sosyal medya mecralarina kayma egiliminde. Hatta benim
ongortim belki bir siire sonra internet sitelerine de ihtiya¢ kalmayacak. Siteler bir referans
noktasi olarak kalacak belki ama agirlik sosyal medya iizerinde olacak. Dijital siirecin
icerisinde de bir doniisiim yasaniyor. Sosyal medya ile birlikte asilsiz haber artik ¢ok ¢abuk
cuiriitiilebiliyor. Evet belki asilsiz haber sayilarinda bir artisa da neden olmustur ancak ¢ok
cabuk ciiriitiilmesinde de etkin bir rolii var. Sosyal medya bir haber kirliligine de neden olmusg
olabilir ancak bence artik insanlar pek ¢ok seyin farkinda, bu sekilde haber kirliligine neden

olanlar pek uzun 6miirlii olmuyor, etkisi de ¢ok simirlt oluyor.”

Katilimci 3:

“Okuyucu ile dogrudan etkilesime gecilmesini kolaylastirmas: noktasinda, yaptigimiz
haberlerle ilgili okuyuculardan doniis almamiz bizi pozitif yonde etkiliyor. Yaptigimiz bir haber
altina yapilan yorumlar ¢ok farkl sekilde gelisebiliyor ki bazen bu yorumlar bile bir haber

konusu olabiliyor. Ayrica bu yorumlar icerigin zenginlesmesine de katki saglyyor. Bunun
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disinda sosyal medya sayesinde biz haber sitemizin erisim sayilarinda ciddi sekilde artis
saglyoruz. Bizim sitemizin ortalama olarak giinliik ziyaret¢i sayisi 35 bin ve bu saymin yaklagik
280’1 sosyal medya tizerinden sitemize erigim sagliyor. Kalan yaklasik %20’lik kesim ise direkt

veya agirlikly olarak Google aramasi sonucu sitemize ulasim sagliyor.”

Katilimci 4:

“Onceden hem haber alma siiresi cok uzundu hem de haberlerle ilgili elde edebildigimiz
gortintii ¢ok azdi. Giiniimiizde ozellikle akilll telefonlar ve sosyal medya sayesinde bir trafik
kazasinin bile olus ani ve hemen sonrast aninda kaydedilebiliyor hatta canli yayinlanabiliyor

’

ki bu etkilesimi de arttiran bir durum.’

Katilimei 5:
“Haberin eristigi kisi sayiart yoniinden ¢ok onemli ve etkili olmustur sosyal medya

araglari. Ayrica haberin paylasilmasint da kolaylastirmistir.”

Katilimei 6:

“Sosyal medya yayincilik sektoriinde etkilegimi de farkll bir seviyeye tagimistir. Sosyal
medyada paylastigimiz haberlerin altina yapilan yorumlar zaman zaman farkli seylere de yol
acabiliyor. Ornegin biz onceden Instagram’da paylastigimiz haberlere haber metninin
tamamint  koymuyorduk, sadece fotograf ve altina kisa ozet gseklinde gonderilerimizi
olusturuyorduk. Bir giin bir takipgimiz bu sekilde paylastigimiz bir gonderinin altina ‘bu ne
bigcim haber sitesi, ben ayrica sizin sitenize girip haber mi arayacagim, ben sizi takip etmeyi
birakiyorum’ seklinde bir yorum yazdi ve ¢ok fazla etkilesim aldi. Bu yorum tizerine ona katilan,
bu yorumun altina ‘ben de takibi birakryorum’ seklinde 25-30 kisi cevap yazdi ve toplamda
100-150 kadar kisi bizi takipten ¢ikti. Bunun iizerine Instagram goénderilerimizi altina haber
metninin tamaminit koymaya bagladik. Buna bagl olarak sunu da eklemek isterim bazilar i¢in
haber takibi sadece sosyal medya iizerinden gerceklesiyor, bu nedenle internet siteleri
tizerinden yapilan habercilik de belki bundan 10 yil sonra ‘geleneksel yaymncilik’ kapsamina
alinip bir kenara itilebilir. Artik habercilik neredeyse tamamen sosyal medyaya doniiyor. Bizim
icin siire¢ bu sekilde ilerliyor gibi diyebilirim. Biz haber sitemizi ve Instagram sayfamizi
birbirinden ayri mecralar olarak degerlendiriyoruz. Internet sitemiz, Instagram hesabimiza
destek veren, katki sunan bir mecra olarak gériiyoruz. Haberleri iki mecrada da paylasiyoruz
ama Instagram’t ayri bir yayin orgam olarak kabul edip, onun iizerine ayri ¢aligmalar

yvapiyoruz. Biz agirlikll olarak internet sitemizden ve sosyal medya hesaplarimizdan yayincilik
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vapan bir medya organmyiz. Giinliik ortalama 20 bin okur iizerinden hesapladigimizda bunun
yaklasik olarak %15°i direkt bizim internet sitemize girip haberlerimize bakan insanlardan
olusuyor. %10 civarinda mobil uygulama iizerinden haberlerimize erisim saglayan
kullanicimiz var. Instagram tizerinden sitemize yonelen sayisi olduk¢a az, en fazla %5 lik bir
orandir bu. Bu oranlar disinda kalan %70 lik okuyucu kitlemiz ise Facebook iizerinden sitemize
ulasim sagliyor, Facebook bizim sitemizin okunma sayisini ¢ok fazla destekliyor. Bu durumun
hem nedeni hem sonucu olarak biz sosyal medya mecralarimiza 6zen gosteriyoruz. Ornegin
Facebook’ta web TV kullaniyoruz. Haber iceriklerimiz disinda Facebook iizerinden canli
vayinlar gergeklestiriyoruz. Bu anlattiklarim dogrultusunda Facebook bizim sitemizi
destekleyen bir sosyal medya mecrast olmanin otesinde, bizim okurlarimizin ana kitlesini

1

olusturuyor diyebilirim.’

Katilime1 7:
“Sosyal medyanin bizim erisebildigimiz kisi sayilarinda artis saglamasi bir avantaj
saglhyor. Facebook'ta paylastigimiz haber linkleri sayesinde haber sitemizin goriintiilenme

%)

sayisini arttirtyoruz.’

Katilimer 8:

“Sosyal medyanin en onemli katkisi okuyucu sayilart konusunda olmustur. Sosyal
medya sayesinde bizim haber sitemizin okuyucu trafigi artmistir. Ozellikle yeni nesil, Google
gibi arama motoru tizerinden veya internet adresi girerek bizim haber sitemize giris yapmuyor,
sosyal medya iizerinden haber takip ediyor ve ilgisini ¢eken haber olursa sosyal medya
araciligiyla bizim sitemize erigim sagliyor. Site erisim istatistiklerimize baktigimizda daha ¢ok
sosyal medya iizerinden erisim saglayanlar oldugunu goriiyoruz. Yas olarak da istatistiklere
baktigimizda belirttigim gibi direkt internet adresimiz lizerinden sitemize erisim saglayanlarin

yas ortalamast daha yiiksek kisilerden olusuyor.”

Katilimc1 9:
“En olumlu yonii ulagabildigimiz kisi sayisinda gériiyoruz. Ornegin énemli bir haberi
sosyal medyadan paylastigimizda bir saat icinde internet sitemizde 5-7 bin goriintiilenme

’

alabiliyoruz.’
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Katilimcr 10:

“Bizim erigebildigimiz insan sayilarinda bir artis sagladi sosyal medya, ayrica habere
¢abuk ulagma imkani sagliyor kullanicisina. Vatandagsin, okuyucunun derdini anlatabilmesi
acisindan ¢ok ciddi bir imkan ve hiz sagladi sosyal medya. Onceden bir gazeteye ulasmak
derdini anlatmak ¢ok zor bir siiregti ama artik sosyal medya sayesinde, ihbar hatlar: sayesinde
Aydin in bir kéyiinden bile istedigin gazeteye ulagsmak ¢ok kolaylasti. Sosyal medyada yapilan

paylasimlar, yasanan gelismeleri takip ederek aninda orvadan bir haber ¢ikarabiliyorsunuz.”

Katilimcilarin belirttigi hususlardan vurgulanmasi gereken ilk nokta sosyal medya
sayesinde haber sitelerine olan erisim sayilarindaki artigtir. Yedi katilmemin (K-3, K-5, K-6,
K-7, K-8, K-9, K-10) belirttigi, haber sitelerine erisim noktasinda sosyal medyanin 6nemi ve
etkisi oldukc¢a fazladir. Katilime1 3, haber sitelerinin giinliik ortalama ziyaret¢i sayist olan 35
bin kisinin %80 gibi ¢ok biiylik bir oranmin sosyal medya {izerinden sitelerine erisim
sagladigin1 belirtmistir. Bu hususa destek veren diger bir bilgi ise Katilimct 6’nin belirttigi:
“...%70’lik okuyucu kitlemiz ise Facebook iizerinden sitemize ulasim sagliyor, Facebook bizim
sitemizin okunma sayisini ¢ok fazla destekliyor.” ifadesidir. Sosyal medya lizerinden haber
takibi noktasinda belirtilen bu yiiksek oranlara ek olarak gene Katilimec1 6’nin vurguladigi:
“...bazilar i¢in haber takibi sadece sosyal medya tizerinden gergeklesiyor, bu nedenle internet
siteleri tizerinden yapilan habercilik de belki bundan 10 yil sonra ‘geleneksel yayincilik’
kapsamina alimip bir kenara itilebilir. Artik habercilik neredeyse tamamen sosyal medyaya
doniiyor.” goriisii de 6nemlidir. Bu noktaya destek veren bir diger goriis ise Katilimc1 2 nin
yaptig1 ongoridiir: “Dijitallesme siirecinde de soyle bir seyir gercgeklesti: oncelikle internet
sitemiz tlizerinden yasanan erisim, giiniimiizde sosyal medya mecralarina kayma egiliminde.
Hatta benim éngoriim belki bir siire sonra internet sitelerine de ihtiyag¢ kalmayacak. Siteler bir
referans noktasi olarak kalacak belki ama agirlik sosyal medya iizerinde olacak. Dijital siirecin
icerisinde de bir doniisiim yasaniyor.”. Sosyal medya iizerinden haber takibi konusunda
Katilime1 8°in “Ozellikle yeni nesil Google gibi arama motoru iizerinden veya internet adresi
girerek bizim haber sitemize giris yapmiyor, sosyal medya iizerinden haber takip ediyor ve
ilgisini ¢eken haber olursa sosyal medya araciligiyla bizim sitemize erigim sagliyor.” Qoriisi
de 6nem tasimmaktadir.

Bunun disinda sosyal medyanin olumlu yonlerinden bir digeri dort katilimcmin (K-3,
K-4, K-6, K10) dile getirdigi okuyucu ile etkilesimin artmasidir. Katilimer 3’iin: “Yaptigimiz
bir haber altina yapilan yorumlar ¢ok farkl sekilde gelisebiliyor ki bazen bu yorumlar bile bir

haber konusu olabiliyor. Ayrica bu yorumlar igerigin zenginlesmesine de katki sagliyor.”
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goriisii bu agidan 6nemlidir. Ayrica Katilime1 10’un iizerinde durdugu, sosyal medya ile medya
kuruluslarma erisimin de kolaylasmasi bu etkilesimin sagladig1 avantajlardan bir digeridir.

Sosyal medyanin sagladigi bir diger avantaj ise haber hazirlama siireglerini
kolaylastirmas: seklinde gerceklesmistir. Katilimer 1°in ifade ettigi: “Onceden bir parti il
baskani veya bir yerel yonetici ile yiiz yiize iletisim kurup veya telefonla ulasip ¢esitli konularda
bilgi alwr ya da fikir sorardik. Ancak giiniimiizde buna ¢ok ihtiya¢ kalmiyor. Bu tarz yerel
yoneticilerin de Facebook, Twitter gibi sosyal medya hesaplar: var ve pek ¢ok seyi oradan
paylasiyorlar. Biz de bu bilgileri alarak haberlestirebiliyoruz. ” ve Katilimc1 10’un belirttigi:
“Sosyal medyada yapilan paylasimlar, yasanan gelismeleri takip ederek aminda oradan bir
haber c¢ikarabiliyorsunuz” ifadeleri bu durumu acgiklayan goriislerdir. Ayrica haber
materyallerine erisim imkani ve ulasim kolaylig1 noktasinda da sosyal medyanin sagladigi
avantajlar1 Katilime1 4, “Onceden hem haber alma siiresi ¢ok uzundu hem de haberlerle ilgili
elde edebildigimiz goriintii ¢cok azdi. Giiniimiizde ozellikle akilli telefonlar ve sosyal medya
sayesinde bir trafik kazasinin bile olus ani ve hemen sonrasi amnda kaydedilebiliyor hatta canl
yvayinlanabiliyor ki bu etkilesimi de arttiran bir durum.” seklinde aciklamistir.

Sosyal medyanin faydalarina iliskin farkli bir goriis ise Katilimc1 2 tarafindan
belirtilmistir: “Sosyal medya ile birlikte asilsiz haber artik ¢cok ¢abuk ¢iiriitiilebiliyor. Evet belki
asilsiz haber sayilarinda bir artisa da neden olmustur ancak ¢ok ¢cabuk ¢iiriitiilmesinde de etkin
bir rolii var. Sosyal medya bir haber kirliligine de neden olmus olabilir ancak bence artik
insanlar pek seyin farkinda, bu sekilde haber kirliligine neden olanlar pek uzun omiirlii

olmuyor, etkisi de ¢ok sumirli oluyor.”

Katilimcilara yoneltilen 8. sorunun ortaya c¢ikarmaya calistigi bir nokta ise sosyal
medyanin yayincilik sektoriinde olumsuz olarak neleri degistirdigidir. Katilimcilara sosyal
medya olumsuz anlamda sektorde neleri degistirdi, nasil etkileri oldu seklinde sorularak bu

durum belirlenmeye ¢aligilmistir.

Katilimer 1:

“Onceden haber toplama siireci birebir sahada yapilan bir isti. Telsiz dinlenirdi, haber
kaynagi belirlenirdi, sahada kaynaklarla birebir muhatap olunurdu. O donemde iiretilen haber
sayisi giiniimiize gore belki daha azdi ancak o haberler daha kiymetliydi ¢iinkii sadece bizim
gazetemizde yer alan haberler olurdu. Giiniimiizde her yerden haber akist var, Whatsapptan,
sosyal medyadan her yerden bir haber akist var. Giiniimiizde bir gazeteci odasindan ¢itkmadan,

masasindan kalkmadan pek cok haber iiretebilir. Onceden sahaya ¢ikmaniz, iliskiler kurmaniz,
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kaynak olusturmaniz gerekiyordu. Bazen etkili bir haber kaynagina sahip olmaniz yillarinizi
alabiliyordu. Giiniimiizde sosyal medya hesabinizi takip eden veya sizin takip ettiginiz bir hesap
sizin haber kaynaginiza doniisebiliyor. Ancak bunun bir sonucu olarak da haber kiymetsizlesti
zira sizin kaynak aldiginiz bir sosyal medya hesabi baska mecralara da kaynaklik yapabiliyor,
sosyal medyada paylasilan bir sey kisa siirede yayilabiliyor. Haber sayilarinda nicelik artti

)

ancak nitelik diistii.”

Katilimei 3:

“Sosyal medya ¢ok ciddi anlamda dezenformasyona ve bilgi kirliligine yol a¢ti. Bazi
mecralar kullanilarak bazi kisiler hakkinda o6zel hayata miidahale ve iftiraya varacak
boyutlarda bilgilerin paylasilmasint sagladr ve bu tarz paylasimlar haber dili kullanilarak

2

yvapuldigi icin meslegimiz adina biiyiik itibar kayplarina yol agti.

Katilimci 4:

“Yukarida bahsettigim akilli telefonlar ve sosyal medya sayesinde bir olayin aninda
gortintiilenip paylasilabilmesi ayni zamanda olumsuz bir durumu da yol a¢ti. Sosyal medya
etkilesim imkanini sadece haber kuruluslarina degil tiim kullanicilarina sagliyor. Yani bir kaza
oldugunda kazaya tanmik olan birisi de telefonu ve sosyal medyasi sayesinde bu olayr canli
olarak yayinlayabiliyor ki bu bizim i¢in iyi bir sey degil. Gergeklesen olayin canli yayini veya
haberini yapmak bizim i¢in bir mesai, bir is. Biz oraya ulagmak i¢in haberi olusturmak ve
yayimlamak i¢in emek, zaman ve para harciyoruz, bu bizim meslegimiz. Ancak sadece orada
bulundugu, telefonu ve sosyal medyast oldugu icin herhangi birisi o olayr bizden dnce

duyurabiliyor.”

Katilimer 5:

“Sosyal medyanin yayincilik sektoriine en biiyiik olumsuz etkisi, ¢ok fazla gergek
olmayan, dogrulugu kanitlanmayan haber ve bilginin dolasima sokulmasina zemin
hazirlamasidir. Bu da bilgi kirliligine yol a¢maktadir. Yasal denetleme eksikliginden de
kaynaklanan, dogrudan meslekten gelmeyen kisilerin teknoloji ve sosyal medya sayesinde
olusturdugu hesaplarla bu tarz dogru olmayan veya eksik olan bilgi ve haberlerin yayilmasi

’

olumsuz bir etkidir.’
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Katilimer 6:

“Sosyal medyanmin getirdigi bir olumsuzluk ise bilgi kirliligini ¢ok arttirmasidir.
Kaynag: belli olmayan, veya icerigi stipheli olan pek ¢ok bilgi kolaylikla paylasilabiliyor bu
mecralarda. Kendi sosyal medya hesaplarimizda veya sitemizde yayimladigimiz, bizim
vaptigimiz, dogruladigimiz haberler altina ‘yalan haber’ seklinde yorumlar yapilabiliyor
zaman zaman. Ben bu durumu da dezenformasyonun bir ¢esidi olarak degerlendiriyorum. Bu
durumun farkli bir boyutu da okuyucu kitlesinin haberlere bakis agist iizerinden
degerlendirilebilir oyle ki her okuyucunun kendi bakis agisi oluyor habere ama kiginin hosuna
gitmeyen, istemedigi bir haber ise ‘bu haber kesinlikle yalandir’ seklinde haberlere
yvaklasabiliyor. Yalan haberlere de internet ortaminda ¢ok sik rastlandig icin kisiler bunu da
rahatlikla dile getirip, bu sekilde yorum yapabiliyorlar. Bilgi kirliligi, dezenformasyon ve yalan
haberler artik ¢ok sik rastlanan durumlar oldugu icin, okuyucu ¢ok sik bu tarz olumsuz
iceriklere maruz kaldigi i¢in okuyucuda da bu yonde bir biling olusuyor. Bu durum bir gazeteci
olarak beni ¢ok rahatsiz eden bir durum. Bunun disinda bazi yerel medya okuyucusunun
internet haberciligi 6zelinde negatif ya da pozitif bir ayrim yapmamast da olumsuz bir durum
olusturuyor. Bunu ac¢iklayacak olursam benim yapmadigim, benim haber sitemde
yayimlanmayan haberler icin ¢ok olumsuz telefon aldigim olmustur. Benim hakkimda veya su
kisi hakkinda soyle bir haber yapmissin deyip hakarete ugradigimiz ¢ok olmustur. Ayni sekilde
bizim yapmadigimiz ve yayimlamadigimiz haberlerle ilgili 6vgii ve tebrik telefonlar: aldigimda
¢ok olmugstur. Bence okuyucunun haber kaynaklarini aywrt etme gibi bir derdi yok. Ben kendi
mecralarimizda yaptigimiz paylasimlarin begeni sayilarini, yorumlarim dikkatle takip etmeye,
oralardan ¢ikarimlar yapmaya ¢alisirim, buralardan da vardigim bir sonu¢ bu, okur haber
kaynaklarint aywrt etmekle genel olarak ugrasmiyor. Gergekten dikkatli ve tam olarak nerede,
ne okudugunu bilen okurlarimiz da var. Ornegin bizim yaptigimiz haberlerin farkli yerlerde
izinsiz kullanildigini fark edip bize haber veren okurlarimiz da var ama bu okurlarin orani ¢ok
az, yiizde 5, yiizde 7°dir, yiizde 10 diyemem. Sosyal medyanmin yayincilikta aktif olarak
kullanilmasiyla birlikte sosyal medya paylasimlar: son zamanlarda haber olarak kabul gériir
hale geldi. Bir kisiye ait veya anonim olan, kullanicisimin adinin belli olmadigi hesaplardan
paylasilan génderilerle ilgili olarak onceden hesap sahibi kisiye veya direkt paylasilan hesaba
atfedilerek su kisi ya da hesap séyle bir paylasim yapmis deniyordu. Bu kiginin ya da hesabin
habercilikle, gazetecilikle hi¢bir bagi olmamasina ragmen artik yapilan bu paylasimlarin altina
‘boyle habercilik olmaz’ veya ‘¢ok iyi, bomba bir haber’ gibi yorumlar yazilabiliyor, haber
olmayan icerikler de haber gibi algilanabiliyor. Benim ya da baska profesyonel bir gazetecinin

kendi sosyal medya sitesinden yaptigi paylasima bir haber goziiyle bakilabilir ama kim oldugu
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belli olmayan hesaplarin paylasimlarimin altina da habermis gibi yorumlar yapilabiliyor. Son
villarda ézellikle bu durum ¢ok yayginlasti, bu tarz paylasimlar haber olarak kabul ediliyor, o
sekilde yorumlaniyor ki bu habercilik agisindan ¢ok tehlikeli bir durum. Bunun farkli bir
versiyonu da bilingli sekilde dezenformasyon ve yanlis bilgi yaymak igin 6zellikle agilan sosyal
medya hesaplari. Bizim mecramizi taklit eden, bizim logomuzu kullanan, bizim mecramiz gibi
olusturulan bir sahte sosyal medya hesabi ile biz bunu yasadik, bizim yayin organimiza bagl
bir sosyal medya hesabi seklinde olusturulan, ¢esitli yalan haberler yayan, farkl siyasetgilere
hakaretler eden bir hesap vard: ornegin. Bu tarz durumlar nedeniyle yerel medyada itibar ve
nitelik kaybi yasanmaktadir o nedenle bunun oniine gegilmesi igin farkli diizenleme ve
denetlemeler yapilmadir. Bu diizenlemeler ve ozellikle denetlemeler noktasinda da seffaflik cok

’

onemlidir.’

Katilimci 8:

“Basin llan Kurumu'ndan kaynakl yasadigimiz bir sikinti var bu noktada, ilanlarin
haberlestirilmesi, haber formatina sokularak paylasiimasiyla alakali olarak. Bu ilanlarin hem
sitemizde hem de sosyal medya hesaplarimizda paylasiimasini istiyor BIK. Bu durum bizim ig
viikiimiizii arttiran bir duruma neden oluyor. Zaten sinirlt olan personelimizden bir kisi diger

)

islerini birakip bununla ugrasmak zorunda kaliyor.’

Katilime1 9:

“Sosyal medyanin yerel medyaya olumsuz bazi etkileri oldu séyle ki biz bu isi yerelde
devam ettirmek igcin maddi ve manevi ¢ok biiyiik fedakarlik yapryoruz, yerine getirdigimiz pek
cok yiikiimliiliik var ama herhangi bir kigi bir Facebook veya Twitter iizerinden bir hesap
acarak, hi¢hir kiinye bilgisi olmadan, hi¢hbir yasal yiikiimliiliik ve maddi kiilfet altina girmeden,
kendisini haberci ilan ederek basin toplantilarina dahi katilabiliyor ve bu hesaplar iizerinden
paylasimlar yapabiliyor. Bu hesaplar iizerinden reklam alabiliyor. Bu durum yerelde vasifii
olarak gazetecilik yapanlari ¢ok etkiliyor. Bu durum bizim i¢in bir dezavantaj yaratiyor. Bunun
disinda sosyal medyanin bir diger olumsuzlugu, denetlenmeyen yani dogrulugu kanitlanmayan
haberlerin sayisini ¢cok artirmasidir. Cok takipg¢ili, 6rnegin 20 bin takipgili bir hesaptan dogru
olmayan bir haber veya bilgi paylasildigin diisiindiigiimiizde, bu dogru olmayan habere
takipgilerin ¢cogu inanmasa dahi mesela bin kisi bile inansa bu biiyiik bir sikinti yaratiyor.
Bunun disinda sosyal medya yerel basinin ozel reklam gelirlerinin de diismesine yol agti. Artik

ozel reklam verecek esnaf ve isletmeler yerel basin, yerel medya kuruluglar: yerine, yerel olarak
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etkin olan, 40-50 bin gibi yiiksek takip¢ili sosyal medya hesaplarina reklam vermeyi tercih

’

ediyor.’

Katilimcr 10:

“Sosyal medyann bilgi kirliliginin artmasi noktasinda bir olumsuz etkisi oldu. Sosyal
medya ile birlikte herkes kendine gore gazeteci oldu dolayisiyla hangi haber dogru, hangi haber
yanlis ayirt etmek giiglesti. Gazeteciligin dogasinda olan rekabet, simdiki haber ortaminin daha
da on plana ¢ikardigi hizli olma refleksiyle birlikte insanlar bulduklar: bilgiyi gercek
zannederek paylasabiliyorlar. Aydin’da gazeteci olmayan ancak gazeteci gibi davranan ¢ok
fazla sosyal medya hesabt var. Gazetecilikle ilgileri yok ama bir gazeteciymig gibi davranan,
insanlarin gonderdikleri bilgileri paylasan sosyal medya hesaplart var. Bu tarz hesaplarda bu
olay dogru mu degil mi seklinde bir siizge¢ yok, dolayisiyla bu sekilde paylasilanlar nedeniyle
magduriyetler olusuyor. Gazetecilikte ise bilginin oziine ulasma zorunlulugu vardir ayrica bir
haber muhabir, redaktor, editor, yazi isleri gibi dort-bes farkli asamadan gegerek yayimlanir

ancak sosyal medyada bu siire¢ maalesef yok.”

Sosyal medyanin yayincilik sektoriine olumsuz etkileri noktasinda sik sekilde, bes
katilimer (K-3, K-5, K-6, K-9, K-10) tarafindan dile getirilen nokta, sosyal medyanin bilgi
kirliligi ve dezenformasyona yol actig1 ve bunu daha da arttirdigidir. Bu olumsuzlugun cesitli
sekillerde yapildig1 belirtilmistir. Katilime1 3’{in ifade etti§ine gore sosyal medya vasitasiyla,
haber dili kullanilarak, 6zel hayata miidahale hatta iftiraya varan boyutlarda yapilan paylasimlar
meslekte itibar kaybina yol agmaktadir. Bunun disinda yasal denetimin olmadigini, bilgi ve
haber paylasiminin kolaylikla yapilabildigini belirten Katilimec1 5’te bu durumun bilgi
kirliligine yol a¢tigin1 vurgulamaktadir. Bu konuyu destekleyen bir diger goriis ise Katilime1
9’un “...herhangi bir kisi bir Facebook veya Twitter iizerinden bir hesap acarak, hi¢bir kiinye
bilgisi olmadan, hi¢bir yasal yiikiimliiliik ve maddi kiilfet altina girmeden, kendisini haberci
ilan ederek basin toplantilarina dahi katilabiliyor ve bu hesaplar iizerinden paylasimlar
yapabiliyor...Bu durum yerelde vasifli olarak gazetecilik yapanlar: ¢ok etkiliyor. Bu durum
bizim igin bir dezavantaj yaratiyor.” seklindeki ifadelerinde ve Katilimer 10’un “Aydin’da
gazeteci olmayan ancak gazeteci gibi davranan c¢ok fazla sosyal medya hesabi var.
Gazetecilikle ilgileri yok ama bir gazeteciymis gibi davranan, insanlarin gonderdikleri bilgileri
paylasan sosyal medya hesaplart var.” ifadelerinde goriilebilir. Dezenformasyonun farkli bir
tiirline de dikkat ¢eken Katilimc1 6’nin “Kendi sosyal medya hesaplarimizda veya sitemizde

yvayumladigimiz, bizim yaptigimiz, dogruladigimiz haberler altina ‘yalan haber’ seklinde
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yorumlar yapilabiliyor zaman zaman. Ben bu durumu da dezenformasyonun bir ¢esidi olarak
degerlendiriyorum.” gorisleri de 6nem tasimaktadir.

Bunlar disinda Katilime1 6°’nin dile getirdigi, bilingli olarak yanlis bilgi yaymak igin,
dezenformasyon yapmak i¢in olusturulan veya var olan medya kuruluslarini taklit ederek
olusturulan sahte sosyal medya hesaplari da baska bir olumsuzluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Gene Katilimei 6 tarafindan dile getirilen, belli bir kisiye ait veya anonim olan bir sosyal medya
hesabina ait paylagimlarin, takip¢i ve okuyucular tarafindan haber olmadigi halde haber
seklinde algilanmasi, haber olarak kabul edilmesi de habercilik agisindan sorunlu bir duruma
isaret etmektedir. Ayrica Katilime1 6 nin, “Ben kendi mecralarimizda yaptigimiz paylasimlarin
begeni sayilarini, yorumlarint dikkatle takip etmeye oralardan ¢ikarimlar yapmaya ¢alisirim,
buralardan da vardigim bir sonu¢ bu, okur haber kaynaklarint ayirt etmekle genel olarak
ugrasmiyor.” seklinde belirttigi, okuyucunun “haber kaynaklarini ayirt etmekle ugrasmama”
durumunun da yukarida belirtilen hususla ilgili oldugu diisiiniilebilir.

Sosyal medyayla ilgili bir diger olumsuz durum ise Katihme1 2 tarafindan: “Onceden
haber toplama siireci birebir sahada yapilan bir isti. Telsiz dinlenirdi, haber kaynagi
belirlenirdi, sahada kaynaklarla birebir muhatap olunurdu. O dénemde iiretilen haber sayisi
gliniimiize gore belki daha azdi ancak o haberler daha kiymetliydi c¢iinkii sadece bizim
gazetemizde yer alan haberler olurdu. Giiniimiizde her yerden haber akisi var, WhatsApp 'tan,
sosyal medyadan her yerden bir haber akisi var. Giiniimiizde bir gazeteci odasindan ¢ikmadan,
masasindan kalkmadan pek ¢cok haber tiretebilir... Haber sayilarinda nicelik artti ancak nitelik
diistii.” seklinde iiretilen haberlerin niteliklerindeki diisiisii vurgulayacak sekilde dile
getirilmigstir. Ayrica ¢ok takipgili sosyal medya hesaplarinin, kendi hesaplarindan paylagsmak
iizere reklam almasi, bu durumun da yerel medya icin reklam gelirlerinde kayba yol agmasi

Katilimc1 9 tarafindan dile getirilmis bir diger sorundur.

3.7.9. Gelir Kaynaklar1 ve Reklam Harcamalan

Katilimcilara yoneltilen 9. Soru ile gelir kaynaklar1 belirlenmeye ¢aligilms, yaklasik bir

yiizdeyle gelir kaynaklarinin dagilimi sorulmustur.

Katilimer 1:

“Reklam gelirleri: %100

Katilimc 2:
“Reklam gelirleri: %40
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Resmi ilan gelirleri (BIK): %30
Advertorial icerikler: %15
Gazete satisi: %157

Katilimer 3:
“Resmi ilan gelirleri (BIK): %65
Resmi reklam gelirleri: %25

Siyasi partilerin, yerel esnaf ve firmalarin reklamlari: %10”

Katilimci 4:

“Resmi reklam gelirleri: %70
Reklam gelirleri: %20
Abonelik ve satis %10

Katilimci 5:

“Reklam gelirleri: %50

Resmi ilan gelirleri (BIK): %30
Abonelik ve satis %620

Katilimc1 6:
“Reklam gelirleri: %60

Resmi reklam gelirleri: %640

Katilimc1 7:
“Resmi ilan gelirleri (BIK): %95
Reklam gelirleri: %5~

Katilimci 8:

“Resmi ilan gelirleri (BIK): %50
Reklam gelirleri: %30

Abonelik ve satis %20

Katilimci1 9:
“Resmi ilan gelirleri (BIK): %95
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Reklam gelirleri: %5

Katilimcr 10:
“Resmi ilan gelirleri (BIK): %50
Reklam gelirleri: %50

En fazla gelir kalemi olarak Basm Ilan Kurumu iizerinden alinan resmi ilanlar1 belirten
katilimeilarin (K-3, K-7, K-8, K-9, K-10) sayis1 bes olmustur. Bu katilimcilardan ikisi (K-7 ve
K-9) bu oranm %95 oldugunu belirtmistir. Ozel reklamlarin en biiyiik gelir kalemi oldugunu
belirten katilimer (K-1, K-2, K-5, K-6) sayis1 ise dort olmustur. Bu noktada Katilimci 1 tiim
gelir kaynagmin 6zel reklamlar {izerinden oldugunu ifade etmistir. Katilime1 4 ise en biiyiik
gelir kaynagi olarak %70’lik bir oranla resmi reklam gelirlerini belirtmistir. Goriisme yapilan
katilimcilardan dordiiniin yani yiizde kirkinin ana gelir kaynagi olarak “6zel reklam” kalemini

belirtmesi, vurgulanmasi gereken bir husus olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Katilimcilara yoneltilen 10. soruda, yaym organlarini daha fazla kisiye ulastirmak,
tanmirhigin1 arttirmak adma dijital platformlara reklam verip vermedikleri, sosyal medya
paylasimlarmi sponsorlu olarak one ¢ikarma ¢alismasi yapip yapmadiklar1 arastirilmistir. Eger
yapiyorlarsa bu isi ne siklikta yaptiklar1 ve bu is i¢in yaklasik olarak ne kadar biit¢e ayirdiklari

da sorunun ikinci kismini olusturmustur.

Katilimer 1:
“Bazi haberleri sponsorlu olarak éne ¢ikariyoruz Facebook 'ta, ortalama ayda 1 kez.

Ayrilan biit¢e aylik yaklasik 100 lira.”

Katilimer 3:
“Facebook’ta bazi haberlerimizi sponsorlu olarak paylasiyoruz. Bunun sikligi ayda

’

birkag seferdir. Bu is i¢in ayrilan biit¢e ayda 500 lira.’

Katilimci 4:

“Facebook’ta ayda en az 1 kez, bazen birkag¢ kez génderi one ¢ikarma seklinde. Daha
seyrek olarak, 2-3 ayda bir diyebilecegimiz bir siklikta da Google Adsense ile reklam veriyoruz.
Reklam igin toplam ayda 3000 TL kadar bir biitce harciyoruz. Ortalama giinliik 15-20 bin olan

erisim sayimiz reklamlar sayesinde giinliik 60-70 bine kadar ¢ikabiliyor. Bu sayiara aylik
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olarak baktigimizda ise normalde aylik 500 bin civarinda olacak erigim sayilarimiz reklamlar
sayesinde 750-800 binlere kadar ¢ikabiliyor. Erisilen kisi sayilarimin yaminda reklamin bir
diger ozelligi istediginiz, 6nemli oldugunu diistindiigiiniiz haberin daha fazla kigiye ulagsmasini

saglamasidir.”

Katilimer 5:
“Facebook’tan ayda 2 kez sayfa one ¢ikarma yapryoruz takipg¢i sayilarin arttirmak igin.
Instagram’da da ayda 1 kez sayfa one ¢ikarma yapiliyor takipgi sayilarint arttirmak igin. Bu is

icin ayda 2000 liralik bir biit¢e aywiyoruz.”

Katilimei 8:
“Google iizerinden ortalama 3 ayda 1 reklam veriyoruz. Reklam i¢cin yillik 10.000 lira

biitce ayiriyoruz, ayda 800 lira civarinda™

Katilimer 10:
“Facebook iizerinden dénem donem sponsorlu haberler ¢ikiyoruz. Ayda 2-3 kez. Bunun

icin ayda 200 liralik biitce ayiriyoruz.”

Katilimcilarin sosyal medya ve Google Adsense iizerinden yaptiklar1 reklamlar1 ve bu
is i¢in ayirdiklar1 yaklasik biitgenin belirlenmesi i¢in yoneltilen bu soruya dort katilimer (K-2,
K-6, K-7, K-9) hi¢ reklam yapmadiklar1 yanitin1 vermistir. Katilimcilar arasinda, reklam i¢in
en ¢ok biit¢eyi ayiranin, ayda 3000 lira ile Katilimc1 4 oldugu tespit edilmistir. Facebook’ta
ayda birkag kez gonderi 6ne ¢ikarma yaptiklarini, Google Adsense iizerinden de iki {i¢ ayda bir
reklam verdiklerini belirten Katilimc1 4, bunun sonucu olarak normalde giinde erisebildikleri
15-20 bin olan okuyucu sayisinin giinde 60-70 bine kadar ¢ikabildigini belirterek, reklamin
onemine vurgu yapmistir. Katilimeilar arasinda reklam igin aylik 2000 lira ile ikinci en ¢ok
biitgeyi ayiran Katilimei 5, Facebook ve Instagram’da, diger katilimcilarin kullandig1 paylasim
one ¢ikarma yontemi yerine sayfa/hesap dne ¢ikarma yontemiyle takip¢i sayilarmi artirmay1
hedeflediklerini belirtmistir. Ayda yaklagik 800 liralik bir reklam harcamalar1 oldugunu ifade
eden Katilimer 8 ise Google Adsense ile ii¢ ayda bir reklam yaptiklarini belirtmistir. Bunlar
disinda dort katilimer (K-1, K-3, K-4 ve K-10) ise Facebook iizerinden gonderi dne ¢ikarma

seklinde reklam verdiklerini belirmistir.
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Reklam faaliyetlerinin belirlenmesi i¢in sorulan yukaridaki soruyu takiben internet
haber sitelerinde, Google aramalarinda daha iistte yer almak i¢in Arama Motoru Optimizasyonu
(SEO) kullanip kullanmadiklar1 sorusuna sadece Katilimec1 10 ve Katilimci 8 olumlu ve

asagidaki gibi yanit vermislerdir:

Katilimer 8:

“Haber sitemiz i¢in kullandigimiz yazilim olan Daktilo Haber Yazilimi ig¢erisinde SEO
uyumlulugu var, o sekilde bir optimizasyon sagliyoruz. Bu sayede Google arama motorunda
yerel habercilikte ulusal medyanin tizerine ¢ikma imkant elde ettik. Bunun i¢in dikkat etmemiz
gereken seyleri bu yazilim destegi saglayan firmadan 6grendik, bu siireci artik kendi icimizde

yiiriitiiyoruz.”

Katilimei 10:

“Bu optimizasyonu haber sitemiz i¢in kullandigimiz Daktilo Haber Yazilimini saglayan
firma tizerinden sagliyoruz. Bu firmamn yazilimini kullandigimiz gibi bize teknik destek hizmeti,
hosting hizmeti ve arama motoru optimizasyonu hizmeti sunuyor. Bunun i¢in sitemize tiklanma

oranmina gore degismekle birlikte 2000-3000 lira arasinda ticret odiiyoruz.”

3.7.10. Yerel Medyay Iyilestirmek Icin Yapilmas1 Gerekenler

Yerel medyanin iyilestirilmesi adina yapilacak g¢alismalarmm ve atilacak adimlarin
belirlenebilmesi i¢in katilimcilara yoneltilen 11. soru ile yerel medya kuruluslarina ve
calisanlarina, meslekleriyle ilgili donanim, ekipman ve malzemelerde herhangi bir indirim veya
vergi muafiyeti seklinde bir destek olup olmadigi belirlenmeye c¢alisilmistir. Sorunun
devaminda ise bu sekilde bir maddi destek veya muafiyet olmamasi durumunda boyle bir
diizenlemeye ihtiya¢ olup olmadigi; ihtiya¢ ise hangi ekipman, donanim ve malzemelerin bu

kapsama alinmasini istedikleri sorulmustur.

Katilimer 1:

“Boyle bir durum yoktur ama olmalidir. Her muhabirin profesyonel ve dijital bir
fotograf makinesi olmalidir. Evet akilli telefon ile kaliteli giizel fotograf ¢ekilebilir ancak bir
muhabirin, bir gazetecinin fark yaratabilmesi, daha iyi daha giizel fotograflar ¢ekebilmesi igin
dijital ve kaliteli bir fotograf makinesi sarttir. Bunun disinda ozellikle laptop da olmasi

gerekir.”
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Katilimc 2:

“Dogrudan béyle bir sey yok. Cihaz ve ekipmandan ziyade ben mesleki yeterliligin
artirtlmasindan, gelismesinden yanayim. Giiniimiiz teknolojik sartlarinda bence cihaz ve
ekipman ihtiyacini bir sekilde karsilayabilirler, bizim meslekte cihaz ve ekipmanin ¢ok onemli
oldugunu diisiinmiiyorum. Sadece akilli telefonla bile bir¢ok giizel isler yapilabiliyor. Ancak
mesleki anlamda niteligi arttiracak yatirimlara ¢ok ihtiya¢ var. Hizmet i¢i egitim kurslart veya
egitim kurumlariyla is birligi veya deneyimli ¢calisanlarla meslege yeni baslayanlarin bir araya
getirilmesi gibi ¢alismalar yapilabilir. Bence yatirim insan kaynagina yapilmali. Bunlar
disinda benim goriigiime gore cazip olan seyin ¢ok fazla destege ihtiyaci olmaz, su anda dijital
yayincilik oldukca cazip ve isini iyi yapanlarca desteksiz sekilde hayatina devam edebilir.
Ancak basili gazete ve televizyon yayinciligr gibi yasatilmasi gereken ancak pek ¢ok nedenle
zor durumda olan mecralar desteklenmeli. Ozellikle basili gazete kiginin haber alma ihtiyaci
disinda pek ¢ok duyusuna hitap eden bir mecradir. Ayrica dijitallesme, dijital arsivier de onemli

ancak arsivienebilirlik acisindan da basili gazete bence ¢ok onemli.”

Katilimci 3:

“Bu sekilde bir muafiyet ya da indirim yoktur. Evet kesinlikle yapilmali, bildigim
kadaryla yurt disinda farkly iilkelerde devletler basin kuruluslarint ayri tutup farkl kalemlerde
indirim ve yardim yapiyor, bu sekilde biz de bir diizenleme olmali. Kagittan tutun, dijitallesme
stirecine katki saglayacak ekipmanlara kadar destek olunmali. Dijital doniisiim ofisi kuruldu,
bu olumlu bir adim ancak bu ofisin basint da kapsayacak sekilde olusturulmasi, dijitallesme
stirecinde ozellikle yerel medya kuruluslarina destek olunmasi gerekiyor. Temel olarak

donanimi yiiksek bilgisayarlar igin vergi muafiyeti olabilir.”

Katilimer 4:

“Yok. Kesinlikle yapilmali, su an igimiz geregi kullandigimiz cihazlar, maliyeti ¢ok
yiiksek cihazlar. Ayrica bugiin kullandigimiz laptop, akill telefon veya fotograf makinesi birkag
yil sonra kullanilamaz hale geliyor, yenilemek zorunda kaliyoruz. Bu tarz ekipman desteginin
yani swra, meslege yveni insanlarin kazandirilmast igin cesitli tegvik sistemleri getirilebilir,
ornegin yerel medyada c¢alisacak stajyerler icin. Mesela yerel medyada staj yapan bir
gazetecilik boliimii 6grencisine -6grencinin ¢aligtigr kuruma degil direkt ogrenciye- burs
seklinde bir odeme yapilabilir ogrencinin staj yaptigt stireler boyunca. Cok yiiksek rakamlara

da gerek yok, burada amag¢ meslegi sevdirmek olmalidir. Bu tarz bir diizenleme hem yerel basini
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maddi kiilfet altina sokmaz hem de meslege baslama noktasinda ogrenciler i¢cin bir motivasyon

’

yaratir.’

Katilimer 5:

“Bu sekilde bir diizenleme yok. Mutlaka boyle bir yasal diizenleme yapilmalidir.
Eskiden giinliik veya haftalik gazete c¢ikaranlara kagit destegi saglanirdi, basili gazete
agisindan bunun gibi bir destek tekrar saglanabilir. Bunun disinda vergi oranlari ¢ok yiiksek
diizeyde, bunlar diizenlenmelidir. Bizim tiim KDV’lerimiz %18 oraminda alintyor, bunlar
yeniden diizenlenebilir ornegin. Sadece KDV de degil, stopaj, gelir vergisi ve diger kalemler de
eklendiginde bizim odedigimiz vergi orami %60°a ¢ikiyor. Belli sartlart yerine getirme
viikiimliliigti olan vasifli gazetelere, bunun icerisine yasal diizenleme yapilarak internet
gazeteleri de eklenebilir, bu tarz vergi diizenlemeleri ile meslegin daha saglikly yiiriitiilebilmesi

icin destek olunabilir.”

Katilimci 6:

“Boyle bir sey yok. Bence gerek yok. Bence gazeteci nitelikli veya gazeteyi kuran kisi ya
da kisiler nitelikli bir ekip olusturup, nitelikli bir gazete ¢ikarabiliyorsa, zaten elinde yeterli
ekonomik bir gii¢c vardir. Benim goriisiime gore gazetecinin sahada kullanacagi ekipmani
kendisinin almamasi, calistigt kurumun ona asgari diizeyde de olsa saglamasi gerekir.
Isverenin de indirim ya da muafivetten medet umacak durumda olmamas: gerekir, eSer

indirimden medet umacak durumda ise de bu isi yapmamasi, igveren olmamasi gerekir.”

Katilime1 7:
“Boyle bir diizenleme yok ama olmal. Kagit, kalip, personel, sigorta destegi

saglanmali.”

Katilimer 8:
“Yok. Evet yapilmalidir. Bu is icin kullanilacak yazilimlarda bu sekilde bir destek

’

saglanabilir. Laptop ve dijital fotograf makinesi de bu kapsama alinmalidir.’

Katilimc1 9:
“Boyle bir diizenleme yok. Yerel basina kagit, kalip destegi saglanabilir. Elektrik
maliyetinden belli bir oranda iskonto yapilabilir. Bunlar disinda bilgisayar fotograf makinesi

gibi cihazlar da ¢ok maliyetli ve belli araliklarla yenilenmesi gereken ihtiyaglar, bu tarz



156

cihazlarda da drnegin KDV muafiyeti getirilebilir veya farkli iskontolar yapilabilir. Bunun
disinda faizsiz, diisiik faizli, geri 6demesi uzun vadeli krediler saglanabilir yerel medya i¢in. Bu
sekilde saglanan kaynaklarla ornegin baski kalitemizi iyilestirebiliriz, biz siyah beyaz baski
yapryoruz, renkli baskiya gegebilir, cesitli iyilestirmeler saglayabiliriz boyle imkanlar

yaratilsa.”

Katilimei 10:

“Yok maalesef ama yapilmalidir. Oncelikle fotograf makinesi ve video kamera,
bilgisayar aliminda, basili gazete i¢in de Kdgit, kalpp ve boya destegi saglanmalidir yerel
basina. Yazilim noktasinda destekler saglanabilir ve bu isler Basin Ilan Kurumu iizerinden
yiiriitiilebilir. Ornegin BIK iizerinden kagit, gazetelere gelis fivatina sunulabilir. Gene kgt
destegi noktasinda ornegin bizim gazetemizin yillik kagit ihtiyaci belirlenip, bu miktara denk
gelen parayr bizim kredi olarak BIK iizerinden alabilmemiz, aylik taksitler halinde bu kredi
borcunu odememiz saglanabilir. Bu durumda ihtiyacimiz olan kagid: toptan sekilde aldigimiz
icin kdgit fiyatlarinda yasanan degisimlerden de etkilenmemis oluruz. Bunun disinda giiniimiiz
ekonomik sartlart da diisiiniildiigiinde BIK tarafinda alinan %15’lik komisyon, %10’a

diistiriilebilir.”

Yapilan goriismelerde, yerel basin ve medya kuruluslar1 i¢in ¢esitli yazilim, donanim,
ekipman ve sarf malzeme kalemlerinin herhangi birinde devlet tarafindan herhangi bir destek
veya indirim bulunmadigmi dile getiren sekiz katilimer (K-1, K-3, K-4, K-5, K-7, K-8, K-9, K-
10) bu tarz bir diizenlemenin yapilmasi gerektigini dile getirmislerdir. Yapilacak bu tarz bir
diizenleme kapsamima alinmasi gereken kalemlerden, alt1 katilimc1 (K-1, K-3, K-4, K-8, K-9,
K-10) tarafindan en ¢ok dile getirilen, bilgisayar ve laptop olmustur. Bunu dort katilimeinin (K-
1, K-8, K-9, K-10) belirttigi dijital fotograf makinesi ve gene dort katilimcinin (K-5, K-7, K-9,
K-10) belirttigi kagit destegi izlemistir. Kagit destegi noktasi iizerinde 6zellikle duran Katilimci
10, bu durumun yillik ihtiyacin belirlenerek bu ihtiyaca karsilik gelen miktarin kredi olarak
kuruluslara saglanabilecegi ve taksitler halinde 6denebilecegini belirtmistir. Bunlar diginda {i¢
katilimer (K-5, K-9, K-10) tarafindan belirtilen bir diger husus ise yerel basin ve medya
kuruluslara vergi indirim ve muafiyetlerinin saglanabilecegi seklindedir. Bu basliklar disinda
iki katilime1 (K-4 ve K-10) video kamera ve Katilimci 8 de kullanilan ¢esitli yazilimlar i¢in de
bir indirim veya muafiyet diizenlemesi gerektigini belirtmistir. Bu noktada Katilimc14’iin “...5u
an igimiz geregi kullandigimiz cihazlar, maliyeti ¢ok yiiksek cihazlar. Ayrica bugiin

kullandigimiz laptop, akilli telefon veya fotograf makinesini birkag yil sonra kullanilamaz hale
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1

geliyor, yenilemek zorunda kaliyoruz.” ifadesi, teknolojik cihaz ve ekipmanlarm belirli
araliklarla yenilenmesi gereken pahali gider kalemleri olmasinin vurgulanmasi agisindan 6nem
tasimaktadir.

Goriisme gerceklestirilen iki katilimer (K-2 ve K-6) bu sekilde bir indirim ve muafiyet
iceren bir diizenlemeye ihtiya¢ olmadigini dile getirmislerdir. Bu noktada Katilimc1 2’ye gore
cihaz ve ekipmandan ziyade mesleki yeterliligin artirilmasi gerekmektedir. Bu hususu
vurgulayan, “Giiniimiiz teknolojik sartlarinda bence cihaz ve ekipman ihtiyacini bir sekilde
karsilayabilirler...Sadece akilli telefonla bile bir¢ok giizel igler yapilabiliyor. Ancak mesleki
anlamda niteligi arttiracak yatirnimlara ¢ok ihtiyag var.” ifadeleri 6nemlidir. Ayn1 sekilde bu
tarz bir destege ihtiya¢c olmadigini dile getiren Katilimec1 6’nin “Bence gazeteci nitelikli veya
gazeteyi kuran kisi ya da kigiler nitelikli bir ekip olusturup, nitelikli bir gazete ¢ikarabiliyorsa,
zaten elinde yeterli ekonomik bir gii¢ vardir...Isverenin de indirim ya da muafiyetten medet
umacak durumda olmamasi gerekir, eger indirimden medet umacak durumda ise de bu isi
yapmamasti, igveren olmamast gerekir.” seklindeki fikirleri bu hususun agiklanmasi agisindan
vurgulanmalidir. Bunun disinda nitelikli personel agigmin giderilmesi ve iletisim fakiiltesi
mezunlarmin yerel medyada ¢alismasmin 6zendirilmesi noktasinda Katilimci1 4’{in belirttigi:
“...meslege yeni insanlarin kazandirilmasi igin ¢esitli tesvik sistemleri getirilebilir, ornegin
yerel medyada ¢alisacak stajyerler icin. Mesela yerel medyada staj yapan bir gazetecilik
boliimii ogrencisine -6grencinin ¢alistigr kuruma degil direkt 6grenciye- burs seklinde bir
odeme yapilabilir 6grencinin staj yaptigi siireler boyunca. Cok yiiksek rakamlara da gerek yok,
burada amag¢ meslegi sevdirmek olmalidir. Bu tarz bir diizenleme hem yerel basini maddi kiilfet
altina sokmaz hem de meslege baslama noktasinda 6grenciler icin bir motivasyon yaratir.”

husus bir ¢oziim Onerisi olarak 6nemlidir.

3.7.11. Yerel Medyanin Bashca Sorunlan

Calismaya katilan katilimcilara yoneltilen 12. ve son soruda ise yerel basin ve medya
kuruluslarmin baslica sorunlar1 belirlenmeye ¢alisilmistir. Katilimcilardan yerel medyanin
temel sorunlarinim yani sira yeni teknolojik gelismeler ve sosyal medya ekseninde mevcut ve

yeni sorunlar1 degerlendirmeleri istenmistir.

Katilimer 1:
“Basin Ilan Kurumu nun yerel vasifli gazeteler icin 6 personel calistirma zorunlulugu
vardir. Bu personelden érnek veriyorum bir tanesi yazi isleri miidiirii bir tanesi grafiker 4

tanesinin kadrosu muhabir olmak zorundadir yani 4 tane muhabir ¢alismalidir. Ama biz isi
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dondiirebilmek icin ne yapiyoruz, grafikeri de muhabir kadrosunda gésteriyoruz, yazi igleri
miidiiriinii de muhabir kadrosunda gosteriyoruz, sahada ¢alisan sadece bir muhabirimiz
oluyor. Yani aslinda olmasi gereken 2 tane iceride, 4 tane sahada personel olmasi ancak bunun
tam tersi 4 ya da 5 tane igeride, bir tane sahada ¢aligan muhabir oluyor genelde bu durum da
kalifiye muhabir sayisini oldukga diisiirmektedir. Vasifli bir gazete olup resmi ilan ve reklam
almak i¢in devletin istedigi bazi sartlar vardir, 6rnegin en az 6 personel ¢alistirmak, en az resmi
olarak 500 tane gazete satist yapilmasi, en az su kadar sayfa olmasi, sayfa iceriginin belirtilen
sekilde diizenlenmesi gibi hatirladigim kadariyla 30 kadar sart vardir. Baska sektorlerde
ornegin bir market isletmeciliginde bile bu kadar zor sartlar yok. Yiiksek vergi oranlari da
baska bir sorundur. Ornegin resmi bir reklam aldigimizda bunun édemesi BIK iizerinden bize
geliyor ve kurum bizden %15 komisyon kesiyor, %18 KDV aliyor reklam icin. Eger sahis sirketi
isen yil sonunda ortalama %45 gelir vergisi odiiyorsun. Bunlar disinda farkl vergi kalemleri
de var. Ben resmi ilan almayan bir gazete olarak yilda ortalama %62 vergi odiiyorum. Cok
viiksek gider kalemleri varken ¢ok az gelir kaynagim var ki temel sorun da sudur: benim iiriiniim
olan habere ulasim igin hi¢bir bedel 6denmiyor. Basili gazete neredeyse iicretsiz dagitiliyor,
internet sitesine erigim zaten iicretsiz. Bizim teK gelir kalemimiz reklam ki o da belirsiz ve
surekliligi olan bir sey degil. Evet dijitalleselim ama bizim haber sitemize girmek icin
okuyucunun abone olmast gerekmelidir. Bizim haberlerimizi okumak isteyen iicretini édesin,
okusun. Sadece kamu reklamlariyla siirdiiriilebilirligi olmayan bir is. Bir diger onemli sorun
ise bir meslek yasasinin olmamasindan kaynaklaniyor, yani ehliyetsiz ve liyakatsiz insanlarin
bu meslegi yapabilmesinin maalesef onii acik. Basili veya internet gazeteciligi fark etmeksizin,
sermaye veya sirket sahibinin gazeteci olmasina gerek yok ancak altinda ¢alisan editor, haber
miidiirii, muhabir hepsinin vasifli ve gazetecilik alanindan olmak zorundadir. Bir yasal
diizenleme yapilacaksa bu sekilde yapilmalidir. Basina genel olarak ‘dordiincii kuvvet’
yvakistirmast yapuir ancak oyle ki bizim meslek orgiitiimiiz tiyelikten ihra¢ disinda highir
yaptirimi olmayan dernek statiisiinde cemiyetler. Bu noktada yerel ozelinde hem meslek
yasasmin olmamast hem de internet sitesi kurarak habercilik faaliyetlerinin yapilmasinin
kolaylasmasi, isteyen herkesin “gazeteci” olmasinin yolunu agmistiv. Emekli bir memur veya
ogretmen veya herhangi bir kisi bir internet sitesi kurarak veya sosyal medya araglar
lizerinden istedigi gibi gazetecilik yapabilmektedir. Bu noktada vurgulanmasi gereken bir
baska nokta ise BIK tarafindan tamnmayan, internet sitesinde kiinye, iletisim bilgisi
bulunmayan veya sadece sosyal medya iizerinden bu sekilde sozde gazetecilik faaliyeti yiiriiten

’

kisilerin resmi basin toplantilarina davet edilmesi de bir baska sorundur.’
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Katilimc 2:

“Yerel medyanin baslica sorunu bu meslekle alakasi olmayan kisilerce ¢ok fazla
istismar edilmesidir. Yerelde veya ulusalda gazeteciligin bir meslek odasi yoktur. Bu da ¢esitli
sorunlara yol agmaktadir. Ozellikle yerelde ¢esitli kurumlardan emekli olan kisiler sadece bir
internet sitesi kurarak veya herhangi bir mecrada kose yazarak gazeteci olabiliyorlar.
Isimlerini valiligin veya belediyenin basin listesine yazdirmak suretiyle resmi basin
toplantilarina katilim hakk: da elde edebiliyor. Normalde gazetecinin gorevi bilgi almak, soru
sormak bu dogrultuda haber yapmak iken bu tarz kigiler basin toplantilarinda gazetecilikle
bagdasmayacak sekilde davranarak etrafa ders vermeye ¢alisiyorlar. Bu durum gazeteciligin
itibarini zedeleyen bir durumdur. Bunun disinda gazeteci kimligi kullanilarak, gazeteci gibi
kendini tanitarak dolandiricilik yapimasina veya gazetecilik faaliyetleri kullanilarak ¢ikar
saglanmasina da sahit olduk. Meslegin giictinii ve cazibesini ve denetim olmamasini fark eden
bu tarz insanlar tarafindan maalesef olduk¢a istismar edilen bir meslek. Ayrica resmi
kurumlarin yaptigr ¢esitli uygulamalar da sorunlar arasindadir. Yerel medya kuruluglar
arasinda reklamlarin belirli kriterlere gore dagitilmamast da bir sorundur. Soyle ki normalde
resmi kurumlarin yerel basina verilecek bir reklam biitcesi varsa bunun kriterleri belirlenmeli
ve hakkaniyetli bir sekilde bu kriterleri saglayan medya kuruluslar: arasinda dagitilmalidir
ancak stire¢ bu sekilde iglemiyor, keyfi bir dagitim soz konusu oluyor. Ayrica belirli kurumlarin
haberlesme aglarindan ¢ikarilmak veya haber alinmasina engel olunmast gibi durumlarla da
karst karsiya kalabiliyoruz. Bunun disinda sosyal medya ile birlikte insanlarda reklam verme
konusunda soyle bir anlayis oldu, ben zaten sosyal medya araciligryla kendi hesabimi olusturup
reklamimi yapabiliyorum neden size reklam vereyim diye diisiinen bir kesim nedeniyle bir

reklam diistisii yagsandi.”

Katilimer 3:

“En basta gazete baski maliyetleri ve reklam alamama geliyor. Baski maliyetleri
temelinde kdgidin, baskinin ¢ok pahali olmast nedeniyle maddi agidan bir kiilfet yerel basin
icin. Bunun disinda sosyal medyanin yerel medya acisindan biiyiik olumsuzluklarindan biri
bizim reklam gelirlerimizi diisiirmesidir. Soyle ki, artik herkes sosyal medya hesabt acarak
kendisini, tirtiniinii veya firmasinit rahatlikla tanitip, reklam yapabilir haldedir. Kisiler artik bu
mecralar vasitasiyla tanitim yapabilecegini ve gazetelere reklam vermeye gerek olmadigini
diistiniiyor. Eskiden yilda 100 reklam alintyorsa bu sayr artik 20’lere diismiistiir. Bir diger
maddi sorun da bence KDV noktasinda yasanmaktadir. Bizim maddi agidan biiyiik bir
beklentimiz KDV indirimidir. Gerek BIK iizerinde gelen reklamlar, gerekse bizim dogrudan
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fatura kestigimiz reklamlardan halihazivda %18 KDV kesiliyor bu oranin en azindan %8, hatta
%1 e diigtiriilmesi gerekir. Nitelikli muhabir sorunu da bir diger é6nemli sorun. Dijitallesmeye
ayak uyduramayan, yasi biraz biiyiik muhabirler sektérden silindi gitti. Tabii hepsi degil ama
cogunlugu. Bu durum da tecriibeli muhabir sayisinda diisiise neden oldu. Daha sablon seklinde,
masabasinda haber iireten, 6zel haber tiretemeyen bir muhabir profili olustu maalesef. Yeni
muhabirler 6zgiin bir bakis agisiyla haberi ele alip kurgulayabilme noktasinda ciddi sitkintilar

’

yasiyorlar. Sosyal medyanin ¢ok kotii bir getirisi olarak kolayciliga kagma oluyor diyebilirim.’

Katilimci 4:

“En biiyiik sorun bizim meslegimizin meslek yasasimin olmamasidir. Meslek yasasi
olmamasimin yerel medyadaki etkisini soyle acgiklayabilirim: Aydin’da basili ve internet
tizerinden yayin yapan 70 ’ten fazla gazete var ancak bunlarin ancak 20-25 tanesi meslekten
gelen kisilerce yiiriitiilmektedir. Kalan biiyiik cogunluk ise gazetecilik mesleginin dogrudan
icinden gelmeyen, emekli ogretmen, emekli subay, emekli memur, farkl is kollarindan isletmeci
gibi kisiler tarafindan agilan gazeteler ve haber siteleridir. Bu durum gazeteciligin itibarini
zedeledigi gibi gazeteciligin gelecegi de biiyiik bir risk altindadir. Bunun disinda sosyal
medyanin yerel medya a¢isindan getirdigi bir diger sorun ise herhangi bir internet haber sitesi
bile kurmadan, sadece sosyal medya iizerinden, ornegin adinda ‘haber’ ibaresi gegen
Facebook sayfast agcarak paylasim yapan, gazetecilik yaptigini zanneden kisi veya hesaplarin
olmasidir. Maalesef bu tarz hesaplar: destekleyen siyasiler de var. Bu durumun kontrolii hi¢hir
sekilde yapilmiyor. Bugiin maalesef bir internet haber sitesi agmanin hi¢chbir yasal diizenlemesi
veya kontrolii yok. 500 lira gibi bir biitce ile bir internet haber sitesi kurabilir ve ‘gazeteci’
olabilirsiniz maalesef. Bu durum yerel medya ozelinde maalesef daha sik goriilen, onemli bir
sorundur. Bunun disinda yerel medyanin bir diger 6nemli sorunu, yerel medya kuruluslarinin
rekabetin otesinde birbiri ile ¢catigsmasidir. Bunun yani sira gazeteciligi ikinci planda birakarak,
siyasilerin giidiimiinde hareket etmesi, belli siyasilerin goriislerini yansitacak sekilde yayin
politikast giitmesi de yerel gazeteciligi geriye gotiiren bir sorun yaratmaktadir. Bunlar disinda
maddi, ekonomik sikintilar da baslica sorunlar arasindadir. Asgari iicretle bile personel
calistirmak, sigorta odemek, kdagit masrafi gibi bir¢ok gider kalemi karsinda yerel medyanin
kazanct ¢ok az. Her seye zam geldigi halde resmi ilan ve reklam gelirleri degismedigi i¢in
maddi olarak biiyiik sorunlar yasiyoruz. Maddi olarak sorun yasayan yerel medya kuruluslari
veterli sayida personel istihdam edemiyor bunun sonucu olarak da hem o kurulusun kalitesi

diistiyor hem de yetisecek personel sayisinda azalma meydana geliyor. Genel olarak sektorde
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yetismis, kalifive insan sayist diigiik kaliyor. Ozgiin haberler iiretebilecek muhabir sayisi

’

azalryor bunun sonucu olarak da haber kalitesi diisiiyor ve ajanslara olan bagimhilik artiyor.’

Katilimer 5:

“Bunun basinda maddi zorluklar geliyor, biz genel olarak baktiginizda kazancimizin
yiizde 60 n1 vergi olarak devlete édiiyoruz. Bir baska sorun ise haksiz rekabet olarak karsimiza
cikiyor. Teknolojik gelismeler ile bir bilgisayar, bir akilli cihaz ve internet baglantisi ile bir kisi
evinden ‘gazetecilik’ faaliyeti yiiriitebiliyor. Biz c¢alistiracagimiz personel sayisindan,
sunacagimiz haber igeriklerine kadar pek ¢ok yiikiimliliigii, yasal sorumlulugu yerine
getirirken, maddi olarak biiyiik sikintilar yasarken diger taraftan herhangi bir denetim ve yasal
diizenlemeye baglh olmaksizin, vergi odemeksizin bu faaliyetlerin yiiriitiilmesi haksiz rekabete
yol agyor. Bu durum yasal diizenlemelerle diizeltilmelidir. Bu tarz kisi ve kuruluslarin
onlenmesi yerel medyaya da gii¢ katacaktir. Kendi kurulusum iizerinden ag¢iklayacak olursam:
biz vergi, SGK ve maas odemelerini giiniinde yapan, tiim yasal yiikiimliiliiklerimizi zamaninda
ve tam olarak yerine getiren, bu hususlara 6zen gésteren bir kurulusuz. Tiirkiye genelinde
toplam 800°den fazla vasiflt gazete var, bu sekilde bu hususlara ozen gosteren gazete sayisi
yiizde 10°u geg¢mez diyebilirim. Vergi odemeyen, yiikiimliiliiklerini tam olarak yerine
getirmeyen, sirket degisikligi, isim degisikligi gibi yontemlerle bu borg¢ ve yiikiimliiliiklerden
kacan ve bu sektorde devam eden pek ¢ok kurulus var. Yapilacak yasal diizenlemelerle ve
ozellikle denetleme ile bu durumum oniinde gegilmesi gerekmektedir. Bu durum da haksiz
rekabete ve yerel medyanin gelismemesine neden olmaktadir. Yerel medya sektoriinde bir diger
sorun olarak yerel belediyelerin basin birimlerini de ekleyebiliriz. S6yle ki biiyiik belediyelerde
sayisi daha ¢ok, kiiciik belediyelerde ise en az bir kisi belediyenin basin birimlerinde istihdam
ediliyor. Bu kisi ya da kisilerin hazirladiklar: haberler tiim yerel medya kuruluslarina servis
ediliyor. Servis edilen bu haberlerin direkt olarak alinarak, kontrol edilmeden yerel medya
kuruluglarinda kullanilmas1 habercilik ve yerel medya agisindan bence sorunlu bir

uygulamadir.”

Katilimci 6:

“Niteliksizlik: ¢alisani, ofisi, hi¢bir teknik techizati, ozgiin icerigi olmayan gazetelerin
tiiremesinin getirdigi niteliksizlik yerel medyanin baslica sorunudur. Yerel basinin bir anlayis
ve isleyis sorunu var, soyle ki bu isi habercilik temelinden ziyade, belediyelerle, siyasilerle veya
sehrin onde gelenleriyle yakinlik, ¢ikar iligkileri kurmak i¢in yapanlar var. Bunun diginda gene

habercilik temeli disinda bu isi sadece resmi reklam ve 6zel reklamlar iizerinden para kazanmak
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icin yapanlar var. Bunlar: saglamak i¢in, sadece yasal yiikiimliiliik geregi 15 giinde bir veya
ayda bir gazete ¢ikaran, sahadan hicbir haber toplamadan, ajanslardan ve diger haber
sitelerinden aldiklar: haberleri ¢cogu zaman kaynak gostermeden kendi sitelerinde paylasan
kisiler var. Bu tarz kisi ve olusumlar yerel haberciligin en onemli sorunlarindan birisi bence.
Muhabir ¢alistirmayan gazete ozgiin icerik iiretemez, ajans ve biiltenlere dayali icerik
tiretilmesine neden olur bu da niteliksizligi beraberinde getirir. Var olan bu ¢arpik, muhabir
calistirmadan veya ¢ok az sayida muhabir ¢calistirtlarak yiiriitiilmeye ¢alisilan sistem nitelikli
muhabir yetismesine de engel oluyor. Gazetecilikte usta-¢irak iligkisi ¢cok onemlidir. Ustalar
yvanlarina ¢irak almiyorsa veya yanina ¢irak alacak usta yoksa nitelikli muhabir yetismesi de
miimkiin degildir. Aydin ozelinde orta yasl diyebilecegimiz nitelikli gazeteciler var hala ancak
30 yas alti Aydin’da yetisen, nitelikli gazeteci sayisi ¢ok sinirlt sayidadir. Basili gazeteler eger
kendi kendini dondiiremiyorsa ortadan kalkmasi lazim. Bizim sektorde soyle bir anlayis var,
‘Verel basin yasasin’. Yerel basin kendini idame ettiremiyorsa, siirekli desteklenerek ayakta
kaliyorsa bence yasamasin. ‘Kagit fiyatlar, baski maliyetleri ¢ok yiikseldi, yerel gazeteler
kapanma noktasina geldi, destek verilsin’ anlayisina ben katilmiyorum. Bir gazete basilacaksa,
kuruluslar kendi imkanlariyla bunu gergeklestirip, bundan para da kazanabiliyorsa o gazeteyi
¢tkarsin. Biz 15 giinde bir basili gazete c¢ikariyoruz, internet sitemizden, sosyal medya
hesaplarimizdan haberlerimizi paylasiyoruz, 3 tane de personel istihdam ediyoruz ve para
kazanabiliyoruz. Bunun nedeni haberlerimle insanlara ulagabiliyorum ve reklam alip gelir elde
edebiliyorum. Devletten de hi¢ destek almiyorum. Matbu gazetelerin de gelir gider dengelerini
gozeterek hesabimi kitabini yapmasi, ona gore bu sektérde kalmasi veya kapanmasi gerekiyor
ki bu durumun sektorde de bir rahatlama yaratacagim diigiiniiyorum. Bu baglamda

degerlendirdigimde benim goriigiime gore giinliik gazetelerin kapanmasi iyidir.”

Katilime1 7:

“Korsan gazeteciler var, en biiyiik sorun bence bu yerel medyada yani tam olarak
gazeteci olmayan ama meslegi kendi ¢ikarlar icin kullanmaya ¢alisan kisilerin varligi. Teyit
olmadan yapilan yanhs veya eksik haberler ya da direkt dezenformasyon maksadiyla yapilan
haberler de yerel medyamin diger onemli sorunudur. Kiinyesi, adresi olmayan; kurucusu,
calisam belli olmayan haber siteleri de bu sorunun baska bir boyutunu olusturmaktadir. Nasil
ki vasifli gazetelerin savciliga gazete ornegi verme, vasifli personel istihdam etme, i¢erigini
belli kosullara gore diizenleme yiikiimliiliikleri varsa, sadece internetten yayin yapan kigi ve
kuruluglarin da tabi olmasi gereken yiikiimliiliikler olmali ve bunlar denetlenmelidir. Bence

gazete ¢ikarabilmek icin diizenleme su sekilde olmali: gazete ¢ikaracak kisi ya gazetecilik ya
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da basin yayin gibi ilgili lisans boliimlerinden mezun olmall veya basin karti sahibi yani bu
meslekten gelen birisi olmali. Bunlar saglanamiyorsa dahi en azindan bir lisans mezunu olmali
gazete c¢ikaracak kisi, benim goriisiim bu sekilde. Ayrica ozellikle resmi kurumlardan haber
toplama siireglerinde bilgi almakta zorluklar yasityoruz. Bu konuda yerel basina zorluk

¢ctkarilmamas gerektigini diigiiniiyorum.”

Katilimci 8:

“Yerel medyanin temel sorunu yetismis kalifiye eleman bulma noktasinda yasanan
stkintidir. Bunun disinda bence resmi kurumlarin yapacaklart duyurulari veya haber olacak
konular: gazetecilere vermek yerine kendi sosyal medya hesaplarindan paylasmalart da bir
sorundur. Bunu acacak olursak, bir miidiirliik veya kooperatiflik gibi resmi bir kurum miidiirii
kendi sosyal medya hesabindan veya o kurum adina agimis bir resmi sosyal medya hesabi
tizerinden birkag ciimlelik bir hizmet duyurusu veya agiklama paylasabiliyor. Bu paylasim
tizerine biz bunu daha detayli sekilde ogrenerek haber yapmak istedigimizde, bu amagla ilgili
kurumla iletisime gectigimizde bilgi paylasmalarimin yasak oldugu, bilgi veremeyecekleri
cevabiyla karsilastyoruz. Bu durum farkli illerde veya ilgcelerde farkl olabilir tabii, o bolgenin
bagh oldugu vali ya da kaymakama gore degisiklik gosterebilir veya genel bir devlet tutumu da
olabilir ama biz yerel haber bulma ve iiretmekte bu nedenle sikinti ¢ekiyoruz. Basili gazetemiz
icin girdi maliyetlerimiz, ézellikle kdagit ve boyada ¢cok artti bu da temel sorunlarimizdan bir
digeridir. Okuyucu agisindan da deginmek gerekirse bence okuyucu da yerel medyasina sahip
¢tkmalidir. Ben okul i¢in bulundugum farkly bir il ile Aydin’t kiyasladigimda, oradaki
okuyucunun veya iilkemizdeki farkli bolgelerdeki yerel medya okuyucusunun sahiplenici tutum
sergiledigini gorebiliyorum. Aydin 6zelinde boyle bir sahiplenme pek yok ve gazetelerin ozgiir
olabilmesinin en biiyiik etkeni okuyucusunun sahip ¢ikmasidir, BIK iizerinden gelen para
sayesinde degil, maddi olarak okuyucusu tarafindan ozgiirlestirilmelidir. Gazetecilik meslek
geregi muhalif olmay: gerektirir. Yerelde gazeteci belediye baskanina, ulusalda da hiikiimete
muhaliftir, gazeteciligin geregi budur. Ancak birinin isine gelmediginde de ilk cezalandirilan
gazeteler ve gazeteciler olmaktadir. Bu nedenlerle okuyucusu gazetesine sahip ¢ikarsa diger

seylere ihtiya¢ kalmayacaktir.”

Katilimc1 9:
“En onemli sorun gazete basmak icin harcadigimiz maliyetin gelirimizden fazla
olmasidir. Biz basili gazeteden zarar ediyoruz. Bizim yayin organimiz ozelinde, gazete disinda

biz matbaacilik yapiyoruz, biz matbaacilik yaparak elde ettigimiz karin bir kismi ile gazeteden
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olusan zararimizi kapatarak gazeteyi ¢cikarmaya devam edebiliyoruz. Bizim gazetemiz 50 yildan
fazla siiredir ¢ikan bir gazete, bunun yasamasini, devam etmesini istedigimiz i¢in buna devam
ediyoruz. Bir anlamda bizim i¢in biraz da vefa meselesi, duygusal bir tarafi da var bu isin bu
nedenle zarar ettigimiz halde bu isi siirdiirmeye devam ediyoruz. Belki basili olarak devam
edemeyecegiz ilerde ama internet iizerinden de olsa bunu siirdiirmeye devam edecegiz ancak
istegimiz basili gazetenin de devam edebilmesidir. Bunun disinda habercilik vasfi tasimayan
internet siteleri, sosyal medya hesaplart ve gazetecilik vasfi tasimayan kisilerin bu isle
ugrasmast da yerel medyanin bir diger onemli sorunudur. Teknolojik gelismelerle ortaya ¢ikan
bu sorunun da temel nedeni denetim olmamasidir. Bununla ilgili bir ¢calisma, yasal diizenleme
yapilarak denetim saglanmas: gerekmektedir. Isteyen herkes bir site agarak, sosyal medya
hesaplart tizerinden istedigi sekilde haber yapabiliyor, bu haberleri bir santaj unsuru, ¢ikar
unsuru olarak kullanabiliyor, bundan bir maddi menfaat saglayabiliyor, bunlarin denetlenmesi

Qerekiyor.”

Katilime1 10:

“Yerel medyanin baslica sorunu nitelikli elemandir. Savaslar ordu ile kazanilr, nitelikli
eleman olmadiktan sonra diinyanin en biiyiik silahlarina sahip olsaniz da bir sey yapamazsiniz.
Kaliteli, nitelikli, haberin ne oldugunu bilen personel bizim en biiyiik ihtiyacimizdir.
Muhabirlerin kalitesinde ¢ok biiyiik bir diigiis var. Bunun da temel sebebi iletisim fakiilteleri,
bu fakiiltelerden mezun olanlar sadece diploma alwyorlar. Mesleki anlamda hi¢bir edinim,
kazanim elde edemiyorlar. Cok temel seyleri, haber nedir, haber yazim teknikleri nelerdir
bunlart bilmiyorlar. Nitelikli, kaliteli muhabirlerin yetismesi icin tiniversitelerde teori ile
birlikte pratigin de gelistirilmesi gerekiyor. Bu durumun giderilmesi adina bir ¢oziim onerisi
olarak, iletisim fakiiltesi 6grencilerine yerel medyada aktif ¢alisma zorunlulugu getirilebilir.
Okul disinda, bir ders kapsaminda, bir giinii veya belli bir siireyi yerel medyada ge¢irerek bu
stiregleri sahada gorme imkdanm elde edebilir 6grenciler. Boyle bir diizenleme yapilabilir.
Piyasa, gazeteci olmayanlara kaldig icin aslinda pek ¢ok sorun yasaniyor. Bu sekilde iletisim
fakiiltesi mezunu kisiler bu ige 6zendirilip, kazandiriimalidir. Bunun diginda gazeteci olmadigi
halde sosyal medya tizerinden gazeteci gibi davranan kisi ve hesaplar da baska bir sorundur.
Teknolojik gelismeler noktasindan baktigimizda, dogru kullanmasini bilene aslinda her gelisme
bu sektorde olumlu olarak yansiyacaktir. Dijital medyanin gelismesi gazetecilik yapan ama
caga, gelismelere ayak uyduramayan kisiler igin ¢ok ciddi sikinti yaratacaktir. Temel yazilim
programlarint bilmeyen, Photoshop kullanamayan kisiler i¢in bu siire¢ bir igkence halindedir.

Ancak yeni nesil buna gayet uyumlu bir sekilde gelisiyor.”
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Yerel basin ve medyada temel sorunlarin belirlenmeye ¢aligildig1 son soruda, dncelikle
alt1 katilimeinin (K-1, K-3, K-4, K-6, K-8, K-10) iizerinde durdugu kalifiye, nitelikli muhabir
ve personel eksikligi sorunu 6ne ¢ikmistir. Bu noktada Katilime1 4 bu sorunun temelini, maddi
sikintilar nedeniyle yeterli sayida muhabir istihdam edilememesine baglamaktadir. Bu durumun
sonucu olarak da Katilimei1 3 ’iin dile getirdigi “sablon seklinde, masabasinda haber iireten, ozel
haber tiretemeyen bir muhabir profili” yerel medyada sekillenmistir. Ayni konu {izerinde duran
Katilime1 6’nin verdigi “Gazetecilikte usta-¢irak iliskisi ¢ok onemlidir. Ustalar yanlarina ¢irak
almiyorsa veya yanina ¢irak alacak usta yoksa nitelikli muhabir yetismesi de miimkiin degildir.
Aydin ozelinde orta yash diyebilecegimiz nitelikli gazeteciler var hala ancak 30 yas alti
Aydin’da yetisen, nitelikli gazeteci sayisi ¢ok sinirli sayidadir.” bilgisi de 6nemlidir. Bu konuyu
ozellikle vurgulayan ve temel sorun noktasinda birinci sirada bu konuyu dile getiren Katilime1
10’un “Savaslar ordu ile kazanilir, nitelikli eleman olmadiktan sonra diinyanin en biiyiik
silahlarina sahip olsaniz da bir sey yapamazsiniz. Kaliteli, nitelikli, haberin ne oldugunu bilen
personel bizim en biiyiik ihtiyacimizdir.” seklindeki sozleri de konunun 6nemi hususunda 6ne
¢ikmaktadir.

Gazeteciligin bir meslek yasasinin ve odasinin olmamasi ti¢ katilime1 (K-1, K-2, K-4)
tarafindan dile getirilen diger bir sorundur. Bu noktada Katilimc1 1’in dile getirdigi meslek
odasmin olmamasi, dernek statiisiinde bulunan cemiyetlerin de tek yaptiriminin, cemiyetten
ithrag olmasi durumunun vurgulanmasi gerekmektedir. Katilimci1 1 bu durumun ¢éziimii olarak
gazete sahiplerinin olmasa bile calisan editor, haber miidiiri gibi kisilerin vasifli ve
gazetecilikten gelen kisiler olmasi gerektigini belirtmektedir. Ayni konu iizerinde duran
Katilimc14’iin “Aydin’da basili ve internet tizerinden yayin yapan 70 'ten fazla gazete var ancak
bunlarin ancak 20-25 tanesi meslekten gelen kisilerce yiiriitiilmektedir. Kalan biiyiik ¢cogunluk
ise gazetecilik mesleginin dogrudan iginden gelmeyen, emekli ogretmen, emekli subay, emekli
memur, farkli is kollarindan isletmeci gibi kisiler tarafindan acilan gazeteler ve haber
siteleridir. Bu durum gazeteciligin itibarin zedeledigi gibi gazeteciligin gelecegi de biiyiik bir
risk altindadir.” seklindeki s6zleri de 6nem tasimaktadir.

Yukarida belirtilen soruna paralel olarak, yedi katilimc1 (K-1 K-2, K-4, K-5, K-7, K-9,
K-10) tarafindan dile getirilen, teknolojik gelismeler ve sosyal medya ile ortaya ¢ikan bir sorun
ise internet sitesi kurmanin, sosyal medya hesabi agmanin son derece kolay olmasi, bu
mecralarin bir haber kanali olarak kullanilmasidir. Bu durumu Katilimc1 2, “meslekle alakas:

’

olmayan kisilerce c¢ok fazla istismar edilmesi” seklinde tanimlamaktadir. Katilimct 7°nin

“Kiinyesi, adresi olmayan, kurucusu, ¢aligani belli olmayan haber siteleri de bu sorunun baska
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bir boyutunu olusturmaktadir.” sdzleri de bu durumu agiklayan bir bagka ifadedir. Ayni sekilde
bu konu iizerinde duran Katilimc14’iin “...sosyal medyanin yerel medya a¢isindan getirdigi bir
diger sorun ise herhangi bir internet haber sitesi bile kurmadan, sadece sosyal medya
lizerinden, ornegin adinda ‘haber’ ibaresi gecen Facebook sayfasi acarak paylasim yapan,
gazetecilik yaptigini zanneden kigi veya hesaplarin olmasidir. Maalesef bu tarz hesaplart
destekleyen siyasiler de var. Bu durumun kontrolii hi¢bir sekilde yapiimryor.” ifadeleri de bu
sorunun denetlenmemesi hususunu 6ne ¢ikarmasi acisindan dnemlidir.

Katilimcr 2 ve 3’iin dile getirdigi bir diger sorun ise sosyal medya ile yerel medyanin
reklam gelirlerinde yasanan diisiistiir. Kisi ya da kuruluslarin kendi sosyal medya hesaplar1
iizerinden veya ¢ok takip¢ili ¢esitli sosyal medya hesaplari iizerinden reklam yapmasi nedeniyle
yerel medya bir gelir kayb1 yasamaktadir. Bu sorunun oranlarmin anlagiimasi agisindan
Katilime1 37in “Eskiden yilda 100 reklam aliniyorsa bu sayr artik 20 lere diismiistiir. ” Sozleri
onemlidir.

Katilimcr 4’tin belirttigi, yerel medya organlarinin rekabetin Otesinde, c¢atigmaya
varacak Olclide karsi karsiya gelmesi; gazeteciligi ikinci plana atarak, siyasi parti ya da
goriislerin giidiimiinde hareket etmesi, gazeteciligi bir anlamda geriye gotiiren, baska bir sorun
olarak giindeme gelmistir. Bu hususu biraz daha farkli olarak dile getiren Katilimc1 6’ya gore
ise yerel basmnin bir anlayis ve isleyis sorunu 6n plana ¢ikmaktadir. Bu konuyu Katilimci 6,
“...bu isi habercilik temelinden ziyade, belediyelerle, siyasilerle veya sehrin onde gelenleriyle
yvakinlik, ¢ikar iliskileri kurmak icin yapanlar var. Bunun disinda gene habercilik temeli disinda
bu isi sadece resmi reklam ve ozel reklamlar iizerinden para kazanmak igin yapanlar var.”
seklinde agiklamaktadir.

Ug¢ katilmemm (K-1, K-3, K-5) dile getirdigi bir diger sorun ise vergi oranlarinin
yiiksek olmasi1 kaynaklidir. Katilime1 5°in “... Bunun basinda maddi zorluklar geliyor, biz genel
olarak baktiginizda kazancimizin yiizde 60°1mi vergi olarak deviete ddiiyoruz.” seklinde
vurguladig: yliksek vergi 6demeleri noktasinda, Katilime1 1’in “Yiiksek vergi oranlar: da baska
bir sorundur. Ornegin resmi bir reklam aldigimizda bunun 6demesi BIK iizerinden bize geliyor
ve kurum bizden %15 komisyon kesiyor, %18 KDV aliyor reklam igin. Eger sahis sirketi isen
il sonunda ortalama %45 gelir vergisi odiiyorsun. Bunlar disinda farkl vergi kalemleri de
var. Ben resmi ilan almayan bir gazete olarak yilda ortalama %62 vergi odiiyorum. ” seklindeki
goriisleri de destek olmaktadir.

Basili gazetenin maliyetinin ¢ok yliksek oldugu ve maddi agidan biiylik bir kiilfet
getirdigi de ti¢ katilime1 (K-3, K-8, K-9) tarafindan dile getirilen bir bagka sorundur. Bu durumu

en iyi agiklayan Katilime1 9’un “En onemli sorun gazete basmak igin harcadigimiz maliyetin
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gelirimizden fazla olmasidir. Biz basili gazeteden zarar ediyoruz. Bizim yayin organimiz
ozelinde, gazete disinda biz matbaacilik yapryoruz, biz matbaacilik yaparak elde ettigimiz karin
bir kismi ile gazeteden olusan zararimizi kapatarak gazeteyi ¢ikarmaya devam edebiliyoruz.”
seklindeki ifadesidir.

Aydin 6zelinde olduguna deginilen ve okuyucu agisindan, Katilimer 8 tarafindan dile
getirilen, “...okuyucu da yerel medyasina sahip ¢ikmaldir.. farkli bir il ile Aydin’
kiyasladigimda oradaki okuyucunun veya iilkemizdeki farkli bolgelerdeki yerel medya
okuyucusunun sahiplenici tutum sergiledigini gorebiliyorum. Aydin o6zelinde béoyle bir
sahiplenme pek yok ve gazetelerin 6zgiir olabilmesinin en biiyiik etkeni okuyucusunun sahip
¢tkmasidir” goriisii de vurgulanmasi gereken dnemli bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Cesitli yardimlar, destekler veya BIK iizerinden elde edilecek resmi gelirler olmadan yerel
medyanin yasayabilmesinin dnemli bir etkeni olarak okuyucu/izleyicisinin sahiplenmesinden
gectigi disiiniilebilir. Bu noktada Katilimc1 6’nin “...Basili gazeteler eger kendi kendini
dondiiremiyorsa ortadan kalkmasi lazim. Bizim sektérde soyle bir anlayis var, ‘yerel basin
yvasasin’. Yerel basin kendini idame ettiremiyorsa, stirekli desteklenerek ayakta kaliyorsa bence
yasamasin...” gorisiinii de vurgulamak gerekir.

Bunlar disinda dile getirilen diger sorunlar ise:

Vasifh gazeteler 6zelinde yasal denetim eksikligi ki bu sorunun paydas vasifli gazeteler
arasinda haksiz rekabete yol a¢tig1 dile getirilmistir. (K-5)

Yerel yonetimlerin, belediyelerin kurduklar1 basin birimleri de bagka bir sorun
olusturmaktadir. Bu birimlerin tanitim ve reklam seklinde hazirladiklarr igeriklerin
degistirilmeden, kontrol edilmeden kullanilmasi yerel basin i¢in bir sorundur. (K-5)

Dijitallesme ile aboneligin birlikte, dogru orantili olarak gelismemesi, yerel medya
organlarinin trettikleri haberlerden para kazanamamasi. (K-1)

Resmi kurumlardan haber toplama siirecinde bilgi almada yasanan zorluklar, bu konuda
yerel medyaya kolaylik saglanmalidir. (K-7)

Yerel medya icin temel haber kaynagi olan, resmi kurumlarin yapacaklar1 duyurulari
veya haber olacak konular1 gazetecilere vermek yerine kendi sosyal medya hesaplarindan

paylagmalar1 da bir sorundur. (K-8)
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SONUC

Tarihsel siire¢ boyunca iletisim teknolojileri siirekli gelisim i¢inde olmustur. letisim
stiregleri duvarlara asilan bildiriler, ilk gazete ornekleri, matbaa, telgraf, radyo, televizyon,
uydu, bilgisayar teknolojileri ve internet gibi her yeni iletisim teknolojisi ile birlikte bir degisim
ve doniisim ge¢irmistir. Yasanan her gelisme beraberinde siyasal, ekonomik ve toplumsal
boyutlarda olumlu ve olumsuz degisim ve doniisiimleri de beraberinde getirmistir. Ulkemizde
basin tarihi Osmanli Dénemi’nde bir anlamla devlet eliyle baslamistir. Oncelikle Istanbul’da
cikan ilk Ornekleri takiben Vilayet Sistemi’ne geg¢ilmesiyle birlikte her vilayete kurulan
matbaalar sayesinde yerel basinin dogus siireci de gerceklesmistir. Tanzimat Donemi, Birinci
ve Ikinci Mesrutiyet Dénemleri gibi dnemli siyasi ve toplumsal doniisiimler dogrudan basini
etkilemistir. Sonrasinda yiiriitiillen Kurtulug Savasi ile birlikte Milli Miicadele donemi tasra
basin1 Cumhuriyet tarihimizin ilk yerel basin orneklerini teskil etmistir. Bu donemde basin
temelde Milli Miicadele’yi destekleyen ve karsisinda yer alanlar olarak ikiye ayrilmistir.
Cumhuriyet’in kurulmasini takip eden siirecte ¢ok partili hayata gecis, muhtiralar, darbeler gibi
gene siyasi ve toplumsal hayati sekillendiren olaylardan basin da dogrudan etkilenmistir. Temel
islevi haber vermek olan basmnin bunun yani sira kamuoyu olusturma, halki bilgilendirme,
egitme, halk adina yonetenleri denetleme gibi demokrasinin yerlesmesine ve gelismesine katki
saglayan bir gorevi de bulunmaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri ulusal basin ve medya kuruluslarini etkiledigi gibi yerel basin
ve medya lizerinde de doniistiirticii etkilere yol agmustir. Ulusal dlgekte faaliyet gdsteren basin
ve medya kuruluslariyla kiyaslandiginda yerel basin ve medya kuruluslarinin 6zellikle maddi
acilardan dezavantajli konumda oldugu bilinmektedir. Gliniimiiziin yeni iletisim teknolojileri
sayilan akilli mobil cihazlar, internet ve sosyal medya Oncelikle bu maddi yetersizligin bir
ol¢lide kapatilmasima yardime1 olmaktadir. Geleneksel yayincilik siiregleriyle maliyet agisindan
kiyaslandiginda yeni teknolojiler, yerel medya acisindan daha erisilebilir konumdadir. Bu
teknolojiler ayn1 zamanda sektorde calisanlar i¢cin pek cok kolaylig1 da beraberinde getirmis,
onceye kiyasla is yiikiinii oldukc¢a azaltici bir etki yaratmustir.

Yeni teknolojilerin yerel medyaya sagladigi avantajlardan biri erisebildigi kisi
sayilarinda sagladig: artistir. Teknolojik gelismeler daha ucuz ve erisimi artiran yeni mecralar
saglamasi agisindan olumlu bir etkiye sahip olmustur. Giliniimiizde konvansiyonel olarak kabul
edilebilecek basili gazete lizerinden degerlendirdigimizde, 6rnegin giinliik olarak bin adet bask1

yapan bir gazeteyi, en az dort kisinin okudugunu varsaydigimizda toplamda erisebildigi kisi
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sayis1 dort bin olmaktadir. Internet haber sitesi iizerinden yaymn yapan bir yerel basmn
kurulusunu diisiindiigiimiizde, erigilebilen kisi sayis1 basili gazeteye gore kat kat fazladir.
Calisma kapsaminda goriisme gerceklestirilen basin organlarinin en fazla baski yapani giinliik
bin adet bask1 yaparken, internet gazetelerinin giinliik yaklasik goriintiillenme sayis1 en az olan
mecra erigebildikleri kisi sayisini iki bin olarak belirtmistir. Bu say1 goriigme yapilan diger
yaym organlarma gore c¢ok diisiik kalmaktadir zira ayni bdlgede faaliyet yliriiten diger
katilimcilar haber sitelerinin ortalama giinliik erisim sayilarmi yedi bin, on bes ila yirmi bin,
otuz ila otuz bes bin gibi ¢ok daha yiiksek olarak belirtmislerdir. Bu durum yerelde erisilen kisi
sayilarmnin bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Erisilen kisi sayilarindaki artigin yani
sira yeni teknolojiler sayesinde yerel medya sadece yerel dlgekte takip edilebilir konumundan
styrilarak, rahatlikla ulusal ve hatta uluslararasi sekilde de takip edilebilir konuma ge¢mistir.

Her yeni teknoloji beraberinde bir uyum siireci de getirmektedir. Yerel medya agisindan
da yeni teknolojilere adaptasyon bir siire¢ almistir. Bu adaptasyon siirecine uyum
saglayamayan, bu nedenle meslegi birakan kisi ve kuruluslar oldugu gibi yeterli ve kalifiye
personel bulunmasi noktasinda da sorunlar yasanmistir. Bahsedilen bu hususlar yeni
teknolojinin yerel basin 6zelinde dezavantajli noktalarmi vurgulamaktadir. Yeni teknolojilere
ayak uydurabilen yerel medya organlari bunun sonucunda haber toplama ve hazirlama
stireglerinin kolaylastigimi belirtmislerdir. Goriismelerde 6zellikle vurgulanan akilli telefon ve
internetin sagladig1 imkanlar neticesinde haber toplama ve hazirlama siirecleri kolaylastigi gibi
olduk¢a hiz da kazanmustir. Yapilan goriismeler neticesinde, yeni teknolojilerin haber
iceriklerinde bir nitelik kaybini da beraberinde getirdigi ortaya ¢ikmustir. Bu noktada hem haber
hazirlayan kesimde yasanan nitelik kayb1 hem de okuyucunun talep ve beklentilerinde yasanan
degisim rol oynamis gibi durmaktadir. Habercilik pratiklerinin dijitallesmeyle birlikte sahadan
uzaklagilarak haberlerin masabasinda hazirladigi bir slirece evrilmesi neticesinde hazirlanan
haberlerde nitelik kaybi yasandigina vurgu yapilmaktadir. Okuyucu/izleyicinin de
beklentilerinin degisime ugradigi, uzun ve ¢ok ayrintili igeriklerin eskiye oranla fazla talep
edilmedigi de belirtilmelidir.

Teknolojik gelismelerin beraberinde getirdigi kolayliklar yerel medya 6zelinde bu
durumun suistimal edildigi durumlara da yol a¢gmustir. Yapilan goriismelerde belirtilen,
gazetecilik meslegi ile dogrudan ilgisi ve bu alanda vasfi olmayan kisilerin kurduklar1 internet
siteleri veya agtiklar1 sosyal medya hesaplar1 lizerinden “gazetecilik” yapmalar1 sorun teskil
etmektedir. Bu durum neticesinde dezenformasyon ve bilgi kirliligi ortaya ¢iktig1 gibi maddi ve
manevi ¢ikar amaci gilidiilerek bu faaliyetlerin yiiriitiilmesi hem etik sorunlara hem de

haberciligin itibar kaybina yol agmaktadir.
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Sosyal medya yerel basin organlar1 i¢in erisim sayilarinin artmasinda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Gorligme yapilan katilimcilarin basin organlariin hepsinin en az iki farkli sosyal
medya mecrasinda hesabi bulunmaktadir ve hepsi erisilebilen kisi sayilarina sosyal medyanin
olumlu etkilerinin altini ¢izmistir. Baz1 katilimcilarin sosyal medyay1 internet haber sitelerinin
de Oniine koymasi, asil mecralar1 olarak sosyal medyay1 dile getirmeleri, sosyal medyanin
giinlimiizde yerel yaymcilik agisindan geldigi noktay: fark etmek adina 6nemlidir. Ayrica
yayinciligin geldigi nokta agisindan bazi katilimcilarin belirttigi, basili gazetelerin yakin
zamanda ortadan kalkacagi diisiincesi onemlidir. Bu katilimcilarin 6ngoriisii olarak, ¢ok da
uzak olmayan bir gelecekte internet haber sitelerinin de konvansiyonel medya kapsamina girme
ithtimali lizerinde diisiiniilmesi gereken bir durumdur. Calisma kapsaminda yapilan goriismeler
neticesinde, Aydin’da yerel basin organlarmin, kullanim siklig1 ve takipgi sayilar1 goz oniinde
bulunduruldugunda oncelikli talep ve ilgi goren sosyal medya mecras1 Facebook olarak 6ne
ctkmaktadir. Bu mecradan sonra ise Instagram one ¢ikmaktadir. Twitter mecrasi ise haber
sunulmas1 ve takibi noktasinda geri planda kalmaktadir. Bu c¢ikarimlar hem goriisiilen
katilimcilarin ifadeleri hem de katilimcilarin yayin organlarina ait sosyal medya mecralarinin
incelenmesi ile desteklenmektedir. Sosyal medyanin bir diger olumlu 6zelligi ise okuyucu ile
etkilesimin ¢ok daha etkin ve anlik olarak saglanabilmesine olanak tanimasidir. Sosyal medya
mecralar1 begenme, etiket kullanimi, paylasim imkani ve yorum yapabilme gibi etkilesimin son
derece yiiksek oranda ve aninda gerceklestigi mecralardir. Bu etkin etkilesim 6zellikleri yerel
medya organlarinin haber paylasimlarinda da 6nemli rol oynamaktadir.

Sosyal medyanin genel olarak sorumlu tutuldugu bilgi kirliligi ve dezenformasyonun
yayilmas1 sorunu, yapilan goriismeler neticesinde yerelde de bir sorun olarak ortaya ¢ikmistir.
Bu noktada haber dili kullanilarak, haber seklinde yapilan dezenformasyon ve yayilan yanlis
bilgiler 6zellikle vurgulanmas1 gereken hususlardir zira bu sekilde yapilan paylagimlarmn yerel
medya ve basin tarafindan yapilan paylasimlardan ayirt edilememesi mesleki itibarmi
zedelenmesine yol agabilmektedir. Bunun diginda haber paylasimi yapan ancak herhangi bir
gercek ya da tiizel kisi bilgisi bulunmayan yani anonim sosyal medya hesab1 seklinde
olusturulan veya var olan yerel bir medya organini birebir taklit edecek sekilde olusturulan
hesaplar vasitasiyla yanlis ve yalan bilginin bilerek yayilmasina sagladigi kolaylik agisindan da
sosyal medya bir sorun teskil etmektedir. Ayni sekilde teknolojik gelismeler neticesinde
oldukca kolay sekilde ve haber sitesi formatinda anonim olarak olusturulan mecralardan,
dogrulugu kesin olmayan veya yanl sekilde yapilan “s6zde” habercilik faaliyetleri de bagka bir

soruna isaret etmektedir.
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Yerel medya organlarinin baslica sorunlar1 arasinda gegmiste oldugu gibi giiniimiizde
de maddi sikintilar gelmektedir. Artan baski, boya ve kalip maliyetleri nedeniyle basili
gazeteler, kuruluslar1 zarara ugratmakta, farkl yerlerden elde edilen gelirlerle basili gazeteler
yasamini siirdiirmektedir. Ayrica basili gazeteye olan talep her gecen donemde daha da azalir
sekilde seyretmektedir. Yapilan goriigmelerde belirtildigi izere basili gazetenin yakin gelecekte
artik ¢ikarilmayacagi ongoriisiinde bulunmak olasidir. Basili gazete maliyeti son bulsa dahi
yerel basin 6zelinde maddi sorunlar devam edecek gibi durmaktadir zira okuyucu/izleyiciler
hazirlanan iirlin olan habere herhangi bir bedel 6demeden ulagsma imkanina sahiptir. Bu noktada
yapilan goriismelerde katilimcilarin  biiylik cogunlugu yerel gazetelerin cesitli devlet
destekleriyle (vergi indirimleri veya muafiyetleri, ¢esitli ekipman ve donanimlarda indirimler
vb.) yasatilmasi gerektigini vurgularken iki katilimci bu sekilde bir destek olmaksizin yerelde
medyanin varligni stirdiirmesi gerektigini belirtmislerdir. Nitelikli calisanlar, yeni teknolojilere
adapte olmus bir organizasyonla yerel medya kuruluslarinin kendi kendilerine yetecek bir
yapiya sahip olabilecekleri sdylenebilir. Bu noktada devlet tarafindan Oncelik ve destek
verilecek bir husus olarak 6zellikle iletisim fakiiltesi mezunu geng bireylerin yerel medya
kuruluslarinda ¢alismasini tesvik edici ve 6zendirici programlarin olusturulmasi diisiiniilebilir.
Ayrica gene devlet tarafindan atilmasi beklenen bir diger adim ise bir meslek yasasi
diizenlemesidir.

Teknolojik gelismeler tarihin her doneminde iletisim pratiklerini dogrudan etkilemistir.
Giiniimiizde “yeni” olarak nitelenen iletisim teknolojileri hem evrensel hem de ulusal ve yerel
Olcekte medyay1 degistirmekte ve doniistiirmektedir. Genel olarak bakildiginda ulasilan kisi
sayilarindaki artis, erigilebilen bolgenin genislemesi, haber hazirlama ve sunma pratiklerinin
kolaylasmasi, etkilesimin dncesiyle kiyaslanamayacak boyutlardaki artisi yeni teknolojilerin
yerel basin ve medya iizerindeki temel artilar1 olarak one ¢ikmaktadir. Kalifiye personel
yetismemesi, haber igeriklerinin niteliksizlesmesi, meslegin kdotiiye  kullanilmasmi
kolaylastirmast gibi unsurlar ise yeni iletisim teknolojilerinin olumsuz yonleri olarak
belirtilebilir. Temel islevi haber vermek olsa da basmnm halki bilgilendirmek, kamuoyu
olusturmak, halk ada yoneticileri denetlemek gibi demokrasiye dogrudan etki ve katkis1 olan
gorevleri de bulunmaktadir. Bu gorevlerin eksiksiz ve etkin sekilde yerine getirilmesi ulusal

diizeyde oldugu kadar yerel diizeyde de son derece dnemlidir.
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