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OZET

Siyasal iletigim, bir siyasal goriisiin ya da organin bulundugu siyasal sistem icerisinde kamuoyunun
giivenini ve destegini saglamak dolayisiyla iktidar olabilmek i¢in reklam propaganda ve halkla iligkilerden
yararlanarak siirekli bir sekilde gergeklestirilen tek veya ¢ift yonli iletisim faaliyetleridir. Siyasal iletisim
kavrami insanliin yonetme iddiasindan bu yana var olan ve insanligin yonetme iddiasi var oldukga varligimi
stirdiirecek olan iletisim sistemidir. Siyasal iletisim yontem ve gerecleri insanligin gelisimiyle paralel olarak
gelismis ve doniismiistiir. Internetin giinliik yasamda aktif olarak kullanilmas: siyasal iletisim kavramimin
dijital diinyaya taginmasina neden olmustur. Siyasi figiirler dijital diilnyanin imkanlarin1 kullanarak faaliyet
alanlarini genigletmislerdir. Giiniimiizde insanlarin biiyiik ¢ogunlugunun dijital medyay1 aktif olarak
kullanmasi dijital diinyay1 siyasal iletisimde vazgecilmez bir alan kilmistir. Giiniimiizde siyasetgiler, kurumsal
ve bireysel olarak Youtube, Facebook, Instagram, Twitter gibi dijital diinyanin 6nemli platformlarinda
hesaplarini olusturarak faaliyetlerini bu platformlara tagimiglardir. Teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte
dijital diinyada da 6nemli gelismeler meydana gelmektedir. Bu gelismelerden bir tanesi de ilk kez Neal
Stephenson’in ‘Snow Crash’ adli romaninda dile getirilen ‘Metaverse’ yani sanal evren kavraminin hayata
gecirilmis olmasidir. Metaverse ile birlikte kartlar yeniden dagitilacak, egitimden eglenceye, eglenceden
haberlesmeye, haberlesmeden ticari faaliyetlere kadar hayatimizin bir¢ok alaninda gelisim ve doniisiim
gerceklesecektir. Metaverse'iin her alanda gelisimi ve donlisiimii beraberinde getirecek olmasi Metaverse'iin
siyasal iletigim araci olarak kullanilip kullanilamayacagi kullanildig1 taktirde ise ne gibi firsatlar ve tehditler
olusturabilecegi sorusunu sormamiza neden olmustur. Bu sorunun cevabini bulmak amaciyla Metaverse
alaninda calisma yapmis on bes bilisimci ve Tiirkiye Biiylik Millet Meclisinde grubu bulunan siyasi partilerle
yar1 yapilandirilmis miilakat sorulartyla veriler toplanilip, bu veriler igerik analizi ile detayli bir sekilde analiz
edilmistir. Elde edilen sonugta mecliste grubu bulunan siyasi partilerin Metaverse gelismelerini yakindan takip
ettigi ve bu alanda calismalar yaptigi goriilmiistiir. Bilisimcilerin ve siyasi partilerin ortak kanaati ise
Metaverse’iin siyasal iletisim araci olarak kullanilabilecegi fakat Metaverse'iin mevcut halinin birgok eksiklik
ve giivenlik tehdidi barindirdigidir. Bu eksiklikler giderildiginde ve giivenlik agiklar1 kapatildiginda Metaverse
her alanda oldugu gibi siyasal iletisim alaninda da aktif bir sekilde kullanilabilme potansiyeli tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, Metaverse’iin Potansiyel Kullanim Alanlari, Metaverse’iin Siyasi
Partiler i¢in Sundugu Firsatlar ve Tehditler, Siyasal Iletisim, Dijital Medya
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ABSTRACT

Political communication is one or two-way communication activities that are carried out continuously
by using advertising, propaganda and public relations in order to gain the trust and support of the public in the
political system where a political view or organ exists, and thus to gain power. The concept of political
communication is a communication system that has existed since humanity's claim to rule and will continue to
exist as long as humanity's claim to rule exists. Political communication methods and tools have developed
and transformed in parallel with the development of humanity. The active use of the Internet in daily life has
led to the transfer of the concept of political communication to the digital world. Political figures have expanded
their fields of activity by using the possibilities of the digital world. Today, the active use of digital media by
the majority of people has made the digital world an indispensable area of political communication. Today,
politicians, institutionally and individually, have created their accounts on important platforms of the digital
world such as YouTube, Facebook, Instagram, and Twitter and carried their activities to these platforms. With
the rapid development of technology, important developments occur in the digital world. One of these
developments is the realization of the concept of 'Metaverse', that is, a virtual universe, which was first
mentioned in Neal Stephenson's novel 'Snow Crash'. With Metaverse, cards will be redistributed, and
development and transformation will take place in many areas of our lives, from education to entertainment,
from entertainment to communication, and from communication to commercial activities. The fact that
Metaverse will bring development and transformation in every field has caused us to ask the question of
whether the Metaverse can be used as a political communication tool, and what opportunities and threats it can
create if used. In order to find the answer to this question, data were collected with semi-structured interview
questions with fifteen IT experts who worked in the field of Metaverse and political parties with groups in the
Turkish Grand National Assembly, and these data were analyzed in detail with content analysis. As a result, it
has been seen that the political parties with groups in the parliament closely follow the developments in
Metaverse and work in this field. The common opinion of informatics and political parties is that Metaverse
can be used as a political communication tool, but the current state of Metaverse contains many deficiencies
and security threats. When these deficiencies are eliminated and security gaps are closed, Metaverse has the
potential to be used actively in every field as well as in the field of political communication.

Keywords: Metaverse, The Potential Useage Areas of Metaverse, Threats and Opportunities of
Metaverse for Political Parties, Political Communication, Digital Media.
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1. GIRIS

Insanlik tarihinde ne kadar geriye gidersek gidelim, insanligin dogdugu andan
itibaren toplum i¢inde yasadig1 varsayilabilir. Insanlar aile, klan, kabile gibi kiigiik sosyal
organizasyonlarda yasasalar da her zaman komiinal sosyal iliskiler i¢inde yasamislardir.
Insanlar sosyal bir varlik olduklarini ve toplumdan ayr1 yasayamayacaklarmi anladiklar:
ilk giinden itibaren ideal yonetim bi¢imini diislinmeye baslamislar ve birgok siyasi
yonetim fikri ortaya atmiglardir.

Insanlar tarafindan kullanilan siyasi yonetim modelleri yiizyillara gére degisiklik
gostermistir. Bu yonetim modelleri tarih boyunca karsimiza bazen monarsi, bazen
oligarsi, bazen teokrasi bazen de demokrasi olarak ¢ikmaktadir. Yonetim tarzlarindaki bu
degisimlerin nedenini ise; zamanin, medeniyetin, kiiltiirel ve sosyal degisimin ve diisiince
yapilarmin gecirdigi evrimin bir sonucu olarak kabul etmek gerekir. Siyasi yonetim
modelleri incelendiginde sistemler arasinda derin farkliliklar g6zlemlenirken biitiin siyasi
sistemlerde ortak paydanm ‘insanmi yonetme’ oldugu goriilmektedir. Insanlar1 yonetmek
icin ise insanlar1 anlama ve insanlara anlatma sanati olan siyasal iletisim biitlin siyasi
modellerde kullanilmistir. Siyaset ve iletisim kavramlarmin sentezinden olusan siyasal
iletisim terimi ‘siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini, politikalarini belli gruplara,
kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek,
uygulamaya koymak iizere cesitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanmalar1’ seklinde ele
alinmaktadir (Aziz, 2013: 3).

Insanoglunun tarihteki seriiveninin baslangicindan bu yana diinya siirekli
doniisiim icerisinde olmustur. Bu doniisiim kendini hemen hemen biitiin alanlarda
gostermistir. Bu doniisiimler neticesinde teknolojik faaliyetler artmis, teknolojik
faaliyetlerin artmasiyla insanlarin hayatlarinda 6nemli degisiklikler meydana gelmistir.
Doniistimler yasayan toplum, bu doniistimlere adapte olma gayreti icerisinde olmustur.
Doniigsen diinya ozellikle 20. yiizyilda bilgisayarin ve internetin kullanima
kazandirilmasiyla birlikte insanoglunu ‘Dijitallesen Diinya’ ile tanistirmigtir. Dijital
diinyayla birlikte egitimden eglenceye, alisveristen haberlesmeye kadar hayatimizin her
alan1 dijitallesmeye baglamistir. Bu dijital dontistimden toplumun her unsuru gibi siyaset
ve siyasetin dnemli unsurlarindan siyasal iletisimde nasibini almis, siyaset kurumu i¢in
medya hayati bir gii¢ haline gelmistir. Siyasi partiler ve aktorler, siyasal iletisimin geregi
olarak toplumu yonlendirmek, etkilemek ve fikirlerini 6grenmek i¢in medyanin giiciine

ithtiyag duymuslardir. Siyasi partiler medyay1 fikir ve tutumlarini halka iletmek i¢in bir

1



ara¢ olarak kullanmislardir. Bu durum siyaset ve medya arasinda iki yonlii bir siireg
yaratmaktadir. Bireysel olarak siyasiler, kurumsal olarak ise siyasi partiler konjonktiir
geregi faaliyetlerini dijital diinyaya tasimak durumunda kalmislardir. Siyasi partiler ve
siyasi figiirler internet siteleri, sosyal medya hesaplari, TV ve Youtube kanallar1 basta
olmak tizere birgok dijital medya platformu iizerinden faaliyetlerini yiriitmislerdir.
Toplumun dijitallesmesini dogru okuyan ve bu alanda etkin ¢alisma yapan siyasi figiirler
bir siire sonra bu alanda ¢alisma yapmayan ya da daha az ¢alisma yapan siyasi figiirlere
gore daha basarili sonuglar elde etmesi, dijital medyanin 6nemini ispatlamis, Siyasi
propagandanin dijital medyasiz olamayacagini gézler oniine sermistir.

Bizi bu ¢aligmaya iten husus ise 1992 yilinda ilk kez Neal Stephenson’in ‘Snow
Crash’ adli romaninda dile getirilen ‘Metaverse’ yani sanal evrenin insanlig1 topyek{n
yeni bir doniigsiime gotiirecegi ve diinyada kartlar1 yeniden dagitacag: diisiincesidir. Bu
diistincemizin dayanag ise Facebook, Google, Microsoft, Roplox, Nvidia gibi diinyanin
en biiyiik sirketlerinin bu alanda milyonlarca dolar yatirim yapmaya baslamis olmasidir.
Facebook sirketi bunun da Gtesine gecerek sirketin ismini ‘Meta’ olarak degistirmis ve
kendi Metaverse platformunu olusturmustur. Insanlar olusturulan sanal evren sayesinde
internetin i¢inde avatarlari (sanal beden) online olabilecekler, hi¢ gitmedikleri mekanlari
ziyaret edebilecek, aligveris yapabilecek, yakinlari ile ti¢ boyutlu olarak haberlesecek,
egitim Ogretim faaliyetlerini yiirlitebileceklerdir. Bunun da 6tesinde avatarlari (sanal
beden) ile ger¢ek hayatta yapamadiklari tehlikeli ya da insanlik i¢in imkansiz fiilleri
artirllmis  gergeklik sayesinde tecriibe edebileceklerdir. Metaverse’lin  egitimden
eglenceye, eglenceden haberlesmeye, haberlesmeden ticari faaliyetlere kadar hayatimizin
birgok alinda donilisiim getirecek olmasi siyasi alanda da doniislimii beraberinde
getirecektir. Bu ¢alismada amacimiz Metaverse’iin siyasi alanda ne gibi doniistimler ve
yenilikler getirebilecegini, siyasi otoritelerin ve kurumlarin Metaverse platformuyla ilgili
calismalarinin ~ olup  olmadigini, Metaverse’iin  siyasi arenada  kullanilip
kullanilamayacagini, Metaverse platformunun siyasi partiler ve figiirler i¢cin ne gibi
firsatlar olusturup ne gibi tehditler dogurabilecegini ortaya ¢ikarmaktir. Calismamizin bir
diger amaci ililkemizde ve diinyada kisitli olan Metaverse ile ilgili literatiire katki
saglamaktir. Calismamizi 6nemli kilan ana etmen ise lilkemizde Metaverse’lin siyasi
boyutunu ilgilendiren ilk akademik ¢alisma olmasidir. Bu ¢alismanin neticesinde siyasi
partiler ve siyasetciler hem Metaverse’li tantyacaklar hem de bu platformdaki firsatlari ve

tehditleri kavrayabileceklerdir.



2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Siyaset ve Siyasal Iletisim Kavrami

2.1.1. Siyaset

Giinliik konusmada ¢esitli anlamlarda kullanilan siyaset kelimesi, Arapga 'dan
Tiirkge' ye gegmis ve °‘siyasa’ olarak kullanilan bir kelimedir. SWS veya sasa
etimolojisinden tiiretilen siyasa kelimesi kontrol, yetistirme, egitim anlamina gelir ve
etimolojik olarak Ibranice Incil'deki at anlamma gelen sis kelimesiyle iliskilidir. Ilk
olarak bedevi toplumunda at ve deve basta olmak iizere hayvanlarin yetistirilmesi igin
kullanilmistir. Ilerleyen zaman diliminde siyaset kelimesi sehirlerin ve insanlarin
yonetimi anlaminda kullanilmistir. Bu durumda siyaset, sanat anlaminda kullanilmis ve
sehirlerin amag veya ilkeye gore yonetimi ile ilgili olmusgtur.

Siyaset kelimesinin yerine kullanilan politika kelimesi, siyasetin Bati dilindeki
karsiligidir. Siyasetin kokeni, antik Yunanistan'in sehir devletine atifta bulunan polistir.
Medeni haklarla ilgili olanlar, devlet yapilar1 ve egemenlik haklari ile ilgili olanlar
anlamina gelen ‘politica’ ve siyaset sanati ve polisin yonetimi ile ilgili olarak ¢alisma
‘politike’ ile ayn1 kokten tiiremistir.

Siyaset, 19. yiizyildan itibaren Bati sozliiklerinde yer almis ve idari anlamda
kullanilmistir. 20. ylizyillda yazilan baz1 Siyaset Bilimi kitaplarinda da siyasetin
Aristoteles gibi ‘iyi yasamay1’ temine yonelik devlet yonetimi ile ilgili isler anlaminda
kullanilmigtir (Laski, 1972).

2.1.2 Siyasal Iletisim

Siyasal iletisim kavraminin tanimini yapmak oldukg¢a zordur. Siyasal iletisim
kavraminin taniminin yapilamamasinin nedeni kavramin ‘Siyaset’ ve ‘iletisim’ gibi iki
genis kavramin bir araya gelerek tiiremis olmasindandir.

Politika' ve "iletisim' terimlerinin her ikisi de disiplinler arasi ¢aligma alanlaridir
ve basit ve kesin tanimlara indirgenemez. Siyasal iletisim, ‘Belirli ideolojik hedeflere,
politikalara, belirli gruplara, kitlelere, uluslara veya bloklara ulagsmak ve uygun
oldugunda bunlar1 uygulamak icin siyasi aktorler tarafindan cesitli modlarin ve iletisim

tekniklerinin kullanilmasi’ olarak tanimlanir (Aziz, 2015). Siyasal iletisimin siyasal
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aktorlerle sinirli olmadigimi vurgulayan Graber ve Smith (2005)'e gore siyasal iletisim,
siyasal mesajlart dogrudan ya da dolayli olarak alan, iireten ya da isleyen kisi ve
topluluklar1 da kapsamaktadir.

Denton ve Woodward (1990)'a gore, siyasal iletisimin karakterini belirleyen ve
iletisim siirecine siyasal bir boyut katan siyasal ortami etkileyen gonderenin niyetleridir.
Yazara gore, iletisime ‘siyasi’ karakterini veren, mesajin kaynagi degil, mesajin igerigi
ve amacidir. Bireylerin topluluklarin ve kitlelerin fikirlerini ideolojileri ve eylemleri
politik olarak sekillendiren bu mesajlar1 yaratma, gonderme ve alma siirecleri politik
iletisim alanina girer. Siyaset bilimi ile iletisim bilimi arasinda bir koprii gorevi goren
siyasal iletisim, McNair (2017) tarafindan Denton ve Woodward (1990) tarafindan
yapilan tanima gore genis anlamda ‘siyaseti ilgilendiren tiim kasitli iletisim’ olarak
tanimlanmaktadir. Siyasal iletisim kavraminin kapsami su sekildedir:

e Belirli bir amaca ulagmak i¢in politikacilar veya diger siyasi aktorler tarafindan
yapilan her tiirlii iletisim;

e Segmenler ve gazeteciler gibi siyasi olmayan aktorlerden politikacilara ve diger
siyasi aktorlere iletisim bigimleri

e Politikacilari, politikacilar1 ve faaliyetlerini igeren bir haber biilteni, editoryal
veya siyasi igerik igeren ¢esitli medya formlarindan olusan bir iletisim seklidir (McNair,
2003).

McNair (2017) 'in tanimina gore siyasal iletisim siireci, politikacilarin siyasi amag
ve hedeflerine ulagsmak i¢in istlendikleri iletisim siirecidir. Bir yandan, siyasi olmayan
aktorler ile siyasi karar vericiler arasinda bir iletisim siirecidir. Bu siireg, siyasi veya siyasi
olmayan aktorleri ve tirettikleri icerigi, tiretilen igerigi ileten medyay1 ve diger aktorlerin
fenomenler, olaylar veya konular hakkindaki diisiince ve kararlarini etkileme yetenegini
igerir. Norris (2007)’in yapmis oldugu caligmalari genel olarak {i¢ baslik altinda
toplayabiliriz. Bunlar su sekildedir:

1. Siyasi mesajlarin iiretim siirecine odaklanan arastirmalar

2. Siyasi mesajlarin igerigine odaklanan arastirmalar

3. Siyasi mesajlarin etkilerine odaklanan arastirmalar olarak ifade edilir
(Norris,2007).

Ozkir (2015), siyasal iletisim siirecini, siyasi iletisimin tek yonlii bir monolog
oldugunu savunarak, se¢gmenler ve politikacilar arasinda her zaman asagidan yukariya ve

yukaridan agagiya bilgi aktarildig: etkilesimli bir siire¢ olarak tanimlamaktadir.



Siyasal iletisim, propagandadan dedikoduya ¢ikar grubu faaliyetlerinden halkla
iliskilere varan 6zel bir giic miicadelesi bi¢imidir. Medya i¢in haber liretiminden ¢esitli
mecralardaki tartigmalara, beyin yikamadan siyasi propagandaya kadar her tiirlii siyasi
iletisim faaliyetini bu kapsamda degerlendirmek yanlis olmayacaktir (Cankaya, 2015).

Siyasal iletisim kavrami, iletisim siirecinin yalnizca kendisine veya bu siirece
dahil olan aktdrlere odaklanmasini ima eder. Ister kapsamli ister spesifik olsun, psikoloji,
sosyoloji veya siyaset bilimi ile ilgili olarak vurgulamak istediginiz iliskiye bagli olarak
bircok farkli sekilde tanimlanabilir (Myslik, 2019). Giinilimiiziin siyasal iletisim,
sosyoloji, psikoloji, sosyal psikoloji, felsefe, istatistik ve tarih kavramlar1 gibi bilim
alanlariyla siirekli temas halinde olan disiplinler arasi bir alandir. Propaganda, reklam,
pazarlama ve halkla iliskilerde kullanilan ¢ok g¢esitli kullanimlari ve stratejileri
kapsamaktadir (Kilig, 2013).

Halkla iligkilerin rolii, katilimcilarin birbirlerini etkilemek ve tutum ve davranis
degisikligini etkilemek icin iletisim kurduklar: siyasal iletisim siirecinde ¢ok onemlidir.
Propaganda, pazarlama, halkla iliskiler, reklam gibi c¢esitli stratejik iletisim
uygulamalarinin paylasildigi bir alan olan siyasal iletisim siirecinde, bu uygulamalar
secmen ve politikacilar arasinda siirekli mesajlasmanin saglanmasinda kritik bir isleve
sahiptir. Mesruiyetin temel dayanaginin iletisim eylemi oldugu ve iletisim olmadan
mesruiyetin saglanamayacag1 varsayimindan hareketle, siyasal iletisim siireci ve burada

kullanilan uygulama ve stratejiler hem siyasal hem de siyasal degildir.
2.1.2.1 Siyasal Tletisim Kavramlari

Siyasal iletisim kavraminin kendine 6zgii kavramlart vardir. Bu kavramlar su

sekildedir:

. Ideoloji

. Kamuoyu

. Ikna

. Propaganda

. Rizanin Imalat1



2.1.2.1.1. Ideoloji

Tiirk Dil Kurumu tarafindan. Ideoloji, ‘siyasi veya sosyal doktrinler olusturan ve
hiikiimetlerin, partilerin veya gruplarin eylemlerini yonlendiren siyasi, hukuki, bilimsel,
felsefi, dini, ahlaki ve estetik bir diislince biitiinii’ olarak tanimlanan bir kavramdir.
Genellikle tekrar eden konulardan, olaylardan veya diisiince dizilerinden bahsederken
kullanilir (TDK, 2023).

Ideoloji kavramimin tartisiimasinda en biiyiik sorun kavramin kayganligidir.
Insanlik, var oldugundan beri bir yandan gercedi ortaya ¢ikarmaya, anlamaya ve
anlamlandirmaya, bir yandan karsilastig1 fenomenler arasinda baglantilar kurmaya, diger
yandan da i¢inde yasadig1 diinyayi zihinsel olarak yeniden insa etmeye ¢alismistir.

Mevcut olarak kullanilan ideoloji terimi genellikle olumsuz olarak
kullanilmaktadir. Belirli ideolojileri benimseyen bireyler daimi olarak kati, fanatik ve
diisiincesiz olarak ifade edilir ayn1 zamanda da kdtii kamu politikast tirettikleri sdylenir.
Ciinkii bu anlayisa gore ideolojiler, ger¢ek inanglara karsi onyargilardan olusur. Bazi
yazarlar ideolojiyi fanatiklerin inan¢ sistemi olarak tanimlarken, digerleri kavramin
anlamsizligini vurgulayarak ideolojinin siyasi eylemin bagimsiz bir nedeni olmadigini
savunur. Ancak ideoloji, herkes tarafindan siyasetin yikici veya alakasiz bir unsuru olarak
goriilmez. Bazilarmma gore bu ideoloji, taraftarlarin olaylar arasindaki baglantilar:
anlamalarina, zaman i¢inde tutarli kararlar1 kolaylastirmalarina ve bilgileri daha verimli
bir sekilde islemelerine olanak tanir (Kaid,2007).

Eagleton (1996)'in tanimladigi ideoloji, tamamen garpitilmis ve bagimsiz bir
gerceklik kurgusu olmaktan ziyade ‘cesitli kavramsal ipliklerden Oriilmiis bir metindir.
Bu gergeklerin ve bireyin bunlarla iligkisinin tehlikeye girdigi kavramsal bir alan olarak

tanimlanabilir (Ozcan,1996).

2.1.2.1.2. Kamuoyu

Iletisim Sézliigiinde kamuoyu, ‘giincel, siyasal, toplumsal vb. konularda halkin
goriislerinin toplami’ olarak tanimlanir. '. ‘Sorun’ kelimesi, terimi olusturan ‘kamu’ ve

‘oy’ kelimelerini ifade eder (Mutlu, 2004).



Antik Yunan ve Roma'da yalnizca ‘6zgiir yurttaslar’ olarak tanimlanan ‘kamu’,
Orta Cag'da yalnizca aristokratlar anlamina gelirken, 17. ylizyilda giderek toplumsal hale
gelmistir (Bektas, 1996).

Matbaanin ortaya ¢ikisi ve matbaanin gelismesiyle birlikte bilgi, topluluklar
arasinda yayilmanin daha hizli ve daha kolay bir yolunu bulmustur. Ayni zamanda
vatandaslar daha iyi sonuclara ulagmak icin etkili kararlar alabileceklerini fark ettiler.
Belirli bir problemle ugrasan ve bu ¢ercevede bir grup insan olarak tanimlanabilecek olan
halk, problemin nasil ¢6ziilecegi konusunda birbirleriyle farkli goriisler sunmakta ve
tartismaktadir. Konularin ¢esitliligine gore farklilik gosterdigi icin biiyiiyebilir ve konu
etrafinda birden ¢ok kamuoyu olusabilir (Temizel, 2008).

Belirli bir durum, sorun, sorun veya olay etrafinda belirli bir konuyla ilgili sinirl
sayida bireyi icerebilir veya biiylik bir grubu, grubu veya toplumu etkileyen bir konuya
genis katilimi icerebilir. Her yeni konu tabiri caizse kendi kamuoyunu yaratir (Bektas,
1954).

Kamuoyu kavraminin kitlelerle birlikte tirettigi ikinci unsur ise belirli bir konuda
fikir ve diislincelerin ifade edildigi oylamadir. Tarihsel olarak, ‘0y’ terimi, bir grup i¢inde
hakim olan genel kani1 ve diislinceyi ima eden ‘kamu’ terimininkine benzer bir gelisimsel
anlama sahiptir. Duygulardan daha gii¢lii ve kanitlanabilir, ancak kesin olarak
kanitlanabilen ampirik bilim bilgisinden daha az gecerli olan diislinceler olarak
karakterize edilirler (Young,1954).

Giliniimiize kadar gelen ‘vox populi vox dei’ Latin atasozii ‘Halkin sesi hakkin
sesidir’, giiniimiizde kamusal alanin Onemini basit ve anlasilir bir sekilde ifade
etmektedir.

Halk veya ‘kamu’ kimdir? ‘Fikir olusturma’ terimi, kamuoyunda tek tip ve
uyumlu bir goriinim kazanir. Birlesik ve uyumlu bir halk, kritik ihtiyaglar ve acil
durumlar etrafinda bir arada var olabilir. Ama gergekte, genel halk dedigimiz sey, belirli
bir ortak ¢ikar i¢in bir araya getirilmis ¢ok sayida kiiclik birey gruplarindan olusur
(Bernays,1791).

Fikir birliginin saglanamadig1 Herbst (1993) kamuoyuna yonelik dort asamali bir
yaklasim gelistirmistir. Bu yaklagimlardan ilki olan bireysel kanaat, ‘kamuoyunun
cogunluguna gore modern demokrasi kadar dikkat g¢ekicidir. Ancak, karar vermede
cogunlugun goriisii belirleyicidir. Kapsayic1 kamuoyu ise, farkli goriislere sahip farkli
kisilerin goriislerinden olusan bir grup popiiler goriisii ifade eder. ‘Konsensiise dayalr’

kamuoyu, Habermas'in kamuoyunu ifade ozgiirliigii yoluyla sekillendirme amacina
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benzemektedir (Herbst, 1993). Diisiince olusumunda miizakereci iletisime dayanir.
Kamuoyu ile ilgili dordiincii ve son yaklasim, kamuoyunun hayali bir kavram olarak 6ne
strildiigli ve gergekte hicbir zaman var olmadigimi savunan ‘hayali kamuoyu’
yaklasimidir.

Kamuoyunun hayali olabilecegi anlayisi, Walter Lippman (2009)'in
‘demokrasinin mistik yanilsamasi’ olarak adlandirdigi ‘hayalet tanitim’ kavramini
orneklemektedir. Lippmann (2009), demokraside bireylerin sorunlar etrafinda toplanarak
olusturduklari fikirlerle kendilerini yonetebilecekleri inancini, konusu idealin gercek elde
etme olasiligin1 temsil etmeyen sahte bir ideal olarak tanimlar. Bunun nedeni, Lippmann'a
gore, bireylerin tiim kamu islerine iligskin kendi ‘benlik’ goriislerine sahip olmamalaridir.
Bu nedenle Lippmann (2009)'in, kitlelerin bireysel bilgisizliginin birlesiminin kalic1 bir
yon liretebilecegine inanmak i¢in higbir nedeni yoktur.

Dar bir gergevede, belirli bir zaman noktasinda belirli bir konuda kamuoyu olarak
adlandirilan kamuoyu, genel anlamda bakildiginda belirli bir grubun tutumlarma gore
kamuoyunu yoOnlendiren giictiir. Sorunlarin segkin gruplar tarafindan kararlagtirildig:
kamuoyu, sadece sunulani segerek kendi gercekligini yaratmak i¢in manipiile edilebilir.
‘Elitlerin oyununu, demokratik bir toplumun tiim {iyelerinin 6zgiirce edindigi dogru
bilgilerden elde edilen gercekler 1s181nda olusturulan bir diisiince toplulugu olarak degil,
cagdas demokratik toplumlarda celiskili bir ifade olarak tanimlamaktadir (Yavasgel,
2004).

2.1.2.1.3. Ikna

Siyasal iletisim siirecinde ilizerinde durulmasi gereken bir diger kavram, siyasal
aktorlerin segmen davraniglarim1 etkilemek icin kullandiklar1 ikna stratejileridir.
Politikacilar, segcmenleri ilettikleri mesaja ikna etmeye calismak icin ikna taktiklerini
kullanirlar.

Sosyal bir siire¢ olarak islev goren bir iletisim etkinligi, yalnizca dinamik ve
islevsel yonii olan bir bilgi aligverisi siireci degil, ayn1 zamanda mesaji génderen
bibliyografyanin belirledigi amaci da igerir. Iletisim faaliyetleri sadece bilgilendirmek
degil, ayn1 zamanda ikna yoluyla rehberlik etmektir (Yavasgel, 2004).

Bettinghouse tarafindan ‘bir kisinin bir mesaj ileterek baska bir kisi veya grubun

davranigini degistirmeye yonelik bilingli ¢abasi’ olarak tanimlanan ikna siireci, etkili bir



siyasal iletisim siirecinin temel bir unsurudur. Ayni zamanda iktidara giden yollardan biri
olarak kabul edilir (Ozkan, 2007).

Ikna konusunda temel bir kaynak olan Retorik'te Aristoteles, her tiirlii ikna
durumunda amacin, ikna edileni bir noktadan digerine goétiirmek oldugunu belirtir
(Aristoteles, 2006, ¢vr Dogan).

Siyasetcilerin se¢gmenlerinin goriis ve destegini kazanmaya calistiklart siyasal
iletisim siirecinin kilit unsurlarindan biri olan ikna, Tirk Dil Kurumu tarafindan. ‘Bir
konuda birinin inanmasini1 saglama, inandirma, kandirma’ seklinde tanimlanmaktadir
(TDK, 2023).

Bu ikna taniminda, sanri ile ikna arasinda ayrim yapmak dnemlidir. Bir fiil olarak
aldatilan kisi, aldatanin tek tarafli ¢ikarma hizmet eden aldatma siirecinde pasif bir rol
oynar. Karsilikl etkilesim ve riza igeren ikna siireci hem inananlarin hem de inananlarin
ihtiyaglarini karsilar (Anik, 2000).

Ikna etkinligi, yiiz yiize etkilesimlerden kitle iletisim araglarina kadar bircok
baglamda ortaya ¢ikabilir, ancak tek tarafli aldatici eylemlerden ziyade rizaya dayali
iknaya yonelir. Dayatma veya zorlama degil, bireyin tutum ve davranislarini etkileme
veya goniillii olarak degistirme eylemini ifade eder (Tutar, 2014).

Bir aliciy1 ikna siirecinde tutum veya davraniginda belirli bir degisiklik yapmaya
ikna etmek isteyen herkes, kendi ¢ikarlarin yani sira karsi tarafin ihtiyaglarini da goz
oniinde bulundurmalidir. Bu karsilikli stirecte her iki taraf da karsilikli olarak bagimlidir
(Cmarli, 2013).

Karmagik, siirekli, iki yonlii bir siire¢ olan inang, Hogan (2009) tarafindan
‘insanlarin diisiince ve davraniglarini, bagkalarinin inanglarimi ve degerlerini kabul
ettirmek icin belirli stratejiler kullanarak etkileme yetenegi’ olarak tanimlanir.

Perloff (2010)'a gore, iletilen mesajlar yoluyla insanlarin belirli konulardaki tutum
ve davraniglarini degistirmeyi amaclayan sembolik bir siire¢ olarak iknanin unsurlari
sunlardir:

e ikna, baska bir kisiyi etkilemek igin bilingli bir ¢abay1 igerir.
e ikna bir iletisim etkinligidir.

e SozIi veya sozlii olmayan bir mesaj igermelidir.

e Inanclar 6zgiir secim gerektirir. Alici, yalnizca sunulan argiimanlari kabul
etmek ve beklenen degisiklikleri uygulamakla kalmaz, ayn1 zamanda bu durumu reddeder

ve kendisi goriir (Perloff,2010).



Temel amaci tutumlar1 egitmek, degistirmek ve pekistirmek olan ikna, siyasal
arenada kitle iletisim araclarinin kullanilmasi yoluyla siyasal sosyallesme yoluyla
gergeklesir. Siyasal iletisimin temel bir stratejik yontemi olan siyasal ikna hem segimler
gibi kisa vadede hem de parlamento gibi uzun vadede siyasetciler tarafindan kullanilan
vazgecilmez bir unsurdur. Liderler ve politikacilar, siyasi gercekligin dokusuna halkin
katilimini tesvik etmek icin kisileraras1 ve toplu iletisimin tiim araglarini kullanir. Idealist
umutlara dayanmasina ragmen, siyasi inanglar genellikle belirsiz veya kutuplastirici

sOylemlere bagvurur. Hos olmayan bir sosyal etki bi¢imi olmaya devam etmektedir.

2.1.2.1.4. Propaganda

Propaganda, en basit haliyle, ilk olarak 16. yiizyilin sonlarinda ortaya atilan
yaklagik 400 yillik bir kavramdir. Etimolojik olarak, ‘yaymak’ veya ‘ekmek’ olan Latince
kelime propagandasi, doktrinini sozlii olarak iletmek icin Ingilizce ‘propagate’ fiilinin
cogul hali olarak kullanildiginda tamamen tarafsiz bir cagrisima sahiptir (Huckin, 2016).

Propaganda kavrami kilise mezhep anlasmazliklarinda kullanilmasindan dogmus,
Fransiz Ihtilali ile siyasi bir boyut kazanmis ve 18. yiizyildan itibaren ozellikle 20.
ylizyilin ilk yarisindan itibaren siyasi anlamda kullanilmaya bagslanmistir. Siyasal
propaganda olgusu bu donemde giderek daha Onemli bir olgu haline gelmistir
(Bektas,1954).

Lasswell (1927), propagandayi ‘6nemli sembolleri manipiile ederek kolektif
tutumlart kontrol etmek ic¢in bir teknik’ olarak tanimlar. Ama ayni zamanda
propagandanin sadece bir ara¢ oldugunu ve propagandanin bir pompa kadar ahlaki bir
ara¢ oldugunu da savunur. Savunduklar fikirleri somutlastiran kendi diinya goriislerine
yakin olduguna inandiklar1 kitle iletisim araglarini kullanirlar. Propaganda oncelikle
tutum ve goriisleri degistirmek i¢in kullanilir, ancak dogas1 geregi daha verimli olan
propaganda, mevcut fikirleri giiclendirerek ve bu fikirleri harekete ge¢irmek i¢in inanglari
giiclendirerek calisir (Snow,2019).

Giliniimiizde propaganda, dogru, yar1 dogru veya yanlis bilgileri yayarak bireylerin
veya gruplarin inanglarini, tutumlarint ve davraniglarini degistirmeye yonelik her tiirlii
sistematik cabanin terimidir. Kullanilan taktikler etik dis1, zararli ve haksiz olup, sadece
‘orgiitlii ikna” ve ‘iknanin istismar1’ olarak tanimlanabilecek propaganda c¢ikarlarina

bakmaktadir (Cinarli, 2013).
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Jowett ve O'Donnell (2015)'in kavram tanimi, iletisim siirecine ve ozellikle bu
slirecin amacina odaklanmakta ve propagandanin ‘algiy1 sekillendirmek, bilinci manipiile
etmek ve tatmin edici bir yanmit elde etmek i¢in bilincin kullanilmasi’ oldugunu
belirtmektedir.

Propaganda, hedeflenen kullanim1 vurgulanarak tanimlandiginda, kavram
tahakkiim ile iligkilendirilir ve gii¢ dengesini degistirme veya siirdiirme girisimi olarak
kabul edilir. Belirli bir ideolojiyi kabul edilebilmesi i¢in hedef kitleye iletmektir (Jowett
ve O'Donnell, 2015).

Propaganda, bireylerin tutum ve davramiglarini goniillii olarak etkilemek igin
karsilikli iletisim yoluyla ger¢eklestirilen ikna siirecinden farkli olarak, kaynagi satin alan
kisiyi dikkate almadan iletisim siirecini sadece kendi ¢ikarlari dogrultusunda yonlendirir.
Iktidar tarafindan iletisimin 6zel cikarlar lehine tahrif edilmesi, kamusal alanda esit ve
Ozgiir insanlar arasinda gerceklestirilmesi gereken diyalog bicimini giderek imkansiz hale
getirmekte ve sekillendiren siyasi arenada siyasi propaganda pratigi 6n plana ¢ikmaktadir.
Ayrica modern propaganda, bireyleri yalnizca belirli fikirlere sahip olmaya degil, siirece
aktif olarak katilmaya ve onu siirdiirmeye yonlendirir (Bektas,1996).

Propagandaci, amacin1 halka kabul ettirebilmek i¢in, olusturdugu propaganda
mesajini, amaci ile Ortiigmeyen veya celismeyen her tiirlii bilgiyi ortadan kaldirarak
kamuoyuna en kalic1 ve ikna edici sekilde iletilmelidir.

Gergekler hicbir zaman net degildir. Gergekler, tanima ile tutarli yorumlara
tabidir. Insan algisim ve davranisini ydnlendirmenin bir araci olarak propagandanin
siniflandirilmasi, propaganda mesajlarint olusturan kaynaklara ve mesaj igerigine
dayanmaktadir. ‘Beyaz propaganda’, kaynagin resmi, giivenilir ve dogrulanabilir oldugu
anlamina gelir. Bu bir propaganda bi¢imidir ve bu kaynagin génderdigi mesajlarin igerigi
konusunda higbir siipheye yer birakmamaktadir. Beyaz propagandanin tersi olan ‘kara
propaganda’, asilsiz ve gizli kaynaklardan tahrif, aldatma, yalan ve dolandiricilik yayar.
Yaniltici ve yanlis icerik barindiran kara propaganda tanimi, dezenformasyonla da
ortiismektedir. Siyah ve beyaz propaganda arasinda bir yerde, ‘gri propaganda ‘da haber
kaynaklart belirli durumlarda tanimlanir ve belirli durumlarda gizlenir. Ayrica mesajin
iceriginde gergekleri ve yorumlar1 tiiretebilir, bunlar1 sdylenti ve varsayimlarla
birlestirebilir ve melezlestirebiliriz. Gri propaganda, kaynaklarin veya mesajlarin

dogruluguna iliskin belirsizligi igerir (Jowett ve O'Donnell, 2015).
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2.1.2.1.5. Rizanin Imalati

Siyasal iktidarin toplumsal mesruiyeti nasil giivence altina aldig1, kazanilan bu
mesruiyet ve giliclin nasil siirdiriildiigii ve iktidarin kapsamini genisletmek igin
uygulamalarin nasil kullanildig1 sorulari siyasal alanda temel bir sorundur. Otoriter ve
totaliter rejimlerin hiikiimetleri varliklarin1 ve mesruiyetlerini ancak baski ve siddeti
aragsallastirarak korurlar, ancak toplumlar daha demokratik ve liberal yapilara
kavustuke¢a bunu baski ve siddetle yaparlar. Fethedilen gii¢ etkisini kaybeder. Bu nedenle
hiikiimetler yeni araglar gelistirmek zorundadir. Kitleleri etkilemek ve onlarin rizasini
almak i¢in basarili bir fikir sunan Bernays (1928), Propaganda adli kitabinin ‘Kaosu
Organize Etmek’ baslikli boliimiinde su satir1 ekliyor: Demokratik bir yapiin dokusunu
manipiile eden bu topluluk, milletimizin gergek yiiriitme giiciine sahip goriinmez
hiikiimetidir. Daha 6nce hi¢ duymadigimiz isimler tarafindan yonetiliyoruz. Zihnimiz
onlar tarafindan, zevklerimiz onlar tarafindan sekillendirilir. Isleyen bir toplum olarak
yasamak istiyorsak, bircok insan bu sekilde birlikte caligmalidir (Bernays, 1928).

Lippmann (1991)'a gore, riza nesli, ‘demokrasi sanatinda yeni bir devrim’,
demokrasi ile bitmesi gereken ¢ok eski bir uygulamadir. Ayrica giiniimiizde arastirma ve
analizlerle olusturulan riza olusturma teknolojisi oldukca gelismistir. Psikolojik
aragtirmalar ve modern kitle iletisim araclart bir araya geldiginde demokrasi devrim
niteliginde bir degisime ugrar. ‘Insan iligkilerini olusturma bilgisinin dogal olarak insan
zihninden dogdugu’ seklindeki demokratik doktrin inandiriciligmi  yitirmistir
(Lippmann,1991).

Bernays (1947), demokrasi sanatindaki bu yeni devrimi, kitle demokrasisi igin
temel bir 6n kosul olarak goriiyor. Hatta Bernays (1947), kamuoyunun yazigma yoluyla
hiikiimet yetkililerinden onay almasini agik¢a beklemektedir. Yazara gore hiikiimetin
otoriterligini reddeden kitleler, hiikiimetin 6nerdigi dnlemleri almaya hazir olduklarini
soylemektedirler.

Reklamcilar, halkla iligkiler, kanaat 6nderleri ve digerleri, kitle iletisimini, halkin
onayini almak ve egemen giiclerin ideolojik mesruiyetini ve siirdiiriilebilirligini saglamak
icin belirli konular1 propaganda etmek ve manipiile etmek i¢in kullanir.

Creel Komisyonu'nun 1919'da dagildigi giinden bu yana tiim ¢abalarinin ve
uygulamalarinin etkisi bugiin hala net bir sekilde hissedilmektedir. Uygulamalar

gergekleri konvansiyonel olarak ¢arpitmis ve 100 yil sonra Donald Trump olgusunu
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yaratmistir. Clinkii, demokratik bi¢imlerde, katilimc1 olmayip seyirci kalanlar aslinda
totalitarizmin boyundurugu altinda (Graham, 2017) kalmaktadirlar.

Bireylerin, ideolojik, siyasal veya sosyal konularda orta yolu bulmasinin yolu su
sekildedir. Yoneticiler tarafinca ikna edilerek, ekonomik, siyasal, sosyal gii¢ sahiplerince
gonderilen mesajlar1  kendi istekleri seklinde kabul edip kendi isteklerinden
vazgecmelerini igermektedir. Ozel ¢ikarlarin, genel ¢ikarlarin dniine gegmis olmasina
sebebiyet veren bu durum, ‘riza miihendislerinin’ aragsallagtirarak ‘riza imali’ igin
basvurduklari kitle kontakta araglari, propaganda, halkla iliskiler ve benzeri uygulamalari

kamusal alani1 tahrip edici silahlara doniistiirmektedir (Sancar,2012).

2.1.3. Siyasal iletisimin Islevleri

Sec¢im kampanyalarinin temellerinden biri olan siyasal iletisim kavramini daha iyi
anlamak i¢in siyasal iletisimin islevini incelememiz gerekmektedir. Bu alanin
onciilerinden Ozcan, siyasal iletisimin ii¢ islevi oldugunu sdyledi ve bu islevleri sdyle
anlatiyor: Siyasal iletisimin ilk islevi sorunlarin aydinlatilmasina zemin hazirlamak,
ikincisi siyasal sorulari mesrulastirmak, tiglinciisii ise diger sorunlara dikkat ¢ekmektir
(Ozkan, 2004).

Siyasal iletisimin olumlu ve olumsuz islevleri vardir. Sosyal alan i¢in 6nemli olan
bu islevler sunlardir (Cobanoglu, 2007).

e Elde edilen bilgi ve normlar: halka iletmek

e Siyasetin bireylere aktarilmasini saglamak ve desteklenmektir.

e Halk i¢in 6nemli olan konulari i¢in vatandaslarin bilgilendirilmesi

e Hiikiimetin kontrol edilemesin de destekleme ¢alismasinda bulunmasi

e Kamuoyuna enformasyon saglamak ve onlar1 ikna etmek

e Hiikiimete kars1 muhalefetini desteklemek

e Siyasette katilim1 ve paydaslig1 arttirmak

e Toplumun giindeminin olugsmasini saglar

e Halkin arzu ve gereksinimlerinin ortaya ¢ikarilmasi,

Siyasal iletisim, sayilan islevlerinden de anlasilacagi gibi hem olumsuz aktivizme

zemin olusturmada hem de kitleleri olumlu yonde etkilemede iyi bir islev gormektedir.
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Siyasal iletisim ise genis bir ¢ercevede, siyasetcilerin istenilen etkiyi elde etmek
icin siyasal iletisimin tiim ara¢ ve tekniklerini profesyonelce kullanmak zorunda oldugu,
gerekli goriilen yedi temel 6zellige sahiptir (Ozkan, 2004, s. 41).

Bu o6zellikler sunlardir: Siyasi fikirleri iletmek, diisiince tutarliligini artirmak,
eylemin siirekliligini saglamak, mesajlarin etkililigini ve tutarliligini artirmak, kitlelerin
istek ve goriislerini 6grenmek i¢in aragtirma yapmak ve toplumda séz sahibi olmak,
insanlar etkileyen ve toplumu yiikselten geri bildirimler almak. Siyasi goriisler arasinda
giindeme yeni bilgiler verilmesi one ¢ikanlar arasinda yer aliyor (Ozkan, 2004).

Bu bagliklar altinda siyasal iletisimin islevinin, kitleleri etkileme ve onlari
harekete gecirebilecek giicleri etkileme kanallarindan gectigi anlasilmaktadir. Siyasi
amaglara gore siyasi fikirler, siyasi partiler, siyasi semboller, ahlaki normlar, ideolojik
goriisler, sorunlarin ¢oziimiine yonelik fikirler ve siyasi fikirler iiretmek ve bunlar
vatandaglara iletmek ve bu bilgilerin akisini kolaylastirmaktir (Uslu, 1996). Asagida

ayrintili olarak basliklar irdelenmektedir.

2.1.3.1. Kamuoyu Beklentilerinin Olgiimlenebilmesi

Siyasi partiler, halkin hiikiimetten ve politikacilardan beklentilerini géz 6niinde
bulundurarak hareket etmelidir. Vatandasin ne istedigini ve bekledigini bilmek, partinin
dogru yolda kalmasini saglar (Uslu, 1996). Bu nedenle siyasi partiler genis kitlelere
ulagmakta, vatandaslarin ihtiyac, beklenti ve isteklerini belirlemek i¢in kanaat analizi ve

anketler yapmakta, yol haritalar1 olusturmakta ve kampanyalar diizenlemektedir.

2.1.3.2. Giindem Olusturabilme Y eteneginin Arttirilmasi

Siyasi partiler, siyasi amaglarina ulagsmak i¢in giindem belirlemek i¢in manipiilatif
unsurlar da dahil olmak iizere siyasi iletisim yontemlerini kullanabilirler (Uslu, 1996).

Bir giindem hazir oldugunda 6ne ¢ikabilir ve soruna iliskin alginiz1 degistirebilirsiniz.

2.1.3.3. Mesajlarin Etkinliginin ve Kaliciliginin Arttirilmasi

Bir siyasi hareketin basarili olmasi i¢in {irettigi ve topluma ilettigi mesajlarin
etkililigini, tutarliligin1 ve kabuliinii saglamasi gerekir. Bunu basarmak i¢in, siyasal

hareketin bagimsizlig1 ve temel ilkeleri tehlikeye atilmadan ikna, demokratiklesme,
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diiriistliik, halkin isteklerine gore siyasal eylem, etkinlik ve siirdiiriilebilirlik saglanabilir
(Uslu, 1996). Siyasal iletisimde gonderilen mesajin izlenmesi ve farkindalik yaratilarak

yonlendirilmesi 6nemli goriilmektedir.

2.1.3.4. Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi

Kanaat onderleriyle ancak siyasal iletisim yontemiyle siirekli ve sistemli bir
iletisim kurabiliriz. Parti destekli etkinliklere katilmak, siyasi mesajinizin iilke genelinde
yayilmasini ve kabul edilmesini saglar (Uslu, 1996). Toplumu etkileme giiciine sahip
diisiince liderleri, siyasi partilerle dogru iligkiler kurarak olumsuz seslere birlik getirmek

ve kamuoyunu olumlu yénde yonlendirmek i¢in vardir.

2.1.3.5. Siyasal Rakiplere Karst Avantaj Saglanmasi

Siyasi rakipleri lizerinde hakimiyet kurarak gii¢ arayan siyasi partiler demokratik
yontemleri kullanmahdir. Yiiksek rekabet ortaminda siyasal iletisim ydntemleri en
demokratik ve islevsel araglar olarak kabul edilmektedir (Uslu, 1996). Bu baglamda

adayn iistiinliik arayisi, siyasi rakipler arasinda kendini one slirmesine zemin hazirlar.

2.1.3.6. Geri Déniit Kanallarinin Tesis Edilmesi

Iletisim, siyasi partiler tarafindan saglanan bilgi ve verileri hedef kitlelerine
iletmek icin kullanilan siyasi iletisim tarzinda gergeklestirilir. Parti, popiiler diirtiileri
dikkate alarak, toplumsal talep ile siyasal arz arasinda saglikli bir denge saglayacak
degisiklikler yapabilir (Uslu, 1996). Basarili iletisim, verilen bir mesaja cevap vermeye

ve kar elde etmeye baglidir. Bu durum mesajin anlagilma ve etkilenme oranini gosterir.

2.1.4. Siyasal Iletisim Siireci

Siyasal iletisim, bilimsel arastirma ve disiplinler aras1 yaklagimlar da dahil olmak
lizere siyasal ve iletisimsel siirecler arasindaki iligkiyi ele alan bilimsel bir ortamdir
(Mutlu, 1995).

Siyasal iletisim siirecinin merkezinde yer alan siyasi partiler, liderler ve diger

politikacilar, bu siirecin sadece tek bir yoniine degil, siyaset ve iletisim bilimlerine,
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profesyonel akademisyenlere ve profesyonel reklamciliga da tiim yonleriyle hakim
olmalhidir. Halkla iligkiler yetene§ine sahip ajans calisanlari, uzmanlari, medya
temsilcilerini, anketorleri bir araya getirmek ve deneyimli ekiplerle ¢alismaktadir (Uztug,
2008).

Siyasal iletisim siirecinde adayin imajin1 olusturmak gibi biiyiik 6nem tasiyan
bireysel faaliyetler 6n planda gibi goriinse de (ve ¢ogu zaman organize olsa da), siireg
tamamen organize bir siireci i¢eriyor Kurumsal ve uyumlu bir yapiya ihtiyacimiz var
(Damlapinar ve Balci, 2014, s. 35).

Siyasal iletisim siirecinin saglikli bir sekilde yiiriitiilebilmesi igin, iletisimin
bilinen bes unsurunun etkin bir sekilde kullanilmasi ve her bir unsurun siyasal iletisim
stirecinde islevsel olarak yerine getirilmesi zorunludur (Aziz, 2017).

Siyasal iletisim Siireci, halihazir da belirtilen unsurlar acisindan iletisim Siireci
maddesine benzemektedir. Kaynak/gonderen, alici/hedef grup, kanal, mesaj/mesaj ve
geri bildirim gibi bes temel unsurun uyum ve tamamlayiciligi nasil iletisim siirecini
saglikli kiliyorsa, siyasal iletisimin saglamligmin da nedeni budur. Isleyisi i¢in gerekli:
disiplinler arasi siyaset bilimi ve iletisim bilimi bigimlerine sahip siirecler uygun sekilde
koordine edilmeli ve kullanilmalidir (Dalkiran, 1995).

Siyasal iletisim siirecinin ilk temel unsuru olan kaynak/gdnderici, mesaji
olusturan taraf olmas1 bakimindan sistematik ve organize bir mekanizmadir. Olusturulan
ve hazirlanan mesajlar genellikle alicilara/hedef Kkitlelere siyasi profilli kurum ve
kuruluslar, belirli topluluklar1 ve toplumlar1 temsil eden bireyler veya kitleler tarafindan
iletilir (Aziz, 2017).

Politika iletisim stirecinin ikinci unsuru olan izleyici/alici, gdnderici/kaynak
konumun mesaj gondermeyi amagladig1 hedef kitleyi ifade eder. Hedef kitle bir grup veya
grup olabilir veya niceliksel anlamda birden fazla kisiyi icerebilir. Ornegin, bir siyasi
partinin se¢im kampanyasi sirasinda, oncesi ve sonrasi da dahil olmak {izere, hedef
kitlesine gore yasal olarak oy kullanma hakkina sahip olan veya aradiklar1 secimde oy
kullanma hakk1 bulunan kisilere dayali olarak (Aziz, 2017).

Ancak i¢inde yasadigimiz zamanlarda lobi yapan STK'lar, ¢ikar gruplari,
topluluklar ve bireyler de mesajlarin1 mevcut kanallardan siyasi orgiitlere, liderlere ve
genel kamuoyuna iletebilir. Bunlar siyasi bir glindem haline getirerek kaynaklardan alici
pozisyonlara gecenler (Bekiroglu ve Bal, 2014).

Siyasal iletisim siirecinin bir diger bileseni olan Kanallar/Yontemler, siyasal

iletisimi kuran profesyonelin, kaynagin siyasal iletisimi nasil yiiriittiigii, alictya gonderme
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araglartyla ilgilenmesi, yontemlerle ve yontemlerin ne hale geldigiyle ilgilenmesidir.
Siyasal iletisimin bu unsuru ayni zamanda siyasal iletisim sdyleminin etkin, verimli,
uygun ve uyumlu bir sekilde aktarilip aktarilmadigini da belirler (Aziz, 2017).

Ciinkii hayali/olusturulmus mesajlarin  belirlenen hedef kitleye uygun ve
erigilebilir olmasini saglayan kanal 6gesidir. Siyasal iletisim siirecinin son unsuru olan
geri bildirim, silirecin istenen sonucunun elde edildigi noktada farkindalig1 belirler. Bu
biligsel asama, hedef kitlenin yayinlanan siyasi mesajlara tepkileri agisindan anlasilabilir.
Bu baglamda kullanilan arag, yontem ve kanallarin siyasi mesaja duyarli olmasi
gerekmektedir. Geri bildirim, ¢ok az gecikmeyle veya hi¢ gecikme olmadan hemen
alinabilir (Aziz, 2017).

Kismen kiiresellesme nedeniyle, secim kampanyalar1 sirasinda Amerikan tarzi
yaklagimlar ve siyasal iletisim yontemleri daha yaygin hale geliyor. Ancak bu dénemde
siyasal iletisim siirecinde uygulanan imaj insas1 ve kurgu, halkla iligkiler ve reklamciligin
bu siirece biiyiik katk1 saglamasi1 nedeniyle 6nem kazanmistir (Ozkan, 2004, 5.52).

Devlet i¢in devamliligin esas oldugu ilkesinde oldugu gibi, ayni ilke siyaset i¢in
de gegerlidir. Bir demokraside siyasi siirecin devamu, iletisim faaliyet ve faaliyetlerinin
devami anlamma gelir. Siyasal iletisim siirecinin bir se¢im doneminin bitiminden

digerine kesintisiz ve kesintisiz devam etmesi, siire sinirin1 da kaldirmaktadir.

2.1.5. Siyasal iletisim Aktérleri

Kamu giindemini ve kamusal alan1 yoneten goriis, goriis ve fikirleri kontrol etmek
ve izlemek ve bu tutum ve eylemleri 6zgiirce degistirmek ve degistirmek birincil iglevi
olan siyasal iletisim olgusudur. Siyasal iletisim siirecinin en Onemli ve baskin
unsurlarindan biri olan kaynak/gdnderici unsurun bu gorevini ‘siyasi aktdr’ gergeklestirir.
Bu baglamda, kaynak/bagis¢1 konumundaki siyasi aktorler, kamuoyunun giindemindeki
fikir ve fikirleri etkilemeye calisarak, onlar1 mesajlariyla uyumlu seviyelere ¢ikarmaya
calisirlar (Lilleker, 2006).

Demokratik liderlik sistemlerinde, bireyler, gruplar, kurumlar, orgiitler ve
kurumlar, gili¢ potansiyellerine ulasmak i¢in kendi dinamiklerini kullanarak siyasi
aktorlerin roliinii oynarlar. Siyasi aktor rolleri iistlenmis olanlar arasinda; devlet
baskanlari/liderleri, hiikiimetler, yerel yonetimler, siyasi partiler, siyasi adaylar, sivil
toplum kuruluslari, ¢ikar ve savunuculuk gruplari, medya ve se¢meler yer almaktadir

(McNair 1995°ten aktaran Ozkan, 2007, 5.27-28).
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2.1.5.1. Hiikiimet

Demokratik bir idari sistemde, cumhurbagkani veya devlet baskani, halkin
iradesiyle en yiiksek siyasi otoriteye segilen politikaci, o iilkenin hiikiimetinin yiiriitme
organinin basi olarak tiim yetki ve sorumluluklara sahiptir. Demokratik/kismi bir
monarside  ylirlitme giici ve sorumlulugu, sembolik olarak da olsa
‘Kral/Kralige/Imparatora aittir. Lider, tiim bu yetki ve sorumluluklar yerine getirirken,
siyasi iletisime uygun ilgili ve gerekli iletisim kanal ve araglarini kullanarak makamina
bagl iletisim biriminin/baskanligin mesajini iletir. Bu ¢ok 6nemli gorev karsisinda,
halkin se¢imler yoluyla hiikiimetin ger¢ek haklarini devrettigi liderler, halklarinin istek,
ihtiyag ve beklentileriyle ilgili olarak aktif, agik ve seffaf bir sekilde siyasi iletisimde
bulunmalidirlar, siiregleri ve mekanizmalar1 yonlendirir (Aziz, 2017).

Devlet idareleri bagkanlarinin mevcut geleneksel iletisim ara¢ ve kanallarina ek
olarak yeni iletisim teknolojilerini kullandiklar1 da sOylenebilir. Ayrica gilinlimiiz
toplumunda devlet yonetimlerinin uyumlu ve aktif liderligi i¢in ‘gli¢lii politikacilara’
duyulan ihtiyag ortadadir. Bu baglamda etkili bir liderin genel 6zellikleri sunlardir (Erzen,
2009, s. 197).

= Devletler her zaman ¢ikarlarin1 korumali ve asla taviz vermemelidir

= Devletler her zaman birligi vurgulamali, dayanisma gostermeli ve gercekei

olmalidir,

= Ulusal yonetim ile ilgili karar alma siireclerinde istisare mekanizmalarinm

uygulama ihtiyaci vardir.

= Lider; mesru ve yasal zemine dayali yiiriitme ve yonetme giiciine haiz olmadir,

Devlet bagkani/yonetici, etkili ve verimli olabilmek i¢in akil ve duyguyu birlikte
kullanmak zorundadir. lyi bilgilendirilmis kararlar vermek igin duygusal ve mantiksal
beceriler gereklidir. Bir liderin duygusal zeka ihtiyact da esastir. Bu yetenegi kullanmak
icin, duygusal zekanizi gelistirmek i¢in kendi deneyiminizi kullanmalisimiz (Caruso ve

Salovey, 2007°den aktaran Erzen, 2009).

2.1.5.2. Siyasi Partiler

Siyasi partiler, siyasi iletisim fenomenleri ve siireglerinde aktif unsurlar olarak ve
diger bir¢ok Onemli siyasi aktOriin ana performans kaynagi olarak goriilmektedir.

Secenek, bir siyasi partiye iiye olmaktir. Benzer sekilde, bir siyasi partiye liye olmak,
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yerel yonetim i¢in bagimsiz aday olmaktan baska tek secenektir. Hiikiimet olmanin tek
yolu bir siyasi partidir. Siyasal iletisim aktorlerinin merkezinde ve kesisim noktasinda yer
alan siyasal partiler, Orgiitli yapilar1 geregi birgok siyasal varligi biinyesinde
barindirmaktadir.

Bir orgiitsel yapi iginde bir siyasi birime katilan her birey ayni zamanda bir siyasi
aktor statiisiine sahiptir. Siyasi parti ve oOrgiitlerin var olmalarmin temel amaci,
segmenlerin giivenini ve destegini kazanmak ve ulusal siyaseti yonetmektir. Bu temel
siyasi amag dogrultusunda siyasi partiler, segmenlerle yogun bir siyasi iletisim faaliyeti
yiritiirler. Sonucta, tiim bu faaliyetler siyasi c¢ikarlara dayanmaktadir. Tim bu
parti/kurulus ag1, se¢imler sirasindaki siyasi kampanyalar sirasinda hiddetleniyor (Aziz,
2017, s. 24).

2.1.5.3. Yerel Yonetimler

Yerel yonetimler, lilkenin siyasi yapisi ve kiiltiirii nedeniyle her zaman farklidir.
Bununla birlikte, belediyelerin baz1 ayirt edici ve benzersiz 6zellikleri vardir. Yerel
yonetimlerin merkezi yoOnetimden ayri1 bir islevi varmis gibi goriinse de yerel
yonetimlerin siyasi partileri veya bagimsiz kisilikleri vardir. Hiikiimetin muhalefet
partileriyle koordineli hareket etmekten baska segenegi yok. Ayrica, bu bolge veya
bolgeden yerel yonetimlerde giderek daha fazla insanin is bulmasi, insanlarin kendi
ozerkliklerini yaptiklart anlamina geliyor. Yerel yonetim faaliyetleri ve hizmetleri
dogrudan kamu yararina hizmet ettiginden, hemen hemen tiim yerel yonetim faaliyetleri
siyasi iletisimin denetimine tabidir (Aziz, 2017, .24-25).

Glinlimiizde bu stireci takdir eden yerel yoneticiler de hem geleneksel hem de yeni
iletisim teknolojilerini kullanarak segimler sirasinda ve se¢im disinda siyasal iletisim

yontem ve yontemlerini kullanmaktadirlar (Bekiroglu ve Bal, 2014, s.44).
2.1.5.4. Sivil Toplum Orgiitleri

‘Sivil toplum’ bireysel olarak tanimi yapilamayan, insanlarin goniillii eylemleriyle
gergeklestirilen dayanisma olarak tanimlanmaktadir (Keyman, 2004).

Sivil toplumun varlifinin ve gelisiminin tarihsel arka plani ¢ok eski olmasina
ragmen, varligindan giinlimiize kadar farkli donemlerin farkli yaklasim ve anlayislara

sahip oldugunu gostermektedir (Aziz, 2017).
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12. yiizyilda ortaya ¢ikisindan 1970'lere kadar sivil toplum kavramina ¢ok az
agirlik verilmis ve toplumsal bir iglevi olmadigi anlagilmistir. 1970'li yillardan itibaren
kitle iletisim teknolojisinin gelismesi ve yayginlasmasina eslik eden kiiresellesme ile
birlikte sivil toplum fikri, modern toplum ve demokrasinin talepleri karsisinda yiiksek
oranda degerlendirilmistir (Keyman, 2004).

Sivil toplum olusumunun kok saldigi ve fikirlerin serbest akisinin gerceklestigi
demokratik bolgelerin ve ekonomilerin agirlikli olarak sanayi odakli iilkelerde
yayginlagtifi agik bir gercektir. Sivil Toplum Kuruluslar1 (STK'lar), herhangi bir
kurulugla birlikte, eyalet hiikiimetlerinin komutasindaki yoneticilerle farklilasan
organizasyon yapilar: nedeniyle hem merkezi hem de yerel yonetimleri kontrol edebilir
ve etkileyebilir. Aslinda bu kontrol ve etkinin kapsam1 yerel ve ulusal boyutlar1 agsmakta
ve giiniimiizde uluslararasi sinirlara ulasmaktadir. Sivil toplumun bu noktada anladig: bir
diger faktér de bazi devlet sorunlarmin artik yalnizca sivil toplum tarafindan
¢oziilemeyecegidir. (Kara, 2011, s.55-56’dan aktaran Giindiiz ve Kaya, 2014, s. 134-135).

Yerel ve ulusal diizeyde sivil toplum kuruluslari; birlikler, meslek odalari,
vakiflar, dernekler, federasyonlar gibi kuruluglarda goriiliir. Uluslararasi diizeyde, insani
konular, kirlilik, iklim degisikligi, kalkinma ve ekonomik konularda kurumsal yap1 sunar.
STK'larin ¢ok ¢esitli farkli ortamlarda ¢ok sayida farkli konuyu incelemesi politik olarak
onemli kabul edilmektedir. Bu nedenle STK'larin siyasetle iligkisi ¢ok onemlidir ve
toplumsal ¢ikarlarin dikkate alinmasi esastir. Bu noktada, kendi varliginiz1 stirdiirmek
i¢in iki temel unsurun incelikli ve nazik bir etkilesimi esastir. Siyasal iletisimin degerli
aktorleri olarak STK'lar siyasal iletisimin yontem ve yoOntemlerini aktif olarak
kullandiklarinda, sonugta STK'lar ¢arpan etkisi ile etkinlik ve verimliliklerini ikiye

katlamaktadir.

2.1.5.5. Baski Gruplar

Baski gruplari, demokratik olarak yonetilen bir iilkede geleneksel olmayan halkla
iligkiler ve propaganda teknikleri yoluyla egitimi etkileyen, yiirlitme ve yasama organlari
gibi kilit siyasi giicleri ve orgiitlii orgiitsel yapilar etkileyen kisilerdir (Yayla, 2008,
s.35°den aktaran Bekiroglu ve Bal, 2014, s. 47).

Baski ve ¢ikar gruplarinin 6zelliklerini su sekildedir:

= Herhangi bir resmiyet gerektirmemektedir,

= Hukuki bir islem s6z konusu degildir,
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= Belli bir amac1 sonu¢landirma s6z konusudur

» Kurumsallagsmalari diger STK lara gore zayiftir,

= Maddi ve manevi degerler elde etme s6z konusudur.

= Belli bash meselelerde ise diger siyasal aktorlerinin destegini ve yardimini da
almaktadirlar

= Mekana ve zamana gore belirli amaglar ve islevlerle olusabilir,

= Bazi baski ve ¢ikar gruplar orgiitliiyken, bazilari ise orgiitsiiz olabilmektedir

Elde edilen hedeflere gore sistemli ve sistemli hareket eden ¢ikar gruplar ve ¢ikar
gruplar bir sonraki asamay1 sistematik ve taktiksel olarak isler (Sakalli, 1998: 216-217):

» [ktidardakileri hirslarini desteklemeye ikna etmeye calisirlar,

Istekleri gerceklesmezse, Ozellikle se¢im kampanyalarinda, siyasileri

sindirmek i¢in sandik kullanirlar,

= Politikacilar, hirslarin1 korumak i¢in kamu kurumlari ile muhatap olmaktan
kaginirlar,

= Mali destekli diger gruplar tarafindan yiiriitiilir.

= Uygulamada, oncelikle sosyal medya iizerinden organize edilerek, izinsiz

miting, lokavt, grev, miting ve 6grenci hareketleri seklinde olmaktadir.

2.1.5.6. Medya

Medyanin siyasal iletisimde etkin ve 6nemli bir igleve sahip olmasi, 6zellikle yeni
iletisim teknolojilerinin geleneksel medya araglariyla entegrasyonu, siyasal iletisim
aktorleri arasinda medyay1 ¢ok onemli bir konuma yerlestirmektedir. Siyasal iletisim
cergevesinde yiiriitiilen siyasal kampanyalarda kitle iletisim araglar1 araciligiyla medya
onemli bir rol oynarken, bir yandan siyasal kurumlar etkilemekte ve sekillendirmektedir.
(Bekiroglu ve Bal, 2014, s. 48).

Medya ve siyasi kurumlar etkilesim giiciine sahiptir. Yani birbirlerini etki
alanlarina cekebilirler, ancak siyasal iletisim siirecine dahil olan segmenler bu iki yapiy1
etkilemek icin ¢ok az veya hig¢ gii¢ gostermezler. Ancak bu iki yapidan giiclii bir sekilde
etkilendigini gorebilirsiniz (Karagor, 2013, s. 34).

Medya yalnizca siyasal iletisim siirecinin tiim unsurlarini etkilemekle kalmaz,
ayn1 zamanda mevcut iletisim olanaklariyla siyasal sonuglar1 da etkiler ve degistirir

(Ryfe, 2001, 5.412).
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Siyasal iletisim siirecinin genel isleyisinin merkezinde yer alan medyanin bir
yanda halkla diger yanda halkla yakin iligki i¢cinde olmasi tiim bunlar1 gostermektedir.
Yapilar, aralarinda karmasik bir iligkiler agina sahiptir. Medya ve siyasetin kaynasmasi,
toplumsal anlamda farkli kavramlarin ortaya ¢ikmasimma neden olmustur. Son derece
onemli iletisim araglar1 ve siyasetin yonetim giicii olan medyanin toplumda ¢esitli
degisim ve gelismelere yol actign da bir gergektir. Ozellikle kitle iletisim araglarinin
siyasal olmayan ekonomik, sosyolojik ve kiiltiirel olgulari korumak ve siirdiirmek icin
medyanin elindeki giicii ile Dbirlikte ‘toplumun siyasallasmasi’ yani ‘siyasal
toplumsallagsma’ kavramini ortaya ¢ikarmaktadir. Ancak her tiirlii medya iletisim araci,
siyasal toplumsallasmanin yani sira siyasal kiiltiiriin olusumuna da katki saglamaktadir
(Y1ldiz, 2002°den aktaran Karagor, 2013, s.35).

Kitle iletisim araglarinin Oneminin ve etkisinin 6nemli bir nedeni, kamu
giindeminin en etkili belirleyicisi olmalaridir. Se¢menleri etkileyen alanlardan biri de
medyanin etkisi, 'farkindalik diizeyi'dir. Baska bir deyisle, 'farkindalik' ve 'bilgi’
diizeyindeki davranisi1 genellikle medya giindemi ile kamu giindemi arasindaki iliskide
goriilmektedir. (Yiksel, 2009, s.132).

Hizla gelisen ve yaygin iletisim teknolojisinin oldugu bu ¢agda, kamusal giindem
belirleme ve kontroliiniin acik¢a ve acik¢a medyaya yonlendirildigi denge durumu,
siyasetin 'medyalasmasi' olarak kavramsallastirilmistir. Medya alani, tasarlanmig
kamusal alanlari ifade eder (Blumler ve Kavanagh, 1999, 5.211).

Medyanin demokratik sisteme katki saglamasi beklenen baslica islevleri, etki
alan1 ve siyasi kimligi asagidaki gibidir (Oztiirk, 2004, s.11):

= Toplumun tiim kesimlerine bilgi ve haber saglar,

= Toplumun bireylerini ilgilendiren her tiirlii konunun tartigilmasi i¢in bagimsiz
ve tarafsiz bir ortam saglar,

= Diger orgiitlii vatandaglar Siyasi kurumlarin gruplarla, 6zellikle STK'larla is
birligini duyurmak,

= Toplumda azinlik olarak farkli fikir ve sdylemlere sahip marjinal gruplar ile
siyasi iktidar arasinda saglikli bir diyalog kurmak,

* Medya tarafindan kitle iletisim araglart kullanilarak iktidarin kontrolii
saglanabilir,

= Saglikli bir toplum insa etmek Demokrasinin olgunlagmasi ve gelismesi i¢in

siyasi kiiltiir, vatandaslar siyasete katilmaya tesvik eden icerikler hazirlamak ve sunmak,
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= Basin 6zgiirliigiinii tesvik etmeye yonelik ¢abalara direnmek ve gerekli eylem
ve eylemleri sergilemek.

Se¢menler bir sekilde medyanin kendi giindeminden etkilenmekle karsi karsiya
kaldiklarinda, secilmis siyasi aktorler medyanin igerigine kayitsiz kalmazlar, daha ¢ok
kamuoyunun bir pargasi olarak ve kendilerine kars1 yiikiimliiliiklerini yerine getirirler

(Yiiksel, 2009).
2.1.5.7. Secmenler

Demokratik bir hiikiimet tarafindan yonetilen bir iilkede ‘se¢men’, hiikiimdari
secim yoluyla iktidara getiren unsur olarak tanimlanabilir. Siyasal iletisim olgular1 ve
stireglerinde hedef kitle/alict unsur konumunu isgal eden segcmenler, siyasal iletisimin
aktorleri arasinda ¢ok degerli bir konuma sahiptir. Son olarak, demokrasilerde siyasal
kurumlarin varliginin ve siyasal iletisim olgusunun segimlere katilma hak ve yetkisine
sahip segmenlere bagli oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Siyasal sistemin en dnemli bileseni olan bir siyasal partinin basarisinin dl¢iisi,
siyasal iletisim stratejileri ve politikalar1 araciligiyla segmenleri fikir, diisiince, sGylem ve
eylemlerine gore ikna ederek tutum ve davranislarinda degisiklige yol acip agmamasina
baglidir. Bu noktada bir siyasi partinin hedef kitlesi olan segmenlerin temel 6zelliklerini
anlamak olduk¢a onemlidir. Bilmeniz gereken temel veriler, dncelikle belirlenen hedef
grubun demografik 6zelliklerini igerir. Hedef grup igin elde edilen verilerin tek basina
sonuca gotiirmedigini anlamak da onemlidir. Bu asamadaki en dnemli noktalar, elde
edilen verilerin dogru analizine ve bu analizin sonuclarina gore siyasal iletigsim strateji ve
politikalarinin tasarlanmasina ve uygulanmasina baglidir. (Bekiroglu ve Bal, 2014, s. 51-
52).

Siyasi partiler ve adaylar, bu diizeyde bilimsel arastirma, inceleme ve analizler
cergevesinde karar verme/karar vermede manevi, sosyal, ekonomik, ideolojik ve kiiltiirel

degerler gibi faktorleri goz oniinde bulundurmalidir (Kalender, 2000, $.233).

2.1.6. Siyasal iletisim Politikalar

Bu baglik altinda kamuoyunu ikna etmek ve destek almak i¢in gerceklestirilen
politik-stratejik iletisim uygulamalari sunlardir: Siyasal halka iliskiler siyasal reklamcilik,

siyasal propaganda siyasal pazarlama, lobicilik, siyasal propaganda vurgulanmakta ve bu
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uygulamalarin giindem yonetimi ve se¢menlerin kalplerini ve zihinlerini kazanma

stirecindeki stratejik rolii tartisilmaktadir.
2.1.6.1. Siyasal Halkla Iliskiler

Politikacilar halki anlayabilir ve ne istediklerini ne istediklerini ve kabul
ettiklerini bilirler, ancak politikacilar, halkla iliskiler uzmanlar1 gibi, fikirlerinin kitlelere
ulagmasini nasil saglayacaklarini bilirler (Bernays,1928).

Bu nedenle politikacilar, kitleleri duygu ve diisiincelerini kontrol ederek
kendileriyle ilgilenmeye ikna etmek ic¢in tasarlanmis siyasi halkla iligkiler
kampanyalarina ihtiya¢ duyarlar. Aziz'e gore Siyasal Iletisim Siireci 'halkla iliskiler' ile
yakindan iligkili olduguna isaret ederek, halkla iliskilerin halkla iligkilerde kullanilmasi
yonetim iki ana amaca hizmet eder. Halkla iligkiler faaliyetleri, sosyal sorunlarin krizlere
donilismesini ve yeni, potansiyel olarak tehlikeli sorunlarin ortaya ¢ikmasini 6nlerken,
halkin hiikkiimete giivenini tesis etmeyi amaglar (Aziz, 2015)

Halkla iliskiler, siyasal iletisim siirecinde sadece bir baglant1 degil, siireci kontrol
eden ve yoneten bir olgudur. McNair (2017), siyasi halkla iliskileri, siyasi partilerin en
yiiksek diizeyde olumlu tanitim ve en diisiik diizeyde olumsuz tanitim almasini saglamak
icin tasarlanmig bir bilgi ve medya yOnetimi taktigi olarak tanimlar.

Zipfel (2008)'e gore halkla iliskilerin siyasi agidan kullanimi. Siyasi siirece katilan
aktorlerin kendi ¢ikarlarina ve amagclarina ulasmak i¢in yaptiklar bilgilendirici ve ikna
edici stratejik iletisim faaliyetlerine atifta bulunur.

Bu tanimlarin dar oldugunu ve halkla iligkilerde c¢agdas yonelimleri
yansitmadigini belirten Strombéck ve Kiousis, (2011), halkla iliskilerin politik boyuta
uygulanmasinin stratejik hedeflerini sdyle acikliyor:

Reklam, propaganda ve pazarlama teknikleri genellikle siyasal iletisim siirecinde
secmenleri ikna etmek icin kullanilir, ancak se¢menler bunlari olast manipiilasyon
uygulamalar1 olarak algilar. Se¢gmenler bu kanallardan iletilen mesajlara direnirken,
halkla iliskiler yoluyla olusturulan mesajlar daha objektif ve demokratik goriiliiyor (Siillii,
2010).

Siyasal halkla iliskiler, dogru analizlerle hedef kitlede olumlu bir imaj yaratmaya
calisir. Bu sayede uzman bir ekip tarafindan hazirlanan se¢im kampanyalar1 ve ileri

iletisim stratejilerinin yani sira siyaset¢iler ve ait olduklar1 siyasi partiler siyasetin ana
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oyuncular1 olup, se¢menleri etkileyerek ve daha fazla secmen elde ederek basariya
ulasirlar.

Halkla iliskiler, 6zellikle siyasi halkla iliskiler, halkin dikkatini bir konuya, olaya
veya konuya ¢ekerek calisir. Ancak siyasi halkla iligkilerin amaci, yalnizca halki ilgili
konulardan ¢ekmek veya dikkatini dagitmak degildir. Bir politika veya kampanya i¢in
kamuoyu destegi kazanmak icin siyasi bir mesajin iletilebilecegi herhangi bir aracin
kullanilmasidir. ‘Siyasi halkla iligkiler sadece tematik stratejiler degil, ikna edici
stratejiler de icerir. Uretilen mesajlarla ilgili ifadeler dogru olmali, agiklamalar1 kolay
olmali, mesru sayilan degerlendirmeler ve yapilan eylemler olmalidir.

Ozetle, siyasi aktorlerin hedeflenen iletisim faaliyetlerini ifade eder. Bugiin, imaj
gelistirme, itibar yonetimi, sorun ve kriz yonetimi, haber yonetimi, iligski kurma, giindem
belirleme ve benzeri ¢alisma alanlarim1 da tanittyor. Kamuoyu, siyasi kampanya
danigsmanlar1 ve liderleri ve siyasi sosyal yardim uzmanlar tarafindan yonetilen bu siireg
boyunca yonlendirilir. Iliskiler kurmadan tek yonlii gii¢ iliskilerini siirdiirecek sekilde
mesajlasma ve yonetime yonelik siireglerin evrimi, McNair'in Circle uzmanlarina gore
elestirel olarak ‘Siyasetin seytanlastirilmasi’ olarak tanimladigi bir doniistiir ve Doktor
gibi kavramlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Strombéack ve Kiousis, 2011). Bu
noktada iliski kavraminin manipiilatif olarak algilanan bir propaganda drtmecesi oldugu

da varsayilabilir.

2.1.6.2. Siyasal Reklamculik

Siyasal Iletisim Ansiklopedisi, siyasal reklamcilig1, siyasal partilerin, adaylarin,
bireylerin veya gruplarin kendilerini, fikirlerini, ideolojilerini ve bakis agilarini tanitmak
icin kitle iletisim araglarin1 kullanma siireci olarak tanimlar. Bu siireg, reklamcilarin
mesajlarini yaymak i¢in belirli konumlarda ve zaman dilimlerinde iletisim kanallar1 satin
aldiklari ticretli bir iletisim bigimidir (Kaid, 2006).

McNair (2007) ayrica, medyanin siyasi mesajlari iletmek icin ticretli yerleri ve
zamanlar1 kullandig: siyasi talebin dogasina da dikkat ¢ekiyor. Bu iletisim faaliyeti icin
kullanilan medya reklam panolari, gazeteler, film, radyo, televizyon ve gilinlimiizde
¢evrimigi sosyal aglar da igermektedir.

Siyasi partiler ve adaylar, segmenlerin goriis, tutum ve davranmislarinda gerekli
degisiklikleri saglayarak secimleri kazanarak iktidar1 ele gecirme mesruiyetini kazanmak

i¢in segmenlerle iletisim kurarlar.
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Siyasi bilgilendirme ve ikna etme islevlerini yerine getirerek segmen tercihlerini
onemli 6lgiide etkileyebilir siyasi reklamlar ayrica adaylarin ve siyasi partilerin olumlu
algilarinin olusturulmasi, destek yoluyla imaj ve itibarlarinin artirilmasi gibi islevleri de
yerine getirir. Siyasi reklamciligin mitingler, halka erisim ve roportajlar gibi halkla
iliskiler (Public Relations-PR) etkinliklerine gore en belirgin avantaji, insanlara
zamaninda ve kacinilmaz bir sekilde ulasmaktir. Se¢gmenlerin karsisina her an ve her
mecrada ¢ikan siyasi reklamlar, yasadiklar1 siyasi diinyaya niifuz ederek onlar1 farkli
ideolojiler, adaylar ve mesajlar hakkinda bilgilendirebilir. Politik reklamciligin bir bagka
avantaji1 da farkli ikna stratejilerine bakan profesyonel bir ekip tarafindan olusturulan
mesajlar tizerinde tam kontrole sahip olmaniz ve bu mesajlarin da oldukca hedefli
olmasidir. Giiniimiizde siyasi reklamcilik, mesajlarini birer birer kitlelere ulastirmak i¢in
insanlarin ¢evrimi¢i arama gecmislerini, sosyal medya hesaplarini, paylasimlarini,
begenilerini ve telefon ve bilgisayar aracilifiyla konumlarin1 dikkate alabilir. Siyasal
reklamlarda mesajlar, bireylerin kendi diisiincelerine ve yonelimlerine dayali olarak
kendileri igin sahip olduklar1 fikirler olarak algilanmak {iizere iletilmektedir (Babiir,
2018).

Siyasal reklam uygulamalarmin ilk 6rnekleri Amerika Birlesik Devletleri'nde
bulunabilir. 1900'li yillarin basinda yazili basinda brosiirler, el ilanlari, duvar ilanlar1 ve
siyasi mesajlar iceren reklamlar yaygin olarak kullaniliyordu, ancak Birinci Diinya
Savasi'ndan sonra radyonun bir propaganda araci olarak yiikselisi, radyonun siyasi
amaglarla kullanimini azaltti. Once Amerikalilar, sonra Sovyetler ve Almanlar tarafindan
siyasi mesajlar1 iletme araci olarak kullanilan radyo, 1950'lere kadar siyasi reklamlarin
yaymlanmasindaki 6nemini korudu. Siyasi reklamlarin televizyon tarafindan ilk
kullanim1 1952'de Cumbhuriyet¢i aday Dwight D. Eisenhower ile Demokrat aday Adlai
Stevenson arasindaki se¢im sirasinda gergeklesti. Eisenhower'in kampanyasi, se¢im
siirecinin ucuz sabun olarak tanitilamayacagini savunarak, Stevenson'in televizyonda
siyasi reklam kullanimina kars1 kampanyasini1 kazanmistir (Babiir, 2018).

Tiirkiye'de ise 1946'da c¢ok partili sisteme gecis, siyasi kampanya tasarimi ve
siyasi reklamciligin gii¢ miicadeleleri i¢in bir arac olarak kullaniminda bir artis gordii. i1k
gercek siyasi kampanya 1950 genel secimlerinde gerceklesti ve Demokratlarin bu
kampanyada radyo yayinlarini, kampanya afislerini ve el ilanlarin1 kullanmalar1 siyasi
reklamciligin bagarili 6rneklerinden biridir.

Ozellikle DP'nin ‘Yeter sz milletindir!” sloganiyla ‘dur’ isareti yapan bir el

goriintiisiinlin kullanildig1 bir afis, Tiirk siyasal iletisim tarihinin en etkileyici, unutulmaz
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eserler 130 1977 genel se¢imleri ilk kez bir siyasi partinin bir reklam ajansiyla is birligi
yapmastydi. 1987 yilina gelindiginde, se¢ime katilan tiim siyasi partiler kampanya
stratejilerine gore reklam ajanslari ile ortakliklar kurmustur.

Johnson-Cartee ile Copeland siyasal reklamlart;

Pozitif siyasal reklamlar,

Negatif siyasal reklamlar,

Reaktif tepki reklamlari

Pozitif asilama reklamlar1 olmak {izere dort ana kategoriye ayirmistir(Babiir,
2018).

e Pozitif Siyasal Reklamlar: Bir adayin veya siyasi partinin olumlu yonlerini veya
belirli bir konudaki goriislerini iletmek i¢in tasarlanmis bir reklam bi¢imidir. Farkindalik
yaratmaya, olumlu nitelikleri vurgulamaya, ikonik imajlar yaratmaya ve se¢menlerin
zihninde olumlu imajlar olusturmaya odaklanir. Pozitif politik reklamcilik {i¢ alt baslik
altinda incelenebilir:

e Negatif Siyasal Reklamlar: Se¢menleri ikna etmek igin Siyasi partilerin ve
adaylarin argiimanlarin1 gelistirmek yerine, rakip aday ve partilerin eylem ve sdylemleri
tizerine kuruludur ve se¢menlerin sizi destekleyebilmesi i¢in ¢esitli medya araciligiyla
rakip adaylara ve partilere saldirir. Bu tiir reklamlarin amaci, rakiplerin olumsuz yonlerini
one ¢ikararak segmenleri rakiplerinden siiphelendirmektir. Negatif politik reklamcilik {i¢
alt baglikta incelenebilir: dogrudan saldir1 reklami, dogrudan karsilastirmali reklamcilik
ve ima edilen karsilastirmali reklamciliktir.

e Reaktif Tepki Reklamlari: Siyasi partiler veya adaylar tarafindan, diismanlarinin
saldirgan eylemlerinden ve sdylemlerinden korunmak icin yapilan reklamlardir. Bu tiir
reklamlar, adayin veya partinin kendisinin belirleyebilecegi reklamlardan ziyade,
rakiplerin belirledigi ajandalara yanit verme egilimindedir.

e Pozitif Asilama Reklamlari: Proaktif bir strateji olarak, mevcut entegre hedef
kitlenizi ve potansiyel se¢menlerinizi korumak, siyasi partilerden veya muhalefet
adaylarindan gelecek saldirilar1 tahmin etmek ve farkindaligi korumak i¢in agresif as1
reklamlart kullanin. Bu reklamin amaci, hem segmenlerin kendilerini rakip ideolojilerden
korumalarina yardimci olmak hem de se¢menleri onlar1 desteklemeye motive etmektir
(Johnson,1997).

Sonug olarak, siyasi strateji iletisiminin ayrilmaz bir pargasi olan siyasi reklam,
reklam verenin adaylarinin, gruplarmin veya partilerinin hedeflerine ulagsmak i¢in

secmenleri bilgilendirebilir, ikna edebilir ve hatirlanabilir. , oy elde etmek i¢in yapilan
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faaliyettir. Siyasal reklamcilik, siyasal erisim, siyasal pazarlama ve lobicilik gibi diger
stratejik siyasal iletisim faaliyetleriyle birlikte kullanildiginda, amaclarina etkin bir

sekilde ulasabilir.

2.1.6.4. Siyasal Pazarlama

Siyasal iletisim siirecinin stratejik yonetiminde bir diger unsur olarak siyasal
pazarlama kavrami, ticari pazarlama ve teknikler, siyasal aktorler ve orgiitler tarafindan
siyasal arenaya uyarlanmaktadir. Bu unsurlar ve bu unsurlar i¢in destek kazanmak bir dizi
faaliyettir. Necati Ozkan, siyasal pazarlamayir ‘bir adayin veya siyasi partinin ve
programlarinin se¢menlerin ihtiya¢ ve beklentilerini karsilamaya yonelik olarak
bilgilendirilmesi ve tanitilmasina yonelik her tiirlii faaliyet’ olarak tanimlamaktadir.

Politik pazarlama faaliyetleri, ticari pazarlama silirecinde kullanilan unsurlarin
politik siirece uyarlanmasiyla gerceklestirilmektedir. Bir siyasi kampanya stratejisine
karar verirken oncelikle hedef kitlenizi dogru bir sekilde belirlemeli ve bu hedef kitlenin
‘temel degerlerini’ belirlemelisiniz. Daha sonra bu degerleri en iyi yansitan ve mesajinizi
savunabilecek adaylar1 ve partileri pazarlamaniz gerekir. Kitlelerle uyum iginde
yaratilmustir. Siyasi kampanyalar, markali bir siyasi aktoriin, adayin veya partinin ‘ne’,
‘kim’ ve ‘neden’i ifade etmek i¢in etkili iletisim stratejileri kullanmalidir (McNair, 2007)

Bir siyasal kampanya ancak belirlenen kitleden yola ¢ikilarak hazirlanan
mesajlarin dogru kanallar ile aktarilmasi sayesinde basarili olacaktir.

Siyasi kampanya, sadece aktorler ve temsil ettikleri izleyiciler arasinda olumlu
iligkiler kurmakla ilgili degildir. Siyasal kampanyalarda hedef kitleyi ikna etmek icin
caydirict dil ve olumsuz mesajlar da kullanilabilmektedir. Bu stratejik iletisim faaliyeti,
hedef kitlenin ihtiyaglarina gore hazirlanmis mesajlarla etkilesime dayalidir ve dogrudan
tanitim ve ikna faaliyetlerine gore daha yumusak bir gii¢ algist olusturur.

Cesitli toplumsal egilimlere yanit olarak tasarlanan siyasal pazarlama ¢aligmalari,
siyasal partilerin ideolojik baglarinin zayiflamasinin kamusal alanda yarattig1 sadakat ve

sadakat bosluklarin1 kapatma iglevi de gormektedir (Lilleker, 2011)

2.1.6.5. Lobicilik

Lobicilik, kolaylikla siyaseti etkileme siireci olarak tanimlanabilir. Siyasi

aktorlerin karar verme siirecini etkilemek veya yonlendirmek icin istlenilen bir halkla
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iligkiler stratejisi olan lobicilik dahil hedeflenen ¢ikti. Sosyal, ekonomik veya siyasi
meselelerde meydana gelebilecek degisiklikleri meydana getirerek veya oOnleyerek
mevcut diizenin devamliligini saglamak amaclanir (Y1lmaz, 2009).

Lobicilik, siyasi partiler ve vatandaslarla dogrudan temas yoluyla veya dolayl
siyasi temas yoluyla siyasi merkezlerin disindaki sosyal ¢ikar gruplari ve kendi kendine
yardim gruplariyla dogrudan temas yoluyla hiikiimet i¢cinde profesyonel lobicilik olarak
tanimlanir (Peltekoglu, 2014).

Profesyonel lobicilik yontemleri arasinda yasama ve yliriitme organlari iizerinde
s0z ve yetkisi olan politikacilarla gériismek, dogrudan parlamenterlerle miizakere etmek
ve Kkarar verme yetkisine sahip kisilerle dogrudan iletisim kurmak yer almaktadir.
Vatandas lobisi veya dis lobicilik, yerel siyasi baglar, mitingler, siyasi kampanyalara
katilim veya medya araciligtyla dolayli olarak gerceklesebilir.

Lobicilik, belirli bir azinligi, grubu veya toplulugu temsil eden bir iletisim
girisimidir ve grup ile temsil etti§i bu projenin karar vericileri arasinda baglantilar
kurmay1 ve bdylece siyasi tesvik etmeyi amagclayan bir iletisim girisimidir. Giig
kararlarini etkilemeyi amaglayan organize bir ¢abadir (Aslan, 2009)

Medya da bu odaklanmis ve koordineli gabanin basarisi i¢in kritik dneme sahiptir.
Siyasal aktorleri etkilemek ve g¢abalarin1 gerceklestirmek isteyen ¢ikar gruplari bunu
ancak medya yoneticilerinden aldiklar1 kamuoyu destegi ile yapabilirler. Siyasal iletisim
stirecinde kitle iletisim araglar1 toplumu etkileyerek siyasal aktorlerin taninmasina
yardimer olur. Lobicilik siirecinde kitle iletisim araclari, siyasi aktorleri, yasama ve
yluriitme organlarin1 ve siyasi karar alma mekanizmalarini etkilemek ve onayini almak
icin kullanilmaktadir (Kiligarslan, 2011).

Siyasal kontrol mekanizmalarini etkilemeye ve yonlendirmeye yonelik faaliyetler
olarak nitelendirilen lobicilik, bilgi sunma, giindem girme, giindem belirleme, imaj
olusturma ve reklam amaciyla da kullanilmaktadir. Tiim bu amaglar i¢in kullanilan siyasi
lobicilik, birden fazla diizeyde etkilemek i¢in karmasik ve stratejik bir yaklagimdir. Siyasi
kazananlar ve kaybedenler ve neden kazandiklar1 ve kaybettikleri hakkinda bilgi ancak

cikar gruplarinin siyasi atmosferdeki etkisini 6lgerek bulunabilir (Mitrovic ,2017).

2.1.6.6. Siyasal Propaganda

Reklam teknolojisinin politik bir uygulamasi olarak baslayan ve daha sonra 6zel

bir sanat haline gelen propagandada aktarilacak veriler tek tarafli, siirekli ve otoriter bir
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tutumdur. Siyasi propagandada verilen mesaji1 almak ile ona cevap vermek arasindaki fark
aynidir (Aziz, 2015).

Bilginin ileri geri akmadigi tek yonlii veri akisinda riza beklenmektedir (Altintas,
2001) Siyasal propaganda, mesajin dogrudan alinmasi ve propaganda yapilan kisilerin bir
araya gelerek arzu edilen bir goriise ilgi duymasi amaci ile formiile edilmektedir (Qualter,
1980).

Bu amac¢ dogrultusunda siyasal propaganda, ozellikle kitlelere yoneliktir ve
onlardan yararlanmak ister. Propaganda, bircok mesaj arasindan propagandanin temel
anlayis ve beklentilerine uygun olani segilerek kamuoyuna verilir. Buradaki nokta,
propagandacilarin sahte haberler yerine eksik haberlere bakarak Kkitleleri etkilemeye
calismasidir. Bu ¢alismanin basarili olmasi i¢in diger antenlerden baska bir amag haberi
gelmemelidir. Siyasal propaganda rejimleri bu tiir tehlikeleri 6ne ¢ikarmaya ve tiim haber

merkezlerine ve kanallarina hakim olmaya ¢aligmaktadir (Kazanci, 2016).

Bir siyasal propagandanin etkili olmasi icin bazi sartlar1 yerine getirmesi
beklenmektedir. Bu sartlar (Altintas, 2001);

e Kamuoyunun dikkatini ¢ekmek,

e Halkin giivenini saglamak,

e Propaganda sonucunda istenilen durumu dikkate almak ve halkin egilimleri,
arzulari, beklentileri ve umutlar1 hakkinda halkin duygu ve diisiincelerini
ortaya koymak,

e Kitlesel seferberlik ortam1 hazirlamalidir.

Yani propaganda amagli hazirlanan fikirler, gesitli kanallardan siirekli olarak

kitlelere empoze edilmeye calisilmaktadir. Stirekli bir aktarim s6z konusudur.

2.1.6.7. Kamuoyu Arastirmacilig

En basit sekliyle kamuoyu yoklamasi, bir iilkedeki veya toplumdaki bireylerin
goriislerini belirlemek i¢in yapilan bir ankettir. Kamuoyu arastirmalari, kamuoyunun
tamaminin veya belirli kesimlerinin sosyal, ekonomik, kiiltiirel veya siyasi konulardaki
gorlis, davranis ve egilimlerini ortaya c¢ikarmak i¢in yapilan sistematik ve oldukca
objektif arastirmalardir (Bakan, 2000).

Arastirmacilar, anketler araciligiyla belirli bir konu hakkinda bir grup insanin

goriislerine bakarak biiyiik resmi gormek istiyorlar. Bu baglamda kamuoyu yoklamalari,

30



incelenen Orneklem bazinda genis gruplara tarafsiz, tutarli ve nesnel bilgi saglama
yetenegine sahiptir. Kamuoyu arastirmalari, davraniglart organize etme, insanlari
manipiile etme veya onlar1 belirli goriislere yonlendirme yetenegine sahip degildir. Bu tiir
islevler ve motivasyonlarla arastirma sonuglar1 biiyiik 6l¢iide yanhi ve carpiktir ve
arastirma mesruiyetini kaybeder. Bir kamuoyu arastirmasinin gorevi, sinirlt bir siire
icinde, belirli bir toplumdaki goriisler, eylemler, fikirler, bunlarin icerigi ve iligkilerin
gelisimi hakkinda izlenimler vermektir. Bu anlamda anketler kiiclik bir grup izlenimi
vermekte ve boylece daha genis bir alana yayilabilecek bilgiler saglamaktadir (Lake ve
Harper, 2002, s.11).

Anket, bir toplumun belirli bir konudaki konumunu gostermek icin yapilan bir
ankettir. Ancak, bu anketler sirasinda sorulan sorularin, yapilmasi gerekenlerden ziyade
mevceut sorunlara yonelik tutumlar1 6l¢meye odaklandigin1 unutmayin. Ayrica kamuoyu
arastirmalariin toplumun homojen degerlerine odaklandig1 ve bireylerin kisisel goriis ve
Onerilerine daha az 6nem verdigi ileri siiriilmektedir (Bakan, 2000, s 38).

19. yilizyilda demokratik alanin gelismesiyle birlikte kamuoyu yoklamalar artt1.
Ayrica sosyal bilimlerdeki gelismelere bagli olarak kamuoyu arastirmalarinin 6nemi
artmistir. 19. ylizyildan bu yana, kamuoyu yoklamalari, kamu yetkilileri, siyasi kuruluglar
ve sivil toplum kuruluslar1 tarafindan belirli konulara iliskin bilgi edinmek igin
kullanilmaktadir. Bu durumun gelismesinde ilgili kurumlarin sosyal yonelime
duyarliliginin artmasi etkili olmustur. Anketler, onun nasil diisiindiiglinii, ne bekledigini
ve toplumu etkileyen 6nemli konular hakkinda ne istedigini anlamak icin tasarlanmistir.
(Ozkan, 2004, s. 219).

Kamuoyu arastirmasi yapilirken belirli prosediirler gereklidir. Bu adimlardan ilki,
calismanin gerceklestirilecegi boliimiin  kapsaminin  belirlenmesidir. Daha sonra
boyutlandirilacak grubu en iyi temsil eden drneklem belirlenir. Orneklerin dogru 6lgiimii,
arastirmanin giivenilirligi icin kritik 6neme sahiptir. Rastgele 6rnekleme, kamuoyu
yoklamalarinda yaygin olarak kullanilan bir tekniktir. Bu yontemle, grubu temsil
edebilecek adaylar arasindan rastgele secildigi icin gruptaki herkes kendi kararlarini
verebilir. Rastgele 6rnekleme kullanilmasinin nedeni en dogru bilgiyi elde etmektir. Aksi
halde gruptan segilen ayni1 seviyedeki kisilerin yanitlari hatali sonuglar dogurabilir.

Secim ve referandum sonuglar1 siyasi arenada genis bir Ol¢iit olmaya devam
ediyor, ancak kamuoyu yoklamalar1 halkin siyasi meselelerdeki sorunlart nasil
algiladigimi gosteriyor. Bu nedenle kamuoyu yoklamalari, se¢imler, referandumlar gibi

nihai sonuglar aciklayan siyasi mekanizmalardan once bilgi edinilmesine olanak tanir.
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Boylelikle secimler ve referandumlar sirasinda siyasi aktorlerin arastirmalari nasil takip
edebilecekleri konusunda bilgi vermektedir (Balci ve Ayhan, 2004, s.105).

Kamuoyu yoklamalarmin, politikacilarin ve kitle iletisim araglarinin kullaniminin
aksine bazi kurumsal islevleri vardir. Bu 0zelliklerin her biri:

e Anketler, gruplara diislincelerini, sorun algilarini, beklentilerini ve umutlarini

sormaniza olanak tanir.

e Insanlarin siyasi olaylar, semboller ve aktorler hakkindaki bilgi diizeyini

gosterir.

e Insanlarin siyasi sembollere, gelismelere ve konulara ne kadar agik oldugunu

gosterir.

e Insanlarin nasil tepki verdigini anlamamiz saglar

o Insanlarin kaynaklari, yaklasimlar1 ve ilgi alanlari hakkinda bir izlenim

edinme firsat1 saglarlar (Lake ve Harper, 2002: 12).

Ancak bu Ozelliklerine ragmen anketler, yanitlayanlarin ne diisiindiikleri ne
bekledikleri ve ne istedikleri hakkinda dogru bilgi vermemektedir. Ciinkii anketler belli
bir zaman diliminde goriis ve 6neriler hakkinda bilgi verir. Bu bilgiler hem dogru hem de
yanlis izlenimler olusturabilir. Kamuoyu yoklamalarmin bu tiir sinirlamalar1 vardir.
Bununla birlikte, anketler hala belirli bir konuda ve belirli bir zaman diliminde herhangi
bir pozisyonun goriisleri, beklentileri, egilimleri, goriisleri ve istekleri hakkinda bilgi
toplamak i¢in kullanilmaktadir (Giiz, 2005, s.96).

Anketlerin bir siyasal iletisim yontemi olarak kullanilmasi, segmenlerin hedef
kitleleriyle dolayli olarak iletisim kurmalarini saglamayi amaclamaktadir. Yukarida
bahsedilen anketler sayesinde, belirli bir toplumun belirli bir konuda belirli bir zamanda
goriisleri, beklentileri ve arzular1 hakkinda fikir sahibi olabiliriz. Bu agidan kamuoyu
yoklamalari, toplumu temsil etme kapasitesine sahip insan gruplarmin goriisleri
araciligiyla bir biitiin olarak toplumla iletisimi saglar. Siyasal iletisimin dogas1 ve islevi
g6z Oniine alindiginda, anketlerin siyasal iletisim araci olarak kullanilmasi pek dogal
goriinmemektedir. Kamuoyu yoklamalarindan elde edilen i¢ goriiler, siyasilerin siyasi
yasamdaki tutumlari, politikalar1 ve projeleri igeriden yonlendirmesini ve degistirmesini

saglamaktadir.
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2.1.7. Siyasal Kampanya

2.1.7.1. Siyasal Reklam Kampanyalar:

Siyasal reklamcilik, oldukc¢a rekabetci siyasal sistemlerde kullanilan bir siyasal
iletisim bi¢imidir. Siyasal aktorler, siyasal reklamlar sayesinde daha goriiniir hale gelmis
ve c¢esitli kitle iletisim araglarimi kullanarak 6n plana ¢ikmistir. Siyasi reklam
kampanyalari, genellikle kimin yaptigini agikca ortaya koyan agik iletisim ¢aligmalaridir.
Bu tiir siyasi reklam kampanyalar1 genellikle 6zgiir medyada goriiniir. Adaylardan para
istemeyen diizenli medya kuruluslar1 da vardir. Adaym bu mecralarda yaptig1 her sey
gazetecilik sorumlulugunda yayinlanacaktir. Boylece ekstra para odemek zorunda
kalmnmaz. Odeme olmadig: i¢in normal medyadaki siyasi icerik daha inandiricidir. Ote
yandan, mali kaynaklar1 belirli giiclerin elinde olan medya kanallarinda, inandiriciligi
daha zayif olan, ancak icerigin G6zgiirce diizenlenebilmesine olanak saglayan siyasi
reklam kampanyalar1 da siyasi reklam kampanyalarinin temelini olugturmaktadir (Kaid
2006).

Siyasal reklamcilik, hedef kitlenin mevcut kararlarimi etkilemek ve kararsiz
secmenleri ikna etmek icin gergeklestirilen siyasal iletisim eylemidir. Bu reklamlar
genellikle danismanlar veya kurum i¢i aktivistler tarafindan olusturulur. Daha sonra
cesitli kitle iletisim araclart kullanilarak hedef kitleye sunulur (Uztug, 2004).

Siyasi reklamlarin etkinligi, daha az partizan olan ve siyasi ideolojiler etrafinda
toplanmis gruplara ayrilmis toplumlarda daha etkilidir. Diger bir deyisle, siyasi
propaganda, hedef kitlelerin cogunun tanimsiz oldugu toplumlarda oldukg¢a etkilidir.

Siyasal reklamlarin siniflandirmast s6z konusudur. Bu siniflandirmada su
sekildedir:

- Parti Kimligine Odakli Siyasal Reklamlar- Lider imajina Odakli Reklamlar

- Aday ve Partililik Bagina Odaklanmig Reklamlar

- Adaylarin sahsi basarilarindan beslenen reklamlar

- Iktidarin Icraatlarina Odakli Reklamlar (Olumlu)

- Muhalefetin iktidar Basarisizliklarina Yer Verdigi Reklamlar (Olumsuz)-
Se¢men Hedef Kitleleri Belli Siyasal Reklamlar (Uztug, 2004, 5.317-318).

Siyasi sektdriin yapisinda bes temel hedef vardir. Bunlar su sekildedir:

- Siyasal reklamlarin anlam ve dilbilgisi yoniinden analizini gergeklestirmek

- Siyasal reklamlarin ne yapida diizenlendigini ortaya koymak

33



- Siyasi aktorler agisindan nasil reklamlara yer verilmesi gerektigi konusunda
modeller ortaya ¢ikarmak

- Siyasal reklamciligin temel olarak ne tiir 6zelliklere sahip oldugunu belirlemek

- Siyasal reklam ve siyasal ideoloji arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmaktir.

Asa Berger, siyasi reklamciligi dort zaman diliminde analiz ediyor. Berger (2012,
s.102)'e gore, siyasi aktorler kendilerini birinci kademede konumlandirmaya galisirlar.
Bu konumlandirma, siyasi aktorlerin hedef segmen gruplarini ikna etmeye odaklanmasini
saglar. Bir sonraki asamada kampanya, politikacilarin neye inanip inanmadigina rehberlik
etmeye baglar. Siyasi paydaslar daha sonra hedef kitleye gore ne tiir bir reklam
olusturulacagina karar verir. Olusturduklar1 reklamlar, izleyicileri reklami olusturan

politikactya oy vermeye tesvik eden bir tiir olarak se¢ilmektedir.

2.1.7.2. Secim Kampanyalart

Secim kampanyasi, bir siyasi partinin veya adayin iktidarda kalmasi, iktidari
elinde tutmasi1 veya bir hiikiimeti etkilemesi i¢in se¢menlere gerekli destegi saglamay1
amaglayan organize ve kasith iletisim ve propagandadir. Se¢im kampanyasi, siyasi
hayatin ¢esitlilik gosterdigi, hedef kitlesinin se¢gmen oldugu, organizatorlerinin de
politikacilar oldugu demokratik bir ortamda diizenlenen bir harekettir. Se¢im
kampanyalarinda, politikacilar hedef kitlelerinin oy kullanmasini saglar. Basarili bir
sekilde kampanya yiiriiten bir politikacinin yonetme hakki vardir (Aziz, 2013).

Se¢im kampanyalar1 oncelikle giic kazanmay1 amagclar, ancak bazen meydan
okumak i¢in diizenlenebilmektedir. Bir siyasi parti bir hiikiimeti devraldiginda, genellikle
iktidarda kalmak i¢in bir kampanya diizenlemektedir. Ek olarak, siyasi parti bir muhalefet
partisiyse, genellikle hiikiimetin siyasi partisine meydan okumak igin bir kampanya
olusturmaktadir. Se¢im kampanyalarini iktidara dayandiran politikacilar zaten iktidarda
olduklaridan, hiikiimetin firsatlarin1 kendi lehlerine kullanabilmektedirler. Ustelik segim
kampanyalarin1 meydan okumak i¢in organize eden siyasi aktorler, kampanyalarini
hiikiimet olan siyasi aktorlerin yaptig1 hatalar iizerine insa etmektedirler (Tokgo6z, 2008,
5.230).

Basarili bir se¢cim kampanyasi i¢in hedef kitlenin iyi analiz edilmesi gerekir ki
kampanya dogrultusunda mesajin etkisinin artirilabilmesi kanallarin belirlenmesine

yardimc1 olur.
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Bu, hedef se¢men kitlenizi yakalayacak ve sizi kampanyanizin ulagsmak istedigi
nihai hedefe yaklastiracaktir. Hedef kitlenin kampanyay1 diizenleyen siyasi aktorlere
sempati duymasi veya reddetmesi, kampanyanin etkinligi konusunda farkli sonuglar
ortaya koymaktadir. Ornegin, onlar1 zaten destekleyen se¢gmenler igin kampanya yiiriiten
politikacilar, se¢menleri daha da gii¢lendirecek ve desteklerini artiracaktir. Bu, hedef
kitlenin siyasi aktore olan gilivenini tazeler ve siyasi aktoriin imajima olumlu katki saglar.
Ancak kampanyanin kararsiz se¢gmenler lizerindeki etkisi farklidir. Kararsiz segmenin
kime oy verecegi belli olmadigi i¢in kararsiz segmenin oylarini toplayacak bir kampanya
kurgusu olusturulmaktadir. Ayn1 zamanda se¢im kampanyalari igin ‘kayan oy’ olarak
tasarlanmistir. Bu anlamda, kampanyalarda kullanilan mesajlarin biligsel yonlerine daha
fazla vurgu yapilmaktadir. Se¢im kampanyalari iki asamaya ayrilabilir. ilk asama,
kampanya hazirlama ve planlamadir. Bu agsama, bir 6nceki se¢im i¢in sandiklar kapanir
kapanmaz baslar, kKampanya hazirligi ve planlamasi sirasinda siyasi yon dikkate alinir,
siyasi danismanlar ve danisma komiteleri atanir ve nihayetinde mesajlarin se¢gmenlere
nasil iletilecegi planlanir. Ikinci asama, kampanyanin diizenlenmesi ve yiiriitiilmesidir.
Bu asamanin digerlerine gore daha aktif ve agresif oldugu sdylenebilir. Politikacilar,
planladiklar1 hedefleri miimkiin olan en iyi sekilde gerceklestirmeye calisirlar. Bir
kampanya planinin bes bileseni vardir. Bunlar;

- Kampanya gorevlileri veya se¢im gorevlileri tarafindan se¢gmenlere gonderilen
birincil mesajlar

- Mesajlarin veya segmenlerin alicilari

- Potansiyel se¢cmenlere mesaj iletmek i¢in kullanilan kampanya araglar1 ve
yontemleri

- Mesajin Gonderilme Zamani

- Mesaj gonderim kanali kampanyalari i¢in kullanilan kaynaklar.

Secim kampanyalari, ¢ogul toplumlardaki siyasi aktorler arasinda temel meseleler
ve sosyal kalkinma hakkinda hosgoriilii, rasyonel ve kamusal diyalog yoluyla demokratik
stireci ilerletmeyi amaglamalidir. Bir kampanyanin amaci, adaylar1 ve programlari
sunmak, olumlu bir parti ve imaj yaratmak ve se¢menleri kazanarak istenen se¢im

hedeflerine ulagsmak i¢in entegre pazarlama iletisimlerini kullanmaktir (Tomic, 2008).
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2.2. Metaverse

Metaverse, algisal bir evren veya fiziksel ¢aba olmadan tamamen sanal bir
diinyada cihazlar tarafindan olusturulan bir evrenler toplulugudur. Metaverse, Antik
Yunanca kékenli ‘meta’(6te) ve Ingiliz dilinde kullanilan ‘universe’(evren) kelimelerinin
yan yana getirilmesiyle tiiretilmis bir kelimedir. Metaverse, Tiirk¢eye ¢evrildiginde ‘6teki
evren’ ya da ‘sanal evren’ kelimeleri karsimiza ¢ikmaktadir (Tarhan,2022). Metaverse
kelimesine tarihte ilk kez yazar Neal Stephenson (1992)’in, Snow Crash (Kar Kazasi,
Parazit) adl1 bilim kurgu romaninda rastlanilmaktadir. Snow Crash adli romanda, federal
hiikiimetler kiiresel ekonomik krizde iflas etmis, hiikkiimetler gii¢lii sirketler karsisinda
caresiz kalmistir. Romanda insanlar bu ¢okiintiiden biraz olsun kurtulmak igin sanal
evreni bir kacis olarak gormektedir. Sanal evrene ise erisim gozliikler ve kulakliklar
yardimiyla miimkiindiir. Insanlar olusturduklari avatarlar (sanal beden) vasitasiyla sanal
evrende aktif bir bigimde var olabilmektedir. Avatarlar (sanal beden), sanal evrende
olusturulan caddede bulunan parkta, diikkanlar da gezip eglence merkezlerinde
eglenebilmektedir. Boylece insanlar ¢okmiis olan ger¢ek diinyadan siyrilip yapay
diinyada giizel vakit gegirebilmektedir (Stephenson,1992).

Snow Chrash romanindan bir yil sonra Metaverse adli bir oyun, ardindan
Metaverse hayal giiciine en yakin platform olan Second Life oyunu piyasaya siiriilmiistiir.
Oyunda avatarlari (sanal beden) ile var olan kisiler kendi olay orgiilerini bu platformda
olusturmak ve istedikleri kurguyu yaratmak ve bir araya gelebilmek yeni insanlar ve
sosyal bir deneyime sahip olabilmek i¢in karakterleri satin alabilirler. Second Life, bir
eglence ve oyun platformu, oyuncularin birbirleriyle iletisim kurabilecegi, is birligi
yapabilecegi, sanal iiriinlerini sanal para birimleriyle satin alabilecegi bir bilgisayar
oyunudur. Oyunda madeni paralar blok zinciri araciligiyla gergek diinyada gecerli hale
gelmistir, boylece Second Life ve farkli platformlar kendi modern ekonomilerini
yarattilar. Daha sonra, Metaverse’ler World of Warcraft, Fortnite, Roblox, Minecraft gibi
farkli oyunlarla olusturulmus giiniimiizde kendi mekanlarini, sakinlerini ve ekonomilerini
yaratan bir gergeklik olarak insanligin karsisina ¢gikmaktadir (Aydin, T. 2021).

Oyun platformlari, sanal nesnelerin satildig1 bir etkinligi gegerek sanal alanin
gercege alternatif olarak kullanildigi ortamlara doniismiistiir. 1ki arkadas Vignesh
Sundaresan (avatar (sanal beden) adi: Metakovan) ve Anand Venkateswaran (avatar
(sanal beden) adi: Twobadour) NFT ‘Everydays- The First 5000 Days’ dijital sanatg1
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Beeple tarafindan, ger¢ek adi Mike Winkelmann 69.3 milyon dolara dijital eserini satin
alms, bu dijital bir ¢alisma i¢in rekor miktart olusturmustur.
The Souk platformunda sadece sergiler diizenlemekle kalmayacak, ayn1 zamanda

canli konserler, etkinlikler ve sanal ortamda kanaat Onderleriyle toplantilar

Sekil 1: Beeple'in NFT dijital ¢izimi ‘Everydays - The First 5000 Days’ (i¢ozii, 2021).

2020'de rap sarkisi Travis'in, bir oyun platformu olan Fortnite'ta diizenledigi

konseri 12 milyon kisi izledi.

Sekil 2: Travis Scott'in Fortnite oyununda verdigi konserden goriintii (GameSpot,2020).

Halihazirda oyunlar tarafindan tanimlanan sanal alanlar, diinyanin gelecek

internetini olusturacaktir. VR gozliiklerle girilecek bu diinya icin teknoloji devi sirketler
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yeni yatirimlarini ve giriglerini duyuruyor. Kasim 2021'de Facebook c¢at1 sirketinin adini
Meta olarak degistirdigini ve bir meta veri deposu olusturmaya basladigin1 duyurmustur.
VR gozliikklerini ve yazilimimi satin alan Facebook Oculus firmasi 2014 yilinda
gergeklestirdigi gozliik, kask ve eldivenlerini de bu diisiinceyle tanitmstir.

Facebook'un kurucusu Zuckerberg'e gore, Metaverse, mobil internetten sonra en
biiylik yenilik olacak biiyiik 6l¢ekli bir projedir. Microsoft gibi teknolojinin ve Fornite
gibi oyun sirketlerinin tizerinde durdugu kavram ve Sandbox'in yani1 sira Nike gibi giyim
firmalar1 da Ar-Ge c¢alismalarina basladi. Gelisen kiiresellesmenin bir sonucu olarak
teknoloji ve uluslararasi sinirlarin ortadan kalkmasi, Metaverse ‘deki sirketler, iilkeler ve
kurumlar hakkinda tartismalar baslatmistir. ilk Metaverse platformlarindan biri olan
Second Life’1, Maldivler ilk kullanan tilke olmustur (Sharwood, 2021).

Mayis 2021'de Giiney Kore de sanal ve artirnllmis gerceklik platformunun
gelistirilmesini tesvik etmek ve sanal ortamlarin etigini ¢6zebilmek i¢in Kore'nin 6nde
gelen yerel internet sirketi Naver'in ig birligiyle tiniversiteler 6zel sektor ve Hyundai gibi
kuruluslar ile bir ‘Metaverse ittifaki’ kurulmustur. Bu sayede Giiney Kore halki bir
Metaverse’iin nasil olusturulacagi ve yonetilecegini kesfederek oncii olmasi
hedeflenmistir (Sharwood, 2021).

Bu gelismenin ardindan Seul Belediyesi, Ekim 2021'de kamu hizmetlerinin de yer
alacagi ilk Metaverse sehrini kuracagini duyurdu. Bu kent ekonomi, egitim, kiiltiir ve
turizm, iletisim, kentsel geligsim, idari yap1 ve altyap: gibi tiim faaliyetleri igerecektir.

Uzun vadeli bir Metaverse gelistiren ilk yerel yonetim olmak politikasi sayesinde
Seul, sehrin sakinleri ile iliskilerini Metaverse araciligiyla saglayacak ve ayni zamanda
Seul turizmine de katkida bulunacak faaliyetler yiiriitebilecektir. Gwanghwamun gibi
Seul'iin baglica turistik mekanlari olan ‘Metaverse Seoul’de Plaza, Deoksugung Saray1 ve
Namdaemun Pazari, Olusturulacak ‘Sanal Turist Bolgesi’ ve Donuimun gibi tarihi

Ogelerin kaybolmasina engel olunulacaktir (Baston, 2019).

2.2.1. Metaverse’iin Gelisimi

Cin’in Hubei Eyaletine bagli Wuhan sehrinde 2019 yilinda ortaya ¢ikan Covid19
salginiyla beraber diinya biiyilik bir krizle karsilasmistir. Yeni tip Covid19 viriisiiniin
ortaya ¢ikmasiyla beraber hastalik ¢cok hizli yayilim gostermistir (Karatas,2020). Covid19
viriisiinlin hizli yayilim gostermesi devletleri yeni tedbirler almaya itmistir. Devletler

insanlarin miimkiin olduk¢a evlerinde kalmalarina, toplu alanlardan uzak durmalarina
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yonelik uyarilarda bulunmus ve politikalar gelistirmistir. Bu silirecte egitim Ogretim
uzaktan egitim yontemiyle devam ettirilmis, kamu ve 6zel sektor caligsanlari igin home
39ffice imkan1 sunulmustur. Insanlarm da salgin siirecinde giinliik aliskanliklar1 ve
tercihleri degismistir. Insanlar bu siiregte evlere hapsolduklari i¢in alisverislerini daha ¢ok
e-magazalar ilizerinden gergeklestirmis, bos zamanlarinda sanal platformlar1 daha ¢ok
kullanmislardir (Demirdégmez vd., 2020). Covidl9 salgim1 diinyanin var olan
teknolojinin gelistirilmesini ve teknolojik anlamda yeni bir doniisime gidilmesi
gerektigini ortaya koymustur. Bu doniisiim, ‘The Next Big Thing’ yani, ‘Siradaki
Devrimsel Teknolojik Gelisme’ olarak ifade edilen 1990’larin sonunda internet, 2000°1i
yillarda sosyal medya, 2010 yilina geldigimizde ise kendini dijital paralar olarak
gostermistir. 2020°li yillarda ise bu teknolojik gelismenin ‘Metaverse’ olacagi
diisiiniilmektedir (Lee,2021, s.72). Facebook’un kurucusu ve iist yoneticisi Mark
Zuckerberg 28 Ekim 2021 tarihinde yaptigi agiklamada Facebook’un isminin
degistirilecegi ve yeni ismin ‘Meta’ olacagini duyurmustur. Zuckerberg, yaptigi
aciklamada yeni sirketin Metaverse yatirimi oldugunu agiklamistir. Insanlarin
Metaverse’de hayal edebilecegi her seyi yapabilecegini aktaran Zuckerberg, ‘Bu
gelecekte, ise gidip gelmeden ofise, arkadaslarinizla bir konsere veya ebeveyninizin
oturma odasina aninda bir hologram olarak 1sinlanabileceksiniz.” ifadesini kullanmistir

(Zengin,2021).

2.2.2. Metaverse Fikrini Sekillendiren Etmenler

Tarihe ki buluslarin birgogunun mevcut teknolojilerin farkli ve benzersiz
bicimde bir araya getirilmesiyle olusturuldugu goriilmektedir. Metaverse fikride tarihteki
buluslar gibi kiimiilatif bir teknolojinin bir araya getirilmesiyle gelismekte olan bir

platformdur.
2.2.2.1. Internetin Giinlitk Yasamda Kullanilmaya Baslanilmasi

Metaverse fikrini sekillendiren ana etmen 20. Yiizyilda internetin giinliik yasamda
kullanilmaya baslanmasi olmustur. Internetin bulunmasiyla birlikte giinliik yasamda
bliyiik bir doniistim gerceklesmistir. Bu doniisiim egitimden haberlesmeye, eglenceden
kamu hizmetlerine, ticaretten endiistriye kadar hayatin her alanim etkilemistir. Internetin

kullanima sunulmasiyla birlikte egitim 6gretim faaliyetleri 6rgiin etimin yaninda sanal
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ortama da tasmmustir. Internete yiiklenen egitici videolarla bilgiye kolay, hizli ve
giivenilir bir sekilde ulasilmasi saglanmistir (Géneng,2003, $.90). Egitim-Ogretim
faaliyetlerinin sanal ortama taginmasiyla birlikte egitim-6gretim faaliyetleri somut
mekanlarin tekelinden ve es zamanlilik kuralindan kurtarilmistir (Taspinar ve Tuncer,
2007). internetin kullanima girmesiyle beraber zamandan ve mekandan bagimsiz iletisim
miimkiin hale gelmistir. Internet ile birlikte birbirinden binlerce kilometre uzakta olan
kisiler es zamanl1 olarak toplantilar gerceklestirebilme imkan1 elde etmislerdir. insanlar
sosyal medya platformlariyla iletisim kurarak yeni dostluklar kurmus ve birbirleriyle
yakinlasma imkani elde etmislerdir (Can6z,2016, $.36-38). Internete yiiklenen film,
miizik, video gibi internet igerikleri sayesinde insanlarin film izlemek i¢in sinemaya,
miizik dinlemek i¢in konsere, komedi (stand up) gosterileri igin kiiltiir merkezlerine gitme
mecburiyeti ortadan kalkmustir (Erdogdu,2021). Internet ile birlikte devlet kurumlar:
faaliyet alanlarin1 genisletmis, devlet kurumlari resmi internet sitelerini faaliyete
gecirmiglerdir. Devletlerin faaliyet alanlarini sanal ortama tagimasiyla birlikte devlet
giderleri azalmis, kagit israfi 6nlenmistir. Vatandaglar ise islerini internet {lizerinden
hallederek zamandan ve mekandan tasarruf etmislerdir (Gogoglu,2020, s.618-619).
Internetin yayginlasmasiyla birlikte magazalar, e-magazalar olusturarak online satis
yapmaya baslamis e-magazalar hayatin olagan akisi igerisinde ve ekonomide énemli yer
edinmislerdir (Ulger ve Toksar1,2020, s.119). internetin kullanima girmesi endiistri
alaminda da biiyiik bir déniisiimii beraberinde getirmistir. Internet ile birlikte iiretim
alaninda faaliyet gosteren makineler birbirine optimize edilmis ve fabrikalarda hata pay1
milimize edilmistir. Nesnelerin interneti olarak adlandirilan bu sistem sayesinde yliksek

verimlilik elde edilmis, bakim maliyetleri diistiriilmiistiir (Nuroglu,2018, s.330).

2.2.2.2. Film ve Oyun Sektorii

Metaverse fikrini gsekillenmesini etkileyen etmenlerden biri filmlerdir. Metaverse
fikri The Matrix ve Avatar (sanal beden) filmlerinde islenmeye baslanilmistir. The
Matrix, yapay zekanin olusturdugu ‘Matrix’ adi verilen sanal diinyada insanlarin
yasamini ve bilgisayarlara karsi miicadelesini islemistir (Avc1,2014). Avatar (sanal
beden) filmi ise 20154 y1linda degerli madenleri bulunan Pandora adli gezegende yasayan
Na’vi irkinin arasina, gelistirilen Avatar (sanal beden) adli programla sizan insanlarin

yasam Oykiisiinii anlatmaktadir (Ormanli,2010, $.103). Black Mirror dizisi modern
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toplumun getirdigi yeni sanal teknolojilerin insanlar ve toplum tizerindeki etkilerini bilim
kurgu 6gelerini isleyerek karsimiza ¢ikmaktadir (Cemiloglu ve Altunay,2018, 5.52-56).
Metaverse fikrini sekillendiren ana etmenlerden birisinin de oyunlar oldugu
diisiiniilmektedir. Ozellikle akill1 telefonlar vasitasiyla aktif olarak arttirilmis gerceklik
teknolojisiyle oynanan Pokemon Go, ¢esitli siitunlarla yapilar ve sehirler insa edilmesini
saglayan Minecraft, rastgele olusturulan haritalar {izerinden kaynak toplayarak yapilar
olusturan Fortnite gibi oyunlar Metaverse fikrinin sekillenmesinde 6nemli rol oynamaistir.
Metaverse’iin ilk versiyonu ‘metin tabanli interaktif oyunlardir. Metin tabanli
etkilesimli oyunlar, ¢evrimigi bir platform olusturur. Oyuncular, metinler araciligiyla
gercek zamanli olarak iletisim kurabilir ve is birligi icinde oynayabilir. Oyunun anlaticisi,
ayrintili kural setlerine sahiptir, ‘The Dungeon Head’, genel g¢ergeveyi olusturur ve
kelimelerle oyunun atmosferi ve oyuncularin her biri oyuna kendi fantastik
karakterleriyle dahil edilmistir. icinde bulunduklar1 oyunun seyri kendi 6zgiir kararlart

dogrultusunda organik olarak gelisir.

En inli FRP oyunu olan Dungeons and Dragons’da, insanlar ayni
riiyada/haliisinasyonda birlikte oynamaktadirlar. Boyle bir MUD transferi ile (Cok
Kullanicili Zindan) ve MUSH (Cok Kullanicili Paylasilan Haliisinasyon) oyunlari,
cevrimigi platformlar, AberMUD, TinyMUD gibi farkli 6zelliklere sahip yeni siiriim
oyunlar, LPMud ve DikuMUD gelismeye baslamistir. Bu metin tabanli oyunlardan
TinyMUD, kullanicilarin  yeni igerik T{retmesine olanak taniyan bir kurulum
olusturmustur. UGC'nin (Kullanic1 Tarafindan Olusturulan Igerik) tanitimi, oyunun ve
igerigin platform tarafindan degil, kullanicilar tarafindan sekillendirilmesine izin
vermektedir.

Bilgisayarlarin giiciiniin artmasi ve teknolojinin hizla gelismesi ile 1990'larda
bilgisayar grafikleri, metin tabanl etkilesimli oyunlar da 3D ile donatilmis sanal
diinyalarin kurulmasi1 onlarin daha acik uglu sosyallesme icinde olmasini sagladigi
ortamlardir. Bu sanal diinyalar, oyuncularin ¢evrimici sanal diinyalarint olusturmaktadir.
Yazinin geligmesiyle ve sesli iletisim yontemlerinin yani sira oyuncularin etkilesim
deneyimi de gelismistir. Tipik 6rnekler Web World (1994); Grafiklerin gecisi 2.5D'den
3D'ye teknoloji, Worlds Inc (1994), Active araciligiyla takip edilebilmektedir.

Daha sonra ortaya ¢ikan ‘Devasa Cok Oyunculu Cevrimici Video Oyunlar1’ ¢ok

sayida oyuncunun katildigi, birbirleriyle etkilesime girdigi oyunlar, bir 3D ortam ve kendi
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igeriklerini liretip satarak bir ekonomi yaratmaktadir. Grand Theft Auto Online oynanarak
kendi sanal diinyasini yaratt.

2006 yilinda baslayan Roblox'un bir pargasi olan Roblox Studio'da oyuncular,
viicut parcalari, giysiler, aksesuarlar ve oyunlar gibi sanal nesneler tasarlayabilmektedir.
2011 yilinda baslayan Minecraft'ta oyuncular birbirleriyle etkilesime girebiliyor ve
bloklar araciligryla li¢ boyutlu biitiin bir ortam yaratabiliyorlar. Ayrica oyun VR'yi
destekledigi i¢in teknolojisi, yiiksek bir kullanici deneyimi sunar.

Epic Game tarafindan 2017 yilinda piyasaya siiriilen Fornite, oyuncularina bina
ingsa etme, O0zel adalar olusturma ve kesfetme imkani sunmaktadir. Aslinda bir nisan
oyunu olan Fortnite, COVID 19 Pandemisi sirasinda konserlere ev sahipligi yapmaya ve
platformu olusturmaya ¢aligmistir, sadece bir oyun platformu olarak degil, ayn1 zamanda
insanlarin etkilesimde bulunabilecegi bir alan olarak da tasarlanmustir.

Sonrasinda gelistirilen ‘Merkezi Olmayan Sanal Diinya’ oyunlari ile sanal oyun
diinyasi ¢ok farkli bir konuma evrildi. Bu sanal diinyalar iizerinde etkisi olan blok zinciri
tarafindan desteklenen kendi yerlesik ekonomisini yaratmistir. 2018'de baslayan
Crytovoxel oyununda Origin City'deki oyuncular Ethereum ile parsel satin
alabilmektedir. Ethereum ciizdani olan kullanicilar aligveris yapabilir parselleri ve sahip
olduklar1 UGC'leri Parsel sahipleri, istedikleri gibi tutabilmekte veya satabilmektedirler.
Bazi sanatgilar, eserlerini NFT olarak sergileyebilmektedirler.

2018'de piyasaya siiriilen Decentraland, ayn1 zamanda bir sanal diinya oyunudur.
Decentraland, pazarinda siirdiiriilebilir bir yaratici ekonomik sisteme sahiptir arazilerin,
miilklerin, avatarlarin (sanal beden), giyilebilir cihazlarin ve hatta isimlerin satin
alinabilecegi bir platformdur. Tesvik mekanizmalariin destegiyle kullanicilar cok sayida

sahneler, sanat eserleri, iddialar ve binalar gibi UGC'lere sahip olmuslardir (Duan vd.,
2021).

2.2.2.3. Kripto Paralar

Para, giinliik hayatta bir {irliniin, hizmetin, emegin karsilifinda kullanilan araca
verilen isimdir. Para tarih boyunca farkli sekiller almistir. Giiniimiizde ise bilgi ve iletigim
teknolojilerinin gelismesi neticesinde para sanallagsmistir. Sanal para girisimine ilk olarak
1980 yilinda Hollanda da rastlanmaktadir. Hollanda da benzin istasyonlarinda ki

hirsizliga 6nlem amaciyla akilli kartlara para yiiklenilmis ve kartlara yiiklenilen bu
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paralarla akaryakit almak miimkiin hale getirilmistir. Bu gelismenin hemen akabinde pos
cihazlar1 kullanilmaya baglanmig, bunu PayPal gibi dijital 6deme yontemleri takip
etmistir. 2009 yilinda ise sanal para teknolojisinde biiylik bir donilisim meydana
gelmistir.2009 yilinda Satoshi Nakamoto adli bir kisi ya da bu takma isimle ortaya ¢ikan
bir grup bilgisayar bilimci tarafindan sifreleme yontemi kullanarak Bitcoin isimli kripto
para gelistirilmistir. Bitcoin a¢ik kaynak kodlu yazilim mantigtyla olusturulmus ¢evrimici
olarak alinip, satilabilen ilk sanal paradir. Bitcoin’in dijital olusu, islem maliyetinin ucuz
olmasi kisa siirede onu popiiler hale getirmistir. Bitcoin’in kisa siirede popiilaritesinin
artmasiyla beraber ‘Alt Coin’ adi verilen alternatif kripto paralar olusturulmustur
(Cetinkaya, 2018). Kripto paralar Blockchain teknolojisini kullanmaktadir. Blockchain
teknolojisi sayesinde islemler daha hizli ve daha giivenilir bir sekilde gerceklesmekte bu
da kripto paralari daha cazip kilmaktadir. Sanal ortamda Blockhain teknolojisiyle
yonetilen kripto paralar milyarlarca dolarlik hacimlere sahip kripto para borsalarinin
ortaya ¢ikmasiyla son donemde yatirimcilar tarafindan tercih edilen énemli bir yatirim
aracina doniismiistiir (Sak, 2021).

Metaverse, reel evrenin alternatifi olarak olusturulmasi planlanan sanal evreni
ifade etmektedir. Metaverse evreninde bireylerin sanal ger¢eklik gozliiklerini kullanarak
avatarlar1 (sanal beden) vasitasiyla konsere, sinemaya, miizeye gidebilmesi, aligveris
yapabilmesi, sanal gayrimenkul satin alabilmesi planlanmaktadir. Gerek gercek diinyada
gerekse sanal diinyada bireyler bu tiir faaliyetlerin karsiliginda muhataplaria bir bedel
O0demek durumundadirlar. Bu bedel gercek diinyada kagit paralar {izerinden

gerceklesirken Metaverse de sanal oyunlarda da kullanilan kripto paralar iizerinden

gerceklesmekte ve gelistirilmektedir (Celik, 2022).
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Sekil 3: Metaverse gelistirme zaman ¢izelgesi (Duan vd., 2021).
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2.2.3. Metaverse Yeni Topluma Neler Sunuyor?

Duan vd. (2021)’ne gore, Metaverse sanal bir diinya olmasina ragmen, insan

merkezli bilgi islem olarak kabul edildiginde, 6nemli 6l¢iide olumlu bir etkiye sahiptir.

2.2.3.1. Erisilebilirlik

Halihazirda, uluslararasi iletisim ve kiiresellesmenin artmasiyla birlikte ig birligi
daha sik hale geldi, cografi mesafe, ulasim maliyetleri erisim i¢in bir engel teskil
etmemektedir. Ayrica, birgok COVID-19 pandemisinden etkilenen farkli sosyal
aktivitelere erisim saglanmis ve gilniimiizde pek ¢ok sosyal aktivite yapilmaya
baslanmistir. 2020'de UC Berkeley, Minecraft'taki mezuniyet tdreni konserini 12 milyon
kisi izlemistir. Bir oyun platformu olan Fortnite'ta rap sarkist Travis Scott tarafindan
organize edilmistir. Goriilebilecegi gibi bu drneklerde, Metaverse giinliik hayatimizin bir

uzantist haline gelmistir (Duan vd., 2021).

2.2.3.2. Varyasyon

Dil, cografya, mesafe gibi gercek diinya sinirlari, sosyal etkilesim i¢in sinirlar
olusturan, farkli unsurlar1 bir araya getiremeyen farkli insanlarin sosyal ihtiyaglarina
cevap vermek icin tek bir yerde toplanmis 6te yandan cesitliligin bir araya getirilebilecegi
sinirsiz bir platformdur. Ornegin, oyunda Animal Crossing, Joe Biden i¢in bir baskanlik
kampanyas diizenledi ve oyunda Second Life, Stanford Universitesindeki dgrenciler bir
sergi diizenlediler. Bu etkinlikler cografya ve insanlarin katilimi ve etkilesimi i¢in firsat
saglamistir. Bircok farkli tiir Metaverse'de egitim, sanat etkinligi, aligveris, siyaset gibi

etkinlikler bulunabilir (Duan vd., 2021).

2.2.3.3. Esitlik

Metaverse' {in daha esit bir platform sunacagi Ongoriisii insanlara, internetin
geleceginin gelisecegi temelinde gelisiyor. Algoritmik esdegerlerini degerlendirdigi
diisiiniilen Metaverse tek bir otoriteye bagimli olmayacak kullanicilarin degerleri ve
icerigi merkezi ve sosyal medya platformlart mevcut internetten daha esitlikg¢i, adil ve

giivenli olmasi bekleniyor. Ancak Metaverse'de herkes oOzellestirilmis avatar (sanal
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beden) ve adil ve siirdiiriilebilir bir toplum yaratmak i¢in giiglerini kullanmaktadir.
Ornegin, 6zerk bir ekosistem olarak Metaverse, izin veren demokrasinin bir dzelligini
icerir. Katilimcilarin diizeni ve normal isleyisi siirdiirmelerini Decentraland oyun
platform, kullanicilarin oy kullanabilecekleri bir Merkezi Olmayan Otonom
Organizasyona sahiptir ve oyun diinyasindaki davraniglart belirleyen politikalar
onermektedir. Herkesin oyun yetenekleri jetonlar1 kazanabilecegi ve katkida
bulunabilecegi Pokemon'dan ilham alinmaktadir. Oyunun ekosistemi, merkezi olmayan
bir organizasyon olan Axie Infinity Shards'a sahiptir. Oyuncularin jetonlariyla oy
kullanabilecekleri mekanizma oldugu diisiiniilse de s6z konusu oyunlarin kendi
ekonomilerini yaratmalari, tipki gercek diinya, oyun platformlarinin bir merkezden
yonetilmemesi igerik olarak oyunda farkli tiirde bir demokrasinin olusmasini saglar
(Yiiksekli, 2017).

Oyuncular tarafindan olusturulan (UGC) oyunun varligin yaratir. Avatarlar (sanal
beden) araciligiyla var olan Metaverse'de herhangi bir ayrimcilik olmayacagi goriilmiistiir

(Duan vd., 2021).

2.3.4 Kiiltiirel degerlerin korunmasi

Fiziksel diinya, kiiltiirel ve tarihi kalintilar, yillar siiren asinma, hasar ve yipranma
sonucu veya dogal afetler veya insan hasari sonucu yipranir, sekil degistirir. Ancak,
olusturulan bir UGC veya NFT'nin varlig1 sanal bir ortamda her zaman korunabilir ve
kiiciik bir USB ¢ubugu gerc¢ek diinyada herhangi bir yere taginabilir. Bu a¢idan insanligin
kiiltiirel mirasim1 korumak i¢in Metaverse bir alternatif olabilir.

Ornegin, Notre Dame de Paris'in ¢ati ve ahsap béliimleri 2019'da bir yanginda
ciddi sekilde hasar gormiistiir. Viollet le-Duc'un 19. yilizyllda Notre Dame'da da
restorasyon yaklasimi akademik camiada yanki bulmustur. Ozellikle bugiin Notre Dame
Onerilen restorasyon fikirleri sonucunda, Notre Dame't mevcut restorasyon yaklagimiyla
onarmaya karar vermistir. Akademik mimaride bu tartismalar siirerken topluluk, Ubisoft
sirketinin Assassin's Creed Unity oyunu, Notre Dame’da olan yangindan hemen sonra
yeniden yaratilmistir. Tarihi yapilarin belgelenmesi baglaminda, yapiy1 tiim detaylariyla
belgeleyebilme 6zelligi ile ¢ok farkli bir yaklasim olusturmaktadir (Hugo, 2013).

Baska bir 6rnek olarak, Cin'de The National Architects & Cthuwork, Yasak Sehir
binalari, bir Cin kiiltiirel mimari miras1 alan1 ve {inlii plastik sanat eseri Qingming

Shanghe Tu (Qingming Festivalinde Nehre Yiikselis) Minecraft'ta 3B binalar olarak
45



tiretilmistir. Minecraft olabilecek veriler liretmese de grafik dili agisindan restorasyon
baglaminda belgelenmis, insanlarin sanal ortamda gercek diinya temsillerini gérme

arzusunun ne kadar gii¢lii oldugunu anlamistir.

46



3. MATERYAL VE YONTEM

Arastirma genel olarak nitel calisma desenine sahip bir caligma olarak
tasarlanmistir. Calisma, yalnizca belirli uzmanlarin bilgi alanina dayali arastirma
gerektirdigi i¢in dncelikle amagli 6rnekleme teknigi ile katilimeilara ulagilmis, yine ilk
ulasilan katilimcilar vasitasiyla, onlarin baglantili oldugu diger katilimcilara da
ulasildigindan, kartopu 6rnekleme yontemi ile devam ettirilmistir. Amaclh ornekleme
yonteminde, arastirmacilarin uygun katilimcilari dogru bir sekilde segebilmeleri ve onlara
yaklagabilmeleri igin ¢alismalarin amaci hakkinda Onceden bilgi sahibi olmalari
gerekmektedir. Bu bilgiler, kullanilacak test, anket veya arastirmalarin gerekliliklerine
gore toplanmaktadir. Amacglh 6rneklemede hata payr diisiiktiir ve uygun maliyetlidir.
Amagli 6rneklemenin yardimiyla drneklemi genellestirmek, tiim katilimcilarin rastgele
secildigi orneklemden daha kolaydir. Biitiin bu sebeplerden hareketle, c¢alismada
oncelikle amagli 6rnekleme yontemi tercih edilmis, ulagilan katilimcilar vasitasiyla
onlarla baglantili diger katilimcilara erisim saglayan kartopu drnekleme teknigi ile devam
ettirilmistir. Caligmanin 6rneklemi ic¢in iki veri grubu olusturulmustur. Birinci veri
grubunu Metaverse alaninda c¢alisma yapmis ve bu alanda bilgi birikimi olan on bes
bilisimci, ikinci veri grubunu ise mecliste grubu bulunan siyasi partiler olusturmaktadir.
Birinci veri grubunu olusturan 6rneklem i¢in Metaverse alaninda bilgi birikimi olan ve
calisma yapmis on bes bilisimciye ulasilmustir. ikinci veri grubuna ulagmak igin ise siyasi
partilerin Gaziantep il temsilciliklerine gidilerek partilerin genel merkezlerine ulasilmaya
calistlmistir. Bu vasita ile Cumhuriyet Halk Partisi, Halklarin Demokratik Partisi ve Y1
Partinin genel merkezlerine ulasilmis, Milliyetci Hareket Partisine ise Gaziantep Il
Baskanlig1 diizeyinde ulasim saglanmustir. Adalet ve Kalkinma Partisinin Gaziantep Il
Baskanligina gidilerek genel merkeze yonlendirilmis genel merkezi ise goriislerinin
partinin internet sayfasindan alinabilecegi gerekgesiyle calismaya katilmay1 reddettikleri
icin ulagilamamistir. Calismanin verileri, her ki grupla gergeklestirilen yar
yapilandirilmis miilakat vasitasiyla toplanilmistir. Her iki veri grubu igin ayr1 ayri olmak
lizere yar1 yapilandirilmis miilakat sorular1 hazirlanilmistir. Her bir miilakat kisi basina
15-20 dakika da tamamlanmistir. Bilisim alaninda g¢alisma yapan veri grubu ig¢in
hazirlanan yar1 yapilandirilmis miilakat sorular1 Ek-1 de , mecliste grubu bulunan siyasi

partiler i¢in hazirlanan miilakat sorular1 Ek-2 de sunulmustur.
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Tablo 1: Metaverse Konusunda Cahsma Yapan Orneklem Grubu

Numarasi Meslegi

G1 Ogretim Gorevlisi
G2 Teknoloji Danigmant
G3 Teknoloji Yazari

G4 Web Developer

G5 Yazilim Uzmani

G6 Bilgisayar Miihendisi
G7 Yazilimel

G8 Bilgisayar Miihendisi
G9 Ogretim Gérevlisi
G10 Teknik Donanim Uzmani
G11 Ogretim Gorevlisi
G12 Ogretim Gorevlisi
G13 Bilgisayar Miihendisi
G14 Ogretim Gorevlisi
G15 Bilgisayar Miihendisi

Tablo 2: Mecliste Grubu Bulunan 4 Siyasi Partiden Olusan Orneklem Grubu

Numarasi Meslegi
S1 MHP
S2 IYI Parti
S3 HDP
S4 CHP

Goriismelerin tamami gerceklestirildikten sonra toplanan veriler igerik analizi
yontemi ile analiz edilmistir. Sosyal bilimlerde kullanilan en temel tekniklerden biri olan
icerik analizi, yaratilmis bir igerigin detayli bir sekilde anlamlandirilmas1 ve etkilerinin
goriilebilmesi i¢in kullanilan bir ¢éziimleme ydntemidir. Icerik analizi, belirli ilkelere dair
kodlamalarla bir metnin baz1 sdzciiklerinin daha kiigiik icerik kategorileri ile 6zetlendigi
sistematik yenilenebilir bir teknik olarak tarif edilmektedir. Igerik analizi
metin/metinlerden olusan bir biitiiniin icerisindeki kavramlarin var olma durumunu
belirlemeye gore yapilmaktadir. Arastirmacilar bu kelime ve kavramlarin var olma
durumunu, anlamlarini ve iligkilerini belirleyip, analiz ederek metinlerdeki mesaja iliskin
¢ikarimda bulunmaktadirlar. Sundugu s6z konusu imkanlar nedeniyle bu ¢alisma
acisindan da icerik analizinin en uygun analiz yontemi olduguna karar verilmistir.
Analizde katilimcilarin, sorulara verdikleri cevaplara iligkin alt kategoriler ve her kategori

icindeki temalar belirlenmis, bulgular tablolar halinde gruplanmistir. Daha sonra analiz
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sonucu elde edilen bulgular, ilgili bashgin altinda mevcut akademik yazinin ortaya
koymus oldugu sonuglarla karsilastirilmistir. Sonuglar ve Oneriler bashigi altinda ise
ulasilan nihai sonuglar ortaya konduktan sonra, gelecekteki akademik caligmalara ve

pratik alandaki uygulamalara yonelik oneriler sunulmustur.

Arastirmanin Simirhliklar:

1) Arastirma verileri 01.09.2022- 01.11.2022 zaman araliginda toplanilan verilerle
siirlandirilmstir.

2) Arastirmanin verileri Tiirkiye’de Metaverse {izerine ¢alisma yapmis ya da bu konuda
yeterli bilgi birikimi olan 15 katilimc1 ve Mecliste grubu bulunan partilerle (AKP harig)
siirlandirilmistir. AKP ise Metaverse ile ¢alismalarmin internet sitelerinde mevcut
oldugunu belirterek verilere oran ulasilmasini istemis fakat bu yontemimize uymadigi
icin calismaya dahil edilmemistir. Bu da c¢alismamizin smirliliklart igerisinde

oldugundan, calisma sonugclari siralanan sinirhiliklar ¢ercevesinde degerlendirilmelidir.
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4. ARASTIRMA BULGULARI

4.1. Yazhmeilarin, Metaverse Hakkindaki Bilgi Diizeyinin Olgiilmesine iliskin

Degerlendirme Sonuglari

Bu boliimde, yar1 yapilandirilmis goriisme formu ile elde edilen nitel verilerin
degerlendirilmesine iliskin bulgular yer almaktadir. Nitel katilimcilara Onceden
hazirlanmis on yedi soru sorulmus ve gerekli olan durumlarda ilave sorularla konu ve
sorulara yonelik alinan cevaplar sonucunda ana temalar olusturulmustur. Goriisme formu
araciligr ile elde edilen temalarin sunumunda bazi yanitlardan dogrudan alintilar

yapilmistir.

4.1.1. Katthmcilarin Metaverse Konusuyla Tlgili Bilgi Diizeyi ve Calismalar

Bu konuda katilimcilara ‘Metaverse konusuyla ilgili bilginiz ve ¢aligmalariniz
nelerdir?’ sorusu yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde katilimcilarin Metaverse
kavramina iligskin farkli goriisler belirttigi gozlemlenmistir. Bu baglamda katilimcilarin
tamaminin  (%100n=15) Metaverse kavrami hakkinda bilgisinin oldugu sonucuna
ulagilmistir. Bu paralelde katilimcilarin 5’inin Metaverse hakkinda ¢alismasinin olmadigi
kalan 10 kisinin ise Metaverse kavrami paralelinde ¢alismalar yapmis oldugu
gozlemlenmektedir. Agiklanan bilgilerden hareketle tablo 3‘de Metaverse kavramina

iliskin bilgi sahibi olma ve ¢alisma yapma durumlarina iligkin goriisler yer almaktadir.
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Tablo 3: Katilimcilarin Metaverse Kavramma Iliskin Bilgi Sahibi Olup Olmadig1 ve
Katilimcilarin Kavram Paralelinde Yapmis Olduklar1 Metaverse Calismalarma iliskin

Katilime1 Goriisleri

Metaverse Alaninda Bilgi Sahibi Olup Olmadiginin Belirlenmesi Sayr Yiizde

Bilgi Sahibiyim 15 100

Metaverse Alaninda Calisma Yapmis Olan Katihmcilarin Konulari

Calisma Yaptim 10 %66,6
Metaverse Hakkinda Rapor Hazirlama 1 %6,6
Blockchain ve Metaverse Hiskisi 1 %6,6
Askeri Alanda Metaverse 1 %6,6
Kavram Paralelinde Aragtirma Yazini 1 %6,6
Ders Anlatiminda 2 %13,3
Artirlmis Gergeklik ve Metaverse iliskisi 2 %13,3
Calisma Yapmadim 5 %33,4

Metaverse kavrami paralelinde ¢alisma yapan katilimcilarin konulari: ‘Kavram
Hakkinda Rapor Hazirlama’, ‘Blockchain ve Metaverse Iliskisi’, ‘Askeri Alana
Metaverse’, ‘Kavram Paralelinde Arastirma Yazini’ ‘Ders Anlatiminda’, ‘Artirilmig
Gergeklik ve Metaverse’ olarak belirlenmistir. Bu alanlardan ise en ¢ok katilimcilarin
%13,3 frekanslarla ‘ders anlatimi’ ve ‘arttirilmis gerceklik’ alaninda Metaverse’i

kullandig1 tespit edilmistir.

Katilimeilarin Metaverse kavramina iligkin bilgi diizeyleri ve varsa yapmis

olduklar1 caligmalara iliskin nitel degerlendirmeler asagida yer almaktadir:

Giintimiiz ve ilerisi konulu rapor hazirlayarak iilkemiz sanayisinde yarar
saglanacak unsurlarin belirlenmesine yarar saglamak. Meslek Yiiksek Okulu akademik
calismalarinda réportor olarak goriis verdik ve ¢alismalara ortak devam edilmektedir

(G1).
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Uzun yillardwr Blockchain alaninda arastirma yapmaktayim, icerik iiretmekte ve

egitimler vermekteyim. Bu ¢ercevede Metaverse kavrami iizerinde de ¢alisiyorum (G2).

Metaverse konusu ile kisa bir donem mesgul olmustum. Fakat ¢ok ileriye

gidemedim (G3).

Askeri egitim iizerine bir projenin gelistirilmesi iizerine katkida bulundum. Onun

disinda proje ya da ortaya iiriin haline gelmis bir calismamiz olmadi (G4).
Arastirma (G)5).
Yazilim ve altyapisini isim geregi takip ediyor ve bazi makaleleri okuyorum (G6).
Nedir, neler yapiliyor konusunda fikir sahibiyim. Bir ¢alismam yok (G7).
Bilgim var ¢alismam yok (G8).
Cok bilgi sahibiyim. Ne iizerine ¢alisildigin biliyorum (G9).

Metaverse ile ilgili hobi olarak ilgilenmekteyim. Akademik ¢alisma degil de birkag
dersimi Metaverse ortaminda gergeklestirdim (G10).

Gegen yil ders isledik (G11).
Sanal ortamlarda etkinlik vb. Sekilde gezebilmek igin kullanilir (G12).

Metaverse sanal diinyadan yapilan islemler basinda yer alir ve gittikce iyi yerlere
gelecektir diye umuyorum. Gegen donem Metaverse alaninda islem yaptigimiz olmustu
spatial io sanal diinyasina sanalca tiniversitemizin agmis oldugu yer olmustu gayet

giizeldi ve eglenceli ge¢misti (G13).

Artirilmis gerceklik projelerinde ve aktif bir Metaverse evreni olusturulmasinda

yer aldim (G14).

Artirtlmis gerceklik ve Metaverse evreni olusturma (G15).

4.1.2. Katihmcilarin Metaverse ile ilgili Yapmis Olduklar1 Calismanin

icerikleri

Bu konuda katilimcilara ‘Metaverse ile ilgili bir calismaniz ya da ¢alismalariniz
oldu mu? Varsa yapmis oldugunuz c¢alismanin/caligmalarin igerigi hakkinda bilgi verir
misiniz?’ sorusu yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde katilimcilarin Metaverse

kavramina iliskin yapmis olduklar1 caligsmalar hakkinda farkli goriisler belirttigi
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gozlemlenmistir. Bu baglamda katilimcilardan 10’unun Metaverse kavrami paralelinde

calisma yapmis oldugu 5’inin ise yapmadig1 sonucuna ulasilmistir. Aciklanan bilgilerden

hareketle tablo 4 ‘de Metaverse kavramina iliskin katilimcilarin yapmis olduklari

caligmalarin igeriklerine iliskin goriisler yer almaktadir.

Tablo 4: Katilimcilarm Metaverse Kavramina Iliskin Yapmis Olduklar1 Calismalarin

Icerikleri

Metaverse Kavramina iliskin Yapilan Cahsmalarm icerikleri Say1 Yiizde
Cahsma Yaptim 10 %66,6
Metaverse Kavrami Paralelinde Rapor Hazirlamak ve Raporu Okul ve Firmalara 1 %6,6
Sunmak

Miisteri Sadakati ve Pazarlama Alaninda Metaverse Kullanimi 1 %6,6
Artirilmis Gergeklik ile Telefon-Nesne Baglantisi ile Metaverse iliskisi 1 %06,6
Ders Anlatiminda Metaverse Kullanimi 4 %26,6
Artirilmis Gergeklik ve Metaverse Iliskisi 3 %20
Calisma Yapmadim 5 %33,4

Calisma yapan katilimcilarin ¢alisma igerikleri degerlendirildiginde; Metaverse

Kavrami Paralelinde Rapor Hazirlamak ve Firmalara Sunmak’, ‘Miisteri Sadakati ve

Pazarlama Alaninda Metaverse Kullanim1’, ‘Ders Anlatiminda Metaverse Kullanimi1’ ve

‘Artirtlmis Gergeklik ile Telefon-Nesne Baglantisi® alanlarinda kavramin kullanildigi

gozlemlenmektedir. Katilimcilarin ise en ¢ok %26,6 frekansla ‘ders anlatiminda

Metaverse kullanim1’ alaninda en ¢ok calisma yaptig1 goriilmiistiir.

Katilimcilarin  Metaverse kavramina iliskin yapmis olduklar1 ¢alismalarin

iceriklerine iliskin nitel degerlendirmeler asagida yer almaktadir:
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Evet oldu, bu konuda yazdigimiz raporlar sonrasinda ¢esitli okul ve firmalarda
konu hakkinda sunumlar yaptik. Hizmet vermek konusunda anlasma yaptigimiz ozel

hastane ve sanayi kuruluslar: vardir (G1).

ELYT.net adinda, miisteri sadakat ve pazarlama alanminda faaliyet gosteren bir
girisimimiz var. Bu platformun sadakat programlari icin bir Metaverse oldugunu

diistintiyoruz (G2).
Haywr (G3)
Haywr (G4)
Haywr (G5)
Haywr (G6)
Hayir (G7).
Artirllmis Gergeklik (G8).
Artirtlmis Gergeklik (G9).

Grafik ve Animasyon dersim ile ilgili Metaverse ortaminda ders islemistim. Tiim
ogrencilerin katildigi bir ders oldu (G10).

Derste Erzurum Atatiirk Universite sini Metaverse de gérdiik ve uzaydan
kendimize ev aldik (G11).

Gegen sene sanal sinifta ders isledik (G12).
Ders Anlatiminda (G13).

Evet oldu. Artirldmig gerceklik ile telefon-nesne baglantisi saglanarak gerceklik
algisi olusturuldu. Aymi zamanda Metaverse evreni tasarlanarak belli bolgelerde

etkilesim yaratmaya doniik igler yapildi (G14).

Kismen. Artirilmis gercgeklik ve bunun Metaverse karsiligi ¢alisildi (G15).

4.1.3. Metaverse ile lgili Giincel Gelismeler ve Kullanim Alanlar

Bu konuda katilimcilara ‘Metaverse ile ilgili giincel gelismeler ve kullanim
alanlar1 hakkindaki diistinceleriniz nelerdir?’ sorusu yoneltilmistir. Goriisme neticesinde

katilimcilarin Metaverse ile ilgili giincel gelismeler ve kullanim alanlar1 hakkinda farkl
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goriisler belirttigi gézlemlenmistir. Bu baglamda katilimcilardan 13’{iniin Metaverse ile
ilgili glincel gelismeler ve kullanim alanlar1 hakkinda bilgi sahibi oldugu; 2’sinin ise bu
konuda herhangi bir goriise sahip olmadigi belirlenmistir. A¢iklanan bilgilerden hareketle

tablo 5°‘de Metaverse’iin kullanim alanlarina iliskin goriisler yer almaktadir

Tablo 5: Katilimcilarin Metaverse’iin Kullan1ldig1 Alanlara iliskin Gériisleri

Metaverse ‘iin Kullamldig1 Alanlar Sayr Yiizde
Blockchain 1 %6,6
Askeri Alan 1 %6,6
Organizasyon ve Toplantilarda 1 %6,6
Adli Alanda 1 %6,6
Oyun Sektorii 2 %13,3
Psikomotor Gelisim Alani 1 %6,6
Coin ve NFT Pazarlamas1 Alani 5 %33,4

Katilimeilardan Metaverse ile ilgili gilincel gelismeler ve kullanim alanlarina
iliskin goriis belirtenlerin su alanlara yogunlastifi gozlemlenmektedir: ‘Metaverse
Blockchain Alaninda Kullanilmaktadir’, ‘Metaverse Askeri Alanda Kullanilmaktadir’,
Metaverse Organizasyonlarda ve Toplantilarda Kullanilmaktadir’, ‘Metaverse Adli
Alanda Kullanilmaktadir’, Metaverse Oyun Alaninda Kullanilmaktadir’, ‘Metaverse
Psikomotor Gelisim Alaninda Uygulanmaktadir’, ‘Metaverse Coin ve NFT Pazarlamasi
Alanlarinda Kullanilmaktadir’. Katilimcilarin ise % 33,4 frekansla en ¢ok ‘Coin ve NFT

pazarlamasi’ alaninda kullandig1 goriilmiistiir.

Katilimeilarin Metaverse’lin kullanim alanlarma iligkin nitel degerlendirmeleri

asagida yer almaktadir:

Fikri Yok (G1).
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Genellikle tiiketicilere ve isletmelere gosterilen Metaverse bir kisim ozel
donanimlar kullanarak veya sadece geleneksel ekranlar vasitast ile kullanabildigimiz ii¢
boyutlu diinyalar ve bu diinyalar icindeki arsalar, binalar, esyalar ve avatarlar (sanal
beden) gibi lanse ediliyor. Ancak bu hatali bir diisiince. Web 3.0 miilkiyet hakkini
Blockchain teknolojisi ile mutlak sekilde kullanicilara vermektedir. Bu c¢ergevede
Metaverse sahip olunan miilkiyet hakkimin o6zgiirce farkli platformlar arasinda
dolastirilabilmesi anlamina geliyor. Kavrami dogru konumlandirdigimiz takdirde

Metaverse ger¢ek anlamda potansiyelini ortaya koymaktadwr (G2).
Metaverse destekliyoruz. 3-5 yil sonra ¢ok farkl yerde olacaktir (G3).

Proje olarak askeri egitim projesinde katkida bulundum ve bu alandaki
gelismeleri takip ediyorum. Miliverse helikopter yapimi sokiip takma gibi projeleri
inceleme firsatim oldu. Alanin genislemesi ve bir¢ok projede yatirim yapildiginda

maliyetleri diisiirerek bir¢ok projeyi daha kisa siirede test asamasina gelmesi

saglanabilir (G4).

Metaverse gene/ manada basarilt bir sekilde ilerleme yapilirsa, organizasyon
etkinlik ve toplanti alaminda insanlara faydah olacagini diisiinmekteyim. Insanlara
maliyet olmadan yikip yeninden tasarlama, tip ogrencilerine ameliyat egitimi, diger

boliimler proje tasarumi gibi konularda da kolaylik saglayacaktir (GS5).

Hali hazirdaki kullanim acgisindan Metaverse'iin yanls anlasildigini ve hatta
abartildigini diisiiniiyorum. Ilk ¢iktig1 zamanlar Metaverse de sube actik, ATM kurduk vb.
gibi hadiselerin 'hype' haline geldigini diistiniiyorum. Buna Meta adli sirketin
olusturmaya basladigi Metaverse de dahil (G6).

Yakin gelecekte oldukca yaygin olarak kullamilacak bir teknoloji. Ozellikle egitim
ve oyun sektoriinde ciddi alan agilacak gibi. Alisveris ve diger sektorlerde heniiz bir
gelisme olmayabilir. VR kismindan bahsediyorum. AR degil. AR zaten bir¢ok uygulamada
kullanilyor (G7).

Yaratict (G8).
Fikir Yok (G9).

Metaverse bir¢ok alanda kullanilacaktir. Bu alanlardan en énemlisi psikomotor
beceri kazandiracak etkinlikler diye diisiintiyorum. Metaverse ile ilgili gectigimiz yillarda

yaptlan bir réportajim bulunmaktadir (G10).
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Giizel bir ortam hem eglenceli hem de yararli (G11).
Ileriye doniik ama daha iizerinde cok calisma yapilmasi gerekiyor (G12)

Coin ve Nft pazarlamasi genellikle bu pazarlar iizerinden yiiriimektedir kullanim
alanlart artmas: gerekmektedir ve sanal alemle birlesmelidir ornek olarak Agutment
Realty yani arttirilmis gerceklik ile birlesmesi durumunda daha iyi noktaya gelecektir

diye diisiiniiyorum ashnda birlesti gibi ama daha gerg¢ek¢i olarak birlesmesi gerekiyor
(G13).

Oncelikle oyun alaminda kullanilacaktir. Simiilasyon, test arastirma, O0grenim

pekistirme ve benzeri isler i¢in gercek hayatta kullanilacagini diisiinmekteyim (G14).

Alternatif diinyalar ve nesneler yaratilabilir (G15).

4.1.4. Metaverse’iin Giincel Sosyal Medya Platformlarindan Farkh Olarak
Sundugu Yenilikler

Bu konuda katilimcilara ‘Sizce Metaverse, giincel sosyal medya platformlarindan
farkli olarak ne gibi yenilikler sunmaktadir?’ sorusu yoneltilmistir. Yapilan goériisme
neticesinde katilimcilar Metaverse’iin iligkin olarak sosyal medya platformlarindan farkl
olarak sunmus oldugu yenilikler konusunda farkli goriisler belirtmislerdir. Bu baglamda
katilimcilarin 14’tinlin Metaverse’li sosyal medya platformlarindan daha gelismis bir alan
olarak tanimladigr 1 katilimcinin ise bu konuda herhangi bir fikrinin olmadigi
saptanmistir. Agiklanan bilgilerden hareketle tablo 6‘da Metaverse’ii sosyal medya

platformlarindan tasimis oldugu farkliliklara iliskin goriisler yer almaktadir

Tablo 6: Katilimcilarin Metaverse’iin Sosyal Medya Platformlarindan Farkina Iliskin

Gortisleri
Metaverse’iin Sosyal Medya Platformlarindan Fark: Say1 Yiizde
Daha Gergekgi 10 %66,6
Sosyal Buradalik Hissi 1 %6.6
Daha Gelismis Duyu Etkenleri 3 %20
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Katilimeilarin Metaverse’e iligkin olarak sosyal medya platformlarindan farkli
olarak sunmus oldugu yenilikler konusunda su alanlara yogunlastig1 gdzlemlenmektedir:
‘Daha Gelismis Duyu Etkenleri’, ‘Daha Gergekei’, ‘Sosyal Buradalik Hissi’.
Katilimcilarin ise en cok % 66,6 frekansla ‘daha gergekci’ yanit1 verdigi tespit edilmistir.
Metaverse’iin bu 6zelligi sayesinde mevcut sosyal medya platformlariin 6niine gececegi

distiniilmektedir.

Katilimcilarin Metaverse’iin sosyal medya platformlarindan farkina iligskin nitel

degerlendirmeleri asagida sunulmustur:

Metaverse ile sosyal medya, siiriikleyici gercekci, dokunsal ve gelisen duyu

etkenleri ile daha etkileyici olacaktir (G1).

Miilkiyet hakkinin mutlak sekilde bir kullaniciya ait olup, bu haklarin diledigi
gibi platformlar arasinda dolastirma ve tasarruf etme haklarini sunan biitiinsel
yvapuardir. Geleneksel sosyal medya mecralarinda iiretilen igerikler ve olusturulan
etkilegsimlerin kullanim haklarimi, isleme hakkini, pazarlama hakkini platformlar
tekelinde tutmaktadir. Hesap silmeye izin verilmekte ancak verinin farkl platformlara

tasinmasina miisaade edilmemektedir (G2).
Cevap Yok (G3).

Sosyal medyanin tiim igerigine sahip olan Metaverse gergeklik payt ile sosyal
medya ile ilgilenen bir¢ok Kisinin aktif rol almaya basladigint gériiyorum. Su ana kadar
bir¢ok firma potansiyel bir reklam alami gordiikleri icin biiyiik yatirnmlar yapmakta.

Iletisim, etkilegimin yani sira gegeklik katmast ile daha ilgi cekici oldugu kesin (G4).

Kigileri 2 boyuttan 3 boyut olarak sanal ortama alacaktir. Normal yasami sanal

ortama tasimak istemektedirler (G5).

Su anki haliyle yillar 6nce oynadigimiz Minecraft, Metin2 ya da ¢esitli acik diinya
online oyunlardan farkli oldugunu diisiinmiiyorum. Dolayisiyla farkli olarak bir sey
sundugunu diigiinmiiyorum. Sonugta bundan yillar once de VR aletleri ile Playstation da
benzer seyleri sunan oyunlar vardi. Ancak tabi gerc¢eklik ile sanal diinya arasindaki fark

kapandik¢a sosyal medyada etkisinin belirgin hale gelecegini diistiniiyorum (G6).

Heniiz bunu séylemek erken ve gerceklestirilmemis uygulamaya baslanmamis
bir¢ok Metaverse fikirleri var. Okul ve egitim/uzaktan toplanti gibi sektorlerde giris ve

uygulamadaki basarisina tabi fiyatlara gore sunulacak yenilikleri gorebiliriz (G7).
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Gergeklik (G8).
Daha canli ve daha aktif kullanima gecilebilir diye diisgiiniiyorum (G9).

Su an ashnda Metaverse icin Tiirkive'nin altyapisi uygun degildir. Internet
altyapist giiclii olmalidwr ki tam anlamiyla kullamilabilir bir ortam saglansin. Sosyal
medya haricinde ise kisilerin kendi karakterleri ile ortama katilmalart sosyal bur adalik

hislerini artiracaktir (G10).
Kaliteli ortam ve yararh bilgiler (G11).

Konugarak ve etkinlikler yaparak iletisim ve sosyallesmeye gelistirebilecegi gibi

her tiirlii ortami kurup davet ederek kullanicilarin kesfetmesini saglayabiliriz (G12).

Sosyallesme sosyal medyaya nazaran fazla olmasa da yakin zamanla sosyal
medyadan aktif olarak kullanilacag agikar ama Metaverse alanindan fazla
bahsedilmezse kullanici ¢cekmez ise Metaverse baslamadan bitebilir bu Metaverse sadece
sanal olarak degil hayatimiza girmesi gerekiyor mesela yine arttirilmiy gerceklige
dayanarak soéyleyeyim Pokemon Go oyunu gibi bir uygulama tarzi ve Metaverse
coinlerinden hediye tarzi verilerek Metaverse diinyasini canlandirmak amaciyla

kullanilabilir (G13).

Sosyal medyayr iletisim olarak degerlendirirsek kisilerin farkli ortamlar
deneyimlemesi, fiziki olarak pahali veya ulasilamaz nesnelere ulagmast icin bir firsat

sunacaktir. (G14).

Sosyal medya araci oldugunu diistinmiiyorum. Daha ¢ok diinyanin taklidini iceren

bir oyunlastirma (G15).

4.1.5. Metaverse ’iin insanhga Sunacag Firsatlar

Bu konuda katilimcilara ‘Metaverse ’lin insanliga sunacagi firsatlar nelerdir?’
sorusu yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde katilimcilar Metaverse’iin insanliga
sunacagi firsatlara iliskim farkli goriisler belirtmislerdir. Bu baglamda katilimcilarin
11’inin Metaverse’iin insanli@a farkli firsatlar sunacagini 3 katilimcinin ise bu konuda
herhangi bir fikrinin olmadig1 saptanmistir. Aciklanan bilgilerden hareketle tablo 7°de

Metaverse’lin insanliga sunacag firsatlara iliskin goriisler yer almaktadir.

59



Tablo 7: Katihimcilarin Metaverse’iin - Insanliga Sunacagi Firsatlara Iliskin

Gortisleri

Metaverse’iin insanliga Firsat Sunacagi Alanlar Sayr Yiizde
Zaman ve Mekan Fark Etmeksizin Istenilen Alanda Bulunma 7 %46,6
Projelerin Maliyetlerinin Diigmesi 2 %13,3
Internet Kullanimi 1 %6,6
Organizasyonlarin s Yogunlugunu Azaltma 1 %6,6
Hizli Sosyallesme 1 %6,6
NFT ve Coin Pazarlamasi 1 %06,6

Katilimcilarin Metaverse’iin insanliga sunacagi firsatlara iliskin olarak su alanlara
yogunlastig1 gdzlemlenmektedir: ‘Zaman ve Mekan Fark Etmeksizin istenilen Alanda
Bulunma, ‘Projelerin Maliyetlerinin Diismesi’, ‘Internet Kullanim1’, Organizasyonlarin
Is Yogunlugunu Azaltma’, ‘Hizli Sosyallesme’, ‘NFT ve Coin Pazarlamasi’.
Katilimeilarm ise en ¢ok % 46,6 frekansla ‘Zaman ve Mekan Fark Etmeksizin Istenilen

Alanda Bulunma’ yanitlar iizerinde yogunlasmistir.

Katilimcilarin  Metaverse’iin  insanliga sunacagi faydalara iliskin nitel

degerlendirmeleri asagida sunulmustur:

Hayal ettigimiz her ne varsa sanal olarak yasayacagiz. Roma da kahve Paris’te
ogle yemegi veya Elon Musk ile sohbet toplantisi ¢iinkii hepsinden bir¢ok olacak vakit
yok olmayacak dolu dolu ¢ok bilgili ve daha karmasiklik bizi bekliyor (G1).

Fikir Yok (G2).

Evde oturdugumuz yerden magazalari gezmek, aligveris yapmak, eglenmek gibi

giizel firsatlar olacak (G3).

Sanal gergeklik sayesinde bir¢cok projenin zaman maliyetinin diisecegi ve
projelerin daha kisa siirede test ortamina gecerek iirtin haline gelmesi gerceklesecektir

(G4).

Fikir Yok (G5).
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Fikir Yok (G6).
Internet kullanimi daha kolay olabilir (G7).
Hayal giicii ve teknolojik ilerleme (G8).

Sirketlerin is yogunlugunu azaltabilir. Daha az insan giictiyle ¢ok fazla is se¢enegi

sunabilir (G9).

Sanal ortamda karakterler ile katilmalar: ve farkl iilkelerdeki insanlar ile bir
araya gelmeleri hem dil 6grenimleri hem de yurt disina gitmeden sosyallesebilmelerini

saglamaktadir (G10).

Artik istedigimiz ortama Metaverse sayesinde gidebiliyoruz uzaydan ev almak gibi

harika bir ozellik (G11).
Sunacag firsatlar genel anlamda her seyi kapsar (G12).

Metaverse bir siirii faydasi da olabilir ama su anda ¢ogu kisi bilmedigi igin zarart

da olabilir Kendi Nft ve Coin pazarlamasi olusturma imkdn: sunabilir (G13).

Deneyimleme, deneyim artirma, tecriibe etme gibi maliyeti yiiksek isler i¢in daha

makul firsatlar sunacaktir (G14).

Etkilesim alani, deneyim alani, simiilasyon alani olarak firsatlar sunabilir (G15).

4.1.6. Metaverse insanlar ve Giivenlik Acisindan Olusturdugu Muhtemel
Tehditler

Bu konuda katilimeilara ‘Metaverse insanlar ve giivenlik agisindan herhangi bir
tehdit icermekte midir? Eger tehlikeli ve tehditler igeriyorsa bunlar sizce neler olabilir?’
sorusu yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde katilimcilar Metaverse’lin insanlar ve
giivenlik acisindan herhangi bir tehdit olusturacagina iliskin olarak farkli cevaplar
vermisglerdir. Bu baglamda katilimcilarin 9’unun Metaverse insanlar ve giivenlik
acisindan tehdit olarak belirttigi; 4’tiniin Metaverse tehdit olarak algilamadigi ve 2’sinin
ise konu hakkinda fikrinin olmadig1 saptanmistir. Agiklanan bilgilerden hareketle Tablo
8’de Metaverse’lin insanlar ve gilivenlik agisindan icermis oldugu tehditlere iliskin

goriisler yer almaktadir.
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Tablo 8: Katilimcilarin Metaverse’iin insanliga Sunacagi Tehditlere iliskin Gériisleri

Metaverse’iin Insanlar ve Giivenlik Acisindan Icermis Oldugu Tehditler Say1 Yiizde
Gergek Dist Unsurlarin Gergekmis Gibi Algilanmasi 3 %20
Yalnizlik ve Ice Kapaniklik 2 %13,3
Kisisel Verilerin Kopyalanmasi veya Calinmast 3 %20
Cocuklarin Gelisimi Uzerinde Olumsuz Etkiler 1 %6,6

Metaverse tehdit olarak algilayan bireylerin su unsurlar iizerinde endise
duyduklar1 gdzlemlenmistir: ‘Yalmzlik ve Ige Kapaniklik Duygular’, ‘Ger¢ek Dist
Unsurlarin  Gergekmis Gibi Algilanmasi’, ‘Kisisel Verilerin Kopyalanmasi veya
Calinmas1’, ‘Cocuklarin Gelisimi Uzerinde Olumsuz Etkiler’. Katilimcilarin en ¢ok %
20’ ser frekansla ‘Gergek Disi Unsurlarin Gergekmis Gibi Algilanmast’” ve ‘Kisisel

Verilerin Kopyalanmasi veya Calinmast’.

Katilimeilarin -~ Metaverse’iin - insanliga sunacagi tehditlere iliskin nitel

degerlendirmeleri asagida sunulmustur:

Daha hizla alanlardan uzaklasip daha c¢ok ice kapanacagiz ve ¢ok daha
kalabalikta daha yalniz kalacagiz (G1).

Var olmayan bir diinya iginde, insan algisina sunulan sanal varliklar ve bunlar
yarattigi ozgiirliik alant insanlarin gergek diinya yerine bu diinyay: tercih etmesi ile
sonuglanabilir. Ger¢ek diinyada sahip olamadigimiz unsurlara kolayca erigebilmek,
insanlarin uzun yulardir sosyal mecralarda igine diistiigiine benzer bir tuzaga ¢cekilmesini
beraberinde getirebilir. Bdylesine bir senaryoda Metaverse’iin kavramsal olarak

sundugu ozgiirliik, igsletmelerin tekeline gegebilir (G2).
Tehdit her platformda, her yerde, her zaman olacaktir (G3).
Kisisel veriler kopyalanmaya, ¢alinmaya, silinmeye acik hale gelebilir (G4).
Fikir Yok (G5).

Ozellikle cocuklar iizerinde kitii etki ve tehlike icerdigini diisiiniiyorum. Su an bile

sosyal medya iizerinden onlarca hemofili ve taciz vb. seylere maruz kalan ¢ocuklarin,
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kontroliin nerdeyse imkansiz oldugu Metaverse de en ¢ok tehlike altinda olan grup

oldugunu diistiniiyorum. (G6)

En biiyiik tehdit, bence kisilik ve karakter degisimleri olacaktir. Sanal diinya da
farkly bir kisilik olusturan katilimcilar, ger¢ek diinya da muhtemelen depresyon ve stres
ile yiiz yiize gelecekler ¢iinkii problemleri ¢ozmede yetersiz kalacaklar. Sanal ortamda
daha uzun vakit gecirme ve obezite diger sakincalari. Fiziksel siddetten daha ¢ok
psikolojik siddet artabilir. Ayrica, parental kontrollerde sikinti yasanabilir, ¢iinkii
cocugunuzun ekraminda ne var hangi sitede anlik takip ve yakalama var ya da uygunsuz
reklamlar ¢ikiyor mu kontrol edilmesi zor olabilir. Kullanim igin ortak standartlar yok ve

muhtemelen olusmast da olduk¢a zaman alacaktir (G7).
Icermiyor (G8).
Yani su anda zaten sosyal platformlar bir¢ok konuda tehdit sunmakta. Metaverse

ile nasul olur bir tahmin yiiriitmek zor gibi (G9).

Tehditleri soyle siralayabiliriz. Kisilerin Metaverse ortamindaki tiim verileri
sanal ortamda paylasiliyor olmasi KVKK icin sorun olusturacaktir. Ornegin kayak

becerisi nedir? bu kisinin arag siirme kabiliyeti nedir gibi... (G10).
Kiginin verileri bana gore biraz tehlikede (G11).
Icermiyor (G12).

Metaverse tehlikeli bir icerik degil aslinda fayda saglayabilir bir 6rnek resmi hig
beklemediginiz anda OpenSea alanminda beklenmedik fiyata satilabilir ve iistiine proje

gelistirme imkan da olabilir (G13).

Tehdit her zaman var olacaktir. Anonim degil a¢ik kimlik ile iiye oldugumuzda bu
tehdit varligina devam edecektir. Giivenlik 6nlemi olarak fiziken gizlenmek bir segenekse

de giiven vermedigi igin dezavantajlidir (G14).

Icermiyor (G135).

4.1.7. Metaverse’in Kullanim Alanlarn

Bu konuda katilimcilara ‘Metaverse’iin daha ¢ok hangi alanlarda kullanima uygun
oldugunu diislinliyorsunuz?’ sorusu yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde

katilimcilar Metaverse’iin daha ¢ok hangi alanlarda kullanima uygun olacagina iliskin
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farkli gortgler belirttikleri gozlemlenmistir. Bu baglamda katilimcilarin  14’liniin
Metaverse’iin farkli alanlarda kullanilabilecegini belirttigi kalan 1 kisinin ise konu
hakkinda fikrinin olmadigi saptanmistir. Aciklanan bilgilerden hareketle tablo 9’da
katilimcilar tarafindan Metaverse’lin daha ¢ok hangi alanlarda kullanima uygun

oldugunun diisiiniildiigiine iligkin goriisler yer almaktadir.

Tablo 9: Katilimcilarin Metaverse’iin En Cok Hangi Alanda Kullanima Uygun Olacagina

[liskin Goriisleri

Metaverse En Cok Hangi Alanda Kullanima Uygundur Sayr Yiizde
Teknoloji Transferi 1 %6,6

Oyun Sektorii 5 %33,3
Toplant1 Ortamlari 2 %13,3
Egitim 2 %13,3
Teknoloji 2 %13,3
Artirilmis Gergeklik 2 %13,3

Verilen bilgilerden hareketle katilimcilarin Metaverse’iin kullanim alanlarina
iliskin su faktorlerin siraladigi gozlemlenmektedir: ‘Teknoloji Transferi’, ‘Oyun
Sektorti’, ‘Toplanti Ortamlart’, ‘Egitim’. Katilimcilarin en ¢ok %33,3 frekans ile ‘Oyun
Sektorli” lizerinde yogunlastigi goriilmiistiir. Metaverse her alanda kullanilmaya uygun
bir platform olarak karsimiza ¢iksa da 6zellikle artirilmis gerceklik sayesinde egitim ve

oyun sektoriinde kullanimi kendiliginden yayginlasacaktir.

Katilimcilarin Metaverse’iin en ¢ok hangi alanda kullanima uygun olacagina
iligkin nitel degerlendirmeleri asagida sunulmustur:

Erisimi en zor olan konularda mesela daha uzman olanlarin olmayanlara etkin

ders vermesi veya ameliyata girmesi, sanayi ¢alismalarinda teknoloji transferleri (G1).

Ac¢tk veri standartlart ile miilkiyet hakkimin ozgiirce dolastirilabilecegi tiim

¢oziimler (G2).

Fikir Yok (G3).
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Oyun alanminda agirlik gosterse de ¢cok yakinda giinliik aktivitelerin oldugu konsere gitmek
alisveris yapmak gibi bir¢ok alanda da yayginlasacagim diisiiniiyorum (G4).

Fikir Yok (G5).

Bence Metaverse oyun diinyasi igin olduk¢a onu acik bir platform. Ancak yine de
temel mantiginda gercek diinyada yaptigimiz ve hatta yapamadigimiz her seyi
vapabilecegimiz vaat edilen platformda insanlarin ne kadar tatmin olacagi muamma.

Nihayetinde oyunlar temelin haz almak icin oynanan seyler ve Metaverse bu ne kadar

saglanabilir tartisilir (G6).

Oyun, toplant1 gerektiren ortamlar (egitim, konferans gibi), emlak islerinde gayri

menkullerin tanitim ve incelenmesinde (GT7).
Toplantilar, miilakatlar, gezinme vb. (G8).

Teknoloji de yazilim iizerine olan alanlarda kullanimi daha uygun olur gibi

gortiniiyor (G9).
Oyun, ozel sektor, sportif faaliyetler gibi... (G10).
Ders Salonlari (G11).
Gezinmek Kesfetmek (G12).
Artarilmis gergeklik (G13).

Oyun, Sunum araclari, Ogrenme gibi alanlarda keyifli bir kullanim olacagini

diigtinmekteyim (G14).

Oyun ve Egitim (G15).

4.1.8. Metaverse’iin Siyasi Alanda Kullamim Alanlari

Bu konuda katilimcilara ‘Sizce Metaverse siyasi alanda da hangi yonlerden
kullanima elverisli bir platformdur?’ sorusu yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde
katilimcilar Metaverse’iin siyasi alanda kullanima uygun olup olmadigina iligkin farkli
goriisler belirtmislerdir. Bu baglamda katilimcilarin 10 tanesinin Metaverse’iin siyaset
alaninda kullaniminin faydali olacagin diisiindiigii, 3 iiniin faydali olmayacagi yoniinde
fikir belirttigi ve 2’sinin bu konu hakkinda fikrinin olmadigini belirttigi gézlemlenmistir.

Aciklanan bilgilerden hareketle tablo 10°da katilimeilar tarafindan Metaverse’iin siyasete
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entegre edilmesi konusunda uygulamanin yapilacagi alanlara iligkin gorlisler yer

almaktadir.

Tablo 10: Katilimcilarin Metaverse’iin Siyasi Alanda Hangi Yonlerde Kullanima Uygun

Olacagna Iliskin Gériisleri

Metaverse’iin Siyasi Alanda Hangi Yonlerde Kullanima Uygun Olacagina Say1 Yiizde
iliskin Goriisleri

Sanal Propaganda 3 %20
Sanal Miting 2 %13,3
Uzaktan Siyasal Toplantilar 3 %20
Teknolojiyle I¢ ige Imaji Vermek 1 %6,6

Metaverse’in kullaniminin faydali olacagini diisinen katilimcilarin siyasette
Metaverse’lin kullanim alanlar1 olarak sunlari ifade ettifi gdzlemlenmistir: ‘Sanal
Propaganda’, ‘Sanal Miting’, ‘Siyasal Toplantilar’, ‘Teknolojiyle i¢ Ige imaji Vermek’.
Katilimceilarin ise en ¢ok %20’ser frekansla ‘Sanal Propaganda’ ve ‘Uzaktan Siyasal

Toplantilar’ tizerinde yogunlastiklar: goriilmiistiir.
Katilimeilarin Metaverse’lin siyasi alanda hangi yonlerde kullanima uygun
olacagina iliskin nitel goriisleri asagida verilmistir:
Metaverse sadece bu konuda ¢alismalara katilanlarin mecrasi olacagindan sanal

propaganda yapilmast ve miting diizenlenmesi gibi alternatifler saglayabilir (G1).

Bu sorunun cevabi cografya ve demografik kirimlimlar ile ele alinmalidir. Ancak
bu noktaya heniiz yolumuz oldugunu diigiiniiyorum. Su anda bir reklam, séylem ve

oyuncak olmanin otesine gegebilecek somut bir fayda saglayacagina inanmryorum (G2).
En azindan burasi siyasetten uzak kalsin ya (G3).

Simdiye kadar bildigim kadar: ile siyasi olarak toplantilarin diizenlendi ve bu

anlamda kullanilabilir (G4).

Fikri Yok (G5).
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Genglere yonelik biz teknolojiden anliyoruz, gelecegin partisiyiz gibi imaj
olusturmak i¢in harika bir alan oldugunu diigiiniiyorum. Game of Thrones izliyor diye
giindeme gelen siyaset¢ilerin oldugunu diistiniince Metaverse alaminda ¢alisma yapan
(gostermelik dahi olsa) partilerin genglere ulasmak konusunda bir adim énde oldugunu

diistintiyorum (G6).

Meclise gitmeden bir toplantiya katilmak bir oylamaya katilmak olabilir (G7).

Toplant1 (G8).

Fikri Yok (G9).

Metaverse siyasi alanda belki miting ve toplanma igin kullanilabilir (G10).

Fikri Yok (G11).

Siyasette elverisli degildir (G12).

Devletler biriminde kripto para kullanimi artti mesela Salvador iilkesinde resmi
para birimi Bitcoin 'dir dolayistyla Metaverse coinlerinden bakilarak devletler ve siyasi

parti arasinda hem dostluk ve iliski anlaminda olabilir ve birde su tarafi da vardwr kendi

Metaverse alani olusturularak siyasi parti binasi olusturma imkdni sunulabilir (G13).

Apolitik veya siyasi konulara uzak kalmus geng neslin ilgi ile takip ettigi teknoloji

kanallarinda siyasi propaganda araci olarak kullanilabilir (G14).

Metaverse i¢in toplanmis bir kiime yok muhtemelen bu olustuktan sonra giris

yapacak ve buray: propaganda aract olarak kullanacaklardr (G135).

4.1.9. Metaverse, Siyasal letisimde Propaganda Araci Olarak
Kullanilabilme Potansiyeli

Bu konuda katilimcilara ‘Metaverse, siyasal iletisimde propaganda araci olarak
siyasi partiler ve siyasetgiler tarafindan nasil kullanilabilir?’ sorusu yoneltilmistir.
Yapilan goriisme neticesinde Metaverse’lin siyasal iletisimde propaganda aract olarak
siyasi partiler ve siyasetciler tarafindan kullanima iligkin olarak katilimcilarin farkl
gortsler belirttigi gézlemlenmektedir. Bu baglamda katilimcilarin 7°sinin Metaverse’in
siyasi partiler ve siyasetciler tarafindan kullanilabilecegini; 4 kisinin kullanilamayacagini

diistindiigii ve geri kalan 4 kisinin ise konu hakkinda fikrinin olmadig tespit edilmistir.
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Agiklanan bilgilerden hareketle tablo 11°de katilimcilar tarafindan Metaverse’iin siyasi

partiler ve siyasetciler tarafindan nasil uygulanacagina iliskin goriisler yer almaktadir.

Tablo 11: Katilimcilarin Metaverse’iin Siyasal Iletisimde Propaganda Araci Olarak

Siyasi Partiler ve Siyasetciler Tarafindan Kullanima iliskin Goriisleri

Metaverse’iin Siyasal Iletisimde Propaganda Araci Olarak Siyasi Partiler ve Say1 Yiizde

Siyasetciler Tarafindan Kullanmima fliskin Gériisleri

Miting 3 %20
Siyasi Propaganda 3 %20
Siyasi Parti Avatari (sanal beden) Olusturma 1 %6,6

Verilen bilgilerden hareketle Metaverse’lin siyasi partiler ve siyasetciler
tarafindan kullanimina iligskin olarak olumlu yanit veren katilimcilarin su alanlara
degindikleri saptanmistir: “Miting Araci Olarak Kullanilabilir’, ‘Siyasi Propagandalarda
Kullanilabilir” ve ‘Metaverse Yontemiyle Siyasi Parti Avatar (sanal beden)1 Olusturma’.
Katilmeilarin =~ %20°ser frekansla ‘Miting’ ve ‘Siyasi Propaganda’ {izerinde

yogunlastiklar1 goriilmiistiir.

Katilimeilarin Metaverse’iin siyasal iletisimde propaganda araci olarak siyasi

partiler ve siyasetciler tarafindan kullanima iliskin nitel degerlendirmeleri:
Fikrim yok (G1).

Sadece bir propaganda soylemidir. Igini doldurabilecek yetkinlikte, bilgili
kadroya sahip bir siyasal yapr oldugunu (en azindan Tiirkiye ozelinde)
diistinmiiyorum (G2).

Miimkiinse bulasmasalar ¢ok daha giizel olur (G3).
Ilk asamada toplanti ve miting gibi etkinlikler diizenlenebilir (G4).
Fikrim yok (G5)

Gegtigimiz aylarda Deva Partisinin yaptigr gibi mitingler diizelebilir. Boyle hem
medyadaki sansiir asiabilir hemze gencglere ulasilmis olur. Daha sonrasinda
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uygulanan ortiilii sansiiriin sanal ortamda asilmasi iizerinde propaganda haline

getirilebilir (G6).

Fazla bir kullamimi olmaz. Sadece ‘teknolojiyi takip ediyoruz’ mesaji verilmis

olabilir. Tatbiki oyun oynamaya baslayp genclere ulagsmaya ¢alisilabilir (G7).
Bilemiyorum (G8).

Yani her siyasi parti kendi amacina uygun kullanwr. Kimi dogru kimisi yanlis

bilemiyorum (G9).

Soyle ki nasil gercek hayatta billboardlar varsa ayni sekilde Metaverse ortaminda

da olusturulan nesneler ile propaganda yapilabilir (G10).
Bilmiyorum (G11).
Kullanmilmaz ve ragbet gormez (G12).

Siyasal amagla propaganda olusturma olmaz su olabilir bir siyasi parti bir ilki
gerceklestirerek 6n konusmasini parti iiyelerine konusarak dogru ve yanlislarin

diizelterek Metaverse alaninda sonra gergek anlamda mitingini yapmus olur (G13).

Siyasi partilerin bir avatari (sanal beden) olmali ve bu avatar (sanal beden)
olabildigince ¢ok kisi ile etkilesime girerek ilgi odagi haline gelmeli. Bu sayede

verilmek istenen mesaj dolayli yoldan verilebilir (G14).

Oradaki kitleyi ilgilendiren ger¢ek hayattan sorunlarin dillendirilmesi ve ¢oziim

onerilmesi i¢in kullanilabilir (G15).

4.1.10. Siyasi Partilerin Metaverse Ortaminda Toplanti ve Miting

Diizenlemesinin Faydalar1 ve Sakincalar:

Bu konuda katilimcilara ‘Sizce siyasi partiler Metaverse ortaminda toplanti,

miting vb. gerceklestirseler bunun fayda ve mahsurlari neler olabilir? Siyasi liderler

konusmalariin provasini bu ortamda yaparak, begenilen ve begenilmeyen yonleri tespit

ettikten sonra nihai konugmalarmi yapsalar, gercek konusmanin etkinligine katkisi

olumlu ya da olumsuz olarak ne olabilir?’ sorusu yoneltilmistir. Yapilan goriisme

neticesinde Metaverse’iin siyasi partilerin toplanti, miting vb. gibi ortamlarinda

gerceklestirilmesinin faydalarina iligkin farkli goriisler belirttikleri gozlemlenmistir. Bu
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kapsamda katilimcilardan 9’unun bu goriisii faydasiz buldugu, 4’tiniin faydali buldugu ve
2 katilimcinin ise bu konu hakkinda fikrinin olmadigi saptanmistir. A¢iklanan bilgilerden
hareketle tablo 12°de katilimcilarin Metaverse’iin siyasi partilerin toplanti, miting vb. gibi

ortamlarinda gergeklestirilmesinin faydalarina iliskin goriisleri verilmistir.

Tablo 12: Katilimcilarin Metaverse’iin Siyasi Partilerin Toplanti, Miting Vb. Gibi

Ortamlarinda Gergeklestirilmesinin Faydalarma Iliskin Goriisleri

Metaverse’iin siyasi partilerin toplanti, miting vb. gibi ortamlarinda Sayi Yiizde

gerceklestirilmesinin faydalarina iliskin goriisleri

Sanal Oylama 1 %6,6

Siyasi Liderlerin Konugma Provasi Yapabilmesi 1 %6,6

Bu baglamda Metaverse’iin siyasi partilerin toplanti, miting vb. gibi ortamlarinda
gerceklestirilmesinin faydali oldugunu savunan katilimcilarin: ‘Sanal Oylama’ ve ‘Siyasi
Liderlerin Konugma Provasi Yapabilmesine Olanak Saglanmasi1’ yonlerine dikkat ¢ektigi
gozlemlenmektedir. Katilimcilarin ise en ¢ok % 6,6 frekansla ‘Sanal Oylama’ ve ‘Siyasi
Liderlerin Konusma Provasit Yapabilmesi’ yanitlar1 {iizerinde yogunlastiklar

gorilmiistiir.

Katilimeilarin Metaverse’iin siyasi partilerin toplanti, miting vb. gibi ortamlarinda

gergeklestirilmesinin faydalarina iligkin nitel degerlendirmeleri asagida sunulmustur:

Heniiz kullanim bu kadar etkin degil ancak belli bir kesime etkin olacaktir. Bu
konu Amerika’da siyasetgilere soruldugunda bunun sanal oylama igin etkinligi

belirlenmistir (G1).

Siyasilerin buna aywracak vaktinin oldugunu diisiinmiiyorum. Siyasi bir kariyer
hedefleyen kisiler icin anlamli olabilir ancak siyasi lider kimligini kazanmis birisi buna

tevessiil ediyorsa, derhal siyaseti birakmalidir (G2).
Miimkiinse bulasmasalar ¢ok daha giizel olur (G3).

Siyasi liderler konusma provalarimi bu alanlarda yaptiklarinda daha iyi bir

sunum gergeklestirebilirler ancak siyasi bir konusma oldugu i¢in toplantiya katilanlarin

70



farkli alanlardaki kisiler tarafindan izlenmesi ve bu tepkinin bu sekilde oél¢iilmesinin
yarar saglayabilecegini diisiiniiyorum (G4).

Fikrim yok (G5).

Degil Metaverse, kiiciik bir grupla yapilan deneme konusmasi ile gercek konusma
dahi ayni olmuyorsa bu konusmalarin provasinin Metaverse yapilmasinin pek faydali

olacagini diigiinmiiyorum. Bu benim sahsi goriigiim ancak su anki haliyle Metaverse ‘in

gercek anlamda bir problemi ¢ozebilecegini diistinmiiyorum (G6).

Sececeginiz kisiyi gercek performansint degil sanal karakter ve performansini

goreceksiniz. Bu da adayr tamima agisindan dogru sonug vermez (G7).
Tam gergeklikteki duygular: yakalayamasa da yarart olur (G8).

Giintimiizde hala teknolojiden ¢ok uzak olan toplumumuz mevcut. Bu agidan

olumlu olacagini sanmiyorum (G9).

Bence mitingler, toplantilar burada yapilir fakat herhangi bir katkist olacagini
diigtinmiiyorum. Yani Z00m' da ya da farkli bir canlt ders platformlarinda yapilsa da ayni
bir durum olacaktir (G10).

Bilmiyorum (G11).
Bence pek bir farki olmaz (G12).

Olumlu olarak yansiyabilir. Metaverse alaninda dogru ve yanliglarini bularak
diizeltilmesi ve halka acik miting diizenleyerek daha giizelini yapmasi olabilir. Halk gore
bir ilki gerceklestirmesi ozellikle genclerin ilgisini c¢ekeceginden dolayr olumlu

yansiyacagini diigiintiyorum (G13).

Hitap edilen kitle nutuk seven bir kitle olmayacag: icin miting yapmak yerine

oyunlastirma ile mesaj verilmelidir. Ger¢ek konusmalardan farkl bir dil olmasi gerektigi
asikardwr (G14).
Prova yapmak icin dogru yer diyemem. Prova i¢in kamera karsisina gegmekten

fark: yok. Nabiz yoklamak i¢in Metaverse kullanmaya gerek yok (G15).

4.1.11. Siyasi Partilerin Metaverse ile Tlgili Yapmis Olduklar1 Calismalar
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Bu konuda katilimcilara ‘Siyasi partilerin ya da siyasi figiirlerin, Metaverse ile
ilgili su ana kadar yapmis olduklar1 hangi ¢aligmalar1 biliyorsunuz? Bunlar hangi konuda
ve nasil caligma/lardir bilgi verebilir misiniz?’ sorusu yoOneltilmistir. Verilen yanitlar

Tablo:13’te goriilmektedir.

Tablo 13: Katilimeilarin Siyasi Partilerin Ya Da Siyasi Figiirlerin, Metaverse ile ilgili Su
Ana Kadar Yapmus Olduklar1 Calismalar1 Bilip Bilmemesine Iliskin Goriisler

Katihmeilarin Siyasi Partilerin Ya Da Siyasi Figiirlerin, Metaverse Ile ilgili Su Say1 Yiizde
Ana Kadar Yapmis Olduklar1 Cahsmalar Bilip Bilmemesine iliskin Goriisler
yas1 partilerin toplanti, miting vb. gibi ortamlarinda gerceklestirilmesinin

faydalarina iliskin goriisleri

Deva Partisi 2 %13,3

Blok Zincir Dijital Varlik Toplantilar 1 %6,6

Yapilan goriisme neticesinde katilimcilarin siyasi partilerin ya da siyasi figiirlerin,
Metaverse ile ilgili su ana kadar yapmis olduklari g¢aligmalart bilip bilmemesinin
degerlendirmesi sonucunda; 12 katilimcinin siyasi partilerin ya da siyasi figiirlerin
Metaverse ile ilgili yapmis olduklar1 ¢caligmay1 bilmedikleri buna karsin 3 katilimcinin
konu hakkinda bilgi sahibi oldugu ortaya konulmustur. Agiklanan kapsamda siyasi
partilerin ya da siyasi figiirlerin, Metaverse ile ilgili su ana kadar yapmis olduklar
caligmalar1 bilen katilimcilardan 2’sinin ‘Deva Partisi Calismalaria 1’inin ise ‘Blok
Zincir Dijital Varliklar Uzerine Yapilan Toplantilar1’ bildigi saptanmustir. Katilimcilarin
ise en ¢ok %13,3 frekansla ‘Deva Partisi’ yanit1 verildigi goriilmiistiir.

Bu baglamda siyasi partilerin ya da siyasi figiirlerin, Metaverse ile ilgili su ana

kadar yapmis olduklar1 ¢aligmalara iliskin katilimcilarin nitel degerlendirmeleri

asagida sunulmustur:
Tiirkiye'de bilmiyorum (G1).
Bilgim bulunmuyor (G2).
Haywr (G3).
Simdiye kadar bildigim blok zincir dijital varliklar tizerine toplantilar yaptiklarin

biliyorum (G4).
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Fikrim yok (G5).

Duydugum tek ¢alisma Deva partisinin Metaverse merkez binasi ve ilk mitingi
(G6).

Hi¢ duymadim (G7).
Bilmiyorum (G8).

Giiniimiizde hala teknolojiden ¢ok uzak olan toplumumuz mevcut. Bu ag¢idan

olumlu olacagini sanmiyorum (G9).

Bildigim kadariyla bazi siyasi partilerin (Ali Babacan) Metaverse ortaminda

toplant: yaptiklarin fakat etkililik ve konusunu bilmiyorum (G10).
Fikrim yok (G11).
Fikrim yok (G12).

Siyasi partilerinin herhangi bir faaliyetlerini bilmiyorum ama bir an once

yonelmeleri onlarin lehine olacak gibi duruyor ¢iinkii giintimiiz diinyast zamanla buraya

eviriliyor (G13)

Siyasi parti bilmiyorum. Markalarin varlik géstermek icin Metaverse evreninden

yer aldiklarint ve burada reklam ¢alismalart yaptiklarin biliyorum (G14).

Duymadim (G15).

4.1.12. Metaverse’iin Siyasal Iletisim Alaninda Sunacag Firsatlar

Bu konuda katilimcilara ‘ilerleyen yillarda siyasal iletisim ve kitle iletisim araci
olarak Metaverse platformunun sunabilecegi ne gibi imkanlar oldugunu
diistinliyorsunuz?’ sorusu yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde katilimcilarin
ilerleyen yillarda siyasal iletisim ve Kkitle iletisim araci olarak Metaverse platformunun
sunabilecegi imkanlarin degerlendirilmesi amaciyla hazirlanan ifadeye verdikleri
cevaplar incelendiginde; 3 katilimcimin bu konu hakkinda fikrinin olmadigi, fikir
belirtenlerin ise ¢ogunlugunun Metaverse’iin sunabilecegi imkanlar konusunda heniiz
fikir sahip olmadiklar1 gozlemlenmistir. Bu baglamda katilimcilar; ‘Akilli Ev ve
Isyerleri’, ‘Toplanti ve Mitingler’, alanlarinda Metaverse platformunun gesitli

kolayliklar, imkanlar sunacagimi ifade ettigi gozlemlenmektedir. Bu baglamda
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katilimcilarin ilerleyen yillarda siyasal iletisim ve kitle iletisim araci olarak Metaverse
platformunun sunabilecegi imkanlarin degerlendirilmesi amaciyla yapmis olduklari nitel

degerlendirme sonuglar1 asagida yer almaktadir:

Her konuda oldugu gibi bu konuda da akilli ev ve is yerlerindeki, iiriinler ile

etkileserek daha etkin rol oynayacaktir (G1).

Sosyal medyanin benzeri ortamlara sahit olacagiz. Ancak genis kitlelerin su anda,

bir gozliik takmak veya bir ekran ile bu diinyalara girmekten daha biiyiik sorunlart var

(G2).

Fikrim yok (G3).

Toplanti ve mitinglerde ciddi zaman kazanimlari ve maliyetin diismesinde biiyiik
rol onabilecegini diistiniiyorum (G4).

Fikrim yok (G5).

Ulasilmasi zor yerlerdeki insanlarla nispeten daha yakin bir iletisim kurulmasini

saglayabilir. Ancak Metaverse kullanacak kadar altyapist olan insanlarin ne kadar

ger¢ek anlamda ulasiimasi zor olabilir tartisulr (G6).

TV yaymi veya YouTube canli yayin gibi ortamlara alternatif tamamen konu

odakly bir sohbet ortami/odast olabilir (G7).
Daha gergeklik (G8).

Toplumumuz teknoloji alaninda bilinglenirse ve sosyal medyay: kurallarina uygun

kullamirlarsa ¢ok iyi isler olabilir (G9).

Bence su an kullanilan ve Metaverse olarak adlandirilan ortamlarin sanal 3D
oyundan bagska bir yap: degildir. Fakat ilerleyen yapilarda his ve iletisimin daha etkili
olmasi halinde altyapinin da giiclenmesi ile birlikte daha farkl bir yapiy alabilir. Siyasal
iletigim ve kitle iletisimi sadece ortamlardaki gizli mesaj yerlestirmeleri ve propagandasi
ile olabilir (G10).

Fikrim yok (G11).

Bence imkan sunmaz (G12).

Miting ve on konusmasini yapma ve prova agsamalarint burada deneme imkdni

sunabilir (G13).
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Yaygin olmayan ve nereye evirilecegi netlesmemis bir teknoloji icin on goriide

bulunmak zor. Sadece kitle neredeyse orada olunmasi gerektigini diistintiyorum (G14).

Metaverse platformu daha verimli sekilde kullaniimiyor. Gidisat olumlu olursa

teknoloji gelistikce buranin ne amacla kullanilacag anlasilacaktir (G15).

4.1.13. Metaverse’iin Devletler Tarafindan Kullanim Alanlar:

Bu konuda katilimcilara ‘Metaverse siyasi partiler disinda devletlerin kendi
yonetim organlar1 tarafindan hangi alanlarda kullanilabilir? Yabanci kamuoylarinin
anlasilmas1 ve kendi politikalarinin anlatilmasi konusunda ne gibi firsatlar ve kisitlar
sunabilir?” sorusu yoneltilmistir. Bu baglamda verilen ifadelerden hareketle
Metaverse’lin siyasi partiler disinda hangi devlet organlarinda kullanilacagina iliskin

katilimci goriislerinin belirlenmesine iligkin goriisler tablo 14°te verilmistir.

Tablo 14: Metaverse’iin Siyasi Partiler Diginda Devletlerin Kendi Y6netim Organlari

Tarafindan Kullanilabilecegine Iliskin Katilime1 Gériisleri

Metaverse’iin Siyasi Partiler Disinda Devletlerin Kendi Yonetim Organlar1  Sayi Yiizde

Tarafindan Kullamlabilecegine iliskin Katihmec1 Goriisleri

Egitim 1 %6,6
Turizm 1 %6,6
Milli Savunma Sanayi 1 %6,6

Yapilan goriisme neticesinde Metaverse’lin siyasi partiler disinda hangi devlet
organlarinda kullanilacagina iliskin katilimc1 goriislerinin  belirlenmesi amaciyla
hazirlanan ifadeye verilen cevaplar degerlendirildiginde; 6 katilimcinin konu hakkinda
fikrinin olmadigi; 9 katilimcinin ise konu hakkinda farkli cevaplar verdigi saptanmistir.
Bu baglamda Metaverse’lin siyasi partiler disinda hangi devlet organlarinda
kullanilacagina iligskin cevap veren katilimcilarin: ‘Milli Savunma Sistemleri’, ‘Egitim

Sektorii’, ‘Turizm Sektorii’ alanlarinda Metaverse’tin  kullanilabilecegini belirtmis
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olduklar1 gbzlemlenmektedir. Katilimcilarin ise %6,6 frekanslarla ‘Egitim’, ‘Turizm’ ve

‘Milli Savunma Sanayi’ cevaplari iizerinde yogunlastig1 goriilmiistiir.

Katilimcilarin Metaverse’iin siyasi partiler disinda devletlerin kendi yonetim
organlar1 tarafindan kullanilabilecegine iliskin nitel degerlendirmeleri asagida

sunulmustur:
Meta 'nin ancak isletim sistemleri ile etkilesimi etkisini arttiracaktir (G1).
Gelenekselden daha farkl bir seyir beklemek dogru olmaz (G2).
Fikrim yok (G3).
Milli savunma sistemlerinde kullanilmasu siireyi kisaltabilir (G4).
Fikrim yok (G5).

Ulasilmas zor yerlerdeki insanlarla nispeten daha yakin bir iletisim kurulmasini
saglayabilir. Ancak Metaverse kullanacak kadar altyapist olan insanlarin ne kadar

gercek anlamda ulagilmasi zor olabilir tartisilir (G6).

Ciddi sorunlar olusturur. Devlet temsilcisi birisine sanal ortamda tepki verilse

yumurta firlatilsa veya kiifiir edilse ne olacak? Bu tiir kanuni sikintilar ile yiizletilecektir

(G7).
Fikrim yok (G8).
Fikrim yok (G9).

Metaverse ortami ilerleyen agamalarda sosyal medya ortaminin yerini alirsa bir

nevi Twitter gibi bir resmi ve giivenilir a¢iklamalarin bulundugu islemlerde kullanilabilir

(G10).
Fikrim yok (G11).
Fikrim Yok (G12).

Sifreli konusmalar veya Coin pazarlamasi gibi veya OpenSea da olusturulan

Nft lere mesaj verilmesi gibi (G13).

Ulke ¢ikarlarim gézeterek dogru bilginin yayginlasmast icin cesitli iicretsiz

etkinlikler (konser, oyun yarisma vs.) diizenlenmeli. Tarihi ve bilinen turistik mekanlar
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benzerleri bu ortamlara tasinmali ve tamtim yapilmalidir. Ciddi bir turist kitlesi

cekecektir (G14).

Egitim amaci ile kullanilabilir (G15).

4.1.14. Metaverse’iin Devlet Dis1 Aktorler Tarafindan Kullanim Alanlar:

Bu konuda katilimcilara ‘Devletler ve siyasi partiler disinda, baska hangi
kurumlar tarafindan ne gibi maksatlarla kullanilabilme potansiyeli tasimaktadir?’ sorusu
yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde Metaverse’iin devletler ve siyasi partiler
disinda bagka hangi kurumlar tarafindan kullanilabilecegine iliskin katilimcilarin farkl
goriisler belirttigi gozlemlenmektedir. Bu baglamda katilimcilarin 5’inin bu konu
hakkinda fikir belirtmedigi, kalan 10 kisinin ise farkli alanlarda Metaverse’iin
kullanilabilecegine iligkin fikirler verdigi gozlemlenmistir. Bu baglamda verilen
ifadelerden hareketle Metaverse’iin devletler ve siyasi partiler disinda baska hangi
kurumlar tarafindan kullanilabilecegine iliskin katilimcilarin farkli goriisleri tablo 15°de

verilmistir.

Tablo 15: Metaverse’iin Devletler ve Siyasi Partiler Disinda Bagka Hangi Kurumlar

Tarafindan Kullanilabilecegine Iliskin Katilimcilarm Goriisleri

Metaverse’iin devletler ve siyasi partiler disinda baska hangi kurumlar Say1 Yiizde

tarafindan kullanilabilecegine iliskin katihmcilarin farkh goriisleri

Online Toplantilar 1 %6,6
Konser Etkinlikleri 1 %6,6
Egitim Sektorii 3 %20
Bankacilik Sektori 2 %13,3

Verilen bilgilerden hareketle Metaverse’iin devletler ve siyasi partiler disinda
kullanilabilecegi alanlar1 katilimcilar su sekilde siralamistir: ‘Online Toplantilar’,

‘Konserler’, ‘Ozel Sektdr Firmalar’, ‘Bankacilik Sektorii’, ‘Egitim Sektdrii’.
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Katilimcilarin en ¢ok %20 frekansla ‘Egitim Sektorii’ yanitindan hareketle Metaverse

egitim sektorii i¢in biiylik firsatlar sunmaktadir.

Metaverse’ {in devletler ve siyasi partiler disinda baska hangi kurumlar tarafindan

kullanilabilecegine iliskin katilimcilarin nitel degerlendirmeleri asagida sunulmustur:

Bu konu rapor yazilacak bir konudur (G1).
Online toplantilar, konserler ve etkinlikler bir kullanim alani sunabilir (G2).
Fikrim yok (G3).

Firmalar Metaverse alaninda ¢ok ciddi yatirimlar ve reklam alt yapilart
hazirlamakta. Uriin tamitimi ve o iiriiniin daha degerli hale getirilmesi gibi kampanyalar

la kendi markasini daha iyi tanitabilmekteler (G4).

Fikrim yok (G5).

Bankacilik ve devlet dairesi islerinde dogrulugu ispatlanmig karakterler ile islem
yapimast biiyiik kolaylik saglayabilir (G6).

MEB ve YOK uzaktan egitim, Adli sistem: SEGBIS sistemine alternatif, Ehliyet
kurslari: sanal arag siiriisii gercek trafik kurallar: ve yollarinda siiriiyormus gibi. TSK:

pilot, tank ve hava aract pilot egitimleri. Vs. (G7).
Okullar, dernekler vb. (G8).
Fikrim yok (G9).

Egitim, Fitness salonlari, futbol kuliipleri, kayak merkezleri, vb. Yani beceri

gerektiren ig ve ortamlarda (G10).
Fikrim yok (G11).
Fikrim yok (G12).
Teror orgiitleri NFT olusturarak kiskirtict NFT paylasimi yaparak sanal alemin

kotii kullanilmasint saglar (G13).

Dogrulanmis kimliklerle giris yapildiginda ilgili avatarin (sanal beden) isleri
normal hayattakine benzer olmalidir. Mesela bankacilik islemleri, abonelikler vs. bu

sisteme kaydwrilabilir (G14).

Teorik egimi pratik hale getirmek icin kullamilabiliv. Daha az maliyetli sunum
imkani (G15).
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4.1.15. Metaverse’iin Teror Orgiitleri Tarafindan Kullamm Alanlar

Bu konuyla ilgili katilimcilara ‘Ter6r orgiitleri bu platformu hangi maksatlarla
kullanabilirler? Herhangi bir eylem oncesi bu platformda kesif ve prova yapma,
haberlesme, teskilatlanma vb. ne gibi imkanlar kazanabilirler?’ sorusu yoneltilmistir.
Yapilan goriisme neticesinde katilimcilarin Metaverse’iin terér oOrgiitleri tarafindan
kullanimina iligkin farkli goriisler belirttikleri gozlemlenmistir. Bu baglamda 8
katilimecinin bu konu hakkinda fikrinin olmadigi; geriye kalan 7 katilimcinin ise farkli
sekillerde konuyu ele aldiklar1 saptanmigtir. Verilen ifadelerden hareketle Metaverse’iin

teror orgiitleri tarafindan kullanimina iliskin katilimer gortisleri tablo 16’da verilmistir.

Tablo 16: Metaverse’iin Teror Orgiitleri Tarafindan Kullanimina Iliskin Katilimet

Gortsleri

Metaverse’iin Teror Orgiitleri Tarafindan Hangi Alanlarda Say1 Yiizde

Kullanilabilecegine iliskin Goriisler

Haberlesme 3 %20
NFT Yoluyla Sifreli Mesaj Aktarimi 1 %6,6
Online Saldirilar 1 %6,6
Verilerin Kopyalanmasi, Calinmasi 1 %6,6

Bu baglamda katilimcilar Metaverse’iin terdr orgiitlerinde kullanimina iliskin:
‘Haberlesme’, ‘NFT yoluyla sifreli mesajlar’, ‘Online Saldirilar’, “Verilerin
kopyalanmasi, calinmasi’ gibi alanlara deginmis olduklar1 tabloda goriilmistiir.
Katilimcilarin ise %20 frekansla en ¢ok ‘Haberlesme’ yaniti verdikleri goriildiigiinde

diger alanlar gibi bu alana daha ¢ok dikkat edilmeli ve gereken 6nlemler alinmalidir.

Metaverse’iin teror oOrgilitlerinin faaliyetlerinde kullanilmasma iliskin nitel

degerlendirmeler asagida verilmistir:

Cok fazla ornek verilebilir (G1).
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Su anda boyle bir tehlikenin olduguna inanmiyorum. Bu kadar kompleks ve zemini
bos bir kavram iistiinde faaliyet gostermek yerine online tavla sitelerinin Chat odalarini

kullanmak terdr orgiitleri icin daha kolay bir tercih olacaktir (G2).
Fikrim yok (G3).
Veriler kopyalanmaya, ¢alinmaya, silinmeye acik hale gelebilir. Buda érgiitler

icin kotii amacl kullanabilirler. Onun disinda haberlesme ve teskilatlanma anlaminda

takip edilemezlerse ciddi bir sorun haline gelebilir (G4).
Fikrim yok (G5).

Gergek diinyamn birebir Metaverse aktarildigi bir diinyada terériin simdiki
tammumin ¢ok degismis olacagini diistiniiyorum. Saldirilarin da yine ayni sekilde online
ortamda olacagim diisiiniiyorum. Zamanla teror eylemleri everilecegi i¢in prova, kesif
vb. gibi eylemlerin sekil degistirecegini diistintiyorum. Kaldi ki prova haberlesme icin su

an bile Google Map, discord vb. programlar var (G6).
Fikrim yok (G7).
Fikrim yok (G8).
Fikrim yok (G9).

Bu ortamlarda teror orgiitleri sifreli kullanabilir. Ornegin bir toplanti salonu
olusturup masa etrafinda konusabilirler. Burada yapacaklart islemler de kayit altina
alinmaz ise tehdit olabilir. Ya da daha onceden oyun platformlarinin sohbet kismini

kullandiklar: gibi ilerleyen asamalarda da Metaverse ortaminda iletisim saglayabilirler
(G10).

Fikrim yok (G11).
Fikrim yok (G12).
Nft resimleri olusturularak Sifreli mesajlar verilebilir (G13).

Soru igeresindeki prova yapma ve haberlesme i¢in uygun zemin hazirlayacaktir.

Propaganda icin onlarda ayni sistemleri kullanabilir (G14).

Fikrim yok (G15).
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4.1.16. Terér Orgiitlerinin Metaverse Kullanimia Kars1 Ahnabilecek
Tedbirler

Bu konuyla ilgili katilimcilara ‘Eger teror oOrgiitlerinin de kullanabilecegi
olanaklar sunuyorsa, giivenlik agisindan ne gibi tedbirler alinabilir? Giivenlik birimlerine
de bazi imkanlar sunmakta midir?’ sorusu yoneltilmigtir. Yapilan goriisme neticesinde
katilimcilarin Metaverse’iin terér oOrgiitlerinin faaliyetlerinde kullanilmasina iliskin
alinacak olan giivenlik tedbirlerine yonelik olarak farkli katilimci goriislerinin ortaya
ciktigr sOylenebilir. Bu baglamda bu konuda 6 katilimcmin fikrinin olmadig 9
katilimeinin ise farkli giivenlik onlemlerine deginmis olduklart saptanmistir. Verilen
maddelerden hareketle Metaverse’iin terdr oOrgiitlerinin faaliyetlerinde kullanilmasina

iliskin alinacak giivenlik tedbirlerine dair katilime1 goriisleri tablo 17°de yer almaktadir.

Tablo 17: Metaverse’iin Terdr Orgiitleri Tarafindan Kullanimina iliskin Alinacak

Onlemlere Dair Katilime1 Goriisleri

Metaverse’iin Teror Orgiitleri Tarafindan Kullammina iliskin Alinacak Say1 Yiizde

Onlemlere Dair Katiimer Goriisleri

Kayi1t ve Kimlik Sart1 2 9%13,3
Kanun/Dayanagin Cikarilmasi 1 %6,6
Blockchain Alt Yapisinin Kullanilmast 1 %6,6
Caydirici Cezalarin Uygulanmasi 3 %20

Elde edilen verilerden hareketle katilimcilarin Metaverse’iin teror Orgiiti
eylemlerinde kullanilmasina iligkin alinabilecek giivenlik tedbirlerini su sekilde ifade
ettigi sdylenebilir: ‘Kayit ve Kimlik Sart1’, ‘Kanun/Dayanagin Cikarilmasi’, ‘Blockchain
Altyapisinin Entegre Edilmesi’, ‘Caydiric1 Cezalar’. Katilimcilarin % 13,3 frekans ile
‘Kay1t ve Kimlik Sart1’ yaniti ilerleyen siireglerde Metaverse de bu 6nlemin alinmasinin

gerekliligini ortaya koymaktadir.

Metaverse’iin terdr Orgiitleri tarafindan kullanimmna iligkin alinacak onlemlere

dair katilimcilarin nitel degerlendirmeleri asagida sunulmustur:
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Veri merkezleri tilkemizde tutulma kanunu uygulanirsa sorun ortadan kalkar(Gl).

Kavramin igini dolduran gergek bir uygulama dahi yokken bunlart konugmanin

zaman kaybi oldugunu diistiniiyorum (G2).

Fikrim yok (G3).

Sanal diinya da bir¢ok islemi yapmak miimkiin. Giivenlik asamalart olarak bir
kontrol mekanizmast kurulabilir ancak bunu kontrol altina almak simdilik miimkiin
goriinmiiyor (G4).

Fikrim yok (G5).

Giivenlik agisindan sagladigi imkanlar tartisilir, sonugta tamamen sanal ortamda

olan bir sey icin bilisimle miicadele ekipleri disinda hangi birim kullanilabilir? (G6).
Fikrim yok (G7)
Kayit ve kimlik sarti (G8).
Fikrim yok (G9).

Blokchain altyapist ile yapilmasit gerekmekte ve tiim log kayitlarimin alimmast
gerekmektedir. Bir nevi kimin ne yaptig1 belirtilmelidir. Yoksa orgiitlenme noktasinda ve

bunu engelleme noktasinda sorun olusturabilmektedir (G10).

Giivenlik agisindan hi¢bir site bugiine kadar iyi bir sonug¢ vermiyor her zaman bir

tehlike arz eder (G11).
Fikrim yok (G12).

Her NFT gozden gegirerek giivenlik taramasit ve propaganda tarzi olmamasi
ozenle se¢ilmelidir bunun icin drnek resimler bulundurularak ve caydirict cezalar
olmamasi gerekmektedir eger birisi propaganda paylasim yapacak olursa o platforma

girme imkdnt olmamast lazzm (G13).

Giivenlik saglamanin pekte miimkiin olmadigini diistiniiyorum. Anonim kimlikler
ve anonim yasamlar iz birakmadan devam edecektir. Giivenlik birimleri yerel

sunucularda ise yarasada dagitik sistemlerde ise yaramayacaktir (G14).

Fikrim yok (G15).
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4.1.17. Metaverse ile Tlgili Bilinmesi Gereken Diger Hususlar

Bu konuda katilimcilara ‘Bunlar disinda sizin Metaverse konusunda Ozellikle
belirtmek ya da dikkat ¢ekmek istediginiz husus var mudir?’ sorusu yoneltmistir.

Katilimcilardan ise asagidaki cevaplar alinmistir.

META yasamin biiyiik pargasi olacaktir. Regiilasyon kurallarmin olugmasi ve

uluslararasi onaylarin alinmasi acil gerekmektedir (G1).

Su anda lanse edilen Metaverse ile ger¢cek Metaverse arasinda biiyiik bir fark var.
Insanlar bu diinyay1 erken donemde arsa almak veya ‘burasi dutlukken girelim de ileride
zengin oluruz’ disiincesi ile ele aliyorlar. Uzun yillardir milyonlarca kiginin oyun
oynadigt MMORPG oyunlarinin sundugu deneyimin yakinina dahi gelmeyen sorunlu,
kotii gorsellere sahip ortamlar1 son teknoloji gibi satmaya c¢alisan isletmeler ve kisilere
prim verilmesine anlam veremiyorum. Muhakkak 3D diinyalar Metaverse'iin bir parcasi
olacaktir ama Metaverse bundan ¢ok daha fazlasidir. Kelimenin anlamin1 dahi bilmeden,
basinda, konferanslarda, konusmalarda gosterilen Metaverse Orneklerinin komik
oldugunu diistiniyorum. Gosterilen seylerden ¢ok daha iyisi zaten uzun yillardir var.
Gergek Metaverse uygulamalari ise Web 3.0 uygulamalart ile daha farkli alanlarda
kendini gosterecektir. Bir bankadaki kredinizi tek tiklama ile bagka bankaya
aktardiginizda, bir sadakat sisteminde kazandiginiz puanlart farkli bir programa
tasidiginizda, bir oyundaki karakterinizi ise farkli bir oyuna gotiirebildiginizde veya
pazaryerinde Ozgiirce satabildiginizde/kiralayabildiginizde Metaverse gercek anlamda

degerini gosterecektir. Oncesinde degil (G2).
Fikrim yok (G3).

Sanal diinya da bir¢ok islemi yapmak miimkiin. Giivenlik asamalar1 olarak bir
kontrol mekanizmasi1 kurulabilir ancak bunu kontrol altina almak simdilik miimkiin

goriinmiiyor(G4).
Fikrim yok (G5).

Metaverse'iin yanlis anlasildigini ve bahsedilen seylerin gergeklesmesine daha
yillar oldugunu diislinliyorum. Sonugta ekipmanlara erisim ve internet altyapisinin ¢ok
iyi olmasi gerekiyor. Ozellikle Tiirkiye 6zelinde hala ¢ok diisiik internet hizip ve bant
genisligi olan iilkelerde bunun onunun kapali olmasa da 6niinde engeller oldugunu

diistiniiyorum (G6).
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Teknolojik yatirim yapacak firmalar desteklenmelidir. Ulkemiz cep telefonu
tiretimi yapmiyor ama Metaverse 3D iletisim araglar liretimine girmelidir. Ama once

AR-GE...(G7).
[lerisi i¢in umut verici ve yenilik¢i ¢alisma (G8).
Yok, tesekkiir ederim (G9).

Evet, Metaverse giliniimiizde sanildigindan daha fazla abartilmaktadir. Sadece
SecondLife, OpenSea gibi platformlarin ismi Metaverse oldu. Bu ortamlarin anlam
kazanmas1 alt yapmin gii¢clendirilmesi ve daha anlamli kullanimlarinin yapilmasi
gerekmektedir. Su an oyun oynamaktan ileri gitmiyor maalesef. Ya simiilasyon ya da 3D
ortam oyunlar1 gibi gelistirilen tiim uygulamalarin ismi Metaverse oldu. Artik ilerleyen
asamalarda gelismeleri gormiis olacagiz. Maalesef su an kullanimlart Cok uygun

gelmiyor (G10).
Giivenlik acisinda daha ¢ok dikkat edilmeli (G11).
Yok, tesekkiirler (G12).

Ozellikle Metaverse arttirilmis gerceklik ile daha uygun olur ise daha iyi olacak
diye diistiniiyorum (G13).

Uzerinde konusmak igin erken. Nereye evrilecegini hatta varligini ne kadar devam
ettirecegini bilmiyoruz. En biiyiik gelistirici Meta (Facebook) bile bu konuda hatali
diisiindiigiinii kabul edip isleri yavaslatt:. On gériide bulunmak igin erken(G14).

Metaverse nereye gidecegi belli olmayan bir teknoloji. On goriide bulunmak igin
erken. Internet ilk ¢iktiginda da ne ise yarayacag belli degildi, bircok kisi 3-5 6zel
kullanicinin oldugu bir yer olarak yorumlamisti, takip etmek faydali ongdrii i¢in

erken(G15).

4.2. Siyasi Parti Temsilcilerinin Metaverse Hakkindaki Bilgi Diizeyinin

Olciilmesine Iliskin Degerlendirme Sonuclar

Bu boliimde, yar1 yapilandirilmis goriisme formu ile elde edilen nitel verilerin
degerlendirilmesine iliskin bulgular yer almaktadir. Nitel katilimcilara oOnceden

hazirlanmis 15 sorulmus ve gerekli olan durumlarda ilave sorularla konu ve sorulara
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yonelik alinan cevaplar sonucunda ana temalar olusturulmustur. Gortisme formu araciligi

ile elde edilen temalarin sunumunda bazi yanitlardan dogrudan alintilar yapilmstir.

4.2.1. Siyasi Partilerin Metaverse ile ilgili Planlama ve Calismalari

Bu konuda katilimeilara ‘Siyasal iletisim ¢aligsmalarinizda ve/veya programinizda
Metaverse ile ilgili herhangi bir planlama ve ¢alismaniz var midir? Varsa nelerdir?’
sorusu yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde parti temsilcilerinden alinan
cevaplardan hareketle; partilerin ¢ogunlugunun siyasal iletisim alaninda Metaverse ile
ilgili ¢alisma yapmadiklar1 sonucuna ulasilmistir. Bu alanda faaliyet gésterip ¢alisma
yapan tek partini IY1 Parti oldugu gozlemlenmektedir. Bu baglamda siyasi partilerin bu
alanda daha ¢ok ¢aligma yapmas1 gerekliligi ortadadir.

Siyasal iletisim c¢aligmalarinda Metaverse kavramina iliskin herhangi bir
plan/program yapilip yapilmadigina iliskin nitel degerlendirme sonuglari asagida

verilmistir:
Yoktur (S1mhp)

IYI Parti genel merkezimizin ‘Metaverse arsa satin alma’ altyapisina uyumlu

sekilde, alant alimnugtir. Bunu Gaziantep i¢in de uygulamayt diistintiyoruz (S2iyiparti)

Kurumsal bir ¢alisma heniiz yok. Fakat genglik eksenli bir ¢alisma olacak. Diger

bir husus, teknoloji ve gelecek baglaminda bu alanda goriiniirliik diisiiniiliiyor (S3ndp).

Su asamada bir ¢calismamiz yok ancak Bilgi ve Iletisim Teknolojileri Merkezimiz,

Metaverse alamindaki gelismeleri yakindan takip ediyor (Shchp).

4.2.2. Siyasi Partilerin Metaverse’ii Kullanmasinin Faydalar: ve Zararlar

Bu konuda katilimcilara ‘Parti olarak Metaverse platformunu aktif olarak
kullanmay1 diisiinliyor musunuz? Partinizin Metaverse platformunu aktif olarak
kullanmasimin partinize saglayabilecegi fayda ve mahsurlar neler olabilir?’ sorusu
yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde siyasi parti temsilcilerinin Metaverse’iin

kullanimina iliskin olarak yapmis olduklar1 degerlendirmede; katilimcilarin her birinin
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Metaverse kullanmay1 diislindiigii gozlemlenmektedir. Bu baglamda bazi ¢ekincelerinde
oldugu ve kullanilabilirliginin su an i¢in dngoriilemeyen sonuglardan dolay1 zor oldugu
da belirtilmistir. Verilen ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan nitel degerlendirme

sonuglar1 asagida paylasilmistir:

Kullanmayr  diigiiniiriiz, Planlama ve ¢alismalarimiz ile ilgili sonuclar
ongoriilebilir fikirler olusturarak fayda saglayabiliriz. Mahsuru anlaminda kontrol

edilebilirligi nedir bu hususta ¢ekincelerimiz var (S1)

Ozellikle toplanti, konferans, egitim, sunum, parti faaliyetleri hakkinda

bilgilendirmeleri yapmay: diigiiniiriiz (S2).

Blockchain teknolojisini esas aliyoruz. Gelecegi doniistiirecek ¢ok onemli
devrimsel bir moment olarak goriiyoruz. O anlamda aktif olarak kullanmak istiyoruz.

Yasamun dijitallesmesi bu durumu kaginilmaz kilryor (S3).

Su an yeni bir alan. Elbette faydalarina bakildiginda gelecekte ciddi bir éneme
sahip olacak. Ancak su asamada ¢ok sayida Metaverse evreni olmast bir dezavantaj. Bu

alanda taslarin yerine oturmasiyla verim alabilecegimizi diisiiniiyoruz (S4).

4.2.3. Metaverse’ de Arsa Satin Alan Siyasi Partiler

Bu konuda katilimcilara ‘Parti olarak Metaverse platformunda arsa satin alip parti
binasi insa ettiniz mi?’ sorusu yoneltilmistir. Siyasi parti temsilcilerine parti olarak
Metaverse platformunda arsa alip parti binasi insa edilip edilmedigine iligskin yoneltilen
soruya verilen cevaplar degerlendirildiginde; katilimcilarin ¢ogunlugunun (% 66)
Metaverse platformunda arsa alip bina insa etmedigi gozlemlenmistir. Buna karsm IYT
partinin bu girisimde bulundugu ve Metaverse evreninde parti binasi inga ettigi ortaya
konulmustur. Verilen ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan nitel degerlendirme

sonuglart asagida paylasilmistir:
Hayr (S1).
Genel Merkezimiz bunu gerceklestirdi (S2).
Haywr (S3).

Boyle bir girigimde bulunmadik (S4).
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4.2.4. Siyasi Partilerin Metaverse Platformunda Gergeklestirdigi Faaliyetler

Bu konuda siyasi katilimcilara ‘Parti olarak Metaverse platformunda toplanti,
miting, panel vb. ne tiir faaliyetler icra ettiniz ya da bu konuda ne tiir faaliyetler
planliyorsunuz?’ sorusu yoneltilistir. Yapilan goriisme neticesinde siyasi partilerin
tamaminin heniiz Metaverse platformunda toplanti, miting, panel vb. gibi faaliyetlerde
bulunmadig1 gdzlemlenmistir. Buna karsin ¢caligmalarin planlandigi belirtilmistir. Verilen
ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan nitel degerlendirme sonuglar1 asagida

paylastlmistir:
Icra etmedik. Oncelikle deneme mahiyetinde kiiciik toplantilar yapabiliriz (S1).

Yeni gelismelere uygun insan giiciimiiziin toplanti, miting benzeri faaliyetlerimizi

planliyoruz (S2).

Heniiz icra edilmedi sadece altyap: bakildi, kisa testler yapildi. Toplanti, dijital

doniistim uygulamalart alam olarak ilk etapta diisiiniiyoruz (S3).

Su asamada bu alanda herhangi bir ¢caliyma yapmadik. Metaverse teknolojisini
vakindan takip ediyoruz, gelecekte partimizin bu teknolojiye entegre olmasini saglayacak

altyapiya ve ekibe sahibiz (S4).

4.2.5. Siyasi Partilerin Metaverse’iin Siyasi Alanda Sunacagi Firsatlarla

flgili Diisiinceleri

Bu konuda katilimcilara ‘Metaverse’iin siyasi mecrada ne gibi yeni firsatlar
sunabilecegini diisiiniiyorsunuz?’ sorusu yoneltilmistir. Yapilan gorligme neticesinde
Metaverse’lin siyasi mecrada saglayacag: firsatlara iliskin katilimeilarin su konulara
deginmis olduklar1 gézlemlenmistir: ‘Online Mitingler’, ‘Maliyet Tasarrufu’, ‘inoaktif
Genglikle Bulugsma Firsat’. Verilen ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan nitel

degerlendirme sonuglar1 asagida paylasiimistir:

Aymi anda birka¢ yerde toplanti ve mitingler yaparak zaman ve maliyetten

tasarruf edilebilir (S1).
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Yakin gelecekteki en 6nemli adimlardan olacak Metaverse diinyasina ¢ok uzak
degiliz. Daha ¢ok insana ve daha kolay yollardan ulasma firsatim biz de kullanacagiz

(S2).

Modern diinyamn ruhunu yakalama ve ézelikle Inoaktif genclikle bulusma

firsatlart (S3).

Metaverse’iin alisilagelmis dijital iletisim kiiltiiriine dogrudan etki edecegi
diistiniiliirse bu siyasetin de iletisim metotlarin degistirecektir. Daha hizli ve verimli

sonu¢ almamiza olanak saglayacaktir (S4).

4.2.6. Siyasi Partilerin Metaverse’iin Siyasi Alanda Olusturacag Tehditlerle

flgili Diisiinceleri

Bu konuda katilimcilara ‘Metaverse’iin siyasi mecrada ne gibi tehditlere yol
acabilecegini disiiniiyorsunuz?’ sorusu yoneltilmistir. Yapilan goriisme neticesinde
Metaverse’ilin siyasi mecrada ne gibi tehditlere yol agabilecegine iliskin katilimcilarin su
konulara deginmis olduklar1 gézlemlenmistir: ‘Kara Para Aklama’, ‘Dijital Terorizm’.
Verilen ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan nitel degerlendirme sonuglar1 asagida

paylasilmistir:
Disardan sisteme miidahale edilerek kontrolsiiz ses ve gortintii olusabilir (S1).

Gerekli koruma onlemleri alindigi siirece, manipiilasyon ve art niyetli

yaklasimlarin onlenebilecegini diisiiniiyoruz (S2).

Her avantaj dezavantajlar: da getiriyor. Kara para aklama isleri, dijital terérizm,

uluslararasi hukukta yeni aksakliklar bu alanlardanduwr (S3).

Cok sayida birbirinin alternatifi Metaverse evreninin olmasi, bu konuya ilgili
kitlelerin boliinmesine neden oluyor. Bu da siyasi goriislerin belli Metaverse evrenlerinde

gruplasmasiyla tartisma kiiltiiriinii yok edebilir (S4).
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4.2.7. Siyasi Partilerin Metaverse’iin Mevcut Yontemlere Alternatif Olarak

Nasil Kullanilabilecegine Yonelik Diisiinceleri

Bu konuda katilimcilara ‘Metaverse sizce siyasal iletisimde etkin bir platform ve
mevcut yontemlere alternatif olarak nasil kullanilabilir?” sorusu yoneltilmistir. Yapilan
goriisme neticesinde Metaverse’iin siyasal iletisimde etkin bir platform olmasi ve mevcut
yontemlere alternatif olarak nasil kullanilabilecegine iliskin katilimcilara yonetilen
ifadeden hareketle; katilimcilarin Metaverse olgusuna iligkin: “Siirat’, ‘Teknoloji Trendi’,
‘Sosyal Davraniglar’ vb. gibi nitelendirmelerde bulunduklar1 gdzlemlenmistir. Verilen
ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan nitel degerlendirme sonuglar1 asagida

paylasilmistir:
Alternatiften ziyade yeni bir hareket alani ve imkan olarak bakmak gerekir (S1).

Metaverse altyapisi ile yaratilabilecek sanal iletisim kolaylig1 sebebiyle daha ¢ok
kisiye stiratle ulasabilmeyi; kendimizi ve politikalarimizi daha iyi anlatabilmeyi

hedefliyoruz (S2).

‘Sosyal psikoloji basta olmak tizere sosyal davraniglar, yeni teknoloji trendleri ile
doniistim gegiriyor. Her donem kendi ruhunu yaratiyor. Kisa siire Metaverse 'iin yerini
baska bir seye birakir. O anlamda su siiregcte Metaverse 'iin alternatif oldugu sey internet

olgusundaki dontisiimdiir (S3).

Mevcut yéntemlerle entegre c¢alismast halinde daha verimli olacagim

diisiiniiyorum (S4).

4.2.8. Siyasi Partilerin Metaverse’de Reklam ve Tanitim Planlamalar:

Bu konuda katilimcilara ‘Parti olarak Metaverse de siyasi reklam ve tanitimin
nasil yapilabilecegini diislinliyorsunuz?’ sorusu yoneltilmistir. Yapilan goériisme
neticesinde katilimcilarin Metaverse de siyasi reklam ve tanitimin nasil yapilacagina
iliskin goriisler sunduklar1 gézlemlenmektedir. Bu baglamda katilimcilarin siyasi reklam
ve tanitimlarda Metaverse’iin kullanilabilecegini belirttikleri sonucuna ulasilmistir.
Verilen ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan nitel degerlendirme sonuglari asagida

paylasilmistir:
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Bir anda parti temsilcisini yanimizda gorebilirsiniz. Online olarak karsinizdaki

gorselle canli soru cevap yapilabilir.

Parti toplantilarimiza, faaliyetlerimize, meclisteki genel kurul ¢calismalarimiza, il
ve ilcelerdeki toplanti, panel ve hatta gésteri haklarinin sanal olarak kullanmamiza kadar

tiim etkinlikleri Metaverse tabanli platformlarda kullanabilecegimizi diisiiniiyoruz.
Evet bu alanda diistintiyoruz.

Reklamdan daha ¢ok toplumsal reflekslerin ve siyasi egilimlerin ogrenilebilecegi
ve bu sonuclar 1s1g8inda siyasi partilerin politikalarim gelistirebilecegi bir alan olarak

gortiyoruz.

4.2.9. Siyasi Partilerin Metaverse’de Miting ve Se¢cim Planlamalari

Bu konuda katilimcilara ‘Parti olarak Metaverse platformunda siyasi mitinglerin
ve se¢imlerin nasil yapilabilecegini diisiiniiyorsunuz?’ sorusu yoneltilmistir. Parti olarak
Metaverse platformunda siyasi miting ve se¢imlerin nasil yapilacagina dair goriislerinin
alindig1 ifadeden hareketle, katilimcilarin tamaminin Siyasi mitinglerin Metaverse
ortaminda yapilabilecegine katildigi buna karsin se¢imlerin Metaverse platformunda
yapilmasma karst durduklart sonuglarma ulasilmistir.  Sec¢imlerin  Metaverse
platformunda yapilmasinin heniiz erken oldugunu bildiren katilimcilar, platformda
manipiile edilebilme olasiligmin yiiksek oldugunu belirtmislerdir. Verilen ifadelerden

hareketle katilimcilardan alinan nitel degerlendirme sonuglari asagida paylasiimistir:

Il bazinda mahallelerde veya biiyiik mitinglerde adeta bir pleybek

yvapiyormuscasina parti temsilcilerinin goriintiileri ile direkt olarak hedef kitleye segmene

ulasilabilir (S1)

Siyasi miting icin gerekli olan bir veya birka¢ konusmacimin, partililerin
faaliyetlerini izlemeye gelen halkimiz yerine; konusmacilarin sanal ortamda konusup
siyaset yapabildigi, katilimci veya izleyici olarak gerekli donanmimlarla izleyebilecegi
mitingler yapilabilir. Metaverse tabanli se¢imlere gsimdilik karsiyiz. Her ne kadar konuya
vakif kisilerce giivenlik katsayisi yiiksek bir iglem olsa da manipiilasyona actk bir durum
olusabilir. Hangi iktidar olursa olsun, biiyiik veriyi olustururken kontrol mekanizmalarini

atladigi takdirde kendine yonelik avantaj saglama niyetinde olabilir (S2).
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Bu durum internette olunan her anin, VR ara¢larimin artmas ile erigsimin kolay

hale gelmesi ile miimkiin olacaktir (S3)

Gelecekte bu teknolojinin daha da yayginlasmasiyla miting yapmanin olduk¢a
gergekgi bir hedef oldugunu soyleyebiliriz. Se¢cim konusunda ayni fikirde degiliz. Secim
giivenliginde kusku olusturacak noktalar var. Su an bu hedef icin ¢ok erken oldugunu

diistintiyoruz (S4).

4.2.10. Metaverse’iin Siyasiler Tarafindan Prova Amac¢h Kullanimi

Bu konuda katilimcilara ‘Liderlerin ve parti sozciilerinin konusmalarini ve
aciklamalarini, gercek ortam dncesinde Metaverse ortaminda prova etmeleri ve begenilen
ve begenilmeyen yanlarin gézden gegirilerek diizeltilmesi sonrasinda gercek ortamda son
seklinin yapilmasinin sizce ne gibi faydasi olabilir?’ sorusu yoneltilmistir. Liderlerin ve
parti sOzciilerinin konugmalarini ve agiklamalarini, gercek ortam Oncesinde Metaverse
ortaminda prova etmeleri ve begenilen ve begenilmeyen yanlarin gézden gegirilerek
diizeltilmesi sonrasinda gercek ortamda son seklinin yapilmasinin faydalarma iliskin
katilimer gortsleri degerlendirildiginde; katilimcilarin ¢ogunlugunun agiklanan bu
durumun faydali olacagi konusunda hemfikir oldugu gézlemlenmektedir. Bu baglamda
‘Daha Cok Kisiye Ulasma’, ‘Siirat’ gibi temel kavramlarim onemine deginildigi
gbzlemlenmektedir. Verilen ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan nitel

degerlendirme sonugclar1 asagida paylasilmistir:
Ongoriilebilir sonuglart elde edebiliriz (S1).

Ben partimizde, il basin, medya, reklam ve program sorumlusu bagkanim.
Bahsedilen provanin ne kadar faydali oldugunu fiilen yasiyoruz. Dogaglama siyaset bir
vetenek gerektirebilir ama ¢alisma da yetenegin en biiyiik yardimcisidir. Metaverse

tabanli provalarin ¢ok faydali olacagi kanaatindeyiz (S2)

‘Daha fazla kisiyle temas kurulacaktir. Kendi kitlen disinda diger kitleler ile

temas sansi veriyor. (S3)

Bunun siyasi partiler icin egilimi ol¢mek adina degerli olacagini diigiiniiyorum.
Alinan geri doniisler toplumsal taleplere yamit verme hizint ve politikalarin

gelistirilmesine olumlu yéonde katki sunacaktir (S4).
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4.2.11. Metaverse’iin Cift Tarafli Etkilesim Saglamasinin Faydalari ve

Zararlan

Bu konuda katilimcilara ‘Siyasi partilerin Metaverse ortaminda biiyiik katiliml
toplanti, ¢ift tarafli iletisim vb. gergeklestirmesinin fayda ve mahsurlari neler olabilir?’
sorusu yoOneltilmistir. Siyasi partilerin Metaverse ortaminda biiyiik katilimci toplant, ¢ift
tarafl1 iletisim vb. gibi unsurlar gerceklestirmesinin fayda ve mahsurlarina iliskin
katilimer goriisleri degerlendirildiginde; siyasi parti temsilcilerinin ‘etkin iletisim kurma’,
‘genig tabanli interaktif toplanti, ‘siyasi iletisim alani’ gibi konularda Metaverse
ortaminin fayda saglayacagini belirttigi sonucuna ulasilmistir. Verilen ifadelerden

hareketle katilimcilardan alinan nitel degerlendirme sonuglari asagida paylasilmistir:

Fayda anlaminda ortamda bulunmadan oradaymuis gibi etkin iletisim kurulabilir.
Ve bir nevi ortamda olmadan orada bulunmak size giivenlik a¢isindan fayda saglayabilir.
Ancak karst tarafin Metaverse bakis agisi geregi ortamda samimi hava olmayabilir. Hatta

bu olay sinir bozucu bir durum olusturabilir (S1)

Bahsedilen konuyu bence ‘genis katilimli interaktif toplanti’ seklinde
tammlayabiliriz. Karsilikli konusma veya iletisimde belirli saygi swmmirlari iginde
kalimirsa, daha ¢ok kitleye ve birgok kesime ulasilabilecegini ve onlarin istek, dilek ve

sikayetlerinin daha kolay alinabilecegini biliyoruz (S2)

Siyasal iletisime ve buradan da baris empati gibi demokratik degerlere katki
verebilir (S3)

Cevap Yok (S4).

4.2.12. Metaverse’iin Siyasal Iletisim Disinda Farkh Kullanim Alanlaria

Yonelik Siyasi Parti Diisiinceleri

Bu konuda katilimcilara ‘Devletler ve siyasi partiler disinda, bagka hangi
kurumlar tarafindan ne gibi maksatlarla kullanilabilme potansiyeli tasimaktadir?’ sorusu
yoneltilmistir. Metaverse’iin devletler ve siyasi partiler disinda baska hangi kurumlar
tarafindan ne  maksatla  kullanilabilecegine  iliskin  katilmec1  goriisleri

degerlendirildiginde; siyasi parti temsilcilerinin Metaverse’iin, ‘Egitim ve Ticaret’,
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‘Saglik, Konser, Tiyatro’ ve ‘Sivil Toplum Girisimlerinde’ kullanilabilecegini belirttigi
gozlemlenmektedir. Verilen ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan nitel

degerlendirme sonuglar1 asagida paylasilmistir:
Egitim ve Ticari faaliyetlerde kullanilabilir (S1)

‘Hemen her ticari, hizmet ve hatta iiretim sektoriinde kullanilabilecek ve
kullanmilacaktir da. Egitim, saglik, konser, tiyatro vb. bir¢ok faaliyet Metaverse sayesinde

daha kapsamli hale gelecektir. * (S2)

Devletler disinda en fazla sivil toplum girisimleri baglaminda degerlendirmek

miimkiin (S3)

Cevap Yok (S4).

4.2.13. Metaverse’iin Teror Orgiitleri Tarafindan Kullamim Alanlarina

Yonelik Siyasi Parti Diisiinceleri

Bu konuda katilimcilara ‘Teror orgiitleri bu platformu hangi maksatlarla
kullanabilirler? Herhangi bir eylem Oncesi bu platformda kesif ve prova yapma,

haberlesme, teskilatlanma vb. ne gibi imkanlar kazanabilirler?” sorusu yoneltilmistir.

Yapilan goriisme neticesinde terdr Orgiitlerinin - Metaverse platformunu
kullanilabilecegi  alanlara  iliskin  siyasi  parti  temsilcilerinin  goriisleri
degerlendirildiginde; soruya cevap veren katilimecilarin terdr orgiitlerinin ¢esitli amaglarla
Metaverse ortamini kullanacagini belirttigi gozlemlenmistir. Bu baglamda ortaya ¢ikan
temalar: ‘Daha Cok Kisiye Ulasma’, ‘Radikallesme’, ‘Manipiilasyon’ olarak
degerlendirilebilir. Verilen ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan nitel

degerlendirme sonuclar1 asagida paylasilmistir:

Iyi organize olan tiim kesimler algi yaratma ve enformasyon agisindan kitleleri

yonlendirebilirler. Sanal gergeklik ger¢cekmis gibi ortam olusturabilir (S1)

Herkes Metaverse kullanacaktir. Her faaliyetin Metaverse ihtiyact olacaktir.
Devletin ilgili birimlerinin ‘bahsedilen amaglara yonelik faaliyetleri siki sekilde takip
etmesi gerekir. Kontrol ve takip isi bilen uzmanlar tarafindan yapilirsa gergek bir kontrol
olur. O yiizden devletin de Metaverse konusunda gerekli tiim adimlar: atmaya baslamasi

ve uzman kadrosunu kurmasi gereklidir. Giiniimiiz teknolojideki ilerlemistik ¢aginda,
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diinya 1iilkelerinin siirekli korumaci, uzak tutmaya c¢alismact yaklasimi artik ise
yaramayacak gibi goziikiiyor. Nasil ki en iyi korumayt en iyi hacker yapabiliyorsa en iyi

Metaverse korumasini da en iyi Metaverse uzmanlari yapacaktir (S2).

Radikallesme, daha c¢ok kisiye ulasma, manipiilasyon siiregleri bu alanlar

olacaktir (S3).

Cevap Yok (S4).

4.2.14. Siyasi Partilerin Metaverse’iin Teror Orgiitleri Tarafindan

Kullanim Alanlarina Kars1 Alinabilecek Tedbirler Hakkindaki Diisiinceleri

Bu konuda katilimcilara ‘Eger terdr oOrglitlerinin de kullanabilecegi olanaklar
sunuyorsa, giivenlik agisindan ne gibi tedbirler alinabilir? Giivenlik birimlerine de bazi

imkanlar sunmakta midir? Nelerdir?’ sorusu yoneltilmistir.

Yapilan goriisme neticesinde siyasi parti temsilcilerine terdr Orgiitlerinin
Metaverse ortamini kullanmasina iligkin gibi dnlemler alinabilecegi ifadesine vermis
olduklar1 cevaplar incelendiginde; katilimcilarin ‘Metaverse Uzmanlar1’ yetistirilmesi,
‘Mevcut Giivenlik Onlemlerinin Metaverse Ortamma Aktarilmast’ gibi konulara
deginmis olduklar1 gozlemlenmistir. Verilen ifadelerden hareketle katilimcilardan alinan

nitel degerlendirme sonuglar1 asagida paylagiimistir:

Var olan gergek diinyanin olumlu ve olumsuz olan mevcut durumu Metaverse

ortaminda da olabilir (S1)

Bir onceki benzer soru/cevapta da belirttigimiz konulara ek olarak giivenlik
zafiyeti olmamasi igin acil olarak bu amagla uzmanlar yetistirmemiz gerektigini yine

belirtmek isteriz (S2)

Giivenligin mimarisi degigiyor. Metaverse ile bu da degigecektir. Bu yeni imkan
ve tarz demektir (S3)

Cevap Yok (S4).
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4.2.15. Siyasi Partilerin Metaverse ile Ilgili Belirtmek Istedigi Hususlar

Bu konuda katilimcilara ‘Bunlar disinda sizin Metaverse konusunda Ozellikle
belirtmek ya da dikkat ¢ekmek istediginiz husus var midir?’ sorusu yoneltilmistir.
Katilimcilara yoneltilen ve verilen ifadelerden farkli olarak belirtmek istedikleri

durumlarin soruldugu ifadeden elde edilen sonuglar su sekildedir:

Her yenilik tehlikeli ve umutlar1 olan bilinmeyenleri igerisinde barindirir.
Kendinizi ne kadar iyi egitir ve gelistirirseniz buradan sonra elde etmis oldugunuz

ogrenimi kullaniminizdaki fayda veya zarar niyetinize baglidir (S1).

Daha adini1 yeni 6grendigimiz Endiistri 4.0 bile nerdeyse eskimeye baglamis, treni
kacirmis gibiyken; en azindan Metaverse konusunda treni kagirmamak gerektigini,
TCMB tarafindan amaca uygun bir veya birka¢ kripto varhigin (yar1 merkeziyet siz)
cikarilmasi gerektigini, Metaverse ile ilgili egitimlerin okullarda miifredata ders olarak

eklenmesi gerektigini diisiiniiyoruz (S2).
Yok tesekkiirler (S3).

Cevap Yok (S4).
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4.3. Metaverse’iin Siyasi Mecrada Sunaca@1 Firsatlar ve Tehditler

Tablo 18:

Firsatlar

Zaman ve mekan tasarrufu

Sanal toplant1 ve miting

Geng segmene erigim kolaylig

Siyasi liderler i¢in mitingler 6ncesi prova imkani

Reklam ve propaganda kolayligi

Sanal oylama

Maliyet tasarrufu

Tehditler

Kara propaganda

Kisisel verilerin kopyalanmasi ve ¢alinmasi

Teror saldirilar:

Secim ve sanal oylama giivenligi
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5. TARTISMA

5.1. Siyasal Iletisim Kavramina Yonelik Arastirmalar

Bayraktutan vd. (2014) tarafindan siyasal iletisim siirecinde sosyal medya ve
Tiirkiye’de 2011 genel secimlerinde Twitter kullaniminin arastirilmasi amaciyla
olusturulan ¢alisma degerlendirildiginde; sosyal medya platformlarinin 6zellikle siyasal
iletisim alaninda ve se¢im donemlerinde de adaylar ve/veya partili kullanicilar tarafindan
siklikla kullanildigr ifade edilmistir. Bu sonuglardan hareketle se¢cim ortamlarinda siyasal
iletisim kapsaminda sosyal medya platformlarinin siyasi kisilikler tarafindan kullanildig:
gozlemlenmektedir. Ulasilan bulgular sonucunda Metaverse’iin de benzer amaclarla
kullanilabilecegi degerlendirilmektedir. S6z konusu ¢aligma bu ydniiyle, bu arastirmanin

sonuclarin1 desteklemektedir.

Sosyal medya ortamlarinda siyasi konularin genis bir yer aldigindan bahseden
Bostanci (2014) arastirmasinda medya ve siyaset iliskisinin ‘siyasal iletisim’ kavramini
dogurdugunu ifade emistir. Bu baglamda 410 sosyal medya kullanicist 6rnekleminde
gergeklestirilen ¢alismasinda katilimeilarin siyasi parti {iyesi olmasalar dahi sosyal medya
lizerinden siyasi paylasimlarda bulunduklari, Twitter kullanicilariin daha c¢ok
siyasallastigt ve sosyal medyada paylasilan siyasi igeriklerin kullanicilarin siyasi
tercihlerini etkiledigi gibi sonuglara ulasilmistir. Calismanin sonuglari, Metaverse
kullanan siyasi partilerin gen¢ se¢gmen {iizerinde etkili olabilecegini degerlendirilmistir.
Bu yoOniiyle s6z konusu calismanin bulgulart da bu arastirmanin bulgulariyla

ortlismektedir.

Caglar ve Koklii (2017) tarafindan siyasal partilerin resmi web sitelerine yonelik
olarak gerceklestirilen ¢alismanin amacinin yeni medyada siyasal iletisiminin roliiniin
belirlenmesi oldugu gozlemlenmektedir. Bu baglamda siyasi partilerin; web sitelerini
etkin olarak kullandiklar1 ve siyasal iletisimi bu yolla sagladiklar1 sonuglarina
ulagilmistir. Bu ¢alisma sonuglar1 da Metaverse’iin siyasal iletisim araci olarak
kullanilabilecegini ortaya koymustur. Dolayisiyla, gelecekte biitiin siyasi partilerin bu
konunun 6nemini kavrayacagi ve Metaverse de yer alacagi sonucuna erisilmistir. Bu

bulgular da yukarida zikredilen ¢alismanin sonuglarini destekler nitelik tasimaktadir.
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Giliven (2017) tarafindan siyasal iletisim olgusunun doniisiimiinii ifade etmek
amaciyla hazirlanan ¢alisma degerlendirildiginde; arastirmanin siyasal iletisim siirecinin
teknolojik unsurlarin da etkisiyle degisime ugradigi ve giinlimiizde olduk¢a 6nemli bir
yerde bulundugu ifade edilmistir. Ayrica yeni iletisim teknolojilerinin ve yeni medyanin
hem siyasi kisilikleri hem de siyasi iklimi etkiledigi ifade edilmistir. Is bu ¢alisma da
Metaverse’iin, teknolojinin ilerlemesiyle birlikte hayatin ve siyasal iletisimin
vazgecilmez unsuru olacagina iliskin ipuglarin1 ortaya koymaktadir. Bu nedenle

zikredilen galisma bulgulari ile bu ¢alismanin sonuglari birbirini desteklemektedir.

Kilig (2014) tarafindan gergeklestirilen c¢alismanin kitle iletisim araglarinin
gelisiminin agiklanmasi ve sosyal medyanin siyasal iletisimi etkileme roliiniin
incelenmesi amaglariyla  olusturuldugu  goézlemlenmektedir. Yapilan literatiir
degerlendirmesinin ardindan arastirmaci giiniimiizde sosyal medyanin hayatin her
alaninda etkin oldugunu, gelismis ve gelismekte olan bir¢ok iilkenin siyasal yoneticileri,
secim kampanyalarinda siyasal iletisimde bu araglardan yararlandiklar1 ve gelecekte
siyasal kampanyalarin bu araclar {izerinden yiiriitillecegi sonuglarina ulagmistir.

Dolayisiyla s6z konusu ¢alisma ile burada ulasilan sonuglar paralellik arz etmektedir.

Meri¢ (2017) tarafindan hazirlanan ¢alismada ¢evrimici siyasal iletisim kavrami
paralelinde literatiir derlemesi yapilmis oldugu goézlemlenmektedir. Bu baglamda
aragtirmada 2000’lerle birlikte dijital alanda yasanan doniisiime paralel olarak ge¢miste
hakim olan siyasal iletisim yOntemleri yerlerini daha esnek, merkezi olmayan ve
heterojen yapilara biraktig1 ifade edilmektedir. Ayrica arastirmaci her tiirlii siyasal
enformasyona genis ¢apta erisme ve paylasma, ayrica c¢evrimi¢i ortamda siyasal
aktivitelere katilma olanag: siyasal iletisimde donilisiim yasanmasina neden oldugunu
ifade etmistir. Metaverse ile birlikte insanlarin birbirleriyle sosyal medyanin sagladigi
mevcut imkanlarin Gtesine gegerek avatarlar (sanal beden) vasitasi ve arttirilmis gergeklik
teknolojisiyle insanlarin ayni ortamda bulunmasi saglanabilecektir. Bu da Metavers’iin
her alanda oldugu gibi siyaset alaninda da yenilikler getirme ve kartlar1 yeniden dagitma

potansiyeli tasidigin1 gostermektedir.

Ozer (2015) tarafindan siyasal iletisimin etkinliginde algilama yonetiminin
roliiniin aragtirlldigi calisma degerlendirildiginde; arastirmada siyasal iletisim
aktorlerinin siyasi yapiy1 bicimlendirmek amaciyla olusturmus olduklar1 faaliyetlerin
basarili alg1 ydnetimlerinden gectigi ifade edilmistir. S6z konusu (Ozer, 2015) calismanin

sonuglari da bu aragtirma bulgulari ile paralellik gostermektedir.
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5.2. Metaverse Kavramina Yonelik Arastirmalar

Celik (2022) tarafindan Metaverse kavraminin agiklanmasina iligkin olarak
gergeklestirilen calismada kavramin olduk¢a yeni oldugundan ve gelisiminin yakin
zamanda hizlanarak ilerleyeceginden bahsedildigi gozlemlenmektedir. Bu baglamda
Metaverse’iin Blok Zincir, NFT, Kripto Paralar, Artirllmis Gergeklik vb. gibi bir ¢ok
kavramla iligkili oldugunu savunan arastirmaci; olgunun insan yasantisina yeni bir yon
getirecegini ifade etmistir. Calismamiz Metaverse ile birlikte kartlarin her alanda yeniden
dagilacagini dngérmektedir. Metaverse ile birlikte egitimden eglenceye, haberlesmeden
ticarete, siyasal iletisimden savunma teknolojilerine kadar her alanda dontigiimler
meydana gelecektir. Bu dnermelerden dolayr ¢alismamiz ile Celik (2022)’in bulgulari

paralellik gostermektedir.

Sar1 (2022) tarafindan hazirlanan calismada Metaverse ve siyaset iligkisinin
degerlendirildigi ve iilkemizde yapilan ilk ¢alismanin; TBMM Grup Baskanvekilleri
Mahir Unal ve Mustafa Elitas ile AK Parti Bilgi ve Iletisim Teknolojilerinden Sorumlu
Genel Bagkan Yardimcist Omer Ileri’nin katilimiyla AK Parti tarafindan 17 Ocak 2022
tarihinde gerceklestirildigi belirtilmistir. Metaverse ortaminda gergeklestirilen ilk siyasi
toplantt olma 6zelligini tasiyan bu toplantinin konusu da kripto varliklarla ilgili yapilan
yasal diizenlemeleri konu aldig1 ifade edilmistir. Calismamiz neticesinde lilkemizdeki
birgok siyasi partinin bu alanda c¢alisma yaptigimi gormekteyiz. Siyasi partiler
Metaverse’iin 6nemini kavrayarak bu alanda geri kalmamak i¢in Metaverse calismalarini

yakindan takip etmektedir.

Kus (2021) tarafindan hazirlanan ¢calismada ise Metaverse kavrami ‘Dijital Biiyiik
Patlama’ olarak nitelendirilmis ve Metaverse’lin toplum kiiltiiriiniin bir par¢asi olacagi ve
bunun bir {ilkenin siyasi ve kiiltiirel glivenligi lizerinde etkisi olacagi belirtilmistir. Ayrica
arastirmada Metaverse ile birlikte ekonomik ve siyasi siirecleri etkileyen bir sistem sz
konusu olacagi ve bu sistemde kendini ifade etmeyi sinirlayan bir parametreye donlisme
potansiyeli bulundugu ifade edilmistir. Bu baglamda ¢esitli firsat ve zorluklar1 oldugu
saptanan Metaverse platformunun gelistirilmesi gerektigi ortadadir. Bizde Kus (2021)
hazirlanan ¢alismaya katilmaktayiz. Metaverse yeni bir platform oldugu i¢in firsatlar ve
tehditler barindirmaktadir. Bu nedenle sonug¢ kisminda deginildigi tizere, Metaverse ile

ilgili muhtemel tehditlere yonelik gerekli tedbirler alinmalidir.
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6. SONUC VE ONERILER

6.1. Sonug¢

Siyasal iletisim; insanin insani, tabiati, evreni yonetmek amaciyla kullandigi
iletisim bi¢imi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Siyasal iletisim kavrami insanligin
dogumundan itibaren var oldugu diisiiniilen ve insanligin 6liimiine kadar varligin1 devam
ettirmesi ongoriilen bir iletisim sistemidir. Siyasal iletisim kavrami insanlikla paralel
olarak gelisen ve ilerleyen bir kavramdir. Insanligin ilerlemesi i¢in lokomotif konumunda
olan yazinin icadi, matbaanin bulunmasi, gazete ve dergilerin basilmaya baslanmasi,
radyonun ve televizyonun icadi, internetin giinliik hayatta kullanilmastyla birlikte dijital
medyanin aktif olmasi gibi gelismeler siyasal iletisim yontem ve uygulamalarini derinden
etkilemistir. Stirekli gelisen ve doniisen bu yontemler giliniimiizde dijital medya
kavramint dogurmus bu kavram gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi klasik medya
kavramlarinin 6niine geg¢mistir. Internetin giinliik yasamda aktif olarak kullanilmaya
baslamasiyla birlikte insanlarin ¢evrimigi olabilecekleri platformlarda yer almasi siyasal
iletisimin yoniinii de dijital medyaya kaydirmistir. Diinyada milyarlarca, {ilkemizde ise
milyonlarca insan Instagram, Twitter, Youtube ve Facebook gibi dijital medya
platformlarin1 aktif olarak kullanmakta ve bu platformlarda saatlerce zaman
gecirmektedir. Hedef kitlenin dijital medyaya kaymasi siyasi figiirlerinde bu
platformlarda aktif olmasini zorunlu kilmistir. Siyasi kurum ve figiirler, Instagram,
Twitter, Youtube, Facebook gibi dijital medya platformlarinda hesaplar acarak bu
platformlar1 aktif olarak kullanmaya baglamis, kitleleri bu platformlar iizerinden
etkilemeyi amaglamigtir. Giliniimiiz de se¢im kampanyalarinin énemli bir ayagini da
dijital medya {izerinden yapilan reklam, propaganda ve pazarlama faaliyetleri
olusturmaktadir. Siyasi partiler rakiplerini ekarte etmek icin sosyal medya birimleri

kurmus ve secim biit¢elerinden 6nemli paylar ayirmiglardir.

Metaverse insanlarin internetin icinde avatarlari (sanal beden) vasitasiyla aktif
olmay1 vaat etmektedir. Insanlar Metaverse de giinliik hayatta yapabildigi birgok
aktiviteyi bu platformda yapabiliyorken bunun oOtesine gecerek giinlilk yasamda
yapamadiklari birgok aktiviteyi de bu platformlar sayesinde yapabileceklerdir. Metaverse
gercek hayatta hata payinin biiyiik sonuclar doguracagi tip egitimi, pilotaj egitimi, askeri

egitim gibi alanlarda kullanilma potansiyeli sunmaktadir. Dolayisiyla bu alanlarda
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kullanildiginda, maliyetleri diisirmesi, verimliligi artirmasi, 6nemli bir simiilasyon
imkan1 sunmasi gibi nedenlerle insanliga fayda saglayacak bir platform oldugu
degerlendirilmistir. Insanlar Metaverse iizerinden toplant1 yapabilir, konsere gidebilir,
arkadaslariyla gezip eglenebilir, baska iilkeleri ziyaret edebilir, baska tlkelerdeki
insanlarla iletisim kurarak sosyallesip farkl diller 6grenebilirler. Metaverse ayni1 zamanda
is diinyas: i¢in de farkli firsatlar sunmaktadir. Sanal evrenlerin insasi siiresince ve
ardindan yapilacak giincellestirmeler bir¢ok yazilimci ve programci igin istihdam alani
olusturmustur. Metaverse ile birlikte emlak isleri ve gayrimenkul alim satimi platform
tizerinden yapilabilecek bu da yeni bir emlak anlayisin1 doguracaktir. Gergek hayatta
zaman ve mekan olarak tecriibe edilmesi, gelistirilmesi gereken projeler yine bu platform
lizerinden yiiritiilebilecek boylece proje maliyetlerini asag1 ¢ekilerek ekonomik tasarruf

saglanabilecektir.

Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte dijital medya platformlarmin igerigi de
gelismeye baslamistir. Mevcut sosyal medya platformlarinda paylasilan video, fotograf
ve yazi gibi igerikler teknolojinin ilerlemesiyle demode kalmaya baglamis, insanlar farkl
deneyim arayisi igerisinde olmuslardir. Facebook, Google, Microsoft, Nvidia, Roblox
gibi biiyiik sirketler mevcut teknolojinin 6tesine gegerek ‘Metaverse’ lizerinde ¢alismalar
yapmaya baglamistir. Facebook sirketin ismini degistirerek ‘Meta’ yapmis ve kendi sanal
evreni olan ‘Horizon Words’u olusturturmustur. Insanlar, Horizon Words’de avatarlar
(sanal beden) vasitas1 ve arttirilmig gergeklikle iki boyuttan ii¢ boyuta gecerek daha
gercekei daha canli deneyimler elde etmislerdir. Metaverse de insanlarin ii¢ boyutlu
olarak bulunmasi, canli ve gercekei deneyimler elde etmesi gibi 6zellikler Metaverse’ii

mevcut sosyal medya platformlarindan farkli kilmistir.

Metaverse her ne kadar insanlik i¢in Onemli firsatlar sunsa da dikkate deger
tehditler de olusturmaktadir. Uzun siire bu platformu kullanan insanlar ger¢ek olmayan
nesneleri gercekmis gibi algilamis, bu da kullanicilarin bir siire sonra reel hayata adapte
olmasmi giiclestirmistir. Metaverse’lin kullanicilarina essiz  deneyimler sunmasi
kullanicilarin burada daha fazla vakit gegirmesini saglayarak bireyleri giinliik yagsamdan
uzaklastirmis, gilinliik yasamdan  kopan bireyler ise gercek sosyallesme ve insani
iliskilerden uzaklasarak asosyallesmistir. Metaverse platformunun hala gelistirilmekte ve
yeterince giivenli bir platform olmamasi kullanicilarin kisisel verilerinin ¢alinmasi ya da
kopyalanmas1 tehdidini barindirmaktadir. Metaverse terdr oOrgiitleri tarafindan da

kullanilmaya uygun bir platformdur. Teror 6rgiitleri Metaverse’ii haberlesme araci olarak
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kullanabilir, terdr saldirilar i¢in kesif ve prova yapabilir, platform iizerinden online
saldir1 yapabilir, kullanicilarin kisisel verilerine sizip kisileri zarara ugratabilirler. Biitiin
bu ihtimaller Metaverse’lin gelistirilmesi hata paymin en aza indirilmesini saglikli bir
isleyisi i¢in zorunlu kilmaktadir. Saglikli bir isleyis ve tehditlerin en aza indirilebilmesi
icin ise Oncelikli olarak Metaverse’de islenecek cezalarin hukuki zemini olusturularak sug
isleyenlere caydiric1 cezalar kanun yapicilar tarafindan belirlenip yasalastiriimalidir.
Alinmasi gereken bir diger 6nlem ise platforma girerken kimlik dogrulamasi yapilmasinin
bir zorunluluk haline getirilmesidir. Bu uygulamanin faaliyete geg¢mesiyle sug
isleyenlerin kimliginin desifre edilmesi kolaylasacaktir. Metaverse’iin yazilim ag¢iklariin
kapatilmasi, Metaverse de islenecek suclarin kanunda karsiliginin olmasi ve kimlik
dogrulamanin Metaverse ortamina giris i¢in bir zorunluluk haline getirilmesi, platform

kullanicilarinin daha giivende olmasini saglayacaktir.

Metaverse’iin gelistirilmesi ve iyilestirilmesi i¢in Meta sirketinin patronu olan
Mark Zuckerberg 10 milyar dolar biitge ayirdiklarini ve ilerleyen siiregte on bin
miihendisi ise alacaklarini agiklayarak sirketin Metaverse noktasindaki kararliligini
ortaya koymustur. Metaverse’iin hayalin Gtesinde imkanlar sunmasi insanlari bu
platforma ¢ekmis Subat 2022 tarihine kadar {i¢ yiiz bin insanin Horizon Words kullanicisi
oldugu Meta sirketi tarafindan aciklanmistir. Otoriteler tarafindan bu saymin 2023’e

kadar bir milyonu, 6niimiizdeki on yil i¢inde ise 500 milyonu asacagi diistiniilmektedir.

Metaverse’lin insanlar tarafindan ragbet gormesi platformun giinliik hayatin bir
parcasi haline gelmesine zemin hazirlamaktadir. Metaverse’iin insanlar tarafindan tercih
edilmesi onu potansiyel siyasal iletisim araci olarak kullanilmasinin 6niinli agmaktadir.
Siyasi partiler Metaverse iizerinde kendi binalarini insa ederek platform {izerinden geng
kitlelere erisim saglayarak geng se¢menlerin dikkatini ¢ekebilirler. Geng segmen her
zaman yenilige agik, onlar gibi diigiinen siyasi iradeye kendini daha yakin hissedecek bu
da se¢men tercihlerine dogrudan etki edecektir. Bunun yaninda Metaverse teknik
imkanlar olarak da siyasal iletisim araci olarak kullanilmaya uygun bir platformdur.
Siyasiler, Metaverse lizerinden miting diizenleyerek milyonlarca insana ayni anda ulasim
saglayabilir, siyasiler miting Oncesinde konusmalarini burada prova edebilir, parti
teskilatlar1 platform iizerinden toplantilar gergeklestirebilirler. Siyasi partiler kendi
avatarlarin1 (sanal beden) Metaverse de dolastirarak parti faaliyetlerini buradan
stirdlirebilir ayn1 zamanda Metaverse sokaklarindaki billboardlara kendi afislerini asarak

reklam faaliyetlerini yiriitebilirler. Metaverse’lin eksiklikleri ve giivenlik agiklar
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giderildiginde ise platform iizerinden gelecekte se¢imlerin yapilmasi miimkiin olabilir.
Se¢menler zaman ve mekan kaybi olmadan avatarlart (sanal beden) ile oylarini

kullanabilirler.

Metaverse iilkemizdeki siyasi kurumlar tarafindan yakindan takip edilmektedir.
Deva Partisi Metaverse’iin siyasal alanda kullanilabilecegini kesfeden ilk parti olmustur.
Deva Partisi platform lizerinde arsa satin almis ve parti binasini insa etmistir. Deva Partisi
yine bu alanda bir ilke imza atmis 18.05.2022 tarihinde partinin genel baskani Ali
Babacan platform iizerinden ilk siyasi mitingi yapmistir. Deva Partisinin boyle bir atilim
yapmast bilisim alaninda calisanlar ve gengler iizerinde olumlu etki birakmig Deva
Partisi’nin ‘yenilik¢i ve ¢agdas’ imaj1 almasmi saglamistir. Ulkemizde mecliste grubu
bulunan siyasi partiler ise Metaverse fikrine olumlu yaklasmaktadir. Adalet ve Kalkinma
Partisi Metaverse’de toplantilar yapmis ve 2000 kisinin katildigir ‘Metaverse Calistay1’
diizenlemistir. YT Parti Metaverse’ de arsa satin alarak sanal secim ofisi insa etmis ve
platform iizerinden toplantilar yapmistir. Cumhuriyet Halk Partisi, Milliyet¢i Hareket
Partisi, Halklarin Demokratik Partisi ise arastirma ve gelistirme faaliyetleri
yirtitmektedir. Goriildiigii lizere siyasi partiler Metaverse’lin siyasal iletisim araci olarak
kullanabilecegi ve Metaverse’iin siyasi alanda Onemli firsatlar dogurabilecegi

kanaatindedirler.

6.2. Oneriler

Calismamiz Siyasal iletisim ve Metaverse kavramini yan yana getirildigi ilk
akademik caligma olmas1 nedeniyle siyasi partiler ve Metaverse ¢alisan bilisimciler i¢in
aydmlatma fisegi vazifesi gorecektir. Metaverse bu alanlarin diginda pek ¢ok alani da
kapsamaktadir. Arastirmacilar Metaverse’lin siyasal iletisim disinda kalan eglence,
giivenlik, yazilim, iletisim, savunma sanayi, egitim, ticaret gibi alanlarda kullanilabilirligi
ile ilgili ¢alismalar gergeklestirebilirler.

Siyasi Partilere Onerimiz ise Metaverse’iin pek ¢ok siyasi c¢alismada
kullanilabilecegi, gen¢ se¢gmene ulasimda kolaylik saglayacagi, teknik yapisi itibartyla
maliyetleri diislirecegi gibi nedenlerden oOtiirli yatirimlarini hizlandirarak Metaverse

politikalar gelistirmeleri olacaktir.
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EKLER

EK-1

"'Siyasal Iletisimde Metaverse 'iin Kullanilma Potansiyeli: Firsatlar ve Tehditler"
Yiiksek Lisans Tezi Yar1 Yapilandirilmis Miilakat Formu:

Bu form Hasan Kalyoncu Universitesi Siyaset Bilimi ve Uluslararas Iliskiler Yiiksek
Lisans Ogrencisi Ramazan BASOGLU tarafindan 'Siyasal Iletisimde Metaverse'iin
Kullanilma Potansiyeli: Firsatlar ve Tehditler' adli yiiksek lisans tez calismasi igin
hazirlanmistir. Tez ¢alismasi Siyasal iletisim ve Metaverse kavramlarmi iilkemizde bir
araya getiren ilk akademik calisma olmasindan dolay1 biiyiik 6nem arz etmektedir. Yar1
yapilandirilmis miilakat formuna verecegiz yanitlar gizli tutulacak olup sadece tez
calismasinda kullanilacaktir. Tez calismasi tamamlandiginda mecliste grubu bulunan
siyasi partilere ve caligmamiza katilan bilisim sektorii c¢alisanlarina icretsiz
gonderilecektir.

Katiliminiz i¢in tesekkiir ederim.

1) Metaverse konusuyla ilgili bilginiz ve ¢alismalariniz nelerdir?

2) Metaverse ile ilgili bir ¢alismaniz ya da c¢aligmalariniz oldu mu? Varsa yapmis
oldugunuz c¢alismanin/calismalarin igerigi hakkinda bilgi verir misiniz?

3) Metaverse ile ilgili glincel gelismeler ve kullanim alanlar1 hakkindaki diistinceleriniz
nelerdir?

4) Sizce Metaverse, giincel sosyal medya platformlarindan farkli olarak ne gibi yenilikler
sunmaktadir?

5) Metaverse ’iin insanlia sunacag firsatlar nelerdir?

6) Metaverse insanlar ve gilivenlik acisindan herhangi bir tehdit icermekte midir? Eger
tehlikeli ve tehditler iceriyorsa bunlar sizce neler olabilir?

7) Metaverse’iin daha ¢ok hangi alanlarda kullanima uygun oldugunu diislinliyorsunuz?
8) Sizce Metaverse siyasi alanda da hangi yonlerden kullanima elverisli bir platformdur?
9) Metaverse, siyasal iletisimde propaganda araci olarak siyasi partiler ve siyasetgiler
tarafindan nasil kullanilabilir?

10) Sizce siyasi partiler Metaverse ortaminda toplanti, miting vb gerceklestirseler bunun

fayda ve mahsurlari neler olabilir? Siyasi liderler konugmalariin provasini bu ortamda
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yaparak, begenilen ve begenilmeyen yonleri tespit ettikten sonra nihai konusmalarini
yapsalar, gercek konusmanin etkinligine katkis1 olumlu ya da olumsuz olarak ne olabilir?
11) Siyasi partilerin ya da siyasi figiirlerin, Metaverse ile ilgili su ana kadar yapmis
olduklar1 hangi ¢aligmalar1 biliyorsunuz? Bunlar hangi konuda ve nasil ¢alisma/lardir
bilgi verebilir misiniz?

12) llerleyen yillarda siyasal iletisim ve kitle iletisim araci olarak Metaverse
platformunun sunabilecegi ne gibi imkanlar oldugunu diisiiniiyorsunuz?

13) Metaverse siyasi partiler disinda devletlerin kendi yonetim organlari tarafindan hangi
alanlarda kullanilabilir? Yabanci kamuoylarmin anlasilmasi ve kendi politikalarinin
anlatilmas1 konusunda ne gibi firsatlar ve kisitlar sunabilir?

14) Devletler ve siyasi partiler disinda, baska hangi kurumlar tarafindan ne gibi
maksatlarla kullanilabilme potansiyeli tasimaktadir?

15) Terdr orgiitleri bu platformu hangi maksatlarla kullanabilirler? Herhangi bir eylem
oncesi bu platformda kesif ve prova yapma, haberlesme, teskilatlanma vb. ne gibi
imkanlar kazanabilirler?

16) Eger terdr orgiitlerinin de kullanabilecegi olanaklar sunuyorsa, giivenlik agisindan ne
gibi tedbirler alinabilir? Giivenlik birimlerine de bazi imkanlar sunmakta midir? Nelerdir?
17) Bunlar disinda sizin Metaverse konusunda ozellikle belirtmek ya da dikkat ¢ekmek

istediginiz husus var midir?
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EK-2

'Siyasal Tletisimde Metaverse'iin Kullanilma Potansiyeli: Firsatlar ve Tehditler"
Yiiksek Lisans Tezi Yar1 Yapilandirilmis Miilakat Formu

Bu form Hasan Kalyoncu Universitesi Siyaset Bilimi ve Uluslararas Iliskiler Yiiksek
Lisans Ogrencisi Ramazan BASOGLU tarafindan 'Siyasal Iletisimde Metaverse'iin
Kullanilma Potansiyeli: Firsatlar ve Tehditler' adli yiliksek lisans tez calismasi igin
hazirlanmistir. Tez ¢alismasi Siyasal iletisim ve Metaverse kavramlarmi iilkemizde bir
araya getiren ilk akademik calisma olmasindan dolay1 biiyiik 6nem arz etmektedir. Yari
yapilandirilmis miilakat formuna verecegiz yanitlar gizli tutulacak olup sadece tez
calismasinda kullanilacaktir. Tez calismasi tamamlandiginda mecliste grubu bulunan
siyasi partilere ve calismamiza katilan bilisim sektorii ¢alisanlarina ticretsiz
gonderilecektir.

Katiliminiz i¢in tesekkiir ederim.

Temsilcisi Oldugunuz Siyasi Parti:

1) Siyasal iletisim ¢aligmalarmizda ve/veya programinizda Metaverse ile ilgili herhangi
bir planlama ve ¢aligmaniz var midir? Varsa nelerdir?

2) Parti olarak Metaverse platformunu aktif olarak kullanmay: diisiiniiyor musunuz?
Partinizin Metaverse platformunu aktif olarak kullanmasinin partinize saglayabilecegi
fayda ve mahsurlar neler olabilir?

3) Parti olarak Metaverse platformunda arsa satin alip parti binasi insa ettiniz mi?
4)Parti olarak Metaverse platformunda toplanti, miting, panel vb ne tiir faaliyetler icra
ettiniz ya da bu konuda ne tiir faaliyetler planliyorsunuz?

5) Metaverse’iin siyasi mecrada ne gibi yeni firsatlar sunabilecegini diisiiniiyorsunuz?

6) Metaverse’iin siyasi mecrada ne gibi tehditlere yol acabilecegini diisiiniiyorsunuz?

7) Metaverse sizce siyasal iletisimde etkin bir platform ve mevcut yontemlere alternatif
olarak nasil kullanilabilir?

8) Parti olarak Metaverse de siyasi reklam ve tanitimin nasil yapilabilecegini
diisiiniiyorsunuz?

9) Parti olarak Metaverse platformunda siyasi mitinglerin ve sec¢imlerin nasil
yapilabilecegini diisiiniiyorsunuz?

10) Liderlerin ve parti sozclilerinin konusmalarini ve agiklamalarini, gercek ortam

oncesinde Metaverse ortaminda prova etmeleri ve begenilen ve begenilmeyen yanlarin
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gbzden gegirilerek diizeltilmesi sonrasinda gercek ortamda son seklinin yapilmasinin
sizce ne gibi faydasi olabilir?

11) Siyasi partilerin Metaverse ortaminda biiyiik katilimli toplant, ¢ift tarafli iletisim vb.
gergeklestirmesinin fayda ve mahsurlari neler olabilir?

12) Devletler ve siyasi partiler disinda, baska hangi kurumlar tarafindan ne gibi
maksatlarla kullanilabilme potansiyeli tagimaktadir?

13) Teror oOrgiitleri bu platformu hangi maksatlarla kullanabilirler? Herhangi bir eylem
oncesi bu platformda kesif ve prova yapma, haberlesme, teskilatlanma vb. ne gibi
imkanlar kazanabilirler?

14) Eger teror orgiitlerinin de kullanabilecegi olanaklar sunuyorsa, giivenlik a¢isindan ne
gibi tedbirler alinabilir? Giivenlik birimlerine de bazi imkanlar sunmakta midir? Nelerdir?
15) Bunlar disinda sizin Metaverse konusunda 6zellikle belirtmek ya da dikkat ¢ekmek

istediginiz husus var midir?
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