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Son yillarda cografi isaret ile tescillenen iirlinlerin bulundugu bdlgelere turistik

ziyaretlerin arttig1 goriilmektedir. Bununla birlikte cografi isaretli {irinlerin bolgedeki

diger yoresel tiriinlerle birlikte tanitildig1 gastronomi festivalleri de her gecen yil artarak]
devam etmektedir. Bu arastirma, Bodrum Mandalina Festivali’ne katilan ziyaretgilerin

Bodrum’un tek cografi isaretli liriinii olan Bodrum Mandarini, cografi isaret kavrami ve

Mugla’nin cografi isaretli tirlinleri hakkinda bilgi diizeyleri ile Bodrum Mandalina

Festivali’'nin Bodrum’u ziyaret etme niyetine etkisini ortaya koymak amaciyla

yapilmistir. Mugla ili ve Bodrum il¢esinde daha once bu konuda bir arastirmanin

yapilmamis olmasi, ileride yapilabilecek ¢alismalara yol géstermesi ve literatiire katki
saglamas1 bakimindan énemlidir.

Arastirma kapsaminda katilimcilarin; cografi isaret bilgi diizeyi, festival memnuniyeti,
festival deneyimi tatmini ile Bodrum’u ve Bodrum Mandalina Festivali’ni tekrar ziyaret
niyetlerini 6grenmeye yonelik ifadeler yer almistir. Arastirmada olasiliksiz 6rnekleme
yontemlerinden kolayda 6rnekleme yontemi kullanilarak 2022 yili Ocak aymda Bodrum
Mandalina Festivali’ne katilan ziyaret¢ilerden goniillii olanlara anket formu uygulanmis
ve verilen cevaplar istatistiksel yontemlerle analiz edilmistir.

Veri analizleri sonucunda Bodrum Mandalina Festivali’ne katilanlarn cografi
isaretleme kavramu ile ilgili bilgi diizeylerinin festival memnuniyeti, Bodrum’u ve
festivali tekrar ziyaret niyeti ile dogru orantili oldugu; cografi isaret bilgi diizeyi arttik¢aj
festival memnuniyeti ve destinasyonu tekrar ziyaret etme niyetlerinin de ayni oranda
artt1g1 sonucuna ulasilmistir. Bununla birlikte, Bodrum’un tek cografi isaretli iirtinii olan|
Bodrum Mandarini’nin ve Bodrum Mandalina Festivali’nin katilimecilarin Bodrum’u|
ziyaret etmelerinde gucli bir etkisi olmadigi sonucuna ulasilmistir. Ayrica, Mugla ve
Bodrum’un cografi igaretli liriinler bakimmdan zengin gastronomi potansiyeline sahip
oldugu fakat bu destinasyonlarin cografi isaretli iirlinlerinin yeterince taninmadigy
sonucuna ulasilmistir. Bu dogrultuda Mugla ile Bodrum’da yer alan otel, restoran ve
diger turistik isletmelerde bolgenin cografi isaretli tirtinlerine yer verilerek ziyaretgilerin
bu iiriinleri tatma ve deneyimleme firsat1 sunmalari gerektigi diisiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cografi Isaret, Bodrum Mandarini, Gastronomi Festivalleri,
Bodrum Mandalina Festivali, Festival Memnuniyeti
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Culinary Arts
In recent years, it is seen that touristic visits to regions where products registered with
geographical indications have increased. In addition, gastronomy festivals, where
geographically marked products are promoted together with other local products in the
region, continue to increase every year. This research aims to reveal the knowledge level
of the visitors attending the Bodrum Tangerine Festival about Bodrum Mandarin, the
only geographical indication product of Bodrum, the concept of geographical indication
and the geographical indication products of Mugla, and the effect of the Bodrum
Tangerine Festival on their intention to visit Bodrum. has been made. The fact that no
research has been done on this subject before in Mugla province and Bodrum district is
important in terms of guiding future studies and contributing to the literature.

\Within the scope of the research, the participants; There were expressions to learn about
geographical indication knowledge level, festival satisfaction, festival experience
satisfaction, and their intention to visit Bodrum and Bodrum Tangerine Festival again.
In the research, using the convenience sampling method, one of the non-probability|
sampling methods, a questionnaire form was applied to the volunteers who participated
in the Bodrum Tangerine Festival in January 2022, and the answers were analyzed with
statistical methods.

As a result of the data analysis, it was determined that the knowledge level of the
participants of the Bodrum Tangerine Festival about the concept of geographical
indication is directly proportional to the festival satisfaction and the intention to visit
Bodrum and the festival again; It has been concluded that as the level of geographical
indication knowledge increases, festival satisfaction and intention to revisit the
destination increase at the same rate. However, it was concluded that Bodrum
Mandarini, the only geographically marked product of Bodrum, and Bodrum Tangerine
Festival did not have a strong effect on the participants' visit to Bodrum. In addition, it
has been concluded that Mugla and Bodrum have rich gastronomic potential in terms of]
geographically indicated products, but the geographically indicated products of these
destinations are not sufficiently recognized. In this direction, it is thought that the
geographically marked products of the region should be included in the hotels,
restaurants and other touristic establishments in Mugla and Bodrum and that visitors
should have the opportunity to taste and experience these products.

Key words: Geographical Indication, Bodrum Mandarin, Gastronomy Festivals,
Bodrum Tangerine Festival, Festival Satisfaction
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GIRIS

Insanlarin daha dogal, besleyici, saglikh ve siirdiiriilebilir gida Griinlerine ulasma istegi,
pek cok bdlgede yoresel iriinlerin endiistriyel {iriinler arasindaki farklarinin ortaya
¢ikmasinda ve yerel triinlerin daha ¢ok tercih edilmesinde etkili olmustur. Bu Urinler,
taklit edilemeyen kendine 6zgii 6zellikleri ve tiretildigi bolge ile arasinda sik1 bir bag olan,
geleneksel iiretim metodu ile benzeri diger iriinlerden farklilasan cografi isaretli

drdnlerdir.

Cografi igaretleme sistemi, Uriinlerin Orijinalliginin tescillenmesi, liretim sartlarinin ve
isminin koruma altina alinmasi ile hem tireticinin hem de tiiketicinin haklarin1 koruyan
onemli bir koruma sistemidir. Her cografi bolge ve alan, iilkelerin belirli kurallar1 ile
belirlenmis ayirt edici koruma sistemleri ile korunmaktadir. Cografi isaretli iirlinler
kalitesi ve giivenirligi ortaya konulmus pazardaki diger benzer iiriinlerden ayirt edici
Ozellikleri bulunan tescilli iirtinlerdir. Dolayisiyla cografi isaretleme, iireticinin emegi ve
hakkini koruyan, tiiketiciyi de lriiniin kalitesi ve giivenirligi ile ilgili dogru yénlendiren

Onemli bir kavramdir.

Cografi isaretleme, yerel iiriinlere 6zgii nitelik ve kimlik kazandirma yoluyla tiriiniin elde
edildigi bolgenin ekonomik degerini arttirmakta ve bu Urlnlerin  korunmasmi
strdurdlebilir bir sekilde saglamaktadir (Saat¢i, 2019). Bununla birlikte cografi isaretli
iirtinler, bolgesel ve ulusal ekonominin kalkinmasma ve yerel {riinlerin pazarlama
olanaklarinin artmasina katki saglamaktadir (Kan, Giilgubuk ve Kugukgongar, 2012;
Eroglu Pektas, Kahraman ve Alkan, 2018). Uriiniin kendine 6zgii 6zelliklerini koruyarak
gelecek nesillere aktarilmasinda farkindalik yaratmasii saglayan cografi isaretleme
sistemi, destinasyon imajimnin gelismesi, gliglenmesi, markalagsmasi ve bdlgesel turizmin

gelismesi bakimindan da fayda saglamaktadir (Acar, 2018).

Bu bilgiler 15181inda, gastronomi ve turizm kavramlarinin birbiri ile dogrudan iligkili
dinamikleri oldugunu, gastronomi faaliyetlerinin yerel, bolgesel ve ulusal turizm

faaliyetlerine de yon verdigi ortaya ¢ikmaktadir.



Giliniimiize kadar deniz, kum, giines, saglik, inang, dinlenme ve kultlr turizmi amaciyla
¢ikilan bir¢ok seyahatte yeme igme sadece giinliik gida ihtiyacini karsilama gibi bir 6ge
olarak gorulirken ginumuzde bu durum, bircok turist icin seyahat etme nedenleri
arasmnda yer almaktadir (Celik, 2018). TURSAB (Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi)
tarafindan 2015 yilinda yapilan bir arastirmada turistlerin %88,2’sinin seyahat edecekleri
yer segiminde yeme-igme kiiltiiriinii de dikkate aldiklarmi ifade etmeleri bu durumu
desteklemektedir (TURSAB, 2022). Gastronomi turizmi kapsaminda seyahat eden
turistlerin seyahat motivasyonlar1 arasinda bolgeye 6zgili veya 6zel bir yemegi tatmak,
yoresel iiriinlerin yetistirilmesi ve yoresel yemeklerin hazirlanma asamalarini gérmek ve
yemek temali festivallere katilmak gibi faktorler bulunmaktadir (Hazarhun ve Tepeci,
2018). Cografi isaretleme sistemi ise, gastronomi 6gelerinin taklit edilemeyen kendine
Ozgii nitelik ve tretim metodlarinin kayit altina alinmasi ve yasal diuzenlemeler ile
korunmasini saglamaktadir (Orhan, 2010). Bu nedenle cografi isaretleme, gastronomi

turizmine katilan turistler i¢in 6nemli bir uygulama olmustur (Hazarhun ve Tepeci, 2018).

Gastronomi turistlerinin yoresel Griin ve yemeklere olan ilgisi gastronomi turlarmnin da
artmast ve cesitlenmesine yol agmaktadir. Bu durum yalnizca yurt i¢i seyahatlerde
yasanmamakta, yurt disinda da cografi isaretli liriinlerin bulundugu iilke ve bolgelere
diizenli turlar diizenlendigi bilinmektedir. Bu turlara 6zellikle gastronomi festivallerinin

gergeklestirildigi tarihlerde yogun katilim oldugu bilinmektedir.

Gliniimiizde cografi isaretli triinlere olan ilginin artmasiyla birlikte bu triinleri ve
tiretildigi bolgeyi tanitan, bolgenin yemek kiltiirii ve imajini sergileyen festival, fuar gibi
cesitli etkinlikler diizenlenmektedir. Bolgeye 6zgii yemek ve gida tirlinlerinin tanitildig:
ve katilimcilara bu driinleri tatma deneyimi sunan gastronomi festivalleri, bu

etkinliklerden en dikkat ¢cekenidir.

Gastronomi festivalleri, gastronomi turizmi igerisinde ayn1 zamanda cografi isaretli
iriinlerin de tanitildig1 ve o bdlgenin; turistik destinasyon ¢ekiciligini artiran, ekonomik
ve sosyal bakimdan gelisimini destekleyen Onemli organizasyonlardir. Gastronomi
festivallerinin yemekler ve diger yoresel iirilinlerle ilgili bilgilendirici olmasi,

katilimcilarin destinasyon yemek imajimni dogru sekilde algilamalarini ve tanimalarini



sagladig1 i¢in bdlgenin yemek kiiltiirii ve imajinin tanitiminda 6nemli rol oynadigi

diisiiniilmektedir (Hall ve Mitchell, 2005).

Gastronomi festivalleri, turizmde bir cazibe unsuru olarak, destinasyon ¢ekiciligini ortaya
koyma ve turistleri bu bakimdan etkileme agisindan bdlgedeki halkin sosyal ve kiiltiirel
hayatinin da tanitildig1 6nemli etkinliklerdir. Festivalin yapildig1 bolgedeki yerli halkin
yemeklerine yansittigi  duygular festivaldeki yoresel yemekleri deneyimleyen
ziyaretcilere de hissettirilmektedir. Ziyaretgilerin bu driinler sayesinde hissettigi
duygular, onlarin yerel halk ile arasinda bir bag kurmalarmi ve ayni duygularda
birlesmelerini saglamaktadir. Boylece ziyaretciler ile yerel halk arasinda giiclii bir
etkilesim ve iletisim gergeklesmektedir (Okumus ve McKercher, 2007; Lau ve Li, 2019).
Dolayisiyla gastronomi festivalleri, ziyaretcilerin destinasyon sadakati gostermesinde ve
festivalin gergeklestirildigi bolgenin gelirinin arttirilmasinda 6nemli rol oynayan

faaliyetler olarak destinasyon basarisina dogrudan katki saglamaktadir.

Arastirmanin Amaci

Bu ¢aligmada, Mugla ili Bodrum il¢esinde diizenlenen Bodrum Mandalina Festivali’ne
katilan ziyaret¢ilerin Mugla’nin cografi isaretli tiriinleri ile ilgili bilgi diizeyi, festival ile
ilgili tatmin diizeyi ve sehrin cografi isaretli iirlinii olan Bodrum Mandarini’nin ve
Bodrum Mandalina Festivali’nin Bodrum’u tekrar ziyaret niyetine etkisi

arastirilmaktadir.

Arastirmanin temelde iki amaci mevcuttur. Bunlardan ilki, Bodrum’a gelen ziyaret¢ilerin
Mugla’ya dzgii cografi isaretli {iriine yonelik bilgi diizeylerini tespit etmektir. ikincisi ise,
0zgun nitelikleri ile taklit edilemeyen cografi isaretli {irin olan Bodrum Mandarini’nin ve
Bodrum Mandalina Festivali’nin sehrin gastronomik destinasyon imajinin olugsmasinda,
gelismesinde, talep yaratmada, destinasyona yonelik memnuniyet diizeyinde ve tekrar
ziyaret niyeti Uzerinde ne tur etkilere sahip oldugunun sorgulanmasidir. Bu amaglar
baglamimda; Bodrum’u turistik amagla ziyaret eden ve Bodrum Mandalina Festivali’ne
katilan kisilerin seyahat motivasyonlar1 arasinda, yorenin tek cografi isaretli iirlinii olan

Bodrum Mandarini’nin ve Bodrum Mandalina Festivali’nin olup-olmadig1 tartisilacaktir.



Arastirmanin Onemi

Tiirkiye’de son yillarda cografi isaret tescilli iirlin sayisi ile tescillenen iirlinlerin
bulundugu bolge ve sehirlere ziyaretlerde artis gdzlemlenmistir. Bu artisin en onemli
nedenlerinden birisi s6z konusu sehirlerde ayni zamanda cografi isaret tescilli iiriin temali

gastronomi festivallerinin diizenlenmesidir.

Konu kapsaminda yapilan literatiir taramas1 sonucunda, Tiirkiye’de cografi isaretleme ve
gastronomi festivalleri ile ilgili pek ¢cok galismaya rastlanmig fakat Mugla ili i¢erisinde
Bodrum’daki gastronomi festivallerine ve Bodrum’un cografi isaretli iirtini ile ilgili
ziyaret etme nedenine odaklanan kapsamli bir ¢alismaya rastlanilmamistir. Benzer
sekilde, seyahat motivasyonu ve cografi isaretli {irtinler arasindaki iliskiyi test eden

arastirmalar bakimindan da mevcut literatiirde bosluk oldugu gézlenmistir.

Bu sebeple bu arastirma, 6zellikle gastronomi turizmi perspektifinden tescilli tiriinlerin
talep olusturmada Onemli bir itici gii¢ olabilecegini iddia ederek alan yazmi

genigletecektir.

Bulgularin destinasyon yoneticilerine gelecek ile ilgili planlarda yol gdsterebilecegi ve
cografi igaretli lirlinlerin etki giiciine dair sektor paydaslarina 6n gorii kazandirabilecegi

tahmin edildiginden, ¢alismanin alan i¢in 6nem arz ettigi diisiiniilmektedir.

Arastrma Y Ontemi

Arastirma tiirleri nitel ve nicel olmak iizere ikiye ayrilir. Yapmis oldugumuz bu
arastirmada ise nicel aragtirma yontemi kullanilmistir. Nicel aragtirmalar 6lgiilebilen ve
istatiksel yontemlerle analiz edilen toplumsal olgularin ve olgular arasindaki neden-sonug

iliskisinin ortaya konulmasmin amag¢landig arastirma tiirleridir (Savran, 2009: 79-80).

Nicel arastirmalarda veri toplama tiirleri ise; deney, anket, tarama, yapilandirilmis
goriisme, g0zlem gibi teknikler kullanilmaktadir. Bu yontemler 6nceden belirlenen ve bir
sistem i¢inde incelenen hipotezlerin test edilmesi amaciyla yapilir. Bir arastrmanin

basarili olmasmin ilk sarti planlanmasmin muazzam sekilde yapilmasidir. Eger bir



arastrmada hipotezler iizerine kurulmus ise ve bu hipotezlerin test edilmesi
amaclaniyorsa bu arastrma yontemini kullanmak kesin sonu¢ veren bir arastirma

yontemidir (Padem vd., 2012: 58).

Aragtirma kapsaminda veri toplama tekniklerinden anket teknigi kullanilmistir.
Aragtirmanm konusunu olusturan Bodrum Mandalina Festivali memnuniyeti ve tekrar
ziyaret niyetini 6lgmek amaciyla hazirlanan anket formu 2022 yili ocak ayinda Bodrum
Mandalina Festivali’ne katilan katilimcilardan goniillii olanlara uygulanmistir. Bodrum
Mandalina Festivali’nin ac¢ik alanda yapilmasi ve festivale katilan tiim katilimcilara
anketin uygulama ihtimalinin diisiik olmasi nedeniyle anket formunun uygulanmasinda
olasiliksiz 6rnekleme yontemleri i¢inde yer alan kolayda Ornekleme yontemi tercih
edilmistir. Anket formundaki ifadelere verilen cevaplar basit istatistiki yontemlerle ¢esitli

istatistik programlar1 kullanilarak analiz edilmistir.

Arastirma bes boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde arastirmanin temel noktalarindan
biri olan cografi isaret kavrami, amaci, 6nemi, islevleri ile Tiirkiye’de ve AB’de cografi
isaretleme sistemi ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Cografi isaretleme ile ilgili yapilan
literatiir taramas1 sonucunda elde edilen bilgiler derlenmis ve belirli bir akis i¢erisinde
sunulmustur. Bu boliimde ayrica Mugla’nin ve Bodrum’un cografi isaretleme konusunda
giincel durumu da arastirilmistir. Mugla’nin cografi isaret tescilli tiim iirtinleri ile cografi

isaret bagvurusu yapilmis olan tiriinleri tablolar halinde sunulmustur.

Arastirmanin ikinci bolimiinde festival kavramu, tarihsel siireci, 6zellikleri, etkileri ile
ilgili agiklamalarin yani sira arastrmanin odak noktasi olan gastronomi festivalleri ile
ilgili kavramsal ifadelere yer verilmistir. Ayrica Mugla, Bodrum ve Mugla’nin diger
ilcelerinde diizenlenen gastronomi festivalleri arastirilmis ve elde edilen bilgiler tablolar

halinde diizenlenmistir.

Ugiincii boliim, arastirmanmn yontem kisminm ayrintili olarak agiklandigi bdliimdiir.
Aragtirmanin problem durumu, hipotezleri, varsayim ve sinirliliklari ile arastirma evren
ve 0rneklemi bu bdliimde agiklanmaktadir. Ayrica calismada hazirlanan anket formunda

bulunan 6l¢eklere iliskin ayrintili bilgiler tablolar halinde bu boliimde sunulmustur.



Arastirma sonucunda elde edilen bulgularin yer aldigi dordiincii boliimde anket
formundaki ifadelere verilen cevaplarin gecerlik ve giivenirlik testleri, frekans ve
yiizdelik dilimleri ile standart sapma ve ortalama degerlerinin yer aldigi tablolar
bulunmaktadir. Ayrica Ci, GNL, DT ve TZN 6lceklerinin birbiri arasindaki iliskileri
Olgen korelasyon testi de Post Hoc testleri tablo ve agiklamalariyla birlikte verilmistir.

Arastirma hipotezleri test edilerek elde edilen sonuglar agiklanmaistir.

Besinci ve son bdliimde arastirma bulgularinin yorumlanmasi ve arastirma konusu ile
ilgili ortaya ¢ikan sonuca yer verilmistir. Ayrica elde edilen sonug ile ilgili 6nerilerde

bulunulmustur.



BOLUM 1: COGRAFI iSARETLEME

1.1. Cografi isaret Kavram ve Tanim

Diinya Uzerindeki her bolgenin kendine 6zgu fiziksel, sosyal, kiltirel ve ekolojik
ozellikleri bulunmaktadir. Bu 6zellikler, kimi zaman o bolgenin kiiltiiriinde, kimi zaman
ise o bolgenin kendine 6zgii iirlinlerinde karsimiza ¢ikmaktadir. Cografi isaretleme, bir
bblgede yetistirilen ya da elde edilen iiriinlerin o bolgeye 6zgii oldugunu ve o bolgeden

almis oldugu karakteristik 6zelliklerin onaylanmasi ve koruma altina alinmasi iglemidir.

Cografi isaret kavramu ile ilgili alan yazin incelendiginde bir¢ok farkli tanimlama ve
ifadelerin bulundugu tespit edilmistir. Tiirk Patent Enstitiisii’niin tanimlamasia gore
cografi isaret; herhangi bir 6zelligi ya da bagka nitelikleri agisindan menseinin bulundugu
yoOre, bolge, alan ya da iilke ile 6zdeslesmis olan tiriinleri ifade eden kavramdir. Tiketici
kesim i¢in ise cografi isaret s6z konusu Uriiniiniin kaynagini, ayirt edici niteliklerini ve
iirlinlin s6z konusu olan karakteristik 6zellikleri ile bulundugu cografi alan arasindaki

baglantiy1 gosteren ve bu baglantiy1 garanti eden bir kalite isaretidir (TPE, 2022a).

Kan ve Giilgubuk’a gore cografi isaret kavrami, bir yorede yetisen ve 0 yoreye ait
drtinlerin muhafaza edilmesi ve bu Urinlerin tiretimini yapan yore halkinin bundan
kazang elde etmesini saglamak amaciyla ortaya atilmis bir kavramdir (Kan ve Gulgubuk,
2008).

Cografi isaret kavramimi ilk olarak tanimlayan anlasma olan TRIPS (Trade Related
Aspects of Intellectual Property Rights) cografi isaretlemeyi; bahsi gecen Grlintn kalitesi,
popiilerligi yahut da diger karakteristik 6zelliklerinin o bdlgeye ait yoreden ya da alandan
kaynaklandigini belirten bir isaret olarak belirtmektedir (Akin, 2013: 68).

1958 yilinda diizenlenen Lisbon Anlagmasi’nda cografi isaretlemenin kavramsal olarak;

“Bir Urundn kalite 6zelliklerinin biitiiniiyle dogal ya da esasen dogal ve beseri unsurlar1
da kapsayan cografi ¢evreden bir iilkeden, bolgeden ya da yoreden kaynakladigina isaret
eder” (WIPO, 2022; Sentiirk, 2011). Bu bilgiler dogrultusunda cografi isaret kavraminin



Lizbon Anlagsmasindaki mense isareti tanimlamasi kaynak almarak diger anlasma ve

mevzuatlara alindig1 goriilmektedir.

Cografi igaret; bulundugu yore, alan, bolge veya iilkenin adini alan; kalitesi, {inii diger
karakteristik 6zelliklerini belirten, tiiketicilere ve iireticilere korunma ve destek saglayan
isaretler olup, belirli bir bolgede, o bolgenin yiizlerce yillik tecriibesi, yoresel birikimi ile
0 bolgeye, yoreye ait malzemesi ve dogal kosullariyla iiretilen iiriinlere verilen isaretlerdir
(Giray vd., 2012; Kan ve Gilcubuk 2008; Karakulak, 2016; Marangoz ve Akyildiz,
2006).

’

Sahin’in yaptig1 bir arastirmada cografi isaretleme; “Yerelligin Diinya ile Bulusmasi’
sloganiyla yerel veya baska bir ifadeyle otantik iiriinlerin korunarak gelecek nesillere
bozulmadan aktariimasit  amaciyla aliman bir dizi  yasal tedbirler’” olarak
tanimlanmaktadir (Sahin, 2013: 23). Bu ifade dogrultusunda cografi isaretlerin yalnizca
szl bir koruma 6zelligi olmadigi, Uretilen Grinin 6zellikleriyle birlikte tlketicinin

haklarini da koruyan yazili bir belge oldugu anlagilmaktadir.

Cografi isaretleme ile 1ilgili tanim ve kavram aciklamalari ¢ok daha fazla
cesitlendirilebilir. Literatiirde yer alan tanimlara bakildiginda cografi isaretlemenin
6zUndn Urlnun orijinalligini, tiriiniin elde edildigi bolgenin taninmasi ve kalkinmasini,
iireticilerin cografi isaretli liriinden saglanan faydadan yararlanmasmi, tiiketicilerin
pazardaki diger {riinler arasinda cografi isaretli Uriinii tanimasmi sagladigini
sOyleyebiliriz. Tim bu tanimlamalar 1s1¢gmda cografi isaretlemenin; Kkarakteristik
Ozellikleri ile belirli bir cografyada elde edilen ftiriinlerin pazardaki benzer iiriinlerden
farkini ortaya koyan, bu farktan saglanan faydadan hem dreticinin hem de tuketicinin

yararlanmasini saglayan tescilleme ve koruma sistemi olarak agiklanabilmektedir.
1.2. Cografi isaretlemenin Kapsam

Tekelioglu’na gore cografi isaretlemenin tanimi ve kapsami su sekilde ele alinmustir:
“Tiiketicilerce taninmis ve iinlenmis iirlinlerin kokeni (mense) ile liretim yontemlerinin
giivence altina alinmasini saglayan ayirt edici resmi kalite isaretleridir.” Bu tanimlamada

{iriinlerin {iretim metodlarina dikkat g¢ekilmektedir. CI kavrami yalnizca iiriinlerin



tescillenmesi degil, bu iirlinlerin “son iirin” halini alana kadar gecen siire¢ icerisindeki
geleneksel iiretim metodlarinin  da tescillenmesi ve koruma altina alinmasmi

kapsamaktadir (Tekelioglu, 2016).

Cl sitemi ayn1 zamanda tiiketicinin de korunmas ile ilgilidir. Bir {iriiniin {iretildigi
bolgedeki adiyla anilmasi ve tescil belgesinde bu yorenin de isminin yer almasi, o iirliniin
bolgeye 6zgii ve orijinal iirlin oldugunu ortaya koymaktadir. Boylece iiriiniin pazardaki
diger benzer lriinlerden farki ortaya ¢ikmaktadir. Bu da cografi isaret tescilli lirtiniin ayirt
edilebilirligini saglarken tiiketiciye iiriiniin mensei, kalitesi ve orijinalligi ile ilgili bilgi

vermektedir.

CI kavrami séylendiginde insanlarin zihninde tarim ve gida iiriinleri belirse de aslinda CI
korumasi yalnizca gida iiriinlerini kapsamamaktadir. Ornegin Fethiye Kayakoy Halist,
Odemis Ipegi, Denizli Traverteni gibi farkli {iretim alanlarinda yer alan iiriinler CI
kapsaminda tescillenmektedir. Cografi isaretler, ¢esitli sanayi ve maden triinleri ile el
sanatlar1 kapsamina giren triinleri de igerisinde barindirmaktadir. Bu ¢ercevede cografi
isaret kapsamina giren tUriinler; dogal tirtinler, tarim tirtinleri, el sanatlari, sanayi tirtinleri,

maden Urunleri olarak smiflandirilabilir (Oraman, 2015: 76-78).

1.3. Cografi Isaretin Unsurlan

Cografi isaretleme, iiriinlin sahip olmasi gereken bazi unsurlar ve 6zellikler sayesinde

pazardaki diger tirtinlerden farkli kilimmaktadir.

Bir {iriiniin CI tescili alabilmesi igin asagida belirtilen dort 6zellige sahip olmas1 gerekir

(Demirer, 2010: 15):

a) Uriin ismi, tiiketiciler arasinda iyi bir iine sahip olmalidir.

Gunk, toplum {in kazanmis tiriiniin kaliteli ve giivenli oldugunu diisiinerek onaylamakta
ve Urln se¢iminde kalite algis1 olusturarak farkiin bilinmesini saglamaktadir (Addor vd.
2003). S0z konusu iiriin, tiiketicilerin giivenini saglamali ve pazardaki diger benzer

tirtinlerden farkini ortaya koymalidir.



b) Benzerlerine kiyasla menseine bagl taninmig bir ozgiinliigii bulunmalidir.

Cografi igaret kavraminin en 6nemli 6zelligi, iirliniin var oldugu cografyanin karakteristik
ozelliklerini yansitmasi ve diinya lizerinde yetistirilen ayni iirlinler arasinda tasidigi
cografi dzellikler nedeniyle farkli bir nitelige sahip olmasidir. Uriiniin iiretildigi bolge ile
arasmnda sik1 bir bag bulunmaldir. Ornegin Roquefort peyniri Fransa’nin Roquefort
kasabasinda yetistirilen koyunlarin siitiinden elde edilmektedir. Bu bolgede yetistirilen
koyunlarin kendine 6zgii siitii ve Roquefort peynirinin iiretim metodu itibariyle diger

peynirlerden ¢ok farkli bir 6zellige sahip olmaktadir.

C) Hammadde iiretimi ve/va da isleme siireci sumirlandwilmis bir cografi alanda

gerceklestirilmelidir.

Ci korumasindaki diger unsur belirli bir yoredir. CI koruma sistemlerinin anavatani
sayilan Fransa, yore olgusuna ¢ok fazla dnem atfeder. “Terroir” ibaresi Tiirkge’deki yore

kelimesinin esi sayilir ve bu ibare cografi isaretli iirlinlerin tiretim bolgelerini tanimlar.

Uluslararas1 terminoloji incelendiginde, cografi isaretli iiriin tanimlarinda en fazla
kullanilan ibareler Fransizca “terroir” ve Ingilizce “local” dir. Her ikisi de “yerel, yoresel”
anlamina gelse de 6zellikle “terroir” kavrami daha farkli anlam tagimaktadir (Tekelioglu,

2019).

“Terroir” sdzciigli Fransizca’da “tarima elverislilik agisindan degerlendirilen genis sinirli
toprak” anlamina gelir. Bu ifadeden anlasilan bir {iriinii ayn1 diger iirlinlerden ayiran en
temel 6zellik iirliniin yetistirildigi toprak yani yore olmasidir (Tekelioglu, 2019). Kisacas1
“Yore” kavramu iirlinlerin cografi isaret olarak korunmaya hak kazanmalarindaki en
onemli unsurlardan biridir. Bu durumda, iirlinlin cografi ad igerip igermemesine
bakilmaksizin Ci tescili aday1 olan {iriiniin mutlaka belirli bir cografi bolgeye
dayandirilmas1 ve kendine 6zgii 6zellikleri olmasi gereklidir. Ancak, cografi isaretli
iriiniin elde edildigi bolgenin adi ile anilmasi gibi bir zorunluluk bulunmamaktadir (Tepe,
2008: 8).
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d) Ayrintili sekilde tamimlanmis (standartlasmis) ozel bir tiretim siirecinin tiriinii

olmalidir.

Bir {irline cografi isaret tescili kazandiran en 6nemli unsurlardan birisi de geleneksel bir
tretim metodu ile elde edilmesidir. Uretim metodunun kendine 6zgi ve geleneksel
olmasi, {iriinii benzeri diger iiriinlerden aywran dnemli bir etkendir. Ornegin Antep
Baklavasi, tiretim metodundaki kendine 6zgii 6zellikleri nedeniyle mahreg isareti ile

cografi isaret tescili almistir.

Bir {iriiniin cografi igaret tescili alip alamayacagi hakkinda 6nemli olan konulardan birisi
de, s6z konusu iiriliniin diger cografi bolgelerde iiretilen {irtinlerden farki olmasidir. Eger
fark: varsa bunu bolgenin iklim, toprak ve beseri 6zelliklerinden aldigma dair bilimsel
acidan ispatlanabiliyor olmasi gerektigidir. Ikinci nokta ise, iiriiniin "ayirt edici" nitelik
gosterip gdstermedigini hem tiim iiretim basamaklarinda hem de iiretimden sonra kontrol
edebilecek tarafsiz bir mekanizmanimn bulunma zorunlulugudur (Dogu Akdeniz Kalkinma
Ajansi, 2016: 15). Burada 6nemli olan faktor, iirlinlin bolgeye 6zgii oldugunun ve bu

ozelligi ile pazardaki diger benzer iirlinlerden farkli oldugunun kanitlanabilmesidir.

Cografi igaretin sahip olmas1 gereken unsurlar genel olarak 6zetlendiginde,

Uriin,

Belirli bir cografya,

Uriiniin belirli bir karakteristik 6zellik kazanmis olmas,

Uriiniin karakteristik 6zellikleri ile cografi koken arasinda baglantinin olmasidr.
1.4. Cografi isaretin Amaci

Cografi isaretleme sisteminin temel amaci; genel 6zellikleri itibariyle liretimi ve kdkeni
gibi birtakim yerel niteliklere bagli ve belirli bir iine sahip olan iirlinlerin korunmasini
saglamaktadir (TPE, 2022a). Boylece iiretimi yapilan {riiniin standardi saglanarak

stirdiiriilebilir bir kalite degerine ulasmas1 hedeflenmektedir.
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Cografi isaretlerin yapilmasindaki diger bir amag; yoresel ve geleneksel iiriinlerin piyasa
degerleri arttirilarak,  bolgesel/kirsal ekonominin giiclenmesine katki saglamak,
tuketicilerin  kendine 6zgu ve daha kaliteli Grlinlere ulasmasini kolaylastirmak ve daha
adaletli bir ticaret sisteminin saglanmasidir (Kan ve Gulgubuk, 2008). Bu baglamda,
cografi isaretlemenin tireticinin korunmasi ve iiretim bdlgesinin kalkinmasia da dnemli

Olctide katki sagladigi sonucu ¢ikarilmaktadir.

Demirer ve Oraman’in yaptigi caligmalarda cografi isaretin temel amaglari su sekilde ele

alinmistir (Demirer, 2010; Oraman, 2015, Yonet Eren, 2018).

e Yerel iiretimi ve kirsal kalkinmay1 desteklemek,
e Geleneksel bilgi ve kiiltiirel degerleri korumak,
e Turizme katkida bulunmak,

e Uriin taklit¢iligi ile miicadele etmektir.

Yukarida yer alan amaglar incelendiginde cografi isaretin hem Uretici, hem tlketici hem
de driiniin yetistirildigi ve elde edildigi bolgenin yararina bir sistem oldugu
gorilmektedir. CI isaretli {iriinler pazarda diger benzer iiriinler icerisinde hemen fark
edilmekte ve bdylece trliniin kendine 6zgu 6zellikleri ile tiriin degerinin siirdiiriilebilirligi
saglanmaktadir. Bu dogrultuda pazarda diger tirlinler arasinda fark edilen Grinln tercih
edilmesi, Ureticinin daha fazla trln iiretmesine katki saglamaktadir. Dolayisiyla Gretimin
artmasi, Ureticinin ve o bolgenin daha fazla gelir elde etmesini saglamaktadir. Uriiniin
elde edildigi cografi alanda daha fazla {iretim yapilmasi o bolgenin en basta ekonomik
olmak iizere dolayli olarak da sosyo-kiiltiirel diizeyde gelismesine katkida bulunmaktadir.
Cografi isaret tescilli iriinlerin birgcogu geleneksel bilgi birikiminin bir riini olan
geleneksel iiretim metodlartyla iiretilmektedir. Bu iirlinler sayesinde ge¢cmisten
giinlimiize kadar gelen geleneksel tliretim yontemlerinin de devamlilig1 saglanmaktadir.
Boylece geleneksel {iretim metodlarmin  gelecek  kusaklara da  aktarimi

saglanabilmektedir.

CI tescilli iiriinlerin iiretici ve tiiketicilerin yani sira iiriiniin elde edildigi cografi bolgeye
katkist oldukg¢a fazladir. Bolgenin tarmmsal agidan kalkinmasmin yaninda sosyal ve

turistik baglamda da gelismesi ve turistik bir potansiyel olusturmasi kapsamimda da
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oldukca 6nemli bir amag tasimaktadir. CI tescilli iiriinlerin iiretildigi cografi alanlara son
yillarda c¢ok fazla gastronomi turlar1 diizenlenmektedir. Ozellikle tarim ve gida
triinlerinin igerisinde cografi isaret tescili alan drtnlerin Gretim bdlgeleri tuketiciler
tarafindan merak ve ilgiyle takip edilmekte ve ziyaret edilmektedir. Bu da yurt ici, yurt
dis1 turistik faaliyetlerinin artisina dolayisiyla bolgesel ve ulusal turizm gelirlerinde

onemli Ol¢iide artis saglanmasima yol agmaktadir.

CI sistemindeki en temel amaglardan bir digeri; bir iiriiniin benzer {iriinler arasinda fark
edilmesini ve benzer iriinler ile arasindaki farkin bilinmesini saglamaktir. Tescil alan
urtinler, tescil sicil belgesinde yer alan Griine ait ayirt edici 6zellikleri ile tanimlanmakta
ve lirlinlin Ozellikleri veya elde edilis yontemi ayrmtili sekilde yer almaktadir. Pazarda
arza sunulan iriinler igerisinde cografi isaret tescilli liriiniin Ozellikleri sayesinde
taninmasi ve bu iiriiniin taklit edilebilirliginin niine gecilmesi CI tescil sisteminin temel
amacmi olusturmaktadir. Ornegin korunmanmn bir diger amaci da halkin aldatilmasini
engellemektir. Ornegin piyasada cografi isaret tescili almis olan “Finike Portakalr” CI
amblemi ile satilmaktadir. Bunun diginda yer alan portakallarin “Finike Portakali” adi ile
satilmasinin 6niine gecilmektedir. Boylece tiiketicinin tescilli ve orijinal {irlinli tanimasi

ve ulagmasi kolaylagmuis olur.

1.5. Cografi Isaretin Onemi

Cografi isaretle tescillenmis iirtinler, Urinun Uretildigi bolgede yasayan insanlara
ekonomik ve sosyokdlturel olarak fayda saglamaktadir. S6z konusu faydalar; Grunlerin
iiretiminde yasanan artiglar, is olanaklariin olusmasi ve en 6nemlisi de kirsal bolgelerden
sehirlere go¢ edilmesinin azalmasi olarak gosterilebilir. Buna ek olarak, dretim bélgesinin
daha ¢ok taninmasi ve bilinirliginin artmasi, bélgedeki turizm faaliyetlerinin gesitlenmesi
ve geligsmesi ve turizm gelirlerinin artmasi dolayisiyla tilke ekonomisine katki saglanmasi
temel faydalar1 olarak ifade edilebilir (Ozsoy, 2015: 41). Tiim bu faydalar 1s131nda cografi
isaretleme sisteminin {iriin, iiretici, tiiketici, iirlinlin elde edildigi cografi alan ve {iilke
adina biiylik onem arz ettigi anlasilmaktadir. Tescillenen her {iriin, tiiketici i¢in bir garanti,
uretici icin ekonomik g, Uretim bolgesi icin ise hem ekonomik hem de sosyo-kiltiirel

gelisimi ifade etmektedir.
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Cl, ayrica belirli bir kalite ve standardin da gdstergesi 6zelligini tasimaktadir. Ornek
olarak sarimsak icin “Tagkopri” ibaresi, kilim i¢in “Seydikemer” ibaresi, salep i¢in
“Bucak” ibaresindeki anlam kalitenin gostergesidir. Ayni sekilde mandalina i¢in
“Bodrum” ibaresi lirtiniin Bodrum’a 6zgii oldugunu ve sadece belirli bir bolgede ve belirli
{iretim yontemleri ile iiretildigini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla CI tescili, iiriinlerin

0zelligi ve orijinalligini ortaya koymasi agisindan ¢ok 6nemlidir.

Cografi isaret tescili, geleneksel liretim yOntemlerinin siirdiiriilebilirligi ve gelecek
kusaklara aktarilmasimi saglamasi yoniiyle de olduk¢a 6nemlidir. Bir iilkenin manevi
degerleri ile maddi kaynaklarinin korunmasi ve devamliliginin saglanmasi, iiretimin ve
iilke kalkinmasmin en 6nemli unsurlarindandir. Tescilleme dogrultusunda oncelikle
cografi alanda yasayan halk basta olmak iizere cografi alanin i¢inde bulundugu sehir ve
ilke de zincirleme olarak kalkinma siirecine dahil olmaktadir. Tiirkiye, sahip oldugu
tarihi, cografi, jeopolitik ve 6zel konumu itibariyle dogal zenginlige sahiptir. Dolayisiyla,
Tirkiye i¢cin cografi isaretleme sistemi bir zorunluluk haline gelmistir. Cografi isaretleme
sistemi, Tirkiye’nin ekonomik ve tarimsal gelisimi i¢in hem Uretici hem de tuketiciler

i¢cin olduk¢a 6nemli bir noktadir.
1.6. Cografi isaretin Islevleri

Turk Patent ve Marka Kurumu tarafindan cografi isaretleme sistemi ve tescil igleminin

sagladig1 faydalar ve islevleri asagida ele alimmustir (TPMK, 2022):

e CI tescilli triinlerin belirli bir standarda gore Gretiminin yapilmasi ve sahip oldugu

kalitesinin korunmas1 saglanmaktadir.

Tarim, gida, tekstil, dekorasyon ve diger bir¢ok alanda iiretimi yapilan tirlinlerin es deger
ozelliklerde bulunan diger irtinler ile arasindaki fark, cografi isaret tescili sayesinde
birbirinden ayrilmaktadir. Gerek iiretim metodu gerekse iklim ve bitki Ortiisiinin
sekillendirdigi cografi alanin kendine 6zii 6zelliklerinin bir sonucu olarak orijinal ve

kendine 6zgu drlnler elde edilmektedir.
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e CI sistemi, bolgede Uretim yapan (reticilerin cografi isaret tescilinin sagladig

korumadan dncelikli olarak yararlanmalarini saglamaktadir.

Ureticiler, cografi isaretleme siteminin en ¢ok fayda sagladig: kisilerdendir. Uretimin
nitelik ve nicelik kazanmasi neticesinde iretici, Urettigi Uriinii hak ettigi degerde
satabilmektedir. Uriiniin diger iiriinlere gdre daha fazla degerde satilmasi, iireticilerin
gelirlerini artirmakla birlikte daha fazla iiretim yapmalarimi da saglamaktadir. Bu

baglamda, bir iiriinilin tescillenmesi, ilk olarak iireticinin lehine gerceklesen bir adimdir.

e Cografi isaretleme sistemiyle belirli sartlar altinda iretim yapan tum ureticiler
korunmaktadir. Ciinkii Cl; alansal, ydresel, bolgesel, iilkesel genellige ve bir anlamda
anonimlige sahip olup, sagladigi hak belli bir kisiye veya bazi kisilere
baglanamamaktadir. Bu baglamda degerlendirildiginde cografi isaretleme, sagladigi
faydalar ve haklar sebebiyle {iriin, {iretici, tiiketici ve cografi alan ile lilke agisindan
cok genis kapsaml1 bir sistem olarak ifade edilebilmektedir. Ornegin Gaziantep
Baklavasi iiretimini yapan tek bir kisi ya da firmaya ait degil, iirliniin tescil sicil
belgesinde yer alan iiretim metodunu ve malzemeleri kullanilarak iiretilen tiim
Gaziantep Baklavalari tescil edilmis olur.

e Ayni iirliniin farkli alanlarda iiretilen iirlinlerle karismalarimin 6niine gegilmesini ve

cografi isaretli iirlinlin pazarda ayirt edilmesini saglamaktadir.

Cografi isaretlerin en 6nemli islevi aywrt ediciliktir. Bu 6zellik itibariyla bir iirliniin
cografi isareti onun benzer irlinlerden farkini ortaya koyar. Kayseri Pastirmasi
Tiirkiye’nin Kayseri digindaki illerinde ve diinyada {iretilen diger pastirmalardan
farklhidir. Tescilde ama¢ bu farki ortaya koymak ve iiretici ve tiiketiciyi bu yolla

korumaktir.

e Urlinlerin hem yurt icinde hem de yurt disinda reklam ve tanitiminin kolaylikla

yapilmasini saglamaktadir.

Literatiir taramasinda yapilan ¢calismada cografi isaretleme sisteminin islevleri incelenmis

ve yukarida yer alan iglevlerin disinda bulunanlara asagida deginilmistir.
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Cografi isret korumasinin diger iglevleri sunlardir:

e Kaynak Belirtme islevi

Bir iirliniin iiretildigi bolge ve cografi alanin belirtilmesi, o bdlgenin taninmasi, ekonomik
ve sosyo-kiiltiirel agidan gelismesini saglamaktadir. Bu da cografi isaret sisteminin

bolgeye katkis1 agisindan 6nemli bir unsurdur.

e Kalite ve Garanti Belirtme Islevi

CI tescilli bir {iriiniin diger iiriinlerden farkli ve kendine &zgii bir 6zelligi bulunmaktadir.
Tescildeki amag, bir iiriiniin liretiminin standartlastirilmasi ve ayni kalitede iiretilmesinin
devamliligin1 saglamaktir. Ayrica tescil sicil belgesinde yer alan iiretim metodu ve
iretimde kullanilan malzemelerin 6zellikleri de belirtilerek pazardaki diger iiriinler ile

arasindaki fark ortaya konulmaktadir.

e Tamitim Yapma Islevi

Bolgelerde ve cografi alanlarda {iretimi yapilan {iriinler tescillendiginde genellikle iiretim
bolgesinin adi ile birlikte tescil almaktadir. Kars Gravyeri, Adana Tas Kadayifi, Antep
Siveydizi, Araban Sarimsagi, Adilcevaz Bastonu, Afyon Mermeri iiretim bolgesinin ad1
ile anilan iiriinlere drnek olarak gosterilebilir. Uriinlerin iiretim bdlgesinin adi ile
anilmasi, aynt zamanda o bdlgenin tanitimma ve turizm faaliyetlerine katki
saglamaktadir. Bir bdlgenin en etkileyici ve kalic1 reklam ve tanitimi turizm faaliyetleri
ile yapilmaktadir. Son yillarda cografi isaretli iiriin sayisinda artisin yasanmasiyla birlikte
cografi isaret tescilli irilinlerin iretildigi cografi alan ve bdlgelere “gurme turu”
“gastronomi turu” “kiiltiir turu” olarak adlandirilan sosyo-kilturel turistik turlar

dizenlenmektedir.

e Geleneksel Bilgi ve Kiiltiirel Degerleri Koruma Islevi

Bazi cografi isaret tescilli iiriinler, liretim asamasindaki geleneksel metodlar ve yillarin

gerektirdigi derin bilgi birikimi sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Bu flriinler geleneksel
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iretim metodlar1 ile iretildigi takdirde cografi isaret tescilli {rliniin adi ile
isimlendirilmektedir. Ornegin Hereke Halisy, yiizlerce yillik bilgi birikimi, emek, caba ve
geleneksel dokuma metodlarmin bir araya gelmesiyle tiretilmektedir. Hereke Halisi’nda
kullanilan iplik, yiin ve diger iiretim malzemeleri o yorenin kendine 6zgii motifleri ve
tretim metodlarmin kullanilmasiyla elde edilmektedir. Boylece tretim bdlgesinin
tanitilmast ve kalkinmasina katkida bulunulmaktadir. Geleneksel iiretim metodlarinin
korunmasi, ayn1 zamanda gegmisten gelen bilgi birikimlerinin ve geleneksel yontemlerin
de kayit altma alinarak gelecek kusaklara aktarilmasi imkanini saglamaktadir. Boylece
bir iriiniin geleneksel yontemlerle ve ayni standartlarla tretilmesinin stirekliligi

saglanmaktadir.

e Ulke Tamitimina Katk Islevi

Bir iirlinlin pazarda yer alan diger lriinlerden farkini ortaya koyan cografi isaretleme
sistemi, tretildigi bolgenin ve cografi alanin tanitim ve pazarlamasina katkida
bulunmaktadir (Yalgin, 2019). Bununla birlikte uluslararasi pazarda da iiretim bolgesinin
ve lilkenin ismiyle anilmasi sonucunda iilkenin tanitim ve turistik pazarlama faaliyetlerine
onemli dlgiide katki saglamaktadir. Ornegin Odemis Patatesi, Sanlurfa Isotu, Antep
Sumag, Finike Portakali, Bodrum Mandarini, Kayseri Pastirmasi, Aydin inciri diinyada
tanman cografi isaret tescilli gida iiriinlerinden birkagidir. Ornekte yer verilen drinler,
hem yoresel hem de bolgesel tarim ve turizm faaliyetlerine katki saglamakta hem de
iilkenin turistik destinasyon olusturmasi ve iirlin markalagmasimi saglamaya yardimci

olmaktadir.

e Yerel Kalkinmay: Saglama ve Gocii Onleme Islevi

Yapilan arastirmalarda ve literatiir taramasinda CI sisteminin ekonomik kalkinmaya bagli
olarak kirsal kesimdeki tarim faaliyetlerinin artmast ve devamliligmin saglanmasina
katkida bulundugu gériilmiistiir. CI tescilli bir tarmm iiriinii, tescil almadan dnce piyasada
daha ucuz fiyata satilirken tescilleme isleminin ardindan daha yiiksek fiyatlarda satiga
sunulabilmektedir. Dolayisiyla iiriiniin hak ettigi degerde pazarda arz edilmesi s6z konusu
olmaktadir. Bu da iireticinin liretim maliyetlerinin daha aza inmesine ve daha ¢ok gelir

elde etmesini saglamaktadir. Uretimin artmasi ve daha fazla gelir elde edilmesinin bir

17



sonucu olarak cografi alandan elde edilen gelir artmakta ve bolgesel olarak ekonomik
kalkinma saglanmis olmaktadir. 1950’li yillardan sonra kirsal alanlarda tiretimin azalmas1
ve Kkentlere g0ciin yasanmasi, tarimsal {retim maliyetlerinin fazla olmasi ve
sanayilesmenin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. CI sistemi ile tarimsal iiriinlerin
daha yiiksek fiyatlarla pazara sunulmasi ve dolayisiyla bu iirlinlerden daha yliksek
gelirlerin elde edilmesi iiretimin devamliligini saglamaktadir. Kirsal bolgede iriiniin
uretimine devam edilmesi kente goclerin énlenmesini saglar. Dolayisiyla CI sistemi,

kirsal yasamin ve tarimsal {iretimin devamliligini saglama islevine sahiptir.
1.7. Cografi Isaret Koruma Tiirleri

Cografi isaretleme, temel olarak iki farkli sekilde tescil edilmektedir. Bunlardan birisi
“mense ad1” digeri “mahreg¢ isareti” korumasidir. Bu tescil tiirleri arasindaki en temel
fark ise, s6z konusu triinlerin farkli yerlerde iiretilmesi olarak ifade edilmektedir
(Gokovali, 2007). TPE (Turk Patent Enstitlisi), mahre¢ ve mense adi isaretli tirtinlerin
cografi isaretleme i¢in bagvurusu yapilan degerlendirme siireci devam eden drinlerin yer
aldig1 listeleri biilten seklinde aylik olarak yaymlamaktadir (TPMK, 2022).

Cografi isaret kavrami igerisinde WIPO (World Intellectual Property Organization)
tarafindan yapilan ikili bir smiflandirma bulunmaktadir. “Mense adlar1” ve “Mahreg
isareti” olarak isimlendirilen bu tiirler birbirlerinden ¢ok farkli olmamakla birlikte 6nemli
aymrimlara sahiptir (Oguz, 2016). Alan yazinda mense adlar1 i¢in “Designation of Origin”
ve “Appellations of Origin” ibaresi kullanilmaktadir. Mahreg isareti i¢in, “Geographical
Indications™ ibaresi yer almakta fakat genel olarak “Indications of Source” ibaresi

literatirde yer almaktadir (Kiziltepe, 2005).

1.7.1. Mense Ad1

Bir {irlinlin, tiim veya esas nitelikleri belirli bir cografi alana ait dogal ve beseri
unsurlardan kaynaklaniyorsa bu durumdaki cografi isaretlere “mense ad1” denir (Sekil 1).
Uriiniin iiretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiniin belirlenen cografi alanin
smirlar1 i¢inde gergeklesmesi gerekmektedir. Bu ¢ercevede mense adi olarak tescil edilen

cografi isaretlerin kaynaklandiklar1 yore ile baglar1 ¢cok kuvvetlidir (TPE, 2022a). Baska
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bir ifadeyle mense adi, sahip oldugu 6zellikleri itibariyle belirli bir yoreye veya bolgeye
0zgli olan ve bagka bir yerde bulunmayan ya da temin edilemeyen iirlinler olarak

aciklanmaktadir (Gokovali, 2007).

Cl sistemi ile ilgili yasal diizenlemelerden birisi olan 555 sayili Cografi Isaretlerin
Korunmas1 Hakkindaki Kararnameye gore temel olarak iiriin ile mense iligkisi
bulunmaktadir ve Grtniin dretim sdrecinin, sinirlart tanimlanmig olan cografi alanda
gecmesi sart1 bulunmaktadir. Mense adi ibaresi tasiyan Uruinler, sahip oldugu 6zellikleri
ile in kazanmus olup ait olduklari cografi bolgenin disinda iiretilmeyen tiriinlerdir. CUnki
menge ada sahip 0rtn, niteliklerini sadece ait oldugu bolge igerisinde iiretildiginde
kazanabilmektedir. Ornek olarak Milas Zeytinyagi, sadece Milas bolgesi smirlari
icerisinde iiretilmek sartiyla cografi isaret tescilli “Milas Zeytinyag1” ibaresini

tasimaktadir.

rAALL o
'rdﬁwt iARey ~ g
v, v
vy 4
3 .
«2 X 2
M >
4T S»
A% S A
‘1 7% *EAA
U mn%*:
Yyve "

Sekil 1: Mense Adi Amblemi
Kaynak: Turk Patent ve Marka Kurumu, https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/co%C4%9Frafi-i%C5%9Faret-

nedir (Erisim Tarihi: 09.03.2022 23.13).

Mense adi olarak korunabilen cografi isaretlere iilkemizden ornek olarak KoOycegiz
Portakali, Fethiye Tahini, Tagskoprii Sarimsagi gibi belirli bir yoreyle arasinda siki bir
bagin bulundugu Urlnler 6rnek verilebilir. Bu drinler, sinirlar belirlenmis Gretim alanlari
disinda tretilemezler. Aksi halde karakteristik ozellikleri tescilde belirtilen durumdan

uzaklasir.

Orhan, 2010 yilindaki ¢alismasinda kiiresellesen ekonomik sistemde ‘mense’ 6zelligini
tastyan yoresel ve bolgesel Grunlerin, 6ncelikle lilke turizm faaliyetlerine, ardindan ekonomik

sisteme ve liretim modellerinin ¢esitliligine olumlu yonde etkileri olabilecegini belirtmistir.
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1.7.2. Mahreg Isareti

TPE’nin tanimlamasina gore mahreg isareti; belirgin bir niteligi, iinii veya diger
ozellikleri itibariyla belirli bir cografi alan ile 6zdeslesmis olan; tiretim, isleme ya da diger
islemlerinden en az birinin belirlenmis cografi alan iginde gerceklesmesi gereken
iiriinlerin konu oldugu cografi isaretlere “mahreg isareti” denir (Sekil 2). CI sistemi ile
ilgili diizenlenen 6769 sayili Sinai Mulkiyet Kanununun 34. maddesine gore; mahreg
isaretli Uriinler, hammaddesi veya fiiretim, isleme asamalarindan bir tanesi yorede
gerceklesen bir iirlin mahreg isareti olarak tescillendiginde diger iliretim ve isleme
asamalar1 gergeklestirildigi yore disinda da gergeklestirilebilir (TPE, 2022a). Mahreg
isaretinin mense adi ile arasindaki en temel fark, {iriinlin {iretimindeki her asamanin
iiretim bolgesinde olma zorunlulugunun bulunmamasidir. Uriiniin hammadde veya

isleme agamalarindan yalnizca bir tanesinin o bolgede olmasi yeterlidir.
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Sekil 2: Mahrec Isareti Amblemi

Kaynak: Turk Patent ve Marka Kurumu, https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/co%C4%9Frafi-i%C5%9Faret-
nedir (Erisim Tarihi: 10.03.2022 00:03).

Mahreg isaretli iirtinler; daha ¢ok bilgi, beceri ya da ustalik ve maharet gerektiren gida ve el
sanatlari iiriinleridir. Ornegin Corum leblebisi tretiminde nohutun biiyiik bir kismn Corum
disindaki bagka bolgelerden saglanmakta fakat {iriin ismini aldigi cografi alanda

Uretilmektedir.

Mabhreg isaretli iirtinlere 6rnek olarak; Tiirk Patent Enstitiisti nezdinde tescilli Mersin Cezeryesi,
Corum Leblebisi, Beypazar1 Kurusu, Hereke Halisi, Karamiirsel Sepeti gibi Urunler

gosterilebilir. Garofalo Lazanyas ise italya’nin mahreg isaretli iriinii olarak 6rnek verilebilir.

20


https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/co%C4%9Frafi-i%C5%9Faret-nedir
https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/co%C4%9Frafi-i%C5%9Faret-nedir

Geleneksel Uriin Adi Korumasi

Geleneksel iirlin ad1 korumasi bir cografi isaret degildir. TPE’de yer alan tanimlamaya
gore geleneksel iirlin adi; mense adi veya mahreg isareti kapsamina girmeyen ilgili
piyasada bir urund tarif etmek igin geleneksel olarak en az otuz yil siireyle kullanildigi
kanitlanan adlardir (Sekil 3). Bu adlar, asagidaki sartlardan en az birini saglamas1 halinde

geleneksel iiriin ad1 olarak tanimlanir (TPE, 2022b).

Burada 2 temel unsur vardur.

¢ Geleneksel tiretim, isleme yontemi veya geleneksel bilesimden kaynaklanmasi,

e Geleneksel hammadde veya malzemeden tiretilmis olmasi (TPE, 2022b).

Sekil 3: Geleneksel Uriin Adi Amblemi
Kaynak: Turk Patent ve Marka Kurumu, https://ci.turkpatent.gov.tr/sayfa/co%C4%9Frafi-i%C5%9Faret-

nedir (Erisim Tarihi: 10.03.2022 00:03).

Geleneksel iiriin adlarinda, mense ad1 ve mahreg isaretlerinden farkli olarak sinirlar1 belli
bir cografi alan belirlenmez. Geleneksel {iriin adlar1 geleneksel iiretim yontemi veya
geleneksel hammadde kullanilmasi sartiyla her yerde Gretilebilmektedir. Geleneksel riin
ad1 uygulamasinda iirliniin 6zelligi ve niteligi tescillenmektedir. Ayn1 hammadde ve
uretim metoduyla tretilen geleneksel {iriin ad1 korumali iiriinler, farkli bir bolgede tiretilse

de “geleneksel liriin ad1” 6zelligini tagimaktadir.

Farkl1 bir 6rnek vermek gerekirse doner, Tiirkiye nin her yerinde geleneksel pisirme yontemi
ile hazirlanan {inlii bir sokak lezzetidir. Donerin geleneksel yontemlerle pisirmeye

hazirlanmasi, baharatlandirilmasi ve pisirme askisina takilmasi da dahil olmak tzere eskiden
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bu yana yapilmakta olan pisirme yontemleri ile hazirlanmasi geleneksel iiriin ad1 6zelligini
almasini saglamistir. Mart 2022 itibariyle Tiirkiye’de geleneksel iiriin ad1 ile tescillenen bes
tirlin bulunmaktadir (TPE, 2022c). Bu urlnlere Tablo 1°de yer verilmistir:

Tablo 1
Tiirkiye’de Geleneksel Uriin Adi Ozelligine Sahip Uriinler
SiraNo  Uriin Adt Uriin Grubu Tescil Tarihi
1 Cakalli Menemeni Yemekler ve Corbalar 07.08.2019
2 Denizli Tandir Kebabi Yemekler ve Corbalar 08.10.2020
3 Doner Islenmis islenmemis Et Uriinleri 09.12.2021
4 Ezo Gelin Corbasi Yemekler ve Corbalar 20.12.2017
5 Sevketi Bostan / Sevket-i Bostan Yemekler ve Corbalar 11.08.2021

Kaynak: https://ci.turkpatent.gov.tr/veri-tabani TPE Veritaban1 Erigim Tarihi ve Saati: 15.06.2022 22.32

Geleneksel iiriin ad1 korumasinda, koruma altina alman koken degil gelenektir. Bir
iirliniin geleneksel adin1 alabilmesi i¢in pazarda uzun bir ge¢mise sahip olmas1 gerekir.

Bu sure AB (Avrupa Birligi) ve tilkemiz i¢in 30 yildir (TPE, 2022b).

1.8. AB’de Cografi isaretleme

Literatirde cografi isaret sisteminin tarihsel ge¢misi incelendiginde cografi isaretleme
sisteminde 6ncii ilkenin Fransa oldugu ortaya ¢ikmaktadir. CI sisteminde ilk ¢1kis noktasi
olan Fransa’nin da dahil oldugu Avrupa Birligi’nin cografi isaretlere iliskin
uygulamalarinda, zaman icerisinde ¢ok sayida farkl diizenlemeler yapilmistir (Coskun,
2001). Bununla birlikte mense ad1 diizenlemelerine 1992 yilinda baslanmistir (Demirer,

2010).

Uluslararas1 koruma saglayan bdlgesel sistemlerden biri olan Avrupa Birligi genelinde
koruma saglayan AB tescil sistemi ile cografi isaretler 27 AB iilkesinde korunmaktadir.
AB sisteminin dayandigi kanuni diizenleme 21 Kasim 2012 tarihinde yiiriirliige giren

1151/2012 Sayih Tiiziik 'tiir (loglu, 2014).

Avrupa Birligi, cografi isaretlerle iliskin tiiziikkler dogrultusunda temel diizenlemeler

olusturmustur. Bu tiiziikler (Oguz, 2016):

e 2081/92 sayili Tarim ve Gida Maddelerine iliskin Mahrec¢ Isaretleri ve Mense

Adlarinin Korunmas1 Hakkinda Konsey Tiiziigii,
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e 510/2006 sayil1 Tarim Uriinleri ve Gida Maddelerinde Cografi Isaretlerin ve Mense
Adlarinin Korunmasi Hakkinda Tiizik,

e 2012/1151 sayih Tarmm Uriinleri ve Gida Maddeleri Hakkinda Kalite Tasaris
Hakkinda Avrupa Konseyi Tiizigi ve

e Saraplar ve Alkollii Iceceklere ait tiiziiklerdir. Saraplarm ve distile (damitilmis madde)
ickilerin AB’de cografi isaret tescili ise sirasiyla 2019/34 ve 2019/787 sayili tlzikler

cercevesinde diizenlenmektedir.

Yukarida bahsedilen diizenlemeler arasinda en temel ve en 6nemli tiiziik, 510/2006 say1l1
‘Tarim Uriinleri ve Gida Maddelerinde Cografi Isaretlerin ve Mense Adlarinin
Korunmas1 Hakkinda Tiiztik’tiir (Demirer, 2010). Bu tiiziik, tarim ve gida maddelerini
korumaya almakla birlikte, sarap ve diger alkollii icecekleri, jenerik ad (Roquefort,
Cheddar peyniri gibi) haline gelen Grlnleri de koruma altina almaktadir (Sentiirk, 2011).
Ayrica lirtiniin Uretildigi yer ile iirlin isminin 6zdeslemesi sonucunda kamuya mal olan

isimleri de korumaya almaktadir (Demirer, 2010).

Bu tiiziik, tarim ve gida maddelerini korumaya alirken, TRIPS anlagsmasinin tersine sarap ve
alkollu icecekleri, jenerik ad (Cheddar peyniri, Kamamber peyniri gibi) durumuna gelen
iiriinleri ve tiiziigiin 3. maddesinde yer alan kamuya mal olan isimleri (yani {iriiniin tiretildigi

yer ile {irlinlin isminin 6zdeslesmesi ve bu isimle kullanilmasi) koruma altina almamaktadir.

AB iilkeleri kapsaminda diizenlenen bu tiiziiklerde tli¢lii koruma sistemi bulunmaktadir.
Bu koruma sistemi Tarim ve Kirsal Kalkinma baslig1 altinda yer alan Kalite Politikas1

kapsaminda degerlendirilmektedir.
Koruma sistemi (Tuzin Kezer, 2013):

1. Mense Ad1 Korumasi,
2. Cografi Isaret Korumasi ve

3. Geleneksel Ozellik Garantisidir.
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1.8.1. Mense Ad1 Korumasi (Protected Designations of Origin - PDO)

PDO (Protected Designations of Origin), belirli bir cografi alanda, bilgi birikiminin bir
sonucu olan belirli bir teknik bilgi kullanilarak iiretilen tarim {irtinlerini ve gida maddelerini
kapsayan bir koruma isaretidir (Sekil 4). PDO korumasma 6rnek olarak; Italya’nm iinlil
geleneksel peyniri olan Parmigiano Reggiano, Yunanistan’mn zeytinyagi Kalamata,
Fransa’nin geleneksel ve popiiler peyniri olan Roquefort verilebilir (TUzin Kezer, 2013).

Buna ek olarak Hollanda’nin mense ad1 korumali peyniri Edam ve Gouda da eklenebilir.

Sekil 4: PDO Koruma Amblemi

Kaynak: https://www.researchgate.net/figure/PDO-logo-according-to-Commission-implementing-
Regulation-EU-N0-668-2014 figl_ 333818295 (Erigim Tarihi: 10.03.2022, 02:46).

1.8.2. Cografi Isaret Korumasi (Protected Geographical Indications - PGI)

Tiirkiye’deki mahreg isareti korumasi ile benzer bir koruma sistemi olan PGI, cografi alanla
yakindan baglantili tarim {iriinleri ve gida maddelerini kapsamaktadr (Sekil 5). Urlinin
iretim, isleme veya hazirlama asamalarmdan en azmdan birisi s6z konusu alanda
gerceklestirilmelidir. Ornek olarak; bir sebze olan “calgot de valls” (Ispanya), “scotch beef”
(s1g1r eti) (Iskogya) ve “budé&jovické pivo” (bira) (Cek Cumhuriyeti) verilebilir (Tlzuin Kezer,
2013). Tirkiye’de mahreg isareti ile tescillenmis Gaziantep Baklavasi, Bafra Pidesi, Mugla

Koftesi gibi tescilli iirlinler Avrupa’da PGI korumasi ile benzer korumaya sahiptir.
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Sekil 5: PGl Koruma Amblemi

Kaynak:https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-
labels/eu-quality-food-and-drink/munchener-bier_en (Erisim Tarihi: 10.03.2022, 02:48)

1.8.3. Geleneksel Ozellik Garantisi (Traditional Speciality Guaranteed - TSG)

Geleneksel Ozellik Garantisi, Tiirkiye’deki geleneksel iiriin ad1 ile ayn1 6zelliklere sahip
bir sistemdir (Sekil 6). TSG’de iiretim araglarinda veya {iretimin bilesiminde geleneksel
karakterler 6ne ¢ikmaktadir. Ornek olarak; Mozzarella (italyan gelenegi), Falukorv
(Isveg gelenegi) ve Karjalanpiirakka (Fin gelenegi) verilebilir (Tiiziin Kezer, 2013). TSG
kapsaminda olan iirlinler, eski donemlerden itibaren kullanilan geleneksel malzeme ve

iretim yontemleri kullanilarak elde edilmektedirler.

Sekil 6: TSG Amblemi
Kaynak:https://en.wikipedia.org/wiki/Traditional_speciality guaranteed (Erisim Tarihi: 10.03.2022, 02:52)

1.9. Tiirkiye’de Cografi isaretleme

Tiirkiye’de cografi isaret tescili, bagvurusu, kullanimi1 ve denetimi ile ilgili her islem TPE
tarafindan yapilmaktadir. Tiirk Patent Enstitiisti’niin yapis1 incelendiginde marka, patent ve

endiistriyel tasarimlar ve cografi isaretler i¢in ayr1 ayr1 daire baskanliklar1 bulunmaktadir.
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Ulkemizde, cografi isaretli iiriinler, 1995 yilindan itibaren 555 sayili Cografi Isaretlerin
Korunmas1 Hakkindaki Kanun Hiikkmiinde Kararname (KHK) ile Tiirk Patent
Enstitiistiniin Markalar Dairesi tarafindan korunmaya baslamistir. Bu tarihten sonra,
10.01.2017 tarihinde yurirliige giren 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunun ikinci kitabiyla
giiclendirilmis ve yasal bir zemine kavusmustur (Ilicali, 2019). Bu tarih ayn1 zamanda,

Cografi Isaretler Dairesinin de kurulus tarihidir.

TPE biinyesinde yer alan Cografi Isaretler Daire Baskanligi, cografi isaret basvurulari,

tescil siireci, tescilden sonraki kullanim ve denetimle ilgili caligmalar: yiirtitmektedir.

Tirkiye, cografi konumu itibariyle cografi isaret potansiyeli ¢ok yiiksek bir iilkedir. Ayni
anda dort farkli mevsimin yasanabildigi Tiirkiye’de iklim ve bitki ortiistiniin ¢esitliligi,
tarim iirtinlerinin de ¢esitliligi ve zenginligini arttirmistir. Ayrica bazi tarim alanlarinda o
bolgeye 6zgii yeryiizii sekilleri ve iklimin bir sonucu olarak mikroklima alanlar1 da
bulunmaktadir. Ornegin Artvin ilinde zeytin yetistiriciligi, iklim ve bitki ortiisii itibariyle
miimkiin degildir. Fakat Artvin ilinin Yusufeli ilgesinde bulunan daglarin arasinda
nispeten algak bir vadi i¢inde yer aldigi i¢in mikroklima alan1 olarak
degerlendirilmektedir. Karadeniz ikliminin yasandigi bolgede Akdeniz ikliminin en
belirgin ve kendine 6zgl iiriinii olan zeytinin bu bolgede yetistirilmesinin nedeni de
budur. Buradaki o6rnekteki gibi Tirkiye’de farkli bolgelerde bulundugu bélgenin iklim
sartlarindan farkli ve bagimsiz olarak kendine 6zgii iklim 6zelliklerine sahip olan bazi

mikroklima alanlar1 bulunmaktadir.

Tiirkiye’de her il ve bolge sahip oldugu cografi konum ve iklim 6zelliklerine gore yetisen
uriinler ile 6zdeslesmistir. Cografi isaret tescilli tirlinler genellikle ait oldugu ve tiretildigi
cografi bolgenin adi ile isimlendirilmekte ve bu iiriinler cografi isaret korumasina konu

olmaktadir (Akin, 2006; Sahin, 2013; Ceyhun Sezgin, 2016).

Tiirkiye’de iklim ve bitki Ortiisiiniin zengin ve cesitli olmasi ile bazi bdlgelerde
mikroklimal alanlari bulunmasinin bir sonucu olarak Tiirkiye’deki tarim, gida, tekstil ve

diger {irlin gruplarda yer alan {riinlerin olduk¢a fazla oldugu sdylenebilir.

26



2022 yili Mart ayinda TPE sayfasindan elde edilen verilere gore Tiirkiye’de mense adi,

mahreg isareti ve geleneksel tiriin ad1 ile tescillenmis {iriin sayilar1 Tablo 2’de yer almaktadir:

Tablo 2
Tiirkiye’de Cografi Isaret Tescilli Uriin Gruplarimin Tescil Tiirlerine Gore Dagilim
Sira Uriin Grubu Mense Mahre¢ Geleneksel  Toplam
No Adi isareti Urin Ad:
1 Alkolsiiz Icecekler 1 11 - 12
2 Bal 15 1 - 16
3 Biralar ve diger alkollii i¢kiler 11 - - 11
4 Cikolata sekerleme ve tiirevi tiriinler 2 32 - 34
5 Diger tiriinler 38 21 - 59
6 Dokumalar 1 31 - 32
7 Dondurmalar ve yenilebilir buzlar - 4 - 4
8 Finncilik ve pastacilik mamulleri, hamur isleri, tathlar 2 194 - 196
9 Halilar ve Kilimler - 38 - 38
10 Halilar, kilimler ve dokumalar diginda kalan el sanati tirtinleri 6 55 - 61
11 Islenmis islenmemis Et Uriinleri 6 8 1 15
12 Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar 190 34 - 224
13 Peynirler - 17 14 31
14 Peynirler ve tereyag disinda kalan siit {irtinleri - 8 5 13
15 Tereyag dahil kat1 ve sivi yaglar 12 3 - 15
16 Tutin 1 - - 1
17 Yemekler ve Corbalar 3 247 4 254
18 Yiyecekler icin ¢esni / lezzet vericiler, soslar ve tuz 7 6 - 13
TOPLAM 295 710 24 1029

Kaynak: Yazar ve CI Portali https://ci.turkpatent.gov.tr/veri-tabani (Erisim Tarihi: 11.03.2022 01:35).

Tablo 2 incelendiginde, Tiirkiye’de alkolsiiz igecekler tiriin grubunda 1 mense ad1 11 mahreg isareti
olmak iizere 12 adet, 15 adet mense adi ve 1 adet mahreg isaretli 16 adet bal, 11 adet mense ad1
isaretli bira ve diger alkollii icecekler, 2 adet mense ad1 ve 32 adet mahreg isaretli ¢ikolata sekerleme
ve tlirevi Uriinler, 38adet mense ad1 ve 21 adet mahreg isaretli diger tirtinler, 1 adet menge ad1 ve 31
adet mahreg isaretli dokuma tiriinleri, 4 adet mahreg isaretli yenilebilir buz ve dondurma, 2 adet
mense ad1 ve 194 adet mahreg isaretli firmcilik ve pastacilik mamulleri hamur igleri ve tathlar, 38
adet mahreg isaretli hali ve kilimler, 6 adet mense ad1 ve 55 adet mahreg isaretli halilar, kilimler ve
dokumalar disinda kalan el sanatt {iriinleri, 6 adet menge, 8 adet mahrec ve 1 adet geleneksel {iriin
adr alan islenmis islenmemis et iirlinleri, 190 adet mense ve 34 adet mahreg isaretli islenmis ve
islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar,17 adet mahreg, 14 adet geleneksel {irtin adh peynirler,
8 adet mahreg ve 5 adet geleneksel iiriin adh peynirler ve tereyagi disinda kalan siit {irtinleri, 12 adet
mense ve 3 adet mahreg isaretli toplamda 15 adet tereyagi dahil kat1 ve sivi yaglar, 1 adet mense
adh tiitlin, 3 adet mense adl, 247 adet mahreg isaretli ve 4 adet geleneksel tirlin adh yemekler ve
corbalar ile 7 adet mense adli, 6 adet mahreg isaretli yiyecekler i¢in ¢esni / lezzet vericiler, soslar ve
tuz bulunmaktadir.
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Tablo igerigi incelendiginde, en fazla CI tescilinin bulundugu iiriin grubunu 254 says1 ile
yemekler ve ¢orbalar iirlin grubunun oldugu goriilmektedir. En yiiksek menge adi isaretli

iirlin grubu iglenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlardir.
1.10. Mugla iline Ait Cografi Isaretli Uriinler

Mugla ili, turizm potansiyelinin yani sira yoresel ot, baharat, zeytin ve zeytinyagi ¢esitleri
ve yoresel yemekleri ile zengin bir mutfak kaltirline sahiptir. Arastrmanin 6nemi
kisminda da bahsedildigi gibi literatiirde Mugla ili, cografi isaretleme ve Mugla’nin
cografi igaretli tirlinlerine odaklanan bir arastirmanin daha dnce yapilmadigindan yola
cikarak Mugla ili ve Bodrum sehrinin cografi isaret potansiyeli, cografi isaretli {irtinleri

ve bagvuru durumlar1 arastirma kapsaminda incelenmistir.

Tablo 3 ve Tablo 4’te Mugla ilinin cografi isaret tescili alan tirtinleri ve bu iirtinlere iligskin
bazi bilgiler listelenmistir. Tablo 5’te ise Mugla ilinin cografi isaret tescili bagvurusunun

bulundugu iiriinler ve bu iirtinlerle ilgili bilgiler yer almaktadir.

Tablo 3
Mugla Iline Ait Cografi Isaret Tescilli Gida Urunleri
Sira  Uriin Adi Tescil Tescil Uriin Grubu Tescil
No Tiri Bolgesi Tarihi
1 Bodrum Mandarini Mense Adi  Bodrum Islenmis ve islenmemis meyve ve 20.11.2012
sebzeler ile mantarlar
2 Fethiye Kaya Inciri Mense Adi  Fethiye Islenmis ve islenmemis meyve ve 11.08.2021
sebzeler ile mantarlar
3 Fethiye Tahini Mahreg Isareti ~ Fethiye Diger Uriinler 23.03.2021
4 Kavaklidere Cevizi Mense Adi  Kavaklidere Islenmis ve islenmemis meyve ve 28.08.2020
sebzeler ile mantarlar
5 Koycegiz Portakali Mense Adi Mugla Islenmis ve islenmemis meyve ve 24.05.2022
sebzeler ile mantarlar
6 Marmaris Cam Bali Mense Adi Marmaris Bal 06.11.2019
7 Milas Cekigke Zeytini ~ Mahreg Mugla Islenmis ve islenmemis meyve ve 17.05.2022
Isareti sebzeler ile mantarlar
8 Milas Tepsi Boregi Mahreg Milas Firincilik ve pastacilik mamulleri,  23.11.2018
Isareti hamur isleri, tatlilar
9 Milas Yagli Zeytini Mense Adi  Milas Islenmis ve islenmemis meyve ve 28.08.2019
sebzeler ile mantarlar
10 Milas Zeytinyagt Mense Adi  Milas Tereyagi dahil kat1 ve siv1 yaglar 06.12.2016
11 Mugla G6ce Tarhanas1 ~ Mahreg Mugla Yemekler ve corbalar 18.09.2019
Isareti
12 Mugla Koftesi Mahreg Mugla Yemekler ve corbalar 17.04.2018
Isareti
13 Mugla Saraylist Mahreg Mugla Firincilik ve pastacilik mamulleri, 17.04.2018
[sareti hamur isleri, tatlilar
14 Mugla Cam Bali Mense Adi  Mugla Bal 15.08.2018

Kaynak: https://ci.turkpatent.gov.tr/veri-tabani TPE Veritabani Erigim Tarihi ve Saati:(15.06.2022 22.29)

28


https://ci.turkpatent.gov.tr/veri-tabani

Tablo 4

Gida Uriinleri Disinda Yer Alan Diger Tescilli Uriinler

Sira  Uriin Adi Tescil Tiri  Tescil Uriin Grubu Tescil
No Bolgesi Tarihi
1 Fethiye Kaya Halisi/Fethiye Kayakdy =~ Mahreg Isareti  Fethiye Halilar ve kilimler  20.11.2020
Halisi/Fethiye Halisi
2 Milas El Halist Mahreg Isareti  Milas Halilar ve kilimler  02.06.1997
3 Mugla Beyaz Mermeri Mense Isareti  Mugla Diger Uriinler 19.04.2020
4 Seydikemer Kilimi Mahreg Isareti  Seydikemer Halilar ve kilimler ~ 03.02.2020
5 Uziimlii Dastar1/Yesiltizimlii Dastari ~ Mahreg Isareti ~ Fethiye- Dokumalar 20.11.2020
Uzimli

Kaynak: https://ci.turkpatent.gov.tr/veri-tabani TPE Veritaban1 Erigim Tarihi ve Saati: 06.03.2022 00:42

Tablo 5
Mugla Ilinin Cog@rafi Isaret Basvuru Durumu

Sira  Uriin Ad1 Tescil Tescil Basvuru  Uriin Grubu Basvuru

No Bolgesi Taru Tarihi

1 Bodrum Guleti Bodrum  Mahreg Isareti  Diger Uriinler 12.02.2021

2 Bodrum Tirhandili Bodrum Mahreg Isareti  Diger Uriinler 12.02.2021

3 Datca Nurlu Bademi Datca Mense Adi Islenmis ve islenmemis meyve 07.09.2021
ve sebzeler ile mantarlar

4 Gokova Susami Gokova Mense Adi Islenmis ve islenmemis meyve 14.01.2022
ve sebzeler ile mantarlar

6 Marmaris Yerfistig1 Marmaris Mense Adi Diger Uriinler 16.12.2021

8 Milas Eksili Koftesi Milas Mahreg Isareti  Islenmis Islenmemis Et Uriinleri ~ 20.08.2021

9 Milas Kabak Cicegi Milas Mahreg Isareti ~ Yemekler ve Corbalar 20.08.2021

Dolmasi

10 Milas Kanli Kavurmasi Milas Mahreg Isareti  Islenmis Islenmemis Et Uriinleri ~ 20.08.2021

11 Milas Vekilharci Milas Mahreg Isareti ~ Firincilik ve pastacilik 16.07.2021
mamulleri, hamur isleri, tatlilar

12 Milas Caykamasi Milas Mahreg Isareti ~ Firincilik ve pastacilik 07.07.2021
mamulleri, hamur isleri, tatlilar

13 Milas Cintar Kavurmast ~ Milas Mahreg Isareti ~ Yemekler ve Corbalar 15.04.2022

14 Milas Oren Yafa Milas Mense Ad1 Islenmis ve islenmemis meyve 20.05.2022

Portakali ve sebzeler ile mantarlar
15 Ula Sarimsagi Ula Mahreg Isareti  Islenmis ve islenmemis meyve 06.01.2022

ve sebzeler ile mantarlar

Kaynak: https://ci.turkpatent.gov.tr/veri-tabani (Erisim Tarihi: 15.06.2022, 22.35).

Tablo 3, 4 ve 5 incelendiginde, Mugla ilinin cografi, iklim ve bitki ortiisti 6zelliklerinin

bir sonucu olarak bolgede yetistirilen gida {iriinlerinin genellikle fistik, badem, pamuk,

susam, zeytin, bal, ceviz, Uzim, mandalina ve turunggiller familyasinin diger meyveleri

oldugu goriilmektedir. Gida tiriinleri disinda ise bolgede yiizyillardir yore halki tarafindan

iiretimi yapilmakta olan hali, kilim ve diger dokuma iiriinleri ile bdlgeden c¢ikartilan

mermerlerin islemeciliginin yapildig1 beyaz mermer iiriinii de bulunmaktadir. Bodrum,

Marmaris, Datca, Fethiye gibi 6dnemli turizm merkezlerini de icerisinde barmdirmasi

sebebiyle Mugla ilinde ayrica gulet ve tirhandil gibi denizcilikte kullanilan tagima ve gezi

araglar1 da cografi isaret tescili bagvurular1 yapilan tirlinler arasindadir.
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1.11. Bodrum’da Cografi Isaretlemenin Giincel Durumu

Tablo 6
Bodrum’un Cografi Isaret Tescilli Uriinleri
Sira No Uriin Ad Tescil Bolgesi  Tescil Turd Uriin Grubu Tescil Tarihi
1 Bodrum Bodrum Mense Adi Islenmis ve islenmemis meyve  20.11.2012
Mandarini ve sebzeler ile mantarlar

Kaynak: https://ci.turkpatent.gov.tr/veri-tabani (Erisim Tarihi: 23.05.2022, 13.20).

Tablo 6°da da goriildiigii izere Bodrum Mandarini, Bodrum’un cografi isaret tescilli tek
{iriiniidiir. 03.12.2009 tarihinde Bodrum Turunggil Uretici Birligi tarafindan tescil
basvurusu yapilan {iriin, 20.11.2012 tarihinde TPE tarafindan mense adi ile cografi isaret
tescili almistir (TPE, 2022d). Bodrum yoresinin iklim, bitki ortiisii ve cografi yapisi ele
alindiginda verimli tarim arazilerinin oldugu, sebze ve meyve yetistiriciligi ile fistik,
badem, ceviz gibi ¢esitli yaglh tohumlar ile zeytin ¢esitleri, turunggil meyveleri ve cesitli
Ege otlarinin yaygin olarak yetistirildigi bilgisine ulasilmaktadir (Mugla i1 Kiiltiir Turizm
Miidiirligii, 2022). Bu bilgi dogrultusunda Bodrum’un ekolojik zenginligi ve iklim ve
bitki Ortiisliniin tarima elverigli yapisi dolayisiyla zengin cografi isaretli Urln

potansiyeline sahip oldugu diistiniilmektedir.

Tablo 7
Bodrum’un Cografi Isaret Tescilli Uriin Basvuru Durumu
SiraNo  Uriin Adi Tescil Bolgesi ~ Tescil Bagvuru Tiirii  Uriin Grubu Basvuru Tarihi
1 Bodrum Guleti Bodrum Mahreg Isareti Diger Uriinler ~ 12.02.2021
2 Bodrum Tirhandili ~ Bodrum Mahreg Isareti Diger Uriinler ~ 12.02.2021

Kaynak: https://ci.turkpatent.gov.tr/veri-tabani (Erisim Tarihi: 23.05.2022, 13.20).

Tablo 7 incelendiginde Bodrum’un cografi isaret tescil bagvurusu yapilan iki {iriniiniin
yer aldigi goriilmektedir. Bu iirlinler Bodrum Ticaret Odasi tarafindan 12.02.2021
tarihinde cografi isaret tescili basvurusu yapilmis olan Bodrum Guleti ve Bodrum
Trrhandili’dir (TPE, 2022e; TPE, 2022f).
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BOLUM 2: FESTiVAL VE GASTRONOMIi FESTiVALLERI

2.1. Festival Kavramm

Festival kelimesi etimolojik olarak incelendiginde Latince “senlik ve halk eglencesi”
anlamina gelen “festum” kelimesinin kokeninden geldigi goriilmektedir (Falassi, 1987:
1-2).“Festum” kelimesi ayni1 zamanda guniimizde “festa” kelimesi ile de ayn1 anlamda

kullanilmaktadir.

Kavramla ilgili Tiirk Dil Kurumu’nun birkag farkli tanimi bulunmaktadir. Bunlardan ilki;
“Bir bdlgenin en iinlii iiriinii igin yapilan gosteri ve senlik” tanimlamasidir. Ornegin,
Finike Portakal Festivali, Taskoprii Sarimsak Festivali gibi. TDK’ya gore festivalin diger
bir tanimlamasi; sanat dali olarak ortaya konulan ulusal ve uluslararasi gosteri ile 6zel bir
onemi olan sanat gosterisi olarak ele almmistir. Uluslararas: Istanbul Gastronomi
Festivali, Uluslararasi Ankara Tiyatro Festivali, Adana Portakal Cicegi Festivali bu
tanmimlamaya Ornek olarak gosterilebilir (TDK, 2022).

Alan yazin incelendiginde festival kavrami ile ilgili bir¢ok tanimin bulundugu
goriilmektedir. Bazi tanimlamalarda festivallerin organize edilme amaclarina gore
incelendigi gozlemlenmistir. Karagéz’e gore festival, halka acgik eglence, kutlama ve
senlik anlaminda ifade edildigi gibi bir iiriiniin hasat1 veya bir olay ile ilgili diizenlenen
yillik kutlamalar olarak da tanimlanmistir (Karagdz, 2006). Kusadasi1 Kiraz Festivali,
Istanbul Uluslararast Dans Festivali gibi festivaller érnek olarak gosterilebilir. Ayni
zamanda gelenek ve goéreneklerle biitiinlesmis 6nemli sosyo-kdiltirel kutlamalar ile gesitli
sanat driinlerinin sergilendigi ve sanatsal caligmalar1 kapsayan kiltirel etkinlikler

seklinde festivallerin farkli boyutlar1 ifade edilmistir (Karagtz, 2006: 23).

Getz’e gore festival kavrami, “bilinyesinde kiiltiirel zenginligi ve ¢esitliligi barmdiran

temal1 halk kutlamalar1” seklinde tanimlanmistir (Getz, 2007: 31).

Ote yandan festivaller, “Periyodik olarak tekrar eden, ¢esitli bicimlerde ve bir dizi

koordine etkinlik araciligiyla halkin her kesiminden katilim saglanan (etnik, dilsel, dini,
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tarihsel baglarla birlesmis biitiin bir toplulugun iiyeleri) sosyal bir etkinlik” olarak
adlandirilmistir (Bilgili vd., 2012: 118).

Festivallerin kapsami ve gergeklestirilme sekilleri zaman igerisinde degisime ugramus,
gelismis ve sayilari artmis olsa da festivaller bulunduklar: bolgenin 6zelliklerini yansitan
bolgesel etkinlikler olarak ifade edilmektedir (Gibson vd., 2011; Andersson vd., 2013;
Jepson ve Clarke, 2014).

Genel anlamiyla festival, belirli zaman ve periyodlarla genellikle ayn1 yerde diizenlenen
sosyal, kiltiirel, ekonomik ve sanatsal etkinlikler olarak ele alinabilir. Festivaller, diinya
insanlar1 arasindaki dostlugu pekistirmekle birlikte tanisilan yeni Kiltirlere ve yasamlara
duyulan ilgiyi perginleyerek insanlari1 yeni kiiltiirlerle tanismaya tesvik etmektedir
(Culha, 2008: 1832). Bu baglamda festivallerin insanlar arasinda sosyal iligkileri
gelistirmesiyle birlikte kiiltiirler arasi etkilesim yoluyla kiiltiir aktarimini da saglamasi

gibi sosyo-kiiltiirel bir islevi oldugu gériilmektedir.

2.2. Festivalin Tarihsel Sureci

Festivallerin tarihsel siireci incelendiginde c¢esitli goriislerin ortaya konuldugu
goriilmektedir. Bunlardan en ¢arpici olan1 festivallerin belirli tanrilar, ruhlar ya da atalar
ile iliskili oldugunu savunan goristir (Awolalu ve Dopamu, 2005). Awalalu ve
Dopamu’ya gore festivaller atalar ve manevi ruhlardan siiregelen bir gelenek olarak ele

alinmustir.

Thomson’in ¢alismasi incelendiginde Eski Yunan uygarligina uzanan uzun siirecte dini
ritlellerin “festival” ismiyle anilmaya baslandig1 goriilmiistiir. Bu kapsamda Eski Yunan

uygarliginda yiizyillar boyunca bir¢ok dini ritiiel igerikli festivaller diizenlenmistir.

Festivallerin, giinlimiizde oldugu gibi tarih boyunca da insanlar arasi sosyallesme ve
toplumsal birlikteligi saglama islevine sahip oldugu goriilmiistiir (Thomson, 1942:52).
Buna 6rnek olarak Eski Yunan tanrilarindan Dionysus adina Atina’da diizenlenen Kiigiik

Dionysia, Lenaea, Anthesteria ve Biiyiik Dionysia diye adlandirilan festivaller diginda
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daha kucuk o6lgekli ve yerel kabul edilebilecek Agrionia adi verilen bayramlar da

Dionysos adina diizenlenen kutlamalara 6rnek olarak verilebilir (Sengiil, 2020: 5).

Nirmal ise festivallerin kaynagmin ge¢miste yasayan bazi dini prensiplerin kutlanilmasi
oldugu goriisiinii savunmaktadir (Nirmal,1976: 79). Bu goriislerden hareketle festival
olgusunun temelinde dinin biiyiik bir etkisi oldugu anlasilmaktadir. Tarih boyunca
gerceklestirilen pek ¢ok festivalin dini ve resmi kurumlar tarafindan desteklendigi bilgisi
de bu ¢ikarimi desteklemektedir (Santino, 1994). Gegmiste toplumlarin festivalleri dini
ritiiel ve gelenekleri gelecek kusaklara aktarma ve bu rituellerin devamliligini saglama

amaciyla destekledigi yapilan ¢aligmalardan anlagilmaktadir.

Festivallerin dini ritiel temelli olarak diizenlenmesi durumu tarihte aydinlanma ¢agi
olarak da bilinen Rénesans donemine kadar suregelmistir (Awolalu ve Dopamu, 2005:
153). Aydinlanma g¢agmin baslamasiyla birlikte dinsel inanislar yavas yavas Onemini
yitirmeye baslamistir. Bu donemde diizenlenen festivaller genellikle din temas1 disinda

diizenlenmistir.

Festivallerin diizenlenme nedeni olarak dini ritiicller disinda bir baska ¢ikis noktasi
sosyallesme, toplumlar arasinda iletisimi ve kiiltiirel birlikteligi saglamak oldugu
sonucuna ulagilmistir. Bununla birlikte grup ¢alismasi ile ortak bir amaca ulagsma gayesi
de festivallerin diizenlenme nedenlerinden birisidir (Pira, 2004: 31; Atak, 2009: 37;
Akmese,2018: 27).

Dini amag¢ giitmeyen ve Avrupa’da diizenlenen ilk festival, 1748 yilinda Londra’da
gerceklestirilen Londra Festivali’dir (Bilgili, Yagmur ve Yazarkan, 2012: 118).
Festivallerin ulusal olma 6zelliklerinden siyrilip uluslararasi boyuta tasinmasi ise Ikinci
Diinya Savasi sonra olmustur. Kladou’ya gore turizm amacgh festivallerin diizenlenme
tarihi 1950°li yillara dayanmaktadir (Kladou, 2011: 28). Sanayi devriminin
yasanmasindan sonra, “Kitle Kiiltiiri” kavrami ortaya ¢ikmis, bu kavramla festivaller

yeni boyutlar kazanmaya baglamistir.
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Yakin tarihte 1950’11 yillardan itibaren ise turizmin kiiresel ¢apta blylimesiyle birlikte

festivaller turizm pazarlamasinin 6nemli bir unsuru haline gelmistir (Bilgili vd.,

2012:118).

Glinlimiize gelindiginde diinya {izerinde bir¢ok festivalin diizenlendigi bilinmektedir.
Festival kavramu, ilk diizenlendigi donemlerdeki anlamindan daha geligsmis olarak artik
her alanda diizenlenen bir etkinlik kavrami haline gelmistir. Film, sanat, mizik ve eglence

alaninda pek ¢ok festival tiirii giinlimiizde varh@ini strdirmektedir (Atak, 2009).

2.3. Festivallerin Ozellikleri

Festivallerin niteligi ve 6zellikleriyle ilgili yapilan arastirmada festivallerin genel olarak

detayl1 ve koklii bir organizasyon gerektirdigi bilgisine ulagilmistir.

Festival organizasyonlar1 uzun, detayli ve hassas bir planlama streci gerektirmektedir.
Cunku duzenlenen festival etkinligi, farkli yerlerden gelecek olan katilimcilar i¢in turizm
niteligi tagimaktadir. Bu baglamda turizmin iginde barindirdigi konaklama, yiyecek
icecek, aligveris ve eglence Ogelerinin ayr1 ayr1 ele alinarak, degerlendirilmesi
gerekmektedir (Ozalp, 2006: 53). Dolayisiyla festivallerin genellikle yurtici ve yurt dis1
turist hareketliligini saglayan Onemli organizasyonlar olmasi sebebiyle festivalin
konumu, destinasyon 6zellikleri, hava durumu gibi dis faktorler ile birlikte festival
programlarinin akisi gibi ayrmtilarin dogru ve hedef kitleye uygun olarak planlanmasinin

da 6nemli oldugu ortaya koyulmustur.

Festivaller ayn1 zamanda kisisel ve sosyal yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir.
Bu baglamda, turistik destinasyonlarin seciminde 6nemli bir belirleyici rolii tagimaktadir.
Ulkemizde yerli turist hareketliliginde 6zellikle gastronomi festivallerinin ilgi gekici ve

destinasyon imajin1 olumlu yonde etkileyici bir 6zelligi oldugu goriilmektedir.

Ayrica gergeklestirilen festivallerle, katilime1 grubu ve grup tyelerinin kilturel cevre ile
arasinda giiclii baglar olusmaktadir (Goldblatt, 2000: 7). Bu baglamda festivallerin
insanlar arasinda sosyal iligkileri gelistirici ve toplumsal biitiinliigii saglayic1 bir etkisi

oldugu sonucuna ulasilmaktadir.
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Festivallerin diizenlenme nedenleri farkli olsa da genellikle bdlgelerin kendine 6zgl
kultirlerini koruma ve gelistirme, eglence ve bos zaman aktivitesi olma, yore halkina
istihdam imkani saglama ve yerel 6lgekte turizm faaliyetlerini gelistirme gibi amaglarla
diizenlenmektedir (Gunersel, 1997: 28).

Festivallerin en biylk ve 6nemli etkisi, ev sahibi bolgenin turistik tanitim ve destinasyon
pazarlamasini saglamasidir. Bu perspektifte incelendiginde diizenlenen festivaller yurt i¢i
ve yurt dis1 ziyaretciler tarafindan festivalin yapildigi bolge ile ilgili gerek sosyal medya,
gerekse diger ¢evrim i¢i aglar araciligiyla bolgenin tanitim ve turistik pazarlamasina katki

saglamaktadir.

2.4. Festivallerin Etkileri

Houghton, festivallerin is, egitim, turizm, eglence, ticaret, sosyal etkilesim ve ilham

kaynag1 olmak {izere 7 temel islevi oldugunu savunmaktadir (Houghton, 2001).

Alan yazin incelendiginde festivallerin genel olarak sosyal, kulttrel, turistik, ekonomik,

politik, fiziksel ve ¢evresel etkilerinin oldugu anlagilmaktadir.

Calisma kapsaminda bu boliimde festivallerin sosyal, kilturel, ekonomik, cevresel ve

destinasyona etkileri ele alinacaktir.

2.4.1. Festivallerin Sosyal ve Kultirel Etkileri

Festivaller, insanlar arasinda iletisim ve etkilesimi saglayan 6nemli sosyo- kilturel etkiye
sahiptir. Bu etkinlikler araciligtyla insanlar hi¢ tanimadiklar1 insanlarla bir araya gelme,
farkli yerler ve kiiltiirleri tanima, yasam deneyimlerini 6grenme gibi farkli kazanimlar
elde ederler. Festivale katilan ziyaretgiler bir yandan festivalde dizenlenen etkinliklere
katilip diger yandan yerel halki tanima ve yeni kiiltiirlerle bir arada olma imkani bulur
(Sengiil ve Geng, 2016). Bu baglamda paylasilan ortak deneyimler, insanlar1 birbirine

yakinlastirir ve toplumsal birlikteligi saglamaya katkida bulunur.
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Festivallerin katilimcilara ve sosyal ¢evreye katkisinin yaninda yerel halka da olumlu
etkileri oldugu bilinmektedir. Toplumsal yakilagsmanin saglandig festivaller ile birlikte
toplum icerisinde kulttrel ve sosyal kimlik glclenir. Boylece bolgede yasayan insanlarin
sahip olduklar1 hayat kalitesini gelistirir. Bununla birlikte festivaller sundugu cesitli
rekreatif faaliyetler sayesinde aile ve halk iliskilerini giiclendirir (Gursoy, Kim ve Uysal,
2004: 173; Yolal, Cetinel ve Uysal 2009: 277).

Kizilirmak’a gore festivaller, toplumlarin geleneklerini guglendirir. Tarih boyunca
toplumlarin dini rittiel, gelenek ve géreneklerinin gelecek kusaklara aktarma islevi goren
festivaller, bu yolla gelenekleri giiclendirip siirekliligini de saglamaktadir (Kizilirmak,
2006). Bununla birlikte festivaller, toplumsal gururun ve katilimin yiikseltilmesi
acisindan da onemli bir etkiye sahiptir. Festivale katilimin fazla olmasi, o toplum
icerisinde iletisim ve toplumsal gii¢ birliginin de fazla oldugunu gostermektedir
(Kizilirmak, 2006). Dolayisiyla bu yoniiyle kitlesel bir etkiye sahip olan festivaller ayn1
zamanda yeni ve yaratici fikirlerin de tanitilmasina imkan saglar. Bazi festivaller yeni bir
bulus, fikir ve projenin tanitilmasi amaciyla diizenlenmektedir. Bu festivallere katilimda
farkli fikirlerin bir araya gelmesiyle yaratici ve inovatif yaklagimlarin da olugmasi da

saglanmaktadir.

Festivallerin insanlarm kiiltiirel bakis agilarin1 gelistirme ve diisiince yapilarinda yeni
ufuklar agma konusunda da etkileri bulunmaktadir (Kizilirmak, 2006). Farkli kiiltiir ve
deneyimlerin bir araya gelmesiyle insanlar kendi kiiltiirleri disindaki yasam big¢imleri,
deneyimler ve kiiltiirel 6zelliklerin farkina varirlar. Bu da insanlarm farkliliklara saygi

duyma, hosgorii ve empati duygularmin gelismesini saglar.

Yukarida bahsedilen tiim olumlu sosyal ve kiiltiirel etkilerin yaninda festivallerin bazi
olumsuz etkileri de bulunmaktadir. Festivalin diizenlenecegi bolgeye daha fazla turist
cekebilmek amaciyla festivalin ana temasindan uzaklasilmasi ve bu baglamda festivalin
bir arag olarak kullanilmas1 bu olumsuz etkilerden birisidir. Boyle durumlarda festivalin
katilimcilara vermek istedigi kiiltiirel mesajin gélgede kalmasi gibi istenmeyen sonuglar
yasanabilmektedir. Festivalin diizenlenecegi bdlgenin ekonomik kaygilarindan
kaynaklanan daha fazla turist ve gelir elde etme diisiincesi festivalin ruhunu

zedeleyebilmektedir. Bunun yaninda diger olumsuz etkileri; toplumdaki arkadaslik,
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yardimseverlik, misafirperverlik gibi manevi degerlerin yerini ekonomik ¢ikarlarin
almasi; yerel halkin gogii; kaynaklarin esit dagilmamasi, kiiltiirel yapmin zarar gormesi,
yasam bi¢iminde bozulma olarak siralanabilir (Kozak vd., 2010: 96; Cakic1 ve Yavuz,
2012: 12; Kémurcu, 2013: 35).

2.4.2. Festivallerin Ekonomik Etkileri

Bir festivalin ekonomik etkisi, festival etkinliginin sonucunda bdlgesel ekonomide
goriilen net degisim olarak tanimlanmaktadir (Sert, 2013: 36). Festivallerin diizenlendigi
yerlerde yerli veya yabanci turist hareketliligi yasanir ve bolgedeki yerli ve yabanci turist
sayis1 artar. Buna bagl olarak bolgeye yabanci doviz getirisi, gelir ve bdlgede hizmet
ithtiyacini karsilamak amaciyla istthdam getirisi saglanabilir. Uluslararasi turistlerin ev
sahibi bolgedeki harcamalar1 bolgeden kaynaklanan ihracat olarak gordlirken, yerli
ziyaretgilerin harcamalar1 da kendi bdlgelerinden diger yerel bolgelere ihracat olarak

goriilebilmektedir (Cooper vd., 2010’dan aktaran Sirin, 2018: 27).

Yapilan bir aragtirmada festival turizmine katilan turistlerin festivalin diizenlendigi
bolgelerdeki harcama miktarlar1 diger turizm faaliyetlerine katilan turistlerin harcama
miktarlarindan c¢ok daha fazla oldugu sonucuna ulasilmistir (Cela vd., 2007: 183;
Ferdinand ve Williams, 2013). Bu nedenle festivallerin, diizenlendikleri bdlgelere dnemli

Olgtide ekonomik katkida bulundugu séylenebilir.

Festivallerin dolayli olarak da ekonomik etkisi bulundugu bilinmektedir. Diizenlenen
festivallerin yabanci turistlerin bolgede kalis siirelerini uzatmasi, yerli turistlerin de
yasadiklar1 {ilkede kalmalarmi saglayarak harcamalarmi {ilke i¢inde yapmalari

festivallerin iilkeye ve bolgeye ekonomik katkilarindandir (Demirbilek, 2018: 5).

Karagoz’iin festivaller ve etkileri ile ilgili yaptig1 calismada festivallerin ekonomik

etkilerinin Ug¢ farkli kaynaktan ortaya ¢iktigi sonucuna ulagmistir (Karagoz, 2006: 42).
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Bu kaynaklar:

o Festivale katilan ziyaretgilerin yaptigi harcamalar,
e Festival sebebi ile yapilan yatirim harcamalart,

o Festivali gergeklestirme amaci ile organizatorler tarafindan yapilan harcamalardir.

Ote yandan festivallerin bdlge halkina, zanaatkarlara, diikkanlara, restoranlara ve
festivalin yapilacagi yerdeki mal ve hizmet saglayicilara da ekonomik katkilar:
bulunmaktadir (Mayerfield ve Crompton, 1995). S6z konusu festivaller araciligiyla
festival giderleri i¢in belirli bir fon toplanmakta, yerel saticilar gelir elde etmekte, yore
halki yetenegini gosterebilecegi bir alan elde etmekte, bolge daha temiz ve bakimli bir

cevreye sahip olmaktadir.

Bir¢ok olumlu ekonomik etkisinin yaninda festivallerin olumsuz ekonomik etkilerinden
bazilar1; bolgedeki yiiksek gelirli emlak spekiilasyonlari, bolge halkinin maddi degerleri
manevi degerlere tercih etmesi, bolgeye 6zel aktivitelerin ticari amacl kullanilmasiyla
birlikte kendine 6zgl anlam ve degerini yitirmesi olarak ifade edilebilir (Kozak vd., 2010;
Kdmured, 2013).

2.4.3. Festivallerin Cevresel Etkileri

Diizenlendigi bdlgenin tanitimi i¢in bélgede yasayan halka ve festivale katilanlara gesitli
imkanlar saglayan festivallerin bolgeye ve yerel halka birgok olumlu etkileri bulunur
(Sert, 2013: 38). Festivallerin gergeklestigi yerlerde genellikle o bolgede yasayan halk
hem ev sahibi hem de katilimer rolii iistlenerek o bolgedeki isletmelerin de festival
etkinligine katilimini saglar. Bununla birlikte bazi festivallerde katilimcilar1 ya da
konuklar1 agirlama hizmeti de sunar. Festivallere goniillii katilimin sehirlerin altyapisini
gelistirdigi ve toplumlarin kendilerine olan giiveni arttirdig belirtilmektedir (EKin, 2011:
44; Komdurcu, 2013: 33). Bunun yaninda festivallerle birlikte yerel halk sahip oldugu
kultiirii paylasma ve gelistirme imkani da bulur. Bunun dogal bir sonucu olarak toplumda
bir deger yargisi ve inang ortaya ¢ikar (Komrci, 2013). Bunlara ek olarak festivallerin

diizenlendigi bolgeye en biiylik olumlu etkisi, bolgede cevresel iyilestirmelerin olmasidir.
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Festival zamami yaklastikga, bdlge sahipleri ¢evreyi giizellestiren etkinliklere

katilmaktadirlar (Janniskee, 1996: 395).

Cevrenin giizellestirilmesi, ulasim ve haberlesme araclarinin gelistirilmesi, kentsel
doniigiim ve c¢evre bilincinin artmasi, ¢evrenin yenilenmesi gibi unsurlar festivallerin
pozitif gevresel etkileri arasinda sayilabilir (Karag6z, 2006: 43; Hertanu ve Baoitor, 2012:
26). Ayrica festival siiresine yakin bir zaman igerisinde altyap1 ve iist yap1 unsurlarinin

yenilenip iyilestirilmesi de bolgeye katma deger saglayan 6nemli bir faktordiir.

Ote yandan festival bdlgesinde cevre kirliligine neden olan atiklar, kalabaligin yol actig1
gurdlta kirliligi ve trafik sorunlari, ¢evreye zarar verme gibi istenmeyen olaylarla
karsilagilmasi da festivallerin olumsuz bazi ¢evresel etkilerindendir (Allen, O’Toole,

Harris ve McDonnell, 2011).

2.4.4. Festivallerin Destinasyona Etkileri

Getz 1997 yilinda yaptig1 bir calismada, festivalleri “gekicilik, imaj saglayici ve daha ileri
gelismeler i¢cin katalizOrler” olarak tanimmlamistir. Bu baglamda festivallerin birgok
olumlu etkisinin yaninda en kalic1 etkisinin, festivalin diizenlendigi bolgenin tanitimini

saglamas1 oldugu ifade edilebilir.

Gunimuizde 6zellikle kirsal alanlarda diizenlenen tematik festivaller, panayirlar, fuarlar,
senlikler, 6zel olaylarin y1l doniimleri gibi etkinlikler destinasyon imaji olusturma ve
strdirmede oldukca énemli rol oynarlar (Kisioglu ve Selvi, 2013: 70). Bununla birlikte
festivaller, gilinlimiizde sosyal medyanin da etkisiyle medyada cokca yer almakta,
bdlgenin imajina ve pazarlamasina olumlu katkilar saglamaktadir. Bu durum hem yerli

hem de yabanci turistlerin dikkatini ¢ekmektedir (Komiircii, 2013).

Etkinlik ve festivaller, gergeklestirildikleri destinasyonlarin iirlin yelpazelerini
genisletmeleri i¢in maliyeti diisiik bir yoldur. Bunun yaninda, s6z konusu destinasyonun
yerel mirasi, gelenekleri ile etnik tarihinin tanitilmasi i¢in de dnemli bir firsattir (Kladou,

2011).
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Festivallerin destinasyonlarin markalasmasina sagladigi katkilar soyle siralanabilir:

e Turizm sezonunun daha uzun yasanmasini saglamak,

e Turistik faaliyetlerin talebini arttirmak,

e Turizmi gesitlendirmek,

e Bolgeye is ve ek gelir kaynagi saglamak,

e Medyanin ilgilisini turistik destinasyona gekmek,

e Destinasyonlarin ¢esitliligini ve farkindaligini arttirmak

e Kilturel temalar yaratmak (Coban ve Suer, 2018: 61).

2.5. Gastronomi Festivalleri

Gastronomi  festivali, literatirde “food events” ve “food festival” olarak
adlandirilmaktadir. Pek ¢ok ¢esidi bulunan festivaller arasinda calismanin odagini
olusturan ve kapsami igerisinde olan gastronomi festivalleri ele alinmustir (Markovic,
Dorcic ve Krnetic 2015; Wan ve Chan 2013; Organ vd., 2015; Mason ve Paggiaro 2012;
Kim, Suh ve Eves 2010).

Gastronomi festivali, yoresel mutfaklar1 diinya mutfaklar1 ile bulusturan ve bilgi
alisverigini saglamak amaciyla diizenlenen organizasyonlar olarak tanimlanmaktadir
(Buyiksalvarc1 ve Akkaya, 2018). Bu tanimlamada “gastronomi” ve “festival”

kavramlarmin global niteligi tizerinde duruldugu goériilmektedir.

Genel bir tanimlamayla gastronomi festivalleri, her tiirlii yiyecek ve icecegi merkeze alan
veya yiyecek ve mutfak ekseninde organize edilen festivallerdir (Horng, Su ve So 2013;
Lewis 1997; Lee ve Arcodia, 2011: 355).

Zaman igerisinde gelisen festival kavrami, glinlimiizde her alanda diizenlenen kapsamli
etkinlikler haline gelmistir. Bu festivallerin icerisinde en dikkat ¢eken ve ilgi gorenleri
incelendiginde gastronomi ve yiyecek icecek temali festivallerin oldugu goriilmektedir.
Biiyiiyen ve siirekli gelisim gosteren gastronomi ve yiyecek igecek sektdriinde

duzenlenen festivaller glinden guine artarak devam etmektedir.
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Ozellikle kirsal bolgelerde diizenlenen gastronomi festivallerinde genellikle yorenin
tanitimi, tarim faaliyetlerinin desteklenmesi, iiretilen iirlinlerin tanitimi ve satigini
artirmak hedeflenmektedir. Bu festivallerde genellikle yore halki tarafindan ydresel
urunler sergilenirken yorenin ve bolgenin tarihi ve kiiltiirel tanitimi1 da yapilmaktadir.
Yoreye ait cografi isaret tescilli tirlinlerin bulunmasi ve festivalde bu iiriin veya {iriinlerin
sergilenmesi de bolgenin destinasyon imaji ve taninirhigina katma deger saglamaktadir.
Ayrica bu festivaller, toplumsal agidan sosyal iletisimi ve dostlugu arttirmakta, bu yolla
kiiltlirleraras1 baglar1 gliclendirmektedir. Yerel agidan ise, yerel halkin kiiltiirlerine olan
baghliklarmi arttirmakta ve destinasyon noktasina aidiyet duygusunu pekistirmektedir

(Getz, 2008, 403; Huang vd., 2010, 258; Cetin, Demirel ve Cetin, 2019, 883).

Literatiirde, gastronomi festivallerinin sahip oldugu temel Ozellikler incelenmis ve

asagida srralanmistir:

e Gastronomi festivallerinde geleneksel ve bolgeye 6zgii yiyecek ve icecekler agirlikl
olmalidir.

e Gastronomi festivalleri, kirsal turizm faaliyetlerini gelistirmekte ve dolayisiyla yore
halkina maddi kazang¢ saglamaktadir.

e Diizenlendigi bolgeye 0zgii yiyecek igecek cesitliligini gelistirerek yorenin yemek
destinasyonu imaj1 kazanmasina ve gelismesine olanak saglar.

e Gastronomi festivalleri, genellikle festivalinin yapilacag: triiniin hasat zamanimnda
diizenlenmektedir. Festivalde iirliniin taze ve yeni hasat edilmis olmasi iiriiniin
¢ekiciligini ve iirline olan ilgiyi artirmaktadir. Bu agidan zamanlama konusu bu
festivaller i¢in onem tagmmaktadir. Ornegin Bodrum Mandalina Festivali her yil
mandalina hasatinin yapildig1 aylardan olan ocak aymin ilk haftalarinda yapilmaktadir.

e Gastronomi festivallerinde ana tema, yoresel bir yemek, bitki, ot, kuruyemis, meyVve,
sebze veya icecek olabilmektedir. Ornegin Osmaniye Yer Fistig1 Festivali, Adana
Kebap ve Salgam Festivali, Kastamonu Kestane Bali Festivali, Diyarbakir Kiiltiir ve
Karpuz Festivalleri buna 6rnek gdsterilebilir.

e Gastronomi festivallerinde Urlinlerin yemek haline doniistiiriilmesi ve katilimcilar ile
yemek regetelerinin paylagilmasi, o yemegin tanitimini saglamakla birlikte kiiltiirel

degerini de artrmaktadir. Boylece bdlgenin geleneksel yemek aligkanliklar ve kiiltiirti
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de gelecek kusaklara aktarilmaktadir. Ornegin Torbali Dirmil Keskek Festivali, Bakii
Pilav Festivali, Kocaeli Helva Festivali buna 6rnek olarak verilebilir. Bu festivallerde

ayni zamanda yoreye 0zgii yerel iiriinlerin tanitimi ve satig1 yapilabilmektedir.

Son yillarda diinyada ve Tirkiye’de diizenlenen gastronomi festivalleri incelendiginde,
onemli bir kisminin bdlgede liretilen ve bdlgeye 6zgli gastronomik {iriinlere ait festivaller
oldugu goriilmektedir. Bu baglamda cografi isaret tescilinin ait oldugu yorenin turistik
imajma 6nemli l¢iide katki sagladigi sonucuna ulagilmaktadir. Bu baglamda gastronomi

festivallerinin genel olarak sagladigi faydalar asagida siralanmistir:

e Gastronomi festivallerinin bdlge ve bolge halki icin en biiylik faydasi ekonomik katki
saglamasidir. Sagladigi ekonomik katkilarin yani1 swra turistik destinasyonlar
bakimindan benzersiz bir deneyim olusturan, mekan algis1 ve mekan duygusunu
gelistiren, yoreye ait yiyecek ve iceceklerin turistik destinasyon kimliginin
olugmasinda da etkilidir (Tang ve Jones 2005).

e Festivalin diizenlendigi bolgede turizm, tarim, hayvancilik, ulasim ve diger hizmet
sektorlerinde canlilik ve gelir artis1 yasanmaktadir.

e Yerel halkin ziyaret¢ilerle bir araya gelmesi sonucu kiiltiirel etkilesim ve kiiltiir
aktarimi saglanir.

e Surddrulebilir turizm olgusuna 6nemli 6lclide katki saglar ve destek olur.

e Festivalin diizenlendigi bolgedeki kiiltiir, gelenek ve yore halkinin aligkanliklarmin
devamliligini ve bu degerlerin gelecek kusaklara aktarilmasini saglar.

e Bolge halkinin sahip oldugu manevi ve kiiltiirel degerleri konusunda farkindaliklarmin

artmasini ve milli kiiltiir bilincinin gelismesini saglar.

Turistik destinasyonlarda diizenlenen gastronomi festivallerinde turizm faaliyetlerini
canlandirmak ve turistik destinasyonun tanitimini yapmak hedeflenmektedir. Bu
festivaller, turistlere essiz deneyimler sunmakla birlikte hem ulusal hem de uluslararasi
platformlarda yorenin ve ilkenin tanmitimina olanak saglamaktadir. Festivalin
diizenlendigi bolgedeki topluluklarin yeme igme aligkanliklari, ydreye o6zgii yemek
pisirme teknikleri ve yemek regetelerini turistlerin deneyimine sunulmaktadir. Bu

deneyimlerin yani sira katilimcilarinin bilmedikleri yiyecekleri tatmalarina ve yeni sosyal
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iliskiler kurmalarna firsat vermektedir (Mason ve Paggiaro, 2012; Organ vd., 2015; Wan
ve Chan, 2013).

Gastronomi festivallerinde genel olarak yeni bir Griin sunulmakta ya da var olan bir Griin
tanitilarak ona deger katilmaktadir. Bu festivallerde yemek tadimlari, yarigmalar, yoresel
iriin toplama, Unlii sefler ile soylesi, gorsel yemek sovlart ve gesitli konserler yer
almaktadir. Sosyolojik ve imgesel olarak yoresel mutfak kutlamalarla, gastronomi
festivalleriyle yiyeceklere anlam katar, yiyeceklere 6nem kazandirir, topluluklarin bu

yolla sosyal bag kurmasini saglar (Hu, 2010: 20).

2.5.1. Diinya’da Gastronomi Festivalleri

Festivaller, diizenlendigi destinasyonlarin bilinirligi ve marka degerini artiran
etkinliklerdir. Milano Moda Festivali’nin Italya’nin marka imajimn1 olusturmasi ve Cannes
Film Festivali’nin Fransa’nin tanmirligini arttrmasi buna 6rnek gosterilebilmektedir.
Italya, Fransa, Amerika, Ispanya, Meksika, Cin, Hindistan, Endonezya, Tayland ve daha
birgok iilke yeme igme imaji olusturmaktadir (Tastan, Soylu ve Demir, 2018: 335; Kivela
ve Crotts, 2006).

Gundmiizde pek cok Ulkede yoresel Uriin, geleneksel yemek ve i¢eceklerin odak noktasini
olusturdugu gastronomi festivalleri diizenlenmektedir. Kuzey Bat1 Avrupa’da bulunan ve
denizcilik faaliyetleri ile bilinen Irlanda’da diizenlenen The Galway Uluslararasi istiridye
ve Deniz Uriinleri Festivali, Avustralya’da diizenlenen Chinchilla Melon Festival
(Chinchilla Karpuz Festivali), Ispanya Domates Festivali, Amerika Maine Istakoz
Festivali, Italya Pizza Festivali gibi uluslararas1 gastronomi festivalleri diinyaca iinlii
gastronomi festivallerinden birkagidir. Bu festivallerin uluslararasi agidan bilinirligi

disinda ortak ozellikleri, bolgeye 6zgii yiyecek veya icecekler icin diizenlenmeleridir.

Diinya genelinde diizenlenen gastronomi festivalleri incelenmis ve en ¢ok dikkat ¢eken

ve talep goren gastronomi festivalleri asagida siralanmustir.
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e La Tomatina — Bufiol, Ispanya

Diinyanin en iinlii ve biliylk yiyecek savasi olarak bilinen Domates Festivali “La
Tomatina”, her yil agustos aymin son garsamba giinii, Valencia yakimlarindaki Bunol

kasabasinda diizenlenmektedir.

e Chinchilla Karpuz Festivali - Chinchilla, Avustralya

Avusturalya’da her yil gerceklestirilen festival, subat ayinda ve karpuz temasi lizerine
diizenlenmektedir. Karpuzdan yapilan yiyecekler, gesitli etkinlikler ve yarigmalarla

katilimcilar ile birlikte renkli ve eglenceli bir festival gerceklestirilmektedir.

e Pizza Festivali — Napoli, italya

[k olarak 1995 yilinda pizzanin ortaya ¢iktig1 yer olan Napoli’de gerceklestirilen festival
her yil eyliil ayinda yapilmaktadir. Festivalde ¢ok cesitli pizza ¢esitleri hazirlanip tadima
sunulmaktadir. Bununla birlikte festival kapsamina pizza ustalarmin sovlari, ¢esitli tadim

atOlyeleri ve yarigmalar da ger¢eklestirilmektedir.

e Vejetaryen Yemek Festivali - Toronto, Kanada

Her yil eyliil aymda Kanada’nin Toronto kentinde “Toronto Vejetaryen Is Birligi”
tarafindan diizenlenen festivalde, vejeteryan / vegan yiyecek ve igecek cesitleri
sergilenmektedir. Son yillarda biiyiik ilgi géren vegan ve vejeteryan beslenme tarzi bu tip
festivallerin de sayisinin artmasina yol agmustir. Festival kapsaminda vegan ve vejeteryan

tatl, atistirmalik, icecekler ile meyve ve sebzeler sunulmaktadir.

e Bilyiik Britanya Peynir Festivali — ingiltere

Galler’in baskenti Cardiff’te her yil eyliil ayinin son haftasinda diizenlenen festivalde
460°dan fazla peynir tiirii gesitli etkinliklerle katilimcilara sunulmaktadir. Festivalde
geleneksel yemekler, yoresel bira ve elma saraplari festivalin en gozde tirinlerindendir.

Biiyiik Britanya, hayvancilikta gelismis olmasinin bir sonucu olarak ¢ok ¢esitli siit ve
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peynirleri ile de {inlidiir. Bu 6zelligi ile diizenlenen festival, diinyada diizenlenen en iyi

peynir festivalleri arasindadir (Skyscanner, 2022).

e Singapur Dunya Gurme Zirvesi - Singapur

Singapur Diinya Gurme Zirvesi, diinya gastronomi turizmi ag¢isindan oldukga iddiali ve
onemli bulugmalardan birisidir. Festivale Michelin yildizli restoranlar, diinyanin en iyi
100 restorani ile diinya capinda odiillii sefler katilmaktadir. Festival alaninda ayrica

organik ve farkl liriinlerin satisa sunuldugu gurme pazari1 da yer almaktadir.

e Tayland Vejeteryan Festivali - Tayland

Tayland Vejeteryan Festivali, her yil ekim ayinda Tayland’in bagkenti Bangkok’ta 9 giin
stirmektedir. Festivalde yoresel iirlinlerin yaninda eriste, kek, humus ve farkli sebze
yemekleri sergilenmektedir. Festivalin en ilgi ¢ekici 6zelligi ise, as¢ilar sadece sebzeleri
kullanarak gercek et goriniminde yiyecekler hazirlamasidir. Bu yéniyle et ve et Grlnd

tilketmeyen katilimcilar i¢cin 6nemli alternatif yiyecek g¢esitleri sunulmaktadir.

e italya Portakal Savasi - italya

Italya Portakal Savasi Festivali, 1194 yilinda Kutsal Roma Imparatoru Frederick'e Swabia
tarafindan  gergeklestirilen ortacag ayaklanmasmin mecazi bir tasviri olarak
bilinmektedir. Tonlarca portakal kullanilan festivalde tiim katilimcilar birbirine tiim giicii
ile portakal firlatmaktadir. Bu sira dis1 festivale her yil iilkenin pek ¢ok yerinden insan

katilmakta ve yogun ilgi gostermektedir (Euronews, 2022).

e Maine Istakoz Festivali - A.B.D.

Her yil agustos aymin ilk haftasinda diizenlenen Maine Istakoz Festivali, Kuzey
Amerika’nin biitlin inlii deniz Griinleri restoranlarinin bulustugu 6nemli bir festivaldir.
Festivalin son giiniinde, en biyiik 1stakozu hazirlayan ekibe geleneksel olarak bazi dduller

verilmektedir.
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e Los Angeles Yemek ve Sarap Festivali - Amerika Birlesik Devletleri

Sinirsiz yiyecek, sarap, 6zel kokteyller ve biralarin sunuldugu Los Angeles Yemek ve

Sarap Festivali, diinyanin 6nde gelen seflerini bes giin boyunca agirlamaktadir.

e Alba Triif Mantan Festivali - italya

Italya’nn kuzeybatisinda Piemonte bdlgesindeki Alba sehrinde diizenlenen festival,
sehirdeki 6zel mantar evlerinin sergilendigi ilgi ¢ekici bir gastronomi festivalidir.
Festivale katilim davetiye ile birlikte yapilmakla birlikte Italya’nmn ve bdlgenin en segkin

mantarcilar1 da festivalde yer almaktadir.
2.5.2. Tiirkiye’de Gastronomi Festivalleri

Turkiye sahip oldugu tarihi, kiilttrel, cografi ve dogal zenginlikleriyle birlikte turistik bir
cazibe merkezi Ozelligine sahiptir. Cografi ve fiziki yapisi itibariyle iklim ve bitki
ortlislinlin  ¢esitliliginin bir sonucu olarak iilkemizde c¢ok c¢esitli gida drtinleri
yetistirilmektedir. Bu 6zelligi ile gastronomi turizmi kapsaminda incelendiginde hemen
hemen her sehirde yoreye 6zgii yiyecek ve icecekler ile geleneksel yemeklerin konu
almdig1 pek ¢cok gastronomi festivali diizenlenmektedir. Son yillarda saglik, kiiltiir ve kis

turizmine alternatif olarak bir¢ok sehre gastronomi turlar1 diizenlendigi goriilmektedir.

Spiller’in 2012 yilinda yaptig1 bir aragtirmada katilimcilara festival sirasinda tiikettikleri
yiyeceklerin hazir riinlerden daha farkli haz verdigi sonucuna ulagilmistir (Spiller,

2012).

Bunun nedeni olarak sadece fiziki olarak duyulan hazzin festival ortamimda bulunan
bir¢ok etken ile alindigindan daha gii¢lii duygular hissettirmesidir (Sims, 2008). Bu
festivaller, Finike Uluslararas1 Portakal Festivali, Kahramanmaras Dondurma ve Kiiltiir
Sanat Festivali, Mersin Tantuni Festivali, Karadeniz Eregli Hamsi Festivali, Bozcaada

Bag Bozumu Festivali gibi 6rneklendirilebilir.
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Tiirkiye’de diizenlenen festivallerin tiirleri, i¢erigi ve diizenlenme zamani ile ilgili yapilan
bir arastirmada bir yil igerisinde farkli temaya sahip olan toplam 1254 festival
diizenlendigi belirlenmistir. Arastirmada en fazla sayida festivalin Marmara Bolgesi’nde
ve en az sayida festivalin Gilineydogu Anadolu Bolgesi’nde gergeklestirildigi

belirlenmistir (Giritlioglu, Olcay ve Ozekici, 2015).

Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivalleri ve sayilar1 incelendiginde; COmert ve
Cetin’in (2017), gastronomi temali festivalleri inceledikleri ¢aliymalarinda Tirkiye
genelinde 178 adet gastronomi festivali oldugu sonucuna ulagsmiglardir. Demirbilek ise
2018 yilinda gastronomi festivallerinin basarisin1 etkileyen faktorleri inceledigi
calismasinda 389 adet gastronomi festivali gerceklestirildigini belirtmistir. Buna gore,
gastronomi festivallerinin sayisinin bir yil i¢erisinde iki katindan fazla bir artis i¢erisinde
oldugu goriilmektedir. 2020 yilinda ise yerel olarak diizenlenen gastronomi festivallerinin
sayisinin 367 oldugu sonucuna ulasilan bir ¢alisma yapilmistir ( Ekerim ve Tanrisever,
2020). 2020 yilinda gastronomi festivalleri ile ilgili yapilan diger bir arastirmada Tiirkiye
genelinde 446 adet gastronomi temali festival diizenlendigi belirtilmistir (Caylak ve

Donmez, 2020).

Yukarida yer verilen arastirmalardan anlasilacagi iizere Tirkiye’de diizenlenen
gastronomi festivallerinin sayismin giin gectikge artma egilimi igerisinde oldugu

gorulmektedir.

Gastronomi festivallerin diizenlenmesinin temelinde festivalin gergeklestirildigi il veya
ilcenin tanitiminin yapilmasi, bolgeye ve bdlge halkina ekonomik katki saglanmasi ve
sahip olunan tarimsal, kiiltiirel ve dogal zenginliklerin potansiyellerinin degerlendirilip
turizm sektoriiniin gelistirilmesi amag¢lanmaktadir (Kizilirmak, 2006). Bu baglamda

Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivallerine bazi 6rnekler asagida verilmistir:

e Gastro Antep Festivali

[Ik olarak 2018 yilinda diizenlenen festival, Gaziantep mutfak kiiltiirii ve yoresel
yemeklerinin tanitilip sergilendigi uluslararasi bir gastronomi festivalidir (Giizeller,

2022). Tiirkiye’de yogun ilgi goren uluslararasi gastronomi festivalleri arasinda yer
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almaktadir. Festivalde Gaziantep’in yoresel mutfak ekipmanlari, yemek kilturd ve
yoresel yemeklerinin yaninda iinlii seflerin workshop ve soylesileri de yer almaktadir.
Son yillarda yemek kiiltiirii ile 6n plana ¢ikan Gaziantep’e farkli sehirlerden giiniibirlik

gastronomi turlar1 da diizenlenmektedir.

e Adana Lezzet Festivali

2017 yilinda ilk kez diizenlenen Adana Lezzet Festivali, uluslararasi gastronomi
festivalleri arasinda dikkat ¢eken festivallerden birisidir. Festivalde gastronomi sovlari,
iinlii sefler ile soylesiler ve Adana’nin geleneksel yemek cesitleri, tatl ve iceceklerinin

tanitimi1 yapilip ziyaretgilere sunulmaktadir.

e Bozcaada Bagbozumu Festivali

Her yil eyliil ayinda bagbozumu zamaninda gergeklestirilen festival Canakkale’nin
Bozcaada adasinda gerceklestirilmektedir. Sembolik olarak yapilan bagbozumuyla
baslayan festivalde katilimcilar {iziim toplamakta ve iiziimden elde edilen yiyecek ve
iceceklerin tadina bakma firsat1 bulmaktadir. Yerli halkin tirettigi sarap, recel ve el emegi

takilar da festivalde sergilenmektedir.

e Bodrum Aci Ot Festivali

[1k olarak 2018 yilinda diizenlenen Bodrum Ac1 Ot Festivali, Bodrum ydresinde “yabani
kuskonmaz”, “sarmasik™ ve “tilkisen” adiyla bilinen otlarin tanitildig1 ve ¢esitli otlardan
yoresel yemeklerin yapilip sergilendigi bir festivaldir. Festivalde ayrica {inlii seflerin
yemek sovlari, Bodrum ydresine ait zeytin, zeytinyagi, recel, narenciye iirlinleri ve
Bodrum yoresinin daglarinda yetisen 30’a yakin ot c¢esidi de tanitilip satisa
sunulmaktadir. Bolgenin geleneksel diigiin yemeklerinden eksili kofte, eksili pirasa, su
boregi, lokum pilavy, keskek gibi yemeklerin yani sira deniz tiriinlerinden yapilan ahtapot

pilavi gibi 6zel lezzetler, ekmekler ve gozlemeler de ikram edilmektedir.
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e Tasting Alacati

2019 yili haziran ayinda ilk kez dizenlenen Tasting Alacat1 Festivali, gurme lezzetler ve
cesitli workshop etkinliklerinin yer aldig1 bir festivaldir. Festivalin diizenlenme amaci,
yerli Ureticilere, yiyecek igecek sektorii ¢alisanlar1 ve isletmecilere, kesfetmeyi seven

gurmelere ve yerli halka farkli gastronomi lezzetleri ve deneyimi sunmaktir.

e listanbul Kahve Festivali

Son yillarda baristalik mesleginin bilinmesi ve yayginlagsmasiyla birlikte sicak ve soguk
kahve ¢esitlerinin tiiketimi ve kahve hazirlamaya olan ilginin arttig1 gézlemlenmektedir.
Bu baglamda gastronomi festivallerinin igerisinde kahve temali festivallerin diizenlendigi
goriilmektedir. Istanbul’da uluslararasi olarak diizenlenen Istanbul Kahve Festivali, ¢ok
farkli kahve cesitleri ile kahveden elde edilen iirlinlerin sergilenip satisa sunuldugu bir

festivaldir. Festivalde ayrica konserler ve ¢esitli kahve sovlari da yer almaktadir.

e Uluslararas: Urla Enginar Festivali

IIk kez 2015 yilinda diizenlenen festival, her yil enginar mevsimi olan nisan ayinda
[zmir’in Urla ilgesinde diizenlenmeye devam etmektedir. Festivalde sembolik olarak
tarladan enginar hasadi yapilmaktadir. Hasadin ardindan enginardan elde edilen yoresel
yemekler, enginardan yapilan zeytinyagli meze, salata ve tatlilar hazirlanmakta ve
katilimcilara ikram edilmektedir. Festivalde ayrica el emegi yoresel iirlinler de

sergilenmektedir.

2.5.3. Ege Bolgesinde Duizenlenen Gastronomi Festivalleri

Calismanin Mugla ve Bodrum odakli olmasindan dolayir bu boliimde Tiirkiye’de
diizenlenen gastronomi festivalleri kapsaminda Ege BOlgesi’nde diizenlenen gastronomi

festivalleri incelenmistir.
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Tablo 8

Ege Bdolgesinde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

No  Sehir Festivalin Ad1 Festivalin Baglangic  Festival Organizatori
Temasi Yih
1 Afyonkarahisar  Geleneksel Kaymak ve Eber Kaymak 1984 Bolvadin Belediyesi
Golu Kiltiir Sanat Festivali
2 Afyonkarahisar  Cay Visne Festivali Visne 1987 Cay Belediyesi
3 Afyonkarahisar ~ Meyvecilik Kltiir ve Sanat Meyve 2002 Yesilciftlik Belediyesi
Festivali
4 Afyonkarahisar ~ Katmer Senligi Katmer 2003 Tazlar Koyii Muhtarli§
5 Afyonkarahisar ~ Gliney Bezelye ve Barbunya Bezelye 2004 Glney Belediyesi
Festivali
6 Afyonkarahisar ~ Sultandag Kiiltiir Sanat ve Kiraz ~ Kiraz 2005 Sultandag Belediyesi
Festivali
7 Afyonkarahisar ~ Flamingo ve Yumurta Festivali Yumurta 2005 Bagmakgi Belediyesi
8 Afyonkarahisar  Orenkaya Patates Festivali Patates 2006 Orenkaya Belediyesi
9 Afyonkarahisar ~ Geleneksel Kiltiir-Sanat ve Bezelye 2008 Sinanpasa Belediyesi
Bezelye Festivali
10  Afyonkarahisar  Gastro Afyon Uluslararasi Yoresel 2018 Tiirkiye Ascilar Federasyonu
Turizm ve Lezzet Festivali Yemek ve Afyonkarahisar Profesyonel
Ascilar Dernegi
11  Afyonkarahisar ~ Uluslararasi Visne ve Patates Visne ve 2018 Suhut Belediyesi
Festivali Patates
12 Aydin Uluslararast Sultanhisar-Atca, Cilek 1940 Sultanhisar Belediyesi
Nysa, Cilek Tarim Kiiltiir ve
Sanat Festivali
13 Aydin Geleneksel Umurlu Erik Festivali ~ Erik 1990 Efeler Belediyesi
14  Aydn Incir Festivali Incir 1999 Germencik Belediyesi
15  Aydn Incir Festivali ve Ulusal Asgthk ~ Incir- 2004 Incirliova Belediyesi, Adnan
ve Pastacilik Kampi Yoresel Menderes Universitesi ve
Yemekler Gastronomi Dernegi
16  Aydn Taze Incir Festivali Incir 2004 Buharkent Belediyesi
17 Aydn Germencik Tarim Incir Kiiltiir ve  Incir 2004 Germencik Belediyesi
Sanat Festivali
18  Aydin Geleneksel Cam Fistig1 Festivali ~ Cam Fistign 2004 Kogarl Belediyesi
19  Aydn Konuklu Koyt Zeytin ve Zeytin 2011 Efeler Belediyesi
Zeytinyag Festivali
20 Aydmn Uluslararast Didim Zeytin 2012 Didim Belediyesi
Zeytin Festivali
21 Aydmn Antep Fistig1 Festivali Fistik 2013 Hacikoseler Giizellestirme ve
Yerli Uriinleri Tanitim Dernegi
22 Aydmn Zeytin ve Zeytinyagi Hasat Zeytinyagr 2014 Aydin Biiyiiksehir Belediyesi
Festivali
23 Aydmn Yenipazar Geleneksel Pide Pide 2014 Yenipazar Belediyesi
Festivali
24 Aydmn Yilan Balig Senligi Balik 2015 Soke Belediyesi
25 Aydmn Yoresel Otlar ve Yoresel Urtinler Ot 2015 Efeler Belediyesi ve Efeler
Festivali Kent Konseyi
26 Didim Belediyesi, Turkiye
Vegan ve Vejetaryenler
Aydin Didim Veg Fest Vegan 2017 Dernegi, Turizm Aragtirmalari
Yiyecekler Dernegi ve Didim Turizm
Altyap1 Hizmet Birligi,
Gastronomi Turizmi Dernegi
27  Aydm Nazilli Geleneksel Incir Festivali  Incir 2017 Nazilli Belediyesi
28 Aydm Kusadasi Zeytin Festivali Zeytin 2018 Kusadasi Belediyesi
29  Aydmn Efeler Gastronomi Festivali Yemek 2020 Efeler Belediyesi
30  Denizi Geleneksel Kaledavaz Biber Biber 1994 Kale Belediyesi
Festivali
31  Denizi Buldan-Yenicekent Tripolis Uziim 1996 Buldan Belediyesi
Kdltir ve Turfanda Sultaniye

Cekirdeksiz Uziim Festivali
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Tablo 8

(Devam) Ege Bdlgesinde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

No  Sehir Festivalin Ad1 Festivalin Baglangic  Festival Organizatori
Temasi Yih
32 Denizli Geleneksel Keskek Soleni Keskek 1996 Denizli Biiyiiksehir Belediyesi
33 Denizli Civril Uluslararast Elma Tarim Elma 1997 Civril Belediyesi
ve Kultir Festivali
34 Denizli Cal Bag Bozumu Kiiltiir ve Uziim 1997 Cal Belediyesi
Sanat Festivali
35  Denizli Serinhisar Leblebi Bigak ve Leblebi 2007 Serinhisar Belediyesi
Kultir Festivali
36  Denizli Bekilli Kiiltiir Sanat ve Uziim Uziim 2011 Bekilli Belediyesi
Festivali
37  Denizli Denizli Geleneksel Hamsi Soleni  Balik 2011 Denizli Karadenizliler Kultir
ve Dayanigma Dernegi
38  Denizli Kara Eren Dede Ziyareti ve Yoresel 2014 Tavas Belediyesi
Kebap Soleni Yemek
39  Denizli Yoresel Gastronomi Festivali Yoresel 2017 Denizli Asgilar ve Pastacilar
Yemek Dernegi ve Pamukkale
Universitesi Gastronomi
Toplulugu
40  Denizli Cameli - Elmal Yayla Turizmi Balik ve 2019 Cameli Belediyesi
Ve Alabalik Tanitim Senligi Yoresel
Uriin
41 Denizli Gasrofest Denizli Yoresel 2019 Denizli Fiesta Organizasyon
Yemek
42 Denizli Kale Yéresel Uriin ve Sanat Yoresel 2020 Kale Belediyesi
Festivali Uriin ve
Yiyecek
43 Denizli Anatolia Gurme Fest Yoresel 2021 Anatolia Group Organizasyon
Uriin ve
Yemek
44 lzmir Bademli Kiraz ve Meyve Fidam  Kiraz 1969 Odemis Belediyesi
Festivali
45  Izmir Altin Kiraz, Kltur ve Sanat Kiraz 1971 Kemalpasa Belediyesi
Festivali
46 Izmir Urla Geleneksel Bagbozumu Uziim 1988 Tiirkiye Ziraat Odalari
Senlikleri Birligi Urla Subesi, Urla
Belediyesi, fzmir
Biiyiiksehir Belediyesi
ve Urla Kaymakamligi
47 lzmir Seferihisar Mandalina Senligi Mandalina 2000 Seferihisar Belediyesi
48  Izmir Belenbag Yorik Kltiring Kiraz 2005 Buca Belediyesi
Tamtma ve Kiraz Festivali
49  Izmir Kosedere Uziim Senligi Uziim 2007 Karaburun Belediyesi
50  Izmir Karstyaka Hamsi Soleni Balik 2009 Karadeniz Dernekleri
Konfederasyonu
51  Izmir Mart Dokuzu Urla Ot Festivali Otve 2010 Urla Dogal Sofra Goniilliileri
Yoresel ve Urla Belediyesi
Yemek
52 Izmir Mordogan Levrek Avi Senligi Balik 2010 Karaburun Belediyesi
53  Izmir Kavacik Uziim Festivali Uziim 2011 Karabaglar Belediyesi
54  Izmir Alagati Ot Festivali Yoresel Ot 2011 Cesme Belediyesi
55  Izmir Saipler Zeytin Festivali Zeytin 2012 Torbali Belediyesi
56  Izmir Hamsi Senligi Balik 2012 Ege Karadeniz Dernekleri

Federasyonu
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Tablo 8

(Devam) Ege Bdlgesinde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

No  Sehir Festivalin Ad1 Festivalin Baglangic  Festival Organizatori
Temasi Yih
57  Izmir Yoresel Lezzetler Festivali Yoresel 2012 Tiirkiye Lokantacilar
Yemek Federasyonu
58  Izmir Payaml Bardacik Festivali Incir 2013 Guizelbahge Belediyesi
59  Izmir Geleneksel Glimildir Mandalina  Mandalina 2014 Menderes Belediyesi
Festivali
60  Izmir Nohutalan Kavun Festivali Kavun 2014 Izmir Biiyiiksehir Belediyesi ve
Urla Belediyesi
61 Izmir Boyoz Festivali Boyoz 2014 Izmir Biiyiiksehir Belediyesi
62  Izmir Giritten Tire'ye Lezzet ve Kiiltir ~ Yoresel 2014 Tire Belediyesi, Giritliler
Festivali Yemek Kultir Dostluk ve
Yardimlasma Dernegi
63  Izmir Germiyan Festivali Yoresel 2014 Cesme Belediyesi
Yemek
64  Izmir Geleneksel Kiraz Festivali Kiraz 2014 Bornova Belediyesi
65  Izmir Balik ve Deniz Festivali Balik 2014 Giizelbahce Belediyesi
66  Izmir Ovacik Tanim ve Sakiz Koyunu ~ Kirmuzt Et 2015 Cesme Belediyesi
Senligi
67  Izmir Uluslararast Urla Enginar Enginar 2015 Urla Belediyesi
Festivali
68  Izmir Sevket-i Bostan Senligi Sevket-i 2016 Izmir Biiyiiksehir Belediyesi,
Bostan Orhanli Muhtarhg ve Orhanlt
Tarimsal Kalkinma Kooperatifi
69  Izmir Arnavut Boregi Senligi Yoresel 2016 Urla Belediyesi, Glilbahce
Yemek Mahallesi Muhtarlig ve
Giilbahge Avni Kaya Kokucu
Ortaokulw/ilkokulu
70 Izmir Izmir Raki Festivali Raki 2016 Gk Organizasyon ve Raki
Igmeyi Sevenler Dernegi
71 Izmir Incir Festivali Incir 2016 Izmir Biiyiiksehir Belediyesi ve
Menemen Belediyesi
72 Izmir Kemalpasa Derekdy Bal Bal 2016 Derekdy Gokyaka Tarimsal
Festivali Kalkinma Kooperatifi
73 Izmir Coctail Fest Icecek 2017 4Example Creative Agency
74 Izmir Geleneksel Uluslararast Yoresel 2017 Kemalpasa Belediyesi
Yemek Festivali Yemek
75  Izmir Zeytin ve Zeytinyagi Zeytin ve 2017 Torbali Belediyesi
Festivali Zeytinyag
76 Izmir Izmir Cikolata ve Cikolatave 2017 Loc Festivals
Tatli Festivali Tath Organizasyon
77 Izmir Izmir Waffle Festivali Tath 2017 Konak Belediyesi
78  Izmir Izmir Coffee Festival Kahve 2017 Loc Festivals
79  Izmir Ata Ekmegi ve Armola Senligi Ekmek 2017 Seferihisar Belediyesi
80  Izmir KafePi Beach Club Fic1 Fest Icecek 2018 KafePi Beach Club
81  Izmir Izmir Tea Festival Cay 2018 Opra Team
82  Izmir Tarimsal ve Yoresel Urtinler Yoresel 2018 Tire Kaymakamhg, Tige
Festivali Uriinler Gida, Tarim ve
Hayvancilik Miidiirliigi
ve Tire Belediyesi
83  Izmir Izmir Cocktail Fest Kokteyl 2018 Profun Creative Events
84  Izmir Izmir Gastrofest Yemek 2018 Italtur M.LC.E
85  Izmir Bardacik Incir Festivali Incir 2018 Torbali Belediyesi
86  Izmir Boriilce Festivali Boriilce 2019 Torbali Belediyesi
87  Izmir Biiyiik Efes Bag Bozumu Uziim 2019 Gustobar
Festivali
88  Izmir Tire Incir ve Ceviz Festivali Incir ve 2019 Tire Belediyesi
Ceviz
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Tablo 8
(Devam) Ege Bdlgesinde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

No  Sehir Festivalin Ad1 Festivalin Baglangic  Festival Organizatori
Temasi Yih
89  Izmir Beydag Kestane Festivali Kestane 2019 Beydag Belediyesi
90  Izmir Odemis Kestane Festivali Kestane 2019 Odemis Belediyesi
91  Tzmir Winter Coffee Fest Kahve 2021 Loc Festivals
92 Izmir Izmir Kahvalt: Festivali Kahvaltt 2021 Epsilon Fuar Tanitim A.S
93  Izmir Karsiyaka Ayakiistii Lezzetler Sokak 2021 Karsiyaka Belediyesi
Festivali Lezzetleri
94  Izmir Zeytin Baris Festivali Zeytin 2021 Izmir Biiyiiksehir Belediyesi
95  Izmir Odemis Patates Festivali Patates 2021 Odemis Belediyesi
96  Kiitahya Geleneksel Gediz Tarhana 2002 Gediz Belediyesi
Tarhana Festivali
97  Kiitahya Bakla ve Kultiir Senligi Bakla 2007 Caltih Koyt
Giizellestirme ve Egitime
Katki Demegi
98  Kiitahya Leblebi ve Kémir Festivali Leblebi 2009 Tavsanl Belediyesi
99  Kiitahya Yoresel Uriinler Yoresel 2017 Tavsanli Belediyesi ve
Festivali Yemek Deniz Fuarcilik
100 Manisa Caglak Festivali ve Zeytin Zeytin 1459 Akhisar Belediyesi
Senlikler
101  Manisa Uluslararast Manisa Mesir Mesir 1541 Manisa Valiligi, Manisa
Macunu Festivali Macunu Biiyiiksehir Belediyesi, Manisa
Sehzedeler Belediyesi, 1l Kiiltiir
ve Turizm Midiirligi,
Manisa’y1 Mesir’i Tanitma ve
Turizm Dernegi
102 Manisa Sancaklibozkdy Kiraz Festivali Kiraz 1989 Sehzadeler Belediyesi
103  Manisa Seftali Senligi Seftali 1994 Salihli Belediyesi
104  Manisa Kopriibagt Kiiltiir Sanat ve Cilek  Cilek 2000 Kopriibast Belediyesi
Festivali
105 Manisa Geleneksel Pinarlar Kiraz Kiraz 2000 Manisa Biiyiiksehir Belediyesi,
Festivali Selendi Belediyesi ve Pmarlar
Mahalle Muhtarlig
106  Manisa Uziim ve Kiiltir Senligi Kiraz 2001 Salihli Belediyesi
107 Manisa Kiraz Kiltur ve Sanat Festivali Kiraz 2004 Uluderbent Belediyesi
108 Manisa Altin Uziim ve Kiiltir Festivali Uziim 2004 Saruhanl Belediyesi
109  Manisa Sar1gdl Sultaniye Uziim Festivali ~ Uziim 2006 Sarigpl flgesinde Kaymakamhk
ve Belediyesi
110 Manisa Incir Festivali Incir 2017 Turgutlu Belediyesi
111 Manisa Hamsi ve Yoresel Kilturler Balik 2017 Cayirova Belediyesi
Festivali
112 Manisa Minnetler Yoresi Kiraz festivali Kiraz 2017 Demirci Belediyesi
113 Manisa Alasehir Uziim Festivali Uziim 2018 Alasehir Belediyesi
114  Manisa Kuru Uziim Senligi ve Tarim Uziim 2020 Salihli Belediyesi
Festivali
115 Manisa Huinnap ve Y6resel Uriinler Hunnap 2021 Sns Fuarcilik
Festivali
116  Usak Geleneksel Golmarmara Kavun Kavun- 1979 Golmarmara Belediyesi
ve Karpuz Festivali Karpuz
117 Usak Sivaslt Cilek Kultir ve Sanat Cilek 1986 Sivash Belediyesi

Festivali

Kaynak: Demirbilek, 2018; Festivall, 2022; Kiitahya I Kiiltiir Turizm Miidiirliigii, 2022; Mugla I Kiiltiir
Turizm Midiirligi, 2022 ve yazarin kendisi tarafindan hazirlanmustir.

Tablo 8 incelendiginde Ege Bolgesi’ndeki tiim illerde (Afyonkarahisar, Aydin, Denizli,

Izmir, Kiitahya, Manisa ve Usak olmak iizere toplamda 117 adet gastronomi festivali
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diizenlendigi goriillmektedir. Dizenlenen gastronomi festivallerinin temasinin 6nemli bir
kisminin meyve-sebze oldugu goriilmektedir. Meyve ve sebze temali gastronomi
festivallerinin yaninda ayrica yoresel yemek temali festivaller de duzenlenmektedir
(Mugla 11 Kiiltiir Turizm Miidiirligii, 2022; Kiitahya 11 Kiiltiir Turizm Midiirliigii, 2022
Resmitatiller.net, 2022).

Ege Bodlgesindeki gastronomi festivallerinin biiyiikk ¢ogunlugu il ve ilge belediyeleri
tarafindan diizenlenmektedir. Bunun disinda ilce kaymakamliklari, i1 Kiiltiir ve Turizm
Miidiirligi, kiltiir ve dayanisma birlikleri, turizm dernekleri ile yerel as¢ilik dernek ve

birliklerinin de festival organizasyonlari diizenlendigi goriilmektedir.

2.5.4. Mugla’da Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Mugla ili, lilke genelinde turizm faaliyetleri ile taninmaktadir. Fakat son yillarda gerek
cografi isaret kavramimin taninmaya baslamasi, gerekse yerel {irtin tiikketim aligkanliklarmin
artmasi ile gastronomi alaninda festival ve organizasyonlarm da artmasina yol agmuistir.
Ayrica gastronomi turizm olgusunun iilke genelinde turizm faaliyetleri ile desteklenmesi de

gastronomi festivallerinin sayismm artmasinda etkili olmustur.

Tablo 9
Mugla’da Diizenlenen Gastronomi Festivalleri
No Sehir  Festivalin Adi Festivalin Baslangic  Festival Organizatoru
Temasi Yih

1 Mugla Bodrum Mandalina Hasat Mandalina 2005 Mugla Valiligi

Festivali
2  Mugla Dastar ve Kuzugdbegi Mantar 2009 Fethiye Belediyesi, Yesiliiziimlii

Mantar Festivali Tarimsal Kalkinma Kooperatifi
3 Mugla Dalyan Kefal Baligt Balik 2017 Mugla Ticaret ve Sanayi Odasi,

Festivali Ortaca Belediyesi, Dalyan Iztuzu

Turizm ve Tamtim Dernegi, Dalyan
Su Urinleri Kooperatifi

4  Mugla Milas Zeytin Hasat Senligi Zeytin 2014 Milas Belediyesi
5 Mugla Bodrum Hamsi Festivali Balik 2016 Bodrum Karadenizliler Kiiltir Ve
Dayanigma Dernegi
6 Mugla Uluslararast Bodrum Peynir ~ Peynir 2016 Bodrum Yaves Gari Yerel Grubu ve
Festivali Bodrum Belediyesi
7 Mugla Marmaris Cam Bali Senligi  Bal 2017 Marmaris Ticaret Odast
8 Mugla Bodrum Aci Ot Festivali Ydresel Ot 2018 Bodrum Belediyesi
ve Yoresel
Yemek
9 Mugla Mugla Tarhana Festivali Tarhana 2018 Mugla Igin Gelecek Platformu

Kaynak: Yazarin kendisi tarafindan hazirlanmisgtir.
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Tablo 9 incelendiginde Mugla genelinde diizenlenen gastronomi festivallerinin genellikle
bolgede iiretilen gida tirtinleri ile ilgili oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Festivallerin
temasi 6zellikle bolgede yaygin olarak iiretilen zeytin, mandalina, yoresel peynir, mantar

ve otlardan olusmaktadir.

Aragtirma sonucunda Mugla’da diizenlenen gastronomi festivallerinin sayisinin 2022 yili
itibariyle 9 adet oldugu bilgisine ulagilmistir. Bu festivallerden 4 tanesi Bodrum ilgesinde,
1 tanesi Fethiye ilgesinde, 1 tanesi Ortaca ilgesinde,1 tanesi Milas ilgesinde, 1 tanesi
Marmaris ilgesinde ve 1 tanesi de Mugla merkez ilge olan Mentese’de

gerceklestirilmektedir.

55



BOLUM 3: YONTEM

3.1. Arastirmanin Hipotezleri

Aragtirma, katilimcilarin Mugla’nin cografi isaretli iiriinlerini bilme diizeylerini, cografi
isaretli triinlerin destinasyon tercihine etkisini, Bodrum Mandalina Festivali’nden
memnuniyet ve tatmin durumu ile bu durumun Bodrum’u ve Bodrum Mandalina
Festivali’ni tekrar ziyaret etme niyetlerine etkilerini, Bodrum’un destinasyon olarak
tercth edilmesinde Bodrum Mandalina Festivali’nin etkisini ortaya koymay1
hedeflemektedir. Alan yazinda festival memnuniyeti ve destinasyonu tekrar ziyaret niyeti
arasindaki iligkiyi 6l¢cmeye yonelik yapilan ¢alismalar incelenmis, arastirmanin varsayim
ve hipotezleri olusturulurken 6ncelikle alan yazinda bu konuyla ilgili yapilan ¢alismalar

g6z Oniline alinmigtir.
Arastirma kapsaminda olusturulan hipotezler sunlardir:

e H1: Cografi isaretli iirtine yonelik bilgi diizeyi cinsiyetlere gore farklilik gosterir.

e H2: Cografi isaretli iiriine yonelik bilgi diizeyi farkli meslek gruplarina gore farklilik
gOsterir.

e H3: Katilimcilarin festival memnuniyeti egitim durumlarma gore farklilik gosterir.

e H4: Katilimcilarin festival memnuniyeti yas gruplarina gore farklilik gosterir.

e HS5: Katilimcilarin festival memnuniyeti medeni duruma gore farklilik gosterir.

e H6: Katilimcilarin festival memnuniyeti gelir diizeylerine gore farklilik gosterir.

e H7: Cografi isaretli liriine yonelik bilgi diizeyi ile katilimcilarin festival memnuniyeti

arasinda anlamli bir iliski vardir.

e HB8: Bodrum Mandalina Festivali memnuniyeti ile Bodrum’u tekrar ziyaret etme niyeti

arasinda anlamli bir iliski vardir.
3.2. Arastirmanin Varsayimlar ve Sinirhiliklar

Orneklem secimi, Bodrum Mandalina Festivali’ne katilan katilimcilar ve Bodrum ilgesi
ile smirlandirilmigstir. Arastirma verilerinin toplanmasi 2022 yili Ocak aymmda Bodrum

Mandalina Festivali’ne katilan ziyaret¢ilerle smirlandirilmistir.
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Aragtirma verilerinin toplandigi Bodrum Mandalina Festivali’ne katilan ziyaretgilerin
kayit altina alimamamasi1 nedeniyle her ziyaret¢iye ulasmak maliyet ve zaman agisindan

miimkiin degildir. Bu nedenle ¢alismada kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmstir.

Bu teknikte esas, ankete cevap veren herkesin 6rnege dahil edilmesidir. En kolay bulunan
denek en ideal olanidir. Denek bulma islemi arzu edilen 6rnek biiyiikliigiine ulagilana

kadar devam eder (Altunisik vd., 2012: 132).

Aragtirmanin diger bir sinirlamasi veri toplama araci ile ilgilidir. Calisma sonucunda elde
edilen verilerin giivenilirligi ve gecerliligi, ¢alismada kullanilan veri toplama tekniginin
ozellikleri ile smirhdir. Bununla birlikte ¢aligma, arastirmacinin maddi imkanlar1 ve

ulagimi ile smirlandirilmistir.

3.3. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini 2022 yilinda Bodrum Mandalina Festivali’ne katilan ziyaretciler
olusturmaktadir. Arastirmada Bodrum’a ait cografi isaret ile tescilli iiriin olan Bodrum
Mandarini’nin gastronomik destinasyona etkisi incelendigi i¢in ¢alisma evreni Bodrum

Mandalina Festivali’ne katilan yerli turistlerle sinirlandirilmastir.

Festivalin agik havada ve halka acik olarak gerceklestirilmesinden dolay1 katilimei
sayisinin kayit altma alinmasi miimkiin olmamustir. Fakat festivali dizenleyen Bodrum
Belediyesi, festivale katki saglayan yerel tireticiler ve yerel medyadan edinilen bilgiler ile
arastrmacmin gozlemleri sonucunda 2022 yilinda diizenlenen Bodrum Mandalina
Festivali’ne katilan kisi sayis1 tahmini olarak 800 kisi olmustur. Evrendeki herkese
ulagmak miimkiin olmadig1 i¢in ¢alismada olasiliksiz 6rnekleme yontemlerinden kolayda
ornekleme yontemiyle 348 katilimeciya ulasilmis; eksik bilgiler bulunan 25 anket formu
arastirma kapsamindan ¢ikarilmis ve 323 anket formu degerlendirmeye alinmistir. Ural
ve Kilig (2011: 48-49), cok degiskenli arastirmalar icin Orneklem biiyiikliigiiniin,
degisken sayismnin 10 kat1 ya da daha fazla alinmasmin ¢ogunlukla daha giivenilir
sonuglar verecegini ifade etmektedir. Yazarlar ayrica, evren biiyiikliigiiniin yaklagik

olarak 100.000 oldugu bir arastirmada, orneklemin yaklasik degerinin 384 olmasi
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gerektigini belirtmektedir. Bu baglamda, arastirmada ulasilan 6rneklem sayisinin, hem

evrenin hacmi hem de kullanilan degisken sayis1 agisindan yeterli oldugu sdylenebilir.

3.4. Anket Formunun Hazirlanmasi

Anket maddelerinin hazirlanmasinda oncelikle literatiirden yararlanilmistir. Tiirkiye’de ve
dinya genelinde gergeklestirilen festivaller igerisinden Ozellikle gastronomi festivalleri
kapsaminda yapilan ¢alismalar incelenmistir. Bu ¢alismalardaki anket formlar1 ve kullanilan
Olgekler arastirilmistir. Calismaya uygun olan Olgekler belirlenmis ve Olgeklerdeki anket
maddeleri ¢aligmaya uygun halde tasarlanmistir. Anket maddelerinin hazirlanmasinda ayrica
gastronomi alaninda uzman ii¢ akademisyenin goriis ve Onerilerinden yararlanilmistir. Béylece

icerik gecerliligi ve tutarhli1 saglanmaya galigilmistir.

Anket formunda kullanilmasina karar verilen Olgekler icin Olgekleri gelistiren
arastirmacilardan 6lgek kullanimi i¢in e-posta yoluyla izin istenmistir. Tiim
aragtirmacilardan izin alinmis olup Ol¢ek izni igin arastirmacilarla yapilan mail

goriismelerinin gorsellerine ekler boliimiinde yer verilmistir.

Anket formunda kullanilan 6l¢ekler ve 6lgeklerle ilgili bilgiler Tablo 10°da yer almaktadir.

Tablo 10
Cahsmada Kullanilan Olgekler ve Kullanim Izinleri Bilgi Tablosu
Olgek Yazar Calisma
Gokdeniz ve digerleri, 2015  Gastronomi Turizmi: Ayvalik’ta Yerli Turistler Uzerinde Gorgiil
Bir Arastirma
ci - Cografi Celik ve Aksoy, 2017 Yerli Turistlerin Gastronomi Turizmine Y&nelik Tutumlart:
Isaret Sanlwurfa Ornegi
Kayran, 2021 Sanliurfa Ilinin Cografi Isaretli Uriinlerinin Gastronomi Turizmi

Acisindan Degerlendirilmesi
GNL- Genel Tayfun ve Arslan, 2013 Festival Turizmi Kapsaminda Yerli Turistlerin Ankara Aligveris

Memnuniyet Festivali’nden Memnuniyetleri Uzerine Bir Aragtirma
DT- Deneyim  Verdugo ve digerleri, 2016  The Relevance of Psychological Factors in the Ecotourist
Tatmini Experience Satisfaction Through Ecotourist Site Perceived Value

Conner and Sparks, 1996 ~ The Theory of Planned Behavior and Health Behaviors.” In
Predicting Health Behavior

Cetinsoz, 2011 Uluslararasi Seyahatlerde Turistlerin Cekim Yerinde Algiladiklart
TZN - Tekrar Risklerin Tekrar Ziyaret Etme Niyetlerine Etkileri: Alanya
Ziyaret Niyeti flgesine Yonelik Bir Arastirma
Hui, Wan, Ho (2007) Tourists’ Satisfaction
Kozak (2001) Repeaters’ Behavior at Two Distinct Destinations
Lam and Hsu (2004) Theory of Planned Behavior: Potential Travelers from China

Kaynak: Yazar
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3.4.1. Demografik ve Bireysel Bilgi Formu

Anketin ilk bélimiinde katilimcilarin demografik bilgilerini 6grenmeye yonelik olarak

arastirmacinin hazirladigi sorular bulunmaktadir.

Bu sorular:

e Cinsiyet o Festivale katilim sayist

e Yas e Festivale katilimin kiminle yapildig:
e Medeni durum o Festivalden genel olarak tatmin olup
e Meslek olunmadigi

o Gelir diizeyi o Festival deneyiminin pozitif / negatif
e Egitim durumu olmasidir.

3.4.2. Cografi Isaret Olgegi

Anket formunun ikinci boliuminde yer alan ilk 7 soruda, katilimcilarin Mugla ve
Bodrum’un cografi isaretli iirlin algisi ile cografi isaretli tiriinlerin bu sehirleri ziyaret
etmelerindeki etkilerinin ortaya konulmasi hedeflenmistir. 5°li likert derecelendirmesine
gore hazirlanan cografi isaret 6lgcegi Gokdeniz ve digerleri (2016), Celik ve Aksoy (2017),
Kayran (2021)’ye ait calismalardaki cografi isaret bilgi diizeyi anketlerinden arastirmaya

uygun olan maddelerin aragtirma konusuna uyarlanmasiyla hazirlanmaistir.
3.4.3. Genel Memnuniyet Olcegi

Ikinci boliimdeki anket sorulari, cografi isaret dlceginin ardindan genel memnuniyet
Olcegi ile devam etmektedir. Bu kisimdaki maddeler, Tayfun ve Arslan’in 2013 yilinda
yaptiklar1  “Festival Turizmi Kapsaminda Yerli Turistlerin Ankara Aligveris
Festivali'nden Memnuniyetleri Uzerine Bir Arastirma” calismasinda yer alan genel
memnuniyet Slcegindeki 20 madde igerisinden caligmaya uygun olan 13 tanesinin

aragtirma konusuna uyarlanmasiyla hazirlanmistir.
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3.4.4. Deneyim Tatmini Ol¢egi

Katilimcilarin festivalden deneyim tatmini diizeylerini 6lgmek amaciyla anket formunda
Verdugo ve digerlerinin 2016 yilinda yaptiklar1 “The Relevance of Psychological Factors
in the Ecotourist Experience Satisfaction Through Ecotourist Site Perceived Value” isimli
calismanin anket formunda yer alan deneyim tatmini 6lgeginden yararlanilmistir. S6z
konusu calismada 7 madde halinde yer alan anket sorulari, bu arasgtrmanm konu ve

amacina yonelik olarak 4 madde halinde diizenlenmistir.
3.4.5. Tekrar Ziyaret Niyeti Olcegi

Ankete katilanlarin Bodrum’u ve Bodrum Mandalina Festivali’ni tekrar ziyaret etme
niyetlerini arastirmak amaciyla anket formuna “The Theory of Planned Behavior and
Health Behaviors.” In Predicting Health Behavior” Conner and Sparks (1996),
“Uluslararas1 Seyahatlerde Turistlerin Cekim Yerinde Algiladiklar1 Risklerin Tekrar
Ziyaret Etme Niyetlerine Etkileri: Alanya ilgesine Yonelik Bir Arastirma” Cetinsoz,
(2011), “Tourists’ Satisfaction” Hui, Wan, Ho (2007), “Repeaters’ Behavior At Two
Distinct Destinations” Kozak (2001) ve “Theory of Planned Behavior: Potential Travelers
from China” Lam and Hsu (2004) c¢alismalarinda yer alan tekrar ziyaret niyeti

Olceklerinden yararlanilmstir.
3.5. Verilerin Toplanmasi

Aragtirmaci tarafindan ileri siiriilen hipotezleri sinamak ic¢in 2022 yilinda Ocak ayinda
gerceklestirilen Bodrum Mandalina Festivali’ni ziyaret eden kisilere anket uygulanmustir.
Verilerin toplanmasinda belirli bir olasilik hesabina dayanmayan kolayda ornekleme

yontemi kullanilmistir.

Anket formu iki bolumden olugsmaktadir. Birinci boliimde katilimcilarin demografik

bilgilerinin toplanmas1 amaciyla olusturulan 10 soru yer almaktadir.

Ikinci bdliim, katilimcilarin cografi isaret bilgi diizeyi, algiladiklar1 festival memnuniyeti,

festival deneyim tatmini ve tekrar ziyaret niyetini 6lgmeyi hedefleyen 5°1i Likert
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derecelendirmesine gore hazirlanmis 28 sorudan olusmaktadir. ikinci boliimde sirasiyla,
katilimcilarin Mugla ve Bodrum’un cografi isaretli iirlinlerini bilme diizeyleri, cografi
isaretli iriinlerin bu sehirleri ziyaret etmeye etkilerini dlgen 7 soru, katilimcilarin
festivalden genel memnuniyetleri ile ilgili 13 soru, katilimcilarin festivalden deneyim
tatmini duizeyleri ile ilgili 4 soru ve festival ile Bodrum’u tekrar ziyaret niyetini 6l¢en 4
soru olmak (izere toplam 28 soru bulunmaktadir. Ikinci bolimde 5°li Likert seklinde
hazirlanan sorularda derecelendirme; “Kesinlikle Katilmiyorum”, “Katilmiyorum”,

“Kararsizim”, “Katiliyorum” ve “Kesinlikle Katiliyorum” seklinde yapilmastir.

Calismadaki veriler, Bodrum Mandalina Festivali’nin diizenlendigi 16 Ocak 2022
tarihinde Mugla Bodrum’da arastirmaci tarafindan yiiz yiize anket teknigi ile festival

katilimcilarindan toplanmastir.
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BOLUM 4: BULGULAR VE TARTISMA

4.1. Verilerin Toplanmas: ve Istatistiksel Analiz

Hazirlanan anket formu Bodrum Mandalina Festivali’ne katilan ve ankete katilmaya
goniillii olan ziyaretgilere uygulanmistir. Bu kapsamda toplamda cevap verilen 348 adet
anket formundan 323 anket formu eksiksiz olarak cevaplanmis ve veri analizleri

yapilmistir.

Verilerin analizi SPSS 28.0 programi kullanilarak yapilmistir. Verilerin normal dagilima
uygunlugu skewness ve kurtosis degerleri ile kontrol edilmistir. Normal dagilim ile
arasinda fark olmayan degiskenlerin bagimsiz iki grup kiyaslamasinda Student’s t testi
kullanilmistir. Ikiden fazla grup kiyaslamalarinda, normal dagilim ile arasmnda fark
olmayan degiskenlerin kiyaslanmasinda One-Way ANOV A testi kullanilmistir. Post-hoc
coklu kiyaslamalar i¢in normal dagilim ve gruplar arasi esit varyans sartini saglayan
degiskenler i¢in LSD testi kullanilmustir. iki siirekli degisken arasindaki iliskilerin
arastirilmasinda, normal dagilim ile arasinda fark olmayan degiskenler i¢in Pearson
korelasyon testi, normal dagilim ile arasinda fark olan degiskenler icin ise Spearman testi

kullanilmistir. p<0.05 anlamli olarak kabul edilmistir.

4.2. Gegerlik ve Giivenilirlik Analizi (Ci, GNL, DT, TZN)

Tablo 11
Guvenilirlik Analizleri

Cronbach's Alpha Standardize ifadelerle Cronbach's Alpha Ifade sayisi
Cl 0.825 0.858 7
GNL 0.819 0.821 9
DT 0.720 0.732 4
TZN 0.631 0.643 4
Toplam 0.911 0.928 28

ClI, GNL, DT, TZN ve toplam &lgek puanlarinda cronbach’s alfa analizi ile giivenilirlik
seviyeleri test edilmistir. Buna gore; bulunan alfa degerleri 0.7°den biiyiik oldugundan

TZN harig alt boyutlar ve toplam puan giivenilir kabul edilmistir (Bknz. Tablo 11).
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Tablo 12
Gegerlik Analizi

KMO ve Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin 6lglsi 0.919
Yaklagik ki-kare 7202.882
Bartlett's Test of Sphericity Serbestlik derecesi 378
p 0.000

Ote yandan; yapilan KMO analizine gore, bulunan deger 0.7°den daha biiyiik oldugu i¢in
anket ifadelerinin gecerli oldugu goriilmiistiir (KMO=0.919).

4.3. Demografik Ozellikler

Tablo 13
Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine Gore Dagilimlarn
n %
Cinsiyet Kadin 191 59.1%
Erkek 132 40.9%
18-20 yas 36 11.1%
21-30 yas 28 8.7%
Yas 31-40 yas 134 41.5%
41-50 yas 65 20.1%
51-60 yas 40 12.4%
61 yas ve Ust 20 6.2%
Bekar 132 40.9%
Medeni Durum Evli 143 44.3%
Bosanmisg 48 14.9%
Ogrenci 33 10.9%
Emekli 46 15.2%
Avukat 9 3.0%
Meslek Doktor 3 1.0%
Mihendis 18 5.9%
Ogretmen 46 15.2%
Diger 148 48.8%
0-2000 b 41 12.7%
2001-4253 b 36 11.2%
Gelir Dilzeyi 4254-6000 b 40 12.4%
6001-7500 b 25 7.8%
7501-9000 b 63 19.6%
9000 b ve (zeri 117 36.3%
[lkdgretim 50 15.5%
Lise 121 37.5%
Egitim Seviyesi On lisans 29 9.0%
Lisans 101 31.3%
Lisansustl 22 6.8%

Katilimcilarin demografik 6zelliklerine iligskin bilgiler Tablo 13’te sunulmustur. Buna
gore; aragtirmaya katki saglayan kisilerin %59.1°1 kadin ve %44.3°1 evlidir. Gelir dlzeyi

75015 ve flizerinde olanlarmm orant %55.9°dur. Katilimcilarin egitim seviyelerinin
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ozellikle lise (9%37.5) ve lisans (%31.3) kategorisinde yogunlastig1 dikkat ¢ekmektedir.
%41.3’1i emekli, 6gretmen ve 6grenci olan cevaplayanlarin %48.8’1 ise “diger” isimli
grup altinda toplanan ve ¢ok c¢esitli meslek kollarinda hizmet sunan bireylerden
olusmaktadir (Ornegin avukat, doktor, miihendis, 6zel sektor ¢alisani, memur ve (st
diizey yoOnetici vb.). Bununla birlikte katilimcilarin yas gruplari degerlendirildiginde
Bodrum Mandalina Festivali’ne katilan katilimcilarin en ¢ok 31-40 yas arasinda bulunan
kisilerin olusturdugu goriilmiistiir (%41.5). 41-50 yas (%20.1) ve 51-60 yas arasinda yer
alan kisiler bu yas grubunu takip etmektedir. Festivale katilanlar arasinda en az bulunan

yas grubunu ise % 6.2 ile 61 yas ve {lizerinde bulunan kisiler olusturmaktadir.

4.4. Tammlayici Istatistikler

Bu kisimda; katilimcilarin ankette yer alan ifadelere vermis olduklar1 cevaplarin
tanimlayict istatistiki bulgular1 sunulmustur. Bu baglamda, ifadelere yonelik cevaplarin
ortalamalar1 almmus ve standart sapmalari hesaplanarak Tablo 14’te verilmistir.
Katilimcilarin Mugla ve Bodrum’un cografi isaretli iiriinlerini bilme diizeyi, cografi isaret
algisi, Bodrum Mandalina Festivali’nden genel memnuniyet ve tatmin diizeyleri ile
Bodrum’u ve Bodrum Mandalina Festivali’ni tekrar ziyaret etme niyetlerini 6lcen dort
farkli boyut kullanilmistir. Boyutlardan Ci 7, GNL 13, DT 4 ve TZN 4 ifade ile

Olctilmiistiir.

Katilimcilarin cografi isaret ile Mugla ve Bodrum’un cografi isaretli iirtinleri hakkindaki
bilgi diizeylerini 6lgmek i¢in kullanilan yedi ifadeden en yiksek ortalamaya sahip olan
ifade X = 3.98 ile Ci3 kodlu ifadedir. (Bodrum’da satilan cografi isaretli yemeklerin
lezzetli ve doyurucu oldugunu diisiiniiyorum) Bu ifadeyi X = 3.72 ile CI6 (Genel olarak
degerlendirildiginde Mugla mutfagimin gastronomi turizmi ag¢isindan onemli  bir
potansiyele sahip oldugunu diigiiniiyorum) takip etmektedir. En diislik ortalama degerler
ise X = 1.99 ile CI5 (Mugla mutfag: ve cografi isaretli yemeklerinin Tiirkiye ‘de yeterince
tamndigim diisiiniiyorum) ve % = 2.09 ile Ci2 (Bodrum’u ziyaret etmemde, y6renin
cografi isaretli yemekleri etkili olmustur) i¢in hesaplanmistir. Buna goére; Mugla
mutfaginin 6nemli bir gastronomi potansiyeline sahip oldugu ve Bodrum’da satilan
cografi isaretli {lrlinlerin lezzet ve doyuruculuk bakimindan yeterli gorildigi

anlasilmaktadir. Fakat Tiirkiye’de Mugla Mutfag: ve cografi isaretli iiriinlerinin yeterince
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taninmadig1 ve Bodrum’un cografi isaretli yemeklerinin tek basma sehri ziyaret etme

niyetini tetiklemeyebilecegi ¢ikarimi yapilmistir.

Ote yandan, katilimcilarm Bodrum Mandalina Festivali ile ilgili genel memnuniyet
diizeylerini 6l¢mek i¢in kullanilan GNL 6l¢egindeki ortalamalar degerlendirildiginde en
yuksek ortalamaya sahip ifadenin X = 4.31 ile GNL11 (Bodrum Mandalina Festivali 'nde
Bodrum’a has yoresel iiriinleri tercih ettim) oldugu goriilmektedir. Bu ifadeyi X = 4.28
ile GNL8 (Bodrum Mandalina Festivali 'ndeki saticilarin davramiglarint olumlu buldum)
takip etmektedir. Bu dogrultuda Bodrum Mandalina Festivali’nde sunulan ydresel
drlinlerin ilgi gordiugii ve festivalde gorev alan kisilerin katilimcilarda olumlu izlenimler
biraktiklar1 goriilmektedir. En diisiik ortalamalara sahip ifadeler incelendiginde; X = 2.02
ile GNL3 (Bodrum Mandalina Festivali’'nin tamtinumin iyi yapildigin diigtintiyorum)
ifadesinin en diisiik ortalama degere sahip oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda
festival oncesi ve sirasinda yapilan tanitim ve reklam faaliyetlerinin yeterli olmadig:
dikkati ¢ekmektedir. En diisiik ortalamaya sahip ifade olan GNL3’0 x = 3.17 ile GNL4
(Bodrum Mandalina Festivali'nde satilan iirtinlerin fiyatlar: biitceme uygundur) ifadesi
takip etmektedir. Bu ifadenin ortalama degerinden ¢ikan sonuca gore katilimcilarin
festivalde satiga sunulan {riinlerin fiyatlarini biitgelerine goére pahali bulduklari

anlasilmaktadir.

Anket formunda yer alan ve festivale katilanlarin festivalden deneyim tatmini dizeylerini
Olemek i¢in kullanilan DT 6lgegindeki 4 ifadenin ortalama deger sonuglar1 incelendiginde
X =4.18 ile DT2 (Bodrum Mandalina Festivali 'ni ziyaret etme secimim akillicaydi), X =
4.21 ile DT3 (Bodrum Mandalina Festivali'ni ziyaret etmekle dogru karar verdigimi
diisiiniiyorum) ve X = 4.19 ile DT4 (Ziyaretim sirasinda genel deneyimimden memnunum)
ifadelerinin ortalama degerlerinin yiiksek ve birbirine yakin oldugu; X = 2.48 ile DT1
(Bodrum Mandalina Festivali cografi isaretli iiriinler agisindan en iyi festivallerden
birisidir) ifadesine ait ortalamanm ise diger DT ifadelerine nispeten belirgin sekilde
diisiik oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda Bodrum Mandalina Festivali’ne katilanlarin
deneyim tatmini diizeylerinin yiiksek oldugu, festivalden beklenen tatminin saglandigi
goriilmekle birlikte Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivalleri arasinda en iyi festival
oldugu diistiniilmemektedir. Bu sonucun nedeni, katilimcilarin Turkiye'de diizenlenen

diger gastronomi festivallerine katilmamis olmalar1 ve s6z konusu festivali
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kiyaslayabilecekleri bilgilerinin olmamasindan dolayr soruya negatif yaklagmis

olabilecekleri diisiiniilmektedir.

Festival katilimcilarinin Bodrum Mandalina Festivali’ni tekrar ziyaret etme niyetlerini
Olgmek iizere 4 ifadeden olusan TZN 6l¢egi kullanilmistir. Bu 6lgekte yer alan ifadelerden
en yliksek ortalama degere sahip olan ifadenin X = 4.21 ile TZN1 (Gelecekte tatil icin
Bodrum’a gelmeyi diisiiniiyorum) ifadesinin oldugu goriilmektedir. Bu ifadeyi X = 4.16
ile TZN3 (Bodrum Mandalina Festivali'ni baskalarina éneririm), X = 3.71 ile TZN4
(Bodrum Mandalina Festivali’'ne gelecek yil tekrar gelecegim) ifadeleri takip etmektedir.
TZN2 (Bodrum Mandalina Festivali’'ne gelmek icin daha fazla para ddemeye raziyim)
ifadesi ise x =2.00 ortalama deger ile TZN 6l¢egindeki ifadelerden en diisiik degere sahip
ifadedir. Bu baglamda katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun Bodrum’u ve Bodrum
Mandalina Festivali’ni tekrar ziyaret etme niyetinde bulunduklari, festivali bagkalarina
onerme konusunda olumlu diistindiikleri sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bununla birlikte
katilimcilar, Bodrum Mandalina Festivali'ne katilmak i¢in daha fazla para 6deme

konusunda olumsuz goriise sahiptir.

Tablo 14
Arastirma Ifadelerine Yonelik Tamimlayic: Istatistiki Bulgular
Ifade Ortalama  Standart

Kodu N % X sapma
Kesinlikle katilmiyorum 133 41.2%
Cografi isaretli yiyecek ve Katilmiyorum 62 19.2%

icecekleri yerinde tatmak igin Kararsizim 17 5.3% 2.464 1.520
Cl'l seyahat ederim. Katiliyorum 67 20.7%
Kesinlikle katiliyorum 44 13.6%
Ci2 Kesinlikle katilmiyorum 162 50.2%
Bodrum’u ziyaret etmemde, Katilmryorum 68 21.1%

yorenin cografi isaretli Kararsizim 22 6.8% 2.090 1.365
yemekleri etkili olmustur. Katiliyorum 44 13.6%
Kesinlikle katiliyorum 27 8.4%
Ci3 . Kesinlikle katilmtyorum 12 3.7%
‘ Bodr.um’da satl.lan cograﬁ Katilmiyorum 14 4.3%

lwegl yemeklerll(‘f lezzetli ve Kararsizim 22 6.8% 3988 0912
Ozﬁgiiiﬁorsg nu . K.atlhyorum 193 59.8%
Kesinlikle katiliyorum 82 25.4%
Mugla’nin sahip oldugu yemek ~ Kesinlikle katilmiyorum 50 15.5%
kiiltiirii ve cografi isaretli Katilmryorum 15 4.6%

. yiyecek ve icecekleriyle gekici Kararsizim 23 7.1% 3.632 1.334
Cl4 bir sehir oldugunu Katiliyorum 151 46.7%
diigtiniiyorum. Kesinlikle katiliyorum 84 26.0%
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Tablo 14

(Devam) Arastirma ifadelerine Yonelik Tamimlayici Istatistiki Bulgular

Ifade Ortalama  Standart
Kodu N % X sapma
. B . Kesinlikle katilmiyorum 166 51.4%
ML}gla rnptfagl ve C,Ograﬁ Katilmiyorum 73 22.6%
isaretli yemeklerinin Kararsizim 33 102%  1.991 1.299
Tiirkiye’de yeterince
. 5 O Katiliyorum 23 7.1%
cis tanindigim diigiiniiyorum. o
Kesinlikle katiliyorum 28 8.7%
Genel olarak Kesinlikle katilmiyorum 33 10.2%
' degerlendirildiginde Mugla Katilmiyorum 15 4.6%
CI6 mutfaginin gastronomi tprizmi Kararsizim 35 10.8% 3721 1.170
agisindan Snemli bir Katiliyorum 166 51.4% . .
potansiyele sahip oldugunu o
diisiiniiyorum. Kesinlikle katiliyorum 74 22.9%
Genel olarak Kesinlikle katilmryorum 144 44.6%
degerlendirildiginde Katilmiyorum 42 13.0%
. Mugla’nin cografi isaretli Kararsizim 58 18.0% 2.325 1.420
CI7  yemekleri ile gastronomi sehri Katiliyorum 46 14.2%
olabilecegini diisiintiyorum. Kesinlikle katiltyorum 33 10.2%
Kesinlikle katilmryorum 8 2.5%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 32 9.9%
Festivali’nin iyi bir seklide Kararsizim 32 9.9% 4.000 1.046
GNL1 diizenlendigini diisiiniiyorum. Katiliyorum 131 40.6%
Kesinlikle katiltyorum 120 37.2%
Kesinlikle katilmiyorum 8 2.5%
Bodrum Mandalina Katilmryorum 9 2.8%
Festivali’nin programini ilgi Kararsizim 35 10.8% 4.136 0.895
GNL 2 gekici buluyorum. Katiliyorum 150  46.4%
Kesinlikle katiliyorum 121 37.5%
Kesinlikle katilmiyorum 184 57.0%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 48 14.9%
Festivali’nin tanitiminin iyi Kararsizim 19 5.9% 2.025 1.405
GNL3  yapildigim diisiiniiyorum. Katiliyorum 43 13.3%
Kesinlikle katiliyorum 29 9.0%
Kesinlikle katilmiyorum 77 23.8%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 44 13.6%
Festivali’nde satilan iiriinlerin Kararsizim 30 9.3% 3.170 1.534
GNL 4  fiyatlari biitgeme uygundur. Katiliyorum 91 28.2%
Kesinlikle katiliyorum 81 25.1%
Kesinlikle katilmiyorum 4 1.2%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 13 4.0%
Festivali’ndeki iiriin kalitesini Kararsizim 23 7.1% 4.170 0.822
GNL5 yeterli buldum. Katiltyorum 167 51.7%
Kesinlikle katiliyorum 116 35.9%
Kesinlikle katilmiyorum 6 1.9%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 9 2.8%
Festivali’nin {iriin ¢esitliligini Kararsizim 22 6.8% 4,198 0.829
GNL 6 yeterli buldum. Katiliyorum 164 50.8%
Kesinlikle katiliyorum 122 37.8%
Kesinlikle katilmiyorum 4 1.2%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 8 2.5%
Festivali’ndeki saticilar1 temiz Kararsizim 20 6.2% 4.251 0.782
GNL 7 ve bakimli buldum. Katiltyorum 162 50.2%
Kesinlikle katiliyorum 129 39.9%
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Tablo 14

(Devam) Arastirma ifadelerine Yonelik Tamimlayici Istatistiki Bulgular

Ifade N % Ortalama  Standart
Kodu X sapma
Kesinlikle katilmiyorum 7 2.2%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 6 1.9%
Festivali’ndeki saticilarin Kararsizim 11 3.4% 4.282 0.802
GNL 8  davramslarint olumlu buldum. Katiliyorum 164 50.8%
Kesinlikle katiliyorum 135 41.8%
Kesinlikle katilmiyorum 6 1.9%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 9 2.8%
Festivali’ne ulagim genel Kararsizim 11 3.4% 4.279 0.813
GNL 9 olarak rahatti. Katiliyorum 160 49.5%
Kesinlikle katilryorum 137 42.4%
. Kesinlikle katilmryorum 67 20.7%
ilailendirmeleri veterli Kararsizim 8 2.5% 3.529 1.485
GNL 10 bilg buldum ¥ Katiliyorum 134 41.5%
. Kesinlikle katiliyorum 95 29.4%
Kesinlikle katilmryorum 9 2.8%
Bodrum Mandalina Katilmryorum 5 1.5%
Festivali’nde Bodrum’a has Kararsizim 15 4.6% 4.310 0.858
GNL 11 ygresel diriinleri tercih ettim. Katiliyorum 142 44.0%
Kesinlikle katiltyorum 152 47.1%
Kesinlikle katilmiyorum 5 1.5%
Bodrum Mandalina Festivali Katilmiyorum 10 3.1%
etkinliklerini yeterli buldum. Kararsizim 26 80% 4229 0883
GNL 12 Katiliyorum 147 45.5%
Kesinlikle katiliyorum 135 41.8%
Kesinlikle katilmiyorum 5 1.5%
. - Katilmiyorum 17 5.3%
Bodrum Mandalina Festival Kararsizim 29 90% 4155  0.902
GNL 13 st Katiliyorum 144 44.6%
Kesinlikle katiliyorum 128 39.6%
. o Kesinlikle katilmiyorum 121 37.5%
pr1  Bodrum Mandalina Festivali Katilmiyorum 47 146%
cografi isarctli riinler Kararsizim 68 211% 248 1411
acisindan en iyi festivallerden
birisidir. Katlllyorum 51 15.8%
Kesinlikle katiliyorum 36 11.1%
Kesinlikle katilmiyorum 3 0.9%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 9 2.8%
Festivali’ni ziyaret etme Kararsizim 30 9.3% 4.189 0.787
DT2 se¢imim akillicaydi. Katiliyorum 163 50.5%
Kesinlikle katiliyorum 118 36.5%
i Kesinlikle katilmiyorum 4 1.2%
BO({I’ ’u m Mandallna " Katilmiyorum 8 2.5%
Festivalim styaret etmele Kararsizim 25 7% 4211 0787
DT3 gZh'isiinii orumg Katiliyorum 165 51.1%
Y ' Kesinlikle katiliyorum 121 37.5%
Kesinlikle katilmiyorum 5 1.5%
. . g | Katilmiyorum 8 2.5%
ora dggmm;fmnfn%ﬁm Kararsizim 22 6.8% 4198 0795
Katiliyorum 171 52.9%
Kesinlikle katiliyorum 117 36.2%
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Tablo 14
(Devam) Arastirma ifadelerine Yonelik Tamimlayici Istatistiki Bulgular

Ifade Ortalama  Standart
N % -

Kodu X sapma
Kesinlikle katilmiyorum 6 1.9%
. , Katilmiyorum 9 2.8%

Gelecekte fanl igin Bodrum'a Kararsizim 18 56% 4214  0.820
TZN1 gelmey! duguntiyorum. Katiliyorum 167 51.7%
Kesinlikle katiliyorum 123 38.1%
Kesinlikle katilmiyorum 190 58.8%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 37 11.5%

Festivali’ne gelmek i¢in daha Kararsizim 32 9.9% 2.006 1.408
TZN 2  fazla para 6demeye raziyim. Katiliyorum 32 9.9%
Kesinlikle katiltryorum 32 9.9%
Kesinlikle katilmryorum 4 1.2%
Bodrum Mandalina Katilmryorum 8 2.5%

Festivali’ni bagkalarina Kararsizim 27 8.4% 4.164 0.777
TZN 3 oneririm. Katiliyorum 176 54.5%
Kesinlikle katiltyorum 108 33.4%
Kesinlikle katilmryorum 11 3.4%
Bodrum Mandalina Katilmiyorum 11 3.4%

Festivali’ne gelecek yil tekrar Kararsizim 127 39.3% 3.712 1.016
TZN 4 gelecegim. Katiliyorum 85 26.3%
Kesinlikle katiltyorum 89 27.6%

4.5. Hipotezlerin Test Edilmesi

Bu boliimde, arastirmanin hipotezleri test edilmis ve analiz sonuglarina gore hipotezlerin

dogrulugu degerlendirilmistir.

Arastirmanin hipotezleri asagida yer almaktadir:

» HI: Cografi isaretli iirline yonelik bilgi diizeyi cinsiyetlere gore farklilik gosterir.

* H2: Cografi isaretli iirline yonelik bilgi diizeyi farkli meslek gruplarina gore farklilik
gOsterir.

« H3: Katilimcilarin festival memnuniyeti egitim durumlarina gore farklilik gosterir.

« H4: Katilimcilarin festival memnuniyeti yas gruplarma gore farklilik gosterir.

+ HS: Katilimcilarmn festival memnuniyeti medeni duruma gore farklilik gosterir.

+ H6: Katilimcilarin festival memnuniyeti gelir diizeylerine gore farklilik gosterir.

» H7: Cografi isaretli tiriine yonelik bilgi diizeyi ile katilimcilarin festival memnuniyeti
arasinda anlamli bir iliski vardir.

* HS8: Bodrum Mandalina Festivali memnuniyeti ile Bodrum’u tekrar ziyaret etme niyeti

arasinda anlamli bir iliski vardir.
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Tablo 15

Cinsiyete Gore Kiyaslamalar

[Cinsiyet] N Ortalama Standart Standart hata ¢ D

sapma ortalama
, Kadin 101 201518 6.63269 0.47992

Cl Erkek 132 202955 597161 0.51976 -0.199 0.842
Kadin 101 511309  8.10579 0.58651

GNL Erkek 132 501591  8.45448 0.73587 1.041 0.299
Kadin 101 152356  2.83437 0.20509

DT Erkek 132 148636  2.98027 0.25940 1.135 0.257
Kadin 191 142775 278747 0.20169

TZN Bk 132 138333 293483 025544 1.378 0169

Olgek Kadin 191 1007958  16.92290 1.22450 0,668 0,386

Toplam  Erkek 132 991515  16.45975 1.43264 : :

Tablo 15°te cinsiyete gore yapilan kiyaslamalar gosterilmektedir. Buna gore, Ci, GNL,

DT, TZN ve olcek toplam puan degiskenleri cinsiyete gore anlamli farklilik

gostermemistir, p>0.05.

Tablo 15 incelendiginde, cografi isaret bilgi diizeyi 6l¢egine verilen cevaplarin analizinde

kadin ve erkeklerin verdikleri cevaplar arasinda cografi isaret bilgi diizeyi farkini ortaya

koyan anlamhi bir farkliligin bulunmadigi goriilmektedir. Bu durumda arastirmanin

birinci hipotezi olan “Cografi isaretli iiriine yonelik bilgi diizeyi cinsiyetlere gore farklilik

gosterir.” hipotezi dogrulanmamustir.

Tablo 16
Cografi Isaretli Uriine YOnelik Bilgi Duzeyinin Farkh Meslek Gruplarina Gore
Kiyaslanmasi
Standart 95% GA . .
N  Ortalama sapma SH Al st Minimum  Maksimum 5

Ogrenci 33 20.0303 6.35652 1.10653 17.7764 22.2842 11.00 35.00

Emekli 46 20.2391 6.75996 0.99670 18.2317 22.2466 7.00 35.00

Avukat 9 21.8889 5.98841 1.99614 17.2858 26.4920 16.00 31.00

Doktor 3 20.0000 8.54400 4.93288 -1.2245 41.2245 11.00 28.00 0311 0.931
Mihendis 18 18.7778 7.12539 1.67947 15.2344 223212  7.00 3400 '
Ogretmen 46 19.7609 6.83190 1.00731 17.7320 21.7897 7.00 35.00

Diger 148 20.2973 5.65139 0.46454 19.3793 21.2153 7.00 35.00

Total 303 20.1320 6.17427 0.35470 19.4340 20.8300 7.00 35.00

Tablo 16°da CI iiriinlerinin meslek gruplarina gére kiyaslanmasi gosterilmistir. Buna

gore, farkli meslek gruplar1 arasinda anlamli fark bulunmamaktadir, F=0.311, p>0.05.

H2’de cografi isaretli iiriine yonelik bilgi diizeyinin farkli meslek gruplarma goére farklilik

gosterdigi ifade edilmektedir. Tablo 16 incelendiginde farkli meslek gruplarinda cografi
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isaret bilgi diizeyinin anlamli bir farklilik gostermedigi sonucuna ulasilmistir. Bu

baglamda veriler dogrultusunda H2 dogrulanmamustir.

Tablo 17
Egitim Diizeyine Gore Kiyaslamalar

0, 3 -
N Ortalama Standart  Standart  95% Giiven aralig

sapma hata Alt Ust F p

Tlkdgretim 50 19.1400 461590 0.65279 17.8282  20.4518 0.574 0.682
Lise 121 20.1983 6.58359 0.59851 19.0133 21.3834
ci On_lisans 29 21.2414 5.81043 1.07897 19.0312  23.4515
Lisans 101 20.3960 6.91387 0.68796 19.0312  21.7609
Lisansdisti 22 20.5000 6.78759  1.44712 17.4905  23.5095
Total 323 20.2105 6.36169 0.35397 19.5141  20.9069

ikdgretim 50 51.4000 6.42381 0.90846 49.5744  53.2256 0.905 0.461
Lise 121 50.7603 8.13329 0.73939 49.2964  52.2243
GNL On_ lisans 29 48.0690 9.85948 1.83086 44.3186  51.8193
Lisans 101 50.9703 8.41006 0.83683 49.3100 52.6305
Lisanstisti 22 51.5000 9.56058 2.03832 47.2611  55.7389
Total 323 50.7337 8.25094  0.45909 49.8305 51.6369

Ikdgretim 50 15.0600 2.99258 0.42321 14.2095  15.9105 1.559 0.185
Lise 121 15.3140 2.91271 0.26479 14.7898 15.8383
DT C")n_ lisans 29 13.8621 2.69555 0.50055 12.8367 14.8874
Lisans 101 15.2079 2.85067 0.28365 14.6452 15.7707
Lisanststi 22 14.9091 2.89349 0.61689 13.6262  16.1920
Total 323 15.0836 2.89610 0.16114 14.7666  15.4006

[lkdgretim 50 14.1200 2.92519 0.41368 13.2887  14.9513 1.841 0.121
Lise 121 14.4132 2.85677 0.25971 13.8990 14.9274
TZN On_lisans 29 12.8276 2.79117 051831 11.7659  13.8893
Lisans 101 14.0990 2.65143 0.26383 13.5756  14.6224
Lisanstisti 22 13.9545 3.38733  0.72218 12.4527  15.4564
Total 323 14.0960 2.85249 0.15872 13.7837  14.4082

[lkdgretim 50 99.7200  14.12487 1.99756 95.7058 103.7342  0.517 0.723
Lise 121 100.6860 16.95830 1.54166 97.6336 103.7383

Olgek On lisans 29 96.0000 16.79498 3.11875 89.6115 102.3885
Toplam Lisans 101  100.6733 17.51120 1.74243 97.2163 104.1302
Lisansistii 22 100.8636  17.84135 3.80379 92.9532 108.7740

Total 323 100.1238 16.72903 0.93083 98.2926  101.9551

Tablo 17°de egitim diizeylerine gbre yapilan kiyaslamalar gosterilmektedir. Buna gore,
Cli, GNL, DT, TZN ve &lgek toplami anlamli farklilik gdstermemistir, p>0.05.

H3’de katilimcilarin festival memnuniyetinin egitim durumlarina gore farklilik gosterdigi
ifade edilmektedir. Tablo 17°de bulunan ve katilimcilarin genel memnuniyet diizeylerini
Olcen GNL oOlcegindeki ortalama degerler incelendiginde katilimcilarin egitim
durumlarina bagli olarak festival memnuniyetlerinde bir farklilik olmadig1 goriilmiistiir.

Dolayisiyla elde edilen bulgular dogrultusunda H3 dogrulanmamustir.
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Tablo 18
Yas Gruplarina Gore Kiyaslamalar

Standart ~ Standart ~ 95% Giiven aralig1

sapma hata Alt Ust F p
18-20 36 20.0000 8.49874  1.41646 17.1244 22.8756 1.082 0.370
21-30 28 22.2500 7.14208 1.34973 19.4806 25.0194
31-40 134 19.8955 5.96137 0.51498 18.8769 20.9141
41-50 65 20.5846 6.23471  0.77332  19.0397 22.1295

N Ortalama

Cl 51-60 40 204000 5.85640 0.92598 185270  22.2730
61 uys atfj Ve 20  18.2500  4.32709 0.96757 16.2249  20.2751
Total 323  20.2105 6.36169 0.35397 19.5141  20.9069
1820 36  49.2222 10.87622 1.81270 455422 52.9022  1.107 0.356
2130 28 521071  6.12426 1.15738 49.7324  54.4819
31-440 134 515970  7.61787 0.65808 50.2954  52.8987
GNL 4150 65 505692  7.91748 0.98204 48.6074  52.5311
51-60 40  49.5000  9.13433  1.44426 46.5787  52.4213
6l YSVE 20 487500 860768 192474 447215 527785
Total 323  50.7337 825094 0.45009 49.8305  51.6369
18-20 36 152222  3.75013 0.62502 13.9534  16.4911  1.439 0.210
2130 28 163214 256838 0.48538 153255  17.3173
3140 134  14.8582 277246 0.23950 14.3845  15.3319
o7 4150 65  14.8923  2.69330 0.33406 14.2249 155597
51-60 40 153750 2.92371 0.46228 14.4400  16.3100
61 J’sﬁ"e 20  14.6500 2.81490 0.62943 13.3326  15.9674
Total 323 150836 2.89610 0.16114 14.7666  15.4006
18-20 36  15.6667 3.51324 0.58554 14.4780 16.8554  4.302  <0.001
2130 28 146786 259706 0.49080 13.6715  15.6856
31-440 134  13.4104 2.69562 0.23287 12.9498  13.8710
7N 4150 65  14.3385 261173 0.32395 13.6913  14.9856
51-60 40 142500 2.90667 0.45958 13.3204  15.1796
6l uysaﬁj V¢ 20 13.9500 2.37254 053052 12.8396  15.0604

Total 323  14.0960 2.85249 0.15872 13.7837  14.4082
18-20 36  100.1111 23.51629 3.91938 92.1543 108.0679  0.865 0.505
2130 28 1053571 1556876 2.94222 99.3202 1113941
) 31-440 134  99.7612 15.86749 1.37074 97.0499 102.4725
Olcek  41-50 65  100.3846 1543403 191436 96.5603  104.2090
Toplam  51-60 40  99.5250 15.89386 2.51304 94.4419  104.6081
6l uy:ti V¢ 20 956000 15.25019 3.41005 88.4627  102.7373
Total 323 100.1238 16.72903 0.93083 98.2926  101.9551

Tablo 18’de katilimcilarin yasina gore yapilan kiyaslamalar gosterilmektedir. Buna gore,
yalnizca TZN degiskeni yas gruplar1 arasinda anlamli farklilik gosterirken, p<0.001,
diger degiskenlerde anlamli farklilik bulunmamaistir, p>0.05.

H4’te katilimcilarin festival memnuniyetinin yas gruplarma gore farklilik gosterdigi ifade
edilmektedir. Tablo 18 ‘de yer alan CI, GNL ve DT 6lgeklerindeki ifadelerde yas gruplar1
ile cografi igaret bilgi diizeyi, festivalden genel memnuniyet ve deneyim tatmini dizeyi
arasinda anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir. TZN Glgegi incelendiginde yas

gruplar1 ile Bodrum Mandalina Festivali’ni ve Bodrum’u tekrar ziyaret etme niyeti
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arasinda anlamli bir farkliligin bulundugu goriilmektedir. Bu durumda H4

dogrulanmamaktadir.

Tablo 19
Medeni Duruma Gore Kiyaslamalar

0, 3 -
N Ortalama Standart  Standart  95% Giiven aralig

sapma hata Alt Ust F p

Bekar 132 19.8333 6.58957 0.57355 18.6987  20.9679 0.583 0.559
ci Evli 143 20.6364 6.25800 0.52332 19.6019 21.6709
Bosanmis 48 19.9792 6.07573 0.87696 18.2150 21.7434
Total 323 20.2105 6.36169  0.35397 19.5141  20.9069

Bekar 132 49.6591 8.89191 0.77394 48.1280 51.1901 1.938 0.146
GNL Evli 143 51.5664 7.92710 0.66290 50.2560 52.8769
Bosanmig 48 51.2083 7.11294 1.02667 49.1429  53.2737
Total 323 50.7337 8.25094  0.45909 49.8305 51.6369

Bekar 132 14.9621 3.05023 0.26549 14.4369  15.4873 2.623 0.074
DT Evli 143 15.4336 2.73619 0.22881 149812  15.8859
Bosanmig 48 14.3750 2.82560 0.40784 13.5545  15.1955
Total 323 15.0836 2.89610 0.16114 14.7666  15.4006

Bekar 132 13.8939 3.08223  0.26827 13.3632  14.4246 1.267 0.283
TZN Evli 143 14.3776 2.70577 0.22627 13.9303  14.8249
Bosanmig 48 13.8125 2.59013 0.37385 13.0604  14.5646
Total 323 14.0960 2.85249  0.15872 13.7837  14.4082

Bekar 132 08.3485 17.91881 1.55963 95.2632 101.4338 1.712 0.182
Olgek Evli 143 102.0140 16.01363 1.33913 99.3668 104.6612
Toplam  Bosanmus 48 99.3750 15.07799 2.17632 94.9968 103.7532
Total 323 100.1238 16.72903 0.93083 98.2926 101.9551

Tablo 19°da medeni duruma gére yapilan kiyaslamalar gosterilmektedir. Buna gére, CI,
GNL, DT, TZN ve o6lgek toplam puan degiskenleri medeni duruma gore anlamli bir
farklilik gostermemistir, (p>0.05).

Arastirmanin 5. hipotezinde katilimcilari festival memnuniyetinin medeni duruma gore
farklilik gosterdigi ifade edilmektedir. Tablo 19°da bulunan ve katilimcilarm festivalden
genel memnuniyet diizeylerini 6lgen GNL 6lgegi incelendiginde 6lgekte yer alan medeni
durum ifadelerinin genel memnuniyet diizeyi ile anlamli bir farklilik géstermedigi ortaya
cikmaktadir. Katilimcilarin medeni durumlariin festival memnuniyet diizeylerine bir

etkisinin olmamas1 H5 dogrulamamaktadir.
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Tablo 20
Gelir Dlzeyine GOre Kiyaslamalar

N Ortalama Standart ~ Standart  95% Giiven araligt
sapma hata Alt Ust F p
0-2000 TL 41 19.3415 7.97060 1.24480 16.8256 21.8573 2.311 0.044
2001-4253 TL 36 21.7500 6.37574 1.06262 19.5928 23.9072
4254-6000 TL 40 21.2750 5.87471 0.92887 19.3962 23.1538
Ci 6001-7500 TL 25 23.0000 6.40312 1.28062 20.3569 25.6431
7501-9000 TL 63 19.1587 6.96120 0.87703 17.4056 20.9119
9000 TL ve (zeri 117 19.6752 5.30424 0.49038 18.7040 20.6465
Total 322 20.2205 6.36906 0.35493 19.5222 20.9188
0-2000 TL 41 49.6098 10.57090 1.65090 46.2732 52.9463 5.212 <0.001
2001-4253 TL 36 51.2778 6.45251 1.07542 49.0946 53.4610
4254-6000 TL 40 50.0000 7.14322 1.12944 47.7155 52.2845
GNL 6001-7500 TL 25 46.6800 8.29015 1.65803 43.2580 50.1020
7501-9000 TL 63 48.3492  7.66045 0.96513 46.4199 50.2785
9000 TL ve Uzeri 117 53.3761 7.79227 0.72040 51.9492 54.8029
Total 322 50.7391 8.26321 0.46049 49.8332 51.6451
0-2000 TL 41 15.3902 3.64608 0.56942 14.2394 16.5411 0.642 0.668
2001-4253 TL 36 15.5556  2.79228 0.46538 14.6108 16.5003
4254-6000 TL 40 15.3500 2.48637 0.39313 14.5548 16.1452
DT 6001-7500 TL 25 149200 2.54820 0.50964 13.8682 15.9718
7501-9000 TL 63 14.6667 2.75330 0.34688 13.9733 15.3601
9000 TL ve Uzeri 117 15.0000 2.93904 0.27171 14.4618 15.5382
Total 322 15.0839 2.90060 0.16164 14.7658 15.4019
0-2000 TL 41 15.1220 3.31810 0.51820 14.0746 16.1693 2.868 0.015
2001-4253 TL 36 14,7778 3.04360 0.50727 13.7480 15.8076
4254-6000 TL 40 14.4500 2.56155 0.40502 13.6308 15.2692
TZN 6001-7500 TL 25 14.4400 2.56710 0.51342 13.3804 15.4996
7501-9000 TL 63 13.4444 253859 0.31983 12.8051 14.0838
9000 TL ve (zeri 117 13.6923 2.82679 0.26134 13.1747 14.2099
Total 322 14.0994 2.85628 0.15917 13.7862 14.4125
0-2000 TL 41 99.4634 22.38426 3.49583 92.3981 106.5288 1.469 0.200
2001-4253 TL 36 103.3611 14.98791 2.49798 98.2899 108.4323
Olgek 4254-6000 TL 40 101.0750 16.19495 2.56065 95.8956 106.2544
Toplam 6001-7500 TL 25 99.0400 14.77746 2.95549 92.9402 105.1398
7501-9000 TL 63 95.6190 16.68438 2.10203 91.4171 99.8210
9000 TL ve (zeri 117  101.7436 15.36855 1.42082 98.9295 104.5577
Total 322 100.1429 16.75157 0.93353 98.3063 101.9795

Tablo 20°de gelir diizeyine gore yapilan kiyaslamalar gdsterilmektedir. Buna gore, Cl,

GNL ve TZN gruplar arasinda anlamli farklilik gésterirken, p<0.05,, DT ve 6l¢ek toplami

anlamli farklilik gostermemistir, (p>0.05).

Arastirma hipotezlerinden H6’da katilimcilarin festival memnuniyetinin gelir diizeylerine

gore farklilik gosterdigi ifade edilmektedir. Tablo 20 incelendiginde katilimcilarin

festival memnuniyetini 6lgen GNL 6lgeginde katilimeilarin gelir diizeyleri ile festival

memnuniyeti arasinda anlaml farklilik gdzlemlendigi sonucuna ulasilmaktadir. Bu

dogrultuda katilimc1 memnuniyeti ile gelir diizeyi arasinda anlamli bir farklilik

saglanmakta ve H6 dogrulanmaktadir.
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Tablo 21
Siirekli Degiskenler Arasindaki fliskiler

Cl GNL DT TZN Olcek Toplam  [Yasimz]
. Pearson Korelasyonu 1 0.389 0.491 0.566 0.753 -0.045
CI p <0.001 <0.001 <0.001 <0.001 0.419
N 323 323 323 323 323 323
Pearson Korelasyonu 0.389 1 0.752 0.577 0.870 -0.046
GNL p <0.001 <0.001 <0.001 <0.001 0.412
N 323 323 323 323 323 323
Pearson Korelasyonu 0.491 0.752 1 0.740 0.857 -0.049
DT p <0.001 <0.001 <0.001 <0.001 0.377
N 323 323 323 323 323 323
Pearson Korelasyonu 0.566 0.577 0.740 1 0.799 -0.092
TZN p <0.001 <0.001 <0.001 <0.001 0.098
N 323 323 323 323 323 323
Olek Pearson Korelasyonu 0.753 0.870 0.857 0.799 1 -0.064
Toplam p <0.001 <0.001 <0.001 <0.001 0.251
N 323 323 323 323 323 323
Pearson Korelasyonu -0.045 -0.046 -0.049 -0.092 0-.064 1
[Yasiniz] p 0.419 0.412 0.377 0.098 0.251
N 323 323 323 323 323 323

Tablo 21°de siirekli 6lgek degiskenleri ve siirekli demografik degisken olan yas arasindaki
iliski arastirilmistir. Buna gore, yas degiskeni ile biitiin siirekli 6lcek degiskenleri negatif,

hafif siddette ve istatistiksel olarak anlamli olmayan bir iliski tespit edilememistir.

Arastrmanm hipotezlerinden H7, “Cografi isaretli iiriine yonelik bilgi diizeyi ile
katilimcilarn festival memnuniyeti arasinda anlaml bir iligki vardur.” ifadesini icermektedir.
Tablo 21°de cografi isaret bilgi diizeyi ile festivalden genel memnuniyet diizeyleri arasindaki
korelasyon katsayismin <0.001 oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla bu veriye gore
katilimcilarin cografi isaret bilgi diizeyleri ile Bodrum Mandalina Festivali’nden memnuniyet

diizeyleri arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. Bu veriye gére H7 dogrulanmaktadir.

Arastrmanm 8. hipotezi; “Bodrum Mandalina Festivali memnuniyeti ile Bodrum u tekrar
ziyaret etme niyeti arasinda anlamly bir iliski vardir.” seklindedir. Stirekli degiskenler
arasindaki iliskiyi test eden Tablo 21 incelendiginde, katilimcilarm festival memnuniyetini
ve genel festival memnuniyeti ve deneyim tatminini 6lcen GNL ve DT Olcekleri ile
katilimcilarin tekrar ziyaret etme niyetlerini 6lgen TZN 0Glcekleri arasinda korelasyon kat
sayis1 p<0.001 oldugundan bu degiskenler arasinda anlamli bir iliski oldugu sonucuna
ulagilmaktadir. Dolayisiyla arastirmanm 8. hipotezi dogrulanmaktadir. Bodrum Mandalina
Festivali'nden genel memnuniyet ve festival deneyimi tatmin dlzeyleri yiksek olan
katilimecilarin  anket formunda TZN Olgegindeki Bodrum’u ve Bodrum Mandalina

Festivali’ni tekrar ziyaret etme isteklerinin de ayni dlciide yiiksek oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 22
Tatmin Durumuna Gore Kiyaslamalar

Festivalden genel N Ortalama Standart Standart hata ¢ D
olarak sapma
ci Tatmin oldum 302 20.5132 6.33281 0.36441 3.048 0.002
Tatmin olmadim 20 16.1000 5.17992 1.15827
GNL Tatmin oldum 302 51.5927 7.36132 0.42360 7.992 <0.001
Tatmin olmadim 20 37.6500 10.15291 2.27026
DT Tatmin oldum 302 15.3742 2.64055 0.15195 7.663 <0.001
Tatmin olmadim 20 10.6500 3.09966 0.69311
TZN Tatmin oldum 302 14.3543 2.64957 0.15247 6.908 <0.001
Tatmin olmadim 20 10.1000 2.93616 0.65655
Olgek Tatmin oldum 302 101.8344  15.34538 0.88303 7.678 <0.001

Toplam Tatmin olmadim 20 74.5000  16.54818 3.70028

Tablo 22°de tatmin durumuna gore yapilan kiyaslamalar gosterilmektedir. Buna gére, CI,

GNL, DT, TZN ve 6l¢ek toplami anlamli farklilik gostermistir, p<0.05.

Arastirma kapsaminda katilimcilara uygulanan anket formunda Bodrum Mandalina
Festivali’ne olan deneyim tatmini diizeylerinin incelenmesi i¢in DT 6lgegi uygulanmustir.
Arastirma analizlerine gore Tablo 22 verileri incelendiginde Bodrum Mandalina
Festivali’nden genel olarak tatmin oldugunu ifade eden katilimci sayis1 302 iken
festivalden tatmin olmadigini ifade eden 20 katilimc1 bulunmaktadir. Dolayisiyla festival
katilimeilarinin yalnizeca % 6.62°si festivalden tatmin olmamis, %93.38’1 festivalden
tatmin oldugunu belirtmistir. Tablo 22’nin her olgek bazinda ortalama degerleri
incelendiginde ise en yiiksek ortalama degerin GNL (51.5927), en diisiik ortalama degerin
ise TZN (10.1000) olgeginde yer aldig1 goriilmektedir.

Tablo 23
Deneyim Durumuna Gore Kiyaslamalar
Festival deneyimim N Ortalama Standart Standart hata ¢ D
genel olarak sapma

ci Pozitif 304 20.4671  6.33542 0.36336 3.112 0.002
Negatif 18 15.7222 5.31154 1.25194

GNL Poziti_f 304 51.4704 7.37128 0.42277 7.595 <0.001
Negatif 18 37.5000  10.67295 2.51564

DT Pozitif 304 15.3553 2.64240 0.15155 7.567 <0.001
Negatif 18 10.4444 3.20335 0.75504

TZN Pozitif 304 14.3224  2.65534 0.15229 6.567 <0.001
Negatif 18 10.0556 3.05772 0.72071

Olgek Pozitif 304  101.6151 15.34466 0.88008 7.441 <0.001
Toplam Negatif 18 73.7222  17.26883 4.07030

Tablo 23’te deneyim durumuna gore yapilan kiyaslamalar gosterilmektedir. Buna gore,
Cl, GNL, DT, TZN ve 6l¢ek toplami anlamli farklilik gdstermistir, p<0.05.
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Tablo 23 incelendiginde katilimcilardan 304 kisi festival deneyiminin genel olarak pozitif
oldugunu, 18 kisi ise genel olarak negatif yonde festival memnuniyetine sahip oldugunu ifade
etmigtir. Festivalden genel deneyim durumunu ortaya koyan Tablo 23 ile festivalden deneyim
tatmini durumunu ortaya koyan Tablo 22’nin birbirlerine ¢ok yakin bulunan tutarli sonuglara
sahip oldugu goriilmektedir. Tablo 23’de bulunan ortalama degerler incelendiginde ise en
yiiksek ortalama degerin GNL 6lgeginde yer aldigi gorilmektedir (51.4704).

Tablo 24
Kacinci Gelisine Gore Kiyaslamalar

Standart ~ Standart ~ 95% Giiven aralig
sapma hata Alt Ust F p
ik defa 250 19.2200 5.84296 0.36954  18.4922 19.9478 15.115 <0.001
Tkinci defa 45 23.0222 6.64861 0.99112 21.0248 25.0197

N Ortalama

= Uglincii defa 28 245357  7.35594 1.39014 21.6834  27.3880
Total 323 20.2105 6.36169 0.35397 19.5141  20.9069

ik defa 250 50.5800  7.96299 0.50362 49.5881  51.5719 2.593 0.076
GNL __H(inci defa 45 49.6000 9.39149 1.40000 46.7785  52.4215
Uglinct defa 28 53.9286  8.39280 1.58609 50.6742  57.1830
Total 323 50.7337  8.25094 0.45909 49.8305  51.6369

Ik defa 250 14.8640 2.77494 0.17550 14.5183  15.2097 5.599 0.004
DT __ikinci defa 45 15.2667  3.06298 0.45660 14.3464  16.1869
Uclincii defa 28 16.7500  3.21599 0.60777  15.5030  17.9970
Total 323 15.0836  2.89610 0.16114 14.7666  15.4006

Ik defa 250 13.7360  2.66961 0.16884 13.4035  14.0685 10.523 <0.001
TZN Ikinci defa 45 149333  3.07039 0.45771 14.0109  15.8558

Uglincti defa 28 159643  3.15621 0.59647 14.7404  17.1881
Total 323 14.0960  2.85249 0.15872 13.7837  14.4082
Ik defa 250 98.4000 15.60095 0.98669  96.4567  100.3433 8.395 <0.001
Olgek  ikinci defa 45 102.8222 18.49360 2.75686 97.2661 108.3783
Toplam Ugiincii defa 28 1111786 19.21622 3.63152 103.7273 118.6298
Total 323  100.1238 16.72903 0.93083  98.2926  101.9551

Tablo 24°te kaginc1 gelisine gore yapilan kiyaslamalar gdsterilmektedir. Buna gore, CI,
DT, TZN ve 6lgek toplami anlamh farkhilik gosterirken, p<0.05, GNL anlamli farklilik

gostermemistir, p<0.05.

Arastirma kapsaminda Bodrum Mandalina Festivali’ne katilanlarin festivale katilim
durumlarinin festival memnuniyeti, cografi isaret bilgi diizeyi ve tekrar ziyaret niyetine
etkisinin arastirmak iizere veri analizleri sonucunda Tablo 24 hazirlanmistir. Tablo 24
incelendiginde; CI 6lgeginde cografi isaret bilgi diizeyinin festivale 3. kez katilan
katilimcilarda en yiiksek ortalamaya sahip oldugu (24.5357), en diisiik ortalama degerin
ise festivale ilk kez katilanlarda oldugu goriilmektedir (19.2200).
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GNL olgegi incelendiginde festivale iiclincii kez katilanlarin genel memnuniyet
diizeylerinin digerlerine gore daha yiiksek oldugu (53.9286), festivale ilk kez katilanlarin
genel memnuniyet dizeylerinin diger tim katilimcilara gore daha disiik oldugu
gorulmektedir (50.5800).

Festivale tciincii kez katilan katilimcilarin festival deneyimi tatmin dizeylerinin en
yiiksek oldugu (16.7500) ortalama degeri ile goriilmektedir. Festivale ilk kez katilanlarin
ise festival deneyimi tatmin diizeyleri en diisiik olan grup oldugu 14.8640 ortalama degeri
ile anlagilmaktadir. Ayni sekilde festivale iiglincii kez katilanlarin Bodrum ve Bodrum
Mandalina Festivali’ni tekrar ziyaret niyetleri en yiiksek iken (15.9643), festivale ilk kez

katilanlarin festivalden tatmin diizeyleri ortalamasi en diisiik olan gruptur (13.7360).

Tablo 25
Kacinci Gelisine Gore Post Hoc Kiyaslamalar
LSD
() Bodrum (J) Bodrum 95% GA
Bagimli Mandalina Mandalina Ortalama  Standart
degisken Festivali’'ne kaginc1 ~ Festivali’ne kaginc1 ~ fark (I-J) hata P Alt Ust
kez katiliyorsunuz?  kez katiliyorsunuz?

ilk defa __1kinci defa -3.80222  0.98778 <0.001 -5.7456 -1.8589
Ugiincil defa -5.31571  1.21562 <0.001 -7.7073 -2.9241
ci ikinci defa ) Ik defa 3.80222 0.98778 <0.001 1.8589 5.7456
Ugiincil defa -1.51349 1.46825 0.303 -4.4021  1.3751
Ugiinci defa ) Ik defa 5.31571 1.21562 <0.001 2.9241 7.7073
Ikinci defa 151349 1.46825 0.303 -1.3751 4.4021
ilk defa __1kinci defa 0.98000 1.32954 0.462 -1.6357  3.5957
Ugiincil defa -3.34857 1.63621 0.042 -6.5677 -0.1295
GNL ikinci defa ) flk defa -0.98000 1.32954 0.462 -3.5957  1.6357
Ugiincil defa -4.32857 197625 0.029 -8.2167 -0.4405
e Ik defa 3.34857 1.63621 0.042 0.1295 6.5677
Ugtineti defa ikinci defa 432857 197625 0.029 04405  8.2167
ilk defa __Ikinci defa -0.40267 0.46242 0.385 -1.3124 0.5071
Ugiincil defa -1.88600 0.56908 0.001 -3.0056 -0.7664
DT ikinci defa ) ilk defa 0.40267 0.46242 0.385 -.5071 1.3124
Ugiincil defa -1.48333 0.68734 0.032 -2.8356 -0.1311
Ugiincil defa ] ilk defa 1.88600 0.56908 0.001 0.7664 3.0056
Ikinci defa 148333 0.68734 0.032 0.1311 2.8356
ilk defa __Ikinci defa -1.19733  0.44883 0.008 -2.0804 -0.3143
Ugiincil defa -2.22829 0.55236 <0.001 -3.3150 -1.1416
TZN ikinci defa ) Ik defa 1.19733 0.44883 0.008 0.3143 2.0804
Ugiincil defa -1.03095 0.66715 0.123 -2.3435 0.2816
Ugiinci defa ) [k defa 2.22829 0.55236 <0.001 1.1416 3.3150
Ikinci defa 1.03095 0.66715 0.123 -0.2816  2.3435
ilk defa __Ikinci defa -4.42222 2.64883 0.096 -9.6335 0.7891
Ugiincil defa -12.77857 3.25981 <0.001 -19.1919 -6.3652
= S Ik defa 442222 2.64883 0.096 -0.7891  9.6335
Olgek Toplam Ikinci defa Ugtincii defa -8.35635 3.93727 0.035 -16.1026 -0.6101
Ugiincil defa ) [k defa 12.77857 3.25981 <0.001 6.3652  19.1919
Ikinci defa 8.35635 3.93727 0.035 0.6101  16.1026
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Tablo 25’te CI, GNL, DT, TZN ve 6lgek toplami degiskenlerinin post-hoc kiyaslamasi
yapilmustir. Buna gore, Cl degiskeni ilk defa ile ikinci ve iigiincii defa arasinda anlaml
farklilagma goriilmistiir. GNL, ilk defa ile iiglincii defa ve {iglincii defa ile ikinci defa
arasinda anlamli farklilik gostermistir. DT, ikinci defa ile {ligiincii defa arasinda anlamli
farklilik gostermistir. TZN, ilk defa ile ikinci ve ligiincii defa arasinda anlamli farklilik
gostermistir, p<0.05. Olgek toplamu, iigiincii defa ile ilk ve ikinci defa arasinda anlamli

farklilik gostermistir. p<0.05.

Tablo 26
Kiminle Geldiklerine Gore Kiyaslamalar
N Ortalama Standart ~ Standart 95% GA
sapma hata Alt Ust F p
Yalmz 61 21.2459 6.56926 0.84111 19.5634 22.9284 1336  0.263

Arkadaslarirmla 143 19.9720  6.48828 0.54258 18.8995 21.0446

l Aile Uyeleriyle 119  20.0424  6.06432 0.55827 18.9368 21.1480
Total 323  20.2105 6.36169 0.35397 19.5141 20.9069

Yalmz 61  49.2295 9.34236 1.19617 46.8368 51.6222 1377  0.250
GNL Arkadaslarirmla 143 50.4965  7.94158 0.66411 49.1837 51.8093
Aile Uyeleriyle 118 51.7797  7.97875 0.73450 50.3250 53.2343
Total 323 50.7337  8.25094 0.45909 49.8305 51.6369

Yalmz 61  15.0328 3.09821 0.39669 14.2393 15.8263 0.199  0.897
DT Arkadaglarimla 143 14.9790  2.88871 0.24157 14.5015 15.4566
Aile Uyeleriyle 118 152288  2.82665 0.26021 14.7135 15.7442
Total 323 15.0836  2.89610 0.16114 14.7666 15.4006

Yalniz 61 145902 3.28317 0.42037 13.7493 154310 1.206  0.308
TZN Arkadaglarimla 143 13.8252  2.74584  0.22962 13.3713 14.2791
Aile Uyeleriyle 118  14.1525 273198 0.25150 13.6545 14.6506
Total 323 14.0960 2.85249 0.15872 13.7837 14.4082

Yalmz 61 100.0984 18.74451 2.39999 95.2977 104.8991 0.305 0.821

Olgek Arkadaglarimla 143 99.2727 16.15775 1.35118 96.6017 101.9438
Toplam  Aile Gyeleriyle 118 101.2034 16.46107 1.51536 98.2023 104.2045
Total 323 100.1238 16.72903 0.93083 98.2926 101.9551

Tablo 26’da kiminle geldiklerine gore yapilan kiyaslamalar gosterilmektedir. Buna gore,
Cl, GNL, DT, TZN ve dlcek toplami anlamli farklilik géstermemistir (p<0.05). Tablo 26
incelendiginde katilimcilarin  “yalniz” “arkadaslariyla” “aile tyeleriyle” festivale
katilmalarinm CI, GNL, DT ve TZN ol¢eklerinden hi¢ birisi ile anlamli bir iliski
icerisinde olmadig1 dolayistyla katilimcilarin festivale birlikte katildiklar1 kisilerin
cografi isaret bilgi diizeyi, festival memnuniyeti ve tekrar ziyaret niyetine bir etkisi

olmadig1 anlagilmaktadir.

79



Tablo 27
TZN Post Hoc Test

LSD
o) (i -
(D [Yasimz]  (J) [Yasimz] Ortalama fark (I-J) Standart hata P Ag\IStA) Giiven arallu_g;t
21-30 0.98810 0.70101 0.160 -0.3911 2.3673
31-40 2.25622 0.52226 <0.001 1.2287 3.2838
18-20 41-50 1.32821 0.57799 0.022 0.1910 2.4654
51-60 1.41667 0.63913 0.027 0.1592 2.6741
61 yas ve istil 1.71667 0.77588 0.028 0.1901 3.2432
18-20 -0.98810 0.70101 0.160 -2.3673 0.3911
31-40 1.26812 0.57809 0.029 0.1308 2.4055
21-30 41-50 0.34011 0.62889 0.589 -0.8972 1.5774
51-60 0.42857 0.68551 0.532 -0.9201 1.7773
61 yas ve Ustii 0.72857 0.81450 0.372 -0.8739 2.3311
18-20 -2.25622 0.52226 <0.001 -3.2838 -1.2287
21-30 -1.26812 0.57809 0.029 -2.4055 -0.1308
31-40 41-50 -0.92801 0.42052 0.028 -1.7554 -0.1007
51-60 -0.83955 0.50126 0.095 -1.8258 0.1467
61 yas ve tstii -0.53955 0.66690 0.419 -1.8517 0.7726
18-20 -1.32821 0.57799 0.022 -2.4654 -0.1910
21-30 -0.34011 0.62889 0.589 -1.5774 0.8972
41-50 31-40 0.92801 0.42052 0.028 0.1007 1.7554
51-60 0.08846 0.55908 0.874 -1.0115 1.1884
61 yas ve Ustii 0.38846 0.71138 0.585 -1.0112 1.7881
18-20 -1.41667 0.63913 0.027 -2.6741 -0.1592
21-30 -0.42857 0.68551 0.532 -1.7773 0.9201
51-60 31-40 0.83955 0.50126 0.095 -0.1467 1.8258
41-50 -0.08846 0.55908 0.874 -1.1884 1.0115
61 yas ve Ustii 0.30000 0.76190 0.694 -1.1990 1.7990
18-20 -1.71667 0.77588 0.028 -3.2432 -0.1901
21-30 -0.72857 0.81450 0.372 -2.3311 0.8739
61 yas ve Ustii 31-40 0.53955 0.66690 0.419 -0.7726 1.8517
41-50 -0.38846 0.71138 0.585 -1.7881 1.0112
51-60 -0.30000 0.76190 0.694 -1.7990 1.1990

Tablo 27°de TZN degiskeni yas gruplar1 arasinda post-hoc kiyaslamasi yapilmistir. Buna
gore, TZN 18-20 ile 31-40, 41-50, 51-60 ve 61 ve lizeri yas gruplar1 arasinda anlamli
farklilagmustir, p<0.05. Ayrica, 21-30 ile 31-40 arasinda anlamli farkliik oldugu
goriilmiistiir, p<0.05.
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ifadelerin Frekans Analizi

Tablo 28

N %
Katil 195 60.4%
Cografi isaretli yiyecek ve igecekleri Iil fyorum 17 5 30/0
yerinde tatmak icin seyahat ederim. ararsizim 270
Katiliyorum 111 34.3%
0
Bodrum’u ziyaret etmemde, yorenin Katlmiyorum 230 71.3%
srafi isarctli Kleri etkili olmustu Kararsizim 22 6.8%
cografi isaretli yemekleri etkili olmustur. Katilryorum 71 22 0%
Bodrum’da satilan cografi isaretli Katilmiyorum 26 8.0%
yemeklerin lezzetli ve doyurucu oldugunu Kararsizim 22 6.8%
diistintiyorum. Katiliyorum 275 85.2%
Mugla’nin sahip oldugu yemek kiiltiirli ve Katilmiyorum 65 20.1%
cografi isaretli yiyecek ve icecekleriyle Kararsizim 23 7.1%
¢ekici bir sehir oldugunu diisliniiyorum. Katiliyorum 235 72.7%
Mugla mutfag: ve cografi isaretli Katilmiyorum 239 74.0%
yemeklerinin Tiirkiye’de yeterince Kararsizim 33 10.2%
tanindigini diisiiniiyorum. Katiliyorum 51 15.8%
Genelvolarak degerlendmlfhgl.nde Mugla Katilmiyorum 48 14.8%
mutfaginin gastronomi turizmi agisindan K. 35 10.8%
onemli bir potansiyele sahip oldugunu ararsizim o
P Katiliyorum 240 74.3%
diistintiyorum.
Mugh i cograft areh yemeklert e Katlmyorum 185 57.6%
y astronor%lri eh?‘i olabi}iece“ini Kararsizim 58 18.0%
& i £ Katiliyorum 79 24.4%
tistiniiyorum.
0
Bodrum Mandalina Festivali’nin iyi bir Katilmiyorum 40 12'1;/0
seklide diizenlendigini diisliniiyorum Kararsizim 32 9.9%
’ Katiliyorum 251 77.8%
0
Bodrum Mandalina Festivali’nin KI? tmryorum %g 50.386
rogramini ilgi ¢ekici buluyorum ararsizim o7
p ’ Katiliyorum 271 83.9%
0
Bodrum Mandalina Festivali’nin Katimryorum 232 71'%A)
tanitiminin iyi yapildigim disiiniiyorum Kararsizim 19 5.9%
) Katiliyorum 72 22.3%
0
Bodrum Mandalina Festivali’nde satilan Katilmiyorum 121 37":')/0
tirtinlerin fiyatlari biitgeme uygundur Kararsizim 30 9.3%
’ Katiliyorum 172 53.3%
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~ Tablo28
(Devam) Ifadelerin Frekans Analizi

N %

0
Bodrum Mandalina Festivali’ndeki {iriin Kaulmiyorum 7 5.2%
kalitesini yeterli buldum Kararsizim 23 7.1%
' Katiliyorum 283 87.6%

0
Bodrum Mandalina Festivali’nin tirtin Katilmiyorum 15 4.7%
gesitliligini yeterli buldum Kararsizim 22 6.8%
’ Katiliyorum 286 88.6%

0
Bodrum Mandalina Festivali’ndeki Katilmiyorum 12 3.7%
tierlart temi bakiml: buld Kararsizim 20 6.2%
saticilari temiz ve bakimli buldum. Katilryorum 291 90.1%

0
Bodrum Mandalina Festivali'ndeki Katilmiyorum 13 4.1%
el d ) Jumlu buld Kararsizim 11 3.4%
saticilarin davraniglarini olumlu buldum. Katiliyorum 299 92 6%

0
Bodrum Mandalina Festivali’ne ulagim Katilmiyorum 15 4'70/0
enel olarak rahatti Kararsizim 11 3.4%
& ’ Katiliyorum 297 91.9%
Bodrum Mandalina Festivali’nin konumu Katilmiyorum 86 26.6%
icin bilgilendirmeleri yeterli buldum. Kararsizim 8 2.5%
Katiliyorum 229 70.9%
Bodrum Mandalina Festivali’nde Katilmiyorum 14 4.3%
Bodrum’a has yoresel {iriinleri tercih Kararsizim 15 4.6%
ettim. Katiliyorum 294 91.1%

0
Bodrum Mandalina Festivali etkinliklerini Katilmiyorum 15 4'60/0
eterli buldum Kararsizim 26 8.0%
y : Katiliyorum 282 87.3%

0
Bodrum Mandalina Festivali Katilmiyorum 22 6'80&
beklentilerimi karsiladi Kararsizim 29 9.0%
) Katiliyorum 272 84.2%
Bodrum Mandalina Festivali cografi Katilmiyorum 168 52.1%
isaretli Girlinler agisindan en iyi Kararsizim 68 21.1%
festivallerden birisidir. Katiliyorum 87 26.9%

0
Bodrum Mandalina Festivali’ni ziyaret Katilmiyorum 12 3'70/0
etme se¢imim akillicaydi Kararsizim 30 9.3%
’ Katiliyorum 281 87.0%
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~ Tablo28
(Devam) Ifadelerin Frekans Analizi

N %
Bodrum Mandalina Festivali’ni ziyaret Katilmiyorum 12 3.7%
etmekle dogru karar verdigimi Kararsizim 25 1.7%
diistintiyorum. Katiliyorum 286 88.6%
0
Ziyaretim sirasinda genel deneyimimden Kaulmiyorum 13 4.0%
memnunum Kararsizim 22 6.8%
' Katiliyorum 288 89.1%
o , . Katilmiyorum 15 4.7%
Gelecekte ta(';l} 1g:;1n Bodrmum a gelmeyi Kararsizim 18 5.6%
usunuyorum. Katiliyorum 290 89.8%
0
Bodrum Mandalina Festivali’ne gelmek Katilmiyorum 221 70.3%
cin daha fazl 5d Kararsizim 32 9.9%
icin daha fazla para 6demeye raziyim. Katiliyorum 64 19.8%
0
Bodrum Mandalina Festivali’ni Katimtyorum 12 3.7%
P Kararsizim 27 8.4%
baskalarina 6neririm. 87 9%
Katiliyorum 284 >
Katil 22 6.8%
Bodrum Mandalina Festivali’ne gelecek Fomiyorum 00
yil tekrar gelecefim, Kararsizim 127 39.3%
Katiliyorum 174 53.9%

Tablo 28’de 6lgek ifadelerinin frekans ve siitun yiizdeleri gosterilmektedir. Buna gore;
oncelikle Ci 6lcegindeki ifadelere verilen cevaplar degerlendirildiginde, Mugla’nin
cografi isaretli iirlinlerinin Bodrum’u ziyaretlerine etkisinin oldukca az oldugu (%22.0)

sonucuna ulagilmustir.

Katilimeilarm 6nemli bir kismmin (%71.3) Bodrum’u ziyaretlerinde cografi isaretli

iirlinlerin diginda nedenlerle Bodrum’u ziyaret ettikleri sonucuna ulagilmaistir.

Ayrica katilimeilarin biiyiik bir kismi (%74.3) , Mugla Mutfaginin gastronomi turizmi
acisindan zengin bir potansiyele sahip oldugunu diisiinmekte fakat Mugla’nim CI {iriinleri
ile gastronomi sehri olabilecegi yoniinde olumlu goriislerin az oldugu (%24.4) sonucuna

ulagilmaktadir.
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Tablo 28’de GNL 6l¢egindeki ifadelere verilen cevaplar incelendiginde katilimcilar genel
olarak; festivalin iyi sekilde diizenlendigini (%77.8), ulasimin rahat oldugunu (%91.9),
katilimeilarin genel olarak beklentilerini karsiladigi (%84.2) goriilmektedir. Fakat
festivalin tanitiminin iyi yapilmadigmi diisiinen katilimci oraninin oldukg¢a yiiksek
cikmasi (%71.9) dikkat cekmektedir. Bununla birlikte festivalde satilan iriinlerin
biit¢esine uygun oldugunu diistinen katilimcilarin oran1 %353.3, biit¢esine uygun

olmayanlarin orani ise %37.4 olarak tespit edilmistir.

Festivale katilanlarin 6nemli bir kisminin festivaldeki tirtin kalitesini yeterli bulmus
(%87.6) ve festivalde Bodrum’a 6zgii yoresel iirlinleri tercih edenlerin orani ise (%91.9)
oldukca yuksek seviyededir. Festival memnuniyetinin yan1 sira festival deneyimi tatmin
diizeyleri incelendiginde CI iiriinler agisindan en iyi festivallerden birisi oldugunu
diisiinenlerin sayisi oldukea diisiik seyretmistir (%26.9). Bodrum Mandalina Festivali’ni
ziyaretlerinin akillica oldugunu (%87.0) ve festivali ziyaret etmekle dogru karar verdigini

diistinenlerin oran1 (%88.6) oldukca yiiksektir.

Bodrum’u ve Bodrum Mandalina Festivali’ni tekrar ziyaret etme niyetini 6lgen TZN
Olcegindeki ifadelerin cevaplarina bakildiginda Bodrum’a tatil i¢in gelmeyi diisiinenler
(%89.8) ile yuksek orana sahiptir. Bunun yani sira festivali baskalarina 6nerecegini ifade
edenler (%87.9), gelecek yi1l Bodrum Mandalina Festivali'ne gelmeyi diisiinen

katilimecilarin orani (%53.9) olarak tespit edilmistir.

TZN olceginde en dikkat geken ifade sonucu ise “Bodrum Mandalina Festivali’ne gelmek
icin daha fazla para 6demeye raziyim.” ifadesine verilen cevap olmustur. Bu ifadeye %
70.3 oraninda katilime1 “katilmiyorum” cevabini vermistir. Dolayisiyla TZN Slceginden
elde edilen cevaplara gére Bodrum Mandalina Festivali’'nin Bodrum’u tekrar ziyaret
niyetine etkisinin genel olarak diisiik oldugu ve Bodrum’a mandalina festivaline nispeten

tatil icin gelmeyi diisiinen ¢ok fazla katilimcinin oldugu sonucuna ulagilmaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Arastirma kapsaminda Bodrum Mandalina Festivali’ne katilan ve anket calismasina
goniillii olarak katilip tiim sorular1 yanitlayan 323 katilimcinin anket sorularina verdikleri
yanitlardan elde edilen verilerin degerlendirilmesiyle ortaya ¢ikan arastirma sonuglarina

ve Onerilere asagida yer verilmistir.

Arastirmaya katilan kisilerin demografik ozellikleri incelendiginde %060’a yakin
katilmcmin kadin oldugu, katilimcilar arasinda 31-40 yas grubu katilimcilarin
cogunlukta oldugu (%41.5), gelir dizeyi 9000% ve iizerinde olanlarin %40’ a yakin bir
oranda oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte katilimcilarin neredeyse yarisi (%48.8)
anket formunda yer alan meslek gruplarinda memur, 6grenci ve emekli gibi sabit gelirli
mesleklerin disinda “diger” segenegini isaretleyen esnek ve serbest sekilde calisan kendi
isine sahip olan kisilerin oldugu goriisiinii gliclendirmektedir. Bu goriisii, gelir diizeyi

9000% ve iizerinde olan katilimcilarin gogunlukta olmasi desteklemektedir.

Arastirma kapsaminda cografi isaret bilgi diizeyini dlgen CI dlceginde verilen cevaplar
degerlendirildiginde, CI bilgi diizeyinin cinsiyet, meslek grubu ve egitim diizeyi ve
medeni duruma gore anlamli bir farklhilik géstermedigi fakat yas gruplarina gore anlamli
farklilik gdsterdigi sonucuna ulasiimistir. Cl bilgi diizeyi, 21-30 yas grubu katilimcilarda
en yiiksek iken 61 yas ve lizerindeki katilimcilarda en diisiik oldugu ortaya ¢ikmistir. Ayni
sekilde katilimcilarin festival genel memnuniyet diizeylerini 6lgen GNL 0Olgcegi
incelendiginde festival memnuniyetinin 21-30 yas aras1 katilimcilarda en yiiksek, 61 yas
ve lizeri katilimcilarda en diisiik oldugu goriilmiistiir. Ayni duruma TZN o6l¢eginde de
rastlanmig, 21-30 yas arast katilimcilar Bodrum Mandalina Festivali’ni ve Bodrum’u
tekrar ziyaret etme durumunu Slcen ifadelerde en yiiksek ortalama degere sahip yas grubu
olmustur. 61 yas ve iizeri katilimcilar ise TZN 6lgeginde en diisiik ortalama degerlere
sahip olan gruptur. Bu bilgiler 15181nda, yas gruplar1 bakimmdan degerlendirildiginde;
cografi isaret bilgi diizeyi ile festival deneyimi tatmini, festival memnuniyeti ve tekrar
ziyaret niyeti arasinda dogru orantili bir iliski oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Cografi
isaret bilgi diizeyi en yiiksek olan yas grubu, festival memnuniyetinin, festival deneyimi
tatmininin ve tekrar ziyaret etme niyetinin de en yiiksek oldugu grup olarak ortaya

¢cikmustir.
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Katilimcilarin gelir diizeylerine gore verdikleri cevaplarin sonuglari incelendiginde; Ci,
GNL ve TZN olgeklerinin katilimcilarin gelir diizeylerine gore anlamli farklilik
gosterdigi goriilmektedir. Gelir diizeyi en yiliksek olan grup (9000b ve iizeri) festival
memnuniyetinin en yiikksek oldugu gruptur. Bu durum, festivaldeki iiriin fiyatlarini genel
olarak ylksek bulunmasi ile festival genel memnuniyetinin gelir diizeyi kategorisinde en
yiiksek grupta (9000b ve tizeri) en yiiksek ortalama degerlere sahip oldugu sonucunu
desteklemektedir.

Arastirmaya katilanlarin Bodrum Mandalina Festivali’ne kaginci kez katildiklari ile ilgili
soruya verdikleri cevaplar incelendiginde, festivale ilk kez katilanlarin CI bilgi diizeyi,
festival memnuniyeti, festival deneyim tatmini ve tekrar ziyaret niyeti en diisiik olan grup
oldugu bilgisine ulasilmaktadir. Bununla birlikte CI bilgi diizeyi, festival memnuiyeti ve
tekrar ziyaret niyeti en yiiksek ortalamaya sahip olan grup festivale 3. kez katilan

katilimcilardan olugsmaktadir.

Arastirmanin odak noktasi olan CI tescilli Bodrum Mandarini ve Bodrum Mandalina
Festivali memnuniyetinin Bodrum’u tekrar ziyaret niyetine etkisini 6lcen H8 hipotezi
verileri incelendiginde Bodrum Mandalina Festivali’nden genel memnuniyet ve festival
deneyimi tatmin diizeyleri yiiksek olan katilimcilarin anket formunda TZN 6l¢egindeki
Bodrum’u ve Bodrum Mandalina Festivali’ni tekrar ziyaret etme isteklerinin de ayni
oOlglide yiiksek oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla festival genel memnuniyet
ve festival deneyimi tatmin diizeylerinin festivali ve festivalin bulundugu destinasyonu
tekrar ziyaret niyetine dogrudan bir etkisi oldugu gériilmektedir. Ci, GNL, DT ve TZN
Olcekleri arasinda istatistiki bakimdan anlamli ve pozitif yonli bir iliski oldugu
gorulmektedir. Bununla birlikte festival deneyim tatmin diizeyi en yiiksek olan katilime1
grubunun ayni zamanda cografi isaret bilgi diizeyi de en yiiksek olan grup oldugu

sonucuna ulasilmstir.

Yukaridaki bilgiler 1s13inda genel bir degerlendirme yapildiginda; arastirmaya
katilanlarin festival deneyimi tatmini ve festival genel memnuniyeti yiiksek olanlarm ayn1
zamanda cografi isaret bilgi diizeylerinin ve tekrar ziyaret niyetlerinin de yiiksek oldugu
goriilmektedir. Bu dogrultuda katilimcilarda cografi isaret bilgi diizeyi arttik¢a festival

genel memnuniyeti ve tatmini de artmaktadir. Bu durum arastirma kapsaminda yapilan
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korelasyon analizi ile desteklenmektedir. Cografi isaretlemenin ve 6neminin bilinmedigi
diisiiniilen ve CI dlceginde en diisiik ortalamalara sahip olan grupla ilgili festivali ilgi
¢ekici bulmadiklar1 diisiiniilmektedir. Bu noktada cografi isaret kavramimnin 6nemi ve

islevi konusu ortaya ¢ikmaktadir.

Cografi isaret sistemi Ulkemizde resmi olarak 1995 yilindan bu yana kullanilmasina
karsin giinlimiizde halen kavramsal olarak ¢ok iyi bilinmedigi, 6neminin ve islevlerinin
1yi anlasilmadigi ve gerek {lireticinin gerekse tiiketicilerin bu konuda yeterli bilince sahip
olmadig1 disiiniilmektedir. Bununla birlikte arastrmada yer alan cografi isaret
Olgeginden elde edilen veriler Mugla ve Bodrum sehirleri i¢in degerlendirildiginde;
Mugla ve Bodrum’un cografi isaretli iirlinlerinin yeterince taminmadigi fakat
katilimcilarin bu sehirlerin zengin gastronomi potansiyeline sahip oldugu goriisii ortaya
cikmaktadir. Ayrica arastirmanin diger bir odak noktasi olan cografi isaretli iirtinlerin
destinasyon secimine etkisini ortaya koyan TZN 06l¢egindeki ifadelere verilen cevaplara
gore Mugla’nin ve Bodrum’un cografi isaretli iirtinlerinin Bodrum’u ziyaret etmede
etkisinin olmadig1 goriisii ortaya ¢ikmaktadir. Bununla birlikte katilimcilar, Mugla’nin
cografi isaretli iirlinleri ile ileride bir gastronomi sehri olabilecegi yoniindeki ifadelere

genellikle olumsuz olarak cevap verdigi gozlenmistir.

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler ve sonuglara gére sonraki arastirmalara yol

gostermesi bakimindan asagida bazi 6neriler sunulmustur.

e Mugla ve ilgelerindeki yerel yonetim, sivil toplum kuruluslar1 ve yerel iiretici birlikleri
tarafindan heniiz bagvurusu yapilmayan cografi isaret tescili potansiyeline sahip
iirlinlerin cografi isaret bagvurular1 yapilmalidir.

e Mugla ve ilgelerinde cografi isaret tescilli iirlinlerin tanitimina yonelik daha fazla
kongre, sempozyum, festival, fuar gibi halkin katilimina agik etkinlikler diizenlenmeli
ve bu etkinliklerde katilimcilarin cografi isaretli {iriinleri tatma deneyimleri elde
etmeleri saglanmalidir.

e Mugla Il Kiiltir ve Turizm Miidiirliigii onciiliigiinde Mugla’nin cografi isaretli
driinlerini tanitan siirdiiriilebilir etkinlikler planlanmali ve bu etkinliklere katilimin

fazla olmasi igin gerekli tanitim ve reklam caligmalar1 yapilmalidir.
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Mugla genelindeki cografi isaret tescilli iiriinlerin yurtdisinda da korunmasi ve
tanitilmas1 amaciyla AB tescili i¢in bagvurularinin yapilmasi saglanmalidir.
Bodrum’un hali hazirda cografi isaret bagvurusu yapilmamis olan yoresel yemek ve
diger yoresel gida liriinlerinin tescil bagvurularinin yapilmasi saglanmalidir.

Tanitim ve reklam ¢alismalary, 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii’niin internet sitesinde
Mugla’nin tiim cografi isaretli iiriinlerini tanitacak sekilde planlanip cografi isaretleme
kavramma dikkat ¢ekilmelidir.

GEKA (Giiney Ege Kalkinma Ajansi) ile Mugla ilce belediyeleri igbirligi yaparak
gastronomi festivalleri ve farkli projeler diizenlenmelidir. Mugla’da diizenlenen
gastronomi festivallerinde cografi isaretli TUriinlere daha fazla yer vererek
tanitimlarinin yapilmasini saglamalidir.

Mugla’nin cografi isaret potansiyeline sahip {iriinleri ve yoresel mutfaginin tanitilmasi
icin I1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii tarafindan, sivil toplum kuruluslar1, yerel ve ulusal
medya kuruluslar1 ile ¢esitli dernekler, odalar ve iiretici birlikleri ¢esitli etkinlik ve
strdurilebilir projeler hazirlanmalidir.

Bodrum’un tek cografi isaretli gida iiriinii olan Bodrum Mandarini’nden elde edilen
lokum, cikolata, kek, pasta gibi iiriinlerin daha fazla yiyecek icecek isletmelerinde
sunulmasi ve cografi isaretli liriin kavramin1 ve Mugla’nin cografi isaretli iirlinlerini
tanitan brosiirlerin yer almasi saglanabilir.

Bodrum’da yer alan yiyecek igecek isletmelerinde bdlgeye 6zgl yoresel yemeklere yer
verilip bu yemeklerin tanitilmasi saglanabilir.

Bodrum Mandalina Festivali’nin tanitim ve reklaminin yerel ve ulusal medyada etkin
bir sekilde yapilmasi ve daha genis kitleye ulasilmasi saglanmalidir.

Bodrum Mandalina Festivali’nde satilan yoresel iiriinlerin fiyatlar1 makul oranlara

indirgenerek daha fazla katilimcinin yoresel iiriinlere ulasmasi saglanmalidir.
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EKLER

EK-1: Anket Formu

Sayin Katihmel, . . .

Bu anket formu, Nisantast Universitesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlari alaninda yiiriitilmekte olan “Cografi Isaretli Uriinlerin
Gastronomi Festivalleri Agisindan Degerlendirilmesi: Bodrum Mandarini Ornegi” adli yiiksek lisans tez ¢alismasina veri
toplamak amaciyla hazirlanmistir. Ankete vereceginiz samimi ve dogru yanitlar arastirmaya énemli olgiide katki saglayacak olup
kisisel bilgileriniz ve anket sorularina verdiginiz yanitlar bu tez disinda baska hicbir ¢alismada kullanilmayacaktir.

Ankete katilmimz ve desteginiz i¢cin simdiden tesekkiir ederiz

Seda YILMAZ Dr. Ogr. Uyesi Kamil Serkan UZYOL Dr. Ogr. Uyesi Saban KARGIGLIOGLU
Nisantast Universitesi Nisantagt Universitesi Mugla Sitki Kogman Universitesi

Cinsiyetiniz () Kadin () Erkek

Yaginiz ()18-20 ()21-30 () 31-40 ()41-50( )51-60 ()61 yag ve iistil

Medeni Durumunuz ()Bekdr () Evli () Bosanmisg

Mesleginiz ( ) Ogrenci ( YEmekli () Avukat ( )Doktor ( )Miihendis ( ) Ogretmen
()Diger ..oooiiiiiiiiii

Gelir Duzeyiniz ()0-2000b ()2001-4253b  ( )4254-6000b () 6001 -7500 b
()7501-9000b () 9000t iizeri

Egitim Durumunuz () Ilkdgretim () Lise( ) On Lisans () Lisans () Lisansustl

Bodrum Mandalina Festivali’ne kaginci kez katiliyorsunuz? () ilk defa () Ikinci defa () Ugiincii defa

Bodrum Mandalina Festivali’ne kiminle geldiniz? () Yalniz () Arkadaglarimla () Aile iiyeleriyle

Festivalden genel olarak () Tatmin oldum () Tatmin olmadim

Festival deneyimim genel olarak () Pozitif () Negatif

Liitfen asagidaki ifadelere katilim derecenizi gosteren kutucugu isaretleyiniz.

Kesinlikle Katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum
Kesinlikle Katihyorum

Ci-1  |Cografi isaretli yiyecek ve icecekleri yerinde tatmak igin seyahat ederim.

Ci-2  |Bodrum’u ziyaret etmemde, ydrenin cografi isaretli yemekleri etkili olmustur.

Ci-3  [Bodrum’da satilan cografi isaretli yemeklerin lezzetli ve doyurucu oldugunu diisiiniiyorum.

Ci-a Mugla’nin sahip oldugu yemek kiiltiirii ve cografi isaretli yiyecek ve igecekleriyle ¢ekici bir sehir oldugunu
diisiiniilyorum

CI-5 [Mugla mutfagi ve cografi isaretli yemeklerinin Tiirkiye’de yeterince tamndigin diisiiniiyorum.

Ci-6 Genel olarak degerlendirildiginde Mugla mutfaginin gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir potansiyele
sahip oldugunu diisiiniiyorum.

Genel olarak degerlendirildiginde Mugla’nin cografi isaretli yemekleri ile gastronomi sehri olabilecegini

Ci-7 o
diistindyorum.

GNL1 |Bodrum Mandalina Festivali’nin iyi bir seklide diizenlendigini diisiiniiyorum.

GNL2 |Bodrum Mandalina Festivali’nin programin ilgi ¢ekici buluyorum.

GNL3 |Bodrum Mandalina Festivali’nin tamitiminin iyi yapildigini diisiiniiyorum.

GNL4 |Bodrum Mandalina Festivali’nde satilan {iriinlerin fiyatlar1 biitgeme uygundur.

GNL5 |Bodrum Mandalina Festivali’ndeki {iriin kalitesini yeterli buldum.

GNL6 |Bodrum Mandalina Festivali’nin iirlin ¢esitliligini yeterli buldum.

GNL7 |[Bodrum Mandalina Festivali’ndeki saticilari temiz ve bakimli buldum.

GNL8 [Bodrum Mandalina Festivali’ndeki saticilarin davraniglarini olumlu buldum.

GNL9 |Bodrum Mandalina Festivali’ne ulasim genel olarak rahatti.

GNL10Bodrum Mandalina Festivali’nin konumu i¢in bilgilendirmeleri yeterli buldum.

GNL11Bodrum Mandalina Festivali’nde Bodrum’a has yoresel iiriinleri tercih ettim.

GNL12Bodrum Mandalina Festivali etkinliklerini yeterli buldum.

GNL13Bodrum Mandalina Festivali beklentilerimi kargiladi.

DT1 [Bodrum Mandalina Festivali cografi isaretli iiriinler agisindan en iyi festivallerden birisidir.

DT2 |Bodrum Mandalina Festivali’ni ziyaret etme se¢cimim akillicaydi.

DT3 |Bodrum Mandalina Festivali’ni ziyaret etmekle dogru karar verdigimi diisiiniiyorum.

DT4 |Ziyaretim sirasinda genel deneyimimden memnunum.

TZN1 |Gelecekte tatil i¢in Bodrum’a gelmeyi diigiiniiyorum.

TZN2 |Bodrum Mandalina Festivali’ne gelmek i¢in daha fazla para 6demeye raziyim.

TZN3 |Bodrum Mandalina Festivali’ni bagkalarina dneririm.

TZN4 |Bodrum Mandalina Festivali’ne gelecek yil tekrar gelecegim.
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EK-2: Etik Kurul Onay Formu

Karar3. Iktisadi, Idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi Ogr. Uyesi Serdar Alnipak’in “LNG
Tedarik  Zincirlerinde Yeni Bir Konsept: FSRU Gemileri Se¢im Kiriterlerinin
Degerlendirilmesi” adli ¢alismasi goriisiildii. Yapilan goriismede ¢alismanin Universitemiz
Etik Kurulu Yonergesi hiikiimleri geregince etik ve bilimsel agidan sakinca bulunmamasi
nedeniyle uygunluguna oy birligi ile karar verildi.

Karard4. Iktisadi, Idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi Ogr. Uyesi Serdar Alnipak’m ve Ars. Gor.
Yavuz Toraman’in “Kullanicilarin Yeni Teknolojileri Benimsemelerinin Planli Davranisg
Teorisi ve Teknoloji Kabul Modeli Cergevesinde Incelenmesi: Hizli Tiiketim Mallar1 Ozelinde
Elektrikli Araglar Uzerine Bir Arastirma” adli ¢alismasi goriisiildii. Yapilan goriismede
calismanin Universitemiz Etik Kurulu Yonergesi hiikiimleri geregince etik ve bilimsel a¢idan
sakinca bulunmamasi nedeniyle uygunluguna oy birligi ile karar verildi.

KararS. Enstitiimiiz [sletme Yo6netimi (Tezli) program dgrencisi Davut Bozkurt’un “Devlet
Koruma ve Bakim Hizmetlerinden Faydalanmis Bireylerin Girisimcilik Egilimlerinin
Incelenmesi” ¢alismasi goriisiildii. Yapilan goriismede calismanim Universitemiz Etik Kurulu
Yonergesi hiikiimleri geregince etik ve bilimsel agidan sakinca bulunmamasi nedeniyle
uygunluguna oy birligi ile karar verildi.

Karar6. Iktisadi, Idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi Ogr. Uyesi Dog. Dr. Sevda Denegli ve
Dog. Dr. Sevda Denegli’nin “Kolayda Mallarda Siirdiirebilirlik Politikalarinin Tiiketici Marka
Tercihleri Uzerindeki Roli” adli ¢alismasi goriisiildii. Yapilan goriismede ¢alismanin
Universitemiz Etik Kurulu Yonergesi hiikiimleri geregince etik ve bilimsel agidan sakinca
bulunmamasi nedeniyle uygunluguna oy birligi ile karar verildi.

Karar7.  Enstitimiiz Saghk Yonetimi (Tezli) program &grencisi Muhammet Bilal
Kayacioglu’'nun “Ventilator Cihazimin HBYS (Hastane Bilgi YOnetim Sistemi) ile
Entegrasyonu” adli ¢alismasi goriisiildii. Yapilan goriismede ¢alismanin Universitemiz Etik
Kurulu Yo6nergesi hiikiimleri geregince etik ve bilimsel agidan sakinca bulunmamasi nedeniyle
uygunluguna oy birligi ile karar verildi.

Karar8. Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Iletisim Tasarimi Bolimii Ars. Gor. Bugra Cavusoglu’nun
“Yeniliklerin Yayilmas:1 Teorisi Cergevesinde NFT Resim Sergilerine Karst Tutumun
Incelenmesi: Metaverse Ortaminda Hazirlanan Sergiler Uzerine Bir Arastirma” adli ¢alismasi
goriisiildii. Yapilan goriismede ¢alismanin Universitemiz Etik Kurulu Yonergesi hiikiimleri
geregince etik ve bilimsel agidan sakinca bulunmamasi nedeniyle uygunluguna oy birligi ile
karar verildi.

Karar9. Enstitiimiiz Gastronomi ve Mutfak Sanatlar: (Tezli) program 6grencisi Seda Yilmaz’in
“Cografi Isaretli Uriinlerin Gastronomi Festivalleri Kapsaminda Degerlendirilmesi: Bodrum
Mandarini Ornegi” adli ¢alismasi goriisiildii. Yapilan goriismede galismanin Universitemiz Etik
Kurulu Yo6nergesi hiikiimleri geregince etik ve bilimsel ag¢idan sakinca bulunmamasi nedeniyle
uygunluguna oy birligi ile karar verildi.
Karar10. Enstitiimiiz Isletme Yonetimi (Tezli) program &grencisi Abdullah Kiirsat Balta’nin
“Ogretmenevleri Calisanlarinin Demografik Ozellikleri ile Orgiitsel Bagliliklar1 Arasindaki
[liskinin Incelenmesi Uzerine Bir Arastirma” adli ¢alismasi goriisiildii. Yapilan goriismede
calismanin Universitemiz Etik Kurulu Yonergesi hiikiimleri geregince etik ve bilimsel agidan
sakinca bulunmamasi nedeniyle uygunluguna oy bilﬁgi ile karar verildi.
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