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OZET

MALI’DE KAJU FISTIGI URETICILERININ PAZARLAMA
KANALI TERCIHLERINI ETKILEYEN FAKTORLERIN
BELIiRLENMESI

KOITA, Mohamed EIl Bechir

Yuksek Lisans Tezi, Tarim Ekonomisi Anabilim Dali
Tez Danismani: Prof. Dr. Hakan ADANACIOGLU
Eylul 2022, 70 sayfa

Kaju fistig1 iiretimi birgok tropikal iilke i¢in onemli bir tarimsal faaliyet
olarak goriilmektedir. Kaju, diinyadaki tropikal iilkelerin ¢ogunda yetistirilen
iriinlerden birisidir. Bat1 Afrika, diinyadaki ana kaju iiretim alanlar1 arasinda
Oonemli bir paya sahiptir. Kaju, Bat1 Afrika’da 2014 yilindan beri ihracat degeri
acisindan kakaodan sonra ikinci ana ticari Griin durumuna gelmistir. Bat1 Afrika’nin
kaju {iiretim bolgesinde yer alan Onemli iilkelerden birisi de Mali’dir. Bu
aragtirmanin temel amact Mali’de kaju fistig1 iireticilerinin pazarlama kanali
tercihlerinde etkili olan faktorleri belirlemektir. Arastirma kapsaminda Mali’deki
kaju fistig1 dreticileri i¢in pazarlama kanallar1 seceneklerinin neler oldugu,
ureticilerin daha c¢ok hangi pazarlama kanalini tercih ettikleri ve {ireticilerin
pazarlama kanal tercihlerinde hangi temel faktorlerin etkili oldugu sorularina yanit

aranmistir.

Bu aragtirmanin verileri Mali’nin Sikasso bodlgesinde kaju fistig1 {liretimi
yapan c¢iftcilerden anket yoluyla elde edilmistir. Bu ¢alismada gayeli 6rnekleme

yontemi uygulanmis ve 100 kaju fistig1 iireticisi ile yiiz ylize gortistilmiistiir.

Aragtirmanin sonuglarina gore, ¢iftcilerin toplam kaju satislarinin %50.37’si
toptancilara, %30.69’u perakendecilere, %13.42’si komisyonculara, %2.81’i

tilketicilere ve %2.70’1 ihracatcilara gergeklestirilmektedir. Toptancilara yapilan
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kaju satislarinin 6nemli bir kismini biyiik isletmeler gergeklestirmekte, bunu kiguk
ve orta buyuklikteki isletmeler izlemektedir.

Kaju fistig1 {reticilerinin pazarlama kanal tercihleri {izerinde bazi
degiskenlerin etkisini 6l¢gmek amaciyla Multinominal (Cok kategorili) Lojistik
Regresyon Modeli kullanilmistir. Modelde bagimli degisken olarak kullanilan
pazarlama kanallar1  sirasiyla toptancilar, komisyoncular, ihracatcilar,
perakendeciler ve tiiketicilerdir. Bu modelde kaju satiglarinin 6nemli bir
bolumunun yapildigr toptancilar referans kategori olarak gbéz oOniine alinmustir.
Model sonuglarina gore; tiretilen kaju fistig1 miktari, ¢ift¢i eline gegen kaju fistigi
fiyati ve yil iginde gergeklestirilen kaju satisi sayisi ciftcilerin kaju fistigi
pazarlamasinda pazarlama kanal tercihleri {izerinde etkili olan faktdrler olarak
saptanmistir. Model sonuglarinda, tiretilen kaju fistig1 miktar1 arttik¢a kaju iireticisi
ciftcilerin toptancilar yerine ihracatgilart tercih etme olasiliginin 1.002 kat artis
gosterdigi belirlenmistir. Diger yandan, yil icinde gergeklestirilen kaju satisi
sayisinin artmasi kaju iireticisi ¢ift¢ilerin ihracatgilar yerine toptancilari tercih etme
olasiligini 3.69 kat artirmaktadir. Perakendeciler icin elde edilen analiz sonuglarina
gore; Uretilen kaju fistig1 miktar artik¢a kaju tireticisi ¢iftcilerin toptancilar yerine
perakendecileri tercih etme olasiligi 1.001 kat artis gostermektedir. Cift¢i eline
gecen kaju fistig1 fiyati arttitkga da kaju dreticilerinin toptancilar yerine

perakendecileri tercih etme olasilig1 1.017 kat artmaktadir.

Bu tez c¢alismasinin sonuglari, pazarlama alt yapisinda bir gelisme
saglanamadig1 siirece g¢iftcilerin pazarlama kanal tercihlerinde ¢ok fazla esnek
hareket edemeyecegini ortaya koymustur. Arastirma kapsaminda goriisiilen
ciftcilerin 6énemli bir bolimu trinlerinin satigin1 tiiccarlara yapmaktadir. Bu
bulgular 1s181inda, Mali’deki kaju 6rneginde oldugu gibi, ¢iftgilere pazarlama kanal
tercihlerinde daha esnek davranmasina olanak veren ve bdylelikle onlara
tercihlerinde avantaj saglayan pazarlama alt yapisimin (isleme, lojistik, vb.)

olusturulmasi 6nemli bulunmaktadir.

Anahtar sozcukler: Kaju fistigi, pazarlama kanali tercihleri, belirleyici
faktorler, ciftciler, Mali
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Cashew nut production is considered as an important economic activity for
many tropical countries. Cashew is one of the crops grown in most tropical
countries in the world. West Africa has a significant share among the main cashew
production areas in the world. Cashew has become the second main commercial
product after Coconut in terms of export value in West Africa since 2014. Mali is
one of the important countries in the cashew production region of West Africa. The
main purpose of this thesis study was to determine the factors that affect the
marketing channel preferences of cashew nut producers in Mali. Within the scope
of the thesis, answers were sought to the questions of what are the marketing
channel options for cashew nut producers in Mali, which marketing channel the
producers prefer and which factors infleunce the marketing channel preferences of

the producers.

The data of this study were obtained through a questionnaire from farmers
producing cashew nut in the Sikasso region of Mali. Purposive sampling method
was used in this study. In this context, face-to-face interviews were conducted with

100 cashew nut producers.

According to the results of the study, 50.37% of total cashew sales of farmers
are made to wholesalers, 30.69% to retailers, 13.42% to brokers, 2.81% to

consumers and 2.70% to exporters. A significant portion of cashew sales to



wholesalers is made by large enterprises, followed by small and medium-sized

enterprises.

Multinominal (multi-category) Logistic Regression Model was used to
measure the effect of some variables on the marketing channel preferences of
cashew nut producers. The marketing channels used as dependent variables
respectively in the model are wholesalers, brokers, exporters, retailers and
consumers. In this model, wholesalers, where a significant quantity of cashew sales
are made, are considered as the reference category. According to the model’s
results; The amount of cashew nut produced, the price of cashew nut received by
the farmer and the number of cashew sales realized during the year were determined
as the factors that affect the marketing channel preferences of the farmers in the
marketing of cashew nut. The findings equally show that, as the amount of cashew
nut produced increased, the probability of cashew farmers to prefer exporters
instead of wholesalers increased 1.002 times. On the other hand, the increase in the
number of cashew sales during the year increases the probability of cashew farmers
to prefer wholesalers instead of exporters by 3.69 times. According to the results
obtained for retailers; As the amount of cashew nuts produced increases, the
probability of cashew farmers to prefer retailers instead of wholesalers increases
1.001 times. As the price of cashew nut increases, the probability of cashew farmers

to prefer retailers instead of wholesalers increases 1.017 times.

The results of this study reveal that as long as there is no improvement in the
marketing infrastructure, the farmers cannot act very flexibly in their marketing
channel preferences. As a matter of fact, a significant portion of the farmers
interviewed within the scope of the study sell their products to traders. In light of
what has been said, it is important to establish a marketing infrastructure
(processing, logistics, etc.) that allow farmers to be more flexible choosing their
marketing channel, as in the case of cashew in Mali, and thus provide them with an

advantage in their preferences.

Keywords: Cashew nuts, marketing channel preferences, determinant

factors, farmers, Mali
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ONSOZ

Guniimuzde kaju fistiginin %60"indan fazlas1 Afrika'da (¢cogunlukla Bati
Afrika'da) Gretilmektedir. Kiresel anlamda kaju tiiketimi ise hizla artmaktadir. Bati
Afrika iilkelerinden birisi olan Mali, kaju yetistiriciligi i¢in ¢ok elverisli bir agro-
klimatik bolgede yer almaktadir. Mali, ¢ok az girdi gerektiren ¢ok yillik bu Uriinin
yetistiriciliginin gelisimi i¢in 6nemli bir arazi potansiyeline de sahiptir. Kaju
fistiginin gelisimi i¢in 6zel bir strateji heniiz mevcut olmasa da, kaju fistigi,
Mali'nin tarimsal kalkinma politikasinda en fazla deger katabilecek ticari Urin
zincirlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Kaju, guney Mali'de yetistirilen
baslica {irtinlerden biri durumuna gelmis olup, pamuktan sonra ikinci sirada yer
almaktadir. Bu arastirmada Mali’de kaju fistig1 {ireticilerinin pazarlama kanal

tercihlerinde etkili olan faktorler incelenmistir.

Mali’de kaju fistig1 ¢ok sayida iiretici tarafindan yetistirilmesine ragmen kaju
fisiginda pazarlama sisteminin nasil isledigine iliskin yeterli bilgiye
erisilememektedir. Mali 6rneginin incelendigi bu tez calismasi ile s6z konusu
boslugun doldurulmasi hedeflenmektedir. Bu tez ¢alismasi kapsaminda Mali’deki
kaju fistig1 dreticileri i¢in pazarlama kanallar1 seceneklerinin neler oldugu,
ureticilerin daha ¢ok hangi pazarlama kanalimi tercih ettikleri ve Ureticilerin
pazarlama kanal tercihlerinde hangi temel faktorlerin etkili oldugu sorularina yanit
aranmistir. Bu ¢alismanin bilimsel sonuglarinin Mali’deki kaju iireticilerine fayda
saglamasini ve sektoriin yonlendirilmesi konusunda karar vericilerini duyarh

duruma getirmesini umuyorum.

[ZMIR

16/09/2022 Mohamed El Bechir KOITA
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1. GIRIS
1.1 Konunun ve Arastirmanin Onemi

Kaju fistig1 tiretimi birgok tropikal iilke ig¢in 6nemli bir tarimsal faaliyet
olarak gorilmektedir. Kaju fistigimin mineral, vitamin ve antioksidan kaynagi
olarak mikemmel bir¢ok besleyici ozelligi oldugu belirtilmektedir (Adejumo,
2005). FAO (2018) y1il1 verilerine gore, diinyada 5.972.724 ha alanda kabuklu kaju

fistig1 iiretimi yapilmaktadir.

Kaju, diinyadaki tropikal iilkelerin ¢ogunda yetistirilen iirtinlerden birisidir.
Bununla birlikte, 2018 yil1 verilerine gore ticari kaju iiretiminin ¢ogunun 4 ana
tretim alaninda yogunlastigi goriilmektedir. Bu alanlar; Gilineydogu Asya, Bati
Afrika, Dogu Afrika ve Brezilya’dir. 2018 yili verilerine gore, diinya genelinde
tiretilen ¢ig kaju fistiginin %49’u (1.795.000 ton) Bat1 Afrika bolgesinden arz

edilmektedir. Bir anlamda Bat1 Afrika kaju fistiginin ana iiretim bolgesidir.

Bat1 Afrika’dan sonra diinya kaju fistig1 arzinin sirasiyla %18 ve %17’sini
saglayan Hindistan ve Gilineydogu Asya diger 6nemli iiretim bolgeleridir. Dogu
Afrika, diinya kaju fistig1 arzinin %10’unu karsilarken, Brezilya ve Endonezya’nin

paylar1 %3°dur (Sekil 1.1).



Endonezya
Brezilya /3%

3%

]

Gilineydogu Asya
17%
Bati Afrika

49%

Hindistan
18%

Kaynak:(Ricau, 2019)
Sekil 1.1. Bolgelerin kaju fistig1 arzindaki pay1 (2018).

Yukarida da belirtildigi gibi Bat1 Afrika, diinyadaki ana kaju {iretim alanlar1
arasinda 6nemli bir paya sahiptir. Bat1 Afrika’da kaju agaglar1 1950'lerden itibaren
cogunlukla gesitlendirme ve agaglandirma kaynagi olarak yeniden dikilmistir.
Ancak, 1990’lardan itibaren kajunun 6énemli bir ticari liriin olarak yetistirilmesine
baslandig1 belirtilmektedir. Asya ve Afrika arasinda artan ticaret ve Kaju’nun
kiresel alanda blyuk talep olusturmasi bu yeni sektorii giiglendirmis ve bu iiriine

biiyiik yatirim yapan kiigiik ¢iftgiler igin yeni bir firsat sunmustur (Ricau, 2019).

Kaju, Bat1 Afrika’da 2014 yilindan beri ihracat degeri agisindan kakaodan
sonra ikinci ana ticari Uriin durumuna gelmistir. Kajunun ihracat degeri bakimindan

pamuk, kauguk, muz ve palm yaginin oniinde yer aldigi ileri strilmektedir (Ricau,
2019).

Bati Afrika’da  kaju yetistiriciligi {i¢ ana iretim bolgesinde
gergeklestirilmektedir. Bat1 Afrika’daki iilkeler bu ii¢ ana iiretim bdlgesine gore

siiflandirilmistir. Orta bolgede Fildisi Sahili, Gana, Burkina Faso, Gine, Mali ve



Togo, dogu bolgesinde Nijerya ve Benin, bat1 bolgesinde ise Gine Bissau, Senegal

ve Gambiya yer almaktadir.

Bat1 Afrika’nin kaju liretim bolgesinde yer alan 6nemli iilkelerden birisi de
Mali’dir. Afrika'daki tarimsal gida sektoriine yonelik olarak ticari damismanlik
hizmeti saglayan N'kald isimli bagimsiz bir kurulusun yayinladigi istatistiklere gore
Mali’de kaju agaci dikili alan 145 bin hektar olup, bu alanin 125 bin hektar1 verimli
alandir. Bu kurulusun yayinladig istatistiklere gore, Mali’deki kaju fistig1 iiretimi

2018 yilinda 42 bin ton dolayinda gergeklesmistir ( N’kalo service, 2019).

Mali ve diger Bat1 Afrika iilkelerinde iiretilen kajunun 6nemli bir kisminin
tretici llkeler arasinda kara sinirlart yoluyla ticaretinin  yapildigr ileri
stiriilmektedir. Bu ticaretin ¢ogu resmi olmadigi gibi bu konuda giivenilir veri de
bulunmamaktadir. Kaju fistig1 ticareti ile ilgili veriler yerel tiiccarlarin bilgilerine
ve yukarida belirtilen N'kalo isimli kurulusun yayinladigi istatistiklere gore

olusturulmaktadir.

Ozellikle de ¢ok sayida iiretici tarafindan yetistirilmesine ragmen kaju
fisiginda pazarlama sisteminin nasil isledigine dair yeterli bilgiye
erisilememektedir. Mali 6rneginin incelendigi bu tez calismasi ile séz konusu

boslugun doldurulmasi hedeflenmektedir.

Tez caligmasi kapsaminda Mali’deki kaju fistig1 iireticileri i¢in pazarlama
kanallar1 seceneklerinin neler oldugu, ireticilerin daha ¢ok hangi pazarlama
kanalini tercih ettikleri ve Ureticilerin pazarlama kanal tercihlerinde hangi temel

faktorlerin etkili oldugu sorularina yanit aranmistir.

Mali’de kaju fistig1 pazarlama kanallariin incelendigi spesifik bir ¢alismaya
rastlanmamistir. Kaju fistig1 pazarlamasina yonelik diger iilkelerde bazi ¢aligmalar
bulunmaktadir. Ancak, bu ¢alismalarda kaju fistig1 pazarlamasinda kullanilan
kanallar genel olarak incelenmistir (Dorr, 2008; Adejo et al., 2011; Balamurugan et
al., 2011; Alzarliani and Hardin, 2020; Agbongiarhuoyi et al., 2020).



Bazi caligmalarda ise kaju fistig1 pazarlamasinda karlilig1 etkileyen faktorler
ortaya konulmustur (Oladejo, 2015; Athounton et al., 2016). incelenen konulardan
da anlagilacagi lizere Onceki g¢alismalarda kaju fistig1 iireticilerinin pazarlama
tercihlerini etkileyen faktorler kapsaminda bir ¢alisma bulunmamaktadir. Bu da s6z

konusu tez ¢alismasinin 6nemini artirmaktadir.

1.2 Arastirmanin Amaci

Bu tez ¢alismasinin temel amaci1 Mali’de kaju fistig iireticilerinin pazarlama
kanal tercihlerinde etkili olan faktorleri belirlemektir. Bu temel amag dogrultusunda

calismanin ayrintili alt hedefleri ise asagida belirtilmistir:

. Kaju fistig1 iiretimi yapan isletmelerin sosyo-ekonomik yapisi (niifus,
yas, egitim, tarimsal deneyimi, isgiicli kullanim durumu, iiretim deseni,

vb.) hakkinda bilgi vermek,

. Kaju fistig1 iiretimi yapan isletmelerin pazarlamada kullandigi kanal

tiplerini ortaya ¢ikarmak,

. Kaju fistig1 pazarlamasinda kullanim sikliina gore treticiler tarafindan

en fazla tercih edilen pazarlama kanalin1 saptamak,

. Kaju fistig1 fiireticilerinin pazarlama kanal tercihlerinde kararlarini

etkileyen faktorleri belirlemek,

. Mali’de kaju fistig1 Tlreticilerinin pazarlama etkinliinin artirilmasi
acisindan gereken kosullar1 ortaya koymak ve bu yonde olusturulacak
politikalarmin yonlendirilmesine rehberlik edecek somut ¢ozim onerileri

gelistirmektir.



2. KONUYA ILISKIN ONCEKi CALISMALAR

Konuya iliskin onceki ¢alismalar incelendiginde Mali’de kaju fistig
pazarlama kanallarinin incelendigi spesifik bir c¢alismanin  bulunmadig:
goriilmektedir. Yapilan literatiir incelemelerinde bu ¢alismanin konusu ile iligkili
olan ve diger iilkelerde gerceklestirilen bazi 6nemli ¢aligmalarin literatiir 6zetleri

asagida sunulmustur.

Kherallah ve Kirsten (2005) Tanzanya'daki kaju pazarlama kanalini
etkileyen faktorleri analiz etmislerdir. Bu c¢alisma kapsaminda, Tanzanya
bolgesinde Dodoma'da 180 c¢iftginin yetistirdigi kaju fistigindan toplanan hane
anket verilerini kullanmiglardir. Calismadaki sonuclara gore, kaju fistig
pazarlamasinda, ciftcilerin, hane reisinin kadin oldugu hanelerin, erkek reisli
hanelere gore pazarlara erisimde daha fazla engelle karsi karsiya kaldigr ve
ciftcilerin kaju fistig1 pazarlarima diisilk diizeyde entegre oldugu ortaya
konulmustur. Yas, 6rgiin egitim, tarimsal {iretim degeri, kuruluslara Uyelik, krediye
erisim, sozlesme diizenlemeleri ve pazarlara uzaklik tireticilerin iirlinlerini satmak

icin belirli bir pazar1 segmelerini etkileyen 6nemli faktorler olarak saptanmustir.

Adejo et al. (2011) Nijerya'nin kuzey merkezinde yer alan Kogi eyaletindeki
kaju fistig1 pazarlama kanali ve fiyatlandirma sistemini analiz etmislerdir. Calisma
kapsaminda bolgedeki 3 pazar bolgesinden toplam 180 katilimer ile goriigiilmiistiir.
Caligmadaki sonuglar, kaju fisti§1 pazarlamasinda toplayici ve toptanci tiiccarlarin
hakim oldugunu gostermektedir. Nitekim, kaju fistig1 pazarlamasinda faaliyet
gosteren pazarlamacilarin %14,67'si perakendeciler ve kiigiik olgekli isletmeler,
%38,33" toplayicilar ve %20’si toptancilardir. Caligmanin bulgularina gore, kaju
fistiginin pazarlanmasi; {iretiminin mevsimsel olmasi, depolama ve isleme
tesislerinin olmamas1 gibi temel nedenlerle en c¢ok fiyat istikrarsizligindan

etkilenmektedir.

Lawal et al. (2011), caligmalarinda Nijerya’da kaju tarimi ile ugragan hane
halkinda kaju igin yaratilacak katma degerin hane halkina saglayacag: karlilig:
analiz etmislerdir. Calismada, kaju agacinin (Anacardium occidentale L.), ekim

kolaylig1 ve minimum dikkat gerektirmesi nedeniyle hemen hemen her eyalette



kiigiik tarlalarda yetistirildigi vurgulanarak Nijerya i¢in ekonomik bir {iriin
oldugundan s6z edilmektedir. Plantasyonlarda kaju elma atiklarina dikkat
cekilerek, bu durumun kaju ¢ift¢iligi yapan hanelerin gelirlerini azalttig:
belirtilmektedir. Bu c¢alismada, kaju elmasi atiklari ve {riiniin uygun sekilde
depolanmamasi nedeniyle ortaya ¢ikan ¢iftlik kayiplarin1 dnlemenin bir yolu olarak
kajuya katma deger yaratilmasi siireci ele alimmistir. Katma deger siireci,
¢ekirdeklerin smiflandirilmasi, 1s1l isleme tabi tutulmasi, kabuklarinin kavrulmasi
ve paketlenmesini igermektedir. Bu kapsamda kaju elmalar1 ezilmis, meyve suyuna
islenmis ve satis i¢in sigelenmistir. Bu katma deger yaratma siirecinde ¢ift¢i basina
elde edilen net gelir 487.26 ABDS olarak hesaplanmigtir. Calismaya gore, katma
deger yaratilmadiginda c¢iftgi basmma 306.29 ABDS$ net gelir saglanmaktadir.
Calismanin bulgulart bu iki deger arasinda istatistiki olarak Onemli bir fark

oldugunu gostermistir.

Oladejo (2015), yaptig1 ¢alismada Nijeryanin Oyo Eyaletindeki kaju fistigi
pazarinin yapisini ve isletmelerin karliligini analiz etmistir. Calismadaki spesifik
hedefler; katilimcilarin sosyo-ekonomik 6zelliklerini incelemek, pazarlama
faaliyetlerini arastirmak, kaju fistig1 pazarlamasiyla ilgili maliyet ve getirileri analiz
etmek, kaju fistig1 pazarinin yapisini incelemek ve ¢alisma alaninda kaju fistigt
pazarlamacilarinin karsilastigi zorluklar1 belirlemektir. Katilimeilar ¢ok asamali
ornekleme teknigine gore se¢ilmistir. Veriler yapilandirilmis bir gériisme programu
yardimiyla 240 katilimcidan toplanmistir. Veriler hem tanimlayict hem de
cikarimsal istatistiksel araglar kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma, ¢alisma
alanindaki kaju pazarlamacilarinin yas ortalamasinin 40.53 yil oldugunu, kaju
fistig1 pazarlamacilarinin %91.7'sinin erkek oldugunu, okulda gecirilen ortalama y1l
sayisinin 14.07 y1l oldugunu gostermistir. Ortalama olarak, katilimcilar 10.28 yillik
kaju fistig1 pazarlama deneyimine sahip olduklarini belirtmislerdir. Calismanin
sonuclarina gore, isletmelerin Onilindeki en biiyiik zorluk piyasa fiyatlarindaki
dalgalanmadir. Calismada gerceklestirilen piyasa yapist analizi, piyasanin ¢alisma
alaninda tam rekabet ortaminda islemedigini gostermektedir. Calismada kaju fistig1
pazarlamacilarinin ¢alisma alanindaki piyasa fiyatlarindaki dalgalanma sorununa

bir ¢6zim bulmak amaciyla kayitl bir ticaret birligi kurmalar1 6nerilmektedir.



Eva (2013), Tanzanya'nin Karagwe Bolgesindeki kaju ¢iftgilerinin pazarlama
kanallarinin se¢im kararini etkileyen faktorleri degerlendirmistir. Bu c¢alisma
kapsaminda 120 kiigiik kaju ¢iftgisi ile gortsUlmistiir. Veriler, tanimlayict
istatistiklerin yani sira regresyon analizi gibi nicel yontemler kullanilarak analiz
edilmistir. Ciftgilerin pazarlama kanal1 se¢imini etkileyen faktorleri belirlemek igin
Multinomial Logit Model kullanilmigtir. Arastirma, ¢iftcilerin kaju fistigini li¢ ana
pazarlama kanali tizerinden sattigini ortaya ¢ikarmistir. Bunlar; kdy birinci alicilar
(%35), ozel kaju fistig1 alicilart (%46,7) ve koy alicilart (%18,3) seklindedir.
Calisma sonuglari, ¢iftcinin pazarlama kanali se¢cimini 6nemli dlgilide etkileyen ii¢
faktoriin oldugunu gostermektedir. Bu faktorler hane reisinin yasi, kaju fistigi fiyati

ve ¢iftlikten satis merkezine olan uzaklik olarak saptanmuistir.

Salau et al. (2017), Nijerya'nin Kwara Eyaletinde kaju fistig1 pazarlamasini
analiz etmiglerdir. Veriler yapilandirilmis bir anket yardimiyla katilimcilardan
toplanmistir. Kullanilan analitik araglar, herfindahl indeksi, tanimlayici, briit kar
marj1 ve regresyon analizleridir. Satin alma, nakliye, acente ve depolama
maliyetleri kaju fistig1 pazarlamasinin getirilerini belirleyen 6nemli degiskenler
olarak belirtilmigtir. Calismanin sonuglarina gore, kaju fistiginin pazarlanmasi
cogunlukla kaju fistig1 iiretiminin mevsimsel dogasi, yetersiz depolama ve igleme
tesisleri nedeniyle fiyat istikrarsizligindan etkilenmektedir. Calismanin sonucunda
etkili bir pazarlama i¢in kontrol edilebilir bir fiyatlandirma sistemi onerilmektedir.
Yazarlara gore; pazarlamacilarin karliliklarini artirmasi i¢in 1yi kalitede kaju fistigi
saglamali ve kaju fistiginin kurutulmasi, simiflandirilmasi ve paketlenmesinde iyi

hijyen uygulamalarini gézlemlemelidir.

Adebayo et al. (2020), ¢alismalarinda Nijerya'nin Kwara eyaletinin secilmis
yerel yonetim bolgelerinde kaju ciftcilerinin kaju fistig1 pazarlamasi hakkindaki
algilarmi incelemislerdir. Ayrica c¢alismada, kaju fistig1 cifteilerinin sosyo-
ekonomik ozelliklerini, kaju fistig1 pazarlamastyla ilgili bilgi kaynaklarini, mevcut
cesitli pazarlama satig yerlerini ve kaju fistig1 pazarlamasinin ¢iftcilerin hane
halkina katkilari1 analiz etmislerdir. 120 katilimciya anket uygulanmistir.
Bulgular, katilimcilarin ¢ogunlugunun erkek (%78.3), evli (%86,7) ve 21 yil
(%60,0) dolayinda cift¢ilik tecriibesine sahip oldugunu gostermektedir. Ciftgilerin



birgogunun sahip oldugu isletme biiyiikliiglintin 5 hektarin (%56.7) altinda oldugu
belirlenmistir. Calisma alanindaki pazarlamacilar i¢in en 6nemli bilgi kaynagi aile
ve arkadaslar (%71,7) iken, ¢ift¢ilerin baslica pazarlama yerlerinin aracilar (%58,3)
oldugu saptanmustir. Calisma bulgularina goére; kaju fistig1 pazarlamasinin
oniindeki en biiylik zorluk, istikrarsiz fiyatlardir (%95). Bir baska bulguya gore;
katillmcilarin  yas1 (r=0,484), egitim niteligi (r=0,568) ve c¢iftcilik deneyimi
(r=0,356) kaju fistig1 pazarlamasinin ¢iftcilere katkilar ile 6nemli 6lgtide iligkilidir.
Calismanin sonucunda, hiikiimetin aracilarin baskisini1 6nlemek igin kaju ciftcileri
icin uygun bir pazarlama kanalinin kurulmasina ve fiyat kontrol diizenlemesine

oncelik vermesi gerektigi yoniinde dneri getirilmistir.

Agbongiarhuoyi et al. (2020), ¢alismalarinda Nijerya'daki Oyo ve Kwara
eyaletlerindeki ¢iftciler tarafindan kullanilan ¢ig kaju fistig1 pazarlama kanallarini
incelemislerdir. Cift¢i seciminde ¢ok asamali bir 6rnekleme prosediirii kullanilmis
ve veriler yliz ylize gorismeler ile elde edilmistir. Calismada, erkek ¢iftgilerin
(%82) kaju iretimine hakim oldugu belirtilmistir. Ciftgilerin 2016 sezonunda
alicilara ortalama 4,231 N (10,2 $) fiyatla 80 kg cuval kaju sattig1 ancak elde edilen
fiyatin liretim maliyetine kiyasla nispeten diisiik oldugu vurgulanmistir. Kaju fistig1
satisinda giftciler tarafindan en sik kullanilan kanal (%71,7) kdyde satin alim yapan
tiiccarlardir. Ciftcilerin ¢ogu (%70) iriinlerini satmadan Once piyasa bilgisi
hakkinda higbir fikre sahip degildir. Ciftcilerin karsilastigi baslica kisitlamalar,
diisiik fiyat (%95), aracilarin etik dis1 davranmasi (%87,5) ve kaju fiyatina iliskin
hiikiimet diizenlemesinin olmamasidir (%86,7). Calismada ciftcilerin kaju piyasasi
bilgilerini ne siklikta aldiklar1 ile pazarlama kanallar1 arasinda 6nemli bir iliski
tespit edilmistir. Calismanin sonuclarina gore; birden fazla pazarlama kanalini
kullanmak kaju fistigi hakkinda daha yiliksek siklikta kaynak bilgisine
doniismemektedir. Bunun nedeni ciftcilerin satig Oncesi piyasa bilgisi
alamamalariyla iligkilendirilmistir. Calismanin sonucunda, ¢ogu cift¢inin yerel
alicilara yaptiklar1 ham kaju fistig1 satisindan diigiik fiyatlar elde ettigi ortaya
konulmustur. Ayrica ¢alismada, yetersiz licret ve bilgi agig1 nedeniyle kaju alt

sektorliniin siirdiiriilebilir gelisiminin saglamadig1 vurgulanmaktadir.



Kehinde Ademola et al. (2021), caligmalarinda Nijerya’daki kaju fistig
deger zincirindeki firsatlar1 incelemislerdir. Bu calismada kaju fistig1 {iriinleri ve
yan {riinlerinin tiiketimindeki ve kullanimindaki artis nedeniyle diger agac
kuruyemislerine gore kaju fistigina olan talebin daha fazla oldugu
vurgulanmaktadir. Calismadaki degerlendirmeler FAO ve oOnceki literatiirlerin
gbzden gegirilmesi ile elde edilen verilere dayanmaktadir. Caligmada kaju fistigi
deger zincirindeki aktorlerin faaliyetlerinin Nijeryali gencler i¢in istihdam firsatlari

yaratmasi beklendigi ileri siiriilmektedir.

Ameh et al. (2022), ¢alismalarinda Kuzey Orta Nijerya'daki kaju fistigi
pazarlariin performansini degerlendirmislerdir. Bu ¢alisma i¢in segilen kaju fistig1
tedarik zincirindeki aktorler kategorisine ciftciler (Ureticiler), kdy acenteleri,
tiiccarlar ve yerel satin alma acenteleri (LBA) dahil edilmistir. Yapilandirilmis
anket ve ¢cok asamali rastgele 6rnekleme teknigi kullanilarak Kogi, Nasarawa ve
Kwara eyaletlerinden segilen 396 kaju fistig1 pazarlamacisindan veri toplanmustir.
Kaju fistig1 pazarlamacilarinin pazar performansini degerlendirmede kullanilan
baslica istatistiksel araclar, tanimlayici ve pazar marji analizlerini igermektedir. Bu
calisma ile kaju fistiginin ¢iftgilerden tiiketicilere kadar olan siiregteki
pazarlamasinda yedi biyiik kaju fistigi pazarlama kanali ve bes ana aktor
belirlenmistir. incelenen kaju fistig1 piyasasi tedarik zincirindeki tiim katilimcilar,
strastyla tiiccarlar, kdy acenteleri, yerel satin alma acenteleri (LBA) ve ¢iftgiler
510.034.41N, 174.591.25N, 627.512.78N ve 135.266.70N net marj elde

etmislerdir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1 Materyal

Bu aragtirmanin en Onemli materyalini birincil veriler olusturmaktadir.
Birincil veriler, Mali’de kaju fistig1 tiretimi yapan gift¢ilerden anket yoluyla elde

edilmistir.

Ikinci verilerin elde edilmesinde; bolgede ticari danismanlik hizmeti saglayan
kuruluslarin (N'kalo, vb.) ve kar amaci giitmeyen organizasyonlarin (Nitida, vb.)
yayinladig1 istatistiklere basvurulmustur. Ayrica, diger arastirmacilar tarafindan

yapilmisg olan bilimsel ¢aligsma ve raporlardan yararlanilmistir.

3.2 YOontem

3.2.1 Verilerin elde edilmesinde kullanilan yontem

Yukarida da belirtildigi gibi Mali’de kaju ticareti ile ilgili glivenilir veriler
olmadig1 gibi tarimsal iiretim kayitlarina ulasilabilecek saglikli bir veri tabani
sistemi de bulunmamaktadir. Bu durum Mali’de kaju {ireticileri ile yapilmasi
planlanan anket calismasiin gergeklestirilecegi bolgenin belirlenmesi kadar
orneklemenin hesaplanmasini da kisitlamistir. Bu nedenle ¢alismada gayeli veya
olasilikli olmayan 0©rnekleme yoOntemlerinden birisi olan kota Orneklemesi

uygulanmigtir. Bu kapsamda 100 kaju fistig1 tireticisi ile yiiz ylize goriisiilmiistiir.

Ulasilabilen bazi raporlardan Mali’de kaju {iretiminin daha ¢ok Sikasso
bolgesinde yogunlastig belirtilmektedir (Diarra et al., 2022). Buradan yola ¢ikarak

bu ¢alismanin arastirma alani olarak Sikasso bolgesi segilmistir (Bkz. Harita 3.1).



11

MALI

TOMBOUCTOU
KIDAL

eG4

Tomboucton
. GaAO

«Gao

MOPTI
. Kayes o Mopti

KOWULIKORO

KAYES SEGOU

ot
» Sigou
Vodllgm

Bgarmaxo

Sk
SIKASSO

Harita 3.1. Bolgelere gore Mali Haritasi

Sikasso bolgesinde anket g¢alismasmin yapildigi alt bolgeler: Koutiala,
Missalla, Bogodougou, Niena ve Mafele seklindedir. Ancak iiretim seviyeleri, bazi
alt bolgelerde digerlerinden daha fazla oldugu i¢in Uretici yogunlugu ve Uretim
6l¢eginin biiyiikliigii de bolgeden bolgeye degismektedir. Koutiala bolgesi en fazla
kaju Ureticisine sahip olup, bunu sirasiyla Mafele, Bougoula, Niena ve Missalla
bélgeleri izlemektedir. Ornek hacminin alt bdlgelere gore dagilimi bu bélgelerdeki
iretici sayisinin oransal dagilimima gore yapilmistir. Goriiglilen kaju fistigt
lireticilerinin alt bdlgelere gore dagilimi Cizelge 3.1°de gdsterilmistir. Orneklemeye
dahil edilen ireticilerin se¢imi bolge kosullarinda kiigiik, orta ve biiyiik tiretici

topluluklarini temsil eden lireticiler esas alinarak yapilmstir.
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Cizelge 3.1. Goriislilen kaju fistig: Ureticilerinin alt bolgelere gore dagilimi.

Goriistilen Kaju ) o ) o
. o Kaju Arazisi Kaju Arazisi
Alt Bolgeler Ciftcilerinin
Parsel Sayisi Biiytikligii (hektar)
Sayisi
Koutiala 34 115 782.0
Bougoula 18 49 333.2
Mafele 16 43 2924
Missalla 13 53 360.4
Niena 19 52 353.6
Toplam 100 312 2121.6

3.2.2 Verilerin analizinde kullanilan yontemler

Anketler sonucunda elde edilen veriler dnce Excel programinda diizenlenip
daha sonra SPSS istatistik programina aktarilmis, daha sonra veriler ¢esitli
istatistiksel yontemler kullanilarak degerlendirilmis ve yorumlanmistir. Verilerin

analizinde kullanilan yontemler asagida sirasiyla belirtilmistir:

3.2.2.1 Kaju fistig1 iireticilerinin isletme biviiklik gruplarmin
belirlenmesi

Kaju fistig1 tireticileri ile elde edilen bulgularin isletme biiytiklUklerine gore
degisip degismedigini  belirlemek amaciyla arazi biyiiklik gruplar
olusturulmustur. Bolge kosullarindaki kiigiik, orta ve biiyiik olarak kabul edilen
arazi buiytikliikleri goz ontine alinarak kaju fistig1 iiretimi yapan isletmeler 3 gruba
ayrilmistir. Gruplandirma yapilmadan 6nce hem bolgede yapilan 6n ¢alismalardan
hem de alaninda uzman kisilerden arazi biiyiikliikleri hakkinda bilgi edinilmistir.
Buna gore arazi bliyiikligii 1-5 ha, 6-10 ha ve 11 ha ve iistii olan isletmeler sirasiyla
kiiclik, orta ve biyik isletmeler olarak gruplandirilmistir. Isletme biiyiikliik
gruplarina gore goriisiilen kaju fistig1 iireticilerinin sayisal dagilimi Cizelge 3.2°de

gosterilmistir.
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Cizelge 3.2. Isletme biiyiikliiklerine gore Kaju iireticilerinin sayisal dagilima.

Isletme gruplari Kaju Fistig1 isletme ,
N Isletme Sayis1
Buyukliuk Gruplar

1.grup 1-5 ha (kugik) 56
2.grup 6-10 ha (orta) 27
3.grup >11 ha (biiyiik) 17
Genel 100

3.2.2.2. Tammmlavyici istatistiklerin analizinde kullanilan yontem

Elde edilen veriler agirlikli olarak frekans, ylizde ve ortalama gibi temel
tanimlayici istatistiklerle degerlendirilmistir. Kapali uglu 6nermelere verilen
yanitlarin  degerlendirilmesi ise besli likert olgegi ortalamalari kullanilarak

Olclilmiistiir.

Calismada siirekli degiskenler igin Kolmogorov-Smirnov testi ile normal
dagilim testi yapilmis olup, normal dagilim gosteren degiskenler icin varyans
analizi, gostermeyenler icin Kruskal-Wallis uygulanmistir. Sayim yontemiyle ile

elde edilen verilerin istatistiksel degerlendirmesi ise Ki-kare testi ile incelenmistir.

3.2.2.3. Kaju fistig1 1ureticilerinin pazarlama kanal tercihlerinde

kararlarimi etkileyen faktorleri belirlenmesinde izlenen yontem

Kaju fistig1 {reticilerinin pazarlama kanal tercihleri {izerinde bazi
degiskenlerin etkisini 6lgmek amaciyla Multinominal (¢ok kategorili) Lojistik
Regresyon Modeli kullanilmistir. Bu model ile ¢iftcilerin alternatif pazarlama
kanallar1 arasindaki tercih diizeyinde gesitli degiskenlerin ne dlgiide etki yaptigi

Olgtilmiistiir.

Sirasiz (nominal) kategorik degiskenin kategori sayist 3 ve daha fazla
oldugunda iki kategorili lojistik regresyonun genisletilmis big¢imi olan ¢ok
kategorili lojistik regresyon analizinin kullanildig1 belirtilmektedir. Modelde

parametre kestirimlerinin iki kategorili lojistik regresyon oldugu gibi en ¢ok
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olabilirlik yontemi ile belirlendigi ifade edilmektedir. Cok kategorili lojistik
regresyon analizinde Oncelikle hangi kategorinin referans alinacagina karar
verilmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Bir diger ifade ile referans alinan kategoriye
gore diger kategoriler incelenmektedir. Modelde kategori sayist k oldugunda k-1

adet logit fonksiyona gereksinim oldugu dile getirilmektedir (Alpar, 2013).

Herhangi bir se¢im ig¢in ¢ok terimli logit model asagida sekilde ifade
edilmektedir (Zhang et al., 2017):

exp(xB;)
1+ _ exp(xBy)

P(y = jlx) =

Yukarida gosterilen formiilde Bh=( Pojs..-,Pkj----PKj), j= 1, ..., J ve
Y=(Y1,...,yn) h ¢ikt1 degiskenine sahip olan bagimli degiskeni temsil etmektedir. Bu
caligmada kullanilan bagiml degisken kaju iireticisi giftcilerin alternatif pazarlama
kanal tercihlerini gostermektedir. Kaju iireticileri i¢in alternatif pazarlama kanallar
toptancilar, komisyoncular, ihracatcilar, perakendeciler ve tiiketiciler olmak iizere
bes secenekten olugmaktadir. Bu seceneklerden birisi olan toptancilar referans
kategori olarak belirlenmistir. Formiilde gosterilen x= (X1, ,Xk) K bagimsiz
degiskenlerinin bir vektoriinii temsil etmektedir. Modelde kullanilan bagimsiz
degiskenler sirasiyla; hane reisinin yasi (y1l), hane halki reisinin egitimi, hane halki
icinde yasayan kisi sayisi, kaju iiretim deneyimi, tarimsal kooperatife iiye olma
durumu, tretilen kaju fistig1 miktari, ciftci eline gecen kaju fistig1 fiyati, pazar
bilgisine sahip olma durumu, tarimsal yayim hizmetlerinden yararlanma durumu,
krediye erisim durumu, koylin pazara uzakligi (km) ve yil i¢cinde gergeklestirilen
kaju satis1 sayist seklindedir. S6z konusu bagimsiz degiskenleri agiklayict

tanimlamalar Cizelge 3.3’te gOsterilmistir.
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Cizelge 3.3. Multinominal Lojistik Regresyon Modelinde Kullanilan Degiskenlerin Tanimi.

alternatif pazarlama

Bagimh Degisken
Degisken Tanim Olciim
channels Kaju satis1 yapilan 1= Toptancilar; 2= Komisyoncular; 3=

[hracatgilar; 4=Perakendeciler; 5=

kaju satis1 sayisi

kanallar1 Tiketiciler
Bagimsiz Degiskenler
age Hane reisinin yasi Yil
edu Hanehalki reisinin egitimi | 1=Okuma-yazmasi yok; 2=Sadece okuma
yazmasi var; 3=ilkogretim;
4=Ortadgretim; 5=Lise; 6=Universite
(lisans); 7=Yuksek lisans/doktora
household Hane halki iginde yasayan Kisi
kisi say1si
exp Kaju dretim deneyimi Yil
member Tarimsal kooperatife ortak 1=evet, O=hayir
olma durumu
prod Uretilen kaju fist1g1 miktar1 Kg
price Kaju fistig1 fiyati FCFA (Bat1 Afrika CFA frangi)
minform Pazar bilgisine sahip olma 1=evet, O=hayir
durumu
extension Tarimsal yayim 1=evet, O=hayir
hizmetlerinden yararlanma
durumu
credit Krediye erisim durumu 1=evet, O=hayir
distance Koyiin pazara uzakligi Km
salesn Y1l i¢inde gergeklestirilen adet

Ortak degiskenlerin x=a degerlerine karsi x=b degerleri i¢in bagimlh

degiskenin y=j kategorisinin referans kategori y=0’a gore odds orani asagida

gosterilen esitlik ile hesaplanmaktadir (Alpar, 2013):

p(y=jplx=a/p(y =0|x = a)

OR;(a,b) =

p(Y =jlx =b)/p(y = 0|x = b)
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4. ARASTIRMA ALANI HAKKINDA BILGILER
4.1. Cografi Ozellikler

Sikasso bolgesi, Mali'nin tigiincti idari bélgesidir. Bélge 71.790 km? alan ile
ulusal topraklarin %5.8'ini kaplamaktadir. Baskent, 2.625.919 niifuslu Sikasso
sehridir. Mali'nin en giineyinde yer alan Sikasso bolgesi, kuzeybatida Koulikoro
bolgesi, kuzeydoguda Ségou bolgesi, doguda Burkina Faso, giineyde Fildisi Sahili

ve batida Gine ile stmirlanmistir (Harita 4.1).

Bosge; gilineyde tepeler, daglar, merkezde ve kuzeyde ova vadilerinden
olusmaktadir. Sikasso bolgesi Yukar1 Nijer havzasinin bir pargasini
olusturmaktadir. Nijer havzasinin kollarinda bir¢ok nehir gegmektedir. Kuzeyde su
toplayan ve onu Bamako'nun yukari akisindaki Nijer'e bosaltan Sankarani ve
giineyde Baoulé, Bagoé'den su topladiktan sonra Mopti'de Nijer'e katilan Bani ve

Banifing bulunmaktadir.

Iklim tropikaldir ve nemli bolge ve kurak bélge olmak tizere iki iklim grubuna
ayrilir: Nemli bolge, Mali'nin en yagish bolgesidir ve 700 ila 1.500 mm/y1l ile en
fazla sulanan bolgedir. Yillik ortalama sicaklik 27 °C'dir. Bitki ortiisii ormanlik
savanadan galeri ormanina kadar gesitlilik gostermektedir. Bélgede halen bol
miktarda av bulunmaktadir (Su aygiri, filler, kosumlu ¢ali kuslari, maymunlar,
yaban domuzu vb.). Sikasso bélgesinin yedi bolgesi (Bougouni, Kolondieba,
Yanfollila, Sikasso, Kadiolo, Koutiala ve Yorosso) bulunmakta olup, 3 kentsel
belediye (Sikasso, Koutiala ve Bougouni) dahil olmak Uzere 147 belediyeyi bir
araya getirmektedir (World Bank, 2017).
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Kaynak: (Ricau, 2013)

Harita 4.1. Arastirma alani haritasi.

4.2. Tarimsal Arazi Dagilim ve Bitkisel Uretim Deseni

Kaju fistig1 liretimine uygun tarimsal potansiyele (yagis ve toprak) sahip Sikasso
bolgesi, Mali'deki en biiyiik kaju iretim alanidir. En ylksek tretim; Sikasso,
Bougouni, Kolondiéba, Yanfolila ve Kadiolo cevrelerinde, yani Banfora ve
Orodara-Bobo Dioulasso'ya bakan yerlerde ve Fildisili bolgelerinde bulunmaktadir
(Diallo et al., 2015).

Kaju, giiney Mali'nin dogusunda pamuk ve batisinda mangodan sonra ikinci hasat
tirtintidiir. PCDA tarafindan 2020 y1l1 igin hazirlanan istatistiksel verilere gore, kaju
fistig1 Sikasso’daki 13.500 giftlikte iiretilen ve tiretim alan1 116.000 hektar olan,
yilda yaklagik 94.500 ton hasat veren trtindiir. Su anda Sikasso bdlgesinde 28.725
hektarlik bir alana sahip toplam iretim yillik 94.500 ton, verim 400 kg/ha'dir.
(Diallo et al., 2015).
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Cizelge 4.1. Sikasso bolgesinde yetistirilen kaju fistig1 alanlarinin dagilimi ve tahmini Gretim (2021).

Bolge Alt Bolgeler Alan (ha) Tahmini Uretim (ton)
Bougouni 35.000 10.500
Kadiolo 15.000 4.875
Kolondieba 20.000 6.000
Koutiala 1.500 450
Sikasso Sikasso 22.000 6.600
Yanfolila 500 150
Yorosso 500 150
Toplam 94.500 28.725

Kaynak: (Akomagni and Ichola, 2020).

Sikasso'da Uretilen mango hacminin yilda 332.000 ton veya Mali'deki
Uretimin %60' oldugu tahmin edilmistir. Mango tretimi, Mali'de, 6zellikle Sikasso
bolgesinde, kirsal alanlarda istthdam ve ihracat yoluyla gelir saglayan énemli bir

sosyo-ekonomik faaliyettir (Haidara, 2012).

Mali'de musir iiretimi 2015-2016 hasat yilinda 1.532.964 ton olup, misir
uretiminin %68'i ise Sikasso Bolgesindedir (Onibon, 2017).
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5. DUNYADA VE MALI’DE KAJU YETISTIRICILIGI VE
EKONOMISI

5.1. Yetistiricilik ve Uretim

Brezilya'nin tropik bolgesinin yerli 0rind olan ve Anacardiaceae
familyasinda bulunan Kaju (Anacardium Occidentale L.), kiy1 erozyonunu kontrol
altina almak icin Portekizliler tarafindan yaklasik bes ylizy1l 6nce Hindistan'a
getirilmistir. Yenilebilir aga¢ yemislerinin Uretiminde dinya Uretiminde Gguncu
sirada yer almaktadir. Hindistan kosullarina iyi adapte olmus olup, iilkenin kiy1
bolgelerinde bulunmaktadir (Diallo et al, 2015).

Kaju agaci, genellikle diizensiz sekilli bir gévdeye sahip olup, tropikal
kurakliga dayanikli ve yaprak dokmeyen kisa bir agagtir. Yaygin ¢esidi, 14 metre
(46 ft) yiikseklige kadar biiyiiyebilir, ancak daha yaygin olan bodur agacglar 6
metreden (20 ft) fazla buyimez ve 25 metreye kadar simetrik bir yayilima sahip

bulunmaktadir.

Daha kiigiik ¢esitlerin daha erken olgunluk ve daha yiksek verimlilik
ozelliklerinin bulunmasiyla daha tiretken oldugu kanitlanmistir. Kaju, kirsal aileler
tarafindan kolayca yetistirilebilen bir tarimsal iriindir. Genellikle deniz
seviyesinden 1.000 metre yiikseklige kadar, yillik yagisin 500 mm kadar diisiik ve
yuksekligin 3.750 mm kadar oldugu bdlgelerde yetistirilmektedir (Costa and
Delgado, 2019).

Kaju yetistiriciligi birinci sirada yer alan Hindistan'dan sonra Brezilya ile
Mozambik'te gelismis ve daha sonra Gilineydogu Asya, Dogu Afrika ve Bat1 Afrika
dahil olmak iizere diger iilkelere yayilmistir. Gunimizde kaju; Avrupa, Amerika,
Cin ve Orta Dogu'da ylksek fiyata satilan liikks bir gida durumuna gelmistir. Fildisi
Sahili, Gine-Bissau ve Burkina Faso gibi alt bolgedeki bazi iilkeler, ¢ig kaju fistig1
ticaretinden yararlanmak igin kaju fistig1 yetistiriciliginde ilerleme kaydetmistir.
Fildisi Sahili'nin limanlar1 olan Gana ve Gambiya gibi alt bolgedeki iilkeler, ¢ig ya
da ham kajularin biyidk bir boélimini komsu iilkelerde isleyen ulkelere
aktarmaktadir (Diallo et al., 2015).
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Mali'de1960'lardan bu yana kaju uretimi yapilmaktadir. Kaju dikimi, kirsal
niifus i¢in ek bir gelir kaynagi oldugu gibi ayni zamanda bir erozyon Onleyici
olmasi, mahsiillere hayvanlarin zarar vermesine karsi savunmasi ve ¢ollesmenin

ilerlemesine kars1 miicadele olarak algilanmistir (African Cashew Alliance, 2016).

Biiyiik toprak sahipleri, miraslarin1 ¢ocuklarina birakmak icin topraklarinda
kaju agaci yetistirmektedirler. GlnUmuzde o6nemli bir gecim faaliyeti olarak
goriilen kaju tarimi, gelir ¢esitlendirme aracidir. En iyi kaju iiretimi Sikasso
bolgesindedir. Sikasso uygun bir agronomik potansiyele (yagis ve toprak) sahip
Mali'deki en buyuk kaju tretim alanidir. Cogu kaju bahceleri 20- 50 yas arasindadir.
Plantasyonlarin sadece %20'si geng bahgelerden olusmaktadir (African Cashew
Alliance, 2016).

Mali'de ii¢ bolgede kaju tarimi yapilmaktadir. Bu bolgeler; Kayes (Kayes
flgesi, Bafoulabe, Kenieba), Koulikoro (Dioila, Kaganba and Kati) ve Sikasso’dur
(Bougouni, Kadiolo, Koutiala, Yanfolila ve Yorosso). Kaju, guney Mali'de
pamuktan sonra ikinci hasat mahsulli olmustur (Diallo et al., 2015). 1990’11 ve
2000’11 yillarda kaju Gretimi basarili olmus ve ekilen alan hizla artmistir. Bunun
nedeni, Bat1 Afrikali iireticiler i¢in 6nemli bir ekonomik tesvik saglayan Asya

pazarindaki biiytimedir (Catarino et al.,2015).

Kaju fistigmin iiretimi ve ticarilestirilmesi ilk olarak 20. yiizyilin basinda
Hindistan ve Brezilya'da endstriyel olgekte gelismistir. 1950'lerden itibaren
Mozambik ve Afrika'nin geri kalanina yayilmistir (Dandjinou, 2016). Daha sonra
artan kuresel talebin etkisiyle ve ¢ogunlukla tarim ticaretinin gelistirilmesine
yonelik kamu politikalar: tarafindan yonlendirilen teknoloji transferleri sayesinde

diger tiretici iilkelere yayilmistir.

Uzun vadede, Avrupa kaju pazarinin istikrarli bir biiylime gostermesi
beklenmektedir. Bu blylmenin 6zellikle daha saglikli atistirmaliklar ve bitki bazli
protein kaynaklarina yonelik artan talep basta olmak iizere, Avrupal tiketicilerin

tiiketim aligkanliklarindaki degisiklikler tarafindan koriiklenmesi muhtemeldir.
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1961 yilindan itibaren diinya ¢apinda kaju fistig1 tiikketimi basladiginda, ilk
talep eden iilkelerin Avrupa'daki iilkeler oldugu séylenebilir. Almanya, Hollanda,
Birlesik Krallik, Fransa, Italya ve ispanya gelismekte olan iilkelerden tedarikgiler
i¢in firsatlar sunmaktadir (Haidara, 2012).

Son 30 yilda, kiiresel ham kaju fistig1 iiretiminde hizli bir biiylime
yasanmigtir. Ham kaju fistiginin kiiresel tiretimi 1990 yilinda 706.500 ton iken 2000
yilinda 1.53 milyon tona yiikselerek iki kattan fazla artmis ve oradan tekrar iki
katina ¢ikarak 2018 yilinda 3.9 milyon ton olmustur (Sekil 5.1). 2000'li yillarda
dunyada, 6zellikle Avrupa llkelerinde kaju fistig1 talebinde gii¢lii bir artis olmustur.
Bugiin dinya dretiminin 5.300.000 ton oldugu tahmin edilmektedir (USAID,
2018).
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Kaynak: (UNCTAD, 2021).

Sekil 5.1. Yillar itibariyle Diinya Ham Kaju Fistig1 Uretimi (Milyon Ton).

2014-2018 doneminde kiresel kaju fistig1 iiretiminin yarisindan fazlasini
Afrika Uretmistir. Batt Afrika ve Dogu Afrika, kiiresel kaju fistigi Uretiminin
sirasiyla %42 ve %10'luk yillik ortalama paylarini olusturmaktadir. Kuresel ham
kaju fistig1 tiretiminde Asya yillik ortalama %43'lik bir paya sahipken, Latin
Amerika ve Karayipler kalan % 5'lik pay1 olusturmaktadir (Sekil 5.2).
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Kaynak: (UNCTAD, 2021).
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Sekil 5.2. Diinya Ham Kaju Fistig1 iiretiminin bolgelere gore dagilimi (2014-2018) (%).

2014-2018 doneminde Hindistan, yillik ortalama 745.000 ton iiretimle en
bliyik ham kaju fistig1 Ureticisidir. Bu ulkeyi 675.000 tonla Fildisi Sahili ve
296.000 ton ile Vietnam izlemektedir (Sekil 5.3).
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Kaynak: (UNCTAD, 2021).

Sekil 5.3. Diinya’nin en biyik 10 Ham Kaju fistig: {reticisi tilkenin 2014-2018 ddnemindeki
ortalama yillik iiretim miktarlari (ton).



23

Bugiin Mali'de meyve bahgesi envanteri, kirsal kadastro ve son donemdeki
ulusal tarim sayimlarmin olmamasi nedeniyle Mali'de ekilen kaju agaglarinin

alanlarmi ve tilkenin tam Uretimini tahmin etmek zordur.

Sikasso bolgesindeki CTARS gibi belirli bir proje tarafindan yiiriitiilen niifus
sayimina ve RONGEAD tarafindan Fildisi Sahili'nde gelistirilen bir tiretim tahmini
ve tahmin modeline iligkin belirli saha g¢alismasi raporlari ve danigsmanlarca
saglanan ayrintili olmayan verilere dayanarak su tahminler yapilabilmektedir.:
Mali’deki kaju fistig1 tiretimi 2014 yilinda 35.000 ile 40.000 ton arasinda
degismektedir ve 2020 yilinda iiretimin 50.000 ton civarinda oldugu tahmin
edilmektedir. Mali’de kaju fistig1 tiretiminin 2025 yilina kadar toplam 70.000 ton
dolayinda olacagi 6ngoriilmektedir (Arinloye et al., 2015) (Sekil 5.4).

Kaynak : (Dendena and Corsi, 2018)

Sekil 5.4. Mali'de Kaju Fistig1 Uretimi (Ton).

Avrupa Birligi Komisyonu tarafindan 2020 yilinda yaymlanan “Mali’deki
Kaju Fistig1 Deger Zinciri Analizi” baslikli raporda Mali’deki toplam ham kaju
fistig1 Giretiminin y1llik 42.000 ton oldugu bildirilmektedir. Ayn1 raporda ham kaju
fistiginda ortalama yillik verimin hektar basmna yaklasik 350 kg oldugu
belirtilmektedir. Bir kaju ekiminin ortalama buytkligia (tm Gretim bolgeleri

dikkate alindiginda) 2,9 ha civarindadir. Ureticiler, bakim gerektirmeyen
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tarlalarinda ¢ok az girdi kullanmakta ve ¢iftlikler arasinda tohum ve bitki ticareti

yapilmaktadir (European Commission, 2020).

5.2. Ihracat ve ithalat

Avrupa ve Asya'da kaju fistigina olan talep, hem yuksek kalitede olmasi hem
de bu Urundn hayvansal proteinin yerini alabilecegi  ger¢eginden
kaynaklanmaktadir (Arinloye et al., 2015). Tedarikgiler Afrika tlkelerinden olup,

Avrupa veya Asya pazarlarinda alic1 bulmaktadir.

Avrupa veya Asya'daki yeni kaju tedarikgilerinin, bu gelismekte olan
ulkelerde isleme tesislerine yatirim yaparak giivenli, siirdiiriilebilir ve yiiksek
kaliteli iirlinleri istikrarli fiyatlarla sunarak rekabet avantaji elde edebilecegi
belirtilmektedir. Yeni tedarikcilerin Vietnam, Hindistan ve Brezilya'dan gelen
tekliflerle rekabet edebilecegi veya katma degerli friinler satabilecegi

vurgulanmaktadir.

Miktar olarak global ham kaju fistig1 ihracatinin %77°si Bat1 Afrika’dan
yapilirken, bunu %13 ve %]10’luk paylar ile sirasiyla Dogu Afrika ve Asya
izlemektedir (Sekil 5.5). Bir diger ifade ile Afrika, global ham kaju fistig1
ihracatinin %90'1in1 olusturmaktadir. Fildisi Sahili, 2013-2018 déneminde 605.000
ton ortalama yillik ihracatla en biiyiik ham kaju fistig1 ihracatcisi olup, bu ulkeyi
208.000 tonla Tanzanya Birlesik Cumhuriyeti ve 172.000 tonla Gana izlemektedir.
Deger bazinda, Fildisi Sahili, tahmini yillik ortalama 827 milyon dolarlik ihracatla
2014-2018 doneminde en yiiksek ihracat gelirine sahiptir. Fildisi Sahilini 364
milyon dolar ile Tanzanya Birlesik Cumhuriyeti ve 247 milyon dolar ile Gana

izlemektedir.
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Kaynak: (UNCTAD, 2021).

Sekil 5.5. Global Ham Kaju Fistig1 ihracatinda bélgelerin paylari (2014-2018) (%).

Hindistan ve Vietnam, 6nemli bir farkla, global ham kaju fistiginin en buyik
ithalat¢ilaridir. Bu iki Ulke birlikte 2014-2018 déneminde hacim olarak global ham
kaju fistig1 ithalatinin ortalama %98'ini olusturmuslardir (Sekil 5.6).
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Kaynak: (UNCTAD, 2021).

Sekil 5.6. Global Ham Kaju Fistigi ithalatinda iilkelerin paylar: (2014-2018) (%).
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Kaju fistig1 ithalatgisi iilkelerden birisi olan Tiirkiye, 2021'de miktar olarak
14779.09 ton kaju ithalati gerceklestirmis olup, bu ithalatin parasal degeri
57.851.451 $’dir. TUIK (2021) verilerine gore, kaju ithalati kabuklu ve kabuksuz
olarak taze veya kurutulmus sekilde yapilmaktadir. Genel olarak, Tiirkiye’ nin kaju
fistig1 ithalatinin miktar ve deger olarak yillar itibariyle siirekli artig gosterdigini

soylemek mimkdaindur.

Kaju fistigina olan talebin artmasi, 2000 yilindan bu yana kaju ¢ekirdegi
ticaretinde keskin bir artisa yol agmistir. Kaju ¢ekirdeginin ana ihracatcilari, 2015-
2019 doneminde miktar ve deger olarak kiiresel kaju ¢ekirdegi ihracatinin %77'sini
olusturan Hindistan ve Vietnam'dir. Ayn1 zamanda bu iki iilke, 2019 y1l1 itibariyle

Avrupa Birligi'ne yapilan kaju ¢ekirdegi ithalatinin %84'linii saglamaktadir.

Avrupa, toplam kiiresel ithalatin yaklasik %35-40"n1 olusturan, diinyanin en
biiylik kaju ¢ekirdegi ithalat bolgesidir. Avrupa'nin kaju fistig1 ithalati 2016-2020
doneminde hacim olarak ortalama %6 artmistir. Avrupa disindan yapilan ithalatin
neredeyse tamami gelismekte olan iilkelerden gelmektedir. 2021 y1linda kaju fistig1

ithalat1 da artmaya devam etmistir.

Oniimiizdeki bes y1l icinde, Avrupa kaju fisti1 pazarinin y1llik %3-5'lik bir bilytime
orantyla artmasi beklenmektedir. Avrupa'da kaju fistig1 talebi sabittir, ancak ana
tedarik¢i {ilkelerdeki degisken {retim nedeniyle ithalat miktarlar1 bazen
dalgalanmaktadir. Ithalattaki diizenli dalgalanmalar, talepteki degisikliklerden
ziyade hasat edilen mahsul ve fiyat durumundan etkilenmeye devam edecektir
(CBI, 2021).

Kaju, y1l boyunca diinyaya ithal edilmektedir. Ancak, yilin sonuna dogru artan
miktarlarla birlikte ilk ceyrekte en diisiik ithalat rakamlari kaydedilmektedir.
Diinyada kis tatillerinde artan tiiketim nedeniyle, zirveye genellikle eylil ve kasim
aylar1 arasinda ulagilmaktadir. Bu nedenle, gelismekte olan iilkelerdeki kaju
tedarikgileri, yogun sezonlarda en onemli teslimatlar igin yeterli stoklara sahip
olmalidir. 2020'min baglarinda COVID-19 krizi diinyay1 vurdugunda, evdeki kaju
tilketimi aniden ortalamanin yaklasik %30 tizerinde artmistir (UNCTAD, 2021).
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Ancak tuketim ortalama miktarlara donmiistiir. Bu biiyiik ihtimalle gegici bir

degisimdir ve orta vadede tiiketim daha az dalgalanma gosterecektir.

Mali’de iiretilen ham kaju fistiginin %96'sinin ¢ogunlukla kamyonlarla komsu
ulkelere "pisteurs” olarak isimlendirilen kiicuk 6lcekli komisyoncular, tiiccarlar ve
ithracatcilar araciligi ile ihrag edildigi belirtilmektedir (European Commission,

2020).

5.3. Istihdam

Mali’de tarrm GSYIH'nin olusumuna %45 katkida bulunan, toplam niifusun
%80'inin istihdam edildigi ve ihracat gelirlerinin %75'inden fazlasinin saglandigi
bir sektordiir. Ancak siirekli olarak iklimsel degiskenlere, dogal kaynaklarin
bozulmasina (toprak, su, hava, bitki ortiisii, biyolojik cesitlilik, vb.) ve tarimsal
ihrag iriinlerinin fiyatlarindaki istikrarsizliga maruz kalmaktadir (CIAT et al.,
2021).

Bugiin Mali'de, Mali Devleti tarafindan kaju fistiginin endiistriyel
islenmesinin gelistirilmesi icin bir¢ok proje baslatilmistir. Proje sonuglari, kaju
islemenin bolgede istihdam yarattigini, ayn1 zamanda bir gelir kaynagi ve yerel
ureticilerin kuresel pazara erisimi i¢in de bir firsat sundugunu gostermistir.

Mali’de kaju fistig1 deger zinciri, Ureticiler arasinda istthdam yaratmaktadir.
Kiglk olcekli kaju isletmelerinde ¢ift¢ilik yapan ve aile isgiligini surdlren toplam
97.000 tiretici vardir. Yaklasik 600 kisi kaju islemede gegici olarak ¢alismaktadir.
Kicuk olgekli komisyoncular ve tiiccarlar da is firsatlari sunmaktadir. Bununla
birlikte; kiuresel olarak isgiiciiniin zor egitildigi ve Ucretlerin ¢ok disiik kaldig:

vurgulanmaktadir (European Commission, 2020).
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6. DUNYADA VE MALI’DE KAJU FISTIGI PAZARLAMA
KANALLARI

6.1 Secilmis Onemli Kaju Ureticisi Ulkelerde Kaju Fistign Pazarlama

Kanallar

Bu boéliimde 6nemli kaju tireticisi {ilkelerden bazilarindaki kaju pazarlama
kanallar1 incelenmistir. Sekil 6.1’de Hindistan'daki kaju fistig1 pazarlama kanallari

gosterilmistir.

Sekil 6.1, yiiz binlerce kiigiik Hintli ¢iftciden (ham kaju fistig1 {ireticileri)
Birlesik Krallik'taki perakende sektoriindeki paketlenmis kaju fistiginin (¢ekirdek-
kernels) nihai perakende satis noktalarina kadar basitlestirilmis bir tedarik zinciri ni
sunmaktadir (Harilal et al., 2006). Cok sayida kiiglik ¢iftgi, kiiglik tiiccarlara
sattiklar kaju fistigin1 iiretmekte ve bunlar da toptancilara ¢ig kaju fistig1 tedarik
etmektedir. Bazen ayn1 zamanda ihracatci olan isleyiciler, ¢ig kajuyu dogrudan
toptancilardan veya ¢ig kajuyu istihdam edilen komisyonculardan satin almaktadir.
Ayrica; hem komisyoncular hem de isleyiciler, Afrikanin ¢esitli iilkelerinden kaju

fistig1 satin alan ¢ig kaju ithalat¢ilarindan tirtin alim1 yapmaktadir.

Ham kaju, Hindistan fabrikalarinda ve hanelerde islenmektedir. Bu islenmis
kaju fistiklari, bazen dogrudan biiyiik isleyiciler tarafindan ve bazen de
Ingiltere'deki ithalatcilarla baglantilar1 olan komisyoncular tarafindan ihrag
edilmektedir. Ithalatcilar daha sonra kavurma/tuzlama sirketlerine ve bazi
toptancilara {riin tedarik etmektedir. Kavurma/tuzlama sirketleri ¢ogunlukla
siipermarketlere tedarik saglarken, liriiniin kii¢iik bir kism1 ise garaj diikkanlar1 ve
barlar gibi kiiciik perakende satis magazalarina gitmektedir. Bireysel
perakendeciler, ozellikle etnik pazarda uzmanlagsmis olanlar, kaju fistiklarini

dogrudan ithalat¢ilardan almakta ve paketlemeyi kendileri yapmaktadir.
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Kaju Ureticileri

i

Kiiglik Tiiccarlar

:

Toptancilar

v

Komisyoncu Temsilcisi

Komisyon :
\ Cig kaju | v Kaju
¢ ithalatgi ¢ cular <— | ihracatgilan
lari

isleyiciler (Afrika)

(Fabrikalar, Hanehalklari)

l

ihracatgilar

!

Kaju ithalatgilan (ingiltere)

Kaju
kavurma/tuzlama Toptancilar
>
sirketleri
Perakendeciler Perakendeciler

Kaynak: (Harilal et al., 2006)

Sekil 6.1. Hindistan'da Kaju Fistig1 Pazarlama Kanallar1

Sekil 6.2°de diinyanin baglica kaju fistig1 thracat¢isi olan Fildisi Sahilindeki
kaju fistig1 pazarlama kanallar1 gosterilmistir (Kone, 2010). Fildisi Sahilinde ham
kaju fistig1 pazarin %98’ini olusturmaktadir. Ana isleme {irlinii olan kaju
cekirdeklerinin pazarlanmasi heniiz gelismemistir. Kaju elmalar1 ve diger isleme
yan iiriinleri (¢ekirdek) i¢in pazarlama kanallari neredeyse yoktur. Ham kaju, birkag
oyuncunun yer aldigi yogun bir yerel dagitim kanali agi aracilifiyla ihrag

edilmektedir. Kaju fistig1 satin almada faaliyet gosteren dort oyuncu kategorisi
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vardir. Kaju deger zincirinde yer alan bu ana oyuncular; kooperatifler, pistorler,

sOzlesmeli alicilar, bagimsiz alicilar, tiiccarlar ve fabrika sahipleridir.

Fildisi Sahilinde genellikle kaju yetistiricilerini ve diger mahsul
yetistiricilerini bir araya getiren birkag kooperatif bulunmaktadir. Kdylerde yerlesik
olan bu kooperatifler trunleri toplamakta olup, toplanan urtinleri kooperatifin

merkezine getirmek i¢in ulagim araglarini bulmaktan da sorumludurlar.

Pistorler, genellikle yetistiricilerle aym1 bdlgede calisirlar ve koyleri iyi
tanirlar. Bunlar kanaat 6nderleri veya sosyal gruplarin baskanlar1 (genclik liderleri,
aile baskanlar1 vb.) olabilirler. Alicilar, ihracatgilar ve sanayiciler onlara
giivenmekte ve onceden belirlenmis bir fiyattan kaju satin almak icin gereken
meblaglari onlara avans olarak vermektedir. Kaju fistigi toplamada pistorler Gnemli
bir rol oynamaktadir. Pistorler; alicilar, ihracatgilar ve kooperatifler icin ayni anda
calisabilirler. Yetistiricilerden ve alicilardan elde edilebilecek fiyat ve diger piyasa

bilgileri hakkinda bilgiye sahiptirler.

Sozlesmeli alicilar, bir kotaya tekabiil eden bir fiyattan kaju alimimin 6n
finansmanii saglamak icin kendilerine avans veren ihracat sirketleri i¢in
caligmaktadirlar. Bir sozlesmeli alici, elindeki kaynaklara ve toplanacak kaju
miktarlarina bagli olarak 10'a kadar veya daha fazla sayida pisteurs hizmetini

arayabilmektedir.

Bagimsiz alicilarin ise kendi toplama ve dagitim aglari bulunmaktadir.
Genellikle kendi fonlarimi1 kullanirlar veya gercek kisilerden veya finansal
kuruluslardan bor¢ alirlar. Tiiccar temsilcilerinin rolii, sirket tarafindan finanse
edilen alicilarin faaliyetlerini izlemektir. Ayrica teknik destek (liriin kalitesinin

analizi) ve kaju tliretim alanlar1 hakkinda istatistikler saglamaktadirlar.

Tiiccarlar, ihracat kooperatifleri ve isleme fabrikalari, ham ve/veya islenmis

fistiklarin ithracat pazar icin Fildisi Sahili'nden ayrildig: zincirin son halkalaridir.
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A 4

-ihracat
Sirketleri

-Modern
Fabrikalar

-ihracat

Satin Alma Sirketlerinin
Kooperatifleri Temsilcileri

-Bagimsiz Alicilar

ke Pistorler

Yetistiricileri -Kiigtik Olgekli

Fabrikalar

-ihracat
Kooperatifleri

Kaynak: (Kone, 2010).

Sekil 6.2. Fildisi Sahilinde Kaju fistiginin pazarlama kanallari.

6.2 Mali’de Kaju Fistig1 Pazarlama Kanallar1 ve Bu Kanallarda Yer
Alan Aktorlere Iliskin Ozellikler

Mali'de kaju fistig1 pazarlama kanallar1 Sekil 6.3’te gosterilmistir. Sekilde
gosterildigi gibi, Mali’de kaju fistig1 pazarlamasi U¢ ana kanalda yapilmaktadir.
Birinci kanalda kaju elmasi yada ham kaju fistigi komisyoncular ve kooperatifler
araciligiyla iireticilerden temin edilerek ihrag edilmektedir. Ikinci pazarlama
kanalinda, kaju fistiginin kooperatifler ve toptancilar araciligiyla ulusal veya
uluslararas1 pazara ihracati gerceklestirilmektedir. Uglincli ve son pazarlama
kanalinda ise, kaju meyve suyu ulusal pazarda dogrudan veya dolayli olarak
perakendeciler veya toptancilar araciligiyla satis yerlerine dagitilmaktadir. Sekilde
6.3’te gosterilen kaju fistig1 pazarlama kanallarinda yer alna aktorlere iliskin

bilgiler agagida gosterilmistir.

Kaju ciftcileri

Mali'de kaju yetistiriciligi, cografi olarak ¢esitli iiretim bolgelerinde (Sikasso,
Segou Koulikoro ve Kayes) gruplandirilmis ¢ok sayida tretici tarafindan
gerceklestirilmektedir. Sikassso bdlgesinin elverisli durumu sayesinde bu tarafta
tretim cok daha yaygindir. Kaju tretimi yapan ciftciler genellikle koy yetkilileri
tarafindan kendilerine devredilen, miras alinan veya satin alinan arazilerde Uretim

faaliyetlerini strdirmektedir.
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Komisyoncular

Kaju fistig1 komisyoncular iiretim bolgelerindeki sehirlerde veya koylerde
yerlesiktir. Perakende pazar islevi goriirler, ancak kaju fistig1 toplamak igin
toplanma noktalari olarak ¢ok 6nemli aktorlerdir. Bu aktorler belli miktarlarda kaju
fistiginm1 toplamakta ve bunlar1 dogrudan veya dolayli olarak kooperatiflere veya
toptancilara satmaktadir. Uretilen Griiniin tasmmasindan sorumlu degildirler.

Uriinler kaju fistig1 iiretim ciftliklerindeki treticilerden toplanmaktadir.

Toptancilar

Mali'deki kaju fistig1 ihracatgilar: ve komisyoncular: arasinda aracilik yapan
aktorlerdir. Bazen, toptancilar dogrudan kaju fistig1 {ireticilerinden satin alma gibi
coklu faaliyetlerde yapmaktadir. Toptancilar bazen ulusal bir ¢at1 altinda birlesen

cesitli dernekler halinde organize olmaktadir.

Perakendeciler

Mali'de perakendeciler tirtinlerini yerel olarak dogrudan komisyonculardan
veya toptancilardan satin almaktadir. Kimi zamanda daha rekabetci bir ortamda

alicilarla bulustuklar1 haftalik fuarlarda ve pazarlarda kaju fistig1 satmaktadirlar.
Sanayiciler (isleyiciler)

Mali'de isleyici birimleri, toptancilar veya kooperatifler gibi belirli pazarlama
kanallar1 araciligryla iireticilerden toplanan kaju fistigiin islenmesinde yer alan
tim gercek ve tiizel kisileri (dernekler, kooperatifler, sirketler vb.) icerir. Bu
aktorler ¢ig ya da ham kaju fistiklarini isleyerek ¢ig kaju (beyaz cig kaju), ihracat
icin kaliteli kavrulmus fistik, yerel pazar i¢in kavrulmus fistik, kaju elma suyu, vb.
tirtinlerin tretimini gergeklestirmektedirler Yan Urunlerde kaju elma suyu dretimi
hakimdir.

Ihracatcilar

Mali'de ihracatgilar, Hindistan ve Vietnam'dan gelen yabanci sirketler,
kooperatifler ve uluslararasi tiiccarlar adina calismaktadir. Mali’li ihracatgilar
genellikle Fildisi Sahili veya Burkina Faso {izerinden Gana limanina kaju fistig1
gondermektedirler. Hintli ve Vietnamli ithalat¢ilar giimriik formalitelerini ve kaju

fistig1 nakliye masraflarin tistlenmektedirler.
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Kaynak: (Diallo et al., 2015)

Sekil 6.3. Malide Kaju Fistig1 Pazarlama Kanallar
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Sekil 6.4’te Mali’deki kaju fistig1 deger zincirinde iiretimin miktar olarak alt
zincirlere gore dagilimi gosterilmistir. Bu deger zincirinde de goriildiigii gibi
tiretilen kajunun bir kismi1 ham (kabuklu) olarak, bir kism1 ¢ekirdek olarak, bir

kismi da meyve suyu olarak pazarlanmaktadir.

Ham kaju fistig1 (kabukta), dahili olarak yenilebilir bir ¢ekirdek icermektedir.
Cekirdek kurutuldugunda, 1sitildiginda, soyulup kizartildiginda lezzetini
kazanmaktadir. Meyve suyu iiretmek i¢in kullanilan kaju elmasi ise sulu ve
yenilebilir bir saptan gelismektedir. Mali'de ham (¢ig) kaju fistiginin islenmesi ¢ok
az yapilmaktadir. Cig kaju liretiminin sadece %4 tlilke i¢cinde doniistiiriilmektedir.
Isleme birimleri gogunlukla Sikasso bdlgesinde yer almaktadir. Bu isleme birimleri
gida isleme endiistrisinin uluslararasi iiretim ve paketleme giivenlik normlarina tam
olarak uymayan zanaatkar veya yar1 endiistriyel bir isleme formatina sahiptir.
Cekirdekler kismen 6z tiiketime yoneliktir veya yerel olarak siipermarketlere
satilmaktadir, ancak ¢ogu zaman yerel niifusun ¢ogunun satin alma giicii i¢in ¢ok
pahalidir, bu nedenle ¢ogunlugu ihra¢ edilmektedir. Glinlimiizde kaju elmalarindan
elde edilen meyve suyu, surup ve regel Uretimi halen marjinaldir. Kaju suyu yerel
olarak dagitilmakta ve tiiketilmektedir. Cig kajunun %96's1 ¢ogunlukla
kamyonlarla komsu iilkelere "pisteurs" olarak isimlendirilen {ireticiler ve tiiccarlar
arasinda islem yapmak i¢in pesin 6deme yapilan kiigiik 6lgekli komisyoncular,

tiiccarlar ve ihracatgilar araciligi ile ihrag edilmektedir.
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Kaju Fistigi Uretimi (42000 ton ham kaiju fistig) Giretimi)

Kaju fistigi cekirdegi Kaju elmas: 80 ton
tiretimi icin ayrilan

miktar: 1680 ton

40320 ton
ham kaju
fistig

0 o isleme Birimine Tasima
Isleme Birimine Tasima 2 g

Burkina Faso"ya ham kaju fsitigi
ihracati

Ham kaju fistiginin Kaju elmasinin islenmesi
islenmesi

Kaju fistign
cekirdegi retimi:
342 ton

Meyve suyu
Gretimi: 40 ton

Bamako veya Burkina Bélgesel dagmim {yerel

Faso'ya dagiim meyve suyu dretimi)

Kaynak: (European Commission, 2020).

Sekil 6.4. Mali’de Kaju Fistig1 deger zincirinde {iretimin miktar olarak alt zincirlere gére dagilimi
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7. ARASTIRMA BULGULARI
7.1. Incelenen Kaju Fistign Ureticilerinin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Bu boliimde goriisiilen kaju fistig1 tiretimi yapan giftcilerin sosyo-ekonomik
ozelliklerine yer verilmistir. Ankete katilan bireylerin cinsiyet dagilimia
bakildiginda, tamaminin erkek oldugu goriilmektedir. Aragtirma alani olan Sikasso
bolgesinde arazi veya toprak babadan ailenin en biiyiigiine miras kalmaktadir.
Ailenin en yasl iiyesi, kaju liretimi ve satisi ile ilgili ana karar verici olmaktadir.
Orneklemimizde Sikasso bolgesinde kaju fisti§1 iiretimine miidahale eden
aktorlerin %100'0 erkektir. Bu sonu¢ da, arastirma alanlarinda araziye sahip
olamayan kadinlarin sosyal statiisii gz Oniine alindiginda, bu faaliyetin biiyiik

oOlciide erkekler tarafindan gergeklestirildigi anlamina gelmektedir.

Gortislilen kaju Treticisi  ¢iftcilerin  egitim diizeyi Cizelge 7.1°de
gosterilmistir. Anket yapilan kisilerden %68’i okuma-yazma bilmemekte, %3’
sadece okuma-yazma bilmekte, %22'si ilkdgretim, %6's1 ortadgretim ve son olarak
yalnizca %1'i lise diizeyinde bir egitime sahiptir. Bu anketin sonuglari, arastirma
alanindaki kaju tireticilerinin ¢ogunun okuma yazma bilmedigini gostermektedir.
Isletme biiyiikliik gruplar1 arasindaki egitim diizeyi acisindan da istatistiksel olarak

anlamli bir farklilik s6z konusu degildir.



37

Cizelge 7.1. Gériisiilen Kaju Ureticisi Ciftilerin Egitim Diizeyi

Pearson
Egitim 1.Grup 2.Grup 3. Grup Genel Chi-
Dizeyi Square
Testip
n % n % n % n % | degeri
Okuma-
yazmasi 38 67.86|18 66.67 12 70.59 68| 68.00
yok
Sadece
okuma 2 357 1 3.70 3| 3.00
Yazmasi var
0.622
[Ikogretim |12 21.43| 7 25.93] 3 17.65 22| 22.00
Ortadgretim | 4 714 1 3.70] 1 5.88 6| 6.00
Lise - 1 5.88 1 1.00
Genel 56 100 | 27 100.00 17 100.00 100 | 100.00

Arastirma alanindaki kaju ireticisi giftgilerin diger bazi sosyo-ekonomik
ozellikleri Cizelge 7.2’de sunulmustur. Bu kapsamda hanehalki reisinin yas1 (yil),
hanehalk: biiytikliigii (kisi), tarimla ugrasan, hanehalki bireylerinin sayist (kisi),
kaju tarimindaki deneyim siiresi (yil) ve kaju iiretim alani (hektar) ve yillik
hanehalki geliri (1000 Bat1 Afrika CFA Frangi) incelenmistir.

Kaju isletme biiyiikliikk gruplarina gore goriisiilen hanehalk: reisi ¢iftcilerin
yas1 ortalama 46.35 yil olarak belirlenmistir. Istatistiksel olarak isletme biiyiikliik
gruplari arasinda yas agisindan anlamli bir farklilik bulunamamistir. Sikasso'daki
kaju yetistiriciligine baslama yas1 goz oniline alindiginda, yas araliginin 16 ile 30
arasinda oldugu goriilmektedir. Orneklemimizdeki kaju dreticilerinin biyik

cogunlugu 31 ile 45 yaslar1 arasindadir.

Gortisiilen kaju tireticisi ¢iftcilerin ortalama hanehalk: biiytikligl 27.47 kisi
bulunmustur. Bununla birlikte, hanehalki biiytikliigi isletme biiyiikliik gruplar
arasinda farklilik géstermektedir. 3. gruptaki biiyiik isletmelerin ortalama hanehalk1
buyiikligii 38.18 kisi iken, bu biiyiikliik 2. gruptaki orta biiyiikliikteki kaju
isletmelerinde 30.96 kisi ve kuglk Olcekli olarak nitelendirilen 1. gruptaki
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isletmelerde 22.54 kisi olarak saptanmustir. Istatistiksel olarak da isletme biiyiikliik

gruplart arasinda anlamli farklilik bulunmustur.

Arastirma alanindaki kaju isletmelerinde tarimla ugrasan hanehalki
bireylerinin sayisi isletme biiytikliigi ile artis gostermekte olup, ortalama 15.30
kisidir. Kiiciik, orta ve biiylik isletme gruplarinda bu say1 sirasiyla, 11.95, 18.11 ve
21.88’dir. Istatistiksel olarak isletme biiyiikliik gruplari arasinda tarimla ugrasan

hanehalk1 bireylerinin sayis1 agisindan anlamli bir farklilik vardir.

Goriisiilen kaju iiretimi yapan ¢iftgilerin kaju tarimindaki deneyim siiresi
ortalama 17.62 yil olarak belirlenmistir. Bu siire isletme biytlkligi ile artig
gostermektedir. Kaju tarimindaki deneyim siiresi en fazla olan giftciler 3. gruptaki
biiylik isletmeler olup, bu isletmelerin ortalama deneyim siiresi 21.12 yil’dir. Kaju
tarimindaki deneyim siiresi acisindan isletme biiyiiklik gruplar1 arasinda

istatistiksel bir anlamlilik farklilik bulunmaktadir.

Arastirma bolgesindeki kaju tarimi yapan giftcilerin ortalama kaju arazisi
biiytlikliigii 6.87 ha bulunmustur. Kii¢iik, orta ve biiyiik isletmeler i¢in bu arazi
bliytikliigii sirasiyla; 3.48, 7.11 ve 17.65 ha olup, istatistiksel olarak bu isletme

gruplart arasinda anlamli bir farklilik s6z konusudur.

Gortgstilen kaju treticisi ¢iftcilerin yillik hanehalki geliri ortalama 657.430
Bat1 Afrika CFA Frangi’dir. Beklenildigi gibi isletme biiyiikliigii arttik¢a yillik
hanehalki geliri de artis gdstermektedir. Istatistiksel olarak da isletme blyukIik
gruplart arasinda yillik hanehalki geliri agisindan anlamhi  bir farklilik
bulunmaktadir. Bati Afrika CFA Frangi cinsinden kiigiik isletmelerin yillik
hanehalki geliri 387.820 iken, bu gelir biiytik isletmelerde 1.300.000°dir.
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Cizelge 7.2. Goriisiilen Kaju treticisi ¢iftcilerin bazi sosyo-ekonomik ozellikleri.

1.Grup 2.Grup 3. Grup Genel Kruskal

Wallis

Sosyo-Ekonomik Teft p

Azellikler Ort. SD Ort. SD Ort. SD Ort. SD | degeri

Hanehalki reisinin yas1 817

(y1l) 46.00| 1255| 46.89| 9.61| 46.65| 13.51| 46.35| 11.89

Hanehalki biiytikligi .000*

(kisi) 22.54| 10.04| 30.96| 11.87| 38.18| 13.30| 27.47| 1259

Tarimla ugrasan .000*

hanehalki bireylerinin

sayist (kigi) 11.95| 5.93| 18.11| 8.86| 21.88 7.96| 15.30| 8.14

Kaju tarimindaki .085**

deneyim siiresi (y1l) 16.55| 851| 17.63| 7.13| 21.12 6.28| 17.62| 7.92

Kaju iiretim alani .000*

(hektar) 348| 125| 7.11| 1.48| 17.65 8.49| 6.87| 6.29

Yillik hanehalk: geliri | 387.82 | 159.87 | 812.04 | 650.35 | 1300.00 | 1060.07 | 657.43 | 652.25 .000*

(1000 Bat1 Afrika CFA

Frang1)

* ve ** sirastyla %1 ve %10 dnem diizeylerinde istatistiksel olarak anlamli.

Arastirma alaninda goriisiilen kaju iireticisi ¢iftcilerin tarimsal kooperatiflere

ortaklik durumu incelendiginde, genel itibariyle %82’sinin bir ortakliginin oldugu
belirlenmistir (Cizelge 7.3). En yiiksek ortak olma orani 3. gruptaki biyuk
isletmelerde olmasina ragmen, isletme biiyiikliik gruplar1 arasinda istatiksel bir
anlamli farklilik s6z konusu degildir. Ancak, tarimsal kooperatiflerin kaju
pazarlamasinda etkin olmadig1 goriilmektedir. Tarimsal kooperatiflerin {iriin
islemede kapasite eksikliginin olmast bunun en Onemli nedenidir. Mali
hiiklimetinin  kaju sektoriinlin  gelisimi i¢cin destek vermemesi tarimsal

kooperatiflerin kapasite yoniinden gelisimini olumsuz etkilemektedir.
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Cizelge 7.3.Goriistilen Kaju tireticisi giftgilerin tarimsal kooperatiflere ortaklik durumu.

Pearson

I 1.Grup 2.Grup 3. Grup Genel Chi-
Kooperatife Square
Ortaklik Testip

n % n % n % n % |degeri
Evet 47 83.93] 20 74.07| 15 88.24 82| 82.00

419

Hayir 9 16.07 7 2593 2 11.76 18| 18.00
Genel 56 100.00| 27 100.00| 17 100.00| 100| 100.00

Gortstlilen kaju tretimi yapan ciftcilerin tarimsal yayim hizmetlerinden
yararlanma durumu genel olarak diisiik bulunmustur. Nitekim, goriisiilen ¢ift¢ilerin
sadece %?25’inin tarimsal yaymm hizmetlerinden yararlandigi belirlenmistir.
Tarimsal yayim hizmetlerinden yararlanma diizeyi bakimindan isletme biiytikliik
bir

hizmetlerinden yararlanma oran1 %52.94 ile en yiiksek 3. grup olan bilylk

gruplar1 arasinda istatistiksel anlamli fark vardir. Tarimsal yayimm

isletmelerde, en diisiik ise %16.07 ile 1. gruptaki kiiciik isletmelerdedir (Cizelge
7.4).

Cizelge 7.4.Goriistilen Kaju iireticisi giftgilerin tarimsal yayim hizmetlerinden yararlanma durumu.

Pearson
Tarimsal .
Yayim 1.Grup 2.Grup 3. Grup Genel Chi-
. . Square
Hizmeti .
Testip
Alma oo
n % n % n % n % | degeri
Evet 9 16.07( 7 2593 9 52.94 251 25.00
.009*
Hayir 47 83.93] 20 74.07| 8 47.06 751 75.00
Genel 56 100.00| 27 100.00| 17 100.00| 100| 100.00

*%5 onem diizeyinde istatistiksel olarak anlamli.
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Kaju iretimi yapan ¢iftgilerin triinlerini degerinde satmasi ve giivenilir
alicilara ulagmasi agisindan pazar bilgisine sorunsuz erismeleri 6nem tasimaktadir.
Aragtirma alaninda yapilan incelemede, goriisiilen kaju {iireticilerinin %99’u Pazar
bilgisine eristiklerini dile getirmektedir. Bu oran neredeyse tiim isletme gruplarinda
%100’e yakindir. Dolayisiyla Pazar bilgisine erisim ag¢isindan isletme biiytikliik
gruplar1 agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik yoktur (Cizelge 7.5).

Cogunlukla kaju iireticisi ciftgiler pazar bilgisine trlinlerini sattiklar
alicilardan temin etmektedir. Bunun disinda, bazi ¢iftcilerin alicilar yaninda
cevresindeki diger kaju iireticilerinden pazar bilgisi sagladiklar1 belirlenmistir.

Sadece c¢evresindeki kaju dreticilerinden bilgi alan ¢iftgiler de bulunmaktadir.

Cizelge 7.5. Goriisiilen Kaju tireticisi ¢iftgilerin pazar bilgisine erisme durumu.

Pearson

Pazar 1.Grup 2.Grup 3. Grup Genel Chi-
Bilgisine Square
Erisim Testi p

n % n % n % n % | degeri
Evet 55 98.21| 27 100.00| 17 100.00 99| 99.00

672

Hayir 1 1.79( O .00 O .00 1 1.00
Genel 56 100.00| 27 100.00| 17 100.00( 100]| 100.00

Tarimsal pazarlama hizmetlerinin sorunsuz bir sekilde yiiriitiilmesi i¢in
pazarlama faaliyetlerinin finanse edilmesi gerekmektedir. Bu kapsamda giftcilerin
tarimsal krediye kolay bir sekilde erismeleri 6nemlidir. Diger yandan, aragtirma
alanindaki kaju iireticisi ¢ift¢ilerin sadece %?22’sinin tarimsal krediye eristikleri
gorlilmektedir. Tarimsal krediye erisim oranlari acisindan isletme biiyiikliik
gruplar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik mevcuttur. Tarimsal
krediye erigenlerin orani en yiiksek 547.06 ile biiyiik isletmelerde (3. grup) iken, en
diisiik %14.29 ile kiigiik isletmelerdedir (1. grup) (Cizelge 7.6).
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Cizelge 7.6. Goriisiilen Kaju treticisi ¢iftilerin tarimsal krediye erisme durumu

Pearson

Tarimsal 1.Grup 2.Grup 3. Grup Genel Chi-
Krediye Square
Erisim Testi p

n % n % n % n % |degeri
Evet 8 1429 6 22221 8 47.06 22| 22.00

.017*

Hayir 48 85.71( 21 77.78( 9 52.94 78| 78.00
Genel 56 100.00( 27 100.00( 17 100.00( 100| 100.00

*%05 onem diizeyinde istatistiksel olarak anlaml:.

Tarimsal pazarlamada dagitim hizmetlerinin kolaylikla gerceklestirilmesi

pazarlama hizmetlerinin aksamamasi agisindan Onemli bir husus olarak
degerlendirilmektedir. Bu gergevede, goriisiilen kaju Ureticisi ¢iftcilerin pazara
iiriinlerini tagiyacak bir ulagim aracina sahip olma durumu incelendiginde genel
ortalamada sadece %29’unun bir ulasgim aracina sahip oldugu goriilmektedir.
Ulasim aracina sahip olma durumu acisindan isletme biiyiikliik gruplar1 arasinda
istatistiksel agidan anlamli bir farklilik vardir. Nitekim, 3. gruptaki biiyiik
isletmelerin %52.94°1i bir ulasim aracina sahip iken, bu oran diger isletme
gruplarinda en fazla %25 civarindadir (Cizelge 7.7). Pazara tirtinlerini tagimak icin
herhangi bir tasima aracina sahip olmayan kaju ireticisi ciftcilerin iriinlerini

genellikle yerel toplu tasima aracglar1 gotiirdiikleri saptanmistir.
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Cizelge 7.7. Gortsiilen Kaju Ureticisi ¢iftcilerin pazara Urinlerini tasiyacak bir ulasim aracina sahip

olma durumu
Pearson
Pazara hi
Ulasim 1.Grup 2.Grup 3. Grup Genel Chi-
Square
Araci .
N Testip
Sahipligi .o
n % n % n % n % |degeri
Evet 14 25.00] 6 22221 9 52.94 29| 29.00
.056*
Hayir 42 75.001 21 77.78| 8 47.06 71] 71.00
Genel 56 100.00| 27 100.00( 17 100.00| 100( 100.00

*%10 6nem diizeyinde istatistiksel olarak anlamli.

Arastirma bolgesi olan Sikasso’daki goriisillen kaju Greticisi giftgilerin
bilgisayara sahip olma durumu incelendiginde, genel olarak %99’unun bir
bilgisayarinin olmadig: tespit edilmistir. Tiim isletme gruplart i¢in de bu oran
yaklagik olarak aynidir ve isletme biiyiiklik gruplar arasinda istatistiksel bir
anlamli farklilik yoktur (Cizelge 7.8).

Cizelge 7.8. Goriisiilen Kaju Ureticisi ciftcilerin bilgisayara sahip olma durumu.

Pearson
Bilgisayar 1.Grup 2.Grup 3. Grup Genel Chi-
Sahipligi Square
Pig Testi p
n % n % n % n % |degeri
Evet 1 1.79 - - - - 1 1.00
672
Hayir 55 98.21| 27 100.00| 17 100.00 99| 99.00
Genel 56 100.00( 27 100.00| 17 100.00| 100| 100.00

Gortisiilen kaju ireticisi ¢iftgilerin tv ve radyo gibi kitle iletisim araglarinda
tarimla ilgili programlari takip etme durumu incelendiginde, genel olarak %65’ inin
stirekli olarak ve %18’inin oldukg¢a sik diizeyde tarimla iliskili programlar takip

ettigi goriilmektedir. Tv ve radyo gibi kitle iletisim araglarinda tarimla ilgili
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programlari oldukga sik ve siirekli olarak takip edenlerin orani en yiiksek biiyiik
Ol¢ekli isletme grubunda (3.grup) olup, bunu orta (2.grup) ve kiigiik dlgekli (1.grup)
isletme gruplar1 izlemektedir. Tv ve radyo gibi kitle iletisim araglarinda tarimla
ilgili programlar1 takip etme durumu acgisindan islet biiyiikliikk gruplar1 arasinda

istatistiksel bir farklilik saptanmistir (Cizelge 7.9).

Cizelge 7.9. Goriigiilen Kaju iireticisi ¢iftgilerin tv / radyoda tarimla ilgili programlari takip etme

durumu
TV/
1.Gru 2.Gru 3.Gru Genel
Radyoda P P p Pearson
Chi-
Tarimla
ilgili Square
g n % n % n % n % | Testip
Programlari degeri
Takip Etme &
Hig 1 1.79( - -l - - 1 1.00
Nadiren 8 14.29( 1 3.70( - - 9 9.00
Orta
4 7.14( 3 11.11 - - 7 7.00
dUzeyde 071*
Oldukga sik | 14 25.00] 3 1111 1 5.88 18( 18.00
Surekli 29 51.79] 20 74.07| 16 94.12 65| 65.00
Genel 56 100.00| 27 100.00| 17 100.00| 100( 100.00

*%10 6nem diizeyinde istatistiksel olarak anlamli.

Gortislilen kaju ireticisi ¢iftcilerin internetten tarimla ilgili haber ve
makaleleri takip etme durumu incelendiginde, genel ortalamada %71’inin hig¢
izlemedigi ve %26’smin ise nadiren takip ettigi ortaya ¢ikmustir. isletme biiyiikliik
gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli diizeyde bir farklilik da s6z konusu
degildir (Cizelge 7.10). internetten tarimla ilgili haber ve makaleleri takip edenlerin
oraninin diisiik ¢ikmasi ¢iftgilerin ¢ogunun bilgisayar sahibi olmamasi yaninda

internet erigimi ile ilgili problemlere sahip olmasindan kaynaklanabilir.
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Cizelge 7.10. Goriisiilen Kaju iireticisi ¢iftgilerin internetten tarimla ilgili haber ve makaleleri takip
etme durumu.

Internetten 1.Grup 2.Grup 3. Grup Genel Pearson

Tarimla Chi-

flgili Haber

ve % o o ¥ Square
_ n 0 n b n b n 6 | Testip

Makaleleri deseri

Takip Etme eeert

Hic 42 75.00| 20 7407 9 52941 71| 71.00

Nadiren 13 23.21| 6 2222 7 41.18 26| 26.00

Orta 1 3.70( 1 5.88 2 2.00

duzeyde 386

Oldukga sik - -1 - -1 - - - -

Surekli 1 1.79 - - - - 1 1.00

Genel 56 100.00 | 27 100.00| 17 100.00| 100| 100.00

7.2. Kaju Ureticisi Ciftcilerin Pazarlama Kanallarina Gére Kaju Satis
Miktar:

Gorisiilen kaju Ureticisi ciftgilerin pazarlama kanallarina gére ortalama satis

miktarlar incelendiginde en yiiksek satislarin ortalama 1737.88 kg ile toptancilara

yapildigi, bunu sirasiyla 1066.67 kg ile tiiketiciler, 1027.71 kg ile perakendeciler

ve 611.24 kg ile komisyoncular izlemektedir. Istatistiksel olarak isletme biiyiikliik

gruplarina gore ortalama kaju satig miktarlari arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Beklenildigi gibi, isletme biyiikliigii arttikca kaju satis miktarlari da artis

gostermektedir. Miktar olarak ortalama kaju satislar1 kiigiik, orta ve biiyilik

isletmelere gore sirasiyla; 390.73 kg, 829.15 kg ve 4092.14 kg olup, genel ortalama
1138.48 kg’dir (Cizelge 7.11).
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Cizelge 7.11. Goriisiilen Kaju iireticisi ciftgilerin pazarlama kanallarina gore ortalama satig

miktarlar (kg).
Kruskal
Pazarlama Kanallar1 | Gostergeler | 1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel '\I{ZESI::I;
degeri

n 19 7 7 33
Toptancilar Ort. 292.11 485.71| 6914.29| 1737.88

SD 360.27 302.37 | 14606.44| 6894.81

n 13 11 1 25
Komisyoncular Ort. 508.54 697.27| 1000.00 611.24

SD 200.17 332.99 - 285.72

n 3 1 1 5
Thracatcilar Ort. 358.33 -| 2000.00 615.00

SD 316.56 - - 820.75

n 19 8 7 34 i
Perakendeciler Ort. 44447 | 1414.63| 2168.57| 1027.71

SD 321.33 666.44 | 1422.53| 1013.26

n 2 - 1 3
Tuketiciler Ort. 100.00 - 3000.00| 1066.67

SD 141.42 - - 1677.30

n 56 27 17 100
Toplam Ort. 390.73 829.15| 4092.94| 1138.48

SD 315.89 595.27| 9317.37| 4002.52

*%1 6nem diizeyinde istatistiksel olarak anlamli (Ortalama satislar icin).

Cizelge 7.12.°de goriisiilen kaju {ireticisi ¢iftgilerin pazarlama kanallarina
gore toplam satis miktarlar1 ve toplam satis miktarinin pazarlama kanallarina gore
oransal dagilimi gosterilmigtir. Toplam satis miktarlarina  gére durum
degerlendirildiginde, cift¢ilerin kaju satig yaptig1 pazarlama kanallarinin durumu
daha iyi degerlendirilmektedir. Cizelge 7.12°de de goriildiigii gibi, cifteilerin
toplam kaju satiglarinin  %350.37’°s1  toptancilara, %30.69°’u perakendecilere,
%13.42°si  komisyonculara, %2.81°1 tiiketicilere ve %2.70’1 ihracat¢ilara

gergeklestirilmektedir.

Nijerya'nin Kogi eyaletinde gergeklestilen bir ¢alismada (Agada and Sule,
2020), kaju fistig1 tiretimi yapan ¢iftgilerin 6nemli bir kisminin triinlerini kiigiik
Olgekli perakendeciler ve toptancilar yoluyla pazarladiklar1 belirlenmistir.
Nijerya'nin Kogi eyaletinde gergeklestilen bir bagka ¢alismada (Adejo et al., 2011)

ise, kaju fistig1 pazarlama faaliyetlerinde toptancilarin baskin oldugu ortaya
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konulmustur. Nitekim, kaju pazarlamasinda faaliyet gosterenlerin %14.67'si
perakendeci ve kuguk 6lgekli firmalardan olusurken, %38.33'U toplayici ve %20’si

toptan satigla ugrasmaktadir.

Nijerya'da kaju fisti§1 ¢alismasi, c¢alismanin sonucu, kaju fistiginin
tireticilerden nihai tiiketicilere dogru tek yoOnlii bir hareketine isaret etti.
Pazarlamacilarin %14,67'si perakendecilik ve kii¢iik dl¢ekli isletmelerle, %38,33"0
dokme montajcilarla ve %20,00' toptancilikla ugragsmaktadir. Bu, ¢aligma alaninin
pazarlama faaliyetlerinde aracilarin hakimiyetini ifade etmektedir. (Adejo,

Otitolaye et al 2011)

Toptancilara yapilan kaju satislarinin 6nemli bir kismin1 biiytik isletmeler (3.
grup) yapmakta, bunu kiiciik (1. Grup) ve orta (2. grup) biiyiikliikteki isletmeler
izlemektedir. Komisyonculara yapilan satislarda sirasiyla kiicik ve orta
biiytlikliikteki isletmelerin pay1 biiyiik isletmelere gore daha yliksektir. Ancak, orta
biiytlikliikteki isletmelerin komisyonculara olan satislarda daha 6n planda oldugu
goriilmektedir. ihracatgilara gerceklestirilen satislarda biiyiik isletmeler ilk sirada
iken, bunu kiiciik isletmeler takip etmektedir. Perakendecilere yapilan satiglarda
biiylik igletmelerin pay1 daha yiiksek iken, bunu sirasiyla orta ve kiigiik isletmeler
izlemektedir. Dogrudan tiiketicilere yapilan kaju satislari kiiglik ve biiyiik isletmeler

tarafindan gerceklestirilmekte olup, en yiiksek pay1 biiyiik isletmeler almaktadir.
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Cizelge 7.12. Goriisiilen Kaju tireticisi ¢iftcilerin pazarlama kanallarina gére toplam satis miktarlar
ve toplam satig miktarinin pazarlama kanallarina gore oransal dagilimi

Pazarlama Kanallari | isletme Gruplar1 | Toplam Satislar (kg) | Toplam Satislar igindeki Pay1 (%)
Toptancilar 1. Grup 5550.00 4.87
2. Grup 3400.00 2.99
3. Grup 48400.00 42.51
Genel 57350.00 50.37
Komisyoncu|ar 1. Grup 6611.00 5.81
2. Grup 7670.00 6.74
3. Grup 1000.00 0.88
Genel 15281.00 13.42
Thracateilar 1. Grup 1075.00 0.94
2. Grup 0.00 0.00
3. Grup 2000.00 1.76
Genel 3075.00 2.70
Perakendeciler 1. Grup 8445.00 7.42
2. Grup 11317.00 9.94
3. Grup 15180.00 13.33
Genel 34942.00 30.69
Tuketiciler 1. Grup 200.00 0.18
3. Grup 3000.00 2.64
Genel 3200.00 281
Toplam 1. Grup 21881.00 19.22
2. Grup 22387.00 19.66
3. Grup 69580.00 61.12
Genel 113848.00 100.00

7.3 Kaju Ureticisi Ciftcilerin Pazarlama Kanallarina Gore Elde Ettigi
Satis Fiyatlan

Goriisiilen kaju tireticisi ¢ifteilerin pazarlama kanallarina gore elde ettigi satis
fiyatlar1 Cizelge 7.13’te gosterilmistir. Pazarlama kanallarina gore ayrim yapmadan
ciftei eline gegen kaju fiyatlart incelendiginde, isletme biiyiikliigiiniin artmasi ile
birlikte ¢ift¢i eline gegen fiyatlarin da arttig: tespit edilmistir. Ciftci eline gecen
ortalama satig fiyatlar1 (Bat1 Afrika CFA Frangi/kg) kuguk, orta ve blyuk 6lgekli
isletmeler i¢in sirasiyla; 234.29, 229.26, 248.53 olup, genel ortalamada 235.35dir.

Gortgiilen kaju iireticisi ¢iftcileri pazarlama kanallarina goére kg basina en
yiiksek ortalama satig fiyatin1 266.67 Bat1 Afrika CFA Frangi ile tuketicilerden elde
etmektedir. Tuketicilere gekirdek bir kilosu olarak satilan kaju fistiginin fiyati1 5 500

Bat1 Afrika CFA Frangr’dir.Ciftgilerin diger pazarlama kanallarindan elde ettigi
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ortalama satig fiyatlar1 ise ihracatcilar, perakendeciler, komisyoncular ve
toptancilar i¢in sirastyla; 250.00, 243.68, 230.00 ve 225.76 Bati Afrika CFA
Frangi/kg seklindedir.

Toptancilar ve perakendecilere yapilan satislarda en yiiksek fiyati biiyiik
isletmeler elde etmektedir. Komisyoncular, ihracat¢ilar ve tiiketicilere yapilan
satiglarda ise en yiiksek ortalama satis fiyati kiiciik isletmeler tarafindan
saglanmaktadir. Ancak, yukarida da belirtildigi gibi genel ortalamada satis fiyatlari
acisindan isletme biiytlikliik gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik

s0z konusu degildir.

Cizelge 7.13.Gorisiilen Kaju iireticisi ¢iftcilerin pazarlama kanallarina gore elde ettigi satis fiyatlari

Ortalama Satig I;C;TE?
Pazarlama Kanallar Isletme Gruplari Fiyati1 (Bat1 Afrika SD Testi p
CFA Frangi) degeri*
1. Grup 213.68| 33.70
Toptaggly 2. Grup 227.14| 3012
3. Grup 257.14 55.37
Genel 225.76 41.06
. 1. Grup 238.46| 4284
Komisyoncular 2. Grup 222.73| 39.46
3. Grup 200.00 .
Genel 230.00 40.82
. 1. Grup 283.33 28.87
Thracatgilar 2. Grup 175.00
3. Grup 225.00 .
Genel 250.00 53.03 .349
. 1. Grup 240.00 35.12
Perakendeciler 2. Grup 24688| 54.18
3. Grup 250.00 40.82
Genel 243.68| 40.21
. 1. Grup 275.00| 35.36
Tuketiciler 3. Grup 250.00 .
Genel 266.67 28.87
Toplam 1. Grup 234.29 39.78
2. Grup 229.26 42.74
3. Grup 24853 | 44.61
Genel 235.35| 41.48

*Ortalama satis fiyatlar i¢in bu test yapilmigtir.
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Avrupa Komisyonunun 2020 yili kapsaminda Mali’deki kaju fistig1 deger
zinciri igin hazirladigi raporda aktorlere ve kaju tiriinlerine gore elde edilen satig
fiyatlar1 Cizelge 7.14’te gosterilmistir. Yukarida da belirtildigi gibi, ham kajuda
ciftci eline gegcen ortalama satis fiyatlar1 (Bat1 Afrika CFA Frangi/kg) kiictik, orta
ve biiyiik Olcekli isletmeler i¢in sirasiyla; 234.29, 229.26, 248.53 olup, genel
ortalamada 235.35°dir. 2020 y1l1 i¢in Bat1 Afrika CFA Frangi ve Euro degisim orani
g0z Oniline alinarak s6z konusu fiyatlar Euro para birimi cinsine ¢evrildiginde
kiigiik, orta ve biiyiik 6l¢ekli isletmeler icin elde edilen fiyatlar sirasiyla; 0.36 €,
0.35 €, 0.38 € olup, genel ortalamada 0.36 € olmaktadir.

Cizelge 7.14’te ham kaju fistig1 ireticilerinin eline gegen ortalama fiyatin
0.53-1.07 (€/kg) arasinda oldugu gbéz Oniine alinirsa, goriisiilen kaju fistigi
Ureticilerinin eline gecen fiyatin Avrupa Komisyonunun raporunda gosterdigi en

diistik fiyatin bile altinda kaldig1 goriilmektedir.

Cizelge 7.14’te dikkat ¢ekilen en 6nemli nokta kajunun islenmesinden sonra
elde kaju ¢ekirdeginin fiyatinin ham kajuya gore oldukega yliksek olmasidir. Cizelge
7.14°te de goriildiigii gibi ham kaju fistig1 i¢in iireticilerin eline gegen satis fiyati
0.53-1.07 (€/kg) iken, bu iiriin islendikten sonra kaju ¢ekirdegi olarak tiicccar ve
ihracatcilar tarafindan 6.1-7.6 (€/kg) arasinda satisa sunulmaktadir. Bu da firiin
islendikten sonra kaju ¢ekirdegi olarak satildiginda yedi kattan fazla katma deger

yaratildig1 anlamina gelmektedir.

Cizelge 7.14. Aktor tiplerine gore Kaju ve yan iiriinlerinin ortalama satis fiyatlari.

Aktorler Uriinler Satig Fiyatlart™

Ham kaju fistig1 ireticileri Ham kaju fistig1 0.53-1.07 (€/kg)

Kaju ¢ekirdegi ve meyve Kaju ¢ekirdegi 7.6 (€/kg)

suyu isleyicileri 0.23 (€/0.25 It-plastik sise)
Meyve suyu/surup )

0.38 (€/0.33 It-cam sise)

Ham kaju fistig1 tiiccarlar1 ve 0.95-1.90 (€/kg)
Ham kaju fistig1

ihracatgilari

Kaju ¢ekirdegi tiiccarlar1 ve ) ] ) 6.1-7.6 (€/kg)

) Kaju ¢ekirdegi

ihracatgilart

*1 Euro (EUR)= 656.0955 West African CFA franc (XOF) Kaynak: (European Commission,
2020; Exchange Rates UK, 2020).
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7.4. 1Incelenen Kaju Fistign Ureticilerinin Pazarlama Kanal

Tercihlerinde Kararlarim Etkileyen Faktorler

Bu bolimde Mali’de goriisiilen kaju fistig1 iiretimi yapan c¢iftgilerin
pazarlama kanal tercihlerinde etkili olan faktorler incelenmistir. Daha 6ncede
belirtildigi gibi, ciftgilerin kaju fistig1 pazarlamasinda pazarlama kanal tercihleri
tizerinde hangi faktorlerin etkili oldugunu belirlemek amaciyla Multinominal

Lojistik Regresyon modeli kullanilmistir.

Bu modelde kullanilan degiskenler ve degiskenlere iliskin tanimlayici
istatistikler Cizelge 7.15’de sunulmustur. Cizelge 7.15’de de gorildigi gibi
modelde bagimli degisken olarak kullanilan pazarlama kanallar1 (channels)
sirastyla toptancilar, komisyoncular, ihracatgilar, perakendeciler ve tiiketicilerdir.
Tanimlayici istatistiklerde bu degiskenin ortalamasi 2.49 olarak bulunmustur. Bu
da tireticilerin kaju fistig1 pazarlamasinda toptanci ve komisyoncularin kiimilatif
olarak dnemli bir paya sahip oldugunu géstermektedir. Genel olarak bes pazarlama
kanalinin kaju {ireticilerinin tercihlerinde aldiklar1 paylarin dagilimi toptancilar
%33, komisyoncular %25, ihracatgilar %35, perakendeciler %34 ve tiiketiciler %3
seklindedir.

Modelde kullanilan bagimsiz degiskenlerden olan hane reisinin yasi (age) 16
ile 75 y1l arasinda degismekte olup, ortalama 46.35’tir. Hane reisinin egitimi yedi
egitim kategorisi i¢inde ortalama 1.69 bulunmustur. Bu da goriisiilen kaju Ureticisi
ciftcilerin cogunun egitiminin ilkdgretim diizeyinin altinda kaldigin1 ortaya
koymaktadir. Nitekim, goriisiilen cift¢ilerin %68’ inin okuma-yazmasinin olmadigi
ve %3’iiniin sadece okuma-yazma bildigi saptanmistir. Ilkdgretim diizeyinde
egitime sahip olan ciftcilerin oran1 %22 iken, ortadgretim ve lise egitimine sahip
olanlarin oranlar1 sirasiyla %6 ve %1°dir. Hane halki i¢inde yasayan kisi sayisi
(household) ortalama 5 ile 65 arasinda degismekte olup, ortalama 27.47dir.
Ciftcilerin kaju Uretim deneyimi (exp) ortalama 17.62 yil olarak belirlenmistir. Kaju
iiretim deneyimi 2 ile 36 yil arasinda degisim gostermektedir. Goriisiilen ¢iftcilerin
%382 sinin tarimsal kooperatiflere iye oldugu tespit edilmistir. Ciftcilerin tirettikleri

kaju fistig1 tiretim miktar1 6 ile 7000 kg arasinda degismekte olup, ortalama 1032.67
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kg’dir. Ciftcilerin eline gecen kaju fistig1 fiyat1 ortalama 235.35 Bat1 Afrika CFA
frang’dir. Bu fiyatin 150 ile 350 Bati Afrika CFA frangi arasinda degistigi

saptanmuigtir.

Ciftcilerin fiyat ve alicilar ile ilgili olarak pazar bilgisine erisme durumu
incelendiginde, %99’unun bu bilgiye eristigi goriilmektedir. Ciftcilerin tarimsal
yayim hizmetlerinden yararlanma durumuna bakildiginda, sadece %25’inin bu
hizmetlerden yararlandig1 ortaya c¢ikmaktadir. Tarimsal yayim hizmetlerinden
ciftcilerin cogunun yararlanmamasi pazar bilgisine erisme agisindan dezavantajli
bir durum olarak degerlendirilebilir. Tarimsal pazarlama hizmetlerinin finansmani
bakimindan ¢iftcilerin tarimsal krediye kolay bir sekilde erisimi 6nemli
goriilmektedir. Goriilen kaju treticisi ciftgilerin ise sadece %22’sinin krediye
erisme imkani1 oldugu belirlenmistir. Bu da kaju pazarlamasinda g¢ift¢ilerin cogunun
pazarlama masraflarinin finansmani i¢in gerekli kaynaklara ulasamadigini ortaya
koymaktadir. Ciftcilerin yasadiklar1 koy ile dirlinlerinin pazarladiklar1 yer
arasindaki mesafe 10 ile 32 km arasinda degigsmekte olup, ortalama 25.10 km olarak
saptanmistir. Kaju iireticisi ¢ift¢ilerin y1l icinde gergeklestirdikleri kaju satis1 sayisi
ortalama 2.40 adettir. Bu satis sayisi iireticilere gore degismekle birlikte, 10’a kadar

cikmaktadir.
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Cizelge 7.15. Multinominal lojistik regresyonda kullanilan degiskenlerin tanimlayici istatistikleri.
Degisken | Agiklama Ort. SD Min. | Max.
channels | 1:Toptancilar; 2:Komisyoncular;

3:[hracatgilar; 4:Perakendeciler; 2.49 1.34 1 5
5:Tlketiciler
age Hane reisinin yasi (yil) 46.35 11.89 | 16.00 75.00
edu Hanehalki reisinin egitimi
1=0Okuma-yazmas1 yok; 2=Sadece okuma
yazmast var; 3=ilkdgretim; 1.69 1.07 1 5
4=Ortadgretim; 5=Lise; 6=Universite
(lisans); 7=Yiksek lisans/doktora
household E—llsglc; halki i¢inde yasayan kisi sayisi 27 47 12 59 5 65
exp Kaju iiretim deneyimi (yil) 17.62 7.92 2 36
member Tarimsal kooperatife {iye olma durumu 082 039 0 1
(1=evet, O=hayir) ) '
prod Uretilen kaju fist1ig1 miktari (kg) 1032.67 | 1136.00 | 6.00 | 7000.00
price Ciftci eline gegen kaju fistig1 fiyati
(FCFA-Bat1 Afrika CFA frangi) 235.35 41.48 150 350
minform | Pazar bilgisine sahip olma durumu 0.99 0.10 0 1
(1=evet, O=hayir) ) '
extension | Tarmmsal yayim hizmetlerinden 025 0.44 0 1
yararlanma durumu (1=evet, 0=hayir) ) '
credit Krediye erisim durumu (1=evet, 0=hayir) 0.22 0.42 0 1
distance Koylin pazara uzakligi (Km) 25.10 5.85 10 32
salesn Y1l i¢inde gerceklestirilen kaju satisi 240 176 0 10
sayisi (adet) ' )

Yukarida da belirtildigi gibi cift¢ilerin kaju fistig1 pazarlamasinda pazarlama

kanal tercihleri iizerinde etkili olan faktorler, belirlemek amaciyla Multinominal

Lojistik Regresyon modeli kullanilmistir. Bu amagla kurulan Multinominal Lojistik

Regresyon modelinin uyum bilgisi ve uyum iyiligini belirlemek amaciyla bazi

testler yapilmistir.

Model uyum bilgisine iligkin Likelihood Ratio Testi

incelendiginde, significant degeri 0.05’den kiiciik ¢iktig1 i¢in (.010<0.05)

modeldeki bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskenin tahminine katki sagladigi

gorilmektedir (Cizelge 7.16). Bu da modelin 6nemli oldugunu gostermektedir. Bir

diger ifade ile, modeldeki regresyon katsayilarindan en az birinin sifirdan fakl

oldugu hipotezi (H1) kabul edilmektedir.
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Cizelge 7.16. Model uyum bilgisi

Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests
Model -2 Log Likelihood Chi-Square df Sig.
Intercept Only 266.842
Final 178.685 88.157| 60 .010*

*%5 6nem diizeyinde istatistiksel olarak anlamli.

Modelin uyum 1iyiligini belirlemek amaciyla Pearson Ki Kare ve sapma
(deviance) degerlerine bakilmistir. Modelin verilere iyi uyum sagladigini
sOyleyebilmek igin Ho hipotezinin kabul edilmesi gerekmektedir. Pearson Ki Kare
ve sapma (deviance) iginsignificant degerleri 0.05’den biiyiik (Pearson Chi-Square
sig. 1.000> 0.05; deviance sig. > 0.05) ¢iktig1 i¢cin Ho hipotezi kabul edilmektedir
(Cizelge 7.17). Bu sonu¢ kurulan modelin verilere iyi uyum sagladigini

gostermektedir.

Cizelge 7.17. Model uyum iyiligi.

Chi-Square df Sig.
Pearson 246.698 336 1.000
Deviance 178.685 336 1.000

Modelde kullanilan bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama
oranlarim incelemek icin Pseudo R? degerlerine bakilmistir. Kullanilan bagimsiz
degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama oranlar1; Cox and Snell R? degerine gore
0.586 (%58.6) ve Nagelkerke R? degerine gore 0.630 (%63) ve McFadden R?
degerine 0.330 (%33)’tiir (Cizelge 7.18). Bu degerlere gore bagimsiz degiskenlerin

bagimli degiskeni agiklama oranlarinin ytiksek oldugu sdylenebilir.
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Cizelge 7.18. Pseudo R? degerlerine gore uyum iyiligi.

Pseudo R-Square
Cox and Snell 536
Nagelkerke 630
McFadden 330

Olabilirlik Oran Testi ile modelde kullanilan degiskenlerin 6nem diizeyleri
incelenmistir. Test sonuglarina gore significant degeri 0.05’den kii¢iik ¢ikan iig
degisken belirlenmistir. Istatistiksel olarak anlamli kabul edilen bu degiskenler;
iretilen kaju fistig1 miktar (kg), ciftci eline gegen kaju fistig1 fiyat1 (FCFA-Bati
Afrika CFA frang1) ve yil iginde gergeklestirilen kaju satigi sayist (adet)’dir
(Cizelge 7.19). Bir diger ifade ile soz konusu degiskenler c¢iftcilerin kaju fistigt

pazarlamasinda pazarlama kanal tercihleri tizerinde etkili olan faktorlerdir.

Nijeryanin Oyo'daki kaju fistig1 pazarinin karliligi ve yapisal analizi
sonuglara gore.Segilen pazarlama degiskenleri ile pazarlamacilar tarafindan elde
edilen gelir arasindaki anlamli iliskiyi analiz etmek i¢in regresyon analizi
kullanilmistir. Sonuglar, diizeltilmis R*nin %84,0 olarak bulundugunu, yani
uretilen gelirdeki degisikliklerin %84'liniin tahmin edilen bagimsiz degiskenler
tarafindan aciklandigimi gostermistir. Degiskenlerden iigii anlamli gosterilmistir.
Bunlara: kaju fistigi satin alma maliyeti, yiikleme/bosaltma maliyeti ve
amortismana tabi sabit maliyet dahildir. %1 ve %5'te sirasiyla  Onem

gostermistir.(Adefemi,2016)
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Cizelge 7.19. Olabilirlik Oran Testi

Model Fitting
Criteria Likelihood Ratio Tests
-2 Log Likelihood

Effect of Reduced Model Chi-Square df Sig.
Intercept 178.685° 0.000 0

age 185.888 7.203 4 126
household 180.656" 1.971 4 741
exp 180.466" 1.781 4 776
prod 198.396 19.711 4 .001*
price 193.916 15.231 4 .004*
distance 182.618° 3.933 4 415
salesn 199.235 20.550 4 000*
edu 192.210° 13.525 16 634
member 181.730P 3.045 4 550
minform 180.440° 1.755 4 781
extension 182.153b 3.468 4 483
credit 181.205° 2.520 4 641

*%>5 onem diizeyinde istatistiksel olarak anlaml.

Cizelge 7.20°de kaju Uretimi yapan giftcilerin pazarlama kanal tercihlerine
yonelik multinominal lojistik regresyon modeli parametre tahminleri verilmistir.
Model tahminlerinde referans kategori toptancilar olarak gdz Oniine alinmustir.
Toptancilarin referans kategori olarak alinmasinin nedeni bu pazarlama kanalinin

kaju ciftcileri tarafindan yogun kullanilmasindan kaynaklanmaktadir.

Pazarlama kanallarmma gore modeldeki degiskenlerin olasilik degerleri
(significant) incelendiginde, referans kategori olan toptancilar ile komisyoncular ve
tilketiciler arasinda degiskenler agisindan anlamli bir istatistiksel farklilik tespit
edilememistir. Bir diger ifade ile modelde kullamilan bagimsiz degiskenler
toptancilar ile komisyoncular veya toptancilar ile tiiketiciler arasinda bir tercih

sebebi olusturmamaktadir.

Diger yandan, ihracatgilar ve perakendeciler agisindan olasilik degerleri

anlamli olan bazi degiskenler belirlenmistir. Thracatgilar agisindan istatistiksel
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olarak anlamli bulunan degiskenler iiretilen kaju fistig1 miktar1 (kg) ve yil iginde
gerceklestirilen kaju satis1 sayis1 (adet)’dir. Ussel lojistik regresyon katsayisina
(Exp (B)-odds orani) gore bir degerlendirme yapildiginda, iiretilen kaju fistigi
miktar1 artikga kaju iireticisi gift¢ilerin toptancilar yerine ihracatgilari tercih etme
olasiligr 1.002 kat artis gdostermektedir. Y1l iginde gergeklestirilen kaju satisi
sayisinin artmasi ise kaju tireticisi ¢iftgilerin toptancilar yerine ihracatgilari tercih
etme olasiligint 0.271 kat azaltmaktadir. Bir baska ifade ile yil iginde
gerceklestirilen kaju satig1 sayisinin artmasi kaju treticisi ¢iftcilerin ihracatgilar
yerine toptancilart tercih etme olasiligini 3.69 (1/0.271) kat artirmaktadir. Elde
edilen bu sonugclar, parcali ¢cok sayidaki satislarda kaju tireticilerinin toptancilari,

blyuk miktarlardaki satiglarda ise ihracatgilari tercih ettigini gostermektedir.

Perakendeciler acisindan istatistiksel olarak anlamli bulunan degiskenler
tiretilen kaju fistig1 miktar1 (kg) ve ciftei eline gegen kaju fistig1 fiyatidir (FCFA-
Bati1 Afrika CFA frangi). Ussel lojistik regresyon katsayisia (Exp (B)-odds orani)
gore, iiretilen kaju fistig1 miktar1 artikca kaju tireticisi ¢ift¢ilerin toptancilar yerine
perakendecileri tercih etme olasiligr 1.001 kat artis gostermektedir. Ciftgi eline
gecen kaju fistigr fiyat1 arttikca da kaju iireticisi ¢iftgilerin toptancilar yerine
perakendecileri tercih etme olasiligi 1.017 kat artmaktadir. Bu sonuglar, kaju
uretimi ylksek olan ve drettikleri Uriine daha yuksek fiyat elde eden ciftcilerin
toptancilar yerine perakendecileri tercih etme olasiliklarinin daha fazla oldugunu

ortaya koymaktadir.
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Cizelge 7.20. Kaju Uretimi yapan ciftcilerin pazarlama kanal tercihlerine yonelik multinominal
lojistik regresyon modeli parametre tahminleri.

Pazarlama Kanallari B Std. Error | Sig. Exp(B)
Komisyoncular Intercept -18.103 | 4780.233 | 0.997
age 0.019 0.03| 0.522 1.019
(Referans Kategori: Toptancilar) | household 0.014 0.03| 0.643 1.014
exp 0.011 0.044 | 0.806 1.011
prod -0.001 0.001| 0.13 0.999
price 0 0.008| 0.999 1
distance 0.058 0.056 | 0.304 1.06
salesn 0.484 0.358| 0.176 1.622
[edu=1] 13.931| 4780.233| 0.998| 1122776
[edu=2] -2.222 | 5148.235 1 0.108
[edu=3] 14.793 | 4780.233| 0.998 | 2657295
[edu=4] 29.598 | 5029.975| 0.995]| 7.15E+12
[edu=5] Oc . . .
[member=0] 0.963 0.766 | 0.209 2.619
[member=1] Oc : 8 ;
[minform=0] |-16.635| 6080.419 | 0.998| 5.96E-08
[minform=1] Oc . . .
[extension=0]| -0.886 1.023| 0.386 0.412
[extension=1] Oc . 4 .
[credit=0] 1.268 1.06| 0.232 3.553
[credit=1] Oc . .
Ihracatgilar Intercept -29.173| 10688.93 | 0.998
age 0.037 0.054| 0.496 1.038
(Referans Kategori: Toptancilar) | household 0.047 0.062| 0.442 1.048
exp -0.031 0.098| 0.752 0.97
prod 0.002 0.001 | 0.09** 1.002
price 0.025 0.018| 0.159 1.026
distance 0.118 0.134| 0.377 1.125
salesn -1.307 0.658 | 0.047* 0.271
[edu=1] 3.142| 10799.21 1 23.145
[edu=2] 0.726 | 11547.37 1 2.067
[edu=3] 3.066 | 10799.21 1 21.448
[edu=4] 3.293| 11950.35 1 26.921
[edu=5] Oc . . .
[member=0] -0.32 1.546| 0.836 0.726
[member=1] Oc . . .
[minform=0] | 17.189 0 . 129172686
[minform=1] Oc . . .
[extension=0]| 13.376| 1539.41| 0.993| 644671.1
[extension=1] Oc . . .
[credit=0] -0.364 1.538| 0.813 0.695
[credit=1] Oc
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Cizelge 7.20. Kaju Uretimi Yapan Ciftcilerin Pazarlama Kanal Tercihlerine Yo6nelik Multinominal
Lojistik Regresyon Modeli Parametre Tahminleri (devam).

Pazarlama Kanallari B Std. Error | Sig. Exp(B)

Perakendeciler Intercept -22.175] 4099.017| 0.996
age 0.025 0.029| 0.382 1.026

(Referans Kategori: Toptancilar) | household -0.019 0.029 0.5 0.981
exp 0.047 0.04| 0.248 1.048
prod 0.001 0.001 | 0.053** 1.001
price 0.017 0.008| 0.035* 1.017
distance -0.042 0.051| 0.407 0.959
salesn -0.407 0.271| 0.133 0.666
[edu=1] 19.003 | 4099.016| 0.996| 1.79E+08
[edu=2] 17.376 | 4099.016 | 0.997| 35181554
[edu=3] 18.429 | 4099.016| 0.996| 1.01E+08
[edu=4] 34.875| 4387.705| 0.994| 1.4E+15
[edu=5] Oc . . .
[member=0] -0.645 0.929| 0.488 0.525
[member=1] Oc . . .
[minform=0] 1.1| 3912.653 1 3.005
[minform=1] Oc . . .
[extension=0]| -1.343 0.87| 0.123 0.261
[extension=1] Oc . . .
[credit=0] -0.242 0.779| 0.756 0.785
[credit=1] Oc . .

Tiketiciler Intercept -350.793 | 14712.56| 0.981
age 3.125 18.6| 0.867 22.755

(Referans Kategori: Toptancilar) | household 1.465 37.846 0.969 4.325
exp 3.38 45.836| 0.941 29.357
prod 0.121 0.648| 0.852 1.128
price 1.265 10.682| 0.906 3.544
distance -1.607 49.819| 0.974 0.2
salesn -129.811 | 687.515 0.85| 4.20E-57
[edu=1] -65| 13910.18| 0.996 | 5.90E-29
[edu=2] -347.838 | 14249.52| 0.981 | 8.63E-152
[edu=3] -36.138 | 13848.45| 0.998| 2.02E-16
[edu=4] 154.435| 13961.02| 0.991| 1.18E+67
[edu=5] Oc . . .
[member=0] [-108.401| 1063.75| 0.919| 8.36E-48
[member=1] Oc . . .
[minform=0] | 198.626 0 .| 1.83E+86
[minform=1] Oc . . .
[extension=0] | -100.889 | 1511.661| 0.947| 1.53E-44
[extension=1] Oc . . .
[credit=0] -44.58| 872.314| 0.959| 4.36E-20
[credit=1] Oc .

*ve ** sirastyla %5 ve %10 6nem diizeylerinde istatistiksel olarak anlamli; c: bagimsiz degiskenlerin referans
kategorisi
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7.5. Goriisillen Kaju Ureticisi Ciftcilerin Kaju Satisinda Alicilar
Secerken Onem Verdigi Faktorler

Bu boliimde aragtirma alaninda goriisiilen ¢iftcilerin kaju satisinda alicilart
secerken olast etkili olabilecek faktorlere yonelik verdikleri 6nem diizeyleri
incelenmistir. Kaju treticisi ¢iftgilere yoneltilen bu olas1 faktorler ve faktorlere
iliskin olarak c¢iftcilerin verdikleri yanitlarin likert olgek ortalamalari Cizelge

7.21°de sunulmustur.

Elde yanitlar 6nem derecelerine gore siralandiginda, goriisiilen kaju tireticisi
ciftcilerin kaju satis asamasinda alicilar1 segerken en fazla onem verdigi faktor
alicilarin zamaninda 6deme yapmasidir. Alicilarin zamaninda 6deme yapmasi
faktorii tiim isletme biiyiikliik gruplarinda ilk sirada yer almakta ve istatistiksel
olarak isletme biiyiiklik gruplar1 arasinda anlamli bir goriis farklilig

bulunmamaktadir.

Gortistilen kaju iireticisi ¢ifteilerin kaju satisinda alicilar1 secerken en fazla
onem verdigi ikinci faktor aliciya iirlinii teslim yerinin yakin olmasidir. Bu faktoére
yonelik goriis icin de igletme biiylikliik gruplari arasinda istatistiksel yonden

anlamli bir farklilik s6z konusu degildir.

Alicilarin iirlin satisinda miktar kisitlamast yapmamasi c¢ift¢ilerin kaju
satisinda alicilar1 segerken 6nem verdigi liclincli onemli faktordiir. Bu faktore
yonelik goriis konusunda isletme biiylikliik gruplar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik vardir. Isletme biiyiikliigii arttitkca bu faktdre verilen énem

diizeyi daha da artmaktadir.

Alicilarin siirekli iirlinii almasi g¢iftgilerin kaju satist asamasinda alicilart
secerken onem verdigi dordiincii 6nemli faktér olarak saptanmistir. Alicilarin
strekli iirin almas1 faktoriine ¢iftgilerin verdigi 6nem diizeyi agisindan igletme
biiytikliik gruplar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik mevcuttur. Orta
ve biiyiik 6l¢ekli isletme gruplarindaki ¢iftgiler bu faktore kiiciik ¢iftcilere kiyasla

kismen daha fazla 6nem vermektedir.
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Gortisiilen kaju iireticisi ¢iftgilerin kaju satiginda alicilari secerken en az 6nem
verdigi faktorler likert Olgek ortalamasi 2 ve altinda olan faktorler olarak
degerlendirilmistir. Bu faktorler 6nem derecesine gore sirasiyla; alicilar tarafindan
depolama hizmeti saglanmasi, alicilar tarafindan tasima hizmeti saglanmasi,
alicilarin pesin 6deme yapmasi, alicilarin pazarlamada iireticilere danigmanlik
hizmeti vermesi, alicilarin pazarlamada kredi imkani sunmasi, alicilarin yiiksek
fiyat vermesi ve alicilarin sozlesmeli tiretim yapmasi seklinde belirtilebilir. Bu
faktorler i¢inde yliksek fiyat ve s6zlesmeli tiretimin alicilarin se¢ciminde en az 6nem
verilen faktorler olmasi dikkat cekicidir. Bu faktorlere yonelik ciftci goriisleri
acisindan isletme biiyiikliikk gruplar1 arasinda da istatistiksel olarak anlamli bir

farklilik yoktur.
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Cizelge 7.21. Kaju satisinda alicilari segerken olasi faktorlere yonelik goriisiilen giftgilerin verdikleri
Onem duzeyleri.

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel Kruskal
Wallis Testi p

Faktorl .
axtorier Ort. [SD |Ort. [SD |Ort. [SD |Ort. [SD | degeri
Aheilarin zamaninda 6deme 1 1911 011419 1.08 |4.71| 0.77| 4.27 | 1.00 123
yapmasl
Aliciya teslim yerinin yakin

3.82(1.18|4.07|1.14|4.65|0.79 |4.03|1.14 .330
olmasi
Aleilarn iiriin satisinda miktar | 5 o1 11 |3 6511 0314.29|0.99|3.77| 1.09 019*
kisitlamas1 yapmamasi
Alicilarin siirekli olarak irtinii

3.55|1.29|4.04|1.32|3.82|1.42|3.73| 1.32 .058**
almast
Aheilar ile kolay iletisim 3.25(1.13|2.85|1.17|2.94|1.39|3.09 | 1.19 036*
kurulmasi
Alicilarin iiriin alirken kalite
ayrimi yapmadan tim iiriinii 2.8411.01|3.11|1.22(3.00|1.32|2.94|1.12 .014*
almasi
Alicinin giivenilir olmasi 2.7311.12|12.33|1.24(2.35|1.22|2.56 | 1.17 239
Geleneksel baglilik (6nceden
beri siirekli satis yapilan 2.3210.77|1259|0.75(2.41]|1.00|2.41|0.81 .011~*
alicilar olmasi)
Ahalar tarafindan depolama. |\, 071 4511 89 | 0.42| 2.18| 0,53 | 2.04| 0.45 085%*
hizmeti saglanmasi
Aleilar tarafindan tagima 1.980.36 | 1.85| 0.46 | 2.06 | 0.56 | 1.96 | 0.42 286
hizmeti saglanmasi
Alicilarin pesin 6deme yapmasi | 2.09 | 0.77|1.78|0.70|1.76 | 0.75(1.95|0.76 .695
Alicilarin pazarlamada
iireticilere danismanlik hizmeti | 1.91]0.39|1.89(0.32|2.00|0.00|1.92|0.34 294
vermesi
Alilarin pazarlamada kredi | 3 o1 1 59 |1 891032 (1.94| 0.24|1.91 | 0.29 315
imkani sunmasi
Alicilarin yiiksek fiyat vermesi |1.80|0.44|1.48|0.51|1.76|0.44(1.71|0.48 841
Aletlarm sozlesmeli tiretim | ) o1 5619 44| 0.51[1.29|0.47 | 1.45| 0.50 526
yapmast

*ve** sirastyla %5 ve %10 6nem diizeylerinde istatistiksel olarak anlamli.
Ort.: Liker dl¢ek ortalamasi (1: Hig 6nemli degil; 5: Kesinlikle 6nemli)
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8. SONUC VE ONERILER

Temel amaci1 Mali’de kaju fistig1 iireticilerinin pazarlama kanal tercihlerinde
etkili olan faktorlerin belirlenmesi olan bu tez ¢alismasi, Mali iilkesi 6zelinde bu
konuda yapilan ilk spesifik ¢alismadir. Calisma kapsaminda Mali’deki kaju fistig1
tireticileri i¢in pazarlama kanallar1 segeneklerinin neler oldugu, iireticilerin daha
cok hangi pazarlama kanalimi tercih ettikleri ve f{ireticilerin pazarlama kanal
tercihlerinde hangi temel faktorlerin etkili oldugu gibi bazi 6nemli sorulara yanit
aranmigtir. Calisma ile ilgili baz1 temel bulgular ve bu kapsamda getirilen bazi

Oneriler agsagida verilmistir.

Mali’nin en 6nemli kaju iiretim bdlgesi olan Sikasso bdlgesinde yiiriitiilen bu
arastirmanin sonuclari, bolgedeki kaju tireticisi ¢iftcilerin geleneksel ciftci profiline
benzemekle birlikte, ayrilan bazi yonlerinin oldugunu ortaya koymustur. Bolgedeki
geleneklere bagli olarak kaju iretimi yapilan arazilerin tamaminin erkekler
tarafindan yonetilmesi, bu isletmeleri yoneten ciftcilerin {igte ikisinden fazlasinin
okuma-yazma bilememesi, bu ciftcilerin ¢cogunun yas olarak daha geng bir yas
araliginda (31-45) olmasi ve ortalama hanehalki biiyiikliigiiniin yaklasik 27 kisi gibi

Oonemli bir sayiya tekabiil etmesi bu farkliliklardan bazilaridir.

Aragtirma alaninda gorisiilen kaju  Oreticisi  ¢iftcilerin - pazarlama
etkinliklerine olumsuz yansiyacak bazi O6nemli bulgular da elde edilmistir.
Gortisiilen ¢iftgilerin dortte li¢iiniin tarimsal yayim hizmetlerinden yararlanmamasi,
giftgilerin 6nemli bir kisminin tarimsal krediye erisememeleri, pazara drlnlerini
tasimak i¢in herhangi bir tasima aracina sahip olmayan kaju ireticisi ¢iftgilerin
fazla sayida olmasi ve ¢iftcilerin neredeyse tamaminin bir bilgisayarinin olmamasi

s06z konusu 6nemli bulgular arasinda sayilabilir.

Ciftgilerin kaju fistig1 pazarlamasinda pazarlama kanal tercihleri etkili olan
faktorleri belirlemek amaciyla kullanilan Multinominal Lojistik Regresyon modeli
sonuglarina gore; iiretilen kaju fistig1 miktar1 (kg), cift¢i eline gecen kaju fistig
fiyat1 (FCFA-Bat1 Afrika CFA frang1) ve y1l icinde gerceklestirilen kaju satig1 say1s1
(adet) ciftcilerin kaju fistig1 pazarlamasinda pazarlama kanal tercihleri iizerinde

etkili olan faktorler olarak saptanmistir. Bu faktorler, referans kategori olan
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toptancilar ile ihracatgilar ve perakendecilerin karsilastirilmasinda istatistiksel
olarak anlamli bulunmustur. Diger yandan, pazarlama kanallarina gére modeldeki
degiskenlerin olasilik degerleri incelendiginde, referans kategori olan toptancilar ile
komisyoncular ve tiiketiciler arasinda degiskenler acisindan anlamli bir istatistiksel

farklilik tespit edilememistir.

Toptancilarin referans kategori olarak alindigi1 model sonuglarinda, iiretilen
kaju fistig1 miktar1 artik¢a kaju iireticisi ¢iftgilerin toptancilar yerine ihracatgilari
tercih etme olasiliginin 1.002 kat artis gosterdigi tespit edilmistir. Diger yandan, yil
icinde gerceklestirilen kaju satigi sayisinin artmasi kaju {reticisi ¢iftcilerin
ihracatgilar yerine toptancilari tercih etme olasiligini 3.69 kat kat arttirmaktadir.
Elde edilen bu sonuglar, parcali ¢ok sayidaki satiglarda kaju iireticilerinin
toptancilari, biiyiik miktarlardaki satislarda ise ihracat¢ilar: tercih ettigi seklinde
yorumlanmistir. Perakendeciler agisindan istatistiksel olarak anlamli bulunan
degiskenler ise liretilen kaju fistig1 miktar ve ¢ift¢i eline gegen kaju fistigi fiyatidir.
Perakendeciler icin elde edilen analiz sonuglarina gore; liretilen kaju fistig1 miktar
artikca kaju treticisi ciftcilerin toptancilar yerine perakendecileri tercih etme
olasiligi 1.001 kat artig gostermektedir. Cift¢i eline gegen kaju fistig1 fiyati arttikca
da kaju iireticisi ¢iftcilerin toptancilar yerine perakendecileri tercih etme olasiligi
1.017 kat artmaktadir. Perakendeciler icin elde edilen bu sonuglar, kaju retimi
yiiksek olan ve trettikleri iiriine daha yiiksek fiyat elde eden ¢iftgilerin toptancilar
yerine perakendecileri tercih etme olasiliklarimin daha fazla oldugunu ortaya

koymaktadir.

Gortistilen kaju iireticisi ciftcilerin kaju satis asamasinda alicilar1 segerken en
fazla oOnem verdigi faktor alicilarin zamaninda ©6deme yapmasi olarak
belirlenmistir. Diger 6nemli faktorler ise sirasiyla; aliciya iiriinii teslim yerinin
yakin olmasi, alicilarin liriin satisinda miktar kisitlamas1 yapmamasi ve alicilarin
sirekli tirtinii almast seklinde tespit edilmistir. Alicilarin yiiksek fiyat vermesi ve
alicilarin sozlesmeli {iretim yapmasi ise alicilarin se¢iminde en az dnem verilen

faktorler olarak dikkat cekmektedir.
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Mali’de 6nemli bir kaju iiretim potansiyeli olmasimna ragmen, bunun
pazarlama asamasinda bir avantaja doniistiiriillemedigi goriilmektedir. Bolgede kaju
isleme tesislerinin sayisinin yetersiz olmasi nedeniyle kaju tireticisi ¢iftcilerin ¢ogu
tirtinlerini ham olarak (kabuklu kaju) satisa sunmakta, bu da ciftcilerin Grinlerini
yiiksek fiyattan degerlendirememesine yol agmaktadir. Bunun yaninda, bolgedeki
isleme tesislerinin yetersizligi tiretilen kajunun 6énemli bir kisminin islenmeden ham
veya kabuklu olarak ihra¢ edilmesine neden olmaktadir. Bu baglamda, Mali’de kaju
isleme tesislerinin sayisinin artirilmasi i¢in devlet tesviklerinin harekete gegirilmesi

onerilmektedir.

Kaju iireticisi ¢iftciler arasinda tarimsal kooperatiflere {iye olma orani yiiksek
olmasina ragmen, bu kooperatiflerin pazarlamada etkin olamadig1 anlasilmaktadir.
Boldeki mevcut tarimsal kooperatiflerin daha aktif hale getirilmesi i¢in kaju isleme

tesislerinin bu kooperatiflere entegre edilmesi 6nemli gérulmektedir.

Mali’nin yer aldigt Bati Afrika Bolgesinde komsu iilkelerde de kaju
iiretilmesi nedeniyle Mali ile diger komsu iilkeler arasinda 6nemli bir rekabet s6z
konusudur. Gerek iiretim gerekse de isleme asamasinda kullanilan tekniklerin ve
ekipmanlarin diger iilkelere gore daha geride oldugu belirtilmektedir. Bu durum da
kalite yOninden Mali’nin dezavantajli konuma gelmesine yol agmaktadir. Bu
cergevede hem iiretim ve iglemede kullanilan ekipmanlarin modernlestirilmesi hem

de tireticilerin ve isleyicilerin egitilmesi gerekli goriilmektedir.

Bu tez calismasmmin sonuclari, pazarlama alt yapisinda bir gelisme
saglanamadig stirece ciftcilerin pazarlama kanal tercihlerinde c¢ok fazla esnek
hareket edemeyecegini ortaya koymaktadir. Nitekim, ¢aligma kapsaminda
goriisiilen ¢ifteilerin 6nemli bir kismi iiriinlerinin satisini tiiccarlara yapmaktadir.
Bu sdylenenler 15181nda, Mali’deki kaju 6rneginde oldugu gibi, ¢iftcilere pazarlama
kanal tercihlerinde daha esnek davranmasina olanak veren ve boylelikle onlara
tercihlerinde avantaj saglayan pazarlama alt yapisinin (isleme, lojistik, vb.)

iilkelerde olusturulmasi elzem ve 6nemli bulunmaktadir.
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