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OZET

Son yillarda bilgi ve iletisim teknolojilerinin geligsmesi, enformasyon ¢agmnin tiim
hiziyla etkisini gdstermesi, internet ag yapilanmasinda tiikketici uygulamalarinin artmasina
yol agmistir. Giiniimiiz internet yapilanmasinda bu uygulamalara katilim ve erisim oldukca
kolaylasmustir. Ozellikle twitter, sosyal medyada, iletisim sekillerini degistirmeye
baslamistir. Bu degisimle birlikte gazetecilik 6zellikle de spor gazeteciligi alaninda bir
doniisim yasanmaktadir. Bu doniisiimii ve icerik degisimini ortaya koymak amaciyla
caligmada, Tiirkiye ve Ekvador spor gazetelerinin twitter paylasim agini kullanim pratikleri
tizerinde odaklanilmistir. Gazeteler, dolayisiyla gazetecilerin bu mecrayt nasil ve ne
siklikta kullandiklar1 irdelenmeye calisilmigtir. Calisma kapsami’nda; Tiirkiye’den
FANATIK, Ekvador’dan ise EL COMERCIO spor gazetelerinin twitter hesaplar1 arastirma
kapsamina alinmistir. Arastirma 2016 Rio Olimpiyat Oyunlar1 déneminde yapilan
paylasimlarla sinirli tutulmustur.
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ABSTRACT

In recent years, the development of information and communication technologies and
the impact of the digital era have quickly increased the number of users on the Internet
using social media applications. With today's Internet, participation, configuration and
access to these applications have become much easier. In particular Twitter, a social media
platform that has changed the forms of communication. These applications transformed
also the way the journalism works, especially in the sports journalism. This study focuses
on the practices of using Twitter in sports newspapers of Ecuador and Turkey as an
example to demonstrate how this tool transformed and changed of content on the Internet.
It investigates how often journalists use this channel in their daily news. Twitter accounts
of the FANATIK newspaper in Turkey and EL COMERCIO newspaper in Ecuador are
considered in this study as the scope of this study. The research was limited to the posts
made during the 2016 Rio Olympic Games.
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1. GIRIS

Son yillarda bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesi ve enformasyon ¢aginin tiim
hiziyla etkisini gostermesi nedeniyle, internet ag yapilanmasinda, yeni tiiketici
uygulamalar1 dikkat ¢ekmektedir. Glinimiiz internet yapilanmasinda bu uygulamalara

katilim ve erisim oldukca kolaylasmistir.

Diger alanlarda oldugu gibi spor haberciliginde de bu kolaylig1 ve hizi yasamaktayiz.
Geleneksel gazetelerin spor sayfalari, internet haberciliginin yayginlasmasiyla daha

modern ve hizli habercilik yapan yeni medya ile miicadele etmekte zorlanmaktadir.

Yeni medya alaninda en 6nemli ag baglantis1 araglari; arama motorlar1 ile Facebook
ve Twitter’dir. Koseoglu ve Koker (2014: 215)’un yaptigi arastirmada, gazetecilik
acisindan en fazla fark yaratan araclarin Twitter ve YouTube gibi siteler oldugu
goriilmistiir. Twitter, Facebook ve YouTube gibi enformasyon kaynaklarinin son yillarda

anlamli bir bi¢cimde yiikselis gosterdigi, kullanici sayilarini arttirdigi belirlenmistir.

Ozellikle twitter uygulamas1 hizli, kiiresel, sosyal bir ara¢ haline gelmistir. Twitter
ile takipgiler paylasgimlara aninda cevap verebilmekte, yorum yazabilmekte, alici ile
kaynak interaktif bir sekilde iletisim kurabilmektedir. Kullanicilarin, fikir ve goriislerini
paylasabildigi, ¢evreleri ile baglant1 kurabildigi bu yapilanma, kullanict sayisint siirekli
artiran giincellenebilir yapisiyla dikkat ¢ekmektedir. Twitter’in giiniimiizdeki kullanici
say1st 320 milyonun lizerine ¢ikmistir. Bu kullanicilarin yaklasik yiizde 76’s1 aktif mobil
Twitter kullanicisidir. Ayrica kullanicilar tarafindan giinde ortalama 500 milyon tweet
atilmaktadir. Twitter, canli video akisi, baglanti ve katilim gibi araglari ile insanlarin
iizerinde durduklart konu ve olaylar1 anlik giincelleyebilen bir yapiya sahiptir. Kiiresel
capta bir sosyal medya olan Twitter’in canli yayn igerigine bakildiginda; haberler, siyaset,
canli spor karsilasmalar1 ve eglence 6n plandadir. Canli video igeriklerinin kapsamini ise

% 52 spor, % 38 haber ve siyaset, % 10 eglence olusturmaktadir (Twitter, 2017).

Twitter, 140 karakterle simirlandirilmis mesajlarla iletisim kurabilmenin yanisira
hipermetinlere ulasim olanag1 da saglamaktadir. Hem gazeteciler hem de kullanicilar,

twitter lizerinden 6nemli gordiikleri diisiincelerin yam sira video, fotograf ya da haberleri
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ekleyerek paylasabilmektedir. "Twitter tarafindan yapilan bu sinirlandirmanin amacinin; az
kelime ile ¢ok fazla seyin paylasilacagini gostermek ve kisilerin diistinmeden, akillarina ilk
gelen ciimleler ile paylasimda bulunmalarin1 saglamak oldugu agiklanmistir” (Koseoglu ve

Koker, 2014: 217).

Glinlimiizde Twitter''n sosyal iligkiler ve haber alma agisindan Onemli etkileri
bulunmaktadir. Spor haberleri 6zelinde baktigimizda ise Twitter agisindan yerel ve kiiresel
Olcekte spor haberleri ¢cok Onemli bir degere sahiptir. Spor haberleri diinya capinda
pazarlama araci olarak kullanilabilecek en uygun metalarin baginda gelmektedir. Spor
haberciligi icin Twitter, enformasyon arama, kolaylik ve eglence, iletisim kurma amaciyla

kullanilmaktadir.

Twitter su anda en bilinen mikro blog 6rneklerinden biridir. Twitter’in ayn1 zamanda
“bir sosyal ag olarak adlandirilmasinin sebebi ise Oncelikle cep telefonlarinda dahi
kullanilabilir bir arag¢ haline geldigi icin zaman ve mekan kaygisi olmadan anlik iletisim ve

paylagim gergeklestirebilmesidir” (Karakulakoglu ve Ugurlu, 2015: 99).

Twitter, sosyal medyada, iletisim sekillerini degistirmeye baslamistir. Bu degisimle
birlikte gazetecilik Ozellikle spor gazeteciligi alaninda da bir donilisiim yasanmistir.
Ornegin Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi (I0C)’ne gore; diinya niifusunun yaris1 2016 Rio
Olimpiyat Oyunlart hakkinda bilgi sahibidir. 500'den fazla biiyilk medya sirketi
olimpiyatlarin  goriintiilerini  izleyicilerine/takipgilerine/okuyucularina  sunmustur.
Olimpiyat Oyunlar1 kapsaminda 250 dijital platform, 218.000 saat yaymn yapmistir. En
onemli sosyal medya mecralarindan Facebook'ta; Rio Olimpiyatlar ile ilgili, 277 milyon
kisi, 1.5 milyar etkilesimde bulunmustur. Ote yandan, Twitter'dan Olimpiyat Oyunlari ile
ilgili yaklasik 187 milyon tweet atilmis ve yaklasik 75 milyar gosterim yapilmistir (Palco
23, 2016).

Bu 6n bilgiler 15181nda bu ¢alismada, Tirkiye ve Ekvador spor gazetelerinin twitter
paylasim agmi kullanim pratikleri {izerine odaklanilacaktir. Gazeteler ve dolayisiyla
gazetecilerin spor iletisimine iliskin potansiyelleri ve Twitter kullanim pratikleri ve

twitter’1 nasil kullandiklar1 irdelenmeye ¢aligilacaktir.



Ekvador'da ve Tiirkiye’de Twitter kullanimi hizla artmaktadir. Twitter’in Tiirkiye ve
Ekvador kullanim oranlaria bakildiginda bu mikroblog sitesinin popiileritesini her gecen
giin daha da arttirdig1 goriilmektedir. Ozellikle spor alaninda yogun haber paylasiminin
oldugu bir platforma donilisen Twitter, Tiirkiye'deki kullanim oranlarin1 her gegen giin
artirarak yaklasik 12 milyon kayith kullanictya ulagmistir. Diger taraftan calismanin diger

ayagini olusturan Ekvador da ise 2 milyon kayitl kullanici bu ag1 kullanmaktadir.

Ekvador ve Tiirkiye 6zelinde bakildiginda son yillarda Twitterdaki, spor olgusu
iizerine yogunlasan kavramsal ve kuramsal aragtirmalarin yetersiz oldugu goriilmektedir.
Spor alanina odaklanan yeni g¢alismalarin alana katkida bulunacagi ve faydali olacagi
diisiiniilmektedir. Dolayisiyla spor medyas: 6zelinde Twitter kullanimini inceleyen
herhangi bir arastirmanin bulunmamasi, bu ¢aligmanin 6nemini artirmaktadir. Bu durum
aragtirmactylr bdyle bir c¢alisma yapmaya iten en Onemli sebeplerden biridir. Bu
aragtirmada, calisma verilerine derinlemesine bilgi toplama ve karsilastirma modeli

yontemiyle erisilmistir.

Bu ¢alismada asagidaki varsayimlar lizerinde durulacaktir:

- Spor gazeteleri, micro blog sitesi olan Twitter’t istenen diizeyde -etkin
kullanamamaktadir ya da Tiirkiye veya Ekvador'daki, spor gazetelerinin Twitter'a uygun
kullanim pratikleri yoktur.

- Spor gazetelerinin Twitter sayfalarinda olimpik sporlarla ilgili haberlere yeterince
yer verilmemektedir. Spor gazetelerinin Twitter sayfalarinda futbol agirlikli bir paylagim
dikkat cekmektedir.

- Spor gazetelerinin Twitter sayfalarinda siddeti 6zendirici yayinlara ve olumsuz

haberlere daha fazla yer verilmektedir.

Calismanin sinirliliklarmi ise su sekilde siralayabiliriz: Ilk olarak sosyal medya
ornegi olarak Twitter ve sadece 2 dijital spor gazetesi lizerinden inceleme yapilacaktir.
Tiirkiye’den FANATIK, Ekvador’dan ise EL COMERCIO spor gazetelerinin Twitter
hesaplar1 arasgtirma kapsamina alinacaktir. Arastirma 2016 Rio Olimpiyat Oyunlar
esnasinda yapilan paylasimlarla sinirli tutulacaktir. Diger sosyal medya, dergi, radyo ve

televizyon kanallarindan s6z edilmeyecektir.



Ug kistimdan olusan ¢alismanin ilk boliimiinde teorik gergeve ortaya konulacak, yeni
iletisim teknolojileri ve spor gazetelerinde sosyal medya kullanimi Twitter 6rnegi iizerinde
durulacak. Ikinci kistmda Tiirkiye ve Ekvador 6zelinde ve 2 spor gazetesinin Twitter
kullanimlar1 inceleme kapsamma alinacaktir. Uciincii kisimda ise iki iilkenin spor

gazetelerinin Twitter sayfalari i¢erik analizine tabi tutulacak ve bulgular yorumlanacaktir.



2. SPOR KAVRAMI, ONEMI VE TARIHSEL GELISIMIi

2.1.  Spor Kavramm

Spor, tarihin her doneminde bireyin toplumsallasmasinda ve toplumsal hayatin
sekillenmesinde onemli bir olgu olarak yerini almistir. Tarihsel siirecte her zaman kendine
yer bulan sporun pek ¢ok tanimi yapilmis ancak tiim bu tanimlar alam1 tam olarak
aciklamakta yetersiz kalmigtir. Bu yetersizlikte spora nasil yaklasildigi, nereden bakildigi,
ondan nasil faydalanildig1 ve ne anlam yiiklendigi gibi degiskenler belirleyici olmaktadir.
Spor; yapan, izleyen, yoneten, lreten, kitleye yayan, bahis oynayan, dagitan, politika
olusturan, giic gosteren vb. i¢in farkli anlamlara gelebilir. Giiniimiizde ¢esitli branslara
ayrilan ve biiyiik bir sektor haline gelen spor, tilkeler icin prestij, tanitim ve gelir kaynagi

olmustur (ilhan, 2016: 151).

Spor konusunda en kapsamli eserleri alana kazandiran Kurthan Fisek’e gore, latince
“desport”, “disport” sozciiklerinden tiiretilen spor kavrami, en kestirme sozlik tanimiyla
“oyun, oyalanma, eglenme ve isten uzaklagsma” anlamimna gelmektedir (Fisek, 1985: 5).

Kelime daha sonra kisaltilarak ingilizceye “sport” olarak ge¢mistir.

Tirk Dil Kurumu So6zliigii’'nde; “bedeni ve zihni gelistirmek amaciyla kisisel veya
toplu olarak gergeklestirilen, baz1 kurallara gére uygulanan hareketlerin tiimii” seklinde bir
tanima rasthiyoruz (Tirk Dil Kurumu [TDK], 2017). Oxford sozligii ise sporu; “fiziksel
caba ve beceri isteyen bireysel ve takim yarigmalar1 olarak yapilan eglenceli bir aktivite”

olarak tanimlamaktadir (Oxford Living Dictionaries, 2017).

Spor, sosyal ve popiiler bir olgudur; rekabetci, fiziksel ve entelektiiel bir faaliyettir.
Pierre Bourdieu'ya gore spor, kendi mantigiyla dzerk bir sistemdir (Gruschetsky ve Daskal,
2013).

Spor, evrensel kiiltiirlin bir parcasidir ve diinyadaki farkl dil, irk ve dindeki insanlar1
bir araya getiren dnemli bir aragtir. Tilkenmez (2009)’e gore spor; zihinsel sagligi, sosyal

ve ahlaki degerleri olumlu etkilemektedir ve diinya barisina katki saglamaktadir.



Spor dinamik ve diizenli bir etkinlik olmakla birlikte politize olmus, ticarilestirilmis,
profesyonellesmis ve kiiresellesmistir. Kapitalizmdeki tiim sportif faaliyet somiirii veya
kazanma mantigimi dayatir. Sporcular, insan mallardir ve izleyiciler, iirlin tiiketicisidir.
Spor, "Farkli kiiltiir ve sosyal statiilerden insanlarin bir araya gelebildigi tek ortak payda ve
3 milyar insani bir noktada bulusturabilen bir platform olma 6zelligine sahiptir" (Yavas,
2005: 10). Selvi ve Altan’a gore “Spor ve sporcu tiiketim kiiltiiriiniin yogunlastirilmasinda
etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Spor yapmak yalnizca bir bedensel ugras olmayip ayni

zamanda sosyallesme ve topluma uyma siirecidir" (Selvi ve Altan, 2014: 136-138).

Fisek (1998: 58) bu temel agiklamalari ve sporun tarihsel gelisimini géz Oniinde
bulundurarak spor kavraminin tanimlarini siniflandirmis ve literatiire asagidaki kapsamli

tanimi ekleyerek 6nemli bir katkida bulunmustur:

“Spor, insanin dogayla ilk ya da toplumla isbirligi-isbdliimiine dayali
ileri iligkilerinin bir benzetim modeli olarak, dogayla savasim sirasinda
edinilen bedensel beceri ve gelistirilen aragli-aragsiz yontemleri, sonuglari
acisindan barigeil, yapan agisindan tam-giincii, izleyen agisindan eglendirici
bi¢imde bireysel ya da toplu bos zamana uygulayan; oyun oyalanma ve isten
uzaklagmanin araglarin1 giderek “isin kendisi” yaparken, kendi bagimsiz
ckonomi aygitin1 da gelistiren estetik, teknik, fizik, yarigsmaci, mesleki ve
toplumsal bir stirectir” (Fisek, 1998: 58).

Bu tanim da giliniimiiz spor yapilanmasini tam anlamiyla aciklamaya yetmemektedir.
Spor; kiiltiirli, sosyolojisi, ekonomisi, endiistrisi ile genis bir alandan beslenen girift bir
olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Spor insanin tarith boyunca meydana getirdigi,
caglardan beri egitim ve 6gretim diisiincesi ile baglantili, dinsel kiiltiir bigimlerinde 6nemli

rolii bulunan bir kiiltiir goriintiistidiir (Dogan, 2007: 17).

Spor ve sosyoloji arasinda ¢ok yakin bir iligki vardir. Spor vasitasiyla aralarinda
hicbir iliski ya da yakinlik olmayan gruplar ya da tilkeler arasinda bile yeni insan iligkileri
olusturulur. Dever’e gore “Sporun, toplum iizerindeki en dnemli etkilerinden bir tanesi de
farkli toplumlar1 birbirine yaklastirmasidir. Hatta spor, iki diisman iilkeyi bile blinyesinde
birlestirmeyi basaran tek toplumsal kurumdur, diyebiliriz”(2010: 159). Spor, iginde
yasadigimiz toplumun kurallarina uyum saglamamiza yardim ederek, 6nemli bir

sosyallesme araci iglevi goriir.



Spor, meslek haline gelmistir ve ideolojik, politik, kiiltiirel ve ekonomik ¢ikarlarin
onemli bir tireticisidir. Ayrica, bu faaliyet, kiiltiirel bir olgudur. Spor uygulamasi; mantikli,
metodik ve diizenlidir. “Spor, kiiltiirel birtakim islevleri de yerine getiren araglardan bir
tanesidir. Bunlardan bir tanesi farkli kiiltiirlerin taninmasinda sporun, araci kurum islevi
gormesidir. Ornegin olimpiyatlar, diinya kupas1 karsilasmalarinda, o yorelerin toplumsal

yapisi, kiiltiirleri hakkinda daha fazla bilgi edinmekteyiz” (Dever, 2010: 182).

2.2.  Sporun Toplumsal Boyutlar1 ve Onemi

Spor, biligsel gelisim, saglik ve kendine giiveni gelistirir. Genel olarak, spor
faaliyetleri toplumsallasma siirecinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Milyonlarca insan, en
sevdikleri sporu uygulamak ve gdzlemlemek icin bir araya gelirler. Bu, kolektif,
rekreasyonel, profesyonel bir eglence aktivitesidir. Ayrica, bu aktivitenin uygulamasi

rekabete dayanmaktadir.

Spor, halk saglig: i¢in 6nemlidir. Endiistrilesmis toplumlar i¢in de pedagojik, politik
ve sosyal bir faaliyettir. Spor ayni zamanda ulusal temsilin bir aracidir. “Ornegin
poltikacilar olimpiyat oyunlarini -olimpik boykot- ve diger uluslararasi yarigmalari
etkileyebiliyorlar” (Atalay, 1998: 79).

Spor, insan hayatinin vazgecilmez pargalarindan biri haline gelmistir. Kimi zaman
yasam miicadelesi, kimi zaman savasa hazirlik, kimi zaman bedensel giizellik, kimi zaman
eglence, bos zaman degerlendirme seklinde diisiiniilmiis olsa da spor, her zaman toplum

hayatinda var olmustur (Dever, 2010: 267).

Spor izleyici Kkitleler arasinda da Onemli bir sohbet ve muhabbet konusu
olusturmaktadir (Tazegiil, 2014: 539). Konuya spor endiistrisi agisindan bakildiginda ise
cok uluslu sirketler kuliiplere ve spor organizasyonlarina sporsorluk yapmak i¢in tiim
niifusunu kullanmaktadir. Tiiketici, spor etkinliklerini takip etmek i¢in farkli iletisim

ortamlar1 kullanmaktadir ve sayisiz spor egitim kurumu vardir.

"Hatta diinyanin geri kalmigs ve kalkinmakta olan {ilkelerinin gelismis ilkelere
yetigebilmelerinde son sanslari spordur" (Yazici, 2014: 401). Spor sadece bir sosyal

etkinlik olarak degil ayn1 zamanda evrensel kar getiren insan tiiketiminin bir tiriintidiir.



"Sportif faaliyetler, spor disi alanlardaki sosyal anlagmazliklar1 ortadan kaldirmakla
kalmaz, sosyal hareketliligi de saglar" (Atalay, 1998: 80). Bu sekilde spor inang, din veya
mense simirt olmaksizin uygulanmaktadir. Herkesin spor yapmasi veya profesyonel

sporcularin artmasi i¢in spor politikalari, normlar ve yasalar olusturulmaktadir.

2.3. Sporun Tarihsel Gelisimi

Spor, ¢agdas diinyanin en eski ve soyut sosyal ve kiiltlirel faaliyetlerinden biridir.
Spor hareketi diger popiiler kiiltiirlere paralel olarak gelistigi halde, kendi tarihini

olusturmay1 ve kurumsal yapisini korumay1 bilmistir (Tiikenmez, 2009).

Ilk uygarhiklar, yiyecek bulmak veya avlanmak igin sportif hareketleri
kullanmuslardir. Ilkel toplumlarin savas ritiiellerinde ve dini térenlerde spor ortaya ¢ikmaya
baslamistir. Ik spor hareketleri savunma, saldir1 veya hayatta kalma amacl olmustur.
Ornegin: avcilik, balik tutma veya kabileler arasinda kavgalar. “Ilk sporlar, ayn1 zamanda
insanlik tarihinin ilk devletleri olan eski Misir ve Babil'de bundan 5-6 bin y1l 6nce, bir tiir
beceri yarisma oyunu olarak ortaya ¢ikmislardir (Fisek, 1998: 17). Tarihteki ilk sporlar,
ister aracli, ister aragsiz yapilsin, savunma ve saldirt kokenli olanlardir. Bir baska deyisle,
insanin dogayla girdigi oOlim kalim savaginin zorunlu bedensel eylemlerinden

kaynaklanirlar (Fisek, 2003:25; Dever, 2010: 29).

Tarihsel a¢idan bakildiginda okguluk, doviis ve kili¢ kullanimi agsamali olarak ortaya
cikmistir. “Arkeolojik kazilar sonucu ortaya ¢ikan belge ve bulgulardan giires, boks,
eskrim ve okgulugun, 1.O. 3000 yillarinda, yani tarihin ilk devletleri olan Misir ve
Stimer'de yapildigini biliyoruz” (Fisek,1985: 9; Dever, 2010: 30). Bunun yanisira Amerika
Kitasi’'nda, Mayalar gibi Mesoamerikali kiiltiirlerin de, dini tdrenlerde top oyunlar

oynadiklari bilinmektedir (Bkz. Resim 2.1).



—~ -

Resim 2.1. Spor faaliyetleri ve Maya kiiltiirii (Pueblos Originarios, 2016)

Spor yalnizca bir etkinlik degil, ayn1 zamanda bir gelenek ve sosyolojik bir
zorunluluk haline gelmis, toplu hareketler i¢in halk meydanlarda toplanmugtir. "Hititlerde
at terbiyesinin ve at arabalarini kullanmanin, bu gelenegin Misir kanaliyla, Eski Yunan'a

gecisi, ath savas geleneginin Eski Tiirkmenistan (M.O. 4000) Mezopotamya ve oradan

diinyaya yayilmasi, bir sosyolojik yapinin geregidir" (Erkan, Giiven ve Ayan, 1998: 20).

Yunan uygarlig1 bilim, sanat ve ayn1 zamanda da spor alaninda gelisti. Olimpiyat ve
Maraton eski Yunan’da dogmustur. “Olimpiyat Oyunlari'nin temelinde Tanr1 Zeus'a
adanmighik yer almaktadir. Olimpiyatlarin dinsel nitelikle tertiplenen kutsal senlikler
oldugu konusunda pek ¢ok ortak fikir yer almaktadir. Eski Yunan diinyasinin en énemli

bayrami olan bu oyunlar kutsal baris1 sagliyordu” (Dever, 2010: 34,35).

Eski Yunan'da felsefe kiiltiirli ile beden kiiltiiriiniin paralel yol alis1 site
devleti anlayisinin, bir seckinler aristokrasisinin sonucu olugsmus sinifli devlet
yapisinin iginde gerceklestirilmistir (...) Beden egitimi, olimpiyatlar, Antik
Yunanlilarinin Girit yoluyla Misir'dan aktarilan heykel ve resim anlayiglar ile
de kendini gosterirken bu gelenegin bilim, felsefe ve geometri kokeni de sanat
geleneklerinin geri planinda bir Misir ve Mezopotamya varligina isaret
etmektedir (Erkan vd., 1998: 20).

Ote yandan, Cin uygarli§1 yarismalar ve spor etkinlikleri ile tarih yaratti. "Cin
uygarligi; beden caligmalarini oldukca genis bicimde ve akillica kullanan ilk uygarlik
olarak goriiniiyor. Bu ¢alismalarin baslica araci, 1.0 2700'e dogru: Kung-fu, dinsel bir
amagla yapilan bol ayrintili bir beden egitimi yontemidir” (Gillet, 1975: 20; Dever, 2010:
32). Medeniyetler gelistikge devlet yapilanmasi giiclendik¢e insanlar fiziksel veya
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eglenceye yonelik aktiviteler gelistirmek i¢in bos zamanlar1 kullanmistir. Yavag'a gore

biiyiik spor olaylarinin kronolojisi su sekildedir (Bkz. Cizelge 2.1):

Cizelge 2.1. Spor tarihinin popiiler zamanlari (Yavag, 2005: 8)

Donem Spor cesidi

1800 oncesi At yarisi, golf, kriket, boks, kiirek, eskrim

1820-30 Aticilik, yelkenli

1840-60 Beyzbol, futbol, yiizme

1860-70 Atletizm, kayak, bisiklet, kano yarisi

1870-80 Amerikan futbolu, ¢im tenisi, hokey, badminton

1880-1900 Buz hokeyi, jimnlastik, basketbol, voleybol, bowling, masa
tenisi, halter, buz pateni

1900 sonrast Hentbol, duvar tenisi, karate, aikido, tekvando vd.

Sportif faaliyetler, toplum bireylerini bedenleri yoluyla gii¢clendirme
yolunda motive ederken, zamanla bu etkinliklere toérensel boyut kazandirmast,
yarigma, 0diil, sponsorluk gibi yonleriyle kurumlagmasi hatta yasayla siireklilik
kazanmasi, bir yerden sonra ulusal, dini, hiimanist deger gostergesi olarak
kollektif bilgi ve biling alaninda yer almaktadir (Erkan vd.,1998: 22).

Zamanla, spor tam zamanli profesyonel bir meslek haline gelmistir. Ayn1 zamanda
takipgilerin sayisi hizla artmis ve sporseverler medya araciligiyla spor miisabakalarini takip

edebilmistir.

2.3.1. Olimpiyatlar ve Tarihsel Gelisimi

Olimpiyatlar, Antik Yunan’dan giiniimiize kadar, belli donemlerde kesintiye ugrasa
da devamliligin siirdiirebilmis, diinyanin en énemli ve uzun soluklu spor organizasyonu
olarak bilinmektedir. ilk diizenlendikleri tarihten itibaren olimpiyatlar, toplumsal, siyasal,
ekonomik etkileri ile insanligin baris i¢inde diizenleyebildigi ve yapildig1 bolgeye ayricalik
kazandiran en dnemli kiiltiirel olgulardan biri olmustur (ilhan, 2014: 53-70).

Tarihin ilk orgiitlii spor karsilagmasi sayilan Antik Olimpiyat Oyunlari, efsaneye
gore, Elis Krali Iphitos’un ¢abalariyla, 1.0. 776’da basladi. 1.S. 393 yilinda Roma
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Imparatoru Theodosius tarafindan alinan kapatma kararma kadar, dérder yillik aralarla,

292 kere tekrarlandi (Fisek, 1985: 12,13).

Antik Olimpiyat Oyunlar1 M.O. 572 yilinda 5 giine kadar uzatimistir. “Antik
Olimpiyat Oyunlarinin M.O 776 yillindan itibaren Yunanistan'da yapildig1 kesin olarak
bilinmektedir (Segilmis, 2004: 11). Olimpia kelimesi, ¢ok tanrili Yunan mitolojisine
dayanmaktadir. Olimpiyat Oyunlari'nin temelinde Tanr1 Zeus'a adanmiglik yer almaktadir.
Olimpiyatlar, dini anlamda kutsal bayramlardir. Yunan mitolojisinde, Olympus (veya
Olympus) ismi Zeus, Apollo, Hephaestus, Hera, Athena, Artemis, Hermes, Afrodit, Aris

gibi tanrilarin dagidir (Dever, 2010).

Olimpiyat oyunlari, Mora Yarimadasinda, Olimpos kentinde, Zeus tapmaginda
yapilirdi. Antik Olimpiyat Oyunlarinin sayesinde savas halinde bulunan Yunan Site
Devletleri, Olimpiyat'a kisa bir siire kaldiginda silahlar1 birakirlar, yarigacak olan

sporcularini se¢ip bunlar yetistirirlerdi (Segilmis, 2004: 11).

Olimpiyat zamaninda, Tanr1 Zeus’a adanmislik ve dini kokeni oldugu igin silah

tagimak, savagsmak ya da cinayet islemek yasakti (Dever, 2010).

Antik olimpiyatlarmn ilk zamanlarinda kosu yariglari, , daha sonra giires, uzun atlama,
disk atma yarnslar1 yapilirdi. Sporcular miisabakalar icin aylarca hazirlik kamplarina
almirdi. Oyunlar her dort yilda bir yinelenirdi. Kadinlar Olimpiyat Oyunlarina katilamaz
ve oyunlari izleyemezdi. Bu oyunlar torenler seklinde gergeklesirdi. Erkekler, sporun

kadlar i¢in bir etkinlik olmadigina inaniyorlard: (Tikenmez, 2009).

M.O. 708 yilinda disk firlatmalar ve uzun atlamalar popiilerlesti ve M.O. 668 yilinda
boks sporu Olimpiyat Oyunlar1 kapsamina alindi. 25. Olimpiyat oyunlarinda at ve ath
araba yarislart programa dahil edildi. Bunlar, oyunlarin en eglenceli sporlariyd: ve

yarismalar 600 m boyunda olan hipodromlarda yapilmaktaydi (Seg¢ilmis, 2004).

Yaklasik 1200 yil devam eden, Roma Imparatoru Theodosius’un ¢ok tanrili din
uygulamasi ve seytan isi olarak gorerek yasakladigi bu biiyiik spor organizasyonu, 1503 yil
unutulmaya yiiz tuttu. Bu uzun aranin ardindan Fransiz Baron Pierre De Coubertin’in

cabalar1 sonucu 1896 yilinda Atina’da tekrar diizenlenmeye basland1 (Ustel, 2005: 20).
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2.3.1.1. Modern olimpiyat oyunlar:

Modern Olimpiyatlar Fransiz Baron Pierre De Coubertin’in ¢abalar1 sonucu 1896
yilinda Atina’da tekrar yapilmaya baslandi. Coubertin, oyunlarin tekrar baglatilmasinin,
antik caglarin tekrar canlandirilmast degil, “viicut ve ruh arasindaki denge” i¢in modern
bir arayis oldugunu vurguluyordu (Ustel, 2005: 20). Ustel, L. C.(2005). Atina’dan
Atina’ya-1896-2004, Morpa Kiiltiir Yayinlari, istanbul.

Olimpiyat Oyunlari'nin kurucusu olarak kabul edilen Baron Pierre de Coubertin, 1
Ocak 1863 giinii Paris'te dogdu (Segilmis, 2004). Coubertin sporun evrensel bir aktivite
olduguna inanmaktaydi. 1894 yilinda Sorbonne'da 2000 davetlinin katildig1 toplantida
yeniden canlandirilmas:1 planlanan Olimpiyatlarin temel ilkeleri su sekilde belirlendi

(Segilmis, 2004: 19):

1. Olimpiyatlar dort yilda bir yapilacaktir.

2. Yarigmalarda sadece biiyiikler yer alacaktir.

3. Amatorliik kurallar1 esastir.

4. Her olimpiyat baska bir iilkede yapilacaktir.

5. Olimpiyat herkese agik olacaktir.

6. Bu komitenin baskan1 Baron Pierre de Coubertin olacaktir.

Bu kararlardan sonra, Uluslararasi Olimpiyat Komitesi (IOC) kurulmus oldu.
Oyunlara ilk diizenlendigi andan itibaren ¢ok sayida iilke ve sporcu yogun ilgi gosterdi.
“Eski Olimpiyatlarda oldugu gibi, Modern Oyunlarda da yarisan sporcularin riiyasi ve
amaglari, katilmak ve sonuna kadar miicadele etmekle birlikte daima birinci olmaktir”

(Segilmis, 2004: 20).

Oyunlar basariya ulasinca, Yunanlilar sahiplenmek isteyip, sonraki tiim oyunlarin
Atina’da diizenlenmesini talep ettiler. Ancak, oyunlarin kiiresel bir boyut kazanmasi i¢in
gezgin olmasi gerekiyordu. Bir sonraki oyunlar Paris’te olacagi i¢in bagkanlik da bir
Fransiz’a, yani o giine kadar IOC genel sekreteri durumunda olan Coubertin’e gecti (Ustel,
2005:21). Paris Kongresi’nde alinan kararla kurulan I0C’nin, olimpiyat oyunlarinin tek
yonetici organt ve merkezinin Lozan’da oldugu tescil edildi. Olimpiyatlar giiniimiize
kadar diinya savaslariyla kesintiye ugrasa da, boykotlara, 6liimlere, protestolara, showlara

sahne olsa da, varligini ve etkisini artirarak devam ettirdi.
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1896 yilinda diizenlenmeye baslayan modern olimpiyatlari, su ana kadar Amerika
Birlesik Devletleri (ABD) 4, Ingiltere 3, Fransa 2, Almanya 2, Avusturalya 2, Yunanistan
2, ltalya, Isvec, Belgika, Hollanda, Finlandiya, Sovyetler Birligi, Japonya, Meksika,
Kanada, Giiney Kore, Cin ve Ispanya birer kez diizenleme firsat1 bulmuslardir (Olympic

Games, 2016).

Olimpiyatlar diizenlemek i¢in yalnizca istekli olmak yeterli olmamakta, biiyiik bir
ekonomik ve politik giice ihtiya¢ duyulmaktadir. Ulkeler olimpiyat organizasyonunu
yillarca stiren hazirliklar ve yatirimlarin yapilacagi bir giic gosterisi haline getirerek
organizasyonu diizenleyen iilke icin kiilfetli duruma getirmislerdir. Olimpiyat diizenlemek
sadece ekonomik ve politik acidan giiglii devlet ya da devletlerin diizenleyebilecegi
seviyeye ulagmistir. Olimpiyat tarihine baktigimizda ekonomik ve politik acidan giiglii
iilkelerin birkag kez olimpiyat diizenledigini goriiyoruz. Ingiltere ve Amerika Birlesik
Devletleri’nde 3’er kez olimpiyat diizenlenmesi bunun en belirgin gostergesidir (ilhan,

2014: 53-70).
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3.  ENFORMASYON TOPLUMU VE YENI ILETiSIM ARACLARI

Bilgi ve iletisim, toplumsallasma siirecinde iki énemli kavramdir. Bilgi iletisimin
tamamlayicisidir ve mesaj olusturan bir veri kiimesidir. Sozciikk Latince "bilgi" ya da
"informare" ve anlami disipline etmek, zihnine sekil vermek, &gretmektir. "Bilisim
kurallarindan yararlanarak kisinin veriye yonelttigi kavram ya da 6grenme, arastirma,
gbzlem yoluyla elde edilen ger¢ek olarak ifade edilmektedir. Baska bir tanimda bilgi, belli

bir siiregten gegmis veriler olarak tanimlanmaktadir" (Akinci, 2014: 8).

Ote yandan, iletisimin szciigiiniin kullanimi, 14. yiizyilda Fransizca, 15. yiizyilda da
Ingilizcede baslamaktadir. Latince ‘communicare’  sdzciigiinden tiiremis olan
'communication’ sozciigii icin Tiirkgede 'iletisim' kelimesi kullanilmaktadir. "Ozellikle
1970"ere kadar iletisim kelimesi yerine enformasyon ve haberlesme kelimesi

kullanilmaktaydi" (Yengin, 2014: 19).

Latince communicare'den gelen sozciik, katilmak communier (fiziksel
anlamda da katilmak) diisiincesiyle bagdastirilir. Paylasim diisiincesi, tagima
tekniklerinin (tren, otomobil) ve bireylerarasi ya da toplu iligkiler tekniklerinin
(telefon, basin) gelisimiyle nakil ve gegis araci diisiincesi yararina giderek yok
olur (Colin, 2011: 40).

Giliniimiizde, iletisim kurmak i¢in ¢ok sayida arag, ortam, mekéan ve genis bir sosyal
cerceve vardir. Hem gazete, televizyon, radyo hem de diger iletisim araglari, siyasi, sportif,

ekonomik ve sosyal haberleri topluma daha hizli yayabilmektedir.

Iletisim teknolojileri ve modern endiistrinin gelismesiyle diinya devrim niteliginde
gelismelere sahne oldu. Su an toplum, iletisimin yeni teknolojik araglariyla daha fazla
bilgilendiriliyor, enformasyon bombardimanina tutuluyor ve toplumsal hareketler daha
hizl1 yayiliyor (Coban, 2009: 26).

Alvin Toffler'm bilgi ve sanayi toplumu ile ilgili dalga kuramina gore,
sosyoekonomik gelisme; tarim devrimi 'birinci dalga', sanayi devrimi 'ikinci
dalga' enformasyon devrimi veya bilgi toplumundaki geligsmeler ise 'li¢iincii
dalga' olarak nitelendirilmektedir. Ugiingii dalga ekonomik, kiiltiirel, sosyal ve
siyasal alanda yeni bir yasam bi¢imi getirmektedir (Akinci, 2014: 12).
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Bilgi toplumu, 70. yillarin basinda endiistriyel toplumlarda dogmustur. Bu toplum,;
kiiresellesmis, teknolojik, metalagtirilmis ve dinamiktir. Buna ek olarak; toplum, iletisim
araglar1 yardimiyla bilgiye hizli ve kolay sekilde ulasmistir (Redon, 2001). Yeni iletisim
araclar1 bilimsel bilginin yayilmasini kolaylastirmistir. Ayrica, bilgi miktar1 6nemli 6l¢lide
artmistir.

Manuel Castells (2000) ekonomi, devlet ve toplum arasindaki iliskinin degistigine
dikkati ¢ekmektedir. O’na gore sermayenin giicii, emegin giliciinden daha biiyiiktiir ve bilgi
ve iletisim teknolojilerinde bir devrim yasanmaktadir. Yeni iletisim araglari, bilgi
sunumunda yenilik yaratmaktadir. Diger yandan da daha fazla veriyi saklayabilmek

olanakli hale gelmis ve bilgi degisimi acisindan cografi engeller kirilmistir.

3.1.  Gelisen Teknoloji ve Insanin Déniisiimii

Teknoloji, bilimsel ve teknik bilginin bir kiimesidir. Bu kiimeyi, mal ve hizmetler
olusturur; teknoloji insanligin temel ihtiyaglarim1 karsilamaktadir. S6zciik Yunancadan
gelen ‘tekhne’ kelimesine, bilgi anlamina gelen logos son ekinin' eklenmesiyle olusmustur.

Sozciik 'tekhne', is veya maharet olarak terciime edilebilmektedir.

Teknik kelimesi ile teknoloji kelimesi ¢ogu zaman esanlamliymis gibi
kullanilmaktadir. Teknik ile teknoloji arasindaki fark, s6z konusu yapma,
iiretme bilgisinin toplumsallagsmasi noktasindadir. Teknolojiden bahsederken,
herhangi bir seyi elde etmenin, iliretmenin bilgisinin toplumsal bir baglamda
olustugu ve kullanildigi vurgulanmaktadir (Atabek, 2001: 17,18).

Pinch ve Bijker (1984)’e gore teknolojiler onlar1 kullanan toplumsal gruplarin
ihtiyaclarin1 karsilamak iizere ortaya cikar. “Icat ettikce teknolojileri kesfederiz ve
teknolojinin yayginlastigi toplumsal ortam onun gelisme bigimine de etki eder” (Weller,

Bruns,Burgess,Mahrt ve Puschmann, 2014: 80).

Iletisim teknolojisinin belirleyiciligi goriisii 19. yiizyilda yeni iletisim
teknolojilerinin, 0Ozellikle trenin kullaniminin yayginlagsmasiyla 6n plana
cikmigtir (...) Trenle birlikte wulasimda kazanilan kolaylikla beraber
kiiresellesme kavrami yayginlasmaya baslamistir (...) Bununla birlikte ag
toplumunun da temeli farkinda olmadan atilmaktadir. Kablo lizerinden yapilan
islerle birlikte uluslararasi ag anlayisi 6n plana ¢ikmustir. Internet, diger biitiin
iletisim ortamlarini i¢inde barindirabilecek bir yapiya sahiptir (Yengin, 2014:
115).
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Medya kuramcisi Neil Postman (1992) yeni teknolojilerin sembollerin karakterini
nasil etkiledigini ve toplulugun dogasini nasil degistirdigini yani diislincelerimizi nasil
degistirdigini ortaya koydu (Hermida, 2014: 471). Teknolojinin daha popiiler hale gelmesi,
cografi mesafeleri daha az soyut hale getirmektedir. Teknolojiyle birlikte hem gonderen

hem de alic1 aktif olarak iletisim siirecine katilabilmektedir.

Harold Innis'e gére; insan kendi teknolojisi ile birlikte vardir; toplumsal
bi¢imlerdeki ve kiiltiirdeki degisiklikler iletisim teknolojisindeki degisimlerin
bir fonksiyonudur. Teknolojik araglarin ¢ogu insanin fiziksel yeteneklerini
gelistirmek cabasi i¢indir; iletisim teknolojisi diislincenin, bilincin, insanin
ender kavramsal yeteneklerinin uzantisidir (Yengin, 2014: 51).

Innis'in ifade ettigi gibi “teknoloji insanin fiziksel yetilerinin uzantisidir. Iletisim
teknolojisi ise insan bilincinin uzantisidir” (Yengin, 2014: 51). Teknolojiler toplumsal

iiretimle yakindan iligkilidirler.

3.2.  Internet Teknolojisinin Gelisimi

Toplumlari ve bilgiyi bir araya getiren bir iletisim araci olan internet, (Interconnected
Networks) birbirine bagli sebekeler anlami tasimaktadir. Kiiresel bir ag olan internette
farkli sektOrlerden ulusal ve uluslararast kurumlar, hiikiimet kurumlari ve bilimsel

kurumlarin bilgileri bulunabilir.

1960 yilinda Internet, Amerika Birlesik Devletleri'nde askeri bir proje olarak
dogmustur. Daha sonra, 1973 yilinda aglar icin, veri iletiminde ortak bir dil ile anlagmaya

varilmus, ancak Internet, kisith bilgilerle bir iletisim arac1 olarak degerlendirilmistir.

1989 yilinda, Parcacik Fizigi Avrupa Laboratuvari (CERN) erisimi kolaylastirmak
icin bir teknik gelistirmistir. Buna Hiper Metin Transfer Protokolii (HTTP) adi verilmistir.
Bu, baglantilar1 olan belgelere erisime izin vermistir. Bu protokoliin tanim1 World Wide

Web'in (WWW) ortaya ¢ikmasini saglamistir (Moraga, 2001).

Kisa bir siire sonra, 1992 yilinda web tarayicilar1 gelistirilmistir. 1993 yilinda, 50

web sitesi olusturulmus ve daha sonra gelisme nedeniyle internette 500 siteye ulasilmistir
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ve 1994 yilinda web tarayicilar1 i¢in yeni programlar internetle ilgili kurallarla

gelistirilmistir (Altinbasak ve Karaca, 2009).

Internet, smirli anlamda bir medyadir; yani iletisim igin teknik bir ara¢ (...). En
biiyiikk olanaklar, ses, video ve metin kombinasyonundan gelmektedir: Evrensel bir aga
bagli tek bir bilgisayar yazili mesajlara, statik veya banklara ulasabilir (Colin, 2011:
328,329).

Castells’e gore internet hizla biiyliyen dogasi1 6zellikle World Wide Web ve web 2.0
var olan sosyal pratikleri olaganiistii bir sekilde dijitallestirdi (Karakulakoglu ve Ugurlu,
2015).

Internet, bilgi teknolojisi ve iletisim diinyasinda devrim yaratmistir. Internet, ayn
anda, cografi konuma bakilmaksizin, bilgisayarla bireyler arasinda bir isbirligi ve etkilesim

araci olabilme 6zelligi tasimaktadir.

Internet zaman ve mekan smir1 olmaksizin kullanilabilmesi nedeniyle vazgegilmez
bir ara¢ haline gelmistir. “Mektup, kitap, gazete, telefon, radyo, televizyon ve nihayet
internet, kitle iletisiminde hem daha biiylik bir ¢ogunluga ulagmak hem de bilgi akisini,

bilgilendirmeyi (enformasyon) hizlandirmak igin atilmis dev adimlardir” (Bulut, 2006: 9).

En son Visual Networking Index Raporu (2016)’na gore, 2017 yilinda internet
kullanicist sayis1 yaklasik 3.6 milyara ulasacaktir. Bir baska deyisle diinya niifusunun %
48'1 internet kullanicis1 olacaktir. Ayrica, 2017 yili i¢inde sabit cihazlar, mobil, M2M ve
digerleri araciligiyla 19 milyar baglant1 yapilacaktir.

Internet hizli ve sinirsiz bir sekilde bilgi génderme olanagi sunmaktadir. Timisi

internetin olanaklarini su sekilde siralamistir (Bulut, 2006: 22):

1. Bireysel, grup ve c¢oklu letsimi bir arada barindirmaktadir,

2.Yayincilik i¢in digik tamamlanmig maliyet ve diisik marjinal maliyet
yaratmaktadir,

3. Maliyeti az, kiiresel ¢oklu iletisime olanak vermektedir,

4. Diisiik maliyetli kiiresel, metin temelli, kisilerarasi iletisime izin vermektedir.
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Bulut (2006)’a gore internet, hem kendi mekani hem de kendi zamanini yaratmis ve
bu cografyada kanunlarini ortaya ¢ikarmistir. Bu durumun en 6nemli sonuglarindan biri,
sahip olmanin sembolik yayginlagmasidir. Yani geleneksel kitle iletisim araci olarak
internetin tek bir sahibi yoktur, her kullanici hizmeti kullanabilir ve geribildirim

olusturabilir.

3.3.  Sosyal Medya Uygulamalari

Sosyal medya uygulamalari, kullanicilar arasinda iletisim kurmak, kisisel profilleri
paylagmak icin kullanilan alanlardir ve her tiirlii bilgi veya igerik i¢in arama araglaridir.
“Sosyal medyay1; web 2.0 teknolojilerinin sundugu olanaklar dogrultusunda, farkli
kesimlerden kisi veya kurumlarin belli amag ve iceriklere paylasim gerceklestirdikleri ve
geri bildirim alabildikleri, kullanici miidahalesine agik olan sanal ortam uygulamalar

olarak tanimlamak miimkiindiir” (Akinct, 2014: 101).

Internetin farkli uygulamalarla birlikte cografi farkliliklar sdzkonusu olmaksizin
interaktif bir sekilde hizli iletisim kurabilme ve bilgiye erigebilme olanagi sunmasi bu
teknolojinin kullammmin hizli bir sekilde yayilmasinda etkili olmustur. Internet
kullaniminin hizli bir sekilde yayginlasmasi ayni zamanda c¢evrimigi topluluklar kavramini
da hayatimiza sokmustur. Bu platformlar, diinyanin doért bir yanindaki birgok toplulukla
ilgilidir. "Sosyal medya, kullanicilarinin birbirleriyle baglanti ve iletisim kurmalarina
imkan veren, kisisel icerigin paylasilmasi kadar kisisel bir ag kurmalarin1 da saglayan

cevrimigi topluluklar olarak ifade edilebilir" (Karakulakoglu ve Ugurlu, 2015: 147).

Iletisim Calismalarinda Dijital Yaklasimlar Twitter kitabinda Erbaslar (2013: 6);

sosyal medya uygulamalarinin 6zelliklerini su sekilde siralamistir:

e Sosyal medya, kullanicilara karsilikli paylasim imkani saglayan,
kullanicilarinin kisisel veya gruplar i¢inde medya igerigi olusturmasina imkan
veren dijital medya ve teknolojidir.

e En basit tabiriyle sosyal medya, haber, igerik ve bilgiyi paylasma,
okuma ve kesfetme aliskanliklarinin degismesidir.

e Sosyal medya, bireylerin igerik, profil, fikir, bakis acis1 ve algi
bicimlerini paylasmak i¢in kullandiklar1 cevrimici araglardir etkilesim ve
sohbeti kolaylastirir (Karakulakoglu ve Ugurlu, 2015: 147).
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Sosyal medyada insanlar fikirlerini ifade edebilmekte ve yeni fikirler
iiretebilmektedir. Ayrica, medya kuruluslari ve farkli sektorlerden sirketler sosyal medyay1
stratejik olarak kullanmaktadir. "Sosyal medya, stirekli glincellenebilmesi, ¢oklu kullanima
actk olmasi, sanal paylasima olanak tanimasi ve benzeri nedenlerle yeni iletisim
ortamlarinda en c¢ok tercih edilen mecra olarak kendisini gostermektedir" (Akinci, 2014:

101).

McLuhan, 1967 yilinda diinyanin "kiiresel koy" haline gelecegini belirtmistir.
McLuhan’in “kiiresel koy” soziiyle ifade etmek istedigi bilgiye kolaylikla ulagilabilen ve
bilginin paylasilabildigi bir diinya diizenidir. Sosyal medya uygulamalarinin yararlarina

dikkat ¢eken Nakki bu yararlar1 su sekilde siralamistir (Karakulakoglu ve Ugurlu, 2015):

1. Tim icerik paylasilabilir. Hem fotograflar, videolar, bilgiler hem de
baglantilar.

2. Topluluklar, platform tizerinde ortakliklar kurabilir.

3. Teknoloji ile yliksek boyutlarda sesli veya gorsel 6geler paylasilabilir.

Sosyal medya uygulamalarinda bilgi paylasimi ¢ok daha etkilesimli olmakla birlikte
kullanicilar herhangi bir iletiyi anlik bir sekilde yamtlayabilmektedir. Ornegin, kullanicilar
My Space, Twitter, Facebook, YouTube gibi sosyal aglarda bilgi paylasabildigi gibi baska

bir kullaniciya da hemen yanit verebilmektedir.

3.3.1. Sosyal Medya Uygulamalarindan Twitter

Bir 'mikroblog' veya konusma aract medyas: olarak bilinmekte olan Twitter, San
Francisco'da bulunan kii¢iikk bir sirket olan Obvious'in arastirma projesi olarak hayata
gecmistir. Bu mikro-blog 2006 yilinda Biz Stone, Jack Dorsey ve Even Williams adli ti¢

uzman tarafindan kurulmustur (Koseoglu ve Koker, 2014).

Twitter kullanicilari, olusturduklar: 140 karakterle sinirlanmis metinleri birbirleriyle
paylasabilmektedir. Kdseoglu ve Koker (2014: 217) Twitter araciligiyla boyle bir sinirlama
yapilmasinin amacini “gok az kelime ile ¢ok fazla seyin paylasilacagini gostermek” olarak
ifade etmistir. Twitter kullanicilar1 bu uygulama sayesinde hem fotograf, video, web sitesi

adresleri ve diisiinceler paylasilabilmektedir. Takipgiler ise paylasilmis olan igeriklere



21

yanit verebilmekte ya da bu igeriklerle ilgili yorumlar yapabilmektedir. Twitter'in diger
cevrimici hizmetlerle biitiinlesmesi (6r.: Instagram gibi fotograf paylasim siteleri,
YouTube gibi video platformlar1 ya da nytimes.com gibi haber siteleri) bu sitelerden gelen
aktivitelerin ve igerigin kisinin takipgileriyle paylasimini kolaylastirmaktadir. Boylece,
Twitter dolayimlanmig bir giinliik yasamin paylasimi i¢in kisisel bir odak haline

gelebilmektedir (Weller vd., 2014: 53).

Twitter basitligi sayesinde basarili olmustur. Bir Twitter kullanicis1 baskalarini takip
edebildigi gibi kendisi de baska kullanicilar tarafindan takip edilebilmektedir. Bir
kullaniciyr takip etmekte olan kullanici zaman cizelgesinde (timeline) goriinmektedir.
"Twitter''n kurucu ortagt olan Evan Williams bir televizyon roportajinda Twitter'in

amacinin "insanlarin birbirlerine baglanmasiyla igili' oldugunu soylemistir" (Weller vd.,

2014: 259).

Twitter, onemli bir mikro-blog ©rnegi olmasinin yaninda, aslinda
giiniimiizde kullanilan mikro-bloglarin en bilinenidir. Twitter'in ayn1 zamanda
bir sosyal ag olarak adlandirilmasinin sebebi ise 6zellikle cep telefonlarinda
dahi kullanilabilir bir ara¢ haline geldigi i¢in zaman ve mekan kaygis1 olmadan

anlik iletisim ve paylasim gerceklestirebilmesidir (Karakulakoglu ve Ugurlu,
2015: 99).

Twitter, diyalojik bir iletisim kanalidir. Fikirler, haberler, diisiinceler ve her tiirli
bilgiyi de paylasabilen insanlar ¢evreleriyle iletisim kurabilirler. Twitter, “diger bir degisle
sosyal aglara dahil olan herkesin esit diizeyde iletisim kurabilme 6zgiirliigline kavustugu

bir ara¢ haline gelmistir” (Koseoglu ve Koker, 2014: 218).

Kolaylikla erigilebilen Twitter kullanicilarina, diinyadaki sosyal, siyasal ve ekonomik

konulara yonelik katilim firsat1 saglamaktadir. Weller ve digerlerine gore:

Twitter kullanicilar1 Tweet’leri bir sey gerceklestirmek icin kullanmak
istediklerinin  farkindadirlar.  Twitter'i  niyetledikleri amaglar ugruna
kullanmalarint miimkiim kilan toplumsal ve teknolojik bir pratik (bu ister tek
bir etiketleme karakterinin kullanimi olsun, ister bir ortak pratikler yelpazesi
olsun, isterse de Twitter'a programsal olarak erisen bir aplikasyon olsun)
yaratmaktadir (Weller vd, 2014: 89).

Twitter bir iletisim platformudur. Twitter tinliilerin, sanat¢ilarin siklikla katildig bir

uygulamadir. Kullanicilar, Twitter'r kurulan standartlara gore 6zgiirce kullanabilmektedir.
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Weller ve digerleri (2014: 57) “Twitter’in belirli teknolojik 6zelliklerle, yeni sosyal ve
metinsel iligkilerle ve ayrica Twitter’in kullanimina iligkin yol gosteren ortak normlar ve
beklentilerle bi¢imlendirilen iletisimsel bir alan sagladigini ileri stirmiistiir”. 2011 yilinda
yapilan bir arastirmada Twitter’1 etkili kullanan ilk 10 iilke su sekilde siralanmistir (Bkz.

Cizelge 3.1).

Cizelge 3.1. Twitter igin internet etkilesiminde ilk on iilke (% erisime gore) (Aytekin,
2012: 109)

Ulke Erisim (%)
Hollanda 26,8
Japonya 26,6
Brezilya 23,7

Endonezya 22,0
Venezuela 21,0
Kanada 18,0

Arjantin 18,0

Tiirkiye 16,6

Filipinler 16,1

Singapur 16,0

3.3.1.1. Spor iletisim araci olarak Twitter

Twitter, bir icerik dagitim kanali olarak tamamen entegre edilmistir. Castello
(2013)’ya gore, genel olarak Twitter, igerigi yayginlastirmak, katilimi tesvik etmek ve yeni
icerik  hastags medyasinin  yayginlastirilmasint  saglamak icin diizenli olarak

kullanilmaktadir.

Twitter'da spor haberleri daha cok su konular iizerinde yogunlagmaktadir. UEFA
Sampiyonlar Ligi, Avrupa/Diinya Sampiyonalari ve Konfederasyon Kupasi (Salinero,
2014). Spor gazeteciligi alanin en popiiler gazetecilik tiirli olarak dikkat g¢ekmektedir.
Twitter'daki gilinliik spor haberlerine baktigimizda; videolar, fotograflar, animasyon ve GIF
baglantilari ile mesajlarin desteklendigi goriilmektedir. Twitter spor haberleri i¢in avantajli

bir mecra sunan ¢ok énemli bir aragtir.

Montin ve Romero’nun yaptig1 arastirmaya gore; spor takipgileri c¢evrimici
sohbetlere daha kolayca ulasabilmekte ve bu igerikleri gergek zamanli takip

edebilmektedir. Takipgiler anlik olarak bilgiyi degistirebilmekte veya Onemli verilere



23

ulasabilmektedir (Montin ve Romero, 2012). Twitter, kullanicilarin ihtiyaglarina ve

endiselerine kulak misafiri olan bir kanaldir.

Spor haberlerinde, hizlilik 6nemlidir ve bilgi paylasimi agisindan ihtiya¢ duyulan bu
hizi  Twitter saglayabilmektedir.  Twitter ile haberler hizli bir sekilde
giincellenebilmektedir. Mesajlarin sinirlandirilmis olmasi nedeniyle gazeteciler herhangi
bir olayla ilgili direk bilgiler i¢eren mesajlar paylasabilmekte ve dolayisiyla bilgiye gok
fazla yorum katamamaktadir. Arrabal (2014) Twitter’in haber biilteni bulmak, miisteri
bulmak, iiriin bulmak, anket yapmak, fotograf paylasmak ve yorum yapmak igin

kullanilabildigini belirtmistir.

Spor gazeteleri Tweetler araciligiyla kamuoyu arastirmalari yapma olanagina da
sahiptir. Ayrica Twitter, kullanicilarin adlariyla kendi kaynaklarimi raporlara da
koymaktadir. Bu platform sayesinde haber odalari daha seffaf bir duruma gelmistir.
Gazeteciler, takipgilerine haber hakkinda goriislerini sorarak aninda geri doniis

alabilmektedir. Ve bu uygulama yaygin bir hale gelmistir (Arrabal, 2014: 160).

3.3.1.2. Spor gazetelerinin Twitter kullanim stratejileri

Spor gazeteleri, Twitter gibi sosyal aglari siirekli kullanmaktadir, ama Twitter
platformunda etkili bir sekilde iletisim kurmak ve kitlelere daha yakin olmak igin, iletisim

stratejileri gelistirmeleri gerekmektedir.

Twitter baglanti kurmak veya baglantiyr korumak amacli bir sosyal ag gibi islev
goérmenin aksine, enformasyon ve flag haber yayimi i¢in bir ag olarak islev gérmektedir.
Ayrica Hofe, Neuberger ve Nuernergk (2014) Twitter hesaplar1 arasindaki haberin hizli
sekillerde yayginlagsmasina olarak -tanimakta ve enformasyon akisinin dinamiklerini

etkilemektedir.

Domizi’nin bir arastirmasina gore "Twitter, tiiketici kanallar i¢ine daha fazla entegre
olmaktadir. Yani tiiketiciler, ayni anda birden fazla anlamda etkilesime giriyor" (2016: 13).
Spor gazeteleri, Tweetleri yaymlarken popiilarite kazanmaya ve giic kazanmaya

caligmaktadir.
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Twitter kullanilirken bazi taktikler takip edilmelidir: Gorsel icerigin baglantilar1 ve
resimleri ile entegrasyonu ¢ekici olmalidir. Metinlerde bilgisayar grafikleri kullanmak ve

en onemlisi toplulugu tanimak 6nemli gortilmektedir (Demers, 2014).

Ayrica spor gazeteleri, Twitter’1 belirlenmis hedefler dogrultusunda kullanmalidir.
Yani, Twitter'da dinamik icerik olusturulmali, giivenilirligi artirmak i¢in arastirmalar ve i¢
istatistikler yapilmalidir. Ayrica, sayfa igerigi hakkinda kisa sorular sorulmali, canli yayin,
ya da etkinlik gerceklestirilmeli, analytics.twitter.com ile baglanti kurulmali, aglar
olusturmali, seyirci i¢in igerik iiretilmeli ve etkilesimi artiracak yontemler gelistirilmelidir.

(Kitleyle baglant1 kurun, tweet'leri yanitlayin, konusmalara katilin).

Hofe ve digerleri (2014: 453) gazetecilerin Twitter’1 ne sekilde kullandiklar ile ilgili

su tespitlerde bulunmustur:

e Gazeteciler kendi haber websitelerinin reklamin1 yapmaktadirlar.
Tweetlerle websitesi igerigine atifta bulunulmakta ve websitesi
linklenebilmektedir.

e Gazeteciler dogrudan olaylarin meydana geldigi yerden Twitter
araciligiyla canli haber bildirimleri saglamaktadir.

e Gazeteciler Twitter'da halkla etkilesime girmektedirler.

e Bildirimlere yonelik izleyici tepkilerini izlemektedirler.

o Twitter kullanarak haber dykiilerini incelemekte ve aragtirmalar
yapmaktadirlar.

Ayrica, haberlerin birden fazla paylasilmasi, mesajlarin siralanmasi, basliklar ve
resimler yerlestirilmesi gerekmektedir. Gazeteci, katilimi tesvik etmek igin sorular sormali,
takipciler veya iiyelerin listelerini olusturmali, igeriklerin ne zaman yayinlanacagini bilmek
icin bir takvim olusturmali, yaym frekansi bildirmeli, yayin sistemleri kurmali (goriintii-
baglanti-ifade-paylasmak), fotograf igeren veya GIF animasyonlu igerikler eklemelidir.

Ciinkii gazeteci bu sekilde izleyici kitlesinin dikkatini ¢cekebilmektedir.
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4. SPOR MEDYALARI VE SPOR GAZETELERININ SOSYAL
MEDYA KULLANIMI

4.1.  Spor Gazeteciligi ve Tarihsel Gelisimi

Demir (2007)’e gore 14. yiizyildan bu yana profesyonel bir iletisim sistemi vardir.

19. yiizyilda Ingiliz, Fransiz ve ABD basini ticari basin haline gelmeye baslamustir.

Gazete, bir kapitalist isletme olma dogrultusunda gelisme gosterdikge,
ona niifuz etmeye ¢alisan, isletme biinyesindeki yabanci menfaatlerin etki
alanina da girdi. Bu ylizyilin ikinci yarisinda biiyiik giinliik gazetelerin tarihi;
basinin, ticarilesmesi Ol¢iisiinde sermaye tarafindan yonlendirilebilir ve kontrol
edilebilir hale geldigini ispatlar niteliktedir (Demir,2007: 11).

Yirminci ylizyildan itibaren medya ve ulasim alanindaki gelismeler iletisim
kurabilmeyi daha da kolaylastirmistir. Yiikselen teknoloji, toplum genelinde daha fazla
etkinlige yardimci oldu. Ayrica dil, iletisimsel unsurlart oOrtiik olarak yerlestirmistir ve

Habermas'in sdyledigi gibi bu durum bir hakimiyet aracidir (Talimciler, 2003).

“Altabella (1987)’ya gore ilk ornekleri Ingiltere’de goriilen spor gazeteleri daha
sonra, Avrupa'da fenomen haline gelmistir. Ilk spor gazetesi 1852'de kuruldu, onun ad:
Sporman'dir” (de Baranda,2013: 8).

Daha sonra, sirastyla 1892 yilinda Pierre Jiffard tarafindan Fransa'da Le Velo
gazetesi ve 1854 yilinda Eugene Chapaux tarafindan Le Sport gazetesi kurulmustur, 1869
yilinda da Velocipede Illustré adinda ilk haftalik bisiklet gazetesi yaymlanmistir. Ote
yandan 1895 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nde spor sayfali ilk gazete The New York
olmustur. Kisa siire sonra, 1906 Atina Olimpiyat Oyunlar1 ve 1908 Londra Olimpiyatlari
ile ilgili spor haberler tiim diinyaya telgraf araciligiyla iletildi. Alcoba'ya gore; 1912
Stockholm olimpiyatlarinda spor hakkinda ilk fotograflar gonderildi (de Baranda, 2013).

Spor gazeteciligi, ticari bir onem Onem tasimakta ve eglence alaninin Onemli
aktorlerinden biridir (Boyle,2006). Spor gazeteciligi sadece ulusal diizeyde degil, ayni

zamanda uluslararasi diizeyde spor organizasyonlar1 ve miisabakalari ile ilgilenmektedir.
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Spor gazeteciligi, profesyonel talepler nedeniyle giinlin sartlarina uygun olarak
giincellenmektedir. McLuhan'a gore "enformasyonun kendisi alinip satilan bir meta haline

gelmigtir" (Demir, 2007: 7).

Spor ayni zamanda biiyiik bir medya endiistrisinin olusmasina da ortam saglamistir.
Spor basini “konu ve igerik olarak, tiim tiir, yon ve boyutlar1 ile spor ile ilgili,
calisanlarinca hazirlanmis olan haber, inceleme, arastirma, yorum, gibi yazili {iriinlerin
yani sira info-grafik, grafik, fotograf, gibi gdrsel malzemeleri” icermektedir (Ozer, 2012:

21).

Spor, toplum i¢in giincel ve kiiresel olarak kabul edilmektedir. Bu etkinlik; kamu
kuruluslari, 6zel kuruluslar veya spor federasyonlari tarafindan kontrol edilmektedir.
“Milyonlarca insan1 pesinden siiriikleyen spor etkinliklerinin kitle iletisim araglari
araciliftyla canli yayinlarla tiim diinyaya aktarilmasi kiiltiirel anlamda bir kaynasmay1

saglarken, ekonomik anlamda dev bir endiistrinin dogmasina yol agmistir” (Talimciler,

2003: 69).

Spor gazeteciligi, medya ve spor arasindaki baglantidir. Kitle iletisim araglari,
ozellikle televizyon ve dijital medya, diinyadaki spor olaylar1 ve oyunlar ile ilgili olarak
toplumlarin bilgilenmesine yardimc1 olmaktadir. Gazeteciler, toplum ve spor arasindaki

onemli kiiltiirel aracilar olmustur.

Medya ve bos zaman kavrami toplumu sporla daha da yakinlastirmistir. 1970
yilindan itibaren, Amerika'da akademisyen ve aragtirmacilar bazi spor olaylarinin sadece
bir olay olmadigini, ayn1 zamanda cesitli endiistriler arasinda biiyiik yanki uyandiran bir
gosteri oldugunu fark etmeye baslamistir. “Gelisen teknoloji spor ara¢ ve gereclerinde daha
yiliksek performansin olugsmasina katkida bulunmustur. Toplumlarin birbirine yaklagmasi
ve bos zaman siiresindeki degisiklikler spor ile ilgilenen kitlenin artmasina neden
olmustur” (Talimciler, 2003: 69). Super Bowl yaymnlandigi donemde Amerika'da
televizyonlarda en ¢ok izlenen program olmustur. Tim iilkede insanlar evinde,
lokantalarda, kamusal alanlarda mag1 izlemek i¢in toplaniyorlar ve bir ritiiel gibi yiyecek

ve igecek aliyorlardi (Colfuturo, 2013).
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Bugiin spor kargilagsmalarinin medya kuruluslar araciligiyla yayinlamasi sayesinde,
diinyanin en genis izleyici kapasiteli aktiviteleri spor karsilagmalari olmaktadir. Olimpiyat
oyunlari, diinya kupasi, sampiyonlar ligi gibi organizasyonlar1 milyarlarca insan ekranlari

basinda izleyebilmektedir (Talimciler, 2003: 69).

Spor gazeteciligi kiiresellesmis bir calisma haline geldi. Iletisim, dijital medya ile
biiyiik bir degisim ge¢irmektedir. Dijital cagdaki spor gazeteciligi siireklilik ve degisim ile

karakterize edilir. Gazeteci sporcularla ve fanatiklerle etkilesime girmektedir.

4.1.1. Spor Gazeteciligi ve Yeni Medya

Iletisim dilinde, latince bir kelime olan medium, medya kelimesinin tekili olarak
kullanilmaktadir. Medya bir ara¢ yada iletisim ortamidir. "Genellikle bir 'gonderen' den bir
baska kaynaga, genellikle bir 'alic1' ya gegisini saglayan ortamdir (...) Arag, ortam, kanal
gibi kavramlarin karsiligi olarak medya kelimesi kullanilmaktadir" (Yengin, 2014: 41).

Kanadali filozof McLuhan'a gore "medya mesajdir’”’. Genel olarak iletiler veya
iceriklere dikkat edilmekte ama arag, mesajini etkilemektedir. Kullanilan arag mesaj kadar

Onemlidir.

Medya mesajlar1 farkli medya araglarindan, o araglarin Ozelliklerine bagli olarak
farkli bir bigimde iletilebilmektedir. Ornegin radyoda sdzlii bir sekilde sunulabilen bir

mesaj, televizyon araciligiyla hem sozlii hem de gorsel bir sekilde sunulabilmektedir.

Yeni medya, kendi dil ve iletisim 6zellikleri olan kiiltiirel nesnelerdir. Giiniimiizde
yeni medya ayni1 zamanda dijital medya olarak adlandirilabilir. Turan’a gore; geleneksel
iletisim araglarindan farklilik gosteren, sayisal GSM, WAP, GPRS, CD, VCD, DVD,
televizyon, Internet, etkilesimli CD, cift tarafli CD ve benzeri sayisal teknolojiler yeni

medya olarak tanimlanmaktadir (2007: 35).

Yeni medya kavrami, 1970'lerde bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda;
sosyal, psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel caligmalar yapan
aragtirmacilar tarafindan ortaya atilmig bir kavramdir. Ancak 70'lerde deginilen
anlam, 90'larda miithis bir ivme kazanan bilgisayar ve Internet teknolojisi ile
birlikte genislemis ve farkli boyutlara ulagsmistir (Aytekin, 2012: 103).
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Buna ek olarak, yeni medyada icerik demokratik bir sekilde olusturulmaktadir. Tiim
vatandaglar yeni medya araciligiyla yorum yapabildigi gibi paylasilan igeriklerle ilgili
birbirleriyle tartisabilmektedir. Yeni medyada bilgiler, zaman ve mekan sinir1 olmaksizin

paylasilabilmekte ve yine ayn1 sekilde herhangi bir kullanici bu bilgilere ulasabilmektedir.

Yeni medyanin bes temel ilkesi vardir: otomasyon (automation), kod gevrimi
(Transcoding), modiilerlik (modulary), degiskenlik (variabilty), sayisal temsil (numerical
representation) (Aytekin, 2012: 105,106). Bu bes ilke su sekilde tanimlanmaktadir (Arik,
2013:277):

o Dijital temsil: Icerigin matematiksel bir fonksiyon olarak
tanimlanabilmesi anlamina gelir.

o Modiilerlik: Yeni medya diinyasindaki objeler modiiler 6zellige
sahiptir. Her 68e hem kendi basina, hem de digerleri ile birlikte anlamli bir
yap1 olusturur. Mesela, World Wide Web modiiler bir yapidir. internet cesitli
web sayfasindan olusmaktadir.

o Otomasyon: Icerik olustulurken ¢ogu zaman sablonlardan ve
algoritmalardan faydalanilmaktadir.

o Degiskenlik: Birinci ve ikinci 6zelligin bir sonucu olarak ortaya
cikar. icerik siirekli olarak degisime ugrar.

o Kod Cevrimi: Metinlerin, seslerin ve goriintiilerin bilgisayar
ortaminda kodlanmakta oldugu ifade etmektedir.

Gilinlimiizde, dijital temelli medya ¢aginda internetle birlikte kullanilan yeni medya
on plana ¢ikmaktadir. Medyalar, teknolojiyle birlikte mesajlar1 kodlamaktadir. Yengin’e
gore dijital ¢agda, medya kiiltiirii daha ironik, kisa omiirli, kisisel, kendine has ve
dayanigmacidir. Neredeyse anlasilmaz bir bi¢imde g¢esitli hale gelmistir (Yengin,
2014:106).

Yeni medya'nin ana 6zellikleri sunlardir (Zelan,2016:1,2):

° Dijitallesme: Ses, veri, metin, fotograf, miizik gibi c¢esitli
bicimlerde her tiir enformasyonun 'bit'lere diger bir ifadeyle mikro-islemciler
yardimiyla bilgisayar diline dontistiiriilmesidir.

. Etkilesimlilik: Tletisim siirecinde kaynak ile alic1 arasindaki rol
degisimini olanakli hale getiren bir siire¢ vardir. Insanlar arasinda geri bildirim
sozkonusudur.

o Coklu yayin (Multimedya): Bilgisayar tabanli yeni teknolojilerin
coklu ortam o6zelligi, donanim-yazilim unsurlarmin birbirlerine baglanabilir
olmasindan kaynaklanmaktadir. Fotograf, video, metin gibi tiim araglar birlikte
kullanilabilmektedir.
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e  Hipermetinsellik (HTML): Internet ortaminda bilgi goriintiilemeyi
olanakli hale getiren dosya formatidir. Hipermetinsellik ile her tiir verinin
(hareketli, ses, fotograf, goriintii, vb) goriintiilenebilmesi miinkiindiir.

Spor gazeteciligi acisindan yeni medya ve teknoloji, birgok biiyiikk avantaj
sunmustur. Yeni medya ozellikle basin kuruluslarina daha maliyetsiz bir sekilde aktive
edilebilecek haber paylasim ortamlari sunmasi, hazirlanan haberlere herhangi bir yer sinir1
olmaksizin daha genis bir sekilde yer verilebilmesi, sesli ve goriintiilii dosyalarin da yayina

sunulabilmesi gibi avantajlar sunmustur.

Internet gazeteciligi; metin, ses, goriintiiyii (¢oklu ortam-multimedia)
birarada barindirmasi, yer ve zaman kisithiliginin olmamasi, arsivleme 6zelligi
sayesinde gegmise doniik metin, ses, goriintiiyii i¢eren haberlere ulasabilmenin
kolay olmasi, etkilesime olanak tanimasi, maliyetinde (web sitesi kurmanin
maliyetinin gazete veya televizyon yayinciligi maliyetinden diigilk olmasi)
dagitim icin baska kanala ihtiya¢ olmamasi, daha az eleman istihdami vb.)
nedenlerden dolay1 1990’11 yillarda daha fazla telaffuz edilmistir (Turan, 2007:
40).

Hofe vd.’ne (2014) gore; gazetecilikte, moderator olarak haber kaynaklar1 ve genel
kamu arasinda artik merkezi bir rol yoktur. Simdi internet'te, gazetecilik moderatdr olarak

daha ¢ok islev gormektedir.

Yeni medya ile bilgiler daha ayrintili ve daha hizli bir sekilde sunulabilir. Bazi
gazetecilere gore yeni medya ile ‘Malzemeye aninda erisim olanagi vardir. Ayn1 zamanda
kendi dijital kiitliphanesinde arama yapilabilmektedir'. Yeni medya sayesinde gazeteciler
vakit kazanmakta ve sporcular ya da iinliileri daha hizli bulabilmektedir. Yeni medyanin

avantajlari:

Okurun katilimer ve etkin olmasi, habere birden fazla kaynaktan
ulagabilme olanagi, eski sayilara bir tiklamayla ulasabilme ve haberleri
kolaylikla arsivleme imkam seklinde sayilabilir. Internet sayesinde bilginin
Ozgiirligi, iletisimin  hem bireysellesmesi hem de kitlesellesmesiyle
insanoglunun bir¢ok klasik kurali, alis- kanliklari, ritiielleri kokli bir degisime
ugramistir.(....) is yerinde internetten online medyayi takip etmek daha kolay
ve daha pratik hale gelmektedir (Mora, 2002: 115; Ozsoy, 2011a: 83,84).
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4.1.2. Spor Gazetelerinin Sosyal Medya Kullanim

Sosyal medyada sanal topluluklar bulunmaktadir. Sanal topluluk (virtual community)
kavramiyla belirli bir konuyla ilgilenen bir grup insan kastedilmektedir. Topluluklar sosyal

medyada diisiincelerini paylasmakta ve internete veri iletisim aglari ile baglanmaktadirlar.

Fornacciari, Mordonini ve Tomaiuocolo (2015) sosyal medya yaptiklar
caligmalarinda; sosyal ag i¢indeki bireylerin bir grup oldugun, farkli sosyal baglantilar1 ve
tiirleri olsa da birbirleri ile iliski i¢inde olduklarii ortaya koydu. Ornegin, aile baglari, is

iliskileri, ylizeysel bilgi, ortak ¢ikar vb.

Internet’te Twitter ve Facebook gibi en yaygin sosyal paylasim siteleri, spor ile ilgili
haber ve enformasyon yaymak i¢in medya tarafindan yogun bir sekilde kullanilmaktadir.
"Kitlelerin ilgisini ¢eken konularin basinda gelen spor olaylari, klasik ortamlarin yani sira

yeni nesil sosyal paylagim siteleri araciligiyla da kitlelere ulasir hale gelmistir" (Ozsoy,

2011a: 85).

Dijital ve geleneksel kitle iletisim araglart olarak adlandirilan; ekonomi, sanat,
siyaset gibi en onemli alt alanlardan biri de spordur, spor haberciligi ¢cok genis kitlelere
ulagan Onemli bir gazetecilik alani haline gelmistir ve ayni zamanda sosyal medya
kullanim1 daha yaygindir. “Halkin biiyiik ilgisi ile spor, geleneksel medyada oldugu gibi
internet lizerinden yayin yapan yeni medya icin de en Onemli haber ve yorum

malzemelerinden biri haline gelmistir” (Ozsdy, 2012a: 85).

Aragtirmalara gore spor hayranlari, bir toplumsal kimlik yaratmak icin farkl
cevrimici kanallar1 kullanmaktadirlar. Ve ayrica bu topluluklar, alt kiiltiirel uygulamalar
ve performanslar1 i¢in sanal sahne olusturmak amaciyla da g¢evrimigi kanallari tercih

etmektedirler (Weller vd., 2014: 355).

Sosyal medyayla hem spor gazeteleri hem de sporcular seyirci ile hizli iletisim
kurabilirler. Ote yandan "Sosyal medya, web 2.0 ideolojik ve teknolojik temelleri iizerine
insa edilmis ve kullanic1 odakli igerigin olusturulmasini ve degis tokusunu miimkiin kilan

internet tabanli uygulamalardir” (Ayten, 2014: 73).
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Kitle ortamlarinda spor gazeteleri sosyal medya kullanirken kullanicidan geri
bildirim alir. Yani, hem gazeteci hem de seyirci haberler ile ilgili bir yorumda
bulunabilmekte, bir anlamda iki yonlii konusmaya olanagina sahip olabilmektedir. Spor
gazeteleri, seyirciyle birlikte bir topluluk yaratabilmekte, o toplulukla fotograflar, videolar
ve spor bilgileri paylagmaktadir.

Sosyal medya, kullanicilara birbirleriyle bazi yollardan etkilesim
kurmalarini— haber, fikirler, bilgi ve ¢ikarlar1 paylasarak- saglayan web siteleri,
cevrimigi araglar ve diger interaktif iletisim teknolojilerine ¢ogunlukla verilen
addir. Sosyal medya katilim ve baglantiy1 tesvik eden topluluklarin ve aglarin
ingasini igermektedir (Mavnacioglu, 2011: 22; Ayten, 2014: 73).

Spor gazetelerinin, sosyal medya kullanimi daha ¢ok bireysel nitelik tagimaktadir.
Boylece spor bilgileri agisindan daha da bir uzmanlagsma saglanmistir. Ciinkii platformlara
her tiirlii kaynak yerlestirilebilir ve katilimli bir paylagim ortami saglanabilmektedir. Yani,

platformlar sayesinde, spor icerigi evrensel nitelige ulasir.

Baz1 spor gazeteleri, iinliilerin ve sporcularin sosyal paylasim aglarini bilgi kaynagi
olaram kullanirlar. "Unliilerin sosyal medyadaki hesaplar1 araciligiyla dile getirdikleri
diisiinceleri, paylastiklar1 fotograf ve yaptiklari yorumlar magazin malzemesi sunma
konusunda medya icin bir kaynak haline gelmistir" (ili, 2013: 7). Ayrica, sporcular ve spor

gazetecileri arasinda iletisimi dogrudan saglayan bir ortam da olusturulmustur.

412.1. Spor gazetelerin Twitter kullamim stratejileri

Spor gazeteleri i¢cin Twitter, yeni bir kaynak haline gelmistir, ama ayn1 zamanda
seyirciyle iletisim kurmak igin interaktif bir aragtir. Weller vd.’ne (2014) gore Twitter,
'flash haber' i¢in en dnemli kanal olarak goriilebilirmektedir. Ayrica, Internet {izerinden
"kaynak bulmak, kamuoyunun nabzini tutmak, haber iliretmek gibi cesitli gazetecilik

faaliyetlerini yerine getirmede hayati bir rol almaya baglamistir” (Kurt, 2014: 823).

Son yillarda, Twitter, yeni bir habercilik anlayisinin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Internet gazeteciligi ile dinamik ve daha hizl1 bir sekilde aktarilan spor haberleri,
sosyal medya ile bu hizim1 katlamistir. “Spor etkinlikleri hem Tweet miktarlar1 hem de

giincelleme sikliklar1 bakimindan Twitter’da islenen en popiiler konular arasinda 6ne
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cikmaktadir” (Weller vd.,2014: 339). Spor gazeteleri, Twitter ile daha aktif bir iletisim
olusturmaktadir. Twitter’da oyunlar, yarismalar, olimpiyatlar, canli haberler paylasilir ve

bu haberler bazen fotograflarla da desteklenmektedir.

Internet iizerinde gazeteler, haberler konusunda ilgiyi artirmak icin farkli ve yeni
ozellikler getirmeye caligir. "Gazetecilik normlarint degistirmektedir (...) Twitter hem
gazetecilik uygulamalarindaki degisiklikler hem de bireysel gazeteciligin kullanilmasi

bakimindan belirgin bir bi¢imde gazetecilik ile 6zdeslesmistir" (Kuyucu, 2014: 160).

Kitle iletisim araglar1 kullanicilara bilgi ve veri gondermek igin sosyal aglari
kullanmaktadirlar. Gilinlimiizde bilgi ¢ag1 kavrami, gittikce yayginlagsmaktadir. Yani, ag

tarafindan bilgiler biiyiik miktarda yayinlanmakta ve daha hizli paylasilmaktadir.

Biiyilk Veri donemini, medya ve iletisim calismalarina ve onun da
Otesinde, sosyal bilimlere en goriiniir bi¢imde tasiyan sosyal medya olmustur.
Sosyal medya verisi hizla biiyiiyen veri pazarinin en 6nemli alanlarindan biridir
(Manovich, 2012 ve Steele, 2011). Sosyal medya verilerini dogrudan toplayip
bunlardan kar elde eden, Facebook ve Twitter gibi sirketlere ve ayrica Gnip ve
DataSift gibi yeniden saticilara ve analiz sirketlerine muazzam kiymet
atfedilmektedir (Weller vd., 2014: 97).

Gazetecilik Twitter’da kisinin kendi reklamini yapmasi, gercek zamanli haber
paylasimi, halkla etkilesim ve inceleme-arastirma i¢in kullanilmaktadir. Yani, gazetecilik

bir 'aglagsmis kamusal agin' olusumuna katkida bulunmaktadir (Hofe vd., 2014).

Ayrica, Twitter ile, isbirlik¢i gazetecilik 6n plana ¢ikmistir. Twitter ile hem
kullanicilar hem de spor gazecileri enformasyon paylasabilirler ve yayabilirler. "Yeni
medyanin sekillendirdigi bir diger gazetecilik uygulamasi ise, kitle kaynak kullanimidir.
Bu konseptte biiyiik miktardaki verileri analiz etmek ve materyalleri kontrol etmek igin
kalabaliklarin bilgeligi kullanilir" (Surowiecki, 2004: 265; Kuyucu,2014: 163). Ayni
zamanda, gazetecilerin diisiincelerini ifade etme ozgiirliigii de vardir. Internet spor

gazeteleri agisindan kullanabilecekleri ¢ok miktarda veriyi icermektedir.

Gazeteciler igin dogruluk ¢ok oOnemlidir. Internet ve sosyal aglar iizerinde,
katilimciyr tutabilimek ve artirabilmek agisindan sunulan haberler ve igerikler giivenilir

olmalidir. Kurt (2014: 825)’a gore “Bu mecranin haber/enformasyon ve gorsel malzeme
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toplama, haber kaynaklariyla baglantilar saglama, haberi giincel tutma, haber metnini
diizeltme gibi meslek pratikleriyle ilgili olarak gazetecilere 6nemli avantajlar sagladigi

ifade edilebilir”.

Son yillarda, Twitter bir¢ok sirketi ve spor medya ajansini cezbeden bir bilgi
kanalina doniismiistiir. Weller ve digerlerine gore (2014) giinlimiizde, Twitter ve Gteki

sosyal web uygulamalar1 toplumun canli bir belgesini hayata ge¢irmektedir.

4.2.  Latin Amerika: Ekvador Genel Bilgiler ve Spor Medyalar

4.2.1. Latin Amerika ve Ekvador Genel Bilgileri

Latin Amerika cografi bir kavramdir. Bu cografyadaki iilkelerin resmi dili ispanyolca
veya Portekizcedir. Bu iilkeler; Kolombiya, Kosta Rika, Kiiba, Ekvador, El Salvador,
Guatemala, Haiti, Honduras, Arjantin, Bolivya, Brezilya, Sili, Meksika, Nikaragua,

Dominik Cumhuriyeti, Panama, Paraguay, Peru, Uruguay ve Venezuela’dir.

Baz1 kaynaklara gore Amerika'da 3500 y1l 6nce spor ve top oyunlar1 da yapilmistir.
Aztek ve Maya Kkiiltiirleri biiyilk medeniyet alanlar1 yaratmistir. Bu medeniyetlerde,

avcilik, doviis, yaris, okguluk gibi sportif faaliyetler Gnemliydi.
Ekvador
Ekvador, Latin Amerika veya Gliney Amerika'da bulunan demokratik bir tilkedir.

Kuzeyde Kolombiya, dogu ve giineyde Peru ile komsu olup batisinda Pasifik Okyanusu

vardir. Galapagos adalart da Ekvador sinirlar1 dahilindedir (Bkz.Harita 4.1).
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Harita 4.1. Ekvador haritas1 (Mapsopensource, 2016)

Ulusal verilere gore Ekvador'un niifusu 16.633.373'tiir. Resmi dil Ispanyolcadir.
Ulusal yasalara gore, esasen ilk egitim 6-12 yas arasinda zorunludur, ancak bu yasa
tamamen uygulanmamaktadir. Ekvador halkinin biiyiik bir boliimi Hiristiyan ya da

Katoliktir. Baslica sehirler baskent Quito, Guayaquil ve Cuenca'dir.

4.2.2. Latin Amerika'da Spor Medyasi

Amerika'daki spor gazeteciligi Orneklerine ¢ok eski zamanlardan beri
rastlanmaktadir. Paredes ve Sierra (2011: 11)'e gore, spor gazeteciliginin ilk 6rnekleri
onyedinci yiizyila uzanmaktadir. Buenos Aires'in kurulusundan 6nce de spor hikayelerine

rastlanmaktadir.

19. yilizyilin sonu ve 20. yiizyilin baglarinda Amerika’da ilk spor kuliipleri kuruldu.
"Sporun haber olarak ilk goriinmeye baslamasi gazetelerin ilk sayilari ile oldu" (Paredes ve
Sierra, 2011: 11). Bir futbol magina yonelik ilk haber ise 1867'de Arjantin'de The Standard

gazetesinde yayinlandi.

Kitle iletisim araglarinda yayinlanmasina 6nem verilen bir baska spor dali ise bokstu.
1921 yilinda RCA sirketi, Jack Dempsey ve George Carpantier arasindaki boks magini
dinleyicilerine iletmistir. Bu etkinligi telefonla anlatan gazeteci J. Andrew White
Amerika'nin ilk radyo spikeri olarak tarihe ge¢cmistir. Ayrica, futbol diinya sampiyonasina
yonelik ilk canli yaymnda 1970 yilinda Meksika’da yapilmistir (Paredes ve Sierra, 2011:
11).
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4.2.3. Ekvador Medyasi ve Tarihsel Gelisimi

Gazetelerden Once bagka iletisim bicimleri vardi. Ayala (2012)’ya gore And
medeniyeti yazi gelistirmedi ancak onlar, miizik ve Quipus (boncuk yapmak veya
gercekleri hatirlamak igin bir sistem) gibi diger iletisim mekanizmalarint gelistirdiler

(Rivera, Punin, Calva ve Gonzalez, 2013).

Matbaa, Ekvador’a 1520 yilinda Amerika'dan gelmistir. Ekvador’da ilk matbaya

m

‘Compariia de Jesus ™" ad1 verilmistir. Ceirola (1909)’ya gore:

Matbaa, Cizvid rahipleri tarafindan getirildi. Ekvador'daki ilk gazeteye
'‘Primicias de la Cultura de Quito' adi verildi ve bu gazete, 1792 yilinda
kuruldu. Bu gazete, ilk Ekvador gazeteci Javier Eugenio de Santa Cruz y
Espejo tarafindan basildi ve her on bes giinde bir yaymlandi. Gazetede,
tartistlan konular somiirge doneminin sosyal, kiiltiirel ve siyasi konulartydi
(Riveravd., 2013: 3).

Kilise, daha sonra kendi iletisim sistemini yaratmistir. Rivera ve bazi
akademisyenlere gore (2013) ilk dini gazeteler sunlardir: El Eco del Azuay (1828),
Semanario Eclesiastico (1835), La Luz (1844), La Civilizacién Catdlica (1876), La Voz del
Azuay (1876), El Progreso (1884), El Vigia (1885), El Dardo (1889), El Industrial (1893).

1792 yilindan 20. yiizyilin baglarina kadar edebi ve kiiltiirel 6zelliklere sahip
yaklasik 1.000 medya ve siyasi ve secim Ozelliklerine sahip diger medya yapilanmalari

vardi (Rolando, 1920; Rivera, 2013).

Futbol, Ekvador’a ortaya c¢ikmasindan 50 yil sonra gelmistir; daha Oncesinde
Ekvador’da insanlar, atletizm ve boks gibi diger sporlardan bahsetmekteydiler. 1940
yilinda United Press (Birlesik Basin Haber Ajansi) Ekvador'a haberler gondermistir. Bu
haberler, Jorge Rivera tarafindan yaymlanmistir. Rivera, 'El Comercio' adli prestijli ve

eski bir gazetede calismistir (Paredes ve Sierra, 2011: 4).

1960 yilinda, Pancho Moreno, Blasco Moscoso ve Carlos Efrain Machado gibi
Ekvadorlu gazeteciler ile Quito Radyo ve Tarqui Radyo gibi radyolar, spor hakkinda
bilgiler yaymlamislardir. Spor gazeteciligi, kitle iletisim araclarinda daha fazla alan

kazanmistir. Ekvador'da 1990 yilinda La RED, Rumba Deportiva ve La Deportiva gibi en
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onemli spor radyolar1 faaliyete gegmistir. Jacinto Bonilla'ya gore, 'La Red Radio’
Ekvador'daki ilk spor radyosudur ve EI Comercio en geleneksel gazetedir, onu haftalik bir

spor dalina sahiptir (Paredes ve Sierra, 2011: 4).

Arjantin, Ekvador, Peru, Kolombiya gibi {ilkelerde ve genel olarak Latin
Amerikalilar i¢in radyo, televizyonun gelisine kadar spor haberleri agisindan vazgecilmez

oldu.

4.2.3.1. Ekvador medyasi’nda islenen konular

2008 yilinda Ekvador'da Ekvador Meclisi tarafindan yeni bir anayasa yapilmistir.
Iletisim ve bilgi alanmna yonelik iigiincii bir boliim olusturulmustur. Yeni anayasada
"Kiiltiir ve egitim igerigi medyada kontrol edilecek ve ulusal iiriinleri yayginlastirmak igin
yeni iletisim alanlar1 olusturulacaktir. Ayrica, siddet igeren, irkei, ayrimci reklam veya

yayinlar yasaklanmistir" (Jordan ve Panchana, 2010: 8).

Yine bir baska 6nemli unsur madde 16’da soyle agiklanmustir: Bireysel veya toplu
olarak, tiim kisiler, bir iletisim ortaminda, kendi dilleri ve kendi sembolleriyle 6zgiir,
katilime1, kapsayict ve cok kiiltiirlii iletisim hakkina sahiptir. Buna ek olarak bilgi
haklarma iliskin 18. maddeye gore bireysel ya da toplu olarak, tim insanlarmn, dogru

bilgileri alma, arastirma, iiretme ve yayma hakki vardir (Jordan ve Panchana, 2010: 8).

4.2.3.2. Ekvador spor medyasi

Spor medyasi, 1920 yilinda yerel futbol, spor yarigmalari, boks ve yerel basketbol
oyunlar1 gibi spor etkinliklerine yayinlarinda yer vermistir. 1940 yilinda, United Press
International Sirketi (UPI) Ekvador'a uluslararasi spor haberleri géndermeye baglamistir.
Ekvadorlu gazeteci Jorge Rivadeneira, UPI’dan aldig1t bu uluslararasi haberleri

yayinlamistir (Paredes ve Sierra, 2011: 13).

Ekvador'da, spor alaninda uzmanlagmis ilk dergiye Revista Deportiva (Spor Dergisi)
ad1 verilmigstir. Dergideki konular atletizm ve spor oyunlariyla ilgiliydi. Ekvador’da yayina

baslayan ilk 3 spor radyosu Radyo Quito, Radyo Tarqui ve Nueva Emisora’dir (Central
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Yeni Merkez Istasyonu'dur). Ote yandan, Ekvador'daki ilk spor gazetecileri Pancho
Moreno, Blasco Moscoso ve Calos Efrain Machado'dur (Paredes ve Sierra, 2011: 4).

Paredes ve Sierra'ya gore 1930 yilinda Ekvador, Birinci Diinya Kupasi’nin katilimini
ekonomik kaynaklara sahip olmadigi gerekcesiyle kabul etmedi. Kisa siire sonra, Hem
Ekvador Futbol Federasyonu (FEF) kuruldu hem de ilk futbol sampiyonasi yapildi. Futbol,
o tarihten bugiine kadar Ekvador kitle iletisim araglarinda yer bulmustur (2011: 4).
Amerika Kupa'nin organizasyonu ile yeni radyolar La Red, Rumba Deportiva ve La

Deportiva yayina baslamistir.

Gilinlimiizde, kitle iletisim araglarinin % 90'inda 6zellikle futbolla ilgili spor bilgileri
yer almaktadir ve diger spor dallarina sadece % 10 gibi diisiik bir oranda yer verilmektedir.
(Paredes, 2011: 4). Giinimiizde Ekvator'da spor gazeteciligi gelismistir ve kitle iletisim

araglar1 spor ve eglence konulariyla ilgili daha ¢ok haber yapmaktadir.

4.2.3.3. Ekvador sosyal medyasi

Ulusal Istatistik Enstitiisii’ne (INEC, 2013) gore; Ekvador'da 1.081.620 kisi, sosyal
aglara erismek icin akilli telefonlar1 kullanmaktadir. Buna ek olarak, insanlarin % 45,1
interneti evde kullanmaktadir. 2013'te Sproud Social’in yaptig1 bir arastirmaya gore ise,
Ekvador'da daha ¢ok kullanan sosyal aglar Facebook, Twitter ve YouTube’tur. (Guallpa,
2014).

Internet, 1990 yilinda Ekvador'da kullanilmaya baslanmistir. Ekvador Iletisim
Idaresi’ne gore, 2009 yilinda internete erisim % 13'tiir. Ekvador, teknoloji ve sosyal medya
ile 1lgili olarak kayda deger bir biiylime kaydetmistir. 2012'de internet erisimi, % 34,3’e
ulasmistir. En son niifus sayimma (2013) goére Internet erisimi verileri asagidaki gibidir

(Bkz.Sekil 4.1):
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Sekil 4.1. Ekvador'un internet kullanimini frekans: (INEC, 2013)

Twitter ve Facebook, kitle iletisim araglarinin aksine, Ekvador'da en popiiler dijital
araglardir (Guallpa, 2014). Guniimiizde Ekvador'da genel olarak insanlar ve gazeteciler, bir
bilgisayar veya bir akilli cihaz vasitasiyla iletisim kurabilmek ic¢in bu araglar

kullanmaktadir. Ekvador'da en ¢ok kullanilan sosyal aglar asagidaki tabloda verilmistir:

Cizelge 4.1. Ekvador sosyal aglari (Formacion Gerencial, 2015)
Ekvador’da en ¢ok kullanilan sosyal aglar

1 https://www.facebook.com/
2 https://www.youtube.com

3 https://www. Twitter.com

4 https://www.ask.fm

5 https://www.instagram.com
6 https://www.slideshare.com
7 https://www.linkedin.com

9 https://www.sribd.com

10 https://www.pinterest.com
11 https://www.badoo.com

12 https://www.tumblr.com

13 https://www.twoo.com

14 https://www.hi5.com

15 https://www.tagget.com

16 https://www.flickr.com

Ekvador kitle medyas1 igin 6zellikle Facebook, Twitter ve Skype gibi sosyal aglar
cok onemlidir. Ornegin, iilkede Nisan 2016'da, acil durumlarda sosyal aglar diizgiin bir
sekilde islev goérmiistiir. Bu dijital platformlar, iilkede meydana gelen deprem hakkinda

rapor vermek icin kullanilmistir. Twitter, Facebook veya Skype gibi sosyal aglar


https://www.youtube.com/
https://www.twitter.com/
https://www.ask.fm/
https://www.instagram.com/
https://www.slideshare.com/
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https://www.pinterest.com/
https://www.badoo.com/
https://www.tumblr.com/
https://www.twoo.com/
https://www.hi5.com/
https://www.tagget.com/
https://www.flickr.com/
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aracilifryla birkag¢ dakika iginde veri iletimi yapilabilmistir. Meydana gelen depremle ilgili

videolar ve fotograflar iceren mesajlar iletilmistir (Telam, 2016).

Twitter gibi sosyal aglarin avantajlarindan biri de tiikettigi kii¢iik bant genisligidir.
Vatandaglar, kayip aile flyelerinin fotograflarin1 yaymak, dayanigsma kampanyalar
diizenlemek ve sosyal egilimleri etkinlestirmek i¢in Twitter kullanmistir. Ekvador’da,
Google Kriz Yamit Merkezi (Google Crisis Response), Twitter Uyarilar1 (Twitter Alerts)
ve Aile Baglantilar1 (Family Links), gibi araglar etkinlestirildi. Facebook'ta "Giivenlik

Kontrolii" sosyal ag iletisim bilgilerinin giivenligini saglamak i¢in kullanildi.

4.2.3.3.1. Ekvador spor gazetelerinin Twitter kullanimi

Ekvador Telekomiinikasyon ve Bilgi Toplumu Bakanligi'na (MINTEL) gore 2013
yilinda, her 10 Ekvadorlu’dan 4’ii Internet kullanmaktadir. Ekvador'da dijital gazetecilik
1995 yilinda dogmustur ve iilkedeki ilk dijital gazete 'El Hoy'(Bugiin)diir. Su anda
Ekvador'da 16 gazete, 14 radyo ve 4 dergi olmak iizere toplam 34 dijital medya yayin
hayatina devam etmektedir (Barredo, Palomo, Mantilla ve Gard, 2015).

Ekvadorlularin % 4,56's1 Twitter kullanmaktadir ve Ekvador'da 189.194 Twitter
hesab1 bulunmaktadir. Ayrica, Google Trends for Websites'e gore iilkede her giin Twitter

sayfasini ziyaret eden kisi sayis1 60 bindir (Parrella, 2012).

'Quito’, 'Guayaquil', 'Cuenca' gibi en biiyiik sehirlerde 200.887 Twitter hesab1 vardir.
Parrella (2012)’ya gore hergilin 290 Ekvatorlu yeni bir Twitter hesab1 agmaktadir. Bununla

birlikte, Twitter'da dijital spor medya sayis1 hakkinda veri bulunmamaktadir.

Dijital gazetelerde Twitter kullanimi evrim ge¢irmistir. Spor haberleri en popiiler
haber tiiriidiir. Bazen, bagka bir kullanicinin yayinlamis oldugu bilgi Retweet (baska bir
profildeki bir tweetin kopyasi) denilen uygulama ile baska kullanicilar tarafindan

paylagilabilmektedir.

Tweetler araciligiyla en fazla yerel spor haberleri, ulusal/uluslararasi nitelikte futbol
haberleri ve diger spor branslarina yonelik bilgiler paylasilmaktadir. Twitter’in, hizh

raporlama i¢in temel ara¢ olma 6zelligi vardir. Baz1 spor haberlerinde resimler, baglantilar
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veya videolar bulunabilmekte, dijital gazeteler de canli spor etkinliklerini

yayinlayabilmektedir.

4.3. Tiirkiye Genel Bilgileri ve Spor Medyalar

4.3.1. Tiirkiye’de Spor Medyasi ve Tarihsel Gelisimi

Ali Ferruh Bey, Paris’ten Servet-i Fiinun Dergisi’ne Eskrim ile ilgili gonderdigi yazi
ile baglayan spor yaymciligi, yiiz yili askin slirede serbest zamanin artmasina da bagh
olarak spora olan ilginin ¢cogalmasiyla birlikte siirekli gelisti, degisti ve yenilendi. Bazen
hak ettiginin altinda, bazen de ¢ok iistiinde itibar gordii. Zaman i¢inde ¢esitlenen spor
yayinciligi, popiiler kiiltiiriin etkisiyle futbolun hegemonyasina girdi ve futbol basinina

dontistii.

Gazeteci Burhan Felek’in 1910 yilinda yayinladigi "Futbol" dergisi, spor basininin
ilk yayinlarindan biridir. Dergi, Tiirk ve Fransiz medyasinda yayinlanmis ve yayin

hayatina 6 ay devam etmistir (Ozsoy, 2011b, 214).

1934 yili’nda 1. Muhittin Apak aksam gazetesi Haber’in son sayfasini tamamen

spora ayirmistir. Ardindan ¢ogu gazete bu uygulamayi benimsemistir (Atabeyoglu, 1991:
22,23)

Bu yillardan itibaren, 6zellikle giinliik gazeteler, sporu ve spora iliskin olaylar1 daha
yakindan izlemek ve okuyucularina aktarmak i¢in kadrolarinda yalnizca sporla gorevli

profesyonel yazarlara yer vermeye basladilar (Uzun, 2009: 213-220).

Spor basinimizin tarafli ilk dergisi ise “Sari Lacivert” adiyla 1937°de yayinlanan
dergi oldu. Fenerbahce Kuliibii Genel Sekreteri Hayri Celal Atamer, kuliibiin faal
liyelerinden gazeteci ve spor yazart “Con Kemal” olarak anilan Kemal Onan ile birlikte bu
dergiye imza atarken, Con Kemal ilk kuliip yazar1 olarak da tarihe gegti (Atabeyoglu,
1991: 28).

1930'lu yillarin sonlarinda Tiirk spor basini acgisindan 6nemli gelismeler yasanmustir.

Gazetelerde spor haberlerine yonelik sayfalara yer verilmeye baslanmistir.
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1940’1 yillar sporun giinliik gazetelerde yerini saglamlastirdig: yillar oldu. Once
Vatan gazetesi arka sayfasinin tamamini spora ayirdi. Ardindan Cumhuriyet, 4ksam ve Son
Posta gazeteleri spora ayirdiklar siitun sayilarini arttirarak bu gelismeye ayak uydurmaya
caligtilar (Milli Egitim Bakanligi [MEB], 2008: 5).

1937 yilinda Talat Mithat Hemsehri 1956’ya kadar yayimini siirdiirecek ‘Kirmizi
Beyaz” Dergisi’ni ¢ikarmisti. Bugiin spor basininda adi ve sozii gegen spor yazarlarindan

biiyiik boliimii, bu dergide gazetecilige baslamistir (Perin,1985: 7).

1950’11 yillardan itibaren giinliikk gazetelerin ve radyonun sporla daha fazla

ilgilendikleri goriilmektedir' (Unsal ve Ramazanoglu, 2013: 38).

1952 yilinda, "Tiirk Spor" adli ilk giinliik spor dergisi yayinlanmistir ve 1953 yilinda,
Spor Haber Ajansi olusturulmustur. Ajans sadece spor haberlerine yer vermistir (Ozsoy,

2011b: 216).

Spor sayfalarina gosterilen ilgi, 1960°l1 yillarda 6zellikle Milliyet ve Terciiman
arasinda biiytik bir rekabetin dogmasina yol agt1. Spor servisleri arasindaki amansiz rekabet
birgok gazetenin 30-40 kisilik spor servisleri kurmalarina kadar vardi (Atabeyoglu, 1991:
47-52).

1980’11 yillarda giinliik gazeteler artik tam sayfa sporla yetinmeyip, haftanin belirli
giinlerinde iki, li¢, dort, hatta yedi sayfasini spora ayirmakta ve bu zengin spor sayfalariyla

tiraj kazanma amacini giitmekteydi (Atabeyoglu, 1991: 57).

80’li yillar, spor yazarlarmin da tnlii futbolcular gibi, yiiksek paralarla transfer
olduklari bir donemdir (Zaman Gazetesi, 1996). Bu dénemde futbola ilginin artmasi spor
yazarligimni da 6n plana ¢ikarmistir. Gazetelerin yalnizca spor yazarlari degil, ekonomi ve
politika yazarlar1 da kdselerinde futbola yer vermeye baslamislardir. Bir¢ok politika yazari,
ozellikle uluslararasi karsilasmalar s6z konusu oldugunda kosesinde futboldan s6z etmeyi

neredeyse bir gelenek haline getirmistir (Milliyet Gazetesi, 2000).

Giliniimilizde ise gazetelerin, tiraj kaygisiyla spor sayfalarinda dort biiyiik kuliibe
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iligkin haberlere genis yer vermeye calistigi goriilmektedir. Yaymlanmakta olan spor
gazeteleri ve spor sayfalarina bakildiginda, bu sayfalarin Fenerbahg¢e’den baslayarak,
Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor’a ayrildigi goriilmektedir. Bunun dogal uzantisi
olarak da isi yalnizca bu kuliipleri yazmak olan kuliip yazarlar1 ortaya ¢ikmustir. Takip
ettigi takim disinda higbir takim ve spor bransiyla ilgilenmeyen bu yazarlar, kuliiplerle

birlikte anilir olmuslardir.

4.3.2. Tiirkiye’de Sosyal Medya

Tiirkiye’de internete yonelik ilk adimlar 1991 yilinda TUBITAK-ODTU ortakligiyla
hazirlanan TUBITAK-DPT projesinin kabuliiyle atilmistir (Karli, 2010). Bu teknoloji ile
giniimiizde Facebook, Twitter, YouTube, Bebo gibi siteler Tiirkiye’de de

kullanilabilmektedir.

Tiirkiye’de internet kullanimina yonelik yapilan bir arastirmaya gore; 79.14
milyonluk niifusun, 46.3 milyonu internete baglanmaktadir. internet kullanicilarinmn 42
milyonu aktif olarak sosyal medyada yer alirken, bu kullanicilarin 36 milyonu ise sosyal
medyaya mobil cihazlardan ulagsmaktadir (Ayvaz, 2016). Statista tarafindan yapilan bir
aragtirmaya (2016) gore 2019 yilinda Tiirkiye'de internet kullanicisi sayist 56 asagidaki
gibi olacaktir (Bkz.Sekil 4.2):

Tiirkiye'nin internet kullanicilar: sayisi 50.7 53,5 56
44,7 47,7 ’

41

2013 2014 2015 2016* 2017* 2018* 2019*

Sekil 4.2. Tiirkiye'nin internet kullanicilari sayis1 (milyon) (Statista, 2016).

Tiirkiye’de “Internette giinden giine yayginlasan Facebook ve Twitter gibi sosyal
paylasim siteleri, sporla ilgili haberlerin yayilmasi i¢in yogun kullanilan ortamlarin basinda

gelmektedir” (Ozsoy, 2011a: 85). Facebook, Twitter, FriendFeed gibi sitelerde kendilerine



43

hesap acan medya organlar1 kendilerine maliyeti sifir olan bir tanitim ve igerik sunum

mecrasi da olusturmaktadirlar (Karli, 2010).

Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarina baktigimizda
ilk sirada %32 ile Facebook’un yer aldig1 goriilmektedir. Facebook’u %24 ile
WhatsApp, %20 ile Facebook Messenger, %17 ile Twitter, %16 ile Instagram
takip ederken, siralama Google+, Skype, Linkedin, Viber ve Vine ile devam
etmektedir. Tiirkiye’deki Internet kullanicilarmim %77’si her giin online
oluyor, %16’s1 ise haftada en az bir kez internete baglanmakta. Web trafiginin
%51°1 diz {istli ve masalistli bilgisayarlar, %46°s1 mobil cihazlar ve %4’ ise
tabletler lizerinden gergeklesmektedir (Ayvaz, 2016).

4.3.2.1. Tiirkiye’de spor gazetelerinin Twitter kullanim

Giintimiizde Tiirkiye'de spor haberciligi genis kitlelere ulasan énemli bir gazetecilik
alam haline gelmistir. Internet ve Twitter gibi sosyal aglar ile birlikte, spor gazeteciliginin
yapist ve islevleri degismistir. Tiirkiye'de internet tizerinden haber yayini yapan 100'den
fazla site vardir. Sporla ilgili haber veren sporx, ajanspor, sporoku, siiper poligon, spor

haberleri, vb. gibi siteler bulunmaktadir (Ozsoy, 2011a: 85).

Twitter, gazeteciler icin, seyirci ile iletisim firsati1 veren bir ortam olusturmaktadir.
Sosyal paylagim aglarinin spor alaninda etkili bir kullanim ortami vardir ve bu aglar sporla

ilgili haberlerin yayilmasi agisindan yogun kullanilan ortamlarin basinda gelmektedir.

Twitter, sporla ilgili haberlerin iiretilmesine, spor medyasinin igeriginin
ve kamusal alandaki bilgilerin yogunlasmasina ve artmasina yardimci
olmaktadir. Ayrica spor kuruluslari, sporcular, gazeteciler ve taraftarlar
arasindaki etkilesim hakkinda yeni diisinme yollarin1 zorlamaktadir (Ozsoy,
2012: 1137).

Sosyal paylagim aglarinin etkilesimli 6zelliginden dolay: Tiirkiye’de gazeteler, radyo
ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinda 6zellikle Twitter gibi aglar kullanilmaktadir.
Twitter gibi sosyal paylasim aglar sayesinde Tiirkiye'de gazeteler, kitlelerine yeni, hizli ve
canli icerik saglayabilmektedir. Spor miisabakalari, olimpiyatlar ve diger spor branglarina

yonelik tiim gelismeler Twitter {izerinden anlik olarak paylasilmaktadir.

Tiirk spor gazetecileri, diger sosyal paylasim sitelerini oldugu gibi Twitter’1 da bir

haber kaynagi olarak gormekte ve yogun olarak kullanmaktadir. Spor gazetecilerine gore
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taraftarlara yakin olmak; meslegi dogrudan ve etkilesimli olarak yapmak i¢in Twitter’in
etkilesim 6zelligi biiyiikk 6nem tagimaktadir. "Geng gazeteciler Twitter’t 6nemli bir deger

ve ileri goriisliiliik {iriinii olarak gérmekte; yogun sekilde kullanmaktadirlar" (Ozsoy, 2012:
1140).

4.4. Gazetelerin Twitter Kullanicilar1 ve Medya Katilim

Sosyal paylasim aglari, teknolojik temeller {izerinde insa edilmistir. Twitter,
gazetecilik igin alternatif bir mecra haline gelmistir. internette haberlere ulasabilmek i¢in
siklikla sosyal paylasim aglari kullanilmaktadir. “Sosyal medya aglarindan o6zellikle
Twitter, her zaman giincel haber ve gelismeleri kullanicilarina aktaran ve kullanicilarinin
icerik paylagimina imkén taniyan dinamik bir habercilik ortami olarak kabul edilmektedir”

(Dumanli, 2016: 86).

Twitter, katilimc1 bir kanaldir, bircok kullanici fikirleri paylasmak icin

toplanmaktadir. Gazeteler, haber yayinlamak i¢in bu ag1 kullanmaktadir.

Twitter, gazetecilerin Twitter kullanicilarin1 son dakika haberleriyle ilgili oldugunu
diisiindiikleri mesajlar1 retweet etmeleri yoluyla haber iiretim siirecine katilmaya davet
etmeleri nedeniyle isbirlik¢i gazetecilik uygulamalarini gelistirmektedir "Boylece Twitter
kullanicilar kendilerine sunulan haberleri tiikketmekle kalmayip hem s6z konusu haberlerin
yayilmasii saglaylp hem de haberlerin yeniden fireticisi konumunda olmaktadirlar"

(Dumanli, 2016: 90).

Micod ve Pérez (2015)’e gore internet kullamimi, gazetecilik, igerik tretimi ve
vatandaslarla medya iliski bi¢imini degistirmistir. izleyici icerik tiiketmekte, ancak ayni
zamanda bilgi Uretmektedir. Gazeteci, igerik yayinlamak, kaynaklara erismek, medyay:
tanitmak i¢in Twitter kullanmaktadir. Gazeteler, dncelikle kendi haberlerini yaymak icin

Twitter kullanmaktadir.

Sosyal medya kullanimi ile birlikte seyirci, yavas yavas egemenlik kazanir ¢linkii
dijital araglara ve katilim mekanizmalarina sahiptirler (Mic6 ve Pérez, 2015). Sosyal aglar,
gazetecinin rutinlerini degistirmektedir, ¢linkii bilgi belgelemekte ve aymi zamanda

topluluklar yaratmaktadir.
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Seyirciler i¢in Twitter diger ¢evrimigi ortamlardan daha fazla 6zgiinliik ve yaratici
kontrol imkan1 sunmaktadir. "Twitter, bir yayin araci olarak gosteriler ve piyasaya ¢ikan
bilgiler ile ilgili enformasyonu biiyiik gruplar halindeki insanlara dagitarak baglantilar
kurmaktadir" (Weller vd., 2016: 311,312). Twitter kullanicilar arasinda karsilikli
etkilesimlere, kullanicilarin birbirlerinin mesajlarina cevap verebilmesine ve insanlarla

medya etkilesimi saglamak agisindan firsatlar yaratmaya yardimci olmaktadir.
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5. BULGULAR

Arastirmanin bu boliimiinde, Tiirkiye ve Ekvador spor gazetelerinin Twitter sayfalar

icerik analizine tabi tutulmus ve bulgular ortaya konulmustur.
5.1. Tweetler

Calisma bulgularina gore, Rio 2016 Olimpiyatlar1 sirasinda Tiirk spor gazetesi
Fanatik 116 tweet (% 61) yaymlarken, Ekvador spor gazetesi EI Comercio tarafindan 75

tweet (% 39) atilmasi dikkat gekmektedir (Bkz.Cizelge 5.1; sekil 5.1).

Cizelge 5.1 Atilan tweet say1s1

Atilan tweet sayisi

Gazete Frekans Yizde
El Comercio 75 % 39
Fanatik 116 % 61
Toplam 191 % 100

Atilan tweet sayisi

m E| Comercio = Fanatik

75 116

Tweet

Sekil 5.1. Atilan tweet sayisi

Ote yandan, bir giinde, Fanatik gazetesi tarafindan atilan tweetlerin maksimum
frekansi 14 (%61) , EI Comercio gazetesinin ise en fazla 9 (%39) oldugu goriilmektedir
(Bkz.Cizelge 5.2; sekil 5.2 a-b).

Cizelge 5.2. Atilan tweet maksimum frekans sayisi

Atilan tweet maksimum frekans sayisi
Gazete El Comercio Fanatik
Frekans Yiizdeler Frekans Yiizdeler
Maksimum frekans 9 %39 14 %61
Minimum frekans 0 %0 0 %0
Toplam 9 %39 14 %61
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Atilan tweet maksimum frekans sayisi

m El Comercio m Fanatik
14

Tweet

Sekil 5.2a. Atilan tweet maksimum frekans sayisi

Atilan tweet sayisi (%)

m El Comercio

m Fanatik

Sekil 5.2b. Atilan tweet maksimum frekans sayisi (%)

5.2. Tarihe gore Tweetler

Twitter'da EI Comercio gazetesi tarafindan en ¢ok tweet atilan tarih 08 Agustos-14

Agustos tarihleri arasidir. Bu tarihler arasinda El Comercio tarafindan 28, Fanatik gazetesi

tarafindan da 41 tweet atilmistir (Bkz.Cizelge 5.3; sekil 5.3 a-c)

Cizelge 5.3. Tarihe gore tweet sayisi

Tarihe gore tweet sayisi
. o El Comercio Fanatik
Tarih kategorileri - -
Twitter Yiizdel Twitter Yiizdel
frekans uzdeler frekans uzdeler
31 Temmuz - 07 Agustos 23 %31 31 %27
08 Agustos - 14 Agustos 28 %37 41 %35
15 Agustos - 21 Agustos 22 %29 40 %35
22 Agustos - 28 Agustos 2 %3 4 %3
29 Agustos - 01 Eyliil 0 %0 0 %0
Toplam 75 %2100 116 %0100




Tarihe gore tweet sayisi

m E| Comercio

41 40
31 28 ® Fanatik
23 22
2 4 0 0
—
31 Temmuz - 07 08-14 Agustos 15-21 Agustos 22-28 Agustos 29Agustos -01
Agustos Eyliil

Sekil 5.3a. Tarihe gore tweet sayisi

Tarihe gore tweet sayisi
Fanatik gazetesi

0
‘ ® 31 Temmuz - 07 Agustos
m 08-14 Agustos
= 15-21 Agustos

m 22-28 Agustos

Sekil 5.3b. Tarihe gore tweet sayis1 (Fanatik gazetesi)

Tarihe gore tweet sayisi
El Comercio gazetesi

3%

® 31 Temmuz- 07 Agustos

m 08-14 Agustos

= 15-21 Agustos

m 22-28 Agustos

Sekil 5.3c. Tarihe gore tweet sayis1 (EI Comercio gazetesi)
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5.3.  Saate gore Tweetler

El Comercio gazetesinin 10:00-12:00 ve 16:00-18:00 saatleri arasinda daha fazla
tweet attig1 goriilmiistiir. Bu gazete tarafindan 10:00-12:00 saatleri arasinda 19, 16:00-
18:00 saatleri arasinda ise 18 tweet yaymlanmistir. Fanatik gazetesi ise 10:00-12:00
saatleri arasinda daha fazla tweet atmistir. Fanatik tarafindan bu saatler arasinda atilan
tweet sayis1 25°tir. Fanatik gazetesinde saat 16:00 - 18:00 arasinda ise 24 tweet okuyucuya
iletilmistir. Sonuglarin esitsizligi, lilkeler arasindaki zaman farkiyla iliskilidir (Bkz.Cizelge

5.4; sekil 5.4 a-c).
Tiirkiye ile Giiney Amerika ve Ekvador arasinda 6-8 saat arasinda fark oldugu igin
Fanatik Gazetesi’nde saat 21:00 ile 24:00 arasinda hi¢ tweet atilmamas1 dikkat ¢ekiyor ve

El Comercio Gazetesi’nde ise 01:01 ile 07:00 saatleri arasinda tweet atilmadigi goriiliiyor.

Cizelge 5.4. Saate gore tweetler

Saate gore tweetler

Saatler El Comercio Fanatik

Twitter frekansi Twitter frekansi

00:01- 01:00

01:01-02:00

02:01-03:00

03:01-04:00

04:01-05:00

05:01-06:00

06:01-07:00

07:01-08-00

08:01-09:00

09:01-10:00

10:01-11:00

11:01-12:00

12:01-13:00

13:01-14:00

14:01-15:00

15:01-16:00

16:01-17:00

17:01-18:00

= = e
e e Y e e = S U DS =T EN DI D S NN

18:01-19:00

19:01-20:00

20:00-21:00

21:01-22:00

22:01-23:00

23:00-00:00

SNl s r|vNv o|w|w|k|olo|lo|Blwvivio|lololo|lo|o| -

R|IO|O|O|~ |00

-
[op}

Toplam
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Tweetler

Saate gore tweetler
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Sekil 5.4a. Saate gore atilan tweet sayisi

Saate gore atilan tweet sayisi
(EI Comercio gazetesi)

19

10

o]

(0}
J

/ \
/ \
/ \
/ \

o /INa 5

Tweetler

e E| Comercio

Saatler

Sekil 5.4b. Saate gore atilan tweet sayisi (El Comercio gazetesi)

Saate gore atilan tweet sayisi
(Fanatik gazetesi)

25 24

Q
[e]

N
/L

/

/N\
N1l 10/ N,

TWEETLER

e Fanatik

Saatler

Sekil 5.4c. Saate gore atilan tweet sayis1 (Fanatik gazetesi)
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5.4.  Karakter Sayisina gore Tweetler

Twitter'da, mesajlar 140 karakterle sinirlidir. Bu aragtirma kapsaminda iki gazetenin
harf karakter sayilar1 ol¢iilmiistiir. EI Comercio gazetesinin twitter hesabindan en fazla
101-120 karakter araliginda tweet atilmistir. Bu araliga denk gelen tweet sayist 28 (%37)

olarak belirlenmistir.

Fanatik gazetesinde de atilan tweetlerin 101-120 Kkarakter araliginda oldugu

saptanmistir. Fanatik gazetesi tarafindan bu aralikta 39 (9%34) tweet atilmistir (Bkz.Cizelge

5.5; sekil 5.5 a-c).

Cizelge 5.5. Karakterlere gore tweetler

Karakterlere gore tweetler

El Comercio Fanatik
Karakterler Twitter . Twitter Yizdeler
Yiizdeler
frekansi frekansi
1-20 0 0 0 0
21-40 0 0 2 %2
41-60 0 0 11 %9
61-80 19 %25 19 %16
81-100 20 %27 25 %22
101-120 28 %37 39 %34
121-140 8 %11 20 %17
Tweet toplamu: 75 %100 116 %100
Karakter sayisina gore tweetler
39
ZS/A -
19
11 \ e E| Comercio
19 20 \ e Fanatik
o Adf/ h 8
0
1-20 21-40 41-60 61-80 81-100 101-120 121- 140
Karakter Karakter  Karakter Karakter Karakter Karakter  Karakter

Sekil 5.5a. Karakter sayisina gore tweetler
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Karakter sayisina gore tweetler
El Comercio gazetesi 28

2——N\
19 \

/ \8 = E| Comercio
N
0 0 Ly/

1-20 21-40 41-60 61-80 81-100 101-120 121- 140
Karakter Karakter Karakter Karakter Karaker  Karakter Karakter

Sekil 5.5b. Karakter sayisina gore tweetler (EI Comercio gazetesi)

Karakter sayisina gore tweetler
Fanatik gazetesi

19 N\, 20

Fanatik

0 ‘=
4—_/

1-20 21-40 41-60 61-80 81-100 101-120 121-140
Karakter Karakter Karakter Karakter Karakter Karakter Karakter

Sekil 5.5c. Karakter sayisina gore tweetler (Fanatik gazetesi)

5.5. Tweetlerde ifade veya Simge Kullanimi

Giintimiizde, sosyal aglarin mesajlarinda simgeler veya yiiz ifadeleri kullanimi
yaygindir. Bu ifadelerin kullanimi konusunda her iki gazetenin de oldukg¢a siirl kaldig
dikkat c¢ekmektedir. Asagida bazi mesajlarda ifade ve simge kullanimi1 Ornekleri

goriilmektedir (Bkz.Resim 5.1a-b).

EC El Comercio Ecuador «&
e elcomerciocom = —

Usain Bolt se clasificd a Ila semifinal de los
T1TO0O0MmMm planos en F#FRioco2016 = =

EL COMERCIOEg=]

Resim 5.1a Tweetlerde ifade \/eya simge kullanim1 (El Comercio gazetesi 6rnegi)
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menme
FRIioZ0168"MmiN 12, gunidnde madalya siralamasi
su sekKilde olustu. Tarkive 4 madalya aldr. <~
_— O <>

Resim 5.1b. Tweetlerde ifade veya simge kullanim1 (Fanatik gazetesi 6rnegi)

El Comercio gazetesi Twitter sayfasinda, incelenen dénem boyunca 11 kez simge ve
ifade (%79) kullanilirken, Fanatik gazetesinin Twitter mesajlarinda sadece 3 (%21) kez
simge icerikli tweet atildig1 belirlenmistir (Bkz.Cizelge 5.6; sekil 5.6a-b).

Cizelge 5.6. Ifadeler (simgeler)

ifadeler (simgeler)
Gazeteler Frekans Yiizdeler
El Comercio 11 %79
Fanatik 3 %21
Toplam 14 %100

ifadeler (simgeler)

m El Comercio

m Fanatik

Simgeler

Sekil 5.6a. Ifadeler (simgeler)

ifadeler (simgeler %)

‘ m El Comercio

m Fanatik

Sekil 5.6b. Ifadeler (simgeler %)
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5.6. Coklu Ortam Kaynaklari

Arastirmaya gore, hem ElI Comercio gazetesinin hem de Fanatik gazetesinin
tweetlerinde ¢oklu ortam kaynaklari kullandigi gozlendi. Twitter’in metinlerinde, El
Comercio gazetesi, 43 (%81) fotograf, 8 (%15) infografik, 1 (%2) video goriintiisii ve 1
(%2) GIF (Grafik Degisim Formati) paylasti. Ote yandan, Fanatik gazetesi sadece 68
(%91) fotograf ve 7 (%9) infografik tweetledi (Bkz.Cizelge 5.7; sekil 5.7a-c).

Cizelge 5.7. Coklu ortam kaynaklari

Coklu ortam kaynaklar
Coklu ortam El Comercio Fanatik
Frekans | Yiizdeler Frekans Yiizdeler

Fotograf 43 %81 68 %91

Infografik 8 %15 7 %9

Video 1 %2 0 %0

GIF (Grafik Degisim Format1) 1 %2 0 %0
Toplam 53 %100 75 %100

Coklu ortam kaynaklari

® Fotograf  m Infografik Video m GIF (Grafik Degisim Formati)

68
43
- 8 1 1 7 0 0
El Comercio Fanatik

Sekil 5.7a. Coklu ortam kaynaklar1

Coklu ortam kaynaklari: El Comercio gazetesi
B Fotograf Minfografik mVideo M Gif
2%

13%“

Sekil 5.7b. Coklu ortam kaynaklar1 (El Comercio gazetesi)
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Coklu ortam kaynaklari: Fanatik gazetesi

m Fotograf m Infografik
9%

\

Sekil 5.7c. Coklu ortam kaynaklari1 (Fanatik gazetesi)

5.7.  Hipermetin Baglantilar:
Baglantilar, hipermetin i¢in bir kaynak olarak kullanilmistir. Arastirmaya gore, Rio
2016 Olimpiyat Oyunlart ile ilgili metinlerde, EI Comercio gazetesi (%70), Fanatik

gazetesinden (%30) daha fazla baglanti kullanmistir (Bkz.Cizelge 5.8; sekil 5.8a-b).

Cizelge 5.8. Hipermetin baglantilari

Hipermetin baglantilar:
Gazeteler Frekans Yiizdeler
El Comercio 47 %70
Fanatik 20 %30
Toplam 67 %100

Hipermetin baglantilar

m E| Comercio
m Fanatik

20

Baglantilar

Sekil 5.8a. Hipermetin baglantilar
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Hipermetin baglantilar1 (%)

m E| Comercio

m Fanatik

Sekil 5.8b. Hipermetin baglantilar1 (%)

5.8. Hashtagler
Fanatik gazetesi Twitter hesabindan 2016 Rio Olimpiyatlar ile ilgili 186 (86%)
hashtag yayinlamigtir; 6te yandan El Comercio bu kaynagi yalnizca 89 (%32) kez

kullanmistir (Bkz.Cizelge 5.9; sekil 5.9a-b).

Cizelge 5.9. Hashtagler

Hashtagler
Gazeteler Frekans Yizdeler
El Comercio 89 %32
Fanatik 186 %68
Toplam 275 %100
Hashtagler
1
86 m E| Comercio
® Fanatik

89

Hashtagler

Sekil 5.9a. Hashtagler
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Hashtagler (%)

m El Comercio m Fanatik

Sekil 5.9b. Hashtagler (%)

5.8.1. Hashtag Tiirleri

Bulgulara gore, EI Comercio gazetesinin Twitter’daki Rio 2016 Olimpiyatlari
haberlerinde en sik atilan hashtagler: #R102016 (% 75), #Ekvador (% 6), #portadaEC (%
6) ve #Atletizm (% 5) oldugu tespit edilmistir.

Diger yandan, Fanatik gazetesi tarafindan Twitter'da en sik kullanilan hashtag
sOyledir: #R102016 (%55), #TUR (%30) ve #Archery (3%). Buna ek olarak, daha az
siklikta, diger spor ile ilgili hashtag goriilmiis ve Fanatik gazetesi genel olarak sporlarin
ingilizce adlarini1 hastag olarak kullanmayi tercih edmistir (Bkz.Cizelge 5.10; sekil 5.10a-
b).



Cizelge 5.10. Hashtagler tiirleri
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Hashtag tiirleri

Kategoriler

El Comercio

Fanatik

Frekans

Frekans

#Ri02016

(o2}
o

(=}
o

#PanchoCajas

#Karikatir

#Ekvador

#OlimpiyatOyunlart

#PortadaEC (Gazete kapagi)

#Ecu

#Boxing (Boks)

#Spor

#Weightlifting (Halter)

#Haltersporu

#BXX

#RioMax

#atletizm

#Brezilya

#Guinness

#OpeningCeremony (agilig toreni)

= O O O O O O & O k| O ol ol ol o o

#Tur

al
S

#RioOlympics (Rio Olimpiyatlart)

#HaydiKizlar

#Archery (Olguluk)

#swimming (Yiizme)

#sailing (Yelken)

#JPN

#Basketball (Basketbol)

#Tenis

#Olimpics (Olimpiyat)

#Judo

#Athletics (Atletler)

#Wrestling (Glires)

#TahaAkgiil

#Fanatik

O O O] Of k| O] O] O O O] O] o o o] O O | | & P P P P P WO N O | O | -

R k| W R R A R W N R R gl N
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Hashtag tiirleri
El Comercio gazetesi

% ® #Ri02016
m #Ekvador

= #PortadaEC (Gazete kapagi)

N\

m#Ecu
m #Boks
m #Atletizm

= Digerleri

Sekil 5.10a. Hashtagler tiirleri: EI Comercio gazetesi (%)

Fanatik gazetesi m #Ri02016

2%~ o,  Hashtag tiirleri
0,
e

m#TUR

= #RioOlympics

m #Haydikizlar

m #Archery (Olguluk)

= #JPN

= #Basketball (Basketbol)

= #Weightlifting (Halter)
#Olympics

= #Wrestling (Giires)

Digerleri

Sekil 5.10b. Hashtagler tiirleri: Fanatik gazetesi (%)

Ayrica, olimpiyat oyunlar ile ilgili, EI Comercio ve Fanatik gazeteleri arasindaki
hashtaglerde benzerlikler de dikkat g¢ekmektedir. #Rio2016, #Boks ve #Haltersporu
hashtagleri her iki gazetede goriilmektedir (Bkz.Sekil 5.10c¢).
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En ¢ok kullamlan hashtagler

El Comercio ve Fanatik gazeteleri

m El Comercio
® Fanatik
98
60
3 1 1 4
#Ri02016 #Boxing (Boks) #Weightlifting (Halter)

Sekil 5.10c. En ¢ok kullanilan hashtagler (E1 Comercio ve Fanatik gazeteleri)

5.9.  Ozel ifadeler
Arastirma kapsaminda inceledigimiz gazeteler, 6zel ifadeleri ¢ok nadir kullanmistir.
El Comercio gazetesi 9 kez (%90) 6zel ifade kullanirken, Fanatik gazetesi ise sadece 1

kez (%10) bu kaynagi kullanmistir (Bkz.Cizelge 5.11; Sekil 5.11a-b).

Cizelge 5.11. Ozel ifadeler (mention)

Ozel ifadeler (mention)

Gazeteler Frekans Yizdeler
El Comercio 9 %90
Fanatik 1 %10
Toplam 10 %100
Ozel ifadeler (Mention)

m E| Comercio

® Fanatik

Ozel ifadeler

Sekil 5.11a. Ozel ifadeler (mention)
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Ozel ifade (mention%o)

m El Comercio m Fanatik

Sekil 5.11b. Ozel ifadeler (mention %)

5.9.1. Ozel ifade Tiirleri

El Comercio gazetesi Twitter paylasimlarinda, Ekvadorlu gazeteci Martha
Cordova’y1 3 kez (%34) ozel ifade kapsaminda kullanmistir. Bunun yanisira spor bolimii
anlamma gelen @DeportesEC 6zel ifadesi de EI Comercio gazetesinde yer bulmustur. Ote
yandan, Fanatik Twitter paylasimlarinda sadece bir 6zel ifade dikkat ¢ekmistir. O 6zel
ifade de Barcelona’da oynayan Tiirk futbolcu Arda Turan ile ilgilidir. Incelenen dénemde
olimpiyatlar ve olimpik sporcularla ile ilgili herhangi bir 6zel ifadeye rastlanmamistir

(Bkz.Cizelge 5.12; sekil 5.12a-d).

Cizelge 5.12. Ozel ifade tiirleri (EI Comercio ve Fanatik Gazeteleri)

Ozel ifade tiirleri

El Comercio: kullanilan 6zel ifadeler

. El Comercio
Ozel ifadeler Frekans Yiizdeler
@DeporteEC 2 %22
@Leninmundial93 ) _ 1 %11
(Jucocu ekvadorlu Lenin Preciado)
@Marthacordova (Ekvadorlu gazeteci) 3 %34
@Ri02016 1 %11
@Usainbolt (Atlet jamaikali Usain Bolt) 1 %11
@Ecuadorolimpico 1 %11
9 %100
Fanatik: Kullanilan 6zel ifadeler
. ) Fanatik
Ozel ifadeler
Frekans Yiizdeler
@ArdaTuran (Tirk Futbolcu) 1 %100




63

Ozel ifade tiirleri
El Comercio gazetesi

1 1 1 1
__ |
¥ & & & & S
S S £ < S >
Q‘zﬂ O g N bo’ﬁ
& & &
\)Qa @ Q)C.a
Sekil 5.12a. Ozel ifade tiirleri (EI Comercio gazetesi)
Ozel ifade tiirleri = DeporteEC

El Comercio gazetesi (%) dialoa
® Leninmundia

= Marthacordova
4 ‘ ® Ri02016
m Usainbolt

"‘ = Ecuadorolimpico

Sekil 5.12b. Ozel ifade tiirleri (EI Comercio gazetesi%)

Ozel ifade tiirleri
Fanatik gazetesi

1

ArdaTuran

Sekil 5.12c. Ozel ifade tiirleri (Fanatik gazetesi)

Ozel ifadeler tiirleri
Fanatik Gazetesi (%0)

®m ArdaTuran

Sekil 5.12d. Ozel ifade tiirleri (Fanatik gazetesi %)
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5.9.2. Ozel ifadelere Kullanic1 Yorumlari

Twitter’da kullanicilar da attiklar1 tweetlerle haberlere deginebilmekte ve yorum
yapabilmektedir. EI Comercio gazetesinde 6zel ifadelere 47 kez yanit verilirken, Fanatik

gazetesinde ise bu say1 154 olarak kaydedilmistir (Bkz.Cizelge 5.13; sekil 5.13a-b).

Cizelge 5.13. Gazetelere yapilan 6zel ifadeler ile ilgili yorumlar

Gazetelere yapilan ozel ifadeler ile ilgili yorumlar

Gazeteler Frekans Yiizdeler
El Comercio 47 %23
Fanatik 154 %77
Toplam 201 %100

Gazetelere vapilan &zel ifadeler ile ilgili yorumlar

m El Comercico ™ Fanatilke

154

47

Sekil 5.13a. Gazetelere yapilan 6zel ifadeler ile ilgili yorumlar

Garzetelere yapilan &zel ifadeler ile ilgili vorumlar (%)

mEl Comercic ®Fanatik

Sekil 5.13b. Gazetelere yapilan 6zel ifadeler ile ilgili yorumlar (%)

5.10. Retweet

2016 Rio Olimpiyatlar1 siiresince Twitter’da, EI Comercio gazetesi 1402 (%57)
retweet alirken, Fanatik gazetesi 1058 ile (% 43) daha diisiik bir retweet oranina sahip
olmustur (Bkz.Cizelge 5.14; sekil 5.14a-b).



65

Cizelge 5.14. Retweet (RT)

Retweet (RT)
Gazeteler Frekans Yizdeler
El Comercio 1402 %57
Fanatik 1058 %43
Toplam 2460 %100
Retweet (RT)
m El Comercio
1402 m Fanatik
1058
Retweet (RT)
Sekil 5.14a. Retweet (RT)
Retweet (RT %)
m E| Comercio
m Fanatik

Sekil 5.14b. Retweet (RT %)

El Comercio gazetesinde en c¢ok retweet alan haber, Ekvatorlu boksor Carlos
Mina’nin galibiyeti ile ilgili paylastmdir. Bu haber 209 retweet almistir. Ote yandan Rus

atletler ilgili haber, dort reetweet ile en az retweet alan haber olmustur.

Fanatik gazetesinde en fazla retweet, Tirk gilires¢i Taha Akgiil’in altin madalya
aldig1 miisabaka sonrasinda yapilmistir. Taha Akgiil’iin bu basaris1 60 retweet alarak
arastirmada on plana ¢ikan verilerden biri olarak dikkat ¢ekmistir. Ote yandan, en az
retweet sayisina sahip haber ise sadece 1 retweet alan olimpiyat merkezleri haberi
olmustur (Bkz.Resim 5.2a-b).



el S i St
IiCarios Viinmna avan=—=a =a cuartos de fimal de
FBox<eo en FIRioZ2Oo 16!

IECUADOR SIGUE
GOL PEANDO FUERTE?

=l CCCcOPNAEFRC_ICD

oo o>ss IS o= T SaT=m . 3

Resim 5.2a. En ¢ok reetweet haberi (El Comercio gazetesi)

=i ==
iste Olkemii=imn olimipivatlarda ka=anmndi1g: tek =altar

rmadalyva. .. F RioZ2ZOoOo 16 F TahaAkgal

so === B a=TTNErarrmRmEl . - =Sk

Resim 5.2b. En ¢ok reetweet haberi (Fanatik gazetesi)

5.11. Begeniler
El Comercio gazetesinde 2016 Rio Olimpiyatlari ile ilgili tweetler toplam 4.442
begeni alirken, Fanatik gazetesinin Twitter paylasimlar1 toplam 4518 begeni elde etmistir

(Bkz. Cizelge 5.15; sekil 5.15a-b).

Cizelge 5.15. Begeniler

Begeniler
Gazeteler Frekans Yiizdeler
El Comercio 4427 %49
Fanatik 4518 %51
Toplam 8945 %100
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Begeniler
m El Comercio
4518 ® Fanatik
4427 -
Begeniler
Sekil 5.15a. Begeniler
Begeniler (%)
m El Comercio

- - -

Sekil 5.15b. Begeniler (%)

El Comercio gazetesi tarafindan paylasilan ve en ¢ok begeni Ekvadorlu boksor
Carlos Mina ile ilgili yaymn olmustur ve bu yaym 256 begeni elde etmistir. Fanatik
gazetesinin Brezilya ve Tiirkiye ile ilgili ma¢ sonucu duyurdugu tweet 197 begeni alarak,

en ¢ok begenilen tweet olmustur (Bkz. Resim 5.3).

L [ e ]

a= T = L TR T e B CE L s e

Resim 5.3. En ¢ok begenilen tweet (Fanatik gazetesi 6rnegi)



68

5.12. Yorumlar

Twitter'da, Fanatik gazetesi yayanlarina daha ¢ok yorum elde etti. Yaklasik 149 yanit
sayildi. Fanatik'te en ¢ok yorum yapilan yayin Rio'da kazanilan madalyalar ile ilgili oldu.
Tartisilan konular daha ¢ok kazanilan ya da kaybedilen madalyalar ve kagirilan firsatlar

uzerine oldu.

El Comercio gazetesi, RIO 2016 Olimpiyatlarinin yayinlariyla ile ilgili 66 yorum
elde etmistir. En ¢ok yorum yapilan yayin Ekvadorlu sporcu Andres Chocho ile ilgilidir.
Tartisilan konular; sporcu Andres Chocho, spor teknikleri ve spor egitimi olmustur (Bkz.

Cizelge 5.16; sekil 5.16a-b).

Cizelge 5.16. Yorumlar

Yorumlar
Gazeteler Frekans Yizdeler
El Comercio 66 %31
Fanatik 149 %69
Toplam 215 %100
Yorumlar
m El Comercio
149 m Fanatik
66
Yorumlar

Sekil 5.16a. Yorumlar
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Yorumlar

m El Comercio
m Fanatik

Sekil 5.16b. Yorumlar (%)

5.13. Tweet Icerigi

El Comercio gazetesinin Twitter igeriklerine baktigimizda; ulusal yarigmalar ile ilgili
(%32), uluslararas1 haberler veya uluslararast sporcu haberleri (%17), uluslararasi
oyuncularin yarigsmalardaki durumu (%16), gazete promosyonu (%211), ulusal haberler
veya ulusal sporcu haberleri (%10). Daha sonra skorlar veya takim kategorileri (%7) ve

ayni1 sekilde, ddiiller ve torenler (%7) seklinde bir siralama goriiyoruz.

Ote yandan, Fanatik gazetesinin Twitter igeriklerine ele aldigimizda; ulusal
yarigmalar ile ilgili (%42), odiiller, agilis yada kapanis torenleri (%?20), uluslararasi
yarigsmalar (%13), uluslararas1 sporcular hakkindaki haberler (%10), ulusal sporcular
haberleri (%9), skor ve takim kategorisi (%6). Fanatik gazetesinde, gazete promosyonu

veya sosyal ag hakkinda herhangi bir habere rastlanmadi (Bkz. Cizelge 5.17;sekil 5.17a-c).
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Cizelge 5.17. Tweet igerigi

Tweet icerigi

Kategoriler

Kategori ismi

El Comercio

Fanatik

Frekans | Yiizdeler

Frekans

Yiizdeler

Sporcular veya
uluslararast
temsilciler hakkinda
haberler

Diger iilkelerden
spor haberleri
Uluslararasi spor
haberleri kapsami

Uluslararasi
Haberler

13 %17

11

%10

Ulusal sporcular
veya ulusal
temsilciler hakkinda
haberler

Ulusal spor haberleri
Ulusal spor haberleri
kapsami

Ulusal Haberler

8 %10

11

%9

Ulusal yarigmalar
Ulusal yarigmalarin
geligimi

Ulusal
Yarigsmalar

24 %632

49

%42

Uluslararasi
yarigmalar
Uluslararasi
yarigmalar gelisimi.

Uluslararasi
Yarigmalar

12 %16

15

%13

Spor skoru tablosu
Rekabet kategorileri
Takim kategorileri

Skor veya
Takim
Kategorileri

5 %7

%6

Odiiller

Odiiller olaylar
Madalya ve odiiller
Torenler

Acilis etkinlikleri
Kapanis etkinlikleri

Odiiller veya
Torenler

5 %7

23

%20

Gazetenin ana
sayfasi

Gazete kapagi
Gazete promosyonu
Gazetenin sosyal
medyasi

Gazete iceriginin
promosyonu

Gazete
Promosyonu

8 %11

%0

TOPLAM

75 %100

116

%100
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Fanatik ve El Comercio tweet icerigi

49

El Comercio Fanatik

m Uluslararasi haberler

m Ulusal haberler

® Ulusal yarigmalar

m Uluslararasi yarigsmalar

H Skor veya takim kategorileri
= Odiiller veya torenler

= Gazete promosyonu

Sekil 5.17a. Fanatik ve EI Comercio tweet igerigi

El Comercio tweet icerigi

TN

m Uluslararasi haberler

m Ulusal haberler

= Ulusal yarigmalar

m Uluslararasi yarigmalar

m Skor veya takim kategorileri
= Odiiller veya térenler

= Gazete promosyonu

Sekil 5.17b. El Comercio tweet igerigi

Fanatik tweet icerigi

a»

m Uluslararasi haberler

m Ulusal haberler

® Ulusal yarigsmalar

B Uluslararasi yarigmalar

m Skor veya takim kategorileri

m Odiiller veya torenler

Sekil 5.17c. Fanatik tweet igerigi
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5.14. Sporcular ile ilgili Tweetler

5.14.1. Oyuncularin Ulkelere Gére Dagilimi

Bu analize gore, EI Comercio tweetlerinde atletler ile ilgili 34 haber bulunmaktadir.
Haberlerin 18’i ulusal sporcularla, 16’s1 ise uluslararasi sporcularla ilgilidir. Ote yandan,
Fanatik gazetesinin tweetinde atletler hakkinda 44 haber yer almaktadir. Haberlerin 26’s1
ulusal sporcular1 konu edinirken, 18’1 ise uluslararas: atletler hakkindadir (Bkz. Cizelge

5.18; sekil 5.18 a-b).

Cizelge 5.18. Oyuncularin iilkelere gore dagilimi

Oyuncularin iilkelere gore dagilimi

Gazete El Comercio Fanatik
Haberler Haberler
Ulusal sporcular Uluslararasi Ulusal sporcular Uluslararasi
Kategoriler sporcular sporcular
Miktar | Yiizde Miktar Yiizde | Miktar | Yiizde | Miktar | Yiizde
18 %53 16 %47 26 %62 18 %38
Toplam 34 (%44) 44 (%56)

Oyuncularin iilkelere gore dagilimi

26
18 16 18 m El Comercio
® Fanatik
Ulusal sporcular Uluslararasi sporcular

Sekil 5.18a. Oyuncularin iilkelere gore dagilimi
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Oyuncularin iilkelere gore dagilimi (%0)

m El Comercio
B Fanatik

Sekil 5.18b. Oyuncularn iilkelere gore dagilimi (%)

5.14.2. Sporcularin Cinsiyet Dagilimi

Twitter haberlerinde sporcularin cinsiyetine baktigimizda; EI Comercio gazetesinde

haberlerin %69 unu erkekler olustururken, kadinlarin orani ise sadece %31 dir.

Ayni sekilde Fanatik gazetesinde erkeklere % 57 oraninda yer verilirken, kadinlarin
orani ise %43 olmustur (Bkz. Cizelge 5.19; sekil 5.19a-c).

Cizelge 5.19. Twitter haberlerinde sporcunun cinsiyeti

Twitter haberlerinde sporcunun cinsiyeti

Kateqoriler El Comercio Fanatik
g Frekans Yizdeler Frekans Yiizdeler
Erkek 45 %69 50 %57
Kadin 20 0031 37 0043
Twitter haberlerinde sporcunun cinsiyeti
. 50
45
37 = El Comercio
Erkek Kadin

Sekil 5.19a. Twitter haberlerinde sporcunun cinsiyeti
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Twitter haberlerinde sporcunun cinsiyeti
El Comercio gazetesi

31% m erkek

kadin

Sekil 5.19b. Twitter haberlerinde sporcunun cinsiyeti (EI Comercio gazetesi)

Twitter haberlerinde sporcunun cinsiyeti
Fanatik gazetesi

m erkek
kadin

43%

Sekil 5.19c. Twitter haberlerinde sporcunun cinsiyeti (Fanatik gazetesi)

5.14.3. Tweet'teki Popiiler Oyuncular

El Comercio gazetesinin Rio 2016 Olimpiyatlar1 kapsaminda attigi tweetlerdeki en
popiiler ulusal sporcular atlet Angela Tenorio ve atlet Byron Piedra’dir. Ote yandan,
uluslararas1 line sahip Jamaikali atlet Usain Bolt en ¢ok haberi yapilan sporcu olarak

dikkati ¢ekmektedir.

Fanatik gazetesinde olimpiyatlar ile ilgili en popiiler ulusal sporcular sunlardir:
tenisci Cagla Biiylikcay, giires¢i Riza Kayaalp, atlet Yasemin Copello, giires¢i Taha Akgiil
ve Okgu Mete Gazoz. Ote yandan, Tiirkmenistan asilli Halter Sporcusu Daniyar Ismayilov

da tlizerinde en fazla konusulan sporculardan oldu (Bkz. Cizelge 5.20; sekil 5.20a-b).



Cizelge 5.20. Tweet'teki popiiler oyuncular
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Tweet'teki popiiler oyuncular

Ulusal Uluslararasi
Spor | Sporcu Miktar | Spor | Milliyet | Sporcu Miktar
El atlet | Angela Tenorio | 6
Comercio : i
atlet Byron Piedra 3 Atlet | Jamaikali LBJ(S)?tm 6
boksér | Carlos Mina 3
tenisci | Cagla Biiyiikcay | 6
halter | Daniyar Ismayilov | 6
Fanatik | giiresci| Riza Kayaalp 5 . Yekatering
atlet | Yasemini Copello | 5 Tenisci) Ruslu Makarova 3
giires¢i| Taha Akgiil 4
ok¢u | Mete Gazoz 4
Popiiler oyuncular = Atlet Angela Tenorio
El Comercio gazetesi
6 6 m Atlet Byron Piedra
3 3 Boksor Carlos Mina
® Atlet Jamaikal1 Usain
Ulusal Uluslararasi Bolt

Sekil 5.20a. Tweet'teki popiiler oyuncular (EI Comercio gazetesi)

Popiiler oyuncular
Fanatik gazetesi

= Halter

Uluslararast

Ulusal

H Tenisgi Cagla Biiylikcay
® Giliresgi Riza Kayaalp

m Atlet Yasemini Copello
B Giires¢i Taha Akgiil

B Okgu Mete Gazoz

Sporcu Daniyar Ismayilov

Ruslu Yekaterina Makarova

Sekil 5.20b. Tweet'teki popiiler oyuncular (Fanatik gazetesi)




76

5.15. Branslara Gore Spor Dagilimi

Analizlere gore, Twitter'daki El Comercio gazetesinde en sik atletizm (%32)

haberleri yaymlanirken, bunu halter (%20), judo (%S8), ylizme (%8) ve diger kategoriler

takip etmektedir.

Fanatik gazetesi Twitter sayfasinda ise en sik yayinlanan haberler arasinda giires

haberleri (%20) ilk siray1 alirken, tenis (%12), atletizm (%12), halter (%11) ve basketbol

(%11) gibi kategoriler izlemektedir (Bkz. Cizelge 5.21; sekil 5.21a-c).

Cizelge 5.21. Branslara gore spor dagilimi

Brangslara gore spor dagilim

Kategoriler El Comercio Fanatik
Frekans Yiizdeler Frekans Yiizdeler

Jimnastik 3 %5 R %2
Futbol 1 %1 9 %9
Atletizm 21 %32 11 %12
Judo 5 %8 3 %3
Kiirek 1 %1 1 %1
Bisiklet 4 %06 0 %0
Aticilik 2 %3 0 %0
Yiizme 5 %38 3 %3
Hokey 1 %1 0 %0
Boks 13 %20 2 %2
Halter 4 %6 10 %11
Tenis 3 %5 11 %12
Beyzbol 1 %2 0 %0
Triatlon 1 %2 0 %0
Basketbol 0 %0 10 %11
Giires 0 %0 19 %20
Okguluk 0 %0 6 %6
Yelken 0 %0 1 %1
Tekvando 0 %0 7 %7
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Branslara gore spor dagilim

m E| Comercio

m Fanatik

2 M "q-')
CS23E2Z238% 5.0
ELS "223285ER8322 8 5 35 .
— = _—
s < PLEI T ER2EEL L2 5 s
- 30 5 3 S
o ~ @ g
< o ~ <
@ =
Sekil 5.21a. Branglara gore spor dagilimi
Branslara gore spor dagilimi . .
El Comercio gazetesi = Jimnastik = Futbol
50 u Atletizm ® Judo

2% %
m Kiirek Sporu  ® Bisiklet

B Aticilik B Yiizme
, = Hokey m Boks
/ u Halter = Tenis
Beyzbol Tiatlon

Sekil 5.21b. Branglara gore spor dagilimi (El Comercio gazetesi)
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Branslara Gore Spor Dagilim
Fanatik Gazetesi

s
7N\

m Jimnastik

m Atletizm

m Kiirek

m Giires

= Okguluk

m Halter

= Yelken

m Futbol

® Judo

m Basketbol

® Yiizme

m Boks

m Tenis

m Tekvando

Sekil 5.21c. Branglara gére spor dagilimi (Fanatik gazetesi)
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6. TARTISMA

Sosyal aglar, medya acisindan oOzellikle de giinlimiiz diinyasinin modern
gazeteciliginde yeni liretim bi¢iminin ortaya ¢ikmasini saglamis ve haber degeri tasiyan
bilginin hizli bir sekilde iletimini olanakli hale getirmistir. Ayn1 zamanda kitle iletisim
araclarinda sosyal aglarin kullanimiyla birlikte bilgi kitlesel bir tiikketim {iriinii degeri

kazanmustir.

Yenilik¢i ve arastirmaci bir nitelik tagiyan spor gazeteciligi haber {iretimi ve iletimi
agisindan teknolojik olanaklardan maksimum diizeyde yararlanilan bir alan olarak dikkat
cekmektedir. Spor gazeteciliginde sosyal aglardan yararlanilmasiyla birlikte, ulusal veya
uluslararasi bir spor miisabakasi veya spor diinyasina dair kamuoyunu ilgilendiren tim
haberler hizli bir bi¢imde sadece yerele degil kiiresele de ulasabilir sekilde sunulabilmistir.
Ozsoy’a (2011a, 85) gore insanlarin ilgisini ¢eken spor etkinlikleri, Internet {izerinden
haberler ve yorumlarin iletilmesi acgisindan 6nemli bir malzemedir. Bu baglamda, spor
haberciliginde sosyal aglarin kullanimini ele alan bu arastirmada da, Tiirkiye’den Fanatik,
Ekvador’dan da El Comercio gazetesinin 2016 Rio Olimpiyatlar1 6zelinde Twitter’1 nasil

kullandiklar1 irdelenmistir.

Tiirkiye’de ve Ekvador’da Internet niifusun biiyiik bir béliimii tarafindan kullanilan
bir iletisim aracidir. Giiniimiizde Tiirkiye’de 46 milyon 282 bin 850 kisi Internet
kullanicisiyken, niifusu 16 milyon olan Ekvador’da bu rakam 13 milyon 471 bin 736
kisidir (Internet World Stats, 2016).

Her iki iilkede de sosyal aglar etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Ekvador’da 1
milyon 81 bin 620 kisi akilli telefonlar1 vasitasiyla sosyal paylasim aglarina erisirken
(INEC, 2013); agirlikli olarak 3 ana sosyal ag Facebook, Twitter ve YouTube'n
kullanmaktadir (Guallpa, 2014). Buna karsilik, 42 milyon kisinin sosyal aglar1 kullandig1
Tirkiye’de 1ise bu kullanicilarin 36 milyonu mobil cihazlardan sosyal aglara
erismektedirler (Ayvaz, 2016); ayrica en ¢ok kullanilan sosyal aglar arasinda Facebook ve

Twitter yer almaktadir.
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Sosyal aglarin kullanimi diinya genelinde artmaya devam etmektedir. Ayrica,
Internet kullanicilarinin sosyal aglarda harcadign zaman da hi¢ de kiigiimsenecek gibi
degildir. Ornegin, Nielsen Company tarafindan yapilan bir arastirmaya gore sosyal ag
kullanicilar1 Aralik 2009'da Facebook ve Twitter gibi sosyal aglarda 5 buguk saatten fazla
zaman harcamiglardir. Buna ek olarak, sosyal paylasim sitelerine yonelik toplam trafik son

yillarda hizla artmaktadir (2010, 12).

Ispanya’da Bask Universitesi’nde Dasilva, Pérez, Santos ve Ayerdi (2015: 146)
tarafindan yapilan bir arastirmada sporla ilgili paylagimlarin sosyal aglarda daha fazla
etkilesime girdigi goriilmistiir. Arastirmada, spor gazeteciligi ile ilgili alanlarin daha fazla
sohbet tirettigi (%10,7) ifade edilirken, bunu belgeseller (%9,9), genel giincel programlar
(%7,5) ve gergeklik sovlarinin (%3,6) takip ettigi belirtilmistir.

Campos, Ruas, Lopez ve Martinez (2016) medya sirketlerinin Facebook, Twitter ve
YouTube gibi sosyal aglara 6ncelik vermesi gerektigine deginmistir. Bu baglamda, spor
gazetelerinin  Twitter kullanmas1 okuyuculara hizli ve giincel bir sekilde bilgi
aktarilmasimnin yani1 swra o kurulusun giivenilirligini, popiilaritesini veya itibarini
kaybetmeden teknolojinin gerektirdigi olanaklar1 kullanabilmesi agisindan Onem

tasimaktadir.

Sosyal aglarin medya kuruluslar tarafindan kullanilmasiyla birlikte okuyucu kitleleri
de pasif konumdan aktif bir konuma ge¢me sansi elde etmistir. Sosyal aglarin bu yoniine
dikkat ceken Motin ve Romero (2012), sosyal ag kullanicisi olan okuyucularin basin
kuruluslarinca paylasilan iceriklere kendi entelektiiel bilgi birikimleri dahilinde katkida

bulunabilecegini ifade etmistir.

Bireylerin en ¢ok kullandigi sosyal aglarim biri Twittir’dir. Cha, Benevenuto,
Haddadi, ve Gummadi'ye (2012) gore, Twitter tipik bir sosyal ag degildir. Ciinkii tipolojisi
bir medyaya benzer. Twitter'in popiilaritesi medya kuruluslarinin bu araci kullanmasinda
etkili olmustur. Kullanicilar ve medya, bilgi alisverisinde bulunmak i¢in aboneliklerle
baglanmistir. Hatta, Arrabal’in (2014) da dikkat c¢ektigi gibi Twitter haber bulmak ve
yaymak, herhangi bir olay ya da konu ile ilgili diislince ifade edebilmek, anket yapmak gibi

nedenlerle kullanilabilmektedir.
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Hofe, Neuberger ve Nuernbergk'e (2014) gore, Twitter, bilginin yayginlastirilmasi
icin sadece sosyal bir ag degil, ayn1 zamanda son dakika haberler mekanidir, ¢linkii
Twitter, haberlerin hizli sekilde dagitilmasina izin vermektedir. Onemine gore

giincellenebilecek ¢ok miktarda bilgi akisi s6z konusudur.

Bu platformdaki gazeteciler gercek zamanli olarak haber bildirebilmekte, herhangi
bir olaya dair gelismelerle ilgili Twitter iizerinden seyircilere aninda bildirimlerde

bulunabilmektedir.

Sevilla Universitesi'nde Twitter’la ilgili yapilan bir arastirmanin sonuglari da bu
sosyal agin spor muhabirlerinin meslek hayatlarina etkisini gozler oniine sermektedir.
Arastirmaya gore, Twitter, spor muhabirlerinin gilinliik rutinini degistirmekle kalmayip,
ayn1 zamanda spor muhabirlerine alicilarla etkilesim kurabilme ve bu kanala geribildirim

yapma olanagi verdi.

Ote yandan Soler'e gore, Sosyal aglarin igerigi haber raporlari ve kullanicilarin
yarattig1 malzemelerdir (metinler, fotograflar, videolar, vb.). Sosyal medya sirketleri igerik
tretmekten sorumlu degildir, sadece bilgi dagitmaktadirlar (2016, 90). Analiz edilen iki
gazete bu kaynaklarin kullanimini deneyimlemektedir ve goriiniise gore arastirma yonii ile

benzerlikler yasanmaktadir.

Fanatik ve EI Comercio gazetelerinin 2016 Rio Olimpiyat Oyunlar1 baglaminda,
oyunlarin yapildig1 donemde Twitter’1 kullanimlarina bakildiginda Fanatik gazetesinin 116
(%61) tweet yaymladigi, El Comercio gazetesinin ise 75 (%35) tweet yayinladigi
goriilmiistiir. Her ne kadar sdzkonusu donemde Fanatik gazetesi tarafindan Twitter
araciliglyla daha fazla bilgi paylasiminda bulunulsa da Fanatik ve El Comercio
gazetelerinin Twitter’t kullanmis olmalar1 kamuoyuna bilgi iletiminin saglanabilmesi ve
Rio Olimpiyatlar1 hakkinda en giincel bilgilerin hizli bir sekilde iletilmesi agisindan

yasamsal bir 6nem tagimistir.

Bu calismada, Fanatik ve El Comercio gazetelerinin yaptigi Twittir paylagimlarinin
saatlere gore dagilimin1 gérebilmek de miimkiin olmustur. Bu agidan bakildiginda her iki
gazetenin paylasimlariin yogunlasti§1 saatler arasinda Tiirkiye ve Ekvador arasindaki

zaman farkina baglh olarak, 6nemli degisiklikler oldugu tespit edilmistir. Bir bagka deyisle,
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mesajlarin alinmasi, yayinlandigi zamana ve olaymn meydana geldigi mekana baglhdir.
Ornegin, 2016 Olimpiyat Oyunlarmna ev sahipligi yapan Rio, farkl1 bir zaman diliminde yer
almaktadir. Ekvador ve Tiirkiye arasinda da farkli zaman dilimleri s6zkonusudur.
Dolayisiyla her iki gazetenin agirlikli olarak paylagimda bulundugu saatler arasinda

farkliliklar s6zkonusudur.

Fanatik ve El Comercio gazetelerinin paylasimlariin temasal agidan dagilimina
bakildiginda El Comercio gazetesinde en ¢ok paylasilan temalarin atletizm (%32) ve boks
(%20); Fanatik gazetesinde ise giires (%20), judo (%12) ve tenis (%12) oldugu tespit
edilmistir. 2016 Rio Olimpiyat Oyunlar1 sirasinda diger spor etkinliklerine yonelik
haberlerin yaymlanma oraninin daha oncesine gore azaldigi goriilmiistiir. Baz1 yayinlarin
gorsellerinde ise her iki spor gazetesinin kendi iilkelerinin sporcularinin isimlerinin yer

aldig1 gorsel materyaller yayinlanmistir.

Calisma kapsaminda dikkat ¢ekici bir sonu¢ da 2016 Rio Olimpiyat Oyunlari’yla
ilgili haberlerin iginde erkek figiiriiniin daha fazla bulunmasidir. El Comercio’nun
Twitter’da yayinlanan haberlerinin % 69'u erkek atletlere, % 31'i ise kadin atletlere
yonelikken, Fanatik’teki iletilerin % 51'1 erkek atletlere, % 43 ise kadin atletlere

yoneliktir.

El Comercio gazetesi Twitter yayinlarinda, yayinlarin igerikleriyle ilgili baglantilara
ve multimedya kaynaklarmin kullanimina daha ¢ok onem vermektedir. El Comercio
gazetesinde yayinlanan haberlerin 47°sinde baglant1 ve kaynaklara yer verilirken, Fanatik

gazetesinde bu rakam sadece 20°dir.

Aragtirmaya gore, multimedya kullanimi1 (fotograflar, infografik, video, GIF)
izleyicilerle etkilesimli bir ortam yaratmaktadir. El Comercio gazetesi tarafindan
fotograflar ile birlikte 43 haber yaymlanmstir. Infographi, videolar ve GIF ile yaymlanan
haber sayisinin ise daha az miktar oldugu gériilmiistiir. Ote yandan Fanatik gazetesi
tarafindan yayinlanan 68 yayinda en az bir fotograf ve bazi durumlarda bir infografik
icerik bulunurken, yayinlarin herhangi bir video veya GIF’e sahip olmadig1 goriilmiistiir.
Gazetelerin en 6nemli kaynaklarindan birisi fotografken, her iki gazetenin de sporla ilgili

olarak anket yapma konusunda bagarisiz oldugu dikkati ¢ekmistir.
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Bir iletinin siber alanda daha fazla paylagilmasinda yayin kalitesinin igerigi ve

Oneminin yani sira o iletinin multimedya kaynaklarinin olup olmamasi da dnemlidir.

Thompson (1998), etkilesimin ¢ok fazla bilgi akisi oldugu yerde diyalogsal bir
karaktere sahip oldugunu ve bunun ayni zamanda sembolik isaretlerin ¢ogulluga sahip
olabilecegini belirtmektedir; yani, kelimeler gorsellerle takviye edilebilir. Bu agidan
arastirmaya baktigimizda, gazetelerin sadece kelimeleri kullanmakla kalmayip ayni
zamanda sosyal aglarin ve akilli telefonlarin yeni araglarimi da (6rnegin, sosyal aglar
tarafindan gonderilen yayinlarda bir duygu grafigi ¢izebilmek i¢in mutluluk veya iiziinti
(emoticons) yiizleri olan 6zel ifadeler) kullandig1 goriilmistiir. Ancak, bu gazeteler
acisindan c¢ok sik kullanilan bir yontem degildir. E1 Comercio ve Fanatik gazetesi bu tiir

ifadeleri, yayinlarinin bazilarinda kullanmaistir.

Karakulakoglu ve Ugurlu'ya (2015) gore, kullanicilarin digerleriyle bilgi
paylasiminda bulunmasi, yeni bir multimedya igerigi yaratmaktadir. Ayrica insanlar
cevrimici araglar ile etkilesim i¢cinde oldugunda igerikleri paylagsmaktadirlar. Retweet adi
verilen uygulama sayesinde Twitter araciligiyla da bilgilerin paylagimi miimkiindiir.
Retweet kullanimu, bilgilerin paylagimini ifade etmesi nedeniyle gazetelerin okuyuculariyla
etkilesimini gorebilmek ac¢isindan 6nemli bir deger tasimaktadir. 2016 Rio Olimpiyat
Oyunlart ile ilgili haberlerde, El Comercio gazetesinin igerikleri bin 402, Fanatik
gazetesinin igerikleri ise bin 58 retweet almistir. Diger yandan, El Comercio gazetesinin

iletileri 4 bin 427, Fanatik gazetesinin igerikleri ise 4 bin 518 begeni almistir.

Bu noktada ortaya g¢ikacak “Twitter, medya izleyicisiyle etkili bir sekilde iletisim
kurmada yardimci oluyor mu, yoksa olmuyor mu?” seklindeki bir soruya, bu sosyal agin
geri bildirime olanak tanimasi nedeniyle, etkili bir sekilde iletisim kurmada yardimci
oldugu yanitin1 verebiliriz. Yalniz, bu noktada kullanicilara yanit verebilmek agisindan
iceriklerin giincel tutulmasi biiylik 6nem tasimaktadir. Teknoloji ile birlikte medyanin
roliiniin de degistigini vurgulayan Soler (2016: 16) de medya kuruluslarinin Twitter

kullanmasinin vatandasa daha fazla gii¢ verecegini ifade etmistir.

Her iki gazetenin de paylasmis oldugu tweetlere okuyucular tarafindan yanit verildigi

goriildii.  Twitter'da, El Comercio gazetesinin iletileri 66 yorum alirken, Fanatik
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gazetesinin paylasimlarina 149 yorum yapildi. Her iki gazetede de en ¢ok ilgi ¢eken yanit

alan, retweet yapilan vb. iletilerin kendi tilkeleriyle ilgili bilgiler icerdigi goriildii.

Twitter'm kullanicilarina sundugu bir baska ayricalik ise belirli bir konuyu
belirlemeye ve ayristirmaya yarayan hashtag adi verilen ozelligidir. Lorenzo (2015)
Twitter’in hashtag 6zelliginin bir iletinin daha fazla etkilesim igine girmesinde etkili
oldugunu belirtmektedir. Bu konuda yapilan arastirmada da hashtag igeren tweeterin 98.2
retweet ve 110.25 begeni aldigini, hashtaga sahip olmayan tweetlerin ise yalnizca 63,9

retweet ve 88.5 begeni aldigin1 gostermistir (40, 41).

Arastirma sonuglart da bu sonuglar1 desteklemektedir. Arastirmaaya konu olan
Fanatik ve ElI Comercio gazeteleri agisindan Twitter’da hashtaglarin  kullanimi
vazgecilmezdir. Ayrica, hashtagli tweetlerin, kaynagi olmayan tweetlerden de daha popiiler
oldugu goriilmistiir. Oyunlar siiresince bu gazetelerde en ¢ok kullanilan hashtag ise diinya
capinda bir hashtags olan #Ri02016 (Olimpiyat Oyunlarinin bulundugu yer) idi.
Haberlerin geldigi ilkelerle ilgili #Tur (Tiirkiye) veya #Ecu (Ekvator) hashtagleri de

oyunlar sirasinda rastlanan kategoriler arasinda yer almistir.

Hastaglerle ilgili bir baska dikkat ¢eken nokta ise hashtaglerin Fanatik gazetesinde
Ingilizce olarak yazilmasidir. Bu noktada, gazetenin Ingilizce yazili hastag tercihinin
sebebinin, Ingilizcenin evrensel bir dil niteligi tasimasi oldugu sdylenebilir. Yani icerikler
sadece belirli bir gruba, topluluga degil, miimkiin oldugunca daha ¢ok kullaniciya

ulasabilmelidir.

Thompson’in (1998, 216) dikkatini ¢ektigi gibi modern diinyada; bilgi yalnizca i¢
pazarda degil, kiiresel bir pazarda da dagitilir; artik medya {riinlerinin uluslararas1 bir
niteligi vardir. Iste bu noktada Twitter, haberlerin uluslararas1 diizeyde iletimini saglamak

icin hem hiz1 hem de ulasabilecegi kitle agisindan 6nemli bir avantaj saglamaktadir.

Twitter’in bir baska oOnemli o6zelligi de maksimum 140 karaktere ulasabilen
iceriklerin paylasimimna olanak tanimasidir. Alejandro, (2010) Twitter’in bu 6zelliginin
bilginin merkeze alindig1, kisa ve agik igeriklerle iletisim kurabilmek agisindan 6nemli
oldugunu belirtmektedir. Ayrica, izleyiciler de paylasimda bulunarak, yorum yaparak ve

iletileri begenerek, her bir igerigin onem derecesini segebilmektedir. Arastirmada, El
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Comercio ve Fanatik gazetelerinin Twitter iletilerinin ¢ogunlukla 101-120 karakter

PR

arasinda degistigi goriilmiistiir.
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7. SONUC VE ONERILER

Insanhigin baslangicindan beri iletisim, yasamin her alaninda gelisimin ve degisimin
kopriisii olmustur. Toplumlar yillar boyunca sosyal, kiiltiirel, ekonomik, politik vb. a¢idan

bilgi aligverisinde bulunmuslardir.

Ote yandan bireyler, eglenebilmenin yam1 sira bilissel ve fiziksel acidan gelisebilmek
icin yeni uygulamalarla ugrasma gereksinimi hissetmis ve bu amacla da sportif etkinliklere
katilmislardir. Iletisim gibi ¢ok eski bir etkinlik olan spor, kolektif, rekreasyonel ve
profesyonel bir etkinlik olmakla birlikte, toplumlarin gelisiminde ¢ok 6nemli bir rol
oynamistir. Bir bagka deyisle, iletisim ve spor insanlarin yasamini iki sosyal fenomen

olarak tamamlanmuistir.

Iletisim, farkli platformlarda ve kanallarda iiretime olanak sagladigi, devrim yarattig1
ve gelistigi i¢cin bir fenomen olmustur. Thompson'a (1998) gore iletisimde, sembolik
formlarin iiretimi, iletimi, alimi olmalidir ve tim bu degisim siire¢lerinde teknik bir
destege sahip olunmalidir. Yani duman, tag yazma vb. etkinliklerle baslayan iletisimdeki
gelisim ve degisim siireci teknolojik gelismelerle paralel olarak mektup, gazete, telefon,
radyo, televizyon gibi gelismelerin ardindan Internet ve sosyal aglar gibi yeni iletisim

olanaklariyla devam etmistir.

Internet ve sosyal aglar, modern diinyada, zaman ve mekan siirlamasi olmaksizin
bilgiyi evrensel hale getiren teknik bir destektir. Uzayin ve zamanin doniisiimii, yeni
iletisim teknolojilerinin gelistirilmesi ile ortaya ¢ikmistir. Modern diinyadaki iletisimin
goze carpan Ozelliklerinden biri, daha global hale gelmesidir (Thompson, 1998). Modern
diinyanin, modern standartlarina erismis olan iletisim araglar1 da, cok daha hizli bir sekilde,
diinyanin diger bir noktasina ulasabilme-mesaj/ileti yollayabilme olanagi saglamistir. Bu
gelisimden uzak kalmayan spor haberciliginin etkinlik ve kapsama alami da kiiresel bir
nitelige biirlinerek, bireylerin diinyadaki spor olaylariyla ilgili her tiirlii bilgiye hizli bir

sekilde ulasabilmesinde etkin bir rol oynamustir.
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Hi¢ kuskusuz ki, giiniimiiziin en popiiler sosyal aglarindan biri olan Twitter,
gazeteciligin hemen her alaninda oldugu gibi spor gazeteciligi alaninda da 6nemli bir
iletisim araci olma 0zelligi sayesinde medya kuruluslarimin ve hatta Internet

kullanicilarinin vazgegilmezi haline gelmistir.

Bu calismada da cografi acidan birbirinden ¢ok uzakta olan ve kiiltiirel agidan son
derece farkl iki iilke olan Tiirkiye ile Ekvador’da yayin hayatina devam etmekte olan iki
gazetenin habercilik faaliyetleri esnasinda Twitter’1 nasil kullandiklar1 irdelenmistir. 2016
Rio Olimpiyat Oyunlar1 kapsaminda Fanatik ve El Comercio gazeteleri, olimpiyatlar
stirecince Twittir araciligiyla siirekli olarak igerik iretmislerdir. Her iki gazete twittir
sayfalarinda oyunlarindan baslangi¢c giinlerinde daha fazla, bitimine dogru daha az tweet
atmistir. Bununla birlikte, gazetelerde icerik giincellemesinin karakteristik 6zelligi olarak

sabah, aksam saatlerinde daha fazla haber verildigi dikkat cekmistir.

Gazetelerin paylasmis olduklar1 iceriklerin cogunlukla kendi iilkelerini ilgilendiren
paylagimlardan ibaret oldugu goriilmiistiir. Bunun yani sira gazeteler, daha global ve genel
bir igerik niteligi tasiyan haberlere dair icerikler de (diger ilkelerin atletleri veya oyunlar

kapsamindaki spor miisabakalari ile ilgili sonuglar) paylagsmislardir.

Twitter araciligiyla haber nitelikli bir icerik, duygu ifadesi niteligi tasiyan
sembollerle birlikte sunulabilmektedir. Boylece paylasilan igerige duygu katma olanagi
sozkonusu olabilmektedir. Arastirma kapsaminda analiz edilen gazetelerin bazi Twitter
paylasimlarinda atleti tesvik etmek, izleyicinin dikkatini ¢ekebilmek veya izleyicide bir
fikir olusturabilmek acgisindan 6zel ifadeler (emotions) ve pozitif ifadeler kullanildig:

gorilmiistiir.

Calismanin kapsaminda Fanatik ve El Comercio gazetelerinin Twitter hesaplarin
aktif bir sekilde kullandig1 tespit edilmistir. Bu agidan arastirmanin ilk varsayimi olan
"spor gazetelerinin Twitter'a uygun kullanim pratikleri yoktur" varsayiminin gegersiz
oldugu goriilmiistiir. Gazeteler tarafindan atilan tweetlerin iceriklerini ulusal yarigmalar,
ulusal sporcular, spor kategorileri, uluslararasi oyunlar veya uluslararasi etkinlikler
olusturmustur. Sadece El Comercio gazetesi, twitter yayinlarinda sosyal aglari, web sitesini

ve icerigini tesvik eden yayinlara yer verdi.
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Calisma kapsaminda s6z konusu gazeteler tarafindan paylasilan igeriklerde
cimnastik, futbol, atletizm, judo, kiirek, bisiklet, aticilik, ylizme, hokey, boks, halter, tenis,
beyzbol, triatlon, basketbol, giires, okguluk, yelken ve tekvando gibi farkli spor dallarina
yonelik bilgilere yer verilmistir. Bdylece aragtirmanin ikinci varsayimi olan "Spor
gazetelerinin Twitter sayfalarinda olimpik sporlarla ilgili haberlere yeterince yer
verilmemektedir. Spor gazetelerinin Twitter sayfalarinda futbol agirlikli bir paylasim
dikkat ¢ekmektedir” varsayimi da 2016 Rio Olimpiyat Oyunlar1 siliresince gegersiz
olmustur. S6zkonusu dénemde El Comercio gazetesi tarafindan atilan tweetlerin igeriksel
olarak dagilimi atletizm (%32), boks (%20), judo (% 8), yiizme (% 8) vd. spor branslar
olarak siralanmistir. Ayn1 donemde Fanatik gazetesinin Twitter hesabindan atilan
tweetlerde ise sirastyla giires (% 20), judo (%12), tenis (%12), halter (%11), basketbol
(%11) vd. spor branglariyla ilgili haberlere yer wverildigi goriilmistiir. Yani spor
gazetelerinin Twitter sayfalarinda futbol agirlikli bir paylasim dikkat c¢ekmemistir.
Gazetelerdeki futbol igerikli tweetlerin atilan toplam tweetler icindeki oraninin El

Comarcio gazetesinde 1 (%1), Fanatik gazetesinde ise 9 (% 9) oldugu saptanmustir.

Arastirma sonuglari, “Twitter sayfalarinda siddeti 6zendirici yayinlara ve olumsuz
haberlere daha fazla yer verilmektedir” seklindeki arastirmanin son varsayimi ile de
ortismemektedir. 2016 Rio Olimpiyat Oyunlar sirasinda gazeteler agirlikli olarak kendi
tilkeleriyle ilgili sporcularin yarigsmalariyla ilgili bilgiler vermistir [El Comercio 24 (% 32),
Fanatik gazetesi 49 (%42) haber]. Genel anlamda oyunlarla ilgili igerige sahip tweetlerin
yani sira ve diger llkelerin sporcular ile ilgili bilgilerin yer aldig: tweetler de atilmistir.
Erkek sporcularla ilgili haberler biiyiik ¢ogunlugu olusturmaktayken, haberlerde siddet

unsuru tagtyan herhangi bir igerige rastlanmamustir.

Genel olarak degerlendirildiginde Twitter, gazeteler agisindan hizli ve kolay bir
sekilde daha cok kisiye bilgi iletimi olanagi sunmaktadir. Ayni sekilde okuyucular/Twitter
kullanicilar1 da hizli bir sekilde bilgiye erisebilirken, Twitter’da paylasilmis olan herhangi
bir bilgi ile ilgili yorum yapabilme olanagmna kavusmustur. Bu agidan Twitter medya
kuruluglart ve gazetecilere sundugu avantajlarin  yan1 sira okuyucular/Twitter
kullanicilarim1 pasif bir konumdan aktif bir konuma tasimistir. Yani gelisen iletisim
teknolojileri dahilinde gazetecilik de gelismekte ve gazetecilerle, medya kuruluslart bu
gelismeleri takip etmek ve bu gelismelere adapte olmak zorunda kalmaktadir. Bir bagka

deyisle gazeteci ve medya kuruluslar1 agisindan teknolojik gelismelerden yararlanmak
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kacinilmazdir. Bu noktaya dikkat ¢ceken Alejandro (2010) da gazeteciligin gelismekte
oldugunu belirtmis ve gazetecilerin sosyal paylagim aglarinda evrim gegirmesi ve topluluk

kurmalar gerektigini ifade etmistir.

Twitter’in maliyetsiz ve kolaylikla igerik iletiminin yapilabildigi bir iletisim aract
olmasi da gazeteciler ve basin kuruluglarina sundugu bir baska avantajdir. Giinliik hayatta
yogun bir sekilde kullanilan Twitter vb. sosyal aglar vasitasiyla kullanicilarin igerigi kabul
edip ve daha kolay bilgi paylasabilmesi i¢in gazeteciler ve medya kuruluslar1 bilgi ve

dijital kaynaklara oncelik vermelidir.

Arastirma kapsaminda da goriilmistiir ki, Twitter gazetecilikle ilgili hemen her
alanda oldugu gibi spor alaninda da haber iletiminde kullanilan bir aractir. Ancak, burada

onemli olan nokta igeriklerin siirekli bir sekilde giincellenmesidir.

Arastirma gostermistir ki, sosyal medya geleneksel medyanin belli 6zelliklerini ve
tecriibelerini yeni ortamina tasirken, kendi dinamiklerini ve haber anlayisim da
gelistirmektedir. Geleneksel medyanin duragan goriintiisiinlin aksine yeni medya ortami;
coklu ortam uygulamalari, hipermetin kullanimi, etiketleme oOzelligi, 6zel ifade ve
simgelerle haberi zenginlestirme, giincelleme ve anlik paylasim oOzellikleriyle dikkat

cekmekte ve bundan sonra da ¢ok sayida arastirmaya konu olacak gibi gériinmektedir.
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