T.C.
SAKARYA UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU

TANITIM FILMLERININ TURIZM ACISINDAN
GOSTERGEBILIMSEL BiR COZUMLEMESI:
TURKIYE ORNEGI

DOKTORA TEZI

Makbule CIiVELEK

Enstitii Anabilim Dali : Turizm Isletmeciligi

Tez Damismani: Prof. Dr. Oguz TURKAY

TEMMUZ-2018



T.C.
SAKARYA UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU

TANITIM FILMLERININ TURIZM ACISINDAN
GOSTERGEBILIMSEL BIR COZUMLEMESI:
TURKIYE ORNEGI

DOKTORA TEZI

Makbule CIVELEK

Enstitii Anabilim Dali : Turizm Isletmeciligi

“Bu tez 04/07/2018 tarihinde asagidaki jiiri tarafindan Oybirligi ile kabul edilmistir.”

JURI UYESI KANAATI iMZA




ONSOZ
“Tamtim Filmlerinin Turizm Ac¢isindan Gostergebilimsel Bir Coziimlemesi: Tiirkiye
Ornegi” bashikli doktora tezinin hazirlanmas1 siirecinde destegini hicbir zaman
esirgemeyerek her zaman yanimda olan ve beni bu yolda yiireklendiren degerli
danigsmanim Prof. Dr. Oguz TURKAY’a, tezimin her asamasinda bana yol gdsterip
zevkle galismami saglayan ve beni yonlendiren Prof. Dr. Nilgiin SARIKAYA ve Dog.
Dr. Sevki ULAMA ’ya miitesekkirim.

Akademik yolda ilerlemem i¢in gerekli bilgiyi kazanmam noktasinda yanimda olan,
bilgi birikimi ile yolumu aydinlatan Prof. Dr. Orhan BATMAN, Prof. Dr. Mehmet
SARIISIK ve Dog. Dr. Burhanettin ZENGIN hocalarima, tezimde farkl: bakis agilart
kazanmami saglayan, Oneri ve tavsiyelerini esirgemeyerek gelismeme katkida bulunan

Dog. Dr. Emrah OZKUL ve Dr. Ogr. Uyesi Serkan SENGUL’e minnettarim.

Tez yazim siirecinde tezimi satir satir okuyarak gerekli diizeltmeleri yapan kardesim
Ars. Gor. Perihan CIVELEK e, gostergebilim ve iletisim konusunda bilgilerini benle
paylasan Ilkin CANKURT a tesekkiir ederim.

Bu uzun yolun her bir asamasinda beni motive ederek, tez yazim siirecimde fikir ve
goriislerine basvurdugum degerli arkadaslarim Ogr. Gér. ismail Melih YILDIRIM, Dr.
Ogr. Uyesi Hiiseyin PAMUKCU, Ogr. Gor. Akif GOKCE, Ogr. Gor. Taner DALGIN’a

tesekkiir ederim.

Son olarak beni yetistiren, her tiirlii olumsuzlugu olumluya doniistiirerek yanimda olan,
maddi ve manevi destegini hicbir zaman benden esirgemeyen sevgili aileme 6zellikle

anneme ve babama sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Makbule CIVELEK
08.07.2018



ICINDEKILER

TABLOLAR LISTESI.......cooiiiiiiiiiiiieeseesess s v
SEKILLER LISTESL.......oooiiiiiieeeeeee e viii
OZET ... IX
SUMMARY ettt ettt ettt r e st e e bt e st e sae et e e st e s beenbesneesreebeaneenreentens X
GIRIS ..ottt ettt ettt e ettt et et et et et et et et et et et et et eranns 1
BOLUM 1: TANITIM FAALIYETLERI VE PLANLANMASI...........ccccoovinniinnnnnn. 6
1.1, Tanitim KaVIAmI ......ooiiiiiiiiieiii e 38
1.2. Tanitimin Amag Ve NItEHKIETT .....evvviiiiiiii i 8
1.3. Tanitim SiStemi V& ATAGIATT ....uvviiiiiiiiiie i 10
131 REKIAM ..o 11
1.3.2. HalKIa THSKILET ©.....vovcecveeericecececteees e ses s st en et en s 44
1.3.3. Sat1s GEIISHIIIINEG ...ouviiiiiiiie sttt nree e 44
1.3.4, ENTOIMASYON ..oviiiicie ettt e enre e 45
1.3.5. Propagandal...........cccciiiieiiieiieiie sttt ne s 45
1.3.6. Basin Yoluyla Tanitma ........c.cccovveiiiiiiiieiiee e 46
1.3.7. Radyo, Televizyon ve Sinema Yoluyla Tanitma ..................c..coeenniee. 15
1.3.8. Direkt Posta ile Tanitma. ...........oooieiiiiiiiiiiii e, 16
1.3.9. Bireysel Tanitma..........c.ovuiiniiiiiitiii et eaea s 16
R I 018 s W TS 1 (<) o DR 46
1.4.1. Siyasi Alanda Tanitim.........cccoceeriiiiieiceec e 46
1.4.2. Sosyo-Kiiltiirel Alanda TanItim .........cccooveriiiiiiienieieeseee e 19
1.4.3. Ekonomik Alanda Tanitim.........ccceeiiiiiiiieiiiiesie e 19
1.4.4. Mikro ve Makro Diizeyde Tanitim..............ooooiiiiiiiiiniiiiiiiiinenen, 20
1.5. Tanitim Faaliyetlerinin Planlamast ..........c.ccoovviiiiiiiiiiie 20
1.5.1. Tanitim Faaliyetlerinin Belirlenmesi ............cccooeiiiiiiiiiiiiiiiic 20
1.5.2. Tanitma ve letisim Siirecinin Belirlenmesi..........ccccoeeveveeeveeereeereceeeceeeeeeeenens 22
1.5.3. Tanmitim Faaliyetlerinin Yiiriitilmesi ve Kampanya Geligtirme..................... 23
1.5.4. Tanitim Biitgesinin Belirlenmesi .........cccocvveiiiieiiiieiiie e 52
1.6. Turistik Tanitim KavVIami .......c.ccooiiiiiiiiiei e 55



1.6.1. Turistik Tanitimin Planlanmast.........ooeeeeueoeieee et e e 55

1.6.2. Tiirkiye’de Turizm Tanitim Politikalari............ccooviviiiiiiiiiiiciicce 30
1.6.3. Kalkinma Planlarinda Turistik Tanitim Faaliyetleri..........ccccocoevviiniiiennnnnen. 31
1.6.4. Tiirkiye’nin 2023 Y1l Tanitim Stratejileri.......ccccoovvvviiiniiiiniiiinniie e, 32
1.6.5. Tiirkiye’nin Tanitim Etkinlikleri...............oooiiii s 33
1.6.6. Tiirkiye’de Tanitim Sorunlar1 ve Coziim Onerileri.............................. 36
BOLUM 2: GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEME ...........cccccccocoeviiirsssrsnn, 6
2.1, GOstergebilim Kavramil.......ccoiuiiiiiieiiiie s 6
2.2. Gostergebilimin Amaci ve Inceleme ALANI ..........cccoocveiieveiireriieeece e 8
2.3. Gostergebilimin Anlamlandirilmast........ccoocveiieiiiiiiieie e 40
2.3.1. GOSterge Kavraml ......ccccvviiiiiiiiiiiciin s 41
2.3.2. DUZANIAIM ... 44
2.3.3. YaANANIAM ..o 44
A B0 |V USSP 14
2.3.5. Egretileme (Metafor) ......c.coceiiiiiiieiiceiee s 14
2.3.6. Diiz Degismece (METONOMI) ..c..uviiieiriiiieiie i 14
2.4. Gostergebilime Iligkin Temel Kavramlar.............cccoovcueveeereecuerisessseeseessiesesee s 18
2. 4.0 KOGIAT ... 18
2.4.2. MEBHINIET ...t 19
2.4.3. Paradigma (Dizi) V& DIZIM .....cccociiiiiiieic e 19
2.5. Gostergebilim Kuramlart ve Geligim SUIECI......c.ovvivveiiiiiiieieeseee e 20
2.5.1. Algirdas JUIEN GrelMaS..........coeiuiririiiiiieieie e 20
2.5.2. Ferdinand d SAUSSUIE .........cccciiiiieiiiiiiici e 50
2.5.3. WIHAM MOITIS.....cviiiiiiiiiccce e 51
2.5.4. Charles SaNUers PEICE........cccvieiiiriciieee e 25
2.5.5.Roland Barthes.............ooooiiiiii 54
2.6. Gostergebilimsel Coziimleme OrnekIeri............cocviveiiivcvereriieieereeseeeee e, 25
2.6.1. Dizimsel ve Dizisel COZUMIEMEIET ........cocveiiiiiiiiiieiieeee e 27
2.6.2. GOrtiintli COZUMIEMEIETT.....cvvveiieieiiiee e 30
2.6.3. Sanatsal COZUMIEMEIET..........ceiiiieiiiie i 31
2.6.4. Turizme Iliskin COZEMIEMEILT .........c.cvovevevereeeeeieeeeeeeee e, 61



BOLUM 3: TANITIM FILMLERININ TURIZM ACISINDAN

GOSETERGEBILIMSEL COZUMLEMESIi: TURKIYE ORNEGiI...................... 64
3.1, Cal1SMANIN AIMNACT......uviiiiiiiiiieeeiiiie e e s e e e s e e e st e e e e e saa e e e e e ssbe e e e s aseeeeeaannreeeas 64
3.2. CaliSMANIN ONEIM.....c.cviiiieieeieee ettt ettt sttt en st n s 65
3.3. Calismanin SINIrIIKIATT .......eeiiiiiic e 65
3.4. CaliSMANIN YONTEIML ..ecvveeiiieeiieeesieeesteeesiaeeesieeesstaeesteeesbeeesnseessnseeessseeessseesnsseesnnns 66

3.4.1. Calisma Kapsaminda Kullanilan Nitel Yontemler ve Veri Toplama

N - 1o3 -3 SRR 67

3.4.1.1. Gostergebilimsel ANAliZ .........coceeiiiiiiiiiiiieee e 68

3.4.1.2. 10eTiK ANALIZI ..cvvevvvececeeiecteecee e 69

3.4.1.3. GOriSme FOIMU........coiiiiiiiiiiiiiiiie it 70

3.4.2. Calisma Kapsaminda Kullanilan Nicel Yontem ve Veri Toplama Araci...... 71

3.5. Caligmaya Iliskin BUIGUIAT.........cc.ccviveviecieiceeiecceeiese e 73
3.5.1. Watchover of Turkey Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi ................... 73

3.5.2. Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filmine Iliskin
Gostergebilimsel COzUMIEME.........coccviiviiiiiiiiii 115

3.5.3. Filmlere iliskin Kiiltiirel Unsur Iceren Karelerin Gostergebilimsel

(10711501 1351 T SRR 137
3.5.3.1. Nazar Boncuguna Iliskin Gostergebilimsel Coziimleme................. 137
3.5.3.2. Kinaya lliskin Gostergebilimsel ANaliz ...........c.cooevveverriererienennnn. 139
3.5.3.3. Mevlevilige iliskin Gostergebilimsel Analiz..............ccoovveverennnnn. 140
3.5.3.4. Mum Yakmaya lliskin Gostergebilimsel Analiz............c.c.cccvvne... 142
3.5.3.5. Kirsal Yasama lliskin Gostergebilimsel Analiz.............cccocvvevnrenn. 143
3.5.3.6. Hamam Kiiltiiriine Iliskin Gostergebilimsel Analiz...................... 145
3.5.4. Filmlerin Igerik Analizi Yontemi Ile Coziimlenmesi ...........cococovvvevevevnnnne. 146

3.5.4.1. Watchover of Turkey Filminin Igerik Analizi Yéntemi Ile
(OF0Y41 1101153 411 4 1513 SRS 146

3.5.4.2. Turquoise Timelapse-A Week In a Turkey Filminin Igerik

Analizi [le COZEMIENMESI ...c.veverererererrreeeeseeeeeeee s ener s s s enenenen s 150

3.5.5. Goriismeye liskin BulGular............cocooveveveveveeeeeeeeeee e, 154
3.5.5.1. Alman Katilimcilara iliskin Gériisme Bulgulart ..........ccccovevevevennee. 154
3.5.5.2. Rus Katilimcilara iliskin Gériisme Bulgular..........ccccoceveveveceeunasan 157



3.5.5.3. Ingiliz Katilimeilara Iliskin Bulgular ..........ccccocevvveveceeveverenenceennnns 161

3.5.6. Kelime Cagrisim Testine Tliskin Bul@ular ..........ccccoeevevevccevererecceeeenns 165
3.5.6.1. Alman Katilimeilara liskin Kelime Cagrisim Testi Bulgulari ....... 165
3.5.6.2. Rus Katilimcilara Iliskin Kelime Cagrisim Testi Bulgulari............. 166
3.5.6.3. Ingiliz Katilimeilara Iliskin Kelime Cagrisim Testi Bulgulari........ 166
3.5.7. Katilimcilarin Tutumlarina Iliskin Bulgular ............ccocoevveeeviicuenecreeeennnn. 167
3.5.7.1. Watchover of Turkey Filmine iliskin Tutumlar ...........ccccccovevevnnee. 167

3.5.7.2. Turquoise Timlapse- One Week In A Turkey Filmine Iliskin
TULUMIAE < 169
3.6. Bulgularin Yorumlanmasi........ccccouriuieiiiiiieiie et 172
3.6.1. Gostergebilimsel Coziimleme Bulgularinin Yorumlanmast...........c.cc.c...e. 172
3.6.2. igerik Analizine iliskin Bulgularmin Yorumlanmasi ...............cecvevevennnen. 175
3.6.3. Katilimcilara Iliskin Gériisme Bulgularmin Yorumlanmast........................ 178
3.6.4. Katilimcilarin Tutumlarina Iliskin Bulgularin Yorumlanmast .................... 180
SONUC VE ONERILER ........coiiiiiiieeeeeee et 184
KAYINAKCA ..ottt bbbt sbe bt enbe e bt 191
EILER ...ttt ettt b e nne e 202
OZGECMIS ...ttt 205



TABLOLAR LiSTESI

Tablo 1: Tanmitim ve Diger Kavramlar Arasindaki Farkliliklar ...........cccccooeiieiiiineinenne. 7
Tablo 2: Tanitimin NItelIKIETT .......viviiiiiiiiiciee e 9
Tablo 3: Satis Gelistirme EtKINIKIETT .......ooveiiiiiiiiieiie e 13
Tablo 4: TanItim SISEEIM......cveiiviireieiiiierieise et 17
Tablo 5: Dizi ve Dizime Iliskin Ornek COZHMIEME .........c..coeveveereeeeeieeee e 56
Tablo 6: Nitel ve Nicel Arastirmalar Arasindaki Farklar.............ccoooviiiniiiiiiinicnnns 66
Tablo 7: TULUM OICEHI ...vuvvvveieiieiieeieicee ettt 72
Tablo 8: Gostergebilimsel COZUMICME.........ccveivieieiiiiieie e 73
Tablo 9: Gostergebilimsel COZUMICME. ..........coveiririiiieiieieei e 74
Tablo 10: Gostergebilimsel COZUMICME. ......ecvveveiieiiiriiiiesiericeisi e 76
Tablo 11: Gostergebilimsel COZUMICME..........ceveiieriiriiiie it 78
Tablo 12: Gostergebilimsel COZUMICME. ......ecviriiiieiiiieiiesie i 79
Tablo 13: Gostergebilimsel COZUMICME............eovririiiiiiiieeee e 80
Tablo 14: Gostergebilimsel COZUMICME........ceviiiierieiirieie it 82
Tablo 15: Gostergebilimsel COZUMICME. .......c.vevviieiiiieiieieieisiese e 85
Tablo 16: Gostergebilimsel COZUMICME.........c..eoveieriiiiiiiiieee e 87
Tablo 17: Gostergebilimsel COZUMICME.........cc.eoviiiiiiciiiicee e 88
Tablo 18: Gostergebilimsel COZUMICME..........ceviieiiiiiieierierieseeee e 90
Tablo 19: Gostergebilimsel COZUMICME........c.cvviiieriiiiiieiteriisieeee e 91
Tablo 20: Gostergebilimsel COZUMICME.........cc.eiiiriiiieiiiiceeee e 92
Tablo 21: Gostergebilimsel COZUMICME.........cccevviiiriiriciiiiieee e 93
Tablo 22: Gostergebilimsel COZUMICME..........ceiiiiiriiriiieiieiiereeeeee e 95
Tablo 23: Gostergebilimsel COZUMICME........c.ceviiieiiiiiiieierierieeeeeee e 96
Tablo 24: Gostergebilimsel COZUMICME.........ccveiiiiiiiciiiieee e 98
Tablo 25: Gostergebilimsel COZUMICME.........ccveiriiriiiiiiieieieee s 100
Tablo 26: Gostergebilimsel COZUMICME.........coveiiviriiiiiiieieeee s 102
Tablo 27: Gostergebilimsel COZUMICME........c.veviiiriiiirieiieieeeee e 103
Tablo 28: Gostergebilimsel COZUMICME........cuveiiiiiiieiieiierieesee e 104
Tablo 29: Gostergebilimsel COZUMICME..........ceviiirieriiiiiiiee e 105
Tablo 30: Gostergebilimsel COZUMICME..........ccviieriiiiriiiiiiecee e 106
Tablo 31: Gostergebilimsel COZUMICME. ......cc.vvviiieiirierieierieseeee e 110



Tablo 32: Gostergebilimsel COZUMICIMNE..........cvviiiiieiieie e 112
Tablo 33: Gostergebilimsel COZUMICINE.........covviieiieiieie e 114
Tablo 34: Gostergebilimsel COZUMICME..........ccviieiieieeicieese e 115
Tablo 35: Gostergebilimsel COZUMICME..........ccviveiiieiieicieese e 116
Tablo 36: Gostergebilimsel COZUMICINE.........coiviieiieiiieie e 118
Tablo 37: Gostergebilimsel COZUMICIME. .......c.veuviierieiiiieiecieeeeee e 120
Tablo 38: Gostergebilimsel COZUMICME..........ccverieiieieeieieese e 122
Tablo 39: Gostergebilimsel COZUMICME..........ccviieiieeiieieieese e 123
Tablo 40: Gostergebilimsel COZUMICME. .......c.veuveierieriirieieirieeeeee e 127
Tablo 41: Gostergebilimsel COZUMICME. .......c.eeuviieriiriiriericrieseeee e 128
Tablo 42: Gostergebilimsel COZUMICME.........covviiiiiiiiiiiiiieiee e 131
Tablo 43: Gostergebilimsel COZUMIBME..........ccoiiiiiiiiieeee s 135
Tablo 44: Nazar Boncuguna Iliskin Dizimsel COziimleme.............c.oevverreerrevevrrenennns 137
Tablo 45: Nazar Boncuguna Iliskin Dizisel COzimIeme. ..........ccceevvvevverrevererernrenennns 138
Tablo 46: Kinaya iliskin Dizimsel COZUMIEME..............cceveverreererererieeceeieiesee s 139
Tablo 47: Kinaya iliskin Dizisel COZIMIEME ...........ccccerveverrieirereierieeeeeeieesee e 140
Tablo 48: Mevlevilige iliskin Dizimsel COZUMIEME .......coevvereevererieereeeieeesereseeeeienans 140
Tablo 49: Mevlevilige iliskin Dizisel COZEMIEMESI .....cvvvevvvereereeeieeeeeeeeesee s 141
Tablo 50: Mum Yakmaya iliskin Dizimsel COZUMIEME ...........coevevevevcerreerrirenecrennans 142
Tablo 51: Mum Yakmaya iliskin Dizisel COziimleme.............cccceevrvrecrerererieencrennans 143
Tablo 52: Kirsal Yasama Iliskin Dizimsel COzUmMIEme. ...........cccoeveveveveeeereseresesnenne, 143
Tablo 53: Kirsal Yasama Iliskin Dizisel COzZIMIEME..........cccovevevevevererereeeeeeeee, 144
Tablo 54: Hamam Kiiltiiriine Iliskin Dizimsel COzimleme ............ccocoeveveveveveverenenee. 145
Tablo 55: Hamam Kiiltiiriine Iliskin Dizisel COzimleme.............cococvvevevrereeverrereenennne. 146
Tablo 56: Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Destinasyonlar........................... 146
Tablo 57: Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Kutsal Unsurlar ...........c..cc......... 147
Tablo 58: Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Milli Unsurlar..............ccccce...... 148
Tablo 59: Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Kiiltiirel Unsurlar ..................... 148
Tablo 60: Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Mutfak Kaltird............cc.covvenee. 148
Tablo 61: Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Insanlar.............ccccccceovvivinrnennnan. 149
Tablo 62: Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Hayvanlar ............c.ccoccoevinnnene 149
Tablo 63: Watchover of Turkey Filminde Yerel Alan Sanatsal Unsurlar.................... 150

Vi



Tablo 64: Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Turizm Tirleri.......c.ccocvvvereennee. 150
Tablo 65: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan

D U] T Yo ] - SR 151
Tablo 66: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Kutsal
UNSUFTAT .ottt 151
Tablo 67: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Milli
UNSUITAE <. bbbttt bbbt eneas 151
Tablo 68: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Kiiltiirel
UNSUFTAT .ttt et e 152
Tablo 69: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Mutfak
ST 1 1 OSSPSR 152

Tablo 70: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Insan

UNSUTTATT 1t 152
Tablo 71: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan

HAYVANIAT........coooieiieee et 153
Tablo 72: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Yazili

UNSUFTAT <. 153
Tablo 73: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Sanatsal

UNSUFTAT <. 153
Tablo 74: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yer Alan Turizm

TULLRIT c. et 153
Tablo 75: Alman Katilimcilarin Demografik OzelliKIeri...........cceevviircveveriiiiirenennans 154
Tablo 76: Rus Katilimcilarin Demografik OzelliKIeri ..............cocevevviicvevereiiieneiennans 158
Tablo 77: Ingiliz Katilimcilarin Demografik OzelliKIeri..........cccoovevevrievercreiricrenane, 162
Tablo 78: Kelime Cagrisim TeSti......oivieiiiiiieieieniesie s 165
Tablo 79: Kelime Cagrisim TeSt ....ueiveiieieiieseeie e e eee e ee e ee e neas 166
Tablo 80: Kelime Cagrisim TeSt ......viuerreieiieseeie e e eie e eee e e sree s ee e neas 166
Tablo 81: Katilimcilarin Watchover of Turkey Filmine Iliskin Tutumlari.................. 167
Tablo 82: Katilimcilarin Turquoise Timlapse- One Week In A Turkey Filmine

TISKIN TUUMIATT ..ttt ettt eeees 169
Tablo 83: Igerik Analizi Bulgularinm Yorumlanmasi ..............ccceevvierevereveieisenenenans 175

vii



SEKILLER LISTESI

Sekil 1: Tanitim Planlamasinda Karar Alma SUreci........cocoovveiviiiiee i, 21
SeKil 2: TanItmM STIECT ..vevveveiiiiieiii e sre e enes 22
Sekil 3: Tanitim Amaglt Tletisim SHIECT .......vevevevereceeieeeeeeeeee e 23
Sekil 4: Tanitim Kampanyalarinin Geligtirilmesi........ccccovvveiiiiiniiiesniie e 24
Sekil 5: Tanitim Planlama Siirecinde Yanit Aranmasi1 Gereken Sorular..................... 28
SekKil 6: Tanitim GOTSEIT .....coiuviiiiiiiiiiiie et 35
Sekil 7: Web Sitesine iliskin Ekran GOTiintiisii ..........cccoeeveverererererereeseeensseseeeeeennes 35
Sekil 8: GOStErge TUIIETT ..ovuvvieiiiiiiiie it 42
Sekil 9: Hjelmslev ve Eco’ya Gore Gostergenin Ayri$mast ........c.eoveervereeeriereereenenns 43
Sekil 10: Saussure’in Anlam OFEleri .......cccoucvevieiveiirerieeeiesieeisseeee e 51
SekKil 11: Morris’in GOSLEIME STUTECI....eeuveiiiriiiiiiiie e aieesiieesiee e sieesee e seesneee e 52
Sekil 12: Peirce’iin Anlam OZEleri...........ovvviverirersiiireiieseesse e 53
Sekil 13: Barthes’in Gostergebilimsel COZUMIEMESI.......ccceeevvvriiiiiieiiiiiciie e 68
Sekil 14: Dizimsel ve Dizisel COZUMISME .........cooveiiiiiiiiiiiiie e 69
Sekil 15: Greimas’in Dortgenine Gore Nazar Boncugunun Coziimlenmesi................ 138
Sekil 16: Greimas’in Dortgenine Gore Kinanin Coziimlenmesi ..........cccoceevveiieeninens 139
Sekil 17: Greimas’in Dortgenine Gore Mevleviligin Coziimlenmesi ...........cccoveeenee. 141
Sekil 18: Greimas Dortgenine Gore Mum Yakmanin Coziimlenmesi ..............ceeueee. 142
Sekil 19: Greimas Dértgenine Gore Kirsal Yasama lliskin Coziimleme .................... 144
Sekil 20: Greimas Dértgenine Gére Hamam Kiiltiiriine Iliskin Coziimleme.............. 145

viii



Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Doktora Tez Ozeti

Tezin Bashgi: Tamitim Filmlerinin Turizm Agisindan Gostergebilimsel Bir
Coziimlemesi: Tiirkiye Ornegi

Tezin Yazari: Makbule CIVELEK Danmisman: Prof. Dr. Oguz TURKAY

Kabul Tarihi: 04 Temmuz 2018 Sayfa Sayisi: x (6n kisim) + 201 (metin) + 3
(ekler)

Anabilimdalh: Turizm Isletmeciligi Bilimdali: Turizm Isletmeciligi

Tanitim faaliyetlerini gergeklestirebilmek icin ¢esitli araglar ve stratejiler
kullanilmaktadir. Bu araglardan biri de tamitim filmleridir. Verilmek istenen
mesajlarinin  dogru bir sekilde iletilebilmesi, hedef kitleye dogru bir sekilde
ulagilabilmesi, mevcut imajin degistirilmesi ya da iyilestirilebilmesi ac¢isindan tanitim
filmleri kilit rol iistlenmektedir. Ayn1 zamanda tanitim filmleri iilkelerin farkl
yonlerini vurgulayarak turistlerin o destinasyona ilgisini ¢ekmeye aracilik
yapmaktadir. Boylece destinasyonlarin tercih edilmesini saglayarak turistlerin ikna
olma siirecinde rol oynamaktadir. Bu c¢alismanin amaci tanitim filmlerinin
gostergebilimsel olarak analiz edilmesidir. Gostergebilim anlamin insa edilme
stirecidir. Anlamin ne oldugundan ¢ok nasil olustugu ile ilgilenmektedir. Goriinenin
ardindaki anlama odaklanarak kodlarin ¢6ziimiine olanak tanmimaktadir. Bu
dogrultuda Leonardo Dalessandri tarafindan ¢ekilmis olan Watchower of Turkey
filmi ile Home of Turkey kapsaminda ¢ekilen ve Piotr Wancerz tarafindan yonetilen
Turquoise Timelapse: A Week In A Turkey filmi Kkarsilastirmali olarak
gostergebilimsel analiz yapilmistir. Watchower of Turkey kapsaminda 259 Kare,
Turquoise Timelapse: A Week In A Turkey kapsaminda ise 189 kare gostergebilim
kuramcilariin modellerine goére analiz edilmistir. Gostergebilimsel analizler
sonucunda Watchover of Turkey filminin insan unsuruna daha sik yer verdigi,
kiiltiirel unsurlar1 daha ¢ok kullandigi, giindelik yasama iliskin gondermeler yaptigi,
Tirk mutfagima yer verdigi ve geleneksellikle modernizimi bir arada kullandig:
sonucuna varilmistir. Turquoise Timelapse: A Week In A Turkey filmi ise adi ile
ozdesim saglayarak daha ¢ok plaj ve sahillere yer vermistir. Insan unsurunun ve
kiiltiirel unsurlarin daha geri planda kaldigi goriilmiistiir. Bunun yerine dogal
giizellikler ve destinasyonlar gosterilmistir. Filmler gostergebilimsel analizi
desteklemesi i¢in icerik analizinde de tabi tutulmustur. Her bir kare incelenerek
unsurlar nicellestirilmistir. Igerik analizi de gostergebilimsel analizin sonugclarii
destekler nitelikte sonuglara ulasilmistir. Watchover of Turkey filmi daha fazla
unsura sahipken, Turquoise Timelapse: A Week In A Turkey genel olarak geri
planda kalmistir. Bunun yan1 sira ¢alismanin bir diger amaci gostergebilimsel analize
tabi tutulan filmlere iligkin katilimcilarin tutumlarinin saptanmasi olmustur. Bu
baglamda hem gériisme formu araciligr ile hem de Osgood Tutum Olgegi ile veriler
elde edilmistir. 15 Alman, 15 Rus ve 15 Ingiliz katilimcidan elde edilen bulgular
degerlendirildiginde tanitim filmlerine iligkin tutumlarin genel olarak pozitif yonde
oldugu sonucuna varilmistir. Miilakattan elde edilen bulgular da tutum o6lgegini
destekler niteliktedir. Bu bilgiler 1s18inda katilimcilar tarafindan tanitim filmlerinde
verilmek istenen mesajlarin dogru algilandig1 genellemesi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Tanitim, Iletisim, Tanitim Filmleri, Turist
Tutumlari.
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Various tools and strategies are used to carry out introduction activities. One of these
tools is introduction films. Introduction activities are vital for countries and
companies. Introduction films play a key role in terms of conveying the messages
desired to be given accurately, transferring them to the target group accurately,
changing or improving the current image. The aim of this study is to analyze the
introduction films in a semiotic way. Its focus is on how the meaning is formed
rather than what the meaning is. Accordingly, the film Watchower of Turkey made
by Leonardo Dalessandri and the film Turquoise Timelapse: A Week In A Turkey
made within the scope of Home of Turkey and directed by Piotr Wancerz were
comparatively analyzed in a semiotic way. Within the scope of Watchower of
Turkey, 259 frames and within the scope of Turquoise Timelapse: A Week In A
Turkey, 189 frames were analyzed according to the models of semiotic theorists. As
a result of semiotic analyses, it is concluded that Watchover of Turkey included the
human element more frequently, used cultural elements more, made references to
daily life, included Turkish cuisine and used traditionalism and modernism together.
Turquoise Timelapse: A Week In A Turkey on the other hand, included beaches and
coasts more by identifying with its name. It is seen that human element and cultural
elements remained more in the background. Instead, natural beauties and destinations
were shown. The films were also subjected to content analysis in order to support
semiotic analysis. Each frame was examined and the elements were quantified.
Content analysis also had results supporting the results of semiotic analysis. While
Watchover of Turkey has more elements, Turquoise Timelapse: A Week In A
Turkey has generally remained in the background. In addition, another aim of the
study is to detect the attitudes of the participants toward the films subjected to
semiotic analysis. In this context, data were obtained both by means of the interview
form and the Osgood Attitude Scale. When the findings obtained from 15 German,
15 Russian and 15 English participants were evaluated, it is concluded that the
attitudes toward introduction films were generally positive. The findings obtained
from the interview also supported the attitude scale. In light of this information, it is
generalized that the messages desired to be given in introduction films are perceived
correctly by participants.
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GIRIS
Tanitim isletmelerin ya da kurumlarin hedef kitleye ulasabilmesi, kendilerini ifade
edebilmeleri ve mesajlarin1 dogru bir sekilde iletebilmeleri acisindan onemli bir
unsurdur. Tanitim sadece kurum ya da isletmelerin yararlandigi bir faaliyet degildir.

Ulkeler de imaj gelistirmek, mevcut imajda degisiklige gidebilmek ve pazarlama

faaliyetlerine yon verebilmek amaclariyla tanitimdan yararlanirlar.

Tanitim ¢abalari, ulasilmak istenen hedef kitle ve amaglar dogrultusunda
sekillenmektedir. Degisen sartlar ve tiiketici istekleri, tanmitim faaliyetlerinin
sekillendirilmesinde 6nemli bir rol iistlenmektedir. Bu nedenle tanitim materyalleri,

tiikketici profilleri ve degisimler dikkate alinarak sekillenmelidir.

Tanitim  faaliyetlerini  gergeklestirebilmek i¢in ¢esitli araglar ve stratejiler
kullanilmaktadir. Bu araglardan biri de tanitim filmleridir. Tanitim filmleri tlkelerin dis
diinyaya acilarak kendileri ifade etmelerine, olumsuz imaji olumlu imaja

doniistiirmelerine olanak tanimaktadir.

Tanitim filmleri, tilkelerin farkli yonlerine vurgu yaparak tiiketicilerin bilgilenmesine,
bilinglenmesine ve farkindalik kazanmasina aracilik yapmaktadir. Boylece tanitim
filmleri, turistik tiiketicilerin karar verme siirecini etkileyerek gidilecek olan
destinasyonlara ilgi yaratmayi, dikkat ¢ekmeyi, tercih yaratmayir ve o destinasyon

hakkinda bilgi edinmeyi miimkiin kilmaktadir.

Tanitim filmleri degisime ve teknolojik gelismelere ayak uydurmalidir. Kullanilan
cekim teknikleri, Olgekler, acilar, segilen renkler ve olusturulan hikayeler tiiketicilerin
ilgisini gekmeye yonelik olarak tasarlanmaktadir. Kullanilan unsurlar turistik tiiketiciler
tizerinde pozitif etki yaratabilecek nitelikte olmalidir. Bu tekniklerden biri de

timelapse’dir.

’

Timelapse “zaman anlatimli ¢ekim teknigi” olarak bilinmektedir. Timelapse teknigi
belirli goriintiilerin uygun ac1 ve 151k yakalanilarak hareketli goriintiiler elde edilmesidir.
Kamera sabitlenerek elde edilen goriintiiler uygun programlar ile birlestirilerek hareketli

goriintiiler yaratilmaya ¢alisilmaktadir.



Tanitim filmleri, brostirler, afigler gibi yazili ve gorsel unsurlar1 analiz ederek goriinen
anlamin Gtesine gegmeyi saglayan ¢oziimleme teknigi gostergebilimdir. Gostergebilim,
kiltiirel faktorleri de géz oniinde bulundurarak insa edilen anlami pargalara ayirmayi

saglar.

Gostergebilim, anlamlandirma siirecinin nasil gerceklestigini, birincil anlamin digindaki
anlamsal degisimi gostermeye c¢alisir. Goriinen ve bilinen anlamin disina ¢ikarak derin
anlama ulagma siirecini kapsar. Bu siire¢ icerisinde ise gostergebilim, gostergelerden
hareketle ¢oziimlemeler yapmay1 miimkiin kilmaktadir. Yapilan ¢oziimlemeler 6znel bir
okuyustan yola ¢iksa da, kiiltiirel kodlarin ¢oziimleniyor olmasi sebebiyle ayn1 zamanda

objektiflik tagimaktadir.
Calismanin Amaci

Tanitim filmleri dogrudan dogruya iilkelerin imajlarini etkileyerek, turistik tiiketicilerin
zihninde bir alg1 yaratmaktadir. Tanitim filmleri aracilig ile tiiketicilere ulastirilmasi
beklenen mesajlarin dogru algilanip algilanmadiginin ortaya konmasi filmlerin
etkinliginin saptanabilmesi agisindan kilit rol iistlenmektedir. Tanitim filmlerinde yer
alan unsular, bu unsurlarin kullanilis amaci ve sekli gostergebilim yontemi ile
incelenerek tanitim filmlerinde turistik tiiketiciye verilmek istenen mesajlarin
cozlimlenmesi ¢aligmanin temel amacini olusturmaktadir. Bu kapsamda Tiirkiye’ye ait
turizm tanitim filmleri gostergebilimsel acidan ¢oziimlenmistir. Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig: tarafindan cekilen Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey isimli tanitim
filmi, Italyan yonetmen Leonardo Dalessandri tarafindan gekilen Watchover of Turkey
tamitim filmi ile karsilastirilarak aralarindaki farklara deginilmistir. Coziimlemeler
sonucunda ortak bir yargiya ulasilabilmesi amaciyla elde edilen veriler igerik analizine

tabi tutulmustur.

Caligmanin bir diger amaci gostergebilimsel analize tabi tutulan tanitim filmlerinin
tiketiciler tarafindan nasil algilandigi ve bu filmlere karst tutumlarin ne yonde
oldugunun saptanmasi yoniinde olmustur. Calismanin amaclari dogrultusunda cevap

aranan temel sorular agagidaki sekilde ifade edilebilir:

1. Tamtim filmleri gostergebilimsel agidan nasil bir anlam ifade etmektedir?

2. Tanitim filmlerinde iilkemize ait hangi 6zellikler vurgulanmaktadir?



Tanitim filmlerinde hangi unsurlar yer almaktadir?

Tanitim filmlerinde vurgu yapilan turizm tiirleri nelerdir?

Tanitim filmlerinde hangi destinasyonlar yer almaktadir?

Turizm tanitim filmleri ile turistik tiiketicilere ne gibi bir mesaj iletmektedir?

Turistik tiiketicilerin turizm tanitim filmlerine iligkin tutumlari ne yondedir?

L N o g A~ W

Turistik tliketiciler ele alman ve ¢oziimlenen iki tanitim filminden hangisini
daha etkileyici, objektif, icten ve sicak, ¢ekici, dogal ve tekrar ziyaret etmeye

deger bulmustur?
Cahsmanin Onemi

Tanitim filmlerine ayrilan biitcenin fazla olmasi, ayn1 zamanda {ilkenin sosyo-kiiltiirel
yapisin1 gostermesi nedeniyle tanitim filmleri 6nemli bir gorev iistlenmektedir.
Ulkemizin tamitim filmlerinde yer alan unsularin belirlenmesi, bu unsurlarin tiiketiciler
tarafindan nasil algilandiginin ortaya koyulmasi, mesajlarin dogru iletilip iletilmediginin

saptanmasi nedeniyle ¢alisma dnem tagimaktadir.

Ulkemizde turizm ve gostergebilim konusunu ele alan ¢aligmalar bu alanin yeni
olmasindan dolayr oldukg¢a sinirlidir. Mevcut caligsmalar ise daha c¢ok, tanitim
gorsellerinin ¢oziimlenmesi seklinde olmustur. Heniiz lilkemizde tanitim filmlerinin
kapsamli bir gostergebilimsel c¢oziimlemesi yapilmamistir. Bu nedenlerle arastirma
ulusal ve uluslararasi literatiirde heniiz ele alinan yoniiyle degerlendirilmedigi igin
Ozglnliik tagimaktadir. Ayn1 zamanda c¢alismanin bu yoniiyle kuramda ve uygulamada

bu boslugu doldurarak literatiire katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Calisma, tanitim filmleri agisindan karsilastirmali bir ¢6ziimleme sagladigindan,
kurumlar ve isletmeler acisindan 6nem tasidig: gibi gdstergebilim ve turizm arasindaki
iligkiyi genis bir ¢ercevede incelemeyi miimkiin kilmasi bakimindan da hem sahada

hem de teoride 6nem arz etmektedir.
Cahismanin icerigi ve Plam

Bu tez kapsaminda gostergebilim ve tanitim iliskisi turizm perspektifinden ele alinmaya
calisilmigtir. Tanitim filmlerinde verilmek istenen mesajlar, anlamin nasil insa edildigi,
ne anlatilmak istendii ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu baglamda tanitim,

gostergebilim ve turizm iligkisini irdeleyen ulusal ve uluslararasi literatiir taranmistir.



Kitaplar, makaleler, bildiri ve tezler gilincel olarak takip edilmistir.Tez ii¢ ana boliimden
olusmaktadir. ilk boliimde gdstergebilim kavramina iliskin tartismalara, gdstergebilim
amaclarina, gostergebilimin inceleme alanina giren faaliyetlere, gdostergebilim
anlamlandirma siirecine yer verilmistir. Bu anlamlandirma siirecinde diizanlam,
yananlam, mit, metafor ve metonomi gibi kavramlara da deginilmistir. Metin, kod, dizi
ve dizim, imge gibi gostergebilime iligkin temel kavramlar anlatilmistir. Gostergebilim
kuramcilarinin goriisleri, gostergebilimin gelisim siireci ve yapilan ¢éziimleme 6rnekleri

ile bu boliim sonlandirilmistir.

Ikinci béliimde tanitim kavramma iliskin tartismalar, tanitimin amac¢ ve nitelikleri
ortaya koyulmaya calisilmistir. Cesitli arastirmacilar tarafindan sekillendirilen tanitim
sistemi ve araglari, tanitim teknikleri, tanitim g¢esitleri ve tanitim faaliyetlerinin
planlanmasi detaylandirilarak anlatilmistir. Genelden 6zele gidilerek turizmde tanitim
kavrami ve Onemi, turizmde tanitimin planlanmasi, turizm tanitimindaki politikalar ve
turistik tanitma stratejileri ele alinmistir. Bu bdoliimiin sonunda Tiirkiye’de tanitim

sorunlar1 ve ¢6ziim Onerilerine yer verilmistir.

Calismanin son boliim ise tamitim filmlerinin gdstergebilimsel ¢dziimleme ve elde
edilen bulgularin yorumlanmasindan meydana gelmektedir. Bu kapsamda ¢alismanin
amaci, onemi, literatiire sagladig1 katki, sinirliklari, kullanilan yontemler ve elde edilen

veriler sonucunda ortaya ¢ikarilan sonuclar yer almistir.
Calismanin Yontemi

Bu ¢alismada nicel ve nitel arastirma yontemleri bir arada kullanilmistir. Bu nedenle
calisma karma desen 6zelligi gostermektedir. Karma desenli ¢aligmalar her iki yontemin

bir araya gelmesinden olustugu icin birbirini destekleyici niteliktedir.

Calisma kapsaminda kullanilan nitel yontemler gostergebilimsel ¢oziimleme, goriisme
yontemi, icerik analizi ve kelime ¢agrisim testidir. Calisma kapsaminda kullanilan ilk
nitel yontem goriisme yontemidir. Goriismede kullanilan sorular dokiiman analizleri
dogrultusunda hazirlanmistir. Goriisme sorulari hazirlanirken alaninda uzman kisilerin
goriiglerinden de yararlanilmigtir. Goriisme yontemi derinlemesine bilgi almay:

saglamistir.



Calismada kullanilan nitel yontemlerden bir digeri de igerik analizi olmustur. Caligmada
gostergebilimsel ¢oziimlemeleri desteklemesi agisindan bu yontem secilmistir. Filmlere
iliskin kodlar olusturarak bu kodlar SPSS programi araciligi ile sayisallastirilmistir. Bu

unsurlarin frekans analizleri yapilmistir.

Calisma kapsaminda kullanilan bir diger nitel yontem kelime cagrisim testidir. Kelime
cagrisim testi ile katilimcilarin filmleri izlenmeden 6nce Tiirk turizmi hakkinda var olan

imajlari tespit edilme calisilmistir.

Calisma kapsaminda kullanilan nicel yontem ankettir. Katilimcilarin tanitim filmlerine
iliskin tutumlarin1 saptayabilmek icin Osgood Tutum Olgegi kullanilmustir. Zat
sifatlardan olusan bu 6lgek c¢aligmanin amact dogrultusunda gelistirilmigtir. Algt ve

tutumlarin biitiinciil bir bakis agisiyla ortaya koyulmasi saglanmaya calisilmistr.
Temel Kavramlar

Gostergebilim: Iletisim i¢in kullanilan her seyin; sozciikler, goriintiiler, trafik isaretleri,

sesler, ¢igekler, miizik ve tibbi semptomlar gibi pek ¢ok seyin incelenmesidir.
Gosterge: Maddi ve soyut her seydir.

Metin: Gostergebilimsel ¢oziimleme yapilan her sey.

Metafor: Bilinmeyeni bilinen bir aracin 6zelliklerine benzeterek anlatmaktir.
Mit: Gostergebilimsel ¢oziimlemede lizerinde galisilan materyal.
Diizdegisemce: Anlamin ¢agrisim yoluyla olustugu bir dil mecazidir.

Dizi: Cesitli gostergeler dizesinin iginden segilen bir tanesidir.

Dizim: Ayni sozdizimsel baglam icinde birbirinin yerini alabilecek olan Ggelerin

olusturdugu biitlindiir.
Diizanlam: Gosterilenin nesnel olarak ve oldugu gibi kavranmasidir.

Yananlam:  Gostergebilimsel —analizler sonrasinda  kodlarin  ¢6ziimlenerek

anlamlandirilma stirecidir.



BOLUM 1: TANITIM FAALIYETLERI VE PLANLANMASI

1.1. Tanitim Kavrami

Tanitim kavrami propaganda, reklam, halkla iligkiler, satis gelistirme, pazarlama gibi
kavramlarla es deger gibi goriilse de aslinda farklilik gostermektedir. Bu kavram
karmasasinin tanitim sozciigliniin yabanci dillerde tam bir karsiliginin olmamasindan

kaynaklandig1 diisiiniilmektedir. ingilizcede “promotion” olarak kullanilan bu kelime

reklam, propaganda olarak dilimize g¢evrilmektedir. Bu kapsamda tanitim kavramina
iliskin tanimlamalar ¢esitli arastirmacilar tarafindan yapilmistir. Bu tanimlamalardan

bazilarina asagida yer verilmistir.

Tanitim, “kisilerin ilgilerini ¢cekme,” “kamuoyunun dikkatine sunma’ ve “kamuoyunun
dikkatini ¢ekme”, “mevcut iiriintin tiiketicilere duyurulmasin saglama” (Mucuk, 2012:
142; Rizaoglu, 2004: 5; Kaya, 1992: 4; I¢cdz, 1991: 35; Olali vd., 1983: 11) seklinde
tanimlanmistir. Tolongiic (1999: 11) ise tanitim faaliyetlerini “olumlu bir etki elde
etmek igin girigilen yontem ve teknikler kiimesi” olarak ifade eder. Tiim bu tanimlarin
disinda Rizaoglu (2004: 5) yapmis oldugu tanimda diger tanimlamalardan farkli olarak
“insanlart kandirmak veya kitlelerin bir tutum ya da davrams kazanmalarini
kolaylastirmak” ifadesini kullanmistir. Bu tanimlama tanitim faaliyetlerinin tiiketicileri
ikna edebilmek adina gerekirse gerceklikten uzak olabilecegini vurgulamasi agisindan

farklilik gostermektedir.

Tanitimi talep yoniinden tanimlayan arastirmacilar da vardir. Bu aragtirmacilara gore
tanitim her seyden Once bir seyi degerinin biraz lizerinde ve pazar paymin 6nemli bir
kismim alarak satmaya yoneliktir (Garih, 2013: 99). i¢6z (1991: 35)’e gore ise tanitim,
“mevcut tiriiniin tiiketicilere duyurulmasini saglama” islemlerine denmektedir. Tanitim,
talep yaratma ve satis amaglarina ulagmak i¢in gergeklestirilen birtakim faaliyetler
biitlintidiir. Satis yapabilmek i¢in ise sirasiyla; dikkat cekmek, ilgi saglamak, istek
yaratmak ve hareket saglamak esastir (Pirnar, 1992: 25). Tanitimi, insanlik tarihi kadar
eski olan toplumlar1 etkileme sanati olarak tanimlayan Soysal (1976: 7) bu kavrami

turiste benzetmistir (1976: 19):

“Ashina tamitma bir metottur, bir yontemdir, bir tekniktir. Su kadar ki,
hazirlanmasinda ve muhataplarina iletilmesinde hesaba katilan sosyal, politik,
psikolojik vb. kosullar oldugu icin sosyal bilimlerin c¢esitli disiplinleri icinde,



ayrica uluslararasi iligkiler s6z konusu olunca dis politikanin ogeleri arasinda bir

ver almaktadir. Tiim bu disiplinler iginde adeta gezici bir turist gibidir.’

’

Tanmitim pazarlama ve halkla iliskiler kavramlar1 ile benzerlik ve farkliliklar

gostermektedir. Tablo 1’de tanitimin iletisim rolii, bi¢imi, diizeyi, amaglari, stirekliligi,

hedef gruplari ve iletisim kanallar1 yoniinden karsilastirilmasina yer verilmistir:

Tablo 1
Tanitim ve Diger Kavramlar Arasindaki Farkhiliklar
Tanitma (TZ?E?]gﬂTrﬁa) Halka fliskiler
iletisimin Rolii 1-Tek Yonli 1-Cift Yonli 1-Cift Yonli
1-Yazili 1-Yazih 1-Yazih
letisimin Bicimi 2-Sozli 2-Sozli 2-Sozli
3-Goriintiilii 3-Goriintiili 3-Goriintilii
4-Karma 4-Karma 4-Karma
fletisimin Diizeyi §stgele 1-Yoieg 1-yok
2-Sistemli 2-Sistemli 2-Sistemli
1-Bilgi verici 1-Bilgi verici 1-Bilgi verici

iletisimin Amac

2-Isteklendirici
3-Aydinlatici
4-Tnandirict
5-Animsatici
6-Kandirici

2-Isteklendirici
3-Aydinlatict
4-Tnandirict
5-Animsatici
6-Kandirici

2-Isteklendirici
3-Aydinlatict
4-Tnandirict
5-Animsatici
6-Kandirici

Tletisimin Amaclar

7-Kar amagh 7-Kar amagh 7-Yok
8-Kar amagsiz 8-Kar amagsiz 8-Kar amagsiz
9-Satig amagl 9-Satig amaglt 9-Yok
10-Satig amagsiz 10-Satis amagsiz 10-Satis amagsiz
Her tiirli konuda Degisim konularinda Her tiirli konuda

1-Yok
2-Yok
3-Baglanti saglayici
4- Yorumlayici

1-Sorun bulucu

2-Sorun ¢oziicl
3-Baglanti saglayici

4- Yorumlayici

1-Sorun bulucu

2- Sorun ¢oziicl
3-Baglanti saglayici

4- Yorumlayici

Tletisim Kanallar

-Savunma Kanallar
-Uzmanlik kanallar
-Sosyal kanallar
2-Kisisel olmayan etki
alanlar1
-Kitle iletisim kanallari
-Segici kanallar
-Atmosferler
-Olaylar

-Savunma Kanallar1
-Uzmanlik kanallar1
-Sosyal kanallar
2-Kisisel olmayan etki
alanlar1
-Kitle iletigim
kanallar
-Sec¢ici kanallar
-Atmosferler
-Olaylar

— 1-Siirekli olabilir 1-Siirekli L-Sarekli
Siireklilik . . - . - 2-Duruma gore
2- Siireksiz, yogun 2-Duruma gore yogun -
yogun

Orgiit ici veya orgiit dist Orgiit dis1 gruplar Orgiit i¢i veya orgiit

Hedef Gruplar gruplar (kitleler) (Pazar birimleri) dis1 gruplar (Halklar)
.. . 1-Kisisel etki
1-Kisisel etki kanallar 1-Kisisel etki kanallar kanallar

-Savunma Kanallar1
-Uzmanlik kanallar1
-Sosyal kanallar
2-Kigisel olmayan
etki alanlar
-Kitle iletigim
kanallar1
-Sec¢ici kanallar
-Atmosferler
-Olaylar

Kaynak: Rizaoglu (2004), Turizmde Tanitma, Detay Yayincilik: Ankara, s: 20.




Tablo 1’e gore tanitim tek yonlii bir faaliyetken, iletisim bi¢imi diger araglarla benzerlik
(yazil, sozlii, goriintiili ve karma) gosterir. Iletisim diizeyi rastgele ve sistemlidir.
Iletisim amac1 yoniinden degerlendirildiginde tanitim ve pazarlama kavramlarinin
benzerlik gosterdigi gorilmektedir. Halkla iliskiler kavrami farkli olarak kar amaci
giitmez ve satig amaci yoktur. Tanitim faaliyetleri siirekli ve yogundur. Hedef gruplar

halkla iligkilerle benzerlik (6rgiit i¢i ve dis1 gruplar), pazarlama ile farklilik gosterir.
1.2. Tamitimin Amac ve Nitelikleri

Tanitimin amaglari, “kitlelerin dikkatini ¢ekmek”, “haber ve bilgi vermek”, “kisileri
ikna etmek” gibi li¢ temel unsur etrafinda toplanirken (Rizaoglu, 2004: 10 Pirnar, 1992:
25; Olali vd., 1983: 11), bunlara ek olarak “kitleleri degisiklige veya eyleme hazir
tutmak,” “kitleleri harekete gecirmek”, “kitlelerin sahip oldugu imaj iizerinde istenilen
vonde etki yaratmak”, “kitlelerde bir tutum ve davranis degisikligi saglamak”

(Rizaoglu, 2004: 10; Tolongiic, 1999: 11) gibi genel amaglar1 da kapsamaktadir.

Giinay (2002: 197)’a gore tanitimda bilimsel amag, duygusal amag¢ ve cagrimsal amag
vardir. Duygusal amaglarda; tanitimi yapilan nesnenin sevdirilmesi, alicinin begenisinin
kazanilmasini saglamak s6z konusudur. Son olarak da esinlenmek, 6nermek, bir konu
ya da davranisla ilgili olarak diisiinmesini saglamak amacindaki tanitimlarda ¢agrimsal

amag s0z konusudur.

Tanitma etkinliklerinin amaci Tanitma Ozel Ihtisas Komisyonu Raporu (2000: 5)’nda
olumlu imaj olusturarak bilinglenmeyi saglama, mevcut bir imaj1 gelistirme ve
iyilestirme, olumsuz ve zarar vermeyi amaglayan ¢abalarin etkisi ile zarar verecek

sekilde olugsmus imaj1 degistirebilme olarak siralanmistir.

Tanitimin nitelikleri ¢esitli arastirmacilar (Rizaoglu, 2004: 30; Kaya, 1992: 4-5; Karasu,
1990: 33) tarafindan sekillendirilmistir. Bu niteliklere asagidaki tabloda yer verilmistir:



Tablo 2

Tanitimin Nitelikleri

Arastirmacilar

Tanitimin Nitelikleri

Rizaoglu (2004: 30)

Tamtim toplumsal bir olgudur.

Tanitim iletisimsel bir olaydir.

Tanitim yonetsel bir olaydir.

Tanitim belirli bir ilgi alan1 ve sinir1 olmayan bir olaydir.
Tanitim genellikle kitle iletisim ortaminda gergeklesen bir
olaydir.

Tanitim davranissal bir olgudur.

Tanitim biitiinsel bir olaydir.

Tanitim ¢ok pahali bir olaydir.

Karasu (1990: 33)

Tanitim ulusal amaglara hizmet eden bir devlet
politikasidir.

Tanitim amagclari olan bir faaliyettir.

Tanitim kamu ve 6zel kuruluslar arasi koordineli bir
caligmadir.

Tanitim, agik siirekli, yogun, sistemli ve koordineli bir
caligmadir.

Tanitimda, ¢esitli bilim dallarinin bilgi birikiminden
yararlanilir.

Kaya (1992: 4-5)

Tanitim dinamik yonlidir.

Tamtim orgiitsel bir faaliyettir

Uygun teknik ve aracglar1 gerektirir.

Politik, ekonomik, sosyal-kiiltiirel ve turistik amag
tasimaktadir.

Menfaat temellidir.

Bir hedef kisi ya da kitlesinin olmas1 gereklidir.

Hedef kisi, grup ya da kitleleri etkilemek, bir tutum ve
davranis sahibi kilmaya yoneliktir.

Iletisim faaliyetlerinde bir biitiinliigiin olmas1 gereklidir.

Tablo 2’ye gore tanitim faaliyetlerinin nitelikleri g6z Oniinde bulundurarak ortak bir
noktadan hareketle tanitimin yonetsel bir faaliyet oldugu, koordineli gerceklestirilmesi
gerektigi, cesitli bilim dallar ile iligkili oldugu, dinamik bir faaliyet oldugu, kisi ya da
gruplarin tutum ya da davranislari iizerinde yonlendirici oldugu, uygun teknik ve
araglarla yapilmasi gerektigi belirtilmistir. Olali vd. (1983: 11) gore ise tiim tanitim
faaliyetlerinde bir konu hakkinda bilgi vermek temel hareket noktasidir. Ornegin; bir
iiriinlin veya hizmetin avantajlarii belirtmek, ulusun potansiyelini ortaya koymak, bir
tesebbiislin kalitesini gdstermek, bir sistemin istiinliigiinii kanitlamak gibi ortak bir
nokta vardir. Hepsinde telkin yapmak, insan zihninde bir inan¢ yaratmak, insanlarda

istenilen bir konuya yonelme meydana getirerek taraftar toplamak gibi amacg birligi

mevcuttur.




1.3. Tanitim Sistemi ve Araclar

Tanitim planlamacilari, farkli toplumlarin degisik kiiltiirel yapilarini, bunlarin alt
kiimelerinin anlasilmasint ve olusan degisimleri yakindan izlemek, o&zellikle
kampanyanin yiiriitiilecegi iletisim araglarinin se¢imi, mesajlarin olugturulmasina iligkin
siireclerde belirli bir kiiltliriin dilini, sembollerini, yargilarini ve inanglarin1 g6z 6niinde

bulundurmak zorundadir (Tolongiig, 1999: 50).

Tanitim sistemleri tanimlanirken tek yonii ya da ¢ok yonlii olmasma vurgu yapildigi
goriilmektedir. Buna ek olarak faaliyetlerin ticari amag¢ giidiiliip giidiilmedigi de
vurgulanmigtir. Tanitim sistemlerinde bir diger ortak nokta da menfaat saglamasi
yoniinde olmustur. Tolongiic (1999: 65-66) tanitim sistem ve araglarin1 “bedeli
odenerek satin alinanlar”, “bedel 6denmeden elde edilenler” ve “dogrudan satigsa
yonelik kanal ve araglar” olarak ilice ayirmistir. Bu basliklardan ilki olarak bedel
Odenerek satin alinanlar basinda yer alan ilan ve reklamlar, radyo anonslari,
televizyonda yayinlanan reklam filmleri, afisler, sergi ve fuarlar olarak siralanmistir.
Tanitim faaliyetleri agisindan bir diger olanak ise kamuya ulastirilmasi i¢in herhangi bir
bedel ddenmeyen ancak sahip olduklar1 haber degeri ya da sanatsal nitelik ve benzeri
ozellikler nedeniyle yukaridakilerle ayni iletisim kanal ve araclarindan yan iletisim
ortamlarindan yararlanilmasina olanak veren faaliyetlerdir. Makale ve yorumlar, haber
ya da sanatsal niteligi gii¢lii olan fotograflar, film, belgesel film, radyo konusmalari,
tanitict brosiir ve kitaplar baslica oOrnekleri olusturmaktadir. Afigler, haritalar,
kitap¢iklar, rehber kitaplar, brosiirler aract kuruluslarin yararlanabilecekleri her tiirlii

kanal ve arac bu gruba sokulabilir.

Olali vd., (1983) dis tamitim sistemini araglar ve teknikler olarak siniflandirmistir.
Tanitim sistemlerini; haberlesme, enformasyon, propaganda, devlet reklamciligi, halkla
iliskiler, kolektif reklamcilik, satis gelistirme ve ticari reklamlar olustururken, tanitim
araglarini ise basin yoluyla tanitma, radyo televizyon ve sinema yoluyla tanitma, direkt
posta ile tanitma bireysel tanitma araglar ile tanitma, agik hava araglari ile tanitma,
festival, gosteriler, 6zel yil, hafta ve giinler ile tanitma, sozel tanitma ve isletme ici
reklamlarla tanitma olarak siniflandirmistir. Tanitim tekniklerinde bu tekniklerin ne ise
yaradigina yer verilirken, tanitim araglarinda hangi amaclarla kullanildig1 siralanmistir.

Tanitim araglar1 Olali’'nin 1983 yilinda yaptigi smiflandirma ile smrli kalmamigtir.
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Bunun nedeni de tanitim kavraminin dinamik yonlii olmasindan kaynaklanmaktadir.
Omegin direkt postala ile tamtimda o donem igin kullanilan teleksler giiniimiizde
kullanilmamaktadir. Bunun disinda sosyal medya ile tanitim gelisen ve degisen sartlarla
birlikte 6nem kazanmaktadir. Turistik trtinler glinimiizde instagram, facebook, twitter

gibi araclarla da tanitilabilmektedir.
1.3.1. Reklam

Reklam, “iiriinlerin tamtimint saglamak”, “kitlelere duyurmak ve tanitmak”, amaciyla
yapilan (Tutar, 2013: 347; Giinay ve Sonmez, 2012: 112; Mucuk, 2012: 141; Altunisik
vd., 2011: 111; Uniisan ve Sezgin, 2005: 42) “tutundurma mesajlarimi, ¢ok sayida ve
genis kitlelere hizla ulastirabildigi” (Arpact vd., 1992: 192) “en demokratik”
(Kiictikerdogan 2014: 65) aractir.

Basili reklam bildirilileri, dilsel ve dil dig1 gostergelerden olusur. Bu gostergelerin
birbirleriyle iliskileri reklam bildirisinin kitleye ulastirmak istedigi bildirinin
anlamlanma siirecini gergeklestirir (Gilinay ve Sonmez, 2012: 112). Tutar (2013:
347)’da benzer bir goriisii savunmustur. Bu goriise gore reklam kitle iletisimi igindir,
kisisel bir mesaj degildir. Ayn1 zamanda reklamlarin mesajlar1 mallari, hizmet veya

diisiinceleri kapsamaktadir.

Reklamda potansiyel aliciyr en ¢ok etkisi altinda birakacak 6zellik vurgulanmalidir.
Fiyat, ekonomik kullanim, satis sartlari, teslim sartlari, 6deme kosullari, satis sonrasi
servis, yedek parca bollugu, kalitedeki iistiinliikler ve benzeri hususlar slogan haline
getirilebilir (Garih, 2013: 52). Arpact vd. (1992: 192) reklamin 6zelliklerini asagidaki

gibi siralamaktadir:

e Reklam, bir firmanin mal ya da hizmetlerinin olumlu ve {stlin yonlerini ortaya
koyan bir iletisim aracidir.

e Reklam, firmaya ait ticari nitelikli bilgileri, bir bedel karsiligi, kisisel olmayan
iletisim araglariyla hedef kitleye iletir.

e Reklam, hedef kitle lizerinde ikna ve telkin edici rol oynar. Dolayisiyla kisi
mantiginin belirli bir dl¢lide zorlanmasi ve etkilenmesi s6z konusudur.

e Reklam, tutundurma mesajlarini, ¢ok sayida ve genis kitlelere hizla ulastirabilir

ve yayabilir.
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1.3.2. Halkla Tliskiler

Tim tanitim yaklagimlarinin ortak paydasi (Rizaoglu, 2004: 61) olan halkla iliskiler,
“bilgi almaya ve vermeye yonelik”, “isletmelerin kendilerini tanitmalar: ve ¢evreyle
etkilesime ge¢cmelerini saglayan”, “tiiketicilerin tutum ve davramslarim takip ederek
mal ya da hizmet tiretiminde izlenecek planlart ortaya koyan”, “cesitli ¢cikar gruplari ile
iyi iliskiler olugturmaya yonelik” (Tutar, 2013: 349; Mucuk, 2012: 189; Rizaoglu, 2004:
61; Olal1 vd., 1983: 13), “iyi niyete dayali” (Tutar, 2013: 349) bir yaklasimdir.

Tutar (2013: 349) halkla iliskiler faaliyetlerinin; siirekli ve orgiitlii bir ¢aba
gerektirdigini, uzman kisi ya da kurumlarca uygulanmasini, ¢ok yonlii ve dinamik
oldugunu savunmustur. Mucuk (2012: 190) ise bu amagclari; hedef kitleye isletme
hakkinda bilgi vererek aydinlatmak, isletme hakkindaki olumsuz goriisleri diizeltmek,
olumlu izlenim olusturarak kamuoyunun destegini almak olarak belirtmistir. Rizaoglu

(2004: 63)’na gore ise halkla iligkiler faaliyetleri asagidaki gibidir:

e Halkla iligkilerde iletisim iki yonliidiir. Halkla iliski kuran bir kisi veya kurulus
bilgi verirken ayni zamanda bilgi de almaktadir. Diger bir deyisle, halka
iliskilerde hem kitleyi etkileme hem de kitleden etkilenme s6z konusudur.

e Halkla iligkilerde temel amag kitlelerin destegini, anlayigini veya ilgisini
kazanmaktir.

e Kazanilan destek, anlayis veya ilginin degerlendirilmesi gerekir. Baska bir
deyisle kitlenin bir inanisa ya da eyleme itilip itilmediginin kavranmasi halka

iliskilerin 6nemli bir 6gesidir.
1.3.3. Satis Gelistirme

Satis gelistirme, “tiiketicileri iirtinii satin almalar: konusunda ikna etmek”, “iiriinleri
denemelerini saglamak”, “bagimli miisterileri odiillendirmek” (Tutar, 2013: 350;
Ozkale vd., 1991: 97; Olali vd., 1983: 15) kapsaminda yapilan siirekli olarak
yiriitilmeyen (Mucuk, 2012: 143) faaliyetlerdir. Tutar (2013: 351) satis gelistirme
faaliyetlerinin amaclarini; marka ya da iiriiniin farkina varmak, marka baglilig
olusturarak tekrar satin almayr gergeklestirmek, rakiplere olan marka bagliligini
kirabilmek, miisteri degeri olusturmak, dagitim kanallarin1 cesaretlendirmek ve

pazarlama karmasi elemanlar1 ile etkilesime gecgerek verimliligi arttirmak sekline
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belirtmistir. Arpact vd. (1992: 216) ise satig gelistirmenin avantajlar1 asagidaki gibi

stralamustir:

e Hizli iletisim ve bilgi aktarmak,
e Tiiketiciyi etkileme ve satin almaya 6zendirmek,
e Mamul mallarini ya da hizmetlerin piyasada benimsenmesini hizlandirmak,

e Tutundurma kampanyalarinin etkinligini arttirmak.

Tablo 3
Satis Gelistirme Etkinlikleri

Tiiketicilere Yonelik Aracilara Yonelik Satisa Yonelik
Calismalar Calismalar Calismalar
-Ornek Uriin Dagitim -Satis Noktas1 -Satis Yarismalari ve
-Kuponlar Malzemeleri Toplantilart
-Para ladeleri -Yarigmalar -Kataloglar ve
-Yarigsmalar -Hediyeler Brosiirler
-Cekilisler -Satis El Kitaplari
-Siireklilik Programlari
-Paketleme

Kaynak: Odabas1, Y. ve Oyman, M. (2002), Pazarlama iletisimi Yonetimi, Media Cat: Istanbul.

Tablo 3’te satig gelistirme etkinliklerine yer verilmistir. Buna gore tiiketicilere yonelik
araclar, aracilara yonelik araglar ve satisa yonelik araclar olmak tizere smiflandirma
yapilmustir. Tiketicilere yonelik c¢aligmalar; ornek {riin dagitimi, kuponlar, para
iadeleri, yarigmalar, c¢ekilisler, siireklilik programlari ve paketlemeden olusurken,
aracilara yonelik caligmalar ise satis noktast malzemeleri, yarismalar ve hediyelerden
olustur. Satisa yoOnelik c¢alismalar satis yarismalart ve toplantilari, kataloglar ve
brostirler, satis el kitaplarindan meydana gelmektedir. Nakip vd. (2012: 248) ise satis
gelistirme etkinliklerini indirimli satiglar, indirim kartlari, 6rnek {iriin dagitimi, kupon
dagitimi, vitrin diizenleme ve sergileme, mektupla siparis i¢cin gazete ve dergilerde
yayinlanan bos siparis formlari, kuponlar, konferanslar, seminerler, gosteriler, kurslar,
sergi ve fuarlara katilma, hediyeler, esantiyonlar, etiketleme, ambalajlama, yarismalar

ve ¢ekilisler olarak siralamustir.
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1.3.4. Enformasyon

Enformasyon bazen bilgi verme ve bazen bilgi alma o6zelligi tasiyan bir tanitma
teknigidir. Gergekten hem bilgi alinirken hem de bilgi verilirken bir tanitma faaliyeti
gerceklesmektedir. Bilgilerin ve verilerin toplanmasi, incelenmesi, yorumlanmasi,
saklanmas1 ve gerekli oldugu zaman bagvurulur. Bilgililerin ve verilerin toplanmasi,
incelenmesi, yorumlanmasi, saklanmasi ve gerekli oldugu zaman kullanilmasi veya
sistemli bir sekilde dagitilmasinin ingalar1 uyarma, inandirma ve eyleme gegirme gibi

yararlar1 vardir (Rizaoglu, 1992: 36).
1.3.5. Propaganda

Propaganda ideolojik, dinsel ve politik amaglara belirli bir hedef kisi veya gruplara
belirli iletiler verilerek onlar1 alisageldikleri diinya goriisiiniin disarisina ¢ikarilmasini
sartlandirma ve arzu edilen fikir, kani, inang veya davraniglari kazanmalarini saglamada
basvurulan bir tanitma teknigidir. Diger bir deyisle, propaganda gruplara veya
toplumlara ideoloji asilamak veya mevcut ideolojiyi silirdlirmelerini saglamak icin
basvurulan bir ¢abadir. Propaganda da birey veya gruplarin algilanmasi baski altinda

tutularak etkilenmeye ¢alisilir (R1zaoglu, 1992: 36).
1.3.6. Basin Yoluyla Tamitma

Gazeteler, biitiin diinyada reklam ve tanitim amaciyla yararlanilan kitle iletisim
araglariin en eskilerinden ve hala en dnemlilerinden biridir (Tolongii¢, 1999: 123).
Giinliik gazetelerde okuyucularin sadakati yiiksektir ve her bir ulusal gazete niifusun
belli bir boliimiine hitap etmektedir. Bu sadakat gazetelerdeki yazili mesajlarin
okuyucular tarafindan giivenilir olmasina neden olur. Gazetelerdeki reklamlar bir
hizmet ya da marka hakkinda genel bir farkindalik yaratmak icin kullanildig1 kadar
hizmet hakkinda detayl bilgi de saglamaktadir (Eser ve Korkmaz, 2011: 220). Esnek
bir aractir. Reklam metni yayindan kisa bir siire once verilebilir ya da metin tizerinde
son anda degisiklik yapmak miimkiindiir. Daha iyi pazar boliimlemesi yapma imkani

vardir (Arpact, 1992: 201).

Hedef kitlelere yonelik olarak reklam verilebilecek magazin ve dergilerin sayis1 giin
gectikge artmaktadir. Ornegin bankacilik hizmetlerine iliskin olarak Capital dergisinde
verilen reklamlar hedef kitleye de bu yolla ulasmaktadir (Eser ve Korkmaz, 2011: 220).
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Dergiler daha varlikli miisterilere ulasir. Bu, dergi okuyan herkesin zengin oldugu
anlamina gelmez ama diger gelir diizeyi ortalamanin istiindedir. Dergilerin omrii
uzundur. Sik sik kaynak i¢in ortalarda bulunurlar. Eger reklami birinci defa kagirirsaniz

ikinci bir okumada gorebilirsiniz (Reilly, 1987: 80).
1.3.7. Radyo, Televizyon ve Sinema Yoluyla Tanitma

Radyo ulusal ya da bolgesel yaym imkani veren bir medyadir. Genis bir kitleye
ulagabilmek imkanmi vardir. Yiksek derecede cografi ve demografik yonden secici
olabilme imkani saglar. Televizyona oranla daha kisa siirede reklam programlari

hazirlanabilir ve yayina sunulabilir (Arpaci vd., 1992: 202).

Ulusal olgekte iiretim ve pazarlama yapan isletmeler televizyonu en onemli medya
olarak kullanmaktadir. Hi¢ kusku yok ki tim medya arasinda toplam olarak reklam
gelirleri en yiiksek olan da televizyondur. televizyonun tartigmasiz istiinliigiini
olusturan gdsterme ve anlatma (ses ve goriintii) 6zellikleri, onu bir¢ok agidan heyecan
verici bir medya durumuna getirmektedir (Tolongii¢, 1999: 131). Medya araci olarak
televizyon uzun vadede marka farkindaligi yaratmak amaciyla kullanilmasina ragmen
zaman zaman hizli bir satig tepkisi olusturmak icin de kullanilabilir (Eser ve Korkmaz,

2011: 221).

Filmin etkileyici ve basarili olabilmesi i¢in film yapimcist miiessesenin sosyal psikoloji
bilimini 6ziimlemis bir elemanin sirketin en st diizeyinde kurumdan tam sorumlu
kisilerle goriiserek, kurumun karakterini, kurumun kiiltiiriinii ¢ok iyi kavranmasi
gerekir. Ayrica kurumun kiiltiir ve karakterinde, kurumu rakiplerinden ayiran ve ona
iistiinliik kazandiran nitelikler de ortaya c¢ikarilmalidir. Edinilen bilgiler kurumun ¢esitli
diizeylerinde calisan yonetici ve uzmanlarla yapilacak olan goriismelerle onaylanmali

ve dogrulugu mutlaka kanitlanmalidir (Garih, 2013: 106).
1.3.8. Direkt Posta ile Tamitma

Firmalarin miisteriyle olan iligkileri canli tutabilmesi, yeni mal veya hizmetlerin
tanitilmasi, kampanyalarin duyurulmasi gibi amaglar dogrultusunda kullanilan bu
yontemde mal veya hizmetlerin pazarlanmasina iliskin yazili ve gorsel dokumanlar

kullanilmaktadir (Nakip, 2012: 279). Direkt posta ile tanmitim araglar1 mektuplar,
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brosiirler, kataloglar, kitap ve afisler, takvimler, hediyelik esyalardan meydana

gelmektedir.

Sessiz medya bi¢iminde de adlandirilan adrese postalama, her gecen giin daha yogun
olarak kullanilmaktadir. Dogrudan adrese postalama yontemini kullanmakta olanlarin
daha cok kiiciik ve orta boy isletmeler olduklar1 goriilmektedir. Gonderilen reklam
malzemelerinin en azindan dortte li¢ii alicis1 tarafindan agilmakta % 60’ 1 ise kabaca da
olsa igerigine g6z atmaktadir. Bu nedenle dogrudan adrese postalanan reklam
malzemelerinde alicinin dikkatini yakalamak ve ilgisini siirdiirebilmek i¢in yakalayici

mesajlarin kullanilmasi kaginilmazdir (Tolongii¢, 1999: 127).
1.3.9. Bireysel Tanitma

Kisisel satigi, pazarlama hedeflerine ulasmak i¢in satici ile alici arasinda sahsi iletisim
yolu ile iliski kurup, bu iliskinin uzun donemde siirmesini saglamak {izere
gerceklestirilen faaliyetler dizisi olarak tanimlanabilir (Ozkale vd., 1991: 102). Kisisel
satig faaliyetleri bir¢ok degisik bi¢imde yapilabilirse de bunlardan en yaygin olan
bankoda ya da masa basinda yapilanlardir. Bunlara telefonla yapilan danismanlik ve
satig, toplumsal olay ve etkinliklerden yararlanilarak yapilan satis girisimleri de
eklenebilir (Tolongiic, 1999: 88). Asagidaki tabloda Olali (1983) tarafindan
sekillendirilmis tanitim sistemi ve araglarina yer verilmistir. Bu tabloda tiim sistem ve
araglar 6zetlenmistir. Tanitim teknikleri ve tanitim araclari olarak ikiye ayrilan tabloda
ara¢ ve tekniklerin hangi amaclarla kullanildigi da belirtilmistir. Tanitim araglari

ornekler yoluyla anlatilmigstir.
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Tablo 4

Tanitim Sistemi
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Kaynak: Olali, H., Nazilli, S.S., Kircioglu, E. N. ve Siimer, M. (1983), Dis Tanitim ve Turizm, Tirkiye

Is Banaksi Kiiltiir Yayilari: Ankara.
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1.4. Tamitim Cesitleri

Tanitim genis kapsamli bir kavramdir. Ulkeler, ekonomik, politik, kiiltiirel, sosyal (hatta
askeri ve ideolojik) hedeflerine ulasabilmek icin tanitma faaliyetlerinde bulunurlar
(Karasu, 1990: 32). Tanitim faaliyetlerindeki amag bilgi akisi saglarken ayn1 zamanda
olumlu bir imaj yaratarak, siyasal, sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yapiyr géz Oniinde

bulundurmaktir.

1.4.1. Siyasi Alanda Tanitim

Siyasal tamitimi, “ilkelerin siyasal anlamda tamitilmasi”, “siyasi arenada tanitma
yontemlerinin  kullaniimasi”, “hedeflenen amaclar dogrultusunda olumlu imaj
yvaratilmast”, “olumsuz imajlarin olumluya doniistiiriilmesi”, “dis politikaya destek

saglanmasi amaciyla toplumsal destegin saglanmasi”, “sayginlik ve prestij olusturmak
icin izlenen politikalar” (Rizaoglu, 2004: 12; Kaya, 1992: 5; Sosyal, 1976: 7) olarak

ifade etmek mimkiindiir.

Tiirkiye’nin dis politikasinin amact; giivenligin saglanmasi, diinya bariginin korunmasi,
bagimsizliga ve ulusal haklara karsilikli saygi, uluslararasi isbirligini gelistirmektir. Bu
nedenle Tiirkiye’nin dis iliskilerde egemen olan bu temel amaclar1 gergeklestirmeye ve
kanitlamaya olanak verecek olan her tiirlii faaliyet, siyasal tanitimi ifade eder (Olal1 vd.,
1983: 16). Siyasal tanitim ile hedeflerin etkilenerek olumlu tutum ve davranis sahibi

kilinmasina yonelik faaliyetler {i¢ yontemle gergeklesebilir (Kaya, 1992: 5):
e Diplomasi: Kendine 6zgii kurallar1 ve uygulama big¢imleri olan bir yontemdir.

e Enformasyon Ahlsverisi: Kitle iletisim araglar1 agirlikta olmak {izere iki yonlii
iletisim saglanarak hedef etkilenmeye calisilir. Duragan, spontane ve

kurumlasmis olarak yiiriitiiliir.

e Krato-Politika Yontemleri: Siyasal tanitimin en dinamik yontidiir. Hedef
alan iilkede karar mevkiinde olan kisilerin ve bunlar etkileyebilecek aract
kisilerin kendilerine enformasyon saglamak, menfaat saglamak, baski yapmak,
ikna ederek taraftar hale getirmek veya ortak menfaat alanlar1 yaratmak suretiyle
istenilen yonde karar vermeye ve tavsiyede bulunmaya itilmeleri ve ikna

edilmelidir.
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1.4.2. Sosyo-Kiiltiirel Alanda Tanitim

Sosyo-kiiltiirel tanitim “bir iilkeye iliskin sanatsal yapitlarin yansitilmasi”, “evrensel
kaynaklarin tamitilmast”, “kiiltiivel faaliyetlerle dis diinyaya agilimin saglanmast”,
“lilkeye 0zgii etnik yapinin ortaya koyulmasi”, “‘farkh kiiltiirel yanlarin vurgulanmasit”

(Avcikurt, 2010: 19-20; Rizaoglu, 2004: 12) olarak ifade edilir.

Tiirkiye’nin dig diinyadaki tanittimi ve iyi bir imaj olusturabilmesinde sosyo-kiiltiirel
alandaki aktivitelerin 6nemli rolii olabilir. Bu kapsamda, uluslararasi diizeyde yer alacak
kitap fuarlar1 ya da kitap sergilerine katilma, etkin bir kiiltiirel tanitim saglayabilir.
Anadolu kiiltiirleri, Osmanl kiiltiirleri ve Tiirk bilimleri konularinda yapilan ve
yapilacak aragtirmalar da Tirkiye nin kiiltiirel, turizm ve siyasi alanda tanitiminda rol
oynayabilir. Ayrica ulusal kiiltliriin en 6nemli unsurlarindan olan miizik ve kiiltiirel
tanitimda rol oynayabilir. Bunlarin yani sira resim, heykel, seramik, grafik ve fotograf
gibi cesitli sergilere katilim yoluyla da sosyo-kiiltiirel tanitim gergeklestirilebilir
(Avcikurt, 2010: 20). Sosyal- kiiltiirel tanitimin nitelikleri ve ilkeleri (Kaya, 1992: 7)

tarafindan asagidaki gibi siralanmistir:

e Mesajlar basit ve anlagilir olmalidir.

e Hedef kitle i¢in dikkat ¢ekici olmalidir.

e Sempatik olmali, duygular1 ve menfaatleri zedeleyici olmamalidir.

e Uzun vadeli ve siirekli olmalidir.

e Hedefe yonelik, arastirma sonuglarina dayanmalidir

e Kaynak, mesaj, kanal ve hedef yoniinden periyodik imaj arastirmalar1 yapilmal
ve gercek On yargisiz olarak ortaya konmalidir.

e Inandirict olmali, tarafli, yerici ve sovenizmden uzak olmali ve propaganda
niteligi tasimamalidir. Miimkiin ise tamitimin arkasinda devlet goriintiisi
verilmemeli ve devlet arka planda kalarak, devlet dis1 orgiit ve kuruluslara

yaptiritlmalidir.
1.4.3. Ekonomik Alanda Tanmitim

Ekonomik tanitim “iilke ekonomisine ve ekonomik kalkinmaya katki saglamak amaciyla

vapilan”, “diger iilkelerle olan ekonomik faaliyetleri gelistirmeyi hedefleyen”, “kredi

ve yatirtm olanaklarimin artmasini tesvik edebilecek”, “yeni yatirimlar: uyarabilecek”
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(Avcikurt, 2010: 25; Rizaoglu, 2004: 12; Olal1 vd., 1983: 16) faaliyetlere iliskin olarak
yapilmaktadir. Kaya (1992: 7) ekonomik tanitinin konusunu asagidaki gibi belirlemistir:

e Ulkenin ekonomik olanaklar1 ve ekonomik giiveni,
e Odemeler dengesi,

e Dis ekonomik iliskiler politikasi,

e Tesvik politikalari,

e Bilim gibi temel gelistirme ve teknoloji,

e (evre sorunlari.
1.4.4. Mikro ve Makro Diizeyde Tamitim

Mikro tanitim belirli bir tek kisi, orglit, isletme veya birim diizeyinde diisiiniilerek
yapilan tanitimlardir. Diger bir deyisle, mikro tanitim tek tek kisi, orgiit, isletme ve
birimlerin tanitim uygulamalarini ve y&netim bigimlerini ifade eder. Ornegin, isletme
veya Orgiit, kendisini ve {irlinlerini nasil tanitir, 6rgilite 6zgli hangi tanitma ve yontem
tekniklerini kullanir, kitlelerde nasil istek yaratir, bu isteklere nasil cevap verir, kendisi
ile ilgilenenlerin tutum ve davraniglarini nasil degistirir, tanitim biitgesini nasil yapar ve
dagitir gibi sorulara cevap aramast mikro tanitimin konusunu olusturur. Tanitim ile
yaratilan iliskiler ve etkiler kisi, grup veya oOrgiit diizeyinde veya Olgegindedir
(Rizaoglu, 2004: 14).

Resmi orgiitler tek tek satis islemleri ile ilgilenmezler. Bunlarin amaci olanaklarin
tanitilmasidir. Biz tanitmanin bu tiirline makro tanitma diyoruz (Karasu, 1990: 32).
Makro Olgekte bakildiginda amag, iilkeye 6zgili olumlu bir imaj yaratmaktir (Tolongiic,
1999: 13).

1.5. Tanitim Faaliyetlerinin Planlamasi
1.5.1. Tamtim Faaliyetlerinin Belirlenmesi

Iyi ve etkin bir tanitim oncelikle mevcut kosullarin degerlendirilmesine baglhdur.
Tanitim amaclarinin saglikli bir sekilde belirlenmesi ise Oncelikle mevcut kosullarin
degerlendirilmesine baglidir. Tanitim amaglari belirlenirken tanitim ¢evresinin i¢ ve dis
etkenleri en iyi bir sekilde degerlendirilmelidir. Ayrica, tanitimin amaglar1 tanitim

planina yol gostermelidir (Rizaoglu, 2004: 35). Soysal (1976: 75-84)’a gore ise etkili bir
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tanitim yapabilmek icin gerekli olan kosullarin basinda inandirict olmasi gelmektedir.
Bu amag dogrultusuna diiriistliik, inandiricilik ve bilimsellik 6nemlidir. Diger bir unsur
tanittm1 yapilacak faaliyetlerin hedef kitlesini saptamaktir. Tanitimin kime, nasil
yapilacagi, hangi yollarin izleneceginin bilinmesi sarttir. Tanitim yapilmadan Once
piyasa arastirmasi sonuglarina ve iiretim kapasitesine gore asagidaki unsurlar goz

oniinde bulundurulmalidir (Garih, 2013: 25):

e Periyot i¢cinde satilmasi 6ngoriilen miktar,

e Alici profili,

e Aliciya yonelik yol ve usulleri,

e Marka veya sirket veya ikisinin birlikte tanitim

e Tamitim/ciro iliskisi ve tanitim biit¢esi bilimsel sekilde saptanmalidir.

Tolongii¢ (1999: 58) tanitim planlamasinda hedef gruplarin tanimlanmasi, tanimlanan
hedef gruplara uygun pazarlama stratejilerinin belirlenmesi, mesajin igerik ve bicim
yoniinden olusturularak dogru iletisim kanali ve araclariyla ulastirilmasi, tim bu
stireglerin etkinligin degerlendirilerek amaglara ulasilip ulagilmadiginin tespit edilmesi

basamaklarini izleyen planlamada karar alma siirecini asagidaki gibi sematize etmistir:

Hedef Gruplarin >
Tanimlanasi Tletisim Kanal ve
Mesajin Olugumu Araglarnin Segimi
Tanitma Pazarlama > »
ey e . .. ve Planlanmasi
Stratejilerinin (Bi¢im ve Igerik)
Belirlenmesi r'y

A

Sekil 1: Tanitim Planlamasinda Karar Alma Siireci
Kaynak: Tolongiig, A. (1999), Turizmde Tanitma ve Reklam, Media Cat Yayinlari: Ankara, ss: 58.

Pazar arastirmasi yapan {ilkelerin niceliksel incelemelerden ziyade niteliksel bilgilere
daha fazla agirlik vermeleri gerekir. Ziyaretciler neden gelmektedir? Bir ¢ekim merkezi

hakkinda ne diisiindiikleri, hoslandiklar1 ve hoslanmad: iseler sebepleri nelerdir?
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Nihayet, tanitim harcamasiin etkinliginin degerlendirilmesi gerekir. Verilen kararlar
dogru mu? Tanitim cabalar1 arzulanan sonuglar1 vermekte midir? Bunlarin iyi bilinmesi

gerekir (Avcikurt, 2010: 17).
1.5.2. Tanmitma ve letisim Siirecinin Belirlenmesi

Tanitim stirecinin belirlenmesinde bir parabolik yoriinge ¢izildigi varsayilirsa, tanitim
periyodunun ilk 1/3’liik kisminda ilginin hizla artisi, ikinci 1/3’liik kisminda ise, artisin
azalan bir ivme ile devam ederek asemptota varmasi, bundan sonra diismesi beklenir.
Tanitim siirecinin ilk 2/3’liik silirecinde yapilacak pazar arastirmalar1 ve bilimsel nabiz
yoklamalari, beklenen etkinin olusup olugmadigini belirleyecek, elde edilecek izlenim

ve sonuglara gore gerekli dnlemlerin alinmasi yoluna gidilecektir. Bu durum asagidaki

gibi sekillendirilebilir:

Zaman

Tanitim siireci
1.Evre 2.Evre 3.Evre

Sekil 2: Tanitim Siireci

Kaynakea: Garih, U. (2013), Pazarlama Tanitim Halkla iliskiler, Hayat Yaymcilik: Istanbul, s: 101.

(Arastirmaci tarafindan sematize edilmistir.)

Tolongii¢ (1999: 17) tanitim amach iletisim siirecini asagidaki gibi ifade etmektedir.
Klasik 1iletisim siireci ile kiyaslandiginda bir amag¢ dogrultusunda hareket edilerek
iletinin kaynak tarafindan kodlandig1 goriilmektedir. Mesaj uygun kanallar araciligiyla
aliciya iletilmektedir. Segilen tanitim araclari ile akiciya ulasan iletinin etkisi tekrar geri
bildirim olarak degerlendirilmektedir. Klasik iletisim siirecinden farkli olan bu siire¢

Tolungii¢ (1999: 17) tarafinda asagidaki gibi belirtilmistir:
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Amag

bl o o

ry

Sekil 3: Tanitim Amagl Iletisim Siireci
Kaynak: Tolongiig, A. (1999), Turizmde Tanitim ve Reklam, Mediacat Yayinlari: Ankara, ss: 17.
1.5.3. Tamitim Faaliyetlerinin Yiiriitiilmesi ve Kampanya Gelistirme

Tanitim kampanyalar1 hazirlanirken, olasi alict miktarinin tespiti, direkt mektupla
iletigim, brosiir, katalog dagitimi, ihtisas yayinlarinda reklam, dergilerde reklam, gazete
reklami, radyo ve TV tamitimi en iyi sekilde profesyonel kuruluslar kanali ile

ayarlanmalidir (Garih, 2013: 25).

Tolongii¢ (1999: 61) tanitim kampanyasi gelistirme siirecini ii¢ kisma ayirmistir. Bunlar
uygulama, karar/eylem, aragtirma alanlar1 olarak siralanmistir. Uygulama asamasinda
bilgi toplama, hedeflerin belirlenerek stratejik kararlar alinmasi, kampanyanin
uygulanmas1 ve kampanya etkinliginin degerlendirilmesi olarak belirtilmistir. Karar

eylem asamasi ise uygulama asamasini destekler niteliktedir.
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Araztrma Alanlan

Uygulama Azamalan EararEvlem Alanlan
Bilgi Toplama | | Tesis/Hizmetler
Pazar/Talep
» Potansiyel Talep
o SatizDafiim
| Ralipler
| » | Pazarlama Hedefleri
Hedeflerm ol | Tamtm Hedefleri
Eelirlenmeszi
| 4 | Hizmet Hedeflen
Dagrtun/Satg
Hedefleri
— | Diger Hedefler
L
Strateji L | Pazarlams Hedefleri
Eararlan
Mesaj
Eanal/Arag
L
Eampanyanm | Desajm Olughmilmas
Uygulanmasi
Kanal/Arag
—*| Planlanman
_,I Biitge Denetimi
| o Girdi Denetimi
¥ » Etki Denetimi
Kampanya >
Etkinliklerinin —*| Hedeflerin Denetimi
Degerlendirilmesi

Pazar Arastirmalan

Gindia Arastirmalar

Bilzi Toplama
Alzkanhklarma [ligkan
Aragtirma

Yukanda Amlan
Aragtirmalar

Mesaj Aragtimalan

Tletizim Kanal ve
Araclanmm
Etlinliklerinin
Karslastinimaz

Pilot Test Uygulamas|

Kanal Arag Uygulamas

Etki Arastirmalan

Sekil 4: Tamitim Kampanyalariin Gelistirilmesi
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Sekil 4’e gore tesis ve hizmetlerin belirlenmesi, pazar ve talep yapisinin belirlenmesi,
potansiyel talebin belirlenmesi, satis ve dagitim kanallarinin belirlenmesi bilgi
depolama agsamasini, pazar hedefleri, tanitim hedefleri, hizmet hedefleri, dagitim ve
satig hedefleri ise hedeflerin belirlenmesini ifade eder. Mesajin olusturularak kanal ve
hedef sec¢ilmesi stratejik kararlar almay1 gerektirirken, kanal ve araglarin planlanmasi
ise kampanyanin uygulama asamasidir. Bu asamada pilot testler yapilarak uygun arag
belirlenir. Son asamada kampanyanin etkinliini degerlendirmeye yoneliktir. Bu

kapsamda biit¢e denetimi, girdi denetimi, etki ve hedef denetimi yapilir.
1.5.4. Tamtim Biit¢esinin Belirlenmesi

Tanitim faaliyetleri agisindan biitce 6nemli bir etken olmakla birlikte, belirleyici
degildir. Planlama ve denetim siireclerinin etkin ve verimli tasarlanmis olmasi
durumunda gorece kiiglik biitceli bir kampanyanin kotii tasarlanmis fakat ¢ok daha
biiylik biitceli bir kampanyaya oranla basari olasilifi daha yiiksektir. Bu noktadan
hareketle hem iyi tasarlanmig, hem de yeterli bir biitgeye sahip olan bir kampanyanin

cok daha etkin olabilecegi sdylenebilir (Tolongiig, 1999: 79).

Birgok iilke, ekonomik ve sosyal kalkinmalarini gergeklestirmek igin biit¢elerinden
tanitima bilyiik paylar ayirmakta ve boylece turizm pastasindan daha biiyiik pay alma
yarigindadir. Ayrica iilkeler acisindan taninmaya olan gereksinim biiylidiikge tanitim
harcamalarinin da biiyiidiigii goriilmektedir. Ulkelerin bircogu tanitim biitgelerinin ¢ok
biiyiikk bir kismi devletge karsilanmakta ve artan piyasa ortamina ragmen tanitim

faaliyetlerinin yonetiminde yine devlet 6n planda bulunmaktadir (Avcikurt, 2010: 16).

Kiigiik biitgelerle bircok pazara yonelen tanmitim kampanyalarinda arastirma ve
gelistirme amagli 6denekler ya pek az tutulmakta ya da bunlara hi¢ yer verilmemektedir.
Fakat bu durumun temelinde yatan yaygin ve Onemli neden, tanitim ve reklam
faaliyetlerinin gerekliligine insanlarin bile konu etkinlik ve verimliligin arastirilmasi ve
Olciilmesi oldugunda kisisel ve siibjektif yargilara dayanma egiliminin agir basmasidir
(Tolongiig, 1999: 53-54).

1.6. Turistik Tanitim Kavram

Turistik tanitim  “bir iilkeye iliskin turizm potansiyelinin saptanma’”, “turistlerin
zihninde olumlu imaj yaratabilme”, turistik tiiketicilerin  bilgilenmesini ve

bilinglenmesini saglama” “hedef pazar iilkede bir bilgilendirme, aydinlatma ve
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kamuoyu olusturma” (Kaya, 1992: 7; Pirnar, 1992: 25; Karasu, 1990: 32) siirecini
kapsayan koordineli faaliyetlerin tiimiidiir. Olali vd. (1983: 17)’ne gore ise turistik
tanitim; kisilerin turistik {irtine c¢ekilmesini saglayarak, zihinlerinde olumlu imaj
olusturmak ve turistik iirlinii satin almalarin1 saglayacak tekniklerden olusmaktadir.
Ayni zamanda tanitim; turizme katilmak icin heniiz karar vermemis veya kararini belirli
bir yonde belirlememis olan potansiyel tiiketicileri belirli bir yere yoneltmek amaciyla

kisiye turistik iiriinii tanitmak, bilgi vermek, egitmek ve ikna etmek icin yapilmaktadir.

Turizm igerikli tanitim agisindan bakildiginda, basar biiylik l¢lide tanitim faaliyetleri
ile turistin i¢ diinyasina girilebilmesine, onun zevklerini tatmin edebilecek, ilgisini
yakalayabilecek, tercihlerine yanit verebilecek mesajlarin yaratilabilmesine ve bu
mesajlarin iyi secilmis, uygun kanal ve araglarla ona iletilebilmesi becerisine baglidir
(Tolongii¢, 1999: 51). Turistik tamitimda izlenmesi gereken asamalar vardir. Bu

asamalar Pirnar (1992: 27) tarafindan asagidaki gibi siralanmstir:

e Dikkat Cekme/Algilama Asamasi: Dikkat cekme asamasinda gaye, mesaji
olabildigince ¢ok sayida dogru kisiye ulastirmaktir. Bunun i¢in belirli bir donem
kapsaminda sayis1 belirli gruplar ile sinirlandirilabilir. Bu asamada gazeteler,
televizyon veya radyo gibi bircok goze ve kulaga hitap eden iletisim araglarinin
kisi sayist ve belirli hedeflere yonelik olmalari agilarindan verimli olarak
kullanilabilirliginin saglanmas1 da, algilanmasi1 yoniinden 6nem tasir. Hedef
kitlenin hatirlama yiizdeleri hesaplanirsa ¢ok yararli olacaktir.

e Davrams/Tercih/ Hareket Asamalari: Bu asamada tanitimin amaci olumlu
yaklagim yaratmak veya olumsuz izlenimleri degistirmeye calismaktir. Bu ise
tanitim Oncesi ve sonrasi yapilacak anket ve benzeri arastirmalarla 6l¢iilebilir.
Hareket sirasinda ise hedef, satiglari arttirmaya yoneliktir. Olgiim, artan satis
veya kayitlarla yapilabilir.

e Tatbik Etme Asamasi: Son asama uygulama asamasidir. Bu asamada turistlerin
belirli {irtine baghliklarinin olustugu var sayilir. Unutulmamasi gereken nokta,

tanitim fonksiyonunun satis ile bitmemesidir.

Gilinliimiizde, turizmde tanitim uluslararast rekabet ortaminda benzer amaglar
dogrultusunda faaliyet gdsteren ve pazar paylarimi arttirmak amaci igerisinde ¢ok
sayidaki iilke arasinda cereyan eden bir rekabet yaris1 durumuna gelmistir. Bu bakimdan

bugiin, diinya pazarinda basarili olmanin 6nemli unsurlar1 hem kalite hem de fiyat
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acisindan rekabetci iirlinler sunabilmektedir. Dis c¢evredeki degisimler, firsatlar,
iistlinliikler, tehditler ve zayifliklar yoniinden degerlendirilmesi ve gerekli orgilitlenmeler
ile yenilikler gerceklestirilmelidir (Avcikurt, 2010: 25). I¢dz (1991: 36-37) tanitima

gereken 6nemin verilmesinin gerekliliklerini agagidaki gibi siralamistir:

e Uluslararasi turizm sektoriinde rekabet artmistir.

e Tiiketicinin tercih edecegi turistik lirliniin sunulmasi gereklidir.

e Pazarm giiclinii saptanmak zorunludur.

e Tiiketicinin iiretileni duymasi gereklidir.

e Uretilenin tiiketilebilir nitelikte olmas1 gereklidir. Bu nedenle tiiketici

isteklerinin ve beklentilerinin belirlenmesi zorunludur.
1.6.1. Turistik Tanmitimin Planlanmasi

Turistik iirine iliskin tanitim planlamasi bilimsel ve objektif olmalidir. Uluslararasi
diizeyde inceleme yapildiginda bu konuda basar1 saglamis iilkelerin ger¢eklere dayanan
tanmitim kampanyalarina yer verdigi goriilmektedir (Tolongiig, 1999: 44). Etkili bir
planlama icin tanitim1 yapilacak turistik iirliniin tanitim1 ger¢eklesmeden once yapilmasi
gerekenler dikkate alinarak bir takim hedefler belirlenmelidir. Karasu (1990: 33) bu

hedefleri asagidaki gibi siralamistir:

e Ulke imajimin iyilestirilmesi,

e Imaj ¢aligmalarinin yapilmast,

e Yanlis imajlarin silinmesi,

e lyi imajlarm kuvvetlendirilmesi,

e Kotil imajlarin iyileriyle degistirilmesi,

e Doviz giderlerini arttirmak,

e Turistlerin uzun siireli kalmalarini temin etmek,

e Turizm olaymi dort mevsime yaymak,

¢ Diinya turizm pazarindaki payim arttirmak,

e Ulkenin dogal, tarihi, kiiltiirel degerlerinin tanitilmasi ile iilkeye ydnelik turizm
talebini arttirmak,

e Turizm arzin talebe uygun olarak gelistirmek,

e Gelen turistlerin memnun ayrilmalarini temin etmek
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Amag Incelemesi
(Neden Tamitilacak)
Turistik iiriin Incelemesi Uvumlastis Tuns Uklﬁi ket1pller
(Ne Tanitilacak) yumlagtirma & incelemesi

_____._——x Uygulama Incelemesi N Zamanlama
Tamtma Alani Incelemesi (Nasil Tanitilacak) Incelemesi
(Nerede Tanitilacak) Tanitma Iletisim Finansal Siire¢
Rakip Turistik Teknikler1 | Araglar Kaynak Incelemesi
Ulke Alan Incelemesi | Incelemesi | Incelemesi (uzun, orta,
Incelemesi | Incelemesi kisa)

Tanitma Karmasi Incelemesi

Sekil 5: Tanitim Planlama Siirecinde Yanit Aranmasi Gereken Sorular
Kaynak: Rizaoglu, B. (1992), Turizmde Tanitma ve Hatalarimiz, Anatolia, ss: 35-40.

Sekil 5°te turizm tanitim siirecinde yanit aranmasi gereken sorular Rizaoglu (1992)
tarafindan sekillendirilmistir. Turistik {riinlerin neden tanitilacagi, ne tanitilacagi,
nerede tanitilacagi, kimlere, nasil ve ne zaman tanitilacagi gibi sorulara yanit aranmasi
gerektigi vurgulanmistir. Tlm bunlar arasinda bir uyum olmasit gerektigi de

vurgulanmustir.

Etkili bir tanitim i¢in tanitim faaliyetlerini gerceklestirmeden 6nce bazi unsurlar dikkate
alinmalidir. Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 (2007: 16)’te bu unsurlar neyin tanitilacagi
(turistik {irtin ya da triinlerin tespiti ve tanimlamasi), kime tanitilacagi (hedef kite),
nerede tanitilacagi (secilen pazar), ne zaman tanitilacagi ve nasil tanitilacagi (uygulama)

seklinde siralanmustir.

Tanitim  silirecinde belirlenen hedefler dogrultusunda turistik tanitim plam

gelistirilmelidir. Turistik tanitim planinin gelistirilmesinde temel siire¢ler Rizaoglu
(2004: 36-38) tarafindan; turistik gelirlerin ve harcamalarin tahmin edilmesi, turistik
turistik  giidiilerin  belirlenmesi, turistik tanmitimin  6zel

pazarlama saptanmasi,

amagclarmin gelistirilmesi, turistik tanitma kampanya temasmin gelistirilmesi, turistik
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tanitiminda iletisim araglart stratejisinin gelistirilmesi, tanitma konusunun belirlenmesi
ve yazilmasi ve turistik tanitma etkinliginin 6l¢iilmesi olarak belirlenmistir. Tolungiic
(1999: 54-58)’e gore ise bu siire¢ dort ana dort asamadan olusmaktadir. Ilk asama
“ulastimak istenen hedef gruplarin belirlenmesi”’dir. Bu asamada pazara iligskin nitel ve
nicel ozellikler saptanir. Turistik tiiketiciler hakkinda bilgi toplanarak istek ve ihtiyaglar
ortaya konmalidir. Diger asama “hedef gruplarin iizerinde yaratilmak istenen etkinin

’

belirlenmesi” siirecinden olusmaktadir. Bu asamada ise tamitimin yapilacagi hedef
kitleye iligkin yaratilmak istenen etki ve olusturulmasi beklenen imaj akilci olarak
belirlenmelidir. Ugiincii asama “hedef gruplara ulastirilacak mesajlarin olusturulmasi”
yoniindedir. Neyin nasil tanitilacagi, hangi unsurlarin kullanilacagi, hangi turistik
varliklardan yararlanilacagi, konaklama ve ulasim olanlar1 gibi ¢cok yonlii bir envanter
calismasi yapilmalidir. Son asamada ise “hedef gruplara ulasmada en etkin ve en ucuz
iletisim kanal ve araglarimin sec¢ilmesi ve planlanmasi” yer almaktadir. Bu asamada

iletilmesi istenilen mesajin tekrarlanma sikligi, elde edilmesi planlanan sonug ve biitce

ortaya konmalidir.

Detayli benzer bir siire¢ Pirnar tarafindan da gelistirilmistir. Pirnar (1992: 25-29) bu

stireci asagidaki gibi aciklamaktadir:

e Hedef Pazarlarin Tammlanmasi1 ve Secilmesi: Tanitimda Oncelikle,
gondermek istedigimiz mesaj1 kimlere yollamak istedigimiz tespit edilmelidir.
Yani tanitim yaparak ¢ekmek istedigimiz turist grubu, bizim hedef kitlemizi
olusturur.

e Hedef Kitleyi Etkileyen ve Turistik Yoreye Ceken Motive Edici Faktorlerin
Belirlenmesi: Burada s6z konusu olay, belirli pazar dilimlerini etkileyen 6zel
faktorleri bulmaktir.

e Amaclarin ve Tamitim Hedeflerinin Belirlenmesi: Tanitimda stratejilerin
gelistirilmesinde amaglar cok dnem tagirlar. Iyi planlanmis bir amag, miimkiinse
sayisal bir sonug belirtmeli ve 6lciilebilir olmalidir. Ayrica belirli bir donemi
kapsama ve anlasilir olma 6zellikleri de amaglarla ulasilabilirligi kolaylastirir.

e Uygun Mesajin Se¢cimi: Yaraticiligin esas oldugu bu asamada, mesajin agik,
belirli ve inandirici olmasina 6zen gostermek gerekir. Genellikle bu gorevi

reklam acentelerindeki uzmanlar, tistlenirler ve konu ile ilgili hedef kitleyi ¢ceken
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ozellikleri ve rekabete karsi avantajlari igeren birka¢g mesaj saptarlar ve bunlari
elemeye tabi tutarak mesajin son halini almasini saglarlar.

e Tamtim Karmasinin (Tanitmada Kullanilan Arac¢ ve Teknikleri) Sec¢ilmesi:
Tanitma karmasi, tanitma olayinda kullanilan teknik ve araglardan olusur.
Bunlar genelde reklam, kisisel satig, satis gelistirme ve halkla iligkiler ana
basliklar altinda toplanabilir.

e Biitcenin Belirlenmesi: Bu asamada tanitma biit¢esinin hesaplanmasi faydali
olur. Amaglar belirlendigi, tema kararlastirildigi i¢in, neyin nasil yapilacag
bellidir. Bunlara gore gerekli olan para miktar1 hesaplanir.

e Kampanyanin ve Spesifik Reklamlarin Degerlendirilmesi: En son asama tiim
tanitma faaliyetlerinin toplu olarak degerlendirilmesini icerir. Bu asamada
tanitmanin etkinligin Olgiilmesi gerekmektedir. Test sonuglar1 gerekli olan

degisiklikleri ve tanitma faaliyetlerinin tiim olarak basar1 derecesini gosterir.
1.6.2. Tiirkiye’de Turizm Tamitim Politikalari

Uluslararasi turizmde tanitim politika ve kampanyalarinin 6nemi ¢ok biiytiktiir. Tanitim
kampanyalar1 pazarlama faaliyetlerinin biitiinlesmis bir pargasidir. Tanitim
kampanyalarinin esas hedefi, iilkenin turizm planlar1 dogrultusunda {i¢ potansiyel

miisteri kategorisini tesvik etmektedir. Bunlar (Avcikurt, 2010: 18):

e Bireysel turistler
e Seyahat acentalari, tur operatorleri ve sosyal turizm organizatorleri,

e Ulastirma isletmeleri (6zellikle havayolu sirketleri)

Turizm politikasi; Tirkiye imajimin gelistirilmesi ve yabanci turistik tercihlerin
Tiirkiye’ye yonlendirilmesi ve yerli turistlerin mevsim wuzatict ve de turizmin
cesitlendirilmesi yoniinde yonlendirilmesi yoniinde yonlendirilmesini icermelidir (Kaya,
1992: 7). Tiirkiye’nin tanitim politikasinin temel unsurlar1 Uniisan ve Sezgin (2005: 42)

tarafindan asagidaki gibi siralanmustir:

e Turizm tiirliniin mevsimsellik 6zelligi olmasma ragmen, turizmin tim yila
yayilma ¢abasi saglanmasi,
o Tiirkiye’ye gelen yabanci ziyaretcilerin kalig siirelerinin uzatilmasi ve filke

icinde cografi dagilimlarinin saglanmasi,
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e Turizm arziin ve turistik iiriiniin ¢esitlendirilmesi,

e Yeni turizm bolge ve alanlarinin lanse edilmesi,

e Turizm personelinin niteliksel ve niceliksel gelisiminin saglanmasi

e Ulke ici ve dis1 tutarhilik,

e Tutundurma karmasi elemanlarinin hepsini uyumlu kullanarak biitiinlesik
pazarlama iletisimi saglanmasi,

e Yanls, abartil1 ve eksik mesajlardan kaginilmasi, dogru ve tutarh bilgi ve mesaj
verilmesi,

e Diinyada 6nde gelen turizm iilkeleri, turizm kuruluslari, tur operatorleri ile ortak
isbirligi

e Yeni imaj gelistirme

1.6.3. Kalkinma Planlarinda Turistik Tanmitim Faaliyetleri

Birinci bes yillik kalkinma planinda (1963-1967) iilkemizin turizm amacglh tanitiminin
uluslararasi isletmeler araciligiyla yapilmasi gerekliligi {izerinde durulmustur. Buna ek

olarak gerekli goriinen iilkelerde turist egilimleri aragtirmasi yapilmasi planlanmstir.

Ikinci Bes Yillik Kalkinma Planinda (1968-1972) tamitim daha detayl bir sekilde yer
almaktadir. Buna gore turistik tanitimda ticari amag tasinarak politik ve kiiltiirel
tanitimdan ayr yiiriitiilmedigi koordineli bir ¢alisma yapilmasi gerektigi belirtilmistir.
Tiirkiye tanitiminin sadece Turizm ve Tanitma Bakanligi tarafindan yapilacagi gerekli
durum ve hallerde diger kamu kuruluslart ile isbirligi saglanacagli vurgulanmistir.
Uluslararas1 alanda ve Akdeniz iilkelerinde ortak bir tamitim faaliyeti yapilmasi

gerektiginden bahsedilmistir.

Uciincii Bes Yillik Kalkimma Plam kitle turizminin tanitimina yodnelik olarak
planlanmigtir. Dordiincti Bes Yillik Kalkinma Planinda ise turistik tanitima iliskin

herhangi bir bilgiye rastlanmamagtir.

Besinci Bes Yillik Kalkinma Planinda ilke tanitimi yapilirken “foplumun yapusi,
kiiltiirii, gelenekleri ve ekonomisi bir biitiin  halinde ele alimacaktir” ibaresi
kullanilmustir. {1k kez imaj sorununa deginilerek yanlis ve olumsuz izlenimleri diizeltici

tedbirlerden bahsedilmistir.
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Altinct Bes Yillik Kalkinma Planinda turizm gelirlerini arttirmak ve siirekli kilmak
adina dis tanitim faaliyetlerinin koordine edilecegi iizerinde durulmustur. Ayn1 zamanda
turizm turizmin pazarlanmasi ve tanitiminda 6zel sektoriin ve kamunun tesvik edilmesi

gerekliligi de belirtilmistir.

Yedinci Bes Yillik Kalkinma Planinda tanmitim faaliyetlerinin istenilen sekilde
ger¢eklesmedigi bu nedenle de Kiiltiir Bakanlig1 yurtdisi teskilatinda yer alan Kiiltiir
Miisavirlikleri ve Atageliklerinin etkin sekilde c¢alisabilmelerine olanak saglayacak
Kiiltir Merkezleri agilamasi karart alimmustir. Buna paralel olarak yerli tur
operatorliigiiniin yayginlastirilmasi, tanitma ve pazarlama faaliyetlerinin gelistirilmesi
ve uygulanmasi i¢in yeni finansman kaynaklarinin olusturulmasi kamu kesiminin yani

sira 0zel sektoriin katiliminin saglanmasi gerekliligi eklenmistir.

Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plani ile birlikte ilk kez “Turizm ve Tanitma” baslikli bir
boliim olusturulmustur. Bu planda tanitimin yeterli diizeyde yapilmadigi, etkili
kampanyalarin diizenlenemedigi, tanitim faaliyetlerinin siireklilik igerisinde devam
etmesi gerektigi, olumsuz imajlarin ortadan kaldirilmasi i¢in koordineli calisilmasi,

tanimlarda teknolojik unsularin kullanilmas1 tizerinde durulmustur.

Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma Planinda tanitim ve pazarlama konusunda degisime
gidilmesi bu konuda kamunun turizm sektoriindeki roliiniin yeniden sekillendirilmesi

gerektigi belirtilmistir.

Onuncu Bes Yillik Kalkinma Planinda turizm tanitiminda iyilestirmelerin yapilmasi,
tanitim finansmaninda 6zel sektdriinde yer almasi, pazarin ve tiiketici profilinin
izlenerek tamitim faaliyetlerine yon verilmesi, 6zellikle saglik turizminin tanitimi ve

pazarlanmasina 6nem verilmesi planlanmistir.
1.6.4. Tiirkiye’nin 2023 Yii Tamitim Stratejileri

2023 Turizm Stratejisinin tanitim ve pazarlama faaliyetlerine iligkin stratejiler
incelendiginde turistik destinasyonlarin tanittiminda bilimsel analizlerden yararlanma
gerekliligi tizerinde durulmustur. Tamitim faaliyetleri tiiketici egilimleri ve istekleri
dogrultusunda rakip iilke faaliyetleri de gdz oniinde bulundurularak yapilmasi gerektigi
belirtilmistir. Pazarin Ozellikleri 6n plana alinarak SWOT analizi yapilmasi

planlanmistir. Tutundurma elemanlarindan biri olan halka iliskiler araglarini daha etkin
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kullanarak mevcut imaj1 olumlu hale getirmek ve bunu siirdiiriilebilir kilmak hedefler

arasidadir.

2023 tanitim stratejilerinden bir digeri de koordinasyon ve isbirliginin saglanmasina
yoneliktir. Ozel sektdr ve devlet koordinasyonu saglanarak markalasmanm olusmasi
hedeflenmistir. Bir diger hedef ise yeni teknolojik gelismelerin takibi ve bu gelismelere
uyum saglanmasi yoniinde olmustur. Ozellikle internet kullaniminin yaygilasmasiyla
birlikte bu gelismeye uyum saglanmasi planlanmistir. Turistik tiiketiciye iirtiniin
pazarlanmasindan sunulmasina kadar ¢esitli agamalarda internetin kullanilmasi gerektigi

belirtilmistir.

Diinyadaki degisimler ve trendler takip edildiginde 3. yas turizmine olan egilimin artig
gosterecegi ortadadir. Bu nedenle tanitim faaliyetlerinin 3. yas turistlerini kapsayacak

yonde yapilmasi lizerinde durulmustur.

2023 tanitim stratejilerinde yer alan bir diger unsur genel tanitim faaliyetleri yerine daha
0zel tanitim faaliyetlerinin yapilmasidir. Destinasyonlarin 6zel ve farkli yonlerine vurgu
yapilmas1 esas almmustir. Ulke markalasmasinin yani sira bolgesel olarak da

markalagmaya 6nem verilmesi gerektigi belirtilmistir.

Turizm sektdriinde sinemanin rolii giderek 6nem kazanmaktadir. Bu nedenle sinema
Oonemli bir tanitim araci olarak kullanilmalidir. 2023 stratejisinde bu unsura da yer
verilerek Ulkemizin sinema sektorii araciligr ile tanitilmasi gerekliligi iizerinde

durulmustur.
1.6.5. Tiirkiye’nin Tamitim Etkinlikleri

Tanitma Genel Miudiirliigii sitesinde yer alan etkinlikler tanmitim faaliyetleri basligi
altinda agirlama, reklam, tanitim gorselleri, Tiirkiye tanitim videolar1 ve 6zel proje ve

etkinlikler olarak siralanmustir.

Agirlama sektdriinde yapilan tamitim etkinlikleri incelendiginde Ispanya’ya yapilan
tanitim faaliyetleri dikkat c¢ekicidir. TVE kanalinda yapilan tanitimda Tiirkiye’nin
tanitimina yer verilmistir. Bu tanitimda ge¢misten giinlimiize degin Anadolu’da yasamis
olan medeniyetler hakkinda belgesel gosterilmistir. “Kayip Gelecegin Pesinde” ismiyle

gosterilen belgeselde c¢ekimler Istanbul, Ankara, Konya ve Sanlwurfa’nin tarihi
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mekanlar ile arkeolojik kazi alanlarinda yapilmstir. Ispanya’daki bir diger etkinlik ise
2013 yilinda yapilmistir. Q Traveler dergisinde Tiirkiye derginin kapak konusu olurken
14 sayfasinda gosterilmistir. 2012 yilinda da El Periodico De Catalunya gazetesi Pazar
ekinde Tiirkiye’yi konu edinirken, 8 sayfalik bir tanitima yer vermistir. Bu tanitim
faaliyeti icin gelenler, Antalya ve Mugla illerinde Turizm ve Kiiltir Bakanlig

tarafindan agirlanmistir.

Finlandiya’da Eeva Dergisinde “/ki Diinyanin Tadlari: Istanbul” bashg: ile Istanbul’un
tamitim1  yapilmustir. Bu dergide Istanbul’un tarihi yerlerine, kiiltiirel yapisina ve
yemeklerine yer verilmistir. Bir baska tanitim da Matkalehti dergisinde yapilmistir.
“Istanbul-Melankolik Kozmopolit” bashig1 ile Istanbul’un tarihi yeleri 8 sayfada
gosterilmistir. Finlandiya’nin bir bagka dergisi olan Viva’da Sivas ve Divrigi Ulu Cami

tanitilmastir.

Belgika’da RTBF TV kanalinda Antalya ve Alanya'yr tanitan 21 dakikalik film
yaymlanmistir. Bu program Tanitma Genel Miidiirligii koordinasyonunda, Briiksel

Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi ile sektor temsilcilerinin katkilariyla gerceklestirilmistir.

Brezilya’da yaymlanan Viagem Divina dergisinde 2012 yilinda “Altin Tiirkiye” baslikli
haber ¢ikmistir. Bu haberde Tiirk mutfagindan ve gastronomisinden bahsedilmistir.

Kebap, yogurt ve zeytinyag: gibi yiyeceklere yer verilmistir.

Estonya’nin Postimees gazetesinde 2012 yilinda Tiirkiye hakkinda 8 sayfalik 6zel bir
say1 yaymlamistir. Bu 6zel sayida Istanbul, Bursa ve tatil yerlerine iliskin fotograflara

yer verilmistir.

Malezya Kiiltiir ve Tanitma Miisavirliginin girisimleri ile “Istanbul Aku Datang”,
(Istanbul Ben Geldim) isimli film 2011 yilinda Istanbul’da ¢ekilmistir. Turizm ve
Kiiltiir Bakanlhig: tarafindan desteklenen sinema filmi 2012 yilinda Malezya ve Brunei

Sultanligi’nda gdsterime girmistir.

Italyan havayolu sirketi Neos Havayollarmin ucus dergisinde Tiirkiye kapak konusu
olmustur. Istanbul anlatilirken, bunun yani sira deniz turizmine ve Tiirk mutfagina da
yer verilmistir. Yazida Ortakdy Cami, Sultanahmet Cami, Yerebatan Sarnici, Istanbul
Modern, Kapalicarsi, Bodrum Kalesi, Diiden Selalesi, Perge Antik Kenti ve Tiirk

mutfagindan cesitli 6rneklerin fotograflar: gosterilmistir.
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Sekil 6: Tanitim Gorseli
Kaynak: http://tanitma.kultur.gov.tr/TR,46462/neos-in-flightta-turkiye-reklami.html

Arap turizm pazarinin gelismesi sebebiyle Dubai Kiiltiir ve Tanitma Atageligi ile Kahire
Kiiltiir ve Tanitma Misavirligi, Tiirkiye imajini1 gelistirmek i¢in 2012 tarihinde internet
siteleri hizmete agilmistir. Bu siteler Ingilizce, Arapga ve Tiirkce olmak iizere ii¢ dilde
yayin yapmakta olup, Tlrkiye’de gergeklesen kiiltiirel ve sanatsal etkinlikler hakkinda
da bilgiler verilmektedir. Sitelerde ayrica Tanitma Genel tarafindan Arapca hazirlanan

Tiirkiye brostirii de online olarak kullanicilarin hizmetine sunulmustur.

Sekil 7: Web Sitesine iliskin Ekran Goriintiisii

Kaynak: http://tanitma.kultur.gov.tr/TR,48012/arap-pazarinda-turkiyenin-tanitimi.html
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2012 yilt medya plan1 kapsaminda 2012 tarihleri arasinda Roma’da Piazza del Popolo
meydaninda dev posterler ile Istanbul Bogazi gérseli “Tiim Beklentilerin Otesinde”
slogani ile yer almistir. Otobiislerde gorsel olarak Istanbul silueti ve Kiz Kulesi ile

[zmir-Efes'te bulunan Celsus Kiitiiphanesi kullanilmistir.

2016 il itibari ile Tiirkiye tanitim videolar1 ¢ekilmistir. Bu videolar Turkuaz 2016,
Alagat1, Turkey Home, Baklava, Antalya, Ayasofya iznik, Cappadocia, Coffee, Efes,
Golf, Grand Bazaar, iznik Cini, Nemrut, Pamukkale, Rumi, St. Nicholas, Troy, Turkish
Cusine Two Continens, Virigin Mary ve Zeugma olarak siralanabilir. Videolar ortalama

2.50 dakikadir. Tiim videolar Ingilizcedir.
1.6.6. Tiirkiye’de Tanitim Sorunlari ve Coziim Onerileri

Tirk turizmine iliskin tanittim sorunlar1 arastirmacilar tarafindan farkli yonler
vurgulanarak ortaya konmustur. Giiltekin (2005: 133) ve Bediik vd. (2008: 158) tanitim
faaliyetlerinin yapilmasi hedeflenen iilke ve turist profiline gore sekillenmesi gerektigini
savunmustur. Avrupa i¢in hazirlanacak olan tanitim materyallerinin Afrika igin
kullanilamayacagin1 belirten arastirmacilar, olumsuz imajimn olumluya doniistiiriilmesi
gerektigini belirtmistir. Bu iki arastirmaciya gore en bilyiik sorun yanlis konseptlerin
secilerek, tanmitim faaliyetlerinin dogru olmayan iletisim kanallar1 aracilifiyla
ulastirllmaya caligilmasi yoniindedir. Kullanilmasi planlanan araglar iilkelere gore

degisiklik gostermeli, tek bir konseptle hareket edilmemelidir.

Bir grup aragtirmaci ise Tirk turizminin en bilyiikk sorununu tanitim faaliyetlerinin
bilimsel bir sekilde yapilmadigi yoniinde belirtmistir. Rizaoglu (2004: 29), Cetinel
(2001: 152) ve Pirnar (1992: 30)’a gore tanitim faaliyetleri bilimsel kurallar
cercevesinde planli bir sekilde yapilmalidir. Siyasal, toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve
turistik tanitimlarin birbirinden bagimsiz ve sistemsiz siirdiiriilmemesi gereklidir. Aym

zamanda tanitim faaliyetleri karmagsik ve diizensiz bir yapiy1 temsil etmemelidir.

Turizm tanitim faaliyetlerine iliskin bir diger sorunun koordineli ve sistemli hareket
etmemekten kaynaklandig diisiiniilmektedir (Avcikurt, 2010: 64; Bediik vd., 2008: 160;
Pirnar, 1992: 30; I¢dz, 1991: 36). Tamtimda basarili olabilmek icin birimlerin
faaliyetlerinin sitemli ve koordineli olmasi, modern tanitim teknik ve metodlarinin

planli olarak uygulanmasi ve bu uygulamanin bir igbirligi ¢ercevesinde gelismesi sarttir.
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Bu kapsamda Tiirkiye’nin yurtdisinda tanitim olayi bir biitlin olarak ele alinmalidir. Bu
amagla, lilkenin yurtdisinda tanitimdan sorumlu merkezi bir koordinasyon oOrgiitiine
ihtiya¢ duyulmaktadir. Merkezi tanitma orgiitii 6zerk, dinamik ve yenilik¢i 6zelliklere

sahip bir felsefe anlayisi ile kurulmalidir.

Turizmde tanitim sorunlarini ele alan bir grup arastirmaci imaj sorunu iizerinde
durmaktadir (Avcikurt, 2010: 64; Yavuz ve Karabag, 2009: 116; Bediik vd., 2008: 157-
158; Giiltekin, 2005: 133; i¢oz, 1991: 36). Tiirkiye imajin1 olumlu imaja doniistiirmenin
gerekliliginden bahseden bu arastirmacilar, genel tanitim faaliyetleri yerine daha 6zele
inilmesi gerektigini savunmustur. Tirkiye’ye iligkin her turistik destinasyon i¢in ayri
ayrt tanmitimlarin yapilmasi gerektigini bu yolla genel tanittma yon verilmesini
belirtmislerdir. Tiim bunlara ek olarak dogru tanitimin ve olumlu imajin olusturulmasi

icin koordineli olarak hareket edilmesi gerekliligi tizerimde durulmustur.

Cetinel (2001: 153), i¢oz (1991: 36) ve Karasu (1990: 32) tanitim faaliyetlerinde
sireklilik ve tutarlilik saglanmasi {izerinde durmustur. Bunun saglanabilmesi igin
olumsuz unsurlarin tespit edilerek profesyonel bir yaklasimla tanitim faaliyetlerine yon
verilmelidir. Turizmin 6zellikleri g6z oniinde bulunduruldugunda rekabetin sert oldugu
ortadadir. Bu nedenle de etkin pazarlama ve tanitim stratejileri uygulanmalidir. Tanitim
faaliyetleri kisa vadeli olarak yapilmamalidir. Aym1 zamanda degisen kosullar ve

yenilikler de takip edilerek ileriye doniik bir yatirim olarak kabul edilmelidir.

Tamitim faaliyetleri bir devlet politikas1 olarak ele alinmalidir. Isletmeler diizeyinde
yapilan tanitimlar eksik ya da yetersiz kalabilir. Oysaki tanmitim faaliyetleri uzmanlik
gerektirmektedir. Kamu tanitim faaliyetlerinde etkin rol istlenmelidir. Buna ek olarak
uluslararas1 rekabetin saglanabilmesi i¢in istatiksel verilerden yararlanmak gereklidir.
SWOT analizi yapilarak tanitim faaliyetlerine yon verilmelidir (Avcikurt, 2010: 64;
Yavuz ve Karabag, 2009: 116; Bediik vd., 2008: 160; I¢dz,1991: 36; Karasu, 1990: 34).
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BOLUM 2: GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEME

2.1. Gostergebilim Kavrami

Gostergebilim kavraminin kokenine iligkin inceleme yapildiginda “semeion” ve
“logia” sozciiklerinin birlesiminden olustugu goriilmektedir. Gosterge ve kuram (Rifat,
2014c: 27) anlamimna gelen bu soézciikler Yunancadan tiiretilmistir. Gostergebilim
kavramina iliskin ¢esitli tanimlar yapilsa da Armstrong (1988) gostergebilimi
tanimlamanin ve diger kavramlardan ayristirmanin zor oldugunu belirtmistir. Erkman-
Akerson (2016)’da benzer bir goriisii savunarak gostergebilimi anlamlandirma ¢abasina
girmek yerine, “yasam alanlarima gdstergebilim goziiyle bakmak” gerektigini
savunmugtur. Glinlimiizde ise gostergebilim kavrami {izerine arastirmacilar siireg
icerisinde bircok tanimlama yapmistir. Tanimlarin ortak ozellikleri olsa da

gostergebilimin farkli yonlerine vurgu yapilmistir. Bu tanimlar asagidaki gibidir:

Gostergebilim en basit tanimiyla “gosterge ve bilim” kavramlarinin birlesiminden
olugmaktadir. Arastirmacilara (Cicek, 2014: 215; Sayin 2014: 33; Unal, 2014: 3;
MacCannell, 2013: 109; Aktulum, 2004: 2; Kiran, 2004: 51; Guiraud, 1994: 17)
gosterge olarak vurgu yapilan unsur, “maddi ve soyut her sey’dir. Bu tanimlamalardaki
esas amag gostergebilimin, “gostergelerin bilimini yapmayr amag edinen bir bilim dali”

olmasindan ileri gelmektedir.

Gostergebilimi iletisim yoniinii ortaya koyan arastirmacilar (Parsa ve Parsa, 2012: 1-2;
Oswald, 2011: 19; Erkman, 1986: 11) gostergebilimin “iletisimin én plana alinarak
gostergelerin  incelenmesi”, “iletisime gecilebilecek her olgunun ¢oziimlenmesi”,
“beden hareketlerinin ve ritiiellerin ¢oziimlenmesi” olarak ifade etmistir. Bu
tanimlamalardaki esas amag gostergebilimin inceleme alanina girecek olan olgularin

saptanmasi yoniinde olmustur.

Bir bagka grup arastirmaci, gostergebilimi (Rifat, 2014a: 113; Ardig-Cobaner, 2013:
220; Berkeley, 2012: 3; Guiraud, 1994: 17) “anlamin eklemlenis bi¢cimi” olarak ifade
etmistir. Bu tanimlamalarda vurgu yapilan noktalar “gosterge dizgelerinin arasindaki
iligkiyi aciklama”, gostergelerin anlamlandirilma siirecinde eklemlenme bigimlerini
anlama”, “anlamli biitiinleri olusturan unsurlart parcalara bolerek anlami
¢oziimleme”, “anlamin ne oldugunu analiz etme” olarak siralamak miimkiindiir. Bu
tanimlamalar gostergebilimin olgular1 ve nesneleri anlamlandirma, anlami inga etme

iligskisine vurgu yapmustir.
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Yapilan tanimlamalar birbirinden farklilik gosterse de bu tanimlamalara iligkin
Ozellikleri bir ¢ati etrafinda toplanmak miimkiindiir. Bu tanimlardan yola ¢ikilarak

gostergebilime iligskin agagidaki 6zelliklere ulagilabilir:

e Gostergebilim olay ve olgulara degisik bakis acilari ile genis bir perspektiften
bakmay1 miimkiin kilar.

e Gostergebilim anlamin nasil insa edildigini, goriinen anlamin disindaki derin
anlami ortaya koymaya calisir.

e (Gostergebilim bir etkilesim siirecini ifade etmektedir. Coziimleme yapilacak
metinler {izerinde iligki kurmay1 ve anlamsal ¢ikarimlar yapmayi saglamaktadir.

e (Gostergebilim anlamli bir biitlinii pargalara ayirarak ¢oziimlemeye, tiim
parcalarin arasindaki anlamsal bag1 saptamaya calisir.

e Gostergebilim; gosterge, gosteren ve gosterilen iliskisini sistemli bir sekilde

incelemeye olanak tanir.
2.2. Gostergebilimin Amaci ve inceleme Alam

Gostergebilimin amact davranis bigimleri, yasam tarzlari, nezaket kurallari, beden
dilleri, giyim tarzlari, toplumsal ve kiiltiirel yap1, sinema, reklam, tiyatro, miizik notalar
gibi sanatsal faaliyetler, astronomi, mimari ve dizayn (Barthes, 2016: 27; Parsa ve
Parsa, 2012: 1-2; Rifat, 2011: 91; Kiran, 2009: 12-13; Eco, 2004: 236; Erkman, 1986:
11; Vardar, 1982: 61) gibi bir¢ok alanda isleyis yapilarini ortaya koymaktadir. Bu amag
dogrultusunda isleyis kurallarini olusturarak ¢oziimleme yapmaya olanak tanimaktadir.
Bu ¢oziimlemeler esnasinda “her tiirlii iletisim siirecini bir metin olarak okuma” (Elgin
vd., 2013: 75) amaci tagir. Okuma siirecinde ise olusturmus oldugu yapiy1 degisik bakis
acilart ile irdeleyerek, bu yapilar arasinda baglantilar kurmayir (Kiran, 2004: 51)
hedefler.

Gostergebilim, izole edilmis anlamin igerigini tayin ederek, bir icerikle dogrulanmis
ozellikleriyle anlami, anlamin ne oldugunu analiz etmektedir (Berkeley, 2012: 3).

Oswald (2011: 37-38)’a gore gostergebilimin amaglar1 agsagidaki gibi siralanmaktadir.

e (Gostergebilimin amaci anlama ve anlamlandirmaktir.

e (Gostergebilim anlamimi yapilandirmak amaciyla kiiltiirel kodlara yonelerek,
popiiler kiiltiirden eserlerin analiz edilmesini saglar.

e Veri toplama amaciyla yenilik¢i yaklasimlarin, kodlarin ve kiiltiirel egilimlerin

kesfedilmesini saglar.
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Gostergebilim cesitli konularla ilgilendigi i¢in konusu iletisim olan her seyi inceleme
alan1 (Parsa ve Parsa, 2012: 2; Erkman, 1986: 22) olarak gérmektedir. Ayni1 zamanda
gostergeler arasinda bir baglanti kurarak iletisim saglama mekanizmasini arastirir. Bu
baglamda da gostergebilim nitelik iizerinde durur. Nicelik ile ilgilenmez. Parsa ve Parsa
(2012: 2) bunun nedenini gostergelerin toplumsal yap1 ve gruplar i¢in tagidigi anlamin

onemli olmasi yoniinde agiklamaktadir.

Gostergebilimin inceleme alaninin  smirlarin1  ¢izebilmek adina ¢esitli  sorular
sormaktadir. Anlamin olusumu, anlamin insasi, anlamin isleyisi ve iglevinin ne oldugu
(Kiran, 2009: 3) gibi betimleyici sorularin yani sira diinyay1 ve insani anlama, yasam
bigimlerini ortaya koyma (Yiicel, 2012: 93), farkli yasam alanlarina iligkin sorunlarin
istesinden nasil gelindigini saptama (Erkman-Akerson, 2016: 16) gibi daha genel
sorulara da yanit aramaktadir. GOstegebilim bu sorularin yanitlarimi ararken ayni
zamanda bilgi birikimi ile kendi igerisinde gelisimini saglamaktadir. Oztokat (2014:
135) bunu “toplumsal ve ekinsel devingenligine uygun bi¢imde hareket etme” olarak
ifade etmektedir.

Fiske (2014: 122) gostergebilimin ¢alisma alanini sistemize ederek iice ayirmistir.
Bunlardan ilki “gédstergenin kendisi” dir. Buradaki amag gostergelerin kullanim
amacina gore diger unsurlara iliskilendirilmesidir. ikincisi “icinde gostergelerin
diizenlendigi kodlar ya da sistemler’den olusmaktadir. Toplumu ve kiiltiirel ihtiyaglari
ortaya koymak adina kodlar olusturulur. Bu kodlar iletisim kanallar1 araciligi ile iletilir.
Gostergebilimin son ¢alisma alan1 “kodlar ve gostergelerin iginde isledigi kiiltiir "den

meydana gelmektedir. Esas amag kiiltiirii olusturan kodlarin ¢éziimlenmesidir.
2.3. Gostergebilimin Anlamlandirilmasi

Aragtirmacilara gore (Saym, 2014: 117; Gottdiener, 2005: 41; Giinay, 2002: 186)
gostergebilimin temel alani anlamdir. Gostegebilim anlamin nasil olustugu, goriinen
anlamin Gtesindeki anlamin ne oldugu ve anlamsal olarak yilizeysel boyuttan derin

boyuta nasil gecilebilecegi tizerine odaklanir.

Sayin (2014: 117) gostergebilimde anlamlandirmanin 6nemini “gostergebilimde
merkezi bir yer isgal etme” olarak ifade etmektedir. Anlam ve anlamlandirma insanin
etrafindaki nesnelere ve olgulara nitelik kazandirmasidir. Bu anlamlandirma siirecinde

zihnimizde kavramlar olusmaktadir. Bu kavramlar da zaman icerisinde zihnimize
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yerleserek bilinglenmeyi saglamaktadir. Guiraud (1999: 23) bu goériisii; bir nesnenin ya

da varligin zihnimizde canlandirdig1 ve bagladigi kavram olarak 6zetlemektedir.

Gostergebilime gore anlamlandirma karsitliklardan dogar (Giinay, 2002: 160) ve bu
karsitliklara gore sekillenir. Anlamlandirma agamasinda okunan metinin niteligi her ne
olursa olsun, dizgeleri anlamli bir bigimde okuyarak, kodlarin ¢dziimlenmesi
gerekmektedir. Sayin (2014: 51)’a gore ise insan doga, insan insan iliskilerini
anlamlandiran gdstergebilimde iki asamali bir anlamlandirma vardir. Ilk asamada
bireyler evreni ve kendini anlamlandirr. ikinci asamada kendini ve evreni

anlamlandiran insan anlamin olusabilmesi i¢in kodlar1 kullanarak ¢evresini ¢éziimler.

Gostergebilimsel anlamlandirmada isaretlerin ve kiiltlirel kodlarin karakteristik yapilari
ve ¢Oziimlemeleri yorumlayana baglidir (Echtner, 1999: 4). Gostergebilime gore
anlamlama ya da gostergelerin iiretimiyle tiikketimi ussal bir siirectir. Boylece nesnel
diinya gostergenin dolayimsiz bir parcasi degildir (Gottdiener, 2005: 23). Culler (1985:
95)’e gore ise gostergebilim, insan eylemleri ya da {irlinleri anlam ilettigi siirece,
gosterge islevi gordiikleri siirece, temelde, bu anlama olanak saglayan bir uzlas1 ve

ayrimlar dizgesi olmas1 gerektigi varsayimina dayanir.
2.3.1. Gosterge Kavrami

Rifat (2013: 99) gosterge kavraminin kullanilis bicimini incelediginde Eskicagdan bu
yana bir¢ok diisiiniir, bilim adami ve hekimin (tip alaninda hastalik belirtisi anlaminda
kullanilmistir) gdsterge kavrami iizerinde durdugunu ortaya koymustur. Barhtes (2016:
44)’a gore ise gosterge kavrami belirti, goriintii, simge ve alegori gibi kavramlar yerine

de kullanilmisgtir.

Gostergeye iliskin tanimlar incelendiginde “bir baska seyin yerini alabilecek”
(Erkman-Akerson, 2016: 22; Kiigiikerdogan, 2014: 56; Rifat, 2014c: 11; Berger, 2012:
83; Parsa ve Parsa, 2012: 8; Giinay, 2002: 158; Williamson, 2000: 41), “bir seye
gonderme yapan, duygularimizla kavrayabilecegimiz fiziksel bir sey” (Fiske, 2014: 123)
oldugu iizerinde durulmustur. Tanimlamada yer alan “bir baska seyin yerini alabilme”
ile kastedilen sey dogrudan dogruya nesnenin kendisi yansitmadigi, ancak mesaj iletme
asamasinda ¢agrisim yapmayi saglamasidir. Bu ¢agrisim ile gosterge araciligiyla uyarici

bir etki olusturulmaktadir. Yengin (1996: 92) bu goriisii su sozleri ile desteklemektedir:
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“Gosterge, islevi nesnenin ozelligini cagristirmak olan gérsel, yani gérme
duyumuzu uyaran, etkileyen bir aragtir. Bir gostergenin iki ogesi iki yiizii vardr.
Biri bigimi, oteki igerigidir. Bir géstergenin gosterge sayilmasi icin bicimle icerik
arasinda bir baglantimin kurulmus olmast gerekir. Gosterge ne tiirden olursa
olsun, onemli olan gostergenin igeriginin zihnimizde olusmus, Ogrenilmis

>

olmasidir.’

Saussure’e gore gostergenin dogasinin saymacaya dayanmasi ve nedensiz olmasi en
onemli Ozelliklerinden biridir. Bir gdosterilene 0zel bir gosterenin Ozgiilenmesini
zorlayan higbir evrensel askin neden yoktur. Daha da 6tesi dilde, bir konusan toplulugu
arasindaki toplumsal etkilesim siireci her gosterilene uygun bir gdsteren tanimlar.
Ayrica gesitlilik ve es anlamlilik olmasi durumunda her bir gdsteren i¢in anlamlar sirasi
diizenler (Gottdiener, 2005: 20). Gosterge tiirleri Gilinay (2012: 17) tarafindan

siiflandirilmistir. Bu siniflandirmada asagidaki gibidir:

Gosterge
Dogal Yapay (Belirtkeler)
Belirti ~ Semptom Yansitan Saymaca

Goriintiisel Gosterge ~ Simge

/NN

Fotograf  ikonografi  Dil Dis1 Dilsel

Y N ¥\

Nedenli  Nedensiz Nedenli  Nedensiz

Sekil 8: Gosterge Tiirleri

Kaynak: Giinay, D. (2012), Gorsel Gostergebilim ve Imgenin Adlandiriimasi, Iginde Gérsel
Gostergebilim imgenin Adlandirilmas1 (Ed: D. Giinay ve A. F. Parsa) , s: 17, Es Yayinlar1: Istanbul.

Sekil 8’de yer alan gostergelerin siniflandirilmasina gore gostergeler dogal ve yapay
gostergeler olarak ikiye ayrilmistir. Guiraud (1999: 25) dogal gostergelerin daha ¢ok
doga ile iliskili baglantilar1 oldugunu belirtmistir. Ornegin bulutlu bir havanmn

yagmurun yagacagina iliskin bir gonderme yapmasi dogal bir gostergedir. Ayni
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zamanda bu tip baglantilar zihnimizde anlamsal ¢agrisim yaratabildigi Olclide deger
kazanmaktadir. Belirtiler ise simgesel nitelik tasimazlar. Tepki olusturarak anlamlamay1

kolaylastir (Gottdiener, 2005: 108).

Yapay gostergeler yansitan ve saymaca olarak siniflandirilmaktadirlar. Guiraud (1999:
25) yansitan gostergeler i¢in “olami oldugu gibi dogrudan yansitma” ifadesini
kullanmaktadir. Goriintiisel gostergeler fotograf ve ikonografilerden meydana
gelmektedir. Sontag (2008: 19)’a gore ise bir fotograf, hem sahte bir varligt hem de
orada bulunmamay1 yansitan bir gostergedir. Ornegin; bir odada yanan odun atesi gibi
fotograflar da 6zellikle de insanlarin, bizden uzak yerlerdeki manzaralarin ve sehirlerin,
kaybolup gitmis ge¢misin fotograflar1 hayale daldirirlar. Saymaca olan gdstergeler

simgelerden olusmaktadir. Dilsel ve dilsel olmayan gostergeleri kapsamaktadir.

Bir gosterge -ister nesne, ister sozciik ve isterse resim olsun- bir kisi ya da bir grup
insan i¢in Ozel bir anlami olan oldukca basit bir seydir. Tek basina ne seydir, ne de
anlamdir; ikisi bir aradadir. Gosterge, gosterenden, maddi nesne ve onun anlami olan
gosterilenden ibarettir. Bunlar sadece analitik amagla birbirinden ayrilmislardir
(Williamson, 2000: 15). Gosterge kavramini ve igerigini asagidaki gibi sematize etmek

mumkindiir;

Toz
Gosterilen Icerik Bicim
Gosterge: = =
Bigim Gosteren Anlatim
Toz

Sekil 9: Hjelmslev ve Eco’ya Gore Gostergenin Ayrismast
Kaynak: Gottdiener, M. (2005), Postmodern Gostergeler, Imge Kitapevi: Ankara, ss: 50.

Sekil 9’a gore gostergeyi olusturan unsurlar gosteren ve gosterilendir. Gosteren ve
gosterilen iligskisinden gostergebilim dogmaktadir (Barthes, 2016: 47; Kiiciikerdogan,
2014: 56). Gosterilen anlamin bigim yoniinii ifade ederken, gosteren igerik yoniinii ifade

etmektedir. Anlatim ise tiim bunlardan hareketle bigim ve tézden olusmaktadir. Vardar
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(1968: 19)’a gore ise gosterge anlatim ve igerigin birbiri ile kaynagsmasindan meydana
gelmektedir. Gosterge dis gercekligi ifade ederken, gosterilen ise onun nesnesine
isarettir. Todorov (2004: 95)’da benzer bir yaklasimla gostergenin ii¢ islevi oldugunu
belirtmistir. Edimsel (pragmatik) islev, gostergelerle gostergeleri kullananlar arasindaki
iliskinin, sézdizimsel islev, gostergelerin kendi aralarindaki iligskinin, anlamsal islev,
gostergelerin gosterdikleri seyle, gonderge ile olan iliskisinin karsiligidir. Saym (2014:
63)’a gore de algiladigimiz dis diinya, zihinde insa edilmistir. Insa edilen bu diinyanin
tarihsel, toplumsal, kiiltiirel boyutlar1 vardir. Zihinde insa edilmis dis diinya, tarihsel,
toplumsal siireglerde defalarca kez yeniden iiretilmistir. Belirli bir anda zihinde bulunan,
insa edilmis dig diinya, daha Onceki inaniglarla baglanti i¢indedir; zihinde bulunan
gostergelerin olusumu, zihinde olusan gosterenler, daha onceki kusaklarda insan

zihninde var olan gosterilenlerle bag kurularak, yorum yapilarak olusturulmustur.
2.3.2. Diizanlam

Gostergebilimin anlamlandirilmasinda rol oynayan diizanlam, “bir kavram ya da
nesneye iliskin zihinde canlanan ilk olgu” (Erkman-Akerson, 2016: 111; Berger, 2012:
93) olmasinin yani sira “nesnellik tagiyarak” (Rifat, 2013: 72; Berger, 2012: 93; Giinay,
2012: 29; Guiraud, 1994: 45) sekillenmektedir. Sayin (2014: 118)’a gore ise duyulan bir
sOzcliglin zihinde canlandirdigi ilk kavram, gostergenin diizanlamidir. Diizanlam genel
ve tekil olarak ikiye ayrilir. Genel diizanlam, sozciigiin gonderme yaptig1 kiimenin tiim
ogelerini icerir. Tekil gosterge ise kiime igindeki tek bir 6geye gonderme yapmasiyla

olusur.

Diizanlamsal okuma siirecinde her sey oldugu gibi listelenmektedir. Nesnel bir okuyus
oldugundan var olanlar siralanir. Yengin (1996: 110), Parsa ve Parsa (2012: 59)’ya gore
diizanlamsal okuma da “zihinsel kavrayig” 6n plandadir. Zihinsel kavrama esnasinda
diizanlama iliskin gostergeler dis diinyada vardir. Bu unsurlar sekillendirilerek iliski
kurulur. iliski kurulabilmesi i¢inde Giinay (2002: 191)’1n da belirttigi gibi kodlar alict
tarafindan bilinmelidir. Kodlarin anlamlar1 bilinmezse okuma ve ¢oziimleme islemi

gerceklesemez.
2.3.3. Yananlam

Yananlam, diizanlamsal boyutta okumaya ek olarak “derin diizeydeki okuma bi¢imi”

(Giinay, 2012: 29) olmasmin yani sira okuyucunun duygularma, kiiltiirel yapisina ve
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etkilesime bagli olmasi nedeniyle “dznellik ve dinamiklik gésteren” (Parsa, 2007: 1;
Yengin, 1996: 110) bir yapiy1 ifade etmektedir. Buradan hareketle gostergelerin
yananlam bakimindan ¢6ziimlemesinde her gosterge igin farkli okuyus big¢imleri
olmasina ek olarak kiiltiir dogrudan dogruya okuma siirecini sekillendirmektedir. Berger
(2012: 92) bunu yananlamin “bir terim tarafindan anlatilan ya da onunla birlikte gelen

tarihsel, simgese! ve duygusal konularla ilgili olmast” ile ifade etmektedir.

Yananlamlar kaliplasmis olabilecekleri gibi bireysel de olabilirler. Kaliplagsmis
yananlamlar dedigimiz zaman atasézlerini, deyisleri, alisilmig kullanimlari
kastedilmektedir. Yananlamin olusmasi i¢in baglamdaki ipuglarina gereksinim vardir.
Bu ipuclari, toplumun kiiltiirel bellegine yerlesmisse kaliplagsmis yananlamlardan s6z

edilir (Erkman-Akerson, 2016: 115-117).
2.3.4. Mit

Mitler “bir seyi anlama ve kavramlastirma” (Fiske, 2014: 185), “kiiltiirel ozellikleri ve
gerceklikleri ortaya koyma”, “kékenlerin ve toplumsal olgularin isleyis bicimlerini

anlama” (Yengin, 1996: 117) ile ilgilenmektedir.

Mitler son derece karmasik kiiltiir gerceklikleridir ve yaratilis {izerinedir. Bir seyin nasil
yaratildig1 ve nasil var oldugunu anlatir. Ozellikle ilkel mitler, 6liim, yasam, insan ve
Tanrlar, 1yi koti karsitligi tizerindeyken, modern giinlimiiz mitleri daha ¢ok aile, bilim,
medya, toplumsal cinsiyet, erillik ve disilik tizerindedir (Olgundeniz ve Parsa, 2014:

103).
2.3.5. Egretileme (Metafor)

Egretileme, benzerlik araciligiyla anlayabilme siireci ya da bilinen bir elemanin
bilinmeyen bazi kavram ve elemanlara benzetilmesi olarak kisaca tanimlanabilir.
Aslinda egretileme bilinmeyeni bilinen bir aracin 6zelliklerine benzeterek anlatmaktir.
Aralarinda benzetme kurulan bu iki sey normal bir siiregte birbiriyle iligkili degildir;
ancak zihin, diis giiclinii ¢alistirarak yeni bir metaforu anlayabilmektedir (Parsa ve
Parsa, 2012: 67). Guiraud (1994: 135)’a gore ise bir sozciigii yerlesmis anlamina yakin,
ama ondan degisik anlamli bir bagka sozciik yerine kullanilarak yapilan sapmaca, bir

sOzciigii bagka bir sdzciik yerine egreti biciminde kullanmaktir.
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Egretileme, ortak ozellikler ya da benzerlikler yoluyla gostergeler arasinda baglanti
kurmay: saglar. ki durumu karsilastirarak benzerlik kurar. Benzer durumlarin birbiri

yerine kullanilmasini saglar (Oswald, 2011: 32)
2.3.6. Diiz Degismece (Metonomi)

Diiz degismece, anlamin 6rnekseme yoluyla olusturdugu egretilemenin aksine, anlamin
cagrisim yoluyla olustugu bir dil mecazidir. Diiz degismece (metonymy) terimi iki
parcadan olusur: meta, yani nakletmek ve oma, yani isim. Boylece gercek anlamiyla diiz
degismece ikame adlandirmadir (Berger, 2012: 95). Biitiiniin kiiglik bir parcas1 biitlinii
temsil edebilir. Saha kalkmis bir at ilizerinde anitlasan biiyiik bir general heykelinde,
generalin at1 ve silahlar1 onun kontrol ettigi: kuvvetlerin diiz degismecesi iken, ayni

zamanda onun diizen ve cesaretinin metaforudur (Parsa ve Parsa, 2012: 76).

Diizdegismece, gostergeler arasinda mantiksal olarak baglanti kurar. Bir durumun
yerine gecerek ve yansitarak gergeklikle baglanti kurar (Oswald, 2011: 32). Gergekligin
temsil edilmesi kaginilmaz olarak diiz degismeceyi gerektirir. Gergekligin bir pargasini,
biitiinii temsil etmesi icin sec¢ilmektedir. Televizyondaki cinayet dizilerinin kentsel
mekanlar1 diiz degismecelerdir. Fotograflanan sokak, sokagin kendisini temsil etmekten
cok belirli bir tiir kent yasamini kenar mahallerdeki sefaleti, sehir banliydlerindeki
namuslulugu veya sehir merkezindeki karmasiklig1 anlatan bir diiz degismecedir (Fiske,
2014: 195).

2.4. Gostergebilime iliskin Temel Kavramlar

2.4.1. Kodlar

b

Kodlar “gostergelerin ve simgelerin yorumlanis ve anlamlandirilis bigimine yon veren’
(Fiske, 2014: 153), “gorsel ya da yazisal bigimde olabilen” (Burton, 2008: 41),
“kiiltiirel yonden anlam kazanan dizgelerden” (Yengin, 1996: 134) meydana gelen

unsurlardir.

Burton (2008: 40-41)’a gore kodlar bir araya gelme durumunu, nasil ve ne sekillerde
kullanilabilecegini agiklarken yazili olmayan kurallardan hareket etmektedir. Fiske

(2014:153) de benzer bir goriisli savunarak kodlarin bir sistem oldugunu belirtmektedir.
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Kodlar bir toplum tarafindan ortak kurallar tarafindan sekillendirilirler. Bu nedenle de
kodlar ve yorumlama sekilleri iizerinde kiiltiir rol oynamaktadir. Ortak kiiltiirel yapilar
ve Ozellikler sayesinde kodlarin ¢6ziimlenmesi kolaylasir. Kodlar anlam kazanarak
¢Ozlimlenmesi saglanir. Yengin (1996: 134) bu gorisi “kitle iletisim araglari bize
vasamamiza iligkin kurallart kodlayarak kitlesellesmis kiiltiirii olusturmaktadir”

seklinde ifade etmektedir.
2.4.2. Metinler

Metin, gorsel olsun ya da olmasin biitiin medya unsurlarim1 (Burton, 2008: 45),
¢oziimleme yapilacak ve parcalara ayrilacak materyalleri (Parsa ve Parsa, 2012: 21)
kapsamaktadir. Bu materyaller resim, tablo, siir, masal, afis, tanitim filmi, reklam, dizi
ve filmler gibi bir¢ok unsuru kapsamaktadir. Anlamsal ¢6ziimlemeye olanak taniyan bu
unsurlarda anlamlar Olgundeniz ve Parsa (2014: 100)’nin ifade ettigi gibi “hem acik ve

)

aleni hem de az ya da ¢ok kapali ve ortiiktiir.’
2.4.3. Paradigma (Dizi) ve Dizim

Paradigma, cesitli gostergeler dizesinin i¢inden segilen bir tanesini ifade eder. Birbirinin
yerine gecebilecek gostergeler arasindaki iliski, dizi iligkisidir. Segimler bu dizi
icerisinde yapilir. Ornegin trafik isaretleri bir paradigmayi olusturur. Bir paradigma

dizgesidir. Se¢im bu dizgeden yapilir ve tek bir birim segilir (Unal, 2014: 20).

Dizisel baglantilar, bir bildiride gerceklesen birimlerle bunlarin yerini alabilecek ayni
tirden ama gerceklesmemis giiclil birimler arasinda kurulan baglantilardir. Her
gerceklesen birim belli bir diziye baglanan birimler arasinda yapilan bir se¢menin
irtiniidiir. Dizi aynm1 s6zdizimsel baglam iginde birbirinin yerini alabilecek olan 6gelerin
olusturdugu biitiindiir ve hem birinci hem ikinci eklemlilik diizlemlerini ilgilendirir
(Vardar, 1982: 77).

Paradigma igerisinden segilerek anlam ifade eden parca Fiske (2014: 146) tarafindan
dizim olarak ifade edilir. Parsa ve Parsa (2012: 22) bunu alfabedeki harfler tizerinden
orneklemektedir. Alfabedeki harfler dizidir, alfabe sisteminden secilen harflerle

sozciikler yaratilmaktadir.
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2.5. Gostergebilim Kuramlar: ve Gelisim Siireci

Gostergebilimin tarihsel siire¢ igerisindeki gelisimi incelendiginde ilk insanlarin
iletisimine génderme yapmak miimkiindiir. Ik insanlarin iletisimi somuttan soyuta
dogru giden bir yol izlemistir. Boylece iletisimde ortaya ¢ikan temel ara¢ olarak dil
gelismistir. Dil gostergelerden olusan bir dizgedir. Dilsel gostergelerin iki diizlem
icerdigini sOyleyebiliriz. Bu diizlemlerden birincisini sesler olusturmaktadir. Bu sesler
belli bir bi¢cim alinca anlaml sozciikler ortaya ¢ikar. Bu sozciiklerin kodlarini bilen ayni
toplumun iiyeleri de iste bu ortak bilme yoluyla iletisim kurabilirler. ikinci diizlem ise
kavramlardir. Kavramlar zihnimizde olusur. Bunlar ortaya ciktiklarinda birer gdsteren
olarak belirirler. Yani kavramlarin bir gosterileni vardir. Aristoteles¢i ve Aydinlanmaci
diisiiniirlerde dis diinya, zihnimize oldugu gibi yansir ve sozciikler bu yansimalarin, dig
diinyanin temsilcisi olarak diisiiniiliir, fikirler degismez bir diinyanin izdiistimii olarak
kabul edilir. Antik donem diisiiniirlerinden 6zellikle Platon ve Aristoteles’in bugiin
bizim gostergebilim olarak tanimladigimiz alanin temel fikrini insa ettikleri

goriilmektedir (Sayin, 2014: 17).

Ortacagda skolastik felsefeciler anlamlama bicimleri ile ilgilenmisler, igerik ile bi¢cim
arasindaki iligki tistiinde durmuslardir. Daha sonraki yiizyillarda basta J. Locke ve J. H.
Lambert olmak iizere bir¢ok felsefeci anlam tasiyan bi¢imlerin ve gostergelerin dgretisi
{istiine diisiinmiis, J. Locke “An Essay Concerning Human Understanding (Insan Anligi
Uzerine Bir Deneme” adli yapitinda bilimleri siniflandirirken mantik (logike) olarak
adlandirdig1  gostergeler Ogretisi (ya da gostergeler bilgisi) anlamima gelen
semeiotike’ye yer vermistir. Ona gore, gostergeler dgretisinin amaci, zihnin seylerini
anlamak ve bilgilerini bagkalarina anlatmak icin kullandig1 gostergelerin niteligini

inceler (Rifat, 2013: 99).

Gostergebilim Amerikali filozof C.S. Peirce’in calismasiyla (kokleri ortacag felsefesine
dayanmasma ragmen) ve Imbilimci Isvigreli dilci Ferdinand de Saussure’iin
calismasiyla iliskilendirilir. Her ikisi de anlamin nasil iiretildigi ve nakledildigi ile
ilgilenir (Berger, 2012: 82). Yapisalci diisiiniin de etkisiyle 1960'lardan bugiine degin
bliyiik bir hizla gelismekte ve yayginlasmakta olan gostergebilim konusunda tek bir
kuramdan sz etmek miimkiin degildir. Gostergebilimin kendisi kadar, diislince tarihi

icinde ortaya ¢ikisi konusu da tartigmalidir. Kimi gostergebilimciler Saussure'iin
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baslatic1 oldugunu ileri siirerlerken, kimileriyse Peirce'in Saussure'den once geldigini

sOylemektedir (Glimiis ve Sahin, 1982: 35).

Modern gostergebilimin gelisiminde Avrupa gostergebilimi ¢ergevesinde c¢alisan Louis
Hjelmslev, Algirdas Julien Greimas, Roman Jakobson, Julia Kristeva gibi pek cok
dilbilimcinin katkilar1 olmustur. Gostergebilimsel ve dilbilimsel ¢oziimlemeler bu
anlamda yapisalci yaklasimlar1 hareketlendirmistir (Parsa ve Parsa, 2012: 6). Tarihsel
stire¢c icerisinde gelisim gosteren gostergebilimi etkileyen toplumsal etmenlerden
bahsetmek miimkiindiir. Bu etmenleri Erkman-Akerson (2016: 74-76) asagidaki gibi

siralamaktadir:

e Farkl iilkeler ve topluluklar arasindaki iligkilerin yogunlagsmasi (yabanci dil
ogrenme zorunlulugu),

e lletisimin biiyiik bir hizla gelismesi (kitlelere kolaylikla ulasabilme),

e Yiizeysel icerikli metinlerin yayginlagsmasi (kolay tiiketilecek, basit metinlerin
yayginlagmast),

e Her yeri reklamlarin kaplamasi (tiketim furyasi ve yapay gereksinimler
yaratilmasi),

e Geleneksel degerlerin hi¢ olmadigi gibi sorgulanmaya baslanmasi ve biitiin

bunlarin sonucunda, biiyiik kitlelere belli bir yasam tarzinin dayatilmasi.
2.5.1. Algirdas Julien Greimas

Fransa’da edebiyata gostergebilim agisindan bakan ve Fransiz gostergebilim okulunun
en Oonemli temsilcilerinden sayilan Algirdas Julien Greimas aslen Litvanyali olup bir
siire Tiirkiye’de de ders vermistir. Greimas, edebiyat metnine, salt bicimsel ve kurgusal
dizge oOzellikleri agisindan bakmakla kalmamig, anlam ve yananlam katlarin1 da

¢ozlimlemeye ve yorumlamaya yonelmistir (Erkman-Akerson, 2016: 133).

Greimas gostergebilimi, anlamli biitiinlere 6zgii anlamsal ayriliklari, anlamsal eklenisi,
anlamin {iretilisini (anlamlama), bir istdil araciligiyla yeniden iireterek yorumlamay:
amaglar. Bu amagcla salt bildirisim dizgelerini ya da gostergeleri degil, anlamli biitiinleri
(anlamlama dizgelerini) ele alir (Rifat, 2014a: 192). Anlamin iretilis siirecini gdsteren-
gosterilen, anlatim diizlemi-igerik diizlemi arasindaki baglantilara dayanarak yiizeysel

yap1 ve derin yap1 olarak iki diizeyde ele alir. Yazinsal metin gibi gorsel metin de iki
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diizlem eklemlenmesinden olusur. Yiizeysel diizeyde gorsel iletiyi olusturan tiim 6geler
derin diizeyde ise yiizeysel yapida yer alan goriintiilerin zihnimizde canlandirdigi

kavramlar yer alir (Altinbiiken, 2014: 240).

Greimas’in ¢oziimlemesinin anahtari, bir metindeki karsitliklarin 6zdeslestirilmesidir.
Greimas’a gore yazidaki anlam biitliniiyle karsitliklar ya da tam belirlenmis ayriliklar
yoluyla yaratilir. Bu karsithiklar, anlam yapisiyla anlamlama dizgelerindeki ayriligi
diizenleyen kurallar1 iceren kodlar tarafindan sirayla yapilandirilmistir (Gottdiener,
2005: 34). Karsitliklar baglantisini1 zitliklar olusturmaktadir. Celigkinlik ise bir nesneye
ya da duruma iliskin olumlu ve olumsuzluklari igerir. Ornegin; gece-giindiiz bir karsitlik

olustururken, olma-olmama bir ¢eliskenlik meydana getirir.
2.5.2. Ferdinand de Saussure

Saussure gostergebilimin Avrupa’daki onciisiidiir. Oliimiinden hemen sonra &grencileri
ders kapsamindaki notlar1 toparlayarak “Cours de Linguistique Generale (Genel
Dilbilim Dersleri)” isimli kitab1 yayimlamislardir. Saussure dil disindaki gostergelerin
diger gostergelerden ayrigmast gerektigini savunmustur (Rifat, 2014a: 120). Bu tezi
Erkman-Akerson (2016: 60) “gdstergebilim, ileride kurulacak bir bilim dali” seklinde

aktarmistir.

Saussure gostergeleri iki boliime ayrilmaktadir: Gosteren ve gosterilen. Gosteren ses,
imaj olarak tanimlanirken, gosterilen ise bir kavramdir. Gosteren fiziksel ya da duyusal
nesneye gore sekil alirken, gosterilen psikolojik nesneye gore sekil alir (Berkeley, 2012:
6). Gosteren ile gosterilen arasinda var olan iliski uylasima dayali ve keyfidir. Teknik
terimle giidiilenmemistir. Ek olarak Saussure kavramlarin tek baglarina bir anlam ifade
etmediklerini 6ne silirer. Anlamlarim1 yalnizca iligkisel olarak ya da karsilikli olarak

kazanirlar (Berger, 2012: 82).
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Gosterge

Anlamlandirma digsal gerceklik ya da anlam
Gosteren Gosterilen
(Gostergenin (Gosterinin
fiziksel varlig1) zihinsel varlig1)

Sekil 10: Saussure’iin Anlam Ogeleri

Kaynak: Fiske, J. (2014), iletisim Calismalarmna Giris (Cev: Siileyman irfan), Pharmakon Yaymevi:
Ankara, ss: 128.

Saussure’e gore zihnimizdeki soyut kavram gosterilen, somut disavurum bigimi
gosterendir. Bu iki boyut, bir kadgidin iki yiizii gibi birbirine yapisiktir. Kagidi ne kadar
ince keserseniz kesin hep iki yiizli kalir, bu iki yiizii birbirinden ayiramazsiniz. Ancak
gosteren gosterilen iliskisi, mutlak dnceden verilmis bir iligski degildir. O dili konusanlar
arasindaki bir uzlagima baghdir (Erkman-Akerson, 2016: 90). Dili konusanlar
arasmdaki uzlasimsal bag ¢oziimleme siirecinde de rol oynamaktadir. Ornegin kagit
dedigimizde Tiirk¢e bilen bir kisinin zihninde olusacak olan goriintii ve algilama bi¢imi,
bu dili bilmeyen bir kiside ayn1 etkiyi gostermeyecektir. Bu nedenle dil ortak kiiltiirel

kodlarin algilanmasi ve yorumlanmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.
2.5.3. William Morris

Morris genel olarak biitiin gostergelerin genel bir kuramini ve isleyis tarzini ortaya
koymaya calismistir. Bu genel kuramda ti¢ temel isleyis alan1 vardir. S6zdizimsel boyut
nasil sorusuna yanit arar. Gostergelerin kurallarini, diger gostergeler ile etkilesimini
ortaya koymaya ¢aligmaktadir. Ikinci asama ise anlambilimsel boyuttur. Gostergelerin
ne anlama geldigini, gosterge ile ¢agrisim sagladigi kavram arasindaki bagintiy1 ortaya
koymaktadir. Son asama edinbilimsel boyuttur. Gosterge ve yorumlayict arasindaki
iliskiyi incelemeyi gerektirmektedir (Rifat, 2014a: 122). Erkman (1986: 52) Morris’in

lic agsamadan olusan gosterme siireci (semiosis) asagidaki gibi sematize etmistir:
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Kavramsal Gdsterge,
Gonderge

Anlanisal Boyut

Gdosterge Edimsel Boyut
Tastyicist
< S6z Dizimsel Boyut

Baska Gosterge “

Tasiyicilar:

Gdsterme Silreci Yorumlama si

(Yorumlayan)
Gdstergebilim S6z Dizim Anlambilim Edinbilim

Sekil 11: Morris’in Gosterme Siireci
Kaynak: Erkman, F. (1986), Gostergebilime Giris, Alan Yaymcilik: Istanbul, ss: 82.

2.5.4. Charles Sanders Peirce

Peirce gostergebilim terimini ilk kez kullanan arastirmacilardandir (Erkman, 1986: 28).
Mantik ve gostergebilim arasinda bir baglanti kurmaya ¢alisarak gostergebilimi felsefe
ve mantik lizerinden yorumlamistir (Cigek, 2014: 217; Erkman, 1986: 28). Bu yaklasim
da Peirce’1 toplumsalliktan uzaklastirmis, gostergebilimi 6zne zihninin bir tirlinii olarak

gostermeye calismistir (Sayin, 2014: 47-48).

Peirce, bireyden hareketle toplumu, insan davraniglarini ve anlam yapisini incelemistir.
Sadece sozel isaretlerden bahsetmez ayni zamanda gostergenin olusturulmasinda
bagintinin yeterli olmamasi nedeniyle bireysel yorumun gerekliligini vurgulamistir
(Echtner, 1999: 4). Peirce’e gore gostergeler ve gosterge olmayan seyler kesenkes
birbirinden ayrilabilecek iki kiime olarak goriilmez, evren tiimiiyle gostergelerden ibaret
olamasa da gostergelerle siki bir sekilde dokunmustur. Peirce, biitiin bilimlere ve ugras
alanlarina gostergebilimin goziiyle bakmanin miimkiin ve hatta gerekli oldugunu soyler.
Gostergebilimi, tiim yasam alanlarini kapsayan evrensel bir bilim dali sayar (Erkman-

Akerson, 2016: 62).
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Peirce’iin ii¢ terimi sekildeki gibi modellestirilebilir. Tki uglu oklar her bir terimin
yalnizca digerleriyle iliskili olarak anlagilabilecegini vurgulamaktadir. Bir gosterge
kendinden bagka bir seye, nesneye, gondermede bulunur ve birisi tarafindan anlagilir.
Kullanicinin, yorumlayicinin, zihninde bir etkiye sahiptir. Yorumlayicinin zihninde bir
etkiye sahiptir. Yorumlayic1 Peirce’in baska bir yerde belirttigi gibi uygun
anlamlandirict etkidir. Yani hem gosterge hem de kullanicinin nesne ile ilgili deneyimi

tarafindan {iretilen zihinsel bir kavramdir (Fiske, 2014: 125).

Gosterge

/N

Yorumlayici «————»Nesne
Sekil 12: Peirce’iin Anlam Ogeleri

Kaynak: Fiske, J. (2014), iletisim Calismalarma Giris (Cev: Siileyman irfan), Pharmakon Yaymevi:
Ankara, ss: 125.

“Semiosis Siireci” olarak da tanimlanan anlamin olusturulma siireci Peirce igin tglii
kimlik gerektirmektedir. Bunlar anlamlama siirecinde, gosterge ya da gdsteren
(representamen), onun nesnesi (object) ve yorumlayani (interpretant) olarak
tanimlanmaktadir. Nesne dis diinyadaki gdstergenin yerine duran seydir, yani gosterge
aslinda onun i¢in vardir. Yorumlayan (interpretant) ise, o sirada gdsterge ile nesnesi
arasindaki iligkiyi tireten zihinsel etkidir (mental effect). Yorumlayan terimi hakkinda
bir takim karigikliklar bulunmaktadir. Yorumlayan yalnizca bir kimseyi kastetmez ayni
zamanda bir gostergeyi, daha dogrusu yorumlayanin zihninde uyanan, gostergeye iliskin

kavrami belirtmektedir (Parsa ve Parsa, 2012: 11-12).

Gostergenin tiirsel iliskisini belirleyen ilk kiime nitel, tikel ve kavramsal gostergelerden
olusur. Nitel gosterge; ilk algiladigimiz niteliktir. Bir bagka deyisle sozciigiin ses
dizimsel baglamidir. Tikel gosterge; belirli bir varliga ya da duruma gonderme yapan
gostergedir. Bir baska deyisle aitlik ya da belirtme baglamidir. Kavramsal/kuramsal
gosterge ise gostergelerin temsil ettigi kavrami, genel 6zellikleriyle yansitir (Isiklar,

2014: 283).
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Gosterge tiirlerine ait ikinci kiime goriintlisel gosterge, belirti ve simgeden
olugmaktadir. Benzerlik yoluyla isleyen goriintiisel gostergeler, mantiksal bag yoluyla
isleyen belirtisel gostergeler, tamamen uylagimsal olan ve anlamlarmin 6grenilmesi
gereken simgeler. Hem goriintiisel hem belirtisel gostergeler yerine gectikleri seyle
dogal bir baga sahiptir. Ornegin portresi yapilan kisi ile portre (goriintiisel gdsterge),

yangini isaret eden duman ise belirtisel gostergedir (Berger, 2012: 86-87).

Gosterge tiirlerine ait tglinci kiime ise terim, Onerme ve sav unsurlarindan
olugsmaktadir. Terim ile kastedilen sey yorumlayict tarafindan sekillendirilmesidir.
Terimler dogru ya da yanhsh@ tek baslarma gdsteremezler. Ikinci olan &nerme;
bilgilenmeyi saglamaktadir. Onermeler terimlerden olusurlar. Savlar ise gdstergelerin
karmagik halidir. Gostergeler arasinda neden sonug iliskileri olustururlar (Erkman-

Akerson, 2016: 106-107).
2.5.5. Roland Barthes

Roland Barthes savag sonras1 donemde ortaya ¢ikan ¢cok 6nemli bir Fransiz diisiintirdiir.
1945 ve 1980 yillar1 arasinda Fransa disinda biiyiik bir entelektiiel hareketin pargasi
haline gelerek, uluslararasi iine sahip bir figiir olmustur. Ilk baslarda diger kuramcilarin
teorilerinden yararlansa da kendine 0Ozgii unsurlar1 birlestirerek yeni bir teori
olusturmustur. Baslangigta ortaya attig1 disiincelerden uzaklasarak yeni yollar

sunmustur. (Ribiere, 2008: 9).

Gostergebilimin inceleme nesnesi olarak, dilden otomobile degin ¢ok genis bir
gostergeler yelpazesi sunar. Anlama, islevselci gostergebilimciler gibi yalnizca
bildirisim islevi yliklemez (Glimiis ve Sahin, 1982: 36). Barthes “Gdstergebilimsel
Seriiven” (2016) kitabinda gostergebilime ait ii¢ evreden bahsetmektedir. Bunlar
birinci evre hayranlik evresi, ikinci evre bilim evresi ve tigiincii evre metin evresi olarak
siralamak miimkiindiir. Barthes hayranlik evresinde gostergebilimi gelecegi, programi
ve cabalar1 agisindan ideolojik elestirinin temel yOntemi olarak gormiistiir. Bilim
evresinde gostergebilimi bir sistem {izerine oturtmaya caligmistir. Son evre olan metin

evresinde ise gosterene vurgu yapmistir.

Gosterge kavraminda en ¢ok tartisilan gosterilendir, yani kavramin, icerigin gercek

diinyayla ve kiiltiirle olan iligkisidir. Gosterilen hi¢ bir zaman digimizdaki nesnelerin
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birebir kopyasi degil, aksine onlarin soyutlamasidir. Bu, kavramlarin nesnelere karsilik
olmadig1 anlamina gelmez. Kavramlar elbette nesnelere bagli olarak olusur, ancak bu

olusum bir soyutlama siirecinden geger (Parsa ve Parsa, 2012: 16).
2.6. Gostergebilimsel Coziimleme Ornekleri

Gostergebilim penceresinden baktigimizda yasamimizi kusatan bildiriler s6z konusu
olduguna gore toplumsal yasantilarimizda belki de en onemli etkinlik alanimizi,
bildirileri ¢dziimleme ve yeniden kurma siiregleri olusturmaktadir (Oztokat, 2014: 135).
Gostergebilim yontemi ile dilsel, gorsel ve isitsel biitiincelerde anlamin eklenis ve
tiretilme siireci betimlenir. Gostergebilim, Oykii, roman, siir, tiyatro gibi yazinsal
sOylemlerin yani sira reklam, turizm, pazarlama ve siyasi sdylemlerinin incelenmesinde,
gorsel sanatlar (resim, fotograf, heykel) sinema, animasyon, miizik, mimari diizenleme
kent yapisi gibi insanin yarattig1 anlam tasiyan tiim dizgelere uyarlanabilir (Altinbiiken,
2014: 240).

Gostergebilimsel bakis agis1  inceleme asamasinda bizi {li¢ temel Ogeye
yonlendirmektedir. Iletinin merkezine yer aldigi nesne, kullanilan gostergeler ve
anlamdir. Bu 6geler birleserek hedef kitleye verilmek istenen iletiyi olusturur. Bu {i¢
0ge ne kadar etkili bir bicimde kullanilirsa, hedef kitlenin bilingaltina o denli etkili
bicimde seslenilebilir. Etkisi yiiksek olan dilsel ileti ve dilsel gostergelerle hedef kitleye
seslenebilen reklam iletisi, yaptig1 isi basarma agisindan da onemli bir konumdadir.
Reklam iletisinin dilsel ve gorsel gostergelerden olustugu diisiiniiliirse, reklamin

coziimlenmesinde gostergelerin onemi daha iyi anlasilmaktadir (Sigire1, 2012: 97).

Gostergebilim alaninda birbirinden farkli yonleri vurgulamaya yonelik yapilan
caligmalar vardir. Bu ¢alismalar incelendiginde gostergebilimin tek bir yontem ve
calisma alami ile smurli kalmadigi goriilmektedir. Yapilan ¢oziimlemeler daha ¢ok
Peirce, Saussure ve Barthes modellerinin uyarlanmalar1 yoniinde olup her bir

¢oziimleme de kendine 6zgii bakis acilar1 icermektedir.
2.6.1. Dizimsel ve Dizisel Coziimlemeler

Dizimsel ¢oziimleme, bize metinde ne oldugunu sdyler. Dizisel ¢éziimleme ise metnin
anlammi sdyler ve c¢ogu zaman bu kolaylikla goriilmez. Bir metnin dizisel

¢coziimlemesinin agiga ¢ikardig1 sey, temelde insan beyninin, farkindalik seviyemizin
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altinda ve bilgisayar gibi bir hizla, metinlerdeki karakterleri ve bunlarin rollerini

anlamlandirma bi¢imidir (Berger, 2012: 105).

Dizimsel eksen, metnin sdylemsel zinciri i¢inde birbirine baglanan yatay mesajlar
akisidir. Bu eksen anlamlandirmada neyin neyi izledigi seviyesine bakmaktadir. Her
metinde yatay eksenle beraber dikey eksen, dizisellik de (paradigmatik boyut)
bulunmaktadir. Dikey eksende, secicilik 6n plandadir ve ne ile neyin gittigi 6nemlidir

(Parsa ve Parsa, 2012: 21).

Tablo 5

Dizi ve Dizime Iliskin Ornek Coziimleme

Dizi Dizim

Bedenin ayni1 noktasinda, ayn
anda bulunamayacak olan ve
degisimi giyimle ilgili bir
Giysi anlam degismesine yol acan
parcalar, ek parcalar ya da
ayrintilar 6begi: Takke, bere,
sapka vb.

Ayni kiyafette degisik
Ogelerin yan yana bulunmasi,
etek, bluz, ceket.

Bir yemegin, belli bir anlamla
iligkili olarak se¢ildigi,

benzerlik ve ayriliklar sunan Yemek boyunca segilen

Besin . o . kleri k
yiyecek obegi: Giris yemegi, y.em.e er-n.l seree 1
. zincirlenisi: Bu meniidiir.
kizartma ya da sogukluk
tiirleri
Ayn1 mobilyanin (bir yatak) Degisik mobilyalarin ayni
Mobilya iislup degisikliklerinin uzamda yan yana getirilmesi:
olusturdugu 6bek Yatak, dolap, masa vb.
Bir yapidaki 6gelerden birinin PR
o Y biit d
Mimarhk iislup bakimindan gosterdigi aptiiil buunu 1gInde

cesitlilik, degisik dam, balkon,
giris ve bigimleri

ayrintilarinin birbirine
baglanist.

Kaynak: Barthes, R. (2016). Gostergebilimsel Seriiven, Yap1 Kredi Yayinlari: istanbul, s: 64.

2.6.2. Goriintii Coziimlemeleri

Kisiler farkli medya kanallar araciligiyla siirekli olarak gorsel bir bombardiman altinda
kalirlar. Bu nedenle de gorselleri kelimelerden daha sik goriirler (Albakry ve Daimin,
2014: 28). Gostergebilimin bir alt evreni olarak, son zamanlarda oldukg¢a fazla gelisim
alan1 bulan gorsel gostergebilim, adindan anlasilabilecegi gibi, anlam yaratan gorsel

Ogeleri gostergebilim kuramlart acisindan degerlendirmeye calisir. Her tiirlii gorsel
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bildiriyi kendi kurami baglaminda ¢6ziimlemeye, daha iyi anlasilmasina yardimci
olmaya caligir. Anlam yaratan, anlam yaratilmak i¢in {iretilmis her tiilii anlatim bigimi
bu yontemle incelenebilir (Giinay, 2002: 173). Bu yaklagim verili bir goriintiiyli (bu bir
filmden bir sahne ya da dergideki bir fotograf olabilir) temel unsurlarina ayirip bu
goriintiide anlamin nasil inga edildigini bulmay1 amaglar. Aslinda bir goriintii ilk anda
goriindiigiinden daha fazla anlam tasir. Herhangi bir goriintiide ii¢ temel unsur vardir

(Burton, 2008: 24):

e Birincisi, goriintii elde edilirken kameranin nerede oldugudur. Bu, bizi yani
izleyici, gorlintiideki nesnelere gore kendiliginden belirli bir yere koyar.

o Ikincisi, goriintii olusturulurken kullamilan hilelerdir. Bu da her zaman
goriintiinlin ne anlama geldigine dair goriisiimiizii etkiler. Sozgelimi yeni
cekilmis bir fotograf eski gibi gorlinmesi amaciyla (ve nostaljik bir hava versin
diye) sepya tonlarinda basilmis olabilir. Nitelik, 1siklandirma, diizenleme,
cergeveleme resimde gergekte ne oldugu hakkindaki kavrayisimizi etkileyen
hilelerdir.

e Uciincii unsur ise, goriintiiniin igerigi, burada yer alan nesnelerdir. igerik
cozlimlemesi burada da ilging noktalar ortaya ¢ikarabilir ve bizim goriintiilere

genellikle gereken dikkatle bakmadigimizi kanitlar.
Parsa ve Parsa (2012: 131)’ya gore ise bu siire¢ asagidaki gibidir:

e Gorsel bir metinde yalnizca gostergelerin ¢éziimlenmesi,

e Gorsel bir metindeki ikili karsitliklarin irdelendigi dizisel ¢oziimleme,

e Gorsel metnin sekanslarinin nasil bir yol izledigini arastiran dizimsel
¢Ozlimleme,

e Gorsel bir metinde anlam yaratmada katkis1 olan metaforlarin ¢oziimlenmesi,

e Gorsel bir metinde anlam yaratmada katkis1 olan metonimilerin ¢ézliimlenmesi,

e Gorsel bir metnin diger metinlerle olan iliskisinin ¢dziimleme.

Reklamlarin, afislerin ve brosiirlerin  ¢oziimlenmesini konu alan “gériintiisel
coziimlemeler” (Ceken ve Yildiz, 2015; Kiling, 2015; Oskay, 2015; Ulutas ve Cevik,
2015; Giidekli, 2014; Giizeloglu, 2014; Kiigiikerdogan, 2014; Kiikrer-Aydin, 2014;
Olgundeniz ve Parsa, 2014; Sezer ve Sert, 2014; Yakin vd., 2014; Zeybek, 2014;
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Ardig-Cobaner, 2013; Kirova ve Penkin, 2013; Naktan ve Logie, 2013; Cabuk, 2012;
Sagiroglu, 2012; Kiiglikerdogan, 2011; Oncel-Taskiran, 2011; Sinan ve Demir, 2010;
Parsa, 2007; Yeygel ve Yakin, 2007; Giiney, 2005; Baskan-Karsak, 2004) olarak

siniflandirilmistir. Bu ¢aligsmalara iliskin sonuglar asagidaki gibidir:

Ares vd. (2011) tarafindan yapilan c¢alismada dort yogurt gorselinin markalar1 ve
fiyatlar1 ¢alisma kapsami disinda birakilarak gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilmustir.
Bu gorsellerde daha ¢ok mavi rengin hakim oldugu, dogalliga ve safliga gonderme
yapildigi Dbelirtilmigtir. Ayn1 zamanda 4 gorselin tiiketiciler tarafindan nasil
anlamlandirdig1 kelime ¢agrisim testi ile saptanmistir. Kelime ¢agrisim testi sonuglari
degerlendirildiginde de siklikla kullanilan kelimelerin dogallik olmasi sebebiyle

verilmek istenen mesajla 6zdesim saglandigi tespit edilmistir.

Sagiroglu (2012)’nun yaptig1 ¢alismada zitliklardan olusan ¢oziimlemeye yer vermistir.
Elde edilen sonuglar giindelik yasama iliskin unsurlarin siklikla kullanildigi, bu unsurlar
araciligi ile tiiketicilerin etkilenmeye calisildigr dizimsel ve dizisel ¢oziimleme ile

ortaya konmustur.

Sigire1 (2012) tarafindan yapilan reklam ¢éziimlemesi dizimsel ve dizisel ¢éziimlemeye
ornektir. Bu c¢alismada reklam gorseli kesitlere ayrilarak incelenmistir. Gorsel
unsurlarin yani sira yazili unsurlar da gostergebilimsel ¢éziimlemeye tabi tutulmustur.
Karsitliklardan  yararlanilarak  yapilan c¢oziimlemede iirtine iliskin  6zellikler

vurgulanmustir.

Bozkanat ve Kutluk 2014 yilinda yapmis olduklari ¢aligmada seyahat acentalarina
iliskin gorseller ¢dziimlemislerdir. Incelenen gérsellerin kurgusu ve yerlesim sekli,
sloganlar1 ve gorsellerdeki renk kullanimlari g6z Oniinde bulundurularak ¢oziimleme
yapilmistir. Bu ¢oziimlemeler dogrultusunda sloganlarin ve gorsellerin, orta siif gelire
sahip kitleye hitap edecek sekilde tatilin bir likks degil, bir ihtiya¢ olarak vurgulandigi
gorilmistiir. Buna ek olarak gorsellerde siklikla deniz imgesi kullanilmakla birlikte
deniz terligi, glines gozligi, giines kremi ve kum gibi deniz turizmine iliskin unsurlarin

kullanildig1 sonucuna varilmistir.

Kiiclikerdogan 2014 yilinda yapmis oldugu calismasinda Greimas modeli kullanmistir.
Calismada dergilerde yer alan reklamlar c¢oziimlenmistir. Kategorilere ayrilan

reklamlarda birinci kategori bakim kremlerini, ikinci kategori sa¢ bakimlarini, {igiincii
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kategori temizleme iirlinlerini, dordiincii kategori ise dis bakimini kapsamaktadir. 10
adet gorselin ¢ozlimlendigi bu calismada gorsellerde giizellik kavraminin abartili ve s6z
oyunlar1 ile yansitildigina dikkat c¢ekilmistir. Gilizellik kavraminin kusursuzluk ve

mitkemmellik ile 6zdeslestirildigi savunulmustur.

Sezer ve Sert (2014) TV kamu spotu reklamlarinin medya okuryazarligi ¢ergevesinde
yaptiklar1 ¢aligmasinda kamu spotlarinin vermek istekleri mesajlar1 gostergebilim ile
¢oziimlemislerdir. Incelenen karelerde Peirce modeli kullanilmis olup siklikla
metaforlara yer verildigi, anlatim dilinin yumusak ve anlasilir oldugu sonucuna
ulagilmistir. Buna ek olarak ¢alisma kapsaminda elde edilen sonuglar
degerlendirildiginde kamu spotlarinda kullanilan dil ve goriintiilerin verilmek istenen

mesajla Ortiismesi gerektigi tizerinde durulmustur.

Zeybek (2014), ¢alismasinda mutluluk kavraminin tiiketim ile iliskisini ortaya koymaya
calismustir. inceledigi 12 gorselde mutluluk kelimesinden hareketle kullanilan sloganlar
ve gorseller ¢oziimlenmistir. Elde edilen sonuglar mutluluk kavramu ile tiiketicilere bu
duygunun asilanmaya calisildig1 buna ek llarak mutluluk diisiincesinin tiiketime katki
sagladigi, bu kavramla isletme ve tiiketici arasinda duygusal bir bag kuruldugu yoniinde

olmustur.

Ceken ve Yildiz (2015) calismasinda renk kullaniminin reklamlarin algilanmasinda
uistlendikleri rol iizerinde durmustur. Gostergebilimsel analize tabi tutulan 3 gorsel
renklerin anlamlar1 6n planda tutularak incelenmistir. Elde edilen sonuglar
degerlendirildiginde renklerin fiziksel ve psikolojik etkilerinin iletilen mesajlar tizerinde

etkisi oldugu sonucuna varilmaistir.
2.6.3. Sanatsal Coziimlemeler

Karikatiir, tablo, resim, kitap kapagi, siir, roman ve film gibi unsurlarin ¢éztimlemesini
iceren ¢alismalar (Gariper, 2015; Korkut, 2015; Oztokat, 2015; Sogukkuyu, 2015;
Altinbiikiin, 2014; Giinay, 2014; Aktulum 2013; Kurtul, 2013; S6nmez, 2012; Turan,
2012; Sayar, 2013; Gokhan, 2011; Sivas, 2011; Arikan, 2009; Cakir, 2009; Erdem,
2009; Karabulut, 2008; Soydan, 2007; Sarar-Kuzu, 2004) “sanatsal ¢éziimlemeler”

olarak siniflandirilmistir. Bu ¢aligmalara iligkin sonuclar asagidaki gibidir:
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Sonmez (2012) yaptig1 ¢alismada 3 soyut resmi ¢éziimlemistir. Renklerin, kullanilan
unsurlarin ve anlatilmak istenen hikayenin incelendigi bu calismadan elde edilen
sonuglara gore soyut resimlerin okunabilmesi i¢in art alan bilgisine sahip olunmasi

gerekliligi tizerinde durulmustur.

Sayar’in 2013 yilinda yaptig1 ¢alismada “Istanbul’u Dinliyorum” siirinden hareketle
Istanbul’a iliskin goriisler ve bakis agis1 yansitilmistir. Elde edilen sonuglara gore 6zlem

duygusunun aktarilirken duyularin 6n plana ¢ikarildigr goriilmiistiir.

Turan’mn 2012 yilinda yapmis oldugu c¢alismasinda siyasi partilere iliskin karikatiirler
gostergebilimsel olarak ¢oziimlenmistir. Yedi ulusal gazetede yer alan karikatiirlerin
incelendigi bu ¢aligmadan elde edilen sonuglar partileri temsil eden parti liderlerineve

soylemlerine yer verildigi, rekabet unsurunun siklikla kullanilidig: seklinde olmustur.

Sivas (2011) calismasinda kuramsal boyutta inceleme yaparak sinema ve gostergebilim
iligkisini ortaya koymustur. Metz, Eco ve Wollen modelleri irdelenmistir. Gostergebilim

ve sinema etkilesimi bu modellerle arastirilmistir.

Altinbiiken 2014 yilinda sanatsal unsurlarin ¢éziimlemesine yer vermistir. Van Gogh’un
“Rhone Uzerinde Yildizli Bir Gece” isimli ¢aligmasi gostergebilimsel olarak
cozlimlenmistir. Bu ¢oziimlemede sekillerin konumu, boyutu, yonii gibi unsular1 géz
onlinde bulundurulmustur. Ayn1 zamanda renk kullanimi, eserin okunma diizeyi ve

soyutluk diizeyi gibi hususlar da vurgulanmustir.

Gilinay 2014 yilinda yapmis oldugu calismasinda sanatsal unsurlara iliskin
¢oziimlemeler yapmustir. Incelenen gorsellerden elde edilen sonuglara gore sanatsal
unsurlarin gercek diinyadaki nesneleri oldugu gibi yansitmak zorunda olmadigi,
gercekligi tekrar olusturarak yorumladigi ve sanatin dis gerceklige uyum saglamak

zorunda olmadig ortaya konmustur.

Sogukkuyu (2015) c¢alismasinda kitap kapagi tasarimda yer alan unsurlar
gostergebilimsel olarak ¢oziimlemistir. Kapakta yer alan unsurlarin gorsel olarak ne
anlama geldigi, kullanilan karakterlerin ¢éziimlenmesi bu unsurlarin etkilesimi ortaya
konmustur. 5 kadin yazarin kitap kapaklarinin incelendigi bu g¢aligmada renkler,

kullanilan sloganlar, gorsel 6geler ve ifadeler ¢coziimlenmis olup, zaman olgusuna vurgu
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yapildig1 sonucuna varilmistir. Ayn1 zamanda kadinlarin ruhsal ve psikolojik 6zellikleri

kapak resimlerinde yansitilmigtir.
2.6.4. Turizme Iliskin Coziimlemeler

Turizm ve gostergebilim caligmalar1 diger caligma alanlarina nispeten daha gec bir
tarihte ortaya ¢ikmistir. Bu ylizden de bu iki kavram arasindaki baglantiyr inceleyen
calisma azdir. Bununla birlikte turizm arastirmacilari ve akademisyenler igin
gostergebilim giderek artan bir 6neme sahiptir ve degerli bir ara¢ olarak goriilmektedir
(Echtner, 1999: 52). Dann (1996: 61)’e gore turizm-gostergebilim iliskisi turizm ile
iligkilendirilmis kiiltiirel kodlara ve gizli cagrisimlara ¢éziimleme saglayan bir bakig

agisini sunmaktadir.

Gostergebilim ve turizm ¢aligmalarin1 konu alan ¢éziimlemelerde turist perspektfinden
hareket edilmistir. MacCannell “The Tourist: A New Theory of The Leisure Class”
isimli kitabinda turizmde gostergelerin ¢6ziimlenmesi konusunu ilk kez ortaya koyarak
daha ¢ok gostergelerin turistler tafaindan algilanma bigimlerini anlatmistir. Buradan
hareketle gostergelerin algilanmis bicimlerine gore turist tercihleri yorumlanmuistir.

McCannell (2013: 109) bu goriisii sdyle belirtmektedir:

“...Turist davramglarinin bir gésterge olduguna inaniyorum. Benim amacim turist
davramslart ile bu gostergeler ararsindaki bagi formiile etmek. Boylece turist
davranmislarimin segilen mekanlarla etkilesim i¢inde oldugu ortaya konacaktir.”

Turizmi konu alarak yapilan ¢alismalar (Hunter, 2016; Giidekli vd., 2015; Asan, 2014;
Bozkanat ve Kutluk, 2014; Elgiin vd., 2013; Culha, 2011; Yanmaz, 2011; Nelson, 2005;
Goemen-Oztiirk, 2007; Bhattacharya, 1997; Selwyn, 1993; Cohen, 1989; Uzzell, 1984)
diger alanlara gore oldukca sinirl kalmistir. Bu galigmalara iliskin sonuglara asagida yer

verilmistir.

Uzzell (1984) turizm ve gostergebilim konusunda ilk c¢alismalari  yapan
aragtirmacilardan  biridir.  Uzzell yapmis oldugu c¢alismasinda semiyolojinin
yapisalciligini ortaya koyarak deniz turizmine iliskin 6 brosrii incelemistir. Uzzell
kullanilan gorsellerin, kullanim sekli ve amaglar1 gz Oniinde bulunduruldugunda
turizm deneyimi saglama amaci gittiglinii savunmustur. Ayni1 zamanda kullanilan
gorsellerin tanitim amacindan ¢ok mit yaratma ve hayal olusturmaya yonelik oldugunu

belirtmistir.
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Turizm ve gostergebilim konusunu ele alan bir diger ¢calisma Cohen tarafindan 1989
yilinda yapilmistir. Cohen Kuzey Tayland’a iliskin el yapimu afisleri, brosiir, fotograf ve
haritalar1 incelemistir. Coziimlemeler sonucunda gosterilenlerin ve vurgulanan unsularin
siklikla gercegi yansitmadigi, turistleri etkileme amaci ile bir hayal olusturmaya yonelik

tasarlandig1 sonucuna varmistir.

Selwyn 1993 wyilinda yaptigi calismasinda brosiirleri, fotograf ve metinleri
gostergebilimsel acidan incelemistir. Calisma sonucunda brosiirlerde siklikla yer alan
unsurlarin yerel yemekler, yerel insanlar ve deniz kiyilar1 oldugu goriilmiistiir. Buna ek
olarak gorsellerde ve metinlerde bir¢ok mit kullanildigi, olusturulan mitler aracilig ile
turistlerin - destinasyonlara ¢ekilmeye c¢alisildigi, gorseller ile egzotik bir hava

yaratilmaya c¢alisildig1 goriilmiistiir.

Turizmi konu alarak yapilan bir diger calisma Bhattacharya tarafindan 1997 yilinda
yapilmistir. Bu ¢alismada Hindistan’in en popiiler turizm rehberinde yer alan unsurlar
gostergebilimsel yontemle ¢oziimlenmistir. Elde edilen sonuglar gorsellerin Hindistan
kiiltiirtine vurgu yaptig1, daha ¢ok egzotik ve biiyiilii bir hava yaratilmaya calisildig1 ve
yerli halka yer verdiligi seklindedir.

Nelson (2005) ¢alismasinda Grenada’ya iliskin goriintiisel gostergeleri ¢oziimlemistir.
Calisma sonucuna gore destinasyonun dogal giizelliklerinin yansitildigi, mitler ve
metaforlar araciligi ile turistik tiiketicilere masals1 bir hava olusturulmaya ¢alisildig:

vurgulanmistir.

Goemen-Oztiirk 2007 yilinda yapmis oldugu c¢alismada ii¢ otel gorseline iliskin
gostergeleri ¢oziimlemistir. Calisma kapsaminda elde edilen sonuglara gore gorsellerle
birlikte kullanilan sloganlarin, gorsellerin secimi ile tezatlik sergiledigi ortaya
konmustur. Sloganlar yilin 12 aymi kapsayan turizmden bahsetse de gorsellerde daha

¢ok deniz turizmi kullanilmistir.

Culha (2011) ¢aligmasinda Kanada’ya ait bes gorsel gostergebilimsel ¢oziimleme ile
analiz edilmistir. Elde edilen sonuglara goére Kanada gorselleri daha ¢ok eko turizm ve
doga turizmine yoneliktir. Buna ek olarak gorsellerde kiiltiirel ve tarihi mirasa dair

imgelerin olmadig1 belirtilmistir.
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Yanmaz 2011 yilinda yaptig1 ¢alismada Geceyarist Ekspresi, Truva, Otobiis ve Gelibolu
Belgeseli filmleri incelenmistir. Elde edilen sonuglarda filmlerin turistik destinayonlara
cekim merkezi olma oOzelligi kazandirdigi lizerinde durulmustur. Ayni zamanda
filmlerde yer alan olumsuz unsurlarin da iilke imajim1 dogrudan olumsuz etkiledigi

belirtilmistir.

Elgiin vd. (2013) yapmus olduklar1 ¢alismada Asya kiiltiiriiniin saptanabilmesi i¢in iki
havalimanina ait gorseli gostergebilimsel ¢oziimleme ile ortaya koymustur. Calismadan
elde edilen sonuglar degerlendirildiginde Asya kiiltiiriinlin bir parcast olan iki
havalimaninda tiiketim odakli unsurlara yer verildigine iliskin géndermeler yapilmistir.

Buna ek olarak yerel kiiltiirii yansitacak unsurlar da gorseller de kullanilmastir.

Asan (2014) calismasinda Tiirkiye’ye ait tanitim gorselinin, Avrupa’daki reklam
kampanyalarindaki yerini incelenistir. Incelenen gorselde “bolluk, konukseverlik,
dogallik, bireysellik, farklilik, yenilik, ozgiirliik, oznellik ve yerellik” gibi kavramlarin

tizerinde duruldugu sonucuna varilmistir.

Giidekli vd. (2015) tarafindan Turizm Bakanligi’nca tanitim amaci ile yaymlanmis bes
afis ¢oztimlenmistir. Coziimlemeler sonucunda kadin imgesinin cinsel bir obje olarak
kullanilmadig1 sonucuna varilmistir. Ayn1 zamanda afislerdeki temalar incelendiginde

kiiltiirel unsularin yani sira otantik ve yoresel unsurlara yer verildigi ortaya konmustur.

Civelek ve Tiirkay 2018 yilinda Turizm Bakanligi tarafindan 75 tanmitim afisini
gostergebilimsel yontem ile incelemistir. Elde edilen sonuglar gorsellerin daha ¢ok
alternatif turizm tiirlerine génderme yaptig1 yoniinde olmustur. Buna ek olarak afiglerde
siklikla tizerinde durulan unsurlar “misafirperverlik, hosgorii, modernizm, geleneksellik

ve dogu-bati sentezi” seklinde 6zetlenmistir.

63



BOLUM 3: TANITIM FILMLERININ TURIZM ACISINDAN
GOSETERGEBILIMSEL COZUMLEMESIi: TURKIYE ORNEGI

3.1. Calismanin Amaci

Tanitim filmleri dogrudan dogruya iilkelerin imajlarini etkileyerek, turistik tiiketicilerin
zihninde bir algi yaratmaktadir. Tanitim filmleri araciligi ile tiiketicilere ulastirilmasi
beklenen mesajlarin dogru algilanip algilanmadiginin ortaya konmasi filmlerin
etkinliginin saptanabilmesi acisindan kilit rol iistlenmektedir. Tanitim filmlerinde yer
alan unsular, bu unsurlarin kullanilis amaci ve sekli gdstergebilim yontemi ile
incelenerek tanitim filmlerinde turistik tiiketiciye verilmek istenen mesajlarin
¢cOziimlenmesi ¢alismanin temel amacini olusturmaktadir. Bu kapsamda Tiirkiye’ye ait
turizm tanitim filmleri gostergebilimsel acidan ¢oéziimlenmistir. Turizm ve Kiiltiir
Bakanligi tarafindan g¢ekilen Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey isimli tanitim
filmi, italyan yonetmen Leonardo Dalessandri tarafindan ¢ekilen Watchover of Turkey
tamitim filmi ile karsilastirilarak aralarindaki farklara deginilmistir. Coziimlemeler
sonucunda ortak bir yargiya ulasilabilmesi amaciyla elde edilen veriler igerik analizine

tabi tutulmustur.

Calismanin bir diger amaci gostergebilimsel analize tabi tutulan tanitim filmlerinin
tiketiciler tarafindan nasil algilandigt ve bu filmlere karsi tutumlarin ne yonde
oldugunun saptanmasi yoniinde olmustur. Bu ama¢ dogrultusunda Osgood tarafindan
olusturulan, Bradley vd. (2007) tarafindan gelistirilen semantik farkliliklar Glgegi
kullanmilmistir. Semantik farkliliklar 6lgegi bireylerin herhangi bir durum karsindaki
tutum ve davramiglarini ortaya koymayr saglamaktadir. Tiiketicilerin tanitim
filmlerinden hangilerine pozitif tutum sergiledigi bu tutumlarin filmlere gore degisiklik
gosterip gostermediginin tespiti arastirmanin amaglarindandir. Calisma kapsaminda

cevap aranan temel sorular asagidaki sekilde ifade edilebilir:

e Tanitim, filmleri gostergebilimsel agidan nasil bir anlam ifade etmektedir?

e Tanitim filmlerinde iilkemize ait hangi 6zellikler vurgulanmaktadir?

e Tamtim filmlerinde hangi kiiltiirel unsurlar yer almaktadir?

e Tamtim filmlerinde vurgu yapilan turizm tiirleri nelerdir?

e Tamtim filmlerinde hangi destinasyonlar yer almaktadir?

e Turizm tamitim filmleri ile turistik tiiketicilere ne gibi bir mesaj iletmektedir?

e Turistik tiiketicilerin turizm tanitim filmlerine iliskin tutumlar1 ne yondedir?
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e Turistik tiiketiciler iki tanitim filminden hangisini daha etkileyici, objektif, igten

ve sicak, ¢ekici, dogal ve tekrar ziyaret etmeye deger bulmustur?
3.2. Calismanin Onemi

Tanitim filmlerine ayrilan biit¢enin fazla olmasi, ayn1 zamanda iilkenin sosyo-kiiltiirel
yapisini  gostermesi nedeniyle tanitim filmleri onemli bir gorev iistlenmektedir.
Ulkemizin tanitim filmlerinde yer alan unsularnin belirlenmesi, bu unsurlarmn
tiikketiciler tarafindan nasil algilandigimin ortaya konmasi, mesajlarin dogru iletilip

iletilmediginin saptanmasi nedeniyle ¢alisma 6nem tasimaktadir.

Ulkemizde turizm ve gostergebilim konusunu ele alan ¢alismalar bu alanin yeni
olmasindan dolayr olduk¢a smirlidir. Yapilan calismalar ise daha ¢ok tanitim
gorsellerinin ¢oziimlenmesi seklinde olmustur. Ulkemizde heniiz tanitim filmlerinin
kapsamli bir gostergebilimsel analizi yapilmamistir. Bu nedenlerle arastirma ulusal ve
uluslararas1 literatiirde heniiz ele alinan yoniiyle degerlendirilmedigi icin 6zgilinliik
tagimaktadir. Ayn1 zamanda ¢aligmanin bu yoniiyle kuramda ve uygulamada bu boslugu

doldurarak literatiire katki saglayacagi diisiniilmektedir.

Calisma tanitim filmleri agisindan karsilagtirmali bir analiz sagladigindan kurumlar ve
isletmeler acisindan 6nem tasidigi gibi gostergebilim ve turizm arasindaki iliskiyi genis
bir ¢ergevede incelemeyi miimkiin kilmasi bakimindan da hem sahada hem de teoride

Onem arz etmektedir.
3.3. Calismanin Simirhliklar:

“Tamtim Filmlerinin Turizm Agisindan Géstergebilimsel Analizi: Tiirkive Ornegi”

baslikli ¢alisma asagidaki unsurlar ile sinirhidir

e Tamitim araglari ve sistemleri genis bir yelpazedir. Ancak bu doktora tezinde
tanitim araglarindan tanitim filmlerine odaklanilmis, diger araglar ve faaliyetler
calisma kapsami disinda tutulmustur.

e Ele alinacak olan tanitim filmleri Kiiltiir Bakanliginin resmi web sitesinde yer
alan Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey ve yonetmen Leonardo
Dalessandri tarafindan ¢ekilen Watchover of Turkey ile sinirlidir.

e Yapilacak olan gostergebilimsel analizlerde bir¢ok kuramcinin  farkh
¢Oziimlemesi olsa da ¢alisma amacina uygun olarak Barthes, Greimas ve Peirce

modelleri ile sinirlidir.
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e Filmlere kars1 tutumlar goriismeye dahil olan katilimeilarin tutumlart ile
sinirhidir.
e (Calisma, literatiir taramas1 sonucunda ulasilan kaynaklar (kitap, makale, bildiri,

tez rapor) ile ilgili glincel yayinlar ve internet erisimi ile sinirlidir.
3.4. Calismanin Yontemi

Bu calismada nicel ve nitel arastirma yontemleri bir arada kullanilmistir. Bu nedenle
calisma karma desen 6zelligi gostermektedir. Karma desenli ¢aligmalar her iki yontemin
bir araya gelmesinden olustugu i¢in birbirini destekleyici niteliktedir. Yildirrm ve
Simsek (2013: 351)’e gore karma yontem olay ve olgularin karmasik ve ¢ok boyutlu
olmasi sebebiyle 6nem tagimaktadir. Bu nedenle karma yonteme bagvurulur. Her bir

olgunun nicel ve nitel boyutu incelenir. Boylece biitiinciil bir bakis agis1 saglanmaktadir.

Nitel aragtirma ortaya konulan problemin ¢6ziimiinde biitiinciil bir ¢ergevede
yorumlayici olarak (Altunisik vd., 2010: 302), probleme iliskin “neden” sorusuna yanit
aramay1 amaglamaktadir (Yazicioglu ve Erdogan, 2014: 25). Nicel arastirma ise Nakip,
(2013: 110)’e gore problemin ¢oziimiinde sayisal verilere dayanarak hareket etmeyi
saglamaktadir. Nitel ve nicel arastirmalarin karsilastirmali analizine asagidaki tabloda

yer verilmistir:

Tablo 6
Nitel ve Nicel Arastirmalar Arasindaki Farklar
Nicel Arastirma Nitel Arastirma
Gergeklik nesneldir. Gergeklik olusturulur.
Yontem esas alimir. Dogal ortam esas alinir.
Degiskenler ve iliskileri olgiilebilir. Degisken iliskilerini 6l¢mek zordur.
Arastirmacinin katilimi sinirhdir. Arastirmaci katilimi daha etkindir.
Genelleme yapilir. Derinlemesine tanimlama yapilir.
Varsayim. Yorumlama yapilir.
Nedensellik agiklama. Aktorlerin bakigini anlamaya doniiktiir.
Kuram ve hipotez ile baslar. Kuram ve hipotez ile sonlanir.
Deney-uygulama kontrol Biitiinliik iginde dogal.
Standardize veri toplama araglar1 kullanilir. | Aragtirmacinin kendisinin veri toplama araci olmast.
Parcalarin analizi Oriintiileri ortaya ¢ikarma
Uzlasma ve norm arayisi Cokluk ve farklilik arayis1
Verilerin sayisal gosterimi Verilerin derinligine tanimlanmasi
Olay ve olgu dis1, yansiz, nesnel Olay-olgulara dahil, 6znel, empatik

Kaynak: Yazicioglu, Y. ve Erdogan, S. (2014), SPSS Uygulamali Bilimsel Arastirma Yontemleri, Detay
Yaymecilik: Ankara, ss: 6.
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3.4.1. Caliyma Kapsaminda Kullamilan Nitel Yontemler ve Veri Toplama Araglar

Calisma kapsaminda kullanilan nitel yontemler gostergebilimsel analiz, goriisme

yontemi igerik analizi ve kelime ¢agrisim testidir.

Calismada kullanilacak ilk nitel yontem gostergebilimsel analizdir. Gostergebilimsel
aragtirmalar diger nitel arastirmalardan farklilik gostermektedir. Gostergebilim
yaklagiminda bir i¢ aktarim s6z konusudur. Her sembol ya da isaret ya da sema kendi
icinde bir i¢ akimla, bir diizenle siralanarak tek bir kavram ya da anlama dogru zihinsel
bir olgu yaratir ve biitiinii ifade ederler. Semiyotik yaklasim sembol, simge, isaret harf,
kelime, metin ve dinsel 6gelerin degerlendirilmesine doniik nitel bir analiz yontemidir

(Yazicioglu ve Erdogan, 2014: 163).

Calismada kullanmilacak bir diger nitel yontem ise igerik analizidir. Igerik analizi
toplanan  verilerin  kategorize  edilerek  belli bir mantik  ¢ergevesinde
kavramsallastirilmasi, kavramsallastirilan verilerin sayisallastirilarak ¢6ziimlenmesi
(Yildirnm ve Simsek, 2013: 259; Arikan, 2007: 114) siirecidir. Bu baglamda filmlere
iligkin kodlar olusturarak bu kodlar SPSS programi araciligi ile sayisallastirilmistir. Bu
unsurlarin aritmetik ortalamalar1 ve frekans analizleri yapilmistir. Caligmada

gostergebilimsel analizleri desteklemesi agisindan bu yontem se¢ilmistir.

Calisma kapsaminda kullanilan bir diger nitel yontem goriisme yontemidir. Calismanin
goriisme sorulari, dokiiman analizleri dogrultusunda olusmustur. Ayni zamanda
goriisgme  sorular1  hazirlanirken alaninda uzman kisilerin  goriislerinden de
yararlanilmistir. Gorlisme teknigi derinlemesine bilgi almayr saglamaktadir. Arikan

(2007: 112) goriisme tekniginin olumlu yonlerini asagidaki gibi siralamstir:

e Her konuda istenildigi kadar ayrintiya gidilebilir.

e Arastirmactya genis bir inisiyatif taninmigtir.

e Anlasilmayan sorular konusunda ek agiklamalar yapilabilir.

e Karsilikli olarak konusuldugu i¢in miilakata katilmama orani oldukga diisiiktiir.

e Diger anket yontemlerine gore daha dogru veriler elde edilir.

Caligma kapsaminda kullanilan bir diger nitel yontem kelime ¢agrisim testidir. Kelime
cagrisim testinde katilimcilara kelime ya da climle sdylenerek akla gelen ilk kelimeler

siralanmaya ¢aligsmaktadir (Nakip, 2013: 127). Buna ek olarak katilimcilarin duygusal
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tepkisi Olgiilmiis olur. Katilimeilar tarafindan secilen ve siralanan kelimeler, tepkilerini
ve goriislerini yansitir (Gezge, 2015: 74). Bu tez kapsaminda kelime cagrisim testi ile
katilimcilarin filmleri izlenmeden 6nce Tiirk turizmi hakkinda var olan imajlar1 tespit

edilmeye ¢aligilmistir.
3.4.1.1. Gostergebilimsel Analiz

Calisma kapsaminda Watchover of Turkey ve Turquoise Timepalse-A Week In A
Turkey filmleri se¢ilmistir. Bu filmlerin tercih edilmesinin nedeni sosyal medya
araclarindan biri olan youtube iizerinden en ¢ok izlenen filmler olmasidir. Watchover of
Turkey youtube tizerinden yaklasik olarak 1,9 milyon kisi tarafindan izlenirken, diinya
genelinde tiim sosyal medya mecralarinda 70 milyondan fazla izleyiciye ulagmustir.
Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey ise youtube iizerinden yaklasik olarak 4,6

milyon kisi tarafindan izlenmistir.

Calismaya konu olan her iki film de timelapse teknigi ile ¢ekilmistir. Timelapse teknigi
goriintlilerin tek tek birlestirilerek hareketli goriintiilere doniistiiriilmesidir. Watchover
of Turkey filminde 259 kare ¢6ziimlenirken, Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey
filminde ise 189 kare c¢oziimlenmistir. Her iki filmde de tiim kareler g¢alisma
kapsaminda degerlendirilmistir. Objektifligin saglanabilmesi agisindan herhangi bir

kare ¢ikarilmamustir.

Diizanlam Gosteren T

!

Gosterilen

Gerceklik Gostergeler Mit Kiiltiir
Birinci Diizey ikinci Diizey

Sekil 13: Barthes’in Gostergebilimsel Coziimlemesi

Kaynak: Parsa, S. ve Parsa, A. F. (2012), Gostergebilim Coziimlemeleri, Ege Universitesi Basimevi,

[zmir, s: 57.

68



Calismanin temeli Peirce, Saussure, Barthes ve Gremias’in kuramlar1 ve modelleri
olusturmaktadir. Cozlimleme yapabilmesi icin kiiltiirel farkliliklar1 da ortaya koyan
Barthes’in modeli kullanilmistir. Bu modelle gorsellerin, gosteren gosterilen iliskisi,
diizanlam ve yananlam boyutlariyla incelenmesine olanak taniyacagi diisiiniilmektedir.
Zitliklart ortaya koymak ve Barthes modelini desteklemek amaciyla da dizisel

coziimleme yapilmistir. Bu ¢oziimlemeye iliskin bilgilerse asagida yer almaktadir:

Girsel Gosterge Giisteren Gisterilen Gosterge Yan
Tirii Anlam
Dizimsel Eksen Dizisel Eksen

Sekil 14: Dizimsel ve Dizisel Coziimleme
Kaynak: Arastirmaci tarafindan sekillendirilmistir.

Bir metin icinde gostergeler, ya diziler ya da dizimler olusturarak orgiitlenir. Bu
baglamda, ortaya c¢ikan karsitliklar/zithiklar ideolojik olmakta ve yananlamsal
orgiitlenmeyi ortaya koymaktadir. Daha derin boyutta bir anlam ayristirmasina
gecildiginde, metnin i¢indeki karsitliklar belirlenmektedir. Boylece reklamin derinlikli
ve soyut yapist ortaya cikmakta; kiiltiirel degerleri ve ideolojik cergevesi dizisel
¢Oziimleme aracilifiyla yapilan anlam ayristirmasinda daha belirgin hale gelmektedir

(Parsa, 2007: 7).
3.4.1.2. icerik Analizi

Filmler {iizerinde yapilan incelemeler sonucunda gostergeler nicellestirilmis, kendi
icerisinde anlam ifade edecek sekilde gruplara ayrilmistir. Bu gruplar destinasyonlar,
kutsal unsurlar, milli unsurlar, kiiltiirel unsurlar, mutfak kultiirii, insan unsuru,
hayvanlar, yazili unsurlar, sanatsal unsurlar olarak siniflandirilmigtir. Film boyunca yer
alan bu unsurlar kare kare incelenmis olup SPSS programi araciligi ile frekans analizi

yapilarak ortalamalar1 alinmastir.
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3.4.1.3. Goriisme Formu

Gorlisme yapilacak olan katilimcilarin se¢iminde; {ilkemizi en ¢ok ziyaret eden
milliyetler Almanlar, Ruslar ve Ingilizler oldugu icin, bu gruplar calismaya dahil
edilmistir. Ulkemizde bu milliyetteki turistlerin en sik ziyaret ettigi sehirler segilmistir.
Alman ve Rus katilmcilarla Antalya’da, Ingiliz katilimcilarla Mugla Fethiye’de
goriismeler gerceklestirilmistir. Goriismeler esnasinda {i¢ Tiirk rehberden yardim
almmustir. Tiim goriismeler Almanca, Rusca ve Ingilizce bilen rehberlerin yardimiyla
yapilmis olup, yiiz yiize gerceklestirilmistir. Her turist grubuyla kendi anadilinde
goriisme yapilmistir. Goriismeler oncesinde rehberler araciliiyla transfer esnasinda
calisma, calismanin amaci ve Onemi, calismanin yapilma nedenleri katilimcilara
anlatilmistir. Aralarindan ¢aligmaya katilmayr kabul eden gonilli katilimcilardan
randevu alarak goriisiilmistiir. Her milletten esit sayida dagilim olmasina dikkat
edilerek toplamda 45 kisi calisma kapsamina dahil edilmistir. Alman turistlerle yapilan
goriismeler ortalama olarak 17 dakika slirmiistiir. Gorlismeler 3—-13 Temmuz 2017
tarihlerinde yapilmigtir. Rus turistlerle yapilan goriismeler ortalama olarak 17 dakika
siirmiistiir. Goriismeler 17-27 Temmuz 2017 tarihleri arasinda yapilmustir. ingiliz
turistlerle yapilan goriismeler ortalama olarak 15 dakika siirmiistiir. Goériismeler 14-22
Agustos 2017 tarihleri arasinda yapilmistir. Tiim gorlismeler ses kaydina alinmistir.

Ayn1 zamanda goriigme formlar1 da saklanmustir.

Gortisme formu yapilandirilmis sorulardan olugmustur. Filmlere iliskin tutumlar
saptanmaya ¢alisilmistir. Gorlisme sorularin1 yoneltmeden oOnce katilimcilara yas,
cinsiyet, medeni durum, egitim durumu, gelir ve Tirkiye’yi ziyaret etme sikliklarina
iliskin sorular yoneltilmistir. Goriisme sorular1 ise c¢alismanin amacina uygun olarak

asagidaki gibi sekillendirilmistir:

e Hangi tanitim filmini daha ilgi ¢ekici buldunuz?

e Hangi tanitim filmi sizce daha objektiftir?

e Tamtim filmlerinden hangisi size daha sicak geldi?

e Tanitim filmlerinden hangisi daha profesyonelce ¢ekilmistir?

e Tanitim filmlerinin hangisinin miizigi ilginizi ¢ekti?

e Tamtim filmlerinden hangisi sizde tekrar ziyaret istegi uyandirdi?

e Tamtim filmlerinin vermek istedigi mesajlar ne olabilir?
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3.4.2. Calisma Kapsaminda Kullanilan Nicel Yontem ve Veri Toplama Araci

Tutum, kisilik gibi 6zellikleri 6l¢gmeye yonelik hem ulusal hem de uluslararasi pek ¢ok
ara¢ vardir. Burada esas olan dlgme aracinin neyi ve onu nasil bir yapida olctiigiidiir
(Biiytikoztiirk, 2014: 124). Bale1 (2013: 149) tutum sorularina iligkin verilen yanitlar
kisilerin belli bir anda ve konuda ne diisiindiigiine yonelik ¢ikarsamalar yapmaya

yoneliktir.

Katilimcilarin tanitim filmlerine iliskin tutumlarmi saptayabilmek icin Osgood Tutum
Olgegi kullanilmistir. Tavsancil (2014: 173)’a gore bu odlgek giivenilir, kolay
uygulanabilirdir. Kiiltiirleraras1 karsilagtirmali 6lgmeye uygun ve denekler i¢in ilging
oldugundan ¢ok yaygin kullanilmaktadir. Boyutsal farkliliklar Olgegi olarak da
adlandirilan semantik farkliliklar Glgegi besli ya da yedili (1’den 7’ye) bir dlcek
tizerinde u¢ noktalarda, birbirinin zitt1 sifatlarin yerlestirilmis oldugu ve yine pazarlama

arastirmalarinda oldukga sik kullanilan bir 6l¢ektir (Gegez, 2015: 220).

Calismada tiiketici tutumlarinin analiz edilebilmesi amaciyla Bradley vd. (2007)
tarafindan olusturulan semantik farkliliklar 6lgegi ¢alisma amaci goz Oniline alinarak
uyarlanmistir. Olgegin olusturulmasinda ve sifatlarin segilmesinde goriisme sorulari ile
benzerlikler gostermesi hedeflenmistir. Gorlisme sorularinin temelini olusturan ana
unsurlar saptanarak zit sifatlar gruplanmistir. Bu dogrultuda goriisme esnasinda verilen

cevaplarin tutum 6l¢egi ile benzer sonuglara ulasilip ulagilmadigi ortaya konmustur.

Tutum Olgeginin katilimeilar tarafindan degerlendirilme siirecinden once, Olgek
hakkinda bilgi verilmistir. Zit sifatlardan olusan bu 6l¢ekte film hakkindaki tutumlarini
ortaya koyabilmek adina olumlu, olumsuz ya da nétr goriis belirtmeleri istenmistir. Her
film izletildikten hemen sonra katilimcilardan formlar1 doldurmalar istenmistir. Filmin
katilimcilar iizerinde biraktig1 etki, filme karsi olan izlenim saptanmaya ¢alisilmistir. Bu
baglamda tiiketicilerin filmlere yiikledikleri olumlu ve olumsuz tutumlar incelenmistir.
Iki filme ait tutumlar karsilastirilarak hangi filmin pozitif tutumlar yarattid1 ortaya
konmustur. 23’er zit sifattan olusan bu dlgege iligkin sifatlarin yer aldigi tablo asagidaki

gibidir:

71



Tablo 7

Tutum Olcegi
g
1.S1ra Sifatlar S 2.Sira Sifatlar
N ;‘ N
< < 5 < <
o o) N oM o
Hareketli Duragan
Modern Klasik
Iyi Kotii
Sicak Soguk
Yiizeysel Derin
Tanidik Yabanci
Dogal Yapay
Heyecan Verici Kasvetli
Olaganiistii Siradan
Batili Dogulu
Objektif Siibjektif
Pozitif Negatif
Eglenceli Sikict
Gosterisli Sade
I acic Can sikici
Cagdas Cagdist
Profesyonel Amator
Gergekei Diizmece
Enteresan Siradan
Diizenli Karigik
Liizumlu Gereksiz
Manevi Maddi
Mutluluk Hiiziin

Olgekte elde edilen verilerin degerlendirilme asamasinda zit kutuplu sifatlara iliskin ayr
ayr1 olmak iizere frekans degerleri hesaplanmistir. Katilimcilarin tutumlar1 dikkate
alinirken, tercihler 5 (¢cok) ve 4 (biraz) segenegindeyse pozitif tutuma sahip olduklari, 3
(kararsizzim) secenegindeyse ndétr tutuma sahip olduklar, 2 (biraz) ve 1 (cok)
seceneginde ise negatif tutuma sahip olduklari yoniinde bir degerlendirme yapilarak
tutumlar genellenmistir. Tutum Ol¢eginin ¢alisma kapsaminda kullanilmasinin amaci

goriisme sorulart ile tutumlarin tutarlilik gosterip gostermediginin ortaya konmasidir.
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3.5. Calismaya lliskin Bulgular
3.5.1. Watchover of Turkey Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Watchover of Turkey filmi Italyan ydnetmen Leonardo Dalessandri tarafindan
cekilmistir. Filmin amacia uygun oldugu disiiniilerek Ludovico Einaudi tarafindan
bestelenen Experience isimli eser filmin miizigi olarak segilmistir. Filmin
seslendirmesini bir siire Tiirkiye’de de yasayan Meryem Abouloafa yapmistir. Cekimler
yaklasik olarak 20 giin slirmiistiir. Film genel olarak sonbahar mevsimini yansitirken,
Istanbul, Nevsehir, Pamukkale, Fethiye, Efes ve Konya c¢ekim yapilan sehirlerdendir.
Bu film i¢in 3500 kilometreden daha fazla yol gidilmistir. Film 3 dakika 33 saniye

surmektedir.

Filmin baslangicinda yaprak, toprak gibi gorsellerle birlikte sesler duyulmaktadir. Bu
sesler gorsellerle iliskilendirildiginde dogaya Ozgii riizgdr ve hisirt1 gibi seslerden
olustugunu sdylemek miimkiindiir. Metinler incelendiginde 1slak topraktan yola
c¢ikilarak yagmurun heniiz dindigi goriilmektedir. Buna ek olarak, ugusan yapraklar ve
puskiiller havanin riizgarl oldugunu gostermektedir. Tiim gostergelerden yola ¢ikilarak
mevsimin sonbahar oldugu kanitlanmaktadir. Bu metinlerin ardi sira filmin

seslendirmesini yapan Meryem Abouloafa’in sesi duyulmaktadir: “Do you hear me”?
Tablo 8

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare:1
Siire:00.01
Gosterge: Eylem
Gosteren: Ucusan Piiskiiller
Gosterilen: Riizgarli Hava

Kare: 2
Siire: 00.02
Gosterge: Eylem
Gosteren: Ugusan Yapraklar
Gosterilen: Riizgarli Hava
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Tablo 8’in devami

Kare: 3
Siire: 00.02
Gosterge: Eylem
Gosteren: Islak toprak
Gosterilen: Heniiz dinmis
yagmur

Kare: 4
Siire: 00.04
Gosterge: insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Odaklanma

Riizgarin etkisiyle ugusan yapraklarin, kum tanelerinin ve piiskiillerin ¢ikardigi sesler
ile birlikte Meryem Abouloafa’in “beni duyabiliyor musun” sozii glindelik hayatta pek
onemsenmeyen bu seslere dikkat ¢cekmeye calismistir. Tiim bu karelerin birbirini takip
ediyor olmasi, Meryem Abouloafa’in gozlerini acip kapatmasi, tim filmi onun bakis
acisindan izliyormusuz izlenimi yaratmaktadir. Filmin son sahnesinde ise Meryem
Abouloafa’in gozlerini kapatmasi: hikdyenin bittigine yonelik bir gondermedir.
Gozlerini acip kapatmasi ile filmin baslamasi ve bitmesi arasinda bir metafor

olusturulmustur.

Tablo 9

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 5
Siire: 00.06
Gosterge: Mekan
Gosteren: Binalar
Gosterilen: Carpik Yapilagsma
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Tablo 9°un devam

Kare: 6
Siire: 00.08
Gosterge: Nesne
Gosteren: Kuran1 Kerim
Gosterilen: Kutsallik

Kare: 7
Siire: 00.09
Gosterge: Eylem
Gosteren: Tespih Cekmek
Gosterilen: Ibadet

Kare: 8
Siire: 00.10
Gosterge: Nesne
Gosteren: Kursun Asker
Gosterilen: Zamanin
Akiskanlig

Kare: 9
Siire: 00.14
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kinali Bir El
Gosterilen: Geleneksellik

Kare: 10
Siire: 00.15
Gosterge: Nesne
Gosteren: Brosiir
Gosterilen: Kirsallik

Goriintiiler miizigin temposuna uygun olarak hizla akarken Istanbul’un carpik
kentlesmesi, vapurun ¢ikardig1 kopiikler gorlinmektedir. Ayn1 zamanda Kuran-1 Kerim

ve eli kinali tespih ceken biri de yansitilmistir. 11. saniyede Meryem sesi
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duyulmaktadir. Bu sesle beraber zaman vurgusuna gonderme yapan bir kursun asker
biblosu, elleri kinali bir bayanin mermerlere dokunusu objektife yansimistir. Bunu
takiben bir kitap¢igin sol tarafinda deve heybeleri sag tarafinda ise develerle birlikte iki

insan vardir.

Meryem Abouloafa’in sozleri ve gostergeler birlestirildiginde, daha ¢ok geleneksellik
on plandadir. Gosterilen Arapga yazilar, tespih ¢eken bir el, kadinin tirnaklarina
yakilmis olan kinaya vurgu yapilmasi bu kareyi takiben develerin, deve horgiiclerinin
gosterilmesi bu goriisii destekler niteliktedir. Karelerde metafor ve metonimler de
kullanilmistir. Deve ve deve horgiiglerinin gosterilmesi ile kirsal yasama iliskin
gondermeler yapilmistir. Aym zamanda Istanbul’un yansitildign metinlerde garpik

kentlesme ile diisiik diizeyli sosyo kiiltiirel yapr iligkilendirilerek metonim yapilmigtir.

Tablo 10

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 11
Siire: 00.19
Gosterge: Insan
Gosteren: Musta Kemal
Atatiirk
Gosterilen: Kurucu Lider

Kare: 12
Siire: 00.21
Gosterge: Nesne
Gosteren: Arapca Yazilar
Gosterilen: Dini Yap1

Kare: 13
Siire: 00.21
Gosterge: Mekan
Gosteren: Binalar
Gosterilen: Carpik
Yapilasma
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Tablo 10°nun devam

Kare: 14
Siire: 00.22
Gosterge: Eylem
Gosteren: Mum Yakma

Gosterilen: Ibadet

Kare: 15
Siire: 00.23
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek Cocugu

Gosterilen: Umut

16. saniyede Mustafa Kemal Atatiirk’iin bulundugu Tirk Bayraginin dalgalandig:
goriilmektedir. Hemen ardindansa Arapga yazilar, Istanbul’un carpik kentlesmesi,
Meryem Ana Evi’nde mum yakan bir insan eli ve bir ¢ocugun gozleri “Do you feel me”

sOzleri esliginde gosterilmistir.

Tiim karelerin birbirini takibi ve sirast goz Oniinde bulunduruldugunda karma ve
kozmopolit bir yapinin simgelenmeye c¢alisildigi sdylenebilir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk’iin yer aligi bayragin dalgalanmasi devrimlere ve
yeniliklere bir gonderme seklinde yorumlanabilir. Arapca yazilarin ardindan Meryem
Ana Evi’nde yakilan mum dinlerin ve dini inanglarin hosgoriili bir ortamda
siirdiiriilebildigine yonelik bir ¢ikarsamadir. islamiyet ve Hristiyanlik gibi iki kutsal ve
bliyiik dinin i¢ ige yasanabildigini kanitlamaktadir. Son karede yer alan erkek
¢ocugunun gozlerine yansiyan umut ve yiizlindeki giiliimseme de bu hosgorii ortamini
destekler niteliktedir.
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Tablo 11

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 16
Siire: 00.24
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balik tutmak
Gosterilen: Dinginlik

Kare: 17
Siire: 00.26
Gosterge: Eylem
Gosteren: Bisiklete Binmek
Gosterilen: Hayatindan
karmasasindan kagis

Kare: 18
Siire: 00.29
Gosterge: insan
Gosteren: Yaslh Bir Erkek
Gosterilen: Yasanmigliklar

Yavaglayan miizigin temposu ile saniye basina diisen kare sayisi da azalmigtir. Sakin ve
stresten uzak tek basina bir ortamda balik tutan bunun ardindan ise sahilde bisiklete
binen bir erkek gosterilmistir. Meryem Abouloafa’in “the snow of powerful land” s6zi

esliginde biyikli ve yash bir erkek yer almistir.

Balik tutan ve bisiklete binen erkegin giindelik yasamin stresinden ve giiriiltiisiinden
uzakta tek basina huzurlu bir ortamda bulunmasi hayatin karmasasindan kagisin bir
gostergesidir. Son karede yer alan yasli erkek filmde olduk¢a yavas ve arka plan
flulagtirilarak gosterilmistir. Bunu tiim ilgiyi yiliz ifadesine ve yiiziine ¢ekmek icin
yapildigint sdylemek olasidir. Yashi adamin yiliziindeki kirisikliklar ve izler miizigin
temposunun yavaglamasi, diger karelere oranla daha uzun ve yavas bir sekilde

gosterilmesi de yasanmigliklara ve yashiliga iliskin bir metafor olusturmustur.
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Tablo 12

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 19
Siire: 00.36
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Mutluluk

Kare: 20
Siire: 00.37
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Kalabalik Bir Grup
Gosterilen: Aile Olmak

Kare: 21
Siire: 00.39
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Kus
Géosterilen: Ozgiirliik

Kare: 22
Siire: 00.44
Gosterge: Mekan
Gosteren: St. Antuan Kilisesi
Gosterilen: Ibadethane

Kare: 23
Siire: 00.29
Gosterge: insanlar
Gosteren: Kalabalik
Gosterilen: Karmasa
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Filmin 35. ve 36. saniyelerinde cocuklara yer verilmistir. Tim bu gostergelere
Abouloafa’nin “Can you see me?” sozii eslik etmistir. Filmin 41. ve 42. saniyelerinde
Pamukkale Travertenlerinde ugan bir kus hemen arindan ise tabana basan kadin ayagi
goriilmektedir. Bu kareyi Istanbul’da yer alan St. Antuan Kilisesi ve Istiklal Caddesi
takip etmistir.

Bu gorseller ele alindiginda ¢ocuklarin giiler yiizlii yetiskinlerin ise asik yiizlii oldugu
dikkat ¢ekmektedir. Ikinci karede yer alan gorselde bu duygu hakim olarak
yansitilmistir. Ayn1 zamanda oturduklart evin boyalarinin ve sivalarinin dokiilmiis
olmasi1 da ailenin sosyo- ekonomik durumunu gostermistir. Bu karede gosterilen sokak
ile sosyo-ekonomik durum arasinda metonomi yapilmistir. Buradaki sokak ve evlerin

durumu kendisini temsil etmekten ¢ok belirli bir yasam tarzina vurgu yapmaktadir.

St. Antuan Kilisesi Istanbul’da yer alan en biiyiik Katolik Kilisesidir. Istiklal
Caddesinde yer alan bu kilisenin hemen ardindan Istiklal Caddesinin kalabaliginin
gdsterilmis olmas1 da bu nedenledir. Iki kare birbirini tamamlar nitelik gdstermektedir.
Aym zamanda Istanbul’un ve Istanbul’un kalbi sayilan istiklal Caddesinin ¢ok sesli
yapisina da gondermedir. Bunun yani sira kalabalik kent yasamini ve karmasayi da

temsil ettiginden bir metonomi yapilmistir.

Tablo 13
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 24
Siire: 00.47

Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Ibadet

Kare: 25
Siire: 00.49
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Hayret
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Tablo 13’iin devamm

Kare: 26
Siire: 00.50
Gosterge: Eylem
Gosteren: Namaz Kilmak
Gosterilen: Ibadet

Kare: 27
Siire: 00.50
Gosterge: Nesne
Gosteren: Avize
Gosterilen: ihtisam
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Kare: 28
Siire: 00.51
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Hayret

Kare: 29
Siire: 00.53
Gosterge: insanlar
Gosteren: Bir Kadin ve Bir
Kiz Cocugu
Gosterilen: Telas

Kare: 30
Siire: 00.54
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Masumiyet
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47. saniye itibariyle camide ibadet eden bir erkek, ayn1 cami de etrafa merakli gozlerle
bakan bir erkek ¢cocugu, caminin avizeleri ve bu avizelerin ihtisami gosterilmistir. Bu
kareleri etrafina sagkinlik ve hayretle bakan bir erkek ¢ocugu, cami merdivenlerinden
hizla inen anne ve kiz izlemistir. Filmin 53. saniyesinde dua eden ve namaz kilanlara

aldiris etmeden etrafta kosturan bir erkek ¢cocugu vardir.

Tim bu kareler gostergebilimsel agidan degerlendirildiginde birbiri i¢erisinde anlamli
biitiinler olusturmaktadir. Islamiyet’e iliskin ibadet yapist ve sekli yansitilmustir.
Islamiyet’in bes sartindan biri olan namaza vurgu yapilmistir. Ibadet seklinin nasil
yapildigina iliskin gostergeler secde yapan kisilerle gosterilmistir. Tiim bunlarin yani
sira namaz kilanlara aldirmadan kosturan erkek ¢ocugu, kimsenin ona aldiris etmemesi
ya da miidahalede bulunmamasi hosgoriilii yapiya isarettir. Camilerin mekéansal

biiyiikliikleri ile orantili olarak kullanilan avizeler ihtisamin gostergesidir.

Tablo 14

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

$ LY/ y/ Kare: 31

" Siire: 00.55
Gosterge: Nesne

Gosteren: Tiirk Bayragi

Gosterilen: Milli Deger

Kare: 32
Siire: 00.56
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kapali Carst
Gosterilen:
Karmasa/Kalabalik

Kare: 33
Siire: 00.57
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Turu
Gosterilen: Macera
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Tablo 14°iin devamm

Kare: 34
Siire: 00.58
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Giindelik Yasam

Kare: 35
Siire: 00.59
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Giindelik Yasam

Kare: 36
Siire: 01.00
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Kalabalik
Gosterilen: Giindelik Yagsam

Kare: 37
Siire: 01.01
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kuran Okumak
Gosterilen: Ibadet

Kare: 38
Siire: 01.03

Gosterge: Nesne
Gosteren: Dergi Sayfalarn
Gosterilen: Kirsal Yasam
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Tablo 14°iin devamm

Kare: 39
Siire: 01.03
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Paylasimcilik/
Misafirperverlik

Filmin 54. saniyesi itibariyle temposu artmistir. Yiikselen miizikle saniye basina diisen
kare sayis1 da artis gostermistir. Kapali Carsi kalabaligiyla birlikte gosterilen Tiirk
Bayragi dikkat cekmektedir. Daha sonraki karelerde Kapadokya ve balon turlari, sokak
miizisyenleri, koprii lizerinde duran ve fotograf cektiren kalabalik bir gruba yer
verilmistir. Filmin 61. saniyesinde caminin bir kdsesinde oturarak dua okuyan bir kadin

goriilmektedir. Bu kareyi kirsala iliskin gortintiilerin oldugu bir kitap takip etmektedir.

Onceki karelerdeki sakinligi ve huzuru c¢agristiran ibadethanelerden hayatin giindelik
akisina hizli bir gecis yapilmis ve miizigin temposu artmistir. Tiim metinler hareketli,
hizli1 ve kozmopolit bir yapiy1 isaret etmektedir. Kapali Cars1 kalabalig1 gosterilirken
Tiirk bayragina ve nazar boncuguna zum yapilmstir. Istiklal Caddesinde performansini
sergileyen Babylon grubu da yer almistir. Emindnii iskelesinde giindelik hayatlarini
devam ettiren ¢iftlerden, cami igerisinde yalniz bir sekilde ibadet eden bir bayana gecis
yapilmustir. Bu gegisle disarida sevgilisiyle sarilan bir ¢iftle yalniz ibadet eden bayan
arasinda yasam tarzlar1 dolayisiyla tezatlik yaratilmistir. Kirsala iliskin géndermeler ise
koyun siiriisii giiden bir c¢oban, giindelik isleri ile ugrasan bir kadin, ahirda inek
bakimiyla ugrasan iki erkek ile yansitilmistir. Bu kareyi takiben elindeki armudu
kameraya dogru uzatan bir erkek vardir. Bu kare Tiirk misafirperverligini ve
paylasimciligl gostermektedir. Tiim bu unsurlarin bir arada kullanilmasi ¢ok ¢esitli
yapilarin bir arada oldugunu anlatmaktadir. Hem kirsala iligkin 6gelerin hem de batili

tarza iliskin 6gelerin kullanmig olmas1 da bu goriisii kanitlar niteliktedir.
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Tablo 15

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 40
Siire: 01.04
Gosterge: Durum
Gosteren: Okey Tagslar
Gosterilen: Giindelik Yasam

< |
LY Kare: 41
Siire: 01.04

Gosterge: Insan
Gosteren: Kiz Cocugu
= Gosterilen: Merak

=
S
=

Kare: 42
Siire: 01.05
Gosterge: Nesne
Gosteren: Oya
Gosterilen: El Sanatlar

Kare: 43
Siire: 01.06
Gosterge: Nesne
Gosteren: Mozaik
Gosterilen: El Sanatlar
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Kare: 44
Siire: 01.07
Gosterge: insanlar
Gosteren: Erkek Cocuklari
Gosterilen: Sakalagsma
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Tablo 15’in devami

Kare: 45
Siire: 01.08
Gosterge: Durum
Gosteren: Ipe Asilmis
Camasirlar
< | Gosterilen: Sosyo-ekonomik
Yap1

Kare: 46
Siire: 01.10
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Kus
Gosterilen: Ozgiirliik

Film gilindelik yasamin unsurlarint da yansitmaktadir. 64. saniyede okey oynayan
insanlar ve onlart izleyen kalabalik bir grup dikkat ¢ekmektedir. Okey taslarinin
cikardig sesler film miizigi ile uyum igerisinde kullanilmistir. Okey oynayan insanlarin
ardindan olan biteni izleyen kiigiik bir kiz cocugunun saskin bakislarina yapilan vurgu
cok dikkat ¢ekicidir. Bu kareleri takiben t1g islemeleri ile bezeli oyalar, sakalasarak
dilimizde kiifiir anlamina gelen bir hareket yapan c¢ocuklar, iplere asilmis ¢amasirlar
goriilmektedir. Bu camasirlarin asilma sekli ve binalar g6z 6niinde bulunduruldugunda
sosyo-ekonomik gostergelerden bahsetmek miimkiindiir. Binalarin birbirine yakinligi,
boya ve sivalariin dokiilmiis olmasi, ip gerilerek asilan ¢amasirlar ¢arpik kentlesmenin
ve diisiik gelirli ailelerin yasadig1 bir yer oldugunu kanitlamaktadir. Bu kareyi takiben
camasirlarin {izerinden bir ucak gectigi gosterilmistir. Gegen ucak ile mevcut mahalle
yapist arasinda ekonomik anlamdaki sinifsal farklilik yansitilmistir. Bu sosyo-ekonomik
yansimalarla da metonomi olusturmustur. Camasirlarin iizerinden bir ucak ge¢cmesi,
gecen ucgagin kus ile iliskilendirilmesi, ardindan objektiflerin gokyliziine donmesi
Ozgiirlik fikrine gonderme yapildig1 seklinde yorumlanabilir. Aynm1 zamanda kus ve

ucak arasinda bir diiz degismece yapilmistir.
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Tablo 16

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller

Coziimlemeler

Kare: 47
Siire: 01.13
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Modernizm

Kare: 48
Siire: 01.14
Gosterge: Kalabalik
Gosteren: Erkekler
Gosterilen: Ibadet

Kare: 49
Siire: 01.18
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Hosnutsuzluk

Kare: 50
Siire: 01.19
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Iki Erkek
Gosterilen: Selamlagma

Kare: 51
Siire: 01.20
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Iki Erkek
Gosterilen: Selamlagma
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Tablo 16’nin devami

Kare: 52
Siire: 01.22
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Calisma Hayati

Filmin 73. saniyesinde Pamukkale Travertenlerinde sarki sdyleyen bir kadin
gosterilmistir. Bunu takip eden metinlerde agik bir alanda namaz kilan cemaat,
tokalasan ve birbirine selam veren iki erkek, yufka acan bir kadin da gosterilenler

arasindadir.

Filmde insan unsuru giindelik yasam igerisinde siklikla yer almistir. Istiklal
Caddesindeki kalabalik, tramvaydaki insanlar yansitilmistir. Tramvaydaki insanlarin
asik suratl ve yorgun goriindiigiinii sdylemek miimkiindiir. Tokalasan her iki kisinin de
viicut pozisyonlar1 degerlendirildiginde diger kisilerinin omuzuna dokunduklar
goriilmektedir. Beden dilinde yas¢a ya da pozisyonca listliin olma anlami tagiyan bu
hareket ayn1 zamanda onaylama ve destek olma anlami da tagimaktadir. Restoran ve
kafeteryalarda gozleme yapan, hamur agan ve yoguran kisilere yer verilmesi turistlerin
ilgisini ¢ekmeye yoneliktir. Her islemin titizlikle, seffaf bir sekilde stiregeldigi

gosterilmeye calisilmistir.

Tablo 17

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 53
AN Siire: 01.25

& Gosterge: Mekan
Gosteren: Pamukkale
A ; Travertenleri
Gosterilen: Doga Olay1
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Tablo 17°nin devami

Kare: 54
Siire: 01.26
Gosterge: Mekan
Gosteren: Peri Bacalari
Gosterilen: Doga Olay1

Kare: 55
Siire: 01.28
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Turu
Gosterilen: Macera

Kare: 56
Siire: 01.29
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Turu
Gosterilen: Macera

Kare: 57
Siire: 01.30
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yamac Paragiitii
Gosterilen: Macera

Kare: 58
Siire: 01.31
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Turu
Gosterilen: Macera

Bu karelerde daha c¢ok destinasyonlarin vurgulandigi sahneler yer almistir. Miizigin
temposu bu karelerin tamaminda yavaslamistir. Pamukkale Travertenlerinde yiiriiyen

biri, Kapadokya’nin kus bakis1i goriinlimii, balon turu yapan turist gruplari ve
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Kapadokya manzarasi, yamag¢ parasiiti yapan kisiler gosterilmistir. Balon turunda
tizerinde Tiirk Bayraginin simgesi olan hilal ve yildiza zum yapilmistir. Genel anlamda
degerlendirildiginde doga giizelliklerinin yansitildigi, adrenalin barindiran turizm tiirleri

ile maceraci bir ruhun ortaya konulmaya ¢alisildig1 soylenebilir.

Tablo 18
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 59
Siire: 01.34

E Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gaosterilen: Ibadethane

Kare: 60
Siire: 01.35
Gosterge: insan
i , Gosteren: Erkek
Gosterilen: Ibadet

Kare: 61
Siire: 01.37
Gosterge: Mekan
Gosteren: Sultan Ahmet Cami
Gosterilen: Ibadethane

Kare: 62
, Siire: 01.37
™N Gosterge: Mekan
Gosteren: Sultan Selim Cami
Gosterilen: Ibadethane
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Tablo 18’in devami

Kare: 63
Siire: 01.38
Gosterge: Nesne
Gosteren: Aziz heykeli
Gosterilen: Kutsallik

Filmin 93. saniyesi itibariyle din vurgusu 6n plana ¢ikarilmistir. Camide tek basina
namaz kilan bir erkek gosterilirken bunu Sultan Ahmet Cami, Konya’da yer alan Sultan

Selim Cami ve bir aziz heykeli izlemistir.

Kareler incelendiginde Islamiyet’in bes sartindan biri olan namaza iliskin géndermeler
goriilmektedir. Tek basma namaz kilan erkek kiraat pozisyonundadir. Okumak
anlaminda gelen kiraat, namazin bu asamasinda Kuran’dan kisa ayetler okumay1
gerektirmektedir. Kisinin beden durusu dikkate alindiginda tevazu igerisinde oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Tiim bu karelerin ardindan bir aziz heykelinin gosterilmis
olmasi ise hosgoriilii bir ortama gonderme yapmaktadir. Birden fazla dine iliskin kutsal

Ogelerin kullanilmas1 bu goriisii kanitlar niteliktedir.
Tablo 19

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 64
Siire: 01.39
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Kus
Gosterilen: Ozgiirliik

Kare: 65
Siire: 01.40
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocuk
Gésterilen: Ozgiir Olmak




Tablo 19’un devam

Kare: 66
Siire: 01.40
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Kalabalik

Gosterilen: Gilindelik Yasam

Filmde ard1 ardina gelen {i¢ karede bir kus, ellerini iki yana agarak ziplayan bir ¢ocuk,
ellerini iki yana acarak iskelede poz veren 2 erkek bir manzaray1 izleyen bir gruba yer
verilmistir. Kusun kanat cirpisi ve ¢ocugun kollarini agarak ziplamasi arasinda bir iliski
kurularak metafor olusturulmustur. Cocuk ile kus arasinda bir benzetim yaratilmistir.
Her iki kare ozgiirligli ve meydan okumay1 ¢agristirmaktadir. Son karede yer alan iki
erkek kollarin1 yana agarak denize bakmaktadir. Bu kisilerin Titanik filmine génderme
yaptigin1 sdylemek miimkiindiir. Iskelenin en sonunda yer almalari, filmin basrol

oyuncular1 gibi durmalari bir ironi olugturmaktadir.
Tablo 20

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 67
Siire: 01.43
Gosterge: Eylem
Gosteren: Erkek Miizisyen
Gosterilen: Caligma hayati

Kare: 68
Siire: 01.43
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Tki Kadin
Gosterilen: Mutsuzluk
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Tablo 20°nin devami

Kare: 69
Siire: 01.45
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Bir Cift
Gosterilen: Mutluluk

Kare: 70
Siire: 01.47
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Asabiyet

Filmin 102. saniyesi itibariyle insan unsuru 6n plana alinmistir. istiklal Caddesi’nde
tramvayin ic¢inden hareket halindeyken cekilen sokak miizisyenlerinin gosterileri,
tramvaydaki insanlarin gorlintiileri yer almistir. Tramvayda gosterilen kisilerin
cogunlukla asik suratli ve yorgun goriindiigiinii sOylemek miimkiindiir. Fakat turist
oldugu diisiiniilen ciftin ise diger kisilerle tezatlik olusturarak giiliimsedigi, ¢evresini
merakli gozlerle izledigi yansitilmigtir. Buradan hareketle iilkemizi ziyarete gelen
kisilerin yerlesik kisilere gore daha merakli ve heyecanli oldugu, ayrintilara dikkat ettigi
sonucuna varilabilir. Ayn1 yone bakan kisilerden bir kisminin mutsuzken digerlerinin

giiler ylizlii olmasi1 bu goriisii destekler niteliktedir.

Tablo 21
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 71
Siire: 01.49

Gosterge: Eylem
Gosteren: Balik Tutmak
Gosterilen: Calisma Hayat1
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Tablo 21’in devami

Kare: 72
Siire: 01.50
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balik Tutmak
Gosterilen: Calisma Hayati

Kare: 73
Siire: 01.51
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balik Tutmak
Gosterilen: Caligma Hayat1

Kare: 74
Siire: 01.52
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balik Ekmek
Gosterilen: Yemek Kiltiiri

Filmde bireylerin ¢aligma hayatina iliskin gostergeler kullanilmigtir. 109. saniyede

balik¢ilarin tuttugu baliklar, baliklarin ayiklanmasi ve temizlenmesi gosterilmistir. En

son asamada ise baliklarin kizartilip ekmek arasi seklinde satildig1 yansitilmistir. Genel

olarak degerlendirildiginde balik¢iligin zor ve mesakkatli bir is oldugu vurgulanmistir.

Aym zamanda Istanbul’un balikcilarla ve balik ekmekle 6zdeslesen semti Eminonii

gosterilmistir.
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Tablo 22

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 75
Siire: 01.54
Gosterge: Mekan
Gosteren: Galata Kulesi
Gosterilen: Manzara

Kare: 76
Siire: 01.56
Gosterge: Eylem
Gosteren: Tramvayla
Yolculuk
Gosterilen: Giindelik Yasam

Kare: 77
Siire: 01.56
Gosterge: Nesne
Gosteren: Yazit
Gosterilen: Antik Donem

Kare: 78
Siire: 01.57
Gosterge: Mekan
Gosteren: Efes Antik Kenti
Gosterilen: Antik Dénem

Kare: 79
Siire: 01.58
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Kus
Gosterilen: Ozgiirliik

95



113. saniye itibariyle destinasyonlara vurgu yapilan kareler birbirini izlemistir. Miizigin
temposunun hizlandig1 bu sahnelerde sirasiyla Galata Kulesi, Istiklal Caddesi’ndeki
tramvay, Emindnii Iskelesi ve iskelede balik tutan kisiler, Efes Antik Kenti ve bu antik
kentte yer alan bir tablet yer almistir. Bu karelerde Galata Kulesi’nde ve Efes Antik
Kenti’nde ucusan kuslar1 gérmek miimkiindiir. iki kare arasinda kuslar araciligiyla

benzerlik iliskisi kurulmaya ¢alisilmistir.

Tablo 23
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 80
Siire: 01.58

Gosterge: Insan
Gosteren: Kiz Cocugu
Gosterilen: Hognutsuzluk

Kare: 81
Siire: 02.00
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Giiliimseme

Kare: 82
Siire: 02.00
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Mutsuzluk

Kare: 83
Siire: 02.01
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Yorgunluk
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Tablo 23’iin devam

Kare: 84
Siire: 02.04
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Oyun Oynama

Filmde 118. saniye itibariyle ¢ocuklara yer verilmistir. Parkta hosnutsuz bir ifadeyle
bekleyen bir kiz ¢ocugu, elindeki semsiyeyi agip kaparken cekildigini fark ederek
tirkekge giillimseyen bir erkek cocugu, manavda calisan bir erkek ¢ocugu, firindan
elinde ekmek torbasiyla ¢ikan bir erkek cocugu gosterilmistir. Bunu takip eden karede
ise annesi tarafindan salincakla sallanan bir ¢ocuk vardir. Genel olarak gdstergebilimsel
acidan degerlendirme yapildiginda, gosterilen cocuklarin mutsuz ve hosnutsuz ifadeleri
objektife yansimistir. Cocuk olmalarina ragmen oyun oynamak yerine giindelik isleri
yapiyor olmalari bu mutsuzlugun ve hosnutsuzlugun nedeni olarak yorumlanabilir.
Giindelik isleri yapan cocuklarin erkek ¢ocuklardan olusuyor olmasi ataerkil toplum
yapisinin gostergesidir. Bunlar1 baglayan karede ise parkta sallanan kiicliik ¢ocugun
mutlulugu ile tezathik yaratilmistir. Kiigiik ¢ocukla annesi ilgilenirken, biiyiiyen
cocuklarin ise zaman igerisinde giindelik islerle ugrastigi yansitilmistir. Bu baglamda
zorlu yasam kosullarina maruz kalan ¢ocuklarla tam tersi sekilde biiyiiyen g¢ocuklar
arasinda zitlik gosterilmeye c¢alisilmistir. Kareler arasindaki gecisler diisiiniildiiglinde
ise kapilarin acilmasi, agilan her kapmin ardindan farkli bir ¢ocugun ve durumun
yansitilmas1 goriilmektedir. Kap1 gegisleri sahneler arasinda ortak bir payda olusturmayi

saglamustir.
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Tablo 24

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 85
Siire: 02.04

Gosterge: insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Calisma Hayati

Kare: 86
Siire: 02.07

Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Calisma Hayati

Kare: 87
Siire: 02.08

Gosterge: insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Calisma Hayati

Kare: 88
Siire: 02.08

Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Calisma Hayati

Kare: 89
Siire: 02.15

Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Eglence
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Tablo 24’iin devam

Kare: 90
Siire: 02.16

Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Eglence

Kare: 91
Siire: 02.16

Gosterge: insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Eglence

Kare: 92
Siire: 02.17

Gosterge: Insanlar
Gosteren: Grup
Gosterilen: Eglence

Kare: 93
Siire: 02.17
Gosterge: Durum
Gosteren: Gelin
Gosterilen: Diigiin

Kare: 94
Siire: 02.17
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Eglence

124. saniye itibari ile filmin temposu miizik ile orantili olarak oldukga ylikselmistir. Bir

saniyeye birden fazla karenin diistiigli sahnelerde sirasiyla camiyi restore eden isgilere,
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farkli milliyetteki sokak miizisyenlerine, bir geline ve sokak miizisyenlerinin

performansi esliginde dans eden bir kadina yer verilmistir.

Sahneler bir biitiin olarak degerlendirildiginde iki yonlii ¢oziimleme yapmak
miimkiindiir. {lk bakis acis1 calisanlari, miizisyenlerin ¢alisma yasamlarini yansitirken
diger bakis agis1 ise gece hayatini, renkli yasam tarzlarmi gostermektedir. Bir tarafta
calisanlar diger tarafta eglenenler gosterilerek zitliklar birbirini tamamlar nitelikte
kullanilmistir. Aynt zamanda farkli kiiltiirlerden ve milletlerden kisilerin yer almasi

kozmopolit bir yapiya isarettir. Cok sesli, renkli ve karmagik yapi tlim unsurlar ile

yansitilmstir.
Tablo 25
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 95
Siire: 02.18

Gosterge: Durum
Gosteren: Tramvaya Asilan
Cocuk
Gosterilen: Yasaklar

Cigneme

Kare: 96
Siire: 02.20
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Yorgunluk

Kare: 97
Siire: 02.20
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Mutsuzluk
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Tablo 25’in devami

Kare: 98
Siire: 02.20
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Kizginlik

Kare: 99
Siire: 02.20
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Merak

Kare: 100
Siire: 02.21
Gosterge: Insan
Gosteren: Kiz Cocugu
Gosterilen: Oyun

Filmin 139. saniyesi itibariyle birbirini hizla takip eden sahneler izlemistir. Insanlarin
giindelik yasantisina yer verilen bu sahnelerde tramvaya asilan ¢ocuklar ve gencler, {i¢
erkek ve iki cocuk yer almistir. Sahneler bir biitlin olarak degerlendirildiginde
cocuklarin yasaklara ve yazili uyarilara aldiris etmeden hareket ettigi goriilmektedir.
Yazili unsurlardan biri olan “asi/mak yasak ve tehlikelidir” ibaresine zum yapilmistir.
Boylece cocuklar tarafindan yasaklarin ¢ignendigi vurgulanmistir. Ardindan yer alan ii¢
erkegin yiizlerinin asik ve yorgun oldugunu sdylemek miimkiindiir. Yiizlerine zum
yapilan bu kisilerin kirigikliklart ile yasanmigliklara gonderme yapildig: sdylenebilir.
Buna tezat olusturan cocuklar ise giiler yiizlii ve heyecanlidir. Ellerini kapayarak
kameranin sensoriinden bakiyormus izlenimi yaratmaya calisan ¢ocuk bir taklit hareketi
sergilemektedir. Karsisinda gordiigii hareketin benzerini kendince yorumlamaktadir.
Kiz ¢ocugunun ise oynadig1 oyuna devam ettigi ve baris anlamina gelen el isaretini

yaptig1 goriilmektedir.
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Tablo 26

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

./'l“‘ '/ - ,/J

o Kare: 101

E "" . Siire: 02.21
Gosterge: Nesne
~ Gosteren: Nazar Boncugu
|  Gasterilen: Geleneksellik

Kare: 102
Siire: 02.22
Gosterge: Nesne
Gosteren: Tablo
Gosterilen: Hamam
Gelenegi

Kare: 103
Siire: 02.22
Gosterge: Nesne
Gosteren: Cini
Gosterilen: El Sanatlar

=

Film boyunca iilkemize 6zgili el sanatlar1 ve geleneksel siislemeler de yer almistir.
Nazar bocugu, hamam kiiltiirii ve ¢inicilik gosterilen unsurlardandir. Nazar boncugu
kotiiliikleri def eden, nazardan ve kétiiliiklerden koruyan kiiltiirel bir simgedir. Sekli
itibariyle gozii andiran nazar boncugu kotiiliiklerin bakislarla gegecegi inancindan
hareket eder. Bir diger kiiltiirel unsur ise hamam gelenegidir. Kadinlarin topluca
hamamda yansitilmast bu gelenegin bir pargasidir. Tabloda yer alan kadinlarin
kalabalikligindan bu gelenegin giindelik yasamin bir parcasi olarak goriildiigi

anlasilmaktadir.
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Tablo 27

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 104
Siire: 02.24
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Maras
Dondurmacisi

Kare: 105
Siire: 02.26
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Marasg
Dondurmacist

Kare: 106
Siire: 02.27
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Marasg
Dondurmacisi

Kare: 107
Siire: 02.28
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Maras
Dondurmacisi

Filmde birden fazla Maras dondurmacisina ve yaptiklar1 sovlara yer verilmistir. Yapilan
sovlarin karsisinda kisilerin diistiikleri saskin durumlar, suratlar1 giiliimseyen ve
hayretle olup biteni izleyen kisiler dikkat c¢ekicidir. Bunun yani sira Maras
dondurmacilarinin kiyafetleri kiiltiirel anlam tagimaktadir. Gelenekselligi ¢agristiran bu
kiyafetlerde fes ve motiflerle siislenmis yelekler gormek miimkiindiir. Bu kiyafetler

genel olarak Kahramanmaras’in yoresel kiyafetlerine benzese de temel anlamda
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farkliliklar tasimaktadir. Kahramanmarag’a 06zgii bir duruma iligskin etkinlikler

yapildigindan benzer kodlardan hareket edildigi goriilmektedir.

Tablo 28
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 108
Siire: 02.30

Gosterge: Durum
Gosteren: Mum Yakmak
Gosterilen: Ibadet

Kare: 109
Siire: 02.32
Gosterge: Erkek
Gosteren: Semazen
Gosterilen: Ibadet

Kare: 110
Siire: 02.36
Gosterge: Erkek
Gosteren: Semazen
Gosterilen: Ibadet

Filmde kullanilan miizigin yavaslamas ile birlikte saniye basina diisen sahne sayis1 da
azalmistir. Kullanilan 6geler daha yavas ve detayli sekilde yer almistir. Bu 6geler
arasinda sirasiyla, yakilan dilek mumlari, sema yapan semazenler gosterilmistir. Miizik
Ozellikle semazenlerin doniisii esnasinda olduk¢a yumusak ve yavas tempoludur.
Miizigin bu sekilde kullanilmis olmasin1 sahnelerin ruhani bir boyuta sahip olmasi

nedeni ile yorumlamak olasidir.
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Tablo 29

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 111
Siire: 02.37

Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Odaklanma

Kare: 112
Siire: 02.38

Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Mutsuzluk

Kare: 113
Siire: 02.40

Gosterge: Insan
Gosteren: Kiz Cocugu
Gosterilen: Mutluluk

Kare: 114
Siire: 02.53

Gosterge: insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Modernizm

Kare: 115
Siire: 02.54
Gosterge: Nesne
Gosteren: Miizik Aleti
Gosterilen: Modernizm
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Tablo 29°un devam

Kare: 116
Siire: 02.55
Gosterge: Eylem
Gosteren: Bale Yapmak
Gosterilen: Modernizm

158. saniye itibariyle insan porteleri yer almistir. Kadinlarin yer aldigi bu sahnelerde
strastyla kapali bir kadinin yesil gozleri, kalabalik bir grup ve ¢ocuklar, giilen ve oyun
oynayan c¢ocuklar gosterilmistir. Bu sahneleri sirasiyla Kapadokya’daki balon turlari,
balik tutan insanlar, sokak miizisyenleri, bale yapan siliietleri takip etmistir. Kareler
analiz edildiginde kapali kadinin dalgin oldugu odaklandig1 sey yiiziinden ¢ekildiginin
farkinda bile olmadigim sdylemek miimkiindiir. Ikinci sahne de yer alan kadin da
aligveris yaparken objektiflere yansimistir. Benzer bir durum bu kare i¢in de gegerlidir.
Bu kareleri takiben keman c¢alan sokak sanat¢isi bir kadinin miizigin temposuyla da
uygun bir sekilde hareket ettigi goriilmektedir. Kemanda ¢elloya gegilerek miizik
aletleri arasinda bir benzerlik yaratilmaya ¢alisilmistir. Yavaglayan miizigin temposuyla
birlikte istanbul manzarasmin yer aldig1 bir tabloya yansiyan gélgelerle bale yaptigi
anlasilan balerinler modernizmi simgelemektedir. Istanbul’un geleneksellige déniik

yasam tarzi ve goriintiisii batil1 tarzda bir dansla ve miizikle bir paydada toplanmaistir.

Tablo 30
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 117
Siire: 03.03

Gosterge: Hayvan
Gosteren: Kus
Gosterilen: Ozgiirliik
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Tablo 30’un devamm

Kare: 118
Siire: 03.04
Gosterge: Insan
Gosteren: Mustafa Kemal
Atatiirk
Gosterilen: Kurucu Lider

Kare: 119
Siire: 03.06

Gosterge: Kalabalik
Gosteren: Iki Erkek
Gosterilen: Samimiyet

Kare: 120
Siire: 03.06
Gosterge: Nesne
Gosteren: Bakir Islemeler
Gosterilen: El Sanatlart

Kare: 121
Siire: 03.07
Gosterge: Eylem
Gosteren: Pide
Gosterilen: Yemek
Kiiltiiri

Kare: 122
Siire: 03.08
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Cemaat
Gosterilen: Ibadet
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Tablo 30’un devam

Kare: 123
Siire: 03.09
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Calisma Hayat1

Kare: 124
Siire: 03.09
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Calisma Hayati

Kare: 125
Siire: 03.09
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Calisma Hayati

Kare: 126
Siire: 03.09
Gosterge: Eylem
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Oyun Oynama

Kare: 127
Siire: 03.09
Gosterge: Eylem
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Korkup
Kagmak
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Tablo 30’un devam

Kare: 128
Siire: 03.09
Gosterge: Eylem
Gosteren: Silah
Gosterilen: Karmasa

Kare: 129
Siire: 03.09
Gosterge: Nesne
Gosteren: Arapca yazilar
Gosterilen: Kutsallik

Kare: 130
Siire: 03.09
Gosterge: insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Geleneksellik

il s A

Filmin 183. saniyesi itibari ile Mustafa Kemal Atatiirk’iin sesi duyulmaktadir. “Ne
mutlu Tirkiim diyene”. Bu soziin ardindan bir kus havalanarak Tiirk bayraginin
tizerinde Mustafa Kemal Atatiirk’ii gostermektedir. Miizigin temposu hizlanirken
sirastyla iki geng, islemeli aksesuarlar, pide hamuru agan bir adam, sokakta calisan
is¢iler, yash bir kadmin portresini yapan ressam, sokak miizisyenleri, bir silah, bu
silahin ardindan kulaklarini kapatarak kosturan ¢ocuklar, yashlar, Istiklal Caddesi ve
tramvaydan atlayan ¢ocuklar, okey oynayanlar, giindelik yasamina devam eden insanlar

yer almistir.

Bu sahneler analiz edildiginde kusun 6zgiirliikk¢li simgesini Mustafa Kemal Atatiirk’iin
yapmis oldugu devrim ve ilkelerle, modern Tiirkiye insas1 ile iliskilendirmek
miimkiindiir. 1ki kare arasinda benzesim kurulmaya calisilmistir. Bu kareyi takiben
gosterilen nesnelerin ve kisilerin ¢esitliligi ve yansitilis bigimleri modernligin yan1 sira
gelenekselliginde siirdiigiinii gdstermektedir. Ozellikle silahin patlamasiyla birlikte

oyununu boliip kulaklarimi kapatarak kosturan ¢ocugun hareketlerinden karmasa ve
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korku belli olmaktadir. Geleneksellige iliskin bir diger unsur da Arapga yazilarin
gosterilmesinin ardindan kapali yasli bir bayanin gosterilmesidir. Tezatlik yaratilarak

sokak miizisyenlerine ve ¢esitlilige yer verilmesi ise modernizme iligkin bir génderme

olarak yorumlanabilir.

Tablo 31
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 131
Siire: 03.11

Gosterge: Eylem
Gosteren: Okey Oynama
Gosterilen: Gelenek

Kare: 132
Siire: 03.12
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Iki erkek
Gosterilen: Calisma hayati

Kare: 133
Siire: 03.13
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Toyluk

Kare: 134
Siire: 03.13
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Yasanmisglik
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Tablo 31’in devamu

Kare: 135
Siire: 03.13
Gosterge: insanlar
Gosteren: Bir erkek bir kadin
Gosterilen: Modernizm

Kare: 136
Siire: 03.14
Gosterge: insanlar
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Stres

Kare: 137
Siire: 03.14
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Calisma Hayati

Kare: 138
Siire: 03.15
Gosterge: Nesne
Gosteren: Mozaik
Gosterilen: Dini Unsur

Kare: 139
Siire: 03.15
Gosterge: Nesne
Gosteren: Heykel
Gosterilen: Dini Unsur
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Tablo 31’in devamu

Kare: 140
Siire: 03.16
Gosterge: insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Mutluluk

Kare: 141
Siire: 03.18
Gosterge: insanlar
Gosteren: Iki Erkek Cocugu
Gosterilen: Mutluluk

Film boyunca Istiklal Caddesi ve tramvaydan atlayan ¢ocuklar, okey oynayanlar,
giindelik yasamina devam eden insanlar, Meryem Ana mozaigi, semazenler, namaz
kilanlar, Tirk bayrag: ile poz veren kapali bir bayan, Galata Kulesi, Sultan Ahmet
Meydaninda oynayan ¢ocuklara yer verilmistir. Insanlarm giindelik yasam igerisindeki
halleri, sokak miizisyenleri, her milletten ve renkten insanin gdsterilmesi Istanbul’un
kozmopolit yapisim1 sergilemektedir. Gostergebilimsel agidan degerlendirildiginde
cocuklar ve yaslilar tezatlik olusturmaktadir. Cocuklar daha neseli, merakli, hareketli ve

giiler ytizlii iken, yashlar asik surath yansitilmigtir.

Tablo 32
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 142
Siire: 03.21

Gosterge: Nesne
Gosteren: Nargile
Gosterilen: Kiiltiir
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Tablo 32°nin devami

Kare: 143
Siire: 03.22
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Geleneksellik

Kare: 144
Siire: 03.22
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Eglence Hayati

Kare: 145
Siire: 03.23
Gosterge: Nesne
Gosteren: Yemek Sofrasi
Gosterilen: Yemek Kiiltiirii

Film boyunca vurgulanan hareketi ve karmagik yap1 bu sahneler boyunca yer almistir.

Eglence hayatindan, dini unsurlara gecis yapilmistir. Din ve eglence arasinda tezatlik

olusturulmustur. Duvarlardaki Hristiyanliga iliskin mozaik ve siislemelerle bir sonraki

karede semazenin gosterilmesi farkli dini inanglara duyarli ve agik olmayr isaret

etmektedir. Hosgoriilli ortamin varlig1 farkliliklara bir arada yer verilerek yansitilmistir.

Daha sonraki karelerde yeme i¢me Kkiiltiiriine 6zgii unsurlar da gdsterilmistir. Bunlar

nargile, serbet dagitan bir adam, hamur isi yapan biri, ¢dmlek kebabi, danteller ve

islemeler goriilmektedir. Serbet dagitan kisinin kiyafetleri, fesi, gdmlek ve yelegi

geleneksellige bir gondermedir. Bir sonraki karede yer alan Comlek Kebabi Cografi

Isaretleme Sistemi ile de 6nemi ortaya konan Tiirk mutfagmimn énemli ve geleneksel

yemeklerindir.
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Tablo 33

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 146
Siire: 03.25
Gosterge: Durum
Gosteren: Kinali el
Gosterilen: Geleneksellik

Kare: 147
Siire: 03.25
Gosterge: Nesne
Gosteren: Anahtarlik
Gosterilen: Tiirk Bayragi

Kare: 148
Siire: 03.25
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Bitis

Kare: 149
Siire: 03.18
i Gosterge: Durum
"WATCHTOWER O‘_'l". 4 5
a by teenardagiCeINY N 3 Gosteren: Gun Batimi

Gosterilen: Bitis

Filmin son sahnelerinde daha once yer verilen kareler goriilmektedir. Mermerlere

dokunan kinali bir kadin eli, kapali ¢arsida yer alan siislemeler ve Tiirk Bayrakli

anahtarliklar tekrar yer verilen sahnelerdendir. Filmin son karesinde Meryem Abouloafa

gozlerini kapatmaktadir. Boylece tiim goriintiilerin bittigine yonelik izlenim yaratmigtir.

Ayn1 zamanda filmin en baginda yer alan goriintiiler hizla tekrarlanmistir. Bu kareden

sonra filmin adi, yonetmeni, seslendiren ve kullanilan miizik belirtilmistir. Film 3

dakika 33 saniye stirmiistiir.
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3.5.2. Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filmine iliskin Géstergebilimsel

Coziimleme

Turquoise Timelapse filmi Home of Turkey kapsaminda Matador Network ve Tiirk
Turist Kurulu isbirligiyle yonetmen Piotr Wancerz'in tarafindan ¢ekilmistir. Filmde
kullanilan miizik Amasaki tarafindan bestelenen Autumn Reason’dir. Filmin ¢ekildigi
destinasyonlar Fethiye, istanbul, Antalya, Alanya, Kas ve Side’dir. Film 3 dakika 2

saniye slirmiistiir.

Tablo 34

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 1
Siire: 00.01
Gosterge: Mekan
Gosteren: Sahil Seridi
Gosterilen: Dogal
Gizellikler

Kare: 2
Siire: 00.02
Gosterge: Mekan
Gosteren: Dag
Gosterilen: Dogal
Gizellikler

Kare: 3
Siire: 00.05
Gosterge: Mekan
Gosteren: Sahil Seridi
Gosterilen: Dogal
Gizellikler
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Tablo 34’in devam

Kare: 4
Siire: 00.11
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yazili Unsurlar

SE TIMELAPSE

b Fe Gosterilen: Tiirkiye’de Bir
3 Hafta

Filmin baslangicinda kameranin ¢ekim acis1 genis ve kusbakisi olarak dogal giizellikleri
ve kiyilar1 gostermektedir. Filmin 11 saniyesi itibariyle filmin adi (Turquoise Timelapse
A Week in Turkey) goriilmektedir. Tepede yer alan eski bir koltuk manzaraya dogru
konumlandirilmistir. Koltuga oturup sehri kusbakisi izliyormus gibi bir izlenim

yaratilmigtir. Ayni zamanda miizik tiim kareler boyunca yavas tempoludur.

Yazili unsurlar ¢o6ziimlendiginde Tiirkiye’de bir hafta boyunca neler yapilabilir
sorusuna yanit artyormus gibi diisiinmek miimkiindiir. Bu metinden sonraki karelerde
Tiirkiye’de bir hafta nasil gecirilir, nerelere gidilebilir ve nereler ziyaret edilebilir gibi

sorulara yanit olarak destinasyonlara yer verilmistir.
Tablo 35

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 5
Siire: 00.15

Gosterge: Mekan
Gosteren: Sultan Ahmet
Cami
Gosterilen: Ibadethane

Kare: 6
Siire: 00.16
Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik
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Tablo 35’in devamu

Kare: 7
Siire: 00.16

Gosterge: Mekan
Gosteren: C‘ami
Gosterilen: Cini Islemeler

Kare: 8
Siire: 00.17
Gosterge: Eylem
Gosteren: Halatlar
Gosterilen: Deniz

Kare: 9
Siire: 00.17

Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gosterilen: Stslemeler

Kare: 10
Siire: 00.18

Gosterge: Nesne
Gosteren: Hal
Gosterilen: El Isciligi

Kare: 11
Siire: 00.19
Gosterge: Mekan
Gosteren: Ibadethane
Gosterilen: Kutsallik

Filmin 14. saniyesi itibariyle miizigin temposu ylikselmektedir. Sirasiyla Sultan Ahmet
Cami, bir caminin kubbesindeki islemeler, fileleri arka fona alinarak deniz, siislemelerin

arkasindaki cami gosterilmistir.
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Kareler analiz edildiginde Sultan Ahmet Cami dncelikli olarak uzak plan ¢ekimiyle yer
almis, artan kalabalikla beraber yakinlasilarak odaklama yapilmistir. Bu esnada sokak
saticilari, Cami etrafinda fotograf ¢ceken ve cektiren kisiler gosterilmistir. Bunu takiben
de caminin igerisine girilmis izlenimi yaratilarak tavandaki ¢ini bezemeleri

gosterilmistir.

Son ii¢ sahne analiz edildiginde gecislerde bir benzesim kurulmaya calisildigi
goriilmektedir. Halatlarin ve siislemelerin arkasindan gosterilen mekanlar arasinda
benzerlik yakalanmaya calisilmigtir. Daha sonra cami halilarina odaklanilarak bir
sonraki kare olan yamalardan (patchwork) olusan hali desenlerine gegis saglanmistir.
Ayn1 zamanda yapilis bicimi disiiniildiglinde yamalarin birbirinden bagimsiz
parcalardan olustugu bilinmektedir. Bir araya geldiklerinde anlamli bir biitiin
olusturarak cesitlilik ve renklilik saglamaktadirlar. Gostergebilimsel agidan bakildiginda
tilkemizdeki her bir unsuru yamalara, iilke kiiltiiriinii de yamalardan olusan haliya
benzetmek miimkiindiir. Her bir farkli parga farkli kiiltiirler ve unsurlar olarak
yorumlanabilir.  Pargalarin bir araya gelerek anlamli bir biitlin olusturmasini ise

tilkemizdeki cesitlilik ile iligkilendirilebilir.

Tablo 36
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 12
Siire: 00.20

Gosterge: Nesne
Gosteren: Tiirk Bayragi
Gosterilen: Milli Deger

Kare: 13
Siire: 00.21
Gosterge: Mekan
Gosteren: Taksim Meydam
Gosterilen: Kalabalik
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Tablo 36’nin devami

Kare: 14
Siire: 00.23
Gosterge: Eylem
Gosteren: Vapur
Gosterilen: Giindelik Yasam

Kare: 15
Siire: 00.24
Gosterge: Eylem
Gosteren: Vapur
SWe Gosterilen: Giindelik Yasam

Kare: 16
Siire: 00.28
Gosterge: Mekan
Gosteren: Yerebatan Sarnici
Gosterilen: Tarihi Doku

20. saniye itibariyle Tiirk bayragmin vurgulandig: bir ev, Istiklal caddesi ve kalabaligs,
Taksim-Tiinel hatli tramvay, Istanbul Bogaz manzaralari, Istanbul Yerebatan
Sarnict’min yer aldigi kareler 29. saniyeye kadar siirmiistiir. Birinci sahnede evin
balkonuna asil1 Tiirk Bayragi ile ikinci karedeki tramvayda yer alan bayrak arasinda bir
gecis saglanmistir. Tramvay yakinlastikca Tiirk Bayragi daha da belirginleserek iliski
kurulmustur. Ayn1 zamanda vapurlarin gecis yaptigir sahnede de Tiirk Bayrag: siirekli
dalgalanirken goriilmektedir. Diger li¢ karede ise insanlara ve devinime yer verilmistir.
Olay orgiisii giindelik yasami gostermektedir. Insanlarin ve vapurlarin giin boyunca

stiren hareketliligi timelapse teknigi ile yansitilmistir.
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Tablo 37

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller

Coziimlemeler

Kare: 17
Siire: 00.29
Gosterge: Mekan
Gosteren: Sahil Seridi
Gosterilen: Dogal
Giizellikler

Kare: 18
Siire: 00.30
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yat Turu
Gosterilen: Eglence

Kare: 19
Siire: 00.31
Gosterge: Mekan
Gosteren: Restoran
Gosterilen: Siislemeler

Kare: 20
Siire: 00.34

Gosterge: insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Modernizm

Kare: 21
Siire: 00.35
Gosterge: Eylem
Gosteren: Denize Dalmak
Gosterilen: Macera Turizmi
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Tablo 37°nin devam

YeERE"
Kare: 22
Siire: 00.36
Gosterge: Mekan
Gosteren: Ayasofya Miizesi
Gosterilen: Ihtisam

Kare: 23
Siire: 00.36

Gosterge: Mekan
Gosteren: Semsiyeler
Gosterilen: Renklilik

Kare: 24
Siire: 00.39
Gosterge: Nesneler
Gosteren: Semsiye ve
Sezlonglar
Gosterilen: Tatil

Filmde Ege kiyilar1 kus bakisi ile verilmistir. Bunu takiben Safari 2 isimli tekne, Alacati
sokaklari, motosiklet camindan yansiyan bir kadin, sahilde dalis yapmak {izere olan bir
kadin, Ayasofya Miizesinin ihtisamli avizeleri, Alagati sokaklarindaki renkli semsiyeler

gosterilmistir.

Kareler bir biitiin olarak ele alindiginda filmin adiyla uyumlu olarak turkuaz renginin ve
tonlarinin agirlikli olarak kullanildigr goriilmektedir. Birinci sahnede yer alan sahil
seridi gittikge yakinlastirilmis ikinci sahnede ise yat turizmine dikkat cekilmistir.
Boylece kusbakisi goriinlimden yola ¢ikilarak yata gegis yapilmistir. Ardindan turkuaz
renklerin hakim oldugu bir restoran gosterilmistir. Bu restoranda kullanilan
aksesuarlarin renkleri de turkuazdir. Saat, saksi, duvar siislemeleri, pegeteler ile uyum
saglanmis masada, sandalyede ve duvarlarda kullanilan beyaz renk ile tezatlik

yaratilmigtir.
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Diger sahnelerde motosiklet camindan yansiyan bir kadin ve kumsalda dalis yapmak
tizere hazirlik yapan bir kadin goriilmektedir. Her iki sahnede de kadinin segilmis
olmas1 modernizm ile iligkilendirilebilir. Ayn1 zamanda her ikisinin de yalniz olmasi

giice yonelik bir gonderme olarak yorumlanabilir.

Ayasofya Miizesinin ihtisam1 ve avizeleri yakin ¢ekimlerle 360 derece etrafta donerek
verilmistir. Bu karenin ardindan renkli semsiyeler i¢inde benzer bir teknik
kullanilmistir. Ayn1 zamanda bu semsiyelerle bir sonraki karede yer alan sezlong ve

semsiyeler arasinda bir gegis ve benzerlik yaratilmaya caligilmistir.
Tablo 38

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 25
Siire: 00.45
Gosterge: Mekan
Gosteren: Antik Kalintilar
Gosterilen: Tarihsel Doku

Kare: 26
Siire: 00.49
Gosterge: Mekan
Gosteren: Istanbul
Manzarasi
Gosterilen: Dogal
Giizellikler

Kare: 27
Siire: 00.50
Gosterge: Nesneler
Gosteren: Hediyelik Egya
Gosterilen: El Isciligi
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Tablo 38’in devami

Kare: 28
Siire: 00.45
Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gosterilen: Ibadethane

Kare: 29
Siire: 00.55
Gosterge: Mekan
Gosteren: Aspendos
Tiyatrosu
o J Gosterilen: Tarihsel Doku

44. saniye itibariyle filmin miizigi ve temposu yavaslamistir. Antik kalintilar, Istanbul
manzarasi ve gokkusagi, Mevlana heykelinin yani sira camdan yapilmis hediyelikler,

Sultan Ahmet Cami, Aspendos Tiyatrosu gosterilenler arasindadir.

Antik yapilarin hakim oldugu bu sahnelerde ¢ekim teknigi olarak benzerliklerden
yararlanilmistir. Kamera son iki kare arasinda benzer gecisleri izlemistir. Her iki karede
de yapilar1 ziyaret eden kisiler timelapse teknigi ile gosterilmistir. Antik yapilarla

denizin hakim oldugu filmde tarihi dokunun varligi da vurgulanmstir.

Tablo 39
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 30
Siire: 00.59

Gosterge: Eylem
Gosteren: Kano Turizmi
Gosterilen: Macera
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Tablo 39’un devam

Kare: 31
Siire: 01.00
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kano Turizmi
Gosterilen: Macera

Kare: 32
Siire: 01.01
Gosterge: Mekan
Gosteren: Marina
Gosterilen: Yat Turizmi

Kare: 33
Siire: 01.05
Gosterge: Mekan
Gosteren: Antik Kalintilar
Gosterilen: Tarihsel Doku

Kare: 34
Siire: 01.05
Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik

Kare: 35
Siire: 01.07

Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik
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Tablo 39’un devam
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Kare: 36
Siire: 01.08

Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik

Kare: 37
Siire: 01.09

Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik

Kare: 38
Siire: 01.10

Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik

Kare: 39
Siire: 01.10

Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik

Kare: 40
Siire: 01.11

Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik




Tablo 39°’un devam

Kare: 41
Siire: 01.15

Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik

Kare: 42
Siire: 01.15

Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik

Filmde 58. saniyesi itibariyle Antalya destinasyonu gosterilmistir. Kopriili Kanyon’da
kano yapan bir grup, Antalya Limani, limandan hareket eden bir yolcu teknesi ve antik
kent kalintilart gosterilmistir. Antik kentin kapisi ile gorsel bir metonomi yaratilmistir.
Antik kentin kapilar1 sehrin dar sokaklarina agilarak sehrin yapisini gostermektedir.
Cekim teknigi dolayisiyla dar sokaklari geziyormus izlenimi yaratilmistir. Bu
sokaklarda restoranlar, renkli masa ve sandalyeler, hediyelik esya satan diikkénlar,
sokaklar1 gezen turistler, giindelik yasamlar1 igerisinde yerli halka yer verilmistir.
Giindelik yasam icerisinde havalanmasi i¢in duvardan sarkitilmis halilar, evinin
kapisinda yaptig1 {irlinleri satan bir kadin goriilmektedir. Karmasadan ve kalabaliktan
uzak, yasayan bir sehir tiim unsurlari ile yansitilmistir. Ayn1 zamanda meydanda yer
alan Tiirk Bayragi ve bir 6nceki karede yer alan Tiirk Bayragi yakinlastirilmis, Mustafa
Kemal Atatiirk heykeline vurgu yapilmistir. Tim gostergeler bir biitiin olarak
degerlendirildiginde turkuaz renginin agirlikli olarak yer aldigi da goriilmektedir. Buna
ek olarak son karede yer alan restoranin adi da Turkuaz’dir. Filmin adiyla bir benzesim

kurulmaya ¢aligilmistir.
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Tablo 40

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 43
Siire: 01.15
Gosterge: Nesne
Gosteren: Kapidaki Cergeve
Gosterilen: Disa Acgilan Bir
Pencere

Kare: 44
Siire: 01.17
Gosterge: Nesneler
Gosteren: Sezlonglar ve
Hamak
Gosterilen: Huzur

Kare: 45
Siire: 01.19
Gosterge: Nesne
Gosteren: Tabela
Gésterilen: Dogaya Onem

Kare: 46
Siire: 01.21
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Kaplumbaga
Gosterilen: Dogal Yasam

Benzer bir gorsel illiistrasyon filmin 64. saniyesinde de yapilmistir. Kap1 boslugundan
pencere izlenimi yaratilarak bir ¢erceveden deniz gosterilmistir. Takip eden karede ise
gosterilen yer genis aciyla verilmistir. Iki sezlong ve bir hamak denize dogru
Konumlandirilmigtir. Ortamin kalabalik olmayan yapisi ve nesnelerin yer alis sekli
huzuru ve sakinligi gostermektedir. Bu sakin ortami destekleyen bir diger unsur da
kaplumbagaya yer verilmesidir. Kaplumbaga yavashgi ve sakinligi temsil etmektedir.

Bu nedenle de iki kare arasinda bagdasim kurulmaya calisilarak gecis yapilmustir.
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Tablo 41

Gostergebilimsel Coziimleme

Gorseller Coziimlemeler

Kare: 47
Siire: 01.23

Gosterge: Mekan
Gosteren: Dag
Gosterilen: Dogal

Gizellikler

Kare: 48
Siire: 01.24
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yat
Gosterilen: Yat Turizmi

Kare: 49
Siire: 01.25
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kalintilar
Gosterilen: Antik Doku

Kare: 50
Siire: 01.27
Gosterge: Eylem
Gosteren: Manzara
Gosterilen: Giin Batimi

Kare: 51
Siire: 01.32
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kiy1 Seridi

Gosterilen: Dogal
Giizellikler
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Tablo 41°’in devami

Kare: 52
Siire: 01.35
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yat
Gosterilen: Yat Turizmi

Kare: 53
Siire: 01.35
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yat
Gosterilen: Yat Turizmi

Kare: 54
Siire: 01.38
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yiirlyls
Gosterilen: DogaTurizmi

Kare: 55
Siire: 01.40
Gosterge: Mekan
Gosteren: Dag

Gosterilen: Dogal
Giizellikler

Kare: 56
Siire: 01.44

Gosterge: Mekan
Gosteren: Plaj
,‘ Gosterilen: Deniz Turizmi
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Tablo 41°’in devami

Kare: 57
Siire: 01.48

Gosterge: Mekan
Gosteren: Dar Sokaklar
Gosterilen: Otantiklik

Kare: 58
Siire: 01.48
Gosterge: Nesne
Gosteren: Heykeller
Gosterilen: Tarihsel Doku

Kare: 59
Siire: 01.50
Gosterge: Mekan
Gosteren: Selale

Gosterilen: Dogal
Giizellikler

Kare: 60
Siire: 01.53
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yat
Gosterilen: Yat Turizmi

Kare: 61
Siire: 01.59
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yat
Gosterilen: Yat Turizmi
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Tablo 41°’in devami

Kare: 62
Siire: 02.01
Gosterge: Mekan
Gosteren: Sahil Seridi

Gosterilen: Dogal
Giizellikler

Kare: 63
Siire: 02.02

Gosterge: Mekan
Gosteren: Kaya Mezarlari
Gosterilen: Tarihsel Doku

Kiy1 kesimleri ve deniz turizmi film boyunca siklikla gosterilmistir. Bu sahnelerin
tamaminda miizigin temposunun hizlandig1r goriilmektedir. Antalya, Alanya ve Kas
gosterilen destinasyonlardir. Bu karelerde yesil ve mavinin bir arada kullanildig1 géze
carpmaktadir. Filmin 125. saniyesine kadar timelapse teknigi kullanilarak deniz
turizmine iliskin kareler yer almistir. Giin dogumundan giin batimina kadar gecen siire
boyunca kiyilar timelapse ile verilmistir. Ayni zamanda yat turizmine ve su sporlarina

iliskin gondermeler de mevcuttur.

Tablo 42
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 64
Siire: 02.05

Gosterge: Mekan
Gosteren: Istanbul
Gosterilen: Manzara
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Tablo 42°nin devam

Kare: 65
Siire: 02.07
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kalabalik
Gosterilen: Giindelik Yasam

Kare: 66
Siire: 02.09
Gosterge: Nesneler
Gosteren: Lambalar
Gosterilen: El Isciligi

Kare: 67
Siire: 02.10

Gosterge: Nesneler
Gosteren: Bakir Fincanlar
Gosterilen: El Isciligi

Kare: 68
Siire: 02.11
Gosterge: Nesneler
Gosteren: Cinili Bardaklar
ve Fincanlar
Gosterilen: El isciligi

Kare: 69
Siire: 02.12

Gosterge: Mekan
Gosteren: Ayasofya Miizesi
Gosterilen: Tarihsel Doku
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Tablo 42’°nin devam

Kare: 70
Siire: 02.14
Gosterge: Mekan
Gosteren: Sultan Ahmet
Meydan
Gosterilen: Tarihi Yapilar

Kare: 71
Siire: 02.15

Gosterge: Mekan
Gosteren: Istiklal Caddesi
Gosterilen: Kalabalik

Kare: 72
Siire: 02.16

Gosterge: Mekan
Gaosteren: Istiklal Caddesi
Gosterilen: Otantiklik

Kare: 73
Siire: 02.17
Gosterge: Eylem
Gosteren: Devinim
Gosterilen: Giindelik Yasam

Kare: 74
Siire: 02.19

Gosterge: insanlar
Gosteren: Kalabalik
Gosterilen: Giindelik Yasam
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Tablo 42°nin devam

Kare: 75
Siire: 02.20
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kapal1 Carsi
| Gosterilen: Giindelik Yasam

Kare: 76
Siire: 02.20
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Kalabalik
Gosterilen: Giindelik Yasam

Kare: 77
Siire: 02.22
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kapali Carsi

Kare: 78
Siire: 02.24
Gosterge: Mekan
Gosteren: Sultan Ahmet
Meydan
Gosterilen: Tarihi Doku

Filmin 126. saniyesi itibariyle Istanbul’a iliskin gorseller yer almistir. Bu kareler 146
saniye boyunca da devam etmistir. Gorsellerde Bogaz, Kapali Carsi, Sultan Ahmet
Cami, Sultan Ahmet Meydani, Ayasofya Miizesi ve Istiklal Caddesi gosterilmistir.
Sultan Ahmet Meydanindaki fiskiye etrafinda 360 derece doniis yapilarak tiim tarihi
mekanlar gdosterilmistir. Giindelik hayatlarini = siirdiiriirken yer verilen kisilerin
dinlenmek amaciyla salas kafelerde oldugu goriilmektedir. Kapali Carsiya iligskin kareler
incelendiginde cars1 igerisinde yer alan hediyelik esyalar, bakirdan yapilmis kahve

fincanlar1 ve takimlari, ¢inilerle islenmis ¢ay bardaklar1 ve kahve fincanlari, halilar,
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lokum ve kuruyemis satan esnaflar dikkat ¢ekmektedir. Istanbul’a iliskin karelerin

sonuncusunda tekrar Sultan Ahmet Meydani’na geri doniilmiistiir.

Tablo 43
Gostergebilimsel Coziimleme
Gorseller Coziimlemeler
Kare: 79
Siire: 02.26

Gosterge: Mekan
Gosteren: Antik Kent
Gosterilen: Tarihi Doku

Kare: 80
Siire: 02.19

Gosterge: Mekan
Gosteren: Antik Kent
Gosterilen: Tarihi Doku

Kare: 81
Siire: 02.19
Gosterge: Eylem
Gosteren: Fethiye Kanyonu
Gosterilen: Macera Turizmi

Kare: 82
Siire: 02.32

Gosterge: Mekan
Gosteren: Sahil Seridi
Gosterilen: Dogal
Giizellikler
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Tablo 43%in devam

Kare: 83
Siire: 02.35
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yamag paragiitii
Gosterilen: Macera Turizmi

Kare: 84
Siire: 02.38
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yamag paragiitii
Gosterilen: Macera Turizmi

Kare: 85
Siire: 02.41
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yamag paragiitii
Gosterilen: Macera Turizmi

Kare: 86
Siire: 02.44
Gosterge: Mekan
Gosteren: Sahil Seridi
Gosterilen: Dogal
Giizellikler

Filmde Istanbul karelerinden sonra Fethiye’ye yer verilmistir. Xantos Antik kenti,
Saklikent Kanyon’u, yamag parasiitii yapmaya uyun olan Babadag gosterilmistir. Bir
parasiit¢iiniin gdziinden Oliideniz’e bakildig1 izlenimi yaratilmistir. Filmin baslangic
karesi ve bitis karesi aynidir. Buradan hareketle filmde biitlinliik saglandigini soylemek

mumkindiir.

Home of Turkey konseptli tanitim filminde son kareler, yazili unsurlardan ibarettir. Bu
karelerin ilkinde solda kirmiz1 ile Turkey Home, sag tarafta ise Republic of Turkey

koyu, Minister of Culture and Tourism yazisi goriilmektedir. Genel olarak
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degerlendirme yapildiginda tiim karelerde beyaz zemin {izerinde soluk siyah bir yaziyla
“travel is” yazis1 goriinmektedir. Bu yazi sabit kalmigtir. Buna sirasiyla adventure
(macera), music (miizik), stories (hikayeler), laughter (kahkaha), mountains (daglar),
life (yasam), culture (kiiltiir), reflection (yansima), waves (dalgalar), inspriation (ilham),
sunrises (giines 15181) ve people (insanlar) kelimeleri izlemistir. Bu kelimelerin
tamaminda mavi renk kullanilmigtir. En son karede ise yapimci sirketin adi yer
almaktadir. Bu karelerde film boyunca devam eden miizik bitmis, onun yerine ne dedigi

tam olarak anlasilmayan kalabalik insan sesleri kullanilmistir.

3.5.3. Filmlere Iliskin Kiiltirel Unsur Iceren Karelerin Gostergebilimsel

Coziimlemesi

3.5.3.1. Nazar Boncuguna iliskin Géstergebilimsel Céziimleme

Tablo 44
Nazar Boncuguna fliskin Dizimsel Coziimleme
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiirii

Nesne Nazar Boncugu Kiilttirel Unsur Goriintiisel
Gosterge

TDK  (http://www.tdk.gov.tr) nazar boncugunu “nazar degmesin diye takilan mavi
boncuk veya bunun yerini tutan baska sey, g6z boncugu olarak tanimlanugtir.” Tarihsel
siire¢ icerisinde nazar boncugu tilsim olarak goriilmiistiir. Birgok kiiltlir ve inanista
kotiiliikleri def eden, kétiiliiklerden koruyan nazara karst bir unsur olarak yer almistir.
Ciblak (2004: 104)’a gore de nazar boncugu bu amacla giinlik yasamda sik sik

kullanilmaktadir.

Nazardan koruma iglevi disinda nazar boncugu ayni zamanda siis araci olarak da
kullanilmaktadir. Tiirkiye’nin sembollerinden biri olan nazar boncugu usta ¢irak iligkisi
kapsaminda nesillerden nesillere aktarilmistir. Bu nedenle de somut olmayan kiiltiirel

miras kapsaminda yer almaktadir (Ekici ve Fedakar, 2014: 49).

Nazar boncuguna olan bu inanis bigimi batil bir inanci simgelemektedir. Insanlarin

nazara inanmasi, nazara karsi kotiiliiklerden nazar boncugu ile korunacak oldugunu
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diisiinmesi, nazar boncugu takmanin sans getirecegine olan inanglar1 Sekil 13’te

Greimas dortgeni araciligi ile anlatilmistir.

Sahi Olmayan Inang
(S1) Batil Asilsiz Olmayan (S2)
Hakk Olmayan Hakk
(82) Asilsiz Batil olmayan (51)
Sahi Inanc

Sekil 15: Greimas’in Dortgenine Gore Nazar Boncugunun Coziimlenmesi

Karsitliklar dortgeni S1 ve S1 celiskenligi gostermektedir. S1 ve S2 ise icerme anlami
tasimaktadir. S1- S1 (batil-batil olmayan), S2- S2 (asilsiz-asilsiz olmayan) igerme
olusturmaktadir. S1 ve S2 batil- asilsiz hakk olmayana iliskin génderme yaparken S2-
S1 zithk olusturarak hakk anlami igerir. Sahi inang ile hakk olmayan batil inang
karsilastirilmast yapilmistir. Karsitliklardan ve icermeden olusan ¢oziimleme anlamsal

olarak birbirini tamamlamaktadir.

Tablo 45
Nazar Boncuguna fliskin Dizisel Céziimleme
Batil Inang Sahi Inang
Ugurlu Ugursuz
Koruma Korumama
Sans Sanssiz
Iyi Kotii
Pozitif Negatif
Talihli Talihsiz

Nazar boncuguna iliskin zitliklart igeren dizisel ¢dziimlemede nazar boncugunun
kotiiliiklerden korumaya yarayan, sans getiren, sansizliklar1 def ettigine inanilan, 1yiligi
ve pozitifligi cagiran 6zelliklerine vurgu yapilmistir. Nazar boncugunu takan kisilerin
kotiiliklerden korunarak, negatif enerjiden armacagina, ugursuzluklar1 asacagina

yonelik bir inanis hakimdir.
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3.5.3.2. Kinaya liskin Gostergebilimsel Analiz

Tablo 46
Kinaya lliskin Dizimsel Coziimleme
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiirii

-

’
N Ypr Nesne Kina Kiiltiirel Unsur Goriintiisel
Gosterge

Kina, “kina agacinin kurutulmus yapraklarindan elde edilen, sag¢ ve elleri boyamakta

kullanilan tozdur” (www.tdk.gov.tr). Kinanin tarihsel siire¢ igerisindeki yerine
bakildiginda Antik Misir’a kadar dayandigr goriilmektedir. Mumyalarin tirnaklara
kina yakilmasi, kina ile iligskin bilinen en eski yontemdir. Ayn1 zamanda Kuzey Afrika
ve Ortadogu’da kadinlar tarafindan bir siisleme araci olarak da yaygin bir sekilde
kullanilmistir. Tiim bunlara ek olarak tedavi maksadiyla sans, bereket ve tilsim
amaciyla da kullanildig1 bilinmektedir (Karaca ve Sar, 201: 30; Tanribuyurdu, 2016:
102).

Kina yakma adeti diisiintildiigiinde kurban olma anlami tasidigi da goriilmektedir.
Bunun nedeni Hz. Ibrahim’e dayanmaktadir. Hz. Ibrahim’in oglu Ismail’i kurban
edecegi sirada kina yakilmis bir kogun gelmesi ve bu kocun kurban edilmesi sebebiyle
kina kurban ve adak anlami da tasir. Buradan hareketle askere gidecek olan genglere

vatana kurban olma anlami tagidigi igin kina yakilmaktadir (Yardimet, t.y: 1-2).

Hayir
(S1) Sans Tilsimli olmayan (S2)
Bereketli Bereketsiz
(S2) Tilsunl Olan Sansizlik (S1)
Ser

Sekil 16: Greimas’in Dortgenine Gore Kinanin Coziimlenmesi
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Kinaya iliskin karsitliklar dértgeninde S1- S1 (sans-sansizlik), S2-S2 (tilsiml1 olmayan-
tilsiml1 olan) zithiklar1 olusturmaktadir. S1 ve S2 (sans-tilsimli olan) S2-S1 (tilsiml
olmayan-sansizlik) zithik olusturarak bereketsizlige gonderme yapmaktadir. Bu
baglamda kinanin kadinlarda siisleme i¢in kullaniminin disinda bereket, sans ve ugur
getirme, kotiiliiklerden koruma, tilsim olusturma ve esenlik verme gibi nedenlerle de
tercih edildigi goriilmektedir. Asagidaki tabloda ise kinaya iliskin dizisel ¢oziimlemeye

yer verilmistir.

Tablo 47
Kinaya iliskin Dizisel Céziimleme
Sans Sanssiz

Bereketli Bereketsiz

Saglik Hastalik
Giizellik Cirkinlik
Kurban Cellat

Bolluk Kitlik

Hayir Ser

Tablo 47°de kinaya iliskin dizisel ¢6ziimleme yer almaktadir. Kinanin sans getirmesi,
bereketi temsil etmesi, saglik amaciyla kullanilmasi, kadinlarda bir giizellik unsuru
olarak kullanilmasi, adaklara yakiliyor olmasi, bollugu ve hayri temsil etmesinden

hareketle zitliklardan yararlanilmistir.

3.5.3.3. Mevlevilige fliskin Gostergebilimsel Analiz

Tablo 48
Mevlevilige iliskin Dizimsel Céziimleme
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiirii
Eylem Sema Yapmak Kiiltiirel Unsur Goriintiisel
Gosterge
&

Gorsellerde yer alan semazenlerin hareket bigimleri ve kiyafetleri Mevleviligin ana
temasin1 yansitmaktadir. Bu goriiste esas ama¢ varligin iginde yok olmaktir.

Semazenlerin kiyafetleri ve beden hareketleri de bunu temsil etmektedir. Semazenlerin
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giymis oldugu kiyafetler kiiltiirel gostergeler tasimaktadir. Beyaz tennureleri
kefenlerini, baslarindaki sikkeleri ise mezar taglarin1 simgelemektedir. Birinci gorselde
semazenlerin sag ellerinin gégii, sol ellerinin ise yeri isaret ettigi goriilmektedir. Bu

“Hak tan alip halka vermeyi” temsil etmektedir.

Hosgorii Olmak
<_._._._._._._._._._._._._._._._._._._._.>
(S1) Ruhani Cismani (S2)
Yok olmak \Var olmak
' ' - - N > ! .
(S2)Cismani Olmama Ruhani Olmama (S1)

Hosgoriisiiz Olmak

Sekil 17: Greimas’in Dortgenine Gore Mevleviligin Coziimlenmesi

Semaya iliskin karsithiklar dértgeninde S1-S1 (ruhani-ruhani olmayan), S2-S2 (cismani-
cismani olmayan) zitliklari olusturmaktadir. Bu baglamda S1 ve S2 (ruhani-cismani
olmayan) yok olusu simgelerken S2- S1 (cismani-ruhani olmayan) zithk olusturarak var
olusu temsil etmektedir. Mevlevilikteki hosgoriilii yaklasim, varligin i¢inde yok olup

kaybolmay1 ifade etmektir. Bu kaybolus yeniden dogusu gostermektedir.

Tablo 49
Mevlevilige iliskin Dizisel Céziimlemesi

Var olma Yok olma
Maneviyat Maddiyat

Tyilik Kaotiliik

Tevazu Sahibi Olmak Kibirli Olmak
Hosgortilii Olmak Hosgoriisiiz Olmak
Ruhani Cismani

Sema teslimiyeti, bu teslimiyetten kaynaklanan yok olusu anlatmaktadir. Maddi
varliklar1 terk edip manay1 anlamak ve maneviyata yonelmek onemlidir. Bunun yani
sira cismani boyuttan ruhani boyuta gecerek kotiiliiklerden uzak durmayi, iyi olabilmeyi

ve 1yiligi, hosgdriilii bir yapiy1 ve tevazu sahibi olmay1 esas almaktadir.
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3.5.3.4. Mum Yakmaya Iliskin Gostergebilimsel Analiz

Tablo 50
Mum Yakmaya iliskin Dizimsel Céziimleme
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiirii

| ( Ai a Eylem Mum Yakmak Ibadet Etmek Gériintiisel
/I / / Gosterge

Mum yakmak hemen her dinde adak adama, dilek dileme ve dua etme anlami

tagimaktadir. Bireyler dileklerinin gergeklesebilmesi adina mum yakarak dua ederler.
Hristiyanlik inancinda, kiliselerde yakilan mumlar dua ve yakarma anlami tasimaktadir.
Isik kutsal oldugu icin kisilerin kilisedeki durumunu simgelemektedir. Ayni zamanda
kilise i¢in bagiglar bu sekilde toplanmaktadir. Bireylerin mum yaktiklarinda dualarinin
kabul olacagina yonelik inanglari sahi olmayan batil inanglardan biridir. Adaklarinin
mum yakarak kabul olacagini, dileklerinin gerceklesecegini diisiiniirler. Bu inanca

iliskin ¢6ziimlemeye Sekil 16°da yer verilmistir.

Batil inang
(S1) Adamak Siikran Duymama (S2)
Dilek Dilemek | Dilek Dilememe
(S2) Siikran Duyma Adamamak (S1)
Sahi Inang

Sekil 18: Greimas Dortgenine Gére Mum Yakmanin Coziimlenmesi

Mum yakmaya iliskin karsitliklar dortgeninde S1-S1 (adamak-adamamak), S2-S2
(siikran duyma-siikran duymama) zitliklar1 olusturmaktadir. Bu baglamda S1 ve S2
(adamak-siikran duymak) dilek dilemeyi simgelerken S2-S1 (siikran duymama-

adamama) zitlik olusturarak dilek dilemeyi temsil etmektedir.
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Tablo 51

Mum Yakmaya Iliskin Dizisel Coziimleme

Ruhani Cismani
Iyilik Kotiiliik
Siikran Kadirbilmezlik
Maneviyat Maddiyat
Huzurlu Huzursuz
Dingin Hareketli

Mum yakmak bir enerji ortaya g¢ikararak huzurlu ve dingin bir ortamin olusmasini
saglamaktir. Fakat ayni zamanda bir inan¢ unsuru olarak da kullanilmaktadir. Tablo
51’de de yer aldig1 gibi ruhaniyeti simgelemektedir. Maneviyatt 6n plana almay1

saglamaktadir. Mum yakmak siikran duygusunu ve iyiligi ¢agristirmaktadir.

3.5.3.5. Kirsal Yasama iliskin Gostergebilimsel Analiz

Tablo 52
Kirsal Yasama lliskin Dizimsel Coziimleme
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiirii

Nesne Dergi Sayfalar Kirsal Yasam Goriintiisel
Gosterge

Kirsala iligkin goriintiisel gostergelerde dogulu bir yasam tarzi vurgulanmistir. Birinci
gorselde bir dergide yer alan ii¢ resim kirsal yasama iliskin gondermeler yapmustir. Ilk
resimde, bir kdy oldugu var sayilan mekanda koyun giiden ¢oban ve hayvanlarla
ilgilenen bir grup insan gosterilmistir. Yollarin bozuk olmas1 ve etraftaki yapilagmanin
carpik olmasi burada sosyo kiiltiirel anlamda diisiik gelirli ailelerin yasadigina iliskin bir
izlenim olusturmaktadir. Ayni dergide yer alan ikinci gorselde ise yapilagma tarzi goz
Oniline alindiginda bir kdy evini yansittig1 diisiiniilmektedir. Tek katli, boyasiz olan bu
evle diisiik gelirli olmak arasinda benzesim kurulmustur. Evin hemen yaninda yer alan
bir kadin da giindelik islerin kadinlarin da katildig1 yoniinde bir géondermedir. Son
gorselde de bir ahirda hayvanlarla ilgilenen ii¢ kisi yer almistir. Bu ii¢ gorselde de sepya
tonlar1 hakimdir. Buradan harekete resimlere nostaljik bir hava yaratilmaya calisarak

eskiye iligkin bir génderme yapilmistir.
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Ikinci gorselde ise develerle yiik tasiyan bir kadin ve bir erkege yer verilmistir. Gorsel
incelendiginde bulunduklar1 arazinin c¢orak ve kurak oldugu goéze carpmaktadir.

Kisilerin giydikleri kiyafetler de kirsala iliskin bu géndermeyi tamamlar niteliktedir.

Modern Olma
(S1) Dogulu Olan Batil1 Olan (S2)
Sark EGarp
(S2)  Batyi Olmayan Dogulu Olmayan (S1)

Modern Olmama
Sekil 19: Greimas Dértgenine Gore Kirsal Yasama Iliskin Coziimleme

Kirsalliga iligkin karsitliklar dértgeninde S1-S1 (dogulu-dogulu olmayan), S2-S2 (batili-
batili olmayan) zithklar1 olusturmaktadir. Bu baglamda S1 ve S2 (dogulu olan-batili
olmayan) sarki simgelerken S2-S1 (batili olan-dogulu olmayan) zitlik olusturarak garbi
temsil etmektedir. Bu dortgenden hareketle modernizm ve kirsallik tezatligi

olusturulmustur.
Tablo 53

Kirsal Yasama Iliskin Dizisel Coziimleme

Sark Garp
Dogu Bati
Koy Sehir
Mezra Metropol
Pastoral Kentsel
Dogal Yapay
Sade Gosterisli

Tablo 53’te kirsal yasama iligkin zitliklardan olusan dizisel ¢oziimleme yer verilmistir.
Bu tabloda kirsala iliskin gondermeler yapan sark, dogu, pastorallik, dogallik, sadelik
gibi kelimeler secilmistir. Kirsal yasamin daha ¢ok dogu ile O6zdeslestirilmesi,
pastoralligi yansitmasi, daha dogal ve sade bir yasam tarzina vurgu yapmasi nedeniyle

bu zithiklardan yararlanilmistir.
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3.5.3.6. Hamam Kiiltiiriine Iliskin Gostergebilimsel Analiz

Tablo 54
Hamam Kiiltiiriine iliskin Dizimsel Coziimleme
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiirii

Nesne Tablo Hamam Gelenegi | Goriintiisel
Gosterge

Hamamlar Tirk kiiltiirti ile 6zdeslesmistir. Tiirk insanina ve sosyo-kiiltiirel yapisina
iligkin gondermeler yapmaktadir. Eski donemden giiniimiize kadar uzanan bu
geleneksellikte hamamlar sadece temizlenme ya da sifa yeri olarak kullanilmamustir.
Ayni zamanda sosyallesme, kiz begenme ve eglence amaciyla da kullanilan alanlar
olmustur. Bu unsur edebiyattan resme kadar genis bir yelpazeye de etki etmistir.
Sanateilar eserlerinde hamam kiiltiiriine siklikla yer vermistir (Biiyiikkol ve Arda, 2016:
2047; Basa, 2009: 209).

Gorsel incelendiginde kadinlarin hamamda temizlendikleri bunun yami sira
sosyallestikleri goriilmektedir. Kalabalik bir ortamin olmasi bu gelenegin siklikla
yapildigi izlenimi yaratmaktadir. Bu tabloda hamam kiiltiiriine 6zgii unsurlar da yer
almistir. Kurnalar, gobek tasi, hamam taslari, pestamal giymis kadinlar gosterilenler

arasindadir. Segilen renk ve ortamin resmedilisi mekaninin biiyiik ve heybetli oldugunu

gostermektedir.
Armmak
(S1) Temiz Olmak Hijyenik Olmamak (S2)
Bakimli Olmak Bakimlh Olmamak
(S2) Hijyenik olmak Pis Olmak (S1)
Kirlenmek

Sekil 20: Greimas Dortgenine Gére Hamam Kiiltiiriine Iliskin C6ziimleme
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Hamam Kkiiltiiriine iliskin karsithklar dortgeninde S1-S1 (temiz olmak-pis olmak), S2-
S2 (hijyenik olmak-hijyenik olmamak) zitliklar1 olusturmaktadir. Bu baglamda S1 ve S2
(temiz olmak-hijyenik olmak) bakimli olmayr simgelerken S2-S1 (hijyenik olmamak-

pis olmak) zitlik olusturarak bakimli olmamayi temsil etmektedir.

Tablo 55
Hamam Kiiltiiriine Iliskin Dizisel Coziimleme
Temiz Pis
Glizellesmek Cirkinlesmek
Bakimli Bakimsiz
Saglik Hastalik
Sifa Hastalanma
Eglenmek Sikilmak
Arinmak Kirlenmek
Hijyenik Olma Hijyenik Olmama

Tablo 55°te hamam kiiltliriine iliskin zitliklar1 iceren dizisel c¢oziimlemeye yer
verilmigtir. Hamama temizlenmek, hijyenik olmak, giizellesmek ve bakimli olmak i¢in
gidilmektedir. Ayn1 zamanda saglik amaciyla da gidilen hamamlarin sifa verme 6zelligi
oldugu da diisiiniilmektedir. Tiim bunlarin yani sira hamam sadece giizellik amagh
kullanilan bir mekan degildir. Ozellikle sosyallesmek ve eglenmek amaci ile de hamam
kiiltiiriine dahil olunmaktadir. Ornegin, diigiinden 6nce gelin hamam tertip edilerek
eglenceler diizenlenmektedir. Bunu disinda da 6zellikle eski zamanlarda kadinlarin bir

araya gelip sosyal etkinlikler yaptig1 mekanlar olarak goriilmiistiir.
3.5.4. Filmlerin icerik Analizi Yontemi fle Coziimlenmesi
3.5.4.1. Watchover of Turkey Filminin i¢erik Analizi Yontemi fle Céziimlenmesi

Watchover of Turkey filmine iliskin gostergeler nicellestirilmis, kendi igerisinde anlam
ifade edecek sekilde gruplara ayrilmistir. Bu gruplar, film boyunca gosterilen
destinasyonlar, kutsal unsurlar, milli unsurlar, kiiltiirel unsurlar, mutfak kiiltiirii, insan

unsuru, hayvanlar, yazili unsurlar, sanatsal unsurlar olarak siniflandirilabilir.

Tablo 56
Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Destinasyonlar
Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Destinasyonlar f %
Istanbul 46 51,68
Nevsehir 17 19,10
Efes 8 8,98
Konya 7 7,86
Fethiye 6 6,74
Pamukkale 5 5,61
Toplam 89 100
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Tablo 56°da film boyunca yer alan destinasyonlar gosterilmistir. Watchover of Turkey
filmi gostergeler yoniinden incelendiginde en sik yer verilen destinasyonun Istanbul
oldugu sonucuna varilmistir. istanbul’da sirasiyla Istiklal Caddesi (12 kez), Kapali Cars1
(7 kez), Sultan Ahmet Cami (5 kez), Sultan Ahmet Meydan1 (3 kez), Galata Kulesi (3
kez), Dolmabahge Saray1 (2 kez), Saint Anthony Katolik Kilisesi (1 kez) takip etmistir.
Kapali Carstya iliskin gostergelerde Kapali Carsi’nin kalabaligi, saticilar, ¢iniler,
avizeler, nazar boncuklari, takilar gosterilmistir. Ayn1 zamanda hemen hemen tim

Kapal1 Cars1 gorsellerinde Tiirk bayragi da yer almistir.

Nevsehir’de Urgiip, Avanos siklikla gosterilen yerler arasindadir. Ozellikle vurgu daha
cok balon turlarina, peri bacalarina, giin dogumu ve giin batimina yoneliktir. Efes’te ise
Meryem Ana, Efes Antik Kenti ve Celsus Kiitiiphanesi gosterilmistir. Fethiye’de yamag
parasiitii gosterilirken ayn1 zamanda Pamnakaristos Kilisesine de yer verilmistir. Konya

ve Pamukkale ise yer verilen diger destinasyonlardir.
Tablo 57

Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Kutsal Unsurlar

Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Kutsal Unsurlar f %

Cami 17 39,53

Namaz 7 16,27

Minare 5 11,62
Kuran-1 Kerim 4 9,30

Kilise 3 16,27

Hz. Meryem 3 16,27
Hilal 2 4,65

Hz. isa 1 2,32
Hag 1 2,32
Toplam 43 100

Tablo 57°de filmde yer alan kutsal 6gelerin dagilimlarina yer verilmistir. Watchover of
Turkey filminde en fazla yer alan kutsal 6ge camidir. Ozellikle namaz kilan kisilere yer
verilirken cami igerisinde kosturan cocuklar, kuran okuyan kisiler, avizeler ve hat
sanatlar1 iizerinde yogunlasilmistir. En fazla yer verilen cami Sultan Ahmet (5 kez)
olmustur. Diger kutsal 6geler ise namaz kilanlar (7 kez), minareler (5 kez), Kuran-
Kerim (4 kez), kilise ve Hz Meryem (3 kez) izlemistir. Saint Anthony Katolik Kilisesi,
Meryem Ana Kilisesi ve Pamnakaristos Kilisesi ise diger kutsal mekanlar arasindadir.

Hag imgesi ise film boyunca sadece 1 kez yer almigstir.
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Tablo 58

Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Milli Unsurlar

Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Milli Unsurlar f %

Bayrak 10 83,33

Mustafa Kemal Atatiirk 2 16,67
Toplam 12 100

Tablo 58’de milli unsurlarin dagilimi vardir. Bu yoniinden degerlendirme yapildiginda
Tiirk bayraginin film boyunca 12 kez, Mustafa Kemal Atatiirk’iin ise 2 kez yer aldigi
gorilmektedir. Tiirk Bayragi genel olarak detaylarda yer alirken bazi karelerde ise

Ozellikle zum yapilmustir. Tiirk Bayraginin en sik gosterildigi yer Kapali Carsi olmustur.

Tablo 59
Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Kiiltiirel Unsurlar
Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Kiiltiirel Unsurlar f %
Semazen 6 25
Nazar Boncugu 4 16,66
Kina 4 16,66
Okey 3 12,50
Tespih 2 8,33
Silah 2 8,33
Diigiin 2 8,33
Hamam 1 4,16
Toplam 24 100

Tablo 59°da kiiltiirel unsurlarin dagilimina yer verilmistir. Siklikla yer alan unsur
semazenler (6 kez) olmustur. Bunu sirasiyla nazar boncugu (4 kez), kina (4 kez), okey
oynayan kisiler (3 kez) izlemistir. Ayrica silah, diiglin ve hamam gibi 6geler de film

boyunca yer almigtir.

Tablo 60
Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Mutfak Kiiltiirii
Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Mutfak Kiiltiirii f %
Maras Dondurmacisi 4 26,66
Hamur isleri 3 20
Cay 3 20
Balik ekmek 2 13,3
Comlek kebabi 1 6,66
Serbet 1 6,66
Sokak Lezzetleri 1 6,66
Toplam 15 100
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Tablo 60’ta yeme igme kiiltliirii ¢oziimlenmistir. En sik yer verilen unsur Maras
dondurmacilar1 ve yaptiklar1 sovlar iken bunu sirasiyla ¢ay kiiltiirii, mant1 borek, pide
gibi Tirklere 6zgii hamur isleri izlemistir. Ayni zamanda balik ekmek, ¢omlek kebabi,

serbet gibi yiyecek iceceklere de vurgu yapilmistir.

Tablo 61
Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Insanlar

Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde

Insan Unsuru f %
Erkek 54 36,24
Kadin 35 23,48
Cocuk 34 22,81
Kalabalik 26 17,44

Toplam 149 100

Watchover of Turkey filminde insan unsuruna olduk¢a 6nem verilmistir. Film boyunca
149 insan unsuru yer almistir. Genel olarak degerlendirme yapildiginda en fazla

erkeklere (54 kez) yer verilmistir. Bunu sirasiyla kadinlar (35 kez) ve ¢ocuklar (34 kez)

izlemektedir.
Tablo 62
Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Hayvanlar

Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde

Hayvanlar f %

Kus 13 76,47

Ordek 2 11,76

Kopek 1 5,88

Kedi 1 5,88

Toplam 17 100

Tablo 62’de film boyunca gdsterilen hayvanlara yer verilmistir. Filmde kus en sik yer

alan hayvandir. Bunu sirasiyla 6rdek, kopek ve kedi izlemistir.
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Tablo 63

Watchover of Turkey Filminde Yerel Alan Sanatsal Unsurlar

Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Sanatsal Unsurlar f %

Miizisyenler 14 23,72

Miizik Aletleri 8 13,55

Cini 8 13,55

Hat Sanat1 6 10,16
Avizeler 5 8,47
Dantel 4 6,77
Dansgilar 4 6,77
Oya 3 5,08
Biblo 3 5,08
Hali-Kilim 2 3,38
Tablo 2 3,38
Toplam 59 100

Sanatsal unsurlar yoniinden zengin olan filmde cesitli gostergelere yer verilmistir.
Sokak miizisyenleri, miizik aletleri ve dansgilar en sik gdsterilen unsurlardir. Filmde

ayn1 zamanda ¢ini, hat sanati, dantel ve oyalar, biblolar, cami avizeleri de gosterilen

diger unsurlar arasindadir.

Tablo 64
Watchover of Turkey Filminde Yer Alan Turizm Tiirleri
Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde

Turizm Tiirleri f %
Balon turizmi 12 50
Sportif Olta Balik¢ilig1 8 33,3
Deniz Turizmi 2 8,33
Yamag parasiitii 2 8,33
Toplam 24 100

Filmin tamami g6z 6niinde bulunduruldugunda turizm tiirlerine fazla vurgu yapilmadigi
sOylenebilir. En fazla vurgu yapilan turizm tiiriiniin balon turizmi oldugu goriilmiistiir.
Film boyunca kiiltiirel wunsurlar iizerinde durulmustur. Film bu acidan

degerlendirildiginde daha ¢ok kiiltiir turizmine vurgu yaptig1 sdylenebilir.

3.5.4.2. Turquoise Timelapse-A Week In a Turkey Filminin Icerik Analizi Ile

Coziimlenmesi

Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filmine iliskin gostergeler nicellestirilmis,
kendi igerisinde anlam ifade edecek sekilde gruplara ayrilmistir. Bu gruplart film
boyunca gosterilen destinasyonlar, kutsal unsurlar, milli unsurlar, kiiltiirel unsurlar,
mutfak kiiltliri, insan unsuru, hayvanlar, yazili unsurlar, sanatsal unsurlar olarak

siniflandirilabilir.
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Tablo 65

Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Destinasyonlar

Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Destinasyonlar f %

[stanbul 33 29,20

Fethiye 23 20,35

Kas 21 18,50

Yerlesim Yerleri 19 16,81

Antalya 18 15,92
Toplam 113 100

Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde yerel alan destinasyonlar
incelendiginde Istanbul’un siklikla yer aldig1 gériilmektedir. istanbul’da en sik Kapali
Cars1 (6 kez), Istiklal Caddesi (5 kez), Kopriiler (5 kez) ve Sultanahmet Meydani (4 kez)
gosterilmistir. Fethiye ve Kas’ta daha ¢ok deniz turizmine gondermeler yapilarak
plajlar, sahil kiyilar1 yer almistir Antalya’da Patara (9 kez), Manavgat (2 kez),
Nekropolis (2 kez) gosterilmistir.

Tablo 66
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Kutsal Unsurlar

Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde

Kutsal Unsurlar f %
Cami 10 71,42
Kilise 2 14,28
Minare 2 14,28

Toplam 14 100

Tablo 66’da Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde yer alan kutsal
unsurlar vardir. Cami, kilise ve minareler gosterilenler arasindadir. En sik gosterilen

cami Sultanahmet Cami (4)’dir. Bunu Siileymaniye (2 kez) izlemistir.

Tablo 67
Turquoise Timelapse-A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Milli Unsurlar
Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Milli Unsurlar f %
Bayrak 5 71,42
Mustafa Kemal Atatiirk 2 28,58
Toplam 7 100
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Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey filminde Tiirk bayragi 5 kez yer almistir.

Mustafa Kemal Atatiirk’e iliskin heykel ise 2 kez gosterilmistir. Bazi sahnelerde

odaklanma yapilarak bayrak vurgulanmistir.

Tablo 68
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Kiiltiirel
Unsurlar
Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Kiiltiirel Ogeler f %
Nazar Boncugu 2 66,66
Fincan Takim 1 33,33
Toplam 3 100

Tablo 67°de Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey filmindeki kiiltiirel 6geler

gosterilmistir. Nazar boncugu (2 kez), fincan takimi (1 kez) yer almistir. Bu 6gelerde

islemeler ve el emegi 6n plana ¢ikarilmistir.

Tablo 69
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Mutfak Kiiltiirii
Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Mutfak Kiiltiirii f %
Cay 4 44,44
Kahve 2 22,22
Sokak Lezzetleri 2 22,22
Lokum 1 11,12
Toplam 9 100

Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey filminde mutfak kiiltiiriine iligkin olarak cay

(4 kez), kahve ve sokak lezzetleri (2’ser kez), lokum (1 kez) gosterilmistir.

Tablo 70

Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan insan Unsurlan

Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
insan Unsuru f %
Kalabalik 18 58,06
Kadin 7 22,58
Erkek 6 19,35
Toplam 31 100

Tablo 70’te Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filmindeki insanlar yer

almaktadir. Kadinlara 7 kez, erkeklere ise 6 kez yer verilmistir. Film boyunca ¢ocuklar

hicbir sahnede kullanilmamistir. Genel anlamda kalabalik gruplar gosterilmistir.
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Tablo 71

Turquoise Timelapse-A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Hayvanlar

Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Hayvanlar f %
Kaplumbaga 1 100
Toplam 1 100

Film boyunca kaplumbaga disinda baska herhangi bir hayvan gosterilmemistir.

Kaplumbaga da bir kez yer almistir.

Tablo 72

Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Yazili Unsurlar

Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Yazili Unsurlar f %
Yazilar 14 93,33
Tabelalar 1 6,66
Toplam 15 100

Film boyunca gosterilen yazili unsurlar Tablo 72’deki gibidir. Filmin karelerinde yazili

unsurlara yer verilmistir. Bu yazili unsurlarda da Tiirkiye’ye iliskin betimleyici

unsurlardan yararlanilmistir.

Tablo 73
Turquoise Timelapse-A Week In a Turkey Filminde Yerel Alan Sanatsal
Unsurlar
Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Sanatsal Unsurlar f %
Avizeler 4 30,76
Hat sanat1 3 23,07
Cini 3 23,07
Hali-Kilim 2 15,38
Biblo 1 7,69
Toplam 13 100

Tabloda filmde gosterilen sanatsal unsurlar yer almaktadir. Avizeler (4 kez), hat sanati

(3 kez), ¢iniler (3 kez), hal1 ve kilimler (2 kez), biblolar (1 kez) olarak siralanmustir.

Tablo 74
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey Filminde Yer Alan Turizm Tiirleri
Gostergeler Gosterge Sayisi Yiizde
Turizm Tiirleri f %
Deniz Turizmi 27 71,05
Yat Turizmi 7 18,42
Macera Turizmi 6 15,78
Toplam 38 100
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Tabloda 74’te de goriildiigii gibi film boyunca en sik vurgu yapilan turizm tiirii deniz
turizmidir. Kiyilar, plajlar siklikla gdsterilmis olup deniz turizmi 6n planda tutulmustur.

Bu takiben yat turizmi 7 kez, macera turizmi ise 6 kez yer almistir.
3.5.5. Gériismeye Iliskin Bulgular

Goriisme yapilacak olan katilimcilarin  segiminde; lilkemizi en ¢ok ziyaret eden
milliyetler (Almanlar, Ruslar ve Ingilizler) tercih edilmistir. Ulkemizde bu milliyetteki
turistlerin en sik ziyaret ettigi sehirlerde (Alman ve Rus katilimcilarin Antalya Ingiliz
katilimcilarin Mugla/Fethiye) goériismeler gerceklestirilmistir. Her milletten esit sayida
dagilim olmas1 goz oOniilinde bulundurularak toplamda 45 kisi ¢alisma kapsamina dahil
edilmistir. Alman turistlerle yapilan goriismeler ortalama olarak 17 dakika siirmiis olup,
3-13 Temmuz 2017 tarihlerinde yapilmistir. Rus turistlerle yapilan goriismeler ortalama
olarak 17 dakika slirmistlir. Gortismeler 17-27 Temmuz 2017 tarihleri arasinda
yapilmustir. Ingiliz turistlerle yapilan goriismeler ise ortalama olarak 15 dakika
stirmistiir. Gorigmeler 14-22 Agustos 2017 tarihleri arasinda yapilmistir. Tim

goriigmeler ses kaydina alinmistir. Ayni zamanda goriisme formlari da saklanmistir.
3.5.5.1. Alman Katiimeilara iliskin Goriisme Bulgular

Tablo 75’te Alman turistlerle 3—13 Temmuz tarihleri arasinda yapilan goriismelerden

elde edilen verilere iligkin demografik 6zelliklere yer verilmistir.

Tablo 75
Alman Katiimcilarin Demografik Ozellikleri
Katilimcx Cinsiyet Medeni Yas Egitim Gelir Ziyaret
Durum Sikhigi
A K B 25 Lise ve dengi 600 $ 1 kez
B K B 28 Lise ve dengi 1000 $ 2 kez
C E B 33 Lise ve dengi 1000 $ 3kez
D E B 45 Universite 2000 $ 1 kez
E K B 30 Universite 1500 $ 1 kez
F E E 29 Universite 1500 $ 2 kez
G K E 41 Lise ve dengi 2000 $ 4 kez
H E B 28 Universite 4000 $ 1 kez
| K B 53 Universite 2000 $ 3 kez
i K E 47 Universite 4000 $ 1 kez
J E B 23 Lise ve dengi 1000 $ 2 kez
K E B 29 Universite 1500 $ 1 kez
L E B 41 Universite 2000 $ 1 kez
M K B 65 Universite 1000 $ 1 kez
N E E 57 Universite 3000 $ 1 kez
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Elde edilen bulgulara gore katilimcilarin 7°si kadin, 8’1 erkektir. Katilimcilarin ¢ogu (11
kisi) bekardir. Yaslar cesitlilik gostermekle birlikte yas ortalamasi 42,33’tiir. Egitim
durumu degerlendirildiginde ¢ogunun (10), iiniversite mezunu oldugu goriilmektedir.
Gelir dagilimlar farklilik gosterse de katilimcilar gelirlerini 1000 $ 4 kisi, 2000 $ 4 kisi,
1500 $ 3 kisi, 4000 $ 2 kisi, 3000 $ 1 kisi ve 600 $ 1 kisi olarak belirtilmistir.
Katilimeinin Tiirkiye’yi ziyaret etme sikliklart degismekle birlikte en fazla ziyaret 4 kez

yapilmistir. Katilimcilarin ¢ogu (9 kisi) Tiirkiye’yi ilk kez ziyaret etmistir.

flgi Cekicilik: Katilimcilar verdigi yanitlar derlendiginde Watchover of Turkey (11
kez) Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey (4 kez)’e gore daha ilgi ¢ekici
bulundugu goriilmektedir. Verilen yanitlarda Watchover of Turkey ’in daha profesyonel
oldugu, kiiltiirti yansittig1 i¢in ilgilerini ¢ektigi, daha yasam dolu oldugu, hareketli ve
canlt oldugu ve daha dogal goriindiigii iizerine yogunlasilmistir Turquoise Timelapse—A
Week In a Turkey filmini daha ilgi cekici bulan katilimcilar ise dogayr daha net
yansittigini, sahil ve denizi gosterdigini sOylemistir. Bu goriislerden bazilar1 asagidaki
gibidir:

“...Watchover of Turkey ¢ok daha ilgi ¢ekiciydi. Yasam dolu ve canliydi. Yasayan

bir kiiltiirii gosteriyordu”. (Katilimct J).

“...Watchover of Turkey'nin cekim acilari ve renkleri daha ¢ok ilgimi cekti.
Ozellikle filmin akisi ve hareketli yonii cok farkl.”(Katilimet I).

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey filmi ilgimi ¢ekti. Ciinkii Tiirkiye de

bir haftayr anlatiyor. Bir hafta igerisinde bu kadar yer gezebilmek masal gibi.”
(Katilimci N).

Etkileyicilik: Katilimeilarin ¢ogu (10 kisi) Watchover of Turkey’i, Turquoise
Timelapse—A Week In a Turkey’e gore daha etkileyici bulmuglardir. Otantik olmast,
kiltlirii ve yasayis sekillerini gostermesi, yerelligin yani sira modernlige de yer vermesi
gibi nedenler Watchover of Turkey’in etkileyici bulunmasini saglamistir. Turquoise
Timelapse—-A Week In a Turkey’i ¢ekici bulan 5 katilimer ise dogaya daha fazla yer
verdigi, daha cesitli ve farkli yerleri gosterdigi i¢in bu filmi se¢mistir.

“...Watchover of Turkey hem modernligi hem de otantikligi gorebiliyoruz. Bu ¢ok

etkileyici. Sehirlerin birden fazla yiiziinii aymi zamanda gormek ge¢misle gelecegi
bulusturuyor sanki.” (Katilimci D).
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“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’de doga, denizler ve plajlar ¢ok
giizel. Dogal giizellikler etkileyici. Insanda hemen gidip ziyaret etme istegi
yaratiyor.” (Katilimci A).

Ziyaret Istegi: Hangi filmin Tiirkiye’yi tekrar ziyaret etme istegi olusturduguna iliskin
sorulan soruya verilen yanitlar derlendiginde hemen hemen birbirine yakin yanitlar
verildigi gortilmustiir. 8 katilimec1 Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’in ziyaret
etme istegi uyandirdigini belirtirken 7 katilimer ise Watchover of Turkey’in boyle bir
istegi uyandirdigini belirtmistir. Katilmceilar Turquoise Timepalse-A Week In A
Turkey’i dogayi, kiy1 kesimlerini, tatil bélgelerini, popiiler yerleri gosterdigi i¢in tercih
ederken, Turquoise Timelapse—-A Week In a Turkey’i ise daha fazla yeri, bilinen
yerlerin digindaki tarihi yerleri gosterdigi ve insanlarin ruh hallerini yansittig1 i¢in tercih
ettigini sdylemistir.

“«

...Plajlar, deniz ve doga insam ziyaret etmek icin davet ediyor. Kiyilarin
kusbakis1 goriintimii temizligi ve suyun berrakligi ¢ok cazip. Bu yiizden Turquoise
Timelapse—-A Week In a Turkey ziyaret istegi yaratiyor.” (Katilimct C).

“... Kesinlikle Watchover of Turkey. Insanlarin ruh halleri ve gésterilen farkl
yerler ¢ok etkileyici. Istanbul’a birden fazla kez geldim ama bu filmde yer alan bazi
yerleri gordiigiimii hatirlamiyorum. Tekrar Istanbul’a gidip bu yerleri gérmek
istiyorum.”(Katilimci F).

I¢tenlik: Katilimcilarin ¢ogu (13 kisi) Watchover of Turkey’i, Turquoise Timelapse—A
Week In a Turkey’e gore daha igten ve sicak bulmuslaridir. Verilen cevaplar da genel
olarak ortak ozellik gostermektedir. Watchover of Turkey’in kiiltiirel unsurlari
yansitmasi, yasamdan anlara yer verilmesi nedenleriyle daha i¢ten ve sicak bulundugu
yoniinde olmustur. Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i daha igten bulan
katilimcilar ise dogal cekiciliklerin tarafsiz bir sekilde yansitildigini belirtmistir.
“...Watchover of Turkey’i tercih ediyorum. Ciinkii kiiltiirii ve insanlarin nasil

yvasadigim gosteriyor. Herkes rol yapmadan dogal halini yansitmis. Bu da filmin
daha sicak olmasini saglamis bence.” (Katilimet ).

“...Kesinlikle Watchover of Turkey daha icten. Camagswrlarin evimizde
kurutuldugu gibi sokaklara asimasi, ¢ocuklarin oyunlar oynamasi, yasiilart bile

gostermesi herkesi kendi halinde gostermesi filmi sicak kiliyor.” (Katilimei L).

Objektiflik: Hangi filmi daha objektif buldunuz sorusuna verilen yanitlar derlendiginde
katilimcilarin cogunlugu (13 kisi) Watchover of Turkey cevabini vermislerdir. Cevaplar

bir paydada toplandiginda insan unsuruna dogal yasamlarinda yer verdigi, bireylerin
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kendi hallerinde oldugu, dini inancglar1 gosterdigi, kiiltiirel yapiy: tarafsizca yansittig

gerekeeleri siralanmistir.

“...Watchover of Turkey de insanlar sanki ¢ekildiginden habersizler. Giilen, surati
astk, ¢alisan insanlar var. Bu yiizden Watchover of Turkey daha objektif. (Katilimci
N).

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’de dogal ¢ekicilikler var. Tarafiz bir
sekilde her gey. Watchover of Turkey cok hizli akiyor. Bir¢ok seyi gostermeye
calisirken yarum birakiyor. Bu yiizden Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i
daha objektif.” (Katilimci B).

Film Miizikleri: Film miizikleri ile ilgili degerlendirmelerde katilimecilarin 8’i
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’in miizigini daha ilgi ¢ekici bulurken, 7’si
Watchover of Turkey’nin miizigini tercih etmistir. Turquoise Timelapse—A Week In a
Turkey’in miizigini secen katilimcilar daha enerjik, heyecan verici oldugunu
diistiniirken, Watchover of Turkey’nin miizigini se¢enler daha duygusal ve duyulara
hitap eden seklinde degerlendirme yapmislardir.

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’in miizigi bir siire sonra

duraganlasiyor. Watchover of Turkey’in miizigi ise hizlanip yavagsliyor. Bu yiizden

Watchover of Turkey nin miizigi daha dikkat ¢ekici. Ayrica filmin tamamiyla daha
uyumlu. ”(Katilimci F)

“...Watchover of Turkey nin miizigi ¢cok karmasik bir tempodaydi. Miizik nedeniyle
filme odaklanmakta zorluk ¢ektim. Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’in
miizigi daha yumusak ve canlyydi.” (Katilimci J).

Verilmek Istenen Mesajlar: Katilimcilarin verdigi yanitlar derlendiginde kiiltiiriimiizii
taniyin, farkliliklarin tilkesi, kiiltlir ve doga bir arada, hosgoriilii bir iilke gibi unsurlar

gbze carpmaktadir.

“...Tiirkiye ¢ok farkl bir iilke. Her sey var. Sizi agirlamak istiyoruz.” (Katilimct
N).

“...Tiirkiye bir paket turdan daha fazlasini sunar.” (Katilimct E).

“...Tiirkiye 'nin kiiltiirel yapisim siirsel bir dille izlemeye var misiniz?” (Katilimct
L).

3.5.5.2. Rus Katihmecilara iliskin Goriisme Bulgular

Rus turistlerle 17-27 Temmuz tarihleri arasinda yapilan goriismelerden elde dilen

demografik 6zelliklere iliskin bulgular Tablo 76’daki gibidir.
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Tablo 76

Rus Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Katilime1 Cinsiyet Medeni Yas Egitim Gelir Ziyaret
Durum Sikhigi
A K B 45 Universite 1500 $ 3 kez
B E E 63 Universite 2000 $ 2 kez
C E E 30 Universite 2000 $ 1 kez
D K E 31 Universite 2000 $ 1 kez
E K B 51 Universite 1500 $ 2 kez
F E E 27 Universite 3000 $ 2 kez
G K E 39 Universite 1000 $ 2 kez
H K B 40 Universite 1000 $ 2 kez
| K E 58 Lise 1000 $ 1 kez
i K E 26 Universite 1500 $ 2 kez
J E E 33 Universite 1000 $ 1 kez
K E B 54 Universite 2500 $ 6 kez
L E B 49 Universite 1500 $ 2 kez
M K E 62 Lise 1000 $ 1 kez
N K B 28 Universite 1500 $ 3 kez

Demografik ozellikler degerlendirildiginde katilimeilarin 9’u kadin, 6’s1 erkektir.
Katilimecilardan 9’u evli 6’s1 ise bekardir. Katilimcilarin yas gruplart farklilik
gostermekle birlikte yas ortalamasi 42,4’tiir. Egitim durumu agisindan degerlendirme
yapildiginda ¢ogunun (13), iiniversite mezunu oldugu gorilmektedir. 2 kisi ise lise
mezunudur. Gelir dagilimlar1 genel olarak 1000 $§ ve 1500 $ (5’er kisi) olarak
yogunlagsmaktadir. Katilimcilardan 3’ 2000 $ gelire sahipken,, 2500 $ ve 3000 $ ise
I’er kisi sahiptir. Katilimcinin Tiirkiye’yi ziyaret etme sikliklari gesitlilik gosterse de en
fazla ziyaret 6 kez yapilistir. Katilimeilarin ¢ogu (7 kisi) Tiirkiye’yi ikinci kez ziyaret

etmistir. 6 katilimeinin ikinci, 2 katilimer ise ligiincii ziyaretleridir.

flgi Cekicilik: Katilimcilarin hangi tamitim filmini daha ilgi ¢ekici buldunuz sorusuna
verdigi yanitlar derlendiginde; Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey (9 kez)’in
Watchover of Turkey (6 kez)’e gore daha ilgi ¢ekici bulundugu goriilmektedir.
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’in ilgi ¢ekici oldugu goriisiinii bildiren
katilimcilarin cevaplari derlendiginde filmin daha profesyonel oldugu, dogal giizellikleri
gosterdigi, renkli ve dinamik oldugu, ¢ok fazla gezilecek yer gosterdigi, kesfetmeye
yonlendirdigi sonucuna ulasilmistir. Watchover of Turkey’i segen katilimcilarin
gortsleri ise, kiiltiirli yansitmasi, insana yer vermesi, daha mistik olmasi, etnik yapiyi,
dini yapiy1 ve tarihi yerleri gostermesi, siradan olmamasi gibi nedenlerden dolay1 daha

ilgi ¢ekici bulduklar1 yoniinde olmustur.
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“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey daha ilgi ¢ekici. Tiirkiye deki giizel
yerleri profesyonel bir ¢ekimle gosteriyor. Antik tiyatrolar, renkler, yumusak bir
miizik filmin kompozisyonunu tamamliyor.” (Katilimci A).

“...Turquoise Timelapse—A4 Week In a Turkey ¢ok enerjik ve renkli. Pozitif bir etki
bwraktr bende. O yiizden kesinlikle Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey daha
ilgi ¢ekici.” (Katilimc1 M).

“...Watchover of Turkey insanlart ve kiiltiirii yansitryor. Bu yiizden daha ilgi
cekici. Diger film ise dogal giizellikleri gésteriyor. I¢inde insan ve yasam bicimleri
oldugu icin Watchover of Turkey’i daha ilgi ¢ekici buldum.”(Katilimci 1).

“...Watchover of Turkey etnik yapiyr ve gercek insanlart gésteriyor. Kimse poz
vermiyor. Herkes dogal ve kendi halinde.” (Katilimci K).

Etkileyicilik: Katilimcilarin 8’i Watchover of Turkey’i daha etkileyici bulurken, 6’s1
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i tercih etmistir. Bir katilimci ise her iki
filmi de etkileyici buldugu icin kararsiz kalmistir. Watchover of Turkey’i segen
katilimcilar tarihi mekanlari, insanlar1 ve yasam bigimlerini, kiiltiirii yansittigi icin
etkileyici bulmustur. Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i se¢en katilimcilarin
cevaplar ise her seyi bolerek ve gesitlendirerek yer verdigi, daha renkli oldugu, dogay:
gosterdigi yoniinde olmustur.

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’'de daha once gittigim yerleri

gordiim. Doga ve Antik tiyatrolar ¢ok etkileyiciydi.” (Katilimci A).

“.Iki film arasinda bu yonden secim yapabilmek ¢ok zor. Iki filmden de
etkilendim. Filmlerin yapimcilari filmleri askla ¢cekmisler. Her sey ¢ok etkileyici ve
giizel bence.” (Katilimct N).

“ ...Watchover of Turkey bana daha etkileyici geldi. Ruhuma dokundu.
Tiirkiye 'deki hayati ve insanlar: gosteriyor.” (Katihimci C).

Ziyaret Istegi: Ziyaret istegi uyandiran filme iliskin yanitlar hemen hemen birbirine
yakindir. Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i 8 kisi secerken Watchover of
Turkey’i 7 kisi se¢mistir. Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’de doga, plaj ve
denizler, tarihi mekanlar, Antik kentler, tatil yerleri, dogal giizellikler, Oliideniz ziyaret
istegi uyandirirken, Watchover of Turkey’de kiiltiirel doku, camiler, sokak yiyecekleri,
Istanbul ve Kapadokya ziyaret istegi olusturmustur.

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey tatil yerlerini gosteriyor. Ben de

tatile rahatlamak icin geliyorum. Cok giizel yerler ve tertemiz denizler var. Insanda
gorme istegi uyandiriyor.” (Katilimct F).

“...Watchover of Turkey’'de daha ¢ok insanlarin yasam tarzlarim gérdiim. Ama
Turquoise Timelapse—A4 Week In a Turkey’de dogal giizellikler, plajlar, tertemiz
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denizler var. O yiizden Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i ziyaret istedigi
yaratti bende.” (Katilimci E).

“...Watchover of Turkey. Ciinkii sokak yemekleri ozellikle de balik ekmek,
Istanbul’un masalst havast bu sehre tekrar gelmem icin davet ediyor gibi
hissettim.” (Katilimci M).

“...Watchover of Turkey’de inSalarin yiizleri, mimikleri gosterilmis. Dar
sokaklardan hizlica gegiyormussunuz gibi bir izlenim yaratilmis. Giinesin
dogusunu ve batisimi gormek de ¢ok giizel. Ben de orada olmak ve o sokaklardan
gecmek istedim” (Katilimcr H).

Ictenlik: Hangi filmi daha icten ve sicak buldunuz sorusuna katilimcilardan 11°i
Watchover of Turkey cevabimi verirken, 4’1 ise Turquoise Timelapse—A Week In a
Turkey’i tercih etmistir. Verilen cevaplar da genel olarak ortak 6zellik gostermektedir.
Watchover of Turkey’de yasam sekilleri, giinliik hayatin, insanlarin duygularinin

yansitmasi ve duygusal olmasi nedeniyle tercih edilmistir.

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey dogal yerleri dogal halleriyle
yansitmis. Ozellikle biz turistler icin boyle temiz deniz gérmek harika.” (Katilhmci
F).

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey daha sicak ve i¢tendi. Ciinkii doga
vardi. Doga her zaman sicak ve igtendir. Sokaklar ve deniz ¢ok ilgi ¢ekici.”
(Katihimci K).

“...Watchover of Turkey’'de samimilik géziikiiyor. Insanlarin yasamlari, gercek
giindelik hayatlart var. Bu igtenligi ve sicakligi gosteriyor.” (Katilimct L).

“...Watchover of Turkey’de insanlarin giindelik yasamlari yansitilmis. Izlerken
sanki bende oradayim icindeyim gibi hissettim. Sehrin dar sokaklarinda hizla
ilerliyormusum gibi diisiindiim. Giizel yiizler, ¢ocuklar, kadinlar, erkekler ve
semazenler i¢ten ve sicakti.” (Katilimcer H).

Objektiflik: Katilimcilarin 9’u Watchover of Turkey’nin daha objektif oldugunu
sOylemistir. Watchover of Turkey’i secen katilimcilar, sehri, sehir hayatini, insanlar1 ve
yagsam tarzlarini, hayat1 yansittigi gerekgelerini belirtmislerdir. 3 katilimer her iki filmin
birlestirildiginde hem insan1 hem de dogay1 yansitan daha objektif bir film olabilecegini
sOylemistir. 2 katilimer ise Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i daha objektif
bulmustur. Bir katilimei ise iki filmi de abartili ve gercek dis1 bulmustur.

“...Secmek gercekten cok zor. Tiirkiye'yi iki farkh sekilde gésteriyor. Iki film

birlestirilse her sey eksiksiz gosterilmis olur.” (Katilimci B).

“...Watchover of Turkey’'de sadece turistik yerleri géstermiyor. Genel olarak
yasam tarzlar, insanlar var. Hi¢ abartisiz ve sade bir sekilde gosterilmis.”
(Katilimci C).
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“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey daha dogal ve ger¢ek¢i buldum. Hig
sahte ya da abartili bir kare yok. Cekim acilari ¢ok giizel ve ozenli. Tiirkiye 'nin en
giizel ve ozel yerleri gosterilmis ve alti ¢izilmis. (Katilimcr A).

“... Iki film de ¢cok abartili. Gergeklikten uzak ve dogal degiller.” (Katilimct D).
Film Miizikleri: Film miiziklerine iliskin soruya verilen yanitlarda katilimcilarin 9’u
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’nin miizigini daha etkileyici bulmustur.
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’nin miizigini secen katilimcilar, miizigin
hareketli, mutlu, gorlintiilerle ile uyumlu, yumusak, doga ile uyumlu ve pozitif
bulurken, Watchover of Turkey’nin miizigini se¢en katilimcilar ise duygusal, doguya
iliskin ve hiiziinlii bulmuslardir.

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’nin miizigi film ile uyumlu.

Watchover of Turkey 'nin miizigi ¢ok hiiziinlii ve tiziicii.” (Katilimct B).

“ ...Watchover of Turkey nin miizigini bir Amerikan filminden biliyorum. Uziicii
bir hikayesi vardi. Bana bu filmi hatwrlatti ve duygusal bir izlenim bwrakti. O
yiizden depresif buldum.” (Katilimci G).

“..Iki filmdeki miizikler videolara uyuyor. Film yapimcilarimin hislerini
yansitryor. Bu yiizden miizikler filmlerle uyumlu.” (Katilimci F).

Verilmek Istenen Mesajlar: Katilimcilarin algiladiklar1 mesajlar giivenli, rahat iilke,
cesitlik, dogallik, tarihi yerler var, misafirperver insanlar var, seklinde yorumlamak
miimkiindiir
“...Tiirkive sadece tatil yapilacak yer degil. Tarihi yerleri, medeniyetleri,
vasanmighklar: gérmek istiyorsaniz gelmelisiniz.” (Katilimct J).

“...Tiirkiye 'deki insanlar ¢ok misafirperver. Biz sizi bekliyoruz. Gelin iilkemizi
goriin.” (Katilimci A).

“...Tiirkiye 've gelmelisiniz. Giivenli, rahat ve ¢esitlilik saglayan iilke. (Katilimci

).
3.5.5.3. Ingiliz Katihmeilara liskin Bulgular

Tablo 77°de Ingiliz turistlerle 14-22 Agustos tarihinde yapilan gériismelere iliskin

demografik 6zelliklere yer verilmistir.
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Tablo 77

Ingiliz Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Katilime1 Cinsiyet IE)/ISSE:: Yas Egitim Gelir ZS:)l/(?:gelt
A E B 41 Lise ve dengi 3000 $ 8 kez
B E E 52 Universite 4000 4 kez
C K B 57 Lise ve dengi 1500 $ 4 kez
D E E 55 Universite 2500 $ 4 kez
E E B 41 Universite 2000 $ 2 kez
F K B 62 Ilk6gretim 1000 $ 1 kez
G E B 31 Lise ve dengi 1000 $ 1 kez
H E E 67 Universite 1500 $ 10 kez
| K E 28 Universite 1000 $ 1 kez
i E B 25 Universite 1500 $ 2 kez
J K E 26 Universite 1500 $ 2 kez
K E E 33 Universite 3500 $ 1 kez
L K E 30 Universite 1000 $ 2 kez
M K E 48 Universite 2000 $ 7 kez
N K B 27 Lise Dengi 1000 $ 1 kez

Elde edilen bulgulara gore katilimcilarin 8’1 erkek, 7’°si kadindir. Katilimeilarin 8’1 evli
7’si ise bekardir. Yaglara gore dagilim incelendiginde katilimecilarin yas ortalamasi
41,5’ten olugmaktadir. Egitim durumu degerlendirildiginde 10 kisi iiniversite, 4 kisi
lise, 1 kisi ilkdgretim mezunudur. 1000 $ 5 kisi, 1500 $ 4 kisi, 2000 $ 2 kisi, 2500 $ 1
kisi, 3000 $ 1 kisi, 3500 $ 1 kisi, 4000 $ 1 kisi olmak tizere gelir dagilimi gesitlilik
gostermistir. Katilimcinin Tiirkiye’yi ziyaret etme sikliklar1 degerlendirildiginde en
fazla ziyaret eden katilimcinin 10 kez geldigi goriilmektedir. Bunu takiben 5 katilimei

ilk kez, 4 katilime1 2 kez, 3 katilimce1 4 kez ziyarette bulunmustur.

flgi Cekicilik: Katilimcilardan 8’i Turquoise Timelapse-A Week In a Turkey’i,
Watchover of Turkey’e gore daha ilgi ¢ekici bulmustur. Turquoise Timelapse—A Week
In a Turkey’i daha ilgi ¢ekici bulma nedenleri, filmin daha yavas akmas, turistik yeleri
gostermesi, dogaya yer vermesi olarak siralanmistir. Katilimcilarin Watchover of
Turkey’i daha ilgi ¢ekici bulma nedenleri ise kiiltiirii, tarihi, farkli yerleri gostermesi

olarak belirtilmistir.

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey daha rahat ve her sahneyi kolayca
gorebiliyorsun. Ikinci film ¢ok hizli. Denizin goriintiisii bilhassa giizeldi. (Katilimci

D).

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey, Tiirkiye hakkinda daha iyi ilk
izlenim yaratryor. Watchover of Turkey’'de birbirinden baglantisiz yerleri
gosteriyor gibi.”(Katilimct A).
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“...Defalarca kez Tiirkiye'ye geldim. Istanbul’'u gezdim fakat Watchover of
Turkey de yer alan bazi yerler géziimden kagmis. Turquoise Timelapse—A Week In
a Turkey’i dag deniz gibi yerleri gésteriyor. Watchover of Turkey’de farkli yerleri
gosterdigi icin daha ilgi ¢ekici. (Katilimci H).
Etkileyicilik: Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i etkileyici bulan 8,
Watchover of Turkey’i etkileyici bulan 7 kisi vardir. Turquoise Timelapse—A Week In a
Turkey’i etkileyici bulan katilimcilar, turistik yerleri géstermesi, degerlere yer vermesi,
sade olmas1 gibi nedenleri siralarken, Watchover of Turkey’i etkileyici bulan

katilimcilar ise ilging olmasi, bilindik yerlerin disindaki yeleri gdstermesi, kiiltiirii

yansitmasi ve gercek yasami gostermesi gibi nedenler sunmustur.

“...Watchover of Turkey, Tiirkiye've defalarca kez gelmeme ragmen farkli yerleri

’

gosteriyor. Gosterdigi yerler de ¢ok etkileyici. Kiiltiir ve insanlar ¢ok etkileyici.’
(Katilimci B.)

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i daha etkileyici buldum. Daha dnce

’

gezip gordiigiimiiz plajlar, denizler ¢ok giizel gosterilmis. Degerler ¢ok giizeller.’
(Katilimct A).

Ziyaret Istegi: Katilimcilarda en fazla ziyaret istegi uyandiran film (10 kisi) Turquoise
Timelapse—A Week In a Turkey’dir. Bu filmi tercih eden katilimcilar iilkeyi kesfetmek,
yeni yerler gérmek, enerjik olmak gibi nedenleri belirtirken, Watchover of Turkey’i
tercih eden katilimecilar ise Tiirkiye’yi 6gretmek, kiiltiirel ilgi saglamak gibi nedenler
siralamistir.

“...Cok zor bir soru. Bence iki filmde giizel yerler gosteriyor. Fakat iilkeyi

kesfetmek, yeni yerler gormek adina Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey
daha agir baswor.” (Katilici G).

“...Watchover of Turkey dervisleri, Istanbul’u, giinesin dogusunu ve batigin
gosteriyor. Buralar: gezmek ve gormek istedim.” (Katilimct K).

I¢tenlik: Katilimcilardan 13’ii Watchover of Turkey’i, Turquoise Timelapse—A Week In
a Turkey’e gore daha icten ve sicak bulmuslardir. Yasami oldugu gibi gdstermesi,
abartisiz olmasi, insana yer vermesi, daha arkadasca olmasi, giinlilk hayat1 gosteriyor
olmasi gibi nedenlerle Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’e gore tercih edildigi
belirtilmistir.

“...Watchover of Turkey daha samimi ve icten. Arkadashigi ve dostlugu
anlatiyor.” (Katilimct F).
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... Insanlarin nasil yasadigimi, neler yaptigini, kendi dogal halleriyle veriyor
Watchover of Turkey. Bu dogallik da ictenligi ve sicakligi saglyyor.” (Katilimct A).

“...Watchover of Turkey’de insana yer vermigler. Insanlar arkadas canlis.
Turquoise Timelapse—A4 Week In a Turkey daha ¢ok turistler icin gibi. Gezilecek
yerleri gosteriyor. Oysa Watchover of Turkey’de yasam ve hayat var.” (Katilimci
E).

Objektiflik: Katilimcilarin ¢ogu (12 kisi) Watchover of Turkey’i objektif bulmustur.
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i daha objektif bulan katilimcilar doganin,
dogal giizelliklerin mekanlarin ve tarihi yerlerin degismez, degistirilemez oldugunu,
Watchover of Turkey’in abartili oldugunu séylemistir. Watchover of Turkey’i secen

katilimcilar insana, Kkiiltiire, yasam big¢imlerine yer vermesi, herhangi bir rol

yapilmamasi ve her seyi oldugu gibi verilmesi gibi nedenler sunmustur.

“... Tartismasiz Watchover of Turkey. Insanlari dogal olarak gésteriyor. Hig
kimse poz vermiyor, rol yapmuyor. Gergek giindelik hayat var.” (Katilimci J).

“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey objektifti. Doga yalan séylemez ve
degistirilemez. Denizi nasil gosteriyorsa deniz éyledir. Bu degisemez.” (Katilimct
C).
Film Miizikleri: Film miiziklerini degerlendiren katilimcilarin verdigi yanitlar
derlendiginde 6 kisi Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’nin miizigini, 8 kisi
Watchover of Turkey’nin miizigini daha gilizel ve uyumlu bulmustur. Bir kisi ise iki
film miizigini de uyumsuz bulmustur. Watchover of Turkey’nin miizigini segen
katilimcilar enerjik olmasi, hareketlenip yavaslamasi olarak belirtirken Turquoise
Timelapse—A Week In a Turkey’i segen katilimcilar ise daha yavas tempolu olmasi,
ilgiyi dagitmamasi gibi nedenler belirtmistir.
“...Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’nin miizigi film ile uyumlu ve

yumugak. Miizik ve gériintiiler arasinda ¢ok ¢ok giizel bir akis vardw.” (Katilimct
C).

“...Watchover of Turkey nin miizigi daha enerjik ve tempolu. Tek diize gitmiyor.
Stirekli bir hareket icinde Duygusal sahnelerde yavaglyor. Hizli sahnelerde
yiikseliyor. Film ile uyum icinde.” (Katilimct L).

Verilmek Istenen Mesajlar: Filmlerin vermek istedigi mesajlara iliskin soruya genel
olarak “Tiirkiye'yi gormelisiniz, Tiirkiye kiiltiirel ve tarihi bir iilke, Tiirkiye de cesitlilik

var, mutlaka gelip gérmelisiniz” seklinde yogunlagmustir.
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“...Tiirkive ¢ok giizel bir iilke. Tiirkive'ye gelin. Insanlar arkadas canhsi.’
(Katilimci H).

“...Tiirkiyeyi gezip gormelisiniz. Binlerce yillik tarih, farkli medeniyetler, deniz
her sey bu iilkede var.” (Katilimct J).

“...Tiirkiye ye gelmelisin. Cok giizel plajlar ve deniz var.” (Katilimci B).
3.5.6. Kelime Cagrisim Testine iliskin Bulgular
Kelime ¢agrisim testinde katilimcilarin tamamina “7iirk turizmi deyince akliniza gelen
ti¢ kelime nedir” sorusu yonlendirilmistir. Bu soru tanitim filmleri izletilmeden &nce
sorulmustur. Bunun nedeni kelime ¢agrisim testinin giivenilir olmasi ve bir yonlendirme

olusturmaya imkan tanimamaktir. Alinan yanitlarda kelime gruplari kendi icerisinde

degerlendirildigi gibi ayn1 zamanda genel bir degerlendirme de yapilmistir.

3.5.6.1. Alman Katihmeilara iliskin Kelime Cagrisim Testi Bulgular

Tablo 78
Kelime Cagrisim Testi
Katilimci 1. Kelime 2. Kelime 3. Kelime
A Antalya Her sey Dahil Istanbul
B Deniz Giines Plaj
C Deniz Misafirperverlik Yemekler
D Antalya Doga Parmak Arasi Terlik
E Deniz Giizel oteller Doga
F Deniz Yemekler Giines
G Samimiyet Insanlar Cay
H Her Sey Dahil Giines Deniz
| Ayran Doéner Cay
i Glines Carsi Sicakkanli insanlar
J Kiiltiir Deniz Manzara
K Yemekler Plaj Kiiltiir
L Hareket Cars1 Plaj
M Antalya Fethiye Bodrum
N Deniz Turistler Antalya

Katilimcilarla yapilan kelime c¢agrisim testi genel olarak degerlendirildiginde siklikla
tekrarlanan unsur “deniz” kelimesi (7 kez) olmustur. Bunu sirasiyla “Antalya” (4 kez),
“giines” (4 kez), “yemekler” (3 kez) ve “plaj” (3 kez) kelimeleri izlemis. Yemeklere
iligkili olarak “doner”, “ayran” ve “cay” kelimeleri de sOylenenler arasindadir. Tiirk
insanina iliskin  kullanilan  kelimeler ise “samimiyet”,  “sicakkanlilik” ve
“misafirperverlik” yoniinde olmustur. Kelime ¢agrisim testinde grup degerlendirilmesi
yapildiginda Tiirkiye denildiginde akla gelen ilk kelime siklikla “deniz”dir. ikinci
kelime grubunda “giines ”, t¢iincii kelime grubunda “plaj” (2 kez) ve “cay” (2 kez)

kelimeleri olmustur.

165



3.5.6.2. Rus Katihmecilara iliskin Kelime Cagrisim Testi Bulgular

Tablo 79
Kelime Cagrisim Testi
Katilimcel 1.Kelime 2.Kelime 3.Kelime
A Misafirperverlik Sicakkanlilik Arkadaglhik
B Yemekler Deniz Giizel Hava
C Daglar Deniz Giines
D Meyveler Plajlar Sicak Iklim
E Deniz Giines Tarihi Yerler
F Deniz Plajlar Misafirperverlik
G Istanbul Fethiye-Oliideniz Dogulu Erkekler
H Antalya Fethiye-Oliideniz Dini Yerler
| Iyi Yemekler Ekonomik Ulke Deniz
i Deniz Daglar Yamag paragiitii
J Deniz Giines Misafirperverlik
K Giines Deniz Misafirperverlik
L Deniz Giines Lezzetli Yemekler
M Giizellikler Arkadaglik Misafirperverlik
N Istanbul Marmaris Fethiye

Katilimcilarla yapilan kelime c¢agrisim testinde siklikla tekrarlanan unsur “deniz”

kelimesi (9 kez) olmustur. “Misafirperverlik” kelimesi 5 kez, “giines” kelimesi 5 kez,

“yemek” kelimesi 3 kez, “Fethiye” kelimesi 3 kez, “Istanbul”, “daglar”, “plajlar’ ve

“arkadashk” kelimeleri 2’ser kez sOylenmistir. Birinci kelime grubu (5 kez) ve ikinci

kelime grubu (3 kez)

goz Oniine alindiginda en sik tekrarlanan kelime “deniz”

olmustur. Ugiincii kelime grubunda ise en sik tekrarlanan unsur “misafirperverlik”tir (4

kez).

3.5.6.3. Ingiliz Katihmecilara fliskin Kelime Cagrisim Testi Bulgular

Tablo 80
Kelime Cagrisim Testi
Katilimc1 1.Kelime 2.Kelime 3.Kelime
A Doga Tarih Farkliklar
B Fethiye-Oliideniz Insanlar Arkadaslik
C Doga Giizellik Farkliliklar
D Renkler Misafirperverlik Farkliliklar
E Eglence Deniz Rahatlik
F Deniz Mavi Gokylizii Glines
G Giines Arkadaslik Insanlar
H Insanlar Giines Deniz
I Tiirk Mutfag Insanlar Misafirperverlik
i Yemekler Giines Lokum
J Insanlar Manzara Biitceme Uygun
K Insanlar Yemekler Tarihi
L Giines Kiltiir Deniz
M Misafirperverlik Ucuz Ulke Deniz
N Insanlar Iklim Deniz
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Katilimcilarla yapilan kelime ¢agrisim testi genel olarak degerlendirildiginde siklikla
tekrarlanan unsur “insanlar” (7 kez) kelimesidir. Bunu sirasiyla “deniz” (6 kez),
“giines” (5 kez), “misafirperverlik”, “‘farkliliklar”, “yemekler” (3’er kez) kelimeleri
izlemistir. Kelime gruplar1 géz oniline alindiginda birinci kelime grubunda en sik
tekrarlanan kelime “insan” (4 kez), ikinci kelime grubunda en sik tekrarlanan unsur
“giines” (2 kez), uglincii kelime grubunda en ¢ok tekrarlanan unsur “deniz” (4 kez)

seklinde siralanmastir.
3.5.7. Katiimcilarin Tutumlarina iliskin Bulgular

3.5.7.1. Watchover of Turkey Filmine iliskin Tutumlar

Tablo 81
Katihmcilarin Watchover of Turkey Filmine iliskin Tutumlar
g
> S p—
1.Sira Sifatlar = : g E’ = 2.Sira Sifatlar
% © = © 4
) = G = )
<o o ¥E | @ o
Hareketli 40 5 - - - Duragan
Modern 31 7 4 3 - Klasik
Iyi 33 8 2 1 1 Koti
Sicak 33 8 4 - - Soguk
Derin 6 13 15 6 5 Yiizeysel
Tanidik 28 11 4 2 - Yabanci
Dogal 36 8 1 - - Yapay
Heyecan Verici 34 10 1 - - Kasvetli
Olaganiistii 30 8 3 3 1 Siradan
Batili 14 5 20 5 1 Dogulu
Obijektif 33 5 4 3 - Siibjektif
Pozitif 40 2 2 1 - Negatif
Eglenceli 35 7 2 1 - Sikict
Gosterigli 19 7 10 7 2 Sade
I¢ agict 36 8 1 - - Can sikici
Cagdas 28 10 6 - 1 Cagdist
Profesyonel 35 6 3 1 - Amator
Gergekei 38 6 1 - - Diizmece
Enteresan 36 5 2 1 1 Siradan
Diizenli 18 6 6 14 1 Karigik
Liizumlu 22 13 10 - - Gereksiz
Manevi 30 10 5 - - Maddi
Mutluluk 31 8 1 4 1 Hiiziin

Watchover of Turkey filmine iliskin tutumlar incelendiginde genel anlamda pozitif
tutumlarin 6n planda oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin tamami pozitif tutum
sergileyerek filmi hareketli bulmustur. Filmi ¢ok hareketli bulan katilime1 sayis1 40

iken, biraz hareketli bulan katilimc1 sayisi ise 5’tir.
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Filmi duragan bulan higbir katilime1 yoktur. Filmin modern oldugunu diigiinen katilimci
sayis1 38 iken, bu tutuma c¢ok cevabi veren katilimci sayis1 31, biraz cevabi veren
katilimcr sayis1 7°dir. 3 katilimer ise negatif tutum belirterek Watchover of Turkey’in

klasik oldugunu séylemistir.

Watchover of Turkey’in iyi olduguna iliskin pozitif tutumlar hakimdir. Katilimcilarin
cogunlugu filmi pozitif bulmustur [n(¢ok)=33, n(biraz)=8]. Filmin koti oldugunu
diisiinerek negatif tutum belirten katilimcilarin yiizdesi ise sayis1 2’dir [n(¢ok)=1, n
(biraz)=1]. 2 katilimci ise notr (kararsiz) kalmistir. Filmi sicak bularak pozitif tutum
sergileyen katilimci sayis1 41°dir. Bu katilimcilardan 33t c¢ok, 8’1 biraz yanitini

vermistir. 4 katilimci ise kararsiz kalmistir.

Filmdeki sahneleri derin/ylizeysel bulma durumu ¢esitlilik gostermistir. Filmi derin
bulan katilimcilarin pozitif tutumlar1 6n planda iken [n(¢ok)= 6, n(biraz)=13] negatif
tutum sergileyen ise 11 katilimer [n(¢ok)=5, n(biraz)=6] olmustur. 15 katilimci ise

filmin yiizeysel ya da derin olmasi hususunda kararsiz kalarak n6tr tutum belirtmistir.

Watchover of Turkey katilimcilarin ¢ogu tarafindan [n(¢ok)= 28, n(biraz)=11] tanidik
bulunurken 2 katilimei [n(biraz)=2] ise yabanci oldugunu sdylemistir. Filmi dogal bulan
katilimcilar ¢ogunlukta (n=44) olmakla birlikte yapay bulan hicbir katilimc1 yoktur.
Katilimcilardan 34°i filmi ¢ok, 10’u biraz heyecan verici bulmustur. Filmi kasvetli

bulan katilimc1 yokken, kararsiz kalan 1 katilimci vardir.

Filmi batili/dogulu bulma hususunda ¢esitli goriisler sunulmustur. Batili bulan
katilimcilar 19 kisi iken [n(¢ok)=14, n(biraz)=5], filmi dogulu bulan katilicilar 6 kisi
[n(¢ok)=1, n(biraz)=5] engatif tutum sergilemistir. Kararsiz kalan katilimcilar ise

cogunluktadir (20 kisi).

Katilicilarin ¢cogunlugu filmi objektif [n(¢cok)=33, n(biraz)=5], olaganiistii [n(¢cok)=30,
n(biraz)=8], pozitif [n(¢ok)=40, n(biraz)=2] ve eglenceli [n(¢cok)=35, (biraz)=7]

bulmustur.

Filmin gosterisli ya da sade olduguna iligkin tutumlar incelendiginde farkli yanitlarin
yer aldig1 goriilmektedir. Filmi gosterisli bulan katilimci sayist 26 iken [n(¢ok)=19,
n(biraz)=7], sade bularak negatif tutum sergileyen katilimcilarin sayis1 7°dir [n(¢ok)=2,

n(biraz)=7]. Katilimcilarin 10’u ise bu konuda kararsiz kalmistir.
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Film katilimcilarin ¢oguna ¢agdas [n(gok)=28, n(biraz)=10], enteresan [n(¢cok)=36,
n(biraz)=5] ve i¢ agict [n(g¢ok)=36, n(biraz)=8] gelmistir. Filmin profesyonelce
cekildigini diisiinerek pozitif tutum belirten toplam katilimcr sayisi 41 iken [n(¢ok)=35,

n(biraz)=6], 3 katilimci1 ise bu konuda kararsiz kalmistir.

Katilimcilarin  filmi gergekgi bulan kisi sayist 44°tiir [n(¢cok)=38, n(biraz)=6)].
Katilimcilardan higbiri filmin diizmece oldugunu ve amatdrce ¢ekildigini diistinmedigi

goriilmektedir. Bir kisi ise bu tutumda nétr kalmastir.

Watchover of Turkey filmine iligkin kareler katilimcilara diizenli/karisik gelme
yoniinden degerlendirildiginde 24’1 pozitifi tutum sergilerken, 15’1 ise negatif tutum

sergilemistir. 6 katilimci ise kararsiz kalmistir.

Filmi enteresan/siradan bulan katilimcilarin goriisleri farklilik gostermistir. Toplamda
41 kisi enteresan olduguna iligkin goriis bildirirken, 2 kisi ise siradan oldugunu

sOylemistir. 2 katilime1 bu konuda kararsiz kalmistir.

3.5.7.2. Turquoise Timlapse- One Week In A Turkey Filmine Iliskin Tutumlar

Tablo 82
Katihmcilarin Turquoise Timlapse- One Week In A Turkey Filmine iliskin
Tutumlari
€
1.Sira Sifatlar E 2.Sira Sifatlar
> > e
s |5 |8 |% |
: |B I |B |z
& [ = m o
Hareketli 35 9 1 - - Duragan
Modern 28 15 - 1 1 Klasik
Iyi 34 10 1 - - Koti
Sicak 26 15 2 1 1 Soguk
Derin 6 7 16 11 5 Yiizeysel
Tanidik 28 12 3 2 - Yabanci
Dogal 31 14 - - - Yapay
Heyecan Verici 28 17 - - - Kasvetli
Olaganiistii 17 21 7 - - Siradan
Batili 20 20 3 2 Dogulu
Obijektif 33 10 2 - - Siibjektif
Pozitif 38 7 - - - Negatif
Eglenceli 34 8 1 2 - Sikict
Gosterisli 24 13 4 4 - Sade
I agic 34 10 1 - - Can sikici
Cagdas 31 14 - - - Cagdisi
Profesyonel 28 14 3 - - Amator
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Tablo 82’°nin devam

o
1.Sira Sifatlar § 2.S1ira Sifatlar
= N P
e ~ 2 = e
Z 3 g 3 Z
'é = ] = )
o m M m o
Gergekei 36 8 - 1 - Diizmece
Enteresan 33 10 - 1 1 Siradan
Diizenli 35 8 2 - - Karigik
Liizumlu 32 8 5 Gereksiz
Manevi 27 14 4 Maddi
Mutluluk 35 7 3 Hiiziin

Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filmine iliskin tutumlar incelendiginde
katilimcilarin -~ ¢ogunlugunun  filmi  hareketli [n(¢ok)=35, n(biraz)=9] buldugu
goriilmiistiir. Filme iliskin duragan oldugunu distinerek negatif tutum sergileyen

katilimci ise yoktur.

Filmin modern/klasik olduguna iliskin tutumlar degisim gostermekle birlikte toplamda
43 katilimer pozitif tutum gosterirken, 2 katilimer ise filmin klasik oldugunu belirterek

negatif tutum sergilemistir.

Katilimcilarin filmi iyi/kotii bulma tutumlart degerlendirildiginde 44 kisinin [n(¢ok)=34,
n(biraz)=10] filmi iyi buldugu goriilmistiir. Negatif tutum yokken, 1 kisi kararsiz

kalmistir.

Film katilimcilarin ¢ogu (n=41) tarafindan sicak bulunurken, 2 katilimci ise soguk
olduguna iligkin tutum belirtmistir. Pozitif tutumda olan katilimcilardan 26’s1 ¢ok, 15°1

ise biraz yanitini tercih etmistir. 2 katilimci ise kararsiz kalmstir.

Derin/Yiizeysel olmaya iliskin tutumlar degisiklik gostermistir. Pozitif yondeki tutumlar
on planda iken [n(¢ok)=6, n(biraz)=7] negatif yonde de tutumlar [n(¢ok)=5,

n(biraz)=11] belirtilmistir. Katilimcilardan 16°s1 ise bu konuda kararsiz kalmistir.

Filmi tanidik/yabanci bulma tutumuna iligkin bulgular incelendiginde katilimcilardan
40’1 [n(¢ok)=28, n(biraz)=12] filmi tanidik, 2’si ise filmi yabanci bulmustur. 3 katilimci

ise kararsiz kalmustir.
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Katilimcilarin  tamami  filmi dogal [n(¢ok)=31, n(biraz)=14] ve heyecan verici
[n(¢ok)=28, n(biraz)=17] bulmustur. Filmi kasvetli, yapay ve siradan bulan katilimc1

bulunmamaktadir.

Katilimcilarin filmi olaganiistii/siradan bulmasina yonelik tutumlarda pozitif tutumlar
hakimdir. 38 katilimc1 [n(¢ok)=17, n(biraz)=21] pozitif tutum sergilerken, 7 katilimc1

ise kararsiz kalmistir.

Filmi katilimcilarin ¢ogunlugu [n(¢ok)=20, n(biraz)=20] batil1 bulurken filmin dogulu

oldugunu diistinen katilimci sayis1 2’dir.

Katilimcilarin  tamami filmin pozitif [n(¢cok)=38, n(biraz)=7], cagdas [n(cok)=31,

n(biraz)=14] bulmustur. Bu iki tutuma iliskin negatif goriis belirtilmemistir.

Filmin objektif/siibjektif olduguna iliskin tutumlar pozitif yonlii olmustur. Toplamda 43
katilimci filmi objektif [n(¢cok)=33, n(biraz)=10] bulduklarina iligkin goriis bildirmistir.

2 katilimei kararsiz kalirken, filmin siibjektif oldugunu diistinen katilimcr ise yoktur.

Filmin eglenceli olduguna iliskin pozitif yonlii tutumlara ¢ok cevabini veren katilime1
say1s1 34 iken, biraz cevabin1 veren katilimei sayisi ise 8’dir. Filme iligkin negatif tutum

belirterek sikici oldugunu diisiinen katilimer sayisi 2°dir.

Filmin gosterisli ya da sade olmasina iligkin tutumlar degisiklik gostermistir. Pozitif
tutumlar [n(¢cok)=19, n(biraz)=7] 6n plandadir. Negatif tutum sergileyen katilimc1 sayisi

i1se 9°dur. 10 katilimci ise kararsiz kalmastir.

Katilimcilarin tutumlari filmi i¢ agici/can sikici bulma yoniinden degerlendirildiginde
negatif yonlii tutum olmadigi goriilmiistir. Toplamda 44 katilimc1 [n(¢ok)=34,

n(biraz)=10] pozitif tutum gosterirken, 1 katilimc1 kararsiz kalmistir.

Katilimceilarin ¢ogu [n(¢ok)=28, n(biraz)=14] filmin profesyonel oldugunu diisiiniirken,
amatOr oldugunu diisiinerek negatif tutum belirten katilimci yoktur. 3 katilimei ise

kararsiz kalmustir.

Filmin enteresan oldugunu diisiinen katilimcilarin sayis1 43 [n(cok)=33, n(biraz)=10]

iken olumsuz tutuma sahip 2 (n biraz) kisi vardir. Filmin karisik oldugunu diisiinen
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hicbir katilimer yokken diizenli olduguna iliskin pozitif tutumlar hakim konumdadir.

Kararsiz kalan katilimci sayisi ise 2’dir.

Filmin manevi unsular tasidigmni disiinen katilimcilar (41 kisi) ¢ogunluktadir. 4
katilimc1 ise kararsiz kalmistir. Katilimeilar  filmin - mutlulugu  ¢agristirdigini

diisiintirken, filme iliskin negatif tutum yoktur.
3.6. Bulgularin Yorumlanmasi

3.6.1. Gostergebilimsel Coziimleme Bulgularinin Yorumlanmasi

Filmlerin gostergebilimsel ¢oziimlemelerine ait bulgular goz oniine alindiginda her iki
filmin de baglangi¢ ve bitisinde benzer bir teknik kullanildig1 goriilmiistiir. Watchover
of Turkey filmi Meryem Abouloafa’nin gozlerini agmasiyla baslarken gozlerini
kapatmastyla bitmistir. Tiim filmi onun bakis agistyla izliyormus izlenimi yaratilmistir.
Ayn1 zamanda son karelerin basa donerek tekrar edilmesi ve hizlanmasi da hatirlatici bir
etki yaratmaktadir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde de yamag
parasiitii yapan bir kisinin bakis agis1 yansitilmaya calisilmistir. Filmin baglangici ve
bitisi ayn1 sekildedir. Watchover of Turkey filminde oldugu gibi tekrarlayan karelere
yer verilmistir. Tiirkiye’de bir haftada neler yapilabilir sorusunun yaniti araniyormus

gibi bir izlenim yaratilmaya ¢alismistir.

Her iki filmde de dogaya iliskin gondermeler yapildigini séylemek miimkiindiir.
Watchover of Turkey filminde daha ¢ok yagmur sesleri, 1slak toprak ve riizgar gibi
unsurlara yer verilirken, Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde ise denize
ve plajlara iliskin gondermeler mevcuttur. Antik kent kalintilari, sahil kentlerinin dar
sokaklar1 da gosterilmistir. Film boyunca kullanilan miizikler ve ses efektleri de bu

sahnelerle uyumlu hareket etmistir.

Watchover of Turkey filminde giindelik hayata iliskin gostergeler daha yogun olarak
kullanilmistir. Carpik kentlesme, okey oynayan kisiler, sokakta oynayan cocuklar,
giindelik yasaminda kisiler ve calisanlar yer almistir. Ornegin filmin bir sahnesinde
Istiklal Caddesinin kalabaligi, tramvayda yolculuk yapan kisilerin ruh halleri ve
hareketleri giindelik yasamin akisinda verilmistir. Turquoise Timepalse-A Week In A
Turkey’de ise bu vurgu devinimlerle, sabah giin dogumundan giin batimina kadar gecen

stirecler yansitilmistir. Ayni zamanda sahil kentlerinin dar sokaklar1 gosterilmistir.
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Sokaklarda geziniyormus izlenimi yaratilarak giindelik yasam yansitilmistir. Fakat

sokaklarin bog olmasi, insanlara yer verilmemis olmasi dikkat ¢ekici bir unsurdur.

Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde daha ¢ok batili gostergeler
kullanilirken, Watchover of Turkey’de dogu bati sentezi yapilmistir. Ozellikle bir
brosiirde deve, deve heybeleri, kina yakilmis eller, tespih ¢eken kisiler, koyun giiden
¢oban, ahirda hayvanlara bakan kisiler, silahla ates eden biri gosterilerek geleneksellik
vurgulanmigtir. Sokak danscilari, sokak miizisyenleri, bale yapan baletleri, sokak
ressamlari, Istiklal Caddesinin hareketliligi, gece hayati ile daha kozmopolit bir yapiya

isaret edilmistir.

Insan unsuru goz oniine alindiginda Watchover of Turkey filmindeki kisilere giindelik
yasamlar1 igerisinde yer verildigi goriilmektedir. Bazi sahnelerde, ¢ekildiginden
habersiz insanlar kullanilmistir. Yashlarin yiizlerine odaklanilmistir. Gostergebilimsel
acidan bakildiginda bu, yasanmisliklara ve olgunluga iliskin bir gostergedir. Genel
olarak degerlendirildiginde ise ¢ocuklarin giiler yiizlii, merakli ve heyecanli yansitildigs,
genclerin ve yaslilarin daha asik surath ve giindelik yasama uyum saglamaya calisirken
bezgin goriindiigiinii sdylemek olasidir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’de
ise insan unsuruna ¢ok sik yer verilmemistir. Genel olarak modern kadin vurgusu
yapmistir. Gosterilen kadinlar daha ¢ok batilidir. Kadinlar tek baslarina yer almistir.

Kadimin giicii gosterilmeye c¢alisilmistir. Bu filmde ¢ocuklara hi¢ yer verilmemistir.

Watchover of Turkey’de Mustafa Kemal Atatiirk’e yer verilmistir. Mustafa Kemal
Atatiirk’ten 6nce geleneksellige iliskin kareler gosterilirken ardindan bir kus ugurulmus,
Mustafa Kemal Atatiirk’iin kendi sesinden “Ne Mutlu Tiirk’iim Diyene” sozii
duyulmustur. Bunun ardindan daha modern ve batili sahnelere yer verilmistir. Bu
karelerle Mustafa Kemal Atatiirk’iin kurdugu modern Tiirkiye’ye isaret edildigi

distiniilmektedir.

Watchover of Turkey filminde dini anlamda hosgorii vurgulanmistir. Bir camide Kuran-
1 Kerim okuyan ve ibadet eden insanlar gosterilirken bir sonraki karede kilise, Meryem
ana mozaigi yer almistir. Baska bir karede ise Kuran-1 Kerim’den ayetlere
odaklanilmistir. Bunu takip eden karede ise kilise de mum yakildig1 gosterilmistir.
Watchover of Turkey’de Islamiyet’e ve ibadet sekline iliskin géndermeler de vardir.

Bagka bir sahnede ise sema yapan semazenler yansitilmistir. Turquoise Timepalse-A
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Week In A Turkey filminde ise dini unsurlar daha ¢ok mekansal olarak gosterilmistir.
Gosterilen camilerin de daha c¢ok dig goriintiilerine yer verilmistir. Bireylerin

ibadetlerine iliskin gondermeler yapilmamustir.

Watchover of Turkey filminde genel olarak daha ¢ok metafor ve metonomiye yer
verilmistir. Ornegin deve horgiicleri ile kirsal yasama iliskin bir génderme yapilmustir.
Carpik kentlesme ile diisiik diizeyli ailelere ve yasam tarzi iligkilendirilerek metonim
yaratilmigtir. Camasirlarin sokaga asilmasi, ucagin bu ¢amasirlarin iizerinden gegmesi
ile de bir metonim yaratilarak diisiik diizeyli sosyo-kiiltiirel ailelere gonderme
yapilmistir. Kusun gosterilmesinin ardindan ucaga gecis yapilmasiyla bu iki sahne

arasinda diiz degismece yapilmistir.

Her iki filmde de ¢esitli turizm tiirleri vurgulanmistir. Watchover of Turkey genel
olarak macera turizmi, kiiltlir turizmi, balon turizmine iliskin sahnelere gonderme
yaparken, Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey ise deniz turizmine ve macera
turizmine iliskin gondermeler yapmistir. Watchover of Turkey’de siklikla balon
turizmine ve Kapadokya’ya ait sahneler kullanilmistir. Yamag parasiitii yapan kisiler

gosterilmistir.

Filmlerde kiiltiirel unsurlar gosterilmekle birlikte Watchover of Turkey’de daha sik ve
cesitli unsurlar kullanilmistir. Ozellikle nazar boncugu, hamam kiiltiirii, el is¢iligi, hali
kilim dokumlar1 ve oyalar siklikla yer almistir. Turquoise Timepalse-A Week In A
Turkey ise Kapali Carsi’da hediyelik esyalar da nazar boncugu ve bakir ve giimiisten

yapilmis fincan takimlar1 gosterilmistir.

Her iki filmde de hayvanlar yer alsa da Watchover of Turkey filminde yer alan hayvan
sayis1 daha fazladir. Ozellikle kus sik olarak kullanilmistir. Gerek diiz degismece olarak
gerekse de cekim tekniklerinde gecis olarak kuslara yer verilmistir. Bir sahne de ise bir
kus ve bir g¢ocuk arasinda ge¢is saglanmaya ¢alisilmistir. Her iki hareketin
benzerliginden yararlanilarak diiz degismece yapilmistir. Bunun yani sira sokak
hayvanlari da yansitilmistir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde sadece
bir sahnede kaplumbaga goriilmiistiir. Miizigin temposunun yavasladigi bu sahnede

kaplumbaga ile miizik arasinda bir bagdasim olusturulmaya caligilmistir.
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Filmlerin miizikleri degerlendirildiginde Watchover of Turkey filminin miizikleri ve
sesleri ylikselip algalmaktadir. Arada filmin kompozisyonuna uygun olarak Meryem
Abouloafa’in sesi kullanilmistir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde

ise daha hareketli miizik secilmistir.

3.6.2. i¢erik Analizine iliskin Bulgularinin Yorumlanmasi

Tablo 83
Icerik Analizi Bulgularinin Yorumlanmasi
Watchover of Turkey Turquoise Timlapse
Gruplar Gostergeler Gosterge Gostergeler Gosterge
Sayisi Sayisi
Istanbul 46 Istanbul 33
Nevsehir 17 Fethiye 23
Efes 8 Kas 21
Destinasyonlar Konya 7 Yerlesim Yerleri 19
Fethiye 6 Antalya 18
Pamukkale 5
Cami 17 Cami 10
Namaz 7 Kilise 2
Minare 5 Minare 2
Kutsal Kuran-1 Kerim 4
Unsurlar Kilise 3
Hz Meryem 3
Hilal 2
Hz Isa 1
Hag 1
Milli Unsurlar Bayrak 10 Bayrak 5
Mustafa Kemal 2 Mustafa Kemal 2
Atatiirk Atatiirk
Semazen 6 Nazar Boncugu 2
Nazar Boncugu 4 Fincan Takimi 1
Kiiltiirel Kina 4
Unsurlar Okey 3
Tespih 2
Silah 2
Diigiin 2
Hamam 1
MaragDondurmacisi 4 Cay 4
Hamur isleri 3 Kahve 2
Mutfak Cay 3 Sokak Lezzetleri 2
Kiiltiirii Balik Ekmek 2 Lokum 1
Comlek Kebabi 1
Serbet 1
Sokak Lezzetleri 1
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Tablo 83’iin devam

Erkek 54 Kalabalik 18
Kadin 35 Kadin 7
Insan Unsuru Cocuk 34 Erkek 6
Kalabalik 26
Kus 13 Kaplumbaga 1
Ordek 2
Hayvanlar Kopek 1
Kedi 1
Miizisyenler 14 Avizeler 4
Miizik Aletleri 8 Hat sanati 3
Cini 8 Cini 3
Sanatsal Hat Sanati 6 Hali-Kilim 2
Unsurlar Avizeler 5 Biblo 1
Dantel 4
Dansgilar 4
Oya 3
Biblo 3
Hali-Kilim 2
Tablo 2
Balon Turizmi 12 Deniz Turizmi 27
Sportif Olta 8 Yat Turizmi 7
Turizm Tiirleri Balik¢ilig Macera Turizmi 6
Deniz Turizmi 2
Yamag Parasiitli 2
Yazihh Unsurlar - - Yazilar 14
Tabelalar 1

Her iki filmde yer alan unsurlar incelendiginde cesitli destinasyonlarin yer aldigi
goriilmektedir. Iki filmde de en sik yer alan destinasyon Istanbul’dur. Istanbul’da her iki
filmde en sik gosterilen yer Sultan Ahmet Cami ve meydanidir. Istanbul disinda Fethiye
filmlerde ortak gosterilen tek destinasyondur. Filmler daha ¢ok ¢ekim yapilan alanlara
odaklanmistir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey yogun olarak kiyilara ve
plajlara odaklanirken, Watchover of Turkey farkli destinasyonlara ve mekanlara yer

vermistir.

Filmler kutsal unsurlar bakimindan incelendiginde Watchover of Turkey filmi daha
fazla unsura yer vermistir. Watchover of Turkey filminde her dine iligkin kutsal unsurla
gosterilmistir. Camide namaz kilanlar, dua edenler ve Kuran-1 Kerim okuyanlar film
boyunca sahnelenmistir. Her iki film g6z Oniine alindiginda cami en sik yer verilen
unsur olmustur. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde yer alan kutsal
unsurlarin toplami, Watchover of Turkey filminde camilerin yer aldigi sikliktan bile

azdir.
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Filmlerin ikisinde de milli unsur olarak bayraga yer vermistir. Tiirk bayragi Watchover
of Turkey filminde Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filmine gore daha sik
gosterilmistir. Watchover of Turkey filminde bunlara ek olarak Mustafa Kemal Atatiirk

ve “Ne Mutlu Tiirkiim Diyene” sozii de yer almistir.

Kiiltiirel unsurlar agisindan degerlendirme yapildiginda Watchover Of Turkey filmi
daha zengindir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’de 3 kez kiiltiirel unsurlar
gosterilirken, Watchover Of Turkey’de 24 kez gosterilmistir. Turquoise Timepalse-A
Week In A Turkey’de nazar boncugu ve islemeli fincan takimlar yer alirken Watchover

of Turkey’de sekiz farkli unsur yer almistir.

Mutfak kiiltiiriine iliskin incelemelerde Watchover of Turkey filmi, Turquoise
Timepalse-A Week In A Turkey filmine goére daha 6n plandadir. Watchover of
Turkey’de yedi farkli unsur yer almistir. Maras dondurmacilart ve sovlari siklikla
gosterilmistir. Bunun yani sira Emindnii’nde balik ekmek yapanlara da odaklanilmistir.
Cay kiiltiirli, pide ve serbet gosterilen diger unsurlar arasindadir. Turquoise Timepalse-
A Week In A Turkey filminde gdsterilen unsularlar cay, kahve, sokak lezzetleri ve

lokum olmustur.

Filmlerde kayda deger dl¢giide insan unsuru farklilik gostermistir. Watchover of Turkey
filminde 149 kez insan unsuru yer alirken, Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey
filminde 31 kez yer verilmistir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde
cocuklara iliskin higbir gorsel kullanilmamistir. Watchover of Turkey filminde ise
cocuklara, kadin ve erkeklere odaklanilmistir. Genel olarak degerlendirildiginde

insanlarin giindelik yasamlar1 yansitilmistir.

Filmlerde yer verilen hayvanlar da farklilik gostermektedir. Watchover of Turkey
filminde kus siklikla kullanilmistir. Bunun yani sira kopek, kedi ve 6rdek gibi hayvanlar
da film boyunca gosterilmistir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde ise

yer alan tek hayvan kaplumbaga olmustur.

Her iki filmde de c¢esitli sanatsal unsurlar kullanilmistir. Karsilastirma yapildiginda
Watchover of Turkey filminin 6n planda oldugu sonucuna varilmaktadir. Bu filmde
sanatsal unsurlar 59 kez yer alirken, Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey

filminde 13 unsur yer almistir. Ortak unsurlara bakildiginda avizeler, ¢iniler, hali-kilim
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dokumalar1 ve biblolar sahnelenmistir. Bunun disinda Watchover of Turkey filminde

sokak miizisyenleri, dansgilar, miizik aletleri, hat sanati, dantel ve oyalar da vardir.

Filmler odaklandiklar1 turizm tiirleri agisindan degerlendirildiginde bariz olarak
farkliliklar goriilmektedir. Watchover of Turkey daha c¢ok kiiltiir turizmi, macera
turizmi, balon turizmi gibi alternatif turizm tiirlerine odaklanirken, Turquoise

Timepalse-A Week In A Turkey ise deniz turizmine yonelmistir.

Filmler yazili unsurlar bakimindan kiyaslandiginda Turquoise Timepalse-A Week In A
Turkey filminin 6n planda oldugu goriilmektedir. Watchover of Turkey filminde

herhangi bir yazili unsur kullanilmamistir.
3.6.3. Katihmecilara iliskin Goriisme Bulgularinin Yorumlanmasi

Katilimcilarin demografik 6zellikleri bir biitiin olarak degerlendirildiginde asagidaki

yargilara varmak miimkiindjir:

e Katilimcilar cinsiyet yoniinden degerlendirildiginde 24’iiniin kadin 21’inin erkek
oldugu goriilmektedir. 21 katilimer evli, 24 ise katilimct bekardir.

e Katilimcilarin egitim durumu ¢ogunlukla (34 kisi) liniversitedir.

e Katilimcilarin yas ortalamasi degerlendirildiginde Almanlarin 43,33, Ruslarin
42,4 ve Ingilizlerin 41,5 oldugu goriilmektedir.

e Katilimcilarin Tiirkiye’yi ziyaret etme sikliklar1 degerlendirildiginde 23 kisinin
ilk kez ziyaret ettigi sonucuna varilmistir. 12 kisi ikinci kez gelirken en fazla
ziyaret 10 kez yapilmistir. Katilimcilar arasinda iilkemizi en sik ziyaret eden

milliyet ingilizlerdir.

Katilimeilarin filmlere iliskin verdigi yanitlar bir biitiin olarak degerlendirildiginde

asagidaki yargilara varmak miimkiindiir:

e Rus ve Ingiliz katilimcilar Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’i daha ilgi
cekici bulurken, Alman katilimcilarsa Watchover of Turkey’i daha ilgi cekici
bulmustur. Genel sayi itibariyle degerlendirildiginde ise Watchover of Turkey
27, Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey 18 kisi tarafindan ilgi gekici
bulunmustur. Ikinci filmin daha ilgi ¢ekici bulunma nedenleri kiiltiirii

yansitmasi, insana yer vermesi seklinde siralanmistir. Turquoise Timelapse—A
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Week In a Turkey’i daha ilgi ¢ekici bulunma nedenleri ise dogaya yer vermesi
ve turistik yerleri gostermesi olarak genellenebilir. Turquoise Timelapse-A
Week In a Turkey’i daha etkileyici bulan katilimcilarin yaglar1 itibariyle
degerlendirme yapildiginda 3. yas turistlerinin agirlikli oldugu sonucuna
varilmistir.

Rus ve Alman turistler Watchover of Turkey’i daha etkileyici bulurken Ingiliz
turistler Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’i daha etkileyici bulmustur.
Katilimeilar bir biitiin olarak degerlendirildiginde Watchover of Turkey’i 27
kisi, Turquoise Timelapse-A Week In a Turkey’i ise 18 kisi etkileyici
bulmustur. Watchover of Turkey’nin daha etkileyici bulunma nedenleri otantik
olmasi, kiiltiirii yansitmasi ve yasam bigimlerini géstermesi olarak siralanirken,
Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’in etkileyici bulunmasinin nedenleri
ise turistik yerleri sade bir sekilde yansitmasi, cesitlilik sunmasi olarak
siralanmustir.

Ziyaret istegi uyandiran film se¢iminde katilimci turistler Turquoise Timelapse—
A Week In a Turkey’i segse de sayilar birbirine oldukg¢a yakindir. Turquoise
Timelapse—A Week In a Turkey’i 25 kisi segerken, 20 kisi Watchover of
Turkey’i tercih etmistir. Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’in ziyaret
istegi yarattigimmi sdyleyen katilimcilar tatil yerlerini gosterdigi icin secerken,
Watchover of Turkey’i segen katilimcilar kiiltiiri ve yasayis bigimlerini
gosterdigi icin se¢mistir. Katilimcilardan Watchover of Turkey’i secenlerin
iilkemizi birden fazla kez ziyaret ettigi de goriilmektedir.

Katilimcilarin ¢ogunlugu (34 kisi) Watchover of Turkey’i daha igten ve sicak
bulmustur. Katilimcilarin Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’e gore
Watchover of Turkey’i tercih etme nedenleri genel olarak degerlendirildiginde
insanlara, insanlarin gilindelik hallerine yer verdigi gerekg¢esi gortilmiistiir.
Katilimcilarin ¢ogu (34 kisi) Watchover of Turkey’i daha objektif bulmustur.
Watchover of Turkey’i daha objektif bulan katilimcilarin Turquoise Timelapse—
A Week In a Turkey’i abartili buldugu, sadece dogaya yer verdigi, insan
unsuruna yer vermedigi, Watchover of Turkey’nin ise insanlar1 glindelik

yasamlari igerisinde gosterdigi sonucuna varilmistir.
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e Alman ve Rus turistler Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’nin miizigini
daha etkileyici bulurken Ingiliz turistler Watchover of Turkey’nin miizigini
tercih etmistir. Genel olarak degerlendirildiginde ise cevaplar birbirine yakinlik
gostermektedir. 23 katilimci Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’nin
miizigini, 22 katilimc1 Watchover of Turkey’nin miizigini se¢mistir. Turquoise
Timelapse—A Week In a Turkey’nin miizigini daha ilgi ¢ekici bulan katilimcilar
film ile uyumlu hareketli ve yumusak olmasi gibi nedenler siralarken,
Watchover of Turkey’i secen katilimcilar daha duygusal olmasi, film boyunca
hareketlenip yavaslamasi gibi nedenleri belirtmistir. Gen¢ katilimcilarin
cogunlukla Turquoise Timelapse—A Week In a Turkey’nin miizigini sectigi

gorillmiistiir.
3.6.4. Katihmcilarin Tutumlarina iliskin Bulgularin Yorumlanmasi

Katilimcilarin tutumlarina iliskin bulgular incelendiginde Watchover of Turkey filmini
katilimcilar tarafindan hareketli bulmustur. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey
filmine kars1 pozitif tutumlar ise %98 (n= 44) oranindadir. Bir katilimci ise bu konuda

kararsiz kalmustir. 1ki filme iliskin tutumlar da filmin pozitif olduguna dairdir.

Watchover of Turkey filmi modern bulan katilimcilarin sayist 38°dir. Bu filmin klasik
olduguna iliskin negatif tutum sergileyen katilimci sayisi ise 3’tiir. Turquoise
Timepalse-A Week In A Turkey filmine iligkin tutumlar degerlendirildiginde 43 kisinin
filmi modern buldugu goriilmiistiir. Negatif tutuma sahip katilimer sayisi ise 2’dir. Her
iki film karsilastirildiginda Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’nin Watchover

of Turkey’e gore daha modern bulundugunu séylemek miimkiindiir.

Watchover of Turkey filminin iyi oldugunu diisiinen katilimer sayist 41°dir. Turquoise
Timepalse-A Week In A Turkey filminde ise bu say1 44’tiir. Turquoise Timepalse-A
Week In A Turkey’e iliskin herhangi bir kotii tutum (kotli olma) yokken Watchover of
Turkey’nin kotli oldugunu diisiinerek negatif tutum sergileyen katilimci sayis1 2’°dir.

Genel degerlendirme yapildiginda ise her iki film i¢inde tutumlar pozitif yonliidiir.

Katilimeilarin filmleri sicak/soguk bulma tutumlari yorumlandiginda her iki filmi de

sicak bulan katilimci orant %92’dir. Bunun yani sira Watchover of Turkey’nin soguk
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oldugunu diisiinen katilimci yokken, Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey i¢in

negatif tutum orani %4,4 olmustur.

Filmlerin ylizeysel/derin bulunma konusunda degerlendirme yapildiginda c¢esitli
goriiglerin ortaya konuldugu goriilmistiir. Katilimeilarin %43’i (n=19) Watchover of
Turkey’1 derin bulurken %25°1 ise negatif tutum sergilemistir. Turquoise Timepalse-A
Week In A Turkey filmi i¢in ise katilimecilarin %29’u (n=13) olumlu tutumlara

sahipken, %36’s1 (n=16) olumsuz tutuma sahiptir.

Katilimcilarin 39°u Watchover of Turkey’de yer alan unsurlari tamidik bulurken,
Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’de bu say1r 40 olmustur. Her iki filmi de

yabanci bulup negatif tutum gdsteren katilimci sayisi 2°dir.

Filmlerin dogal/yapay olduguna iliskin tutumlar incelendiginde katilimcilarin %97,8’1
(n=44) Watchover of Turkey’i, katilimcilarin tamami ise Turquoise Timepalse-A Week
In A Turkey’i dogal bulmustur. Filmlerin yapay olduguna iligskin herhangi bir bulguya

rastlanmamuistir.

Filmlerin olaganiistii/siradan olmasina iliskin tutumlar degerlendirildiginde Watchover
of Turkey’nin hem negatif hem de pozitif tutumlar gosterdigini s6ylemek miimkiindiir.
38 katilimei filmin olaganiistii oldugunu sdylerken, 4 katilimci ise siradan bulmustur.
Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filmde de 38 katilimei pozitif tutum

gosterirken, katilimcilardan sadece 2’si negatif tutum gostermistir.

Katilimcilarin filmleri heyecan verici/kasvetli bulmasina iliskin tutumlar incelendiginde
olumsuz tutuma rastlanmadig goriilmiistir. Watchover of Turkey filmini 44 kisi
heyecan verici bulurken Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filmi katilimcilarin

tamamu tarafindan heyecan verici bulunmustur.

Katilimcilarin filmleri batili/dogulu bulma tutumlar gesitlilik gostermistir. Watchover
of Turkey katilimcilarin %42,2°si (n=19) filmi batili bulduguna iligskin pozitif tutum
sergilerken, %13,3 (n=6) dogulu olduguna iliskin negatif yonde tutum belirtmistir.
Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey, Watchover of Turkey’e gére daha batili

bulunmustur.
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Filmlerin objektif/siibjektif olduguna iliskin tutumlar goz oniine alindiginda Watchover
of Turkey (n=43) Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’e gore (n=38) daha
objektif bulunmustur. Watchover of Turkey’nin siibjektif oldugunu diisiinen katilimci
yokken Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’nin siibjektif oldugunu diisiinen

katilimet sayis1 3 olmustur.

Katilimcilarin =~ filmleri  pozitif/negatif = olmalar1  yoniinden  degerlendirmeleri
incelendiginde Watchover of Turkey 42 katilimci pozitif bulurken, Turquoise
Timepalse-A Week In A Turkey katilimcilarin tamaminca pozitif olarak
degerlendirilmistir. Watchover of Turkey’e karsi olumsuz tutum sergileyerek negatif

oldugunu diisiinen katilimci sayist ise 3 tiir.

Filmlerin eglenceli/sikict olduguna iliskin tutumlar incelendiginde her iki filmde de

42’ser katilimcinin pozitif tutuma sahip oldugu goriilmiistiir.

Katilimcilar filmlerin gosterisli/sade olduguna iliskin cesitli gorlisler sunmustur.
Watchover of Turkey’i 26 katilimer gosterisli bulurken, Turquoise Timepalse-A Week
In A Turkey’i 28 katilimct gosterisli  bulmustur. Negatif yonli tutumlar
degerlendirildiginde ise 9 katilimc1i Watchover of Turkey’i, 4 katilimci ise Turquoise

Timepalse-A Week In A Turkey’i daha sade bulmustur.

Katilimcilarin neredeyse tamami (n=44) her iki filmi de i¢ agict bulmustur. Her iki

filmde de sikic1 bulan ve negatif tutum sergileyen katilimc1 yoktur.

Katilimcilar Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’i, Watchover of Turkey’e gore
daha cagdas bulmustur. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’i cagdas bulan
pozitif tutum sergileyen kisi sayist 44 iken, Turquoise Timepalse-A Week In A

Turkey’e iliskin say1 ise 38 olmustur.

Filmlerin profesyonel/amatdr olduguna iliskin tutumlar incelendiginde Watchover of
Turkey’i 41, Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’i 42 kisi profesyonel
bulmustur. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filmine iliskin negatif tutumlar
yokken Watchover of Turkey filmini amator bularak negatif tutumda olan katilimci

sayis1 1°dir.
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Katilimcilar Watchover of Turkey’i, Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey gore
daha gercekei bulmustur. Watchover of Turkey’e karsi pozitif tutumlar %98,2 (n= 44),
iken Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filmine karsi tutumlar %97,8
(n=41)’dir.

Film tutumlar gesitlilik gostermistir. Watchover of Turkey’e iliskin tutumlar genel
itibariyle (n=41) filmin enteresan oldugu yoniindedir. 2 kisi ise negatif tutum gdstererek
filmi siradan bulmustur. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey, Watchover of
Turkey’e gore daha enteresan (n=43) bulunmustur. Bu filme de 2 katilimci negatif

tutum gostermistir.

Filmlerin diizenli/karmasik olma durumu incelendiginde Turquoise Timepalse-A Week
In A Turkey, Watchover of Turkey’e gore daha diizenli bulunmustur. 43 katilimci
Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminin diizenli oldugunu diisiiniirken, bu
say1 Watchover of Turkey filmde 24’e diismiistiir. Turquoise Timepalse-A Week In A
Turkey’i karisik bulan kimse yokken, Watchover of Turkey’i karigik bulan kisi sayis1 15
kisidir.

Filmlerin lizumlu/gereksiz oldugunu diisiinen katilimeilar genel olarak pozitif yonde
fikir belirtmistir. Watchover of Turkey’i lizumlu bulan katilimer sayist1 35 iken
Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’i 40 kisi liizumlu bulmustur. Bu tutuma

iliskin negatif tutum yoktur.

Katilimeilarin filmlerin maddi/manevi unsurlar tagimasma yonelik tutumlart pozitif
yonliidiir. 40 katilimer Watchover of Turkey’in maneviyati ¢agristirdigini sdylerken, 42
katilimc1 ise Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’in maneviyatt ¢agristirdigini

belirtmistir.

Filmlerin mutlu/hiiziinlii olduguna iliskin tutumlar incelendiginde Watchover of
Turkey’in 39 katilimcr tarafindan pozitif tutumlarla, 5 katilimer tarafindan negatif
tutumlarla izlendigi goriilmiistiir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’de ise bu
sayt 42°dir. Filmin hiiziinli oldugunu diislinerek olumsuz tutum bildiren katilimeci

yoktur.
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SONUC VE ONERILER

Tanmitim materyalleri bir destinasyonun dogrudan dogruya nasil bir kisilige sahip
oldugunu ortaya koymaktadir. Kullanilan unsurlar, sloganlar ve gorseller
destinasyonlarin tanitimi ve taninirligi icin 6nemlidir. Bu kapsamda segilecek olan
unsurlar dikkatle planlanmalidir. Hedef kitlenin 6zellikleri g6z Oniine alinarak,
rakiplerin mevcut durumlar karsilastirilmali ve tanitim faaliyetlerine bu bilgiler 1s181nda

yon verilmelidir.

Tanitim materyalleri i¢erisinde en etkili olan araglardan biri tanitim filmlerdir. Degisen
sartlar g6z Oniine alindiginda tanitim filmleri ¢ekilirken teknolojik gelismelerden
yararlanilmalidir. Teknolojik gelismeler siirekli takip edilerek, tanitim faaliyetlerine

uyarlanmalidir.

Tanitim filmlerinin sekillendirilmesinde, kullanilacak unsurlarin se¢iminde turist
profilleri ve egilimleri dikkate almmahdir. Ozellikle internetin yaygin olarak
kullanilmasi, sosyal medya paylasimlarinin 6nemi disiiniildiiglinde viral etki

yaratabilecek unsurlara yer verilmelidir.

Tanitim filmlerinin planlanama asamasinda iilkemize iliskin genel bir tamitim filmi
yerine, destinasyonlarin kisa filmleri ¢ekilmelidir. Destinasyonlara iliskin, ilgi ¢ekici,
Ozgiin, farklilik ve farkindalik yaratabilecek degerler kullanilmalidir. Cekilecek olan
filmlerde ayn1 zamanda siireleri ile ilgili diizenlemeler yapilmalidir. Filmler turistik

tiiketicilerin ilgilerini dagitmayacak ve onlar1 sikmayacak uzunlukta olmalidir.

Tanitim filmleri, ilkelerin imajlart hakkindaki olumsuz yargilar1 olumlu yargiya
dontistiirebilmek igin kilit rol iistlenmektedir. Tanitim faaliyetleri ile 6zdesim kurulan
ozellikler 6n plana c¢ikarillarak olumsuz imaj tizerinde degisiklik saglanabilir. Bu

baglamda turistik tiiketicilerin zihninde yeni ¢agrisimlar olusturmak miimkiin olabilir.

Gostergebilim, goriinen anlamin disindaki derin anlamin ¢6ziimlenmesidir. Gerek
kiltiirel kodlar gerekse gostergeler araciligiyla anlamin nasil insa edildigine iliskin
gondermeler yapar. Anlamin insasinda, anlamin ne oldugundan ¢ok nasil olustugu ile

ilgilenir. Anlamlandirma siirecini pargalara ayirarak biitiinii gormeyi hedeflemektedir.
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Gostergebilim araciligi ile yapilan ¢oziimlemeler 6znel bir okuyus olmasinin yani sira
kiltire iliskin gondermeler de yapmaktadir. Kiltire iliskin gondermeler,
cOziimlemelerin bagimsiz olmasma katki saglamaktadir. Zaman igerisinde olusan

kiltiirel kodlar ortak bir okuyusun tiriintidiir.

Gostergebilimin inceleme alani ¢ok genistir. Hemen hemen her seyin gostergebilimsel
cOzlimlemesi yapilabilecegi gibi turizmi konu alan ¢alismalarsa yenidir. Turizm
alaninda yapilacak olan gostergebilimsel c¢aligmalar biitiinciil bir bakis agisi

saglayabilmesi i¢in 6nemlidir.

Bu calismanin gostergebilimsel ¢oziimlemelerine iliskin bulgularda c¢aligmaya konu
olan her iki filmin de derinlemesine incelemesi yapilmistir. Her bir kare kendi icerisinde
degerlendirildigi gibi ayni zamanda bir biitiin igerisinde de degerlendirilmistir. Ele
alman bu konu tanmitim filmlerinde verilmek istenen mesajlarin neler oldugunu
saptamak, bu mesajlarin tiiketiciler tarafindan nasil algilandigini anlayabilmek acisindan

Onem tagsimaktadir.

Calisma kapsaminda elde edilen sonuglar gostergebilimsel agidan degerlendirildiginde,
her iki filmde de ¢agdas ve yeni tekniklerin kullanildig1 goriilmistiir. “7Timelapse” adi
verilen bu teknik ile kare kare gekilen goriintiiler birlestirilerek hareketli unsurlar elde
edilmistir. Timelapse teknigi diger teknikler ile kiyaslandiginda kullanim alani ve sekli
itibariyle daha ilgi c¢ekici oldugu goriilmektedir. Filmlerin karsilastirmali
gostergebilimsel ¢oziimlemeleri ve igerik analizi ile elde edilen sonuclarimi asagidaki

gibi 6zetlemek miimkiindiir:

e Her iki filmin de baslama ve bitis sekillerinin benzer oldugu sonucuna
varilmigtir. Her iki filmde de bir kisinin bakis agisiyla devam ediyormus izlenimi
yaratilmistir. Boylece filmlerin kurgu olmak yerine daha gergekei bir izlenim
yarattig1 goriilmiistiir.

e Insan unsuru ¢dziimlendiginde filmler arasinda anlamsal bir farklilik oldugu
goze carpmistir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’de yer alan insan
unsurunun toplami, Watchover of Turkey’de yer verilen ¢ocuk unsurundan bile
azdir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde yer alan insanlar

incelendiginde kadimlarin daha 6n planda oldugu goriilmiistiir. Ozellikle
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kadinlarin yalniz, tek baslarina gosterilmis olmasi daha modern ve giiglii bir imaj
yaratilmak i¢in oldugunu sdylemek olasidir. Tanitim hedef ve stratejilerinde
tanitim materyallerinde insan unsuruna daha fazla yer verilecegi belirtilmis olsa
da Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminin tezathik sergiledigi
gorilmiistir.

Watchover of Turkey filminde genellikle giindelik hayattan insanlara yer
verilmigtir. Calisanlarin glindelik hayatlarini devam ettiren kigiler, okey
oynayanlar, sokakta oyun oynayan c¢ocuklar, Istanbul’un carpik kentlesmesi
gosterilen unsurlardandir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey filminde
ise giindelik hayat ikinci plana atilmistir. Daha kusursuz ve iyi bir imaj
cizilmeye calisilmistir.

Calismanin bir diger sonucu da Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’de
daha ¢ok batili unsurlarin kullanildig1 yoniinde olmustur. Watchover of Turkey
ise dogu bat1 sentezi yapmustir. Bir yandan modernizmi simgeleyen gostergeler
kullanitken, bir yandan da doguyu simgeleyen gostergeler kullanilmistir.
Watchover of Turkey filminde Tiirk kiiltiirii, adet ve gelenekleri siklikla
yansitilmaya calisilmistir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey ise bu
konuda geri planda kalmstir.

Watchover of Turkey siklikla dini unsurlara, dini yapiya iliskin unsurlar
kullanmistir. Camiler, kiliseler, ibadet edenler, namaz kilanlar, kilisede mum
yakanlar gosterilenler arasindadir. Turquoise Timepalse-A Week In A
Turkey’de ise bu unsurlar goreceli olarak yer almistir. Daha ¢ok camilere yer
verilirken dis mekan ¢ekimleri kullanilmistir. Ibadetler, ibadet sekilleri ve
kisilere yer verilmemistir.

Filmlerde ¢esitli turizm tiirleri vurgulanmis olsa da iki film arasinda bariz
anlamda farkliliklar vardir. Watchover of Turkey daha ¢ok kiiltiir turizmine ve
macera turizmine agirlik verirken, Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey
daha ¢ok deniz turizmine yer vermistir. Plajlar ve sahiller kusbakis1 gosterilerek
filmin ismi ile benzesim kurulmustur. Turizm stratejilerinde turizmin
cesitlendirilerek 12 aya yayilmasi hedeflenmisken, bu unsur da tezatlik

gostermistir.
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e Filmlerdeki sahneler incelendiginde Turquoise Timepalse-A Week In A
Turkey’in bazi sahneleri film boyunca birden fazla kez kullandig1 goriilmiistiir.
Ayni karelerin birden fazla kez kullanilmasimin olumsuz bir etki yarattig
diisiiniilmektedir. Watchover of Turkey’de ise benzer bir durumla

karsilasilmamuistir.

Gortigme bulgulart degerlendirildiginde Watchover of Turkey’i, Turquoise Timepalse-A
Week In A Turkey’e gore daha ilgi ¢ekici, etkileyici, sicak ve igten, objektif
bulunmustur. Katilimcilar tarafindan bu filmin tercih edilme nedenleri; kiiltiirel olmasi,
insanlara yer vermesi, otantik olmasi, yasam tarzlarin1 dogrudan vermesi ve giindelik
yasami yansitmasi gibi siralanmistir. Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey ise

ziyaret istegi uyandirma yoniinden tercih edilmistir.

Katilimecilarin filmlere karsi tutumlart incelendiginde her iki filme karsi da pozitif
tutumlarin 6n planda oldugu goriilmistiir. Genel olarak incelendiginde katilimcilar
Watchover of Turkey filmini, Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey’e gore daha
modern, derin, dogal ve objektif bulurken Turquoise Timepalse-A Week In A Turkey
ise Watchover of Turkey’e gore daha iyi, ¢agdas, profesyonel, heyecan verici, batili,
pozitif, gosterisli ve cagdas, bulunmustur. Katilimcilarin filmleri sicak, olaganiistii,

eglenceli ve i¢ acic1 bulma durumlar ise esitlik gostermistir.

Katilimcilarin kelime ¢agrisim testinin bulgularina iligkin sonuclar1 degerlendirildiginde
katilmcilarin Tiirkiye turizmi deyince aklina gelen ilk kelime genel olarak “deniz”

oldugu goriilmiistiir. Bu kelimeyi sirasiyla “giines” ve “yemekler” kelimesi izlemistir.
Kamuya Iliskin Oneriler

Tanitim faaliyetlerinin {ilkelerin dis diinyaya agilan kapilar1 olmasindan ve bellirli bir
imaj1  temsil etmesinden hareketle kamuya tamitim faaliyetlerinin planlanma
asamasindan uygulanma asamasina kadar birgok Onemli goérev diismektedir. Bu

gorevler asagidaki gibi siralanabilir:

e Tanmitim, sahip olunan imaj1 korumak ya da degistirmek i¢cin 6nemli bir unsurdur.
Tanitim faaliyetleri imaj1 olumlu sekilde sekillendirmeyi saglamalidir.
e Tanitim faaliyetleri turistleri harekete gecirerek ziyaret istegi uyandiracak

sekilde planlanmalidir.
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Tanitim filmlerinde ve materyallerinde gergek¢i olunmalidir. Turistik
tilkketicilerin ilgisini ¢ekebilmek amaciyla yanlis yonlendirmeler yapilmamalidir.
Tanitim materyallerinde insan unsuruna yer verilmelidir. Insan unsuruna yer
verilen faaliyetlerin daha gercekci ve igten oldugu ortadir.

Tanitim materyalleri sekillendirilirken, yenilikler ve gelismeler takip edilmelidir.
Tanmitim faaliyetleri planlanirken tiiketici profilleri ve egilimleri goz Oniinde
bulundurulmalidir.

Diinya niifusundaki degisimler g6z Oniinde bulundurularak, {giincii yas
turistlerine uygun tanitim faaliyetlerine 6nem verilmelidir. Tanitim gorselleri,
afig, brosiir ve filmler buna gore sekillendirilmelidir.

Turizm ve Kiltir Bakanlhig tarafindan iilkenin genel tanitimi Yyerine
destinasyonlarin Ozelliklerine ve farkliliklarina vurgu yapacak o6zel tanitim
filmleri ¢ekilmelidir.

Tanitim faaliyetleri dogrultusunda yiiriitilen kampanyalarin basarili olup
olmadiklar1 takip edilmelidir.

Diizenli olarak imaj ¢aligmalar1 yapilarak olusmus olan Onyargilarin ortadan
kalkmasi i¢in ¢aligmalar yapilmalidir.

Kullanilmas1 planlanan tanmitim unsurlarinin herhangi bir etnik grubu ya da

kitleyi asagilacay1 ve onur kirici nitelikte olmamasina dikkat edilmelidir.

Tanitim faaliyetlerinin sekillendirilmesi ve kontroliiniin saglanmasinda c¢alisma

sonuglar1 goz onilinde bulundurularak asagidaki onerilerilerin getirilmesi miimkiindiir:

Tanitim faaliyetleri dinamik olmali, degisen kosullara uyum saglayabilir nitelik
tasimalidir.

Turizm ve Kiiltir Bakanligi tarafindan iilkenin genel tanitim1 yerine
destinasyonlarin 0Ozelliklerine ve farkliliklarmma vurgu yapacak ozel tanitim
filmleri ¢ekilmelidir.

Turizm ve Kiiltiir Bakanliginca yapilacak olan tanitim faaliyetlerinde bilimsel
yontemler géz dnilinde bulundurulmalidir.

Tanitim faaliyetlerinde iilkemizin benzer yerlerini gostermek yerine turizmi
cesitlendirebilmek adma farkli destinasyonlar ve turizm tiirlerine yer

verilmelidir.
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e Turizm ve Kiiltiir Bakanlig1 tarafindan daha once kullanilmis olan tanitim
materyallerinin etkinligi saptanmalidir. Bu amag ile tanmitim materyallerinin
SWOT analizi yapilabilir.

e Tanitim filmleri daha kisa siireli planlanmali, verilmek istenen mesajlar
dogrudan ulastirilmalidir. Verilmesi istenen mesajlar basit ve anlasilir olmalidir.

Ayni zamanda kiiltiirli ve yagsam bigimlerini yansitir nitelikte olmalidir.
Turizm Isletmelerine Iliskin Oneriler

Calismanin sonuglart g6z oOniinde bulunduruldugunda turizm isletmelere iliskin

asagidaki onerilerde bulunmak miimkiindiir:

e Tamtim faaliyetlerinin temel amaglart olan bilgilendirme ve ikna etme tanitim
faaliyetlerinin ortak 6zellikleri oldugundan turizm isletmeleri tarafindan yanitilci
unsurlar kullanilmamalidir.

e Turizm isletmeleri tanitim faaliyetlerini gerceklestirirken, kamu ile koordineli
caligmalidir. Koordineli ¢calismalar hedeflere ulasmayr miimkiin kilacaktir.

e Turizm isletmelerince kullanilan tanitim filmlerinde ve materyallerinde gercekei
olunmalidir. Turistik tiiketicilerin ilgisini ¢ekebilmek amaciyla yanlis
yonlendirmeler yapilmamalidir.

e Tamtim faaliyetleri turistleri harekete gecirerek ziyaret istegi uyandiracak
sekilde planlanmalidir. Turizm isletmeleri tarafindan segilecek olan unsurlar
hedef kitleye yonelik olarak secilmelidir.

e Tamtim faaliyetlerinde seyahat acentalar1 kullanacaklar1 afis ya da gorsel
unsurlarda destinasyonun 6ne ¢ikabilecek 6zelliklerine vurgu yapmalidir.

e Turizm isletmelerince Tiirk imajina uygun olmayan unsurlar, turistleri isletmeye
cekebilmek adina tanitim materyallerinde kullanilmamalidir.

e Tamtim faaliyetleri sosyal medya iizerinden de yapilmalidir. Turistik
tiiketicilerde sosyal medya araciligi ile daha fazla etki olusturulabilecegi dikkate
alimmalidir.

e Turizm isletmeleri tarafindan kullanilacak olan tanitim materyalleri anlagilir ve

basit olmalidir.
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Arastirmacilara Iliskin Oneriler

Calisma kapsaminda gdstergebilim, tanitim ve iletisim perspektifi ile hareket edecek

arastirmacilara iligskin agagidaki onerilerde bulunmak miimkiindiir:

e (Gostergebilim caligmalarinda kiiltiirel ¢oziimlemelere 6nem verilmeli, kiiltiirel
kodlar yansiz olarak okunabilmelidir.

e Gostergebilimin siibjektif 6zellik tagidigina yonelik elestirilere karsin birden
fazla kuramcinin ¢oziimlemesi ile ortak bir kani olusturmanin miimkiin olacagi
diistiniilmektedir.

e Turizmi konu alan gostergebilimsel ¢alismalar diger alanlara gore yenidir. Daha
biitiinciil bir bakis agis1 saglayabilmek igin gostergebilim c¢aligsmalari
yapilmalidir.

e Seyahat acentalarinin yurtdisi tanitimlarda kullanmis oldugu gorseller
gostergebilimsel olarak ¢ozlimlenerek, hangi unsurlarin tanitim faaliyetlerinde
On plana ¢ikarildigi ortaya konmalidir.

e Turizm ve Kiiltiir Bakanlig1 tarafindan ge¢mis yillar itibari ile kullanilan tanitim
gorselleri  glinlimiizde kullanilan tanmitim  gorselleri ile karsilastirilarak
gostergebilimsel bir analiz yapilmalidir. Boylece Tiirk turizminin ve imajinin
yillar icerisindeki degisimini saptamak miimkiin olacaktir.

e  “Tiirk turizmi” kelimesi ile yola ¢ikilarak kelime c¢agrisim testleri yapilmalidir.
Buradan hareketle kelime cagrisim testleri karsilagtirilarak zaman igerisinde

Tiirk turizmi hakkindaki imajin degisiklik gosterip gostermedigi saptanabilir.
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EKLER
Ek 1: Arastirma Olcegi

Sayin katiimci; bu anket formu, bilimsel bir ¢alismaya veri toplamak amaciyla
gelistirilmistir. Anketten elde edilecek veriler bilimsel amagli kullanilacaktir.  Anket
formunda yer alan sorular disinda, isminizi ve kimliginizi desifre eden diger bilgiler

kullanilmayacaktir.
1. Cinsiyetiniz: Bay ( ) Bayan ()

2. Medeni Durum: Bekar ( ) Evii( )

3. Egitiminiz: [Ikogretim () Lise ve Dengi ( ) Onlisans ()
Lisans () Lisansiistii ()
4. Milliyetiniz. Ingiliz () Rus ( ) Alman ( )

5. Tiirkiye’yi ziyaret etme sikhginiz :

6. Tiirk turizmi denince aklina gelen 3 kelime nedir?
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Asagida tamitim filmlerine ait gorsellere iliskin verilen ifadelere ne diizeyde
katildigimzi, (“1-cok”, “2-biraz”, “3-kararsizim”, “4-biraz”, “5-cok” siklarindan

bir tanesini isaretleyerek belirtiniz.

1.S1ira Sifatlar 2.Sira Sifatlar
g
=
1
2 [E | |E |z
o o) N> 9] o
Hareketli Duragan
Modern Klasik
Iyi Kotii
Sicak Soguk
Derin Yiizeysel
Tanmidik Yabanci
Dogal Yapay
Heyecan Verici Kasvetli
Olaganiistii Siradan
Batili Dogulu
Objektif Siibjektif
Pozitif Negatif
Eglenceli Sikici
Gosterisli Sade
I acici Can sikici
Cagdas Cagdis
Profesyonel Amator
Gergekei Diizmece
Enteresan Siradan
Diizenli Karigik
Liizumlu Gereksiz
Manevi Maddi
Mutluluk Hiiziin
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Ek 2: Miilakat Sorular

Hangi tanitim filmi daha ilgi ¢ekiciydi? Nedenleri ile birlikte anlatiniz.
Hangi tanitim filminden etkilendiniz? Nedenleri ile birlikte anlatiniz.

Tanitim filmlerinden hangisi ziyaret istegi uyandirdi? Nedenleri ile birlikte

anlatiniz.
Tanitim filmlerinde hangi kareler ilginizi ¢ekti? Nedenleri ile birlikte anlatiniz.

Hangi tanitim filmini daha icten ve sicak buldunuz? Nedenleri ile birlikte

anlatiniz.

Hangi tanitim filminin miizigini ilgi ¢ekici buldunuz? Nedenleri ile birlikte

anlatiniz.

Hangi tanitim filmini daha dogal ve objektif buldunuz) Nedenleri ile birlikte

anlatiniz.

Her iki tanitim filmi birbirinden bagimsiz olarak ele alindiginda iletilmek

istenen mesajlar neler olabilir?
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OZGECMIS

Makbule CIVELEK 22 Ocak 1986 tarihinde Izmir’de dogdu. ilk, orta ve lise 8grenimini
Izmir’'de tamamladi. 2005-2008 yillarinda Mugla Universitesi Mugla Meslek
Yiiksekokulu 2+1 yillik Seyahat Isletmeciligi boliimiinii bolim birinciligi ile
tamamladi. 2008-2011 yillarinda Mugla Universitesi Turizm ve Otelcilik Yiiksekokulu
4 yillik Seyahat Isletmeciligi boliimiinii boliim iiciinciiliigii ile tamamlad1. Yiiksek seref
belgesi ve onur belgesi aldi. 2011-2013 yillar1 arasinda Mugla Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Turizm Isletmecligi anabilim dalinda yiiksek lisansini
“Siirdiiriilebilirlik Kapsaminda Agro-Turizm ve Kiwrsal Kalkinma Iliskisi: Mugla
Yoresindeki TaTuTa Ciftliklerinin ~ Agro-Turizm  Potansiyeli Yoniinden
Degerlendirilmesi” baglikli tezi ile tamamlayarak Bilim Uzmani {invanmi aldi. 2014
yilinda Sakarya Universitesi Turizm Isletmecligi anabilim dalinda doktoraya baslad.
Lisans egitimi boyunca otel ve seyahat acentalarinin farkli departmanlarinda gorev
yapt1. 23 Aralik 2013 tarihinden itibaren Amasya Universitesi Tasova Yiiksel Akin
Meslek Yiiksekokulu’nda 6gretim gorevlisi olarak gorev aldi. Akademisyen olmaya hak
kazandig1 giinden bu giine ¢esitli dergilerde 6 adet uluslarasi, 4 adet ulusal makalesi
yayinlandi. 10 adet uluslaras1 bildirisi, 4 adet ulusal bildirisi toplanti/kongrelerde
sunuldu. 2015 ve 2016 yillarinda Amasya Universitesi Tasova Yiiksel Akin Meslek
Yiiksekokulu tarafindan organize edilen ¢alistaylarda diizenleme komitesinde yer aldi.
2017 yilinda Amasya Universitesi tarafindan organize edilen Diinden Bugiine Amasya
resim sergisini diizenledi. Ayn1 y1l Avrupa Birligi kapsaminda tamamlanan Ogrenmenin
Yast Yoktur isimli projede egitmenlik yapti. 2018 yilinda bir adet kitap boliimii basildi.
Halen Amasya Universitesi Tasova Yiiksel Akin Meslek Yiiksekokulu'nda gorevini

surdirmektedir.
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