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OZET

Son yillarda iletisim teknolojilerindeki yasanan gelismeler haberlerin dagitimi
ve tiiketiminin yani sira iiretim siirecini de etkilemektedir. Diziistii bilgisayarlar,
tabletler ve akilli telefonlar gibi teknolojik aletler, siradan vatandaslar1 bile igerik
ireticisi haline getirmistir. Bu durum da bilginin iiretimi ve dagitimi kapsaminda
otoriter olarak goriilen gazetecilerin, haber pratiklerinin degismesine neden olmustur.
Yayginlasan dijitallesme toplumun her alaninda oldugu gibi geleneksel haber
pratiklerinde de degisime ve doniisiime neden olmustur. Bu nedenle ¢caligmanin amaci;
yayginlasan dijitallesmenin, TV, radyo ve gazete olarak tanimladigimiz geleneksel
medyada hangi alanlarda degisime neden oldugunu ortaya koymaktir. Calisma
kapsaminda geleneksel ve dijital medya giivenirlik, objektiflik, etik degerler ve ifade
ozgurligli bagliklarinda karsilagtirllmaktadir. Calismada ayrica dijital medyanin
habercilik alaninda olumlu ve olumsuz yonleri de ortaya konulmaya ¢aligilmaktadir.
Stiphesiz bu ¢alisma, ekonomi-politik yaklasim perspektifinden yayginlasan
dijitallesmenin geleneksel haber pratikleri iizerindeki etkilerine iligkin O6nemli
¢ikarimlarda bulunmayi amaglamaktadir. Bu baglamda arastirma kapsaminda nitel
aragtirma tasarimi secilmis, geleneksel ve dijital medyada gorev yapan haber
ireticilerinin dijitallesmenin yayginlagmasinin haber liretim siireclerini nasil etkiledigi
arastiritlmistir. Aragtirmada saha calismasi yontemi kullanilmis ve veri toplama

yontemi olarak yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi tercih edilmistir. Bu dogrultuda



secilen katilimcilar ile gerceklestirilen miilakatlarin analiz edilmesi sonrasinda;
geleneksel medyanin yeni medyaya gore izleyici ve okuyucu nezdinde daha fazla
giliven olusturdugu, dijital ortamin enformasyon kirliligini artirdig: tespit edilmistir.
Caligmada ayrica dijital medyanin demokrasiyi besledigi, ifade ozgiirliigiiniin yeni

medyada daha yiiksek oldugu sonucuna da ulagilmistir.

Anahtar Sozciikleri: Geleneksel medya, Dijital Medya, Giivenirlik, Ekonomi-
Politik Yaklagim
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Ekonomi-Politik Bir Yaklagim

ABSTRACT

Developments in communication technologies in recent years have affected the
production process as well as the distribution and consumption of news. Technological
devices such as laptops, tablets and smartphones have turned even ordinary citizens
into content producers. This has led to a change in the news practices of journalists,
who are seen as authoritarian in the production and distribution of information. The
widespread digitalization has caused change and transformation in traditional news
practices as in all areas of society. Therefore, the aim of this study is to reveal in which
areas the widespread digitalization has caused changes in traditional media, which we
define as TV, radio and newspapers. The study also tries to reveal the positive and
negative aspects of digital media in the field of journalism. Undoubtedly, this study
aims to make important inferences about the effects of widespread digitalization on
traditional news practices from the perspective of the political economy approach. In
this context, a qualitative research design was selected within the scope of the research
and it was investigated how the widespread digitalization affects the news production
processes of news producers working in traditional and digital media. Field study
method was used in the research and semi-structured interview technique was
preferred as a data collection method. After analyzing the interviews conducted with
the selected participants in this direction, it was determined that traditional media

creates more trust in the eyes of viewers and readers than new media, and that digital
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media increases information pollution. The study also concluded that digital media
fosters democracy and freedom of expression is higher in the new media.

Keywords: Traditional Media, Digital Media, Credibility, Political Economy
Approach
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GIRIS

1990’11 yillarla beraber artan bir ivme ile yayginlasan internetin beraberinde
getirdigi teknolojik gelismeler, kitle iletisim araclarinda degisim ve doniisiime neden
olmustur. Hizli, ucuz ve etkin bir iletisimi ulasabilir hale getiren teknolojik gelismeler,
gazetecilik mesleginde donilisim yaratan en onemli etkenlerin basinda gelmektedir.
Gilinitimiizde de pek ¢ok arastirmaci, ortaya koyduklari ¢alismalarla, dijitallesmenin
gazetecilik meslegi iizerinde doniisiime neden oldugunu teyit etmistir. Internet
kullaniminin artmasi ve sosyal medya platformlariin sayisinin ¢ogalmasiyla medya
icerigini dagitan platformlarin sayis1 artmistir. Hatta bu durum medyay1 geleneksel ve
dijital olmak iizere ikiye ayirmistir. Teknolojik gelismelerle ortaya g¢ikan dijital
platformlar zaman ve mekan kavramini ortadan kaldirmigtir. Teknolojinin getirdigi
yenilikler, geleneksel habercilik pratikleri iizerinde Onemli degisimlere ve
doniisiimlere neden olmustur. Internetin en 6nemli 6zelliklerinden olan hiz, bu
etkenlerin en basinda gelmektedir. Hiz, anlik haber akigini hizlandirmis, ayni zamanda
haber olabilecek igeriklerin sayisini gogaltmistir. Cagimizda hemen hemen her bireyin
kullaniminda olan akilli telefonlar ve tablet gibi tasinabilir teknolojik aletler habere

ulagimi kolaylastirmis ve etkilesimli iletisimi beraberinde getirmistir (Bayram, 2022).

Habercilik pratiklerinde dontisiimii getiren ikinci faktor ise etkilesimdir.
Yukarida bahsedildigi gibi akilli telefon, tablet gibi tasinabilir elektronik cihazlara
sahip ve internet erisimine ulasan bireyler, sosyal medya platformlarindan ¢ok fazla
kisiyle ayn1 anda iletisime gecebilir hale gelmistir. Yeni ya da dijital medya olarak
adlandirilan iletisim ve igerik platformlarinin sayisinin artmasi geleneksel medyada
stiphesiz kirilmalara neden olmustur. Ayrica bu sosyal medya platformlar1 ve dijital
ortamlar bireyleri iiretici konumuna getirmistir (Ispir, 2013). Bu durum da haber
igerigini ¢ogalttig1 gibi enformasyon kirliligini artirmistir. Dijital platformlarda her
bireyin icerik iiretme 6zgiirliigiinii elde etmesi, enformasyon kirliligi problemini daha

¢Ozlimsiiz hale getirmistir (Bayram, 2022).

Ayrica internette en Onemli kriterlerden biri haberi en hizli bir sekilde
kamuoyuyla paylasmaktir. Bu refleksle hareket edilmesi teyit edilmeyen ve kaynagi

belli olmayan haber sayisinin artmasina neden olmaktadir. Ayn1 zamanda geleneksel



medyanin bagli oldugu etik degerlerden farkli olarak yayincilik yapilmasi, dijital

medyanin sik sik sorgulanmasina neden olmaktadir.

Sosyal medya platformlarin1 6ne ¢ikaran diger bir 6nemli 6zellik ise ifade
Ozgiirliglinii beslemesi ve buna bagli olarak demokrasiye katki sagladiklart goriistiniin
hakim olmasidir. Patronaji ve siyasi partilerle yakinligi nedeniyle geleneksel
medyanin, demokrasiye katkis1 kamuoyu tarafindan sik sik tartisilmaktadir. Hatta
dijital ortamin demokrasiyi besledigine dair hakim goriis geleneksel medya igin tehdit
olarak goriilmiistiir. Geleneksel medyada ifade Ozgiirliigli giiniimiizde de donem
donem tartisilmaya agilmaktadir. Dijital platformlarin yillar icerisinde siyasi aktorler
tarafindan propaganda araci olarak kullanilmaya baglanmasi bu platformlar1 da ifade

Ozglrliigii acisindan tartismaya agmistir.

Son yillarda gergeklestirilen medya calismalar1 incelendiginde, yayginlasan
dijitallesme siirecinin getirdigi degisim ve doniisiimiin 6ne ¢iktig1 gorilmektedir. Bu
dogrultuda calismanin temel problemini dijitallesmenin geleneksel habercilik
pratiklerinde meydana gelen doniisiimii saptamaktir. Calismada, geleneksel medyanin
okuyucu ve izleyici nezdinde giivenirligi tartisilmistir. Bu ¢alismada ayni zamanda
geleneksel ve dijital medyanin giivenirlik, objektiflik etik degerleri ve ifade 6zgiirliigi
bakiminda karsilagtirilmistir. Ayrica egemen ideolojinin dijital medya {izerindeki

etkisi de ekonomi politik agisindan analiz edilmistir.

Arastirma kapsaminda geleneksel ve dijital medyada belli bir siiredir ¢alisan
editor, muhabir ve yoneticilerle yapilan goriismelerde, geleneksel medyanin okuyucu
ve izleyici nezdinde gilivenirlik diizeyi, hem geleneksel hem de dijital medyada haber
seciminde objektiflik, medyanin etik degerlere baghligi ve ifade oOzgiirliigii gibi
basliklarla karsilagtirilmistir. Yine arastirma kapsaminda geleneksel medyada calisan
gazetecilerin, dijitallesme siireciyle birlikte haber iiretim pratiklerinde meydana gelen
degisiklikler, dijitallesme siirecinin getirdigi olumsuzluklar, geleneksel ve dijital
medyanin haber kaynagi, haber secim noktasinda neler dikkat edildigi unsurlar gibi

konularda farkli yonler ve benzerlikler belirlenmeye ¢aligilmistir.



Calisma ii¢ boliimden meydana gelmektedir. Ik béliimde elestirel ekonomi
politik ve medya politikalar1 ana bashg etrafinda, siyaset, sermaye ve ideolojinin
medyada, haberciligi nasil etkiledigi ve sekillendirdigi ele almmaktadir. Ikinci
boliimde ise Tiirkiye’de 80’li yillardan gilinlimiize medyanin goriinimii ve haberde
objektifligi ve giivenirligi saglamanin kosullar1 ele alimmmaktadir. Ugiincii ve son
bolimde de yayginlasan dijitallesmenin geleneksel haber pratiklerine etkisi,
geleneksel ve dijital medyada ¢alisan ve arastirma kapsaminda segilen gazetecilerin,
haber iiretim siirecinde dijital ve yeni medyadan hangi asamalarda etkilendikleri,
giivenirlik, objektifligi, etik ve ifade Ozgiirliigli bakimindan geleneksel ve dijital
medyay1 karsilagtirmalari ele alinmistir. Bu boliimde elde edilen bulgularin, geleneksel

haber pratiklerine etkileri tartisiimaktadir.



BiRINCi BOLUM
ELESTIREL EKONOMI POLITIiK VE MEDYA POLITiKALARI
1.1 Elestirel Ekonomi Politik

Ekonomi politik kavrami, tarihsel siire¢ igerisinde degisim ve doniisiime
ugramistir. Ekonomi politik kavraminin tarihi Antik Yunan donemine kadar
uzanmaktadir. O ¢aglarda bir evin dogru sekilde yonetilmesine iliskin ¢ikan fikirler
sonralart devlet yoOnetimini kapsayacak sekilde politik ekonomiye evrilmistir.
Ekonomi ya da iktisat kavramlarinin kokenleri ise Aristoteles’in etik calismalarina
kadar uzanmaktadir. Ekonomi politik kavraminin tarihsel siire¢ igerisindeki degisimi
ve doniisiimii ayni zaman toplumsallagsma siireclerinin de tarihidir. Toplumlarin
gelisimi ve doniisiimiinden siiphesiz ekonomi politik kavrami da etkilenmis ve bu

baglamda doniligmiistiir (Aydin, 2019).

Tiim toplumsal kurumlar1 ekonomik iligkilerin dizayn ettigi iddiasi, ekonomi
politigin ilk akla gelen anlami olarak kabul edilmektedir (Anik, 2020). Ekonomi
politik, bireylerin toplum icerisinde varliklarini ettirebilmeleri i¢in gerekli araglarin
tiretimini ve degisimini incelemektedir (Seker & Uzun, 2018). Mosco, ekonomi politik
kavrami, “ekonomi politik dar anlamiyla kaynaklarin iiretim, dagitim ve tiiketimin
karsithikli olarak olarak olusturan sosyal iliskilerin, ozellikle de gii¢c iliskilerin
incelenmesidir” olarak tanimlamaktadir (2009). Alman filozof Karl Marx’in yaptigi
calismalarla beraber ekonomi politigin toplumsal tarafi arastirilmaya baslanmistir.
Alman filozof Marx da Ingiliz iktisat¢1 Daviz Ricardo’nin ¢alismalarindan etkilenerek
ekonomi diisiincesini olusturmustur. Marx, ekonomi politigin ilgilendigi alanin, iiretim
stirasinda bireyler arasinda kurulan iliskiler olarak tanimlanan iligkilerdir (Varli, 2021).
Ekonomi Politik, ekonomi ve politik eylemlerin kars1 karsiya ya da bir araya gelmesine
iligkin olay ve uygulamalara odaklanmaktadir (Gilpin, 2001). Nedeni ise politik
faaliyetler ile ekonomik gelismeler etkilesim i¢indedirler. Politika tercihleri sadece
bulundugu doénemin degil gelecekteki refah seviyesini de etkilemektedir. Aymni
zamanda hiikiimetler veya iktidarlar da ekonomik gelismelerden etkilenmektedir

(Altan, 2013). Bu baglamda bakildiginda Ekonomi Politik, hem siyasi aktorlerin hem



kurumlarin ekonomik alana etkileri hem de ekonomik organlari ve enstriimanlar
elinde bulunduranlar tarafindan siyasi liderlerin ve kurumlarin etkilenmesine
odaklanmaktadir (Anik, 2020). Dérdiincii gii¢ olarak kabul edilen basinin en 6nemli
gorevi dogru bilgiyi aktararak toplumun kararlarint dogru bir sekilde vermesine katki
saglamasidir. Ancak iktidar sahipleri ve medya patronlar1 arasindaki ¢ikar iligkisi,
medyanin dordiincii gii¢ gorevini gergeklestirmesinin oniindeki en biiytik engeldir.
Dalgalidere’ye gore siyasi partiler, elindeki giigler medyay1 istedigi yonde
yonlendirmektedir. Yine Dalgalidere’ye gore basin da elinde bulundurdugu araglari
iktidar sahipleri iizerinde kullanmaktadir (2011). Schudson’a gore (1989) en genel
tanimiyla ekonomi politik yaklasim, kiiclik detaylar1 disarida birakarak biiyiik resmi
gormeyi hedeflemektedir. Ekonomi politik yaklagim bu dogrultuda medya ve ekonomi
politik iligkileri lizerinde incelemeler yapmakta ve sonuca ulasmay1 amaglamaktadir.
Maddi giicii ve bir llkeyi yonetme giicline sahip siyasi partilerin iliskilerini
¢oziimlemek ekonomi politigin Oncelikli hedefini olusturmaktadir. Bu anlamda
incelendiginde ekonomi politik medya, iktidar sahipleri ve toplum arasindaki

etkilesimi ana konusu yapmaktadir (Dalgalidere, 2011).

Iletisim alaninda ekonomi politik’e ydnelik farkli tanimlamalar vardir. Ilki,
iletisim ve medyay1 pozitivizm yontemi ile analiz etmek ve neo-klasik iktisat
yaklagimin ortaya koydugu varsayimlari medya caligmalarina uygulayan liberal
ekonomi politiktir. Liberal ekonomi politik, ¢ogunlukla iletisim alaninda, kiiltirel
kaynaklar kullanilarak bireylerin ihtiyaclarinin nasil tatmin edilebilecegine
odaklanmaktadir. Liberal ekonomi politik yaklasim ¢oziimlemelerde bireylerin istek
ve ihtiyaglariyla ayn1 zamanda arz, talep, fiyat, deger ve fayda gibi kavramlar ele

almaktadir (Li, 2003).

Elestirel ekonomi politigin anlasilmas: i¢in once klasik ekonomi politigi
kavramak gerekmektedir. Klasik ekonomi politik savinin piyasa iligkileri, tiretimi
tilketim gibi konulardaki yaklasimlar1 kapitalist sistemin ingasinda temel referans
noktasini olusturmaktadir. “Anaakim ekonomi bilimi ekonomiyi ayrt ve uzmanlagmis
bir alan olarak goriirken elestirel ekonomi politik; ekonomik orgiitlenme ile siyasal,

toplumsal ve kiiltiirel yasam arasindaki etkilesimle ilgilenir.” Bu sebeple elestirel



ekonomi politik yaklagim, anaakim ekonomi biliminin devletler ve pazar arasindaki

iligkileri analizinin merkezine yerlestiren anlayisi kabul etmemektedir (Golding &
Murdock, 2016).

Medya kuruluslarinin sahipleri, iktidar sahiplerinin faydasina olacak yayin
politikas1 belirlemektedirler. Medya sahipleri, bu sekilde iktidar sahiplerinin giiciinden
cikar saglamay1 amaglamaktadirlar. Altschull’a gore bu ¢ergevede sermayeyi elinde
bulunduranlar veya maddi anlamda aktarim yapanlarin yaym politikasini
etkilemektedir. Medyay1 kendi menfaatleri i¢in kullanan bu gii¢ sahipleri, medyay1
tim alanlarda etkilemekte ve yonlendirmektedir. Bu durum da medyanin 6zgiir bir
sekilde yayin politikasi belirlemesinin 6niine gegmektedir (2011). Ekonomi politik
tarihsel ve sinifsal olmak {izere iki grupta incelenmektedir. Ciinkii tarihsel olarak
iretime bakildiginda farkliliklar gézlenmektedir. Ekonomi politik, bu baglamda
tiretimin Orgiitlenme tarzini incelemektedir (Seker & Uzun, 2018). Ekonomi politik
gostermektedir ki, iktidarlar ve sirket sahipleri sermaye birikiminin mantigina uygun
sekilde orgiitlenmektedirler. Uretim giigleri, ne tiir kiiltiirel {iriinlerin iiretilecegine ve
nasil tiiketileceginin belirlenmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Kellner, 2008). Marx,
diyalektik materyalizm kavramini ortaya koyarken bir diisiince bigimi olarak
diyalektik kavramini Hegel’den 6diin almistir. kendi tabiri ile bas listiinde ters duran
diyalektigi ayaklarini iizerine oturtmustur. Diyalektik materyalizm bilimsel bir
diisiince bigimi olmanin yani sira bir ydontem olma 6zelligi de tasimaktadir. S6z konusu
bilimsel diisiinme olgular1 belirli bir zaman dilimi i¢erisinde degerlendirmeyip siire¢
ve biitlinlik igerisinde kavramaya olanak taniyan bir diisiince yontemi olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Ozginar, 2013).
1.1.1. EKkonomi Politik: U¢ Cekirdek Gorev

[letisimin ekonomi politiginin birbirinden farkli 6zelliklerini belirlemek igin iig
¢Oziimleme alani gelistirilmistir. Coziimlemelerden ilki kiiltiirel anlamda {iretilen
mallardir. Ekonomi politik, kiiltiirel tiretimin kiiltiirel tiiketim {izerinden bir ¢ikarim
yapildig1 hipotezini kabul etmektedir. Cozlimlemelerin ikincisi ise medyada yer alan
temsillerin iiretimi ve tiiketimindeki maddi gergeklerle benzerliklerini ortaya koymak

icin metinlerin ekonomi politigi incelemektedir. Uglincii ise maddi ve Kkiiltiirel



esitsizlik arasinda iliskinin ¢oziimlenmesi i¢in kiiltiirel ekonomi politigi
irdelenmektedir (irvan, 2002). Golding ve Murdock, ekonomi politik yaklasimu,
1970’11 yillarda, medya ve kitle iletisim caligmalarinda uygulamaya baglamislardir.
Kiiltiir insa eden kuruluslar, endiistri diizeyinde ¢alismaktadirlar ve {iretilen iirtinleri
emtia formunda satmaktadirlar. Onlara gore iletisim alaninda ortaya konulacak
caligmalar, endiistriyel yapi olarak bu kuruluslarin irdelenmesiyle baslamalidir.
Golding ve Murdock, iletisim alaninda ¢alisma yaparken, Oncelikle medyanin
endiistrilesmesini incelemislerdir. Onlara gére medyanin ekonomi politiginin temel
gorevi, kapitalist toplumlardaki ekonomik ve siyasi iligskilerden kaynaklanan iiretim
stratejileridir. Golding ve Murdock, medyanin {iretim siirecinde ¢alisanlarin somut
faaliyetlerini nasil bi¢imlendirdigi tizerine yogunlasarak iiretim ve yeniden tiretim

slirecinin igleyisini ortaya koymaktadir (Yaylagiil, 2018).

Golding ve Murdock’in ekonomi politige getirdikleri yaklasim medyada degisen
diizenin Ingiltere basta olmak iizere Batili iilkelerde ortaya ¢ikardig: sorunlari ortaya
koymaktadir. Tiirkiye’de de ticarilesme ile birlikte benzer sorunlar ortaya ¢iktigi,
ayrica devlet aygitini kontrol eden hiikiimetlerin medya politikalar1 konusunda kontrol
sahalarin1 c¢esitli yOntemlerle genislettigi goriilmektedir. Bu yontemlerin nasil

uygulandigi ¢aligmanin ilerleyen boliimlerinde irdelenmektedir (Zaimoglu, 2022).
1.1.2. Liberal-Demokratik Sistemde Medya

Gilinlimiizde en bilinen tanimiyla demokratik kavrami, bir karar alma stirecidir.
Ozellikle liberal demokrasinin uluslararasi sisteme hakim olmasi sebebiyle
demokratik rejimlerin bireylerin hak ve 6zgiirliikkleri bakimindan liberal nitelikleri
korumasi zorunlu olmaktadir (Aslan M. , 2022). Siyasi otoritelerin kontroliinde olan
bir medyanin 6zgiir yayin politikas1 belirlemeyecegi liberal ekonomik anlayisin en
onemli savlarindan biridir. Bu anlayisa gore medya sektoriiniin ticari isletmelere
donlismesi politik bagimsizligin devami i¢in en onemli ara¢ kabul edilmektedir

(Voltmer, 2008).

Adam Smith tarafindan gelistirilen liberal toplum kuramina goére, devlet ve

hiikiimet iktisadi alana miidahale etmeden, bireylerin haklarini garanti altina almalidir.



Devlet ve hiikiimet ayn1 zamanda ekonomik alana miidahale etmeden ulusal giivenlik,
altyapi, adalet ve temel egitimin saglanmasi gibi alanlarda etkin olmalidir. Adam
Smith’in liberal toplum kurami revize edilerek gelistirilen neo-liberalizm birgok
tilkenin resmi politikast olmustur. neo-liberalizm, devlet ve piyasa iliskilerinin
birbirine benzer 6zellikleri oldugunu iddia etmektedir. Gandy Jr., (1992), liberal
toplum kuramu, iktisadi ve ticari faaliyetleri Pazar mekanizmasina ve kendi ¢ikarlari
i¢cin hareket eden egemen sinifin  diizenleyiciligine birakmaktadir. Bu yaklasim ayni
zamanda iletisim, bilgi ve kiiltiir endiistrileri gibi piyasalarda siyasi devlet ve
hiikiimetin varligini siirdiirmesi ve bu siyasal giiciin iletisimsel stirecler tizerindeki

etkilerini irdelemektedir (Yaylagiil, 2018).

Neoliberalizm, liberalizmin bir sonraki asamasi olan 6zel miilkiyet haklarinin,
kisisel ozgiirliikklerin, serbest piyasa ekonomisinin en {iist diizeyde savunulmasini
savunan bir ekonomi politik sistem olarak tanimlanmaktadir. “Bu sistemde devletin
rolii bu tiir uygulamalar icin kurumsal bir ¢cergeve olusturmak ve bunu korumaktir.”
(Harvey, 2007). Siebert (1963), medya iizerine yapilan demokratik tartismalar
baglaminda kitle iletisim araclarina dair liberal ve elestirel soylem olmak {izere iki
yaklagim bulundugunu belirtmektedir. Liberal demokrasiler, glinlimiizde uluslararasi
sisteme hakim gii¢ler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Liberal demokrasiler bunun yan
sira, ekonomi Ve sosyal yapiyla olan iliskileri nedeniyle her iilkeye gore degisiklik
gostermektedir. Weischenberg (1992), iilkeden iilkeye farklilik gdsteren siyasal,
ekonomik ve sosyal yapilar kitle iletisim araglarinin orgiitlenmesini etkilemektedir

(Aktaran Isik, 2005).

Medya sektorti ticari bir etkinlik olarak nitelendirilmektedir. Bu kapsamda,
ekonomiyi yonlendiren ilkeler bu alanlarda sekillenmektedir. Medya kurulusu
icerisinde bulundugu iilkenin ekonomik ve siyasal yapisindan etkilenmektedir. Otorite
ve totaliter sistemlerde kitle iletisim araglar1 tizerinde siyasal giiclerin baskinlig
varken, Liberal soylem, bireyin en dogru sekilde haber alma ozgirligini
savunmaktadir. Liberal sistem ayrica bireylerin haklariyla iletisim Ozgiirliigiiniin
dengelenmesini amaglamaktadir. Kitle iletisim araglari ise sosyal, ekonomik ve siyasal
alanlar1 etkilemektedir. Bireyler, olaylar1 ve olgulart kitle iletisim araglarinin

yayinlariyla anlamlandirmakta ve sekillendirmektedir (Isik, 2005).



Liberal demokrasiler icin bilgi akisi ve iletisim, demokrasinin saglikl isleyisi
icin en onemli etkenlerin basinda gelmektedir. 21. Yiizyil ile beraber internetin
yayginlagmasi kitle iletisim araci olarak nitelendirilen gazete, radyo ve televizyon gibi
haber alma araglarina yenisini eklemistir. Internetin, geleneksel medyaya gére
demokrasiye daha fazla katki saglayacagina dair goriis hakimdi. Dijitallesmenin
bireyler arasi iletisimi daha da saglamlastiran hem de bireylerin siyasi alanda karar
alma siireglerinde bilgi aligverisini artiracagina dair olumlu gelismeler olarak
degerlendirilmisti (Allison, 2022). Serbest piyasa modelinde hiikiimetlerin sosyal
medya platformlarina iliskin diizenlemelere gitmesi, ekonomik liberalizmi sekteye
ugratacagi arglimani ise giniimiizde kokli liberal demokrasiler, dijital medya
platformlarinin getirdigi problemlerin ¢éziimiiniin 6zel sirketlerin sorumlulugu olarak
gormektedir. Problemlerin temelinde yatan sebepler ise ikinci plana atilmaktadir. Buna
ragmen bu 0zel sirketler tarafindan yonetilen dijital platformlart kullanan bireylerin
sayisi artmakta, dolayisiyla da sirketlerin karlar1 artmaktadir. Bu noktada ABD
6zelinde kullanici verilerine yonelik caydirici diizenlemelerin yapilmamasinin nedeni
ise ABD’nin, Cinli rakiplerine kars1 gii¢c kaybetme endisesi yatmaktadir (Graham,
2018).

Sosyal medya platformlarinin artmasi dezenformasyon ve nefret sdylemini
yayginlagtirmistir. Bu tarz platformlarin dezenformasyon ve nefret sdyleminin
yayginlasmasinda etkilesim ve paylasim odakli algoritmalardan kaynaklandigini
Facebook da teyit etmistir (Horwitz, 2021). Aslan’a gore bu durum sadece Facebook
ile siirl olmayip, giinlimiizde milyarlarca kullaniciya sahip dijital medya
platformlari, bilgi akis1 ve dezenformasyonun yani sira popiilizm baglaminda da

sorunlar olusturmaktadir (2022).

Facebook, Twitter, Instagram gibi platformlarda var olan yogun enformasyon ve
bu enformasyonun kullanicilara sunus bigimi, popiilist akimlarin ve liderlerin
yiikselisinde de etkili olmustur. Buna 6rnek olarak ABD’nin eski bagkan1 Donald
Trump’in baskanlik yarisinda zafere ulagmasi ve se¢im kampanyasi i¢in ¢ogunlukla
sosyal medya platformlarin1 segmesi ve bunun sonucunda bu platformlarda bilgi

kirliliginin artmasi, sosyal medyanin bu yoniiyle kiiresel diizeyde tartisilmasina neden
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olmustur. Sosyal medya artik siyasiler i¢in yeni ve alternatif bir propaganda araci
olmustur (Gerbaudo, 2018). Aslan’a gore sosyal medya platformlariin sundugu bilgi
akisi, sirketlerin kar etme amaciyla hareket etmesi nedeniyle yetersiz bir tartisma
ortamini beraberinde getirmistir. Sosyal medya platformlarinin toplumda kullaniminin
hizla yayginlagsmasi siyasal siirecleri de etkilemistir. Ancak bu etkilesim liberal
demokrasileri desteklemenin aksine dislayict ve ayrimci davraniglart beraberinde

getirmistir (2022).
1.1.3. Elestirel-Demokratik Sistemde Medya

Birgok c¢aligma ortaya koymustur ki elestirel sOylem egemen giice hizmet
etmektedir. Gegmisten gilinlimiize sag-sol fark etmeksizin her siyasi kurulusun
ideolojisine uygun yayin politikasin1 belirleyen birgok kitle iletisim araci
bulunmaktadir. ideoloji ile sdylem arasindaki iliski her zaman tek yonlii degildir.
Ideolojinin siirdiiriilmesini zaman zaman sdylem de beslemektedir. Elestirel sdylemin,
ideolojini var olmasini saglayan bireysel ve toplumsal semalari etkilemek gibi bir giicti
vardir. Tiim bu etkenler goz 6niinde bulunduruldugunda elestirel sdylemin, kiiltiirel,
psikolojik ve politik siirecler ac¢isindan hangi amagcla ve nasil insa edildigi 6nemlidir

(Karaduman, 2017).

Elestirel yaklagimin konusu medya, iletisim, toplum ve iktidarlar arasindaki
iligkilerdir. Elestirel yaklagima gore, medya igerikleri iktidar ve ekonomik gii¢ kimin
elindeyse yani egemen ideolojinin bir pargasi ve tasiyicisidir. Bu durumun en énemli
sebebi ekonomiktir. Cilinkii medya kuruluslarinin sermaye sahiplerinin ve sirketlerin
kontroliinde olmasidir. Medya calisanlari, patronajinin ¢ikarlarina yonelik hizmet
etmektedir. Kitle iletisim araglari yoluyla bu ayricalikli sinifin konumunu yeniden

tiretmekle beraber mesrulagtirmaktadir (Olkun, 2017).

Marx’a gore egemen sinifin kiiltiirel, ekonomik ve siyasi anlamda tutumu,
toplumun tamamini etkilemektedir. Her ¢agda topluma egemen olan bu gii¢ler, aym
zamanda zihinsel giigtir. Egemen smifin disinda yer alan kisiler, egemen giiclin
diisiincelerinden etkilenmektedir. Egemen diislinceler ise egemen maddi iligkilerin

fikirsel ifadesinden baska bir sey degildir. Marx’a gore maddi {liretime sahip olan veya
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{iretimi denetleyen smif, ayn1 zamanda diisiinsel iiretimi de denetlemektedir. Ornegin
herkes diislincesini agiklama 6zgirliigline sahiptir. Ancak egemen sinif bu olanagi
yeterince kullanabilmektedir. Fakat bunu ancak dagitim araglarina ve olanaklarina
sahip olanlar kullanabilir. Marx, bu nedenden medyanin o6zgiirligiinii miilkiyet
ozgiirliigii olarak nitelendirmektedir. Ideoloji her dénem degisir ancak her zaman
egemen siifin diisiinceleri hakim olmaktadir. Kitle iletisime bakis siyasal ve ekonomi
olmak tizere iki yonde gelismektedir. Bu yaklagim, iletisim arastirmalarinda temel
elestirel yaklagimlardan biridir. Bu yaklagim maddi liretim ve iligkilere agirlik vererek
kitle iletisiminin kapitalist lilkelerde gelismesi, iletisimin iiretimi baglaminda ele
alinmaktadir. Siyasal ekonomi yaklagimi, toplumdaki iletisim olgusunu iiretim bigimi
ve iiretim iligkileri baglaminda anlamaya calismaktadir. Iletisim siireci, kitle iletisim
araglar1 ve orgiitleri ile bu araclarin iirettikleri igerikler siyasal ekonomik bakimdan
tanimlanmaktadir. Kitle iletisim araglarinin sahiplik yapilar1 ve tekellesmeler, bu
yaklagimi benimseyen ana konulari olusturmaktadir (Seker & Uzun, Ciner Grubunun

ekonomi politik yapist, 2018).

1.2.Iletisimin Ekonomi Politigi

Toplumun temel dinamiklerinin basinda ekonomi gelmektedir (Hangerlioglu, 1977).
Marksist literatiire gore ise ekonomi bir toplumun altyapisidir. Toplumlarin tiim
istyap1 kurumlar1 ekonomi lizerine inga edilmektedir ve ekonomiye gore
sekillenmektedir. Ekonomi ayni zamanda toplumda bireylerin diisiinsel ve duygusal
olmak tizere tiim davranislarini etkilemektedir. Gegmisten gliniimiize kadar uzanan
tarihsel siire¢ incelendiginde toplumlarin ekonomik tarzlarina gore sekillendigi
goriilmektedir. Marx’a gdre ekonomi bireyler arasindaki iligkilerin tamamidir. Hatta

sermaye de bir tiretim iligkisidir (Aktaran Varli, 2021).

Kitle iletisimin ekonomi politigi, sadece medyanin sahipligi ve kontroliiyle
ilgilenmemektedir. Kitle iletisimin ekonomi politigi aynm1 zamanda ekonomik ve
kiiltiirel kaynaklarin dagilimini ve kapitalist sistemin isleyisini incelemektedir. Tiim
bunlarin yani1 sira sermaye hareketlerini, devletin rolii ve islevi ile bu siireglerin
ideolojinin yeniden iiretimine katkisini irdelemektedir. Yaklasim, tiim bu caligmalari

ortaya koyarken elestirel bir tavirla liretim siirecindeki araclarin iiretimini degil, iiretim
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stirecinde siniflar arasindaki iligkilerin toplumsal yapilar1 iizerinde c¢aligmalar

yapmaktadir (Varli, 2021).

Iletisimin ekonomi politigi yaklasimi, medya kuruluslarinin sahiplik yapisina ve
bundan beslenen medya-iktidar iligkilerine, bu iliskilerin haber se¢im siireglerine olan
etkisini incelemektedir. Iletisimin ekonomi politigi yaklastmi Garnham, Golding,
Adorno, Chomsky, Herman, Mosco gibi isimlerin ¢alismalariyla sekillenmistir.

Yaklasimin temelinde ise Marksist yap1 vardir (Olkun, 2017).

Medyanin ekonomi politigi konusuna degindigimizde egemen yaklasimlarin ve
elestirel yaklagimlarin birlikte ele alindigin1 gérmekteyiz. Elestirel ekonomi politigin
kaynagi, iletisimin ekonomi politigi yaklagimidir. Ekonomi politikle ilgili yapilan
calismalar, elestirel cercevede sekillenmistir. Egemen giicler etrafinda sekillenen
ekonomi politik incelemelerde elestiri getirilmistir. Elestirel ekonomi politik yaklagim

Marksist gelenek igerisinde dogmustur (Giingor, 2020).

Albert Camus der ki, “Basin, hiikiimetin ve paranin giiciine bagimli olmadigi
zaman Ozgiirdiir”. Dordiincii gii¢c olarak kabul edilen basinin asli gorevlerinden biri
iktidar sahiplerini denetlemek ve toplumun isteklerini, ihtiyaglarini dile getirmesidir.
Ancak iktidar1 ve sermayeyi elinde bulunduranlarin medyanin yayimn politikasin
yonlendirdigi goriilmektedir. Ekonomi politik yaklasim bu nedenden biiyiik resimle
ilgilenmektedir ve medya ve ekonomik politik iligkiler lizerinden sonuca gitmeyi

hedeflemektedir (Dalgalidere, 2011).

Elestirel ekonomi politik yaklasim miilkiyet, iktidar ve bilgi arasinda iligki
kurmaktadir. Ekonomi politik ayn1 zamanda kapitalist toplumlarda devletin konumu,
rolii ve islevine de odaklanmaktadir. Elestirel ekonomi politik yaklagim, sinifli toplum
diizenini siif miicadelesi ile agiklamaktadir. Bu yaklagim sinifsal miicadelelerde
devletin arabulucu roliine odaklanmaktadir. Iktidari ve ekonomik giicii elinde
bulunduranlar kapitalizmin ¢ikarlarina hizmet edecek sekilde politikalar

olusturmaktadir (Yaylagiil, 2018).

Elestirel ekonomi politik yaklagim, toplumsal bilincin halk tarafindan degil

iktidar tarafindan olusturulmasina odaklanmaktadir. Elestirel ekonomi politikgiler,
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iktidar ve ekonomik giicii elinde bulunduranlarin istek ve arzulari dogrultusunda
sekillendigini savunmaktadirlar. Elindeki imkanlar1 kullanan yonetici sinif, toplumu
ve sistemi dengede tutmaya ¢alismaktadir. Bu noktada kitle iletisim araglar1 yonetici
smif icin en 6nemli araglar olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin sermaye sahipleri
iktidarla beraber kapitalist sisteme entegre bir sekilde medyay1 yonlendirmektedir.
Yonetici sinifin - medyayr toplumun yararim1 gozetmeksizin yaym politikasi
benimsemesi elestirel ekonomi politikacilarin  en temel elestiri noktasini

olusturmaktadir (Giingér, 2020).

Elestirel ekonomi politik¢iler, medya kuruluslarinin miilkiyet yapilarinin ve
ekonomik kaygilarinin haber iiretim siirecini etkiledigine dikkat ¢ekmektedir. Medya
kuruluslarinin sahipleri, kar elde etmek ve karlarin1 artirmak i¢in yayin politikasini bu
yonde belirlemektedir. Medya patronlar1 bu durum genel yayin politikas1 ad1 altinda
kurumsallastirmaktadir. Kitle iletisim araglarinda ¢alisan editorler, muhabirler de bu
ilkelere bagl kalarak haberi igeri iiretmektedir (Oztekin, 2008). Medyanin ekonomi
politigi, medyanin endiistriyellesmesini ve medyanin miilkiyet sahipligi gibi temel
problemleri giindeme getirmektedir. Medyanin tekellesmesi, kar elde etme istegi,

reklamlar gibi pratikleri sorunsallastirmaktadir (Aras, 2008).

Medya ve siyasi aktorler arasindaki iliski medya ¢aligmalar1 igin 6nemli bir
tartigma konusudur. Bu anlamda yapilan ¢aligmalarda ulasilan temek kani medya
iktidar arasindaki iligkinin iktidarin yararina oldugu yoniindedir. Ancak medya iktidar
iliskisinden iki tarafta karli gitkmaktadir. Giiniimiizde medya patronlarina baktigimizda
ingaattan enerjiye birgok sektorde faaliyet gostermektedir. Medya patronlarinin
iktidarla yakinligi mevcut islerini biiyiitmesine ve yeni is kapilarina erigmesinde
kolaylik sagladigini gdrmekteyiz. Ingiltere’de Mirror grubunun sahibi Robert Maxwell
kurumunun yayin politikasini sdyle anlatmistir: “Bu ise 90 milyon pound yatirdim ve
bunu hayir duasi almak i¢in yapmadim. Bu isin sahibi benim, patronu benim”.
Maxwell, bu sozleriyle medyanin objektifligi veya bagimsizli§i sorununu gozler
Ontline sermektedir. Medyada {iretilen trilinlerin miilkiyet sahibine kar ve birikim
getirdigi kabul gormektedir. Ancak zaman igerisinde medya triinleri, medyayi elinde

ya da kontrolinde bulunduranlara ekonomi dis1 yararlar saglamaya baglamistir.
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Meta’ya doniisen medya iriinleri, kapitalistlere hem kar ve birikim hem de ideoloji
iiretme ve yayma noktasindan fayda saglamaktadir. Medya sektorii ticarilesmeye
baslarken egemen ideolojiyi yeniden iiretime katkis1 nedeniyle medyay1 elinde
bulunduranlara ayn1 zamanda niifuz getirmektedir. Bu durum paranin da iistiinde bir
getiriydi. Egemen sinif, medyanin bu 6zelligi nedeniyle ticari kaygilarini kenarda

birakip, zarara bile razi olabilirdi (S6nmez, 2014).

Elestirel ekonomi politik yaklasimin 6nemli bir ayagi da Aragsal yaklagimdir.
Bu yaklagim medyayu ist sinifin kontroliinde degerlendirmektedir. Aragsal yaklasima
gore medya, egemen sinifin ¢ikarlarina uygun igerikler iretmektedir. Aragsal
yaklagim, medyanin sahiplik yapisina odaklanmaktadir. Aragsalcilar, sermayenin
medya igerisindeki yerini sorgulamaktadir (Fung, 2006). Herman ve Chomsky
medyanin ekonomi politigini aracgsal yaklagim icerisinde inceleyen iki Onemli
aragtirmacidir. Herman ve Chomsky, medya sahiplerinin kisi veya kurumlarin
cikarlarmi koruyacak bir yayin politikasi belirlediklerini belirtmektedir. Herman ve
Chomsky diger kuramcilardan farkli olarak medyanin devletin kontroliinde oldugu
kadar sermayenin de kontroliinde oldugunu savunmaktadirlar (Seker & Uzun, Ciner

Grubunun ekonomi politik yapisi, 2018).

Iktidarlarn kendi ¢ikarlarini korumak ic¢in ¢ogunlugun rizasim kazanmalari
gerekmektedir. Bu rizay1 saglamak icin ise toplumun cikarlart ile yonetici sinifin
c¢ikarlara uygun hale getirmeleri gerekmektedir. Bu ¢ikarin ortlismesi rizanin imalati
ile miimkiin olabilmektedir. Rizanin imalati1 kavrami, daha ¢ok Herman ve Chomsky
ile 6zdeslestirilse de bu kavram ilk kez Walter Lippman tarafindan ortaya atilmistir.
Demokrasi ile yonetilen toplumlarda rizanin imalati 6nemli bir yer tutmaktadir.
Iktidar, toplumu istedigi kaliplara sokmak icin siddet ve baski yerine riza yolunu
kullanmaktadir. Rizanin imalat1 i¢in de kitle iletisim araglarini kullanmaktadir (Kaya,

2001).

Edward Herman ve Noam Chomsky, aragsal ekonomi politik yaklagim
baglaminda haber silizgeglerini ele almaktadir. Medyanin haber se¢imi siirecinde,

hangi olaylar1 veya konular1 haberlestirecegi haber siizgeclerinden gecerek
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belirlenmektedir. Bu haber siizgegleri, iktidarin ve medya sahiplerinin ¢ikarlarina gére

sekillenmektedir. iki kuramcinin belirledigi haber siizgecleri sdyle;

1.Siizge¢: Medya kuruluslarinin sahipligi biiyiik holdinglerin kontroliindedir.
Bu holdingler medya sektorii disinda farkli sektorlerde de faaliyet gostermektedirler.
Hal bdyle olunca medya kuruluslari, kar odakli is insanlar1 tarafindan
denetlenmektedir. Tiim bu etkenlerden dolay1 medya, patronajinin diger sektorlerdeki
cikarlarin1 g6z ardi edemez. Ayrica medya sahiplerinin is iligkileri, iktidarla olan
yakinligi, bankalarla olan ortak ¢ikarlar1 vardir. Bu durum da haber sec¢im siirecini

etkilemektedir.

2.Siizge¢: medya kuruluslart i¢cin en 6nemli gelir kaynagi reklamlardir. Reklam
veren sirketler, medya sektoriine maddi destek saglamaktadir. Bu durumun
karsiliginda da medya denetleyicilerinden biri olmaktadir. Medya kuruluslar
varliklarin1 ~ siirdiirebilmeleri  i¢in  reklam verenlerin taleplerini  karsilamak
durumundadir. Bu nedenle medya kuruluslari, haber se¢imlerinde reklam verenlerin
c¢ikarlarin1 korumak zorundadirlar. Ayni nedenden medya kuruluslari izlenme oranlari
yiiksek tutmalidir. Tiim bu etkenler medyay1 kiiltiirel ve belgesel programlar yerine

popiiler ve ticari yayinlar yapmaya itmektedir.

3.Siizge¢: Medya kuruluslar1 yayinladiklar1 haberlerin giivenilir ve objektif
goriinmesine ihtiya¢ duyarlar. Bu giiveni ve objektifligi saglamak i¢in de uzman
goriislerinden ve resmi haber kaynaklarindan yararlanmaktadirlar. Bu resmi kaynaklar
hiikiimet ve is ¢evreleridir. Iktidar sahipleri de giiglii goriinmek igin bu noktada medya
kuruluglarina haber kaynagi saglayarak habercilerin islerini kolaylastirir. Bu
dogrultuda basin toplantilar1 diizenlenir, fotograf ¢ekimine izin verilir ve basin

bildirileri yaymlanir.

4.Siizge¢: Tepki Uretimi ve Zorlayicilar Medya kurulusu eger istenmeyen bir
haber yaparsa, olumsuz tepkilerle kars1 karsiya kalabilir. Bu tepkiler telefon, mektup,
dilek¢e ve dava agma seklinde olabilir. Bu tepkilerin bazi durumlarda medya agisindan

bedeli yliksektir. Hiikiimet ise bu tepkinin {iretilmesinde biiyiik rol oynamaktadir.
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5.Siizgec:

Bir Denetim Mekanizmas1 Olarak Anti-Komiinizm Sovyet, Cin ve Kiiba
devrimleri Bati’da biiylik bir travmaya neden olmustur ve diizene bir tehdit olarak
goriilmiistiir. Anti-komiinizm ideolojisi, bireyleri diigmana karst seferber eden bir
ozellik kazanmigtir. Anti-komiinizm miilkiyetin ve hiikiimetin menfaatlerine aykiri
olan her sey komiinistlikle ya da yeterince anti-komiinist olmamakla su¢lanmstir.
Cikarlara hizmet etmeyen diisiincelere komiinist yakistirmasi yapilmistir. Bu durum
ayn1 zamanda haber igeriklerini ve yorumlarini etkilemistir. Herman, son yillarda
yasanan ekonomideki, siyasetteki ve iletisim endiistrisindeki degisimin, ilk iki siizgeci
daha 6nemli hale getirdigini ve modelin uygulanabilirligini artirdigini iddia etmektedir
(Herman & Chomsky, 2021).

1.2.1. Medyanin Ekonomi Politigi

Ekonomi politik yaklagimim, medya c¢alismalarindaki en Snemli argiimant
Marx’in egemen giiclerin toplumu bilinglendirmek amaciyla entelektiiel tiretim
araglar1 tizerindeki baskisina vurgu yaptigi tezlerdir. Golding ve Murdock, (1973),
Marx’in egemen giic ve toplumsal biling arasindaki iliskiye dair ¢aligmalarinin ti¢

onemli tespit icerdigini savunmaktadir. Golding ve Murdock’e gore tespitler sunlardir:

e Diisiincenin iiretimi ve dagitimi izerindeki denetimi kapitalistler kontrol

etmektedir.

¢ Bu kontroliin sonucu olarak, kapitalistlerin diislinceleri toplumun goriislerini

etkilemektedir.
e Ve bu ideolojik baski, sinifsal esitsizligin devamu i¢in kilit rol oynamaktadir.

Dallas Smythe’in ¢aligmalar1 da iletisim kuram ve arastirmalar1 agisindan énemlidir.
Smythe, ayn1 zamanda ABD’de iletisimin ekonomi politigi alaninda caligsmalari
baslatan aragtirmacidir. 1940’11 yillarda ABD’de {iniversitelerde ilk iletisim ekonomi
politigi dersi verilmeye baslanmistir. Bu sayede iletisim ¢aligsmalari alani i¢in ekonomi

politigin amag, yontem ve kavramlar1 tamamlanmistir. Smythe, elestirel ekonomik
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politik geleneginin ilk 6rneklerini sunmugstur. Dolayisiyla yaptigi calismalarla bu alana
blyiik katki saglamistir. Smythe ayni zamanda kapitalist diizenin hakim oldugu
toplumlardaki gii¢ ve iktidar siire¢lerini iletisim ¢alismalarina dahil etmistir. Smythe,
ekonomik ve siyasal etkenlerin iletisim arastirmalarinin 6nemli belirleyicileri
olduguna dikkat c¢ekmistir. Smythe, ilk donem ¢aligmalarinda ticari yayincilik
karsisinda kamu yayinciliginin 6nemine vurgu yapmistir ve elektronik medyanin
ekonomi politigine dair ¢alismalar ortaya koymustur. Smythe, izleyici emtiasi
kuramini gelistirmis ve bu kuramda medya, izleyici ve reklamlar arasindaki iliskiyi
irdelemistir. Smythe bu calismasiyla, kitle iletisim araglarinin en temel emtia
bi¢iminin igerikten ziyade izleyiciler oldugunu kuramsal olarak ifade eden ilk
kisilerden biridir. Smythe, ekonomi politik yaklasimi kullanarak yeni teknolojiler,
kurumlar, bireylerin ihtiyaglar1 ve kamu politikalar1 arasindaki iliskiler iizerine
arastirmalar yapmustir. Smythe, gelistirmis oldugu ekonomik politik kavramlari
egemenlik ve bagimlilik arasindaki iligkilerin dogasi olarak belirlemis ve iktidarin
temeli olarak bilginin kontroliinii, iletisim alanina uygulanan pozitivist bilim
anlayisinin  yetersizligini, tarihsel materyalist analizin iletisim siireglerine
uygulamistir. Smythe, kitle iletisim araclarinin gelisimini ve {iretim asamalarini,
ekonomi politik baglamda inceleyerek medyanin politika, ekonomi ve kiiltiirle olan

iligkisini sorgulamaktadir (Yaylagiil, 2018).

Medyanin ekonomi politigi medyada sermaye yapilarindan yola ¢ikarak
medyanin kapsamli analizini yapmaktadir. Medya 6zellestirmenin etkileri Tiirkiye gibi
daha sonradan liberal ekonomi politikalarin1 benimseyen iilkelerde, tarihsel olarak
karsilastirma imkani1 sunmasi bakimindan somut veriler lizerinde incelenebilmektedir.
Tiirkiye acisindan inceleyecek olursak 6zellikle 1990’11 yillarla birlikte medya giderek
Ozellesmistir ve bu siire¢ liberalizm sonrasi olarak bilinen neoliberalizm siireci olarak
aciklanmaktadir. Tiirkiye, medyada yapisal olarak liberallesmeyi esas olarak
neolibaralizm siirecinde yakalamistir. Bu donemden itibaren gerek sermaye gerekse
siyaset medya giiclinii kullanma girisimleri de eskiye oranla daha fazla olmustur.
Biiytik dl¢ekli sirketlerin medyaya ilgisi kapitalist siireglerin gelismesi ile 20. yiizyilin
ikinci yarisindan itibaren hiz kazanmistir. Siire¢ ABD ve Avrupa iilkelerinde

Tiirkiye’ye gore daha erken baslamistir. Tiirkiye’de o donemler medyada o6zel
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tesebbiislerin Oniinde yasal engeller bulunmasindan dolay1 ge¢ baslamistir. 1980’li
yillardan sonra belirlenen ekonomi politikalar1 her alanda 6zel tesebbiislerin oniinii
acmistir. Bu diizenleme Tiirkiye’nin medya yapisinda da koklii degisimlere neden
olmustur. 1980’li yillarin sonlarindan itibaren biiyiikk ¢apli ticari isletmeler olan
holdingler medyaya yatirnm yapmaya baglamislardir. Bugiin de Tiirkiye’de biiyiik
medya kuruluslar1 hala holdingler ¢atis1 altinda faaliyetlerine devam etmektedir. Bir
ticari isletme olarak medyanin karliligi tartismali bir konudur. Medya ekonomik
krizler karsisinda en duyarli isletmeler sinifinda yer almaktadir. Medya ekonomik
anlamda reklama bagimli olmasindan dolay: isletmelere de bagimlidir. Herhangi bir
ekonomik krizde ilk kisitlanan kalemlerden biri olan reklam giderleri medyay1

dogrudan etkilemektedir (Zaimoglu, 2022).

Kuyucu (2013) sirketlerin neden medyaya sahip olma amaglarin1 alti bashk

altinda toplar. Bunlar:

“l1. Diger sektorlerin erisemeyecegi ve elit (toplumun iist siifinin) kesimin
elinde bulundurmast ile olusan statii ya da toplumsal tistiinliik farklilig,

2. Kamuya hizmet etmesi (kamusal kullanim),

3. Medya sahipligini elinde bulunduran sermaye sahibinin kamuoyunu etkileme,
yonlendirme, yonetme fonksiyonuna sahip olmasi,

4. Medya disinda kalan is alanlarindaki yatirimlarda kuvvetli olmak, rekabet
avantajini digerlerine gore biiyiik oranda ele gegirmek,

5. Ug fikri ve bilgiyi topluma ulastirmak ve yansitmak, popiiler kiiltiir vasitasiyla
rant saglamak ve popiiler kiiltiirii paraya ¢evirmek,

6. Ideolojiler kurabilmek, gelistirebilmek ve istenen ideolojik alt yapiyr kurmak.”’

Tiirkiye’de holdinglerin medyaya yatirim yapmalart 1990°l1 yillar itibariyle
baslamistir. Bu tarihlerden sonra baglayan siireg¢ler de ise medya dis1 sektorlerde
faaliyet gosteren is insanlarinin medyaya yatirimlart yayginlagmistir. Aynmi diger
ekonomik alanlarda faaliyet gosteren igletmelerde oldugu gibi pazara hakim olan
sermaye sahipleri, kiiciik isletmeleri veya rekabet edemeyecek seviyede fiyat

politikalar belirleyerek elimineder. Bu durum her ne kadar 6niinde yasal engeller olsa
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da yogunlasmay1 beraberinde getirir. Thompson’dan aktaran Adakli (2006), medyada

yogunlasma {i¢ bicimde kendini gostermektedir:

1. Yatay ve dikey biitliinlesme,
2. Cesitlenme (Capraz biitiinlesme)
3. Uluslararasilagsma

Donnuhe ve ark (1995), Bu yogunlasma bi¢imleri medyada sermaye
kontroliiniin yapisal bi¢gimini ifade etmektedir. 1990’11 yillardan itibaren Tiirkiye’de
ana akim medyanin yogunlagma bigimi ¢apraz biitiinlesme ile ortiismektedir. Capraz
biitiinlesme, sirketlerin farkli sektdrlerde de yatirimlar yaparak faaliyet alanlarim
genisletmeleri ve bunun sonucunda da kontrol alanlarini da genisletmeleri olarak ifade
edilmektedir. Sirketlerin ticari anlamda tekellesme egilimleri kapitalist sistemde her
zaman var olan bir durumdur. Uretilen metanin tek merkezden kontrol edilmesi fiyat
politikalarin1 dogrudan belirleyebilme ve kar1 da maksimizde edebilmeye olanak
saglamaktadir. Medyada tekellesme ise boyle ticari anlamda fiyat politikalarina etki
etmekle birlikte iceriklerin benzesmesine sebep olmaktadir. Bu durum diger ticari
isletmelerde tekellesmelerin yol acgtigi sorunlarin yani sira medyada birtakim sorunlari
da beraberinde getirmektedir. Bu sorunlarin en basinda medyanin dordiincii giicii
ilkesinin zedelenmesi gelmektedir. Medyanin devlet/hiikiimetin giliclinii  asir1
kullanmasini engelleme noktasindaki rolii, medyanin holdinglesme siirecinde giderek

etkisini yitirmektedir (Kuyucu, 2013).

Golding ve Murdock’a gore; (1973) (https://socialistregister.com) kitle iletisim
araglar1 insanlarin yasamlarini iki sekilde etkilemektedir. Ik olarak bireyler, is
hayatlarin disindaki zaman dilimlerinde vakitlerinin biiyiik bir cogunlugunda medya
ile mesgul olur ve bu durum bireylerin harcamalarina yansimaktadir. Ikinci olarak,
bireyler sosyal ve siyasi siirecler hakkinda yasanan gelismeleri medyadan
ogrenmektedir. Siyasi otoritelerin yani iktidarin dagilimi ve mesrulastirma siirecine
iligkin analizler kitle iletisim analizlerini de icermesi gerekmektedir. Siyasetin medya
ile alakas1 daha fazla ikinci yoniiyle ilgilidir. Demokrasiyle yonetilen tlilkelerde siyasi
partiler toplumu ikna etmek ve rizasini almak zorundadir. Bu noktada {ilkeler se¢cime

gider ve siyasi partiler, halktan oy alabilmek i¢in ikna siirecine baslar. Bu siirecte
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medya ve iktidar arasinda dogrudan iliski vardir. Haber iiretiminde medya siyasete
bagimlidir, liderler de kendilerini topluma ifade edebilmek ve halki ikna edebilmek
icin medyaya bagimlidir. Medya ve siyaset arasindaki bu iliski menfaat boyutundaysa
eger medyanin demokratik sistemde en 6nemli islevlerinden birini yerine getiremiyor

demektir.

1.2.2. Yeni Medyanin Ekonomi Politigi

1990’1ar sonunda teknolojik gelismelerle ortaya ¢ikan; radyo, televizyon ve
gazete disindaki, yeni iletisim ortamlari, “yeni medya” olarak adlandirilmaktadir. Yeni
medya kavrami ilk olarak 1970’lerde ortaya ¢ikmustir. Bilgi ve iletisim zemininde
yapilan arastirmalar sosyal, psikolojik, ekonomi, politik ve kiiltiirel ¢aligmalar yapan
arastirmacilar tarafindan ortaya atilmig bir kavramdir (Dilmen, 2007). Yeni medya
kavraminin modern anlamda toplumdaki yerinin giiclenmesi 1990°larda olmustur ve

bdylece yeni bir mecranin kapilar1 aralanmistir (Tunali, 2017).

Yillar igerisinde yeni medyanin sadece kiiltiirel ve sosyal taraflarinin degil
ekonomik boyutunun da incelenmesi gerekliligi anlagilmistir. Ciinkii yeni medya ciddi
bir ticari potansiyel barindirmaktadir. Yeni medyanin bu yonii zamanla kiiltiirel ve
sosyal boyutu da kapsamistir. Tiim bu etkenler kapitalizmi dijital ortama tasimistir.
Dan Schiller, dijital platformlarin ortaya ¢ikisini kapitalizmin dijitallesmesi olarak
tanimlamustir. Schiller, internet ve ona bagl gelisen teknolojileri, globellesmenin
getirdigi finans ve ekonomik akislarin uluslararasilagtirilmasini, ekonomi eylemlerin
ulusotesilestirilmesinin  6nemli bir doniim noktast olarak degerlendirmektedir.
Teknolojinin her gecen giin gelismesi hem piyasanin alanini genisletmis hem de
piyasay1 derinlestirmistir. Internet belli bir kisinin ya da ya da smifin tekelinde olmasa
da yayginlasmasi, aglar ve kablo sistemlerinin kurulmasi gibi teknik hizmetler,
devletlerin, uluslararasi anlagmalara ve bilyilik sirketlere baglidir. Bu nedenlerden
dolay1 telekominikasyon alanina serbest piyasa rejimi getirilmis hem ekonomik hem
de politik ¢alismalarin sonucunda gergeklestirilmistir. Bu siirecin tamamlanmasiyla
beraber hem ekonomik aglar kurulmus, hem de politikacilar diinya c¢apinda

uluslararasi ag lizerinden birlesmeyi kabul etmistir. Castells’e gore de ag yapisinin 20.
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yiizyilin sonlarinda yeniden yapilanan kapitalist iiretim bi¢imiyle yakindan iliskilidir

(Baglar, 2013).

Teknolojik determinizm, teknolojinin gelismesi ve internet kullaniminin
yayginlagsmasiyla demokratik bir toplum olusmasma katki saglayacagini
varsaymaktadir. Castells, internetin yayginlagsmasiyla gondericilerin smirsiz bir
sekilde her noktaya bilgi gondermesine ve etkilesim kurmasi siirecine dikkat
¢ekmektedir. Kullanicilart yalnizca bilgi tiiketen konumu disinda, igerik iireticisi
konumuna getiren Web 2.0 teknolojisinin ve sosyal medya kullaniminin
yayginlasmasinin kullanicilar i¢in daha 6zgiir paylasimci ortamlarin yaratilmasina
katki saglayacagi savunulmaktadir. Sosyal medya platformlarinin sahiplik yapisini
inceledigimizde, gli¢lii olanin yani iktidar1 elinde bulunduranlar1 sosyal medyay1 da
domine ettigi saptanmaktadir. Giiclii olanin diisiince yapisini ya da diisiindiirmek
istedigi goriislerin internet ve sosyal medyay1 domine ettigi saptanmaktadir (Fuchs,

2014).

Neoliberal yaklasimlar yeni medya konusunda, ¢ogunlukla yeni iletisim
teknolojilerinin diisiince ve ifade Ozgiirliigliniin smirlarint  genislettigini, bu
durumunda toplumu demokratiklestirdigini savunmaktadir. Ancak toplumsal hayata
doniip baktigimizda, ifade 6zgiirliigiiniin gelisimine katki saglamanin aksine tiikketim
kiiltiiriinii  yayginlagtirmistir.  Bunun yan1 sira sermayenin Ozgiir dolagiminin
saglanmastyla yeni somiirii bigimlerini ortaya ¢ikarmistir. Bu sebeplerden iletisim
alaninda arastirmalar yapan uzmanlar, yeni medyanin toplumsal yapi igerisinde nasil

konumlandirdigini ortaya koymaya calismaktadir (Aydin, 2019).

[letisim tizerine analizler yapan énemli arastirmacilardan Chomsky; yeni medya
teknolojilerinin, geleneksel kitle iletisimlerinin aksine devletin kontroliinde degil,
yurttagin kontroliinde oldugunu iddia etmektedir. Rodriguez ise yeni medya
teknolojilerini “yurttas medyas1” olarak degerlendirmektedir. Kurumsallagsmis medya
ortaminin doniisiimii i¢in aktif bir diizeltme istegiyle yurttaslik kolektivite tarafindan
harekete gegirilmektedir. Rodriguez’e gore dijital platformlar sosyal kodlara, mesru
kimliklere, kurumsallasmis sosyal iliskilere kars1 koymaktadir. Uciincii olarak bu

iletisim pratikleri toplulugun yetkilendirilmesini icerir, bu nokta doniisiimii ve
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degisimi beraberinde getirmektedir. Dargon ise yeni medya teknolojilerini {igiincii
medya olarak degerlendirmektedir ve siyasi partilerle birebir iligskisi olmayan ancak

toplumsal hareketlerin ¢ikis noktasini olusturmaktadir (Aydogan & Kirik, 2012).

Yeni medya teknolojilerinin igerigini belirleyen temel etkenler ise sosyal
degisimden yana olmak, baski altindaki bireylerin ya da gruplarin sesi olmak, alternatif
bir kamusallik yaratmak olarak degerlendirilmektedir (Tirk, 2013). Yeni
teknolojilerin gelisimiyle ortaya ¢ikan yeni medya ic¢in kavramsallastirma sadece
teknolojik gelismelerle ilgili degildir. Alvin Toffler (1981), bu siireci “ligiincii dalga”
baglig1 altinda tanmimlamistir. Toffler, daha 6nce benzeri goériilmemis ekonomik,
toplumsal ve kiiltiirel ¢cagin ortaya c¢ikisinin yeni medya ile ortaya ¢iktigini ileri
stirmektedir. Toffler, liglincii dalga kavrami ile batili toplumlarin ii¢ temel agamanin
sonuncusuna dikkat ¢ekmektedir. Bu asamalardan ilki, ekonomik faaliyetlerin
maddiyata dayali oldugu tarim toplumu asamasidir. ikinci asama bugiin sona ermekte
olan, kitle iiretim yontemlerine dayali endiistri devrimi safthasini ve {i¢iincii agsama ya
da Toffler’in kavramlastirdig1 sekliyle {igiincli dalga ise bilgi ve yeni teknolojiler

cagimi ifade etmektedir (Tunali, 2017).

Iletisim alan1 sermaye birikimine katki saglayan bir ticari mecradir. Yeni
medyanin ekonomi politigine dair arastirmalar yapan uzmanlar, medyanin kapitalizmi
besledigine dikkat cekmektedir. Garnham’a gore medya kapitalist piyasa kosullarim
gdz Oniinde bulundurmaktadir. Garnham, iktidar1 ve ekonomik giicli elinde
bulunduranlarin tiiketici taleplerini yonlendirdigini ifade etmektedir. Medya
ortaminda iiretilen tiim semboller, yeni medyada da geleneksel medyada oldugu gibi
kapitalist piyasa kosullar1 altinda tiretilmektedir. Yeni medya yapilanmasini iktidar ve
ekonomik giicii elinde bulunduranlar tarafindan gekillenmektedir. Yeni medya
yapilanmasinda kimler yer alir, nasil ve neden etkin olurlar, bu etkinligin sonuglar1 ne
olur? Ekonomi politik igerisinde kapitalist piyasa miicadelesi nasil islenmektedir?
Iletisim alaninda onemli arastirmalara imza atan uzmanlar Betting, McChensey,
Garnham, Bagdikan, Boyd-Barret tiim bu sorgulamalari yeni medya alaninda yasanan
ticarilesme ve tekellesme baglaminda yorumlamislardir (Berkman, 2014). Medya
kendisini kiiltiir endiistrisine gore bigimlendirmektedir. Biitiin ilgiyi zararsiz olan

mecralara yoneltmektedir. S6z konusu alan igerisinde ne tiiketiciler ne de iletisim
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araclari ilk derecede onemlidir. Tek onemli olan; onlara {iflenen ruhtur, efendilerinin

sesidir (Adorno, 2020).

Kapitalist diizende iiretim iligkilerinde giic uyumsuz bir sekilde dagilmaktadir.
Uretim araglarimi elinde bulunduran siniflar, hangi igeriklerin verilecegi ve nasil
yayinlayacagina karar vermektedir. Kapitalizm besleyen siif neyin giindem
olacagina, insanlarin neyi diisiinmesi gerektigini belirleyecek giice sahiptirler. Bu giic,
kapitaliz diizenin devam etmesinde kilit rol iistlenmektedir. Yeni medya, iktidar
sahiplerinin ve sermayeyi clinde bulunduranlar tarafindan yeniden konumlandirilan
bir alan olmaktadir (Aydin, 2019).

Anik, meta fetisizminin enformasyon fetisizmine doniistiigiine isaret etmektedir.
Bu goriise gore medya piyasalart organik birer sistemdir. Medya liriiniiniin organik bir
sistem olarak yayginlasmasi, meta fetisizmine doniistirmektedir. Enformasyon
fetisizmi kavrami kitle iletisim araglarina ve bu araglarin ¢esitli tiirden
prodiiksiyonlarina baglanma sekline biirlinmektedir. Kullanicilarin  siirsiz  bir
seviyede iretilen ve medya araciligiyla yayilan bilginin kolesi olmasi enformasyon

fetisizmi kavramu ile betimlenmektedir (2020).

Internete dair gelismeler ve beraberinde getirdigi yenilikler yapilan
arastirmalarda, ekonomi-politik iliskisi ve etik konular baglaminda incelenmektedir.
Internetin insa edilmesi ve ortaya ¢tkmasinin, sosyal ve ekonomik iligkilerde degisim
ve doniigiimii beraberinde getirdigine dair genel bir kani olusmustur. Tiim bunlar g6z
oniinde bulunduruldugunda internet toplumunun varligindan s6z etmek miimkiindiir.
Internet bazen postmodern, kozmopolit, karisik bir ortam olarak bazen de ilerici
teknolojik Ozelliklere sahip bir ortam olarak degerlendirilmektedir. Kimi zaman
reklam verenler ve yeni medya igletmeleri i¢in ticari bir alan olan internet, kimi zaman
da bireyler ve topluluklar i¢in yeni olanaklara miisait bir kamusal alan yaratmaktadir.
Alternatif olarak internet devrimsel ya da evrimsel bir yapidadir ve sosyal olarak insa
edilmis, teknolojik mimarinin belli bagh sosyal sonuglar dogurdugu bir ortam olarak

algilanmaktadir (Castells, 2001).
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Internet 6zelinde ise ekonomi-politik bir baglamda yapilan degerlendirmede,
telif haklar1, kisilik haklarinin korunmasi, 6zel yasamin gizliligi, mahremiyet, haber-
reklam ayriminin belirsizlesmesi, ticari sir, veri glivenligi ve bunlarla ilintili ekonomi-
politik baglamlarinda degerlendirilmesi gereken konulardir (Atabek, 2006). Bu
baglamda ele alindiginda, ekonomi-politik acidan, telif haklari denen olgu ile bireyler
para kazanabilirken aymi sekilde internet ile bireylerin 6zel hayatlarina dogrudan
miidahale edilebilmektedir. Internet ile beraber ortaya ¢ikan dijital ortamlarda herkes
birer gazeteci refleksiyle kisilerin fotografin1 ¢ekip bunlar1t internette
paylasabilmektedir. Tiim bunlar g6z 6niinde bulunduruldugunda internet, sahip oldugu
potansiyel ile kiiresellesme siirecinin igerisindeki en dnemli faktor olmanin yani sira

kontrolii son derece zor olan bir mecray1 ifade etmektedir (Tunali, 2017).
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IKiNCi BOLUM
HABER MEDYASININ DiJITALLESMESI VE INTERNET GAZETECILIiGi

fletisim, sosyal bir ihtiya¢ olarak dogal bir sekilde ortaya ¢ikmis ve insanlik
tarihi boyunca var olmustur. Kitle iletisimi ise basili, analog ve dijital olmak iizere {i¢
temel asamadan olusmaktadir (Zaimoglu, 2022). Gazete, radyo, televizyon, telefon
gibi kitle iletisim araglar1 geleneksel medya olarak adlandirilmaktadir. Geleneksel
medyay1 olusturan bu kitle iletisim araglar1 birbirine bagl olarak gelismistir. Torenli;
gazete, radyo televizyon gibi kitle iletisim araclarini ana akim medya olarak
tamimlamaktadir (Nuran, 2015). Geleneksel medyada, iletiler belirli bir noktadan
alicilara ulastirnllmaktadir. Yani belirli bir noktadan toplumun tiim kesimine yayilan

bir enformasyonu miimkiin kilmaktadir (Bendas, 2022).

Geleneksel medya olarak tanimlanan gazete, televizyon ve radyo gibi kitle
iletisim araglarin1  yakindan incelemek faydali olacaktir. Geleneksel medya
denildiginde ilk akla gelen kitle iletisim arac1 gazetelerdir. Gazete, giinliik olarak ¢ikan
ve genelde bir giin dncesine iliskin olaylarin detayli bir sekilde haberlestirildigi,
basiminda genellikle diisiik maliyetli kagit kullanilan ve dagitimi yapilan bir yayim
olup, halki iceride ve dis iilkelerde meydana gelmis olaylara iliskin haberdar etmeyi
amaglamaktadir. Gazeteler i¢in doniim noktasi 15. ylizyillda matbaanin kesfi ile
olmustur. Matbaanin kesfi ile gazeteler giinlimiizdeki formuna kavusmustur. 20.
ylizyilin baslara gelindiginde ise gelisme gosteren kitle iletisim araglar1 radyo ve
telgraf olmustur. Ardindan ise gelisen frekans gonderme teknolojisi sinemanin

bulugmasiyla birlesince televizyonun dogmasini saglamistir (Nuran, 2015).

Radyo sadece kulaga hitap eden bir kitle iletisim aracidir. Televizyon ise
radyonun aksine sadece kulaga degil goze de hitap eden bir kitle iletisim aracidir.
Gerek radyonun gerekse televizyonun yayin siiresi 24 saattir, yani bu iki kitle iletisim
arac1 kesintisiz yayin politikast izlemektedir. Bu kitle iletisim araglar1 verdikleri
haberleri gazeteler kadar detayli olarak hicbir zaman veremezler. Her egitim
diizeyinden kisiye hitap ederler, okuma-yazma gibi bir beceri istemezler (Tokgoz,
1981).
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Tiirkiye’de televizyon yaymlari, 9 Temmuz 1952 tarihinde ilk kez Istanbul
Teknik Universitesi tarafindan yapilmaya baslanmistir. ITU TV iki yillik yaymn
hayatinin ardindan TRT nin yayina baslamasiyla 1970 yilinda kapanmistir. TRT nin
yaymn siireci 31 Ocak 1968 tarihinde tamamlanabilmistir. TRT’nin ilk yaymi
Ankara’nin Mithatpasa Caddesi’ndeki bir binanin bodrum katinda kurulan stiidyoda
gergeklestirilmistir. En basta tek kanal olarak yayin hayatina baglayan TRT’ye yillar
igerisinde TRT1 ve TRT2 Kanallar1 eklenmistir. Tiirkiye’de ilk kablolu televizyon
yaymciligt uygulamalar1 6zel sirketler araciligiyla Istanbul ve Ankara’da
gerceklestirilmigtir ("Tiirkiye'de Televizyon", 2023). Rumeli holdingin sahibi olan
Uzan Ailesi, “Magic Box Incorporated” adli sirket araciligiyla Eutelsat F5 uydusundan
iki kanal kiraladi. 1 Mart 1990 tarihinde test sinyalleri yayinlanmaya baslayan sirket,
7 Mayis 1990 tarihinde giinde bes saat yayin yapmaya bagladi. Kanalin a¢iklanan ismi
Magic Box Star 1 ve eski TRT genel midiirlerinden Tunca Toskay da ilk genel midiir
oldu. Daha sonraki yillarda ise Iktisat Bankasi’nin sahibi Erol Aksoy, Show TV’yi
kurdu. Genel miidiirliigiine Nuri Colakoglu'nu, yaym danismani olarak da Giineri
Civaoglu gorevlendirildi. Show TV diizenli yaymlara 1 Mart 1992 tarihinde bagladi.
1993 yilinin Mart ayinda ise deneme yayinina baslayan Cine 5, Tiirkiye’de abone
sistemiyle hizmet veren ve sifreli yayin yapan ilk televizyon kanali olmustur. Star 1
ile ortaklig1 biten Ahmet Ozal baska bir kanal kurma girisimlerine 1992°de basladi. O
dénem Bagbakan olan Siileyman Demirel ile goriisen Ozal, 6 Agustos 1992 tarihinde
Ingiltere iizerinden test yayinina basladi. 4 Ekim 1992 tarihinde Normal Yaymina
baslayan kanala, Kanal 6 ad1 verildi. O donem agilan bagka bir 6zel kanal olan ATV
ise Sabah Grubunun kontroliinde Eyliil 1993’te yayin hayatina basladi (Ozgaglayan,
2000).

Medya; kitle medyasi olarak kokenleri itibariyle iletileri belirli bir mesafeden,
tek yonlii aktaran teknolojilerin bir biitiin olarak ifade edilmektedir. Bugiin ise kitle
iletisim araclarina teknolojinin eklenmesiyle medya kavrami yakinsanmis ya da
yondesmis ve ¢ok yonlii hareket edebilen bir ortama dogru evirilmistir. Bu durumun
ortaya ¢ikmasinda 6zellikle 1970’11 yillarda basta uydu teknolojilerindeki gelismelere
bilgisayar tabanli gelismeler ve kablo gelismeleri ile yeni bir iliski ortaya ¢ikmasi en

biiyiik etken olmustur. Yakinsama olarak tanimladigimiz bu yeni iligkiler dijital
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teknoloji ag1 ile metnin, sayilarin, sesin birlestirildigi yeni bir donem olarak karsimiza
cikmaktadir (Duman, 2018). Internet, 1990’11 yillarin ilk yaris1 sonrasi ¢ok hizli bir
sekilde gelismistir. 21. Yiizyilla birlikte internetin kullanimi1 ve yayginligi 6nemli
boyutlara ulasmistir (Bulunmaz, 2011). Giiniimiiz diinyasi, iletisim ve teknoloji ¢agi
olarak adlandirilmaktadir. Bunun en 6nemli etkenlerinden biri internet ve iletigim
teknolojileridir (Kalsin, 2016). Internettin etkisini gosterdigi en 6nemli alanlardan biri
de medyadir. Internet alaninda yasanan gelismeler, izleyici ve okuyucunun yani
bireylerin istedikleri zaman haberleri sanal ortamda da takip etmeleri imkanini
saglamistir (Yetkiner, 2020). Bunun yani sira internet, kitlelere hem evrensel hem de
es zamanli ve ucuz bir platform sunmaktadir (Shirky, 2008). Okuyucu ve izleyici
internet araciligiyla istedikleri bilgiye kolayca ulasabilmektedir ve istedigi haber,
fotograf ve dokiimanin ¢iktisin1 alip saklayabilmektedir (Gezgin, 2002). Ayrica
bilgisayara dair teknolojiler, haber endiistrisi iriinlerine ger¢cek zamanli olarak
erismeyi saglarken, internet teknolojisi sayesinde haberlere, haritalara, arsivlere, video
ve ses kayitlarina veya haberi destekleyici tiim unsurlara ulagsmay1 kolaylastirmistir
(Tokgoz, 2022). Hizli ve pahali olmamasi nedeniyle bir¢ok alani etkileyen internet,

haberciligi de hizlandirmistir (Karaduman, 2017).

Internet ve yeni iletisim teknolojilerinin gazetecilik meslegi iizerindeki olumlu
etkileri kiiciimsenmeyecek seviyededir. Internet gazeteciligini yayginlastiran ii¢
onemli etken vardir. Bu etkenlerden biri internet ortaminin gazeteciyi, demokrasiye
katki sunacak haberleri hazirlamasina itmesidir. Ikinci olarak internetin kaynaklara
ulasma noktasinda smirsiz bir alan sunmasidir. Ugiincii olarak ise internet, dijital ya

da gevrimigi gazetecilik olarak kopyalama yaratmistir (Kuyucu, 2018).

Internet kullanimmin Kkitleler arasinda yaygimlagmasi hem bireysel hem de
toplumsal mirasin kiiltiirlin aktarilmasinda 6nemli bir rol oynamistir. Ayrica internet
teknolojisinin gelismesiyle geleneksel gazetelerin yani sira internet gazeteciligi de
ortaya c¢cikmustir (Gezgin, 2002). Bunun yani sira online gazeteciligi, video
gazeteciligi, sosyal medya gazeteciligi, mobil gazetecilik, drone gazeteciligi, yurttas

gazeteciligi, robot gazeteciligi veri gazeteciligi ortaya ¢cikmistir (Kalsin, 2016).
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Internet gazeteciligi; basili gazetelerin haber portallar1 ve internet sayfalari
olmak tizere iki gruba ayrilmistir. Haber portallar1 ile internet sayfalari arasindaki
farklar; haberin iiretimi veya haberin temel kaynagi, haberin olusturulup sunulmasi
asamalarinda da birtakim degisiklikler bulunmaktadir. Geleneksel gazetelerin internet
sayfalar1 basili gazetede bulunan igerigi internette yayimlamaktadir. Bunun yani sira
giincel gelismeleri ve ¢okluortam destekli olarak vermektedir. Haber portallarinin
bazilar1 igeriklerin tamamini kendileri hazirlamaktadir. Bu haber portallar1 ayni
zamanda kendileri i¢in c¢alisan gazetecileri biinyelerinde barindirmaktadirlar

(Bulunmaz, 2011).

2.1. 1980 Sonras1 Donemde Tiirkiye’de Medyanin Goriiniimii

1980’1 y1llarda ulagim ve iletisim alaninda meydana gelen teknolojik yenilikler,
tim diinyada koklii degisiklikleri beraberinde getirmistir. 1980°1i yillarda yasanan
degisimler giinlimiize de yansimustir. O yillar Tiirkiye i¢in karmasik olaylarin
yasandig1 yillar olarak anilmaktadir. Siyasi parcalanma ve kutuplagsmalar nedeniyle
sokaklarda karigmis, sagci ve solcularin ¢atigmalart hemen hemen her giin gazete
mansetlerinde yer almaktaydi. Sadece sokak degil Meclis’te karigikti. Gazetelerde
kiifiirlesmeye kadar varan siyasi tartismalar yayimlanmaktaydi. Bu donemde yerel ve
ulusal basin, muhafazakar yapisin1 korumugstur. O donemlerde gazete kagidi temininde
yasanan sikintilar, Gazeteciler Cemiyeti Bagskani1 Burhan Felek, 8 Ocak’ta Bagbakan’a
telgraf ¢ekmis ve iginde bulunduklari durumu “vahim” olarak tanimlamistir ve yardim
istemistir. Demirel hiikiimeti, Burhan Felek’in mektubundan iki ay sonra yine iilke
tarithinde goriilmemis ekonomik onlemler paketi agiklamistir. 24 Ocak Kararlar diye

tarihe gecen bu diizenlemeyle igneden iplige biiylik zamlar yapilmistir (Isik, 2005).

Iktisadi ve siyasi politikalarda yasanan degisim ve teknolojik yenilikler gazeteci
kokenli olmayan, farkli sektorlerde faaliyet gosteren sermayedarlarin medya alanina
girmesi ve 6zellikle 1990’11 yillarla birlikte 6zel TV kanallarinin yayina baslamasiyla
medya sektoriinde yeni bir donem baslamistir (Toktas, 2010). Tirkiye’de 1980°li
yillardan sonra ekonomik, kiiltiirel ve politik alanlarda yasanan degisim, toplumun
gelir dagiliminda da yasanmustir. Tiirk toplumunda gelir farklar1 daha once

goriilmemis boyutlara varmistir. Ozellikle Turgut Ozal’m bagbakanliga gelmesi ile
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giindelik yasam renklenmis ve batili degerler toplumun her alaninda goriilmeye
baslanmistir (Taylan, 2005). Tiirkiye 80’li ve 90’11 yillarda yiiksek enflasyon ve
bor¢lanmaya dayali bir biiyiime modeli segmesi sonucunda alt smif gelir kaybina
ugramis, orta ve st sinifin ise gelirleri artmisti. Kisa siirede yiiksek gelir diizeyine
ulagan bu kisiler 80 sonrasi1 Tiirkiye’nin yeni elitleri olarak adlandirilmistir (Bali,

2002).

1980’11 yillar oncesinde gazete kagidi basina devlet destegi ile verilmekteydi.
Bu durum zamanla degismistir, 1983’lii yillar sonras1 serbest pazar ekonomisinin
kurallarinin sekillenmesi, kagit fiyatlarinin yiikselmesine neden oldu. Hal boyle olunca
basin kuruluslari, televizyonun gazete reklamlarina yaptigi yiizde 50 indirimi, medya
kurulusunun sermaye sahibinin, diger iiriin ve hizmetlerine de yapmalarini talep

etmislerdi (Tasdemir, 2005).

Tiirkiye’de 1980-1990 yillar1 askeri darbenin gdlgesinde gecer. Askeri darbe
sonrast ilan edilen siki yOnetim yazarlarin, aydinlarin ifade Ozgirligilini
engellemektedir. Radyo ve televizyon kanallarinin agilmasi ise 1990’11 yillarla beraber
giindeme gelmistir. Ilk o6zel televizyon Magic Box, Avrupa merkezli uydular
kullanarak deneme yayinlar1 yapmaya baslamasi, girisimcileri harekete gecirmistir.
Ancak bu alanda yatirim yapmak icin yasal diizenlemelerin gerekliligi dogmustur.
Bircok yatirnmci bu alanda yatirnm yapmak icin yasal diizenleme ¢agrisinda
bulunmustur. TRT ise iilke genelinde yaym yapma yetkisinin sadece kendisinde
olmast gerektigini, 6zel radyo ve televizyonlarin kurulmasma karsi oldugunu
aciklamistir. Fakat yapilan yasal diizenlemeler ve bu alanda ticari potansiyel olmasi
yasal diizenlemeleri beraberinde getirmistir. Tarihler 7 Mayis 1990’ n1 gosterdiginde
Star 1 TV test yayina baslamistir. Bu durum giiniimiize kadar 6zel televizyonculugun
fitilini ateslemistir. Ayn1 zamanda bu donemde basin sektoriinde sendikasizlastirma

hareketinin de daha etkin bir sekilde uygulanmasina neden olmustur (Isik, 2005).

1990’11 yillara kadar medyanin sahiplik ve kontrolii devlet eliyle yapiliyordu.
1990’11 yillardan sonra bu durum degisime ve doniisiime ugramistir. 2000’li yillarla
beraber medya sektoriiniin sahipligi ve kontrolii ¢ok biiyiik bir kismi 6zel sektore

gecmistir, hatta belli basli birkag medya holdinginin elinde toplanmistir (Bulunmaz,
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2011). Bu yillarda is insant Asil Nadir Giinaydin, Tan ve Giines gazetelerini satin
almistir. Boylece basinda holdinglesme siireci baslamistir. Basinin tekellesmesine
zemin hazirlayan en oOnemli etkenlerden biri 1983-1989 yillar1 arasinda 6nce
Bagbakan, sonra Cumhurbaskani olan Turgut Ozal’in medya kuruluslarin sahipleri,
basyazarlar ve gazetecilerle olan yakin iligkileridir. Bu durum ayni zamanda yazili
basinda da tekellesmeyi hizlandiran faktorlerden biri olmustur. Tiirkiye’de siyasi
iktidarlarin medyay1 silah olarak kullanmaya basladig1 bu yillarda, medya disinda
sektorlerde faaliyet gosteren is insanlar1 i¢in medya, prestij saglamak i¢in 6nemli bir
alan haline gelmisti. Ayrica bu is insanlari i¢in medya patronu olmak ihalelerde kredi
olanaklarindan yararlanma, devlet tesviklerinden Oncelik kapma, pazarlama

faaliyetlerini artirmak gibi olanaklar elde etmesini saglamaktaydi (yildiz, 2010).

Tiirk medya sektoriiniin en 6nemli aktorlerinden olan bir diger medya patronu
ise Aydin Dogan’dir. Neredeyse 2020’li yillara kadar medyada hakimiyetini siirdiiren
Aydin Dogan, 1979 yilinda Milliyet Gazetesi’ni alarak basin diinyasina adim atmustir.
Aydm Dogan 1994 yilinda ise Tiirkiye’'nin en dnemli gazeteleri arasinda yer alan
Hiirriyet Gazetesi'ni satin almasi ile beraber basinda belirleyici bir istiinliige sahip

olmustur.

Aydin Dogan, 2000’11 yillarla beraber Tirkiye’nin en biiyilk medya patronu
olmus ve medyada reklam pastasindan en biiyiik pay1 almaya baslamistir. Dogan’in bu
yillardaki biiyiimesinde Hiirriyet’in kamuoyu iizerindeki etkisi bilytik rol oynamistir.
Dogan Grubu, 2000’11 y1illarin sonuna kadar Tiirk medyasinda ana akim gazetelerin ve

televizyon kanallarinin ¢gogunun sahibi olmustur (Kuyucu, 2018).

Medya sektoriinde kurumlarin sahipliginin biiyiik holdinglerin eline gegmesi ve
bu holdinglerin amaglarina hizmet eder hale gelmesiyle beraber promosyon savaslari
ve basin kuruluslar1 arasindaki satagmalar, basinin sayginligini yitirmesine sebep
olmustur. Basinda yillar siirecek bu promosyon yarisi iste tekellesme ile baslamistir.
Aslinda Tiirkiye’de promosyon yarist 13 Mayis 1939°da Sedat Simavi’nin odiillii
anketi ile baslar. Ancak 1990’11 yillarda promosyon yaris1 ¢ok biiylik boyutlara
ulagmistir. O donem ki Sabah Grubu’nun sahibi Ding¢ Bilgin yaptig1 agiklamada,

promosyon iginin ¢ilginliga vardigini, ¢ok biiyiik zararlar ettigini belirtmistir. Basinin
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kendi kendini kontrol etmesini saglamak ve sorunlarina ¢éziim bulmak icin 6 Subat
1988’de Basin Konseyi kurulmustur. Basinin adli gorevi olan toplumun objektif ve
glivenilir yaym hayatina donmesi i¢in basinin siiphesiz toplumsal ¢ikarlar
dogrultusunda yayin yapmasi ve basinin giivenin bunalimindan kurtulmasi

gerekmektedir (Tasdemir, 2005).
2.1.2. Devlet/Hiikiimet ve Medya Iliskileri

Siyasi partileri iktidar olmaktan aldiklar1 gii¢ ile medya {lizerine bask1
kurmaktadir. Iktidarlar, giiclerini siirdiirmek ve ideolojilerini yaymak i¢in medyay1 bir
arag olarak kullanmaktadir. Ozellikle 6zel TV kanallarmin yayginlasmasiyla

Tiirkiye’de medya, siyaset i¢in her zaman bas aktorlerden olmustur (Zaimoglu, 2022).

Medyanin Yasama, Yiiriitme ve Yargidan sonra dordiincii giiciiniin oldugu kabul
edilmektedir. Tarafsiz, giivenilir ve bireylerin haber alma O6zgiirliigiine katki
saglanmasindan dolayr medya dordiincii glic konumuna gelmistir. Ancak medyanin
bireylerin tarafsiz habere ulasmasinin olanak saglayip saglamadigi her zaman tartisma

konusu olmaktadir ve bu konuda bir¢ok arastirma, ¢alisma yapilmaktadir.

Medya kuruluslarinin ekonomik olarak bagimsiz olmasi dordiincii gii¢ olarak
konumlandirmistir. Medyanin kamu c¢ikarlarini korumasi temel goérevlerindendir.
Medya patronlari, siyasi partiler ya da siyasi liderler tarafindan finanse edilmedigi i¢in
basinin tarafsizliginin garantisi olarak kabul edilmektedir. Medya kuruluslari, siyasi
c¢ikarlardan bagimsiz partilerin ve liderlerin eylemlerini 6zgiirce elestirebilecek bir
yapida kabul edilmektedir. Bu durum medyay1 iktidardan bagimsiz bir sekilde haber
dilini belirleyen ve kamuoyunun g¢ikarlarin1 koruyan bir gii¢ haline getirmektedir.
Medya alaninda ekonomik bagimsizlik serbest piyasa ve pazar mekanizmasiyla
Ozdeslestirilebilir. Medya alaninda devlet kontroliiniin olmamasi, bagimsizlik olarak

degerlendirilmektedir.

Medyanin tarafsizlifi kamuoyunda sik sik tartisilmaktadir ¢iinkii medya
patronlarinin devlet adamlar1 ve politik ¢ikar gruplariyla maddi-manevi iliskileri

mevcuttur. Medyada neyin igerik olacak ve nasil sunulacagi askeri, adli, polis ve
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istihbarat birimleri tarafindan yonlendirilmektedir. Medya patronlarinin siyasetcilerle,
hiikiimetlerle ve siyasi siireclerle ilgili ¢ok 6nemli bagka bir noktadir. Kapitalist
ekonominin hakim oldugu ve parlamenter demokrasiyi benimseyen iilkelerde medya
sistemlerinin li¢ Ozelligi vardir. Bu ozelliklerden ilki medya &6zel miilkiyettedir,
ikincisi medya siyasi otorite tarafindan ozel sektoriin lehine olacak sekilde
diizenlenmektedir. Ugiincii 6zellik ise medya saglanan sermaye olduk¢a karlidir

(Yaylagiil, 2018).
2.2. Haber Medyasinin Dijitallesmesi ve Internet Gazeteciligi

Enformasyon ¢agi, teknolojini hizla gelismesi, toplumlart ve insanlari
dontstiirdiigii gibi gazetecilik pratiklerini de doniistiirmiistiir. Gilinlimiizde online
gazetecilik bir¢cok gazetenin okur sayisindan ¢ok daha fazla kisi tarafindan takip
edilmektedir. Bu yenilik ve donilisim bircok tartigmayi1 beraberinde getirmistir.
Ozellikle geleneksel gazetecilik &liiyor mu? sorusuna yanit aranmak igin halen
giliniimiizde bir¢ok caligma ortaya koyulmustur (Dalgalidere ve digerleri, 2015). Bu
boliimde geleneksel ve dijital medyanin karsilastirilmasina yer verilecektir. internet
gazeteciligi haberi lireten ile tiiketici arasinda aninda etkilesim saglamaktadir (Ugak,
2018). Dijitallesme ya da sayisallasma kavrami, bilgi ve iletisim teknolojilerinin
medya alanina dahil oldugu bir siire¢ olarak da tanimlanmaktadir. Dijitallesme,
bilginin farkl: iletisim araclarinda dolagimini saglamaktadir (Degirmencioglu, 2016).
Teknolojik gelismeler yani internettin kullaniminin artmasi geleneksel kitle iletisim
araclarin1 da farkli boyutlara tasimistir. Medyayi1, geleneksel ve yeni ya da dijital

olmak {izere iki boyutlu bir siirece gegmistir (Ozcan, 2017).

Internetin hizla popiilerlesmesiyle ve kisisel bilgisayarlarm yayilmasiyla birlikte
geleneksel kitle iletisim araglar1 (gazete, televizyon, radyo) yeni medya ortamu ile
yarigmakta zorlanma baslamisti. Zaman icerisinde popiiler soylemde “online degilsen,
aslinda yoksun ifadesi kendine yer bulmustur (Narin, 2017). Teknolojik gelismeler
geleneksel kitle iletisim araci olan gazete ve tv kanallariin internet ortaminda da yer
almasimi saglamustir (Sen & Yilar, 2020). Internetin gelisimiyle internet gazeteleri ve
internet lizerinden yayin yapan kanallar ortaya ¢ikmistir Telefon, tablet gibi mobil

cthazlarin gelisimi, geleneksel medyanin is pratiklerini dogrudan etkilemektedir. Yeni
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medyanin “dijital, sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evirimi”
gibi oOzellikleri geleneksel medya igeriklerini de yeni bir iiretim zeminine
yerlestirmistir (Manovich, 2001). Geleneksel yayim ilkesiyle hareket eden medya
sahipleri, internet ortaminda yer almadan okuyucularin1 kaybedeceklerini dolayisiyla
medyadaki otoritelerinin sarsilacagini fark etmislerdir ve gazetelerinin dijital ortama

da tasimislardir (Tokgdz, 2022).

Geleneksel medya ile dijital medya arasinda belirgin farklar bulunmaktadir.
Dijital yayinlar geleneksel yayinlara gore daha diisiik maliyetlidir ¢iinkii baski ve fiziki
dagitim gerekmemektedir. Dijital yaymnciligin geleneksel yayinciliktan en 6nemli
farklarindan biri etkilesimin olmasi. Yayin igeriklerine yonelik aninda geri doniisiim
ve etkilesim dijital yayinciligin éniinii agmustir (Ipek & Gogmen, 2021). Internetin
yayginlagsmasiyla birlikte masaiistii ve taginabilir bilgisayarlarin yani sira tablet ve
mobil teknolojilerin de kullanimi hizla yayilmisti. Bu durum, dijital yayinciligi
geleneksel yayinciliktan ayiran o6zelliklerden biri olan etkilesimi saglamaktadir.
Geleneksel yayincilik, gonderici ya da kaynagi Oncelerken, internetle beraber bu
durum alic1 lehine degismistir. izleyiciler ya da okuyucular igerik tiiketicisinin yaninda
icerik tretici konumuna da gelmistir (Narin, 2017). Geleneksel medyada haberin
tiretimine katki sunmayan izleyici ya da okuyucular kendi sosyal medya hesaplarindan
irettikleri icerikleri paylasmaya baslamistir. Kullanicilar, igerikler iireterek genis

kitlelere ulasmaya calismaktadir (Ugak, 2018).

Internetin gelisimi ve yayilmastyla beraber ortaya ¢ikan yeni medya ile beraber
geleneksel medya iletisim gelenekleri yok olmaya baslarken, medya kuruluslar
igeriklerini ve yayinlarini yeni medya olusumunda da yer vermeye baglamistir. Yeni
medya kendi olusumunu tamamlamaya calisirken geleneksel —medyanin
geleneklerinden yararlanmustir. Igerik ve sdylem tarzlari yeni medyaya ait 6zelliklerle
yeniden sekillenmistir (Cambay, 2015). Olkun (2022), internet gazeteciliginin,
geleneksel gazetecilik yapilanmasindan farkli yerlerde olmasinin en 6nemli sebebi
haberlerin aninda yayinlanmasi ve kitlelere ulastiriyor olmasidir. Giinliik, haftalik ya
da aylik gazeteler tek mansetle ¢ikarken, internet gazeteciligi her yarim saatte manset

degistirebilmektedir. Internet gazeteciliginde; kitlelerin haberlere dahil olabilmesi ve
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onlarin fikirlerinin yansitilmasi c¢okluortam d&geleriyle desteklenen simirsiz ve
doyurucu bilginin verilmesi ve erisim kolayligi ile birlikte ayn1 zamanda ucuz olmasi
geleneksel gazetecilik karsisinda internet gazeteciligini 6n plana ¢ikarmistir (Aktaran
Nisan & Kara, 2022). Tiirkiye’de internet ¢aligmalar1 1980’11 yillarin ortalari itibariyle
baslamistir. Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu, Orta Dogu Teknik
Universitesi gibi kuruluslar, kitlelere internet olanagi sunma siirecini baslatmistir.
Tirkiye 1994’te internetle tanismistir (Bulunmaz, 2011, Aydogan, 2013). Tiirkiye’de
internet  gazeteciligi ilk donemlerde basili gazetelerdeki haber igeriginin
kopyalanmasiyla baslamistir. Daha sonraki yillarda ise basili gazetelerde yer alan
icerikler disindaki igeriklere de yer verilmistir (Aydogan D. , 2013). internet
gazeteciliginin tarihsel siirecinde haber icerigi anlaminda dort asama bulunmaktadir.
Ik olarak gazeteciler haber iceriklerini basili gazeteler icin iiretmis ve bu igerikler
internet ortamina tasinmustir. ikinci dénemde gazeteciler sadece internet ortami igin
icerik iiretmistir. Ugiincii dsnemde ise internet medyas1 i¢in 6zgiin igerikler iiretilmeye
baglanmigtir. Son donemde de haber, video ve fotograf goriintiilerinden olusan

vatandas gazeteciligi ortaya ¢ikmistir (Tokgoz, 2022).
2.2.1. Yeni Medyanin Dogusu ve Gelisimi

Oxford sozliigli, yeni medya kavramini internet gibi sayisal teknolojileri
kullanan kitle iletisim araglar olarak tanimlamaktadir. Ancak yeni medya kavraminin
basit bir tanimmni yapmak kolay degil ciinkii teknoloji siirekli ve hizli bir sekilde
gelisim ve degisim gostermektedir (Hiiliir & Yasi, 2020). Iletisim teknolojilerindeki
gelisim hizli bir sekilde gerceklesmistir. Internet teknolojilerin gelisimiyle yeni
medya, internet, sosyal medya, sosyal aglar gibi pek ¢ok terimin literatiirde yer
almasini saglamistir. Yeni medya kavrami internetin gelisimi ile yani 1990’11 yillardan
itibaren bilinmeye baslasa da Le Manovich yeni medyanin temellerini atan gelismeleri
1830’lara kadar geriye gotiirmektedir (Baslar, 2013). Bu siire¢ Charles Babbage’in
“analitik makine” ve Louis Daguerre’in “dagerotip”i icadiyla baglamistir ve 20. yy’in
ortasinda bilgisayarin gelistirilmesine kadar slirmiistiir. Tiim bunlara paralel olarak

medya teknolojilerinde goriintli, hareketli goriintii, ses, metnin farkli formlari
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kullanilabildigi fark edilmigtir. Tiim bu tarihi gelismeler yeni medyay:1 ortaya

cikarmistir (Crowley & Heyer, 2021).

Mark Poster, yeni medya cag1 lizerine c¢alisan ilk ve dnemli kuramcilardan
biridir. Poster, yeni medya kavramina ilk kez 1995 tarihli 2. Medya Cagi kitabinda
deginmistir. Poster, kitabinda kapitalist {ilkelerde iletisim araglarmin gecirdigi
degisime dikkat cekmistir. Poster, geleneksel medyay1 ise 1. Medya Cagi olarak
degerlendirmistir. Geleneksel medyanin azinliktan ¢ogunluga yoneldigine dikkat
ceken Poster, tek yonlii demokratik olmayan devlet miidahalesine yatkin bir iletisim
gelenegi oldugunu savunmustur. Poster ayrica geleneksel medyada katilimeilarin pasif
bir kitle 6zelligi tagidigint belirtmistir (Aydogan & Kirik, Alternatif Medya Olarak
Yeni Medya, 2012).

Glinlimiizde var olan yeni iletisim ortamlarinin tamamia yeni medya
denilmektedir. Yeni medya kavramini daha yakin bir tarihten itibaren inceledigimizde,
karsimiza ilk kez 1970’lerde bilgi ve iletisim arastirmalarda, sosyal, psikolojik,
ekonomik, politik ve kiiltiirel alanlarda ¢aligsmalar yapan arastirmacilar tarafindan ele
alinmig bir kavramdir. Ancak yeni medya asil 6nemini ve anlamin1 1990’ yillarda
internet kullaniminin yayilmasiyla bulmustur. Yeni medya artan internet kullanimi ve
bilgisayarin yayilmastyla bugiinkii haline kavusmustur. Internete erisimin saglandig
her ortamda yeni medyaya ulasim miimkiin. Bu durum da yeni medyanin simirlari
olmadigin1 gostermektedir. Yeni medya, kullanicilarina ses, video gibi 6zellikleri
sunmaktadir (Dilmen, 2007). Yeni medyaya yonelik birbiriyle benzeyen birgok
tanimlama yapilmistir. Yeni medya kavraminin yerine kullanilan en bilinen kavram
sosyal medya olarak karsimiza ¢ikmaktadir. iletisim ve medya iizerine arastirma yapan
uzmanlarin ¢aligmalarina baktigimizda yeni medya ve sosyal medya kavramlarini ayni

kavramlar olarak ele aldiklarin1 gérmekteyiz (Askeroglu & Karakulakoglu, 2019).

Internet ve mobil teknolojisi ile ortaya ¢ikan kullanicilarin zamana ve mekana
bagli kalmaksizin etkilesimde bulunduklar1 sanal medya ortami yeni medya olarak
tanimlanmaktadir. Yeni medyanin geleneksel medyadan en 6nemli farklarindan biri
de bu 6zellik olmaktadir. Gazete, televizyon ve diger araglarda iletim tek yonliidiir.

Ancak yeni medya araclarinda okuyucu ya da izleyici ile karsilikli etkilesim
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miimkiindiir (Bulunmaz, 2014). Aslan’a gore yeni medya, bilgisayar ve enformasyon
teknolojileri ile 6zdeslesmis bilgilerin dijital ortama tasinip iletildigi bir medyadir.
Yeni medyada fliretilen bir mesaj internet sayesinde diinyanin her noktasina anlik
olarak iletilmektedir. Ancak yeni medyanin {irettigi iceriklerin senkronik olarak tiim
alicilara ayni1 anda ulagsmasi zorunlu degildir. Giinler, aylar hatta yillar sonra farkl
alicilara iletilmek igin saklanir ya da depolanabilir. Yeni medya ile diinyanin bir
ucundan diger ucuna ileti gonderilebilir. Alic1 sayis1 birden fazla olabilir gonderici

sayis1 da ayn1 sekilde ¢ok sayida olabilmektedir (2013).

Yeni medya iletisim alaninda kokten degisimler getirmekle kalmamis analog
medyay dijital temsile ¢evirmistir. internet, istenilen bilgiye veya veriye esit hizda
ulagilmasint miimkiin kilmaktadir. Dijital olarak kodlanan veriler sinirsizca
cogaltilabilmektedir. Yaptig1 calismalarla iletisim alanina 6nemli katkilar saglayan
Manovich, yeni medyayr genel medyadan ayiran bes temel 0Ozelligi soyle
aciklamaktadir; sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon degiskenlik ve kiiltlirel kod
cevrimi. Sayisal temsil tim medya trlinlerini kapsamaktadir ve yeni medyanin
kodlardan olustugu anlamina geldigini ifade etmektedir. Belli algoritmalarla videodan
sesin ¢ikarilabilmesi, kontrastin degistirilmesi gibi imkanlar olusturmaktadir. Bu

imkanlar medyanin programlanabilir hale geldigini gostermektedir (Baglar, 2013).

Arastirmacilar, yeni medyaya farkli agidan yaklastiklart igin ozellikler
noktasinda bir ortaklik saglanamamaistir. Yeni medya {izerine dikkat ¢eken caligsmalar
yapan Richard A. Rogers, bu 6zellikleri {i¢ baslik altinda birlestirmistir. Rogers,
basliklar1 etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik olarak {i¢ baslik altinda

toplamistir (Kirik, 2017).

Etkilesim: Etkilesim kavrami internettin yayginlagsmaya basladigr déonem olan
1990’lardan beri tanimi tizerinde tartigilan, defalarca yeniden tanimlanan bir kavram
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Etkilesim, yeni medyanin geleneksel medyay1 geride
birakmasmin en 6nemli 6zelligidir. Etkilesim, igerik ile aliciyr yakinlastirir aym
zamanda medya kullanimin1 bireysellestirir. Sayisiz kullaniciya sahip giiglii bir yapiya

sahiptir. Yeni medyanin etkilesim 6zelligi bireyi aktif bir konuma getirmektedir. Yeni
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medya olarak adlandirilan her teknolojinin etkilesim olanag: esit degildir. internet

ortaminda tam kullanici etkilesime sahip bir ortam vardir (ispir, 2013).

Kitlesizlestirme: yeni medya sadece kitlelere hitap etmez, Ozele de
inebilmektedir. Bir kaynaktan birden ¢ok aliciya veri, bilgi ya da haber akisi
saglanabilecegi gibi bir alictya o6zel bilgi, veri akisi da gergeklesebilmektedir.
Boylelikle her kullaniciya farkli i¢erik sunulabilmektedir (Kirik, 2017). Geleneksel
medya kitle iletisimine ya da bireylerarasi iletisime imkan tanimaktaydi. Yeni
medyanin yarattigi ortamlar biiyiik bir kullanict kitlesi arasindan, bireye 6zel ileti
gonderme ve alma yetisine sahiptir. Ornegin: dijital platform aracihiiyla televizyon
yayinlarini takip eden bir kullanici, bir anda televizyon ekraninda yayin merkezinden

dogrudan kendisine génderilmis bir mesaj1 gérebilmektedir (ispir, 2013).

Es zamansizhk: Yeni medya, bireylerin kontrol altina alamadigi zaman
olgusuna da c¢oziimler sunmaktadir. Bireyler birbirilerine istedikleri an mesaj
gonderebilmekte ve karsilikli iletisime gecebilmektedir. Alict ise bu mesaji uygun
oldugu an alabilmektedir. Boylelikle es zamanlilik sart1 ortadan kalkmakta ve zaman

olgusu sorun olmamaktadir (Kirik, 2017).

Yeni medya politik iletisimi de degisime ugratmistir. Bu duruma en giizel 6rnek
2004 ABD secim siirecidir. Kisilerin goriislerini ¢cevrim i¢i ortamda paylasmasini
saglayan bloglar hem politikacilar hem de medya lizerinde bireylerin denetleyici
roliinii gostermistir (Hilir & Yasin, 2020). Teknolojik determinizm, sosyal
medyadaki ifade 6zgiirliigliniin demokratik bir toplum olugmasina katki saglayacagin
varsaymaktadir. Ozellikle Web 2.0 ve sosyal medya kullaniminin yayginlasmasiyla
kullanicilarin bilgi akigina aninda etkilesim gosterebilmesinin 6zgiir paylagimci

ortamlar yarattigi savunulmaktadir (Yozkat, 2017).

Yeni medya algist i¢ginde sosyal medyanin 6nemi biiyiiktiir. Sosyal medya
araglar1 Facebook, Twitter ve YouTube gibi platformlar siyasetten ekonomiye,
sanattan spora her alana yeni bir medya algis1 dinamizm getirmistir. Sosyal medya
platformlar1 bireylerin bulustugu fikir ve goriislerini paylastig1 hatta orgiitlendigi bir
mecra haline gelmistir. Sosyal medya toplumsal hareketlere de yeni bir boyut
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kazandirmistir. Sosyal medya internet ve akilli telefonlar sayesinde diisiik iletisim
maliyeti sunmaktadir. Bu durum da ¢ok sayida insanin kolay bir sekilde organize
olmasii saglamaktadir. Tiim bu ozellikler seslerini duyurmak isteyen sivil toplum
hareketlerinin ¢alismalarina 6nemli bir katki sunmaktadir. Sosyal medyada giindem
olan bir olay tiim diinyanin giindemine yerlesebilmektedir. Ortadogu’da gelisen Arap
Bahari siireci sosyal medyanin orgiitlenme 6zelligini ortaya koymaktadir. Arap Bahari
siirecinde basta facebook ve Twitter olmak iizere sosyal medya araglar1 ana akim
medyadan daha ¢ok O0n plana ¢ikmis, insanlar siireci adeta sosyal medyadan takip

etmistir (Sayimer, 2014).

Sosyal aglar, geleneksel medyanin aksine bireyi merkeze almaktadir. Yeni
medya ya da sosyal medya ana akim medyadan farkli olarak bireylerin mesajlarini
daha hizli ve daha genis kitlelere ulastirmaktadir. Internet ve sosyal aglar geleneksel
medyaya gore aninda etkilesim saglamaktadir. 2008 ve 2012 ABD baskanlik
secimlerinde Barack Obama, se¢cim kampanyasinin en 6nemli ayagini sosyal aglar
tizerinden yliriitmiistiir. Obama se¢im kampanyasi i¢in ayirdigi biitgenin 8 milyon
dolarini sosyal aglar i¢in harcamistir. ABD’nin ilk siyahi bagkan1 olan Obama, mail
yoluyla 13 milyon kisiye, sosyal aglar yani Facebook ve Twitter araciliiyla 5 milyon
takip¢iye ulasmistir. Obama, sosyal aglar sayesinde 500 milyon dolar bagis toplamistir
(Tirk, 2013).

Yeni medya olarak adlandirilan Facebook, Twitter gibi mecralarin eristigi
biiylikliikler global rakamlarla ifade edilmektedir. Halen 1 milyarin iizerinde
kullanicis1 olan Facebook’un uzun vadede hedefi neredeyse diinya niifusunun
tamamidir. YouTube’in kullanicisi sayist ise 1 milyar1 agsmis durumda. Her bir
dakikada yiiklenen video 300 saat, izlenen video siiresi 6 milyar saat, her ay mobil
ortamdan izlenen video sayisi ise 1 milyara ulasmistir. Apple’in 2010 yilinda satin alip
gelistirdigi dijital kisisel asistanlik ¢ozlimleri {ireten Siri uygulamasina 2015 yilinda
100 milyar soru yoneltilmistir. Yeni medyada 6nce metinlere yer verilmis, daha sonra
imaj kullanimi, ardindan da video yayginlasmistir. Bir siire sonra gercek zamanli

metinler devreye girmistir. Ilerleyen siiregte gercek zamanli imaj yaymi baglamistir.
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Gliniimiizde ise gergek zamanl videolar ya da canli yayinlar izleyiciden kullaniciya

gecisi baglamistir (Sahin & Sahin, 2016).
2.2.2. Bir Toplumsallasma Araci olarak Yeni Medya

Toplumsallagsma kavrami, bireyin kisilik kazanarak belli bir toplumsal ¢evreye
hazirlanmasi, toplumla biitiinlesme siireci sosyallesmesi olarak tanimlanmaktadir. Her
birey, icerisine dogdugu toplumun bilgi ve becerilerini kazanarak toplumun bir pargasi
olur, tiim bunlar toplumsallagsmay1 tamamlayan siirecler olarak belirtilmektedir (Costu,
2009). Aile, okul, arkadas ortami, sosyal ve kiiltiirel topluluklar, din ve medya gibi
unsurlar bireyin toplumla biitiinlesmesini saglayan toplumsallasma araglar1 olarak

kabul edilmektedir (Cambay, 2015).

Gliniimiizde bireyin toplumsallagsmasina katki saglayan en énemli etkenlerden
biri de internet olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Teknolojik gelismeler sonrasi ortaya
cikan dijital platformlar, bireylerin toplumsallasma siireclerine yeni bir boyut
kazandirmistir. Son yapilan aragtirmalara gore kisilerin yiiz ylize gelmeden ve mekan
degistirmeden sosyallesme firsat1 yakaladiklar1 bu yeni toplumsallagsma ortami daha
fazla tercih edilmektedir. Sanal sosyallesme olarak adlandirilan bu dijital platformlar
bireylere, daha 6zgiir ve seffaf iletisim kurma olanagi saglamistir. Yeni medya aracglari
gliclii bir kamuoyu olusturulmasi olanagi getirmistir. Birey cevrimig¢i ortamlar
araciligiyla kendi diislince yapisina ve goriislerine yakin kisi ve gruplarla temas

saglay1p iletisime ve eyleme gegme giiciine sahiptir (Kahraman & Emchiyeya, 2020).

Kennedy (2010) yaptigi arastirmada, sosyal medyanin kullanim amacinin
mevcut arkadaglarla iletisime gegmek ve yeni arkadaglarla tanismak oldugunu ortaya
koymaktadir. Ayrica bu aragtirmaya gore bireyler fikir ve goriislerini tartismak icin de

sosyal medyayi tercih etmektedir (Okur & Ozkul, 2015).

Yeni medya ortamlar1 zaman ve mekan kavramini tiimiiyle ortadan kaldirmistir.
Yeni medya, her gegen giin gelisen internet teknolojisi ve bununla beraber sosyal
medya imkanlariyla kisilerin aktif birer toplum iiyesi ve yurttas olmalarini
kolaylastirmakta bu baglamda da toplumsallasmanin itici giici olarak

konumlanmaktadir. Facebook, Twitter iizerinden yapilan paylasimlar, en fazla
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etkilesim alan icerikler ve se¢cim kampanyalar1 bu durumu 6zetlemektedir. (Cambay,
2015). Teknoloji topluma yenilikler kazandirirken, toplum da teknolojiyi
bigimlendirir. Teknoloji ve toplum arasindaki bu iligki siireklilik gdsterir ve bu siireg
yeni teknolojik siiregleri de beraberinde getirir. Bu siire¢ etkilesim olmadan
gerceklesmez, karsilikli etkilesim olmazsa yeni teknolojik siirecler de ortaya
ctkmamaktadir. Yeni teknolojik siireclerin yayilmasi ag toplumu i¢in olmazsa olmaz
bir etkendir. Ag toplumunun bir diger 6zelligi de zaman ve mekanin degiskenlik

gostermesidir (Altunay, 2015).

2.3. Haberde Objektiflik

Tarafsizlik yani medyada objektiflik toplumda her zaman tartisilan bir olgu
olmaktadir. Tarafliliktan kaginma, yani objektif olmak demek, bireylere, kamuya,
topluma olaylar1 dogru bir sekilde ulastirmaktir (Girgin, 2000). Objektiflik, sadece
haberin yaziminda ve yayinlanmasin degil, hangi olaymn haber olacagi ya da
olmayacaginin belirlenmesi asamasinda baslamaktadir. Haber yapilmasi belirlenen
olayin hangi taraflarinin 6ne ¢ikartilip haberlestirilecegi, haberde objektiflik konusunu
kapsamaktadir (Olkun, 2017).

Elestirel yaklasimcilar da medya kuruluslarinin icerisinde bulundugu toplumun
ekonomisinden ve siyasi havasindan etkilenmemesinin miimkiin olmadigini,
dolayisiyla da objektif ve tarafsiz olamayacagim1i savunmaktadirlar. Elestirel
yaklasimcilara gore medya, egemen olan ideolojinin yeniden tireticisi konumundadir.

Onlara gore haber yapilanmuis bir siirectir (Seker, 2004).

Liberal ¢ogulculuk anlayisina gore gelismis toplumlarda gazetecilik, mesleki
etige evirilmis olan objektiflik birlikte tanimlanmaktadir. Objektiflik, insani haklar
baglaminda degerlendirildiginde belli bir grubun ¢ikarlarin1 korumak i¢in hizmet
edinmeyen, toplumun bilgi alma hakkini 6nceleyen gazetecilik anlayisinin trtiniidiir.
Gergekte objektiflik bir tip terimi gibi evrensel olarak kabul gérmiis bir terim degildir.
Taraflilik ve egemen sOyleme karsi bir durustur. Objektiflik konusunda, basin
tarthinde yasanan asamalar, objektifligin miimkiin olup olmadigi tartigmalarini
beraberinde getirmistir. Taraflilik ya da haber se¢ciminde secici olma haber zincirinin

tiim baglant1 noktalarinda ortaya c¢ikabilmektedir. Gazeteci sliphesiz haber se¢iminde
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kendi goriisii egilimini disaridda birakamamaktadir. Burada gazeteci tarafsiz

davranabilmek i¢in kamu yararin1 gézetmelidir (Ozerkan, 2000).

Objektiflik habercilik baglaminda degerlendirildiginde, en genel tanimiyla
haberi yazan gazetecinin habere konu olan olaylar1 kendi goriislerini katmadan,
tarafsiz bir sekilde haberi aktarmaktir. Objektiflik 19. yilizyilda bir basin kural1 haline
geldi. Giiniimiizde halen basin meslek ilkeleri araciligiyla objektifligi saglamak icin
tedbirler alinmaktadir. Bir olayin tek yanli, tarafli bir sekilde aktarilmasi, gazetecigin

kurallarina aykir1 bir davranis olarak kabul edilmektedir (Seker, 2004).

Bir haberde objektifligin saglanmasi i¢in habercinin ele aldigi olayr tiim
yonleriyle degerlendirmesi, dengeli ve tarafsiz bir tavir igerisinde olmasi
gerekmektedir. Muhabir ya da editdr, bir olay1 haberlestirirken kesinlige ve gergeklige
uymali, haberde hi¢bir detay1 atlamamali, habere konu olan her bir kisinin esit 6l¢iide
gorilislerine yer vermeli, tiim bunlar bir haber yer alirsa objektiflikten s6z etmek
miimkiindiir. Tokgdz, haberde objektifligin saglanmasi su ilkeleri ortaya atmaktadir
(2022):

1. “Bir olay tiim yonleriyle ele alinarak sunulmasi halinde tarafsizlik
saglanabilmektedir

2. Haber yazarken kesin bilgilere yer vermek ve gergeklikten kopmamak
3. Haberi anlasilmasi gerekli olan tiim bilgilerin atlanmadan sunulmasi
4. Olay1 aktarirken yorum yapmaktan kaginmak

5. Mubhabir ve editoriin kendi ideolojisi ve goriislerini metin igerisinde en aza

indirmesi

6. Nefret sdylemleri gibi hing alma duygusundan uzak bir sekilde metni kaleme

almak

Objektiflik baglaminda incelenen ikinci baglik ise bir olay1 haberlestirirken objektif
davranilmas: gerekliligidir. Gazetecinin bir olay1r haberlestiritken objektifligi
saglamasi, haber konusunda objektifligi saglamasindan daha zor olabilmektedir.

Dolayisiyla bu siire¢ daha karmasik olarak degerlendirilmektedir. Bir haber
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icerisinde ¢ok fazla kisi, konu ve bir¢cok faktor olmasi, haberi yazacak kisinin
ideolojisi, siyasi goriisii, haberi yaymlayan medya kurulusunun yayin politikasi gibi

bircok etken haber yaziminda objektif olunmasini giiclestirmektedir.

Gliz, haber yazimi noktasinda objektif davranilip davranilmadigini ¢éziimlemek su

sorular1 sormak gerektigini belirtmektedir:

e Haberin yaziminda, habercinin ya da baska bir kisinin goriisii yer almis mudir,
almamis midir? Eger yer almamissa haber objektiftir. Habercinin kendi goriisiinii ya
da baska bir kisinin yorum niteliginde olabilecek bir goriisii koymasi haberin objektif

olmadigimi gostermektedir.

¢ Olaylan tiim yonleriyle ele alan haber metni objektiftir. Olay, tiim yonleriyle
okuyucu veya izleyiciye aktarilmalidir, ¢linkii kamuoyunun konu ile fikrini serbestce
olusturabilmesi i¢in haber metni objektif olmak zorundadir. Habercinin, metni
olustururken topladigi tiim bilgileri sansiirsiiz bir sekilde aktarmasi objektiflik

bakimindan 6nem tasimaktadir.

e Haberci, bir olay1 haberlestirirken imalarda bulunup, okuyucu veya izleyiciyi
yonlendirmeye calistyorsa haber objektif degildir. Muhabir, eger haberi bilim adami

sakinliginde yazmigsa haberin objektiflik 6zelligini korumustur.

e Muhabir, yazdigi haber metninde hedef kitleye bu olaym neden
haberlestirdigini ve kimden yana oldugunu sdylemiyorsa haber objektiftir. Kisaca
haber metninde bir taraf tutmamasi haberin objektif oldugunu gostermektedir.

Haberlerde yansizlik kriterine dikkat cekilirken da bu kistasa dikkat ¢ekilmektedir.

¢ Objektifligi saglayan diger bir kritik unsur ise muhabirin, haber metninde 6n
yargilara yer vermemesidir. Eger haberci, bir olay1 haberlestirirken 6n yargilara yer

veriyorsa o haber objektif degildir.

e Haber duruma gore bir¢ok yoniiyle objektif goriinebilir ancak olay orgiisiinde
eksik kalan yonler olmasi halinde haberde yine objektiflikten s6z etmek miimkiin

degildir (Giiz, 2005).
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2.3.1. Haberde Objektifligi Saglayan Unsurlar

Haber konusunun sec¢imi, olayin haber metnine dokiilmesi ve haberin
yayinlanmasina kadar olan siireg, topluma karsi sorumluluk duygusu i¢inde bir haberin
objektif olmasimi saglayan ii¢ kosul vardir. Netlik, denge ve esit alan-esit zaman

basliklar1 bu ii¢ kosulu olusturmaktadir (Yiiksel, 2010).
2.3.1.1. Netlik

Haberde kaynak gostermek netlik olarak tanimlanmaktadir. Bir haberin
objektifliginden bahsedilebilmesi i¢in en 6nemli kosul, haberde goriislerine yer verilen
kisilerin, kimliklerini okuyucu veya izleyiciye acik ve anlasilir bir sekilde belirtilmesi
gerekmektedir. Dolayisiyla kaynak gosterilmeyen ya da kaynagi net olarak verilmeyen
haber metinleri objektif degildir. Bununla birlikte, haberi yazan muhabirin de haberde
belirtilmesi objektiflik agisinda 6énem tasimaktadir. Ancak haberde sadece muhabirin

adin1 yazmak da tek basina o haberi objektif yapmamaktadir (Yiiksel, 2010).
2.3.1.2. Denge

Haberin objektifligin saglanmasi i¢in gerekli olan ikinci kosul dengedir. Denge,
haber metni yazilirken tiim goriislere yer verilmesi anlamina gelmektedir. Haberde yer
alan bir iddia ya da goriis ilizerinden kaleme alinan haberlerde mutlaka, habere konu
olan diger goriislere de yer verilmesi haberde objektiflik saglanmasi i¢in dnemli
olmaktadir. Eger yazilan haberde, karsit goriislere yer verilmemesi veya haberde yer
alan bilgilerden dolay1r zor durumda kalacak muhtemel kisilerin goriislerinin aym
haberde bulunmamasi, gazeteciligin etik kurallarina aykir1 hareket edilmesi anlamina
gelmektedir. Bu nedenle haberde karsit goriislere yer vermemek haberde nesnellikten
uzaklagmak anlamma gelmektedir. Bir haberin tarafliliinin en Onemli
gostergelerinden biri de haberde karsit goriislere yer verilmemesi ve cevap hakki

taninmamasi olusturur (Yiiksel, 2010).

Haberde denge unsuru siibjektif olarak degerlendirilse de olaylar metne
aktarilirken denge unsurunun saglanmasi i¢in habercinin ¢abasi ¢ok 6nemlidir. Medya

kurulusunun okuyucu ve izleyici nezdinde popiilerligini kaybetmemesi ve kar elde
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edilmeye devam edilmesi i¢in haberde dengenin saglanmasi zorunluluktur. (Kovach
& Rosenstiel, 2007). Haberde denge unsuru i¢in ‘yiizde 50 yiizde 50 hakkaniyet
standardr’ tanimi ortaya atilmistir. Tanim olarak gecerli olmasina ragmen bu
standardin habercilik pratigi iizerinden uygulanmasi miimkiin olmamaktadir (Ozer,

2010).
2.3.1.3. Esit alan/Esit Zaman

Haberde objektifligi saglamanin kosullarindan {igiinciisii esit alan-esit zamandir.
Bu kosul ayn1 zamanda denge unsuru ile iligkilidir. Esit asan-esit zaman kosulu,
haberde yer verilen farkli goriislerin, esit bir bicimde haber metninde olmasini
saglamaktadir. Bir haberin objektif olarak degerlendirilebilmesi igin, bir olay hakkinda
tim goriislere vurgu yapilarak, bu goriislere esit bir sekilde yer vermek, esit alan-esit
zaman ilkesinin en 6nemli kosuludur. Sonug olarak haberde nesnelligi, objektifligi,
tarafsizligi saglama bu ii¢ kosul ile miimkiin olabilmektedir. Ancak bu ii¢ kosul
saglansa bile haberde objektifligin tam anlamiyla saglandigi anlamina
gelmeyebilmektedir. Hangi konunun haber olacagi, haber metninden yer alacak
kisilerin kimler olacagina kadar bir¢ok etken haberde objektifligi etkilemektedir. Buna
ragmen tiim kosullar saglandiginda haber metnin nesnelligine biraz daha yaklagmak

miimkiin olabilmektedir (Yiiksel, 2010).

2.4. Haberde Giivenilirlik ve Giivenirlige Etki Eden Unsurlar

Bir olaym haberlestirilmesi ve haberin iiretim asamasi bircok faktdrden
meydana gelmektedir. Editére, muhabir kisacasi haberciye, haber se¢cimi noktasinda
birgok miidahale s6z konusudur. S6z konusu miidahalenin etkenleri haberin
giivenirligi tizerinde dogrudan etkilemektedir (Olkun, 2017). Bu g¢alisma
dogrultusunda haber giivenirligine etki eden faktorler 8 baslik altinda ele alinmustir.
Siyasi otoriteye yakinlik, ekonomik nedenler, miilkiyet/tekellesmeden kaynaklanan

nedenler, haberde taraflilik ve haberde ideolojik yanlilik.
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2.4.1. Siyasi Otoriteye Yakinhk

Gazetecileri ve haberleri yanli olmaya iten en 6nemli etkenlerden biri siyasi
aktorlerdir. Egemen giigler, iktidar sahiplerinin g¢ikarlar1 ugruna, medyay1 kendilerine
yakin tutmak i¢in birgok yolu denemektedirler (Olkun, 2017). Siyasi aktorlerin
mesajlarin1 topluma iletebilmeleri i¢in kitle iletisim araglar1 en 6nemli iletisim kanali
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica toplumun istek ve ihtiyaclarini da siyasi giiclere
iletecek en etkin iletisim kanal1 yine medyadir. Gazetecilik sisteminin sagladigi bu ikili
iletisim ag1, siyasal aktorler ve medya aktorleri arasindaki bu iliski gerekenden daha
fazla oldugu zaman sekteye ugramaktadir. Bu yakin iligki bazen de habercileri,

ekonomik kaygilarin da etkisiyle politika iireticisi haline getirmektedir (Alver, 2007).

Medya kuruluslarinin iktidar sahipleriyle kurdugu bu yakin iligkinin en temel
nedeni ekonomik sebeplerdir. 21. yiizyilla beraber biiyiimeye baslayan holdinglesen
basin kuruluglari, siyasi otoritenin baskisi gercevesinde var olabilmekte karlarini
artirabilmektedir. Medya kuruluslar1 varliklarini siirdiirebilmeleri i¢in siyasi giiglerin
fikirlerini destekleme zorunda kalabilmektedirler. Demir’e gore (2006) Tiirkiye’de
medya-hiikiimet iliskileri ekonomik nedenlere dayanmaktadir. Oyle ki medya
kuruluglart zaman zaman kendi c¢ikarlar1 ugruna, egemen gliclerin menfaati
dogrultusunda yayin politikalarii sekillendirmektedir. Bununla birlikte medya da
kendi ekonomik ¢ikarlar1 dogrultusunda devletin imkanlarimi kullanabilmektedir.
Bunun sonucunda haber igeriklerinde ideolojik sOylem ve yanli bir tavir
goriilmektedir. Dolayisiyla da haberlerde egemen giiglerin sdylemleri hakim
olmaktadir (Demir, 2006).

2.4.2. Siyasi Nedenler

Haberde giivenirlige etki eden unsurlardan ikincisi siyasidir. Toplumun bir
cogunlugunun medyanin, siyasi otoritenin baskisi altinda yayin yaptigina inanmasi,
kitle iletisim araglar1 tarafindan {izerinde durulmasi gereken olgudur. Medyanin
tarafsiz, Ozglir ve siyasetin baskisi altinda kalmadan yaym politikasini

belirleyebilmesi, toplumun dogru ve objektif habere ulasmasi i¢in olduk¢a dnemlidir.
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Ozgiir ve tarafsiz yayin politikas1 belirleyemeyen bir medya kurulusuna, bireylerin

glivenmesi ve saygi duymasi neredeyse imkansizdir (Giiz, 2005).

Bu baglamda iilkenin igerisinde bulundugu durum ve ge¢misten giinlimiize
kadar uzanan siirecte siyasal kiiltiir 6ne ¢ikmaktadir. Medyanin yayin politikasini
tarafsizlik seviyesinin hangi ¢izgide oldugunu ve ne olgiide sinirlandirdigr siyasal
kiltir ile aciklanmaktadir. Medya kuruluslarinin siyasi partilere karsi aldiklari
tavirlar1 ve siyasal giiclerle aralarindaki iliskileri belirleyen unsur medyanin igerisinde
bulundugu siyasal kiiltiiriin ve kiiltiiriin ortaya ¢ikardig1 yaklagimlar ve kurallardir.
Bunun en 6nemli sebebi ise medyanin, siyasal silirece goz ardi edilemeyecek derecede
katkis1 oldugu gercegidir. Sonug olarak siyasi partileri ve aktorlerin mesrulastiriimast,
siyasi menfaatler ve buradan ¢ikan problemlerin ¢6ziimii, halkin harekete gegirilmesi
ve siyasal giiclerin sdylemlerinin yayginlastirilmas: gibi konular, medyanin siyasal

stirece etkisi veya miidahalesi olarak degerlendirilmektedir (Olkun, 2017).
2.4.3. Ekonomik Nedenler

Medyanin objektifligini ve giivenirligini etkileyen sebeplerden biri de ekonomik
nedenlerdir. Bunun en biiyiik sebebi medya sektoriiniin ayn1 zamanda ekonomik bir
etkinlik alan1 yaratmasidir. Medya sektorii teknik altyapisi, istthdam yaratmasz, tiretim
ve tiikketim siiregleriyle bir ticari-sanayi etkinligidir (Kaya, 1999). Tiirkiye’deki medya
kuruluglarinin ekonomik egilimleri, gazeteciligin ozgiirlik alani, yayin politikasi
tizerinde oldukga baski olusturmaktadir. Medya kuruluslarinin patronlarinin birgok
sektorde faaliyet gostermeleri medyay1 sanayi, finans ve diger sektorlerle baglantili
hale getirmistir (Alver, 2011). Medyanin sermaye ile olan iligkisi, haber {iretimlerinin
de giderek sermaye gerektirmesi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu iliski medya araglarinin
dagiliminda kendisini gostermis ve bu ekonomik nedenlerle mekanizmalar,

gazeteciligin yayin politikalarinda 6nemli derecede etkilemektedir (Alver, 2007).

Gorevi haber tiretmek ve kamuoyunu bilgilendirmek olan medya, zamanla kar
amaci giiden bir sirkete doniismiistiir. Reklam gelirleri, medyanin ana gelir kaynagin
olusturmaya baslamistir. Dolayisiyla habercilik mesleginin layikiyla icra edilmesi igin

ekonomik kuruluslara ve ekonomik gereksinimlere ihtiya¢ duyulmaktadir (Bektas,
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2007). Medyanin bir isletme mantigi ile yonetilmesi bu kuruluslarin yayinlarinin igerik
ve gazetecilik anlayisinin degismesini beraberinde getirmistir (Alemdar & Dursun,
1999).

Reklamlar ise iki 6nemli islevi ile medya kuruluslarinin ayrilmaz pargasi haline
gelmistir. Bu iki 6nemli islevden biri; reklamlar medyanin, siyasal giiciin karsisinda
bir menfaat duymadan yasayabilme imkanina kavusmuslardir. ikinci ama olumsuz
ozelliginde ise; reklamlar nedeniyle medya, bagimsiz, objektif habercilik yapabilme
durumunu neredeyse imkansiz hale getirmistir (Eyiiboglu, 1999). Reklamlarin yani
sira, medya kuruluslarinin kamu ilanlar1 ve kazandigi gelirlerde de benzer sonuglarla
karsilasilabilmektedir. Elde edilen gelirler, medya kuruluslarinin yayin politikasinin
belirlemesinden habercilik etigine kadar bir¢ok olumsuz etkisi olmaktadir. Tiim bu
etkenler, okuyucu ve izleyicilerin yaym kurulusuna, hatta gazeteciligin mesleki
kimligine duydugu giivenin zedelenmesine kadar, etki-tepki zincirinin dogmasina yol
acabilmektedir (Alemdar & Dursun, 1999). Basin 6zgiirligiinii zedeleyen kamu
ilanlar1 ve reklamlari, bdyle bir destegi kabul eden medya kuruluslarinin, siyasal
iktidarin menfaatlerini zedeleyecek ya da yayinlanmasindan rahatsiz olacak konularin

yayilanmamasini da kabul edecekleri gercegini ortaya koymaktadir (Bektas, 2007).

Bununla birlikte basin ilanlarinin dagitim sekli de bu agidan 6nemli olmaktadir.
Ciinkii medyada yayinlanan haberlerin bagimsiz ve objektif bir sekilde yayinlanmasi
gerekmektedir. Basin ilan dagitim sekli haberlerdeki objektifligi olumsuz anlamda
etkilemektedir. Reklam veren sirket ve kuruluslarla birlikte devlet, bu sayede medya
kuruluglarina bir anlamda uygun gordiikleri siyaseti dikte ettirme imkanina sahip
olabilmektedirler (Bektas, 2007). Dolayisiyla 6zellikle son yillarda reklamlar,
medyanin en biiyiik gelir kalemi haline gelmistir. bu durum, haberlerde ticari amacl
maniplilasyonlart da beraberinde getirmistir. Medyanin gelir kaynagina ihtiyaci
nedeniyle reklama bagimli kuruluslar olmasi, reklam verenler ile yayinlanan medya
arasindaki iliskilerin varligi, yayinlanan haberlerin de verilmesi gerekenden farkli bir
sekilde sunulmasina sebep olabilmektedir. Reklam veren kuruluslarin etkisiyle medya,
haberde yer almasi gereken bazi bilgileri vermesi ya da vermemesi, degistirerek

yayinlamas1 veya daha genis vermesi gibi yollara basvurabilmektedir (Gliz, 2005).
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Medya i¢in vazgegilmez bir unsur Olan reklam verenler, yukarida verilen bilgiler
1s1¢inda medya kuruluslar1 ile sinerjik bir planlama c¢ercevesinde iliskilerini
siirdiirmektedirler. Hatta bazi durumlarda reklam veren ve medya sirketi aym kisi
olabilmektedir (Adakli, 2010). Reklam verenler de bu anlamda, medyay1
yonlendirmek ve kendi ¢ikarlari i¢in yayin yapmaya yonlendirmek istemektedir. Bunu
da oncelikle medya kuruluslarin da yer alan reklam departmanlariyla iktidarim
kurarak, daha sonra da yavas yavas medya kurulusunun editorlerine ve yoneticilerine

ulasarak yapmaktadirlar (Gtiz, 2005).
2.4.4. Miilkiyet/Tekellesmeden Kaynaklanan Nedenler

Haberde giivenirligi etkileyen unsurlardan biri de miilkiyet/tekellesmeden
kaynakli nedenlerdir. Demokrasiler i¢in olmazsa olmaz etkenlerden biri de ¢ok
sesliligin varlig1 ve garanti altinda olmasidir. Haber ve bilginin 6zgiir ya da serbest bir
sekilde dolasiminin saglanmasi, her fikrin 6zgiirce yayimlanabilmesi, ¢cok sesliligin
varliginin devam edebilmesi i¢in dolayisiyla demokrasi i¢in vazgegilmez bir unsurdur
(Olkun, 2017). Gliniimiizde hemen hemen her medya kurulusunun sahibinin aslinda
gazetecilik kokenli olmadigini ve farkli sektorlerde faaliyet gosterdigini gérmek
miimkiindiir. Bu durum da medyada her zaman objektifligi ve giivenirligi tartismaya
acmaktadir. Medya ve siyasi otoritelerin iligkisinde, iktidar ve muhalefet partileri
sadece haber kaynagi acisindan onem tagimamaktadir (Kurban & Sozeri, 2012).
Medya kurumlarinin sahiplerinin siyasi gii¢lerle kurdugu iliskinin temeli ekonomiktir.
Demir’e gore Tiirkiye’de medya-hiikiimet iliskilerinin zemininde ekonomik ¢ikarlar
yer almaktadir. Oyle ki gazeteler ve televizyonlar zaman zaman medya disinda
faaliyetlerde bulunan medya patronunun c¢ikarlarii korumak igin, siyasi otoriteye
yonelik yayin politikalarini sekillendirmektedir. Medya patronlari ayni zamanda
devletin ekonomik imkanlarindan da faydalanabilmek i¢in yayin organlarini bu amagla

kullanabilmektedirler (2006).

Medya ile siyasi kurumlar arasindaki iligkilerin temelinde, medya kuruluslarinin
ne kadar ozgiir olduklart ve bu bagimsizligin ne seviyede kisitlandigi sorulari
yatmaktadir. Devletin iletisim alanindan siiphesiz 6nemli islevleri bulunmaktadir. Bu

islevlerden ilki devletin yasal diizeni saglamasidir ve miilkiyet haklarinin ¢ercevesini
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cizmesidir. Ikincisi de devletin iletisim alaninda genis kapsamli yasal diizenleme
getirme yetkisini kabul etmektir. Ugiinciisii ise devletin, sistemin &teki aktorlerin

tizerinde miidahale giiciine sahip olmasidir (Girgin, 2000).

Medya patronlari, haberciligi kontrol eden en 6nemli etkenin olan miilkiyet
temelinde yer almaktadirlar ve yapisal anlamda bir sinirlilig1 temsil etmektedirler.
Medya patronlariin miilkiyet iliskileri, siif esitsizligini ve bunun uzantis1 olarak
farkli tahakkiim bigimlerini mesrulagtirmada haber yayimlarinda oynadigi rol sebebiyle
0zel bir dnem kazanmaktadir. Bu nedenler medya sahipleri, medyadaki iiretim
stireclerine ve medya igeriklerine dolayli ve dogrudan bir denetime sahiptir (Adakli,
2010). Sonug olarak medya kuruluslari, siyasal veya ekonomik agidan bir veya birkag
sirket tarafindan kontrol edilirse, bu durum izleyici ve okuyucular i¢in sorun teskil
edecektir. Haberin tiiketicilerine sunulan enformasyon bu sebeplerden dolay1 artik

giivenilir ve tarafsiz olamayacaktir (Meens, 2010).
2.4.5. Haberde Taraflihk

Medya ile okuyucu ve izleyici arasindaki iliskide en 6nemli etken karsilikli
giivendir. Kitle iletisim araclarinin 6zgiir ve tarafsiz bir yayimn politikasi izlemesi,
toplumun kitle iletisim araglarindan istenilen ve siyasal sistem igerisinde bu araglarin
gorev ve fonksiyonlar i¢in 6nemlidir. Tarafsiz ve objektif davranamayan bir medyaya
toplum giiven duymaz ve saygi gostermez. Cilinkii medya kuruluslari ile hedef kitle
arasindaki iligkilerin temeli giivene dayanmaktadir. Kitle iletisim araglari, toplumun
giivenini kazanirsa gorevlerini yerine getirmeye devam edebilir. Okuyucu ve
izleyicinin yani toplumun kitle iletisim araglarima giiven duymasi ise ancak kitle
iletisim araglarmin tarafsiz, dogru, baski altindan kalmadan haber ve bilgi

verebilmelerine bagli olmaktadir (Giiz, 2005).

Cereci (2003), bu bakimdan tarafsiz yayin politikasi anlayisi, medya
kuruluglarinin  temel sorumluluklarinin  basinda gelmektedir. Hangi olayin
haberlestirilecegi noktasindan, haberin yazimma kadar fikri alinan, goriislerine
basvurulan kisilerin kimler olacagina karar verilmesinden, toplumu olusturan biitiin

unsurlara kars1 ¢ikar iliskisinde bulunmamak, tiim goriislerin esit diizeyde verilmesine
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dikkat etmek kitle iletisim araglarinin Oncelikli sorumlulugudur. Bdyle olmasi
durumunda medya kuruluslarinin kendi amagclarina daha kolay ulagsmalarini, hem de
toplumsal yapinin ic¢inde yasayacagi demokratik havanin saglanmasi agisindan

oldukc¢a 6nem tasimaktadir (Aktaran Olkun, 2017).

Cok uzun yillardir haberde yanlilik, haberde siyasal bir partinin ideolojisini
savunma seklinde anlasilmistir. Bu sebepten dolay1 tiim siyasi partilere ya da siyasi
aktorlere esit yer ayirma, objektiflik i¢in bir ¢6ziim olarak goriilmiis ve bunun yani sira
denge ilkesine uyulmasi durumunda haberin tarafsizliginin saglanabilecegi
savunulmugtur. Ancak haberci, haberini kaleme alirken, yani haberleri tiretirken ki
herhangi bir asamasinda, en az tarafli bir sekilde haber yazilmis olmasi durumunda

dahi, su hususlara dikkat edilmezse haber tarafsiz olmayacaktir (Girgin, 2000).

e Haberin sunulus bi¢imi, manseti, dizgisi, puntosu; goriintiilii haber icin

spikerin giyinisi, diksiyonu, mimikleri, davranisi, bakisi,

e Haberin yer aldigir alanin biyiikligli, soziin sayisi ve uzunlugu; sesli ve

goriintiilii haberde siiresi,

e Haberin akis siralamasinda nerede yer aldigi, hangi sayfada ve sayfanin

neresinde oldugu; sesli ve goriintiilii haberin kaginci sirada yayimlandigi,
e Haberin kag kez ve kag dakika yayimlandigi
2.4.6. Haberde ideolojik Yanhlik

Kitle iletisim araclarinin herhangi bir ideolojik goriise olan yakinlig1 veya uzakligi
haberin yayinlanmasindaki siiregte tiim unsurlar {izerinde etkili olacak bir etkendir.
Haberciligin tiim asamalarinda, ideolojik yakinlik dikkat ¢ekmektedir ve belirleyici
olmaktadir (Yiiksel, 2010). Medya kurulusunun, resmi ideolojiyi toplumun faydasina
gorerek stirekli bu durumu haberlerine yansitmasi ve farkli goriisler yer vermemesi
durumunda, basin, denetleme, elestirme gibi gorevlerini yerine getiremez, dolayisiyla
da okuyucu ve izleyicinin taleplerini karsilamamasi durumunu doguracaktir. Bu

durum da toplumun medyaya olan giivenini zedeleyecektir (Pazarci, 2005).
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2.4.7. Dogruluk

Haberde giivenirligi saglamanin olmazsa olmaz kosullarindan biri de
dogruluktur (Girgin, 2000). Dogruluk; en kisa ve net tanimiyla haber igeriginde yer
alan bilgilerin dogru olmasidir. Baska bir ifadeyle haberde yalan bilgilere yer
verilmemesidir. Aslan’a gore bu durum hem edit6r i¢in hem de medya kurulusu igin
uyulmasi gereken onemli bir kuraldir. Dogruluk ayni zamanda gegerlilikle uyumlu
olarak degerlendirilmektedir. Yalan-yanlis, kulaktan dolma ve kaynagi teyit
edilmeyen bilgilerle hazirlanan ve yayimlanan haber, ger¢egin disinda farkli anlamlara
yol acacaktir (2003). Kamuoyuna servis edilen haberi dogru olmasi giivenilir
medyanin insas1 i¢in olduk¢a 6nemlidir. Bu nedenle haberciler ve medya kuruluslari,
kaynag teyit edilmeyen yalan yanlis haberleri kamuoyuyla paylasmamalidir. Ancak
medya kuruluslari, zaman zaman kendi ¢ikarlarin1 korumak i¢in bilgi saklama veya
yalan haber yayinlayabilmektedir. Bu durumu denetlemek i¢in 1989 yilinda Basin
Konseyi’nin kabul ettigi basin meslek ilkeleri igerisinde dogru haberciligin 6nemine
vurgu yapilmistir. Haberci, sorusturma imkani oldugu haberlerin dogrulugundan emin

olmadan kamuoyu ile paylasmamalidir (Mckane, 2006).

Her {ilkenin basin ahlak yasas1 incelendiginde ortak ilkelerden birinin dogruluk
oldugu anlagilmaktadir. Basin ahlak yasasi ilkesine gore olaylarin dogrulugundan
emin olmak, ulagilan bilginin dogrulugu hakkinda gerekli arastirmalari yapmak,
bilgilerin dogrulugundan emin olmadan iddialarda bulunmamak, siipheli oldugu
diistiniilen bilgileri yayinlamamak gerekmektedir (Girgin, 2000). Gazetecilerin haklari
ve yukiimliiliikleri bildirgesi’nde ise gazetecinin, halkin gercegi bilme hakkina saygi
gostermeli ve dogru habercilik anlayigindan vazgegmemelidir. Tiim bunlar g6z 6niinde
bulunduruldugunda habercinin en 6nemli gorevi halki dogru bilgilendirmesidir.
(Olkun, 2017). Gazeteci, haberleri yayina hazirladigi asamada kisisel goriislerden
kaginmalidir. Haberin dogrulugu i¢in haber kaynaginin giivenirliginin énemli olmas1
kadar, haberi yazan muhabir ve editoriin kisisel 6zellikleri, siyasi tutumu, ideolojisine
ve tecriibeleriyle de dogrudan ilgilidir. Burada anlatilmak istenen dogruluk ve

gerceklik, olayin beliris anindaki durumu, haberin gercegidir (Girgin, 2000).
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Haberde bilgi eksikliginin bulunmasi ya da haberde bazi bilgilere yer
verilmemesi, haberde glivenirligi zedeleyen en 6nemli etkenlerin basinda gelmektedir
(Olkun, 2017). Haberde yer alan bilgiler, belirli bir takvim igerisinde giincelligini
korumak zorundadir. Ancak haberi ilk yayinlayan olma refleksiyle zaman zaman haber
icerisindeki onemli bilgiler atlanabilmekte ve yalan bilgiler verilebilmektedir (Giiz,
2005). Bu durumda haberde eksik bilgilerin olmasina ve haberin dogru bir sekilde
kamuoyuyla paylasilmamasina neden olmaktadir. Haberin en dogru haline ulasamayan
izleyici ve okuyucu bilgi eksikligine maruz kalacaktir. Hedef kitlenin bunu anlamasi

durumunda da medyaya giiveni zayiflayacaktir (Olkun, 2017).
2.4.9. Haber ve Yorum Farki

Mubhabir ya da editor haberi yazarken yorumdan kaginmalidir, haberi yazarken
yorumdan kag¢inmak gazeteciligin etik kurallarin basinda gelmektedir (Olkun, 2017).
Gazeteci, haber igerigini dogru bilgilere dayandirarak hazirlamalidir. Yorum ise
habercinin calistigi medya kurulusunun yayin politikasin1 veya kurumsal yargilari
igermektedir (Gliz, 2005). Haberin objektifligi ve dogrulugu kadar demokratik ortama
katki saglayacak, toplumu da tartismalarin icerisine ¢ekmesi bakimindan énemlidir.
Ozer’e gore 6znel bilgiler yorumdur ve liberal yaklagim anlayis itibariyle gazeteci,
hazirladig1 habere yorum karistirmayacagi siirece haberde objektifligin saglanmasi
miimkiindiir. Tiim bu nedenlerden dolay1 editér ve muhabir, haberini hazirlarken
yorumdan kaginmalidir. Ele aldig1 konuyu tiim yonleriyle kamuoyuyla paylagmalidir.
Ancak bu sayede medya kuruluglari, giivenilir ve ¢gogulcu bir anlayisla yayin yapma
imkanina kavusur. Bu sekilde bir yayincilik, toplumun her kesimden bireyin sesini
duyurmasina imkan saglamaktadir. Dolayisiyla da kamusal tartismaya olanak

saglayacaktir (Meens, 2010).

Haberde yorum her zaman toplumun zararina olmamaktadir. Bireyler, toplumda
meydana gelen bazi olaylar1 nasil yorumlayacagini ve hangi bakis acisiyla bakilmasi
gerektigi noktasinda daha fazla bilgiye ihtiya¢ duyabilmektedir. Bu kapsamda editor
ve muhabirin elestirilerine ve yorumlarina gerek duyulmaktadir. Ancak bu yorumlar
ve elestiriler haberde yer alan bilgiler karsisinda toplumu aydinlatmaya yonelik olmak

zorundadir (Giiz, 2005).
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2.5. Medya Etigi

Ahlak felsefesi baglaminda degerlendirilen etik kavrami, ahlakla ilgili
caligmalarin konusudur. Etik, ahlaki belirli bir disiplin i¢erisinde yorumlayip, bunun
sonucunda da ¢ikarimlarda bulunmaya c¢alisir. Etik degerler, bireyin degerleridir. Etik
deger, kisinin yasamint anlamlandirabilmesi ve belli diizen igerisinde devam etmesi
bakimindan onem tagimaktadir, bireyin hayatinda bir rota belirlemesi agisinda da

onemlidir (Ozgen, 1998).

Medyada etik, baska bir deyisle basin ahlaki olarak adlandirilan olgu genis bir
gergeveyi kapsamaktadir. Simsek’e gore yalan haber, bir olay1 ¢arpitarak vermek, sugu
kanitlanmamuis bir kisiyi kamuoyuna suglu olarak lanse etmek, 6nceden hazirlanmis
bir senaryoya gore haber uydurmak gibi birtakim durumlar etik kurallarla
bagdasmamaktadir (2001). Medya etigi tiim kesimlere hitap etmemektedir, Ancak
biiylik ¢ogunluga daha iyi hizmet saglamak amaciyla medya tiyelerinin belirledigi ilke
ve kurallar1 igerir. Demokrasiye katki saglamak gibi bir gorevi olan gazetecilik 6zel
bir statliye sahiptir. Bu yiizden bir devlet kurumunda oldugu gibi gazetecilik
davraniglarini belirleyecek normlar ortaya koyan kanunlara bagh degildir. Tiim bu
sebeplerden dolayr medya, vatandaglara dogru bilgiyi aktarma asamasinda 6zgiir

olmasi gerektiginin farkinda olmasi gerekmektedir (Demir, 2006).

TV, gazete ve radyo gibi geleneksel habercilikte, her kurum i¢in gecerli belirli
kurallar vardir. Haberler kitlelere ulastirilirken kontrolden gegirilir. Yeni medya ise bu
durum biraz daha farkhdir, s6yle ki ¢evrimi¢i yani online ortamlarda haberi yayma
yani ilk duyurma noktasinda bir rekabet s6z konusudur. Geleneksel medyada calisan
muhabir ve editor c¢alistigi kurumun yayin politikasina gore igerikler liretmektedir.
Ancak yeni medyada bir gazeteci, igeriklerini bir otoriteden bagimsiz segcmekte ve

kendi yayin politikasini belirlemektedir (Hiiseynova, 2022).
2.6. Dijital Medyanin Habere Etkisi ile ilgili yapilan arastirma bulgular

Bir¢ok alanda degisime ve doniisiime neden olan teknolojik gelismeler, siiphesiz
geleneksel haber pratiklerini etkilemistir. internet gazeteciligi olsun, sosyal medya

haberciliginin varlig1 olsun, geleneksel medyada haber pratiklerini tartismaya agmustir.
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Ozellikle giivenirlik, objektiflik ve ifade 6zgiirliigii bakimindan geleneksel ve yeni

medyay1 karsilagtiran bir¢cok caligma ortaya konulmustur.

Oxford Universitesi Reuters Gazetecilik Enstitiisii tarafindan 2020’de yapilan
bir arastirma, diinyada ve Tiirkiye’de habere gilivenin azaldigini ortaya koymaktadir.
Geleneksel medya ve yeni medya agisindan bir karsilastirma yapildiginda ise gazete

ve televizyona giivenin daha yiiksek oldugu goriilmektedir (Balc1 & Bekiroglu, 2014).

Yine Oxford Universitesi Reuters Gazetecilik Enstitiisii tarafindan hazirlanan
2023 Dijital Haber Raporu’na gére Cumhuriyet gazetesi, Tirkiye’de arastirmaya konu
olan 5 basilt yayin kurulusu arasinda en giivenilir marka oldu. Diinya genelinde
yapilan calismada, ankete katilanlarin yilizde 40’1 yayinlanan haberleri ¢ogunlukla
giivenilir buldugunu ifade etmistir. Calismanin sonuglari incelendiginde, giivenirligin
2022’ye gore iki puanlik diislis gosterdigi goriilmektedir. Tiirkiye’de ise izleyici ve
okuyucunun medyaya giivenin gecgen yila gore bir puan azaldi ve yiizde 35 seviyesinde

gerceklesti.

Raporda “Cogu habere ¢ogu zaman’ giivenenlerin orani” ise 2023’te yiizde 35
olarak gerceklesti. Tiirkiye’de 2015-2023 yillarini kapsayan 8 yillik siiregte, okuyucu
ve izleyicinin haber kaynaklarinda farkliligi goriildiigii dikkat ¢ekmektedir. 2015°te
haber kaynag1 ylizde 50 oraniyla yazili basin olurken, bu oran 2023’te yiizde 21°e
geriledi.

Sosyal medya platformlart ve c¢evrimi¢i haber kaynaklarina okuyucu ve
izleyicinin giiveni diisiis egiliminde olmakla beraber ylizde 75 ile haber kaynaklar
arasinda ilk sirada yer almaktadir. 2015°te ytlizde 75 ile haber kaynaklar1 arasinda ilk
sirada yer alan TV nin takip edilme oran1 2023’te yiizde 56’ya geriledi.

Tiirkiye’de ise haber kaynagi olarak YouTube’un ilk sirada yer almaktadir.
Yiizde 45 ile ilk sirada yer alan Youtube, yiizde 40 ile Instagram, yiizde 33 ile
Facebook, yiizde 28 ile WhatsApp,yiizde 26 ile Twitter, Yiizde 10 ile TikTok takip
etti.

Tiirkoglu ve Dogan’1n 2018 yilinda “Sosyal Medya Uzerinden Okurun Degisimi

ve Bilgi Giivenirligi” konulu yaptiklart arastirmanin sonuglarina goére gencler, ¢ok
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onemli gordiikleri haberleri sosyal medyadan takip ettiklerini ve haberin dogrulugunu
teyit etmek i¢in geleneksel kitle iletisim araglarinin sosyal medya uzantilarini
kullandiklarini ifade etmislerdir. Arastirmaya gore gengler, diger iletisim kanallarin

digerlerine gore daha az siklikla kullanmaktadir.

2010 yilinda Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Uyesi Yrd. Dog. Dr. Oguzhan
Kavakli ydnetiminde son smif dgrencileri tarafindan yapilan ¢alismada, Izmir’deki

yiiksekogretim kurumlarinda 6grenim goren bin 75 6grenciyle goriisiilmiistiir.

Calismanin sonuglarina gore ankete katilarin ylizde 46.41°1 yazili basina
giivendigini beyan etmistir. Giivenilir haber kaynaklar1 arasinda ikinci sirada ytizde
27,91 ile internet gazeteleri yer aldi. Calismaya katilanlarin yiizde 20.56’s1 TV lere,
yiizde 5.12’si radyoyu giivenilir haber kaynaklar1 olarak buldugunu ifade etmistir.

Calismada ayrica ‘medyaya giiveniyor musunuz?’ sorusuna katilimcilarin yiizde
20.56’s1 hi¢ giivenmiyorum cevabini vermistir. Katilimcilarin yiizde 51.35’1 medyaya
giivenmiyorum sikkini isaretlerken, yiizde 24.19’u medyaya giivendigini, yiizde 3.81°1

ise ¢ok glivendigini ifade etmislerdir (www.e-psikiyatri.com,2010).

Sarialtin tarafindan hazirlanan, ‘Geleneksel basili medya ve yeni medya
araclarinin liniversite ogrencilerinin demokrasi algilarina etkilerinin katilimcir grup
lizerinde degerlendirilmesi’ adli yiiksek lisans tezinde, Anadolu Universitesi’nde
okuyan 193 tiniversite 6grencisine anket uygulanmistir. Caligmanin anket sonuglarina
gore 6grencilerin en giivendigi medya aracinin yilizde 41.5 ile internet oldu. En az
gilivenilen medya araglari ise yiizde 6.2 ile TV, yiizde 1.6 ile radyo oldugu sonucuna

ulagilmistir (Sarialtin, 2013).

Olkun tarafindan 2017 yilinda Medya Haberlerinin Giiven Algisiyla ilgili yaptig
caligmada, halk arasinda en az giivenilen kurumun medya oldugu anlagilmaktadir.
Calisma kapsaminda yapilan ankete katilanlar, habere ulasmak i¢in medya kaynag:
belirlemede etkili olan faktorlerde, haberin giivenilir olmasinda etki olan faktorler
konusunda verdigi cevaplarda da benzerlikler oldugu goriilmektedir. Buna gore
haberde taraflilik ile haber kaynaklartyla c¢ikar iligkisinin s6z konusu olmasi

katilimcilar tarafindan en fazla 6nemli goriilen ilk iki kriter olarak 6ne ¢ikmaktadir

(Olkun, 2017)


http://www.e-psikiyatri.com,2010/
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UCUNCU BOLUM
YONTEM VE BULGULAR
3.1. Arastirmanin Problemi

1990’11 yillardan itibaren artan bir ivme ile yayginlasan internetin beraberinde
getirdigi teknolojik gelismeler, kitle iletisim araglarni déniistiirmiistiir. Internetin
kullaniminin artmasi ve teknolojik gelismeler, geleneksel kitle iletisim araglarini ikiye
ayrilmistir. Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler iletisimde zaman ve mekan
kavramini ortadan kaldirmistir. Bu durum hizli, ucuz ve etkin bir iletisimi ulasilabilir
hale getirmistir. Yeni iletisim teknolojilerin aliciy1 ayn1 zamanda gonderici durumuna
da getirmesi bireyin daha aktif bir sekilde goriislerini ifade edebilme imkani
getirmistir. Zaman ve mekan kavraminin ortadan kalkmasi, ayn1 goriisten kisilerin bir
araya gelmesini, orgiitlenmesini saglamustir. Ozellikle sosyal medya kullanimmin
artmasiyla toplumsal hareketler ortaya ¢ikmustir. Tim bu 6zellikleri nedeniyle
geleneksel medyaya ivme kaybettirmeye baslamasi, medya patronlarini da harekete
gecirmistir. Okuyucu ve izleyicilerini kaybetmek istemeyen medya sahipleri, dijital
medyada da igerik liretmeye baslamistir. Bu calismada, dijital ve yeni medya
kavramlar1 ekonomi politik agisindan incelenmistir. Dijital medyaya giderek artan ilgi
ve hayatimizin merkezine yerlesmesi, kitle iletisim araglarindaki ekonomi politigin
yeniden ele alinmasi gerekliligini ortaya koymaktadir. Calismada, ekonomi politik ve
iletisimin ekonomi politigi de detayl bir sekilde ele alinmistir. Hayatimizin en 6nemli
bir par¢asi haline gelen internetin ortaya ¢ikisi, gelisimi ve kitle iletisim araglarini nasil
dontistiirdiigii incelenmistir. Ayrica egemen ideolojinin dijital medya tizerindeki etkisi

de ekonomi politik acisindan analiz edilmistir.
3.1.1. Calismanin Amaci

Internetin yayginlasmas:i teknolojik gelismeleri beraberinde getirmistir. Bu
durum iletisim pratiklerini de degistirmistir. Yeni medya zaman ve mekan kavramini
ortadan kaldirmasi, aninda etkilesim sunmasi gibi 6zellikleriyle geleneksel medyanin
giiclii bir alternatif olarak goriilmektedir. Yeni medyanin sundugu tiim bu olanaklarin

ifade oOzgiirliigiinii destekledigi dolayisiyla da demokrasiye katki sundugu goriisii
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hakimdir. Geleneksel medya, patronajimnin ideolojisi ¢ercevesinde yayin politikasi
izledigi ve tek sesli bir medyanin varligini artirdigi gibi sebeplerle son yillarda sikga
elestirilmektedir. Bu sebeplerden dolay1 giliniimiizde de bircok gazeteci, haberci
internet lizerinden yayin yapmaya baglamistir. Daha ucuz bir maliyeti oldugu bilinen
internet ortamindaki iceriklerin giivenirligi, habercilik etigi, objektiflik ve ifade
Ozgiirliigii basliklar altinda geleneksel medya ile karsilagtirilmistir. Calismada ayrica
dijitallesmenin geleneksel medyada nasil bir degisim ve doniisiim yarattigini ortaya
koymak amaglanmistir. Calismada ilk olarak literatiir taramasi yapilarak tartigiima
yiritilmistir. Daha sonra ise geleneksel ve dijital ortama igerik iireten bireylerle
yapilan miilakatla, geleneksel medyada yasanan donilisim ve dijital ile gelenek

medyanin karsilagtirilmasi ortaya konulmaktadir.
3.1.2. Calismanmin Onemi

Internetin yayilimi ve teknolojik gelismeler medyada da doniisiime neden
olmustur. Medyay1 geleneksel ve yeni medya olmak iizere iki boyutlu siirece
tasimistir. Yeni medya, geleneksel medyada var olanlar1 kendine 6zgii 6zelliklerle
harmanlayarak kitlelere aktarmaktadir. Yeni medya ile birlikte kitlelere erisim sadece
geleneksel medya araglariyla sinirli kalmamistir. Sinirsiz bilgi akisi, zaman ve mekan
kavramimin ortadan kalkmasi iletilerin serbest dolagimini saglamistir. Bu durum
sliphesiz geleneksel kitle iletisim araglarii da etkilemektedir. Bu calismada
giivenirlik, objektiflik ve etik kavramlariin yeni medya araglariyla geleneksel Kitle
iletisim araglarinda nasil bir doniisiime ugradigi ya da etkilendigi ortaya

konulmaktadir.
3.1.3. Arastirmanin Varsayimlari

Bu calisma dijitallesme ile yayginlasan internet ve yeni medyanin geleneksel
haber pratiklerine etkisine odaklanmaktadir. Cogunlukla geleneksel medyada calisan
editor, muhabir ve yoneticilerin haber igerik siirecinde yeni medyadan ne derece
etkilendigi ele alinmaktadir. Bu noktadan hareketle ¢alismada asagidaki varsayimlar

gelistirilmistir;
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eKatilimcilara gore geleneksel medya, yeni medyadan daha giivenilir

konumdadir.
e internetin hiz ve aninda etkilesim dzellikleri bilgi kirliligini artirmaktadir.

o Kitle iletisim araglarina gliven okuyucu veya izleyicinin siyasi goriisiine gére

degisiklik gostermektedir.

eYeni medyanin giindem belirleme noktasinda etkisi kuvvetledir. Ozellikle

sosyal medyada giindem olan bir olay, geleneksel medyada da yer bulmaktadir.

e Medyanin sahiplik yapis1 ve ekonomik etkenler medya kuruluslarinin objektif

haber se¢imini etkilemektedir.
3.1.4. Arastirmanin Sorulari
Calisma kapsaminda hazirlanan arastirma sorulari su sekildedir;
¢ Geleneksel medyanin giivenirligi ne diizeyde?
¢ Dijital medyanin yayginlagmasi ile igeriklere duyulan giiveni etkiledi mi?
e Medyanin sahiplik yapisi igeriklere giiveni nasil etkiliyor?

e Dijital medya m1 (youtube, sosyal medya vb.) gelencksel medya mi daha

giivenilir igerikler tiretmektedir?
¢ Dijital medyanin aninda etkilesim 6zelligi glivenirligi artirryor mu?
e Dijital medyanin aninda etkilesim 6zelligi bilgi kirliligini artirtyor mu?

e Geleneksel ve dijital medyada igerik {iretilirken etik kavrami gbz Oniinde

yeterince bulunduruluyor mu?

¢ Dijital medyanin yayginlagmasi geleneksel medyanin etik anlayisini degistirdi

mi?
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¢ Sosyal medyada yayilan siddet, taciz vb. gibi igerikler etik kavrami digarida

birakilma pahasina geleneksel medyada yer buluyor mu? (reyting kaygisiyla 6zellikle)

e Gazetecinin kendi 6zel c¢abasiyla iirettigi haber icerigi gazeteciligin etik
kurallar1 nedeniyle atif yapilmadan verilemez, dijital medyada bu kurala ne kadar
dikkat edilmektedir?

e Hangi haberin Onemli, hangi haberin O6nemsiz olduguna karar verilirken

geleneksel medya sizce ne kadar objektif?

e Dijital medyada yer bulan bir haber geleneksel medyanin haber se¢im siirecini

ne derecede etkiliyor?
¢ Geleneksel medya objektif haber secimine sizce ne diizeyde baglh?

¢ Dijital medyanin yayginlasmasiyla geleneksel medyada objektiflik anlayisinda

bir degisme olmus mudur?
¢ Geleneksel medyanin sahiplik yapisi ifade 6zgiirliigiinii etkiliyor mu?

e Dijital medyanin 6zellikle sosyal medyanin diisiinceleri, goriisleri oldugu gibi

yansitma imkani vermesi, geleneksel medyanin igeriklerini nasil etkiliyor?
¢ Bir gazeteci olarak oto sansiire siklikla bagvurmak zorunda kaliyor musunuz?
¢ Dijital medyaya igerik iiretirken oto sanstirii ne siklikla uyguluyorsunuz?
3.1.5. Arastirmanin Kapsam ve Simirhliklar

Caligma geleneksel ve dijital medyada calisan cinsiyet ve yas ortalamasi dikkate
alinmadan ulusal medyada haber iiretimi yapan kisiler ile sinirli tutulmustur. Ayni
zamanda caligmaya katilan kisilerin en az 5 yil meslek hayatinda tecriibeye sahip

olmasi ¢alisma kapsaminda belirlenen ve uygulanan sinirliliklardir.

4.4.7. Arastirmanin Yontemi
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Geleneksel ve dijital medya alanlarinda haber iireten kisilerin dijitallesmenin
yayginlagmasiin irettikleri haberlere etkisini sorgulamak amaciyla yapilan bu
calisma, nitel aragtirma tasarimi kullanilarak saha arastirma bi¢iminde dizayn
edilmistir. Arastirma yontemi kapsaminda ilgili verilerin toplanabilmesi igin yari

yapilandirilmig miilakat teknigi kullanilmistir.

Nitel arastirma yonteminde temel veri toplamak amaciyla goriismeler
yapilmaktadir. Bireylerin gerceklik algisi, anlam, tanimlama ve gercegi insa etme

bi¢imlerine odaklanmanin yolu olarak goriilmektedir (Punch, 2020).

Son yillarda sosyal bilimlerde 6zellikle tanimlamaya yonelik arastirmalar igin
derinlemesine miilakat teknigi tiirlerinden biri olan yar1 yapilandirilmig goriisme
teknigi tercih edilmektedir. Yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi, katilimcilarin bakis
acilarini ve gorislerini agiga ¢ikarmaktir (Y1ldiz & Hamit 2018).

Derinlemesine goriisme ya da miilakat arastirilan konunun tim boyutlarini
kapsamaktadir. Bu arastirma tekniginde goOriisme sorulari aragtirmaci tarafindan
onceden belirlenmez ve belli bir standartta konulmamaktadir; bunun yerine goriisme
veya miilakatta genel sorular yanit aranmaktadir. Arastirmaci, gorlisme esnasinda
sorular1 degistirebilir ya da yeni sorular ekleyebilmektedir. Derinlemesine goriisme
veya miilakat, acik uclu sorularin soruldugu ve detayli cevaplarin alinmasina imkan
veren, yliz ylize, birebir goriigiilerek bilgi toplanmasina imkan vermektedir (Punch,
2020).

Yart yapilandirilmis miilakat tekniginde ise arastirmaci, sormayi planladig:
sorular1 dnceden hazirlamakta, goriisme esnasinda katilimcinin verdigi cevaplara gore
yan ya da alt sorularla gorlismenin akisimni etkileyebilmektedir. Bu teknige gore
katilimci, goriisme sirasinda belli sorularin yanitlarini baska sorularin igerisinde
yanitlamis ise arastirmaci bu sorular1 tekrardan sormak zorunda degildir. Yar
yapilandirilmig goriisme tekniginin arastirmaciya sagladigi en onemli kolaylik
goriisme Oncesi hazirlanan sorulara bagli kalinmasidir. Bu nedenle yar1 yapilandirilmis
goriisme teknigi daha sistematik ve karsilastirilabilir bilgi saglanmasina imkan

vermektedir (Yildirnm & Simsek, 1999).
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Bu teknik baz alinarak arastirma kapsaminda 17 soruluk goriisme formu (EK-1)
ilk Once literatiir taramasi yapilarak ardindan danigman kontroliinde arastirmaci
tarafindan hazirlanmistir. Daha sonra bu form Selguk Universitesi, Iletisim Fakiiltesi,
Bilimsel Etik Degerlendirme Kurul’'undan onay alinarak saha aragtirmasinda

kullanilmak tizere akredite edilmistir.
3.2. Arastirma Verilerinin Toplanmasi ve Analizi

Yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi kullanilan arastirma kapsaminda goriisme
formu hazir hale getirildikten sonra, daha dnce sinirliliklarin belirlendigi sekilde bir il
baz alinmadan geleneksel ve dijital medyada gérev yapan 25 editér-muhabir-gazeteci
aragtirmaya dahil edilmistir. Bu kisilerin hepsi belli bir siiredir geleneksel ve dijital
medyada gorev yapmakta olup haber igerigi iiretmektedir. Katilimcilar segilirken yas,
cinsiyet gibi faktorler dikkate alinmamistir. Goriismeler yiiz ylize gergeklestirilmis,
her bir katilimciya miilakat gergeklestirilecegi sirada ses kaydi alinacagi dnceden
belirtilmis, miilakat baslamadan, daha 6nce hazirlanmis olan ona formu (EK-2)
imzalatilmistir. Yine katilimcilara istemedikleri takdirde miilakattan ¢ekilebilecekleri
bilgisi verilmistir. Ses kaydi aragtirmacinin telefonuyla yapilmis, arastirmanin
bitiminde silinmek {izere sahsi bilgisayarima aktarilmistir. Bu kayitlar higbir sekilde
aragtirmacinin izni alinmadan dinlenemez ve bagka bir yerde kullanilamaz sekilde
muhafaza edilmektedir. Goriismeler sonunda elde edilen kayitlar arastirmaci

tarafindan desifre edilmistir.

Veriler analiz edilirken, aragtirmaci tarafindan katilimcilarla goriigme yaptigi
esnada daha onceden olusturdugu kodlama cetveli ile katilimcilarin verdigi cevaplar
kategorilestirilmis ve bu kategoriye gore cergeve olusturulmustur. Cergeve
dogrultusunda elde edilen veriler tanimlanip, yorumlanmistir. Bu kategori
katilimcilarin  soruya verdigi yanita gore olumlu, olumsuz ve diger seklinde
olusturulmustur. Arastirma kapsaminda Onemli olan konu dijjitallesmenin
yayginlagsmasinin geleneksel haber pratiklerine etkisi oldugu i¢in katilimcilarin haber
tiretim igeriklerini belirlerken hangi noktada dijital medyadan etkilendigine dikkat

edilmistir.
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3.2.2. Arastirmanin Gegerliligi ve Giivenirliligi

Nitel arastirmalar, nicel arastirmalar gibi gecerlik, giivenirlik ve gii¢ analizini
sayisal verilerle kanitlayamamaktadir. Bu neden nitel arastirmalar, nicel aragtirmalara
gore daha 6znel oldugu icin bulgularin inandiriciliginin olmasi gerekmektedir, bu da

orneklemin biiytikliigii ile saglanmaktadir (Bagkale, 2016).

Nitel arastirma, gozlem, miilakat ve goriisme sirasinda alinan bilgilerin analizi
gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildigi, olaylarin dogal ortamda gercekei ve
biitiinciil bigimde ortaya konuldugu bir siirecin gézlemlendigi bir arastirma olarak
tanimlanmaktadir. Arastirmaci, goriisme esnasinda ihtiya¢ duymasi halinde yeni
stratejiler gelistirebilmektedir. Arastirmaci bu baglamda sorularina yenilerini
ekleyebilir, yeni goriismeler yapabilir, toplanan verileri dogrulamak i¢in bagka veri

toplama yontemlerine basvurabilmektedir (Okuyan & Kapgak, 2016).

Bu noktada aragtirmada gegerlilik ve giivenirlik olmasi i¢in ek bir caba
gosterilmistir.  Bu kapsamda goriismelerde katilimcilara yoneltilen sorular
arastirmanin amacina uygun olarak hazirlanmistir. Sorularin hazirlanma asamasinda
geleneksel ve yeni medyada gorevli muhabir ve editorlerin ii¢ tanesinin, belirlenen
sorulara dair fikirlerine bagvurulmustur. Katilimcilarin arastirmaya goniillii katilmalari
saglanmistir. Onceden imzalatilan onay formuyla katilimcilarin istemedikleri takdirde

goriismeyi sonlandirabilecegi bilgisi verilmistir.

Gorlisme esnasinda katilimcilar tarafindan anlagilmayan sorular detayli sekilde
aciklanmug, fikirleri ya da cevaplari asla yonlendirilmeye calisilmamistir. Desifre
1slemi verilen bilgiler dogrultusun yapilmis, veriler izerinde degisiklik yapilmamustir.
Katilimcilara ses kayitlarmin arastirma bitiminde silinecegi bilgisi verilmistir.
Katilimeilarin hazirlanan sorulara verdikleri cevaplar sayesinde arastirmanin igerigi

olusturulmustur.
3.3. Bulgular ve Yorumlama

Arastirmanin bulgularinin analiz edildigi ve yorumlandig1 bu alanda, yapilan

goriismeler ile sahadan edilen bilgilerle, yayginlasan dijitallesmenin geleneksel haber



63

pratiklerine etkisi ele alinmigtir. Katilimcilarin vermis oldugu bilgiler yorumlamalarin
aralarinda yer almaktadir. Genel hatlariyla haber iireticilerinin {irettikleri haberin yeni
medyadan ne derece etkiledikleri arastirmada ortaya konulmaktadir. Ozellikle seyirci
ve okuyucunun giiven duygusu, yeni medyanin aninda etkilesim 6zelliginin geleneksel
medyaya etkisi ve bu durumlarin etik kavrama etkisi aragtirmada ortaya konulmaya
calisilmistir. Aym1 zamanda objektiflik gibi onemli bir olgunun yeni medyadan ne
derece etkilendigi irdelenmistir. Yeni medyada da sik sik dile getirilen ifade

Ozgiirliigiiniin geleneksel medyanin igeriklerine etkisi ortaya konulmaktadir.
3.3.1. Bilgi ve Giiven iliskisi

Haberciligin en énemli kurallarindan biri teyit edilmeyen bilginin kamuoyuna
sunulmamasidir. izleyici veya okuyucunun giivenini kazanmak isteyen haberciler,
dogru bilgiyi aktarma noktasinda titiz davranmakla yiikiimlii goériilmektedir. Bu
boliimde katilimeilar, geleneksel medyaya gilivenin ne noktaya geldigini; seyirci ve
okuyucunun igeriklere duydugu giiven diizeyinin, geleneksel medyada m1 yoksa yeni
medyada m1 daha yiiksek olduguna dair goriislerine bagvurulmustur. 25 katilimeinin
22’si geleneksel medyaya olan giivenin halen daha yiiksek oldugu yoniinde goriis
bildirmistir. Geleneksel medyaya giivenin daha yiliksek oldugunu savunan 22
katilimci, RTUK, Basin {lan Kurumu gibi denetim mekanizmalarinin sik olmasinin
otokontrolii sagladigini belirtmislerdir. Bu otokontroliin giivenilir ve etik haberciligi
destekledigi goriistinii dile getirmislerdir. Katilimeilarin bir boliimii ise ayn1 zamanda
siyasi goriis ve yas faktorlerinin de geleneksel ve dijital medyaya giiveni etkiledigini
vurgulamiglardir. Katilimcilar, dijital medyanin denetim noktasinda zayif olmasinin
okuyucu veya izleyicinin giiven duygusunu zedeledigini ve bu denetim eksikliginin
bilgi kirliligini artirdigini ifade etmislerdir. Dijital medyaya gilivenin daha yiiksek
oldugunu savunan 3 katilimci ise yeni medyanin daha demokratik bir ortam sundugunu
ve ifade Ozgiirliigiinii destekledigini belirtmislerdir. Bu ii¢ katilimci ayn1 zaman
dijitalde yaymcilik yapan platformlarinin sayisinin artmasinin, geleneksel medyay1
daha objektif bir habercilige tesvik ettigini ve ifade 6zgiirliigli i¢in de geleneksel

medya kuruluslarinin alan agtigina dikkat cekmislerdir.
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Dijital bir platformda iist diizey yonetici olarak calisan K4 ve geleneksel
medyada c¢alisan K8 ile K10 geleneksel medyaya olan giivenin, dijitallesmenin
yayginlagmasiyla azaldigimi ve dijital ortamin daha demokratik bir alan yarattig

gorilistiiglinii savunmaktadir.

K4, “dijital medyalar yapilar: itibariyle daha demokratik bir igerik
tiiketimi vaadeder ve bir¢ok ornekle de bunu kanitlanmistir. Ayrica medya
sahiplikleri de dijitalde daha seffaf oldugundan herhangi bir giivensizlik
tastmamaktadir. Ayrica etkilesimli bir iceriK tiketimi oldugundan tek
tarafli bir yaymcilik yapilamamakta ve okuyucu doniisleri her zaman
onceliklendirilmektedir. Bunlar giiveni artiran ve deneyimi de besleyen

unsurlar olarak ortadir.”

K8, “Tiim diinyada yasanan gelismeleri geleneksel medyadan ya da sosyal
medyadan ogreniyoruz. Ancak alinan iceriklerin ne kadar gergek ve
giivenilir oldugu iki ortamda da belirsizligini her zaman koruyor. Ancak
arastirmalara gore koronaviriis siireci geleneksel medyaya giiveni artirdl.
Fakat geleneksel medyada olaylarin seffafligi kimi zaman tam anlamiyla
yansitilamamakta. Bu nedenle de dijital medyaya duyulan giiven daha
fazla.”

K10; “Dijital medyanin yayginlagmasi ile insanlar kendi giindemleri ve
geleneksel medyada ortaya konulan giindemin ne kadar farkl oldugunu
kesfetti. Kendisini ilgilendiren konu ile ilgili yazili ve gorsel medyada
konunun islenmedigini goren izleyici ve okuyucu, sosyal medyaya

yoneldi.”

Geleneksel medya, RTUK ve Basin Ilan Kurumu tarafindan belirlenen kurallara
uymak zorundadir. Aksi takdirde cezai yaptirimlarla karsi karsiya kalmaktadir. Para
cezasi, siireli ya da tamamen yaymlarinin durdurulmasi gibi yaptirimlar
uygulanmaktadir. K2, K6 ve K9 cezai yaptirimlarin geleneksel medyayr dogru
habercilik degerlerinden ayirmadigini, ayrica okuyucu veya izleyiciyi kaybetme

korkusunun da giivenilir haberciligi beraberinde getirdigi goriisiinii belirtmektedir. Bu
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katilimcilar tiim bu sebeplerden dolayr okuyucu ve izleyicinin nezdin geleneksel

medyanin daha giivenilir konumda olduguna dikkat ¢cekmektedir.

K2; “Geleneksel ve dijital ayrimi da yapmak durumundayiz. Geleneksel
medya, kiinyesi, adresi ve yayinda sorumlulugu olan gergek veya tiizel
kisileri belli oldugu icin, en onemlisi de bu saydigimiz ozellikler
dolayisiyla verdigi haberin arkasinda durdugu i¢in daha gercege yakin
icerige sahip olma konusunda birka¢ adim onde gidiyor. Dijital mecralar
ise ozellikle de internet siteleri; bu konuda daha giivensiz bir yapida yayin
vapabiliyorlar. Bu da dijital mecralara olan giiveni zayiflatan bir

’

durumdur.’

Ko6; “Geleneksel medyada yer alan haberlerde dikkat edilen en onemli
unsurun basinda haberin dogrulugu geliyor. Muhabir, haber unsuru
tasidigin diistindiigii haberi ilk once teyit etmekle yiikiimliidiir. Bunun i¢in
vetkili mercilerden bilgi ister. Aldigi bu bilgiyle ile elinde bilgileri
kiyaslar, dogruluguna emin olduktan sonra bu bilgiyi bagli oldugu yayin
kuruluguna iletir. Yayin kurulusundaki editor ve miidiir de bu bilgileri
dogruladiktan sonra yayina vermeye karar verir. Yayinlanan her haberle
yvaymn kurulus sorumludur. Dolayisiyla haberi olusturan unsurlardan biri
vanligsa bununla ilgili diizeltme yayinlanir ve okuyucunun dogru bilgiye
ulasmast saglanir. Ancak amaci sadece etkilesim almak olan dijital
yaymcilar i¢in bu siire¢ten soéz edemeyiz. Buradaki amag¢ dogru bilgiyi
vermek degil, kisa siirede ¢ok etkilesim almaktir. Haliyle okuyucularin
geleneksel medya giiveni daha fazla. Bu giiven dijitallesme ile birlikte
azalmiyor, aksine dezenformasyon siireglerinin artigt bir donemde

1

artiyor.’

K9, “Dijital medya geleneksel medyanin yerini almaya ¢alissa da hala
yeterli diizeye gelmedi. Bunun en temel sebeplerinden birisi ise haberin
kaynagina temas etmiyor olmasi. Daha yiizeysel seylerle tabiri caizse daha
fazla tik almak ve okunmak igin yeterli maddi giiciinii bu islere ayiriyor

olmamasindan ortaya ¢ikiyor. Giiven agisindan yiizde vermek gerekirse
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geleneksel basili bir gazeteye gore dijital medyanin giivenilirligi yiizde 10
seviyelerinde diyebilirim. Bunun da sebebi daha fazla etkilesim almak
isteyen dijital mecralarin ‘clickbait’ denilen sagma bir yapiya biirtiniiyor
olmasi. Basliklarda abartilan haberin iceriginin bos olmast bu giiveni

minimum diizeye indiriyor.”

Once bilgisayar daha sonra ise cep telefonlartyla hayatimizin énemli bir parcasi
haline gelen internet teknolojisi sayesinde bireyler diinyanin her yerinden
enformasyona erisim saglayabilir hale gelmistir. internet teknolojilerinde etkilesim
ozelliginin gelismesi ve sosyal medya platformlarinin yayginlagsmasi ile kullanicilar,
pasif bir okuyucu veya izleyici olmanin o6tesine gecerek aktif konuma gegmistir.
Katilimcilardan K1, K2, K5 ve K16 bu durumun giivenirligi ikiye ayirdigina dikkat
cekmektedir. 50 yas ve listiiniin halen geleneksel medyaya giivenirken; geng niifusun

da dijital medyaya giivenin daha yiiksek oldugunu savunmaktadir.

KI; “Bu konuda ozellikle yeni nesil ve eski nesil ayriminin énemli
oldugunu diisiiniiyorum. 50 yas ve iizeri i¢in geleneksel medya hala ilk
swrada. Hal boyle olunca onlar icin giivenilirlik bu alanda daha fazla.
Ancak sosyal medya gengligi veya Z kugagt i¢in giivenli olan alan internet
medyasi. Ozellikle sosyal medyada yayilan haberlerin bir sekilde giivenilir

oldugun diisiindiiklerini soyleyebilirim.

K2; “Geleneksel medya, son yillarda gelisen onca dijital gelismeye
ragmen izleyici veya okur kitlesi nezdinde giivenirligini koruyor. Burada
iki ayri temel faktor var. Birincisi; okur/izleyici kitlesinin yasi. Orta yas
grubu ve iistii diyebilecegimiz yani 35+ cagda olanlar, aligkanliklar
itibariyle hala geleneksel medyayr takip etmeyi siirdiiriiyor. Yazili
medyanin gii¢lii oldugu yillar: yasayanlar, buradan haber alma ihtiyacini
gidermeyi siirdiiriiyor, siirdiirmek istiyor. Ikinci faktor ise gelenekselin
disinda kalan haber mecralarinin ¢ok hizli gelismesinin yol agtigi tahribat

’

ve bilgi kirliligi de okuyucuyu /izleyiciyi yoruyor.’
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K5; “Okuyucu ve dinleyici, ozellikle de omriiniin yarisindan fazlasin
televizyonun varligi ile gegirmis orta yas tistii kigiler geleneksel medyaya
¢ok giiveniyor. Orta yasin alti giivenmiyor, gengler ise bilgiye geleneksel
medyadan ulagmiyor ve giivenmiyor. Bence bu durum yasa ve diinya

gortistine gore degisiyor.”

K16, “Bu konuda ozellikle yeni nesil ve eski nesil ayriminin onemli
oldugunu diistiniiyorum. 50 yas ve iizeri i¢in geleneksel medya hala ilk
sirada. Hal boyle olunca onlar icin giivenilirlik bu alanda daha fazla.
Ancak sosyal medya gencligi veya Z kusagt i¢in giivenli olan alan
internet medyasi. Ozellikle sosyal medyada yayilan haberlerin bir sekilde

’

giivenilir oldugun diistindiiklerini soyleyebilirim.’

Katilimeilardan K3, K17, K15 VE K20 giivenirlik noktasindan okuyucu ve
izleyicinin siyasi goriisiiniin en 6nemli etkenlerden biri olduguna dikkat cekmektedir.
Bu katilimcilara gore bireyler, siyasi goriisli ve ideolojisine uygun yayincilik anlayist

benimseyen yayin kuruluslarini daha giivenilir bulmaktadir.

K13; “Geleneksel medyayt takip edenler Tiirkiye 'de siyasi olarak ayrismig
olup, kendilerine yakin gordiikleri kanallara karsi hala yiiksek giiven
duyuyorlar.”

K17; “Geleneksel medyaya giiven yiizde 50 lilerde olabilir. Izleyici kendi
bakis agisina yakin olana giiven duyuyor, onun verdigi bilgileri dikkate

alyor. Yani toplamda bir giivenden bahsedemeyiz.”

K15; “Tiirkive’de medya yayinciligi medya takibi okuyuculugunda
insanlarin inandigi degerler, kendine aidiyet duydugu siyasi goriisii ve
ideolojik goriisii dikkate alarak medyay takip eder. Ve kendi goriisii
dogrultusunda yayincilik yapan medya grubunun haber igeriklerine

’

giivenir.’

K20; “Geleneksel medyanin, dijital medyaya gore daha bir oturaklilig

var. Geleneksel medyada kanal ve gazete belli, logo belli, anlatan veya
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vazan belli. Bu yiizden geleneksel medya, dijital medyaya gore daha
giivenilir. Ancak geleneksel medyada da okuyucu veya izleyici, kendi siyasi

’

gortigiine uygun kurumlari daha giivenilir buluyor.’
3.3.2. Medyada Etik Kavramm

2000’1 yillar sonrast ortaya ¢ikan sosyal medya platformlarinin en 6nemli
0zelligi hiz ve etkilesim olarak tanimlanmuisti. Dijital bir platformda ydneticilik yapan
K4’iin yami sira K7, K14 ve K13’e gore dijital ortamda daha fazla tik ve etkilesim
almak icin etik degerlerin goz ardi edildigi goriisiinii belirtmektedirler. Bu
katilmcilara gore dijital medyada teyitsiz ve kaynaksiz haberlerin ¢ogalmasi

nedeniyle enformasyon kirliligi artmistir.

K4, “Ilk sorudan bu yana bahsettigimiz medyaya giiven algisinin belki de
en biiyiik nedeni; yani bu sorunu medyana getiren unsur dijital medyanin
hizli etkilesim ozelligi ve buna bagli olarak bilgi kirliginin goriilmemis
diizeyde artmig olmasi. Diinyada bir¢ok farkli arastirmaya gore
dezenformasyon ve yalan haberin her gegen yil arttigi ortaya ¢ikiyor.
Bunun bir nedeni anlik iletisim, diger nedeni ise herkesin ‘demokratik’
olarak igerik iiretebiliyor olusu. Dijitalin sundugu bu iki ‘olumlu’ ozellik

’

bu noktada olumsuz bir ¢cerceveye neden olabiliyor.’

K7, “Ozellikle Twitter'1 diizenli olarak takip ettiginizde pek ¢ok hesabin
birbiri ardina, pes pese bilgi paylasiminda bulundugunu, ardindan
attiklart Twitlere diizeltme yaptiklarint gérebiliyorsunuz. Bu da etkilesim
nedeniyle haberi ya da bilgiyi ilk veren olmak adina yaptiklar: hizli ve
kontrol mekanizmasi igletilmeden yapilan paylasimlarin bilgi kirliligine

neden oldugunu diigiiniiyorum.”

K14, “Anminda reaksiyon alma kapasitesi dijital medyada iyi oldugu kadar
kotii kullamima da yol agryor. Bu sebeple habercilik noktasinda bilgi
kirliliginin onii agiliyor. Dijital medya takipgilerinin dijital kaynaklari iyi

stizerek ayiklamasi gerekiyor.”
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K23; “Etkilesim almak i¢cin haber standartlarimin disina ¢ikilyyor, bu
durum da haberciligi biraz pazarlamaciliga doniistiiriiyor, haberi
pazarlamak icin SNIK min disina ¢ikilir. Internet haberciligi etkilesim
olmadan stirdiiriilebilir bir sey degil. Sadece medya degil igerigi iireten de
tiiketen de etkilesim pesinde. Etkilesimin dayattigi mekanizma ile yalan

haber ¢ok hizli yayiliyor.”

Stiphesiz hem geleneksel hem de dijital medyada etik, her zaman tartisilan bir
kavram olmaktadir. Medya kurulusunun sahiplik yapisi, ekonomik sartlar1 ve yayin
politikas1 etik degerlerin sorgulanmasina zemin olusturmaktadir. Dijital medyada da
daha ¢ok tik ve begeni alma diirtiisiiyle haberin SN1K siizgecinden gegirilmemesi, ayni
zamanda etkilesimi artirmak gibi durumlarin s6z konusu olmasi nedeniyle etik
kavramin ¢ogu kez devre dis1 birakildigi elestirilmektedir. Geleneksel medyada 10 yili
askindir gorev yapan K8, K13, K15 ve K16 cezai yaptirimlarin olmasi1 nedeniyle
geleneksel medyada etik anlayisin yeni medyaya gore daha fazla goz oOnilinde

bulunduruldugunu savunmaktadir.

K1; “Her iki tarafta sikintilar olsa da geleneksel medyanin tamami olmasa
da buna daha fazla dikkat ettigini diisiintiyorum. Ciinkii burada olumsuz
geri doniisler, mecrayt daha fazla yipratiyor. Hem izleyici sadakati hem de
reklam veren agisindan sikinti dogabiliyor. Dijital tarafta etkilesim almak
adina etik kavraminin daha fazla gézardi edildigini diistiniiyorum. Ciinkii
¢ogu mecranin gelir modeli daha fazla "tik"lanmak iizerine kurulu ve etik
ikinci plana atilryor. gegcirmemesi ve etkilesim ozelligi etik kavramin ¢ogu

kez devrede birakildigi goriisii paylasiimaktadir.”

K20, “Geleneksel ve dijital medyada para kazanma metotlar: farkl.
Dijitalde, takipg¢i ve izlenme sayisi, begenilme oranlar: kisiye para getiren
etkenler. Kigi, tiim bu sebeplerden dolayi etik kurallart geri planda
bwrakabiliyor. Clinkii kaygisi para kazanmak oldugu icin diisiinmedigi
seyleri bile soyleyebiliyor, tek ¢abasi izlenmek ¢iinkii. Geleneksel medyada
ise sorumlu oldugun devlet kurumlar var, ¢alistigin sirketin yoneticileri ve

)

patronlart var, etik kurallara dikkat etmek zorundasiniz.’
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K18; “Dijital medyada etik kavrami artik platformlarin simirlart iginde
gergeklesiyor. Yani eger bir kanal sosyal medya hesabinin kapatiima
riskini goze alamadigi i¢in o sosyal medya platformunun koydugu
stmrlarda kaliyor. Aksi takdirde dijital medyada etik diye bir sey ortadan
kalkmis durumda. Ozellikle Google aramalarinda éne ¢ikmak icin yapilan
haberlerde son dakika olmayan haberlerin basina bile son dakika
vazilmast ya da ayni kelimelerin tekrar tekrar yazilmasi tik kaygisinin etik
kaygisina tercih edildigini gozler oniine sermekte. Geleneksel medyada ise

denetim daha stk ve cezalar yiiksek oldugu icin etik kavramina daha fazla

dikkat ediliyor.”

K14; “Bulundurulmuyor. Ge¢miste de bu béyleydi. Cok simirlt olumlu
ornekler olsa da hichbir donem medya etiginin varligindan séz edemeyiz.
Bu durum dijital mecrada daha kotii durumda. Hele hele bu kadar

)

ticarilesen bir mecrada asla soz edilemez.’

Katilimeilara, “Sosyal medyada giindem olan bir konunun, iilke giindemini
mesgul etmesi halinde, etik kavram arka planda birakiliyor mu? Sorusu da
yonetilmigtir. Katilimcilardan K8 ve K14 geleneksel medyanin, yeni medyada ses
getiren bir haberin, gelenekselde yer buldugunu ancak etik dis1 bilgi ve goriintiilerin

kullanilmamasina 6zen gosterildigini dile getirmektedir.

Ko, “Geleneksel medyada reyting kaygisiyla haber verilebilir ancak etik
kurallarin disina ¢oK ¢ikilmryor. Mesela bir trafik kazasinda sofor camdan
firlamigsa ya da bir ¢ocugun taciz ani kesinlikle gosterilmiyor. Ancak
vasanan bu olaylar toplumun ilgisini ¢ektigi icin ve haber olmasi gerektigi
icin haber oluyor. Dijital medyada bu kurala hi¢ uyulmuyor. En iyi
ihtimalle "Ozel bir televizyon kanalinin haberine gore” denilerek haber

aktariliyor. Aksi takdirde isimlere hi¢ deger verilmiyor.”

K14; “Toplumda ses getiren bir olay olmus olsa bile, her cinayet, tecaviiz,
intihar gibi olaylarda toplumun her kesiminin bu duruma tepki

gostermesini ya da bu olaydan ders ¢ikarmasini beklememiz gerekiyor.
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Yeni medyanin aksine ozellikle yiiz kizartici olaylar bir kisiye bile ornek
teskil etmeyecek sekilde haberlestirilmelidir. Mesela fotograf ve videolari
yayinlarken cok dikkatli olmak lazim. Ilk ben vereyim duygusuyla hareket

etmek yerine, olayin kétii 6rnek olusturabilecek yonleri sanstirlenmeli.”

Sosyal medya ve internet haberciliginde intihar, yaralama, cinayet gibi
goriintiilerin oldugu gibi verilmektedir. Geleneksel medyada ise 6zel hayatin ihlali
kuralin1 ¢ignememek ya da toplumu infial siiriiklememek adina, sansiir ve blur ile bu
goriintiilerin oldugu gibi verilmemesine dair ilkeler vardir. Ancak zaman zaman

geleneksel medyada reyting ugruna goriintiileri sansiirsiiz bir sekilde servis etmektedir.

.l! “o

o s

Katilimcilardan K6 ve K17 nin goriisleri bu durumu kanitlar niteliktedir.

K6, “Tamamen olmasa bile geleneksel medya, dijital medyanin
vaygmnlagmasuyla birlikte bazi kotii huylar edindi. Kaynag: gizleme, daha
once yapilan haberde kullanilan verileri ilk kez elde etmis gibi paylasma

gibi kotii davranmislar: 6rnek gosterebiliriz.”

K17, * Giivenilir olmayan dijital icerikler de geleneksel medyada
kullanilir oldu. Bu da kotiiliigiin yayilmasimin kolaylasmasi gibi bir sey
oldu. Ozellikle siddet, taciz gibi icerikler, nasisa dijitalde cok takip
ediliyor diye gelenekselde de bundan rant ediliyor. Bu gercekten de

karsilik buluyor. Halka ne servis ederseniz onu izlemeye aligstyor.”
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3.3.3. Medyada Objektiflik Kavrami

Glinimiiz medyasinda en tartisilan konulardan biri de haber sec¢iminde
gazetecilerin ne kadar objektif davrandigi konusudur. Her donem medya objektiflik
konusunda okuyucu veya izleyici tarafindan siirekli agir elestirilere maruz
kalmaktadir. Medya etik kurallarina gore haber se¢iminde as olan editoryel tercihtir.
Ancak medyanin sahiplik yapisi, yaym kurulusunun patronajinin siyasi goriisii ve
ideolojisi, siyasi partilerle yakinligi gibi nedenler objektifligi etkilemektedir.
Katilimcilardan K4, K11, K10, K22 ve K23 o6zellikle geleneksel medyada
objektiflikten s6z etmenin miimkiin olmadigini ve haber se¢iminin editoryal tercih

olmadig1 goriisiinii belirtmektedirler.

K4, “secim tercihi editoryal olarak basliyor medya sahipligine kadar
uzayabiliyor. Geleneksel medyalar da tipki dijitalde oldugu gibi bu
mekanizma tizerinden yayinlarini hazirlyyor ve yaymciligim siirdiiriiyor.
Burada yine medya tiiriinden ote medya markasinin one ¢iktigini ve
hangisinin objektif, olup olmadigimin yanitini vererek yola devam

edilebilecegini soylemek miimkiin.”

KI11: “Haber se¢imi geleneksel medya tarafindan belli kurallara gore
yvapilir. Toplumun geniyg kitlelerini ne kadar ilgilendirdigi ve toplumda
olusturabilecegi etkilere gore segim yapilir. Ancak haberin verilis seklinde
objektiflik tartisilabilir. Medyanin sahiplik durumu objektiflik iizerinde
etkili olabiliyor. Sahiplerin kategorik bakis agist haberin islenis seklini de

’

etkileyebiliyor.’

K22; “Geleneksel medya burada da patronlarimin siizgecine takiliyor
gazetecilik adina onemli bir haber meyda patronunun isine gelmiyorsa o
haber yapilamaya biliyor ya da goriilmiiyor ya da gerektigi gibi

gortilmiiyor diyebiliriz.”

K10; “Siyasi yoniinden bagimsiz olarak bu konuda objektiflik Tiirk
basiminda oldukca simirli. Hatta geleneksel medyada objektiflik yok

diyebiliriz. Haber kanallari, ana akim medya ya da yazili basinin
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genelinde, haberlerin onemli onemsiz olmasindan ziyade, ideolojiye
hizmet edip etmeyecegi belirleyici oluyor. Kamu kuruluslarimin reklam

dagiliminda bile medyanin ideolojisi belirleyici durumda.”

K23; “Objektiflik konusunun hi¢chbir sekilde, hi¢chir platformda gergegi
yansitmadigin  diigiintiyorum. Bu konuda yaywn yapilan mecranin da
otesinde ilk belirleyici zaten icerigi tireten kigi ve kisisel kanaatleri
dogrultusunda bu icerige sekil veriyor. Geleneksel medyada yer aliyorsa
sef editor, yayin yonetmeni gibi asamali kontrollerden ve
degerlendirmelerden gegiyor. O nedenle objektiflik konusunu bagli basina
bir “hikdye” olarak goriiyorum. Hangi haberin onemli hangisinin 6nemsiz
oldugu konusu da yine editore, yayin politikasina, giindemde olan
hususlara ve yayinci kurulusun degerlendirmelerine kalan bir konu. Boyle

bir hiyerarside objektifligin olmasi s6z konusu bile degil.”

Geleneksel medyada 25 yildir gérev yapan K1, dijitallesmenin yayginlagsmasinin
geleneksel medyada objektif haber se¢imini olumsuz etkiledigi goriisiini

savunmaktadir.

K1; “Haberde objektiflik denildiginde anladigim dogru olmasi, kisisel
goriislere dayali olmamasi, duygusalligin katilmamasi ve tiim taraflarin
gortisiine yer vermesidir. Ancak giiniimiizde bu her iki medyada da tam
anlamiyla uygulanmiyor. Dijital medyanmin yayginlasmasi objektiflik
kriterlerine olumlu bir katki saglamadigi gibi olumsuz etkileri daha fazla
oldu. Haberin objektif olmasindan daha ¢ok ilgi gormesi esas alindigindan
ornegin bir duyuma ya da tahmine dayali bir bilgi bile haber gibi

pazarlanabiliyor. Bu da bizi yine bilgi kirliligi ¢ikmazina gotiiriiyor.”

Geleneksel medyada calisan habercilerden K11 ve K21 ise dijital mecralarin
haberi servis edis siirecinin gelencksel medyay1 objektif olmaya ittigi gorlisiinii

savunmaktadir.

K11; “Dijital medyada her ne kadar etkilesim ugruna yalan, yanlis haber
dolagimi ¢ok yiiksek olsa da bir o kadar geleneksel medyada yer
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bulamayan bilgilere de ulasilabilmektedir. Dolayistyla okuyucu ve izleyici
dijital medyadan ya da sosyal medyadan bu geleneksel medyada yer
almayan bilgilere ulasabildigi icin bu geleneksel medyanin objektifligi

)

tizerinde de olumlu bir baskiya neden olmaktadir.’

K21; “her kesimden insanin bir¢ok farkli haber kaynagina bu kadar rahat
ulastigr  giiniimiizde, haberin dogrulugu saniyeler icerisinde teyit
edilebiliyor. Bu stirecin hizlanip seffaflasmasi objektiflik anlayisinin da

one ¢ikmasini sagladi.”
3.3.4. Medyanin Sahiplik Yapisimin Objektiflik ve Giivenirlige Etkisi

Katilimcilardan K1, K5 ve K12 medya patronlarinin siyasi goriisti ve hiikiimet
veya muhalefet partilerinin liderleriyle iliskilerinin giivenirligi dogrudan etkiledigi

goriistinti savunmaktadir.

K1: Geleneksel medyada sahiplik yapist onemli bir belirleyici.. Patronun
basin disinda baska sektorlerde de is yapmasi, medyada elini zorlastiran
bir faktor. Ozellikle kamu ihaleleri ile ilgilenen gruplar hem devletle hem
de diger firmalarla ters diismek istemiyor. Bu da ister istemez medyadaki
iceriklere yansitiuliyor. Dijital medyada da eger sahiplik yapisinda bu
ozellik varsa benzer bir sikinti olabilir. Ancak bagimsiz ya da sadece

medyada is yapan patronlar bu konuda daha ozgiir davranabiliyor.”

K5, “Medyadaki sahiplige gore bariz bir gercek bile yalanmig gibi
karsilanabiliyor. Medya patronlarimin izi her haberde, programda ve
hatta eglence iceriklerinde bile goriiliiyor. Bu durum toplumu boliiyor ve
insanlar sadece sahiplik yapisina bakarak icerigin dogru ya da giizel

olduguna karar veriyor.”

K12, “Havuz medya, yandas medya, muhalif medya kategorilerinden yola
cikarsak; Ornegin; CHP'li bir izleyici A Haber'i izlediginde "yalan haber"
vaptiklarint iddia ediyor. Aymi sekilde bir AK Partili, Halk TV'yi
izlediginde de aymi iddiada bulunabiliyor. Baktiginizda bu medya
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gruplarmmin sahipleri, yaptiklari haberler, izledikleri politika geregi bir
tarafa daha yakin olabilivor. Bu da iceriklere duyulan giiveni

>

etkileyebiliyor.’

Medyanin sahiplik yapisinin ifade Ozgiirliigiine etkisi giiniimiizde sik¢a
tartisilmaktadir. Dijitallesmenin yayginlagmasiyla ortaya c¢ikan sosyal medya
platformlarmin ifade 6zgiirliigiine katki sagladig1 goz ardi1 edilmemektedir. Ozellikle
sosyal medya platformlarinin sayisinin artmasi, geleneksel medyada ifade
Ozgiirliigiinii daha ¢ok tartisilir hale getirmistir. K1, K5 ve K18 haber iiretim siirecinde
ve haberlerde kullandiklar1 dilde patronaj baskisiyla hareket ettiklerini belirtmektedir.
Bu katilimcilar ayn1 zamanda sosyal medyanin daha seffaf bir ortam sundugu

goriistinti paylagmaktadir.

K1, “Hangi siyasi goriise yakin olursa olsun patron bagimsiz olamazsa
gazeteci de olamaz.. Dijital medya bu agidan mutlaka geleneksele gore
daha ozgiir. Ama orada da mecramin gelir modeli onemli. Yine bir
patronluk yapisi varsa ayni sorunlar olacaktir. Dijital medyada yer bulan,
genis kesimlere ulasan ve ilgi goren haberi geleneksel medya da
gormezden gelemiyor. Bu igerige olumlu yansisa da -patronu zorda

birakmamak adina- haberin islenis biciminde kiiciik dokunuslar mutlaka

yvapiliyor.”

K5, “Sahiplik yapisi ifade 6zgiirliigiinii ciddi derecede etkiliyor. Eskiden
bir gazeteci ¢alistigi kanalin sahibini bile kotiileyen bir haber yapabilirdi.
Simdi kanal sahiplerinin hayat tarzina bile uymayan bir igerik bile

yapulamiyor. Sosyal medyanin 6zgiirliigii geleneksel medyayi etkilemiyor.

Kurallar farkl.”

K18; “Geleneksel medyamin sahiplik yapuist ifade ozgiirligiini tamamen
etkiliyor. Mesela x bir gazeteci, patronunun madeninde yasanan faciayi
gazetesinde ¢ok kiigiik bir yerden verirken ya da hi¢ vermezken aymi
gazeteci baska bir kanala gittiginde emekg¢inin hakkini savunuyormug gibi

ekranlara oynayabilir. Sosyal medyanin seffafligi geleneksel medyanin
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icerik zretim sirecini ¢ok fazla etkilemiyor. Orada her sey objektif diye

kimse kanalinda objektif olmaya calismryor.”

Sosyal medyanin bireylere 6zgiirliik alani1 yarattig1 diisliniilse de son yillarda
yasananlar dijital ortaminda sermaye-siyaset iliskisinden dogan sebeplerle ifade
Ozgiirligiini kisitladigi dile getirilmektedir. Bu noktada 6rnek vermek gerekirse ABD
secim stlirecinin yasandigi 2021 Ocak ayinda adaylardan Donald Trump’in Twitter
hesab1 kalic1 olarak engellenmisti. Yasanan bu durum, sosyal medyada ifade
Ozgurliglini tartigmaya acmisti. K19, K23 ve K25 dijital ortamda da ifade

Ozglrliigiiniin kisith ve kontrolsiiz oldugu goriisiinii savunmaktadir.

Goriinttile

K19; “Dijital medyanin giintimiizde bu kadar aktif rol almasindaki en
biiyiik sebeplerden biri de ifade ozgiirliigiidiir. Geleneksel medyada kisitl
olan ifade ozgiirliigii, dijital medyada kontrol mekanizmasinin aktif
olarak rol almamasindan dolayi, daha ozgiir diyebiliriz. Ancak sosyal
medyanin diigiinceleri, goriisleri oldugu gibi yansitma imkani vermesi
geleneksel medyanin igeriklerini etkilemez. Geleneksel medya kendi etik
ahlaki ve kurum kiiltiiriine bagl olarak dogrularini ifade etmeye devam

eder.

K23; “Geleneksel medyada siiphesiz reklam veren, sermaye ve siyaset
iligkisi ifade ozgiirliigiinii etkilemektedir. Ancak geleneksel medyada olan
bu durum sosyal medyada da vardir. Ornegin Facebook ABD yénetimine
gobekten baghdir. Sosyal medyada kisilerin paylasimlar: kaldiriliyor, bu
durum karsisinda hukuki arenada hakkinizi bile arayamiyorsunuz.
Trump’in segim siirecinde Twitter hesabinin kapatilmast buna en giizel

ornek. Ozgiirliik sihirli bir ciimle. Dijital ortamda size 6zgiir olmayt vaat
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edip, tahakkiim altina aliyorlar. Algoritmalar yonetiyor artik, bireylere

dilediklerini takip ettirip, dilediklerini izlettiriyorlar.”

K25, “Geleneksel medyanin sahiplik yapisi, ekonomi politigi, siyasi
tutumu, mevcut iktidara yakinlhig gibi hususlar, ifade ozgiirliigiinii
kisitlayan unsurlarin basinda geliyor. O nedenle her konuda ifade
ozguirliigiinii saglamak miimkiin degil. Dijital medyada ise her konunun
ifade ozgiirliigii  olarak ele almmasim  yanhs buluyorum. Ifade
ozguirliigiiniin bu anlamda kavramsal ac¢idan yanls degerlendirildigini
diigtiniiyorum. Hakaret, saldir, istismar ya da dezenformasyon iceren bir
paylasimin ifade ozgiirliigii kapsaminda degerlendirilmesi asla dogru
degil. Ornegin Atatiirk’e hakaret, Cumhurbaskanina hakaret gibi su¢lar,
Anayasa ile giivence altina alinan suglar. Atatiirk heykeline yapilan bir
saldirimin da, Cumhurbaskanina yénelik bir hakaretin de Anayasa’da
cezasi var ancak insanlar bunun bir “ifade o6zgiirliigii” oldugunu
diigiinebiliyorlar. Eylem ya da soylemin mecrast ne olursa olsun, saldiri
va da hakaret iceren bir ifadenin ozgiirliigiinden soz edilmesi miimkiin
degil. Geleneksel medya, yasalar konusunda, cezalar ve RTUK nedeniyle
daha tecriibeli ve kontrollii. Ancak dijital medyada hem bu biling yok hem
de bu cezai miieyyide daha az caydirici. Dijital medya ifade ozgiirliigiinii
saglayabilse de kullanicilarin ifade ozgiirliigiiniin anlamini ve sinirlarin

1

bilmemesinin farkli sorunlara yol acabildigini diistiniiyorum.’

Ifade 6zgiirliigiiniin yan1 sira, gazetecilikte sansiir ve oto sansiir de medya
alaninda bir¢ok defa ¢oziimlenmeye calisilmistir. Sanstir; kitle iletisim araglari, sinema
ve kitap yapitlarinin mevcut iktidar tarafindan 6nceden denetlenmesi veya kisitlanmasi
olarak tanimlanmaktadir. Daha genis tanimiyla sansiir, hiikiimetin kendi ideolojisini
topluma yaymasi ve muhalefeti engellemek olarak degerlendirilmektedir (Ayva,
2017). Cook ve Heimann (2010)otosansiiriin ortaya ¢ikisinda kisiden bagimsiz bir
sansiir varligini tartismaya agmaktadirlar. Cook ve Heimann’a gére kamusal ve 6zel
olarak siniflandirilabilecek iki otosansiir tiirii bulunmaktadir. Kamusal otosansiirde

birey kamusal olarak uygulanan bir sansiiriin etkisiyle otosansiir uygulamaktadir. Ozel
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sanslirde ise bireyin kendi i¢ iletisimini etkileyen faktorler s6z konusu olmaktadir. Bir
davranigin otosansiir olarak degerlendirilebilmesi i¢in, kisinin fikrini agiklayabilecegi
bir durum s6z konusuyken, herhangi bir nedenle, bilingli bir bigimde bunu yapmamay1

secmesidir (Hayes ve digerleri, 2005).

Katilimecilardan K1, K4, K9, K10 ve K11 toplumu yaralayacak veya infial
yaratacak bilgileri ve olaylar1 haberlestirmekten kacindiklarimi ve bu noktada

otosansiire bagvurduklarini ifade etmektedirler.

K1; “Icinde bulundugumuz atmosferde haberin fiiretim siirecinde
otosansiire bagvurmak zorunda kalindigini soyleyebilirim. Haberin yazim
bi¢imi, manseti, bashg, spotu.. tim siiregte dikkati elden

birakamuvyorsunuz.”

K4, “Her bir se¢cimin oto sansiir olarak degerlendirilebilmesi miimkiin
ancak diger yandan segimler yapmak zorunda oldugumuz bir yayin
matematigi de ortada durmaktadir. Bu nedenle insani ve vicdani
vayinciligin on planda tutuldugu her bir yayin asamasinda segimlerin
devreye girdigini ve c¢iktisinin da yine bu ydne olmasi gerektigini

bilmememiz gerekiyor.”

K9; “Elbette otosansiire basvurmak zorunda kaliyorum. Bulundugum
konum dogru, objektif bir haber sunmayr saglasa da vicdanlari
varalayacak ya da toplumun degerlerine aykiri bir bilgiyi yayimlamama

’

serbestiyetini bana veriyor. Bu da dogal olarak otosansiire doniiyor.’

K10; ‘“Haber seciminden icerigine kadar oto-sansiire dikkat etmek
zorundayiz. Bu da sadece i¢inde bulundugumuz yayin organina has bir sey
degil ve bu durumun temel sebebi de medya sahiplik yapisi ile derinden
iliskili. 80 oncesinde ¢ok daha parc¢ali bir medya yapist varken, su anda
medyada birkag yayin grubunun etkili olmasi ve bu yayinlarin ¢izgi disina

¢ctkmaya izin vermemesi burada temel etken.”



79

Kl11; “Ekonomi gazetecisiyim. Hazirladigim haberler okuyucularin,
izleyicilerin tiiketim, yatirum, is yapis seklini etkileyebilmekte. Ekonomi
icin salt iyi ya da kotii olarak bahsedilemez. Ekonominin iyi yonleri de kotii
vonleri de vardir. Sadece iyi yonlerinden bahsetmek ya da sadece kotii
yvonlerinden bahsetmek de dogru degildir. Onlart panige sevk etmeden
riskleri anlatip, ekonomideki iyi olanlari da anlatmak dogru olandir. Bu
kamu yararini gozeten bir bakis agisidir. Benim haberlerimde uyguladigim

tek oto sansiir budur.”

Katilimcilardan K18 ise dijital medyaya icerik iiretirken, geleneksel medyada

oldugundan daha fazla oto sansiire bagvurdugunu dile getirmektedir.

K18; Bir dergiye yazi yazarken inanin ¢ok daha rahatim. Ancak dijital

’

medyada aldigim nefesi dahi kontrol ediyorum. Etmek zorundayim.’
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TARTISMA VE SONUC

Iletisim teknolojilerindeki hizl1 ilerlemeler ile birlikte yeni medya, internet,
sosyal medya, sosyal aglar, sanal diinya gibi pek cok kavram medya literatiiriine
girmistir. Bu yeni olusumlar toplumda sosyolojik, kiiltiirel ve ekonomik alanda da
degisime ve doniisiime neden oldugu gibi medya sektdriinde de degisimi beraberinde
getirmistir. Internet teknolojilerindeki gelismeler, geleneksel gazetecilik pratiklerinde
hem haberci hem de okuyucu izleyici i¢in yeniliklere neden olmustur. Giiniimiizde en
etkin kitle iletisim araglarindan biri olan internet, geleneksel medyadaki iireticileri
biiylik bir reyting yarisina itmistir. Geleneksel medyada internet ortaminda daha fazla
tiklanma ve begeni alma kaygisi ile geleneksel habercilik anlayis ve uygulamalarina
yenilerini eklemistir. Internet teknolojilerinin gelismesi haberciligi her alana yaymistir.
Yeni medya diisiik maliyeti teknik ozellikleri ve kullanim pratikliginin yani sira
cogulculugu tesvik etmesi nedeniyle demokrasiye katki sunmasi gibi ozellikleri
nedeniyle bireylerden kisa siirede ¢ok yogun ilgi gérmiis ve geleneksel medyaya karsi

bir alternatif olarak tercih edilmistir.

Yeni medya tiim bu oOzelliklerinin yami sira tiiketiciyi {iretici konumuna
getirmistir. Internet teknolojileri bdylece haberciligi her alana yaymis, “84 milyon
haberci var” sozii de boyle ortaya ¢ikmistir. Yeni medyanin aninda etkilesim ve hiz
gibi olanaklar sunmasi beraberinde internet hatta yeni medya haberciligini beraberinde
getirmigtir. Ozellikle akilli telefonlarin hayatimiza girmesi ve beraberinde sosyal
medya platformlarinin sayisinin artmasi igerik {ireticilerinin sayisini artirmistir. Ttim

bu gelismeler haber alma 6zgiirliigiinii geleneksel medyanin sinirlarindan ¢ikarmistir.

Yeni medyanin sundugu tiim bu olanaklara ragmen yayinlanan igeriklerde
intihal, dogrulama eksikligi, giivenilir olmayan haber kaynaklar1 gibi etik olmayan
sorunlarla karsilagilabilmektedir. Dijital mecralarda habercilik egitimi almamis
kisilerin anlik reflekslerle icerik {iretiyor olmasi ¢ogu zaman enformasyon kirliligine
yol agmaktadir. Enformasyon cesitliliginin artmasi her ne kadar demokrasiye katki
sunsa da dogrulanamayan bilgi, enformasyon kirliligini artirarak kamuoyunun

giivenini zedelemektedir.
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Habercinin temel prensibi hangi bilgininin haber degeri tasidigi ve bu bilginin
dogru olup olmadigini tespit etmektir. Geleneksel gazetecilikte, habercinin hangi olay1
takip etmesinden haberlesmesine kadar giden siirecte genel yaym yonetmeni basta
olmak tiizere kurum igerisindeki bir¢ok otorite tarafindan silizgecten gecirilmektedir.
Se¢me ve elemenin yapildigi bu siirecte, gazeteciler haber degeri tasiyan olaylari
dogrulama, etiklik ve zaman smirlamasi gibi kriterleri de g6z Oniinde
bulundurmaktadir. Dijital platformlarda ise bu kriterlere cogu zaman uyulmamaktadir.
Iste bu noktada izleyici ve okuyucu hangi mecradaki habere giivenecegi noktasinda

bir tercih yapmaktadir.

Bu c¢alismada yayginlasan dijitallesmenin geleneksel haber pratiklerine etkisi
ekonomi politik baglaminda ele alinmistir. Literatiir boliimiinde konu ile ilgili teorik
bilgilere yer verilmistir. Konunun daha iyi anlasilabilmesi i¢in geleneksel ve yeni
medyada ¢alisan muhabir, editér ve yoneticilere konu ile ilgili sorular yoneltilmistir.
Onceden hazirlanan bu sorularla hem izleyici ve okuyucunun medyaya kars1 giiven
duygusu tespit edilmeye ¢alisilmis hem de dijitallesmenin geleneksel medyaya etkileri
ortaya konulmaya calisilmistir. Igeriklere giiven duygusunun yani sira etik kavram,
objektiflik ve medyanin sahiplik yapis1 basliklar1 tizerinden geleneksel ve yeni medya

karsilastirilmistir.

Bu c¢alismada goriislerine yer verilen 25 katilimecidan 22°si izleyici ve
okuyucunun geleneksel medyaya giivenin daha yiiksek oldugu goriisiinli savunmustur.
Geleneksel medyaya giivenin daha yliksek oldugu goriisiinii ifade eden katilimcilar,
TV ve gazetelere yonelik denetimlerin siki olmasi, bunun sonucunda da cezai
yaptirimlarin uygulanmasi nedeniyle SN1K kurallarina uyuldugu ve en 6nemlisi
teyitsiz haber verilmediginden dolay1 geleneksel medya halen haberi dogrulama

noktasinda birey i¢in en 6nemli mecra olmaktadir.

22 katilimciya gore yayginlasan dijitallesmeyle beraber sosyal medya
haberciliginin ortaya ¢ikmasinin kaynagi teyit edilmeyen haber sayisini artirdigini ve
bunun da beraberinde bilgi kirliligini getirdigini ifade etmektedir. Katilimcilar, dijital
mecralarda kaynagi belirsiz enformasyonun ¢coklugu nedeniyle izleyici ve okuyucunun

haberin dogrulugunu tespit etmek icin geleneksel medyay1 tercih ettigini
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belirtmektedir.

Katilimcilarla yapilan goriismeler sirasinda giivenirlige dair elde edilen baska
bir veri ise yas oraninin bu noktada etkili oldugudur. 90’11 yillar sonras1 hayatimizda
daha sik yer kaplayan internet ve 2000°li yillardan sonra ise yayginlasan
dijitallesmenin gen¢ niifus acisindan daha sik tercih edildigi belirtilmektedir.
Katilimcilar, orta yas grubunun ise haber alma noktasin da geleneksel medyayi tercih

ettigini ifade etmektedir.

Katilimcilardan 3’1 ise yeni medyanin geleneksel medyaya gore daha giivenilir
oldugu goriislinii paylasmislardir. Yeni medyanin dogru bilgi noktasinda daha
giivenilir habercilik yaptigini ifade eden katilimcilar, dijital ortamin demokratik bir
ortam sundugunu ve hiz konusunun izleyici ve okuyucu agisindan daha gilivenilir
oldugunu diistinmektedirler. Bu katilimecilar ayn1 zamanda geleneksel medyaya olan

giivenin, yeni medyanin varligini artirmasiyla azaldigi goriistinii savunmaktadir.

Hem geleneksel hem de yeni medyada sik sik tartisilan noktalardan biri de haber
seciminde Ve kullanilan gorsellerde etik davranmaya ne kadar dikkat edildigidir.
Geleneksel medyanin izleyici ve okuyucu nezdinde daha giivenilir oldugu goriisiinii
ifade eden katilimcilar, geleneksel medyanin haber tiretim siirecinde etik degerlere
daha bagli oldugunu savunmaktadir. Katilimeilar, dijital medyada herkesin igerik
tireticisi olmasinin yani sira hiz ve etkilesim alma refleksiyle dijital platformlarda etik

degerlerin goz ardi edildigi goriisiinii savunmaktadirlar.

Calisma kapsaminda yapilan goriismeler esnasinda Katilimeilara, sosyal
medyada giindem olan bir olaym reyting kaygisiyla geleneksel medyada da etik
degerler arka planda birakilarak yaymlanip yaymlanmadigina dair bir soru da
yoneltildi. Katilimeilardan 3’i yayginlasan dijitallesmeyle geleneksel medyanin da
reyting kaygisiyla ve sosyal medyanin kamuoyu olusturdugu olaylar1 gérmezden
gelmemek adina etik degerleri disarida birakarak yayin yaptigi gorisiini
paylasmiglardir. Bu durumu bir 6rnekle agiklamak gerekirse; her zaman taciz ve siddet
olaylar1 yasanir, hepsi geleneksel medyada yer bulmamaktadir. Birbirine benzer bu

olaylardan biri sosyal medyada ¢ok yer bulduysa geleneksel medya da bunu konu
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edinmek zorunda kalmaktadir. Bu noktada da reyting kaygisiyla etik degerlere aykiri
olan goriintiilere de yer verilebilmektedir. Toplumda biiyiik bir yanki uyandiran Emine
Bulut cinayeti ise sosyal medyada yayinlanan goriintiiler sonrasi geleneksel medyada
yer almisti. Cinayet anina ait goriintiiler sosyal medyada oldugu gibi geleneksel

medyada da baz1 mecralarda sansiirsiiz bir sekilde yaymlanmistir.

Dordiincti gii¢ olarak kabul edilen basinin, olaylari tarafsiz ve objektif bir sekilde
izleyici ve okuyucuya sunmasi beklenmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda elde edilen
verilere gore 6zellikle geleneksel medyada c¢alisan haberciler, haber se¢iminde ve
sunumunda objektiflikten s6z etmenin miimkiin olmadigini ifade etmektedir. Editor,
muhabir ve yoneticiler haber se¢imi noktasinda, ¢alistiklart kurumun sahibinin siyasi
goriisii ve yayimn politikasini goz Ontinde bulundurduklarini ifade etmektedirler.
Katilimcilar, geleneksel medyada haber seciminin editoryal bir tercih olmaktan

ciktigini vurgulamislardir.

Katilimcilardan 3’tine gore yeni medyada artik objektif degildir. Bu katilimcilar,
sosyal platformlarin da belirli algoritmalar tarafindan yonetildigin belirtmektedir.
Geleneksel ve yeni medya ifade Ozgiirligii agisindan Kkarsilastirildiginda ise
katilimcilar, dijital ortamda hesap kapatma gibi cezai yaptirimlar olsa da bireylerin
yeni medyada kendilerini daha o6zgiirce ifade edebildigi goriisiine dikkat
¢cekmektedirler.

Katilmcilar, objektiflik ve tarafsizlik noktasinda ¢alistiklar1  kurumun
patronajimnin Siyasi gorlisiiniin ve durusunun onemli derecede etkili oldugunun altini
¢izmektedir. Katilimcilara gore 80 6ncesi gok daha pargali bir yayin yapis1 varken daha
sonraki yillarda ise belli bir siyasi goriisii ve partiyi savunan kuruluslarinin sayisi daha

fazladir.

Calisma kapsaminda katilimcilara ne siklikla oto sansiire basvuruldugu da
sorulmustur. Bu noktada katilimcilar, yukarida bahsettigim gibi ¢alistiklar1 kurumun
yayin politikasina bagli kalmak adina siirekli bir oto kontrol halinde olduklarini ifade
etmektedirler. Dijital platformlarda haber iireten iireticiler ise paylastiklari igeriklerin

ayni anda bazen binlerce bazen ise milyonlarca insan tarafindan izlenildigi igin siirekli
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oto kontrole bagvurduklarini dile getirmislerdir. Buna gore hem geleneksel hem dijital
platformda haber tireten bireyler, argiimanlar1 farkli olsa da oto kontrole sik sik

basvurmak zorunda kalmaktadir.

Sonug olarak yapilan bu ¢alismada, geleneksel medyada c¢alisan habercilerin,
yayginlasan dijitallesmeyle beraber ortaya ¢ikan internet ve sosyal medya
haberciliginden hangi noktalarda etkilendigi ve habercilik alaninda nasil bir doniistim
yasandig1 ortaya konulmaya calisilmistir. Ayni1 zamanda bu ¢alismada, geleneksel ve
dijital medya giivenirlik, objektiflik, etik ve ifade Ozgiirligi agisindan

karsilastirilmistir.

Genel olarak katilimcilarin verdikleri cevaplar degerlendirildiginde, bireyler
bilgiye ¢ogunlukla internet ortamindan ulasiyor ancak haberin detaylar1 ve teyidi igin
geleneksel medyay1 tercih ediyor. Arastirmadan elde edilen sonuca gore, dijital
ortamda haberi en hizli verme refleksinin yalan haber sayisini ¢ogalttig1 ve kaynagi
belirsiz haberlerin kamuoyunda zaman zaman infiale yola acabiliyor. Ornegin bir
maden ocaginda yasanan kazanm ilk dakikalarinda heniiz higbir bilgi yokken, dijital
platformlar daha fazla tiklanma ugruna “30 61, “cok sayida can kaybi1” gibi mansetler

atarak toplumda kaos olusturabiliyor.

Katilimcilara gore geleneksel medyaya duyulan giiven halen yiiksek seviyede
ve giivenirlik noktasinda yeni medya ile karsilastirilmasi oldukga yersiz. Haber segim
noktasinda ise haberciler, dijital medyadan beslenmektedir. Sosyal medya
platformlarinda ses getiren olaylar geleneksel medyada yer bulmaktadir. Geleneksel
medyanin etik degerlere hala bagli oldugunu ifade eden katilimcilar, baz1 mecralarin
reyting kaygisiyla hareket edebildigini bu durumun da RTUK gibi kuruluslar
tarafindan cezalandirildigii vurgulamaktadir. Bu ¢alismada, ozellikle RTUK gibi
denetleyici kurumlarin varliginin geleneksel medyayi giivenilir habercilige ittigi

sonucuna da ulagilmustir.

Bir siiredir geleneksel ve dijital medyada calisan editor, muhabir ve yoneticilerin

gortislerinden yola ¢ikilarak yapilan bu ¢alismada, yar1 yapilandirilmig miilakat teknigi
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kullanilmistir. Caligma kapsaminda goriislerine bagvurulan 25 kisinin geleneksel veya

yeni medyada en az 5 yildir goérev yapiyor olmasi dikkate alinmustir.

Bundan sonraki c¢aligmalarda anket teknigi kullanilabilir ve kisi sayisi
artirtlabilir. Benzer sekilde arastirma kapsami farkli bir boyuta evirilerek, yayginlasan
dijitallesmenin haber pratiklerine etkisi ve geleneksel ile yeni medyanin
karsilastirilarak sorgulanmasi hedef Kkitlesine yonlendirilebilir. Boylelikle haber
igeriklerine maruz kalan okuyucu ve izleyicilere giiven, objektiflik ve etik kavram ile

ilgili goriislerine basvurularak tespitler elde edilebilir.
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EK-1: GORUSME SORULARI

1. Geleneksel medyanin giivenirligi ne diizeyde?

2. Dijital medyanin yayginlagmasi igeriklere duyulan giiveni etkiledi mi?

3. Medyanin sahiplik yapisi igeriklere duyulan giiveni nasil etkiliyor?

4. Dijital medya m1 (Youtube, Sosyal medya, vb), geleneksel medya m: daha giivenilir?

5. Dijital medyanin aninda etkilesim 6zelligi glivenirligi artirtyor mu?

6. Dijital medyanin aninda etkilesim 6zelligi bilgi kirliligini artirtyor mu?

7. Geleneksel ve dijital medyada igerik {iretilirken etik kavrami yeterince g6z oniinde
bulunduruluyor mu?

8. Dijital medyanin yayginlagmasi geleneksel medyanin etik anlayigini degistirdi mi?

9. Sosyal medyada yayilan siddet, taciz vb. gibi igerikler geleneksel medyada yer buluyor
mu? (reyting kaygisiyla 6zellikle)

10. | Gazetecinin kendi 6zel cabasiyla iirettigi haber igerigi gazeteciligin etik kurallart
nedeniyle atif yapilmadan verilemez, dijital medyada bu kurala ne kadar dikkat
edilmektedir.

11. | Hangi haberin énemli, hangi haberin 6nemsiz olduguna karar verilirken, geleneksel
medya sizce ne kadar objektif?

12. | Dijital medyada yer bulan bir haber geleneksel medyanin haber se¢im siirecini ne

derecede etkiliyor?
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13. | Dijital medyanin yayginlasmasiyla geleneksel medyada objektiflik anlayisinda bir
degisim olmus mudur?

14. | Geleneksel medyanin sahiplik yapisi ifade 6zgirliigiinii etkiliyor mu?

15. | Dijital medyanin o&zellikle sosyal medyanin diisiinceleri, goriisleri oldugu gibi
yansitma imkani vermesi, geleneksel medyanin igeriklerini nasil etkiliyor?

16. | Bir gazeteci olarak oto sansiire siklikla bagvurmak zorunda kaliyor musunuz?

17. | Dijital medyaya icerik iiretirken oto sansiirii ne siklikla uyguluyor sunuz?
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EK-2: ONAM FORMU

BiLGILENDIRILMiS GONULLU ONAM FORMU

Bu calisma, “Dijitallesmenin Tiirkiye’deki Habercilik Pratikleri Uzerindeki Etkileri: Ekonomi-Politik Bir Yaklasim”

baslikli bir yiiksek lisans tezi ¢aligmast olup dijitallesmenin yayginlagmasinin gazetecilerin haber iiretim siirecine etkilerini

inceleme amaci tagimaktadir. Calisma yiiksek lisans dgrencisi Derya Yiice ve Tez Danismani Dog. Dr. Emre Osman Olkun

tarafindan yriitiilmektedir.

Bu calismaya katiliminiz goniilliilikk esasina dayanmaktadir.

Caligmanin amaci dogrultusunda, yiiz yiize goriisme/online goriisme yapilarak sizden veriler toplanacaktir.

Isminizi yazmak ya da kimliginizi agiga ¢ikaracak bir bilgi vermek zorunda degilsiniz/arastirmada katilimeilarin
isimleri gizli tutulacaktir.

Arastirma kapsaminda toplanan veriler, sadece bilimsel amaglar dogrultusunda kullanilacak, arastirmanin amaci
disinda ya da bir bagka arastirmada kullanilmayacak ve gerekmesi halinde, sizin (yazili) izniniz olmadan baskalarryla
paylasilmayacaktir.

Istemeniz halinde sizden toplanan verileri inceleme hakkimz bulunmaktadir.

Sizden toplanan veriler arastirma bitiminde arsivlenecek veya imha edilecektir.

Veri toplama siirecinde/stireglerinde size rahatsizlik verebilecek herhangi bir soru/talep olmayacaktir. Yine de
katilimimniz  sirasinda  herhangi bir sebepten rahatsizlik hissederseniz ¢aligmadan istediginiz zamanda
ayrilabileceksiniz. Calismadan ayrilmaniz durumunda sizden toplanan veriler ¢aligmadan ¢ikarilacak ve imha

edilecektir.

Goniilli katilim formunu okumak ve degerlendirmek iizere ayirdigmiz zaman igin tesekkiir ederim. Calisma hakkindaki

sorularmizi Selguk Universitesi, Gazetecilik béliimiinden Derya YUCE’ye yoneltebilirsiniz.

Arastirmaci Adi: Derya Yiice
imza:
Damsman: Dog. Dr. Emre Osman Olkun

imza:

Bu caliymaya tamamen kendi rizamla, istedigim takdirde cahsmadan ayrilabilecegimi bilerek verdigim bilgilerin bilimsel

amaclarla kullamlmasim kabul ediyorum.(Liitfen bu formu doldurup imzaladiktan sonra veri toplayan kisiye veriniz.)

Katilimce1 Ad ve Soyadi:

imza:

Tarih



KATILIMCI LISTESI

K1:

K2:

K3:

K4:

K5:

K6:

K7:

K8:

K9:

K10:

K11:

K12:

K13:

K14:

K15:

K16:

Kadin, ¢alisma siiresi 25 yil, Birim midiiri
Erkek, Calisma siiresi 20 y1l, Ekonomi Miidiirii
Erkek, Calisma siiresi 30 y1l, Genel Yayin Y6netmeni
Erkek, Calisma siiresi 10 y1l, Genel Midiir
Kadin, Caligma siiresi 5 y1l, Editor

Erkek, ¢alisma siiresi 15 yil, Sef Editor

Erkek, Calisma siiresi 12 y1l, Editor

Kadin, ¢alisma siiresi 6 yil, Muhabir

Erkek, Caligsma siiresi 10 yil, Editor

Kadriye, Calisma siiresi 17 yil, Editor

Kadin, Caligsma stiresi 22 y1l, Ekonomi Miidiirii
Kadin, Calisma Siiresi 7 yil, Editor

Kadin, Caligsma siiresi 14 yil, Spiker

Erkek, Caligma siiresi 18 yil, Spiker

Erkek, Caligsma siiresi 40 y1l, Ceo

Erkek, Calisma siiresi 16 yil, Editor

K:17: Erkek, Caligma siiresi 20 y1l, Editor

K18

K19

. Erkek, Calisma siiresi 8 yil, Editor

: Kadin, galigma siiresi 10 yil, Editor
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K20: Erkek, Calisma siiresi 20 yil, Editor

K21: Erkek, Calisma siiresi 12 yil, Editor

K22: Erkek, Calisma siiresi 15 yil, Yayin Sefi

K23: Erkek, Calisma siiresi 20 y1l, Yazi Isleri Miidiirii
K24: Kadin, Calisma siiresi 6 y1l, Editor

K25: Kadin, Caligsma stiresi 14 yil, Edit6r
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