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FOTOGRAF VE PROPAGANDA: ORNEK OLAY ‘ARAP BAHARI’
KAPSAMINDA TIME DERGISINDE YER ALAN MISIR
FOTOGRAFLARI
Batgioglu, Ozer
Yiiksek Lisans Tezi, Iletisim Yiiksek Lisans Programi

Danigsman: Dog. Dr. Ferah ONAT
Agustos 2023

Propaganda, belirli bir goriisii veya diisiinceyi yaymak icin tasarlanmis bilgi, fikir ve
mesajlarin topluca iletilmesi olarak tanimlanirken, fotograf da bir anin dondurulmast,
kaydedilmesi ve belgelenmesi olarak ifade edilmektedir. Bu baglamda, gorsel
unsurlarin yogun kullanildigi propaganda faaliyetlerinde fotograf, etkili bir ara¢ olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Propaganda amaglar1 dogrultusunda secilen fotograflar, hedef kitle {izerinde etkili bir
sekilde duygusal ve biligsel tepkiler uyandirabilir. Ozellikle siyasi propaganda
faaliyetlerinde, fotograflarin belgeleyici ve dogrulayici nitelikleri kullanilarak hedef
kitlede bir etki yaratilmasi hedeflenmektedir. Bu baglamda, fotograf ve propaganda
arasindaki iliski, gorsel iletisimin 6nem kazandig1 glinlimiizde daha yogun calismalar

gerektiren bir akademik ilgi alan1 haline gelmistir.

Bu ¢alisma fotograf ve propaganda iliskisini, yiiksek tirajli uluslararasi bir haftalik
haber dergisi olan Time dergisinde yer alan, Arap Bahari siirecindeki Misir
ayaklanmalarina ait haber fotograflarin1 inceleyerek ele almistir. Calismada nitel
analiz yontemlerinden biri olan “dokiiman analizi” yontemi kullanilmistir. Bu
kapsamda, belirlenen ii¢ kategoride toplanan 14 fotografa Gillian Rose (2001)
tarafindan gelistirilen fotograf analizi yontemi kullanilarak hazirlanan 10 soru
yoneltilmistir. Analiz sonucunda, Time dergisinin Misir Ayaklanmalar1 hakkinda
yayinlanan fotograflar araciligi ile propaganda icerigi irettigi yoniinde bulgulara

ulasilmustir.

Anahtar Kelimeler: Propaganda, Fotograf, Time Dergisi, Misir Ayaklanmalari






ABSTRACT

PHOTOGRAPHY AND PROPAGANDA: EGYPT PHOTOGRAPHS
DEPICTED IN TIME MAGAZINE IN THE SCOPE OF THE CASE THE
‘ARAB SPRING’

Batgioglu, Ozer
Master Thesis, Master of Communication
Advisor: Assoc. Prof. (PhD) Ferah ONAT
August 2023

Propaganda is defined as the collective communication of information, ideas and
messages designed to spread a particular view or idea, while photography is defined
as the capturing, recording and documenting of a moment. In this context, photography

is an effective tool in propaganda activities where visual elements are used intensively.

Photographs selected for propaganda purposes can effectively evoke emotional and
cognitive reactions on the target audience. Especially in political propaganda activities,
it is aimed to create an effect on the target audience by using the documentary and
confirmatory qualities of photographs. In this context, the relationship between
photography and propaganda has become an area of academic interest that requires

more intensive studies today, as visual communication has gained importance.

This study examines the relationship between photography and propaganda by
analyzing news photographs of the Egyptian uprisings during the Arab Spring in Time
magazine, international weekly news magazine with a high circulation. In the study,
"document analysis" method, one of the qualitative analysis methods, was used. In this
context, 14 photographs collected in three categories were asked 10 questions prepared
using the photo analysis method developed by Gillian Rose (2001). As a result of the
analysis, it was found that Time magazine produced propaganda content through

photographs published about the Egyptian uprisings.

Key words: Propaganda, photography, Time Magazine, Egypt Revolts
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YEMIN METNI

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum “FOTOGRAF VE PROPAGANDA: ORNEK
OLAY ‘ARAP BAHARI’ KAPSAMINDA TIME DERGISINDE YER ALAN MISIR
FOTOGRAFLARI” adli ¢alismanin, tarafimdan bilimsel ahlak ve geleneklere
aykir1 diisecek bir yardima bagvurmaksizin yazildigini ve yararlandigim eserlerin
bibliyografyada gosterilenlerden olustugunu, bunlara atif yapilarak yararlanilmis

oldugunu belirtir ve bunu onurumla dogrularim.
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GIRIS

Arap cografyasinda baslayan ve ulusal sinirlarin Gtesine tasinarak kitlesel halk
hareketine doniisen ve ‘Arap Bahari’ olarak adlandirilan olaylar yakin ge¢misin en
onemli kitle hareketlerinden biri olarak tarihte yerini aldi. 2010 yilinda bir seyyar satici
olan Muhammed Bouzzazi’nin kendisini yakmasiyla beraber Tunus’ta baslayan
olaylar Misir, Libya, Suriye, Yemen, Urdiin, Bahreyn, Liibnan ve Cezayir gibi iilkelere
de sigradi. Bu olaylardan etkilenen bazi tlilkelerde iktidar sahipleri koltuklarini ve hatta

hayatlarini kaybetti.

Calismaya konu olan Misir’da ise olaylar, Ocak 2011 tarihinde kendisini gosterdi ve
ilke capinda diizenlenen protesto gosterilerinin ardindan, Subat 2011 tarihinde Hiisnii
Miibarek iktidar1 son buldu. 30 yillik Hiisnii Miibarek yonetiminin sonlanmasinin
ardindan Misir Cumhurbagkanligi’na se¢im sonucunda Muhammed Mursi geldi.
Muhammed Mursi, 30 Haziran 2012'de Misir tarihinin secilmis ve sivil ilk

Cumhurbagkani oldu.

‘Arap Bahart’ uluslararasi bir etki yaratarak, uzun yillar boyunca sekillenmis politik
dengelerin degismesine hatta yikilmasina sebep olmustur. Ulkeler arasi iliskiler
farklilasmis, form degistirmis hatta yeni cepheler ya da ittifak kanallar
olusturulmustur. Ulusal yonetimlerin uluslararasi politikalart degismis, buna bagh
olarak hiikiimetlerin i¢ kamuoyuna sagladig bilgi akisi da farklilasmis ya da yon
degistirmistir. Uluslararas1 arenada degisen kosullara bagli olarak hiikiimetler, i¢
kamuoyundan, izledikleri politikaya destek saglayabilmek adina medyanin giiclinden
yararlanmay1 da thmal etmemislerdir. Bu yararlanma sirasinda medyanin ve 6zellikle
haber medyasinin igeriklerinde propaganda unsurlarinin isleyisi iletisim disiplini

igerisinde onemli bir ¢alisma alanidir.

Haber medyasinin, yapist ve ilkeleri geregi ‘belgeleyici’ Ozellikte oldugu
bilinmektedir. Buradan hareketle haber medyasi i¢in ‘toplumun hafizasi” demek yanlis

olmayacaktir. Haber medyasinin tarihte yer alacak olaylari topluma yansitma bi¢imi



ve bu bi¢ime uygun olarak hazirlanan igeriklerin arsivlenme sekli, meydana gelen

olaylarin gelecekte dogru algilanmasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.

Bu baglamda calismanin genel amaci, toplumsal hafizay1r kayit altina alan haber
medyasina ait igeriklerin olusturulmasi sirasinda, igeriklerin ne kadar objektif
hazirlandigini ortaya koyabilmektir. Giiniimiiz modern toplumlarinda propaganda,
fikir denetimi saglanarak ulasilmak istenen belirli bir tutum degisikligi yaratma ¢abasi
olarak goriilmektedir. Ayni zamanda modern toplum yapisinin bir geregi olarak
propaganda, manipiilasyona agiktir ve gerceklik olgusunun sorgulanabilecegi bir
yapis1 vardir. Kimilerine gore gercekleri yansitmayabilecegi i¢in olumsuz bir anlam
tasirken, kimilerine gore ise insanlara dogrular1 anlatmanin bir yoludur. Tartigmalarin
her iki noktasinda da propaganda kitlelere ulasirsa basarili olabilecek bir siire¢ olarak

degerlendirilmektedir.

Propaganda calismalarinin genis kitlelere ulasabilmesinde en etkili ve kolay yolun
kitle iletisim araclar1 oldugu diisiiniilmektedir. Ozellikle kitle iletisim araglar
vasitastyla sunulan gorsel imgeler hem akilda kaliciligt hem de gercekle
iliskilendirilmeleri sebebiyle vazgecilmez bir propaganda araci olarak uzun yillardir
tercih edilmektedir. Gorsel imgeler arasinda ozellikle fotograflar kolay ¢ogaltilip,
yayllmasi ve belgeleyici olma oOzelligi ile 6n plana ¢ikmaktadir. Ortaya ¢iktig
donemden bugiine fotograflar Onemli siyasi liderlerden, hiikiimetlerin sosyal
kampanyalarina kadar pek ¢ok 6nemli propaganda kampanyasinin merkezinde yer

almistir.

Teknolojinin hizla gelismesi ve fotograf ¢cekme tekniklerinin ¢esitlenmesi; fotograf-
gerceklik iliskisinin kullanilan teknik, izleyici ve fotografi ¢eken {iggeninde
sorgulandif1 bazi yeni tartigmalar1 da giindeme getirmistir. Ozellikle sanayi sonrasi
donemle birlikte modern topluma gecis, iiretim-tiiketim iliskilerinin yasadig1 biiyiik
degisim ve iletisim teknolojilerindeki akil almaz gelisim hizi, egemen ideoloji ve
kendisine hizmet eden sistemlerle ilgili elestirel yaklasimlarin dogmasina ve yeni
kuramlarin olugsmasina sebep olmustur. Bu baglamda kitle iletisim araglari, 6zellikle
ana akim medya, egemen ideolojiye hizmet eden aygitlar olarak degerlendirilmeye
baslanmistir. Buna bagli olarak bu araglarla taginan gorsel imgeler ve tabi bunun
onemli bir parcasi olan fotograflar da bu elestiriler ve yaklagimlardan nasibini almas,
egemen ideoloji lehinde propaganda yapan unsurlar olarak degerlendirilmeye

baslanmustir.



Bu caligmanin birinci boliimiinde propaganda kavrami ve tanimlari, propagandanin

ozellikleri ve kurallar, tarihi gelisimi, tiirleri ve araglar1 detayli bicimde anlatilacaktir.

Ikinci boliimiinde ise fotograf ve propaganda iliskisi, fotografin propaganda amagch
kullanim Orneklerine referans vererek, anlam-gerceklik Oriintiisii ile ac¢iklanmaya
caligtlmistir. Bununla birlikte ana akim medya, egemen ideoloji ve kitle iletisim
araglart vasitastyla haber fotograflar1 lizerinden nasil propaganda yapildigi konusu

irdelenmistir.

Calismanin son kismi olan arastirma boliimiinde ise yukaridaki tartigmalari temsilen
uluslararasi bir ana akim haber dergisi olan Time dergisinde yer bulan Arap Bahar1
olarak anilan donemde gerceklesen Misir ayaklanmalarina iliskin fotograflar analiz
edilerek derginin ilgili sayilarinda yer alan fotograflarda propaganda unsurlar

aranmistir.






BOLUM 1 PROPAGANDA

Propaganda ile ilgili alanyazin incelendiginde, propagandanin temel olarak belirli bir
kollektif davranis yaratmak gayesiyle yiiriitiilen sistemli eylemler biitlinii oldugu
goriilmektedir. Toplumlarin  olusumuyla Orneklerine rastlanmaya baslanan
propaganda, Orgiitlii yasamin baslamasiyla liderleri g6z oniine ¢ikarmis, ardindan ulus
devletlerin olusumuyla ortaya ¢ikan yeni devlet yapilar1 ve bu siiregte ortaya c¢ikan
savaglar esnasinda liderlerin gli¢ ¢atismalarini kizistirmis ve sonucunda propaganda
bir disiplin olarak sistemize olmustur. Tiim bu gelismelere ek olarak kitle iletisim
araglarin gesitlenmesi ve yayginlasmasi propagandacilart daha giiclii kilmis, konu
tizerinde calisan bilim insanlarmi ise yeni disiplinlerle is birligi i¢ine girmeye
zorlamistir. Boliimiin ilerleyen kisimlarinda, yukarida deginilen baglamda propaganda
kavrami yer aldigi tartismalarla birlikte irdelenmeye ¢alisilmis, kavramin geligsimi,

ozellikleri ve tiirleri hakkinda bilgi verilmistir.

1.1. Propaganda Kavrami ve Tanimlari

Propaganda en yalin anlamiyla belirli bir fikri tanitma ve yayma g¢abasidir. Kelimenin
giinimiiz kullamimi Latince “propagare” kelimesinden tliremistir. Latince’de
propaganda ‘“ekme, c¢ogaltma” veya “yayma” anlamina gelmektedir (Jowett ve
O’Donnel, 1999, s. 2). Kelimenin tarihteki ilk kullanimi ise 1622 yilinda Papa XV.
Gregory’nin Katolik kilisesinin durumunu diizeltmek ve dinde birlik kurmak amaciyla
Sacra Congregatio de Propaganda Fide kurumunu olusturmasiyla baglamistir. Ancak
Roma Katolik kilisesinin bu kurumu, Yeni Diinya’da Protestanliga karsi, kurarak
kendi inanglarin1 yaymak amach orgiitlemesi, kelimeye olumsuz ve yikici bir anlam
katmistir. Boylelikle propaganda kelimesi yalanlar, beyin yikama, manipiilasyon,
saptirma, zihin kontrolii gibi kelimelerle es anlamli kullanilmaya baglanmistir ve pek

¢ok bilim insan1 tarafindan farkli sekillerde tanimlanmistir (Qualter, 1962, s. 255).

Wareford’a gore propaganda ilgi ¢ekici enformasyan ve kanaat yayma islemidir. Ilgi
c¢ekici olmasi propagandacinin belirli bir fikrin empoze edilmesinden birtakim ¢ikarlar
elde etmesiyle iligkilidir. Bu ylizden propaganda koti niyetli bir eylemdir
(Wareford, 1923 den aktaran Qualter, 1962, s. 259). Bu yorumuyla Wareford ortaya

cikisiyla birlikte propaganda kelimesine atfedilen olumsuz anlamlar1 desteklemistir.



H.D. Laswell’e gore ise propaganda “belirgin sembollerin manipiilasyonu araciligi ile
kollektif tutumlarin yonetilmesidir”. Laswell teorisini agiklayarak “bir tutum belirli
degerlendirme kaliplarina gore hareket etme egilimidir. Semboller ise kelimeler,
resimler veya kelime yerine gegen viicut hareketleri gibi seylerdir” demistir (aktaran
Qualter, 1962, s. 260-261). Bu tanimlama ve agiklamadan yola ¢ikarak propagandanin
kelimelerin, resimlerim, jestlerin ve belirli seylerin, baskalarinin diisiince ve
eylemlerini etki altina almak i¢in, bu kisilerin alisik olduklar1 sosyal ve siyasi

degerlendirme kaliplarin1 kullanmak oldugu soylenebilir.

Jacques Ellul (1973) konuyla ilgili 6nemli ¢aligmalar yapmis diger bir aragtirmacidir.
Ellul (1973) konunun daha ¢ok teknik boyutuna odaklanmistir. Ona gore propaganda
bir bilim dali degil, psikoloji ve sosyal psikoloji gibi birka¢ bilim dalinin tekniklerine
dayal1 yeni bir tekniktir. Propaganda, tekniklerini kullandig1 bu bilim dallarinin ifade
bicimleriyle sekillenen ve bu bilim dallarinin gelisimleri i¢inde ilerleyen bir alandir.
Bu sebeple propaganda teknigi bu bilim dallariin i¢inde barindirabilecekleri engel,
basarisizlik ya da eksikliklerden nasibini almistir. Ellul’iin calismasina gore
propaganda bireylerin bilgi, egilim, arzu, ihtiyag ve psikolojik mekanizmalarina
dayandig icin psikoloji ve hatta daha ¢ok sosyal psikoloji ile ilintilidir. Ona gore tek
tip bir propaganda teknigi mevcut degildir. Bu nedenle, psikoloji ve sosyal psikoloji
gibi bilim dallarmin teknikleri kullanilarak dogru analiz yapilabilir. Ornegin, Stalin
tarz1 propaganda Pavlov’un edimsel kosullanmasina, Hitler tipi propaganda Freud’un
baskilama ve libido kuramina, Amerikan tipi propaganda ise Dewey’in egitim
kuramima dayanir (Ellul, 1973, s. 3-5). Ellul’iin (1973) konuyla ilgili bir diger
aciklamasi1 propaganda tekniginin 6nyargilar ile ilgili oldugudur. Toplum igerisindeki
tiim yanli mesajlar propagandaci bir tavra sahiptir. Bu yanli veya onyargili mesajlar

kasith iiretilmis olmasalar bile durum degismez.

Leonard W. Doob (1948) ise propaganday1 soyle tanimlamistir: “Kisilerin kisilik ve
davraniglarini etkileyerek kontrol altina almak i¢in bilimsel olmayan veya siiphe
uyandiran egilimlere megil etmektir”. Ayrica Doob konuyla ilgili modern tanimlari,
konunun karmasikligr ve zaman-kiiltiir farkliliklar1 sebebiyle dogru bulmamaktadir
(aktaran Jowett ve O’Donnel 1999, s. 4).

Modern zamanlarda yapilan propaganda tanimlar1 ise propagandayi bir ¢esit ikna etme
teknigi olarak gormektedir. Ornegin Kurtz (1998) propagandayi zararli, ahlaksiz olan

organize bir ikna etme siireci olarak tanimlamistir. Sproule (1994) benzer bir sekilde
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propagandanin organize edilmis bir kitle ikna sekli oldugunu, tek gayesinin de akilci
sebepler sunmadan kamuyu ele gecirmek oldugunu 6ne siirmiistiir (aktaran Jowett ve

O’Donnel, 1999).

Jowett ve O’Donnel (1999) ise propaganday1 6zellikleri iizerinden yola ¢ikarak ve
stireci lizerine odaklanarak tanimlamiglardir. Bunu yaparak propaganday: bir iletisim
stireci olarak kabul etmislerdir. Baglam, kaynak, niyet, mesaj, kanal, alic1 ve cevap
siireci propaganda analizinde lizerinde durulmasi gereken noktalardir. Bu baglamda
propaganda, “propagandacinin istendik yonde bir tepki alabilmek ve davranis
degisikligi yaratmak icin kasitli, sistemli algi sekillendirme ve biligsel manipiilasyon

yapma girisimidir” (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 6).

Propagandanin bu 6zelliginden yola ¢ikarak pek c¢ok iletisim bilimi arastirmacisi
konuya ilgi gostermis, konuyu oOzellikle kitle kiiltiirii ve iletisimi baglaminda
irdelemistir. Ideolojileri yaymanin en etkin yolunun kitle iletisim araglarini kullanmak
oldugu uzun yillardir bilindigi i¢in, propaganda kitle iletisimi arastirmalarinda kendine
onemli yer bulmustur. Bu tezin konusu belirlenirken de benzer bir sebepten yola
cikilarak basili medyada yer bulan haber fotograflarinin analizine karar verilmistir.
Caligmanin ilerleyen boliimlerinde propaganda ve kitle iletisim araglari iligkisine daha

detayl1 olarak yer verilmistir.

1.1.1. Propagandanin Ozellikleri ve Kurallar

Pek ¢ok arastirmaci propaganda kavramini tanimlarken 6zelliklerinden de bahsetmistir.
Yine bu arastirmacilar tarafindan, kimilerine gore bir manipiilasyon teknigi, kimilerine
gore ise bir ikna bi¢imi olan propaganda kendi kurallar1 kapsaminda aktarilmaya
calistlmustir. (Akarcali, 2003; Bektas, 2002; Healy, 2000; Ozsoy, 1998; Tarhan, 2004;
Tan, 2002).

Kisaca bu caligmalarda deginilen noktalar soyledir:

» Propaganda yapilirken kullanilan unsurlar dikkat cekici olmalidir.
Kullanilan dil sade ve kisa olmali, hedef kitlenin sosyal diizeyini ve
inanglarin1 goz 6niinde bulundurmalidir.

» Propagandacinin kullandigi beden dilinin etkili olmas1 ¢ok dnemlidir.
Mesajin inandiriciligini ve inanilirhigini arttirir.

» Propaganda unsuru hedef kitlede belirli bir istek uyandirmalidir.

Ozellikle ikna olmaya direngli olan kalabaliklarin neye istekli olduklari
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bilinmeli ve buna gore bilgi ile gorsel igerikler bir arada kullanilarak bir
yol izlenmelidir.

» Hedef kitleye evrensel degerlerin kabul edildigi mesaji verilmelidir.
Ozellikle konusma, yazma, toplanti, gdsteri, din ve vicdan 6zgiirliiklerine
saygt duyuldugunu vurgulamak, kitle {izerinde ikna edici ve inandirici
bir etki birakacaktir.

» Son olarak verilmek istenen mesaj grup normlarina ve inanglaria gore

diizenlenmelidir.

Diger taraftan Jacques Ellul (1973) c¢alismasinda konuyu ayri bir boliim olarak
“Propagandanin Ozellikleri” bashig1 altinda derinlemesine irdelemistir. Ellul (1973)

calismasinda propagandanin 6zelliklerini, dis ve i¢ olmak iizere ikiye ayirmistir.

Propagandamin  Dig  Ozellikleri, birey ve Kkitleler, biitiinciil propaganda,
propagandanin devamliligi ve siirekliligi, propagandanin organizasyonu ve

propagandanin dogrulugu (orthopraxy) maddeleri altinda incelenmistir.

Birey ve kitleler 6zelligine gore, her tiirlii propaganda once bireylere sonra kitlelere
yoneliktir. Birey ve kitleyi birbirinden ayr1 diisinmek miimkiin degildir. Ozellikle
ABD’de yapilan arastirmalar gostermistir ki bireye doniik propaganda yapmak etkili
degildir. Ciinkli birey kalabalik i¢ine karistiginda tutum ve davramiglari farklilik
gosterir. Ancak, kitlelere yonelik propaganda yaparken de kalabaliklarin tek tek
bireylerden olustugunu unutmamak gerekir. Burada vurgulanmak istenen nokta
bireyin her zaman iginde bulundugu kalabalikla ortak noktalarindan yola ¢ikarak
hareket edilmesi gerektigidir (Ellul, 1973).

Bu fikri destekler nitelikte Gustave Le Bon ‘Kitleler Psikolojisi’ adli eserinde su
ifadelere yer vermistir: “Kitlelerin bagli bulunduklar1 degisik mecburiyetler, onlari
tahrik eden sebeplere gore, mertge yahut zalimce, kahramanca yahut korkakga olabilir.
Fakat fert tizerinde kitleler o derece hakim olurlar ki bunlarin 6niinde dogal nefsi

koruma duygusu bile silinir” (Le Bon, 1997, s. 32).

Bu durum propagandaci i¢in bir avantaj saglayacaktir ¢iinkii boylece bireyin tepkileri
daha kolay provoke edilebilir. Buna ek olarak propagandaci kalabalik yoluyla
duygularin kolayca yayilmasi ve kitle baskis1 avantajlarindan fayda saglayabilir. Bu
durumun tam aksi de propaganda teknigi i¢in gegerlidir. Kalabaliklara hitap ederken

bireylerden olusan yapilar olduklarini vurgulamali ve seslenis sahsa 6zelmis gibi



hissettirilmelidir. Kisacas1 modern propaganda kitle yapisindan faydalanir ancak
bireyin kendini kabul ettirme ihtiyacin1 da istismar eder. Bu noktada birey-Kitle
yapilari i¢ ice gecmis yapilar olarak degerlendirilmelidir. Kitle iletisim araglar1 bu i¢
igeligi oldukga kolaylastirir. Televizyon izleyen birey yalnizdir, ancak ait oldugu bir
kalabalik vardir. Televizyon aslinda o kalabaliga seslenir. Birey kendini hitap edilen
kalabaliga ait hisseder, ancak mesaj sahsina iletilmektedir. Iste bu yiizden giiniimiizde
modern teknoloji ve kitle iletisim araglarinin yayginligi sayesinde propaganda her

yerdedir (Ellul, 1973).

Ellul’iin Biitiinciil Propaganda 6zelliginin prensibi, propagandanin tiim teknik araglari
bir biitlin olarak kullanmasina dayalidir. Bu teknik arac¢lar arasinda basin, radyo, TV,
filmler, posterler, toplantilar, kap1 kap1 oy toplama yontemleri sayilabilir. Her bir arag
farkli bir etki yaratacagi i¢cin bu yontemlerin hepsine bagvurmak en dogrusudur.
Ornegin yalnizca kitle iletisim araglarindan faydalanmak sansiir ve yasal uygulamalar
sebebiyle yeterli olmayacaktir. Burada propagandanin amaci da 6nemlidir. Amaca
yonelik araclart bir uyum i¢inde kullanmak gerekir. Politik propaganda yapilirken

egitim yontemlerinden faydalanmak bu durum i¢in giizel bir 6rnektir.

Propagandanin Devamliligi ve Stirekliligi, propagandanin siirekli ve kesintisiz olmast
gerekliligi ile ilgilidir. Propaganda bireyin tiim giiniinii ya da giinlerini doldurmali ve
uzun siire devam etmelidir. Propaganda bireye boylelikle ayr1 bir diinya yaratmali,
sorgulamalardan ka¢inmasi i¢in kendisiyle bas basa kalmasin1 engellemelidir.
Boylelikle birey kendini propagandaciya ters diisecek fikirler etrafinda dolasirken
bulamaz. Sokaklarda poster ve anonslarla, evde televizyon, filmler ve toplantilarla

birey kendi zihninden uzaklastirilabilir.

Jean Marie Domenach ise propaganda ¢alismalarinda tekrar ve siirekliligin dneminden
su sekilde bahsetmistir: “Iyi bir propagandanin iki kosulu, belli bash izlekleri bikip
usanmadan yinelemektir...Bununla birlikte, kuru kuruya bir yineleme ¢abucak
bikkinlik uyandirabilir. Oyleyse, bir yandan ana izlek inatla siirdiiriiliirken, bir yandan

da onu degisik goriiniisler altinda sunmak gerekir” (Domenach, 2003).

Propagandanin organizasyonu devamlilik, siireklilik ve biitiinciil olma 6zellikleri
diisiintildiiglinde, ¢ok yonlii ve kapsamli olmasi gereken bir siirecgtir. Propaganda
organizasyonu birden fazla kanal kullanilarak yapilmalidir. Bu sebeple

organizasyonun, kitle iletisim araglarin1 kontrol edebilen, dogru kullanabilen,



etkilerini denetleyebilen bir yapis1 olmasit gerekir. Bu yap1 mutlaka idari bir olusum

icinde gerceklesmelidir.

Dogruluk (Orthopraxy) 06zelligi propagandanin ¢ogunlukla fikir ve kanilar
degistirmek icin yapilan manipiilasyon olarak goriilmesinden yola c¢ikilarak
incelenmistir. Propagandada amag kisiyi bir seylere inandirmak olarak kabul edilir.
Ancak modern propaganda i¢in durum farklidir. Modern propagandanin amaci fikirleri
degistirmek degil, harekete ge¢irmektir. Bir doktrine baglilik gelistirmek degil, bireyi

kars1 koyamayacagi sekilde eyleme stiriiklemektir.

Ellul (1973), Propagandamin I¢ Ozelliklerini ise psikolojik simirlar, toplumda var
olan giincel akimlar, zamanlama, kararsizlik ve gerceklik basliklar1 altinda

incelemistir.

Psikolojik Simirlar 6zelligi propagandanin bireyi tamamen degistiremeyecegi, yalnizca
psikolojik manipiilasyonlarla bir takim davranis degisiklikleri yaratabilecegi, bu
degisikliklerin de gegici olacagi iddiasiyla ilintilidir. Ornegin 6n yargilar1 propaganda
yaparak degistirmek ¢ok zordur. Kisaca propaganda bireyin sahip oldugu kanaata
tamamen zit bir fikri kendisine benimsetemez. Bu sebeple propaganda yapilirken
bireyin direk olarak fikirlerine saldirmak yerine, belirli davranis kaliplar1 agilamaya

calismak daha basarili sonug verecektir.

Toplumda Varolan Giincel Akimlar propagandacinin yalnizca bireyin sahip oldugu
kan1 ve egilimlere yonelmemesi gerektigi, ayni zamanda toplum i¢inde var olan giincel
akimlar1 inceleyerek, bunlara yonelik hareket etmesi gerektigi saviyla iligkilidir.
Propagandacinin mesaji, toplumda var olan kolektif ruh hali ve mitlere yakin olmalidir.
Hig bir propaganda toplum igerisinde yasayan kolektif inanglarin aksini iddia ederek

basarili olamaz.

Zamanlama o6zelligi propaganda i¢in kilit bir konudur. Propaganda ancak dogru
zamanda yapildiginda kalabaliklar1 harekete zorlar. Toplumda yasayan giincel akimlar
ve zamanlama 6zelligi arasinda énemli bir iliski vardir. Propaganda ancak yasayan
akimlarla desteklenirse birey lizerinde gergeklik duygusu yaratir ve birey ancak

zamanlamasi dogru eylemlere katilmay1 uygun bulur.

Kararsizlik 6zelligi propagandanin kararsiz olan, ya da belirli bir konuyla ilgili heniiz
kanaat gelistirmemis bireyler iizerinde etkili olabilecegi ile ilgilidir. Heniiz kanaat

gelistirmemis bireyler bir gruba dahil olabilir ve grup araciligi ile fikir sahibi olabilirler.
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Buna ek olarak propaganda bireysel dnyargilardan ¢ok kollektif bir ilgi ya da inanca
dayali olursa etkili olabilir. Ornegin giiniimiizde teknoloji ile ilgili yapilabilecek bir
propaganda herkesin ilgisini ¢ekecektir ¢ilinkii bugiin konu kitleler tarafindan takip

edilmektedir.

Gergeklik 6zelligi propaganda ile ilgili iki sdylem iizerinde durur. Birinci s6ylem
propagandanin yalanlardan olustugudur. ikinci sdylem ise diismanin soyledigi her
seyin yalan oldugudur. Bugiin modern propaganda tartismalarinda ise konuya yeni bir
boyut getirilmistir. Buna gore, iyi bir propaganda yalanlara dayandirilamaz ancak

farkli yorumlara agik olabilir.

1.2.  Propagandanin Tarihsel Gelisim Siireci

Propagandanin felsefi ve teorik kdkenleri antik Yunan donemine kadar uzanir. Biiyiik
Iskender, Roma Imparatorlugu ve erken dénem Hristiyanlar tarafindan etkili bigimde
kullanilan propaganda, Reform doneminde dini ¢atismalarin merkezinde énemli bir
yere sahip olmustur. Matbaanin icadiyla birlikte basili kaynaklar Martin Luther’in
Katolik Kilisesi’ne karsi savasinda 6nemli bir propaganda araci olarak yer almistir.
Diger taraftan, her tiirli yeni iletisim aract Amerikan ve Fransiz devrimleri sirasinda
propagandacilar tarafindan ve ardindan Napoleon tarafindan aktif big¢imde
kullanilmistir. 19. yiizy1l sonlarinda ise kitle iletisim araglarmin hizli gelisimi ve
yayginlagmasi propagandanin etkinligini ve giiclinii arttirmistir (Jowett ve O’Donnel,

1999, s. 47).

Caligmanin bu boéliimiinde, propagandanin tarihsel gelisimi, tarihte yasanan bu 6nemli
olaylar g6z Oniine alinarak Eski Yunan ve Roma Donemi, Hristiyanhigin Yayilma
Donemi, Fransiz Devrimi ve Napoleon Dénemi, 1. ve Il. Diinya Savasi Dénemleri ve
Soguk Savas Donemi basliklar1 altinda incelenmistir. 20. yiizyilda yasanan gelismeler
ise kitle iletisim araglarmin gelisimine dayali olarak incelendigi i¢in tezin ilerleyen

boliimlerinde, “Propaganda Araglar” baslig altinda irdelenmistir.

1.2.1. Eski Yunan ve Roma Dénemi

Kamuoyunu kontrol altina almak ve davranislarint manipiile etmek i¢in propaganda
kullanim1 tarihin kayit altina alinmaya basladig1 zamanlara kadar dayanir. Tarih 6ncesi
zamanlarda ve ilk uygarliklarin kuruldugu zamanlarda yapilmis olan el isi malzemeler

gostermistir ki o zamanlarda bile propaganda liderler ve din adamlar1 tarafindan
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kullanilmaktaydi. Ancak sistematik olarak propagandanin ilk kullanim1 antik Yunan

zamanina dayanmaktadir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 48).

M.O. 800 yillarindan sonra Yunan medeniyetinin dogusuyla birlikte savas
meydanlarinda ve giindelik hayat igerisinde ilk sistemli propaganda uygulamalari
goriilmiistiir. M.O. 750 yilindan sonra kurulan Yunan sehirleri, hizli sekilde yapilanan
toplumun temellerini olusturmaya baslamistir. Kurulan bu sehirlerin her birinin kendi
tanrilar, kiltlirleri ve sosyal hiyerarsik diizenleri bulunmaktaydi. Bu kadar 6nemli
farkliliklarin oldugu bu dénemde Kkiiltiirel ve ticari sebeplerle savaslar ¢ikmasi
kacinilmaz olmustur. Boyle bir atmosferde ‘ikonografik’ propaganda dogmus ve
gosterigli tapinaklar, heykeller, anitlar sehirlerin giic sembolleri haline gelmistir

(Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 49).

Doénemin en 6nemli sehirlerinden Atina ve Sparta arasinda efsanelere ve tarih
kitaplarina konu olmus biiyiikk savaslar yasanmistir. Bu iki sehrin birleserek Kral
Darius ve oglu Xerxes hiikiimdarligindaki Pers kralligina savas agmalari, tarihte kasith
olarak yanlis bilgi yaymak yoluyla propaganda yapmanin ilk 6rneklerindendir. Xerxes
M.O. 480 yilinda tiim antik Yunan’1 fetih etme karar1 aldiktan sonra ¢ok kisa siirede
Atina’nin fethi de dahil pek ¢ok zafer kazanmistir. Yunanlar i¢in durum {imitsiz hale
gelince Atinali komutan Themistocles durumu kurtarmak i¢in bir dizi yalan haber
kampanyasima baglamistir. Themistocles’in, Pers kralinin oglu Xerxes’e ulastirdigi
yalan haberlere gore, ordusuna kii¢iik Yunan sehirlerinden katilan askerlerin hepsi
haindir. Bu haberin ardindan Pers prensi bu askerleri ordudan atarak gii¢ kaybetmistir.
Ayrica Atinali komutanin Yunan ordularinin saldir1 noktalariyla ilgili yaydigi yalan
haberler sayesinde Persler bosa gii¢ sarfetmis ve Yunanlilara kars1 girdikleri savasi

kaybetmislerdir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 50).

Makedonya Krali III. Alexander (Biiyiik Iskender) ise tarihte ilk olarak diisman
psikolojisinden faydalanarak propaganda yapmak yoluyla medeniyetleri birlestirip,
topraklarinin giiclinii arttiran liderlerden biridir. Bugiin bile hala kabul goren
birlestirme prensibiyle farkli kiiltiirleri bir arada tutmayi basarmis ve usta bir

propagandaci oldugunu kanitlamistir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 51).

Eski Yunan medeniyetlerinde liderlerin gii¢ savaslar1 sebebiyle propaganda
yontemlerine bagvurmalariin yaninda siir, felsefe ve tiyatro sanatlarinin ¢cok yaygin

ve geligsmis olmas1 propaganda tekniklerini daha etkin kilmistir. Bu sanat dallarinin,
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dili etkin kullanan kisiler tarafindan icrasi, sanat1 bir propaganda araci haline getirmis,
ozellikle siyasi propagandaya destek vermistir. Bununla birlikte hitabeti gii¢lii olan
siyasetciler halki etkilemek igin birbirleriyle yarismis ve basarili olanlar 6nemli

noktalara gelmislerdir (Ozsoy, 1998, s. 23).

M.O. 50 ve M.S. 50 yillarinda ayakta kalmis olan Roma Iimparatorlugunda ise
sistematik propaganda teknikleri iletisim ve semiyolojinin tiim imkanlarindan
faydalanilarak kullanilmistir. Bunun sonucu da bugiin hala yasayan ‘Giiglii Roma
Imparatorlugu’ imaji olusmustur. Arenalarda insanlar1 toplayarak coskulu bir
atmosferde yapilan manipiilatif hitaplar ve gosteriler, merkezilestirilmis ve
teskilatlanmis bir haber alma sistemi, ticari amacli reklam ve ilan sistemi Eski Roma

Imparatorlugu’nda propaganday: giiglii kilan etmenler olmustur (Ozsoy, 1998, s. 24).

Bununla birlikte imparatorlugun sinirlarinin ¢ok genislemesi kontrolii elde tutmak
adina gii¢lii, gortiniir ve merkezi bir hiikiimet olusturma ihtiyaci dogurmustur. Bunu
saglamak adma, Roma Imparatorlugu’nun giicii imparatorlugun tiim zenginliklerinden
faydalanilarak sanat, mimari ve edebiyat gibi araclarla sembolize edilmistir. Roma
merkezli kontrol altinda tutulan bu sistem Sezar’in ‘kurumsal sembolizm’ ¢abasinin
bir sonucudur. Pek ¢ok tarih bilimciye gore Sezar kullandig1 yontemlerle Napoleon ve
Hitler’e es tutulabilecek bir propaganda ustasidir. Sezar yarattigi glic sembolleriyle
imparatorlugunun ihtisgamin1 tim diinyaya yaymis ve korku salmayr bagarmistir
(Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 52-3). Sezar’in madeni para basarak imparatorlugun
bliylik boliimiine dagitmasi1 ise ilk kitlesel propaganda hareketi olarak kabul
edilmektedir ve sonrasinda bir¢ok imparatorluga 151k tutmustur (Bektas, 2002, s. 71).

1.2.2. Hristiyanhgin Yayilma Donemi

Tarihteki en uzun soluklu propaganda hareketleri incelenecek olursa Budizm,
Hristiyanlik ve Islam dinlerinin 6nemli bir yere sahip oldugu goriilecektir. Bu ii¢ din
yayilmak adina farkli yollar kullanmis olsalar da propaganda i¢in 6nemli unsurlar olan
karizmatik elgiler, yogun bir sembolizm, basit, anlasilir bir ahlaki prensip ve tabii ki
kitlelerinin ihtiyaclarin1 gézetme suretiyle amagclarina ulagsma yolunu se¢mislerdir.
Ayn1 zamanda her ii¢ din de kalabaliklar1 kazanmak icin kendi dinlerinin
iistiinliiklerini ve gerekg¢elerini sunmuslardir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 58). Ancak
tarihte ilk kez ‘propaganda’ kelimesini kullanarak orgiitlii bir harekete girigmis olan

dini kurum Katolik Kilisesidir.
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1622 yilinda Papa XV. Gregory Protestan Reform hareketinin etkilerine karsi
miicadele etmek ve Katolik Kilisesi’nin inaniglarini yaymak adina Sacra Congregatio
de Prapaganda Fide (Inanci Yayma Cemaati)’ni kurmustur. Katolik kilisesinin bu
kadar orgiitlii bir yapilanmaya basvurma sebebi ise 15. ylizyilin ortalarinda matbaanin
bulunmasiyla Martin Luther’in Reform hareketini yaymak i¢in ¢ok énemli bir arag
bulmus olmasidir. Bu yepyeni iletisim arac1 Reformistlere yazili olarak ve daha yaygin
bir sekilde fikirlerini yayma sansi vermistir (Atabek, 2003, s. 6). Propaganda
caligmalar1 i¢in bu 6rnek, mesaj i¢cin uygun kanalin se¢ilmesinin ne denli 6nemli

oldugunu gostermektedir.

Martin Luther’in propaganda yapmak icin kullandigi tek ara¢ matbaa olmamistir.
Kitleleri etkilemek i¢in yalnizca kitle psikolojisinden faydalanarak ‘kamu paranoyast’
yaratmamis, ayn1 zamanda onlara umut da vermistir. Insanlar bu sayede yalnizca
Katolik Kilisesi’ni sorgulamamig, beraberinde kendilerini kaderlerini kontrol
edebilecekleri ve Tanriya kilisenin araciligina ihtiyag duymadan ibadet edebilecekleri
bir inanig seklinin varhigina inandirilmiglardir. Ayni zamanda Martin Luther
propagandasini yaparken arkasina politik gii¢ unsurlarin1 almay1 ihmal etmemistir. Bu
da basarili bir propaganda kampanyasmnin sartlarindandir. Papa tarafindan
kinanmasinin hemen ardindan Alman soylularina hitaben bir manifesto yayinlayarak
Roma’ya karst olan tiim Alman liderleri tarafina ¢ekmistir. Luther ayni zamanda
donemin Onemli geleneklerinin s6z sanatlariyla ilgili oldugunu bildigi i¢in, basili
yayinlar disinda c¢esitli sanatcilar aracilifi ile siirler yazdirmis, besteler yaptirmistir.
Boylece okuma yazma bilmeyen halka da ulasmistir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 69-

7).

1.2.3. Fransiz Devrimi ve Napolyon Donemi

Fransiz devrimi, krallarin ilahi iistiinliigiinti saglayan despot monarsi sistemine karsi
yeni bir yonetim sekli olusturmak i¢in gerceklesmis tarihi bir olaydir. Bu amaca
ulagsmak adina devrimin liderleri yogun bir propaganda kampanyasina basvurmustur.
Liderler yaptiklar1 propagandayla bu yeni fikirleri asilamak ve yeni bir Fransiz

toplumu ile kiiltiirii yaratma gayesi tasimislardir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 84).

1788 yilina gelindiginde Fransa’da gazete okunma orani donem icin oldukga yiiksek
bir seviyeye ulagsmisti. Bu durum 1789 yilinda 60’dan fazla gazetenin basilir hale

gelmesiyle bilginin yayginlagsmasi adina onemli bir sigrayistir. Bu gazetelerin her
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birinin tslubu ve durusu birbirinden farkli goriinse de esas olarak hepsi monarsi ve
hiikkiimete sert elestiriler getirmistir. Gazetelerin yazarlarinin 6nemli ve basarili
elestirmenler olusu konuyla ilgili propaganda yapmayi kolaylastirmistir. Devrimin
kilit olaylar1 bu 6nemli elestirmenler tarafindan miikemmel bir sekilde yonetilmistir.
Ayni zamanda devrim sirasinda propaganda araci olarak ¢ok 6nemli sembolik unsurlar
kullanilmistir. Bunlarin basinda ¢esitli kiyafet kaliplar1 bulunmaktaydi. Ulusal renkler
olan kirmizi, beyaz ve mavi her yerde goriilmekteydi. Devrimin kendine ait marslari
ve sanatgilar1 vardi. Jacques Louis David bu sanat¢ilardan biriydi. David’in resimleri
devrime onemli derecede hizmet etmis ve adin1 doneme yazdirmayi basarmistir

(Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 84-6).

Devrimin dogurdugu 6nemli isimlerden biriyse, bugiin hala bir propaganda ustasi
olarak kabul edilen, beyaz atinin {izerindeki Napoleon Bonaparte’tir. Heniliz orduda
gorev yaparken sembollerin manipiilasyonu ile nasil zafer kazanilacagini 6grenmis ve
ayni Sezar gibi kendi zaferlerini yazarak, kendisine yenilmez komutan imajt
yaratmistir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 69-71). Ayni zamanda Napoleon kisa siirede
basinin giiciinii fark etmis ve Moniteur Universal adli gazete aracilig: ile askeri ve
siyasi amaglarla propaganda yaparak zaferlerini halka duyurmustur (Ozsoy, 1998, s.
49). Napoleon’un kullandig1 diger bir 6nemli propaganda teknigi ise referandumdur.
Referandum araciligi ile halktan belirli konulari oylamasini istemistir. Ancak sorulan
sorularin cevabi c¢ogunlukla 6nceden kestirilen konular oldugu icin, tek amag
Napoleon’un giiciinii duyurmak olmustur. Bu teknik Napoleon’dan sonra pek ¢ok lider

tarafindan kullanilmistir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 90-1).

1.2.4. I.vell Diinya Savas1 Donemleri

19. ve 20. yiizy1l propaganda aktivitelerinde patlama yasanan dénemlerdir. Bunun
oncelikli sebebi kitle iletisimin yayginlasmasi ve wulasim alaninda yasanan
gelismelerdir. Bu iki 6nemli degisim sayesinde kitleler lizerinde daha etkin ve giiglii
propaganda yapmak miimkiin hale gelmistir; ¢ilinkii iletisim hizi konusundaki sorun
bir nebze de olsa ¢oziilmiistiir. Bu sebeple alanla ilgili yapilan ¢alismalar da artmus,
farkli bilim dallar1 propaganda konusuna ilgi gostermeye baslamistir (Bektas, 2002,
s.17).

Propagandanin giiciinii erken fark edenler arasinda 19. yiizyil ve 20. yilizyil Rus

devrimcileri bulunmaktadir. Propaganda doktrininin asil olusmasina sebep olan kisinin
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Lenin oldugu sdylenmektedir. Lenin 1902°de yayinladig1 ‘Ne Yapmal:” adli kitabinda
propagandanin devrimci giiclinden bahsetmistir. Stalin ise 1910 yilina kadar aktif bir
bicimde propaganda biirosu yiirlitmiistiir. 1917°de elde edilen devrimin basarisinin
ardindan enformasyon ve iletisim araglarini kontrol altina alan Ajitasyon ve
Propaganda departmani kurulmustur. Neticesinde propaganda teknikleri, ¢ogunlukla
basili kaynaklar araciligi ile son derece basarili bir sekilde kullanilmis ve Sovyetler

Birligi kurulmustur (Akarcali, 2003, s. 202).

Diger taraftan 20. yiizyilin baglarinda Walter Lippman ve Edward Bernays propaganda
tekniklerini tanimlamis ve bilimsel olarak kullanmaya baglamistir. 1. Diinya Savasi
sirasinda Lippman ve Bernays, ABD baskan1 Wilson tarafindan Creel Komisyonuna
davet edilmistir. Bu komisyonun amaci halki ingiltere’nin yaninda savasa girmeye razi
etmektir. Ikilinin propaganda ¢alismasi alt1 ay icinde biiyiik bir basar elde etmis, ‘grup
zihni’ ve ‘niyetin tasarlanmasi’ gibi propaganda calismalarinda kullanilan tanimlar
ortaya atmistir (Stuart, 1996). 1. Diinya Savasi sirasinda propagandaya bagvuran diger
iilkeler Ingiltere, Almanya ve Fransa olmustur. Yukarida bahsedilen gelismeler
1s1g1inda iilkeler propagandanin giiclinii anlayarak kendi teskilatlarin1 kurmuslar ve
orgiitlii propaganda faaliyetlerinde bulunmuslardir. Ancak donemin teknoloji
acisindan zayifliklar1 oldugu i¢in faaliyetler ¢ogunlukla basili brosiirler araciligi ile
gerceklesmistir. Bununla birlikte kulaktan kulaga yayilan enformasyon ve basarili
hitabet sanatiyla yapilan propagandanin giicii de goz ardi edilmemistir (Ozsoy, 1998,
5.98).

Propagandanin 1. Diinya Savasinda kritik derecede 6nem tasimasi ve tlilkeleri basartya
ulagtirmast arkasindan gelen II. Diinya Savasina katilan ilkeleri etkilemis ve bu
konuya daha fazla yogunlagmalarina neden olmustur. II. Diinya Savasinin 6énemli
isimlerinden biri Almanya’da 1933 yilinda basa gecen Adolf Hitler’dir. Propaganday1
en etkili strateji olarak belirleyen Adolf Hitler yalnizca ulusal boyutta basariya
ulagmak i¢in degil uluslararasi boyutta iilkeleri yanina ¢ekmek igin de propagandaya
bagvurmustur. Hitler, iilkeleri yanina ¢ekemese de miittefik devletler tarafinda yer
almamalarim1 propaganda yoluna bagvurarak basarmistir. Kararli Alman lider
Propaganda ve Halki Aydinlatma Bakanligi’mi kurarak basina Joseph Goebbels’i
getirmistir (Kizilirmak, bt., s.1). Hitler ve Goebbels’in propaganda anlayisiyla bu
yontem, kendine 6zgii teknikleri olan bir model haline gelmistir. II. Diinya Savasi

sirasinda iletisim teknolojilerinin biraz daha gelismis olmasi1 da konuya yeni boyutlar

16



katmistir. Bu donemde radyonun uluslararasilagsmasi sayesinde Hitler yaptigi
konusmalarla hem ulusal boyutta halkinin moralini yiliksek tutmus, hem de uluslararasi
boyutta govde gosterisi yapmistir. Bununla birlikte ajanlar1 sayesinde diger iilkelerde

olup bitenleri 6grenmis ve buna gore propaganda faaliyetleri diizenlemistir (Akarcali,
2003).

Kisacasi, bu iki biiyiik savas gostermistir ki devletler eger sistemli ve kararli bir sekilde

propaganda faaliyetlerini stirdiiriirlerse ‘basar1’ kaginilmaz olmaktadir.

1.2.5. Soguk Savas Donemi

Il. Diinya savasinin ardindan 1947 ve 1991 yillar1 arasinda Dogu Blok u iilkeleri ve
Bati Ittifaki arasinda gecen uluslararasi siyasi ve askeri gerginlik donemi olarak
tanimlanan bu donemde basta ABD ve Sovyetler Birligi olmak iizere tiim iilkeler
propagandayi ¢ok yogun olarak kullanmislardir. ABD ve Sovyetler Birligi ¢cogunlukla
sinema, televizyon ve radyo araciligi ile propaganda yapmayi tercih etmistir. Ozellikle
Sovyetler Birligi’nde cahil olarak goriilen halk, belgesel filmlerle iilkenin sosyal ve
kiiltiirel 6geleriyle ilgili bilinglendirilmeye calisilmistir (Akarcali, 2003). Diger
taraftan Sovyet propagandasina karst ABD, 6zellikle Holywood filmlerini kullanarak
kars1 propaganda yapmistir. Teknolojiye daha kolay erisebilen ABD igin yaygin
propaganda yapmak bu anlamda daha kolay olmustur (Yilmaz, 2007, s. 17).

Bu gelismelerle birlikte Soguk Savas doneminde yasanan iki 6nemli sicak savas yogun
propaganda kullanimina sahne olmustur. Bu savaslarin ilki 1950-53 yillar1 arasinda
yasanan Kore Savasidir. Kuzey Kore ve Giiney Kore arasindaki savas Amerika ve
miittefikleri ile Cin Halk Cumhuriyeti’nin de katilimiyla uluslararasi bir boyut
kazanmistir. Bu savas uluslararasi boyutuyla propaganda eylemlerinin tiim diinyanin
gozii Oniinde gerceklesmesine ve diinya genelinde komiinizm ve kapitalizm
kutuplagmasini yaratmistir. O dénem Soyvet Rusya ve ABD arasinda yasanan
gerginlik basimna da yansimig, Kore Savasi bu politik gerginlikten nasibini alarak
manipiilatif bicimde yansitilmistir. Yine bu savas sonrasinda propaganda literatiiriine
yeni bir ifade olan ‘beyin yikama’ terimi katilmistir. Baski ve siddet kullanarak
diisman1 dost haline doniistirme Kore Savasi’nda yogun bi¢imde kullanilmistir

(Bektas 2002°den aktaran Yilmaz, 2007, s. 17).

Bir diger Soguk Savas donemi yasanan sicak savas ise Vietnam Savasi’dir. 1955-1975

yillar1 arasinda yasanan bu savas Kuzey ve Giiney Vietnam ile miittefikleri arasinda
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yaganmustir. Sovyetler Birligi ve Cin Halk Cumhuriyeti Vietnam Savagini birbirleri
aleyhinde propaganda yapma araci olarak kullanirken kendi ulusal ¢ikarlarini da
savunmayl ihmal etmemislerdir. Vietnam savasi medyanin, 6zellikle televizyonun
kitleleri etkileme giiclinii kanitlayan en 6nemli 6rneklerden biridir. Medyanin dnceleri
savas yanlist ardindan savas karsiti tavri Amerikan halkini etkilemeyi basarmistir.
ABD’nin tiim propaganda girisimlerine ragmen, Vietnam Savasi kendi aleyhinde
sonu¢lanmistir (Mutlu, 2003°den aktaran Yilmaz, 2007, s. 18). Bu durum propaganda
kampanyalarinda medya destegi olmadiginda basarisizlik yasanabileceginin bir

gostergesidir.

1.3. Propaganda Tiirleri

Tarih boyunca propagandanin gelisim siireci incelendiginde, her donemin, iilkenin ya
da liderin kendi amaci, teknolojik imkanlari, siyasi ve sosyal yapisit dogrultusunda bir
propaganda teknigi belirledigi ya da sectigi goriiliir. Genel diislincenin aksine
propaganda tek bir basit gerceklik olarak ele alinamaz. Egemen giiciin gosterdigi
farkliliklara gore propaganda tiirleri de birbirinden ayrilabilir. Tarihsel diizlemde
birbirinin devami niteliginde olan Sovyet propagandasi ve sonrasinda rejimin
degismesi ile birlikte uygulanmaya baslanan Rus propagandasi, kullandig1 sosyal ve
psikolojik yontemler acisindan benzerlik gostermez. Nazi Almanya’sinda Hitler’in
kullandig1 propaganda teknikleri ile Cin’in kullandig1 teknikler birbirinden oldukca
farklidir. Ayni rejimde bile farkli yaklasimlar kullanilabilir. Sovyet Rusya'da, Lenin,
Stalin ve Khrushchev donemleri propaganda teknikleri, sembolizm ve tema agisindan
farklilik gostermektedir. Bu nedenle, propaganda tiirlerini birbirinden ayirmak faydali
olacaktir (Ellul, 1973, s. 61).

Ellul’iin de tizerinde durdugu gibi propagandanin pek c¢ok cesidi vardir ancak
genellikle egemen iktidar1 pekistirmek, ideolojiyi yaymak amaciyla kullanilir. Jowett
ve O’Donnel propaganday1 kaynak ve bilginin akis1 dogrultusunda ¢esitlere ayirirken
ti¢ temel propaganda ¢esidi belirler. Bunlar; beyaz, gri ve siyah propagandadir (Jowett
ve O’Donnel, 1999, s. 12).
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1.3.1. Temel Propaganda Tiirleri

Propaganda her zaman eylemsel bir ideoloji olarak ortaya ¢ikmasina karsin farkli
bigimlere sahiptir ve kullanildig1 alanlar ¢ergevesinde siniflandirilmaktadir. Bu

baglamda, propagandanin ii¢ kategorisi beyaz, siyah ve gri olarak bicimlenmektedir.

1.3.1.1. beyaz propaganda
Beyaz propaganda agik ve giivenilirdir. Beyaz propagandanin kaynagi belli, amaglari
ve niyeti agiktir. Kaynak propaganda yapildigini kabul eder. Hedef kitle kendisine
yoneltilen mesajin ya da kanaatin belirli bir etki yaratmak i¢in yollandiginin
bilincindedir (Ellul, 1978, s. 15). Genellikle bu propaganda tiiriinde kaynagin dile
getirdikleri dogru olsa da kitle yine de kaynagin giivenilir bir kisi oldugu yolunda ikna
edilmeye caligilir. Bu tiir propagandanin esas amaci inanilirhik yaratabilmektir.
Ornegin, ‘Amerika’nin Sesi’ ve ‘Moskova Radyosu’ bu tiir propaganda kullanmistir.
Ulusal kutlamalar, uluslararasi spor miisabakalari bu tiir propagandanin diger belirgin

ornekleridir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 12).

1.3.1.2. siyah propaganda
Siyah propaganda tiiriinde kaynak, amag¢ ve konunun 6nemi gizli tutulur. Hedef kitle
kendisinin belirli bir yonde ikna edilmeye calisildiginin farkinda degildir (Ellul, 1973,
s. 15). Genellikle kaynak tarafindan iletilen bilgiler yalan ya da kurgudur. Amaca
ulasmak icin her tiirlii yalan, yanlis bilgi, iftira ve hile kullanilabilir. Ornegin, II. Diinya
Savasi sirasinda Hitler’in Ingiliz istilasindan 6nce, ‘Yeni Ingiliz Yayin Istasyonu’ ad1
verilen bir radyo, Ingiliz halkinin moralini bozmak i¢in yalan haberlerden olusan
yayinlar yapiyordu. Bu istasyonun Alman gizli servisi tarafindan idare edildigi

bilinmektedir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 13).

1.3.1.3. gripropaganda
Beyaz propagandanin genellikle siyah propagandayr maskelemek icin kullanildigi
propaganda tiirtidiir. Kaynagin kimligi sahte olabilir ve bilgi akis1 giivenilir degildir.
Gortiniir kilman kaynagin arkasinda, baska amaglara ulagsmak i¢in calisan farklh
gruplar bulunur. Hedef kitle kaynagin ilettigi mesaja inanir ki mesaj dogru olabilir
ancak kaynagin arkasinda yaratilan sahte glindemden faydalanarak farkli hedeflere
ulagsmaya c¢alisan giicler vardir (Ellul, 1973; Jowett ve O’Donnel, 1999). Bu
propaganda tiirline drnek olarak, gliniimiizde pek ¢ok cografyada ana akim medyanin

siyasi iktidarlar tarafindan kontrol altinda tutularak yonlendirilmesi, medya
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iceriklerinin ekonomik ve politik iktidar geometrilerince bi¢cimlendirilmesi ve yapay

giindem yaratilmasi verilebilir.

Propaganda tiirleri temel olarak bu ii¢ gruba ayrilsa da pek ¢ok kuramci tarafindan
propagandayi1 etkilemeye c¢alistigi kamu alan1 ya da grup faaliyetlerini g6z onilinde
bulundurarak tanimlamslardir. Ornegin Doob propaganday1 ‘maksatl’ ‘maksatsiz’
olusuna gore siniflandirmistir (aktaran Ozdamar, 2005). Domenach ise “politik iilkii’

ve ‘politik reklamcilik’ olarak tanimlamistir (Domenach, 2003).

Ellul (1973) ise, genellikle propagandanin hedefledigi grubun siyasal ve toplumsal
oldugunu; bununla birlikte kamularin davramiglarini etkilemeyi hedefledigini
belirtmistir. Bu anlayisla propaganda iki genel sinifa ayrilabilir; politik ve toplumsal
propaganda. Diger propaganda tiirleri ise bu iki genel basligin ortak alt tiirleridir,
bunlar; kiskirtict ve biitiinlestirici, dikey veya yatay, akilct ya duygusal olarak

smiflandirilabilir.

1.3.2. Politik ve Toplumsal Propaganda

Politik propaganda bir hiikiimet, parti, yonetim veya baski grubu tarafindan kamu
davranigin1 degistirmek tizere kullanilan tekniklerin biitiiniidiir. Politik propagandada
kullanilan yontemler kasitli olarak secilmis, hedefler agik¢a saptanmis ve sinirlari
cizilmistir. Genellikle bu propaganda tiiriinde Stalin ve Hitler 6rneginde oldugu gibi
amag politiktir. Bu yoniiyle politik propaganda reklam amacli propagandadan ayrilir.
Siyasi reklam amacli yapilan propagandanin gayesi finansaldir. Ayni zamanda bu tiir

propaganda taktiksel veya stratejik amagli kullanilabilir (Ellul, 1973, s. 62).

Politik propaganda 20. ylizyilin ilk yarisinin basta gelen olgularindan biri olmustur.
Politik propaganda sayesinde diinya tarihi komiinist devrimi ile fagizme sahne
olmustur. Lenin, bolsevizmi biiyiik 6l¢iide propaganda sayesinde yerlestirebilmistir.
Benzer sekilde Hitler de iktidara gelisinden 1940°a kadar tiim zaferlerini propagandaya
bor¢ludur. Almanya’nin Avusturya ile Cekoslovakya’y1 savassiz topraklarina katmasi,
Fransa’nin hem askeri hem politik yonden ¢okiintiiye ugramasi politik propagandanin

zaferidir (Domenach, gev. 1969, s. 3-4).

‘Siyasal aginlama’ ve ‘parola’ politik propagandanin iki temel hareketidir. Siyasal

acinlama, iktidarin gergek niyetlerini ve egemen sinifin zayifliklarini ortaya ¢ikarmak

icin grevi, savasi, politik skandallar1 kullanarak, kitlelere durumu agik etmektir. Parola

ise kitleleri kolayca harekete gecirebilen kisa, 6z ve anlasilir bir kavramdir. Parolalar
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kitlelerin biling diizeyine uygun olmali ve genis kitlelere hitap edebilmelidir

(Domenach, 2003).

Toplumsal propaganda en genel anlamiyla bir ideolojinin kendi sosyolojik ortaminda
yayilmasidir. Bu durum genel anlamiyla yapilan propaganda tartismalarinin tam tersi
bir siireci isaret eder. Geleneksel anlamda propaganda halka belirli bir politik veya
ekonomik yapiy1 empoze etmek ya da eyleme tesvik etmek i¢in kitle iletisim araglari
vasitastyla bir ideolojinin yayilimini saglama ¢abasidir. Ancak toplumsal propaganda
anlayisinda bu durum tam tersi yonde isler. Var olan ekonomik, politik ve sosyolojik
faktorler bir ideolojinin topluma ya da bireylere niifuz etmesini saglar. Ekonomik ve
politik yap1 araciligi ile belirli bir ideolojiyi ortaya ¢ikarir. Ardindan bireyin aktif
katilimi ile kitlelerin uyumu saglanir. Burada 6nemli olan nokta bireyin aktif katilimin
saglamak ve bireyi belirli bir sosyal ortama bagl kilmaktir (Ellul, 1999, s. 64). Bu
propaganda tiirii pek cok toplumsal alanin yani sira, isci-isveren iligkilerini, sosyal
devlet ilkesi cercevesinde yapilan diizenlemeleri, insan haklarini, medeni haklari,

kadinlarin kiirtaj hakki benzeri haklarin1 vb. kapsar (Bektas, 2002, s.198)

Toplumsal propagandanin en giizel 6rnegi ana akim medya araciligr ile belirli bir
yasam tarzinin halka benimsetilmeye ¢alisiimasidir. Ornegin Amerikan tarzi yasam
anlayisinin filmler, reklamlar veya diziler araciligi ile buyiik kitlelere empoze

edilmeye ¢aligilmasi gibi.

1.3.3. Kiskirticl ve Biitiinlestirici Propaganda

Ellul’e gore kiskirtict ve biitiinlestirici propagandayi birbirinden yikict (diismana
yonelik) ve isbirlik¢i (ayn1 diisgmana yonelik) propaganda olarak birbirinden ayirmak

miimkiindiir (Ellul, 1973, s. 71).

Kigkirtict propaganda genelde en yaygin olarak kullanilan propaganda tiirtidiir.
Kiskirtict propagandanin en belirgin 6zellikleri yikici olmasi, muhalefeti hedef almasi
ve kitleleri isyan ya da savasa kiskirtmasidir. Tarih boyunca yasanan neredeyse tiim
biiylik savaglar kigkirtici propaganda iriiniidiir. Hacli seferleri, Fransiz Devrimi ve
daha pek cok tarihi gatismalar bu tiir propagandanin 6rnekleridir ancak Lenin ile
birlikte ulasabilecegi en iist noktaya ulasmistir. Lenin kigkirtici propagandanin
yalnizca muhalefet tarafindan degil, ayni zamanda hiikiimet tarafindan da
kullanilabilecegini gdstermistir. Ornegin Lenin zengin Rus koyliilerini bastirmak igin

ajitasyon biirolar1 kurmus, uzun soluklu bir ajitasyon seferberligi baslatarak direnisi
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bastirmistir. Benzer sekilde Hitler’de {iziintii ve asir1 heyecan yaratma, sosyal ve
ekonomik degisimler 6ne slirme yoluyla kigkirtict propagandaya basvurmustur.
Komiinist Cin’de kigkirtict propaganda ornekleri goriilmektedir. Ancak bu tiir
propaganda tiim inanclari, aliskanliklari, gelenekleri yikarak halkin davranislarinda

degisiklik yaratabilir. (Ellul, 1973, s. 71).

Biitiinlestirici propaganda ise 20. yiizyildan 6nce goriilmeyen, giiniimiiz uygarliginin
ve gelismis iilkelerin gelistirmis olduklar1 bir propaganda tiiriidiir. Biitiinlestirici
propaganda bir uyum propagandasidir. Amaci, bireyi toplumsal normlara ve davranis
kaliplarina uyumlu hale getirmektir. Birey toplumun tiim tabularini, inanglarini, ahlaki
degerlerini, davranig ve yasam kaliplarini igsellestirmeli ve toplumun organik bir
pargast olmalidir. Bireyin giicii ait oldugu gruptan gelir. Birey ancak ait oldugu
toplumla var olabilir. Diger taraftan birey toplumla ne kadar biitiinlesirse, toplumun

giicli o kadar artacaktir.

Gustave Le Bon ise, ‘Kitleler Psikoloji’ adli eserinde konuyla ilgili olarak su ifadelere
yer vermistir: “Kitleyi meydana getiren bireyler kimler olursa olsun; yasama bigimleri,
is gligleri, karakterleri yahut zekalar1 ister benzer, ister ayri olsun, kalabalik haline
gelmis olmalar1 onlara bir nevi kolektif ruh asilar. Asilanan bu ruh onlari, her biri tek
basima, ayr1 ayr1 bulunduklari halde duyacaklarindan, diisiineceklerinden ve
yapacaklarindan tamamiyle baska hissettirir, diislindiiriir ve yaptirir. Bazi diisiinceler,
bazi duygular ancak kitle halinde bulunan bireylerde kendini gosterir veya hareket
alanina ¢ikarir” (Le Bon, 1997, s. 23).

Biitiinlestirici propaganda, kiskirtict propagandadan daha uzun soluklu bir siirectir
c¢linkii yaratilmak istenen degisim kalicidir ve bireyin hi¢bir kosulda kendisiyle bas
basa kalmasin1 istemez. Bu propaganda tiirli daha ¢ok ABD tarafindan tercih edilmistir.
Biitiinlestirici propaganda yapmak i¢in kitle iletisim araglar1 yaninda psikoloji ve

kanaat analizleri kullanilir (Ellul, 1973, 5.75).

1.3.4. Dikey ve Yatay Propaganda

Klasik propaganda anlayisi aslinda dikey propagandadir. Bu tiir propaganda,
otoritesini kullanarak bir grubu ya da kitleyi etkilemeye calisan bir lider tarafindan
gerceklestirilir. Bu propaganda tiiriinde lider ve kitle arasinda bir iistiinliik farki vardir.
Lider, giictinii kullanarak, kendinden hiyerarsik olarak daha diisiik konumda olan

kitleyi etkilemeye calisir. Bu tiir propaganda siyasetin gizli alanlarinda kullanilir ve
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kitle iletisiminin tiim olanaklarindan faydalanir. Diger taraftan dikey propaganda
tiiriinde birey bir kalabaligin pargasi olmasina ragmen tepkileri tekil olarak algilanir.
Ornegin bir lidere gosterilen tepki bireyin kendi tepkisidir. Miting alanlarindaki

kalabaliklar bu durumun iyi bir 6rnegidir (Ellul, 1973, s. 80).

Yatay propaganda ¢ok daha yeni bir propaganda tiirlidiir. Cin propagandasi ve insan
iliskilerinde grup dinamigi olmak tizere iki sekilde gortiliir. Cin propagandasi politik
bir propagandayken, grup dinamigi yapisi sosyolojik propagandadir. Her iki sekli de
biitiinlestirici propagandaya uygundur. Yatay propaganda tiirinde hiyerarsik bir diizen
yoktur. Tiim {iyeler birbiriyle esittir. Propaganda sdylemleri tepeden gelme degildir.
Genellikle bu tiir propaganda kiigiik gruplar igerisinde gerceklesir. Yatay propaganda
tiiriinde birey tiyesi oldugu bu kiiciik gruplara aktif ve samimi bir bigimde katilir.
Ancak burada onemli olan nokta kiiclik gruplarin birbirleriyle temasi olmamasi
gerektigidir ¢iinkil gruplar arasi temas olmasi halinde gruplar birbirinden etkilenebilir

ve kanaat degisikligi yasayabilirler (Ellul, 1973, s. 80-4).

1.3.5. Akilci ve Duygusal Propaganda

Bu iki propaganda tiirii arasinda kesin bir ayirim yapmak olduk¢a zordur. Burada
tizerinde durulmasi gereken nokta propaganda ile bilgi arasindaki farktir. Bilgi
sagduyu ve tecriibeyle iligkilidir ve gergekleri ortaya koyar. Oysa duygu Ve ihtiraslara
yoneliktir; ayn1 zamanda akla yatkin degildir. Onemli olan mantikli ve gercek unsurlar
tizerine dayali akil disi cevaplar {lretilmesidir. Bu cevaplarin c¢esitli olgularla
desteklenmesi gerekir. Propagandanin uzun siire etkinlik gosterebilmesi i¢in akla hitap
etmesi gerekir. Duygulara yonelik propaganda daha cabuk etki yaratabilir ancak kisa

Omiirlii olacaktir (Ellul, 1973, s. 84).

Bir propaganda ne kadar ¢ok sayisal ve ger¢ek bilgiye dayanirsa o kadar inandiric
olacaktir. Ozellikle giiniimiiz modern insanin1 belirli bir konuda ikna etmek i¢in somut
inanilir verilere ihtiya¢ vardir. Giinlimiizde hicbir gercege dayanmayan, tamamen
irrasyonel, duygulara yonelik bir propaganda tiirline rastlamak neredeyse imkansizdir.
Akilcr propagandayla etkilenen bireyin zihninde kalin biiyiik bir irrasyonel resim,
duygusal hisler ve mitlerdir. Ornegin, bir filmi izlerken, filmde sunulan kanitlarla
verilen mesaja ikna olmak oldukg¢a kolaydir. Ancak film bitince bireyin aklinda

kanitlar ve rakamlar degil ikna oldugu kanaat kalacaktir (Ellul, 1973, s. 85-6).
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1.4. Propaganda Araclar

Propaganda siirecinde kullanilacak araca karar verirken oncelikle amacin ne oldugu
g6z onilinde bulundurulur. Bir diger énemli konu ise hedef kitlenin sosyo-kiiltiirel
yapisi ve biiyiikligiidiir. Propaganda siirecinde yanlis bir ara¢c segcmek tiim siireci
basarisizliga ugratabilecegi gibi, dogru bir se¢im yapmak biiyiik basarilar getirebilir
(Ellul, 1973).

Alan yazin incelendiginde propaganda araclar olarak iki 6nemli kanaldan bahsetmek

miimkiindiir. Bunlarin ilki kitle iletisim araglari, ikincisi ise sanattir.

1.4.1. Kitle Iletisim Araclar

Ellul’e gore kitle iletisim araglar1 kullanimi1 propagandanin gergeklesmesi i¢in gerekli
unsurlardan biridir (Ellul, 1973, s. 102). Ellul, kitle iletisim araglar1 kullanimi olmazsa
modern propagandanin miimkiin olmadigin1 savunmaktadir. Ancak burada 6nemli
olan kitle iletisim araclarinin belirli bir merkezden yonetilmesidir. Bagimsiz olarak
gorev yapan kitle iletisim araglar1 propagandaya hizmet edemezler ¢linkii higbir medya
araci tek basima bliylik kitleleri etkilemeye yetmeyecektir. Ancak paralel dogrultuda
belirli bir merkezden yonetilen medya araclari biiytik kalabaliklar etkisi altina alabilir

(Ellul, 1973).

Jowett ve O’Donnel (1999) ise kitle iletisim araglarinin gelisimiyle birlikte genis
Kitlelerin propagandanin hedefi olmaya basladigini 6ne siirmiislerdir. Kitle iletisim
araglari sayesinde propagandanin kullanimi ve etkinligi artmistir. Her bir kitle iletisim
araci, yeni bir propaganda teknigi dogmasina hizmet etmistir. Radyo uluslararasi ve
stirekliligi olan propaganday1 dogurmustur. Televizyon kiiltiirel emperyalizme hizmet
etmistir. 19. yiizy1l itibari ile ise reklamlar propagandanin en yaygin kullanilan araci

haline gelmistir.

Yukarida da deginildigi gibi 6zellikle modern propagandanin olmazsa olmazi haline
gelmis kitle iletisim araglari, bu boliimde basilt medya, radyo, televizyon ve internet

basliklar1 altinda incelenmistir.

1.4.2. Basih Medya

Kitle kiiltliriiniin olusmasina temel olusturan kitle iletisimi, basili medyanin

yayginlagmasi ile dogmustur. Okunmasinin uzun siirmesi ve pahali olmasina karsin

24



kitaplar basili medya icin temel bir unsurdur. 19. ylizyilda ¢ok kullanilan brostirler
olduk¢a ragbet gormiistiir. Gazete ise basili medyanin silahi kabul edilmektedir
(Domenach, ¢ev., 1969). Clinkii gazeteler, onemli bir egitim ve kamuoyu olusturma
araci sayildiklar1 kadar siyasal ve ekonomik miicadelenin de etkili silahlaridir (Bektas,
2000, s. 130). Diger basili yayinlara gére daha ucuz, yaygin ve kolay tiiketilir olmasi
gazeteyi bu konuma tagiyan unsurlarin baginda gelmektedir. Kékeninde Avrupa’da
ortacag sonrasinin haber mektuplar1 olan gazete, giiniimiizde kullanilan kitle iletisim
araclar arasinda en koklii gecmise sahip olanidir (Tokgdz, 1994°ten aktaran Yilmaz,
2007). Matbaanin 14. ylizyilda icadiyla birlikte, o zamana kadar elle yazilan gazeteler,
basilmaya baglanmistir. 18. yiizyila gelindiginde ise gazeteler giinliik yaymlanmaya
baslamistir ve boylece kamuoyu olusturma eylemi daha etkin bir bicimde olugmaya

baslamistir (Domenach, ¢ev., 1969).

19. yiizyilin baslarinda ise one ¢ikan ‘penny press’ adi verilen ucuz tabloid seklinde
gazetelerin yayginlagsmasi modern topluma gegisin baslangici kabul edilmektedir.
1833 yilinda New York Sun’in basilmaya baslanmasiyla yeni bir donem olan ‘penny
press’ donemi baslamistir. Bu yeni tip gazetenin 6nemi, gazetenin her giin basilan ve
orta smif ile is¢i smifina da ulasabilecek bir ara¢ oldugunu gostermesidir. Bu
gelismenin ardindan 20. yiizyil boyunca kitle basini hem hacim hem 6nem bakimindan
hizla biiyiimiis ve fikirlerin yayilmasi ile empoze edilmesi adina 6nemli bir yere
gelmistir. Ozellikle Amerikan propaganda teknikleri igin gok elverisli olan gazeteler
koleligin kaldirilmas: i¢in gerceklestirilen miicadeleler sirasinda ve Amerikan
Kurtulus Miicadelesi yillarinda 6nemli birer propaganda aract olmuslardir (Jowett ve

O’Donnel, 1999, s. 108).

20. ylizyilin baglarinda ise iki 6nemli Amerikan giinliik gazetesi kendilerini kamuoyu
yaratabilecek iki nemli gii¢ olarak ilan etmisler ve birbirleriyle yaris icine girmislerdir.
Joseph Pulitzer’in World ve William Randolph Heart’in Jounal gazeteleri giindem
yaratmak ve tiim dikkatleri tizerlerine ¢eken haberler yapmak konusunda birbirleriyle

yarigmislardir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 109).

Bir propaganda araci olarak dikkat ¢eken diger iki 6nemli basili medya araci dergiler
ve kitaplardir. Ozellikle 19. yiizyilin ikinci yarisinda bilgi alma kaynagi olarak 6ne
cikan dergiler mevcuttu. Ornegin George Horace Lorimer’in Saturday Evening Post
dergisi kitle kiiltlirli yaratmak adma 6nemli bir dergidir. Dergi 1. Diinya Savasi

sirasinda haftalik olarak yaklasik 10 milyon kisiye ulasmistir (Jowett ve O’Donnel,
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1999, s. 110). Hitler doneminde ise yaymlanan Signal dergisi ise slogan igerikli
yazilariyla onemli bir propaganda araci olarak kullanilmigtir (Tumay, 1997’den

aktaran Ozdamar, 2005).

Smirl sayida olmalar1 sebebiyle genis kitlelere yayilamasalar da 6zgiin igerikli ve
carpict bilgileri yayma konusundaki basarilar1 sebebiyle kitaplar da basili medya
icerisinde onemli yer tutan araclardir. Konuyla ilgili tarihten 6nemli bir 6rnek vermek
gerekirse Hitler’in Mein Kampf“1 dogru bir se¢im olacaktir. (Jowett ve O’Donnel, 1999,
s. 110-1).

1.4.3. Radyo

19. yiizy1lin sonlarina dogru icat edilen radyo yalnizca iletisim teknolojisi adina yeni
bir donemin baslangici degil ayn1 zamanda propaganda yonelimleri i¢in yeni bir
baslangi¢ olmustur. Isitsel bir cihaz olusu kitle iletisimine yeni bir boyut kazandirmus
olmasmin yaninda, gazete basimimin ¢ok ucuz ve kolay olmadigi yillarda genis
kitlelere ulasmak konusunda da 6nemli bir atilima yol agmistir (Kuruoglu, 2006, s. 8).
llerleyen kisimlarda daha detayli sekilde drneklenecegi iizere; radyonun Kitlelere
ulasmak konusundaki etkinligi, bir diger deyisle sesin kolay bir sekilde uluslararasi
seyahat edebilmesi, uluslararasi boyutta beyaz propagandanin temel araci olmasina yol

acmustir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 129).

Tarihte bilinen ilk uluslararasi radyo yayini 1915 yilinda Almanya tarafindan giinliik
olarak savas haberlerini vermek i¢in kullanilmistir. Bu haber akisi hem ulusal hem
uluslararas: basin tarafindan kullanilmis, ancak Morse alfabesi ile yaym yapmasi
sebebiyle sinirl bir kitleye ulagmistir. Ardindan 1917 yilinda Sovyetler tarafindan
kullanilan radyo, Lenin’in fikirlerini 6nce kendi halkina, ardindan diinyaya yayma
gayesinin aract olmustur (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 130). I. Diinya Savasi’ndan
sonra 1923 yilinda ise radyo teknolojisi iyice gelismis ve Ingiltere’de ilk profesyonel
radyo sirketi kurulmustur. Bu gelismenin hemen ardindan bu yeni cihazin giicii diger
diinya hiikiimetleri tarafindan da kavranmis ve haber iletme islevi disinda giiclii bir

propaganda araci olarak benimsenmistir (Ozsoy, 1998, s. 347).

Radyonun gelisimini takiben radyo araciligi ile yapilan ilk sistemli propaganda
hareketi 1923 yilinda Ingiltere’de Isci Partisi tarafindan gerceklestirilmistir.
Ingiltere’de Isci Partisi’nin radyo iizerinden se¢im propagandasi yapmasi ve énemli

bir basar1 yakalamasinin ardindan, 1930 yilinda ABD’de Bagkan Franklin

26



Roosevelt’in Amerikan halkina dogrudan yaptig1 sohbetler ve Orson Welles’in 1938
yilinda gerceklestirdigi ‘Diinya Savasi’ isimli program radyo araciligi ile yapilan ilk

onemli propaganda ornekleridir (Bektag, 2002, s. 107).

Avrupa’da ise radyo Hitler tarafindan ok daha etkin bir sekilde kullanilmustir. iktidara
geldikten sonra, yerini korumak i¢in radyoyu siirekli ve etkin bir propaganda araci

olarak kullanan Hitler’in “..... radyo olmasaydi bu savasi kazanamazdik” dedigi

bilinmektedir (Aziz, 2003, s. 44).

Radyo yayinciligi anlaminda hala oncii kuruluslardan biri olan BBC, II. Diinya
Savasi’nin basinda uluslararasi olarak yabanci dilde yayin yapmasi ile bir ilke imza
atmistir. Bu roliiyle savasta 6nemli bir propaganda aract haline gelmis radyo 43 ayr1
dilde yayin yaparak genis bir cografyada genis kitlelere ulagmistir. II. Diinya
Savasi’nin hemen ardindan uluslararasi radyo yayincilig: biiyiik bir patlama yasamus,
tiim diinyada politik dinamikler uluslararasi radyo kanallar1 araciligi ile takip edilmeye
baslanmistir. Bu durum radyoyu uluslararasi boyutta en 6nemli propaganda araci

haline getirmistir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 133).

Bugiin radyo hala televizyonun ve pek ¢ok kitle iletisim teknolojisinin varligina
ragmen Kkitleler lizerinde belirli bir etkinlik yaratma konusunda basarili olmaktadir.
Ozellikle televizyonun daha ¢ok eglence sektdriiniin bir parcasi olarak algilanisi

radyonun hayatta kalmasini saglayan en dnemli unsurlardan biridir.

1.4.4. Televizyon

Radyonun ardindan 20. ylizyilda icat edilen televizyon, ses akisina gorilintiiyii de
ekleyerek kitle iletisimine yeni bir boyut kazandirmistir. “Televizyon ile kokli bir
degisimin ifadesi olan yeni bir diinya olusmustur. Bu aygit diger iletisim aygitlarinin
bir uzantis1 degil, anlama ve gdérme arasindaki iliskiyi altiist eden yepyeni bir
gercekliktir” (Sartori, 2004’ten aktaran Ozdamar, 2005). Sartori’nin bu sozlerle
vurgulamak istedigi imgelerin ve gorselligin kurgulanis bicimlerinin yeni bir
‘gerceklik’ yaratabilmesi sebebiyle anlamlarin c¢esitlenmesidir. G6z her zaman
dogruyu bir diger deyisle gercegi gérmeyebilir. Kurgulanmig gorsellik izleyicinin yeni
bir gerceklige inanmasina yol agabilir. McLuhan ise televizyonun kendi kiiciik
koylerini yaratirken bir yandan da kendi yapay koylinii olusturdugunu
vurgulamaktadir. Ayn1 zamanda 6ncelik gérme yetisinde oldugu i¢in inandiricilik pay1

daha fazladir (Sartori, 2004’ten aktaran Ozdamar, 2005). Sadece bu 6zelligi ile bile
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televizyon 6nemli bir propaganda araci olmus, yalnizca siyasi anlamda degil sosyal ve
kiiltiirel boyutta birtakim ideolojileri kaniksatmak ic¢in vazgecilmez bir katalizor
gorevi gérmiistiir. Bugiin hala konuyla ilgili siiregelen tartismalar boylesine biiyiik bir
giiciin kimin elinde oldugu ile ilgilidir. Bilinen odur ki televizyon kanallari, diger ana
akim medya ile birlikte, egemen ideolojilerin sahipligi altindadir. Bu durum yonetilen,
yonlendirilen, yeni yasam sekilleri empoze edilen ve edilgen hale getirilen Kitlelerin

varligini ortaya ¢ikarmaktadir.

Boylesine 6nemli ve etkin bir kitle iletisim araci temel olarak ulusal bir arag oldugu
icin uluslararast propaganda arenasinda ¢ok yaygmn kullanilmamistir. Yayin
uydulariin gelisimi bu durumu degistirmeye baslamigsa da genel goriiniimiiyle
uluslararasi yayinlar kendi kiiltiirlerini empoze etme c¢alismasi i¢indedirler (Jowett ve
O’Donnel, 1999). Ozellikle Amerika Birlesik Devletleri bu duruma onciiliik
etmektedir. ABD yalnizca 1990 yilinda 150000 saatlik televizyon programi satmistir.
Bu programlarin ¢ogu eglence icerikli olup, Amerikan tarzi yasami 6ven ve idealize

eden programlardir (Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 143).

Raymond Williams ise konuyu su sekilde agiklamaktadir: “Televizyonun karakteristik
Ozelliklerini ifade eden yonlerinden biri 6ncelikle pazar igin ticari fayda saglayan
program iiretme zorunlulugudur. ikinci olarak televizyonun zaten her durumda reklam
mesajlar1 igceren bir kanal olmasidir. Biitiin bunlardan bagka, televizyonun kapitalist
toplumun normlarina bagl politik ve kiiltiirel terkip olarak, tiiketim aracglar1 ve bunlara
iliskin yasama tarzlarin1 satmasidir” (Williams, 1974’den aktaran Sentiirk, 2009, s.
192).

Diger taraftan televizyon, haber programciligi konusunda onemli bir propaganda
roliine sahiptir. Tartigmalar genellikle televizyon haberlerinin yanlis yorumlamalar
yaparak halki yanlis bilgilendirdigi yoniindedir. Bu durum hem ulusal hem uluslararasi
boyutta benzer sekilde yasanmaktadir. Ozellikle ‘iigiincii diinya iilkelerinin’ yanls
haber akis1 yliziinden imajlarinin zedelendigi ve bir karalama politikas: izlendigi
onemli iddialar arasindadir. Korfez savaginda CNN 6rneginde yasandigi gibi diinya
giiclerinin iiclincii diinya iilkelerine miidahalelerini hakli ¢ikarmak yolunda takip
edilen uluslararasi yayin anlayisi ciddi elestirilere maruz kalmistir (Jowett ve

O’Donnel, 1999, s. 145).
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Televizyonun yarattig1 kiiltiirel, sosyal ve siyasi yozlagsma, uzun siire daha modern
iletisim aragtirmalarinin konusu olmaya devam edecek gibi goriinmektedir. Bununla
birlikte tiim elestirel yaklasimlara ragmen televizyonun modern toplumlarda en etkin

propaganda araci olma iglevine devam edecegi soylenebilir.

1.4.5. internet

Ilk olarak 1969 yilinda ABD’de askeri amagli bir proje kapsaminda bir ag kurulumuyla
baslayan siire¢, 1990 yilinda Internet adini alarak en geliskin sivil a§ tanimlamasiyla
kullanilmaya baglanmistir (Ulug, 2003, s. 21). Ortaya ¢ikisindan itibaren hizla gelisen
ag teknolojisi diger kitle iletisim araglarindan farkli olarak denetlenmesi ve tek
merkezden kontrol edilmesi neredeyse imkansiz yapisiyla yeni oOzgiirliikleri
beraberinde getirmistir. Denetlenmesi olduk¢a zor olan yapisiyla pek coklari icin
gercek haber yayilimi saglarken, diger gruplarin géziinde sdylenti yaymanin en kolay

yolu konumundadir.

Internet’in bir sdylenti yayma mekanizmasi oldugunu savunanlardan biri olan Tom
Dowe, Wired adli dergi icin yazdigi bir makalesinde internet’teki bilginin habere
benzer, haberi andiran ve hatta haber olabilen bilgi 6zelligi tasimasi sebebiyle,
Internet’i dikkatsizce bigimlendirilmis yar1 ger¢ek bir ortam olarak tanimlamaktadir
(Jowett ve O’Donnel, 1999, s. 157). Ortaya ¢ikisindan bu yana pek ¢ok sdylenti yayma
ve karalama propagandasi araci olarak kullanilmis olsa da ozellikle son yillarda
demokratiklesme siireci sekteye ugramis az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde
halklarin seslerini duyurmak ve birbirlerine temasini saglamak amaciyla kullandiklar

Internet, kars1 propagandanin en énemli unsurlarmdan biri olmustur.

Konuyla ilgili tartigmalar ne yonde olursa olsun Orta Dogu’da ‘Arap Bahar:’ olarak
anilan toplumsal olaylar, Internetin ‘sdylenti’ yaymanin ¢ok dtesinde, milyonlar igin

tek dogru haber kaynagi oldugu yoniinde varsayimlara neden olmustur.

1.4.6. Sanat

Kitle iletisim araglarinin gelisimi ve yayilimindan gok 6nce, ilk medeniyetlerden bu
yana propagandanin varligindan sz edilebilir. Propagandanin amaci belirli bir yonde
kanaat ve inang yaratmak oldugu icin tarih boyunca liderler bu yonteme bagvurmus ve
cesitli araglar araciligl ile propagandaya bagvurmuslardir. Misir medeniyetlerinde

goriilen devasa biiyiikliikteki piramitler, Roma Imparatorlugu zamaninda kullanilan
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gosterisgli yapilar ve mimari figilirler hep giic sembolii olarak kullanilmis ve birer

propaganda araci olmuslardir. (Jowett ve O’Donnel, 1999).

Alanyazin incelendiginde sanatin Ozellikle diktatorlilk rejimlerinde, savas
donemlerinde ve muhalif yonelimlerde sik¢a bagvurulan bir diktatorliik araci oldugu
goriiliir. Bunun en 6nemli 6rneklerinden biri de Nazizm’in bilim, hukuk, kiiltiir ve

sanatin her alanmi ideoloji yaymak i¢in kullanmis olmasidir (Ozsoy, 1998).

Janet Wolf ise sanatin toplumsal bir iiretim ve ideolojik bir etkinlik oldugunu
belirtmektedir. Ideoloji, sanat, edebiyat ve kiiltiir dahil olmak iizere genis kapsayicilig
olan bir kavramdir. Kiiltiir, belirli bir toplumsal ve tarihsel baglamda insanlar ve
gruplar tarafindan iretildigi i¢in diger tiim biling bigimleri gibi maddi kosullardan
etkilenmektedir. Kiiltiir ireticileri, kendi ideolojilerini olusturabilme yetenegine sahip
olduklari toplumsal bir yap1 iginde yer alirlar; ayn1 zamanda genel ekonomik kosullar
ve iiretim bigiminin yarattigi genel ideolojik bigim, toplumun yapisini da belirleyebilir.
Bu yonii ile sanat her zaman ideolojik bir faaliyet olarak diisiiniilebilir (Wolf’dan
aktaran Ozdamar, 2005).

Belirli bir iktidar unsurunun inanglar1 dogrultusunda bi¢imlenen, inanglar ve fikirler
sistemi olarak tanimlanan ideoloji bu ozelliklerinden dolay1 propaganda eyleminin
amac1 haline gelebilen ve deginildigi gibi sanat araciligi ile hatta sanatin kendisi ile
aktarilan bir unsurdur. Ideolojilerin sanat aracihig: ile fiziksel bir viicut bulmasi

inandiriciligini arttirmaktadir.

Elbette ki sanatin her daliyla propaganda yapmak ve belirli bir ideolojiyi yaymak
miimkiindiir. Ancak bu calisma kapsaminda fotograf konusuna gorsellik anlaminda

yakinlig1 bakimindan sinema, resim ve afis dallar1 incelenecektir.

1.4.7. Sinema

Kitle iletisim araglarindan bahsedilirken yaygin olarak basin, radyo, televizyon ve
sinema kastedilmektedir. Bu araglar arasinda ise en dogru bilgi yayan aracin sinema
oldugu oOne siirilmektedir (Taylor, 2006). Bu savin altinda yatan sebepler ise
sinemanin daha ¢ok gorsellik iizerine odaklanan yapisidir. Ozellikle sessiz sinemanin
bu baglamda evrensel bir deger tasidigindan bahsedilir. Yine ayni sebepten sinema
akildan ¢ok duygulara hitap eden ve dolayisi ile daha genis kitlelere ulagan bir arag
olarak kabul edilir. Gorsellik {iizerine odaklanan yapisiyla sinema, izleyiciden
taleplerde bulunmayan, anlasilmasi kolay bir aragtir. Bu sayede sinema izleyiciyi
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smiflara ayirmaz ve her tiirlii egitim seviyesinden ve sosyo-kiiltiirel-ekonomik
seviyeden izleyici kitlesine hitap edebilir. Bu 6zelligi ile sinema ulusal birlikteligi ve

duygulari yasatmak i¢in ¢ok uygun bir aragtir (Taylor, 2006, s. 15-16).

Diger taraftan sinema diger kitle iletisim 6zelliklerinden farkli olarak bireye tekil
olarak hitap etmek yerine belirli bir kalabalik i¢inde, o kalabaligin parc¢asi olarak hitap
eder. Radyo, televizyon ve basin kisiye tekil olarak bireysel alani iginde ulagsmayi
hedeflerken, sinema aynen tiyatroda oldugu gibi izleyiciye bir kalabalik i¢inde seslenir.
Sinema salonlarinda bulunan birey etrafindaki izleyici grubuyla etkilesim halindedir

ve grup duygularindan etkilenir (Taylor, 2006, s. 16).

fIk bakista olumsuz gibi diisiiniilebilecek maddi engeller, aslinda sinemanin bir
propaganda aract olarak kullanilmasini kolaylastirmaktadir. Bir sinema filminin
cogaltilip, dagitilmasi oldukca masrafli olsa da bu durum igeriginin kolay kontrol
edilebilmesini saglamig bu da sinemay1 6nemli bir propaganda aract haline getirmistir

(Taylor, 2006, s. 17).

Bu 6zellikleriyle, 20. yilizyilda basta Sovyet Rusya ve Nazi Almanyasi tarafindan etkin
bir propaganda araci olarak kullanilan sinema zaman igerisinde tiim diinya iilkeleri
tarafindan tercih edilmis ve Sovyet Lider Lenin’in belirttigi gibi “sinemadan daha

onemli bir sanat dalinin olmadig1” donem igerisinde kanitlamistir (Taylor, 2006, s. 14).

Sinemanin bu anlamda kazandig1 deger propaganda sinemasi olarak anilan yeni bir
kavramin olusumuna yol agmistir. Propaganda sinemasi, sanatsal kaygilar tasimadan
siyasal olaylar1 anlatan ve bunu yaparken belirli bir siyasal amaci gergeklestirmeyi
hedefleyen sinema tiiriidiir. Bununla birlikte propaganda sinemasi belirli bir goriis,

diisliniis ve yagsam tarzini aktarmayi ve empoze etmeyi amaglar. (Odabas, 2007).

Propaganda sinemasi 1. Diinya Savasi ile birlikte goriilmeye baslanmistir. Savagan
tilkelerin biiyiik bir kismi kendi biinyelerinde propaganda amagli sinema birimleri
olusturmuslardir. Bu donemde siklikla sinema halklarin moralini yiiksek tutmak ve
savasla ilgili halki bilgilendirmek amaciyla kullamilmigtir. Ozellikle Nazi Almanyasi
ve Sovyet Rusya savag boyunca propaganda sinemasina bagvurarak dikkat
cekmislerdir. Bu iilkeler yaninda Ingiltere ve Italya da propaganday: sinemada ele
almuslardir. Ingiltere &zellikle belgesel sinemada propaganda unsurlar1 kullanmak

konusunda 6ne ¢ikmistir (Akarcali, 2003, s. 232).
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Il. Diinya Savasi sirasinda sinema iistlendigi gorevi yerine getirmeye devam etmis ve
savasa giren iilkeler sinemay1 propaganda araci olarak etkili bir bicimde kullanmaya
devam etmislerdir. Bu dénemde 6zellikle italya’da da fasist Mussolini &nderliginde

sinema, ideolojinin bir yansimasi olmustur (Y1lmaz, 2007, s. 60).

Sinema 6nemli bir giictiir ve 1. Diinya Savas1 sirasinda insanlari, duygularin yan1 sira
fikirlerle de harekete gecirebilecegini kesfetmistir, ilk &rneklerini bu donemde
sergilemistir ve propaganda faaliyetlerinde sik¢a kullanilmigtir. Daha sonra, sinemanin
siyasal hareketleri besledigi gibi siyasal hareketlere hizmet etmistir. II. Diinya Savasi
oncesi Fransa'da halk cephesinin militanligin1 yapmis, ABD'de, Sovyet Rusya'da, Nazi
Almanya'sinda, Fasist Italya ve Ispanya'da ideolojik y&nlendirme amaciyla

kullanilmistir (Scognomillo’dan aktaran Yilmaz, 2007, s. 61).

1.4.8. Resim

Resim uzun yilladir kullanilan en etkin propaganda araglarindan biridir. Sunulani
gormek i¢in hi¢ caba gerektirmeyen bu sanat dali ¢ok genis ve ¢esitli kitlelere hitap
edebilir. Ister fotograf, ister karikatiir ya da énemli liderlerin portreleri olsun, resim
temsilleri kimi zaman bir yazi ya da nutuktan ¢cok daha etkili olabilir. Konu propaganda
kapsaminda kullanilan semboller olunca resim kullanilan semboller araciligi ile
iletmek istedigi mesaj1 en belirgin sekilde 6zetleyen sanat dalidir (Domenach, 1963, s.
56). Resmin bu giicii pek ¢ok politik olusum ve lider tarafindan yillar dnce fark edilmis

ve propaganda yapmak i¢in sik¢a resme bagvurulmustur.

Resim sanatini ilk kez dogrudan propaganda araci olarak kullanan lider Napoleon’dur.
Donem igerisinde yeni bir teknik olarak algilanan resim, taninmis lider tarafindan
baski yoluyla ¢ogaltilarak, imparatorlugun cesitli noktalarina propaganda yapma

amacli gonderilmistir (Domenach, 1963, s. 22).

Sanat eserlerinin sanat¢inin politik diistincelerine kaynak olusturabilecegi kanisi ise
18. yiizyilda, Fransiz ressam Jacques-Lois David (1748-1825) ile ortaya ¢ikmustir.
Diger taraftan Fransiz Devrimi sonunda sosyo-kiiltiirel yasamin daha demokratik bir
hal almas1 ve insan haklarinin 6n plana ¢ikmasi, bu siirecte yasanan halk isyanlarini ve
donemin otoritesine nasil kars1 gelindigini resmetmek icin pek ¢ok sanatciya firsat
vermistir. Bu ressamlardan olan Lallemand yaptig1 sulu boya resimlerde donemin
savaglarin1 ve politik olaylarini ¢ok anlagilir tasvirlerle ortaya koymustur. Bu

sanat¢inin donemin ruhunu yansittigi en 6nemli resimlerinden biri Bastille Baskini’n1
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konu ettigi ve ayn1 ismi tagiyan resmidir. Bu resmiyle sanat¢1 halkin otoriteyi alt {ist

ederek giicii nasil ele gegirdigini resmetmistir (Akalin, 2013, s. 355).

Ayn1 dénemde Ispanya’da Goya ise yaptig1 grafik eserlerde iktidarin somiirii diizenini
ve savasla gelen katliami elestirmistir (Clark, 2004’ ten aktaran Ozdamar, 2005, s. 54).
Goya ozellikle Napolyo’nun Ispanya’y: istila girisimlerini ve bu sirada yasanan
vahseti ¢arpici resimleriyle zihinlere kazimistir. Goya, Aragonca yazdigi bir mektupta
bu tablolar1 yapma amacini; “Avrupa’nin zorbalarina karsi giristigimiz serefli
ayaklanmanin en olaganiistii ve kahramanca haraketlerini firga darbelerim ile

ebedilestirmek” diyerek agiklamistir (Cirlot, 2007:87 aktaran Akalin, 2013, 5.356).

Resmin propaganda amaclh etkin kullaniminin goriildiigii bir diger iilke ise Nazi
donemi Almanyasidir. Almanya’da Nazi doneminde tablolarda islenen konular
sanatsal olmaktan ¢ok verdikleri mesajlarla 6ne ¢ikmaktadirlar. Bu donemde
resmedilen konu genellikle saf irkin ustiinliigi ve Hitler’in kahramanlagtirilmasi
olmustur. Resim ¢izen sanatcilara ismarlanan bu tarz konular abartili sekilde tuvallere
yansitilmis ve Alman halkini etkilemek i¢in canli renkler kullanilarak dev duvarlara

astlmistir (Yilmaz, 2007, s. 48).

Bolsevik Rusya’da ise resim Ozellikle sosyalist gerceklik iizerinde yogunlasmis,
gercekligin siradan goriintiisiiyle yetinmemistir. Burada sosyalist gergeklik olarak
ifade edilen gerceklik, komiinist parti tarafindan tanimlanmis sosyalizm anlayisiyla
yorumlanan gergekliktir. Sovyetler Birligi’nde propaganda amagli yapilan resimler
dort ana temelde ele alinmistir; bunlardan birincisi yaygin bir izleyici Kitlesine
ulasabilmesi ve onlarin sorunlarini yansitmasi, digeri sinif ¢ikarlarini ifade etmesi,
ticlinciisii somut, giincel konular1 islemesi ve son olarak da partinin bakis agisina sadik
kalinmasidir. Propagandanin temel amag olarak goriildiigii bu tiir caligmalar Sovyetler
Birligi’nin dagilmasina kadar devam etmis ve resimle birlikte birgok diger sanat dali
da propaganda amagli olarak Rus sanatgilar tarafindan kullanilmistir (Clark 1997°den

aktaran Yilmaz, 2007, s. 49)

1.4.9. Afis

Resim ve fotograf sanatiyla i¢ i¢e olan afigler propaganda kullaniminda gorsel dil
olusturmanin en etkin yollarindan biri olmus savaslar ve 6zellikle siyasi propaganda

donemlerinde sik¢a basvurulmustur.
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Simgesel ve sembolik anlatimin 6ne ¢iktig afislerin propaganda amacli ilk kullanimi1
I. Diinya Savasi sirasinda gerceklesmistir. Bu afislerde temel amag halki orduya destek
olmas1 konusunda ikna etmek olmustur. Ornegin Ingiltere’de Savas Bakani Lord
Kitchener ‘Ulkenin Sana Ihtiyac1 Var’ sloganiyla afisler bastirmistir. Afiste yer alan
kompozisyonda Bakan isaret parmagiyla dogrudan afise bakan kisiye hitap etmekte
devlet ve halk arasinda kisisel bir bag kurmaktadir. Asker toplama ve halkin ideolojik
giicii desteklemesi i¢in diizenlenen benzer afislerden biri de 1917 yilinda ABD’de
goriilmiistiir. Ingiltere’deki drnegine cok benzer sekilde ABD’de ‘Seni ABD ordusu
icin istiyorum’ slogantyla bir afig tasarlanmistir. Bu afiste devlet ve ulus birlikteligi
yaninda, bir prototip olan Sam Amca figiirii de kullanilmistir. Sam Amca bakigslariyla
halkin vicdanina seslenerek, giiclii Amerikalilarin her seyin iistesinden gelebilecegini
ve tek ihtiyaclar1 olanin birlesmek oldugunu ima etmektedir. Yine ayni yillarda
Almanya’da ise ‘zafer i¢in yardim et’ sloganiyla afisler hazirlanmis ve 6nemli bir
propaganda araci olarak kullanilmistir (Clark 1997°den aktaran Yilmaz, 2007, s. 140-
142).

II. Diinya Savasinda ise afisler Almanya, italya ve Sovyetler Birligi tarafindan etkin
bicimde kullanilmistir. Bu donemde sinema, radyo, televizyon, basin ve afiglerle
kisinin propagandadan kagamayacagi bir ortam hazirlanarak, kisi pasif hale
getirilmistir. Ozellikle afis bireyin gdz arda edemeyecegi bir baska deyisle
kacamayacagi bir ara¢ olarak algilanmistir. Birey sinema, radyo, basin gibi kitle
iletisim araglara ulasip ulasmamay1 kendi tercih ederken, afis kisinin se¢imleri
disinda her yerde karsisina ¢ikabilir. Bu sebeple 6zellikle Nazi Almanyasi’nda sikca
basvurulan bir yéntem olmus ve sinemayla birlikte kullamlmstir. Ozellikle Gobbels
gorsel unsurlarin insanlar tlizerindeki etkisini ¢ok iyi kavramis, sinemadaki gorsel
unsurlari, afislerde kullanilan sembolik unsurlarla pekistirme yoluna gitmistir.
Gobbels ve ekibi nerdeyse tiim sokaklara dimdik duran giiclii Hitler figiirleri iceren

afigler astirmislardir (Altun, 2010, s. 30-34).

Italya’da ise Gino Baccasile, Mussolini doneminde agir fagizm temalar1 ve sembolizmi
igeren ve diismani barbar olarak karakterize eden afisler tasarlamistir (Akarcali, 2003,
s. 150). Sovyetler Birligi’'nde afislerde sembolize edilen konu, eninde sonunda
savagstan galip ¢ikilacagli mesaji olmustur. Bununla birlikte popiiler afislerin cogunda

Naziler ve Goebbels karikatiirize edilmistir. Cok kalabalik bir sanatg¢r grubunun
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tizerinde calistig1 afisler fabrika, ciftlik, enstitli, ordu gibi kurumlarina dagitilarak,

tilkenin her kesimden vatandasina ulagmay1 amaglamistir (Akarcali, 2003, s. 213).

Tarih boyunca 6zellikle savas donemlerinde kullanilmis olan afisler giiniimiizde daha
cok siyasi propaganda amagli kullanilmaktadir. Bugiin iletisim teknolojilerinin
inanilmaz bir hizla gelistigi, yenilendigi ve yayildigi bir donemde bile afislere
basvuruluyor olusunun en 6nemli sebeplerinden biri, bireye sokakta bile ulasiyor
olabilmesi, her yerde karsisina ¢ikabilecek olmasidir. Bununla birlikte tabii ki imgesel

sembolizmin giicii yadsinamaz.
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BOLUM 2: FOTOGRAF VE PROPAGANDA

Bu boliimde fotograf ve propaganda iligkisi, gergeklik anlayisi ve bu anlayisa etki
eden faktorler ortaya koyularak ayrintili bir sekilde ele alinmistir.

2.1. Bir Propaganda Araci Olarak Fotograf

Calismanin ilk boliimiinde iizerinde duruldugu gibi propaganda kitleleri belirli bir
inanca, ideolojiye ya da fikre taraf olacak sekilde yonlendirme ve etkileme teknigidir.
Bu gorilinlimiiyle bir ¢esit ikna etme siirecidir. Amaci itibariyle karmasik bir siireci
olan ve ¢esitli degiskenlerden etkilenen propagandanin en biiyiik silahi, iletilerini
tagidig araglaridir. Yine bir onceki boliimde deginildigi gibi, imgelerin ve gorsel
olanin kitleleri etkileme konusunda c¢ok ayricalikli bir giicii vardir. Bu sebeple,
propaganda araglar1 arasinda gorsel unsurlart tasiyan tekniklerden defalarca
faydalanilmis ve baska tekniklerle birlestirilmistir. Bu baglamda salt imgeler iizerine
kurulu olan fotograf propaganda i¢in ¢ok ayricalikli bir noktada durmaktadir. Bunun
en bagsta gelen sebebi fotografin anlar1 temsil etmesi ve gerceklige vurgu yaparak

zihinlere kazinmasidir.

Ozellikle ilk ortaya ¢iktig1 ddnemlerde pek cok kisi i¢in fotograf manipiile edilemeyen,
gerceklige ayna tutan bir aracgtir. Bu 6zelligi sayesinde fotograf, uzun yillardir
propagandif amaglar yaninda, tarihi belgeleyen kareler olarak diisiiniilmektedir.
Serkan Dora c¢alismasinda fotografin belgeleyiciligi {lizerinde durmus ve bu
belgeleyiciligin dogrulugu besleyen bir unsur olduguna deginmistir (Dora 2003, s.113).
Ozellikle 19. yiizyilda fotograf gergekligin neredeyse tek kanit1 olarak algilanmistir.
Ancak, sanayi devrimi sonrast kapitalizmin endiistrilesmesiyle toplum sinifli bir
yapiya bliriinmiis, haliyle gercekler de c¢esitlenmistir. Fotograf ancak bu gerceklerden
an icinde birini goriintiileyebilir. Tiim gergekligi kapsamli olarak yansitamaz. Bu
noktada fotograf¢inin inancglar1 6ne ¢ikar. Fotograf¢i ne kadar tarafsiz olursa olsun

‘inand181’ gercek ani kareler.

Fotografin sosyal belge olarak ilk kullanimi savas donemlerine dayansa da modern
zamanlarda tarithe taniklik etmek yaninda bir miidahale araci olarak ta gorev
yapmaktadir. 1871 yilinda Paris ayaklanmasinda barikattaki eylemciler

fotograflanarak tutuklanmalarina yol acan bir sonugla karsi karsiya kalmiglardir.
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Fotografin bu belgeleyici giicli onun salt bir sanat araci olarak degerlendirilmesini

engeller (Dora, 2003, s. 112).

Fotografin tasidigi gerceklik olgusu, fotografi ¢eken kisinin gergeklik algisinin
yaninda fotografa bakan kisinin anlamlandirma siireci agisindan da degerlendirilmesi
gereken bir konudur. Bunun yaninda, fotografin gegirdigi gelisim siireci de géz ontinde
bulundurulmali ve fotografin iiretim siirecinde kullanilan teknolojinin ger¢ekligi

etkileme giicii goz ard1 edilmemelidir.

Fotograf¢i ve izleyen agisindan bakildiginda gergekligi etkileyen unsurlar oldugu
goriilmektedir. Gegmis deneyimler nedeniyle elde edilmis tutum ve davranislar,
psikolojik alt yap1, gevresel faktorler (egitim, sosyal ¢evre, ekonomik kosullar vb.) gibi
etki ediciler nedeni ile gorsellerin anlamlandirilmasi, aktarim siireci boyunca
farkliliklar gosterebilmektedir. Teknoloji agisindan bakildiginda ise; gorselin iiretimi
sirasinda kullanilan aracin smirliliklar: ya da kabiliyetleri igerik ve anlam belirleme
stirecine, dolayis1 ile gercekligi olusturma siirecine etki eden faktorler arasinda
sayilabilir. Ilerleyen béliimde fotograf, gergeklik ve anlam olusumu siireci bu
baglamda degerlendirilmis, boylece fotografin propaganda siirecine ne sekilde hizmet

edebilecegi agikliga kavusturulmaya calisilmisgtir.

2.1.1. Fotograf, Anlam ve Gerg¢eklik Olgusu

Camera Lucida adli eserinde Roland Barthes fotografi, temsil ettigi seyin bigimini
degil de, ger¢ek varolusunu karikatiirize ettigi i¢cin uzatilmis ve yiiklenmis bir kanit
olarak kabul eder. Olaybilimde ise goriintii, hi¢lik olan bir nesne olarak goriiliir. Ancak,
fotografta saptanan yalnizca nesnenin yoklugu degil, ayn1 zamanda gergekte var
oldugu ve goriintiilenen yerde bulundugu gercegidir. Bu gercek, tek bir ve aym

hareketle, ayni bigimde ifade edilir (Barthes, 1992, s. 104).

Barthes 1980 yilinda yazmis oldugu eserindeki bu fotografik goriintii yorumuyla uzun
yillar fotografin salt gerceklikle iliskili oldugu fikrinin yayilmasina hizmet etmis ve
fotografin diinyayla bir iliski kurma yolu oldugunu kaniksatmistir (Alptiirk, 2001,
s.139). Barthes (1992) aymi zamanda fotografin ani1 belgeleyen, kesin ve inkar
edilemez gercegin temsili oldugunu belirterek fotografin amacini, neyin artik
olamadigini sdylemek yerine gergek olanin ne oldugunu gostermek olarak agiklamustir.
Bu ayrimi yapmak icin biling, bellegin nostaljik yorumu degil, tamamen kesinligin

yolunu izler. Herhangi bir fotografin karsisinda duran bilincimiz, bireysel zamanin
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disinda ne kadar ¢ok fotograf var olursa olsun, temsil ettigi nesneyi onaylama

ozelligine sahiptir (Barthes, 1992, s. 97).

“Bir glin bir fotografgidan tiim ¢abama ragmen nerede c¢ekildigini
animsayamadigim bir fotograf aldim; boyunbagini, kazagi inceleyerek bunlari
hangi durumda giydigimi bulmaya calistim; ama bosuna. Yine de bu bir
fotograf oldugu icin orada oldugumu yadsiyamiyordum (nerede oldugumu
bilemesem de). Kesinlik ile unutma arasindaki bu ¢arpilma bana bir tiir bas
dénmesi verdi “(Barthes, 1992, s. 97).

Barthes’in “bas donmesi” olarak yorumladig: his, fotografin gergeklikle olan baginin
inkar edilemeyecek olmasindan kaynaklanan bir duygudur. 1980 yilinda yazmis
oldugu Camera Lucida isimli eserinde, fotograf-ger¢eklik iliskisini bu derece kesin ve
carpici bir bakis acistyla aktarmis olmasinda hi¢ kuskusuz dijital teknolojilerin heniiz
cok yaygin ve gelismis olmayisinin da etkisi bulunmaktadir. Barthes ayni eserinde
fotografin bu anlamdaki giiclinii dile getirmekle kalmamais, yazili metinlerle gergeklik
algis1 bakimindan bir kiyaslama yoluna da girmistir. Barthes’a gore higbir metin bu
kadar kesin veriler saglayamaz. Bu durum bir yerde dilin talihsizligidir; ¢iinkii dil
dogasi geregi anlamli bir biitiin olusturabilmek i¢in bir kurgusal yapiya ihtiya¢ duyar.
Bu kurgusal yap1 yiiziinden gergeklikten bagi kopar, fotografa kiyasla nesnel giiciinii
kaybeder (Barthes, 1992, s. 104).

Barthes (1992) benzer bir kiyaslamayi fotograf ve sinema arasinda da yapmaktadir.
Fotografin gerceklik algisinin temelinde siiresinden bagimsiz olarak poz oldugunu
vurgulayan Barthes pozu objenin ya da fotograf¢inin kullandigr bir teknik olmaktan
¢ok bir okuma kisit1 olarak tanimlar. Barthes (1992) incelemelerinde 6zellikle gergek
olarak nitelendirdigi objelerin hareketsiz kaldigi o anin disiincesini kullandigini
belirtmektedir. Bu diisiinceyi, simdiki anda bulunan fotografa bakarak pozun elde
edildigi ¢ekim anina gotiiriir. Barthes (1992), durdurma aninin gergeklik tizerindeki
etkisine vurgu yapmaktadir. Pozun, kameranin goriintii cercevesi Oniinde olusan
sonsuz bir durdurma ani olarak betimleyen Barthes (1992) sinema kamerasinin
goriintii gercevesi Ontlinde olugan siireklilik gosteren goriintiiler dizisinden olustugunu
ve bu devamliligin pozu ve pozun vyarattigi gercekligi ortadan kaldirdigini
soylemektedir (Barthes, 1992, s. 97).

39



Barthes’in defalarca vurguladigi gibi duragan goriintiiniin, fotografin, diger anlati
tirlerinden {stiinliigii, gorsel vuruculugundan ve statik yapisiyla gercege, ana
tutunusundan kaynaklanir. Bu ylizdendir ki pek ¢ok kuramci ve bilim insani1 i¢in pek
cok propaganda aracina gore c¢arpici bir giicii vardir ¢linkli propaganda bir anlamda
ikna etme siirecidir. Mesaj, agimlayan i¢in ne kadar gergekse ve dolayisi ile ne kadar
inandirici ise o Ol¢iide ikna siireci basarili olur. Bir diger deyisle propaganda amacina

ulasmuis olur.

John Berger ise Gorme Bigimleri isimli eserinde fotografin gergeklikle olan bagini
farkli bir bakis agisiyla degerlendirse de Barthes gibi ger¢cege olan yakinligina vurgu
yaparak yorumlar. Berger’in ¢ikis noktasi Ronesans donemi resim c¢aligmalarinda
kullanilmaya baglanan perspektif olgusunun gorselin inandiriciligina yapmis oldugu
etkidir. Berger (2010), Avrupa sanatina Ozgii olan Ronesans’in baslarinda
kullanilmaya baslanan perspektif, gergeklik ve fotograf tiggenini esere bakan ve tireten

acisindan degerlendirmektedir

Berger’in (2010) perspektif olgusundan yola c¢ikarak aciklamaya calistigi konu
Ronesans resim sanatinda perspektif tekniginin bulunmus olmasiyla resme bakan
kisinin, ger¢ekligi olusturan kisi oldugudur. Bakan géz resme hangi a¢idan bakarsa
resmi o acidan degerlendirebilir. Haliyle resme bakan kisi baktig1 nokta ile sinirlidir.
Bu durum izleyiciyi hem 6zne yapar hem de bir agiyla, kendi agistyla sinirlandirir.
Oysa fotograf makinasinin bulunusu ile birlikte, artik goriintii bakan degil, o goriintiiyti
olusturan kisinin bakis acisiyla sinirhidir. Fotografi ¢eken kisi an1 hangi agidan ¢eker
ve hangi agiyla sinirlandirirsa, bakan kisi o agidan goriintiiyii gorebilir. Bu durum
fotografin ¢ekildigi ani, yeri dnemli yapar. Goriintii ait oldugu an ve mekéan igerisinde
fotografcinin gosterdigi sekilde vardir. Bir diger deyisle fotografcinin “gérme bigimi”

konuyu sekillendirir (Berger, 2010, s. 16-18).

Berger (2010) soylemlerinde belirttigi gibi 6zellikle Ronesans donemde sekillenen ve
tarith bilinci ile glinlimiize kadar siiregelen ‘birey’ bilincinin, tiim sanat dallarinda
oldugu gibi, fotograf sanatinda da gbzlendigini ve bilincin neticesinde fotograf¢inin
goriintiiniin olusumunda kendi bakis agisini ortaya koydugunu 6ne siirmektedir. Bu
tarithsel siire¢ sonunda fotograf, artik sadece imgelerin izleyen acisindan gozde
canlandiran bir ara¢ olmasindan ¢ok iiretimi gergeklestiren fotografcinin bakis agisini

izleyene aktaran ve bireysel sinirlar ¢izen bir arag haline gelmistir (Berger, 2010, s.
10).
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Diger taraftan, diger tiim iletisim etkinliklerinde oldugu gibi gorsel tiretim faaliyeti
sonucu ortaya ¢ikan iletiler de bir mesaj tasir ve kaynak acisindan bakildiginda amag,
en basit anlatimi ile, bu mesajin hedef (izleyici) tarafindan kod ag¢iliminin yani
anlamlandirilmasinin, kaynak tarafindan mesaja yiiklendigi sekli ile yapilmasidir.
Yani fotografci ¢ektigi fotografa bakan izleyicinin, kendisinin o fotografi iiretirken
inandig1 gercege inanmasini, fotografa yiikledigi anlami kendisiyle ayni yonde
anlamlandirmasini bekler. Derman (2010) bu konuya agiklik getirerek, siradan bir
bireyin yasadigi ¢cevre hakkindaki algisi "gergekei"dir, zira fiziksel objeleri tanimlar
ve davranislarini bu objelerin algilanabilir 6zelliklerine gore sekillendirildigini soyler.
Bu objelerin, diger bireyler tarafindan da ayni sekilde algilandigi varsayiminda
bulunur. "Algilanan" (percipenda) olarak nitelendirilen objeler, algilanabilen
ozelliklere sahip olmalarindan dolay1 gergekligin 6nemli bir parcasini olusturur. Algi
(percepta), bireyin duyu organlari tarafindan elde edilen nesnel verilerdir. Algilama,
secicidir, 6zneldir, uyarilarin 6tesine gecerek duyumsal unsurlarla kaynasir. Genel

olarak, bireye 6zgiidiir ve bireyin onyargilari ile sekillendirilir (Derman, 2010, s. 27).

Bu anlatima gore, fotografct her ne kadar iirettigi fotografin izleyen tarafindan kendi
bakis agisi ile algilanmasi beklentisi i¢cinde olsa da izleyenin 6znelligi nedeni ile bu
miimkiin degildir. Bu durum fotografin propaganda araci olarak kullanilirken, hedef
kitlenin kendine has yapisini ve 6zelliklerini ¢ok iyi degerlendirmeyi gerektirir. Aksi

halde propaganda amacina ulasamayabilir.

Bununla birlikte gorsellerin iletisim araci olarak tagidigi anlam ve bu anlam igeriginin
tim alicilar tarafindan algilanmasiyla ilgili c¢esitli tartismalar mevcuttur. Bu
tartigmalarin ¢ercevesi genellikle gorsellerin 6zellikle de fotograf goriintiisiiniin temsil
ettigi nesneyi ne kadar ‘dogru’ yansittif ile ilgilidir. Thsan Derman bu konuya
deginerek sorunu iki temel baglik halinde Ozetlemistir (Derman, 2010, s. 25).
Bunlardan ilki izleyenin, fotografa konu olan nesnenin ‘gercek hali’ ile ‘goriintiisii’
arasindaki farki ne dlgiilerde algiladig ile ilintilidir. Bir baska deyisle fotografin kisi
tizerindeki inandiriciligy ile iliskilidir. Fotografa bakanin dnyargilarina, inanglarina,
fikirlerine ve gerceklik algisina taban tabana zit bir fotograf karesi inandirici olmaktan
cok uzak olacaktir. ikinci olarak fotografin zaman zaman gergek bir deneyimi,
deneyimin kendisinden daha kuvvetli aktarabiliyor olmasi ile iliskilidir. Yine fotografa
bakanin ge¢mis yasantilar1 ve referans cergevesi diisliniilerek karelenen bir an,

yasandigindan daha biiyiik bir etkiyle hedef tarafindan anlamlandirilabilir ve yeni bir
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gerceklik kazanabilir. Berger (2010), bakan goziin gorintilere kattigi 6znel
gerceklikle ilgili yorumunu televizyon benzetmesiyle yaparak, bir goriintiiniin
televizyon ekraninda izlenmesi, onun canli bir 6rneginin sunulmasidir. Goriintii her
seyircinin evine girerek, evdeki esyalar ve ortamla etkilesime geger ve 0 evin
atmosferine uyum saglar. izleyicilerin sohbetlerinin bir parcasi haline gelerek, kendi
anlamimi ev sahiplerinin anlam diinyalarma dahil eder. Ayni anda, bu gorinti
milyonlarca farkli evde de izlenebilir ve her evde farkli sekillerde algilanabilir.
Fotograf makinesi sayesinde, goriintii artik izleyiciye gotiriilmektedir. Bu sayede

goriintiiniin anlami artmaktadir (Berger, 2010, s. 19).

Burada aslinda Berger’in televizyon ya da fotograf makinasi araciligi ile resmin anlami
cogalmigtir diyerek gorsel imgelerin bu teknolojiler sayesinde izleyicisinin
artmasindan ve buna bagli olarak tasidigi anlamlarin artmasindan bahsetmektedir. Bu
sav da fotografa her bakan goziin kendi tecriibe ve baglamindan yola ¢ikarak fotografa
bagka anlamlar katacagi iddiasini destekler. Propagandanin bir tiir manipiilasyon ve
ikna stireci oldugu diisiiniildiiglinde, bu boyutuyla fotograf propaganda icin
vazgecilmez bir unsurdur c¢iinkii izleyici dogru bigimde analiz edilir ve ilgi, ihtiyag ve

beklentileri dogru tespit edilebilirse iletilmek istenen mesaj bu yonde sekillendirilebilir.

Fotograf ve gergeklik ile ilgili bir diger nemli konu fotograf¢inin fotografa olan etkisi
ile ilgili tartismalara dayanmaktadir. Fotograf sanati ile ilgili ¢alisma ve tartismalara
bakildiginda temel olarak fotografa insan miidahalesinin olup olmadig1 yoniinde goriis
ayriliklarinin varligindan s6z etmek miimkiindiir. Siiregelen bu fikir ayriliklarinin
birincisi, glinlimiize kadar var olmus sanat dallarmmin hepsinde bir insanin
miidahalesinin varligindan sliphe gotiirmez sekilde bahsedilebilecegini, bunun
istisnasinin ise fotograf sanat1 oldugunu sdylerken, ikinci goriis ise fotografa insan
etkisinin diger sanat dallarma oranla daha az oldugunu kabul etmekle birlikte saf
olarak fotograf sanati lizerinde insan etkisinin olmadigini sdylemenin bir hata oldugu
fikrini savunmaktadir. Birinci goriisiin savunuculari, fotografin ortaya ¢ikisi ile birlikte
ve dolayistyla bu icatla birlikte elde edilen teknoloji vasitastyla insana olan ihtiyacin
azalmasi, resim sanatinda oldugu gibi insanin mutlak mevcudiyetine duyulan
kaginilmaz ihtiyacin ortadan kalkmasi diisiincesini temel alarak bu fikrin arkasinda

durmaktadirlar.

Andre Bazin calismasinda fotografin varliginda insan miidahalesinin olmadigini

savunan ekol arasinda yer alir. Bu fikri temellendirdigi dayanak noktasi ise fotograf
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makinesinin getirdigi teknolojik yenilik ile insan miidahalesi olmaksizin ’gercek’
olarak algilanan goriintiiniin kayit altina alinabiliyor olusudur. Bazin (2007) bu
cikarimi resim ile fotografi kiyaslayarak yapar ve fotografin diger sanat dallarindan
giiclii olama durumunu bu insan miidahalesini biiyiik 6l¢iide yok sayma durumu ile
aciklar. Insan kisiligi sadece fotograflanacak nesne se¢iminde ve amacinda etkilidir ve
bu etkinin gercegin olusturulmasi siirecine miidahalesi, resim sanatinda oldugu gibi
ressamin miidahalesi gibi degildir. Bazin (2007)’e gore gercegin aktarilmasindaki en
onemli kosul insandir ve diger tiim sanat dallarinda gergek, sanat eserini yaratim
stirecinde olusturan insanin varlig ile sekillenir. Fotograf ise insan faktoriinii ortadan
kaldiran kamera sayesinde dis diinyanin goriintiisii kesin bir gerceklik olarak meydana

gelmektedir (Bazin, 2007, s.18-42).

Bu goriis, fotografcinin kisiliginin varligin1  kabul etmekle birlikte Onemi
azimsanamayacak oranda yok saymaktadir. Bu yaklasimla fotograf gergegin
tartismasiz ta kendisi olmakta ve bakan icin bir kanit, belge niteligi tasimaktadir. Oysa
fotografcinin liretim siirecindeki yeri ne kadar kiigiik olursa olsun, iletinin hedef
tarafindan anlamlandirilmasinda ¢ok biiylik degisiklikler yaratabilecegi c¢arpici
ornekler géz oniinde bulundurularak sdylenebilir. Ornegin, John Hillard’m 1970
yilinda yaptigr ‘Oliim Nedeni’ adli seri fotograf calismasi (Sekil 2.1), fotografcinin
kadraj seciminin izleyenin algisi1 lizerindeki etkisini gostermesi a¢isindan oldukca

onemlidir.

Hillard’in bu ¢alismasinda, fotograflarin hepsi aynt mekan iginde ¢ekilmis olmakla
birlikte, cerceveleme farkli oldugundan farkli anlamlar ortaya g¢ikmaktadir. Dort
fotograftan olusan seride, kadraj izleyicinin olaya taniklik ettigi bir pencere gibi
konunun etrafinda dolagsmaktadir. Ornegin, fotograflardan birinde ceset, cercevenin
icinde, deniz kenarinda ¢ekilmistir. Bu iki 6genin yani deniz ve cesedin yan yana gelisi,
zihinde 6liim nedenini bogulma olarak sonu¢landirmaktadir. Bagka birinde, ¢ergeve,
bu kez dikey olarak, cesedi, bir koprii bacagi ile birlikte gostermektedir. Bu durumda,
deniz kenar ¢ergeve disinda kalmaktadir ve boylece bogulma c¢agrisimi yerine zihin,
koprii ile ceset arasinda bir iliski kurarak, diiserek 6lme sonucuna varmaktadir. Bagka
bir 6rnekte, bu kez cesedin sag yaninda bir ates goriinmektedir ve yine deniz ve koprii
bacagi ¢erceve disinda kalmaktadir. Boylece, fotograf nesnesi kisinin yanarak 6ldigi
anlamimi ¢ikmaktadir. Gergekte, bu fotograflarin amaci, bir kisinin muhtemel 6lme

bi¢imlerini anlatmak degildir. Fotograflara bakan biri, hepsini gordiikten sonra denizin,
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kopriiniin ve atesin ¢ekim mekaninda, ayni anda, bir arada bulundugunu anlar. Sabit
0ge cesettir; diger 6gelerin ¢erceveden cergeveye degistirilmesiyle cesede iliskin
cagrisimlarin cesitlenmesiyle, dikkat, 6liim nedeninden ¢ok, 6liim nedenine iliskin
sonuclar ¢ikaran zihinsel siireclere ve bu siireclerde ¢ercevelenmenin islevine
cekilmektedir. Fotograf ¢ekiminin en 6nemli 6gelerinden biri olan ¢er¢eveleme, zihni

cesitli sekillerde yonlendirmektedir.

DROWNED

CRUSHED
B

BURNED

Sekil 2. 1.

Kaynak: John Hillard ‘Oliim Nedeni’, (Hilliard, 1970)

Fotograf¢inin fotografa bu denli etkili olabilmesi, fotografin belgeleyici yaninin
sorgulanabilir olmast sorunsalini dogurmustur ve daha once de deginildigi gibi

fotograf, fotograf¢cinin gercegini yansitir savini giin yiizline ¢ikartmistir. Her iki
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durumda da fotografin belgeleyici ve gercegin kendisi olusu ya da fotografin
manipiilasyona ag¢ik olusturulan bir gergeklik olusu durumlarinda da fotograf
propagandaya hizmet etmektedir. Dogrulayic1 ve belgeleyici yani kitleler iizerinde
inandiricilik yaratirken, manipiilasyona acgik olusu kitle tizerinde biiylik duygu

degisiklikleri yaratabilir ve istenilen yonde kanaat gelistirilmesini kolaylastirabilir.

Fotograf, anlam ve ger¢eklik olgusunun bu denli tartigmaya agik olusunun temel
sebeplerinden biri hi¢ siiphesiz teknoloji kullanimidir. Fotografin ortaya ¢ikisindan
bugiine konuyla ilgili teknolojinin gelisimi alana yeni olanaklar sunmus, bu olanaklar
insan miidahalesini daha etkin kilmis ve fotografla gelen kati gerceklik inancini
sarsmaya baslamistir. Thsan Derman, teknoloji kullanimi ve bu konudaki se¢imlerin
ortaya ¢ikardigi giiven sorununun 6nemine vurgu yapmistir. Derman (2010), Bazin
(2007)’den farkli olarak fotograf iiretim siirecinde iireticinin karar vermesi gereken;
kullanilan kamera ve objektifin tirt, film formatr, mekan, kameranin konuya olan
uzaklig1 ve konumlanmasi, fotografin sunus sekli ve yeri gibi se¢imlerin insan eli ile
yapilmasi gereken ve bir fotograf goriintiisiiniin olusumunda devreye giren degisken
secimler oldugunu sdyleyerek bu se¢imlerin, meydana ¢ikarilan goriintiiniin
giivenilirligini olumsuz etkiledigini ve hatta imkansiz kildigini belirtmektedir

(Derman, 2010, s. 72).

Bir fotograf¢i, ¢ekecegi fotograf icin kullanacagi kamera formati, film tipi, ¢cekim
yapacagi konum ve perspektifi, objektif tipi, nesneye olan uzaklik ve konumu, goriintii
boyutu, sunum yeri ve tarzi gibi konularda karar vermek zorundadir. Fotografin teknik
degiskenleri, gériintiiniin dogru ve gilivenilir bir sekilde olusmasini tehlikeye sokabilir

veya tamamen engelleyebilir.

Bununla birlikte teknolojinin gelisimi ile fotografta fotomontaj kullanimi, fotografi bir
taraftan propaganda i¢in vazgecilmez bir ara¢ yaparken bir taraftan giivenilirligini
sarsmaya baslamistir. Fotomontaj terimi, fotograflar1 ya da fotograflarin bazi
boliimlerini baskida bir araya getirerek olusturulan fotograf goriintlisii olarak
tanimlanmaktadir (Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi’nden aktaran Ozdamar, 2005). Her
ne kadar klasik sunumlarin bir elestirisi ve kitle iletisimine yeni ikonik semboller
kazandirmak igin ortaya ¢iktigi iddia edilse de ozellikle savas donemlerinde olmak
izere ticari reklam ve politik propaganda kampanyalarinda poster, kitap kapagi, el

ilan1 ve brosiir gibi ¢esitli gorsel araclarda sik¢a yer bulmustur (Ozdamar, 2005).
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Bugiin fotograf hala modern propagandanin sik bagvurdugu araclardan biridir. Bunun
sebebi siiphesiz imgelerin insan zihni tizerindeki biiyiik etkisi, diger sanat dallarindan
farkli olarak fotografin haber giicli tasimasi1 ve manipiilasyon yapmaya uygun teknik
olanaklardan faydalanabilmesi ile iliskilidir. Takip eden boliimde, arastirmanin temel
amaci kapsaminda incelenecek Time dergisi fotograflarina referans bilgi olusturmasi

acisindan, haber fotografciligi ve propaganda konusu detayli olarak incelenmistir.

2.1.2. Fotograf Kullanilarak Yiiriitiilmiis Propaganda Calismalarina Ornekler

Bir oOnceki bolimde fotograf, anlam ve gerceklik baglami detayli bigimde
incelenmistir. Fotografin gerceklikle olan iliskisi, fotografin propaganda kapsaminda
kullanimi agisindan biiylik 6nem tagimaktadir. Bunun temel sebebi propagandanin bir
ikna ve etkileme c¢abasi olusudur. Hedef kitle i¢in bir mesaj1 ‘etkili’ kilan en 6nemli
unsurlardan biri inandiriciligidir. Mesajin inandirict olusu da biiyiik 6l¢lide gergeklikle
olan iligkisine baglidir. Bu sebeple propagandanin degismeyen ve en etkili
araglarindan biri fotograftir. Tarih boyunca bu savi dogrulayan ¢esitli olaylara

rastlanmistir.

Caligmanin devam eden boliimiinde fotografin propaganda amacli kullanimina yonelik,

reklam, afis ve siyasi liderleri konu alan 6rnek uygulama ve ¢alismalara yer verilmistir.

Fotografin propaganda araci olarak kullanildigi 6nemli projelerden biri FSA’nin
(Financial Services Authority) 1930’1u y1llarda ABD’de yasanan biiylik buhran sonrasi,
kirsal bolgelerin ve kirsal problemlerin resimsel olarak belgelenmesini amaglayan
projesidir. Burada Orgiitiin amact Amerika’da tarim bolgelerinde yasanan sartlari
belgeleyerek ekonomik ¢okiisiin sebep oldugu uzun siireli etkilerle miicadele etmektir.
Proje kapsaminda 6nemli fotograf sanatgilarinin bir araya gelmesi ve diisiik gelirli
gruplar fotograflamalar istenmistir. Ancak bu proje, birlikte ¢alistig1 fotograf¢ilara
problemli konular karsisinda sergileyecekleri tavir konusunda ders verici nitelikte
oldugu i¢in propagandaci olarak degerlendirilmistir. Projenin amaci agikga, yoksulun

gercekten de yoksul ve onurlu olduguna inandirmaktir (Sontag, 1999, s. 82).
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Sekil 2. 2. Dorethea Lange, Bedava Ekmek Kuyrugu
Kaynak: Lange, 1933

Projenin propaganda ¢aligsmasinin kanit1 olan 6nemli olaylardan biri proje kapsaminda
gorev yapan fotografcilardan Walker Ewans’1n ¢ektigi fotograflarin insanlar1 olduklari
gibi yansitmasi ve bu sebeple FSA’nin birtakim amaglarina ters diismesi sebebiyle
gorevden alinmasidir. Diger taraftan Dorothea Lange’nin c¢ektigi (Sekil 2.2)
fotograflarin tam da orgiitiin istedigi dogrultuda olmasi sebebiyle yoluna devam etmesi
Orgiitiin propagandaci tavrini acik bir sekilde gozler Oniine sermistir. Lange’nin

fotograflar1 tam da FSA’nin istedigi gibi duygu yiikliidiir (Sontag, 1992, s. 83).

Bir diger 6nemli 6rnek ise Hitler Almanyasi’nda fotografi bilingli sekilde karsi
propaganda araci olarak kullanan John Heartfield dir. Heartfield fotomontaj yontemini
kullanarak Nazi’lere savas agmistir. 1932 yilinda yaptig1 bir afiste Hitler’in ‘milyonlar
arkamda’ soziine ‘Hitler selaminin anlami: Milyonlar arkamda’ tiimcesini ekleyerek
Hitler’in arkasinda duran milyonlar1 acik¢a ortaya sermistir (Unal, 1999, s.57).

Heartfield aym1 zamanda fotografin propaganda kapsamindaki yerini su sekilde
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aciklamistir: “Yeni politik sorunlar, yeni propaganda ydntemleri gerektiriyor.

Fotografin biiyiik bir anlatim giicii var” (aktaran Unal, 1999, s. 59).

. AT

. — -

DER SINN DES
HITLERGRUSSES:

Sekil 2. 3. John Heartfield, Milyonlar Arkamda

Kaynak: Heartfield, 1932

Naziler doneminde fotograf propaganda amaciyla yalnizca kars1 propaganda yapan
gruplar tarafindan degil Hitler’in kendisi tarafindan da kullanilmistir. Bunun sebebi
Hitler’in goriintlinlin tartisilamaz istiinliigline inanmasidir. Bunun en Onemli
gostergelerinden biri Hitler’in iktidara geldikten sonra tiim devlet dairelerine
astlmasini 6ngordiigli fotografidir. Hitler’in asilmasini istedigi fotografinin altinda
(Sekil 2.3) ‘Bir Ulus, Bir Devlet, Bir Onder’ yazmaktadir. Burada verilmek istenen
mesaj ‘ya ben, ya bendir’. Burada 6nemli olan bir diger durum ‘tek adam’ imgesini
daha giiclii sekilde sunduguna inanilan bir portre resmi astirmak yerine fotografi tercih
etmistir ¢iinkii fotografin ressamin yorumundan uzak, kisisel lisluba ¢ok fazla yer

acmayan bir 6zelligi oldugu diisiiniilmektedir (Ergiiven, 1997, s. 39).
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Propaganda amagli fotografin kullanim alanlarindan bir digeri ise liderlerin portre
fotograflaridir. Peter Burke (2003), demokrasi ¢aginda liderlerin fotograflarda temsil
seklini anlatirken; 6nderin erkekligini, gencligini ve saglikli olusunun vurgulanmaya
basladigini belirtmektedir. Bu duruma 6rnek olarak, Mussolini’nin askeri tiniformasi
ile veya kosarken beline kadar ¢iplak olarak fotograflanmasi, ABD baskanlarinin da
golf oynarken fotograflarinin yayginligi gosterilebilir. Bu goriintiiler liderin, “halka
mal olmus” mesajin1 vermesi agisindan 6nem tagirlar. Bu tarz, devlet bagkanlarinin
halkin arasinda oldugu ziyaretlerde siradan insanlarla temas ettigi veya politikacilarin
bebekleri optiigl sirada ¢ekilen fotograflar veya Vladimir Serov'un Lennin'i Ziyaret
Eden Koylii Ricacilar adli eserinde oldugu gibi, liderin erisilebilirligini sergileyen

tablolarda da goriilebilir (Burke, 2003, s. 28).

Sekil 2. 4. Ali Can Bulut, Bill Clinton ve Bebek

Kaynak: Bulut, 1999

Ornegin Sekil 2.4°de yer alan Bill Clinton’n 1999 yilinda Tiirkiye’yi ziyareti sirasinda
cekilen fotografi tam olarak Burke’lin tarif ettigi gibi liderler ve bebekleri optiikleri
fotograflara giizel bir 6rnek teskil ediyor. Clinton bu fotografta ‘halka mal olmus,
yalnizca kendi iilkesindeki insanlara kars1 duyarli ve ilgili bir lider degil, tiim diinya

insanlarina kars1 duyarli, sevgi dolu ve ilgili” olarak sunulmaktadir.
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Sekil 2. 5. Vilademir Serov, Lennin’i Ziyaret Eden Koylii Ricacilar
Kaynak: Serov, 1950

Yukarida (Serov, 1950), fotograf olmasa da Burke’lin iizerinde durdugu Lennin’in

halka yakinligina vurgu yapan gorsel bir sunumu olan Serov tablosu goriilmektedir.

AR \

Sekil 2. 6. ABD Baskan1 Barac Obama Beyaz Saray Bahgesinde aglayan bir bebege
sarilirken,

Kaynak: Barac Obama ve Bebek, 2011
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Yukaridaki Sekil 2.6 numarali fotografta yine Burke’iin izerinde durdugu gibi bir lider,
cocuklarla yakinlagirken fotograflaniyor. Fotografta Beyaz Saray bahgesinde
diizenlenen halka agik bir etkinlikte ABD Bagkani1 Barack Obama aglamakta olan bir
bebegi kucagina alip sefkatli bir sekilde kollarini sararak ‘sahiplenici ve koruyucu’ bir

lider temsili sunuyor.

Pek c¢ok kuramciya gore reklamlarda kullanilan fotograflarda bir tiir propaganda
calismasidir. Berger’e gore, “yasadigimiz kentlerde hepimiz her giin yiizlerce reklam
imgesi goriiriiz... Tarihte higbir toplum bdylesine kalabalik imgeler yi1gini, boylesine
yogun bir mesaj yagmuru gérmemistir... Reklamlarla her birimize bir nesne daha satin
alarak kendimizi ya da yasamlarimizi degistirmemiz onerilir” (Berger, 2010, s. 129-
131). Sekil 2.7°da oldugu gibi hem kadin hem erkek i¢in olan kozmetik iiriinleri, o
tirtinleri kullanan kisilerin reklamda sunulan kadin/erkek figiirleri gibi ‘gtizel’, ‘alimlr’,

‘cazibeli’, ‘modern ve ¢ekici’ olacagina inandirilmaya c¢alisilmaktadir.

Sekil 2. 7. Giorgio Armani

Kaynak: Si Parfiim Reklam Afisi

51



Benzer sekilde Sekil 2.8”de goriildiigii gibi oyuncak reklamlarinda ‘saglikli’, ‘neseli’,
‘akill’’ ¢ocuk temsilleri kullanilmaktadir. Burada da gosterge aynidir; bu oyuncaga
sahip olan cocuk reklamlardaki ¢ocugun sahip oldugu ozelliklere ve hayata sahip
olabilir temsili yaratilir. Kisacasi reklamlar egemen ideolojinin yarattig1 ideal olan

algisinin olugmasina yardimci olur sonra da onu pazarlar.

Sekil 2. 8. Barbi'nin Pembe Malikanesi

Kundera’nin degindigi gibi reklamlar ve propagandanin birbirinden ayrilmaz ortak bir
amaglar1 vardir. Biri pazarin biri ise ideolojinin hizmetindedir. Bugiinkii goriiniimiiyle
fotografin artan etkisi ve yayillim olanaklariyla reklam ve propaganda birbirine
karigmis durumdadir. Propagandanin reklamin yerini almis olmasi1 gibi demokrasinin
yerini de tiiketim kiiltlirii almistir. Berger’in de belirttigi gibi “Reklam toplumdaki
demokratik olmayan her seyi Ortbas etmeye, bu eksikliklerin bedelini 6demeye de
yardim eder. Ustelik diinyanin geri kalaninda olan olaylar1 da gozden siler. Diinyayi

yorumlar” (Kundera’dan aktaran Dora, 2003, s. 148).

Kisacasi, fotograf, siyasi ve politik propaganda ¢aligmalarinda oldugu gibi reklamlarda
da yine egemen ideolojiyi yaymay1 desteklemekte ve yine gli¢lii bir propaganda araci
olarak tercih edilmektedir. Egemen ideolojiyi yaymak adina kullanilan en onemli
propaganda araglarindan biri de ana akim medyadir. izleyen béliimde bu baglamda ana
akim medya, egemen ideoloji ve propaganda degerlendirilmeye ¢aligilmistir. Ardindan,
bu diizlem iizerinde 6nemli bir yer tutan haber fotografciligi ve propaganda iliskisi

incelenmistir.
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2.2. Ana Akim Medya, Egemen Ideoloji ve Propaganda

19. yiizyilda toplum bilimlerinin konu edindikleri temel konu burjuva toplumunun
dogusu ve isleyisidir. Donemin bilim insanlar1 sanayi devrimiyle ortaya ¢ikan kitleleri
anlamaya calismiglar ve sonucunda yeni toplumun atomize olmus, yalnizlasmis ve
ayriklagsmis bireyler oldugu savini one siirmiislerdir (Durkheim, Tonnies, Gustave Le
Bon). Bununla birlikte, boyle bir toplum iizerinde kitle iletisim araglarinin biiyiik bir
ikna giicii olduguna karar vermislerdir. Hatta siyaset bilimi iizerine dersler veren
Harold Laswell, siyasal iktidarin sadece fiziksel giic kullanarak kamuoyu
olusturmadiklarini, kitle iletisim araglarinin bu siirecte ¢ok biiyiik etkisi oldugunu ve
en etkili propaganda araci oldugunu ileri siirmiistiir. Laswell’e gore kitle propagandaya
kars1 direnecek bilgi birikiminden ve elestirel akildan yoksundur. Ekonomik, siyasal
ve entellektiiel seckinler, kitle iletisim araclarini kullanarak bu insanlar1 yonlendirirler

(aktaran Yaylagiil, 2008, s. 45-46).

Propaganda modeli bu yaklasimdan yola ¢ikarak gelistirilmis bir kitle iletisim
kuramidir. Bu kurama goére gonderici, ileti ve alici basit bir nedensellik iliskisiyle
birbirine baglidir ancak birbirinden yalitilmistir. Buna gore gondericinin ilettigi mesaj
alicinin davraniglarini etkiler. Boylece elitlerin kitleler {izerine yolladiklar1 mesajlar
aninda deri altina enjekte edilen bir igne gibi ya da sihirli bir mermi gibi kitlelere etki

eder ve davranis degisikligi yaratir (Yaylagiil, 2008, s. 46).

Kitle iletisim araglarinin bu biiyiik etkisini anlayabilmek ic¢in 6ncelikle iletisimin
ekonomi politiginden bahsetmekte fayda vardir. Insanlarm maddi varliklarini
stirdlirebilmek i¢in gereken araglarin liretim ve degisimi konularini inceleyen ekonomi
politik, bugiine kadar insanlarin gecirmis olduklar1 c¢esitli toplumsal formasyon
tiplerinden etkilenerek bir gelisim gostermistir. Sirastyla ilkel komiinal, kéleci, feodal
ve kapitalist donemlerinden ge¢mis olan toplum neticesinde siniflardan olusan ve
esitsizliklerin ortaya ¢iktig1 ve beraberinde egemen sinifin egemenligini siirdlirmesi

adina devletin olustugu bir yap1 kazanmistir (Yaylagiil, 2008, s. 124-125).
Iletisimin ekonomi politigi séz konusu oldugunda ise kitle iletisimiyle ilgili medya ve
kiiltiir endiistrilerinin kapitalist ekonomik ve siyasi yap1 icerisindeki hareketliligi ve

bu ortamda iiretilen medya igeriklerinin ve kiiltiirel alandaki iretim ve dagitim

siireclerinin incelenmesi s6z konusudur. Bu yapi icerisinde gergeklesen iiretim bir ¢esit
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emtia olarak degerlendirilmektedir. Gergeklesen her tiirlii liretim, dagitim ve tiiketim
egemen liretim yapisinin kurallarina baglidir. Bununla birlikte bu emtialarin ideolojik
islevleri de vardir. Bu islev egemen toplumsal yapiyr ve iktidar iliskilerini

mesrulastirma, pekistirme ve yeniden iiretmedir (Yaylagiil, 2008, s. 127).

Yaylagiil (2008)’e gore, medya ve kiiltiir endiistrileri kapitalist toplumlarda temel
olarak kar etmek zorunda olan ve kar1 artirmak i¢in faaliyet gosteren firmalardir. Bu
firmalar, diger sirketlerle yarisarak piyasa kosullarina goére hareket etmek
zorundadirlar. Ayrica, piyasa belirleyiciler ile reklamcilarin yon verdigi bir ekonomik
yapiya ve devletin ¢esitlilik gosteren yasal diizenlemelerine uyum saglamak
zorundadirlar. Sonug olarak, diinya genelinde medya tiiketicisinin ortak ilgi alanlarini
belirleyip bu tiiketicilere ulasmak zorunlulugundadir. Bu sekilde, medya ve kiiltiir
endiistrileri, hem pazar kosullarina gore kar elde etmek icin hareket ederken hem de
devletin yasal diizenlemeleri arasinda ideoloji yayma araci olarak bir orta yol bulmak
zorundadirlar (Yaylagiil, 2008, s. 127-128).

Buradan cikartilacak sonu¢ medyanin 6zgiirliigiinden ve kendi igeriklerini iireten
yapilar oldugundan bahsedilemeyecegi gercegidir. Ciinkii kapitalist devlet ve
kapitalist ekonomik iligskiler medyanin sadece kendilerini kontrol eden kapitalist bir
grubun ekonomik ve siyasal ¢ikarlarina hizmet eden kuruluslar olmasina neden

olmaktadir.

Yukardaki cikarimi dogrulayan ve yorumlayan diger 6nemli kuramcilar Edward
Herman ve Noam Chomsky’dir. Bu kuramcilar ana akim medyanin biiytk bir
propaganda modeli kapsaminda ¢alistigini ve medya igeriginin hiikiimet politikalarini
ve bliylik sirketlerin kararlarini desteklemek icin ¢alistigini 6ne siirmiislerdir. Herman
ve Chomsky’e gore giincel olaylar1 bildirmesi agisindan ana akim medya higbir
kosulda tarafsiz ya da onyargisiz degildir (Laughey, 2010, s. 78). Durumu buraya
tastyan nokta daha once de deginildigi gibi kapitalist diizenin kendisidir. Medya
miilkiyeti basl bagina biiyiik bir sermaye gerektiren ve devletin dayattig1 yasalari takip
etmesi gereken bir yapidir. Hem pazara hizmet etmek hem devletle uyumlu olmak
dogal olarak egemen ideolojiye hizmet eden bir yapr gerektirir. Bu yiizdendir ki
siradan insanlar medya sahibi olamazlar ve tarafsiz icerik sunamazlar. Medya sahipleri

bliylik sermaye sahipleridir.
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Herman ve Chomsky’e gore medya sirketlerinin biiylik cogunlugu tiimiiyle ya da
kismen sermayelerini ¢esitli is alanlarina aktaran bazi sirketlerin miilkiyetindedir. Bu
devasa medya sirketleri isleyislerine devam edebilmek i¢in hiikiimetlere ve mevcut
bliyiik kuruluslarin isleyisine riza gostermek zorundadirlar. Bu sebeple de politik ve
uluslararasi1 meseleleri hiikiimetin bakis agisin1 destekler sekilde bildirirler (Laughey,
2010, s.79). Bu ¢ikarimlart hiikiimetler ile biiyiikk sirketlerin medya yoluyla
yiiriittiikkleri propagandanin ortak ¢ikar ve amaglara hizmet ettigi gercegini giin yiiziine
cikarmaktadir. Medya sahipleri zenginliklerine zenginlik katan hiikiimetleri, egemen
ideoloji desteklemek zorunda, hiikiimetler ise ideolojilerini yaymak i¢in kullandiklar
ana akim medya kuruluslarini memnun etmek zorundadirlar. Boylece sistem sekteye
ugramaz, kapital diizen sahip oldugu kitleleri elinde tutmaya ve tiiketimi arttirmaya

devam ederken pazar ivmesini korur.

Biiyiik sermaye, medya ve egemen ideoloji arasindaki bu kopmas1 hayli zor gii¢ bag
icerisinde medya Ozgiirliigli ve yansiz igerikten bahsetmek neredeyse imkansiz
goriinmektedir. Tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de medya sahipligi birkag biiyiik
sermayenin elindedir. Bugilin Tiirkiye’de medya igerikleri incelendiginde pek ¢ok
onemli kuramcinin 6ne siirdiigli gibi cesitlilikten ve nesnellikten uzak bir tabloyla
karsilasilmaktadir. Aksine neredeyse ana akim medyanin tamamimin hiikiimet yanlisi
ideolojiyi yaymaya yonelik propaganda yaptiklart gozlenmektedir. Bu biiyiik
propaganda caligmas1 gerceklestirilirken medyanin kitleleri etkilemek i¢in kullandig1

en Onemli silah fotograflardir.

Icinde bulundugumuz yiizyilda postmodern medya kiiltiiriiniin hakim oldugundan
bahsedilmektedir. Bu Kkiiltlirtin belki de en oOnemli ozelligi gorsel imgelerin
heryerdeligidir. McLuhan’a gére imge 6zellikle hareketli imge postmodernite aracidir
(Laughey, 2010). Her ne kadar bu aciklama pek ¢ok foto muhabirin iddia edebilecegi
gibi haberi sattiranin metin degil fotograf oldugu savini biraz sarsar bir agiklama olsa
da gorselin giicilinii vurgular. Bununla birlikte gérmenin yeni inanma bi¢imi oldugunu
One siirer, ancak imgelerin bu kadar hareketli olmasi1 gegici olmalarina sebep olmakta
ve gerceklik durumlarini sorgulatmaktadir (Laughey, 2010, s.97). Bu tartismalar yine
konuyu ayni yere tasimaktadir. O halde medya araciligi ile bize sunulan gorsellerin
gergeklikle iligkisi ne kadardir? Gorsellerin bu kadar etkili propaganda araglari olmasi
bir yandan hala diger ileti bigcimlerine gore inandiriciliklarinin yiiksek oldugunu

dogrularken, igeriklerinin ¢esitli filtrelerden gecgerek sunulmasi gerceklikten ya da
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tarafsizliktan uzaklastiklarin1 gostermektedir. Hele ki medya sahipliginin tekeli

diistiniiliirse sunulan1 sorgulama sansinin bile olmadig: ortaya ¢ikmaktadir.

Tiim bu tartigmalar bu tez kapsamina da alinan ana akim medya araclarindan biri olan
basin kuruluslarimin medya igeriklerini, 6zellikle gorsel sunumlarini incelemeyi
onemli kilar. Hala en gii¢lii ve etkili iletisim araglarindan biri olarak kabul goren basin
fotograflarinin bu tartigmalar igerisindeki yeri, 6rneklem kapsaminda incelenen Time

dergisi fotograflar analiziyle bir parca da olsa agikliga ¢ikarilmaya c¢alisilmistir.

2.3. Haber Fotografcihigi ve Propaganda

Fotografin bir propaganda unsuru olarak kullanimi farkli disiplinler tarafindan ele
alinmakta ve konuyla ilgili farkli yaklagimlar bulunmaktadir. Ozellikle fotograf ve
gerceklik baglamindaki farkli yaklasimlar, fotograf-propaganda iligkisinin de farkli
degerlendirilmesine sebep olmaktadir. Bununla birlikte haber fotograf¢iliginin gelisen
teknolojilerle birlikte yeni boyutlara ulasmasi konunun karmagikligini arttirmaktadir.
Uzerinde uzlasilan nokta ise fotografin yasadigi teknik gelismelere ragmen hala

onemli ve giiclii bir propaganda araci oldugudur.

Tim N. Gidal, haber fotografciliginin tanimini1 haberciligin gorsel agilimi olarak
yapmustir (Gidal, 1973, s. 5). Bu kisa ama 6nemli tanim, fotografin haberin niteligini
ve etki giiclinii ne Ol¢lide ve ne yonde degistirdigini 6zetlemektedir. Gidal’in da
belirttigi gibi haber fotografi, haber metninin yaratti§1 soyut imgeleri somut objeler
haline ¢evirir ve haberi gozle goriiliir kilar (Gidal, 1973). Metinle hayat bulan haber,
fotografla giiclenir, canlanir ve inandiricilig1 artar. Bu sayede haber bir belge niteligi

tasir.

Benzer sekilde New York Times fotograf editorliigii yapmis Philip Gefter (2009) haber
fotografciligini haber niteligi tasiyan yayinlarin, haber niteligi tasiyan olaylar
belgelemek adina bagvurduklar1 goérsel bir araci olarak tanimlar (aktaran Patrick ve
Allan, 2013). Bu tanimla vurgulanan konu fotografin gergekle olan bagidir. Sikca
tartistlanin aksine haber fotografciligi manipiilasyona, ikilemlere, tartigmalara agik
degildir. Yine Gefter’a (2009) gore haber fotografi bir olayr anatomisine zarar
vermeden, tiim seffaflig1 ile aktarir, aktarmalidir. Fotograf makinesi haberin gorgi

tanigidir.
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W. Howard Levie ve Richard Lentz, fotografla desteklenen metinler iizerinde
fotografin etkinligini arastiran ¢alismalarinda, fotografin metin Orgiisii lizerindeki
etkisini li¢ madde ile 6zetlemislerdir. Levie ve Lentz’e gore fotograf dokunakli ve
duygusal bir tepki uyandirmak, anlamaya ve akilda tutmaya yardim etmek ve metinde
sunulan bilgiyi arttirmak gibi islevlere sahiptir (Levie ve Lentz, 1982). Kisacasi
fotograf habere ekledigi yogun gorsel bilgi, yarattifi ¢agrisimlar ve beraberinde
getirdigi betimsel 6geler ile inandiricilik saglarken haberin vazgecilmez bir malzemesi

haline doniisiir (Tiirker, 2006, s. 40).

Haber fotografeiligi, fotografin basilmasint miimkiin kilan teknolojinin orataya ¢ikisi
olan 1830’lardan ¢ok daha Onceleri, tahta oymalara islenen motiflerle insanlara
olaylar1 anlatma ve tasima araci olarak kullanilmaktaydi. Bugiin bilinen anlamiyla
foto-roportaj 19. ylizyilin sonlarina dogru ortaya ¢iksa da gelisimi ¢ok daha eski yillara
dayanmaktadir. 1880°de New York’s the Daily Graphic ilk olarak haber fotografi
kullanan giinliik yayin organi olma 6zelligini tasimaktadir. 1904’te ise London’s Daily
Mirror ¢ok ciddi bir sigrayis yaparak haber anlayisini biiyiik oranda fotograf destekli
hale getirmistir. Modern haber fotograf¢iliginin dogusu ise pek ¢oklarina gore ilk
olarak Alman yapimi 35mm makinanin bulunusu ile 1925 yilinda gergeklesmistir. Bu
gelismenin ardindan haber fotografciligi 1930’larda altin ¢agin1 yasamaya baglamis,
diinya c¢apindaki tim 6nemli gelismeler fotografla desteklenerek haber metnine
doniismeye baslamistir. Bunu takiben basta Amerika’da olmak iizere, Ingiltere,
Almanya, Fransa gibi llkelerde II. Diinya Savasi’nin belgeleri fotograf olmaya

baslamistir (Patrick ve Allan, 201, s. 165).

Fotografin belgeleyici yan1 ve haber temsili olma 6zelligi o kadar gii¢liidiir ki zaman
icerisinde foto makale adi1 verilen yeni bir anlatim tiirii bile ortaya ¢ikmistir. Foto
makale sozciiklerle desteklenen fotograf kullanimiyla olusan bir anlatim tiirtidiir.
Ozellikle 1950 ve 1960’11 yillarda yiikselise gecen foto makale biiyiik dergilerin bu
alanda is imkan1 yaratmalariyla gliclenmistir (Ttirker, 2006, s.40).

1990’11 yillara gelindiginde ise kablosuz teknolojilerin ve ozellikle diger iletisim
teknolojilerinin de gelisimiyle bagimsiz haber ajanslar1 kurulmaya baslanmistir.
Ozellikle dijital fotografin gelisimi ve internet kullaniminin yayginlasmasi haber
fotograf¢iliginin kaderini degistirmeye baslamis AP, AFP, Reuters gibi uluslararasi
oneme sahip haber ajanslar1 kurulmaya baslanmistir. Biiylik yayin organlariin foto-

muhabirlere is vermek yerine bu ajanslara para 6demeyi tercih ediyor olmalar1 haber
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fotografcilar1 i¢in yeni zorluklar ve mesleki anlayis degisiklikleri yaratmaya

baslamistir (Patrick ve Allan, 2013, s. 167).

21. yiizyilin baslarinda ise internet ve sosyal aglarin Onlenemez tirmanisi haber
fotograf¢iligini ve haber fotograf¢ilarini kimsenin 6n géremedigi bir noktaya tagimistir.
Sosyal aglarin gelisimi ve dijital goriintiileme ve kayit 6zelliklerine sahip akillit mobil
cihazlarin piyasada yayginlagmasi ile birlikte yepyeni bir habercilik anlayisi olan
‘yurttas gazeteciligi’ (citizen journalism) dogmustur. Artik akilli bir mobil cihaza
sahip herkes tanik oldugu olay1 belgeleyebilmekte ve bir metinle destekleyerek sosyal
aglar araciligryla bir anda yiizlerle, binlerle hatta milyonlarla paylasabilmektedir

(Patrick ve Allan, 2013, s. 168).

Bu sasirtict ve ¢1g1ir acan gelisme yalnizca politik, siyasi ya da sosyal hayati kontrol
edilemez olaylarla kars1 karsiya kalmak zorunda birakmamis, ayni zamanda haber
alma ve yapma anlayigini, gorsel temsillerin niteligini ve belki tiim medya diinyasini
yeni bir diizenle tamistirmigtir. Siirekli iizerinde durulan haber fotograf¢iliginin
dogrucu ve belgeleyici yonii, fotografin tarafsiz tasiyiciligi, fotograf¢cinin habere sadik
kalarak olaylar1 fotograflama c¢abasi konular1 bir anda tartismaya agik bir diizleme
tasinmistir. Hic sliphesiz fotografin gorsel niteliklerinden dolay1 tasidigr giig
propaganda i¢in inanilmaz firsatlar yaratmaktadir ve ¢ok uzun yillardir siyasi tarihin
liderleri tarafindan bagvurulan bir propaganda aract olmasimi saglamaktadir.
Fotograf¢inin goziinden bize yansitilan diinya her ne kadar bakanin goziiyle
sinirlanmis olsa da bakan i¢in olaya bakilan noktadan elde edilmis bir kanit niteligi
tasimaktadir. Ancak yasanan yeni ve sasirtict gelismelerle, olaylara tanik olan
haberciler ¢ogalmis, ayni haber ¢ok farkli gozlerden kitlelere ulagsmaya baglamistir. Bu
gercek aslinda fotografin gercekgiligini sorgular bir ortam yaratmamis, aksine
fotografin ve diger gorsel imgelerin olaylara taniklik etmekteki giiciinii bir kez daha
giindeme getirmis; ancak fotografcinin tarafsizligini sorgulandigr bir diizlem
olusturmustur. Bugiin pek c¢ok kisi i¢in fotografin inanirhigi, kaynagiyla dogru
orantilidir. Medya kuruluslar1 kendi yayin politikalar1 dogrultusunda gorsel unsurlara
haberlerinde yer vermekte ve tarafli tutumlarin1 gozler Oniine sermektedirler. Bu
gelismeler fotografi belki de ortaya ¢ikisindan bugiine kadar hi¢ olmadigi kadar giiclii

bir propaganda silah1 haline getirmektedir.

Izleyen béliimde yer verilen Time dergisi ‘Misir Olaylar1® fotograflari bu baglamda

tartisilan konunun 6nemli bir temsilini olusturdugu diisliniilmektedir. Derginin siire¢
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boyunca izledigi yaym politikasi ve bu politikayr beslemek amagli sectigi haber
fotograflari, tiim diinyanin tanik oldugu siyasi bir ‘devrimi’ nasil ele aldigi,

propaganda unsurlar1 baglaminda fotograf analizleri ile incelenecektir.
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BOLUM 3: ARAP BAHARI DONEMINDE TIME DERGISINDE YER
ALAN MISIR FOTOGRAFLARININ iINCELENMESI

3.1. Arastirma ve Yontem

Bu boliimde, arastirmaya konu edilen dergide yer alan, ‘Arap Bahari’ olarak anilan
donemde gergeklesen Misir Ayaklanmalari haber fotograflarinin analizi ve
yorumlanmasi siirecinde kullanilan ydntembilim aciklanmustir. Orneklem olarak
secilen haber fotograflarindaki gorsel unsurlarin propaganda giicii tizerinde durulmus
ve fotograflar bu baglamda incelenmistir. Bu kapsamda aragtirmanin amacina,

Onemine, yontemine, varsayimlarina ve kapsam ile sinirhiliklarina deginilmistir.

3.1.1. Calismanmin Amaci

Bu ¢alismanin genel amaci, Time dergisinde yer alan ve Arap Bahari olarak anilan
doneme ait ‘Misir Ayaklanmalar1’ konulu haber fotograflarinin propaganda unsurlari

tasiy1p tasimadigini ortaya ¢ikarmaktir.

3.1.2. Arastirma Sorulari

Bu ¢alismada asagidaki arastirma sorularina cevap aranmaistir:
1) Time dergisinde yer alan ‘Misir Ayaklanmalar1’ konulu haber
fotograflarinin igerigi nelerdir?

2) Time dergisinde, Misir Ayaklanmalar ile ilgili yayinlanan
fotograflarda propaganda unsurlar1 var midir?

3.1.3. Onem

Konuyla ilgili alanyazin incelendiginde tilkemizde yapilmis, fotograf ve propaganda
ile ilgili baz1 tez ¢alismalarina rastlansa da (Ozdamar, 2005; Tiirker, 2006; Yilmaz,
2007) bu caligmalarin ya yerel konular inceledikleri ya da 6rneklem olarak dis
kaynakl1 organlarda yer alan ve gorece daha bolgesel konular sectikleri goriilmektedir.
Uluslararasi yiiksek tiraja sahip bir medya kurulusunda yayinlanan ve diinya genelinde
onemli sonuclar doguran bir olaya ait fotograflarin nasil islendigini gormek ve

iceriklerinde hangi propaganda unsurlarinin kullanildigina agiklik getirmek adina
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onemlidir. Bu tez ¢alismas1 kapsaminda, dis kaynakli biiylik medya kurumlarinin
kitleler tizerinde nasil bir etki olusturmak istediklerini anlamak miimkiin olabilecektir.
Ayni zamanda bu c¢alisma, uluslararasi basin ve yerel basinda fotograf ve propaganda
iliskisi ile ilgili caligma yapacak diger arastirmacilara 151k tutacaktir. Bu sebeple, tiim
diinyanin tanik oldugu toplumsal bir olaym, uluslararasi yayin yapan bir basin

organinin kullandig1 haber fotograflari lizerinden incelenmesi 6zellikle 6nemlidir.

3.1.4. Cahismada Benimsenen Yontem

3.1.4.1. kavramsal cerceve
Bu calisma gerceklestirilirken nitel arastirma desenlerinden biri olan yorumlama
(hermeneutics) yaklasimindan faydalanilmigtir. Nitel arastirma, insanlarin yasam
tarzlarini, Oykiilerini, davranislarini, orgiitsel yapilari ve toplumsal degismeyi anlamak
adma bilgi tiretme siireclerinden biri olarak tanimlanmaktadir. Bu arastirma tiirii
insanlarin olaylara ne tlir anlamlar yiikledikleri ile ilgilenir (Strauss ve Corbin,
1990°dan aktaran Ozdemir, 2010, s. 324-325). Nitel arastirma desenlerinden biri olan
yorumlama yaklagimi ise bir metnin, sanat tirliniiniin, davranisin veya konusmacinin
sOylediklerinin ne anlama geldigini derinlemesine irdelemeye ¢alisan bir yaklasimdir

(Ozdemir, 2010).

Amaci itibariyle nitel arastirma desenlerinden biri olan yorumlama yaklagimi
cercevesinde gerceklestirilmesi uygun bulunan bu calismada, yorumlama
yaklasgimindan yola ¢ikilarak, dokiiman analizi yontemi kullanilmasi uygun
bulunmustur. Dokiiman analizi; nitel arastirmalarda kullanilan basili veya elektronik
materyalleri incelemek, degerlendirmek, anlam ¢ikarmak i¢in kullanilan sistematik bir
veri toplama teknigidir (Corbin & Strauss, 2008). Buna gore, bu ¢alisma kapsaminda
Time dergisinde Arap Bahari Doneminde yer alan 14 adet Misir Ayaklanmalar1 konulu
haber fotografinin dokiiman analizi yapilarak fotograf-propaganda iliskisi ortaya
cikarilmaya ¢alisilmistir. Bu fotograflar 6nceden belirlenen temalara gore kategorilere
ayrilmis ve sahip olduklart propaganda unsurlari baglaminda yorumlanmaya
calistlmistir.  Temalar belirlenirken derginin o doénemdeki yaym politikasi
dogrultusunda yayinladiklari fotograf karelerinde yer alan propaganda unsurlari ve
bunlarin kullanim sikliklar1 g6z Oniinde bulundurulmustur. Kategorilerin temas,
fotograf karelerinde yer alan Oznelerin sayisina ve niteligine gore belirlenmistir.

Fotograflara tema olarak 6znelerin sayica biiyiikliigiiniin konu edilmesinin sebebi,
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fotograf karelerinde kullanilan obje sayisinin fotografa farkli anlamlar yiiklediginin
diistiniilmesidir. Fotograflarda yer alan tek basina ya da grup halinde bulunan
gostericilerin fotograf kompozisyonu igerisinde kullanilmasi1 anlamsal olarak; ‘umut’,
‘endise’ gibi kavramlar1 c¢agristirmasi yoOniinden, propaganda unsurlarinin
degerlendirilmesi konusunda Onemli goriilmektedir. Propaganda unsurlar
kapsaminda diisiiniildiiglinde fotograflarda yer verilen kisi sayisi, bir goriis ya da
diisiinceyi desteklemek icin kullanilabilmektedir. Bu fikri destekler nitelikte, bazi
siyasi partilerin, diizenledigi mitinglerde, c¢ekilen fotograflar iizerinde teknik
oynamalar yaparak miting alaninda bulunan kalabalig1 daha da biiylik gostermeye
calistig1 ornek olarak verilebilir. Bu noktada amag, partinin goriis ya da diisiincesini
destekleyen kisi sayisinin fazlaligini gostererek, izleyenler iizerinde olumlu kanaat
olusturmak olarak degerlendirilebilir. Buna gore o6rneklemi olusturan isyanci

fotograflari; ‘tek basina’, ‘grup halinde’ ve ‘kitle’ kategorilerine ayrilmistir.

3.1.4.2. evren ve orneklem
Bu aragtirmanin evrenini Time dergisinde yer alan tiim haber fotograflart
olusturmaktadir. Aragtirmanin drneklemini ise derginin 177, 6 ve 8 no’lu sayilarinda
yer alan ‘Arap Bahar’ olarak anilan dénem igerisinde yasanan Misir

Ayaklanmalari’na ait 14 adet haber fotografi olusturmaktadir.

Calismanin Orneklemine yalnizca Time dergisinin alinmasinin sebebi, derginin
merkezi Amerika Birlesik Devletleri’nde bulunan ana akim medya kapsamindaki
haber dergilerini temsil giiciidiir. Time dergisi, 1923 yilinda Briton Hadden ve Henry
Luce tarafindan New York sehrinde ABD'nin ilk haftalik haber dergisi olarak
kurulmustur. Ingilizce olarak yayimlanan derginin giiniimiizde haftalik tiraj1 4
milyonun {izerindedir ve diinyanin en ¢ok satilan haftalik haber dergisidir. Bununla
birlikte diger uluslararasi haber dergilerine oranla tiraji agik farkla 6ndedir. Diinya
genelinde en ¢ok tiraja sahip olan haftalik haber dergileri arasinda yer alan New York
merkezli Newsweek, Time dergisinin ardindan ikinci sirada gelmektedir. Time
dergisinin, Avrupa siirimii Time Europe, eski adiyla Time Atlantic, Londra’da
basilmaktadir. Time Europe, Orta dogu, Afrika ve Latin Amerika'y1 da kapsamaktadir.
Ayrica Asya siiriimii, Kanada siiriimii, Okyanusya siiriimii de bulunmaktadir (‘Iste
Dergilerin Son Tirajlar1’, 2011). Bu rakamlara bagli olarak Time dergisinin diinyada
ana akim haber dergilerinin ulastig1 kitle kapsaminda temsil giiciiniin yiiksek oldugu

sOylenebilir.
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3.1.4.3. veri toplama araci

Bu arastirmada veri toplama araci olarak dokiiman analizi yontemi tercih edilmistir.
Dokiiman analizi; nitel arastirmalarda kullanilan basili veya elektronik materyalleri
incelemek, degerlendirmek, anlam ¢ikarmak i¢in kullanilan sistematik bir veri toplama
teknigidir (Corbin & Strauss, 2008). Bryman’a (2012) ve Glesne’ye (2011) goére yazili
metinler ve raporlarin yani sira sema, grafik, film, video ve fotograf gibi gorsel 6geler
de dokiiman analizine tabi tutulabilmektedir. Bu ¢alismada, Gillian Rose (2001)
tarafindan gelistirilen fotograf analizi yontemi kullanilmaktadir. S6z konusu yontem,;
aile, tarih, sehir ve haber fotografgiligi gibi farkli amag ve alanda ¢ekilmis fotograflarin
analiz stirecini son derece sistematik hale getiren bir yontemdir (Harper, 2012, s. 466-
468).

Bu arastirma kapsaminda yer alan fotograflar Rose’un (2001) yonteminden hareketle
hem teknik hem de betimsel olarak analiz edilerek zengin bulgularin ortaya g¢ikmasi
hedeflenmistir. Fotografin icerigini yorumlamak ve bicimsel olarak detayli bir
inceleme yaparak etkili bir yorumlama gerceklestirmek amaciyla, veri toplama
aracinin gelistirilmesi i¢in Oncelikle alanyazinda bulunan benzer konular igin
kullanilmis veri toplama araglari incelenmistir. Bu incelemenin sonunda Gillian
Rose’un Visual Methodologies (2001) adli galismasinda yer alan goérsel unsurlara
yoneltilebilecek sorular model olarak alinmistir. Rose, ¢alismasinda gorsel unsurlari
analiz ederken birbirinden farkli yontemler kullanilabilecegini belirterek, literatiirde
var olan bu yontemlerin neredeyse hepsinin ‘izleyici’ degiskenini géz ardi ettigini
vurgulamaktadir. Bu sebeple kendisi ¢aligmasinda diger yontemlere alternatif olarak
‘karma’ bir yontem onermektedir. Bu alternatif yontem igerisinde Gillian Rose gorsele
yoneltilebilecek sorular1 ii¢ kategori altinda toplamistir. Bu yontemi farkli kilan,
izleyici degiskenini hesaba katarak bir analiz yapma imkaninin doguyor olusudur.

Rose’un bu yontem kapsaminda gelistirdigi sorular asagidaki gibidir.

A. Fotografin Uretimi:
1) Fotograf ne zaman ve nerede gekilmistir?
2) Fotografi kim ¢ekmistir?
3) Fotograf ¢ekilirken kullanilan teknolojinin 6zellikleri nelerdir?

4) Fotografi ¢ekenin ve fotografin 6znesinin kimlikleri nedir?
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5)

Fotografi cekme yontemi ve ortaya ¢ikan fotografla bu kimlikler arasinda

iligki var midir?

. Fotograf

1) Fotografin konusu/6ykiisii nedir? Fotografta neler yer almaktadir?

2) Fotograf bir serinin parcalarindan biri midir? Oyleyse olay/dykii igindeki
onemi nedir?

3) Fotografa bakanin gozii nereye odaklanmak istenmistir? Bunun amaci ne
olabilir?

4) Fotografin bakis ag¢is1 nedir?

5) Fotografta yer alan unsurlarin birbirleriyle iliskisi nedir?

6) Renk kullanimi nasildir?

7) Kullanilan teknoloji fotografi nasil etkilemistir?

8) Fotografin tiirii nedir? (belgesel, haber vs.)

9) Fotograf ait oldugu tiire ne 6l¢iide hizmet etmektedir?

10) Fotograf iginde yer alan unsurlar neleri vurgulamak istemektedir?

11) Fotograftan elde edilen bilgiler nelerdir? Fotografin disinda birakilan

unsurlar neler olabilir?

12) Fotograf¢iin duygusu/tepkisi fotografta nasil sekillenmektedir?

13) Fotograf tartigmaya/karsitliklara agik midir?

. Tzleyici/Fotografa Bakan

1)
2)
3)
4)

5)
6)

7)
8)
9)

Fotografa bakan kitle kimlerden olusmaktadir?

[lk olarak nerde/ne yolla fotografi gdrmiislerdir?

Fotograf ve izleyici arasinda nasil bir iliski kurulmak istenmistir?
Fotograf bir serinin parcasi ise kendisinden dnce ve sonra gelen kareler
fotografi nasil etkilemektedir?

Fotograf yazili bir metinle desteklenmekte midir?

Fotografin ¢ekiminde kullanilan teknoloji izleyicinin yorumunu
etkilemekte midir?

Fotografin birden fazla yorumu miimkiin miidiir?

Farkli izleyiciler bu fotografi nasil yorumlayabilir?

Farkli yorumlar yapabilecek izleyen gruplar birbirinden sosyal kimlikleri

baglaminda nasil ayrilabilir?
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3.1.4.4. analiz sorular:
Rose’un (2001) calismasinda belirttigi bir diger 6nemli nokta bu sorularin her birini
her bir fotografa yoneltmenin miimkiin olmadigidir. Fotografin ait oldugu baglam,
yapt, kiiltiirel unsurlar ve fotografin amaci gibi degiskenler farkli sorulart veya karma
yontemleri gerektirebilir. Bu ¢aligmada amag, fotograf- propaganda iliskisini ortaya
koymak ve bu baglamda Orneklemin propaganda konusundaki tavrin1 ortaya
cikarmaktir. Calisma kapsaminda orneklemde yer alan fotograflarin ‘izleyen’
tarafindan nasil algilandigi kismina yer verilmemistir. Dolayisiyla fotografin
kompozisyonu ve teknik ayrintilari ile ilgili sorular 6ne c¢ikmakta, arastirmanin
amacina uygun diismektedir. Bu arastirma Gillian Rose’un Visual Methodologies
(2001) adli ¢alismasinda yer alan fotograf analizi modeli lizerine kurgulanmaktadir.
Bu baglamda s6z konusu model asagida yer alan sorular ¢er¢evesinde fotograflari
analiz etmektedir. Olusturulan sorular Ingilizce bir metinden esinlenilerek
olusturuldugu icin dil ile ilgili uzman onay: almak adina Ingilizce okutmani ve yeminli
noter tercliman1 Dr. Melike Taner Ulugay’1n goriigleri alinmis ve gerekli diizenlemeler

yapildiktan sonra sorulara son hali verilmistir. Bu sorular asagidaki gibidir:

1) Fotograf ne zaman ve nerede gekilmistir?

2) Fotografi kim ¢ekmistir?

3) Fotograf ¢ekilirken kullanilan teknolojinin 6zellikleri nelerdir?

4) Fotografi ¢ekenin ve fotografin 6znesinin kimlikleri nedir?

5) Fotografin konusu/6ykiisii nedir? Fotografta neler yer almaktadir?

6) Fotografa bakanin gozii nereye odaklanmak istenmistir? Bunun amaci ne
olabilir?

7) Fotografta yer alan unsurlarin birbirleriyle iligkisi nedir?

8) Renk ve 151k kullanimi nasildir?

9) Kullanilan teknoloji fotografi nasil etkilemistir?

10) Fotograf icinde yer alan unsurlar neleri vurgulamak istemektedir?

3.1.4.5. varsayimlar

Bu arastirmada su varsayimlardan hareket edilmistir:

1) Betimsel analiz yontemi kapsaminda olusturulan ve fotograflara yoneltilen
sorular, fotograflarin, fotograf-propaganda baglaminda iliskisini

belirlemek i¢in analiz yapma imkani saglayacaktir.
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2) Time dergisi, uluslararasi bir haber dergisi olarak fotograf-propaganda
iliskisini incelemeye olanak saglayan bir ana akim medya kurulusudur.

3) Time dergisi durusu itibariyle Misir ayaklanmalar1 lehinde propaganda
yapmigtir.

4) Time dergisi, Amerika Birlesik Devletleri merkezli, uluslararasi, siyasi ve
politik yayimn yapan bir haftalik haber dergisidir. Derginin merkezi durumu
nedeniyle Amerika Birlesik Devletleri dis politikas1 dogrultusunda yayin

yapan bir kurulus olarak ele alinmistir.

3.1.4.6. kapsam ve siirhliklar
Konuyla ilgili yapilan diger arastirmalarda oldugu gibi bu arastirmada da bazi
smirliliklardan s6z edilebilmektedir. Oncelikle 6rneklemi olusturan haber fotograflari,
Time dergisinin 177, 6 ve 8 no’lu sayisinda ‘Arap Bahar1’ olarak anilan déneme ait
Misir Olaylar ile ilgili 14 fotograf ile sinirlandirilmistir. Bunun sebebi ¢alismaya
orneklem teskil edebilecek, konu ile ilgili fotograflarin sadece bu iki sayida yer aliyor
olusudur. Bununla birlikte Hiisnii Miibarek yonetiminin sona ermesi ardindan,
Misir’daki politik ortamin Time dergisinin yayin politikasina paralel bir bigime
girmesi nedeni ile derginin Miibarek iktidar1 sonrasi yayinladigi fotograflar 6rnekleme
dahil edilmemistir. Bunun nedeni, Miibarek sonras1 doneme ait fotograflarin iceriksel

olarak Miibarek donemine ait fotograflarla ayni sekilde okunamamasidir.

Caligmanin bir diger siirlilig1 ise 6rneklemde yer alan haber fotograflarina yoneltilen
sorular ile smirli olmasidir. Bu baglamda, soru seti icerisindeki bazi sorularin
orneklem icerisinde yer alan haber fotograflarinda karsiliginin olmadig1 gézlenmistir.
Ornegin, kimi fotograflarda eser sahibinin kimlik bilgisi ve/veya fotografin ¢ekildigi
yer ve zaman hakkinda bilgi edinilemediginden soru setindeki ilgili sorulara yanit

alinamamustir.
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3.2. Isyanc1 Fotograflarinin Analizi

3.2.1. Tek Basina Fotograflanan isyanc1 Fotograflar

Sekil 3. 1. Time Dergisi Fotografi

Kaynak: Nahr, Time 2011, s.1

Derginin 14 Subat 2011 tarihli sayisinda bulunan Sekil 3.1 no’lu fotograf Dominic
Nahr tarafindan Time dergisi igin ¢ekilmistir. Fotograf, derginin igindekiler
boliimiinde ve diger tiim uluslararas: konular arasindan 6ne ¢ikarilarak sayfada tek
basina kullanilmistir. Bu durum derginin konuya verdigi 6nemi vurgulamasi agisindan
onemli bir gosterge olarak degerlendirilmektedir. Derginin ilgili sayfasinda fotograf
alt1 olarak kullanilan metinde “Geri doniis yok™ bashig: ile birlikte “Misirh gengler
Tahrir Meydani’na dogru ilerlerken elinde bos cam siseleri tutan bir eylemci
graffitilerle boyanmis bir duvarin arkasina saklaniyor” yazmaktadir. Metinde
kullanilan ifadeler, okuyucuya/fotografa bakan kisiye, fotograf ile ilgili destekleyici
bilgiler vermektedir. Bu bilgilere dayanarak fotografin, heniiz olaylarin ¢iktig1 ilk

giinlerde ¢ekilmis oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica eylemcinin bir duvarin
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arkasina saklandigi ve elinde bos cam siseler tuttuguna dair kullanilan ifadeler

eylemcinin bir ¢atigma durumu igerisinde oldugunu diisiindiirmektedir.

Derginin birinci sayfasinda yer alan igindekiler boliimiinde 6ne ¢ikarilan fotografta,
geng yaslarda oldugu diisiiniilen erkek isyanci elinde cam siselerle listii ¢iplak
vaziyette, arkasi doniik ve yorgun oldugu izlenimi olusturan durusuyla, bir duvarin
arkasinda dinlenir sekilde kadrajlanmistir. Fotograf orta odak uzunluguna sahip bir
objektif ile fotograflanmis, harici 151k kaynagi (yapay 1s1k) kullanilmadan dogal 1s1k
ortami ile kadrajlanmistir. Fotografa konu olan eylemcinin {izerine yansiyan sokak
lambasinin 15181, arka planda yer alan zayif sehir 1siklari ile birlikte fotografa dramatik
bir bakis agis1 getirerek ‘umutsuzluk’ hissi yaratirken, 6te yandan eylemciyi on plana
cikarip vurgu yaparak ‘umut’ hissini pekistirmektedir. Fotografin arka planinda ise bos
bir cadde, 6n saflarda bulanik sekilde goriilen ve bir ¢atisma igerisinde olduklar
distiniilen birkag eylemci ve sokak lambalarmin Oniinden geg¢mekte olan ve
catigmalarin sonucu ortaya ¢iktigi diisiiniilen duman goriillmektedir. Eylemci arkadan
fotograflanarak zaman ve mekan kavrami ortadan kaldirilmis, eylemcinin karsi karsiya

kaldig1 belirsizlik hali vurgulanmaya calisilmistir.

Eylemcinin tek basina ¢ercevelenmesi, kompozisyon igerisinde ‘bireyi temsil ederken,
fotografta yer verilen 6geler ve fotograf alti metinde kullanilan ifadeler kapsam1 goz
onlinde bulunduruldugunda meydanin kadraja girmeyen boliimiinde bulundugu
diistiniilen ancak biiyiikliigli ve siddeti tamamen izleyenin hayal giiciine birakilan
kolluk kuvvetlerinin ise ‘sistemi temsil ettigi sdylenebilir. Bu durumda fotografin,
bireyin sisteme karst durdugu ve eylemcinin tek basina da olsa sistemi degistirmeye
calistig1 mesajin1 tasidigi diisiiniilebilir. Buradan hareketle, izleyene gonderilmek
istenen asil mesaj, kolluk kuvvetleri ile temsili saglanan mevcut Misir yonetimine karsi
bireyin tek basina da olsa miicadele edisi ve bu miicadeleye devam etmesinin
gerekliligi olarak diisiiniilebilir. Bu sayede izleyen ve eylemci arasinda empati kurarak
izleyenin, eylemciye ve dolayisiyla eylemcinin savundugu goriis ve diisiinceye
yakinlik duymasi saglanmaya ¢alisildig 6ne siiriilebilir. Ote yandan, bireyin tek basina
ve yalnizliktan kaynaklanan gii¢siizliigiine ragmen elinde cam siseler ile direniyor
olmasmin fotograf altt metnin bashiginda bulunan “Geri doniis yok” ifadesi ile

0zdeslestirildigi savunulabilir.
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Sekil 3. 2. Time Dergisi Fotografi

Kaynak: Nahr, Time 2011, s.29/1

Yukarida goriilen Sekil 3.2 numarali fotografin kaynagi Dominic Nahr olarak
belirtilmistir ancak fotografin ne zaman ve nerede cekildigine dair bilgi yer
Olmamasma karsin, fotografin iliskilendirildigi yaz1 iceriginden ve tarthinden
ayaklanmalarin ilk giinlerini resmeden bir kare oldugu sanilmaktadir. Fotografta yer
alan posterin Hiisnii Miibarek’e ait olmasi, isyancinin posterin tizerine kirmizi harflerle
“out” (git) kelimesini yazarak elindeki posteri havaya kaldirmasi ve bu yolla amacini
belirtirken karelenmis olmasi, fotografin igerik bakimindan bilgilendirici olmasi haber
fotografciligina hizmet eden unsurlar tagidigini gostermektedir. Fotografta insanlarin
elleri disinda belirleyici bir unsur olmasa dahi, fotografin 6znesi olan posterin,

izleyene yeterli bilgiyi verdigi sOylenebilir.

Fotografta tizerine kirmizi harflerle “out” (git) kelimesi yazilmis ve Hiisnii Miibarek’e
ait gorece kiigiik bir poster goriilmektedir. Posteri sikica kavramis bir elin, mesaji
herkesin gorebilmesi i¢in miimkiin olan en yiiksek seviyeye ¢ikarmak i¢in ¢aba i¢inde
oldugu sdylenebilir. Ayrica fotograf¢1 tek bir kelime ile diinyaya mesaj vermeye
calisan bu posteri ¢ergevenin 0znesi yapabilmek adina, bilingli bir se¢im yaparak,

insanlarin elleri disinda hi¢bir unsura yer vermemistir. Fotograf¢cinin bu tutumu ile
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dikkatleri sadece posterin tlizerine toplayarak fotografin mesajint giliglendirdigi
soylenebilir. Derginin 28’inci ve 29’uncu sayfalarinda yayinlanan makale icerisinde
yer verilen 3 fotograftan olusan bir serinin ilk gorseli olarak kullanilan fotografin,
fotograf alt1 metninde ise, “Kargasa” bashgi ile birlikte “Tahrir Meydani’ndan
Baskan’a ve Ingilizce konusan diinyaya bir mesaj; kanlar iginde bir protesto.
Miibarek’in gorevi birakmay1 reddetmesinin ardindan Kahire’ye akin eden on binlerce
Misirlidan bazilar1” yazmaktadir. Gorsel, fotograf alt1 metni ile degerlendirildiginde,
isyancilarin amaglarinin ve kararliliginin uluslararasi kamuoyuna aktarildigi ve bu

konuda destek bulma ¢abasinin dergi tarafindan desteklendigi sonucuna varilabilir.

Fotografin teknik 6zelliklerinden bahsedilecek olursa, uzun odak uzunluguna sahip bir
objektif ile ¢ekildigi sdylenebilir. Bu se¢im fotografciya, alan derinligini kisitlayip
netligi poster iizerinde tutarak posterin daha da 6n plana ¢ikmasina olanak saglamistir.
Boylece dergide yer alan fotograf alti metinde isyancilara verilen destegin, dergi
tarafindan secilerek kullanilan fotograf araciligi ile de pekistirilerek, izleyenlerin
zihninde yonlendirilmis tutum olusturmaya yonelik bir ¢aba olarak ortaya koyuldugu

degerlendirilebilir.

Sekil 3. 3. Time dergisi fotografi

Kaynak: Time 2011, s.34
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Fotografin kimin tarafindan ¢ekildigi ya da kaynagi belirtilmemistir. Fotografin yer ve
zamant ilgili yazida ve sayida agikga belirtilmemis olmakla birlikte baglam
diisliniildiiglinde Tahrir Meydani’nda olaylarin bagladig1 ilk giinlerde ¢ekilmis

olabilecegi sanilmaktadir.

Derginin 34’iincii sayfasinda yer alan “Giiglii ve sessiz ordu atesini kontrol ederek
giiclinli gosterdi. Eger Miibarek diiserse liderlik etmek zorunda kalabilir” baslig
altinda yayinlanan makale igerisinde kullanilan Sekil 3.3 numarali fotografin, bashigi
destekler nitelikte oldugu soylenebilir. Fotograf baslik metni ile birlikte
degerlendirildiginde, ordunun olaylar sirasinda elinde bulundurdugu biiyiikk giicii
isyancilara karsi kullanmayarak tarafsiz kalmasi yiiceltilirken, Miibarek’in diismesi
durumunda yonetimi ordunun ele alabilecegi yoniinde bir ihtimalden s6z edilerek

isyancilar lehine alg1 olusturmak istendigi diisiiniilebilir.

Fotografta zirhli bir ara¢ {lizerinde bulunan agir silah ve onu kullanmaya hazir eli
silahin tizerinde bir asker goriilmektedir. Fotografin, orta odak uzunluguna sahip bir
objektif ile nispeten yakin bir mesafeden, aracin ge¢isi sirasinda alt agidan cekildigi
goriilmektedir. Fotografta alt a¢1 kullanimi, 6zneyi yiicelttigi ve oldugundan daha
biiyiik gosterdigi i¢in metin baglaminda bakildiginda editoryal siire¢ igerisinde
ozellikle secildigi diistiniilebilir. Fotograf yapay 151k kaynagi olmaksizin, zirhli aracin
acik halde bulunan kapagindan disariya s1zdig diigiiniilen, kirmizi 151k ile pozlanarak
olusturulmus ve fotograf¢cinin bu se¢imi fotografin dramatik anlamini vurgulamis ve
arttirmistir. Eli silahin tistiinde duran asker figiirii, ordunun giiciinii temsil ederken yine
ayni askerin bakislarindaki saskinlik, askerin dolayisiyla temsil ettigi ordunun,
tarafsizligina vurgu yapmak i¢in kullanildig1 diisiiniilebilir. Buradan ¢ikarilabilecek
sonug, ordunun, fotografa bakan kisiler tarafindan giiglii ancak tarafsiz ve hatta
isyancilarin giivenligini saglayan bir figiir olarak onaylatilmaya ve hatta yiiceltilmeye
calisildigidir. Bu fotografla bir kez daha derginin Misir olaylaria karsi ideolojik

tavrini anlamak mumkundiir.
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Sekil 3. 4. Time dergisi fotografi

Kaynak: Time 2011, s.25

Time dergisinin ilgili sayis1 ve 25’inci sayfasinda yayimlanan Joe Klein imzali bir
makale icerisinde kullanilan Sekil 3.4 numarali bu gorsel tam olarak fotograf tiretim
stiregleri kapsaminda olusturulmamis ve manipiile edilmis bir gérsel olsa dahi derginin
ideolojik bakis agisini anlayabilmek agisindan bu tez kapsaminda analiz edilmesi
biiyiilk 6nem tasimaktadir. Manipiile edilmis fotografta, Amerikan bayragi olarak
giydirilmis bir kol Afganistan Devlet Baskan1 Hamid Karzai’nin boynuna gegirilmis
kalin bir halat tutuyor ve Misir Devlet Bagkan1 Hiisnii Miibarek ise bu halati Hamid
Karzai’nin boynundan ¢ikarmaya calisiyor. Fotografin, igerisinde kullanildigi makale
basliginda ise, “Diinya iizerinde Karzai ve Miibarek gibi {irkiitiicii miisterilerle tekrar

ve tekrar nasil lizliliirtiz?” yazmaktadir.

Devletler arasi iligkilerin bu arastirmanin konusu disinda tutulmustur. Ancak manipiile
edilmis bu gorsel, metin basliginda yer alan ve her iki devlet bagkanini niteleyen bir
sifat olarak “irkiitiicii” kelimesini kullanmasi ile birlikte degerlendirildiginde,

Amerika Birlesik Devletleri merkezli bir yayin kurulusu olan Time dergisinin,
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ideolojik tavrinin ve bakis acisinin ‘Misir Olaylar1’ baglaminda isyancilar lehinde algi

olusturmak i¢in yayin yaptigi goriisti gliclii sekilde degerlendirilebilir.

3.2.2. Grup Halinde Fotograflanan Eylemci Fotograflari

SPECIAL REPORT: CRISIS IN EGYPT

1+ By Fareed Zakaria

Sekil 3. 5. Time Dergisi Fotografi

Kaynak: Time 2011
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1923 yilinda Briton Hadden ve Henry Luce tarafindan Amerika Birlesik Devletleri’nin
ilk haftalik dergisi olarak kurulan Time dergisinin haftalik tiraji 4 milyon adedin
tizerindedir. Haber ve politika dergisi olarak yayin hayatina devam etmekte olan dergi
diinya c¢apinda sayginlia sahiptir. Derginin bu 6zelligi, yayinlanmaya basladigi tarih
olan 1923 yilindan bu yana ozellikle dergi kapaginda yer verdigi gerek tarihi
sahsiyetler gerekse tarihi olaylar ile ilgili gorseller ile giindem olusturan bir yap1
kazanmustir. Derginin 14 Subat 2011 tarihli sayisinin kapaginda yer alan ve Misir
ayaklanmalarii konu alan Sekil 3.5 numarali fotograf, bu yonii ile de aragtirmanin

konusu bakimindan ayrica 6nem tasimaktadir.

14 Subat 2011 tarihinde yayinlanan Time dergisi sayisina kapak konusu olan
fotografin kim tarafindan cekildigi belirtilmemistir. Derginin kapaginda kullanilan
fotografta, Misir bayragini havaya kaldirarak ellerinde tutan bir grup eylemci
goriilmektedir. Fotografin, uzun odak uzunluguna sahip bir objektif ile c¢ekildigi
diisiiniilmektedir. Fotografe1 harici bir 151k kaynagi kullanmamis olmakla birlikte 15181
grubun arkasindan alarak grupta bulunan insanlarin siliiet halinde ve tek viicut hissi
verecek sekilde goriilmelerini istemistir. Fotografta ters 151k kullanimi ile objenin
siliiet olarak gosterilmesi, objenin yiiceltilmesi ve ayrica izleyenlerin zihninde,

isyancilarin durumunu onaylatma amacini tasidigi diistintilebilir.

Fotografta vatan sevgisi, milliyet¢ilik gibi unsurlar ise bayrak kullanimi ile
yansitilmaktadir. Bayragin, c¢ergevenin orta noktasina yerlestirilmesi ve bayragin
icinden gecen 1s1kla birlikte renkli olarak gdsterilmesi bu amaci vurgulayan bir se¢cim
olarak goriilmektedir. Insanlarin bayragin altinda siliiet olarak aktarilmasi bu anlatimi

giiclendiren bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Fotografin oOzellikle bos birakildigr diisiiniilen {ist kisminda ise baslik olarak
“Revolution” (devrim) kelimesi kullanilmigtir. Kapakta kullanilan fotograf ve bu
baglamda kullanilan metin, birlikte ele alindiginda, isyancilarin amaclarinin ve
beklentilerinin vatanseverlik olgusu ile sembolize edilerek olumlamaya ¢alisildig

sOylenebilmektedir.
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Sekil 3. 6. Time Dergisi Fotografi

Kaynak: Nahr, Time 2011, s. 2

Grup halinde karelenen gosterici fotograflarindan biri olan Sekil 3.6 numarali gorselin
fotografcist Dominic Nahr. Dergide, bu fotografin nerede ve ne zaman gekildigine dair
acik bir bilgi verilmemekle birlikte, ilgili dergi sayisinin tarihi diisiiniildiiglinde Misir

olaylarmin ilk giinlerinde ¢ekildigi sanilmaktadir.

Time dergisinin 14 Subat 2011 tarihli sayisinda yer alan bu fotograf aragtirmanin
amact diisliniildiigiinde ayrica 6nem tagimaktadir. Fotograf alti bilgi metninde
“Sokaklarda kaos” basligi ile birlikte “Cumhurbaskant Mubarek’in destekgileri
Kahire’deki Tahrir Meydani’na akin etti” yazmaktadir. Bu metinden yola ¢ikarak
fotografta gosterilen kisilerin Cumhurbagkan1t Mubarek’in destekgileri oldugu
anlasilmakla birlikte dergi igeriginde bu kapsamda yer alan iki fotograftan birisidir.
Derginin ‘Misir ayaklanmalar1’ baslikli igerikleri arasinda karsit goriislii gruplara ait
sadece iki fotograf gosteriyor olmasi, Time dergisinin ideolojik yaklasimi1 kapsaminda

propaganda yaptigina dair gii¢lii kanilarin olusmasina neden olmaktadir.

Fotograf teknik olarak degerlendirildiginde ise bu goriis agirlik kazanmaktadir.

Fotografta bir grup insan protesto gosterisi sirasinda karelenmistir. Fotografta yapay
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151k kaynagi kullanilmamis, dogal 151k tercih edilmistir bu nedenle golgeler objelerin
tizerine sert bir sekilde diiserek fotograf karesinin algilanmasini zorlastirmistir.
Grubun arkalarima dogru insanlarin arasinda iki bayrak g6z Oniinde olamayacak
sekilde yer almaktadir. Ayrica ¢ok yakin mesafede bir gostericinin kolu, fotograf
karesini boydan boya diyagonel olarak kapatmaktadir. Fotograf, orta odak uzunluguna
sahip bir objektif ile yakin mesafen ¢ekilmis olup bu durum, mekanin genigligini ve
dolayisiyla insanlarin kalabaligini saklamaya c¢alisan bir ¢aba olarak goriilmektedir.
Ayrica fotograf 12°de bahsedildigi gibi vatanseverlik ve milliyet¢ilik kavramlarini
simgeleyen bayraklar arka planda tutularak bu kavramlarin fotografin 6znesi olmasi
engellenmistir. Fotograf karesini diyagonel olarak kapatan gostericinin kolu,
fotografin tiretimi sirasinda fotograf¢inin konuya 6zensizligi ya da bilingli bir tercih

olarak fotografin mekan algisini sinirlandirma gabasi olarak diisiiniilebilir.

Buradan ¢ikarilacak sonug fotograf ve metin birlikte degerlendirildiginde derginin
agirlikli olarak yer verdigi yonetim karsiti isyanci fotograflarinda goriilen sanatsal,
dramatik anlatim gibi nitelik ve nicelik 6zelliklerinin karsit goriislii gruplar s6z konusu

oldugunda elle tutulur sekilde diisiis gostermesidir.

//‘

THE REVOLUTION

Even witiftounterrevallifionaryforces challenging change in Egypt, democracy can still work. Here's how By Fareed Zakaria

Sekil 3. 7. Time Dergisi Fotografi

Kaynak: Nahr, Time 2011, s. 26-27
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Time dergisinin ilgili sayisinin 26 ve 27’inci sayfalarinda yer alan Sekil 3.7 numaral
bu fotograf, dergide Cumhurbaskani Mubarek’in destek¢ilerinin karelendigi ikinci
fotograf olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fotograf Dominic Nahr tarafindan karelenmis
ve cekilirken haber fotografi unsurlarma sadik kalinmistir. Fotograf altt metinde,
fotografin olaylarin yasandigi Tahrir Meydani’nda ¢ekildigi bildirilirken, fotografin ne
zaman c¢ekildigine dair bir bilgi bulunmamaktadir, ancak igerigin baglami

diisiiniildiiglinde fotografin olaylarin basladigi ilk glinlere ait oldugu diisiiniilebilir.

Fotografta atlarin lizerinde, ellerinde sopa, bayrak ve Cumhurbagkant Mubarek’in
posterlerini tutan gostericiler bulunmaktadir. Fotografin odak noktasini ise atinin
iistiinde elinde elini havaya kaldirarak bagirmakta olan bir gosterici bulunmaktadir.
Fotograf teknik agidan incelendiginde, orta odak uzunluguna sahip bir objektif
kullanilarak yiiksek diyafram degerleri ile c¢ekildigi soylenebilir. Fotografcinin bu
teknik tercihi, fotografin ¢ercevesini sinirlarken ayni zamanda c¢er¢evenin her

noktasinin net olarak goriilebilmesine olanak saglamustir.

Fotograf 13 ile birlikte bu fotograf, Cumhurbaskan1 Mubarek destekg¢ilerinin dergide
gosterildigi iki fotograftan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fotograf 13 de oldugu
gibi oOzellikle g¢ergevenin sinirlandirilmast ve alan derinliginin genis tutularak
fotografta kalabalik hissinin yaratilmamasi, bu tercihin belli bir izlenim olusturmak
tizere bilingli olarak yapildiginin diisiiniilmesine neden olmaktadir. Fotografta
kullanilan “DEVRIM” bashg altinda “Misir’da degisime meydan okuyan devrim
karsit1 giiglere ragmen demokrasi hala isleyebilir” yazisi yer almaktadir. Bu noktadan
hareketle, sistem karsiti protesto gosterileri diizenleyen eylemciler ‘demokrasi
savunucusu’, fotografta yansitilan ve sistem yanlisi, Cumhurbaskant Mubarek’in
destekcileri ise devrim karsitt ve demokrasinin Oniindeki bir engel olarak
anlamlandirilmistir. Bu durum derginin olaylara bakis agist ve yayin yolu ile olaylari

izleyenlere aktarma konusunda segici davrandigini agik bir sekilde gostermektedir.
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Sekil 3. 8. Time Dergisi Fotografi

Kaynak: Time 2011, s. 41

Derginin 41’inci sayfasinda yayinlanan Sekil 3.8 numarali fotografin kim tarafindan
ve nerede ¢ekildigi belirtilmemistir. Fotografta bir grup eylemci slogan atarken ve
ellerini  yumruk halinde gokyiiziine dogru kaldirirken goriintiilenmistir, bu
eylemcilerin 6niinde ve fotografin odak noktasinda ise giindelik kiyafetler igerisinde
gen¢ bir eylemcinin oturur vaziyette boynuna bayrak dolanmis bir Misir Ordusu

subayiu eli ile basini sararak kafasini optiigii goriilmektedir.

Fotografin orta odak uzunluguna sahip bir objektif ile yiiksek diyafram degerleri ile
cekildigi disliniilmektedir. Fotograf¢i, yapay 1sik kaynagi kullanmayarak giin
1s181indan faydalanmig boylece Oznelerin iizerine diisen golgeler sayesinde amaca
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uygun olarak dramatik bir anlatim yakalamayir basarmistir. Ayrica fotografci,
cergeveyi dik olarak kullanmayi tercih etmis bu sekilde asker ve onu basindan 6pen
eylemciyi vurgularken diger yandan arka planda yer alan ve yumrugunu gokyiiziine
kaldiran eylemcinin yumrugu ikinci bir odak haline getirmistir. Bu ¢ergeve kullanimi

fotografin anlatimin1 ve mesajin1 giiclendirmistir.

Daha 6nce 10 numarali fotografta ordunun, fotografa bakan kisiler tarafindan giiglii
ancak tarafsiz ve hatta isyancilarin glivenligini saglayan bir figiir olarak onaylatilmaya
ve hatta yiiceltilmeye ¢alisildig1 sonucuna varilabileceginden s6z edilmistir. Benzer
olarak bu fotografta, eylemcilerin bir askere, dolayisiyla temsil ettigi orduya
gosterdikleri sefkatin, eylemcilerin niyet ve isteklerinin hakliligin1 kanitlamak ve asker
Ozelinde bir mesaj vererek ordunun eylemcilerin yaninda olmasi gerektigini
vurgulamak agisindan 6nemli bir gaba olarak degerlendirilebilir. Time dergisinin
‘Misir Ayaklanmalar1’ konusu kapsaminda ordu ve eylemcilerin kars1 karsiya geldigi

hicbir gorsele yer vermemis olmasi bu ¢abanin bir kanit1 olarak diisiiniilebilir.

Sekil 3. 9. Time Dergisi Fotografi

Kaynak: Time 2011, s. 30-31

Derginin 28 Subat 2011 tarihli sayisinda yer alan Sekil 3.9 numarali fotografin kim

tarafindan ¢ekildigi belirtilmemekle birlikte fotograf altt metinde yer alan bilgilere
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dayanarak Hiisnii Miibarek’in istifasinin hemen ardindan diizenlenen kutlama
gosterilerinde ¢ekildigi anlasilmaktadir. Fotografta iki agag¢ arasinda yer alan yiiksek
bir sokak lambasma tirmanmis iki gen¢ goriilmektedir. Genglerden birinin sirti
objektife doniikken diger geng eylemci kolunu, galibiyet sembolii gosterir sekilde
yaparak, cercevenin igine dahil edilmeyen belirsiz ancak asagida toplanmis

kalabaliklar oldugu diisiiniilen bir yere dogru uzatirken goriiliiyor.

Fotografin teknik 6zelliklerinden bahsedilecek olursa fotografin orta odak uzunluguna
sahip bir objektif ile 151k kosullarindan 6tiirii oldukea yiiksek bir diyafram degeri il eve
alt acidan cekildigi sdylenebilir. Fotograf¢inin bu objektif ve ag1 tercihi fotografa konu
olan mekanin daha yiiksek algilanmasina ve fotografta yer alan objelerin tamaminin
net olarak goriilmesine olanak saglamistir. Ayrica 151k tercihi olarak kullanilan ve
fotografin odak noktasinda yer alan sokak lambasinin 15181 aga¢ yapraklari ve
eylemcilerin {izerine diiserek dikkatleri eylemcinin yaptigi harekete toplanmasini

saglamistir.

Fotograf alti metinde ise “Ozgiirliikte yiiksekten ugmak™ bashg ile “Kahire’deki
protestocular Miibarek’in istifasini kutladi” yazis1 yer almaktadir. Bu metin g6z 6niine
alindiginda, Hiisnii Miibarek’in istifasinin ardindan tilkeye 6zgiirliik geldigi ve sokak
lambasina tirmanan eylemcilerin ise bu 6zgiirliik ortaminda yiliksekten ugan kuslar
oldugu benzetmesi yapilmistir. Bu benzetme, derginin ideolojik tavrini ortaya koymasi

acisindan onemli bir gosterge olarak nitelendirilebilir.
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Sekil 3. 10. Time Dergisi Fotografi

Kaynak: Kozyrev, Time 2011, s. 28-29

Fotografci1 Yuri Kozyrev tarafindan Time dergisi i¢in ¢ekilen Sekil 3.10 numarali bu
fotografin nerede ve ne zaman ¢ekildigine dair dergide bir bilgiye yer verilmemistir.
Bu fotografin 6nem tasiyan en belirgin Ozelligi ise Time dergisinde ‘Misir
Ayaklanmalar1’ konusu kapsaminda siddet olaylarinin yasandigina dair yaymlanmis
tek fotograf olmasidir. Bu fotograf disinda dergi, ¢catisma gorselleri, yarali insanlar ya

da siddet icerikli bagka bir fotografa sayfalarinda yer vermemistir.

Sekil 3.2 numarali fotografta belirtildigi lizere Sekil 3.10 numarali bu fotograf,
derginin 28’inci ve 29’uncu sayfalarinda yaymlanan makale igerisinde yer verilen 3
fotograftan olusan bir serinin ikinci gorselidir. Fotograf alti1 metninde, “Kargasa”
bashgi ile birlikte “Tahrir Meydani’ndan Baskan’a ve Ingilizce konusan diinyaya bir
mesaj; kanlar icinde bir protesto. Miibarek’in goérevi birakmayr reddetmesinin

ardindan Kahire’ye akin eden on binlerce Misirlidan bazilar1” yazmaktadir.

Fotografta yarali oldugu diisiiniilen bir eylemci oturur halde ve sadece elleri ve
ayaklar1 cerceve i¢ine alinmis olarak goriilmektedir. Yarali eylemciye yardim etmek
icin toplandiklar1 diisiiniilen birka¢ eylemcinin ise ayni sekilde sadece elleri ve

ayaklar1 goriilmektedir. Fotografin odak noktasi1 ise yarali eylemciden aktig1
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diistiniilen yerdeki kan birikintisidir. Fotograf¢1 yapay 1sik kaynagi kullanmamus,
ortamda bulunan 15181 kullanarak fotografta bulunan objelerin iizerine golgelerin
diismesine izin vererek dramatik etkiyi arttirmak istemistir. Fotograf orta odak
uzunluguna sahip bir objektif ile yakin mesafeden ve iist agidan ¢ekilmis, boylece
cergeveye yerdeki kan ile ortamda bulunan eylemcilerin elleri ve ayaklari da alinmistir.
Fotografin bu denli yakindan ve ayakta duran eylemcilerin bakis agisiyla ¢ekilmis
olmasi, fotografa bakan kisinin konunun i¢ine oradaymis gibi girmesine olanak
saglamis ve boylece izleyenin fotografa konu olan insanlarla empati kurmasi
saglanmigtir. Fotograf alti metin ve fotograf birlikte degerlendirildiginde, derginin
uluslararas1 kamuoyuna, eylemcileri magdur fakat kararli gosterme cabasi olarak

degerlendirilebilir.

Sekil 3. 11. Time Dergisi Fotografi

Kaynak: AFP, Time 2011, S. 28-29

Sekil 3.11 numarali fotograf AFP Haber Ajansi muhabiri tarafindan Tahrir
Meydani’nda ¢ekilmistir. Sekil 3.2 ve Sekil 3.10 numarali fotograflarda belirtildigi
tizere bu fotograf, derginin 28’inci ve 29’uncu sayfalarinda yayinlanan makale

icerisinde yer verilen 3 fotograftan olusan bir serinin ii¢lincii ve son gorselidir.
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Fotograf alt1 metninde, “Kargasa” baslig ile birlikte “Tahrir Meydani’ndan Bagkan’a
ve Ingilizce konusan diinyaya bir mesaj; kanlar iginde bir protesto. Miibarek’in gorevi
birakmay1 reddetmesinin ardindan Kahire’ye akin eden on binlerce Misirlidan bazilar1”

yazmaktadir.

Fotografta bir grup eylemci, ellerinde dalgalandirdiklari biiyiik bir Misir Bayragi ile
birlikte, meydanda kalabaliklar arasinda slogan atarken goriilmektedir. Fotograf orta
odak uzunluguna sahip bir objektif ile alt agidan ¢ekilmistir. Fotografin odak noktasi
ise ¢cercevenin tam ortasina diyagonal sekilde yerlestirilmis, ellerinde biiyiik bir bayrak
tutan ve slogan atan kadinlar olarak belirlenmistir. Fotografta alt ag1 kullanim1 ve odak
noktasi diisiiniildiigiinde bayrak ve kadin 6gelerini yiiceltmeye calisan bir caba oldugu

sOylenebilir.

Fotografi carpici kilan unsur, basi kapali kadin ve bayrak &gesinin birlikte
kullanilmasidir. Toprak, vatan, iilke ve benzeri degerlerin, dogurganligi nedeniyle
kadin imgesi tarafindan temsil edilisi, kadin1 milli goriisiin sozciisii haline getirmistir.
Bununla ilgili olarak Chatterjee (1989), kadinin dogurganlik 6zelligi ile 6n plana
cikarilip cinselligi yok edilerek yurdu simgeleyen bir temsil olarak sunuldugunu
belirtmektedir. Bu sunum sayesinde kadinin, milletin benligini ve kimligini tehdit
etmeden ‘anavatan’ kavramini temsil etmesi saglanir. Chatterjee (1989)’ye gore
milliyetcilik ideolojisine yaslanan yeni erkek egemen anlayis, kadinlarin temsilini
ulusal bakis acilar1 ile bir araya getirerek kadinlar1 anlasilabilir bir erkek egemen

sistem icerisinde kusatmistir (Chatterjee 1989’dan aktaran Yegenoglu, 2003. s.162).

Kadmin temsil ettigi bu degerler gz oniline alindiginda, fotografta yer alan bayrak ve
basortiisii sembollerini iizerinde tasiyan kadinlarin 6ne c¢ikarilmasinda, iilkenin
goriisiinilin ve isteginin ne yonde olduguna dair bir ifadenin ve yonlendirmenin etkili
oldugu soylenebilir. Bu fotograf araciligi ile kadin, bagortiisii ve bayrak iizerinden
milli duygulara seslenildigini ve izleyene Miibarek yonetimine karst ayaklanan
eylemcilerin hakliliginin ve bu hakliligin mesru temellere dayandiginin gosterilmeye

calisildigini sdylemek miimkiindiir.
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3.2.3. Kitle Halinde Fotograflanan Eylemci Fotograflari

Sekil 3. 12. Time Dergisi Fotografi
Kaynak: Kozyrev, Time 2011, s. 30-31

Yukarida goriilen Sekil 3.12 numarali fotograf, 1 Subat 2011 tarihinde Tahrir
Meydani’nda ¢ekilmistir. Fotograf, Yuri Kozyrev tarafindan karelenmis ve ¢ekilirken
haber fotografi unsurlarina sadik kalinmistir. Fotografta genis bir isyanci kalabaliginin
omuzlarinda tasinan ve yatar vaziyette bir isyanci goriilmektedir. Isyancinin iki kolu
yana agik sekilde durmaktadir. Bununla birlikte, isyancinin i¢inde bulundugu kalabalik
icerisinde pankartla birlikte cesitli el isaretleri kullanildig1 gézlenmektedir. Ilk bakista
bu fotograf, sahip oldugu bilgilendirici igerik ve bir haber fotografinin cevaplamasi

gereken sorulara yanit vermesi sebebi ile ait oldugu tiire hizmet ediyor goriinmektedir.

Fotograf ¢ekilirken kullanilan teknolojiye deginmek gerekirse dncelikle kisa odak
uzunluguna sahip bir objektif kullanildig1 sdylenebilir. Bu sayede fotografci, karelenen
tiim alanin net olarak goriinmesini saglamis ve boylece alanin ve alanda bulunan insan
kalabaligiin biiytikliigline vurgu yaparak fotografin, bakan kisi tarafindan daha net
algilanmasi saglanmistir. Ayrica Kadrajin igine alinan ve ikinci bir odak noktas1 haline
getirilen dovizler, eylemcinin iginde bulundugu tutuma dayanak olarak, agiklayici bir

rol tistlenmistir.
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Fotografcinin yarattigi kompozisyondan ¢ikarilabilecek yan anlamlardan biri,
fotografcinin isyancilarin hakliliklarint vurguluyor olmasidir. Bu anlami, fotograf altt
metinde yer alan “Coskulu kalabalik Tahrir Meydani’ndaki 1 Subat yiiriiylisii sirasinda
bir gostericiyi kaldirtyor” ciimlesinden ¢ikarmak miimkiin olmaktadir. Fotograf alti
metinde yer alan “Coskulu kalabalik™ tarifi ile eylemcilerin i¢inde bulundugu durumu
bir ‘bayram kutlamasi’ seklinde yorumlamak ve eylemcilerin baris yanlist bir tutum
icinde olduklar1 algisinin kabul ettirilmek istendigini diisiinmek miimkiindiir. Bu
sayede isyancilarin isteklerine, izleyici tarafindan empati olusturarak destek arandigi

sOylenebilir.

THE REVOL\IJIIONARIES

Howna loc oalition of Weteran ActiWigts and rookie protesters combn nex O reate t \IlHI East’s most unus mlu[n ing By Bobby Ghosh

Sekil 3. 13. Time dergisi Fotografi
Kaynak: Nahr, Time 2011, s. 36-37

Fotograf, Dominic Nahr tarafindan Tahrir Meydani’nda ¢ekilmistir. Sekil 3.13
numarali bu fotografin ne zaman ¢ekildigine dair dergide bir bilgi verilmemistir.
Fotograf dergide iki tam sayfa olacak sekilde kullanilmistir. Fotograf uzun odak
uzunluguna sahip bir objektif ile cekilmis, ¢ekim sirasinda dogal 151k kaynagi
kullanilmigtir. Pozlama sirasinda diyafram degeri yiiksek kullanilmis bu sayede

ortamin her noktasi net bir sekilde gosterilmeye calisilmistir. Bu kullanim sekli,
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fotografta yer alan tlim unsurlarin mesajin1 anlasilir sekilde aktarma c¢abasi olarak

nitelendirilebilir.

Fotografta, merkeze alinmis ve {izerine ¢ikan insanlardan Gtiirii sadece namlusu
goriilebilen bir tank ve bu tankin etrafin1 saran kalabalik eylemciler goriilmektedir.
Fotografin odak noktasini ise, ¢ergevenin orta boliimiinde bulunan, bir eylemcinin
elinde tuttugu ve renkleri ile kontrast olusturan bir pankart olusturmaktadir. Fotograf
altt metinde verilen bilgiye gore pankartta “git” anlamina gelen Arapca kelime
yazmaktadir. Fotograf alt bilgisinde “Neseli isyancilar” basligi ile birlikte “Kahire’nin
Tahrir Meydani’nda protestocular Miibarek’in saltanatina son verilmesi c¢agrisinda

bulunuyor” metni bulunmaktadir.

Fotograf incelendiginde her yonii ile bir mesaj tasidigi soylenebilir. Fotografin
goriilmeyen 6znesi olan ve tasidigi anlam bakimindan ‘gii¢’ algisini olusturan tankin
eylemciler tarafindan ele gecirilmis olmasit ve durumun kutlantyormus seklinde
gosterilmesi, fotografin odaginda bulunan pankart iizerinde yazan “git” kelimesi ile
birlikte diistintildiigiinde eylemcilerin sisteme ac¢ik bir mesaji olarak karsimiza
cikmaktadir. Ayrica fotograf iizerinde biiyiik harfler kullanilarak “DEVRIMCILER”
baslig1 altinda “Tecriibeli aktivistler ve tecriibesiz protestoculardan olusan gevsek bir
koalisyon nasil Orta Dogu’nun en sira dig1 ayaklanmasini yaratmak i¢in bir araya geldi”
yazmaktadir. Bu climlede yer alan; “en sira dis1 ayaklanmasini yaratmak™ seklindeki
kullanim bir tercih olarak, eylemcilerin yiiceltilmesi ve kahramanlastirilmasinin

amaclandigi diisiiniilebilir.
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Sekil 3. 14. Time Dergisi Fotografi

Kaynak: Nahr, Time 2011, s. 38-39

Dergide yer alan metinde, Sekil 3.14 numarali fotografin Dominic Nahr tarafindan 1
Subat 2011 tarihinde Tahrir Meydani’nda ¢ekildigi bilgisi verilmektedir. Yiiksek bir
yapinin tizerinden gekildigi diistintilen fotografta, Tahrir Meydani’n1 dolduran sakin
ve bekler durumda goriintiilenen kalabalik ve kalabaligin orasinda bulunan bir sokak
lambasina tirmanmus, rahat bir sekilde etrafi izleyen bir eylemci sirt1 objektife doniik
halde goriilmektedir. Ayrica fotografcinin iizerinde bulundugu diisiiniilen yapinin bir
boliimii ile fotografcinin hemen yaninda duran ve gerceve disinda bulunan bir yere
dogru baktig1 diisiiniilen iki eylemcinin, aktarilmak istenen fotografi dogal bir gergeve
olusturacak sekilde sinirladig1 goriilmektedir. Fotografin bu sekli ile gercevelenmis
olmas1 nedeni ile haber fotografi unsurlarini tam olarak karsilamadigi sdylenebilir.
Cergevenin bu sekli ile tercih edilmis olmast meydant dolduran insan kalabaliginin

gercek boyutunun izleyenlerin hayal giiciine birakilmak istenmesi olarak diisiiniilebilir.

Derginin 38 ve 39’uncu sayfalarinda yayinlanan bu fotografin alt metninde “Tarih
gozler Ontine seriliyor. Gostericiler 1 Subat’ta Tahrir Meydani’nda toplaniyor, o gece
Mubarek Eyliil’de istifa etme s6zii verdi” yazmaktadir. Fotograf altinda kullanilan bu

metin ve gorsel birlikte ele alindiginda istediklerini almaya ¢ok yaklasan gostericilerin

88



olay cikarmadan ve demokratik haklarini kullanan vatandaslar olarak yansitilmaya

calisildigi diistliniilebilir.

Asagida, caligmanin iigiincii boliimiinde yer alan, analiz kismindan elde edilen

bulgular dogrultusunda aragtirma sorularina cevap verilmistir.

Time dergisinde yer alan ‘Misir Ayaklanmalar’’ konulu haber fotograflarinin

icerigi nelerdir?

Calisma kapsaminda “Time dergisinde yer alan ‘Misir Ayaklanmalar1’ konulu haber
fotograflarinin igerigi nelerdir?” arastirma sorusuna yonelik olarak analizi yapilan
fotograflardan elde edilen sonuglara gore; fotograflarin tiimii olaylarin meydana
geldigi ve sicak gelismelerin yasandigi mekanlarda cekilen aktiiel karelerden
olugmaktadir. Fotograflarin tiimii, belli bir objeyi 6n plana ¢ikarmayi ve vurgulamay1
hedeflemektedir. Sekil 3.3 numarali fotograf haricindeki fotograflarin hepsinde

objektif isyancilara doniik durumdadir.

Sekil 3.10 numarali fotograf harig, isyancilarin ¢atisma, yaralanma ve siddet eylemi
anindaki ya da sonrasindaki davranislarina dair kompozisyonlara yer verilmemistir.
Bazi karelerde olaylar meydan, sokak, bina gibi mekansal 6gelerle birlikte verilirken;
baz1 karelerde ise obje ve objeler mekandan soyutlanarak verilmistir. Eylemciler,
mekansal 6gelerin yaninda eylemlerde her iki cephenin kullandig1 doviz, bayrak, gibi
ara¢ gereglerle birlikte fotograflanmistir. Fotograflarin hicbirinde karsit goriislii
eylemciler aynmi kare igerisinde fotograflanmamistir. Dergide, sistem yanlisi
gostericilere sadece Sekil 3.6 ve Sekil 3.7 numarali fotograflarda yer verilmistir.
Derginin, hiikiimet yanlis1 gostericileri gosterdigi fotograflari fark edilir sekilde az

kullanmis olmast derginin tarafliligi konusunda fikir vermektedir.

Fotograflarin tiimii renkli olarak yaymlanmistir. Fotograflarin tiimiinde dogal 151k
kullanilirken, manipiilasyonlara neden olabilecek (yapay 151k kaynagi gibi) unsurlara
rastlanmamistir. Fotograflarin bircogunun orta odak uzakligina sahip objektifler
yardimyla ¢ekildigi diisiiniilmektedir. Ozellikle yakin plan fotograflarindaki yiiksek
alan derinligi ve arka planin net olusu bu diislinceyi desteklemektedir. Fotograftaki bu
teknoloji sayesinde fotograf¢inin kendisine yakin mesafelerde gergeklesen olaylari

daha vurucu bir anlam olusturabilecek sekilde fotograflayabildigi sdylenebilir.

Fotograflarin tiimiinde eylemcilerin, eylemler esnasindaki silahsiz direnisleri ve buna

bagl olarak demokratik ve masumane davraniglarinin vurgulanmasi s6z konusudur.
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Yaymlanan karelerde, eylemciler tiim bu olumsuz sartlara ragmen, direnise devam
ederken gosterilmektedirler. Yukarida sozii edilen Sekil 3.3 numarali fotograf
disindaki hi¢bir fotografta eylemleri bastirmaya g¢alisan kolluk kuvvetlerini bizzat
gosteren bir unsura rastlanmamaktadir. Bunun yerine kolluk kuvvetlerinin
tarafsizligini ya da Sekil 3.8 numarali fotografta goriildiigii tizere eylemcilerin kolluk
kuvvetlerine gosterdigi yakinligi vurgulayan karelere yer verilmistir. Kaynak bilgisine
ulasilabilinen fotograflar incelendiginde agirlikli olarak, fotograf¢ci Dominic Nahr’in
fotograflarinin kullanildig1 goriilmektedir. Bu durum dergi ve fotograf¢i arasinda

benzer bir ideolojik yaklagim bulundugunu diisiindiirmektedir.

Yukarida s6z edilen tiim unsurlar birlikte degerlendirildiginde fotograflarin tiimiinde
eylemcilerin ‘demokratik tutum’, ‘vatan severlik’, ‘direnislerinden vazge¢cmeme
azimlerine’ ve dolayistyla miicadelelerindeki ‘hakliliga’ vurgu yapildig: ve siirekli

olarak tekrar edildigi savunulabilir.

Time dergisinde, Misir Ayaklanmalar1 ile ilgili yaymlanan fotograflarda

propaganda unsurlar1 var midir?

Propaganda faaliyetinin etkili olabilmesi igin “tekrar” ve “siireklilik” vazgegilmez
unsurlardir. Fotograf ve benzeri gorseller araciligi ile yapilan propaganda
calismalarinda, igerikler, amaca hizmet edecek sekilde ¢esitli platformlarda (gazete,
dergi, reklam afigleri, reklam filmleri v.b) siireklilik gosterecek sekilde izleyene
gosterilir. Bu kesintisiz tekrar eden gorseller araciligi ile izleyenin beyninde amaca

yonelik tutum ve davraniglar olusturulmaya ¢alisilir.

Jean Marei Domenach, ‘Politika ve Propaganda’ adli eserinde, propaganda ile
yayilmas1 amaglanan fikir ya da bu fikir karsisinda kitle iizerinde yaratilmaya ¢alisilan
davranig seklinin bireyler arasinda ‘bulasici’ oldugunun altin1 ¢izer. Kesinlikle en
yaygin bulagma yolu, kitle gosterileri, mitingler ve yiiriiyiislerdir. Bu tiir etkinliklerde
kalabalig: tek bir varlik durumuna getirmek icin kullanilan 6gelerin se¢imi kolayca
yapilabilmektedir. Bayraklar ve sancaklar etkileyici bir dekor yaratir ve en yaygin renk
olarak kirmiz1 tercih edilir ki bu renk, fizyolojik etkisi sebebiyle daha costurucu bir
etki yaratir. Amblemler ve belirtecler duvarlara, flamalara islenir ve partililerin
kolluklarina ve yakalarina takilir. Bu 6geler dolaysiz bir biiyiileme etkisi yarattig gibi,
neredeyse dinsel bir etki de uyandirabilir. Yazilar ve dovizler, partinin izleklerini

sOylev ve haykiriglart yineleyen sloganlar halinde yogunlastirir. Hava karardiktan
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sonra ise, projektorler ve mesaleler biiyliyii arttirir ve soylenenleri yiikseltir. Bu 6geler,

dinsel bir hava yaratmaya yardimci olur (Domenach, 2003. s. 73-74).

Bu noktadan hareketle, ¢alismanin ilk bolimiinde de vurgu yapildigi iizere, tezin
orneklemi olarak se¢ilen Time dergisinde yer alan ‘Misir Ayaklanmalar1’ konulu haber
fotograflarinin igeriginde siirekli ve tekrara dayanan unsurlar tespit edilmistir.
Fotograflarda yer alan ve stirekli olarak tekrar eden 6geleri baslica; ‘mekansal 6geler’
(bina, meydan v.b) ‘doviz’, ‘bayrak’, ‘elle yapilan zafer isareti’, gibi ara¢ gereclerin
yani sira eylemcilerin, demokratik haklarini kullanan, baris¢il protestocular olarak
aktarilmasi seklinde sayilabilir. Bu baglamda, ¢alismaya konu olan Time dergisinin
ilgili sayilarinda yer alan ‘Misir Ayaklanmalar’ konulu fotograflarda propaganda

unsurlarinin bulundugu sdéylenebilir.
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BOLUM 4: SONUC

Fotograf, i¢inde bulundugu ani yansitmasi 6zelligi ile uzun yillar toplumsal gergekleri,
siyasi ve politik olaylari, sosyal ve kiiltiirel hayat1 oldugu gibi belgeleyen, bu yoniiyle
inandiriciligt yiiksek bir arag olarak ele alinmistir. Bu sebeple fotograf, tarih boyunca
ikna etme siireclerinde tercih edilmis 6nemli bir arag, toplum iizerinde kanaat ve
davranis degisikligi yaratmak ya da yeni bir inanc1 yaymak adina sik¢a bagvurulan bir

yol olmustur.

Sozii edilen ‘ikna siireclerinin’ bir diger deyisle propaganda stireclerinin 6nemli bir
unsuru olan fotograf, ait oldugu propaganda siiregleri kapsaminda sekillenmis, farkli
yonleriyle 6n plana ¢gikarilmistir. Ozellikle propagandanin bir pargasi olarak fotografin
kim tarafindan c¢ekildigi 6énem kazanmaya baslamis, fotografi ¢ceken fotografin bir
parcasi olagelmistir. Bununla birlikte iletisim teknolojilerinin hizla gelismesi, fotograf
alaninda yasanan degisimlere de yansimis, alandaki teknolojinin gelisimini ve
yayilimini hizlandirmistir. Bu yeni durum fotografin spekiilatif bir yap1 kazandig ile
ilgili tartigmalar1 dogurmus, inandiriciligini sorgular duruma getirmis ancak bir

yandan da propaganda yapmaya daha elverisli bir ara¢ haline de sokmustur.

Ozellikle iletisim ve medya calismalar1 kapsaminda medya sahipligi, egemen ideoloji
ve propaganda iliskisi i¢erisinde gorsel unsurlar ve fotograf, iizerinde sikga ¢alisilan
bir konu haline gelmistir. Ozellikle ekonomik, siyasi, politik ve sosyal yasamin kiiresel
bir yapiya doniligmesi ile yukarida bahsi gecen konular da kiiresel boyutta dnem
kazanmistir. Bu anlamda bir {ilkede yasanan onemli gelismeler, diger iilkeler i¢ginde
onemli degisimlerin yasanabilecegi bir diizlem yaratmistir. Bu sebeple artik yalnizca
yerel glindemle ilgili bilgiler iizerinden degil, kiiresel giindemle ilgili gelismeler

izerinden de propaganda yapmay1 uygun kilan bir ortam olugmustur.

Bu c¢alismada, uluslararasi bir haber dergisi olan Time dergisinde yer alan ‘Arap
Bahart’ olarak anilan donemde ger¢eklesen Misir Ayaklanmalari fotograflari, fotograf
ve propaganda iligkisi baglaminda incelenmistir. Elde edilen bulgular
degerlendirildiginde, derginin Misir Ayaklanmalari ile ilgili editoryal siiregte segilen
fotograflarla, o donemde meydana gelen toplumsal olaylar lehinde olumlu kanaat

uyandirmaya dontik yayin yaptigi diisiiniilebilir.
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Secili fotograflardaki eylemcilerin demokrat, magdur, hakli, inangli, gururlu ve umutlu
olarak yansitildigi sdylenebilir. Bu sonugtan yola ¢ikarak, Time dergisinin ilgili
sayilarinda yer alan Misir Ayaklanmalar ile ilgili 14 adet fotograf baglaminda one
¢ikan imgeler gbzlemlenmistir. Time dergisinin, bu imgelerin yer aldig1 fotograflar

araciligi ile ayaklanmalar lehinde ve dolayli olarak propaganda yaptig1 sdylenebilir.

94



KAYNAKCA

AFP. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 28-29). fotograf, New York, A.B.D; Time

Magazine.

Akalm, T. (2013). Diinyada Olan Ug Savasin Etkisiyle Olusan Resimler. E-Journal

Of New World Sciences Academy- Fine Arts, 2 (4), 352-367.

Akarcali, S. (2003). Ikinci Diinya Savasinda iletisim ve Propaganda. Ankara: Imaj
Yaynlart.

Alptiirk, O. (2009). Baudrillard ve Fotograf. Fotograf Neyi Anlatir iginde 139-149.
Istanbul: Hayalbaz Kitap.

Altun, S. U. (2010). Hitler Almanyasi’nda Sanat ve Propaganda. Gazi Universitesi
Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dergisi, 5, 23-309.

Aslan, K. (2008). Degisen Teknolojiler ve Habercilikte Istihbarat. Istanbul: Anahtar
Kitaplar Yayinevi.

Atabek, N. (2003). Propaganda ve Toplumsal Kontrol. Selcuk Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, 2, 4-12.

Aziz, A. (2003). Siyasal Iletisim. Ankara: Nobel.

Barack Obama ve bebek. (2011). fotograf, Washington, DC. Erisim:
https://obamawhitehouse.archives.gov/photos-and-video/photo/2012/08/first-

lady-michelle-obama-reacts-president-barack-obama-soothes-cryin

Barbi’nin pembe malikanesi. (n.d.). fotograf. Erisim:
https://shoptr8.goftman.org/content?c=barbie+nin+pembe+malikanesi&id=3.

Barthes, R. (1992). Camera Lucida (R. Akcakaya cev.). Istanbul: Altikirkbes Yayin.
(Orjinal ¢alisma basim tarihi 1980).

Bazin, A. (2007). Sinema Nedir? (I. Sener ¢ev.) Istanbul: Izdiisiim.

Bazin, A. Fotograf Goriintiisiiniin Varlik Bilimi. M. Karagodz, (Ed.) Fotograf Neyi
Anlatir? (1. Baski) i¢inde (37-51). Istanbul: Hayalbaz Kitap.

Bektas, A. (2002). Siyasal Propaganda. Istanbul: Baglam Yayinlar1.

Berger, J. (2010). Gérme Bigimleri. (Y. Salman ¢ev.). Istanbul: Metis.

Berman, M. (1994). Kat1 Olan Her SeyBuharlasir. (U. Altug, B. Peker, ¢ev.).

Istanbul: iletisim Yayinlar.

Boubat, E. (1974). Fotograf Sanat1. (M. N. Ozcan ¢ev.). Istanbul: Inkilap.

95


https://obamawhitehouse.archives.gov/photos-and-video/photo/2012/08/first-lady-michelle-obama-reacts-president-barack-obama-soothes-cryin
https://obamawhitehouse.archives.gov/photos-and-video/photo/2012/08/first-lady-michelle-obama-reacts-president-barack-obama-soothes-cryin

Bryman, A. (2012). Social research methods. Oxford University PressRose, G. (2003).
Family Photographs and Domestic Spacings: A Case Study. Transactions of
the Institute of British Geographers, 28 (1), 5-18.
Bulut, A. C. (1999). Bill Clinton ve Bebek. photograph, Kocaeli. Erisim:
https://www.bidunyahaber.net/clintonla-taninan-erkan-bebek-akutlu-oldu-
h34197.html.
Burke, P. (2003). Afisten Heykele Minyatiirden Fotografa Tarihin Gorgii Taniklari. (Z.
Yelge cev.) Istanbul: Kitap Yaymevi.
Cantek, L. (2011). Sehre Gogen Esek: Popiiler Kiiltiir, Mizah ve Tarih. Istanbul:
lletisim Yayncilik.
Corbin, J. & Strauss, A. (2008). Basics of qualitative research: Techniques and
procedures for developing grounded theory. Thousand Oaks: Sage.
Derman, 1. (2010). Fotograf ve Gergeklik. Istanbul: Hayalbaz Kitap.
Dora, S. (2003). Biiyiiyen Fotograf Kiigiilen Sosyoloji. Istanbul: Babil.
Domenach, J.M. (2003). Politika ve Propaganda ( T. Yiicel ¢ev.). Istanbul: Varlik
Yayinlart.
Domenach, J.M. (1963). Siyasi Propaganda (C. Perin ¢ev.). Istanbul: Remzi Kitabevi.
Ellul, J. (1973). Propaganda: The Formation of Men’s Attitudes (2nd. ed.). New York:
Vintage Books.
Erdogan, 1. ve Alemdar, K. (2010). Oteki Kuram. Istanbul: Erk Yayinlari.
Ergiiven, M. (1997). Gérmece. Istanbul: Metis.
Ewan, S. (1996). PR! A Social History of Spin. New York: Basic Books.
Fiske, J. (1990). letisim Calismalara Giris. (S. Irvan ¢ev.). Ankara: Bilim ve Sanat
Yayinlart.
Flusser, V. (2009). Bir Fotograf Felsefesine Dogru. (I. Derman cev.). Istanbul:
Hayalbaz Kitap
Gidal, T. N. (1973). Modern Photojournalism. Origin and Evaluation, 1910-1933. New
York: Mc Millan.
Glesne, C. (2011). Becoming qualitative researchers: An introduction (4th ed.). Boston,
MA: Pearson.
Harper, D. (2012). Book Review/Compte Rendu: Visual Methodologies. Canadian
Journal of Sociology, 37(4), 466-469.
Healy, T.T. (1998). Halkla iliskiler ve Propaganda: Karsilastirmali Degerler. (N.

Nirven ve A. Unver ¢ev.). Istanbul: Rota Yayinlar1.

96



Heartfield, john. (1932). Milyonlar ~ Arkamda. fotograf. Erisim:
https://contextualstudiesinartanddesign.wordpress.com/2014/11/10/mi
llions-stand-behind-me-john-heartfield/.

Hilliard, J. (1970.). Cause of Death. Media Arts and Technology. photograph.Erisim:
https://www.mat.ucsb.edu/~g.legrady/academic/courses/02w200a/algorithmic/
hilliard.html

Iste dergilerin son tirajlar1!. (2011). Post Medya. Erigim:

http://www.postmedya.com/iste-dergilerin-son-tirajlari-haberi-32818/

Jowett, G. S. ve O’Donnel, V. (1999). Propaganda and Persuasion (3rd. ed.).
California: Sage.

Kizilirmak, B. (bt). 2. Diinya Savasi Yillarinda Alman Propagandasi. Afro-Avrasya
Stratejik Arastirmalar Merkezi.

Koker, E. (2007). Politikanin Iletisimi iletisimin Politikas1. Ankara: Imge Kitapevi.

Kozyrev, Y. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 28-29). fotograf, New York, A.B.D;
Time Magazine.

Kozyrev, Y. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 30-31). fotograf, New York, A.B.D;
Time Magazine.

Kuruoglu, H. (2006). Propaganda ve Ozgiirliik Araci olarak Radyo. Ankara: Nobel.

Lange, D. (1933). Ekmek  Kuyrugu. fotograf, = San  Francisco.
https://www.istanbulsanatevi.com/fotografcilar-alfabetik/soyadi-I-fotografcilar-
alfabetik/lange-dorothea/dorothea-lange-ekmek-kuyrugu-san-francisco/

Le Bon, G. (1997). Kitleler Psikolojisi. Istanbul: Hayat Yayinlar

Laughey, D. (2010). Medya Calismalari: Teoriler ve Yaklasimlar. istanbul: Kalkedon.

Levie, W. H. ve Lentz, R. (1982). Effects of Text Illustrations: A review of research.

Educational communications and Technology Journal, 30, 195-232.

Milles, C.W. (1974). Iktidar Seckinleri. (U. Oskay cev.) Istanbul: Bilgi Yaymevi.

Nahr, D. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 1). fotograf, New York, A.B.D; Time
Magazine.

Nahr, D. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 2). fotograf, New York, A.B.D; Time
Magazine.

Nahr, D. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 26-27). fotograf, New York, A.B.D; Time
Magazine.

Nahr, D. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 29). fotograf, New York, A.B.D; Time

Magazine.

97


http://www.postmedya.com/iste-dergilerin-son-tirajlari-haberi-32818/

Nahr, D. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 36-37). fotograf, New York, A.B.D; Time
Magazine.

Nahr, D. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 38-39). fotograf, New York, A.B.D; Time
Magazine.

Odabas, B. (2014, Mart). Propaganda Sinemasi. Erigim:
http://www.bodabas. Tripot.com/htIm.

Ormeci, D. O. (2012, Subat). Arap bahar1 devrim midir?. Erisim:

http://ydemokrat.blogspot.com.tr/2012/02/arap-bahar-devrim-midir.html

Ozdamar, G. (2005). Belgesel Fotografin Propagandaci Tavri: AFSAD Fotograf
Dergisi’ndeki is¢i Fotograflarinin Incelenmesi. Yaymlanmamis yiiksek lisans
tezi, Anadolu Universitesi.

Ozdemir, M. (2010). Nitel Veri Analizi: Sosyal Bilimlerde Yéntembilim Sorunsali
Uzerine Bir Calisma. Eskisehir Osmangazi Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi,
11 (1), 323-343.

Ozsoy, O. (1998). Propaganda ve Kamuoyu Olusturma. istanbul: Alfa Yayinlari.

Ozsoy, O. (2002). Tiirkiye’de segmen Davranislar1 ve Etkin Propaganda. istanbul:
Alfa Yayinlar

Paksoy, H. M., Paksoy, S., Memis, H., & Ozcalici, M. (2012, Ekim). Arap bahari'nin
sosyo-ekonomik etkileri: Tiirkiye-suriye karsilastirmasi. 2.bolgesel sorunlar ve
tirkiye sempozyumu. Erigim:

http://iibfderqgisi.ksu.edu.tr/Imagesimages/files/8(1).pdf

Parent, A. (2005). Duchenne De Boulogne: A Pioneer in Neurology and Medical
Photography. Canadian Journal of Neurological Science, 32 (3), 369-377.
Patrick, C. ve Allan, S. (Eds.) (2013). Journalism: New Challanges. Bournemouth:

Bournemouth University.
Rose, Gillian. (2001). Visual Methodologies. London: Sega Publications.
Said, E.W. (1998). Oryantalizm. (U. Nezih ¢ev.) Istanbul: irfan Yaymncilik.
Saridag, S. (2013, Agustos). Devrimden darbeye misir. Erigsim:
http://akademikperspektif.com/2013/08/26/devrimden-darbeye-misir/

Serov, V. (1950). Lennin’i  ziyaret eden  koyli  ricacilar.  Erisim:

https://espressostalinist.com/2016/09/15/v-i-lenin-on-bourgeois-democracy-2/.

Si Parfiim Reklam Afisi. (n.d.). fotograf. FErisim: https://www.tendance-

parfums.com/pub-armani-si.

98


http://iibfdergisi.ksu.edu.tr/Imagesimages/files/8(1).pdf
http://akademikperspektif.com/2013/08/26/devrimden-darbeye-misir/
https://espressostalinist.com/2016/09/15/v-i-lenin-on-bourgeois-democracy-2/

Sontag, S. (1999). Fotograf Uzerine. (R. Akcakaya cev.) Istanbul: Altikirkbes
Yaynlart.

Sentiirk, R. (1999). Raymond Williams’in Televizyon Teorisi. Konya: Selcuk ilets.

Qualter, T. H. (1962). Propaganda and Psychological Warfare. New York: Random
Hause.

Tan, A. (2002). Politik Pazarlama. Istanbul: Papatya Yayinlari.

Tarhan, N. (2004). Psikolojik Savas: Gri Propaganda. Istanbul: Timas Yayinlari.

Taylor, R. (2006). Film Propaganda: Soviet Russia and Nazi Germany. London: I. B.
Tauris&Co Ltd.

Tekinalp, S. ve Uzun, R. (2009). Iletisim Arastirmalar1 ve Kuramlar1. Istanbul: Beta.

Time Magazine. (2011) (Vol. 6, Ser. 177, s. 0). fotograf, New York, A.B.D.

Time Magazine. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 25). fotograf, New York, A.B.D.

Time Magazine. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 34). fotograf, New York, A.B.D.

Time Magazine. (2011). Time (Vol. 6, Ser. 177, s. 41). fotograf, New York, A.B.D.

Time Magazine. (2011). Time (Vol. 8, Ser. 177, s. 30-31). fotograf, New York,
A.B.D.

Tokgdz, O. (2008). Siyasal iletisimi Anlamak. Ankara: Imge Kitapevi.

Tokgdz, O. (1994). Temel Gazetecilik. Ankara: imge Kitapevi.

Tiirker, N. (2006). Basinda Fotografin Kullanilmasi, Fotografin Altyaz1 ile birlikte
olay1 ve Durumu Big¢imlendirmesi. Yaymlanmamais ytiksek lisans tezi, Marmara
Universitesi.

Ulug, G. (2003). Kiiresellesen Medya: iktidar ve Miicadele Alani. Anahtar Kitaplar::
[stanbul.

Unal, M. (1999). Yasamin Ayns1: Fotograf. Istanbul: Gendas Yaynlari.

Yaylagiil, L. (2008). Kitle Iletisim Kuramlari: Egemen ve Elestirel Yaklagimlar.
Ankara: Dipnot Yayinlari.

Yegenoglu, M. (2003). Somiirgeci Fantaziler: Oryantalist Soylemde Kiiltiirel ve
Cinsel Fark. Istanbul: Metis Yayinlari.

Yilmaz, Y. K. (2007). Propaganda Araci Olarak Sinema: 1990 Sonrasi Amerikan
Filmlerinde Propagandanin Kullanimi Uzerine Bir Calisma. Yaymlanmamis
yiiksek lisans tezi, Selcuk Universitesi.

Yurdalan, O. (2007). Belgesel Fotograf ve Fotordportaj. Istanbul: Agora Kitaplig:.

99



