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0z
Bu calismada, cagdas sanatin kiltiirellesen tuketiminin ve tuketimin sosyal
medyadaki unsurlariyla is birliginin sanat eserlerini tiketim nesnesi haline getirisinin
arastirilmasi ve ornekler Gzerinden desifre edilmesi amacglanmaktadir. Ginimuzde
diger alanlarda oldugu gibi sanat alaninda da her sey alinip satilan bir tuketim
metasi haline gelmis ve bunun sonucunda tiketimin hizi hi¢ olmadigi kadar
artmigtir. Hizh tUketim hizli Gretimi getirirken kdiltirellesen tiketme haline saglanan
uyum ise insan bilincinin yerine ge¢cmistir. Bu ¢alismada, toplum bilincinin tuketime
nasil uyumlandiginin, bunun c¢addas sanatta/sanatcilarda ne bigcimde
gergeklestiginin desifre edilmesi ve secilmis temsili “sanatsal” érneklerle tartigiimasi

amaclanmistir. Boylece, toplumun kendi bilin¢g dizeyinin ve bulundugu sistemin

nasil igledigi sanat ve sosyal medya iligkisi baglaminda daha iyi anlagilabilecektir.

Calisma; imge, kavram, gosterge, tuketim, Uretim, kitsch gibi kavramlara
odaklanarak konuyu ele almaktadir. Calisma temelde, Baudrillard’in tuketimin tim
yasami kusatarak kiltiirellestigi, yani Kkiiltiirellesen tiketim olarak ifade ettigi
kusatma halinin Adorno’nun Kkliltiir endUstrisi tanimlamasiyla gosterdigi paralellik
Uzerinden tartismayi yudrutmektedir. Tuketimin bu kusatma halinin sonucunda
toplum bilincinde ‘gOsteren’ ve ‘goOsterilenin’ denetlenmesiyle birlikte dustinme
ediminin eksildiginin agiklanmasinda Saussure’dn dilbilim Uzerine yazilarindan
faydalaniimaktadir. Disinme ediminin temel unsurlarindan biri olan imge ise

Sartre’in imgelem tartismasi Uzerinden yapilmaktadir.

insan bilincinde disiinme eyleminin temel unsurlari imgeler ve kavramlardir.
imgeler, nesne kaynakl gérintilerin zihinde 6zel olarak tasarlanmasiyken,
kavramlar imgelerin olusmasi i¢in onculdur. Cunku imgeler ve kavramlar birlikte
calistiginda dusunme edimi gergeklesir. Dusinme ediminin temel unsurlarini
olusturan gerek kosullar herkes igin benzer siureclerle gergeklesse de sanatgilar ve
bilim insanlari bu edimleri kendine 6zgu bir bigimde gergeklestirir. Sanatgilar ve bilim



insanlari mevcut olanin yerine alternatifler sunar, ona sunulani higler ve bunun
sonucunda bir eylemi meydana getirir. Dusinme ediminin kavramlar arasi kurulan
baglantilarla gerceklesmesi kavramsal dlsinme olarak; imgeler arasinda
beklenmedik yeni iligkilerin kurulmasi, imgeler arasi iligkinin bagkalasmasi ise

yaratici imgelem seklinde ifade edilmektedir.

Anlagilir ki sanatgilar imgeleri bagkalastirdiginda, kavramlarin sinirlarindan
ciktiginda, yani yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme edimini gergeklestirdiginde

ve bunu bir yapit olarak eyleme doktigunde sanat meydana gelmektedir.

Gunumuzde, toplumun tuketime uyumuyla ve tuketimin kultarel bir 6ge haline
gelmesiyle sanatin gerek kosulu olan yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme edimi
varhgini kaybetmistir. ClUnklU glnimuzde toplum, ihtiyaclarin dlzenlendigi,
tuketimin kdltir unsuruna donustugu ve boylece butunlakla bir tiketme hali
uzerinden denetlendigi bir konumdadir. Bunun sonucunda ise tlketime uyum
saglama hali, toplumun bilin¢g dizeyinde yoksulluga kaynaklik etmektedir. Tuketim
tim yasami kusatmis, bu kusatmanin fitilleyicilerinden olan sosyal medya

uygulamalarinin yonlendirmesi ise sanatsal yaratimi etkisi altina almigtir.

Buglin sosyal medyada paylasilan sanat, yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme
ediminin gerceklesmedigi, yani kavramlarin sinirlarindan ¢ikilmadan genel bir ifade
altinda toplanan, hali hazirda bulunan imgelerin kullaniimasiyla ginimuz tuketim
kaltarinin hizina yetismeye calisan, hizla Uretilen ve hizla tlketilen bir hale
buarinmustur. Tuketimin gerekliligini yerine getiren gunimuz sanati varliginin

tartisilabilecegi duzlemi kaybetmis, tuketimin bir uzlasicisi haline gelmigtir.

Bu nedenle, sanatin neredeyse yok konumuna gelmesine sebep olan bu unsurlarin
arastirimasi ve kaynaginin ne oldugunun incelenmesi geregi duyulmustur. Bunun
neticesinde de sanatin 0zellikle sosyal medya uygulamalarinin Kkiltiirellesen
tiketimine ayak uydurmaya yonelmis olmasinin, sanatta yaratici-
imgeleme/kavramsal-diigsiinme ediminin gerekliligini ortadan kaldirma ya da

onemsizlestirme amacina hizmet ettigi tespit edilmigtir.

Anahtar Sozcukler: bagimlilik, pekistireg, 6dul, tiketim kaltard, kitsch, oyun
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ABSTRACT

In this study, the aim is to investigate how the culturalization of consumption of
contemporary art and its collaboration with its elements in social media transforms
artworks into objects of consumption and to decipher them through examples.
Today, everything in the field of art, as in others, has become a consumption
commodity, thus the speed of consumption has increased more than ever. While
rapid consumption brings rapid production, the adaptation to the culturalized state
of consumption has replaced human consciousness. This study aims to decipher
how social consciousness adapts itself to consumption, in what ways it is actualized
in contemporary art/artists and discuss it through selected “artistic’ symbolic
examples. Thus, how society's own level of consciousness and the system resided

in works will be better understood in the context of art and social media connection.

This study addresses the issue by focusing on concepts such as image, concept,
sign, consumption, production, and kitsch. The fundamental focuses are the state
of siege that Baudrillard defines as culturalized consumption, in which consumption
encompasses all life, and its parallelism with Adorno's definition of the culture
industry. In social consciousness, to explain the loss in the act of thinking along with
the control of the 'signifier' and 'signified’ due to this siege of consumption,
Saussure's writings on linguistics are used. The narration of image, which is one of
the basic elements of the act of thinking, is carried out through Sartre's discussion

of imagination.

The essential elements of the act of thinking in human consciousness are images
and concepts. While images are the particular design of object-derived images in
the mind, concepts are the premise for the formation of images. When images and
concepts work together, the act of thinking takes place. Although the necessary

conditions that constitute the essential elements of the act of thinking are realized



through similar processes for everyone, artists and scientists realize these acts in a
unique way. Artists and scientists offer alternatives to what is already present,
negate what is offered to them, and as a result, create an action. While the
realization of the act of thinking through the connections established between the
concepts is expressed as conceptual thinking, instituting unexpected new
relationships between images, and the metamorphosis of the relationship between

images is expressed as creative imagination.

It is understood that art is created when artists alter images, when they break out of
the boundaries of concepts, that is when they perform the act of creative-

imaging/conceptual-thinking and put it into action as a work.

Today, with society’s adaptation to consumption and consumption becoming a
cultural element, the act of creative-imaging/conceptual-thinking, which is a
necessary condition for art, has been lost. Because today's society is in a position
where needs are regulated, consumption is transformed into a cultural element and
thus controlled through a holistic state of consumption. As a result, the adaptation
to consumption causes poverty in the consciousness of society. Consumption has
sieged life, and as one of its instigators social media applications have taken artistic

creation under its influence.

Today, artworks shared on social media try to keep up with the speed of consumer
culture by using images that are already available, gathered under a general
expression without leaving the boundaries of concepts, so they lack creative-
imaging/conceptual-thinking. Thus, they are rapidly produced and rapidly
consumed. Today's art, which fulfills the necessities of consumption, has lost the

state of discussing its existence and has become a conciliator of consumption.

As a result of all this, it becomes necessary to investigate the factors that cause art
to become almost non-existent and to examine its grounds. In conclusion, it has
been determined that the tendency of art to keep up with culturalized consumption,
especially of social media applications, serves the purpose of eliminating or

trivializing the necessity of creative-imaging/conceptual-thinking act in art.

Keywords: addiction, reinforcing stimulus, reward, consumer culture, kitsch, game
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GiRIiS
Tuketimin bir nesnesi haline gelen gunimuiz sanati, sanat yapitiyla tuketim
nesnesinin arasinda bir farkin kalmadigi ve sinirlarin siliklestigi bir konumdadir. Bu
calismada cagdas sanatin, Kkiiltirellesen tuketime ve onun unsurlarina uyum

saglamasiyla hizla Uretilen ve hizla tuketilen bir nesneye donugmesini sorgulamak

amaclanmaktadir.

Tartismada, sanatta disinme ediminin temel unsurlari olan ‘imge’ ve ‘kavram’
kavramlarinin incelemesi yapilarak bu baglamda temel ‘bilgi’ ve ‘fikrin’ ne sekilde
bilince ulastigi aciklanacak, sanat eserinde gerek kosulun imge ve kavramlar
Uzerinden gerceklestigi de dusunuldiginde, ‘yaratici imge’ ve ‘kavramsal

disunme’nin sanatla iliskisi Uzerinden bir degerlendirme yapilmaya c¢alisilacaktir.

Baudrillard’in kavramsallastirdigi “kdltiirellegen tuketim” ile birlikte toplumun ortak
bir bilingle tliketime yodnlendigi, toplumun atfedilmis ihtiyaclarla denetlendigi ve
tiketime uyum sagladigi goértsinden hareketle, ginimuzde tlketimin fitilleyicisi
konumunda olan sosyal medya evreni Uzerinden sanata iligkin bir degerlendirme
yapilacaktir. Oyle ki sanat yapiti Ureticilerinin tiiketimin hizina yetismek igin onlara
sunulan imge ve kavramlar arasinda yeni baglantilar ve éruntuler kurmadan, yani
sanatta yaratici dusunmenin gerek kosulunu vyerine getirmeden vyapitlarini

gergeklestirdigi gorulebilmektedir.

Bu tez calismasinda, gunimuz sanatinin nasil bir varligi oldugunun tartisilabilecegi
bir duzlemin dahi neredeyse kalmadigi, sanat Uretiminde temel araglar olan ‘yaratici
imge’ ve ‘kavramsal dugsinme’ edimlerinin dnemsizlestirildigi ve onceligini yitirdigi,
sanatin tuketim kudltrindn unsurlarindan olan sosyal medya uygulamalariyla

kurdugui ig birligi ile nasil tiketimin bir parcasi ve aracisi haline geldigi tartigilacaktir.



1. BOLUM: iIMGE VE KAVRAM INCELEMESI

Imgeler ve kavramlar dusiinme ediminin temelini olusturan olgulardir. imgeler,
birbirine eklenebilen, i¢ ice gecgebilen, donisime ugrayabilen bir devingenlige
sahiptir. imgelerin biling akisi icerisinde birbirleriyle kurduklari bu baglantilar
imgeleme siirecini olusturmaktadir. imgeleme siirecinde gerceklesen tasarilarla
yeni gOsterilenlere, yani kavramlara ulasiimaktadir. Kavramlar, nesnelerin ortak
Ozelliklerini kapsayarak ortak bir ifade altinda toplayan temel genellemelerdir ve bu
genellemeler Uzerinden yapilan tumdengelimler ve tumevarimlarla yeni ¢gikarimlarin
olusmasina kaynaklik etmektedir. imgeler ve kavramlar birlikte calistiginda
dusunme eyleminin gergeklestigi ifade edilebileceginden bu iki kavramin detayl

incelemesinin yapilmasi 6nem olusturmaktadir.
1.1. Iimge ve imgelem

imge, “duyu organlarinin distan algiladigi bir nesnenin bilince yansiyan benzeri’
olarak tanimlanmakla birlikte ayni zamanda “hayal ve imaj olarak” ifade edilmektedir
(Turk Dil Kurumu [TDK]). Imge tanimini Keser (2009, s. 168) “gergekligin zihindeki
yansimas!” seklinde yapmaktadir. imge, bildigimiz gergekligin zihnimizde olusan
cesitli yansimalaridir. Bu nedenle bu yansimalarin tanilari ve adlandirmalari ayni
tarif edilse de herkeste imgenin bicimi ayni sekilde gerceklesmemektedir. “Tarih
boyunca farkli tanimlamalarina rastlanan imge Platon tarafindan gercekligin
yansimasi, yani gergeklige sadik bir yanilsama olarak ifade edilmektedir” (Isildak,
2008, s. 66). Somut gerceklikte bulunan nesneler kendi karakterini koruyarak
zihinde cesitli bicimlerle canlanmaktadir. Gergekligin nesne ve imgenin birbiriyle
iligskisine dayanarak yansidigini ifade ederek Platon, imgenin gercekligin bir
yansimasi, yani nesnenin yansimasi oldugunu sdylemektedir. Duyu organlarimizia
algiladigimiz nesnelerin zihinde olusturdugu imgeler gercekligin ‘kopyasi’ gibi
dusunulse de imgeler; gergekligin, yani nesnenin ‘yansimasr’dir. Yansisi olusan
nesnenin fiziki varliginin somut olmasi ve zihne yansimig olan nesnenin soyutlugu
yapisal olarak farklidir. Nesne somutken, zihinde yansimig, canlandiriimis hali ise
soyuttur. imgenin somut halinin zihne yansimasi esnasinda herkeste farkl tasarilar
bulundugundan, imge nesnenin birebir kopyasi olamayacaktir. Nesnelerin isimleri,

bicimleri herkes icin ayni olsa da zihinde canlanan hali herkeste farklidir. Bu da



nesnenin imgesinin bir kopya oldugunun degil, bir yansi oldugunun kaniti
niteligindedir.

Zihinde imgeler nesnenin varhgi ile olugmaktadir. Epikiros ve Demokritos imgeyi
nesneden kaynaklanan, nesnenin big¢imini ve karakterini koruyarak zihnimizde
olugan goruntuler olarak tanimlamigtir. Bu tanimla imgeye, distan algilanan
nesnelerin zihinde canlandirilan goéruntuleri denilebilmektedir. Descartes imgeyi
cisimler tarafindan zihinsel sureglerle beyin iginde kalan izler olarak tanimlamigtir
(Isildak, 2008, s. 66). imgenin nesneyle olan iliskisi konusunda Epikiiros ve
Demokritos ile ayni gorise sahip olan Descartes’in, bu iligkinin varligiyla birlikte
zihinde canlanan imgelerin nesnenin iz dusumu oldugunu ifade ettigi
anlagilmaktadir. iz diisim( “projeksiyon”, projeksiyon ise yansitma ile “olusturulan
gorintld” anlami tasimaktadir (TDK). O halde, imgeler nesneler yoluyla zihinde
olusturulan goéruntulerdir. Sartre, imgenin nesneyle olan iligkisini ¢alisma

masasindaki beyaz kagit ile onun zihninde belirisi arasindaki fark ile agiklar:

Masamin Ustindeki su beyaz k&gdida bakiyorum; bicimini, rengini, konumunu
algihyorum. Bu farkli niteliklerin ortak 6zellikleri var: en basta, varlidi higcbir bigcimde
benim keyfime bagh bulunmayan, bir tek saptayabilecegim varoluslar olarak
kendilerini sunuyorlar bakigima. [...] ayni anda hem burada bulunurlar hem de
eylemsizdirler. Duyumlanabilir igerigin pek cok kez betimlenen bu eylemsizligi,
kendinde varolustur. [...] saptadigim beyazin, benim kendiligindenligim tarafindan
uretilemeyecegidir. [...] Peki, ama simdi de kafami c¢eviriyorum. Kagidi
gormiyorum artik. Simdi gri duvar kagidini gériyorum. Kagit yapragdi burada degil
artik, orada degil artik. imha olmadigini biliyorum [...] ama gene de burada iste.
Basimi cevirmedim, halad gri k&Jida bakiyorum; odada higbir sey yerinden
oynamadi. Bununla birlikte, bi¢imi, rengi ve konumuyla k&git gene beliriyor bende;
bana belirdigindeyse, bunun az 6nce goérdigim kagit yapradr oldugunu da
biliyorum kesinlikle. Bu sahsen ayni yaprak mi gercekten? Hem evet, hem de hayir.
Ayni niteliklere sahip ayni k&git yapragi oldugu savindayim kuskusuz. Ancak, o
yapragin orada kaldigini bilmiyor da degilim: karsimda bulunmadigini biliyorum;
onu gergekten gérmek istersem, calisma masama dodru dénmem, bakislarimi
kagidin durdugu Ustu kurutma kagidi kapli sumene yoneltmem gerek. Su an bana
kendini gdsteren yaprak ile az énce gérdiigiim yaprak tipatip ayni éze sahip. Oz
dedigimdeyse, yalniz yapiyl degil, bireyselligi de kastediyorum. Ne var ki, 6z
acisindan bu tipatipliga, varolus agisindan bir tipatiphk eslik etmiyor. Calisma
masamda bulunan yaprak, ayni yaprak kuskusuz, ama baska bigimde var oluyor.
Goérmuyorum onu, kendiligindenligime bir sinir olarak zorla kabul ettirmiyor kendini;
kendinde var olan eylemsiz bir veri de degil. Tek kelimeyle, fiilen var olmuyor, imge
olarak var oluyor (Sartre, 2017, s. 7-8).

Sartre, calisma masasinda bulunan beyaz yaprak kagit ile zihninde belirenin
kuskusuz ayni yaprak oldugunu ancak zihninde baska bir bicimde var oldugunu
ifade etmektedir. Fiilen var olmasa da nesnenin zihinde canlanan hali olmasiyla
imge, nesneyle birbirlerine bagintilidir. Bu iligkiyle birlikte zihinde olusan
canlandirmalar nesnenin karakterini degistirmeden olugmaktadir. Ancak bu
karakteri degistirmese de her bir insanin zihni farkh tasarimlarla imgeleri meydana



getirmektedir. Nesne imgeye birebir olarak yansitiimak istense dahi bu mimkuin
olmayacaktir, ¢inkl nesne somut, yani fillen var olmasiyla yapisal olarak fiilen var
olmayan imgesinden farkli bir konumdadir. Sartre’in masasindaki beyaz kagitla
zihnindeki imgesinin kuskusuz ayni kagit oldugunu bilmesi ancak zihninde
canlandirmis oldugu halinin baska bir bicimde oldugunu ifade etmesi, nesne ile

imgesinin yapisal konumun getirdigi farkhliktan kaynaklanmaktadir.

Sartre, kafasini cevirip baktigindaki kagitla, bakmadiginda zihninde beliren k&gt
yapraginin ayni kagit yapragi olup olmadigini sorguladiginda, zihninde canlanan
kagit yapraginin imgesiyle, o imgenin olugsmasini saglayan kagit yapragi nesnesi
arasinda bir baglanti oldugunu goérmektedir. Sartre’in imgenin yapisal konumuyla
ilgili bir diger verdigi ornek ise arkadasi Pierre Uzerinedir: “Arkadasim Pierre bana
beliriyor, bana nesne olarak, su anda burada bulunur olarak, "orada" imig gibi
belirmiyor kuskusuz. Bana imge olarak beliriyor” (Sartre, 2017, s. 131). Bu ifadeden
Sartre’in arkadasi Pierre’in o sirada orada bulunan nesne hali ile Sartre’in zihninde

canlandirdidi Pierre’in yapisal konumunun ayni olmadigi anlagiimaktadir.

S6z konusu sirecin sonucunda anlasiimaktadir ki bireyler nesneleri imgelerken
adlarini ve tanilarini ayni bilse de zihinde olusan imgeler fiili olandan farkl olusa ve

bigime sahiptir.

Gorsel nesnenin zihinde olusan imgesi ile dil aracihdiyla olusturulan yazinin
seslendirilen imgesi birbiriyle paralellik gosterir. Saussure isitim imgesini “gosteren”,
bu gosterenin zihinde olusturdugu goruntuyu ise “gosterilen” olarak adlandirmis,
bunun da bir kavram oldugunu belirtmistir (Saussure, 2014, s. 111). Ornegin dil ile
tanimlanmis ‘agag’ kelimesi herkes igin isim ve tani baglaminda adactir ancak agag
kelimesi isitildiginde ya da yazi olarak okundugunda zihinde canlanan agac¢ herkese
gore farkh ozellikler tasimaktadir. Bir agaca baktiktan sonra onun zihinde imge
olarak canlandirildigindaki farklilik burada da s6z konusudur. Nesnelerin, gorsel ve
isitsel olarak zihne yansirken farkh &zellikleri tagima durumu bireyin tasarlama
eylemini gerceklestirdigini gdsterir. Bu nedenle, “bir gostereni gagristiran gosterilen,
herhangi bir bigime girebilir; o gosterilene uygun bir gosteren sayilabilmesi igin
tagimasi gereken higbir temel, cekirdek anlam yoktur” (Culler, 1985, s. 24). “isitim
imgesi [...] duyularimizin tanikligi yoluyla bizde olugan tasarimdir. Duyumsaldir bu

imge” (Saussure, 2014, s. 109). imgeyi tanimlayan bu faktorler bireyin zihninde



tasarladigi gesitli 6geleri olusturmaktadir. Oyle ki Hancerlioglu (2006, s. 184) imge
icin “duyulur bir kaynaktan gelen tasarim” tanimini yapmistir. Bu tanimda, duyulur
kaynagin dis dunyada bulunan ve duyu organlarimizla algiladigimiz bir kaynak
oldugu ve her bireyin kendi zihninde, kaynagin varligini géz énunde bulundurarak
kendine gobre bir tasarim yaptigi kastedilmektedir. Nesnenin zihinde tasarim
faktorini devreye sokarak farkh bigimlerde tasarlanmasi bireyler arasindaki
imgelerin  birbirleriyle bicimsel olarak ayni olamayacagini gostermektedir.
Hancgerlioglu'nun bu tanimina gére imge, bireyin duyulur kaynaktan, yani nesneden

gelen goruntuleri zihninde 6zel olarak tasarlamasidir.

Duyular araciligiyla elde edilen ilk malzemeler, imgelerdir. imgeler birleserek algiyi

olusturur. Duyular ve algi yoluyla elde edilen malzeme, uyaranlarin etkililik gtictine

gore gerektiginde kisa sureli bellege c¢agrilir, uzun sureli ise bellekte depolanir

(Parsil, 2012, s. 62).
Bu goruse gore, malzemeler, yani imgeler bellekte depolanmakta ve gerektiginde
tekrar canlandiriimaktadir. O halde, sadece o anda gorulen ya da isitilen seylerin
zihinde Uretilen tasarimlari olmanin 6tesinde, imgeler, depolanarak tekrar ve tekrar

¢agirilip canlandirilabilen bir yapiya sahiptir.

Baudrillard’a gore (2005, s. 19) ise imgeler “bir modelden yola ¢ikilarak Uretilen
siradan goéruntiler” degil, 6zgun ve “buyuk bir glice sahip olan, gergegin goriinen ve
algilanabilen yanlarini sunan” yeniden canlandirmalardir. Nesnenin karakterini
degistirmeyen ancak tasarlama edimi araciligiyla buyuleyici bir tasarima dénisen
imgeler nesnenin gorunen ve algilanabilen yonlerini yeniden canlandirmadir.
Burada yeniden canlandirma durumu gercegi oldugu gibi, donustirmeden
kopyalamak degil; gercege vyeni tasarilar katarak, zihinde 06zgin imgelere
dénlstirmektir. “imge, biling akigi icinde, hep tdzel bir durum olarak ele alinmakla
birlikte, belirli bir devingenlige sahip oldugu da kabul edilir, imge yasar, imge
dénlsiime ugrar [...]" (Sartre, 2017, s. 87). Oyle ki her birey zihninde bir agac
imgesini gergcek agaca dayanarak canlandirdiginda, agacin karakteri bellidir; birey
zihninde topraga bir gsekilde bagli olan bir sey canlandirir ancak herkesin
canlandirdiyi agacin 6zelligi, bigimi, bulundugu alani farkhdir. Bu farkhliklar
sonrasinda gercekle iligkili olarak imgeleyen bireyin tasarim olgusunu kullandigi ve
boylelikle, bireyin bu tasarlama edimi araciligiyla, imgenin 6zgun bir 6zellige sahip
oldugu anlasiimaktadir. Dahasi, biling akisi iginde bu 6zgun imge de surekli devinip

dénlsiime ugrar, yani sirekli yeniden tasarlanir. “imge gercekligin tipatip kopyasi



degil, gergekligin zihni sureclerle yeniden kurulmus bicimidir. Bu nedenle yeni bir

seyi temsil eder” (Keser, 2009, s. 168).

Surekli yeniden tasarlanan bu temsillerden olugsan imgeler zihinde bir araya gelerek
imgeleme siirecini meydana getirir. imgeleme siirecinin meydana getirilebilmesi bir
imgeleme yetisine sahip olunmasiyla iligkilidir. Bu nedenle, imgelem, “insana bagli
olan bu yeti ile imgeler arasindaki iligkileri birlestiren ve [...] yeni oruntuleri
olusturandir” (Karabulut, Dasdemir, 2020, s. 233-234). Yeni oruntuler, imgelerin

sabit kalamayisi, surekli devinerek donusume ugramasi ile olusturulur.

Imgelem, “hayal dinyasi, imajinasyon” (TDK) ve “edinilmis imgeleri birlestirip
kaynastirma ve bu birlesiklerden vyeni imgeler tasarlama vyetisi” olarak
tanimlanmaktadir (Hangerlioglu, 2006, s. 184). imgelem, “Aristoteles’e gére edim
halindeki duyumdan tireyen bir harekettir” (Bayav, 2009, s. 110). Yani kiginin eylem
halindeyken duyular yoluyla elde ettigi izlenimlerden olugan bir harekettir. “Kant’'da
imgelem; bir nesneyi orada olmadigi zaman bile zihinde canlandirabilmektir”
(Bayav, 2009, s. 110).

imgelem (Imagination), genel anlamda, gegmis yagantilarimizdan birlestirmeler

yaparak saglanan anliksal bir 6riinti olarak anlagiimistir. Baska deyisle, insanin bir

deneyimle, bir algilamayla bildigi bazi nesneleri ya da olaylari, simdiki zamanda

zihninde canlandirmasini saglayan ruhsal bir iglevdir imgelem (Bozkurt, 1995, s.

285-286).
Zihnin dig dunyadan gozlemledikleriyle tasarladigi imgelerin birbirleriyle
harmanlanarak yeni tasarilar olusturmasi durumu imgelemin en yalin ifadesidir.
Zihinde gerceklesen imgeleme surecinin imgeleri birbiriyle iliskilendirerek yeni
tasarilar olusturmasi imgelemenin biling akisi icinde surekli devinip yeni
gosterilenlere, yani kavramlara erisme geregi duymasi ile iliskilidir. Bu nedenle de,

o imgelerin gosterilenleri de surekli yeni bir kavramla iliskilenmektedir.
1.2. Kavram ve Kavramsal Dugiinme

Kavram kelimesinin tanimi “nesnelerin veya olaylarin ortak 6zelliklerini kapsayan ve
bir ortak ad altinda toplayan genel tasarim, konsept, nosyon” olarak yapilmaktadir
(TDK). Nesnelerin ortak 6zelliklerini tek bir ifade altinda toplayan ‘kavram’, ortak

nitelikleri kapsayarak dile 6zgu bir genelleme yapmaktadir.

Boylece anlagsilir ki, kavramlar olaylarin, durumlarin niteliklerini genelleyen bilgiler

toplulugunu olusturmaktadir. Bu kavramlar sayesinde bilgiler dizenlenerek insan



zihninde gruplanmaktadir. Kavramlar nesnelerin, olaylarin, durumlarin ortak
niteliklerine dayanan, dile 6zgu genellemelerdir. Birbirinden farkli kavramlar
arasinda baglantilar, oruntller kurmak ise ‘kavramsal dusunme sureci’ olarak

kargimiza gikmaktadir.

Selguk Budak, Psikoloji S6zliigi'nde kavram igin su tanimi yapmaktadir:

Bir fikir, ozellikle de bir kategoriye karsillk gelen ve o kategorinin temel

Ozelliklerinden olusan soyut, genel bir fikir, seyleri anlamlarini, hangi kategorilere

veya gruplara ait olduklarini, ne ise yaradiklarini vb. hatirlamak ve anlamak igin

kullanilan zihinsel bir temsil. Ornegin “araba” kavrami disaridaki gergek “araba”

degil, kafanin iginde olan “araba”dir. [...] Kavram genel bir sunumdur veya gesitli

seylerde ortak olan bir 6zelligin sunumudur (Budak, 2009, s. 417).
Timugin, Felsefe Sézligid’nde (2004, s. 314) kavrami “bir nesnenin ya da bir varligin
zihindeki sunumu, zihnin bir nesneyle ilgili olarak sahip oldugu temel fikir,
varliklardan her birinin zihnimizdeki temel bilgisi” olarak tanimlamaktadir. Duyu
organlariyla elde edilen veriler aracihgiyla, insan zihninde “araliksiz suren
tiumevarimlarin ve tumdengelimlerin sagladigi bilegimler ve ayristirmalar kavramlari
olusturur,” bu bilesim ve ayristirmalar “kavramlarin iceriklerini zenginlestirir,
kavramlar arasinda iligki kurarak fikirlere yukselir, kavramlarin yanlis iceriklerini
ayiklar, fikirleri yeniden dogrulamaya cahlgir” (Timugin, 2004, s. 314-315). Bu
tanimlardan yola ¢ikildiginda, varliklarin ve nesnelerin insan zihninde olusan temel
ve genel bilgi topluluklarina kavram denildigi gorulmektedir. Kavramlar, duyu
organlarinin  nesneden ve varliktan edindigi  verilerin  bilesimleriyle
olusturulmaktadir. Oyle ki kavramlar duyu organlariyla elde edilen 6zel verilerin
insan zihninde genel bir sonu¢ c¢ikarmasiyla, yani timevarimla veya elde edilen
genel verilerin insan zihninde 6zel bir sonu¢ ¢ikarmasiyla, yani tumdengelimle
olusturulmaktadir. Bu ¢ikarimlar sayesinde nesneler ve varliklar niteliklerine gore

gruplanarak kavramlari bigimlendirmektedir.

“‘Kavram, nesnelerin ve olaylarin benzer niteliklerine gore gruplandiriimasina verilen
adlardir. Kavramlar bilginin yapi taslarini olusturur’ (Kaptan, 1998, s. 95). Kavramin
tanimini Hangerlioglu “idrak, fikir, dugtinceyle kavranilan” olarak ifade etmektedir.
“‘Kavram kelimesinin etimolojisine bakildiginda Turk¢ede yakalamak ve icermek
anlamlarini tasiyan kavra-mak kokunden turetildigi gorulmektedir. Bu ise
kavranilmig olan’ dile getirmektedir’ (Hangerlioglu, 2006, s. 208-209). Nesneler
hakkinda genel kavrama durumunu meydana getiren kavramlar, nesneler ya da

olaylar hakkinda bilgi olusumunu saglamaktadir.



Kavram kelimesi Fransizca concept ve notion kelimeleriyle karsilanmaktadir.
Tersten tarandiginda, concept kelimesinin Turkgedeki ilk karsiliginin kavram, ikinci
karsihginin ise fikir oldugu gorultr. Bu ikiligi yorumlarsak, kavram kelimesi, yani
concept, fikir kelimesi ile iligkili olmahdir. O halde, kavram, yani ‘kavranilan’ sey
aslinda Uretilen bir fikir ile baglantilidir. Nesneler ve olaylar hakkinda genel kavrama
durumunu meydana getiren kavramlarin, kavranilan seyler arasinda kurulan

baglantilar ve iligkilerle birlikte fikirleri meydana getirdigi sOylenebilmektedir.

Tark Dil Kurumuna gore fikir kelimesi “duslince” olarak tanimlanmaktadir. Dusunce
ise “olay, durum ve nesneler Uzerinde ¢ozumleyici ve birlestirici islemlerde
bulunmaya olanak saglayan kavrama ve aciklama yetisi” seklinde ifade
edilmektedir. Bu tanimlamalarla da kavram kelimesinin dugtnce ve fikir baglaminda

iligkilendigi gorulmektedir.

Fransizca notion kelimesinin ingilizce karsiligi ise conception’dir. Conception
Turkgeye digtince olarak ¢evrilmektedir. O halde, kavram kelimesinden diigiince ve

fikir anlamlarina dogru ilerleyen bir bagin oldugunu disinmek mimkuindur.

Bati dillerindeki concept ve notion s6zcukleri dilimizde tek s6zcikle, kavram

sbzclguyle dile getiriimekte ve anlamdas olarak kullaniimaktadir. Notion deyimi

ayrica ilk bilgi anlamini da tasir. Bununla beraber Osmanlica mefhum ve Fransizca

concept anlamindaki kavram, duyularla gelen nesnel izlenimleri disuncenin

soyutlama isleminden gecirerek kavradigi bir genel nesne [...] anlamlarini dile

getirir (Hancerlioglu, 2006, s. 208-209).
Bununla birlikte Osmanli felsefesinde concept usun yarattigi, notion ise usun
edindigi olarak tanimlanmistir (Hancerlioglu, 2006, s. 208-209). Osmanl
felsefesinde concept kelimesi igin aklin yarattigi, yani, zihinde akil sayesinde olusan
fikir, dislnce, kavram ifadesini tagimaktadir. Notion kelimesi i¢in aklin edindigi
tanimi ise zihinde nesneler ve olaylar baglantisiyla olusan fikir, distnce, kavram
ifadesini tagimaktadir. Bu bilgiye gore, concept zihnin akilla yarattigi fikir, notion ise
zihnin nesneler ve olaylar arasinda kurdugu baglantilar sonucu olusan fikir oldugu
¢ikarimi yapilabilmektedir. ClUnkU bireyde herhangi bir seyin bilgisi mevcut degilse
0 seyin kavram hali de mevcut olmayacaktir. Bu durumda, concept bir kavramin
(fikrin) ilk hali, notion ise kavramlar (fikirler) arasi kurulan baglantilarla yeni

kavramlarin olusmasi hali olarak yorumlanabilir.

Bunun yani sira kavramin dusunceleri genelleyerek tek bir ad altinda toplayan dile
getirme oldugu soylenebilmektedir. Yani kavramlar sadece zihnin yarattigi seyleri
de genelleyebilir, somut nesnelerden edindiklerini de. Ornegin, “anka kugu zihnin
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yarattigi bir kavramken, insan kavrami zihnin edindigi bir kavramdir” (Oner, 1986, s.
21). Zihnimizde masallardaki anka kusunun ne olduguna dair bilgi vardir ancak anka
kusunun zihnin disinda somut bir gercekligi yoktur. “Kavram bir objenin zihindeki
tasavvurudur, bu tasavvura fikir (id’e) de denilmektedir’ (Oner, 1986, s. 16).
Tasavvur Turk Dil Kurumu tanimina gore dusunce, tasarim, zihinde canlandirma
anlamlarini tasimaktadir. Objeler toplulugunun zihinde dusunceler halinde ifade
edilmesinin karsihgl kavramlardir. Kavramlar objelerin genellenerek bir kelimeyle
dile gelmesidir. Ornegdin, agag nesnesinin genel bilgisi zihinde agag kavrami olarak

bilinmektedir. Agaclarin var olma bilgisi aga¢ kavrami adi altinda gercgeklesir.

Bu noktada kavram ile imge arasindaki fark ve baglantilar anlagilir hale gelmektedir.
Kavramla imge birbirinden ayridir ancak birbiriyle baglanti halindedir. Kant igin
(Oner, 1986, s. 18) imgeler kendiliginden bagimsiz — hem bagimh hem bagimsiz-
bir zihinsel guctlir: Somut nesnenin zihinde canlandirilma durumuyla nesneye
badimli, nesneyi kopyalamadan farkli tasarilara yansitma durumuyla da bagimsiz
bir guctir. Bu gug, duyu verilerini yeni bigimlere donustirme ve somut nesneleri
yeniden sekillendirme yetisi vermektedir. imgeler daima 6zel ve belli bir nesnenin
tasavvurudur. Iimgede nesnenin niteligi 6zel ve blyiktiir, kavramda nesnenin niteligi
geneldir. Kavram nesnenin 6zeldeki niteliklerini tagsimaz. imge ise tam tersine
dzellesmis niteliklere sahiptir. Ornegin, at imgesi rengi, sekli ve durusu ile kiginin
zihninde olusan canlandirmadir. At kavrami ise belli bir ati ifade etmez, bitin atlar
onun igerisine girer. Boylelikle kavramin genel bir fikir oldugu goriliir (Oner, 1986,
s. 18). Bu bilgilerden yola ¢ikilarak imgenin nesneye, olaya, duruma bagh éznellik
tasidigl, oysa kavramin nesneye, olaya, duruma bagh nesnellik tasidig
soylenebilmektedir. Bunun yani sira kavramdaki bu nesnellik “bilmek” ile iligkili
olarak yurimektedir. Diger bir ifadeyle, bireyde bilgisi olmayan seyin onda kavrami
da mevcut olmayacaktir. Ornegin, yeni dogan bir cocuk adacin ne oldugunu
“bilmedigi” i¢in onda agac bir kavrama dénisemez ama bilenler i¢in agag kavrami

kavram olmaya devam etmektedir.

imge herkesge bilinen nesnelerin, olaylarin, durumlarin kisinin zihninde biricik
tasarlanmasiyken, kavram bu nesnelerin, olaylarin, durumlarin butindeki ifadesidir.
Agag, bilen herkes icin agactir ve bu agag¢ bilgisinin toplami agag¢ kavramidir. Bu
adac kavraminin zihinde bireysel canlanan agac hali ise imgedir. imgeler, agacin

niteliginin bireye 6zel olarak canlandirilma durumudur. Kavramlar ise agacin agag
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olmasi igin hangi araglara sahip olmasi gerektiginin bilgisini tasiyandir. Orman
denildiginde akla bitki ve agaclar toplulugu bilgisinin gelmesi ormanin bir kavram
oldugunu gosterir; kimse ormani arabalar toplulugu olarak bilmez. Ancak zihinde

ormanin herkeste farkli ve biricik canlanmig hali onun imge halidir.

Somut, nesnesel, fiili 6érnekler disinda soyut bir kavram 6rnedi olarak ask ele
alindiginda, aski yagsayan 6zneler igin bunun bir duygu oldugu onlarin bildikleri bir
kavramdir. Oznenin “agsik oldum” ifadesi askin kavram halidir. Bununla birlikte, agkin
herkeste yasanma seklinin farkli olmasi ve ask denildiginde zihinde canlanan halinin
farklilik géstermesi onun imge durumudur. Oznenin aski yasama hali ise agkin hem

kavram hem de imge durumunu barindirmaktadir.

Bu ifadelerden yola ¢ikildiginda disinme eyleminde nesnelerin niteligi bakimindan
O0zel olan seyin imge oldugu, kavramlarin ise dusunme eyleminde nesneler

toplulugunu ifade eden genel bir bilgi oldugu anlasiimaktadir.

insan hem imgeler hem kavramlarla diisiinmektedir; kavramlar arasinda baglantilar
kurarak ve imgeleri imgelem yetisiyle birlestirerek yeni tasarilar elde etmektedir.
Birey imgelem yetisiyle imge tasarilarini devinimi iginde birlegtirerek, donugsturerek,
yeni tasarilar olusturmakta, yani usun yaratici edimini yurutmekte; bu tasarlama
edimini mevcut Uretilmig kavramlara uyarladiginda ise kavramlar arasi baglantilar
kurarak kavramsal bir tasarlamayi gergeklestirmektedir. Bu, tum insanlarin
dusunme eyleminde gerceklestirdigi, bu sayede de yeni fikirleri meydana getirdigi
zihinsel bir harekettir. Yani insanlar imgeler ve kavramlar yoluyla distnur, kavramlar
aras| baglantilarla ve imgeleme yetisiyle de yeni tasarilar elde eder. Bu baglamda
kavramlar arasi baglantilarin kurularak yeni tasarilar elde edilmesi kavramsal

disunme edimiyle meydana getiriimektedir.

“Kavramsal” kelimesi ‘kavramlarla ilgili olan’ anlami tasirken “kavramsal distiinme”
ise ‘kavram oruntulerinin zihinde birbirleri arasinda iligkiler kurmasiyla’ disunme
eyleminin gergeklesmesidir. Yani bir ‘usavurma’ durumudur: “Dlasuncenin, belirli
birtakim énermeleri birbirine baglayarak yeni bir dnermeye (sonuca) erismesi”
(TDK).

insanda usavurma alisiimis bir bigimde karsilasimayan durumlarin ortaya
cikariimasiyla kigkirtiir. Ongériillmez tepkileri gerektiren durumlarin ortaya
cikmadigi alisiilmig ve 6zel caba gerektirmeyen bir isimiz varsa usavurmalar
yapmadan saatlerimizi hatta gunlerimizi gegirebiliriz. Ancak, alisilmis tepkilerin
yetmedigi noktada usavurma baglayacaktir. Buna gére kavramlarin olusumu zihnin
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dis diinyaya uyarlanma gabasi iginde yeni durumlara yeni ¢bziimler arayigsimizda
gerceklesir (Timugin, 2004, s. 315).

O halde, kavramsal digunme; alisilmig durumlarin getirdigi bilinen kavramlar ile
alisiimig tepkilerin verilmesinin yeterli olmadigi hallerde zihnin dis dinyaya
adaptasyonunu saglamak icin onunla birlikte hareket etmesidir. Oyleyse,
kavramlari, etkisi olmayan bir alginin kendiliginden olusturdugu trtnler olarak dedgil,
bilincin bilinene kavustugu noktada dis diinyanin bizde i¢sellesmesini saglayan bilgi

bicimleri olarak tanimlamak yerinde olacaktir.

Kavram hem nesnel hem 6znel icerigiyle dis’i i¢’e ve i¢’i dig’a bagdlayan bir kavusma

noktasidir; bilincimizin duygusal-distinsel kosullari iginde gelisir ve dis’l i¢’'te

gOrunir kilar, sahip oldugu dustince ve duygu yukuyle dis’a kendi 6zelliklerini

duyurur, kendi renklerini ulastirir (Timugin, 2004, s. 315-316).
Kavramlar dig dunyanin zihinde genel bilgiye donusmesini saglar ve bu bilgiler
arasinda oruntuler, baglantilar kurmayi, digsinmeyi ve yeni kavramlar meydana
getirmeyi saglar. Tam da bu iligkiselligi kurmak kavramsal duslinme eyleminin
kendisidir: insan zihninin dis diinyayr kavramlarla birlikte ©6grendigi eylem.
Kavramlar arasinda yeni baglantilar kuruldugunda ve kavramsal dusinme eylemi
gerceklestiginde insanin ahlisilmis tepkileri yeterli olmaz ve yeni kavramlar
olusturmasi s6z konusu olur. “Tek bir kavramin sinirlarindan gikip usavurmalar
yoluyla kavramlari karsilastirmaya yoneldigimizde fikre ulagsmis ya da fikir tGretmis
oluruz” (Timugin, 2004, s. 315-316). Tam da bu noktadaki fikir Gretiminde imge ve

kavram arasinda yeni bir baglantinin tespit edilmesi geregi gorular.

Kavramlarin olusumu acisindan imgeler gereklidir, insanda dogustan gelen tek bir
kavram bile yoktur. Kbkensel ve kavranilabilir tretici islevi agisindan soyutlamanin
amaci, bizim imgeden daha yukarilara yikselmemizi ve imgenin nesnesini gerekli
ve evrensel bir bicimde dusinmemizi saglamaktir. Zihnimiz soyut kavranilabilir
olandan daha baska kavranilabilir tasarlayamaz dogrudan dogruya; soyut
kavranilabilir de, imge tarafindan ve de imgeyle birlikte anliksal etkinlik yoluyla
uretilebilir bir tek. Zeka tarafindan islenmeye yatkin tim malzeme duyusal ve
imgesel kokenlidir (Sartre, 2017, s. 39).

Dis dunyadaki nesnelerin ve olaylarin benzer niteliklerine gore gruplandiriimasi
kavramlarla tanimlanirken, yani bir butinken, imgeler bu butinu olugsturan

parcalardir.

Her kavram zihnimizde soyut ya da somut bir varligin, bir bireyin ya da bir cinsin,
bir tirdn, bir toplulugun en genel bilgisine karsiliktir. Zihnimiz sirekli olarak duyu
izlenimlerini imgelere ya da taslaklara, bu genel taslaklari da kavramlara
dondstirirken 6nceki bilgilerinden ya da daha dnce sahip oldugu kavramlardan ve
o kavramlar birlestirerek elde ettigi fikirlerden genis olgtude yararlanir (Timugin,
2004, s. 316).

Kavramsal disunmede nesneler ve olaylarla ilgili baglantilar kurulabilmesi igin yine

imgelere ihtiyag duyulur.
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Zihnimiz sirekli olarak duyu izlenimlerini imgelere [...], bu imgeleri de kavramlara

donustirirken dnceki bilgilerinden ya da daha dnce sahip oldugu kavramlardan ve

o kavramlari birlestirerek elde ettidi fikirlerden genis 6lglide yararlanir. Bir ugak

imgesiyle bir ugak kavrami arasindaki ayrim ikincinin birinciye gore daha acik ve

secik, ayrica daha dolgun igerikli olmasidir (Timugin, 2004, s. 316).
Yukarida da bahsedildigi gibi kavramin imgelere gore daha genel bir bilgiyi, imgenin
ise yine herkes tarafindan bilinen genelliklerin zihinde canlandiriimis 6znel hali
oldugu sdylenebilmektedir. imgenin duyulur kaynaktan gelen gergege yeni tasarilar
katarak onu zihinde 6zgun canlandirmalara donustiurme o6zelligi olsa da oncul
kavramlarin bu tasarilarda etken bir rolii oldugu anlasiimaktadir: imgelemeyle
gerceklestirilen kavramsal disinmede, daha dnce sahip olunan — bilinen- kavramlar
ile bunlarin birlestiriimesiyle elde edilen fikirlerin Uretilisi s6z konusudur. Ornegin bir
ucak imgesi ve ucak kavrami ele alinirsa; her birey zihninde bir ugak imgesini
canlandirdiginda canlandirdiginin gercek ugak oldugu, nesnenin karakterinin belli
oldudu, bireyin zihninde havada salinan bir nesne canlandirdigi, fakat bir o kadar
da herkesin canlandirdigi ugagin 6zelliginin, bigiminin, bulundugu alaninin farkl
oldugu soylenebilmektedir. Tam da bu farkliliklar sonrasinda gercegi imgeleyen
bireyin tasarim edimini kullandiginda 6zgun bir 6zellige sahip bir tasarlama

gerceklestirdigi anlasiimaktadir.
1.3. Sanat Eserinin imge ve Kavram Uzerinden Olugsumu

insan bilincinde ve diisiinme eyleminde énemli yere sahip olan imge ve kavramlar
sanat eseri olusumunda da temel bir yere sahiptir. Sanatgi, zihnindeki imgeler ve
kavramlarla beklenmedik éruntuler kurarak yuruttigu kavramsal disunme ile sanat
eseri, yani bu &runtilerle yaratici imgeleme gerceklestirmektedir. imge, duyu
organlarimiz tarafindan algilanan nesnelerin, olaylarin, durumlarin zihinde canlanan
halleri, imgelem de bu imgelerin éruntuler olusturma durumudur. Yaratici imgelem
ise oOruntuler arasinda ‘beklenmedik’ baglantilar kurmaktir. Yaratici “yaratma
yetenegi olan” ve “zeka, dusunce ve hayal guclunden yararlanarak gorulmeyen yeni
bir sey ortaya koyan, yapan” anlamlari tasimaktadir (TDK). Yaratici olmak
gorilmeyen, yeni ve farkl bir sey ortaya koyma, yaratma yetenegine sahip olma
durumudur. Birey zihninde canlandirdigi imgelerle tasarilar olusturur ve
imgelemeyle bu imge tasarilarini yeni oruntulerde birlestirir. “Yaratici edime ilk
hareketi veren duygular merak etme, hayret etme ve bilinen yollardan ayriima
cesaretidir’ (Kapar, 2010, s. 46). O halde, birey bilinen yollardan ayrilma cesareti ile

bagkalarinca sunulmayan sonuglar elde ederek ‘yaraticr’ olarak konumlanir. imgeler
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arasinda beklenmedik yeni iliskiler kurmak ‘yaratici imgelem’, yani, “imgeler
arasinda baskalarinin géremedigi iligkileri gérmek ya da iligkileri bagkalarindan farkl
olarak gormektir” (Isildak, 2008, s. 66). Yaratici imgelem bireyin yaratma yetenegini

farkli tasarilar olusturmada kullanmasidir.

Birey oncelikle dis dunyayi duyumlar ve akabinde o duyumlardan imgeler tasarlar;
bu tasarilari imgeleme yetisiyle birlestirir ve beklenmedik iligkiler kurarak yeni
tasarilar elde eder. “Bir galismanin yaratici olmasinin kosulu, ortaya ¢ikan Grdndn
yeni olmasina, yepyeni sdylemler getirmesine de baghdir’” (Kapar, 2010, s. 46).
Birey 6zgun tasarilar gergeklestirerek yaratici imgeleme yapar. Yaratici imgelem
yapabilen bireyler gogunlukla bilim insanlari, felsefeciler ve sanatgilar olarak
karsimiza c¢ikar. “Yaratici imgelem, Kkisinin yeni ya da bilinmedik imgeler
olusturmasini saglar ve elbette bilimlerin, sanatlarin, felsefenin etkin verimine
kaynak olur” (Timugin, 2004, s. 279). Sanatgilar ve bilim insanlari imge, imgeleme,
yaratici imgeleme, kavram ve kavramsal dusinme asamalarindan gecerek

zihinlerinde 6zgun oruntlusel tasarilar meydana getirmektedir.

Sanatgi edindigi imgeleri yaratici gliciiniin etkisiyle ele alarak yeni imgeler yaratma

amaciyla farkli tasarimlar olusturma cabasina girmektedir ve bu gaba zihinsel

sureclerle dogup gelisen fikir, gidi ve yeni bir eylemin baslaticisi olarak

degerlendirilebilir (Karabulut, Dagdemir, 2020, s. 237).
Burada vurgulanmasi gereken, imgeleri tasarlama yetisinin ve kavramlarla
disunme eyleminin baglaticisi olmanin herkesin gerceklestirebilecegi bir sey
oldugudur. Sartre dusinme eyleminin imgeleri barindirmasi Uzerine “imgelere ve
sozcuklere yer vermeyen katiksiz bir disunce varsayimi hi¢ de olasi gozukmuyor,
en azindan tanitlanmis degil” der (Sartre, 2017, s. 42). Sanatci da bunu kendine

0zgu bir bicimde, yani imgelerle disuntp yeni bir 6rintd meydana getirerek yapar.

Bu asamada, duyularla algilanan nesnelerin zihinde imgeye donugerek imgeleme
yetisinin gerceklesmesi ile yaratici imgelemenin gergeklesmesi arasindaki farki
aciklamak gerekir: Birey nesneleri imgeler, bilince depolar ve gerektiginde onu
¢agirir, disuncesinde konumlandirir ki bu imgeleme yetisidir; sanat¢i ise nesneleri
imgeler, bilince depolar, gerektiginde onu caginr fakat imgeler arasinda
beklenmedik, yeni baglantilar, oruntuler kurarak imgeleri baskalastirir, bu

baglantilarla yeni bir yaratim gergeklestirir ve bu yaratici imgelemedir. Bu tasariyi
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gerceklestirebilmesi temelde ona sunulanin reddedilmesi, yani higlenmesine?!

dayanir ki onun yerine bir alternatif sunabilsin.

Sanat yapiti ya da estetik obje diinyanin higlenmesine dayanan imgeleyen
(imageante) bir biling ile olusturulur ve kavranilir. Ornekle herhangi bir tablonun
gercekligi taklit etmesi [...] gerekmez; tablonun bir nesneyi ‘kendisi” olarak
olusturmasi gerekir. Butlin sanat yapitlarinin “imgelemsel” kavrami ile olan bu siki
iliskisi sonucu “imgelem”, sanki bu sanat yapitlarinda parildayan bir 1sik kaynagi
gibi dustniimustir (Bozkurt, 1995, s. 285).

Sanatgllar; yapitlarini yapitlarinin kendisi olarak koyarken, ona verilmis olan
imgeleri ve kavramlari higleyerek bu imge ve kavramlardan farkli bir tasariya ulastirir

ve bu tasarilarin bilinciyle eser Uretir.

Sanatgi gcalisirken bir aniya ¢agrida bulundugunda, ¢agrilan imge depoya atilmis
imgenin basit bigimde yeniden canlandiriimasi degil; bellegin derinlerinden ¢agrilan
aninin, yenilenmis anlamlari ile simdiki zamana getirilmesidir (Kapar, 2010, s. 44).

Sanatcinin imgeyi bagkalastirdigi, yeni bir gerceklik cikardidi, yani yaratici

imgeleme yaptigli noktada da aslinda sanat meydana gelmektedir.

Sanatta, yeni bir yanilsal gergeklik, hayali bir varlik ortaya koyma gereginin nedeni
sudur: sanatta, sanatsal-imgesel olarak modellenecek olan sey, nesne-nesne
iliskileri degil, nesne-6zne iligkileridir; ‘kendinde ve kendisi i¢in varlik’ degil, varligin
deger yonudir. Nesnel diinya, 6znenin disinda, salt kendisi olarak, bash basina
ele alindidinda, degerce higbir 5nem tagimaz; onun i¢in sanatta, kendi var oldugu
bicimde yeniden yaratilamaz nesnel dinya! Sanat, yasamda verili olan seyleri
donustlrebilmeli, degisiklige ugratabilmeli; gergeklikten farkli, hatta onunla
benzerligi olmayacak bigimde, yagsamin kendi 6delerinden yeniyi kurabilmelidir Ki
nesnenin imgesi ile Oznenin imgesi birbirine denk disebilsin, uygunluk
gosterebilsin, canlandirma ile anlatim i¢ ice kaynasabilsin, gerceklik bilgisi ayni
zamanda gercekligin deger-ydnlendirilis yorumu olabilsin (Kagan, 1982, s. 300).

Sanatgl temelde nesne-6zne iligkisi kurarak yeniyi olusturmaktadir. Bu sayede
yaratici imgelem kendini gostermektedir. Bu yaratici edim imgelerin varligiyla ve

sanatginin imgeleri bagkalastirmasiyla gergeklesmektedir.

Sanatc¢inin imgeyi islemesi, baskalastirmasi ve imgeler yoluyla yeniyi kesfetmesiyle
birlikte salt imge olarak kalmadan yapita donusturmesi imgenin sanat yaratim
slrecindeki 6nemini gostermektedir. Sanatta yaraticilik tasarimlanani> sunmaktir
ve bu yaratici imgeleme edimiyle gercgeklesir. Yani bir sey icin zihinde bigim
yaratmayi, ayni zamanda tasavvuru bir edim halinde sunmak ve bunu yaraticilikla

birlikte yapmaktir.

imgelem, diis giicii ve hayal diinyasini kapsayan, sanatginin yaratma eylemine
kaynaklik eden; dustince ve duygularinin yerine gecgen isaretler dizisidir. Kant'a

1 “Kendi-iginin olumsalligi ancak bir askinlik icinde ve bu askinlik tarafindan varedilebilir, bu olumsallik ilk
higleme fonu Uzerinde kendi-iginin kendinde tarafindan durmadan 6tesine gecgilmesi ve durmadan yeniden
yakalanmasidir” (Sartre, 2011, s. 449).

“Hicleme bir amacin konumunun bitlnleyici par¢asini olusturdugu andan itibaren, her tirli eylemin kaginilmaz
ve temel kosulunun da eyleyen varligin 6zgirligu oldugunu kabul etmek gerekir” (Sartre, 2011, s. 554).

2 Tasarimlamak: ‘Bir seyin bigimini zihinde canlandirmak’ (Oxford Languages).
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gore ruh, Uretici imgelem giict aracihdiyla galisir. Sembolik imgelem belli kurallari

olan zorunlu bir kaynaktan degil, dislemlerin ya da dislerin merkez alindigi sezgi

ve anlik cagrisimlardan beslenir. Bdylelikle dis glcl, davranisin, yaratici eylemin

ve duygularin simgesel dogasini ortaya ¢ikarir (Kapar, 2010, s. 43).
Sanatta kavramlarin yeri imgelerle es degerdedir. Yukarida acgiklandigi Uzere
kavram, nesnelerin, olaylarin, durumlarin benzerliklerine, olgularina goére
gruplanarak zihinde olusan genel bilgilerdir. “Kavramlar usavurmanin Granleridir ve
bir kere olustuktan sonra dusunce Uzerinde buyuk bir rol oynarlar. [...] Buna gore
kavramlar bilgi dunyamizin usavurmalarla yaptigi araliksiz donusen yapi taglardir’
(Timugin, 2004, s. 316). Kavramsal dislinme ise kavramlar arasinda usavurmalarla
baglantilar kurarak dusunme eylemidir. Bu paralellik birbirinin iginden gecgerek
olugsmaktadir. Nesneler, olaylar, durumlar imgelere donusur, imgeler oruntulerle

imgelemi olusturur. Kavramlar bir batinken imgeler butind olusturan pargalardir.

imge 6nce dis diinya nesnelerinin algiyla gergeklesen basit bir sunumudur.

Dunyayla dokunusmamizda ortaya ¢ikan ve i¢i dolu olmayan ilk bilgi ya da taslak

da diyebiliriz ona. Algida beliren bu taslak kavramsal diisiincenin temelini olusturur

ya da daha baska bir deyisle imgeler kavramlarin ilksel bigimleridirler (Timugin,

2004, s. 278).
imgeler arasinda beklenmedik, yeni, baskalastirici baglantilar kurarak yaratici
imgelem edimi gerceklestirildiginde ve kavramin sinirlarindan ¢ikip usavurmalar
yoluyla kavramlari kargilagtirma ve iliskilendirmelere yonelindiginde ortaya c¢ikan
fikirdir; yani gtindelik fikirden bagka turli bir fikir: Oznel degil, kavrama déniismus
bir fikir.

Giindelik dille ilgili olan ‘fikirden ayri olarak ‘kavram’ felsefenin teknik bir terimidir,

bu ylizden daha belirgin bir anlami vardir. O ayni zamanda daha nesneldir; benim

adalet Uzerine bir fikrim vardir, oysa adalet kavrami benden bagimsizdir ve

bilincimin diginda gibidir. ‘Herkesin kendi fikri vardir’ dedigimizde bu fikirler az ya

da cok kisiseldirler, az ya da cok belirgindirler, oysa kavramlar kisisel dedgildir.

Gergekte her fikir bir kavram bilesimidir, kavramlardan olusmus olan ve bir goris

ya da genel bilgi ortaya koyan bir bittnliktir (Timugin, 2004, s. 316-317).
Sanat eserinde yaraticiliktan s6z ederken hesaba katilmasi gereken olgulardan biri
de bu nedenle fikirdir. Kavramin sinirlarindan cikilip kavramlar karsilastiriimaya ve
iligkilendiriimeye yonelindiginde kavrama dénisen fikir meydana gelmektedir ve
sanatsal yaraticilik bu usavurma yoluyla gergeklesmektedir. Bu noktada yine her
fikrin sanatsal yaraticilik olup olmadigi tartisilabilir. Burada kastedilen fikir, giindelik
anlamda Urettigimiz fikirden farklidir. Herkes kavramlarin bilgisine sahiptir, bu
bilgilerle yasamini surdurur ve ihtiyag durumunda kavramlarin bilgisinden yararlanir.
Sanatgl ise, ayni sureci gergeklestirirken bildigi kavramlar Gzerinde karsilastirmaya,
iligskilendirmeye gider ve kavramlarin sinirlarindan ¢ikarak tasarlama, yani yaratim

eylemine girer. “Her sanat yapiti bir fikrin aginimidir, fikir gergeklesti mi yaratici zihin
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o fikri en iyi bicimde dislastiracak olan bilesimi aramaya ¢ikacaktir. Yaratmak 6nce
bir tasariyi ya da fikri, sonra da bir eylemi gergeklestirmektir’ (Timugin, 2004, s. 424).
Boylece, her fikrin sanatsal yaraticilik olmadigi, ancak her sanatsal yaraticilikta
fikrin/kavramsal disunmenin varliginin 6nemi ortaya c¢ikmakla birlikte bunun
sanatsal yaraticilik olabilmesi igcin bir eyleme donusme kosulunun da oldugu

anlasilir.

Sanatsal yaraticilikta imgelerin varligi sanatginin yaraticilik edimini gergeklestirdigi,
yani eyleme gegcirdigi surece bitinlyle katki saglamaktadir. Sanatc¢inin imgeleri
bagkalastirarak yaratici surecine dahil etmesi sanat¢inin sanat eyleminin temelini
olusturur ¢unku sanatgi imgeler arasinda kurdugu baglantiyla fikir/kavramsal

dusunme eylemini gergeklestirerek eserlerini olusturmaktadir.

[...] Sanatg, biling tarafindan anliksal suregle gevresini, ortami, gézlemlerini anlar.

Daha oOnce belleginde bulunan yaratacagi konu ile ilgili noktalari deposunda

bulundurur ve tecribelerini kullanir. Duyulari yardimi ile anladiklarini 6znel bilince

aktarir, algilar. Zihninde, kendi diisiince sekline 6zgi imgeler olusturur. imgeleri

birbiri ile iliskilendirir, imgelemleri meydana getirir. imge ve imgeleri de igine alan

olgusunu zihninde digunir. Daha éncesinde yasadidi edinimlerini de ¢agrisim yolu

ile surece ekler. Boylelikle imge, imgelem ve yaraticihidin icinde oldugu yaratma

sUreci olusmus olur (Stizen ve Sayin, 2021, s. 187).
Tum bunlar dogrultusunda, imge ve kavramin sanat yapitinin olusumunda, sanatsal
yaraticihgin gergceklesmesinde nasil bir yere sahip oldugu anlasiimaktadir:
imgelerin tasarlanan bicimiyle birakilmayip devinimi icinde baskalastiriimasi,
kavramlarin tanimlayici genellik sinirlarindan ve fikirlerden c¢ikarilarak yeni
kavramlarin oruntlilenmesi, bu bagkalasarak tasarlanan imgeler ve o6runtllenen
kavramlarin arasinda-iligkisinde beklenmedik baglantilarin kurulmasi ve dahasi
yaraticilik edimiyle Uretilecek bodylesi tasarilarin bu butanlik icinde eyleme
gecirilmesi sanatsal yaraticiligin temeli olarak kendini gostermektedir. Devinen
imgelerle birlikte iliskilendirilerek yurutilen boylesi bir kavramsal dusunmenin
eylemiyle gerceklestirilen yapitlar yaraticilik ediminin bulundugu eserlerdir ve sanat
bdylece ‘tasarlayicl’, ‘yaratici’ kabul edilebilmektedir. Sanatgi yaratici imgeleme
edinimini ve etkilesimli kavramsal disunme eylemini disa vurandir. Buna gore, bir
yaratici edimin sanat yapiti olabilme kosulu, imge ve kavramlarla boylesi bir iligkisel

ve donusturicu dusunce tasarlayarak bunu eyleme gegirmektir.

Sanatsal yaratimin tanimi i¢in bu kavramsal tespitleri yapmak mimkin olsa da
“sanat” olarak kabul géren glncel 6rneklerde bunlarin aksini — yani hali hazirda

verilmig bir genellikten beslenen imge ve kavramlari kullanarak- dretenlerin de
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oldugu gdrulmektedir. Bu olgu, bircok farkli disiplin ve baglam Uzerinden
arastirilabilir bir kapsama sahiptir. Bu galismada odaklanilarak incelenecek olan ise,
gunumuz sosyal medyasinin fitilledigi tUketim kaltiranin etkisi ile hizla tiketiimek

Uzere Uretilen “sanat eseri” ornekleridir.

Tuketim kaltGrinin fitillenme hali birgok etkenle gerceklesebilmektedir ancak
gunumuz sosyal medyasi kendi i¢indeki gesitliligi ve ulasilabilirligiyle gok daha fazla
surdurulebilir bir yonlendirmeye sahiptir. Tuketim kaltirG agisindan sosyal medya,
kullanicinin Ureticiyle yuruttagu ig birligiyle, yonlendirmelerle, getirdigi bagimliliklarla
ve bunlarin sonucunda yaratici imge/kavram ikilisinin, dolayisiyla yaratici disiinme
edimini yok etmesiyle tuketimin bireyde bilincin yerini almasina kaynaklik
edebilmektedir. Sosyal medya, tiketim Kkualtirini olusturan dinamiklerin tim
Ozelliklerini icinde barindirmasiyla, tiketim kultGrandn en guaglu fitilleyicisi olmakta
ve tuketim kiltGrindn bitmeyen déongusini kamgilamaktadir. Sanatin bu baglamda
degerlendiriimeye alinacak olmasinin sebebi ise sanatin — diger tum disiplin ve
baglamlarda oldugu gibi- sosyal medya fitilleyicisinin blyuk etkisiyle tuketim
kUlturinUn bir pargasi haline gelmesi ve bdylece tuketim nesneleriyle arasindaki
gizginin silikleserek kaybolmasidir. Sanat, sanatgisinin yaratici-
imgeleme/kavramsal-diigtinme ediminin kaybolmasiyla birlikte gegici bir gostergeye
donusmekte, hi¢ olmadigi kadar siradan ve hizla tiketilen bir nesne haline
gelmektedir. Clnkl tiketim kultira fitilleyicilerinden olan sosyal medya, sanati ve
sanatcglyl yok etmenin aracisi haline getirmis durumdadir. Yukarida tespit edilen
sanatin gerek kosullarinin tartismali hale geldigi, hatta kayboldugu asagida
detaylandirilacaktir. Sanatin gerek kosullarindan olan yaratici-
imgeleme/kavramsal-diistinme ediminden sosyal medya evreninin sanati biraktigi

yoksunlukla sanat bir ¢ift coraptan, bahgede duran bir koltuktan farksiz kalmaktadir.
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2. BOLUM: KULTURELLESEN TUKETIM VE SOSYAL MEDYA

Duyulur bir kaynaktan yani nesneden gelen goruntileri zihinde 06zel olarak
tasarlama anlami tasiyan imge, kavramlarin ilksel bicimleri olmalariyla birlikte
insanin zihninde yeni oruntlleri meydana getirerek temel fikrin ve temel bilginin
olusmasina kaynak saglamaktadir. imgeler arasinda ériintiiler kurulmasiyla olusan
kavramlarin ise, tumevarimlarla ve tumdengelenlerle birlikte dliginme edimini

meydana getirdigdi, bu edimin sonucunda da fikrin meydana geldigi gorulmektedir.

Bu noktada imge/imgelem ve kavramlarin dusinme edimi igin sart oldugu

o iy

anlasiimaktadir. Tuketimin, Baudrillard’in deyimiyle, “kulturellestigi” ginumuzde,
tiketim KkaltGrinin olusturdugu uyutma ve bu uyutmaya eslik eden uyum hali
bireydeki imgelem guclni eksilterek bilincin yerini almaktadir. Kdiltiirellesen
tuketim, Adorno’nun sdylemiyle “kultir endustrisi”, toplum Uzerindeki etkisiyle
birlikte toplumu tiketim Gzerinden bir butinlesmeye yonlendirmektedir. Boylece bu
butinlegsmeyle tuketim, kultir endustrisinin varliginin givence altina alinmasiyla
sonuc¢lanmaktadir. Bu butunlesmenin getirdigi uyum saglama hali, toplumun
dusinme edimini yok ettigi gibi, bu dongunun hi¢ bitmeyecegini gosteren bazi

dinamikleri de meydana getirmektedir.
2.1 Uretim ve Tiiketim iliskisi

Uretim, “belirli faaliyet ve islemler sonucu yeni bir mal veya hizmet meydana
getirme” ve “tuketim karsiti” seklinde ifade edilmektedir (TDK). Marshall, Gretim
tanimini “kaynaklarin, zaman ve emegi de igine alan bir stregle mal ve hizmetlere
donusturualmesi” olarak yapmaktadir (Marshall, 1999, s. 777). Timugin (2004, s. 486)
aretimin tanimini “tketim igin iglenmis madde elde etmek” seklinde ifade

etmektedir. Kivilcim ise Uretim ve tuketim ikiligini su sekilde iliskilendirmektedir:

Uretimin ziddi tiiketimdir. Tiiketim olmasa Uretim de olmaz. Bu bakimdan, her
uretim ayni zamanda bir tiiketimdir. [...] insan her giin Urettiklerini bir yandan da
tiiketir. Uretim tezdir. Ama yalniz basina Uretim olamaz. Uretim tezinin kargisinda
onunla birlikte giresen antitezi tiketim bulunur ve tiketim yapilacak nesneler
bulunmadik¢a Uretim yapilamayacagi gibi, tersi de dogrudur. [...] Hayat dretim
teziyle tlketim antitezinin karsilikh etki tepkisi, bitmez tikenmez savasidir
(Kivileimli, 2008, s. 17-18).

Bu tanimlardan yola gikildiginda Uretimin, kaynaklari isleyerek tuketilecek mala ve
hizmete donustirdugu ve Uretim-tuketim ikiliginin ayrilmaz bir durum oldugu

gorulmektedir.

18



Uretimin tanim ve bigimi yillar icerisinde déniisim yasamistir. Uretim, énceleri
yalnizca beslenme, barinma, korunma gibi temel gereksinimlerle meydana getirilen
mallar olarak ele alinmistir. “ilkel toplumlarda fertler, intiyag duyduklari mal ve
hizmetleri bizzat kendileri Uretebilirdi. Clunkd bu toplumlarda hem ihtiya¢c duyulan
mallarin sayisi azdi, hem de s6z konusu mallarin Uretimi gayet kolaydi” (Kamalak,
1980, s. 71). insanin gereksinimlerini karsilama amaciyla yapti§i tretim, zamanla
insan ihtiyaclarinin degisimi, gelisen insanlik, Gretim yontemlerinin gesitlenmesi ve
gelisen teknolojiyle, temel gereksinim faaliyetinden ¢ikarak daha fazla tluketim

malinin meydana gelmesine ve ticaretin olugsmasina sebep olmustur.

Temel gereksinimler igin islenen kaynaklar, insanlarin birbirleriyle etkilesime

gecerek takas yontemiyle ihtiyacglarini karsiladiklari bir sistemi dogurmustur.

iktisadi hayatin heniiz gelismedigi yerlerde miibadele trampa, yani mallarla

mallarin degistiriimesi seklinde olur. Trampa, kolay ve kestirme bir usul gibi

gOzikebilir. Aslinda gli¢ bir yoldur. Mesela trampa yoluyla bir mibadelenin

yapilabilmesi i¢in birbirinin malina ihtiya¢ duyan kimselerin karsilagsmalari ve

mibadele degisim orani lizerinde anlagsmalari lazim (Kamalak, 1980, s. 71).
Uretim ve Uretimin getirdigi takas sistemi, zaman icerisinde yalnizca temel
gereksinimlerin karsilanmasi amaciyla degil kar elde etmek amaciyla gergeklesen
bir yapiya donusmusgtur. Birbirleriyle takas etkilesiminde olan insanlar, Urettikleri
mallarin karsilikli olarak degerlerinde mutabik kalamamistir cinku “[...] koyun ve ev
hangi oran Uzerinden mubadele edilecekti?” Bu nedenle insanlar “trampa
sisteminde karsilasilan guglUkleri agsmak icin parayi icat etti” (Kamalak, 1980, s. 71-
72). Bu da Uretim mallari Uzerinden yapilan bir ¢ikar sistemini dogurdu ve daha gok
kar, daha ¢ok uretim, daha ¢ok tuketim icin adimlar atildi. Daha ¢ok kér, daha ¢ok
uretim, daha ¢ok tuketim ise zamanla toplum bireylerini makinelesmeye goturen bir

durumla sonuglandi.

Tuketim, “Uretilen veya yapilan seylerin kullanilip harcanmasi” ve “Uretim karsitl”
olarak tanimlanmaktadir (TDK). Williams, tlketim icin “[...] batinldyle sogurmak,
yiyip bitirmek, ziyan etmek, harcamak [...]” taniminda bulunmaktadir (Williams,
2012, s. 95). “Tuketim kavrami, belli bir ihtiyaci tatmin etmek i¢in bir Grinu ya da
hizmeti edinme, sahiplenme, kullanma ya da yok etme olarak tanimlanabilmektedir”
(HGrmeri¢ ve Baban, 2012, s. 88). Bu tanimlardan yola ¢ikildiginda bir seyin
tuketilmesi icin Oncelikle ihtiyaca yonelik bir Gretimin gerceklesmesi gerektigi
anlasiimaktadir. Bununla birlikte, tiketim, Gretilmis olanin kullanilarak bitirilmesi

durumudur.
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2.2. Uretim ve Tiiketimin Kiiltiirellesmesi

Uretim ve tlketim, onceleri temel gereksinimler sonucu meydana gelmisken
zamanla kar etme gudusuyle birlikte bugln, temel gereksinimlerden ¢ikan bir sekle
buriinmis durumdadir. Uretim ve tiketim, temel gereksinimlerin disinda kalarak
kiltirellegsen bir hal almis ve toplumsal denetim iglevi goren bir mekanizma
olmustur. Oyle ki bugln (retim ve tlketim, ihtiyaglar dogrultusunda Uretilenlerin
tuketimi degil, gostergelerin duzenlenmesiyle birlikte gereksinimlerin, denetimler ve

belli bir yonlendirme halinin dahilinde belirlendigi bir sisteme donugmusgtur.

Gosterge; gosteren ve gosterilenin birlikteliginden olusur. Baudrillard’a gore tuketim
ise, “gostergelerin duzenlenmesini ve grubun butinlegsmesini guvence altina alan
bir sistemdir: Dolayisiyla tiketim hem bir ahlak (bir ideolojik degerler sistemi) hem
de bir iletisim sistemi, bir degis tokus yapisidir” (Baudrillard, 2008, s. 91). Tuketim,
goOsteren ve gosterilenin duzenlenerek olustugu bir sistemdir. Bu dizenlemelerin
sonucunda gosterge gruplari olusmaktadir. Tuketimde bu gdsterge gruplarinin
batinlesmesi yine tlketimle garanti altina alinmaktadir. Gdstergeler grubunun
batlnltgu ise gdstergeler sistemini meydana getirmektedir. Gostergeler sistemiyle
tepeden denetime sokularak yonetilen ve yonlendirilen tuketici, neyi tukettigini
bilmedigi bir duzlemde bulunmaktadir. Cunkl gostergeler sisteminin
dizenledikleriyle tliketilenin nesnesi kaybolmus durumdadir. Gostergelerin
duzenlendigi tuketimde, tuketicinin kendi gosteren ve gosterilenini kaybettigi
gorulmektedir. Bunu kaybederken de tuketicinin gosteren ve gosterilen bilgisi
alasagi edilmektedir. Tuketici, tuketmeyi arzuladigi noktada neden onu arzuladigini
bilemedigi bir evrendedir. Yani tuketici aslinda arzusunun nedenini bilmemesinden
kaynaklanan bir bogluga sahiptir. Tuketici bu boglugu yine tuketmekle doldurmaya
ve bunu ‘nesnelerle’ karsilamaya ¢alismaktadir. TUketim kaltlra taketiciye ‘nesneyi’
ihtiyac olarak pazarlamaktadir. Bu da tuketicinin, zannettigi bir ihtiyacla tiketimi
gerceklestirmesine sebep olmaktadir. Bu kandirmacanin icinde tlketici ve tiketim
kultarinun, dolayisiyla ureticinin bir degis tokusu meydana gelmektedir. Artik
‘gercek nesneler degis tokus edilmeyerek atfedilenin degis tokusu, yani
‘dizenlenen’ godsterenlerin ve gosterilenlerin degis tokusu gerceklesmektedir.
Boylece tuketici, gosterge gruplarina gore bir iletisim sistemiyle, ideolojik degerler
sistemiyle ve mubadele sistemiyle tuketime yogurulmaktadir. Bu iletisim, ideolojik
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degerler ve mubadele sistemi, tlketimin yalnizca ticari ve bireysel bir olay

olmadigini, sosyal bir faaliyet barindigini géstermektedir.

“Tuketimin hakikati bir haz iglevi degil bir lretim iglevi olmasidir; dolayisiyla tipki
maddi Uretim gibi bireysel degil, dogrudan dogruya ve tiimiiyle toplumsal bir iglevdir’
(Baudrillard, 2008, s. 91). Tuketim gergeklestigi zaman, tlketilen sey ic¢in yeniden
uretim gergeklesmektedir. Bu birbiriyle i¢ ice olan Uretim-tuketim sistemi ayni
zamanda ve paralel hareket etmektedir. “Uretim belli olunca, hemen arkasindan
tuketimin geldigi, daha dogrusu Uretimle tuketimin boyuna bir arada ve ayni

zamanda yapildigi ortadir” (Kivilcimli, 2008, s. 17).

Uretim ve tiketim, “Uretici gliclerin ve bu guiclerin denetiminin genisletilmis yeniden
Uretiminin tek ve ayni blyiik mantiksal siirecidir” (Baudrillard, 2008, s. 96). Uretici
guclerin ve bu guglerin denetiminin genisletiimis yeniden Uretimiyle, yani etki
alaninin geniglemesi ile Uretim ve tuketim isleyisi bir donglyu olusturmaktadir.
Boylece tuketim bireysel bir etkiden c¢ikmaktadir ve Uretici-tuketici butunlugu

toplumsal bir igleve donusmektedir.

Tulketim hi¢ de genel olarak sanildigi gibi her yerde toplumsal kurallarla engellenen

bireye ayrilan “6zel” alanda bir 6zgurlik ve kisisel oyun alani marjini yeniden elde

edecegdi marjinal bir belirlenimsizlik sektért degildir. Tuketim etkin ve toplumsal bir

davranistir, bir zorlama, bir ahlak ve bir kurumdur. Tlketim tam olarak bir toplumsal

degerler sistemi, bu terimin grup butliinlesmesi ve toplumsal denetim iglevi olarak

icerimledigi bir toplumsal degerler sistemidir (Baudrillard, 2008, s. 94-95).
Bu sistemde tlketici tiketebilecegi cesitliligin iginden neyi tiketmeyi segecegine
dair 6zgurluk alanina sahipmis gibi gorunmektedir. Tuketmek ya da tuketebilecek
seye sahip olmak, bireysel kararlarla meydana geliyor gibi gozikse de aslinda bu
eylem toplumsal degerler sistemindeki bir zorlamanin  sonucunda
gerceklesmektedir. Tuketim; ihtiyaglar dogrultusunda dretilenleri yok etmenin disina
cikarak ihtiyacglarin da denetimler dahilinde belirlendigi bir sisteme donusmektedir.
Yani tuketim, tuketicinin kendi ihtiyaclari dogrultusunda uretilenler Uzerinden
gerceklestirdigi degdil de belli bir denetimin ve yonetme halinin belirledidi ihtiyaclar
dogrultusunda olusan bir sistemdir. Tuketim “[...] bu toplumsal islevin ve bu yapisal
dizenlemenin bireyleri fazlasiyla agsmasi ve her ikisinin kendisini bireylere bilingdigi
toplumsal bir baski olarak dayatmasi olgusu Ustiine kurulabilir’ (Baudrillard, 2008,
s. 91). Bu denetim ve dayatmalar sistemi, tUketim nesnelerinin cesitliligini de
sunarak tuketicinin ihtiyaci olmamasina ragmen bilin¢digi baskiyla ihtiyaci oldugunu

dusunmelerine de sebep olabilmektedir.
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“Ihtiyacin asla falan nesneye duyulan ihtiyac degil, farklilik ihtiyaci (toplumsal anlam
arzusu) oldugu teslim edilirse, 0 zaman ne tamamlanmigs bir tatmin, dolayisiyla ne
de ihtiyacin bir taniminin olabilecedi anlasilacaktir” (Baudrillard, 2008, s. 90).
Boylece tuketim kavrami ginimuzde “[...] zaruri olmadidi halde yogun sekilde
tuketilen Urlnlerin ifade edilmesi noktasinda kullanilan kavram haline gelmistir”
(Deliktas, 2022, s. 33). Bu noktada tuketici yani birey bu gesitliligin iginden secimler
gergeklestirebilmesiyle 6zel bir alana sahip oldugunu, tiketimin 6zgur bir alan
oldugunu sanmaktadir. Ozgir oldujunu sanan birey ise giderek artan tiketim
duygusuyla hareket ederek sonsuz bir déngunin igine girmektedir. Bunun bir dongu
olmasi, yani bir tamamlanmanin gergeklesemiyor olusu, bir tatminin
gergceklesememesi ile iligkilidir. Bunun nedeni de Baudrillard’in agikladigi gibi,
ihtiyacin nesneden kaynaklanmamasi, toplumsal anlam olarak bir farklilhk
ihtiyacindan kaynaklanmasidir. Nesnesi olmadigindan da o “nesne” elde edilse dahi
tatmin gerceklesememektedir. “Tlketim, modern toplumlarda bir alskanlik ve
yasam tarzi haline gelerek her gegen gun artan bir sekilde genelde toplum yapisi ve
kaltarinu 6zelde ise bireyi sekillendirmektedir’ (Topay ve Erdem, 2019, s. 162). Bu
aligkanlik ve sonsuz dongu ise tuketim toplumunu meydana getirerek hizli Gretim-

tuketim zincirini olusturmaktadir.

Tuketim toplumu “kitlesel bir populer kaltirin ortaya ¢ikisi, tuketim sektorleri ile
dilimlerinin ortaya ¢ikmasi, bireyciligin artmasi” gibi durumlarla meydana gelen bir
sistemdir (Marshall, 1999, s. 768). Bu sistem modern toplumlarin tiketmeyi birbiriyle
yaris haline getirmesi, onceligi “tuketmek” olan eylemlerle hareket etmesi ve bunun
populer bir seye donusmesiyle gergceklesmektedir. Marshall, tiketim toplumunu
“toplumlarin giderek, maddi Uretimden ve hizmet Uretiminden ziyade tuketim
etrafinda orgutlenmesi” ve “mallarin ve bos zamanin tiketimi” olarak ifade
etmektedir (Marshall, 1999, s. 768). Tuketim toplumu tiketimi bir metaya
donustirmekte ve bunu populerligin getirdigi sonsuz taleple ve aligkanlikla
gerceklestirmektedir. Yani tuketim toplumu, ihtiyaca yonelik Gretim ve tuketimin
disina cikilan, Uretimlerin hizmet amacindan ziyade bos zamanin tuketimi igin

gergeklestigi toplumsal bir sistem olarak ifade edilebilmektedir.

Tulketim toplumu ayni zamanda tiketimin 6grenilmesi toplumu, tiiketime toplumsal
bir bicimde alistiriima toplumudur; yani yeni Gretim guglerinin ortaya ¢ikmasiyla ve
yuksek verimlilik tagsiyan ekonomik bir sistemin tekelci yeniden yapilanmasiyla
orantili yeni ve 6zgll bir foplumsallagsma tarzi (Baudrillard, 2008, s. 95).
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Baudrillard’in  bu ifadesinden tlketim toplumunda “tiketme” gududsinin bir
aligkanlik haline geldigi ve bu sistemin uretici tek bir yapinin elinde bulundugu ve
bunun insan turine 6zgu yeni bir toplumsallagsma hali oldugu anlasiimaktadir.
“Tuketim toplumu sadece mallarin ve hizmetlerin bolluguyla degil, [...] her seyin
hizmet olmasiyla, tiketime sunulanin asla saf ve basit trln olarak degil, daha ¢ok
kisisel hizmet olarak, odillendirme olarak hizmete sunulmasiyla da betimlenir”
(Baudrillard, 2008, s. 205). Turk Dil Kurumuna goére “odul”’, “herhangi bir eylem ya
da 6grenimin basariyla sonu¢lanmasi Gzerine verilen, doyurucu ve mutlu kilan bir
uyaran” ve “oyun kuraminda oyuncularin sectikleri segcenekler ve gerceklesecek
olaylara baglh olarak elde edecekleri kazang ve/veya kayiplar’ olarak
tanimlanmaktadir. “Oyun kurami”, diger bir adiyla “sosyal durum teorisi” iki veya
daha fazla kisi arasinda gergeklesen sonucu ©ngorulebilir etkilesimlere
dayanmaktadir. Daha ¢ok ekonomi alaninda kullanilan bu teori ayni zamanda
felsefe ve psikoloji alanlarinda da kullaniimaktadir. Bu kuram bazi olasilik
hesaplamalarinin sonucunda taraflar arasi etkilesimlerin dngorulerek stratejilerin
gelistirimesinde kullanilan bir kuramdir. Bu kuram dahilinde kisilerin elde edecekleri
kazanclar veya kayiplar karsilikli ig birligi sonucunda odul olarak adlandirilmaktadir
(Ozari, Turan ve Ulusoy, 2020, s. 2-5). Bu dogrultuda degerlendirildiginde tiiketimin,
topluma kigisel bir hizmet olarak verdigi 6dullendirme sistemiyle oyun kuraminin
paralel bir mantikta yer aldigi sdylenebilmektedir. Odil herhangi bir eylemin
basariyla sonuglanmasinin ardindan verilen doyurucu ve mutlu kilan bir uyaran
olmasiyla da bireyin yeniden yeniden bu 6dule ulasma gayesini perginlemektedir.
Boylece tuketim toplumunda tlketicinin etkilesimlerinin 6ngoéruldigu ve bu
etkilesimlerin sonuglarina gore bir “sahte” 6dulllendirme sisteminin olusturuldugu
sodylenebilmektedir. Bu odullendirme sisteminin kisisel hizmet ve o6zgurlik adi
altinda sunulmasiyla da birey kendisinin bir pazarlama stratejisine c¢evrildigini

farketmemektedir.

Tuketim toplumu sahte odullerine ulasabilme gayesi gutmesi igin surekli olarak
uyaranlara maruz kalmaktadir. Bu uyaranlar tuketim toplumunun varligini

surdurebilmesi i¢in gerekli olan seylerdir.

Tulketim toplumu var olmak icin nesnelerine ihtiya¢ duyar, daha dogrusu onlari yok
etmeye ihtiyag duyar. Nesnelerin “kullanim”i sadece nesnelerin yavas yavas
kaybolmasina géturur. Nesnelerin siddetle yitiriimesinde yaratilan deger ¢cok daha
yogundur. Bu yilizden yok etme, Uretime temel alternatif olarak kalir: Tiketim
sadece uretimle yok etme arasindaki araci bir terimdir (Baudrillard, 2008, s. 46-47).
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Baudrillard’a gore tuketim, Uretimle yok etme arasinda araci bir terimdir. Yani
tiketim aslinda (Uretilenin yok edilme noktasina getirilmesi ig¢in bir arag
konumundadir. Bu durumu bir dogru uzerinden aktarmak gerekirse; Cdretim
baslangici, yok etmek sonucu, tiketim ise ikisinin arasindaki araci olarak ifade
edilebilmektedir. Tuketimin bu araciligi nihayetinde yok etmeye dayanmaktadir.
Tuketim, uretim ve yok etme arasinda bir terim, bir adim, bir iggoren konumundadir.
Tuketim, yok etmekle sonuglanan bu surecin agiklayicisidir. Tuketim, ondan
bekleneni, yani yok etmeye ‘Onayak olma’ haliyle ancak ‘gOrevini’ yerine

getirmektedir.

Tuketim toplumunda “tiketim ritimlerinin hiz kazanmasina, devasa bir Uretkenlikle
daha da ¢ilgina donmas bir tiketimcilik arasindaki agigin olusmasina [...] neden
olan bir talep zorlamasina tanik oluruz” (Baudrillard, 2008, s. 69). Tuketimin
araciligiyla gerceklesen yok etme, tuketim toplumunun uretimlerinin hep bir arzu
nesnesi konumunda tutulmasiyla sonuglanmaktadir. Boylece arzu nesnesinin
uretimi, tiketimin kurgulanarak gerceklestirildigi yoklugunun hi¢ durmayan kisir
dongusunu olusturmaktadir. Nesnelerin siddetli tuketimi ve hizi, uretimi de
etkileyerek toplumun tuketim ¢ilginligina ¢anak tutmaktadir. Baudrillard bu tiketim
ctlginh@ini tuketicinin bencilliginden kaynakli oldugunu ve aslinda bunun sémurulen
olmanin direnig bicimi oldugunu ifade etmektedir: “Tuketicinin “cilgin bencilligi”,
bolluk ve refaha iliskin tim sdyleve ragmen modern zamanlarin yeni sémdurdleni
olmanin yogdun bilingaltidir” (Baudrillard, 2008, s. 100). Tuketicinin bu c¢ilgin
bencilligi, refah sahibi olacagina iligkin sdylenenlere ragmen yasanamayan refahin
bir bilingalti eylemi olarak meydana gelmektedir. Clnku tuketici, Uretimin fazlaligiyla
refah sahibi olunacagina dair bir inanca sahiptir. Bu inancla birlikte sémurilen
oldugunu gozardi edebilmekte ve sahip oldugunu sandigi, sahip olabilecegi
cesitliligi bolluk olarak adlandirmaktadir. Bu da tuketim c¢ilginigini meydana
getirmektedir. Tuketici, hizla tiketirsem yeni (retilene sahip olabilirim, hizla
tuketirsem ihtiya¢c hali dogar seklinde dusuncelerle ¢ilgin bencilligini ve tuketim
cilginligini desteklemektedir. Bu sekilde odul sistemi devreye girmekte ve toplum

somdarulen olmanin karsihidini bu direnigle aldigini disinmektedir.

Bu direnis ve “bencillik’in, sistemi yalnizca daha gugli baskilara yanit verdigi
¢ozimsuz celiskilere siruklemesi, tiketimin devasa bir politik alan oldugunu
dogrulamaktan baska bir sey yapmaz; bu alanin ¢éziimlenmesi, tretim alaninin
¢6zimlenmesinden sonra ve onunla ayni anda hala yapilmayi beklemektedir
(Baudrillard, 2008, s. 100).
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Bu ¢ilgin bencillik ve direnig, aslinda sdmurilen olmanin ¢ok daha fazla baskilarla
suregelmesine sebep olmaktadir. Boylece tuketim, somurulen olmanin surdugu ve
bu devirdaimin icinde 6dul sisteminin surekli aktif kaldigi, zannedilenin aksine bolluk
ve refahin yok edildigi, kaynaklarin kokunudn kazindigi bir sistemi, “tuketim

toplumu”nu meydana getirmektedir.

Tiketim'in tim yasami kusatti§l, tim etkinliklerin ayni bilestirici bigime uygun

olarak zincir olugturdugu, insani ddiillendirme yollarinin saat be saat énceden

ayarlandigl, “gevre’nin bir biitin olusturdugu, bitiniyle iklimlendirildigi,

diizenlendigi, kiiltiirellestirildigi noktadayiz (Baudrillard, 2008, s. 20).
Toplumda bu sistemle birlikte ortamin sartlandirnldigi, dengelendigi ve toplumsal
aracglarla aktarilip tuketim nesnesine donusturaldugu, kiltiirellestirilerek istenene
donustugu gorulmektedir. Bu kdltirellestirme toplumu dogrudan etkilemekte ve
tuketiciyi tuketim modellerine entegre etmektedir. Bunu da tum toplumun
ulasabilecegi kaynaklar yoluyla gergeklestirmektedir. Boylece tuketici, tiketme
seklini kdltirellesen “[...] tuketim normlarinin ve bigiminin bireyin kendi bilingli
tercininden ¢ok, reklam, tanitim ve Ozendirme gibi mekanizmalarla dayatilan”
sistemler sayesinde se¢mektedir (Sengul, 2001, s. 8). Bu dayatmalarla birlikte
tiketime entegre olan toplum, “kiiltirellesen’ bir tiketmeye, dolayisiyla da
kiltirellesen bir “yok etme” haline dahil olmaktadir. Tlketim, artik sadece tuketicinin
kendi ihtiyaglari dogrultusunda Uretilenler Gzerinden gercgeklestirdigi bir eylem dedil,
ihtiyacin denetlendigi ve ortak davranislarla suregelen, birlestirici bicime uygun

olarak olusturulan zincire, yani bir “kUltur” unsuruna donusmustur.

Kultar, “tarihsel, toplumsal gelisme sureci igcinde yaratilan butun maddi ve manevi
degerler ile bunlari yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal
ve toplumsal gevresine egemenliginin dlglsunU gosteren araglarin butind” ve “bir
topluma veya halk topluluguna 6zgl dusunce” olarak tanimlanmaktadir (TDK).
Marshall, kultar kavramini “antropolojinin merkezi” ve “insanlarin tum ortak bilgisini,
teknolojileri, deg@erleri, inanglari, adetleri ve davraniglarini kapsar” seklinde ifade
etmektedir (Marshall, 1999, s. 591). insanlik tarihinde, bugiine kadar toplumlarin
yasantilarindan edindikleri deneyimleri barindiran, bu deneyimlerden edindikleri
bilgilerle birlikte kusaktan kusaga aktarilan kultar, ayni zamanda bireylerin entegre
hareketlerini de saglamaktadir. Ertan ve Sansarci (2017, s. 121) kdlturd “insanin
urettigi ve iginde insanin oldugu tum yasanmisliklarin, dusunceleri, duygulari ve

kendini gérme bigiminin sonucu” olarak tanimlamaktadir. Kultur, toplumda, insan
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yasaminin biriktirdiklerini gelenek ve ortak degerler halinde disavurmaktadir. Bu
gelenek ve degerler toplumsal gercevede bir araya gelerek, toplumun gelisimini

etkileyen simgeleri olusturmaktadir.

Buna gore anlasiliyor ki tuketim, toplumsal gelisme sureci igcinde bir deger haline
geldiginde, yani Baudrillard’in ifadesiyle “kultirellestiginde” tim yasami kusatan bir
hale gelmektedir. Baudrillard'in “kulturellesme” olarak ifade ettigi bu kusatma hali
Adorno’nun “kultur endustrisi” tanimlamasiyla paralellik gosterir. Yani Adorno’nun

kultlr endustrisi Baudrillard’in kiltarellesme ifadesine dontsmustur.

Kiltlr endustrisi®, kaltir sembollerinin ve kiiltirel yasamin kitlesel Gretimi ve
tuketimiyle birlikte metalagmasi, ekonomi sektorine donugmesi, bu dogrultuda da
kUlturin siradan nesnelere donusmesini tanimlamak igin kullaniimaktadir. “Kaltar
endustrisi bildik seyleri yeni bir nitelikte birlestirir. TUm dallarda, kitleler tarafindan
tuketilmeye uygun olan ve bu tuketimi buyuk olgctide belirleyen trunler, az gok planli
bir bicimde uretilir’ (Adorno, 2007, s. 109).

Kualtdr endustrisinde “higbir sey eskisi gibi kalmamali; her sey durmadan akip gitmeli,
hareket halinde olmalidir. ClinkU sadece mekanik Uretim ve yeniden Uretimin
yaratti§i ritmin evrensel zaferi, higbir seyin degismeyecegini glivence altina alabilir’
(Adorno, 2007, s. 65). Bu glvenceyle birlikte kilttr endlstrisi varligini hic durmadan

ve hatta Ustlne katarak surdurebilecektir.

Kulak, kultlr endlstrisini ayni zamanda endustriyel kiltlr olarak ifade etmektedir:

Kultir endUstrisi ya da esleyisle enduistriyel kiltiir, mizik, sinema, edebiyat gibi her

tirden kdlturel 6genin ve etkinligin meta formunda Uretildigi ya da metalastirildigi,

bdylece siradan nesneler gibi alinir-satilir bir hale dénistirildigu ve bu kiltirel

urtnler araciliiyla rasyonalize etmeye dayali bir kultirin insa edildigi siregctir

(Kulak, 2017, s. 65).
Kaltdr endustrisinde kultlrel 6gelerin ticaret malina donudstigu ve d6gelerin
tekdlzelikle nesnelestigi  gorulmektedir.  Kaltirel  6gelerin  tekduzelesip
nesnelesmesiyle kalmamakta ticari sistem ise akla uygun olmadigi halde belli
mantiklarin 6ne surulmesiyle rasyonalize edilmektedir. Boylece kultur tuketicilerinin
sistemin baska bir segeneginin olmadigina ikna edildigi ve zaten bu sistemin
olusumu ve ilerlemesinin bdyle olmasi gerektigine dair bir mantigin benimsetildigi

gorulmektedir. “Kitleler kultur endustrisinin olgutu degil ideolojisidir, kultlir endustrisi

3 [lk kez 1947'de Adorno ve Horkheimer'in sundugu bildiride ifade edilmistir.
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de kitleleri kendine uyarlamadikga var olamazdi” (Adorno, 2007, s. 110).
Rasyonalize etmeye dayali bir kdltur insa edilmelidir, gunkl bu, siradan kultur
metalarinin ve dolayisiyla kaltur endustrisinin varhigini surdurebilmesi igin gerekli

olan seydir.

Endustriyel kultarin ilkesi, bir yandan tum tuketici gereksinimlerinin kaltlr
endustrisi tarafindan giderilebilecegini gdstermek, 6te yandan da bu gereksinimleri
insanin hep bir tiketici, sadece kiiltir endistrisinin bir nesnesi olarak yasamasini
saglayacak bigimde diizenlemektir (Adorno, 2007, s. 75).

Kaltdr endustrisi tarafindan ihtiyaclarin denetlendigi ve tlketiciye ihtiyagc olarak
dayatildigi bu sistem, tuketicinin gereksinimlerinin kultur endustrisi tarafindan
giderilebilecegi kandirmacasiyla birlikte tlketiciyi sisteme ait bir nesneye

donusturmektedir.

Tuketicilerin bilincinin de, kiltir endistrisinin sundugu regetelere uygun zevk ile,
bu endustrinin nimetlerine dair pek de gizlenmeyen kusku arasinda bélindigu
kabul edilebilir. "Diinya aldatilmak istiyor" s6zl, bununla kastedilmek istendiginden
daha fazla gergeklik kazanmigtir. insanlar kendilerine daha da gegici doyumlar
sagladii surece, soylendigi gibi, bas dbénmesine kapilmakla kalmiyorlar;
kendilerinin de i¢ yuzunu goérebilecedi bir aldatmay: istiyorlar; gbzlerini aciyla siki
sikiya kapatiyorlar ve maruz kaldiklari ve ne amacla imal edildiklerini bildikleri
seyleri, kendilerini asagilayarak olumluyorlar (Adorno, 2007, s. 115).

Tuketici, bu aldatmacanin ve gegici doyumlarin siddetli etkisiyle birlikte sistemin
disinda kalamadigi gibi aksine olumladigi bu sistemin diginda kalmanin bir segenek
olma halini de yok etmektedir. Tuketimin nesnesi olmaktan kendini gekemeyen,
aldatilmak isteyen tuketici, boylece sistemin en temel slrdiricisu olmaktadir.
Cunku zaten kadltur endustrisinin @ buyurdugu sey aldatilan olmaya uyum

saglamaktan ge¢cmektedir:

Neye uyum sagladigini bilmeden uyum saglamalisin; zaten var olana ve onun
glicline, her yerde hazir ve nazir olusuna tepki olarak herkesin zaten diistindigiine
uyum saglamaktir bu. Kultir endistrisinin ideolojisi sayesinde, bilincin yerini uyum
saglama alir: kultir endustrisinden kaynaklanan dizen, onun oldugunu iddia ettigi
seyle ya da insanlarin gergek ¢ikarlariyla asla yiizlestiriimez (Adorno, 2007, s. 116-
117).

Uyum saglama halinin disinda olmak ise toplum bilincinin ve kulturellesmis tuketme
halinin 6tekisi olmaktir. Cinku “kultdr endustrisi kendisine yonelik itirazlarla birlikte,
tarafsiz bicimde kopyaladidi diinyaya yénelik itirazlari da bastirir. insan bu yasama
katilmakla dagin arkasinda kalmak arasinda bir se¢cim yapmak zorunda kalir’
(Adorno, 2007, s. 83).

Ozel kiltiir tekellerinin egemenligi altindaki tiranlik bedeni &ézglr birakir ve
saldirisini ruha yoneltir. Hikimdar artik, “Benim gibi disinmelisin ya da 6lmelisin”
demez. Soyle der: “Benim gibi disinmemekte 6zgursun; yasamin, malin, mulkun,
her seyin sende kalacak, ama buglinden itibaren aramizda bir yabancisin." Uyum
saglamayan herkes, ekonomik yoksunluga mahkum edilir ve bu, garip miinzevilere
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atfedilen zihinsel yetersizlikte sirdiriliir. insan bir kez isleyen sistemin disina atildi
mi, onu yetersizlikle suglamak kolaydir (Adorno, 2007, s. 64).

Boylece kultur endustrisine ve onun temel dinamiklerine uyum saglamak kaginiimaz

olmaktadir.

Bilincin yerini alan uyum saglama hali, bireylerin temel fikir, temel bilgi, timevarim
ve tumdengelim yetilerini etkisiz hale getirmektedir. Bu yetiler imge, imgelem,
kavramsal dusunme edimleriyle gerceklesmektedir. Ancak kultir endustrisi
sisteminin kurmacasina ve sahte o&dullendirmesine aldanan toplum, bu uyum

saglama haliyle, eklemeli ve katmanli bir uyusuklugun igindedir.

Kultdr tiketicilerinin imgelem giciinde ve kendiligindenliginde bir gidiklesmenin

s6z konusu oldugunu ifade eden Adorno, bu durumun nedenlerini psikolojik olarak

arastirmaya gerek kalmadigini ileri sirmastir. Cunka kaltir Granleri, kitle iletisim

araglari ve kiltir endUstrisinin en karakteristik Grini saydigi sesli filmlerin, nesnel

0z yapisi geregdi insanlarin imgelem ve elestirel yetilerini felce ugratmakta oldugu

aciktir' (Yaman Kurt, 2009, s. 45).
Boylece kavramlarin ilksel bicimleri olan imgelerde ve bunlarin arasinda kurulan
baglantilarda, yani imgelem gucunde eksiklikle birlikte toplum dusunme edimini
kaybetmektedir. Bu kayipla birlikte “konumu saglamlasan kultur endustrisi, tuketici
gereksinimleriyle istedigini yapar hale gelebilir; bu gereksinimleri Uretebilir,

yonlendirebilir, denetim altina alabilir” (Adorno, 2007, s. 78).

Kaltur endustrisi sistemi, toplum yapisi, tuketici ve pek tabii Uretici Uzerinde
gergeklestirdigi denetleme, yonlendirme ve sekillendirme ile tekduzelik halini

meydana getirmektedir. Bdylece popduler kiltir ve onun ¢esitli dgeleri olusmaktadir.

Kultlr endustrisinin kuruculari vasitasiyla kiltiirel, sanatsal ve politik alanlarda

manipulasyona sebebiyet veren “popiler kiltur’, “kitle kiltiri” ve “yasam stili” gibi

bazi kavramlar bulunmaktadir. [...] Hedef segilen kitle kiltirini yénlendirmek igin

kultar endustrisinin Greticileri bilingli bir sekilde bir ara¢ olarak, anlamlarinin gok

disinda bu kavramlari kullanmaktadir. Bu sekilde tiketim cilginhdini yasayan bir

toplum yaratilmistir diyebiliriz (Guindiiz, 2015, s. 90).
Kaltdr endustrisinin birgok alanda yarattigi bu populer kultar, kitle kaltiri ve yasam
stili, toplumu daha c¢ok tuketmeye yonlendirmektedir. Modern toplumlar populer
olanin etkisinde kalarak ihtiyacin diginda tuketimleri, hizli Gretim-tuketim sisteminin
aksiyonlarini gerceklestirmektedir. Kultar endustrisi bu sistemin glcuna “tiketicide
yaratmis oldugu gereksinim” sayesinde kazanmaktadir (Adorno, 2007, s. 68).
Toplum eksikligini duydugu her seyi bu sistemden gidermeye calismaktadir. Cunku
sistem  eksikligin  bulundugunu dugsundurecek temel yoOnlendirmelerde
bulunmaktadir. Bu temel yonlendirmeler Baudrillard’in da ifade ettigi gibi denetim ve

dayatmalar yoluyla gerceklesmektedir. Tuketim nesnelerinin gesitliligiyle birlikte
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tuketicinin gereksinimi olmamasina ragmen bilingdigi baskiyla ihtiyaci oldugunu
dusunmelerine sebep olmaktadir. Boylece kultir endUstrisi “vaat ettigi seylerle
tuketicisini durmadan aldatan” konumda bulunmaktadir (Adorno, 2007, s. 72). Kaltur
endustrisi bu aldatmayi populer kiltur 6gelerinin sunumuyla ve tim kitleye kolaylikla
ulasabilecegi kitle iletisim aracglariyla gerceklestirmektedir. Medya, reklam, basili
yayin gibi araclarla aktarilan aldatmacalar tuketicinin surekli tuketme haliyle
sonuglanmaktadir. Bu araclarla gerceklesen aldatmacalar “tlketicinin, sahte
olduklarini gérdugu halde, bastiriimasi zor bir istekle kiltir metalarini almaya ve
kullanmaya devam etmesi” durumuyla sonuglanmaktadir (Adorno, 2007, s. 107).
Tuketici gereksinimlerinin, ihtiyaclarinin diginda 6zenme, aligkanlik ve yasam tarzi
haline gelen tuketimleri gerceklestirmektedir. Bu da tlketiciye verilen refah
vaatlerinin kandirmacasi niteligindedir. TUketici ise bir aldatmacanin i¢inde bireysel

odul sistemini uygulayarak sonsuz tiketimi gerceklestirmektedir.
2.3. Uretilen Popiiler Kiiltiir

Popduler kaltar “belli bir dénem igin gegerli olan, hizli Gretilen ve hizl tiketilen kilttrel
Ogelerin butlinl” olarak tanimlanmaktadir (TDK). Gunduz (2015, s. 91-92), poptler
kaltirin “pazar tarafindan pazarda tuketim icin “siparis edilen, ismarlama” kitle
kUltirinln en c¢ok kullanilan drdnlerini, bu Urlnlerin taketilmesini ve bu Urlnleri
tesvik eden dusunceleri ve duyarhliklar’” anlattigini aciklar. Bu kalturel 6geler belli
periyotlarla topluma sunulmakta ve toplum tarafindan tiuketilmektedir. Populer olan
herkesce bilinmektedir ve ¢ogunluk tarafindan desteklenip begenilen konumda
olmaktadir. “Bazen kitle kultlrd olarak da adlandirilan populer kultar, [...] yaygin ve
herkes igin erisilebilir bir icerige sahiptir” (Marshall, 1999, s. 442). Boylece popller
kultir herkesin tanidigi ve dgelerini tikettigi bir bitiint olusturmaktadir. Ogelerin
belli bir doneme ait olmasi ve surekli degisen konumu tuketim heyecanini
desteklerken uretim hiziyla da paralel bir yol izlemektedir. Cunkiu populerligin kisa
sureli var olup degisebilmesi igin 6geler hizla tuketilmelidir. Hizli tiketim icin de hizl
uretim gerekmektedir. Populer kultar Grunleri bunu saglamaktadir. Bu urunler,
“ideolojik tahakkimuUn bir araci” olarak iglerler (Marshall, 1999, s. 442). Popduler
kaltur toplumsal o6gretileri baskilayarak kisilerin davranislarina yon vermektedir. Bu

baskiyla kisiler tek bir bigim etrafinda toplanmaktadir.
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“Adorno’nun popduler kultarin Gretimine iliskin olusturdugu taslak, ‘standartlasma’
goéringusu ile baslar. Bu sureg icinde, basaril hitler, tipler ve ‘karigimlar’ yoluyla
tanitilacak materyal, kaltir endustrisinin tekelleri tarafindan guglendirilir’ (Slater,
1998, s. 234). Yani populer kdltirin ©6n hazirhginda standartlasma
gozlemlenmektedir. Bu taslak sureci en ¢ok tutulan, en ¢ok satilan bigimler ve
bunlarin birlikteligi yoluyla olusan gereglerden meydana gelmektedir. Bu gereglerin

gucu ve destegi ise kultur endustrisinin egemenliginden kaynaklanmaktadir.

Popduler kilttrtn toplum Gzerindeki etkisi olumsuz yonden gergceklesmektedir. Gans,

populer kulturun etkilerini dort ana tema Uzerinde degerlendirmektedir:

1. Popiler kiltiir yaratmanin olumsuz &6zelligi. Populer kiltir sevimsizdir; ¢unkd,
yuksek kulturin aksine, kar zihniyetli yatirmcilar tarafindan sadece parasini
O6deyen izleyiciyi memnun etmek Uzere, toptan uretilir.

2. Yiksek kiltir dzerindeki olumsuz etkiler. Populer kultur yiksek kiltirden alinti
yapar, bodylece onu ayaga dusurir: ayrica gelecegin pek c¢ok yiksek kiltir
yaraticisini bastan gikartir, bdylece onun yetenek kaynagini tiiketir.

3. Popiiler kiiltiir izleyicileri lizerindeki olumsuz etkiler. Populer kiltur igeriginin
tiketilmesi en iyi olasilikla sahte mutluluklar yaratir, en kétu olasilikla da, izleyiciye
duygusal olarak zarar verir.

4. Toplum lzerindeki olumsuz etkiler. Populler kultirin yayginlasmasi yalnizca
toplumun kultirel -ya da uygarlik- kalitesini dugirmekle kalmaz, ayni zamanda
diktatorlige egilimli demagoglarin kullandigi kitle ikna yollarina tuhaf bir bigimde
ilgi gdsteren, edilgen bir izleyici kitlesi yaratarak totaliter rejimlere canak tutar
(Gans, 2014, s. 43).

Anlasiimaktadir ki populer kultir ve ylksek kultir arasinda hem bir fark

bulunmaktadir hem de sistem bu fark tzerinden yurutilmektedir.

Popiiler kiiltir ile genellikle "yiksek" diye adlandirilan kiiltir arasindaki ayrim

oldukga 6nemlidir. Yiiksek kiiltir, klasik miizik, ciddi romanlar, siir, dans, yiiksek

sanat ve gorece az sayida egitilmis insanin degerini anladigi diger kdlttirel triinleri

kapsar (Marshall, 1999, s. 442).
Gans ise yuksek kulturin aksine, populer kilturin cikar zihniyetli yatirnmcilar
tarafindan yonetilen kulturel nesneler oldugunu ifade etmektedir. Populer kultar
yuksek kultur Gzerinde olumsuz etkiler birakmaktadir. Clnka populer kiltir yuksek
kUltur ogelerini kullanmakta, donustirmekte ve degerinin dugsmesine sebep
olmaktadir. Bununla birlikte populerligin pengesinden kurtulamayan birgok yuksek
kaltur yaraticisini da etkisi altina alarak yetenek kaynagini tuketmektedir. Ayrica
populer kultdr iceriginin tuketilmesi tuketici Uzerinde sahte mutluluklara sebep
olmaktadir. Tuketimle birlikte 6dul sisteminin devreye girmesi yeniden yeniden
tuketiciyi kisa sureli ve sahte mutluluklara itebilmektedir. Populer kultiran etkisi
toplumun kaltarel nitelik kriterlerini de dusurmektedir. Bu etki kitle ikna yollari
araciligiyla toplum Uzerinde tahakkiUmun kurulmasina sebep olmaktadir. Bdylece

toplumun ydnetilebilmesini ve baskilanmasini kolaylastirarak pasif bir Kkitle
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yaratiimaktadir. Dolayisiyla pasif kitle baski altinda tutulan, gicin tekelde oldugu

yonetimlerin etkisi altina girmektedir.

Gunumuz toplumunun ise en belirgin 6zelliklerinden biri Grtiin, mal ve hizmetlerin
cok hizli alinmasi, tiiketimesi veya elden cikariimasidir. Ozellikle, teknolojinin
ilerlemesiyle televizyon ve diger medya kanallariyla bireyler, hemen hemen her
alanda yogdun reklam ve tanitimlara maruz kalmaktadir. Tuketilen seyler sadece
tercihleri iletmekle kalmaz, ayni zamanda baskalarinin sosyoekonomik sinifini,
statlistinG, yasini, bireysel ve toplumsal kodlarina isaret eder. Her toplumun kdlturel
potansiyeli tiketim ydnelimlerine etki eder (Deliktas, 2022, s. 33).

Populer kultur kitle iletisim araglariyla topluma sunulmaktadir: Sosyal medya, yazili
basin, reklam, televizyon vb. gibi medya araglariyla dagitilarak tlketici
yonlendirmektedir. Tuketici bu araglarla karsilastiklari populer kultar 6gelerini hizla
tuketerek hizla Uretimin meydana gelmesine sebep olmaktadir. Boylece populer
olanin surekli degisimi, populer kaltirin hizli hareketini saglayabilecegi konuma

getirmektedir.
2.4. Sosyal Medyanin Uretimi ve Tiiketimi

Medya “iletisim ortami” ve “iletisim araglari” anlami tagsimaktadir (TDK).

Bir ara¢ anlaminda medya, yazili basin, radyo ya da televizyon gibi iletisim araclar
olarak tanimlanirken, bu teknolojilerden bir veya daha fazlasini blylk sayida
insanla iletisim kurmak (kitle iletisimi) Gzere kullanan genis 6lgekli organizasyonlar
toplami bigiminde de ifade edilebilir (Marshall, 1999, s. 484).

Medya, topluma sunulmak istenenlerin genis ¢apta, hizli yollarla ve gesitli araglar
yontemiyle gerceklestigi bir kitle iletisim sistemidir.

Elektronik ve kimyasal enduistrilerdeki buluslara bagl olarak 1860 ile 1930 yillari

arasindaki débnem medyanin olusum doénemidir. Bu vyillar, fotografin, hareketli

fotografin (sinema), kablolu telgrafin, telsiz telgrafin, fonografin, telefonun,

radyonun ve televizyonun gelisimine taniklik etmigtir. Bu yeni teknolojiler, s6z

konusu dénemde popdler kulturin dénlisiminde buylk rol oynamis ve eglence

enddustrilerinin, yeni, daha yodun bir sekilde kapitalistlesmesinin ve kitlesel

seyirciye yonelmesinin tipik 6rnedi olmustur (Marshall, 1999, s. 484).
Medyanin gelisimi ¢esitli sure¢ ve boyutlarda gergeklesmistir. Marshall birinci
boyutun “yazilim (software) sinerjileri” ile ilgilendigini agiklar:

"Yazilim (software) sinerjileri" terimi, bir oyuncu ya da yazarin, medya, gosteri

urinleri ve bos vakit Urlnleri araciigiyla eszamanh olarak sunulmasi ve

desteklenmesine goéndermede bulunur. Pratikte bu, ses kayitlari, kitap veya

dergilerdeki fotograflar, tisértler, reklam, film, televizyon programlari, video

kasetleri ve bilgisayar oyunlari gibi farkh seyleri oldukga sistematik bir sekilde
birbirine baglamak anlamina gelir (Marshall, 1999, s. 486).

ikinci boyut, “yazilim (software) ile donanimin (hardware) bitiinlesmesinden
bahseder. Elektronik mallar Ureticisi Sony'nin CBS Records'u ve listeleriyle sanatgi
katalogunu (software) satin alma karari, bu fenomenin 6rneklerinden birisidir”
(Marshall, 1999, s. 486).
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Uclincl boyut ise “multi-medya” olarak tarif edilebilir:

Daha o&nce birbirlerinden ayri olan donanim (hardware) bilesenlerinin

yakinlagsmasini kapsar ve bu siire¢ yeni mikro islemci sistemler ile dijital teknolojinin

sonucudur. Yaygin bicimde "multi-medya” olarak bilinen bu dijital teknoloji, duran

ve hareketli fotograflari, sesleri ve yazilar ayni formatta (dijital) paylasma olanagi

sunar (Marshall, 1999, s. 486).
Teknolojinin gelismesiyle birlikte medya alanlarinin farkhlastigi ve c¢esitlendigi
gorulmektedir. Artik medya kendi bunyesinde “multi”, yani c¢oklu bilesenlerle
yapilanarak yeni ve buyuk bir sanal ve dijital alan olan sosyal medya

uygulamalarinin varhi§ini ortaya ¢ikarmistir.*

Sosyal medya, kullanicilarinin internet Uzerinden fotograf, muzik, video gibi kendi
urettigi icerikleri yayinladigi ve paylastigi ¢evrimi¢i mecralarin ortak adidir. Kara
(2013, s. 66), sosyal medyay! “web 2.0 ve kullanici tarafindan olusturulan icerik
ekseninde galisan, internet tabanli uygulamalarin butuni” seklinde tanimlamaktadir.
Kaplan ve Haenlein ise sosyal medya tanimini “kullanici tarafindan olusturulan,
icerik Uretimine ve paylasimina olanak veren, web 2.0’'in ideolojik ve teknolojik
temelleri Uzerine insa edilmis internet tabanli uygulamalar grubu” olarak

yapmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010, s. 61).

Sosyal medyanin kullanicilari arasindaki ag iletisimine vurgu yapan Boyd ve Ellison;
“kullanicilarin tamamen veya kismen acik birer profil olusturup, iliskide olduklari
insanlar listesi hazirladiklari, sergiledikleri, paylastiklari ve diger kullanicilarin profil
ve iligkilerini gdzlemleyebildikleri sanal ortamlar” oldugunu agiklar (Boyd ve Ellison,
2007, s. 211). Kullanicilar sosyal medya uygulamalariyla hayali ortamlarda
birbirlerinin yasantilarini izleyebilmektedir. Bu uygulamalar “7 farkl kategori altinda
toplanmistir. Bunlar; sosyal ag siteleri, fotograf ve video paylasim siteleri, bloglar,
mikro bloglar, sanal yagam simulasyonlari, wikiler ve sanal oyun simulasyonlaridir”
(Kara, 2013, s. 73). GUnumuzde bu kategoriler altinda en revacgta olanlar ise
fotograf/video paylasimlarinin yapilabildigi ve ayni uygulama icerisinde icerik/bilgi

aktariminin da saglanabildigi uygulamalardir.

En ¢ok kullaniciya Facebook, YouTube, Instagram, Tiktok, Twitter uygulamalari ve

tarayicilardan da Google sahip durumdadir® Bunlar ve bunlara benzer

4 Aragtirmalar, 2023 yilinda diinya gapinda toplam 4,76 milyar sosyal medya kullanicisi oldugunu ve bunun da
kiresel nufusun %59,4’line esit oldugunu gostermektedir (Datareportal).

5 2023 itibariyle diinya gapinda en popller sosyal medya uygulamalari: Facebook 2,958, YouTube 2,514,
Instagram 2,000, TikTok 1,051 milyar aktif kullaniciya sahipken, Twitter 556 milyon aktif kullaniciya sahiptir
(Datareportal).
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uygulamalarin olusumu ise 2000’li yillarin basinda gerceklesmistir. Sosyal medya
uygulamalarinin olusum sulrecleri Kara (2013, s. 63) tarafindan su sekilde

aktarilmaktadir:

Yiksek hizli internet erisiminin yayginlasmasiyla birlikte 2003 yilinda MySpace,

2004’te Facebook ve YouTube, 2006’da Twitter diinya sahnesindeki yerini ald1.

2010 yili sosyal aglar uzerinde rekabetin kizigtigi bir yil olarak tarih sahnesinde

yerini aldi. Kendi alaninin lideri konumundaki Google, internet tizerinde trost® olma

yolundaki ilk adimini atti. Facebook’un tahtina g6z diken Google, Buzz'u piyasaya

sundu. Buzz beklenen ilgiyi gdrmeyince bu kez 2011 yilinda Google+ piyasaya

suruldid. Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan Ekim 2010’da kurulan fotograf

paylasim agi Instagram, sosyal aglara yeni bir boyut getirdi. Cok kisa siirede o

kadar popller oldu ki 2012 Nisan’inda Facebook tarafindan 1 Milyar Dolara satin

alindi. Son olarak 2012’ye gelindiginde ise Pinterest kapilarini kullanicilarina acti

(Kara, 2013, s. 63).
Sosyal medya, “ortak birtakim karakteristik 6zellikleri bunyesinde barindiran bir
semsiye gorevi’ gbren uygulamalara sahip bir ag sistemidir. Ortak karakteristik
Ozellikler sebebiyle o6rnegin “Facebook ve Twitter veya Instagram 06zlunde
birbirinden farkli uygulamalar olsa da genis bir ¢cercevede sosyal medya evreninin
bilesenlerini” yaratmaktadir (Kara, 2013, s. 65). Bu karakteristik 6zellikler genellikle
fotograf ve video paylasilabilen, igerik ve bilgi aktariminin saglanabildigi,
kullanicilarin internet aginin bulundugu bolge, Ulke fark etmeksizin birbiriyle iletisim

kurabildigi ve kullanim anindaki hiziyla bilinmektedir.

Bugun sosyal medya uygulamalari, yaratimindan bu yana gelisen bigimleriyle

sadece bir ara¢ olmaktan ¢ikmig durumdadir.

Cok degil, bundan birka¢ yil 6ncesine kadar (tam olarak mobil teknolojiler

hayatimiza girene kadar) internete girmek, sayfalar arasinda gezinmek, arkadaslar

neler yapmis, hangi filmi izlemisler diye bakmak; kitap okumak, (tli yapmak gibi

Ozel olarak vakit ayrilan hatta belki sirf glindelik hayatin stresini atmak icin yapilan

bir eylemdi. Belirli bir zaman dilimini bu ig icin 6zel olarak ayiriyorduk. Geri kalani

glindelik hayatimizdi. Oysa bugilin yakinsama sayesinde her iki hayat Ust Uste

binmis durumda (Kara, 2013, s. 60).
Hayatimizin her alaninda bulunan sosyal medya araclari artik bos zamanlarin
eylemi degil, tiim zamanlarin eylemi olmus durumdadir. Bunun tehlikesi ise her
gecgen guin artmaktadir. Oyle ki bu sosyal medya uygulamalarinin giinimiize kadar
olan geligsimlerinde kullanicilara yonelik ne sekilde kullanildigi ve bunlarla neyin
hedeflendigi Neffilix dijital platformunun 2020 yilinda yayinladi§i The Social
Dilemma (Sosyal Ikilem) (Orlowski) belgeselinde de aktariimaktadir. Belgesel,

sosyal aglarin insanlar Gzerindeki olumsuz etkilerini aglarin yaraticilariyla yapilan

Tarayicilardan Google ise 2022'de yapilan bir arastirmaya gére 3,378 milyar kullaniciya sahiptir (Pradanoff,
2023).

6 Trost, birden fazla isletmenin ekonomik, hukuki ve teknik bakimdan tek bir isletme olarak birlesmeleri ile ortaya
cikan iktisadi kurulustur (Kara, 2013, s.63).

33



sOylesilerle ele almaktadir. Bu belgesel dramada, cesitli sosyal medya
uygulamalarinin yaratimini ve gelisimini gerceklestiren teknoloji uzmanlarinin
kullanicilara yaptigi uyarilar ve itiraflar bulunmaktadir. “Sanal gergeklik" terimini
yayginlastirmasiyla bilinen Amerikal bilgisayar bilimcisi Jaron Lanier de belgeselde

sosyal aglarin tehlikesini su sekilde agiklamaktadir:

internet baglantisinin 6zellikle de geng nesil icin éncelikli oldugu bir diinya yarattik

ama yine de o diinyada iki insan baglanti kurdugunda, bunun finanse edilmesinin

tek yolu, bu iki insani maniplle etmek icin para édeyen sinsi bir Gglincl kisidir. Yani

iletisimlerinin, kdlturlerinin temelinde, manipilasyon olan bir dinyada biylyen

koca bir nesil yarattik. Yaptigimiz her seyin merkezine aldatmacayi ve sinsiligi

koyduk (Orlowski, 2020, 21:15).
Silikon Vadisi’'nin teknoloji uzmanlarinin derslerine katildigi bir Stanford hocasinin
ise ikna Teknolojisi dersinde su sdzleri dikkat cekmektedir: “Cogunuz, simdiden bir
dahisiniz. Oylesiniz ama amacim sizi davranis degistiren dahilere dénistirmek”
(Orlowski, 2020, 23:50). Bu ifadelerden de gorulmektedir ki kultir enduastrisinin
olusturdugu populer kultir ve onun 6gelerinden olan sosyal medya araclari,
kullanicilarint  yoneten, denetleyen, aldatan, manipule eden konumdadir.
Davraniglari degistirme gucuine sahip olan bu aracglarla sistem pekismekte ve

bdylece disinme edimi (imgeleme) sistem tarafindan yonetilerek yitiriimektedir.

Sosyal medya, aktif olunan slre boyunca birgok gorseli, yaziyi ve haberi
gorebildigimiz bir alandir. Aktif olunmadiginda aktiflesmemiz icin yeniden kendini
hatirlatan ve bir sure sonra bu hatirlatmalara yenik dugulen bir sistemdir. Bu
sistemde, sosyal medya uygulamalarinin yegane amaci olan ikna teknolojisi
uygulanmakta ve kullanicilar daha ¢ok aktif konumlanmaya ve daha hizli tiiketmeye
itiimektedir. ikna teknolojisiyle ilgili olarak sosyal medya uygulamalarinin
tasarimcilarindan Center For Humane Technology kurucu ortagi, Google'in eski
tasarim etikgisi Tristan Harris ve Google’in eski deneyim tasarim danigsmani,
Automating Humanity kitabinin yazari Joe Toscano, sosyal medya kullanirken
parmagin gerceklestirdigi  “dusme”, “kaydirma” politikalarini  Social Dilemma
belgeselinde soyle agiklamaktadir:

ikna teknolojisi birinin davranislarini degistirmek igin 6zellikle ugrasan tasarimdir.

Bir hareket yapmalarini, parmaklarini bdyle kaydirmalarini saglariz”, “Asagi

cekince yenilenir, tepede yeni bir sey cikar. Her c¢ektiginizde yine yenilenir.

Psikolojide buna aralikh olumlu pekistirme diyoruz (Orlowski, 2020, 24:10).
Pekistirme “bir uyaran karsisinda gosterilen tepkiyi 6dul ya da ceza gibi bagka bir
uyaran yardimiyla gu¢lendirme” anlamindadir (TDK). Bu her yenilemede yeni bir

sey clkma (didsme) durumu birgcok sosyal medya uygulamalarina entegre edilmis
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durumdadir. ‘Yeni bir seyin ¢ikmasi’ pekistireci kullanicinin 6duli halindedir. Bu
odul, kullanicinin bir 6nceki hareketinde karsilastigi ‘seyleri’ tiketmis olma halinden
dogmaktadir. Yenisine ulagma istegi tiketmis olmanin verdigi yoksunlukla meydana
gelmektedir. Ayrica kullanici her parmak kaydirma hareketinde uygulamalarin
yaraticilar tarafindan hedeflenen pekistiregle kaydirma davranigi ve kaydirmak igin
uygulamaya girme davranisini kazanmaktadir. Aslinda bu yeni bir seye ulagmanin

pekistirilmesi degil, tiketimin pekigtiriimesidir.

Facebook eski bagkani Sean Parker'in “bu, tam olarak benim gibi bir hacker’'in
bulacagdi bir sey ¢lnki insan psikolojisindeki bir zaaftan faydalaniyorsun. Bence biz
mucitler, yaraticilar, yani ben, Mark ve Instagram’dan Kevin Systrom gibi insanlar
bunu gayet bilingli bir sekilde anladik ve yine de yaptik” ifadesi bu sistemin
yaraticilarinin yonettikleri kitle hareketinden aldigi hazzi da gozler onune
sermektedir (Orlowski, 2020, 29:16). Amerikali istatistik¢i ve bilgisayar bilimcisi
Edward Tufte sosyal medya uygulamalarinin bilingli yarattigi bu hareketi
“‘musgterilerine kullanici diyen sadece 2 sektor var: Yasadisi uyusturucu sektorl ve
yazilim sektorl” soézleriyle vurgulamaktadir (Orlowski, 2020, 30:47). Sosyal
medyanin bir bagimlihk oldugunu, bir nevi uyusturucu oldugunu Stanford
Universitesi Tip Fakiiltesi Bagimlilik Tibbi Baskani Dr. Anna Lembke su sdzleriyle

onaylamaktadir:

Sorun su ki sosyal medya bir uyusturucu. Yani biyolojik olarak insanlarla iletisim

kurma durtimiz var. Bu da 6diil sisteminde dopamin salgilanmasina sebep oluyor.

Birlik olup topluluk halinde yasamak, es bulmak ve tlrimizi yaymak igin olusmus

bu sistemin ardinda milyonlarca yillik bir evrim var. Yani sosyal medya gibi, insanlar

arasindaki bagi optimize eden bir arag mutlaka bagimlilik potansiyeli tagiyacaktir

(Orlowski, 2020, 33:15).
Sosyal medya uygulamalari, kullanicilarin psikolojilerini kullanarak onlari ¢ikarlari
dogrultusunda manipule etmeyi hedeflemektedir. Facebook eski buyume direktori
Chamath Palihapitiya sosyal medya uygulamalarinin ne kadar planh bir

manipulasyon 6rnegdi oldugunu su sozlerle itiraf etmektedir:

“Sizi en hizlh nasil manipule edeceg@imizi psikolojik agidan anlayip, size dopamin
salgilatmak istiyoruz. Bunu Facebook’ta ¢ok iyi basardik. Instagram da, Whatsapp
da, Snapchat de, Twitter da yapti” (Orlowski, 2020, 29:06). Yaraticilar bu
uygulamalara kendi bagimhliklarinin da bulundugunu ve tim perde arkasini
bilmelerine ragmen  uygulamalarda  gecirdikleri  vakitlerin  kontrolunu

saglayamadiklarini ifade etmektedir. Tehlikenin pek tabii farkinda olan, belgeselde
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bahsi gegen uygulamalarin yaraticilari, kendi “yarattiklar” bu uygulamalar igin kendi
gocuklarina yasaklar koyduklarini dile getirmektedir. Buna ragmen bu
uygulamalarin yaraticilari, tatbik eden sirketleri ve geligtiricileri her gegen gun artan
yatirmlarla sosyal medyanin manipiilasyon alanini genisletmektedir. Oyle ki bu
alanin geniglemesi igin sosyal medya mecralarinin yarattigi yeni meslekler, yeni

uzmanlik alanlari ortaya ¢ikmaktadir.

Sirketler, var olan 6rgtit yapilarini revize ederek yeni sosyal medya departmanlari
kuruyor, bu alanda uzman insanlari isthdam ediyor. Universite ve arastirma
kuruluslari yeni bolimler aciyor ve alanda uzmanlagsmak isteyen bircok insan
Universitelerin yeni aciimis bélimlerine ya da sertifika programlarina akin ediyor
(Kara, 2013, s. 141).

2.5. Sosyal Medyada Tuketilen

Sosyal medya yaraticilari kullanicilar igin Urettikleri sistemleri acgikg¢a itiraf
etmektedir. Bu planli tasarimlar kullaniciyi ve toplumu etkisi altina alarak manipulatif
bir hareketle yaraticilarin istedigi kaliplara sokulmaktadir. Yaraticilarin amaci ise
daha c¢ok kullanici, daha ¢ok bagimhlik, daha c¢ok icerik tluketimidir. Turk Dil
Kurumuna gore “igerik” “bir seyin iginde bulunanlarin bitinu, anlatimda verilmek
istenen 6z, dusunce, duygu ve imgelerin butunu, bir kelimenin veya kavramin
anlami” ve ayni zamanda “yapitin kapsadigi duygular, imgeler ve dusUnler” olarak
tanimlanmaktadir. Tuketim ise Baudrillard’in tanimiyla yok etmenin aracisi anlamini
tasimaktadir. Bu noktada imgelerin ve kavramlarin, dolayisiyla dugiinme ediminin
tuketim aracihgiyla yok edilmesi sosyal aglarin yaraticilarinin amacladigi ve
kullanicilarina yaptirmak istedigi seydir. “igerik tiiketimi”; yani verilmek istenen 6ziin
tuketimi, tuketimin araciliginin gercgeklestirildigi, dolayisiyla dugunlerin, imgelerin,
kavramlarin yaraticihginin yok edildigi ve kullanicilarin, yani tuketicilerin tim bu
edimlerinin ve yeteneklerinin kontrol altina alinarak guidtklestiriimesidir. Tiketmenin
kulturellestigi, bu kulturellesmenin kurguladigi yok etme halinin karsiliginda
olusturdugu o6dul sisteminin tuketici igin bir arzu nesnesine donustugu aciktir.
Boylece “tuketim toplumu” ifade edilirken sdylenildigi gibi sosyal medya aglarinin da
olusturdugu bu arzu nesnesinin uretimi, tiketimin kurgulanarak gerceklestirildigi

yoklugunun hi¢ durmayan kisir dongusunu olusturmaktadir.

Bu dongu tluketim toplumunu olusturan temel dinamiklerden biri olan populer

kultarin de etkisiyle sinirlarinin iyice siliklestigi bir hal almaktadir ki toplum da
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populer olan bu uygulamalarin igindeki diger populer unsurlarla zincirleme bir etkinin

altina girmektedir.

Son yillarda, sosyal medya platformlarinin kiiresel anlamda kitlesel iletisim aracina

déntsmenin ardindaki nedenlerden biri de bireylerin edindikleri bilgiyi bir an evvel

bir bagkasina duyurma istegidir. Bu icgldusel istek, toplumsal arenada sayginlk

ve statl kazanarak, kanaat 6nderligini hem kendisine hem de diger insanlara

kanitlama drtlisiiniin de bir sonucudur (Kara, 2013, s. 202-203).
Birey kendisini, kendi gercekligini, bu sistemin icindeki varligini bagkasina
duyurarak ispat etmek istemektedir. Bu istek Adorno’nun da sdyledigi gibi bilincin
yerini alan uyum saglama halinden gelmektedir. ClnklU bu endustrinin ideolojisi
olusturdugu “duzene” uyum saglamaya yoneliktir. Toplum bu uyum saglama halini
sahte  odullendirmelerle, populler uyaranlarla, kurgulanan yokluklarla
gerceklestirmektedir. Bu durum ayni zamanda sosyal medya uygulamalariyla genis
ve surekli bir kitle iletisiminin saglanmasiyla da olusmaktadir. Clnku kullanici strekli
olarak bagka kullanicilari goérebilmekte ve kendini de ayni istekle gostermek
istemektedir. Gosteren ve gosterilen konumundaki bu istekler kurmacadir ¢unku
zaten bu gostergeler tuketilerek yok edilmigtir. Paylasilan gostergelerin gosterenleri
artik sadece sistemi gostermektedir. Kullanicisina igerik tukettirmeyi amaglayan bu
sosyal adlar, igerigin, yani imgelerin ve kavramlarin (digsinme ediminin) yok
edilmesiyle birlikte bilinci de ortadan kaldirmaktadir. Yani yaraticilar tarafindan
sosyal medyada tliketilmesi hedeflenen sey — kultlir endustrisinin ve kilttrellesmis

tuketimin de hedefledigi- bireyin, dolayisiyla da toplumun bilincini denetlemektir.

Bilincin denetlenerek yok edilmesi, kultur endustrisinin temel unsurlarindan olan
populer kulturan kitleleri etkisi altina alma gucunun diger bir kaniti niteligindedir.
Cunku popdler kulthr, bilincin yok olmasiyla birlikte toplum Uzerinde kolay bir
yonlendirme gucune sahip olmaktadir. Bu gug¢, uyum saglamanin getirdiklerinden
biri olan bagkasindakine 6zenme ve 6zendirme unsurunun devreye girmesiyle
birlikte perginlegserek tam da sosyal aglarin vyaraticilarinin istedigi seyi
gerceklestirmektedir. Kullanici, yani tuketici bir bagka kullaniciya ayni onun yaptigi
gibi “gosterdiginde” kendini gosterebildigini zannetmekte hatta kanaat dnderlerinden
biri oldugunu dahi sanabilmektedir. Bu zannetmenin en blyuk besleyici

kandirmacasi ise sosyal aglarin sahte dédullendirme sistemidir.

Sosyal medya, tiketim siirecini besleyerek yasadigimiz ¢agin ruhuna ve
tanimlamasina uygun bicimde tiketim dongisinu gelistirmektedir. Tiketimi
sofistike bigcimde donustliren sosyal medya, Oznesi olan bireyin kendisini
paylasarak tiketmesini saglamaktadir. Baska bir deyisle tiketiciler, bir taraftan
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Uretir, bir taraftan da Uretileni tiketmek lzere bizzat iletisim teknolojileri ve bizatihi
sosyal medyanin kendisi araciliiyla sekillendirilirler (Kara, 2013, s. 94).

Sosyal medya uygulamalarinin ilk kuruluglari bu hedeflerle gergeklesmemis dahi
olsa zamanla kullanicisinin kendi kendini tuketerek yok ettigi, imgeleri/kavramlari ve

dolayisiyla dusunme edimini ortadan kaldirdigi bir sisteme donugmustur.
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3.BOLUM: CAGDAS SANATTA SOSYAL MEDYANIN YARATICI IMGELEME
VE KAVRAMSAL DUSUNMEYE ETKiSi

Tuketim kaltirayle birlikte imge ve kavramin olusturdugu duaslinme edimi tim
toplumda zarar gérdugu gibi sanat ve sanatgida da ayni zararli etkinin sonuglari
gorilebilmektedir. Bu nedenle bu bolimde, tiketimin tim yasami sardigi, toplumun
verilen dizmece odullerle tiketime yonlendirildigi, tuketim bigiminin biling digi
yontemlerle dayatildidi, ihtiyaglarin denetlendigi “kdiltirellesen tuketim” ile sanatin

bu tiketme halindeki yeri incelenecektir.
3.1. Sanat ve Kiiltiirellesen Tiiketimin iligkisi

Tuketim kalturt sanat dunyasina dogrudan etki etmekte ve etkileri sanat eserlerinde
dogrudan gorulmektedir. CUnkl sanat eserleri dncelikle kultiran ve de diger her sey
gibi tiketim kdltdrinin, yani ekonominin bir pargasi olarak bunlarin
olumsuzluklariyla da dogrudan karsi karsiya kalmaktadir. Sosyal medyanin
tiketime dayali ekonomik bir sistem oldugu agiktir. Her ne kadar sanat ekonomik
sistemden bagimsiz, 6zerk, yuksek bir kurum olarak varligini 6ne surmek istese de

bunu gergeklestirememekte ve onunla ayni paralellikte ilerlemektedir.

Serbest ticareti ve 6zgur -serbest- sanati, birbirlerine karsit degil de, ilkini bir hakim
sistem, digerini ise onun yaralarini saran, butinleyici bir pargasi olarak gérmek
mumkundur; dogrusu kirlenmemis kilturel bagimsizlik ideali icin en tehlikelisi de
budur (Stallabrass, 2010, s. 16).

Sanat higbir zaman paradan bagimsiz olmamistir ama su anda paraya bagiml hale
gelmistir. Para bilinci her yere yayilmistir. Hegel'in daha énce belirttigi gibi Mutlak
Ruh’un bir seferinde yayillmis oldugu gibi para—kapitalist toplumda sanat olarak-
sanati da yonlendirir, bilgilendirir. Para her zaman sanat i¢inde ve hatta tapinmalar
sirasinda da, bugiin para sanatta adeta Ust derecede bir yatirrm aracidir. Hatta
dolayh olarak surekli de arttirmaya yonelik bir egilim icinde birakan, giya daha
yuksek degerlere cikartilmaya caligilan, gugli bir sekilde de paranin kendisinin
sanattan daha Ustiin oldugunu sandigi bir bicimdedir (Atar ve Avci, 2018, s. 108).

Para ve tuketim bilincinin her yere yayllmasiyla toplumsal tiketim ¢ilginliginin sanat
ve sanatclyl da yakinen etkilemesi kaginilmazdir. TUketim araglarinin ¢ogalmasi,
kaynaklarin artmasi, tiketim kaltirinin tlketicilerde yarattigi tiketme — yoketme-
arzusu ve kultirin populer nesnelere donugmesiyle birlikte sanat da bu sistemden

etkilenmektedir.

Tlketim araglari insanlara istediklerini vermek, yeni ihtiyaglar yaratmak ve siireg
icinde bu istekleri karsilayanlara kar etme olanagi saglamak Uzere ¢ogaldi. Ama
neden bu kadar ¢ok insan ister hale geldi? Bunun bir nedeni, birgok insanin daha
fazla kaynaga sahip olmasi ve bu kaynaklarin biyuk bir kismini kisisel tiketime
harcamak istemeleri. Ayrica bu istekleri yaratmaya ve insanlari tiketime sevk
etmeye yonelik reklamlara da muazzam para yatirildi (Ritzer, 2000, s. 51).
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Tuketimin  hizh  yayilminin sebeplerinden biri de reklamlarin (6n tanitim)
olusturdugu gosterisin tuketiciyi etki altina almasidir. Reklamlarin amaci da zaten
budur. Tuketici profiline goére reklamlar olusturulmakta ve kitle stratejileri
geligtiriimektedir. “Reklamin “kapitalizmin resmi sanati” olarak kullaniimasi, sanata
reklamcilik stratejilerini, reklamcilik stratejilerine de sanati sokar” (Harvey, 1997, s.
81). Boylece sistem tuketimin olusumunda popdller olanin da kararini vererek
tuketiciyi yonetebilmektedir. Sanat alani ise buguin, bu yo6netimin i¢cinde sistemin

aracilarindan biri konumundadir.

Ozellikle Sanayi devrimi sonrasi toplumlarda yerlesmeye baslayan tiiketim kiiltiir(,

bircok alanda oldugu gibi sanat eserinde de kiltirel estetik yaklasimlarin

neredeyse tamamen yok edildigi, kapitalist sistemin aracisi konumunda olup

bireylerde ‘arzu Uretimi'ne neden olmaya baglamistir. [...] Gunimizde ise,

sorgulamaci tavrin giderek azalmasiyla, sanatsal Uretimlerin tiiketim nesnelerine

dondsturildigu ve sanatgilarin, sanat piyasasinin yoéneticisi konumundan

yonetileni konumuna dogru evirildigi gézlemlenmektedir (Aslan ve Eryilmaz, 2020,

s. 4531-4532).
Sanat alaninin yoneticisi konumundaki sanat¢i ginimuzde tuketim toplumu ve
populer kultlr etkisiyle yonetilen konumunda bulunmaktadir. Tuketim kultGrandn
“‘modernist sanat ve estetik anlayisini etkiledigi sdylenebilmektedir’ (Saylan, 2009,
s. 94-95). Populer olan ne ise sanat¢i o 6geleri eserlerine yansitarak tiketim
zincirinin igcine dahil olmaktadir. “Populer eserler uzun omdarlia degildir, ¢unkul
populer eserlerin anlami ylzeyseldir ve yasanilan anla iligkilidir” (Hinds, 2012, s.
364). Populer kultir 6gelerinin etkisinde kalan sanat eserleri populer olanin
Ismarlamasi ve siparisiyle gergeklesmektedir. “20. yuzyilin sonu ve 21. ylzyilin basi
itibariyla sanat olgusunun gundelik tuketim kultGranun bir pargasi haline donustugu
aciktir’ (ilhan, 2019, s. 40). Sanat, 6zglin ve bagimsiz olan olma iddiasindayken
sanatin tuketim kultaranun bir pargasi haline gelmesiyle bagimsizliginin kalmadigi
gorilmektedir.  Sanat, tlketim nesnesi olarak glndeliklesmekte ve

siradanlagsmaktadir.

Kapitalist slregte sanat nesnesi tiketim nesnesine, tiketim nesnesi de kiltlrel bir

objeye dénusme egilimindedir. Ginimuz piyasa ortaminda hem sanat nesnesi

hem de tiketim nesnesi bu bakimdan benzer kaderi paylasmaktadirlar. Clinku

tiketim toplumunda deger paraya esitlenmis ve her sey ticari etkinlik halini almigtir

(Atar ve Avcl, 2018, s. 99).
Sanat, gundelikleserek tiketimin hizina yetismeye galisan bir metaya déntismus
durumdadir. “Bugun sanat siradan bir mal olmanin ancak bir gdmlek ustindedir ve
batin metalar gibi yonlendiriimeye aciktir” (Harrison ve Wood, 2016, s. 1195). Sanat
bir seri Uretim mali gibi birbirinin kopyasi, benzeri olan ve hizli tiketime katki

saglayan bir araca donismektedir. Stallabrass Adorno’nun sanat ve tuketim kiltaru
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arasindaki baglantiyi isaret ettigini aciklar: “Adorno, [...] sanat UrUnleri ile tiketim
mallari arasinda 0Ozellikle ekonominin canlanma donemlerinde ortaya c¢ikan
benzerligi fark etmisti” (Stallabrass, 2010, s. 77).

Ozgiir sanat ile serbest ticaret arasinda kabullenilmeyen bir akrabalik iliskisi vardir;

kuguk, batunleyici pratigin etkinligi, buyuk pratigin islemesi agisindan elzemdir.

Dolayisiyla, cagdas sanat dunyasindaki yenilik ve kigkirticilik yariginda kartlarin

bikip usanmadan karistirimasiyla elde edilen karisimlar (yakin gegmisten bazi

ornekler vermek gerekirse, kdpek baligi ve vitrin, boya ve hayvan digkisi, tekne ve

modernist heykel, oval bilardo masalar), reklamcilikta kullanilan dikkat cekici

bilesimlerle ciddi bir benzerlik tasir ve bu ikisi birbirini kesintisiz besler. Kitle

kiltirinde Urinlerin teshir edilisinde oldugu gibi, formlar ve simgeler karistirilip

eslestirilir; kaItarun her 6desi sanki dolar gibi degis tokus edilebilir, alinip satilabilir

birer nesne muamelesi gorir (Stallabrass, 2010, s. 16).
Ihtiyaca yonelik Uretilen tuketim mallariyla sanat eserlerinin arasinda ticari benzerlik
sanayi devriminden sonra olusan hizl Uretim sisteminin kattigi tuketim kaltartyle

ortaya ¢ikmigtir.

Gunumuzde sanat, tipki herhangi bir ticari isletme gibi, kariyer firsatlar, karli
yatirimlar ve yuceltilen tiketim nesneleri sunuyor. [...] Sanat, onu tiiketim denen
bulagici hastaliktan s6zimona koruyan dev bir balonun igine kapanmaya
calismaktadir. Oysa tiliketim, bir hastalik gibi, onun da igine sizmistir (Lotringer,
2010, s. 12).
Tuketim kulturiyle meydana gelen “tiketme” gudusu, bir aligkanlik haline gelerek

insana ait bir toplumsallagsma modelini dogurmaktadir.

Toplumun tiim diizeylerinde, “sonradan gelen” kusaklar kendi gosteris esyalarini

talep eder. Dolayisiyla kamunun “bayagilik’ini ya da tapon mal talebini karsilamak

isteyen sanayicilerin “edebe aykir” taktigini suglamak yararsizdir. Bu boyut 6nemli

olmasina ragmen “sozde-nesneler’ kiimesinin kanser gibi blyiimesini

agiklayamaz. Bunun igin bir talep olmasi gerekir [...] (Baudrillard, 2008, s. 136).
Bu talep toplum tarafindan olustukga tlketim kultirinin de sonu gelmez bir
déngusti olusmaktadir. ihtiyaclar dogrultusunda Uretilenleri yok etmenin disina
cikan tuketim, ihtiyacglarin da denetimler dahilinde belirlendigi, yani tuketicinin kendi
ihtiyaclari dogrultusunda Uretilenler Uzerinden gercgeklestirdigi tUketme halini de
gecmektedir ve belli bir yonetme halinin belirledigi ihtiyaclar dogrultusunda
olusmaktadir. Boylece denetlenmeyle birlikte ihtiyaclarin da yonetimi tuketiciyi bir
kandirmacanin igine sokmaktadir. Bu kandirmaca tuketicinin dayatilan ve yonetilen
gereksinimlerinin giderilecegi Uzerine olugsan bir dongudur. Dolayisiyla dongunin
olusturdugu tuketme gudusu ise tuketme talebiyle sonucglanmaktadir. Talebin
bitmiyor  olusu, toplumun tiketme  gludusund durduramamasindan
kaynaklanmaktadir. ClUnkU bu gudundn surekli olarak pompalanmasi igin de
gereken her sey sistem tarafindan sunulmaktadir. Ozendirme, alistirma, bagimlilik

yaratma ve ihtiyag telkini empozeleriyle birlikte toplum da tiketme gudusunu kontrol
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altina almaya ¢abalama zahmetinden kurtulmaktadir. Tiketme gudusulyle birlikte
sanat eserleri de bir meta gibi gorulerek tuketilmektedir. “Kapitalist pazar
ekonomilerinde sanatsal ¢alisma her tarli mal gibi alinip satilabilecek bir sey olarak
degerlendirilir’ (Barnard, 2010, s. 127). Cunku tuketim kultarandeki “kar amacli kitle
pazar ekonomisi sanatin igerigini ve bicimini” bu sekilde belirleyebilmektedir
(Ulusay, 2005, s. 169). Ginimuzde sanat alaninin Ureticisi olan sanatgilar da bu
pazar ekonomisine ¢anak tutan Uretimler meydana getirmektedir. Sanatgilar bu
sistemin bir Ureticisi ve surdurticusu durumundadir. Kitlesel hareketlere ve tiketim

toplumunun yarattigi populer kulture kargi eslik¢i olmaktadir.

Eger tiketim toplumu kendi sdylencesinde batmissa, kendisi Gizerine elestirel bir

perspektife sahip degilse ve tam olarak iste bu durum tiiketim toplumunun

tanimiysa, sadece uzlasmaci ve gerek varliginda gerekse de pratiginde bu

saydamsiz gercekligin sucortadi olan bir gagdas sanat olabilir. Bu nedenle Pop

nesneleri gercek gorunlglerine gbére resmeder, ¢unkl nesneler ancak boyle,

timdyle dretilmis, “fresh from the assembly line” [montajdan yeni ¢ikmis] olarak

séylencesel bir islev gériir (Baudrillard, 2008, s. 145).
Baudrillard, tiketim toplumu icin kendi sOylencesine batan ve bu nedenle kendisi
Uzerine elestirel bir bakis agisi kuramayan toplum tanimini yapmaktadir. Buradaki
“sdylence” ifadesi elbette kasten secilmistir. Soylence “efsane” (TDK) anlami
tasimaktadir ki efsane kelimesinin etimolojisine bakildiginda da “efsun:
bayulenmek, buyd, sihir” (Nisanyan Sozlik) kokinden geldigi, “gercege
dayanmayan, asilsiz, hikaye” anlami tasidi§i goérilmektedir. O halde tlketim
toplumu, Baudrillard’in ifadesiyle, kendi asilsizlidina, gercek disihigina ve kendi
hikdyesine buyulenen, bu efsanevi hale batan; bu nedenle kendisi Uzerine elestirel

bir bakis olusturamayan bir toplumdur.

Cagdas sanat ise bu noktada var olma sekliyle ve pratikleriyle tiketim toplumunun
uzlastiricisi konumunda bulunmakta ve bu sistemin su¢ ortadr durumundadir.
Tuketim toplumunun sdylencesine ayak uydurmak icin ¢agdas sanat, tliketim
kUltarGnin populer nesnelerini gercege uygun sekilde resmetmektedir. Clnku
cagdas sanat, tuketimin populer nesnelerini gorunuslerine gore resmederek,
yaratici-imgeleme/kavramsal-diigiinme edimini  gergeklestirmediginde, Uretim
bandindan yeni ¢ikan bir Grin pozisyonu almaktadir. Dolayisiyla ¢gagdas sanat,
gostergelerini kaybetmekte ve tuketim toplumuyla uzlagmaci tavrini ortaya koyarak
kendisi de sOylenceye katkida bulunan bir iglev yurutmektedir. Dahasi sanat bu
sisteme zamanla daha ¢ok gomulmus, kendi varligini onun Uzerinden tanimlama

durumuna gelmistir.
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Sanatin tuketim kdltariyle kurdugu bu su¢ ortakhdr onun tlketim nesnesine
donusmesiyle birlikte gundelik bir hal almasina kaynaklik etmektedir. Tuketim
kultardyle kurulan bu ortakligin meydana getirdigi her seyin ayni duzlemde
gundeliklesmesini Baudrillard 6rnekler: “Zarif bir yiyecek dukkéni ile resim galerisi,
Play-Boy ile bir Paleontoloji Kitabi arasinda artik higbir farkin kalmadigi
yayginlastinimis yeni-kaltar” (Baudrillard, 2008, s. 19). Ayni duzlemde
gundeliklesen “her sey” bilincin hakikat dizleminin ayrimini yapamamasindan
kaynaklanmaktadir. Cunklu biling artik neyin gercek neyin gercek olmadiginin

duzlemini degerlendirme yetisini kaybetmis durumdadir.

Eger gercekligi kavramak mumkin olmaz ise, onu degistirmek ve anlamsiz ve

gercekdisi olani ayirmak da mimkin olmayacak demektir. Yani hiper-gerceklik

dizeyinde, gergekten daha gergek olan bu asirilikta, insanlar gergekligin

gercekdisi oldugunu fark edecekleri olgitleri kaybeder (Selmanpakoglu, 2013, s.

109).
Biling, gerceklik baglamini kaybettiginden, hipergerceklik tarafindan yonetilmektedir
ve hakikatin ne oldugunu sorgulamayi birakmaktadir. Yani, bilincin yerini uyum
saglama alirken ayni zamanda dusinme ediminin yok konumunda oldugu bir
dizlem meydana gelmektedir. Boylece her alanda oldugu gibi sanat da yiyecek
dukkaniyla galerinin, eglence dergisiyle bilim dergisinin arasinda higbir farkin

kalmadig tlketilebilir kultarin iginde yerini almigtir.

Farklarin kalmadigi bu yeni kiltirde sanat, populer nesneleri oldugu gibi
resmederek seri Uretim hattindan gecercesine gergeklesen yaratimlarla birlikte
kendini tuketim kultirh Gzerinden tanimlanabilecek bir konuma getirmistir. Bdylece
sanat da, tuketim Kkualtirinin ve populer nesnelerin varligini sitrdudren bir

platformdadir.

Glnidmuizde tiketim kultirG[ntn], sanatgilar tarafindan gelistirilien sanatsal
anlatilara ve eserlerde kullanilan malzeme tercihlerine kadar etki ettigi
gorilmektedir. Sanat artik hizla tiketilebilen ve el degistirilebilen bir meta
kavramina donusturiimustur. Tiketim nesnesi olarak sanat eseri artik bir metadir
(Sevilay, 2020, s. 75).
Boylece “sanat eserleri tamamen ticarilestiginde yani meta kimligi estetik kimlige
kargl tam bir ustunluk elde edip onu kendi i¢inde erittiginde [...] sanat eserleri

gundelik el Urlnleri haline” gelmektedir (Kuspit, 2010, s. 30).

O halde anlasiimaktadir ki kultiran kalicilik anlaminin disinda kalan popduler
nesnelerin  kdltara, kadltrin tersine kalici olmamaya yoOnelik Uretimler

gerceklestirmektedir. Clnkl ancak bu sekilde hizli Gretim-tiketim sistemi devrede
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kalabilmektedir. “Kaltir artik kalici olmak igin Uretilmez. [...] yapit kendi
gercekliginde, kendi Uretim tarzi dolayisiyla maddi mallarinkiyle ayni “glncellik”
egilimine boyun eger” (Baudrillard, 2008, s. 125). Sanat yapiti, tuketim mallariyla bu
yonden ayni pozisyondadir. Artik sanat yapiti, kultarel kaliciligin disindadir ve

guncelin metasi olarak gundelik tuketimin nesnesi durumundadir.

“Sanat yapitinin Ureticisi tarafindan ortaya konulmasiyla basglayan ve yarattigi kapali
ortamdan alinip kamuya iligkin agik bir alana (piyasaya) ¢ikariimasiyla sanat yapiti
yeni bir slrece tasinmaktadir” (Cebrailoglu, 2014, s. 63). Bu piyasa alanlari
gunimuzde ‘sosyal medya uygulamalar’’ olmaktadir. Sanatin giinimuzde tiketim
metasina donusmesinin en buyuk kolaylastiricilarindan biri yeni teknolojilerin
olusumuyla birlikte sosyal medya uygulamalarndir. Sanatin izlenme alanlari
degiserek populer kiltir 6gelerinin icerisine tasinmistir. Sanal galeriler, sosyal
medya uygulamalarindaki sergilemeler gibi olgularla sanat, hemen ulasilabilen ve

tuketilebilen bir alandadir artik.

Sanat, bugiin kendisi igin meta kavramini daha da glincele gekmektedir. Piyasa

olusturma cabalari ve ardindan imaj olusturucu reklam calismalari bir cesit

zorunluluk olarak algilanmaktadir. Sanatsal Uretimlerin bigimini belirlemeye kadar

giden bir deformasyon, eserlerin 6zgunligini akademik tavir ve ele alis

bigimlerinden uzaklagtirici bir begeni platformunda, elit kitleye yonelik bir strece

tagimaktadir. Uretimin hedef kitlesinin bu sirecteki rolini belirleyen begeni

dizeylerini yeni bir standarda tagimak icin yapilan ve tercih olarak gdsterilebilen

her yol, yukarida saydigimiz direnglere bir yenisini daha eklemektedir (Eker, 2010,

s. 318).
Sanatcilarin piyasaya ayak uydurma gayesi, glinceli yakalama istegi, sosyal meyda
mecralarinda izleyicinin eser izleme eyleminin hizli olma durumu, tuketim-uretim
yarisinda kaybedilmek istenmeyen konum vb. gibi sureclerle ¢cagdas sanatin ve
sanatin surekli olarak sanal dizlemde de kosar adimlarla ticari metaligini

pazarladigi gorulmektedir.
3.2. Sosyal Medyanin Cagdas Sanat Uzerindeki Etkisi

Gunumuzde teknolojinin gelismesiyle sosyal medya uygulamalari, “bir ideolojik
degerler sistemi” (Baudrillard, 2008, s. 91), yani kigilerin davraniglarina yon veren,
herkesce kabul edilen, gerekliligin ve 6nemin belirleyicisi olan, tiketimin bir aracisi
olmasiyla tim alanlarda varligini gdsteren bir yapiya donUsmuastir. Sosyal
medyanin kisiler Gzerindeki yon verme, gerekliligin ve dnemin belirleyicisi olma hali

sanat baglaminda degerlendirildiginde, c¢agdas sanatin tiketim kaltGrinin
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tahakkimune girdigi ve hizla Uretilen/hizla tlketilen bir dizenin igcinde bulundugu

gorulmektedir.

“Bugln ¢agdas sanat adi altinda sunulan Uranler dijital teknolojinin de katkilaryla,
sinirsiz bir bigimde cegitlenmektedir. Tuketim kaltard her geyi alinip satilan bir
metaya dondstlrlrken sanati da kendi pazarina tasimayi basarmistir’” (Akbulut,
2018, s. 119). Dijital teknoloji, ¢cevrimigi sanat gosterim alanlari ve sosyal medya
araclari eserlerin izleyiciye daha kolay ve hizli ulagabilmesini saglamaktadir. Bu
kolay ulagsim sanat eserinin tuketim hizini da arttirarak sanatgiy! Uretim yarisina
sokmaktadir. Populer kudltur ogelerinden olan sosyal medya uygulamalarinin
etkisiyle birlikte alternatiflerin cogalmasi, sanata ve sanatgiya olan kolay ulasim,
gundelik imgelerin sanatla daha fazla i¢ ige olmasi gibi unsurlarla gagdas sanat,

tekduzeligin ve tuketim kulturinun etkisi altindadir.

“Kitle iletisim araglari tarafindan Uran, Uretilmis ve bir araya getiriimis maddi
gOsterge malzemesi —sanayisel Uretim nesnelerinin benzerleri- olarak suzulup,
parcalanip, yeniden 6zimlendigi zaman “tuketilebilir’ hale gelir” (Baudrillard, 2008,
s. 159). Kitle iletisim araclari gagdas sanati da etkisi altina alarak eserlerin birbirinin
kopyasil, aligiimis ve siradan olmalarina sebep olmaktadir. Bdylece ¢agdas sanat
da bu araglar tarafindan tuketilebilir hale gelmektedir. Bu tiketimle birlikte eser daha
hizli Uretiimek durumunda kalmaktadir. Boylece sanatin seri Uretim nesnesine

donusmesi de kaginilmaz gozukmektedir.

Sanatin bir meta haline gelmis olmasi, 6zgln ve yaratici dislinme konumunu
kaybetmesine sebep olmaktadir. Sanatgi imgelerle disinlrken yaratici imgelem
surecinden gegmeden, populer kilturin gerektirdigi sekilde imgelerin dogrudan

kullanildidi ve siradanlastigi eserler meydana getirmektedir.

Her seyin imajlarla ilintilendirildigi, sanal kimlikler sayesinde herkesin herkes

olabildidi bir gagda sanatgilar da ¢ok farkl imajlarla kendilerine gok farkli roller

yaratmiglardir. Sanatgi, bu yeni toplum diizeni iginde kendi varliinin temelinde

yatan (Ureticilik ve yaraticilik niteligini kaybederek siradanlastiginda sanattan

beslenen bir parazite dénisur (Akbulut, 2018, s. 121).
Bu durum sanatin degerini ve niteligini sorgulama kapisi agmaktadir. Populer olana
ve tuketimin hizina yetismeye c¢alisan sanatgl, yaratici dusinme eylemini
gerceklestirmedigi ve gundeligin tim siradan imgelerini dogrudan yansittigi

eserleriyle tiketim-uretim yarisinda yerini almaktan geri kalmamistir.

Sanatcinin temel sorunu, icine girdigi bu yeni dénemde eseri ile kendisi arasinda
yasadigi geliski gibi goriintyor. Herkesin sanatgi ve her seyin sanat eseri oldugu
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bir yerde, sanatin niteliginin de sorgulanmasindan 6te onun varlidi sorgulanir hale

getiriimistir. Her seyin gok cabuk tuketildigi ginimuzde, sanatin da ¢abuk tUketilen

bir konuma gelmesi kaginiimaz bir sonug olarak goérilmelidir. Oyleyse ¢agin sanati

da kiltartne paralel olarak cabuk tiketilen, ayakustu yenilen “Fast Food” kltUrline

benzemektedir. Onemli olan haz almak degil, boslugu doldurmaktir (Akbulut, 2018,

s. 119).
Haz almak tatmin saglayan, dolayisiyla, tamamlanan bir eylemken, boslugu
doldurma g¢abasi tatminin mumkun olmadigi, yani boslugun gegici ve basarisiz bir
eyleme donustugu bir durtl halidir. Bu noktada ¢agin sanati haz almanin getirdigi
tatminden ziyade, amacin yalnizca boslugu doldurmak oldugu, bdylece zaten
yapisal olarak mimkun olmayan tamamlanmanin gergeklesemedigi ve ayni bogluk

halinin deviniminin meydana geldigi bir arzu yonelimidir.

Tuketim kaltGrinuan surdculerinden olan sosyal medya uygulamalari, tUm yasami
etkisi altina almigken sanatin da bu mecralarda bulunmasi kaginilmaz olmaktadir.
Tum alanlarda, sosyal medyanin ilk ¢iktigi zamanlardan daha farkli bir etkisi oldugu
gorulmektedir. Sanat artik koleksiyonlarin ve sureli sergilerin bulundugu online gezi
imkéani saglayan muzelerin, sosyal medya platformlarinin icindedir. Sanatgilar,
eserlerini bu platformlarda daha fazla pazarlayabilmek icin populer kultirin
gerektirdigi tim davraniglar gergeklestirmek durumunda gibi goértilmektedir. Clnku
bu alan “yer kapma”’nin sanal halidir. Ve tum alanlar gibi sanat da bu sanalligin

icinde bulunmak durumunda kalmigtir.

Yeni olusumlarla birlikte sanatin izleyicisiyle bulustugu yerler gesitlenmis, hatta
degismistir. Bu durum sanati hemen herkesin ¢abucak ulasabildigi ve ¢abucak
tiketilebildigi bir yere de konumlandirmistir. Oyle ki ulasmak icin herhangi bir caba
sarf edilmediginde bile gine baslarken girilen sosyal medya mecralarinda sanat
eserleri izleyicilerin 6nune “dismekte’dir. Bu, eserle olan iletisim suresini minimuma
indirdigi gibi siradan ve gunluk, o gun tuketilen bir seye donusmesine de sebep
olmaktadir. Sanatg¢inin izleyiciyle paylastigi eserlerle izleyicinin etkilesim suresi bu
mecralarda gok kisa olmaktadir. izleyici cok kisa bir siire igerisinde ve ¢ok kolay bir
yontemle eseri izleyebilir, onu tamamen tuketip yenisini goérmek igin ‘“kaydirma”
hareketini gergeklestirebilir. Bu, bu kadar basit ve hizlidir. Kaydirma hareketini
gercgeklestiren izleyici, eserden haz alma eylemiyle tamamlanmayi degil, boglugu
doldurma amaciyla gecici ve basarisiz bir arzu yonelimini meydana getirmektedir.
Sanatin izleyicisiyle bulustugu alanlarin degismesiyle birlikte ¢abucak ulagilabilen

bir duruma gelmesi ve bunun sonucunda izleyicisi tarafindan gergeklesen “tiketme”
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hali, sanatin varliginin sorgulandigi bir dizlemin besleyicisi olmaktadir. Ayni sekilde
sanatgl ise tuketim kaltarinun sug ortagi, is birlikgisi ve uyum saglayani olarak
yaratici-imgeleme/kavramsal-diigsiinme  edimini  gergeklestirmediginden  bu
duzlemin yegéne ureticisi olmaktadir. Bunun yani sira izleyicinin eserle olan hizi ne
kadar az ise eserin Uzerindeki yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme sureci de o
kadar az olmak durumunda kalmaktadir. ClnkU sanatgi bir sonraki eseri i¢cin daha
hizli hareket etmelidir ki bu boslugu doldurma haline hizla yanit verebilsin. Bu

asamalarin sonucunda ise sanatgi bir yarig atina donusmektedir.

Cagdas sanat, sanatclyr yalnizhiga ve zorlamaci arayiglara itebilmektedir. Bu

arayislarin driinlere yansimasi, tekrarlar veya kuramsiz temelli yapitlar olarak

neticelendiginde bu yalnizlik daha da artiyor. Bu yiizden bulanik veya karamsar

gostergelerin tiiketime yansimak durumunda olmasi s6z konusudur. Cesitliligin

ortaya koydugu kalitesizlik, toplumsal baglamda segiciligi artirnyor ve g¢ogu

sanatcinin ummadig! bir direncle sonuglanabiliyor. Bu da sanat¢inin toplumsal

kimligi ve konumu ile baglantili bir sorunla agiklanabilen, kendini toplumsal kilmaya

ait sorunlar olarak glindemdedir (Eker, 2010, s. 318).
Gunceli yakalama ya da guncelde olma arzusu, eserin izlenme eyleminin hizli ve
sinirh bir takip suresine tabii olmasi, sosyal medya mecralarinin sundugu
cesitlilikteki yaris, tuketim-uretim yariginda kurulmak istenen ve kuruldugunda da
kaybedilmek istenmeyen konum, sanatgiyi bu yarisin icinde bir ‘konum’a yerlestirme
egilimindedir. Sanatg¢inin, (diger sosyal medya kullanicilarinda oldugu gibi) sahte ve
gegici olan odullere ulasma amaci, bu yarigsa kaynaklik etmektedir. Pek tabii bu
yarig, bagimliliklarla ve pekistireglerle yonetilen, ardinda yeni yariglari barindiran,
bu sebeple de bir “bitis ¢izgisi” bulunmayan ancak sahte odullendirme sistemiyle —
mis gibi gésterilebilendir. Onceki bdlimlerde de ifade edildigi tizere ddiil, herhangi
bir eylemin basariyla sonuglanmasinin ardindan verilen doyurucu ve mutlu kilan bir
uyarandir. Odil ayni zamanda, olasilik hesaplamalarinin sonucunda taraflar arasi
etkilesimlerin ongorulerek stratejilerin geligtiriimesinde kullanilan oyun kuraminin,
taraflarin elde edecekleri kazanglar veya kayiplarin karsilikh is birligi sonucunda
verildigi seydir. Bu dogrultuda deg@erlendirildiginde c¢agdas sanatin sanatgilari,
sosyal medya evreninde var olan stratejik sahte 6dullendirmelerle kazanglarin ya da
kayiplarin 6dulinu alirken ayni zamanda bu gercekdisiligin iginde Kkdiltirellesen
tuketimin uzlastiricisi olarak bu “sdylence” sisteminin iglevsel dgelerinden biri

olmaktadir.
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3.3. Cagdas Sanatta Sosyal Medya Evreninin Yaratici ingeleme ve Kavramsal

Disunmeye Etkisi

Imgeye 6zgl cgesitli asamalarin oldugunu ifade eden Baudrillard (2005, s. 19-21),
imgenin derin bir gergekligin yansimasi olma 6zelligiyle olumlu bir nitelige sahip
oldugunu; fakat derin bir gergekligi degistiren ve gizleyen niteligine sahip olan
imgenin bu Ozellikleriyle olumsuz oldugunu; bu gergekligin yoklugunu gizleyen yani
bir gérindmdin yerini alan blyiileme araci olan imgenin ise gergekligin gostergesi
oldugu kadar onun yerini de alabildigini, yani gerceklikle degil onun yerini alan
imgesiyle ilintilendigini séylemektedir. imge, derin bir gercekligi degistiren ve
gizleyen ozellikleriyle dederlendirildiginde; gunumuzde gergeklige ulasmanin
mumkdn olmadigi, imgenin gercgekligin yerini almasiyla iligkilendigi ifade
edilebilmektedir. Yani glinuimuzde imge, sosyal medya araglarinda bir imaja
donusmus durumdadir. Artik imge, Uzerinde sahte oynamalarin gergeklesebildigi,

sifatlarin dizenlenebildigi bir surete, gorunise dontusmustur.

Zihin araciligi ile imgeler gercgekligi degistirebilen, gizleyebilen, yeni bir goérinum
elde edebilen bir guce sahiptir. Bu gucun kontrolu bireyin diginda oldugunda, yani
dis gergekligin gercek olmayan etkenlerle kontrol altina alindigi durumda birey
tasari gucunlu kaybederek imgenin 6zgun (tasarimlanan) olma 6zelligini disarida
birakmaktadir. imgenin bu tasari giicii yaratici imgelem sirecinden ve kavramlar
arasi baglantilarla yapilan kavramsal dusunme eyleminden gelmektedir.
Gunumuzde ise vyaratici imgelem surecinin tasari gucunin zayifladig
gorulmektedir. Diger bir ifadeyle, ¢cagdas sanatta “imgeler kayboluyor, daha 6nce
yapilanlar yeni yapilanlara kaynaklik ediyor ve bu dongu sonsuza dek suruyor”
(Sahiner, 2013, s. 145).

Tasari yoksulu imgeleri dogrudan, yani yaratici imgelemden uzak bir sekilde
kullanan sanatgilarin sanat “piyasasi” Uzerindeki tutunma gucunu goéren diger
sanatcilar da bu yolda ilerleyerek yarista yerini almak isteyen tuketim ureticilerine
donusmekte ve donusmeye devam etmektedir. Bunun yani sira izleyicinin sosyal
medya uygulamalarindan siradan gorselleri izlemesi, begenmesi/begenmemesi ve
yenisini beklemesi ne kadar hizliysa bu uygulamalarda kargilastigi sanat eserleriyle
olan etkilesimi de ayni hizda gergeklesmektedir. Bu noktada sanatin siradan

nesnelerle arasinda tuketime dair bir fark kalmadigi goériimektedir.

48



Halbuki sanat nesnesi ile siradan nesneler arasinda bir fark oldugu, hatta daha
fazlasi, ontolojik bir fark oldugu tespit edilegelmistir ki buna gére sanat ve nesnesi
konumlandiriimistir; ¢unku “sanat gergegi birebir yansitma egiliminden uzaktir. Bu
nedenle sanat var olani betimlemek yerine yeni olasi dogrular ortaya koyar”
(Akbulut, 2018, s. 119). Buna karsin, sanat eserlerinin siradan nesneler gibi olmasi,
onlardaki imgelerin yaratici imgelem surecinden gegmeden dogrudan yansitiimis
olmasi ve populer kultarun etkisi altinda kalmasi ile metaya donusen konumundaki
sanat, tuketilsin diye uretilen mallara donmektedir. Bu da sanatin degerinin ve

konumunun degismesine sebep olmaktadir.

Cagdas sanatla teknik, reklam amagli, medyatik ya da sayisal islemler arasinda

higbir fark kalmamigtir. Artik sanatsal agkinlik, farklilik, mevcut haliyle cagdas

diinyay! yansitmaya calisan bir sahne yoktur. Iste bu anlamda ¢agdas sanat diye

bir sey yoktur, ¢linkii onunla diinya arasinda bir fark yoktur, ikisi ayni seydir

(Baudrillard, 2015, s. 99).
Bu noktada sanat icin bir deger tartismasi, hiyerarsik bir degerlendirme yapma
amaci tasinmadigi belirtiimelidir. Tartisma konusu, sanatin ontolojik farkinin
kalmamasiyla varliginin sorgulanabileceg@i duzlemi dahi kaybetmis olmasidir. Sanat,

“deger ve konumu” degistikge varlik alanini kaybetmektedir.

Cagdas sanatin yaratici imgelem surecinden gegmeden Uretilmesi hizli Gretim-
tuketim sistemini pekistirmesinin yani sira sinik bir tavrin rina gibi gorunmesine de

neden olmaktadir. Halbuki:

Cagdas sanat hi¢ durmadan, bagimsizhginin ve kitleden farkhiiginin isaretlerini
sergilemek zorundadir. [...] Urettiklerini, kitlesel Uretimin ve begeninin
bayagilastirdidi uUrinlerden Kkesin cizgilerle ayirmali, sinirlarini kesin olarak
belirlemelidir (Stallabrass, 2010, s. 15).
Bu drunlerden kesin gizgilerle ayrilmayan sanatin etkilesim gtcunu kaybettigi ve
siradan bir ara¢ haline geldigi gorilmektedir. Cagdas sanat; her gun bu sekilde
mutemadiyen aragsallastirilan, Uzerinde dusunulmeyen, bariz olan ve c¢abucak

tuketilen eserler meydana getirmektedir.

Tuketim toplumunun ve populer kultarin olusturdugu bu sistemin igcinde sanatgi da

uretim agsamasinda yaraticiliktan uzak bir meta Ureticisine donusmektedir.

‘Eger meta estetigi sanatsal bicimler alirsa, sanatsal faaliyet ve sanatgilarin
kendilerini hizmetine sokarsa, kendisini temsil ederken kismen belirli tarzlari,
kismen de belirli sanat eserlerini kullanir” (Haug, 1997, s. 138). Meta, sanatin

bigimini aldiginda orada ne salt metadan, yani tlketilecek Urlinden, ne de sanat
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nesnesinden bahsetmek mumkin olmaktadir. Bu noktada metanin kiymetlendigi,
sanat nesnesinin ise tlketilen bir bicime donlstigu goérilmektedir. ClUnkl bu
noktada sanat, metaya burunerek tuketimin yok ettigi, varliginin tartigilir hale geldigi

bir konumdadir.

Ozellikle 20. yiizyllin bagindan itibaren iretim amacinin digina cikarak sanat
yapitinin bir pargcasina dénlismeye baslayan gindelik kullanim nesneleriyle
gercgeklestirilen sanatsal galismalara daha sik rastlaniimasi artan tretimlerinin ve
tiketimlerinin bir yansimasidir (Arig, 2019, s. 185).

Cagdas sanatin kendini glindeliklestirdigi bu konumu da sorunludur.

Kuspitin de Ustinde durdugu gunlik yasam olgusunu sanatin merkezine

yerlestiren ve gunlik yagsamin isleyisini ve nesnelerini yineleyerek yeniden ureten,

yani gundeligin icinde kendisini de glindeliklestirerek toplumsal gergekligi basitce

onaylamaktan 6teye gegcemeyen bir kol olarak glindelik¢i sanattir (Selmanpakoglu,

2013, s. 141).
“Gundelik¢i sanat” eserleri bu haliyle toplumsal gerceklige bir i1sik degil, ayna
tutmaktadir.  Var olanin  yeniden  dUretiimesinden bagka bir etki
gergeklestirmemektedir. Bununla birlikte gundelikgi sanat hizh tiketilen sanati
pekistirmekte ve sanatin yaraticiligini, bir seyin biciminin zihinde canlandirildigi ve
bunun yaratici imgeleme yontemiyle yapildigi halini, yani tasarimlanan olma halini

kaybetmesini beslemektedir.

Sanatin 6zgun halini yitirmesiyle ve tiketimin onu gindeligin nesnesi yapmasiyla
sanat kendini tekrar eden bir seri Uretim haline gelmektedir. Bu da tuketim
toplumunun etkisinde kalan sanatin piyasa igin hazirladigi eserleri ortaya
cikarmaktadir. Bu noktada ise sanatginin piyasa degerinin ne kadar olduguna gore

tartilan bir terazi bulunmaktadir.

Gorsel 1. Damien Hirst. “The Wonder of  Gorsel 2. Damien Hirst. “The Wonder of

You: Your Taste” / “Senin Mucizen: Senin You: Your Beauty” / “Senin Mucizen:
Tadin”. 2015. (gravir baski). (Artsy). Senin Guzelligin”. 2015. (gravur baski).
bit.ly/45NV2My (Artsy). bit.ly/ASNV2My
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Sanat nesnesinin biricik olma durumu glinidmiizde énemini yitirmistir. Bir sanat
nesnesinin tekrarlari siregelse de sanat¢inin marka degeri ve piyasa kosullari, bu
durumun géz ardi edilmesine yardimci olur. Ayni zamanda sanatg! belli sayida
yapitini gogaltarak fiyatlarini daha makul diizeye ¢gekmeyi amaclar. Bir fikrin ya da
teknigin bicimsel varyasyonlari gibi gérilebilecek, Damien Hirst’lin farkl tarihlerde
urettigi kelebek konulu serileri bu bakisa 6rnektir (Atar ve Avcl, 2018, s. 103).

Bugun zaten sanatin tekrar eden haliyle, biricik olma durumunu kaybetmesiyle ilgili
herhangi bir sorun yasandigina dair bir kanaat ve elestiri olmadigindan, piyasa
“‘degeri” ylUksek sanatcilarin da bu seri Uretim mantiginda gergeklestirdigi
uretimlerinin g6z ardi edilmesi beklenen bir seydir. Piyasa degeri ylksek
sanatgilarin bu sistemle hareket etmesi, sanatin glindelik bir nesne haline gelmesini
destekleyerek hi¢ bitmeyen bir dongunun devamliigina sebep olmaktadir.
Baudrillard, vyapitlarin ¢ogaltilmasiyla birlikte sanatin Uretiimis nesnelere

dénusuimunu su sekilde ifade etmektedir:

Yapitlari cogaltmak kendinde higbir “bayagilasma” ya da “nitelik kayb1” icermez:

Meydana gelen, nesne dizileri olarak ¢cogaltiimis sanat yapitlarinin gergekte “bir gift

corabin ve bahge koltugunun” tiirdesi haline gelmesi ve anlamlarini bir cift corap

ve bahge koltuguna goére kazanmasidir. Yapit ve anlam 6zlU olarak, agik

anlamlandirma olarak diger dretilmis nesnelerin karsiti olmazlar; kendileri de

Uretilmis nesneler haline gelir ve ortalama yurttasin “toplumsal-kiiltiirel” konumunu

tanimlayan aksesuarlar takiminin igine dahil olurlar (Baudrillard, 2008, s. 132).
Baudrillard, sanatin diger Uretilmis nesneler gibi aksesuarlar takiminin igine dahil
oldugunu ifade etmektedir. Ayrica sanatin diger Urtnlerle olan bu sorunlu iligkisinin
de bir dayatmanin sonucunda oldugunu soylemektedir. Bu dayatma ginimuzde
iletisim sistemlerinin yoluyla gerceklesmektedir. Clnkl artik sanat da gundeligin

imgeleriyle yer degistirmis durumdadir.

Yapitlarin anlamini sorun yapan, tim adlandirmalarin ¢evrimsel hale gelmis

olmasi, yani ayni iletisim sistemi yoluyla yapitlara, etek boyu uzunlugu ya da

televizyon programlariyla ayni birbirini izleme, birbirinin yerine ge¢me bicimi,

birlestirici bir modulasyon dayatiimasidir (Baudrillard, 2008, s. 125).
Tuketim toplumunun temel dinamiklerinden olan kitle iletisim aracglarinin dayattigi
bu sistem sanati, evrensel olarak -—tuketilmek igin- Uretilen bir boyuta
suruklemektedir. Bu durum da “eserin, yilin arabasi gibi, yesil alanlarin dogasi gibi,
bilingli ya da bilingsiz olarak bugun evrensellesmis olan uretim boyutu iginde
uretildigi icin, gecici bir gostergeden ibaret olmaya mahkim” olmasini getirmektedir

(Baudrillard, 2008, s. 125).

Sanat, iginde yaratici-imgeleme/kavramsal-diigiinme edimini barindirmadiginda,
yani bu edimin slreci olan imgeler ve kavramlar arasinda yeni baglantilar, iligkiler
kurup yaratici fikir/tasariyl olusturmadiginda; gegici bir gostergeden ibaret olmaya

mahkdm olmaktadir. Cunkl tasari olabilmesi igin bir digiinme edimi, yani zihinsel
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bir eylem gerceklesmelidir. Bu edim eyleyenin yani 6znenin kendi bilinciyle yaptigi
bir seydir. Sanat bir eyleyen ve bir izleyene sahiptir. Sanatgi eyleyen olarak tim bu
yaratici edimleri gergeklestirmelidir ki izleyici de bu edimlerin sonucunda ¢ikan
eserleri izlerken zihninde yeni imgeler, yeni tasarilar canlandirabilsin. Ancak bu
gunumuz sanatinda gerceklesememektedir ¢linkl sanatgi da izleyici de “kolay olan”
yani evrensellesmis Uretim iginde Uretim yapilan bu duzenin parcasi olmaktan
memnun durumdadir. Yani imge, tasari arayan bir niteligi dert edinmeyen, aksine
gecici gostergelerden ibaret bir niteliksizligi yucelten sosyal medyayla kullanicisi

olan toplum karsilikli masturbasyon halindedir.

O halde anlasiimaktadir ki sanatgl, izleyici ve sosyal medya evreninin bu acik
sekilde icinde bulunduklari sug ortaklhgi, gunimuz sanatinin sorgulanma geregini
gosterir. ClUnkl glinUmuzde sanat, yok konumunda olmasina ragmen var gibi
sunuldugu, i¢inde yaratici dugsinme ediminin bulunmadigi, seri tretim bandinin bir
ciktisi halindedir. Bagka bir deyisle, gegici bir gosterge olan gunimuz sanatini kitsch

olarak adlandirmak mimkuinddir.

Yaratici disinme ediminin bulunmadi§i en temel érneklemeyi tarifleyen kitsch,
“sanat olmayani ancak sanat gibi pazarlanani temsil etmek igin kullaniimis bir sanat
terimi olarak ortaya ¢ikar’ (Gunduz, 2015, s. 41). Kitsch kavrami daha ¢ok seri
uretilebilen, tuketime yonelik olan ve estetik deger tasimayan eserler igin
kullaniimaktadir. “Modern donemin tanimini yaptig1 bir kdkene sahip olan Kitsch
(ki) kavrami Almanca'da “werkitschen” (ucuzlatma, bayagilastirma, kolay satilir
hale getirme) kelimesinden” gelmektedir (Gunduz, 2015, s. 41). Greenberg, (1939,
s. 251) kitsch'’i “gercgek, incelikli, kultlrel degerlere duyarsiz, kayitsiz ama yine de
ancak bir tar kultarin saglayabilecegdi bir donugumun acgligini gceken yiginlara donuk

bir etkinlik” olarak agiklamaktadir.

Cagdas sanat alaninda, goéstergelerin nesne dizeyinde c¢ogaltildigi, yaratici
imgeleme edimi ve kavramlar arasi duguinme ediminin gergeklesmedigi, bayagi —
kitsch- sanat eserleri meydana gelmektedir. Kitle kultirinun ¢iktilarindan biri olan
sosyal medya platformlarinda birbirinin aynisi “sanat eserleri” gorulmektedir ve

bunun buyuk gizli bir piyasasi olugsmaktadir.

Her yandan 6ding alinmis (gegmis, yeni, egzotik, folklorik, fitlrist) ayirt edici
gostergelerin nesne diizeyinde sanayisel ¢ogalmasi, bayagilastirimasindan ve
“kullanima hazir” géstergelerin diizensiz bir artisindan kaynaklanan kitsch’in bu
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cogalimi “kitle kiltiri” gibi temellerini tiiketim toplumunun sosyolojik gergekliginde
bulur (Baudrillard, 2008, s. 136).

“Caba ve zaman gerektirmeyen, Onceden paketlenmis ve pisirilmis Kitsch,
tuketicisini gercek sanat yapitina erismeye yonelik gabadan kurtarir” (Senturk, 2014,
s. 8). Kitsch, “izleyiciye hazir sindirilmis sanat sunarak onu zahmetten kurtarmakla
kalmaz, gercek sanatta dogal olarak gug olani baypas eden, sanat zevkine yonelik
kestirme bir yol da saglar” (Greenberg, 1939, s. 257). Gergek sanattaki zahmetin
guclugune bir kopruleme yontemiyle kisa yol olusturan kitsch, izleyicinin
¢abasizligini da bu yol Uzerinden beslemektedir. Boylece izleyicinin sanat eseriyle
iletisimi oldukgca kisa ve yuzeysel gergeklesebilmektedir. Bu durum ise sanatin
kitsch Ureticisi ve kitsch tuketicisi tarafindan soguruldugunu ve bu doéngunun

zincirleme bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir:

Estetik olarak tutucu, stilistik olarak tepkisel, evrensel sekilde erisebilir, kolayca
anlasilabilir, apagik ve tek boyutlu ya da belirsizlikten arindinimis olmak da
eklenebilir. Muhafazakar, hatta dogmatik olmak da kitschin niteliklerindendir. Caba
ve zaman gerektirmeyen, Onceden paketlenmis ve pisirilmis kitsch, Uretimi
bakimindan mekaniktir, formile gore isler ve surpriz kaldirmaz, sahte duygusallikla
yukladir. Stilde degisken olsa da temelde her yerde ayni kalir ve ayni sekilde zorluk
cekmeden ve av kdpegdi gerektirmeden taninir. Para harcatir ama zaman
harcatmaz. Entelektiiel kitsch de ayni sekilde yaygindir. Ortalamaya seslenir,
herkese yetenek vaat eder, kolay nitelik kazandirmak konusunda istahlandirir.
Taklittir ama taklit ettiginin niteliklerini kopyalamayip yiizeysellestirir. indirgenmig
anlam yapisi kurumsal gaba ve baglanma gerektirmez. Ozelestiriden mahrumiyet,
teorik agidan ogreticilige degil kafa karistirmaya temaydil, siglardan uzaklasmama,
genel kanaatlere uyumluluk, celigkilerle dolup tasma iginde zirvalama hali,
entelektlel kitschi ele veren belli bagli 6zelliklerdir. Kitsch pornografinin silah
arkadasidir (Sentiirk, 2014, s. 8-9).

Bugun bu cabasizligin, zahmetsiz halin, kestirme yolun —kitsch’in- en buyuk
destekgcilerinden biri de sosyal medya evrenidir. Sosyal medya evreninde gorulen
“‘dogrudan tuketime endeksli seri uretimler, kitlelere ulagsma sureclerini hizlandiran
bir mekanizma olarak medya aracihigi ile gundelik hayata daha kolay monte
edilebilmektedir’ (Eker, 2010, s. 319). Ornegin, sosyal medya evreninde sanat
izleyicisi (tuketici), sanat yapitina ulagsmak igin bir sosyal medya uygulamasina girip,
bu sanat yapitlarina hizla ulasabildigi gibi izleyici arama alanini daraltan “hashtag”
(#) kullanmimi ile, yani “baslik etiketleriyle” eseri tanimlayan aratmalar yapabilir ve
esere ulasma suresini, eserle olan iletisimini  minimum  c¢abada
gercgeklestirebilmektedir. Ayni zamanda bu hashtagler eseri, ne kadar izlenildigi, ka¢
Kisinin onune “dustigu” ve ne denli “Gnlu” oldugu gibi nitelik kandirmacasinin iginde
niteliksizlestirmektedir. “Ayrica medya, gorsel kultirin yayilmasindaki gucu ile
tuketimin karakterini belirlemede de alternatifler sunmakta bagarilidir” (Eker, 2010,

s. 319).
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Duygulanim tepkisinin bir yan Grin, sanal etki dedigimiz seydir, g¢linki ayni

zamanda biliyoruz ki, i¢ derinliklerini ya da estetik felsefi terimleriyle ‘igsel

nitelikleri'ni algilamamiz tamamiyle yapitla olan karsilasmamiza baghdir.

Gergekten de surasi agik ki yalnizca sanata 6zgu olan seyin, yani sanat yapitindaki

‘sanatin’ farkina, onunla yasanan bir karsilagsma araciligiyla variyoruz (Bolla, 2006,

s. 36).
Sanatla karsilasma aracilarindan olan hashtagler ayni zamanda gulncel, gundelik
olanin da isaretini tasimaktadir. Bununla uyumlu ilerleyen “sanat” Uretimleri de
dolayisiyla bu hashtagler Gzerinden kendilerini gundeligin bayagiligina teslim
etmektedir. “Sanatin yagsama benzemesi onu gunlik yasam igerisindeki herhangi bir
nesne konumuna getirerek siradanlastiracaktir. Kendi 6zgun konumunu kaybetmis
olan sanat ise kitsch’e (kic) maruz kalarak kimliksizlesecektir” (Akbulut, 2018, s.

120).

Bu kimliksizlesme haline yakin tarihli verilebilecek en iyi 6rnek 2019’da gergeklesen
Covid-19 pandemisinde pandemiyi konu edinen sanatgilarin eserlerinde kullandigi
‘maske’ galismalaridir. Bu maskeler; tam da yaratici-imgeleme/kavramsal-diistinme
ediminin gergeklesmedigi eserler biciminde maske imgesi ile imgeler ve kavramlar
arasinda yeni oruntuler kurulmadan, yaratici bir zihinsel eylem gergeklestirimeden,

var olanin dogrudan yansitilarak yeniden uUretilmesidir.

Gorsel 3. Ai Weiwei. “Mask” / “Maske”. 2020. (serigrafi baski). (Artsy). https:/bit.ly/3KNzqYv’

Gorsel 1'deki maske Orneklerinde, sanatin kapitalizmin disinda kalmasi tezini

savunan, eserlerinde kapitalizmi, devlet duzenini elestiren ve bu aktivist yonu

7 Ai Weiwei’in 6rnekteki eserlerinin satista oldugu diger internet siteleri: https://bit.ly/3mplJ5v5
https://bit.ly/43pjYsP
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nedeniyle birgok kez tutuklanan dinyaca Unlia sanatgi Ai Weiwei'in UnlU eserlerinin
gorsellerinin cerrahi maskeler tzerine baski yapildigi gértilmektedir. Ai Weiwei, her
paketinde bes adet olan bu maskelerini internet satisina koymus ve maskelerin

gelirinin yardim kuruluslarina bagiglanacagini agiklamistir.

Gorsel 4. Ai Weiwei. “Mask” / “Maske”. 2020. (serigrafi baski). (Artsy). https://bit.ly/3KNzqYv

Maskelerin (Gorsel 3, Gorsel 4) Uzerinde Ai Weiwei'in “elestirel” sanat eserlerinin
bulunmasi ve bunun pazarlama statistine sokulmasi var olani yeniden Uretmekten

bagka bir amaca hizmet etmemektedir.

Sanat ya sonunda bugiin her yerde gordigimuiz gibi elektronige aktarilan saf
teknige ve zanaatkarliga riicu eder, ya da tipki dinsel sanatin Saint Sulpice
kitsch’'inde son bulmasi gibi sanatin da evrensel kitsch’te son bulacagi, her seyin
estetik bir alet iglevi gordugu ilksel ritiele riicu eder (Baudrillard, 2010, s. 44).

Yani bu 6rneklerde goruldigu Uzere Ai Weiwei'in sanat nesnesinin gerek kosulu
olan yaratici-imgeleme/kavramsal-disinme edimini gergeklestirmedigi, evrensel
kitsch’te yer alarak sanatin bir kullanim egyasiyla ayni dizlemde bulundugu ve bunu

bagis adi altinda “temize ¢cekerek” daha da niteliksizlestirdigi soylenebilmektedir.

Burada bir taklit, stret ya da parodiden degil asli yerine gbstergeleri konulmus bir
gergek, bir baska deyisle her tirlli gergek sireg yerine islemsel ikizini koyan bir
caydirma olayindan s6z ediyoruz. Gergegin tim gostergelerine sahip, gergegin tim
asamalarina kisa devre yaptiran kusursuz, programlanabilen, goéstergeleri kanserli
hiicreler gibi cogaltarak dort bir yana savuran bir makineden (Baudrillard, 2005, s.
15).
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Sosyal medya ve kitle iletisim araglarinda sikg¢a rastlanan bir diger gegici gostergeye
donustirme o6rnegi ise, sanat tarihi agisindan O6nem arz eden eserlerin
kullaniimasidir. Covid-19 pandemisinde de sosyal mesafe, covid testi, maske gibi
pandemiye iligkin 6gelerle klasik sanat eserlerinin yeniden duzenlendigi ¢galismalar

goriimustar.

;'-: : S~
s o ”\\‘5;
Gorsel 5. Dan Cretu. “Summer of 2020” / “2020 Gorsel 6. Eman Rus. Untitled / Isimsiz. 2021.
Yazi”. 2020. (dijital sanat). (Instagram). (dijital sanat). (Instagram). https://bit.ly/3GPNzQu

https://bit.ly/3tKoToN

Bu “dizenlemeler” hizla yayilmis ve hizla tiketilmistir. Oyle ki internette gezinen bu
dizenlemelerin ¢odunun kimlere ait oldugu, ayni dizenlemelerden kag¢ kiginin
urettigi ve ne kadar bodyle 6rnek yapildigi bilinememektedir. Boylesi bir Uretim
cokluguyla “Uretimin tiketime donlsmesi, sanat iginde bir yeniden Uretim

(reproduksiyon) mekanizmasina islerlik kazandirir” (Eker, 2010, s. 320).

Cagrnisimin incelikleri agik gostergelere donuserek kaybolur; bdylece konu
yasamdan daha genis ve hemen anlasilabilir bir sey gibi gérinir: Paradoksal
olarak, apagikhga dogru yasanan bu "genigleme" -konunun bir imge, daha sert bir
ifadeyle, toplumsal acidan temsil edici bir temsil olarak yeniden yaratiimasi-
izleyicinin eserle olan iligkisini yogunlastirmaz, tersine eseri kaniksayarak daha az
tepki vermesine yol acar. Eser, kisisel olmadidi icin seri olarak yeniden Uretilen
imgeler -birey icin degil, kitleler icin Uretilen imgeler- piyasasindaki toplumsal
urlinlerden biri haline gelir. Bu nedenle mekanik réprodiksiyon, toplumsal konuyu
basit bir gosteriye donustirerek kitleler igin "anlasilabilir" kilar. Yeniden Gretme
glicline sahip olmasiyla kitle tiiketimine uygunlugunu gdsterir (Kuspit, 2010, s. 105-
106).
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Gorsel 7. Victor Ochoa Diz. “Art Doesn't Gérsel 8. Ertan Atay. Untitled / isimsiz. 2020. (dijital
Understand About Plague” / “Sanat Vebadan sanat). (Instagram). https://bit.ly/33Z7pdO
Anlamiyor”. 2020. (dijital sanat). (Instagram).

https://bit.ly/3tJyYT3

Kuspit'in ifade ettigi imgenin temsil edici bir temsile donlismesindeki apacikliga
sanat tarihi agisindan 6énemli olan portre resimlerin yeniden Uretilerek bunlara
maske, Covid testi, izolasyon malzemesi gibi simgelerin dogrudan yerlegtiriimesi
ornek verilebilir (Gorsel 5, Goérsel 6, Gorsel 7, Gorsel 8). Bu orneklerde sanatin
gerek kosulu olan yaratici disinme ediminin, dolayisiyla fikrin ve tasarinin
gerceklesmedigi acik bir sekilde gortulmektedir. Covid’e ve sanat tarihine iligkin bu
temsil edici 6gelerin apacikhigi gerek pandemi gerek sanata iligskin bir yogunlasmayi
deqil, aksine kaniksamayi percinler. Bu durum, izleyici ve Uretici arasindaki gizli
anlasma dongusunin de kaniksanmasina neden olur. Clnku izleyici bugin kitle
tuketimine uygun alanlarda — ki burada verilen 6rneklerin de alindigi yerler olan
sosyal medya evreni bunun en blyuk destekgisidir- sanatla karsilasarak diger tim
gundelikler gibi sanati da hizlica kaniksar ve yok eder. Buradan da anlasiimaktadir
ki “bundan bdyle her turli dissel ve gercek ayrimindan yoksun, yalnizca ayni
yorunge c¢evresinde dolanan modellere dayali ve farklilik similasyonu uretiminden

ibaret bir hipergergekten s6z edebiliriz’ (Baudrillard, 2005, s. 15).

Burada yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme ediminin gergeklesmedigi, “imgeyle
gosterilen olaylardan, imge olarak imgenin tiketimine gegildigi [...] olaylardan farkh
olarak imgenin, gosterisel 6z olarak sodurulmasi slrecinde tukenen ve bunun
Otesinde bagka higbir seye gonderme yapmayan imgenin tuketimine gegildigi”
soylenebilmektedir (Baudrillard, 2008, s. 156). Cunki burada kullanilan
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pandemiden korunma geregclerinin imge olarak sanat dénemlerinin klasiklesmis
figurleri Gzerinden yeniden Uretilmis illistrasyonlara donlsmesi, zaten var olan
imgelerin yaratici dusunme ediminden, sanat yapitinin gerek kosullarindan, tasarim

olma halinden uzak kaldigini gostermektedir.

Benjamin’e gore eskiden tek bir 6rnedi olan ve gérmesi, ulasmasi zor olan sanat
ya da sanatsal imge, artik mekanik sekilde ¢ogaltilabildigi igin herkesin kolayca
gorebilecegi, yakinlasabilecedi bir Griin haline gelmistir. Bdyle bir diinyada imgeler
gitgide cogalmakta, biz onlara dogru gidecegimize, garpici bir sekilde onlar
Ustimuize gelmektedir. Sanat ya da sanatsal imge, genellikle reklam imgeleri gibi
kullaniimaktadir (Erzen, 2011, s. 164-165).

Oyle ki pandemi déneminde kitle iletisim araglarinin hepsinde maskelerin
kullaniminin 6nemiyle ilgili verilen bilgilendirici ve egitici kamu spotlari sanat eseri
niteligi tasimadigi bilindigi gibi, Gorsel 5, Gorsel 6, Gorsel 7, Goérsel 8deki
orneklerde goruldugu Uzere maskelerin, test Urunlerinin ve izolasyon mesajlarinin
yer aldid1, igerisinde yaratici edimin, fikrin/tasarinin bulunmadigi bu dizenlemelerin
de sanat eseri niteligi sorgulanmalidir. Baudrillard’in ifadesiyle, bu noktada
imgelerin sogurulabildigi, yani igine ¢ekilerek yok edildigi — tuketildigi- bir duzlem
meydana gelmektedir. Yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme ediminin sanat eseri

uzerindeki gerekliligini de bu pencereden degerlendirmek gerekmektedir.

“Oyle ki modern sanat giderek yaratici damarin acizligi gibi gérinmektedir; daha
keskin bir ifadeyle sdyleyecek olursak, modern sanatin yaratici imgelem ve yaratici
sezgiyle [...] neredeyse higbir ilgisi kalmamistir” (Kuspit, 2010, s. 56). Sanatin bu
edimlerden uzak gercgeklestirildigi, gundeligin hiziyla ve bu hiza uygun
tuketilebilirlikte Uretimlerin yapildigi ve tuketimin bir nesnesi, populer kulttrin diglisi
haline geldigi noktada “sanatgl, ciddi bigimde, toplumun gtndelik degerlerinin istekli
temsilcisi haline gelir, kendi yabancilagmasinin butinligunu kaybeder ve sonugta
sanat hem estetik amacini hem gucunu yitirerek toplumsal aidiyetin simgelerinden
biri olan toplumsal butinlesmenin bir araci haline gelir” (Kuspit, 2010, s. 27). Bu
toplumsal batinlesmenin araci olma hali sanatin kitsch’in pengesinde oldugu
anlamina gelmektedir. ClUnkl sanat artik bu aidiyetin bir pargasi, bir strduricusu
haline gelmis durumdadir. Populer kualtarun, tuketimin kudltirellesme halinin ve
sosyal medya evreninin, yaratici imgelem edimi ve kavramsal dusunmeye olan
olumsuz etkisi; tumuayle bayaliginin daimi olusunu saglamak amaciyla sanati yok
etmigstir. CUnkd her sey estetik oldugunda hicbir sey estetik olur: Baudrillard’in da
ifadesiyle “her sey estetik oldugunda artik guizel ya da ¢irkin olan bir sey kalmaz ve
sanat da yok olur” (1995, s. 15).
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Gorsel 9. Damien Hirst. “Butterfly Heart” / “Kelebek
Kalp”. 2020. (lamine baski). (Artsy).
https://bit.ly/3zIvcuO

Buradan cikisla, ginimuzde “6nemli” bir yere sahip oldugu dusundlen, Uretilmis
popduler kultlr cercevesinde ureten ve kiltirellesen tuketimin besleyicilerinden olan
Damien Hirst’lin, yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme edimini gerceklestirmedigi
eserleriyle kitsch’in édnculerinden biri haline geldigi séylenebilmektedir. Damien Hirst
en Unlu serilerinden olan kelebekler serisi (Gorsel 1, Gorsel 2) ile o serinin gesitli
varyasyonlari (Gorsel 9) ve dnceki ¢alismalariyla bugin dinyaca taninan bir sanatgi

konumundadir.

ALEXANDER

ALEN HTRST | MQUEEN

Gorsel 10. Damien Hirst'lin Alexander McQueen’le
hazirladidi sinirh Gretim (“Blue Circular Butterfly” /
“Mavi Dairesel Kelebek”) esarp Uzerine baski. 2013.
(Artsy). https://bit.ly/43gxGOV
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Hirst, eserlerinde kullandigi kelebek imgelerini yeniden dizenleyerek yine moda
dinyasi i¢in 6nemli isimlerden biri olan Alexander McQueen’le is birligi yapmis ve o
imgeleri bir kullanim esyasi olan esarp kumasglarinda baski olarak uygulatmigtir. Bu
esarplarin sinirll sayida Uretilmis olmalari da ayr bir pazarlama dusuncesini

olusturmaktadir (Gorsel 10).

Damien Hirst’Un uretilen populer kultire verdigi omuzla Gnune Gn kattigi, bugun bir
deger kriteri olarak gorulen sosyal medya uygulamalarindan olan instagram
uzerindeki takipgi sayisindan da anlasiimaktadir. Peki Damien Hirst hentz sosyal
medya evreni yokken nasil bu kadar “Gnl0” olmustu? Buna ¢agdas sanat alaninda
toplumun kitsch olana ilgisi, Uretilen populer kultirin varligi, Uretim ve tuketimin
kurtarel bir hale dontusmesi gibi birgok drnek verilebilmektedir. Ayrica “basari buyuk
Olcude bir kiginin piyasada kendini ne kadar iyi sattigina, kigiligini kargiya ne kadar
iyi yansitabildigine, ‘ambalajinin’ ne kadar glzel olduguna baghdir’ (Kuspit, 2010, s.
101). CUnkd aslinda izleyici igerigin ne olduguyla degil, toplumsal aidiyet ve
simgesel karsiligi veren bir gesit kitsch olarak eserin ya da sanatginin kendisine ne

kadar tanidik, kolay ve ¢abasiz bir izlence sunduguyla ilgilenmektedir.

Kolay, cabasiz, tanidik olmasinin yani sira kitsch’'in sanat eseri olarak ragbet
gbrmesi “sanatin sermaye ile hig olmadigi kadar igli digl olugsu ve zaten meta olarak
gorulen sanat yapitinin sanat pazarinda niteligiyle degdil pazarlanabilme gucuyle var
olabileceginin fark edilmis olmasidir. Artik sanat pazarinda iyi pazarlandidi surece
diski da albenili kitsch bir Griin de sanat olabilmektedir’ (ilkyaz, 2015, s. 2-3).
Uretimin ve tliketimin klttrellesmesiyle, yani tiketimin tim yasami kusatmasiyla,
sahte ddullendirmelerin dizenlenmesiyle, tiketim bigiminin biling disi yontemlerle
dayatilmasiyla, ihtiyaclarin denetlenmesiyle birlikte sanat da bu kdltiirellesen

tuketim sekliyle iliskilienmek durumunda kalmaktadir.

Bdylece sanat bir pazarlama Urlnu olurken, sanatgi da bu “Granlerin” Ureticisi olarak
tuketim sistemi ile is birligi igcerisinde bulunmaktadir. Tuketim hiziyla paralel kalan
uretici, yani sanatgi, dugsinmenin gerek kosullari olan yaratici-imgeleme/kavramsal-
distinme edimini gergeklestirmeyen ve sonunda bu “hazir sindirilmis” sanati

meydana getiren olmaktadir.
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Gorsel 11. Yayoi Kusama’nin Louis Vuitton’la Gorsel 12. Yayoi Kusama’nin Louis Vuitton’la

hazirladigi “Sonsuzlugu Yaratmak: 2023 hazirladig “Sonsuzlugu Yaratmak: 2023
Koleksiyonu” (“Creating Infinity: The 2023 Koleksiyonu” (“Creating Infinity: The 2023
Collection”) tanitimi igin Paris/Champs-Elysées Collection”) tanitimi igin Harrods magazasi binasi
caddesindeki Louis Vuitton binasi Gzerine giydirme. Uzerine giydirme. 2023. (Retail Gazette).
2023. (Sortira Paris). https://bit.ly/3mhXBFh bit.ly/3PisNh

Sanat ve Kiiltirellesen tuketimin iligkisini en iyi gosteren orneklerden biri de bu yil
(2023) Yayoi Kusama’nin Louis Vuitton’la yaptidi is birligi nedeniyle Paris/Champs-
Elysées caddesindeki Louis Vuitton binasinin dis cephesinde (Gorsel 11) ve
Londra’daki diinyaca Unlu aligveris merkezi Harrods’un dis cephesinde (Gorsel 12)
duzenlenen suslemelerdir. Harrods aligveris merkezi oldukga luks ve tuketimin can
damarlarindan biri olarak taninmaktadir. Louis Vuitton markasi da yine moda
dunyasinin en bilinen markalarindan biridir. Japon sanatginin Unu ise renkli ve farkl
boyutlardaki nokta calismalarindan gelmektedir. Ayrica Paris/Champs-Elysées
caddesindeki Louis Vuitton binasinin Uzerinde Kusama’nin bu Unlt nokta desenleri
ve noktalari uyguladigini gosterir bir mizansen maketi yerlegtirilmistir. Louis
Vuitton’la yaptigr bu ig birliginde sinirll ve 6zel seri olarak Uretilen tekstillerde

Kusama’nin nokta desenleri bulunmaktadir.
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Gorsel 13. Yayoi Kusama’nin Louis Vuitton’la Gorsel 14. Yayoi Kusama’nin Louis Vuitton’la
hazirladig “Sonsuzlugu Yaratmak: 2023 Koleksiyonu” hazirladidi “Sonsuzlugu Yaratmak: 2023
(“Creating Infinity: The 2023 Collection”) Instagram Koleksiyonu” (“Creating Infinity: The 2023
go6nderisinden ekran goriintisu. 2023. (Instagram). Collection”) Instagram génderisinden ekran
bit.ly/3p0RA4jl gorintlsl. 2023. (Instagram). bit.ly/3ZmMt91

Bunun yani sira bu is birligi, sosyal medya uygulamalarindan biri olan instagramda®
(Gorsel 13) ve Louis Vuitton’un internet sayfasinda® oldukga yogun bir pazarlama
stratejisiyle sunularak, markanin ve sanatginin bu ortaklik Uzerinden daha fazla
kiteye ulasmasi hedeflenmektedir. Instagram Uzerinden bu is birligi
#lvxyayoikusama hashtagiyle (Gorsel 14) paylasilarak sinirli sayidaki Uretimleri
satin alanlarin paylasimlariyla pazari dinamik tuttugu ve bdylece pazarlama
stratejisinin  sosyal medya ayaginda bu is birligini yayginlastirma hedefini
gerceklestirdigi gorulmektedir. Bu is birliginin sosyal medya evreninde pazarlamasi
yapilirken ayni zamanda yine Londradaki Tate Museum’da Yayoi Kusama’nin

Infinity Mirror Rooms adli (Gorsel 15) sergisi ve hayat belgeseli yayinlanmaktadir.

8 {5 birligiyle ilgili tanitim videosunu instagramdan izlemek icin: bit.ly/3pOR4;jl
% Siteyle ilgili detayli bilgi igin: bit.ly/3J7QFm5
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Gorsel 15. Yayoi Kusama’nin “Infinity Mirror Rooms” / “Sonsuz Aynali Odalar" sergisinden. 2023. (Tate).
https://bit.ly/3pdAUWe

Oyle ki pazarlanan iriin (sanatgl ve eserleri) artik kiltirellesmenin kapsamli ve
butunlUklu birlikteliginin bir gosterisi bigiminde yurutulmektedir. Bu ornekler sanat,
moda, muze, ticaret, medya, yani tuketimin kdltirellesme halinin tim 6gelerinin
birlikte calistigi ve “serbest ticareti ve 6zgur -serbest- sanati, birbirlerine karsit degil
de ilkini bir hakim sistem, digerini ise onun yaralarini saran, batlnleyici bir parcasi
olarak” gérmenin mumkun oldugu ifadesinin temsili niteligindedir (Stallabrass, 2010,
s. 16).

Bu noktada Kuspit'in; “sanat eserinin halk yiginlarina ulasmasinin tek yolu, gosteri
haline gelmesidir, boylece Unlu, hatta kutsal hale gelir; gergi zaten sohret, kutsalligin
sektiler bigimidir, yani ilahi olmayan -ruhu olmayan- kutsalliktir” tespiti somutlasir
(2010, s. 106). Orneklerde goérildigi Uzere sanat o denli tiiketimin nesnesine
dontismdastir ki Gnini buradan da besleyecek hale gelmistir. Bu beslenme
yontemine sosyal medya evreninin katkisi buyUktir. Uretilen populer kiltirin
kiltirellesen tuketimle birlikte yuriyebilmesi, bu gdsteri alaninin sosyal medya ile
desteklenmesiyle saglanir. Oyle ki, s6z konusu 6rnekte, Londra’da olmayanlar
uzerinde dahi gozardi edilemeyecek kadar etken olabilmeyi saglayan sosyal

medyada yurutulen gosteridir.

Herhangi bir seyin mekanik roéprodiiksiyonu onu toplumsal bir gosteriye
dondstirecektir, daha 6nce oldugundan daha alelade gibi gosterecektir. Sanatin
temsil bicimi olarak halenin yerini gdsteri alir: Sanat kendini maskara etmedigi
surece, bir degeri ya da cekiciligi yoktur (Kuspit, 2010, s. 106).
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Gorsel 16. Yayoi Kusama’nin Louis Gorsel 17.

Vuitton’la hazirladigi “Sonsuzlugu Yayoi Kusama’nin Louis Vuitton’la hazirladigi “Sonsuzlugu

Yaratmak: 2023 Koleksiyonu”’ndan Yaratmak: 2023 Koleksiyonu”nun (“Creating Infinity: The 2023
(“Creating Infinity: The 2023 Collection”) Collection”) Louis Vuitton web sayfasi ekran gorintlsi. 2023.
canta Uzeri baski. 2023. (Louis Vuitton). (Louis Vuitton). bit.ly/3J7QFm5

bit.ly/3LkqSbF

Bu toplumsal gdsteri icin kurulan ortakhigi ve her seyin tek bir dizlemde gundelik
hale gelmesini yine Baudrillard’in (2008, s. 19) “zarif bir yiyecek diukkani ile resim
galerisi, Play-Boy ile bir Paleontoloji Kitabr arasinda artik hicbir farkin kalmadigi
yayginlastiriimis yeni-kultar” benzetmesiyle ifade etmek mumkindir. Bu yeni
kiultarde tek bir dizlemden hareketle var olan her sey bilincin yerine gegtiginden
herhangi bir seyi degerlendirme yetisi de ortadan kalkmaktadir. Herhangi bir seye
saglanan bu uyum hali ise sonunda sanati diger hi¢bir seyle farkin kalmadigi bir
duzleme yerlestirmektedir. Boylelikle her sey kliltiirellesen bir tuketim catisi altinda

varligini surdurur hale getiriimekte ve kitsch’in koltugu saglama alinmaktadir.

Hicbir zaman sanatsal bir kaygi, yaraticilik, 6zgunlik icermeyen kitsch urinler,
sanatin 6zerkligini yitirip sermayenin boyunduruguna girmesi sonucunda itibar
gorip mesrulagsmig, Ustlin, degerli sanat yapiti statiisti kazanmislardir. Yeni
pazarlama stratejileriyle ve reklam endustrisinin de yardimiyla pire deve olarak
gOsterilmig, niteliksiz yapitlarin, nitelikli Gstiin sanat yapitlari olarak sunulmasi
olagan hale gelmistir. Kuskusuz bu durum séz konusu yapitlarin degersizligini,
bayagihgini, rukusligund, anonimligini, klise ve yoz oluslarini degistirmemekte,
sanatin sonu tartismalari da dusunulirse endistrinin yarattigi kiltirel dekadans
olgusu yalnizca sonun gelisini hizlandirmaktadir (ilkyaz, 2015, s.2).
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Gorsel 18. Refik Anadol'un “Metamorphosis: Flora”  Gorsel 19. Refik Anadol’'un “Metamorphosis: Flora”

Al calismasi ile Bvlgari'yle “Serpenti Koleksiyonu” Al calismasi ile Bvlgari’yle “Serpenti Koleksiyonu”
icin yaptigi is birliginin Saatchi Galerisi’'ndeki icin yaptigi is birliginin Saatchi Galerisi’'ndeki
Sergisi. 2022. (dijital sanat). (Elle). bit.ly/30V70J0 Sergisi. 2022. (dijital sanat). (Artsted).

bit.ly/44QYq8f

Bu kiiltirellesen tuketim ile sanatin da Gruin gibi pazarlanma stratejisine verilebilecek
bir diger ornek, yapay zekayla birlikte yaptigi dijital eserlerle taninan medya
sanatcisi ve tasarimcisi Refik Anadol'un Bvlgari markasiyla 2022 yilinda
Londra’daki Saatchi Gallery’nin ev sahipliginde Metamorphosis: Flora adli seri ile

Serpenti Metamorphosis sergisinde yaptidi is birligidir.
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@ refikanadol & Dear Friends, for our

exciting collaboration with Bulgari, to
celebrate its emblematic Serpenti
Collection, we created a Al Data
Sculpture called Metamorphosis: Flora
to represent endless forms of
transformation in various plant species
in nature in an immersive room.
Metamorphosis is a change of a form
in nature into a completely different
one. This concept is truly inspiring for
an artist like me who works with
machine intelligence, as the machine-
mind has the capacity to take the
colors, patterns, and shapes of nature
and reproduce them into new forms of
imagination. For this project we will be
using Al-driven scent to bring multi-
sensory experience to the next level!
See you next week in Milan!

Qv W

.E 16.772 begenme

Gorsel 20. Refik Anadol'un “Metamorphosis: Flora” Al galismasi ile Bvlgari'yle “Serpenti Koleksiyonu” igin
yaptigi is birligini duyurdugu Instagram gonderisi. (Instagram).
https://bit.ly/43Fv390
Bu is birliginde; Bvlgari markasinin kullandigi gigek tarlerinin metamorfozuyla
urettigi parfumleri ile Refik Anadol’'un yapay zekayla doganin renklerini, desenlerini
ve sekillerini metamorfoza ugratarak yeniden Uretmesi fikrinin birlestirildigi ifade
edilmektedir (Gorsel 20). Ayrica, yapay zeka tarafindan olusturulmus olan kokularla
izleyiciye hem gorsel bir etki birakan hem de koku duyusunu harekete geciren bir

tasarim olusturuldugu iddia edilmektedir.

Anadol’'un bu is birligini duyurusunda ifade ettigi Gzere, yapay zekayla olusturdugu
kokular ile izleyicinin koku duyusunu harekete gecgirme uygulamasi alaninda éncu
gorulmektedir. Ancak bu noktada Refik Anadol’'un bir tketim markasiyla kurdugu ig
birligi sonucunda urettigi eseri aslinda bir tUketim nesnesine ¢evirmis olmasi eserin
tm bu anlatilar Gzerinden degerlendiriimesi gerekliligini dogurmaktadir.
Gunumuzde yapay zeka ve dijital sanat olduk¢ca kapsamli tartisiimasi gereken bir
alan olsa da bu calismanin kapsami disinda kalan degerlendirmeye girmeden,;
burada, fikrin, tasarlananin ve bunlarin sonucunda ortaya ¢ikarilan sanat eserinin
tiiketim nesnesine doniismesi ele alinacaktir. Oyle ki hem tiiketim markasi olan
Bvlgari hem de Refik Anadol bu is birligiyle sanati yenilikgilik ve éncultuk adi altinda
bir reklam unsuruna, toplumsal butinlesmenin ve tliketimin aracina donustirmus

durumdadir.

Gunlmizde bu danisikli dévis toplumun tamamina yansidi, sanatin da artik
hayatin diger alanlarindan bagimsiz oldugunu disinmek igin bir sebep kalmadi.
Glnlmizde sanat, tipki herhangi bir ticari isletme gibi, kariyer firsatlari, karh
yatinmlar ve yuceltilen tiiketim nesneleri sunuyor (Baudrillard, 2010, s. 11-12).
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Bvlgari ve Anadol’'un yaptigi bu is birligi, bir yandan birlikte yaptiklari karl yatirimi
gOsterirken, ayni zamanda vyuceltilen tuketim nesnesi olan Bvlgari markali
parfumlerin, bir pazarlama stratejisi olarak, sanatin igine dahil edilmesiyle “devlerin”
kendini agirladigi bir “gosteri” sunumuna donusmustir. Buradaki asil sorun ise
“ticaretin maddi kurallarinin étesinde, reklamlar, medya ve goérunttler aracihgiyla
her seyin bir gdsterge sanayisine dontismus olmasidir” (Baudrillard, 1995, s. 21).
Her sey, gostergelerin denetiminde ve belli bir yonlendirme ile Uretilen endistriyel
sistemin pargasina donusmustur. Bu nedenle sanat, izleyicisinin ve ureticisinin de

kendi gosteren ve gosterilenini kaybettigi gegici bir gosterge haline gelmigtir.

Tum bu 6rneklerden ve tartismalardan da anlasildig1 Uzere kiltlirellesen tuketim,
uretilen populer kultir ve sosyal medya evreni, tuketim nesneleriyle sanatin
arasindaki c¢izginin siliklestigi, yaratici-imgeleme/kavramsal-diistiinme ediminin
onceligini kaybettigi bir dizlemi meydana getirirken, sanati da hi¢ olmadigi kadar

bayagi ve hizla tiketilebilen bir nesneye donustirmustur.
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4.BOLUM: UYGULAMALAR: SANAT PRATIGINDE KULTURELLESME
KARSITLIGI OLARAK OYUN

Bu bolumde yer alan kigisel sanat uygulamalari, kiiltiirellegsen tiketim icinde bireye
ayrilan ‘6zel’ alanda bir 6zgurlik ve kisisel ‘oyun alani’ olmadigi ve tlketimin bir
“toplumsal denetim iglevi’ olarak gergeklestigi gorusuyle, “oyun kurami” Uzerinden

tasarlanmis ve betimlenmigtir.

Oyun kurami, daha 6nce bahsedildigi Uzere, iki veya daha fazla kisi arasinda
gerceklesen ve sonucu ongorulebilir etkilesimlere dayanan, ekonomi, felsefe,
psikoloji alanlarinda kullanilan g¢ok yonlu bir terimdir. Oyun kurami bazi olasilik
hesaplamalarinin sonucunda taraflar arasi etkilesimlerin 6ngoértldigu ve bdylece
stratejilerin geligtiriimesinde kullanilan, sonucunda ise karsilikli is birligiyle elde
edilen kayip ve kazanclarin “6dil” olarak adlandirildigi bir kuramdir. Odiil ise, bu

eylemlerin doyumunu ve mutlulugunu vaad eden uyarani konumundadir.

Bu calismada, kiiltiirellesen tiketimin en énemli fitilleyicilerinden biri olan sosyal
medya evreninin kullanicisina kisisel bir ‘oyun alani’ sundugu ve bunun sonucunda
Odullendirdigi dusuncesi ele alinarak; aslinda birey Uzerinde kurdugu bu denetimi
“‘doyurucu ve mutlu kilan bir uyaranla” ve bunu “aralikli olumlu pekistirme”
yontemiyle gerceklestirdigi islenmektedir. Bu uyaranlarin pekistiriimesi kullanicinin
tekrar tekrar bu “6dullere” ulagsma istegini percginlerken ayni zamanda kullanicisinin
etkilesimlerini 6ngodrebilen bir mecranin varligini surdurebilmesine de kaynaklik
etmektedir. Bu “sahte” odullerin kigisel hizmet ve 6zgurlik adi altinda sunulmasi ise
bireyin kendisini 0zel hissettigi bir noktaya vyerlestiriimesiyle bir pazarlama

stratejisinin pargasi olarak konumlandirmaktadir.

Bu stratejilerin sonucunda birey pekistireclerle sunulan odullere ulagsma amaciyla
yarisin bir pargasi olmaktadir. Bu yaris, bir bitis gizgisinin olmamasi nedeniyle
bagimhlik olusmasina, sahte Odullerle ayni dongunin sUrmesine ve
kullanicinin/tiketicinin biling halinin, dolayisiyla da yaratici-imgeleme/kavramsal-
disiinme yeteneklerinin zayiflamasina ve belki de nihayetinde yok olmasina neden
olacaktir.
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4.1. Tuketimin Kurgulanarak Gergeklestirildigi Yokluk

I
!
i
{

Gorsel 21. Sena Mor. “Tiketimin Kurgulanarak Gergeklestirildigi Yokluk”. 2023. (Seramik, mdf).
63x41x7cm. (Kisisel Arsiv).

“TUketimin Kurgulanarak Gergeklestirildigi Yokluk” isimli galisma (Gérsel 21, Gorsel
22, Gorsel 23, Gorsel 24, Gorsel 25), iki ana par¢gadan olusan, her bir katmanindan
bosaltilan parganin ikinci parcada birlestirildigi ve her iki ana pargcanin ayri ayri
cercevelenerek yan yana sergilenen seramik formlardir. Pargalar kesilmeden énce
her bir plaka ayni bicimde sekillendirilmistir. Fakat kesildikten sonra olusan dig
cerceve ile icinden kesilen pargca ayr iki form olarak sekillendirildiginden hangi

birimin hangi boslugu tamamladigdi bilinememektedir.

Bu calismada, ‘tuketimin’ Gretim ve yok etme arasinda araci bir terim olmasiyla, yani
uretilenin nihayetinde yok etmeye, yani tiketmeye hizmet etmesi ve bunun da zaten
onceden kurgulanmis olmasi nedeniyle; ayni birimlerden olusan iki farkli formun
birbirinde hangi boglugu tamamladiginin bilinememesi gosterilirken, Uretimle
tuketimin birbirinde yarattigi sonsuz ve katmanh yokluk dongusu ve bu donginin

yarattigi illizyonlu —mis gibi olma durumu betimlenmistir.
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Gorsel 22. Sena Mor. “Tuketimin Kurgulanarak Gorsel 23. Sena Mor. “Tuketimin Kurgulanarak
Gerceklestirildigi Yokluk”. 2023. (Seramik, mdf). Gergeklestirildigi Yokluk”. 2023. (Seramik, mdf).
63x41x7 cm. (Detay). (Kisisel Arsiv). 63x41x7 cm. (Detay). (Kisisel Arsiv).

Kiiltirellegen tuketimdeki Uretim/tiketim iligkisi; Uretilenin zaten yok olacagi-olmasi
gerektigi, yani tiketimin 6nceden kurgulanmis olmasi nedeniyle aslinda sonunda
tuketileceginin/yok olacaginin basindan belli oldugu bir denetleme mekanizmasidir.
Paralel 6zellikler tasiyan kiltar endustrisinin isleyisinde de higbir seyin eskisi gibi
kalmamasinin ve yeniden-mekanik Uretim Uzerinden sistemin surdurebilirliginin
guvence altina alinmasinin amaglandigi anlasiimaktadir. Bu hedefin sonucunda,
toplumun bilincinin yerini uyum saglamanin aldigi, eklemeli ve katmanh bir
uyusuklukla dizenin bir parcasi haline geldigi gortlmektedir. Bu nedenle bu
calismadaki (Gorsel 21, Gorsel 22, Gorsel 23, Gorsel 24, Gorsel 25) her iki parca
da katmanh ve birbirini tamamlayacakmis gibi bir uyum goérinimua iginde
sekillendirilmigtir. Toplumun uyum saglama haliyle birlikte onun ve ihtiyaglarinin
denetlenmesi de bir o kadar kolay olmaktadir. Cinkl toplum bu uyum saglama halini
kurgulanan yokluklarla, yani kurgulanan tiketme halinin sonuglarindan biri olarak

gercgeklestirmektedir.
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Gorsel 24. Sena Mor. “Tuketimin Kurgulanarak Gorsel 25. Sena Mor. “Tuketimin Kurgulanarak
Gergeklestirildigi Yokluk”. 2023. (Seramik, mdf). Gergeklestirildigi Yokluk”. 2023. (Seramik, mdf).
63x41x7 cm. (Detay). (Kisisel Arsiv). 63x41x7 cm. (Detay). (Kisisel Arsiv).

Calismada bu denetleme hali, sinirlarin gizildigi cergcevelenmis bir alanda, katmanh
ve duzensiz ancak birbirinin varligina dahil olmasi kaginilmaz géziken birimlerin
birbirleri icinden ¢ikmasiyla ifade edilirken, katmanli ve eklemeli uyusuklugun
yarattigi uyum halinin temsili ise pargalarin Ust Uste ingasi ile gerceklesmektedir. Bu
ikili insa, birbirinden farkli ve 6zel gibi gorllse de ayni tekdlzeligin tGrinu olan, ayni
sinirlar icerisinde gerceklesen ve bdylece denetlenme halinin sadece ritmik
parcalarla gizlenebildiginin bir ifadesidir. Birbirini tamamlayabilir, yani boslugu
doldurabilir gérinim, tiketim ve sosyal medya paylasimlar ile s6zde tatminin

boslugu dolduramayacaginin, yani bunun bir yanilsama oldugunun ifadesidir.
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4.2. Denetim/Kaydirma | - Denetim/Kaydirma Il

Gorsel 26. Sena Mor. “Denetim/Kaydirma I”. Gorsel 27. Sena Mor. “Denetim/Kaydirma I”.
2023. (Video). (Kisisel Arsiv). 2023. (Video). (Kisisel Arsiv).

“Denetim/Kaydirma 1” isimli calismada (Gorsel 26, Gorsel 27), kiltirellesmis
tuketimin fitilleyicisi, populer kultir 6gelerinin en temel unsurlarindan olan sosyal
medya mecralarinin kullanicisi/tiketicisi Uzerinde kurdugu denetimi ifade etmek
amaclanmaktadir. Kullanicilarinin ihtiyacglarini dahi denetleyen bu uygulamalar,
kiltirellesen tiketimin “6zgur” ve “6zel” bir alan sundugu pazarlamasiyla; sahte
odullendirme sistemlerinin devreye girdigi ve bu yonlendirmelerle kullanicisini

oyunun hakimi oldugu yanilgisina dusuren kandirmacalardir.

Bu calismada, kaydirmali puzzle oyunu ile sosyal medya uygulamalarindan yutksek
kullaniclya sahip olan Instagram uygulamasinin  profil 1zgarasi kismi
bagdastiriimaktadir. Bu 1zgara alanlari kullanicisinin paylastigi gorselleri ve
videolari ortak bir alanda toplayan, daha sonra duzenlenmesine belli kurallar
icerisinde izin verilen alanlardir. Ayni zamanda kullanicinin kendisini temsil ettigini

disundugu gonderileri, yani gorselleri ve videolari tek bir bakigta toplamasiyla
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“profil” olusturma adina énemli goérilen bir yere sahiptir. Buradan c¢ikisla bu
calismada, sanatginin kendi portresini iki farkli boyutta olacak sekilde uygulanmasi

ve bu kaydirmali puzzle oyununun izleyicilere oynatiimasi hedeflenmisgtir.

Gorsel 28. Sena Mor. “Denetim/Kaydirma I”. Gorsel 29. Sena Mor. “Denetim/Kaydirma 1”.
2023. (Seramik, mdf). 22.5x22.5x2 cm. (Kisisel 2023. (Seramik, mdf). 22.5x22.5x2 cm. (Oyunun
Arsiv). oynandidi bir an). (Kisisel Arsiv).

Sabit bir gerceve icinde hareket edebilen seramik birimlerle hazirlanan bu oyunda —
tipki Instagram profil 1zgarasindaki gibi- belirli kurallar dahilinde hareket ve
dizenleme yapilabilmektedir. Hamleler yalnizca saga ve sola, yukari ve asagi
olacak sekilde gerceklesirken, pargalarin zeminden higbir kosulda kaldiriimasina
izin verilmemektedir. Oyunda dogdru hamlelerle gorselin ilk haline, yani parcalarin

dagitilmadigi, pargalanmamis, batin haline getirilmesi amaclanir.

“Denetim/Kaydirma I” isimli bu oyun, kiiltiirellesen tiuketimin fitilleyicilerinden olan
sosyal medya evreninde, kullanicinin olusturdugu “kendi profilini” “kendi oyun alani”
hatta “kendini kurgulama oyunu” zannetmesini betimlerken, bunun bir kandirmaca
oldugunu, yani kullanicinin/tiketicinin aslinda denetledigini zannettigi ama aslinda

tim bunlarin uygulama tarafindan, onun sundugu imgeler tarafindan ve belli bir
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sinirlama iginde denetlendigini, dahasi bu denetlemeye izin verenin de
kullanicinin/tiketicinin kendisinin olup ancak onun ig birligi ile yapilabildigini ifade

etmektedir.

Bu noktada oyun uUzerindeki gorselin sanat¢inin kendi portresi olmasi, oyunu
sanat¢inin oynamasi ve bu oynama surecini sergilemesi, kiltiirellegen tuketim ve
sosyal medya evreniyle is birliginde, tuketim kaltirinun bir pargasi haline gelindigini
ve sisteme ayak uydurmakla dagin arkasinda kalmis olan “sanatgi profili”

elegtirisinin ele alindigini gostermektedir.

Gorsel 30. Sena Mor. “Denetim/Kaydirma 11”. 2023.  Goérsel 31. Sena Mor. “Denetim/Kaydirma 11”. 2023.
(Video). (Kisisel Arsiv). (Video). (Kigisel Arsiv).

“Denetim/Kaydirma 11" (Gorsel 30, Gorsel 31), hakimiyetin oyuncuda, bir diger
ifadeyle kullanicida olmadigi, batlnsel bir “profilin” surekli olarak karistirihp tekrar
duzenlenmesine izin veriimesi ya da sinirlardan g¢ikilmasi, eksilmesi Uzerinedir. Bu
nedenle cergeve icinde seramik hareketli birimlerden olusan galismanin eksik
pargcasinin “tamam” oldugu “bitlin” bir profille baslanan ikinci bir puzzle oyun

calismasi gergeklestiriimistir.
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Gorsel 32. Sena Mor. “Denetim/Kaydirma II”. Gorsel 33. Sena Mor. “Denetim/Kaydirma II”. 2023.
2023. (Seramik, mdf). 27x27x2 cm. (Kisisel Arsiv). (Seramik, mdf). 27x27x2 cm. (Oyunun oynandidi bir
an). (Kisisel Arsiv).

Baslangigta imge/profil blitin olsa da yine de pargalari dagitma,
parcalarla/kendinle/profilinle oynama imkani olabilmesi i¢in bir parcanin batiinden
cikartilmasi, eksiltimesi gerekir. Sosyal medyanin “kendi profilimizle oynama”,
“kendi profilimizi kurgulama” oyununu oynamak istedigimizden baslangictaki
“butunlik” “kendini tuketme”’nin denetlenmesi, dolayisiyla tuketimin eksiltmeyle
kdltirellegsmesidir ki bu da bu sisteme uyum saglamanin bireyin dugiinme yetisine
yerlestiriimesini isaret eder. Bu da onun aslinda hep kendini yoksul ya da eksik

hissetmesi Uzerine gergeklestirilen bir oyunun parcasi oldugunu goéstermektedir.
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4.3. Bagimhlik

Gorsel 34. Sena Mor. “Bagimhlik”. 2023. (Seramik, mdf). 86x40.5x2 cm. (Kisisel Arsiv).

“Bagimlihk” isimli bu galismada (Gorsel 34 ve Gorsel 35), kultirellesmis tuketimin
fitilleyici 6gelerinden olan sosyal medya uygulamalarinin kullanicisinda belirli
komutlarla yarattigi bagimhhgr ifade etmek amaclanmaktadir. Dijital ekran

” “

uzerindeki butonlari ¢cagristiran seramik figler, sirasiyla “sana 6zel”, “tUmand gor”,
“ilgini gekebilecegini disunduklerimiz”, “kesfet”, “harika”, “hepsini gordin”, “yenile”
komutlarinin pekigtireclerle yonetildigi ve ardinda yeni yarislari barindirdigi, bu
sebeple de bir “bitis ¢izgisi” bulunmamasiyla kullanicida yarattigi bagimlilik hissini

betimlemektedir.

Sosyal medya uygulamalarinin komutlarini temsil eden bu seramik birimler, pismis
yilizeye yapilan transfer yontemiyle gergeklestiriimistir. iki farkl bicimde tasarlanmis
¢alismanin ilkinde birimlerde komutlarin duz yazi seklinde, ikincisinde ise ayna

gorintusu seklinde uygulandigr goralmektedir.
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Gorsel 35. Sena Mor. “Bagimhlik”. 2023. (Seramik, mdf). 86x40.5x2 cm. (Detay). (Kisisel Arsiv).

Komutlarin ayna gorintisu halinin seramik birimlere transfer edilmesi, gercekte bu
komutlarin ne sekilde var oldugunun bir Gneminin olmadigi, ne bi¢cimde olursa olsun
izleyicide/kullanicida/tuketicide komuta dair bir asinalik oldugu gorusuyle iligkilidir.
Oyle ki bu komutlara olan asinalik, gunumizde Kkiiltiirellesen tiiketimin
yuratuculerinden oldugumuzu ve hatta bu yudruticulukte genis bir yere sahip

oldugumuzu acik bir sekilde gdstermektedir.

Belirli komutlarin bulundugu bu kurmaca birimler/butonlar, “sana 6zel” ifadesiyle
sahte odullendirmelerin baslangicini anlatirken, calismanin “yenile” komutuyla
bitmesi ve aslinda yeniden surecin basladigi, yani bu tiketme halinin sonsuz bir

dongude ilerledigi ifadesini kuvvetlendirmektedir.

Tuketim kualtird acisindan de@erlendirildiginde sosyal medya uygulamalari,
kullanicisiyla yurattugu bu ortak eylemi bir bagimhlik haline gelmesi hedefiyle
gergeklestirmektedir. Daha ©Once de bahsedildigi Uzere sosyal medya
uygulamalarinin yaraticilari, kullanicilarini her bir kaydirma haline sahte bir oédul,
yani ekrani yenilemesi sonucunda ona 6zel iceriklerin ¢gikacagi manupulasyonuyla
dopamin salgilatmayl hedeflemektedir. Bunu tipki bir aliskanhgl edinmede

kullanilan bir metod olan ‘aralikh olumlu pekistirme’ ile meydana getirmektedir. Her
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kaydirma hareketinde yeni bir seyin ¢gikacak oldugunun bilgisi, zaten biyolojik olarak

insanlarla iletisim kurma istegi olan bireyi/kullaniciy1 bagimli hale getirmektedir.

Cesitli manipulasyon yontemlerini barindiran bu satafatli oyun (sosyal medya),
aslinda ayni seyden olusan planin, yani tuketimin kdltirellestigi planin bir pargasidir.
Birbirini kamgilayan bu unsurlar, kullanicilari/tiketicileri ortak bir gidinun altinda
toplamaktadir: Tuketme gudusu. Bu gudu sistem tarafindan pompalanmakta ve en
nihayetinde tum Uretimler, hizla tuketilmesi daha en baginda kurgulanmis bir tuketim

nesnesine donusmektedir.

4.4. Degis-Tokus

Gorsel 36. Sena Mor. “Degis-Tokus”. 2023. (Seramik, mdf). 20x100x7 cm. (Kisisel Arsiv).

“Degis-Tokus” isimli bu calisma (Gorsel 36, Gorsel 37, Gorsel 38), uretim ve
tuketimin temel gereksinimleri karsilama amacinin disina gikildigi goérusuyle, Gretim
ve tuketimin toplumsal denetim islevi goren bir mekanizmaya donusmesinin

ifadesidir.

Bu calismada, sanatginin kendi yuzinden olusturdugu alti adet seramik portrenin
giderek beyazdan siyaha donusmesi ya da siyaha ortinmesiyle degismesi ile bir
“‘degis-tokus” iligkisi iginde oldugunun betimlemesi yapilmakta ve bu degis-tokusun
sonucunda geriye kalanin ise bir karanlik temsil oldugu ifade edilmektedir.
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Uretim ve tiketim bir degis-tokus sistemidir. Burada da portrenin tanimli hali
uretilmis beyazlik ile ve tuketilmisligi ya da tuketilebilirligi ise siyah ile temsil
edilmigtir. Dolayisiyla beyaz siyah ile ya da karanlik, yok olma ile degis-tokug
edilmigtir. Onceleri temel gereksinimlerin sonucunda meydana gelen bu sistem,
daha sonrasinda tuketimin kdltiirellesmesiyle birlikte duzenlenen ve denetlenen
ihtiyacglarin tlketiciye pazarlandigi bir mekanizmaya doénasmustar. ‘Gergek
nesnelerin’ temel gereksinimler halinde degis-tokus edildigi zamandan artik
gecilmis, atfedilen ihtiyaclarin, yani duzenlenen gostergelerin ve gosterilenlerin
degis-tokusuna gelinmigtir. Buradan cikigla, gunumizde neyin degis-tokus

edildiginin belirlenebilirligi dahi artik tartismali hale gelmisgtir.

Gunumuzde Uretim ve tuketim, ihtiyaclar dogrultusunda degil, gostergelerin
diizenlenerek ihtiyaclarin dahi denetlendigi bir hal almistir. Oyle ki gereksinimler
denetimler ve belli bir yonlendirme haliyle belirlenmektedir. Tiketici kendi gosteren
ve gOsterilenini; goérunumunu ve imgesini; suretini ve kavramsal kimligini
kaybetmektedir. TUketici, tuketme eylemini gergeklestirirken, tiketmeyi arzularken
bile bunun kaynagini bilemedigi bir bogluga, yok etme gudusune sahip olmakta,
kendisini her manada kaybetmektedir. Tuketici, boslugunu yine tuketmekle

doldurma; o ya da su nesne veya imaj/imge elde etme ¢abasina dismektedir.
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Gorsel 37. Sena Mor. “Degis-Tokus”. 2023. Gorsel 38. Sena Mor. “Degis-Tokus”. 2023. (Seramik,
(Seramik, mdf). 20x100x7 cm. (Detay). (Kisisel mdf). 20x100x7 cm. (Detay). (Kisisel Arsiv).
Arsiv).

Bugun kultiirellesen tuketim, bireylerin, yalnizca atfedilen ihtiyaglari dahilinde
urettikleri ve tukettikleri nesnelerin degil, kendi benliklerinin de yok edilmesine
kaynaklik etmektedir. Tam da sistemin istedigi sey olan toplumun bu sisteme uyum
saglamasiyla sistemin bilincin yerine gegmesi, insanlarin digiinme yetisinin temelini
olusturan imgelerin ve kavramlarin Oneminin Yyitirilmesinin bir sonucu gibi
gozukmektedir. Boylece toplumda kendi varligiyla tuketim kalturt arasinda bir
degis-tokus meydana gelmektedir. Kendi bedenleri ve zihinleri Uzerinden bir tiketim
nesnesi iligkisinin kurulmasina izin veren toplum, artik gergekten kendine dair bir

sey isteyip istemedigini dahi bilmiyor gézukmektedir.
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4.5. Kaydirma

Gorsel 39. Sena Mor. “Kaydirma”. 2023. (Ahsap, video Gorsel 40. Sena Mor. “Kaydirma”. 2023. (Ahsap, video
projeksiyon). 72x21x21 cm. (Kisisel Arsiv). projeksiyon). 72x21x21 cm. (Kisisel Arsiv).

“Kaydirma” isimli bu ¢alismada (Gérsel 39 ve Gorsel 40), kiltiirellesen tuketimin
etkisi altinda kalan guncel sanatin ¢abuk tuketilen bir konuma gelmesi, yani haz
almanin degil, boslugu doldurmanin bir aracisina donuasmesi, bu nedenle de adeta
kendi kendini yikmaya bilingsiz bir gonullulik iginde oldugu, normal boyutlarindan

daha buyUlk birimlerden olusan agacg jenga oyunuyla betimlenmektedir.

Jenga oyunu, bir tir denge ve konsantrasyon oyunudur ve amag¢ dogru blogu alarak
dengeyi bozmadan yukariya tasimaktir. Esit parcalara bolinmus bloklarin tst Uste
ucer uger dizilimi ile olusturulan yapi, yikilmamasi igin ne kadar ugrasilsa da aslinda
sonunda dengesini kaybedip duserek yikilacaktir. Ancak kliltiirellesen tiketim bu
konumun/yapinin yikilmasina izin vermeyerek, yikilmayacak kadar bu oyunun

hakimi olarak, sinirlari ve oyunu surekli olarak tekrar duzenlemektedir.
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Buradan cikisla bu ¢alismada, jenga oyununun sanatgi tarafindan oynanmasinin
video kaydi sergilenen/oynanmayan formun Uzerine yansitilmaktadir. Tipki
kiltirellesen tuketimin temkinli yaklasiminda oldugu gibi jenganin yikilmaya
yaklastigi anda oyun durdurulmakta ve video kaydi ters akisla bagsa donmektedir.
Sergilenen/oynanmayan yapi Uzerine yansitilan video kaydi ilk asamada ileriye
dogru duz zamansal yansitilirken kayit bittiginde zamansal olarak geriye donuslu
goruntu ile tekrar bagsa doner. Boylece, bir ileri ve bir geri sirekli yeniden dongulu
oynatilan bir yapit meydana gelir. Adeta bugun kiilttirellegsen tuketimin, ayni bosluk
halinin surekli doldurulabildiligi yanilgisini pazarlayan dongulu devinimini yururlukte

tuttugu arzu yonetisi gibi.

Cagin sanati, hazla gelen bir tatmininin gergeklesemedigi, tim tiketim nesnelerinde
oldugu gibi yalnizca boslugun doldurulmasinin hedeflendigi bir konumda
gorunmektedir. Kultirellesen tuketim sisteminin yegane amaci olan boslugu
doldurmak zaten yapisal olarak mUmkun olmadigindan, tamamlanma
gerceklesemedigi ve gerceklesemeyeceginden bu yapinin agik bir sekilde zaten

yikilmaya mecbur oldugu gorulmektedir.

“‘Kaydirma” isimli bu calismada, video kaydindaki goéruntinin tekrar basa
dénmesiyle, yani yeniden yeniden oynanabilmesiyle ancak bu oynama halinin
sistemi yok etmeyecek sekilde yapilmasiyla kiiltiirellegen tiketimin ve sosyal medya

evreninin kisir dongusundn ifsasi amaclanmaktadir.

Gunumuz sanati, birgok yeni dijital alanda kendini sunmasiyla, érnegin bir kaydirma
hareketiyle, gun igerisinde surekli ve hizla tuketilebilmektedir. Dolayisiyla sanatgilar
bu platformlarda tiketilme hizina yetisebilmek ve daha c¢ok izlenme, daha ¢ok
gorllebilme kaygisiyla hizli ve igerisinde yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme
ediminin bulunmadigi eserler Uretmektedir. Cunkl bu alanlar ‘yer kapma’ halinin
sanal merkezleridir ve sanatgi adeta jengada asagidan gektigi birimi yukari
yerlestirebilmekte oldugu gibi kendi yerini kapabilmek adina bu hiza yetisme
gludusiyle Uretimler gergeklestirmektedir. Oyle ki bunun sonucunda giinimiiz
sanati izleyicisinin karsisina “dusmekte” ve yeni bir tane daha gorebilmenin hizi tek

bir “kaydirma” hareketine baglanabilmektedir.
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4.6. Oniine Diisme

Gérsel 41. Sena Mor. “Oniine Diisme”. 2023”. (Tugla, mdf). 85x56x2 cm. (Kisisel Arsiv).

“Online Diisme” adll bu calisma (Gérsel 41), sosyal medya evreninde var olan
stratejik sahte odullendirmelerin, yani kullanicisina 6zel oldugunu distndirdiga,
icerikleri kullanicisinin zevklerine gore duzenledigi ve bir algoritma mantigiyla
Onune ‘dusurdigld’ kandirmaca sistemin tetris oyunundan yola cikisla ifade

edilmesidir.

Tetris, belirli bigimlerde bulunan blok pargalarin birbirine uyumlanmasi hedefiyle
gercgeklestirilen bir dikkat ve beceri oyunudur. Bu g¢alismada, sosyal medya
evreninin bunyesinde barindirdigi igeriklerin kullanicisina uyumlu oldugu séyleminin
bir kandirmaca oldugu ifadesi betimlenmektedir. Clnkl kdltirellesen tiketimin
fitilleyicisi sosyal medya evreni aslinda kullanicisina uygun igeriklerle degil,

kullanicisini igeriklere uydurmasiyla amacini gergeklestirmektedir.

Sosyal medya uygulamalari, kullanicisina verdigi komutlarla, tesvik edici

pekistirecglerle, salgilattigi dopamin ve benzeri birgok manipulasyon araglariyla
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kullaniciyi/tiketiciyi bu sistemin yUraticusi olduguna inandirmaktadir. Bu noktada
deg@erlendirildiginde tetris oyununun asil amaci olan uyumlanma halinin aksine, bu
calismada, parcalar uyumlanacak -mis gibi gorunduagu halde, yani
kullanicinin/tuketicinin, dolayisiyla da toplumun, kendini tamamlayabildigini
sanmasinin kandirmacasina maruz kaldigini ifade etmek amaciyla birbirine
uyumlanmayan asili kalmis seramik tetris birimlerinden pargalar gorulmektedir.
Hicbir seyin higbir seye uymadigi bu inga, ancak bir algoritma aldatmacasiyla
uyumlanmanin saglandigi izleniminin verildigi, kendini tamamliyor yanilgisinin

yaratildigi ve bdylece sonsuz déngusunu surdurebildiginin ifadesidir.
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SONUG

Imge, duyu organlariyla algilanan gercekligin, zihinde olusan cesitli yansimalaridir.
Nesnenin fiili yapisindan farkli oluga ve bigime sahip olan imgeler, nesnenin zihinde
tasarlanmasiyla yani bu olusa sahip bireyin tasarlama eylemini gerceklestirmesiyle
meydana gelmektedir. Her birey kendi zihninde — kaynagin varhginin farkinda
olarak- kendine gbre bir tasarim meydana getirmektedir. imgeler Dbirbirine
eklenebilen, i¢ ice gecebilen ve surekli olarak donusume ugrayabilen bir
devingenlige sahiptir. Surekli olarak doénlsime ugrayan imgelerin birbirleriyle

kurduklari baglantilarla imgeleme sureci gergeklesmektedir.

Birbiriyle kaynastirilarak ve iligkilendirilerek yeni tasarilarin olugturulmasi,
imgelemenin biling akisi iginde farkinda olmadan strekli olarak gerceklestirdigi ve
bunun sonucunda yeni gosterilenlere, yani kavramlara erisildigi bir suregtir.
Kavramlar nesnelerin ortak 6zelliklerini kapsayan ve onlari ortak bir ifade altinda
toplayan genellemelerdir. Bu veriler Gzerinden gercgeklestirilen timevarimlar ve
tumdengelimlerle kavramlar bicimlenerek bilincin gesitli ¢ikarimlarinin meydana
gelmesine kaynaklik etmektedir. Yani kavramlar bir idragin, bir biling hareketinin, bir

fikrin ifadesidir.

Birbirinden farkli kavramlar arasinda baglantilar, érintiler kurmak ise ‘kavramsal
disunme sureci’ olarak ortaya g¢ikmaktadir. Bu suregte kavranilanlar arasinda
kurulan baglantilar ve iligkilerle birlikte de fikir meydana gelmektedir. Bu noktada,
fikir Gretimi surecinde imge ve kavram arasinda gerceklesen yeni bir baglanti tespit
edilmistir: Kavramsal dusinmede nesneler ve olaylarla ilgili baglantilar
kurulabilmesi igin yine imgelere ihtiya¢ duyuldugu ve bu nedenle imge ve kavramin

birlikte galismasiyla disinme eyleminin gergeklestigi anlasilir.

Herkes icin ‘dusinme eylemi’ bu gerek kosullarla gerceklesirken, sanatgilar ve bilim
insanlari bu edimleri kendine 6zgu bir bigimde, yani temelde ona sunulani reddettigi,

higledigi ve onun yerine alternatif sunabildigi bir dizlemde gergeklestirir.

Anlagiimaktadir ki dusunme eyleminde bilincin bilinene kavustugu noktada dis
dinyanin bizde ig¢sellesmesini saglayan bilgi bicimlerinin kavram o&runtuleriyle
olusturulmasi kavramsal diisiinmenin bir giktisiyken, imgeler arasinda beklenmedik
yeni iligkiler kurarak, imgeler arasi iligkileri bagka bir perspektifte gérmek yaratici
imgelemin ¢iktisidir. Sanatgilarin imgeyi baskalastirdigi, kavramin sinirlarindan
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cikip beklenmedik orUntuler kurdugu, yeni bir gerceklik ¢ikardigi, yani yaratici-
imgeleme/kavramsal-diistinme edimini gerceklestirdigi noktada sanat meydana
gelmektedir. Sanatgi bu karsilastirmalarla, kurdugui iligkilerle bir tasarim dogurur ve
yaratim eylemine girer. Her sanatsal Uretimde, yaratici-imgeleme/kavramsal-
disiinme ve bunun bir eyleme doénusmesi gerekliligi gorulir. Sanatsal yaratim
surecinde, bagskalastirilarak tasarlanan imgeler ve oruntulendirilen kavramlar
arasinda-iliskisinde beklenmedik baglantilarin kurulmasi ve dahasi yaraticilik
edimiyle Uretilecek boylesi tasarilarin bu butunluk icinde eyleme gegcirilmesi sanatsal
yaraticiligin temeli olarak gorllebilir. CUnkl bir yaratici edimin sanat yapiti
olabilmesi bdylesi bir iligkisellik kurulabilmesi ve bunun eyleme dokulmesinden

gecmektedir.

Sanatsal yaratim icin gerek kosul olarak sunulan bu tespitlerin glinimiz sanatinda
gerceklestiriimedigi, yani, zaten genellikten beslenen kavramlarla birlikte yine
genellestiriimig, hali  hazirda  verilen imgeler kullanilarak;  yaratici-
imgeleme/kavramsal-diistinme ediminin gerceklestirimedigi “eserlerin” Uretildigi
tespit edilmistir. Bu tespit, Baudrillard’in kavramsallastirdi§i “kultirellesme” olgusu
Uzerinden degerlendirilerek, tiketim ve ginimuz sosyal medyasinin fitilleyici roltyle
hizla tiketilmek Uzere Uretilen “sanat eserleri” Uzerinden yapilmistir. Baudrillard’in
kiltirellesme olgusu, “tiketim’in” tim yasami kusatmasiyla, tuketimin her alanda
kultur unsuru haline gelmesiyle, ihtiyacglarin dizenlenmesiyle olusan ve gevrenin bir
batlnlik Gzerinden — tuketme hali Uzerinden- denetlenmesiyle ifade edilen bir

olgudur.

Gunumuz sosyal medya evreni, kendi icindeki cesitliligi ve ulasilabilirligiyle tiketim
kUlturinUn surdurdlebilmesinde buyuk bir yonlendirmeye sahiptir. Bu agidan
degerlendirildiginde sosyal medya; kullanici ve Ureticinin ig birligi icerisinde
bulundugu, bagimlilik yaratma etkisiyle birlikte yonlendirmelerin mimkudn oldugu ve
boylece kullanicilarinin tiketmesini pekistirerek bilincin yerini tuketimin almasina
kaynaklik ettigi bir konumdadir. Bu konumuyla sosyal medyanin tuketim kaltiranin

bitmeyen dongusunld kamgiladigi acik bir sekilde goralmustar.

Bu noktada gunimuz sanatinin, diger tum alanlarda oldugu gibi, kiltirellesen
tuketim ve sosyal medya evreniyle ig birligiyle tUketim kaltaranan bir pargasi oldugu,

bdylece tuketim nesneleriyle arasindaki gizginin siliklestigi ve giderek kayboldugu
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degerlendirilimigtir.  Sanat, yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme edimlerinin
gerceklesmedigi, hizli retim ve hizli tuketimle yok edilen bir nesneye, gegici bir
gostergeye donusmuis durumdadir. Tuketim kavraminin temel tanimindan
hareketle; kiiltiirellesen tiketim, sanati ve sanatgly! yaratici-imgeleme/kavramsal-
distnme edimlerinin eksikligiyle birlikte yok etmenin aracisi yapmigtir. Tuketim
kUlturinUn uyutma haline uyum saglandigi gunumuzde imgelem gucu eksilmig,

bilincin yerine tuketim kultartd yonetimi almistir.

Tuketim, belli bir ihtiyaci tatmin etmek igin bir GrinU kullanma ya da yok etme olarak
tanimlanabilirken, Baudrillard tiketimi yok etmekle sonuglanan sure¢ olarak ifade
etmistir. Ginumuzde tuketim, temel gereksinimlerin tuketilmesi hedefinden g¢ikan bir
sekle burinmus, vyani ihtiyaglar dogrultusunda Uretilenlerin tuketimi degil,
gereksinimlerin denetimler ve belli bir yonlendirme dahilinde belirlendigi bir sisteme
donusmustur. Bu denetimler ve yonlendirmelerle toplum, tuketim Uzerinden bir
batinlesme gergeklestirmis boylece tuketim kiiltirellesmistir. Adorno’nun kultarel
yapinin bir endUstri gibi tiketime yonelik Uretim yapmasini “kiltar endustrisi”
seklinde tanimlamasi ile Baudrillard’in bu tanimlamayi toplumun ve c¢evrenin
duzenlendigi, tum etkinliklerin ayni birlestirici bicime uygun olarak olusturuldugu ve
odullendirme yollarinin dnceden belirlendigi, tim yasami kusatan “kiiltiirellesen
tuketim” kavramina donustirmesi, her iki kavramin da kultir sembollerinin kitlesel
uretim ve tuketim ile metalagsmasi ve kultirin siradan nesneler haline gelmesi
uzerinden paralel bir tespit barindirir. Adorno, kultir endustrisinin igleyisi igin higbir
seyin bir onceki hali gibi kalmamasi gerektigini, boylece mekanik Uretimin ve
yeniden uretimin yarattigi ritmik halle bu sistemin yaruttlisunin degismeyecegine
dair bir glivence yaratilabilecegini ifade etmistir. Adorno’nun bu ifadesinden de
anlasiimaktadir ki kulttrel 6gelerin tekduzelikle nesnelestigi kultur endustrisi, akla
uygun hale getirilerek belli bir mantik Uzerinden tuketiciye sistemin olmasi
gerekeninin bu olduguna dair bir ikna mekanizmasini olusturmustur. Bdylece
“tuketim” tuketiciye benimsetilmis ve sorgu kapisinin aralanamayacagi bir dizlem
meydana getirilmistir. Bu benimsemeyle tlketici de sisteme ait bir nesneye
donugmustur. Tulketici, sistemin nesnesi olmadiginda, yani sisteme uyum
saglamadiginda bu kulturellesme halinin 6tekisi olmayi géze almalidir. Adorno, itiraz
edenin bastirildigr kdltur endustrisinde uyum saglamayan herkesin uyum

saglamamakta 6zgur oldugunu ancak uyum saglamayanin toplumun iginde bir
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yabanci olarak ekonomik yoksunluga mahkdm edilecegini ve sistemin disinda
kalanin yetersizlikle suglanacagini ifade etmistir. Bu secim genellikle sisteme uyum
saglamak Uzerine, yani bilingle itirazin yerini sisteme uyum saglama halinin almasi;
temel fikir, temel bilgi, tmevarim ve tumdengelim yetilerinin etkisizlestirildigi,
yaratici-imgeleme/kavramsal-diigtinme edimlerinin eksildigi eklemeli ve katmanl bir

uyusuklugun ve onun getirdigi uyum halinin segimi olarak gerceklesmektedir.

Baudrillard, kdiltlirellesen tuketimde tium bu secimlerin ve itirazlarin toplumun ve
gcevrenin duzenlenerek olusturuldugunu ve boylece zaten sistemin bir pargasi
oldugunu ifade etmektedir. Kllturellesmis tiketimin unsurlarindan biri olan popduler
kaltar, kitle kaltarhd gibi aldatmacanin susli sunumlari, kitle iletisim araglariyla
toplumun tim bireylerine ulasabildigi gibi bu aracglar Gzerinden yeni pekistireclerle
kisilerin davranis aliskanlklarina da yon verebilmistir. Gans’in populer kultirin
etkilerini dort ana tema Uzerinden ifade ederken acgikladi§i UGzere: Toplumun
pasifleserek guciun tekelde oldugu yonetimlerin etkisi altina girerek standartlasmasi,
populer kulturin hizli hareketine saglanan uyumla birlikte bircok alanda yetenek

kaynaginin tUkenmesine neden olmustur.

Kitle iletisim araclarinin genigledigi ve gesitlendigi ginimuzde, sunulmak istenenin
¢ok daha hizl ve buyuk bir capta hedefine ulasabildigi gérilmektedir. Bunun, multi-
medya, yani ¢oklu bilesenlerin yapilandi§i yeni ve blyuk bir sanal/dijital alan olan
sosyal medya evreniyle gerceklestigi acik bir sekilde goértlmustir. Ortaya ¢ikisindan
bu yana bircok gelisime ve donuseme ugrayan sosyal medya uygulamalari,
gunimuzde bir ara¢ olmaktan ¢ikmis ve ‘bos zamanlarin’ eylemi degil, ‘tUm
zamanlarin’ eylemi olmustur. Kiltiirellesen tuketimin bir yansimasi olan populer
kUlturin oOgesi olarak sosyal medya uygulamalarinin, kullanicilarini yoneten,
denetleyen, aldatan, manipule eden bir sistemle onlarin davranis aliskanliklarini
degistirdigi ve bunu psikolojik bir metotla, yani ‘aralikli olumlu pekistiregler’ ile —
sahte odullendirme uyaranlarinin devreye sokulmasiyla- ikna ve bagimhlik yaratan
bir teknikle gergeklestirdigi anlasiimistir. Kullanicinin gordugu igerikleri tuketmesinin
karsiliginda “yeni” bir tlketim unsuru, yani igerik sunulmasi, bu uygulamalardaki
sahte &dullendirme uyaranlarinin devreye sokuldugu en temel isleyistir. Bu
uygulamalar, kullanicisinin yeni bir seye ulasmak igin ayni kaydirma el hareketi
eylemini surekli olarak gerceklestirdigi ve bundan yoksun olma halinde bir bagimliya
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donustigu alanlardir. Kullanici aslinda yeni bir seye ulasan degil, tiketmenin

pekistirildigi bir eylemin gergeklestiricisi konumundadir.

Bu bilgiler sonucunda; sosyal medya uygulamalarinda kullanicilarin davraniglari
denetlenirken, aslinda bilincin, dusinme ediminin yonetildigi ve bunun sonucunda
da kullanicilarin, yani tuketicilerin tUm bu edimlerinde ve yeteneklerinde bir eksilme

oldugu anlasiimistir.

Tum bu dinamiklerin etkisiyle tuketim kulturinde sinirlar siliklesmig, dusinme
ediminin gerek kosullari olan imgeler ve kavramlar denetlenerek toplum bilincinin
yerini uyum saglama almistir. Tuketme motivasyonu bir aligkanlik haline
geldiginden bu toplumsallagsma modelinin yonlendirme gucuyle sanat ve sanatgi da
ayni uyum saglama haliyle eserler Ureterek sistemin is birlikgisi haline gelmigtir.
Sanat, kultir 6gelerinin ve bu klltirellesmis tuketimin tim olumsuzluklariyla karsi
karslya kalmis, ne kadar 6zerk olmaya c¢aligsa da diger alanlarda oldugu gibi
sistemle paralel isleyebilme halini engelleyememistir. Tuketim araclarinin gesitliligi,
artan kaynaklari, tuketicinin yok etmeye olan istegi, gergcek kultirun populer
nesnelere donuserek gundeliklesmesi sanat alaninin yoneticisi olan sanatgilar
yonetilen konumuna sokmustur. Sanat alaninin yoneticisi olmasi gereken sanatci,
yonetilen olmayi kabullenmis ve yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme edimlerinin
gerceklesmedigi “eserler” (reterek bu sistemin eslikgisi olmustur. Oyle ki,
Adorno’nun soyledigi gibi, dagin arkasinda kalmak istemeyen sanatgi, populer ya
da tuketilebilir olma kosulunun ismarladigi tiketim hizina yetisme pahasina her
urettigi eserde yeni bir tUketim nesnesi olusturmustur. Sanatin 6zgunlugu ve
bagimsizligi gerek kosul olmaktan c¢ikmig, tuketim nesnesine donugerek
séylencesel bir hal almigtir. Boylece —kultlrellesmis tuketimin tum eslik¢ilerinde
oldugu gibi- sanat¢i da kendi asilsizligina ve hikayesine buyulenen, efsanevi bir
batakliga saplanan, bunun sonucunda da kendi Uzerine elestirel yanini kaybeden

biri haline gelmistir.

Anlasiimaktadir ki ginimuzde sanat, var olma sekli ve pratigiyle, bu sistemle
uzlasan, sug¢ ortakhidi yapan ve kendi varh@ini kiiltirellesen tuketim sistemi
uzerinden tanimlayan bir altyapidir. Bu ortaklik sanati diger her seyle ayni duzlemde
gundeliklestirmis; Baudrillard’in ifade ettigi gibi yiyecek dukkaniyla galerinin,

eglence dergisiyle bilim/sanat dergisinin arasinda bir fark birakmamistir. Sanat,
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glincelin metasi, giindelik tiiketimin nesnesi olmustur. Oyle ki temsili drnekler olarak
secilmis Damien Hirst, Yayoi Kusama, Ai Weiwei, Refik Anadol gibi sanatcilarin
calismalarini populer kultir ve tuketim ogelerine tasimasi ve sosyal medya
uzerinden bu UrUnleri pazarlamalari sanat alaninin hemen ulasilabilen ve hemen
tuketilebilen bir seri Uretim bandina donustugunu isaret etmistir. Bu seri Uretim
bandina “Urin” yetistirmek icin, sanat¢i ve de c¢agin sanati, yaratici-
iImgeleme/kavramsal-diigtinme edimini gergeklestirmeden, gundelik imgeleri
dogrudan ve ‘ayakustl’ kullanir hale gelmis ve (zaten ontolojik olarak mumkin
olmayacak olan) boslugu doldurma Umidini pekistirerek arzu ydneliminin Ureteni

haline gelmigtir.

Sanatgcilar bu yarista yerlerini olusturabilmek ve konumunu saglam tutabilmek igin
sistemin tamaminda olugan bu arzu yonelimine ve yonetimine karsilik vermek
durumunda kalmis gézikmektedir. ClUnkU bu kiiltiirellesen tiketim sisteminde var
olmak; icerisinde yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme ediminin olmadidi ama
tuketilenin hizina ayak uyduracak kadar hizli bir GUretime sahip olunmasini
gerektirmektedir. GUnimUzde imgeler “tasarlanan” olma halini kaybetmis, bu tasari
gucu kaybiyla da yaratici imgelem surecinden ve kavramlar arasi baglantilarla

yapilan kavramsal disunce gelistirme agisindan yoksul kalmistir.

Bu tartismada, hiyerarsik bir degerlendirme yapma amaci olmamakla birlikte,
sanatin, deger ve konumu degistikce varlik alaninin da kaybolmasiyla artik
sorgulanabileceg@i bir diuzlemin dahi bulunamamasina odaklaniimaktadir. CUnku
gorulmektedir ki sanat eseri metaya donustugunde orada ne salt metadan, yani

tuketilecek Urinden, ne de sanat eserinden bahsetmek miumkutndur.

O halde gunimuz sanati; iginde yaratici-imgeleme/kavramsal-diisiinme edimini
barindirmadigindan, yani bu edimin sureci iginde imge ve kavramlar arasinda
surekli yeni baglantilar, iligkiler kurup yaratici fikir/tasar olugturmadigindan hem
gegici bir gostergeye donusmus hem de bu nedenle en temel drnekleme olan kitsch
terimi ile ifade edilebilecek boyuta gelmistir. Greenberg’un ifade ettigi gibi, izleyiciye
hazir sindiriimis olani sunan kitsch; zahmetsiz, ¢abasiz Uretimi ve dolayisiyla
izleyiciye de zahmetsiz ve gabasiz ulasmayi sunan en kestirme yoldur. Bu yolda
ayni kestirmeyi sunan sosyal medya evreni ise, gunumuzde, ‘yeterli olan

yuzeyselligin’ saglayicisi konumundadir: Bayagiligin sinirlarini zorlayan, tartisma
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icerisinde Orneklendirilen benzer imgelerin imgeler ve kavramlar arasinda yeni
oruntuler kurulmadan, yaratici bir zihinsel eylem gergeklestirimeden, var olanin
dogrudan yansitildigi; “piyasada” kendini iyi satabilen, kolay ve ¢abasiz izlencelerin
sunuldugu ve oOrneklendirilebilecek benzer daha sayisiz ‘eserle’ sergileme
alanlarinin sosyal medya Uzerinden yuratuldugu bu is birligi, sanatin soguruldugunu
ve ontolojik alanini kaybettigini acgikga goOstermigtir. Kulturellesmis tuketimin
toplumsal aidiyet ve simgeselliginden beslenmesi kitsch’in yerini saglamlastirmisg,
bdylece kitsch, sanati, izleyicinin eserin igeriginin ne olduguyla ilgilenmedigi, ona ne

kadar tanidik, kolay ve ¢abasiz bir izlence sunduguyla ilgilendigi bir hale getirmistir.

Kiiltiirellegen tuketim ve onun unsurlariyla sanat Ureticisi de sanat tlketicisi de
kilturellesmenin kapsamli ve butunluklt birlikteligi icerisinde olmaktan ‘keyif” alir
haldedir. Bu ‘toplumsal gosteri ortakhiginda’ her sey tek bir dizlemde glindelik hale

gelmis ve bdylece sanat da kulttr endustrisi sisteminin par¢gasina donugmaustar.

Bu bilgiler sonucunda gercgeklestirilen kisisel sanat uygulamalarinda; tim bu
kiltirellesen tuketim 6gelerinde kendini gosteren 6zgurlik ve kisisel ‘oyun alanr’
kandirmacalarini, sanat izleyicisinin sosyal medya evreninde dahil oldugu oyunu, iki
boyutlu oyun alaninin disindan izleyebilmesi amac¢lanmistir. Bu uygulamalar “oyun
kuram1”, yani gerceklesen ve dngorulebilir olan etkilesimlerin sonucunda karsilikli is
birligiyle elde edilen kayip ve kazanglarin “6dul”, yani doyum ve mutlulugu vaad
eden uyaranlar olarak tanimlandigi kuram Uzerinden tasarlanmistir. Sosyal
medyanin kullanicisina sundugu pekigtireg uyaranlari araciligiyla tuketmeye dahil
olmasi halinde mutlulugu vaad ettigi asil oyuncular olan serginin izleyicileri,
tuketimin aslinda bir “toplumsal denetim islevi” olarak gergeklestirildigini bu U¢
boyutlu oyun alanina davet edilerek tecriibe eder. interaktif bir izlence sunan bu
uygulamalar, ‘oyuncular’ iki boyutlu oyun alanindan, yani elindeki kuguk
ekranlardan ve bu ekranlarin denetlemelerinden u¢ boyutlu bir alana, gergek olanin

yakinina tasimayi hedefler.

Sosyal medya uygulamalarinin édulllendirme adi altinda sundugu sahte uyaranlar
ve pekistiregler tiketimin fitilleyicisi rolinu Ustlenir. Bu pekistiregler “Bagimlihk”
(Gorsel 34-35) uygulamasinda yer alan etiket gériinumli tabletlerde sirasiyla “sana
Ozel”, “ttmand gor”, “ilgini ¢ekebilecegdini dustndiklerimiz”’, “kesfet’, “harika”,

LE 11

“hepsini gordun”, “yenile” yazan komutlardir. Bu ¢alisma sergi alaninin girisinde yer
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alarak; hem icinde bulunulan oyuna daha bastan bu pekistirecler araciligiyla
baglanildigini hem de aslinda kendi iginde yeniden basa donmeyi ve yeniden
kaydirmaya baslamayi tesvik eden dongusel bir izlencenin iginde olundugunu
sunar. Bu dongusellik bir “bitis ¢izgisi” bulunmamasiyla kullanicida bagimhlik hissini

besler.

“Denetim/Kaydirma I” (Gorsel 26-29) ve “Denetim/Kaydirma II” (Gorsel 30-33) isimli
iki calismanin her ikisinin de hem interaktif seramik tablet hem de oyunun oynandigi
videosu bigiminde yer almasi, kaydirmali puzzle oyunu ile sosyal medya
uygulamalarindan yuksek kullaniciya sahip olan Instagram uygulamasinin profil
Izgaras! kismi bagdastirilarak, kullanicinin kendisini temsil ettigini dustndugu
gonderileri, yani gorselleri ve videolari tek bir bakista toplamasiyla “profil” olusturma
adina 6nemli goérulen yerini gercege yakin bir “oyun” alaninda sergiler. Kullanilan
gosterenlerle disariya bir gésterilen sunulmasi amaciyla olusturulan “profil” aslinda
denetlenen bir kutu icinde bir birimin baska bir birimin yerine kaydiriimasiyla
sekillendirilebilmektedir. Dahasi her kaydirma hareketi baslangigtaki profilini
parcalayip batinliginid bozdugundan profili kendisinin de artik tanimlayamadigi bir

puzzlea donusur.

Uyumlanan pargalarin yerlestiriimesine dayanan tetris oyunun birimlerinin
uyumlanacak —mig gibi gériindigi halde birbirine uyumlanmadigi “Oniine Diisme”
(Gorsel 41) uygulamasi da kullanicinin/tiketicinin ve toplumun kendini sosyal
medyada Onune dusenlerle tamamlayabilecegini sanmasini betimler. Bodylece,
tamamlanma olasiligi yaratilarak tuketim algoritmasinin  sonsuz dongusu

surduraldr.

Tuketicinin bu yanilgiya kapilmaktaki is birliginin nedeni bilincin yerini uyum
saglamanin almasidir. Bu durum “Tuketimin Kurgulanarak Gergeklestirildigi Yokluk”
(Gorsel 21-25) uygulamasinda, uretim-tuketim iligkisindeki gibi, birisinden ¢ikarilan
parcalardan digerinin insa edildigi katmanh iki formun birbirine uyumlanarak bir
batin olusturacakmis gibi goérindugu halde birbirini tamamlayamadidindan
boslugun nasil doldurulacaginin bilinememesiyle betimlenir. Bu da Uretimle
tuketimin birbirinde yarattigi sonsuz ve katmanh yokluk dongusu ve bu donginin
yarattigi illizyonlu uyumlanma durumunu gosterir. Dolayisiyla, boslugun nasil

doldurulacagi bilinemediginden bilincin yerine tuketimle uyumlanma gecer.
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Tuketimin fitilleyicisi roliine sahip pekistirecler, yarattigi bagimlilik hissiyle birlikte,
uretilenin nihayetinde yok edilmesine kaynaklik eder. Yok etme durumu 6nceden
kurgulanmigtir. Bu nedenle, Uretilenin nihayetinde yok edilmesiyle sonuglandigi
dusuncesi “Degdis-Tokus” (Gorsel 36-38) uygulamasinda sanatgl portresinin
beyazdan siyaha dogru bir dénistime, yani bir yok olma haline kaynaklik etmesiyle
betimlenmistir. Clnkl glinimuzde ‘gercek nesnelerin’ temel gereksinimler halinde
degis-tokus edildigi zamandan artik gegilmisg, atfedilen ihtiyacglarin, yani duzenlenen

gostergelerin gostergelerle degis-tokusuna gelinmigtir.

Bahsedilen yok etme halinin kurgusu bir déngu halinde gergeklesir ve onun sonsuz
dongusu bir illizyon meydana getirir. Tum bu s6z konusu illizyon G¢ boyutlu bir
sergi alaninda izleyiciye sunulmustur. Jenga oyununun oynandigi videonun, oyunun
sergilenen gergcek birimlerinin Uzerine yansitildigi “Kaydirma” (Goérsel 39-40)
uygulamasinin izlencesinde de surekli birimleri kaydirilsa da yeniden basa sarildigi
ve bununla birlikte gercek U¢ boyutlu jenganin yerinde durdugu goérulur. Burada
kiiltiirellesen tiketimin dinamiklerinin bireyde yarattigi kisisel oyun alani inancinin
sahteligini hatirlatmak amaclanirken, bunun denetlenen bir alan olmasiyla ve
bdylelikle kisisel hicbir seyin kalmadiginin bilinciyle gerceklestirilen uygulamalarla
bu alanin sanalligr somutlagtiriimis ve izleyiciye kigisel oyun alaninin sahteliginin

disinda bir alternatif gérme imkani sunulmustur.

Denetlemelerin sanatgida ve bireyde yarattigi bu kandirmacalar kiiltirellesen
tuketimin yegéne hedefiyken ayni zamanda onlarda tiketme haline saglanan
uyumla birlikte disinme edimlerinde guduklesmenin meydana gelmesine sebep
oldugu gérulmustir. Oyle ki bu kiiltirellesen tiiketim hali tum fitilliyecileriyle dyle
zararli bir hale gelmistir ki sanatgi/birey artik kendi benligini bu oyunun is birlikgisi

olarak kaybetmis durumdadir ve kaybetmeye de devam edecektir.

Tum bu orneklerden ve tartismalardan anlasiimaktadir ki gunumuz sanatinin
kiltirellesen tuketimle bu denli ig birligi icinde bulunmasi tum kaynaklarin,
dolayisiyla da sanatin varliginin tartisilabilecegi dizlemin dahi artik yok edilmesiyle
sonug¢lanmasini olasi kilmistir. Tuketim nesneleriyle sanatin arasindaki ¢izginin
siliklesmesinde sosyal medyanin hizi ve bayagihigi pekistirici bir édullendirme
sistemi sundugu, sanatcinin da sanatiyla adeta bir pekistire¢ goreviyle bu sisteme

uyum sagladidi, dolayisiyla yaratici-imgeleme/kavramsal-diistiinme ediminin
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onceligini kaybettigi, yerine hizh Uretim-tiketim kaltirinin sanati tlketilen bir
nesneye donusturdugu gunumuzde, bu kiltirellesen tuketim sistemine kargi
sanatin  kendini yeniden nasil konumlandiracagini belirleyebilme geregi
gorulmektedir. Bu igleyisin nasil g¢alistidi, bu isleyigsle aslinda sanatin ne yaptigi
anlasildiginda ancak buna yonelik bir sanat ontolojisi Uzerinden yeniden tartismaya
baglanabilir. Bunun igin sanatin asil yoneticileri olan sanatgilarin gerek kosullarini
korumalari ve bu bilingle Uretim gerceklestirmeleri, sergilemeleri buyuk Onem

tasimaktadir.
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