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Sosyal Bilgiler Ogretmenlerine Gore Medyanin Ortaokul Ogrencilerinin
Davrams Egilimlerine Etkisi (Burdur ili Ornegi)

(Yiiksek Lisans Tezi)

Yunus DURU

V4
Bu arastirmanin amaci, sosyal bilgiler 6gretmenlerinin goriislerine gore medya ortam
ve araglarinin ortaokul Ogrencilerinin davranig egilimlerine etkisini tespit etmeye
calismaktir. Arastirma nitel arastirma yaklasimi kapsaminda temel nitel arastirma
desenine uygun olarak tasarlanmistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu 2020-2021
egitim-6gretim yilinda, Burdur’daki farkli ortaokullarda gorev yapan 11 sosyal
bilgiler Ogretmeni olusturmaktadir. Arastirma siirecinde veriler aragtirmacilar
tarafindan gelistirilen yar1 yapilandirilmis gériisme formuyla toplanmistir. Verilerin
¢oziimlemesinde igerik analizi ve betimsel analiz teknigi kullanilmistir. Elde edilen
bulgular, dogrudan alintilarla desteklenmistir.
Arastirmada yapilan analizler sonucunda elde edilen bulgular incelendiginde, sosyal
bilgiler O6gretmenlerinin goriislerine gore; medya ortam ve araglari, ortaokul
ogrencilerini model alma, yeni davranislar ve degerler kazandirma, sosyal becert,
saglik, genel duygu durumu, akademik basar1 ve diislince diinyas1 gibi bircok alanda
etkilemektedir. Bununla birlikte arastirmada, 6grencilerin medyanin kurgusallik
boyutuna iligkin farkindalik diizeyleri ve medya ortam ve araglarinin egitim
siirecinde kullanilip kullanilmadigina iligskin bulgulara da ulasilmstir.
Anahtar Sozciikler: Davranig Egilimi, Egitim, Medya, Sosyal Bilgiler Egitimi
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The Effect of Media on Behavioral Tendencies of Secondary School Students
According to Social Studies Teachers (Burdur Province Example)

(Master's Thesis)

Yunus DURU

ABSTRACT

The aim of this research is to try to determine the effect of media environment and
tools on the behavioral tendencies of secondary school students according to the
views of social studies teachers. The research was designed in accordance with the
basic qualitative research design within the scope of the qualitative research
approach. The study group of the research consists of 11 social studies teachers
working in different secondary schools in Burdur in the 2020-2021 academic year.
During the research process, data were collected with a semi-structured interview
form developed by the researchers. Content analysis technique specific to the basic
qualitative research design was used in the analysis of the data. Findings were
supported by direct quotations.
When the findings obtained as a result of the analyzes made in the research are
examined, according to the views of the social studies teachers; media environment
and tools affect secondary school students in many areas such as modeling, acquiring
new behaviors and values, social skills, health, general mood, academic success and
world of thought. In addition, in the research, findings regarding the level of
awareness of the students regarding the fictional dimension of the media and whether
the media environment and tools are used in the education process were also
obtained.

Keywords: Behavioral Tendency, Education, Media, Social Studies
Education.
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BOLUM I
GIRIS

Bu boliimde c¢alismamizi teskil eden problem durumu, problem cilimlesi ve alt
problemlere bunun yani sira arastirmanin amag, 6nem ve sinirliliklarina yer

verilmistir.

1.1. Problem Durumu

Insan, dogasi itibariyle etrafinda olup biten olaylardan, olgulardan ve degisimlerden
anlam ¢ikarmaya c¢alisan bir organizmadir. Bu anlamlandirma siireci ise ya yasanti
yoluyla ya da baska araglarin yardimiyla algilanabilir hale gelir. Basta aile, yakin
cevre, i¢inde bulunulan toplum ve tiim bunlar1 ¢cevreleyen medya insan algisina yon

veren basat unsurlardir (Aksu Bektas ve Alver, 2020, s. 547).

Giiniimiizde bilgi alma, iletisim, sosyallesme ve eglenme gibi ihtiyaglarimizi
gidermede medya en 6nemli yardimcilarimizdan biri haline gelmistir (Kocadas,
2005, s. 2). Toplumsal hayatta da medyanin basta egitim, siyaset, ekonomi olmak
lizere bircok alani etkiledigi bir gergektir. Insanlar, diinyada olup bitenleri medya
ortam ve araclar1 sayesinde takip edebilmekte, yatirimlarini hangi alanda yapacagini
medya sayesinde belirlemekte hatta siyasi egilimlerini  bile  medya
belirleyebilmektedir (Toruk, 2008, s. 475).

Kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi ve teknolojik gelismeler sonucunda gesitlilik
kazanmas1 medyanin toplum {izerindeki etki alanini artirmaktadir (Ozay, 2015, s. 1).
Ozellikle TV programlari, filmler, radyo, dergiler ve gazeteler giin icinde binlerce
gorsel, isitsel ve sozel mesaji yasam alanimiza katmaktadir. Bu mesajlar toplumda
yasayan her kesime ulagmakta; yetiskin, gen¢ veya cocuk fark etmeksizin biitiin bir

toplumu etkisi altina almaktadir (Ulkii, 2011, s. 32).

Gilinlimiizde ¢ocuklarin eglenmek, arastirmak ve bos vakitlerini degerlendirmek icin
televizyon, bilgisayar, internet, tablet gibi kitle iletisim araglarina bagvurdugu

bilinmektedir. Bu yoniiyle gelisen yeni teknolojiler sayesinde medya ¢ocugun



soyallesmesine ve topluma entegre olmasina yardimci olmaktadir. Hatta bu
fonksiyonlarimi yerine getirirken aileden daha etkili oldugu tartigilmaktadir (Eraslan,
2021, s. 1). Modern hayatta ebeveynlerin yogun is temposu ile giindelik hayatin
iginde ¢ocuklart ile yeterli derecede vakit gegirememeleri (Buyurgan ve Bengi, 2021,
S. 148) nedeniyle ozellikle taklit ve rol model alma konusunda biiyiik bir beceriye
sahip olan ¢ocuklarin davranis egilimleri muhatap olduklar1 medya igeriklerinden

kolaylikla etkilenebilmektedir.

Medyanin ¢ocugun davranis egilimleri {izerindeki etkilerine birgok Ornek
verilebilmektedir. Medya araglar1 vasitasiyla sunulan mesajlarin 6zellikle geng ve
cocuk tliketiciler iizerinde uzun vadede siddet davraniglarini taklit etmek, yeni
tilketim aligkanliklar1 kazanmak ve modaya ayak uydurmak gibi belli davranis
ortintiileri olusturdugu bilinmektedir. Yapilan bir ¢cok arastirma o6zellikle televizyon
izleme veya bilgisayar oyunu oynama ile 6rnegin siddet egilimi arasinda dnemli bir
iligki oldugunu agiga ¢ikarmaktadir (Sahin, 2021, s. 74-75). Su iki olay ise medyanin

cocuklar lizerinde ne kadar etkili olduguna 6rnek teskil eder:

“Paducah, Kentucky’de 14 yasinda bir dgrenci olan Michael Carneal, komsusundan
caldig1 bir tabanca ile okula gelir ve dua eden bir grup 6grencinin iizerine ates eder.
Yapmis oldug: sekiz el atig ile Carneal, bes d6grenciyi kafasindan ve {i¢ 6grenciyi de {ist
govde bolimiinden vurmustur. Bunun sonucunda {i¢ &grenci olay yerinde Oliirken
digerleri de felg kalmistir. Olay incelemeye alinir. Carneal’in daha 6nce eline hig silah
almadigt ortaya ¢ikar. Bunun dogrulugunu arastirmak iizere FBI atis egitim
merkezindeki uzmanlara, eline ilk defa silah almis birinin atis isabet oranlarinin ne
diizeyde olacagi sorulur. Edinilen bilgiye goére, bu sartlar altindaki birinin, bu kadar
isabetli atiglar yapmasi imkansizdir. Peki heniliz 14 yasinda bir ¢ocuk olan Michael
Carneal, ¢ogu askerden veya sugludan daha iyi atis yapmayi nereden O6grenmisti?
Cevabi ise basitce bilgisayar oyunlarindan diye verebiliriz. Michael Carneal evinde
yiizlerce saat keskin nisanct simiilatdrlerinde oyun oynayarak vakit gegirmisti
(Grossman ve DeGaetano, 2013, s. 10-11).”

Diger olay ise 2000 yilinda heniiz 4 yasinda olan F. A.’nin o zamanlar oldukca
popiiler olan Pokemon adli ¢izgi filmdeki Pikachu karakteriyle kendini
Ozdeslestirmesi sonucu yedinci kattaki dairelerinden atlamas ile sonu¢lanmistir. Bu
kazay1 sadece kirik ayakla kurtaran F.A gazetecilere: “Ben Pokemon’um, Pokemon
gibi uctum.” demistir. F.A’nin annesi ise: “Bu durum nereye varacak? Her ami
Pokemon’la gegiyor. Televizyonda izledikten sonra ortalikta satilan oyuncaklari,
brosiirleri aliyor. Su an hasta yataginda bile, Pokemon Taso denilen oyuncag elinden
diistirmiiyor. Yetkililerin buna bir ¢6ziim getirmesi gerekir.” demistir. Bunun {izerine
yapim ¢ocuklarin ruh saghigini bozdugu gerekgesiyle yayindan kaldirilmistir (CNN
Tiirk, 2018).



Ogrenme psikolojisi alaninda ortaya ¢ikan kuramlar, medyanin ¢ocugun davranis
egilimlerine iligkin etkilerini agiklayict niteliktedir. Sosyal 6grenme kuramina gore
birey etrafindaki diger insanlarin davraniglarini goézlem yoluyla 6grenebilmekte ve
kendi davranis Obegini zenginlestirmektedir. Birey, c¢evre ve davranis arasinda
dinamik bir iliski yoluyla 6grenme gergeklestirmektedir (Soylu, 2020, s. 71-75).
Ozellikle ¢ocuklarin kisilik gelisimlerinde gevrelerinde rol model aldiklari kisilerden

etkilendikleri bilinmektedir (Tutar, 2016, s. 34).

Medyanin sundugu igeriklerle bireyde taklit yoluyla yeni davraniglar olusturdugunu
belirten bir diger yaklasim da Fransiz sosyolog Gabriel Tarde’in Taklit Kuramidir.
Tarde’a gore sosyal Ogrenmenin temelinde taklit yatmaktadir ve O&grenilen
davraniglarin timii karsilikli iletisim halindeyken &grenilir (Balci, 2014, s. 294).
Ornek vermek gerekirse, siddetin kaniksandig1 bir aile ortaminda biiyiiyen ¢ocugun
ileride kendi aile ortaminda da siddete bagvurmasi olagandir (Altiparmak, 2018, s.
236).

Yukarida ifade edilen bilgiler 1s181inda medyanin sundugu icerikler vasitasiyla gerek
birey gerek toplum iizerinde efektif bir unsur oldugu agiktir. Toplumun 6nemli yap1
taslarindan birini % 27,2 ile ¢ocuklarin olusturdugunu (TUIK, 2021) gdz oniinde
bulundurdugumuzda, medyanin, sosyal 6grenme kabiliyeti olduk¢a yiiksek olan ve
basarili birer taklit¢i olan ¢ocuklar iizerinde etkili oldugu soylenebilir (Van den
Bulck ve digerleri, 2016, s. 34). Bu hususta daha 6nce yapilan bir ¢aligma ise bu savi
destekler mahiyettedir. Kocadas’in yaptigi arastirmada, c¢ocuklara en ¢ok hangi
kurumdan etkilendikleri sorulmus ve verilen cevaplarda ailenin ilk sirada, medyanin
ikinci sirada ve okulun {i¢iincii sirada yer aldig1 sonucuna ulasilmistir. Medyanin etki
giicli bakimindan okuldan 6nde gelmesi ise dikkat ¢ekici bir bulgu olarak karsimiza

¢ikmaktadir (Kocadas, 2002).

1.1.1. Medya ve sosyal bilgiler egitimi. Medyanin 6grenci {izerinde olumlu ve
olumsuz bir¢cok yoniiniin oldugu yapilan arastirmalarla ortaya koyulmustur. Fakat
egitimin 0grenciye ulasma noktasinda medyanin gerisinde kaldig1 da bir vakia haline
gelmistir (Kocadas, 2004, s. 131). Medya araglarmin cesitli vasitalarla tiikketimi
tesvik etmesi (C")zkan, 2006, s. 33-34; Mora, 2008, s. 10-11), ¢ocuk ve genglere

toplumsal deger normlarimizin diginda igerikler sunarak onlari popiiler rol



modellerin, iletilerin, iriinlerin ve bize yabanci olan degerlerin tiiketicisi haline
getirmesi (Sahin, 2005, s. 161) medyaya dair bir biling ingasinin énemini ortaya
koymaktadir.

Medyaya dair biling insas1 énemli 6l¢iide egitim sistemiyle gergeklestirilmektedir.
Egitim sistemi i¢inde sosyal bilgiler egitiminin konuyla ilgili dnemli bir yeri ve rolii
bulunmaktadir. Sosyal bilgiler egitiminin temel gdstergesi olan miifredat programi
incelendiginde konuyu daha net agiklamak miimkiindiir. Ornegin, ilgili miifredat
programinda yer verilen temel yetkinliklerle; 6grencilere ulusal ve uluslararasi
diizeyde kisisel, sosyal, akademik ve is hayatinda ihtiya¢c duyacagi becerileri
kazandirmak amaclanmaktadir. Bu kapsamdaki yetkinlikler arasinda dijital yetkinlik
de yer almaktadir. Ogrencinin bilgiye erisiminden bilgiyi iiretimine ve internet
ortamindaki iletisim ve katilimlarina kadar bircok beceri dijital yetkinlikle
iligkilendirilmistir. Bununla birlikte sosyal bilgiler egitimi kapsaminda 6grencilerin
bilim ve teknolojinin gelisim siirecini ve toplumsal yasam iizerindeki etkilerini
kavrayarak bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanimlari amaclanmaktadir. Bu
amaglar1 destekler nitelikte dijital okuryazarlik ve medya okuryazarligi gibi medya
ile iligkili beceriler 6gretim programinda yer almaktadir (Milli Egitim Bakanligi,

2018).

Medyanin bireyin algisina ve davranis egilimine etkilerini agiklayan g¢alismalar
(Demirel, 2018; Taylan, 2018; Karaboga, 2019) ve sosyal ogrenme teorileri
(Bandura, Ross & Ross, 1963) dikkate alindiginda medyanin 6grenciler {izerinde ne
derece etkili olabilecegi gercegi ortaya ¢ikmaktadir. Milli Egitim Bakanliginin yeni
nesillerin beceri insasinda bu gercekligin farkinda olmasi 6gretim programlarina
ilgili becerilerin yansimasini saglamaktadir. Sosyal bilgiler dersi medyanin bilingli
kullanimina 1iligkin bir¢ok bilgi ve becerinin yer aldig1 derslerden biridir. Sosyal
bilgiler dersinin 6gretim programinda yer verilen medyaya iliskin amaclar, dijital
yetkinlik alani, medya okuryazarligi ve dijital okuryazarlik gibi beceriler
diistintildiiginde konuya iliskin tespitlerin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda
sosyal bilgiler 6gretmenlerinin 6zellikle ders verdikleri 6grencilerinde medya
kaynakli olustugunu diisiindiikleri davranig egilimlerinin tespit edilebilmesi,

caligmanin problem g¢ergevesi olarak kendiliginden olusmaktadir.



1.2. Problem Ciimlesi

Arastirmanin temel problem ciimlesi soyledir: Burdur’da 6grenim goren ortaokul

ogrencilerinin davranis egilimlerinde medyanin etkisine dair sosyal bilgiler

O0gretmenlerinin goriisleri nelerdir? Bu problem ciimle oncelikle 6grencilerin medya

ortam ve araglartyla iliskisini agiklayan tanimlayici bilgilere ulagsma ve sonra ana

problem climlesini agiklama ¢ergevesinde calisilmistir.

1.2.1. Alt problemler. Arastirmada asagidaki alt problemlere cevap

aranmistir.

A. Sosyal bilgiler 6gretmenlerine gore ortaokul 6grencilerinin kullandigi medya

ortam ve araglariyla iliskisini a¢iklayan tanimlayici bilgiler nelerdir?

1.

Sosyal bilgiler 6gretmenlerinde medya ortam ve araglarina iliskin ¢agrigimlar
nelerdir?

Sosyal bilgiler 6gretmenlerine gore ortaokul d6grencilerinin kullandigi medya
ortam ve araglari nelerdir?

Sosyal bilgiler 6gretmenlerine gore ortaokul 6grencilerinin medya ortam ve
araclarini kullanim amaglar1 nelerdir?

Sosyal bilgiler 6gretmenlerine gore ortaokul 6grencilerinin medya kurgusallik
farkindalig1 nasildir?

Sosyal bilgiler 6gretmenlerine gore ortaokul 6grencilerinin egitim siirecinde

medya ortam ve araglarindan faydalanma durumlar1 nasildir?

B. Sosyal bilgiler Ogretmenlerine goére medya ortam ve araglariin ortaokul

Ogrencilerinin davranis egilimine etkileri nasildir?

1.

Sosyal bilgiler 6gretmenlerine gore medya ortam ve araglarimin ortaokul
ogrencilerinin davranig egilimine olumlu etkileri nasildir?
Sosyal bilgiler 6gretmenlerine gore medya ortam ve araclarinin ortaokul

Ogrencilerinin davranig egilimine olumsuz etkileri nasildir?



1.3. Aragtirmanin Amaci

Bu caligmanin amaci; sosyal bilgiler 6gretmenlerinin goriislerinden yola ¢ikarak,
Burdur’da 6grenim goren ortaokul 6grencilerinin davranis egilimlerinde medyanin

etkisini kesfetmeye ¢alismaktir.

1.4. Arastirmanin Onemi

Medya, giindelik hayatin her alaninda yer edinmistir. Bilgi edinme, kitle iletisimi,
eglence, egitim, sosyal faaliyetler, politika, haber, ekonomi gibi birgok alanda medya
etkisi yadsinamaz bir gercektir. Medyanin bu genis etki ag1 bireyin ve toplumun
sekillenmesinde onemli rol oynamaktadir. Ozellikle ergenlik déneminden &nceki
stireglerde, bireyin kisilik Ozelliklerini olusturabilecek bir¢cok davranis egilimi,
medya etkisiyle kazanilabilmektedir. Toplumda bu durumu ortaya koyan, model
edinilen davranislarin yansimalarin1 olumlu veya olumsuz anlamda gormek
mimkiindiir. Sosyal 6grenme teorileri de medya izlem ve gozlemleriyle model
edinme egiliminin agiklamasini desteklemektedir. Ortaokul siireci de g¢ocuklarin
ergenlik donemine hazirlandig1r bir gelisim donemi olarak, Ogrencilerin davranig
egiliminde medya etkisinin arastirilmasinda olduk¢a 6nemli bir donemdir. Calisma,
ortaokul Ogrencilerinin davranis egiliminde medya ortam ve araclarinin etkilerini
ortaya koymast bakimindan oOnemlidir. Calisma bulgularinin Milli  Egitim
Bakanligina bagli okullardaki 6gretmenlere, konuyla ilgilenen arastirmacilara ve

egitim politikacilarina katki sunmas1 beklenmektedir.

1.5. Simirhliklar

1. Bu arastirma Burdur il Milli Egitim Miidiirliigiine bagl ortaokullarda

gorev yapan sosyal bilgiler 6gretmenlerinin katilimi ile sinirhidir.

1.6. Sayiltilar

1. Katilimer 6gretmenlerin gorlisme formuna ciddiyetle ve gergekg¢i cevaplar

verdikleri varsayilmistir.



BOLUM 11

KURAMSAL CERCEVE VE ILGILIi ARASTIRMALAR

2.1. Kuramsal Cerceve

Bu boliimde, arastirma konusu ile ilgili alanyazin bilgisi taranarak arastirmanin

kuramsal ¢ergevesi olusturulmus ve ilgili aragtirmalara yer verilmistir.

2.1.1. Medya/Kitle iletisimi. Latince ortam, ara¢ gibi anlamlara gelen
medium kelimesinin ¢ogulunu ifade eden medya kavrami (Bayram, 2002, s. 11),
Scheibe ve Rogow (2008)’a gore, Kitap, gazete, dergi, radyo, televizyon, film, video,

video oyunlari ve internet iizerinden sunulan hersey olarak tanimlanmaktadir.

Medya, kendine has bir ekolojisi olan ¢oklu iliskiler aginin toplami ve biitliniidiir.
Burada gonderici, mesaj, arag ve alici gibi 6gelerin olusturdugu (Yumlu, 1994, s.88),
insanlarin duygu ve diislincelerini mesafe tanimaksizin birbirlerine iletebildigi
(Yardim, 2019, s. 12), bireylerarasi ve toplumsal iligkilerin bir arada uyumla hareket
ettigi  kolektif bir yap1 sozkonusudur. Medyanin tanimlari tizerine diistintildiigiinde,
mekanik olarak, sadece kitle iletisim aracglart marifetiyle bize bilgi aktaran bir
haberlesme araci (Dilber, 2014, s. 60) goriintiisii ¢izmektedir, sosyolojik olarak ise
toplumu etkileme ve toplumdan etkilenme kabiliyeti yiiksek ¢ift yonlii, biitlinsel bir
aygit karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda medya, bilgi saglama, egitme, giidiileme,
haberdar etme, kiiltiirel ve kisisel gelisime destek olma, eglendirme fonksiyonlari ile
bireysel ve toplumsal hayattta belirleyici ve etki edici bir konuma sahiptir. Bu
konumunu ise ¢esitli arag-gere¢ ve materyallerle yani kitle iletisim araglari ile

saglayan diri bir giictiir (Alav, 2020, s. 1944).

2.1.2. Medyanin fonksiyonlari. Medya insan ve toplum hayati i¢in ¢ok
onemli fonksiyonlar icra etmektedir. RTUK medyanin islevleri konusunda yedi
temel islev  belirlemistir.  Bunlar:  Bilgilendirme ve Haberdar Etme,
Toplumsallastirma, Egitme, Eglendirme, Kiiltiirel Degerlerin Korunmasi, Denetim-

Elestiri ve Kamuoyu Olusturma ve Tanitim olarak siralanabilir (Ozay, 2015, s. 9).



2.1.2.1. Bilgilendirme ve haberdar etme. Medya denilince akla ilk
gelenlerden birisi haber ve bilgi aktarmasidir. Siyasetten ekonomiye, sagliktan
modaya ulusal ve uluslararasi pek c¢ok bilgi medya vasitasiyla genis kitlelere
ulastirllmaktadir (Cangin, 2014, s. 27). Bu yoniiyle medya ortam ve araglari
bireylerin ilgi ve ihtiyaglarini giderirken ayni zamanda da g¢evresinde ve diinyada
olup biten gelismeler hakkinda bireyin haberdar olmasin1 ve bu gelismelere uyum
saglamasin1 kolaylastirir. Bu islevi itibariyle medya bireyin haber degeri tasiyan

olay, fikir ve gelismelere ulasmasini saglar (Karakog ve Arklan, 2009, s. 410).

2.1.2.2. Toplumsallastrma. Medya O6zellikle kamusal yaym yapan medya
kuruluslar1 insanlar1 yasadiklar1 toplumla biitiinlestirip, birlikte hareket etme imkani
vererek toplumsal yapinin gelismesine katki saglar (Yardim, 2019, s. 18). Bununla
birlikte medya demokratik degerlerin ve kazanimlarin elde edilmesinde ve muhafaza
edilmesinde, kurumlarin daha faal olmasini ve bireyin hak ve ozgiirliikklerinin

teminatin1 saglayan yayin ve igerikler sunar (Ozay, 2015, s. 11).

2.1.2.3. Egitme. Giiniimiizde bircok iilke vatandaglarim1 egitmek maksadiyla
medya ortam ve araglarinin yardimina ihtiyag duymaktadir. Medya 6zellikle gelisim
cagindaki ¢ocuklarin algi ve biling diizeylerini yiikseltirken ayn1 zamanda da “Baba
Beni Okula Gonder”, “Haydi Kizlar Okula” gibi dikkat c¢eken kampanyalari
toplumsal hayatta daha gorlinlir kilarak egitimin gelisimine katki saglamaktadir
(Cangin, 2014, s. 28). Ayrica iilkenin c¢esitli bolgelerine saglikli bir egitim hizmeti
gotiirelemedigi donemlerde, kiiltiirel degerlerin ve bilginin yayginlastirilmasinda

medya (TRT EBA) 6nemli bir gorev tistlenmektedir (Kilig , 2014, s. 31-32).

2.1.2.4. Eglendirme. Giiniimiiz insanlarinin glindelik yasamlarmin rutin
isleyisleri i¢inde yorulmasi, beraberinde bir rahatlama ihtiyac1 dogurmaktadir (Ulki,
2011, s.34). Medya ise insanlara sundugu ¢ok ¢esitli igerikler vasitasiyla bu ihtiyact

karsilamaya yonelik giiclii bir alternatif sunmaktadir.

Ozellikle biiyiik yerlesim yerlerinde eglenmek; ciddi bir zaman ve maddi giig

gerektiren aktivite halini almistir. Fakat insanlar glinlimiizde medyanin marifetiyle



bu ihtiyaclarint makul bir sekilde karsilayabilmektedir. Gergek hayatta yikli bir
ticret 6deyerek gorebilecegi bir sanatgiy1 herhangi bir 6deme yapmadan televizyonda
veya bilgisayarda gorebilmektedir (Kilig, 2014, s. 32-33).

2.1.2.5. Kiiltiirel degerlerin korunmasi. Medyanin gelisen siire¢ icinde
kiiltiirel devamliligi saglama gibi bir fonksiyonu da ortaya ¢ikmaktadir. Kiiltiirel
Ogelerin ne oldugu ve nasil olmas1 gerektigi, medya tarafindan halka aktarilmaktadir.
Boylece kiiltiirel motifler ve 6geler nesilden nesile gegmekte (Vardarhier ve Zafer,
2019, s. 358), dahas istendiginde toplumu kiiltiirel degisime de hazirlayabilmektedir
(Usluata, 1994, s. 67-68). Dogru ve bilingli bir sekilde kullanildiginda medya
kiiltiire] mirasin muhafaza edilmesinde ve gelistirilmesinde etkin bir enstriimana
doniistiiriilebilir. Ote yandan birey ve toplum i¢in miizik, resim, sinema ve edebiyat
medya sayesinde ulagilabilir kilinmigtir. Bu yoniiyle pek cok sanatsal faaliyeti

dogrudan sunma gibi bir fonksiyon medyay1 6nemli kilmaktadir (Ozay, 2015, s. 17).

2.1.2.6. Denetim-elestiri ve kamuoyu olusturma. Medya bir tarafiyla da
kamusal bir hiiviyete sahip oldugu i¢in ozellikle hiikiimeti, siyasi partileri, kamu
kuruluslarini,  sirketleri, bireylerin topluma karst olan sorumluluk ve
yiikiimliiliiklerini vb. denetleme elestirme yetkisine sahiptir (Cangin, 2014, s. 30). Bu
bakimdan medyaya yasama, yiirlitme ve yargmin yaninda dordiincii kuvvette
denilebilir (Mora, 2008, s. 13). Medya vatandasin ve kamuoyunun hakkini savunmali
ve bu maksatla miicadele etmelidir. Ote yandan gerekli oldugu zamanlarda medya

topluma 6nciiliik edebilmelidir (Ozay, 2015, s. 17).

2.1.2.7. Tanmmtim. Medya, devletlerin, sirketlerin, kurum ve kuruluglarin
hatta bireylerin en Onemli tamitim araci haline gelmistir. Bu haliyle medya
glinlimiizde tanmitim araci olarak biiyiik 6nem kazanmis durumdadir. Diger yandan
ekonominin pazarlama iizerine kurulu oldugu ve pazarlamanin en 6énemli vasitasinin

da medya oldugu bilinen bir gergektir (Cangin, 2014, s. 30).
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2.1.3. Kitle iletisim araclar1 nelerdir? Kitle iletisim araglar1 glinlimiizdeki
cesitlilik ve zenginlige ulasabilmek icin farkli evrelerden geg¢mistir. Teknik olarak
insan1 esas alan, insanla beraber gelisen iletisim biitlinsel olarak tiim canlilar
kapsayan genis ve evrensel bir olgu haline gelmistir. Ilk baslarda beden dili, jest ve
mimiklerle birbirleriyle diyaloga girebilen insanlar sonralari konusarak, yazarak,
cizerek iletisimlerini baska formlara tasiyabilmisler ve c¢esitlendirebilmislerdir
(Siillii, 2018, s. 120). Insan niifusunun ¢ogalmasi ve birbirlerinden uzaklasarak gog
etmeleri sonucunda ise iletisim tekniklerinde yeni gelismeler olmustur. Insanin pratik
yaklasimi sayesinde dumanla, atesle ve magara duvarlarina resmedilen basit

cizimlerle iletisim kaynaklarinda gesitlilikler yaganmistir (Kilig, 2014, s. 1).

15. ylizyllda Gutenberg’in matbaay1 kesfi (Dewar, 2000, s. 5) iletisimde 6nemli bir
doniim noktasi olmustur. Bu kesifle beraber sosyal, ekonomik, dinsel, felsefi, edebi
ve politik hareketler ortaya cikarak toplumsal degisim, donlisim ve gelisimin Onii
acilmistir. Cagdas toplumu var eden dinamikler, matbaanin insan hayatina soktugu
basim kiiltiiriniin hediyeleridir (Eisenstein, 1969, s. 19). Kapitalist {iretim tarzinin

ortaya ¢ikist ve aydinlanma ¢agi esasinda Gutenberg’in kesfinin meyveleridir (Mora,
2008, s. 3).

Ondokuzuncu yiizyilla gelindiginde sanayi devriminin beraberinde getirdigi
modernlesme ve kentlesme dogal bir sonu¢ olarak okur-yazarlik oranlarini da
arttirmus; kitap, dergi, gazete endiistrisi yayginlagsmistir (Dolgun, 2016; Kreis, 2004).
[letisim alanmindaki gesitliligin yaninda ¢agdas toplumdaki okuma-yazma oranindaki
bliylimede 20. Yiizyilin radyo ve televizyon ¢agi olmasinda biiyiik katki saglamistir
(Outhwaite, 2008, s. 383-384). Bu gelismelerin bir sonucu olarak gilintimiizde
televizyon, internet ve bilgisayar, telefon gibi ¢ok fazla cesitlilik kazanmis kitle
iletisim araglar tarafindan kusatilmis, cogu giindelik isimizi —basta iletisim olmak
lizere- disar1 ¢ikmadan birkag tusa basarak halledebildigimiz bir donemi yasamakta

oldugumuzu sdylemek miimkiindiir.
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2.1.3.1. Radyo. Radyo ¢aligmalar1 ondokuzuncu yiizyilin ikinci yarisinda
baslamis olsada profesyonel olarak ilk radyo yayini1 1920’lerde ABD’nin Pittsburgh
sehrinde gergeklestirilmistir (Paxson, 2018, s. 72). 1920’li yillarda basta Kuzey
Amerika ve Bati Avrupa’da hizli bir gelisim gdsteren radyo; elektronik bir kitle

iletisim araci olarak biiyiik bir basar1 yakalamistir (Stilld, 2018, s. 129).

Ulkemizde ilk radyo yaymma iliskin bilgiler, Birinci Diinya Savasi esnasinda
Istanbul’da bir Fransiz gemisinden yapilan miizik yaymi oldugu yéniindedir. ilk
Tiirkge radyo yaymmnmn Istanbul Muallim Okulu 6gretmenlerinden Riistii Uzel
tarafindan yapilmistir (Yaylali, 2018, s. 38). Programli ve diizenli yayinlara gegis ise
1927 yilinin Mayis ayinda miimkiin olabilmistir (Unal ve Sahin, 2018, s. 334).
Cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren dinleyicilerine, Tiirkcenin en yalin haliyle
giindeme dair haberleri, Tiirk miizigini ve daha bircok kiiltiirel, sanatsal ve sosyal
gelismeyi sunan radyo, 1964 yilinda TRT nin kurulmasi ile devlet denetimine ve

himayesine girmistir (Arvas, 2018, s. 408).

Altin ¢agm yasadigi Ikinci Diinya Savasi yillarinda radyo, yaynlari ile hem
Miittefik Devletler hemde Mihver Devletler tarafindan propaganda maksadiyla etkili
bir bigimde kullanilmistir (Horten, 2002, s. 54-62). Ozellikle Mihver Devletler
safinda yer alan Nazi Almanyasi, radyo yayinlar1 sayesinde Alman halkinin moralini
yiiksek tutmayi, ordunun savasi kazanacagina dair inanci yiikseltmeyi (Yoo, 2017,s.
70) ve Miittefik Devletlerin savastaki direncini zayiflatmayi amaglamistir. Joseph
Goebbels’in tasarrufunda kurulan Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanlig:
(Frohlich, 1993, s. 55), Alman halk: iizerinde tahakkiimlerini artirmak adina gazete,
dergi, sinema gibi kitle iletisim araclarini etkin bir sekilde kullanma yolunu tercih
etmistir. Fakat Nazilerin asil ilgi duyduklar1 ve biiyiik bir maharetle kullandiklar
iletisim arac1 radyodur (Caki, 2020, s. 337). Bu maksatla halka radyo setlerini ¢ok
ucuz fiyatlarla satmiglardi (Welch, 2004, s. 219). Ote yandan Naziler, halkin sik
kullandig1 yerlere de radyo hoparlodrleri yerlestirmis boylelikle radyonun kamusal
alanda da kullanilabilecegini gostermislerdir. Boylece Hitler ve Nazi propagandistler
fikirlerini radyo araciligiyla dogrudan Kkitlelere ulastirabiliyorlardi. Ikinci Diinya
savaginda radyoyu propaganda amaciyla kullananlar sadece Naziler olmamistir.
Miittefik Devletlerde Nazi Almayasinin propagandalarina kars1 yayimlar yapmislardir

(Paxson, 2018, s. 114). Ozellikle Sovyetler Birliginin yayinlart Nazi Almanyasinin



12

isgal ettigi iilkelerde yasayan halki ve sosyalist gruplart partizan olarak isgale karsi
direnmeye ¢agirmistir. Bu yaymlar kita Avrupasinda, Nazi tahakkiimiine kars1 giiclii

bir direnisin olusmasina sebep olmustur (Caki, 2020, s. 338).

Radyo savastan sonra bir miiddet trendini korumussa da, zamanla televizyon,
internet, bilgisayar gibi yeni kitle iletisim araglarinin  icadindan ve
yayginlasmasindan dolay1 gérece arka planda kalmistir (Yardim, 2019, s. 21; Ozay,
2015, s. 12). Fakat kitle iletisim araglarinin gelisim seyrinde radyo 6nemli bir milat
kabul edilir; Radyo yaymlarinin toplum hayatina girmesinden sonra, iletisim
kitlesellesmis, televizyon, bilgisayar ve mobil telefonlar ortaya ¢ikmistir, devaminda
internet ile beraber insan, toplum ve iletisim araglari eksenli yeni bir anlayis

olusmustur (Aymaz, 2018, s. 138).

2.1.3.2. Televizyon. 1884 yilinda Alman bilim insan1 Paul Nipkow resimleri
tarayarak ekrana aktarabilen doner bir disk gelistirmistir (Oskay, 1971, s.17). 1923
yilinda ise Amerikali miihendis Charles Jenkins, 1926 yilinda ise Ingiliz mucit John
Baird, Nipkow’un bu doner diskini gelistirerek ilk televizyon denemelerini yaptilar
(Aziz, 1976, s.13). 1927 yilina gelindiginde ise Washington-New York arasi ilk
deneme yaymi yapilmig, bir sonraki yil ise RCA firmasi televizyon {iiretimine
baslamistir (Oskay, 1971, s. 17). Boylece cok kisa bir slirede tiim diinyaya
yayillmistir. Ulkemizde ise ilk televizyon yaym galismalart 1952 yilinda istanbul
Teknik Universitesinin, Elektrik Fakiiltesinde baglamistir (Ozgaglayan, 2000, s. 41-
42). Ancak iilke capindaki yaygin kullanim ise 1968 yilinda TRT Ankara

televizyonunun kurulmasindan sonra gerceklesmistir (Ilaslan, 2014, s. 482).

Televizyon icat edildigi ilk giinden beri insan hayatinin ayrilmaz bir pargasi
olmustur. Giinlimiizde politika, haber, spor, bilim, din gibi toplumu ilgilendiren her
konuya niifuz edebilmistir. Basta kitlelerin egitim, bilgi edinme, eglenme,
sosyallesme ve Kkiiltiirel ihtiyaclarina hem sesli hemde goriintiilii cevap veren ¢ok
onemli bir alternatif haline gelmesi (Biiyiikbaykal, 2007, s. 32) onu zamanla kitleleri
etkileyecek bir unsura déniistiirmiistiir (Ozay, 2015, s. 13). Bu yeni kurulan iletisim
sekli kitleleri etkilemede biiyiik bir marifet gosterirken ayn1 zamanda da bagimlilik

derecesini de artirmistir (Kilig , 2014, s. 69-70).
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Televizyonun bu denli yaygin bir kullanim agiin olmasinin bazi olumlu ve olumsuz
yanlarinin oldugu yapilan bir¢ok arastirma sonucunda ortaya ¢ikmistir (Aksaglioglu
ve Yilmaz, 2007, s. 23; Berkowitz ve Rogers, 1986, s. 62, 67, 69; Wright vd. 2001, s.
1361-1364). Bu yoéniiyle televizyon elestiri oklarini her zaman {istiine ¢ekmistir.
Hans-Georg Gadamer televizyonu ¢agdas insan1 baglayan bir zincir olarak goriirken,
zincirin anahtarlarinin iletisim segkinlerinin elinde bulundugunu ve bu seckinlerin
insanlar1 goriintiilere esir almaya c¢alistigini ifade etmektedir. Baldini (2000),
televizyonun insanlara ve Ozellikle genglere sundugu olumsuz igeriklerle onlara
siddeti Ogrettigini idda etmis ve televizyon igin “kotli bir egitmen” tanimini
kullanmigtir (Baldini, 2000, s. 100-103). Condry (1993) ise televizyonun kiiltiir,
toplum ve ozellikle geng bireyler tizerinde kokli degisimler yarattigini savunmustur.
Ona gore televizyonun bu kadar biiyiik bir gli¢ olmasinin nedeni, okullarin islevlerini
yerine getiremiyor olmasi ve ailelerin zorunlu gorevler ile sinirli kalmasi, ¢cocuga

ulasamamasindan ileri gelmektedir.

Ozetle kitle iletisim araci olarak televizyon bazi calismalarda devrimsel bir icat
olarak goriiliirken, bazi c¢aligmalarda insanlar1 pasif hale getirmesinden dolay:
elestirilmektedir. Ancak televizyonun kitle iletisim alaninda kendine has yaygin ve

etkili bir yer edindigi hususunda gortis birligi mevcuttur.

2.1.3.3. Gazete ve dergi. Matbaanin icadiyla beraber el yazmasi haber
mektuplart yerini gazetelere birakmaya baglamislardir. Gazetelerin onciilleri sayilan
bu haber mektuplar1 13. yiizyilda ortaya ¢ikmiglarsa da ilk olarak elle yazilip
cogaltilmislar, matbaayla beraber yayginlik kazanmislardir. Ilk baslarda tiiccarlar,
gemiciler ve bankerler arasinda bir ¢esit haberlesme araci olan bu haber mektuplari,

gazeteciligin dogusu i¢in milat kabul edilmektedir (Ozgaglayan, 2008, s. 133-134).

[k gazeteler ise 1600’lerin baslarinda Paris, Londra, Amsterdam, Viyana gibi biiyiik
Avrupa sehirlerinde c¢ikarilmistir. Giiniimiizdeki anlamiyla ilk giinliikk gazete ise
Almanya’nin Leipzig sehrinde Leipziger Zeitung adiyla 1660 yilinda basilmistir
(Mora, 2008, s. 3). Gazetenin gelismesi ve farkli cografyalara ve daha fazla insana
ulagmas1 esas olarak Sanayi Devrimi ile beraber olmustur. Sanayi Devriminin
beraberinde getirdigi teknolojik yenilikler, Gutenberg’in gelistirdigi elle degistirilen

harflerden miitesekkil tahta kalipli baski makinelerinin yerine buhar giiciiyle ¢alisan
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ve makineyle dizgi yapabilen baski makineleri ile ikame etmistir. Baski tekniginde
artan kalite ardindan kagit fiyatindaki diisilis, gazeteyi maliyetli olmaktan kurtarmig
ve gazetenin ucuzlamasma neden olmustur. Bu gelisme aymi zamanda gazetenin
genis halk kitleleri tarafindan benimsenmesinde biiyiik bir etki yaratmuistir. 20.
Yiizyila gelindiginde ise bir kitle iletisim araci olarak gazete kendisini kabul ettirmis
ve bu ¢ercevede sayginligini arttirmistir (Tokgoz, 2010, s. 75-76). Fakat 1950’lerde
bir baska kitle iletisim araci olan televizyonun insanlarin hayatina girmesiyle birlikte
insanlar haber ve bilgi alma ihtiyaclarin1 bu yeni aragtan karsilamay1 tercih etmistir.
Bu da gazetenin televizyon karsisinda eski popiilerligini yitirmesine yol agmistir. 21.
yiizyilda ise internet ve mobil teknolojilerin gelisimi, gazete tirajlarinda azaltici bir
etki yapmussa da hala sadik bir okur kitlesine sahiptir (Ozcaglayan, 2008, s. 137).
Bununla beraber gazeteler internet mecralarinda da yayin yapmaya devam etmektedir
(Cakar, 2007, s. 126)

Dergi ise gazeteden farkli olarak 6zel hedef kitleleri olan, politikadan, edebiyata,
teknolojiden, ekonomiye ¢ok farkli konular iceren ve belirli araliklarla ¢ikan siireli
yayinlart ifade etmektedir (Aydin, 2010, S. 36). Derginin ortaya ¢ikist ve gelisimi de
gazeteyle paralellik gostermektedir. 1600’lerin birinci yarisinda ilk akademik-
bilimsel dergiler ortaya ¢ikmaya baglamistir. Sirasiyla 1605 yilinda Anvers’te basilan
Nieuwe Antwersche Tijdingne ve 1609’da Strasbourg’ta basilan Ordinarii Avisa bu
anlamda ilk dergiler kabul edilmektedir (Baldini, 2000, s. 81). Giiniimiizde dergide
tipk1 gazete gibi internetten ve mobil teknolojilerden olumsuz olarak etkilenmis olsa
da igerik olarak kisitli olmasi, belirli okuyucu kitlelerine hitap etmesi dergiyi hala
kendi kitlesi tarafindan tercih edilir kilmaktadir. Ayrica tipki gazete gibi dergide
internet mecralart ile biitiinlesebilmistir. Bugiin tiim diinyada yiizlerce konu basligina
gore haftalik, aylik, sezonluk hatta yillik dergiler hem tezgahlarda hem de sanal
ortamda takipgileri ile bulusabilmektedir (Aydin, 2010, s. 37).

Tirk gazeteciliginin temelleri 19. yilizyillda atilmaya baslamistir. 2. Mahmud
tarafindan 1831 yilinda “Takvim-i Vekayi” adli gazetenin yayinlanmasi ile Tirk
gazeteciligi dogmustur. Takvim-i Vekayi’den 6nce Izmir ve Istanbul gibi sehirlerde
Fransizca gazeteler ve Misir’da da “Vekayi Misriyye” adinda Arapca ve kismen
Tirk¢e yayimnlanan gazeteler olmussa da, Takvim-i Vekayi’nin tamamen Tiirkge
olmasi ve Istanbul’da basilmasi (Benek, 2016, s. 30-31) ona Tiirk gazeteciliginin

baslangic1 olma oOzelligini vermistir. Bu gazete kisa araliklarla yaymn hayatini
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durdursa da, Tirkiye Cumhuriyeti Resmi Gazete’nin kurulusuna kadar yayin
hayatina devam etmistir.

Tanzimat Fermanindan 1 yil sonra 1840 yilinda ingiliz bir tiiccar tarafindan ilk 6zel
sermayeli Tiirkge gazete olan Ceride-i Havadis gazetesi yayinlanmaya baslamistir.
Fakat istedigi abone sayisina ulasamayan bu gazete daha sonralar1 devlet tarafindan
destek almaya baslamis ve yar1 resmi, yar1 6zel bir hiiviyete biiriinmiistiir. Iste bu iki
gazete yaklasik 30 yil boyunca, Tiirkiye’de Tiirk¢ce yaym yapan yegane gazeteler
olmustur (Nalcioglu, 2005, s. 256).

1860 yilinda tam anlamiyla 6zel tesebbiis tarafindan kurulan ve devletten yardim
almayan ilk miistakil Tiirk gazetesi olan Terciiman-1 Ahval yayinlanmaya baslar.
Kurucular arasinda Sinasi ve Agah Efendi’nin bulundugu bu gazete, kendinden 6nce
kurulmus olan Takvim-i Vekayi ve Ceride-i Havadis’ten farkli olarak siitunlarinda
siyasi meselelere, memleketin sorunlarina yer vermis, yorum katmis ve bu sorunlara
¢ozlim Onerileri sunmustur. 1862 yilina gelindiginde ise Agah Efendi ile yollarim
ayiran Sinasi, Tasvir-i Efkar gazetesini yayinlamaya baslamigtir. Tasvir-i Efkar’da
ayni diisince dogrultusunda bir yayin ¢izgisi takip etmistir (Nalcioglu, 2005, s. 257).
Bu tiirden fikir gazetelerinin sayilar1 giderek artmistir. 1866 yilinda Ali Suavi’nin
yayinladigr Muhbir, 1868 yilinda Namik Kemal ve Ziya Bey’in yayinladigi Hiirriyet
gibi gazeteler Tiirk gazeteciliginde yeni ¢igirlar agmistir (Budak, 2014, s. 289).
Ayine-i Vatan, Muhip, Utarit, Terakki, Basiret, HakayiKiil Vekayi, Asir, Devir,
Ibret, Istikbal, Vakit, Sabah, Diyojen gibi kimi az, kimi uzun émiirlii bircok gazete
bu fikir gazeteciligi dogrultusunda yayin yapmis ¢cogu devlet tarafindan kapatilmistir
(Nalcioglu, 2005, s. 263-264).

[k Tiirkge dergi ise 1862 yilinda bilimsel kuram ve kavramlari halka kolayca
anlatabilmek amaciyla Mehmet Tahir Efendi tarafindan Mecmua-i Fiiniin adiyla
yayinlanmaya baslamistir. Yine 1862 yilinda yayinlanan Mir’at dergisi ise ilk resimli
dergi olma 0Ozelligini tasimaktadir. Ticaret ve ekonomi ile ilgili ilk dergi olan

Takvim-i Ticaret ise Hasan Fehmi Paga tarafindan 1865 yilinda yaymlanmuistir.
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2.1.3.4. Bilgisayar ve internet. Bilgisayar icinde yasadigimiz ¢agin en 6nemli
icatlarindan ve teknolojik gelismelerinden biri olarak kabul edilmektedir. 1946
yilinda basit bir elektronik hesap makinesi ve benzeri islevler i¢in kullanilmaya
baslanan bilgisayar zaman i¢inde hizli bir gelisme kaydederek bugilinkii kullanim
bigimine erisebilmis ve tiim diinyay: etkisine almistir (Isman, 2001, s. 3-5). ilk etapta
bilgilendirme ve iletisim araci olarak ortaya ¢ikan bilgisayar ilerleyen yillarda bu
anlamini asarak insanlarin diger tiim islemlerini de gorebilecekleri iist bir teknolojiye
donlismistiir. Bilgisayarlarin yayginlasmasiyla birlikte uluslararast ekonomik,
kiiltiirel ve toplumsal iligkiler ciddi bir ivme kazanmus, iilkeler arasindaki sinirlar
adeta ortadan kalmistir. Ayrica bilgisayar teknolojisinin gelisimi ilerleyen siirecte

internet teknolojisinin dogmasina da 6n ayak olmustur (Goéneng, 2012, s. 101).

Gilinlimiizde hemen hemen herkesin hayatini dogrudan veya dolayli bir sekilde
etkileyen internet, diger kitle iletisim araglarindan oldukga farkli bir yapidadir. Diger
kitle iletisim araclarinin bir sahibi bulunmaktadir. Uretilen igerik ise belirli filtreleme
islemlerine tabi tutulduktan sonra ¢ok sayida kisiye ulastirilmaktadir. Sunulan bu
icerige kars1 doniitler ve tepkiler ise aninda alinamamaktadir. Bu da s6z konusu Kitle
iletisim araglarini tek tarafli kilmaktadir. Fakat internetin bunlardan farkli olarak bir
sahibi bulunmamakta, iiretilen igerikler ise filtreleme olmaksizin dogrudan topluma
sunulabilmektedir. Sahip oldugu bu 6zellikler interneti tek tarafli olmaktan ¢ikarip,
ayni zamanda kullanicininda {iretici olabildigi, etkilesimli bir iletisim araci
yapmaktadir (Yildiz, 2007, s. 610-612).

Internetin tarihsel seriivenine baktigimizda ise 1969 yilinda ABD Savunma
Bakanligina bagh olan ARPA adli kurum tarafindan askeri verilerin koordineli bir
sekilde ulastirilmast ve dagitilmasi amaciyla ARPANET adinda bir projeye
basglandigimi goriiriiz. 1970’li yillarda ise ARPANET e ek olarak 6zel sektorlerinde
gayretleriyle farkli internet aglarida devreye girmeye basladi. 1980°li yillarda ise
biitiin Network’leri bir araya getirerek bir tiir aglar ag1 insa etmeyi 6ngéren TCP/IP
Protokolii imzaland1 (Castells, 2008, s. 65). Boylece internet cihazlari ile veri
iletme/alma birimleri arasinda koordinasyonu saglayan, veri iletisimini Ve
paylasimini olanakli kilan bir imkan dogdu. Yine bu yillarda internet olanagim
tiniversitelerin ve arastirma kuruluslarimin hizmetine sunan NSFNET kuruldu.
1990’larda ise internet popiilerligini artirmaya baslayinca, 1993’te ABD hiikiimetinin
karartyla ticari kullanim maksadiyla halka arz edildi (Kilig , 2014, s. 81). Internetin
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insanlarm yasam alanina girmeye basladigi bu yillarda ingiliz miihendis Tim Berners
Lee tarafindan World Wide Web (www) servisi gelistirilmigtir. Web servisi
internetin toplum tarafindan ulasilabilir olmasinda 6nemli bir islevi yerine getirmistir
(Castells, 2008, s. 65).

Bireyin ve toplumsal hayatin her alaninda etkili bir unsur haline gelen internet
teknolojisi bu siiregte bilyiik bir gelisim trendi yakalamistir. Ornegin Web’in ii¢
asamadan olusan gelisim siirecini inceledigimizde; Web 1.0 teknolojisinde bilginin
Web’ten yayinlanan belgeler oldugunu goriiriiz. Bu siiregte, kullanicilar pasif birer
seyirci konumudadir. Web 2.0 teknolojisi ise Web 1.0°da ki bilginin yaymlanma
stirecine kullaniciy1 da ortak ederek sosyal hayattaki roliinii arttirmaya baslamistir.
Boylece kullanicilar pasif birer seyirci olmaktan c¢ikarak, katilimci1 olmaya
baslamislardir. Web 3.0 teknolojisi ise interneti adeta yasanan bir alan haline
getirmistir. Web 3.0 ile beraber artik kullanicilar diger bireylere, kurumlara ve
kitlelere ulagirken zaman kavramindan ve kisitlamadan kurtulmus, stirekli erisilebilir
hale gelmistir (Fuchs vd. 2010). Giiniimiizde toplumun hemen hemen biitiin
katmanlarinin benimseyerek kullandigi Facebook, Twitter, YouTube gibi sosyal
medya aglar1t Web 3.0 teknolojisinin en bilinen trtinleridir (Kilig, 2014, s. 82).
Internetin iilkemizdeki gelisim siirecine bakildiginda; ilk olarak 1986 yilinda kurulan
EARN (European Academic and Research Network)/BITNET (Because It’s Time
Network) alan ag1 ile TUVEKA (Tiirkiye Universiteler ve Arastirma Kurumlar1 Ag)
arasinda baglanti kuruldugunu gérmekteyiz. ilerleyen siirecte bu agm yetersiz
kalmasi iizerine, 1991 yilinda ODTU ve TUBITAK, internet teknolojilerinin daha
verimli ve ihtiyaci karsilamaya yonelik kullanilabilmesi adina yeni bir proje
baglatmislardir (Giidiicii, 2006, S. 66). Bu proje kapsaminda 12 Nisan 1993’te 64
Kbps kapasiteli kiralik hat ile ODTU-Washington baglantis1 kurularak Tiirkiye’ye
resmen internet baglanmustir (Ulkii, 2011, s. 53). 1995 yilina gelindiginde Tiirk
Telekom tarafindan iilkede yayginlasmaya baslayan internet altyapisini isletmek ve
gelistirmek adina TUR NET kurulmustur. TUR NET’in devreye girmesinin akabinde
internet hizmeti verebilmak amaciyla bir ¢ok ISS (Internet Servis Saglayici) firma
kurulmustur. Onceleri sadece biiyiik sirketlerin ve akademik kuruluslarin
faydalanabildigi internet, ISS sayesinde herkes tarafindan faydalanabilir hale
gelmistir (Gldiict, 2006, S. 67).
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2.1.3.5. Telefon ve akilli telefon. Teknik olarak farkli yerlerde bulunan
insanlar arasinda haberlesmeyi ve iletisimi saglayan bir ara¢ olan telefon 1876
yilinda Amerikali bilim adami1 Alexander Graham Bell tarafindan icat edilmistir. Bu
yeni iletisim araci o giine kadar gelistirilen iletisim araglar1 iginde en iyi olan1 olarak
kabul edilmistir. Yeni telefon teknolojisi ile ilk etapta iletisim sadece kisa mesafede
kurulan hatlarla yapilabilmistir. Alexander Graham Bell daha uzaktakilerle de
iletisim kurabilmek icin ¢alismalar siirdiirmiistiir, zamanla bu sikintilar tamamen
giderildi (Akdogan, 1996, s. 1-5). Giiniimiizde ise insanlar diinyanin bir ucundan
diger ucuna telefon vasitasiyla ¢ok rahat iletisim kurabilmektedir. Zaman iginde
degisen kullanim ihtiyag¢larina gore telefonlarinda; ahizeli telefonlar, telsiz telefonlar,
tuslu-elektronik telefonlar, ekranl telefonlar ve cep telefonlar1 gibi farkli cesitlerin

ortaya ¢iktig1 goriilmektedir (Kilig, 2014, s. 41-49).

Akillr telefonlarin gelisimi ise cografi kosullar1 kablo dosenmesine ¢ok uygun
olmayan iilkelerde baglamistir. Cografi zorluklardan hareketle iletisim igin alternatif
yollar aranmaya baslamasi cep telefonlarinin ortaya c¢ikmasini saglamistir. 1991
yilinda Nokia tarafindan Finlandiya’da ilk cep telefonu iiretilmistir. GSM
teknolojisinin  yayginlasmasiyla cep telefonlarmin fonksiyonlar1 da artmaya
baslamigtir. Tlk etapta sadece sesli iletisime olanak saglayan cep telefonlar1 zamanla
mesaj yollayabilir, fotograf ¢ekebilir, video kaydedebilir ve bunlar1 paylasabilir hale
gelmistir. Internet teknolojisindeki gelismeler ile mobil hiicresel veri ile internete
baglanabilir hale gelen akilli telefonlar sayesinde gilinlimiizde her an her yerde bilgi
edinebilir, iletisime gegebilir hale geldik (Aygar, 2020, s. 12). Akilli telefonlardaki
bu gelismeler sayesinde insanlar masaiistii bilgisayarlara bagimli olmaktan
kurtulmuglardir. Bu yonii itibariyle bu telefonlara tasinabilir bilgisayarda

denilmektedir (Sserutte, 2020, s. 2).

2.1.3.6 Metaverse. Son =zamanlarda ¢esitli medya araglart sayesinde
hayatimiza giren metaverse kavrami heniiz lilkemizde yayginlasmamigssa bile yakin
gelecekte diinyaya damga vurmasi beklenmektedir. Etimolojik olarak Yunanca, meta
(Otesi, sonrasi) ve bati dillerinde evren anlamina gelen universe kelimesinin
birlesiminden olusan kavram, evren OGtesi anlamina gelmektedir. Bu kavram ilk
olarak 1992 yilinda yazar Neal Stephenson tarafindan kaleme alinan Snow Crash

isimli spekiilatif bir bilim kurgu romaninda ortaya atilmistir (Lee vd. 2021, s. 1).
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Metaverse prensipte yasadigimiz fiziki diinyaya paralel var olan sanal bir diinyadir.
Bu sanal diinyaya internet marifetiyle katilim saglanmaktadir. Fiziksel diinyadan
bagimsiz olan bu evrende kullanicilar ger¢ek hayattaki kisiliklerinin metaforu olan
avatarlar ile temsil edilmektedirler. Bu avatarlar sayesinde kisilerin, ger¢ek hayattaki
yasantilarina alternatif yasam formlarmi deneyimleyebilmeleri miimkiin hale
gelmektedir (Ning vd. 2021, s. 2-3).

Metaverse bir¢ok arastirmacit tarafindan yeni nesil internet olarak da
tanimlanmaktadir. Ciinkii kullanici bu diinyaya bilgisayarlarin veya akilli telefonlarin
yani sira arttirllmig gergeklik cihazlari ile giris yapmakta, diger insanlar veya sanal
nesneler ile bes duyu organi ile etkilesim kurmaktadir. Bu yoniiyle metaverse, iginde
bulundugumuz diinyanin sundugu imkéanlarin biiyiik bir boliimiinii, belki de daha
fazlasin1 evlere kadar getirme potansiyeli tasimaktadir. Giiniimiizde bazi oyun
sirketleri yavas yavas bu yeni sanal diinyada, sanal konserler diizenlemektedir. Bu
konserler ise oyunun kullanicilar1 tarafindan biiyiik bir ilgi ile karsilanmaktadir.
Oniimiizdeki yillarda bu sanal diinyalarda insanlarm spor miisabakalarini takip
etmesi, toplantilar dlizenlenmesi, aligveris yapilmasi, egitim verilmesi

planlanmaktadir (Doko, 2021, s. 79).

2.1.4. Medya ve cocuk gelisimi. Modern toplum medya ortam ve araglariyla
kusatilmis durumdadir. Giindelik hayatimizda biiylik avantajlar saglayan bu kusatma,
medyanin birey ve toplum {iizerindeki etkisini de artirmistir. Toplum yapimizin her
kesimine etki eden medya yolladigi mesajlar ile bazi gruplart daha fazla
etkilemektedir. Hi¢ siiphesiz bu gruplardan birisi de ¢ocuklardir. Cocuklar gelisim
basamaginin heniiz basinda olmalarindan dolay1 zararli ve yararli her tiirden etkiye
acik haldedirler. Toplumsal hayatin tiim kesitlerinde oldukca aktif bir yer edinen
medyanin dikkat ¢ekici bi¢imde g¢ocukluk doneminin hemen hemen tamaminda
onemli bir yer isgal etigi goriilmektedir. Cocuklarin gelisim ve 6grenme siireclerini
yapilandiran faktorler aile, okul ve arkadas g¢evresi olmakla beraber giiniimiizde
medya araglar1 bu faktorleri de kapsayarak ¢ocuklar iizerinde daha etkili olmaya
baslamistir (Durmus, 2020, s. 3).

Medyanin kapsayiciligi giiniimiizde milyarlarca dolarlik bir is hacmine sahip olan
cocuk medyasmi ortaya ¢ikarmustir. Iginde yasadigimiz yiizyil, medyanin ¢ocugun

giinliik yasaminda daha fazla yayginlastig1 ve niifuz ettigi bir donem olmustur. Artik
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cocuklar gelisim donemlerini biiylik oranda ekran 6niinde gegirmektedir (Wartella &
Robb, 2008, s. 1, 58).

Erken ¢ocukluk donemindeki ¢ocuklar 6nemli 6lgiide televizyon pazarinin ¢ocuklara
ulagabilmek i¢in kullandig1 programlar, lisans anlasmalari ve reklamlar ile
karsilasmaktadir. Tlk ve orta 6grenim seviyesindeki gocuklar ise yiiksek oranlarda
video oyun oynarken ergenlerin biiyiikk ¢ogunlugu arkadaslariyla Facebook,
WhatsApp veya Messenger gibi sosyal medya ag sistemleri sayesinde baglanti
kurmaktadir (Lenhart vd. 2011, s. 19-21).

Medya ortam ve araglarinin sundugu eglence diinyast ¢ocuklarin ev ve okul
ortamlarina sirayet etmis ve ¢ocuklart cepegevre sarmistir. Gabler (2000)’in
deyimiyle bdylesine biiyikk bir eglence balonu igerisinde ve kismen eglence
yontemleriyle biliyliyen ¢ocuklar ilerleyen siirecte geri kalan egitim hayatinin da
boyle olacagi beklentisine girmislerdir (Gabler, 2000, s. 136).

Medya ortam ve araglarimin c¢ocuklarin diinyalarin1 genis sekilde c¢evrelemis
yayginligr disiiniildiiglinde arastirmacilarin, saglik sektoriinde ¢alisanlarin ve
politikacilarin medyanin ¢ocuk ile iliskisini ve ¢ocuk gelisiminin roliinii dogru bir
sekilde anlamalar1 6nemli bir konudur (Piotrowski, Vossen & Valkenburg, 2013, s.
245).

Her yastan cocuk ister televizyondan sunulsun, ister ger¢ek hayatta deneyimlesin bir
sekilde ¢evresinde olup bitenleri anlamaya c¢aligir. Piaget’e gére bu anlam arayisi
cocugun ¢evresini bir diizen, yap1 ve dngoriilebilirlik igerisinde algilama ihtiyacindan
kaynaklanir. Cocuklar yasadiklar1 olaylar1 ve cevresini acgiklayip, isleyebildikleri
zaman, diinyalar1 onlara bir anlam ifade eder ve bilissel bir dengeye kavusarak
anlamli bir hayat yasarlar. Tersi oldugu durumlarda ise yani ¢ocugun c¢evresine
anlam katamadig1 durumlarda, bir tiir biligsel dengesizlik hali yasanir ve bu uyumsuz
durumu ¢dzmek adina g¢ocuk daha iyi bir anlam arayisina girer (Piaget, 1964, 182-
185). Cocuklarin, anlayabilecekleri veya halihazirda kavramsal biitiinliiklerine
kismen dahil edebilecekleri mesajlar1 tercih ettikleri, asir1 basit veya asir1 karmasik
mesajlart tercih etmedikleri goriilmiistiir. Bu durumu formiile etmek icin gelistirilen
orta-tutarsizlik hipotezinden hareketle, bebekler ve okul oncesi doneminde bulunan
cocuklar anlayabilecekleri, kavramsal biitlinliiklerine ters diismeyen ortalama bir
derecede olan igerikleri tercih etmektedirler. Cocugun gelisimi ve olgunlasmasi

sonucunda bu derecelendirmenin dikkate deger bigimde degisime ugradigi agiktir.
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Yani iki yasindaki bir ¢ocuk i¢in ¢ok karmasik olan igerikler, dort yasindaki bir
cocuk i¢in asir1 basit bulunabilir (Valkenburg & Cantor, 2000, s. 138).

Cocuklarin duygu, diisiince, korku, kaygi ve gergegi degerlendirme durumlari da yas
donemlerine gore degiskenlik gosterir. Cogu zaman medyanin kendisine ilettigi
mesajlari, kendi zihin, hayal giicii ve diisiince diinyasina gore sekillendirir. Cok hizli
bir sekilde gelisen zihin ve dil becerilerine karsin daha yavas gelisen mantikli
diisiinme ve kavramsallagtirma yeteneklerinin medya alanindaki hizli gelisimleri
takip edememelerine sebep olur. Bronfenbrenner’e gére medya ortam ve araglari bir
ekosistem Ogesi olarak daha biiyiik bir ¢gevrenin elemanidir ve ¢ocugun sosyallesme
gereglerinden birisidir (Bronfenbrenner, 1981, s. 241-242). Bu yoniiyle de ¢ocuk i¢in
giyim tarzini belirleyen, oynadig1 oyunlarda, model aldig1 karakterlerde, yedikleri
sekerlemelerde terenniim eden onemli bir ¢evresel etki alanina sahiptir Yetiskin
algisina hitap ederek iiretilen bazi igerikler ve soyut kavramlar ise ¢ocuklarin algisal
yapilar1 iizerinde bazi olumsuzluklara sebep olmaktadir (Ertiirk, 2011, s. 53-54).
Konuyla ilgili bir degerlendirmede bulunacaksak c¢ocuklarin medya ile olan
iliskilerini anlamak ve tercihlerine dair yorum yapabilmek igin ¢ocuklarin geligim

donemlerini de bilmek 6nemlidir.

2.1.4.1. Bilissel gelisim ve medya. Bilissel kelimesi anlamsal olarak bilgiyi,
bellegi, kavramlari ve diisiinmeyi, problem ¢6zmeyi, akil yiirlitmeyi ifade eden genis
anlamda zihni de kapsayan bir terimdir (Gander & Gardiner, 2004, s. 166). Akil
yiiriitme, problem ¢6zme, okuma-yazma ve hafiza aktiviteleri, yaraticilik gibi

yetenekler bilis kavraminin kapsama alanina girmektedir (Morgan, 2009, s. 53).

Isvigreli psikolog Jean Piaget’nin Bilissel Gelisim konusunda gelistirdigi etkileyici
kurami, giinimiizde de gegerliligini korumaktadir (Piaget, 1964; Aydin, 2010).

Piaget’ye gore zeka, cevreye uyum siireci ile iligkili bir kavramdir ve cocuk ile
cevresi arasinda daima bir etkilesim s6z konusudur. Bu siirecte ¢ocuk g¢evresinde
olup bitenlere anlam katabilmek i¢in zihnindeki semalardan faydalanir. Fakat ayni
zamanda i¢inde bulundugu cevrede ¢ocugu etkiler ve ¢ocuk yeniden bir anlam
arayisina girer. Boylece degisen g¢evre kosullart ve ¢cocugun bu kosullara uyum

saglama siireci bilissel yapimin gelismesini saglar. Piaget bu silirecin gelisim
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donemlerine gore farklilik arz edebilecegini ve bilissel yapilarin niteliksel olarak

birbirinden farkli olacagini ifade etmektedir (Lindberg ve Ahgi, 2019, s. 26).

2.1.4.1.1. 0-2 Yas bilissel gelisim ve medyanin etkileri. Piaget’nin kuramina
gore yasamin ilk donemleri duyu-hareket déonemidir (0-2 yas). Bu déonemde bebegin
zekasi, yaptigi fiziksel eylemlerle sinirhidir. Dogumdan itibaren bebegin
donaniminda hazir bulunan biligsel semalar, onun c¢evresini ve diinyasini
kavramasina yardimci olur. Bu semalar, bebegin ilkel zihin yapisinda bilgi
kaynagmin temel birimleridir (Ertiirk, 2011, s. 58-59). Bu donemdeki bebekler
deneyimledikleri cisimleri ve olaylar1 bu semalara gore kurgulamaktadirlar (Durmus,
2020, s. 30). Ornegin bebegin dudaklarina temas eden bir nesneyi emmeye baslamasi
onceleri bir refleks iken daha sonralari bu emme davranisi dgrenilerek bir sema
olusturulur (Ahioglu Lindberg, 2011, s. 5). Bunun gibi deneme-yanilmalar ile bebek
cesitli semalar olusturur ve dokunma, yeme, igme gibi eylemleri diisiinsel bir
zeminde organize etmeyi ve bunlar arasinda se¢im yapabilmeyi 6grenir (Artan ve
San Bayhan, 2004, s. 68).
Bu yas grubundaki bebekler i¢cin medya araglar1 ve kullanimi uzun yillardan beri
tartisma konusudur. Bazi saglik uzmanlar1 medyanin bu gruptaki bebekler iizerinde
etkilerine siipheyle yaklagsmaktadirlar. Bu siiphe ve kaygilar beraberinde toplumun
medyaya karsi tepkisel bir hareket olusturmasina neden olmustur. Bunun bir sonucu
olarak Amerikan Pediatri Akademisi, bebeklik déneminin ilk iki yilinda televizyon
seyredilmemesini 6nermistir (AAP, 2016). Farkli tilkelerde ise bebeklere dair yapilan
programlar yasaklanmistir. Her ne kadar medya araglarinin uygunlugu tartisma
konusu olsa da, bu donemdeki bebeklerin kesin bir sekilde belirli bir medya
temayiillerine sahip oldugu bilinmektedir. Ozellikle gdz alict sekillere, hareket
akisina sahip igeriklerin ¢ocugun dikkatini ¢ekmede mahir oldugu goriilmektedir.
Ilerleyen siirecte bu segimler yerini, daha yavas akan, genellikle tekrara dayali, s6zel
iletisimin agirlikli oldugu iceriklere birakmaktadir (Piotrowski vd. 2013, s. 214).
Bu segimler ve egilimler biiylimeye bagli olarak degisse de medyanin sema gelisimi
tizerinde olumsuz bir etkiye sahip oldugu bilinmektedir. Bu dénemi daha sakin ve
durgun zihinsel aktivitelerle gecirmesi gereken bebek 6rnegin yaygin bir medya araci
olan televizyonun adeta renk climbiisii icinde hizlica akan goriintiilere maruz kalir.

Bu hizli ve akici goriintii yigim1 bebegin zihninde saglikli semalar olusturmasini
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zorlagtirir. Bu durum ilerleyen siirecte bebegin belleginin gelisememesine ve
istemsiz hareketler yapmasina neden olabilir (Ertiirk, 2011, s. 59).

Daha ¢ok geng olan bebegin beyni gelisimini daha tamamlamadigi i¢in bir yetigkinin
zihinsel aktivitelerini gergeklestiremez. Bunun i¢in 0-2 yas arasinda beyin gelisimi
oldukca Onemli yer tutar. Bu donemde bebegin zihinsel faaliyetler ile biligsel
gelisimini siirdiirmesi gerekirken odak noktasinin televizyona kaymasi, zihinsel
isleyisin kesilmesine sebep olur. Bu da dikkat daginikligina, diizensiz bir zihne neden
olur. Bir bagka deyisle beynin diisiince giicii ve zihinsel ¢aba gerektiren durumlardan
kaginmaya baglar (DeGaetano, 2005, s. 141).

Keskindemirci ve Gokgay (2020) ise 18-36 aylik bebekler tizerinde yapmis olduklari
arastirmada ekran maruziyet siiresinin yiiksek oldugu c¢ocuklarda dil gelisiminin
zayif oldugunu vurgulamislar ve dil gelisiminin gecikmesine sebep oldugunu
belirtmislerdir (Keskindemirci ve Gokgay, 2020, s. 31-32). Amerikan Pediatri
Akademisi ise medya araglarina siirekli maruz kalan ¢ocuklarin basta konusma,
heceleme, agulama, ciimle kurma gibi gelisimsel faaliyetlerde gecikme yasadiklarini
belirtmektedir. Skype, FaceTime gibi gorintiili iletisim saglayan medya araglarini
aktif olarak kullanan ebeveynlerin bu esnada bebekleri de siirece dahil ettiklerini
fakat bebeklerin buna bir anlam veremediklerini ve bilissel isleyislerinde

anlamsizliklar olustugunu ileri stirmektedir (AAP, 2016).

2.1.4.1.2. 2-7 Yas bilissel gelisim ve medyanin etkileri. Piaget’nin kuramina
gore 2-7 yas arasindaki déneme Islem Oncesi Dénem adi verilmistir. Bu donemde
cocuklar nesneleri ve olaylart temsil etmek i¢in semboller (zihinsel imgeler,
kelimeler, jestler) kullanirlar. Yani nesneler, iliskiler, nedensellik, uzay ve zamana
iligkin 6nceki donemdeki edinilen semalar1 yeni bir ortamda ve daha yiiksek diizeyde
organize edilmis bir yap: i¢inde yeniden revize ederler. Yine bu dénemde cocuk
benmerkezciligi de ortaya ¢ikar. Benmerkezcilige, sinirh iletisim yetenegine ragmen
cocugun bilissel gelisimi giderek daha organize ve mantikli hale gelir. Bu, ¢ocuklara
nedenler hakkinda diisiinme ve bolca sorgulama firsati verir (Miller, 2011, s. 645).
Fakat daha heniiz biligsel eylem gerektiren faaliyetler goriilmez. Bundan dolay1 bu
donemdeki ¢ocuklarin sinirl bir diisiince sitemi vardir (Lindberg ve Ahgi, 2019, s.
32).
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Zihinsel olgunlugun tam olarak olusmadig1 2-7 yas aras1 donemde ¢ocuklarin gercek
olan ile hayal olan seylerin arasindaki farklar1 ayirt edememeleri, utang, kiskanglik,
sugluluk gibi kisilik olusumunun birer elamani olan duygularin deneyimlenmesi
ortaya ¢ikar. 4. yastan itibaren diger insanlarin i¢inde bulundugu duygu durumlarini
da anlayabilirler. Fakat bu anlamlandirma algisal sekilde degil de, disaridan goriiliir

(aglama, giilme) sekilde oldugu zaman gergeklesir (Piotrowski vd. 2013 s. 220).

Bu donemde medya orta ve araglarina olan ilgi ¢cok hizli bir sekilde artmaktadir.
Fakat artan ilgiye ragmen ¢ocuklarin biligsel kapasiteleri hala smirlidir, bu ise
medyadan servis edilen igeriklerin anlamlandirilmasinda zorluk yaratir. Bu donemin
en belirgin ozelliklerinden olan biligsel kapasitedeki sinirlilik durumu g¢ocuklarin
medyanin daha ylizeysel taraflarini, 6rnegin karakterleri, géze hitap eden igerikleri
tilketmesine neden olur. Diger yandan hayal olan ile gercek olani ayirt edemeyen
cocuk televizyondaki karakterlere karsi derin bir duygu durumu yasayabilir, bir ¢izgi

filmde gosterilen olaydan etkilenebilir (Ozkan ve Yilmaz, 2016, s. 119-120).

Sosyal 6grenme kuraminin temsilcisi Bandura ve arkadaslarinin yaptig1 bir deneyde,
cocuklara saldirganlik o6geleri barindiran bir ¢izgi film izletilmis ardindan da
cocuklarin her birine oynamalart i¢in bebek oyuncaklar verilmistir. Yapilan
gozlemler sonucunda c¢ocuklarin herhangi bir pekistire¢ almaksizin ¢izgi filmde
gordiikleri davranisi taklit ettikleri goriilmistiir (Hargreaves & Hargreaves, 1997, s.
30). Cocuklarm bu donemde etkilendikleri seyler tiim yasamlari boyunca onlarla
beraber olurlar. Soyut diisiinme yetenekleri gelismeyen bu dénemdeki ¢ocuklarin
maruz kalacaklar1 olumsuz igerikler onlar1 giinlerce huzursuz edebilir (Ertiirk, 2011,
S. 62).

2.1.4.1.3. 7-12 Yas biligsel gelisim ve medyanin etkileri. Piaget’ye gore 7-12
yas arasindaki doneme Somut Islemler Dénemi denir. Bu dénemde ¢ocugun bilissel
islevleri ortaya cikar ve duyular vasitasiyla cevresiyle somut nesneler {izerinden
iletisime gecebilir (Lindberg ve Ahgi, 2019, s. 32). Cocuk 6nceki doneme gore daha
esnek diigiinebilirken artik soyut kavramlar iizerine diisiik diizeyde de olsa fikir
yiiriitmeye baglar. Eylemsellik hala bilginin ana kaynagi olmaya devam etse de, bu

donemde zihinsel bir siire¢ olma karakteri de tasir. Algilar genellikle mantik ile
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hareket etme egilimindedir, 6yle ki ¢ocuklar kendi goriiniislerini degistirseler bile

degisenin sadece goriintiiden ibaret oldugunu anlayabilirler (Miller, 2011, s. 647).

Soyut diisiinme becerilerinin gelismeye baslamasina paralel olarak 7-12 yas arasi
donemdeki g¢ocuklar orgiin egitim hayatina da adim atarlar. Bunun da etkisiyle
cocuklarin diisiince siirecleri énceki dénemlere gore daha olgun bir seyir izler. Islem
Oncesi doneme 6zgii olan hayal olan ile gercek olani ayirt edememe sorunu ortadan
kalkar ve gercekligi ayirt edebilir hale gelirler (Aral ve Baran, 2011, s. 169, 322).
Buna bagli olarak ekranin onlara sundugu karakterlere dair ilgileri ciddi bir azalim
trendi igine girer. Fakat medyaya olan ilgileri artarak devam eder. Televizyon izleme,
video oyun oynama ve sosyal medyada vakit gecirme aligkanliklart bu dénemde de
devam eder. Televizyon izleme orami dikkat cekici bir sekilde artmasina ragmen,
video oyunlarini ve sosyal medya uygulamalarini kullanimda da bir 6nceki déneme
kiyasla hizli bir artisin oldugu agikga goriiliir (Piotrowski vd. 2013, s. 222)

Somut islemler donemindeki ¢ocuklar, medya igerik tercihlerinde yavas ve duragan
programlar yerine daha girift ve temposu yliksek programlara yonelim i¢ine girerler.
Medya pazar1 ise bu yas grubuna yonelik aksiyonu yiiksek yapimlar iiretir. Cocuk
cevresine ve detaylara ilgi duymaya bagslar, bu durum onlarin daha karmagsik
karakterlere ve gizemli olay &rgiilerine merak duymalarma neden olur. Islem oncesi
donemdeki ¢ocuklar seyrettigi karakterin dig goriiniimiine ilgi duyarken, bu
donemdeki cocuklar karakterlerin psikolojik durumlarina ilgi gosterirler (Kirik,
2013, s. 193-194). Televizyon izleme aligkanliginin bu dénemin ilerleyen evrelerinde
ozellikle egitim hayati basladiktan sonra, kelime dagarciginin gelismesinde ve dil
gelisiminin artmasinda olumlu bir etkisi oldugu bilinmektedir. Fakat burada 6nemli
olan nokta bunun okul ¢cagindaki ¢ocuklar iizerinde olumlu bir etki yarattigidir. Diger
tirlii televizyon izleme, video oyun oynama gibi aktiviteler ile kitap okuma
aliskanlig1 arasindaki iligkilere dair yapilan bir¢cok arastirma bunun kitap okuma
tizerinde olumsuz bir etki yarattig1 noktasinda birlesmektedir (Ertiirk, 2011, s. 64).
Birgok farkli medya aracina ulagsma imkanina kavusan ¢ocuklar bu donemde medya
ortam ve araglari ile ¢ok fazla iliski icine girerler ve giinilin biiyiik boliimiinii bunlara
hasrederler. Bu durum ise diger aktivitelerden uzaklagmayr ve bagimlilig
beraberinde getirir. Bu ise bedensel sagligin bozulmasina ve psikolojik sorunlarin

baslamasina sebep olabilir (Durmus, 2020, s. 55).
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2.1.4.1.4. 12 Yas iistii bilissel gelisim ve medyanin etkileri. Piaget’ye gore
bu dénem diisiince gelisiminin en iist formu olan Soyut Islemler Dénemidir. Ayni
zamanda ergenlik ¢agina da giren ¢ocuklar, sadece somut olay ve nesneler iizerine
degil, sozel ve mantiga dayali olaylar iizerine de diistinebilir (Lindberg ve Ahgi,
2019, s. 32), somut olaylarin sebep ve sonuglari hakkinda iliskiler kurup hipotezler
tiretebilirler. Boylece diisiincelerinde daha mantikli, soyut kavramlara iligkin daha
kesin bir egilim hakim olur. Ergen bu donemde olas1 sonuglara dair senaryo kurabilir
ve muhtemel sonuglar hakkinda yargi sahibi olabilecek kadar bilissel bir gelisim
gosterebilir (Miller, 2011, s. 652).
Medya, 12 yas istii donemdeki ergenlerin giinliik yasamlarinda ¢ok 6nemli bir yer
kaplamaktadir. Rideout, Foehr ve Roberts (2010) tarafindan yapilan aragtirmaya gore
ise 12-18 yas araligindaki ergenlerin giinde yaklasik 12 saat medyaya maruz kaldigi,
cinsiyete gore dagilimda ise erkeklerin kizlara gére medyayla bir saat fazla vakit
gecirdigi tespit edilmistir (Rideout, Foehr & Roberts, 2010, s. 5). Ergenlik
doneminde gerceklesen biligsel degisiklikler ile medya kullaniminin artis1 arasinda
da bir etkilesim bulunmaktadir. Artan soyut diisiinme becerisi sayesinde ergen,
onceki donemlere nazaran c¢ok daha karmasik olay Orgilisiine sahip program ve
uygulamalar1 tercih etmektedir. Yetigkinlige yaklasimin ilk adimlar1 olan bu
donemde yetiskinlere yonelik iiretilen, bolca aksiyon, saldirganlik, korku unsurlar
iceren lrlinler tercih edilmeye baglamaktadir. Diger yandan akranlariyla iletisim
kurabilme, i¢inden gecenleri daha rahat ifade edebilme ve bir tiir kimlik insa
edebilme ya da sosyal aidiyet duygularini bir tatmin edebilme araci olarak gordiikleri
sosyal medya uygulamalarinin (Facebook) aktif birer kullanicis1 olmaya baglarlar

(Greenhow, Robelia & Hughes, 2009, s. 252).

2.1.4.2. Duygusal gelisim ve medya. Cocuklar gelisim donemlerinin biitiin
evrelerinde duygularin etkisi altindadir. Yapilan arastirmalar yeni dogan bir bebegin
yiiz ifadelerinden, mutlu oldugunun, kizdiginin veya korktugunun anlagilabildigini
gostermektedir (Ertlirk, 2011, s. 55). Bu durum mutlulugun kokenleriyle alakali
sorular sorulmasina neden olmaktadir. John Watson gibi psikoloji kuramcilar
duygunun kokenlerinin dogustan kazanildigini yani genetik oldugunu ifade
etmektedir (Aydm, 2010, s. 108). Jost ve Sontag (1944) ise tek yumurta ikizleri

lizerinde yaptiklart calismalarda bu ikizlerin duygusallik Ol¢limlerinde anlamli
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benzerlikler gérmiisler ve duygusalligin genetik kokenli oldugunu belirtmislerdir
(Jost & Sontag, 1944, s. 126).

Her ne kadar temel duygular dogustan hazir bir paket halinde bizimle beraber
dogmus olsalarda duygularin gelisimi, cesitlili§i ve Ozellesmesi uyaranlara karsi
verdigimiz tepkilerle gerceklesir. Bu ise bilissel gelisimin artmast ve 6grenme ile
alakali bir durumdur. Birg¢ok insanda var olan yilan korkusu buna bir 6rnektir. Sayet
yilan korkusu genetik olsaydi yeni dogan bebeklerin de yilanlardan korkmasi
gerekirdi. Fakat bir yilanla ilk defa karsilasan bir bebegin ondan korkmadigi
bilinmektedir. Bununla birlikte yetiskin olan bireylerin bir¢ogunun yilandan
korkmasi1 muhtemeldir. Bu durum, bireyin korku ediniminde 6grenmenin de etkili

oldugu anlamina gelmektedir (Aydin, 2010, s. 107).

2.1.4.2.1. 0-3 Yas duygusal gelisim ve medyanin etkileri. Bu donemdeki
bebeklerin, kendilerine temel bakim veren Kkisilerle yani anne-babalariyla olan
iligkileri onlarin duygusal gelisimi i¢in olduk¢a Onemlidir. Heniiz yeni dogan
bebekler fiziksel ihtiyaglarini kendisi gideremedigi i¢in bir¢cok agidan korunma ve
gozetilme ihtiyacindan dolay1r kendilerine bakan kisiye muhtacgtir. Bu muhtaglik
durumundan hareketle bebekler ve bakicilar1 arasindaki iligki ilerleyen siiregte
bebegin duygusal gelisiminde kritik bir 6neme sahiptir (Ercan, 2019, s. 127-128). Bu
donemde bebekle birlikte gecirilen zaman, bebegin i¢inde bulundugu sosyal ¢evreyi
tanimasina ve iletisim becerilerini gelistirmesine katki saglar. Bu donemde bebegin
agzindan ilk sozciikler ¢ikar ve dil gelisimi baslar (Ertiirk, 2011, s. 55).
Bebeklerin yasaminin ilk yillarin1 kapsayan donemde gereginden fazla medya
unsurlart ile iliski kurmasi duygusal gelisimlerinde problemlerin olusmasina
sebebiyet verebilmektedir. Ebeveynlerin veya bakicilarin bu donemdeki ¢ocuklari
ozellikle televizyon olmak iizere diger medya araglarinin Oniinde beslemeleri,
uyutmalart uzun vadede bu g¢ocuklarda beslenme ve uyku sorunlar1 goriilmesine
sebep olmaktadir (Durmus , 2020, s. 24-25).
Diger yandan yasamin ilk yillarini kapsayan donemde bebek ile ebeveynleri arasinda
sevgi baglar1 kurulmaya baslamaktadir. Bag kurma siireci saglikli isledigi takdirde
bebekte temel giiven duygusunun olusmasina katki saglar. Bu bakimdan bebegin
yasantisindaki aynilik, siireklilik ve tutarlilik basta giiven olmak {iizere bircok

duygunun gelisimi i¢in son derece 6nemli bir rol oynamaktadir (Lindberg ve Ahgi,
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2019, s. 48). Basta ebeveynlerin bebege ayrilmasi gereken zaman diliminde medya
araglarima odaklanmasi veya bebeginde bulundugu bir ortamda medya unsurlarinin
ornegin televizyonun agik olmasi bebegin algisi iizerinde olumsuz etkilere sahiptir.
Bu durum ise bebek ile ebeveyn arasinda iliski kurulmasina yardim eden baglanma

kosullanmasina engel teskil edebilir (Istkoglu ve Ergenekon, 2021, s. 123-124).

2.1.4.2.2. 3-7 Yas duygusal gelisim ve medyanin etkileri. 3-7 yas doneminde
cocugun c¢evresindeki akranlara dair ilgisi artmaktadir. Ancak durum boyle olsa da
cocuklar i¢in ebeveynler hala temel odak noktasi konumundadir. Donemin baglarinda
cocukta 6z bakim, kisisel kontrol ve 6zerklik duygulari artar. Bu gelismeler ¢cocugun
duygusal ve fiziksel olarak bakici veya ebeveynlerden 6zerklik kazanma arzusu
icinde oldugunu gosterir. Fakat bu 6zerklik arzusu bazen ¢evresel kurallarla catisir ve
cocugun gelisiminde inatcilik, stiphecilik ve utang gibi duygularin olusmasina sebep
olabilir (Elkind ve Dénmez, 1979). 4-6 yaslarinda ise ¢ocukta iiretkenligin basladig
goriiliir. Cocuk yeni seyler liretmeye ve yeni fikirler olusturmaya oldukca heveslidir.
Siirekli sorular sorarak ¢evresini ve kendisini tanimaya caligir. Biitiinsel olarak bu
donemde cocuk oldukga siipheci ve meraklidir. Bu duygular sayesinde saglikli bir
gelisim siireci gecirebilmektedir (Lindberg ve Ahgi, 2019, s. 48).
3-7 yas donemindeki ¢ocuklarin soyut diisiinme becerileri ve kelime hazneleri tam
gelismemistir. Bundan dolay1r duygu durumlarmi anlatacak sozciiklere sahip
degildirler. Dolayisiyla duygularin1 ifade ederlerken cogu zaman jest, mimik ve
fiziksel hareketlere bagvurabilirler. Ornegin kizmis olan bir ¢cocuk kizginhigini ifade
edemedigi zaman akranlarmma veya yetiskinlere saldirir, korkmus olan c¢ocuklar
ebeveynlerine yonelir, mutlu olan ¢ocuklar ise bu durumu giilerek, oksayarak veya
sarilarak ifade edebilirler (Elkind, 1999, s. 135).
Cocuga dair en Onemli gelismelerden birisi de dil gelisiminin bu donemde
baslamasidir. Dil gelisimi i¢in kritik donem kabul edilen 3-7 yas arasinda ¢ocuk
birgok kelimeyi ¢ok hizli bir sekilde Ogrenir ve dil edinmeye baslar. Dilin
bagkalarinin sozlii iletisimlerini gozlemleyerek de kazanilabilecegi bilinmektedir.
Televizyon ise bagskalarimin iletisiminin bol miktarda go6zlenebildigi bir medya
aracidir. Yapilan arastirmalarda ¢ocuk izleyicilerin konusma ve sarki sdyleme gibi
sOzlii eylemlere katildiklar1 ve ekran basinda oldukga aktif olduklar1 goriilmiistiir. Bu

da televizyon izlemenin dil gelisiminde ve kelime dagarcigmmin zenginlesmesinde
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etkili oldugunu gostermektedir (Lemish, 2015, s. 91). Fakat tam tersi sekilde
cocuklarin medya araglarina gereginden fazla maruz kaldiklari takdirde akranlar ile
iliski kurmada zorluk yasadiklarina, sosyallesme agisindan yetersiz kaldiklarina ve
dil gelisimlerinde saglikli bir seyir izleyemediklerine dair ¢alismalarda mevcuttur
(Pasquier, Buzzi , d'Haenens & Sjoberg, 1998, s. 516).

Endise ve korku gibi duygularin yogun sekilde yasanmasi bu donemin tipik bir
ozelligidir. Bu duygularin kaynagi anlatilan hikdye ve masallarda, ¢ocugun hayal
diinyasinda yer alabilirken bazen de televizyonda veya farkli bir medya aracinda
gordiigii kurgularda olabilir (Artan ve San-Bayhan, 2004). Cocugun devamli surette
medyaya maruz kalmasi, medyanin barindirdigi olumsuz unsurlarin ¢ocugun kot
etkilenmesine sebebiyet vermektedir. Bu yas araliginda heniiz gergek olani ve kurgu
olani ayiramayan ¢ocuk, medyanin ona sundugu korku ve siddet icerikli unsurlarin
da kurgusalliginin farkina varamamaktadir. Bu da ¢ocuklarin korkularinin artmasina
ve baska korkular kazanmasina neden olmaktadir (Durmus , 2020, s. 27). Yapilan
bazi arastirmalarda ise Ozellikle video oyunlari ile fazla vakit geciren bu donem
cocuklarinda kaygi ve korku diizeylerinin arttigi goriilmiistiir. Benzer sekilde
televizyona ¢ok fazla maruz kalan ¢ocuklarin daha az maruziyet yasayan cocuklara
gore endiseli ve saldirgan davraniglar sergiledigi bilinmektedir (Wei, 2007, s. 378-
379).

2.1.4.2.3. 7-12 Yas duygusal gelisim ve medyanmn etkileri. Bu donemdeki
cocugun yasamini okul bi¢imlendirmektedir. Temel odak noktasi ve motivasyon
kaynag1 basarili olmaktir. Yeni kesfedilen yeteneklerini sergilemek isteyen ¢ocuga
firsat verilmediginde veya basar1 duygusu doyurulmadiginda asagilik duygusu karsit
duygu olarak ortaya gikabilir (Lindberg ve Ahgi, 2019, s. 48). Cocuk bu donemde
akranlart ile iletisim i¢ine girer, diisiinme becerilerinde artis gerceklesir ve farkl
durumlara kars1 farkli davranig sergileme becerileri kazanirlar (Durmus, 2020, s. 27-
28).
Benlik algisinin gelisimiyle ¢ocugun yetiskinler gibi davranma cabasina giristigi
goriilmektedir. Aile ile beraber izlenen bir televizyon programina ailenin verdigi
tepkiler, endiseler, korkular dogrudan ¢ocugu etkileyebilmektedir (Ertiirk, 2011, s.
57). Ozenme, rol model alma gibi davranislarin ortaya ¢ikmasi da bu dénemin tipik

Ozelliklerinden birisidir. Cocuk ebeveynlerini, arkadaslarini veya diger insanlar
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ornek alabilecegi gibi medyanin ona sundugu karakterleri de 6rnek alabilir. Bu
acidan medya 6zellikle de televizyon zengin bir igerigi sahiptir. Medya kaynakli rol-
model alma davranisi ¢ocugun yeme-igme aligkanliklarini, giyim-kusam tarzlarini ve
yasam stillerini degistirebilir. Diger yandan 6zenme ve rol model almanin da
Otesinde cocugun tam olarak bir yasam tecriibesi olmamasindan dolayr ekranda
gordiigii olay orgiilerinin de etkisinde kalabilir. Ozellikle endiseye, korkuya sebep
olabilecek sahneler ¢ocukta ¢evresine karsi giivensizlik duygusunun olusmasina
neden olacaktir. Bu gilivensiz duygu durumu ¢ocugun kazanmis oldugu becerilerin
gerilemesine ve yeni becerilerin kazanimina dair iirkeklige sebep olabilir (Durmus,
2020, s. 28).

Medyaya ¢ok fazla maruz kalan cocuklarin, iletisim becerilerinde, akranlariyla ve
cevresiyle olan iliskilerinde bozulmalar meydana gelebilir. Bu bozulmalar
dogrultusunda ¢ocugun akademik basarisinda, akran ve cevre iliskilerinde, kisisel

gelisimlerinde sorunlar yasanmaktadir (Ertiirk, 2011, s. 57).

2.1.4.2.4. 12 Yay iistii duygusal gelisim ve medyanin etkileri. Bu yas itibariyle
cocuklar ergenlik donemine girer. Cok hizli gelisen fizyolojik degisimler yaninda
yeniden big¢imlenen toplumsal rolleri de getirir. Ergen bu donemde gergekte hangi
kimlige sahip oldugunu merak eder ve 6grenmek igin yogun gayret sarf eder, sorular
sorar. Bu ¢abalarinda yalniz birakilirsa kimlik karmasasi yasayabilir (Lindberg ve
Ahg1, 2019, s. 48-49).

Onceki dénemlerde 6fke ve mutluluk gibi duygu durumlarini somut davranislarla
ifade eden ¢ocuklar ergenlik donemine geldiklerinde duygularini gizleme egilimine
girerler. Erkek ¢ocuklara nazaran daha erken bir yas araliginda ergenlik donemine
adim atan kiz ¢ocuklar1 duygularini erkege gore daha dengeli tutabilmekte ve kontrol

altina alabilmektedir (Kulaksizoglu, 2004, s. 103).

Ergenligin heniiz baslarindan itibaren fizyolojik biiylime beraberinde hormonal salgi
seviyesinin de artmasina neden olur. Hormon salinimindaki bu artis ergenin gerek
duygularinda gerek tutum ve davranislarinda farklilasmalara neden olur (Piotrowski
vd. 2013, s. 236). Bu donemde ergende, duygu yogunlugunda artis, duygularda

istikrarsizlik, karsi cinse ilgi duyma, utangaclik, asirt hayalcilik, yalniz kalma istegi,
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tedirgin ve huzursuz olma, ¢abuk heyecanlanma ve calismaya kars1 isteksizlik gibi

duygu durumlar1 bariz bir sekilde goriilebilir (Kulaksizoglu, 2004, s. 105-106).

Ergenligin kendine has 6zelliklerinden birisi de benmerkezci diisiince yapisidir. Bu
diisiinceye gore ergen c¢evresindeki diger insanlar tarafindan siirekli izlendigi
yanilgisina kapilir. Bu durum ergende hayali birtakim seyirciler tarafindan izlendigi
inancini olusturur. Oyle ki ergen igin bazen bir sivilce veya ters donmiis bir sag teli
bliyiik bir sorun olabilir. Benmerkezci diisiince yapisinin diger bir uzantisi da kisisel
efsanelerdir.  Ergen, hislerinin  higbir zaman ¢evresindekiler tarafindan
anlagilamayacagi kanaatindedir. Ona goére onun diisiince ve duygular biriciktir.
Onun hisleri ve duygular1 bir baskasi tarafindan asla deneyimlenmemistir (Aydin,
2010, s. 112).

Kendi i¢inde ¢ok fazla duygusallik barindiran donemde ergen ebeveynleri veya
Ogretmenleri gibi otoriteyi temsil eden kisilere isyankar ve elestirel bir tutum
takinabilir. Benmerkezci bakis agisi1 arkadas iligkilerinde oldukga belirleyici bir rol
oynar. Bu bakis acis1 yiiziinden ergen, arkadas veya karsi cinsle olan iligkilerinde
oldukca kirilgan bir hale gelebilir. Kisisel efsane miti ise ergenin kendisini egsiz ve
benzersiz hissi uyandirdigi i¢in ¢ok riskli davranislar yapilmasina sebebiyet verebilir

(Piotrowski vd. s. 240).

Glinlimiizde medya ortam ve araglart ergenlik donemindeki cocuklarin giinliik
yasaminda ¢ok Onemli bir yeri kapsar. Bu donemde televizyona olan bagliligin
yaninda video oyunlarina ve sosyal medya uygulamalarina da bagimhilik gelistirilir.
Arkadas iligkilerine ve karsi cinse artan ilgiler ergenin bu baglar giiclendirmek adina
internet tabanlt sosyal medya uygulamalarina yoneldigi gorilir. Hormon
seviyesindeki hizli artis ergen duygusalligini daha hassas bir noktaya tasir. Bu
donemde ergen, medya tercihlerinde duygu yogunlugu daha fazla olan igerikleri
tercih etmekte, gelisen soyut diistinme becerisinden dolayr sosyal konulara egilen
programlara ilgi duymaktadir (Collier, 2015, s. 5-6).

Ergenligin benmerkezci anlayis yapisindan kaynakli hayali seyirci yanilgisi,
ergenlerde viicutlarina karsi bir memnuniyetsizlik veya olumsuz beden imgelemine
sebep olabilir. Ergen bu donemde c¢evresinin siirekli kendisini goézledigini
diisiinmektedir. Bedeninde kusur arama egiliminde olan ergen bu donemde medyanin

manipiilasyonuna olduk¢a aciktir. Medya pazart ise bu durumu lehine g¢evirmeyi
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basarmistir. Cogu medya sirketi ideal belirli viicut oOlgiilerini idealize ederek
reklamlar yapmaktadir. Bu durum ise kiz ¢ocuklarinin ekrandan servis edilen kadin
bedenleriyle ilgili ideal viicut algisina dair olumsuz tutum gelistirmelerine sebep
olmaktadir (Benowitz-Fredericks vd. 2013, s. 699).

Diger yandan ergenin bu dénemde kimlik olusturmaya g¢alistigin1 da (Lindberg ve
Ahgi, 2019, s. 48) goz oOniinde bulundurdugumuzda, cinsellige karsi bir ilgi
gelistirdigi ve igerik tercihlerinde cinsellikle alakali secimler yaptigi da dikkat
¢ekmektedir (Demir, 2011, s. 23). Ergenler medyadan sunulan igeriklere daha kiigiik
yas gruplarindaki ¢ocuklar kadar duyarli olmasalar da cinsel agidan kendini kesfettigi
bu donemde cinsel igerikli medyaya karsi ilgi duyabilirler. Fakat bu medya
iceriklerine uzun siire maruz kalmak ergenin benlik algisinda degisikliklere yol
acabilir. Medya bu siirecte tabu olarak goriilen cinselligi ergene normatif bir davranis
gibi gostererek bir tiir siiper akran roliinii Gstlenir. Bu ise ergen lizerinde cinsellige
dair bir ilgi ve merak uyandirmaktadir. Brown ve arkadaslar1 (2005) yaptiklari
arastirmada medyanin ergenler iizerinde cinsellige dair onaylayici bir etkiye sahip
oldugunu ortaya koymuslardir (Brown vd. 2005, s. 425-426). Giin gegtikce
televizyon ve internet tabanli sosyal medya uygulamalarinda ise miistehcen ve
cinsellik igeren programlarin sayisi artmaktadir (Strasburger, Wilson & Jordan 2013,
S. 254-261).

2.1.4.3 Ahlak gelisimi ve medya. Cocuklarin ahlaki yargilarinin olugsmasinda
kisisel ve toplumsal degerlerin etkisi 6nemli bir yer kaplasa da bu siire¢ biligsel
gelisimden bagimsiz diisiiniilemez. Ilk etapta ¢evrenin ve toplumun kiiltiir dairesinde,
inang¢ sisteminde ve ebeveynlerinin iletisim bigciminde sekillenen ahlak anlayisi,
ilerleyen donemlerde biligsel gelisimin katkisiyla soyut diisiinme, muhtemel
sonuglart Onceden hesaplama, yargida bulunabilme ve empati gibi kisisel
degiskenlerle de per¢inlenmektedir. Bu siire¢ sonucunda ¢ocugun cevresel etkiler ile
kisisel degerlerin toplami1 olan vicdan olusur (Ertiirk, 2011, s. 70).
Ahlak gelisimine biligsel bir perspektif sunan kuramcilardan olan Piaget’ye gore
ahlak gelisimi ile biligsel gelisim arasinda karsilikli ve dogrusal bir iliski vardir. Ona
gore ahlaki gelisimin olusmasi igin bilissel yeterliligin olmas1 gerekir. Piaget ahlaki

kavram ve degerlerin 5 yasindan Once cocuk icin bir sey ifade etmedigini; ¢iinkii
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cocugun bilissel olarak bu yastan once kurallar ve degerler hakkinda biligsel bir

erinlige sahip olmadigini soyler (Aral ve Baran, 2011, s. 315-318).

2.1.4.3.1. 5-10 Yas ahlak gelisimi ve medyanin etkileri. Bu yas araligindaki
cocuklara gore, ebeveyn, 0gretmen veya baska bir yetiskin tarafindan olusturulan
kurallara mutlak bir itaat sz konusudur. Cocukta bu kurallara uymadig: takdirde
ceza alacagr diisiincesi hakimdir. Ayrica dogru olan ile yanlis olana dair fikirler
olduk¢a somuttur, bu yas araligindaki ¢ocuklar i¢in; bir sey ya iyidir, ya da kotiidiir
anlayis1 hakimdir, muglakliga yer verilmez. S6z gelimi iyi niyetle yapilmis fakat
kotii sonuglanmis bir eylem bu cocuklar igin sebebine bakilmaksizin kotiidiir.
Bundan dolay1r ayni zamanda yapilan davranisin sebeplerinden ziyade sonuglarina
odaklanma egilimi de bu donemim kendine has bir 6zelligidir (Lindberg ve Ahgi,

2019, s. 52).

Maruz kalinan medya igerikleri ¢ogu zaman c¢ocugun i¢inde bulundugu gelisim
donemlerinin ozelliklerini dikkate almaz. Bundan dolayr ¢ocuk izledigi dizinin
karakterlerinden, ¢izgi filmdeki sahnelerden, oynadigi video oyunlarindaki
kahramanlardan ¢ogu zaman etkilenmektedir. Bu medya kanallarindan ¢ocuga
ulastirilan mesaj, kotiilerin bazen ceza almadigi, aksine kazanan tarafin onlar
olduklaridir. Diger yandan bazi film ve dizilerde kotii karakterler ceza almamakta,
video oyunlarindaki kahramanlar 6ldiikten sonra tekrara dirilmektedirler. Soyut
diistinme becerisinden yoksun olan ¢ocuklar bu tiir kahramanlar1 rol model alarak

olumsuz ve riskli davranislar sergileyebilirler (Ertiirk, 2011, s. 71).

2.1.4.3.2. 10 Yas iistii ahlak geligimi ve medyanin etkileri. Cocuk bu doneme
geldiginde ise ahlaki kavramlara ve degerlere dair bir biling olusturur. Kurallara kars1
koseli ve keskin yargilart bir kenara birakmistir. Bunun yerine kurallarin
degisebilecegine, sadece sonuca odaklanmak yerine nedenlerinde 6nem arz ettigine
dair bir diislince gelistirmistir (Cam, Seydoogullari, Cavdar ve Cok, 2012, s. 1212-
1213).

Bu dénemde aile kurumu ¢ocugun ahlak gelisiminde daha etkin bir rol oynar. Ayni
zamanda medyada, ¢ocugun i¢inde yasadigi toplumu temsil eden bir unsur olarak 6n

plana ¢ikar. Bu kapsamda medya araglari ¢ocugun icinde bulundugu toplumun
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kiiltiir, deger ve ahlak yargilariin Onemli bir tastyicisi olabilir. Bu baglamda
cocugun ahlaki gelisiminde medyanin aile ile beraber O6nemli bir yer tutmakta
oldugunu goriiriz. Fakat evrensel ahlak ilkelerine ¢ogu vakif olamamis yetiskinlerce
hazirlanan medya aginin, idealize edilmis ahlaki deger ve ilkeleri ¢ocuga ne kadar

aktarabilecegi de ayri bir tartisma konusudur (Sengiin, 2007, s. 210-212).

2.1.5. Medyanin insan davramslarina etkilerine iliskin kuramlar. Medya
araglariin servis ettigi igerikler araciligiyla cocuk ve ergen davranislari iizerinde
etkileyici ve dondistiiriicii bir 6zellige sahip olduguna dair yaygin bir kani vardir.
Cocugun taklit etme ve rol yapabilme becerisi ile ¢evresinden ona sunulan mesajlar
arasinda bir bag oldugunu diisiinen gelisim kuramcilar1 6zellikle 1960’11 yillardan
itibaren bu durum iizerine ¢ok farkli goriisler gelistirmislerdir (ili, 2013, s. 20-21).
Sosyal biligsel 6grenme kurami ve taklit kurami bu goriislerden ortaya c¢ikan iki

kuramdir.

2.1.5.1 Sosyal-Bilissel égrenme kurami. Ogrenme faaliyeti, deneyim ve
yasantilara bagli olarak bireyin davraniglarinda gozlemlenen degisiklikler olarak
ifade edilmektedir (Baytekin, 2011, s. 20-21). Sosyal 6grenme kavrami ise bireyin
icinde bulundugu cevreye ve topluma ayak uydururken, cevresinde veya sosyal
ortaminda gerceklesen 6grenme tiirli olarak tanimlanmaktadir (Bayrakei, 2013, s.
199).

Temelleri Albert Bandura tarafindan atilan sosyal 6grenme kuramina gore insan
beyni gelisen olaylara ve ¢evredeki uyaranlara sadece tepki verici bir pozisyonda
degildir. Bunun da o6tesinde iiretici ve kendini ifade edici bir yap1 tasimaktadir. Bir
bagska deyisle insan beyni siirekli degisen durumlara karsi eylem bigimlerini
uygulama ve sonuglari hakkinda degerlendirmelerde bulunma gibi birgok yetiye
sahiptir (Bandura, 1999, s. 36-37). Sosyal 6grenme kuraminin temel ilkeleri soyle
stralanabilir (Bayraket, 2013);

1. Insanlar baskalarinin davranislarini gézlemler ve bu davranislarm dogurdugu
sonuglardan gozlem yoluyla 6grenme gercgeklestirebilir.

2. Davranista bir degisiklik gerceklesmese de 6grenme gerceklesmis olabilir.



35

3. Algsal agiklik 6grenme i¢in 6nemli bir faktordiir. Gozlemlenen davranisin
sonuglarint 6nceden kestirebilmek o davranisin benimsenip, dgrenilebilmesi
i¢in 6nemli bir etkiye sahiptir.

4. Sosyal 6grenme kurami davranisci ve biligssel 6§renme kuramlar1 arasinda bir

koprii veya gecis olarak kabul edilebilir (Bayrakei, 2013, s. 201).

Toplumsal bir varlik olan insanin 6grenme faaliyeti, bir toplum iginde ve sosyal
cevresiyle etkilesim icinde gerceklesmektedir. Bandura bu 6grenme siirecini; birey,
gbzledigi modelin ne yaptigin1 goriir, sonuglarini izler, 6grendigini hatirlar,
¢ikarsamalar ve kendi davranislarina bunlari uygulayarak 6grenir, diye 6zetler. Diger
bir deyisle birey ister olumlu olsun, ister olumsuz olsun biitiin davraniglarini aileden
ve ¢evresinde yer alan diger insanlardan gozlem yoluyla 6grenir. Ozellikle
cocuklarda hayran olduklar1 kisilerin tavir ve davranislarimi taklit etme ve bunlar

dgrenme siirecine dahil etme konusunda &zel bir kabiliyet vardir (ili, 2013, s. 20).

Bandura ve arkadaslari (1963) sosyal 6grenme kuramina iligkin savlarini ispatlamak
icin “Bobo Doll Deneyi” olarak bilinen bir deney yapmislardir. Toplam 96 ¢ocugun
katilimiyla gergeklestirilen bu deneyde ¢ocuklar iki gruba ayrilmistir. Birinci grupta
yer alan ¢ocuklara bir film izletilmistir. Filmde “Bobo Doll” ad1 verilmis bir oyuncak
bebege siddet uygulayan ve “Bobo’ya vurun!” diye bagiran bir yetiskin
goriilmektedir. Filmin sonunda ise bu yetiskin 6diillendirildigi dikkat ¢ekmektedir.
Film bittikten sonra ¢ocuklar i¢i oyuncaklarla dolu bir odaya alinmistir. Tam oyuna
dalmigken bir gorevli gelerek artik bu oda da oynayamazsiniz diyerek ¢ocuklar hayal
kirikligina ugramis ve iginde “Bobo Doll”un da bulundugu, daha az oyuncakli bir
odaya alinmistir. Filmi izlemis olan bu ¢ocuk grubunun “Bobo Doll” oyuncagina
siddet uyguladig1 goriilmiistiir. Deneyin ikinci asamasinda ise ikinci grupta yer alan
cocuklara da ayni film izletilmistir. Ancak bu sefer siddet uygulayan yetiskin filmin
sonunda cezalandirilmistir. Bu gruptaki ¢ocuklarin “Bobo Doll”a siddet
uygulamadiklar1 goriiliiyor. Sonug olarak siddet uygulayan yetiskinin 6diillendirildigi
filmi izleyen cocuklarin siddet davranislart sergiledigi gorilmiistiir. Fakat siddet
uygulayan yetigkinin cezalandirildigi filmi izleyen ¢ocuklarmm ise siddet
davranisindan kagindiklar1 goriilmiistiir (Bandura, Ross & Ross, 1963, s. 4-5).
Bandura ve arkadaslarinin gergeklestirdigi bu deneyi Senemoglu (2012) soyle

yorumlamaktadir:
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1. Deney, 6grenme ve performansin birbirinden farkli seyler oldugunu ortaya
koymaktadir. Siddet davranisini sergileyen karakteri izleyen g¢ocuklar bu
davranig1 6grenmisler, fakat bunu performansa doniistiirmemislerdir.

2. Bireyin davraniglarinin sekillenmesinde diger insanlarin yasantilar1 6nemli bir
rol oynamaktadir. Birinci grupta siddet davranisi sergileyen modelin
odiillendirilmesi, onu izleyen ¢ocuklarin siddet igerikli davranig
kazanmalarma neden olmustur. ikinci grupta ise modelin olumsuz davranis
sergilemesinden Otiirli cezalandirilmasi, onu izleyen ¢ocuklarda davranisin

sonmesini saglamigtir.

2.1.5.2 Taklit kurami. Gerek sosyal cevrenin gerek medyanin bireyin
davraniglar1 {izerindeki etkisini inceleyen bir baska kuram da taklit kuramidir.
Fransiz sosyolog Gabriel Tarde’in gelistirdigi bu kurama gore sosyal dgrenmenin
temelinde taklit fenomeni yer almaktadir (Balci, 2014, s. 303-304). Ona gore toplum,
birbirini taklit etmeye egilimli bir kitledir ve kitleyi olusturan insanlarin taklit
davranig1 olmadan kolektif yasamin devam etmesi sz konusu degildir. Bir baska
deyisle Tarde’a gore gecmisten gliniimiize degin toplumsal yasami bigimlendiren en

onemli faktorlerden birisi taklittir (Ili, 2013, s. 21-22).

Tarde’in diisiincesine gore, birey iginde yasadigi toplumu ve ona bagh kiiltiir
dairesini taklit yoluyla 6grenir. Ona gore taklit metaforik olarak bir zihnin bagka bir
zihne yonelik eylemsellikte bulunmasi ve diger zihninde bu eylemselligi algilayip
imaj haline getirdikten sonra adeta fotograf g¢eker gibi kopyalayarak yeniden
tiretmesidir (Cebi, 2012, s. 7).

2.2. Tlgili Arastirmalar

Medyanin c¢ocuklar {izerine olan etkisine dair alanyazinda birgok arastirma
mevcuttur. Bu arastirmalarin ortak 6zelligi ise televizyon, bilgisayar, cep telefonu,
internet ve sosyal medya gibi araclarin ¢ocuklarin deger, inang ve davranislarini

biiyiik 6l¢iide etkiledigi yoniinde fikir birligi saglamis olmalaridir.

Atkin (1978)’in ilk ve ortaokul ¢ocuklar1 {lizerinde yaptigi arastirmada Ozellikle

televizyonun, reklam araciliiyla ¢ocuklarin tercihleri lizerinde belirleyici bir faktor
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oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Calisma incelendiginde, reklam kusaklar1 ¢cocuklart belli
tiriinlere ve markalara dogru yonlendirmekte ve bu yonlendirmenin dogal bir sonucu
olarak ¢ocuklar ebeveynlerine karsi reklamlarin onlara sundugu iiriinler tizerinden bir
dayatma yaptiklar1 goriilmektedir. Ebeveylerin bu istek ve dayatma karsisinda
verdigi olumsuz tepki ise ¢ocuklarda hayal kirikligi, o6fke gibi duygular
uyandirmaktadir. Bu durum ise zamanla g¢ocuklari i¢ diinyalarina kapanmaya ve
agresif bir tutum sergilemeye itmektedir. Bu da aile iginde ciddi bir iletisim

bozukluguna sebep olmaktadir.

Tellan (2004) yaptigi calismada medya araglarinin toplum tarafindan daha fazla
tercih edilmek adina ahlaki (veya ahlaki degerleri) Gteledigini ve izleyici kitlesinin
O6nemli bir boliimiinii olusturan genclerin ise bu igeriklerle yetistigini, bu durumun
ise uzun vadede gencler {izerinde toplumsal ahlaki normlarimiza kars
yabancilastirict  bir etken oldugunu belirtmektedir. Buna ek olarak, o6zellikle
televizyon kanallarinin toplumun degerlerine uygun olmayan, gayri ahlaki yayinlari
ailece izlenebilir sekilde sundugunu ve toplumun da sunulan igerige basarili bir
sekilde ayak uydurdugunu belirtir ve devaminda bunun anne-baba ve c¢ocuklar

arasindaki saygi mesafesinin medya eliyle zedelendigini vurgular.

Geng ve Giiner’in (2014) Canakkale’de gorev yapan Ogretmenler ile yaptiklar: bir
calismada medya ortam ve araglarint bagimlilik derecesinde kullanan 6grencilerin
gerceklik algilarmin  degistigi  yoniinde sonuclar elde etmislerdir. Ozellikle
televizyonda g¢ocuklara yonelik tretilen ¢izgi filmlerin ciddi anlamda g¢ocuklari

gerceklikten kopardigl vurgulanmistir.

Taylan ve Isik (2015) ortaokul ve liselerde 6grenim gdren Ogrencilerin internet
kullanim aligkanliklarin1 ve internet bagimliligint dlgen arastirmalarinda katilimei
ogrencilerin %28,5’inin internet bagimliligt risk grubunda oldugunu belirtmislerdir.
Arastirma sonucuna gore internete olan bagimlilik ve problemli kullanim giiniimiiziin
en onemli sosyal sorunlarindan birisi olarak degerlendirilmektedir. Bunun yani sira
ayni arastirmada erkek 6grencilerin kiz 6grencilere gore daha ¢ok internet bagimlilig

riski tagidiklar1 ifade edilmektedir.

Zorlu (2016) ise yaptig1 arastirmada medyanin siddet icerikli programlar yaparak,
cocugun gercek hayatta karsilastigit veya karsilasabilecegi siddete duyarsiz

kalmasma, siddeti Ogrenip olaganlastirmasina hatta bir ¢oziim yolu olarak
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kullanmasina sebep oldugunu sdylemistir. Zorlu, ayni ¢alismasinda ebeveynlerin bu
duruma duyarsiz kaldigini hatta ¢ocuklarmi baslarindan savabilmek icin medya

ortam ve araglarini bir ddiillendirme yontemi olarak kullandigini da belirtmistir.

Akcay (2017) yaptigi calismada uzun siire televizyona maruz kalan ¢ocuk ve
ergenlerin yiiksek kalorili besinler tiikettigini ifade etmistir. Bunda izlenen
reklamlarin etkili oldugunu ve ¢ocuklarin bu reklamlardan etkilenerek ebeveynlerine
bask1 kurdugunu belirtmistir. Bununla birlikte, medya araglarina maruz kalinan siire
ile uyku kalitesi arasinda dogru oranti bulunmaktadir. Bu durumun uyku siirelerinde

azalma ve kabus gorme gibi sonuglar1 olduguna dikkat ¢ekmistir.

Yumrukuz (2017) ¢alismasinda sosyal medya ve davranig arasindaki tutarsizliklara
dikkat cekmektedir. Ona gore sosyal medya kullanicilar terér, kaza, kan, savas, ceset
ve nefret igeren soOylemleri rahatsiz edici bulmasina ragmen bu minvallerde
paylasimlar yapmaktadir. Ote yandan terdr saldirilari, kadin cinayetleri, ¢ocuk
istismart gibi toplumun hassasiyet gosterdigi konularda sosyal medya hesabindan
paylasim yapmayan kisilere karsi toplumun olumsuz bir tutum gelistirdigi de dikkat
cekmektedir.

Demirel (2018)’in ortaokul 6grencilerinin katilimiyla yiiriitmiis oldugu ¢alismada ise
ogrencilerin cinsiyetleri ile siddet icerikli programlara yonelik tutumlar1 arasindaki
iliski Olgiilmiis ve arastirmanin sonucunda erkek 6grencilerin kiz 6grencilere gore
siddet icerikli programlari daha g¢ok tercih ettigini saptamustir. Ogrencilerin bu
programlarda yer alan olumsuz davranis 6zelliklerini giinliik yasanti iginde model

edindiklerini ve baz1 durumlarda da ¢6zliim olarak kullandiklarini ifade etmistir.

Karaboga (2018) ¢ocugun egitiminde okul ve aile kurumunun yani sira giiniimiizde
medya kurumunun da etkili oldugunu ifade etmektedir. Geleneksel egitim kurumlari;
cocugun sosyallesmesini, kiiltiirel degerleri benimsemesini, ailesine ve iilkesine
yararli bir birey olmasmi amaglarken medya kurumu cocuklari 6nemli 6lciide
tilkketim odakl1 egitmekte, cocugun tiiketici kimligini 6nplana ¢ikartmaktadir. Medya
kaynakli olarak, giiniimiizde anne, baba ve 6gretmen gibi figiirler ¢cocugun birincil
rol modelleri olmaktan 6nemli Gl¢iide ¢ikarken bunlarin yerini medyanin sundugu
karakterler almaktadir. Medya, geleneksel egitim kurumlarinin hedefledigi iiretici-
yurttas c¢ocuk kavramina karsin tiiketici-kiiresel ¢ocuk kavramini olusturmaya

caligsmaktadir.
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Kwak, Kim ve Yoon (2018) Giiney Koreli 1170 ortaokul 6grencisinin katilimiyla
gerceklestirdikleri ¢alismada ebeveyn ihmali yasayan ¢ocuklarin basta akill
telefonlar olmak iizere c¢esitli medya araglarina bagimli hale geldiklerini ve bu
bagimlilik neticesinde; saldirganlik, akran zorbaligi, akademik basarisizlik gibi farkl

davranig 6zellikleri kazandiklart sonucuna ulagmiglardir.

Taylan (2018) Sakarya ilini baz alarak yaptig1 ¢alismasinda televizyonu cok izleyen
bireylerde az izleyen bireylere gore diinyanin acimasiz ve tehlikeli bir yer olduguna
dair bir inan¢ gelistirdikleri ve yine bu bireylerin korku oranlarinin yiiksek oldugu

belirtilmistir.

Sengoniil (2018) tarafindan 2000°den fazla eser incelenmistir. Bu incelemeler
sonucunda medyaya maruz kalan ¢ocuk ve ergenlerde saldirgan davranig
degisikliginin meydana geldigi ve medyanin onlarda siddete kars1 duyarsizlasma
egilimini artirdigl, diinyayi yasamak icin acimasiz ve korkutucu gérmelerine sebep

oldugu sonucuna ulasilmistir.

Durdu (2019)’nun ortaokul cocuklar {izerine yaptigi calismada ise sosyal medya
bagimlilig1 ile akademik erteleme arasinda anlamli bir iliskinin oldugu ortaya
¢ikarilmigtir. Bu yoniiyle medyanin ¢ocuklar1 sadece siddet yoniiyle etkilemedigini

s0ylemek miinkiindiir.

Anitha ve arakadaslar1 (2021) 348 cocugun katilimiyla gerceklestirdikleri ¢calismada
erkek ¢ocuklarin medya bagimlilik oranlarinin daha yiiksek oldugunu tespit etmistir.
Arastirmacilar, bu erkek ¢ocuklarinda bagimliliga bagl olarak saldirganlik ve siddet

egiliminin de yiiksek oldugunu ifade etmistir.
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BOLUM III

YONTEM

Bu béliimde arastirma modeli, aragtirmanin evreni ve orneklemi, ¢calisma grubu, veri
toplama siireci, veri toplama araglar1 ve verilerin analizi ile ilgili bilgiler yer

almaktadir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Sosyal bilgiler 6gretmenlerine gére medyanin ortaokul Ogrencilerinin davranig
egilimine olan etkisinin arastirildigi bu calismada nitel arastirma ydntemlerinden
temel nitel arastirma deseni tercih edilmistir. Nitel arastirma insanlarin yasam
tarzlarii, hikayelerini, davraniglarini, oOrgiitsel yapilari ve toplumsal degismeyi
anlamaya yonelik bilgi tiretme siireglerinden biridir (Strauss & Corbin, 1990, s. 82).
Temel nitel aragtirma deseni dogasi geregi katilimcilarin deneyimlerini nasil
yorumladiklarini, diinyalarin1 nasil insa ettiklerinin ve deneyimlerine ne anlam
yiiklediklerini ortaya ¢ikarmayi1 amaglar. Temel nitel arastirma deseninin ayirt edici
ozelligi, bireylerin kendi gergekliklerini sosyal diinyalar ile etkilesim icinde insa
etmeleridir. Temel nitel arastirma, egitimde ve diger uygulama alanlarinda bulunan

en yaygin nitel arastirma tiirtidiir (Merriam, 2009, s. 3, 9, 22).

3.2. Calisma Grubu

Bu arastirmanin c¢aligma grubunu 2020-2021 egitim-6gretim yilinda Burdur ilinde
Milli Egitim Bakanligina bagl toplam 7 ortaokulda gérev yapmakta olan 3 erkek, 8
kadin olmak {izere 11 sosyal bilgiler 6gretmeni olusturmaktadir. Arastirmanin
calisma grubu belirleme siirecinde dncelikle Burdur ili merkez il¢gesinde gorev yapan
ogretmenlere ulasilarak kendileriyle bir 6n gorlisme yapilmis ve onlara ¢aligmadan
bahsedilmistir. Calismaya goniillii olarak katilmay1 kabul eden 6gretmenler ile asil
gorisme plam1  gergeklestirilmistir. Calismada ayrica Orneklem  secimine

gidilmemistir.
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3.3. Veri Toplama Araclari

Bu arastirmada veriler arastirmacilar tarafindan gelistirilen yar1 yapilandirilmig
gorisme formu araciligiyla toplanmustir. Veri toplamada nitel veri toplama
tekniklerinden yar1 yapilandirilmis  gortisme  teknigi  kullanilmastir.  Nitel
aragtirmalarda goriismeye konu edilecek sorularin yer aldigi formlar yapilandirilmis
(formel), yar1 yapilandirilmis (yar1 formel) ve yapilandirilmamis (informel) olmak
lizere {¢e ayrilmaktadir. Ayrintili tasarima sahip ve gorlisme esnasinda
arastirmaciin etkisini minimize eden formlar yapilandirilmis, sorularin detayh
yapilandirilmadigi ve goriisme esnasinda arastirmaciya sorular1 gelen yanitlara gore
sekillenebilecegi esnekligi sunan formlar yapilandirilmamis formlari agiklamaktadir.
Bu ikisinin dengeli bir sekilde yansitildigi formlar ise yar1 yapilandirilmig goriisme
formunu temsil etmektedir (Karasar, 2012, s. 167-168).

Bu arastirmada, onceden belirlenen soru bagliklar1 altinda agik ug¢lu sorularin
soruldugu, bu sorularin yanitlanabilmesi i¢in bazi smirlamalarin getirildigi,
katilimcilar tarafindan serbest bir sekilde yanitlanan yari yapilandirilmis goriisme
formu kullanilmistir. Goriismeler gergeklestirilirken katilimcilara 6nceden hazirlanan
sorular1 tanimlayici1 ve agiklayict sorular da sorulmustur. Yapilan goriismeler,

ortalama 45-50 dakika siirmiis ve katilimcilarin izniyle kayit altina alinmistir.

3.4. Verilerin Analizi

Bu c¢alismada elde edilen veriler temel olarak igerik analizi teknigiyle
¢oziimlenmistir. Igerik analizi tekniginde temel amag, elde edilen verileri agiklayip
yorumlamaya yardimci olacak kavramlara ve iliskilere ulagsmaktir. Bu itibarla igerik
analizi tekniginde veriler kavramsallastirilarak temalar olusturulmaktadir.
Olusturulan temalar ise yorumlanarak ve alintilar ile giiclendirilerek sonuca ulagsmayi
hedeflemektedir (Yildirnm ve Simsek, 2008, s. 64). Verilerin, igerik analiziyle
¢Oziimlemesi sonucunda ortaya ¢ikan temalar cercevesinde sunumu asamasinda
frekans ve yiizde dagilimmin alinmasinda ve temalarin dogrudan alintilarla

desteklenerek agiklanmasinda betimsel analiz tekniginden yararlanilmistir.

Bu arastirmada verilerin analizinde oOncelikle kayitlar bilgisayar ortaminda metne

dontistiiriilmiistiir. Metinde ilk adimi kodlama olusturmustur. Kodlamaya alinan her
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bir formda katilimcilarin isimleri gizli tutulmus ve kod isimler kullanilmistir.
Katilimcilar bir ile on bir sayilar1 arasinda numaralandirilmistir (K1, K2, K3,...).
Kodlarin bir araya getirilmesiyle kategorilerin olusturulmasi analizin bir sonraki
asamasini olusturmustur. Kategoriler anlamli bir biitiinii olusturacak sekilde bir araya
getirilmis ve ortaya cikan temalara ulasilmistir. Arastirma analizleri sonucunda
ortaya c¢ikan temalar arastirma alt problemlerini ortaya ¢ikarmig ve bulgular olarak

sunulmustur.
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BOLUM IV

BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde arastirmanin bulgular1 yer almaktadir. Arastirma siirecinde elde edilen
verilerin analizi sonucunda bes temel tema ortaya ¢ikmustir. Bu temalar Sekil 1°de

sunulmustur:

1) Medya
Ortam ve
Araglari

) 2)Medyanin
5)Medyanin
Etkileri Kullanim

Amaglari

4)Medyanin 3) Medya
Egitimde Kurgusallik
Kullanim1 Farkindalig:

Sekil 1. Aragtirmanin problem ve alt problem ciimlelerini agiklayan temalar

Sekil 1°de verilen temalar incelendiginde bu arastirmanin veri toplama siirecinde
yapilan goriismelerden elde edilen verilerin analizi sonucunda 5 temel tema ortaya
ciktig1 goriilmektedir. Bu temalar; medya ortam ve araglari, medyanin kullanim
amaclari, medya kurgusallik farkindaligi, medyanin egitimde kullanimi, medyanin
etkileridir. Temalar birlikte degerlendirildiginde ana problem cilimlesine iliskin
veriler ortaya ¢iktigi gibi bu ana problemi agiklamaya yonelik 6grencilerin medya
ortam ve araglariyla iligkilerini de agiklayan tanimlayici bilgilerin ortaya ¢ikmig

olmas1 dikkat ¢cekmektedir. Bu nedenle oncelikle tanimlayict bilgiler sunulacak ve
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ikinci olarak asil problem cilimlesine dair bulgular burada yer alacaktir. Veriler

dogrudan alintilarla desteklenerek agiklanacaktir.

4.1 Sosyal Bilgiler Ogretmenlerine Gére Ortaokul Ogrencilerinin Kullandig

Medya Ortam ve Araclariyla iliskisini A¢iklayan Tamimlayici Bilgiler Nelerdir?

4.1.1. Medya ortam ve araglarina iliskin bulgular. Arastirmanin medya
ortam ve araglaria iliskin bulgular1 aciklayan temasina gore katilimei sosyal bilgiler
ogretmenlerinin zihinlerinde olusan medya ¢agrisimlari, frekans ve yiizde bilgileriyle

beraber Tablo 1’de verilmektedir:

Tablo 1.
Medya Ortam ve Araglarimin Sosyal Bilgiler Ogretmenleri Uzerinde Uyandirdig

Cagrisimlar
Medya Alan1  Medya Aract Katilimeilar f % n
Televizyon K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11 11 100 11
Eﬁ Akilli Telefon K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11 11 100 11
§ Internet K2, K3, K4, K5, K7, K8, K9, K10, K11 9 81 11
£ Bilgisayar K2, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11 9 81 11
§ Gazete K2, K3, K6, K7, K9 5 45 11
g: Tablet K2, K7, K8, K9, K10, K11 6 54 11
> Derqi K3, K6, K7, K9 4 36 11
Radyo K7, K8, K9, K10, K11 5 45 11
Facebook K1, K3, K4, K6, K7, K10, K11 7 63 11
_ Youtube K1, K5, K6, K8, K9, K10, K11 7 63 11
% WhatsApp K1, K3, K5, K7, K8, K9, K10, K11 8§ 72 11
§ Messenger K1, K8, K11 3 28 11
-q%;‘ Instagram K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K9, K10, K11 10 90 11
= Zoom K1, K5, K9, K11 4 36 11
% Tiktok K2, K3, K5, K6, K7, K10, K11 7 63 11
g Netflix K2 1 9 1
BluTv K2 1 9 11
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Tablo 1.’in Devamu.

Medya Ortam ve Araglarinin Sosyal Bilgiler Ogretmenleri Uzerinde Uyandirdig

Cagrigimlar
Medya Alan1  Medya Araci Katilimeilar f % N
s §§ Twitter K6, K10, K11 3 28 11
g2 § Telegram K10 1 9 1
Google K11 1 9 11
- EBA K1, K3, K4, K5, K8 5 45 11
"é’jﬁ Akilli tahta K1, K2, K3, K4, K5, K7, K8, K9, K10, K11 10 90 11
Slayt gosterisi K2, K6, K11 3 28 11

Tablo 1 incelendiginde, katilimei 6gretmenlerin medya ortam ve araglarini; kitle
iletigim araglari, sosyal medya araglar1 ve diger medya ortam ve araglari olarak {ige
ayirdigini gérmekteyiz. Buna gore kitle iletisim araglar1 kapsaminda televizyon ve
akilli telefonun tiim katilimcilar tarafindan (%100) ilk akla gelen medya arac1 oldugu
goriilmektedir. Bu araclar1 9 katilimer ile (%81) internet ve bilgisayar takip ederken,
6 katilimer (%54) tablet, 5 katilimer (%45) gazete ve radyo, 4 katilimci da (%36)

dergi cevabini vermistir.

Ayn1 katilimcilar tarafindan sosyal medya araglar1 kategorisine bakildiginda ise: 10
katilimecinin (%90) Instagram, 8 katilimcinin (%72) WhatsApp, 7 katilimcinin (%63)
Facebook, 7 katilmcmin (%63) YouTube, 7 katilimcinin (%63) TikTok, 5
katilimcinin (%45) Zoom, 3 katilimcmin (%28) Messenger, 3 katilimcinin (%28)
Twitter, 1 katilmcinin (%9) Netflix, 1 katilimcinin (%9) BluTv, 1 katilimcinin (%9)

Telegram ve 1 katilimcinin da (%9) Google cevabini verdigi goriilmektedir.

Diger medya ortam ve araglar1 kapsaminda verilen cevaplarda ise: 10 katilimcinin
(%90) Akilli Tahta, 5 katilimcinin (%45) EBA ve 3 katilimcinin da (%28) Slayt

cevabini verdigi goriilmektedir.

Tablo 1’e gore katilimcilarda medya ortam ve araclarina iliskin cagrisimlar
konusunda televizyon ve akilli telefon konusunda ortak bir mutabakat (%100) oldugu
goriilmektedir, bu aracglar1 ise bir sosyal medya uygulamasi olan Instagram ve akill
tahta takip etmektedir (%90). Akilli Tahtanin genel gecer medya araglar1 kapsaminda
olmadig1 agik oldugu halde katilimeilarin 6gretmen meslegine mensup olmasi akilli

tahtanin %90 gibi bir oranla temsil edilmesini saglamaktadir. Yine aynm sekilde EBA
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ve Slayt uygulamalarini1 da bu agidan degerlendirebiliriz. Diger yandan sosyal medya
araglart kategorisinde %45 ile deger bulan Zoom uygulamasi da, kiiresel Covid-19
salgin1 doneminde egitim-0gretim slirecinde aktif bir sekilde kullanildigini akillara
getirmektedir. Bu agidan degerlendirildiginde %45’lik deger anlamli bir hale
gelmektedir.

Katilimer sosyal bilgiler 6gretmenlerinin, 6grencilerinin kullandigr medya ortam ve

araglarina iliskin gozlemleri asagida yer alan Tablo 2’ de verilmektedir:

Tablo 2.

Osrencilerin Kullandiklar: Medya Araglarina Iliskin Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin

Goriisleri
Medya Alant  Medya Araci Katilimeilar f % N
. Televizyon K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11 11 100 11
:g* g Akilli Telefon K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11 11 100 11
'i :é“ Internet K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11 11 100 11
V) Bilgisayar K2, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11 9 81 11
Tablet K2, K7, K8, K9, K10, K11 6 54 11
= Facebook K1, K3, K4, K6, K7, K10, K11 7 63 11
i* Youtube K1, K5, K6, K8, K9, K10, K11 7 63 11
i WhatsApp K1, K3, K5, K7, K8, K9, K10, K11 8 72 11
'E? Messenger K1, K8, K11 3 28 11
i Instagram K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11 11 100 11
g Zoom K1, K5, K9, K11 5 45 11
Tiktok K2, K3, K5, K6, K7, K10, K11 7 63 11
Telegram K10 1 9 11

Tablo 2 incelendiginde, medya ortam ve araglarinin; kitle iletisim araglar1 ve sosyal
medya araglar1 olmak {izere ikiye ayrildig1 goriilmektedir. Katilimcilar 6grencilerinin
kitle iletisim araglari alaninda 11 katilimer (%100) ile en ¢ok televizyon, akilli
telefon ve interneti kullandiklarini gozlemlemislerdir. Bunu 9 katilimci (%81) ile

bilgisayar ve 6 katilimci (%54) ile de tablet izlemistir.

Katilimcilarin sosyal medya kullanimina dair gézlemleri incelendiginde 11 katilimer
(%100) Instagram’1, 8 katilimct (%72) WhatsApp’1, 7 katilimcet (%63) Facebook, 7
katilimc1  (%63) Youtube, 7 katilimecr (%63) TikTok gibi sosyal medya

uygulamalarini, 5 katilimer (%45) Zoom uygulamasini, 3 katilimer (%28) Messenger
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uygulamasini ve 1 katilimci da (%9) Telegram uygulamasint dgrencilerinin aktif

sekilde kullandiklarini ifade etmistir.

Tablo 2’den hareketle katilimcilarin, biitiin 6grencilerinin akilli telefon kullandiklar
konusunda fikir ve gbzlem birligine vardig1 goriilmektedir. “K9” kodlu katilimcinin
bu hususta verdigi yanit G6grencilerin kisisel akilli telefonlara sahip olmasinin

nedenlerini anlamamiz bakimindan 6nemlidir:

K9: « Ogrencilerimin istisnasiz hepsi akilli telefon sahibi. Hatta
bircogunun kullandig1 telefon bizim kullandiklarimizdan daha
pahali. Tabii bunda bizim okulumuzun mubhiti ve gelen 6grenci
profilinin de etkisi var. Burdur ozelinde biraz iist ziimre

cocuklart bir¢ogu.”

K9’un ifade ettigi bulgular incelendiginde 6grencilerin tiimii akilli telefon sahibi
olmakla beraber kullandiklar1 akilli telefon modellerinin  6gretmenlerin
kullandiklarindan daha iist segmente sahip cihazlar oldugu dikkat ¢ekmektedir.
Bunun temel sebebinin ise ogrenci profilinin sosyo-ekonomik bakimdan iyi

durumdaki ailelere mensup olmalarina baglanmstir.

Fakat K1 kodlu katilimci ise akilli telefon kullaniminin sebebini farkli bir bakis agisi
ile degerlendirmektedir:

K1: “Ogrencilerim su an en ¢ok akilli telefonlar: tercih ediyor. Bunda pandeminin de

etkisi var tabii. Bu pandemi doneminde aileler egitim amactyla akilli telefon aldilar.

Zaten bizim okulumuzun bulundugu mahalle sosyo-ekonomik diizeyi diisiik ailelerden

olusuyor. Belki de bilgisayar alacak durumlari olmadigi icin telefon biiylik ragbet

gorliyordur.”
K1 kodlu katilimctya gore 6grencilerin akilli telefona ragbet etmesinin sebebi Covid-
19 salgint doneminde egitim-0gretim siirecine katilabilme ihtiyaci olarak ifade
edilmektedir. Fakat bu konuda ayirt edici olan hususun 6grenci profilinin diisiik
gelirli ailelere mensup olmasidir. Ciinkii K1’e gore aileler bilgisayar alamadiklari
icin akilli telefonu tercih etmektedirler. Fakat K9, Covid-19 salginindan bagimsiz
olarak o6grencilerin akilli telefon sahibi olduklarin1 belirtmistir. Her iki katilimcinin

ise ortak vurgusu ailelerin sosyo-ekonomik durumlaridir.

Akilli telefon kullanimi konusunda tiim katilimecilar tarafindan olusturulan gozlem

birliginin yan1 swra K9 ve K1 kodlu katilimcilarinda ifadeleri goz onilinde
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bulunduruldugunda gelir diizeyi fark etmeksizin tiim Ogrencilerin akilli telefon
kullanicis1 oldugu goriilmektedir. Farklilagsan temel noktanin akilli telefonlarin

modeli oldugu dikkat cekmektedir.

Katilimcilarin bir¢oguna gore (K6, K3, K10, K5, K9, K11, K7) akilli telefon
kullanim1 ile internet ve sosyal medya araglarinin kullanimi arasinda dogrudan bir
baglant1 oldugu ifade edilmistir. Bu katilimcilara gore akilli telefon kullanimu,
internet kullanimima ve internet kullanimi da sosyal medya uygulamalarinin
kullanimina 6n ayak oldugu belirtilmistir. Bu konuda K6 ve K5 kodlu katilimcilarin

su ifadeleri dikkate degerdir:

K6: “Sanirim sosyal medya uygulamalarini indirebildikleri i¢in akilli

telefonu ve interneti ¢ok kullaniyorlar.”

K5: “Dikkat ettigim kadariyla akilli telefonlar, internet ve buna bagl

olarak ta sosyal medya araglar aktif bir sekilde kullaniliyor.”

Tablo 3’e gore akilli telefon ve internet gibi televizyonda tiim 6grenciler tarafindan
kullanilmaktadir. Fakat televizyon kullanimma dair K3, K10 ve K6 kodlu
katilimcilarin gortisleri televizyonun kullanim sebeplerini anlamamiz bakimindan
onem arz etmektedir:

K3: “ Tabii bu ¢ocuklar eve gittiklerinde aileleri ile beraber aktif bir sekilde TV’de
seyrediyorlar bu bakimdan TV’yi de kullaniyorlar diyebilirim.”

K10: “ TV ise genelde evde aile ile beraber izleniyordur diye tahmin ediyorum.”

K6: “ Bunun yaminda TV ¢ok kullaniliyor. Evde ne kadar izliyorlar bilemiyorum ama

evde anneler-babalar izledigi i¢in ¢okga tercih ediliyor.”

Bu ifadelerde goriildiigii lizere 6grencilerin televizyon izleme sebepleri aileye bagli
olarak degisim gostermektedir. Yani baska bir deyisle televizyon izleme aligkanlig:
olan ailelerin ¢ocuklarinda da televizyon izlemeye dair bir egilim olusmaktadir.
Fakat televizyon izleme eyleminin igsel bir motivasyonla mi, yoksa ebeveynlere ayak
uydurma amaciyla m1 yapildigi kesin degildir. K5 kodlu katilimecimnin ifadeleri bu
durumu ortaya koymaktadir:

K5: “...son donemde akilli telefonlar ve internet dikkat gekici bir yogunluk gosteriyor.

Artik 6grencilerin TV’yi digerlerine nazaran daha az kullandiklarini diistiniiyorum.

Ancak aileleri izliyorsa 0 zaman mecburen onlarda izliyordur.”
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K5’e gore akilli telefon ve internet karsisinda televizyon kullaniminda bir diisiis
oldugu agiktir, buna ragmen goreceli bir kullanim s6z konusudur. Ancak bu goreceli

kullanimin bir tercih mi, yoksa ebeveynlere bagli bir zaruret mi oldugu a¢ik degildir.

4.1.2. Medya kullamm amagclarina iliskin bulgular. Arastirmanin medya

kullaninm amaglarina dair temasit ¢er¢evesinde katilmci sosyal bilgiler

O0gretmenlerinin goriislerinden elde edilen verilerin analizi sonucunda ulasilan

bulgular Tablo 3’te verilmistir:

Tablo 3.

Osrencilerin Medya Kullamim Amaclarina Iliskin Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin

Goriisleri

Kullanim Amaglar1 Katilimcilar f % N
Odev-Arastirma K1, K2, K3, K4, K5, K7, K8, K9, K10, K11 10 90 11
Iletisim K1, K2, K4, K5, K6, K8, K9, K10, K11 9 81 11
Vakit Gegirme K1, K2, K3, K4, K5, K6, K8, K10 8 72 11
Haberdar Olma K5, K10, K11 3 28 11
Rol-Model Alinan Kisileri Takip K5 1 9 11
Oyun Oynama K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11 11 100 11
Miizik Dinleme K3, K8, K10, K11 4 36 11
Yardime1 Kaynak Kullanimi K3, K4 18 11
Arkadaslhik Kurma K2 1 9 11
Dizi/Film izleme K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K10, K11 10 90 11
Video izleme K3, K8, K9, K10 36 11
Video Cekme K2, K3, K5, K6, K7, K8 54 11

Tablo 3’e bakildiginda, medya araglarinin Ogrenciler tarafindan 11 katilimc ile
(%100) oyun oynamak amaciyla kullanildig1 goriilmektedir. 10 katilimer (%90) 6dev
ve arastirma yapma yoniinde goriis belirtmektedir. 10 katilimer (%90) ise dizi ve film
izlemek i¢im kullanildigini gézlemlemektedir. 9 katilimc1 (%81) iletisime gegme igin
kullanildigini, 8 katilimer (%72) vakit gegirme, 6 katilimer (%54) video ¢ekme, 4
katilimer (%36) miizik dinleme, 4 katilimci (%36) video izleme, 3 katilimer (%28)

haberdar olma, 2 katilimct (%18) yardimer kaynak kullanimi, 1 katilimer (%9) rol
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model alinan kisileri takip etme ve 1 katilimci da (%9) arkadaslik kurma amaciyla

kullanildigin1 ifade etmektedir.

Tablo 3’te tiim katilimcilar tarafindan ifade edilen oyun oynama eylemi ile
bilgisayar, telefon ve tablet kullanimi arasinda bir iliski oldugu ifade edilmektedir:

K6: “ *Telefon kullanimlar1 st diizeyde genel olarak oyun oynama ve sosyal medyaya

girmek i¢in kullantyorlar.”

K4: “...Bunun yaninda bilgisayarda oyun oynamay:r da olduk¢a fazla tercih

ediyorlar.”

K11: “ Oyun amagl bilgisayar, telefon ve tablet kullanimi da iist diizeyde. Genelde bu

amagclar i¢in kullaniliyor.”
Tablo 3’e gore 10 katilimer (%90) tarafindan ifade edilen 6dev ve arastirma yapma
eyleminin ise basta internet, akilli telefon ve bilgisayar ile ilintili oldugu agikca
belirtilmistir:

K2: “Odevleri i¢in genellikle genel ag baglantilarim kullantyorlar. Bilgisayar, internet

ve akilli telefon gibi.”

K3: “Oprencilerim bu araglar1 arastirma yapmak amaciyla kullaniyorlar... Hatta ek

ders alabilmek i¢in internet iizerinden egitim portallarina iiye olup destek aliyorlar.”

K6: “Ogretmen arkadaslarimiz var sosyal medya iizerinden egitim veriyorlar, bire bir
dersler veriyorlar. Caligmak isteyen, derslerine takviye almak isteyen dgrencilerimiz
dershaneye gitmeden o kanallardan derslerini dinleyip yardim alabiliyorlar.”
Tablo 3’te yer alan 10 katilimci, medya araglarinin, 6grencilere dizi ve filmler
sayesinde bir sosyallesme alan1 sagladigini sdylemektedir:
K6: “...TV’yi de dizi ve film izlemek i¢in kullaniyorlar. Artik sosyallesmelerini bu tiir
aktiviteler ile gergeklestiriyorlar.”
Tablo 3’te ifade edilen medyanin iletisim igin kullanim1 ise katihmecilar (K2, K3,
K10, K6, K5, K8, K9, K11, K7) tarafindan telefon ve sosyal medya uygulamalari ile
iliskilendirilmistir.
K10: “WhatsApp, Telegram gibi uygulamalari da sosyal medya smifina koyarsak;

iletisim acisindan ¢ok biiyiik kolayliklar sagliyor. Ogretmen ile dgrenci arasinda aracisiz

bir kanal vazifesini goriiyorlar.”

K8: “...telefon esas kullanim alani itibariyle yani iletisim fonksiyonu olarak biiyiik

kolaylik sagliyor. Istediginiz anda istediginiz 6grenciye ulasabiliyorsunuz.”
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Bu ifadelerden yola c¢ikarak, Tablo 2’de yer bulan akilli telefon, WhatsApp,
Messenger ve Telegram gibi medya araglarinin O6grenciler tarafindan iletisim

ihtiyaclarini karsilamak i¢in kullanildiklar1 yorumu yapilabilir.

Medya araglarinin 6grenciler tarafindan tercih edilmesinin bir baska nedeninin de
vakit gegirme oldugu Tablo 3’te 8 katilimc1 (%72) tarafindan belirtilmektedir:
K1: “Ogrencilerimin geneli can sikintisindan bos videolar izliyor, bazen &ylesine
telefonunu vs. kurcaliyor. Onlar isin hep geyik yapma boyutundalar.”
Katilime1r K1’in bu ifadelerine bakildiginda vakit gegirme eyleminin tek basma bir
eylemi ifade etmekten ziyade birden fazla eylemi karsiladigi anlasilmaktadir. Ancak
vakit gecirme eylemini, yine Tablo 3’te yer alan video izleme ve miizik dinleme gibi
eylemlerden ayiran fark ise K1’in de ifade ettigi “can sikintis1” kavramidir. Ornegin
video izleme eylemi bir plan dahilinde yapildiginda tek basina bir durumu ifade
ederken, can sikintisindan yapildiginda ise vakit gegirme ifadesine denk diismektedir.

(13

Zaten K1’in devaminda belirttigi lizere Ogrenciler “... bazen Oylesine telefonunu
kurcalamaktadir.” Bu ifade de telefon kurcalama eyleminin amagsizligina vurgu
yapilmaktadir. Benzer bir ifade ise K10 kodlu katilimei tarafindan su sekilde ifade

edilmektedir:
K10: “Genelde oyun oynamak, eglenmek, vakit 6ldiirmek i¢in kullaniyorlar.”

K2, K3, K5, K6, K7, K8 kodlu katilimcilar ise medya araclarinin video ¢ekmek i¢in
ogrenciler tarafindan tercih edildigini ifade etmislerdir. Fakat &grencilerin video
¢cekme amagclar ile kullandiklar1 sosyal medya uygulamalari arasinda da dogrudan
bir iligki oldugu katilimcilar tarafindan agikca ifade edilmektedir:

K2: “Basta TikTok olmak iizere farkli sosyal medya uygulamalarinda akimlar oluyor

onlart mesela ¢ok sik yapmaya calistyorlar. Ornegin bunun igin video ¢ekip

yiikliiyorlar.”
K2 kodlu katilimciya gore 6grenciler sosyal medya mecralarinda -6rnegin TikTok
uygulamasi- gerceklesen akimlara katilim saglamak amaciyla video ¢ekip,

kullandiklar1 sosyal medya hesaplarinda yaymlamaktadirlar.

K3, K8, K9 ve K10 kodlu katilimeilar 6grencilerinin medyay: video izleme amaciyla
kullandiklarin1 belirtmislerdir. Video izleme eyleminden kast edilenin ise farkl
sosyal medya mecralarinda yer alan igerik iireticilerinin videolarini izlemek oldugu

K9 kodlu katilimcinin su ifadelerinde agik¢a goriilmektedir:
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K9: « Ogrencilerim medya araclarin1 genelde oyun oynamak igin kullaniyorlar, bunun
yani sira Youtube ve TikTok gibi sosyal medya uygulamalarinda takip ettikleri
fenomenlerin videolarini izlemek amaciyla kullandiklarini biliyorum.

... Baz1 6grencilerimin 6zellikle Youtube iizerinden takip ettikleri faydali kanallar var.
Ornegin tarih kanallar1 veya genel kiiltiir diizeylerini artirici igerik hazirlayan kanallar

var.”

K3, K8, K10 ve K11 gibi katilimcilara gére medya araclarina miizik dinlemek iginde

sik¢a bagvurulmaktadir.

K3: “Aktif sekilde sosyal medya kullanicisilar.

...Miizik dinlemek i¢in kullaniyorlar, takip ettikleri sanatgilar var mesela onlarin yeni

¢ikan albiimlerini falan dinliyorlar.”
K3’e gore oOgrenciler oOzellikle begendikleri, takip ettikleri sanat¢ilarin miizik
albiimlerini  dinlemek i¢in sosyal medya uygulamalarimi aktif sekilde

kullanmaktadirlar.

K5, K10 ve K11 kodlu katilimcilar ise Ogrencilerin etraflarindan ve diinyadan

haberdar olmak amaciyla medya araglarini kullandiklarini ifade etmektedirler:
K10: “Diinyada ne olup ne bittigine dair bilgi sahibi olabiliyorlar, giinceli takip
ediyorlar yani, Tirkiye’de ne oldugunu birakin ABD’de bile ne olup ne olmadigini
biliyorlar.”

K5, 6grencilerin sosyal medya araclarini rol model aldiklar1 kisileri takip etmek i¢in

kullandiklarini vurgularken:
K5: “...model aldiklar Ginliileri; sarkicilari, futbolculari, oyunculari takip etmek
icin kullaniyorlar.”

K3 ve K4 ise medyanin baz1 6grencileri tarafindan dersleri i¢in yardimer kaynak

olarak kullandiklarii gbzlemledigini sdylemektedirler:

K3: “Hatta ek ders alabilmek i¢in internet {izerinden egitim portallarina tiye olup destek
aliyorlar.”
K2 ise sosyal medya araglari lizerinden arkadaslik iliskileri gelistirmenin de
ogrenciler tarafindan bir sosyallesme araci olduguna dikkat cekmektedir:
K2: “Arkadashk iligkilerini oradan ilerletmek, yeni arkadasliklar kurmak olabilir,

begenilme istegi olabilir sonucgta oradan birileri size takip atip begeniyorlar, ¢ok

anlasilabilir bir durum.”
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4.1.3. Medya kurgusalhik farkindahgma iliskin bulgular. Arastirmanin
medyanin kurgusallik diizeyinin 6grenciler tarafindan algilanmasina dair temasi
cercevesinde katilimcr sosyal bilgiler 6gretmenlerinin goriislerinden elde edilen

verilerin analizi sonucunda ulasilan bulgular Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4.
Osrencilerin Medyamin Kurgusalligina Farkindalik Diizeylerine Iliskin Sosyal

Bilgiler Ogretmenlerinin Goriisleri

Farkindalik Diizeyleri Katilimeilar f % N
Kurgu ile Gergeklik Arasinda Yanilgi K1, K3, K6, K11 4 36 11
Kurgu ile Gergeklik Arasinda Farkindalik K2, K3, K7, K9, K11 5 45 11
Farkindaliga Ragmen Etkilenme K4, K5, K8, K10 4 36 11

Tablo 4’te katilimcilarin arastirmanin sorusuna verdigi cevaplar “kurgusalliga karsi
farkindalik” sorunu baglaminda gruplandirilmistir. Tablo 4 incelendiginde
ogrencilerin medyanin kurgusalligina kars1 farkindalik diizeylerinin yiiksek oldugunu
diistinen 5 katilimci (%45) oldugu goriilmektedir. Buna karsin 4 katilimer (%36)
ogrencilerin medyadan servis edilen igeriklerin kurgu oldugunu fark edemedikleri
yoniinde goriis belirtmektedir. 4 katilimcr ise (%36) Ogrencilerde bir farkindalik

olmasina ragmen Yyine de medyadan etkilendiklerini ifade etmektedir.

Asagida, katilimcilar tarafindan arastirma sorusuna verilen yanitlardan bazilarina,
Tablo 4’te yer bulan farkindalik diizey kategorilerindeki siralamaya gore yer
verilmistir. Buna gore oOnce “K7” ve “K9” kodlu katilimcilarin 6grencilerin
kurgusalliga kars1 farkindalik diizeylerinin yiiksek oldugunu vurgulayan ifadelerine
yer verilmektedir:

K7: “Genel olarak kurgu oldugunun farkindalar. Ozellikle 6, 7 ve 8. simfa giden

ogrencilerim bunu ¢ok iyi ayirabilmektedir. Bunda soyut diisiinme becerilerinin yiliksek

olmasinin payi var diye diisliniiyorum.”

K9: “6, 7 ve 8. siiflar farkinda, bu 6grencilerin yas araligina bakildiginda ilkogretim
diizeyindeki ¢ocuklara gore bilissel gelisim agisindan daha olgun olmalar1 medyaya

kars1 bir farkindalik gelistirmelerini saglamaktadir.”
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Bu ifadelerden yola c¢ikarak K7 kodlu katilimer medya kurgusalligma dair
farkindaligin olugsmasinin temel sebebini dgrencilerin soyut diisiinme becerilerine
bagladigr goriilmektedir. Katilimcinin 6grencilerin - mensup olduklar1  siniflari
vurgulamasiin nedeni de yine soyut diisiinme becerisi ile farkindalik arasinda bir

iligki oldugunu belirtme gayesi tasimaktadir.

Benzer sekilde K9 kodlu katilimer da medyanin kurgusalligi ile farkindalik diizeyini
karsilastinirken  O0grencinin  68renim kademesini belirtme geregi duymustur.
Devaminda yas araligi ve biligsel gelisim vurgusunun da bu ifadeyi giiglendirmek

icin yapildig1 goriilmektedir.

“K1” ve “K6” kodlu katilimcilar, dgrencilerinin medyanin kurgulanmis oldugunun
farkinda olmadiklarini, yani bir tiir gerceklik sorunu ile kars1 karstya kaldiklarini dile
getirmektedir:
K1: “Maalesef dgrencilerim bunun farkinda degil. Ben: ‘Bunlar sadece senaryo, gercek
hayatta boyle seyler olmaz.” dedigimde, ‘Nasil olmaz ya.” diyorlar. Algilamakta gii¢lik
¢ekiyorlar. Bazi 6grencilerim mesela ilerde ¢ok zengin olacaklarini, son model bir
arabayla biitin Burdur’u gezeceklerini, liikks evlerde yasayacaklarini sdyliiyorlar. Bu

yanilgilya maalesef TV’de izledikleri dizi/filmler yiiziinden disiiyorlar. Nasil olsa

zengin olacagim diisiincesi hakim.”

K6: “Ben farkinda olmadiklarimi diisiiniiyorum. Ornegin kiz 6grencilerim bu konuda

dikkatimi cekiyor. Ileride holding sahibiyle evlenme hayalleri kuruyorlar yasadiklari

hayattan kurtulmay1 diisliiyorlar, villa da oturacaklarimi zannediyorlar. Ciinkii ekranda

Oyle hayatlar 6zendiriliyor siirekli”
Yukarida ki bulgulardan yola ¢ikarak, dgrencilerin tiikettikleri icerikler yiiziinden
gerceklik algilarinda bozulmalar oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Her iki katilimcinin da
ogrencilerinin biiylidiiklerinde tipki izledikleri iceriklerde ki gibi yasayacaklar
diisiincesine sahip olduklarini vurgulamalar1 medya araglarinin kurgusal boyutunun
ne denli ger¢ek¢i oldugunu ortaya koymasi bakimindan oOnemlidir. Kisacasi
medyanin kurgusal yapisinin, Ogrenciler ilizerinde hayalcilik ve gerceklikten

uzaklastirma gibi tesirlere sahip oldugu katilimcilar tarafindan ifade edilmektedir.

“K4” ve “K5” kodlu katilimeilar ise dgrencilerinin medyanin kurgusal bir diinya

oldugunun farkinda olduklarin1 ama buna ragmen etkilendiklerini s6ylemektedirler:

K4: “Bunlarin birer kurgu oldugunun farkindalar ama etkileniyorlar. Mesela zamaninda

Kurtlar Vadisi, Adanali gibi dizler vardi; &grencilerim onlardan etkileniyorlards,
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ekranda olanlarin kurgu oldugunun bilincindeydiler ama o dizinin ambiyansindan

karakterlerin ¢ekiciliginden etkileniyorlardi.”

K5: “Aslinda ortaokul &grencisi olduklari i¢in kurgunun farkindalar ama o kurgunun

gercek olma ihtimalini de diisliniiyorlar. Yani suan seyrettikleri en popiiler icerikler

animeler var onlardan ¢ok etkileniyorlar; ¢izimlerden, resimlerden, karakterlerden, olay

orgiilerinden vs. bunun kurgu oldugunun da farkindalar ama bunun gercek olabilecegine

dair de bir soru isareti koyuyorlar.”
“K4” kodlu katilimciya gore Ogrencilerde izledikleri icerige karst bir farkindalik
bilinci olmasina ragmen, ekranda yaratilan cekici atmosfer ve karakter yapilarindan
etkilenme s6z konusudur. Yani 6grenci hem ona sunulan igerigin goz kamastirict
atmosferinden etkilenmekte hem de karakter ile kendi arasinda bir 6zdesim
kurmaktadir. “K5” kodlu katilimer da benzer sekilde 6grencilerin farkinda olmalarina
ragmen, igerigin teknik yonlerinden ve karakter ile olay orgiilerinden etkilendiklerini

belirtmektedir.

4.1.4. Medyanin egitimde kullanimimna iliskin bulgular. Arastirmanin
medyanin egitimde kullanimina dair temasi g¢ergevesinde katilimer sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin goriislerinden elde edilen verilerin analizi sonucunda ulasilan

bulgular Tablo 5°’te verilmistir:

Tablo 5.

Medyanin Egitimde Kullanimina Iliskin Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Gériigleri

Katilimcilar f % N
ﬁ Farkli Duyu Organlarina Hitap K1, K3, K7, K8, K10, K11 6 54 11
Q
g Etme
<
g Medya Materyallerine Duyarlilik K1, K2, K6, K8, 4 36 11
Q Dersin Anlasilabilir Olmasi K2 1 9 11
8 K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10,
< Akilli Tahtadan Faydalanma 11 100 11
< K11
=
=
E
;: TV’den faydalanma K1,K3, K4, K6, K8, K11 6 54 11
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Tablo 5’in Devamu.

Medyanin Egitimde Kullanimina Iliskin Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Goriisleri

Katilimcilar F % N

Bilgisayardan Faydalanma K3, K6, K7, K9, K10 5 45 11

Internetten Faydalanma K2, K3, K6, K8, K10 5 45 11

5 EBA’dan Faydalanma K1, K4, K5, K8 4 36 11
E

i Akilli Telefondan Faydalanma K7, K9, K10 3 28 11
<

E Zoom’dan Faydalanma K1, K5, K9 3 28 11
Z

Whatsapp’tan Faydalanma K1, K7, K9 3 28 11

Gazete, Dergi ve Radyodan K9 1 9 11

Faydalanma

Tablo 5 incelendiginde, kullanim amaglar1 kategorisi altinda 6 katilimer (%54)
medya ortam ve araglariin Ogrencilerin farkli duyu organlarina hitap etmesinden
dolay1 tercih ettiklerini aktarmaktadir:

K1: “Basta akilli tahtalar ve bilgisayar gibi diger medya araglar1 gorsel ve isitsel

anlamda farkli duyu organlarmma yonelik olmasi 6grencinin derse katiliminda etkili

oluyor.”

K11: “Diger yandan bizim kullandigimiz akilli tahtalarda ¢ocugun gorsel ve isitsel duyu
organlarina daha fazla hitap ediyoruz. Bu da Ogrenmelerde kalici izli davranis
degisikliklerine sebep verebiliyor.”
Her iki katilimci da akilli tahta basta olmak {izere tercih edilen diger medya
araclarinin birden fazla duyu organina hitap ettigini ve Ogrencilerin bu sayede
dersleri daha iyi anladigini ifade etmektedir. Ozellikle gorselligin ve isitselligin iki
katilimer tarafindan vurgulandigr ve bu yoniiyle medya araglarini tercih ettikleri

anlasilmaktadir.

Tablo 5’¢ bakildiginda 4 katilimei (%36) oOgrencilerinin medya araglarina daha
duyarli oldugu i¢in medyadan faydalandig1 yoniinde goriis belirtmektedir:

K2: “Yeni nesil ¢ocuklar medya araglari ile ¢cok fazla hasir nesir olduklar1 igin bdyle

akilli tahta gibi veya EBA gibi uygulamalara karsi daha duyarli oluyorlar.”
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K6: “Ogrencilerim medya araclarim kendilerine yakin hissediyorlar. Akilli tahta mesela,
isledigim konuyu daha iyi anliyorlar, duyarlilar akilli tahtaya. Ya da akilli telefonla bile
isledigim oluyor bazen, hemen sinyalleri agiyorlar. Dogal bir durum tabi, siirekli bu
araglar ile vakit geciriyorlar ve bu araglara kars1 bir duyarlilik gelistirmisler.”

“K2” ve “K6” kodlu katilimcilar 6grencilerin giinliik hayatlarinda siirekli medya

araclan ile vakit gegirdikleri i¢in dogal olarak medya araglar1 ile islenen derslere

daha duyarl1 olduklarini vurgulamaktadir.

Tablo 5’in kullanilan araglar kategorisine bakildiginda, 11 katilimcinin tamaminin
(%100) akilli tahtadan faydalandigi gbze c¢arpmaktadir. Bu anlamda “K9” kodlu
katilimcinin goriisleri akilli tahta kullaniminin tiim katilimer 6gretmenler tarafindan
kabul gérmesinin anlasilmasi bakimindan énemlidir:

K9: “Ozellikle akilli tahtalar; Onceden 6gretmenlerimiz sinifa harita getirirlerdi 6rnegin,

en arkadaki ¢cocuklar bazen goriirdii bazen goéremezdi. Fakat akilli tahtalar sayesinde bu

gibi zorluklar ortadan kalkt: gerektiginde yakinlastirabiliyorsunuz daha bir kolay oldu

artik 6gretim. Diger yandan akilli tahtanin isitsel yoniiniin de olmasi bir bagka avantaj.

Ogrencilerinde buna olumlu tutum gelistirdikleri ¢cok acik. Sinav sonuglarinda gozle

goriiliir bir yiikselme var, en azindan akilli tahtanin olmadig1 donemde de gérev yapmis

birisi olarak bunu rahatga sdyleyebilirim.”
“K9” kodlu katilimcmin yukaridaki ifadelerine bakildiginda akilli tahta sayesinde
ogretim zahmetsiz ve kaliteli bir sekilde Ogrencilere sunuldugu goriilmektedir.
Onceden kullanilan harita gibi materyallerin kullanigsiz oldugunu vurgulayan “K9”
akilli harita sayesinde fiziki zorluklarin ortadan kalktigini bunun yaninda isitsel
duyulara da hitap edebilmesi bakiminda 6gretimin kalitesi arttirdigini belirtmektedir.
Ogrencilerin ise akilli tahtalara karsi olumlu bir tutum takindigini sdyleyen “K9”

bunun 6grencilerin notlarina ve ders basarisina da yansidigini ifade etmektedir.

Tablo 5°’te ifade bulan bir diger arag¢ ise televizyondur. 6 katilimer (%54) egitim-
Ogretim siirecinde televizyondan faydalandigini belirtmistir. Asagida televizyonu
egitim-0gretimde aktif bir sekilde kullandigini sdyleyen “K3” kodlu katilimcinin
goriisleri yer almaktadir:
K3: “TV’lerden c¢ok¢a Ornekler veriyorum. Haberleri izlemelerini 6dev olarak
veriyorum, bazen smifta TV’den bir konu belirleyip tartisiyoruz. Netice de hepsi evde

ailesiyle beraber bir sekilde TV izliyor. Bu anlamda TV’yi de aktif sekilde

kullantyorum.”
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“K3” kodlu katilimci Ogrencilerinin televizyon kullanimlarimi g6z Oniinde
bulundurarak, onlarin izledigi igerikler iizerinden ders islemektedir. Bazen de
televizyon izleme Odevleri verdigini kaydeden “K3” televizyondan aktif olarak

faydalandigin1 aktarmaktadir.

Tablo 5 incelendiginde 5 katilimcinin (%45) egitim-6gretim slirecinde bilgisayardan
faydalandigi goriilmektedir. Bu baglamda “K6” kodlu katilimecinin goriigleri su
sekildedir:

K6: “En fazla kullandi§im bilgisayar oluyor. Ozellikle internet iizerinden diger sosyal
bilgiler &gretmenlerinin hazirladigl slaytlara vs. ulasabiliyorum, kendim slaytlar
hazirliyorum, bana katacagi yenilikler i¢in kullaniyorum genelde.”
“K6” kodlu katilimer bilgisayardan diger sosyal bilgiler 6gretmenlerinin hazirladigi
slaytlara ulasabilmek, kendi slaytlarini olusturabilmek ve kendisini gelistirebilmek

icin faydalandigini ifade etmektedir.

5 katilime1 (%45) ise internetin bu siiregte faydalandiklari bir ara¢ oldugu yoniinde
goriis belirttikleri anlasilmaktadir:
K8: «...ama simdi internet var, istedigimiz yere aninda baglamyoruz, regin Istanbul’a
gitmeyen bir slirii 6grenci var, internetten sanal miizeler var oraya baglaniyorum,
Topkapt Sarayi, Yerebatan Sarnici vs. hepsini ii¢ boyutlu bir sekilde dgrencilerime
gosteriyorum bodyle olunca ¢ocuklar daha iyi anliyor.”
“K8” internet sayesinde bir¢ok zorlugun ¢ozildiigiinii sanal miizelere Ornegi
lizerinden vermektedir. Daha ©nceden Istanbul’a gitmemis oOgrencileri igin
internetten sanal miizelere baglandigini aktaran “K8” bu sayede 6grencilerin konulari

daha iyi anladigin1 s6ylemektedir.

4 katilimec1 (%36) egitim-0gretim siirecinde EBA uygulamasindan oldukca verimli

sekilde faydalandigini belirtmektedir:
K1: “EBA uygulamasimi oldukga aktif kullaniyoruz. iginde her tiirlii egitim icerigi
mevcut, Ogrenciler istedigi dersi istedikleri zaman dinleyebiliyorlar, soru ¢oziip
pekistiriyorlar. Malum pandemi doneminde biitiin egitim camiasinin en Onemli
yardimeist oldu.”

“K1” kodlu katilimciya gore EBA sayesinde 6grenciler derslerini takip edebilmekte

ve soru ¢ozerek derslerini pekistirebilmektedir. Bununla beraber “K1”, Covid-19
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salgin1 silirecinde egitim camiasinin EBA’dan son derece verimli sekilde

faydalandigini da belirtmektedir.

Tablo 5’te yer alan 3 katilimci (%28), akilli telefonlardan faydalandigi yoniinde
goriis bildirirken, 3 katilimer da (%28) Zoom uygulamasindan yararlandigini
sOylemektedir:
K5: “Ote yandan bu pandemi siirecinde Zoom uygulamasi bizim bircok isini
kolaylagtirdi, 6grencilerin egitimden mahrum kalmamasina 6n ayak oldu.”
“K5”, Covid-19 salgin siirecinde Ogrenciler ile 6gretmenlerin Zoom uygulamasi
tizerinden iletisim kurdugunu ve bu uygulama sayesinde ders isledigini

belirtmektedir.

3 katilmer (%28) ise WhatsApp uygulamasi ile egitim-6gretim siirecini
desteklediklerini ve fayda sagladiklarini ifade etmektedir:
K7: “Ozellikle bizimde iginde bulundugumuz WhatsApp gruplari bizim isimiz
kolaylagtirmas1 bakimindan faydali. Ben bazen o gruplardan soru, not falan atiyorum,
cocuklarda oradan ulagabiliyor.”
Yukaridaki bulguya bakildiginda WhatsApp uygulamasi katilimci ile 6grencilerinin
ortak kullandiklar1 bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “K7” WhatsApp
gruplarinda 6grencileri ile soru ve not paylastigini agiklamakta, bu yoniiyle de

faydali1 bir uygulama oldugunu sdylemektedir.

Tablo 5°te 1 katilmcinin da egitim 6gretim siirecinde gazete, dergi ve radyodan
faydalandig1 yoniinde goriis beyan ettigi goriilmektedir:
K9: “Ayrica bizim ders konumuz olmasi itibariyle ¢ocuklara 6gretmek, gostermek adina
gazete, dergi ve radyo gibi medya araglarin1 da materyal olarak kullaniyorum.
Yukarida yer alan ifadeler incelendiginde “K9” kodlu katilimcinin gazete, dergi ve
radyo gibi medya araglarini ders konusu oldugu icin kullandigi anlagilmaktadir.
Burada s6z konusu araglarin diger araclar gibi aktif bir kullaniminin olmadigi

anlasilmaktadir.
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4.2 Sosyal Bilgiler Ogretmenlerine Gére Medya Ortam ve Araclarinin Ortaokul

Ogrencilerinin Davrams Egilimine Etkileri Nasildir?

4.2.1. Medyanin olumlu ve olumsuz etkilerine iliskin bulgular.
Aragtirmanin ana problem climlesini olusturan ve medyanin 6grenci davranis egilimi
tizerindeki etkilerini agikladigimiz bulgular bu baslik altinda yer almaktadir.
Oncelikle medyanim ortaokul diizeyindeki &grencilerin davranis egilimlerini hangi
acilardan etkilemekte olduguna iligkin davranisin boyutlar1 agiklanmakta ve ikinci
olarak etkilerin her bir boyuttaki olumlu ve olumsuz yo6nleri sunulmaktadir. Etkilerin

ogrenci davranis egilimleri tizerindeki boyutlar1 Tablo 6’da yer almaktadir:

Tablo 6.
Medyamin Ogrencilerin Davramis Egilimlerine Etkisine Iliskin Sosyal Bilgiler

Osretmenlerinin Goriigleri

Model Edinme Boyutu

Davranis ve Deger Kazanimi Boyutu

Sosyal Beceriler Boyutu

Saglik Boyutu

Davranis Boyutu

Genel Duygu Durumu Boyutu

Akademik Basar1 Boyutu

Diisiince Diinyas1 Boyutu

Tablo 6’da yer alan &grencilerin medyay: takip etme ile model edinme davranis

boyutu arasindaki iliskiyi dair 6gretmenlerin goriisleri Tablo 7°de verilmektedir.

Tablo 7 incelendiginde, model edinme baglaminda katilimcilarin yanitlarinin olumlu
ve olumsuz etkiler olmak iizere kategorize edildigini gérmekteyiz. Buna gore;
medyanin 6grencileri mesleki tercihlerini yaparken yonlendirdigine dair 4 katilimci

(%36) olumlu yonde goriis belirtmektedir.
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Tablo 7.
Model Edinme Boyutunda Gelisen Davramis Egilimlerine Iliskin Sosyal Bilgiler

Ogretmenlerinin Goriisleri

Davranig Egilimi Katilimc1 f % N
25
Es Mesleki Tercih K1, K8, K10, K11 4 36 11
o
£
= Kiifiir ve Argo K1, K2, K6, K8, K10, K11 6 54 11
|
K 5 Giyim-Kusam K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, 11 100 11
§ 7 K11
i
N Taklit K1, K4, K8, K11 4 36 11
(2]
1S
8 Ahlaka Aykir1 Davranis K6 1 9 11
Kazanim
Mesleki Tercih K2, K3, K6, K8, K9, K10, K11 7 63 11

Olumsuz Etkiler kategorisi altinda ise 11 katilimer (%100) medyanin 6grencilerin
giyim-kusamlari iizerinde olumsuz bir etkiye sahip oldugunu diistiniirken, 7 katilimci
(%63) mesleki tercih konusunda medyanin 6grencilere olumsuz bir sekilde rehberlik
ettigini sdylemektedir. 6 katilimer (%54) 6grencilerin medyadan kiifiir ve argo
kullanim1 konusunda etkilendigini belirtirken, 4 katilimct (%36) olumsuz

davraniglarin taklit edilerek medya araciligiyla benimsendigini ifade etmektedir.

Tablo 7°de belirtilen Olumlu Etkiler kategorisi altinda 6grencilerin mesleki tercih
acisindan medyadan etkilendikleri goriilmektedir. Bu kapsamda “K1” ve “K8” kodlu
katilimcilarin ifadeleri dikkate degerdir:

K1: “Hep olumsuz gibi bahsettik ama baz1 6grencilerim ornek aldigi futbolculara

6zendiler, calistilar ve suan bazilar1 profesyonel futbolculuk yapiyor.”

K8: “Birgok Ogrencim, sosyal medyadan, TV’den falan ornek aldiklari kisiler gibi
olmak, onlar gibi yasamak istiyor. Iste futbolcu olmak, asker-polis vs. olmak isteyen
Ogrencilerim var. Mesleki agidan simdiden hedef koymalar1 bence degerli bir kazanim.”
“K1” kodlu katilimcinin ifadelerinde de goriildiigii lizere bazi 6grenciler medya
araglar1 vasitastyla takip ettikleri futbolculart model almislardir. Ilerleyen siirecte bu

ogrencilerin futbolculuk meslegine yoneldikleri goriilmektedir.
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“K8” kodlu katilimct da ayni sekilde dgrencilerinin farkli medya araclari sayesinde
mesleki tercihlerini yapabildiklerini ve bunun kiymetli bir kazanim oldugunu

belirtmektedir.

Model Edinme boyutunun Olumsuz Etkiler kategorisi altinda ise medyanin
ogrencilerin giyim-kusamlarint olumsuz yonde etkiledigi 11 katilimer (%100)
tarafindan ifade edilmektedir. Bu hususta “K1”, “K3” ve “K4”{in gézlemleri medya
ile giyim-kusam arasindaki iliskiyi agikc¢a gostermektedir:
K1: “Cok somut bir drnek vermek gerekirse benim daha heniiz 5. Sinifa giden bir
6grencim vardi, gocuk evde siirekli Youtube’dan makyaj videolar: falan izliyormus. Bir
giin ¢ocuk kayboldu, evden okula gidiyorum diye ¢ikmig fakat okula da gelmedi. Biz
cocugu Sali pazarinda ucuz makyaj malzemeleri satan bir serginin basinda bulduk. Bu
acidan baktigimizda ¢ocuk Youtube’da izledigi bu videolardan etkilenerek hem derse
gelmiyor hem de ailesine yalan sdylemis oluyor. Cok yonlii bir durumla karsi

karsiyayiz. Olayin iizerinden 3 sene gecti su an 8. Sinif dgrencisi ve durum hala ayni.

Teneffiislerde siirekli lavaboya gidiyor, biitiin teneffiis boyunca makyaj yapiyor.”

K3: “Genelde takip ettikleri {inliiler veya Youtuberlar gibi giyinmek istiyorlar. Ornegin
saglarim onlar gibi boyuyorlar, giyim-kusamlarini, tepeden tirnaga onlara uydurmaya

caligiyorlar. Cocuk ¢ocuga benzemiyor artik maalesef.”

K4: “Bu konuda o6zellikle kiz ¢ocuklarina bir parantez agmak istiyorum. Kiz ¢ocuklari
giyim-kusamlarini medyanin onlara servis ettigi sekliyle belirliyorlar. Ornek vermek
gerekirse ¢ok kisa elbiseler, gobegi agik kiyafetler bir kiz 6grencide ¢ok hos durmuyor.
Bunlarin bizim kiiltiirel yapimiza da aykiri oldugunu belirtmek isterim fakat medyanin
bu konuda ¢ocuklarimiza olumsuz bir etkisinin oldugunu diisiiniiyorum.”
“K1” kodlu katilimcinin ifadeleri, medya araglarmin ¢ocuklarin giyim-kusamlarini
etkilemenin yani sira onlarin okula devam etmelerini engelledigini, farkli ugraslara

sevk ettigini ve yalan sOyleme davranist kazandirdigini anlatmasi bakimindan

onemlidir.

“K3” kodlu katilimci &grencilerinin rol-model aldiklar iinliiler ve Youtuberlar gibi
giyinme egilimi i¢inde oldugunu vurgulamaktadir. “K3”e goére 6grenciler 6zdeslik
kurduklar1 rol-modellerine benzeyebilmek adina saglarimi boyadiklarini, onlarin
giydigi kiyafetlere benzer giyinmek i¢in ugrastiklarini belirtmektedir. Bu bakimdan
cocuklarin klasik ¢ocuk tanimimna uymadigina dair elestirel bir bakis agisi

getirmektedir.
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“K4” kodlu katilimc1 ise Ozellikle kiz Ogrencileri {izerindeki gozlemlerini
paylagmaktadir. Ona goére kiz Ogrenciler, giyim-kusamlari1i medyanin onlara
sundugu modaya gére belirlemektedir. Oznel olarak bazi kiyafetlerin toplumsal
kiltiir ile celistigini ifade eden “K4” bu a¢idan medyanin 6grenciler iizerinde yanlis
bir 6rnek teskil ettigini diistinmektedir.

Tablo 7’de yer alan bir baska olumsuz model edinimi ise mesleki tercihtir. Medya,
Ogrencilerin mesleki tercihlerinde olumlu agidan rehberlik ettigi gibi olumsuz agidan
da rehberlik etmektedir. Asagida medyanin Ggrencilerin mesleki tercihlerinde
olumsuz acgidan etki ettigi yoniinde goriis bildiren “K6” ve “K11” kodlu

katilimcilarin goriislerine yer verilmektedir:

K6: “YouTube’da videolarin izlenme sayilarina gore para aldigini biliyorlar. Bende
Youtuber olacagim diyorlar. Mesela bu durum ¢ocuklarin diislince diinyasinda kolay
yoldan para kazanma istegi uyandirtyor.”

K11: “Onceden, ileride ne olmak istiyorsun diye sordugumda; ‘avukat, doktor, polis
olmak istiyorum’ tarzinda doniitler alirken artik; ‘Hacker, Youtuber olmak istiyorum.’
gibi doniitler almaya basladim. Bu, bence hayra alamet degil. Cocuk hacker olmak

istiyor, sug teskil eden bir meslek grubu bu, ama onun i¢in 6nemli degil.”

Yukaridaki bulgulara bakildiginda, “K6” kodlu katilime1 medya araglarinin, 6zellikle
YouTube gibi para kazanma imkanimin oldugu sosyal medya araclarinin ¢ocuga
mesleki tercih agisindan saglikli bir yonlendirme yapmadigini, salt para kazanma
motivasyonu ile harekete ge¢irdigini soylemektedir.

“K11” ise sosyal medya araglarinin meslek gruplarina yenilerini ekledigini
soylemektedir. “K11” e gore Ogrenciler Onceden klasik, somut mesleklere
yonelirken, artik mesrulugu tartigmali, muglak mesleklere yonelmektedir.

Tablo 6’ya bakildiginda kiifiir ve argo kullannminin da medya yiiziinden kazanilan
olumsuz bir davramis oldugu goriilmektedir. Bu olumsuz davranmis kazanimi

baglaminda “K1” ve “K8” kodlu katilimcilarin goriisleri su sekildedir:

K1: “Cocuklar izledikleri filmde yer alan tiplemenin hayat ve diisiince tarzina ¢ok
ozeniyorlar. izledikleri filmlerdeki gibi karsilastiklar1 sorunlari siddet yoluyla ¢ézmeye
calisiyorlar ya da argo ve kiifiir kullanarak tartigmalarda iistiinliik kurmaya calisiyorlar.”
K8: “Bunu en ¢ok konusma iisluplarinda gériiyorum. Iste kullandiklar1 ciimleler kendi

climleleri olmuyor mesela, takip ettikleri Youtuberlarin veya film/dizi karakterlerinin



64

ciimleleri oluyor. Onlar gibi argo, kiifir kullanimi g¢ok yaygin. Medyadan ne

duyuyorlarsa onlar1 sdyliiyorlar.”

“K1” 6grencilerinin medya araciligiyla izledikleri iceriklerde yer alan tiplemelerden
kiifiir ve argo ogrendiklerini belirtmektedir. “K1”e gore 6grenilen bu kiiflirler ve
argo kelimeler, ogrenciler tarafindan girilen tartismalarda karsi tarafa {istlinlik
saglayabilmek ya da karsi tarafi sindirmek igin islevsel bir hale getirilmektedir.
Boylece Ogrenci hayatinin geri kalaninda bu kiifiirlere ve argo kelimelere bir
kullanim alan1 saglanmaktadir.

“K8” kodlu katilimct ise Ogrencilerinin rol-model aldiklar1 sosyal medya
fenomenlerinin ve izledikleri dizi/film karakterlerinin konusma {isluplarimi
benimsediklerini ve bu 6zdesim kurma ile kiifiir ve argo kullanimi arasinda bir
baglant1 oldugunu sdylemektedir.

Tablo 6 incelendiginde taklit etme egiliminin de olumsuz davranig kazanimi olarak
kategorize edildigi dikkat c¢ekmektedir. Bu konuda “K4” kodlu katilimcinin

gbzlemleri soyledir:

K4: “Bazi ¢izgi filmlerde, filmlerde, dizilerde ve bilgisayar oyunlarinda karakter bir
problemle karsilastiginda ¢6ziimii siddete bagvurmakta buluyor, ¢ocuklara boyle bir
alt metin sunuluyor. Cocuklarin taklit etmeleri ve igsellestirmeleri yetigkinlere gore
daha geliskin oluyor. Boyle yapimlara maruz kalan ¢ocuklar da maalesef ¢oziimii
siddette arayabiliyor. Mesela gegen yil iki Ogrencim bir konu {izerinde
anlagamamislar, kavga etmisler, 6grencimden birisi digerine televizyonda izledigi bir
tekme hareketini yapmaya kalkmis. Zor bir hareket olsa gerek, o esnada diisiip bilegini
catlatmis. Duruma bu acgidan baktigimizda nerelere varan bir olay. Ogrencim

hastanelik oldu, o giin n6bet¢i olan arkadagin yok yere basi agridi.”

“K4” kodlu katilimcinin aktardigi bulguya gore Ogrenciler birbirleri ile olan
iliskilerinde anlasmazliga distiiklerinde siddete bagvurabilmektedir. Siddetin

O0grenimi ise medya araclar1 vasitasiyla olmaktadir.

Tablo 6’da yer alan 6grencilerin medyay: takip etme ile Davranis ve Deger Kazanimi

boyutu arasindaki iliskiye dair katilimcilarin goriisleri Tablo 8’de verilmistir:
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Tablo 8.
Davrams ve Deger Kazanimi Boyutunda Gelisen Davramgs Egilimlerine Iliskin

Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Goriigleri

Davranis Egilimi Katilimer f % N

E 5 Ozgiiven K7, K11 2 18 11
=35

ouw Cevreye Duyarlilik K8 1 9 1

é Siddet-Saldirganlik Egilimi K1, K2, K4, K5, K6, K7, K8, K10, K11 9 81 1

g Yalan Soyleme K1, K5 2 18 11

ﬁ Bencillik K2, K3, K4, K5, K7, K8, K10 7 63 11

2’0 % Onyarg1 K3 1 9 11

2 |:I:J‘ Akran Zorbalig1 K6, K7, K11 3 28 11

g é Kumar Aliskanlig K10 1 9 1

K 3 Sabirsizlik K3, K10, K11 3 28 11

Ukalalik K7, K11 2 18 11

Hayalcilik K3, K8, K11 3 28 11

Korsan Kullanim K11 1 9 11

Tablo 8’e bakildiginda, medya araglarin1 kullanim ile Davranis ve Deger Kazanimi
baglaminda verilen yanitlarin olumlu ve olumsuz etkiler seklinde gruplandig

goriilmektedir.

Olumlu Etkiler kategorisinde, 2 katilimci (%18) medya araglarinin &grencilerin
ozglivenlerinde artiric1 bir etkiye sahip oldugunu belirtirken, 1 katilimer da (%9),
medyanin, onlarin ¢evreye daha duyarli bireyler olmalarina katki sagladigimi ifade

etmektedir.

Asagida, ilk olarak medya araglarinin kullaniminin, 6grencilerin 6zgiiven durumuna
olumlu sekilde etki ettigini savunan “K11” kodlu katilimcinin goriislerine, ardindan
da medya araclarinin 6grencilerde g¢evreye karsi duyarli bir tutum olusturdugunu

belirten “K8” kodlu katilimcinin ifadelerine yer verilmektedir:

K11: “En gbze carpan nokta ¢ok rahat ve yiiksek dzgiiven sahibi olmalari. Ciinkii
basta internet olmak iizere bircok medya aracindan ¢ok farkli seyleri hizli ve
zahmetsiz sekilde Ogrenebiliyorlar. Bir olay karsisinda ne yapmalar1 gerektigini,
hayata karsi tavir almay1 falan 6greniyorlar. Bu ¢ocuklar bircok seyi medya sayesinde
Ogreniyor ve biliyorlar. Bilmek insani cesur yapar. Onun i¢in 6zgiivenleri yiiksek diye

diigiiniiyorum.”
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“K11” kodlu katilimci, Ozgiiven ile bilgi arasinda olumlu bir iligki oldugunu
diistinmektedir. Gilinimiizde medya araglarinin en Onemli bilgi saglama araci
olduguna isaret eden “K11”, basta internet olmak {izere, medya araglar1 sayesinde
ogrencilerinin pek ¢ok konu hakkinda bilgi sahibi olduklarin1 ve bu durumunda
ozgiivene olumlu anlamda yansidigini vurgulamaktadir.

K8: “Mesela birkac d6grencimin TV’de izledigi bir reklam filminden etkilenerek yerden

¢cOp topladiklarma sahit oldum. Acik¢ast bu durum hosuma gitmisti. Keske medya,

boyle yapimlar iiretmeyi daha fazla tercih etse.”
“K8” kodlu katilimc1 ise medyanin Ogrencilerde ¢evre temizligine karsi bir biling
uyandirdigin1 gozlemlemektedir. Bununla beraber, medya araglarinin bu tarz olumlu

igerikler liretme noktasinda yetersiz oldugunu diisiinmektedir.

Tablo 8’in Olumsuz Etkiler kategorisinde ise 9 katilime1 (%81), medyanin dgrenciler
tizerinde siddet ve saldirganlik gibi davranislar kazandirdigini belirtmektedir. 7
katilimer (%63) bencillik gibi olumsuz bir deger kazanimina dikkat c¢ekerken, 3
katilimer (%28) akran zorbaligi, 3 katilimer (%28) sabirsizlik ve 3 katilimer da (%28)
hayalcilik gibi olumsuz davramis ve deger kazamimlarina isaret etmektedir. 2
katilimei (%18), yiiksek oranda medya kullanicisi olan ¢ocuklarda; yalan sdyleme ve
ukalalik gibi olumsuz davraniglar gézlemledigini aktarmaktadir. Bunlara ek olarak 1
katilimer da (%9) medyanin; kumar aligkanligr ve korsan kullanim gibi olumsuz

davraniglara ve deger yargilarina sebep oldugunu ifade etmektedir.

Asagida, medyanin siddet ve saldirganlik egilimlerine etki ettigini savunan “K4” ve

“K10” kodlu katilimeilarin goriislerine yer verilmektedir:

K4: “Ornegin, TV’de ki bir karakter cinayet isliyor ama herhangi bir cezai yaptirim
almiyor bunu izleyen ¢ocukta siddete meyilli hale geliyor, basit, cezai miieyyidesi
olmayan bir igmis gibi geliyor cinayet islemek. Belirtmek isterim ki; bu yapimlari

izleyip okula bigakla gelen, arkadasin1 bigaklamak isteyen dgrencilerim oldu.”

K10: “Youtube’u da bir sosyal medya araci olarak diisiiniirsek, oradaki bazi igeriklerin
¢ocuklarda saldirgan davraniglara neden oldugunu sdyleyebilirim. Bir 6grencim
Youtube’da izledigi siddet temali bir sakayr arkadasina uygulamaya calismis ve

arkadaginin burnunu kirmigti.

... Yine Youtube’un yani sira TikTok’ta siddeti mesrulastiran ve sempatiklestiren bir
uygulama. Bu tiir medya araglarini kullanan 6grencilerimin siddete olan egilimlerinin

arttigini ifade edebilirim.”
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“K4” kodlu katillmecr medya araglarinda gosterilen bazi igeriklerin  siddeti
6zendirdigini diistinmektedir. “K4”, okula arkadasina zarar vermek amaciyla bigak
getiren 0grencisini 6rnek vererek bu savini giiglendirmektedir. Ona gore 6zellikle
televizyon ekranlarinda gosterime giren bazi yapimlarda yer alan karakterlerin
siddete basvurduklarinda herhangi bir ceza gormemesi siddeti olaganlastirmaktadir.

Bu da 6grencilerin siddeti bir ¢dzlim araci olarak gormelerine sebep olmaktadir.

“K10” kodlu katilmci da benzer sekilde bazi medya araclarinin siddeti

mesrulastirdigini savunmaktadir.

Tablo 8’de yer alan bir baska olumsuz davranis ve deger kazaniminin ise bencillik
(%63) oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda “K2” ve “K10” kodlu katilimcilarin
goriisleri su sekildedir:
K2: “Empati, digerkamlik gibi duygularin giin gectikce giindemlerinden ¢iktigini
distiniiyorum.  Bencillesiyorlar ve yalnizlagiyorlar. Karsisindaki  kiginin  ne
diisiindligiinii 6nemsemiyorlar, ¢iinkii yalmizligi, ben olmayi, bireysel olmay1
6zendiren bir yapi ile kars: karsiyalar.”
K10: “Hayati daha bencil algiliyorlar, benim rahatim bozulmasin da kime ne olursa
olsun diislincesi hakim. Ciinkii sosyal medya veya diger medya araclar1 buna tegvik
ediyor, dikkat edin hep kisisel bilgisayar, kisisel hesap gibi kavramlar tiiredi son
yillarda, siz hi¢ bir bilgisayari ayni anda iki kisi tarafindan kullanildigini gérdiiniiz
mii? Goremezsiniz ¢iinkii kisisel. Veya bir bilgisayar oyununun iki kisiyle
oynandigim? Iste bu medya sistemi insanlar1 bireysellige ya da bencillige itiyor.

Cocuklarda diinyayi bencil algiliyor dogal olarak.”

“K2” kodlu katilimel, 6grencilerin medya kullanimima bagli olarak empati ve
digerkamlik gibi hasletlerden uzaklastigi1 diisiinmektedir. Gozlemlerinden
aktardigina gore; medya, 6grencilere bireysel ve bencil bir tutum kazandirmaktadir.
Bu tutum ise 6grencileri yalnizlagtirmaktadir.

“K10” kodlu katilime1r da medya ortam ve araclarmin 6grenciyi bencillige ittigini
hatta tesvik ettigini ifade etmektedir. Ayrica, “K10” medya araclarinin fonksiyonel
yanlarina da dikkat ¢ekerek, bu araglarin kullanicilar bireysellestirmeyi amacladigin
vurgulamaktadir.

Tablo 8 incelendiginde 3 katilimcinin (%28) medya araglari ile akran zorbaligi
arasinda bir iliski tespit ettigi goriilmektedir. Buna paralel “K6” ve “K11” kodlu

katilimcilarin gozlemleri asagida verilmektedir:
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K6: “Oncelikle miithis bir akran zorbalig1 yasamiyor. Birbirleri ile kiifiirlesmeler,
hakaretler hatta yer yer fiziksel siddet. Bu durumun yaganmasinda basta sosyal medya
uygulamalarinin ve oyunlarin pay1 var. Bazen bir mesajlasma uygulamasinda baglayan
bir tartigma ¢ok kolay bir sekilde kavgaya doniisebiliyor. Ya da bir oyun yiiziinden

birbirlerine diisebiliyorlar.”

K11: “Onceki dénemlerde bizim okulumuzda sosyal medya yiiziinden mahkemelik bir

olay bile olmustu. Oradan birbirlerine falan satagsmislar, kiifiirlesmisler, birbirlerine

tehditler savurmuslar, oradan ailelere sigramis, oradan da mahkemelik olmuslard1.”
“K6” kodlu katilimci, 6zellikle sosyal medya araglart ile oyunlarin 6grenciler de
akran zorbaligi davranigini kazandirdigini ifade etmektedir. Bu davranis ise
cogunlukla 6grencilerin birbirleri ile kiifiirlesmeleri veya kavga etmeleri seklinde

tezahiir etmektedir.

“K11” kodlu katilimer ise 6grenilen bu davranisin, ailelere kadar etki edebildigini,

yasadig1 bir 6rnek ile agiklamaktadir.

“K3”, “K10” ve “ K11” kodlu katilimcilar, medyanin 6grencileri daha sabirsiz (%28)
bireyler haline getirdigini belirtmektedir.
K10: “...internet beraberinde bir hiz ¢agin1 da getirdi. Onceden uzaktaki bir akrabanla
sabit hatli telefonla konusuyordun daha 6nceden ise mektuplasiyordun ama bu
internet, bize anlik bir¢ok seyi yapabilme imkanimi kazandirdi, istedigimiz kisiyle
istedigimiz anda ister sesli ister gortntiilii iletisim kurabiliyoruz, ya da onceden bir
aragtirma i¢in ugragman, okuman, emek vermen gerekiyordu ama simdi birkag
saniyede istedigin bilgiye ulasabiliyorsun. internet biraz yavasladiginda ¢ocuklar ne

yapacagim sasirtyor. Bu sefer de sabir gibi duygularin anlami kalmiyor, su anki

¢ocuklarda bunu net bir sekilde gorebilirsiniz. Cok sabirsizlar.”

“K10” kodlu katilimcr internet ile gelen bir¢cok yeniligin beraberinde birtakim
olumsuzluklar1 da getirdigini savunmaktadir. Ona gore internet ile bir¢ok seyi daha
hizl1 yapabiliyor olmak giinliik hayatimizda biiyiik kolayliklar saglasa da, bu hiz

bireyleri, 6zellikle de 6grencileri sabirsiz insanlara doniistiirmektedir.

3 katilimc1 (%28) ise medya ortam ve araglarinin, 6grencileri bos bir hayalcilige sevk

ettigini diisiinmektedir:

K3: “Izledikleri Youtuberlardan ¢ok fazla etkileniyorlar. Onlar gibi yasamak, onlar

gibi para kazanmak istiyorlar.
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...kisa yoldan zengin olma hayaline kapiliyorlar, hayata karsi i¢i bos ve temelsiz bir

hayal diinyas: kuruyorlar. Gergeklikten uzak bir hayal diinyasi. Gergeklik algilarinda

da bir bozulma oldugu agik.”

K8: “Cogu ileride refah icinde yasayacagini diisiiniiyor, dyle hayal ediyor. Ciinkii

medya onlara siirekli zengin ve rahat hayatlar1 lanse ediyor. Fakat ¢ocuklar bunu nasil

yapacagini bilmiyor ve bu ugurda ¢abalamiyor.”
“K3” kodlu katilimei, Ogrencilerinin bazi sosyal medya icerik iireticilerinin
hayatlarina 6zendigini ve onlar gibi zengin bir hayat siirdiirmeyi hayal ettiklerinin
sOylemektedir. Fakat “K3”e gore bu temelsiz bir hayaldir, ¢linkii 6grencilerin
gerceklik algilarinin bozuldugunu ve iginde bulunduklari ortamin gergekliginin

farkinda olmadiklarini belirtmektedir.

“K8” ise bu gerceklikten uzak hayalciligin sebebini medya araclarinin dgrencilere
lanse ettigi sahte diinya ile aciklamaktadir. Ona gore medya, 6grencilerin gerceklik
algilarint bozmakta ve onlara ulasamayacaklart hayatlari, ulasilabilirmis gibi
gostermektedir. “K8” kodlu katilime1 ayn1 zamanda, dgrencilerin kurduklari hayaller
icin ¢abalamadiklarini ve isin dogrusu bu ¢abalama eyleminin nasil yapilacagini da

bilmediklerini ifade etmektedir.

Tablo 8’de yer alan bir diger olumsuz davranis kazanimi ise yalan soylemedir (%18).
“K1” ve “K5” kodlu katilimcilar medya kullanimi ile yalan sdyleme davranisi

arasindaki iliskiyi ifade ederken su goriislere yer vermistir:

K1: “Cok somut bir érnek vermek gerekirse benim daha heniiz 5. Sinifa giden bir
Ogrencim vardi, ¢ocuk evde siirekli Youtube’dan makyaj videolar: falan izliyormus.
Bir giin ¢ocuk kayboldu, evden okula gidiyorum diye ¢ikmis fakat okula da gelmedi.
Biz ¢ocugu Sali pazarinda ucuz makyaj malzemeleri satan bir serginin basinda
bulduk. Bu acidan baktigimizda cocuk Youtube’da izledigi bu videolardan
etkilenerek hem derse gelmiyor hem de ailesine yalan séylemis oluyor. Cok yonli

bir durumla kars1 karsiyayiz.

K5: “Biz okulda telefon kullanimina yasak getirdik mesela ama ¢ocuk telefonu bir
sekilde derse sokuyor. Biz fark edince de gdziimiiziin i¢ine baka baka inkar ediyor.
Aslinda bu araglar ¢ocuklarda yasaklar1 delmeye dair bir egilim gelistiriyor. Ayni

sekilde yalan sdyleme gibi olumsuz davraniglarda kazandiriyor.”

“K1” kodlu katilimci, bir 6grencisinin YouTube’da izledigi makyaj videolarindan
etkilenerek, ailesine yalan sOyleme marifetiyle okula gitmek yerine, makyaj

malzemeleri satan tezgahlara gittigini 6rnek olarak vermektedir.
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“K5” kodlu katilimc1 da okulda telefon kullaniminin yasak oldugu halde ¢ocuklarin
bu araglar derste kullandiklarini, yakalandiklari zaman ise yalan sdylediklerini ifade

etmektedir.

“K7” ve “K11” kodlu katilimcilar (%18), medya kullanimi ile ukalalik davranisi
arasinda bir etkilesimin s6z konusu oldugunu belirtmektedir:

K7: “Daha 6zgiir olduklarim diisiiniiyorlar, belli kaliplara gelemiyorlar. Ozgiivenleri

cok yiiksek, tabii bazen bu 6zgiiven ukalaliga da ¢ok kolay bir sekilde doniisebiliyor.”

K11: “Internet ve sosyal medya araglar1 sayesinde bilmedikleri sey yok masallah. Bu

onlara temelsiz bir 6zgiiven sagliyor. Bu da iyi bir sey degil. Simarikliga ve ukalaliga

sebep oluyor.”
Her iki katilimc1 da medya kullanimi ile esasen olumlu bir davranis kazanimi olan
Ozgliven arasinda bir iliski oldugunu kabul etmektedir. Fakat bu 6zgilivenden farklhi
olarak ukalalik davranisin daha belirgin oldugu konusunda ortak bir fikir ortaya
atryorlar. “K8” kodlu katilimecmin ifadelerinde yer verdigi lizere, basta internet ve
sosyal medya araclar1 sayesinde 6grenciler hemen her konu hakkinda ¢ok hizli bilgi
sahibi olmaktadir. Bu durum ise onlarda ukalaliga varabilecek derecede Ozgiliven

saglamaktadir.

Tablo 8 incelendiginde, medya kullanimmna bagl olarak Onyargi davranisinin
kazanildig1 yoniinde bir tespitin oldugu anlagilmaktadir. “K3” kodlu katilimcinin bu

yondeki beyani ise agsagida yer almaktadir:

K3: “Medya ortam ve araglar1 bu yeni nesil igin bir yargilama kriteri haline gelmis

durumda. Onlara gore; sosyal medya hesabin yoksa veya akilli telefonlarla,
bilgisayarla ¢ok icli dishi degilsen cahilsin, gerisin. Sirf medya araglari ile olan

iliskinize bakarak size dair ¢ok kolay bir ¢ikarim yapabiliyorlar.

...Cocuklar anne-babalarmin cahil ve geri olduklarmni diisiiniiyorlar. Internette veya
TV’de gordiikleri yetiskinlerle kendi anne-babalarim1 mukayese ediyorlar. Onlar igin
internet veya diger medya araclarina mesafeli olan anne-babalar birer utang kaynagi
olabiliyor.”
“K3” kodlu katilimciya gore, 6grenciler sosyal medya veya diger medya araglar ile
daha az iliski kuran insanlari, cahil olarak nitelendirmektedir. Diger yandan
ogrenciler cesitli medya araglarinda gordiikleri/izledikleri (film, dizi, reklam vs.),

yani onlara servis edilen aileler ile kendi ailelerini kiyaslamaktadir. Bir diger deyisle,
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gercek hayattaki aileler ile idealize edilmis aileler arasindaki benzerlikler veya

farkliliklar; 6viing veya utang kaynagi olabilmektedir.

Tablo 8’de yer alan bir diger olumsuz davranis kazanimi ise “K10” kodlu katilimc1

tarafindan kumar aliskanlig1 olarak aktarilmaktadir:

K10: “8. Smifa giden bir dgrencim, kullanicist oldugu sosyal medya uygulamasi iizerinden

poker, okey gibi oyunlar oynuyordu. Ustelik bu oyunlara para yiikleyerek oynuyordu. Bir nevi

kumar degil mi bu?”

“K10” kodlu katilime1, bir 6grencisinin sosyal medya araciligiyla, para karsiliginda

bahis oynadigini ifade etmektedir.

“K11” kodlu katilimci ise medya kullaniminin korsan kullanim oranim arttirdigin

distinmektedir.

K11: «...biz derste patentli, lisansh {iriinler tiiketin, emege saygi duyun gibi
telkinlerde de bulunuyoruz dersin konusu icabi. Fakat ¢ocuk lisanshi bir anti-viriis
programina 250 TL vermek yerine onu kagak bir sekilde indiriyor ya da sevdigi bir
sanat¢inin albiimiinii, parayla satin almak yerine internetten iicretsiz bir sekilde
indiriyor. Bu agidan baktigimizda, medya ozellikle de internet emek hirsizligina da
kap1 aralamis oluyor.”

“K11” e gore Ogrenciler lisanshi iirlinleri tercih etmek yerine, licret vermekten

kaginmak amaciyla korsan iiriinlere yonelmektedir. Internet ise hususi olarak bu

emek hirsizligina zemin hazirlamaktadir.

Tablo 6’da yer alan bir baska boyut ise sosyal beceriler boyutudur. Medya kullanimi
ile sosyal beceriler boyutunda gelisen davranig egilimlerine iligkin katilimc1 sosyal

bilgiler 6gretmenlerinin goriisler: Tablo 9’da yer almaktadir:

Tablo 9.
Sosyal Beceriler Boyutunda Gelisen Davranis Egilimlerine Iliskin Sosyal Bilgiler

Ogretmenlerinin Goriisleri

Davranig Egilimi Katilimen f % N

Tletisim Kolaylig: K1, K2, K3, K4, K5, K6, K8, K9, K10, K11 10 9 11

Olumlu
Etkiler

fletisim Bozuklugu K1, K5, K7, K8, K10, K11 6 54 11

Sosyal Beceriler

Olumsu
z Etkiler

Asosyallik K1, K2, K4, K5, K7, K8, K10 7 63 11
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Tablo 9 incelendiginde, medya araglarin1 kullanim ile Sosyal Beceri Davranis
Kazanimi baglaminda verilen yanitlarin olumlu ve olumsuz kategoriler seklinde

gruplandig1 goriilmektedir.

Olumlu Etkiler kategorisinde 10 katilime1 (%90), 6grencilerin kolay ve zahmetsiz bir
sekilde iletisime gegebilmek i¢in medyadan faydalandigi yoniinde goriis
belirtmektedir.

Asagida medyanin Ogrencilere kolay sekilde iletisim imkani sagladigin1 diisiinen
“K3” ve “K8” kodlu katilimeilarin goriislerine yer verilmektedir:
K3: “Sosyal medya uygulamalarinin belki de tek olumlu yan iletisim ve haberlesmeyi

kolaylastirmasidir. Ogrencilerle 6gretmenlerin veya velilerin iletisimi daha kolay bir

hal ald1.”

K8: “Diger yandan telefon esas kullanim alani itibariyle yani iletisim fonksiyonu
olarak biiyiik kolaylhk sagliyor. Istediginiz anda istediginiz dgrenciye
ulasabiliyorsunuz.”
“K3” kodlu katilimci, sosyal medya uygulamalarina deginerek &grenci-6gretmen,
ogretmen-veli veya 6grenci-veli arasindaki iletisimin daha rahat bir hale geldigini
sOylemektedir. Fakat “K3” kodlu katilimcinin sosyal medyaya dair genellemeci ve
indirgemeci tutumunun sosyal medyaya dair elestirel bir mesafede duruldugunu

gostermektedir.

“K8” kodlu katilimcida benzer goriisleri bir kitle iletisim araci olan telefon iizerinden
aktarmaktadir. Her iki katilimcinin da, medya araglari ile iletisim arasinda olumlu bir

tavir iginde olduklar1 anlasilmaktadir.

Tablo 9’un Olumsuz Etkiler kategorisine bakildiginda, 7 katilimecinin (%63), asosyal
davranis bozuklugunu goézlemledigi gorilmektedir. 6 katilimci (%54) ise iletisim

konusunda 6grencilerin problem yasadigini aktarmaktadir.

Asagida, medyanin asosyal davranis bozukluguna etki ettigini savunan “K5” ve

“K10” kodlu katilimcilarin goriisleri aktarilmaktadir:

K5: “ Benim ¢ocuklugumda biz aile denetiminde TV izlerdik. Babam TV kapanacak
derdi kapanirdi, bizde bu ag1g1 arkadaslarimizla disarida oynayarak kapatirdik. Ya da
annem Yyatilacak derdi dogru yatmaya giderdik ama simdiki ¢ocuklar zaten telefon
kullaniyorlar. TV’nin bile dogru diizgiin yiiziine bakmiyorlar, hadi yataga diyorsun

elinde telefonla yataga giriyor, uyumuyor da yine onu kullanmaya devam ediyor. Bu
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durum ¢ocukta asosyalligi getiriyor, arkadaslik kurma becerileri ¢cok zayif simdiki

¢ocuklarin.

... Bir kere ¢ocuklar asosyal oldu. Biraz dncede sdyledim gergek diinyadan ve gergek
iligkilerden kopuk vaziyetteler, Instagram ve TikTok gibi uygulamalar da siirekli sahte

bir diinya imgelemi ile kars1 karsiyalar.”

K10: “Telefon, bilgisayar gibi medya araglari ile ¢ok fazla vakit harciyor olmalari

onlar1 daha asosyal hale getiriyor, sosyal ve somut iliskilerden uzaklasiyorlar.”
“K5” kodlu katilimer kendi ¢ocuklugu ile kiyaslama yaparak dgrencilerinin medyaya
bagimli hale geldiklerini vurgulamaktadir. Ona gore 6grenciler hayatinin her aninda
akilli telefon gibi medya araglarina bagimli halde yasamaktadir. Bu da c¢ocugun
arkadaslik kurma gibi sosyal becerilerini olumsuz olarak etkilemektedir. Buna ek
olarak “K5” sosyal medya uygulamalarinin 6grencileri sahte bir diinya sunarak
gercek hayattan koparmaktadir. Bu gergeklikten kopus ise asosyal yasantilara sebep

olmaktadir.

“K10” kodlu katilimci da 6grencilerin bagimlilik derecesinde medya kullanimlarinin,

onlar1 sosyallikten ve somut iligkiler kurmaktan uzaklastirdigini belirtmektedir.

Tablo 9 incelendiginde 6 katilimci (%54) tarafindan olumsuz bir davranis kazanimi
olarak iletisim bozuklugu isaret edilmistir. Bu kapsamda “K7” ve “K11” kodlu

katilimcilar1 goriisleri su sekildedir:

K7: “Asirt medya kullanimin dogal bir sonucu olarak, bir iletisimsizlik de s6z konusu.
Evet, belki sosyal medya uygulamalarindan iletisim kuruyorlar ama yiiz ylize iletigim

yok maalesef.

... Eskiden okulda kalip top oynayanlar, 6dev yapanlar vs. olurdu ama artik boyle
O0grenci kalmadi. Evden bilgisayar oyunu oynuyorlar, 6dev yapilacaksa evden
yapiyorlar. Cocuklar somut iliski kuramaz hale geldiler.”

K11: “Bilgisayar oyunlar1 ile veya sosyal medya uygulamalar ile fazlaca vakit
gegiren dgrencilerde igine kapaniklik durumu gézlemlenebiliyor. Arkadaslik iligkileri
kurmada sikinti yasayabiliyorlar. Oyun ortaminda tamistigi arkadasi ile okul
arkadaglarindan daha samimi bir iliski kuruyor fakat bu biraz soyut iligki oluyor. Bir
de buna bagli olarak bazi cocuklarin kelime kurmada giiclik yasadigini, kalabalik
oniinde ciimle kuramadigin1 da fark ettim ama mesajlasma uygulamalarinda masallah

hi¢ dyle bir sikint1 yagsamiyor.”

“K7” kodlu katilimci, ¢ok fazla medyaya maruz kalan 6grencilerinin, sosyal medya

uygulamalarinda rahat bir sekilde iletisim kurarken, somut iletisim kurmada gii¢liik
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cektiklerini belirtmektedir. “K7’ye gore sosyal medya araglar ile kurulan iletigim

somut iligkilere gére daha soyut kalmaktadir.

“K11” kodlu katilimer ise “K7” kodlu katilimciya paralel olarak 6grencilerin somut
iliski kuramadiklarin1 eklerken, dgrencilerin ciimle kurmakta da zorlandigini ifade

etmektedir.

Tablo 6’ya gore, medyanin bir bagka etki boyutu ise saglik boyutudur. Medya
kullanim1 ile saglik boyutunda gerceklesen bozukluklara iliskin katilimci sosyal

bilgiler 6gretmenlerinin goriisleri asagida yer alan Tablo 10’da verilmistir.

Tablo 10.
Saglik Boyutunda Gelisen Etkilere Iliskin Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Goriisleri

Davranig Egilimi Katilime1 f % N
Obezite K1, K5, K7, K8 4 36 11
Kemik ve Eklem Agrilart K1, K5, K7, K8 4 36 11
%D Go6z Sagliginda Bozulma K5, K7, K8 3 28 11
& Yorgunluk K5 1 9 1
Bagimlilik K1, K2, Kf{g&f{ﬁ& KI,K8 9 81 11

Tablo 10’a bakildiginda medya araglarinin kullaniminin uzun vade de 6grencilerin
sagligin1 olumsuz yonde etkiledigi goriilmektedir. Bu tabloya gore; 9 katilimci (%81)
medya araglar1 ile uzun siirelerde vakit gecirildigi takdirde, medya araclarina karsi
bagimlilik olustugunu aktarmaktadir. 4’er katilimct (%36) uzun siireli medya
kullaniminin 6grencilerde obezite ve eklem agrilarina sebep oldugunu séylemektedir.
3 katilimer (%28) ogrencilerinin goz saglhiginda bozulmalar oldugunu belirtirken, 1

katilime1 da (%9) medyanin 6grencilerde yorgunluga neden oldugunu séylemektedir.

Asagida, katilimcilar tarafindan arastirma sorusuna verilen yanitlardan bazilarina,
Tablo 10°da ifade bulan siralamaya gore yer verilmistir. Ilk olarak bagimlilik egilimi
hakkinda goriis bildiren “K4” ve “K9” kodlu katilimcilarin ifadelerine yer
verilmektedir:

K4: “Kullanim siireleri ¢ok fazla. Yiiksek oranda bagimlilar diyebilirim. Hatta o

kadar ki, artik bir arkadasa ve aileye ihtiya¢ duyduklarini bile zannetmiyorum.
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...okul olan giinlerde En az 4-5 saat akilli telefonlarla mesgul oluyorlar, teneffiise
¢ikiyoruz 6rnegin ¢ocuklar hemen telefonlara yapisiyor. Bu bizim okulda goérdiigiimiiz
manzara. Okuldan sonra eve gidiyorlar, evde kag¢ saat kullantyorlar bilemem. Ya da
hafta sonlar1 okul yok mesela; biiyiik ihtimal sabahtan aksama kadar telefonla,

bilgisayarla vakit gegiriyorlar.

K9: “Kullanim siirelerine bir sinir konulamadig: takdirde medya 6grencinin en biiyiik
diisman1 olabiliyor. Her olumsuz davranigin aslinda temel sebebi 6grencinin sinir
koyamamasi ya da diger bir deyisle bagimli olmasi. Bir kere bagimli oldular mi1 diger

tiim olumsuzluklarda pesi sira geliyor.

...¢ocugun medya araglarina bu kadar bagimli hale gelmesi ders basarilarinda disiise,

sosyal iliskilerinde bozulmalara ve daha birgok probleme de sebep oluyor.”
“K4” kodlu katilimcinin ifadeleri goz 6niinde bulunduruldugunda, 6grencilerin okul
olan giinlerde dahi 4-5 saatlerini medya araglart ile gecirdigi, bu siirelerin okul
olmayan giinlerde yani hafta sonlarinda daha yiiksek oldugu tahmin edilmektedir.
Buna paralel olarak 6grencilerin dis diinyadan izole olduklari hatta arkadaslik ve aile
iligkileri gibi sosyal iliskilere ihtiya¢ duymadiklar1 “K4” kodlu katilimei tarafindan

aktarilmaktadir.

“K9” kodlu katilimci ise medya araglarina bagimliligin ders basarilarinda diisiise,
sosyal iligkilerin bozulmasmma ve daha bagka olumsuz etkilere kapi araladigim

vurgulamaktadir.

Tablo 10’da yer alan saglik boyutuna dair bir bagka sorun ise obezitedir. 4
katilimcinin (%36) ortak beyanda bulunduklari bu soruna iligkin “K1” ve “K5”

kodlu katilimcilarin goriisleri su sekildedir:

K1: “Mesela bir velinin dedigine gore ¢ocuk yemege bile oturmuyormus, o kadar
fazla bilgisayar basinda vakit geciriyor ki, yemegi bile masasina istiyormus. Bu ¢ocuk
ilerleyen siirecte asirt kilo problemleri yasamaya baslamigti. Sonrasinda diyetisyen

destegi falan almist1.”

K5: “Su Uzaktan Egitim doneminde ¢ocuklar zaten evden ¢ikamadilar, bir yandan biz
ders anlatiyoruz zaten —ki onda bile cogu Ogrenci derse katilmadi, yine oyun
oynamaya vs. devam etti- bir de ders bittikten sonra her zamanki yaptiklari gibi
bilgisayar oyunlar1 ve sosyal medya ile vakit gecirdiler. Bu donemde hemen hemen
hi¢ evden ¢ikmadilar, dogal olarak okullar agilinca kilo almis sekilde geldiler. Zaten
onceden kilolu olan dgrenciler bu siirecte obezlesmeye basladi. Yani bakildiginda bu
medya bagimlilig1 cocuklari sadece asosyal yapmadi ayn1 zamanda ciddi hastalik riski

tastyan bireyler haline getirdi.”
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“K1” kodlu katilimci, bir 6grenci velisinin sikdyetini paylasarak, artik 6grencilerin
yemek yeme faaliyetini bile bilgisayar basinda yapar hale geldigini bunun sonucunda
da Ogrencilerinde obezlesmenin bas gosterdigini  vurgulamakta, O6grencilerin

diyetisyen destegi almak zorunda kaldiklarin1 séylemektedir.

“K5” kodlu katilimci ise uzaktan egitim donemine atif yaparak, bu donemde
Ogrencilerin hareketsiz bir hayat yasamak zorunda kaldiklarini séylemektedir. Bunun
dogal bir sonucu olarak, yiiz yiize egitim siireci basladiginda 6grencilerinin kilo
alarak okula geldiklerini, 6ncesinde zaten kilolu olan 6grencilerin ise obezlesme
egilimine girdiklerini aktarmaktadir. Ayrica “K5” kodlu katilimei, uzaktan egitim
doneminde ogrencilerin derslere katilmak yerine oyun oynamak, sosyal medya
hesaplarinda vakit gegirmek gibi eylemleri tercih ettiklerini belirterek, Tablo 9’da

bahsi gegen 6grencilerin medyaya olan bagimlilik egilimlerini destekler niteliktedir.

K1, K5, K7 ve K8 kodlu katilimcilar (%36), uzun siireli medya kullaniminin
ogrenciler de eklem ve kemik agrilarina sebep oldugunu sdylemektedir. Asagida
“K7” kodlu katilimcinin goriisleri yer almaktadir:
K7: “Medya basinda ¢ok vakit gegiren ¢ocuklarda mesela obez olma orani, gozlerde
bozulma vs. ¢ok yiiksek, ya da sirt ve eklem rahatsizliklarindan mustarip birgok
O0grenci mevcut. Bu agidan bilgisayar basi g¢ekmekte; ¢ocuk basina bir oturuyor
saatlerce kalkmiyor.”
Tablo 10°da yer alan bir diger saglik sorunu ise goz sagligidir. Bu konuda “K5”,
“K7” ve “K8” kodlu katilimcilar (%28) ayni1 sekilde ortak goriis belirtmektedir.

“K5” kodlu katilimer (%9) ise medya araglarimin kullanimmin 6grencilerde
yorgunluga sebep oldugunu belirtmektedir:
K5: “Bilgisayar, telefon, sosyal medya bagimlilig1 yiiksek 6grencilerin okula yorgun

geldiklerine biz sahit oluyoruz zaten. Bundan sebep akademik anlamda ¢ok basarili

olamadiklarini da aym sekilde gozlemliyoruz.”

“K5” kodlu katilimciya gére medya araglarina bagimlilig: yiiksek 6grenciler okula
yorgun gelmektedirler. Bu durum ise Ogrencilerin ders basarilarina olumsuz

yansimaktadir.

Tablo 6’da yer alan 6grencilerin medya araglarini takip durumlar ile genel duygu

durumlar arasindaki etkilesim asagida yer alan Tablo 11°de goriilmektedir.
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Tablo 11.
Genel Duygu Durumu Boyutunda Gelisen Davrams Egilimlerine Iliskin Sosyal

Bilgiler Ogretmenlerinin Gériisleri

Davranig Egilimi Katilime1 f % N

5 2 2 US) 5 Korku K1, K3, K11 3 28 11
g §§ % £ Yalnizlasma K2, K4, K5, K8 4 36 11
Haval Kirikligi K3, K7, K10 3 28 11

Gergeklikten Uzaklasma K5, K6, K8, K9, K11 5 45 11

Suclayicilik/Yansitma K3, K10 2 18 11

Tablo 11 incelendiginde, medya araglari ile g¢ok fazla vakit gegiren &grencilerde;
korku, gergeklikten kopma, hayal kirikligi, yalmizlik, kaygi ve suglayicilik gibi

duygusal kokenli olumsuz davranis kazanimlarinin bas gosterdigi goriilmektedir.

Tablo 11’e bakildiginda 5 katilimcinin (%45), medyaya fazlaca maruz kalan
ogrencilerin gerceklikten uzaklasma egilimine sahip olduklarii tespit ettikleri
goriilmektedir. “K5” kodlu katilimeinin bu yondeki ifadeleri su sekildedir:
K5: “Medya araglart ¢ocuklar1 ¢ok fazla sekilde bireysellestirmektedir. Bu durum,
gocugun gercek diinya ile medyanin ona sundugu sanal diinyayr birbirinden
ayrramamasina neden olmaktadir. Ciinkii ¢ocuklar medya araglarii bireysel bir
sekilde kullamiyor, siirekli bir telefonla ya da bilgisayar ile mesgul oluyorlar. Medya
araclar1 marifetiyle sanal bir diinya olusturmuslar. Bu sanal diinya ise beraberinde
gercek hayattan izolasyonu getiriyor. Cocuklarin ger¢ek hayata dair bir bilgilerinin
veya tecriibelerinin oldugunu zannetmiyorum. Sahsen toplumsal hayatta islerin nasil
yiriidiigiine dair bir fikirlerinin oldugunu da diisinmiiyorum.”
“K5” kodlu katilimei, dgrencilerin medya araglarina bu denli bagimli olmalarinin
onlar1 ger¢ek hayattan kopardigina ve yalittigina inanmaktadir. Bu yalitilmighigin ise

onlar1 hayata kars1 deneyimsiz bireyler haline getirdigini ifade etmektedir.

Tablo 11 incelendiginde medya araglarina bagl gelisen yalnizlasma duygusunun 4
katilimcr (%36) tarafindan ifade edildigi gortilmektedir. “K2” kodlu katilimecinin bu
konu hakkindaki goriisleri agagida verilmektedir:

K2: “Bu derece medya bagimlisi olmalar1 sosyallesmelerine mani oluyor.

Yalmzlasiyorlar bir anlamda. Cocuklar artik eskisi gibi arkadas canlis1 degiller. Toplu

bir sekilde aktivite yapamiyorlar, toplu iletisime gecemiyorlar kisacas1 topluca yapilan



78

eylemleri sevmiyorlar, yalnizken daha mutlu hissediyorlar. Akilli telefonlari,
bilgisayarlar1 veya tabletleri yetiyor onlara.”
“K2” kodlu katilimcimin ifadelerine bakildiginda, medya araglarint bagimlilik
derecesinde kullanan c¢ocuklarin kolektif eylemler yapmaktan kagindiklar1 ve
dolayistyla yalnizlastiklar1 goriilmektedir. Fakat 6grencilerin bu yalnizlik halinden

memnun olduklar1 da ayrica belirtilmektedir.

4 katilimciya (%36) gore ise medya kullanimi ile kaygi durum bozuklugu arasinda
bir baglanti s6z konusudur. Bu baglamda “K3” ve “K11” kodlu katilimcilarin
goriigleri su sekildedir:
K3: “Arkadaslik iliskileri de yine bu medya ortam ve araclar1 iizerinden yiiriiyor. Iste
sen su paylasimi yaptin, ben bunu paylastim, sen beni neden takip etmedin? Benim
takipcim seninkinden fazla gibi konugmalar duyuyorum. Bazi 6grenciler ciddi ciddi
takipgi sayilari az diye hayiflamyor, arkadas ¢evreleri de buna ¢anak tutuyor maalesef.

Takipci sayist az 6grenciler, takipgi sayisi fazla olan 6grencilerin grubuna giremiyor

ve bu da onlart stres sahibi daha kaygili bireyler yapiyor.”

K11: “Ogrencilerin oynadiklart oyunlar hususunda sunu da eklemek isterim, bazi
oyunlarm karakterleri gelistirilip satilabiliyor. Oyle az buz paralara da degil 750-800
liralar falan konusuluyor, isin birde ticarilesme yonii var yani. Iste bu oyun
karakterlerinin hacklenerek ¢alinmasi durumu da s6z konusu, bu durum ise ¢ocuklarda
yeni yeni kaygi ve stres bozukluklari olusturmaya basladi ‘ya benim oyun
karakterimde hacklenip ¢alinirsa’ diye.”
“K3” kodlu katilimcinin ifadeleri géz oOnitinde bulunduruldugunda, 6grencilerin
birbirlerini kullandiklar1 sosyal medya hesaplarindaki takipgi veya begeni sayisina
gore yargiladiklart anlagilmaktadir. Takip¢i veya begeni sayis1 az olan 6grencilerin
diger Ogrenciler tarafindan kategorize edilerek diglanmasi s6z konusudur. Bu
durumun, dislanan 6grencilerde kaygiya ve strese sebep oldugu “K3” tarafindan

aktarilmaktadir.

“K11” kodlu katilime1 ise O0grencilerin oynadiklar1 bazi ¢evrimici oyunlarin ticari
birer meta haline geldigini, buna paralel olarak oyun hesaplarmin kotii amach
kullanicilar tarafindan c¢alinip satildigin1  sdylemektedir. Bu oyunu oynayan
Ogrencilerde 1ise hesaplarinin c¢alinabilme ihtimalinden kaynakli endiseler

olusmaktadir.
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“K1”, “K3” ve “K11” kodlu katilimcilar (%28) ise baz1 medya araglarinin servis
ettikleri igerikler aracilifiyla Ogrencilerde korku duygusuna sebep oldugunu

belirtmektedir:

K1: “...bir 6grencim oynadig1 bir oyundan ¢ok korktugu icin psikolojik destek almak

zorunda kalmistt.”

K3: “...Mesela filmler, ¢ocuklar korku filmleri falanda izliyor. Ben sahit oldum;
Ogrencimin birisi izledigi korku filminden o kadar etkilenmis ki, 1 hafta boyunca okula
annesiyle geldi gitti. Annesi ile goriistiim, evde de yalniz uyuyamamis uzun bir siire.”
“K1” ve “K3” kodlu katilimcilarin beyanlari incelendiginde, 6grencilerin gerek
oyunlardan gerekse de izledikleri film veya dizilerden korktuklari anlasilmaktadir.
Bu durum 6grencileri gilindelik hayatlarim1 aksatacak derecede etkilemekte hatta

psikolojik destek alacak duruma diistirmektedir.

Tablo 11°de yer alan “K3”, “K7” ve “K10” kodlu katilimcilar, basta sosyal medya
uygulamalar1 olmak {izere Ogrenciler tarafindan siklikla tercih edilen medya
araglariin, dgrenci iizerinde hayal kirikliklar1 yarattigin1 séylemektedir. Asagida bu
konu hakkinda “K10” kodlu katilimecinin goriisleri yer almaktadir:

K10: “Artik Instagram gibi bir gercek var, g¢ocuklar oradan asla ulasamayacaklari

hayatlar1 goriiyor. Bu da bir hayal kiriklig1 olusturuyor, bazen ailelerine karsi suglayici

bir tutum gelistiriyorlar.

...sosyal medyada her sey ¢ok basitmis gibi sunuluyor, basitce zengin olabileceklerini

falan zannediyorlar, olmayinca tekrardan hayal kirikhigi, belki 6fke ve ige kapanma

durumu olusuyor.”
“K10” kodlu katilimci, sosyal medya araglarinin 6grencilere gosterigli hayatlar
sundugunu belirtmektedir. Devamli surette bu gosterisli ve pahali hayatlara sahit olan
ogrenciler bunu kendi hayatlari ile kiyaslama egilimine girmektedir. Bu kiyaslama
ise beraberinde cogunlukla hayal kirikligi, hatta otke ve ice kapanmay1

getirmektedir.

“K3” ve “K10” kodlu iki katilime1 (%18) medyanin dgrencileri, baskalarini ¢ok rahat
bir sekilde suglayabilen bireyler haline getirdigini aktarmaktadir:

K3: “Alt gelir diizeyine mensup ailelerin cocuklar1 genelde kendi ailesine kars1 negatif
bir pozisyon aliyor. Iste bu fakirlik durumunu ebeveynlerine yiikleyip kisa yoldan
zengin olma hayaline kapiliyorlar. Ona gore diisiik model telefona sahip olmasinin

yegane sebebi ailesinin fakirligidir.”
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“K3” kodlu katilimeimnin ifadeleri incelendiginde alt gelir diizeyine sahip ailelerin
cocuklarinda kendi ailelerine karsi olumsuz bir tutum olustugu anlasilmaktadir.
Bazen sahip oldugu telefonun diger arkadaslarinin telefonlarina nazaran diisiik

modelli olmasi, onlarda ailelerine kars1 bir suglama egilimi gelistirmektedir.

Tablo 6’da yer alan Ogrencilerin medya araglarini takip durumlar ile akademik
basar1 boyutunda gelisen davranis egilimleri arasindaki iliski asagida yer alan Tablo

12°de yer almaktadir.

Tablo 12 incelendiginde, medyanin akademik basariya etkisi baglaminda
katilimeilarin  yanitlarinin  olumlu ve olumsuz etkiler olmak iizere kategorize

edildigini gormekteyiz.

Olumlu Etkiler kategorisi altinda 9 katilimc1 (%81) medyanin bilgiye kolay ve hizl
bir sekilde ulasabilme acisindan faydali oldugunu diisiinmektedir. 4 katilime1 (%36)
ogrencilerin lilkede ve diinyada gerceklesen gelismeleri medya sayesinde takip
edebildiklerini belirtirken ayn1 sekilde 4 katilimer da (%36) 6grencilerin derse olan
ilgilerinin artmasinda medyanin etkili oldugunu savunmaktadir. 2 katilimer (%18) ise
ogrencilerin yaraticilik  o6zelliklerinin medya sayesinde gelisim kaydettigini

vurgulamaktadir.

Tablo 12.
Akademik Basari Boyutunda Gelisen Davranis Egilimlerine Iliskin Sosyal Bilgiler

Ogretmenlerinin Goriisleri

Davranig Egilimi Katilime1 f % N

Bilgive Kolay Ulasim K1, K2, K3, K4, K7, K8, K9, K10, K11 9 81 11

_ Olumlu  Giinceli Takip Etme K5, K9, K10, K11 4 36 11
5 EWiler 5 e ilgi Duyma K8, K9, K10, K11 4 36 11
2 Yaraticilik K9, K11 2 18 11
§ Derste Uyuklama K1, K8, K11 3 28 11
% Olumsuz _Derse Odaklanamama K1, K2, K8, K11 4 36 11
Btler  oyula Gelmeme K1, K11 2 18 11

Odev Yapmama K1, K10 2 18 11
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Tablo 12°nin Devamu.
Akademik Basar: Boyutunda Gelisen Davranis Egilimlerine Iliskin Sosyal Bilgiler

Ogretmenlerinin Goriisleri

Davrams Egilimi Katilimel f % N
Okuma Aliskanliklarinda K4 1 9 11
O|U_mSUZ Yanlis Bilgi Kazanimi K6 1 9 11
Etkiler  pental Yorgunluk K5, K2, K8 3 28 11
Tembellik K7, K10, K11 3 28 11

Asagida medya kullanimi ile bilgiye ulasim arasindaki etkilesime dair “K1” ve “K2”
kodlu katilimcinin goriisleri yer almaktadir:
K1: “Baz1 6grencilerim gayet faydali bir sekilde kullanabiliyor. Bir arastirma konusu
verdigimde dort dortliik arastirma yapip geliyorlar. Cilinkii diinyanin = biitiin
kiitiiphaneleri sadece bir tiklik mesafede. Hatta bazi dgrencilerim bazen benim bile
bilmedigim, yeni 6grendigim seylerle geliyor benimle de paylasiyor bu beni ¢cok mutlu

ediyor.”

K2: “Ders agisindan oldukca olumlu yénleri var. Ozellikle biz arastirma ddevleri
verdigimiz zaman farkli medya araglart vasitasiyla cok kolay bir sekilde
aragtirabiliyorlar. Yeni bilgiler kesfediyorlar, kullanabildikleri takdirde o kadar fazla
alternatifleri var ki.

... Bilgi gergekten bedava bu devirde, ¢linkii her sey internette veya televizyonda

mevcut, bu agidan ¢ok sansli olduklarini diigiiniiyorum.”

“K1” kodlu katilimcinin ifadelerine bakildiginda, 6grencilerin, verilen arastirma
Odevlerini istenildigi gibi yaptiklari, bu siirecte de medyadan ¢ok faydal bir sekilde
yararlandiklar1 aktarilmaktadir. “K1” e gore 6grencileri medya araglari aracilifiyla
her tiirlii bilgiye rahat bir sekilde ulagabilmektedir, hatta bazen kendisinin bile
bilmedigi seyleri Ogrencileri medya araglar1 sayesinde Ogrenip onunla
paylasabilmektedir.

“K2” kodlu arastirmaci da benzer sekilde Ogrencilerin verilen ddevleri medya
araclar1 sayesinde rahat bir sekilde yapabildiklerini sdylemektedir. Ona gore bilgiye
ulagsmak ucuz ve zahmetsiz oldugu kadar, zengin alternatiflerde mevcuttur. “K2” bu
acidan 6grencilerini sansli addetmektedir.

Tablo 12’ye bakildiginda 4 katilimcinin (%36) 6grencilerin iilkelerinde ve diinyada

gerceklesen gelismeleri ve giindemi takip ederken medyadan faydalandiklar
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yoniinde goriis belirttigi goriilmektedir. “K10” ve “K1-11 kodlu katilimcilarin bu
konu hakkindaki ifadeleri ise su sekildedir:

K10: “Diinyada ne olup ne bittigine dair bilgi sahibiler, giinceli takip edebiliyorlar
yani, Tirkiye’de ne oldugunu birakin ABD’de bile ne olup ne olmadigini biliyorlar.
Rahatca her seyden haberdar olabiliyorlar. Tek yapmalari gereken internette tarayiciy1

acmak ve yazmak. Bu kadar basit artik bu isler.”

K11: “Iste bazen iilkeye ve diinyaya dair bir gelisme oldugunda ‘he evet bende onu
Facebook’ta gormiistim’ diyorlar. Bu bakimdan onemli. Hatta bugiinlerde Siiveys
Kanalimi tikayan bir gemi var bildigin gibi. Bugiin ders islerken ben buna degindim,
‘bakin iste bir tanker Siiveys Kanalini kapatti, ticari sirketler milyar dolarlik zararlara
falan ugradi, bu da Siiveys Kanalinin ne kadar 6nemli oldugunu gésterir’ dedim takip
eden Ogrencilerim hemen istirak ettiler hocam bende gérdiim o haberi ¢ok sasirdim’

falan dediler. Baktigin zaman aslinda bu olumlu, iyi bir sey.”

“K10” kodlu katilimecinin ifadeleri goz Oniinde bulunduruldugunda, 6grencilerin
medya sayesinde giindem hakkinda bilgi sahibi olduklar1 goriilmektedir. Giindeme
dair bu farkindaligin 6grencinin sadece yakin ¢evresinden ibaret olmayip, diinyanin

diger yerlerini de kapsadig1 goriilmektedir.

“K11” kodlu katilmci ise Ogrencilerinin bazi sosyal medya araglari sayesinde
giindemi takip ettiklerini, bazen ders esnasinda giincel gelismeler hakkinda sohbet

ettiklerini belirtmektedir.

Tablo 12’de yer alan 4 katilimer (%36) ise medya araglari sayesinde dgrencilerin
derse olan ilgilerinin arttigin1 savunmaktadir:
K8: “TV’de tarihi igerikli birgok dizi ¢ekiliyor son zamanlarda. Bu dizilerde ki
karaktere 6zenerek tarihe iyice merak duyan 6grencilerim var. Bu, brans itibariyle bizim
isimizi kolaylastirtyor agikgasi.”
“K8”in aktardiklarina bakildiginda, tarihi igerikli televizyon dizileri 6grencilerin
tarihe olan ilgilerini arttirmaktadir. Bu da 6grencilerin sosyal bilgiler dersine olan

ilginin ve akademik bagarinin artmasina neden olmaktadir.

“K9” ve “K11” kodlu katilimecilarin medyanin 6grencilerin yaraticilik diizeylerine
artiric1 yonde etki ettigi yoniinde goriis belirttikleri Tablo 11°de yer almaktadir. Buna

ornek olarak “K9”un ifadeleri su sekildedir:
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K9: “Bazi oyunlar &grencilerin yaraticiliklar: tizerinde olumlu bir etkiye sahip. Bu
oyunlar sayesinde olaylara farkli bakis agilar1 getirebiliyorlar. ...Istanbul’un Fethi
konusunu anlatirken ¢ocuklar anlatilan olaylara birden fazla pencereden bakip yorum
getirebiliyorlar. Ya da karsilastiklar1 sorunlara ¢oziim bulmakta diger arkadaslarina
gore daha hizli davranabiliyorlar. Iste bunda oynadiklar1 baz1 strateji oyunlarinin etkisi
oldugunu diigliniyorum.”
“K9” kodlu katilimciya goére Ogrenciler bazi bilgisayar oyunlar1 sayesinde
Ogrencilerin yaraticilik ve olaylara perspektif getirebilme gibi kabiliyetlerinin

arttigmi  diisiinmektedir. Ozellikle strateji oyunu oynayan oOgrencilerin olaylari

okurken, farkli agilardan inceleyebildikleri “K9” tarafindan gézlemlenmistir.

Tablo 12’de yer alan Olumsuz Etkiler kategorisi kapsaminda, 4 katilimci (%36)
ogrencilerin derse odaklanma hususunda problem yasadigim1 aktarmaktadir. 3
katilime1 (%28) 06grencilerin derste uyukladigni aktarirken, 3 katilimcr (%28)
Ogrencilerin mental olarak yorgunluk yasadigini gozlemlemektedir. Buna ek olarak 3
katilimer (%28) da medyanin 6grencileri tembellestirdigini vurgulamaktadir. 2
katilimer (%18) medya araglarin1 uzun saatler boyunca kullanan 6grencilerin okula
bazen gelemediklerini aktarmaktadir. 2 katilimer (%18)  &grencilerin  bazen
Odevlerini yapmadiklar1 yoniinde goriis belirtmektedir. Son olarak 1 katilimci (%9)
tarafindan medya araglar1 ile ¢ok vakit gegiren 6grencilerin okuma aligkanliklarinda
diisiis goriildiigii, 1 katilimcei (%9) tarafindan da, 6grencilerin medya yiiziinden yanlis
bilgi kazandig1 ifade edilmektedir.

Tablo 12°de 4 katilimcinin (%36), medya araglar1 ile ¢ok fazla vakit gegiren
ogrencilerin ders esnasinda odaklanma sorunu yasadigi yoniinde goriis belirttigi
aktarilmaktadir. Bu soruna dair “K1” ve “K2” kodlu katilimcilarin ifadeleri agsagida

yer almaktadir:

K1: “Cocuk bedenen derste ama akli oynadigi oyunda, paylastig1 igerikte veya
yiikledigi videoda. Kag¢ begeni aldim, yorum yapan var m1 gibi bin tiirlii soru mesgul
ediyor kafasmi. Bu da derse odaklanmasina engel oluyor. Genel olarak medya
araglarina bu denli yiiksek bagimlilik, ¢cocuklarin ders basarisin1 ¢ok fazla olumsuz

etkiliyor.”

K2: “Bagimlilik diizeyi yiiksek o6grencilerim odaklanmada ve algilamada giigliik
¢ekiyorlar, dikkat eksikligini arttirdigim diisiiniiyorum. Bazen soru soruyorum, ilk
seferde anlamiyorlar, tekrar tekrar sormak zorunda kaliyorum. Ya da kafalarini derse

yogunlagtiramiyorlar. 5 dakika dnce anlattigim bir konuyu unutuyorlar ¢ok hizli bir
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sekilde. Bunda mutlaka kullandiklar1 medya araglarinin pay1 var; pratik ve analitik

zekalarini diisiiriiyor bu araclar. Cocuk siirekli saatlerce vakit gegire gecire uyusuyor

bir zaman sonra.”
“K1” kodlu katilimc1 medyaya bagimliligi  yiksek Ogrencilerin  derse
odaklanamadiklarimi, kafalarinin siirekli oynadiklar1 oyunlarda veya paylastiklari
iceriklerde oldugunu vurgulamaktadir. “K2” kodlu katilimci da ayni sekilde
odaklanma noktasinda sorun yasayan Ogrencilerin ek olarak unutkan olduklarini,
analitik diisiinemediklerini soyliiyor. “K2”ye gore bunun altinda yatan sebep
Ogrencilerin uzun siireler boyunca medya araglarina maruz kalmasidir. Bu araglar bir

nevi 6grencileri uyusturmaktadir.

Tablo 12’ye bakildiginda 3 katilimci (%28) tarafindan Ogrencilerde medya
kullanimina  bagli olarak derslerde uyuklama davranisinin  sergilendigi
gozlemlenmektedir. Asagida ders esnasinda uyuklama davranisini gozlemleyen “K8”
ve “K11” kodlu katilimcilarin goriisleri yer almaktadir:

K8: “Sabahlara kadar oyun oynayan O&grencilerim var mesela; bazilar1 okula

zamaninda yetisemiyor, gelenler derste uyuyor. Haliyle konular1 kagirtyorlar, sinav

sonuglari ¢ok diisiik ¢ikiyor.”

K11: “Bu konu da bir 6grencimi 6rnek verebilirim. Cocuk sabah okula geliyor, ders
esnasinda siirekli gozleri kapaniyor, uyukluyor falan. Dikkatimi ¢ekti ailesine bir
sordum, megerse gece ikilere, ii¢lere kadar bilgisayar basinda oyun oynuyormus
birkag¢ saatlik uykuyla da okula geliyor. Ne derse dikkat veriyor ne de konsantre
olabiliyor. Simdi bu ¢ocugun akademik basarisinin yiiksek olmasi beklenemez dogal
olarak.”

“K8” kodlu katilimeinin ifadeleri incelendiginde, 6grencilerin derste uyuklamasinin

sebebi sabahlara kadar oyun oynamasi olarak gosterilmektedir. Bu 6grencilerin ders

konularint kagirdigimi ifade eden “K8”, smav sonuglarmin da olumsuz sekilde

etkilendigini aktarmaktadir.

“K11” kodlu katilimci ise bir Ogrencisinin derste siirekli uyukladigini o6rnek
vermektedir. Bu uyuklamanin nedenini 6grenebilmek i¢in Ogrencinin ailesiyle
iletisime gectigini belirten “K11” aileden, ¢ocuklarinin gece geg saatlere kadar oyun

oynadig1 cevabini almistir.
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Tablo 12°de 3 katilimci (%28) ile yer alan, medyaya iliskin bir baska olumsuz
yansima ise mental yorgunluk durumudur. “K5” kodlu katilimcinin bu konu
hakkindaki ifadeleri ise asagida yer almaktadir:
K5: “Bilgisayar, telefon, sosyal medya bagimlilig: yiiksek 6grencilerin okula bitkin
geldiklerine, giin i¢inde zihinsel olarak yorgun olduklarina biz sahit oluyoruz zaten.
Siirekli oyun, sosyal medya, telefon, televizyon vs. bir siirii sey ile mesguller,
beyinlerini bunlarla yoruyorlar. Yeni bilgiler igin yer yok beyinlerinde, enerji de yok
dogal olarak. Bundan sebep akademik anlamda ¢ok basarili olamadiklarini da aym
sekilde gozlemliyoruz.”
“K5” kodlu katilimci, zihinsel olarak yorgun olma durumu anlamina da gelen mental
yorgunlugun medya araglarini ¢ok fazla kullanan 6grenciler de ¢ok sik goriildiigilinii
vurgulamaktadir. Ogrencilerin zihinlerinin devamli siiratte dolu oldugunu, yeni bilgi
kazaniminda zafiyet yasadiklarimi aktaran “KS5”, bu nedenden otiirii akademik

basarisizligin kagiilmaz oldugunu vurgulamaktadir.

Tablo 12°de 3 katilimci (%28) ise medya araglarinin 6grencileri tembellestirdigini
savunmaktadir. “K7” kodlu katilimcinin bu konu hakkindaki aciklayict ifadeleri ise
su sekildedir:
K7: “Medyanin, bilgiye kolayca ulasabilme imkani sagladig agiktir. Fakat bu imkan
beraberinde tembelligi ve kolaycilig1 da getirmektedir. Onceden verilen bir 6dev igin
Ogrencilerin kiitiiphaneye gitmeleri, kitap okumalar1 falan gerekiyordu ama simdi
istedikleri zaman akilli telefonlarindan internete girerek hazir 6dev bulabiliyorlar, bu
¢ok olumsuz bir durum.”
“K7” kodlu katilimciya gére medyanin bilgiyi kolay ve ulasilabilir hale getirmesi,
ogrencileri tembellestirmektedir. Zira dnceden bilgiye ulagabilmek i¢in dgrencilerin
emek vermesi gerektigini aktaran “K7” gelisen medya araglar ile emek verme

cabasinin ortadan kalktigini ifade etmektedir.

“K1” ve “K11” kodlu katilimcilar (%18) ise bazi medya araclar yiiziinden

ogrencilerin okula gelmediklerini ifade etmektedir:

K1: “Okula ge¢ gelmelerini bir kenara birakiyorum, bazi 6grencilerim okula
hi¢ gelmiyor ya da okuldan kagiyor. Internet kafelerde, Playstation

salonlarinda vakit gecirmek, okuldan daha cazip geliyor.”

“K1” kodlu katilimci &grencilerin internet kafeye veya playstation salonlara

gidebilmek ugruna okula gelmediklerini veya kagtiklarini ifade etmektedir.
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Tablo 12°de yer alan 2 katilimer (%18) ise medya bagimliligr yiiksek dgrencilerin
verilen 6devleri savsakladigini veya yapmadigini belirtmektedir. Bu konuda “K10”
kodlu katilimcinin goriisleri asagida yer almaktadir:
K10: “...cogu 6grencim basta bilgisayar oyunlarina ve sosyal medya uygulamalarina
gereginden fazla zaman ayirdig1 igin 6devlerini yapmiyor.”
“K10” kodlu katilimc1 medya ile ¢ok fazla vakit harcayan 6grencilerin ddevlerini

yapamadiklarini belirtmektedir.

Tablo 12°de de goriildiigii iizere “K4” kodlu katilimer (%9) medya araglarina olan
bagimliligin  6grencilerde okuma aliskanligini  yok ettigi yOniinde goris
belirtmektedir:

K4: “Bu manada medya araglar1 6zellikle internet ve bilgisayar oyunlari 6grencilerin

genel kiiltiir diizeylerini ¢ok olumsuz etkiliyor. Ciinkii ¢ocuklar eskisi gibi kitap

okumuyor artik, kitap okuma oranlarinda ciddi bir diisiis var.”
“K4” e gore medyaya bagimli olan Ogrencilerin genel kiiltiir diizeyleri ve kitap
okuma oranlart diismektedir. Ogrenciler kitap okumaya vakit ayirmak yerine
bilgisayar oyunlarina veya sosyal medya uygulamalarina daha fazla vakit

ayirmaktadir.

“K6” kodlu katilime1 (%9) ise 6grencilerin medya {izerinden yanlis bilgiler kazandig:
yoniinde goriis belirtmektedir:
K6: “Ogrencilerimiz sosyal medyada dolasan her seyi dogruymus gibi algiliyor, artik
neyin dogru neyin yanlis oldugunu 6grencilerimize yerlestiremiyoruz, medya okuldan
daha etkili maalesef. Bu anlamda verdigimiz egitimin ¢ok yeterli oldugunu
diistinmiiyorum.”
“K6” kodlu katilimciya gore medya araglari Ogrencileri okuldan daha fazla
etkilemektedir. Ogrenciler birgok yanlis seyi medyadan dogruymus gibi almaktadir.

Bu da 6gretmenlerin isini oldukg¢a zorlagtirmaktadir.

Tablo 6’da yer alan 6grencilerin medya araclarini kullanim durumlan ile diisiince

diinyalarinda gelisen davranis egilimleri arasindaki iliski Tablo 13’de goriilmektedir.
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Tablo 13.
Diisiince Diinyast Boyutunda Gelisen Davranis Egilimlerine Iliskin Sosyal Bilgiler

Ogretmenlerinin Goriisleri

Davranig Egilimi Katilimei f % N
Evrensel Bir Bakig Agisi K2, K9 2 18 11
z Olumlu  Fikir ve Diisiince Hiirriyetine Saygi K5, K7, K9 3 28 11
2 Etkiler .
8 Politik Okuryazarlik K9 1 9 1
8 Vatanseverlik Milliyetgilik K10 19 1
5=
= Gelenek Goreneklerin Onemsizlesmesi K4, K5, K6,K8,K9 5 45 11
2 Olumsuz
Etkiler Kusak Catismast K4, K5, K9 3 28 11

Tablo 13 incelendiginde, medyanin Ogrencilerin diisiince diinyalarina etkisi
baglaminda katilimcilarin yanitlarinin olumlu ve olumsuz etkiler olmak iizere

kategorize edildigini gormekteyiz.

Olumlu Etkiler kategorisi incelendiginde, 3 katilimcinin (%28) medya kullanimi
sayesinde 0grencilerin fikir ve diisiince hiirriyetine saygi duyma egilimlerinin arttig
yoniinde goriis bildirdigi goriilmektedir. 2 katilimc1 (%18) O6grencilerin medya
sayesinde hayata evrensel bir bakis agis1 getirebildigini aktarmaktadir. 1 katilimei
(%9), medya sayesinde Ogrencilerin politik okuryazarlik kazandigini belirtirken, 1
katilmer da (%9) medya kullanimina bagli olarak o6grencilerin milliyetgilik ve

vatanseverlik duygularinda artis oldugunu ifade etmektedir.

Tablo 13’den hareketle asagida 6grencilerin fikir ve diisiince hiirriyetlerine saygi
duyma egilimine iligkin medyanin etkisini belirten “K9” kodlu katilimcinin ifadeleri
yer almaktadir:
K9: “...Misal bizim nesil i¢in biiyiiklerin karsisinda bacak bacak iistiine atmak biiyiik
bir saygisizliktir. Atilmaz yani. Fakat su an ki ¢ocuklar i¢in bu gereksiz bir anlayis.
Onlar sekilden ziyade anlama daha ¢ok 6nem veriyor. Karsisindaki kisiye sayginin
fikirlerine sayg1 duyarak gerceklesebilecegine inantyorlar. Ciinkii medya araglarinda
bu diisiince bigimi siirekli vurgulaniyor, daha liberal, daha 6zgiirliik¢ii kiiresel degerler
giindeme getiriliyor.”
“K9” kodlu katilimcinin ifadeleri géz oniline alindiginda, medya 6grencilerin daha

ozgiir bir diisiince diinyasina sahip olmalarim saglamaktadir. Ozellikle medya ortam
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ve araglarinin sinirlardan bagimsiz, kiiresel bir yapiya sahip olmasi 6grencilerin
liberal diisiince bigimleriyle tanismasini sagladigi gibi, bazi yerel toplumsal davranig
kaliplarim1 da yikmaktadir. Bu davramis kaliplarinin yerine ise saygi temelinde

yiikselen 0zgiir diisiince ortam ve anlayisini ikame etmektedir.

Tablo 13 incelendiginde, 2 katilimei (%18) medya sayesinde dgrencilerin hayata dair

evrensel bir bakis agis1 getirdigini aktarmaktadir:

K2: “Ogrencilerin giindeminde artik Burdur yok, hatta Tiirkiye bile yok, yerel
degiller yani. Yasadiklar1 hayata veya sorunlara yerel ¢oziimler getirmiyorlar, medya
onlar igin ¢6ziim tretiyor, farkli yollar ve bakis agilar1 sunuyor. Daha global, daha

evrensel bir bakis agist gelistirmis durumdalar artik.”

K9: “Simdiki ¢ocuklar medyanin kiiresel olmasi marifetinden dolay: tiim diinyadan

haberdarlar ve daha kiiresel bir bakis agisina sahipler. Onlar i¢in diinya dar kaliplardan

ibaret degil, diinyanin geri kalanina da duyarlilar. Evrensel bir bakis agisina sahipler,

daha liberal diistiniiyorlar.”
“K2” kodlu katilimciya gore, 6grenciler yerel olmaktan ¢ikmig durumdalar, bu
anlamda diisiince diinyalar1 yasadiklar1 yer ile tezatlik arz etmektedir. Ogrenciler
medya marifetiyle evrensel diisiince diinyalarina sahip olmuslardir. Yasadiklar

hayata veya problemlere evrensel bakis acilar1 ve yorumlar getirmektedirler.

“K9” kodlu katilime1 da benzer sekilde 6grencilerin giiniimiizde kiiresellesen medya
araglar1 Ssayesinde yerel c¢evreden ziyade diinyaya karsi liberal bir bakis agisi

gelistirmis durumda olduklarini ifade etmektedir.

Tablo 13 g6z 6niine alindiginda “K9” kodlu katilimcinin medya ortam ve araglarmin
politik okuryazarlik konusunda 6grencilerde bir biling olusturdugu yoniinde goriis
belirttigi anlasilmaktadir:
K9: “...ozellikle 7 ve 8. Simiflarda medya kullanimina bagli olarak bir politik
okuryazarhikta gelisti. Ulkede neler olup bittigine dair fikir yiiriitebiliyorlar ve bu
olanlar1 da diinyanin geri kalan toplumlarinda olup bitenlerle kiyaslayabiliyorlar.”
“K9”a gore medya ortam ve araglari Ogrencilerde iilkede ve diinyada yasanan
gelismeleri takip edebilme ve yorumlama imkéani vermektedir. Bu imkan dahilinde
ozellikle 7 ve 8. sinif kademesinde dgrenim gdoren dgrencilerin politik okuryazarlik

becerisi edinmektedirler.
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Tablo 13’de “K10” kodlu katilimer tarafindan bazi aktif medya kullanicisi
ogrencilerde milliyetcilik ve vatanseverlik gibi hasletlerin arttig1 ifade edilmektedir:
K10: “...bir TV kanalinda Savase1 diye bir dizi vardi, 6zellikle erkek 6grencilerim ¢ok
izlerdi o diziyi galiba asker, polis dizisiydi. O diziyi izleyen &grencilerimde ciddi
sekilde milliyetgilik ve vatanseverlik egilimleri gézlemlemistim. Bu bence olumlu bir
sey, cocugun vatan-millet sevgisini artryor sonugta.”
“K10” kodlu katilimcinin ifadelerine bakildiginda 06grencilerin  televizyonda
yayinlanan bazi diziler sayesinde milliyetgilik ve vatanseverlik duygularinda artis
goriilmektedir. Katilimer bu durumu olumlu bir gelisme olarak algilasa da bunun
televizyonda yayinlanan igerikle alakali bir durum oldugu agiktir. Clinkii Tablo 7°de
yer alan veriler incelendiginde medyadan Ogrenciye servis edilen igeriklerin her

zaman olumlu etkiler birakmadigi agik bir sekilde goriilmektedir.

Tablo 13’de yer alan Olumsuz Etkiler kategorisi kapsaminda 5 katilimci (%45)
medya araglar1 vasitasiyla gelenek ve goreneklerin 6nemini yitirmeye basladigini
belirtmektedir. 3 katilimci (%28) ise medyanin kusaklar arasindaki farki arttirdigini

ve catismaya yol a¢tigini savunmaktadir.

Tablo 13’de 5 katitmcmim (%45), medyanin gelenek ve gorenekleri
onemsizlestirdigi yoniinde goriis belirttigi aktarilmaktadir. Bu soruna iliskin “K4” ve

“K6” kodlu katilimcilarin ifadeleri asagida yer almaktadir:

K4: “Medya bizim kiiltiirel yapimiza uygun yapimlar {iretmiyor maalesef. Bize yabanci
igerikleri evimize sokuyor siirekli. Ya da oyunlar ayni sekilde, ¢ocuklar o oyunlarla
vakit gecirmeyi aileleriyle vakit gecirmeye yegliyor. Halbuki aile, komsuluk gibi
kavramlar bizim kiiltliriimiiziin 6nemli yapitaslar ama iziilerek soylemek isterim ki

yeni nesiller bu kavramlart unutarak biiyiiyor.”

K6: “Yapilan bazi programlar bizim kiiltiirimiiz iizerinde yipratici bir etkiye sahip bize
ait olan bizi biz yapan bazi hasletlerin kasti bir sekilde medya araciligryla bozulmaya

calisildigini distiniiyorum.

...baz1 dizilerde herkes denize sifir villalarda oturuyor, basroldeki adam siirekli es
degistiriyor ve bunu normalmis gibi lanse ediyorlar bizim toplumumuzda aile kavrami
cok kutsaldir ama maalesef i¢i bosaltiliyor, ya da bizim yapimiza ters seyleri
normallestirmeye calistyorlar. Cocuklarda bu tip seyleri dogruymus gibi algiliyorlar.

Genellikle TV dizilerinde toplumsal normlara aykir1 konular isleniyor.”
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“K4” kodlu katilimcinin ifadelerine bakildiginda bazi medya igerikleri ile bilgisayar
oyunlar1 bizim kiiltiirel yapimiz ile gelisen igerikler iiretmektedir. Ogrenciler artik
aileleri ile vakit gecirmek yerine oyunlarla veya farkli medya igerikleri ile mesgul

olmaktadir.

“K6”ya gore medya kasti bir sekilde bize has toplumsal degerleri asindirmaktadir.
Diger yandan bazi dizi ve programlar toplumsal normlarimiza aykiri igerikler
iiretmekte ve bunu normallestirmektedir. Ogrenciler ise kendilerine sunulan bu
icerikleri sorgulamadan kabul etmektedir. Bu durum ise uzun vadede gelenek ve

goreneklerimizi onemsiz kilmaktadir.

Tablo 13 incelendiginde, 3 katilimcinin (%28) medya kullanimina bagl olarak
kusaklar arasindaki farkin arttigi yoniinde goriis belirttigi anlasilmaktadir. Bu
baglamda “K5” ve “K9” kodlu katilimeilarin goriislerine asagida yer verilmektedir:
K5: “Toplumun olusturdugu kiiltiirel ve ahlaki normlar1 gormezden gelip medya
ortamlarinda gordiikleri atiyorum batiya has kiiltiirel ve ahlaki normlart benimsiyorlar.
Bizim toplumumuzda hos karsilanmayacak olan birgok davranisi yapmakta bir sakinca
gormiiyorlar, bu agidan daha farkli, daha smirsiz ‘6zgiirlik¢ii’ bir diigiince yapisina
sahipler. Ote yandan dnceden beri hep sdylenegelen o kusak farki kavranu artik 10 yila
kadar indi. Aradaki o 10 yillik yas farki bile ¢ok biiyiik degiskenlikler gosteriyor. Bu
cocuklar ile onlardan 10 yas biiylikler arasinda bile c¢ok fark wvar birbirlerini

anlamiyorlar. Bu durumda 6grenci ile 6zellikle yasca daha biiyiik olan 6gretmen nasil

ayni dili konusup ders isleyebilir.”

K9: “...Misal bizim nesil igin biiyiiklerin karsisinda bacak bacak iistiine atmak biiyiik

bir saygisizliktir. Atilmaz yani. Fakat suan ki ¢ocuklar i¢in bu gereksiz bir anlayis.

Onlar sekilden ziyade anlama daha ¢ok 6nem veriyor.”
“K5” kodlu katilimciya gore 6grenciler medyadan gordiikleri toplum yapisina aykiri
farkli davranis kaliplarini sergilemektedir. Bu da kusaklar arasinda ¢atigmaya neden
olmaktadir. “K5” kusaklar arasi catisma yasmin 10 yillik farka kadar indigini
belirtirken, yasca daha biiyiik olan 6gretmenler ile 6grencilerin nasil ortak zeminde

bulusabilecegine dair bir soru isareti koymaktadir.

“K9” kodlu katilmer ise eski kusaklar ile Ogrencileri arasindaki kiiltiirel
farklilagsmanin ve davranis oriintiilerindeki uyumsuzlugun hali hazirda var olan kusak

catigmasini arttirdigina deginmektedir.
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Arastirmanin dordiincili temasi olan Medyanin Etkileri kapsaminda medya ortam ve
araglarinin  6grenciler {lizerinde olumlu ve olumsuz etkilerine dair bulgular
incelenmistir. Bu baglamda olumsuz etki boyutlarinin olumlu etkilere nazaran daha
fazla oldugu veriler 1s183inda agik¢a goriilmektedir. Bu verilerden yola ¢ikarak
medyanin 6grenciler iizerindeki olumsuz etkilerine iliskin ¢6ziim Onerilerinin neler
olabilecegine dair katilimci sosyal bilgiler dgretmenlerinin goriigleri Tablo 14’te

verilmektedir:

Tablo 14.
Medyanmin  Olumsuz Etkilerine Iliskin Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Céziim
Onerileri

Oneriler Katilimeilar f % N
RTUK Tarafindan Denetim K1 1 9 1
Somut Aktivitelere Tegvik K1, K4, K10 3 28 11
Medya Okuryazarligi Zorunlu Olmali K2, K3, K5, K7, K8, K10, K11 7 63 11
Aile Egitimi K3, K5, K9, K10 4 36 11
i:t(i;llll(ﬁ:l? Seviyesine Uygun Yapimlar K4 19 11
Kota Koyma K6, K4 2 18 11
Olumsuz I¢eriklerin Kaldirilmas: K6 1 9 11

Tablo 14 incelendiginde 7 katilimcet (%63) medyanin olumsuz etkilerine karsi egitim-
Ogretim sisteminin ¢oziim getirebilecegini ve bunun en iyi yolunun da ortaokul
kademesinde Medya Okuryazarligr Dersinin zorunlu bir sekilde okutulmasi oldugu
yoniinde oneri getirdigi goriilmektedir. 4 katilimer (%36) aile egitimi sayesinde bu
olumsuzluklarin {stesinden gelinebilecegini aktarmaktadir. 3 katilimcr (%28)
Ogrencilerin daha somut etkinliklere yonlendirilerek medya ile arasinda mesafe
konulabilecegi yoniinde fikir belirtirken, 2 katilimc1 (%18) 6grencilerin kullandiklar
medya ortam ve araglarina kota koyarak veya c¢ocuk kilidi kullanarak ortaya ¢ikan
sorunlarin ortadan kaldirilabilecegini sdylemektedir. 2 katilimc1 (%18) 6grencinin
okul ve aile is birligi ile gézetim altina alinarak medyanin olumsuz etkilerinden izole
edilebilecegini savunmaktadir. 1 katithmer (%9) RTUK tarafindan yapilan
denetimlerin 6nemli oldugunu ve bu denetimlerin siklastirilarak medyanin

olumsuzluklarinin bertaraf edilebilecegini aktarirken, 1 katilimer da (%9) dgrencilere
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yonelik igeriklerin arttirllmast ve ¢esitlendirilmesi yoluyla medyanin yarattigi

olumsuzluklarin en aza indirebileceginin diistinmektedir.

Tablo 14’te 7 katilimci tarafindan ifade bulan medyanin olumsuz etkilerine karsi
Medya Okuryazarligi Dersinin zorunlu okutulmasi Onerisine iliskin “K5” ve “K8”

kodlu katilimcilarin ifadeleri su sekildedir:

K5: “Su an okullarda iki tane dersin zorunlu hale getirilmesi ¢ok elzem. Birisi; Degerler
Egitimi digeri de Medya Okuryazarligi. Konumuzla da alakali; bu Medya Okuryazarligi
dersi su an se¢meli ders statiisiinde, bu dersin zorunlu bir ders olmasi sart. Bu saydigim
iki ders su an basta MEB ve velilerin ¢ok onemli olarak gordiigi diger biitiin
branglardan daha 6nemli. Medya Okuryazarlig1 dersinin daha etkin ve kaliteli bir hale
getirilerek zorunlu hale gelmesi biiyilk oranda medyanin zararli etkilerinin Oniine

gececektir diye tahmin ediyorum.”

K8: “Her seyde oldugu gibi bunda da en 6nemli ¢éziim yolu egitim. Bu noktada medya
egitimine kesinlikle ayr1 bir nem atfedilmeli. Sosyal bilgiler dersinde medyayla alakali
cok fazla konu var hatta Medya Okuryazarlig1 diye ayr1 bir se¢meli ders bile var ama
¢ogu Ogretmen buna bizde dahil bu ders saatinde ya test ¢ozdiiriiyoruz ya da diger
konular1 yetistirmeye calisiyoruz. Ama zaten segmeli olmasi bile bana gére yanlis, bu
konuya bir diizenleme getirilmeli. Sayet bu ders zorunlu olarak okutuldugu takdirde
saydigimiz birgok problemi ortadan kaldirabilir”
“K5” kodlu katilimciya gére Medya Okuryazarligi dersi kaliteli bir igerik

diizenlemesi ile zorunlu hale getirildiginde, medyanin olumsuz etkilerine karsi

ogrencilerde bir tutum ve biling olusturulabilir.

“K8” kodlu katilimci ise Medya Okuryazarligi dersinin segmeli bir ders olmasindan
dolay1 ¢ogu 6gretmenin bu ders saatinde dgrencilere test ¢ozdiirerek amaci disinda
degerlendirdigini vurgulamaktadir. “K8”, bu dersin zorunlu hale getirildigi ve
amacina uygun olarak islendigi takdirde medya kaynakli bir¢ok soruna ¢oziim

olabilecegini sdylemektedir.

Tablo 14’te yer alan 4 katilimc1 ise aile egitiminin medyanin olumsuzluklari ile basa

¢ikmanin daha 6nemli oldugunu savunmaktadir:

K3: “...medya ¢agimizin bir gerg¢egi ve inanin ¢ogu seyden daha biiyiik etkiye sahip
Ogrenci tizerinde, zaten bu cocuklar 6zellikle 2000 sonrasi nesil bu medya ortam ve
araglarinin iginde dogdu. Durum bdyle iken Medya egitimi ¢ok biiylik 6ne kazaniyor.
Bence en basta ailelerin bu konuda egitim almasi gerekiyor. Halk Egitim Merkezleri

vasitasiyla boyle bir proje yiriitilebilir mesela, periyodik olarak ailelerin medya
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okuryazarlig1 dersi alabildigi bir proje olabilir. Yiiz yiize olmasi sart degil, giiniimiizde
ailelerin bilyiikk ¢cogunlugu aktif medya kullanicis1 ¢evrimigi egitimler seminerler vs.
verilebilir. Ciinkii biz okulda ne yaparsak yapalim, hangi 6nlemi alirsak alalim gocuk

eve gittiginde de ayni bilince sahip ebeveynler ile beraber yasamali ki tutarlilik olsun.”

K9: “Veli bilinglendirilmesinin ¢ok Onemli oldugunu diisliniiyorum. Bunun igin

gerekirse Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi ile MEB arasinda ortak projeler falan

yapilabilir. Ailelerinde medyaya kars1 bilingli ve en azindan temel diizeyde bir egitime

sahip olmasi gerekiyor. Okulda biz egitim versek bile ev bagka bir diinya, ortak bir

zemin gerekiyor. Ortak bir tutarlilik saglanmasi gerekiyor.”
“K3” kodlu katilimeinin ifadeleri géz oniine alindiginda, ailelerin egitim almasi da
en az oOgrencilerin egitim almasi1 kadar Onemlidir. “K3” e gore Halk Egitim
Merkezleri veya online egitimler sayesinde ailelerde de medyaya karsi bir biling
olusturulabilir. Ailelerinde medya kullanimina tesne oldugunu séyleyen “K3” bu

sayede 6grencilere verilen derslerin evde de tutarlilik kazanacagini diigiinmektedir.

“K9” kodlu katilimct da benzer sekilde ailelerin bilinglendirilmesinin en az
ogrencilerin bilinglenmesi kadar 6nemli oldugunu vurgulamaktadir. “K9” bu konuda
Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi ile Milli Egitim Bakanliginin ailelere yonelik

ortak projeler yapabilecegini sdylemektedir.

Her iki katilimcinin da temelde 6grenciye okulda verilen egitim ile evdeki ortamin
tutarli olmasi noktasinda birlestigi goriilmektedir. Tutarlilik olusmadigi takdirde

okulda verilen egitimin yiizeysel kalacag: yoniinde iki katilimcida mutabiktir.

Tablo 14 incelendiginde 3 katilimci, 6grencilerin somut aktivitelere yoneltilmesi ile
medyanin yarattigi olumsuzluklara bir ¢6ziim getirebilecegi yonilinde goriis
belirtmektedir:
K1: “...¢cocuklarin enerjilerini atacak bagka seylerde lazim. Ne bileyim ¢ocuklarin
muhakkak bir spor dalina falan yonlendirilmesi lazim. Burada da ailelere is diisiiyor.

Aileler ¢ocuklarint medyanin kucagina itiyor. Halbuki o ¢ocuga farkli aktivitelerde

sunulsa daha iyi olur. Cocuk bu kadar medya ile kars1 karsiya kalmamal1.”

K10: “Aileler ¢ocuklari farkli aktivitelere yonlendirmeliler, ne bileyim spor, miizik,
resim gibi daha somut ve eglenceli aktivitelere yonlendirmeliler. Bu devlet politikas1 da
olabilir, devlet organize bir sekilde boyle aktiviteleri daha ulasilabilir yapabilir.”

“K1” kodlu katilimci Ogrencilerin enerjilerini atacak alternatifleri olmadigi igin

medya ortam ve araglarina bagimli hale geldigini belirtmektedir. “K1”e gore
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Ogrenciler spor gibi daha somut aktivitelere yonlendirildigi takdirde medya araglar
ile arasina daha fazla mesafe girecektir. Boylece medyaya olana bagimlilig1 azalma

trendine girecektir.

“K10” kodlu katilimc1 da 6grencilerin spor, miizik, resim gibi somut aktivitelere
yonlendirildigi takdirde medyaya olan bagimliliginin azalacagini diisiinmektedir.
“K10”a gore devlet, bu tir aktiviteleri Ogrenciler tarafindan ulagilabilir hale

getirmelidir.

Tablo 14’te yer alan 2 katilimei ise medya ortam ve araglarina kota koymak suretiyle
ogrencilerin medyanin olumsuz etkilerinden korunabilecegini belirtmektedir:
K4: “Ben bu konuda velilere biiyiik is diistigii kanaatindeyim. Kendi adima velilere
medya s6z konusu oldugunda cocuklarmin kullanimlarina siire koymalarini tavsiye
ediyorum, cocuk kilidi ve kota koyma uygulamalarini da 6neriyorum.”
“K4” kodlu katilimci velilere, dgrencilerin tercih ettikleri medya araglarini takip
altina almalarii, kullanim siirelerinin denetlemelerini, gerektiginde de kota
koymalarin1 6nermektedir. Boylece Ogrencilerin medya ile aralarina mesafe
koyacagini diisinen “K4” medyanin olumsuzluk yaratacak etkilerinin Oniine

gecilecegini diisiinmektedir.

“K1” kodlu katilimec1 medya araglarinin RTUK tarafindan daha iyi sekilde denetime

tabii tutuldugu takdirde olumsuz etkilerinin azalacagi yoniinde goriis bildirmektedir:

K1: “Bence bu ise devletin oncelikle egilmesi gerekiyor. Ciinkii medya toplumsal
anlamda birden fazla boyuta sahip, sadece okulla smirl degil. Mesela aklima ilk gelen
RTUK. RTUK’iin daha aktif olmasi gerekiyor. Denetleme konusunda saglam bir
mekanizma olmast lazim. Denetleme mekanizmasi saglam bir sekilde isledigi takdirde

pek cok biiyiik medya kurulusu iirettikleri iceriklere ¢eki diizen verecektir.”

“K4” kodlu katilimcer ise medya ile 6grenciler arasinda giiglii bir iliski oldugunu, bu
iliskiyi koparmak yerine medya araglarinda ¢ocuklarin pedagojik yapilarina uygun

igeriklerin sayisinin arttirtlmasinin daha uygun bir ¢6ziim oldugunu savunmaktadir:

K4: “Bu noktada aslinda gocuklara yonelik dizi ve filmlerde yapilabilir. Onceden
Bizimkiler dizisi falan vardi daha masum siddet unsurlarindan uzak ailecek
izlenebilecek yapimlard: bunlar, bu tiir yapimlar yeniden yapilabilir. Medya ¢agimizin
bir gergegi, bu cocuklar medyanin i¢inde dogdu bunu kabullenmek lazim. Onun i¢in
cocuklar1 bundan uzak tutamayiz ama en azindan onlarin seviyesine de uygun yapimlar

yapabiliriz.”
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“K6” kodlu katilimer ise olumsuz 6rnek teskil eden igeriklerin kaldirilmasinin ya da
yasaklanmasinin toplumun gelecegi ve dgrenciler agisindan daha faydali bir durum
oldugunu aktarmaktadir:

K6: “Ya da TV’deki diziler; kiiltiiriimiize aykir1 ¢ok fazla igerik ve program var.

Bunlarin kaldirilmast ya da uyarilmasi lazim.

... Mesela Hindistan’d1 galiba orada TikTok yasaklanmis, bu tiir ¢aligmalar yapilabilir.

Cocugun ve toplumun faydasi gozetilmeli bazi konularda.”
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BOLUM V

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu boliimde arastirmanin sonuglarina ve bu sonuglar dogrultusunda onerilere yer

verilmistir.

5.1. Sonug ve Tartiyma

Bu bolimde arastirmanin problem ve alt problemlerine iliskin sonuglar
sunulmaktadir. Arastirma siirecinde elde edilen verilerin analizi sonucunda arastirma
bulgularinin bes tema ¢ercevesinde agiklandigr goriilmiistiir. Bu temalar; medya
ortam ve araglari, medyanin kullanim amaglari, medya kurgusallik farkindaligi,
medyanin egitimde kullanimi, medyanin etkileridir. Bu temalarin ilk dordi
ogrencilerin medya ortam ve araglariyla olan iligkilerini agiklamaktadir. Medyanin
etkilerine iligkin tema ise medya ortam ve araglarinin ortaokul Ogrencilerinin

davranig egilimine yonelik olumlu ve olumsuz etkilerini agikladigimiz temadir.

Arastirma sonuglarina gore katilimer 6gretmenlere medya denilince akillarma ilk
gelen ¢agrisimlarin televizyon, akill telefon, internet, bilgisayar, tablet, gazete, radyo
ve dergi gibi kitle iletisim araglarinin ve Instagram, WhatsApp, Facebook, YouTube,
TikTok, Zoom ve Twitter gibi sosyal medya araglarinin geldigi gériilmektedir.

Arastirmaya katilim saglayan sosyal bilgiler o6gretmenlerine gore, ortaokul
ogrencilerinin siklikla kullandig1 medya ortam ve araglar1 arasinda; televizyon, akill
telefon, internet, bilgisayar, tablet gibi kitle iletisim araglarinin ve Instagram,
WhatsApp, Facebook, YouTube, TikTok ve Zoom gibi sosyal medya araglarinin yer
aldig1 tespit edilmistir. Aragtirmaya katilan 6gretmenler, 6grencilerinin bu medya
araclarint genellikle oyun oynama, ddev-arastirma yapma, dizi-film izleme, iletisim
kurma, vakit ge¢irme, video ¢cekme, ylikleme ve izleme gibi amagclar i¢in kullandigini
ifade etmistir. Ogrencilerin medya araclarmi bu amaglarla kullandiklar1 farkl
aragtirmacilar tarafindan yapilan arastirmalarda da (Aksaglioglu ve Yilmaz, 2007,

Durak ve Seferoglu, 2018; ili, 2013) desteklenmektedir.
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Arastirmaya katilim saglayan 5 katilimci 6gretmen (%45), 0grencilerinin medya
kurgusalligina kars1 bir farkindaliga sahip oldugunu belirtirken, 4 katilimc1 6gretmen
(%36), ogrencilerinde bdyle bir bilincin olmadigi yoniinde ifade belirtmistir. Buna
karsin 4 katihmec1 Ogretmen (%36) ise Ogrencilerinin kurgusalligin farkinda
olmalarina ragmen yine de etkilendigi yoniinde goriis bildirmistir. Arastirmanin bu
bulgusu medyanin kurgusalli§inin 6grenci tarafindan nasil algilandigina dair Geng ve
Giliner (2014)’in Ogretmenler ile yaptig1 calisma ile paralellik gosterse de,
ogrencilerin farkindalik sahibi olmasina ragmen yine de etkilendigi konusunda adi
gecen calismadan farklilik gostermektedir. Ozellikle ¢alismada adi gecen baslhk
altinda, K4 ve K5 tarafindan belirtilen ifadelere bakilirsa, dgrencilerin medyanin
kurgulanmis bir diinya oldugunun bilincinde olmalarina ragmen lanse edilen bu
diinyanin ambiyansina ve ¢ekim giiciine kendilerini kaptirdiklar1 yoniindeki ifadeleri

tizerinde ¢alisilmasi gereken konular olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Arastirmaya katilim saglayan sosyal bilgiler 6gretmenlerine derslerinde medya ortam
ve araglarindan faydalanip faydalanmadiklar1 sorulmustur. Verilen yanitlara
bakildiginda katilimc1 6gretmenlerin sirasiyla akilli tahta, televizyon, bilgisayar,
internet, EBA, akilli telefon, Zoom, WhatsApp, gazete, dergi ve radyo yanitim
verdigi goriilmektedir. Katilimc1 O6gretmenler egitim amaciyla medya ortam ve
araclarindan faydalanmalarina iki sebep gostermektedir. Bunlardan ilki, medya ortam
ve araglarinin gorsel ve isitsel duyulara hitap etmesidir. Katilimer 6gretmenlere gore
medya ortam ve araglariyla desteklenmis egitimin basarit diizeyini arttirdigini
soylenebilir. ikinci sebep ise dgrencilerin medya ortam ve araglarina daha duyarl ve
ilgili olmalarindan ileri gelmektedir. Katilimc1 6gretmenlere gére 6grenciler giinliik
yagsamlarinda siirekli surette medya araglar1 ile mesgul olmaktadirlar. Bunun dogal
bir sonucu olarak da medya araglari ile desteklenmis derslere daha fazla ilgi

duymaktadirlar. Ogrencilerin medya ile iliskileri oldukca iyi seviyededir.

Arastirmaya katilim saglayan sosyal bilgiler Ogretmenlerine gore, ortaokul
ogrencilerinin medya ortam ve araglarini kullanmalart onlarin birgok alandaki
davranig egilimini etkilemektedir. Bu davraniglarin boyutlar1 arastirmada; model
edinme boyutu, davranis ve deger kazanimi boyutu, sosyal beceriler boyutu, saglik

boyutu, genel duygu durumu boyutu, akademik basar1 boyutu ve diislince diinyasi
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boyutu seklinde tespit edilmistir. Medya bu boyutlarda ortaokul 6grencilerinin

davranig egilimini olumlu ve/veya olumsuz anlamda etkilemektedir.

Model edinme boyutuna bakildiginda, medyanin mesleki tercih agisindan 6grencilere
yardimc1 oldugu konusunda 4 katilimeci 6gretmen (%36) olumlu ydnde goriis
belirtirken, 11 katilimci 6gretmen (%100) medyanin 6grencilerin giyim-kusamlarina
olumsuz yonde tesir ettigini ifade etmistir. 7 katilime1 6gretmen (%63) mesleki tercih
hususunda aksi sekilde medyanin 6grencileri olumsuz sekilde yonlendirdigini, 6
katilimcer 6gretmen (%54) 6grencilere kiifiir ve argo kullanimi konusunda medyanin
olumsuz rol-model oldugunu aktarmaktadir. 4 katilimci 6gretmen de (%36) medya
ortam ve araglarinin &grencilere olumsuz davranislar taklit vasitasiyla aktardigini

soylemektedir (Tablo 6).

Arastirmada elde edilen model edinme egilimine iliskin sonuglar alan yazinda
yapilmis diger calismalar ile de (Ozgan, Arslan ve Kara, 2014; Karaboga, 2019)
ortiismektedir. Kiifiir ve argo 6grenimi bulgusunda edilen sonuglar ise Karakus,

Karacaoglu ve Keten (2020)’in yapmis oldugu ¢alismayla paralellik gostermektedir.

Medyanin etkilerinin davranis ve deger kazanimi boyutuna bakildiginda 2 katilimer
ogretmenin (%18) medyanin 6grencilerin 6zgiiven kazanimlarinda onlara yardimei
oldugunu belirttigi goriilmektedir. 1 katilimc1 68retmen (%9) ise medya sayesinde
ogrencilerin ¢evreye daha duyarli bireyler haline geldigi yoniinde goriis
belirtmektedir. Davranis ve deger kazanimi boyutunda katilimeilar medyanin olumlu
etkilerine dair sadece bu iki 6rnegi verebilirken s6z konusu olumsuz etkiler olunca

gbzlemlerin ve verilen orneklerin sayisinin arttig1 acik¢a goriilmektedir.

Medyanin 6grenciler lizerinde olumsuz davranis ve deger kazanimina bakildiginda, 9
katilimer 6gretmen (%81) tarafindan 6grencilerde siddet ve saldirganlik egilimini
arttirdig1 yoniinde goriis birlikteligi oldugu goriilmektedir (Tablo 7). Bu bulgular ise
Zorlu (2016), Strasburger ve Wilson (2014), Demirel (2018), Taylan (2018) gibi

arastirmacilarin caligmalarindaki sonuglar ile benzerlikler gostermektedir.

Olumsuz kazanimlar baglaminda 7 katilimci 6gretmen (%63), medyanin dgrencileri
bencillestirdigini ifade etmektedir (Tablo 8). Medya araglarinin kullanimina bagh
bencillesme egilimine benzer sonuglar ise Hosgoriir ve Orhan (2017)’in yapmis

oldugu ¢alismalari ile ortiismektedir.
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3 katilmer Ogretmenin (%28) bazi medya igerik ve uygulamalarinin akran
zorbaligini tesvik ettigini belirttigi goriilmektedir (Tablo 8). Bu bulgu ise Ozcan,
Uslu, Ibisoglu, ve Dinger (2018)’in yapmus olduklar1 c¢alismanin, katilimcilarin
sosyal medya kullaniminin okulda tartigmalara veya siddete sebep verdigi sonucuyla

uyusmaktadir.

Arastirmada davranis ve deger kazanimi baglaminda 3 katilimer (%28) medyanin
ogrencileri daha sabirsiz bireyler haline getirdigini aktarmaktadir. (Tablo 7) 3
katilmcr Ogretmen de (%28) medyanin Ogrencilerini  gergeklikten koparacak
derecede hayalcilige ittigini vurgulamaktadir. (Tablo 8) Bu bulgular ise alan
yazindaki (Karacoskun, 2002; Pedro, 2006; Alp ve Levent, 2020) farkli

arastirmalarin sonuglari ile uyum gostermektedir.

Calismada 2 katilimer 6gretmenin (%18) 6grencilerin yalan sdyleme davranigini
medya ortam ve araglarindan Ogrendigini akatardigi goriilmektedir. 2 katilimer
Ogretmen ise medya araclar1 hayatlarina girdiginden beri 6grencilerin daha ukala bir
tavir takindigini aktarmaktadir. Diger yandan 1 katilimci 6gretmen (%9) medyanin
ogrencileri dnyargili insanlar haline getirdigini vurgularken, 1 katilimc1 6gretmen de
(%9) oOgrencilerin bazi internet ve sosyal medya uygulamalari yliziinden
ogrencilerinin kumar aligkanligi sahibi oldugunu aktarmaktadir. (Tablo 8) Alan

yazinda bu konular hakkinda tafsilatli arastirmalara rastlanmamaistir.

Medyanin etkileri sosyal beceriler kazanimi agisindan incelendiginde olumlu ve
olumsuz etkiler olarak ikiye ayrilmaktadir. (Tablo 9) Olumlu etkiler basligi altinda
sadece medyanin Ogrenciler arasinda iletisimi kolaylastirdigi yoniinde bir bulgu
karsimiza c¢ikmaktadir. 10 katilimeir 6gretmen (%90) akilli telefon, WhatSApp,
Messenger, Telegram gibi medya araglart sayesinde Ogrencilerin birbirleri ile

ogretmenleri ve velileri ile daha kolay iletisime gegebildigini ifade etmektedir.

Medyanin sosyal becerilere olumsuz etkilerine bakildiginda, 7 katilime1 6gretmen
(%63) medya ortam ve araglarii bagimlilik derecesinde kullanan O6grencilerin
asosyallestigini tespit etmistir. (Tablo 9) 6 katilimc1 6gretmen (%54) ise 6grencilerin
medya araclar1 lizerinden rahat bir iletisim kurabildikleri halde gercekte somut iliski
kuramadiklarin1 hatta climle kurmada bile bazen sikint1 yasadiklarin1 aktarmaktadir.

(Tablo 9)
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Arastirmada uzun silire medya araglar ile vakit gegiren Ogrencilerin sagliklarinin
bozuldugu yoniinde bir bulguya rastlanmistir. Buna gore 9 katilimci 6gretmen (%81)
Ogrencilerinin medya araglar1 ile ¢ok fazla vakit gecirmeleri sonucunda bagimli
davranig Ozellikleri gosterdigini vurgulamaktadir. Bu bagimlilik ise 6grencileri
sosyal cevrelerinden izole etmekte, hatta aileye veya bir arkadasa ihtiyag
duymayacak hale getirmektedir. Katilimci 6gretmenlerin ifadeleri goz Oniinde
bulunduruldugunda, akilli telefon, bilgisayar, bilgisayar oyunlari, internet ve sosyal
medya uygulamalar1 gibi her nevi medya aracina 6grencilerin ciddi anlamda bagimli
olduklar1 anlasilmaktadir. Ogrencilerin bu medya araglarmi okul olan giinlerde
ortalama 4-5 saat zaman ayirdigi katilimci 6gretmenlerin gozlemleri ile sabittir.
Fakat okulun olmadigi hafta sonlarinda bu kullanim siiresi bilinmemekle beraber
daha fazla oldugu tahmin edilmektedir. Medyanin bu denli fazla kullaniliyor olmasi
ise tabii bir sekilde saglik bozuklugu olarak algilanmaktadir. Bu konu ile alakali
Ektiricioglu, Arslantas ve Yiiksel (2020)’in yapmis olduklari ¢alismada bu yoniiyle
arastirmay1 destekler mahiyettedir. Diger yandan medyanin bagimlilik derecesinde
kullaniminin obeziteye, kemik ve eklem agrilarina ve bagka rahatsizliklara kapi

araladigina dair katilimc1 6gretmenlerin goriis belirttigi goriilmektedir.

4 katilimcr 6gretmen (%36) medyaya bagimli olan ogrencilerinde obezlesme
emareleri gordiiklerini belirtirken ayn1 zamanda da 6grencilerinde kemik ve iskelet
agrilar1 ¢ektiklerine dair sikayet aldiklarini sdylemektedir (Tablo 10). 3 katilimer da
(%28) ogrencilerinin goz sagligr ile alakali sorunlar yasadigimi ifade etmektedir
(Tablo 9). Tespit edilen bu bulgular ile Akgay (2017), Mustafaoglu, Zirek, Yasaci ve
Ozdingler (2018) ve Kanbur (2020)’un yapmis olduklar1 ¢alismalar sonucunda elde

ettikleri bulgular arasinda benzer sonuglar bulunmaktadir.

Arastimada medya kullanimi ile 6grencilerin genel duygu durumlart arasinda bir
iliskinin olduguna dair bulgular tespit edilmistir (Tablo 11). 5 katilimc1 6gretmen
(%45) uzun siire ¢esitli medya araglarin1 kullanan 6grencilerinin  gerceklikten
uzaklastigi yoniinde goriis beyan etmektedir. Medyanin o6grencileri gerceklikten
uzaklastirdifina dair alan yazinda farkli donemlerde farkli arastirmacilar tarafindan
calismalar yapildig1 goriilmektedir (Ozen, 2015; Ozdemir ve Ramazan, 2012;
Friedrich & Stein, 1973; Wood, Wong & Chachere, 1991; Kaskaya, Unlii ve
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Cavusoglu, 2021). Bu arastirmada elde edilen bulgular ile alan yazindaki bulgular

arasinda benzerlikler bulunmaktadir.

4 katilme1 Ogretmen (%36) medya bagimhiligi yiiksek olan 6grencilerinde
yalnizlasma egiliminin arttigin1 aktarmaktadir (Tablo 11). Bulgular incelendiginde
ogrencilerin medya yiizinden sosyalliklerini yitirdikleri goriilmektedir. Bu
asosyallesme ise Ogrencilerin kolektif eylem yapabilme kabiliyetlerine ket
vurmaktadir. Ogrenciler artik toplu sekilde aktivite yapamayacak hale gelmisleridir.
Katilimc1  6gretmenlere  gére  Ogrenciler bu  yalnizlasmadan  memnun
gorinmektedirler. Medya ile yalnizlasma arasindaki iligkiyi inceleyen diger
arastirmalarda da benzer sonuglara ulasildigi goriilmektedir (Yildirim, 2021; Yiicel,

2019; Mustafaoglu, Zirek, Yasaci ve Ozdingler, 2018).

4 katilimer 6gretmen (%36) 0grencilerin yiiksek diizeyde medya kullanimlarinin yeni
kayg1 durumlaria sebep oldugunu sdylemektedir. (Tablo 11) Ozellikle 6grencilerin
kullanmis olduklar1 sosyal medya hesaplarinin takipgi ve begeni sayilari, etkilesim
diizeyleri {izerinden birbirleri ile rekabet haline girdigi goriilmektedir. Ornek olarak
az etkilesim alan, daha az takipgisi veya begenisi olan dgrenciler diger 6grenciler
tarafindan dislanmaktadir. Dislanan 6grencilerin ise yalnizliga itildigi, kaygi ve stres
bozuklugu yasadigi aktarilmaktadir. Bir baska 6rnege gore de, 6grencilerin oynamig
olduklar1 baz1 online oyunlar ticarilesmis durumdadir. Bu oyunlar bazen kotii niyetli
kigiler tarafindan calinip satilmaktadir. Bu durum ise oyunu oynayan 6grencilerde

hesabinin ¢alinma ihtimaline baglh kayg1 ve endise yaratmaktadir.

3 katilimct 6gretmen (%28) ise medya ilizerinden servis edilen bazi igeriklerin
ogrencileri korkuttugunu ifade etmektedir. (Tablo 11) Ogrenciler oynadiklari
oyunlardan veya izledikleri dizi/filmlerden ¢ok fazla etkilenmektedir, istelik
oynadig1 oyunlar yahut izledikleri icerikler korku temelinde sunuldugunda bazi

ogrenciler psikolojik destek alacak kadar etkilenmektedir

3 katilmci O6gretmenin (%28) ise medya kullanimma bagli dgrencilerin hayal
kirikligina ugrama sikligida artmaktadir. (Tablo 11) Bulgular incelendiginde
ogrencilerin bazi sosyal medya uygulamalarindan, diger kullanicilar1 gérebilmeleri
hayal kirikligina neden olmaktadir. Ogrenciler kendi hayatinda eksikligini yasadigim
diislindiigli bir seyin bir baska kullanici tarafindan sahip oldugunu sosyal medya

aracilifiyla rahat bir sekilde gorebilmektedir, ya da yasadigi hayat kosullarindan
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memnun olmayan 6grencilerin gorece daha rahat yasayan kullanicilar ayni sekilde
icerik paylagimi yapilabilen sosyal medya uygulamalarinda gorebilmektedir. Bu
durum ise Akyazi (2019)’min ¢alismasinda degindigi gibi ¢ogu zaman hayal

kirikligina ve umutsuzluga sebep olmaktadir.

2 katilmc1 Ogretmen (%18) tarafindan medya araglar1 ile ¢okga vakit gegiren
Ogrencilerin etrafindakileri ¢ok kolay sekilde su¢lama egilimi i¢inde olduklarin
belirtmektedir. (Tablo 11) Esasen hayal kirikligina bagli olarak 6grencilerin gesitli
medya araglarinda sahit olduklar1 hayatlar1 gozlemledikten sonra kendi hayatlari ile
kiyaslamaktadir. Ya da kullandiklar1 akilli telefonlarin veya bilgisayarlarin modelleri
ile diger arkadaslarinin kullandiklari cihazlarin modellerini kiyaslamaktadirlar.
Yasadigi hayattan memnun olmayan veya diisiik modelli cihazlar1 kullanan
Ogrenciler ortaya c¢ikan hayal kirikhigini ve ofkeyi baskalarimi suclayarak
bastirmaktadir. Ozellikle diisiik gelirli ailelere mensup &grencilerin daha fazla
suglama egiliminde oldugunu belirten katilimcilara gére bu 6grenciler memnun

olmadiklar1 hayatlarinin sebeplerini ailelerine ytliklemektedir.

Medyanin  6grencilerin  akademik basarilarina  etkilerine iliskin  bulgular
incelendiginde (Tablo 12), medyanin bilgiye kolay ulasim saglamasi, ¢evrede ve
diinyada gelisen gelismeleri takip edebilme acisindan faydali oldugu goriilmektedir.
Diger yandan Ogrencilerin  derse ilgi duymalarmi sagladigi  gibi  onlarin

yaraticiliklarini da olumlu anlamda etkiledigi anlagiimaktadir.

Ogrencilerin medya araglarmi kullanim durumlar ile akademik basarisi arasinda
olumlu bir etkilesim olduguna dair bulgulara bakildiginda katilime1 6gretmenlerin
ozellikle 6dev ve arastirma verildigi takdirde 6grencilerin bu araclardan faydalanarak
verilen 6dev ve arastirmalari yaptig1 yoniinde goriis belirttikleri goriilmektedir. Pala
ve Basibiiylik (2020)’de benzer bir sekilde evinde bilgisayar, tablet ve internet
baglantis1 olan 6grencilerin olmayanlara goére akademik basarisinin daha yiiksek
oldugu sonucuna ulagmislardir. Bu sonu¢ adi gecen medya araglarinin, bilgiye daha

rahat ulagma imkanini sagladigi anlamina da gelir.

Arastirmaya katilan 0gretmenler, 6grencilerin medya araglari sayesinde iilkede ve
diinyada gelisen olaylardan haberdar olduklarini ve giindemi takip ettiklerini
aktarmaktadir. Ogrencilerin  oynadiklar1 bazi bilgisayar oyunlar1 sayesinde

yaraticilik, problem ¢6zme ve grupla iletisim kurma becerilerinin olumlu anlamda
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etkilendigi yoniinde goriis bildiren katilimci 6gretmenler mevcuttur (Tablo 12).
Ozellikle strateji oyunlarmin bu anlamda faydali oldugu goriilmektedir. Kili
(2021)’ta baz1 oyunlarin, grupla is yapma becerileri, plan yapma, problem ¢ézme

becerileri ve yaratici diistinme becerilerini destekledigi yoniinde sonuglara ulasmistir.

Medyanin bu olumlu yanlarina karsin 4 katilimci 6gretmen (%36) bagimlilig yiiksek
olan  Ogrencilerinin derse odaklanamadiklarin1 ifade etmektedir (Tablo 12).
Ogrencilerin derse odaklanmak yerine zihinlerini genellikle oynadiklar1 oyunlarla
yahut sosyal medya hesaplarinda paylastiklar1 igeriklerin etkilesimleri ile mesgul
ettikleri goriilmektedir. Diger yandan alan yazinda ortaokul 6grencilerinin medya

kullanimlari ile odaklanma problemine deginen ¢aligsmalara rastlanmamistir.

3 katilimci Ogretmen (%28) ise medyaya bagimli olan Ogrencilerinin derste
uyuduklarmi aktarmaktadir (Tablo 12). Katilimer 6gretmenler bunun sebebi olarak
sabaha kadar oynanan oyunlari isaret etmektedir. Gergektende (Yilmaz ve Giiney,
2021; Bal ve Okkay, 2021) alan yazindaki bazi arastirmalarin 6grencilerin geceleri
medya araglarina maruz kalmalarinin melatonin seviyelerini etkiledigini bunun da
ogrencilerin uykuya dalmakta giicliik cekmelerine veya uyku diizenlerinin

bozulmasina sebep oldugunu belirtmektedir.

Katilimc1 6gretmenlerin ifadeleri gdz Oniine alindiginda, akademik basarisizligin
nedenlerinden birisinin de medyanin 6grencileri mental agidan yormasidir (Tablo
12). Ogrencilerin ¢ok fazla medya uyarani ile muhatap olmalar1 beraberinde zihnen
de mesgul olmalarina neden olmaktadir. Giin iginde akilli telefon, bilgisayar,
televizyon, Instagram, Facebook gibi medya araglar1 ile mesgul olan 6grencinin zihni
her daim dolu olmaktadir. Bu durum katilimci 6gretmenlere gore Ggrencinin yeni

seyler 6grenmesine veya ders i¢in efor sarfetmesine mani olmaktadir.

Arastirma incelendiginde 3 katilimci 6gretmenin (%28) Ozellikle bilgisayar ve
internet gibi medya araglarinin 6grencileri tembellestirdigi yoniinde goriis bildirdigi
goriilmektedir. (Tablo 12) Medya sayesinde bilgiye kolay ve zahmetsiz ulagimin onii
acilmigtir fakat bu kolaylik 6grencileri hazirciliga itmektedir. Katilimer 6gretmenler
ogrencilerine ddev verdiklerinde internetten kopyala-yapistir usuliiyle ¢cok fazla 6dev
teslim aldiklarini ifade etmektedir. Medya araclarinin sagladigi kolayliklar yiiziinden
ogrencilerde hazirciligin ve tembelligin arttifi yoniinde farkli aragtirmalarda (Kdose

ve Elgi, 2021; Islim ve Cirak, 2017) da benzer bulgular ve sonuglar elde edilmistir.
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Katilime1 6gretmenlerin goriiglerine bakildiginda, bazi dgrencilerin okula gitmek
yerine internet kafelerine veya Playstation salonlarina gittigi bazende bu mekanlara
gidebilmek ig¢in okuldan kagtiklar1 goriilmektedir (Tablo 12). Akiiziim, Yavas, Tan
ve Ucar (2015)’1in okuldan kagma davranisglari ile oyun salonlar1 arasinda agik bir
iliski oldugunu ortaya koydugu calismalari, aragtirmanin bu bulgusu ile

ortiismektedir.

Arastirmaya katilan 2 katilimc1 6gretmen (%18) medya bagimliligi yiiksek olan
ogrencilerin verilen 6devleri yapmadiklarini ifade etmekedir (Tablo 12). Katilimci
Ogretmenlere gore dgrenciler oyun oynamaktan ya da sosyal medya uygulamalarinda
vakit ge¢irmekten Odev yapmaya zaman ayiramamaktadir. Bununla birlikte 1
katilimc1  O0gretmen ise medya kullanimmin 6grencileri kitap okumaktan
alikoydugunu uzun vadede ise genel kiiltlir diizeylerinin diistiigiinii belirtmektedir
(Tablo 12). Bunun da temel sebebi yine 6grencilerin oyun oynamayi veya sosal

medya uygulamalarinda vakit ge¢irmeyi yeglemesi olarak goriillmektedir.

1 katilmci 6gretmen (%9) oOgrencilerinin haberleri ve giindemi sosyal medya
araclarindan takip etmeyi tercih ettiklerinden dolayr ¢ogu zaman yanlis bilgiler
edindigini aktarmaktadir (Tablo 12). Ogrenciler teyitli bilgileri sunan diizenli haber
programlarin1 izlemediklerinden dolayr kesinligi belli olmayan sosyal medya
haberlerine ¢abuk inanabilmektedirler. Dahas1 katilimcr 6gretmene gore 6grenciler
yanls seyleride dogruymus gibi kabul etmektedirler. Ogrencilerin zihinlerine
yerlesen yanlis bilgileri diizeltmekte zorluk cektiklerini belirten katilimci 6gretmen,
bu durumun egitimin kalitesini diisiirdiigiinii aktarmaktadir. Arastirmanin elde edilen
bu bulgu ise Kose ve El¢i (2021)’nin arastirma bulgular1 ile benzerlik

gostermektedir.

Medyanin 6grencilerin diigiince diinyalarina etkilerine iligkin bulgulara bakildiginda
(Tablo 13), d6grencilerin medya sayesinde diger fikirlere ve diisiincelere saygi duyma
davraniglarinin arttig1 goriilmektedir. Buna benzer sekilde 2 katilimci1 6gretmenin de
(%18) ifade ettigi iizere medya araglar1 vasitasiyla Ogrencilerinin evrensel bir
algilayis ve bakis acis1 kazandiklari dikkat cekmektedir. Ozellikle baz1 sosyal medya
uygulamalarinin siirlar Uistii ve kiiresel bir yapiya sahip olmasi 6grencilerin
yerellikten uzaklagarak evrensel degerler etrafinda hayatlarina sekil vermelerine 6n

ayak olmaktadir.
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Arastirma bulgulan incelendiginde, medya araglar1 sayesinde 6grencilerin lilke ve
diinya giindemi ile daha alakadar olduklar1 anlagilmaktadir. Bu baglamda medyanin
politik okuryazarlik noktasinda o6grencilere olumlu sekilde etki ettigi sOylenebilir.
Ozellikle 7. ve 8. siif kademesinde dgrenim goren dgrencilerin bazi sosyal medya
hesaplart sayesinde iilkeye ve diinyaya dair degerlendirmeler ve yorumlar

yapabildikleri goriilmektedir.

Arastirmaya katilan 1 katilimci 6gretmen (%9) medya araglari tarafindan servis
edilen baz1 igeriklerin, oOgrencilerin vatanseverlik degerini kazandirdigini ve
milliyetcilik egilimlerini arttirdigini ifade etmektedir (Tablo 13). Ozellikle Tiirk
tarihindeki olaylar1 referans alarak igerikler iireten bazi televizyon dizilerinin bu
durumda biiylik pay sahibi oldugu katilimci 6gretmen tarafindan vurgulanmaktadir.
Aragtirma bulgular1 bu agidan Ayaydin ve Yildiz Ayaydin (2018)’in yaptiklari

arastirmanin bulgulari ile uyumluluk arz etmektedir.

Arastirmaya katilan 5 katilimci 6gretmen (%45), medya kullanimina baglh olarak
Ogrencilerin toplumsal gelenek ve kiiltiire yabancilastigini dahasi kiiltiirel agidan
yozlagtigin1 aktarmaktadir (Tablo 13). Televizyonda yaymlanan bazi dizi ve
programlarin, izleyiciye simirsiz zenginlige sahip hayatlar1 lanse ettigini, kadina
siddeti normallestirdigini, aile kavraminin ic¢ini bosalttigint ve toplumsal ahlaki
yapiyl zedeledigini belirten katilimci Ogretmenler bu igeriklere maruz kalan
ogrencilerin dejenerelesmeye basladigint vurgulamaktadir. Diger yandan bazi
oyunlart bagimlilik derecesinde oynayan dgrencilerin, aileleriyle veya arkadaslariyla
vakit gecirmekten imtina ettikleri goriilmektedir. Tiirk kiiltiiriinde miistesna bir yeri
olan aile kurumunun giin gectikce Onemini yitirdigi katilimcilar tarafindan dile
getirilmektedir. Medyanin 6grencileri gelenek ve goreneklere yabancilastirdigina
dair bulgular Sahin (2011) ve Yiicekok (2019)’lin arastirmalarindaki bulgular ile
ortiismektedir.

Aragtirma bulgular incelendiginde medyanin kusaklar arasindaki ¢atigsmayi arttirdig
yoniinde goriislere rastlanmaktadir. Katilimer 6gretmenlere gére medya ortam ve
araclar ile aralarinda simbiyotik bir bag bulanan &grenciler ile medya ortam ve
araclarina tesne olmayan yasca daha biiyiik kusaklar giin gectikce birbirlerine
yabancilagsmaktadir. Son yillarda artis egilimi gosteren medya teknolojilerindeki bas

dondiiriicti gelismeler géz ontlinde bulunduruldugunda, kusaklarin ortak bir zeminde
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ve dil etrafinda birlesmeleri giiclesmektedir. Kusaklar arasinda gergeklesen bu
kopmalar ve ¢atismalar ise bir¢ok yeni sosyolojik ve psikolojik sorunlar1 beraberinde
getirmektedir. Medya kaynakli kusaklar arasi ¢atisma alanyazindaki farkli
arastirmalara da (Duygulu , 2018; Kurt Toprakli ve Mazman, 2020) konu olmustur.

Arastirma kapsaminda medyanin 6grenciler iizerine olumlu ve olumsuz etkilerini
ifade eden katilimci1 6gretmenlere, bu olumsuz etkilere karsi onerileri olup olmadig:
sorulmustur (Tablo 14). Bu baglamda 7 katilimci dgretmenin (%63) giliniimiizde
ortaokullarda se¢meli statiisiinde okutulan Medya Okuryazarligi dersinin zorunlu

olmasi yoniinde 6neride bulundugu goriilmektedir.

4 katilime1 6gretmen (%36) ise Medya Okuryazarligi dersinin yalnizca 6grencilere
yonelik bir ¢oziim getirebilecegini fakat medya kaynakli sorunlarin 6grencilerin
Otesinde ailelerle de alakali oldugunu savunmaktadir. Bundan dolayr katilimci
Ogretmenler ailelerin de medya okuryazarligi egitimi almalar1 gerektigi yoniinde

Oneri getirmektedirler.

3 katilimcr 6gretmen (%28) Ogrencilerin medya ortam ve araglari ile sarili bir
diinyaya sikistiklarini, bu sikismislhiktan kurtulduklar takdirde olumsuz etkilerin
kademe kademe azalacagini aktarmaktadirlar. Katilimci dgretmenler bu durumun
¢ozimiinli ise Ogrencilerin, spor, sanat gibi somut etkinliklere yonlendirmede
gormektedirler. 2 katilimc1 6gretmen (%18) medyanin olumsuzluklar1 ile basa
c¢ikmak icin tercih etdilen medya ortam ve araglarina kota koyulabilecegini
onermektedir. 1 katillmci dgretmen (%9) ¢dziim mercii olarak RTUK’ii isaret
etmektedir. RTUK tarafindan diizenli ve siki bir denetim yapildig: takdirde birgok
olumsuz etkinin kendiliginden ortadan kalkacagi diisiiniilmektedir. 1 katilimci
Ogretmen (%9) medya ortam ve araglarinin ¢agin degismez bir gergegi oldugunu,
onunla miicadele etmek yerine uzlagsmanin daha mantikli olacagini aktarmaktadir. Bu
baglamda medya kanaliyla 6grencilerin seviyesine uygun yapimlarin servis edildigi
takdirde olumsuz etkilerin ortadan kalkacagi bildirilmektedir. 1 katilimci 6gretmen
(%9) ise medya kanaliyla olumsuz davranig 6gelerini servis eden igeriklerin ortadan

kaldirilmasi gibi radikal bir 6neride bulunmaktadir.

Sonu¢ olarak, Burdur’da Ogrenim goren ortaokul Ogrencilerinin davranig
egilimlerinde medyanin etkisine dair sosyal bilgiler ogretmenleri ile yapilan

goriigmelerin - sonucunda ulagilan bulgular ilgili c¢alismalardaki yorumlarla
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Aksaclioglu ve Yilmaz (2007), Durak ve Seferoglu (2018), li (2013), Geng ve Giiner
(2014), Ozgan, Arslan ve Kara (2014), Karaboga (2019), Karakus, Karacaoglu ve
Keten (2020), Zorlu (2016), Strasburger & Wilson (2014), Demirel (2018), Taylan
(2018), Hosgoriir ve Orhan (2017), Ozcan, Uslu, Ibisoglu, ve Dinger (2018), Pedro
(2006), Alp ve Levent (2020), Karacoskun (2002), Ektiricioglu, Arslantas ve Yiiksel
(2020), Akcay (2017), Mustafaoglu, Zirek, Yasact ve Ozdingler (2018), Kanbur
(2020), Ozen (2015), Ozdemir ve Ramazan (2012), Friedrich & Stein (1973), Wood,
Wong & Chachere (1991) Kaskaya, Unlii ve Cavusoglu (2021), Pala ve Basibiiyiik
(2020), Kilig (2021), Yilmaz ve Giiney (2021), Bal ve Okkay (2021), Kose ve Elgi
(2021), Islim ve Cirak (2017), Akiiziim, Yavas, Tan ve Ugar (2015), Ayaydin ve
Yildiz Ayaydin (2018), Sahin (2011), Yicekok (2019), Duygulu (2018), Kurt
Toprakli ve Mazman (2020) bazi konularda paralellikler gostermektedir.

5.2. Oneriler

1) Arastirma bulgular1 incelendiginde, ortaokul &grencilerinin medya ortam ve
araglarindan olumsuz anlamda c¢ok fazla etkilendigi acik¢a goriilmektedir.
Arastirma bulgular1 ve sonuclar1 dikkate alindiginda asagida yer alan eylemler
giindeme alinabilir:

a) Medya ortam ve araglari Ogrenci davramis egilimini birgok agidan
etkilemektedir. Dolayistyla medya, bireyin ve toplumun gelecegi agisindan
oldukca 6nemli bir yere sahiptir. Se¢meli ders statiisiinde okutulan Medya
Okuryazarhig1 dersi, zorunlu ders statiisiine alinarak okutulabilir.

b) Ogrencilerin medya ile iliskisi sadece okulda degil ayn1 zamanda okul disinda
da devam etmektedir. Ailenin bu konudaki bilgisini gelistirmek amaciyla
MEB denetiminde; Halk Egitim Merkezlerinde yiiz ylize veya online sekilde
ailelere yonelik Medya Okuryazarlig1 egitimi verilebilir.

€) Hayati medya araglari tarafindan kusatilmis Ogrenciler igin somut aktivite
(spor, sanat vs.) alanlarinin sayisi arttirilabilir. Ogrenciler bu aktivitelere
tesvik edilebilir.

d) Ogrencilerin siklikla maruz kaldigi, olumsuz davranmis modeli edinmesine

neden olacak ve pedagojilerine uygun egitici igerikler medya araglari



108

kanaliyla Ogrencilere servis edilebilir. Bu igeriklerin {iiretilmesi tesvik
edilebilir.

2) Arastirma bulgularina bakildiginda kahir ekseriyetinin alan yazindaki

caligmalarla ortiistiigii goziikmektedir. Fakat bazi bulgulara dair alan yazinda

yeterince calisma yapilmadig goriilmektedir. Bu baglamda asagida yer alan

konularin tizerine ¢aligmak isteyen arastirmacilarin alan yazina katki saglayacagi

Oongoriilmektedir:

a)

b)

d)

Aragtirmanin  liglinci  temasim1  olusturan  Ogrencilerin  medyanin
kurgusalligmma dair farkindalik diizeylerinin  incelendigi  bulgulara
bakildiginda 6grencilerin farkindalik sahibi olmalarina ragmen kendilerine
lanse edilen diinyanin ambiyansina ve ¢ekim giiciine kendilerini kaptirdiklar
yoniindeki bulgular hakkinda yapilacak arastirmalar alan yazina katki
saglayabilir.

Arastirmanin dordiincii temasin1 olusturan medyanin 6grencilerin davranig
egilimlerine etkilerinin incelendigi bulgulara bakildiginda, medya araglarinin
kullanim1 ile ukalalik, dnyargi gibi olumsuz davranis 6zelliklerinin artig
gosterdigi dikkat ¢gekmektedir. Diger yandan 6grencilerin bazi sosyal medya
uygulamalari yiiziinden kumar alisgkanligi edindigi goriilmektedir. Bu konu
hakkinda yapilacak olan arastirmalar alan yazinda onemli bir boslugu
dolduracaktir.

Medyanin, sosyal becerilere olumlu etkilerine iligkin  bulgular
incelendiginde, WhatsApp, Messenger, Telegram gibi bazi sosyal medya
uygulamalari sayesinde dgrencilerin birbirleri ile 6gretmenleri ile ve velileri
ile daha kolay sekilde iletisime gectigi goriilmektedir. Medyanin, ortaokul
ogrencilerinin hayatini bu denli kolaylagtiran fonksiyonlarinin ¢alisilmasi
alanyazina katki saglayabilir

Medyanin, sosyal becerilere olumsuz etkilerine iliskin  bulgular
incelendiginde, 6grencilerin bazi sosyal medya araglar iizerinden rahat bir
iletisim kurabildikleri halde gercek hayatta somut iliski kuramadiklar1 hatta
cimle kurmada bile bazen sikinti yasadiklar1 yoOniinde bulgular ortaya
cikmistir. Medya kullanimi ile dil gelisimi iliskisinin ortaokul &grencileri

6l¢eginde yapilacak arastirmalar alan yazina katki saglayabilir.
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e) Medyanimn, o6grencilerin genel duygu durumlart iizerine olumsuz etkileri

f)

incelendiginde, medya bagimliligi yiiksek olan Ogrencilerin yalnizlasma
egilimlerinin arttigi goriilmektedir. Fakat asil dikkat ¢ekici olan ise
ogrencilerin bu yalnizlasma halinden memnun olmalaridir. Ogrencilerin bu
yalnizlik memnuniyetleri hakkinda yapilacak olan ¢aligmalar alan yazina
onemli bir katki saglayabilir.

Medyanin,  Ogrencilerin  akademik  basarilarna  olumsuz  etkileri
incelendiginde, katilimcilar tarafindan 6grencilerin mental agidan yorulmalari
isaret edilmektedir. Giin i¢inde ¢ok fazla medya uyarani ile muhatap olan
ogrenciler zihnen ¢ok fazla mesgul olmaktadirlar. Bu mesguliyet ise yeni
bilgilerin 6grenilmesine veya ders i¢in ¢aba sarf edilmesine engel olmaktadir.
Medya kullanimina bagli mental yorgunlugun ortaokul 6grencileri 6l¢eginde

kapsamli bir gekilde ¢alisilmasi, alan yazina 6nemli katkilar saglayabilir.
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EK-1
Ogretmen Goriisme Formu

1-Yonerge

Sayin 6gretmenim, dncelikle hos geldiniz demek istiyorum.

Ben Yunus DURU, Mehmet Akif Ersoy Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii
Sosyal Bilgiler Egitimi tezli yiiksek lisans Ogrencisiyim. Medyanin ortaokul
Ogrencilerinin davranig egilimine etkisine iliskin bir c¢alisma yapmaktayim. Bu
konuyla alakali siz degerli 6gretmenlerimizin goriislerinden faydalanmak istiyorum.
Bunun icin calismada katilimci olmayr kabul etmenizden dolay1 size tesekkiir

ediyorum.

Bu goriismede, sosyal bilgiler 6gretmenlerinin medyanin ortaokul 6grencilerinin
davranig egilimlerine etkisi hakkinda goriislerinizi ve Onerilerinizi almak istiyorum.
Amacim medyanin &grencilerinizin davranis egilimlerine etkisini ortaya koymaya
caligmaktir. Bu sebeple benimle paylasacagimiz goriisler arastirmamizin amacina
ulagabilmesi i¢in olduk¢a Onemlidir. Sizden istirhamim vereceginiz cevaplarda
gercek diislincelerinizi  yansitmanizdir. Benimle paylastigimz tim gorisler
bahsettigim c¢alismada kullanilacaktir. Kimlik bilgileriniz ise kesinlikle gizli

tutulacaktir. Bu sebeple goriigmede size adinizla hitap etmeyecegim.

Gorlismemiz izniniz dahilinde ses kayit cihazina kaydedilecektir. Bunu onayliyor

musunuz?

Evet (...) Hayir (...)

Baslamadan once, soylediklerimle ilgili olarak belirtmek istediginiz bir diisiince ya

da sormak istediginiz bir soru var mi1?

Miisaadenizle sorulara baglamak istiyorum.
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2-Kisisel Bilgi

Cinsiyet:

Yas:

Mesleki Deneyim:

3-Goriisme Sorular:

1)

2)

3)

4)

5)

“Medya Ortam ve Araglar’” kavraminin sizde uyandirdigir cagrisimlar
nelerdir? Medya dedigimde akliniza neler geliyor? Benimle paylasir misiniz?
Radyo, TV, internet, bilgisayar, gazete, telefon, vs. gibi araglar bildiginiz gibi
medya adiyla anilmaktadir. Tiim bu araglar diisiindiigiimiizde; Ogrencileriniz
siklikla hangi medya araglarini kullaniyor? Bu konuda ki gdzlemlerinizi ve
deneyimlerinizi benimle paylasabilir misiniz?

Ogrencilerinizin ~ siklikla ~ kullandigi medya araglari  onlar1  nasil
etkilemektedir? Bu konudaki gozlem ve deneyimlerinizle ilgili neler
sOyleyebilirsiniz?

e Olumlu etkiler

e Olumsuz etkiler

Insanlar giyim kusam, diisiince tarzi, rol model alinan davranislar, vs. gibi
bazi konularda medyadan olumlu veya olumsuz etkilenmektedir. TV,
bilgisayar, tablet, telefon vs. gibi medya araglarinda izlemis oldugu dizi ve
filmlerin, reklamlarin, vs. Ogrencilerinizin davranislar1 iizerindeki etkileri
hakkinda neler soyleyebilirsiniz?

e Olumlu etkiler

e Olumsuz etkiler

¢ Rol model alinan davranislar

e Giyim kusama yansiyanlar

e Diisiince tarzina yanstyanlar

e Sosyal cevreye yanstyanlar

e Diger

Ogrencileriniz izledikleri filmlerdeki karakterlerin ve olay &rgiilerinin
kurgulanmis oldugunun farkinda mudir yoksa onlar1 gercekmis gibi mi

algilamaktadir? Size yansidigi kadariyla, bu konuda neler sdyleyebilirsiniz?
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6) Cep telefonu, internet, bilgisayar, gibi medya araglarmin 6grencilerinizin

davraniglar1 izerindeki etkileri hakkinda neler sdyleyebilirsiniz?

Kullanim siiresi
Kullanim amaci
Olumlu etkiler

Olumsuz etkiler

Davranisa yansimalari (taklit, bagimlilik, vs.)
Egitime yansimalari

Arkadaslik iliskilerine yansimalari

Aileden yansiyanlar

7) Sosyal medyanin 6grencilerinizin davraniglari tizerindeki etkileri hakkinda

neler sdyleyebilirsiniz?

Kullanim durumu

Kullanim amact

Olumlu etkiler

Olumsuz etkiler

Davranisa yansimalari

Egitime yansimalari (akademik basari, davranis, bilgi, deger, vs.).
Ogretmenlerini takip durumu ve sinifa yansimalari

Akranlarini takip durumu ve sinifa yansimalari

8) Gazete ve dergi gibi yazili medyanin 6grencilerinizin davranislari tizerindeki

etkileri hakkinda neler sdyleyebilirsiniz?

Olumlu etkiler

Olumsuz etkiler

9) Ogrencilerinizin sosyal bilgiler egitimi siirecinde -sinif i¢i ve siif dig1 egitim

etkinliklerini ~ diisiindiiglimiizde- hangi medya araglarmi (TV, radyo,

bilgisayar, internet, gazete, dergi, vs.) kullaniyorsunuz ve sosyal bilgiler
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derslerinizde kullanmis oldugunuz medya araglar1 6grencilerinizin egitime
iligkin tutum ve davranislarini nasil etkiliyor?

10) Ogrencilerinizin medyanin olumsuz etkilerinden korunmasi amaciyla,
medyayi bilingli kullanimlarina katki saglayici neler yapilabilir?

11) Konuyla ilgili ifade etmek istediginiz bagka neler olabilir?

Katiliminiz i¢in tesekkiirler. ..






