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ONSOZ

Kazak ve Tiirk halklar1 uzun bir gegmise sahiptir ve dost canlist halklardir.
Yiizyillarca tarih sahnesinde yerini alan iki iilke arasindaki dostluk yeni donemde de
devam etmektedir. Iki iilkenin 6nde gelen haber ajanslari tezimin odak noktasini
olusturmaktadir. Caligmanu kiiciik de olsa katki saglayacagi diisiincesiyle bilimsel

literatlire sunmaktan mutluluk duyuyorum.

Bu tez calismasmmin yazma ve tim yliksek lisans siirecinde bilgilerini,
tecriibelerini ve degerli zamanlarin1 esirgemeyerek bana her firsatta yardimci olan ve
yol gdsteren danisman hocam; sayin Dog. Dr. Aysel CETINKAYA’ya saygilarimi ve

derin tesekkiirii borg bilirim.

Yabancilara Tiirkce ogretimi saglayan Kocaeli Universitesi Dil Ogretimi
Uygulama ve Arastirma Merkezi’ne ve ayrica degerli hocalarima Ogr. Gér. Demet
SANLI ve Turgut KARACOBAN’a minnettarim. Yiiksek Lisans egitimim boyunca
biiylik katki saglayan ve ¢esitli imkanlar1 saglayan Yurtdisi Tiirkler ve Akraba
Topluluklar Bagkanligina igten tesekkiir ederim. Tiirkiye’de egitim yasamimin her
aninda oldugu gibi bu ¢aligma siirecinde de destekleyen ve bana giivenen sevgili

aileme sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.
Calismamin hazirlhik asamasinda tecriibelerini benimle paylasarak aklima
takilan sorulari cevaplamaya calisan sevgili kardeslerim Zhandos IBRAYEV ve

[brahim BACALAN’a desteklerinden 6tiirii minnettarim

Aidos Rymkul
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OZET

Gilinimiizde Kazakistan ve Tirkiye, diinya lizerinde enformasyon alaninin
faaliyet gosterdigi iilkelerdendir. Kitle iletisim araglar1 sosyal baglamda, Kazakistan
ile Tirkiye vatandaslari arasinda onemli bir rol oynamaktadir. Bununla birlikte,
kurulduklar1 giinden bu yana medya kuruluslarinin amaci, diinyada gelisen olaylarin
ortaya cikardigi haberleri olabilecek en kisa zamanda toplayip hedef kitlelerine
ulagtirmak olmustur.Ulusal haber ajanslarinin roli, gilinlimiizde medya kitlelerinin
gelisimi i¢in ulusal ve devlet bilgi modelinin olusumu, gelistirilmesi ve
stirdliriilmesiyle baglantili olduklar i¢in 6nemlidir. Buna ek olarak, devletin imaji,
ulusal kimligi, tiim medyanin gelisimi kavrami - bunlarin hepsi, haber yayinlarinin
tonunu belirleyen haber ajanslariin faaliyetlerinin projeksiyonunda kendini

gostermektedir.

Kazakistan'in bir Tirk haber ajansinda, Tirkiye'nin ise Kazakistan haber
ajansinda temsilini igeren bu karsilastirmali ¢alismada icerik analizi yOntemi
uygulanmistir. Arastirma nesneleri olarak s6z konusu iki iilkenin resmi haber
ajanslar1 olarak nitelendirilen, Tiirkiye’den Anadolu Ajansi ve Kazakistan’danulusal
Kazinform haber ajansi se¢ilmistir. S6z konusu iki lilkenin haber ajanslarinin haber
yaymlarinin  degerlendirilecegi ¢alismanin  siiresi Mart-Temmuz 2021 ile
stnirlhidir. Mart-Temmuz 2021 araliginda Anadolu ve Kazinform ajanslarinda
Kazakistan ve Tiirkiye ile ilgili yayinlanan 226 haber analiz edilmistir.Arastirma
sonucunda Kazinform ajansinin Tiirkiye ile ilgili haberleri agirlikli olarak siyaset ve
turizme odaklanirken, Anadolu Ajansi haberleride iki iilkenin dostluguna, Tiirkce

konusan iilkelerin yakinligina daha ¢ok yer verdigi bulgusuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kazakistan, Tiirkiye, Haber ajanslari, Ulke temsili,

Anadolu Ajansi, Kazinform ajansi



ABSTRACT

Nowadays, Kazakhstan and Turkey are among the countries where the
information field operates in the world. The mass media plays an important role in
the social context between the citizens of Kazakhstan and Turkey. However, since
the day they were founded, the aim of media organizations has been to collect the
news revealed by the events in the world and deliver them to their target audiences as
soon as possible. The role of national news agencies is important for the
development of mass media today as they are linked to the formation, development
and maintenance of the national and state information model. In addition, the image
of the state, its national identity, the concept of the development of all media - all this
is manifested in the projection of the activities of news agencies, which set the tone

for news broadcasts.

In this comparative study, which includes the representation of Kazakhstan in a
Turkish news agency and Turkey in a Kazakhstan news agency, the content analysis
method was applied.Anadolu Agency and Kazakhstan's National Kazinform News
Agencies, which are officially qualified for the two republics in question, were
selected as research objects.March July 2021 is the deadline for the study, during
which the news published by the news agencies of these two countries will be
evaluated.March-July 2021 in the agencies "Anadolu" and "Kazinform" 226
published news about Kazakhstan and Turkey were analyzed.As a result of the
research, it has been revealed that while Kazinform Agency's news about Turkey
mainly focuses on politics and tourism, the friendship of the two countries and the
closeness of Turkish speaking countries are given more place in the news of Anadolu

Agency.

Keywords: Kazakhstan, Turkey, News agencies, Country representation,

Anadolu agency, Kazinform agency
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GIRIS

Kitle iletisim araglari, evrimlerinin farkli asamalarinda toplumsal aktorlerin
hem nihai izleyiciyi hem de kisisel olmayan iletisimin paralel kanallarin1 etkilemek
i¢in farkli firsatlara sahip oldugu modern bir kurumdur. Haber ajanslarinin rolii son
zamanlarda katlanarak biiylidii. Bunun nedeni internetin gelismesi ve teknolojik
yeniliklerdir. Haber ajanslar1 i¢in bugiin Internet, bilgiyi yaymanin olagan ve ana
yoludur. Haber ajanslarinin diinya c¢apindaki bilgi agina girisi, haber ajanslarinin
caligmalarin1 niteliksel olarak degistirerek gelisimlerinde yeni bir asamanin
baslangicini isaret etti (Harmatiy, 2017:1) Internet, ajanslarin bilgi yaymada basin,
radyo, televizyonu atlamasina ve sonunda tam tesekkiillii medyaya doniismesine izin
verdi. Wojciechowicz 'in (2010:1) isaret ettigi gibi, haber ajanslarinin, haber aktarim
hiz1 nedeniyle diinyanin farkli noktalarini birbirine yakinlastirmay1 ve cografi mesafe
faktorlinti zayiflatmayr miimkiin kilan bilgi baglantilarini birbirine baglayan rolii cok
biyiiktiir. K.A. Wojciechowicz, 19. yiizyihn ilk yarisinda ortaya c¢ikan haber
ajanslarinin en hizli biiyliyen ve teknolojik olarak gelismis medyalardan biri
oldugunu yaziyor. Cogu uzman, kiiresellesmenin ilk araglari haline gelen ve modern
diinyadaki sosyo-politik ve ekonomik siireglerin gelisimi iizerindeki zaman ve
mesafe gibi faktorlerin etkisini azaltmayr miimkiin kilan haber ajanslari oldugu
konusunda hemfikirdir. Telgrafin ticari kullaniminda, metin, grafik, fotograf ve video
bilgilerinin hizli iletimi i¢in sistemlerin olusturulmasinda ajanslar ilk olmustur

(Harmatiy, 2017:51).

Kazakistan Cumbhuriyeti 1991 tarihinde bagimsiz bir devlet statiisiine
ulasmigtir. Gliniimiizde Kazakistan Cumhuriyeti ¢esitli kiiltiirleri biinyesinde
barindiran, etnik bir ililke modelindedir. Tiirkiye Cumhuriyeti ise 29 Ekim 1923
tarihinde yeni bir Cumhuriyet olarak Diinya devletleri arasinda yerini almstir.
Osmanli Imparatorlugu’nun mirasin1 devir alan Tiirkiye Cumbhuriyeti, i¢ ve dis
politikalar1 ile etkili bir devlet haline gelmistir. Calisma kapsaminda ele alinan
ilkeler: Tiirkiye ve Kazakistan Cumhuriyetleri benzer etnik kokenler nedeniyle yakin
iilkelerdir. Tiirkiye Cumhuriyeti, Kazakistan Cumhuriyeti’nin dis politikasinda da

onemli bir konuma sahiptir.



Glinimiizde Kazakistan ve Tiirkiye, diinya {izerinde enformasyon alaninin
faaliyet gosterdigi iilkelerdendir. Kitle iletisim araclar1 sosyal baglamda, Kazakistan
ile Tiirkiye vatandaslar1 arasinda onemli bir rol oynamaktadir. Bununla birlikte,
kurulduklar1 giinden bu yana medya kuruluslarinin amaci, diinyada gelisen olaylarin
ortaya cikardigi haberleri olabilecek en kisa zamanda toplayip hedef kitlelerine
ulastirmak olmustur (Yasin, 2005: 117). Ancak giinimiizde kitle iletisim araglari,
insanlarin haber aldig1 bir kaynak olmaktan 6te farkli misyonlar yiiklenen toplumsal
bir kurum olarak yerini almaktadir. Lipmann, zihnimizde canlandirdigimiz diinya
figlirlinlin iki kaynaktan olustugunu; ilkinin hayati tecriibeler, ikincisinin ise kitle
iletisim araglarinin sagladig1 enformasyon oldugunu séylemistir (Yiiksel, 2013: 66).
Kitle iletisim araclar1 artik halkin temsil diinyasinda da biiyiik bir rol oynamaktadir
(Imancer, 2010: 19). Bu baglamda arastirma kapsaminda Tiirkiye’nin ulusal haber
ajans1 Anadolu Ajansi, Kazakistan’in ulusal haber ajans1 Kazinform haber ajansi ele
alinarak, her iilkenin ulusal ajanslarinda karsilikli olarak iilke temsillerinin ne sekilde

gerceklestirildigi arastirilmistir.

“Haber Ajanslarinda Ulke Temsilinin Karsilastirmali Analizi: Anadolu
Ajansinda Kazakistan, Kazinform Ajansinda Tiirkiye” adli yiiksek lisans tezi 3
boliimden olusmaktadir. Tez aragtirmasinda “alan yazin taramasi” ana veri derleme
teknigi anlaminda kullanilmistir. Bahsedilen kapsamda arastirma boyunca internet,
kiitiphane ve basin arsivi metinleri veri toplama alanlar1 olarak belirlenmistir.
Kiitiiphane ile arastirmayla iliskili kavram ve kuramlara, internet ile ilgili akademik
makalelere, tezlere ve raporlara ulasilmistir. Ayrica haber ajanslarinin sitelerine

ulagilarak ilgili zaman diliminin resmi arsivleri elde edilmistir.

Calismanin birinci boliimiinde; ajans kavrami, haber ajanslar1 6zellikleri,haber
ajanslariin amagclari, haber ajansinin tarihgesi, haber ajansinda isbirligi, ulusal haber
ajanslar1 ve iglevleri, genel ilkeler ve haber kriterleri, ajans haberciligi, diplomasi
araci olarak haber ajanslari, veri toplama ve yayinlama teknikleri ve ajans haber
metinleri, iletisim kavrami, iletisimin materyal yapisi, uluslararast iletisim,
uluslararasi politika ve uluslararasi iletisim, temsilin kavramsal igerigi ve uluslararasi

haber ajanslar ve islevleri hakkinda bilgiler yer almaktadir.



Calismanin ikinci boliimiinde ise Kazakistan ve Tiirkiye Devletleri hakkinda
belirli bilgilere yer verilmigtir. Ayrica bu boliim iki lilkenin haber ajanslarindan
bahsedilmektedir. Calismanin arastirma boliimiinde karsilagtirmali yontem izlenerek
iki tlkenin haber ajanslari ele alinmistir. Arastirmanin bulgular1 igerik analizi
yontemi ile analiz edilmis ve sonugclara iliskin genel degerlendirme yorumlanmustir.
Arastirma konusunun uluslararasi bir ¢apta olmasi, karsilastirmali ¢alismalarda
bulunan siyaset bilimcilerin ve tarihgilerin faydalanabilecegi nitelikte olmasi ve
Kazakistan ile Tirkiye’nin politikasi, ekonomisi, sosyal ve Kkiiltiirel faaliyetleri

hakkinda bilgiler icermesi arastirmanin énemini olusturmaktadir.



BIiRINCi BOLUM

1. ULUSLARARASI ILETISIM VE HABER AJANSLARINDA ULKE
TEMSILI

Calismanin bu boliimiinde iletisim kavram ve uluslararasi iletisim kavramlari
tamimlanmakta, ajans ve ajans haberciliginden bahsedilmekte, ulusal ve uluslararasi
haber ajanslar1 ve islevleri agiklanarak diplomasi aract olarak haber ajanlarina yer

verilmektedir.

1.1. ILETISIM KAVRAMI

Bireyin hayati boyunca cevresi ile olusturdugu tiim kisisel ve toplumsal
iligkilerde miithim bir yer edinen iletisim olgusu, bireyden baslayip bireylerarasi
iliskilere ve nihayetinde uluslararasi topluma ulasan bir hatti takip etmektedir.
Iletisim yoluyla birey kendini toplumsal iliskilerde yaratir ve konumlandirir. Hayati
boyunca ¢esitli amaglarla baskalariyla etkilesime girerek hayatin1 kurmaya calisan
bir kisinin, baskalarina fikirlerini ve deneyimlerini iletmek ve var oldugunu
gostermek icin iletisim kurmasi gerekmektedir. Her seyden Once iletisim, insanlarin
kendilerini gerceklestirmeleri ve sosyal silireclere dahil olmalari i¢in Snemlidir.
Iletisim yoluyla, insanlar akillarinda bulunan kavramlari ve fikirleri ifsa etme,
paylasma ve degerlendirme firsatina sahiptir. Kisacasi, insanlar arasindaki mevcut
iliskilerin devam etmesi ve yeni iliskilerin olusturulmas: iletisim yoluyla

gerceklestirilmektedir (Y1lmaz, 2010: 33).

lletisim kavrami en az insanoglu tarihinin oldugu kadar eskidir. Tiim
toplumlarda degisik kiiltirel ve sosyo-ekonomik siniflara mensup insanlar
yiizyillardir iletisime bilyiik Snem vermislerdir. Insanlarin bu alanda iletisim kurma
ihtiyacindan dolayr giin gegtikce inanilmaz gelismeler meydan ¢ikiyor. Televizyon

kanallarindan gazetelere, cep telefonlarindan bilgisayarlara degin ¢esitli mecralarda



yasanan yenilikler ve gelismeler insanlarin s6z konusu alanda neler basardigini

gozler Oniine sermektedir (Biiylikbaykal, 2009: 185).

Iletisim teknolojilerinin diinyadaki tiim konumlarin birbiriyle baglant1 kuracak
seviyeye gelmesi, televizyon kanallarinin devamli yayilmasi, bilgisayarin giindelik
hayatin en alisildik noktalarina yayilma egiliminde bulunmasi, iletisimi bilimin ana
konularindan biri haline getirmistir. Yiizyilimizin ikinci yarisinda iletisim
teknolojilerinin patlamasi, toplumlarda ve kiiltiirlerde degisim hizini hizlandirma ve
yonlendirmede iletisimin, 6zellikle kitle iletisiminin rolii hakkinda soru ve endiseleri
giindeme tasimaktadir (Zillioglu, 1994: 27). Bahsi gegen vaziyet iktisadi, sosyal ve
siyasi mecrada gelismelere sebep olmakla birlikte, iletisim alaninda da yeni

olusumlarin etkisine yol agmaktadir.

Bu, ylizyllimizin en mithim kavramlardan birisi olmasina ve siradan
vatandastan politikacitya degin neredeyse herkesin sik¢a bahsettigi bir olguya
donlismiis olsa da, iletisimin manast konusunda bir fikir birliginin olmadiginm
goriiyoruz. Bunun nedeni, iletisim biliminin diger sosyal bilimlerle

karsilastirildiginda ayricalikli, benzersiz bir disiplin olmasidir.

"[letisim" teriminin, Bat1 dillerindeki karsili1 olan "Communication" kelimesi,
“ortak” manasindaki Latince "communis" ile “ortak yapmak” manasindaki
"communicare" kelimelerinden ortaya ¢ikmistir (Oskay, 1969: 89). Iletisim, bilgi ve
fikirlerin herkes tarafindan benzer sekilde ve degerde anlasilmasi, aktarilmasi ve

karsilikli olarak etkilenmesidir (Daldal, 1978: 4).

Iletisim, bir tarafin digerinin davramsmm arzu edilen istikamette etkilemesi ya
da degistirmesi siirecidir. Umulan tesir meydana gelmezse veya beklenenden farkli
veya beklenenden az ise muhafazakar aydinlar bunu bir iletisim hatas1 olarak
tanimlarlar ve basarisizligin sebeplerini gonderici-alici etkilesiminde bulmaya
caligmaktadirlar (Alemdar, Erdogan, 1990:51). 1900'lerin ilk yillarinda, sosyologlar
iletisimi muhafazakar gelenekten daha farkli yorumladilar. Mesela, iletisimi

toplumsal diizenin bir iiriinli ya da yeniden firetilmis iiriinii niteli§inde goren



sosyolog Charles Cooley ag¢isindan iletisim, beseri miinasebetlerin mevcut bulundugu
ve gelisme gosterdigi mekanizma manasina gelir. Insan gelisimi iletisim yoluyla

gercek olmaktadir (Cooley, 1971: 101).

Bu tanimlardan da anlasilacagi iizere iletisimin olusabilmesi i¢in bireyler veya
gruplar arasinda bir seyin aktarimi sonucunda etkilesimin gerceklesmesi gerekir.
Iletisim 6ziinii “aktarim”, “etkilesim” ve “degisim” olusturmaktadir. Iletisimin temel
ilkesi elbette ki insanlarin hem kendi ¢evrelerinde hem de uzaklarda meydana gelen

olaylar hakkinda bilgi sahibi olmalaridir.

lletisim, insanlarin organize yasamlarmi yaratmalari, siirdiirmeleri ve
degistirmeleri i¢in gerekli kosullardan biridir. Basin teknolojileri araciligiyla dolayli
bir iletisim bigimine yoOnetsel iletisim denmektedir. Iletisim kavrami sosyal
dinamiklerden miinferit degerlendirilmemelidir. Iletisim siireci, iletisim kanallarmin
yapisi, bu kanallar araciligiyla iletilen mesajlarin igerigi, toplumun kiiltiirel yapisinin
bir devami olarak belirmektedir. Gerek maddi gerekse de ideolojik yapilar
siirdirmek bakimindan gerekli bulunan iletisimin ¢iktisi, "eglence, haber, egitim"
olarak tanimlanan, ekonomik piyasa degeri olmayan c¢esitli mesaj bi¢imleridir.
Ancak, bildiginiz gibi, mesajin bir piyasa degeri vardir ve alinip satilabilen pahali bir
meta iglevi goriir. Bu iletisim bigimlerinin tamamina yakini kiiltiirel ve ideolojik bir
cikti niteligindedir. Teknolojik yetenekler igerigin olusumunda belirleyici
olmamaktadir, icerigin tabiatin1 aciklayan giictiir, bu yapinin i¢indeki endiistriyel

iligkilerde insan1 tanimlayan isi yapan organize bir yapinin ideolojisidir.

Kitle iletisiminden bahsedildiginde, mesajin medyadan ayni anda milyonlarca
kisiye gonderildigi ima edilir. Bu nedenle modern toplumda iletisimin 6nemi ortaya
cikmaktadir. Ciinkii iletisim kitle etkisi kazanmistir. Kitle iletisiminde kitle, bilgiyi
kendi tiirlinden ziyade, dogrudan aygittan edinmektedir. Demek oluyor ki, artik
etkilesim kurmay1 dileyen iki birey arasinda bir vasita vardir ve s6z konusu vasita
kitle 6zelliklerine gore tasarlanmistir. Her seyden evvel, bu araglar gerek ideolojik

gerekse de iktisadi olarak bir misteriye gereksinim duyarlar (Anik, 2003: 125).



1.2. ULUSLARARASI iLETISIM

Bilgi ve iletisim, ulusal ve kiiresel diizeyde toplumsal ve siyasal yasami siirekli
olarak degistirmektedir. Teorik olarak iletisim siirecini kavrayan Vygostsky, dilin
diistinme ile etkilesim i¢inde, gelisim diizeyine bagh olarak, sosyo-tarihsel bir olgu
olan biling yoluyla gelistigini savunuyor (Oskay, 2000: 310). Uluslararas:1 siyasal
iletisim, uluslararas1 iliskilerin aktorleri (katilimcilarl) arasinda anlam aligverisi

sureci olarak tanimlanabilir.

Bir¢cok unsuru biinyesinde barmndirdigi icin iletisimin 100'den fazla farkl
tamim1 oldugu iddia edilmektedir. iletisim alaninda ¢alismis bazi bilim adamlari

iletisimi su sekilde tanimlamislardir:

e iletisim, fikir, duygu, beceri vb. Simgeler kullanarak iletilmesidir
(Berelson ve Streiner, 1964).

e lletisim, mesajlar yoluyla sosyal etkilesimdir (Gebner, 1972),

e lletisim siirekli degisen ve gelisen bir yapidadir. Bu nedenle sabit bir

tanim vermek miimkiin olmamaktadir (Mutlu, 1994: 98).

Uluslararas1 iletisim, uluslararasi sinirlarin 6tesinde yani ulus devletlerin
siirlarinin 6tesinde gergeklesen bir iletisim olarak tanimlanmaktadir (Fortner, 1993:

6).

McPhail (2014: 3) uluslararas: iletisimin, iilkeler arasinda meydana gelen;
ekonomik, politik, sosyal ve kiiltiirel iletisim kaliplarini igerdigini eklemektedir.
Uluslararasi iletisim temelde, ulus devletler ve hiikiimetler arasinda, diplomasi
yoluyla gergeklestirilen etkilesimlere odaklanmaktadir. Uluslararasi iletisimin islevi;
bilgi saglamak, etkilemek ve ulusal ¢ikarlar1 desteklemek icin halki mesgul etmektir.
Boylece kitle iletisim araglari, uluslararasi iletisim islevlerini yerine getirmede

onemli bir rol oynamaktadir.

Fortner (1993: 7-8), uluslararasi iletisimi tanmimlayabilecek o6zelliklerden

bazilarini sdyle agiklamaktadir:



1. Kasithhk: Uluslararas: iletisimde mesajlar kasitli veya kasitsiz olabilir.
Mesaj, kasitli olarak uluslararasi smirin karsisindaki aliciya yonlendirildiginde,
kasithidir. Yabanci tilkelerdeki izleyicileri hedef alan Voice of America (VOA)
tarafindan iletilen mesaj, kasitli uluslararasi iletisimdir. Kasitli olmayan mesaj, kasitl
olarak yabanci {ilkelerdeki dinleyicilere gonderilmez, ayrica sinyal baglanmasi

sonucu yayilabilir.

2. Kanallar: Uluslararas: iletisimde mesaj, genel veya o6zel bir kanal
araciligiyla gonderilir. Yayin hizmetleri, cogunlukla halka agik bir kanal araciliiyla

iletilir. Bununla birlikte 6zel iletisim, siirli bir izleyici kitlesine agiktir.

3. Dagitim Teknolojisi: Uluslararasi sinirlari gegme kabiliyetine sahip radyo
sinyalleri, kablolar ve teller gibi teknolojik gelismeler, uluslararasi iletisim aglarini

kolaylagtirmigtir.

4. Icerik: Uluslararas: iletisimdeki icerik genellikle; kamu islerini, siyaseti,

kiiltiirii ve eglenceyi icermektedir.

5. Kiiltiirel Sonuclar: Sembolik bir faaliyet oldugu i¢in tiim iletisimin kiiltiirel
sonuglart vardir. Bazi bilim insanlari, uluslararasi iletisim sistemindeki mesajin,
egemen iilkelerin kiiltiirel degerlerini, daha zayif devletlere empoze etmelerine izin

verdigini iddia etmislerdir.

6. Politik Yapi: Tim uluslararasi iletisim politiktir. Politiktirler ¢linkii, ulus
devletlerin sinirlarin1 asarlar ve kontrolsiiz bilgi, politik giliciin temeli olarak

kullanilan bilgi tekellerini tehdit etmektedir.

Tarihe bakarsak bircok devletin egemenligini devam ettirdigi goriilmektedir.
Antik cagda Yunan sehir devletleriyle baslayan devlet anlayisi, Orta Cag'da
imparatorluklarla devam etmistir. Orta Cag'da varligini siirdiiren ve kendi doneminde
hareket eden imparatorluklar, 1789 Fransiz Ihtilali'nden sonra milliyetci hareketin

etkisiyle yikilarak tarihteki yerlerini almistir. 19. ylizyilda imparatorluklar yerine



kurulan yeni {lilkeler arasinda hem siyasi hem de ekonomik iliskiler kurulmustur.
Ekonomik faaliyetlerle baglayan iligkiler, zamanla uluslararas1 iliskiler ve
uluslararasi iletisim kavramlarini ortaya ¢ikarmistir. Uluslararasi iletisim devletlerin
ihtiya¢ duydugu en 6nemli unsurdur. Uluslararasi iletisim alaninda ¢alismalar yapan
Hamid Mowlana, ibn Haldun'a atifta bulunarak diinyanin siirekli genisledigini ve
bunu anlamak igin kiiltlirlerarast ve uluslararasi iliskiler calismasi gerektigini
vurgulamistir. Mowlana, gelismekte olan ve modernlesen iilkelerin uluslararasi
sistemdeki yerini belirleyenin uluslararast iletisim oldugunu savunmaktadir
(Mowlana,1997: 1). Gelismis tllkeler, ekonomi, teknoloji ve kiiltiir gibi unsurlar
kullanarak uluslararasi iletigimi yonlendirmektedir. Mowlana, uluslararasi iletisimin
kiltlirler aras1 ve uluslararasi iletisimin tanimlanmasindan sonra bir disiplin olarak
ortaya ¢iktigim ve siirecin Ikinci Diinya Savasi'ndan sonraki doneme denk geldigini

savunmaktadir (Mowlana, 1997: 5).

Uluslararas1 iletisimin bir disiplin olarak gelismesinin temelleri cesitli
faktorlere dayanmaktadir. Bunlardan ilki uluslararasi c¢atisma, savas ve
propagandadir. Ikinci unsur, uluslararas: orgiitlerin ve diplomasinin gelistirilmesi,
ticiinciisti, ideolojilerin iletisim araglariyla yayilmasi ve son olarak iletisim
teknolojilerinin gelistirilmesidir. Mowlana'ya gore (1996: 3-4), savastan Once su

faktorler bulunmaktadir:

e 19. yiizyildan itibaren iletisimin gelismesi (telgraf, fotograf, telefon, su
alt1 telgraf kablolar1 vb.),

e Avrupa'nin giiclii hegemonyasi, iletisim teknolojileri ve ilk haber
ajanslarinin faaliyetleri,

e Geligmis lilkelerin Latin Amerika, Arap ve Afrika toplumlarini modern
medya araciliglyla  batilillastirma  ve  laiklestirme  cabalari,
Avrupalilasma ve sanayilesmenin baskilari,

e Uluslararas1  iletisim  organizasyonlarmin  olusturulmasi  ve
yayginlastirilmasi,

e Dogu Avrupa, Latin Amerika, Arap iilkeleri ve Sovyetler Birligi'nde

liberalizm, komiinizm, fasizm ve Islami hareketlerin etkisi,



e Savasin kamuoyu iizerindeki psikolojik etkisi ve radyo teknolojilerinin
ve propagandanin gelisimi,
e Amerika'da radyonun ticarilestirilmesi; Avrupa'da sinema ve film

endiistrisinin gelisimi ve kiiltlir endiistrisinin geligimi.

Savasg sonrasi iletisim politikasinin belirlenmesinde etkili olan faktorler agagida

stralanmistir:

e Yeni teknolojilerin yiikselisi, finansal altyapiya ihtiya¢ duyan iilkelerin
bagimliligi,

e Ulus devletlerin yiikselisi, kiiltiirel, ekonomik ve sosyo-ekonomik
bolgelerin yiikselisi; uluslararasi kuruluslara katihm

e Uluslararas1 arenada ekonomi, siyaset, askeriye, kiiltiir ve iletisim
alanlarinda egemen gii¢ olarak ABD'nin etkisi,

e Soguk Savas sonrasi sistemde televizyon ve radyo propagandasi
yoluyla uluslararas1 sistemde mesruiyet saglama ve diger iilkeleri ikna
etme ¢abalari,

e Uluslararas1 dengesiz bilgi akisinda eglence sektoriiniin ithal ve ihrag
edilen rinlerinin telif hakk: ve haklarinin korunmasi sorunu,

e Sosyo-ekonomik ve ideolojik-kiiltiirel etkilerin artmasi ve McBride
Komisyonu gibi ¢esitli gruplarin birlikte caligmak {izere bir araya
getirilmesi,

e BM ve UNESCO gibi ¢ok uluslu kuruluslarin uluslararas: iletisim
girisimlerti,

e Baglantisizlar Bagimsizlik Hareketi'nin kiiltiir ve iletisim alanlarindaki
cabalar1 ve yeni bir diinya iletisim diizeni kurma girisimleri,

e Batil iletisim tarzim ticilincii diinya tilkelerinde yayginlastirma ¢abalari,

o Ulusdtesi ve cok wuluslu isletmelerin biiyiimesi ve Uluslararasi
Telekomiinikasyon ve Uydu Orgiitii ile Uluslararas1 Denizcilik Uydu
Orgiitii'niin olusturulmasi,

o Kiiresel telekomiinikasyon endiistrisinin temelleri ve iletisim

kaynaklarinin dagitimi, ticarilestirilmesi ve diizenlenmesi,
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e Uluslararas1 konferanslar, bilimsel enstitiler agmak, diinya capinda
kongre ve seminerler diizenlemek, 6grenci degisimlerini hizlandirmak

(Mowlana, 1996: 3-4).

Yukaridaki unsurlar, uluslararasi iletisimi bagli basma bir disiplin haline
getirmis ve siirekli gelisen ve kiiresellesen bir diinyada iilkeler arasindaki iletisimin
Onemini ve etkinligini a¢iklamistir. Uluslararasi iletisim, insanlar arasindaki kiiltiirel,
ekonomik, politik ve teknik iliskilerdir. Uluslararasi iletisim, bu iilkeler veya bolgeler
arasindaki iliskilerin medya, teknolojiler ve medya sistemleri tizerindeki etkisine de

odaklanmaktadir (McPhail, 2002: 2).

lletisim ve bilgi teknolojisi, uluslararas1 iletisimin giiciinii arttirmistir.
Uluslararasi iletisim, sadece bir ulusun; mesruiyetine, egemenliine ve otoritesine
meydan okumakla kalmaz. Ayni zamanda, uluslararasi iligkiler i¢in de genis
cikarimlara sahiptir. Bilgi ve iletisim akisi artik, ulusal sinirlarin 6tesine gegtigi icin
ulus devlet sinirlar1 bulaniklagmaktadir. Uluslararas1 iletisim, ayni zamanda
uluslararasi toplumda siklikla unutulan, marjinal gruplarin ve seslerin fikirlerini dile

getirmelerine de olanak tanimaktadir (Madikiza ve Bornman, 2007: 15).

Uluslararas1 iletisimin  genislemesi, telgraf ve telefon gibi iletisim
teknolojilerine yenilik¢iliginin damgasint vurdugu, 19. yiizyillda baslamistir. Bu
donemde Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri'nde, uluslararasi haber ajanslar1 da
yiikselmeye baslamustir. Ileri teknolojinin Avrupa medyast ve haber ajanslart
tarafindan kullanilmasi, kiiresel olarak Avrupa'nin giliciinii arttirmis, daha fazla

koloni kazandirmis ve tiim diinyada batililagsmay1 ve Avrupalilasmay1 tesvik etmistir.

1.2.1. Uluslararasi Politika ve Uluslararas: Iletisim

Tarihsel olarak sercelere sahip olan biiyiik devletlerin ve demiryollar1 olarak
baslatilan faaliyetlerinin siirh sayida alani vardir. Telgrafin icadi, savas esnasinda
devlet ile ordu arasindaki bilgi transferini bozdugu gerekcesiyle s6z konusu
teknolojiye haiz taraflari avantajli bir duruma getirdi. ilk optik telgraf sisteminin

kuruldugu Fransa'da bahsi gecen sistem gerek askeri alanda Imparatorlugun
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hudutlarint  genisletmek gerekse de kolonizasyon siirecindeki ayaklanmalari

bastirmak amaciyla kullanilmistir (Zorlu, 2016: 857).

Frederick (1993), uluslararasi iletisime katkinin biiyiik kisminin, uluslararasi
siyasi iletisim, ikna ve biitlinlesme hususlarinda siyaset bilimi ve uluslararasi
iliskilerden geldiginin altin1 ¢izmektedir. Dolayisiyla uluslararasi iletisim ve
uluslararas iliskiler birbirinden etkilenmektedir. Devletlerin uluslararas: iliskilerde
haiz olduklar1 herhangi bir "gii¢", uluslararasi siyasetteki konumlarin1 belirlemede
¢ok onemli bir aractir. Giice dayali bir sistemde, iletisim bu giicti kullanmak igin bir
ara¢ haline gelmistir. Kitlesel iletisimin artan 6nemi ve bunlarin imaj yaratmak
amaciyla kullanilmasi, uluslararasi iliskilerin yapisimi farkli kilmistir. Gilindemi

belirleme ana gii¢ kaynaklarindan birisi durumundadir (Mowlana, 2015: 9).

Robert Dahl'in yaygin olarak kullanilan taniminda gii¢, "bir aktoriin kendisi
yapamayacadl seyleri (A) baska bir aktore (B) yaptirabilme yetenegidir".(Ozdemir,
2008). Dahl'n tanimina gore, A'nin B’ya bir seyler yaptirabilme yetenegi, askeri
giicin  tehditlerinden ziyade, yumusak giicin neden oldugu iknadan
kaynaklanmaktadir. 1990°da Joseph Nye’nin “Bound to Lead” isimli eserinde bahsi
gecen yumusak gili¢ olgusu ilk kez Soguk Savas sonrasi edebi tartigmalarda ele
alimmustir. Yumugsak gii¢, en basit ifadeyle insanlar1 zorlamaktansa onlar1 ikna etmek
yoluyla etkilemenin bir yontemidir. Yumusak giic, kiiltiir, demokrasi ve diplomasiyi
igerir. Sert gii¢, diger devletlerle birlikte devletlere karsi zorlama, caydiricilik tehdidi
ve yaptirimlar gibi yontemler kullanirken, yumusak gii¢ degerler, kiiltlir ve kurumlar
aracilifiyla kararlar etkilemeyi amag edinir. Askeri gii¢ de kimi hallerde yumusak
giice katkida bulunur. Uluslararasi toplum tarafindan desteklenen ve yasal olarak
istifade edilen askeri gii¢, devletlerin “yumusak giicliniin” ¢ogalmasina yardimci
olabilir (Sancak, 2016). Nye, yumusak giiclin kaynaklarina dair kiiltiir, politik
degerler ve dis siyaset agisindan {¢lii bir ayrim yapmaktadir (Nye, 2017). Kiiltiir
ancak baskalarinca begenildiginde tesirli olurken, politik degerler hem yurti¢inde
hem de yurtdisinda bu degerlere bagh kaldig: takdirde yumusak gii¢ olarak kabul
edilmektedir. Uluslararasi normlara dayali, yasal ve ahlaki agidan degerli bir dig

politika, yumusak giice katkida bulunmaktadir.
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Kiiltiir bircok bilesen (alt kiiltiir) icermektedir. Agirlikli olarak popiiler kiiltiir,
yiiksek kiiltiir ve kitle iletisim araglari gibi alanlar1 barinmaktadir. Ayrica turizm,
egitim politikasi, bir iilkenin uluslararas1 olimpiyatlardaki basarisi, teknolojik altyap1
gibi unsurlar da kiiltiirle iliskilendirilebilir. Genellikle yumusak gii¢ ve popiiler kiiltiir
benzer olgular niteliginde degerlendirilmektedir. Nye, s6z konusu degerlendirmenin
onemli bir yanlis oldugunu gosteriyor. Zira, kiiltiir bir kaynak niteliginde o kadar
genistir ki, popiiler kiiltiirle sinirlandirilamaz. Popiiler kiiltiir, yalnizca yumusak gii¢
olusturmaya yardim eden bir kaynaktir. Fakat Nye (2017), popiiler kiiltiiriin
c¢ekiciliginin ABD'nin 6nemli dis politika hedeflerine erismesine yardimct olmak igin
cok sey yaptigini da inkar etmiyor. Nye, Soguk Savas 6rnegini kullanarak kiiltiiriin
yumusak glic kullanimi iizerindeki etkisini agikliyor. Soguk Savas sirasinda
SSCB'nin ABD hususunda yarattig1 izlenimi giindemden kaldirmak Amaciyla ABD
hiikiimeti kiiltlirel temaslart oncelikli hale getirmistir. Tiyatrolarda, miizelerde ve
operalarda bulunan bir¢ok devlet harici kurum, SSCB'de aktiviteler tertiplemis ve
ayrica uluslararast egitim degisim programlar1 ile temaslarda bulunmustur.
Kamuoyunda yumusak gii¢ kullanilmak suretiyle i¢ dinamiklerin elde edildigini, dis
dinamiklerin askeri ve iktisadi gii¢ tarafindan kusatildigini ve SSCB’ne ABD

tarafindan son verildigini savunuyor.

Politik degerler, devletin demokrasi, 6zgiirliik, insan haklar1 benzeri alanlarda
bulundugu seviye ile alakalidir. S6z konusu alanlarda iistlin olan devletler
uluslararast toplum i¢in cazip duruma kavusmaktadir. Hiikiimet politikasi, bir
devletin yumusak giiciinii artirabilir veya diisiirebilir. Sancak (2016), yumusak gii¢
ogeleri anlatildiginda ve politik degerlerden bahsedildiginde zihinde yalnizca
demokrasi ve insan haklarinin belirmemesi gerektigini vurgulamaktadir. Ulkenin sug
orani, is giivenligi, yasam beklentisi, boganma oranlari, sosyal glivenlik vb. hususlar

da dikkate alinmalidir.

Dis politika ele alindiginda oncelik, devletlerin politikalarinin uluslararasi
arenada yasalara uygun algilanmasidir. Nye (2017), i¢ ve dis politikanin potansiyel
yumusak giic kaynaklar1 olarak goriildiiglinii belirtmistir. Dis politika, demokrasi ve

insan haklar1 benzeri biiylik bir kitle tarafindan paylasilan degerlere destek
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sagladiginda yumusak gii¢ yaratir. Basit¢e soylemek gerekirse, bir devletin politikasi,
baskalarinca yasal kabul edildiginde etkilidir. Ancak diplomatik faaliyet de
onemlidir. Hangi gii¢ kaynagimin etkili olacagin1 belirlemede miihim bir husus,
faaliyetin baglamidir. S6z konusu nedenle, Nye, diger insanlarin degisken
davraniglart bakimindan yumusak giicii 6l¢erken, bilhassa o insanlarin se¢imlerinin
tespit edilmesi gerektiginin altin1 ¢izmektedir. S6z konusu manada yumusak giiciin

sabit olmadigini, mekana ve zamana gore degistigini sdyleyebiliriz.

1.2.2. Uluslararasi Iletisimde Temsil Kavram

Temsil olgusu, toplumsal bilim arastirmalarinda en sikca tartisilan olgulardan
birisidir. Bilhassa kiiltiirel ve uluslararasi iletisimden bahsediyoruz. Temsil, kisinin
kendisini veya bir baskasini olumlu veya olumsuz olarak tasvir etmesinin sonucudur.
Temsil terimini olgu niteligiyle tanimlayan arastirmacilardan birisi de Stuart
Hall'dur. Ona gore “temsil, anlamli bir sey sdylemek veya diinyaya farkli bir anlaml

sekilde anlatmak igin dilin kullanilmasidir.” (Demirbas, 2003-2004).

Temsil kavrami, toplumun c¢ogunlugu tarafindan genellikle ayr1 bir temsil
olarak anilsa da, bazi sinirli gostergebilimsel tanimlari icermektedir. Temsil, bir seyi
ya da birini, bir sey ya da biri araciligiyla baska bir kisiye sunma bi¢gimidir (Mutlu,
2004: 278). Bu durumda temsil, tiim detaylariyla genel bir tablo ¢izen ana evrenden

alinmis tek bir 6rnek olabilir.

Hall'a (1997: 25) gore temsil kavrami, dil aracilifiyla anlamin {retilmesi
anlamma gelir. Hall, anlamin diinyadaki gercek veya kurgusal olaylar ile insan
zihnindeki temsilleri olarak kavramsal sistemler arasindaki baglantilarla ilgili
oldugunu savunmaktadir. Anlam, temsil sistemleri ve kodlar aracilifiyla ortaya
cikt1g1 icin, anlam belirli bir nesne veya kelimede bulunmaz. Insanlar anlamlarini bir
nesneye veya bir kelimeye sabitlerlerse bu durum o insanlar i¢in dogal ve kaginilmaz

hale gelir.
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Temsil olgusunu yalnizca dille sinirlandirmak yanlistir. Temsil olgusunu
tanimlayan igaret ve gosterge de temsili ihtiva eden olgulardir. Temsilin ortaya
ctkmasma dil, gosterge ve sesin olusumu neden olmaktadir. ilk olarak, "temsil"

kelimesi kisatilmig Oxford English Dictionary'de bulunur (Varol, 2014):

1. Bir seyi temsil etmek, onu tanimlayarak veya hayal etmek yoluyla
zihinde canlandirmaktir. Mesela, "Bu tablo, Adem ve Havva’nin
cennetten kovulmasini temsil ediyor." ciimlesinde oldugu gibi.

2. Temsil etmek ayrica "Hristiyanlikta hag, Isa'nmn 1stirabini ve garmiha
gerilmesini  temsil eder" climlesinde oldugu gibi simgelemek,
degistirmek, orneklemek veya yerine ge¢gmek anlamma gelir. Bu
orneklerde oldugu gibi kelimelerin yerine gecer veya yer degistirir ve

resimleri anlatan bir kavram oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Hall daha sonra "fincan" Ornegini kullanarak sunum kavramini tanimlar. Bir
kisi fincan1 birakip odadan ayrildiginda, artik fiziksel olarak orada olmasa bile, hala
fincan1 diisiiniirler. Aslinda, bir fincanla diisiinmezsiniz. Bir fincan kavrami ile
disiiniiyorsunuz. Benzer sekilde, ger¢ek bir fincanla konusamazsiniz. Sadece

"fincan" kelimesini kullanabilirsiniz. Burada temsil kavram1 devreye girmektedir.

Temsil, kavramlarin anlamlarinin dil araciligiyla zihnimizde gelismesidir.
Temsil, hem insanlarin, nesnelerin veya olaylarin gercek diinyasini hem de hayali
nesnelerin, insanlarin veya olaylarin hayali diinyasim1 yapibozuma ugratmamizi

saglayan dil ve olgu arasindaki baglantidir (Varol, 2014).

Ozetle anlam, temsil sistemleri araciligiyla kurulur ve kavramsal sistemler ile
dil sistemleri arasindaki iligkiyi diizenleyen kodlarla sabitlenir (Hall, 1997: 18-21).
Yine Hall'a gore temsil, dil ve ona ger¢ek diinyadaki nesneleri veya olaylar1 ya da
hem hayal edilen nesneleri hem de gercek olmayan olaylar diinyasini yansitma
yetenegi veren kavramlar arasindaki iligkidir. Dilin amacinin diinyaya anlamli bir sey
sOylemek veya diinyayr anlamli bir sekilde baskalarina gostermek oldugunu
vurgulayan Hall, temsil kavrammin dili ve anlami kiiltire bagladigina dikkat

cekmistir.
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Ayrica Stuart Hall, temsil konusundaki ¢aligmasinda, dilin temsil olgusundaki
ehemmiyetini gostermek amaciyla 3 yaklagimi ele almaktadir: Yansitmaci

(reflective), Maksatli (intentional) ve Insac1/Y apimei (constructivist).

Yansitmaci yaklasim, mananin gergek nesnelerde, insanlarda, fikirlerde ve
olaylarda mevcut oldugunu ve dilin diinyada halihazirda mevcut olan gercek manay1
aksettirmek amaciyla bir ayna gorevi gordiigiinii savunur. Bu yaklasima bazen

"mimetik" yaklasim da denir.

Maksatli yaklagim: Mananin yaraticisina odaklanir ve zaten var olan anlamlari,
onu meydana getiren insanlarin bilingli yaratimlar1 olarak kabul eder. Bir diger

ifadeyle, resimlerin ve sozciiklerin ilettikleri, gercekte iletmeleri umulan seydir.

Insac1 yaklasim: Savunucular1 acisindan, diger insanlarla manali bir bigimde
iletisim tesis edebilmek i¢in farkli dillerde diizenlenmis isaretleri kullaniriz. Diller,
diinyadaki "gergcek" olarak adlandirilan nesneleri, insanlart ve olaylar1 belirtmek,
ifade etmek veya belirtmek i¢in isaretleri kullanir. Ancak acik¢a maddi diinyanin bir
parcast olmayan hayali seyler, fantezi veya soyut fikirler diinyasina da atifta
bulunabilir. Dil ile gergek diinya arasinda basit bir yap1 sokiim, taklit veya bire bir
yazisma iligkisi yoktur. Anlam, dilde gesitli temsil sistemleri kullanilarak iiretilir.
Anlam, pratikle, "¢aligma"nin sunumuyla gelistirilir; yani etiketleme, anlam tiretme

pratigi ile insa edilmistir (Varol, 2014a).

Temsil, aktif se¢im ve sunum ¢alismasi, insa ve sekillendirme anlamina gelir.
Haber yapili giindemler ve medya gerceklikleri ¢ergevesinde, toplumsal temsilin bazi
kurgular1 vardir. Medyaya da yansiyan bu temsillerde kimi kimlikler 6n plana
cikarken kimileri arka planda kalmayi tercih ediyor. Yukaridaki aciklama ile
olusturulan giindem ¢ergevesinde toplumda bir sosyal hegemonya alami kurulur.

(Karaduman, 2007: 50-51).

Bu baglamda yapilan arastirmalar, cesitli toplumsal grup ve smiflarin, etnik

azimliklarin, yabancilarin, belirli meslek gruplarinin veya kadinlarin belirli yargilar,
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cergeveleme ve On plana ¢ikarma yoluyla kitle iletisim araglarinda tarafli ve dengesiz
bir sekilde ortaya ¢ikma ve sunulma bicimiyle temsil edildigini gostermistir (Cebi,

2003: 115).

1.3. AJANS KAVRAMI

Ajans kavrami vasita, ig ve aracilik gibi anlamlarda kullanilmaktadir. Ajans
kavrammin ilkelerdeki kullanim sekillerinden bazilar1 asagida tablo edilmistir

(Akpnar, 1984: 1):

Tablo 1. Farkl dillerde ajans kavraminin kullanimi

Ulke Kullanim Sekli
Fransizca Agentur
Almanca Agence

Rusca Agenstvo
Ingilizce Agency
Italyanca Agenzia
Ispanyolca Agencia

Tiirkiye’de, TRT2’nin kurulusuna kadar Tiirk radyolarinda yer alan haber
biiltenlerini Anadolu Ajans tarafindan hazirlanmistir (Yazici, 1999: 33; Girgin,

2002:109)

Ajans kavrami, haber ajansindan baska “basin ajanst olarak da
kullanilmaktadir. Dolayisiyla haber ajansi ile basin ajansinin benzer kavramlar

oldugu ve ayn1 kurulusu icerdigi anlasilmaktadir.

En genel anlamda haber ajansi: haber ajansi, hukuki statiisii ne olursa olsun,
genel anlamda haberleri, gercekleri gosteren ve tanimlayan aktiialite belgelerini
bulup, bunlar kitle iletisim araglarina —onlar1 ikna etmenin disinda kalmak tizere—
yayan; yasalarin hiikiimlerine, ticaret kurallarina uygun, olanak verdigi dl¢iide tam

ve tarafsiz hizmet gétiiren bir kurulustur (UNESCO, 1953: 24).
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Ajanslar is projeleri olarak degil, propagandanin 6zel rolii ve devletin devlet-
ulusal cikarlarinin korunmasi agisindan biiylik gelisme beklentileri olan prestijli ve
basarili bir medyanin siibvansiyonlu bir projesi olarak yaratilir. Ayrica ajanslar
yalnizca haberleri toplayip iletmekle kalmaz, ger¢ek bilgi tiretiminin yaninda haber
tiretiminin moderatorleri olarak bir dizi fikir ve kavram {iretirler. Cogu durumda,
ajanslar araci olarak hareket eder. Ajanslar, ana faaliyetlerinde okuyucular ve
gazeteciler, hizmet tiiketicileri ve Treticileri arasinda aracilik rolii {istlenirler

(Kulsmanov, 2014:75)

Herhangi bir ulusal medya sisteminin ana halkasi haber ajanslaridir. Giindemi
olusturanlar, bilgi akisindaki ana haberler, haber ajanslar tarafindan vurgulanir. Bu,
tiriinlerinin dogrudan genel bir kitleye hitap etmemesine, acik gdzetim modunda
olmamasina ve ¢ogu zaman bilimsel ¢alismanin konusu olmamasina ragmen, 150 yili
askin tarihi boyunca ajansla 6nemli roller iistlenmislerdir. Ajanslar, siyasi iklimdeki
dalgalanmalar, teknolojik yenilikler, piyasa kosullar1 veya bilgi tiiketicilerinin
tercihleri gibi medya ortamindaki herhangi bir degisiklige kars1 hassas olan ve ilk
tepki kuruluglardir (Vartanova, 2012:3).

1.4. AJANS HABERCILIiGIi

Havas haber ajansinin kurulmasindan itibaren, haber ajanslarinda hizli olmak
onem kazanmistir. Bu durum, haber ajanslarinin kendini kanitlamak i¢in hizli haber
aktarim1 yapmalar1 gerektigini gostermektedir (Schneider-Poul-Josef Raue, 2000:

17).

Bu kapsamda hizli haber aktarimi yapmak i¢in ¢esitli yontemler gelistirilmistir.
Ozellikle muhabirlerin bu ydntemleri kullanmas1 beklenmektedir. Haber ajansi
muhabiri gilincel olaylara iliskin haberlerini bir glin 6nceden hazirlar. Hizli haber
aktariminda dogru ve tarafsiz bir tavir gelistirmek olduk¢a énemlidir. Bu tavir, bilgi

akisinda giivenirliligi saglamaktadir.
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Haber ajanslarinda calisan muhabirlerin diger muhabirlerden farkli olarak
kendilerine  6zgli baz1  Ozellikleri mevcuttur. Bu  Ozellikler asagida

tanimlanmuistir. Bunlar;

e Zaman: Diger haber muhabirleri haberleri belli bir saate gore
yayinlarken, ajans muhabiri hemen yayinlamak durumundadir.

e Format: Ajans haberleri belli bir siraya gore yazilmanin yani sira
ayrintili ve uzun formattadirlar.

e Donanim: Ajans haberlerinde televizyon, gazete ve dergi gibi farkli
medya paydaslari mevcuttur. Bu yiizden ajans haberleri medya tiirleri
acisindan donanimlidir.

e Habercilik Esaslari: Ajans haberciliginin temel esaslar1 dogru, objektif
ve kisa siireli haber yayinlamaktir. Ajans haberlerine farkli goriislere
sahip okuyucularin olmasindan kaynakli yorum katilmaz. Yorum

yazmak istenirse ayr1 bir baglikla yer verilir (Sahin, 2012: 6-9).

Haber ajanslarinda sistemli ve stratejik calisma 6n plandadir. Bu kapsamda
habercilik esaslarinda yer alan dogruluk ve tarafsizlik ajansin piyasadaki marka

degerini de belirlemektedir.

1.4.1. Haber Ajansimin Tarihgesi

Haber ajansimin tarthi 1811 yilindan baslamaktadir. Amerika Birlesik
Devletlerinde bir tiiccar olan Samuel Gilbert ilk haber ajansini kurmustur (Goneng,
2010: 19). 19. yilizyila gelindiginde yayginlagan matbaa ve artan bilgi tiiketimi
neticesinde Avrupa’daki haber gereksinimi 6n plana c¢ikmistir. Gazetelerin ilk
zamanlarinda haberler mektup, ajan ve kuryeler vasitasiyla aktarilirken artan rekabet
neticesinde daha cabuk ve saglikli haber gereksinimi tam giin ¢alisan muhabirlerin
ortaya c¢ikmasini saglamistir. William Howard Russel’in 1853-1856 yillarinda
gonderdigi Kirim Savasi haberleri London Times okuyucular: tarafindan ilgiyle takip
edilmistir. Haber ajanslarinin ortaya c¢ikmasinin nedeni, yayginlasan telgraf ile
gazeteler arasi rekabettir ve 1800’1l yillara dayanmaktadir. Buna karsin daha dnceki

tarihlerde de haberin para karsilig1 satilmasina rastlanmaktadir. Bu duruma ilk 6rnek
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olarak, 1300’14 yillarda Avrupa’daki savaslarda diisman ile ilgili bilgi toplama
amach girisimler gosterilebilir (Adil, 1991: 24). S6z konusu yillarda Boston halki
sehre gelen gemilerden Avrupa’daki haberleri takip etmistir. Giliniimiiz ajans
haberciliginin ilk adimini1 atan Samuel Gilbert, gemicilerden elde ettigi haberleri bir
deftere kaydetmistir. Hem halk hem de gazeteler bu defterlere ilgi gostermistir
(Yimamu, 2016: 11). Gazetelerin gelismesi haber piyasasini ciddi oranda ilerletmis
ve bu nedenle haber ajanslarinin degerinin yiikselmistir. Gazetelerle birlikte bilginin
yaninda bilgi toplama sorunlari da ortaya cikmustir. Ozellikle Birinci Diinya
Savagi’nin patlak vermesi kurumlagsmay1 gereksinim haline getirmistir. Zira savasin
nedenlerini agiklamada ajanslar onemli katkilarda bulunmustur. Bu calismalar
sonucunda bir¢ok ajans kurulmustur (Maimaitimin, 2014: 12). 1835°te Charles Louis
Havas’in Fransa’da kurdugu ceviri biirosu, gercek manada ilk haber ajansidir. Bu
biiroda Havas, c¢esitli Avrupa iilkelerindeki muhabirlerden sagladigi haberleri
abonelerine satmistir. 1837 yilina gelindiginde iletisim faaliyetleri devlet tarafindan
kontrol altina alinmis ve sinyal yayini yasaklanmistir. 1838’de resmi biiltenler ve
bakanliklarin gazetelerinde iletisim kurma gorevi Havas’a verilmistir. Paris-Londra-
Briiksel hattindaki bu iletisim telgrafin bulunmasiyla hizlanmistir. Telgrafin ortaya
¢ikmasiyla birlikte insanlarin haber aldigi en ¢abuk ve en iyi kaynaklar ajanslar
olmusglardir. Bu sebeple miisterilerin ajanslara olan ilgisi durmadan artmis ve
gazeteler yiiksek satis rakamlarma ulagmiglardir. 1857°den itibaren ajansin
ilerlemesinde reklamlarin biiylik etkisi olmustur (Goneng, 2010: 20). Havas’in
kurdugu ajansin ardindan 1855’te Almanya’da Wolf Haber Ajansi kurulmustur.
Giliniimiizdeki Reuter Haber Ajansinin temelleri, Havas ile ¢alismis olan Alman asilh
Julius Reuter tarafindan 1851°de atilmistir. Havas, Reuter ve Wolf, haberlerin etki
sahasini arttirmak icin bir anlasma yapmuslardir. 1848°de ajanslarin duayeni olarak
kurulan New York Associated Press, ajans kelimesini ilk defa modern manada
kullanmis ve gittikge bagka eyaletlerde yaygmlagsmistir (Maimaitimin, 2014: 12).
New York Associated Press'in 1857’de kurulmasiyla birlikte bircok gelisme de
yasanmustir. O donemde ABD’de telgrafin kullanimi pahaliliktan dolayr sinirliydi.
New York Associated Press masraflarim1 diisiirmek i¢in haberlerini diger

eyaletlerdeki gazetelere satmigtir (1981: 38).
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[lk haber ajansi 1835 senesinde C.Louis tarafindan kurulan Havas Ajansi
olarak bilinmektedir. Havas Ajansi, gazetecilik alaninda yeni bir fikrin dnctiliigiinii
istelenmistir. Havas ajansinda goérev yapmakta olan muhabirler, devam eden
senelerde c¢esitli bagka ajanslarin kurulmasinda etkili olmustur. Bu duruma, Havas
ajansinda gorev yapmis B. Wolf 6rnek gosterilebilir. Wolf ajanst Havas ajansinin
kurulmasindan 14 sene sonra kurulmustur. Ayrica Wolf ajansi borsa ve piyasa
faaliyetlerine onem vermistir. 1851 senesinde ise yine eski Havas ajans1i muhabiri
olan P. J. Reuter, Reuter Ajansin1 agmistir. Bu ii¢ ajans arasinda kisa bir siire rekabet
yasanmasina ragmen 1870 senesinde bir anlagma yaparak genis uluslararasi bolgelere

yayilim gostermislerdir.

Ayrica 1853 senesinde Stefani Ajansi, 1857 senesinde Korrespondenz-Bureau,
1866 senesinde Ritzans Ajanst kurulmustur (Inugur: 2005,143-145). Fakat bu

ajanslar uluslararasi seviyede faaliyet gdsterememislerdir.

Avrupa haber ajanslarinin kurulumunda Amerika’dan daha o6n siralarda yer
almigtir. Ancak Amerika da haber ajansi yeniligine ayak uydurarak 6 gazetenin
onculigiinde bazi ajanslar agmistir. Bunlardan bazilari; New York Associated Press,
Western Associated Press (AP) ve Associated Press olarak siralabilir (Goneng,
2000: 19). AP ajansi diger ajanslarin anlagsmasina katilarak, Diinya iizerinde yliksek

bir diizeye ulagmustir.

Ancak United Press Intenational (UPI) bu duruma tepki gdstermistir (Ertug,
1970: 84). Hvas ajans1 kapatilmistir. Bu durumda UPI’nin etkisi Diinya iizerine

yayilmistir (Inceoglu, 1997: 105).
Almanlarin iggalleri ile Havas Ajansi, Nazilerin denetimine alinmistir. 1944

senesinde L’Agence France Press (AFP) kurulmustur. Diger taraftan TASS ajansi

Orta Asya’da biiyiik etkiler gostererek biiyiik ajanslar arasina girmistir.
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1.4.2. Haber Ajanslar1 Ozellikleri

Giliniimiizde kitle iletisim araglarinin gelisimiyle birlikte haber aktarimi daha
onemli hale gelmistir. Bu kapsamda haber ajanslarinin da 6nemi de artmis ve haber
aktariminda ilk sirada yer almistir (Goneng, 2010: 15). Eski zamanlardan giinlimiize
haber kavrami miithim bir irlin olagelmistir. Gazeteler ise s6z konusu iiriiniin
aktariminda rol oynayan kuruluslardir. Basin ve haber alanlarinin gelisimiyle haber
verilerinin toplanmasi ve aktariminda uzman kurumlar kurulmustur. Kitle iletisim

araglari, basinin gelismesinde ve giincellenmesinde 6nemli bir rol oynamustir.

Gelisen teknoloji ile beraber, evrensel haber aktarimin daha kolay hale gelecegi
diisiiniilse de 1900’li yillara kadar genellikle ulusal haberler aktarilmistir.
Uluslararas1 haber aktarimi ise genellikle mektup ve yurtdisina giden insanlar
araciligiyla gerceklestirilmistir. Fakat uluslararasi haberler i¢cin mektup ve yolcu
araciligiin  kullanilmasi gecikmeli haber transferine yol ag¢mistir. Bu nedenle
haberlesmek amaciyla posta giivercinlerinin kullanimi ortaya ¢ikmistir. Teknolojinin
ilerlemesiyle birlikte posta gilivercinin yerini cagdas iletisim araglart almistir

(Goneng, 2010: 15).

Haber ajanslar1 tiim medya sisteminin ana baglantisidir. Ayrica haber
ajanslarinin, giincel bilgileri kapsayan, bilgi akisi saglayan medya orgami olarak
tanimlayabiliriz. Haber ajanlar1 haberlesmede 6nemli rol {istlenmesine ragmen yillar
boyu genis kitlelere tam olarak hitap edememistir. Haber ajanslarinin kuruluglarindan
itibaren, gazetecilik veya haberlesme alanindaki kuruluslara haber aktarma isini
yiiklemistir. Bu kapsamda haber ajanslarini, kitle iletisim araclarina hizmet eden,

kurulus olarak da nitelendirebiliriz (Tokgdz, 1981: 35).

G. Philippe’e gore: "Haberleri olay yerinden aktaran, yayin kuruluslarinin hem
ulusal hem uluslararas1 muhabirlerinden olusan kendine 0zgii iletisim agidir.”
Bununla birlikte, hi¢bir basin kurulusunun, hem uluslararasi hem ulusal bolgelerde

calisacak ekibinin olmasi olasi degildir. Bu nedenle tiim yaym kuruluslari, ortak
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erisimi saglamak icin haber aktariminda haber ajanslarina bagvurmak durumundadir

(Goneng, 2010: 15-16).

Haber ajansi, kitle iletisim araclarina haber metinlerini saglamanin yani sira
fotograf, karikatiir, resimli hikaye ve roportaj gibi tamamlayic1 haber paydaslarinin

da yer almasini saglar (Goneng, 2010: 17).

Haber ajanslari, kitle iletisim araglarina haber saglayip, haber maliyetini
paylasan abonelerine aktarmaktadir. Bu kapsamda aslinda tiim kitle iletisim araglari
onemli bir oranla haber ajanslarina baghdir. Bati iilkelerinde de, haberlerin
toplanmast ve aktariminda kitle iletisim araglar1 ile haber ajanslari ile isbirligi
icerisindedir. Yurti¢ci haber ajanslari, daha genis bir alanda faaliyet gostermekle

birlikte yurtdist haber ajanslar1 da 6nemli kitlelere ulagsmaktadir (Goneng, 2010: 17).

Haber kurulusunun mevzuati veya 6zel tiiziigliniin maddeleri yasal yetkiye
sahip haber ajanslarinin amacini nitelendirmektedir. Haber ajanslari, objektiflik ve

istikrarlilik gerektiren ve bu yonleriyle kuruluglardan ayrilir (UNESCO, 1953: 24).

Haber ajansi, haberleri kitle iletisim araclarina aktaran, yasal olarak tarafsiz

hizmet veren kuruluslardir (Aktaran: Tokg6z, 1981: 144).

Haber ajanslari, devlet propaganda departmanlarini veya hizmetlerini
kapsamamaktadir. Siiphesiz, haber ve propaganda arasina smir ¢izmek ve haberi

uygulamak oldukga zordur (UNESCO, 1953: 24-25).

Haber ajansiin tiim tanimlamalarina bakildiginda, haber toplayip yazdigi ve
belli bir maliyet karsiliginda pazarladigi anlagilmaktadir. Bununla birlikte, haberin
toplanmas1 ve yaziminda aslen muhabirler gorev almaktadir. Haber ajanslari ise
teknolojik TUstlinliigiinii sebebiyle, haberin toplanmasi ve aktariminda diger
kurumlara nispeten daha hizlidir. Ayrica biinyesine aldiklar1 haber metinlerini daha

uygun pazarlamakta ve bu yoniiyle daha ¢ok tercih edilmektedir.
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Haber ajanslari gilinlimiiziin anonim muhabirleri olarak nitelendirilebilir
(Tokgoz, 1981: 35-36). Teknolojinin gelisimiyle, haber aktarimi farkli haber
kuruluglar1 arasinda hizli ve aktif hale gelmistir. Bu durumda, haberlerin mal etme
ticretleri artmistir. Sonucgta haber ajanslarinin farkli hizmetlerinden faydalanma 6n

plana ¢ikmistir (Tokgdz, 1981: 36).

Haberlerin pazarlanmas1 agisindan, haber ajanslar1 toptanci tiiccarlara
benzetilmektedir. Bu kapsamda haber toptancisi olarak nitelendirilen haber ajanslari,

haberleri belli bir iicret talebiyle satiga sunmaktadirlar.

Haber toptancilarindan haber satin alan basin ise Hohenberg'e gore, "perakende
olarak haber temin edenlerdir” (Tokgoz, 1981: 36). Sonugta, haber ajansi bagimsiz
bir kitle iletisim araci olarak kabul edilmez. Ayrica haber ajanslari, medya

organlarina farkli alanlarda bilgileri ulastiran bir kurulus olarak nitelendirilir.

Yazili ve sozlii basindakiler tarafindan hazirlanan materyaller referans olarak
haberlerde kullanilabilir. Haber ajanslarinin kaynak kullanimi en temel gorevlerinden
biridir. Bununla birlikte giiniimiiz ajansinin faaliyetleri incelendiginde bagimsiz bir

medya organi oldugu anlasilmaktadir (Kulikovskiy, 2014: 4).

Haber ajanslar1 biinyesindeki materyalleri ticret talep etmeden erisime agmustir.
Erisime acilan materyallerin arasinda analitik ve kiiltlir-sanat materyalleri de yer
almaktadir. Ayrica haber ajanslarinin bilgi aktardig1 paydaslara bakildiginda, medya
kuruluglarinin yani sira kendi okuyucular1 da 6n plana ¢ikmaktadir (Kulikovskiy,

2014: 4).

Teknolojinin gelismesiyle ortaya ¢ikan interneti haber ajanslar1 ana baglanti
olarak kullanmaktadir. Internet, evrensellesmenin ve uluslararasi baglantinin
kurulmasinda en 6nemli araglardan biridir. Ulke smirlar1 ve ag sistemi oldukga
genistir. Ancak tabi ki bazi iilkelerde internet erisimi zordur. Ornegin, Kuzey Kore'de
sadece devlet ihtiyaglari i¢in kullanilan Gwangmyon ag1 gelistirilmistir (Kulikovskiy,

2014: 5). 20. yiizyildan itibaren, haber ajanslari interneti sadece veri toplama ve
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aktarma amaciyla degil, ayn1 zamanda medya ortam1 olarak kullanmaktadir. Haberi
dogrudan ulagtirma 6zelligi ile internet ajanslart meydana ¢ikmistir (Mogilevskaya,
2008: 207). Internet ajanslari ile ilgili alan yazin taramasi yapildiginda ilgili
arastirmalara rastlanilmamistir. Bilim insanlar1 internet ajanslarinin temelinin

geleneksel haber ajanslarina dayandigini diistinmektedir (Mogilevskaya, 2008: 207).

Bu ajanslar arasindaki en biiyiik fark, kendi belirledikleri haber iiretim
tarzlaridir. Birgok ajansta haberlerin birbirine benzer oldugu goriilmektedir.Ancak
ajanslarin yazim tarzlarindan ve olaya yaklasimlarindan farklarini anlamak
miimkiindiir. Yazarlarin yorumlari, ajanslarin standart haber degerlendirmesinde yer
almamaktadir. Ciinkii geleneksel yayin tiirii haber ajanslarinda bu yasaktir. Kural
sudur: Herhangi bir yoruma gore para verilmez, yenilige gore para verilir. Haber
ajansi, kamuoyunu c¢ogunlukla sozlii olarak etkiler. S6z o zaman degerlenir ki,
hakikati yansitir, anlasilir ve olabildigince derli toplu olur, karsi tarafin bilincine
(etkinin mercegine) yansir, onda belirli bir diisiince yaratir ve yararli isler yapmaya
tesvik eder. Bunun i¢in 6nemli konulardan biri, her bir abonenizin ve hedef kitlenize
diisen bireysel gruplarin motivasyonunu bulmak ve bu motivasyona gore onlarin
diisiincelerini organize etmektir. Kelime bazen insanlarin davranislarini, belirli bir
olaya olan ilgilerini yatistirirken, bazen de onlar1 harekete gegirerek farkli tepkileri
tetiklemektedir. En biiyiik haber ajanslari sadece iiriin kalitesi igin degil, teslimat
streleri i¢in de birbirleriyle rekabet ediyorlar. Bu iste, her saniye, her dakika
onemlidir. Genel olarak konusursak, bugiin ekonomi yazarlar1 daha rekabet¢i bir
ortamda bulunmaktadirlar. Bu grubun yazarlari tarafindan saglanan haberlerdeki
kiicik bir miktar eksik veya degistirilmis bilgi bile biiyiik bir krize yol agabilir.
Ornegin herhangi bir ajanstan gelen ekonomik haberler ABD devi Nasdaq'ta durum
degisikliklerine neden olabilir. Bu amagla bir gazeteci i¢in en 6nemli kural haber
kaynaklarmin dogru secilmesi ve bilgilerin giivenilirliginin  saglanmasidir
(Adreyevig, 2000: 26). Bugiin diinyanin en onemli haber ajanslari, haberlerini
izleyicilerine daha verimli ve kaliteli bir sekilde ulastirmak i¢in multimedya

sistemlerinin sundugu genis firsatlardan yararlanmaktadirlar.
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Son olarak Tiirkiye’deki giincel haber ajanslar1 asagidaki tabloda verilmistir
(Medyajans, 2022).

1. Ihlas Haber Ajans1 (IHA)

2. Anadolu Ajansi (AA)

3. Anka Haber Ajansi

4. Demiroren Haber Ajans1 (DHA)
5. Tirk Haber Ajans1 (THA)

1.4.3. Haber Ajanslarinin Amaglari

Haber ajansinin temel amaci, haberleri hizli bir sekilde toplamak ve
topladiklar1 haberleri, abonelerine yaymaktir. Haber ajanslar1 hizmetlerini,
cogunlugu medya kurulusu (gazete, dergi, yayin sirketi, haber sitesi) olan abonelere,
belirli bir tcret karsiliginda sunmaktadir. Haber ajansi, teknolojik gelismeler
nedeniyle, ulusal ve uluslararasi diizeyde haber toplama ve aktarma gorevini, hizli ve
genis bir sekilde yerine getirmektedir (Goneng, 2015:8). Haber ajanslarinin varligi,
diger medya kuruluslarinin, diinyanin her yerinden haber almasina yardimci

olmaktadir.

Genel olarak bir haber ajansinin temel islevi, haber tiretmek ve yayilamaktir.

Girgin'e (2002: 96) gore, haber ajanslarinin ii¢ temel islevi vardir:

1. Haber ya da haber i¢in gerekli malzemeleri toplamak,
2. Yazil, goriintiilii, sesli haber iiretmek,
3. Toplanan haber malzemelerini ya da {iretilen haberleri, hedef kitle olan

iyelere,paydaslara, abonelere dagitmak; miisterilere satmak.

Iki tiir haber ajansi vardir, bunlar; uluslararasi haber ajansi ve ulusal haber
ajansidir. Uluslararas1 haber ajansi, diger iilkelerdeki temsilcilik biirolar1 araciliiyla,
tiim diinyada faaliyet gosteren ve diinya haberlerini de yayinlayan haber ajansidir.

Ornegin; Reuters, Agence France Presse (AFP) ve Associated Press (AP). Diger
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yandan, ulusal haber ajansi ise yerel ve ulusal haber hizmeti vermekte ve bunlari
kendi iilkelerinde dagitmaktadir. Ulusal haber ajanslarmma 6rnek olarak, Anadolu

Ajansi(Tiirkiye), Kazinform (Kazakistan ) ve Xinhua (Cin) verilebilir.

Girgin'e (2002: 5.96-99) gore haber ajanslarinin kurulus amaglari, su sekildedir:

1. Kar: Haber ajanslarinin ¢ogu 6zel kuruluslardir ve kar odaklidir, 6rnegin
Havas, Reuters, Wolff ve Stefani. Ancak giiniimiiziin haber ajanslari, medya
endiistrilerinin rekabet¢i alaninda ayakta kalabilmek i¢in genellikle, devlet
veya diger 6zel kuruluslar tarafindan desteklenmektedir.

2. Uyelerine hizmet: Uyelerine (diger medya kuruluslari, gazeteler, televizyon,
radyo) ve paydaslarina hizmet vermek amaciyla kurulan haber ajanslari
vardir.

3. Ulkenin sesini duyurmak: Haber ajanslarinin kurulusunun bir diger amaci da,
kendi iilkelerinin sesini duyurmaktir. Bu, genellikle devlete ait haber ajanslari
tarafindan uygulanir veya devlet tarafindan desteklenir. Bu amacla, kendi
propaganda, denetim ve ulusal iletisimlerinden faydalanabilirler.

4. Belirli bir amaca hizmet etmek: Bazi haber ajanslar1 belirli bir amaca, 6rnegin

dini veya organizasyonel amaglara hizmet etmek tizere kurulmustur.

Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte haber ajanslari, izleyicilerin bilgiyi daha
hizli ve daha genis bir sekilde almasimi kolaylastirmistir. Artik bu ajanslarin
riinlerinden yararlananlarin sayis1 katlanarak artmis ve cografi yaymn alan1 da
oldukga genislemistir. Simdi, onceki yillardan farkli olarak, diinyanin bilgi alan1 artik
birka¢ onde gelen kurumun tekelinde degildir. Diger ajanslar, aracit hizmetlere
ithtiya¢ duymadan kendi internet sunucularini kurarak tirlinlerini dagitmaktadir. Bu
sekilde ajanslar belirli tlirdeki tipolojileri (izleyici, i¢ tasarim, tiir, tasarim vb.)
tanimlamaktadirlar. Video-konusma ve tedaviile gevirme 6zelligi ile bir kitle iletisim
araci haline gelmektedir. Bu onlara ayn1 zamanda halki dogrudan etkileme firsati
sunmaktadir. Bilginin izleyiciler iizerindeki tesiri, dagitilan materyalin ne kadar

objektif, dogru, kaliteli ve verimli oldugu ile 6l¢iilmektedir (Aghalarov, 2019: 18).
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Haber ajanslari, kamu yarar i¢in bilgi toplama, isleme ve iletme gibi kritik bir
gorevi yerine getirerek kamu bilinglenmesi siireclerine katkida bulunmaktadirlar.
Norvegli gazeteci E. Fichtelius bunlarin en belirgin ve énemli yonlerini su sekilde

Ozetlemistir,

"Konu hakkinda genel bir aciklama yapmak onemlidir. Izleyicinin genis bir
bilgi akis1 arasindan se¢cim yapmast énemlidir. Bir gazeteci malzeme segerken her
zaman kendine sunu sorar: “Bu haber okuyucuya, dinleyiciye ve seyirciye ne katar
ve c¢alismalart nasil yonlendirir? Gazeteciligin en onemli gérevi kamuoyunu
bilgilendirip sekillendirmektir. Gazetecilerin olusturdugu kamuoyu toplumun adil

yonetimine hizmet eder.” (Fichtelius, 2001: 26).

Kitle iletisim araglari, bilginin toplanmasina, islenmesine ve yayilmasina ve
kamuoyunun farkindaligina hizmet eden yapilardan olusur. Kitle iletisim araglari,
dogas1 geregi, topluluklar arasinda yaygin ve gayri resmi bilgi aligverisinde
bulunmak iizere tasarlanmistir. Sumgait Devlet Universitesi'nde dogent olan Javid
Mamiyev, History and Its Issues dergisinde yaymlanan "Kitle iletisim araglarmin
Kamuoyu Uzerindeki Etkisi" baslikli makalesinde, "Kitle iletisim araglar iki sekilde
isledigini belirtmigtir: 1) enformasyonun toplanmasi, islenmesi ve dagitilmasi; 2)
bilginin insan bilinci ve davranisi lizerindeki etkisinin sosyal sonuglarini incelemek.”

(Mamiyev, 2010:215).

Kamuoyunun gekillenmesi siirecinde ¢esitli mekanizmalarin ortaya ¢ikmasi ve
rasyonel kullanimi, haber kuruluslarinin bu alanda basarili olabilmesinin temel
kosullarindan biridir. Birincisi uyaricidir. Promosyon, nesne (bireyler ve Kkitleler)
tizerinde amaglanan etkinin sosyal-psikolojik bir mekanizmasidir. Bu sayede insanlar
genel bir ruh haline sahip olurlar ve isleri sosyal olarak faydali hale getirmeye hazir
hale gelirler. Fikir, elestirel olmayan algi ve sozlii iletisim yoluyla gergeklestirilir.
Etkili olabilmek icin bilgi kaynagimin (bu haliyle haber ajansi) etkili olmasi,
insanlarin giivenini kazanmasi ve ihmalkar faaliyetlerde direngle kargilagsmamasi

gerekir.
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Ikinci psikososyal mekanizma, mantiksal kanitlara dayali inangtir. Ikna
stirecinde 6zne (ikna edilen taraf) nesnenin ¢esitli 6zelliklerini (cinsiyet, yas, egitim,
yasam tarzi vb.) anlamali ve dikkate almalidir. Zamanimin {inlii hatiplerinden
Demosphene (MO altinc1 yiizyil), dinleyicilerine soyle dedi: "Sizi ikna edebilirsem,
dedigimi yapacaksiniz." Ugiincii mekanizma taklittir. Verilen bilgilerden hareketle
rol modelin kamusal imaj1 olusturulur, olumlu bir rol modeli belirlenir ve bilgiyi alan

kisi davraniglarin1 bu rol modellerin davranislarina uyarlamaya c¢alisir.

Haber ajanslari, kitle iletisim sisteminde merkezi bir yer isgal eder ve ¢ogu
zaman biling misyonunu yerine getirir. Materyalleri izleyiciye yonelik degildir,
ancak genellikle diger medya aracilifiyla yayilir. Bir haber kurulusunun ilk
okuyucular1 profesyonel gazeteciler veya analistlerdir. Haber ajanslari, yalnizca

cesitli konulardaki gesitli bilgileri analiz edebilir ve degerlendirebilir.

1.4.4. Haber Ajansinda isbirligi

Haber ajanslar1 benzer 6zelliklere sahip takim yapisina sahiptir. Toptanci haber
ajanslarinda yer alan muhabirler ise islevsel birimler olarak betimlenebilir. Haber
ajanslari; kitle iletisim araglariyla calisan kuruluslardir. Sozlii ya da yazili iiriinler,

belli kriterler esliginde diger kuruluslara aktarilir.

Haber aktariminda temel birim olan muhabirler, elde edilen materyalleri
merkez yazi birimine yonlendirir. Merkez yazi1 birimi haber ajansinin yoneticisi

olarak kabul edilir.

Muhabirlerin topladig1 haberler 6n diizenleme sonrasi yaymlanir. Merkez yazi
birimi bu diizenlemede gorev alir. Haber ajanslari, merkez yazi biriminden bagka
diger haber birimlerinde ve farkli {ilkelerdeki egitimli, donanimli ve uzman temsilci

ile iletisim halindedir (Girgin, 2000: 111).
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Ulusal ve uluslararast muhabirler, haber ajanslarinin temelidir. Bagkent
disindaki bolgelerde belirli bir cografyay1 kapsayan, denetimli olan ulusal muhabirler

kadro ve kase muhabirleri seklinde siniflandirilabilir.

Kaseli muhabirler, ulusal yayinlarda ¢alisanlar disinda o cografyadaki memur
veya Ogretmenler de olabilirler. Kaseli muhabirler, her haber i¢in belli bir 6deme
almaktadirlar. Kadrolu muhabirler ise kanuna gore ilerlemekte ve haber olusturan

kisilerin bagka bir isi yapmamas1 gerektigi vurgulanir.

Uluslararast muhabirler uzman kisiler arasindan secilmektedirler. Ayrica
secilen uluslararas1 muhabirlerin, gorev bdlgelerinin ana diline hakim olmalari
beklenmektedir. Bu kapsamda o bolgenin yetkilileri ve vatandaglariyla iyi bir iletisim
kurmalar1 saglanir. lyi iliskiler kuran muhabirlerin bulunduklari ana merkez

degistirilmez (Girgin, 2000:111- 112).

Haber ajanslari iki farkli sekilde kurulmaktadir: Limited veya anonim. Bununla
birlikte birey miilkiyetinde acilan haber ajanslar1 da mevcuttur. Haber ajanslarinin
materyallerini kapsayan; fotograf ve resim gibi goriintii lirlinleri, gerekli birimlere
gonderilerek internet veya gazete gibi haber ortamlarina eklenirler. Bu durumda

haber ajanslarinda bilgi islem ve teknik gruplarin 6nemi artmistir (Sahin, 2012: 229).

Haber ajanslar1 arasindaki rekabet durumlarimi goz Oniine alarak, takim
yapilarin1 stratejik sekilde yonetmektedir. Bu kapsamda takim yapilarmi gerekli

stratejik diizeyde orgiitleyemeyen haber ajanslar1 piyasada tutunamamaktadir.

1.4.5.Veri Toplama Ve Yaymlama Teknikleri

Gazetecilik lisans derslerinde haber verilerinin toplanmasi ve yazilmasina
iliskin teorik bilgiler 6grencilere kazandirilmaktadir. Kazanimlarin uygulama

asamalari ise televizyon ve gazete gibi medya ortamlarinda yapilmaktadir.

Bununla birlikte her gazeteci Iletisim Fakiiltesi mezunu degildir. Bazi

gazeteciler muhabirlik tekniklerini bagkalarindan o6grenerek bu meslegi icra
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edebilmektedir. Gazetelerde kullanilan haberlerin veri toplama ydntemlerinden

bazilar1 agagida tanimlanmistir. Bunlar;

— Olay Yerinde Haber Toplama: Muhabirlerin duyulan, bilinen olaylarin
oldugu bolgeye giderek haber toplamasidir. Bu olaylara 6rnek olarak; spor,
sanat ve siyasi etkinlikler verilebilir ( Biilbiil, 2000: 123). Muhabirler bu
durumlarda hem gorsel hem isitsel kayitlar alir (Budak, 2002: 76).
Mubhabirler eristikleri bilgiler kapsaminda 6zel haber yayinlayabilirler.

— Diyalog Kurarak Haber Toplama: Bir gazeteci i¢in en 6nemli sey olayr merak
ederek sorgulamaktir. Genellikle olaymn gerceklesme aninda olay yerinde
muhabirler bulunmazlar. Ancak muhabirler olaya tanik olan kisiler ile
diyalog kurarak haber toplarlar (Tokgoéz, 1981: 74). Kisilerle diyaloglar
telefon araciligiyla veya yiiz ylize gergeklestirilir. Ayrica muhabir ile kisiler
arasinda mail yoluyla da bilgi aktarim1 gerceklestirilebilir.

— Ogelerden Faydalanarak Haber Toplama: Haber toplamak icin yiiz yiize
goriismelerin yani sira ilgili dosyalardan, belgelerden ve raporlardan da
yararlanilabilir. Bu kapsamda gorevli muhabirin olaya hakimiyeti 6nem arz

etmektedir ( Tokgoz, 1981: 75).

Haber ajanslar1 her giin, giincel olaylar takip ederek baslar. Giincel olaylara
iligkin haber konulari 6nem sirasina gore listelenir. Glindemdeki olaylar ile ilgili
goriintiilerin kullanip kullanilmayacag: bilgisi de s6z konusu haberde yer almalidir.
Glincel olaylar haber metinlerinde belli basliklar ile sunulur. Bu haber basliklarinin
altinda haber ajansina ait bilgiler ve logo yer alir. Daha sonra haberlerin
siiflandirilmasi farkli konulardan olusan biiltenler ile saglanir. Biiltenler giin boyu
devam eder. Haberlerin yaym zamanlar1 belirtilir. Haberlerin yaym saatleri
piyasadaki rekabetin de bir gostergesidir. Ayrica giincel haberlerin disinda
olaganiistii bir olay gerceklestigi takdirde flas haber adi altinda olay yaymlanir.
Haber organlar1 arasindaki rekabet flag haber servisinde de etkisini gostermektedir.
S6z konusu olaganiistii haber ile ilgili ilk basta yeterli bilgiye erisilmez. Ulasilan yeni

bilgiler kisa araliklarla flag haber altinda yayinlanmaya devam eder. Bununla birlikte
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secimler gibi durumlarda haberler belirli bir zaman diliminde servis edilebilir. Bu
esnada bir hata yapilirsa haberin sira numarasi verilerek diizeltme yapilir ve
yayinlanir. Ayrica bazi yaymlanmis haberin kaldirilmasi istenebilir. Boyle
durumlarda haber iptal edilir. Bu siire¢te haber metininden bazi paragraflarin da
cikarilmasi gerekebilir (Girgin, 2002: 117-126). Gazetecilikte yer alan ana haber
toplama yontemleri ile hazirlanan haberler, ajanslarin kendine 06zgii tarziyla

okuyuculara servis edilir.

Haberlerin okuyuculara ulagtirilmasinda eski dénemlerde ilk olarak postalar,
giivercinler ve telgraflar kullanilmistir. Teknolojinin gelisimine bagli olarak telefon,
televizyon ve fax gibi teknikler 6n plana c¢ikmistir.  Gilinlimiizdeki teknoloji
sayesinde haber aktarimlari gok daha hizli bir sekilde yapilmaktadir. Ozelikle haber
servisinde uygular olduk¢a fazla kullanilmaktadirlar. Kullanilan bu uydular
sayesinde canli haber servisi firsati1 da yakalanmigtir. Haber ajanslar1 arasindaki hizli
haber aktarimi asil rekabeti olusturur ve devaminda aktarimda herhangi bir kesintinin
olmamasi beklenir. Ulkelerdeki haber ajanslari diger medya organlarma gore
teknolojiyi daha yakindan takip eder. Bu kapsamda bazi haber ajanslarinin

gelistirdikleri teknolojik projeleri bagka bir kurulusa pazarladig: bilinmektedir.

1.4.6. Ajans Haber Metinleri

Haber ajanslar1 sayesinde iletisimde cografik bariyerlerin 6niine ge¢ilmistir. Bu

sayede uzak bolgelerle iletisim saglanmistir. Bununla birlikte:

A) Ajanslar siklikla giincel olaylari takip eder. Bu nedenle giincel olaylara
yogunlasilirve siiregle dogrudan ilgilenilmez. Giincel olaylardan uzaklasilmaz. Tabi

ki olaganiistii olaylar bu durumun disindadir.

B) Ajans haberciliginde konularin sinirliligi 6n plandadir. Evrensel ii¢ biiyiik
haber ajansi irdelendiginde, ilk baglarda siyasi konularin yer aldigi goriilmektedir.
Ikinci olarak savas ve anlasmalara iliskin haberler, ii¢iincii olarak da ekonomi

haberleri yer alir. Tiim haberlerin%10’unu ise genel haberler olusturur. Magazinsel
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haberler ise genel haberler igerisinde %2’lik bir kisimda yer alir. Bu oranlar

genellikle ulusal ajanslar tarafindan da kullanilmaktadir.

C) Haber ajanslarmin yayinlarinin ¢ogu, gelismis tilkeleri kapsamaktadir.
Bununla birlikte gelismekte olan iilkelerin de yalnizca felaket haberleri
yaymlanmaktadir. Dolayisiyla hem gelismis hem gelismekte olan iilkelerin

uluslararasi haberleri yapilmaktadir.

Gelismekte olan iilkelerin problemi, gelismis iilke muhabirinin yorumunda
yayinlanir. Bu nedenle gelismekte olan iilkelerin yabanci kiiltiirler etkisinde kaldig
diisiiniilmektedir. Bu durum bilgi aktariminda “tek yonlii bir trafik” kanisini 6n plana

¢ikarmaktadir (Stiftung, 1997:79).

Bununla birlikte benzer vaziyet ulusal sektor agisindan da gecerlidir. Taninmis
bireyler, gelismis bdlgeler ve metropol sehirler ile ilgili haberler, iilke ajanslarinda

2/3 oranlik bir yere sahiptir.

Gerald Long bu konuda sunlart sOylemistir: “Bazi  durumlarda
yapamayacagimiz seyler i¢in tepki aliyoruz. Giinliik 3000 kelime ile Hindistan’daki
her olayr nasil yayinlayabiliriz? Sinirli sayida haber yayinlayabiliriz.” (Zeytinli,
1996: 1101).

D) Haber ajanslariin iiriinleri medya araglarinin geneline ulagmistir. Ayrica
medya araglarindan kaynakli ortaya ¢ikan haber tekelciligi, medya cesitliligini

olumsuz etkilemistir.

E) Haber ajanslari kiiresel ¢apta gorev siirdiirmektedir. Bu kapsamda ulusal ve

ulus uluslararas1 menfaatler 6n planda tutulur.

F) Haber ajanslarimin anlayiglarini, haber ag yapilari, ekonomik diizeyleri,
teknolojileri, egitim diizeyleri ve benzeri paydaslari olusturur. Bununla birlikte
manipiilasyonlarda siklikla giindemde yer alir (Kitle Iletisim Araglar1 ve Kamuoyu,

1994).

33



1.4.7.Genel ilkeler Ve Haber Kriterleri

Bir olaymm haber olabilmesinde 5N1K kurali kullanilmaktadir. Bu kurali
uygulayan muhabirler ve haber metin yazarlaridir. Girgin (2002: 100), haber
aktariminda 6znelligin veya duygularin etkisi altinda kalmadan, net ve dogru bir
bicimde ilerlemenin ve kriz riskinin diginda kalinmasini savunmaktadir.
Aragtirmacilarin bazilar1 haber ajansi kriterlerini toplumsal ¢ercevede degerlendirir.
Objektif olarak hazirlanan haberlerin ayn1 zamanda net ve anlasilir diizeyde olmasi

gerekmektedir.

Teknolojinin gelisimiyle birlikte internet daha sik kullanilmaya baglanmis ve
haber ajanslar1 daha hizli olmak amaciyla internet haberleri yapan haber siteleri ile
rekabete haline gelmistir. Ayrica TV yaymlart i¢cin muhabirler aracilifiyla olay
yerinin anlik goriintiilenmesi hiz anlaminda 6nemli bir ayricalik olusturmaktadir. Bu

kapsamda haber ajanslar1 televizyonlarla da rekabet halindedir.

Haber olan bir olayin medya {izerinde yayginlagsmasi da olaymn 6zelden genele
dontistiiglinii gostermektedir. Ayrica muhabirin topladigi bilgiler medya yoluyla
diger kisilere hizl1 bir sekilde aktarilabilir. Ancak bu durumda muhabirin giivenilir ve

tarafsiz olmasi haber niteligini etkilemektedir.

Haber ajanslar1 haberin dogru ve objektif aktarimasina olduk¢a Onem
vermektedir. Siipheli haberlerin aktarilmamasina dikkat etmektedirler. Yayinlanan
haberlerin gilivenirliginin kanitlanmasi gerekmektedir. Bu durumda bir haberin siiphe
uyandirmasi ajansin giivenirligini ve ticaretini olumsuz etkilemektedir. Devam eden
durumlar da ise haber ajansinin kapatilmasi tehlikesi dogmaktadir. Dolayistyla haber

aktariminda en temel ilkenin dogruluk oldugu vurgulanmaktadir (Biilbiil, 2000: 248).

Bu kapsamda haberin dogrulugunun kanitlanmasinda bazi1 yontemler
gelistirilmistir. Bunlardan birisi; haber anlatimindaki bazi gerceklerin ¢ikarildiginda
haberin dogru olup olmadiginin anlagilmasidir. Sonug¢ olarak dogrunun biitlinliik

gerektirdigi bilinmektedir. Burada temel olan; dogrunun olumsuz etkilenmesine
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neden olabilecek gereksiz bilgilerin kullanilmamasidir. Dogruluk bir biitiinliige ve
baglantiya odaklanir. Buradan hareketle abartili anlamimin olmamasinin, net ve

anlagilir anlatimin kullanimin gerekliligi vurgulanir.

Dolayistyla okuyucuyu kandirmaya yonelik anlatim bicimleri uygun
bulunmamaktadir. Sonugta; haber aktarimindaki dogruluk okurlarina kars1 gosterilen

diiriistliigii temsil etmektedir (Ozgen, 1998: 52).

Haber iireten ve aktaran kuruluslarin uygulamasi gereken ikinci kriter ise
tarafsizliktir. Tarafsizlik; aslen biitiin kuruluslarin uygulamasi gereken bir ilkedir.
Haber ajans muhabirinde bu ilke somut bir anlamdadir. Muhabir olaylara ¢alistig
kurumun penceresinden bakabilir. Ayn1 zamanda bir ajans iki farkli siyasi goriisii

iceren bir haberi tarafsiz olarak yayinlamak durumundadir (Gaiilard, 1991: 50).

Cagimizda internet medyalar1 haber ajanslarinin  materyallerinden
yararlanmaktadir. Bu durum g6z Oniline alindiginda kamuoyunun her goriisii

medyanin tarafsiz servisine nail olmaktadir.

Haber ajanslarmin isim duyurabilmesi, rekabette avantaj saglayabilmesi
giivenilir, objektif ve hizli haber aktarimina baghdir. Ozellikle objektif bakis agis1 ve
giivenirliligi haber ajansinin en 6nemli ol¢iitleridir. Haber ajansinin hizini arttirmasi

ise yeni teknolojik gelismelere ilgi duymasina baglidir.

1.5. ULUSAL HABER AJANSLARI VE iISLEVLERI

Uluslararasi iletisim, iilkeler arasindaki siyaset, ekonomi, kiiltiir ya da sosyal
acidan karsilikli bagimlilik nedeniyle ortaya g¢ikmaktadir. Uluslararasi iletigim,
bireylerin, gruplarin veya ulus devletin hem bdlgelerinin iginde hem de disinda
goriilmesi, duyulmasi1 ve taninmasi icin alana sahip oldugu bir kavram haline
gelmistir. Diinyada dolasan bilgiler, uluslararas1 haber ajanslarinin tirtintidiir. Haber
ajanslarinin uluslararas: iletisim akisindaki rolii, 6zellikle Associated Press (AP),
Agence France Presse (AFP), Reuters ve United Press International (UPI) gibi dort

bliylik haber ajansi olmak {izere, 20. yiizyilin baslarindan beri baskin olarak

35



goriilmektedir. Bu ajanslar, ilgi alanlarina ve kendi glindemlerine gore haber
tiretmektedir. Bu haber ajanslari, zengin kapitalist {lkelerden yana olma
egilimindedir. Iceriklerinde, gelismis iilkeler olumlu olarak aktarilirken, gelismekte
olan iilkelere iliskin bilgiler, tek tarafli bir bakis acisiyla sunulmaktadir (Zorlu, 2016:
850). Kisaca bu haber ajanslarinin yayinladiklar1 haberler, gelismis giiclii tilkelerin

cikarlarma gore tanimlanmaktadir.

Bu durum, diinyada dolasan bilgi ve iletisim akisinda, tek yonlii iletisim akis1
olarak adlandirilan bir dengesizlige neden olmustur. Bu iletisim akis1 (bilgi, haber
veya medya programlari), gelismis iilkelerden gelismekte olan iilkelere, giicii ve ileri
teknolojik kaynaklar1 olan iilkelerden, teknolojik anlamda kisith iilkelere yoneliktir.
Diinyadaki iletisim ve enformasyon yalnizca, gelismis iilkelerde merkezlenmistir ve
uluslararasi iletisim diizenini dengelemek i¢in gelismekte olan tilkelerden, gelismis
tilkelere ters haber ve bilgi akis1 yoktur. Pek cok gelismekte olan iilke, ekonomik
giicline ve Kkiiltiirel zenginligine ragmen, medya tarafindan ihmal edilmektedir.
Bilim,ekonomi ve kiiltiirel alanlardaki 6nemli olaylar ve degerli basarilar genellikle,
diinya basininda yer edinemez ve bilinmez. Ciinkii medya kurumlari, gelismekte olan
tilkelerden gelen bilgi veya haberlerin, ger¢ekten haber degeri olmadigini
diisiinmektedir (MacBride, 1980: 145). Bunun aksine, gelismekte olan iilkeler
hakkindaki bilgiler, basarilarindan veya ilerlemelerinden ziyade; dogal afetler,
catismalar, darbeler, kitliklar veya i¢ ¢ekismeler gibi, olumsuz olaylara odaklanma

egilimindedir.

Uluslararas1 iletisim, uluslararasi smirlarin 6tesinde yani ulus devletlerin
sinirlarinin 6tesinde gergeklesen bir iletisim olarak tanimlanmaktadir (Fortner, 1993:
6).McPhail (2014: 3) uluslararasi1 iletisimin, iilkeler arasinda meydana gelen;
ekonomik,politik, sosyal ve kiiltiirel iletisim kaliplarint igerdigini eklemektedir.
Uluslararasi iletisim temelde, ulus devletler ve hiikiimetler arasinda, diplomasi
yoluyla gergeklestirilen etkilesimlere odaklanmaktadir. Uluslararasi iletisimin iglevi;
bilgi saglamak, etkilemek ve ulusal ¢ikarlar1 desteklemek igin halki mesgul etmektir.
Boylece kitle iletisim araglari, uluslararasi iletisim islevlerini yerine getirmede

onemli bir rol oynamaktadir.
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Haber ajanslar1 da, sagladiklar1 haberlerin kalitesine gore kamuoyu
olusturmaya katkida bulunmaktadir. Uluslararasi haber akisinda, haber ajanslarinin
roli ¢ok Onemlidir. Giindemi olusturan karsilikli haber alisverisi yoluyla;
uluslararasi, politik, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel cevreleri beslemektedir (Goneng,
2015: 1-2). Uluslararas: haber sirkiilasyonu, uluslararasi olaylarin ¢ogunu bildirildigi

icin haber ajanslarina baghdir.

Haber ajanslarinin  varhigi, kiiresellesme kavramini daha gercek hale
getirmektedir. Kiiresellesme siireclerinin biitiinlestirici bir parcasi olan uluslararasi
iletisimde, kiiresel bilincin olusumunda ve bireyin toplumsal yasam evrenini yeniden
yapilandiran diisiinsel siirecte, merkezi bir rol oynamaktadir (Girgin, 2002: 9). Bu
nedenle haber ajanslari, medya endiistrisinde dnemli bir yer edinmis ve uluslararasi

iletigim sistemlerinin gelistirilmesinde 6nemli bir rol listlenmistir.

Haber ajanslari, ilk wuluslararasi medya kuruluslari olarak kabul edilir.
Haberlerin metalastirilmasi yoluyla, 'bilincin' iiretimi ve dagitiminda kiiresel olarak
faaliyet gosteren, zaman ve mekan anlayisinda ¢ok onemli etkileri olan, diinyanin ilk
kuruluslar1 arasindadir (Boyd-Barret ve Rantanen, 1998:5). Ulusal haber ajanslarinin,
uluslararasi iletisimdeki rolii lizerine birka¢ ¢alisma bulunmaktadir (Mowlana, 1997:
50). Bu ¢aligmalarin sonuglarma gore, ulusal haber ajanslarinin dis haber saglama
konusunda, uluslararas1 haber ajanslarina bagimli oldugu goriilmiistiir. Ulusal haber
ajanslart da, dis haberlerin iilke i¢cinde yayillmasinda dogrudan rol oynamaktadir ve
tilkenin, uluslararas1 forumlara katilimini arttirarak, diinya ¢apinda bilgi akisinin
esitlenmesini desteklemektedir. Hatta uluslararasi haber ajanslarinin, diinyanin imaj
yapimina hakim olmadigini da sdylemektedir. Ciinkii bilgi kontrolii, ulusal haber
ajanslariin elindedir. Ulusal haber ajanslari, yerel ve ulusal haber hizmetleri
sunmakta ve bunlar1 kendi tlilkelerinde dagitmaktadir. Kendi tilkesinin ¢ikarina sahip
ciktigini sdyleyen bir yayincilik politikast da izlemektedir (Girgin, 2002: 73). Ulusal
haber ajanslarina Ornek olarak; Anadolu Ajansi (Tirkiye), Antara (Endonezya),
Xinhua (Cin) ve Bernama (Malezya) verilebilir. Uluslararas1 ve ulusal haber ajanslari
genellikle, haber aligverisi konusunda bir anlasma olusturmustur. Uluslararast haber

ajansi, ulusal haber ajansina, uluslararasi haber igerigi saglar ve bunun tersi de
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gecerlidir; ulusal haber ajansi, uluslararasi haber ajansina yerel haber igerigi

saglamaktadir.

Ulusal haber ajanslari, kendi f{ilkeleriyle ilgili bilgileri, diinyanin dort
biryanindaki izleyicilere tanitma ve kosullandirma giiciine sahiptir. Bu nedenle ulusal
haber ajanslar1 genellikle, bir iilkenin iletisim giicliniin kaynag1 olarak nitelendirilir.
Ulusal haber ajanslar1 da, bir iilkenin kimliginin sembolii olabilir. Genel olarak,
ulusal haber ajanslari, devlete aittir veya devlet tarafindan desteklenmektedir. Bu
nedenle ulusal haber ajanslari tarafindan dagitilan bilgiler genellikle, ulasmak
istedikleri hedeflere gore, hiikiimet tarafindan kontrol edilmektedir. Bu, ayni
zamanda ulusal haber ajanslarinin, hiikiimet tarafindan bir propaganda araci olarak

kullanilmasina neden olmaktadir.

1.6. ULUSLARARASI HABER AJANSLARI VE iSLEVLERI

Haber ajanslari, ilk uluslararasi medya kuruluslart olarak kabul edilir.
Haberlerin metalastirilmas1 yoluyla, 'bilincin' liretimi ve dagitiminda kiiresel olarak
faaliyet gosteren, zaman ve mekan anlayisinda ¢ok dnemli etkileri olan, diinyanin ilk

kuruluslar1 arasindadir (Boyd-Barret ve Rantanen, 1998: 5).

Haber ajanslari, uluslararast haberlerin dolagiminda kilit bir rol {istlenmektedir
(Bielsa ve Bassnett, 2008: 67). Telgraf teknolojisi, 1800'lerde icat edildiginden ve
yaygin olarak kullanildigindan beri haber ajanslari, uluslararasi haberleri diinya
capinda toplamayr ve dagitmayr daha kolay yapmaktadir. Uluslararasi haber
ajanslari, sadece tlim diinyaya yayilmis bir¢ok kalict biiro ile haber toplayan, kiiresel
bir organizasyon olarak degil, ayn1 zamanda uluslararast haber pazarinda, haber
islemcisi ve ileticisi olarak da 6nemli bir isleve sahiptir (Bielsa ve Bassnett, 2008:
34). Uluslararas1 haber ajanslarinin kurulmasinin, medyanin uluslararasilasmasinin
ve haber akisinin kiiresellesmesinin bir sonucu oldugu diistiniilmektedir. Bilginin
tim diinyaya esit olarak yayilabilmesi, bilginin iiretimi ve dolasimi i¢in maddi
altyap1 gelistirilerek, kiiresellesme hizlandirilmistir. Kiiresel iletisim aglarinin bir

iirtinii olan haber ajanslari, gruplarin ve bireylerin; siyasi diyaloga, tartismaya ve
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uluslararas1 siyasi karar alma siireclerine katilmalarina olanak taniyan, olumlu bir

etkiye sahiptir.

Bielsa'ya (2008: 16) gore haber ajanslari, uluslararasi iletisimi cesitli sekillerde
doniistiirmistiir. Birincisi, haber ajanslari, diinya ¢apinda bilgi tiretmek ve iletmek
icin telgraf gibi teknolojik alt yapiyr gelistirmeyi basardi. Ikincisi, haber ajanslari,
medya kuruluslarinin basarisinda temel referans olan Bat1 gazeteciliginin, anlatilarina
ve degerlerine kars1 ¢ikmay1 da basardi. Ugiinciisii, haber ajanslari, haberleri iletmek
icin genig bir uluslararasi aga sahip oldugu i¢in uluslararasi iletisim alanindaki en
Oonemli organizasyonlardan biri haline geldi. Dordiinciisii, birkag 6nde gelen haber
ajansinin (Reuters, AP ve AFP) hakimiyeti, uluslararasi haber icerigini homojen hale

getirdi.

1.7. DIPLOMASI ARACI OLARAK HABER AJANSLARI

Demokrasi ve bilgi teknolojisinin gelismesiyle birlikte diplomasi artik,
ilkelerarasindaki iliskilerle sinirli degil; ayn1 zamanda {ilkeler, yabanc1 kamuoyu ve
yabanct halk arasindaki iliskilerle de smirlidir. Bu tiir bir diplomasi, kamu
diplomasisi olarak bilinmektedir. Malone'ye (1985: 199) gore kamu diplomasisinin
ana kavrami, daha sonra hiikiimeti etkileyebilecek diislinceleri etkilemek amaciyla,
yabanct halkla dogrudan iletisimdir. Yabanci toplumu etkilemek i¢in iilkeler
arasinda; sosyal, kiiltiirel, egitimsel ve bilgi iletisimi alanlarinda, ¢esitli diplomatik

faaliyetler yiiriitiilmektedir.

Bilgi kanali olarak kitle iletisim araglari da, kamu diplomasisi tekniklerinden
biri haline gelmektedir. Kitle iletisim araclarinin diplomatik ve siyasi mesajlari

yayma yetenegi, kitle iletisim araclarin etkili bir diplomatik teknik haline getirmistir.

Kitle iletisim araglar1 yoluyla diplomasi, yayinlanan haberlerden olugsmaktadir.
Kamu diplomasisi giindeminde kitle iletisim araglari; barisin  saglanmasi,
anlagmazliklarin ¢6ziimii ve diger uluslararasi konular iletebilmektedir. Diplomatik
bir ara¢ olarak kitle iletisim araglarinin varligi, uluslararasi meselelerin g¢ikarlarini,

biiyiik olgiide kitle iletisim araclarinin bilgi ve kapsami ile belirleyebilir. Boylece
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insanlar sorunlar1 anlayabilmektedir. Sivil toplumun bir unsuru olarak kitle iletisim
araclari, tilkeler arasindaki gerginlik nedeniyle ortaya c¢ikan gerilimi veya yanlis

anlamalar1 azaltmada, Oncii bir role sahiptir (Andrianti, 2015: 52).

Demokratik kavramin gelisimiyle birlikte bircok insan, aktif olarak siyasete
katilmaktadir. Bu nedenle, yeni bir diplomasi bi¢imi ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan
biri, iletisim teknolojisinin gelismesi sonucu ortaya ¢ikan, medya diplomasisidir.
Cohen’e (1986) gore medya diplomasisi, medya araciligiyla hiikiimete bilgi
gonderme ve medyanin bilgi kaynagi olarak kullanilmasi gibi, medyanin diplomatik
faaliyetlere dahil oldugu kamu diplomasisinin tiim yonlerini kapsamaktadir (Gilboa,
1998: 57). Medya diplomasisinde kitle iletisim araglari, politikalar1 desteklemek veya
cesitli olaylari, diger iilkelere bildirmek i¢in kullanilmaktadir. Kitle iletisim araglari,
insanlarin belirli bir konu veya vakaya iliskin degerlendirmesini etkilemekte etkin

araglar oldugundan, kitle iletisim araglarinin rolii ¢ok onemlidir.

Haber ajanslari, eyalet hiikiimetleri tarafindan 1900'lerden beri, diplomatik bir
ara¢ olarak kullanilmaktadir. Haber ajanslari diplomatik uygulamada da, temel
iletisim araglarindan biri haline gelmektedir. Hiikiimet, haber ajanslar1 araciligiyla
bilgi yaymanin etkili bir diplomatik yontem oldugunun farkindadir. Ciinkii haber
ajanslari, uluslararast gelismelerle ilgili bilgileri, hizli ve dogru bir sekilde

yayabilmektedir.

Ornegin; Fransiz hiikiimeti, diplomatik mesajlarin1 gondermek icin Agence
Havas'i(simdi Agence France Presse) kullanmistir. Reuters, Birinci Diinya Savasi
sirasinda Ingiliz hiikiimetine, diplomatik bilgilerin yayilmasinda yardime1 olmustur.
Japon hiikiimeti de 1900'lerde, yurt disindan bilgi toplamak i¢in kendi haber ajansin
kurmaya calismistir (Akami, 2018: 3). Glinlimiiziin modern diplomasi sisteminde
haber ajanslari, hala giiclii bir diplomatik arag¢ olarak kullanilmaktadir. Diplomasinin
amaci, llke hakkinda olumlu bir imaj yaratmak oldugundan, bir iilkenin, diger

ilkenin ulusal haber ajanslarinda olumlu bir sekilde tasvir edilmesi 6nemlidir.
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IKINCi BOLUM

2. KAZAKISTAN VE TURKIYE’DEKi HABER AJANSLARI

Caligmanin bu boliimiinde Kazakistan Cumhuriyeti hakkinda genel bilgilerden,
Kazakistan’in haber ajanslarindan, Tiirkiye Cumhuriyeti hakkinda genel bilgilerden,

Tirkiye’nin haber ajanslarindan bahsedilmektedir.

2.1. KAZAKISTAN CUMHURIYETiI HAKKINDA GENEL BILGIi

Kazakistan, Orta Asya ve Dogu Avrupa'daki Tiirk halklara sahip bagimsiz bir
devlettir. Kazakistan, 2.724.900 km? yiliz6l¢limii ile diinyanin en biiyiikk dokuzuncu
iilkesidir. Kuzeyde Rusya, giineyde Tiirkmenistan, Ozbekistan ve Kirgizistan,
doguda Cin ile komsudur. Ulkenin ayrica Hazar ve Aral Denizlerine kiyis1 vardir.
2020’de Kazakistan niifusu 18.777.137°dir. Kazakistan’in en biiyiik sehri Almati’dir
ve niifusu 1.977.000’drr. Ikinci sehri ise 1.170.000 niifusu olan ve baskent Nur-
Sultan’dir (Esmirzayev, 1943: 21)

Kazakistan’in resmi dili — Kazak Tirkgesidir. Para birimi ise — Tende’dir.
Tenge eski Tiirk sozctigii “Tanga”dan gelmektedir. Ayrica Kazakistan Tenge'si iist
iste 3 yil boyunca diinyanin en giizel banknotu olarak secilmistir. Tiirkiye ile

Kazakistan arasinda 2-3 saatlik zaman farki vardir.

Gilinlimiizde Orta Asya'da bagimsiz bir halk olarak Hazar Denizi'nden Cin
sinirina kadar uzanan bir cografyada yasayan Kazaklarin tarih sahnesinde ne zaman
yer aldiklar1 sorusu tartisilmaya devam etmektedir. Genel kabul géren goriise gore,
Kazaklar, Ebulhayir Han'a itaat etmeyen bir toplulugun, Chu ve Talas nehirleri
arasinda 0zgiir (baska bir deyisle, belirli bir yerde ve hiikiimete tabi olmadan gocebe

bir yasam tarzi) arzu etmesiyle ortaya ¢ikmislardir (Amancolov, 2010:7). Frasi-Tacik

41



sair Firdevsi (10-11 ylizyillarda yasamis) destan1 Sahnamede Kazaklarin "eski
zamanlarda yasayan bir halk" oldugunu bildirmektedir (Amancolov, 2010: 6).

Kazaklarin ilk egemen ve bagimsiz devleti olan Kazak hanligi, Avrupa'nin
onemli devletlerinin (Fransa, Ispanya, Portekiz) ortaya ¢ikmaya basladign aymn
zamanda ortaya ¢ikmistir. Kazaklar, eski Kazak topraklarinda faaliyet gosteren en az
20 devletin 6zelliklerini miras almistir. Daha spesifik olarak, haleflerden biri olarak,
Kazak hanlig1 iki imparatorlugun birlesmesinden ortaya c¢ikmustir: Biiyiik Tiirk
Kaganat1 ve Altin Ordu Devleti (Sarsembayev, 2015: 9). Altin Ordu'nun bir dizi
devlete dagilmasi, pratik olarak olusan Kazak milletinin farkli devletlerin
topraklarinda bulunmasina yol agmustir. Kazaklar, Abu-I-Khair, Sibirya Hanligi,
Mogulistan, Nogai Ordusu gibi hanliklarin ana halki olmuslardir. Yukaridaki
hanliklar kendi aralarinda siirekli savaslar yiiriittiiklerinden, bu Hanliklarda yagayan
Kazaklar da birbirlerine karsi savagsmak zorunda kalmisilar. Bu kosullar, ilk Kazak
devletinin (Kazak hanlig1) olusumunun nedenleriydi. Boylece, etnopolitik ve sosyo-
kiiltiirel stirecler 1465 yilinda Kazak hanliginin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

(Sarsembayev, 2015: 20).

Tablo 2. Kazak hanlig1 hanlar

Hanlar Yonetim yillart
Kazak Hanhg1 Hanlar
1 Kerey Han 1465/66-1474
2 | I Janibek Han 1474-1480
3 | Buruduk Han 1480-1511
4 | Kasim Han 1511-1521
5 Mamas Han 1521-1523
6 | Tahir Han 1523-1533
Kazak Hanh@inda 1. i¢ Savas
7 | Buydas Han 1533-1538
8 | Tugum Han 1533-1537
9 | Ahmat Han 1533-1535
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Tablo 2. Kazak hanligi hanlar1 (Devam)

Kazak Hanhg1 Hanlar:

7 | Hak Nazr Han 1538-1580
8 | Sigay Han 1580-1582
9 | Tauekel Han 1582-1598
10 | Esim Han 1598-1628
11 | 1l Janibek Han 1628-1643
12 | Salham Jangir Han 1643-1652
13 | Batir Han 1652-1680
14 | Tauke Han 1680-1715
15 | Kayip Han 1715-1718
16 | Bolat Han 1718-1729

Gii¢ boslugu 1729-1740
17 | Abilmambet Han 1740-1771
18 | Abilay Han 1771-1781
19 | Kenesar1 Han 1841-1847

Tablo 2'de gordiigiiniiz gibi Kazak Hanliginda ortak hanlarin sayisi 19'du.
Kazak hanlari, Kazak asil soylularinin (sultanlar, Biyevler, Batirlar) — CengizHan
soyundan gelenlerin kongresi tarafindan segiliyordu.Kazaklarin son ortak hani 1771-
1781 wyillarinda hiikiimdar olan Abylay Han'di. Bundan sonra Kazaklar yasadigi
bolgelere gore Biiylik, Orta, Kiiclik Cuz olarak {ige ayirilmistir. (Sarsembayev, 2015:
120).

Sekil 1 de gordiigiinliz lizere Biiylik Ciiz, Jetisu'da ve su anki Giiney

Kazakistan'da, bat1 Cin'in su anki topraklarinmn bir boliimiinde ve Ozbekistan'da

(Taskent bdlgesi) yasayan bir grup Kazak soyundan ve kabileden olusan bir gruptur.
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Orta Ciiz 13 kabileden olusmaktadir: Alban, Dulat, Osakti, Suan, Sapirasti, Isti, Sar
Uysiin, Kangl, Jalayir,Sirgeli, Saniskili ve Saksam. Orta Ciiz, Orta, Kuzey ve Dogu
Kazakistan'daki Kazak kabile derneklerinden olusan bir gruptur. 19. yiizyilin
sonlarinda ve 20. yilizyilin baglarinda, Orta Ciiz Kazaklarinin sayis1 yaklasik 1 milyon
350 bin kisiydi. Bu sayiya Cin ve Mogolistan'da yasayan Kereyiler, Naimanlar
eklersek, sayilart 1 milyon 500 bin kisiyi ge¢mistir. Orta Ciiz Argin kabilesi basta
olmak {izere Naiman, Kipgak, Konirat, Kerey ve Uak olarak olusmaktadir. Kii¢iik
Ciiz Kazakistan’in Bat1 bolgesinde yasayana Kazaklardan olusan gruptur. Alimuly,
Bayuly, Jetiru gibi ii¢ kabileden olugmaktadir (Sarsembayev, 2015: 123). 200 yil
Rus isgali altinda yasamasina ragmen Kazakistan kendi dilini, kiiltliriini

koruyabilmigtir.

Asagida Kazakistan'da Biiyiik Ciiz veya Uysun Ciizii'niin etnografik haritasina
yer verilmistir (Mukanov, 1991).

KAZAKHSTAN ARG?HS in t the 20th century
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Sekil 1. 20. yiizyilin basglarinda Kazak Ciizlerinin yasadig: bolgeler
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Kazakistan 1991 yilinda bagimsizligint kazanmigtir. Aradaki 30 yillik siirece
ragmen iilke ekonomik ve kiiltiirel anlamda hizla biiyiiyor. Ulkenin tiim diinya
ilkeleri ile dostluk iligkileri devam etmektedir. Ayrica, Kazakistan’nin
bagimsizligimi tamiyan ilk {ilke Tirkiye’dir. Bugiinkii Kazakistan Tiirk Devletleri
Teskilati, TURKSOY, Tiirk Bilim Akademisi gibi Tiirk diinyasina ait birgok

kurulumlarin tyesidir.

2.2. KAZAKISTAN’IN HABER AJANSLARI

13 Agustos 1920 Orenburg'da Kazakistan'in ilk haber ajansi olan Rus Telgraf
Ajansi'nin  (ROSTA) Orenburg-Turgai subesi kurulmustur. Haber ajansindan,
gazeteleri Sovyet iktidarinin basarilari hakkinda telgraf mesajlar1 yoluyla derhal
haberdar etmesi istenmistir. Az sayida yayin oldugu géz Oniine alindiginda, ajans
kendi Duvar Gazetesini yayinlayip, halki ilgili bilgilerle tanistirmak i¢in cesitli

kalabalik yerlerde asilmistir.

1925'te Orenburg-Turgai subesi KazROSTA olarak yeniden adlandirilmistir ve
Kazak ASSR'nin yeni baskenti Kizilorda'yva ve ardindan Almati'ya taginmistir.
1937'den beri ajansa KazTAG adi1 verilmistir ve Sovyetler Birligi Telgraf Ajansi
TASS'n bir pargasi sayilmistir (Kazinform, 2013).

Kazakistan'da haber ajansinin olusumu 2 déneme ayrilabilir. Ik dénemde
(SSCB donemi) iilkede sadece bir devlet haber ajansi vardi. Ikinci dénemde (SSCB
sonrast) s6z konusu kitle iletisim araci tipi ticarilestirildi. 1990'larda, birka¢ basari
sahibi 6zel haber ajansinin kurulmasiyla yeni bir hizmet pazar ortaya ¢ikti. SSCB
rejiminin resmi enformasyon kurali olan ajans, halen devlet statiisiinii koruyor.
Kazakistan'daki biitiin 6zel ajanslarin agilmasi, yeni bir kitle iletisim kanali olan
Internet'in gelistirilmesiyle alakalidir. Neticede, ilk 6zel ajanslar bilgi hizmetleri
pazarinda basariyla kendilerini tanitmis, yani kendilerine bir imaj olusturmusglardir.
V.Sapunov (2006), “Dis haber ajanslari” yayinda ajanslarin galismasindaki
degisikliklere odaklaniyor: "Artik haber ajanslari, genel olarak 6nemli bilgi dizilerini
islemek icin giicli merkezler haline geldi, kiiltiirel etkileri medya icin basit bilgi

yayiliminin 6tesine geciyor" diye belirtmistir.
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Haber ajanslari, modern medyanin tiim dolagim sisteminin merkezi beyni ve
tematik diigiimiidiir. En 6nemli bilgilerin toplandig1 ve buradan tiim diinyanin ve tek

tek tlilkelerin medya sisteminin tiim kanallar1 araciligiyla dagitildigi yer burasidir.

1991 yilinda Bagimsizligin kazanilmasiyla birlikte, Kazakistan'da kitle iletigim
araglariin gelisiminde aktif bir siire¢ ve yeni bir asama basliyor. Yeni basili gazete
ve dergiler, yeni radyo merkezleri ve televizyon yayin kanallar1 a¢ilmaya bagliyor.
Ancak 2000'lerde Internet'in yeni bir popiilerlesme dalgasiyla daha da dramatik
degisiklikler meydana geldi. Kazakistan'da cogu 6zel olan bir dizi yeni haber ajansi
ortaya ¢ikti. Bugiine kadar Kazinform, Tengrinews.kz, BNews.kz, Kazakistan Today

ve digerlerinin liderligi belirlenmistir.

Bugiin Kazakistan haber ajanslari, niifusun teknolojik donanimi nedeniyle
kolay erisilebilir bir bilgi kaynagidir. Haber ajansi sitelerinin medya olarak bagimsiz
isleyisi, igerige licretsiz erisim, mobil iletisim yoluyla kullanict aginin genisletilmesi,
cep telefonlarinin popiilaritesi - bunlarin hepsi haber ajanslarinin firsatlarini,
popiilaritesini, etki derecesini ve finansal yeteneklerini 6nemli dl¢iide genisletmistir.
Ayrica, igerigin temasini ve etkisini, haber ajanslarinin web sitesinin i¢ icerigini ve

dis tasarimini zenginlestirmistir.

Modern ajanslar, bugiin geleneksel ajanslardan farklidir, ¢linkii onlar igin tabu
konular1 yoktur ve yeni gelisim firsatlar1 acilir. Daha Once siyaset, spor, olaylar
temalar1 hakim olsaydi, bugiin T. 1. Frolova'ya gore sosyal gazetecilik i¢in yeni

umutlar agildi.

Yeni ajans tiirii, gercek zamanl isleyiste farklilik gosterir: multimedya,
sitelerin, sunucularin varligi, elektronik veri tabani. Ajanslar dogrudan kitlelere hitap
eden {rlinler ilretmeye basladilar: bunlar internet siteleri, bilgi grafikleri, 6zel
projeler i¢in medya metinleridir. Bu da Kazakistan niifusu tarafindan ¢ok biiyiik bir

ilgiye neden olmaktadir.
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Ozel miilkiyet bicimi, goreceli icerik olusturma &zgiirliigiiniin ticarilestirme
ilkelerini, medya hakimiyeti i¢in bilgi saglayicisi olarak rekabet giiciinii ve okuyucu-
kullanicinin ilgisini 6n plana ¢ikarmayr mimkiin kildig1 yeni etkinlik onceliklerini

belirler.

BNews.kz, Kazinform'a (Kazakistan’in Ik Haber ajans1) kiyasla geng bir ajans.
Miilkiyet tiirtine gore tipolojik benzerlik, onu Kazinform'a yaklastirir. Bu ikinci
devlet kurumudur, ancak su anda web sitesi tasarimi, igerik 6zellikleri, ana basliklar
arasinda degisen parlak bir bireysel ¢alisma tarzina sahiptir ve bu da gelecekte

basarili ve oldukca profesyonel bir gelisme diizeyi 6ngoérmemizi saglar.

BNews. kzajans1 2019 yilinin Mart ayinda ortaya ¢ikmistir. Ayn1 yilin Temmuz
ayinda Kazakistan Cumhuriyeti Bilgi Ajansi'nin resmi statiistinii almistir. Bnews.Kz,
Kazakistan Cumhurbaskanlig1 Idaresi, Kazakistan Cumhuriyeti Hiikiimeti, Meclis ve
Kazakistan Cumhuriyeti Parlamentosu Senatosu, bakanliklar ve her diizeydeki

belediyelerin basin hizmetleriyle yakin isbirligi i¢indedir.

Portalin Blog News boliimii, ajans tarafindan yeni c¢alisma bi¢imlerinin
gelisimini gosteren, Kazakca konusan popiiler blog yazarlarinin finansal konularda
analitik materyallerini yayinliyor. Bu, daha genis bir kullanici yelpazesini cezbeder

ve ayrica medya ile blog yazarlar1 arasindaki yakinsama siirecine katkida bulunur.

Devlete ait bu haber ajansi, kendisini yalnizca hiikiimet mesajlart ve devlet
politikas1 ¢emberine kapatmaya calismamakta, Kazak dilini yaygilastirmaya ve
Kazakg¢a konusan izleyiciler i¢in sinema, spor ve kiiltiir, teknoloji ve bilimden en son

ve ilging haberlerle icerik doldurmaya 6zel 6nem vermektedir.

2000’lerde Kazakistan'da ¢ogu 6zel olan bir dizi yeni haber ajansi ortaya
cikiyor. Bugiine kadar hem kamu hem de 06zel kurumlarin liderligi belirlendi:
Kazinform, Tengrinews.kz, BNews.kz, Kazakistan Bugiin ve digerleri. Bu

Kazakistan'daki haber ajanslarmin, igerik politikalarint esnek bir sekilde
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degistirmeye calistiklarinda, devlet ve 6zel medyanin faaliyetleri i¢in kanonik

tipolojik kurallar1 reddettiklerinde dogru gelisim siirecinin kanitidir.

Ozel miilkiyet bicimi, goreceli icerik olusturma oOzgiirliigii, ticarilestirme
ilkelerini, bir bilgi tedarik¢isi olarak medyada hakimiyet i¢in rekabeti vurgulamayi

miimkiin kildig1 zaman, yeni faaliyet dnceliklerini belirler.

Miilkiyet tiiriine gdre Ozel haber ajans1 - Kazakistan Today on yillik bir
deneyime sahiptir, ancak Kazakistan haber ajanslar1 arasinda lider olarak
adlandirilamaz. Haber akist ana yer almaktadir.Ana basliklar: Ekonomi, Siyaset,
Devlet, Toplum, Sug, Olaylar, Ekoloji, Bilim ve teknoloji, Diinyada, Is, Otomobil
haberleri, Emlak, T1p, Spor.

KazTAG Uluslararas1 Haber Ajansi, 2008 yilinin Eyliil ayinda Kazakistan
Cumbhuriyeti Kiiltiir ve Enformasyon Bakanlig1 tarafindan tescil edilmistir. KazTAG,
Kazakistan'in en biiylik 6zel haber ajanslarindan biridir ve aylik 1000.000'dan fazla
kisi ve giinliik 30.000 web sitesi ziyaretcisi kitlesine sahiptir. Site esas olarak
profesyonel gazeteciler, politikacilar ve ekonomistlerin ilgisini ¢ekmektedir.

KazTAG haber ajansi, Kazakistan'da uluslararast statiiye sahip tek 6zel ajanstir.

KazTAG, cesitli yabanct haber ajanslart ile is birligi ve bilgi aligverisi
konusunda ¢ok sayida anlasma imzaladi. Kazakistan'in sosyo-politik, sosyo-
ekonomik, kiiltiirel, spor yasamindaki olaylar hakkinda Kazakg¢a, Rusca, ingilizce
gevrimigi olarak dagitilmaktadir. Site, ana ortaklar olan KirTAG, TazhTAG ve
AfTAG'a aktif baglantilar igerir. Bu sayede onlar1 aninda etkinlestirmenize ve Kirgiz,
Tacik ve Afgan haber gazetecilerinin sicak haberlerinden haberdar olmaniza yardim

eder.

KazTAG, Ekim 1997'de kurulan kendi basin kuliibline sahiptir. Basin
toplantilari, basin turlari, brifingler gibi ¢esitli caligmalar yiiriitmektedir. KazTAG,
finansal, ekonomik ve ticari bilgilere 6zel dikkatiyle ayirt edilir. Bu durum,

KazTAG" diger ajanslardan ayirarak 6zel is bilgileriyle ¢alismaniza olanak tanir.
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Tengrinews, uygulamasini mobil cihazlara uyarlamistir. Bu ajansin uygulamast
Play market ve App Store ilizerinden 500 bin kisi tarafindan indirilmis.Ayrica
Ajansin popiiler Tengrinews TV bolimii vardir. Bu bolimde mobil kullanicilar
Tengrinews TV izleyebilir ve haberleri okuyabilirler.Kullanicilarin rahatligi ig¢in tim
materyallerin konulara gore gruplandirildigi bir site haritas1 bulunmaktadir.Ana
basliklar Haber, Ekonomi, Olaylar, Tekno, Kiiltiir, Spor, Yasam, Etiketler,
Profesyonel sohbettir. Her bashgmn alt bashklar1 vardir. Ornegin, Haberler
boliimiiniin alt bagliklari: Kazakistan Haberleri, Diinya haberleri, Rusya, BDT,
Avrupa, Asya, ABD, Orta Dogu, Latin Amerika haberleri.

Tengrinews, Kazakistan'daki en popiiler haber ajanslarindan biridir,
derecelendirmeleri genellikle diger tiim haber ajanslarindan daha yiiksektir. Son iig
yildir bu ajans ve Kazinform siirekli olarak icerigini, tasarimimi ve teknik

yeteneklerini gelistirmek igin ¢alisiyor.

NewTimes.kz, haberleri Kazakistan'daki bazi popiiler TV kanallar tarafindan
alintilanan bir Kazakistan haber ajansidir. Ajans, 10 Haziran 2013 tarihinde
Kazakistan Cumhuriyeti'nin yasal diizenlemelerine gore tescil edilmistir, merkez
ofisi bagken Nur-Sultan'da bulunmaktadir. Haber ajansi, Kazakistan'da ve 6tesinde
gerceklesen en Onemli siyasi, ekonomik ve diger sosyal agidan 6nemli olaylara
odaklanarak giinlin her saatinde faaliyet gostermektedir. NewTimes.kz, analitik
makaleler, 6nde gelen uzmanlarla, ekonomi, kiiltiir, siyaset, bilim ve spor
temsilcileriyle roportajlar yaymlar. NewTimes.kz haber akisinda her giin siyasetten
ekonomiye ve spora kadar ¢esitli konularda 100°e kadar haber okuyabilirsiniz. Ajans,
digerlerine gore daha genc¢ olmasma ragmen, medya ortaminda kaliteli bir bilgi

kaynag1 olarak kendini kabul ettirmeyi basarmistir.

Brand Analytics, Subat 2021'de Kazakistan'da sosyal medyada en sik
alintilanan medyanin siralamasini sunmustur. Medya derecelendirmesinde ilk 30'da
haber ajanslari, cevrimici yayinlar, gazete ve TV kanallar ile bolgesel ve spor
medyas1 yer aliyor. Verilere gore Kazakistan ilk 30’da: 11 ¢evrimigi yayin, 7 haber

ajansi, 6 TV kanallarinin, gazetelerin ve radyolarin ¢evrimi¢i temsilleri, 4 bolgesel
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yayin, 2 spor portali yer almaktadir. Ilk ona Kazinform (2.ci) ve TengriNews (5.ci)

Haber ajanslar1 girmistir (https://br-analytics.ru).

Tablo 3. Kazakistan’da faaliyet gosteren haber ajanslari siralamasi

Ne Kitle iletisim araclari Internet sitesi alint1 dizini
1 Zkon KZ Zakon.kz 150 187
2 Kazinform Kazinform.kz 122 875
3 Sputnik Kazakhstan Sputnik.kz 72 888
4 Sports KZ Sports.kz 63 210
5 Tengri News Tengrinews.kz 55232
6 Nur Kz Nur.kz 45731
7 Ata Meken TV Inbusiness.kz 41 983
8 Lada KZ Lada.kz 41102

2.3. TURKIYE CUMHURIYETi HAKKINDA GENEL BiLGi

Tiirkiye Cumbhuriyeti, Kuzey yarimkiirede, Avrupa ve Asya kitalarinin kesigme
noktasinda bulunan bir iilke. Ulke topraklarmin biiyiik bir béliimii Anadolu
yarimadasinda, kalani ise Balkan Yarimadasi'nin uzantis1 olan Trakya'da bulunur.
Ulkenin {i¢ yam1 Akdeniz, Karadeniz ve bu iki denizi birbirine baglayan Bogazlar ile
Marmara Denizi ve Ege Denizi ile gevrilidir. Tiirkiye'nin kara sinirlariin uzunlugu
2.875 km, deniz sinirlarinin uzunlugu 8.333 km; genisligi yaklasik 550 km, uzunlugu
1.500 km kadardir (https://www.turkcebilgi.com/).

2.4, TURKIYE’NIN HABER AJANSLARI

Haber ajanslarinin tarihine bakildiginda, diinya sahnesine c¢ikan ilk haber
kuruluglari, medyanin bilgi ve habere ihtiya¢ duydugu, bilginin degerli oldugu ve
haberin bir i unsuru olarak goriildiigii tarihi bir donemde ortaya ¢ikmistir.
Hepimizin bildigi gibi, diinyanin en eski haber ajanslarinin en {inlii 6rnekleri Paris
(Havas), New York (Associated Press), Berlin (Wolff), Londra (Reuters) gibi

diinyanin énemli ekonomik ve finans merkezlerinde ortaya ¢ikmistir. 1911 yilinda
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kurulan Tiirkiye'nin ilk yerel haber ajansi olan Osmanli Telgraf Ajansi, Havas ve
Reuters ile yapilan bir anlasma sonucunda bu ajanslardan Tirkiye'de haber
yayinlama hakkii elde etmistir. Ancak, ajans ulusal bir ajans olarak degil,
sozligegen ajanslarin yerel bir organmi olarak faaliyet gostermektedir. Bu nedenle
Osmanl Telgraf Teskilati 1914 yilinda ingiliz ve Fransiz hiikiimetleri adina
propaganda sebebi ile kapatilmistir (Girgin,2002: 131-132).

Anadolu Ajansi, milli miicadelenin sonuglarint ve milli miicadelenin amacini
dis diinyaya duyurmak amaciyla Yunus Nadia ve Khalida Adibal'in girisimiyle 6
Nisan 1920'de kurulmus ve Faaliyet yiiriitmeye baslamistir.Devletin ingasi siirecinde
lider temsili olarak Gazi Mustafa Kemal'in yayinladig1 bir genelge ile faaliyetlerini
stirdiirmektedir (Bengi, 2012: 302). Anadolu Ajansi'nin Mustafa Kemal Pasa imzali

giiniimiiz Tiirk¢esi kurulus genelgesi soyledir:

Unutulmamalidir ki, biitiin Rumeli ve Anadolu'nun cihad siwrasinda Islam'in
kalbi olan Osmanli Saltanati merkezinin diigmanca isgali ve biitiin memleketin ve
milletimizin karsi karsiya gelmesi sonucu, Miisliimanlarin iceride ve disarida en
dogru haberlerle aydinlanmalar: zorunlu bir gerekliliktir. Sonug olarak, en yetkili
kisilerden olusan ozel bir kurulun yénetiminde Anadolu Ajansi (AA) adinda bir
kurum  kuruldu. Bunlar, Temsilciler Kurulumuzun belgelenmis ve orijinal
kaynaklarimin sonucu olacagindan, bu ajans duyurularinin, segilecek sokak ve
verlerde bile miimkiin oldugunca asilmast ve dagitilmast igin acil diizenlemeler

yapilmalidir (Manka, 2008: 55).

Duyuruda iki o6nemli nokta bulunmaktadir: Birincisi tiilkede bir iletisim
kurumuna ihtiya¢ duyulmaktadir ve yeni kurulan teskilat bu ihtiyaca gore ¢alismalar
yiirlitecek, ikincisi teskilat kurmanin amaci "bilgilendirmek" yani i¢ ve dis
kamuoyunu egitmektir. Gazi Mustafa Kemal'in gazeteciligin temel ilkesi olan "dogru
habercilik" kavramina vurgu yaptigim1 belirtmekte de fayda vardir(Alemdar,
1976:58).
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Anadolu Ajansi, Kurtulug Savasi sirasinda kamuoyunu manipiile eden ve milli
birligi zedeleyen yayinlara karsi kamuoyunu bilgilendirerek ilham vermis ve ulusal

kurtulusun saglanmasina yonelik kararlart kamuoyuna iletmistir.

Biiyiik Millet Meclisi'nin kurulusu, meclis ve hiikiimetin faaliyetleri, Mustafa
Kemal'in baskomutan olmasi, Istiklal Harbi, harp cephesi haberleri, biiyiik taarruz,
zaferin kamuoyunda yankilari, yurticinde ve yurtdisinda kamuoyu, cumhuriyetin
ilan1 birbiri ardina meydana gelen devrim Anadolu Ajansi araciligiyla genis kitlelere

duyurulmustur (Girgin, 2002:145).

Anadolu Ajansi, Lozan Baris Antlasmasi'min imzalanmasindan ve
cumhuriyetin ilanindan sonra, 1925 tarihli biitce kanununda, normal ¢alisma
sartlarina ve Ozglnliigline gore hareket serbestisi, kisacasi belli bir 6zerklik talep
etmistir. Disigleri Bakani, ajansin 6zel bir kurum tarafindan isletilmesine izin
vermistir. Bu nedenle Anadolu Ajanst 1 Mart 1925'te devlet idari yapisindan

cikarilarak anonim sirket haline gelmistir (Tiirk, 1972: 62)

Kurulusundan bu yana biiyiik bir degisim ve gelisim siirecinden gecen Anadolu
Basin Ajansi, uluslararasi alanda her giin Ingilizce, Rus¢a, Fransizca, Arapga,
Kiirtce, Hirvatca, Bosnakga, Sirpca, Arnavutca, Farsca ve Makedonca olmak iizere
13 farkli dilde konusulmaktadir. Bir medya kurulusu olarak tiim diinyadaki

abonelerine mesaj gondermektedir.

Anadolu Ajansi, 100 iilkede 3.000'den fazla ¢alisani ile her giin 1.600 haber,
2.000 300 fotograf, 6 infografik, 400 video ve 15 canli yayin yapan uluslararasi bir

haber ajansi olarak faaliyetlerini siirdiirmektedir (https://www.aa.com.tr/tr/kurumsal-
haberler).

Cumhurbagkanligimin =~ Nisan 2019  tarthli  Kararnamesime  gore,
Cumhurbaskanligi Haber Ajansi1 Baskani, Anadolu Ajansi'na ayrilan yillik biitce
payimnin Anadolu Ajansi'nin tutarin1 agmamasi kaydiyla, Anadolu Ajansi ile en fazla 5

yil siireyle sozlesme imzalama hakkina ve Anadolu Ajansimin faaliyetlerini,
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biitgesini, organizasyonunu ve personel sistemini denetleme hakkina sahiptir.
Imzalanacak sdzlesmede Anadolu Ajansi yoneticilerinin atanma seklinin de Iletisim
Bagkanligi tarafindan belirlenecegi vurgulanmistir(http://www.hurriyet.com.tr/). Bu
kararnameye gore Anadolu Ajansimin denetimi, ajans baskaninin atanmasi,
faaliyetlerin, biitcelerin ve insan kaynaklarmin yonetimi iletisim Baskanligi'nin

sorumlulugundadir.

Ajans; Anonim sirket olup, hisselerinin %49“u devlete, %511 0Ozel
yatirimcilara aittir. Temel slogant: "inang, objektif ve operatif gazetecilik" dir. 30*a
yakin tilkede muhabir ofisi bulunmaktadir. Bunlardan 22*si temsilci olarak faaliyet
gostermektedir. Ajans, Avrupa’dan, Ortadogu’ya ve oradan Kuzey Afrika tilkelerine
kadar takipgilerine giinde ortalama 700 haberi iletmektedir. Anadolu Ajansi foto
hizmetlerine gore Tiirkiye’de dort biiyiik ajanstan birisidir ve bilgisayar sistemi ve
uydu hatt1 ile giinlik 150“den fazla kaliteli fotografi katilimcilarina
ulastirabilmektedir (Valiyev, 2017: 60-62).

Hiirriyet Matbaacilik A.S. tarafinda kurulan Haber ajansi Tiirkiye'de THA'dan
sonra ikinci 6zel haber ajansidir. (Tokgdz, 1972: 154). Takip eden yillarda Hiirriyet
Haber Ajansi ismini almistir. 1999°da Milliyet Haber Ajansi ile Dogan Haber Ajansi
(DHA) c¢atis1 altinda birlesen Hiirriyet Haber Ajansi, 2018'de Dogan Holding
tarafindan Demirdren Holding'e satildi ve adi "Demiréren Haber Ajansi" olarak
degisti. Tiirkiye'de 34 biirosu bulunan DHA, basta Demiréren Medya grubuna bagli
televizyon, radyo ve gazeteler olmak iizere ¢esitli yayin kuruluslarmma haber ve
gorlintii servisi yapmaktadir (www.dha.com.tr, Demiréren Haber Ajansi, 23 Haziran
2018).

Haberin diizenlenmesi ve siirdiiriilmesi hususunda Tiirkiye'de Anadolu Ajansi
ile rekabet halindeki ajanslar, Dogan Haber Ajansi, Ihlas Haber Ajansi ve Cihan
Haber Ajansi olarak temsil edilebilir. Tirkiye'de 19901 yillarda baslayan o6zel
televizyon kanallarindan gorsel haber talebi, 6zel haber ajanslarinin gelismesinde
onemli bir faktor olabilir. Buna ilaveten TV kanallarinin biiylidiigli ¢agimizda 6zel

haber ajanslarinin faaliyetlerini desteklemede goriintiilii haber ihtiyaci 6nemli bir rol
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oynamaktadir. Tiirkiye'de kurulan haber ajanslarmnin kronolojik siralamasi

sekildedir;

Tablo 4. Gegmisten giiniimiize Tiirkiye’de faaliyet gosteren haber ajanslari

su

Ne Haber Ajansi Siiren yillar

1 Anadolu Ajansi (AA) 1920 -

2 Tiirk Haberler Ajans1 (THA) 1950 — 1986 / 1993-
3 Iktisat Basin Ajansi (IKA) 1952 — 1998

4 Hiirriyet Haber Ajansi (HHA) 1963 — 1999

5 Ankara Haber Ajans1 (ANKA) 1972 -2018 — 2019-
6 Ulusal Basin Ajans1 (UBA) 1979 — 1998

7 Milliyet Haber Ajans1 (MILHA) 1989 — 1999

8 Tiirk Ekonomik Basin Ajansi1 (TEBA) 1981 -

11 Tiirk Spor Ajansi (TSA) 1983 -

12 Thlas Haber Ajans1 (IHA) 1993 -

13 Cihan Haber Ajansi (CIHAN) 1994-2016

14 Anses Haber Ajansi (AnsesNet) 1996 -

15 Dogan Haber Ajansi (DHA) 1999-2018

16 Demir6ren Haber Ajansi (DHA) 2018-

Kaynak: www.dha.com.tr, www.medyajans.com, www.aa.com.tr, www.turkish-

media.com, www.turkcebilgi.com.
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UCUNCU BOLUM

3. HABER AJANSLARINDA ULKE TEMSILININ KARSILASTIRMALI
ANALIZi: ANADOLU AJANSINDA KAZAKISTAN, KAZINFORM
AJANSINDA TURKIYE

Calismanin bu bdliimiinde, yayin politikasina uygun olarak belirlenen haber
ajanslarinda, Kazakistan ve Tirkiye konusunda yayimnlanan haberlere igerik
¢oziimlemesi analiz edilmistir. Bu calisma medya igerik analizini kullanan iilke

temsili bir ¢alisma olarak tanimlanabilir.

3.1. ARASTIRMANINAMACI VE ONEMI

Bilgi patlamasi ve haber giiciiniin evrensel egemenligi ¢aginda, medyanin
vazgecilmezi olan haber ajanslarinin iletisim diinyasindaki énemi yadsinamaz. Haber
ajanslar1, kurulusundan bu yana kiiresel medya sisteminde her zaman 6zel bir yere
sahip olmustur, ¢iinkii ajanslar en acil haberlerin odak noktasidir, ayrica asil islevleri
her tiirlii medya i¢in zamaninda ve dogrulanmis bilgi saglamaktir.Bu ¢alismada asil
soru, Ulkenin devlet haber ajanslarinda temsilinin nasil insa edildigi olacaktir.
Kazakistan’in Tiirk haber ajansindaki temsili ile Tiirkiye'nin Kazak haber ajansindaki
temsilini inceleyecek olan bu karsilastirmali calisma, igerik analizi yOntemini
icermektedir. Arastirma nesneleri olarak s6z konusu iki tilkenin resmi haber ajanslari
olarak nitelendirilen Anadolu Ajans1 ve Kazakistan’in Ulusal Kazinform Haber

Ajanslari belirlenmistir.

Tirkiye ile Kazakistan’in uluslararasi alanda ortak bir misyonu paylasmasi ve
sorunlara benzer sekilde yaklagsmasi, bu iki iilkedeki ulusal ajanslarin arastirma
nesnesi olarak alinmasinda belirleyici olmustur. Ulusal haber ajanslarida iki iilkeye
nasil yer verildigi ve nasil temsil edildigi aragtirmanin temel amaci olup, bu amaglar

dogrultusunda su sorulara cevap aranmistir:
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AS1: Kazakistan ve Tiirkiye haberlerinin konu basliklari nedir?

AS2: Kazakistan ve Tiirkiye haberlerinin basliklar1 genellikle hangi konulari
kapsamaktadir?

AS3: Kazakistan ve Tiirkiye haberlerinin konu baslig1 agisindan belirleyici
varlik isimleri hangileridir?

AS4: Kazakistan ve Tiirkiye haberlerinde baslik 6zneleri nelerdir?

ASS5: Haber ajanslarinin bagvurdugu haber kaynaklar1 hangileridir?

AS6: Anadolu Ajansi’nda yayimlanan Tiirkiye haberlerinde Kazakistan ne
diizeyde ve nasil yer almistir?

AS7: Kazinform Ajansi’nda yayimlanan Kazakistan haberlerinde Tiirkiye ne

diizeyde ve nasil yer almistir?

Aragtirma konusunun uluslararasi bir ¢apta olmasi, karsilastirmali ¢aligmalarda
bulunan siyaset bilimcilerin ve tarih¢ilerin faydalanabilecegi nitelikte olmasi ve
Kazakistan ile Tirkiye’nin politikasi, ekonomisi, sosyal ve Kkiiltiirel faaliyetleri

hakkinda bilgiler icermesi arastirmanin énemini olusturmaktadir.

3.2. ARASTIRMANIN ORNEKLEMI

Aragtirmanin 6rneklemi Mart-Temmuz 2021 tarih araliginda ele alinmistir.
Mart-Temmuz 2020 tarihlerinde Covid-19 salginin 6n plana ¢ikmasi ve bir yil
sonunda haber ajanslarinda salgin ile ilgili haberlerin ne derece yer aldigini

arastirmak bu durumun nedeni olarak sdylenebilir.

3.2.1. Kazakistan Ulusal Kazinform Ajansi

Kazinform Uluslararas1 Haber Ajansi, Kazakistan Cumhuriyeti'nde uluslararasi
statii alan ilk lider devlet haber ajansidir. 100 yili askin bir siiredir Kazinform,
siyaset, ekonomi, egitim, saglik, spor, kiiltiir ve Cemiyet hayatinin diger 6nemli
alanlar1  hakkinda giivenilir ve zamanmnda bilgi dagitiyor. Kazinform,
Cumhurbaskanlig: Idaresi, Parlamento, Hiikiimet, bolgesel makamlar, ulusal mali ve
endiistriyel yapilarin faaliyetleri hakkinda resmi bilgi saglar. Kazinform haberleri

Kazakca, Rusca, Ingilizce, Cince, Ozbekce olarak mevcuttur. Ayrica yurtdisindaki
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yurttaglarimiz i¢in Latin alfabesiyle yazilan haberler mevcuttur (Kazinform Ajansi,

2021).

Kazinform haber ajansi, modern diinya bilisim alaninda lider konumda
bulunmadi, ancak Kazakistan'da ulusal bir ajans olarak hizmet ediyor ve
Kazakcadaki tim haberleri kapsayan diinya bilgi sisteminin ayrilmaz bir pargasi
olmaya ¢alismaktadir. Ajans, yaratici ekip sayesinde, kendine 6zgii bir haber kaynagi
bi¢cimi gelistirdi. Burada iki noktaya dikkat etmeniz gerekiyor. Kazinform ajansinin
tarihinde iki donem ayirt edilebilir. Birincisi “Kaz Tag” veya “Kazak Telgraf Ajanst"
nin haberi, ikincisi ise Kazakistan'm bagimsizligin1 kazanmasindan sonra,
Kazakistan'in «KazInform» ajansinin yarattigi giiniimiiziin gereklerine uygun olarak

yeni bir haber dosyalama seklidir (Ismagulov Zh;1998)

Kazinform Haber ajansi, Cumhuriyetin 15 bdlgesinde temsil edilmektedir.
Haber ajansinin iilkenin tiim bolgelerinde kendi muhabirleri var. Kazinform ajansinin
muhabirleri Rusya, Cin, Tiirkiye, Avrupa, Azerbaycan, Ozbekistan, Kirgizistan ve
Urdiin'de bulunmaktadir. Bugiin haber ajans1 kullanicilarinin cografyasi diinyanin

tiim tilkelerini kapsamaktadir (Kazinform Ajansi; 2021).

KazInform Haber ajansi, Anadolu Ajansi (Tiirkiye), TASS (Rusya), IRNA
(Iran), ANSA (italya), YONHAP (Kore Cumhuriyeti), MONTSAME (Mogolistan),
dahil olmak {izere diinya capinda yaklasik 50 haber ajansi ile imzalanan muhtiralar

cergevesinde isbirligi yapmaktadir (KazInform Ajansi, 2021).

Kisaca KazInform 100 yillik tarihi;

1920 - Birinci Kazakistan Haber Ajanst "ROSTA"nin Orenburg-Turgai subesi

kuruldu.

1925 - Ajansin adi KazROST olarak degistirildi.

1937'de ajans, KazTAG ad1 altinda Kazak SSC Bakanlar Kurulu'na devredildi.
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1997 - Cumhuriyet Devlet Tesebbiisii "Kazak Haber Ajans1 (KazAAG)" olarak

yeniden adlandirildi.

2002 - KazAAG temelinde, Ulusal Sirket "Kazak Haber Ajansi" (NC

"KazInform™") kuruldu.

2008 yilinda, NC KazInform JSC, Arna Media National Information Holding

Anonim Sirketi'nin bir pargast oldu.

2013 yilinda KazInform Uluslararasi Haber Ajansi LLP olarak kurulmustur.

2019 yilinda Kazinform International Information Agency LLP, Kazinform

International Information Agency JSC'ye doniistiiriilerek yeniden diizenlendi.

2020 yilinda Kazinform Uluslararas1 Haber Ajans1 JSC, KazContent JSC'ye

katilarak yeniden diizenlendi.

2022 yilinda, Kazinform Uluslararast Haber Ajansi, Kazakistan Cumhuriyeti

Cumhurbagkan1 NJSC'nin TV ve Radyo Kompleksi'ne katilarak yeniden diizenlendi.

3.2.2. Anadolu Haber Ajansi

Anadolu Ajansi, Kuvayi Milliye hareketini iilkeye ve diinyaya duyurmak
amaciyla TBMM'in agilisina hazirlik sirasinda 6 Nisan 1920'de Ankara'da
kurulmustur (Yazman, 1946: 259)

Ik isinde Heyet-i Temsiliye'nin giiciinden yararlanan Anadolu Ajansi, yeni
devletin orgiitlenmeye baslamasiyla merkezi yonetim yapisina dahil olmustur. Lozan
Baris Antlagsmasi'nin imza edilmesinden sonra ve Cumhuriyet'in ilanin1 takiben
Anadolu Ajansi, normal zamanlarin sartlarina ve ifa ettigi islerin niteliklerine uygun
bir hareket serbestligine, yani belirli bir otonomiye eristirilmek istenmis ve 1341
Senesi Muvazene-i Umumiye Kanunu (1925 Y1l Biitge Kanunu) ile Ajansi bir 6zel

kurum tarafindan “idare ettirilmesine” Disisleri Bakan1 yetkili olmustur. Bu sekilde
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Anadolu Ajansi, devletin idari yapisindan ayrilarak 1 Mart 1925'te anonim sirket
haline gelmistir (Yazman, 1946: 259)

Kurulusunda Basin ve Istihbarat Umum Midiirliigii'ne bagli olan Anadolu
Ajansi, 1925 yilinda Tiirkiye Anonim Sirketine doniistiiriilmiistiir. Boylece resmi
statliden mahrum birakilarak 6zerk bir yapiya kavusturulmaya calisilmistir. Sonraki
donemlerde diinyadaki gelismelerin yan1 sira iilkedeki siyasi olaylardan da etkilenen
Anadolu Ajansi da siyasi sisteme miidahaleden nasibini almistir.Anadolu Ajansina
1925 yilinda verilen sirket statiisii ve ajansin calismalar1 sirasinda yapabilecegi
durumlart ortadan kaldirmak ve devleti sorumlu tutmak i¢in yiikiimliliklerini

bilecek ve buna goére davranacak bir yapi kazandirmak amaglanmistir.(Alemdar,

2001: 133).

3.3. ARASTIRMA YONTEMI ve VERi TOPLAMA TEKNIiKLERI

Bu arastirmada iletisim alaninda ¢ogu arastirmaci tarafindan kullanilan icerik
analizi yontemi kullanilmistir. icerik analizi, medyanin yogun kullanimi ile akademik
arastirmalarda en ¢ok tercih edilen arastirma yontemlerinden biridir. Igerik analizi,
sosyal bilimlerin hemen hemen tiim alanlarinda kullanilmaktadir(Y1ildirim, 2015:
115). Bu yontemin uygulanmasindaki temel amag, haber metinlerine konu olan
belirli niteliklerin veya kategorilerin goriilme sikligini belirlemektir. Bahsi gecen iki
tilkenin haber ajanslarinin yayinladigi haberlerin degerlendirilecegi ¢alismanin siiresi

Mart-Temmuz 2021 ile sinirhidir.

Tez ¢alismasinda, ana veri toplama yontemi olarak "literatiir taramas1” almistir.
Calisma esnasinda, “kiitiiphane taramasi”, “web taramasi” ve “yazili basin arsivi”
yoluyla veriler toplanmistir. Calismanin kavramsal temelini olusturan kavram ve
teorilere “kiitiiphane taramasi” yontemiyle ulagilmistir. Konuyla ilgili gesitli
akademik makaleler, yiliksek lisans ve doktora tezleri, raporlar, haberler ve haber
ajanslart “Web tasarimi” araciligiyla elde edilmistir. Ayrica tez konusu ile ilgili

Rusca, Kazakea, Ingilizce ve Tiirkge kaynaklara da yer verilmistir.
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3.4. ARASTIRMA SINIRLILIKLARI

Haber ajansi olarak Tiirkiye'de Anadolu Ajansi ve Kazakistan'da Ulusal Haber
Ajans1 KazInform belirlenmistir. Bu c¢alismanin analizi Anadolu Ajanst ve
KazInform Ajanslarmin 2021 Mart-Temmuz aylarinda yaymlanan haberler ile
simirhidir. Bundan sonraki arastirmalarda bu calismaya benzer bir ¢alisma yapilmak
istenirse, daha uzun bir zaman aralifinda, daha fazla haberler sayis1 incelenebilir ve

boylece arastirma sinirliliklar1 azaltilabilir.

3.5. ARASTIRMA BULGULARI ve YORUM

“Haber Ajanslarinda iilke temsilinin karsilastirmali analizi: Anadolu Ajansinda
Kazakistan, Kazinform Ajansinda Tiirkiye” adli tez ¢alismasinda iki {ilkenin resmi
haber ajansi ana arastirma kaynagini saglamistir. Mart-Temmuz 2021 Aralik ayinda
Anadolu ve Kazinform ajanslarinda Kazakistan ve Tiirkiye ile ilgili yayinlanan 226

haber ¢alismanin ana verilerini agagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 5. Haber ajanslarinda yer alan haberlerin dagilimi

Ulke Haber Ajans Haber sayis1 | Haber yiizdesi (%)
Kazakistan Kazinfrom Ajansi 96 42 5
Tiirkiye Anadolu Ajansi 130 57,5
Toplam 226 100

Tablo 5°deki Mart-Temmuz 2021, Tiirk Anadolu Haber Ajans1 Kazakistan ile
ilgili toplam 130 haber igeriyorsa, Kazakistan’in Kazinform Ajansi tarafindan
yayinlanan Tiirkiye konulur toplam haber sayist 96 haber icermektedir.Boylece
ornek olarak alinan toplam haberlerin %57,5'1 Anadolu Ajansi'nin Kazakistan'la ilgili
haberlerinden, %42,5'i ise Kazinform Ajansi'min Tirkiye ile ilgili yayinladigi

haberlerden gelmektedir.

Baglik okuyucunun dikkatini ¢ekerek makaleyi ya da haberi okuyup
okumayacagi hususunda verecegi karar1 etkileyen onemli bir unsurdur. Bu konuda
haberlerin nasil yazilacagina dair bir¢ok yayinda, baslik "haberlerin en 6nemli kismi1"

olarak tanimlaniyor ve "en ¢ok okunan kisim" olarak goriilmektedir.
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Tablo 6. IPTC konu basliklarinin haber ajanslarina gore dagilimi

. Sanat
Ekonomi, A Su¢, Hukuk i Egitim, Tip
isletme ve Kl:/l;"r Siyaset | Spor ve Kaflalvl?l?klal‘ }éslza ak\éf lfgr?Z?;r Bilimve |(COVID- |Toplam
Finans : Yargilama $ Taknoloji 19)
Turizm
Kazinform 5 16 18 9 4 18 1 10 1 14 96
Ajansi 95,2 %16,7 %18,8 | %9,4 %4,2 %18,8 %1 %10,4 %1 %14,5 %100
Anadolu 23 20 33 11 1 5 - 13 11 13 130
Ajansi %17,7 %15,4 %25,4 | %8,4 %0,8 %3,9 %- %10,0 %8,4 %10,0 %100
28 36 51 20 5 23 1 23 12 27 226
%12,4 %159 | %22,6 | %8,8 %2,2 %10,2 %0,4 %10,2 %05,3 %12,0 %
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Tablo 6'daki IPTC (International Press Telecommunications Council) konu
bashigmin tlilkeye gore analizi neticesinde asagidaki sonuglar ¢ikarilmistir. Kazinfrom
ajansinda Tiirkiye konulu toplam 96 haberin %18-nin Siyaset ve Savas-Karisikliklara
ait haberler oldugu goriilmektedir. Ikinci sirada Sanat, Kiiltiir ve Turizm bashgimdaki
kategori yer almaktadir. Ugiincii siray1 Sanat Sosyal konular kategorisi
olusturmaktadir. Kaza ve Felaket ayn1 zamanda Egitim, Bilim, Teknoloji konulur
haberlerin orani tiim haberlerin %1 oranindadir ve en diisiik oran gdstermektedir.

Ayrica bu kategorideki haberlerin sayis1 1°dir.

Anadolu ajansinda Kazakistan hakkindaki toplam 130 haberin 33’i Siyaset
konulu haberler oldugu tespit edilmistir. ikinci ve {iciincii sirada ise Ekonomi, Isletme
ve Finans konulu haberler ile Sanat, Kiiltiir ve Turizm basgligindaki kategori yer
almaktadir. Anadolu ajansinda Kazakistan konulu haberlerde Kaza ve Felaket

kategorisindeki haberlerin olmamasi dikkat ¢ekmistir.

Arastirma kapsamindaki tiim haberlerin (N=226) 51’1 ya da % 22,6’s1 Siyaset
baslikli kategori haberleri olusturmaktadir. Sanat, Kiiltiir ve Turizm bashg: altindaki
haberlerin sayis1 36, ya da tiim haberlerin (N=226) %15,9’u. Ugiincii sirada 28 haber
bulunduran. Ekonomi, Isletme ve Finans konulu haberler yer almaktadir(12,4%).
Haber sayis1 10°un altinda olan kategoriler: Su¢, Hukuk ve Yargilama 2,2 %(5), Kaza
ve Felaket 0,4% (1)oranla ele alinmaktadir.

Tablo 7. Haber bagliklar1 varlik isimlerinin haber ajanslarina gére dagilimi

Haber ajanslar Varhk isimleri Toplam
Kisi Kurum | Konum | Bilinmeyen
KazInform Ajansi 25 38 31 2 96
%26 %39,6 %32,3 %2,1 %100
Anadolu Ajansi 38 49 39 4 130
%29,2 %37,7 %30,0 %3,1 %100
Toplam 63 87 70 6 226
%27,9 %38,5 %030,9 %2,7 %100

Ajanslardaki haber basliklarinda, Kazakistan ve Tiirkiye'nin hangi varlik ismini

temsil ettigi sorusu arastirmanin bir baska 6gesi niteliginde tanimlanmaktadir. Kazak
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ve Tirk Haberleri, iki devlet konusunda haber bagliklarinin hangi kuruluslarin
isimlerine aktarildigini belirlemek i¢in icerik analiz gergeklestirilmistir. Varlik Adlari
gorevinin gayesi, ham metinde bulunan ifadelerin ¢esitliliginin  hudutlarim

otomatikman tanimlamak ve ardindan tanimlanan ifadeleri siniflandirmaktir.

Bu c¢aligmada haber bagliklart dort isim altinda toplanmis ve analiz
gerceklestirilmistir. Kisi, kurum, konum ve bilinmeyen diye isimlendirilen varlik
adlar1 haber bagliklarinda Kazakistan ve Tiirkiye haberlerinde ne siklikta
goriildiikleri aciklanmaktadir. Bu nedenle, kisi ad1 gecen haber basliklarinda kisi,
tilkelerin, eyaletlerin, sehirlerin ve ilgelerin isimlerini belirten haber basliklari
konum, devlet kurumlari, {niversiteler, okullar, hastaneler kurum olarak
belirlenmistir. Bilinmeyen olarak analiz edilenler ise yukarida belirtilen {i¢ kategoriye

uymayan haber basliklarini inceler.

Tablo 5’e baktigimizda KazInform ajansinda bulunan Tiirkiye konulu
haberlerin %38’i Kurum varlik isimleriyle basliklar olusturmaktadir. ikinci sirada
%30,2 oranlar Konum ismi gecen haberlerdir. Kigi varligi %27,9 ve Bilinmeyen

kategorisindeki varliklar %2,7 gostermektedir.

Anadolu ajansinda Kazakistan konulu haberlerde %37,7 oraniyla Kurum
varligl birinci sirada yer almaktadir. Konum(30%) ve Kisi (29,2%) varliklart
neredeyse ayni neticeyi gosterdigi goriilmektedir. Bilinmeyen kategorisindeki

varliklar oran1 %3,1 ve son sirada yer almaktadir.

Iki Haber ajanslarinda yayimlanan haberlerin varliklarina baktigimizda %38,5
oranityla Kurum varlig: birinci sirada oldugu tespit edilmistir. Konum varligr %30,9,
Kisi varligr ise %27,9 oran1 gostermektedir. Bilinmeyen varlik ismi % 2,7 olarak

ifade etmektedir.
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Tablo 8. Baslik 6znesi kategorilerinin haber ajanslarina gére dagilimi

Haber ajanslar1 Bashik Oznesi kategoriler Toplam
Oznesiz Ulke Siyasetciler Egitim Ekonomik | Kiiltiir Saghk | Spor Turizm
basghk kuruluslar | faaliyetleri faaliyetleri
Kazinform Ajansi 2 50 25 - 9 4 2 1 3 96
%2,1 %52,1 %26 - %9,4 %4,2 %2,1 %1 %3,1 %100
Anadolu Ajansi 130
1 89 21 1 4 2 9 1 2 %100
%0,8 %68,5 %16,2 %0,8 %10,8 %1,5 %6,9 %0,8 %1,5
Toplam 3 139 46 1 13 6 11 2 5 226
%1,3 %61,5 %20,4 %0,4 %5,8 %2,7 %4,9 %0,8 %2,2 %100
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Ayrica, igerik analizi sirasinda haber bagliklarinda yer alan baslik 6zneleri de
incelenmistir. Haber bagliklarinin igerigine uygun olarak, 6zne kategorileri su sekilde
olusturulmustur: ekonomik kuruluslar, siyasetgiler, herhangi bir iilkenin veya iilkenin
hiikiimetinin isimleri gegen iilke haber basliklari, spor, kiiltiirel ve turizm faaliyetler,
saglik, egitim ve yukaridaki kategorilere ait olmayan kategoriler 6znesiz olarak

adlandirilmigtir ve Tablo 8'de listelenmistir.

Kazinform ajansindaki yayimlanan haberlerin baslik 6znesinin %52,1 oraniyla
Ulke kategorisi birinci sirada oldugu Tablo 6’da goriilmektedir. %26 oraniyla
Siyaset¢iler baslik 6znesi ikinci sirada yer almaktadir. Ekonomik kuruluslar %9,4,
Kiiltiir faaliyetleri %4,2 olarak ifade etmektedir. Turizm faaliyetleri %3,1, Sagilik ve
Oznesiz bashk kategorisi %2,1 orani olusturmaktadir. Tiirkiye konulu haberlerde

Egitim baslik 6znesi kategorisindeki haberlerin bulunmamasi dikkat cekmektedir.

Anadolu ajans1 Kazakistan konulu haberlerin basliklarina bakildiginda %68,5
oramyla Ulke kategorisi ¢ok yiiksek bir oran gdstermektedir. Siyasetciler baghk
Oznesi % 16,2 orantyla ikinci sirada yer almaktadir. En son sirada %0,8 oraniyla

Spor, Egitim, Oznesiz baslik kategorileri olarak ifade etmektedir.

Toplam haber sayisinin (N=236) 139’un (61,5%) Ulke bashk &znesi haberleri
gostermektedir. Sonraki siralarda da %?20,4 oraniyla Siyasetciler, %5,8 oraniyla
Ekonomik kuruluslar yer almaktadir. 10’un altinda olup, Kiiltiir faaliyetleri 6(2,7%),
Turizm faaliyetleri 5 (2,2%), Oznesiz baslik 3 (1,3%),Spor 2 (0,8%) ve Egitim 1

(0,4%) kategorileri en diisiik oran gdstermektedir.

Tablo 9. Haber bagligi igerigi

Haber ajanslar1 Haber bashg icerigi Toplam
Pozitif Negatif Notr

KazInform Ajansi 54 25 17 96
%56 %26 %18 %100

Anadolu Ajansi 98 23 9 130
%75,4 %17,7 %6,9 %100

Toplam 152 48 26 226
%67,3 %21,2 %11,5 %0100
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Tablo 9°da goriildiigii {izere KazInform ajansindaki yayimlanan 96 Tiirkiye
konulu haberlerin %54’u Pozitif, %26-s1 Negatif ve %18 Notr olarak ifade

etmektedir.

Anadolu ajansinda yayimlanan Kazakistan hakkindaki haberlerin ¢ok biiylik
kismi %75,4 oramiyla Pozitif olarak tanimlanmistir. Negatif olan haberlerin orani

%17,7 ve Notr olan haberlerin orani ise % 6,9 oldugu goriilmektedir.

Iki iilke ajanslarinda yaymmlanan tiim haberlerin %67,3’ii Pozitif oldugu
goriilmektedir. Negatif olanlarin orani ise 48 ya da tiim haberlerin %21,2 oldugu
ortaya cikmaktadir. Notr igerikli haberlerin oraninin ise diisiik oldugu (%11,5)

goriilmektedir.

Tablo 10. Kimlik kategorilerinin haber ajanslarina gére dagilimi

Haber ajanslari Toplam
Ekonomik Yonetim ve Sivil Toplum Diger
kuruluslar Hiikiimet Kuruluslari ve konular
Vatandaglar
Kazinform 5 46 39 6 96
Ajansi %05,2 %47,9 %40,7 26,2 %0100
Anadolu Ajansi 29 66 23 12 130
%22,3 %50,8 %17,7 %09,2 %100
Toplam 34 112 62 18 226
%15,0 %49,6 %27,4 %38,0 %100

Tablo 10'de goriildiigii gibi, KazInform ajansi, Tiirkiye haberlerinin kimligini

cogunlukla yonetim ve hiikiimet yiizde 47,9'luk bir rakamla olusturuldugu ortaya
cikmistir. Sivil toplum kuruluslarinin ve vatandaslarin payr ylizde 40,7 olarak
Tiirkiye haberlerine yansitilmistir. Haberin %6,2'sinin diger konulara ayrildigi ve

igerigin %>5,2'sinin ekonomik kuruluslara ait oldugu ifade edilebilir.
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Anadolu ajansinda Kazakistan konulu haberlerin yarisindan fazlasi (50,8%)
Yénetim ve Hiikiimet kategorisine aittir. Ikinci sirada ise %22,3 oraniyla Ekonomik
kuruluglar yer almaktadir. Haber basliklarinin  %17,7'sinin ~ Sivil  Toplum
Kuruluslarive Vatandaglara, %9,2'sinin ise diger konulara ait oldugunu

sOyleyebiliriz.

Tablo 10'da goriildiigii tizere, toplam haberlerin (N=226) 112’si (49,6%)
Yonetim ve Hiikiimet kategorisine, 62°si (27,4%) Sivil Toplum Kuruluslari ve
Vatandaslar kategorisine ait oldugu ve 34 (15%) haberin Ekonomik kuruluslar
kategorisi olarak belirlendigi goriilmektedir. Tiim haberlerin 18’1 ya da %8’i diger

konulara ait oldugunu ifade edilebilir.

Tablo 11. Haber kaynaklari

Haber kaynaklari Toplam
KazInform Anadolu Ajansi
Ajanst
KazInform Ajansi 75 17 92
%78 %13,1 %40,8
Anadolu Ajansi 10 98 108
%10,5 %75,3 %47,8
TRT Haber 1 - 1
%1 %0,4
TRT Avaz 5 - 5
%5,2 %2,2
GBNews 2 - 2
%2,1 %00,9
[HA 3 - 3
3,2% %1,3
TengriNews - 11 11
8,5% %4,9
Kazakh Today - 4 4
3,1% %1,7
Toplam 96 130 226
%100 %100 %100

Haber ajanslarinin basvurdugu haber kaynaklarini konu alan tablo 9°da
goriildiigii lizere, Kazinform ajansindaki 96 haberin biiyilk kismi 75-1 (78%)

Tiirkiye’de bulunan kendi habercisi yapan haberlerden olustugu goriilmektedir.
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Haber Ajanslarinin  Alintt Yaptigt Haber Kaynaklari Tablo 7'den de
goriilebilecegi gibi, Kazinform'daki 96 haberin ¢gogunun Tiirkiye'deki 75 (%78) kendi
habercisi tarafindan iiretilen haberler oldugu goriilmektedir. Kazinfom ajansindaki
haberlerin %10,4 Anadolu Ajansi, %5,2 TRT Avaz, 3,2% IHA, %2,1 GBNews, %l
TRT Haber’den alintiladigini ifade edebiliriz.

Anadolu Ajansinin da Kazakistan’da kendi habercisi bulunmaktadir. Mart-
Temmuz 2021 Anadolu Ajansinda yayimlanan Kazakistan konulu tiim haberlerin
%75,3’1i kendi habercisine aittir. ikinci sirada %13,1 oramyla Kazinform ajansi yer
almaktadir. Ayrica, Anadolu ajansinin Kazakistan’daki TengriNews (8,5%) ve

Kazakh Today (3,1%) alint1 yaptig1 goriilmektedir.

Tablo 12. Tiirkiye konulu haberlerde Kazakistan var mi1?

Tiirkiye konulu haberlerde Toplam
Kazakistan var mm?
Var Yok
Kazinform 42 54 96
Ajansi %43,8 %056,2 %0100

Tablo 12'den de anlasilacagi gibi, Tirkiye ile ilgili tim Kazinform
haberlerinden 42'sinde (43%) Kazakistan'dan da bahsedilmektedir. Baska bir deyisle,
Tiirkiye konulu haberlerin biiyiik bir kisminda (56,2%) Kazakistan''n adi bile

gecmemektedir.

Tablo 13. Kazakistan konulu haberlerde Tiirkiye var mi1?

Kazakistan konulu haberlerde Toplam
Tiirkiye var m1?
Var Yok
Anadolu Ajansi 83 47 130
%63,9 %36,1 %100

Anadolu Ajansi'nin Kazakistan ile ilgili haberlerinde Tiirkiye'den bahseden

haber sayis1 83'tiir (%63,9). Yani haberlerin yarisindan fazlasinda Tiirkiye'den de

bahsediliyor. Haberin kalan %36,1'1 Tiirkiye'yi bahsetmemektedir.
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SONUC

Postmodern ¢agin en 6nemli isaretlerinden biri, kiiresellesme siireclerinin ve
bilgi teknolojilerinin en son kesiflerinin etkisi altinda yogun bir sekilde gelisen ve
doniistiiriilen medya kitlelerinin 6zel hakimiyetidir. Son on yillar, 6zellikle Dogu
Avrupa, Orta Dogu ve Orta Asya'daki kamu yasaminin doniigiimiinii etkileme
acisindan medyanin statiisiinde biiyiik degisiklikler ile karakterize edilmistir. Medya,
diinya ¢apinda birgok 6nemli sosyo-politik ve mali ve ekonomik siirecin katalizorii

ve rehberidir.

Sanayi devriminden sonra ortaya c¢ikan isletmeler, faaliyetlerini gelistirmek
icin bilgiye ihtiyag duyulmustur. Buna ek olarak, Fransiz Devrimi'nden sonra
Avrupa'da gelisen sosyal hareketler, Amerika'da Kuzey-Giiney Savasi ile meydana
gelen sosyal olaylar da bilgiye ihtiya¢ duydu. 19. yiizyilda gelismeye baslayan
gazeteler icin haberler ve bilgiler de 6nemlidir. Adi1 "haber ajansi”" olmasa da, bu
yonde ilk adim olarak Bostonlu bir tiiccar olan Samuel Gilbert'in denizcilerden aldig:
bilgileri kaydettigi ve yoOnettigi cayhaneye gelen tliccarlara verdigi belirtilebilir.

Zamanla, haber ve bilgiye duyulan ihtiyac haber ajanslarina yol agmustir.

Bilgi patlamasi ve haber giiciinlin genel egemenligi ¢aginda, haber ajanslarinin
gelisiminin Ozelliklerinin incelenmesi 6zellikle alakali hale geliyor. Haber ajanslar
kuruldugu giinden bu yana kiiresel medya sisteminde her zaman 06zel bir yer

tutmustur, ¢iinkii ajanslar en acil haberlerin odak noktas1 olmustur.

UNESCO tanimina gore haber ajansi, yasal statiisiiniin ne olduguna
bakilmaksizin, genel manada haber, olgu, gosterge igeren, yasa hiikiimlerine ve
ticaret kurallarina uygun olarak miimkiin olan en eksiksiz ve tarafsiz hizmeti sunan

bir kurumdur.

Diinya ve ulusal haber ajanslarmin rolli, gilinimiizde medya kitlelerinin

gelisimi i¢in ulusal ve devlet bilgi modelinin olusumu, gelistirilmesi ve
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stirdliriilmesiyle baglantili olduklari i¢in 6nemlidir. Buna ek olarak, devletin imaji,
ulusal kimligi, tiim medyanin gelisimi kavrami - bunlarin hepsi, haber yayinlarinin

tonunu belirleyen haber ajanslarinin faaliyetlerinin projeksiyonunda kendini gosterir.

Medyanin islevlerine dayanan analizde bir diger 6nemli kavram da "temsil"
dir. Temsil kelimesi bir seyi temsil etmek anlamia gelir. Medyanin ikinci biiyiik
basarisi, diinyadaki insanlarin temsilini veya taniminmi etkilemeleridir. Bagka bir
deyisle, her giin yaptig1 veya sundugu haberlerin ve programlarin icerigi toplum i¢in

yeni tanimlar yaratir.

Stuart Hall'un tanimi g¢ercevesinde ele alinan temsil olgusu, gelisme sonucu
elde edilen bir sonuctan daha fazlasi olup, s6z konusu olaylarin meydana gelmesinde
ana etken olarak nitelendirilmektedir. Altta yatan bu faktorii daha iyi anlamak igin
faktore ait unsurlarin olay orgiisiinde yer bulmasi: 6nemlidir, ancak bu geleneksel

medyay1 anlamakta o kadar kolay olmamaktadir.

Etki ve temsilin birlikte etkili olabilecegi kavrama "haber" denir. Bu ¢aligsmada,
devletlerarasi haberlere dayali olarak, Tiirkiye’nin Anadolu Ajans1 ve Kazakistan’in

Kazinform Ajansi haberleri 6rnek materyal olarak kullanilmistir.

Arastirmada asagidaki sorulara yanit aranmistir:

. Kazakistan ve Tiirkiye haberlerinin konu bagliklart nedir?

o Kazakistan ve Tiirkiye haberlerinin bagliklar1 genellikle hangi
konular1 kapsamaktadir?

. Kazakistan ve Tiirkiye haberlerinin konu baslig1 acisindan belirleyici

varlik isimleri hangileridir?

. Kazakistan ve Tiirkiye haberlerinde baslik 6zneleri nelerdir?
o Haber ajanslarinin bagvurdugu haber kaynaklar1 hangileridir?
. Anadolu Ajansi’nda yayimlanan Tiirkiye haberlerinde Kazakistan ne

diizeyde ve nasil yer almistir?
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. Kazinform Ajansi’nda yayimlanan Kazakistan haberlerinde Tiirkiye
ne diizeyde ve nasil yer almistir?
Belirlenen arastirma sorulari alan yazin taramasi yapilarak incelenmis ve belli

sonuclara ulagilmistir:

Kazinform ajansinda Tiirkiye baslikli haberler Siyaset, Dis Politikasi, Savas,
Turizm iizerinde verilmemektedir. Ayrica, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin = 12.
Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan'in Kimligi, Yaz mevsimindeki Marmara
denizi kenarndaki Turizm, Tirkiye’nin drettigi Silahli insansiz hava araglari,
Tiirkiye’nin Orta Dogudaki liderligi, Suriye’de siirdiiren baris operasyonlari siklikla

ele alinmaktadir.

Anadolu ajansinda Kazakistan konulu haberler daha ¢ok iki tilkenin dostlugu,
Kazakistan Cumhuriyeti’nin 1. Cumhurbagkan1 Nursultan Nazarbayev’in Tiirkiye ile
iliskileriyle tilkenin 2. Cumhurbaskani Kasim Comert Tokayev’in o yolu devam
ettirmesi, Tiirk diinyasinin Birligi amaciyla kurulan TURKSOY, Tiirk Konseyi,

Uluslararas1 Tiirk Akademisi haberleri daha sik goriilmektedir.

Haber basliklar1 IPTC ((International Press Telecommunications Council)konu
kategorisine gore analiz edilmistir. Analiz sonucunda Kazinform ajansinda Tiirkiye
konulu haberlerin ¢ogunlukla Siyaset ve Savas-Karisikliklara ait haberler oldugu
goriilmektedir. Ayn1 zamanda Kaza, Felaket ve Egitim, Bilim, Teknolojikonulur

haberlerin orani ¢ok diisiik oldugu dikkat ¢cekmektedir.

Haber basliklar1 IPTC (International Press Telecommunications Council)konu
kategorisine gore yapilan analiz neticesinde Anadolu ajansinda Siyaset,Ekonomi,
Isletme ve Finans konulu haberler sikla ele alindig: tespit edilmistir.Bununla birlikte
Kazakistan konulu haberlerde Kaza ve Felaket kategorisi altinda yayimlanan higbir

habere denk gelinmemistir.

Calismanin dayandigi haberlerin biiyiik cogunlugunun Pozitif oldugu ortaya
cikmistir. Bu analize edilen tiim haberlerin yaklasik% 70'1 oldugu tespit edilmistir.
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Ayrica, iki haber ajanslarinda yayimlanan haberlerin varliklarina baktigimizda
Kurum varlig1 birinci sirada oldugu ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte, i¢erik analizi
sirasinda haber basliklarinda yer alan baslik 6zneleri de incelenmistir. Toplam haber

say1sinin biiyiik kismin1 Ulke baslik 6znesi haberleri gostermektedir.
Calisma sirasinda, iki iilkenin haber ajanslarinin  yurtdisinda kendi

mubhabirlerinin oldugu tespit edilmis ve toplam haberlerin neredeyse %75°1 kendi

habercilerinin hazirladig1 haberler oldugu ortaya ¢ikmuistir.
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EKLER

EK-1. ANADOLU AJANSINDA YAYINLANAN KAZAKIiSTAN KONULU
HABER ORNEGI:

Sovyetlerin a¢ birakma politikas1 nedeniyle hayatimm kaybeden 5 milyon

Kazak aniliyor
Meiramgul Kussainova |31.05.2021. Nur-Sultan. Anadolu ajansi

Kazakistan'da 31 Mayis Siyasi Baski, Siirglin ve Ac¢lik Kurbanlarimi Anma
Gilinii  dolayisiyla Sovyetler Birligi'nin lideri Josef Stalin ddneminde iilkede
uygulanan aclik ve siyasi baski politikalar1 sonucunda hayatin1 kaybedenler
aniliyor.20. yiizyilin ilk yarisinda Sovyetler Birligi'nin yiiz 6l¢iimii olarak en biiyiik

ikinci lilkesinin basina Stalin'in emriyle Bolsevik Filip Golosekin getirildi.

Kazakistan Komiinist Partisi Birinci Sekreteri olarak atanan Golosekin, géreve
geldikten hemen sonra iilkede "Kii¢iik Ekim Devrimi" politikasini uygulamaya

basladi.

Golosekin, yerel halkin biiyiikk bir kismmin kdylerde hayvancilikla hayatim

stirdiirmesini firsat bilerek yeni bir karar aldu.

Tarihte Kolektiflestirme adiyla bilinen ve Kazaklar1 yerlesik yasam tarzina
alistirmak i¢in alinan kararla, zengin koyliilerin yani sira orta sinif insanlarin da tek

gecim kaynagi olan hayvanlarina el konuldu.

[statistiklere gore, Kolektiflestirme dncesi Kazakistan'daki biiyiikbas sayis1 45

milyon iken bu rakam birkag yil iginde 4 milyona kadar diisti.

Bu durum 1930-1933 wyillarinda gergeklesen "Biiyiik Achk" olaylarmin
yasanmasina neden oldu. Ulkede sdz konusu aglik déneminde toplamda 6 milyon

niifusun yaklagik 2,5 milyonu hayatin1 kaybetti.

"Totaliter Sovyet hiikiimetinin asil amact bu genis topraklart Kazaklardan

azat etmekti*
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"Biiylik Aclik" olaylar1 yasanirken daha 3 yasinda bir ¢ocuk olan Prof.Dr.
Mekemtas Mirzahmetov, acglik doneminde annesiyle yasadigi aci ama gergek aile

hikayesini AA muhabirine anlatt.

Mirzahmetov, babasi usta oldugu i¢in zamaninda kdyiin en giizel evine sahip
olduklarii belirterek, "Hatta evimizin bir kosesi altinla kapliydi. Bundan dolay:
koyiin zengin ailesi kategorisine dahil edildik ve birka¢ kez denetgilerin baskinina
ugradik. Sonra evimiz kundaklandi. Babam ‘'halk diismani' olarak cezaevine

gonderildi. Annem, kii¢iik kiz kardesim ve ben disarida kaldik." dedi.

Daha sonra komsu kdydeki dayisinin yanina tasinmaya karar verdiklerini ve
ara¢ olmadigl i¢in yiiriiyerek yola ¢iktiklarim1 kaydeden Mirzaahmetov, "Yolda
yiirlirken kurt siirtisiiyle karsilastik. Daha ¢cocugum ama agliktan kdylere kadar inmis
kurtlarin  gozlerinin yandigim1  gérdiim ve korkumdan annemin eteklerine
saklandigimi hatirlhyorum. Eger kacarsak tiglimiize birden saldiracaklardi. Annem
bunu anladig1 anda kucagindaki 8 aylik kiz kardesimi yere koydu ve benim elimi siki
bir sekilde tutarak kogmaya basladi. Kacarken kiz kardesimin son kez agladig1 sesini
duyduk. Ardindan annem gidip baktiginda kardesimin sadece saglar1 kalmisti." diye
konustu.

Mirzaahmetov, 17 kisilik aileden aglik sonrasi sadece 3 kisi kaldiklarint ve

koyiinde onlarca ailenin komsu tilkelere go¢ etmek zorunda kaldigini sdyledi.

Su anda 93 yasinda olan Mirzaahmetov, a¢ligin kasten yapildigini ve bunun bir
soykirim oldugunu vurgulayarak totaliter Sovyet hiikiimetinin asil amacinin bu genis
topraklar1 Kazaklardan azat etmek oldugunu, bu konunun tarihgiler tarafindan daha

derin arastirilmasi gerektigini vurguladi.
Yaklasik 5 milyon Kazak aghktan oldii

Kazakistan’in Ankara Biiyiikelgisi Abzal Saparbekuly da iilkede ag¢lik
olaylarinda Kazak niifusunun yaklasik yiizde 70'inin hayatin1 kaybettigini belirtti.

Saparbekuly, "Oncelikle bu olaylarin dogal afet sonrasinda meydana gelen
'kitlik' degil, planli ve programli olarak diizenlenen "aglik" oldugunu belirtmeliyiz.
Sovyet hiikiimetinin kolektiflestirme politikasi aslinda Kazaklar1 kontrol etmek i¢in

gerekliydi." seklinde konustu.

78



20. yiizyihin ilk yarisinda Kazakistan’da bir degil iic defa aglik yasandigina
dikkati ¢eken Saparbekuly, "1918, 1921 ve 1930'larda yasanan aglik olaylarinda
toplamda 5 milyondan fazla Kazak yasamini yitirdi. 1929-1933 doéneminde iilke
genelinde Golosekin’e karsi toplamda 372 ayaklanma yasandi ancak yonetim, halk

isyanin giicle bastirdi." ifadelerini kullandi.

Saparbekuly, 1937'de Kazak aydinlari Stalin'in "Kizil Teror" adi verilen
cezalandirma politikasina tabi tutulmaya bagladigina isaret ederek, su

degerlendirmelerde bulundu:

"1917 Subat Devrimi'nden sonra Kazak aydinlar1 siyasal olarak drgiitlenmeye
basladi. Boylece Alas Partisi ve Alag Orda Hiikiimeti kuruldu. Rusya'da iktidara
gelen Bolsevikler ilk basta Alas aydinlariyla uzlasirken Sovyet rejimi pekistikten
sonra Kazak toplumunun onciiliigli icin calisan aydinlara kars1 'Kizil Teror' olarak
bilinen baski politikas1 yiiriittii. Kazak aydinlar1 'milliyetei', 'panturkist’, 'ajan' olarak

suclandi ve 'halk diismant' olarak ilan edildi."

Saparbekuly, Kazak aydinlarinin esleri, ¢ocuklari ve yakin akrabalarinin da
hedef alindigin1 belirterek, "'Kizil Terér' doneminde Kazakistan'da 100 binden fazla
kisi siirgiin edildi ve 25 binden fazla kisi kursuna dizildi. Aydinlarin esleri ve
cocuklart da 'ALJIR' (Akmola Halk Hainlerinin Esleri Kampi) kampina
gonderiliyordu." dedi.

Ulkesinin 1991'de bagimsizligini kazanmastyla siyasi baski kurbanlarmin
rehabilitasyonu kanunu kabul edildigini aktaran Saparbekuly, bu yasa ¢ercevesinde,

340 binden fazla siyasi baski1 ve siirgiin kurbaninin beraat ettigini kaydetti.

Halkin kalbinde dinmez aci olarak kalan bu olaylar1 bir nebze de olsa
hafifletmek amaciyla 1997'de Kurucu Cumhurbaskant Nursultan Nazarbayev’in
karariyla 31 Mayis'in Siyasi Baski, Siirgilin ve A¢lik Kurbanlarini Anma Giinii olarak
belirlendigini hatirlatan Saparbekuly. Cumhurbaskan1 Tokayev'in de siyasi baski
kurbanlarinin rehabilitasyonuyla ilgilenecek devlet komisyonunun kurulmasi

yoniinde talimat verdigini sozlerine ekledi.

https://www.aa.com.tr/tr/dunya/sovyetlerin-ac-birakma-politikasi-nedeniyle-

hayatini-kaybeden-5-milyon-kazak-aniliyor/2259167
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EK-2. Kazinform Ajansinda Yayinlanan Tiirkiye Konulu Haber Ornegi:

Aida Balaeva'min ziyareti sirasinda Kazakistan ve Tiirkiye hangi

konularda anlastilar?
Daniyar Dautaliyev |07.04.2021. Ankara. Kazinform ajansi

Kazakistan Cumhuriyeti Enformasyon ve Sosyal Kalkinma Bakam1 Aida
Balaeva Tiirkiye'ye resmi bir ziyarette bulundu. Ziyaret sirasinda hangi anlagmalara
varildig1 ve Tiirk meslektaslariyla hangi konularin tartisildigi, MIA "Kazinform"
materyalinde okundu.

Aida Balaeva, calisma ziyareti sirasinda Tiirkiye Cumhurbaskanlig1 Idaresi
Ana Halkla Iliskiler Daire Baskan1 Fahrettin Altun, Genglik ve Spor Bakan1 Mehmet
Kasapoglu ve Diyanet Isleri Baskam Ali Erbas ile bir araya geldi. Mehmet
Kasapoglu ile yapilan goriismede Kazakistan Enformasyon ve Sosyal Kalkinma
Bakanlig1 ile Tiirkiye Cumhuriyeti Genglik ve Spor Bakanligi arasinda genglik
politikas1 alaninda bir Mutabakat Muhtiras1 yapilmasi geregi konusunda anlagmaya

varildi.

Isbirligi, goniilliiliikte deneyim alisverisini icerir. Aida Balaeva, 31 Mart 2021
tarthindeki gayri resmi Tiirk Konseyi toplantisinda, devletlerimizin baskanlarmin
COVID-19 pandemisinin yayilmasimi onlemek icin konsolidasyon ve isbirligi
ithtiyac1 hakkinda konustuklarini hatirlatti. Kazak Bakan, bu yil Kazakistan'in iki
iilkenin genglik liderleri arasindaki iletisimi gelistirmek icin bir platform haline
gelecek olan Tiirk Konseyi IV. Genglik Festivali'ne ev sahipligi yapacagini

vurguladi.

https://www.inform.kz/ru/o-chem-dogovorilis-kazahstan-i-turciya-po-itogam-

vizita-aidy-balaevoy a3773377
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OZGECMIS

Aidos Rymkul, 2013 yilinda Zhambyl bolgesindeki Saken Seifullin lisesinden
mezun olmustur. Ayni yil Kazakistan’in bagkentinde bulunan L.N.Gumilyov'un adini
tastyan Avrasya Universitesi Gazetecilik ve Siyasal Bilgiler Fakiiltesime kabul
edilmistir. 2018 yilinda Tiirkiye Burslar1 Programi destegi ile Tiirkiye’ye gelmistir.
2019 yili Tiirkce Dil hazirthgini Kocaeli Universitesi Dil Ogretimi Uygulama ve
Arastirma Merkezi’nde tamamlamustir. 2019°da Kocaeli Universitesi’nin Gazetecilik

Boliimii’nde yiiksek lisans 6grenimine baglamistir.
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