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OZET
Yiiksek Lisans Tezi
GiYIM MODASINDA MARKA KiMLiGi VURGUSU OLARAK DESEN
Merve Dilara EROL

Istanbul Ticaret Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii
Tekstil ve Moda Tasarimi Anabilim Dali

Danisman: Do¢. Irmak BAYBURTLU
2022, 142 sayfa

Marka, benzer nitelikli hizmet ve liriinlerin birbirinden ayrismasini saglayan
sembol, isaret vb. olarak tanimlanmaktadir. Markalar, belirledikleri stratejik
konumla, kendilerini tanitarak kimliklerini olusturmaktadir; boéylece kimliklerini
olustururlarken, tasarim 6gelerini de kullanarak goérsel 6zelliklerini de ortaya
koymaktadir.

Cesitli hizmet alanlarinda olusturulan gorsel marka kimliginin, etkisine, tipki bir
insan kimligi gibi, markanin belirgin 6zelliklerini olusturan marka kimliginin
,tekstil endiistrisi alaninda, alic1 kitleye sunulan vaatler, duygusal bag ve imaj gibi
bir¢ok faktoriin logo, sekil, bicim ambalaj gibi 6geleri de barindirmakta ve kimlige
etkisine rastlanmaktadir.

Bir tasarim o0gesi olarak kullanilan desenin siirdirilebilir bir gsekilde
vurgulanarak olusturduklar1 gorsel etki ile gesitli giyim markalarinin marka
kimlikleri haline geldikleri saptanmistir.

Calisma, gorsel kimligini desenlendirme vurgusuyla olusturan, Burberry,
Missoni, Pringle of Scotland, Alanui ,Maxhosa Africa, Pucci, Gucci ve Marimekko
markalar ¢ergevesinde incelenerek, kadin giyim modasi ile sinirlandirilmistir.
Ele alinan markalarin ge¢mis koleksiyonlari tasnif edilerek incelendiginde giincel
egilim (trendler) baglaminda tema, renk, tasarimlar degisirken, her sezon ayni
desenin glincel tasarimlarda yer aldigi tespit edilmistir. Calismada, giyim
modasinda gorsel kimlik haline gelen desen vurgusunun yeni markalarda da
stirdiirtilerek tasarimcilarin tasarim bilincine katki saglamasi amag¢lanmistur.

incelenen markalarin kullandiklar1 desen vurgulars, cesitli arsivlerden taranarak,
dordiincii bashkta gorsellerle sunulmustur. Arastirma tarama yontemiyle

yapilarak cesitli akademik yayin, makale, kitap ve internet sitelerinden
yararlanilmistur.

Anahtar Kelimeler: Desen, giyim modasi, marka kimligi.

iii



ABSTRACT
M.Sc. Thesis
PATTERN AS A BRAND IDENTITY EFFECT IN CLOTHING FASHION
Merve Dilara EROL

istanbul Commerce University
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Supervisor: Assoc. Prof. Irmak BAYBURTLU
2022, 142 pages

A brand is defined as a symbol or sign which distinguishes similar services and
products from each other. Brands create their identities by introducing
themselves with the strategic position they have determined; hence, while
creating their identities, they also reveal their visual aspects by using design
elements.

Impact of visual brand identity created in various service areas, just like a human
identity, brand identity constituting apparent features of brand, in textile
industry, with promises offered to buying mass, and various factors such as
emotional bond and image, logo, shape, form, packaging and various other factors
and similar elements are contained within and their effect on the identity is seen.

It has been determined that various clothing brands have become brand
identities with the visual effect they create by emphasizing the pattern used as a
design element in a sustainable way.

The study has been limited to women's clothing fashion by examining within the
framework of Burberry, Missoni, Pringle of Scotland, Alanui ,Maxhosa Africa,
Pucci, Gucci and Marimekko brands, which create their visual identity with the
emphasis on patterning. When the past collections of the brands discussed are
classified and examined, it was determined that while the theme, color and
designs change in the context of current trends (trends), the same pattern is
present in current designs every season. In the study, it is aimed to contribute to
the design consciousness of designers by maintaining the emphasis on pattern,
which has become a visual identity in clothing fashion, also in new brands.

The pattern accents used by the examined brands were scanned from various
archives and presented with images in the fourth heading. Various academic

publications, articles, books and internet sites were used in the research by
scanning method.

Keywords: Brand identity, clothing fashion, pattern.
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TESEKKUR

Bu arastirma i¢in beni yonlendiren, karsilastigim zorluklari bilgi ve tecriibesi ile
asmamda yardimci olan degerli Danisman Hocam Dog. Irmak BAYBURTLU ’ya
tesekkiirlerimi sunarim.

Tezimin ger¢eklesme asamasinda beni destekleyen Pringle of Scotland sirketine
sonsuz minnetlerimi sunarim.

Tezimin gerceklesmesinde verdigi desteklerin yani sira lisans hayatimdan bu
yana, manen destekleri hicbir zaman esirgemeyen kiymetli hocam Haluk
DUGA’ya sonsuz minnetlerimi sunarim.

Tezimin her asamasinda ve hayat boyu hi¢cbir kosulda beni yalniz birakmayarak
desteklerini hicbir zaman esirgemeyen kiymetli ve ¢ok sevgili annem Sevilay
EROL’a ve her kosulda yanimda olan degerli ve ¢ok kiymetli babam Cemil EROL’a
sonsuz sevgi ve minnetlerimi sunarim.

Hayatim boyunca emeklerini tizerimden eksik etmeyen ¢ok kiymetli ve sevgili
aile biiyiiklerim Hatice EROL ve Mustafa EROL’a hayat boyu destekleri ve
gosterdikleri tiim fedakarliklar i¢in sonsuz minnetlerimi sunarim.

Merve Dilara EROL
[STANBUL, 2022
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1. GIRIS

incelenen kaynaklarda marka, iiriin ve hizmetlerin birbirinden ayrismasini
saglayan sekil, sembol vb. ayirt ediciler olarak tanimlanmaktadir. Markalar,
belirledikleri stratejik konumla, kendilerini tanitarak, kendi marka kimliklerini
olusturmaktadirlar; bu baglamda kimliklerini olustururlarken, tasarim 6gelerini

de kullanarak gorsel kimliklerini meydana getirmektedirler.

Markalar gorsel agidan incelendiginde, ilk dikkat ceken detaylardan olan logo ya
da simgelerin yani sira kendi i¢inde istikrarl bir sekilde devam ettirdikleri gorsel
vurgularin 6n plana ¢iktig1 gériilmektedir. Bu baglamda, tekstil endiistrisi gorsel
olarak tasarimin 6n plana ¢iktig1 alanlardan biridir. Giyim modasinda istikrarla
siirdiiriilen desenler ile ortaya ¢ikan vurgularin zamanla, markalarin gorsel
kimligi haline geldigi dikkat ¢ekerek bu diisiince ¢alismanin amacini belirleyen
temel etken olmustur. Calismada, giyim modasinda gorsel kimlik haline gelen
desen vurgusunun yeni markalarda da siirdiiriilerek tasarimcilarin tasarim

bilincine katki saglanmasi amaclanmaistir.

Calisma kadin giyim modas1 ve Burberry, Missoni, Alanui, Maxhosa Africa,
Marimekko, Pucci, Gucci markalariyla sinirlandirilmistir.  Ayrica, Pringle of
Scotland markasi ile yapilan gériismeler sonucu, taraflarindan yollanan marka
biilteninde bulunan gorseller ile calisma desteklenmistir. Burberry, Missoni,
Alanui, Maxhosa Africa, Marimekko, Pucci, Gucci markalarinin gegmisten bugiine
koleksiyonlarindan irdelenen gorsel etkiler internet arsivlerinden ve resmi

internet kaynaklarindan alinarak altinci baglikta tasnif edilerek incelenmistir.



2. LITERATUR OZETi

Bu calismada giyim modasinda siirdiiriilebilir desen anlayisi ile hareket ederek
olusturduklar1 gorsel vurguyu marka kimligi haline getiren markalar
incelenmistir. Calismada, giyim modasi, marka, desen ve ilgili arastirma
kapsaminda belirtilen sinirlar cercevesinde ele alinan markalara ait bilgiler ve

surdiirdiikleri desenler arastirilmistir.

(Freud,2017), (Fligel, 1930), (Blumer,1969), (Simmel,1957) kaynaklari
incelenerek modanin sosyolojik bir kavram olarak incelenmesinde farkli gortsler

elde edilmistir.

(Nuun,1990), (MendesveHaye,1999), (Peacock,2003), (Ginsburg,1991),
(Poli,2007), (Schoeser,2012), (Samuels,2003) kaynaklariyla birlikte giyim
modasinin ge¢misten gliniimiize kadar degisim ve gelisimi cesitli gorsellerle

desteklenerek calismaya katki saglamistir.

(Tirk Patent ve Marka Kurumu, Marka, 2022), (Kotler, 2004), (ilgiiner, 2006)
Marka kimligi baglaminda ilk olarak ele alinan marka kavrami hakkinda inceleme

yapilmistir.

(Erdil ve Uzun, 2010), (Temporal, 2011), (Kotler, 2000) marka kavrami
irdelendiginde onemli bir yere sahip oldugu goriilen, marka konumlandirma

kapsaminda arastirma yapilmistir.

(Aaker, 2020), (Elitok, 2003), (Perry ve Wisnom, 2004) calismanin temel
basliklarindan olan marka kimligi irdelenmis ve kaynaklardan yararlanilarak

calisma desteklenmistir.

(Fish, 2005), (Clarke, 2015), (Joyce, 1993) kaynaklar1 irdelenerek desen ve

tekstilde kullanilan kaliplasmis desen tiirleri hakkinda tarama yapilmistir.



(Yiksel, 2009), (Yurtsever ve Ergiir, 1974), (Alpan, 1996), (Uygur ve Yiiksel,
2013) kaynaklarindan tekstilde baski konusunda yararlanilarak teknik bilgiler

elde dilmis baski boltimii desteklenmistir.

Cesitli internet kaynaklarindan desenlesen logolar ve strdirdiikleri desenler

hakkinda bilgiler taranmistir.

Ele alinan markalara ait gorseller arastirilirken, markalarin resmi kaynaklari,
dergi arsivleri, cesitli internet kaynaklar1 taranmistir. Pringle of Scotland
markasinin internet kaynaklarinda ulasamadigimiz gorselleri, marka ile
gerceklestirilen yazismalar sonucu tarafimiza iletilen resmi marka biilteninden

taranarak calismaya eklenmistir.



3. GiYIM MODASI

3.1. Sosyolojik Bir Kavram Olarak Moda

Sosyoloji, insanin toplum yasaminin, insan gruplarn ile toplumlarinin bilimsel
incelemesidir. Sosyoloji, sosyal varliklar olarak bizim kendi davranisimizi ele

aldigindan, bas dondiirtcu ve zorlayici bir girisimdir (Giddens, 2012).

Moda yeniliklerin gecici olarak yasam dinamiginde yer almasi olarak
tanimlanabilir. Siklikla giyim kusamla bagdastirilsa da giinliik hayatta pek cok

yeniligin gecici olarak stirdiirtilmesi moda olgusunu olusturur.

Onur, modayi, toplumdaki siislenme ve degisiklik ihtiyacindan dogan gegici bir
yenilik olarak tanimlamaktadir. Moda kelimesinin i¢ini dolduran alanlarin
oncelikli olarak giyim ve davranis ile sinirli oldugunu belirterek moda 'nin
bunlar asarak, glizel sanatlar, edebiyat, ahlak, bilim ve toplumsal alanlardaki tiim

degisimleri icine aldigindan bahsetmektedir (Onur, 2004).

Sadece kilik kiyafetle iliskilendirmenin mimkiin olmadigi moda kavramina
toplumda pek ¢ok formda rastlanabilmektedir. Kimi zaman bir davranis bicimi
kimi zaman donemlerle ortaya cikan yeni akimlarin takibi moda olgusunu
olustururken toplumsal olarak goze ¢arpan detay, olusan gilincelliklerin kitleyi
harekete gecirmesidir. Son yillarda hayatimiza dahil olan “6z¢ekim” (Selfie) buna
ornek gosterilebilir. Telefonun o6n kamerasiyla kisinin kendi ifadesini
fotograflamasi olarak bilinen “6z c¢ekim” kitle iletisim araglarinin
yayginlasmasiyla bir moda haline gelmistir. Yenilikler bu 6érnekte bahsedildigi
gibi kisa siirede genis kitlelere hitap edip toplumsal yasamin bir pargasi haline

gelmektedir.

Yeniliklerin toplumu bu kadar hizli etkisi altina almasinin sosyolojik nedenleri
irdelendiginde toplum ve kitle psikolojisi lizerine yaptig1 calismalarla bilinen
sosyolog Le Bon'un kitle kuraminda bu konuya cevap niteligi tasiyan goriislere

rastlanmistir.



Kalabalikta her duygunun, her davranisin bulasici, hem de ileri derecede bulasici
oldugunu bildirilen Le Bon'un gorisii Freud tarafindan, bireyin kendi kisisel

cikarini kitle ¢cikarina feda etmesidir sozleriyle aktarilmaktadir (Freud, 2017) .

Tek kisinin bireysel yoldan elde ettigi bireysel 6zelliklerin kitle icinde silinip
gitmesiyle kendine 6zgii karakterinin yok olusu goriislinii savunan Le Bon’a gore;
Bireyden bireye pek degisen ruhsal tistyapilar kaldirilip kenara atilir, islenmez
duruma getirilir; bireylerin tiimiinde homojen 6zellik gosteren bilingsiz altyap:
ise giin 15181na ¢ikarilir. Bu yoldan Kkitle bireylerinin ortalama karakteri dogup

ortaya cikar (Freud, 2017).

Moda ve toplum iliskisiyle ilgili pek cok goriis bulunmaktadir. Bu goriislerden
birisi de modanin beraberinde getirdigi yeniliklerin pek ¢cok sosyal alanda oldugu

gibi bireyler arasinda da rekabet olusturarak moday1 temellendirmesidir.

Rekabetin modanin temellerini olusturdugu goriisiinii bildiren Ingiliz psikolog
Fliigel modadan , nihai ve temel nedeninin rekabette yattigina stiphe yok sosyal
unsurlarin daha acik ve belirgin oldugu ve cinsel unsurlarin daha dolayls, gizli ve
aciklanmayan, adeta kendilerini sosyal olanlarin arkasina sakladigi sosyal ve

cinsel tiirden bir rekabet olarak bahsetmektedir (Fltigel, 1930).

Modadan, gecis halinde olan bir alanin degisikliklere yanit vermesi ifadeleriyle
bahseden Blumer, eskileri géozden gecirmeye veya bir kenara atmaya hazir
insanlarin bir degisim hareketinde uygulamalarin inanglarin ve baghliklarin yeni
sosyal bicimleri benimsemeye hazir olmasiyla birlikte bu gelismelerin gelecege

dogru bir itme oldugunu bildirmektedir (Blumer, 1969) .

Bir diger goriis ise modanin sosyal uyumu saglayan bir taklit oldugunu savunan
Simmel’e aittir. Simmel’ in gériisiine gore, bireyi herkesin gectigi yol yonlendirir,
her birey davranisini yalnizca bir 6rnek haline getiren genel bir kosul saglar. Ayni
ihtiyacin1 daha az derecede tatmin etme zamani stirekli bir degisimle bir yanda
farklilasma, benzemezlige egilim, degisim ve karsitlik arzusu diiniin ve yarinin

modasina karsit olarak bugiiniin modasina bireysel bir damga vuran icerik, ote



yandan modalar farkl siniflar i¢in farkl oldugu i¢in toplumun tist tabakasinin
modasi hi¢bir zaman alt tabakaninkilerle ayni degildir; aslinda, ikincisi onlar1
kendine mal etmeye hazirlanir hazirlamaz, birincisi tarafindan terk edilirler.
Boylece moda temsil eder bir¢ok biciminden birinden baska bir sey degil yardimi
ile birlestirmeye ¢alistigimiz hayat tekdiize faaliyet alanlarinda egilim arzu ile

sosyal esitlemeyi saglamaktadir (Simmel, 1957).

3.2. Giyim ve Desen Modasi

1900’ler modern moda tarihinin baslangici olarak kabul edilmektedir. 20.
Yuzyilda teknolojinin gelisimi, sehirlesme ve sosyal hayatin gelismesi, kadinlarin
toplumda daha aktif rol oynamalari, hiir ve esit olma arayislari, geleneksel
tutumlara karsi ¢ikma egilimi, sanatta mekaniklesmeye karsit gorusler ve tilkeler
arasi kiultirel etkilesimlerden moda da etkilenmistir. 20. yy. baslangicindan 1.
Diinya Savasi’na kadar olan zaman siireci, ingiltere’de Edward donemi, Fransa’da
ise la belle époque dénemi olarak adlandirilmistir. iki tilkede modanin atmosferi
benzer 6zellikler gostermis, sosyal aktivitelerdeki hareketlilik, balolar ve gece
hayatindaki kadin sikliginin moday1 hareketlendirdigi bildirilmektedir. 1900 y1l
ardindan, giinliilk hayatin her alaninda kullanilabilen ve sosyal aktivitelere
uyumlu olarak hazirlanan gardiroplar hazirlanarak, partiler, balolar, spor
faaliyetleri icin farkl kiyafetler ve aksesuarlar kullanilmaya baslanmistir

(Dereboy, 2004) .

Moda kavraminin hayatimiza dahil olusu incelendiginde kokenlerini Fransiz

ihtilali sonrasi olusan Sanayi Devriminden aldig1 bilinmektedir.

Modanin tarihine goz atmak i¢in, 1879 Fransiz [htilali'ne uzanildiginda, moda ve
genel olarak moda seklinde nitelenmesi gereken bazi tavir ve yaklasimlarin,
aslinda Fransiz ihtilali'nden sonra basladigi bilinmektedir. Fransiz Ihtilali'ne
kadar asil sinif ile ciftci ve koylii arasinda son derece acik ve keskin bir ayrim
vard. Ihtilalden sonra asiller tamamen bertaraf olmadi ama kéyden sehre gelen
koyliiler/ciftciler (yani fakir tabaka) sehirde kendi kiiltiirlerini olusturdu ve

béylece asilzadelerin sahip olduklar kiiltiir mirasina ortak oldular. iste bu



noktada “burjuvazi” ortaya ¢ikti, bu da Sanayi Devrimi’ni yaratti. O andan itibaren
de alt siniflarin, tist siniflara 6zenip onlari taklit etmesinden ve onlara ulasmaya
calismalarindan kaynaklanan bir yaklasim ortaya cikti. Buna genel manada

“giyim kusamda moda” deniliyor (Giirsoy,2010).

3.3. 20.ve 21.Yiizyll Giyim Modasinda Ge¢gmisten Giiniimiize Desen

Gorselligin 6n planda oldugu giyim modasi bulundugu tiim dénemlerin sartlarina
gore gelisme kaydetmistir. Calisma baglaminda 1910 dénemi itibariyle giyim
modas arastirilarak alt bagliklar halinde sunulmustur. incelen dénemler gerek
savas donemi gerek teknolojinin gelisim gostermesiyle donem sartlarina gore

sekillenerek giyim modasina yansimaktadir.

1910-1920:

Giyimde sikligin 6n planda oldugu 1910 doneminde kadin gardirobunda giliniin
her donemine ayak uyduracak sik parcalar bulunmaktadir. Aksesuarlar bu
donemde kiyafetlerinin 6nemli destekleyici parcalarini olustururken pargalarin

sade olmasi dikkat cekmektedir.

Nuun 1910-1920 donemi giyim modasindan bahsederken, donemin sik kadinin
gardirobunda sabah, 68leden sonra ziyareti, araba ya da faytonla seyahat, aksam
yemegi, aksam yemegi icin ¢ok cesitli onliikler, paltolar, takim elbiseler, bluzlar,

sapkalar (bkz. Sekil 3.1.)ve kiirklerin yer aldigini belirtmektedir (Nuun, 1990).

Kisiye 0zel olarak tasarlanan kiyafetlerde ¢izgili desenler kullanilirken, Oxford
ve Zephyr kumaslar kullanilmistir (Tyrell, 2010) .Giyim modasinda en sik
karsilasilan puantiye (bkz.Sekil 3.1.) ve ekose (bkz.Sekil 3.2.) desenleri bu

donemlerde de kullanilan desenlerden olmuslardir.



Sekil 3.1. 1910 Paul Thompson (Vogue,1910)

Anvelop, diz boyu tunik, bolero ceket ve emprime etek kullanimina siklikla
rastlanan bu dénemde, boyun cizgileri giinliik ytiksek, aksam i¢in daha dustik ve

genellikle yuvarlak kalmaktadir (Tyrell, 2010) .

Sekil 3.2. Charles Frohman,1910 (Vogue, 1910b)



Kiyafet tasarimlari goéz oOnilinde bulunduruldugunda sik ve sade olarak
nitelendirilebilen doénemde, desen tasarimlarinda yogun bir siyah etki

bulunmaktadir.

Sekil 3.4. 1913 Degobert Peche (Poli,2007)

Yirmilerin modas1 Art Deco, Jazz ve ozgirlik¢ii donem olarak pes pese
gelismistir. Modern donemde Bauhaus'un fonksiyonunu takip eden form
anlayisinin tasarimlarda da etkisi goriilmektedir. Madeleine Vionnet’ in verev
kesimi icat etmesi (1922) yeni bir 6zgiirliik akimina sebep olarak otuzlarda da
siklikla kullanilmistir. Coco Chanel’in “kii¢ilik siyah elbise ’si bu dénem icin hem

bir sembol hem de yeni modernizmin devami olarak nitelendirilmektedir.
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Yirmilerde ideal kadin efeminen garson tipidir. Elastik i¢ giyim, korsenin daha
once vurguladigl bolgeleri minimize etmektedir. Donemin sonuna dogru yeniden
ortaya ¢ikan bel c¢izgisi 6nce diisiirilmiis ardindan tamamen kaybolmustur.
Gilinduz etek boylar kisa kullanilirken, aksam kullanilan ¢orap, dizleri 6rtecek
sekilde uzatilarak kullanilmistir (Bryant, 2013). Etekler fi¢1 seklinde, boyu ayak
bileginin biraz tzerinde kalmaktadir (Hill ve Bucknell, 1987). Plaj pijamalar

1920'lerin ortalarinda kadinlar tarafinda sik¢a tercih edilmistir.

Donem desen modasi incelendiginde Cin, Japon ve Rus sanatindan etkilenen
islemeli, baskili ve boyali kumaslarin kullanildig1 belirtilmektedir. Boncuk
islemeli ve puskilli tasarimlarin yani sira altin islemeler de donem modasinda

yer bulmaktadir (Hill ve Bucknell, 1987).

Sekil 3.5. ve Sekil 3.7'de bulunan gorseller bu déonem araliginda olusturulmus
tekstil yiizeylerinden 6rnekler olarak calismaya dahil edilmistir. Bu donem tekstil
desenleri 6nceki on yila gore daha canli renklerin kullanimiyla dikkat ¢ekerken

lavanta, acik mavi, altin rengi ve yesil renk tonlarina rastlanmaktadir.

Sekil 3.5. 1926-1928 E.A. Seguy (Schoeser,2012)
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Sekil 3.6. 1927 Plaj Pijamasi(Thevintagewomanmagazine,2022)
Sekil 3.7. 1925 Begonya Ateiler Martine,for Paul Poiret (Galloway,2007)

1930- 1940:

1930’larin basinda artik bacaklar degil sirt belirginlesmektedir, giindelik
elbiselerin sirtlarinda yirtmag detaylari bulunurken elbiseler kalgalar1 iyice saran
modellerden hazirlanmistir. Giinltik elbiseler yerden 25 cm kadar yukaridayken,
gece elbiseleri yerlere kadar uzanmaktadir(Zengingoniil ve Icbilen, 1995).
Sortlar, etekler, pazen pantolonlar ve sort veya eteklerden olusan esofman

takimlari oldukea sik kullanilmistir (Null, 1990).

Tekstil desenlerinde ipek, suni ipek ve kirisik krep tlizerine basilan tasarimlarin
kullanildig1 bu yillarda Art Deco tarzinin hakim cizgileri ve desenleri giyim
modasinda yer bulmustur. Desenlerde grafik tasarimlar, harfler puantiyeler ve
elle ¢izilmis dairelerin yani sira cicekler kullanilirken, baskiy1 vurgulamak icin zit

renkler(bkz. Sekil 3.9.) ve parlak golgelere yer verilmistir (Rhodes, 2009) .
1930’lar boyunca kadin giyiminde puantiyeli deseninin kullanimi 6n plana

cikarken desen elbiselerde kurdele ve fiyonkla birlikte kullanilmistir (Medium,

2022).
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(1930-1945) Ikinci Diinya Savas1 Dénemi:
ikinci Diinya Savasi sirasinda kadinlarin giyim kusam anlaminda ihtiya¢c duydugu

sey, cok yonliiliige sahip cok az parcali bir gardirop olmustur (Mendes ve Haye,
1999).

Sekil 3.8. 1930 Batik Desen (Ginsburg,1991)

Savas ilanindan birkag¢ hafta sonra, Paris ve Londra'daki tasarimcilar pratikligi
vurgulayan modelleri tanitmistir. Molyneux ve Piguet, korunmak i¢in saten veya
yinden yapilmis pijamalarla takim haline gelen, dar yakali kabanlar
sunmuslardir. Digby Morton, hava saldirilar1 sirasinda geceliklerin iizerine
hizlica giyilebilen ekose Viyella'da ve fermuarli ve kapiisonlu siren takimlarini

lretmistir (Mendes ve Haye, 1999).

Sekil 3.9. Top ve Seker Kiipleri 1930 Dress Fabric (Samuels,2003)
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Sekil 3.10. Bauhaus etkisinde olusturulmus 1930 (Poli,2007)

Kirkli yillar incelendiginde, kadin formunun genis, dolgulu omuzlardan olustugu
goriliirken, dar bel goriinlimii ve dizin hemen altina diisen eteklerin kullanimi

siklikla karsimiza ¢ikan detaylardir (bkz. Sekil 3.11.).

Sekil 3.11. Amerikan ekose, Claire McCardell tarafindan yazlik gece elbisesi,
1949-1950 (Walford, 2008)
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1940'lar giyim modasinda, diiz renkler takim elbise ve spor kiyafetlerle
kullanilmistir. Bu giysiler kahverengi, fildisi, siyah, gri ve lacivert gibi renklere
sahip kumaslardan iiretilirken, daha parlak renkler dahil edilse dahi bunlar tipik
olarak klasik ana renkleri olusturuyordu. Sari, kirmizi, yesil ve mavi tonlarinin
cok popiiler oldugu bu dénemde kadinlar yaz aylarinda daha acik, daha yumusak
renkler giyme egilimindeydiler (Wardrobeshop, 2019) .

Bununla birlikte, baski desenlerinde canli renkler tercih edilmistir (Sekil 3.13).
Bu on yilda giysilerde kullanilan ¢igek baskilari, 6nceki on yil giysilerinde goriilen

cicek baskilardan farkl olarak ¢ok daha renklidir.

Bircok glinliik elbise, mavi, kirmiz1 veya yesil bir arka plan lizerine islenmis
kiiciik beyaz lekeli 6zelliklere sahiptir. Cicek ve puantiyelerin yani sira bugiin
gordiigiimiiz bircok baski da bu déoneme ait giysilerde kullamlmistir. Ozellikle

ekoseler bu donemde son derecede yaygindir (Wardrobeshop,2019).

Sekil 3.12. 1940 Graham Sutherland for Helios Ltd. (Ginsburg,1991)
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Sekil 3.13. Feda Cheti 1945 (Poli,2007)

1950-1960 Donemi:

Sekil 3.14. Chfford Coffin 1950 (Vogue,1950)

1950 giyim modasinda spor elbiseler, mayolar, mayolar iizerine giyilen elbiseler,
kisa sortlar ve kisa kollu tstlerden olusan sahil kiyafetleri, giinliik kiyafetlerden

daha ag¢ik renklidirler. Hawaii desenleri, batik desenler ve hayvan desenleri ile
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cok renkli kumaslar kullanilmistir. Goriintiiyli tamamlayan en 6nemli 68e ise

tropik temalar tasiyan aksesuarlardir (Fischel vd., 2013).

60'larin moda ¢izgisi zaman zaman sade zaman zaman da ¢ok canli olmustur (bkz.

Sekil 3.15. -Sekil 3.17.) .

Pop-art, op-art ve geometrik bicimlerle optik yanilsamalar olusturularak
hazirlanan eserler, soyut, bitkisel desenler tasarlanan bu donemde, pek ¢ok farkh

sanat etkisine rastlamak mimkiandiir.

Hippi Akimi etkisiyle, 1960'larda cesitli tonlarda sal desenleri uygulanmigtir.
Ayrica dogu kiltiiriine ait motiflerin desen tasarimlarinda kullandigi bu ddonemde
puantiyeli desenlerle birlikte c¢izgili kumaslar da siklikla kullamilmistir

(Yetmen,2011).

Sekil 3.15. Vogue 1956 (Vogue,1956)
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Sekil 3.17. Feda Cheti 1950 (Poli,2007)

Op art (optik sanat) ve pop art (poptler sanat) 1960'larda sanat diinyasina dahil
olmustur (Tortora ve Marcketti, 2015) .
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'Op-Art!, ¢izgi ve rengin zit alanlarinin, hileli optik etkiler olusturmasi olarak
tanimlanabilir, donem desenlerinde bu sanattan ilhamla olusan pek ¢ok tasarim

yapilmistir (bkz. Sekil 3.19.) .

Bir diger desen egilimi sal desen kullanimi olmustur. Hippi Akimi etkisiyle,
1960'larda cesitli tonlarda sal desenleri olusturulmustur (bkz. Sekil 3.18.). Ayrica
dogu kilturlerinin motifleri tasarimlarinda kullanilirken, puantiye deseni ve

cizgili kumaslar da 1960'l yillarda siklikla yer almistir (Yetmen,2011).

Sekil 3.18. 1960’lar Sal Desen Kullanimi (Fogg,2014)
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Sekil 3.20. Elbise Kumasi 1966 (Saumels,2003)
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Sekil 3.21. Barbara Pegg for Heals 1965 (Galooway,2007)

1970-1980:

Doénemin moda detaylarini, diigmeli cepler, uzun yakalar, derin mansetli dar
kollar ve kal¢a hizasinda bulunan kemerler olusturmaktadir. Kadinlar daha sik
ve daha cesitli durumlar icin pantolon giymeye baslarken ezilmis kadifeden keten
tlivit kumaslara kadar ¢ok cesitli kumaslarla birlikte pantolon takimlari

kullanilmistir (Peacock, 2003) .

Op-art, baliksirt1 ve alacali baskilar bu dénem tasarimlarda yer almaktadir. El
blogu baski ve serigrafi teknikleriyle birlikte genis imkanlarla motif ve
renklendirme olanagi bulunan bu dénemde, kumaslarda popiiler olan suluboya
desenleri cesitli sekillerde kullanilirken bununla birlikte papatya ve diger cicek
desenlerine de de sikca yer verilmistir. Cigekler, iist liste binen boya damlalarinin
sicramalar1 gibi hippi neslinin imza goriiniimii bu dénemin egilimlerindendir

(bkz. Sekil 3.22.) (Trestain,2005).
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Sekil 3.23. 1974 ‘Love Comic’ Desen 1974 (Ginsburg,1991)

1980’lerin ortalarinda pantolonlar dar ve omuzlar dolguludur. Resmi
giinlerde erkekler uzun bir ceket, parlak bir yelek ve desenli bir kravat
takarken, kadinlarin etekleri ¢ok kisa, ceketlerinin omuzlar1 ¢ok genis

kullanilmistir (Peacock,2006).

1980'ler cesur, parlak renklerin kullanildig1 bir donemdir, daha hafif pullarin
yani sira ekose ve kareli desenlerin de siklikla yer buldugu donemde renkler

oldukga canhidir (Greenwood, 2022).
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Sekil 3.25. Schoeder 1978 (Schoeder,2012)

22



Sekil 3.26. Saint Laurent 1982-1983 (Poli,2007)

1990-2000:

1970'ler ve 1980'ler giyiminin aksine her fiyat araliginda kadinlarin abiyeler,
elbiseler, dis giyim, ayakkabi ve aksesuarlar bulabildigi bir dénem olan bu
doénem, yonetici kadinlarin, belirli endiistrilerde artik erkek tarzlari ve 6zel dikim

gomlekli bluzlar giymek zorunda olmamalariyla daha 6zgiir bir tarzin gecisi

olarak kabul edilebilir (Feldman, 1992).

ol
-t

.

Sekil 3.27. Guy Marineau 1990 Vogue (Vogue,1990a)
Sekil 3.28.1994 Vogue (Vogue,1994)
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Cesitli sar1, turuncu ve altin renklerinin siklikla kullanildigi bu dénem boyunca
mor oldukea sik kullanildi ve her zamankinden daha yaygin hale geldi. Tropikal
baskilarda parlak renklere eslik eden c¢ocuk temalar1 baskilarda siklikla
kullanilmistir. Sicak renkler koyu zeminlere basilmis veya siyah arka planlarla

giiclii kontrastlar i¢in kullanilmistir (Trestain,2005).

Sekil 3.30. 1995 Tropik Desenler (Vogue,1995)
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2000-2020;

2000°li yillar tarz olarak 90’lar modasinin sonlarina benzer 6zelliklere sahiptir.
Bu donem canl renkler, simler, kotlar ve spor giyimle baslamistir. Ustlerin daha
kisa olusu dikkat ¢ekerken, eteklerin, sortlarin ve pantolonlarin belindeki kisalik

goze carpmaktadir.

2000'lerin sonlarinda modada belirgin degisiklikler gorilmistiir; gomlekler,
biiyltik gozliikler, esarplar ve yiliksek belli eteklerin kullanimi bu detaylar

olusturmaktadir (Thefashionfolks.com,2022) .

Sekil 3.31. Siyah Zemin Uzerine Parlak Cicekler, Ekose Cizmeler Tiivit Sapkali
Bir Ki1z,2000 (Wakler, 2011)

Sekil 3.32. 2000 Vogue Arsiv (Vogue,2000)
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Sekil 3.33. 2000'den Sonraki Yillarin Eteklerinin Kenarlar1 Genellikle Piiskiil,
Dantel veya Boncuklarla Siislenmesi Ornegi, Christian Lacroix'in
2001 Sonbahar/Kis Koleksiyonundan (Eubank ve Tortora, 2010)

2010’lu yillara gelindiginde giyim tarzinin daha giindelik hale geldigi goze
carpmaktadir. Spor egiliminin artisiyla birlikte hayatimiza dahil olan spor giyim
tarzi canhl renkler ve grafik desenlerle geliserek sokak modasinda yer almistir

(bkz. Sekil 3.35.) (Wwd,2019).
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Sekil 3.34. 2005 Ula de Larios (Schoeder,2012)

2000 erken dénem desen modasinda sal, hayvansal, kazayagi ve batik desenler

siklikla kullanmilmistir (bkz. Sekil 3.37.- Sekil 3.38.).

2010-2020 araliginda bulunan ara doénemde kazayagl, cicek ve puantiye
desenleri siklikla yer bulurken elmas desenli kazaklar tekrar popiiler olmustur.
Bitkisel desenler baskida siirekli olarak tercih edilirken bununla birlikte donem
sonunda 1970’ler modasinda kullanilan desen ve giysi tasarimlari tekrar

kullanilmaya baslanmistir.
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Sekil 3.35. 2004 Spor Giyim (Fogg,2014)
Sekil 3.36. 2012 Kapitone Ceket (Fogg,2014)

Sekil 3.37. 2004 Duro Elbise (Fogg,2014)
Sekil 3.38. 2006 Sal Desen Elbise (Fogg,2014)
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4. MARKA

Incelenen kaynaklara gore markanin; benzer iirtin ve hizmetlerin birbirinden
ayrisarak belirgin hale gelmesini saglayan sekil, sembol, isaret vb. olarak

tanimlandig gorulmektedir.

Sozliikte; “Bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya
yarayan 6zel ad veya isaret” olarak tanimlanan marka, kelime kdkeni bakimindan

incelendiginde Italyanca kékenli oldugu belirtilmektedir (TDK, 2022. Marka)

Tiurk Patent ve Marka Kurumuna gore ise “Marka, bir isletmenin mal ve/veya
hizmetlerini bir baska isletmenin mal ve/veya hizmetlerinden ayirt etmeyi
saglamasi kosuluyla, kisi adlar1 dahil, 6zellikle s6zciikler, sekiller, harfler, sayilar,
mallarin bigimi veya ambalajlar1 gibi ¢izimle goriintiilenebilen veya benzer

bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayimlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirli

isaret” olarak tanimlamaktadir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu,2022) .

W

Sekil 4.1. Marka Logosu, Levis (Levis,2022)

Marka, bir tesebbiisiin mallarinin veya hizmetlerinin diger tesebbiislerin
mallarindan veya hizmetlerinden ayirt edilmesini saglamasi ve marka sahibine
saglanan korumanin konusunun acik ve kesin olarak anlasilmasini saglayabilecek
sekilde sicilde gosterilebilir olmas1 sartiyla kisi adlar1 dahil sozctkler, sekiller,
renkler, harfler, sayilar, sesler ve mallarin veya ambalajlarinin bicimi olmak lizere

her tiir isaretten olusabilir (Tlrk Patent ve Marka Kurumu, Marka, 2022) .
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Onde gelen pazarlama uzmanlarindan Kotler markay fiyat rekabeti karsisinda

basta gelen bir savunma unsuru olarak tanimlamaktadir (Kotler, 2004) .

Gorsel tasarim sozliigiinde ise marka “ Bir liriint hizmeti ya da organizasyonun
kimligini ortaya koyan ve rakiplerinden farkli kilan sembol, isaret kelime ya da

soz dizisi” olarak tanimlanmaktadir (Ambrose ve Harris, 2012) .

Markanin karsihgini arti deger olarak tanimlayan Ilgiiner ise markadan, birbirine
tipatip benzeyen iki lriinden birinin daha ¢ok talep edilmesi ve daha yiiksek
fiyata kabul gérmesi seklinde bahsederken markanin ancak, tiiketici zihninde

kalic, saglam bir yer kazanilarak yaratilacagim belirtmektedir (ilgiiner, 2006) .

4.1. Marka Konumlandirma

incelenen kaynaklara gére marka girisimlerinin ilk adimlarindan birinin
markanin konumlandirmasi oldugu anlasilmaktadir. Markalarin tiriin pazarinda

ve alic1 zihninde yer almasinda konumlandirma 6nemli bir rol oynamaktadir.

Marka konumlandirma, hedef pazara uygun bir sekilde pazarlama faaliyetlerinin
kullanilmasini icerir. Pek cok firma, fiyat, prestij veya fonksiyon temelinde

kendilerine farkli bir konum edinmislerdir (Erdil ve Uzun, 2010) .

Hi¢bir insan “ben zekiyim” ya da “ben hossohbetim” diyemez. Bu karar1 onu
yakindan taniyanlar verir. Marka konusunda da karan tiiketiciler verir. Basarili
marka yonetimi bdyle bir kararin olusmasini kolaylastirir, saglar. Bunun adi

“konumlandirma” olarak bilinir yani tiiketici zihnindeki tariftir (ilgiiner,2006) .

Eger kisilik marka kimliginin en 6nemli kismiysa, konumlandirma da markanin
stratejik platformdaki diger tasiyic1 kolonudur. Stratejik marka degerlerinin dis
diinyaya nasil sunuldugunu gosterir. Bazilar ¢ok iyi bir insan olabilir ya da sirket
kendisi ve tirlinleri i¢in essiz bir Kisilik yaratabilir, ama eger kamuoyu olay1 bu

sekilde algilamazsa, Kisiligin ¢ok az etkisi olur (Temporal, 2011).
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Marka siirecleri incelendiginde, onemli adimlardan birisi de markalarin
kendilerine uygun pazari segmeleridir. Hangi alanda hizmet verecegini belirleyen
markalarin belirli bir alana yogunlasmalarinin pek ¢ok avantaj sagladigi

anlasilmaktadir.

Sinirlh kaynaklar olan firmalarin her alanda basarili olmalar1 zordur. Bu tiir
girisimlerde bulunmaya calismak yiiksek maliyetlere katlanmay: gerektirir. Her
girisimin basaris1 garanti edilemeyecegi gibi, biitiin ¢abalarin bosa gitmesi de
mimkiindir. Bu nedenle firmalar, kendi kaynaklarina uygun sekilde hareket
etmek durumundadir. Bunun i¢in hangi hedef pazarin kendileri i¢in uygun
oldugunu belirleyip o pazarin beklentilerine uygun iiretim ve pazarlama
faaliyetlerini yerine getirmelidirler. Buna dayanarak firmalar markalari icin ideal

konumu hazirlamalhidir (Erdil ve Uzun, 2010) .

Kotler'e gore oncelikle sirketlerin fonlar1 kisithdir ve bu fonlar1 nerede
yogunlastiracaklarina karar vermeleri gerekir. Sonra, bir konuda iyi olmay1
secmek, bir baska konuda iyi olma olasihigini azaltabilir. Ornegin, eger bir sirket
en diisiik maliyeti elde etmek icin, bir standart {riini seri olarak imal etmeyi
secerse, bu Uriin i¢cin miisterilerden gelebilecek bircok degisiklik istegine yanit

vermek serbestisine sahip olamayacaktir (Kotler,2000) .

4.2. Marka Kimligi

incelen kaynaklara gore marka kimliginin stratejik olarak
konumlandirmalarinda 6énemli bir yere sahip oldugu anlasilmaktadir. Aaker,
marka kimliginden, marka stratejistlerinin yaratmak ve korumak i¢in can attig1
marka c¢agrisimlar1 kiimesi olarak bahsetmektedir. Bu ¢agrisimlari, markanin
neyi temsil ettigini yansitir ve kurum iiyelerinden miisterilere verilmis bir sz

anlamina gelir seklinde belirtmektedir (Aaker,2020).

Elitok kimliklendirmeden, yapilan is ne olursa olsun, onu anlatan ve ona imaj

olusumunu saglayan en temel yapilanma olarak bahsederken bir baska deyisle,
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markanin genel olarak taninmasinda kimligin, yapr tasi oldugundan

bahsetmektedir (Elitok,2003) .

Marka baslangi¢ta bir isimden ibarettir. Dogru yonetilirse bir kimlik kazanir ve
bu kimlik nedeni ile arti deger saglar. Marka kendini tarif etmektir, kimlik
kazanmaktir. Hepimiz dogdugumuz zaman birer isimden ibaret oluruz. Zaman

icerisinde bir kimlik kazanir ve dyle anilmaya baslariz (Ilgiiner,2006) .

Basit¢e tanimlanirsa kimlik bir sirketin, iriiniin veya hizmetin esas bir 0z,
konumlandirma, marka adji, etiket cizgisi, logo, mesaj ve deneyim gibi kontrol
edilebilir unsurlarindan olusmaktadir. Bunlar ¢eyrek sayfalik bir reklam olsun
diye olusturulmus ana unsurlar degillerdir. Yillar boyu sirmesi hedeflenir.
Bunlar kontrol edilebilir unsurlar olarak adlandirilmasinin nedeni de herhangi
bir noktada degistirilebilir olmalaridir. Kurum kimligi yaratmak ve yasatmak,
yaratmak ve degistirmeye kiyasla daha fazla hakimiyet ister (Perry ve Wisnom,

2004).

Dogru bir marka kimligi icin asagidaki dort konuda esaslar belirlenmis olmalidir:
e Bizi izleyecek tiiketici hedefimizi tanimlamak.
e Neistedigimizi, neyin gerektigini ve neden hoslandigimizi ortaya koymak.
e Bir tiiketici kimligi profili belirlemek.

e Miisteri profiline uygun turiin kimligi yaratmak (Elitok,2003) .

Marka kimliginin somut oldugunu ve duyulara hitap ettigi goriistiinii bildiren
Wheeler, marka kimliginin goriilebilir, tutulabilir, duyulabilir ve hareketlerinin
izlenebilir oldugunu bildirirken, marka kimliginin taninmay:1 arttirip,
farklilasmay1 giiclendirerek, biuyiik fikirleri ve anlami erisilebilir kildigini

belirtmektedir (Wheeler,2009) .

4.3. Marka Sadakati

Marka ve miisteri iliskisi incelendiginde ge¢misten giinlimiize farkh goriisler

dikkat cekmektedir. Ge¢gmis donem pazarlamacilarinin gorusleri incelendiginde
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yeni miisteri arayisinda bulunan markalarin kendi Kkitlelerine daha az 6nem

verdikleri goriulmektedir.

Glinimuz pazarlama uzmanlarinin gorisi incelendiginde bu durumun
degiskenlik gosterdigi anlasilmaktadir. Yeni alic1 arayisinin aksine markanin bag
kurdugu musterisini korumasinin daha avantajli olmasi, goriisler arasinda yer

almaktadir.

Kotler kaybedilmis bir miisterinin, yalmizca bir sonraki satisin kaybedilmis
olmas1 anlamina gelmediginden bahsederken bundan da o6te, sirketin bu
misterinin 0miir boyu yapacag alisverislerden gelecekte edecegi kar1 da

kaybetmis olacagini belirtmektedir (Kotler, 2000) .

Eldeki misterileri korumak, yenileri cezbetmekten cok daha az maliyetlidir.
Genelde yapilan ve pahaliya mal olan bir hata, eldeki miisterileri Snemsemeyerek
markaya yeni miusteriler kazandirarak biiylime saglamaya c¢alismaktadir.
Halihazirdaki miisterilerin sadakati, ayni zamanda rakipler i¢in 6nemli bir giris
bariyeri anlamina gelmektedir ¢linkii miuisterileri sadakatlerini degistirmeye ikna

etmek genelde inanilmaz derecede maliyetlidir (Aaker, 2020) .

Markalarin sunduklar1 hizmet kadar alicisiyla kurdugu bag ile 6n plana ¢ikmasi
dikkat ¢ekmektedir. Alicisinda istikrarli alisveris istegi uyandiran markalarin
sadakat baglarinin kuvvetli ve Kkalite istikrar1 saglayan markalar oldugu
incelenmistir. Marka sadakati, alinacak ya da satilacak bir markaya deger
bicmede 6nemli bir degerlendirme kriteridir ¢iinkii sadik bir miisteri tabaninin
oldukca ongorilebilir bir satis ve kar akis1 yaratmasi beklenebilir (Aaker, 2020).
Alicisiyla bag kuran markalar incelendiginde rakiplerinden daha basarih

olduklar1 goriilmektedir.
incelenen kaynaklarda markalarin alicilari ile aralarindaki sadakatin seviyesini

belirleyen diizeyler oldugu goriilmektedir. Elitok sadakat insa edilirken mevcut

sadakat seviyelerinden hareket edilecegi i¢in, 6ncelikli markanin yeni ya da
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mevcut bir marka olmasina bagh olarak sadakat diizeylerinin belirlenmesi

gerektiginden bahsetmektedir (Elitok,2003) .

Elitok sadakat diizeylerinden, alicilar1 kendini adamis, marka dostu, fiyat
degisimleri ile memnun olmus, memnun/alismis, marka sadakati yok olarak

siniflandirarak bahsetmektedir (Elitok,2003) .

4.4. Gorsel Kimlik

Goz ile gorilebilen her sey gorseldir. “Gorsel” sozlliikte Gorme duyusuyla ilgili
olan, gormeye dayanan olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2022. Gorsel) . Gorsel
olan her seyin birbirinden ayirt edilmesinde kimliklendirmenin rolii oldugu
bilinmektedir. Kimlik soézliikte Herhangi bir nesneyi belirlemeye yarayan

ozelliklerin biitiinl olarak tanimlanmaktadir(TDK, 2022. Kimlik).

Bir Uriin ya da marka, alic1 zihninde kendini konumlandirdig1 kimlik ile akilda
kalmaktadir. Bu konuyu iirtin ya da marka baglami disinda insani 6zellikler goz
oninde bulundurularak ele aldigimizda, gorselligin yan1 sira karakteristik

ozelliklerinin ayirt etmede 6nemli bir rol oynadig1 anlagilmaktadir.

Gorsel kimlik yaratmak konumlandirmayi ve sézlii kimligi ulasilabilir gorsel bir

temsilciye dontlistiirmeyi icerir (Perry ve Wisnom,2004) .

Logolar ve gorsel kimlik bir iirtin, hizmet ya da kurumu tamimlar, onu
digerlerinden farkh kilar, kokenlerine sadik kalir, deger ve kalite, potansiyel
deger katar, degerli mal varliklarini korur ve 6nemli yasal miilkler olarak hizmet
verirler. Etkili bir grafik sunum gelistirmenin kriterlerini Knapp; korunabilirlik,
kabul edilebilirlik, essizlik, uyumluluk, esneklik, taninabilirlik, ebediyet ve tazelik
olarak siniflandirmaktadir (Knapp,2003).

Kurum kimliginin c¢evresiyle iletisimini saglayan en onemli ara¢ kurumun
gorsel kimligidir. Gérsel kimlik, kurulusun kurumsal kimligini tasarimlar ile

goruntr hale getirir. Boylece, kurum icinde etkinlik ve biitiinlesme, kurum
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disinda da etkili ve dogru bir imaj olusturma miimkin olacaktir (Sakarya

Universitesi,2022).

Genel olarak iirtin hizmet biitiiniiniin birbirinden ayrismas1 marka kavramiyla
aciklanmaktadir, bu olusumun dis diinyaya gorsel olarak ifade edilisi gorsel

kimliklendirme boyutudur.

Markalar kimi zaman logolariyla, kimi zaman simgesi haline getirdikleri
triinleriyle ya da siirdirdiikleri herhangi bir hizmetle gorsel bellekte yer
etmektedir. Logolariyla bir biitiin haline gelen markalara 6rnek vermek gerekirse
Turk Hava Yollar1 bu konuda 6rnek teskil edebilecek bir marka olabilir. Logonun
gorsel acidan markay temsil etmesiyle birlikte ¢esitli anlamlarla marka kimligini
temellendirmesi markanin gorsel boyutunu olusturmaktadir. Hava yolu
sirketinin siirdirerek kullandigi logosunda bulunan kaz deseni yan yana

cevrilerek birbirlerinin yanina eklendiginde ‘THY’ yazilabilir.

) .) TURKISH .) € TURKISH AIRLINES

TURKISH AIRLINES TURKISH AIRLINES
AIRLINES

®)

N TURKISH )
'@ AIRLINES

)» TURKISH AIRLINES

TURKISH AIRLINES

TURKISH
AIRLINES

Sekil 4.2. THY Logo Arsiv (THY,2022)

Logoda kullanilan, yaban kazi stratejik olarak is birligine gonderme yapmaktadir.
Yaban kazi siiriisiiniin tek seferde bir yaban kazinin tek basina alacagi yolun iki
katin1 almasi 6zelligiyle gorsel etki olusturan THY’nin yaban kazi se¢imi hem
markanin uzun Omirlii ve dayanikli oldugunu hem de tim c¢alisanlarini
onemseyen ve takim ruhuna 6nem veren bir marka oldugunu vurgulamaya

calisiyor diyebiliriz (Uchisarl,2019).
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Gorsel olarak pek ¢ok degisiklige ugrasa da THY logosu siirdiiriilerek markayla
0zdes hale gelmistir. Markanin adina ve takim ruhuna génderme yapan logo

markanin gorsel kimligini olusturmaktadir.

Bu konuda bir diger dikkat ceken marka Nike'dir. Kiiresel 6lgekte bilinirlige sahip
olan marka logosuyla biiyiik kitleler tarafindan taninmaktadir. Sade goz
yormayan bir logosu olan Nike gorsel kimligiyle hedef kitlesini harekete
gecirmeyi hedefleyen bir markadir. Logo anlami incelendiginde harekete
gecmeyi ve motivasyonla baslanarak, sonuca gitmeyi temsil ettigi
anlasilmaktadir. Harekete gecirme eyleminde kullandigi ‘Swoosh’ logosu
markanin gorsel kimligini olusturmaktadir. Giyim, ayakkab, corap, akill telefon
uygulamalarinda ve magazalarinda harekete gec¢ sloganiyla mesaj verir nitelikte
kullanilan marka gorsel kimligi markanin taninmasi hususunda da 6nemli bir

yere sahip olmaktadir.

Ornek gosterilen iki marka gibi markanin hedefleri vb. unsurlar gérsel kimlik
haline gelerek marka temellendirmede kullanilabilmektedir. Marka kimliginin
olusumunda dis diinyaya yansima kismini olusturan gorsel kimlik bu hususta
onem arz etmektedir. Aliciya verilmek istenen mesaj, markanin belirgin hale
getirmek istedigi noktalar kimliklendirme temelinde gorsel olarak

olusturulabilir.
ke

Sekil 4.3. Nike Swoohs (Nike Swoosh)
Sekil 4.4. Nike Swoosh 50. Y1l (Nike,2022)

Gorselligi verilmek istenen mesaj, strateji vb. yonlerde tetikleyici unsur olarak
kimlik haline getiren markalar gorsel kimliklerini bu yonde tasarlamaktadirlar.

Stratejilerini ve vermek istedikleri mesajlar1 aktarma asamasinda gorsel
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kimlikleriyle temsillerini  olusturan markalar incelendiginde gorsel
kimliklendirmenin markayr olusturan o6nemli bir husus olusu dikkat

cekmektedir.
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5. DESEN

Tekstilde desen, tasarimlarin ayirt edici formlariyla olusturulan motiflerin
yuzeyleri birbirinden ayrismasi olarak tanimlanabilir. Bu yontem tasarimciya
uretim sinirlarinda ilhamini kumasa aktarma imkani sunan bir tasarim 6gesidir.
Desen kelimesi sanat sozliigiinde, bir formun ya da seklin bir yiizey lizerine
baslica vasita olarak ¢izgiyi kullanarak betimlenmesi olarak tanimlanmaktadir

(Keser, 2020) .

Gorsel tasarim sozliigliinde desenden, kumas iizerine basilan, dikilen ya da
dokunarak elde edilen tekrarli dekoratif tasarim olarak bahsedilmektedir

(Ambrose ve Harris, 2012) .

Tekstil endiistrisinde 6rme, dokuma ve baski yontemleri desenin kumasa
aktarilmasinda genel olarak kullanilan yontemlerdir. Bu yontemler arasinda

baski, desenlendirmede sik¢a kullanimiyla dikkat cekmektedir.

Tekstil desenleri incelendiginde sal, puantiye, ¢izgili, enine cizgili, ekose baglama
batik, kazayagi, baklava, leopar baski vb. bir¢cok baslica desen kullanildig:

gorilmektedir.

5.1. Tekstil ve Giyim Endiistrisinde Klasiklesmis Desen Tiirleri

Sanayi devrimiyle hayatimiza dahil olan modern modanin etkileri giyim
endiistrisinde ge¢cmisten gilinliimiize incelendiginde, teknolojik ilerlemelerle
birlikte 6nemli gelismeler kaydedildigi gortilmektedir. Endistrideki gelisimlerin
tasarimlara yansimasi giyim modasinda gorsel ¢esitliligi artirmistir. Endustrideki
gelisimlerin tasarimlara yansimasi giyim modasinda sinirlari olduk¢a genis hale
getirmistir. Tekstil ylizeylerinde kumaslarin birbirinden ayirt edilebilir hale

gelmesi noktasinda desenler 6nemli bir role sahiptir.

Endiistride hemen her sezon ve donemde sik¢a yer verildigi gozlemlenen ve

zamansiz olarak nitelenebilecek desen cesitleri klasiklesmis bir desen toplulugu
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haline gerek klasik giyim tarzinda gerekse ilerici ve deneysel calismalarda da yer

almaktadir.

Teknolojinin gelisimi ve degisimiyle kendine 6zgii ¢izgisini koruyan bu desenler
klasik hale gelerek ge¢misten gliniimiize ulasmislardir. Glindemler degisirken
kullanimlar1 degismeyen bu desenleri arastirma kapsaminda baski, 6rme ve
dokuma olarak béltiimlere ayrilan alt basliklarda, yaygin olarak kullanilan klasik

haline gelmis desenlere yer verilmistir.

5.1.1. Dokuma

Dokuma kumaslar en az iki iplik sistemiyle (atki ve ¢6zgi) uretilen, bu iplik
sistemlerinin birbirleriyle belli bir diizen icinde ve dik a¢1 olusturarak baglanti
yapmalariyla meydana getirilen tekstil tirtinleridir. Dokuma kumaslar ¢6zgu ve
atki ipliklerini, dik acilarda birlestiren basit ya da kompleks yapili dokuma

makinelerinde tUretilirler (Yakartepe ve Yakartepe,1995) .

Dokumada en temel orgii tiirleri bezayagi dokuma, dimi ve saten dokumadir.
Diger dokuma oOrgii cesitleri ise bu dokuma tiirlerinden tiiretilerek elde
edilmektedir. Bu baglamda, temel dokuma tiirlerinden yeni orgiiler tiiretebilme
olanagi sayesinde dokuma kumaslarda desenlendirme ve tasarim imkani oldukca

genistir.

Ge¢misten glinimiize dokuma kumaslarla pek ¢ok desen ¢esidi kullanilmistir.
Uretim sekli itibariyle dokumayla oldukca sik kullanilan kazayagl, ekose ve

tlirevleri, jakar ve sal desenlere bu yiizeylerde sikca rastlamak miimkiindiir.

5.1.1.1. Kazayag

Kazayagi® olarak bilinen ‘piye de pul- kazayag (Fr. pied de poule) gecmisten
glinlimiize glncelligini koruyan desenler arasinda yer almaktadir. Ortaya
cikisinin 19.yy. oldugu ve iskogya kékenli oldugu bilinen desenin {iretim asamasi

incelendiginde dokuma kumaslara 6zgi bir desen oldugu goriulmektedir.
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Bezayag1 orgii yontemiyle dokunarak olusturulan kazayagi, iki farkl zit rengin

kullanimiyla ortaya ¢ikmaktadir.

Desende, renklerin i¢ ice gecerek zit kdselerin birbiri icerisine gecisiyle gorsel
etki saglanirken birbirini tekrar eden rapor tekrariyla olustugu bilinmektedir.
Kazayag1 deseni, moda donemleri icerisinde hemen her sezon ve trendlerde
ozellikle klasik giyim tarzinda yer almaktadir. Yaygin kullanim olarak siyah ve
beyazla bagdastirilsa farkli renk kombinasyonlariyla da kullanimina

rastlanmaktadir.

Sekil 5.1. Kazayag1 Desen (Merriamwebster,2022)
Sekil 5.2. Kristin Crane Desen (Designpoolpatterns,2022)

5.1.1.2. Ekose

Ekose, Ingilizce kokeninden gelen tartan olarak da karsimiza ¢ikmaktadir.
Gec¢misten giliniimiize giyim modasinda sikc¢a rastlanan bir tekstil deseni olan

ekose siklikla dokuma kumaslarla kullanilmaktadir.

Kokeninin Iskogya oldugu bilinen bu desen giyim modasinda uzun vadede
siirdiirillerek zamansiz desenler arasinda yer almaktadir. Uretim teknigi
itibariyle dokuma kumagslarda daha sik karsimiza ¢ikan desen i¢ ice gecen kare
dokumalarin ¢esitli renk varyasyonlariyla kullanilmasiyla gorsel etki

olusturmaktadir.
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Ekose tliretiminde en yayin kullanilan 6rgii veya daha spesifik olarak 2 /2 dimidir.
2/2 dimide, ipliklerin i¢ ice gectigi ¢6zgl ve atki arasindaki noktalar degistirilir,
bu nedenle ¢ozgii iplikleri her seferinde atki ipliklerinin 6nce ikisinden sonra
ikisinden sonra ikisinden gecer. C6zgl iplikleri, atkidan sola veya saga i¢ igce gecen
bir ilerleme yoluyla atkidan gecerek, iki farkli rengin birlikte dokundugu kumasin
ylzeyine karakteristik capraz paralel ¢izgiler veya nerviirlii etki tiretir (Faiers,

2008).

Sekil 5.3. Tartan Britannica (Tartan Britannica,2022)
Sekil 5.4. Ekose (Tartan,2022)

5.1.1.3. Jakarli dokuma

Siklikla dokuma yiizeylerinde kullanimina rastlanan desenlendirme yontemi olan
jakar, cok cesitli renkte iplik kullanilarak genis desenler tasarlama imkani

sunmaktadir.

Giyim kumaslarinda yer aldig1 kadar doseme ve perdeler icinde yaygin olarak
kullanilabilir. Kumasa dokunan tasarim, hafif yiikseltilmis bir dekoratif alan
olusturur. Ev tekstilinde ve giyim endiistrisinde olduk¢a sik basvurulan
desenlendirme yontemlerinden olan jakar dokuma tezgahina ilave edilen ayr1 bir

aparattir.
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Sekil 5.5. Dokuma Jakar(Signatureupholstery,2022)
Sekil 5.6. Jakar Désemelik (Vam,2022)

5.1.1.4. Glen Ekose (Prince De Galles)

Prince de Galles olarak bilinen glen ekose desenine dokuma kumas tiirlerinde
rastlanmaktadir (bkz. Sekil 5.7.-Sekil 5.8.). Ekose desen tiiriiniin bir ¢esidi olarak

bilinen desenin koklerinin 19. yy. baslarina dayandigi bilinmektedir.

Kumas, Iskogya'daki Glenurquhart vadisindeki kokenlerinden dolay1 genellikle
Glen Check olarak anilir. Kral VIII. Edward déneminden bu yana adimi aldigi
ingiliz  tahtinin  varislerinin  takim  elbiselerinde  kullanilmaktadir

(Eduardodesimone,2022) .

42



Sekil 5.7. Mavi Glen Ekose(Indochino,2022)
Sekil 5.8. Glen Ekose (Parisiangentleman,2022)

5.1.1.5. Sal deseni

Sal deseni, renkli, kavisli soyut figiirlerle karakterize edilen tekstil deseni olarak

tanimlanmaktadir (Britannica, 2022c).

Karmasik motifleri ve desenleri ile giinden giine stirekli yeniden kesfedilen sal
desen, gecmisten gliniimiize pek ¢ok farkli yoruma sahip bir tekstil tasarim
klasigi haline gelmistir. Kokenleri incelendiginde; tarihsel ve kiiltiirel olarak
yaygin oldugu Hindistan'da ortaya ciktigl, ancak bunun tam olarak nerede
olustugu bilinmemektedir. Ortaya ¢ikmasinda neyin ilham verdigine dair cesitli
teoriler bulunmaktadir; Birincisi, bir Hint ¢am kozalagindan uyarlanmis
olabilecegidir bir digeriyse, hayat agacindan veya mangodan gelistirildigi

yoniindedir (Clarke,2015).

Motif ve desen diizenlemelerinin basit veya asir1 karmasik olmasi ve stilin ¢ok
cesitli olmasi, desenin detaylarini olusturmaktadir. Sal deseni, adin1 Avrupa
pazari icin iiretildigi Isko¢ kasabasi Paisley'den almistir ve hem mobilya hem de

moda pazarlarinda yaygin olarak kullanilmaktadir (Clarke,2015).
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Sekil 5.9. 19.yy. Georges Charles Haite Sal Desen (Fogg,2014)
Sekil 5.10. Paisley Miizesi Tarafindan Tutulan Orijinallerden (Pasiley ,2022)

5.1.2. Baski

Giyim tasarimlarinda kumasin deseni ve rengi gorsel olarak on plana ¢ikan
detaylar1 olusturmaktadir. Her sezon yeni egilimler, degiskenlik gosteren renk
tercihleri giindemimizi olustururken buna en yakindan takip edebilecegimiz
sektorlerden birisi de tekstil endiistrisidir. Motif ve renk cesitliligi, sinirlarinin
oldukca genis oldugu yontemlerden olan baski pek c¢ok desenin kumasa

aktarilmasina olanak saglamaktadir.

incelenen kaynaklarda, bir ya da daha fazla rengin, desenin kumasa cesitli

stillerle aktarilmasi islemi tekstil baskicilig1 olarak tanimlanmaktadir.

Akbostana tekstil baskiciigindan, desenlerin elyaf ya da ipliklerle olusturdugu
kece, dokuma, 6rme gibi tekniklerden farkl olarak tiretimi tamamlanmis tekstil
yapilarinin iizerine estetik anlatimlarin geleneksel ya da endiistriyel yontemlerle

aktarildig1 yiizeysel bir uygulama olarak bahsetmektedir(Akbostanci, 2014).

Uygur ve Yiiksel, tekstillerin bolgesel yani desen seklinde boyanmasini baski
olarak tanimlarken, deseni belli bolgelerde tutmak cesitli tekniklerle
yapilabildiginden bahsetmektedirler.  Desenin kumas iizerine aktarmaya

yarayan baski tekniklerinin uygulanan makineye goére adlandirildig:
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bildirmektedirler; Kalip baski, sablon baski, Silindir(Rulo Baski), Film Baski,
Transfer Baski, Dijital Baski (Uygur ve Ayse, 2013).

Silindir(Rulo) Baski; ilk endiistriyel baski teknigi olan, silindir baski teknigi, bakir
silindirler (rulolar) tizerinde desenin oyularak, ya da kabartilarak islenmesi ile
yapilan baskidir. Desen bakir silindirlere farkli yontemlerle aktarilir (Yiiksel,

2009).

Sablon Baski; Boya rakle denilen bir alet yardimi ile kumasa gegirilir. Boya sadece
gazenin lizeri ortiilmemis kisimlarindan kumasa gecer. Ince gaze iplikleri
boyanin ge¢cmesine engel olamadiklarindan, baski yapilan malzemenin yiizeyine,
boya temiz ve yekpare bir bigimde yayilir. Bu sekilde yapilan baski metoduna

tekstilde sablon baski denmektedir(Yurtsever ve Erglir, 1974).

Transfer Baski; Transfer baskinin en ayirici 6zelligi boyanin dogrudan kumasa
degil, once kagida oradan kumasa aktarilmasidir. Desen once rulo baski
makinelerinde tiefdruck teknigi ile 6zeli bir kagida basilir. Kagida basildigi i¢in,
matbaa baskilar gibi ¢cok ayrintili desenlerin elde edilmesi miimkiindiir (Alpan,

1996)..

Film Baski;; Film baskiciligr sablon baskiciliginin gelismis bir seklidir. Bu
yontemde ince ipek veya madeni tellerden dokunmus bir elekle ortiilii tahta veya
metal ¢erceveler kullanilir. Sablon ad1 verilen bu eleklerin tlizeri, deseni meydana
getiren kisimlar hari¢ su ve boya gecirmez bir lak tabakasi ile kaplanir. Baski
sirasinda sablon kumas tizerine yatirilir ve tizeri boya pati ile sivanir. Lak ile kapli
olmayan kisimlardan boya kumasa gecerek oray1 boyamis olur(Ciftci ve Ciftci,

1975).

Dijital Baski (Ink-Jet); Bilgisayar ortaminda hazirlanmis ya da bilgisayara
aktarilmis desen, logo, fotograf vb. tasarimlarin baskilarinin bilgisayar destekli
ortamlarda yapilmasina dijital baski denilir. Dijital baskinin esasi baski ve
desenlerinin bilgisayara aktarildiktan sonra, sablon ve renk ayirimlarini

kullanmaksizin  bilgisayardan baski {nitesine gonderilmesini takiben
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miirekkebin deseni olusturacak damlaciklar halinde, ¢ok ince diiselerden

kontrollii olarak metaryele piiskurtiilmesidir(Uygur ve Yiiksel, 2013).

Kalip Baski; Patin emdirildigi kege gibi bir zemin vasitasiyla kaliba patin
sivanmasl, diizgiin bir yiizeye serilmis kumas lizerine bu kalibin bastirilmasiyla
yapilir. Yapilan baskilar elle olusturuldugu i¢in bazi1 basing farklari, incelik
kalinlik, netlik gibi farkhliklar olusabilirken, rapor desen tekrarlarinda

kaymalara sebebiyet verebilmektedir(Uygur ve Yiiksel, 2013).

Rapor desen tekrarinda bulunan en kiiglik pargaya verilen isim olarak
bilinmektedir. Tekstil ylizeyine baski yontemiyle aktarilacak olan desenlerin
kumas yiizeyindeki konumu, boyutu, renk dengesi, siralamasi desen raporlama
yoluyla bicimlendirilir. Desenin tekrar etmesi, renk degisimi, boyutlandirma gibi
pek cok asamayi igerisinde bulunduran bu asama desenin ylizeye dengeli bir
sekilde yayillmasini saglayarak, kumasin iiretimi i¢cin 6nem tasimaktadir. Baski
desenlendirme yonteminde kumas ytlizeyinde desenin diizeni asamasinda rapor

onemli bir asamay1 olusturmaktadir.

Baski yontemiyle pek cok farkli desenin kumasa aktarilma olanagi imkanlar
dahilindedir, ayn1 zamanda 6rme ve dokumaya 0zgli desen tiirleri de baski
yontemiyle kumasa uygulanabilir. Baski bu anlamda hepsini kapsayabilirken bu
yontemle siklikla kullanilan desen tiirleri ¢icek, geometrik, etnik, sal desen,
chintz, leopar, puanli desen olarak kategorize edilerek bu baghk altinda ele

alinmaktadir.

5.1.2.1. Cicek

Tekstil desenlerinin tasariminda dogadan alinan ilhamla olusturulmus pek ¢ok
kompozisyona rastlamak miimkiindiir. Kendi i¢cinde genis bir alana sahip olan

cicek desenlerinin ylizey tasarimlarinda 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

Yilizey deseni tasarim pazarinda, biiyiik kisim her zaman cicekler ve botanik

gorsellerden olusmaktadir (Fish, 2005).
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Incelenen kaynaklarda, yiizey tasarimlarinda kullanilan desenlerde cicek
kullaniminin digerlerine oranla fazla oldugu goze carpmaktadir. Ger¢cek formuna
yakin ya da stilize olarak sik kullanilan ciceklerin, desenler arasinda kullanim

bakimindan biiyiik bir cogunlugu olusturdugu bilinmektedir.

Clarke baskili tekstiller icin evrensel olarak en basarili tasarim kategorisinin
cicek oldugundan bahsederken tarihsel olarak ve bugiin hem mobilya hem de

moda pazarlarinda popiiler oldugunu aktarmaktadir (Clarke, 2015).

Sekil 5.11. Cicek Desen (San Martin,2009)
Sekil 5.12. Floral Baski (Juracek,2000)

5.1.2.2. Geometrik

Giyim modasinda markalar tasarimlarim1 gergeklestirirken cesitli formlari
kullanmaktadirlar. Tekstil endiistrisinde bitkisel formlar kadar sik kullanilan bir

diger desen cesitliligini geometrik desenler olusturmaktadir.
Dikdortgen, daire, kare vb. yapilarin kullanilmasiyla soyut tasarimlarin

gerceklestirildigi geometrik tasarimlarin tekstil endiistrisinde ¢ok sik rastlanan

formlardan olmasi dikkat ¢ekmektedir.
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Sekil 5.13.Geometrik Desen (San Martin,2009)
Sekil 5.14. Geometrik (Meller ve Elfers,2005 )

5.1.2.3.Etnik

Tekstil desen tasarimlar1 incelendiginde etnik desen tasarimlarina sikca
rastlanmaktadir. Pek ¢cok 68enin bir arada kullanilarak olusturuldugu goriilen bu
desen tiiriinde, bir bolgeden ya da kiltlirden alinan ilham desenin temellerini

olusturmaktadir.

Joyce etnik tasarimlardan, belirli kiltiirler veya iilkelerle iligkili geleneksel
poptler motiften ilham alan desenler olarak bahsederken, bu motiflerin her tiirli
bitki, cicek, kus, hayvan, insan figiirti, manzara konular1 ve geometrik desenleri

icerdigini bildirmektedir(Joyce, 1993).
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Sekil 5.15.-Sekil 5.16. Afrika Etnik Desenleri(Gillow,2003)
Sekil 5.16. Afrika Etnik Desenleri/1 (Gillow,2003)

5.1.2.4. Leopar

Dogadan alinan ilhamla gerceklestirilen bir diger desen tiirti leopar desendir. Bu

desene

seksenli

yillarda

siklikla

rastlandigindan bu donemle birlikte

anilmaktadir. Orijinal halinin kullaniminin yani sira pek c¢ok stilize haline

rastlanabilen desen baski tasarimlarinda siklikla kullanilmaktadir.
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Sekil 5.17. Leopar Desen (Urbanamericandrygoods,2022)
Sekil 5.18. Leopar Desen Ornegi (Perigold,2022)
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5.1.2.5. Chintz

Chintz deseninin 16. yiizyillda Golconda'da ortaya ¢ikan, tahta baskili, boyaly,
lekeli veya sirli bir patiska tekstili oldugu bilinmektedir. Kumas, tipik olarak hafif,
diiz bir arka plan tizerinde, farkl renklerde cicekler ve diger desenler iceren

tasarimlarla basilmaktadir.

19. yuizyillin sonlarindan bu yana chintz pamuk veya ketenden yapilmis ve
genellikle sirli herhangi bir ¢icek baskii kumas olarak kullanilmaktadir
(Crill,2008).

Sekil 5.19. Chintz Ilk Ornekler (Crill,2008)
Sekil 5.20. Chintz Baski Deseni (Sumitra Mattai'den) (Chintz,2012)

5.1.2.6. Kamuflaj

Kamuflaj hedeflerin saklanmasi yontemidir. Saklanmasi gereken kisi ya da
nesnelerin bulunduklar1 ortamda ayirt edilemez hale getirilmesiyle
olusmaktadir. Bulunulan ortamin taklit edilmesi ydntemiyle olusturulan bir
savunma sistemi olarak bilinen kamuflaja tekstil ytlzeylerinde siklikla yer
verilmektedir. Askeri kumaslarda, ara¢ ve gereclerde kullanimiyla yaygin olarak
bilinen desene giintimiizde farkl sekillerde rastlamak miimkiindiir. Dokuma ve
baski yontemiyle olusturulabilen bu desenin iiretimine siklikla baskida

kullanilmaktadir.
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Sekil 5.22. Kamuflaj Renkli Ornekler (Clarke,2015)

5.1.2.7. Puantiye

Kelime kokeni Fransizca olan puantiye deseninin noktali benekli anlamina geldigi
bilinmektedir. Puantiye deseni, zemin lizerine belirli aralikla ve boyutlarla
daireler eklenerek olusturulmaktadir. Geometrik formu biiytikli kiictikli olarak
cesitlendirmenin miimkiin oldugu bu desene farkli renklerde ve cesitli
varyasyonlarla rastlanabilmektedir. Ge¢misten giiniimiize siklikla kullanimi

saglanan desen klasiklesmis desenler arasinda yer almaktadir.
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Sekil 5.23. Puantiye Desen (Machka Puantiye, 2022b)

Sekil 5.24. Farkli Boyutlarda Puantiye Ornegi (Machka Puantiye, 2022a)

5.1.3. Orme

Orme yiizeyler ilmekler aracihifiyla, tek iplik sistemi ile olusturulan tekstil
yapilaridir. Temelinde atki ve ¢ozgli 6rmeciligi olmak tizere iki yontemle
uretilmektedir. Giyim modasinda ve tekstil alaninda, gecmisten gliniimiize 6rme

tekstiller siklikla kullanilan temel kumas yapilarindan biridir.

Ormede desenlendirme bir¢cok yontemle gerceklestirilmektedir ancak genellikle

en ¢ok kullanilan desenlendirme teknikleri Jakar ve intersia’dir. Jakar prensibi,

52



6rme kumaslarda o6zellikle diiz 6rme makinalarinda olduk¢a ayrintili
desenlendirme imkani sunan bir tekniktir. Diger teknik olan intersia’da ¢ok renkli

ylizeylerin olusumunda kullanilir ve siklikla tercih edilir.

5.1.3.1. Jakar

Jakar, orgiide elde edilecek desene gore birden fazla rengin kullanilmasiyla elde

edilen orgudtir.

Bu kumagslar pullu ve diiz kumas olmak tizere ikiye ayrilabilirler. Renk efekti diiz
jakar kumasglarda, 6rme islemi esnasinda farkli renkte iplik besleyerek, bu
farkliligin tiim yiizeye yayilmasini saglayarak elde edilir. Renk ve yapisal jakar
etkileri birlestirilebilir. Jakar mekanizmasi ipligi ve igneyi secer ve silindir

ignelerde tretilen ilmek olusumunu ayarlar(Taylor,1999).

Sekil 5.25. Orme Jakar Desen (Shetlandtextilemuseum,2022a)
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Sekil 5.26. Orme Jakar Desen Detay (Shetlandtextilemuseum,2022b)

5.1.3.2. Intarsia

Ormede ¢ok renkli kumas yapilar1 olusturmak icin kullanilan intersia siklikla

tercih edilen bir desen yontemidir.

Her renkli 6rme ipligi sadece tasarimlarinin belli bir alaninda ve tasariminin
renkli parcalarinin 6zel bir yolla birlestirilmek zorunda oldugu yerlerde ve

sadece manuel kontrollii diiz 6rme makinesinde yapilir (Taylor,1999).

w,

Sekil 5.27. Intarsia Detay(Net-a-porter,2022a)
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Sekil 5.28. Intarsia (Net-a-porter,2022b)

5.1.3.3. Elmas(Pringle Argyle )

Elmas desen olarak bilinen “Argyle” deseninin, Ingiliz triko markas: Pringle of

Scotland markasina ait oldugu bilinmektedir.

Pringle of Scotland 20.yy. baslarinda Pringle, imzasi olan 'Argyle' deseninin
tanitmistir 1920'lerin modasiyla popiiler olan desen ge¢gmisten glintimiize triko
tasarimlarinda en ¢ok basvurulan desen tasarimlarindan olmustur. ingiliz triko
mirasinin bir simgesi olarak gorilen ‘Argyle’ deseninin basarisi ¢okca
kopyalanmasina ve siklikla kullanomina yol a¢mistir. Gilinimiiz giyim
tasarimlarinda c¢esitli markalar tarafindan siklikla tercih edilen model 6rme

tasarimlarinda klasik hale gelmistir.
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Sekil 5.29. Elmas Desen (Dandyfellow,2022)
Sekil 5.30. Renkli ElImas Desen (Farfetch,2022c)

5.2. Logo ve Desen iliskisi

Tekstil endustrisi, gorselligin zengin oldugu alanlarin basinda gelmektedir.
Tekstillerde gorsel etkinin olusturulmasini ve ytiizeylerin birbirinden ayrismasini

desen saglamaktadir.

Markalarin desen kullanimi, hedeflenen tema cergevesinde ya da markanin
hedefleri baglaminda degiskenlik gosterebilmektedir. Her sezon ayni deseni
siirdiiren ya da farkli temalarla desen olusturan markalarin yani sira logolarini

desen haline getiren markalarda bulunmaktadir.
Arastirmanin bu bélimiinde logolarini desen haline getiren markalardan

bahsedilmektedir. Ele alinan markalarin logolarini kullanarak olusturduklari

tasarim anlayisi, simgesel hale gelerek zamansiz tasarimlar olusturmaktadir.
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5.2.1. Givenchy

[2E]
[3c]

GIVENCHY

Sekil 5.31. Givenchy Logo (Givenchy Logo,2022)

Hubert de Givenchy tarafindan 1952 yilinda kurulan Givenchy markasi
logosunda kullandigt markanin ‘G’ harfiyle kurucusunun adina atifta
bulunmaktadir. Logo genel olarak incelendiginde sade, akilda kalici olusuyla

markayi ifade etmektedir.

Fransiz moda tasarimcisi Hubert de Givenchy, , 6zellikle aktris Audrey Hepburn
icin hazirladig1 6zel tasarimi ve hazir giyim tasarimlariyla dikkat cekmektedir.
Ince ayrintilara sahip ayr1 parcalar, paltolar ve zarif balo elbiselerinden olusan
Givenchy'nin ilk koleksiyonu, aninda uluslararasi taninirlik kazanarak gegmisten
glinimiize kiiresel olcekte taninan bir marka olarak ulasmistir (Britannica,

2022a).

Markanin logosu aksesuarlarda ve donem doénem giysi tasarimlarinda yer
almaktadir. Desen haline gelen logo genel olarak kumas ytlizeyinde tekrar ederek
kullanilirken, aksesuarlarda tek parca olarak daha belirgin sekilde

kullanilmaktadir.
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Sekil 5.33. Givenchy Monogram Detay (Fartech,2022b)
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5.2.2. Louis Vuitton

LOUIS VUITTON

Sekil 5.34. Louis Vuitton Logo (Gomedia,2022)

1854 yilinda Fransa’da kurulan Louis Vuitton ‘Damier’ adi verilen logosu olan
deseniyle taninmaktadir. Incelenen kaynaklarda ‘Damier’ deseninin 1988 yilinda

Georges Vuitton tarafindan tasarlandig bildirilmektedir (Louis Vuitton, 2022c).

Simgesel hale gelen desen markanin ¢anta ve cilizdanlariyla birlikte giysi
tasarimlarinda da yer almaktadir. Desenin yiizeyde kullanimi genel olarak ¢oklu
tekrarlarla saglanmaktadir. Marka logosu haline gelen desenin tasarimlarda sikca

yuzeyde tekrar etmesi dikkat ¢cekmektedir.

Desenin ylzeyde tekrari istikrarini korurken, sezon giincel egilimleri baglaminda
cesitli degisikliklere rastlamak miimkiindir. Simgesel hale gelen desenin
Ozgunligi bozulmadan uygulanan bu degisimler desen haline gelen logonun
tasarimlarda stirdiirilerek markanin bilinirligine 6nemli katkilar sagladig

goriilmektedir.
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Sekil 5.35. Louis Vuitton Cantada Desenin Renkli Varyasyonu (Louis Vuitton,
2022a)

Sekil 5.36. Louis Vuitton Tisort (Louis Vuitton, 2022d)
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Sekil 5.37. Damier Detay (Louis Vuitton, 2022b)

5.2.3. Fendi

Sekil 5.38. Fendi Logo (LogosWorld,2022a)

Fendi, Adele ve Edoardo Fendi tarafindan 1925'te Roma'da kurulmustur.
Glinimuzde global 6lgekte dneme sahip olan liiks giyim markasinin kreatif
direktorliigiinii Karl Lagerfeld’ in yaptig1 bilinmektedir. Karl Lagerfeld ile birlikte
tasarimi giiniimize kadar gelmis olan simgesel ‘FF’ deseni (Fun Furs) markanin

simgesi haline gelmistir.

Uzun bir dénemin ardindan belirgin bir sekilde tasarimlarda kullanimina
baslanan ‘FF’ logosu markanin tasarimlarinda sik¢a yer almaktadir. Diiz ve ters
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‘F’ harfinin yan yana gelisiyle olusturulan logoya markanin giysi tasarimlarinda
sik tekrarlarla rastlamak miimkiinken aksesuarlarinda daha sade bir kullanim
gorilmektedir. ‘FF’ sade, anlasilir bir logo seklinde marka gorsel kimligini

olustururken koleksiyonlarda gesitli varyasyonlarla kullanimi siirdiriilmektedir.

Sekil 5.39.Vogue Fendi (Vogue,2022¢)
Sekil 5.40. Fendi Desen ‘FF’'(Wwd,2022)

Sekil 5.41. Double F Cantada Kullanimi(Fendi,2022)

5.2.4. Tommy Hilfiger

TOMMY B HILFIGER

Sekil 5.42. Tommy Hilfiger Logo (Tommy Hilfiger ,2022c)
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Tommy Hilfiger 1985 yilinda kendi adini tasiyan markasini piyasaya
siirdiigiinden beri klasik American ‘cool’ tarzinin dnciisii olarak diinya ¢apinda

in kazanan bir marka olmustur (Tommy Hilfiger, 2022b).

Marka logosu incelendiginde c¢esitli kaynaklarda bayraga benzetilen lacivert
kirmizi logonun igerisinde Hilfiger ’a ait ‘H’ detayina dikkat cekilmektedir.
Renkleri ve tarziyla Amerikan havasini yansittigl belirtilen markanin logosuna

koleksiyonlarda sik¢a yer verilmektedir.

Logonun sade olarak kullanimiyla olusturulan desenler kadar, bas harflerin i¢ ice
gecerek olusturduklari simgesine ve yan dondiiriilmiis sekilde tasarlanan ‘H’
harfi kullanilmaktadir. Desen renkleri ¢ogunlukla markanin logosunda kullanilan

renklerle olusturulurken, farkli renklerin kullanimina da rastlamak miimkiindiir.

Sekil 5.43. Tommy Hilfiger Etek (Tommy Hilfiger ,2022a)
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Sekil 5.44. Tommy Hilfiger Kazak ve Detay (Tommy Hilfiger, 2022d)

5.2.5. Lacoste

(G
LACOSTE

Sekil 5.45. Lacoste Logo (Logosworld,2022c)

Lacoste markasi René Lacoste tarafindan 1933 yilinda Fransa’da kurulmustur.
Marka gecmisten giinlimiize kullanimini logosunda siirdiirdiigli, timsah
deseniyle taninmaktadir. Lacoste markasi, giysi lizerinde goriiniir logo

sergileyen ilk marka olma 6zelligine sahiptir.

Timsah, 1927 yilinda tasarimci Robert George’un cizimleriyle olusturulmustur.
Uriinleri kisisellestirmeyi seven markanin kurucusu René Lacoste, Robert
George'un ciziminden ¢ikan timsahi blazer ceketine isletmis ardindan birkag yil

sonra ayn1 timsah islemesi poloya da uygulanmistir(Lacoste, 2022b).
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O donemden bu yana timsah, markanin o6nemli bir temsili olarak
koleksiyonlarinda siklikla yer almistir. Desen haline gelmis bir logo olan timsah
marka gorsel kimligini olusturmaktadir. Genel olarak polo tlzerinde tekli
kullanimina rastlanan timsah desenine diger giysi tasarimlarinda sik tekrarlarla

yer verilmektedir.

Sekil 5.46. Lacoste Turuncu Polo(Lacoste,2022c)
Sekil 5.47. Lacoste Polo (Lacoste,2022a)

5.2.6. Hermes

HERME
PARIS

Sekil 5.48. Hermes Logo (Logosworld,2022b)

Hermes markasi 1837'de kosum takim treticisi Thierry Hermes'in Basse-du-
Rempart rue' da bir atélye agcmasiyla Paris'te basladi. Markanin logosunda da
bulunan deseni kosum takimlar1 markanin 1867 Evrensel Sergisinde bir ddiille
secilen teknik bir basarisi olmakla birlikte gegmisten giiniimiize simgesi haline

gelmistir.
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Marka yalnizca kosum takimlariyla degil, 1930'larda Robert Dumas tarafindan

tasarlanan ‘Kelly’ isimli cantasiyla da bilinmektedir (Hermes, 2022b).

Markanin bir diger simgesel aksesuari ‘H’ tokasidir. Tokanin tasarimi Macar asilli
Fransiz Catherine Karolyi' ye aittir. Karolyi toka tasariminin yani sira 1980'e
kadar markanin giyim ve aksesuar koleksiyonlarini tasarlamistir (Hermes,

2022b).

Hermes markas1 bir¢ok simgesel ilirtinliniin yani sira logosunu desen olarak
devam ettirerek kurulus koklerini desenler {izerinden tasarimlarina
yansitmaktadir. Markanin logosunda yer alan kosum takimlarina ge¢misten
glinlimiize esarplarinda ve oOzellikle son yillarda hazirladigt giyim

koleksiyonlarinda rastlanmaktadir.

Sekil 5.49. Hermes Hermes Kosum Takimi (Hermes, 2022a)
Sekil 5.50. Hermes Vogue 2019 (Vogue, 2019a)

5.2.7. Chanel

CHANEL

Sekil 5.51. Chanel Logo (Designrush, 2022)

Chanel 1910 yilinda Gabriel Coco Chanel tarafindan Fransa’da kurulmustur.

Chanel logosu, 1925'te Gabrielle Channel tarafindan tasarlanmistir(bkz.Sekil
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5.51.). Logonun anlami irdelendiginde cesitli kaynaklarda kurucusunun bas
harflerini ifade ettigi gorisi paylasilmistir. Markanin logosu sade ve akilda
kalicidir.  Logosunu ¢ogunlukla aksesuarlarinda kullanan marka giysi
tasarimlarinda da logosunu desen haline getirerek kullanmaktadir.
Aksesuarlarda sade tokalar halinde kullanilan logo desenlerde daha ¢ok tekrarla

kullanilmaktadir.

Sekil 5.52. Chanel 2022 (Chanel,2022b)
Sekil 5.53. Chanel 2022 Desen Detay (Chanel,2022a)

Sekil 5.54. Chanel islemeli Logo (Chanel,2022c)
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5.2.8. Yves Saint Laurent

Sekil 5.55. YSL Logo (Museeyslparis, 2022a)

Yves Saint Laurent markasi 1962 yilinda tasarimci Yves Saint Laurent ve ortagi
Pierre Bergé tarafindan kurulmustur. 1961'de Yves Saint Laurent ve Pierre
Bergé, grafik tasarimci Cassandre'den markanin logosunu tasarlamasini talebiyle
tolusturulan marka logosu markanin global 6lgekte énemli bir temsili haline

dontismiistiir (Museeyslparis, 2022b).

Yves Saint Laurent' in logosu, adinin yalnizca ¢ harfinden olusan, marka isareti
olarak tek bir govdede kullanilmaktadir. Marka logosu olarak kullaniminin yani
sira giysi ve aksesuar tasarimlarinda da yer bulan simgesi zamanla desen haline

gelerek koleksiyonlarda cesitli formlarla yer almaktadir.

Sekil 5.56. YSL Beymen (Beymen,2022)
Sekil 5.57. YSL Fartech (Fartech,2022a)
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6. GiYIM MODASINDA BiR VURGU ELEMANI OLARAK DESENIN
DEGERLENDIRILMESI

Giyim endiistrisinde markalarin, hedefledikleri stratejik konum baglaminda,
kendilerini tanitan kimlikler ortaya koyduklar1 goriilmektedir. Markanin 6ziint
ifade eden marka kimligi, aliciya verilen vaatler, stratejik konumlandirma,
duygusal bag vb. unsurlar1 icermektedir. Bu unsurlarin aliciya, tasarim 6geleri
kullanilarak olusturulan gorsel kimlik araciligi ile somut halde yansitilmasi
sonucunda, markalarin gorsel kimliginin olusturuldugu incelenmistir. Logo,
sembol, isaret vb. kullanilarak tasarim o6geleri ile olusturulan gorsel kimlige;
gorselligin tasarimlar ile 6n plana ¢iktig1 giyim modasinda gesitli vurgular ile

rastlanmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen giyim markalarinda, her sezon istikrarla
kullanilan desen vurgusunun surdiuriilerek belirginlestirildigi ve bu gorsel
etkinin marka kimligi haline geldigi gorilmektedir. Tasarim anlayisini
stirdiriilebilir gorsel etki ile sagladig1 goriilen bu markalarin, bir tasarim 6gesi
olan desen vurgusunu kullanarak global 6l¢ekte marka ismi ya da logosunun yani

sira simgesel desenleri ile de taninirlik sagladig goriilmektedir.

Ele alinan markalarin koleksiyonlar1 incelendiginde gilincel egilimler (trendler)
cercevesinde tema, renk vb. degisim gosterirken, her sezon ayni desen
vurgusunun korunmasi dikkat c¢ekerek, bu husus c¢alismanin amacinin

belirlenmesinde 6nemli bir etken olmustur.

Bu baglamda Burberry, Missoni, Pringle of Scotland, Alanui ve Maxhosa Africa,
Gucci, Pucci, Marimekko markalar1 incelenmistir. Biiytik kismi global olgekte
bilinirlige sahip olan bu markalarin kullandiklar1 desen vurgusunu,

surdiriilebilir hale getirerek marka kimliklerini olusturduklar: saptanmistir.

Bu bashikta, simirhiliklar dahilinde bulunan markalarin kurulus hikayeleri,
vurguladiklar gorsel etkiyi marka kimligi haline getirme siirecleri ve irdelenen
arsiv fotograflari ile tespit edilen bulgulara yer verilmistir.
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6.1. Burberry

ingiltere kokenli Burberry 1856 yiinda Thomas Burberry tarafindan

kurulmustur. Marka adini kurucusu Thomas Burberry 'den almaktadir.

Burberry, 1879 yilinda parddsiiliik gabardin kumasi imal ederek, bunu yagmur
ve rliizgara karsi 0zel bir apre ile donatarak patentini almistir. Suya karsi korumali
olan parddstniin kumasi ytizde yliiz pamuktur. Uzun elyaf ve ince mikron (mako)
pamuktan sik dokunan bu kumas, gabardin orgiisiinden dolay1 da ek bir
dayanikliliga sahip olurken, patentinin gecerliligini kaybettigi 1917 yilina kadar
Thomas Burberry, bu kumasin diinyadaki tek imalatcisiydi. 1914 yilinda Ingiliz
Savunma Bakanligi kumasin 6zelligini 6grenince Burberry’ den subaylarin ve
erlerin siper ve hendeklerde giymeleri icin kruvaze trenckotlar yapmasini
istemis ve Thomas Burberry 1. Diinya Savasi sonuna kadar bu kumastan 500 bin
adet trenckot Uretmistir. Boylece tlinii diinyaya yayillan kumas halen ¢ok

popiilerdir (Trench=Siper) (Gtirsoy, 2010).

Burberry markasinin kiiresel ¢apta bilinirlige sahip iriinlerinden trengkot,
tasarimi markanin kurucusu Thomas Burberry tarafindan gerceklestirilen
simgesel bir iirtin olarak bilinmektedir. Thomas Burberry tarafindan tasarlanan
‘Tielocken’ ceket patentlidir. Trengkotun 6nciisti olarak kabul edilen ‘Tielocken’
ceketin belirgin 6zellikleri, tek bir kayis ve toka ile kapanmasi ve yakasinda

sadece bir diigme bulunmasidir.

Burberry markasinin simgesi haline gelen deseni ‘check’ ilk olarak 1920'lerde
markanin yagmurluklarim1  astarlamak icin kullanildig1  bilinmektedir.
GlUniimiizde bilindigi tlizere imza desen haline gelmesi 1960'larda

gerceklesmistir.

1967'de Jacqueline Dillemman Burberry Paris magazasinda, Ingiliz biiyiikelgisi
Sir Patrick Reilly i¢in bir moda sunumu hazirlarken, bir anda ilham alarak, bir
paltodan ‘check’ desenli astar1 ¢ikardi ve bagaji sarmak ve bir semsiye ortiisi

olusturmak i¢in kullanmasi ile ‘check’ deseninin aksesuarlarda kullanilmaya
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baslanmasi olay1 ‘check’ i¢cin imza desen olma yolunda 6nemli adim olarak

bilinmektedir (Burberry, 2022).

Check deseninin kullanildigi klasik kasmir esarp 1970'lerde tanitilarak, markanin
en iyi bilinen aksesuarlarindan biri haline gelmis ve ardindan desene giyim

tasarimlarinda da yer verilmistir (Burberry, 2022) .

1980'ler ve 1990'lar boyunca marka kampanyalarinda belirgin bir sekilde yer
alan desenin bir tasarim 6gesi olmasinin yani sira zamanla marka kimligi haline
geldigi goriilmektedir. Onlarca yil boyunca kullanimina devam edilen desen

incelendiginde bir¢ok farkli sekilde kullanimi mevcuttur.

Marka kaynaklarinda kendi simgesi haline gelen desenden, tarihlerinin,
isciliklerinin ve kalici Ingiliz tarzlarinin gostergesi olarak bahsetmektedir

(Burberry, 2022).

Calisma baglaminda ele alinan markalardan ingiliz kokenli Burberry markasi
desen vurgusunu siirdiirmesinin yani sira olusturdugu tasarimlari desenleriyle

bir biitlin halinde kullanimiyla dikkat ¢ekmektedir.

Siirdiirdiigi desen vurgusu ile olusturdugu kimligi, gorsel olarak trenckot ve
kasmir esarp vb. ile 6zdes haline getiren markanin gérsel kimligini, tasarimlar ile
belirgin hale getirildigi saptanmistir. Klasik haline getirdigi desenini sezonlarda,
glincel egilimler cercevesinde belli yenilikler katarak siirdiiren markanin arsiv
fotograflar: bu baslik altinda sunulmustur (bkz. Sekil 6.1.- Sekil 6.10.). Burberry
markasi desen ve triin siirdirtilebilirligi bakimindan konuya destekleyici nitelik
tasiyan bir markadir. Desenin sirdiiriilmesi vurgusunu klasik hale gelen
tirtinlerle kullanan marka kiiresel 6l¢cekte tasarimlarini birden gorsel etkiye sahip

oldugu gorsel kimligiyle gelecek markalar i¢cin 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir.
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Sekil 6.1. Burberry Aksesuarlarinda Check Desenin Kullanimi(Burberry,2022)
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Sekil 6.3. Burberry1976 (Vogue,1976)
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Sekil 6.5. Burberry1985 (Vogue,1985)
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Sekil 6.6. Burberry1998 (Vogue,1998a)
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Sekil 6.7. Burberry1998 (Vogue,1998b)
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Sekil 6.8. 2006 Burberry, Vogue (Vogue,2006)
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Sekil 6.9. 2017 Burberry, Vogue (Vogue,2017a)
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Sekil 6.10. 2021 Burberry, Vogue (Vogue,2021c)

6.2. Pringle of Scotland

Kiiresel olgekte hizmet veren kokli bir triko markasi olan Pringle of Scotland
ikonik deseni ‘Argyle’ ile taninmaktadir. 1815'ten beri hizmet veren markanin
urinlerinde en iyi kaliteyi saglamak icin 6rgii geleneklerini modern teknolojiyle

birlestirmektedir.

Glnilimiizde elmas desen olarak bilinen ve pek ¢cok cesidine rastlanan motifin
kokenleri incelendiginde desenin, Ingiliz triko markas1 Pringle of Scotland
sirketine ait oldugu bilinmektedir. Sekil 6.11."de markanin simgesi haline gelen

desenin iliretim asamasinin gosterildigi bir gérsel sunulmustur.
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Sekil 6.11. Argyle Deseninin Uretim Asamasi (Pringle,2022a)

Trikolar1 ve ardindaki 205 yili agkin ge¢misiyle, Pringle of Scotland tarafindan
tanitilan birgok dikis ve desen global 6lgekte taninmaktadir. Markanin simgesel
‘Argyle’ deseni ile triko tasarimlarinda desen vurgusunu siirdiiriilebilir hale
getirmesinin, zamanla markanin kimligi haline gelerek markay: triko markalar

arasinda farkl bir konuma tasimistir.

Ayirt edici motif 6zelligi sayesinde aninda taninan bir tasarim olan Argyle
deseninin, orijinal olarak bati Iskogya'daki Argyle Klaninin ekosesinden
tiretilmis oldugu markanin resmi kaynaklarinda belirtilmektedir (Pringle,

2022a).

Basarisi, ok kopyalanmasina ve siklikla basvurulmasina neden olan desen ingiliz

triko mirasinin bir simgesi olarak kabul edilmesidir (Pringle, 2022a).
iskog¢ mirasina uygun olarak tasarimlarim gerceklestiren marka, kasmir

giysilerinin ¢ogunu Iskogya'da ve Isko¢ biikiimli iplik kullanarak

gerceklestirmektedir(Pringle, 2022b).
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Calisma kapsaminda incelenen markanin simgesel ‘Argyle’ desenini stirdiirerek
sagladigi gorsel etki ile marka kimligi olusturdugu saptanmistir. Kendi mirasini
triko tasarimlarina yansitarak bu baglamda iiretim yapan sirketin, stirdiirtilebilir
desen anlayisini benimseyerek global dlgekte tasarimlar: ile 6n plana ¢ikarip

global ¢apta taninirlik saglamaktadir (bkz. Sekil 6.12.-Sekil 6.18.).

Desenin arastirma asamasinda markanin tarafimiza sagladiklar1 olanaklar
sayesinde, calisma desteklenmis olup ‘Argyle’ deseninin arsiv fotograflari, marka
biiltenleri araciligiyla tarafimiza gonderilmis olan biilten icerigine ¢alismada yer
verilmistir. Bu arsiv fotograflar1 koklii tarihi olan bu markanin ge¢misten
glinimiize ayni desen vurgusunu surdirdigini kanitlar nitelik tasirken,
giiniimiiz tasarimlarinda yer verilen desenin gorsel agidan farkhiliklarinin

incelenmesine olanak saglamistir.

Sekil 6.12. Pringle Arsiv Argyle Deseni Arsiv Gortinttleri (Stringer, 1949)
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Sekil 6.13. Argyle Deseni Arsiv Goriintiileri, Desenin Corap Desenlendirmesinde
Kullanimi (Stringer,1949)

Sekil 6.14. Argyle Deseni Arsiv Goriintiileri, Triko Tasarimlarinda Kullanilan
Desen (Stringer,1949)
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Sekil 6.15. Argyle Deseni, Markanin Tasarimlarinda Yer Verdigi i1k
Desenlendirme Orneklerinden (Stringer,1949)

Sekil 6.16. Pringle 2010,Vogue (Vogue,2010a)
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Sekil 6.17. Pringle 2019, Vogue (Vogue, 2019c)

Sekil 6.18. Pringle 2020, Vogue (Vogue, 2020b)
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6.3. Maxhosa Africa

Maxhosa Africa, 2012 yilinda Laduma Ngxokolo tarafindan kurulmus bir Gliney

Afrika triko markasidir.

Markanin ilk vizyonunun, bu pazara uygun, Xhosa'dan ilham alan modern bir
triko koleksiyonu yaratmak oldugu belirtilmektedir. Markanin kurucusu Laduma
Ngxokolo geleneksel Xhosa boncuk isi desenlerinin, triko icin iyi bir ilham
kaynag1 olacagini kesfederek etnik kiiltiiriine ait desenleri modern trikolar ile
yeniden yorumlamistir. Maxhosa Africa tasarimlari, Xhosa halkinin giizelligini,
kiltirint, dilini ve 6zlemini sergileyerek, modern bir sekilde gelistirilip
degistirilmis ve giincel tasarimlar bu tasarim anlayis baglamda olusturulmustur

(MaxhosaAfrica, 2022a).

Markanin kurucusu olan, Laduma Ngxokolo 6diillii bir tasarimci, girisimci ve

sanatcidir (MaxhosaAfrica, 2022a).

Maxhosa Africa 'nmin tasarim anlayisi incelendiginde, olusturdugu temalar:
surdirerek bir desen anlayisi olusturdugu saptanmistir. Tek tip bir deseni
cesitlendirmeyi tercih etmeyen markanin kokenlerine ait desenleri global 6lgekte
taninir hale getirmesinin markanin vizyonunu olusturdugu incelenmistir.
Sinirliliklarda belirtilen diger markalardan tasarim anlayisi olarak belli bir
noktada ayrilan bu markanin arastirmaya dahil edilmesindeki temel amacg;
Kiiltiirel degerlerini tekstil tasarimlarina yansitarak global ¢apta kokenlerine ait
desenleri yaygin hale getirerek bilinirligini arttirmasini amaglamalar1 ve
olusturduklar1 koleksiyonlarin vadettikleri tasarim anlayisini siirdiirebiliyor
olmasidir. Calismanin bu béliimiinde ele alinan gorseller bu durumu kanitlar
niteliktedir. Markaya ait koleksiyonlar incelendiginde, taranarak ¢alismaya dahil
edilen gorsellerde her sezon giincel ¢ercevede degisimler yasanirken kullanilan
desenlerin bu degisimler baglaminda tasarimlarda kullanilarak siirdiirtilmesi s6z

konusudur.
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Maxhosa, yerel Kkiiltiiriine ait desenleri her sezon kullanarak stirdiiriilen bir
marka kimligi haline getirmistir. Kuresel diizlemde kendi 6zgiin kiltirintn
yansimaslyla, markasinin goriniir olmasini saglayarak ayni zamanda yerel
kultirel degerlerinin de yayginlasmasinda rol oynamistir (Erol ve Bayburtluy,

2021).

Sekil 6.19. 2014 Maxhosa Africa (Maxhosa Africa, 2014)

Sekil 6.20. 2015 Maxhosa Africa (Maxhosa Africa,2015)
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Sekil 6.21. 2017 Maxhosa Africa (Maxhosa Africa, 2017)

Sekil 6.22. 2018 Maxhosa Africa (Maxhosa Africa, 2018)
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Sekil 6.24. 2020 Maxhosa Africa (Maxhosa Africa,2020)
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Sekil 6.25. 2021 Maxhosa Africa (MaxhosaAfrica,2021)

Cumbhuriyet’in ilk yillarinda sanayilesme yolundaki ilk adimin atildigr tekstil
sektort, giniimiizde teknolojik gelismelerin de destegiyle genis tliriin gamiyla
Turkiye ekonomisi i¢cin 6nem teskil eden sektorler arasinda yer almaktadir.
imalat sanayiinde iiretim hacmi itibariyle gida iiriinlerinin ardindan ikinci sirada
yer alan tekstil sektériinde 18 binin lzerinde firma faaliyet gostermektedir
(Uyanik ve Celikel,2019).Maxhosa Africa markasi; Eraslan vd. ele aldig1 gibi Ttirk
tekstil gelismelerin tarihsel gelime siireci goz 6ntine alindiginda yeni markalarin

olusumuna 6rnek tegkil edebilir (Eraslan vd., 2008).

6.4. Missoni

Ottavio ve Rosita Missoni tarafindan kurulan Missoni sirketi, ince iplikler ve renk
dalgalan1 kullanarak trikolar iiretmektedir. Italyan kokenli Missoni trikolari,
Uistlin bir teknoloji gegmisiyle hassas bir sekilde liretilmektedir. Missoni, konsept
olarak tamamen modern olmasina ragmen, ipliklerini degerli antikalar gibi
gostermeyi ve hissettirmeyi basaran bir marka olma niteligi tasimaktadir

(Watson,2008).
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Missoni sirketinin kokenleri 68 yil 6ncesine dayanmaktadir. 1953 yilinda
kurulan ve global olcekte bilinirlige sahip olan triko markasi, Rasel orgi
makinelerini kullanarak markanin imza deseni olan olan zikzak alevli dikisini

olusturmuslardir (Vogue, 2022g).

Ottavio ve Rosita Missoni, orgiilerde grafik desenler kullanma arastirmalarini
ilerletmenin bir yolu olarak, yenilik¢i zikzak kumaslar yaratmak amaciyla Rasel
makinesini benzersiz bir sekilde kullanmaya karar vererek, giliniimiizde
markanin simgesi haline gelen desenlerinin {retimine baslamislardir

(Fashionheritage, 2022).

Cesitli renklerde ve keskin veya daha az keskin koselere sahip bu simsek
seklindeki seritler, zamanla tekrarlanan ve yenilenen Missoni stilinin baskin

motifi haline gelmistir.

Missoni simgesel deseninin rasel makinesinde olusturulmasiyla birlikte zikzak
tasarimlarinin 6zgiin olmasi ve kullanilan farkh orgililerin harmanlanmasi ile

orgiilerin taklit edilmesi miimkiin degildir (Lafunete, 2013).

Calisma baglaminda incelenen missoni markasi 60’1 yillarda kesfettigi alevli
zikzak dikis olarak bilinen simgesel desenini siirdiirerek ge¢misten gliniimiize
tasarim anlayisini koruyan bir giyim markasi olarak dikkat cekmektedir. Triko
lretimi yapan marka kendilerine ait olan zikzak desenini ylizeylerde tekrar
ederek tasarimlarini belirgin hale getirmistir. Zikzak denince akla gelen ilk marka
olan Missoni strdiiriilebilir desen anlayisini benimseyerek gorsel kimligini
vurgulamaktadir. Bu hareketten yola ¢ikilarak incelenen desen kimlik iliskisinde,
tekstil yiizeyinin stireklilik hareketiyle markayi akilda kalic1 hale getirmesi marka
olusumunda biliytik o©6nem tasiyan Kkimliklendirmenin desen {izerinden
olusturulmasi konusunda 6rnek teskil etmektedir. Zikzak deseni 60l yillardan
bu yana kullanimiyla markanin global o6lgekteki simgesi haline gelmistir

(bkz.Sekil6.26.-Sekil 6.37.).
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Sekil 6.26. Missoni 1972 Regine Jaffry (Vogue,1972)

Sekil 6.27. Missoni Zikzak Deseni 1973, Kourken Pakchanian (Vogue, 1973)
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Sekil 6.29. Missoni Zikzak Deseni 1996, Roxanne Lowit (Vogue,1996)
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Sekil 6.31. Missoni Zikzak Deseni 2001, Gisele Bundchen (Vogue,2001)
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Sekil 6.32. Margherita Missoni 2004, Patrick Mcmullan (Vogue,2004)
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Sekil 6.33. Ashley Judd Missoni Elbisesi ile 2002, Mario Testino (Vogue,2002)
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Vogue (Vogue,2010b)

)

Sekil 6.34. Missoni 2010

Sekil 6.35. Missoni 2015, Vogue (Vogue,2015)
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Sekil 6.37.2022 Missoni (Vogue,2022f)
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6.5. Alanui

Alanui, Hawaii dilinde genis yol anlamina gelen bir kelimedir. Markanin
kuruculari; Nicolo ve Carlotta Oddi'nin markanin adi aracilifiyla kendilerini
seyahat ederken bulduklar kisisel yolculuga atifta bulunmaktadirlar. Alanui
markasinin ilkeleri, ufuklari genisletmek ve baglar: giiclendirmektir. Marka, tist
liste veya dis giyim olarak giyilebilen ¢ok yonlii bir parc¢a olan imzali biiytik boy
hirka etrafinda insa edilmistir. Yavas moda girisimi olan bu markanin hedefi,
Alanui hirkalarinin gardiroplarda kalici bir par¢a haline gelmesidir (Alanui

Marka Girisimi, 2022).

Markanin simgesi olan bu hirkalarin yapim asamasi incelendiginde, 1 kg kasmir
kullanilan hirkanin 6riilmesi ve birlestirilmesi 15 saat, siislemesi ise 5 saat

surmektedir.

Markanin kurucularindan Nicolo Oddi ve Carlotta Oddi ile yapilan bir roportajda
Nicolo Oddi Alanui trtnlerinden; “Bir sezon icin bir kazak almiyorsunuz bu

urinler sonsuza kadar sizde kaliyor “seklinde bahsetmektedir (Mrporter,2022)

Alanui marka fikrini neyin tetikledigi incelendiginde, markanin kurucusu Nicold
0ddi réportajinda, “Her sey tesadiifen Pasadena'da bir bit pazarinda buldugumuz
70'lerden kalma ikonik bir hirka ile basladi, bu triin bizi Hawaii gezimizde takip
etti ve bu yolculuk sirasinda yasadigimiz tiim degerli anlar1 ve maceralari bizimle
paylasti. Bunun liiks bir versiyonunu tasarlamak ve onu kisisel ¢agrisimlarimiz
ve degerlerimizle kaplamak i¢in bir fikir olabilecegini hemen anladik” seklinde
bahsetmektedir. Marka kurucularindan Carlotta Oddi ise hirkalardan, cinsiyet
cagrisimi  olmayan ve mevsimi olmadan uyarlanabilir parcalar olarak

bahsetmektedir (Coveteur,2018).

Calisma baglaminda incelenen Alanui markasi, ele alinan diger markalar arasinda

en yakin donemde kurulmus olan yeni nesil bir markadir.
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Alanui yavas moda hareketiyle tasarimlarini gerceklestirmektedir. Bu markaya
arastirmada yer verilme amaci, yavas moda hareketiyle stirdiiriilebilir tasarim
anlayisi ile tirettigi hirkalarinda, vurguladig1 desen ile kiiresel 6lgekte bilinirlik

saglamasidir.

Simgesel olarak adlandirdiklari hirkalarini hemen her sezon siirdiirmelerinin
yani sira bu hirkalarda kullandiklar1 desenlerde devamlilik s6z konusudur.
Tiiketim hizinin kendini tasarimlarda da gosterdigi son dénemlerde bu hizh
akistan farkh bir bakis agisiyla hayatimiza dahil olan Alanui, marka vizyonu
olarak sagladigi tasarim bilincinin siirdiirtilebilmesi hususunda 6rnek teskil eden
yeni nesil markalardan olmasiyla ¢alismaya katki saglamaktadir(bkz. Sekil 6.38.-
6.42.).

Sekil 6.38. 2017 Alanui (Wwd,2017)

96



Sekil 6.39. 2019 Alanui (Vogue,2019b)

Sekil 6.40. 2020 Alanui (Vogue,2020a)
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Sekil 6.41. 2021 Alanui(Vogue,2021b)
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Sekil 6.42. Alanui 2022(Vogue,2022a)
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6.6. Gucci

Italyan kokenli giyim markasi Gucci 1921 yilinda Guccio Gucci tarafindan
kurulmustur. Bavul iireticisi olarak yola ¢ikan marka Italya'nin zengin iist

siniflari icin liiks seyahat egyalari ve binicilik ekipmanlari tiretmistir.

Baslangicta agirlikh olarak deri tirtinleri, ayrica triko, ipek trunler, ayakkabilar
ve el cantalan tireten Gucci, Ikinci Diinya Savasi sirasinda, savas ¢abalarindan
kaynaklanan maddi kisitlamalar sebebiyle etiket ve iriinlerini lretmek icin
pamuk kullanmistir. Bu siire zarfinda etiket, kendine 6zgii ‘Double-G’ deseninin
yani sira, tek bir kirmizi ¢ubukla kesintiye ugrayan iki yesil ¢izgiden olusan

simgesel Gucci ¢izgisini tanitmistir (HighSnobiety,2022).

Sekil 6.43. Double-G Deseninin Kullanildig1 ilk Yillar(Mower,2006)
Sekil 6.44. Erken 1970’ler Gucci Deseni (Giannini,2011)

‘Double-G’ deseninin kullanimina baslanan giinden bugiine desene marka
koleksiyonlarinda siklikla yer verilmistir (bkz. Sekil 6.43.-6.53.). Markanin gorsel
kimligini olusturan desenin kokleri 1930’lara kadar uzanmaktadir. Marka
tarihinin en eski desenlerinden olan ‘Double-G’ Gucci’'nin kimligini tanimlayan

geometrik diizende markayi yansitan cizgilerden olusmaktadir.
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Bu ikonik desen yillar boyu kullanimiyla markanin goérsel kimligini olusturuken
markanin kullandig1 desenlerin tiirevlerine temel olmustur. Gucci ikonik deseni
‘Double-G’ markanin en eski desenlerinden olsa da markanin kurulusu sirasinda
markanin gostergesi degildir. incelenen kaynaklarda ilk desenin Gucci imzasinin

stilize ve italik halinin oldugu belirtilmektedir.

Sekil 6.45. Giysi Tasarimlarinda Double-G(Mower,2006)

Kurucu Guccio Gucci'nin bas harflerinden olusan desenin marka kurulusundan
12 y1l sonra markanin deri pargalarinda kullanilmaya baslandigi bildirilmektedir
(Editorialist,2022). Giysi tasarimlarinda ve aksesuarlarda siirdiiriilen desen
markay1 gorlniir kilan logonun desen haline gelmesi bakimindan 6nemli bir
ornektir. Calisma baglaminda logosunu desen hale getirip siirdiirerek gorsel
olarak belirgin hale gelen marka calismaya logonun desen olarak kullanimi

bilinciyle katki saglamaktadir.
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Sekil 6.47. 1971 Vogue (Vogue,1971a)
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Sekil 6.48. 1997 Vogue (Vogue,1997)

Sekil 6.49. 2018 Vogue (Vogue,2018b)
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Sekil 6.50. 2018 Vogue Gucci Desenin Etekte Kullanimi (Vogue,2018a)

Sekil 6.51. 2019 Vogue Gucci (Vogue,2019d)
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Sekil 6.53. 2020 Vogue Gucci Ceket (Vogue,2020c)
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6.7. Pucci

Sekil 6.54. Pucci Logo (Aeworld,2022b)
Sekil 6.55.Pucci Kayak Takimi Tasarimi (Lvmh,2022)

Pucci markasi Emilio Pucci tarafindan 1947 yilinda kurulmustur. Yogun desen
tasarimlariyla taninan marka tasarimlarinda daha ¢ok geometrik olarak

kullandig1 desenlerini stirdiirerek giiniimiize ulastirmistur.

Marka, pantolonlari, en ¢ok kopyalanan canl baskili ipek jarse elbiseleri ve
bluzlari ile taninmaktadir. Pucci tasarimli i¢ camasirlar, trikolar, mayolar ve
aksesuarlar ureten marka erkek moda tasariminda da Onemli gelismeler
kaydetmistir. Braniff Airways icin yarattig1 renkli, daha az resmi tiniformalar

ucus gorevlileri tiirtiniin ilk 6rnegi olarak bilinmektedir(Britannica,2022b).

Pucci saf ¢izgi ve renklerden olusan tasarimlarinda, hareket kullanim 6zgiirligu

saglayan kumaslari akiskan, elastik malzemelerle birlikte tercih etmektedir.

1950'lerde Pucci, bir kaleydoskopta dénen imza baskilariyla grafik ve soyut
tasarimlarini gelistirmeye baslamistir. Geometrik desenlerle titresen organik
formlarin, ¢agdas sanati taklit etmesiyle olusan optik yanilsamalarin giysilere ilk
kez dahil edilmesi etkisi son derece orijinaldi ve bu etki gelecek yillarda kapsaml

bir sekilde kopyalanarak devam ettirilmistir (Aeworld,2022a).

105



Marka koleksiyonlarinda yapilan taramalarda, canli renklerin geometrik olarak
dikkat cekici kullanimi 6n plana ¢ikmaktadir. Canli renk kullaniminin yani sira
ozglr hareket alani1 saglayan markanin spor kiyafetleri, ilk kez 1950'de bir
koleksiyon olarak sunulmus ve ilk koleksiyonlarindan bu yana kullandig
desenlerle dikkat ¢eken markanin gorsel kimligi tasarimlariyla belirgin hale

gelmistir.

Markanin siklikla kullandig1 kaleydoskop deseni simgesi hale gelerek markay:
belirgin sekilde temsil etmektedir(bkz. Sekil 6.56.). Desen markaya 0zgii
cizgilerle kullanilarak belirgin sekilde ayirt edici nitelik tasimaktadir. Gorsel
marka kimligini desen iizerinden olusan markanin, geometrik desenlere cesitli
parlak renklerle yer vermesi strdiriilebilir desen anlayisiyla hareket ettiginin
gostergesidir. Bu tasarim anlayisiyla tasarimlarini olusturan Pucci markasi
gecmisten ginimiuze kullandig1 desenlerle birlikte anilmaktadir. Desenin
markay1 akilda hale getirmesi hususunda 6rnek teskil eden marka kullandigi
tasarimlarin belirgin hale getirip bir kimligini desenleri tlizerinden
olusturmustur. Pucci denildiginde bilinir desen cizgisinin bellekte yer etmis
olmas1 marka taninirhigr ve kimliklendirme adina 6nemli bir boyutu temsil

etmektedir (bkz. Sekil 6.57.-Sekil 6.67.).

Sekil 6.56. 1964 Emilio Pucci Bayan Robert L. Wood'un Hediyesi
(Fidmmuseum,2009)
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Sekil 6.58.Pucci 1964 (Vogue,1964)
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Sekil 6.60. Pucci 1971 (Vogue,1971b)
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Sekil 6.61. Pucci Palazzo (Vogue,2022d)

Sekil 6.62. Pucci 2003 (Vogue, 2003)
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Sekil 6.64. Pucci 2008 (Vogue,2008)
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Sekil 6.66. Pucci 2016 (Vogue,2016a)
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Sekil 6.67. Pucci 2022 (Vogue,2022c)

6.8. MARIMEKKO

Marimekko, 1951'de kurulmus bir Fin tasarim evidir. Yetmis yillik ge¢cmisine
3500°den fazla desen sigdiran marka baskilariyla taninmaktadir. Desen
kullanimiyla 6n plana ¢ikan marka trettigi baskilara sahip basit bir elbiseyle,

marka yolculuguna baslamistir (bkz. Sekil 6.69.).

Kullanilan ilk elbise, aninda bir klasik haline gelerek markanin gegmisten bugiine
koleksiyonlarinda, orijinal konseptine sadik kalarak sezonlarin giincel etkileriyle

yer almistir (Marimekko,2022b).

Desen kullanimiyla 6n plana ¢ikan marka zamansiz baskilar ve binlerce yaratici
renk kullanarak tasarimlarini stirdiiriirken her yil gelisen koleksiyona, yeni basili
sanat eserleri eklemeye devam etmektedir. Marka resmi kaynaklarinda,
gecmisten gliniimiize sirdiirdiigii desenlerden, pozitifligin kisisel giiciin ve

cesaretin temsilleri olarak bahsedilmektedir.
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Yalnizca giyim tasarimlari i¢in desenler olusturmayan marka ev dekorasyonu ve
mimari alanda da desen tasarimlari olusturmaktadir. Kuruldugu giinden bu yana

cizgisini istikrarla siirdiiren marka desen cesitliligiyle dev bir arsiv sunmaktadir.

Marimekko 'nin hayat boyu misyonu her yerde hayatlara ve evlere renk ve nese
getirmek ve insanlari olduklar1 gibi mutlu olmaya tesvik etmektir. Cesur renklerle
cizgili, kareli ve cicekli baskilara ve zengin bir sanatsal mirasa sahip olan marka
yillar boyunca elbiseler ve ¢antalardan seramige, kumaslara ve daha fazlasina
kadar her seyi siisleyen yaklasik 3.500 baski tasarimi yaratmistir (Marimekko,
2022¢).

Marimekko markas1 yasam tarzi ifade eden bir marka niteligi tasimaktadir.
Desenlerini pek ¢ok alanda silrdiiren marka vizyonunu, desenler ilizerinden

yaygin hale getirmesiyle dikkat cekmektedir.

Marimekko fabrikasi, Iskandinav iilkelerindeki tek endustriyel olcekli tekstil
baski fabrikalarindan biridir(bkz. Sekil 6.68.). Kumas baski ve tasarim uzmanligi
markanin 6ziini ifade eden detaylardir. Yeni baskili kumaslar ve bunlardan
tretilen driinler, farklhh alanlardaki uzmanlarin ekip ¢alismasindan

kaynaklanmaktadir (Marimekko,2022d).

Sekil 6.68. Marimekko Desen Uretim Asamalari
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Arastirma kapsaminda incelenen Marimekko markasi , siirdiiriilebilir tasarim
anlayisin1 kuruldugu giinden bu yana siirdiirmektedir. Uriinlerin uzun siire
dayanikli kalmasi ve sirdiiriilebilir Urtin esaslariyla olusturulmasi, desen
tasarimlarinda da belirgin olarak goriilmektedir. Strdiirdigi tirtinlerin yani sira
desen arsivlerinde bulunan desenlerde de stirdiiriilebilir tasarim anlayisina sahip
olan markanin unikko deseni yaklasik elli yillik ge¢misiyle bu duruma 6rnek

gosterilebilir (bkz. Sekil 6.72.-Sekil 6.80.).

Marka kimligini desenleri lizerinden slirdiiren Marimekko tasarimlari, marka
hedefleri baglaminda tasarimlarini gergeklestiriyor olusuyla dikkat cekmektedir.
Marka vizyonunun, desen tasarimlariyla ifade ediliyor olusu marka bilincinin
tekstil tasarimlar1 lizerinden olusturularak baski tasarimi ve kimliklendirme

iliskisinde 6rnek teskil edecek nitelik tasimaktadir.

Gelecekte kurulacak markalara, tasarim bilinciyle 6rnek olabilecek 6zelliklere
sahip oldugu dustiniilerek calisma kapsaminda ele alinan markanin, tasarim
anlayis1 goz ontinde bulunduruldugunda kimliklendirme asamasi baski tasarim
temelleri iizerinden olusturularak tasarimlarin gerceklestirilebilecegi ornegi

sunulmaktadir (bkz. Sekil 6.81.-Sekil 6.92.).
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Sekil 6.69. Marimekko Ilk Tasarimlar1 (Marimekko,2022a)

Sekil 6.70. Vogue Dergisine Hazirlanan Koleksiyon (Vogue,1965)
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Sekil 6.72.Unikko 50 Y1l (Marimekko,2022f)
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Sekil 6.73. Ikonik Unikko Deseni(Borrelli-Persson,2021)
Sekil 6.74. Unikko Elbise (Aav,2003)

Sekil 6.75. 2014 Unikko Deseni (Borrelli-Persson,2021)
Sekil 6.76. 2013 Unikko Deseni (Borrelli-Persson,2021)
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Sekil 6.77. Unikko 2020 (Borrelli-Persson,2021)
Sekil 6.78. Unikko 2009 (Borrelli-Persson,2021) Unikko 2009

MALLISTO . MAALAISRUUSY

Sekil 6.79. Unikko 1964 Desen Calismasi (Borrelli-Persson,2021) Unikko 1964
Sekil 6.80. Unikko Elbise 2021 (Vogue,2021a)
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Sekil 6.81. ‘Big Fish Scale’

't

Persson,2021)

il

Deseni 1965 (Borrelli-Persson,2021)
Sekil 6.83. Jokapoika’ Deseni 1965 (Borrelli-Persson,2021)

Jokapoika’ Deseni ilk baskilar1i1959 (Borrelli-Persson,2021)

Sekil 6.82. ‘Big Fish Scale’ Deseni 1959 (Borrelli

Sekil 6.84.
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Raspa’ Deseni 1969 (Aav,2003)

«

Sekil 6.86. ‘Tarha’ Deseni 1969 (Aav,2003)
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Sekil 6.88. Marimekko 1975 (Aav,2003)
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Sekil 6.90. ‘Suolampi’ Desen 1959 (Aav,2003)
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Sekil 6.92. ‘Lammas’ ve ‘City ’ Desenleri 1959 (Aav,2003)
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7. SONUC VE ONERILER

Calisma neticesinde, incelenen giyim markalarinin istikrarl bir sekilde, desen
vurgusuyla marka kimliklerini stirdirdukleri saptanmistir. Kiiresel olcekte
bilinirlige sahip olan bu markalar, yaklasik her sezonda, tasarimlarinda yer
verdikleri desen vurgusu ile gorsel bellekte kalici hale gelmislerdir. Gorsel
bellekte yer edinen simgesel hale dontstiiriilmus bu desenler araciligiyla, marka
kimliginin stirdiirilmesinin; yeni marka olusturma siirecinde olan tasarimci ve

firmalara bir 6rnek teskil etmesi diisiiniilmektedir.

Calismanin tgiincii bolimiinii gegmisten glniimiize giyim ve desen modasi
olusturmaktadir. ilk olarak sosyolojik olarak moda kavraminin incelendigi bu
bolimiin girisinde konuyla iligkili farkli goriislere yer verilmistir. Cesitli
formlarda hayatimizin bir pargasi haline gelen bu kavram sosyolojik olarak
irdelenmistir. Sosyolojik boyutundan bahsedilen kavramin ardindan, 1900’lerde
modern modanin hayatimiza dahil olusuyla baslayan giyim ve desen modasi 20.

ve 21.yy. araliginda incelenerek ¢alismaya dahil edilmistir.

Calismanin doérdiinci bélimiinii marka kimligi olusturmaktadir. Marka kimligi
incelenme asamasinda markanin olusumunu saglayan kavram ve tanimlarin ele
alindig1 bu boéliimde marka kimligi ve gorsel kimlik ele alinarak arastirma
cercevesinde incelenen markalara yaklasimin daha anlasilir hale gelmesi

amaglanmistir.

Calismanin  besinci  b6limiinii  konunun temelini olusturan desen
olusturmaktadir. Desen tekstil yiizeylerinin birbirinden ayrismasini
saglamaktadir. Giyim endistrisinde gec¢misten glinlimiize siirdiiriilen bazi
desenler klasik haline gelmistir. Bu baglamda baski, dokuma ve 6rme ytlizeylerde
siklikla kullanmilarak zamansiz hale gelen desenlerden bahsedilen bdélim
gorsellerle desteklenmistir. Arastirmanin temellerini olusturan strdiiriilerek
marka kimligi haline gelen desen olusumu baglaminda logolarin1 desen haline

getiren markalardan bahsedilmistir.
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Calismanin altinci boélimiinde arastirma kapsaminda ele alinan markalar
incelenmistir. Sturdurdiukleri gorsel kimliklerini marka kimligi haline getiren
markalarin tarihsel siireclerinden kisaca bahsedilerek, gecmisten gliniimiize
stirdiirdiikleri desen gorsellerine yer verilmistir. Incelenen giyim markalarinin
istikrarli bir sekilde, desen vurgusuyla stirekliligini koruyarak marka kimlikleri
olusturduklar1 saptanmistir. Kiiresel 6lgekte bilinirlige sahip olan bu markalar,
yaklasik her sezonda, tasarimlarinda yer verdikleri desen vurgusu ile gorsel
kimliklerini ortaya koyarken, kullanilan gorsel 6gelerin marka kimligini daha

akilda kalic1 hale getirdigi saptanmistir.

Calismada bu yaklasimla, marka kimligini desenlendirme yoluyla ortaya koyan
giyim markalar1 6rnek alinip, diger markalara da bu bilin¢le tasarim yapmalar
onerilmektedir. Ayrica yerel etnik desenlerin simgesel hale getirilerek
surduriilmesiyle ilgili 6rneklerin, yeni marka olusturma siirecinde yol gosterici

olacagi tespit edilmistir.

Bu baglamda calisma kapsaminda incelenen Afrika kokenli Maxhosa Africa
markasinin kendi cografi, etnik kokenlerini gilinlimiiz triko tasarimlarina
tasimistir. Kendi etnik kokenini, glincel egilimler (trendler) cercevesinde
glinlimiiz triko tasarimlarina uygulayan markanin iilkemizde olusturulacak yeni

markalar i¢in 6rnek tegkil edebilecegi de tespit edilmistir.

Ulkemizin gelismis tekstil endiistrisi gdéz oniinde bulunduruldugunda,
cografyamiza ait desenlerin siirdiirilebilir marka kimligi haline getirilerek
tasarimlarda uygulanmasinin yerel desenlerimizin kiiresel 6lgekte taninabilir

hale gelmesini saglayacag diisiintilmektedir.
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