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‘KIRGIZiISTAN’ DA TRT AVAZ KANALINI iZLEME MOTiVASYONLARI:
KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI CERCEVESINDE BiR
ARASTIRMA’

Insanlar yasam boyunca hem ¢evreden, hem de diinyadan haber almak icin
hayatlarinin bir parcasi olan kitle iletisim araglarina bagvurmaktadirlar. Bu kitle iletisim
araglarindan biri de televizyondur. S6z konusu arag, gorsel ve isitsel zenginligiyle izler
kitleye bilgi vermede, eglendirmede, rahatlatma veya sosyal sikintilardan kagiginda
biiyiikk islevsellige sahiptir. Genel olarak, kullanimlar ve doyumlar yaklagimi
cergevesinde tiim arastirmacilarin hemfikir olduklar: bu dort temel kategoriyi siralamak
miimkiin olmaktadir. Bu yaklasim zaman igerisinde elestirilere ugramistir ve modelin
islevselci, bireysel ve psikolojik oldugu savunulmaya baglamistir. Televizyonun
islevselligi, izleyicinin aktif oldugu varsayimindan hareket ettigi bilinmektedir. Bu
konuda, televizyonun izleyici agisindan belirli bir motivasyon dahilinde ele alinmasi,
aktif izleyici paradigmasinin ¢ikisina 6nayak oldugu belirtilmektedir. Bu paradigmayi da
iletisim teorileri agisindan kullanimlar ve doyumlar yaklagimi agiklamaktadir.

Aktif izleyici kavramimi ortaya koyan kullanimlar ve doyumlar yaklasima,
izleyicilerin ihtiyaglarini kargilamak adina, sosyal medya kullanimlarindan ve televizyon
izleme motivasyonlarindan bir doyum elde ettigini ileri siirdiigli bilinmektedir.
Kullanimlar ve doyumlar yaklagima, izler kitleye pasif halinden ¢ok, aktif olabilecekleri
iddiasin1 sunmaktadir. Dolayisiyla, hedef kitle izleyecegi medya kanalin1 kendi segme
sansina sahiptir. Bu konuda medya yapimcisi programi hazirlaken, ne amacla
izlendiginin farkinda olmazsa bile, her izleyici ayni yapimi farkli amaglar neticesinde
kullanabilmektedirler. Gereksinimlerin tatmin edilmesi konusunda kitle iletisim
araclarinin igeriklerini birey secebilmektedir. Bu durumda medya degil, birey medyay1
secmektedir.

Bu arastirma kapsaminda kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin kuramsal
cercevesini kullanarak ve uygulayarak Kirgizistan’daki TRT AVAZ izleyicilerinin



izleme motivasyonlarini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Calismada, medya kullanimina
yonelik gelistirilen, kullanimlar ve doyumlar 6lgegi kullanilmis olup, yiiz yiize anket
teknigi ile 1000 kisinin TRT AVAZ izleme motivasyonlarini ve izleyicilerin doyumlarini
istatistiksel verilerle ortaya koyulmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kullamimlar ve Doyumlar, Televizyon, TRT AVAZ, Izler
Kitle, Aktif Izleyici.
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'Kpipreneranaarsl TRT AVAZ kanaibIHbI KOPYY MOTHBALMSJIAPbI:
naigaganyy ’KaHa KaHAaTTaHYy TeopHschbl 00I0OHYA N3UJ1/166'

Anamaap emyp 6010 aiinaHa-ueiipesieH Ja, TYHHOOH Ja KaHBUIBIKTAPbl alyy
YUYH JKamIOOCYyHYH Oup Oemyry OOJrOH Maccaablk MaajbIMaT KapaxaTTapblHa
KaipbulbllIaT. MBIHIAH Maccajblk MaajbIMaT KapakaTTapblHbIH OUPH TEJIEBHIICHUE.
Kepyy kaHa yryy OainbI'bl MEHEH aTajraH Kypal MaaibIMaT Oepyy, KeHys adyy,
KEHWJIZIETYY JK€ COLMANAbIK KeHreinepreH kauyy OoroHYa 4oH (QyHKOMSra 33.
KanmbicblHAaH, KOJJOHYY JKaHa KaHAaTTaHyy MaMWIECHHUH aJIKarblHIa, Oap/bIK
U3WI1J106YYJIep MaKyJsl OOJTOH YIIYJ TOPT HErM3Td KaTerOpUsHBI CaHall YbIryyra O0JIOoT.
Byn blkMa yOakbITTBIH ©TYIIY MEHEH ChIHIa aJbIHbIN, MOJECIINH (QYHKIUOHATUCTTHK,
WHIUBHUIYAIUCTTUK KaHa IICUXOJIOTMUIBIK MYHO310 OKCHM aWTBUIBII  KEJeT.
TeneBuaeHneHNH QYHKIIMOHAIAYYIYTY KOPYYUYHYH aKTUBAYY SKEHAUTUHE TastHBIIT U1 -
apakeT KbUIapbl Oenrmiyy. Yinyra OaillaHBIIITYYy TelIeKOpYYUYHYH Ke3 KapallblHaH
Oenrmiyy OMp MOTUBALMSHBIH YETUH/E KapOO aKTUBAYY ayAUTOPHs MapaJiurMachlHbIH
naiia OosynryHa aneln KeiareHu aiTeuiat. KonnoHyy *aHa kaHaaTTaHyy MaMuiiecu Oyl
napagurManbl OalaHbIl TEOPUSTIAPbl MEHEH TYLIYHIYPOT.

AKTUBIYY ayIUTOpHs TYLIYHYTYH aubin OepreH “Kosonyy jkaHa kaHaaTTaHyy”
BIKMAaChl ayJUTOPHSUIAPJBIH MYKTaXXIBIKTAPbIH KaHAATTAHIBIPYy YYYH COLHAIIBIK
MEAMaHbl KOJJOHYYAAH >KaHa CBIHAITE KOPYY MOTHBALMSUIApPbIHAH KAaHAATTaHYYHY
cynymTauT. KongoHyy kaHa KaHaaTTaHyy BIKMAchl ayAMTOpHUAra IAacCHBAYY SMEC,
aKTUBAYY OOJyIly MYMKYH JereH J0OMaTThl CYHYII KbUIaT. Jlemek, MakcaTTyy
ayIUTOpHUS ajap Kepe TypraH Meaua KaHaIJsl TaHA00 MYMKYHUYJYT'YHe 33. byra
0aliaHbILTYy MeIua-MpoI0cep MPOrpaMMaHbl Aasp/an *KaTKaH/a, ajl KaHaal MakcaTTa
KOPYJIYIl >KaTKaHbIH Owmibece na, ap Oup Kepyydy Oup diie uplrapMmaHbl ap KaHAai
MakcarTa naijanasa anaT. Kepekreenepay kaHaaTTaHJbIpyy YUYH MacCalblK MaaJbIMaT
Kapa)kaTTapbIHBIH Ma3MyHY JK€Ke ajiaM TapaObiHaH TapThiaaT. Mpeiaga nHcaH MMKHBI
amec, Meananbl TanganT. byn nznnnee Keiprerzcrannarel TRT AVAZ kepyyuynepyHyH



KOPYY MOTHBALMUIAPBIH KOJIJIOHYY JKaHa KaHAaTTaHyy bIKMACBIHBIH TEOPHUSIIBIK
HErM3/IepuH KOJJIOHYY JKaHa KOJJIOHYY apKbpUlyy adyyra Oareittanrad. Wsungeene
MeIua KOJJOHYY YYYH HINTEJIMI YbIKKaH KOJIIOHYY jKaHa KaHaaTTaHyy IIKaJlachl
KOJIZIOHYJITaH jkaHa OeTMme-Oer cypamkbuioo bikmackl MeHeH 1000 kumuuua TRT
AVAZnpl  xepyy MOTHBALMSUIAPBIH  JKaHAa  KOPYYUYJIOPAYH  CTATUCTUKAJIBIK
MaayibIMaTTapra 0oJroH KaHaaTTaHYyCYH aublll Oepyy MaKcaTTajraH.

Aukbiu ce3nep: Komgonyy skana kanaarranyy, Tenexepceryy, TRT AVAZ,
Kepyyuynep, akTuB1yy ayIuTOpus.



ABCTPAKT

ABTOD : Auna MUUP3A

YHuBepcuret : Keipreizcko-Typenkuii yauBepcuter Manac
Hanpasnenue : CoumanbHble HAYKU

Bun uccnenoanus : Maructepckas padbora

KonuuecTBo cTpanuil : XXIl+ 170

JlaTa 3anuThl : 30.05.2023

Hayunslii pykoBoaurens : Jouent. nok. Hus3u Alixan

MotuBanusi npocmorpa kanajia TRT AVAZ B KpIproizcTaHe: HCCiIeI0BaHNE 110
TEOPHUH UCIOJIL30BAHMUSA U YI0OBJIETBOPEHHUSA

Ha npotspbkeHnn Bceil cBoell *KHM3HM JIFOJU NpUOEraroT K CpelcTBaM MacCOBOM
uH(pOpMaLU, KOTOPBIE SBJISIOTCS YacThbIO UX KU3HU, YTOOBI M0JIy4aTh HOBOCTH KaK U3
OKpY’Karollen cpefpl, Tak U u3 Mupa. OTHUM U3 TaKUX CPEACTB MacCOBOM MH(pOopMaIu
ABISICTCA TeNeBUJCHHE. brarogaps cBoeMy BU3yallbHOMY M CIyXOBOMY OOrarcrBy,
yKa3aHHBIH MHCTPYMEHT MMEET OOJbIIyI0 (YHKIMOHAIBHOCTH JUIsI MH(MOPMUPOBAHMUS,
pa3BiiedeHUsI, OOJEryeHusl WIK yXoAa OT COLUUalbHBIX NpobieM. B menom B pamkax
TEOPHUH UCIOJIb30BAHUA U YAOBIETBOPEHUSA MOXKHO IIEPEYUCIUTH ITH YETHIPE OCHOBHBIE
KaTeropuu, ¢ KOTOPBIMHU COIVIACHBI BCE MCCIENOBATENH. JTa TEOPHUS CO BPEMEHEM
noABeprajgach  KpUTHKE, M YTBEP)KIAAJIOCh, 4YTO 3Ta  MOJEIb  SABISACTCS
(GYHKIIMOHATUCTCKONW, MHIUBUAYATUCTUYECKON W ICHXOJOru4ecKkoi. M3BecTHO, 4TO
(YHKLIMOHAJIBHOCTh TEJIEBUCHHUS OCHOBAHA HA MPE/IOI0KEHNH, YTO 3pUTEh aKTHBEH.
B cBi3M Cc 3TMM yTBEpXKAAETCS, YTO pPAaCCMOTPEHUE TEIEBUACHUS B pPaMKax
OIPEIEICHHONM MOTUBALIMM C TOYKM 3pPEHUs 3pUTEN IPUBEIO K BO3HUKHOBEHHIO
MapajurMbl aKTUBHOM ayauTopu. Teopus HCIONAB30BaHMS U YIOBIETBOPEHUS
OOBSICHSAET 3Ty NAapaJUrMy ¢ TOUYKH 3pEHUS] KOMMYHHUKATUBHBIX TEOPHI.

N3BecTHO, 4TO TEOPHs UCIIOJIB30BAaHUA U YAOBIECTBOPEHUS, KOTOPask PaCKpPhIBAECT
KOHLICTIIMIO aKTUBHOW ayIWTOPUH, IPEAIONAracT, 4YTO ayAUTOPHUsS I10JIy4aer
YIOBJIETBOPEHUE OT MCIOJb30BAaHUSA COLUAIBHBIX CETEd W MOTHUBALlMM IIPOCMOTPA
TEJIEBUJCHUS JUISL yJOBJIETBOPEHUSI CBOMX IMOTpeOHOCTel. TeopHst MCIONIb30BaHUS U
YIOBJETBOPEHUS] MpejJiaraeT ayJIuTOpUU YTBEP)KJIEHHUE, UYTO OHHU MOTYT OBITh
aKTUBHBIMHM, a He mIacCUBHbIMU. [lodTOMy LienmeBass ayauTopus MMEET BO3MOXKHOCThb
BbIOMpaTh MeauakaHad, KOTOpbI OHa Oyner cMoTpeTb. B cBsi3u ¢ 3TUM, MOKa
MEJUAIPOIIOCEP TOTOBUT IPOrpaMMy, Ja)e €CJIIM OH HE 3HAET, C KAKOW LIEJIbI0 OHa
IIPOCMATPUBAETCS, KAJK/bIM 3pUTEb MOXKET UCITOJIB30BATh OJJHY U TY XK€ IMTPOAYKIIHIO IS
pas3HbIX 1esel. 3puTeslb MOKET BBIOMpATh COJIEpKaHUEe CPEICTB MacCOBOM MH(OpMaIuu



JUIsS yIOBIIETBOPEHUs CBOUX moTpedHocTeil. [1o sToMy He Menaua BbIOMpaeT 3putens, a
3pHUTENb BHIOUPAET MPOrpaMMy U3 MEIUU.

OTO WUCCIIEJOBAaHME HANPABICHO Ha BBIABIEHUE MOTHBOB IIPOCMOTpaA
tenesputenei TPT ABA3 B KbIprei3cTaHe ¢ HUCHOJIB30BAHUEM W MPUMEHEHUEM
TEOPETUYECKONH OCHOBBI TEOPHUU MCIIOIB30BaHMS M yJOBIETBOpPEHUs. B nccienoBanuu
UCIIONIb30Baach IIKala HCIOJB30BaHUSA U YAOBJIETBOPEHHS, pa3paboTaHHas IS
ucnosabs3zoBanus B CMU, u oHo HanpaBieHo Ha BblsiBiaeHUE MoTuBauuu 1000 yenoBek k
npocmoTpy TPT ABA3 1 yi0BI€TBOPEHHOCTH aYyJUTOPUN CTATUCTUUECKUMU JTAHHBIMU
METOJIOM JIMYHOTI'O OIIpOCa.

KnroueBbie cnoBa: Mcnonws3oBanue u yaomieTBopenue, TeneBumaenue, TPT
ABA3, Aynutopus, AKTUBHAs ayJUTOPHSI.
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The Motivation of Watching TRT AVAZ Channel in Kyrgyzstan: A Researching
From the Theory of Uses and Gratification

Throughout their lives, people resort to mass media, which is a part of their lives,
to get news from both the environment and the world. One of these mass media is
television. With its visual and auditory richness, the said tool has great functionality in
informing, entertaining, relieving or escaping social problems. In general, within the
theory of uses and gratifications approach, it is possible to list these four basic categories
that all researchers agree on. This approach has been criticized over time and it has been
argued that the model is functionalist, individualistic and psychological. The functionality
of television is known to act on the assumption that the viewer is active. In this regard, it
is stated that considering television within a certain motivation from the viewer's point of
view, has led to the emergence of the active audience paradigm. The uses and
gratifications approach explains this paradigm in terms of communication theories.

The uses and gratifications approach, which reveals the concept of active
audience, is known to suggest that audiences get satisfaction from their social media use
and television watching motivations in order to meet their needs. The uses and
gratifications approach offers the audience the claim that they can be active rather than
passive. Therefore, the target audience has the opportunity to choose the media channel
they will watch. In this regard, while the media producer is preparing the program, even
if he is not aware of the purpose for which it is watched, each viewer can use the same
production for different purposes. The individual can choose the contents of the mass
media in order to satisfy the needs. In this case, the individual chooses the media.

This research aims to reveal the viewing motivations of TRT AVAZ viewers in
Kyrgyzstan by using and applying the theoretical theory of the uses and gratifications
approach. In the study, the uses and gratifications scale developed for media use was used,



and it is aimed to reveal the motivations of 1000 people to watch TRT AVAZ and the
satisfaction of the audience with statistical data with the face-to-face survey technique.

Keywords: Uses and Gratifications, Television, TRT AVAZ, Audience, Active
Audience.
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GIRIS

Kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte toplumlar1 biiyiik 6lgiide
etkilemeye basladigi goriilmektedir. Bununla birlikte yaralar1 ve zararlar1 gibi pek ¢ok
baslik altinda arastirmalar yapilmistir. Medyanin etkilerinin neler olabilecegi konular
sorgulanmis olup, iletisim bilimine katkida bulunmustur ve bir takim veriler saglanmustir.
Bu baglamda, iletisim arastirmalarina bakildiginda, ii¢ asamadan gectigi goriilmektedir.
Bunlardan ilki, giiclii etkiler donemi olarak bilinmektedir. Bu doneme ait olan diisiinceler,
izleyicinin tamamen pasif oldugu kanaatidir. Bu da izler kitlenin kitle iletisim
araglarindan gelmekte olan her tiirlii mesajlar1 sorgulamadan tiikettigi konusudur. Bir
diger donem ise, sinirl etkilerdir yani medyanin daha zayif etkilere sahip oldugu bir
donem olarak disiiniilmektedir. Burada, temel varsayim ise, kitle iletisim araglarinin
bireyler veya toplum tizerindeki etkilerin daha az oldugu yani medyanin tek basina ve tek
tarafli olarak etkilemedigi ileri siirtilmektedir. Son donem ise, giiclii ve uzun siireli etkiler
donemi olarak bilinmektedir. Burada da, kitle iletisim araglarinin bireylerin duygu ve
diisiince, bir de davranislarinin degismesinde goz ardi edilemeyecek kadar etkilerin

oldugu inanci hakim oldugu varsayimi iizerinden gidilmektedir.

Buna bagl olarak, kitle iletisim araglar1 ve insanlar arasindaki iliskiyi ve
etkilesimi incelemek igin, “Medya insanlara ne yapar?” ve “Insanlar medya ile ne yapar?”
sorular1 iizerine arastirmacilarin calismalar1 bulunmaktadir. Medyanin insanlara ne
yaptig1 sorusuna etki arastirmalariyla yanit aranirken izler kitlenin medya ile ne yaptig

sorusuna ise Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagiminin araciliiyla yanit aranmistir.

Izleyici odakli bu yaklagimin temelinde, insanlarin birgok gereksinimlerinin
oldugu bu ihtiyact gidermek icin de iletisim araglarmi kullandiklar1 diisiincesi
yatmaktadir. Bu gereksinimler bilgilenme, sosyal etkilesim, eglenme ve rahatlama olarak
bilinmektedir. Bu dogrultuda izleyici, kitle iletisim araglarin1 ve igeriklerini rahatca

secebilmektedir, izleyebilmektedir ve hatta reddedebilmektedir.

Bununla birlikte bu yaklasim, pek ¢ok aragtirmacilar tarafindan elestirilmistir ve

bu elestiriler dogrultusunda, yenilenerek dinamik bir hal almistir. Bu baglamda,



Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi gercevesinde en ¢ok tercih edilen kitle iletisim araci
olarak, televizyon karsimiza ¢ikmaktadir. Televizyonun ortaya ¢iktigi giinden bu yana,
televizyon igerikleri, toplumun degisen yapisina goére ayak uydurmustur. Bununla da
sinirlt kalmayarak, teknolojik olarak fiziksel yapisina da yenilikler eklenmistir. Siyah
beyazdan renkliye geg¢ilmesi, goriintii kalitesi ve ses boyutu gibi, pek cok 6zellige sahip
olan televizyon, icat edildigi zamandan bu yana, ¢ok biiyiikk gelismeler olmustur.
Televizyon bu anlamda, siirekli degismekte olan ve yenilenen bir yapiya sahiptir ve
toplumun giin gectikce degisen isteklerine gore cevap verebilmektedir. Bu da
televizyonun hala en etkili kitle iletisim araglarindan biri oldugu analmina gelmektedir.
Birden fazla duyu organina hitap ederek, herkese ulasabilmesi, onu hep giincel
kilmaktadir. Boylelikle, televizyon ozellikle geleneksel kitle iletisim araglar1 arasinda
toplumu etkileme konusunda en gii¢lii araglardan biri oldugu diisiiniilmektedir. Bu etkiler
araciligiyla, toplum igin siyasi, kiiltiirel, dini ve ekonomik agidan hizli etkilesim,
bilgilenme ve farkindalik sagladigi bilinmektedir. Giiniimiizde televizyonun etkisini

arastirmak ve ortaya koymak bir ¢ok caligma alani i¢in artik kaginilmaz hale gelmistir.

Televizyon izleme motivasyonlarini Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi
cercevesinde konu edinen bu ¢alisma, teorik ve uygulama olarak iki boyuttan
olusmaktadir. Aragtirmada literatiir taramasi ve saha aragtirmasi yontemi kullanilmistir.
Teorik boliimiinde konuya iliskin genel bilgiler verilmesiiyle birlikte uygulama kisminda
literatiirde yer alan benzer arastirmalardan faydalanilarak yiiz ylize goriisiilerek anket
teknigiyle sorular sorulmustur. Arastirmanin evrenini olusturan Kirgizisitan’da
yasamakta olan insanlar arasindan sec¢ilen 6rneklem grubuna anket uygulanmistir. Anket
uygulamasi sonucunda elde edilen veriler SPSS 24.0 programinda analiz edilmistir.
Verilerin yorumlanmasi amaciyla, Frekans, T-testi, Anova, Faktor Analizi, Aritmetik

Ortalama testleri yapilmistir.



BIiRINCi BOLUM

KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI VE TELEVIZYON
ARASTIMALARI

Bu boliimde kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ele alinmaktadir. Boylece,

calismanin dayanmis oldugu kuramlar hakkinda bilgi verilmektedir.

1.1. Giiclii Etkiler Doneminden Sinirh Etkiler Donemine Gecis

Giliglii etkiler doneminde kitle iletisim araglarinin toplum {izerinde biiyiik etkiye
sahip oldugunu, duygu ve diisiinceleri degistirdigi ve iletilen mesajlarin hedef kitleye tam
olarak aktarildigi varsayilmistir. Ortaya ¢ikan kuramlar da bu diisiinceden yola ¢ikarak
tasarlanmistir. (Yiiksel vd., 2013:55).

Sinirh etkiler déneminde ise, medyanin hemen hemen her seyi etkiledigine dair
iddialar ve diistinceler terkedilerek, sinirli bir etkiye sahip oldugunu sdyleyenler olmustur.
Toplum ve toplulular1 ikna etme gibi arastirmalarda buna yonelik diisiincelerin

dogruladigi ileri siiriilmiistiir (Vural Keskin vd., 2012:53).

1.1.1. Giiglii Etkiler Donemi

Kitle iletisim arastirmalarinda 1890-1930 yillar1 arasinda 6n plana ¢ikan kavram,
giiclii etkiler donemi olarak bilinmektedir. Bu donemde gazete ve radyonun insanlar
etkileme ve yonlendirme giicli “egemen gii¢ler” tarafindan farkedilmistir ve bundan
dolayr da kitle iletisim araglar1 en Onemli propaganda araci olarak siyasi otoriteler
tarafindan kullanilmigtir (McQuail, 1983:48). Boylece, kitle iletisim araglarinin yayinlar
dogrultusunda, izleyicilere istenilen goriis ve davranis bigimlerinin benimsetebilecegi
konusunda bir diisiince olugsmustur. Boylece, 1890°dan baslayip 1930’lara kadar slirmiis
olan bu giiclii etkiler doneminde gazete, sinema ve radyonun, toplumun, inang, davranig
ve tutumlar1 degistirip, bigcimlendirecek giice sahip oldugu kabul edilmistir. Bu donemde

kitle iletsim arag¢larinin giicii ve etkileri lizerinde durulmasi ve aragtirma yapilmasindaki

sebep, bu donemde baslamis olan kitle iletsim araglarinin insanlarin iizerindeki etki s6z



konusu olmustr. Bu donemdeki temel yaklasim ise, Lasswell'in “hipodermik igne”
kuramidir. Bu kurama gore, kitle iletisim araclari araciligiyla iletilen mesajlarin ve
igeriginin insanlarin damarlarina enjekte edildigi s6z konusudur. Bunun karsilik olarak
ise, izleyici veya dinleyicide beklenmekte olan tepki bi¢imi olusturuldugu O6ne
stirilmektedir (Yumlu,1994:39-40). Ayrica, Giicli etkiler donemi, psikolojide olan
uyaran-tepki modeli ile harekete gegmistir. Uyaran-tepki modeli ise, bir uyarana iletiyi
gonderirken, yine bu uyaranin hedefi dogrultusunda yapilmaktadir. Yani istedigi tepkiyi
alabilme ve bu amag¢ dogrultusunda cevap verme sekline uyaran-tepki modeli

denmektedir.
1.1.1.1. Giiclii Etkiler Déneminde izleyici

Giiglii etkiler doneminin en belirgin 6zelligi marsilalrin isgali dykiisii oldugu
bilinmektedir. Bu ¢alisma 1940 yilinda gergelklesmistir. Hadley Cantril ve arkadaslar
tarafindan yapildig: bilinen bu arastirma, iletisim ¢alismalarinda bir donem baslangici
olmustur.

Marslilarin isgaliyle ilgili radyoda seslendirilmis olan 6ykii, bu programi bastan
dinlemeyenlerden dolay1 ve program igerisinde gergek gibi sunulmus olan son dakika
haber anonslar1 ¢ok sayida Amerikali vatandagslar tarafindan gercekmis gibi algilanmigtir
ve bu insanlar ¢ok korkmustur.

Bu dénemde radyo yaymni dramatik agidan miikemmel bir sekilde izleyicilerde
etki olusturmustur. Radyo yayinina duyulan giiven, programi sunan uzmanlara olan
giiven ise gergeklik etkisi yaratmistir ve programi dinlemeye basindan degil de sonradan
baglamak gibi faktorlerin siralandigi bilinmektedir. Bunlara ek olarak dinleyicilerin
ozellikleri, inanglari, dikkat diizeyleri ve diger medya kanallarin1 kullanma kabiliyetleri
de bu olayin gergekligine inanilip inanilmasinda etkili olarak bulunmustur. Burada, bazi
insanlarin medya igeriginin etkisi altinda kalirken, diger kisilerin kalmadig1 goriilmiistiir.
Bu baglamda ““algida segicilik”, “toplumsal iligkiler”, “kisilik 6zellikleri” gibi kavramlar
medya disindaki etkenlerin iletisim arastimalarinin tenelini olusturmustur. Burada, The
Invasion from Mars ¢alismanin kitle iletisim arastirmalari tarihinde farkinda olmadan bir

sonraki donemin kapilarin1 agmistir ve bu dénemin ismi siirh etkiler donemi oldugu



bilinmektedir. Bu dénem i¢in de asagidaki paragraflarda detayli bilgiler sunulmustur

(Ozgetin, 2018: 103).

1.1.2. Simirh Etkiler Déonemi

Sinirl etkiler donemi 1940’11 yillarinda ortaya ¢iktig1 bilinmektedir. Bir diger ad1
ise, minimum etkiler déonemidir. Bu yillarda Amerika Birlesik Devletleri’nde medya
araglarina yonelik arastirmalara yer verilmistir. Bu arastirmalar deneysel bir boyut
kazandig1 bilinmektedir (Isik, 2000: 26). Bu donemde gii¢lii etkiler donemi elestirilmistir.
Kitle iletisim araglarinin insanlarin tutum ve davranislarini degistirmek yerine var olan
tutumlar giiclendirmistir (Yaylagiil, 2010: 49). Bu donemin baglama sebebine katkida
bulunan oy kampanyalar1 olmustur. Burada, se¢im kampanyalar1 ve se¢menlerin oy
verme davranislar lizerine ¢alismalar yapilmistir. Segmenlerin oy verme tercihlerinde,
kitle iletisim araglarimin giiclinii ortaya koymay1 hedeflemekte olan bu ilk arastirmada
Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet etkin rol oynamistir. Bu baglamda, bireysel iligkilerin oy
verme kararin1 etkilemede, kitle iletisim araclarina gore daha etkili oldugunu

savunmuslardir (Yiiksel 2001:13).

Bu donemde bakildiginda, yazili basin ve radyonun disinda televizyonun 6n
planda oldugu goriilmektedir. Sinirli etkiler doneminde gelistirlen kuramlardan biri de
kullanimlar ve doyumlar kurami olmustur. Katz 1959°da “Iletisim araclarinin halka ne
yaptigindan” ¢ok “Insanlarin bu araglarla ne yaptigina” dikkat edilmesi gerektigine ve
Klapper Kullanim ve Doyumlar yaklasiminin gelismesini “Insanlar kitle iletisimi ile ne
yapryor?” seklinde degistigini sdylemektedir (Tokgdz, 2015: 283). Amerika’da yapilan
saha aragtirmalari, medyanin sanildigi gibi giiclii etkilere ya da ikna giicline sahip
olmadigimi kanitlamis durumdadir. Dénemin arastirmacilarindan Hovland’in askerlere
yonelik yaptig1 ¢aligmalarda, medyanin bilgi iletmede etkili oldugu, fakat tutumlar
degistirmede etkili olmadigini ortaya koymustur (Cangéz, 1999: 45). Burada arastirmalar
sonucunda, gii¢lii etkiler doneminine zit olarak, bireyler arasi iletisimin giiciinii ortaya
koyan kuramlar agirlik kazanmistir. Bu donemin bas roliinde ise Harold D. Laswell, Paul

F. Lazarsfeld, Kurt Levin ve Hovland oldugu bilinmektedir.



Ayni sekilde Lazarsfeld ve ekibinin yaptig1 se¢im arastirmalarina bakildiginda
ise, ¢ok az sayida kisinin se¢im kampanyalar1 siiresinde iletisim kampanyalarindan

etkilendigi goriilmistiir (Tokgoz, 2015: 103).
1.1.2.1. Smirh Etkiler Déneminde izleyici

Iletisim teorileri tarihinde biiyiik bir ayrilig1 ortaya koyan kitle iletisim araglar1 ve
deneysel iletisim arastirmalari olmustur. Deneysel ¢aligmalarinin kaynaklar1 Chicago’da
gerceklestirilmistir  (Maigret, 2011: 97). Hovland’in, ger¢eklestirilmis oldugu
arastirmarla medya igeriklerinin izleyicilere yonelik tutumlarin1 ve davraniglariin

degistirme konusunda tek basina etkili olmadigini sdylemistir (Isik, 2012: 30).

Carl Hovland ve arkadaglari, ABD Savas Bakanligi Enformasyon ve Egitim
Boliimii Arastirma Kismi’nda tutum degisimi {izerine tek yanli ve ¢ift yanli sunumun
etkileri arastirdigi bilinmektdir. 1945 yilinda ordudaki personelin ve erlerin “baris
yaklagiyor” tizerinde durduklari arastirmada, askerlere Nazizmin tam olarak diisiiriilecegi

giine kadar yapilacak ¢ok isler oldugunu anlatmanin en etkin yollar1 incelenmistir.

Burada tek yanli sunum ve iki yanli sunum birlikte ele alinmigtir. Savasin gii¢ bir
savas olacagi ve en az iki yil siirecegini anlatan, anacak sunumlart farkli olan iki ileti
hazirlanmigtir. 15 dakikalik olan tek yanli sunum meselesinin yalnizca iyimserlik tizerine
ve umut dolu kolay yanlar1 dile getirilmistir. 19 dakika siiren ise, iki yanli olmustur.
Burada meselenin iyi, kolay ve umut verici yanlarmin olmasiyla birlikte, dezavantajli ve
karamsarlik verici yanlarini da dile getirmistir. Silahli Kuvvetler Radyosunca hazirlanmis
olan programlar, denek gruplarinin egitim programlarina konulmustur ve ders konusu
olarak gosterilmistir. On testin izletilmesinden sonra uygulanmis olan anketler
karsilastirilmistir (Tekinalp ve Uzun, 2009: 88-89).

Hovland ve arkadaglarinin yapmis oldugu bu etki arastirmalarinin sonucunda Kitle
iletisim araglarindan gelen mesajin hedef kitle tarafindan dogrudan kabul edilmedigi 6ne
stiriilmiistiir. Bu mesajlarin bir takim etkenlerinde etkili olduklarini ortaya koymuslardir.
Medya araclarindan gelen mesajlar dogrudan tutum ve davranislari degistirmemistir.

Mevcut tutum ve davraniglarin pekistirilmistir.



Buna baglh olarak, smirli etkiler donemine gecis kullanimlar ve doyumlar
yaklaimiyla baglamigtir. Calisma kullanimlar ve dourmlar temelli oldugundan dolayi, alt

baslikta s6z konusu yaklagima iligkin ayrintili literatiir taramasi sunulmustur.

1.2. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasinm

Izleyici arastirmalar cergevesinde, izler kitlenin secici olmasmi vurgu yapan
aragtirmalardan en ¢ok dikkat ¢eken “kullanimlar ve doyumlar yaklagimi1™ olarak bilinen
arastirma olmustur. Katz, Blumler ve Gurevitch, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi'nin
tek bir kurama bagl kalmadigina, diger bilim dallariyla iliskili oldugu ve cesitli kuramsal
gelismeleri de icerdigini One siirdiikleri bilinmektedir. Medya alanindaki ¢aligmalarin
insanlara nasil bir etki ettigi konusundan ziyade, Elihu Katz, insanlarin medya ile ne

yaptiklar1 konusu ilgi odagi olmustur.

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, Katz’in ¢alismalarina dayanmaktadir. Ona
gore, insanlar toplumsal ve psikolojik varliklar oldugu i¢in, bir takim ihtiyaglar
bulunmaktadir. Beklentilerini gidermek i¢in bazi kaynaklara basvurmaktadirlar. Bu
kaynaklardan biri de televizyondur. Medyaya maruz kalma neticesinde bazi ihtiyaglarini
giderebilmektedirler. Ancak, ona bagli kalarak, bazi beklenmeyen sonuclar da

dogabilmektedir (Yaylagiil, 2006:62).

1940 — 1960 yillarinda yapilan arastirmalarda tutum ve davranis degisimi lizerine
duruldugunda ise, siyaset bilimci Harold D. Laswell, 1948 yilinda “Kim? Neyi? Hangi
kanal ile? Kime? Ne gibi bir etki ile sdyliiyor?” gibi sorular1 iletisim alaninda nasil bir
eylemi oldugu konusunda makale yazmistir. Diger yandan ise, Lazarsfeld, Katz, Hovland
ve Berelson’in yapmis oldugu etki arastirmalari neticesinde, televizyonun bireyler
tizerinde dogrudan roliiniin sinirl oldugu konusunda, enformasyonun aktarilmasinda ve
tutumlarin degigsmesi konusunda, daha ¢ok bireyler arasi iliskilerin etkin oldugu

diisiincesini ortaya konulmustur (Erdogan vd., 2005:11).

1950°de yapilan calismalarda, “Medya insanlara ne yapiyor?” sorusuna yanit
aranmistir. Ag toplumu cergevesinde diistiniildiigiinde, kitle iletisim araglar1 ve yeni
medya iizerine sorulan baglica sorulardan biri ise, insanlarin medya ile ne yaptig1 ve nasil

kullandig1 konusudur. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, teknolojinin hayatlarimiza



girmesiyle birlikte, ¢cok popiiler oldugu herkes tarafindan bilinmektedir. Bu yaklasim,
izleyicilerin ihtiyaclart ve gereksinimlerini doyurma konusunu ele alip, televizyon
igceriklerinin se¢imindeki iliskiye odaklanmistir. Kuramin temelinde izleyicilerin gesitli
gereksinimler dizgesini televizyon ile gidermeye calistiklar1 diisiincesi bulunmaktadir
(Ozer, 2017:40). Dolayisiyla kitle kavrami bu noktada 6nem tasimaktadir. Kitle iletisim
araglarindan olan televizyon, ¢esitli amaglara hizmet etmektedir, bunun igin, izleyici
kitlenin bu noktada geri bildirimde bulunmasi gerektigi bilinmektedir (Komocos,
2014:12). Sosyal hayatta insanarin tatile giderek ihtiyaclarini1 giderdigi gibi, kitle iletisim
araclarindan olan televizyon da bazi gereksinimleri gidermektedir. Bu kuram da, bunlar
aciklamak i¢in gelistirilmistir. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, izleyicinin en az
gonderici kadar etkin oldugunu vurgulamaktadir. Ayni sekilde Kortan’in da belirttigi gibi,
Kullanimlar ve Doyumlar Kurami, iletisim bilimci ve sosyolog Elihu Katz tarafindan
ortaya konulmustur ve iletisim arastirmalarinda 6nemli bir donemeg ve bir paradigma
degisikligi olarak kabul edilmistir. Buradaki paradigma ise, ‘“Medya insanlara ne
yapiyor?” sorusu olmustur. Fakat bu kuram ile birlikte soru ters yiiz edilerek, “Insanlar
medya ile ne yapiyor?” sorusuna doniigmiistiir. Bu kuramla birlikte izleyicilerin aktif
halde olduklar1 savi giindeme gelmistir. Bir bagka deyisle, izlerkitle, kendileri i¢in en
doyurucu oldugunu diistindiikleri kitle iletisim igeriklerini segmekte ve medya kullanimi
sonucunda birtakim doyumlara ulagmaktadir. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami
cercevesinde, televizyon izleme nedenleri olarak; “oyalanma veya kagis”, “kisisel
iliskiler”, “kisisel kimlik” ve “gdzetim altina alma veya giindemi takip etme, haberdar

olma veya bilgilenme” gibi motivasyonlar da bulunmaktadir (Kortan,2003 :14).

Bunun yaninda, izleyicinin aktif oldugu, medyanin yayimladig1 her seyi pasif
tiiketicisi olmadigi, program igerigini segerek kullandigi, kendi gereksinimine en iyi
doyumunu saglayacak televizyon kanalin1 Ozgiirce sectigi bilinmektedir (Fiske,

2003:195-200). Bu yaklagimin bazi temel ilkeleri su sekilde goriilmektedir:
» Insanlar medyay1 kendi ihtiyaglar1 i¢in aktif bir sekilde kullanirlar.

» Insanlar kendi amaglarinin farkindadir. Duygu ve diisiincelerini bu dogrultuda

dile getirebilirler ve medyay1 da ayni amag i¢in kullanirlar.



* Her bireylerin medya kullanimlarinda farkliliklar géziikmektedir (Williams,

2003:117).

Kitle iletisim araglarinin izleyicileri dogrudan etkiledikleri konusunda
iddialiyken, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, medya endiistrisi tarafindan davranis ve
hareketleri kontrol eden pasif bir alict olarak géormemektedir. Aksine, izelyici karar
vererek, bilingli olarak tercihlerde bulunmaktadir. iletisim araclari, sadece geri bildirim
oldugu zaman, kitle iletisim araglarindan sayilabilmektedir. Boylece, medya araci olarak
cogunlukla televizyon kullanmaktadir. Bu kuramla ilgili arastirma yapanlar,
gereksinimleri siniflandirmak geregi duymustur. 1961 yilinda Schramm, Lyle ve Parker
calismada anlik ve ertelenmis ihtiyaglardan séz etmistirler. Weiss ise, 1971°de bilgisel-
egitsel ve fantazyaci- kagiggr olarak ayirtmistir (Kiglikkurt,2009:38). Bu anlamda,
kontrol araci olarak 20. yiizyil toplumlarinda, kitle iletisim araglarindan olan televizyonun
onemi goz ard1 edilememektedir. Cok fazla kiiltiirli icinde barindiran ve toplumun geneli
tarafindan benimsenen, herkes tarafindan edilen tavir ve davranislar ile normlarin
topluma aktarilmasinda kitle iletisim araglarindan olan televizyonun onemli bir rol
oynadigr bilinmektedir (Karamanoglu, 2014:64). Bu teoriye bakildiginda, televizyon
izleyicileri eksik olan duygularin1 gidermek i¢in ve kendi ihtiyaglarini belirlemede sosyal

hayatta oldugu gibi, televizyon kanallarina da bagvurmakatdirlar.

Arastirmacilar, bu kurami birka¢ basamaga ayirmislardir. Bunlardan biri, sosyal
kacis olarak bilinmektedir. Merton ve Lazarsfeld’in bu araglarin etkilerine inanarak,
ortaya attiklar1 ‘uyusturma etkisi’ (narcotizing dysfunction) adiyla, tiiketici kitlesinin
toplumsal sorunlara tepki vermek ve miidahale etmek yerine, uyusmus, tepkisiz ve pasif
oldugunu iddia etmektedirler. Bu konuda, kitle iletisim araclarinin gelismesinde olumlu
yonleri bulunsa da, baz1 yerleri gz ardi ettikleri konusunda olumsuz diisiinceler de
bulunmaktadir. Ozellikle Marksist kuramcilar, kitle iletisim araclarindan olan televizyon
kanallari, insanlar1 kacisa yonelttikleri ve pasiflestirdikleri i¢in elestirildigi

vurgulamaktadirlar (Mutlu, 1998:63).

Glindelik hayatin vermis oldugu sikinti, stress ve diger sorunlardan uzaklagmak
icin insanlarin bazi psikolojik ve duygusal rahatlamaya ihtiya¢ duyduklar: bilinmektedir.

Bundan dolayi, gecici olarak kendilerini televizyon programlarinda sakin hissettikleri



bilinmektedir. Kendi gerginliklerini, hayatin vermis oldugu sikici rutinlerden uzaklagsmak
icin, kendilerini televizyon izlerken konfor bulduklar1 bilinmektedeir. Boyle bu davranis
Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasiminda “ sosyal kacis” olarak bilinmektedir. Anik’a
gore ise, insanlarin psikolojik ihtiyaglarini gidermek ig¢in, dort temel nedenlerle
televizyona yonelmeleri so6z konusudur: Tiiketiciler, eglence programlarini izlerken,
duygusal rahatlik ve giindelik sikintilardan kaginmak icin izlemektedirler. Ikincisi ise,
izleyicilerin kendine uygun gordiigii programlar izleyerek kisisel iliskilerini gelistirme
konusunda sanal olarak medyadan 6grenme s6z konusudur. Bu sekilde bilissel ihtiyacini
gidermektedir. Ugiinciisii ise, tiiketiciler, baskalarim etkileme konusunda, onlarin goriis
alanma girerek, prestij elde etmeyi ve taktir-itibar gérmek icin, estetik veya edebi
beceriler kazanarak, kendini motive etmeyi ve televizyon kanallarin1 kullanarak, bu
ithtiyaclarini gidermektedirler. Son olarak ise, inandiklarinin dogru oldugu ve dogru yolda
olduklarindan emin olmak i¢in, kendilerini ve baskalarinin kisiligini ¢zerek 6grenmeyi,
kendini ve bagkalarmi belirli siniflara bolerek, televizyon igeriklerine bagl kaldiklar:
bilinmketedir (Anik, 2003:72-73). Boylece, gercek hayatta ve toplumda bazi
gereksinimleri gideremedikleri i¢in sanal ortama ihtiya¢c duymaktadirlar. Bunun yaninda,
insanlarin ihtiyaglari konusunda 6zgiirce agiklayabilecekleri ve bunlara en iyi doyumu
saglayacak olan televizyon, istedigi kanali secip, izlemek veya red etmek gibi
seceneklerini 6zgilirce kullanabilecekleri iizerinde durulmaktadir. Ayrica, televizyon
programini izlerken, bunlarin ne kadar gereksiz olduklarindan ziyade, hangi doyumlari
sagladig1 s6z konusudur. Farkli toplumlarin farkli demografik o6zelliklerine gore bu

gereksinimler degismektedir (Fiske, 1996:199).

Ana akim iletisim kuramlart icerisinde kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
Lazarsfeld’in ortaya koymus oldugu iki asamali akis modelinin sonrasinda; izleyici,
medya ve etkileri alaninda 6nemli bir gelisme olarak karsimiza ¢ikmistir (Yilmaz,
2018:150). Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi gesitli teorisyenler tarafindan elestirilmis
olsa da, hala aktiiel konumda oldugu da bir gercektir. Dolayisiyla glinlimiizde bu teorinin

basarili oldugu da goriilmektedir.
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1.2.1. Aranan Doyum

Insanlarin duyu organlarmnin gesitli ihtiyaglarmni karsilamak i¢in medya disinda
karsiladiklar1 gibi medyaya da ihtiya¢ duymaktadirlar. Buradan da yola ¢ikarak aranan
doyum kavrami ortaya c¢ikmaktadir. Bu ihtiyag¢ tiirlerine gore farkli kitle iletisim
araglarimin igeriklerini kullanilmaktadir. McQuail ve arkadaslarinin yaptigi arastirmalara

gore, bu ihtiyaglari su sekilde belirtmektedirler:

i.Oyalanma: Eglenmek veya giinlik hayatin sikintilarindan uzaklasma s6z

konusu,

ii. Kigisel iliskiler: Yalmzlik duygusunun giderilmesi. Televizyon araciligiyla

baskalartyla iligki kurabilmek igin,
iii. Kigisel kimlik: Programin igerigi ile izleyicinin 6zdeslesme s6z konusu,
iv. Bilgilenme: Diinyadan haberdar olabilmek icin (Uksel, 2015: 62).

Kullanimlar ve Doyumlar teorisine gore kitle iletisim araciligiyla sunulan medya
icerikleri, bos zamanlarin1 degerlendirirken ayni zamanda a psikolojik ihtiyaglarini da
giderme s6z konusu olmaktadir. Burada sunulan programlar ise, isanlara kolaylik
saglayarak diinyaya bakis acilarin1 degistirmede yardimer olmaktadir. Ayni zamanda da,
giiven ve prestij kazanmasni sagladigi belirtilmektedir (Birsen, 2013:34-35; Kuyucu,
2016: 302).

1.2.2. Gereksinimler ve Giidiiler

Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimmin temelni olusturan kavamlardan biri de
gereksinimler ve giidiiler kavrami oldugu bilinmektedir.Daha 6nce de belirtildigi gibi,
bireylerin bir takim kisisel v toplumsal ihtiyaglarin1 karsilamak amaciyla medyaya
bagvurldugu goriilmektedir. Bu teori aktif izleyici kavramindan yola c¢ikmistir.
Dolayisiyla, kendi ihtiyaglarini giderme konusunda kendi tercih yapmaktadir. Bu hem
kendi 6zel yasantisinda uyguladigi gibi, kitle iletisim araglarinin igeriklerini segme gibi
Ozgiirliigiine sahiptir. Burada da yola ¢ikarak iletisim faliyetlerinin gercgeklesip
gerceklesmeyecegi konusunda da birey veya toplum karar verebilmektedir (Birsen, 2005:
36).
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Kisilerin medyaya yonelmek icin bazi ihtiyadlar sunlardir: (Gokge, 1989: 164):

I. Sahsiyetin gli¢lendirilmesi,

ii. Itibar ve giiven kazanma s6z konusu,

iii. Gunlik sikintiardan kaginma, eglence ve duygusal rahatlama olarak bilinir,
iv. Bilgi ve fikir sahibi olma veya bilgilenme olarak bilinmektedir,

v. Kisisel etkilesiim veya iligkiler kurma olarak da bilinir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimini ortaya koyan Katz olmustur. Gurevitch ve
Haas ise kitle iletisim araglarinda psikolojik ve sosyal islevlerinin oldugunu
belirtmistir. Bunlarin da 5 farkli kategoride 35 ihtiyac belirlemislerdir: (Erdem,
2010: 103)

i. Bilissel: Bilgi kazanma, anlama,

ii. Duygusal: Duygusal ve estetik deneyimler,

iii. Kigisel biitlinlestirici gereksinimler: Giivenilirlik ve statiiyii giigclendirme,
Iv. Sosyal: Aile ve arkadaslarla baglantiy1 giiglendirme,

v. Gerginlikten kurtulma: Kagis, oyalanma ve eglence.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi cergevesinde birey veya toplum yukarida
belirtilen gereksinimler {izerinden hareket etmektedrler. Onun i¢in de Kitle iletisim

araglarina yonelmektedir: (Uksel, 2015: 63-64; Kuyucu, 2016: 303).

1.2.3. Elde Edilen Doyum

Kullanimlar ve doyumlar teorisi iizerine yapilan arastirmalar sonucunda, elde
edilen doyum ve aranan doyum kavramlarinin birbirinden ayirarak, farkli oldugunu

ortaya koymustur.

Bagka bir deyisle, medyadan aranan doyum ile elde edilen doyum arasinda
dongiisel bir iliski s6z konusu oldugu belirlenmistir. Burada elde edilen doyum, izler kitle
tiyeleri tarafindan bir kitle iletisim aracinin deneyimlenmesi sonucunda ortaya ¢ikan

doyum olarak tarif edilmektedir. Aranan doyum kavramu ise, izleyicinin vey tiiketicinin
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herhangi bir kitle iletisim aracini1 kullanmadan elde etmeyi amagladigi doyum olarak ifade
edilmektedir.

Aranan doyum ve elde edilen doyum arasindaki fark, kitle iletisim araglar
deneyiminden tatmin olma ya da olmama seviyesiiyle alakalidir. Elde edilen doyum ve
aranan doyum kiyaslandiginda, kullanilan medya aracinin kullanimu ile ilgili bir tiikketim
aliskanlig1 s6z konusu haline gelmektedir. Burada ayni sekilde, elde edilen doyum aranan
doyumu karsilamadiginda veya herhangi bir doyum s6z konusu olmadiginda ise, izler
kitle iyeleri veya tiiketiciler bagka medya araglarina yonelecegi bilinektedir (Birsen,

2005: 37; Uksel, 2015: 65; Kuyucu, 2016: 303).

Bu konuya bagli olarak, McQuail, Blumler ve Brown, 1972 yilinda yapmis
olduklar1 bir arastirmada, elde edilen doyumlarini dort gruba ayirdiklar1 goriillmektedir

(Uksel, 2015: 66; Oztiirk, 2014: 16-17):

1. Vakit Gegirme vey oyalanma: Baskilardan, sikintilardan ve giinliik sorunlardan

ka¢ma olarak bilinir,
ii. Kisisel iliskiler: Toplumsal yarar ve arkadaslik kurma,

iii.Kisisel Ozdeslik: Gergekleri arama veya kamuoyunu ilgilendiren olaylar

hakkinda bilgi edinme ve degerleri destekleme gibi,

1v.Gozetme: Cevreyi bilme, tanima, tiikketim tUriinleri hakkinda bilgi edinme s6z

knusu.

1.3. Kullanimlar ve Doyumlar Teorisinin On Kabulleri

Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin temelini olusturan 5 adet varsayim

bulunmaktadir. Bu varsayimlar su sekilde siralanmaktadir (Fiske, 2003:199-200):

Izleyici aktiftir: Izleyici kitle iletisim araglarindan gelen her seyi kabul eden pasif
bir alic1 olmamakla beraber, tercihlerini kendi yapabilmektedir. Kitle iletisim araglarinin
kullanim1 bir amag¢ ve doyuma ulasma ekseninde gerceklesmektedir. Bir birey medyadan
gelen mesaj veya igeriklerini kabul etme veya reddetme konusunda kendi kararmi

vermektedir ve bunun i¢in de aktif oldugu bilinmektedir (Katz vd., 1974:21). Etki
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arastirmalarinin tersine, kullanimlar ve doyumlar yaklasiminda izleyici aktif konumdadir
(Yaylagiil, 2013:72). izleyici medyay1 ¢ok gesitli amaglar adina kullanmakla birlikte, onu
doyuma ulastiracak olan igerigi aramaktadir. Bu yaklasimda ara¢ ikinci planda
kalmaktadir ve izleyici 6n planda bulunmaktadir. Izleyici kendi kararimi verebilen,
secimini yapip, etkin bir konumda oldugu bir yaklasim s6z konusudur (Kiligcioglu,
2009:64). Bu anlamda izleyici bir kitle olarak etkin degildir ve kolektif olarak davranma
yetenegi bulunmamaktadir. Fakat izleyici 0znel olarak, kitle iletisim aracim
secebilmektedir ve motivasyon, katilim, doyum gibi seceneklerde 6zgiir ve aktiftir.
Boylelikle, aktif oldugunda manipiilasyona, medyanin etkisine ve iknaya dayanikli hale
gelmesi sdz konusudur (Cakir ve Cakir, 2010:61). izleyici kolektif halinde aktif
olmamasinin sebebi ise, topluluk halinde izleyiciler arasinda bazilar1 ¢ok aktifken bazilari
daha az aktif olabilmektedir. Farkli iletisim araglarinda ve iletisimin herhangi bir
evresinde, izleyiciler tarafindan go6zlemlenebilen baz1 farkliliklar bulunmaktadir.
izleyicinin medya kullaniminda, izleme siirecinin herhangi bir asamasida ve kendi
tercihleri yoniinde aktifligi konusu farkli seviyelerde tespit edilmektedir. Aktiflik doyumu
etkilemektedir ve belirlemektedir. Bir bireyin aktifligi arttik¢a elde edecegi doyum da bu
dogrultuda artacag bilinmektedir (Levy ve Windahl, 1984:72-75).

Izleyici medya tercihinde s6z sahibidir: Izleyiciler kendi ihtiyaclarmi karsilayacak
doyumu ve medya igeriklerini kendileri se¢cmektediler. Medya yapimcist programi
hazirlaken, ne amagla izlendiginin farkinda olmazsa bile, her izleyici ayn1 yapimi farkli
amaglar neticesinde kullanabilmektedirler. Gereksinimlerin tatmin edilmesi konusunda
kitle iletisim araglarin igeriklerini birey ¢emektedir. Bu durumda medya degil, birey
medyay1 segmektedir. Neyin kullanilacagina dair, kendi karar veren birey, medyanin ona
ongdérmedigi bir etkide bulunmasina izin vermemektedir (Katz vd., 1974:21). Insanlar
ayn1 doyumu farkl1 tiir yapimlardan ve igeriklerden elde edebilmektedir. Ornegin, durum
cinsiyete indirgendiginde, heyecan aramakta olan erkek izleyici, polisiye, su¢ veya siddet
iceriklerine yonelmektedir. Heyecan arayan kadin izleyiciler ise, agk konulu filmlere

yoneldikleri bilinmektedir (Giingor, 2013:109).

Medya doyumun tek kaynagi degildir: Kitle iletisim araglar1 birey i¢in doyuma

ulagmas1 konusunda ve ihtiyaclarim1 karsilayabilmesi adina kullanmakta olan tek arag
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olmamaktadir. Bunun i¢in medya, doyuma ulasimi saglamakta olan araclardan bir tanesi
olarak kabul edilmektedir. Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin temel kuralini goz
oniinde bulunduruldugunda, kisilerarasi iletisime secenek olmasi veya kitle iletisim
aracindan saglanmakta olan enformasyon c¢ercevesinde toplumsal hayatta iletisim
kurmak i¢in kullanilabilecegi fikri one siirlilmektedir. Kisilerarasi iletisim doyuma
ulasmada en biiyiik alternatiftir oldugu da bilinmektedir (McQuail ve Windahl,
2010:168). Ihtiyaglarm doyumunda pek ¢ok secenek bulunmkatadir ve kitle iletisim
araglariin tamamen gideremeyecegi ihtiyaglar da vardir. Doyum ag¢isindan medyaya pek
cok alternatif sunmak miimkiin olabilmektedir. Ornegin; tatile gitmek, dans etmek, sporla

ilgilenmek gibi cesitler sosyal aktiviteler bulunmaktadir (Cakir ve Cakir, 2010: 68).

Bireyler kendi ¢ikarlarinin ve giidiilerinin farkindadir: Bu varsayimda birey, hangi
ithtiya¢ veya motivasyona ihtiya¢ duydugunu kendisi bilmektedir. Gerektigi yerde de
birey, tiim bunlari sozlii olarak ifade edebilme giiciine sahiptir (Rossi, 2002). Her birey
kendi istek, ihtiyag ve motivlerinin farkinda olmasiyla birlikte, ilgisini ¢ekecek onu
doyuma ulastiracak seyi gordiigiinde de tanimaktadir bu sebeple de kitle iletisim
araglarinin kullanilmasindaki amagclar dogrudan izleyicilerden O6grenilebilinmektedir.
Bireyin farkindaligi konusunda motivasyonu, kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin
zayif ve elestiri alan motivasyonu olarak soylenmektedir, ¢linkii, bireyin sozlii olarak
ifade ettigi bu giidiilerin 6nemsiz giidiiler oldugunu savunmaktadirlar. Bunun nedeni ise,
rasyonel bir yaklasimda kitle iletisim araciyla izleyiciyi ihtiya¢ ve giidii zincirinde

baglantida tutarak anlamini sinirlandirmakta oldugu goriilmektedir (Fiske, 2003:200).

Medyanin kiiltiirel 6nemi konusunda deger yargilar1 goz ardi edilmelidir: Kitle
iletisiminin kiiltiirel dnemini ve deger yargilarmni askiya alinmasi gerekmektedir. Izleyici
kitle iletisim araglarina yonelirken tercihini bireysel olarak vermektedir ve bireysel olarak
medya tercihlerindeki degerler farklilik gostermektedir (Rossi, 2002). Cok fazla sayida
bireyin izlemis oldugu programin veya dizinin gereksiz veya sagma oldugunu sdylemek
yanlig bir yaklasim olmaktadir, ¢linkii, onlar1 izlemekte olan milyonlarca kisinin
ithtiyaclarmi gidererek fayda sagladigi da bir diger sebeptir. Sagladig1 fayda ise, goz
ontinde bulunduruldugunda kiiltiir gergeklikleri bu anlamda 6nemini yitirmekte oldugu
goriilmektedir (Fiske, 2003:200).
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1.4, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Cercevesinde Motivasyon

Kavram

Giidii veya motiv kavrami sozliikteki anlami; “bilingli veya bilingsiz olarak
davranis1 doguran stirekliligini saglamakta olan ve ona yon veren gii¢” anlamina
gelmketdir. Motiv, ihtiyaclar ve problem kavramlari sik¢a karistirilmaktadir. Fakat
kullanimlar ve doyumlar yaklagimi baglaminda motiv, motivasyon olarak karsilik

bulmaktadir (Rosengren, 1974: 276).

Cesitli calismalar sonucunda, gesitli motivasyonlar agiklanmistir. Ornegin Rubin
(1985), bilgi, rahatlama, arkadaslik, bos zaman gecirme, aliskanlik, sosyal etkilesim,
eglence, harekete gecirme ve kacis gibi, dokuz televizyon izleme motivasyonunu
kapsamis olan “televizyon izleme motivasyonlar1 6lcegini gelistirdigi bilinmektedir.
Diger arastirmacilar ise, siddet icerikli televizyon programlarinin arastirip, video ve kaset
kaydedicilerinin uzaktan kumanda ile kullaniminin motivasyonlarini arastirmislardir.
Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi g¢ercevesinde Onemli bir husus ise, bir medya
icerigine veya kitle iletisim araglarina ilk maruz kalinmasi ile bunun devam ettirilmesi
arasindaki farkin degerlendirilmesi konusudur. ilk karsilasma tamamen tesadiifi veya dis
etkenler nedeniyle gelismis olabilmektedir. Onemli olan davranis: siirdiirme olayidir.
Eger izleyici maruz kalmay: siirdiirmekteyse, o zaman bu durumun temelinde yatan
motivasyon ve doyumdan soz edilebilinmektedir (Yilmaz, 2021:31). McGuire ise,
bireylerin kitle iletisim araglarina maruz kalmasinin yalnizca disardan gelen etkenlerle
degerlendirmenin dogru olmadigini savunmaktadir ve bundan yola c¢ikarak, bireyin
psikolojik 0Ozelliklerine bakilmasi  gerektigine inanmaktadir. Psikolojik etmenlerin
belirlenmesi i¢in motivasyonlardan yola ¢ikilmasi gerekmektigi savini yiirlitmiistiir. 16
psikolojik yaklasimdan hareket eden McGuire, ilk olarak bilissel ve duygusal ihtiyaglar
ayrimin1 yapmistir. Daha sonra, bu iki tiir thtiyaca boyutlar eklendigi bilinmektedir. Bu
boyutlar ise, aktif-pasif baslama, biiyiime ve denge yonelimi, i¢sel-dissal yonelim olarak
siiflandirilmigtir. Bu psikolojik motivasyonun altinda psikolojik sebepler yatmaktadir.
Fakat izleyici, motivasyonun altinda yatan bu psikolojik sebepleri bilmemektedir. Bu 16
motivasyon ise; tutarlilik, 6zerklik, yiikleme, uyarilma, gerilim azaltma, disavurum,

kendini ortaya koyma, yakinlik, kategorileme, erekselci, yararci, modelleme, 6zdeslesme,
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ego savunucu, pekistirme seklinde siralanabilinmektedir (McGuire, 1974:172).
Psikolojik temelli bu 16 motivasyon, bireyin davramigsinda aktif veya pasif olma,
ihtiyaclarin biligsel ve duygusal olarak ayrilmasi, bireyi etkileyen igsel ve dissal
etmenlere ve yonelim veya denge sebepli olmasina gore kategorize edilip, hazirlanmistir

(Cakar ve Cakir, 2010: 81-83).

1970’te McQuail, Brown ve Blumler medya doyumunu etkilemekte olan 4
motivasyonlu bir medya-izleyici tipolojisini ortaya koymustur. Bunlar: Oyalanma, yani
duygusal anlamda rahatlama, giindelik hayatin sikintilarindan kagma veya sorunlardan
kagis olarak bilinmektedir. Tkinci motivasyon ise, kisisel iliskiler olarak bilinmektedir,
yani arkadaslik kurma veya sosyal fayda edinme gibi de bilinmektedir. Ugiinciisii,kisisel
kimlik, gercekleri kesfetme, degeri pekistirme ve bireysel tercih olara da bilinmektedir.
Sonuncusu ise, gozetim olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu da bilgi arama olarak
kategorilerin arasinda yer almaktadir (McQuail, 1983:45). Ayrica, medya tercihindeki
tutum ve davraniginin tekrarlanmasiyla olan medya tercihlerinde motivasyonlarin rolii

biiyilik oldugu anlasilmaktadir (Yilmaz, 2021:33).

1.5. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimina Yonelik Elestiriler

Kullanimlar ve doyumlar kuramina bir takim elestiriler de getirilmistir. Kuram,
ithtiyac ve doyumlara yonelik bireysel bir bakis acisiyla yaklasmadigindan elestiri almistir
ve “ihtiya¢” kavraminin, psikolojik bir kavrama bagli olmasi nedeniyle, toplumsal yapiy1
ve medyanin bu yapi igerisindeki yerini fazla dikkate almamasi konusunda da
elestirilmistir. Bu elestiriye cevap olarak Rubin ve Windahl, kullanimlar ve doyumlar
kuraminini bagimlilik kuramu ile sentezlemeyi dnerdigi bilinmektedir. Rubin ve Windahl,
kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ile bagimlilik modelini, bireylerin, kendi ihtiyaglarini
sekillendirmekte olduklar1 toplumsal sistemin i¢inde konumlandirmaktadir (Alikili¢ vd.,
2013:43). Buna yo6nelik yapilan bir bagka elestiri ise, medya sektoriinde yaganmakta olan
hegemonya sorunu karsimiza ¢ikmaktadir. Insanlarin istedikleri mecray tercih ettikleri
ve istedikleri yorum ve ¢ikarimi yapabildikleri konusunda gergekler yansitmamaktadir.
Medyada yasanan hegemonya probleminden dolayi, kitle iletisim araglar ile iletilen

mesajlar, dominant kiiltiiriin olusturmus oldugu sistemin diinya goriisiinii ve sdylemini
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giiclendirme egiliminde oldugu goriilmektedir. Kisilerin de bu mesajlarin ilettigi

anlamlardan kendisini sakinmasi zor hale gelmektedir (Severin ve Tankard; 2001:55).

Bu kurama yonelik yapilan bazi calismalara gore, kitle iletisim araglari ile yayilan
mesajlara maruz kalmanin disiintildiigii kadar yiiksek oranda etki yaratmadigini
belirtmistir. Burada kitle iletisim mesajlarina maruz kalmak, izleyicinin ilgi seviyesi
diisiik oldugu siirece dnemli bir etki yaratmamaktadir. Bu nedenle kitle iletisim araglari

bir ritiiel ve aligkanlik olarak etiketlendigi bilinmektedir (Donohew, vd., 1984: 134).

1.6. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasim Baglaminda Televizyon

Medya araci olan televizyon, toplum iligkileri ¢ergevesinde 6nemli bir yere sahip
oldugu kanitlanmistir. Bu da, yapilan gesitli aragtirmalar sonucunda elde edilen bulgularla
arastirmacilar tarafindan ortaya konulmustur. Televizyonun oOnemi konusunda
nedenlerinden biri, aracin niteliklerinden kaynaklanmaktadir, digeri ise, topluma niifuz
etme diizeyinin yiiksekligi ve giigii tespit edilerek, giinliik yasamda kullanilma yogunlugu
so6z konusudur. Bir kitle iletisim araci olan televizyonun hem islevlerini incelemek
konusunda, hemde, insanlarin izleme aligkanliklarina yonelik bir ¢ok goriis meydana
gelmigtir.  Farkli argiimanlarla da bu goriisler desteklenmeye calisilmistir (Cakar,

2005:126).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi gerg¢evesinde televizyon, izleyicilerin ilgisini
cekmekte oldugu bilinmektedir ve onlar1 doyuma ulastiran hazlari da inceleme konusunda
yaklagimm bazi Olgekleriyle 6lgmek miimkiin olmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar
yaklagimi, izleyicilerin katilimindan ve televizyon izlemekten elde edilen doyumlarin
yapisini ve bu kullanimi etkileyen psikolojik ve toplumsal 6zelliklerin etkisi sonucunda
gelismis davranig veya tutumlara vurgu yapilarak incelemektedir (Karadag ve Algiil,
2018:714). Bu baglamda televizyon programlarinin hedef kitlede farkindalik yaratmak
i¢cin dikkat ¢ekici olan bir halkla iliskiler ¢alismasi oldugu konusunda da kanilar
bulunmaktadir. Ayn1 zamanda, hedef kitleye iletilmekte olan mesaj konusunda farkli
tercihler yapilmaktadir ve bu konuya olan ilgi diizeylerini arttirilmak i¢in ¢alisilmistir.
Sonug olarak da, fazla sayida izleyiciye ulasildigi tahmin edilmektedir. Dolayisiyla,

belirli bir konuya dikkat ¢ekmek ve kamuoyunu olusturmak istenildiginde, amaca

18



ulagmanin yontemlerinden biri de televizyonun bu konuyu giindeme getirmesidir. Bu
baglamda televizyon, goriintii ve sesle birlikte mesaji giiglendirip, goriintliyli 6n plana
getirmektedir. Boylece, belirli bir disince ve goriisii olusturma konusunda bir nevi
empoze etmektedir. Toplumdaki duygu ve diislinceyi yonlendirme konusunda televizyon,
ekranlarindaki ses ve goriintiiniin giicii sayesinde etkili olmaktadir (Kazanct, 2011:365).
Ayrica, izleyicilerin televizyonla etkilesim boyutunu, bir ¢ok kanal arasinda se¢im
yaparak kanallar1 degistirme silirecinden olusturuldugu bilinmektedir. Bu da, uzaktan
kumanda ile yapilmaktadir. Boylece, kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ilk olarak
iletisim ve medya araglar1 olarak belirlenmekte olan gazete, radyo ve Ozellikle de
televizyon iizerinden ¢alismalarmi stirdiirmiistiir. Bu ¢alismalar, izleyici kitlenin
gereksinimlerini doyuma ulagtirmak icin neden bu medyay1 tercih ettigi konusuna

odaklanmustir (Akbaba, 2021:33).

1.7. Son Donem Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Cercevesinde Yapilan

Televizyon Arastirmalar:

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, biitiin kitle iletisim araglarina uygun ve
uyarlanabilir, bir yaklagimdir. Dolayisiyla, aragtirmacilara kitle iletisim ¢alismalarindaki
iletisim kavrami tizerine dururken, 6zel ve genel, tek veya birden ¢ok gruplar olarak,
psikolojik tatminler baglaminda da inceleme olanagi saglanmistir. Bu alan ¢ergevesinde,
farkli kitle iletisim araglarim1 temel alarak, cok fazla sayida arastirma ve c¢alisma
bulunmaktadir. Bu ¢aligmalar, kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin kullanilmaya
baslandigi ilk yillardan beri, genellikle kitle iletisim araglari {izerinde yapilmistir. Siirecin
degismesiyle ve teknolojinin gelisesiyle birlikte, arastirmacilar yon verdigi yeni iletisim
araclarimi  kullanarak, kullanimlar ve doyumlar g¢ergevesinde yeni incelemelere
koyulmuglardir. Uydularin  geilisimiyle birlikte, televizyonda seceneklerin ve
boyutlarinin artis1 s6z konusu olmustur. Bu konuda, izleyicinin daha fazla se¢im yapma
sansina sahip olmasiyla birlikte, televizyondaki igerigini de istedigi zaman tekrar izleme
sansina sahip olmaktadir. Boylece kuramin temelinde izleyicinin aktif olmasi iddias1 da
1spatlanmaktadir. Ayrica, video kaydedicilerinin piyasada kullaniminin yayginlagmasiyla

birlikte, izleyiciler zaman konusunda daha rahat ve esnek se¢imler yapabilmektedirler ve
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istenilen programin istendigi zaman diliminde izleyebilme Ozgiirliigline kavusmus

durumdadirlar (Alikili¢ vd., 2013:44).

Alt paragraflarda verilen bilgilerde kullanimlar ve doyumlar g¢ergevesinde son

donemlere ait televizyon calismalar1 ve motivasyonlar ele alinmistir.

1.7.1. Avrupa’da Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Cerc¢evesinde Yapilan

Televizyon Arastirmalar

Televizyon igeriklerinin zenginlesmesiyle birlikte izleme motivasyonlar1 da
artmaya baslamistir. 21. ylizyilda teknolojinin vermis oldugu cesitlilik, televizyon
izlemenin anlamini da degistirmistir. Televizyon izlerme sec¢eneklerinde bilgi edinme,
rahatlara, sosyal etkilesim, sosyal kagis, eglence gibi motivasyonlar bulunmkatadir

(Ofluoglu, 2019:71-79). Buna bagli olarak Avrupa’da bazi ¢alismalar mecvuttur:

Ispanya’da yapilan ¢alismada, coklu ekran karsisinda izlenme sikliklari ve
motivasyonlar1 Ol¢iilmektedir. Bu verilere gore, standart sapmanin diigiik oldugu
belirtilmistir. Tum yas araliklarinda, cinsiyetlerde ve bolgelerde bilgi edinme
motivasyonuen yiiksek rakamlar1 gostermektedir. Bu ihtiyag, temel olarak, diisiik bir
standart sapma ile, cep telefonlarinin kullanimi ile ¢6ziilmendigi belirtilmektedir.
Televizyon ikinci planda olsa da, onu tamamlayan diziistii bilgisayar yakindan takip
edilmektedir. Rakamar hesaplandiginda, giinde 278,2 dakika olarak tahmin edilen ¢oklu
ekrana ayrilmaktadir. Bir sonraki kategori ise haber programlaridir. Haberle birlikte
coklu ekran kullaniminin nedenlerini hangi faktorlerin temsil ettigini belirlemek i¢in
Varimax dondiirme ile bir ana eksen faktor analizi gerceklestirilmistir. Farkli cinsiyetler,
yas gruplar1 veya ¢alisma seviyeleri arasinda genel olarak ¢oklu ekran kullaniminda
herhangi bir farkliligin olmadigi goriilmektedir. Sonug olarak, Ispanyol gengliginin
giinliik 278 dakikalik kullanim siiresinin gosterdigi gibi sistematik bir ¢oklu ekran
davranigina sahip oldugunu ve bunlarin yarisinin haber aramaya yonlendirildigi

belirtilmektedir (Cambra vd., 2021:23-24).

Bir diger calisma ise, Vigo Universitesinde gergeklestirilmistir. Burada yapilan
aragtirmalara gore, izleyicilerin izleme motivasyonlar1 ve tutumlart gozlemlenmektedir.

Sosyal medyanin yiikseliste haber erisim ve dagitim kanallar1 oldugunu gosterilse de,
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geng kullanicilarim ilk haber kaynagi olarak televizyonu sectikleri belirtilmektedir. Igerik
paylasim etkinlikleri {izerine yapilan bu arastirmalar sonucunda, duygusal yonlerin
onemli bir rol oynadigi gosterilmektedir. Bu durumda, televizyon igeriginin izleyicide
olusturdugu duygularla birlikte, bireylerin paylastiklar1 duygu, kimlik ve sosyal ihtiyag
oldugu bilinmektedir. Dolayisiyla medyada iiretilen ve izleyicilere sunulan igerikler

duygusal bagla baglantili oldugu sonucuna ulagilmistir (Gomez, 2018:2144).

1.7.2. Amerika’ da Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Cercevesinde

Yapilan Televizyon Arastirmalar:

Reece ve Palmgreen (2000:820) tarafindan yiiriitiilen ¢aligmada, Amerika’da
O0grenim goren 99 Hindistanli 6grenci lizerine yapilan arastirmada televizyon izleme
motivasyonlari1 degerlendirilmistir. Katilimcilarin televizyon izleme motivasyonlari
olarak birinci sirada yer alan kiiltiirlesme konusu olmustur. Ikinci ise, degerlerin
yansitilmasi bulgusu olmustur. Arastirmacilar ayn1 zamanda, kiiltiirlesme ihtiyaci ile
kiiltiirlesme motivasyonunu pekistirerek, aralarinda giiclii diizeyde iliski s6z konusu

oldugunu da acik¢a belirtmektedirler.

Bir diger calisma ise, Kuzey Carolina Universitesi'nde Bonds-Raacke ve
Raacke’nin  kullanimlar ve doyumlar yaklasimi c¢ergevesinde yapmis oldukar
aragtirmada, MySpace ve Facebook kullanicilart konusunda ii¢ faktorii elde ettiklerini
belirtmektedirler. Bunlar ise, bilgilenme faktorii, arkadashk faktorii ve baglanti kurma,

yani iligki siirdiirme olarak da bilinen faktorlerdir (Bonds ve Raacke, 2010: 30).

Park, Kee ve Valenzuela’nin Texas Universitesi’nde televizyon iizerine yapmis
olduklar1 kullanimlar ve doyumlar g¢alismalart ise, dort faktor olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu faktorler ise, siralamaya gore; sosyallesme faktorii, eglence, kisisel statii
faktorii ve bilgi arama veya bilgilenme motivasyonlari olarak da bilinmektedir (Park vd.,

2009:730).

Bir diger ornek ise, Arjantin’de yapilan olan televizyon ve dizi arastirmasidir.
Burada, katilimeilar’in izledikleri televizyon dizi ve filmlerinin seyahat motivasyonlarina
etkisi ele alinmaktadir. Katilimcilarin izledikleri filmlerden etkilenmis olduklart sey,

filmin nerede ¢ekildigi konusu olmustur ve bu filmlerin veya dizilerinin ¢ekildigi yerlere
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gitmek istedikleri belirtilmistir. Yapilan bu ¢alismada, katilimcilarin izlemis olduklar
Tirk dizi ve filmler ile Tirkiye hakkindaki disiincelerinin degistigi ve dizilerinin
Tirkiye’ye yonelik dogru bilgiler verdigi konusunda diisiince olugsmaktadir. Tiirkiye ile
Arjantin arasindaki jeografik ve kiiltiirel mesafelerden dolayi, Arjantin’de ve Giiney
Amerika kitasinda yasayanlar i¢in, Tiirkiye hakkinda ¢ok fazla bilgilerinin olmadig: tespit
edilmistir. Bu konu ile ilgili Tiirkiye’nin ¢ok bilinmedigi diisiintildiigiinde, izlenilen dizi
ve filmlerin boyle bir misyona hizmet etmesi onemli bir argliman oldugu arastirmalar

sonucunda belirlenmistir (Kaya, 2021:412).

Kullanimlar ve Doyumlar gergevesinde yapilan bir diger ¢aligma ise, 21. ylizyilini
kapsayan televizyon izleme motivasyonlar1 karsimiza ¢ikmaktadir. Burada, belirtilen
bilgilere gore, 21. yiizyilda teknolojik artis ve gelismislik sebebiyle televizyon sovlarinm
izleme motivasyonlari artiggdstermektedir, ¢iinkii, program cesitliligi izleyicilerin ilgisini
cezbetmektedir. Dolayisiyla, televizyon izlemenin anlami ve boyutlar1 da degismistir.
Arastirmalara gore, Sony izlemek i¢in  alti temel motivasyonun bulundugunu
belirtmektedir. Birincisi gevseme olarak agiklanmaktadir, bireyler televizyon izlemeyi
gecici olarak ev islerinden ve diger giinliik streslerden arindigi bir aktivite olarak
algilamaktadir. Bu nedenle televizyon ruh ve zihinsel adidan ihtiya¢ duyulacak bir arag
oldugu sdylenmektedir. Ikinci motivasyon ise konfor olarak adlandirilmistir. Televizyon
izleme baglaminda konfor, genellikle paylasilan seylerle iliskilendirilir. Ornegin, aile
zaman1 veya aile ile bir araya gelme zamani olarak da belirtilebilinmektedir. Bununla
alakali, Batida tlevizyon saatinin genellikle, aile etkinligi olarak tasvir edilmistir, yani,
yemek yeme gibi, diger etkinlikleri de yaparken, uzaktan kumanday: tuttugunuzda da,
tiim gozler ekrana odaklanmaktadir. Fakat, 21. yiizy1l aile ile toplanma etkinligiyle dnceki
yillarda ¢aligmalarin sonuglar1 farkli oldugu bilinmektedir. Bu da gelisen teknolojik
altyapisiyla ilgili oldugu sdylenmektedir. Ayrica konfor ve eglence kavramlari da bu
anlamda farklilik gostermektedir. Boylece, Amerika’da televizyon izleme gelenegindeki
farklilik sebeplerinden biri de, degisen zaman kavrami olabilmektedir ( Kuyucu, 2019:71-
73). Ugiincii motivasyon olarak, baglant: kurmak adiyla karsimiza ¢ikmaktadir. Birgok
izleyici i¢in TV izlemek topluma, zamana ve yere bagli hissetmenin bir yolu olarak
yorumlanmaktadir. Bu motivasyon genellikle futbol, beyzbol veya futbol izledikleri

zaman spor toplulugunun bir parcasi olduklarini hisseden, spor meraklilar1 tarafindan
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sergilenmektedir. Hatta baz1 arastirmalara gore, televizyonda spor izlemenin Amerikan
kiiltiirine aidiyet duygusunu kazandiran bir yol oldugu iddia edilmektedir ( Solberg ve

Hammrvold, 2008: 95-111).

Farkl1 siyasi tartismalara girmeye meyilli olanlar da, yapmayanlarla kiyasla onun
motivasyonunu daha yiiksek oranda sergileme egiliminde oldugu sodylenmektedir.
Televizyon programlari, gegtigimiz birkag on yilda politize edilmistir. Bu nedenle, siyasi
konularda giincel olmaya meyilli ¢esitli izleyicileri gekmeye basardigr bilinmektedir veya
bu tiir izleyiciler, siyasi konularla ilgilenen televizyon haber programlarini izlemeyi,
zamanin siyasi egilimleriyle baglanti kurmanin bir yolu oldugunu diisiinmeketdirler.
Dordiincii  motivasyon ise, lglincli motivasyonla iligkilidir. Burada, Amerikali
izleyicilerin diger bireylerle paylasilmasi gereken eglenceye ve firsat duygusuna ihtiyag
duyduklar1 anlamima gelmektedir. Besinci motivasyon kagistir. Burada, gevsemek olan
birinci motivasyondan farklidir, ¢iinkii besinci motivasyon basit gevseme veya stres
atmadan ziyade, kacgis kavramiyla iligkili oldugu bilinmektedir. farkli sahneler, kurgular,
ayarlar ve diger televizyon programi Ogeleri, izleyiciye bagka bir yere ve zamana
eglenceli, benzersiz bir yolculuk yapma firsatini sunmaktadir. Altinct motivasyon olarak
ise, kisisel tatmin arzusuyla ilgili olan simartmaktir. Bu tiir zevkler genellikle tek basina
yapilan “suglu zevklerdir”. Bu tiir zevkler, pornografik igerikli televizyon sovlarmi
izlemekten elde edilen cinsel zevkleri icerebilmektedir. Bu anlamda, su¢lu zevkler, siddet
iceren tesevizyon sovlarini izlemekten elde edilen zevki igerdigi bilinmektedir. Boylece
bu calismada 6 tane televizyon izleme motivasyonlar1 agiklamis olup ¢esitli sonuglar elde

edilmistir (Haridakis ve Rubin, 2003: 29).

Bir diger ornekte ise, Amerika’da yapilan televizyon motivasyonlari {izerine bazi
bulgular elde edilmistir. Buradaki verilere dayanarak, rahatlama, tamamlanma duygusu,
kiltiirel katilim ve gelismis izleme deneyimi elde edilmistir. Ayrica, goriisiilen kisilerin
genellikle asir1 izleme deneyimlerini dikkat cekmektedir. Izleyiciler, televizyon
sovlarinin eski boliimlerini ve sezonlarini hizlica izlemek i¢in motive olduklarini
bildirmektedirler ve yeni bir sezonun yaymnlanmasindan once art arda izlediklerini
sOylemektedirler. Goriismecilerin eglencelerini kontrol etmelerine izin verdiklerini

belirtmektedirler ve boylece kolayina geldigini ima etmektedirler. Asir1 televizyon izleme
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aliskanliklari, genellikle karmasik bir televizyon metninden yola ¢ikarak, izleyiciler igin
rahatlatic1 bir eglence olabildigi konusunda iddialar bulunmaktadir bu goriismeciler,
izledigi programalari anlatirken, gevsemenin veya uykuya dalmanin bir yolu oldugunu da
belirtmektedirler. Baz1 zileyicilere gore ise, gerceklerden saklanma duygusu ortaya
cikmaktadir. Fakat genel anlamda ise rahatlama motivasyonu agir basmaktadir (Steiner,

2020:96-97).

1.7.3. Asya’da Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasim Cercevesinde Yapilan

Televizyon Arastirmalari

Kirgizistan'in bagkenti olan Bigkek'te, yasamakta olan insanlarin televizyon
izleme aligskanliklar1 ve motivasyonlart konusunda kullanimlar ve doyumlar teorisi
tizerine durulmustur. Burada, giinliik televizyon izleme siirelerini etkilemekte olan
varyanslarin neler oldugu konusunda televizyon programi tercihleri ele alinmistir.
Kirgizistan'daki halkin en ¢ok kullandiklart medya araci ise televizyon oldugu, en az
kullanilan kitle aract ise, gazete oldugu tespit edilmistir. Cinsiyete gore kategori
ayiriminda, haftalik erkekler kadinlardan c¢ok daha fazla gazete okudugu sonucuna
vartlmistir. Kirgizistan'da insanlarin ortalama giinliik televizyon izleme siiresigiinliik
ortalama 3 saat 32 dakika olarak belirienmistir. Burada, kadinlarin daha uzun siire
televizyon seyredikleri tespit edilmistir ve , medeni durum agisindan da evlilerin de
televizyon izleme siirelerinin digerlerine gore daha fazla oldugu bilinmektedir. Evli
olanalr, aileleriyle daha fazla zaman gecirdkleri, televizyondan keyif aldiklari tespit
edilmistir. Arastirmanin sorusuna cevap verenlere gore, evdeki televizyon sayis1 ve aylik
gelirinin artmasi, giinliik televizyon izleme siiresini de uzattigini belirtmektedir. Fakat
kablolu yayin teknolojisi ile televizyon yaymini takip edenler ise, karasal yayin ve uydu
sistemini kullananlara gore daha uzun televizyon izledikleri tespit edilmistir. Ana haber
biilteni ise, televizyonda haftalik yayinlanan programlar arasinda en ¢ok tercih edilmekte
olan program oldugu bilinmektedir. Calismanin sonucunda ise, televizyon izleme
motivasyonlarindaki cevaplara gore, bilgi arama ihtiyact orani yiliksek oldugu
belirtilmistir. Haber biilteninden sonraki adim ise, en ¢ok yabanci filmler, miizik ve
eglence programlari, pembe diziler ve belgeseller de tercih edilmistir. Yerli film, dizi ve

tartisma programlar1 ise Kirgizistan'da yasayanlar tarafindan nadiren izlendigi
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goriilmektedir. Miizik, eglence programi ve yabanci dizi izleme konusunda kadin izleyici

orani daha yiiksek oldugu tespit edilmistir (Balci ve Ayhan, 2015:303).

Bir diger arastirma ise Cin’de yapilmistir. Burada, oOncelikle faktér analizi,
korelasyon analizi ve regresyon analizi yoluyla arastirma sorular1 calisma igerigini
olusturmustur. Bu arastirmada izleyicilerin kung fu filmlerine yonelik farkli
motivasyonlarini tespit elde etmek c¢alisilmistir. Televizyon izleyenler i¢in duygusal
ihtiyaclar, biligsel ihtiyaglar ve sosyal ihtiyaglar, psikolojik ihtiyaglar olarak kategorize
edilmistir. Ayrica, zleyicinin motivasyonu memnuniyet ve niyet olarak arastirmacilar
ikiye ayirmistir. Burada psikolojik ihtiyaglarin izleyicide 6nemli ve olumlu etkiye sahip
oldugu goriilmiiitiir. Duygusal ihtiyag, biligsel ihtiya¢ ve sosyal ihtiyag ise, izleyicilerin
tizerinde fazla etki etmedigi tespiti sunulmustur. Kung Fu filmleri Cin toplumunda bir
nevi manevi rizik ve kendini rahatlatma olasiligi olarak goriilmektedir. Kung fu
filmlerinde goriilen etki ise, ideal bir toplumu yansitmak adina, kili¢ ustalariin kotiliigi
yok ederek, seyircinin ger¢ek hayattaki hognutsuzlugu, Kung fu filmler araciligiyla telafi
etme ¢abasi olarak gilinmektedir (Huang vd., 2022:54).

Malezya Universitesinde ise yapilan arastirmalara gore, Portal TV kanalini
izlemek i¢in tercih edilen programlar ve motivasyonlar bes ihtiyaca sigmaktadir. Bunlar:
bilgi edinme, haberdar olma, duygu ve stres giderme, en sonuncu tatmin de, duygusal
ihtiya¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Portal TV medya platformunun bu anlamda
kullanimi, kisisel, sosyal ve gerginlikten kurtulma gibi temel tatmin kategorileri elde

edildigi belirtilmktedir (Hashim vd., 2021:1882).

1.7.4. Tiirkiye’de Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Cercevesinde Yapilan

Televizyon Arastirmalari

Kullanimlar ve doyumlar kuram1 baglaminda Tiirkiye iizerinden incelenen medya
arastirmalart dis kaynakli calismalar kadar ¢ok ve cesitli olmasa da bir ¢ok basarili
calismalara rastlamak miimkiindiir. Tiirkiye ¢apinda kullanimlar ve doyumlar kurami
gergevesinde yapilmis olan medya arastirmalarinda Kirhan’in (2007) tematik televizyon
kanallarini inceledigi aragtirmasina goz atmak miimkiindiir. Bu ¢aligmada, kesintisiz

yayin temalaria duyulan 6zel ilgi, diger kanallarin icerik boslugu, sosyal cevre etkisi ve
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genel kanallardaki igerik kirliligi gibi faktorlerin bulunmasi, kullanim {izerinde etkili

oldugunu sonucuna ulasilmistir.

Konya’da yasayan insanlarin televizyon izleme motivasyonlarin1i Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklasimi cercevesinden belirlenmis bu c¢alisma, oncelikle iletisim, kitle
iletisim kavrami, geleneksel kitle iletisim araglar1 ve bu araglarin 6nemini genel hatlariyla
aciklamistir, ayrica, televizyonun iletisim siireci lizerinde durmustur. Bunun yaninda,
televizyonun etkileri, islevleri ve televizyonda yayimlanan program igerikleri hakkinda
bilgiler sunulmustur. Bulgular sonucunda, bireylerin en ¢ok tercih ettigi geleneksel kitle
iletisim aracinin televizyon oldugu ve televizyonun daha ¢ok bilgilenme amaglh izlendigi
sonucuna ulagilmistir ve izleyicilerintelevizyon izleme davranislart da, demografik

ozelliklerine gore farklilik gosterdigi belirtilmistir (Yavuz, 2019:24).

Karaman tarafindan gerceklestirilen ‘Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
cercevesinde evlendirme programlari: Esra Erol’la programi iizerine bir inceleme’ adli
calismasinda, elde edilen doyumlarinin kiyast yapilmistir. Elde edilen bulgulara ve
sonuglara bakildiginda, bu programin izlenme nedenlerinin baginda programin “eglenceli
bulunmasi1” doyumu gelmektedir, fakat, “kendilerine uygun bir es aramak” doyumu ise,
en az istenilen kategori arasinda olmustur. Ote yandan, bu programu izleyen kitlenin
ozelliklerine gore, cinsiyet olarak esit dagilima sahip olduklari bilinmektedir. Burada
daha ¢ok orta gelir ve orta egitim diizeyinde olanalr goriilmektedir. Elde edilen bulgulara
gore ise, bu programi izleme motivasyonlari cinsiyetlerine gore degisiklik gosterdigi
belirtilmektedir. Sonug olarak, gelir agisindan ele alindiginda ise, diisiik gelir gruplarinin
eglence amacl izledikleri tespit edilmistir. Fakat, temas ve sosyal destek olarak ele alinan
doyumlar ise, daha yiiksek skora sahip oldugu ve buna bagli olarak programdan bu
dogrultuda sagladiklar1 doyumun daha yiliksek beklentide oldugu gdsterilmektedir
(Karaman, 2016:137).

Kogak (2001)‘in yapmis oldugu doktora tezinde ise, Tiirk televizyon
izleyicilerinin televizyon izleme nedenleri iizerinde durdugunu belirtmistir. Kogak'in
arastirmasina gore Tirk izleyicisi ortalama olarak, giinde 4 saat televizyon izledigi
goriilmektedir. Izleme motivasyonlarmin sonucunda elde edilen bulgulara gore,

aliskanlik, rahatlama, eglence, moral destek, arkadaslik, enformasyon, kagis ve ekonomik
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enformasyon olarak ortaya cikmistir. Kiglikkurt ve digerlerinin 2009 yilinda
yayinladiklar1 ¢alisma ise, Ankara sehrinde bulunan iiniversitelerin 6grencileri iizerinde
kullanimlar ve doyumlar teorisi baglaminda yapilmistir. Bulgulara gore, 6grenciler 6nce
duygusal ihtiyaglarin1 karsilamaktadirlar, bilissel ihtiyaglar ise ikinci planda oldugunu
belirtmektedirler. Ugiincii asamada ise, kacis olarak bilinen ihtiya¢ olmustur, dérdiincii
sirada ise, sosyallesme konusunda sosyal biitiinlesme ihtiyaci olarak karsimiza
cikmaktadir. Thtiyaclar kategorisinde son sirada olan ise, kisisel biitiinlesme ihtiyaglar

yer aldig1 bilinmketedir.

Tiirkiye’de yapilmis olan bir diger arastirma ise Cigek (2011)’e aittir. Selguk
Universitesinde c¢alismakta olan akademisyenlerin televizyon reklamlarini izleme
motivasyonlarini amag edinmistir. Aragtirmanin bulgularina gore, akademisyenler giinde
ortalama 0-2 saat televizyon izlemektedirler ve gogunlukla enformasyon amagli oldugu
belirtilmektedir. Dolayisiyla, akademisyenlerin biiylik ¢ogunlugu ana haber biilteni

izleyicileri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ozarslan ve Nisan (2011)mn yapmis oldugu Kullanimlar ve Doyumlar
Perspektifinden Televizyon izleme Aliskanliklar1 ve Motivasyonlari: Giimiishane Ornegi
adli ¢calimasinda, Giimiishane'de ikamet etmekte olan katilimcilarin televizyon izleme
aligkanliklarint ve motivasyonlarim1 6l¢tiigli bilinmketedir. Arastirmanin bulgularina
gore, Glimiishane halkinin televizyonda izlemek i¢in segmis oldugu sey ana haber biilteni
olmustur. Bununla birlikte, izlemek i¢in en az tercih edilen sey ise, yabanci dizileri oldugu
belirtilmistir. Glimiishane izleyicilerinin televizyonu izleme nedenlerinin sirasina gore,
eglence, ruhsal destek-rahatlatma, sosyal paylasim ve bos zaman gegirme gibi faktorler
ortaya ¢cikmistir. Bu boliimde son olarak, Cakir ve Bozkurt (2014)’un yapmis oldugu
calismasi le alinmistir. Atirmasinda televizyon izleme motivasyonlarini agiklamaya
yonelik gozetim ve kisileraras: fayda, eglence, zaman gegirme ve aliskanlik, arkadaslik
kurma, kagis ve rahatlama, enformasyon ve sosyal etkilesim olmak tizere sekiz faktérden
bahsetmektedir. Izleyicilerin giinliik olarak ortalama televizyon izleme siireleri ise, 1 ile

20 saat arasinda degistigi gortiilmektedir.
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IKINCi BOLUM

KITLE ILETiSIM ARACLARININ ULUSLARARASILASMASI VE TRT AVAZ

Bu boliimde kiiresellesme siireci igerisinde kitle iletisim araglarinin
uluslararasilagmasi ve TRT AVAZ kanali hakkinda detayl: bilgi verilmistir.

2.1. Kiiresellesme Siireci ve Uluslararasilagsma

Kiiresellesme, diinya capinda ekonomik, politik, kiiltiirel ve dini biitiinlesmenin
tarihsel bir siireci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Baska bir deyisle, olgu veya olaylarin
ayn1 6zellik ve mekanizmalara sahip oldugu diinyay1 tek bir sistem haline getirme siireci

olarak da taninmaktadir ( Kaya, 2019:3).

Anthony Giddens kiiresellesmenin, ne sekilde anlasilacagi konusunda durmustur.
Yeni bir kavram olup olmadigin1 sorgulamistir ve ne tiir sonuglar1 getirecegi konusunda
pek ¢cok yoniiyle sorgulanan bir kavram oldugunu belirtmektedir. Kiiresellesme, iletisim
alaninda ve insanlar arasindaki etkilesim agisisndan diinya ¢apinda hizla yayilmasiyla
birlikte, uluslararasindaki olan cografi sinirlar 6nemini yitirmeye baglamistir. Bu anlamda
kiiresellesme, sadece iilkelerin ekonomik acidan karsilikli bagimliliklar1 anlamina
gelmemektedir. Kiiresellesme, politik ve ekonomik etkilerin birlesiminden dogmustur ve
bir dizi karmagik siireglerden olusmaktadir (Giddens, 2000: 40-45). Bu anlamda,
kiiresellesme siireci, bu tiir aktorlerin karsilikli iletisim ve etkilesimi sonucunda meydana
gelmektedir (Bayar, 2008:25-34). Diger bir agidan ise, kiiresellesme, kapitalizmin
diinyaya yayilmasi ve tiim diinyanin pazar haline getirilme ¢abasi olarak da bilinmektedir.
Ayrica, sermaye sahiplerinin diinya egemenligini kurmasinin bir yolu olarak da
bilinmektedir. Ote yandan kiiresellesme kavrami bazilar i¢in kapitalizmin maskesini
diisiirmeye yaramakta olan ve onun bozuk ¢ehresini ortaya koymakta olan giizel bir firsat
olarak sayilmaktadir fakat bazilari i¢in de, glinlimiizdeki ekonomik siirecin gelismesini
saglamakta olan, kacinilmaz bir zorunlulugun mesruiyeti olarak goriilmekte oldugu

bildirilmektedir (Erol, 2010:76).
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Kiiresellesme, ge¢misten giiniimiize diinyanin farkli alanlarina girerek, devam
etmektedir. Bu siirecin farkli agilimlariyla birlikte, her alanda kiiresellesme s6z konusu
olabilmektedir. Dolayisiyla kiireselleseme kavramini tek kelimeyle agiklamak miimkiin
degildir. Bu olgunun baglangig tarihi, farkli cografyalarda yasayan insan ve topluluklarin
arasindaki iliskilerin tesis edildigi zamana kadar gidecegi bilinmektedir ve farkli boyutlar
bulunmaktadir. Ozellikle teknolojik gelismelerin hem nedeni, hem de sonucu olmustur.
Bu anlamda,teknolojik gelismeler, yeni olanaklar sunarak, var olan araclarin kullanim
maliyetini diisirmiistiir ve kiiresellesmeye katkida bulunmustur (Eroglu ve Albeni,

2002:31).

Kiiresellesme cogu zaman, belli fikir ve goriisler, politikalar, olaylar, teknolojiler,
kurumlar gibi durumlarin, diinya 6l¢geginde ulusal kimliklerin ekonomilerin ve sinirlarin
¢oziildiigli bir durumu yansitmaktadir.  Insanlarin sosyal hayatlarmm biiyiik bir
boliimiiniin kiiresel siiregler tarafindan belirlendigi bilinmektedir. Ayrica, diinyanin
ekonomik biitiin olusturma, diinya toplumlarinin birbirlerine benzemesi stireci olarak
tanimlanmaktadir (Tutar, 2000: 17- 18). Bununla birlikte kiiresellesme siirecinin bir takim
boyutlarinin da oldugu bilinmektedir. Kiiglik’in ifadesine gore, kiiresellesmenin
boyutlarindan biri, ekonomik boyut oldugu bilinmektedir ve bu anlamda kiiresellesmenin
en Onemli bilesenlerinden biri olarak da bilinmektedir. Bir digeri ise, siyasi boyuttur.
Burada siyasi gli¢, otorite ve yOnetim bigimlerindeki yapisal doniisiim s6z konusu
olmaktadir. Bu noktada kiiresellesme ve sinir asiminin en 6nemli tetikleyicilerinden biri,
hizla gelismekte olan iletisim devrimi s6z konusudur. Iletisim alaninda gelismeler
haberlesme boyutlarmi degistirdigini gostermektedir.  Ornegin; karasal yayincilik
araciligiyla diinyada ilk kez ¢ok uzak mesafelere kisa zaman diliminde iletisime gegme
firsatin1  olugmustur. Dolayisiyla, teknolojik gelisim kiiresellesmenim alt yapisini

hazirladigi bilinmektedir (Kiigiik, 2015:3).

Teknolojinin mucizesini fark eden arastirmacilar, yogun bir bigimde teknolojinin
gelismesine odaklanarak, gorsel ve isitsel cihaz olarak, televizyonu ortaya koymusturlar.
Televizyonun igerigi zenginlestirildikten sonra, toplumlarin en yaygm Kitle iletisim
aracina doniistiigi bazi1 distiniirler tarafindan iddia edilmektedir. Bu doniisiim yasama

adapte olma ve iiretim iliskileri ile dogrudan ilgilidir. Bu nedenle, izleyicilerin gorsel ve
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isitsel olarak icerige ulagsma konusunda koklii degisimlere neden oldugu bilinmektedir.
Manuel Castells’in  ‘Ag toplumu’ adli ¢alismasinda televizyon yayinciligi agisindan
bakildiginda, gorsel ve isitsel teknolojilerindeki gelismeler, yeni bir boyutu ortaya
cikarttig1 goriilmektedir (Varol, 2017: 402).

Iletisim sistemlerindeki kiiresellesmenin kokenleri yiizyillar dncesine uzansa da
esas olarak 20. yiizyilda gerceklestigi soylenmektedir. Burada, Thompson'a gore, bilginin
ve iletisimin kiiresel 6lgekteki diizenlenmesi ve bu baglamda, toplumsal hayatin yaygin
bir 6zelliginin ortaya ¢ikmasi 20. yilizyilda ger¢ceklesmistir. Bu ylizyilda iletisim kanali ve
bilgi yayiliminda ¢ok fazla artis yasanmistir. Radyo ve televizyon yayininin biitiin
diinyada hizla gelismesi de bu siirece 6nemli bir katkida bulunmustur (Thomson,
1995:20). Boylece yayincilik yeni boyutlar kazanmaktadir. Bu boyutu kazandiran ve
teknolojik gelismelerin temelini de sayisal teknolojiler olusturdugu bilinmektedir. Sayisal
teknolojiler ise, yaymciligi ¢esitlendirerek WEB TV, IPTV, mobil TV gibi secenekler

sunmaktadir. Bunlar da gesitli iletisim ortamini hazirlamigtir (Yaman, 2017:243).

Tastan’a gore, teknolojinin gelisimi insanlarin asirlar boyunca diger kisilerle ve
toplumlarla iletisim kurma isteklerini kolaylagtirmistir. Yayinlarin uluslararasilagmast,
insanlarin  ve toplumlarin birbirlerinden haber alma, haberdar olma c¢abasiyla,
bulunduklar1 zamana ve mekana bagli olarak farkli iletisim yontemleri gelistirmesi
anlamina gelmektedir. Bu teknolojik gelisme, ayn1 zamanda daha biiyiik kitlelerden
haberdar olabilme kolayligini1 saglamaktadir ve bu biiyiik kitlelere haber verebilmektedir
(Tastan, 2014:7). Bu bakimdan Komocos’un ifadesiyle, iiretimin ve is boliimiiniin
gelismesi, matbaa, gazete, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarini kullanmaya
mecbur kilmistir. Kitle iletisim araglari, iiretim aracglarinin gelismesiyle birlikte yeni
boyutlar kazanmistir. Ancak, gelisimindeki en hizlandirilmis hali 20. yiizyila denk
gelmektedir. Bu donem ise, bilimsel ve teknolojik devrimi olarak bilinmektedir. Bu
teknolojik devrim, yayinciligi gelistirmistir. Boylece sinir agimiyla birlikte uluslarlasi
yayincilik kavrami ortaya ¢ikmistir.  Yayincilik, bir noktadan belirli bir kitleye icerik
dagitimi olarak bilinmektedir. Kitleye igerik dagitimin1 yaparken sinir dtesine ge¢cme
amaciyla birlikte, farkl tilkelerdeki kitlelere ulasma s6z konusu olmustur. Buradan da

uluslaras1 yayincilik kavrami ortaya ¢ikmistir (Komocos, 2014:7).
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Marx ve Engels’e gore, burjuvazi kiiresellesme icin tarihte ¢ok yiliksek bir
devrimci rol oynamaktadir. Bu da, yaklasik yiiz yillik sinif iktidarliginda kiitlesel ve
devasal bir sekilde tretici gilicleri gelistirmeyi basardigi bilinmektedir. Bunun sonucu
olarak da, doga giigleri kontrol altina alinmistir; makineler gelistirilmistir; kimya, tarim
ve endiistriye uygulanmistir. Buharli gemiler yapilmistir; demiryollar1 dosenmistir;
elektrikli telgraf uygulamaya konmustur; diinyanin tim parcalart tarima elverisli hale

getirilmistir (Marks ve Engels, 1972:64).

2.1.1. Kiiresellesmenin Tarihsel Gelisimi

Kavram olarak kiiresel, yani global, (globalization) sézciigliniin dogusu 400 yil
Oncelerine dayandigi sOylenmektedir. Ancak kiiresellesmenin tam olarak ne zaman
basladigima dair ne spesifik bir zaman belirlemek c¢ok zordur. Bazilarina gore,
kiiresellesme insanlik tarihiyle birlikte baslamistir ve baslangic tarihi olarak ise,
insanoglunun sivillesme ¢abalarini1 gostermektedir. Bazilarina gore ise, kiiresellesmenin
ortaya cikigint modern ¢agiyla birlikte olmustur. Bazilarina gore de, 1800’de ortaya
cikmustir, bazilar1 da 1950’lerde ortaya ¢iktigini iddia etmektedir (Yakut, 2010:6).

Kiiresellesme, aslinda yeni bir olgu degildir. Farkli cografyalarda yasayanlarin
iliskilerine kadar dayanmaktadir. Bu baglamda kiiresellesme ii¢ boyuttan gegmistir.
Birincisi: 1914’lere kadar olan siirectir, ikincisil945-50’lere kadar siiriistiir, ti¢tinciisii

1945-50 sonrasi olarak bilinmektedir (Uysal,2002:303).

Kiiresellesme 6zellikle ekonomide biiyiik bir rol oynamigtir. Burada, uluslararasi
ticaretteki engeller yok denecek kadar geriledigi bilinmektedir. Ulasim maliyetleri
uluslararas1 sahaya bakildiginda, kisilerin serbest dolasimdaki kisitlamalar en distik
seviyelere inmistir. Fakat, 1914’lerden 1945-50’1e kadar siiren doneme bakildiginda, I.
Diinya Savasi baglamistir ve ¢okiintii yasanmustir. II. Diinya Savasi bittikten sonra,
kiiresellesme dinamikleri ve global entegrasyon sekteye ugradigi bilinmektedir
(Kazgan,2002: 92-93). Fakat 1980 sonrasinda ise, kiiresellesme biiyiik bir ivme kazandigi

goriilmektedir ve benzeri goriilmemis bir seviyeye ulagsmistir.

1989 yilinda totaliter rejimler yikilinca, ekonomide ve uluslararasi ticarette

iiretim stiregleri biiyiik bir doniisiim yasamistir. Teknoloji acisindan bakildiginda da,
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iletisim devrimi s6z konusu olmustur (Kartal,2007:256). 1990 yilinda ise kiiresellesme
bilim adamlar tarafindanca 6nemli oldugu belirtilmistir. Bu anlamda kiiresellesmenin
ekonomik agidan demokratik boyutu agisindan ve evrensel insan haklar1 agisindan da
ekolojik sorunlar olarak kabul edilmektedir. Baska bir deyisle kiiresellesme, tim
milletlerinin ekonomi, siyaset ve iletisim olarak birbirine yakin olmasi, diinyanin

kiiglilmesi s6z konusu ve diinyanin tek bir mekan olarak algilanmasidir (Erdem 2002:35).

2.1.2. Kiiresellesmenin Boyutlar

Kiiresellesme ¢cok boyutlu bir kavram oldugu i¢in, alt paragraflarda bu boyutlar
hakkinda detayli bilgiler sunulmaktadir. Bu baglamda kiiresellesme siireci Onem

tagimaktadir.
2.1.2.1. Kiiresellesmenin Ekonomik Boyutu

Ekonomik boyut, kiiresellesmenin en Onemli bilesenlerinden  Dbirini
olusturmaktadir. Ekonomik Kiiresellesme, diinya ¢apinda karsilikli  ekonomik
etkilesimlerin yogunlagsmasi ve yayginlagsmasidir. Cok biiylik sermaye ve teknoloji
akiglari, mal ve hizmet ticaretini tesvik ettigi bilinmektedir. Piyasalar diinyadaki
yayginlik alanlarini genisletince, ulusal ekonomiler arasinda yeni baglantilar olugsmustur.
Boylece ortaya yeni dev uluslu sirketler, giiclii uluslararasi ekonomik kuruluslar ve biiyiik
bolgesel ticaret sistemleri ¢ikmistir (Gonen, 2013:122). Ekonomik kiiresellesmedeki
gelisme on dokuzuncu yiizyilin sonlarina dogru hizlanmistir. Bunlarin sebebi de, tilkeler
aras1 sermaye akiglaridir. Ik once holdinglerle baslamis olup, ardindan da yabanci

uluslararasi yabanci yatirimlar da ortaya ¢ikmistir.

Buna bagli olarak, ekonomik kiiresellesme, kendisini iliretim ve finansal
faaliyetlerin globallegsmesi olmak tizere iki fakli alanda gosterdigi bilinmektedir. Bayar’a
gore, kiiresellesmenin ekonomik boyutu, giiniimiizde, geleneksel ulus-devlet temelindeki
yapilarinin aksine, Uretim faaliyetleri 6n plana c¢ikarak, kiiresel cer¢evede yerine
getirilmistir.  Bu  diretimin farkli kademeleri farkli cografyalarda sonuclandigi
goriilmektedir. Bu siiregte de, en Onemli birim, c¢okuluslu sirketler oldugu
belirlenmektedir. Bu sirketler dogrudan yabanci yatirimlarla ilgili oldugu bilinmektedir.

Bunun sonucunda yeni kavramlar ortaya c¢ikmaktadir. Bunlar: “yeni ekonomi” ve
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“postendiistriyel liretim” gibi kavramlardir. Gilinlimiizdeki iiretim siirecinin en énemli
0zelligi olmaktadirlar. Bu 6zelligin temelinde, mal iiretiminden ziyade hizmet {iretimi
oldugu belirtilmektedir ve bu itibarla en 6nemli iiretim faktorii nitelikli insan kaynagidir

(Bayar, 2008:28).

Kiiresellesmenin ortaya ¢ikardigi degisim ve gelismeler isletmeleri de derinden
etkiledigi bilinmektedir. Diinyadaki islev goren tiim faaliyetler, kendi sinirlarini asip,
yerel olmaktan ¢ikmis ve uluslararasi boyut kazanmistir. Bilgi dahil olmak {izere, iletisim,
ulasim ve lojistik teknolojilerindeki gelismeler de, tilkeler arasindaki sinirlar1 kaldirmistir
ve tiim diinyay1 global bir pazar haline getirmistir. Firmalar kar edebilmek icin, hayatta
kalabilmek veya rekabet edebilmek icin bu degisime ayak uydurmak zorunda kaldigi
bilinmektedir. Isletmelerin iiretim fazlaliklarini satmak, daha fazla kar elde edebilmek,
riski azaltmak, gelismek ve biiylimek gibi istekler, firmalar1 uluslararasilagsmaya
yonlendirmistir (Kogak, 2019: 169). Bir baska deyisle, kiiresellesme, {ilkelerin sahip
olduklar1 milli ve manevi degerlerin diinyaya yayilmasidir, farkliliklarin bir biitiin olmasi
ve uyum i¢inde ortadan kalkmasidir ve diinyanin “kiiresel k6y” haline gelmesidir (Kar ve

Giinay, 2003: 4-5).

e

siyasi sinirlarin etkisini kaldirmistir. Mal ve hizmet artisini, insan trafigini de, hareketli
hale getirmistir. Herkesin birbirini takip ettigi ve birbirinden haberdar oldugu bir ortam
olusturmustur (Yakut, 2010:5). Aktan ve Sen’e gore kiiresellesme, uluslararasi ticaretin
yayginlagsmasidir. Emek ve sermaye hareketlerinin ¢ogalmasi ve iilkeler arasindaki olan
ideolojik kutuplasmalarinin son bulusudur. Bu baglamda, teknolojik degisimin
sonucunda iilkeler hem ekonomik hem de siyasal ve sosyo-kiiltiirel acidan birbirlerine

yakinlagsmustir (Aktan ve Sen, 1999:30).

Bardhan’in ifadesine gore kiiresellesme, uluslar arasi sermaye akimlar1 ve
teknolojik gelisimin hizli bir bicimde artip, serbestlesmesini ve bunlarin sonucunda
meydana gelmis olan ekonomsk gelismeyi ifade etmektedir. Ona gore, kiiresellesmenin
anlami, temel olarak uluslar arasi ekonominin entegre olmasi ve 6zellikle dis ticarete ve
yatirnma agik olmaktir (Bardhan, 2000:1). Erbay’a gore ise, kiiresellesme, hacmin

artmasidir ve sermaye dolasimin serbestlesmesidir. Uluslararast mal ve hizmet
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hareketlerinin kiiresel pazara girmesi anlamina gelmektdeir. Ayrica, bireysellesme ve

sivil toplum orgiitlerinin 6n plana olmasidir (Erbay, 1998:200).
2.1.2.2. Kiiresellesmenin Siyasal Boyutu

Savaslar, ozellikle 2. Diinya savasindan baslayarak, 1990 yilina kadar, diinya
capinda lilkeleri hem ekonomik, hem de siyasi olarak ikiye bolmiistiir. Bunun sonucunda
tcli bir yapt ortaya c¢ikmistir. Birincisi, pazar ekonomisine dayanan c¢ogulcu
demokrasilerdir. ikincisi ise, planli ekonomiye dayanan sosyalist iilkelerdir. Son olarak
da, batinin somiirgesi ve gelismekte olan iilkelerden olusan bir blok bulunmaktadir. Bu
iilkelerdeki oOrgiitlenmeler, kapitalist sistemden sosyalist sisteme kadar ¢esitlilik
gostermistir. Siyasal sistemler ise, diktatorliikten g¢ogulcu demokrasilere kadar olan
farklilik gostermistir. Bu baglamda yeni olusan tek kutuplu diinya, pazar ekonomisi ve
cogulcu demokrasiye dogru yonlenmisi sergilemektedir. Biitiin bu siyasi ve diisiinsel
gelismeler, kiiresellesme anlaminda daha da sik anilmasina ve bir siire¢ olarak, daha da
hizlandirilmasina sebep olmustur (Yakut, 2010:7). Icli ise, siyasi kiiresellesmeyi kiiresel
toplumun ortaya ¢ikmasiyla birlikte, diinyanin kiigiilmesini ifade etmektedir. Siyasal
kiiresellesme bu anlamda, ulus devletleri ve yetkilerini baskalariyla paylasmaya mecbur
kilmastir (I¢li, 2001: 168).

Bayar, siyasi kiiresellesmeyi, giiniimiiz diinyasinda siyasi gii¢, otorite ve yonetim
formatlarindaki yapisal doniisiim olarak tanimlanmaktadir. Bu “kiiresel siyaset” anlayist
giderek giliclenmektedir ve bu durum, geleneksel siyaset anlayigindan farkli bir yapiy:
olusturmaktadir. Ayrica, kiiresellesmenin ¢ok aktorlii yapisini vurgulayan yazar, bir
baska deyisle, “kiiresel siyaset”, yapinin dort temel aktorii olmakta olan ulus devlet,
devletler-iistii kurumlar, yerel yonetimler ve sivil toplum kuruluslarinin karsilikli
etkilesimi sonucunda bi¢cimlenmekte oldugunu ifade etmektedir (Bayar, 2008: 28).
Gonen’in ifadesiyle, ulus devlet, bu siirecte temel birim olarak faaliyet gostermeye devam
etmektedir. Ancak yetki ve manevra alanlar1 belirli 6l¢iilerde kisitlanmistir. Bu durum,
belki giivenlik alanlarin1 ve sorunlarini ortaya ¢ikarmistir. Bu bakimdan giivenlik kavrami
ise, ulus-devletler temelinde tanimlanmistir. Ancak, soguk savas sonrasi donemde,
giivenlik sorunlarina ulus-devlet temelinde yaklasilamayacagi kisa siirede ortaya ¢iktigi

bilinmektedir. Bu durumun temel sebepleri de, yiiksek askeri teknoloji ve niikleer
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silahlara sahip iilkelerin sayisinin hizla artmasidir. Terorist faaliyetleri eskiden oldugu
gibi belirli bir cografi bolgeden ¢ikmis olup, kiiresel dlgekte icra edilmesidir. Bir diger
neden ise, “kimlik” sorununun temel bir ¢atisma nedeni olarak belirlenmesidir. Kotii
yonetisimin iflasa yol agarak kiiresel giivenlige zarar vermesi de ayr1 bie sebeptir. Sug,
insan ticareti, yasadist go¢, uyusturucu ticareti, yasadisi paranin uluslararasi tedaviilii gibi
geleneksel olmayan risk ve tehditlerin ¢ogalmasi gibi unsurlar giivenlik sorununu
olusturmada yer almaktadir (Gonen, 2013:122). Bunun gibi, gilivenlik sorununun
¢oziilmesinde artik ulus devletlerin de faydali olamayacagi agikca goriilmektedir. Bunu
daen acik ve trajedik bir sekilde 11 Eyliil olaylar1 gostermektedir (Aktel, 2001:199). Buna
bagli olarak, Yakut’un da belirtigi gibi, siyasi kiiresellesme ile birlikte iilkeler ¢ogunlukla
i¢ politikadaki cogu uygulamalarinda serbest davranamamaktadir. Ozellikle, yerel bir
problem ¢cogu zaman rahatlikla uluslararasi bir diizeye ulasabilmektedir. Bu durum da ne
yazik ki, milli devleti i¢ meselelerinde acziyet icinde birakmaktadir ve kararlar kiiresel

irade verebilmektedir ( Yakut, 2010:15).
2.1.2.3. Kiiresellesmenin Iletisimsel ve Teknolojik Boyutu

1980'li y1llinda baglamis olan bilgi ve iletisim teknolojideki gelisme, diinyada sinir
kavramini ortadan kaldirdigi bilinmektedir. Bu anlamda kiiresellesme ilk adimlarini
finansal ¢evrede hissettirmistir. Giinlimiizde ise, daha genis bir alana yayildig
bilinmektedir. Teknolojik gelisim, kiiresellesme siireci igerisinde yeterli bir etki olmasa
da, zorunlu oldugu goriilmektedir. Olmazsa olmaz kiiresellesmenin kosuludur.
Gilintimiizde ¢ok hizli ve olaganiistii bir sekilde ucuzlayarak, yayginlik kazanmis olan
bilisim teknolojileri, uluslar arasindaki degisim ve etkilesim stirecinde kiiresel doniistimii
hizlandirmaktadir (Giddens, 2000, 24). Basta internet olmak iizere, bilgi iletisim
teknolojilerinin fazlalagmasi ve yine ayni anlamda olmak iizere bilisim diizeyinde tiim
diinyada yayilmasi, iilke smirlarinin ortadan kalkmasi olarak bilinen teknolojik
kiiresellesme, bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde lretim sistemlerinin ve is
organizasyonlarinin teknolojik tabaninda koklii bir degisim ve farklilagim yaratmigtir.
Uretim sistemlerinin kiiresellesmesi de, siirecinin en belirgin &zelligidir. Mikro
elektronikteki gelismelere bagli olarak, programlanabilir otomasyon teknolojileriyle

donanmis olan yeni iiretim Orgiitlenmeler ortaya ¢ikmistir. Bu yeni anlayisin ortaya
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¢ikmsinda teknolojinin yeri tartisilmaz derecede 6nemli oldugu belirienmistir (Erkan,

1998, Bozkurt, 2000: 82).

Teknolojik kiiresellesme sanayilesme stratejilerinde Onemli bir bicimde
etkilemektedir. Yeni biiyiime modellerinde bulunan teknoloji i¢sellestirilmekte oldugu
bilinmektedir. Teknoloji liretebilir hale gelmistir. Beseri sermaye birikimi yoluyla, bilim-
teknoloji yetenegini gelistirmis olan iilkelerin, gelismis iilkelerle aralarindaki verimlilik
farkin1 kapatmistir. Bu baglamda, literatiiriin yasadigi evrime teorik-ideolojik kaymaya
bagl kalarak, ge¢cmiste maliye politikalarin1 dayatan uluslararasi kuruluslarin raporlari
bile, beseri sermaye birikimi ile uzun dénemli bilylime arasinda baglanti kurulmakta

oldugu bilinmektedir (Celik, 2012:67).
2.1.2.4. Kiiresellesmenin Kiiltiirel Boyutu

Kiiresellesme kiiltiiriin iizerinde onemli etkilere sahiptir. Ozellikle iletisim
devrimi sonucunda ortaya ¢ikan kiiltiirel kiiresellelme, diinya ¢capinda toplumlar arasinda
olan etkilesimi oldukga fazladir. Bir anlamda, global bir kiiltiir ve birikim meydana
geldigi bilinmektedir (Bayar, 2008:28).

Kiiresellesmeyi homojen bir siire¢ olarak da degerlendirmek miimkiindiir.
Ornegin Giddens, kiiresellesmeyi zaman ve mekandaki doniisiimlerine baglamaktadir.
Mesela, 18. yiizyilda zaman evrensel bir boyut kazanmistir. Dolayisiyla, evrensel zaman
temele alindiginda, toplumsal hayat da kiiresel sistem i¢inde yeniden Orgiitlendigi
bilinmektedir. Haritalar da, mekani evrensel boyutlarda oldugu algilari saglamaktadir. Bu
baglamda, zamanin mekandan bagimsiz kalmas1 modernlestirici bir siire¢ oldugunu ifade
etmektedir. Giddens, kiiresellesmenin 6n kosulu olarak, zamanin mekandan bagimsiz
kilinmasi1 oldugunu ifade etmistir. Bu sayede, toplumsal iligkiler de mekandan bagimsiz,

uzaktaki yerlerle etkilesim igine girildigini sdylemektedir (Giddens, 1998:66-67).

Modern diinyanin parcgast oldugu diisiiniilen bat1 disindaki iilkeler, gelismis ve
sanayilesmis iilkelerin daha Onceden gectigi basamaklardan ge¢mesiyle birlikte
modernlige ulasabilecegi dhareket noktasi oldugu bilinmektedir. Modernlesme teorisinde
ise, batt modernitesinin kalkinma ve ilerleme diislincesini tiim diiyaya yayarak, toplumun

modernlestrilmesi diislincesi Ongoriilmektedir. Boylece {ilkelere ait olan kiiltiir
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kiiresellige a¢ik olmaktadir. Bu baglamda, {igiincii diinya iilkelerinde olusmakta olan
melez kiltiir de kiiresellesme siirecine katilmig olup, kiiresel kiiltiir i¢inde akmaya
baslamistir. Gokdelenlerin yaninda goriilmekte olan gecekondular bunun en giizel

orneklerinden biridir olmaktadir (Wallerstein 2000: 209-211).

Kitle kiiltiirdi, kiiltiir iretimin yeni araglarinin elinde oldugu bilinmektedir. Bu tiir
bir kiiresel kiiltiir bat1 merkezlidir ve dili de Ingilizce'dir. Batinin disinda kalanlar igin
merkezdekiyle 6zdesim kurmay1 saglamaktadir. Bunun i¢in de, tiikketim araciligiyla bati,
hayat tarzinin etkilerinin duyulmasin1 saglamaktadir. Kisacasi, farkliliklar
oziimsemektedir ve her seyi kapsayan bir bat1 tarzin1 olusturmaktadir. Ancak yerelligi
g6z ard1 edemeyecegi igin, siyasal ve ekonomik seckinlerle birlikte is yaparak, onlarin
vasitasiyla islemektedir. Boylece, bu olay ¢ok uluslu merkezsiz bir karakter sergiledigi
goriilmektedir. Boyle bir siire¢ de kiiltiiri heterojen bir silire¢ olarak ele almaktadir

(i¢li,2001:167).

2.2. Tarihsel Perspektifte Kitle fletisim Araclarimin Uluslararasilasmasi

Insanoglunun ilk varolusundan bu yana, dénemin sartlarina ve teknik agidan
gelismelere bagl olarak, ¢esitli iletisim yontemlerinin var oldugu bilinmektedir. Sosyo-
kiiltiirel paylasim ve gelisimler, her doneme bagli olarak yeni iletisim formatlar ticari ve
sosyal hayati etkiledigi bilinmektedir. Ornegin, telgrafin 1832°li yillarda ortaya cikisiyla,
ulasima dayal: iletisimden iletime dayali bir iletisim modeli olusturulmustur. iletisim
alaninda mesafe kavrami ortadan kaldirilarak, iletisim araci olan telgraf, eski yontem
habercilerden daha hizli bir sekilde ileti ulagimini saglamistir. Bu da, yayinciligin
uluslararasilagsmasindaki temeli olusturmustur. Telgrafin icadi, zaman ve mekan
kavramimin ortadan kaldirilmistir. Zamanla gelisimi kablolu baglantilardan daha
elektronik bir sistem halini alan telgraf, telefonun icadina zemin hazirlamistir. Aym
sekilde telefon da, uzak mesafelere ses aktarimin konusunda iletisimde bir ¢i1gir agmistir
(Atl1 ve Yiicel, 2016:787). Diinya ¢apinda, teknolojinin gelisimi konusunda birka¢ evrim
gecirdigi bilinmektedir. ilk olarak bilim adamlarin ve miihendislerin kesif i¢in yola
koyulmalar1 ve ¢aligmalar1 s6z konusu olmustur. Ikincisi ise, yaymcili§in olusum asamasi

ve seri yaymlardir. Ayn1 zamanda da, insanlara alicilarin yayilmasi ve organizasyonlar
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s6z konusu olmustur. Ugiincii basamak ise, televizyonun kitle iletisim araglarindan en
onemli mertebeye gelmesi sz konusudur. Giinlimiiz diinyasinda, devletler dordiincii
basamaga adim atmistir, o da uydu yayinciligidir. Yayinciligin uluslararasilagsmasi uzun

yillar boyunca siiregelen ¢alismalar ve emekler neticesinde gergeklesmistir. Mc Luhan’in

PR

Yaymlarin uluslararasilagmast konusunu asagidaki basliklarda ayrintilariyla
verilmistir. Bu kapsamda kronolojik bir sira ile 6nce gazetelerin daha sonra ise radyo ve
TV nin uluslarasilasma siirecleri kitle iletisim araglarinin gelisimi cercevesinde

tartigilmistir.

2.2.1. Avrupa’da Uluslararasi Yayincihgin Gelisimi

Alt paragraflarda verilen bilgirlerde, Avrupa’da gazete, radyo ve televizyon
gelisimi ile ilgili agiklamalar bulunmaktadir. Burada tarihsel gelisimi ile birlikte detayli

ifadeler bulunmakatadir.
2.2.1.1. Avrupa’da Gazete Yayimlarinin Baslamasi ve Uluslararasilagsmasi

Degisik konulara ait bilgilerle birlikte, diizenli ve periyodik bir goriiniimii
gostermesi bakimindan Avrupa’da ilk gergek gazeteler yayma 1605-1610 yillarinda
arasinda rastlamak miimkiindiir. Bu baglamda, ilk gazete 1609 yilinda Strasbourg’da
haftalik olarak Almanca yayimlanmistir. Zeytung gazetesi olara da bilinmektedir. Bu
gazetede dis politika ve savaslarla ilgili haberler vermistir. Bu haberlerde herhangi bir
ayrim yapilmadan, herhangi bir kontrole tabii tutulmadan yaymlanmistir. Bir diger gazete
ise, ayn1 basligr tasimistir. 1609 yilinda Augsburg ve Strasburg’da, Gedenck Wurdige
Zeitung gazetesi ise, 1610 yilinda Koln sehrinde yayimnlandig: bilinmketedir (MEB,
2011:18).

1619 yilinda ise, Anvers’de Nieuwe Tijdinghe adinda, Hollanda gazetesi ortaya
cikmistir. 1622 yilinda da, Londra’da ilk Ingiliz gazetesi The Weekly News From Italy
and Germany haftalik olarak yayimma c¢ikmistir. 1631 yilinda da, Paris’te ilk Fransiz
gazetesi La Gazete haftalik olarak meydana gelmistir. 1640 yilinda, Roma’da ilk Italyan
gazetesi Gazete Publica ortaya ¢ikmistir. Polonya’da ise ilk gazete 1661°de yayima

cikmiitir. 18. yiizyilda, basimnin gelismesi yayginlagmasinin yaninda bir de dergiler

38



meydana gelmistir. Dergi niteliginde ilk edebi gazete ise, 1665°te Paris’te Journal des
Savants adinda oldugu belirtilmektedir. Ingiltere’de ise, PhiloSophical Transactions

dergisi ¢cikmistir (TpyOunpina, 1978: 55).

Ingiliz matbaasinin tipolojisi 18. yiizyilda sekillenmistir. Giinliik basin 1702'de
¢ikmistir. Daily Courant tarafindan temsil edilmistir. Yiizyilin ortalarinda ingiltere'de 5
giinliik bask1 bulunmustur. Hepsi Londra'da ortaya ¢ikmistir. Ingiltere'de bilgi yayinlari
(gazeteler) ve analitik gazetecilik (dergiler) olarak ikiye ayrilmistir. Bir egitim ornegi

gazeteciler icin Tatler gibi dergiler sayilabilmektedir (bernos, 2002:35).

1771'de Ingiltere'de matbaanin  gelisimini etkileyen ©6nemli bir olay
gerceklesmistir. 1660'tan beri parlamentonun faaliyetleri hakkinda bilgi verme yasagi
bulunmustur. Yayincilar, bu yasagir asmak icin ¢esitli yollar aramistir, hatta bekgilere,
hamallara riisvet verilmistir. Gazeteci Eduard Cave “The Gentleman's Magazine” de
Parlamento'daki olaylar hakkinda bir alegori seklinde yazdigi "Lilliput Ulkesinde
Tartisma" kosesini agmigtir. Parlamentonun ¢alismalar1 hakkinda bilgi tizerine kariyer
yapanlar da olmustur. 1781'de ilk Pazar gazetesi, British Gazette ve Sunday Monitore
cikmistir. Otuz yilda, Pazar gazetesi sayist 30'a ulasmistir. 1785'te ise, Daily Universal
Register ortaya ditkmustir (ITpytuxos, 2017:56). Ug yil sonra The Times olarak yeniden
adlandirilan gazete ortaya ¢ikmustir ve ilk basini gelismeye baslamistir. Ulkenin hemen
hemen tiim ilcelerinin kendi gazeteleri bulunmugstur. O donemin ortalarinda tekstil
merkezinde haftalik Leeds Intelligent gazetesimeydana geilmistir ve Yorkshire'da

Yorkshire Post'tada yayimlanmistir (Tpyounsina, 1999:34).

Bu anlamda, Fransiz matbaacilik tarthinde o6nemli bir olay, 17. ylizyilin
ortalarinda olugmustur. 1665'te Journal de shroud ¢ikmistir (Journal des bilimsel hayatin
meselelerini ele alan bilgiler olmustur), 1672'de, adli ve yasal konulara adanmis "Journal
du Palais" olmustur. Ayn1 yil, edebiyat dergisi Mercure Galant 1759'da yayinlanmaya
baslamistir ve ilk kadin dergisi olarak da, dergi "Journal de Dames"olmustur (Tpbikos,
2004:34). Buna ek olarak, haftalik gazete La Gazette ¢ikmistir. 1631 yilinda ilk resmi
stireli yayin olarak tarihe gegmistir. Gazete, siyasetinin sozciisii olmustur. Bu fikir, saray
hekimi Theophrastus Renaudo tarafindan somutlastirilmistir. Gazete kitlesel kademeli

olarak tiiketilmistir. 1631'in sonundan itibaren gazete ikiye boliinmiistiir. Bir boliim
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"Gazette", ikinci - "Nouvel ordinatin ddiver androis" olarak dergi olmustur (ITomos,
1978:25). Uretilmis &zelliklerin yaymlandigi gazeteye aylik ek haberler ve yorumlar
eklenmistir. La Gazette o zamanlar siyasi haberler yayinlayan tek yayin olmustur. Fransiz
gazeteciliginin gelismesi 18. yiizyil burjuva devrimi hiikiimetin etkisi ve kontrolii altinda
gerceklesmistir. O zamanlarda, siireli yaymlarinin gelisimi yavaslamaistir. Giinliik basin,
ancak 1777'de "Journal de Paris" gazetesinin yayinlanmasiyla birlikte, baskentte

cikmistir. O zamanlar Paris'te 27 siireli yayin bulunmustur (ITpyrikos, 2017:45).

2.2.1.2. Avrupa’da Radyo ve Televizyon Yayinciligin Baslamasi ve

Uluslararasilagsmasi

Diinya capinda ilk radyoyu icat eden kisi kim olduguna dair tartigmalar
bulunmaktadir, ¢iinkii bircok bilim adami tarafindan bu alana kathilar saglanmistir ve
birkac1 ayn1 anda bu projeye koyulmustur. Fakat gecmise kisa bir sekilde bakildiginda,
1845 yilinda Ingiliz fizikci ve kimyager Michael Faraday, elektromaniyetik alam
kesfetmistir. Thomas Edison ise, 1885 yilinda kiy1 ile gemi arasindaki telegraf iletisim
sistemini denemistir, ayrica hareket eden tren ile bir istasyon binasi arasindaki iletisim
deneyleri de test ettigi bilinmektedir. 14 Mayis 1885’te, telsiz i¢in bir bagvuruda
bulunmustur ve Aralik 1891°de patentini almistir (JIoxxaukosa, 2013:18). Bu baglamda,
Radyo'nun ortaya ¢ikist 1887 yilma denk gelmektedir. Onceleri gibi, uzak mesafelere
dayanan haberlesme, telgraf ve telefonlarda da kullanilmig olan kablo gibi, fiziksel
baglantilar neticesnde saglandig: bilinmektedir. 1887 yilinda Alman bilim adami1 Hertz,
radyo dalgalarinin varligini kesfetmistir. 1894 yilinda ise, Ingiliz bilim adami Oliver
Lodge, Ingiltere'de, radyo dalgalari aracilifiyla uzun mesafeye ilk haberi ulastirmay:
basarmustir. 1895 yilinda italyan bilim adami1 Marconi, benzer deneyler yapmistir ve
1896’larda Londra’da bulunan Posta Merkez binasinin damindan iki kilometre mesafe
kadar ilk telsiz haberlesmesini gergeklestirdigi bilinmektedir. Bu ¢alismasiyla birlikte,
ses aktariminda kabloya gerek duyulmadan naklinin olabilirligini kanitlamistir. 1901'de
Marconi, Avrupa ile Amerika arasinda, Atlas Okyanusu iizerinden 3200 kilometre kadar
mesafeye ses iletimini saglamistir. Radyoda ¢ikan ileti ise, Okyanus otesine basarili bir
sekilde ulasi1g1 bilinmektedir (Kotak, 2001:20). Radyo alaninda ve elekrik miihendisligine
biyiik katkilar saglayan iilkeler olarak Rusya, Ingiltere ve Fransa olmustur. Teknoloji
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tarihinin en biiyiik kesiflerinden biri siiphesiz radyo olmustur. Elektrigin insan uygarligin
yasamindaki bariz ve siirekli artan rolii tiim elektrikli iiriin yelpazesinin liretiminde hizli
gelisimini belirlemistir. Avrupa iilkelerinde gelisen aletlerin, makinelerin ve ¢esitli pratik
cihazlarin gelisimi siddetli rekabet ve casusluk igerisinde oldugu bilinmektedir. Bundan
dolay1, bu anlamda bilimsel bilginin en 6nemli kaynag1 olarak bilim adamlar1 dernekleri
ve bilimsel kuruluslar ¢calismalr1 oldugu bilinmektedir (3onotunkuna, 2009:16). Boyle
bilim adamlar1 sayesinde, gliniimiize kadar gelen radyo,hem iletisim araci olarak, hem de
miizik dinleme aleti olarak da giinlimiizde hala kullanilmaktadir. Hatta, en ¢ok araba
kullanilirken veya bir baska isle mesgul olurken dinlenmekte oldugu bilinmektedir.
Sadece kulaga hitap ettigi icin, tiim dikkati toplayabilmektedir. Radyolarda, miizikler,
reklamlar, haberler, soylesi veya roportaj dinlemek gibi, bir ¢ok islevi bulunmaktadir
(Gliven, 2018:76). Boylece radyo yayini, sesin ve elektromaniyetik dalgalar araciligi ile
belirli bir yerden vericiye verilmesi, oradan da bu amagla gelistirilmis 6zel alicilar yolu

ile topluma aktarilmasi olarak bilinmektedir ( Aziz, 1976:35).

Herhangi bir iilkenin herhangi programini diger {ilkelere yayinlamasina
uluslararas1 yayincilik denmektedir. Hem yayin yapan iilkenin, hem de yabanci dilde
yapilmaktadir. Uluslararas: yayincilik, cesitli bolgelerde bulunan muhabir ag1 oldugu
bilinmektedir. Radyo sinyalinin dogal 6zelligi, ulusal sinirlar1 agarak, uzun mesafelere
enformasyonu dogrudan iletmeketir. Uluslararas1 giincel haberleri 6grenmek icin
izleyiciler yayincilia yonelmistir. Yayincilik, uluslararasi ¢ikarlara hizmet etmektedir ve
iilkenin de imajim1 6n plana koymaktadir. Ulkeler, uluslararasi arenada aktif bilgilendirme
faaliyetlerini yiiritmektedirler. Bu faaliyetler genisledik¢e, yontem ve amaclari da
degismektedir. Bu degisiklikler sosyo-ekonomik faaliyetlerle ve teknik gelisimiyle
birlikte gerceklesmektedir. Yaymeciliktaki her tlirlii isbirligin genisletilmesi ve
derinlestirilmesi uluslararasi g¢ercevesindeki degisimlerden etkilenmektedir (Illepens,

2005:9).

Radyo, insan hayatini kapsayan ve degistiren 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Bu
kitle iletisim araci, bir¢ok kesiflerde oldugu gibi rastlantisal olarak veya tek bir kiginin
eseri olmamistir. Bilim adamlarinin uzun yillarini kapsayan ¢alismalar1 sonucu meydana

gelmistir (Boliikkbas, 2020:13). 19 yiizyilin en 6nemli buluglaradan birinin bu bulus
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oldugu sayilmaktadir. Bundan 20 yil sonra, Maxwell elektromanyetik alan teorisini
gelistirmistir ve elektromanyetik dalgalarin hizinin 151k hizina esit oldugunu sdylemistir.
Onun kesifleri fizik dalinda 6nemli gelismelere sebep olmustur ve 6zel gorelilik teorisinin
temeli olmustur. Fakat daha sonra, bir¢ok bilimsel ¢calismalar sonucunda bilim adamlar1
ve mithendisler tarafindan ortaya ¢ikmistir. M. Faraday, J. Maxwell, G. Hertz, E. Branly,
O. Lodge, V. Kruus, N. Tesla, I. Thomson, T. Edison, I. I. Borgman, A. Dolbir, V. Pryce,
A. Rigi , D. Bose, A. Slaby, Khvolson, Popov, G. Marconi gibi 6nde gelen isimler,
radyonun icadi ve gelisiminde yer almistir (CmupHoBa, 2017:8). Aziz’ in de belirttigi gibi,
radyonun ilk kez iletisim araci olarak bulusu ve kullanilmasi dnce gemiden gemiye,
sonrasi ise gemiden karaya oldugu bilinmektedir. Bu teknik bulusun ardindan radyo
telsizi, ¢esitli haberlesme yollarinda kullanilmistir. A.B.D’de telsiz gemi yasas1 1910°da
cikmisgtir. Bu da radyonun hizla yayilmasiyla birlikte yasalarin ortaya ¢ikmasiyla
baglantilidir. Avrupa’da ilk diizenli telsiz kullanimi 1914 yilinda Almanya’da
gerceklestirilmistir (Aziz, 1976:9).

Bir diger kaynaga gore, radyonun iletisim araci olarak ortaya ¢ikmasi tek degil,
birgok aklin ¢aligmasi sonucu olmustur. Sayilar1 fazla olmakla birlikte radyo tekniginin
gelismesine baslica su dort ilim adaminin katkisini belirtmek gerekmektedir: Clerk
Maxwell, Hertz, Marconi, Forest. Radyonun gelismesinde 6nemli bulus FM bandi
olmustur. Ayni1 bulusu, ayni tarihlerde birbirinden habersiz olarak diinyanin baska
ucundaki iilkelerde gergeklestiren bir ¢ok bilim adami bulundugu herkes tarafindan
bilinmektedir. Bu yiizden radyo tarihgesine bakildiginda, kitaplarda veya yazilarda ilk
bulusun kim tarafindan yapildigi konusunda tartisilabilir bir konu olmustur. 1920°de,
A.B.D’de siirekli ilk radyo vericisi ¢alismaya baslamistir. 1921°de ise, diizenli yayin
yapan istasyonlarin sayis1 4'e yiikselmistir, ardindan 1922’de 29’a ulagsmistir ve yilin
sonunda 392 ile zirveye ulagmistir. Aym yilda, ilk tecimsel yaymn olarak WEAF'de
baslandig1 bilinmektedir (Aziz, 1981:8). Radyo yayinlar1 zamanla iligkilidir, dolayisiyla
dogrusal bir siireci vardir ve bant anlik olarak durdurulamaz veya geri sarilmamaktadir.
Dinleyici bu dudurmda geri bildirimde bulunamamaktadir. Radyo, siyasi ve eglence
amacl bilgiler, réportajlar, raporlar, yazismalar ve yorumlar1 yaymlamaktadir. Radyo
yayinlari, gergekleri ses dalgalariyla yaymlamaktadir. Bu sekilde, elektronik altaypiyla,
iletiyi ses sinyalleriyle aktarmaktadir (CmupHoB, 2006:109).
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Bu baglamda, ilk uluslararasi radyo yayini1 1926’da Sovyetler Birligi tarafindan
ortaya ¢iktig1 ve propaganda amagli oldugu bilinmektedir. O donemde, Bolsevik Devrimi
kutlamalar1 biiyiik 6nem tagimakla birlikte, uluslararasi yayinlara da yol agmasina sebep
olmustur (Demirkiran, 2008:83). 1930’lu yillar ise radyonun altin ¢agi olarak da
bilinmektedir. Diinya c¢apinda en etkili kitle iletisim araci olarak kullanilmistir. Devletler
kendi politikalarin1 toplumuna ve smirlart 6tesine anlatabilmek igin yaygin olarak
radyodan yararlandiklar1 bilinmektedir. Ikinci Diinya Savasi’na giden dénemde ise,
radyonun en 6nemli islevi, propaganda araci olarak kullanilmasi s6z konusudur. Radyo,
o donemlerde, hava, kara ve deniz kuvvetleri kadar giiclii bir ara¢ olarak algilanmis ve
yararlanilmistir. Savas esnasinda, toplumu yonlendirmek ve kamuoyu olusturmak adina,
aileler haberlere yogunlagmistir. Radyo araciligiyla uzak yerlere kadar yayinlar yayilarak,
diinyada korsan radyolar ve propaganda yaymnlar1 artmistir. Radyonun insanlara kolay
ulasan ve etkileyen, yaygin bir iletisim araci oldugunu fark eden Nazi Almanya ve Batili
giicler, bu arac1 kullanarak psikolojik savas baglatarak, radyo yaymnlari sayesinde gii¢
kazandiklar1 bilinmektedir (Degirmencioglu ve Yal¢in, 2020:449).

Televizyonun ortaya ¢ikmasindan dnce yapilan ¢alismalar, Alan Swinton ve Boris
Rosing tarafindan elektronik tarama konusunda yapilmistir. Katot iginlarini goriintii
naklinde kullanilabilecegi, elektronlarin boslukta yer degistirebildigini ve televizyon
sinyali gonderme - alma isinde yararlanabilecegi konusunda 1spatlayarak ortaya
konulmustur. Isik enerjisini elektrik enerjisine doniistiirmeyi bagaran Cambell, bir adim
daha ileri giderek, 1911 yilinda kameray: icat ettigi bilinmektedir. ilk elektronik tarama
ile goriintii yaymim gerceklestiren Vladimir Zvorykin, ikonoskop yardimiyla basardigi
bilinmektedir. Ikonoskop’un islemi ise, goriintilyii satir satir ve ¢ok hizli bir bigimde
tarayip fotograf halne getirmektir. Pes pese oynatilan goriintiiler, seyicilerin goziinde bir
resim gecisi izlenimini vermektedir. Boyle basarili deneyler sonucunda Zvorykin,
icadmin patentini almasiyla birlikte, calistigi White Westinghouse ABD firmasiyla
caligmalarini siirdiirmiistiir. Boylelikle, gliniimiizdeki tarama yonteminin temelini ortaya
koymustur (Kiigiik, 2015:5). Bu ¢aligmalar sonucunda ise televizyon icadinin alt yapisini
hazirladigiklar1 goriilmketedir. Televizyonun ortaya c¢ikist ise, tek bir olay ya da bir
olaylar dizisi degildir. Televizyon, basta belirli bir teknolojik ama¢ dogrultusunda

kullanilmis olup, bir duraklama doneminden sonra 1920’den baslayarak ilk ve genel
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televizyon sisteminin meydana ¢iktig1 ve 1930’lara kadar uzanan, televizyonun belirli bir
teknolojik yatirim oldugu bilinmektedir. Ancak bu dénemlerde her birinde onun degisik
boliimlerinin gerceklestirilmesi ve geistirilmesi, bagka amaclar giidiileyerek ortaya

konulan icatlara bagli kalmistir (Williams, 2003:113).

Uluslararas1 yaymcilik 1924 yilinda Washington’daki konferansla baslamistir.
Diinyadaki devletler arasinda yayin frekanslarina boliindiigiinii belirtmektedir. Ancak,
1932’de, Madrid’de uluslararas1 konferansindan sonra yayin frekanslari resmi statiisiinii
kazanmigtir (ITanapun, 2012: 36). Williams’a gore, televizyon bilimsel ve teknik
aragtirmalar sonucunda icat edilmistir ve bir eglence ve haberlesme yolu olarak
gelismistir. Daha sonra ise televizyon, yalnizca diger eglence ve haberlesme yollarina,
onlarin gecerlilik ve Onemlerini azaltarak etki etmekle kalmamistir. Bazi temel aile
yapilarina, kiiltiirel ve sosyal yasama da etki ederek 6ngoriilmeyen sonuglar dogurmustur
(Williams, 2003:11). Televizyonun uydu araciliiyla uluslararasi sinirlar1 agmasi ve “tek
mekan diinya” kavramini fiilen ispatlayarak meydana gelmektedir. Bu anlamda,
televizyon araciligiyla diinya ikili kutuptan tek kutupa doniismiis olup, iiretim iligkilerini
de etkilemektedir. Uydu sistemleri ise, siyasilerin degil, tek bir kiiresel kdy olarak
bilinmektedir (Demirkiran, 2008:72).

Avrupa’da ilk diizenli yayinlarmin gergeklestigi iilke Ingiltere olmustur (Pekman,
1996:6). Ingiliz John Logie Baird, 1925 yilinda, Nipkow’un déner diskini kullanarak ilk
deneme yaymlarma adimim atmigtir. Baird, kendi kesfi ve icadi olan televisior’un
patentini almistir ve ilk halk gosterisini yapmaya basarmistir. Goriintii kalitesi ilk baslarda
kotii olmasina ragmen, Ingiliz kanali BBC, Baird’in bulusunu goz ardi etmemistir ve bu
icad1 gelistirebilmesi i¢in laboratuvarlarim1 kullanmasina miisade etmistir. Fransa’da
uluslararasi televizyon alanindaki ilk denemeler ise, 1930’Iu yillarina dayanmaktadir.
Stirekli yayinlanan programlar 1935 yilinda baslamistir.Bu denemelerin sonucunda,
diinyada ilk olarak televizyon yaymi 2 Kasim 1936 tarihinde Londra’da gerceklestirildigi
bilinmektedir (Serim, 2007:24). 1948 yilinda televizyon programlari miidirligi
kurulmustur ve ‘RTF’ adiyla devlet kurumunun bir parcasi haline gelmistir. Almanya’da
gorsel ve isitsel yayinlar, kamusal ve 06zel radyo ve televizyonlardan olustugu

bilinmektedir. Fransa’da radyo ve televizyon yayinciliginin kamu hizmetine girmesi ve
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bunun yasal olarak kayida gecmesi igin, 1949 yilinda Fransiz Radyo ve Televizyon
Kurumu kuruldugu bilinmektedir. Ayrica, diinya Avrupa standartlarina goére, Almanya en
bliyiik kamu hukuklu olan ve abonelik iicretleriyle finanse edilen televizyon sirketlerine
sahiptir. Arica, licretli ve licretsiz olan 6zel sirketler de bulunmaktadir. Bunlar, RTL, SAT
1, ProSieben ve Sky olmaktadir. Almanya’nin radyo ve televizyon endiistrisinde zengin
bir servet bulunmktadir. ARD, ilk federal televizyon kanali olarak, ilk ‘Das Erste’
programini 1953’te yayinlamistir. ARD ilk ulusal devlet kanal1 olmaktadir. ARD kanali
meydana geldikten sonra, birtakim sikayetler goriilmiistiir ve buna alternatif olarak bir
diger Alman kanali olan ZDF’yi ortaya koyduklar1 bilinmektedir (CmupnoBa, 2017: 60-
62). ZDF yaymi ise, 9 liyeden olusmaktadir ve bunlardan olusan yonetim kurulu vardir.
Bu iiyelerden 5’1t Televizyon Kurulu tarafindan atanmistir. Diger 3 iiyeyi, eyalet
baskanlar1 tarafindan secilmektedir. sonuncu iiye ise, federal hiikiimet tarafindan
belirlenmektedir. Bagimsizlik yayincilik amach kurulan bu yayinlara ragmen, siyasi
etkiye agik oldugu bilinmektedir. Bunlarin sebebi, ydnetimde olan {iyelerinin
cogunlugunu, televizyon kurulu iiyeleri eyalet bagkanlar1 tarafindan secildigi
bilinmektedir. ARD ve ZDF kanallarinin ¢oklu ydnetim yapisindan dolay1 finansal
yapilari da ortiistiigi bilinmektedir. ARD’mn ve ZDF’nin esas gelir kaynagi ise ruhsatlar
oldugu bilinmektedir. Bu iki kurulusun ruhsat gelirlerini ve program maliyetlerin yaklasik
yiizde 80’1 karsilanmaktadir. Diger gelirler ise, reklam ve program satiglarindan elde
edildigi bilinmektedir. ARD ve ZDF kanalinin, halk tarafindan finanse edilmesi, bu
yapidaki halk temsilcilerinin de yer aldig1 yonetim yapilariyla da ortiismektedir (Basci,
2018:67). An1 sekilde, AcmonoB’un da belirttigi gibi, ARD kanal1 9 eyalet kamu hukuku
aracilifiyla yaym yapmaktadir. Bunlar: Bayerischer Rundfunk, Hessischer Rundfunk,
Mitteldeutscher Rundfunk, Norddeutscher Rundfunk, Radio Bremen, Rundfunk Berlin-
Brandenburg, Saarldndischer Rundfunk, Siidwestrundfunk, Westdeutscher Rundfunk
olarak bilinmektedir (Acmomnos, 2019:29). ZDF ise, ikinci Alman televizyonu olarak
bilinmektedir. Ayni sekilde, radyo ve televizyon yayin kuruluslarinin pek fazla sayida
oldugu bir devlet olara da bilinmektedir. Almanya’da kamuya hizmet eden yayin
kuruluglart olarak ARD ve ZDF olarak bilinmektedir. Bu model ise, Nazi Almanya’da
doneminden toplum iizerindeki etkilerini fark ederek ve dikkate alinarak hazirlandig:

bilinmektedir. Yasal altyap:r ise, Ikinci Diinya Savasi’ndan sonrasinda miittefik
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kuvvetlerin etkisiyle kuruldugu sdylenmektedir. Federal Anayasa tarafindan devlette
herhangi bir yayin istasyonu kurmasi yasaklamistir ve yayincilik alan1 devletten uzak
tutulmasi geretigi agiklamasiyla eyaletlere verilmistir. Almanya’da yayimcilik genele
olarak, kamu hizmeti yayinciligiin temel gelir kaynagi olarak bilinmektedir ve bunlar
da, merkezi bir yap1 tarafindan toplanmis olan ruhsat {icretleri olarak bilinmektedir.
Ayrica, reklam ve program satiglar1 gibi, televizyon yayinlari da, ikinci bir gelir kaynagi
olarak herkes tarafindan bilinmketedir (Basci, 2018:67). ARD, eyalet yaymn
kuruluglarinin ortak bir girisimi oldugundan, bélgesel yayinlar1 da kapsamaktadir, bunlar
da “bolgesel programlar” olarak bilinmektedir. ARD yayminin bagkanni, yonetimde olan
yaym kurulusunun genel miidiirii oldugu bilinmektedir. Bu yonetimde en az ligte iki
cogunlugu aranmaktadur oyun gegerli olmasi adina ve her iiyenin oy kullanabilecegi s6z
konusudur. Ayni sekilde, Almanya’nin ikinci kamu hizmeti yayimi yapan kurulus olarak
ZDF kanali oldugu bilinmektedir. 1961 yilinda eyaletler kendi araslarinda bir anlasmaya
vararak, oy birligiyle bu yayin ortaya ¢tkmistir. Ulke genelinde yaym yapmak amaciyla
kurulmus olan ZDF kanali, kurulus anlasmasinda kamu hukuku ilkelerine dayanarak,
yonetimden, yasal ve bagimsiz yayinciliktan soz edildigi bilinmektedir (Topuz vd.,
1990:27). 1963 yilinda Mainz’de kurulmustur. Bu sirketin tiim ofisleri tiim eyalet
sehirlerinde bulunmaktadir. Almanya’daki kamu yaymciligi biiyiik o6lclide abonelik
ticretleri araciligiyla finanse edilmektedir. Abonelik iicreti GEZ sirketi tarafindan tahsil
edilmektedir. GEZ tarafindan toplanan tiim gelirler ARD VE ZDF yayn istasyonlar
arasinda dagitilmaktadir (Acmomnos, 2019:30). 1959 yilinda devlet tarafindan ilk tiizigiinu

almistir.

1964°te, kanalin renkli olmasiyla birlikte, RTF TV2 olan, ikinci devlet televizyon
programi kurulmustur. 1964 yilinda Fransa’da kanun ¢ikmistir. Radyo ve telelvizyon
yayinlar1 “Office de Radiodiffusion Television Francaise” (ORTF) ad1 verilen bir kamu
kurulusunun tekeline verildigi bilinmektedir. Hem halkin bilgi, kiiltiir, egitim ve eglence
ithtiyacin1 gidermek i¢in radyo ve televizyon yaymnlari hizmete girmistir, hem de,
Enformasyon Bakanligi’nin denetimi altinda bulunan bu kurum, hiikiimetin bildirilerini
ve haberleri de yayinlamakla yiikiimlii olmustur. Fransa’da bulunan kanallarin tek bir
kuruma bagli oldugundan, tartismalar ortaya ¢ikmistir. 1972°de ise, L’ORTF dagilarak,

0zerk yayimci kurulus kurulmustur ve ayni yilda, Paris kasabalarinda {igiincii televizyon
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kanali olan OTF TV3 kurulmustur. 1974 yilinda ise, birbirinden farkli statiilerde
bagimsiz 7 kurulus meydana gelmistir ve daha sonra da, kendi aralarinda rekabet ortami
olusmustur. Fransa’da radyo ve televizyon yayinlarina yapilan yaptirimlar, tipki
Tirkiye’de oldugu gibi kademeli bir sistem oldugu bilinmektedir. Ayrica, yaymn
durdurma cezasi ise, ciddi bir ceza olmustur (Coskun, 2017: 207). 1980’lerde ise 6zel
radyo ve televizyonlar ortaya ¢ikarak, Fransa’da yayina girmistir ve bu sekilde de, devlet

tekeli kismen ortadan kalkmis sayilmistir.

1980’11 yillarda, Alman radyo ve televizyon yayinciliginda énemli degisimler
kaydedildigi soylenmektedir. 1983 yilinda Fransa’da ise, kamu kanallarindan olan TF1,
Antenne 2 ve FR3 ile Belcika’nin kamu televizyonu RTBF, ayrica, Isvigre kamu
televizyon kanali olan SSR tarafindan TVS kanali, 1984’te yayina baglamistir. Fransa’da
ozel radyo ve televizyonlarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, Fransiz idare Hukuku’nda yeni
kavramlar oratay cikmistir ve “virtiel kamu hizmeti” yaym1 meydana geldigi
bilinmektedir (Cmupaoa, 2017:70; Isbir, 2007:818). TV5Monde, 1984’te uydu
araciligiyla yayina bagladigi bilinmektedir. Bu kanalin 6zelligi ise, Fransiz dilinde olan
televizyon programlarini diger iilkelere yansitmaktir. TVS adim ise, TF-1, A-2 ve FR-3
sirketlerinin sahipleri ve Belgika ile Isvigre devlet televizyon yayincilar: tarafindan
almistir. Daha sonra Kanada’da eklenmistir ve bu kanal ii¢ farkli sekilde yayin yapmaya
baglamigtir: TV5 Avrupa, TV-5 Quebec ve TV5 Afrika olarak ortaya ¢ikmistir. Bu
kanalin asil amaci, Fransizcayr yaymak ve uluslararasi kamu ile tanigsmak oldugu
bilinmektedir. TVS kanalinin izleme oranlari Ingiltere ve Ikandinavya’da goriilmiistiir.
Burada, tiniversite 6grencileri dil 6grenme sebebiyle bu kanali kullandiklar1 bildirilmistir
(Tomsnkun, 2001:43). TVS MONDE kanali, tipkt CNN ve MTV kanallari gibi uluslararsi
yayin yapmaktadir. Bu yayin, kamu kanali olarak, Fransiz dilinde yapilmaktadir. TV5
MONDE, biit¢ce bazinda Fransiz Disisleri Bakanligi’na bagli oldugu sdylenmektedir.
Ancak editoryal yonden bakildiginda, yaym komitesinin cesitli oldugu goriilmiistiir. Her
iilke bir televizyon profesyoneli ile temsil edildigi bilinmektedir ve disisleri bakani ile
TV5 MONDE’un biit¢esini kararlastirmaktadirlar. Bunun yaninda, bakanlar konferansi,
genel meclis ve idari konseyi de bulundugu bilinmektedir. TV5 MONDE’un baskani da,
tim anonim sirketlerde oldugu gibi, idari konseyin karar1 atanmaktadir( Demirkiran,
2008: 317).
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Frankofon toplumlara sahip olan 5 iilke, kamu televizyon kuruluslarinin bir araya
gelmesi karariyla, TVS MONDE kanalini ortaya ¢ikarmistir ve TVS MONDE uluslararasi
yayin yapan, ortak kamu kanali olarak herkes tarafindan bilinmektedir ve Frankofoni’nin
degerleri lizerine, ¢cok merkezli bir diinya fikri olarak, TV5Monde kanalinin yayin
politikasini merkeze alarak, karakterize edilmektedir. Bu nedenle, TV5Monde kanalinin
liderleri bu kanalin diizenli bir sekilde nesnelligini vurgulamaktadirlar. Ayrica, hic bir
iilkenin sponsoruna bagli olmadigin1 da vurgulamaktadir. BBC World, CNN gibi gii¢li
rakip kanallarin olmasina ragmen, TV5Monde popularitesini kaybetmemistir ve kiiresel

capta meshur bir fransiz kanali olarak bilinmektedir (J{ormosa, 2014:53).

Kamu televizyonlarmin ii¢ ana hedefi bulunmaktadr. ilk olarak, 6zel yaymlardan
farkli olarak, kanal iceriginin ¢esitli olmasi, ikincisi ise, genis bir kitlenin dikkatini
cekmektir, son olarak ise, 6zel imalat sektorlerinin yatirim yaparak, desteklemesi s6z
konusu olmaktadir (ILlaporunkosa, 2011:189). Bu konuda, TV5 MONDE aslinda, dil
temelli yaymncilik yapan bir televizyon kanali olarak bilinmektedir. Diinya yiizeyinde
Fransiz dilini bilen kitleye yonelik yaym yapmaktadir. Giinlimiizde teletekst iizerinden
yapilmakta olan alt yaz1 uygulamasiyla, izleyici kitlesini daha da genisledigi
bilinmektedir. TVS MONDE yayin yaparken, kanalinin ekraninda programi saglayan
kanalin logosu da bulundugu bilinmektedir (Demirkiran, 2008:317). 1984 yilindan beri,
yayin yapmakta olan radyo ve televizyonlara ‘“temel yaymnlarin tamamlanmas1” gorevi
verildigi bilinmektedir. Almanya’nin sisteminde ise, ¢ok parcali ve federatif yapisi,
gorsel ve isitsel yaym hizmetlerini denetlerken, k  Diinya ¢apinda ilk radyoyu icat eden
kisi kim olduguna dair tartismalar bulunmaktadir, ¢ilinkii bir¢ok bilim adami tarafindan
bu alana katlilar saglanmistir ve birkagi ayn1 anda bu projeye koyulmustur. Fakat ge¢mise
kisa bir sekilde bakildiginda, 1845 yilinda Ingiliz fizikgi ve kimyager Michael Faraday,
elektromaniyetik alan1 kesfetmistir. Thomas Edison ise, 1885 yilinda kiy1 ile gemi
arasindaki telegraf iletisim sistemini denemistir, ayrica hareket eden tren ile bir istasyon
binasi arasindaki iletisim deneyleri de test ettigi bilinmektedir. 14 Mayis 1885°te, telsiz
icin bir bagvuruda bulunmustur ve Aralik 1891°de patentini almistir (JIoxHuKOBa,
2013:18). Bu baglamda, Radyo'nun ortaya ¢ikis1 1887 yilina denk gelmektedir. Onceleri
gibi, uzak mesafelere dayanan haberlesme, telgraf ve telefonlarda da kullanilmis olan

kablo gibi, fiziksel baglantilar neticesnde saglandig bilinmektedir. 1887 yilinda Alman
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bilim adami Hertz, radyo dalgalarmin varhigim kesfetmistir. 1894 yilinda ise, Ingiliz
bilim adam1 Oliver Lodge, Ingiltere'de, radyo dalgalar1 araciligiyla uzun mesafeye ilk
haberi ulastirmayr basarmistir. 1895 yilinda Italyan bilim adami Marconi, benzer
deneyler yapmustir ve 1896’larda Londra’da bulunan Posta Merkez binasinin damindan
iki kilometre mesafe kadar ilk telsiz haberlesmesini gergeklestirdigi bilinmektedir. Bu
caligmasiyla birlikte, ses aktariminda kabloya gerek duyulmadan naklinin olabilirligini
kanitlamistir. 1901'de Marconi, Avrupa ile Amerika arasinda, Atlas Okyanusu iizerinden
3200 kilometre kadar mesafeye ses iletimini saglamistir. Radyoda ¢ikan ileti ise,
Okyanus oOtesine basarili bir sekilde ulasigi bilinmektedir (Kotak, 2001:20). Radyo
alaninda ve elekrik miihendisligine biiylik katkilar saglayan iilkeler olarak Rusya,
Ingiltere ve Fransa olmustur. Teknoloji tarihinin en biiyiik kesiflerinden biri siiphesiz
radyo olmustur. Elektrigin insan uygarligin yasamindaki bariz ve siirekli artan rolii tiim
elektrikli iiriin yelpazesinin liretiminde hizli gelisimini belirlemistir. Avrupa tilkelerinde
gelisen aletlerin, makinelerin ve c¢esitli pratik cihazlarin gelisimi siddetli rekabet ve
casusluk icerisinde oldugu bilinmektedir. Bundan dolay1, bu anlamda bilimsel bilginin en
onemli kaynagi olarak bilim adamlar1 dernekleri ve bilimsel kuruluslar1 ¢alismalr1 oldugu
bilinmektedir (3onmotunkuna, 2009:16). Boyle bilim adamlar1 sayesinde, giiniimiize kadar
gelen radyo,hem iletisim araci olarak, hem de miizik dinleme aleti olarak da giiniimiizde
hala kullanilmaktadir. Hatta, en ¢ok araba kullanilirken veya bir baska isle mesgul
olurken dinlenmekte oldugu bilinmektedir. Sadece kulaga hitap ettigi i¢in, tiim dikkati
toplayabilmektedir. Radyolarda, miizikler, reklamlar, haberler, soylesi veya roportaj
dinlemek gibi, bir ¢ok islevi bulunmaktadir (Giiven, 2018:76). Boylece radyo yayini,
sesin ve elektromaniyetik dalgalar araciligi ile belirli bir yerden vericiye verilmesi, oradan
da bu amagla gelistirilmis 6zel alicilar yolu ile topluma aktarilmasi olarak bilinmektedir

( Aziz, 1976:35).

Herhangi bir iilkenin herhangi programini diger {ilkelere yayimnlamasina
uluslararas1 yayincilik denmektedir. Hem yayin yapan iilkenin, hem de yabanci dilde
yapilmaktadir. Uluslararas1 yayincilik, ¢esitli bolgelerde bulunan muhabir ag1 oldugu
bilinmektedir. Radyo sinyalinin dogal 6zelligi, ulusal sinirlar1 asarak, uzun mesafelere
enformasyonu dogrudan iletmeketir. Uluslararas1 giincel haberleri 6grenmek igin

izleyiciler yayinciliga yonelmistir. Yayincilik, uluslararasi ¢ikarlara hizmet etmektedir ve
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iilkenin de imajin1 6n plana koymaktadir. Ulkeler, uluslararasi arenada aktif bilgilendirme
faaliyetlerini yiiriitmektedirler. Bu faaliyetler genisledik¢e, yontem ve amaglari da
degismektedir. Bu degisiklikler sosyo-ekonomik faaliyetlerle ve teknik gelisimiyle
birlikte gerceklesmektedir. Yayinciliktaki her tiirlii isbirligin genisletilmesi ve
derinlestirilmesi uluslararas1 ¢ercevesindeki degisimlerden etkilenmektedir (Illepemns,

2005:9).

Radyo, insan hayatini kapsayan ve degistiren 6nemli bir arag¢ haline gelmistir. Bu
kitle iletisim araci, bir¢ok kesiflerde oldugu gibi rastlantisal olarak veya tek bir kisinin
eseri olmamistir. Bilim adamlarinin uzun yillarint kapsayan ¢alismalari sonucu meydana
gelmistir (Boliikbas, 2020:13). 19 ylizyilin en 6nemli buluslaradan birinin bu bulus
oldugu sayilmaktadir. Bundan 20 yil sonra, Maxwell elektromanyetik alan teorisini
gelistirmistir ve elektromanyetik dalgalarin hizinin 151k hizina esit oldugunu sdylemistir.
Onun kesifleri fizik dalinda 6nemli gelismelere sebep olmustur ve 6zel gorelilik teorisinin
temeli olmustur. Fakat daha sonra, bir¢ok bilimsel ¢alismalar sonucunda bilim adamlari
ve mithendisler tarafindan ortaya ¢ikmistir. M. Faraday, J. Maxwell, G. Hertz, E. Branly,
O. Lodge, V. Kruus, N. Tesla, I. Thomson, T. Edison, I. I. Borgman, A. Dolbir, V. Pryce,
A. Rigi , D. Bose, A. Slaby, Khvolson, Popov, G. Marconi gibi 6nde gelen isimler,
radyonun icadi ve gelisiminde yer almistir (CmuproBa, 2017:8). Aziz’ in de belirttigi gibi,
radyonun ilk kez iletisim araci olarak bulusu ve kullanilmasi 6nce gemiden gemiye,
sonras1 ise gemiden karaya oldugu bilinmektedir. Bu teknik bulusun ardindan radyo
telsizi, ¢esitli haberlesme yollarinda kullanilmistir. A.B.D’de telsiz gemi yasas1 1910°da
cikmistir. Bu da radyonun hizla yayilmasiyla birlikte yasalarin ortaya c¢ikmasiyla
baglantilidir. Avrupa’da ilk diizenli telsiz kullanimi 1914 yilinda Almanya’da
gerceklestirilmistir (Aziz, 1976:9).

Radyonun gelismesinde 6nemli bulus FM bandi olmustur. Ayni bulusu, ayn
tarihlerde birbirinden habersiz olarak diinyanin baska ucundaki iilkelerde gerceklestiren
bir ¢ok bilim adami bulundugu herkes tarafindan bilinmektedir. Bu yiizden radyo
tarih¢esine bakildiginda, kitaplarda veya yazilarda ilk bulusun kim tarafindan yapildig
konusunda tartisilabilir bir konu olmustur. 1920°de, A.B.D’de sitirekli ilk radyo vericisi

caligmaya baslamistir. 1921°de ise, diizenli yaym yapan istasyonlarin sayisi 4'e
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yiikkselmistir, ardindan 1922°de 29’a ulasmistir ve yilin sonunda 392 ile zirveye
ulagsmigtir. Ayni yilda, ilk tecimsel yayin olarak WEAF'de baslandig1 bilinmektedir (Aziz,
1981:8). Radyo yayinlar1 zamanla iliskilidir, dolayisiyla dogrusal bir siireci vardir ve bant
anlik olarak durdurulamaz veya geri sarilmamaktadir. Dinleyici bu dudurmda geri
bildirimde bulunamamaktadir. Radyo, siyasi ve eglence amacli bilgiler, roportajlar,
raporlar, yazigmalar ve yorumlari yayinlamaktadir. Radyo yayinlari, gergekleri ses
dalgalariyla yaymlamaktadir. Bu sekilde, elektronik altaypiyla, iletiyi ses sinyalleriyle
aktarmaktadir (Cmupnos, 2006:109).

Bu baglamda, ilk uluslararasi radyo yayinit 1926’da Sovyetler Birligi tarafindan
ortaya ¢iktig1 ve propaganda amagli oldugu bilinmektedir. O donemde, Bolsevik Devrimi
kutlamalar1 biiyiik 6nem tasimakla birlikte, uluslararasi yayinlara da yol agmasina sebep
olmustur (Demirkiran, 2008:83). 1930’lu yillar ise radyonun altin cagi olarak da
bilinmektedir. Diinya ¢apinda en etkili kitle iletisim araci olarak kullanilmigtir. Devletler
kendi politikalarini toplumuna ve smirlart 6tesine anlatabilmek igin yaygin olarak
radyodan yararlandiklar1 bilinmektedir. ikinci Diinya Savasi’na giden dénemde ise,
radyonun en 6nemli islevi, propaganda araci olarak kullanilmasi s6z konusudur. Radyo,
o donemlerde, hava, kara ve deniz kuvvetleri kadar giiclii bir ara¢ olarak algilanmis ve
yararlanilmistir. Savag esnasinda, toplumu yonlendirmek ve kamuoyu olusturmak adina,
aileler haberlere yogunlagmistir. Radyo araciligiyla uzak yerlere kadar yayinlar yayilarak,
diinyada korsan radyolar ve propaganda yaymlart artmistir. Radyonun insanlara kolay
ulasan ve etkileyen, yaygin bir iletisim aract oldugunu fark eden Nazi Almanya ve Batili
giicler, bu araci kullanarak psikolojik savas baslatarak, radyo yayinlar1 sayesinde gii¢

kazandiklar1 bilinmektedir (Degirmencioglu ve Yalgin, 2020:449).

Televizyonun ortaya ¢ikmasindan dnce yapilan ¢aligsmalar, Alan Swinton ve Boris
Rosing tarafindan elektronik tarama konusunda yapilmistir. Katot iginlarini goriintii
naklinde kullanilabilecegi, elektronlarin boslukta yer degistirebildigini ve televizyon
sinyali gonderme - alma isinde yararlanabilecegi konusunda 1spatlayarak ortaya
konulmustur. Isik enerjisini elektrik enerjisine doniistiirmeyi basaran Cambell, bir adim
daha ileri giderek, 1911 yilinda kameray: icat ettigi bilinmektedir. ilk elektronik tarama

ile goriintii yaymim gerceklestiren Vladimir Zvorykin, ikonoskop yardimiyla basardigi
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bilinmektedir. ikonoskop’un islemi ise, goriintilyii Satir satir ve ¢ok hizli bir bicimde
tarayip fotograf halne getirmektir. Pes pese oynatilan goriintiiler, seyicilerin géziinde bir
resim gegcisi izlenimini vermektedir. Boyle basarili deneyler sonucunda Zvorykin,
icadimin patentini almasiyla birlikte, calistigi White Westinghouse ABD firmasiyla
calismalarini siirdiirmiistiir. Boylelikle, giintimiizdeki tarama yonteminin temelini ortaya
koymustur (Kiigiik, 2015:5). Bu ¢alismalar sonucunda ise televizyon icadinin alt yapisini
hazirladigiklar1 goriilmketedir. Televizyonun ortaya ¢ikisi ise, tek bir olay ya da bir
olaylar dizisi degildir. Televizyon, basta belirli bir teknolojik amag¢ dogrultusunda
kullanilmis olup, bir duraklama doneminden sonra 1920’den baslayarak ilk ve genel
televizyon sisteminin meydana ¢iktigi ve 1930’1ara kadar uzanan, televizyonun belirli bir
teknolojik yatirim oldugu bilinmektedir. Ancak bu donemlerde her birinde onun degisik
boliimlerinin gergeklestirilmesi ve geistirilmesi, baska amaglar giidiileyerek ortaya

konulan icatlara bagl kalmigtir (Williams, 2003:113).

Uluslararas1 yaymcilik 1924 yilinda Washington’daki konferansla baslamistir.
Diinyadaki devletler arasinda yayin frekanslarina boliindiigiinti belirtmektedir. Ancak,
1932°de, Madrid’de uluslararas1 konferansindan sonra yayin frekanslari resmi statiistinii
kazanmistir (ITamapun, 2012: 36). Williams’a gore, televizyon bilimsel ve teknik
arastirmalar sonucunda icat edilmistir ve bir eglence ve haberlesme yolu olarak
geligmistir. Daha sonra ise televizyon, yalnizca diger eglence ve haberlesme yollarina,
onlarin gecerlilik ve Onemlerini azaltarak etki etmekle kalmamistir. Baz1 temel aile
yapilarina, kiiltiirel ve sosyal yagama da etki ederek 6ngdriilmeyen sonuglar dogurmustur
(Williams, 2003:11). Televizyonun uydu araciligiyla uluslararasi sinirlari asmasi ve “tek
mekan diinya” kavramimi fiilen ispatlayarak meydana gelmektedir. Bu anlamda,
televizyon araciligiyla diinya ikili kutuptan tek kutupa doniigsmiis olup, tiretim iliskilerini
de etkilemektedir. Uydu sistemleri ise, siyasilerin degil, tek bir kiiresel kdy olarak
bilinmektedir (Demirkiran, 2008:72).

Avrupa’da ilk diizenli yayinlarmin gerceklestigi iilke Ingiltere olmustur (Pekman,
1996:6). Ingiliz John Logie Baird, 1925 yilinda, Nipkow’un déner diskini kullanarak ilk
deneme yayinlarma adimini atmustir. Baird, kendi kesfi ve icadi olan televisior’un

patentini almistir ve ilk halk gosterisini yapmaya basarmistir. Goriintii kalitesi ilk baglarda
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kotii olmasina ragmen, Ingiliz kanali BBC, Baird’in bulusunu g6z ardi1 etmemistir ve bu
icad1 gelistirebilmesi i¢in laboratuvarlarini kullanmasina miisade etmistir. Fransa’da
uluslararasi televizyon alanindaki ilk denemeler ise, 1930’lu yillarina dayanmaktadir.
Stirekli yayinlanan programlar 1935 yilinda baslamistir.Bu denemelerin sonucunda,
diinyada ilk olarak televizyon yaymi 2 Kasim 1936 tarihinde Londra’da gergeklestirildigi
bilinmektedir (Serim, 2007:24). 1948 yilinda televizyon programlari midirligi
kurulmustur ve ‘RTF’ adiyla devlet kurumunun bir pargasi haline gelmistir. Almanya’da
gorsel ve isitsel yayinlar, kamusal ve 0Ozel radyo ve televizyonlardan olustugu
bilinmektedir. Fransa’da radyo ve televizyon yayinciliginin kamu hizmetine girmesi ve
bunun yasal olarak kayida gecmesi i¢in, 1949 yilinda Fransiz Radyo ve Televizyon
Kurumu kuruldugu bilinmektedir. Ayrica, diinya Avrupa standartlarina gore, Almanya en
biiylik kamu hukuklu olan ve abonelik iicretleriyle finanse edilen televizyon sirketlerine
sahiptir. Arica, licretli ve licretsiz olan 6zel sirketler de bulunmaktadir. Bunlar, RTL, SAT
1, ProSieben ve Sky olmaktadir. Almanya’nin radyo ve televizyon endiistrisinde zengin
bir servet bulunmktadir. ARD, ilk federal televizyon kanali olarak, ilk ‘Das Erste’
programini 1953°te yayinlamistir. ARD ilk ulusal devlet kanali olmaktadir. ARD kanali
meydana geldikten sonra, birtakim sikayetler goriilmiistiir ve buna alternatif olarak bir
diger Alman kanali olan ZDF’yi ortaya koyduklar1 bilinmektedir (CmupnoBa, 2017: 60-
62). Bagimsizlik yayincilik amagli kurulan bu yayinlara ragmen, siyasi etkiye agik oldugu
bilinmektedir. Bunlarin sebebi, yonetimde olan iiyelerinin ¢ogunlugunu, televizyon
kurulu tiyeleri eyalet bagskanlar1 tarafindan secildigi bilinmektedir. ARD ve ZDF
kanallarinin ~ ¢oklu yoOnetim yapisindan dolayr finansal yapilart da Ortistiigi
bilinmektedir. ARD’mn ve ZDF’nin esas gelir kaynagi ise ruhsatlar oldugu bilinmektedir
(Basct, 2018:67). An1 sekilde, Acmono’un da belirttigi gibi, ARD kanali 9 eyalet kamu
hukuku araciligiyla yayin yapmaktadir. Bunlar: Bayerischer Rundfunk, Hessischer
Rundfunk, Muitteldeutscher Rundfunk, Norddeutscher Rundfunk, Radio Bremen,
Rundfunk  Berlin-Brandenburg,  Saarldndischer = Rundfunk, Siidwestrundfunk,
Westdeutscher Rundfunk olarak bilinmektedir (Acmonos, 2019:29). ZDF ise, ikinci
Alman televizyonu olarak bilinmektedir. Ayni sekilde, radyo ve televizyon yayimn
Kuruluslarinin pek fazla sayida oldugu bir devlet olara da bilinmektedir. Almanya’da

kamuya hizmet eden yayin kuruluslari olarak ARD ve ZDF olarak bilinmektedir. Bu
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model ise, Nazi Almanya’da doneminden toplum {izerindeki etkilerini fark ederek ve
dikkate alinarak hazirlandig1 bilinmektedir. Yasal altyapr ise, ikinci Diinya Savasi’ndan
sonrasinda miittefik kuvvetlerin etkisiyle kuruldugu soylenmektedir (Topuz vd.,
1990:27). 1963 yilinda Mainz’de kurulmustur. Bu sirketin tiim ofisleri tiim eyalet
sehirlerinde bulunmaktadir. Almanya’daki kamu yayinciligr biiyiikk olclide abonelik
ticretleri araciligiyla finanse edilmektedir. Abonelik iicreti GEZ sirketi tarafindan tahsil
edilmektedir. GEZ tarafindan toplanan tiim gelirler ARD VE ZDF yayin istasyonlari
arasinda dagitilmaktadir (Acmonos, 2019:30). 1959 yilinda devlet tarafindan ilk tiizliglinu

almistir.

1964°te, kanalin renkli olmasiyla birlikte, RTF TV2 olan, ikinci devlet televizyon
programi kurulmustur. 1964 yilinda Fransa’da kanun ¢ikmistir. Radyo ve telelvizyon
yayinlar1 “Office de Radiodiffusion Television Francaise” (ORTF) adi1 verilen bir kamu
kurulugunun tekeline verildigi bilinmektedir. Hem halkin bilgi, kiiltiir, egitim ve eglence
ihtiyacin1 gidermek i¢in radyo ve televizyon yayinlari hizmete girmistir, hem de,
Enformasyon Bakanligi’nin denetimi altinda bulunan bu kurum, hiikiimetin bildirilerini
ve haberleri de yaymnlamakla yiikiimlii olmustur. Fransa’da bulunan kanallarin tek bir
kuruma bagli oldugundan, tartismalar ortaya ¢ikmistir. 1972°de ise, L’ORTF dagilarak,
0zerk yayinci kurulus kurulmustur ve ayni yilda, Paris kasabalarinda tigiincii televizyon
kanali olan OTF TV3 kurulmustur. 1974 yilinda ise, birbirinden farkli statiilerde
bagimsiz 7 kurulus meydana gelmistir ve daha sonra da, kendi aralarinda rekabet ortami
olusmustur. Fransa’da radyo ve televizyon yaymnlarina yapilan yaptirimlar, tipki
Tiirkiye’de oldugu gibi kademeli bir sistem oldugu bilinmektedir. Ayrica, yayin
durdurma cezasi ise, ciddi bir ceza olmustur (Coskun, 2017: 207). 1980’lerde ise Ozel
radyo ve televizyonlar ortaya ¢ikarak, Fransa’da yayina girmistir ve bu sekilde de, devlet

tekeli kismen ortadan kalkmis sayilmistir.

1980’11 yillarda, Alman radyo ve televizyon yaymciliginda 6nemli degisimler
kaydedildigi soylenmektedir. 1983 yilinda Fransa’da ise, kamu kanallarindan olan TF1,
Antenne 2 ve FR3 ile Belgika’nin kamu televizyonu RTBF, ayrica, Isvigre kamu
televizyon kanali olan SSR tarafindan TVS kanali, 1984°te yayina baglamistir. Fransa’da

ozel radyo ve televizyonlarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, Fransiz Idare Hukuku’nda yeni
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kavramlar oratay cikmistir ve “virtiiel kamu hizmeti” yaymi meydana geldigi
bilinmektedir (Cmupnosa, 2017:70; isbir, 2007:818). TV5Monde, 1984’te uydu
araciligiyla yayina basladigi bilinmektedir. Bu kanalin 6zelligi ise, Fransiz dilinde olan
televizyon programlarini diger tilkelere yansitmaktir. TVS adimi ise, TF-1, A-2 ve FR-3
sirketlerinin sahipleri ve Belgika ile Isvigre devlet televizyon yaymcilari tarafindan
almistir. Daha sonra Kanada’da eklenmistir ve bu kanal {i¢ farkli sekilde yayin yapmaya
baslamistir: TVS Avrupa, TV-5 Quebec ve TVS Afrika olarak ortaya ¢ikmistir. Bu
kanalin asil amaci, Fransizcayr yaymak ve uluslararasi kamu ile tanigmak oldugu
bilinmektedir. TV5 kanalinin izleme oranlar Ingiltere ve ikandinavya’da goriilmiistiir.
Burada, iiniversite 6grencileri dil 6grenme sebebiyle bu kanali kullandiklar1 bildirilmistir
(Tonsaxun, 2001:43). TVS MONDE kanali, tipkit CNN ve MTV kanallar1 gibi uluslararsi
yayin yapmaktadir. Bu yayin, kamu kanali olarak, Fransiz dilinde yapilmaktadir. TVS
MONDE, biit¢ce bazinda Fransiz Disigleri Bakanligi’na bagli oldugu sdylenmektedir.
Ancak editoryal yonden bakildiginda, yayin komitesinin ¢esitli oldugu goriilmiistiir. Her
iilke bir televizyon profesyoneli ile temsil edildigi bilinmektedir ve disisleri bakani ile
TV5 MONDE’un biit¢esini kararlastirmaktadirlar. Bunun yaninda, bakanlar konferansi,
genel meclis ve idari konseyi de bulundugu bilinmektedir. TV5 MONDE’un baskani da,
tim anonim sirketlerde oldugu gibi, idari konseyin karar1 atanmaktadir( Demirkiran,

2008: 317).

Frankofon toplumlara sahip olan 5 tilke, kamu televizyon kuruluslarinin bir araya
gelmesi karariyla, TV5 MONDE kanalini ortaya ¢ikarmistir ve TVS MONDE uluslararasi
yayin yapan, ortak kamu kanali olarak herkes tarafindan bilinmektedir ve Frankofoni’nin
degerleri lizerine, ¢ok merkezli bir diinya fikri olarak, TV5Monde kanalinin yayin
politikasin1 merkeze alarak, karakterize edilmektedir. Bu nedenle, TV5Monde kanalinin
liderleri bu kanalin diizenli bir sekilde nesnelligini vurgulamaktadirlar. Ayrica, hic bir
iilkenin sponsoruna bagli olmadigin1 da vurgulamaktadir. BBC World, CNN gibi giiclii
rakip kanallarin olmasina ragmen, TV5Monde popularitesini kaybetmemistir ve kiiresel

capta meshur bir fransiz kanali olarak bilinmektedir ({onmosa, 2014:53).

Kamu televizyonlarinin {i¢ ana hedefi bulunmaktadir. Ilk olarak, &zel yayinlardan

farkli olarak, kanal igeriginin gesitli olmasi, ikincisi ise, genig bir kitlenin dikkatini
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cekmektir, son olarak ise, 6zel imalat sektorlerinin yatirim yaparak, desteklemesi s6z
konusu olmaktadir (ILlaporunkosa, 2011:189). Bu konuda, TV5 MONDE aslinda, dil
temelli yayincilik yapan bir televizyon kanali olarak bilinmektedir. Diinya ylizeyinde
Fransiz dilini bilen kitleye yonelik yaym yapmaktadir. Glintimiizde teletekst iizerinden
yapilmakta olan alt yazi uygulamasiyla, izleyici kitlesini daha da genisledigi
bilinmektedir. TV5S MONDE yayin yaparken, kanalinin ekraninda programi saglayan
kanalin logosu da bulundugu bilinmektedir (Demirkiran, 2008:317). 1984 yilindan beri,
yayin yapmakta olan radyo ve televizyonlara ‘“temel yayinlarin tamamlanmasi” gorevi
verildigi bilinmektedir. Almanya’nin sisteminde ise, ¢ok parcali ve federatif yapisi,
gorsel ve isitsel yayin hizmetlerini denetlerken, karmasik yapi oldugu goriilmiistiir
1986°da ise, kamusal radyo ve televizyonlar, “halkin temel bilgi ve haber” ihtiyacini

karsilamak i¢in gorevlendirilmistir (Coskun, 2017:204).

armasik yapi oldugu goriilmiistiir 1986°da ise, kamusal radyo ve televizyonlar,
“halkin temel bilgi ve haber” ihtiyacin1 karsilamak i¢in gorevlendirilmistir (Coskun,

2017:204).

2.2.2. Amerika’da Uluslararas1 Yaymncigin Gelisimi

Amerika’da televizyonun icadindan oOnce telgrafin calismalart s6z konusu
olmustur. Bir lilkeden diger iilkeye telgraf hatlar1 donatilmistir ve 1861 yilinda ilk kitalar
arasida hat ¢ekilmistir. Telgraf sisteminde bir elektrik akimi1 kaynagi bir hatta baglanarak,
bir verici vasitasiyla bu elektrik akimini ¢esitli araliklarla aliciya gonderilme durumu
olmustur. Daha sonra bu sesler kesintisiz ve araliksiz bir sekilde karsi tarafa aktarilistir.
18701 yillarda ise, ylizlerce Amerikali ses dalgalarin elektrik enerjisine dontstiirecek
bir iletim sistemini ortaya k oymuslardir (Geyik, 2008:4). Alt paragraflarda Amerika’da
uluslararas1 yayinciliga dair bilgiler sunulmaktadir. Gazete yayimlarinin baslamasiyla
birlikte, radyo ve televizyon yaymlarinin gelisimi hakkinda da bilgi verilmektedir. Alt
paragraflarda Amerika’da uluslararas1 yayinciliga dair bilgiler sunulmaktadir. Gazete
yayimlarinin baglamasiyla birlikte, radyo ve televizyon yayimlariin gelisimi hakkinda da

bilgi verilmektedir.
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2.2.2.1. Amerika’da Gazete Yayimlarinin Baslamasi ve Uluslararasilasmasi

[k gazete 1690'da ¢cikmustir. Yayincisi, Boston'daki hanlardan birinin sahibi olan
Benjamin Harris’tir. Gazete dort sayfadan olusmustur ve son dordiincii sayfa bos
kalmistir. Bos sayfa okuyucunun kendi yorumunu veya herhangi bir bilgiyi el yazisiyla
yazabilmesi i¢in ayrilmistir. O donemde sadece Halk Okkerensiz'in gazetesi bir sayisi
yaymlamistir, ¢iinkii Ingiltere ve Fransa savasindan dolayr olumsuz yorumlara yer
verilmemesi igin yetkililer tarafindan kapatilmistir. ilk diizenli haftalik yaym 1704'te
Boston'da ¢ikmigtir. Bu Boston Biilteni (Boston News-Letter), posta midiirii John
Campbell tarafindan yayinlanmistir. Postanede ¢aligirken biitiin bilgiye sahip olmustur,
ayrica 1719’a kadar Campbell i¢in rakip bulunmamistir. 1721'de New England Courant
gazetesi meydana gelmistir. Ayni yil igerisinde Philadelphia'da Haftalik Merkiir
(Amerikan Haftalik Merkiir) adli Amerikan gazetesi yayin hayatina baglamistir. 1728'de
The Pennsylvania Journal ortaya ¢ikmustir. 1730'da ise, ABD’nin taninmig bir gazetecisi
ve aynt zamanda da politikacisi Benjamin Franklin satin almistir (LLlensictuna, 2018:56).
18. yiizyilin sonunda Amerikan gazeteciligi, Avrupa basii {izerinde énemli bir etkisi
olmamasina ragmen, Onemli basariy1 elde etmistir. Bu da, biiylik 6l¢iide Amerikan
basininin Bati Avrupa basinindan farkli kosullarda olusmasindan kaynaklanmaktadir.
Ingiltere'de basin 6zgiirliigiiniin ilan edildigi 1689'dan sonra ortaya ¢ikmustir. Ingiliz
yasalariin yiiriirliikte oldugu tiim Avrupa’da gazetecili devlet kurallarina ve kiliseye
bagli kalmistir, fakat Amerika'da siireli basin, sik1 denetimden bagimsiz olmustur. Bu da,

aralarindaki fark olarak kalmistir (ITpuBanona, 2009: 48).

21 Aralik 1791'de ABD Kongresi, devlet ile basin arasindaki iligkiyi diizenleyen
ilk Anayasa degisikligini kabul etmigtir. Kongre'nin konusmasinda, basin 6zgiirligiini
veya insanlarin bariggil bir sekilde toplanma hakkini kisitlayan yasalar ¢ikarmayacagini
belirtmektedir. O zamandan beri, uzun siiredir tilkenin siyasi hayati tizerinde ¢ok az etkiye
sahip olmasina ragmen, Amerikan basimi ¢ok hizli gelismistir. Gazete ve dergiler esas
olarak ticari iirlinler olarak bilinmektedir. 1820'de iilkede diinya rekoru olan yirmi dort
giinlik gazete yaymlanmustir, ancak gazetecilerin egitim seviyesi diisiik olmustur ve o
yillarda okuyucu sayist1 ¢ok az oldugu bilinmektedir( Tenaur, IllenkoBHHKOBa,
2012:155).
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Bu konuda gazetelerin uluslararasilasmasi daha ¢ok ekonomi alaninda belirgin
olmustur. Bu alanda da iki dev kurulus vardir. 1888’de kurulmus olan ve giiniimiizde
Britanyal1 Pearson grubunun kontroliinde olmakta olan Financial Times gazetesidir ve
1889°da kurulmus olan ABD kokenli Wall Street Journal olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Ekonomi basimninin uluslararasilasmasiin onciiligiini 1976 yilinda Wall Street
Journal’in yaptig1r bilinmektedir. Wall Street Journal, Hong Kong’taki haftalik bir
ekonomi dergisinin ve gazetenin hisselerini almistir. Singapur ve Malezya’daki yeni
ortaklar1 ile Asian Wall Street Journal’i olusturdugu belirtilmektedir. S6z konusu
gazeteye, giinliik New York baskisinda ¢ikan yazilarin en fazla yarisi alinarak yayim
yapilmistir. Financial Times ise Avrupa’ya yonelik atilimin1 1979 yilinda yaparak,
Amerika ve Asya pazarlarina girmeye basarmistir (Ulug, 2002: 292-293). Uluslararasi
gazeteler olara ise, The Wall Street Journal, International Herald Tribune, Financial
Times ve USA Today gibi gazeteler akla gelmketedir. Kiiresel okuyucu tarafindan
referans konumunda bulunmakta olan bu ve benzeri gazeteler, yaninda sinirlar1 asarak,
uluslararas1 alana ulagmaktadirlar. Bu tiir yayimlarin ¢ogunun diasporaya yonelik

yayinlar oldugu sdylenmektedir (Demirkiran, 2021:95).

2.2.2.2. Amerika’da Radyo ve Televizyon Yaymncihigin Baslamasi ve

Uluslararasilagsmasi

Birinci Diinya Savasindan sonra, radyo yayinciligi alaninda biiytik gelismeler
yasanmustir. Amerika’da sivil radyo yaymciliginin gelistirilmesi konusunda yogun
caligmalar baslatilmistir. Devlet yapilari ise, direnme konusunda basarisiz olmustur.
Amerika Birlesik Devletleri gibi ¢ok uluslu bir devletin, radyo biiytikliigii ile ve sosyal
ozellikleriyle tekelde tutmasi, radyo alanma yatirnm yapanlar i¢in pek mantikli
gelmemistir. Bir ¢ok kez dialog ile uzlagma yolunu ararken, sonunda bir model
gelistirdikleri bilinmektedir. Amerika’da radyonun merkezlesmesinin nedeni ise, ¢ok
ulusluluk, dilsel, dini ve kiiltiirel 6zelliklerinin olmasindan kaynaklidir. Ayrica medyaya
yaklasim olarak, gii¢lii mali ve endiistriel lobi s6z konusudur. Devletin tavsiyesiyle ticari
olusumun olusmast konusunda ideal bir ortam hazirlandig1 bilinmektedir (Tuxonoga,
2017:180). Amerika’da radyo yayinlari, ilk zamanlar i¢in herkese serbest oldugu
bilinmektedir. Bu konuyla ilgili, yiiriirliikte herhangi bir yasa olmamistir. 1912°de devlet,
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sadece telsiz telefonla ilgili bir yasa ile siirli olmustur. Bazi diislinlirlere gore, radyo
alicisina sahip olan kisiler, radyoculugu desteklemek adina yillik ruhsat igin bir takim
ticret odemeleri gerekli olmustur. RCA’dan David Samoff’a gore, radyo, kiitiiphaneler
miizeler ve kiiltiirel kuruluslar gibi ayni ilgiye layik duruma gelmistir. 1914-1917 yillar
arasinda gerceklesen 1. Diinya Svasi nedeniyle radyo gelisimi bu donemde
duraklatimigtir. Savasin ulusal kurallarina uymak nedeniyle calismalar durulmustur.
Fakat, daha sonra Amerikan Markoni Sirketi, Amerika Radyo Sirketi’de doniigmiistiir
veya bir diger deyisle RCA olarak adlandirilmistir. Bunun yaninda, David Sarnov
tarafindan yazili bir teklif gelmistir ve orada sunlar yazilmistir: ‘‘Radyo yayincilig
konusunda bir planim var, o da piyano ve gramofon gibi her evde bulunabilir’’. Sarnov’un
asil amaci ise, her eve miizigin getirilmesi olmustur. Radyo alicisini bir miizik kutusuna
dontistiirerek her eve sokabileceginin planini kurmustur ve bunu da satarak, kar amach

da kullanilabilecegini iddia etmistir (Kykcosckast, 2020:16).

Amerika Birlesik Devletleri’'nde yayimcilik, 1920 yilinda meydana geldigi
bilinmektedir. Radyonun, bir ara¢ olarak haberler ve eglenceyi yaymasi 1920 yilinda
KDKA tarafindan yayinlanmasiyla ortaya ¢ikmistir. Baz1 firmalarin destegiyle birlikte,
deneme yapilarak, 1922°de WEAF yayina ¢ikmistir ve giic kazanmistir. 1924 yilinda ise,
dinleyicilerin elinde 3 milyon kadar radyo alicist bulunmustr. Bunun disinda, 556 radyo
istasyonu yayin yapmistir ve  RCA hizla gelisimini siirmiistiir (Baker ve Ball, 1969:25-
29). 1927°de, Radyo Yasas1 ortaya ¢ikmustir, daha sonra da, Iletisim Yasasi ile yapilmis
olan frekans diizenlemeleri, yayiciligin hakim oldugu donemi getirmistir. 1934 yilinda
ise, Iletisim Yasasi, egitsel radyolarla ticari radyolar arasindaki miicadelenin sonunda,
karma bir sekilde ortaya ¢ikmistir. Diinya capinda elektronik medyanin gelisiminde
Amerika Birlesik Devletleri biiylik rol oynamaktadir. Televizyon alaninda en 6nemli
gelisme 1939 yilinda, David Sarnov tarafindan sese goriintii eklenecegini sdylediginde
olmustur. Amerika’nin genel ticari kanallar1 olarak, ABC, NBC ve CBS olarak
bilinmektedir. Fakat, kamusal yayimncilik alaninda yapilan miicadeleler ile, 1950’de FM
bandinda 20 kanal kadar egitim amaclh yayinlara izin verilmigtir. 1951 yilinda Federa
Iletisim Komisyonu tarafindan ilk 242 ticari olmayan televizyon kanallarin1 kamu yarar1
i¢in egitim amach kullanilmas: gerektigi konusuna deginilmistir. ilk egitim televizyon

kanali1 1953 yilinda yayimna girmistir. Federal Hiikiimet Egitim televizyonu Kanunu, 32
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milyon dalar ticari olmayan televizyonlar i¢in malzeme ve teknik altyapisina harcadigi
bilinmektedir. Bu da yayincilik alaninda biiylik gelismeler saglamistir ve izleyicilerin
artis1 s6z konusu olmustur. Bu kanal, kalic1 televizyon agin1 kurmustur ve 1953 te ilk

renkli televizyon deneyimini yasamistir (Akyon, 2016:33).

1964°te ilk film tiiriinii ortaya koymustur ve 1967 yilinda da, ulusal ag olan PBS’e
baglanmislardir. 1980 yilinda (Cable News Network; CNN) kablolu haber ag1 yayma
baslamistir. Amerikan radyo ve televizyon endiistrisinin en 6nemli 6zelligi ag baglantili
yaymn yapmasidir. Amerikan yaym endiistrisinin arkasindaki mantik ise, yerel
marketlerde ag kapsaminin genis olmasi ve program igeriklerin yogun olmasi, satis
yoniinden iilke ekonomisi artmaktadir. Dolayisiyla, elde edilen karin artmasi s6z
konusudur. Bu agin en 6nemli gelir kaynagi olarak reklam ve satig olmaktadir. NBS,
televizyon teknolojisi ve programlama konusunda lider olarak bilinmektedir. 1984’te ilk
stereo sesi ortaya koydugu goriilmektedir. NBS, her zaman “li¢ biiyiik” Amerikan agindan

biri olmustur (CmupHosa, 2017:25- 30).

Elektronik medya gelisiminde Amerika Birlesik Devletleri biiylik rol oynamistir.
Bu anlamda en yogun olan aglar ise ABC ve NBC kanallr1 olmustur. Bu aglar, yiizlerce
kiiciik bolgesel radyo ve televizyon iizerinde faaliyetleri bulunmaktadir. 1985°te ise,
Rupert Murdockh FOX adinda ulusal ag§ meydana geldigi bilinmektedir (CmupHoBa,
2017:26).

2.2.3. Asya’da Uluslararas1 Yaymcigin Gelisimi

Alt paragraflarda verilen bilgilere gore Asya iilkelerindeki uluslararas: yayincilik
gazete radyo ve televizyon yayinciligi ve uluslararasilagsmasi aciklanmaya calisilmistir.

Bu agiklamalar Cin ve Japonya tizerinden ilerlemektedir.
2.2.3.1. Asya’da Gazete Yayimlarinin Baslamasi

XIX yiizyilin ikinci yarisinda, Cin siireli yayinlarinin hizli gelisimi ile damgasin
vurmustur. Sangay'da elektrigin ortaya ¢ikisi, 1s gliniiniin uzatilmasini miimkiin kilmistir.
Ayrica bilgi kaynaklarinin yayginlagsmasiyla birlikte giinliikk gazetelerin yazi isleri
mudiirliiklerine ¢ok biiylik miktarda haber gelmeye baglamistir ve hangi aksam

gazetelerinin yaymlanmaya basladigina dair hizli haberler ietilmstir. Ilk Cince aksam
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yaymi Ye Bao (Gece Gazetesi) yapmistir. 1895'te Zi Ling Hu Bao Yayinevi kurucusu
olmustur (Kammn, 2021:9). Gece Gazetesi'nin amaci giiniin 6nemli olaylar1 hakkinda
bilgi vermektir. Ocak 1949'da Tianjin'in kurtarilmasindan sonra, Xinsheng Aksam
Gazetesi, 1953'te Yeni Aksam Gazetesi olarak yeniden adlandirilmistir. Ayni yilin Mayis
ayinda, Sanghay'in kurtarilmasindan sonra, Xinmin Aksam Gazetesi, 1958'de Xinmin
Aksam Gazetesi olarak yeniden adlandirilmistir ve yaymlanmaya baslamustir. Ik basta
her iki gazetenin tiraji zaman zaman birka¢ bin niishay1r gegmemistir, ancak sosyalist

aksam basininin gelisimi ile birlikte tirajlarin artmasi s6z konusu olmustur (Marepuaiisl,

2006: 120).

Ulke yazili basinmin birlesmesi sayesinde aksam gazetelerinin yazi isleri biirolar:
en avantajli ve karli konuma gelmeyi basarmistir. Haziran 2004'te Kiiresel Markalar
Laboratuvari, Kiiresel Markalar Forumu ile birlikte Ekonomi, "Cin'in En Degerli 500
Markas1" adl1 bir arastirma yaymlanmistir. Bunlarin 41'i gazete, dergi, ¢evrimici medya,
radyo ve televizyonu igeren medya endiistrisine ait oldugu bilinmektedir. Bunlarin
arasinda 7 aksam gazetesi bulunmaktadir - "Xinmin wanbao (marka degeri 4,4 milyar
yuan), Yangcheng wanbao (4,3 milyar yuan), Bei jing wanbao (3,2 milyar yuan), Yangzi
wanbao (2,9 milyar yuan), Jing wanbao (2,5 milyar yuan), Qianjiang wanbao (1,1 milyar

yuan) , Chilu wanbao (0,9 milyar yuan) kar elde edilmistir (Cratuctuka, 2006: 3).

2.2.3.2 Asya’da Radyo ve Televizyon Yayimnlarinin Baslamasi ve

Uluslararasilasmasi

Cin Ulusal Radyosu (CNR) ondan fazla farkli radyo kanali icermektedir. CNR
olmak iizere ana sehirlerde 40 muhabir noktasina sahiptir. Hong Kong ve Tayvan da
dahildir. Cin Ulusal Radyo kanallar1 su sekilde siralanmistir: The Sounds of China,
Business Radio, Music Radio. Bu kanallarda haberler, is ile ilgili haberler ve ulusal ve

uluslararas1 miizikler bulunmaktadir (Binark, 2020: 80).

Colakoglu’na gore, Asya iilkelerinde CNN ve STAR TV gibi erken kiiresel ve
bolgesel kanallar Bat1 somiirgeciligin aletleri olarak goriilmiistiir. Cin’de ise, 1958’de ilk
Pekin televizyon istasyonu kurulmustur. ilk CCTV programi 2 Eyliil 1958'de yayina
girmesiyle birlikte, tilkedeki televizyon endiistrisine ilk adimini attig1 bilinmektedir. 1960

yillinda, Cin televizyon istasyonlar1 yedi lilkeye yayin yapmistir. 1965°te ise, televizyon
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programlarinin aligverisi i¢in 27 flilkeyle anlasma yapilmistir (Colakoglu, 2012:64).
CmupHoBa’ya gore, 1967- 1976 yillart arasinda Cin’de gerceklesmis olan kiiltiir
savagindan dolayi, cogu televizyon istasyonlar1 kapatilmistir ve durgun bir donemin
baslangict olmustur. Fakat, daha sonra, 1977-1982 wyillar1 arasinda gelismeler
goriilmistiir. 1979 yilinda, Pekin televizyon istasyonu, ‘Cin merkez istasyonu’ (CCTV)
olarak adlandirilmistir. Ayrica, Eyliil-Ekim aylar1 arasinda, yapilan toplant1 kararina gore,
televizyon programlar1 sergisi diizenlenmistir. Ulekin 25 televizyon istasyonlar,
televizyon igeriklerindeki programlar1 sergilemistir ve toplam siire, yiliz saat olarak
belirlenmistir. Bu da tarihte ilk televizyon icerigi degis-tokusu olarak bilinmektedir

(CmupnoBa, 2017:123).

Cin'in ana televizyon sirketi China Central Television’dir. Pekin Televizyonu,
CCTV’nin 6nceki ad1 olarak bilinmektedir ve Cin’de kurulmus olan ilk televizyon olarak
kabul edilmistir. PAL sistemini ortaya g¢ikarak, televizyonda renkli yaymnin basladigi
donem olarak bilinmektedir. Giiniimiiz diinyasinda bile, diinyada ¢apindaki renkli
televizyonlarin %50’si Cin’de iiretilmektedir. Ayrica, renkli televizyon kullaniminda ve
tiretiminde de ilk sirada oldugu bilinmektedir (Yanqiu, 2014: 35). Ayrica, {i¢ ana program
0gesiyle birlikte, ekonomik ve politik konularda yorumlainr, ulusal liderlerin faaliyetleri
oldugu da bilinmektedir. Bu programlar, Cin hiikiimetinin ¢ok ¢esitli konulardaki resmi
tutumunu sunmaktadir. 1979 yilinda ise, gazete ve televizyonda reklamlara yer
verilmistir. Ulke capinda, Makao, Hongkong ve Taiwan haricinde, tiim il ve iceler dahil
olmak iizere, toplamda 500’den fazla televizyon istasyonu bulundugu bilinmektedir. Bu
televizyon istasyonlarimin 25’ten fazlasi uydu yayinciligi yapmaktadir (Begtimur ve

Mazici, 2019:39).

Cin televizyonu ideolojik, sosyal ve politik olarak diger {ilkelerdeki
televizyonlardan farklhidir. Devletin ve hiikiimetin Onciiliigiinde olan televizyon
yayinciligi, bu sektorde kendine 6zgili bir siyasi sistem ve ekonomik yap1 geligsmistir.
Televizyon isleyisini iki devlet kurumu tarafindan (Halk Hiikiimeti ve Televizyon ve
Radyo Yayinciligi Bakanligi) yonetilmektedir. Cin'de TV istasyonlari sadece Partinin ana

propaganda organlarindan biri olarak sayilmamakla birlikte, Parti Komitesi ve hiikiimeti
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departmanlarinin 6nemli bir pargasi oldugu bilinmektedir, bu nedenle kurulmalar1 biiyiik

Olciide Partiye ve hiikiimete baglidir (CmupnoBa,2017:126).

Uluslararas1 yayimcilig1r yapan CCTV, yabanci kitleye yonelik yayin yapmasi,
tilkenin uluslararasi iletisim konusunda onemli bir rol oynamktadir. Uluslararasi
pazarlamaya girmek i¢in CCTV, Time Warner Inc de dahil olmak iizere, yabanci
televizyon sirketleriyle igbirligini genigletmistir. Giiniimiizde CCTV’nin 22 kanali
bulunmaktadir ve iilkenin genel ana hatlarin1 kapsamaktadir. Bu kanallar ise; CCTV-1
Genel, CCTV-2 Mali, CCTV-3 Sanat ve Eglence, CCTV-4 Uluslararas1,CCTV-5 Spor,
CCTV-6 Sinema, CCTV-7 Askeri/Tarimsal, CCTV-8 TV Dizisi. CCTV-9 International
kanalinda, giiniimiizde Ingilizce belgeseller gosterilmektedir, haberler ise CCTV-News

kanalindan seyredilmektedir (Ban, 2016:146).

Cin’in medya kullanimi devlet sinirlar1 arasinda olmamakla birlikte, devlet
medyast da sinirli degildir. Sonyillarda uluslararasi yayincilik olarak Afrika’da da ¢ok
fazla goriiniir hale gelmistir. Cin medyasi olarak, CCTV Africa, China Daily Africa
Weekly, Beijing Review, Xinhua News Agency ve China Radio International gibi devlet
kurumlarmin yaninda 6zel ve dijital televizyon platformlart da bulunmaktadir
(Boztepe,2016:96). CCTV'de yaklasik 400 program bulunmaktadir. CCTV kanallari
olarak: CCTV 1 — genel program; CCTV 2 — ekonomik TV kanali; CCTV 3 - sanat ve
eglence; CCTV 4 - uluslararasi (Cince); CCTV 5 - spor; CCTV 6 - sinema; CCTV 7 -
Tarim; CCTV 8 - televizyon dizisi; CCTV 9 - belgeseller; CCTV 10 — bilim ve egitim,;
CCTV 11 - Cin Operasi; CCTV 12 - hukuk; CCTV 13 - haberler; CCTV 14 — ¢ocuklar;
CCTV 15 — miizik; CCTV-HABER Uluslararas1 - uluslararast yayin (ingilizce)
yapmaktadir. (CmupHoBa,2017:124).

1991°de 5 televizyon kanaliyla yayina baglayan Star TV kanali, Asya’da uydu
televizyonuna Onciiliik etmistir. Bu anlamda da, medya endiistrisinin biiylimesini
kolaylastirmistir. Bugiin ise, Star TV on dilde 60’tan fazla servisle yaymn yaptigi
bilinmektedir. Asya’nin 53 iilkesinede bulunan 300 milyon izleyiciye ulagmis olan
STAR, her giin yaklasik 100 milyon kadar kisi tarafindan izlendigi bilinmektedir.
Asya’daki onemli sirketlerle ortakligi siirdiiren Star TV, film ve televizyon yapimu,

kablolu ve kablosuz sistemler olarak, ayrica,dijital servisleri de islettigi bilinmktedir.
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Giliney Asya’da giiclii televizyon olarak Sony oldugu bilinmketedir. Hintce yayin yaptigi
bilinmektedir. Bu anlamda, Cin, uluslararasi1 yaymciliga 1992’de girdigi bilinmektedir
(Demirkiran,2008:100). Ayrica, Cin’de, China Central Television (CCTV) Tiirkgesi ise,
Cin Merkez Televizyonu olarak bilinmektedir. 2000’li yillara gelinidiginde ise, Cin,
uluslararasi televizyon yayinlar listesine CCTV-9 kanalini ekledigi bilinmktedir. Bu
kanal ise, Ingilizce yaym yapmakta olan haber kanali oldugu sdylenmektedir. CCTV
International, kiiresel ¢capta izleyicilere ulasarak, Cin i¢in, haber ve enformasyon alaninda
gelismeler saglamistir. CCTV International evreni 6 tane uydusu ile kapsamistir
(Kofteoglu, 2014:33). 2004’te ise, CCTV Ispanyolca yayma basladigi bilinmektedir.
Aym yilda, CCTV, Ispanyolca ve Fransizca bir kanal kurdugu herkes tarafindan
bilinmeketdir. 2007°de ise, Ispanyolca programlarindaki icerigi gelistirmeye yonelik ve
yayin saatini de uzatilmasi icin karar1 verilmistir. Bundan sonra Ispanyolca yayin yapan
kanal olan CCTV-E uluslararasi bagimsiz bir kanal olarak belirlenmistir. CCTV-10 Bilim
ve Egitim, CCTV-11 Cin Operalari, CCTV-12 Hukuk, CCTV-Haberler Cince, CCTV-
Cocuklar, CCTV- Miizikal, CCTV-E International Ispanyolca, CCTV-F International
Fransizc, CCTV- Arapca, CCTV-Rus Uluslararasi olmak iizere, 10 Eyliil 2009°da yayina
girildigi bilinmektedir (Demirkiran, 2008:100).

1945 sonbaharindan itibaren ise, Japon yayinciligl sansiiriiniin denetimine
girmistir. 1950’de demokratik kosullarda bir takim ozgiirliikkler, ve kalkinma yasalari
kabul edilmistir. Bu anlamda, Japonya'daki mevcut yayincilik yapisi iki kutuplu oldugu
bilinmektedir. Bunlar: ticari ve ticari olmayan istasyonlardir. Ticari olmayan ve en eski
radyo ve televizyon adi NHK tarafindan temsil edilmektedir. 1990'larin baginda 1269
radyo istasyon arasindan NHK sadece 856'ya sahip olmustur. Dolayisiyla, sirket,
televizyon yayinciligi ve devlet siibvansiyonlari i¢in abonelik ticretleri pahasina varligini
stirdiirmiistiir. Bu gidisle de yayin i¢in abonelik ticretleri 1968'de kaldirilmistir (Tsurumi,
1952:69). Japon radyo yayinlari, diger lilkelerdeki yaymlardan 6nemli 6lgiide farklidir.
Burada gelenekler 6n planda tutulmaktadir, bu nedenle modern radyo programlarinin yani
sira ayr1 programlar da vardir. Devletin tarihi gerceklerini ve kiiltiirel olaylarin
yayinlayan kanallar da bulunmaktadir. Ahlak dist programlarin yani sira reklam
yayinlamak yasak oldugu belirtilmektedir. Halka agik radyo istasyonlar1 su sekilde
siralanmaktadir (Sezaki, 2014: 176).
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e NHK Radio 1: NHK Corporation'in Japon radyo istasyonu.

Baslama yaym - 12 Temmuz 1925. Radyo istasyonunun program politikasi, havadaki

haberlerin, giincel olaylarin tartisilmasinin, bilgi programlarinin varligini varsayar;

e NHK Radio 2: egitici radyo kanali;

e NHK-FM;

e NHK World Radio Japan (RJ), uluslararasi bir yayin hizmetidir iki bolimde olusur:

genel (diinya ¢apinda Japonca ve Ingilizce yayin) ve bélgesel (17 dilde yaymn: Arapca,

Cince, Fransizca, Hintge, Korece vb.).

Bunun disinda popiiler ticari radyo istasyonlar: da su sekilde siralanmaktadir:
e Japonya Radyo Ag1 (JRN);

e Ulusal Radyo Agi (NRN);

e Japonya FM Ag1 (JEN);

e Japonya FM Ligi (JFL);

e MegaNet (Japonca ve Ingilizce programlar)

1925°te Japonya'da televizyon arastirmalari baglamasiyla birlikte Amerikalilarin
her 6nemli adimlarini kopyalamistirlar. Ayrica 1936 Olimpiyat Oyunlarinin kapsamiyla
da ¢ok ilgilenmistirler. 13 Mayis 1939'da yurt i¢inde 12 dakikalik deneysel drama iceren
bir deneme yaymi yapilmistir. Ancak savas nedeniyle diizenli yayinlar olmamistir.
Amerika Birlesik Devletleri Pasifik havzast goz Oniinde bulundurarak yabanci
yayinciligin giiclendirmesine atilmistr. Savastan sonra yapmis oldugu ilk sey NHK

Broadcasting Corporation'in yeniden kurulmasi olmustur (Kamuonko, 1989:38).

Japonya'da kamu ve ticari televizyon aglar1 neredeyse ayni anda ortaya ¢ikmustir.
1960 yilinda Veliaht Prens'in diigiinden dolay: ilk kez imparatorluk sarayindan canli
yayina izin verilmistir. Japonlar i¢in televizyon kutsal bir seymis gibi kabul edilmektedir.
1980'lerin basindayken bazi arastirmacilar Japonlarin ve Amerikalilarin tercihlerini
karsilagtirmaya ¢alismislardir ve segilen bes maddeden (gazete, telefon, televizyon, araba,

buzdolabi1) kullanimlarinda su tablo ortaya ¢ikmistir: Amerikalilarin %42'si buzdolabini
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tercih ettikleri, %39 - araba, %6 - gazeteler, %9 - telefon, %3 - TV; Japonlarin %31'i
televizyonu, %23'i gazeteleri ve %16's1 telefonu tercih ettikleri tespit edilmistir

(Baptanosa, 2003:60).

1959'da sirket bagimsiz bir ikinci kanal - NHK Egitim TV’ yi olusturmustur.
NHK ayn1 BBC gibi, ticari reklamlardan vazgegmektedir. Devletin bilgi alanindaki esnek
politikasi, ¢eliskileri yumusatmak i¢in, (NHK General TV), NHK'y1 ana televizyon kanali
olarak se¢mistir. Yayinda: haberler, dramalar, varyete sovlari, miizik projeleri, spor
yayinlari, anime vb. gibi programlar bulunmaktadir. Ayriuica, aksam haberleri, diizenli
belgeselleri, popiiler tarihi dramalariyla taninmaktadir (Fabian, 2009:24). NHK E (NHK
Egitim TV), NHK'nin ikinci televizyon kanalidir. Egitim, kiiltiir, entelektiiel yayincilik
konusunda uzmanlagmistir, periyodik olarak anime gostermektedir. NHK World -
NHK'nin uluslararasi haber servisi BBC'ye benzemektedir. Sinyal dagitim yontemi ise
uydu, kablo oldugu bilinmektedir. NHK World'iin {i¢ servisi bulunmaktadir: NHK World
Radio Japan, NHK World TV (yayin baslangici - 1995, dil - Ingilizce), NHK World
Premium (diinya ¢apindaki Japon diasporasi i¢in haber, spor ve eglenceyi sunmaktadir;

Ingilizce altyazi kullanmamaktadir (TTpaiic, 200:46).

2.3. Tiirkiye’de Uluslararasi Yayincigin Gelisimi ve TRT

Tiirkiye’de ilk radyo yayinlarmi gerceklestirmeye calisanlar, diger ilkelerde
oldugu gibi amator ¢alismalardan baslamistir. Deneysel olarak, ilk radyo yayminin ne
zaman yapildig1 konusunda belirsizlik olsa da, miizisyen Rusen Ferit Kam, radyonun ilk
kez isgal altindaki Istanbul’da dinlendigini sdylemistir. 1920-1922 yillar1 arasinda bir
Fransiz savas gemisinden yapilmis olan miizik yayinin Dartilfiinun konferans salonunda
bulunan iiniversite 6grencilerine dinlettirildigi bilnmektedir. Diger diisiiniirlere gore ise,
ilk radyo deneyini kendisi gelistirmis olup, Muallim Mektebinde verilen musiki
konserinin, tiniversite konferans salonunda dinlenmesini saglamistir. Bu kisi de, Mesleki
ve Teknik Ogretim Umum Miidiirlerinden olan egitimci Riistii Uzel oldugu sdylemektedir
(Yaylal1,2018:38). Tiirkiye’de radyo yayincilifinin baglamasi, Avrupa ve Amerika
tilkeleriyle hemen hemen ayni zamanda bagladig1 bilinmektedir. 1925’te ¢ikarilan Telsiz

Tesisi Hakkinda Kanun ile Ankara’da bir telsiz istasyonu kurulmustur. Ayni zamanda,
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ihale ile Fransiz TSF sirketine istasyon yapimu ile ilgili gorevi verilmistir. Tiirkiye’de
1926 yilinda ¢ikartilan bir yasa ¢ergevesinde, radyo 10 yillik siire ile Telsiz Telefon Tiirk
Anonim Sirketi’ne devredilmistir. Bu yasa, Ankara, Istanbul ve baska iller olmak {iizere,
radyo vericisi kurulmasini ve isletilmesini de bu sirkete vermistir. Tiirkiye’de radyo
yayinlarinin gelisimi diinya ¢apindaki gelismeler bakildiginda, erken meydana gelmistir.
1927°de, kullanilmaya baglanacak olan radyo istasyonlarin yapimi devam ederken, Telsiz
Telefon Tirk Anonim Sirketi’ne on yilligma yayin yapmasi i¢in izin verildigi
bilinmektedir. TTTAS, ilk yaymimi 1927 yilinin Mayis aylarinda Istanbul stiidyolarinda
yaptig1 soylenmektedir ve bu donemde diizenli radyo yayinlari baslandigi bilinmektedir.
Matbaa, gazete, sinemanin ve televizyon gibi Kkitle iletisim aracalrinin ge¢ meydana
gelmesiyle kiyaslanirsa, radyo erken ¢cagda varligini siirdiirmiistiir. Bu radyolar, deneysel
veya amatdr radyolar olmamustir. Istanbul’daki Yiiksek Muallim Mektebi’nde ve bunun
gibi bazi kurumlarda da bazi radyo yayin deneyleri yapilmistir. Bir teknoloji iriinii olarak
veya bir iletisim araci olarak radyo, Tiirk toplumuna “ithal” edilmistir. Verici kurmak ve
yayin yapmak devlet tekeli elinde olmustur. O donemde, telsiz vericiyi kurmak, casusluk
faaliyetiyle es anlamli oldugu bilinmektedir. 1927 yilinda, istanbul Radyosu yayinlara
baslamis olup, bu yayinlar anons olarak Tiirk¢e ve Fransizca olarak kullanilmistir.
Anonsun ilk olarak Esref Sefik’e ait oldugu kabul goriilmektedir, fakat, Sadullah
Evrenesoglu tarafindan da yapildig1 konusunda bazi goriisler bulunmaktadir. Istanbul
Radyosu, resmi olarak yayina Mayis ayinin ilk haftasinda basladigi bilinmektedir. Bir ¢ok
goris farklar olsa da, genel olarak kabul goriilen tarih 6 Mayis 1927 olarak bilinmektedir.
Arsivlere bakildiginda, Cumhuriyet Gazetesine gore ilk yayin tarihi 5 Mayis olarak
goriilmektedir, Aksam ve Ikdam gazetelerinde gikan haberlere gore ise 6 Mayis olarak
sdylenmektedir. Genel olarak yayin tarihine bakildiginda, Istanbul Telsizi'nin 1926
yilinda, Ankara Telsizi’nin de 1927 yilina denk geldigi goriilmektedir (Okur, 2019:46).

1936 yilinda ise, TTTAS 1n radyo yayinciligl izni yenilenmemesine ragmen,
1937 yilinda ¢ikarilan Telsiz Kanunu ile birlikte yayincilik, devlet tekeline birakilmistir.
Bu donemde Telsiz Kanunu, 1983’te yeni Telsiz Kanunu’yla yiirtirlikten kaldirtlinca
yeni yap1 ortaya ¢cikmistir (Kocabagsoglu, 2020:379). 1936 — 1940 yillar1 arasinda ise,
Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi ile sdzlesmeye devam edilmediginde, radyo isi

PTT’ye devredilmistir. PTT nin yaymncilikta yeterli olmamasindan dolayi, 2. Diinya
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savasinda propaganda yayincilik yetersizligi olmustur. O ddéenmden sonra, yeni bir
yapilanma gergeklesmenin temeli atilmistir. Radyo yayinlarinin toparlanip, hepsinin tek
bir ¢at1 altinda toplanabilmesi i¢in, 1940 yilinda Matbuat Umum Miidiirliigi kuruldugu
bilinmektedir (Toptas, 2021:121). 1945 yilindan itibaren devlet radyolar1 ve onlarin
disinda pek ¢ok radyonun yayina bagladigi goriilmiistiir. Radyoda miizik yayminin yasak
olmasina ragmen, bu radyolara kars1 hiiklimetler hi¢bir zaman tepkide bulunmamaistir ve

bir tehdit olarak algilanmamustir (Akyon, 2016:63-64).

Tiirkiye’nin ilk televizyon kanali olan TRT, kamusal yayincilik yapmakla birlikte,
geri bildirime de o6nem vermektedir. Ayrica, Cumbhuriyet ilkelerini gbéz Oniinde
bulundurarak, tarafsiz yayinciligi hedef almaktadir. Tiirkiye’nin ilk televizyonu olan
Tiirkiye Rdayo ve Televizyon (TRT) kurumu tarafindan kuruldugu bilinmektedir (Akyol,
2006:102).

1950 yilindan itibaren diinya ¢apinda giderek yayginlagmaya baslayan televizyon,
giinimiizde gazete, radyo ve dergilerden ¢ok daha etkin bir kitle iletisim araci olarak
kabul edildigi bilinmketedir (Tokg6z, 2015:441). Buna ek olarak ise, insanlarin diinyada
olup bitenler hakkindaki fikirleri, siyasi gelismeler karsisindaki tutum ve davraniglari
televizyon tlizerinden verilen mesajlar aracilifiyla degisebilmektedir. Ayrica, belirli
driinlerin satilmas1 s6z konusunda, etkin bir rol oynadigi bilinmektedir. Televizyon
araciligiyla insanlarin yasam bigimleri degiserek, dizayn edilmektedir. Ozellikle uydu ve
internetin gelisimiyle birlikte, televizyonun kitleler tizerindeki etkileri artik sadece ulusal

degil, ayn1 zamanda uluslararasi nitelik tastyabilmektedir (Ozsoy, 1998:371).

1952 yilinda Istanbul Teknik Universitesi'nin stiidyolarinda ilk televizyon yayini
yapilmigtir. Universite capinda Yiiksek Frekans Teknigi Bilim Dali 6grencilerine yonelik
uygulamali egitim verilmistir. Bunun i¢in laboratuarin olusumu konusu diigiilmiistiir. Bu
yayinin gerceklestirilmesinde Prof. Dr. Mustafa Suntur'un emegi ve gayreti biiyiik oldugu
bilinmektedir. Bu ¢alismalar yapildig: sirada, Istanbul'da alici sayist 10 olmustur ve
bunun 4'i de Teknik Universitede bulundunmustur. Istanbul Teknik Universitesi'nde ilk
deneme yaymi 1952 yilinda yapilarak, ayni yilda Nisan ayinda da resmi sekilde acilist
yapilmistir. Bu yayinlarda, filmler ve yayina licretsiz olarak sanatgilar katilmistir. Ayrica

yazar ve konusmacilarla siirdiiriilen bu yayinlar olmustur. Yayinlarin gelismesi ve daha
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diizenli isleyisi a¢isinda, Magka'da restore edilmis binada da bir stiidyo hazirlanip
yayinlar orada devam etmistir. Oz¢aglayan’in da belirttigi bibi, Tiirkiye’de ilk televizyon
yaymlarinin adimlar1 1952 yilina denk gelmektedir. Istanbul Teknik Universitesi’nde ilk
denemeler ortaya konulmustur. Bu ¢alismada emegi gecen kisiler ise Prof. Dr. Mustafa
Santur, Dog. Dr Adnan Ataman ve asistan Ziya Ak¢asu olmustur (Ozgaglayan, 2000:41).
Aym sekilde, Unliier’e gore, Tiirkiye’de Televizyon yayim sebekesi kurulmasi
cergevesinde yapilan ilk denemeler 1952 yilinda baslatilmistir. Daha sonra, 1960°da,
yapilan ¢aligsmalar kesintiye ugramis olup, 1968°de Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu
tarafindan devlet tekelindeki ilk diizenli televizyon yaymmi olarak bilinmektedir (Unliier,

2000:48). 1963'de Magka’da bulunan stiidyoya gecildigi bilinmektedir (Geyik, 2008:12).

Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumunun (TRT) kuruldugu tarihten 1970 yilinin
ortalarina kadar, askeri darbelerin yaratmis oldugu olumsuz etkilerden dolayi,
yayimciligm gelisme siiresi yavas ilerledigi bilinmektedir. 1970’li yillarda Musa Ogiin
baskanlig1 siirecinde, TRT de 6nemli dl¢iide teknik degisimler yasandigini bilinmektedir.
Ozellikle, 1972 yilinda, TRT nin yayin big¢imi konusunda ve teknolojik altyapisi
baglaminda 6nemli degisimlere ve gelismelere yol agilmistir. Bu siire zarfinda, ilk naklen
yayin ger¢eklestirilmis olup, Eurovision ile Miinih Olimpiyatlar1 canli olarak TRT’de
yayinin sergilemistir. Ayni tarihte, reklam yayimlarinin da, ilk kez yayin hayatina girdigi
s6z konusu olmakla birlikte, programlarmin igerigi agisindan bazi yeniliklerin oldu
bilinmektedir (Tekinalp, 2011: 232-233). 1974 - 1975 yilarinda, televizyon alanina
yatirnmin oldugu bir donem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu donemde, televizyon
istasyonlarinin sayist ve gilicii hizla artis gostermistir. 1974’te, Ankara televizyonunun
yayinlar1 haftada alt1 olmak iizere, daha sonrasinda ise, yedi geceye kadar ¢ikartilmistir.

Haftasonlar1 da, giindiizleri yayin gergeklestirilmistir (Aziz, 1975: 43).

1980°de Tiirkiye televizyonu alaninnda en biiyiik yenilik ve gelisme olarak, renkli
yayima gecis s6z konusudur. TRT nin en 6nemli gelir kaynaklagi olarak, bandrol ve
elektrik faturalar1 TRT ye katki pay1 saglamaktadir. Ayrica, birgok tilkede de oldugu gibi,
reklamlardan da gelir elde ettigi bilinmektedir. Fakat en 6nemli gelir pay1 ise, bandrol ve
elektrik faturalar1 olarak bilinmektedir. Bundan dolayi, TRT, kamu hizmeti

yayinciliginda halkin finanse ettigi yayin kurulusu olarak bilinmektedir. Kanal cesitliligi
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acisindan cesitli kesimlerine yonelik yayinlar yapilmaktadir, ancak, uygulamada
elestiriler bulunmaktadir. Ozellikle tarafsizlik ve konusunda TRT’ye yonelik elestiriler
devam etmektedir. TRT kanali icin halkin denetimi ve katilimi yasal olarak
diizenlemelerin ve 1980’li yillardan beri gelen danigsma kurullarinin isletilememesi
sebebiyle gerceklesemedigi belirtilmektedir. Tiirkiye’de RTUK iiyelerini, Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisi belirlemektedir (Basc1,2018:72).

Tiirkiye’de renkli yayin tarihi olarak, 1984 olmustur. Ayni zamanda da, daha fazla
vericinin ve aktaricinin hizmete girmesi, iilkedeki televizyon igeriklerini izleme oranlarini
da arttirdig1 soylenmektedir (Akalin, 2011:18). Ancak 1990’11 yillarda ise, 6zel kanallarin
ortaya ¢ikmasiyla birlikte, Tiirkiye’deki televizyon yayinciligr alanindaki rekabet hizla
artmis olup, kacinilmaz bir hal almistir ve devletin tek kamu kurulusu olan TRT,
kiiresellesen yayincilik alaninda yasanan degisiklikleri takip etmek zorunda kaldig
sOylenmektedir. Bundan dolayi da, yayin sayisi ve ¢esitliligi de artmistir, ayrica, personel
sayist da artan kurum’un, farkli binalarda bulunmasi s6z konusu oldugu igin, giinliik
yayincilik hizin1 yakalamasinda zorlanmisalrdir. Boylece, TRT’nin tek bir yonetim
merkezinden hizmet vermesi gerektigi kanisina varilmigtir. Bunun sonucunda, TRT Sitesi
caligmalar1 baslatilmistir ve Ankara TRT Sitesi Mimari Proje Yarigsmasi acildigi
bilinmektedir (Cigek, 2017:198). 1990°’lu donemde, sadece TRT 6zelinde olamamakla
birlikte, tiim Tiirkiye’de televizyon yaymciligi ve yaymn anlayisi radikal bicimde
degistirildigi s6z konusudur. O dénemden bu yana, Tiirkiye’de sayilar hizla artmistir ve
0zel kanallarin meydana geldigi bilinmektedir. Ek olarak, tematik kanallarin ortaya ¢ikisi

da goz ardi1 edilmemektedir (Cigek, 2017:202).

2.3.1. TRT Kanallarinin Kurulus Amaglari ve Yayin Politikalar:

1961°de varhigin1 siirdiiren Anayasada, radyo televizyon yayinlari devlet
tekelinden oldugunu belirtildigi bilinmektedir. Ayrica, 6zerklik ve tarafsizlik konusuna
vurgu yapilmistir (Basci, 2018:68). 359 sayili yasa ile ortaya konulan TRT Kanunu, 1
Mayis 1964°te yasanin yliriirliige girmesiyle kuruldugu bilinmketedir. 1968°de “Ankara
Televizyonu” olarak bilinen televizyon yaymnlari, 1971 yilinda Istanbul sehrinde
izlenmeye baslandigi bilinmektedir. Ayni1 yilda, Izmir sehrinde, Akdeniz Olimpiyatlar:

baslamistir ve ilk kez sehirlerarast yayim s6z konusu olmustur (Sarmasik, 1988:83).
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Tiirkiye’nin televizyon yayinlart Asya’dan Afrika’ya, Ortadogu’dan Balkan iilkelerine
kadar, farkli cografyalardaki kitlelere ulagmistir ve kendini anlatma, benimsenme ve
kendini tanitma amagli ¢alismalarini siirdiirmekte oldugu bilinmektedir. Boylelikle,
diinya ¢apindaki hedef kitleye ulagsmak i¢in, din, dil, kiiltlir, turizm, sanat, tarih gibi
araglart kullandig1r bilinmektedir (Giliner,2021:151). Farkli siireclerde, baska illere
yonelik kurulan vericilerle birlikte, dnce paket programlar verilmis olup, daha sonra

naklen yayima gecildigi biblinmektedir.

1974-1975 yillar1 arasinda Televizyon alanina yonelik belirli yatirimalar
yapilmistir ve bu anlamda televizyon istasyonlari say1 ve gii¢ olarak artmistir. Bu tarihten
itibaren, yayim siireleri ve gelistirme politikalar1 artmis olup, diinyadaki gelismeleri takip
edilerek, renkli televizyon yayinma gegilmesi igin karar verilmistir (Oztiirk, 2008: 8). 1
Temmuz 1984 yilinda ise, renkli yayinlarin ortaya ¢ikisi s6z konusu olmustur ve TRT
yayin programi 2’ye ¢ikarilmistir. TRT yayinciligi geliserek, 1990°da 3. bir kanal olarak,
TRT 3 faaliyete bagladig1 bilinmektedir. 1990’larda, uydu teknolojisinden faydalanarak,
ilk defa uluslararasi yayin TRT-INT kanali ile baslamistir (Fahrettin, 2005:43). 1990
yilinda yurt disginda yasamakta olan Tiirkler icin hazirlanan TRT INT kanali ise,
hazirlanan 6zel programlariyla, kiiltiir ve eglence yayinlariyla farkl iilkelerde Tiirkce
konusanlarin begenisini kazandigi bilinmketedir. TRT kanalin kurulmasindan sonra,
Tirk devletleri, Orta Asya ve Kafkasya’ya yonelik yaymnlara agirhk verdigi
bilinmektedir. TRT kanali da, TRT Avrasya olarak yenilenmistir. Yaklasik 10 yildan
sonra, TRT Avrasya, yayinlarina TRT Tiirk olarak devam ettigi bilinmektedir. Ayni1 y1l
igerisinde, egitim kanali olarak bilinen ve egitime yonelik egitim programlarini sunmakla
birlikte, miizik, drama ve belgesel programlarini da ekleyerek, TRT—4 televizyonu yayin
yapmaya baslamistir. Bu geligsmelerle birlikte, TRT-3 televizyon sebekesinden farkli
konulara yonelik bilgi ve haber veren TELEGUN programi da yayimlanmaya
baglatilmistir. Tirkiye TRT-INT kanali ile Avrupa, Amerika ve Avustralya kitalarina;
TRT TURK kanali ile Orta Asya ve Kafkasya’daki Tiirk devlet kitlesine ydnelik
uluslararas1 televizyon yayini yapildgt bilinmektedir. TRT ilk uluslararast kanalini
1990°da TRT-INT adiyla yayina gecirdigi bilinmektedir. Bu tarihte TRT-INT in ulastig1
alan Avrupa olmaktadir. 1992°de ise, Azerbaycan, Tiirkmenistan, Ozbekistan,

Kirgizistan ve Kazakistan olarak, ikinci bir televizyon yayini, AVRASYA olmustur,
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ayrica, TRT-INT, TRT-INTAVRASYA olarak adi degistirilmistir. Daha sonra, TRT
Avrasya kanalinin yerine, TRT INT ve TRT Tiirk olarak 2 kanal halinde yayina basladig:
bilinmektedir. Giinlimiiz hayatinda, TRT; 1, 2, 3, 4, GAP, INT olarak Tiirk kanallar
yayma devam etmektedir (Oztiirk, 2008:8). 1992 tarihinden baslayarak, yaymlar TRT
INT - AVRASYA TV adiyla Avrupa, Katkasya ve Asya’ya ulastirilmaya baslandig
soylenmektedir. 1993°te ise, TRT-AVRASYA TV kurulmustur ve Kafkasya, Orta Asya
iilkelerine yonelik yayinlar ayri bir kanal {izerinden yapildig: bilinmketedir. 1999 yilina
gelindiginde ise, TRT-INT’in yayin alan1 Avustralya ve Yeni Zellanda olmustur;
2000’den itibaren ise, Amerika ve Kanada’ya ulastig1 bildirilmektedir. TRT AVRASYA
TV 2002°de de,TRT TURK adiyla yayma devam ettigi bilinmektedir (Demirkiran,
2008:286-287). 2009 yilinda, 6zellikle Tirk Devletleri ve Tiirkge konusan topluluklara
yonelik 06zel bir platform olusturulmustur. Bu da, TRT Avaz kanali olmustur. Tiirk
Devletlerini ve Tiirk¢e konugmakta olan topluluklari, Tirkiye ile ayn1 paydada
bulusturmakta olan TRT Avaz kanali, 6zellikle Orta Asya’da yaptig1 yayinlar araciligiyla
ve zengin iceriklerle birlikte, kisa siire icerisinde hedef kitlesinin artisini ve begenisini
kazandigr bilinmektedir. TRT Avaz kanali, hitap etmekte oldugu Azerbaycan,
Kazakistan, Ozbekistan, Kirgizistan ve Tiirkmenistan devletlerine yonelik 6zel yayinlar
hazirlayip, biiyiik projesiyle izleyicilerini arttirmistir (Gliner, 2021:153). TRT Avaz
programlari yayinlar1 Ozbekce, Tiirkmence, Azerbaycan Tiirkgesi, Kirgizca, Kazakca,
Bosnak¢a ve Arnavutca hazirlanmaktadir ve s6z konusu programlar Tiirkce altyazi ile
izleyicilere ulastirildigr bilinmektedir. Tiirk televizyon yayinciligi agisindan bu anlamda,

ilk ve tek kanal olma 6zelligi tasidigi bilinmektedir (Mamanosa, 2003:94-95).

2.3.2. Kiiltiir Aktarimi Olarak TRT Kanallari

TRT kanallari, Tiirkiye ve yurt disinda yasayan diger toplumlara yodnelik haber,
kiiltiir ve sanat programlar1 araciligiyla, Tiirk kiiltiiriinii ve Tiirkiye ile ilgili bilgileri
programlar araciliftyla yayimlandigi bilinmektedir. Ornegin, TRT Tiirk kanali, servis
saglayicilart araciligiyla Balkanlar, Bulgaristan ve Romanya gibi {ilkelere programlar
sunmaktadir. Ayrica, bu kanalin kanalin Balkanlar’da Atina’da, Saraybosna ve Uskiip’te

haber biirolar1 bulundugu bilinmektedir (Kilig, 2015: 377-382).
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TRT yurt disina yonelik yapilani televizyon yayinlarin yaninda, Tiirk dilinde de
yayimlar1 yurt disinda yasayan Tiirklere ve akraba topluluklara kiiltiirel baglarinin
kopmamasi amaciyla diizenlenmektedir. Bunun yaninda, TRT kanali yapmis oldugu
yayinlarla, egitim ve kiltlir diizeylerinin gelismesini, dil ve din olamakla birlikte
geleneklerin de unutulmamasit konusunda ¢aba harcamaktadir. Ayrica, TRT, bu
yayinlariyla birlikte hedef iilkeye ve cografyalara bu iilkenin goriis ve politikalarini da
aktarmaya 6zen gostermistir (Cankaya ve Akarcali, 2003: 116-117). Bu proje ise, TRT
Dis Yayinlar Dairesi Baskanligi tarafindan olusturulmakta ve kontrol edilmektedir.
Bunun i¢in de, radyo ve diger medya araciligiyla Tiirkiye’nin goriiglerini aktarmak ve
tanitimini yapmak icin, yurt disinda yasamakta olan topluluklarina yonelik yayilar
yapilmaktadir. Bununla birlikte, Tiirk kiiltiirinliin devamini saglamak icin, yurt disindaki
radyo ve televizyon kuruluslarindan gelen taleplerin karsilanmasi konusunda yatirim

yapilmaktadir (Eren, 2019: 35).

Tiirkiye’nin ve Tirk kiiltliriiniin yayilmasi i¢cin TRT kanallar1 etkin bir islev
gormesiyle birlikte, TRT 6, TRT Arapca ve TRT Avaz gibi kanllarin evrensel bir
vizyonla Tiirkiye'nin diinyaya agilan yiizii oldugu bilinmektedir. Ingilizce haber
yapmakta olan TRT World kanali ise, 2015 yilinda teste tabii tutulmustur. Daha sonra,
yayina ge¢mistir ve uydu yayincilifina baglamistir. Bu kanal ayrica, 2017°de medya
diplomasisi ¢er¢evesinde yeni bir projeye baglamistir ve uluslararast organizasyonlara da

imza atmistir (Aydemir, 2016: 368-371).

2.3.3. Tiirk Diinyasimin Ortak Sesi TRT AVAZ

TRT 1990°dan bu yana, yurtdisina yonelik yayinlarin siirdiirmekle birlikte kanal
isimlerinde ve igeriklerinde bazi degisikler olmustur. Tiirk Cumbhuriyetlerine yonelik
acilan kanallar TRT-AVRASYA, TRT-TURK VE TRT-AVAZ olarak bilinmektedir
(Akarcali, 2003: 227-228).

2009 yilinda kurulmustur ve Tiirkiye ile diinyanin farkli cografyalarinda yasayan
Tiirkler arasinda iletisim kurmasinda 6nemli rol oynayarak, bilgilendirme i¢in koprii
gorevi listlendigi bilinmektedir. TRT AVAZ kanlinda belgesel, miizik, kiiltiirel ve tarihsel
icerikli Ozel yaymlar bulunmaktadir. TRT AVAZ kanali, Tiirk devletlerinde Tiirkge
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konusan topluluklarin1 kapsamaktadir. Ayrica, Tiirkiye’ nin yaklagik 300 milyona yakin
insana ulagmasini saglamakta olan, iletisim baglanti noktas1 oldugu bilinmektedir (Gtiner,
2021:153). Ayrica, TRT Avaz, TRT kanal1 agisindan ortak cografyada bulunan tilkelerin
hazirladig1 yapimlar1 ¢ocuk, kiiltiir, sanat, miizik, eglence, belgesel, gezi ve drama
dallarindaki programlar araciligiyla genis bir kitleye hitap ettigi bilinmektedir. Kapsama
alaninda Cin Uygur Ozerk Bolgesi, Kazakistan, Tiirkmenistan, Ozbekistan, Kirgizistan,
Azerbaycan, Afganistan, Rusya Federasyonu, Ukrayna, Moldova, Giircistan, Suriye,
Irak, iran, Bulgaristan, Yunanistan, Balkan iilkeleri, Dogu Avrupa iilkelerinin tamami yer
almakta, ayrica Tiirk Cumhuriyetlerinde Azerbaycan, Ozbekistan, Kazakistan,
Kirgizistan ve Bosna Hersek’te yayin yapan ulusal kablo sirketleri tarafindan yayinlar
izlenmektedir (Mamanova, 2003:94). Parim’in de belirttigi gibi, TRT AVAZ kanali,
giiniimiizde Uzak Asya’dan Moldova Gagavuz Yeri Ozerk Bolgesi’ne kadar ilerleyen
yayinlar1 bulunmaktadir. Kanalin hedefkitlesi ve cografi konumu olarak, merkez ve ¢cevre
iilkeler olarak smiflandirilmistir. Kazakistan, Tiirkmenistan, Ozbekistan, Kirgizistan ve

Azerbaycan merkez iilkelerdir, fakat bunlarin disinda bulunan iilkeler ise gevre iilkeler

olarak bilinmektedir (Parim, 2020:118).

2.3.4. TRT-AVAZ TV Kanalinin Yayinlari

TRT-AVAZ kanali, Tiirkce, Azerbaycan Tiirkcesi, Kazake¢a, Kirgizca, Ozbekge
ve Tiirkmence program igerikleriyle ile yayin cografyasindaki biitiin iilkeleri kapsamakta
olan ve her iilkeden izleyicinin kendinden bir seyler bulacagi “ortak kanal” olma

cabasinda oldugu bilinmektedir.

Alt paragraflarda TRT-AVAZ kanalin1 yayinlari daha detayli bir sekilde

verilmektedir.
2.3.4.1. TRT AVAZ Kanalinin Kazakistan Yaynlar:

Kazakistan’in kendi yayinlar1 SSCB’nin yikilisindan sonra meydana ¢ikmistir. Bu
donem ise, 1991'den sonra oldugu bilinmektedir. 1991-1995 yillar1 arasindan Kazakistan
televizyon kanallarmin  bagimsiz olmadigi donem olarak bilinmketedir. Ayrica bu
donem, devlet tekeli tarafindan yonetildigi bir donem olarak sdylenmektedir. Bagimsizlik

sonras1 Kazakistan’da bir takim kiiltiirel, ekonomik ve sosyal gelisimler olugsmustur.
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Medya vasitasiyla kanunlarin da olusturulmasi gibi konular gliindeme gelmistir. Boylece
ilk asama, 1991 yilinda Kazakistan’nin basin ve medyasinda yasanin ¢ikmasi s6z konusu
olmustur. Kazakistan’da olan basin ve medyaya yonelik Yasasi’nin ortaya ¢ikmasi,
iilkenin demokratik bir kalkinma hedefinde oldugu bilinmketedir. 1992'de Nursultan
Nazarbayev, devlet televizyonu ve radyo yayinlarina yonelik sirket kurulmasi konusunda
bir kararname yayinlamistir. Bu adim ise, radyo ve televizyon sektdriiniin igerigini
artirmak ve iilke niifusu ic¢in bilgi sistemini gelistirmek hedefiyle gergeklestirilmistir.
Kazakistan hiikiimetinin, televizyon ve radyo yayinlari alaninda, maddi ve teknik temelini
giiclendirmek icin ve calisma seklini de gelistirerek, bu sektdrdeki calisanlarin da
yasamini iyilestirmek ic¢in talimat vermistir. Bu kanunun isleyise girmesinden sonra,

bagimsiz olarak bir bilgi alan1 olusturma siireci baslatma s6z konusu olmustur (Urazova,

2018:47).

Tiirkiye, Kazakistan’in bagimsizligini ik tantyan iilke olmustur. Béyle olumlu bir
davranis ve destek Kazakistan halkinda pozitif bir algi olusmustur. iki iilke arasindaki
olan tarihsel baglar, aynm1 dil ve dinin paylasilmasi, ayn1 zamanda Tiirk is adamlarinin
Kazakistan’da is yapmasi ve Kazak halkinin da tiirizm agisindan Tirkiye’yi tercih
etmeleri baglarin1 daha da kuvvetlendirmektedir. Ayrica, TIKA’nin da , Yunus Emre
Tiirk Kiiltiir Merkezi ve Ahmet Yesevi Universitesi’nin egitim ve kiiltiir konusundaki
iligkileri baglaminda projeler yapmasi, Kazak kamuoyu tarafinda Tiirkiye’ye yonelik
pozitif algi olusturmustur (Yilmaz, 2017:824). Ayn1 sekilde, Eleuken’in de belirttigi gibi
Kazakistan’in bagimsizligini taniyan ilk iilke Tiirkiye olmustur. Tiirkiye’nin boyle bir
destegi,kardes Kazakistan’da biiyiik bir sevingle kabul edilmistir. Tiirkiye’nin eski
Cumbhurbagkani Sayin Abdullah Giil’iin “Biz bir millet, alt1 devletiz” sozii, tarih boyunca
ayr1 kalmig alt1 devletin bir zamanlara kadar, bir ortak tarihe sahip olduklar, kiiltiir ve
geleneklerin de ayn1 oldugunu belirtmistir. Nursultan Nazarbayev Almati’dan ayrilmadan
once yapmis oldugu yazili agiklamada, piyasa ekonomisine gegcmeye ¢alistiklar siirecte,
Tiirkiye’nin kalkinma sisteminen, yabanci yatirimlart ¢ekme agisindan ve c¢agdas
kadrolar1 yetistirme deneyiminlerinden de yararlanmak istediklerini agikca belirtmistir

(Eleuken, 2020:298).
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2.3.4.2. TRT - AVAZ Kanalnin Kirgizistan Yayinlari

TRT kanallarinin Tiirkiye ile Orta Asya tilekeleri arasinda bir bagin olusmasindan
yola ¢ikarak, kendi aralarinda bir iletisim sistemi tekniklerinden biri olarak bilinmektedir.
SSCB’nin yikimindan sonra Orta Asya iilkelerinin bagimsizligin1i kazananmasini ilk
kabul eden iilke Tiirkiye oldugu herkes tarafindan bilinmektededir (Kapsmmmaxos, 2012:
88). Ozellikle, Kirgizistan’in bagimsizlifi kazanmasiyla birlikte, Tiirkiye ile yapmis
oldugu diplomatik iliskiler sonucunda iki iilkenin de ekonomik gelisimine katki
saglanmistir. Ayrica, ticari ve ekonomik iliskilerinin gelistirilmesi 29 Mayis 1991°de

Ticari ve Ekonomik Isbirligi protokolii imzalanmistir (bakcton ve Ceprynuna, 2012:7).

TRT-Avrasya kanaliin yerini Balkanlar’dan Orta Asya’ya kadar, Ortadogu’dan
Kafkaslara kadar, 27 iilke ve 13 muhtar cumhuriyette olan, yaklasik 250 milyon niifuslu
bir kitleye hitap edecek olan TRT AVAZ’a devredildigi bilinmektedir. 2009°da yayin
hayatina baslamis olan TRT-AVAZ kanali, Tiirkge, Azerbaycan Tiirkgesi, Kazakga,
Kirgizca, Ozbekge ve Tiirkmence program icerikleriyle ile yayin cografyasindaki biitiin
ilkeleri kapsamakta olan ve her iilkeden izleyicinin kendinden bir seyler bulacagi “ortak
kanal” olma ¢abasinda oldugu bilinmektedir. Her devletin kendine 6zgii sartlarinin

belirlenmesi s6z konusudur ve ona yayin yapilmasi s6z konusudur (Yilmaz ve Kiligoglu,

2018 : 171).

2012 yilinda bolge dillerinde haber biilteni uygulamasi baslatilmistir. Azerbaycan
Tiirkgesi, Kazak¢a ve Kirgizca haber biiltenleri yayin yapilmaktadir. TRT Avaz kanali
Tiirkce, Kazak Tiirkgesi, Azerbaycan Tiirkcesi, Kirgiz Tiirkcesi, Ozbek Tiirkgesi,
Tirkmen Tiirkcesi, Arnavutga, Bosnakga Tiirk lehgelerinde de yayin yapmayi stirdiirdiigii
bilinmektedir. Yaym Tiirk Cumhuriyetlerinde Azerbaycan, Ozbekistan, Kazakistan ve
Kirgizistan’da ulusal kablo sirketleri tarafindan izleyicilere ulasmaktadir (Mamanova,

2003:95).

TRT Avaz’in uluslararasi yayin yaptig1 kanalinda 2020 yilinda, 107 farkli icerik
yayinladigr bilinmektedir. S6z konusu televizyon igerikleri tiirlere gore ayrilmaktadir.
Kiiltiir-tarih, haber, drama, ¢ocuk, ekonomi, bilim, teknoloji, dini, sosyal icerikli ve
eglence-miizik olarak, 8 farkli kategoriye ayrilmaktadir. Kiiltiir ve tarih kategorisinde;

tarih, kiiltiir ve gezi programlar1 ve belgeseller bulunmaktadir. Haber kategorisinde ise,
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haber biiltenleri ve haber programlar1 bulunmaktadir. Drama tiiriinde ise, sinema filmleri,
televizyon film ve diziler olarak bilinmektedir. Cocuk kategorisinde ise, ¢izgi filmler ve
yine ¢ocuklara yonelik igerikler bulunmaktadir. Eglence-Miizik kategorisinde ise, miizik
ve eglence igerikli programlar, ekonomi, bilim, teknolojide ise, ekonomiye, bilime ve
teknolojiye iligskin program ve belgeseller bulunmaktadir. Dini kategorisinde ise, dini
icerikli program ve belgeseller vardir. Sosyal igerikli kategorisinde ise; saglik
programlari, toplumsal meselelerin ele alindig1r program ve belgeseller ve bunun gibi

igerikler bulunmaktadir (Parim, 2020:120).

2.4. Uluslararasi Yayincihigin Boyutlari

Calismanin bu kisminda literatiirde bulunan uluslararasi yayimciligin farkli
boyutlarina deginilmistir. Bu kapsamda Uluslararasi Yaymcilik ve Emperyalizm,
Uluslararas1 Yayincilik Kamu Diplomasisi ve Ulualararast Yayncilik ve Propaganda

baslig1 altinda bilgiler sunulacaktir.

2.4.1. Uluslararasi Yaymncihik ve Emperyalizm

Kiiresellesme ve somiirgecilik, batinin lehinde bir kavram oldugu bilinmektedir
ve bu kavramin diinya diizenine hakim oldugu goriilmektedir. Ekonomi konusunda
gelismemis iilkelerin aleyhine islemektedir ve bunu medya araciligiyla tiim diinyaya
yayildig1 bilinmekle beraber, bati diinyasina hizmet ettigi goriilmektedir. Uluslararasi
yayincilikta da, emepryalizmin izlerini batili toplumlarin yasam tarzi ve gorselligini
kullanarak, medya araciligiyla tiim diinyaya yayildigr bilinmektedir. Boylelikle
emperyalizm, yayincilik araciligiyla da yonlendirici bir eylem olarak bilinmektedir

(Demirkiran, 2008:62).

Emperyalizm, topluluk ve uluslararasi iliskilerde hakimiyet anlamina gelen bir
kavram olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Merkez iilkelerin Cevre tilkelere yonelik hakimiyet
kurulmasi, ayn1 zamanda da esitsizligin alt yapisi olarak da bilinmektedir. En kisa tanimi1

ise, hakimiyet ve gii¢ iliskileri tiiridiir (Galtung, 2004:27).

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler, diinya habercilik alaninda boyut

degisikligine sebep olmustur. Uluslararasindaki yayincilik emperyalizmi, haber olgusuna
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farkli degerler yiiklenmekle birlikte, enformasyon kavrami klasik anlayisini kaybetmistir.
Bunun beraberinde, teknolojik gelisimlerin ve olanaklarin artmasi, uluslararsi

enformasyon alaninda farkli boyutlar katmistir (Enserov, 2018:312).

Emperyalizm kavrami, 1991°de Korfez savasiyla yeni savaslarin donemini
kapsayan bir siire¢ olarak, 1999’da Kosova, 2001°de Irak’ta olmasiyla beraber, diinya
capinda ekonomik taarruzunu baslatugi bilinmektedir. SSCB’nin ¢okiisiinden sonra bu
kavrama ‘kiiresellesme’ ad1 verilmistir. Bu baglamda kiiresellesme ulus devlete karsi bir
saldir1 olmadigi, sinif taarruzu oldugu bilinmektedir. Emperyalizm ise, devletler aras1 bir
iligki bag1 degil, kapitalist sisteminin en yiliksek asamasidir (Savran, 2011:10).
Enformasyon c¢aginda insanlarin iletisim yontemleri, yasam tarzlari, tiiketim
aliskanliklar, iilkeler arasi etkilesim olarak, ¢cok hizli ve koklii degisimler yasanmustir.
Her degisim donemindeki gibi, bu dénemin etkileri elestirilmis ve degerlendirilmistir.
Kapitalist sistemi medya emperyalizmi gibi yeni emperyalizm tiirleri yaratmistir
(Tanridver, 2015:141). Bu baglamda, medya emperyalizmi, Bati’dan yola ¢ikarak, tiim
diinyaya yikict ve doniistiiriicii etkilere isaret etmektedir. Bu kavram, uluslararasi
medyanin 6ne koydugu araglar (televizyon programlari, haberler, reklamlar) gibi,
“Ugiincii Diinya” toplumlarina ulusal kiiltiirlerinin gelismesi ve biitiinliigii konusunda bir

tehdit olusturmaktadir (Tomlinson, 1999: 60).

2.4.2. Uluslararasi yaymcilik ve Kamu Diplomasisi

Diplomasi, devletler arasinda yiiriitiilmekte olan miizakereleri ger¢eklestirmede
sanat olarak tammlanmaktadir. Ulkelerin gesitli stratejilerine gore dis politika amaglarim
hukuki yollarla ve barisgil olarak haklarini savunmalarini amagladigi bilinmektedir.
Kiiresel iletisim aglarmin demokratik kurumlar ile market amagli ekonomiyi
birlestirmesi, ulusal ve uluslararasi politikanin birbirine yakinlagmasi, dis politikaya
katilimin artmasi, politikanin medyalasmas1 gibi nedenler uluslararas: iligkilerin
sinirlarini ulusal hiikiimetlerin 6tesine tasirken, modern diplomasi anlayisini ve pratigini
de onemli Olgiide gelistirmistir (Signitzer vd., 2006:435). Diplomasi ve diplomatik
miizakerelerin, tek tarafli ¢ikarlar1 gézeten ve kisa siireli iligkiler anlayisiyla bakildiginda,
glinlimiiz diinyasiyla bagdasmasi ve ¢oziim iiretmesi miimkiin olmadig1 goriilmektedir.

Tek tarafli diplomasi anlayisi, tarihsel siirec i¢inde degismekte olan kosullar ¢ergevesinde
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yeni formlar edinmistir. Her yiizyll ya da donem, kendi diplomasi dinamiklerini

yaratarak, uluslararasi alanda yeni boyutlar kazandirmistir (Yildirim, 2014: 81)

Teknolojik gelismelerle birlikte, diplomasi faaliyetleri once devletten devlete,
daha sonra da devletten kamuya gecis siirecini yasamistir. Modern ¢aginin gereksinimi
tizerine de, toplumlar arasi bir etkilesim s6z konusu olmustur (Potter, 2002:47). Bunun
asli Soguk Savag’a dayanmaktadir. O donemde, Amerika Birlesik Devletleri ve Sovyetler
Birligi, kendi baskin ideolojilerini yaymak i¢in diinya ile iletisim kurarak, yumusak gii¢
unsurlarindan olan kamu diplomasisine yatirim yapmistir. Sovyetler Birligi’nin
dagilmadan onceki diplomatik iligkilerine bakildiginda biiyiik tartismalar s6z konusu
olmustur. Dolayisiyla, bu tartigsmalar sonucunda, yumusak gii¢ ve kamu diplomasisi gibi
kavramlar ortaya ¢iktigi dénem olarak bilinmektedir. ikinci Diinya Savas’i bittikten
sonra, kiiresellesme siirecinin i¢inde yer almasiyla birlikte, yumusak gii¢ unsurlarinin
daha da fazla 6nem kazanmaya basladigi bir donem olarak bilinmektedir. Geleneksel
diplomasinin yetersiz kaldig1 yerde kamu diplomasisinin énem kazanmasi s6z konusu
omustur. Hakimiyet siiren devletlerin yonetimi degiserek, yeni teknolojinin de rol
oynadig1 bir demokratik yonetim s6z konusu olmustur ve bilginin silahtan daha biiyiik bir
gii¢ oldugu bilinerek, dnemli degisimler s6z konusu olmustur (Filiz, 2021: 779). Kamu
diplomasisindeki asil amag, insanlarin akillarin1 ve kalplerini kazanmaktir. Ozellikle
medya ve kamuoyunun artan 6nemi sonucunda, kamuoyu olusturmayi ve barisgil
uzlagmay1 esas kilan bir yapiya doniistiirmiistiir. Kamu diplomasisi, barig¢il stratejiye
dayanmaktadir ve yumusak gilic olarak da bilinmektedir. Esnek yapisiyla birlikte,
etkilesim ve tutumlara dayanmaktadir. Bu durumdaki amaci, goniilleri fethetmektir.
Olumlu bir imaj ve iliski insa etmenin yolu, dili dogru ve iyi kullanmak ve o iilkenin
kiiltiirel degerlerini bilmekten ge¢cmektedir. Bu siire¢ karsilikli devam etmektedr ve
iilkelerin sivil toplum o&rgiitleri tarafindan da desteklenmektedir (iskit, 2012:159).
Durumun genel anlamina bakildiginda, devletlerin ve uluslararasi organizasyonlarin
tekelinden c¢ikilmaya baglanmistir. S6z konusu diplomasi tiirii, gliniimiiz medya,
akademik cevreler, 6grenciler, genclik gruplari, akademisyenler, sanatgilar, kiiltiirel
kuruluglar, bolgesel ve mahalli birimler, 6zel tesebbiisler ve ¢ok genis bir manzumeyi
thata eden 6zel menfaat gruplar ve sivil toplum orgiitleri ile iliski kurmaktadir. Bunun

i¢in de, lizumlu maharet ve vasiflara hakim olmaya zorlamaktadir (Demir, 2012:14-20).
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Kamu diplomasisi terimi, ilk olarak 1965 yilinda, sonradan Boston yakinlarindaki Tufts
Universitesinde Fletcher Diplomasi okulunun dekani olan emekli Amerikali diplomat
Edmund Gullion tarafindan dahil edildigi bilinmektedir (Cull, 2009:17). Edmund Gullion
tarafindan uluslararasi iligkiler literatiiriine kazandirilan kamu diplomasisi, halklarin tilke
diplomasisine ve dis politikanin olusumuna vermis oldugu yon olarak da bilinmektedir.
Bu baglamda, diplomasinin diplomatlar ve hiikiimetler arasinda yapilmasinin yan sira,
halklarin da hareketleri ve diistinceleri, diplomasinin temelini olusturmaktadir (Demir,
2012:14-16). Kamu diplomasisi her zaman milli menfaatlerin agiklayicisi oldugu
bilinmistir. Bu anlamda kamu diplomasisi, yabanci iilkelerin kamuoylarini etkilemeye
yonelik bilgilerin, cazibe ve niifuz ile milli menfaatlerinin agiklayicisi olmustur.
Hiikiimetlerin iletisim politikas1 ac¢isindan kamu diplomasisi, devletlerin kendi halkinin
fikirlerini ve ideallerini, kendi kiiltiirlinii ayn1 zamanda milli hedeflerini ve giincel
politikalarin1 da diger devletlere anlatma ve iletme amacini tasimistir. Kamu diplomasisi;
geleneksel diplomasinin haricinde bulunmaktadir. Ayrica kamu diplomasisi dogru bilgi
yaymak ile yiikiimlii olduiiu bilinmektedir. Bir digre aciklamasi ise, milletlerarasi
kamuoyu tesekkiilii vasitasi ile milli hedeflerine yonelik, menfaatlerine ve gayelerine
ulagmak i¢in insa edilmistir ve dogru bilgiyi yayma tesebbiisii olarak karsimiza
cikmaktadir (Demir, 2012:14-16). Ay sekilde, Leonard’a gore, kamu diplomasisinin
etkin bir sekilde isleyebilmesi i¢in bir tesir hiyerarsisi bulunmaktadir. Bu da, hedefteki
tilke tizerinden ve kamu diplomasisi giiciinii kullanmak igin iilke iizerinden giderek
gelistirilmistir. Ulkelerin sahip olduklari imajlarin1 gézden gecirmeleri ve bu sekilde
diger insanlan etkileyebilecek kiiltiir, siyasi ve diplomatik avantajlarini 6n plana
cikarmalar1 gerektigi bilinmektedir. Leonard, bunun gibi ¢alismalar1 ii¢ farkli zamana
bolmektedir. Bu da, yapilan ¢alismalarin giin igerisinde, haftalar icerisinde veya yillar
igerisinde sonug¢ verecegini belirtir ve bunu kamu diplomasisinin ii¢ boyutu olarak
adlandirmaktadir  (Leonard, 2002:10). Leonard’in bu yaklasimmin giiniimiiz
diplomasisinde bu sekilde isledigini gormek miimkiin olmaktadir. Ulkelerin yaptiklar1 her
politik siireg, mutlak suretle birlikte, belirli bir zaman sonra etkisini gosterdigi
bilinmektedir. Kamu diplomasisine yonelik iki yaklagim bulundugu goriilmektedir.
Bunlardan birincisi, sert yaklasimdir. Burada ise, kamu diplomasisinin amaci, baska

iilkelerin kamuoylarint etkilemek, ayni zamanda ikna ve propaganda yoluyla da
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kullanmak olmaktadirr. Kati yaklasim cergevesinde siyasal uygulamalari televizyon,
radyo, gazete ve dergi gibi araglarla sonuglari almaya yonelik kullanilmaktadir (Signitzer
ve Coombs, 1992:140). Esnek yaklasima gore ise, bilgi ve kiiltiirel programlarin, uzun
donemli ulusal amaglara daha ¢ok 6nem vermesi s6z konusudur. Kamu diplomasisi
kavrami aslinda, Amerika’nin, kendi demokratik enformasyon uygulamalariyla birlikte,
Sovyetler Birligi’nin takip ettigi politikalar arasina daha bariz bir mesafe koyabilmesi i¢in
ortaya ¢ikmustir. Ayrica, propaganda ve psikolojik miicadele gibi terimler yerine daha
yumusak alternatiflere ihtiyag duymustur ve Amerika’nin uluslararas: istihbarat
biirokrasisinin Birlesik Devletler Enformasyon Ajansi kendilerine diplomat statiisii veren
bu terimi memnuniyetle karsilamistir (Demir, 2012,15). Bu baglamda kamu diplomasisi
terimi Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya ¢iktig1 bilinmektedir. Bunun nedeni ise,
iletisim devrimi sonucu, radyo, televizyon, faks gibi teknolojiler siradan insanlarin
hayatina girmesi olmustur. Artik, genis kitlelerin bilgi sahip olmasi, kamuoyunun
Onemini arttirmistir. Bu da devletlerin kamuoyunu daha ¢ok dikkate alma zorunlulugunu
ortaya koymustur. Bu anlamda, 1948-64 tarihleri arasinda 47 yeni iilke kurulmustur ve
bu iilkeler, uluslararasi1 kamuoyu agisindan, kamu diplomasisinin hem hedefi, hem de
kaynagi olarak ortaya ¢ikmiglardir. Son olarak ise, kamuoyunu olusturan bu bakis agilari,

kanaatler, gergeklik kadar 6nem tasimaktadir (Tuch, 1990:3-5).

Uluslararas1 yaymcilik ise, kamu diplomasisi faaliyetlerinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Asil amaci, dis kamu oyunu etkilemek olan kamu diplomasisi, Kkitle
iletisim araclar1 aracilifiyla bunu basarabildigi bilinmektedir. Bu anlamda, diinya
kamuoyunda yer edinebilmek i¢in uluslararasi yayincilik kuruluglarinin aragsallastirildigi
goriilmektedir. Genis kitlelere ulasma ve onlarn etkileme yolunda, medya kamu
diplomasisinin 6nemli 6gelerinden biri oldugu bilinmektedir. Kamu diplomasisi
alaninda, medya araciliiyla hiikiimetlerin genellikle dis politikada hedeflenmekte olan
yabanci kamuoylarina ulasma konusunda, devletler ve politikalarin1 aktarmak icin ve
kiiltiiri igeren tamitimlarin1 gergeklestirmek amagh kullanilmaktadir (Aydemir,
2016:166). Dolayisiyla, kamu diplomasisi faaliyetleri icerisine uluslararasi yayinciligin
onemi biiylik oldugu bilinmketedir. Bu baglamda, Cull’a goére, kamu diplomasisi
acisindan uluslararasi yayin kuruluslarin rolii, diinya toplumunlarina iletilmesi gereken

haberlerin aninda iletilmesidir (Cull, 2008:34).
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2.4.3. Uluslararasi Yaymncilik ve Propaganda

Propaganda kavrami insanin var oldugu, ilk insandan beri her yerde ve her
zamanda karsimiza cikan bir olgudur. insanligin ilerlemesi ve yeni teknolojilerin
gelismesiyle birlikte kendisini gelistirmistir. Glinlimiizde propaganda artik insanoglunun
giinlik hayatinda her alana niifuz etmistir. Kitleleri veya bireyleri etkilemek igin
basvurulan propaganda, Ozellikle siyasal alanda sistemli ve etkili bir bi¢imde
kullanilmaktadir. Bununla beraber insanlarin kendi aralarindaki iletisim siirecleri de bazi
propaganda unsurlarini biinyesinde barindirabilir. Bu noktada denilebilir ki; propaganda
insanlarin  kendi aralarinda iletisime gectikleri donemden itibaren kullanilmaya
baslamistir. Kamuoyu kavraminin ortaya c¢ikmasiyla birlikte propaganda da insan
hayatindaki etkinligini artirmis ve Ozellikle disaridan bir kaynak yoluyla insanlarin
goriislerini etkileme yolu olarak kendisini gostermistir. Giiniimiizde 6zellikle kamuoyu
olusturmaya yonelik yapilan propaganda bireylere disaridan etkide bulunarak fikir ve
diisiincelerinde etkili olmayr amaglamaktadir. Buna ek olarak, Kitle iletisim
arastirmalarinda 1890-1930 yillar1 arasinda 6n plana c¢ikan giiclii etkiler donemi,
1930’larin sonuna kadar kitle iletisim araglarinin inang ve diisiinceleri sekillendirmede,
yasam aliskanliklarin1i ve davraniglart degistirmede, politik sistemi etkilemede karsi
konulmasina ragmen giiglii etkilere sahip oldugu kabul edilmistir (McQuail,1983:48). Bu
noktada kamuoyunu olusturabilmenin iki yolu karsimiza ¢ikmaktadir; bunlardan birincisi
disaridan etki etme yoluyla kamuoyu olusturmak, bir digeri de kamuoyunun her tiirli
etkiden soyutlanarak organik sekilde kendisinin olusturmasini saglamaktir (Ozsoy,
1998:5). Modern toplumlarda insanlarin diistincelerine etki eden bir¢ok faktor oldugu goz
oniine alindiginda, organik sekilde bir kamuoyu olusmasi son derece zor goziikmektedir.
Bu agidan da, propaganda kavraminin giinliik hayatta birey ve toplum iizerindeki etkisi

yadsiamaktadir.

Basta Sovyetlerin agik propagandasi olmak iizere, Birlesik Devletlerin psikolojik
operasyonlart ve politik savaglar, uluslararas1 yaymnciligini kullanarak, yabanci
enformasyon programlarini desteklemesi konusunda bir katalizér roliinii {istlenmistir
(Cummings, 2009: 5). Dolayisiyla Soguk Savas’a karst propagandayla miicadele

edilmesi, uluslararasi yayinciligin en 6nemli gorevlerinden biri olarak degerlendirilmistir
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(Rawnsley, 1999:178). Ulkedeki en 6nemli olaylar olarak, ilk Sovyet radyo ve telgraf
yayinlart 1917'de ve ilk yayn ise, 1919'da gerceklestigi bilinmektedir. Ilk radyo yayimi
1919 yilinda SSCB’ de propaganda araci olarak kullanilmistir. 1920 yilinda ise, radyo
yayinciligr tiirleri ortaya ¢ikmistir. Daha sonra, bu donemde Amerika’da kullanima
girmistir, Fransa’da ise, 1922 tarihini gérmiistiir (Kosnocos, 2014:7). Diizenli olarak radyo
yayinciligi 1924°te baslamistir. 1925 yilinda ise, Kizil Meydan'dan Ekim kutlamalarina
yonelik ilk radyo raporu ortaya konulmustur. 1930 yillarinda, radyo yaymciligi
propaganda araci olarak, sosyalist rekabetin orgiitlenmesinde énemli bir rol oynamustir.
1931'de, Radyo Yaymnciligi Komitesi kurulmus olup, 1932’de cumhuriyetlerde ve
bolgelerde 12 yerel radyo komitesi kurulmustur. Ayrica, Posledniye Izvestia diizenli

olarak yaymlara baglamigtir (www.booksite.ru). Biraz da bu gelismelerin bir sonucu

olarak tarihsel siire¢ igerisinde gelisen diinya savaslar1 da, propagandanin etkinligini bir
kademe daha artirmis ve artik siyasal sistemler igerisinde propaganda vazgecilmez bir
unsur olarak yerini saglamlastirmistir. Birinci Diinya Savasi’nda propaganda teknikleri
ozellikle basil1 brosiirler araciligiyla Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Ingiltere ve
Fransa gibi iilkeler tarafindan kullanilmis ancak o dénemki teknolojinin sinirhiliklari
propagandanin etkisini de bir nebze smirlandirmistir. Fakat propagandanin bu tiir
sinirlamalara ragmen savasin kaderi agisindan ne derece 6nemli oldugu tilkeler tarafindan

kavranmistir (Demirci, 2012 : 38).

Bir diger iilke olarak Almanya’ya bakildiginda, Alman radyosu, yiiksek bilgi
profesyonelligi, gazetecilik ve egitim programlariyla kendini belli etmistir. Radyonun
akustik ozelliklerine yakin ilgisi ise, sesli mesajlarla yansitma yetenegi olmustur. Bu
sanatsal goreve karsilik olarak, o donemin en ileri gelen sanatsal ve yaratici teknolojileri
de bulunmustur. Burada insa edilen Berlin radyo evi akustik parametreler ve teknik
ekipman ag¢isindan diinyanin en iyilerinden biri olarak bilinmektedir. Nazi iktidarinin
Ikinci Diinya Savasi’nda yikilmasiyla ikiye ayrilan devlette, Dogu ve Bati Almanya
olarak birlesene kadar yayincilik alaninda Lander denilen bdlgede, telekomiinikasyon
alani olarak federal devlete ait bir diizenleme alan1 oldugu bilinmektedir. Federal devlet
radyosu tekel konumunda oldugu bilinmketedir, fakat, bunun disinda her eyaletin de
kendi radyosu bulunmaktadir (Akyon, 2016:23). CmupnoBa’nin da belirttigi gibi,
Almanya’da radyo yayinciligi 1923 yilinda baglamistir. Diger iilkelerdeki yayinciligin
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farki olarak Almanya yiiksek kalitesi ile meshur olmustur. Hayati ger¢ekleri sadece ses
aktarimiyla gerceklestirmesi ve toplumun zihninde o gerceklerin canlanmasinda bagarili
olmustur. Ayrica iilkedeki nazi rejimine de katki saglamistir. Radyo, insanlarin
psikolojisini etkileme araci oldugunu farkeden Almanlar, radyo yayinciligini propaganda
amacli ve dinleyicileri istedigi yonde etkilemek adina, radyo programlarini yonetmistir.
Ilk istasyon yayminm ismi ¢ Funk-Stunde AG Berlin’ olarak bilinmektedir. Hitler’in
iktidara gelmesiyle birlikte, radyo yayinlar1 bakan Paul Joseph Gobbels’in kontrolii
altinda olmustur. Ayrica, ekonomik ve politik yoniinden de en 6nemli propaganda araci
haline gelmistir. Asil amaci ise, nazizm ideolojisini yaymak olmustur, boylelikle savas
zamanlarinda insanlarin %70’1 Hitler propagandasinin etkisi altinda kalmistir (Manbiesa,
2015:44). Akyoniin’de belirttigi gibi, Almanya merkez devlet kurumuna doniismiistiir.
Birinci ve ikinci Diinya Savaslari propaganda amagli calismalarinin baglamasi1 konusunda
etkili olmustur. Ozellikle Amerika toplumunun manipiilasyonu i¢in ve daha sonra Nazi
Almanyasi’nda propaganda sistemini anlamlandirmak amacli desteklemis olduklar
akademik c¢alismalar da, etki ¢alismalarinin onciilleri oldugu bilinmektedir (Mutlu,
2005:56, Akt, Yilmaz). Bu konuda, Hitler’in iktidara gelmeden dnce, radyo Nazizmin
diregi haline gelmistir. 1940’11 yillarda, radyo programlarinda ‘Askerin Sesi’ diye bir
yayin ortaya ¢ikmistir. Bu yillarda Almanya’nin radyosu tamamen savas ideolojsine
caligmistir. Mesela, askeri operasyonlar icin 6zel bilgilendirme programinin adi ‘Acil
Durum Mesajlar1’ olarak bilinmektedir. Bu program Norveg¢’in ele gecirilmesiyle birlikte
ortaya ¢ikmistir, bu da Alman halkinin sarsilmaz bir gii¢ oldugunu sembolize eden bir
program olmustur. Bir diger program ise, ¢ Cepheden Mesajlar’ olarak bilinmektedir. Bu
da Alman ugaklarmin Ingiliz sehirlerini bombalarken canli repértaj yapilarak yayina

gecildigi bilinmektedir (CmupnHoBa, 2017:58).

Sovyet Rusya ve Avrupa arasindaki propagandaya bakildigunda ise, Rusya’nin
Avrupa dogusundaki tilkeleri egemenligi altina almasi siirecinde de kendini hissettiren
propaganda faaliyetleri demir perde iilkelerinin yonetimleri agisindan hayati bir noktada
yer edinmis, buna karsin, demokratik iilkeler olarak nitelendirilen karsit gruptaki
iilkelerin de kars1 propaganda faaliyetleri hiz kazanmistir. Bu siirecin sonucunda demir
perde tlkeleri bir bir dagilma siirecine girmis, en sonunda Sovyet Rusya’nin da

dagilmasiyla birlikte diinya yeni bir diizenle karsi karsiya kalmistir. Bu noktada
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propaganda faaliyetlerinin etkisi de son derece O6nemli bir konumda olmustur.
Kiresellesmeyle birlikte, artik propaganda faaliyetleri toplumsal kiiltir yayilimini
kendine hedef edinmis, bu dogrultuda da en biiylik yardimi kitle iletisim araglarindan
almistir (Rawnsley, 1999:43). Birinci ve Ikinci Diinya savaslar1 sonrasinda uzun yillar
devam eden Soguk savas doneminde propaganda daha c¢ok karsit iilkelerin bireylerine
uygulanan ve olumsuz anlamlar tasiyan bir teknik halini almistir. Tlki 1950- 1953 yillar
arasinda gerceklesen Kore Savasi’dir. Kuzey Kore ve Giiney Kore arasindaki savas,
Amerika ve miittefiklerinin, daha sonra da Cin Halk Cumhuriyeti’nin miidahalesiyle
uluslar aras1 bir boyut kazanmustir. Oncekilerden farkli olarak, bu propaganda savasi
diinya kamuoyu arenasinda gerceklesiyordu ve izleyici kitlesini komiinizm ve kapitalizm
arasinda kesin ideolojik cizgilerle ayrilmis iki kamp olusturulustur. ABD 6nderligindeki
Bat1 iilkeleri ve Sovyetler Birligi liderligindeki Komiinist Blok arasinda o dénemde
yogun propaganda savasi yasanmistir. Bu nedenle, basinin Kore Savasi’na yaklagimi da
bu durumdan etkilenmistir (Bektas 2002:174). Ayni zamanda, ABD hiikiimeti, Sovyetler
Birligi’ne yonelik yayin yapan Radio Free Europe ile Radio Liberty’i 1950°de
desteklemeye basladig1 belirtilmektedir. O donemde Polonya, Cekoslavakya, Macaristan,
Arnavutluk, Romanya ve Bulgaristan gibi iilkelre yonelik yayinlarini yoneltmistir.
1953’te ise, Sovyetler Birligi’ne yonelik yayin faaliyetleri baglatilmistir. Bunlar, 6zel bir
ABD sirketi olarak yiiriittiikleri teknik bagimsiz hizmetlerdir ve Amerikan Disisleri
Bakanlig tarafindan tasarlanmis ve Amerikan Merkezi Istihbarat Teskilat1 (CIA) oldugu
bilinmektedir (Weed, 2016:2).

Uluslararas1 propaganda ve kamuoyunu etkilemenin 6nemli faktorii siiphesiz
uluslararas: yaymncilik olmustur. Bu baglamda uluslararasi yayincilik, siyasi ve dini
eylemlerinin agik ve ortiik bir bigimde propagandayla yogruldugu goriilmektedir. Yogun
orneklerden biri olarak, Ingiltere ve Amerika’nin Ikinci Diinya Savasi’na girmesi
olmustur Bu konuda uluslararasi yaymcilik faaliyetleri belirgin olmustur. Ingiltere ve
miicadelesine iliskin Amerikan algisinin sekillenmesi siirecinde ise, propaganda
isleminde radyo biiyilik rol oynamistir. Bu konuyla ilgili haberler ve basin fotograflari,
Ingiliz propagandasinda islev gordiigii Dbelirtilmistir (Cull, 1995:4). Teknolojik
kullaniminin giderek artmasini saglayan radyo, 20. ylizyilin kitle iletisim aract oldugu

bilinmektedir. Bu baglamda uluslararas1 yayincilik kapsaminda radyonun politik amaglar
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yoniinden kullanimi Rusya’ya dayandigi bilinmektedir. Rusya, ayni zamanda da,
uluslararas1 radyo yaymnciligini, dis politikasinda kullanmustir. Ornegin; Moskova
Radyosu’nun yabanci dillerden olusan programlar aciarak, dort dilde yayinlar yapmustir
ve sonrasinda 11 dile yiikselmistir. Radyonun bu sekilde kullanim 6rnegi ise, uluslararasi
yayinciligin temel motivasyonu olmustur. Ayrica, komiinist devriminin daha genis ¢apl

yayginlik kazanmasini saglamak i¢in kullanilmistir (Rawnsley, 2016:43).

Son olarak, radyonun gelisim siireci ve propaganda araci olarak kullanilmasi
aslinda, uluslararas1 yayinciligi gelistirmistir ve olanaklarinin 6niinii agan temel islev
haline gelmistir. iletisim alaninda &nce Avustralya ve Kanada gibi uzak kolonilere yayin
araci oldugu da bilinmektedir. Farkli bolgelere ve iilkelere yonelik propaganda yayinlar
devreye girmesiyle birlikte, Ingiliz kamu kurulusu olan BBC’de ve Arap diinyasinda da
goriilmiistiir. Propagandayi baslatirken, ayn1 zamanda da Italya’dan da 6¢ alma ¢abasinda
oldugu bildirilmistir. Bu anlamda teknolojinin gelismesini saglayarak, Almanya ve Rusya

da yeni propaganda tekniklerini gelistirmeye ¢alistiklari bilinmektedir (Wood, 2008:2).
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UCUNCU BOLUM

KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI CERCEVESINDE
TELEVIZYON KULLANIMINA YONELIK BiR ARASTIRMA

Bu boliimde arastirmanin kullanimlar ve doyumlar yaklasimi cergevesinde
televizyon TRT AVAZ kullanimma yonelik yapilan arastirmanin detaylaria yer
verilmigtir. Calismanin konusu, problemi, amact ve Onemi, yontemi, veri toplama

teknikleri ve bulgular alt basliklar halinde asagidaki satirlarda sunulmaktadir.

3.1. Arastirmanin Konusu

Birey ve toplum hayatinin her alanina giren televizyon, giindelik yasantinin
olmazsa olmaz bir pargasina donlismiistiir. Kitle iletisim araglarindaki gelisme ve yeni
teknolojilerin ortaya ¢ikmasi televizyonun roliinii etkilememektedir. Bunun da 6tesinde
yeni iletisim teknolojileri sayesinde televizyon farkli bir boyut kazanmistir. Televizyonun
ilk ¢iktigi donemlerde sadece bilgi edinmek ve propaganda amacgli kullanilmistir.
Teknolojinin gelisimiyle igcerigi zenginlesen televizyon, bazi donemlerin siyasi ve sosyal
degisimleriyle birlikte, izleyici kitlelere kullanim ve kullanimlarindan doyum elde etme

olanag1 saglamistir.

Kitle iletisim aracalar1 aracilifiyla, izleyicilerde duygu ve davranis bi¢imi
degisikligi goriilmiistiir ve bu degisimler iizerine bazi arastirmacilar bir takim ¢aligsmalar
yapmuslardir. Bu ¢aligmalar neticesinde, izleyici pasif olmaktan ¢ikmais, izleyicinin aktif
bir rol istlendigi bir takim savlar ortaya atilmistir. Bu dogrultuda bazi kuram ve
yaklasimlar gelistirilmistir. Bu yaklasimlardan  biri de kullanimlar ve doyumlar

yaklagimidir.

Insanlarin yeme, igme, barinma gibi temel ihtiyaclarnin yaninda, duygusal ve
zihinsel ihtiyag¢lar1 da bulunmaktadir. Bu ihtiyaglar da televizyonun giderdigi diislincesi
ortaya ¢ikmistir. Bu teoriye dayanarak, TRT AVAZ kanali izleme motivasyonlarini

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi ¢ergevesinde incelenmesi ve bilgi, eglence, sosyal
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kagcis, sosyal etkilesim gibi motivasyonlar, diger deyisle ihtiyaglar, arasttmanin konusunu
olusturmaktadir. Bu baglamda, olusturulan hipotezlerde, TRT AVAZ kanalin1 izleme

motivasyonlarini 6l¢mek i¢in Kullanimlar ve Doyumlar 6l¢egi kullanilmustir.

3.2. Arastirmanin Problemi

SSCB’nin dagilmasindan sonra Kirgizistan’in bagimsiz bir tilke oldugunu kabul
eden ilk Tirkiye olmustur. Ayrica ikili anlasmalarin yaninda, ekonomi ve ticaretin
gelistirilmesi konusunda bir ¢ok calismalar gerceklesmistir. Buna yénelik Tiirkiye s
Birligi Koordinatorliigii Ajans’t da kurulmustur. Bu anlamda, Tiirk soylu iilkelerine veya
Tiirk diinyas iilkelerine hem destek, hem de siyasi iligkilerinin bagin1 kuvvetlendirmek
amach adim atilmistir. Boyle bir iliskiyi daha da zenginlestirmek i¢in, TRT AVAZ
kanalinin yayinlar1 baglatilmistir. Hem Tirk dili agisindan hem de, sosyo-kiiltiirel
baglarini giiclendirmek i¢in, tarih icerikli programlar, dini, belgesel, dizi filmler, miizik
ve c¢izgi filmler gibi, TRT AVAZ kanali aracilifiyla izler kitleye yonelik igerikler

sunulmustur.

Bu bilgilerden yola ¢ikarak, Kirgiz halkinin kardes Tiirkiye tilkesine ait TRT
AVAZ kanalimi izleyip izlemedikleri ve bu televizyon kanalinin igeriklerini, hangi

motivasyonlarla izledikleri konusu, arastirmanin problemini olusturmaktadir.

3.3. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Kitle iletisim araglarindan biri olan televizyon, hem gorsel, hem de isitsel olarak
etkileme giicline sahip konumdadir. Ayrica, yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi,
televizyonun giiciinii kaybettirmemis aksine televizyonu yeni medyaya eklemlemek
suretiyle, daha ¢ok izler kitleye ulasilmasini1 saglanmistir. Bu da, aktif izleyici goriigtinii
savunan kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin televizyon iizerinden, izler kitleye yonelik
yapmakta olan ¢aligmalar1 kolaylastirmaktadir. Bu baglamda, Kulllanimlar ve Doyumalar
Yaklagimi gercevesinde televizyon izleme motivasyonlari hakkinda daha 6nce yapilan
caligmalarada demografik 6zelliklere gore inceleyen bir ¢ok calismaya rastlanmaktadir.
Fakat, bu tiir calisma, Ozellikle TRT AVAZ kanalinin izleme motivasyonlari

Kirgizistan’da heniiz yapilmamistir. Bu ¢aligmanin en temel amaci, bir misyon
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cergevesinde yayina baglayan TRT AVAZ  kanalinin Kirgizistan’da kullanimina
yogunlagmak suretiyle, aktif izleyici yaklasimindan hareketle TRT AVAZ kanalinin
izleme aligkanliklarinda hangi motivasyon kategorisinin 6n planda oldugunu tespit

ederek, ortaya koymaktir.

3.4. Arastirma Sorulari ve Hipotezleri

Yukaridaki arastirma amaci dogrultusunda asagidaki ana arastirma ve alt

arastirma sorularina yanitlar aranacaktir. Arastirmanin ana sorusu:

TRT AVAZ kanal1 izleme motivasyonlari ile demogtafik 6zelliklere goére anlamli bir fark

var midir?
Arastirmanin alt sorulart asagidaki gibidir.

1. Katilimecilar, TRT AVAZ kanalin1 hangi siklikla izlemektedirler?

2. TRT AVAZ kanalin1 izleyenlerin demografik ozelliklere gore dagilimi
nasildir?

3. Katilimeilar, TRT AVAZ kanalinda en ¢ok hangi tiir igerikleri izlemektedir?

4. Katilimcilar, TRT AVAZ kanalin1 hangi platformlardan izlemektedir?

5. Katilimcilar, TRT AVAZ kanalin1 hangi motivasyonlarla izlemekte ve bu

motivasyonlar demografik 6zelliklere gore degismekte midir?
6. TRT AVAZ izleme motivasyonlarinda ne tiir bir iliskisellik vardir?

Yukarida yer alan arastirma sorularindan ilk besi betimleyici istatistiksel verilerle
ortaya konulacak, diger sorular i¢in ise gelistirilen agagidaki hipotezler, gruplar arasi fark

testleri ile test edilecektir.

H1- Izleyicilerin cinsiyetlerine gére TRT AVAZ kanalini izleme motivasyonlari arasinda

anlaml bir fark vardir.

H2- zleyicilerin mesleklerine gére TRT AVAZ kanalimi izleme motivasyonlar1 arasinda

anlamli bir fark vardir.

H3- Izleyicilerin yaslarina géore TRT AVAZ kanalini izleme motivasyonlar1 arasinda

anlaml bir fark vardir.
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H4- Izleyicilerin yasadig1 bolgeye gére TRT AVAZ kanalini izleme motivasyonlart

arasinda anlaml bir fark vardir.

H5- izleyicilerin egitim durumlaria gore TRT AVAZ kanalini izleme motivasyonlari

arasinda anlamli bir fark vardir.

H6- izleyicilerin ikamet etme sekline gore TRT AVAZ kanalini izleme motivasyonlart

arasinda anlaml bir fark vardir.

H7- izleyicilerin izledigi sosyal medya platformlarma gore TRT AVAZ kanalini izleme

motivasyonlari arasinda anlamli bir fark vardir.

H8- izleyicilerin TRT AVAZ kanalini izleme sikliklarina izleme motivasyonlari arasinda

anlamh bir fark vardir.

H9- Izleyicilerin haber izleme sikliklarma gére TRT AVAZ kanalin1 izleme

motivasyonlari arasinda anlamli bir fark vardir.

H10- Iizleyicilerin dini programalr1 izleme sikliklarina gére TRT AVAZ kanalini izleme

motivasyonlari arasinda anlamli bir fark vardir.

H11- izleyicilierin belgesel zileme sikliklarma gére TRT AVAZ kanalini izleme

motivasyonlar1 arasinda anlamli bir fark vardir.

H12- Izleyicilerin klip izleme sikliklarina gére TRT AVAZ kanalini izleme

motivasyonlar1 arasinda anlamli anlamli bir fark vardir.

H13- izleyicilerin dizi-film izleme sikliklarma gére TRT AVAZ kanalini izleme

motivasyonlar1 arasinda anlamli bir fark vardir.

H14- Izleyicilerin tarihi programlari izleme sikliklarma gére TRT AVAZ kanalin izleme

motivasyonlar1 arasinda anlamli bir fark vardir.

H15- izleyicilerin ¢izgi film izleme sikliklarina gére TRT AVAZ kanalini izleme

motivasyonlar1 arasinda anlamli bir fark vardir.
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3.5. Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirma, iletisim ¢alismalarinda izleyici odakli ¢alismalara ornek teskil
etmektedir ve bu nedenle aktif izleyici varsayimindan hareket etmektedir. Calismada
Kirgizistan’da yasamakta olan halkin TRT AVAZ kanalini izleme motivasyonlarini tespit
amactyla nicel arastirma yontemleri cergevesinde anket teknigini kullanilmistir.
Arastirma kapsaminda kullanilacak 6lgeklerin literatiir taramast sonucunda ¢alismanin

amacia uygun Slgekler oldugu tespit edilmistir.

Arastirmanin verileri Bale1 ve Ayhan’in kullanmis olduklar1 kullanimlar ve
doyumlar 6l¢egi baz alinarak, Ruscaya uyarlanmak suretiyle yiiz yiize anket teknigi ile
yapilmistir. Caligmanin istatistiksel analizleri SPSS programi kullanilarak yapilmstir.
Tanimlayic1 istatistiklerin ¢éziimlenmesinde de frekans, yiizde, aritmetik ortalama,
standart sapma, minimum ve maksimum degerlerden faydalanilmistir. Sonuglar %931tk
giiven aralifinda, 0,05 anlamlilik diizeyinde degerlendirilmistir. Ayrica 6lgek ve alt
boyutlari i¢in giivenilirlik analizi yapilmis ve giivenirlik katsayis1 Cronbach alpha olarak

elde edilmistir.

3.6. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calismanin evrenini Kirgizistan’in baskenti olan Biskek sehrinin Sverdlovsky,
Leninsky Oktyabrsky, Pervomaysky olarak, dort bolgede yasamakta olan halk
olusturmaktadir. Boylece 1000 kisiye uygulanan anket, bu bolgelere esit sayida dagitilmis
olup, sadece TRT AVAZ kanalini izleyenler arastirmaya dahil edilmistir ve anket
sorularina yanit aranmistir. Dolayisiyla, bu ¢alismada arastirmanin amagli 6rneklem tiirii
uygulanmistir. Buna iligkin evrenin biiyiikliigii tespit edilemediginden dolayi, hata paymni

en diisiige indirgemek icin asagidaki tabloya gore hareket edilmistir.
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Tablo 3. 1. Orneklem Biiyiikliikleri

Evren 0.03 6rnekleme hatasi | 0.05 6rnekleme hatasi | 0.10 6rnekleme hatasi
Biiyiikligi | (d) (d) (d)

p=0.5 | p=0.8 | p=0.3 | p=0.5 | p=0.8 | p=0.3 | p=0.5 | p=0.8 | p=0.3

g=0.5|9=0.2 | g=0.7 | g=0.5 | q=0.2 | g=0.7 | q=0.5 | g=0.2 | g=0.7
100 92 87 90 80 71 77 49 38 45
500 341 | 289 |[321 |217 |165 |196 |81 55 70
750 441 | 358 |409 |254 |185 |226 |85 57 73
1000 516 |406 |473 |278 |198 |244 |88 58 75
2500 748 | 537 |660 |333 |224 |28 |93 60 78
5000 880 |601 |[760 |357 |234 |303 |94 61 79
10000 964 |639 [823 |370 |240 |313 |95 61 80
25000 1023 | 665 |865 |378 [244 |319 |96 61 80
50000 1045 | 674 | 881 |381 |245 [321 |96 61 81
100000 1056 | 678 |888 |383 [245 [322 |96 61 81
1000000 1066 | 682 |896 |384 |246 |323 |96 61 81
100 milyon | 1067 |[683 |896 |384 |245 [323 |96 61 81

(Yazicioglu, Erdogan, 2004:50).
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3.7. Arastirmanin Simirhliklar

Aragtirmanin  kapsamin1  Kirgizistan’in  baskenti olan Biskek sehrini
olusturmaktadir. Bu sehirde bulunan Sverdlovsky, Leninsky, Oktyabrsky ve
Pervomaysky bolgesinde yasamakta olan halkin, Tiirk kanalin1 izlemeye dair yapilan
calismada, ortaya ¢ikan ifadeler bilimsel ve istatistiksel agcidan dnem tasimaktadir. Bu
baglamda, Tirk kanallarindan sadece TRT AVAZ’1 izleyenler ise ¢alismanin

sinirliliklarini olusturmaktadir.

3.8. Arastirmanin Onemi

Giintimiiz hayatinda ¢ok hizli bir sekilde gelismekte olan teknolojilerle birlikte,
insanlarin paralel olarak beklentileri, gereksinimleri, televizyon izleme motivasyonlari ve
doyumlar1 da degismektedir. izleyicilerin, pasif alic1 halinden aktif izleyici konumuna
geemesi, hizli ve yaygin bir sekilde gelistigi goriilmektedir. Bireylerin yasamlarinda
onemli bir sekilde ve cesitli nedenlerle birlikte televizyon izleme aliskanliklari ve
motivasyonlari, toplumun degisimi, televizyon kanallar1 sayesinde kiiltiirler arasi iletisim
ve bu baglamda, toplumun televizyonla olan baglantisini tespit etmek dnem tagimaktadir.
Dolayisiyla, TRT AVAZ kanalinin izleme motivasyonlarint Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklagimi Cergevesinde arastirilmasit da tistte belirtilen ifadeler kapsaminda 6nem

tasidigr goriilmektedir.

Bu konuyla ilgili Kirgizistan’da ¢alisma yapilmadigi i¢in, hem bilimsel alanda,
hem de arastirmacilarin kendilerini gelistirmeleri agisindan 6nemli bir husus oldugu

belirtilmektedir.

3.9. Arastirmanin Veri Toplama Teknigi ve Araclari

Arastirmada veri toplama araci olarak yiiz ylize anket yontemi uygulanmistir.
Arastirmaya katilanlarin TRT AVAZ kanalini izleme motivasyonlarini belirlemek i¢in ii¢
boliimden olusan bir soru formu hazirlanmistir. Bu formun ilk boliimiinde katilimeilarin
sosyo demografik 6zellikleri bulunmaktadir. Arastirmanin ikinci boliimiinde ise, TRT

AVAZ kanalinin igeriklerini izleme sikliklarina yonelik sorular hazirlanmistir. Formun
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ticiincii boliimiinde katilimeilarin TRT AVAZ kanalini izleme motivasyonlarini lgmek
amaciyla, Kullanimlar ve Doyumlar Ol¢eginden yararlanilmistir. S6z konusu &lgek, Balci
ve Ayhan (2007:184) tarafindan internet kullanim motivasyonlarin1 6lgmek amaciyla
hazirlanmis olan 6l¢egin Ruscaya uyarlanmis halidir. Balct ve Ayhan’in kullanmis
oldugu 6lgcek maddelerin giivenilirlik katsayis1 (Cronbach’s o= .9369) bu ¢alismada ise
0lcek maddelerin giivenilirlik katsayis1 (Cronbach’s a=,931) seklindedir.

Ruscaya uyarlanan bu 6lgek i¢in likert tipi 6lgek kullanilarak hazirlanmistir ve
katilimcilara belirtilen tutumlara 1 ve 5 sayilar1 arasinda (1-Kesinlikle katilmiyorum, 2-
Katilmiyorum, 3-Kismen katiliyorum, 4-Katiliyorum, 5-Kesinlikle katiliyorum) seklinde

bir deger vermeleri istenmistir.

3.10. Arastirma Verilerinin Degerlendirilmesi ve Analizi

Calismada elde edilen veriler SPSS 24.0 programu ile analiz edilmistir. Arastirma
kapsaminda kullanilan &lgeklerin 6lglim 6zelligini test etmek amact ile “Gecgerlilik
Giivenirlik” analizleri yapilmistir. Gegerlilik giivenirlik asamasinda ¢alismada dlgeklere
ait maddelerin problemli olup olmadigini belirlemek i¢in “Madde” ve “Madde Toplam
Korelasyon” analizi yapilmistir. Maddelerin i¢ tutarliliklarin belirlenmesi igin
“Cronbach’s Alpha” giivenirlik analizi, Olcek maddelerinde problem olmadigi
belirlendikten sonra oOlceklerin faktor yapisi i¢in “Aciklayicr Faktor Analizi”
yapilmistir. Arastirma kapsaminda demografik oOzelliklerine gore dagilimlarinin
verilmesinde betimleyici analizlerden “Frekans” ve “Yiizde” analizi kullanilmistir.
Arastirmada kullanilan 6lgeklere ait betimleyici analizlerin verilmesinde ise ortalama ve
standart sapma degerleri verilmistir. Elde edilen verilerin dagilimin “Normal Dagilim”
olmas1 sonucu hipotez testleri istatistiksel olarak %93 giiven diizeyinde test edilmis olup
6l¢eklerden elde edilen puanlarin 2°1i gruplara gore farklariin incelenmesi ig¢in bagimsiz
orneklem “T-Testi”, 2’den fazla gruplar arasindaki farklarin belirlenmesi icin “Tek
Yonlii Anova” analizi yapilmistir. Anova testlerinde farklilik gésteren gruplar arasindaki
farkin kaynaklandigini incelenmesinde “Post-Hoc” testlerinden “Scheffe” testi

kullanilmastir..
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3.11. Arastirma Bulgulari ve Yorumlari

Calisma kapsaminda oncelikli olarak literatiir taramas1 yapilmis olup, daha 6nce
alanda yapilan caligmalarin bulgularina ulasilmistir. Tezin stirdiiriilebilirligi agisindan

yeterli kaynakca toplanmis ve bu donem igerisinde tez yazimina gegilmistir.

Arastirma kapsaminda kullanimlar ve doyumlar Slgeginin 6rneklem tiizerinde
uygulanmas1  araciligiyla elde edilen veriler SPSS 24.0 programi kullanilarak,
degerlendirilmistir. Aragtirmanin bulgular boliimiinde iki alt boliim olarak sunulmustur.
Yukarida belirtilen amaglar dogrultusunda birinci boliimde, demografik ozellikler
kullanilarak Frekans analizi bulgularina yer verilmistir. Ikinci boliimde ise,
karsilagtirmali analizler i¢in T-testi ve Anova tekniklerinden elde edilen bugular yer

almaktadir.

Arastirmanin bulgular, ilgili alanyazin 1s181inda yorumlanarak sonug¢ bdliimiinde

sunulmustur.

Calismanin bu kisminda katilimcilara ait olan verilerinin teknik olarak giivenirligi
ve gecerliligi 6l¢iilmektedir. Buna bagli olarak Cronbach’s Alpha analizleri yapilmistir.

Detayl bilgiler alt paragraflarda verilmistir.

3.11.1. Katihmcilarin TRT AVAZ izleme Motivasyonlar1 Olcegine Ait
Gegerlilik ve Giivenilirligine iliskin Bulgular

Katilimcilarim  TRT avaz izleme motivasyonlart olgeginnin gecerlilik ve
giivenirligi belirlemek icin elde edilen veriler dogrultusunda o&lgegin gegerlilik
giivenirligine ait sonuglar asagida verilmistir. ilk olarak &lgege iliskin madde analizi
sonuglar1 Tablo 3.2°de verilmistir. Olcekteki her madde icin kendisi disindaki maddelerle
olan korelasyonun 0,30'un altinda bir deger almamasi beklenmektedir (Biiylikoztiirk,
2009).

Tablo 3. 2. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyonlar1 Olgegine iliskin Madde istatistikleri

Madde No | Madde Silme Olgek Madde Silme Madde-Olgek Madde Silme
Ortalamasi Olgek Varyansi Tliskisi Giivenirlik Degeri
82,770 358,194 0,784 0,926
2 82,900 365,798 0,546 0,929
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3 82,940 366,597 0,538 0,929
5 82,880 366,302 0,546 0,929
6 82,880 366,023 0,563 0,928
7 82,920 367,442 0,515 0,929
9 83,140 355,107 0,639 0,927
10 83,210 360,120 0,562 0,928
13 83,190 361,484 0,547 0,928
17 83,170 360,082 0,574 0,928
19 83,200 360,754 0,556 0,928
4 83,080 351,244 0,702 0,926
11 83,170 358,395 0,605 0,928
12 83,150 357,889 0,616 0,927
20 83,160 358,495 0,605 0,928
23 83,150 356,509 0,638 0,927
24 83,130 357,510 0,608 0,928
25 83,180 358,896 0,596 0,928
8 83,120 358,541 0,570 0,928
14 83,230 362,711 0,501 0,929
15 83,190 363,077 0,514 0,929
16 83,170 363,680 0,500 0,929
18 83,180 359,455 0,539 0,929
21 83,220 363,928 0,486 0,929
22 83,230 363,909 0,474 0,930
Cronbach’s Alpha = 0,931

Tablo 3.2 incelendiginde, 6l¢ekteki yeni madde yapisina gore bir maddenin diger
maddelerle olan iligkisi 0,30’un altinda olmamasi1 nedeniyle 6l¢cekten madde ¢ikarimina
gerek kalmamustir. Olgegin i¢ tutarliligm belirlemek igin Cronbach’s Alpha giivenirlik
analizi yapilmis ve 6l¢egin giivenirlik diizeyinin 0,931 oldugu belirlenmis olup bu degerin

yiiksek diizeyde oldugu belirlenmistir (C.Alpha = 0,931).

Katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyonlar1 6lgeginin maddeleri ile dlgek

toplam korelasyonu degerleri Tablo 3.3’te verilmistir.

Tablo 3. 3. Katiimeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyonlar1 Olgeginin Maddeleri ile Ol¢ek

Toplam Korelasyonu Degerleri

Madde No R P
1 ,804* 0,000**
2 ,586* 0,000**
3 S577* 0,000**




5 ,584* 0,000**
6 ,599* 0,000**
7 ,556* 0,000**
9 ,679* 0,000**
10 ,607* 0,000**
13 ,593* 0,000**
17 ,618* 0,000**
19 ,601* 0,000**
4 737* 0,000**
11 ,647* 0,000**
12 ,656* 0,000**
20 ,647* 0,000**
23 677* 0,000**
24 ,651* 0,000**
25 ,638* 0,000**
8 ,617* 0,000**
14 ,552* 0,000**
15 ,562* 0,000**
16 ,549* 0,000**
18 ,589* 0,000**
21 ,536* 0,000**
22 527* 0,000**
**p<0.01

Madde-toplam iliski degeri tiim maddeler i¢in 0,30’un iizerinde oldugu igin,

maddelerin 6lgme giicliniin yeterli seviyede oldugu belirlenmis olup Tablo 3.3

incelendiginde, 6l¢ek maddeleri ile dlgekten elde edilen toplam puan arasindaki iliskilerin

0,527 - 0,804 arasinda degismekte oldugu ve iliskilerin istatistiki agidan anlamli oldugu

belirlenmistir (p<0.01). Bu sonuca gore maddelerin birbirleri ile tutarliliginda herhangi

bir problem olmadigi belirlenmistir.

Gegerlilik i¢in Oncelikle Aciklayicr faktor analizi yapilmistir. Agiklayic1 Faktor

analizinin 6n kosullar1 olan degiskenler arasindaki iliskinin varlig1 ve veri yapisinin faktor

analizi yapilabilmesi i¢in yeterliligine karar vermek amaciyla asagida yer alan Tablo

3.4’te KMO, Barlett Kiiresellik testleri incelenmistir (Tabachnick ve Fidel, 2014).

Tablo 3. 4. Katiimeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyonlar1 Olgegine Ait KMO ve Barlett Analizi

Sonucu

KMO

0,921
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Ki-kare Degeri (x2) 23909,244
Bartlett Serbestlik Derecesi (df) 300
Anlamlilik Degeri (p) 0,000

Tablo 3.4’te KMO degerinin ,60’tan biiyiik ve Barlett kiiresellik testi istatistiksel
olarak %99 giiven diizeyinde anlamli bulundugundan (p<0.01), arastirma sonucu elde
edilen 6rneklem sayisinin faktor analizine uygunlugunun yeterli oldugu ve elde edilen
veriler incelendiginde, verilerin istatistiki olarak c¢ok degiskenli normal dagilimdan
geldigini gdstermektedir (Kan ve Akbas, 2005). Olgege ait acgiklayici faktdr analizi

sonucu Tablo 3.5’te verilmistir.

Tablo 3. 5. Katiimeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyonlar1 Olgeginin Oz Degerleri ve
Acikladiklar1 Varyans Diizeyleri

I Baslangig Oz degerleri Varimax (Dlg:ggzr'?ols,;):;?m Yiiklerin
Toplam | Varyans% | Kiimiilatif % | Toplam | Varyans % Kiimiilatif %
1 9,600 38,400 38,400 5,598 22,394 22,394
2 3,568 14,272 52,672 4,165 16,659 39,053
3 2,570 10,278 62,951 4,121 16,485 55,538
4 2,265 9,061 72,012 3,348 13,392 68,930
5 1,813 7,253 79,265 2,584 10,335 79,265

Olgegin faktdr yapisinin belirlenmesi i¢in temel bilesenler analizlerinden varimax
dik dondiirme teknigi kullanilmistir. Tablo 3.5 incelendiginde katilimecilarin TRT AVAZ
izleme motivasyonlar1 6l¢eginin 6z degerleri 1’in {izerinde bes faktorlii bir yapida
olustugu belirlenmistir. Birinci faktor tek bagina 6l¢egin %22,3941inii, ikinci faktor tek
basina Olgegin %16,659’unu, liciincl faktor olcegin tek basina %16,485’ini, dordiincii
faktor 6lgegin tek basina %13,392’sini ve besinci faktor 6l¢egin tek basina %10,335’ini
aciklamaktadir. Bu 5 faktor tamami ise 6lgegin %79,265’ini agiklamaktadir.

Aciklanan varyansin degerinin %40-%60 arasinda olmasi yeterli goriilmektedir
(Scherer vd. 1988). Faktor yapisina daha dogru karar verebilmek nedeniyle ¢izgi yamag
(Screeplot test grafigi) grafigi incelenmis ve Sekil 1.’de ¢izgi yamag grafigine yer

verilmistir.
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Scree Plot

147

127

107
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Sekil 3. 1. Katiimcilarin TRT AVAZ izleme Motivasyonlar1 Olgegine Ait Yamag Grafigi
Grafikte 6. faktor itibari ile Olgegin faktdr yapisinda bir duraganlagsma oldugu
goriilmektedir. Dolayist ile 5. faktore kadarki faktorlerde eigen value degeri 1’in tizerinde

oldugu goriilmektedir. Bu nedenle 6l¢egin tek faktorlii yapisinin en iyi yapr oldugu

sOylenebilir.

Yapilan degerlendirmeler dogrultusunda katilimcilarin TRT AVAZ izleme
motivasyonlart 6l¢eginin maddelerine ait faktor yiik degerlerine asagida yer alan Tablo

3.6’de yer verilmistir.
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Tablo 3. 6. Katiimeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyonlar1 Olcegi Maddelerine Ait Faktor Yiik
Degerleri

Faktorler | Giivenirlik

1 2 3 4 5

Maddeler

1. TRT AVAZ izliyorum cunku bir konu hakkinda bilgi edinmek kolay

ve zahmetsiz 0,837

2.Derslerime yardimer kaynak olmas: acisindan iyi 0,778

3.Pek cok konuyu diger medyada yer almadan oonce ogrendigim icin 0,757

0,910
5.Baska bir yerde ulasamadigim bilgilere ulasmak icin 0,757

6.Bu kanalda ilginc seyler bulaniliyorum 0,763

7.Tarihi ve cografi programlar bulundugu icin kulturumu tanimada

yardimet1 oluyor 0,788

Bilgilenme Motivasyonu 922,394

9.Kendimi daha az yazlniz hissetmemi sagladigi icin 0,922

10.Bir an olsun problemlerimden uzaklasmak icin 0,843

13.Ev,okul ve arkadas cevremdeki dertlerimi unutturuyor 0,865 0,944

17.Dinlenmeme yardimei oldugu icin 0,851

19.Beni sikan insanlardan kurtulmami sagladig: icin 0,853

Sosyal Kacis Motivasyonu %16, 659
4.TRT AVAZ kanalin zilemeyi seviyorum 0,940

11.S1kildigimda beni rahatlattig1 icin 0,854

12.Kafami bosaltmaya yardime1 oldugu icin 0,858

20.TRT AVAZ kanalinda bulunan bazi programlar beni
eglendiriyor,mutlu ediyor

23.Televizyon izlerken otomatikmen TRT AVAZ kanalint actyorum 0,845

0,849 0,957

24.Bu kanali izlemezsem kendimi eksik hissediyorum 0,856

25.Gun icerisinde muhakkak ki bu kanali amaliyim 0,852

Eglence Motivasyonu %16, 485

8.Yeni insanlar ile tanismama yardimci1 olmasi icin 0,923

14.Baskalariyla nasil anlasabilecegimi gosterdigi igin 0,866
15.Romantik iliskiler kurmak icin 0,846

0,933

16.0rtak ilgilere sahip insanlarla tanisabilmek icin 0,863

Sosyal Etkilesim Motivasyonu %13, 392

18.Cesitli muzik parcalarini dinleyebiliyorum 0,907

21.Bu kanali iazlerken keyif aliyorum 0,874 | 0,926

22.TRT AVAZ kanalin izlerken farkinda olmuyorum 0,878

Bos Zaman Doyumu %10, 335

Olgekten bir maddenin kalmasina karar vermek igin faktor yiikiiniin 0,45’in
tizerinde bir deger olmasi Ol¢iitii kullanilmigtir. Faktor yiik degerlerinin 0,757-0,940
arasinda degistigi belirlenmistir. Maddenin kararsiz kalma durumunu incelemek igin

maddelerin faktorler arasindaki uzakligin 0,10’dan biiylik olmasi incelenmis ve
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maddelerin faktorler arasindaki uzakligin 0,10°dan biiyiik nedeniyle maddelerde herhangi

bir kararsizlik durumu olmadigi belirlenmistir (Biiytikoztiirk, 2002:473).

Tablo 3.6’ya gore, tek faktor toplanan maddeler incelendiginde faktorlere sirasiyla
“Bilgilendirme  Motivasyonu”, “Sosyal Ka¢is Motivasyonu”, “Eglence
Motivasyonu”, “Sosyal Etkilesim Motivasyonu” ve “Bos Zaman Doyumu
Motivasyonu” adi verilmis olup faktoriin kendi igindeki i¢ tutarlik diizeyine
bakildiginda, faktorlerin giivenirlik diizeyinin sirastyla 0,910, 0,944, 0,957, 0,933 ve
0,926 oldugu ve bu degerlerin kabul edilebilir giivenirlik seviyesinde oldugu

belirlenmistir.

Tablo 3. 7. Maddelerin ayirt ediciliginin %27’lik alt ve iist gruplara gore test edilmesi

Maddeler T P
1 -36,474 0,000**
2 -20,859 0,000**
3 -20,649 0,000**
5 -20,086 0,000**
6 -20,86 0,000**
7 -18,886 0,000**
9 -29,372 0,000**
10 -24,14 0,000**
13 -23,449 0,000**
17 -24,958 0,000**
19 -24,622 0,000**
4 -33,843 0,000**
11 -26,516 0,000**
12 -28,561 0,000**
20 -26,209 0,000**
23 -29,541 0,000**
24 -27,832 0,000**
25 -25,435 0,000**
8 -26,266 0,000**
14 -21,901 0,000**
15 -22,712 0,000**
16 -21,101 0,000**
18 -22,559 0,000**
21 -19,268 0,000**
22 -17,875 0,000**
**p<0.01
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Katilimeilarin %27°1ik alt ve tist gruplarinin belirlenmesi i¢in katilimcilarin TRT
AVAZ izleme motivasyonlar1 diizeyleri kiigiikten biiylige siralanmistir. Siralanan 6lgek
diizeylerinin %27’lik kismina gelen en diisiik ilk 270 ve en yiiksek ilk 270 kisinin degeri
incelenmistir. Maddelerin ayirt ediciliginin kararinin verilmesinde kullanilan %27 alt ve

iist degerlerinin tiim maddeler i¢in anlamli oldugu belirlenmistir (p<0.01).
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3.11.2. Katihmeilarin demografik 6zellikleri

Arastirmanin bu boliimde katilimeilarin demografik 6zelliklerine ait frekans
analizlerine yer verilmistir. Buna bagli olarak, katilimcilarin cinsiyet, yas, milliyet,
yasadigi bolge, ikamet sekli, egitim durumu ve mesleklere gore dagilimlart s6z

konusudur.

Tablo 3. 8. Katiimeilarin Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimlar

Demografik Grup N Yiizde%
Ginsiyet Kadin 584 58,4
Erkek 416 41,6
18-28 yas 457 45,7
Yas 29-39 yas 466 46,6
40 yas ve tizeri 77 1,7
b Tiirk 50 5,0
Milliyet Kirgiz 950 | 950
Sverdlosky 246 24.6
) Leninsky 258 25,8
Yasanilan §ehir Oktyabrsky 247 24,7
Pervomaysky 249 24,9
Yalniz 86 8,6
. . Ailemle 573 57,3
lkamet Sekli Ev arkadasimla 276 | 276
Akrabamla 65 6,5
Lise 202 20,2
Egitim Durumu Universite 652 65,2
Lisansustu 146 14,6
Isci 166 16,6
Memur 282 28,2
Meslek Esnaf 114 11,4
Ogrenci 250 25,0
Diger 188 18,8
Toplam 1000 100,0

Katilmeilarin - demografik  6zelliklerine gore dagilimlart incelendiginde;
%358,4’1iniin kadin, %41,6’sinin erkek oldugu, %45,7’sinin 18-28 yas, %46,6’siin 29-39
yas, %7,7’sinin 40 yas ve iizeri oldugu belirlenmistir. Katilimeilarin %5,0’min Tiirk,
%95,0’inin Kirgiz oldugu, %24,6’sinin yasadiklar1 sehrin Sverdlosky, %25,8’inin
Leninsky, %24,7’sinin Oktyabrsky, ve %24,9unun Pervomaysky oldugu, %8,6’simin
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yalniz, %57,3linilin aileyle, %27,6’sinin ev arkadasiyla, %6,5’inin akrabasiyla yasadigi

lisansiistli mezunu oldugu, %16,6’sinin is¢i, %28,2’sinin memur, %11,4’linlin esnaf,

%25,0’1n1n 68renci, %18,8’inin diger meslek gruplarina dahil oldugu belirlenmistir.

3.12. Demografik Ozelliklere Gore TRT AVAZ izleme Motivasyonlarina
Yonelik Bulgular

Tablo 3. 9. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Yasina Gore
Farkhlagsmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuclari

Alt Boyutlar Yas N X S.S F P
Bilail 18-28 yas 457 | 3,66 0,92
igrienme 29-39 yas 466 | 371 | 0,90 | 0,334 | 0,716
Motivasyonu —
40 yas ve tizeri 77 3,65 0,85
Bos 7 b 18-28 yas 457 | 3,43 1,19
0$ £aman LOYUmU 759 39 yaq 466 | 3,34 | 122 | 0636 | 0,529
Motivasyonu —
40 yas ve tizeri 77 3,36 1,19
18-28 yas 457 | 3,36 1,22
Eglence Motivasyonu 29-39 yas 466 3,44 1,19 1,994 | 0,137
40 yas ve tizeri 77 3,64 1,07
S 1 Etkiles: 18-28 yas 457 | 3,39 1,24
N‘I’Sy.a titlesim 29-39 yas 466 | 3,41 | 1,19 | 0,908 | 0,403
otivasyonu —
40 yas ve lizeri 77 3,21 1,35
Sosval K 18-28 yas 457 | 3,33 | 1,27
osya’ Racty 29-39 yas 466 | 3,37 | 1,28 | 0,135 | 0,874
Motivasyonu —
40 yas ve lizeri 77 3,39 | 1,40
TRT AVAZ izl 18-28 yas 457 | 3,45 0,79
. Zieme 29-39 yas 466 | 3,47 | 080 | 0,159 | 0,853
Motivasyonlari —
40 yas ve lizeri 77 3,49 0,74

Katilmecilarm  TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin yasiyla
farklilagsmalar1 durumlarinin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda, katilimcilarin

TRT AVAZ izleme motivasyon diizeyleri yasiyla farklilasmamaktadir (p>0.05).

Tablo 3. 10. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Cinsiyetine Gore
Farklilasmasimin Belirlenmesine Ait Bagimsiz Orneklem T-testi Sonuglar

Alt Boyutlar Cinsiyet N X S.S T Sd P

Kadm 584 | 3,69 | 0,90 0,389 | 998 | 0,697
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,?,l'(')?:\'g;;";nu Erkek 416 | 367 | 0,91

oasons | ek | a1 [ 999 12| M40 | %0 | 0%
Eglence Motivasyonu Ié:f; lI(l 451?61 g:gg 1:;2 0,720 | 998 | 0471
owasyons | ek 4t | a8 | Tai"| 001 | % | 090
vowasyons | ek | 4t | s | 125 | 0511 | % | 000
g/ﬁ"{ié;;ﬁflzleme Ié:lljéll(l ifg gji 8;3 0,659 | 998 | 0,510

Katilimcilarmn  TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin cinsiyetiyle
farklilasmalar1 durumlarinin tespiti igin yapilan t-testi sonucunda, katilimcilarin TRT

AVAZ izleme motivasyon diizeyleri cinsiyetiyle farklilasmamaktadir (p>0.05).

Tablo 3. 11. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Milliyetine Gore
Farklilasmasinin Belirlenmesine Ait Bagimsiz Orneklem T-testi Sonuglari

Alt Boyutlar Milliyet N X S.S t Sd =]
E:ﬁ:ﬁ?ﬁnu ;‘ff;z 95500 gg? 8;5 1,438 | 998 | 0,151
:\B/I%Sti%/gg;/i)zuDoyumu ;:rrglg(lz 95500 g:g; ii 0,172 | 998 | 0,864
Eglence Motivasyonu grr;z 95500 gig iié -1,005 | 998 | 0,315
Sl\;/cl)gg?/g;lg:wljﬁm grr;z 95500 gzgg ig; 0,287 | 998 | 0,774
Moo gz 950 | aae | Lz Lo | o8 | 042
o = PP

Katilimecilarm  TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin milliyetiyle
farklilasmalar1 durumlarinin tespiti igin yapilan t-testi sonucunda, katilimcilarin TRT

AVAZ izleme motivasyon diizeyleri milliyetiyle farklilasmamaktadir (p>0.05).

Tablo 3. 12. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Egitim Durumuna Gére
Farkhilasmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuclari

Egitim =
Alt Boyutlar Durumu n X S.S F p
Lise 202 | 3,60 | 0,98 1,187 | 0,306

105



Bilgilenme Universite 652 | 3,71 | 0,89
Motivasyonu Lisansiistii 146 | 3,70 | 0,86
Bos 7 b Lise 202 3,40 1,16
0% £aman LOYUMU - I'ry i ersite 652 | 3,40 | 1,22 | 0,397 | 0,672
Motivasyonu : P
Lisanstusti 146 | 3,30 1,20
Lise 202 3,50 1,18
Eglence Motivasyonu Universite 652 3,41 1,19 0,899 | 0,407
Lisanstuisti 146 | 3,33 1,24
g 1 Etkiles: Lise 202 3,25 1,25
osyal Etkilesim Oniversite 652 | 344 | 1,23 | 2,019 | 0,133
Motivasyonu - —
Lisansiisti 146 3,33 1,17
S i Lise 202 3,41 1,28
osyal Kagis Universite 652 | 3,35 | 1,28 | 0,257 | 0,773
Motivasyonu - —
Lisansiisti 146 3,32 1,30
TR A7 ] Lise 202 3,45 0,82
: 7 Universite 652 | 3,48 | 0,79 | 0417 | 0,659
Motivasyonlari - —
Lisansiisti 146 3,41 0,77

Katilimeilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin egitim durumuyla
farklilasmalar1 durumlarinin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda, katilimcilarin
TRT AVAZ izleme motivasyon diizeyleri egitim durumuyla farklilasmamaktadir
(p>0.05).

Tablo 3. 13. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Meslegine Gore
Farkhlagsmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuclari

Alt Boyutlar Meslek n X s.S F p
Isci 166 3,63 0,93
L Memur 282 3,68 0,92
Bilgilenme Esnaf 114 | 378 | 0,77 | 1,319 | 0,261
Motivasyonu - -
Ogrenci 250 3,75 0,90
Diger 188 | 3,59 0,96
fsci 166 | 3,59 | 1,15
Memur 282 3,34 1,21
Bos Zaman Doyumu e o 114 | 350 | 1,12 | 2,211 | 0,066
Motivasyonu - -
Ogrenci 250 | 3,27 | 1,26
Diger 188 | 3,34 | 1,21
Isci 166 | 3,39 | 1,24
Memur 282 3,48 1,19
Eglence Motivasyonu | Esnaf 114 | 3,50 | 1,12 | 0,557 | 0,694
Ogrenci 250 | 3,35 | 1,23
Diger 188 | 3,40 | 1,18
Isci 166 3,32 1,23 1,290 | 0,272
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Memur 282 3,42 1,24
Sosyal Etkilesim Esnaf 114 | 359 | 1,21
Motivasyonu Ogrenci 250 3,39 1,18
Diger 188 3,28 1,26
fsci 166 | 3,42 | 1,26
g 1K Memur 282 3,35 1,27
osya’ Ragly Esnaf 114 | 3,37 | 1,25 | 0,174 | 0,952
Motivasyonu = -
Ogrenci 250 | 3,31 1,30
Diger 188 | 3,35 | 1,33
fsci 166 | 3,48 | 0,78
TRT AVAZ idl Memur 282 3,47 0,80
: zleme Esnaf 114 | 357 | 0,68 | 0,831 | 0,506
Motivasyonlari = .
Ogrenci 250 3,43 0,81
Diger 188 3,41 0,82

Katilimcilarm TRT AVAZ

izleme motivasyon diizeylerinin meslegiyle

farklilasmalar1 durumlarinin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda, katilimcilarin

TRT AVAZ izleme motivasyon diizeyleri meslegiyle farklilasmamaktadir (p>0.05).

Tablo 3. 14. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Yasadig1 Bolgeye Gore
Farkhlasmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuclari

Alt Boyutlar Sehir N X S.S F P Scheffe
Sverdlosky® 246 | 4,07 | 0,75 12)
Bilgilenme Leninsky® 258 | 354 | 0,96 )
: 21,541 * | (1-
Motivasyonu Oktyabrsky®) 247 | 354 | 0,91 2 0000 &2;
Pervomaysky® | 249 | 359 | 0,88
Sverdlosky® 246 | 391 | 1,06 12)
Bos Zaman Doyumu Leninsky‘z) 258 3,31 1,21 )
. 22 * 1-
Motivasyonu Oktyabrsky® 247 | 3,17 | 1,20 303 | 0,000 glig
Pervomaysky® | 249 | 3,15 | 1,19
Sverdlosky® 246 | 3,94 | 0,99 12)
. Leninsky® 258 | 3,29 | 1,23 )
Eglence M 22,444 * | (1-
Glence Motivasyon "o abrsky® | 247 | 345 | 1,22 | o | 000 gl_f&
Pervomaysky® | 249 | 331 | 1,17
Sverdlosky® 246 | 3,82 | 1,08 12)
Sosyal Etkilesim Leninsky® 258 | 3,28 | 1,20 N
Motivasyonu Oktyabrsky®) 247 | 3,16 | 1,28 15027 10,000 8}3
Pervomaysky® | 249 | 3,29 | 1,23
Sverdlosky® 246 | 3,86 | 1,10 2)
Sosyal Kag1s Leninsky® 258 | 3,19 | 1,28 N
Motivasyonu Oktyabrsky®) 247 | 327 | 1,25 18873 10,000 gig
Pervomaysky® | 249 | 3,10 | 1,35
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Sverdlosky® 246 | 394 | 0,64 2)
. . ) .
TRT AVAZ izleme Leninsky : 258 | 3,34 0,80 44.857 | 0,000 (1-3)
Motivasyonlari Oktyabrsky® 247 | 3,26 | 0,77 (1-4)
Pervomaysky® | 249 | 3,32 | 0,75

*p<0.05

Katilimecilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin yasadigi bolgeyle
farklilagsmalar1 durumlarinin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda, katilimcilarin
TRT AVAZ izleme motivasyonu yasadigi schirle farklilik gosterdigi saptanmistir
(F=44.857; p=0.000; p<0.05). Sverdlosky’de yasayanlarm (X=3,94) TRT AVAZ izleme
motivasyonu Leninsky (X=3,34), Oktyabrsky (X=3,26) ve Pervomaysky’da yasayanlara
(X=3,32) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bilgilendirme motivasyonu
yasadigi sehirle farklilik gosterdigi saptanmistir (F=21.541; p=0.000; p<0.05).
Sverdlosky’de yasayanlarin (X=4,07) bilgilendirme motivasyonu Leninsky (X=3,54),
Oktyabrsky (X=3,54) ve Pervomaysky’da yasayanlara (X=3,59) gore daha yiiksek
seviyede oldugu belirlenmistir. Bos zaman doyumu motivasyonu yasadigi sehirle
farklilik  gosterdigi saptanmustir (F=22.303; p=0.000; p<0.05). Sverdlosky’de
yasayanlarin (X=3,91) bos zaman doyumu motivasyonu Leninsky (X=3,31), Oktyabrsky
(X=3,17) ve Pervomaysky’da yasayanlara (X=3,15) gore daha yiiksek seviyede oldugu
belirlenmistir. Eglence motivasyonu yasadigi sehirle farklilik gosterdigi saptanmistir
(F=22.444; p=0.000; p<0.05). Sverdlosky’de yasayanlarm (X=3,94) eglence
motivasyonu Leninsky (X=3,29), Oktyabrsky (X=3,15) ve Pervomaysky’da yasayanlara
(X=3,31) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal etkilesim motivasyonu
yasadigr sehirle farklilik gosterdigi saptanmigtir (F=15.027; p=0.000; p<0.05).
Sverdlosky’de yasayanlarin (X=3,82) sosyal etkilesim motivasyonu Leninsky (X=3,28),
Oktyabrsky (X=3,16) ve Pervomaysky’da yasayanlara (X=3,29) gore daha yiiksek
seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal kagis motivasyonu yasadigi sehirle farklilik
gosterdigi  saptanmistir (F=18.873; p=0.000; p<0.05). Sverdlosky’de yasayanlarin
(X=3,86) sosyal kacis motivasyonu Leninsky (X=3,19), Oktyabrsky (X=3,27) ve
Pervomaysky’da yasayanlara (X=3,10) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir.
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Tablo 3. 15. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Yasama Sekline Gore
Farkhlasmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuclar:

Alt Boyutlar Yasama Sekli N X S.S F P Scheffe
Yalniz® 86 3,50 | 1,02 21)
Bilgilenme Ailemle® 573 | 3,80 | 0,84 N i
Motivasyonu Ev arkadasimla® 276 | 3,51 | 0,98 7,569 | 0,000 g_jg
Akrabamla® 65 3,68 0,86
Yalniz 86 3,24 1,26
Bos Zaman Doyumu Ailemle 573 3,47 1,18
Motivasyonu Ev arkadasimla 276 | 3,29 1,23 2,453 | 0,062
Akrabamla 65 3,20 1,25
Yalniz® 86 3,12 1,21 (2-1)
. Ailemle® 573 3,65 1,11 )
- ) ) * _
Eglence Motivasyonu Ev arkadasmla® | 276 | 3.14 | 1.25 16,907 | 0,000 gi;
Akrabamla® 65 3,00 | 1,25
Yalniz® 86 3,16 1,25 2.1)
ilesi Ailemle®@ 573 3,52 1,20 )
Sosyal Etkilesim liemie . ) , 5,754 | 0,001* | (2-3)
Motivasyonu Ev arkadasimla® | 276 | 3,23 | 1,22 (2-4)
Akrabamla® 65 3,15 | 1,26
Yalniz® 86 3,10 1,38 2.1)
Sosyal Kagis Ailemle® 573 | 354 | 1,25 )
. 10,11 * 2-
Motivasyonu Ev arkadasimla® | 276 | 3,07 | 1,28 0.119 10,000 2233
Akrabamla® 65 325 | 1,21
Yalniz® 86 3,24 | 0,86 1)
i Ailemle® 7 1 72 )
TRT AVAZ Izleme ilemle : 573 | 361 | O, 17.280 | 0,000% | (2-3)
Motivasyonlari Ev arkadasimla® | 276 | 3,27 | 0,84 (2-2)
Akrabamla® 65 | 3,26 | 0,79
*p<0.05

Katilimecilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin yasama sekliyle

farklilasmalar1 durumlarinin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda, katilimcilarin

TRT AVAZ izleme motivasyonu yasama sekliyle farklilik gosterdigi saptanmigtir
(F=17.280; p=0.000; p<0.05). Ailesiyle yasayanlarin (X=3,61) TRT AVAZ izleme

motivasyonu yalnmiz (X=3,24), ev arkadasiyla (X=3,27) ve akrabalariyla yasayanlara

(X=3,26) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bilgilendirme motivasyonu

yasama sekliyle farklilik gosterdigi saptanmistir (F=7.569; p=0.000; p<0.05). Ailesiyle

yasayanlarin (X=3,80) bilgilendirme motivasyonu yalmiz (X=3,50), ev arkadasiyla

(X=3,51) ve akrabalariyla yasayanlara (X=3,68) gore daha yiiksek seviyede oldugu
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belirlenmistir. Eglence motivasyonu yasama sekliyle farklilik gosterdigi saptanmistir
(F=16.907; p=0.000; p<0.05). Ailesiyle yasayanlarin (X=3,65) eglence motivasyonu
yalmiz (X=3,12), ev arkadasiyla (X=3,14) ve akrabalariyla yasayanlara (X=3,00) gore
daha yiliksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal etkilesim motivasyonu yasama
sekliyle farklilik gosterdigi saptanmustir (F=5.754; p=0.001; p<0.05). Ailesiyle
yasayanlarin (X=3,52) sosyal etkilesim motivasyonu yalmz (X=3,16), ev arkadasiyla
(X=3,23) ve akrabalariyla yasayanlara (X=3,15) gore daha yiiksek seviyede oldugu
belirlenmistir. Sosyal kagis motivasyonu yasama sekliyle farklilik gosterdigi saptanmistir
(F=10.119; p=0.000; p<0.05). Ailesiyle yasayanlarin (X=3,54) sosyal kacis motivasyonu
yalmz (X=3,10), ev arkadasiyla (X=3,07) ve akrabalariyla yasayanlara (X=3,25) gore
daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir.

3.13. TRT AVAZ izleme Sikhiklarina iliskin Bulgular

Tablo 3. 16. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Ozelliklerine Gore Dagihmlar:

TRT AVAZ izleme Grup N Yiizde%
TRT AVAZ Kanalim Internet 109 DU
zleme Platformu v 784 84

Youtube 107 10,7

TRT AVAZ izleme Haftada 2-3 defa 117 11,7
Siklig1 Haftada 1 defa 883 88,3
Hig izlemem 62 6,2

Haberler Ara sira 405 40,5
Cogunlukla 136 13,6

Mutlaka 397 39,7

Ara sira 573 57,3

Dizi-Filmler Cogunlukla 113 11,3
Mutlaka 314 31,4

Hig izlemem 88 8,8

Dini Programlar Ara sira 805 80,5
Cogunlukla 107 10,7

. Ara sira 794 79,4
Tarihi Programlar Cogunlukla 206 206
Ara sira 828 82,8

Klip Izleme Cogunlukla 108 10,8
Mutlaka 64 6,4

Belgeseller Ara sira 600 60,0

110



Cogunlukla 233 23,3
Mutlaka 167 16,7
. Hig izlemem 525 52,5
Gizgl Filmler Ara sira 475 475
Hig izlemem 702 70,2
Reklam Ara sira 298 29,8
Toplam 1000 100,0

Katilimcilarin TRT AVAZ izleme 6zelliklerine gore dagilimlari incelendiginde;
katilimcilarin TRT AVAZ kanalin1 %10,9’unun internet, %78,4’iintin TV, %10,7’sinin
Youtube platformundan takip ettigi, %88,3’linlin haftada 1 defa kanali izledigi
belirlenmigtir. Katilimcilarin  %40,5’inin  ¢ogunlukla ara sira haber, %57,3’iiniin
cogunlukla ara sira dizi-filmler, %80,5’inin ¢ogunlukla dini programlari, %79,4’liniin
cogunlukla ara sira tarihi programlar, %82,8’inin ¢cogunlukla ara sira klip, %60,0’1nin
cogunlukla belgesel izledigi, %52,5’inin ¢ogunlukla ¢izgi film ve %70,2’sinin

cogunlukla reklam hi¢ izlemedigi belirlenmistir.

3.14. TRT AVAZ izleme Sikhiklar1 Ve Motivasyonlarina iliskin Bulgular

Tablo 3. 17. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin TRT AVAZ izleme
Platformuna Goére Farklilasmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuclari

izleme -
Alt Boyutlar Platformu N X S.S F P Scheffe
Bilgilenme Internet® 109 | 3,32 | 1,05 (2-1)
@ -
Motivasyonu TV 784 3,79 0,85 26,436 | 0,000* (2-3)
Youtube® 107 | 3,27 | 0,97
Bos 7 b Internet® 109 | 3,20 | 1,28
0s Zaman Doyumu 2 i
Mojivasyon TV 784 | 346 | 1,20 | 9221 |0,000% | (2-3)
Youtube® 107 | 2,98 | 1,09
Internet® 109 | 2,86 | 1,30 1
Eglence Motivasyonu | TV® 784 | 358 | 1,13 | 33,852 | 0,000* §2:3g
Youtube® 107 2,83 1,23
Sosval Etkilesi Internet® 109 | 3,03 | 1,21 2-1)
Motivasyonu TV 784 3,48 1,20 11,302 | 0,000 (2-3)
Youtube® 107 3,05 1,34
S K Internet® 109 | 3,07 | 1,26 )
osyal Ragly TVO® 784 | 345 | 1.28 | 11,944 | 0,000% | 1)
Motivasyonu (2-3)
Youtube® 107 2,90 1,20
internet® 109 3,09 0,88 40,173 | 0,000* (2-1)
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TRT AVAZ izleme TV® 784 | 358 | 0,74 (2-3)
Motivasyonlari Youtube® 107 | 3,01 | 0,75

*p<0.05

Katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin izleme platformuyla
farklilagsmalar1 durumlarinin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda, katilimcilarin
TRT AVAZ izleme motivasyonu izleme platformuyla farklilik gosterdigi saptanmistir
(F=40.173; p=0.000; p<0.05). TV’den TRT AVAZ izleyenlerin (X=3,58) TRT AVAZ
izleme motivasyonu internet (X=3,09) ve Youtube’da izleyenlere (X=3,01) gore daha
yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bilgilendirme motivasyonu izleme platformuyla
farklilik gosterdigi saptanmistir (F=26.436; p=0.000; p<0.05). TV’den TRT AVAZ
izleyenlerin (X=3,79) bilgilendirme motivasyonu internet (X=3,32) ve Youtube’da
izleyenlere (X=3,27) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bos zaman
doyumu motivasyonu izleme platformuyla farklilik gosterdigi saptanmistir (F=9.221;
p=0.000; p<0.05). TV’den TRT AVAZ izleyenlerin (X=3,46) bos zaman doyumu
motivasyonu Youtube’da izleyenlere (X=2,98) gére daha yiiksek seviyede oldugu
belirlenmistir. Eglence motivasyonu izleme platformuyla farklilik gosterdigi saptanmistir
(F=33.852; p=0.000; p<0.05). TV’den TRT AVAZ izleyenlerin (X=3,58) eglence
motivasyonu internet (X=2,86) ve Youtube’da izleyenlere (X=2,83) gére daha yiiksek
seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal etkilesim motivasyonu izleme platformuyla
farklilik gosterdigi saptanmustir (F=11.302; p=0.000; p<0.05). TV’den TRT AVAZ
izleyenlerin (X=3,48) sosyal etkilesim motivasyonu internet (X=3,03) ve Youtube’da
izleyenlere (X=3,05) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal kagis
motivasyonu izleme platformuyla farklilik gosterdigi saptanmistir (F=11.994; p=0.000;
p<0.05). TV’den TRT AVAZ izleyenlerin (X=3,45) sosyal kagis motivasyonu internet
(X=3,07) ve Youtube’da izleyenlere (X=2,90) gore daha yiiksek seviyede oldugu

belirlenmistir.

Tablo 3. 18. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin TRT AVAZ izleme
Sikligina Gore Farkhlasmasinin Belirlenmesine Ait Bagimsiz Orneklem T-testi Sonuglar

Alt Boyutlar izleme Sikhig n X s.8 t Sd P

Haftada 2-3 defa 117 | 466 | 0,18 | 13,401 | 998 | 0,000*
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Bilgilenme Haftada 1 defa 883 | 355 | 089
Motivasyonu

Bos Zaman Doyumu Haftada 2-3 defa 117 4,53 0,28
Motivasyonu Haftada 1 defa 883 | 3,23 | 1,20

11,607 | 998 | 0,000*

Haftada 2-3 defa 117 | 454 0,23
Haftada 1 defa 883 3,27 1,19

Eglence Motivasyonu 11,500 | 998 | 0,000*

Sosyal Etkilesim Haftada 2-3 defa 117 | 4,47 | 0,35 N
Motivasyonu Haftada1defa | 883 | 324 | 1,23 | 072> | 998/ 0000
Sosyal Kacis Haftada 2-3 defa 117 | 4,46 | 0,42 N
Motivasyonu Haftada 1defa | 883 | 321 | 1,20 | 047> | 99810000
TRT AVAZ izleme Haftada 2-3defa | 117 | 455 | 0,08 N
Motivasyonlari Haftada 1 defa 883 | 332 | 073 18,184 | 998 | 0,000
*p<0.05

Katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin TRT AVAZ izleme
sikligiyla farklilasmalar1 durumlarinin tespiti i¢in yapilan t-testi sonucunda, katilimcilarin
TRT AVAZ izleme motivasyonu TRT AVAZ izleme sikhigiyla farklilik gosterdigi
saptanmistir (t=18.184; p=0.000; p<0.05). Haftada 2-3 defa TRT AVAZ izleyenlerin
(X=4,55) TRT AVAZ izleme motivasyonu haftada 1 izleyenlere (X=3,32) gore daha
yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bilgilendirme motivasyon diizeyleri TRT AVAZ
izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (t=13.401; p=0.000; p<0.05). Haftada
2-3 defa TRT AVAZ izleyenlerin (X=4,66) bilgilendirme motivasyonu haftada 1
izleyenlere (X=3,55) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bos zaman
doyumu motivasyonu TRT AVAZ izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir
(t=11.607; p=0.000; p<0.05). Haftada 2-3 defa TRT AVAZ izleyenlerin (X=4,53) bos
zaman doyumu motivasyonu haftada 1 izleyenlere (X=3,23) gore daha yiiksek seviyede
oldugu belirlenmistir. Eglence motivasyonu TRT AVAZ izleme sikhigiyla farklilik
gosterdigi saptanmistir (t=11.500; p=0.000; p<0.05). Haftada 2-3 defa TRT AVAZ
izleyenlerin (X=4,54) eglence motivasyonu haftada 1 izleyenlere (X=3,27) gore daha
yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal etkilesim motivasyonu TRT AVAZ izleme
sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (t=10.725; p=0.000; p<0.05). Haftada 2-3 defa
TRT AVAZ izleyenlerin (X=4,47) sosyal etkilesim motivasyonu haftada 1 izleyenlere
(X=3,24) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal kagis motivasyonu
TRT AVAZ izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (t=10.475; p=0.000;
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p<0.05). Haftada 2-3 defa TRT AVAZ izleyenlerin (X=4,46) sosyal kacis motivasyonu

haftada 1 izleyenlere (X=3,21) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir.

3.15. RT AVAZ icerikleri izleme ve Motivasyonlarina fliskin Bulgular

Tablo 3. 19. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Tarihi Program izleme

Sikhigina Gore Farkhlasmasinin Belirlenmesine Ait Bagimsiz Orneklem T-testi Sonuclar

Alt Boyutlar ;?g;?;m N X S.S t sd P
vomesyons | Copnida | 206 |38 | 0gs | 012 | 9% | 091
Voiasyons | Copnika | 206 | aaa [ 121 | 0% | 9% | 087
Eglence Motivasyonu é(r)agzlnrletjkla ;gg g:jé i:ig 0,545 | 998 0,586
Votwasyons [ Copiida | g6 |34z | 125 | 0407 | 9% | 06
Votwasyons [ Copiiia | 206 | aas [ 129 | O0%2 | 9% | 0856
Motiasyonlan | Copunia | 206 | 347 [ o7 | 0425 | 9% | 0801

Katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin tarihi program izleme

sikligiyla farklilasmalart durumlarinin tespiti i¢in yapilan t-testi sonucunda, katilimcilarin

TRT AVAZ

farklilasmamaktadir (p>0.05).

izleme motivasyon diizeyleri

tarihi

program

izleme

sikligiyla

Tablo 3. 20. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Cizgi Film izleme

Sikligina Gore Farkhlasmasinin Belirlenmesine Ait Bagimsiz Orneklem T-testi Sonugclar

Alt Boyutlar Cizgi Film N X S.S t sd =
e, [ |
g st 22 A8 s | | o
Eglence Motivasyonu ig iszlizmem 252 2:3? i:ig 0,215 | 998 | 0,829
Vohasyons [ Arus 475 a3 | Lo ] A7 | 98 | 024
o[t | 5253 (4| 315 | s |
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TRT AVAZ izleme
Motivasyonlari

Hig izlemem

525

3,47

0,79

Ara sira

475

3,46

0,79

0,177

998

0,859

Katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin ¢izgi film izleme

sikligiyla farklilasmalar1 durumlarinin tespiti i¢in yapilan t-testi sonucunda, katilimcilarin

TRT AVAZ

izleme

farklilagsmamaktadir (p>0.05).

motivasyon

diizeyleri

cizgi

film

izleme

sikligiyla

Tablo 3. 21. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin TRT AVAZ Haber izleme
Sikhigina Gore Farklilagsmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuclar:

Alt Boyutlar Haber N X S.S F P Scheffe
Hig izlemem® 62 | 3,25 | 1,05 1)
Bilgilenme Ara sira® 405 | 3,52 | 0,92 N i
Motivasyonu Cogunlukla® 136 | 3,49 | 0,91 28,281 10,000 gjg
Mutlaka® 397 | 3,98 0,78
Hig izlemem® 62 329 | 1,14 1)
Bos Zaman Doyumu | Ara sira® 405 | 3,15 | 1,23 i
; 16,544 * 4-2
Motivasyonu Cogunlukla® 136 | 3,18 | 1,24 82 0,000 §4_3§
Mutlaka® 397 3,70 1,10
Hig izlemem® 62 3,10 | 1,35 1)
Ara sira® 405 | 3,18 | 1,23 )
Eglence Moti : ' 1,84 (42
glence Motivasyonu Cogunlukia® 136 | 3.03 | 1.20 31,843 | 0,000 §4_3g
Mutlaka® 397 3,85 0,99
Hig izlemem® 62 3,20 | 1,18 1)
Sosyal Etkilesim Ara sira® 405 | 3,17 | 1,27 -
. 1 2 * 4-2
Motivasyonu Cogunlukla® 136 | 3,09 | 1,23 8,662 1 0,000 % 4_33
Mutlaka® 397 3,73 1,10
Hig izlemem® 62 3,06 | 1,37 1)
Sosyal Kag1s Ara sira® 405 | 3,22 | 1,29 . )
Motivasyonu Cogunlukla® 136 | 3,00 | 1,31 13,339 1 0,000 gjgg
Mutlaka® 397 | 3,65 | 1,18
Hig izlemem® 62 | 3,18 | 0,87 1)
TRT AVAZ izleme Ara sira® 405 | 3,26 | 0,79 N )
Motivasyonlari Cogunlukla® 136 | 3,18 | 0,73 41,154 1 0,000 gj:gg
Mutlaka® 397 | 3,81 | 0,66
*p<0.05

Katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin haber izleme

sikligiyla farklilagsmalart durumlarmin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda,

katilimeilarin TRT AVAZ izleme motivasyonu haber izleme sikligryla farklilik gosterdigi
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saptanmustir (F=41.154; p=0.000; p<0.05). Mutlaka haber izleyenlerin (X=3,81) TRT
AVAZ izleme motivasyonu hi¢ izlemeyen (X=3,18) ara sira izleyen (X=3,26) ve
cogunlukla izleyenlere (X=3,18) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir.
Bilgilendirme motivasyonu haber izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir
(F=28.281; p=0.000; p<0.05). Mutlaka haber izleyenlerin (X=3,98) bilgilendirme
motivasyonu hig izlemeyen (X=3,25) ara sira izleyen (X=3,52) ve cogunlukla izleyenlere
(X=3,49) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bos zaman doyumu
motivasyonu haber izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmustir (F=16.544;
p=0.000; p<0.05). Mutlaka haber izleyenlerin (X=3,70) bos zaman doyumu motivasyonu
hi¢ izlemeyen (X=3,29) ara sira izleyen (X=3,15) ve ¢ogunlukla izleyenlere (X=3,18)
gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Eglence motivasyonu haber izleme
sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (F=31.843; p=0.000; p<0.05). Mutlaka haber
izleyenlerin (X=3,85) eglence motivasyonu hi¢ izlemeyen (X=3,10) ara sira izleyen
(X=3,18) ve cogunlukla izleyenlere (X=3,03) gore daha yiiksek seviyede oldugu
belirlenmistir. Sosyal etkilesim motivasyonu haber izleme sikligiyla farklilik gosterdigi
saptanmustir (F=18.662; p=0.000; p<0.05). Mutlaka haber izleyenlerin (X=3,73) sosyal
etkilesim motivasyonu hi¢ izlemeyen (X=3,20) ara sira izleyen (X=3,17) ve ¢ogunlukla
izleyenlere (X=3,09) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal kagis
motivasyonu haber izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (F=13.339;
p=0.000; p<0.05). Mutlaka haber izleyenlerin (X=3,65) sosyal kacis motivasyonu hig¢
izlemeyen (X=3,06) ara sira izleyen (X=3,22) ve ¢ogunlukla izleyenlere (X=3,00) gore
daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir.

Tablo 3. 22. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Dizi-Film izleme Sikhgina
Gore Farklilasmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuglar:

Alt Boyutlar Dizi-Film N X S.S F P Scheffe
Bilgilenme Ara sira® 573 | 351 | 0,94 (3:1)
5 ) * -
Motivasyonu Cogunlukla 113 3,58 0,83 | 37,502 | 0,000 (3-2)
Mutlaka® 314 | 4,04 0,77
Bos 7 D Ara sira® 573 | 3,14 | 1,23 31
08 £aman UOYUmu "5 nlukla® 113 | 326 | 1,17 | 41277 | o000% | @D
Motivasyonu (3-2)
Mutlaka® 314 | 3,87 1,01
Eglence Motivasyonu | Ara sira® 573 | 3,20 | 1,21 | 47,377 | 0,000* | (3-1)
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Cogunlukla® 113 [ 311 | 1,23 (3-2)
Mutlaka® 314 | 3,94 | 0,98
Sosyal Etkilegim Ara sira® 573 | 3,17 | 1,25 (3.1)
g Cogunlukla® 113 | 3,31 | 1,22 | 29,544 | 0,000* )
Motivasyonu Mutlaka® 314 | 381 | 1,06 (3-2)
Sosyal Kagis Ara sira® 573 | 3,16 | 1,31 (3.1)
. Cogunlukla® 113 | 3,22 | 1,29 | 22,604 | 0,000* )
Motivasyonu Mutlaka® 314 | 3,75 | 1,14 (3-2)
. Ara sira® 573 | 3,25 | 0,79
Motivasnian . [ Cogunluda® | 113 | 330 | 0.73 | 84,046 | 0,000* 83
Mutlaka® 314 | 391 | 0,62
*p<0.05

Katilimcilarim TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin dizi-film izleme
sikligiyla farklilagsmalart durumlarimin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda,
katilimecilarin TRT AVAZ izleme motivasyonu dizi-film izleme sikligiyla farklilik
gosterdigi saptanmistir (F=84.046; p=0.000; p<0.05). Mutlaka dizi-film izleyenlerin
(X=3,91) TRT AVAZ izleme motivasyonu ara sira izleyen (X=3,25) ve cogunlukla
izleyenlere (X=3,30) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bilgilendirme
motivasyonu dizi-film izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmustir (F=37.502;
p=0.000; p<0.05). Mutlaka dizi-film izleyenlerin (X=4,04) bilgilendirme motivasyonu
ara sira izleyen (X=3,51) ve cogunlukla izleyenlere (X=3,58) gore daha yiiksek seviyede
oldugu belirlenmistir. Bos zaman doyumu motivasyonu dizi-film izleme sikligiyla
farklilik gosterdigi saptanmistir (F=41.277; p=0.000; p<0.05). Mutlaka dizi-film
izleyenlerin (X=3,87) bos zaman doyumu motivasyonu ara sira izleyen (X=3,14) ve
cogunlukla izleyenlere (X=3,26) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir.
Eglence motivasyonu dizi-film izleme sikhigiyla farklilik gosterdigi saptanmistir
(F=47.377; p=0.000; p<0.05). Mutlaka dizi-film izleyenlerin (X=3,94) eglence
motivasyonu ara sira izleyen (X=3,20) ve cogunlukla izleyenlere (X=3,11) gore daha
yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal etkilesim motivasyonu dizi-film izleme
sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (F=29.544; p=0.000; p<0.05). Mutlaka dizi-
film izleyenlerin (X=3,81) sosyal etkilesim motivasyonu ara sira izleyen (X=3,17) ve
cogunlukla izleyenlere (X=3,31) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal
kagis motivasyonu dizi-film izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (F=22.604;
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p=0.000; p<0.05). Mutlaka dizi-film izleyenlerin (X=3,75) sosyal kacis motivasyonu ara

sira izleyen (X=3,16) ve cogunlukla izleyenlere (X=3,22) gore daha yiiksek seviyede

oldugu belirlenmistir.

Tablo 3. 23. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Dini Program izleme
Sikhigina Gore Farklilasmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuclari

Alt Boyutlar Dini Program n X S.S F p
Bilail Hig izlemem 88 3,80 0,90
lgrienme Ara sira 805 | 3,69 | 091 | 1534 | 0,216
Motivasyonu
Cogunlukla 107 3,57 0,88
Bos 7 b Hig izlemem 88 3,65 1,17
0% £aman LOyumu ' a 1 qira 805 | 3,36 | 1,20 | 2,451 | 0,087
Motivasyonu
Cogunlukla 107 3,34 1,25
Hig izlemem 88 3,42 1,21
Eglence Motivasyonu | Ara sira 805 3,40 1,20 1,003 0,367
Cogunlukla 107 3,57 1,13
S 1 Etlilesi Hig izlemem 88 3,49 1,16
osyal Etkicgl Ara sira 805 | 3,38 | 1,23 | 0,423 | 0,656
Motivasyonu
Cogunlukla 107 3,34 1,27
S U Hig izlemem 88 3,48 1,35
osya’ Racty Ara sira 805 | 3,33 | 1,28 | 0,672 | 0,511
Motivasyonu
Cogunlukla 107 | 3,41 | 1,27
TRT AVAZ il Hig izlemem 88 3,58 0,79
: Zieme Ara sira 805 | 3,45 | 0,80 | 1,016 | 0,363
Motivasyonlari .
Cogunlukla 107 3,47 0,75

Katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin dini program izleme

sikligiyla farklilagsmalart durumlariin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda,

katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeyleri dini program izleme sikligiyla

farklilasmamaktadir (p>0.05).
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Tablo 3. 24. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Klip izleme Sikligina Gore
Farkhlasmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuclar:

Alt Boyutlar Klip n X S.S F p
Bilail Hig izlemem 828 3,67 0,91
rlgrienme Ara sira 108 | 3,79 | 0,82 | 0,864 | 0,422
Motivasyonu
Cogunlukla 64 3,64 0,95
Bos 7 b Hig izlemem 828 | 3,35 1,21
0% £aman LUOyumu a1 ¢ 108 | 3,63 | 1,21 | 2,540 | 0,079
Motivasyonu
Cogunlukla 64 3,40 1,15
Hig izlemem 828 3,40 1,21
Eglence Motivasyonu | Ara sira 108 | 356 | 1,17 0,866 | 0,421
Cogunlukla 64 3,46 1,09
S [ Etkilosi Hig izlemem 828 3,35 1,24
osya. Et«ilesim Ara sira 108 | 3,66 | 1,10 | 2,997 | 0,054
Motivasyonu
Cogunlukla 64 3,36 1,20
S 1K Hig izlemem 828 3,37 1,28
osya’ Racly Ara sira 108 | 3,31 | 1,35 | 0,216 | 0,806
Motivasyonu
Cogunlukla 64 3,27 1,27
TRT AVADIE Hig izlemem 828 3,44 0,80
: Zleme Ara sira 108 | 361 | 0,74 | 2,243 | 0,107
Motivasyonlari
Cogunlukla 64 3,45 0,74

Katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin klip izleme sikligiyla
farklilasmalar1 durumlarinin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda, katilimcilarin
TRT AVAZ izleme motivasyon diizeyleri klip izleme sikligiyla farklilagmamaktadir
(p>0.05).

119



Tablo 3. 25. Katihmeilarin TRT AVAZ izleme Motivasyon Diizeylerinin Belgesel izleme Sikhgina
Gore Farkhilasmasinin Belirlenmesine Ait Anova Testi Sonuclar:

Alt Boyutlar Belgesel n X S.S F p
Bilail Ara sira 600 | 3,67 0,92
M'g.' enme Cogunlukla 233 | 371 | 090 | 0,145 | 0,865
otlvasyonu
Mutlaka 167 | 3,68 | 0,88
Bos 7 b Ara sira 600 | 3,42 1,18
M"s. aman Uoyumu e sunlukla 233 | 3,38 | 1,23 | 1,082 | 0,339
otlvasyonu
Mutlaka 167 | 3,26 | 1,26
Ara sira 600 | 3,46 1,21
Eglence Motivasyonu | Cogunlukla 233 | 3,36 | 1,19 0,752 | 0,472
Mutlaka 167 | 3,37 | 1,16
S [ Etkilosi Ara sira 600 3,38 1,23
N‘I’SYa tidlesim Cogunlukla 233 | 345 | 1,19 | 0,581 | 0,560
otlvasyonu
Mutlaka 167 | 331 | 1,27
S 1K Ara sira 600 3,41 1,28
osyal Ragty Cogunlukla 233 | 3,35 | 1,26 | 2,780 | 0,063
Motivasyonu
Mutlaka 167 | 3,15 | 1,29
TRT AVADIE Ara sira 600 3,48 0,79
. Zletng Cogunlukla 233 | 346 | 0,82 | 0,956 | 0,385
Motivasyonlari
Mutlaka 167 | 3,39 | 0,75

Katilimcilarim TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin belgesel izleme

sikligiyla farklilagsmalart durumlarmin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda,
katihimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeyleri belgesel izleme sikligiyla
farklilasmamaktadir (p>0.05).
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SONUC

TRT AVAZ kanali, Tiirk toplumuna yonelik uluslararasi yayin yapmakla birlikte,
Tirk akraba toplumlariyla iliskilerini kuvvetlendirmek amagli kurulmustur. Bu anlamda
caligmanin temel amaci da Kirgiz halkinin kardes Tiirkiye’ nin yayin yapmis oldugu TRT
AVAZ kanalinin kullanma diizeylerinin tespiti ve izleyicilerin bu TV kanalindan elde

ettikleri doyumlara dayanmaktadir.

Bu arastirmada, aktif izleyicinin yaptigi tercihlerle belli ihtiyaglarini tatmin ettigi
savina dayanan kullanimlar ve doyumlar yaklasimiyla Tiirkiye’nin uluslararasi yayin
yapana TRT kanallarindan TRT AVAZ kanalinin izleme aligkanliklart ve

motivasyonlarina dair yapilmis genis bir arastirma literatiirii sunmaktadir.

S6z konusu calisma Kirgizistan’in  baskenti olan Biskek sehrinde
gerceklestirilmistir. Arastirmanin 6rneklemini, sehrin dort bolgesinde yasamakta olan
TRT AVAZ izleyicileridir. Anket formu, Balct ve Ayhan’in olusturduklar1 kullanimlar
ve doyumlar 6lgeginin Rusgaya uyarlanmak suretiyle yapilmistir. Anket formu, likert tipi
Olcek seklinde hazirlanmig ve 1 ve 5 sayilar1 arasinda (1-Kesinlikle katilmiyorum, 2-
Katilmiyorum, 3-Kararsizim, 4-Katiliyorum, 5-Kesinlikle katiliyorum) seklinde yanitlar

aranmaya calisilmistir.

Calismada, toplam 1000 anket gegerli olarak kabul edilmistir ve bu veri lizerinden
analizler ger¢eklestirilmistir. Katilimcilarin % 58,4’{ kadin (n 584), %41,6’1 ise erkektir
(n 416). Ankete katilimcilar yasa gore 3 gruba ayrilmistir. Buna gore, %45,7°1 18-28 yas
araliginda (n 457), %46,6’1 29-39 yas araliginda (n 466), %7,7°1 40 ve iizeri yas
araligindadir (n 77). Katilimcilarin milliyete gore bakildiginda, %95’ Kirgiz (n 950), %5°1
de Tiirk (n 50) oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin yasadigi bolgeye gore dagilimlar
ise, %25,8’1 Leninsky (n 258), %24,9’u Pervomaysky (n 249), %24,7°1 Oktyabrsky (n
247), 24,6°1 Sverdlovsky (n 246) olarak belirtilmektedir. Katilimcilarin yasama sekline
gore bakildiginda, %57,3’1 ailesiyle (n 573), %27,6’1 ev arkadasiyla (n 276), %8,6’1
yalniz (n 86), %6,5°1 akrabasiyla (n 65) yasadig1 goriilmektedir. Katilimcilarin %65,2’1
tiniversite (n 652), %20,2°1 lise (n 202), %14,6’1 da lisansiistii (n 146) egtim seviyesine

sahiptir. Katilimeilarin mesleklerine gore dagilimlarina bakildiginda, %28,2’i memur (n
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282), %251 ogrenci (n 250), %18,8’1 diger mesleklerden (n 188) ve son olarak da, %
16,6’11s¢i (n 166) oldugu goriilmektedir.

Calisma kapsaminda katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyonlarini
belirlemek amaciyla likert skalasiyle diizenlenen 26 maddeye (item) verilen yanitlar
dogrultusunda faktér analizi uygulanmis ve 5 faktdr grubunun ele alinabilecegi
goriilmistiir.  Bunlar: Bigilenme Motivasyonu, yani birinci faktor tek basina 6lgegin
%22,394’linli, Soyal Kag¢is Motivasyonu, yani ikinci faktdr tek basina Olcegin
%16,659’unu, Eglence Motivasyonu, yani ii¢lincii faktor 6lcegin tek basina %16,485’1ni,
Soyal Etkilesim Motivasyonu, yani dordiincii faktor 6lgegin tek basma %13,392’sini ve
Bos Zaman Doyumu olarak, besinci faktor Olgegin tek basmma %10,335%ini
acgiklamaktadir.

Bu veriler sonucunda, katilimcilarin TRT AVAZ izleme doyum ve motivasyon
diizeylerinin farklilagsma durumlarinin tespiti i¢in t- testi yapilmistir ve bu test sonucunda
katilimcilarin cinsiyetine, milliyetine, yasina, egitimi durumuna, meslegine gore
farklilasmadigi tespit edilmistir (p>0.05). Fakat, katilimcilarin TRT AVAZ izleme
doyum ve motivasyon alt kategorileri bakimindan yasadigi bolgeye gore farklilastigi,
Leninsky bolgesinde yasayanlarin diger bolgelerde yasayanlara gore tiim kategorilerde

daha yiiksek motivasyon diizeyine sahip oldugu belirlenmistir.

Katilmeilarin TRT AVAZ izleme doyum ve motivasyon alt kategorilerinin
yasama sekline gore farklilastigi goriilmiistiir. Genel sonuglar dogrultusunda, ailesiyle
yasayan bireylerin tiim motivasyon kategorilerinde daha yiiksek motivasyon diizeylerine
sahip olduklar1 goriilmektedir. Buna ek olarak, TRT AVAZ kanalinin yayin igeriklerinin
ailelere hitap etmede basarili oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte, TRT AVAZ
kanalinin bireysel izleyicilere yonelik program igeriklerini gelistirmesi gerektigi ileri

surtlebilir.

Katilimcilarmn  TRT AVAZ kanalin1 televizyon, internet ve Youtube
platformlarindan izlemektedir. Bunun ig¢in, izleme motivasyon diizeylerinin izleme
platformuyla farklilagsmalar1 durumlarinin tespiti belirlemede anova testi yapilmistir ve
sonucunda, katilimeilarin TRT AVAZ izleme motivasyonu izleme platformuyla farklilik
gosterdigi saptanmistir (p=0.000; p<0.05). Televizyondan TRT AVAZ izleyenlerin
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(X=3,58), internet (X=3,09) ve Youtube izleyenlere (X=3,01) gére daha yiiksek seviyede
oldugu belirlenmistir. Bilgilendirme motivasyonu izleme platformuyla farklilik gésterdigi
saptanmistir (F=26.436; p=0.000; p<0.05). TV’den TRT AVAZ izleyenlerin (X=3,79)
Bilgilendirme motivasyonu internet (X=3,32) ve Youtube’da izleyenlere (X=3,27) gore
daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bos zaman doyumu motivasyonu izleme
platformuyla farklilik gosterdigi saptanmustir. Televizyondan TRT AVAZ izleyenlerin
(X=3,46) bos zaman doyumu motivasyonu, Youtube’da izleyenlere (X=2,98) gére daha
yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Eglence motivasyonu izleme platformuyla
farklilik gosterdigi saptanmustir. Televizyondan TRT AVAZ izleyenlerin (X=3,58)
eglence motivasyonu, internet (X=2,86) ve Youtube’da izleyenlere (X=2,83) gore daha
yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal etkilesim motivasyonu izleme platformuyla
farklilik gosterdigi saptanmistir. Televizyondan TRT AVAZ izleyenlerin (X=3,48) sosyal
etkilesim motivasyonu, internet (X=3,03) ve Youtube’da izleyenlere (X=3,05) gore daha
yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal kagis motivasyonu izleme platformuyla
farklilik gosterdigi saptanmustir. Televizyondan TRT AVAZ izleyenlerin (X=3,45) sosyal
kagis motivasyonu internet (X=3,07) ve Youtube’da izleyenlere (X=2,90) gore daha
yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir.

Bu bakimdan katilimecilarin TRT AVAZ izleme 6zelliklerine gore dagilimlar
incelendiginde; katilimcilarin TRT AVAZ kanalin1 %10,9’unun internet, %78,4’iiniin
TV, %10,7’sinin Youtube platformundan takip ettigi, %88,3 linlin haftada 1 defa kanali
1zledigi belirlenmistir. Katilimcilarin %40,5’inin ¢ogunlukla ara sira haber, %57,3 {iniin
cogunlukla ara sira dizi-filmler, %80,5’inin ¢ogunlukla dini programlari, %79,4 {inlin
cogunlukla ara sira tarihi programlar, %82,8’inin ¢ogunlukla ara sira klip, %60,0’1nin
cogunlukla belgesel izledigi, %52,5’inin ¢ogunlukla ¢izgi film ve %°70,2’sinin

cogunlukla reklam hi¢ izlemedigi belirlenmistir.

TRT AVAZ kanalin1 izleme motivasyon diizeylerine ait 6lgek genel ortalamasinin
(¥=3,46) oldugu belirlenmistir. Alt boyut ortalamalar1 incelendiginde; bilgilendirme
motivasyonu ortalamasinin (¥=3,68), bos zaman doyumu motivasyonu ortalamasinin
(x¥=3,38), eglence motivasyonu ortalamasmin (x¥=3,42), sosyal etkilesim motivasyonu

ortalamasinin (¥=3,38) ve sosyal ka¢is motivasyonu ortalamasinin (¥=3,35) oldugu
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belirlenmistir. Bu durumda, katilimcilarin TRT AVAZ izleme doyum ve motivasyon alt
kategorileri arasinda en ¢ok bilgilendirme alt kategorisinde yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Bu da Kirgizistan’da TRT AVAZ izleyicilerinin kanalda yayinlanan
bilgilendirici programlarinin hizli, gesitli, glivenilir, farkli ve kaynak niteligi tasidiklarini
disiindiiklerini ortaya koymaktadir. Burada yola c¢ikarak, TRT AVAZ kanalinin
bilgilendirme amach programlarinin izleyici begenisi agisindan bagarili oldugu sonucuna
varilabilir. Eglence alt kategorisinde de izleyenlerin kanali tercih etmelerinde 6nemli
6l¢iide olumlu yonde etki ettigi goriilmektedir. Sosyal kacis alt kategorisinde digerlerine

gore en diisiik etkiye sahip oldugu goriilmektedir.

Katilimeilarin TRT AVAZ izleme motivasyonu TRT AVAZ izleme sikligiyla
farklilik gosterdigi saptanmugtir (p<0.05). Haftada 2-3 defa TRT AVAZ izleyenlerin
(X=4,55) TRT AVAZ izleme motivasyonu haftada 1 izleyenlere (X=3,32) gore daha
yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bilgilendirme motivasyon diizeyleri TRT AVAZ
izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (p<0.05). Haftada 2-3 defa TRT AVAZ
izleyenlerin (X=4,66) bilgilendirme motivasyonu haftada 1 izleyenlere (X=3,55) gore
daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bos zaman doyumu motivasyonu TRT
AVAZ izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmustir (p<0.05). Haftada 2-3 defa TRT
AVAZ izleyenlerin (X=4,53) bos zaman doyumu motivasyonu haftada 1 izleyenlere
(X=3,23) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Eglence motivasyonu TRT
AVAZ izleme sikligiyla farklhilik gosterdigi saptanmistir (p<0.05). Haftada 2-3 defa TRT
AVAZ izleyenlerin (X=4,54) eglence motivasyonu haftada 1 izleyenlere (X=3,27) gore
daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal etkilesim motivasyonu TRT AVAZ
izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (p<0.05). Haftada 2-3 defa TRT AVAZ
izleyenlerin (X=4,47) sosyal etkilesim motivasyonu haftada 1 izleyenlere (X=3,24) gére
daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal kagis motivasyonu TRT AVAZ
izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (p<0.05). Haftada 2-3 defa TRT AVAZ
izleyenlerin (X=4,46) sosyal kacis motivasyonu haftada 1 izleyenlere (X=3,21) gore daha
yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Buradan yola ¢ikarak, elde edilen veriler 1s181nda
haftada 2-3 defa izleyenlerin haftada 1 defa izleyenlere gore biitiin doyum ve motivasyon
alt kategorilerinde daha yiiksek diizeyde olduklar1 goriilmektedir. Bu durum TRT AVAZ
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daha sik araliklarla izleyenlerin bilingli izleyici oldugunu ortaya koymaktadir. Bu da, H8-
izleyicilerin TRT AVAZ kanalim izleme sikliklarina izleme motivasyonlar: arasinda

anlamli bir fark vardir hipotezi dogrulamaktadir.

Arastirmada elde edilen bir diger bulgu ise, Katilimcilarin TRT AVAZ izleme
motivasyon diizeylerinin tarihi programu, ¢izgi film, dini program, Klip izleme ve belgesel

izleme sikligina gore farkilalsmadigidir (p>0,05).

Katilimcilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin haber izleme
sikligiyla farklilagsmalar1 durumlarmin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda,
katilimeilarin TRT AVAZ izleme motivasyonu haber izleme sikligiyla farklilik gosterdigi
saptanmustir (p<0.05). Mutlaka haber izleyenlerin (X=3,81) TRT AVAZ izleme
motivasyonu hig izlemeyen (X=3,18) ara sira izleyen (X=3,26) ve cogunlukla izleyenlere
(X=3,18) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bilgilendirme motivasyonu
haber izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (p<0.05). Mutlaka haber
izleyenlerin (X=3,98) bilgilendirme motivasyonu hig izlemeyen (X=3,25) ara sira izleyen
(X=3,52) ve cogunlukla izleyenlere (X=3,49) gore daha yiiksek seviyede oldugu
belirlenmistir. Bos zaman doyumu motivasyonu haber izleme sikligiyla farklilik
gosterdigi saptanmustir (p<0.05). Mutlaka haber izleyenlerin (X=3,70) bos zaman
doyumu motivasyonu hig izlemeyen (X=3,29) ara sira izleyen (X=3,15) ve ¢ogunlukla
izleyenlere (X=3,18) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Eglence
motivasyonu haber izleme sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (p<0.05). Mutlaka
haber izleyenlerin (X=3,85) eglence motivasyonu hi¢ izlemeyen (X=3,10) ara sira izleyen
(X=3,18) ve cogunlukla izleyenlere (X=3,03) gore daha yiiksek seviyede oldugu
belirlenmistir. Sosyal etkilesim motivasyonu haber izleme sikligiyla farklilik gosterdigi
saptanmustir (p<0.05). Mutlaka haber izleyenlerin (X=3,73) sosyal etkilesim motivasyonu
hi¢ izlemeyen (X=3,20) ara sira izleyen (X=3,17) ve ¢ogunlukla izleyenlere (X=3,09)
gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal ka¢is motivasyonu haber izleme
sikhigryla farklilik gosterdigi saptanmustir (p<0.05). Mutlaka haber izleyenlerin (X=3,65)
sosyal kagis motivasyonu hig izlemeyen (X=3,06) ara sira izleyen (X=3,22) ve ¢ogunlukla
izleyenlere (X=3,00) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin
TRT AVAZ Izleme motivasyon alt kategorileri bakimindan TRT AVAZ haber izleme
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sikligina gore karsilagtirildiginda mutlaka haber izledigini belirtenlerin biitiin alt

kategorilerde en yiiksek oranda oldugu karsimiza ¢ikmaktadir.

Katilimecilarin TRT AVAZ izleme motivasyon diizeylerinin dizi-film izleme
sikligiyla farklilasmalart durumlarnin tespiti i¢in yapilan anova testi sonucunda,
katilimecilarin TRT AVAZ izleme motivasyonu dizi-film izleme sikligiyla farklilik
gosterdigi saptanmistir (p<0.05). Mutlaka dizi-film izleyenlerin (X=3,91) TRT AVAZ
izleme motivasyonu ara sira izleyen (X=3,25) ve ¢ogunlukla izleyenlere (X=3,30) gore
daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bilgilendirme motivasyonu dizi-film izleme
sikhigiyla farklilik gosterdigi saptanmustir (p<0.05). Mutlaka dizi-film izleyenlerin
(X=4,04) bilgilendirme motivasyonu ara sira izleyen (X=3,51) ve ¢ogunlukla izleyenlere
(X=3,58) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Bos zaman doyumu
motivasyonu dizi-film izleme sikhigiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (p<0.05).
Mutlaka dizi-film izleyenlerin (X=3,87) bos zaman doyumu motivasyonu ara sira izleyen
(X=3,14) ve c¢ogunlukla izleyenlere (X=3,26) gére daha yiiksek seviyede oldugu
belirlenmistir. Eglence motivasyonu dizi-film izleme sikligiyla farklilik gosterdigi
saptanmustir (p<0.05). Mutlaka dizi-film izleyenlerin (X=3,94) eglence motivasyonu ara
sira izleyen (X=3,20) ve ¢ogunlukla izleyenlere (X=3,11) gore daha yiiksek seviyede
oldugu belirlenmistir. Sosyal etkilesim motivasyonu dizi-film izleme sikligiyla farklilik
gosterdigi saptanmustir (p<0.05). Mutlaka dizi-film izleyenlerin (X=3,81) sosyal
etkilesim motivasyonu ara sira izleyen (X=3,17) ve cogunlukla izleyenlere (X=3,31) gore
daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Sosyal ka¢is motivasyonu dizi-film izleme
sikligiyla farklilik gosterdigi saptanmistir (p<0.05). Mutlaka dizi-film izleyenlerin
(X=3,75) sosyal kacis motivasyonu ara sira izleyen (X=3,16) ve cogunlukla izleyenlere
(X=3,22) gore daha yiiksek seviyede oldugu belirlenmistir. Buradan yola ¢ikarak,
katilimcilarin TRT AVAZ izleme doyum ve motivasyon alt kategorileri bakimindan dizi-
film izleme sikligina gore karsilastirildiginda mutlaka izleyenlerin, ara sira ve ¢ogunlukla
izleyenlere oranla tiim alt kategorilerde daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu durum
TRT AVAZ yaym igeriklerinden olan dizi filmlerin aktif bir sekilde tiiketildigini

gostermektedir.

Buradan yola c¢ikarak, arastirmanin sonucglari calismanin amacia ulastigi
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goriilmektedir. Burada, TRT AVAZ kanalin1 izleme motivasyonlarindan hangisi 6n
plnada oldugunu belirlemek icin yola c¢ikilan c¢aligmanin sonucunda, Bilgilenme

Motivasyonunun ilk sirada ve ikincisi Sosyal Kagis Motivasyonu oldugu goriilmektedir.
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JUCCEPTAIIMAHBIH KbICKAYA MABMYHY

MaccainbIk MaallbIMaT KapakaTTapblHBIH Maiaa 00IylTry MEHEH aHBIH KOOMIOPTO
YOH TaaCHUpHWH THWru3e Oamraranbl Oalikanyyma. bupok, jkapamap jkaHa 3bISTHAAp
CBISIKTYY KOITOreH aTajbllliTapja uiwiaeenep xacairan. MMKHBIH Taacupu KaHmait
00JTIyIlly MYMKYH JIET€H MaceJesiep KapaJiblll, KOMMYHHUKAIUs WIMMHUHE CaJIbIM KOIIKOH
KaHa K33 Oup MaanpiMatTap Oepwiau. bynm KOHTEKCTTe, OaillaHBINI W3HIAO6JIOpYH
KaparaHblObI3/1a, aHBIH Y4 9TalTaH 6TKOHY KOPYHYII Typat. AJapIsIH OUPHUHYKCH KYUTYY
TaaCUpJEPIUH ME3TUJIN KaTtapbl Oenruiayy. byn mesruinre Taanablk OMIoOp — ayauTOpHs
TOJYTY MEHEH IMAaCCUBIYY JI€r€H HWIIEHUM. byn ayauTopusi MaccajlblK MaajlbIMaT
KapakaTTapblHAH KEJNreH ap KaHJal OWIAMpYYIepay CYpooCy3 JKeI >KaTKaH Macele.
Jlarel Oup Me3ruin — 4ekTenareH taacupiep. MMKHBIH Taacupu anchi3plpaak OOJITOH
ME3TUJI Katapbl KapanaT. byn keple Kaimblra MaallbIMIOO Kapa)KaTTapblHbIH JKEKe
ajlaMra ke KOOMI'o THHTH3TeH TaaCHpH a3bIpaak, Oamkada aitkanga, JKMK ara sxanrei3
JKaHa OUp TaparnTyy TaacHp JTICUT JETeH HEeTH3rH 00)KOMOJ. AKBIPKBI ME3THIT KYUTYY
JKaHa y3aKKa CO3yJraH TaacUpIEpIWH ME3THiIu KaTapbl Oenrmnyy. byn skepae aa
JKaJIIbIra MaaJIbIMI00 Kapa)kaTTapbl alaMIapAblH CE3UMICPHH KaHa OMJIOPYH, OLIOHI0M
a7e KYPYM-TYPYMYHYH ©3rOpYIIYHO TajallChl3 TAaaCUPUH THUWUTU3ET JEreH WIICHUM

YCTOMJIYK KbUIAT Jen OOHKOIIOHYY A,

JleMek, MaccalblK MaajbIMaT KapakaTTapbl MEHEH aJaMJapJblH OPTOCYHIArsl
MaMMJICHM JKaHa 3 apa apakeTTeHYYHY WwinkTee YuyH «MMK anampaapra sMHe KbuiaT?»
*aHa "Ajamaap MaaibIMaT KapakarTapbl MEHEH SMHE KbUIbIMAT?" JIereH CypooJiop
0OIOHYA M3UIIeeYYJIepAYH H3MiIgeenepy O0ap. Menua agampapra SMHE KblaaT AETeH
CYpPOOHYH 000y 3(deKkTuBnyy H3UINeesnep apKbUlyy H3JeNce, ayAuTOpus Meaua
MEHEH AMHE KbUIaT AereH cypoo “KonnoHyy ’kaHa KaHaaTTaHyy BIKMAachl” apKbUIyy
uznener. byn aynuropusara OarsiTTaliraH MaMHJIEHUH HETHU3M aJlaMAapiblH KOINTereH
MYKTQXIBIKTapbl 0ap Oyal MYyKTaXIbIKThl KaHAaTTAHIBIPYY YYYH KOMMYHHUKAIIHs
KypalJapblH KOJJOHYY HJAEsAChl Ooiynm caHanmaT. byl MyKTaxIbIKTap MaaibIMar,
KOOMJIYK ©3 apa apakeTTeHYY, KoHYJI auyy jKaHa 3¢ ajyy Katapsl Oenrunyy. byn Oarsitra

ayJIUTOpHUsl MaccallblKk MaajlbIMaT Kapa)kaTTapblH >KaHa ajlap/blH Ma3MyHYH OHOM 3ie
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TaHJam, KepyIl, aj Typrail 4yeTke kara anar. bupok Oyl bIkMa KONTOreH U3WII009YIIep
TapaObIHAH CHIHTA aJIBIHBIIN, OyJ CHIHAAPra bUIAWBIK >KaHBUIAHBIN TUHAMUKAIYY OOyl
Kanabl. by KoHTekcTTe, TenekepcoTyy KonnoHyy kaHa KaHaaTTaHyy MaMUJICCHHMH
aJKarblHAA OH TaHJAJIraH MAacCaJblKk KOMMYHHUKalUs Kypajbl KaTapbl KOPYHeT.
TenexepceTyy mnaiina OONTOHIOH OepH, TEIEKOPCOTYY Ma3MyHY KOOMJIYH ©3TepyIl
KaTKaH TY3YJYIIYHO IIaiKeml Keaaun. MyHy MEHEH 4YeKTenOeCTeH, aHbIH (DPU3MKaIIbIK
TY3YJIYILYHO TEXHOJOTHSUIBIK JKaHBUIBIKTAp Ja KOLIyJraH. AK-KapalaH TYCK® OTYY,
CYPOTTOYII canaThl )kaHa YH ©J4eMY ChIIKTYY KONTeIreH e3re4e’yKTepre 33 O0IroH
TEJIEBUJICHUE Oilon TaObUIraHaaH Oepu 4YOH OHYTryylepay OambiHaH eTkepay. by
JKarblHaH aJbll KaparaHjia, TeJIeBUICHNE JalibIMa ©3repyIl, KaHbUIaHYy4dy TY3YJTYILKe 33
’KaHa KOOMJIyH KYHIOH-KYHI'® e3repyll aTKaH TajanTapblHa kool Oepe anar. byn
TEeJIEBUCHUE JIarbl 3J1e 9H 3(PPeKTUBIYY Maccajblk MaajJbIMaT KapakaTTapblHbIH OUPH
sKeHHH Omiauper. bup smec, Oup Hede ce3yy opraHiapblHa Kalpbulyy MEHEH ap Oup
aJlaMra >keTe ajraHibIl'bl aHbl ap AalbIM aKkTyannyy KeuiaT. OIIEHTHUII, TEIEKOPCOTYY
KOOMI'O Taacup 3TYYHYH 3H KYYTYY KapakaTTapblHbIH OMpH OOJIYIl 3CEINTENET, 63roue
CAJITTYy MaccalblKk MaalbIMaT KapakaTTapblHbIH apacklHAa. byn sddextrep apksutyy
KOOMJIYH CasiChil, MaJaHWil, AWUHUK ’KaHAa OSOKOHOMMKAJIBIK aKTaH Te€3 3 apa
apaKeTTeHYYCYH, MaaJbIMaThIH ’KaHa MaaJIbIMAYYJIYTYH KaMChI3/1ail TypraHbl OEITruiyy.
BYryHKY KYHI© TEJI€BUIECHHEHUH TaaCUpPUH W3WILOO >KaHA auyy KOeNTereH H3We0
TapMakTapbl YUYH ce3cy3 Oomymn Kanabl. KonnoHyy jkaHa kaHaaTTaHyy MaMUJIECHHHUH
aJIKarbIlH/Aa CBHIHAITBI KOpYY MOTHUBJIEPHH KaparaH Oyja M3WIe6e TEOPHsUIBIK KaHa
MPAaKTUKAIBIK OOJIYNl 3KM ©J4eMAeH TypaT. M3unneene anabusTrapAbl Kapamn 4bIlyy
KaHa Tajlaa 3MJ1/1ee BIKMAChl KOJJAOHYIraH. TeopHsuiblk 66ayMIe TeMa O0r0HYA Kb
MaajipIMaT OepWIIMI, KOJJOHMO OeJyryHAe anabusTTapAarbl OKIIOLI H3UJIee]epry
KOJIJIOHYY MEHEH aHKeTa TeXHMKAchl MEHEH cypooiiop Oepuiau. M3unneenyH aanaMbiH
Ty3reH KeIpreicranga skamaral ajaMJap[blH apachblHAH TaHAAJBI ajbIHTAH YTy
ToOyHa aHKeTa ToATypyirad. CypaMKbUTOOHYH HATbIM>KaChIH/Ia AJIbIHTAH MaaJlbIMaTTap
SPSS 24.0 nporpammacsiHia Tanaanrad. MaangsiMaTTap/ipl yeumenoe yuyH JKbIIITBIK,

T-tect, AnoBa, ®axTop aHanuzu, OpTodo apudMeTuKaIblK TECTTEP aTKAPBUIABI.

Aanamanlyy ©TKOHIOH a3bIpKblra YEHWH TYMHOHYH ap KaiChl aliMaKTapbIHA

KHPYY MEHEH ynanyyaa. byn npoueccTus ap kaH1ail KeHeHuI MEeHeH Ta00amu3arus ap

129



Oup TapMakTa Cypoo jKaparbliibl MYMKYH. OIIOHAYKTaH aajamMaallyy TYLIYHYTYH Oup
€63 MEHEH TYIIYHAYPYY MYMKYH sMec. Byn KepyHYIITYH OamTaiblmibl ap Kauchl
reorpausUIbIK aliMakTapJa JallaraH agamJap MEHEH >XaMaaTTaplblH OpPTOCYHJArsl
MaMMJICNIEpIUH TYNTOJIN6H ME3TWIMHE Oapblll Takajapbl jkKaHa aHbIH ap KaHgal
emuemMepy Oap dKeHIUTH Oenruminyy. ANpbIKua, TEXHOJIOTHSIIBIK OHYTYYJIOp cebemn a,
HaThlibka ma Oonnmy. Bynm >karbiHaH anranjga, TEXHOJOTHUSIJIBIK OHYTYYJIep >KaHb
MYMKYHUYYJIYKTOP/y CYHYIITOO MEHEH y4yypJarbl yHaajlap[bsl KOJJOHYYHYH OaachblH

TOMOHIOTYII, aajamMIallyyra caibiM Koty (Dporiy xkana Anoenu, 2002:31).

TexXHOIOruAHBIH KCPpECMETHUH TYIIYHI'OH 156370101 (SISLEATAI (S o) TEXHOJOTUSAHBIH
OHYT'YILIYHO KOOIl KOHYII 6ypy11, TCJICBUACHUCHU ayAHWO-BU3YAJIIbIK TY3YJIYII KaTaphbl
kuprusuiiked. K93 Oup oiuyngapIblH bIpacTalllblH4a, TENEBUICHHUCHUH Ma3MyHY
Oaifblran/1aH KUIHH KOOMJIOP 9H KEHUPU TapairaH MacCalbIK MaallbIMaT KapakaTTapblHa
annanar. byn kaiipa Kypyy »Kallooro jkaHa eHIYPYIITYK MaMHJIEJIEpre bIHTAMIaNIyyra
TY3IOH-TY3 OalmaHbIITyy. YIIya ceOenteH ynaam, Oenrunyy OOJTrOHIOH, ayauTOpHs
Ma3MyHTra BU3YyaJ/IbIK JKaHa YKKYJIYKTYY JK€TYY/le TYI-TaMbIpbIHAaH Oepu ©3repyyliepay
xkaparaT. Manysns Kactenctun «Tapmak kooMy» aTTyy SMreruHie tenedepyy ko3
KapaliblHaH KapacakK, BU3YAJJAbIK JXaHa ay/Ju0 TCXHOJIOTHAJIAPbIHAAI'bl OHYTYYJIOP KaHbI

Oup ueH-eIYOM/TY avblll KaTKaHbl Oaitkanat (Bapoi, 2017: 402).

TamtanablH ~ aWTBIMBIHAA, TEXHOJOTHSHBIH OHYTYIIy KbUIBIMAAp 0010
aJaMJapIbIH Oallka azaMaap skaHa KooMAOp MEHEH OaapJainlyy KaalooCyH KEHWIIETHIT
KenreH. baceliManap/blH MHTEpHAMOHAIAMIYYCY aJaMIapAblH XKaHa KOOMIOPIYH
Oupu-OupuHeH kabapmap Oonyy skaHa kabapaap Ooyy apakeTH MEHEH ajap TypraH
yOaKbITKa jKaHa Kepre jkapalla ap KaHAai OailaHBIIl bIKMaJdapblH UIITEI YbITYYCYH
Oounauper. bynm TEXHOIOTHUANBIK OHYTYY Jarkl YOH Maccajlap/iaH MaaibIMaT alyy jKaHa

OyJ1 YOH Maccaap/bl 63y JKOHYHIO MaallbiIMaT Oepyy MyMKYHUYIyTryH Oepau (TamraH,
2014:7).

Bbyn xareiHan KonocoBnyH ce3y MeHeH alTKaH/a, OHAYPYIITYH OHYTYIY jKaHa
IMreKTH OenymTypyy OacMakaHa, Ie3uT, pajiuo, TEIEKOPCOTYY CBIAKTYY MacCalbIK
MaalbIMaT KapakaTTapblH KOJJOHYyra MaxOyp KbUIAbl. Maccaiablk MaajabIMar

KapaxaTTapbl OHIYPYII KypaJlJapbIHBIH OHYTYIITY MEHEH KaHbl OHYTKO 33 00Jiy. bupoxk,
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aHBIH OHYI'YYCYHJOrY 3H Te3lereH MamiekeT 20-kpUibIMra Tyypa keneT. byn mesrun
WIMMHA-TEXHUKAJIBIK PEBOJIIOLMS JIeN aTajar. byl TEeXHOJOTUSIBIK pPEBOJIIOLMS
6acMaHbl KaKIIBIPTTHI. OLIEHTHUII, YeK apajJaH eTYy MEHEH 3J1 apajbIKk Oepyy TYLIYHYTY
naiina 6omnros. XKapeianoo Ma3mMyHay Oeiaruinyy Oup ayauTopusra 6esyITypyy KaTapsl
oenrminyy. KoHnTeHTTepam aynurTopusra TapKaThlll KaTblll, Y€K apajaH YbIlyy
MaKcaTbIH/Ia ap KaiChl eJKeJepAyH ayIuTOPHSChIHA KETYY MYMKYH Oonmy. Yuryn

JKEPJICH 371 apaliblk Oepyy TYmyHyry maiaa 6osron (Komocos, 2014:7).

byTtkyn nyiiHe »xy3y OoroHYa, Oyn TEXHOJIOTHUS ©3YHYH OHYTYYCYHI® Oup Hede
ABOJIIOIMATA Ayyliap OonroHayry Oenrwiyy. baapeiman Mypjaa wimMmo3aop KaHa
WHXXEHEPJIEp YaJTbIHI00r0 KaHa HINTEEre YbITHIIITHL. DKUHYUCU — Teliepagrno0epyy
JKaHa CEepUsUIBIK OachlIMalap/blH KalblITaHyy 3Ta0Obl. Omion sie ydypaa carbin
anyydylnapAblH ajaMmjapra jxaHa yioMmaapra Tapaibllibl Oaikanael. YUYyHUy Kajam,
TEJICBUJICHNE SH MAaaHWIYY JCHIIAJIIe MACCaJbIK MaalbIMaT KapakaTTapblHAH KeEJeT.
ABBIpKBI TYITHO/16 MaMJIEKETTEp TOPTYHUY KaJaMmra KajJaMm TallTallThl, OyJI CITyTHUKTHK
Oepyy. TenepannobepyyHy HHTEpHAIIMOHATAAIITHIPYY y3aKKa CO3YJTaH HU3UIAO0IepIyH
JKaHa apakeTTepJNH HATBIIKACBIHIA WINKE alliThl. MakiroxaH OenruiereHaei, nyiHe

rio6anabik aipuira ananasl (Ionsakun, 2001:2).

bacbuimManapapl MHTEpHAMOHAIJAIITHIPYY TeMachl TOMOHKY pyOpukanapia
KeHupu OepwireH. byn KOHTeKkCcTTe Maccalblk —MaalbIMaT — KapakaTTapblHBIH
OHYTYIIYHYH QJKarblH/Ja ajray re3uTTEpAUH, aHJaH COH PaJuo MEHEH TEJIEBUICHUCHUH

HHTCPpHAIMOHAIJAIYY ITPOUCCCTCPH XPOHOJIOTHUAJIBIK TAPTUIITC TAJIKYyYyJIaHAT.

On apansik Oacma 1924-xbinbl  BammHrrongory KoHdepeHIMsT MEHEH
Oamranrad. AHJa OYWHOHYH MaMJIEKETTEPUHUH OPTOCYHJAA Oepyy >KbIIITHIKTApbIHA
GenyHreny aiTeiiat. bupox 1932-xbu1sl Maapuaie 6TKOH 371 apaiblk KOHpepeHIsJaH
KUWUH Oepyy KBIIITBHIKTAphl pacMuil crtarycka 33 Oonron ([lamapun, 2012: 36).
YUIbSIMCTBIH ~ aNTBIMBIH/IA, TEIEKOPCOTYY WIMMHN-TEXHUKAIBIK H3WIIO0IOpIAYH
HaTBIIKAachIHAA OMJION TaObUIraH aHa KeHYJ auyy jkaHa Oaapiairyy >KoJIy KaTapbl
OoHYKKeH. KuitnHuepInk TeekepcoTyy KOHYJI auyyHYH *KaHa KOMMYHUKALIMSHBIH Oalika
TYPAOpPYHO aJapJblH >KapakTyyJlyryH »aHa MaaHUCHH TOMOHAeTYY MEHEH raHa

TAaCUPUH THUUTU3reH *KOK. AJ K33 OUp HErusru yi-0yne Ty3ymaepyHe, MaJlaHul jkaHa
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KOOMJYK JKallloOT0 TaaCUpPUH TUMIU3UI, KYTYYCY3 HaTblKajapra ajbll KeJlau
(Yunpsamc, 2003:11). An cnyTHUK apKblIyy TEJIEKOPCOTYY apKbliyy "OuUp OpyHAYYy
JyHHe" TYLIYHYTYH JKaHa 3J1 apajiblk 4eK apajapabl Oy3yyHY YbIHIBITBIHIA JAIUIII00
apKbUTYy WIIKE amar. by xkarsiHan anranna TyliHe TeJIeBHCHUE apKbUTyy 9KU YIOJIJaH
Oup yroira aiyiaHbIll, OHIYPYLI MaMUJICIEpUHE Ja TaaCUPUH TUUTHU3YYyAe. Al 3MHU
CIYTHHK CHCTEMaJapbl cascardybuiap TapaOblHaH dMec, OMPAMKTYY TIIOOANIBIK aibul

karapsbl Oenrmiyy (Jdemupkupan, 2008:72).

TypkussbiH OupuHun TenekaHanabl 0onroH TPT »xanmeira ausik Oepyy MeHEH
raHa yekreiadecTeH, MUKUpJepre 1a MaaHu oepet. PecryOaukaHbIH IPUHIUMOTEPUH ICKE
alyy MEHEH Kajiblc 0epyy MaKcaTbIH Jja Ke31eUT. AHbl TYpKUSHBIH ajraykKbl TEIeKaHabI

o6onron Typk pamuo »xana teneBuiaeHuecu (TPT) Hermszmerenu Oenrmnyy (Akioi,

2006:102).

2009-xb116l ©3r04e Typk MamieKeTTepH aHa TYpK THIAYY ’KaMaarTap Y4YH
atailbln mnatgopma Ty3yireH. bynm TRT Avaz kananel Oomyn kangsl. Typk
MaMJICKeTTepHH >KaHa TYPK TUJIAYY KOOMuyiykTapiael Typkuss MEHEH Oup eHYTTe
oupuktupren TRT Avaz kananbsl e3reue bop6op Asusgarsl Oepyyliepy kaHa e3
OepyyJepy MEHEH KbICKa YOAaKbITTBIH MUYMHAE MAaKcaTTyy ayAUTOPHUSCBHIHBIH
Ke0OelyIlIyHe jKaHa bIpaa3blubUIbITbIHA 33 OoyiroHy Oenrwminyy Oait MasmyH. TRT Avaz
KaHaJIbl KalpbUIbIN kaTkaH A3zepOaibkaH, Kasakcran, ©30ekcran, Kbipreizcran xaHa
TypkMeHCTaH MaMIIeKeTTepH YUYH aTaiiblH Oepyyepay laspaarn, 4YoH J10J1000py MEHEH
kepyyuysiepyH kebeutry (I'ymep, 2021: 153). TPT ABa3 nporpammanapsl e30¢€kK,
TYPKMOH, a3epOailbkaH TYpK, KbIpIbI3, Ka3zak, OOCHHUS >kaHa aj0aH THIJAEpUH]E
KepcoTylym, Oy Oepyysiop TYpK CyOTHUTpIEpH MEHEH KOepyYdyJepre *eTKHMpPWITeHU
Oenruinyy. by jkarblHaH anranja TYpK TeiaeOepyycy *KarblHaH OMpUHYHM jKaHa YKalrbl3

KaHa skeHu oenrunyy (Mamanoga, 2003:94-95).

Bbyn OachuiManapbplH HaThIKAachIHIA afAaMJIapAblH K33 OMpP MYKTaKJIbIKTapbl
naiina Oongy skaHa Oynap ce3uM »kaHa o MykTaxabikTapel. byn Kommonyy sxana
KaHaaTTaHyy TEOPHUSCHIHBIH HETU3TH MPUHLUMOTEPUHUH OupH Oomyn Kanasl. byn Teopus
0OIOHYA ayAUTOPHS TACCUBIYY IMEC, aKTUBAYY. AYAUTOPUSHBI H3UIJIOOHYH aJKarblHAa

«KOJIOIOHYY JKaHa KaHaaTTaHYy bIKMACbl» €I aTalilraH H3WJIA00 YIryydyjJapAblH
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TaH/IaJIMaYbUIBITBIH 0aca OeNruiiereH N3nIIeeNepAyH apacbiHia 3H Kol KeHYI Oypay.
Konnonyy ’xaHa KaHaaTTaHyy MaMHJIECH aKTUBIYY KaHa IaCCUBIYY ayAUTOPUSIAPAbIH
OpPTOCYHJArbl albIPMaHbI AaHBIKTOO JKaHa Talyy YUyH KJacCHU(pHUKAIUSIHBI, OIMIOHAON 1€
MaccajblK MaalbIMaT Kapa)KaTTapbIHBIH SMHET€ MYKTaKbIKTAPbIH KaHAATTaHABIPYYHY
KaMchI3 Kbutat. benrunyy 6onronmoit, Karn, bromnep xana ['ypesuutun “Konmonyy
KaHa KaHaaTTaHyy Mamwiecu’ OWp raHa TeOpusHbl KapMmaHOacTaH, Oarika
JTUCIUIUIMHATAD MEHEH OaillaHbllibl Oap KaHa ap KaHAal TEOPUSUIBIK OHYTYYJIepIy
KaMTBIMT Jienm bIpacTamar. byn TeopusHBIH allkarblHAa KYPTY3YJIreH K33 Oup

U3mIIeeIep Oap.

Kapamannbin «KonaoHyy %kaHa KaHaaTTaHYy MaMUJIECUHUH QJIKarblHJa YHIIOHYY
nporpaMMaiapbl:  Ocpa  Opoil  MEHeH nporpaMMa OOIOHYAa U3WIIee» aTTyy
U3WIJI66CYHO, aJIbIHIAH KaHaaTTaHyyJap CaJbILIThIpbUIrad. JKbIHBIHTBIKTApIbl KaHA
KBIMBIHTBIKTAP/Il KaparaHelObI3/a, OyJl MpOorpaMMaHbl KOPYYHYH HErmsru cedebu
«KOHYJIYY» JIeT€H KaHaaTTaHyy 00JICO, «bUIAIIIyy OHOKTOII H3/IC» KaHAATTaHyy dH a3
KelIreH KaTerOpUsHbIH apacklHia OO0JAroH. Ay 3MM Oyl IporpaMMaHbl KepreH
KOPYYUYJIOPAYH  ©3redellyKTepYHe  KaparaHja,  KbIHBICTBIK JKaKTaH Oupjei
Oenymrypyiareny oenrunyy. byn xepae keOyHue opTO KMpeUIenyy *aHa OpTo OUIMMHU
Oapnap kepywmeT. U3ungeenepre kaparanaa, Oy mporpaMMaHbl KOPYY MOTHBAIUSACHI
KBIHBICBIHA JKapalla e3repyn TypaT Jen ailThuiaT. JKbIMBIHTHITBIHIA KHpEIle jKarblHaH
Kapajica, a3 KaMCbhI3 OOJITOHJIOpP KOHYJ auyyy MakcaTbhlHIa Kepepy aHbIKTajaraH. bupok,
OaiiyaHbIII JKaHa COLMANIBIK KOJIZ00 KaTaphl ACENTENTeH KaHAaTTaHyyJIap/IbIH KOTOPY
Oayira 93 SKEHM jKaHa OIIOro >kapaimia Oyn OareITTarsl MporpaMMajaH KaHaaTTaHyy

KYTYYJIOPYHYH JKoropy skeHu kepcetyireH (Kapaman, 2016:137).

Konnonyy xaHa kaHaaTTaHyy MaMWIECHMHHMH ankarblHaa KoHbsga »xamiara
aZlaMJIap/IblH CBhIHAITHl KOpPYY MOTHBALMSCHIH aHBIKTaraH Oyl H3WIAeeAe OUpUHYU
KE3€KT€ KOMMYHMKALIHMsI, MAacCaJblK KOMMYHHKAlUs TYLIYHYTY, CAITTYy MAaccCajbIK
MaajbIMaT KapakaTrTapbl »aHa Oyl KapakaTTapAblH MaaHHCH JKajlbl MaaHUJe
TYLIYHIYPYYI, OLIOHIOM 3JI€ TEJIEBUICHUEHUH KOMMYHHKAIUs IPOLECCU KEHYHJE.
MpIH[aH THIIKAphI, TEJIEBUACHUEHUH TaacHpiepu kaHa (QyHKUUATIAPbI, TEIEKOPCOTYY

apKbpUTyy KepceTylayydy OepyylepiyH Ma3MyHY Tyypalyy MaajibiMaTr OepHiiau.
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W3unneenepayH KbIMBIHTHITHIH/IA JKEKE agamaap TapaOblHAH 9H KONl TaHJaraH CaiaTTyy
MacCajblK MaaJlbIMaT KapaKaTbIHBIH TEJICKOPCOTYY HKEHIUTH >aHa TeIeKOpPCOTYY
MaaJbIMATThIK MakcaTTa KeOYypeeK KepyJIreHy ThISHAK YbITapbUIBIN, ayJIdTOPUSHBIH
CBIHANTBI KOpYY KYPYM-TYpyMYHYH Jna jgemorpadusislik abajblHa kaparia

aliplpMasiaHTaHbl OCNTHICHAN. o3rouenykTepy (SBy3, 2019:24).

HN3uageenyn ma3myHy: Anamaap emyp 000 aiijlaHa-4eipeieH 1a, 1yHHe/16H J1a
JKAHBUIBIKTApABl alyy YUYYH JKalllOOCYHYH Oup Oexyry OOJIrOH Meauara KalpbuUibliaT.
byn maansiMaT kapakaTrTapblHBIH Oupu TeieBuaeHue. Kepyy kaHa yryy OalabIrbliHaH
yllaM, aTajral Kypajl MaajbIMaT Oepyy, KeHYJ auyy, KOMOKTeUlyy K€ COLMaJIbIK
KeHreinepay OonTypboo YYyH 4YOH QYHKIUATA 93. benrmnyy Oonronmoi,
TEJIEKOPCOTYYHYH (QYHKIIMOHANAYYIYTy KOPYYUYYHYH aKTUBIAYYIYTYHO HETH3JelNeT.
Yuryra OalnaHblITyy TEJNEKOPYYUYHYH KO3 Kapalibl MEHEeH Oenruinyy Oup
MOTHBAIMSIHBIH YETHHIE Kapoo JKUTEPHYY ayJuTOpus MapaJurMachlHbIH Iaiiaa
OonyumryHa anbll KenreHu ainTeuiaT. KonnoHyy jkaHa KaHaaTTaHyy TeOpHsIChl Oyl

napagurManbl OaliIaHbII TEOPUsTIAPbl MEHEH TYLIYHIYPOT.

benrunyy 6onronoi, xxurepryy ayAuTOpHs TYIIYHYTYH aubIll OepreH KOJIIOHYY
’KaHa KaHAaTTaHyy TEOPHUSCHl ayIUTOPHUS 63 MYKTaKIBIKTAPhIH KaHAATTaHABIPYY YUYH
MaccajblK MaajbIMaT Kapa)kaTTapblH IMaif1ajJaHaT *aHa OyJ KOJJOHYy/AaH KaHAaTTaHyy
anart gen aiteuiat. Kononyy j)kaHa KaHaaTTaHyy TEOPHSIChI ayJMTOPHUsI TACCUBYY AMEC,
aKTUBIYY 000 anmaT fenm aiTeuiatT. Jlemek, MakcaTTyy ayauTopus alap Kepe TypraH
Meua-KaHal bl TAHJ00 MYMKYHUYJIYTYH 33. OLIEHTHUII, TaCCUBIYY KOPYYUY aKTUBIYY
6onyn kanar. byn msungee Keipreizcranmarsl ayautopusiusln TPT ABA3ne1 kepyy
MOTHUBJEPUH KOJAOHYY >KaHa KaHAaaTTaHyy TEOPHSCHIHBIH TEOPHUSUIBIK HErHu3IepUH
KOJJIOHYY JKaHa KOJIIOHYy MEHEH aHBIKTOOro OarbiTTanrad. M3unmeene xanmbira
MaajbIMJIO0 Kapa)kaTTapblHJA KOJIIOHYY YYYH HINTEIWI YbIKKaH KOJIAOHYY jKaHa
KaHaaTTaHyy mKaitackl Koiaonyiarad *aHa 1000 agamaein TRT AVAZ kanansia kepyy
MOTHBALIUSICBIH KaHA KEKE CYpPaM>KbLJIOO bBIKMAChl MEHEH CTATUCTUKAJIBIK MaalbIMATTap

MCHCH ayAUTOPUAHBIH KaHAATTAHYYCYH aHBIKTOOT'O OarbITTaJIraH.

N3uaneenyn Meroay: byn wu3minee KOMMYHHKAIUS —H3WIIOOJIOPYHIO

ayauropusara OarbITTalraH W3WIeeNep Y4yH YAry OoJlyll caHaiaT, OUIOHAYKTaH all
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KHUTEpAYY AayAUTOPUSHBIH O0koModyHa HeruszenreH. Msunneene Keipreicranga
xaiarad KankTblH TRT AVAZ kaHanblH Kepyy MOTHBALMSCHIH aHBIKTOO MaKcaTbIHIA
CaHJBIK M3WINEe© BIKMAJIAPBIHBIH AJKAarblHAA CYpaMXKbIJIOO BIKMAachl KOJIJOHYJITaH.
AnaGusaTTapabl Kapall YbIlYyHYH HaTbIiDKachlHAA M3WIJOOHYH aJKarblHIa KOJAOHYJa

TypraH LIKaJaJlapblH U3UIA0OHYH MAKCaTbIHA bIJIAUBIKTYY DKEHIUTY aHBIKTaJI/IbL.

W3unneenyH maansiMarTapbl bamksl kaHa ANXaH KOJIJOHTOH KOJIZIOHYY ’KaHa
KaHAaTTaHyy IIKaJachlHBIH HETH3UHAEC OeTMe-0eT CypamMXKbLUIOO BIKMAchl MEHEH
xacanrad. M3migeenyH craTucTukanbik aHanusn SPSS 24.0 mporpammacsl apKbLI1yy
Kypry3yiay. CellarraMa CTaTUCTHKAHBI TalJI00J0 OKBITHIK, Mailbi3, OPTOYO
apu(METHKAIIBIK, CTAaHAAPTTHIK YETTOO, MHHUMAIIYY KaHA MAKCUMAJIYy MaaHHIIEp
konaonynrad. Hatelibxkanap 93% umenum untepBanbinaa, 0,05 MaaHUIUK JEHI3IMHIE
Oaamannpl. MBIHIaH THINIKAPHI, IIIKaja JKaHAa aHBIH 4YaKaH eJlueMaAepy Y4YyH
UIICHUMIYYIYK aHaIu3d OKYPry3yJyl, HIICHUMIYYIYK Koddpdumumentn Kponbdax

anb(hackl KaTapbl aJbIH/IbL.

M3unnee MaaabIMATTAPBIH 4YOIYJITYY TEXHHKACHhI JKaHa Kypajaaphl:
N3unneene MaanbsIMaT YOTYNTYYy Kypasbl KaTtapbl O0eTMe-0eT CypaM)KbUIOO BIKMAacChl
kosponyirad. Kareimyyuynapaeid TRT AVAZ kanaliblH Kepyy MOTHUBIAEPUH aHBIKTOO
MakcaThlHJIa Y4 O6JYKTeH TypraH aHkera Jaspaainabl. byn ¢opmanbiH OupuHYM
OeJIyr'yH/e KaThIUIyy4dyJapblH COLUAIIBIK-IeMOrpaQusUIbIK ©3reuesykTepy Oap.
N3nnneenyH sxkuHun 6enyrynne TRT AVAZ xaHanbIHBIH Ma3MyHYH KOPYY KbIIITHITbI
OoroHYa cypooiop aaspaanabl. QopMaHbIH YIYHUY OenyryHae KaTeiryyayiaapasiH TRT
AVAZ xaHanblH Kepyy MOTHBALUSCHIH enuee YuyH KonjoHyy *aHa KaHaaTTaHyy
HiKajacbl KojpoHyiarad. JKoropyna alTbulraH IIKajJa MHTEPHETTH KOJIJOHYY
MOTHUBALMACHIH 61466 YuyH bamkel xkana Aiixan (2007:184) tapaObiHaH nasipianran
HIKaJIaHbIH Oopycya Bepcuschl. bamkbl xaHa AiiXaH KOJJIOHTOH IlIKajla MyHKTTapbIHBIH
UIIeHUM Y YIYK Koaddunment (KponOGaxteiH o= ,9369) sxana Oyn u3ninee1ery mkaia
NYHKTTapbIHBIH HIIEHUMAYYTYK Ko dunmentu (Kponbaxteia 0=,931) Gonyn cananart.
Opyc TuiaMHE BIHraimamTelppUirad Oyn mkana JladkepT THOMHIErHW MIKajla MEHEH

Jaspllaibli, KaTelyydynapaad 1aen Ske yeinnk (1-Takeip Makys sMmecMuH, 2- Makyn
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smecMuH, 3-)XXapbIM-kapThinaili MakynMmyH, 4-MakyiamyH, 5 -TOIYK MakyJIMYyH)

alTeIITaH MamuiIenepre 6aa 6epyycy CyHyIITaIIbL.

HN3nageenyn makcarrapbl: KonjoHyy XaHa KaHaaTTaHyy MaMWJIECHUHHUH
alKarblHAa, MYPYHKY W3WIIeesnepae AeMorpadusjiblk e3reuelyKTepre xaparia
CBIHANTHl KOPYY MOTHBANMSUIAPHIH M3WIJICTCH KONTOTeH u3migeenep Oap. bupok
MbIHAal uswinee, e3reue TRT AVAZ kaHalbIHBIH MOTHBAalUsJIApbIHA MOHUTOPUHT
Kypry3yy KsIpreiscranna asplpblHUa SKYPry3yide dieK. Byn HW3WIIeeHYH HErusru
MakcaThl — OMp MUCCHUSIHBIH ajKarbiHaa d¢upre ypira 6amraran TRT AVAZ kaHanbIHbIH
KbIpreiscrania konmoHyayuiyHa OacsiM kacoo xaHa TPTHBIH Kepyy azarrapblHAa
KalChl MOTUBALIMS KaTETOPUSACHIHBIH aJBIHKBI OPYHIA TYpraHbIH @HBIKTOO >KaHa ayblIl
0epyy. AVAZ kaHalbl, akTUBIYY ayIUTOPUSHBIH MAMHIJIECUHE HEeTu3AenreH. by xxanmsl

MaKcCaTKa BIJ'IaﬁHK, TOMOHKY CYPOOJIOPIO KOOIT U3ACIICT:

1. Karpimryyuynap TRT AVAZ xaHanbIH jkaHa aHbIH Ma3MyHYH KaHYaJIbIK KeIl

Kepyuet?

2. TRT AVAZ xaHanblH KepyYy JKbIIITHITBI MEHEH KaThIIYYy4yJapIblH

JeMorpausUIbIK ©3reueIyYKTOpYHYH OPTOCYH 1A OIYyTTYY OaiinaHbIii 6apObI?

3. Karpiryyuymnap TRT AVAZ bl kanaail MOTUBALIMS MEHEH KOPYILIOT jkaHa Oy
MOTHUBaLMSIIAD JIEMOTpaQUsUIbIK ©3re4YedYKTOpPYHe (Kyparbl, >KbIHBICHI, YH-OYIeIyK

abaJbl, OMIIMM JIEHIDJIN) JKapalla aiibipmManaHaobl?

4. Karpmnyyaynap TRT AVAZ xananelHga kKeOyHUe KaHAall KOHTEHTTH

Kepyuet?

HN3uapeenyn mnpeameru: Keipreiscranna TRT AVAZ  kepyy YuyH

MOTHUBaIUAJIap: KOJIJIOHyy JKaHa KaHaaTTaHyYy MaMUJICCUHUH aJIKarbIHAa U3UJII606.

HM3niageenyn  KeJieMy sKaHa  4eKTeeepy. M3unneeHyH  KelleMyH
Keipreicrannpin 6opbopy bumikek mraapel Ty3et. byn maapnarst Cepaiios, Jlenus,
OxkTs0ps xaHa bupuHun mMail palloHI0OpyH/Ia *Kallarad KaJKThIH TYPK KaHaJblH KOpYYy
00I0HYA U3MIII06/16 Maiiaa O0JITroH OUIAUPYYJIep HIMMHMA XKaHa CTATUCTUKAJIBIK KaKTaH
MaaHw1yy. byn konTtekctre Typk KaHangapbiHaH TRT AVAZnel rana keprenaep

U3WIIOOHYH YEKTOOJIOPYH TY36T.
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N3unpnee macesecu: CCCP Ttaparangan kuiinH KbIpreI3cTaHIbIH 3T€MEHAYY
ONKe OHKeHHH OupuHumiepaeH Oomyn Typkus kaObul anran. DKM Tapanrtyy
KEJUIIUM/IEP/ICH ThIIIKAphl IKOHOMHUKA JKaHa COOJIaHbl OHYKTYpPYY OOIOHYAa KONTereH
n3nigeenep xKypryzyiaay. byn makcarra Typkusubeia Kei3matTamrsik KoopauHanusiibik
ATEHTTHUTH Ja TY3YJIay. Byl s)kareiHaH anranja TypK TEKTYY eJIKeJIep K€ TYPK JTyHHecy
MEHEH CasCUil KapbhIM-KaTHAIITApAbl KOJIJI00 >XaHa OekeMIee OarbIThIHIA Kagamjap
TamTanabl. MbIHAail MaMIIeHH Jarsbl 1a 6aibiTyy MakcaTeiia TRT AVAZ kaHnaabIHBIH
Oepyynepy Oamtanrad. Typk THIM KarblHaH Ja, COLUAABIK-MaJaHUi OaiiilaHbIITapbIH
YBIHJI00 MaKCaThIH/Ia TAPBIXbIH ITporpaMMalap, IMHUN, TapekTyy TacMajap, cepuasiaap,
MYy3bIKa XKaHa MYyJIbTQHIBMAED CBIIKTYY Kepyydysep yuyH MmasmyHmap TRT AVAZ
KaHaJIbl apKbULYy KepyyuyJiepre TapTyynaHabl. OIIOHYH HETU3UHE KbIPTbI3CTAHIBIKTAP
6oopmom Typkusi enxecyHe Taanablk TRT AVAZ kaHanblH Kepyml >kataObl, Oyl
TeJeKaHAJIbIH Ma3MyHYH KaHJall MOTHUBAlUs MEHEH KOPOT JIEreH Macelle U3UI1e0HYH

KoeWreuny.

N3uagee rumorezanapui: KepyydynepayH >KbIHBICHIHA, KECUOMHE, JKallblHA,
yIayTyHa, JKalllaraH aiiMarsiHa, OMJIMM JEHID3JIMHE, KalllaraH XepUHUH TYpPYHe, ajap
93PUYUIeH COLMANIIBIK Meaua miardopmanapbiHa xapama, TRT AVAZ kaHallbiH Kepyy
JKBIITBHITBl OOIOHYA, KAHBUIBIKTAPAbl KOpyyY, IWHUN Oepyyneplry Kepyy, JapeKTyy
TacMajapabl Kepyy, KIUNTEpAH KOpYy, CepuanaapAel >KaHa KUHOJIOPLY KOpyy
KBIITHITEI, TapbIXblii Oepyylepay Kepyy JKbIUTHIIbIHA bUIANHBIK, MYJIbTHOUIBMIEPIH

KOPYY KbIILITHITBIHJIA OJYTTYY ailbipma Oap.

M3unneenyHn Oaimika >KbIMBIHTHIKTApHI: TeleBUICHUE anaMIapAblH AYWHOIery
JKAHBUIBIKTAPABl KaOBLT alyycyHYH 5H S(O(EeKTHBAYY Kypaibl JKEHIWTH OENTHIYY.
MpbIHAaH THIMIKAphl, CAasCUH OHYIYYJIepre KapaTa MaMHIe XaHa >XYPYM-TYPYMIYH
©3repyIIy Ja TEIEKOPCOTYY apKbUTyy OepHIITeH OMIINPYYIIOp apKbLITyy KaJbINTaHyy/a.
AnaMaapapiH kamoo oOpasbl Jla TEIEBHACHHE apKbUIyy ©3repyl, JI0J000pJIOHYY/IA.
AlipbIKya CIYTHUK >KaHa HMHTEPHET apKbUIyy TEJIEKOPCOTYYHYH Maccara THUMTHM3TeH
TaaCUpH YIYTTYK TaHa smec, 31 apaiblk fa (O3zcoif, 1998: 371). Omoro sxapamia
TEJICBUJICHUCHUH MAaHWCH AaKbIPBIHIBIK MEHEH OCYI, KOIUYJIYK OJIKeJIep MYHY

TYWIYHYTI, TeJie KaHaJIJJap apKbULyy YeT eJIKeJepre KepcoTyyHy Oamnranbl. TypKUSHBIH
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a1 apanblk O0epyy kaHammapeiHbiH Oupu TPT ABA3 skxenu Oenrunyy. byn skarsiHan
anmragnaa TypkusiHbiH OupuHYH Telekananbl O6onron TPT koomuayk Oepyyliep MEeHEH
Oupre nukupIiepre na Maanu Oeper. PecniyOMKaHbIH MPUHIMIITEPUH CKE alyy MEHEH
KaJbIiC Oepyy MakcaThlH Jla Ke31eWT. AHbI TYPKHSHBIH alradkbl TeJIEKaHAIbI OOJITOH

Typxk paauo xana teneBugenuecu (TPT) neruznerenn 6enrunyy (Axiion, 2006:102).

TRT AVAZ xaHaibl TYPK TEKTYY KOOMJIOpP MEHEH KapbIM-KaTHALIThI
OexkeMI100, OLIOHJOW 53J€ TYPK KOOMUYIyryHa 3J apajblk Tenedepyyiepay Oepyy
MakcaTbIH/la TY3YJreH. byl jkarblHaH anraHjia, M3WIJAe6HYH HEru3rd MakcaTbl Oup
tyyrad TypkusasiH TPT AVAZ kananbsin kepyy xaHa Konnonyy »xaHa blpaa3zsrasiibix

MaMUJIECUHUH aJIKarbIH/Ia KaHaail MOTHUBAIIUS alraHbl ce3 0onyyaa.

M3unneenyn Keipreizcranga TRT AVAZ kananblH Kepyy MOTHBAIUSIIAPHI:
"KongoHyy JkaHa KaHaaTTaHyy MaMMJIeCH" alIKarblHAArbl M3WJIA6e, KUTEPAYY
ayIUTOpUsl JKacaraH TaHAOOJIOpY »aHa Kepyy aJaTTapbl MeHeH Oenruiayy Oup
MYKTaXJbIKTap/Jbl KaHaaTTaHJbIpAT JETeH apryMEHTKE HETW3JEIreH KOJJIOHYY >KaHa
KaHaaTTaHyy Mamuiecu. Typkusiabiz 211 apanbik TRT kanangapeiabia 6upu 6onron TRT
AVAZ xana MoTUBallMSJIBIK MOTHBALMsAIap OOIOHYA KONITOTroH U366 alabuiTTapsl
Oap. M3unneeHyH >KbIMBIHTBITBIH Y4 TEMaHbIH alJblHAa Kapooro OosioT. bymap: 1)
Konnonyy *aHa kaHaaTTaHyy MaMIJIECHHE bUIAMbIK MOTUBALIMSLIIAP, 2) 1eMOTpadUsIIbIK
©3TreUeIIYKTOPre bUIAWbIK KOpYY MOTHUBALMSIIAPHI kKaHa 3) TEJIEKOpCOTYYIOpAY Kepyy
KBIIITHITBIHA BUIAHBIK MOTUBALMS ACHI?1U. byn n3unnee KeipreiscranasiH 6opoopy
bumkek maapbeiHaa Kypry3yiareH. M3migeeHyH yirycy maaplblH TepT aidMarbiHAa
xamarad TRT AVAZ kepyyuynepy. MbiHnan Teimikapel, Oyn usmnneene Llykpy
bamxkel )xana broubsiMUH AlixaH TapaObIHaH TY3YJITOH aHKeTa KoJJoHyarad. 3unneene
KOJIJIOHYY ’KaHa KaHaaTTaHyy LIKaJacblH KOJJIOHYY MEHEH 42 CypOOJIOH TypraH aHKeTa
TY3YJInY. AHKETaHbIH OUPUHYM O6JIYT'YH/® KbIHBICHI, Kalllbl, YIyTY, KeCUOH, JKallaral
aliMarel, *amoo oOpa3bl >kaHa OWIUM JCHIIIIM OoroHuYa 7 neMorpadusiibik Cypoo
Oepuice, SKMHYHM 0OTYTYHI® MOHUTOPHHT IIATGOPMACH] )KaHA MOHUTOPUHT KBIIITHITBI
katapsl 10 cypoo 6epuiiren. YuyHuy 6enykre kateimryyuynapasiH TRT AVAZ xanansia

KOpyyre OOJTOH MOTHMBALMSICHIH ©14966 Y4yH JlalikepT mikamackl MEHEH Masipajibill,
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Lnen Ske ueitnH (1-Takeip Makyn aMecmuH, 2- Makyn amecmuH, 3-KaObut amecmuH, 4-

MakynmyH, 5-Toayry MEHEH MaKyJIMyH).

W3unneene Gapawirel 6omym 1000 aHkeTa »apakTyy Aen KaObLI ajbIHBII, Oy
MaanbIMaTTap 0OrOHYA aHau3aep Kyprysyiared. Kareimyyuymnapasia 58,4% asnap (n
584) xana 41,6% ospxekrep (n 416) GoaroH. CypamKbuIOOro KaTbIIIKaHAAp Kalll
KyparbiHa jkapaiia 3 Tonko OesynreH. Jlemexk, 45,7% 18-28 (n 457), 46,6% 29-39 (n
466), 7,7% 40 xana anaH oropky xamrarsuiap (n 77). KartbiyyuynapabiH yayTyH
acke anranaa 95% xeipreaap (n 950) sxana 5% typkrep (n 50) skeHu KopyHYI Typart.
Karpiuyyuaynap/ipia jxkamarad aiiMaktapsl OotoH4a Oesnymrypynyury 25,8% Jlenun (n
258), 24,9% bupunun Maii (n 249), 24,7% Oxts6ps (n 247), 24,6% Csepainos (n 246).
Karpiyyaynapasia xaimioo o0passl 60tonua, 57,3% yii-6ynecy menen (n 573), 27,6%
4oryy ’kalaras ajam MeHet (n 276), 8,6% xainrsi3 (n 86), 6,5% Tyyranmapsl MeHeH (n
65). Tupyy. Kuitnaku kagam - 6mium aeHrasu. Jlemek, anapasia 65,2%b1 XJKOXnop (n
652), 20,2%p1 opto mextentep (n 202), 14,6% acnupantrap (n 146) skeHaurn OENrumyy.
AKBIpBIH/IA, KaTBIIIYydyIapAblH KeCUNTepu OOrOHYA OONMYIITYPYJITreHYH Kapail TypraH
0oncok, 28,2% mamiekeTTUK KbizMatkepiep (n 282), 25% crynentrep (n 250), 18,8%
Oamka kecunrepaeH (n 188) jxana akbipbiHaa, AnapasiH 16,6% xymymrgaynap (n 166)

DKEHM KOpPYHYI Typar.

WM3unneenyH  ankarsiHaa — karteimryydynapasiH - TRT  AVAZ  kepyyre
MOTHUBAIMSCHIH aHBIKTOO YUYH JIalK IIKA1achl MEHEH THU3HITeH 26 MyHKTKa (TyHKTTapra)
OepuiireH xoonTop 600roHYA (PAKTOPIYK aHATIU3 KYPIY3YJy kaHa 5 (akTopIyK TONTYH
Kapausblbl Kepek. DakTop TONTOPYH KIAacCHU(PHUKALUAIOO0 KaHa Oaanoono Varimax
aitnanyy Tabiaunackl scke anbiHraH. PakTopAyK aHaIM3re KUPreH MYyHKTTapAblH e31YK
GaanyynykTapsl 1J1eH )KOropy SKeHJUIHY kaHa Oem pakTOpAyK CTPYKTypaja Ty3YJIreHy
aHpIkTanrad. bupunum ¢daxktop rana mkanaHelH 22,394%, skuHuUM (dakTop raHa
mikananbiH 16,659%, yuynuy daxrtop 16,485%, Teptynuy daxrtop 13,392%, Oemunun
dakTop kanrei3 TymyHaypeT. 10,335% mkama. . Byn 5 daxTtopayH Oapabirsl
MOTHBALMSIIAPAbIH  MOHUTOPUHTUHAETH JUCHEPCUSHBIH  79,625%  TymyHayper.

Tymwyanypynren aucnepcusiiblH Maanucu 40% xana 60% oprocyHzna Oonirony
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JKETUIITYY Jel dcenreneT. PakTopAyK aHAIU3Te KUPreH MyHKTTapAblH UIIEHUMITYYJIYK

kodppurment (KponbaxTein 0=.931) sxanmbICbIHAH )KOTOPY SKCHH aHBIKTAJITaH.

byn maanbiMaTtTapablH HaThlibkackiHAa KaTeimyydyiaapasiH TRT AVAZ kepyy
KaHaaTTaHyy ’KaHa MOTUBALIMA JIEHID3JIMH aHBIKTOO YUYH t-TECT KYpry3yiay *kaHa Oy
TECTTHUH  JKBIMBIHTBITBIHIA  KATBIIIYydylapAblH  aibIpMAubLIBIKTAphl  OOIOHYA
aliplpMaiaHOaraHbITbl AHBIKTAIBL. KBIHBICHI, YIYTY, JKalllbl, OMIUM JCHIIAIIN KaHA
kecubu (p>0,05). lemek, H1, H2, H3, H3, HS runore3anapsl TacThIKTaNTaH SMec. bupok
KaTblllyyuyJjap skamaraH aiMakka skapama TRT AVAZ xepyy kaHaaTTaHyy >kaHa
MOTHBALMsSI KaTeropusiappl OOlOHYA ailblpMallaHraHbl jkaHa JleHuH palloHyHAa
JKamaranjapAplH  Oamka — aliMakTapja — JKamiaragjapra — kKaparaHga — OapJbIK
KaTeropusuiapAa MOTUBALIUS JIEHIIAIIM XKOTOpY 3KEHU aHbIKTanrad. . byn xxepae na H4
TUIOTE3aChl TACTBIKTANBI JeTeH ThIsiHAK ublrapbliabl - Kepyyuynepayn TRT AVAZ
KaHaJIbIH KOpYY MOTHMBaLMsJIaphl JKallaral ailMakKa skapaliia OJIyTTyy alblpMayblUIbIKTap

Oap.

TRT AVAZ «kanaiblHbIH KepyYy KaHaaTTaHyy »JkaHa  MOTHBaLUsA
KaTeropusUIapbIHBIH KaThIIIYyUuyJapblH Kaloo oOpa3blHA apalla aiblpMallaHTaHbl
Oaiixanpl. XKanmsl )KbIMBIHTRIKTapra bUIalbIK, YH-0YJ16CYy MEHEH KalllaraH ajamapablH
OapIbIK MOTHBALIMS KaTEropUsUIapbIH/Ia MOTUBALIMS JIEHTD3JIM JKOTOPY 3KEHU KOPYHYII
Typat. byn H6- KepyydynepayH xamaran TypyHe xapama TRT AVAZ xaHallbH Kepyy
MOTHBALMUIAPBIHBIH OPTOCYHJIAa OJYTTYy ailblpma Oap JereH TMIoTe3aHbl bIPAcTaT
JIETeH ThISHAK Yblrapblibl. MbiHAan Teimkapbl, TRT AVAZ kaHanblHbIH 3(QuUpANK
Ma3MyHY YH-OyJenepay KbI3bIKTHIPYy/a UATUIUKTYY zen aityyra 6omot. bupok TRT
AVAZ xaHaibl KE€K€ KOPYY4YyJIop Y4YH IPOrpaMMaHblH Ma3MyHYH HIUTEI YbITBIIIbI

Kepek Jien aTyyra 60J1oT.

Karpimyyuynap TRT AVAZ xananbiH TeneBU30p, MHTEpHET kaHa Youtube
wiatdopmanapblHaH KepymeT. bys ydyH MOHUTOPUHIIUH MOTHUBALIMSICHIHBIH J€HIIJIH
MEHEH MOHUTOPHMHI IJIaT(OPMachIHBIH OPTOCYHJAArbl albIpMaublIBIKTAP/Ibl AHBIKTOO
Y4YH aHOBa TECTH >KYpPry3YyJIy >aHa HaTblibkaga kaTeimryydynapasiH TRT AVAZ
MOHUTOPUHTMHHH MOTHUBALUSICBIHBIH MOHUTOPHHT atdopmachl MEHEH

aiiplpmanianransl - aHblKTamAbl  (P<0.05). TeneBuzopmon TRT AVAZ xeprennep
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(X'=3,58) wunrepuer (X =3,09) xanma Youtube (X =3,01) xepreHmepaeH 3KOrOPKY
JICHII3J1/Ie SKEHH aHBbIKTaIIbl. MaalbIMaT Y4YH MOTHBAIUSI MOHUTOPHHT IIaT()OopMacsl
menen aisipMananar (P<0,05). Tenesuzopaon TRT AVAZ keprenmepayn (X =3,79)
MaaJibIMaT MOTUBaLUACHIHBIH HHTepHeTTeH (X =3,32) sxana Youtube (X =3,27) apkbuiyy
KOProHIOPIOH JKOTOPY JKEHU AaHBIKTAIAbl. MOHUTOPUHT IIaTPopMackl MEHEH 3¢
QTyyHyH KaHaaTTaHyy MOTHUBAIMACH aiibipManaHapbl adbikTainrad. [RT AVAZnab
ceiHanrelgan kepreugepayH (X =3,46) 6oin yOaKTHICHIH KaHAATTAHYY MOTHBALUSACHIHBIH
Youtube apkbutyy kepremmepre kaparadma (X =2,98) jkoropy SKeHHM aHBIKTaJlaH.
Kenyn adyyHyH MOTHBAIMSCH KOPYY IUIaT(OpMachiHA Kapamia aiblpMaliaHaT dKCHH
ampikranrad. Tenesusopaon TRT AVAZ kepremmepayd (X =3,58) kenyn auyy
MOTHBAIMACHIHBIH MHTepHETTeH (X =2,86) »xama Youtube (X =2,83) apksutyy
KOProHIOPIOH KOTOpY SKCHH aHbIKTaIIbl. KOOMIYK 63 apa apakeTTeHYYy MOTHBAIIUSCHI
MOHHTOPHHT IUIaTrGopmMacel MeEHeH aibipMananar. Tenesusopaon TRT AVAZ
xepreugepayn (X =3,48) unrepuerren (X =3,03) xana Youtube (X =3,05) apkbiiyy
KOProHIepre KaparaHja COIMAJJIBIK 63 apa apakeTTeHYY MOTHBAIUSACHIHBIH JKOTOPY
9KEHU aHBIKTaJ/1bl. COMAIIBIK Ka9yy MOTHBAIMSICH] MOHUTOPUHT TUIATPOPMACHl MCHEH
aiipipmananar. Tenesusopaon TRT AVAZ keprenpepayn (X =3,45) counanasik Kaayy
MoTuBaIUsAChIHBIH HHTepHET (X =3,07) xana Youtube (X =2,90) apkbutyy KepreHaepre

KaparaHJa }Xoropy 5K€HHU aHbIKTAJIBbI.

byn oxarelHan anraspga,  kateimyydynapasiH - TRT  AVAZ  kepyy
©3reveYKTOpYHe Kapalla OeylmITypyayLly Kapajbll kaTkanaa; KareiyydynapasiH
10,9%pb1 TRT AVAZ xananein untepuertet, 78,4% TBaan, 10,7%b1 Youtube, 88,3%5b1
JKyMacblHa OWp JKONy KaHalabl KepreHy aHbiktanraH. KartemmyyaynapabiH 40,5%b1
KoOyHUe Maall-Maajabl MEHEH JKaHbUIBIKTap, 57,3%blI KkeOyH4e cepHuai-QpuiIbMaep,
80,5%pb1 nuHuit Oepyyrnep, 79,4%b1 koOyHUYO TapbIXbId Oepyynep, 82%pbl, anapasiH 8u
Maaj-mMaaibl MEHEeH Kium kepreHy, 60,0%b1 keOyHYe mapekTyy TacMmanapbl KOpreHy
aHbIKTaNrad. 52,5% keOyHue MyabTQUIBMAEPAN KopyllkeH sxaHa 70,2% kxeOyHue 34
KauaH >xapHama kepreH sMmec. Omenturn, H7 runoresacel - TPT AVAZ kananbiH kepyy
MOTHUBALMSUIAPBIHBIH ~ apachlHAa  ayAUTOPHS  D9pPUMIeH  COUMANJBIK  Meaua

maTdopmanapsl 00IOHYA OJYTTYY ailbipMa Oap.
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TRT AVAZ xananblH KepYYHYH MOTHUBaLMs JeH3u1aepuHuH Hopmannyymyk
TECTUHUH KBIABIHTBHITBl KapaJblll JKaTKaH/a, IIKAJaHBIH JKaJIbl OPTOYO KOPCOTKYUY
(x=3,46) okenu anpikTanraH. Cy0-eM4OMAYH OPTOYO KOPCOTKYYTOPY Kapajbiil
KAaTKaH[a; OpTOY0  MaalbIMaTTHIK ~ MortuBamus (X =3,68), Gomr  yOakKbITTHL
KaHAATTAHJBIPYy MOTHBAMACHIHBIH oOpTo4o Maanucu (X =3,38), keHyn auyy
MOTHBAIMSACBHIHBIH OpTOY0 Maanucu (X =3,42), cOUHMaNAbIK ©3 apa apakeTTeHYY
MOTHBAIMSACBHIHBIH ~ OpTOYO  Maanucd (X =3,38) kaHa  CONMANIBIK  Kadyy
MOTHBAIMACHIHBIH OpTo40 Maanucu (X =) 3.35). byn yuypna kareimyydynapasia TRT
AVAZ xepyy KaHaaTTaHyy KaHa MOTHBALIUs CyOKaTEropHusIapbIHBIH HUMHEH MaaIbIMaT
KaTeropusChIHAA 3H XOropky Oosironnyry anbiktairad. byn TPT ABA3asiH KbIproi3
TWIMHAECTH KOpYY4yJepyHYH Oyl KaHajljga KepceTYlyll JKAaTKaH MaajbIMaTTyy
OepyyJiepy Te3, ap Tapanrtyy, MIIEHUMIYY, TYPAYY ’KaHa PecypcTykK camaTka 33 JIereH
0ii10 akeHuH aiiruneneir. Yimynnaan yaam TRT AVAZ kananbiHbIH MaasibIMat 0epyyuy
porpaMMaiapbl KepyyqyJIepAayH 0aachlH alyy KarblHAaH MATHIMKTYY JET KBIHBIHTHIK
ypirapyyra 0osior. KeHyn auyy cyO-kaTeropuschbiHIa KepyY4YJIepAyH KaHajbl
KaKTBIPYYCyHa OJYTTYy OH TaacUpuUH TuiirusreHu Oaiikanar. CouualJblK Kadyy

cyOKkareropuschl Oalkagapra cajbllITBIpMallyy 3H a3 3(Q(EeKTKe 33 3KEHH KOpYHYI
Typar.

Karpmuyyuynapaeis TRT AVAZ kaHanblHBI KepyYy JKBIIUTBHITBIHA JKapaiia
MOTHUBAIMS JCHIDIM alblpMalaHOAChIH aHBIKTOO YYYH K63 KapaHMAbIChI3 t-TeCT
konaonynny.byn xepne kareimyyayiapasiH TRT AVAZnapl kepyy KbIIITHITEl MEHEH
aiiplpmanianapsl aHbIkTaiabl. (p<0,05). TPT ABA3 kaHanblHbI )XKymacblHa 2-3 KOy
keprergepayH (X =4,55) TRT AVAZ sl xxymacbiHa OHp KOy KOPTOHIOpre KaparaHia
(X'=3,32) TRT AVAZ kepyY JeHI?3IH KOTOpy SKEHU aHbIKTaII6l. MaansiMat 6epyydy
MotuBanus JAeHr?’au  TRT AVAZ xaHanblHBl KOpYY JKBIIITBHITBIHA —Kapalia
aiteipmananat (p<0,05). TPT ABA3 kananbiHbI XyMacbklHa 2-3 OJy KOpPreHIAepAYH
(X'=4,66) maamsimatr motmBarmsickl TRT AVAZ KkaHanblHBI KyMacblHa OHP KOy
Kkeprengepre kaparanga (X =3,55) oropy OSKeHH aHBIKTAITaH. OC alyyaaH
kaHaaTtTaHyy MotuBauuscbiHblH TRT AVAZ kepyy IKbIIITHITBIHA Kaparia
aiiplpmanianranbl anbikTaidrad (p<0,05). TRT AVAZ xananbiHbl *KyMacbiHa 2-3 KOy

keprergepayH (X =4,53) 6o yOakThICHIH KaHAATTaHyy MOTHBANUsIChIHBIH TRT AVAZ
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KaHaJIbIHBI JKyMachiHa OHMp KOy Kepremzepre kaparanaa (X =3,23) »oropy SKeHH
anplkTanrad. Kenyn auyy MmotuBauusicblHblH TRT AVAZ kepyy >KbIITHITbIHA Kaparia
aiipipmarnianranbl anblkTasrad (p<0,05). TPT ABA3 kaHajbIHBI KymachlHa 2-3 KOy
kepreugepayH (X =4,54) keny:n auyy MotuBanuscelabid TRT AVAZ b1 )KkymacsiHa Oup
oIy Keprenaepre kaparanaa (X =3,27) sxoropy skenu anbikranrad. Koomayk e3 apa
apakerreHyy MortuBauusicblHblH TRT AVAZ kepyy OKBIITHIIBIHA JKapalia
aiibipmanianranbl anblkTasrad (p<0,05). TPT ABA3 kaHaibIHBI KymachlHa 2-3 KOy
kepreugepayH (X =4,47) conuaaabsik KapbIM-KaTHAI MOTHBAIMSACHIHBIH )KyMachiHa OUp
xony keprenmepaeH (X =3,24) sxoropy odkeHu aHbikraiaraH. CONHAIIBIK Kadyy
MotuBauusiCbiHBIH TRT AVAZ kananblH Kepyy KbIIUTBHITBIHA JKapalla aliblpManaHraH
(p<0,05). TRT AVAZ kanaiuslHbl >XymacbiHa 2-3 xony keprenmepayH (X =4,46)
COIMANIBIK Kauyy MOTHBAIMACHIHBIH JKyMachiHa OUp »oiy KeprexmepaeH (X =3,21)
JKOTOPY OSKEHM aHBbIKTalIraH. bByn JkepAeH ajblHraH MaajplMaTTapra Kaparasja,
KyMacblHa 2-3 KONy KOpreHAepAyH Oapiplk KaHAaaTTaHyy >KaHa MOTHBAIHS
OenyMIepyHIe >KyMacblHa OUp KOy KOPreHJepre Kaparanaa >KOrOpKY JAEHIDIJe
skeHu kepyHyn TypaT. byn aban TRT AVAZ kaHanblHbI Kell KOPreOHIOPAYH aH-
ce3nuMIyy Kepyyuysep skeHuH kepcetyyae. byn H8- Kepyyuynepayn TRT AVAZ
KaHAJIBIH KOPYY JKBIIITHITBl MEHEH KOPYY MOTHUBAIMSICBIHBIH OPTOCYH/IA OJIYTTYY ailbipMa

6ap JACTCH T'MIIOTC3aHbI BIpaCTaﬁT.

Wsunneene anpiHraH garbl Oup ThisHakKa KaTeiryyuynapasiH TRT AVAZ
KaHAJIBIH  KOPYY  MOTHBALMACBIHBIH  JICHTOOJIM  TapbIXblii  MporpaMmMaiapisbl,
MYJIbTQUIBMACPIN, TUHUN OepYYIepay, KIUIITEPAH KaHa JapeKTYY TacMaiapsl KOpyy
KBIIITHITBIHA XKapalna aiibipmananbaranasirsl (p>0,05). byn xepne H10, H11, H12, H14,

H15 TUIIOTE3aJIapbl TACTBIKTAJIT'aH 5MEC.

Karpiyyuynapaein TRT AVAZ kananblH Kepyy MOTHUBALMSICHIHBIH JIEHID3IH
KAHBUIBIKTApAbl KOpYY IKBIIUTHITBIHA JKapalia aibIpMajaHapblH AaHBIKTOO Y4YYyH
KYPIrY3YJIreH anova TECTUHUH >KbIMBIHTHITBIHAA TRT AVAZ xaHaiblHBl Kepyy
MOTHUBALMSICBIHBIH  JKAHBUIBIKTApAbl KOPYY JKBIITHIIBIHA >Kapamla aiblpMaliaHapbl
anpikTanrad (p<0.05). TRT AVAZ kepyy MOTHBAIMSCHI >KaHBUIBIKTAPIIBI TaKBIP

xkeprengopayn (X =3,81) su kepGerenmepre (X =3,18), anma-caHga KepreHmaepAyH
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(X'=3,26) xana keOyHuecy (X =3,18) kaparanma KeOYpOOK. JEHIDIJIM aHBIKTAJIBL.
MaansiMaTka OOJTOH MOTHBAIUS >KaHBUIBIKTAPAbl KOPYY KBIIITHITBIHA >Kapaiia
aiipipmananar (p<0,05). JKanpuisikrapael KepreumepayH (X =3,98) MaaibIMaTTHIK
MOTHBALUSACHIHBIH IEHI3IIH 34 KopOerengepre (X =3,25), skaHbUILIKTapIbl aHJa-CaHa
kepreugepre (X =3,52) »xana keOyHU® KepyydyjIepre KaparaHaa >XOropy 3SKEHU
ampikTairad. (X =3,49) adpikTanabl. Oc  AlyyHYH KaHAaaTTaHyy MOTHBAIMACHI
YKaHBLIBIKTAP/Ibl KOPYY XKBIIITHITbIHA jKapaiia aiisipMananar (P<0,05). KaHbuibIKTap b1
ce3cys keprenaepayH (X =3,70) 6omr yOaKkTHICHIH KaHaaTTaHyy MOTHBAIIMACHI aHbI aH 1A~
cauma kepremmepayH (X =3,15) xama kem kepremgepayH (X =3,18) osu kauan
xopberengepyne (X =3,29) kaparanja >K0ropy. ) IE€HII2JM aHbIKTaIasl. Kenyn auyy
MOTHBAIIMACHI JKAHBUIBIKTAP/Ibl KOPYY JKBIINITHIbIHA Kapaiia adbipMananar (p<0,05).
JKanpuibikTap bl ce3cys Typae kepreuaepayH (X =3,85) keHy/I auyy MOTHBAIMSCHIHBIH
e au 54 Kayan kepberemmepre (X =3,10), ampma-canzga Kepym Typrasjapra
(X'=3,18) »xana xeOynue (X) KaparaHjapra Kaparaja >KOropy SKEHH aHBIKTAJITaH.
=3.03) anbikTanrad. Koomayk e3 apa apakeTTeHYY MOTHBAIUSCHI )KaHBLIBIKTAPIbI KOPYY
KBIIITBITBIHA ~ JKapama  adbipManiaHaT  (p<0,05). JKaHbUIBIKTapABl — TanTakKbIp
xopberengepays (X =3,73) conmaniplk ©3 apa apakeTTeHYy MOTHBAIMACH 34 KadyaH
xepberengepre (X =3,20), anga-canga kepyn typrammapra (X =3,17) kana xeOyH4Yo
kopreugepayHn (X =3,09) sxoropy. asbikTamabl. COIMANIBIK Kadyy MOTHBAIMSCHI
JKaHBLIBIKTAP/Ibl KOPYY *KBIITHITbIHA jKapaiia aiisipMananar (P<0,05). KaHbuTbIKTap 161
Takelp KepreumepayH (X =3,65) comuaniplk Kadyyy MOTHBAIMSACHI 34 KadaH
kepberenopre kaparanma (X =3,06) anma-canma kepyn typrangapra (X =3,22) sxana
uerusuner (X =3,00) kaparanaa sxoropy. ansikTanabsl. Karemryyaymnapasin TRT AVAZ
KAHBUIBIKTApbIH Kepyy XbIITHIrEl O00toH4a TRT AVAZ kepyy MOTHBAalLMSCHIHBIH
cyOkaTeropusiiappl  OOIOHYA  CAJBIITHIPBUITAHAA, OapAbIK  TOAKATETOpHsIap/a
KaHBUTBIKTAP/IBI TOJIYTY MEHEH KOPOM JIeN alTKaHJapbIH 2H KOTOPKY KOPCOTKYUKO 39

JKEeHU Oaiikaar.

Karpiuyyuynapaeis TRT AVAZ kaHanblH Kepyy MOTHBALMSICBHIHBIH JI€HIDIIU
cepuan-QuIbMIEPIN KOpYY JKbIITHIIBI MEHEH aWblpMajaHapblH aHBIKTOO Y4YYyH
KYPIY3YJI'OH anova TECTHUHMH KbIMBIHTHITbIHAA, TRT AVAZ kepyy MOTMBalHsCBIHBIH

CepHabl KOPYY JKBIIITHITBl MEHEH aliblpManaHapbl aHbIKTanrad. ¢puismaep (p<0,05).
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Cepuan sxana kuHO KepreHmepayH (X=3,91) TPT ABA3 kaHalblHbI KOpPYYIe
MOTHBAIMACHIHBIH aHfa-canga (X =3,25) sxana keOyHue kepremmepayH (X =3,30)
Kaparasjia »oropy 9Ke€HH aHbIKTanraH. MaaneiMaT Oepyyre MOTHBAIMS CepUaNIap/abl
kaHa ~ (QUIBMIEPAM KOPYY IKBIITHITBIHA oKaparma — aieipmaiganat  (p<0,05).
Tenecepuanmapasl JkaHa KuHojopay KepreumepayH (X =4,04) maanbIMaTTBIK
MOTHBAIIMACHI aHbl aHia-canaa kepreugepaen (X =3,51) sxana koOyHYe KOPreoHaopIyH
(X'=3,58) :xoropy 5KEHH aHBIKTAJIraH. OJC ajlyyJaH KaHAaTTaHyy MOTHBALUACHI
cepHaimapApl JkaHa KHHOJOPIY KOPYYHYH OKBIIITHITBIHA JKapamia aiblpMaiaHatr
(p<0,05). Tenecepuanmapasl :kKaHa KuHOJOpAy KepremmepayH (X =3,87) Oom
yOaKTHICHIH KaHAATTaHyy MOTHBALMACHI aHbI aHa-canaa Kkepreugepre (X =3,14) sxana
ken kepreHmepre (X =3,26) kaparanga >KOropy 3KeHH aHbIKTanraH. KeHyn adyy
MOTHBALMACH  CepUANIapIbl JKaHa KUHOJOPAY KOpYY O KBIITHITBIHA Kaparia
aiipipmananar (p<0,05). Tenecepuanapasl *kana KuHonopay keprengepayn (X =3,94)
KOHYJ adyyy MOTHMBAalMsACHl aHbl aHja-canga kepremmepaed (X =3,20) »xana ke
keprergepayH (X =3,11) kaparanma >kOropky JCHII3Je 9KeHH aHbIKTanran. KooMmmyk
63 apa apaKeTTeHYY MOTHBALMACH CEpHAIIAPIbI KaHa KHHOJIOPAY KOPYY JKBIIITHIIbIHA
xapamia aiteipmananar (p<0,05). Tenecepuanmap/pl kaHa KUHOJIOPAY KOPreOHIOPIYH
(X'=3,81) ampma-camma kepyn Ttypramgapra (X =3,17) »xama keOymuecy (X =3,31)
Kaparalja COLMAJJBIK ©3 apa apakeTTeHYY MOTHUBALMACBIHBIH JKOrOpy 3KEeHHU
anbIkTanrad. Coluaniplk Kauyy MOTHBALMACH CepUalapAbl ’KaHa KMHOJIOPAY Kepyy
KBIIITHITBIHA JKapama aibplpmananat (p<0,05). Cepuangapnasl >xaHa (uiabMaepau
keprengepayH (X =3,75) conmamjisik Kauyy MOTHBAIMACHIHBIH aHaa-canga (X =3,16)
*KaHa keOyHue keprenaepyHe (X =3,22) kaparan/a xoropy SKeHHU aHbIKTaaraH. MyHyH
HernsuHae KarelmyyuynapAaslH TRT AVAZ kepyy kaHaaTTaHyy >KaHa MOTHBALIMS
MIOJIKATETOPUSUIAPhl  CepHANAAPAbl JKaHa KHHOJIOPAY KOpYY JKBIIITHITBIHA JKaparia
CANTBIIITHIPBUITAHA, TONYTy MEHEH KOProHIOpAYH OapIblK IOJKAaTeropusiIapaa
KOProHAOP/I0H KOT0py SKEHH aHBIKTAJITaH. aH/ja-caH/ia kaHa keOyHue. byn TRT AVAZ
OEepYYCYHYH Ma3MyHJIApbIHBIH apachblHJa OpYH alifaH CepHaJIapIblH aKTHBAYY

KEPEKTEJIUIT )KATKaHbIH KOPCOTYY/1O.

By.]'[ JKarelHaH aJIBIIl Kaparanjia, U3nJIA00HYH H&TBIfI)KHJ'I&pBI U3NJI166 MaKCaThIHA

xeteT. byn xxepne TRT AVAZ xananblH KepyYy Y4YH MOTHBALUSAIAPIbIH KaliCHIHBICHI
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OMpUHYM OpYHIA OSKCHWH aHBIKTOO MAaKCaThIHAA JKYPry3YJIreH H3WII0OHYH
HATBIMKACBIHA, Kabapaap 001yy MOTHBH OMpUHYH, SKUHYIHCH 00510 COLUANIBIK Kauyy

MOTHBH SKEHU KOPYHYM TyparT.
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EKLER

EK 1 — Calismada kullanilan anket 6rnegi
Anket Formu
Saym Katilimcilar,

Bu arastirma calismasi, Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesinde Iletisim
Bilimleri Enstiitiisiinde hazirlamakta oldugum “KIRGIZISTAN’ DA TRT AVAZ
[ZLEME MOTIVASYONLARI: KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI
CERCEVESINDE BiR ARASTIRMA” baslikl yiiksek lisans tez ¢calismasimin uygulama
kismi i¢in yapilmaktadir. Yapilan arastirma ¢alismasi tamamen akademik nitelikte olup,
calismadan elde edilecek bilgiler bilimsel amaca yonelik olarak kullanilacak ve alinan
cevaplar Kkesinlikle gizli tutulacak ve baska hicbir yerde ve higbir sekilde
kullanilmayacaktir.

Calismaya vereceginiz degerli katkilarmiz icin simdiden tesekkiir eder ve
saygilarimi sunarim.

Aida Mirza

Yiiksek Lisans Ogrencisi

1. Cinsiyetiniz ( IToa )
1) Kadin ( XKenmuna ) 2. Erkek ( Myxuuna )
2. Yasiiz ( Bo3pacr)
1)18-28 2)29-39 3) 40 - 50 4)51-61 5) 62 ve tlizeri ( 62 ¥ BbIIIIE )
3. Milliyetiniz ( HaumonanbHoCTb )
1)Tiirk ( Typox )  2) Kirgiz (Kuprus )  3) Rus ( Pycckuii ) 4) Ozbek ( V36ex ) 5)
Diger
4. Yasadigimiz bolge(paiion npo:xuBaHusi)

1)Sverdlovsky(Csepmnosckuii) 2)Leninsky(Jlenunckuit) 3)Oktyabrsky(OxTsaOpbckuii)
4) Pervomaysky (IlepBomaiickuii)

5. ikamet Etme Sekliniz ( C kem npoxuBaere? )
1) Yalniz (onun) 2) Ailemle (c cemneit) 3) Ev arkadasimla (¢ npyrom, moapyroii)
4) Akrabalarimla (¢ pogcTBeHHUKAMH ) 5) Otelde (B otene) 6) Diger

6. Ogrenim Durumunuz (O6pa3oBanne)

1) Lise (Cpennuee) 2) Universite (Bricuiee) 3) Lisansiistii (MarucTpasr)
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7.TRT AVAZ kanalin1 hangi platfortmdan izliyorsunuz? Yepe3 kakyro niargopmy
cmorpurte kaHail TRT AVAZ?

1. Internet (MuTepuer) 2. TV (TeneBunenue) 3. Youtube 4. Diger
8. Mesleginiz (Bama npodeccusi)

1. Isci (Paboumit) 2. Memur (I'oc pa6otauk) 3 .Esnaf (Pemecnennuk) 5. Emekli
(Ha mercun) 6. Ev hanimi1 ([lomoxo3siika) 7. Diger

9. TRT AVAZ kanalini izleme sikhigimiz. CxoJ/ixo 1Heii B He1e/110 BbI CMOTPUTE 3TOT
KaHaia?

1. Her giin (Kaxnapiii 1eHp) 2. Haftada 4-5 giin (B negemnto 4-5 nuei)

3. Haftada 2-3 giin ( B vememto 2-3 mus ) 4. Haftada 1 giin ( B nenento 1 gensn )
10. Haberler ( HoBocTH )

1. Hi¢ izlemem ( He cmoTpro ) 2. Ara sira izlerim (Peako cMoTprO)

3. Cogunlukla izlerim (Yacto cmoTprO ) 4. Mutlaka izlerim ( Bcerna cmotpro)

11. Dizi- Filmler ( ®uibMbI i CEpHAJIBI )

1. Hig izlemem (He cMoTpr0) 2. Ara sira izlerim (Pemko cMoTpro)

3. Cogunlukla izlerim (Yacto cmoTpio0) 4. Mutlaka izlerim (Bcerga cmotpro)
12. Dini programlar (Pe;iurnossusie nporpaMmmslI )

1. Hig¢ izlemem (He cmoTp10) 2. Ara sira izlerim (Penko cmotpro)

3. Cogunlukla izlerim (Yacto cmoTpro ) 4. Mutlaka izlerim ( Bcerna cmotpro)
13. Tarihi programlar ( Ucropuyeckne nporpaMmmsI)

1. Hig¢ izlemem ( He cMoTpi0 ) 2. Ara sira izlerim (Peako cmotpro)

3. Cogunlukla izlerim (Yacto cmoTpro ) 4. Mutlaka izlerim ( Bcerma cmotpro)
14. Miizik (ITecun)

1. Hig¢ dinlemem (He ciymiaro ) 2. Ara sira dinlerim (peako ciymiaro)
3. Cogunlukla dinlerim (uacTo ciymaro ) 4. Mutlaka dinlerim ( Bcerna ciyriaro)
15. Belgesel ( JlokymenTanbHbIe (UIBMBI )

1. Hi¢ izlemem (He cmoTpr0) 2. Ara sira izlerim (Penko cMoTpro)
3. Cogunlukla izlerim (YacTto cmoTpro ) 4. Mutlaka izlerim ( Bcerma cmoTpro)

16. Cizgi filmler ( MyabTdujibmbi)

1. Hig¢ izlemem (He cmoTp10) 2. Ara sira izlerim (Penko cmotpio)

3. Cogunlukla izlerim (Yacto cMoTpro ) 4. Mutlaka izlerim ( Bcerna cmoTpro)
17. Reklam ( Pekaambl )

1. Hi¢ izlemem (He cmoTpr0) 2. Ara sira izlerim (Penko cMoTpro)
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3. Cogunlukla izlerim (Yacto cmoTpio ) 4. Mutlaka izlerim ( Bceraa cmotpio
)

18. TRT AVAZ izliyorum, ciinkii bir konu hakkinda bilgi edinmek kolay ve
zahmetsiz. Cmotpio TRT AVAZ noroMy,4To noJiy4ar0 HOBYI0 MH(pOpPMALMIO He
3aTPYAHASACD.

1. Kesinlike katilmiyorum (aOGcoitoTHO HE COTJIACEH) 2. Katilmiyorum (ne
COIJIacEH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cornacen )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcostoTHO cornaceH)

19. Derslerime yardimer kaynak olmasi acisindan iyi. (Xopomuii HCTOYHUK 1JIst
MOMX 3aJaHUH B yuele)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcontoTHO He coriacel) 2. Katilmiyorum (ne
COIJIACEH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cormnacen )

5. Kesinlikle katiltyorum ( aGCor0THO coTJiaceH)

20. Pek cok konuyu diger medyada yer almadan once 6grendigim icin. ( Ha 3Tom
KaHaJle HAX0Ky 00JIbllle HHTEepPeCHBIX TeM, YeM B IPYIuX )

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcomoTHO He coriaceH) 2. Katilmiyorum (ue
COIJIACEH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cormaceH )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomtoTHO coriacen)

21. TRT AVAZ kanalm izlemeyi seviyorum. ( JIwo0a0 cmorpers kanan TRT
AVAZ)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGconroTHO HE coriiaceH) 2. Katilmiyorum (ue
COTJIaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliryorum ( cornaces )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcostoTHO cornaceH)

22. Bagka bir yerde ulasamadigim bilgilere ulasmak icin. ( Ha 3Tom kanaJjie Haxoxy
TO, Yero Ha APyrux HAluTH He MOrY)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcomtoTHO HE COTJIaCceH) 2. Katilmiyorum (ue
COTJIaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katilryorum ( cornaces )

5. Kesinlikle katiltyorum ( aGcomoTHO coriiaceH)

23. Bu kanalda ilgin¢ seyler bulabiliyorum. ( 3xecb MHOT0 HHTEpPECHOTO )
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1. Kesinlike katilmiyorum (abcomoTHO HE coriiaceH) 2. Katilmiyorum (ne
corJiaceH)

3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( coraceH )
5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomoTHO coriaceH)

24. Tarihi ve cografi programlar bulundugu icin kiiltiiriimii tammmada yardimci
oluyor. ( Ilomoraer wu3y4yarb KYJbBTYPY € MOMOIILI0 HCTOPHUYECKHUX WU
reorpaguyecKux NporpamMm )

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcotoTHO HE COTJIACEH) 2. Katilmiyorum (ue
COIJIaCEH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cormacet )

5. Kesinlikle katiltyorum ( aGcomoTHO coriaceH)

25. Yeni insanlar ile tamsmama yardimeci olmasi icin . (MoTuBupyeT AJisi 3HAKOMCTB
¢ HOBBIMM JIIOJIbMH)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGconmoTHO He coriiaceH) 2. Katilmiyorum (He
COIJIacEH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cormnaceH )

5. Kesinlikle katiltyorum ( aGcomoTHO coTiaceH)

26. Kendimi daha az yalniz hissetmemi sagladig: icin ( Koraa cmotpio 3ToT Kanau,
YyBCTBYIO ce0si MeHee OJHHOKHM)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcomtoTHO HE coriiaceH) 2. Katilmiyorum (ue
COTJIaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliryorum ( cornaces )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcostoTHO cornaceH)

27. Bir an olsun problemlerimden uzaklagsmak icin. (3a6b1Baro 0 cBoux npooéJemax)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcomtoTHO HE COTJIACEH) 2. Katilmiyorum (ue
COTJIaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cornacen )

5. Kesinlikle katiltyorum ( aGcomoTHO coriiaceH)

28. Sikildigimda beni rahatlattigi icin. ( MHe He CTAHOBHUTCS CKY4YHO)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcontoTHO He coryaceH) 2. Katilmiyorum (ue
COTJIaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cormaceH )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomoTHO coriaceH)

29. Kafam bosaltmaya yardimci oldugu icin. (Ilomoraer ot JMIIHUX MBbICJIei)
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1. Kesinlike katilmiyorum (abcomoTHO HE coriiaceH) 2. Katilmiyorum (ne
corJiaceH)

3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( coraceH )
5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomoTHO coriaceH)

30. Ev, okul ve arkadas ¢cevremdeki dertlerimi unutturuyor ( Illomoraer ot JumHei
cyeThl )

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcomoTHO HE coriaceH) 2. Katilmiyorum (He
corJiaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( coriaceH )

5. Kesinlikle katiltyorum ( aGcomoTHO cornaceH)

31. Bagkalariyla nasil anlasabilecegimi gosterdigi icin (Ilomoraer Jiaguth ¢ JIloAbMM)

1. Kesinlike katilmiyorum (abGcomtoTHO He coruaceH) 2. Katilmiyorum (ue
COIJIaCEH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cormaceH )

5. Kesinlikle katiltyorum ( aGcomoTHO coriiaceH)

32. Romantik iliskiler kurmak icin ( Ilomoraer cTpouTh JIMYHYIO )KM3Hb)

1. Kesinlike katilmiyorum (abGcomoTHO He coriiaceH) 2. Katilmiyorum (ue
corJiaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliryorum ( cornaces )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomntoTHO cornaceH)

33. Ortak ilgilere sahip insanlarla tamisabilmek icin. Ilomoraer naiiTu Jroneit
o01ero noHATHS.

1. Kesinlike katilmiyorum (abGcomtoTHO HE COTJIACEH) 2. Katilmiyorum (ue
COTJIaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katilryorum ( cornacen )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcostoTHO cornaceH)

34. Dinlenmeme yardimci oldugu icin. (Ilcuxosioruyeckn pacciiadiasieT MeHs )

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcomtoTHO He coriiaceH) 2. Katilmiyorum (ue
COTJIaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cormaceH )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomoTHO coriaceH)

35. Cesitli miizik parcalarim dinleyebiliyorum. Ha 3Tom kaHaje ecTb MHOro
PA3HOBHIHOCTEH MY3bIKH.

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcomtoTHO He coriiaceH) 2. Katilmiyorum (He
COTJIaceH)
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3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( coracen )
5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomroTHO coriacen)

36. Beni sikan insanlardan kurtulmam sagladig icin. ( Ilomoraer n3derarts Jroaei,
KOTOPbIX He X04y BH/IeTh)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcomoTHO HE coriaceH) 2. Katilmiyorum (He
corJiaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( coruaceH )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomroTHO coriaceH)

37. TRT AVAZ kanalinda bulunan bazi programlar beni eglendiriyor, mutlu
ediyor. (Ha 3Tom kaHaJie 0O4eHb MHOT0 MHTEPECHBIX M BeceJIbIX IPOrpaMmm)

1. Kesinlike katilmiyorum (aOcoJilOTHO HE COTJIACEH) 2. Katilmiyorum (He
corJjiaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cormiaceH )

5. Kesinlikle katiltyorum ( aGcomoTHO cornaceH)

38. Bu kanali izlerken keyif aliyorum. (3ToT Kanaja MHe 1o ayiue)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcorOTHO HE COTIIAceH) 2. Katilmiyorum (He
corJjiaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cormnaceH )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomnoTHO cornaceH)

39. TRT AVAZ kanalm izlerken farkinda olmuyorum. $I He 3ameuar kak
Nepexo:Ky Ha ITOT KaHaJl.

1. Kesinlike katilmiyorum (aGconroTHO HE coriiaceH) 2. Katilmiyorum (ue
COTJIaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( coruaceH )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcostoTHO cornaceH)

40. Televizyon izlerken otomatikmen TRT AVAZ kanalim agiyorum. ( 5
aBTOMaTH4YeCKH nepexo:xxy Ha kaHaa TRT AVAZ)

1. Kesinlike katilmiyorum (abcontoTHO HE coryiaceH) 2. Katilmiyorum (ne
COTJIaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( cornacen )

5. Kesinlikle katiltyorum ( aGcomoTHO corniaceH)

41. Bu kanal izlemezsem kendimi eksik hissediyorum. ( ITo npuBbIuke 00s13aTeIbHO
MOCMOTPIO 3TOT KAHAJI)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcomroTHO HE coriiaceH) 2. Katilmiyorum (ue
COTJIaceH)
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3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( coracen )
5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomoTHO coriaceH)

42. Giin icerisinde muhakkak bu kanali acmaliyim. (B Teyenuu aHs MHe HaI0
00s13aTeIbHO MocMOTpeTh KaHa TRT AVAZ)

1. Kesinlike katilmiyorum (aGcoiroTHO HE COTIIaceH) 2. Katilmiyorum (He
corJiaceH)
3. Kararsizim ( He yBepeH ) 4. Katiliyorum ( coraceH )

5. Kesinlikle katiliyorum ( abcomroTHO coriaceH)
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