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Cografi Isaretli Uriinlerin Destinasyon Tercihindeki Rolii: Sanlurfa Ornegi

Sevcan CEYHAN

Giineydogu Anadolu Boélgesi’nin 6nemli turizm merkezlerinden birisini olusturan
Sanlurfa ili, dinler tarihi agisindan da onemli bir yere sahiptir. Tarihi ve kiiltiirel
zenginliginin yan sira ilin mutfagi da kokli bir gegmise sahiptir ve diger 6zellikleri gibi
mutfagi da onemli bir g¢ekicilik unsuru olarak one ¢ikmaktadir. Bu galigmada cografi
isaretle tescillenmis yerel yiyecek ve iceceklerin Gilineydogu Anadolu Bolgesi’nin 6nemli
turistik destinasyonlarindan biri olan Sanlurfa’ya gelen ziyaretgilerin destinasyon
secimindeki etkisi arastirilmigtir. Ayrica, destinasyonu segmede etkili olan unsurlarin etki
dereceleri ve cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve igecek unsurlarina dair kisisel
algilamalarin tespiti ile bu iki kapsam arasindaki iliski diizeyi arastirilmistir. Aragtirmada
nicel tarama yontemlerinden iliskisel tarama modeli kullanilmistir. Veri toplama araci
olarak anket kullanilmigtir. Veriler Haziran-Eyliil 2022 aylar1 arasinda Sanliurfa’y1 ziyaret
eden yerli turistlerin anketlere verdikleri cevaplardan elde edilmistir. Arastirma
sonucunda 495 katilimcidan elde edilen verilerin analizi SPSS 25.0 paket programi
kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma sonucunda, cografi isaretli tescilli yiyecek ve
icecekleri tercih etme arttikga Sanliurfa’yr ziyaret etme isteginin artacagli sonucuna
varilmistir. Ikamet ettigim bolgeden baska bir yere gittigimde o bélgeye 6zgii iiriinleri
tatmaya Ozen gosteririm, Cografi isaret ile tescillinmis yiyecek ve igecekler bolgenin
markalagmasi i¢cin 6nemli bir unsurdur, Tarihi Yerlerini gérmek isterim (Gobeklitepe,
harran evleri.vb) ve Yoresel yemekleri yemek isterim” ifadelerinin 6ne ¢iktig1 tespit
edilmistir. Ayrica arastirmada, cografi yiyecek ve icecek unsurlarina dair algilamalarin da
demografik baz1 degiskenlere gore farklilagtigi gortilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Destinasyon Cazibe Unsurlar1, Cografi Isaret, Destinasyon, Yiyecek
ve icecek
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The Role of Geographical Indication Products in Destination Preference: The
Case of Sanhurfa

Sevcan CEYHAN

Sanliurfa, one of the important tourism destinations in the Southeastern Anatolia Region,
holds significant historical and cultural importance in terms of religious history. In
addition to its rich history and culture, the cuisine of the province also has a deep-rooted
past and stands out as an important attraction, just like its other features. This study
investigates the influence of locally produced food and beverages with geographical
indications on the destination choice of visitors to Sanlwurfa, which is one of the
prominent tourist destinations in the Southeastern Anatolia Region. Furthermore, it
explores the level of impact of factors influencing destination choice and personal
perceptions regarding locally produced food and beverage items with geographical
indications. The study adopts a quantitative survey research design, employing a
relational survey model. Data were collected through a questionnaire, and the responses
were obtained from domestic tourists visiting Sanliurfa between June and September
2022. The data collected from 495 participants were analyzed using SPSS 25.0 software.
The research findings indicate that the desire to visit Sanliurfa increases as the preference
for geographically indicated and registered food and beverages increases. It was observed
that statements such as "When 1 visit a different region from where | reside, 1 make an
effort to taste region-specific products,” "Geographically indicated and registered food
and beverages are important for branding the region,” "l want to see historical sites
(Gobeklitepe, Harran houses, etc.)" and "I want to taste local cuisine" were prominent
among the participants. Additionally, the study revealed that perceptions regarding
geographically indicated food and beverage items vary according to certain demographic
variables.

Keywords: Destination Attractiveness, Geographical Indication, Destination, Food and
Beverages
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GIRIS

Kiltiir, maddi ve manevi degerlerin toplamimi ifade ederek bir toplumu
digerlerinden ayiran bir kavramdir ve her toplumun kendine o6zgii bir kiiltiiri
bulunmaktadir (Erkol ve Zengin, 2015). Yemek de bir toplumun manevi degerleri
arasinda yer alir ve her toplumun bir yemek kiiltiirii vardir. Bu nedenle, yemek
fizyolojik bir ihtiyacin Gtesinde bir kiiltiir 6gesi haline gelmistir. Diinya niifusunun
giderek artmasi ve sosyal ekonomik diizeydeki degisimler, insan ihtiyaclarini,
aligkanliklarin1 ve zevklerini ¢esitlendirmistir. Tarim ve diger temel ihtiyaglarin
tiretimindeki teknolojik ilerlemeler, yerel iriinlerin 6nemini artirarak taleplerini de
artirmistir (Sahin ve Meral, 2012). Tiiketilen gidalarin mengesi arastirilmaya, hangi
iiretim asamalarindan gectigine ve dogaya etkilerine dikkat edilmeye baslanmistir
(Orhan, 2010). Tiiketicilerin yerel iriinlere olan ilgisi ve bu {iirlinlerin farkliliklarinin
kesfedilmesi, yerel yiyecek ve igeceklerin tiiketiminde ve bu iiriinlerin tretildigi
bolgelere yonelik tercihlerde artisa neden olmustur. Bu da turizm sektdriinde,
destinasyonlarin ¢ekiciligini artiran unsurlardan biri haline gelmistir (Comert ve

Ozkaya, 2014; Bucak ve Ates, 2014).

Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi (TURSAB) tarafindan yaymlanan
Gastronomi Turizmi Raporu'na gore, diinya genelinde 1 milyardan fazla turist
bulunmakta ve turistlerin biiyiik gogunlugu seyahat destinasyonlarini belirlerken yemegi
onemli bir faktor olarak gérmektedir (2015). Bu nedenle, turizm gelirlerini artirmak
isteyen destinasyonlar, sahip olduklar1 gastronomi iirlinlerinin ¢ekicilik unsurlarini
vurgulamalidir (Du Rand, Heath ve Alberts, 2003; Bucak ve Ates, 2014). Yerel ve
geleneksel iriinler gibi kiiltlirel miras {irlinlerinin gelecek nesillere aktarilmasinda
cografi isaret sistemi Onemlidir. Cografi isaret ile {riinlerin korunmasinin
destinasyonlara ekonomik, sosyal ve kiiltiirel etkileri bulunmaktadir. Bir yorede tiretilen
yoresel yiyecek ve igecek {irlinlerinin 0zgiinliigiinli, giivenirligini, kalitesinin
stirdiiriilebilirligini koruyabilmek ve belirli bir standartta tiretiminin devam edebilmesi

icin cografi isaret sisteminin kullanilmasi gerektigi belirtilmektedir (Akin, 2006;



Gilindeger, 2014). Ayrica yerel yiyecek-i¢ecek iiriinlerin 6zelliklerini ortaya ¢ikarmakta,
kirsal turizminin gelismesine bolgedeki iireticilerin gelirinin ve is imkanlarinin
artmasina olanak saglayarak yerel ekonomik kalkinmaya katki saglamaktadir (Kan ve
Giilgubuk, 2008). Ornegin, Fransa’nin Rokfor (Roqueford) bolgesi denildigi zaman
akillara tinlii peynirleri gelmektedir. Rokfor bolgesinde iiretilen peynirler cografi isaret
ile tescillidir ve iiretilen peynirin bolgede is imkanlarinin %50’sini olusturmada etkili
oldugu belirtilmektedir (Ozkaya-Durlu vd. 2013). Bu sistem, iiriine ait cografi kimligi
korumak ve tiiketicilere bu kimlikle kalite garantisi sunmak amaciyla gelistirilmistir. Bu
tiriinler, bolgenin lezzetlerini yansittig1 i¢in gastronomi turizmi agisindan da oldukga
onemlidir. Yemek turistlerin gastronomi turizmi deneyimlerinin ana unsurudur ve
turistlerin tekrar ziyaret etme niyetini etkileyen unsurlardan biridir (Aysegiill ve

Madenci, 2021).

Glineydogu Anadolu Bolgesi’nin 6nemli turizm merkezlerinden biri olan
Sanliurfa ilinin tarihi 11000 y1l 6ncesine dayanmaktadir. Peygamberler sehri olarak da
adlandirilan kent, dinler tarihi acisindan da 6nemli bir yere sahiptir. Gobekli Tepe,
Balikli gél, Hz. Ibrahim gibi degerleri ile dogal giizellikleri ve kiiltiirel degerleri ile bir
miize sehri konumundadir. Sanlurfa, birgok medeniyete ev sahipligi yaptig: i¢cin hem
tarihi agidan hem de kiiltiirel agidan zenginliklere sahiptir. Bu baglamda yemek kiiltiirii
de gelismistir dolayistyla sehrin mutfagi da kokli bir gegmise sahiptir ve diger
ozellikleri gibi bolge i¢in dnemli bir ¢ekicilik unsuru olarak 6ne ¢ikmaktadir. Turistik
onemi giderek biiyliyen sehrin yemekleri de bir ¢gekim unsuru haline gelmistir. Yoresel
lezzetleri kendine has tarzi ile sunmaya c¢alisan Sanlurfa bolgesellikten kiiresellige

dogru hizli adimlarla ilerlemektedir (Erkol ve Zengin, 2015).

Sanlurfa 2023 yili Nisan ayi itibar1 ile 8 mense adi, 36 mahreg isareti olmak
lizere 44 adet cografi isaret ile tescillenmis iirline sahiptir. Bu calismada- ¢alismanin
yiriitiilmeye baslandig tarihte cografi isaret tescili almis 28 {iriin ¢alismaya dahil
edilmistir (Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2022). Calisma bulgularinin

degerlendirilmesi sirasinda basvuru asamasindaki tirtinlerde tescil almigtir.

Bu calismada ziyaretgilerin cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve
iceceklere iliskin algilamalar1 ve bu algilamanin ziyaretgilerin destinasyon se¢imindeki
etkisinin arastiritlmas1 amaglanmigtir. Bu dogrultuda; literatiir taramasi yapilmis,
gastronomi kavrami ve tarihgesi, gastronomi turizmi, Tirkiye’de gastronomi turizmi,

destinasyon kavrami, destinasyon tercihini etkileyen c¢ekicilik unsurlari, cografi isaret

2



kavrami, Diinya’da, iilkemizde ve Sanlwrfa 6zelinde agiklanmistir. Yapilan anket
calismasi ile toplanan veriler degerlendirilmis, elde edilen bulgular yorumlanarak sonug
ve Onerilere yer verilmistir. Bu ¢alismada elde edilen veriler ile cografi isaretli yerel
yiyeceklerin destinasyon tercihine etkilerinin belirlenerek turizm sektoriiniin tanitim
calismalarina katki saglanmasi ve tespit edilen hususlarin ileride yapilacak calismalar

icin yonlendirici olmas1 beklenmektedir.



BIiRINCI BOLUM
KAYNAK ARASTIRMASI

1.GASTRONOMI KAVRAMI VE TARIHCESI

1.1.Gastronomi Kavrami ve Tarihsel Gelisim Siireci

Insanlik tarihi boyunca, yeme-igme ihtiyaci insanlar icin en temel fizyolojik
gereksinim olmustur ve hayati bir dnem tasimistir. Ancak giiniimiizde yeme-igme
ithtiyaci fizyolojik bir gereksinimin olmasinin yani sira bir toplumun kiiltiirel aynasidir
(Kizihrmak vd., 2016). Giiniimiizde iyi beslenme sanati ve bilimi olarak
tanimlanmaktadir. Gastronomi kavraminin, daha iyi agiklanabilmesi ve anlasilabilmesi
icin tarihsel siire¢ igerisinde arastirilmasi gerekmektedir.

Gastronomi kelimesi, kokeni Fransizca olan bir kelime olup dilimize bu sekilde
gecmistir. Kelimenin olusumunda ise Yunanca "gastros" (mide) ve "nomos" (kural,
yasa) kelimelerinin birlesimi etkili olmustur (Balli, 2016). Tirk Dil Kurumu (2022) ise
gastronomi kelimesini “yemegi iyi yeme meraks, sagliga uygun, iyi diizenlenmis, hos ve

lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistem” olarak tanimlamaktadir.

Joseph Bercholux'un "Gastronomie ou L'Homme des Champs a Table" adli eseri,
gastronomi teriminin ilk kez kullanildig1 eserlerden biridir. Eserinde yemek kiiltiirii,
malzemeler, yemek pisirme yontemleri, sunum ve servis gibi konular1 ele almaktadir.
Fransiz akademisine “iyi yeme sanat” olarak ge¢mektedir. Bu eserde gastronominin
sadece yeme-i¢menin keyfini ¢ikartmak olmadig1 ayn1 zamanda multidisipliner bir bilim

oldugu ifade edilmistir (Scarpato, 2002).

Gastronomi kavraminin ilk defa milattan 6nce 4. yy’da Sicilyada yasayan Yunan
asilli bir yemek yazari olan Archestratus tarafindan Liiks Yasam anlamina gelen
Hedypatheia isimli kitabinda kullanildigi bilinmektedir. Akdeniz mutfaginin ve
saraplarinin anlatildig ilk rehber niteligindeki kitabin ikinci adimin “Gastronomia™
oldugu belirtilmektedir. Ayrica, gastronomi ve turizm arasindaki iligskiyi vurgulayan ilk

temsilcilerden biri olarak kabul edilir (Santich, 2004).



19. yy’da gastronomi bilimine onemli katkilar saglayan Fransiz yazar ve
politikac1 Jean Anthelme Brillat-Savarin tarafindan yazilan "Physiologie du Gout"
(Lezzetin Fizyolojisi) isimli kitap, gastronominin en énemli eserlerinden biridir. Kitap,
yemek yeme aligkanliklar1 ve lezzet algisi hakkinda felsefi ve bilimsel bir yaklasim
sunar. Ingilizce dahil bircok dile ¢evrilmistir ve giiniimiizde bile gastronomi diinyasinda

onemli bir referans olarak kabul edilmektedir (Kivela ve Crotts, 2006).

Gastronomi kavraminin ortaya ¢ikmasina katki saglayan bir diger onemli
sahsiyet ise, Escoffier’dir ve as¢ilarin as¢ist olarak kabul edilmektedir. Escoffier,
sadece soylularin ve krallarin ascist olmakla kalmamis, ayni zamanda Avrupa'daki
bir¢ok kaliteli otel ve restoranin yonetiminde gorev yapmustir. Paris'teki "The Place
Vendome" gibi ornekler, Escoffier'in grande mutfagina verdigi degeri artirdigini ve
mutfakta uzmanlagsmaya 6nem verdigini gostermektedir. Grande mutfagi, yiiksek kaliteli
yemekler hazirlamak icin gerekli olan teknikleri ve uzmanlig1 gerektiren profesyonel bir
mutfak tiriidiir. Dahasi, yemekleri planli bir diizen iginde sunarak meniileri
sadelestirmistir (Sarnsik ve Ozbay, 2015). Escoffier'in 1903'te yaymlanan Le Guide
Culinaire adl1 eseri, ayn1 zamanda bir pisirme rehberi olarak da bilinir ve yemeklerin

pisirme yontemleri ve igerikleri hakkinda bilgi verir (Boyne ve Hall, 2004).

1950’11 yillarda arastirmaci Armesto “Felipe Fernandez-Armesto” insanlarin yemek ile
iligkisini tarihsel siire¢ icerisinde incelenmis ve bu siirecin sekiz asamadan olustugunu

belirtmistir:

e Birinci asama; yemegin icadidur,

e Ikinci asama; yemek yemenin sadece fizyolojik bir ihtiyag olmadigini ayni
zamanda sosyal bir olgu oldugu ve i¢sellestirilmesi gerektigi,

e Ugiincii asama; hayvanlarin evcillestirmest,

e Dordiincii asama; tarimin baslamasi,

e Besinci asama; yemegin sosyal statii agisindan farklilagma araci oldugu,

e Altinc1 asama; gida triinlerinin farkli destinasyonlara taginmasi,

¢ Yedinci asama; yemek kiiltiirlinlin arkeolojik agidan incelenmesi

e Sekizinci asama; 19. yiizyilda baslayan ve giinlimiizde hala devam eden gidanin

endiistriyel siire¢lerden gecirilmesi ve iiretiminin biiylik 6l¢ekli hale gelmesidir.

(Durusoy, 2017).



1980'li yillardan itibaren Tiirkiye'de gastronomi ile ilgili akademik ¢alismalarin
yapildig1 bilinmektedir. Daha dncesinde istanbul'da 1844 yilinda yayimlanan "Melceii't-
Tabbahin" adl kitap, Tiirkiye'nin ilk yemek kitab1 olarak kabul edilmekte ve tip hocasi
Mehmet Kamil tarafindan yazildig1 belirtilmektedir. 2009 yilinda yayimlanan ve Omer
Kili¢ tarafindan yazilan “Yemegin Tarihi" adli kitap, gastronomi alanindaki kitaplardan

bir digeridir (Tek ve Siiriiciioglu, 2014).

Gastronomi, kiiltiir ve yemek arasindaki iliskiyi inceleyen ¢ok disiplinli bir sanat
ve bilim dalidir. Kimya, edebiyat, biyoloji, jeoloji, tarih, miizik, felsefe, psikoloji,
sosyoloji, ziraat gibi farkli alanlarla baglantilidir ve bir¢ok alanda etkisi vardir (Kivela
ve Crotts, 2006). Gastronominin amaci, beslenme yolu ile insan sagligini korumak ve
yemek yemekten keyif alinmasini saglamaktir (Sormaz vd., 2016). Bir diger ifade ile
yemeklerin hazirlanmasindan sofrada tliketimine kadar olan siireyi basit bir eylemden
ziyade sanatsal bir etkinligine doniistiirdiigii diisiiniilmektedir. Bu durum gastronominin
sanatsal yoOniinlii ifade etmektedir. Fizyolojik ihtiyaclarimiz, Amerikali psikolog
Abraham Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsinde en alt basamakta yer almaktadir. Ancak
gastronomi, yeme-igme deneyimini sanatsal yoniiyle birlestirdigi i¢in bireylerin kendini
gerceklestirme, estetik tatmin ve statii kazanma gibi psikolojik faydalarindan dolay:
ithtiyaclar piramidinin en iist asamasina kadar yiikselerek temel bir ihtiyagtan Gteye

gecebilir (Birdir ve Akgol, 2015).

Yapilan ¢aligmalara bakildiginda; gastronomi kavramu ile ilgili birden fazla
tanimin oldugu goriilmektedir ancak net bir tanim yapilamamaktadir. Genel anlamda
bilim dali olarak kabul gordiigiidiir. Yapilan tanimlarin ortak 6zelligine baktigimizda;
belirli kiiltiirlerin etkisinin oldugu, yemegin, hazirlanis, pisirme agamalarmin yani sira

bilim ve sanat dali olarak 6zetlenebilir (Sarusik ve Ozbay, 2015).

1.1.2. Gastronomi Turizmi

Yirminci yiizyilda teknoloji diinyasindaki gelismeler insan yasamini etkileyerek
biiyiik degisikliklere neden olmustur. insanlarin tatil tercihleri degismis ve sadece deniz,
kum, gilines turizminin oldugu destinasyonlara degil, farkli turistik 6zelliklere sahip
destinasyonlara da seyahat etmeye baslamislardir (Altanlar ve Akinci, 2011). Gegmisten
giinlimiize siirekli bir aray1s i¢inde olan insanoglu icin, kiiltiirel degerleri 6grenme istegi
gittikce artmistir ve turistik liriiniin 6nemli bir parcasi olan gastronomik {iriinler turistler

i¢in bir cekicilik unsuru haline gelmistir (Karamustafa ve Ulker, 2017). Bu gelismeler



gastronomi turizminin ortaya ¢ikmasinda 6nemli bir rol oynamistir (Aksoy ve Sezgi,
2015). Gastronomi turizmi; insanlarin yeme-igcme ile ilgili deneyimleri seklinde
tanimlanan olduk¢a yeni bir kavramdir. Culinary Tourism (Mutfak Turizmi) terimi
kavrami Lucy M. Long tarafindan 1998 yilinda kullanilmis ve gastronomi turizmi,
"bilinenden farkl: bir mutfak kiiltiiriindeki yiyeceklerin tiiketilmesini, hazirlanmasini,
sunulmasini ve mutfagini, ogiin sistemlerini, yeme bicimlerini kesfetmek amaciyla
gergeklestirilen turizm sekli” olarak tamimlamistir (Akgol, 2012). Gastronomi turizmi
kavrammin 2001 yilinda E. Wolf ’un “Culinary Tourism White Paper” eserinin
yayinlamasi ile birlikte ortaya ¢iktigi da kabul edilmektedir (Cagli, 2012). Literatiirde
“mutfak turizmi”, “yiyecek i¢ecek turizmi” veya “tadim turizmi” olarak ifade edilmekle
birlikte en ge¢is ifade gastronomi turizmi olarak adlandirilmaktadir (Tiirkay ve Geng,
2019). Bir iilkenin, bolgenin veya yorenin kendine 6zgii yemek kiiltiirii ve saraplari
gastronomi turizminin temel alanlaridir. Turist agisindan, bir {irlinlin spesifik bir yere,

bolgeye veya lilkeye has olmasi anlamina gelmektedir (Aksoy ve Sezgi, 2015).

Hall ve Mitchell (2001) tarafindan yapilan ¢alismaya gore, gastronomi turizmi,
turistlerin bir yemegi tatmak veya 6zel bir yemegin iiretimini goérmek gibi seyahat
motivasyonlarinin Oncelikli oldugu bir turizm tiiridiir. Ayrica, birincil veya ikincil
yiyecek ireticilerini, yemek festivallerini, restoranlari ve o6zel alanlara ziyaretler
yapmak da bu turizm tiriiniin diger 6nemli Ozellikleri oldugunu ifade etmislerdir.
Richards (2002) gastronomi turizmini turistlerin yeme-igme gelenekleri hakkinda bilgi
sahibi olabilmelerine ve yeme-igme deneyimlerini gelistirmelerine olanak saglayan,
yemeklerin hazirlanma ve pisirilme siireglerini de iceren bir seyahat tiirii olarak
tanimlayarak, gastronomi turizminin giderek biiyiiyen bir sektor oldugunu
vurgulamistir. Quan ve Wang (2004)'e gore turist harcamalarinin 1/3 ‘den fazlasinin
yiyecek i¢ecek tliketimine ayrilmasindan dolay1 yeni bir turizm iiriinii olarak gelistirilen
gastronomi turizmi, yeni bir olgu olarak goriilmektedir. Destinasyon sec¢iminde
gastronomik tirtinlerin 6énemli bir ¢ekim unsuruna doniismesi ile insanlarin bu yiyecek
ve igecekleri deneyimleme icin yaptiklar1 seyahatler gastronomi turizmi olarak

anilmaktadir.

Gastronomi amaciyla seyahat eden turistler, gittikleri yore, bolge veya iilkede
yiyecekleri ve icecekleri tatmaktadir. Ayn1 zamanda yemek tarifleri almakta, yemegin
hazirlanmasi, pisirilmesi ve sunulmasi agamalarma katilmaktadir. Ayrica, sarap gibi

bolgeye 0zgli yerel icecekleri satin alarak bunlari yasadiklar1 sehirdeki sevdikleri ile



paylagmaktadirlar. Boylece iilke veya bolge tanitimina dolayli katki saglamaktadirlar.
Ayrica bolgeyi ziyaret eden turistler bolgenin sosyo-kiiltiirel gelisimine katki
saglamaktadir. Bolgesel kalkinma {izerinde etkileri oldukga fazladir (Yaris ve Comert,
2015). Gastronomi turizminde; bolgenin gastronomik imaji, bolgede yapilan yemek
festivalleri, mutfak miizeleri, yemek pisirme kurslari, bag bozumu turlarina katilmak ve
yerel yiyecek-i¢eceklerin servis edildigi isletmeler turisti bolgeye seyahat etmeye ¢eken
unsurlar arasindadir. Kirsal bolgelerde, bolgenin kiiltlir mirasinin  korunarak
gelistirilmesine, tanitimina, pazarlanmasina gelistirilmesini katki saglar (Alonso ve Liu,
2011). Gastronomi, ulusal ve uluslararasi olmak {izere turizmin gelismesi i¢in 6nemli bir
faktordiir (Hall et al., 2003). Yoresel yiyecek ve igeceklere sahip destinasyonlar diger
turistik destinasyonlara gore farklilastirmakta ve ulusal bir marka da olusturmaktadir.
Ornegin; Cin mutfagi, Fransiz mutfagi, Italyan mutfagi, Tirk Mutfag: gibi. Ulusal
markasini olusturan iilke veya bolge sahip olduklart yoresel yiyecek ve igeceklerin
geleneksel hazirlama usulleriyle dretilmesi ve servis edilmesi tekniklerini
kullanmaktadir. Turistler acisindan iilkenin geleneksel yemeklerini tatmak kadar iiretilen
yemeklerin geleneksel yontemlere gore iiretilmesi de son derece dnemli bir unsurdur.
Ayrica, turistler acisindan geleneksel yontem ve tekniklere gore iiretilen ydresel
yemeklerin gida ve hijyen kosullarina uygun bir sekilde iiretilmesi 6nem arz etmektedir

(Hacioglu vd., 2009).

Gastronomi turizminde, turistlerin seyahatleri sirasinda fizyolojik ihtiyag¢larini
gidermek i¢in yemek yiyen turistler ile gidilen destinasyonu sadece o bdlgenin mutfagi
icin tercih eden turistleri ayirmak gerekmektedir. Bir restoranda siradan bir yemegi
yemek gastronomi turizmi sayillamazken; belli bir bolgeye veya ydreye ait bir iiriinii
tatma istegi amaciyla yapilan seyahat gastronomi turizmini olarak nitelendirilmektedir
(Akgol, 2012). Gastronomi gezilerine yemek festivalleri, bag bozum senlikleri, sarap
tadim1 6rnek gosterilebilir. Diinyanin en iyi gastronomi turizm rotalarima ise; Italya’da
Toscana, Amerika Birlesik Devletleri’nde Kaliforniya’da Napa Vadisi ve Fransa’nin
Champagne Burgundy Bolgesi 6rnek olarak gosterilebilir ve bu rotalar birgok turisti
kendisine ¢ekmektedir. Kaliforniya’daki Napa Vadisi’nde ¢ok fazla sarap iiretim yeri
bulunmaktadir ve turistlerin bolgeyi seyahat etme nedenleri arasinda ilk siralarda yer
almaktadur. italya’nin Toscana Bolgesi Chianti sarabi ve triif mantarinin tadina bakmak
icin tercih edilmektedir. Ayrica, Belgika ve Isvicre’ye diizenlenen cikolata turlari

gastronomi rotalaria 6rnek olarak verilebilir (Uziimcii, 2016).



Yemek, mutfak ya da gastronomi turizmi denildigi zaman Akdeniz iilkeleri akla
gelmesine ragmen diinya ¢apinda bu alanda en iyi orgiitlenen iilkenin Amerika Birlesik
Devletleri oldugu Amerika Birlesik Devletleri’'nde 18 bine yakin kurum, kurulus ve
toplulugun yemek alaninda c¢aligma yiiriittiigli ve bu oranin diinya gastronomi
caligmalarinin  %53’liikk alanin1 olusturdugu belirtilmektedir  (Caylak Doénmez ve
Pehlivan, 2022) .Ulkemizde genellikle kiiltiir odakl1 turlar diizenlenmektedir ve yerel
mutfaklar ile gastronomi yeterince 6n plana ¢ikarilmamaktadir. Ulkemizdeki gastronomi
turlarina 6rnek olarak Ayvalik-Bodrum zeytinyagi rotasi, Cesme ve Urla saglhkh
beslenme, bag ve sarap rotalari gosterilebilir (Kizilirmak vd., 2016). Gastronomi
turizmi, bolgeye ekonomik katki saglamanin yani sira yerel ekonomik kalkinmay1
desteklemekte ve bolge kiiltiiriiniin ve yoresel kimligin giiclenmesine olumlu yonde
katki sagladigi da belirtilmektedir ( Hall ve Sharples, 2003). Gastronomi turizminin
stirekliliginin saglanabilmesi, kiiltiirel ve sosyal mirasa sahip ¢ikmay1 gerektirmektedir.
UNESCO'nun "United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization”
(Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii) yaratic1 sehirler ag1 kapsaminda
gastronomi alanindaki listede diinya genelinde toplam 26 sehir bulunmaktadir.
Ulkemizde ise gastronomi alaninda Gaziantep 2015 yilinda, Hatay 2017 yilinda ve
Afyonkarahisar 2019 yilinda listeye eklenmistir  (Temiz, 2019). 2015 yilinda
TURSAB'n hazirladigi Gastronomi Turizmi Raporu'nda, turizm gelirleri i¢inde yeme
icmeye ayrilan paym yaklagik %30 civarinda oldugu ve destinasyon segiminde
destinasyonun yemek kiiltiiriiniin 6nemli oldugu ifade edilmektedir. Yine ayni raporda;
Gastronomi turizminin ililkemizde son yillarda 6nem kazanan bir turizm tiirii oldugu,
turizm sektorii i¢inde gastronomi turizmi alanindaki ¢alismalarin arttigi ve ozellikle
Uzakdogu iilkeleri basta olmak iizere diinyanin her yerinden turistlerin iilkemize 6zgii
lezzetleri tatmak igin geldigi belirtilmektedir (TURSAB, 2022). Gastronomi turizmi ile
ilgili yapilan arastirmalarda; yiyecek ve igeceklerin igerigi, hazirlanma ve sunus
tekniklerinin kiiltiirel kimligin bir parcas1 oldugu vurgulanmaktadir (Bessiere, 1998).
Gastronomi amach yapilan seyahatlerde, turistlerin yerel iiriinlere gosterdikleri ilginin

yiiksek oldugunu belirtilmektedir (Kivela ve Crotts, 2005).

1.1.3. Gastronomi Turizmi

Tiirkiye yedi cografi bolgeye ayrilmaktadir ve her bir bolgenin kendine 6zgii

turistik ¢ekicilikleri ve essiz lezzetleri bulunmaktadir. Bolgelerin cografi kosullarinin ve
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iklim ozelliklerinin degisiklik gostermesi, yerel mutfagi ve biitiinsel olarak Tirk
Mutfagi'ni da etkilemistir. Tiirk mutfagi diinya genelinde saygin bir yere sahip olan ve
tarihi ¢ok eskilere dayanan bir mutfaktir. Tiirk mutfagi, zengin igerikleri, lezzetleri ve
cesitliligiyle diinya mutfaklar1 arasinda kendine 6zgii bir yer edinmistir. Bu nedenle
Tiirkiye, gastronomi turizmi i¢in onemli bir destinasyon olarak goriilmektedir. Tiirk
mutfagima 0zgli yemekler, tathilar ve igecekler, yil boyunca diizenlenen yemek
festivalleri ve gastronomi etkinlikleriyle turistlerin ilgisini ¢ekmektedir. Ornegin,
Istanbul'da her yil Eylil aymda Uluslararasi Istanbul Gastronomi Festivali
diizenlenmektedir. Bu festival, diinya capinda seflerin ve gurme yemek severlerin
katilimiyla gergeklesir ve Tiirk mutfagina 6zgii yemeklerin yani sira uluslararasi
mutfaklarin da tanitimina yer verir. Degisen diinya diizeni ile birlikte iilkelerin mutfak
ve yemek kiiltlirleri, yeme-igme aliskanliklart ve tiiketimlerinde hizli bir degisim
gozlemlenmektedir. Insanlar dogal, taze, yerel ve geleneksel gida iiriinlerini tercih
etmeye baslamislardir (Unver, 2014). Dolayisiyla yoresel lezzetlerin korunmasi
gereklidir ¢linki milletlerin gelenek ve gorenekleri gibi yiyecekleri de kiiltiirii
yansitmaktadir ( Sahin ve Unver, 2015). Gastronomi amagl diizenlenen, festivaller,
senlikler, gastronomi etkinlikleri bolge tanitimini katki
saglamaktadir(Cagli,2012).Katilimcilar, yerel gastronomi etkinliklerinde; bagbozumu
asamalarini, peynir yapimi, sebze ve meyvelerin dalindan toplanmasi, zeytin ve
zeytinyagl, cay gibi {rlinlerin geleneksel yontemler ile nasil hazirlandigimi
ogrenebilmektedir. Diizenlenen etkinlikler tescilli iirlinlerin tanitiminda 6nem arz
etmektedir (Aksoy ve Sezgi, 2015). Turizm alaninda gastronomi turizmi gittikge 6nem
kazanmaktadir ve iilkemizde gastronomi turlar1 diizenlenmektedir. Ornegin, bir turizm
firmas1 Konya yemek kiiltiirinii tanitmak i¢in "Mutfagin Kalbine Yolculuk" adli tur
programi ve zeytin kiiltlirlinii tanitmak i¢in "Kaz Daglar1 Zeytin Turu" adli gastronomi
turu gibi farkli secenekler sunmaktadir (Aslan ve Aktas, 2010). Uluslararas1 alanda
mutfak kiltiirleri ile 6ne ¢ikan iilkeler ile tilkemiz karsilastirildiginda, iilkemizin zengin
bir mutfak kiiltiiriine sahip oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda, Anadolu Gurme
Turlar1 yapilmasi, yapilan turlarda kdylerde o koye ait bilinen yemekleri yapacak
kadinlarin belirlenmesi ve evlerinin bir kosesinin lokantaya cevrilebilmesi i¢in kiigiik

kredilerin verilmesi onerilmektedir. (Giines vd., 2008).

Gastronomi turizminin gelisimine katki saglayan bir diger unsur Gastronomi

temal1 acilan miizelerdir. Gastronomi gezilerine katilan turistler, gittikleri
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destinasyonlarda yiyecek ve iceceklerin tarihini, gelenekleri ve kullanilan yontemler ile
ilgili bilgi edinebilecekleri bu miizeleri aramaktadirlar. Gaziantep, Sanlurfa ve Hatay
gibi sehirler iilkemizin zengin mutfak kiiltiiriine sahip sehirleri arasinda yer almaktadir.
Bu sehirlerde yoresel mutfak ile ilgili miizeler de bulunmaktadir. Ornegin, Gaziantep’te
Gaziantep Mutfak Kiiltiirii Miizesi, Sanlurfa’da Sanlurfa Miizesi ve Hatay’da Antakya
Miizesi gibi miizeler ziyaretgilere yoresel yemekler ve mutfak kiiltiirii hakkinda bilgi
vermektedir (Kii¢iikkomiirler vd., 2018). Literatiirde Tirk Mutfagi ve gastronomi
turizmi iliskisini konu alan bilimsel ¢alismalarin yer aldigi goriilmektedir. Remmington
ve Yiiksel (1998) tarafindan yapilan ¢alismada tilkemize gelen turistlerin memnuniyetini
etkileyen unsurlar arasinda yeme-igme unsurunun dordiincii sirada oldugu ve yeme-
icme memnuniyetinin turistlerin tekrar ziyaret etme niyetlerini biiyiik dl¢iide etkiledigi
tespit edilmistir. Akbaba ve Kargiglioglu (2016) tarafindan yapilan calismada,
Gaziantep'i ziyaret eden gastro-turistlerin ozelliklerine yonelik elde edilen bulgulara
gore, bu turistlerin gelir seviyelerinin yiiksek oldugu, yoresel ve seckin restoranlari
tercih ettikleri, yoresel iriinlere ilgi duyduklar1 ve cesitli gastronomik {iriinleri satin

aldiklar1 belirlenmistir.

2.DESTINASYON

2.1.Destinasyon Kavrami ve Siniflandirilmasi

Destinasyon, Ingilizceden ¢ destination” kelimesinden dilimize ge¢mistir ve
turistlerin ziyaret etmek i¢in hedefledigi varis noktasi veya yer olarak tanimlanmaktadir.
Varig yeri sozctigiin tam karisligi olmamakla birlikte, anlam olarak sdzciigii en iyi
karsilayan sozciiktiir ve dilimize Tiirkgelestirerek destinasyon olarak kullanmaktadir
(Yiiksek, 2014). “Turizm Bolgesi”, “varig yeri, gidilecek yer” olarak ifade edilen bir
iilke, sehir, kasaba, ada, turizm merkezi, mekan vb. olabilir ve cografi yerlere
destinasyon denilmektedir (Bahar ve Kozak, 2005). Turisti yasadigi sehir digina
seyahate iten, ¢eken ve seyahatinin “hedef varig yeri” niteliginde olan yerlerdir (Ttirkay,
2014). Kiiltiir Turizm Bakanlig1 destinasyonu “furizm sektériiniin temel ekonomik
faaliyetler arasinda yer aldigu iilkeler, bolgeler ve sehirlerdir” seklinde tanimlamaktadir
(Kiiltlir ve Turizm Bakanligi, 2022). Destinasyon sadece turistik bir iiriin veya hizmet
degil, tim unsurlarinin bir araya gelmesiyle ortaya cikan biitiinsel bir deneyimdir.

Turizm faaliyetlerinin yan1 sira, destinasyonlar ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel
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etkilere sahip olabilir ve bu nedenle tiim bu unsurlarin dikkate alinmasi 6nemlidir.

(Buhalis, 2000).

Turizmde destinasyonlarin 6nemi, bazilarinin dogal giizellikleri, bazilarinin ise
sosyo-kiiltiirel yapilar1 nedeniyle ortaya ¢ikmaktadir. Bunun yani sira, turizm agisindan
konaklama, ulasgim, yemek kiiltiirdi, kiiltlirel birikim, miizeler ve eglence hayati gibi
ozellikler de destinasyonlarin 6nemini artiran unsurlar arasindadir. Sosyo-kiiltiirel yapi,
kentsel mimari doku, dini ya da etnik yapi, yerel halkin yasam tarz1 ve folklorik degerler

vb. 0geler turistlerin destinasyon sec¢imini etkilemektedir (Zagrali, 2014).

Buhalis (2000) yilinda destinasyonlar1 gekicilik unsurlarma gore alti temel sinifa

ayirmigtir:

1.Kentsel destinasyonlar: Konferans, eglence, gezi ve kiiltiirel miras gibi firsatlar
sunan sehir merkezli turistik yerlerdir. Londra, Barselona ve New York gibi biiyiik

sehirler 6rnek olarak gosterilebilir.

2.Deniz kiyis1 destinasyonlar: Deniz-kum-giines tgliisiinden faydalanmak isteyen
turistlerin sicak aylar1 tercih ederek katildigi turizmi alanlardir. Bu destinasyonlar
genellikle sicak aylarda daha popiiler olmakla birlikte, yilin her déoneminde turistler
tarafindan tercih edilebilmektedir. Ornek olarak, Akdeniz ve Ege kiyilari, Karayipler,
Maldivler gibi yerler sayilabilir.

3.Dag destinasyonlari: Genellikle sportif amaglarla seyahat eden turistlerin ilgisini

ceken destinasyonlardir.

4.Kirsal destinasyonlar: Turistlerin yasadigi yerden kalkip, kirsal bir yere ziyaret
etmeleri ve gittikleri yerdeki yore halkinin iiriinlerini almalar gegici olarak konaklama

imkanlarindan faydalanmalarini saglayan destinasyonlardir.

5.0tantik destinasyonlar: Turizmin heniiz sinirli sayida gelistigi, turizm faaliyetlerinin
yerel kiiltiir ve dogal ¢evreyi ¢ok fazla etkilemedigi, yerel halkin geleneksel yasam
bicimlerini korudugu ve korunmus alanlar olarak tanimlanabilir. Bu nedenle, turistler
tarafindan "ayak basilmamis ii¢lincii diinya iilkeleri" olarak da ifade edilebilirler.
Otantik destinasyonlar, turistler icin yeni ve farkli deneyimler sunar ve genellikle
kesfedilmemis dogal giizellikleri, yerel kiiltiirleri ve gelenekleri tanitmak amaciyla

turizm faaliyetleri gelistirilmektedir.
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6.Egzotik destinasyonlar: Turistlerin hayallerini gergeklestirmeyi vaat eden ve

saglayan destinasyonlardir. Ornegin; diigiin, balayi iiriinleri pazarlamaktir.

Turistler farkli amagclar ile turistik gezilere katilmaktadir (Zagrali, 2014). Cekicilikler
bakiminda zengin destinasyonlar, sahip olduklar1 ¢ekilikleri diger bolgelere gore verimli
kullanmadig1 takdirde cekiciligi az ama kaynaklarini etkili olarak kullanan diger
bolgelere gore daha az rekabetgi olarak kabul edilmektedir. Turistlik c¢ekiciligi yiiksek
destinasyonlarin sahip oldugu o6zellikleri arasinda; erisim, ulasim, kaliteli hizmet, alt
yap1 ve lUstyap1 sayilabilir (Akyurt, 2008). Ayrica, bunlara ek olarak; son yillarda yerel
yemekler bir destinasyonun sahip oldugu en 6nemli nitelik olarak kabul edilmekte ve
turizm sezonun katki saglamaktadir (Ozdemir, 2007). Ayrica yerel yemek deneyimi,
seyahat deneyiminin ayrilmaz bir pargasi olarak degerlendirilmekte ve bazi durumlarda
temel seyahat giidiisii olabilecegi de vurgulanmaktadir (Mckercher, 2008). Gastronomi
turizmine verilen Onemin arttirilmasi, bolge kiiltiiriinii tanitmaya katkist ve diger
destinasyonlara gére avantaj saglamasi gastronomi turizmine dnemi artirmistir. Ornegin;
Italya turizm tanitim faaliyetlerinde sadece kiiltiirel miras1 degil ayn1 zamanda mutfagini
on plana c¢ikarmaktadir. “’Pasta’ dedigi zaman makarnay1 ve pizzay1 pazarlamaktadir.
Ayrica, Fransa Bordeaux, Bourgogne saraplariyla iinlii bir bdlgedir. Yine Ispanyol
mutfagl denildiginde, Valencia bdlgesinin meshur yemegi “’paella” ve giiniin belli
saatlerinde atistirilan “’tapas” adli meze ve kanepeleri akillara gelmektedir. 1998 yilinda
Avustralya’da uluslararas1 ziyaretgiler arasinda yapilan bir arasgtirmada, yemek ve
sarabin lilkeyi ziyaret etmede en Onemli bes faktorden birisi oldugu tespit edilmistir.
2002 yilinda Avustralya’yr ziyaret eden toplam yabanci turistlerin % 11’ini
saraphaneleri ziyaret etmistir (ilhan, 2009). Yéoresel yemekleri geleneksel yontemler ile
yapan ve tatma olanagi sunabilen destinasyonlar turistler i¢in 6nemli bir ¢ekim unsuru

olusturdugu soylenebilir (Hacioglu vd., 2009).

[c6z vd. (2002) calismasinda destinasyon cekiciliklerini turistik mal ve
hizmetlerin birlesimi olarak tanimlamislardir. Farkli seyahat pazarlari i¢in Onemli

olabilecek ¢ekicilikler asagidaki gibi siralanabilir:

Dogal Cekicilikler: Goller, ormanlar, plajlar ve 1liman iklim bu gruba 6rnek verilebilir.

-Insan Yapim Cekicilikler: Temal1 parklar, iinlii restoranlar, antika satan magazalar,

uzay lissli ve modern fabrika turlar1 bu gruba 6rnek olarak verilebilir.
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-Tarihsel Cekicilikler: Kaleler, savas alanlari, tarihi miizeler, anitlar, kiliseler, camiler,
dini mabetler 6rnek olarak verilebilir. Ayrica Usta (2002), din ve kiiltiire dayali

cekicilikler ve aile ve arkadaslar1 da eklemektedir

-Din ve Kiiltiire Dayah Cekicilikler: Turistlerin dini agidan 6nemli olan bdlgeleri ve
mabetleri ziyaret ettikleri yerlerdir. Dini ve kiiltiirel agidan 6nemli olan bu yerler siirekli

olarak ziyaret edilmektedir.

-Aile ve Arkadaslar: Bazen bir bolgede yasayan yerel halk destinasyonlar i¢in 6nemli
bir ¢ekicilik unsuru olabilmektedir. Aile, akraba ve arkadaglar1 ziyaret etmek kisisel

ziyaretlerin ¢ogunlugunun ortak amacidir.

Oztas ve karabulut (2002) ise, dzel ilgi alanlar1 ve ticari-saglik, kamu hizmetlerini

destinasyon cekicilik unsuru oldugunu belirtmektedir.

-Ozel Ilgi Alanlari: Klasik turizm diginda, dogal hayat1 gézlemleme, kus gozlemciligi,
koy hayati ve geleneksel festivaller gibi 6zel ilgi alanlari, turizm sektoriinde giderek
daha fazla talep gérmektedir. Bu tiir aktiviteleri tercih eden turistler, bolgenin dogal
giizelliklerini, yerel kiiltiirii ve yasam tarzin1 daha yakindan kesfetme firsat1 bulurlar.
Ornegin, Afrika safari turlari, Iskogya'da kirsal tatiller, Tayland'da tapinak ziyaretleri

gibi 6zel 1lgi alanlarina sahip destinasyonlar bulunmaktadir.

- Ticari-saghk ve Kamu Hizmetleri: Is amacli ve kamu kurumlar ile ya da isleriyle

ilgili hareketleri yliriitmek amaciyla ziyaretler yapilmaktadir.

2.1.2 Destinasyon Cekim Unsurlari

2.1.2.1. Destinasyon Cekicilik Unsuru Olarak Tarih ve Kiiltiir

Bir turizm destinasyonunun tarihi ve kiiltiirel degerlerini koruyarak, ait oldugu
déneme uygun bir sekilde sunmasi, turistler icin ¢ekici bir hal almasini saglar. Gelismis
ve taninmig destinasyonlar, kiiltiirel degerlerini koruyarak siirdiirmektedir ve bolgeye
turist ¢geken yerlerdir (Ozdemir, 2013). Kiiltiirel cazibe unsurlari; tarih 6ncesi ve tarih
sonrast donemlere ait bilim dallari, dini etkinlikler, miizeler ve arkeolojik alanlar,
fuarlar, gelenekler, sergiler gibi farkli sekillerde ifade edilebilir (Oter ve Ozdogan,
2005).

Kiiltiirel degerler icinde; miizeleri korumak, 6nem vermek ve gelistirmek

gerekmektedir. Miizeler; turizm sektdriinde 6nemli bir yere sahiptir ve son yillarda
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canhlik getirilerek, turistler icin cazip hale gelmistir (Ozdemir, 2013). Sonug olarak bu
ozellikler, kiiltiir turizminin gelismesine katki saglamakta ve destinasyon cekiciligi

artirmaktadir.

2.1.2.2. Destinasyon Cekicilik Unsuru Cografya

Dogal kaynaklar bakimindan genis olan yerler, turistik faaliyetlerde 6nemli bir
cekim unsurudur. insanlarin gegici bir siire i¢in yasadiklar1 yerden, belli bir siire igin
farkli bir yere giderek ziyaret etmesinin nedenleri arasinda cografi farkliliklar
gelmektedir (Emekli, 2006). Bir destinasyonun, uygun iklim kosullarina, dogal
manzaralara, milli parklara, kis sporlarina uygun alanlara sahip olmasi seyahat eden
kisileri cografi agidan etkilemektedir (Oner, 1997). Bu yerlere ziyarete giden kisiler
gittikleri yerlerde giinesli gilin sayisinin fazla ve uzun olmasi, hava durumunun elverisli
oldugu durumlar1 tercih etmektedirler. Cografi konum agisinda farkli Ozelliklere
sahiptirler. Turistler tarafindan tercih edilmekte ve bolgeye avantaj saglamaktadir

(Pekyaman, 2008).

2.1.2.3. Destinasyon Cekicilik Unsuru Olarak Gastronomi

Bir bolgenin yerel mutfagi, turizm iirlinii olmasi acisindan onemlidir. Turistler
seyahat ettikleri iilkenin veya bolgenin temek Kkiiltlirlerini merak etmeleri tatile
¢ikmalarinda onemli bir faktorlerden biridir. Her bolgenin kendine 6zgii bir yemek
kiltiri vardir ve bu kiiltiirler, yasam tarzlarma gore farklilik gosterir. Yemeklerin
hazirlanma stireci ve kullanilan arag¢ geregler, farklilik gosterir. Her seyahat edilen yerin
kendine 0Ozgii yerel lezzetleri vardir. Turistler igin, bdlgesel kiiltlirle biitliinlesmis
yemekleri tatmak ve bolgenin damak zevki hakkinda bilgi edinmek énemli bir faktordiir
ve tercih sebepleri arasinda yer alir. Baz1 lezzetler farkli bir yerde tadildiginda, ayn1 tadi
almak zor olabilir. Kendine has bir mutfak kiiltiiriine sahip yerler, turizm cazibe
merkezleri agisindan ayr1 bir dneme sahiptir (Glines vd., 2008). Turistlerin giiniimiizde,
ziyaret ettikleri bolgenin kiiltiiriine uyum saglamay1 tercih ettikleri ve kiiltiiriin tiim
Ogelerini deneyimlemek istedikleri goriilmektedir. Bu nedenle, destinasyonlar, yerel
degerleri O6ne ¢ikartarak kendilerini diger bolgelerden ayirt etmeye g¢alismaktadirlar

(Yiincii, 2010).
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2.2.Destinasyon Seciminde Karar Verme Siirecini Etkileyen Temel Faktorler

Tiiketici davraniglar1 sadece satin alma agmasinda olan bir faaliyet degil ayni
zamanda satin alma Oncesindeki durumlart ve satin alma sonrasi deneyimleri olarak
incelenmektedir (Kog, 2016). Tiiketicilerin karar verme asamasinda etkilendikleri
faktorler, kiiltiirel, sosyal, kisisel ve psikolojik faktorler ile pazarlama cabalar1 gibi

cesitli unsurlardan olusmaktadir (Calhan, 2010).

Kiiltiirel Faktorler: Her {ilkenin kendine 6zgii bir kiiltiirii bulunmakta ve bu kiiltiir,
inanglar, degerler ve normlar biitiiniidiir. Belirli bir toplumun ortak yasam
deneyimlerine dayanan din, 1tk vb. kiiltiirel degerler, tiiketicinin satin alma davranisini
degiskenlik gostermekte ve destinasyonlarin sahip oldugu tarihi varliklar ve kiiltiirel
miras turistleri etkileyebilmektedir. Ornegin, bazi turistler ibadetlerini yerine getirmek
icin seyahat ederken bazi turistler ise destinasyonlar1 gormek icin ziyaret etmektedir

(Pekyaman, 2008).

Sosyal Faktorler: Aile ve arkadas ¢evresi, tiiketicilerin satin alma siirecinde 6nemli bir
etki faktorii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir iirlin ya da hizmet satin almak isteyen
bireyler, ailelerinin diislinceleri ve yaklasimlarindan etkilenirler. Bunun yani sira,
insanlarin bir grup i¢indeki konumlari, rol ve statiileri de satin alma davranislarim
etkileyebilir. Ornegin, bir kisinin is yerindeki rolii ve davranis bi¢imi ile evdeki rolii ve

davranis bi¢imi arasinda farkliliklar olabilir. (Ekici vd., 2020).

Kisisel Faktorler: Kisisel 6zellikler, tiiketicilerin satin alma siiregleri iizerinde 6nemli
bir etkiye sahiptir ¢iinkii her tliketici farkli ihtiyag ve tercihlere sahiptir. Yas, cinsiyet,
egitim seviyesi, meslek, gelir diizeyi ve yasam tarzi gibi kisisel 6zellikler, tiiketicilerin
bir destinasyonu segerken ve o destinasyonda nasil bir tatil yapacaklarina karar verirken
dikkate aldiklar1 faktdrlerden bazilaridir. Ornegin, is adamlarinin, serbest meslek

calisanlarina gore daha cok tatil yapma firsatlar1 bulunabilmektedir.

Psikolojik Faktorler: Tiiketicilerin turizm algilama sekilleri farkli oldugu i¢in, farkh
motivasyon unsurlari bulunmaktadir. Bu yiizden destinasyon sec¢iminde ihtiyaglari
dogrultusunda tercih yaparlar. Ornegin, kimi turistler, deniz, kum ve giines isterken kimi

turistler doga ile i¢ ige olmay1 istemektedir (Bilim, 2004).

Pazarlama Cabalar: Tiketicilerin karar alma siirecini etkileyen faktorler arasinda yer
alan son unsur olarak one c¢ikmaktadir. Bu kapsamda, iirliniin 6zellikleri, kullanim

amaglari, smifi ve diger iiriinlerin durumlarina gére konumlandirma yaparak tiiketici
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secimleri kolaylastirilabilir. Ancak, tiiketicilerin kaliteden odiin vermeyecekleri ve
istedikleri diizeyde mal ve hizmetleri satin almak isteyecekleri gbéz Oniinde
bulundurulmalidir. Fiyati uygun olmayan {riinler, tliketiciler tarafindan satin
alinmayacaktir. Bu nedenle, pazarlama c¢abalarinda fiyatlandirma stratejileri de dogru

bir sekilde belirlenmelidir. (Kog, 2016).

2.3.Destinasyon Secimini Etkileyen Faktorler

Turistlerin destinasyon sec¢iminde kisisel 0Ozellikleri kadar destinasyonun
kendine oOzgii oOzellikleri de etkilidir. Bolgenin cografi konumu, turistlerin tatil
yapacaklar1 yerleri segerken etkili bir faktordiir. Bu nedenle, turistlerin tatil se¢imlerinde

etkili olan faktorleri su sekilde siralayabiliriz (Atesoglu vd., 2011).

Turizm Potansiyeli: Turistlerin destinasyon segimlerinde, sadece Kkisisel tercihleri
degil, seyahat edecekleri bolgenin tarihi, kiiltiirel ve rekreasyonel faaliyetlerinin varligi
da onemlidir. Bu faaliyetler, turistlerin karar siireclerinde etkili olmaktadir. Bu nedenle,

bir bdlgenin turistik tirlinlerinin pazarlanmasi ve tanitimi da énemlidir. (Tuna, 2018).

Dogal Kaynaklar: Turistlerin tatil se¢imlerinde en Onemli unsurlardan biri,
destinasyonun dogal ve kiiltiirel kaynaklaridir. Bu kaynaklar, destinasyonun imajinit ve
kalitesini arttirarak turistlerin ilgisini ¢eker. Ayrica, bu kaynaklar yilin her dénemi
kullanilabilir ya da mevsimlik olarak degerlendirilebilir. Bu nedenle, destinasyonlarin
turistik acidan degerlendirilmesinde dogal ve kiiltiirel kaynaklar 6nemli bir kriter olarak

kabul edilir (Tuna, 2018).

Ulasim Olanaklari: Turistlerin destinasyon se¢iminde ulagim olanaklar1 oldukca
onemlidir. Kolay ve giivenli bir sekilde ulasim saglamak, turistlerin tatil deneyimini
olumlu etkileyen faktorlerden biridir. Ulasim olanaklari, destinasyona seyahat eden
turistlerin yolculuk stiresi, maliyeti ve konforu gibi faktorleri etkileyerek, tatil

tercihlerini dogrudan etkileyebilir (Doganer, 1998).

Hizmet Kalitesi: Tiiketiciler, tiriin veya hizmetin fiyat1 yani sira kalitesi de dahil olmak
tizere bircok faktore gore karar verirler. Bir iirlin veya hizmetin kalitesi, miisteri
memnuniyetini ve sadakatini etkileyebilir. Bu nedenle, bir¢ok isletme, miisteri
taleplerine uygun kaliteli iirlinler ve hizmetler sunmak i¢in yliksek maliyetli {iretim

stiregleri kullanir veya kaliteli tiriinleri uygun fiyatlara sunmak i¢in liretim siireclerini
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optimize eder. Bu, pazarlama stratejileri ve satig fiyatlarinin belirlenmesinde 6nemli bir

rol oynar (Keane, 1997).

Fiyat: Turizm aktivitelerine katilmak igin turistlerin Oncelikle seyahat, konaklama,
yeme-igme gibi temel harcamalar1 karsilayacak ekonomik giice sahip olmalari
gerekmektedir. Turistlerin biitgeleri turizm faaliyetleri tercihlerinde belirleyici bir
faktordiir. Ayrica, turistlerin tatil planlamalar1 sirasinda fiyatlarin yani sira farkli 6deme

secenekleri, indirimler, promosyonlar gibi konular da dikkate alinmaktadir (Tuna,

2018).

imaj: Destinasyon imaji ve destinasyonun sahip oldugu ozellikler benzer
destinasyonlarla karilagtirildiginda turistler igin tercih Ozelligi olma durumundadir

(Tuna, 2018).

Tanitim Faaliyetleri: Destinasyon tercihinde turistler iizerinde olumlu etki yaratacak

destinasyon tanitim ¢aligmalarinin yapilmasi gerekir (Tuna, 2018).

Aktivite Imkanlari: Turistler bos vakitlerin eglenceli hale getirmek ve degerlendirmek
i¢in, destinasyon secimlerinde aktiviteler etkilidir. Ozellikle evli ve gocuklu aileler,

cocuklart icin etkinlik imkanlar1 sunan destinasyonlar1 tercih edeceklerdir (Ekici vd.,
2020).

3.COGRAFI iISARETLER

Diinya niifusunun giderek artmasi ve yasanan sosyo-ekonomik degismelerin
sonucunda insan ihtiyaglari, aligkanliklari, zevkleri yeniden sekillenmistir ve buna bagh
olarak tiiketim yapist degismistir. Bu durum da tiiketim yapisinda 6nemli degisikliklere
neden olmustur. Tarim, gida lretimi ve diger temel ihtiyaclarin karsilanmasinda
kullanilan yeni teknolojiler, geleneksel ve yoresel lirlinlere olan talebi artirmis ve
Oonemini vurgulamistir (Sahin ve Meral, 2012).Tiiketilen gidalarin mensesi
arastirilmaya, hangi {iretim asamalarindan gectigine ve dogaya etkilerine dikkat

edilmeye baslanmistir (Orhan, 2010).

Turizm sektorti, bir iilkenin ekonomik gelisimine 6nemli bir katki saglayarak
sadece ekonomik boyutta degil, ayn1 zamanda yerel kiiltiirel ve geleneksel degerlerin
tanittim1 ve korunmasi agisindan da biiyiik bir 6neme sahiptir. Bu nedenle, ulusal ve
bolgesel diizeyde turizm gelistirme politikalarinin ve girisimlerin benimsenmesi ve

desteklenmesi son derece kritik bir husustur ve bu alandaki faaliyetlerin siirekli olarak
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artmas1 gerekmektedir (Cagli, 2012). Yerel, kiiltiirel ve geleneksel degerlerin taklit
edilmemesi i¢in bir¢ok iilkede yasal olarak koruma altina alinmaktadir ve uluslararasi

sozlesmelerde cografi isaret koruma sistemi isimlendirilmektedir (Kan ve Giilgubuk,

2008).

Ulkemiz kirsal alanlar, kiiltiirel ve yerel zenginlikler bakimindan oldukca zengin
bir iilkedir. Bu nedenle, cografi isaret sistemi biiyiilk onem tasimaktadir. Cografi
isaretler, yerel ve geleneksel miras1 koruyarak bolgedeki zengin kiiltiirel degerleri
muhafaza etmektedir. Buna ek olarak, cografi isaretler, bolgedeki yerel tarimi
destekleyerek ve triinlerin yetistigi bolgenin tanitimini yaparak bolgesel ekonomik
kalkinmaya katkida bulunmaktadir (Sentiirk, 2011). 6769 sayili Sinai Miilkiyet
Kanununun 34’iincii maddesinde ise su sekilde ifade edilmektedir: <"Belirgin bir
niteligi, tinii veya diger ozellikleri bakimindan kokenin bulundugu yére, alan, bolge
veya tilke ile o6zdeslesmis tirtinii gosteren isarettir. Cografi isaretler, mense adi ya da
mahreg isareti olarak tescil edilir” (Turk Patent ve Marka Kurumu, 2022). Tarimsal
iiriinler, el sanatlari, sanayi iiriinleri cografi isaret tesciline konu olabilir. Uriiniin
kokeniyle iriiniin tiretildigi bolge arasindaki saglam bag olmasindan dolayi insanlar
lirlinlin tiretildigi bolgeye ziyaret etmektedir. Bolgede one ¢ikan {iriinler ayni1 zamanda
turizmin canlanmasma katki saglamaktadir (Mercan ve Uziilmez, 2014). Ancak,
bununla birlikte kiiresel 1sinma, g¢evre kirliligi ve diinyadaki gida zinciri tiretimini
olumsuz etkilemektedir ve bu durum gida triinlerin korunmasi zorunlulugu getirmistir
(Jay ve Taylor, 2013). Meral (2013) ‘e gore, diinyada yasanan bu hizli degisim,
ozellikle gida {irtinlerinin nerde ve nasil iretildigini 6grenmek isteyenler i¢in soru

isaretidir. Bu durum tiiketicilerin yerel {irlinlere verdikleri degeri ve Onemi artirmistir

(Orhan, 2010).

Glinlimiizde cografi isaretli {irlinlerin 6neminin ve bu iiriinlere olan talebin
artmasi, tiiketicileri giderek saglikli ve giivenilir {riinleri tercih etmeye yoOneltmistir
(Dogan, 2015).Ge¢mis yillarda tiiketiciler saglikli ve giivenilir iirlinler yerine, daha
fazla alternatif sunan saglikli olmayan islem gormiis gidalar1 tiikketmistir (Ozsoy ve
Madran, 2014).Cografi isaretleme geleneksel yontemler ile iiretimi tesvik etmektedir.
Yerel iiriinlerin tatlarin1 ve igeriklerini korumaktadir, Uriiniin ait oldugu bolgeye turist
cekmede etkilidir ve bdlgedeki gastronomi turizmi énem arz eder (Durlu-Ozkaya, vd.
2013).
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Cografi isaretlere bagl olarak iirlinlin kalitesi ve iirlinlin taninmig olmasi, bolge
insanlarinin yasam tarzlari, gecmis yasantilart bolgeyi ziyaret etmek isteyenlerde merak
uyandirmaktadir ve ziyaretgileri {iriiniin ait oldugu bdlgeye ¢ekmektedir. Turistlerin
yerel lezzetlerin oldugu destinasyonlara dogru seyahat etmeleri turizme Kkatki
saglamaktadir (Deveci vd., 2013; Mercan ve Uziilmez,2014). Champagne bdlgesinde
mevcut cografi igaret ile tescillenmis olan kopiiklii sarap, bu bdlgeyi Fransanin turizm
acisindan 6nemli bir destinasyonu haline gelmistir. Turistler, sarap tadimimni yerinde
yapmak i¢in bolgeyi ziyaret etmektedirler ve bu da turizm faaliyetlerini arttirmaktadir
(Mercan ve Uziilmez, 2014). Aym zamanda turizme konu olan bu iiriinlerin cografi
isaret ile koruma altin alinmasi cografi isaretli tirlinlerin bolgesel turizmi etkiledigini
gostermektedir (Karakulak, 2016). Cografi isaretler tarihi siiregte, ilk zamanlar {iriinlerin
iiretildigi bolgeleri veya yerleri belirten kaynak isaretleri olarak ortaya ¢ikmistir. Ancak
ilerleyen zamanlarda sinai miilkiyet haklar1 da cografi isaretlerle iliskilendirilmistir
(lloglu, 2014). Bir diger ifadeyle; bir iiriiniin belirgin bir 6zelligi, {inii veya diger
Ozellikleri itibariyle iiretildigi yer biitiinlesmesini seklinde adlandirilmaktadir (Ertan,

2010; Nizam, 2011).

Her bolgenin, yoresel 6zelliklere sahip olan gida, tarim, madencilik, el sanatlari
veya endiistri tirlinleri, cografi isaret tescilinin konusu olabilir. Cografi isaretlemenin
temel amaci, tiriinlerin yerelliklerine bagh kalarak korunmasini ve belirli bir iine sahip
olan irilinlerin tanmitimmni saglamaktir. Bu, dirlinlerin iiretiminde kullanilan ydresel
ozellikleri, adin1 ve tretildigi yeri vurgulamakla birlikte, tiiketiciye de kaliteli ve 6zgiin
triinler sunar (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021). Ayrica cografi isaret tescili temel

olarak asagida belirtilen konular agisindan 6nemlidir (Oraman, 2015):

» Yoresel iretimi ve kirsal gelismeyi destekleyerek bolge ekonomisini katki
saglamak

» Cografi isaret sayesinde gelenekleri korumak

» Turizmin canlanmasina katki saglamak

> Uriiniiniin ashim koruyarak taklitciligin 6niine gegmek

Cografi isaret sistemi, tirlinlerin tiretildigi belirli bir bolgedeki tiim treticileri bir
arada korumak amaciyla kullanilan bir sistemdir. Bu sistemin temel amaci, iriinlerin
kokenini ve oOzelliklerini belirlemek ve bu {riinleri {ireten yerel iireticileri
desteklemektir. Cografi isaretler, 555 Sayili Cografi Isaretlerin Korunmas: Hakkindaki
Kanun Hiikkmiinde Kararname'ye gére Mense (Koken) adi ve Mahreg (Cikis) isareti
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olarak iki kategoriye ayrilmaktadir. Ayrica, 2017 yilinda yiiriirliige giren Siai Miilkiyet
Kanunu'na goére, mense veya mahre¢ isaretine dahil edilmeyen iirlinler "geleneksel
iirtin" olarak kabul edilmis ve bu iirlinler de yasal korumadan yararlanmaktadir. Bu
durum, geleneksel iriinlerin kiiltiirel degerlerini korumak ve yerel {reticilerin
stirdiiriilebilirligini saglamak amaciyla yapilmis bir diizenlemedir. (Karakuzu Baytan,

2005).

3.1.Cografi isaret Tiirleri

Cografi isaretleme sistemi, mense adi, mahre¢ isareti ve geleneksel iiriin
kavramlarindan olugmaktadir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2021) tarafindan ifade
edildigi lizere, mense adi i¢in uluslararasi platformlarda "Designation of Origin" ve
"Appellations of Origin" terimleri kullanilmakta, mahreg isareti icin ise "Geographical
Indications" ve "Indications of Source" terimleri kullanilmaktadir. Bu terimler, {iriinlerin
kokenlerinin ve yerelliklerinin korunmasi ve tanitilmasi i¢in kullanilan kavramlar olarak

literatlirde yer almaktadir.

3.1.1. Mense Ad1

Literatiirde, bir iirliniin kokenini ifade etmek i¢in "mense" veya "koken"
terimleri kullanilmaktadir. Bir iirliniin iiretim ve diger agamalarinin sinirh bir yore, alan,
bolge veya iilkede gerceklestirildigi durumlarda, bu iiriin "mense (kdken) ad1" ile tescil
edilir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021). Mense ad1 olarak tescil edilen cografi
isaretler, trlinlerin kaynaklandiklar yore ile giiclii bir baga sahip oldugu i¢in smirlarin
acik bir sekilde belirlenmesi ve bulunduklar1 bolgede iiretilmesi énem tasimaktadir

(Zulug, 2010).

Mense triinleri bulunduklar1 cografyaya baglh olduklar: i¢in bulunduklar1 yore
disinda bagka bir yerde iiretimi miimkiin degildir ancak istisnai durumlar bulunmaktadir.
Belirli kosullar saglandiginda, Tiirk Rakist ve Geleneksel Tiirk Kayisi Likori gibi
tirtinler farkli yerlerde tiretilebilir (Meral ve Sahin, 2013).
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Sekil 3.1.1.Mense adi(https://ci.turkpatent.qov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
ErisimTarihi:10.03.2022)

Mense iiriinleri yerel ve uluslararasi pazarlamaya katki saglayarak, kirsal bolgede
gelirin artmasini, c¢esitlenmesine tiim ireticilerin bundan faydalanmasina imkan
vermektedir (Akin, 2006). Ayrica, kiiresellesen diinyada iilke turizmine, ekonomisine

olumlu etkisi bulunmaktadir.

3.1.2. Mahre¢ Ad1

Mabhreg (geographical origin) isareti iiriiniin sahip oldugu 6zelliklerinden en az
birinin, bulunmus oldugu bolgeye ait olup, bolge disinda iiretiminin yapilabilmesi
olarak ifade edilebilir. Uriiniin {iretiminde bulunduklari bdlgenin iiretim ve
yontemlerinin ayni1 sekilde kullanilmasi ve kalitesinin ayn1 olmasi gerekir (Sahin, 2013).

Bu nedenle mahreg isareti mense adina oranla daha esnektir.

Sekil 3.1.2 Mahreg ad1 (https://ci.turkpatent.qov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
ErisimTarihi:10.03.2022)
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Asil 6nemli olan, kiiltiirel anlamda adi gegen bolgeyle 6zdeslesmis olmasi ve iiriiniin
nerede {iretilirse tretilsin yoreyle marka haline gelmesidir (Meral & Sahin, 2013).
Ornegin, Corum Leblebisi ve Mersin Cezeryesi mahreg isareti tasiyan iiriinlere 6rnek
olarak gésterilebilir (Zulug, 2010). 555 Sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi
Hakkindaki Kanun Hiikmiinde Kararname'nin 3. Maddesi uyarinca, Mahreg Isareti, “bir
triintin; cografi simirlart belirlenmis bir yére, alan veya bélgeden kaynaklanmasi,
belirgin bir niteligi, iinii veya diger ozellikleri itibariyle bu yore alan veya bolgeyle

ozdeslesmis olmasi” seklinde tanimlanmaktadir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021).

3.1.3. Geleneksel Uriin Ad1

Mense ve mahre¢ kapsamina girmeyen bir {iriin, "geleneksel irlin" olarak
tanimlanir. Geleneksel {iirtin adi alabilmesi i¢in en az 30 yil siireyle kullanildigi

kanitlanmis bir adin, asagidaki sartlardan en az birini karsilamasi gerekmektedir:

» Geleneksel iiretim, isleme yontemi veya geleneksel bilesimden kaynaklanmasi,

» Geleneksel hammadde veya malzemeden {iretilmis olmasi geleneksel {iriin ad1

Sekil 3.1.3. Geleneksel Uriin Ad1 (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 ErisimTarihi:10.03.2022)

2017 yilma kadar mahreg¢ olarak tescil edilmistir ancak miilkiyet kanununda yapilan
degisiklikler sonrasinda "geleneksel {iriin" olarak tescil edilmeye baslanmistir. Ezo
Gelin ¢orbasi, Denizli tandir kebabi, Cakalli menemeni geleneksel iiriin adin1 almigtir

baslanmistir (Keskin, 2019).
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3.2.Diinyada Cografi Isaretli Uriinler

Diinyada ve iilkemizde bir¢ok bolgenin, yorenin, alanin kendine 6zgii kiiltiiriiyle
sekillenmis gida iirlinleri ve buna bagli mutfak kiiltiirleri bulunmaktadir. Belirli bir
yerde iiretilen 6zgiin 6zelliklere sahip iirlinler i¢in uygulanan cografi isaretin, literatiirde
M.O dénemlere dayandigina dair bilgiler yer almaktadir (Karakulak, 2016). Cografi
isaretler; 19. ylizyilin sonlarina dogru ilk defa Fransa’da uygulanmistir (Eren, 2018).
Ayrica; orta ¢cagda Avrupa’da tiiccarlar, iiriinlerinin 6zel, kaliteli ve dnemli oldugunu
gostermek i¢in cografi isaretlemeyi kullanmiglardir. Cografi isaret sistemi sayesinde,
diinya taninmis bazi peynir tiirleri glinlimiizde de taninmakta ve bilinmektedir.
Italya’nin Parmesan peyniri Hollanda’nin Edam peyniri, Fransa’nin Comte ve Gavyer
peynirleri cografi isaret alan ilk iirlinlere 6rnek gosterilebilir (Karakulak, 2016). Cografi
isaret korunmasinda ilk adim 1958 yilinda Paris Sozlesmesi ile baglamistir ve gliniimiize
kadar gelen bu siirecte cografi isaret konusunda iilkelerin uluslararasi birgok protokol

imzaladig1 bilinmektedir.
Avrupa Birligi (AB) tilkelerinin ve Tiirkiye nin dahil oldugu protokoller:

» Paris Sozlesmesi (Fikri Siai Miilkiyet Haklarinin Korunmasi)

> Madrid Anlasmas1 (Esyalar Uzerindeki Sahte ya da Aldatici Mahreg Isaretlerinin
Engellenmesi)

» Lizbon Anlagmasi (Mense Adlarinin Korunmasi ve Uluslararasi Tescili)

> TRIPS (Ticaretle Ilgili Fikri Miilkiyet Haklar1 Anlagmasi)

Avrupa Birligi tlkelerinde, cografi isaretler belirli bir bolgeye ait ve kendine 6zgii
ozelliklere sahip tiretim bdlgesinin kaynagiyla baglantili bir line sahipse, lriinlerin
adlarin1 korur. Bu baglamda, alkollii i¢ecekler, gida ve tarim {irlinleri Avrupa Birligi
mevzuatina gore cografi isaretlerle koruma altina alinabilecek gruplardir. Ancak,
iilkemizde tescillenen {iriin gruplarinda farkliliklar ~bulunmaktadir. Ornegin;
dokumacilik gibi iriinler tescillenmektedir. Cografi isaret sistemi, ililkemizde sadece

gastronomi turizmi disinda, kiiltiir, eko ve kirsal turizm alaninda son derece 6nemlidir (

Kayran, 2021).

Protected Designation of Origin-PDO; iiriiniin tiretildigi yer ile gii¢lii baglara sahip
olan f{iriinlere verilen isarettir. Uriiniin tiim {iretim asamalari bélge igerisinde
gerceklesmektedir. Italya’nin Tuscany saraplari cografi isaret sistemi ile pazarlanmakta

ve bolgede bulunan iireticilere ekonomik katki saglamaktadir. Ayrica, diizenlenen
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gastronomi turlari ile turistik faaliyetler artmaktadir. Boylelikle gelenekler korunmus ve

tilketiciler kullandiklar1 tirtinleri bilerek ve giivenerek tiiketmis olmaktadirlar (Durusoy,
2017).

Protected Geographical Indication-PGI; bir iriiniin belirli bir kalite standartinda,
cografi kokenine atfedilebildigi, yore ile {iirliniin ismi arasindaki iliskiyi belirtir.
Ornegin, Westfilischer jambon’da {iretiminde, Almanya'nin belirli bdlgesinde
dogmus,yetistirilmis hayvanlarin eti geleneksel yontemler kullanilarak tiretilmektedir.
Geleneksel (Traditional Speciality Guarenteed-TSG) gida ve tarim tirtinlerine kullanilir.
Belirli bir cografi bolgeye bagl kalmadan {iiriiniin, icerik, yapilis sekli gibi geleneksel
yonleri belirtmektedir. TSG olarak tescil edilen bir {iriiniin adin1 kétiiye kullanima karst

korur (European Comission, 2021).

PDO PGl TSG

Sekil 3.2.1 Avrupa Birligi Cografi Isaretler Gorseli Cesitleri
(https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-and-quality-
schemes/geographical-indications-and-quality-schemes-explained en#otherschemes
Erisim Tarihi:02.01.2021)

Cografi isaretli iirlinler bir destinasyonun bilinirliginde 6nemli etkiye sahiptir. Bu
ozelligi ile tiriinlerin kalitesini ve giivenilirligini artirmaktadir ve 6n plana ¢ikarmaktadir
(Durusoy, 2017). Sahin (2013) ‘e gore cografi isaretle tescil uygulamasi daha ¢ok
yiyecek-igecek iriinlerinde kullanilmaktadir ve bu uygulama sayesinde milli
degerlerimiz korunmaktadir. Bununla birlikte kiiltiirel kazanimlar elde edilmektedir.
Diinyada, 10 binden fazla cografi isaretli iiriin bulunmaktadir ve bu iiriinler yaklasik

olarak 200 milyar dolarlik bir pazar pay1 olusturmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2016).

Bir {iriinlin cografi isaret ile tescillenmis olmasi, iirline sadece sayginlik kazandirmakla

kalmayip; tiiketicinin  glivenini  saglayarak kalitesinin  yliksek olmasi ile
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iliskilendirilmektedir. Ayrica, bu {irlinlerin gelismekte olan ve ekonomik yapisi tarima

dayali olan iilkeler i¢in 6nem arz ettigi ifade edilebilir (Duman, 2018).

3.3.Diinyada Cografi Isaretli Uriinler

Ulkemiz konumu, iklimi, bélgelerine gdre degisen toprak yapisi ve kiiltiirel
cesitliligi sayesinde cografi isaretli Uriinler acisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir.
S6z konusu iriinler kaynagi ile 6zdeslesmistir. Tiirkiye, 1976 yilinda Diinya Fikri
Miilkiyet Organizasyonu'na (WIPO) iiye olarak katilmis ve iiyeligi giiniimiizde de
devam etmektedir. Ayrica, 1995 yilinda Avrupa Birligi'nin cografi isaretlere iliskin
2081/1992 sayili Konsey Tiiziigiinden ilham alarak hareket etmis ve 555 sayili Cografi
Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname (KHK) kabul etmistir.
Bu kararname, Diinya Ticaret Orgiitii'ne iiye olan Tiirkiye'nin cografi isaretlerin
korunmasi ve kullanimiyla ilgili ulusal diizenlemelerini icermektedir. Kanun Hiikmiinde
Kararname (KHK) sayesinde onceden haksiz rekabetten kaynaklanan dolayli olarak
korunan cografi isaretlere 06zel ve etkili bir koruma sistemi olusturulmustur.
(Kan&Giilgubuk, 2008; Giirsu-Dogu, 2008; Oraman, 2015). Ilgili kararnamemin ilk
maddesinde, cografi isaretlerin 6zelligi ve hangi gruplarda olacagi yer almaktadir.

Bunlar;

» Dogal tiriinler
» Tarim iirlinleri
> Maden

» El sanatlan

» Sanayi iiriinleri olarak ayrilmigtir (Oraman, 2015).

Ulkemizde, cografi isaret sisteminin korunmasi, uygulanmasi kapsaminda
denetleyici ve yetkili kurum olarak Tiirk Patent ve Marka Kurumu gorev yapmaktadir.
555 sayili KHK kapsaminda; tablo 3.1.1’de 1996- 2021 yillar1 arasinda ilgili kurulusg
tarafindan 990 iirline cografi isaret tescili yapildigi ve 758 {iriinlin de tescil almay1
bekledigi goriilmektedir. Son Syilda ililkemiz cografi isaret tescili ¢caligmalarinin biiyiik

bir ivme kazandig1 goriilmektedir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021).
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Tablo3.1.1.Yillara gore cografi isaret basvurular (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:10.03.2022).

10 Ekim 1925 tarihinde Paris S6zlesmesi'ni imzalayarak, Tiirkiye ilk kez uluslararasi
diizeyde fikri miilkiyet haklarinin korunmasi i¢in adimlar atmigtir. S6zlesmenin ilk sarti
geregi, Turkiye ve diger iilkeler, koruma altina almak istedikleri fikri miilkiyet tiriinleri
icin basvuru yapabilmekte ve basvurulariin kabul edilmesi durumunda bu korumayi
diger iilkelerde de saglama hakkina sahip olmaktadir. Bu sekilde, Paris Sozlesmesi
Tiirkiye'nin fikri miilkiyet haklarin1 uluslararasi alanda tanitma ve koruma altina alma
cabasinda 6nemli bir doniim noktas1 olmustur. Tiirkiye, AB Komisyonu'na yaptig1 ilk
cografi isaret bagvurusunu Antep Baklavasi i¢in gerceklestirmis ve bu {iriin 21 Aralik
2013 tarihinde PGI statiisii ile tescillenmistir. AB'nin gida ve tarim iiriinlerine yonelik
cografi isaret veritaban1 olan DOOR'a kaydedilen Antep Baklavasi, koruma altina
alindig1 cografi bolgenin adi ile birlikte PGI olarak kayitlara ge¢mistir. Ayrica, Aydin
Inciri, Aydin Kestanesi, Bayrami¢ Beyazi, Malatya Kayisisi, Milas Zeytinyagi ve
Tagkoprii Sarimsagi AB cografi isaret sisteminde tescillenmis diger iiriinlerdir. Afyon
Pastirmasi, Afyon Sucugu, Antakya Kiinefesi, Antep Lahmacunu, Antepfistig1 / Antep
fistig1, Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytini, Giresun Tombul Findigi, Kayseri Mantisi,
Kayseri Pastirmas1, Kayseri Sucugu, Inegdl Kofte, Maras Coregi, Caglayancerit Cevizi,
Maras Tarhanasi, Gemlik Zeytini, Milas Yagli Zeytini, Gaziantep Melengi¢ Kahvesi,
Araban Sarimsagi, Tonya Tereyagi, Erzurum Su Boregi, Edremit Zeytinyagi, Antep
Fistik Ezmesi Aydin Memecik Zeytinyagi, Ipsala Pirinci, Bursa Kestane Sekeri, Aydin
Memecik Zeytini Tiirkiye’de cografi isaretli tescillenmis iiriinlerdir ve bu iiriinler AB
Komisyonu tarafindan inceleme asamasindadir (European Comission, 2021). Ulkemiz
tarafindan AB Komisyonuna yapilan basvurulara ait bilgiler Tablo 3.1.2°de yer

almaktadir. Bu dogrultuda Sanlurfa’ya ait AB komisyonuna bagvuru yapilmis veya
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tescillenmis herhangi bir {riinii bulunmamaktadir. Cografi isaretli iirlinler, diinya

genelinde 10.000'den fazla farkli {irlinii kapsayan genis bir yelpazeye sahiptir. Diinya

genelinde cografi isaretli {iriinler yilda 200 milyar dolarin iizerinde bir katma deger

saglamaktadir. Avrupa Birligi'nde ise yilda 75 milyar dolarlik bir katma deger elde

edilmektedir (Nacak, 2018).

Tablo 3.1.2. Avrupa Birligine Cografi Isaretleme I¢in Yapilan Basvurulari (AB

Komisyonu, DOOR veri tabani, 2021)

Uriin Ismi

Antep Baklavas1 / Gaziantep Baklavasi

Aydmn Inciri
Malatya Kayisist
Aydin Kestanesi
Tasgkoprii Sarimsagi
Milas Zeytinyag1
Bayramic Beyazi
Afyon Pastirmasi
Afyon Sucugu
Inegol Kofte
Antepfistig1 / Antep fistig1
Kayseri Mantis1
Kayseri Pastirmasi
Kayseri Sucugu

Antep Lahmacunu

Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytini
Giresun Tombul Findig1
Antakya Kiinefesi

Maras Coregi

Caglayancerit Cevizi

Marag Tarhanasi

Gemlik Zeytini

Milas Yagl Zeytini
Gaziantep Menengi¢ Kahvesi
Araban Sarimsagi

Tonya Tereyagi

Erzurum Su Boregi

Tescil Durumu

TE

TE

TE

TE

TE

TE

TE

T 00 U 0 W 0 W 0 W W W W W
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Basvuru Tarihi

10.07.2009

11.06.2013

13.05.2014

08.09.2015

09.01.2017

13.11.2017
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Tablo 3.1.2’nin Devami

Edremit Zeytinyag: B 05.07.2021
Antep Fistik Ezmesi B 13.07.2021
Aydin Memecik Zeytinyag: B 24.09.2021
Ipsala Pirinci B 14.10.2021
Bursa Kestane Sekeri B 22.10.2021
Aydin Memecik Zeytini B 12.11.2021
TE: Tescil Edildi

B: Beklemede

Ulkemizin cografi isaret tescili yapiimasinin iki nedeni bulunmaktadir:

1. Uriin kalitesinin korunmasini saglamak ve bilinen sekli ile iiretimini yaparak
lriiniin pazarlama giiclinii artirmaktir. S6z konusu irlin tekel iriinii olarak

kalmay1p, kolektif olarak korumasindan dolay1 kirsal kalkinmaya katki etmektir.

2.Cografi isaret sistemin avantajlar1 arasinda taklit ve sahte iiriin kullaniminin

engellenmesi, tiiketicinin aldatilmamasi engellemektir (Altinel, 2009).

Avrupa lilkelerine nazaran iilkemizde tescilli lirlin sayisinin yetersiz goriilmektedir Bu
durum Triinlerin ekonomik kalkinma i¢in yeterince kullanmadigim1 gostermektedir

(Yenipinar vd., 2014).

3.4.Tiirkiye’de Cografi Isaret Bagvurusu

Ulkemizde cografi isaret bagvurulari; yurt i¢i ve yurt dis1 icin Tiirk Patent ve
Marka Kurumu'na yapilmaktadir. Tescil basvurusu, cografi isaretin kullanim hakki
sahibi olan gergek veya tiizel kisi veya kurulus tarafindan yapilabildigi gibi, cografi
isareti kullanan isletmeler, bolgesel kalkinma ajanslar ve ilgili belediyeler de basvuru

yapabilir (Sahin ve Meral, 2012). Tescil sahibi olabilecek kisiler (Demirer, 2010);

> Uriinii iireten gergek veya tiizel kisiler
» Tiiketici dernekleri,

» Konu veya bolge ile ilgili kamu kuruluslari,

Ulkemizde tescil bagvurusu yapan kurumlara ait bilgiler Tablo 3.4.1°de verilmektedir.

En fazla tescil bagvurusunun Ticaret ve Sanayi Odasi’na ait oldugu goriilmektedir.

30



Cografi isaret Tescil Sahipleri

Universite

LG
Ticaret/Sanayi Odasi
Kooperatif
Kalkinma Ajansi
Dernek

Belediye |

Asgari Okul
50 100 150 200 250 300 350 400 450 500

Situnl

Tablo 3.4.1. Tescil Ettiren Kurumlara Gére Dagilimi(Cl Portali’nda yer alan 2023 yili
verileri kullanilarak yazar tarafindan olusturulmustur.)

Cografi isaret bagvurusu yapmak i¢in Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun resmi web

sitesinde elektronik bagvuru sistemi (EPATS) {izerinden yapilmasi gerekmektedir.

3.4.Sanhurfa ilinin Cografi Isaretli Uriinleri

Giineydogu Anadolu Bolgesi’nin Orta Firat Boliimii’nde (Sahinalp, 2006) tarihte
diinya kiiltir ve medeniyetin merkezi kabul edilen ve bdlgede tarimin dogdugu

“Bereketli Hilal” olarak adlandirilan bélge tizerinde yer almaktadir (Glirbiiz vd. ,2017).

Sekil 3.4.1.Tiirkiye haritasinda Sanliurfa II’inin Konumu (cografyaharita.com Erisim
Tarihi: 09.01.2021)

Gecmis caglardan itibaren dogu ve bati arasindaki ticaret yollarinin bulusma
noktasinda yer almasi, bu bolgede parlak bir medeniyet seviyesine ulasmis kentlerin
kurulmasin1 saglamistir. Bolge, tarih boyunca ¢ok sayida medeniyete ev sahipligi

yapmustir. Kokl bir gegmise sahip olmasi nedeniyle zengin bir kiiltiir mirasina sahiptir.
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Tarihi yapilar, dogal giizellikler ve inang turizmi agisindan potansiyeli yliksek yapilar bu
kiiltiir miras1 i¢inde yer almaktadir. Bolgenin kiiltiirel zenginligi, ayn1 zamanda yemek
cesitliligi iizerinde de etkili olmustur ve yerel mutfak kendine 6zgli bir tarza sahip
olmustur. Bu ozellikler, bolgenin turizm potansiyelini artirmaktadir. (Kayran, 2021).
Sanlurfa 400 civarindaki yiyecek-i¢ecek ¢esidiyle zengin bir mutfak kiiltiiriine sahiptir
ve diinya capinda taninan irilinleriyle gastronomi turizmi agisindan Onemli bir
potansiyele sahiptir. Sehrin en iinlii ve gastronomik acidan 6nemli iiriinleri arasinda,
ozellikle ¢ig kofte bulunmaktadir (TESK, 2021). Bu zengin mutfak kiiltiirii Tiirkiye
Patent ve Marka Kurumuna yapilan basvurular ile cografi isaretlerle tescil ettirilerek
koruma altina alinmigtir. Glineydogu Anadolu Bolgesi’ sinde; Gaziantep ilinin sonra en

fazla tescilli tirtine sahip sehirdir.

Tablo 3.4.2. Sanlwrfa Ilinin Cografi Isaretli Uriinleri (Tiirk Patent ve Marka Kurumu,
2023)

Tescil tarihi Uriiniin Ad1 Cografi Isaretin Tiirii

2002 Sanlurfa Biberi Mense Adi
2009 Sanlwirfa Cig Koftesi Mahreg Isareti
2016 Urfa Meyan Serbeti (Biyanbali) Mahreg Tsareti
2017 Sanlrfa Frenk Comlegi Mahreg Isareti
2017 Sanhurfa Kiiliingesi Mahreg Isareti
2017 Sanlwrfa Pencer (Pazi) Boranisi Mahreg Isareti
2017 Sanlwrfa Uzlemeli Pilavi Mahreg lsareti
2017 Sanlwrfa Isot Comlegi Mahreg Isareti
2017 Urfa Eskili Mahreg Isareti
2017 Sanlurfa Haghas Kebabi Mahreg Isareti
2017 Urfa Lebenisi Mahreg Isareti
2017 Sanlwrfa A¢ik Ekmegi Mahreg Isareti
2017 Urfa Yumurtal: Kofte Mahreg lsareti
2017 Sanlrfa Sillik Tatlist Mahreg Isareti
2017 Sanlrfa Zerdesi Mahreg Isareti
2017 Birecik Patlicani Mensge Adi
2018 Urfa Ciger Kebab1 Mahreg lsareti
2018 Sanlwurfa Patlicanli Kebab1 Mahreg Isareti
2018 Sanlurfa Lahmacunu (Kiymali Ekmegi) Mahreg fsareti
2018 Urfa I¢li Koftesi Mahreg Isareti
2018 Sanlrfa Su Kabag: Yemegi Mahreg lsareti
2018 Sanlwrfa Tirnakli Ekmegi Mahreg Isareti
2018 Sanlhurfa Kazan Kebab Mahreg isareti
2018 Sanhurfa Sogan Kebabi Mahreg Isareti
2018 Sanlwrfa Tiriti Mahreg Isareti
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Tablo 3.4.2 ‘nin Devami

2018 Sanlrfa Sadeyag: (Urfa Yagr) Mense Ad1
2019 Urfa Keme Boranisi Yemegi Mahreg Isareti
2019 Urfa Kiymali S6gtirme Mahreg Isareti
2019 Karakoprii Nart Mense Adi
2020 Sanlurfa Sac Kavurmasi Mahreg Isareti
2021 Sanlwrfa Peyniri Mahreg Isareti
2021 Sanlrfa Culha Dokumasi Mahreg Isareti
2021 Halfeti Karagiil / Halfeti Siyah Giil Mense Ad1
2021 Surug Nar1 Mense Adi
2022 Urfa Miftahi Tas Kebab1 Mahreg Isareti
2022 Sanlrfa Agz1 Yumuk Mahreg Tsareti
2022 Sanlurfa Bostanasi / Bostana Mahreg Isareti
2022 Sanlrfa Tepsi Kebabi Mahreg Isareti
2022 Sanlwurfa Pendirli Helvasi Mahreg Isareti
2022 Sanlrfa Peynirli Kadayif Mahreg Isareti
2022 Sanlurfa Agzi Agik Mahreg Isareti
2022 Karakoprii Tat Karpuzu Mense Ad1
2022 Urfa Keten Koynegi Fistig1 Mense Ad1
2023 Urfa Sini Darahligy/ Sanliurfa Sini Tarakligi Mahreg Isareti

Tablo 3.4.2°de baktigimizda Sanliurfa’ya e ait 44 adet cografi isaretle tescillenmis {iriin
oldugu goriilmektedir. 8 tanesini mense isareti, 36 tanesinin ise mahreg¢ isaretine
sahiptir. 29 adet Sanlurfa Ticaret ve Sanayi Odas1 tarafindan tescillenmistir. Sanlurfa

ili ilgili cografi isaretli irtinler hakkinda asagida kisaca bilgi verilmektedir.

Urfa Igli Koftesi, Sanhurfa il — PE
sinirlarinda yetisen Ivesi cinsi koyun eti, EaFes :
Isot biberi ve koftelik bulgurun
birlesimiyle yapilan bir yoresel yemektir.
Rivayete gore; Cig kofte yapildiktan
sonra hemen tiiketilmesi gerekmektedir
ancak ramazan ayinda yanliglikla
iftardan uzun saatler 6nce hazirlanan ¢ig
koftenin kizartilarak olustugu
sOylenmektedir.

. N~

Gorsel 3.4.1. Urfa i¢li Koftesi (https:/ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)

33



https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63

Urfa Kiymali S6glirme, Sanlurfa'da
koklii bir gegmise sahip olan ve
Tiirkiye genelinde iiretimi devam
eden  bir  lezzettir.  Kozlenmis
patlicanlarin ezilmesi ve sarimsakla
karistirilmasiyla bir patlican ezmesi
elde edilir, iizerine kavurulmus kiyma
ve kizdirllmis Sanlwrfa sadeyagi
dokiilerek zengin bir lezzet elde
edilmektedir. Sicak servis edilir.

Gorsel 3.4.2. Urfa Kiymali1 S6gtirme (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)

Urfa Hashas Kebabi, yorede
yetistirilen Ivesi cinsi erkek kuzu
etinin zirhta c¢ekilerek tuz ile
harmanlanmasiyla tretilen  bir
kebap ¢esididir.

Gorsel 3.4.3. Urfa Hashas Kebabi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)

Urfa Patlicanli kebabin en Onemli
ozelligi, et ve kuyruk yaginin zirhta
cekilerek kiyma haline getirilmesidir.
Ayrica kebabin yapiminda tescilli
Birecik Patlican1 kullanilmas1 da bir
diger onemli 6zelligidir.

Gorsel 3.4.4. Urfa Patlican Kebab1 (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)
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Sanlurfa’nin vazgecilmez
lezzetlerinden biri olan Urfa Ciger
Kebabi, oglen, aksam ve sahur
yemeklerinde  sofralardan  eksik
olmaz ancak ozellikle sabah
kahvaltisinda tiiketilir. Uriiniin en
onemli oOzelligi yapiminda kuzu
cigeri ve isot kullanilmasidir. Kuzu
karacigeri kiipler halinde, kuyruklar
ise biraz daha kiigiikk pargalar
halinde dogranir ve ince kii¢iik sise
dizilir.

Gorsel 3.4.5. Urfa Ciger Kebabi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)

Cig koftenin gecmisi Hz. Ibrahim'e
kadar uzamr. Ozel bir bakir
legende isot, dogranmis sogan, tuz,
karabiber ve doviilmiis et yogrulur.
Diger malzemeler eklenir ve servis
edilir.

Gorsel 3.4.6. Sanlurfa Cig kofte (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)

En Onemli aywrt edici oOzelligi
Sanlrfa ilinde yetisen “’Keme
Mantar1™ olarak adlandirilan
Tarfezya mantarinin kullanilmasidir.
Mayis aymmn ilk haftast keme
mantart toplanir. Bulgur, sogan ve
diger malzemeler karistirilip suyla
yogrulur.

Gorsel 3.4.7. Urfa Keme Boranisi (https://ci.turkpatent.qov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)
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Kiiltiirel miras  agisindan
onemli olan Urfa Frenk
Comlegi yoresel ismi ile
bilinen  yemektir.  Yemek
ismini ydrede susuz olarak
yetistirilen ve yoresel dilde
frenk olarak bilinen
domatesten almaktadir.

Gorsel 3.4.8. Urfa Frenk Comlegi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)

Arapca siit anlamina gelen ’leben’
kelimesinden tiiremistir. Sindirimi
kolaylagtirir. Soguk servis edilen
ve tiiketilen bir corbadir. Nohut,
dévme ve yogurdun karigimi kisik
ateste pisirilir.

Gorsel 3.4.9. Urfa Lebenisi (https://ci.turkpatent.qov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)

En oOnemli ayirt edici
Ozelligi isot biberinin
kullanim1 ve
hazirlanigsinda nar
suyunun kullanilmasidir.

Gorsel 3.3.10 Urfa Isot Comlegi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erigim Tarihi:30.03.2023)
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Urfa  Pencer (pazi)
Boranisi, etli  veya
kofteli (bulgur koftesi)
olarak hazirlanan ve

pazinin saplarinin
kullanildig1 bir yemektir.
Sarmisakli yogurtla
birlikte ~ sunulan  bu
yoresel ziyafet
yemegidir.

Gorsel 3.4.11. Urfa Pencer (Paz1) Boranisi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)

Yoreyle Ozdeslesmis kiiltiirel
bir birikimle gilinlimiize ulasan
bir yemektir. Et ve sebzelerle
hazirlanan bu ydresel yemek, su
kabagiyla  birlikte  sadece
domates suyu  kullanilarak
yapilmaktadir.

Gorsel 3.4.12. Urfa Su Kabag1 Yemegi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)

Urfa Uzlemeli Pilavi, Urfa
yoresinde 6zel bir davet
yemegi olarak bilinir.
Sanliurfa'da bayram, siipha ve
hac yemekleriyle birlikte zerde
(bir yoresel tatli) ile sunulur.

Gorsel 3.4.13. Urfa Uzmeli Pilav (https://ci.turkpatent.qov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)
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Tirit kelimesi, Farsga kokenli "terid"
kelimesinden gelir ve et suyuyla
haslanmig ekmek anlamina gelir.

Gorsel 3.4.14. Urfa Tiriti (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63 Erisim
Tarihi:30.03.2023)

Urfa Yumurtali Kofte, 06zel
malzemelerin  yogrulmasi ve
sadeyagda kizartilmig
yumurtanin eklenmesiyle
yapilan Sanlwurfa'ya o6zgii bir
lezzettir.

Gorsel 3.4.15. Urfa Yumurtali Cigkofte (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)

eskili suya yerli yesil biberin
eklenmesiyle yapilan bir tursudur.

[{

Gorsel 3.4.16. Urfa Eskili (https://ci.turkpatent.qgov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)
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Arapga’da adi “lahm i macin”
olarak bilinen lahmacun, 5000
yilik  bir gecmise sahiptir.
Lahmacun; ivesi 1wki koyun
etinden hazirlanan kiyma, sogan,
isot, salca ve c¢esitli baharatlarin
har¢ haline getirilerek, mayasiz
hamur lizerine koyularak
hazirlanmasi ile yapilir. Mayasiz
hamurdan yapilmasinin nedeni
hamurun kalinlagsmasini
onlemektir

Gorsel 3.4.17. Urfa Lahmacunu (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)

Yorede bilinen Onemli hamur isleri
arasindadir. Tathh ve tuzlu olarak iki
cesit olarak yapilir. Her ikisinin tiretim
metodu  aymidir.  Un,  sadeyag,
zeytinyagi ve su karisimi ile hazirlanan
hamurdan yapilmaktadir.

Gorsel 3.4.18. Urfa Kiiliingesi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erigim Tarihi:30.03.2023)

Ivesi ki kuzu eti ve
Sanlurfa'da yetisen kiiciikbag
hayvanlarin siitiinden yapilan
tereyaglt kullanilarak yapilir.
Kiyma, sal¢a, kuru sogan, taze
kirmizibiber, rendelenmis
domates, Sanlurfa Biberi,
karabiber ve tuz karstirilir.
Patlicanlar ve  domatesler
dilimlenir. ~ Kiymali  harg
dilimlenmis  patlican  ve
domateslerin arasina
doldurulur. Uzerine salcali su,
tuz ve sadeyag eklenir. Kisik
ateste suyunu c¢ekene kadar
pisirilir.

Gorsel 3.4.19. Urfa Kazan Kebab1 (https://ci.turkpatent.qov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)
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Yore ile biitliinlesmis {inlii bir |l
yemektir.  Ana malzemeleri
bulgur, et, Piring seker, renk
verici olarak haspir (Carthamus
tinctorius L.) cicegidir.

é‘&.

Gorsel 3.4.20. Urfa Zerdesi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)

Hititler doneminde bitkisel ilag
icinde olarak meyan koki de
geemektedir. Ayrica, Siimerlere ve
Hititlere ait tabletlerde, meyan
kokiiniin  degisik amaglar igin
kullanildig: gorilmiistiir.
Ramazanlarda iftar zamani
tiiketilmektedir.

Gorsel 3.4.21. Urfa Meyan Serbeti (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)

Yore halki tarafindan ytizyillardir,
ziyafet yemegi olarak
yapilmaktadir. Bel eti kusbasi
dogranir, kuyruk yag: eklenir ve
pisirilir. Sanlurfa Sadeyagi ve
baharatlar eklenir. Kisik ateste
kavrulur ve servise hazir hale
getirilir.

Gorsel 3.4.22. Urfa Sac Kavurmasi (https://ci.turkpatent.qov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)
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Gecgmisten gilinlimiize ulasmis ve yore
ile 6zdeslesmis serbetli tatlidir. Un, su
ve tuz karisimi ile yapilir.

Gorsel 3.4.23. Urfa Sillik Tatlis1 (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)

Yorede yetisen ivesi cinsi
koyunlarin siitiinden elde edilen
su ve vyagsiz kuru madde
unsurlarimin  tamamia  yakin
arindirllmis ve en az %99
oraninda siit yag1 icerigine sahip
bir tirtindiir.

Gorsel 3.4.24.Urfa Sadeyag: (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)

“Kullanilacak un Tirk Gida
Kodeksi Bugday Unu Tebliginde
ozellikleri  belirlenen ekmeklik
bugday unu ve/veya tam bugday
unu olmaldir. Uriinde agirlikli

olarak eksi hamur
kullanilmaktadir. ~ Ancak  eksi
hamurun kullanilmadig1
durumlarda %1-2 oraninda
endiistriyel maya da

kullanilabilmektedir.”.

Gorsel 3.4.25. Sanlhurfa Tirnakli Ekmegi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)
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Ekmeklik bugday ununun su, eksi
hamur (eksi maya) ve tuz ile
karistirtlip ince oval sekil verilerek
tas firinda pisirilmesiyle yapilir.

Gorsel 3.4.26. Sanlurfa A¢ik Ekmegi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=63 Erisim Tarihi:30.03.2023)

Sanlurfa biberin  en Onemli
ozelligi; 20 ¢esit biber cinsinden
olusur. Glikoz orani ¢ok yliksek
olup, alfatoksin olusmaz. Alkolit
oran1 fazladir ve tadi yakici
olmayan, tatlimsidir. Fabrika,
dogal  kurutma  ve evde
yapilmaktadir.

Gorsel 3.4.27. Sanhurfa Biberi (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)

Sanlurfa Peyniri ¢ig inek, koyun ve
ke¢i siitlerinden veya bu siitlerin
karisimi ile elde edilir. “’Tirk Gida
Kodeksi mevzuatina uygun olarak
iretim stirecinin sonunda
olgunlagtirilmamis / taze peynir
olarak ve sertlik derecesine gore yart
sert ve sert olmak iizere salamurada
olgunlastirilmis  peynir  grubunda
tiiketiciye sunulur.”

Gorsel 3.3. 28. Sanliurfa Peyniri (https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=63
Erisim Tarihi:30.03.2023)
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4.Arastirmaya yonelik Alan Yazis1 Arastirmasi

Son yillarda turist tercihlerinde yasanan degisimler turizm hareketlerinde
kiiltiirel ve geleneksel degerlerin dnemini artirmistir. Turistler artik sadece tatil yapmak
icin seyahat etmekle kalmayip, ayn1 zamanda farkl kiiltiirleri tanima, yerel gelenek ve
degerleri kesfetme amaciyla da seyahat etmektedirler. Bu nedenle turizm destinasyonlari
icin yerel iiriinlerin korunmasi ve tanitimi énem kazanmaktadir (Mercan ve Uziilmez,
2014). Bu yiizden diinyada ve iilkemizde énemli yerel {iriinler taklitlerinden ayrilmasi,
korunmas1 ve lriinler arasindaki iirliniin kaynagiyla giiclii bir baglantisi, gastronomi
turizminin canlanmasinda etkili olabilir. Bu baglanti, tiiketicilerin iiriiniin ait oldugu
bolgeye yoOnelmelerini tesvik ederek, yerel kiiltiirii ve lezzetleri deneyimlemelerini
saglar. Boylece, turistlerin ilgisi artar ve bolgeye olan talep yiikselir. Bu durum, yerel
ekonomiye katki saglar ve gastronomi turizminin gelisimine yardimci olur. Ozellikle
yerel iirlinlere ilgi duyan turistler agisindan cografi isareti iiriinleri tercih etmesi ve
iriiniiniin oldugu bolgeleri tercih sebebi ile bolgesel ve kirsal kalkinmaya yaptigi

katkilardan dolay1 6nem tasimaktadir (Hall, 2003; Alonso & Liu, 2011).

Ilgili ¢aligmalar incelediginde; Karakulak (2016) Trakya bolgesinde yapilan
aragtirmada, cografi isaretleme yOntemiyle gastronomik kimlik olusturma ve bu
kimligin destinasyon pazarlamasindaki rolii incelenmistir. Bulgulara gore, bolgeyi
ziyaret edenlerin ¢cogunlugu Edirne ait tava cigeri'nin cografi isaret ile tescillendigini
bildigi ancak Edirne Beyaz Peyniri ve Kesan Satir Et gibi iiriinlerin tescil aldig: bilgisi
ziyaretgiler tarafindan bilinmemektedir. Durusoy’un (2017) arastirmasi, cografi isaretli
tirlinlerin gastronomi turizmi i¢in Onemini vurgulamay1 amaclamistir. Arastirma, Kars
kasar1 peynirinin yerli ve yabanci turistlerin Kars'a ilgisini ¢ektigini belirlemistir. Ayni
zamanda, bu peynirin varliinin ulasim hizmetlerinin iyilesmesine, restoranlardaki
cesitlilige, otellerin gelisimine ve yeni konaklama tesislerinin agilmasina ekonomik
katkilar sagladig1 sonucuna ulagilmistir. Hazarhun ve Tepeci (2018) Manisa'nin cografi
isaretli iirlinleri ve yoresel yemeklerinin gastronomi turizmine katkisinin incelendigi
belirtilmistir. Aragtirmanin sonucunda, destinasyonlara ait yiyecek ve iceceklerin
ziyaretciler i¢in onemli bir ¢ekim unsuru oldugu ve bu unsurlarin Manisa'y1 tekrar

ziyaret etme konusunda etkili oldugu ortaya ¢ikmustir.

Keskin (2019) tarafindan yapilan arastirmada, Balikesir ilinin cografi isaretli yoresel
iirlinlerinin bolgenin destinasyon pazarlamasina olan etkisi incelenmistir. Arastirma

sonuglarina gore, tiiketicilerin Balikesir'deki cografi isaretli iiriinler hakkinda yeterli
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bilgiye sahip olmadigi tespit edilmistir. Bu durumun ise destinasyon pazarlamasini
olumsuz etkiledigi sonucuna varilmistir. Temiz (2019) Konya ilinin cografi isaretli
tirlinlerinin gastronomi turizmi agisindan Onemini arastirmistir. Bu calismada Etli
ekmek, etli diigiin pilavi ve Kadmhani tahinli pidesi gibi cografi isaretli iirlinlerin
gastronomi turizmine etkileri incelenmistir. Arastirmanin sonucunda, cografi isaretli
tirtinlerin bilinirliginin gastronomi turizmi {izerinde pozitif ve anlamli bir etkiye sahip
oldugu belirlenmistir. Canbolat ve Cakiroglu (2020) gastronomi turizmi ve cografi
isaretleme konusunu, Samsun mutfagi ¢ercevesinde arastirmiglardir. Samsun iline ait ve
gastronomi turizmi i¢in 6nemli 11 {riiniin oldugunu belirtmistir. Bunlarin 8’1 cografi
isaretli 3’ bagvuru asamasinda oldugunu ve gastronomi turizmi agisindan yeterince
kullanilmadig1 sonucuna varmistir. Bu iriinlerin tanitiminin yeterince yapilmadigi ve
tiriinlerin markalasmadig1 sonucuna varilmistir. Albayrak (2013) yaptig1 calismasinda;
ziyaretgiler tatillerini yaparken giivenilir, saglikli ve uygun fiyath gidalara ulagsmak
istedigine belirtmistir. Horng ve Tsai (2012), yaptig1 calismasinda; gida tiiketim
egiliminin aliskanliklarin 6tesine geldigini ve bir ¢ekicilik unsuru oldugunu belirtmistir.
Sever ve Girgin (2019) restoran deneyimi ile ilgili yaptiklar1 caligmalarinda,
ziyaretgilerin restoran deneyimlerinin, yenilen yemegin hammaddelerinin, yemege
Odedikleri fiyat ve destinasyonda sosyallesebilme alanlarinin ziyaretcilerin destinasyon
hakkindaki diisiincelerini etkiledigi sonucu elde edilmistir. Bu diisiince sonucunda,
bireylerin restoran memnuniyetleri tekrar ziyaret etme davramigini etkiledigi
goriilmiistiir. Lopez ve Martin (2005) tarafindan Ispanya’da yapilan arastirmada;
turizmin gelismesi ve canlanmasi i¢in cografi isaretlerin 6nemli bir gelir kaynagi oldugu
tespit edilmistir. Mosscihini vd. (2008) tarafindan yapilan c¢alismada; cografi isaretli
tescilli tirtinler ekonomik bakimdan incelemistir. Cografi igaret tescili sayesinde tarimsal
kalitenin arttirilabilecegi ve rekabetin artacagi sonucuna ulagilmistir. Meral ve Sahin
(2013) tarafindan Kahramanmaras ilinde yapilan ¢alismada; Kahramanmarag’ta yasayan
tilketicilerin cografi isaret ile tescil almig iirlinlere yonelik tutumlarini incelemeyi
amaglamislardir. Sehirde yasayan tiiketicilerin cografi isaretli {iriinler hakkinda yeterli

bilgiye sahip olmadiklari tespit edilmistir.

Yenipinar vd. (2014) tarafindan gergeklestirilen bir arastirma, Tirkiye'deki
geleneksel yoresel liriinlerin korunmasi, tescil edilmesi ve tesvik edilmesi konusunda
farkindalik yaratmayi1 hedeflemistir. Bu g¢ergevede, Van Otlu Peynirinin kalitesi ve

Onemi incelenmistir. Arastirma sonuglarmma gore, Van Otlu Peynirinin sehir turizm
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sektoriine ve yerel ekonomiye Onemli bir katki saglayabilecek bir iiriin olarak
algilandig1 ortaya ¢ikmigtir. Bu bulgu, yoresel iiriinlerin sadece bir gida maddesi olarak
degil, ayn1 zamanda turizm ve ekonomik potansiyel ac¢isindan da
degerlendirilebilecegini gdstermektedir. Zulug (2010) tarafindan Istanbul'da yapilan bir
arastirmada, tiiketicilerin cografi isaretli gida tirlinlerine olan tercihleri incelenmistir. Bu
calismada Ayvalik zeytinyagi gibi cografi isaretli irilinlere karsi talebin arttigi ve
tiikketicilerin bu tiriinlere daha yiiksek bir fiyat 6demeye istekli olduklar tespit edilmistir.
Ozbay ve Cekin (2020), seyahatlerinde Dogu Ekspresi’ni kullanarak Kars’a seyahat
eden yolcularin katilimi ile yaptiklar1 arastirmada; turistlerin konaklama tesislerinde
oda-kahvalti konakladiklarin1 ve sehirde kaldiklari siire igerisinde kahvalt1 diginda diger
ogilinlerini geleneksel restoranlardaki yoresel yemeklerden yemeyi tercih ettiklerini

sonucuna ulagsmislardir

Yapilan c¢alismalarda cografi isaretli {iirlinlerin destinasyonlarin tanitiminda
cekicilik unsuru olarak katki sagladigi ve tercihte etkili oldugu dikkat ¢ekmektedir.
Ayrica; cografi isaretli liriinlerin gastronomi turizminin gelisimine olumlu yonde katki

sagladigi goriilmektedir.
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IKINCi BOLUM

2.MATERYAL VE METOT

2.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Giiniimiizde beklentileri ve istekleri degisen turistler giderek kendi zevklerini
yansitan irilinlerin yer aldigi destinasyonlar1 se¢cmeye baslamislardir. Bu baglamda
turistler; destinasyon tercihlerinde deniz, kum, giines vb. 0Ozelliklere sahip
destinasyonlarin yani sira yoresel iirlinlerin bulundugu ve bu iriinlerin {iretildigi
destinasyonlara yonelmektedir. Bu sebeple gastronomi amacl geziler diizenlenmektedir.
Yoresel kiiltiiriin onemli unsurlarindan biri olan yerel iiriinler ile tiretimlerinin yapildigi
yer arasinda siki bir bag bulunmaktadir. Bu nedenle yerel tirlinler her gegen giin daha da
artan oranda destinasyon c¢ekicilik unsuru olarak goriilmektedir. Turistik deger tasiyan
bolgeye has yerel iriinler; kalitesini ve saglikli oldugunu garanti altina alarak hangi
bolgeye ait oldugu karmasasini Onlemek ve unutulmasimi engellemek, siirekliligi
saglamak amaciyla cografi isaret ile tescillenerek koruma altina alinmaktadir. Yoresel
tiriinlerin korunmasi, gelistirilmesi iilke ve bolge tanitimlarina ve turizmin canlanmasina

katk1 saglamaktadir.

Bu kapsamda arastirmanin amaci, Sanlurfa'y1 ziyaret eden ziyaretgilerin cografi
isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve iceceklerle ilgili algilamalarini ve bu algilamanin
ziyaretcilerin destinasyon secimindeki etkisini arastirmaktir. Ayrica, destinasyon
seciminde etkili olan unsurlarin etki dereceleri ve cografi isaret ile tescillenmis yerel
yiyecek ve igecek unsurlarma dair kisisel algilamalarin belirlenmesi, bu iki kapsam
arasindaki iliskilerin anlagilmasini saglayacaktir. Bu calismada elde edilen veriler ile
cografi isaretli yerel yiyeceklerin destinasyon secimindeki etkileri belirlenerek turizm
sektoriiniin tanitim ¢aligmalarina katki saglanmasi, daha sonra benzer konuda yapilacak
calismalar icin yoOnlendirici olunmasi ve yapilmis olan benzer calismalar ile
karsilastirilmasina katki saglanmasi hedeflenmektedir. Bu dogrultuda asagidaki

hipotezler gelistirilmistir.



H1: Destinasyon cazibe unsurlarmin destinasyon se¢cimi kapsaminda etkililik
diizeyi ile Cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve icecek unsurlarina iliskin

algilama diizeyi arasinda iliski vardir.

H2: Destinasyon cazibe unsurlarmin destinasyon se¢cimi kapsaminda etkililik

diizeyi, demografik degiskenlere gore anlamh farkhilik gostermektedir.

H2a: Destinasyon cazibe unsurlariin destinasyon se¢imi kapsaminda etkililik diizeyi,

yasa gore anlamli farklilik gostermektedir.

H2b: Destinasyon cazibe unsurlarinin destinasyon se¢imi kapsaminda etkililik diizeyi,

cinsiyete gore anlamli1 farklilik géstermektedir.

H2c: Destinasyon cazibe unsurlarinin destinasyon se¢imi kapsaminda etkililik diizeyi,

medeni duruma gore anlamli farklilik géstermektedir.

H2d: Destinasyon cazibe unsurlarinin destinasyon se¢imi kapsaminda etkililik diizeyi,

egitim diizeyine gore anlamli farklilik gostermektedir.

H2e: Destinasyon cazibe unsurlarinin destinasyon se¢imi kapsaminda etkililik diizeyi,

gelir diizeyine gore anlamli farklilik gostermektedir.

H3: Cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve icecek unsurlarina iliskin

algilama diizeyi, demografik degiskenlere gore anlamh farkhihk gostermektedir.

H3a: Cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve igecek unsurlarina iligkin algilama

diizeyi, yasa gore anlamli farklilik gdstermektedir.

H3b: Cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve icecek unsurlaria iligkin algilama

diizeyi, cinsiyete gore anlamli farklilik gostermektedir.

H3c: Cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve igecek unsurlarina iliskin algilama

diizeyi, medeni duruma goére anlamli farklilik gostermektedir.

H3d: Cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve igecek unsurlarina iliskin algilama

diizeyi, egitim diizeyine gore anlamli farklilik gostermektedir.

H3e: Cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve igecek unsurlarina iliskin algilama

diizeyi, gelir diizeyine gore anlamli farklilik gostermektedir.
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2.2. Arastirmanin Varsayimlari

Arastirma ziyaretcilerin yogun bir sekilde ziyaret ettigi Balikli gol, Eyiip
peygamber, Glumriikk Han gibi tarihi ve kiiltiirel yerlerde gerceklestirilmistir.

Arastirmanin varsayimlari ise su sekildedir:

e Olusturulan anket sorularmin hem igerik hem de kapsam olarak yeterli oldugu
varsayilmistir.

e Ankete katilanlarin, ankette bulunan ifadeleri dogru bir sekilde okuduklar1 ve
anlayarak samimi ve dogru cevap verdikleri varsayilmistir.

e Ayni anda ankete katilan katilimcilarin birbirini etkilemedigi varsayilmistir.

e Arastirmada, 6rneklemin evreni temsil ettigi varsayimi kabul edilmistir.

2.3. Arastirmanin Simirhihiklar:

Bu arastirma; zaman, maliyet ve ulasim kisitlarindan kaynakli Sanlurfa’ya

ziyarete gelen yerli turistlerden toplanan veriler dogrultusunda gergeklestirilmistir.
Aragtirmanin sinirliliklart ise su sekildedir:

e Arastirmanin Orneklem se¢imi tescilli {irtinlerin bulundugu Sanhurfa ile

sinirlandirilmastir.

e Arastirma verilerin toplanmasi i¢in, Haziran-Eyliil 2022 aylar1 arasinda Sanlurfa’yi

ziyaret gelen yerli turistlerin anketlere verdikleri cevaplar ile simirlandirilmistir.

e Arastirmanin amaclar1 kapsaminda arastirmada belirtilen arastirma sorulari ile

sinirhdir.

2.4. Arastirmanin Modeli ve Yontemi

Aragtirma, nicel aragtirma tekniklerinden iligskisel tarama modeli yOntemi
kullanilarak gerceklestirilmis ve veri toplama araci olarak anket formu kullanilmistir.
Tarama modelinde, ¢ok sayida elemanin oldugu bir evrende, evren ile ilgili genel bir
yargitya varmak i¢in evrenin tiimiinden ya da evrenden alinacak bir grup 6rnek veya
orneklem iizerinde tarama yapilmaktadir. iliskisel tarama modeli, iki veya daha fazla

degisken arasindaki iliskiyi ve bu degiskenlerin birlikte nasil ve ne Olciide degistigini
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inceleyen bir tarama yaklagimidir. Bu modelde, arastirmacilar degiskenler arasindaki
iligkileri analiz etmek ve bu iliskilerin giiciinii, yoniinii ve istatistiksel anlamliligini
belirlemek igin istatistiksel yontemler kullanirlar. Iliskisel tarama modeli, arastirmada
kullanilan verilerin analizini ve sonuglarin yorumlanmasin1 saglayarak degiskenler

arasindaki iligkileri anlamamiza yardimci olur (Karasar, 2019).

2.5. Evren ve Orneklem Sec¢imi

Evren, calismanin gerceklestirildigi bolgede bulunan ve verilerin elde edildigi
canli ve cansiz varliklarin olusturdugu biiyiik bir grup olarak tanimlamaktadir (Karasar,
2019). Arastirmanin yapilmasinda, evrenin tamamina ulasmak zaman ve maliyet
yetersizligi nedeniyle miimkiin olmamaktadir. Bu nedenle evreni temsil edebilecek ve
evrenin parametrelerini tasiyan bir &rneklem secilmesi Onerilmektedir Orneklemin
amact; evrenin Ozellikleri hakkinda bilgi toplamak ve evrenin tamaminin arastirmasina
gerek kalmadan, arastirmaciya evren hakkinda genelleme yapabilecegi bilgiyi
vermesidir. Arastirmada, tesadiifi olmayan Ornekleme yontemlerinden, ‘kolayda
ornekleme yontemi’ kullanilmistir. Kolayda ornekleme, yaygin bir drnekleme teknigi
olup, bu teknikte anketin hedef grubuna uyan, ulasilabilen her bireyin 6rnekleme dahil
edilmesi esasina dayanir. Bu yontem hizli ve ekonomik yoldan veri elde etmenin en

kestirme yollarindan biridir. (Yiiksel ve Yiiksel, 2004).

Arastirmanin evrenini Sanlurfa’ya farkli amaclar ile gelen yerli ziyaretciler
olusturmaktadir. Evren sayis1 hesaplanirken Sanlurfa'y: ziyaret eden yerli ziyaretcilerin
aile, akraba veya arkadaglarinin evlerinde konakladigi sayilara dair verilere
ulasilamadig1 igin, 2021 yili Ocak-Aralik aylar1 arasindaki veriler Sanlurfa 1 Kiiltiir ve
Turizm Midirligii tarafindan turizm isletme belgeli ve belediye belgeli tesislere
dayanarak hesaplanmistir. Toplam 796.041 ziyaret¢i gelmistir. Bunun 755.022sini yerli
turistler ve 41.019’unu yabanc: turistler olusturmaktadir (Sanlrfa 1 Kiiltiir ve Turizm
Midirligii, 2021). Ziyaretgi sayisinin yiiz bin ve tizerinde oldugu durumlarda
arastirmanin evrenini temsil edebilecek 6rneklem biiytikliigii 383 olarak belirlenmistir

(Kozak, 2014: 113).
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2.6 Orneklem Biiyiikliigii
Evren Biiyiikligi =~ %90  giivenirlik %95  giivenirlilik %99  giivenirlilik

diizeyi, evrenin diizeyi, evrenin diizeyi, evrenin

heterojen varsayimi1 heterojen varsayimi heterojen varsayimi

100 74 80 88

1.000 214 278 400
10.000 264 370 673
50.000 270 381 655
100.000 270 383 660
1.000.000 271 384 664

Kaynak: Kozak, 2014: 113
Bu ¢alismada Sanliurfa se¢ilmesini nedenleri sunlardir;

e Kendine 6zgii bir mutfaga sahip olmasi

e Gilineydogu Anadolu bolgesinde en fazla cografi isaret ile tescilli {iriinlere sahip
3. sehir olmasi

e Hem tarihi ve dini agidan hem de gastronomik iirlinler agisindan turist ¢eken bir

sehir olmasi

2.7. Veri Toplam ve Araci

Arastirmanin yapilmasinda veri toplama teknigi olarak anket ve veri toplama
araci olarak anket formu kullanilmistir. Anket teknigi, arastirmada ulasilmak istenen
verilerin somut ve sayisal sonuglarinin ortaya konulmasi igin 6nemli bir veri toplama
teknigidir. Anket yontemin tercih edilmesinin nedeni, cevaplama oranimin yliksek
olmasi ve kisa siirede daha fazla kisiye ulasabilme imkani saglamaktadir (Dursun vd.,
2022). Anket formu 3 bélimden olugmaktadir. Anket formunun birinci boliimiinde ilk 5
soru katilimecilarin kisisel bilgileri (cinsiyet, yas, medeni durum, egitim durumu, gelir
diizeyi) ve sonraki 6 soru destinasyon ziyareti, cografi isaret bilgisi ve cografi isaretli

tescillenmis yiyecek-igecek bilgisi ile ilgilidir.

Anket formunun ikinci boliimiinde; cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek

ve icecekler ile ilgili 20 ifade yer almaktadir. Anket formu olusturulurken; Lopez ve
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Martin (2006), Skuras vd. (2006), Verett ve Aitchison (2008), Amira (2009), Kim vd.
(2013), Sengiil ve Tiirkay (2016), Sen ve Aktas (2017), Keskin’in (2019), Caylak
Donmez (2020) ¢alismalarindan faydalanilmistir. Cevaplar 5°1i Likert dlgegine gore (1)
Kesinlikle Katilmiyorum, (2) Katilmiyorum, (3) Ne katiliyorum ne de Katilmiyorum,

(4) Katiliyorum, (5) Kesinlikle Katiliyorum seklinde hazirlanmaistir.

Ucgiincii béliimde; Sanlwurfa’yr ziyaret etme istegi olceginde 15 ifade yer
almaktadir ve Kutvan ve Kutvan (2013), Sengiil ve Tiirkay (2016)’dan faydalanilmistir.
(1) Etkisi Yok, (2) Az Etkili, (3) Etkili, (4) Cok Etkili, (5) Cok Fazla Etkili seklindeki

5’11 Likert tipi derecelendirme siralamasi yapilmistir.

Aragtirmaya baglanmadan Once Sanlurfa’ya gelen 100 ziyaret¢inin katilim ile
pilot bir calisma yapilmistir. Arastirma kapsaminda, eksik birakilan anketlerin de
olabilecegi disiiniilerek toplamda 500 anket dagitilmistir. Hatali doldurulan anket
formlar1 ¢alismaya dahil edilmemis ve 495 anket formu ile calisma yiriitilmiistiir.
Veriler 2022 Haziran ve Eyliil aylari arasinda Sanlurfa’y1 ziyaret eden ve galigmaya

katilmay1 goniillii kabul eden ziyaretcilerden toplanmistir.

2.8. Verilerin Analizi

Arastirma sonucunda 495 katilimcidan elde edilen verilerin analizi arastirmada
elde edilen veriler SPSS iicretsiz deneme siiriimii of SPSS Statistics (Sosyal Bilimler
I¢in Istatistiksel Paket) 25.0 programi kullanilarak analiz edilmistir. Olgek puanlarina
iliskin ¢arpiklik ve basiklik degerlerinin +1.5-1.5 araliginda oldugu tespit edildigi i¢in
dagilimimn normal oldugu soylenebilmektedir. Bu nedenle 0&lgek puanlarinin
karsilastirmalart yapilirken parametrik testler kullanilmistir. Ayrica arastirmada
kullanilan 6l¢eklere iliskin gegerlik ve giivenirlik analizleri yapilarak Cronbach Alpha
katsayilar1 ve faktor analizi sonuglar1 degerlendirilmistir. Verilerin analizinde;
tanimlayici kategorik verileri say1 (n) ve ylizde (%), nicel verileri ise ortalama ve
standart sapma degerleri, c¢arpiklik, basiklik, minimum ve maksimum degerleri
gosterilmistir. Verilerde kayip veri (missing value) olmadigi tespit edilmistir. iki
bagimsiz grup ortalamasimin karsilastirilmas: i¢in Independent Sample T Test, ikiden
fazla grup ortalamasinin karsilastirilmasi icin One Way ANOVA testi kullanilmigtir.

Ayrica tiim sonuglar i¢in anlamlilik degeri p<0.05 baz alinmistir.
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2.9. Giivenirlik Analizi

Giivenilirlik, bir 6l¢iim aracinin farkli zamanlarda veya farkli kosullarda
uygulandiginda tutarli sonucglar vermesidir. Yani 6l¢iim aracinin giivenilir olmasi, ayni

sartlarda yapilan 6l¢iimlerde benzer sonuclar elde edilmesidir (Neuman, 2016: 212).

Giivenilirlik analizinde, 0-1 arasinda degisen Cronbach’s Alpha (a) katsayisi

degeri;
0.00-0.40 arasinda ise 0l¢egin giivenilir olmadigy;
0.40-0.60 arasinda ise diisiik giivenirlikte,
0.60-0.80 arasinda ise oldukga giivenilir

0.80-1.00 arasinda ise yiiksek derecede giivenilir bir dlgek oldugu seklinde
degerlendirilmektedir (Tavsancil, 2005: 19).

Arastirmada kullanilan 6l¢eklerin giivenirlik analizi sonuglar1 Tablo 2.1°de verilmistir.

Tablo 2.1. Arastirmada kullanilan lgeklerin giivenirlik analizi sonuglari

Olcek Ifade sayist Cronbach's Alpha
Cografi Uriin Destinasyon Imaji Etkeni 7 0,959
Ekonomik ve Kisisel Etkenler 8 0,853
Cografi isaretli tescilli yiyecek ve icecekler
R 15 0,939

ile ilgili tercihler 6lcegi (CITYITO)
Kiiltiirel Etkenler 7 0,922
Ulasim Kolaylig1 Etkeni 5 0,887
Sanhurfa’y: ziyaret etme istegi olcegi

e s & 12 0,917

(SZEiO)

Olgeklere iliskin giivenilirlik katsayisinin 0,853-0,959 arasinda ve giivenilir
oldugu tespit edilmistir. Cronbach Alfa degerlerinin 0.6’tan biiylik olmasi, kullanilan
Olceklerin giivenilir oldugunu gostermektedir. Bu da calismada kullanilan 6lgegin igsel

tutarliliklarinin 1y1 oldugunu gostermektedir.
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UCUNCU BOLUM
3.ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

3.1. Ac¢iklayic1 Faktor Analizi (AFA)

Faktor analizi, birbiriyle iligkili olan degiskenlerin daha genel bir degisken veya
kavram altinda toplanmasi esasina dayanan bir istatiksel tekniktir. Sosyal bilimlerde en
sik kullanilan tekniklerden birisidir. Faktor analizi yapilmasinin amaci, aralarinda iligki
oldugu diislintilen ¢ok sayidaki degisken arasindaki iliskilerin anlasilmasini ve

degerlendirilmesini kolaylastirmak i¢in daha az boyuta indirgemektir (Aksu vd., 2017).

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) testi, faktor analizinin yapilabilecegi verilerin
uygunlugunu degerlendirmek igin kullanilan bir istatistiksel yontemdir. Bu test, veri
setinin birbirine bagimli olup olmadigini ve faktor analizi i¢in uygunlugunu olger. Bu
nedenle, analiz yapmadan once KMO testi uygulanmistir. SZEIO &lgegi analizi
sonucunda KMO degerinin 0,892 oldugu, CITYITO 6lcegi analizi sonucunda KMO
degerinin 0,943 oldugu belirlenmistir. Bu sonu¢ dogrultusunda, 6rneklem yeterliliginin
faktor analizi yapmak i¢in “yeterli” oldugu sonucuna ulagilmisti. KMO degeri olarak
0,5-1,0 aras1 degerler kabul edilebilir olarak degerlendirilirken, 0,5’in altindaki degerler
faktor analizinin s6z konusu veri seti i¢cin uygun olmadiginin gostergesidir. Ancak genel
olarak arastirmacilar tarafindan tatminkar olarak diisliniilen minimum KMO degeri
0,7°dir (Altunisik vd., 2010:266). Ayrica Bartlett Kiiresellik testi sonuglari SZEIO
Ol¢egi icin incelendiginde, elde edilen ki kare degerinin kabul edilebilir oldugu
goriilmiistiir (x2(66) =4409,991; p<0,01). CITYITO 6l¢egi i¢in Bartlett Kiiresellik testi
sonuglart incelendiginde, elde edilen ki kare degerinin (32(105) =8575,447; p<0,01)
oldugu ve kabul edilebilir oldugu gériilmiistiir. Olgekte yer alan ifadelerin dlgekten
cikarilmasi ile ilgili bir baska siire¢ ise faktor yilik degerlerinin iki ve daha fazla faktorde
0,1 faktor yiikii farkindan daha az olacak sekilde deger almasiyla baslamaktadir (Cokluk
vd., 2010: 233).

Olgeklerin faktdr desenini belirlemek amaciyla faktorlestirme ydntemi olarak
temel bilesenler analizi, dondiirme olarak da dik dondiirme yOntemlerinden varimax

secilmistir. Sencan (2005), faktér yiik referansi igin asagida yer alan sekilde



derecelendirme yapmis ve faktdr yiklerinin yeterliligini Orneklem hacmi ile

iliskilendirmistir (Cokluk vd., 2010: 233):

* Faktor yiikii 0,30 ise 350 6rneklem hacmi
* Faktor yiikii 0,40 ise 200 6rneklem hacmi
* Faktor yiikii 0,50 ise 120 6rneklem hacmi
* Faktor yiikii 0,60 ise en az 85 drneklem hacmi

* Faktor yiikii 0,70 ise en az 60 6rneklem hacmi

3.2. SZEiO A¢iklayic1 Faktor Analizi (AFA)

SZEIO 6lgmeyi amaglayan ve 12 maddelik arag, iki teorik boyut esas almarak
kullanilmistir. Yapilan analiz sonucunda binisiklik olusturan ’iklim Cekiciligi”, <’Ucuz

b

Olmasr’ ’ve “’Algveris Imkanlari” (3,6,9) maddelerinin boyutlara dahil olmadig1

goriilmiis, 6lgcekten cikarilmistir.

SZEIO faktdr desenini ortaya koymak amaciyla yapilan agiklayici faktor
analizinde, faktor yiik degerlerinin 0,30 un iistiinde oldugu belirlenmistir. Tki faktor icin
yapilan analizde, maddeler, faktor yiik degerlerinin kabul diizeyini karsilayip
karsilamamasi acisindan degerlendirildiginde, faktor yiiklerinin istenilen diizeyde
oldugu tespit edilmistir. Faktor yiiklerinin 0,589-0,892 arasinda oldugu goriilmektedir.
Varimax dondiirmesi sonuglarinda maddeler toplam 2 faktor altinda toplanmistir. Bu
faktorler toplam agiklanan varyansin %70,468’in1 agiklamaktadir. Cok faktorlii
desenlerde, agiklanan varyansin %40 ile %60 arasinda olmas1 yeterli olarak kabul edilir.
Boylelikle faktorlerin adlandirilmasi stireci daha kolay gerceklestirilmektedir
(Bliytikoztiirk, 2007). Bu g¢ercevede, tanimlanan bir faktoriin, toplam varyansa yaptigi

katkinin yeterli oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.2.1°de faktdr analizi sonuglarini gostermektedir. Ilk faktdr, Sanlurfa
kiiltiirdi, tarihi yerleri, yoresel yemekleri ve ydresel sanatlart ile ilgili oldugu igin, bu
faktore “Kiiltiirel Etkenler” adi verilmistir. Bu faktorde 7 degisken bulunmaktadir.
Faktorii olusturan degiskenler incelendiginde; Kiiltiiriini merak etmemiz major
degisken (goreceli olarak en fazla yiike sahip degisken) oldugu (0,892) anlasilmaktadir.
Ikinci faktor, ulasim kolaylig1 ve yasamlan yere yakin olmasi nedeni ile bu faktdre
“Ulasim Kolaylig1 Etkeni” adi verilmistir. Bu faktorde 5 de§isken bulunmaktadir ve
faktorii olusturan degiskenler incelendiginde; yolunuzun iistiinde olmasi major degisken

(goreceli olarak en fazla ylike sahip degisken) oldugu (0,871) anlasilmaktadir.
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Tablo.3.1’de  gorildigii tlizere “Kiltirel Etkenler” faktorii toplam varyansin
%354,278’ini, “Ulasim Kolayligi Etkeni” faktorii toplam varyansin %16,191ini
acgiklamaktadir.

Tablo 3.2.1. Sanlurfa’yr Ziyaret Etme Istegi Olcegi (SZEIO) iliskin Aciklayic1 Faktor
Analizi Sonuglar

S2: Kiltiirinii merak etmeniz 0,892

S1: Tarihi Yerlerini gérmek istemeniz 0,871
(Gobeklitepe, harran evler.vb)

S4: Yoresel yemekleri yemek istemeniz. 0,855

S3: Yoresel Sanatlar (el isciligi, bakir is¢iligi 0,800
vb.)

S5: Yoresel yiyecekleri satin alma isteginiz 0,772

S12: Dini ¢ekiciliklere sahip olmasi 0,669
(Balikligdl, Eyyiip peygamber gibi)

S7: Konaklama Imkéanlari (Konaklarda 0,646
kalmak gibi)

S11: Yolunuzun istiinde olmasi 0,871
S10: Yasadiginiz yere yakin olmast 0,870
S13: Dogum yeriniz olmasi. 0,832
S15: Yoredeki tanidiklarinizi gérmek isteginiz 0,768

S14: Temiz bir dogal ¢evre ortamini gérmek 0,589
istemeniz

Agiklanan Varyans (%) (70,468) 54,278 16,191
Oz Deger (A) 6,513 1,943

KMO =0,892; v2(66) =4409,991; Bartlett Kiiresellik Testi (p) = 0,000

Olcek Degerleri: (1) Etkisi Yok, (2) Az Etkili, (3) Etkili, (4) Cok Etkili, (5)
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3.3. CITYITO Aciklayic1 Faktor Analizi (AFA)

CITYITO 6lgmeyi amaglayan ve 15 maddelik arag, iki teorik boyut esas alinarak
kullanilmigtir. Analiz sonucunda binisiklik olusturan ‘’Seyahatlerimden Once gittigim
bolgelerdeki cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve igecekleri arastiririm.”, “’Ziyaret
ettigim yerlerde Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve igecekleri hediye olarak satin
alinm.”, ’Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve i¢eceklerin iiretildigi yerde tiiketme
istegim gidecegim yer secimimi olumlu yonde etkiler.” , <~Cografi isaretli lriinlerin
bulundugu yerler tekrar ziyaret etme istegimi olumlu yonde etkiler.” , °’Seyahat
oncesinde gidecegim yerin gastronomi zenginligini géz Oniinde bulundururum.”
(6,9,13,16,17) numarali maddelerin boyutlara dahil olmadigi goriilmiis, Ol¢ekten

cikartlmistir.

Faktor desenini ortaya koymak amaciyla yapilan agiklayici faktor analizinde,
faktor yiik degerlerinin 0,30’un iistiinde oldugu belirlenmistir. Iki faktdr icin yapilan
analizde, maddeler, faktor yiikk degerlerinin kabul diizeyini karsilayip karsilamamasi
acisindan degerlendirildiginde, faktor yiiklerinin istenilen diizeyde oldugu tespit
edilmistir. Faktor yiiklerinin 0,437-0,892 arasinda oldugu goriilmektedir. Varimax
dondiirmesi sonucglarinda maddeler toplam 2 faktor altinda toplanmistir. Bu faktorler
toplam agiklanan varyansin %75,736’s11 aciklamaktadir. Bu ¢ergevede, tanimlanan bir
faktdriin, toplam varyansa yaptigi katkiin yeterli oldugu goriilmektedir. Ilk faktor;
Cografi isaretli iirlinlerin, bolge kiiltiirii arasinda oldugu, bdlge tanitimi markalagmasi,
seyahat tercihinde etkili olmas1 nedeniyle bu faktére “Cografi Uriin Destinasyon Imajt
Etkeni” adi verilmistir. Bu faktorde 7 degisken bulunmaktadir. Faktorii olusturan
degiskenler incelendiginde; Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve icecekler bolgenin
kiiltiirel 6geleri arasinda yer almaktadir major degisken (goreceli olarak en fazla yiike
sahip degisken) oldugu (0,892) anlasilmaktadir. ikinci faktor, cografi isaretli iiriine
O0deme yapma ve besleme alisgkinligini seyahati etkiledigi seklinde oldugu igin; bu
faktore “Ekonomik ve Kisisel Etkenler” adi verilmistir. Bu faktérde 8 degisken
bulunmaktadir. Faktorii olusturan degigkenler incelendiginde; Cografi isaret ile
tescillenmis yiyecek ve igceceklere harcadigim para tatil harcamalarimda en fazla kismi
temsil eder major degisken (goreceli olarak en fazla yiike sahip degisken) oldugu
(0,856) anlasiimaktadir. Tablo 3.3.1°de goriildiigii iizere “Cografi Uriin Destinasyon
Imaj1 Etkeni” faktorii toplam varyansin %68,794 {inii, “Ekonomik ve Kisisel Etkenler”

faktorii toplam varyansin %6,943 iinii agiklamaktadir.
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Tablo 3.3.1. Cografi Isaretli Tescilli Yiyecek ve Igecekler ile ilgili Tercihler Olgegi
(CITYITO) lliskin Aciklayict Faktor Analizi Sonuglari

S4: Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve 0,892
igecekler bolgenin kiiltiirel 6geleri arasinda
yer almaktadir.

S5: Cografi isaret ile tescillinmis yiyecek ve 0,877
icecekler bolgenin markalagmasi igin 6nemli
bir unsurdur.

S1: Cografi isaretli tiriinler toplumlart ve 0,866
bolgeleri tanityabilmek igin bir aragtir.

S2: Gittigim gehirlerde cografi isaret ile 0,846
tescillenmis yerel yiyecek ve icecekleri diger
iiriinlere tercih ederim.

S14: Restoranlarinda cografi isaret ile 0,713
tescillenmis yiyecek ve iceceklerin bulundugu
yerleri gevreme tavsiye ederim.

S7: Hakkinda bilgi sahibi oldugum cografi 0,687
igaret ile tescillenmis yiyecek ve igcecekleri
daha fazla tercih ederim.

S3: Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve 0,646
igecekler tatil yeri tercihimde etkilidir.

S10: Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve 0,856
iceceklere harcadigim para tatil
harcamalarimda en fazla kismi1 temsil eder.

S19: Beslenme aligkanliklarim seyahat 0,805
edecegim yer tercihimi etkiler.

S8: Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve 0,750
igeceklere daha fazla 6deme yapabilirim.

S18: Seyahat 6ncesinde tiiketecegim 0,721
yiyeceklere karar veririm.

S12: Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve 0,703
iceceklere sahip olmasi gidecegim yer
tercihimi olumlu yonde etkiler

S12: Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve 0,683
iceceklere kolay erisim saglamam gidecegim
yer se¢imimi olumlu yonde etkiler.

S20: Yemek igin 6zel bir biitge ayiririm. 0,655
S15: Tkamet ettigim bolgeden baska bir yere 0,437

gittigimde o bolgeye 6zgii iirinleri tatmaya
Ozen gosteririm.
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Tablo 3.3.1’in Devami
Aciklanan Varyans (%) (75,736) 68,794 6,943
Oz Deger (A) 10,319 1,041

KMO =0,943; 42(105) =8575,447; Bartlett Kiiresellik Testi (p) = 0,000

Olgek Degerleri: 1: Kesinlikle Katilmiyorum; 2: Katilmiyorum; 3: Ne Katihyorum Ne
Katilmiyorum; 4: Katihlyorum; 5: Kesinlikle Katiliyorum

3.4. Demografik Degiskenlere Iliskin Bulgular

Arastirmaya katilan N=495 ziyaret¢iye ait betimleyici istatistikler ve

ziyaretgilerin Sanlwrfa ziyaretlerine iliskin bilgiler asagida sunulmustur.

Tablo 3.4.1. Demografik Bulgular

Degiskenler N %
Cinsiyet Kadin 255 51,5
Erkek 240 48,5
25 ve alt1 100 20,2
26- 35 175 354
Yas 36- 45 125 25,3
46- 55 72 14,5
56 ve lzeri 23 4.6
Medeni durum Evli 253 51,1
Bekar 242 48,9
Lise ve alt1 105 21,2
Egitim durumu Onlisans 118 23,8
Lisans ve tizeri 272 55,0
4253 ve alt1 57 11,5
4254-6000 112 22,6
Ayhk gelir 6001-8000 118 23,8
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Tablo 3.4.1’in Devami

8001-10000 143 28,9
10001 ve tstii 65 13,1
Toplam 495 100

Tablo 3.4.1’de arastirmaya katilan ziyaretcilere iliskin demografik bilgilere yer

verilmistir.

Cinsiyet degiskeni incelendiginde katilimcilarin 255’1 (%51.5) kadin, 240’ 1min (%48.5)

erkek oldugu goriilmektedir. Kadin katilimeilar erkek katilimcilardan fazladir.

Yas degiskeni incelendiginde, 25 yas ve altinda 100 kisi (%20.2), 26-35 yas araliginda
175 kisi (%35.4), 36-45 yas araliginda 125 yas araliginda (%25.3), 46-55 yas araliginda
72 kisi (%14.5), 56 yas ve lizerinde 23 kisi (%4.6) oldugu saptanmistir. Ziyaretgilerin
cogunlugunun geng¢ olmasi, seyahat etme isteklerinin ve farkl kiiltiirleri 6grenme
arzusunun sosyallesme faktoriiyle arttigini ve ayrica diizenlenen kiiltiir turlarinin da
etkisiyle yiiksek oldugunu gostermektedir. Medeni durum degiskeni incelendiginde 253
katilimcinin (%51.1) evli, 242’sinin (%48.9) bekar oldugu goériilmektedir. Egitim
durumu degiskeni incelendiginde katilimcilarin 105’inin (%21.2) lise diizeyi ve altinda,
118’inin (%23.8) onlisans, 272’sinin (%54.9) lisans diizeyi ve lizerinde oldugu tespit
edilmistir. Aragtirmaya katilan ziyaretcilerin ¢gogunlugunun lisans diizeyi ve lizerinde
olmasi temelinde egitim diizeyi artikca kiiltlirel aktivitelerin arttig1 sdylenebilir. Aylik
gelir degigkeni incelendiginde geliri 4253 TL (¢alismanin yapildigi donemdeki asgari
ticret degeri) ve altinda olan 57 kisi (%11.5), 4254-6000 TL arasinda olan 112 kisi
(%22.6), 6001-8000 TL arasinda olan 118 kisi (%23.8), 8001-10000 TL arasinda olan
143 kisi (%28.9), 10001 TL ve iizerinde olan 65 kisi (%13.1) oldugu belirlenmistir.

Tablo 3.4.2. Katilmcilarin Sanhurfa’ya Daha Once Gelme Durumlarma iliskin
Bulgular

Degiskenler N %
Sanhurfa’ya daha 6nce Evet 216 43,6
geldiniz mi? ) )

Hayrr, ilk seyahatim. 279 56,4
Toplam 495 100
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Tablo 3.4.2’nin Devami

Daha once geldi ise ka¢ 1 129 59,7
kez**

2 33 15,3

3 ve daha fazla 54 25,0

216 100

**Kosullu cevap

Katilimcilara daha oOnceden Sanhurfa’ya gelip gelmedigi sorulmustur. Tablo 9
incelendiginde, 216’siin (%43.6) daha 6nce geldigi, 279 unun (%56.4) ilk kez geldigi
goriilmiistiir. Sanhwurfa’ya ilk kez gelen 129 kisi (9%59.7), ikinci kez gelen 33 kisi
(%15.3), ti¢ ve lizeri gelen 54 kisi (%25.0) oldugu saptanmustir.

Tablo 3.4.2. Katilmcilarm Sanlurfa’ya Sanlurfa’ya Hangi Bélgeden Geldigine iliskin
Bulgular

Degiskenler N %

Sanlurfa iline geldigi bolge Akdeniz Bolgesinden 56 11,3
Karadeniz Bolgesinden 43 8,7
Marmara Bolgesinden 109 22,0
Ege Bolgesinden 94 19,0
Giineydogu Anadolu Bolgesinden 101 20,4
I¢ Anadolu Bélgesinden 68 13,7
Dogu Anadolu Bolgesinden 24 4.8

Toplam 495 100

Sanliurfa iline hangi bélgeden geldigi sorusuna iliskin veriler Tablo 3.4.3 ‘de verilmistir.
Tablo incelendiginde, Akdeniz Bolgesi’nden 56 kisi (%11.3), Karadeniz Bolgesi’nden
43 kisi (%8.7), Marmara Bolgesi’nden 109 kisi (%22), Ege Bolgesi’nden 94 kisi (%19),
Giineydogu Anadolu Bélgesi’nden 101 kisi (%20.4), I¢ Anadolu Bolgesi’nden 68 kisi
(%13.7), Dogu Anadolu Bolgesi’nden 24 kisi (%4.8) geldigi goriilmektedir.
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Tablo 3.4.3. Katilimcilarin “Cografi Isaretli Uriin Kavramini Bilip Bilmemesine
[liskin Bulgular

Degiskenler N %
Cografi isaretli iiriin nedir Evet 408 82,4
bilme durumu

Hayir 87 17,6
Toplam 495 100

Tablo 3.4.4’te katilimcilara “Cografi isaretli iiriin nedir biliyor musunuz?” Sorusu

sorulmustur ve 408’inin (%82.4) bildigi, 87’sinin (%17.6) bilmedigi goriilmiistiir.

Tablo 3.4.4. Katilimcilarin “Cografi Isaretli Uriin Tiiketme ve Nedenlerine Iliskin
Bulgular

Degiskenler N %
Cografi isaretli iiriin Evet 397 80,2
tiikketme
Hayir 98 19,8
Cografi iiriinleri tiiketme Sagliklidir 230 17,13
nedeni* o
Lezzetlidir 305 22,72
Kalitelidir 233 17,36
Yore ekonomisine katki saglar 291 21,60
Guvenilir 200 14,90
Diisiik maliyetlidir 93 6,92

*Cok secenekli cevap

Formun bu sorusunda cografi isaretli iirlin tiiketme durumlarina cevaplart evet ise
birden fazla segenegi isaretleyebilecekleri belirtilmistir. Tablo 3.4.5°te yer alan,
katilimcilarin cografi isaretli {iriin tiiketme durumu incelendiginde 397’sinin (%80.2)

tilkettigi, 98’inin (%19.8) tiiketmedigi goriilmektedir.

Katilimeilarin neden cografi isaretli iriin tlikettigi incelendiginde, 305’1
(%22.72) lezzetli oldugu i¢in, 291°1 (%21.6) yore ekonomisine katki sagladigi i¢in,
233’1 (%17.36) kaliteli oldugu igin, 230’u (%17.13) saglikli oldugu i¢in, 200’1 (%14.9)

giivenli oldugu icin, 93’1 (%6.92) ise diisiik maliyetli oldugu icin cografi isaretli iiriin
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tilkettigini ifade etmistir. Eren (2018) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada, cografi
isaretli lirtinlerin tiikketilme nedenleri su sekilde belirlenmistir: tescilli iiriinlerin lezzetli
olmasi (%55.3), yore ekonomisine katki saglamasi (%41) ve kaliteli olmas1 (%39.7) tir.
Calismamiz bu calisma ile kismen benzer sonuclar gostermistir. Cografi isaretli ile
tescilli diriinlerin belirli bir standartta iiretilmesi, lezzetini korumasi ve lezzetli oldugu

icin tiikketilmesi yore ekonomisine ve turizmin canlanmasina katki saglamaktadir.

Tablo 3.4.5. Sanlhurfa’ya Ait Cografi Isaretli Uriinlerden Duyulan ve Denenen Uriinlere
Mliskin Bulgular

Cigkofte 296 59,8 237 47,9
Urfa ciger kebab1 223 45,1 176 35,6
Patlicanli kebap 203 41,0 165 33,3
Frenk ¢omlegi 66 13,3 26 53
Sanlurfa kiiliingesi 90 18,2 50 10,1
Sanliurfa lahmacunu 133 26,9 98 19,8
Urfa i¢li koftesi 88 17,8 76 15,4
Urfa paz1 boranisi 34 6,9 26 53
Urfa su kabag1 yemegi 36 7,3 14 2,8
Urfa lizmeli pilav 32 6,5 17 3,4
Urfa isot ¢omlegi 43 8,7 12 2,4
Sanliurfa tirnakli ekmegi 28 11,7 31 6,3
Urfa eksili 36 7,3 21 4,2
Urfa haghas kebabi 49 9,9 20 4,0
Urfa kazan kebabi 26 53 19 3,8
Urfa keme boranisi yemegi 34 6,9 22 4.4
Urfa kiymal1 s6giirme 41 8,3 32 6,5
Urfa lebenisi 46 9,3 38 7,7
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Tablo 3.4.6’nin Devami

Urfa meyan serbeti 52 10,5 41 8,3
Urfa sa¢ kavurma 32 6,5 35 7,1
Urfa tiriti 30 6,1 38 7,7
Urfa yumurtali kofte 28 5,7 30 6,1
Urfa zerdesi 31 6,3 24 4,8

Sanlurfa’ya ait cografi isaretli {irlinlerden duyulan ve denenen iriinlerin
dagilimi Tablo 3.4.6’nin ayrintili bir sekilde yer almistir. Arastirmaya katilanlarin
%359.8'1 ¢igkofte, %45.1'1 Urfa ciger kebabi, %41.0'1 patlicanli kebap ve %26.9'u
Sanlurfa lahmacununun en yaygin duyulan Sanlwrfa'ya ait cografi isaretli iiriinler
oldugunu belirtmistir. Aragtirma bulgularina gore, katilimcilarin %47,9'u ¢igkofte,
%35,6's1 Urfa ciger kebabi, %33,3"i patlicanli kebap, %19,8'1 ise Sanliurfa lahmacunu
gibi Sanliurfa'ya ait cografi isaretli iiriinleri en ¢ok denedigi tespit edilmistir. Ancak

genel olarak duyulmayan tiim tiriinlerin denendigi goriismiistiir.

Kayran (2021) tarafindan Sanliurfa'da yapilan bir ¢alismada, sehri ziyaret eden
turistler tarafindan bilinen ve tiiketilen cografi isaretli yemeklerin patlican kebabi, ciger
kebab1 ve ¢ig kofte oldugu, diger yoresel yemeklerin tanitim eksikligi nedeniyle
bilinmedigi ve geri planda kaldigi bildirilmistir. Canakkale Bolgesi'nde Mercan ve
Uziilmez (2014) tarafindan gerceklestirilen bir arastirmada cografi isaret ile ilgili kurum
ve kurulus temsilcileriyle yaptiklar1 goriismede tescilli Ezine Peyniri disindaki diger
gastronomik triinlerin cografi isaretli oldugunun bilinmedigi tespit edilmistir. Bu
aragtirmay1 destekleyen diger calisma sonuglar1 birlikte incelendiginde, cografi isaretli

iriinlere yonelik tanitim sorunun oldugu sdylenebilir.

Tablo 3.4.6. Olgekler ve Alt Boyutlar1 Ortalamasini Dagilimi

Olcekler Ortalama¥SS Min  Max Carpikhk  Basikhk
Cografi Uriin _
Destinasyon imajt 26.95+7.80 7 36 -1.007 -0.075
Etkeni
Ekonomik ve 28.6179.33 8 72 0.084 1.797

Kisisel Etkenler

(CITYITO) 55.56F16.30 15 97 0.732 -0.083
Toplam puan

63



Tablo 3.4.7’nin Devami

Kiiltiirel Etkenler 24.71+5.98 10 35 0.227 -0.618
Ulasim Kolaylig _
. 12.58+5.77 5 25 0.880 -0.152
Etkeni
(SZEIiO) Toplam _
37.30+10.39 17 60 0.851 0.004
Puam

Tablo 3.4.7°de CITYITO ve SZEIO toplam puan ve alt boyutlarna iliskin tanimlayici
istatistiklere (ortalama, standart sapma, minimum, maksimum, ¢arpiklik ve basiklik) yer
verilmistir. Buna gére, CITYITO Cografi Uriin Destinasyon Imaji Etkeni alt boyutu icin
ortalama 26.95+7.80, minimum 8, maksimum 36 puan olarak ve carpiklik katsayisi-
1.007, basiklik katsay1s1-0.075, CITYITO Ekonomik ve Kisisel Etkenler alt boyutu igin
ortalama hesaplanmustir, 28.61F9.33, minimum 15, maksimum 97 puan, CITYITO
toplam puani ortalamasi 55.56+16.30, minimum 15, maksimum 97, carpiklik degeri-
0.732, basiklik degeri-0.083 olarak saptanmugtir.

SZEIO Kiiltiirel Etkenler alt boyutu i¢in puan ortalamas1 24.71+5.98, minimum
puant 24.71, minimum puan 10, maksimum puani 35, carpiklik degeri 0.227, basiklik
degeri-0.618, SZEIO Ulasim Kolaylig1 Etkeni alt boyutu icin puaninm ortalamasi
12.58+5.77, minimum puanit 5, maksimum puant 25, carpiklik degeri 0.880, basiklik
degeri-0.152, SZEIO toplam puanin ortalamasi 37.30F10.39, minimum puani 17,
maksimum puant 60, carpiklik degeri 0.851, basiklik degeri 0.004 olarak bulunmustur.

Tablo 3.4.7. Demografik Degiskenler Bakimindan Olgek Puanlarinin Karsilastiriimasi
Mliskin Bulgular

Degiskenler | Olcekler | Kategoriler [N | Ort¥ SS t p
o Kadin 255 55.80%15.59
CITYITO N 0329  0.742
o Erkek 240 55.32F17.05
Cinsiyet —
Kadm 255 38.67F10.46
SZEIO N 3032  0.003
Erkek 240 35.85F10.15
o Evli 253 _
~ CiTYITO 56.96+16.64 1.957 0.051
Medeni Bekar 242 54.10F15.84
durum Evii 253 37.32F10.75
SZEIO 0.046 0.963

Bekar 242 37.28410.03
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Tablo 3.4.8’in Devami

Sanhurfa’ya Evet 216
. Ve
daha dnce 54.44716.87
geldiniz mi
Hayir, ilk
_ 279 _
seyahatim 56.43+15.83
Evet 216 3788711.06
Hayir, ilk
Y , 279 _
CITYITO seyahatim 36.86+9.84 -1.346 0.179
Evet 408 56 04716.34
Hayr 87 5335%16.04
Cografi
isaretli iiriin
A Evet 408
nedir biliyor
musunuz? 37.53%10.30

Tablo 3.4.8’in katilimcilarin demografik degiskenler bakimindan &lgek puanlarinin
karsilastirilmas: icin Bagimsiz Orneklem T Test ( Independent Sample T Test)
uygulanmigtir. CITYITO puani bakimindan kadinlar ve erkekler arasinda farklilik
bulunmazken (p>0.05), SZEIO puan1 bakimindan kadinlar ve erkekler arasinda anlamli
bir farklilik bulunmustur (p=0.003<0.05). Buna gore kadinlarin SZEiO puanmin
(ort=38.67) erkeklerden (ort=35.85) daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Medeni durum degiskeni diizeyleri arasinda CITYITO ve SZEIO puanlan
bakimindan anlamli bir farklilik bulunmamistir (p>0.05). Bu sonu¢ medeni durumun
fark etmeksizin bireylerin cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve igecekleri
tanima, deneme ve Sanlurfa’yr tercih etmesinde etkili oldugunu gostermektedir.
Sanlurfa’ya daha once gelenler ile gelmeyenlerin CITYITO ve SZEIO puanlari
bakimindan anlamh bir farklilik bulunmamistir (p>0.05). Bu sonug¢ Sanliurfa’ya daha
once gelenler ile gelmeyenlerin arasinda fark etmeksizin, ilk defa gelenlerin yaninda

daha once gelenlerin tekrardan gelmek istemesi sonucunu gostermektedir.

Cografi isaretli iiriiniin ne oldugunu bilenler ile bilmeyenlerin CITYITO ve
SZEIO puanlar1 bakimindan anlamli bir farklilik tespit edilmemistir (p>0.05). Bu sonug
cografi igaretli iiriiniin ne oldugunu bilenler ile bilmeyenlerin arasinda fark etmeksizin,

ziyaret isteklerinin oldugu gostermektedir.
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Tablo 3.4.8. Baz1 Demografik Degiskenler Bakimindan Olgek Puanlariin
Karsilastirilmasia Iliskin Bulgular

Degiskenler | Olcekler Kategoriler |N Ort¥ SS F p Fark
25 ve alt1 100 50.26F17.11
26-35 175 57.01%14.56 1<2
CiTYITO 36-45 125 59.91F%14.32 8.870 0.001 1<3
46-55 72 49.94%20.26 1<5
56 ve lzeri 23 61.69+9.88 4<5
Yas 25 ve alt1 100 38.68+10.28
26-35 175 38%10.78
SZEiO 36-45 125 37.18%10.38 2111  0.078
46-55 72 34.80F9.48
56 ve lizeri 23 34.52%9.58
Lise ve alt1 105 56.62F17.64
CITYITO Onlisans 118 _ 0.457
56.54%16.75 0.784
Lise ve alt1 105 37.96F11.67
Egitim Onli 118
. nlisans
durumu SZEIO 36.22F9.62
Lisans ve
272 _ 0.900 0.407
tlizeri 37.52%10.20
4253 ve alt1 57 54.49%15.68
4254-6000
112 _
TL 57.62¥15.12
e 6001-8000
CITYITO 118 _ 5.456  0.001 4<5
TL 55.10+18.25
8001-10000
143 N
TL 51.72416.57
10001 TL ve
65 _
tizeri 62.27¥11.59
Gelir durumu 4253 ve alt1 57 41.05F10.88
4254-6000 1<4
112 3
TL 39.98%11.03
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Tablo 3.4.9’un Devami

SZEIO
CITYITO
Sanliurfa’ ya SZEIO
kag kez
geldiniz
CITYITO

Sanlwurfa iline
hangi bolgeden

geldiniz

6001-8000
TL
8001-10000
TL
10001 TL ve

uizeri

1 kez
2 kez

3 ve lizeri

1 kez

2 kez
3 ve lizeri
Akdeniz
Karadeniz
Marmara

Ege

G.Dogu

Anadolu
i¢ Anadolu

Dogu
Anadolu

Akdeniz

Karadeniz

Marmara

Ege

118

143

65

129

33

54

129

33

54

56

43

109

94

101

68

24

56

43

109

94

67

36.24+10.76

34.55+8.89

37.38+9.40

56.75+16.27

54.96+13.51

50.44F19.41

36.35+8.55

37.66+14.86

43+12.30

56.32+15.69

59.48+15.10

58.77F17.60

56.17F11.78

50.32+18.09

53.61+16.92

62.16F13.07

37.48¥10.11

38.62+8.44

36.90+11.26

36.78F8.63

6.813

2.707

7.367

3.878

4.666

0.001

0.069

0.001

0.001

0.001



SZEIO G.Dogu o1
Anadolu 38.10F11.83

I¢ Anadolu 68 33.50F8.47

Dogu y
Anadolu 45.79+10.29

Tablo 3.4.9°da bazi demografik degiskenlerin diizeyleri arasinda CITYITO ve SZEIO
puanlar1 bakimindan anlamli bir farklilik olup olmadiginin incelenmesi i¢in One Way
ANOVA testi yapilmisti. Anlamhi farklilik bulundugunda hangi gruplar arasinda
farklilik oldugunun incelenmesi i¢in post-hoc analizi yapilmistir. Varyanslarin homojen
oldugu durumda Scheffe testi, homojen olmadigi durumda ise Tamhane’s T2 testi
uygulanmistir. Yas degiskeni diizeyleri arasinda CITYTO puanlari bakimmdan anlaml
bir farklilik oldugu tespit edilmistir (p=0.001<0.05). Buna gore hangi gruplar arasinda
farklilik oldugunun tespiti i¢in yapilan post- hoc testine gdére 25 yas ve altindaki
katilimeilarm CITYITO puanimin 26- 35 yas araliginda olanlardan (ort=57.01), 36-45
yas araliginda olanlardan (ort=59.91) ve 56 yas ve lizeri olanlardan (ort=61.69) daha az
oldugu, ayrica yast 56 ve iizeri olanlarm CITYITO puanmin yast 46-55 arasinda
olanlardan (ort=49.94) daha yiiksek oldugu saptanmistir. Yas degiskeni bakimindan
SZEIO puanlar1 arasinda anlaml bir farklilik bulunmamistir (p>0.05). Egitim durumu
diizeyleri arasinda CITYITO ve SZEIO puanlari bakimmdan anlamli bir farklilik
bulunmamustir (p>0.05). Gelir durumu diizeyleri arasinda CITYITO ve SZEIO puanlar
bakimindan anlamli bir farklilik bulunmustur (p<0.05). Gelir durumu 8001-10000 TL
olanlarmn CITYITO puanmin (ort=51.72) gelir durumu 10001 TL ve iizeri olanlardan
(ort=62.27) daha diisiik oldugu tespit edilmistir. Gelir durumu 4253 TL ve alt1 olanlarin
SZEIO puanmnin (ort=41.05) gelir durumu 8001-10000 TL arasinda olanlardan daha
yuksek oldugu saptanmistir.

Sanlurfa’ya gelme sayisiyla CITYITO puanlar1 bakimidan anlamli bir farklilik
bulunmamistir (p=0.069>0.05). Sanliurfa’ya gelme sayisiyla SZEIO puanlari arasinda
anlamli bir farklilik bulunmustur (p=0.001<0.05). Buna goére Sanlwrfa’ya 1 kez
gelenlerin puaninin (ort=36.35) 3 ve iizerinde gelenlerin puanindan (ort=43) daha diisiik
oldugu goriilmektedir. Sanlurfa’ya hangi bolgeden geldikleriyle CITYITO puanlari
arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur (p=0.001<0.05). Buna gore hangi bolgeler

arasinda farklilik oldugunun tespiti i¢in yapilan post-hoc testine gére Sanliurfa’ya Dogu
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Anadolu’dan gelenlerin SZEIO puanmin (ort=45.79), Ege’den gelenlerden (ort=36.78)
ve Marmara’dan gelenlerden (ort=36.90) daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Tablo 3.4.9. Olgek Puanlar Arasindaki iliskinin Incelenmesi Iliskin Korelasyon Analizi
Sonuglari

CITYITO Pearson Korelasyon (r) 0.232
P 0.001

Tablo 3.4.10°u incelendiginde; CITYITO ve SZEIO arasinda anlamli, pozitif yonde ve
zayif diizeyde bir iliski oldugu saptanmustir (p=0.001<0.05). Buna gore CITYITO
arttikga SZEIO’niin de artacag: sdylenebilmektedir. Yani cografi isaretli tescilli yiyecek

ve icecekleri tercih etme arttikga Sanliurfa’y1 ziyaret etme istegi de artacaktir.

Tablo 3.4.10. Katilimcilarm CITYITO &lgegindeki her soruya verdikleri cevaplara
iligkin ortalama puanlarin incelenmesi

Cografi isaretli tescilli yiyecek ve igecekler ile ilgili tercihler dlcegi

1. Cografi isaretli tiriinler toplumlar1 ve bolgeleri tantyabilmek i¢in

bir aragtir. 3.86 1.26
2. Gittigim sehirlerde cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve
. S . . 3.90 1.26
icecekleri diger iiriinlere tercih ederim.
3. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve icecekler tatil yeri 361 1.25
tercinimde etkilidir. ' ’
4. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve igecekler bolgenin 3.03 1.26
kdiltiirel 6geleri arasinda yer almaktadir. ' '
5. Cografi isaret ile tescillinmis yiyecek ve igecekler bolgenin
S o 3.96 1.23

markalagmast i¢in dnemli bir unsurdur.
6.Seyahatlerimden 6nce gittigim bolgelerdeki cografi isaret ile

; o . . 3.61 1.27
tescillenmis yiyecek ve icecekleri arastiririm.
7. Hakkinda bilgi sahibi oldugum cografi isaret ile tescillenmis 385 191
yiyecek ve icecekleri daha fazla tercih ederim. ' '
8. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve iceceklere daha fazla 357 1.29

6deme yapabilirim.
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Tablo 3.4.11’in Devami

9. Ziyaret ettigim yerlerde Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve
icecekleri hediye olarak satin alirim.

10. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve igeceklere harcadigim
para tatil harcamalarimda en fazla kismi1 temsil eder.

11. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve igeceklere kolay erigim
saglamam gidecegim yer se¢cimimi olumlu yonde etkiler.

12. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve iceceklere sahip olmasi
gidecegim yer tercihimi olumlu yonde etkiler.

13. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve iceceklerin iiretildigi

yerde tiiketme istegim gidecegim yer se¢imimi olumlu yonde etkiler.

14. Restoranlarinda cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve
iceceklerin bulundugu yerleri ¢evreme tavsiye ederim.

15. ikamet ettigim bolgeden baska bir yere gittigimde o bolgeye
0zgi tirlinleri tatmaya 6zen gosteririm.

16. Cografi isaretli iiriinlerin bulundugu yerler tekrar ziyaret etme
istegimi olumlu yonde etkiler.

17. Seyahat 6ncesinde gidecegim yerin gastronomi zenginligini goz
oniinde bulundururum.

18.Seyahat 6ncesinde tiikketecegim yiyeceklere karar veririm.

19. Beslenme aligkanliklarim seyahat edecegim yer tercihimi etkiler.

20. Yemek i¢in 6zel bir biitce ayiririm.

3.75

3.39

3.57

3.64

3.62

3.85

411

3.66

3.66

3.46
3.33
3.53

1.23

1.27

1.197

1.20

1.23

1.22

3.35

1.24

1.202

1.261
1.250
1.248

Tablo 3.4.11°de CITYITO 6lcegindeki her soruya verdikleri cevaplara iliskin ortalama
puanlar gosterilmistir. Buna gore katilimcilarin birinci olarak en yiiksek puan verdigi
maddeler “Ikamet ettigim bolgeden baska bir yere gittigimde o bdlgeye 6zgii {iriinleri
tatmaya 6zen gosteririm”, ardindan “Cografi isaret ile tescillinmis yiyecek ve icecekler
bolgenin markalagsmas1 i¢in onemli bir unsurdur.” olurken en diisiik puana sahip

ortalama “Beslenme aligkanliklarim seyahat edecegim yer tercihimi

maddeleridir.
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Tablo 3.4.11. Katilimcilar SZEIO 6lgegindeki her soruya verdikleri cevaplara iliskin
ortalama puanlarin incelenmesi

Sanlurfa’yi ziyaret etme istegi olcegi

1.Tarihi Yerlerini gérmek istemeniz (Gobeklitepe, harran evleri.vb) 3,80 0.99
2. Kiltiriint merak etmeniz 3,62 1,03
3. Yoresel Sanatlar (el isciligi, bakir is¢iligi vb.) 3.45 1.02
4. Yoresel yemekleri yemek istemeniz. 3.74 0.93
5. Yoresel yiyecekleri satin alma isteginiz 3.55 0.98
6. iklimin gekiciligi 2.52 1.25
7. Konaklama imkanlari (Konaklarda kalmak gibi) 3.08 1.15
8. Ucuz olmasi. 3.13 1.18
9. Aligveris imkanlari 3.16 1.18
10. Yasadiginiz yere yakin olmasi 2.58 1.39
11. Yolunuzun iistiinde olmast 2.46 1.42

12. Dini gekiciliklere sahip olmasi (Balikligdl, Eyyiip peygamber

gibi) 3.47 111
13. Dogum yeriniz olmasi. 1.95 1.43
14. Temiz bir dogal gevre ortamini gérmek Istemeniz. 3.11 1.22
15. Yoredeki tanidiklarinizi gormek isteginiz 2.49 1.47

Tablo 3.4.12°de SZEIO 6lcegindeki her soruya verdikleri cevaplara iliskin ortalama
puanlar gosterilmistir. Buna gore katilimcilarin en yiiksek puan ortalamasina sahip
maddeler “Tarihi yerlerini gérmek istemeniz (Gobeklitepe, harran evleri.vb)” ve
“Yoresel yemekleri yemek istemeniz” olurken en az puan ortalamasina sahip madde ise

“Dogum yeriniz olmasidir.”
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Harman ve Seyitoglu'nun (2020), Sanhurfa'da gergeklestirdikleri ¢aligmada,
Sanlrfa'y1 ziyaret eden turistlerin seyahat motivasyonlarini belirlemektir. Aragtirmada
dort motivasyon boyutu iizerinde bir degerlendirme yapilmistir. En yiiksek ortalamaya
sahip olan boyut "kiiltiir ve 6§renme" boyutu olmustur ve ortalamasi 4.10 olarak tespit
edilmistir. "Rahatlama ve hos vakit ge¢irme" boyutu ise 3.93 ortalama degerine sahiptir.
"Kiiltiir ve 6grenme" boyutu igerisinde ise "Farkli yoresel tatlar deneyimlemek istedim"
ifadesi en yiiksek ortalama degerine sahip olmustur. Arastirma sonucunda, fistik,
pamuk, isot, karagiil gibi hos vakit gecirici etkinliklere Oonem verilmesi gerektigi
belirtilmistir. Bu bulgular, Sanlrfa'da kiiltiirel deneyimlerin turistler i¢in Onemli

oldugunu ve ydresel tatlarin cazip bir faktdr oldugunu gostermektedir.

Cakict ve Ozdamar (2013) Sanlurfa’ya kiiltiir turizmi kapsaminda gelen yerli
turistleri ile ilgili yaptiklar1 ¢alismada; kiiltiirel nedenler ve bilinirlik ve ulasim kolayligi
seklinde iki ana seyahat nedeni oldugunu tespit etmislerdir. Bu calismada, “’Yoresel
yemekleri yemek istemeniz” katilimcilar tarafindan en ¢ok cevaplanan ikinci 6nerme
olmustur. Calismamiz ile benzer sonuglar gostermektedir. Ayrica, “Tarihi yerlerini
gormek istemeniz (Gobeklitepe, Harran evleri.vb)” Onermesi ise en ¢ok cevaplanan
birinci 6nerme olmustur. Bezirgan ve Kog¢ 2014 yilinda yaptiklar arastirmada; Cunda
Adast’na 6zgili gastronomik Uriinlerin destinasyon tanitiminda énemli bir etken oldugu

sonucuna varmiglardir.

[zmir Yarimada'sinda turistlerin destinasyon tercihleri {izerinde ydresel
yemeklerin roliine dair bir ¢alisma ylriiten Zagrali ve Akbaba (2015) tarafindan elde
edilen bulgulara gore, calismaya katilanlarin izmir Yarimadasi’ni tercih etme nedenleri
arasinda "yoresel yemekler" oOncelikli bir yer tutmamaktadir. Ancak, katilimcilara

sunulan 11 tercih arasinda dordiincii sirada yer almistir.

Ozaltas Sercek ve Sercek’in (2015) Diyarbakir'da gerceklestirdikleri
arastirmada, destinasyon markalagsmasi agisindan gastronomi turizminin roliinii ve
Onemini belirlemektir. Arastirmaya katilan isletmecilerin %87,6'sinin irettikleri yerel
iriinlerin geleneksel oldugu sonucuna varilmistir. Bu sonug, geleneksel iiriinlere olan
talebin destinasyon tanitimi i¢in dnemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Yani,
destinasyonun geleneksel iiriinlerini vurgulamak, turistlerin ilgisini ¢ekmek ve
destinasyonun markalagsmasma katkida bulunmak i¢in 6nemlidir. Chi vd. (2013),

Malezya’da yiyecek imajinin davranisa olan etkisini ile ilgili yaptiklar1 c¢alismada;
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ziyaretgilerin %81’inin destinasyon tercihinde yiyecek ve igeceklerin dnemli bir faktor

oldugu sonucuna varmiglardir.

Yapilan arastirmalar destinasyonun sahip oldugu yemek kiiltiiriiniin turistlerin
destinasyon tercihinde etkili oldugu goriilmektedir. Yaptigimiz  calismay1

desteklemektedir ve ¢calismamiz benzer sonuglar gostermektedir.

73



DORDUNCU BOLUM

SONUC VE ONERILER

Cografi isaret tescilli iirlinler, turistik destinasyonlarin gelismesi, tercih edilmesi,
tanitim1 ve cazibesi agisindan Onemli bir etkiye sahiptir. Arastirma kapsaminda,
destinasyon c¢ekiciligi c¢ercevesinde cografi isaretle tescillenmis yerel yiyecek ve
iceceklerin ziyaret¢iler tarafindan, destinasyon sec¢imindeki etkisini ve destinasyonu
secmede etkili olan unsurlarin etki derecelerini ayrica cografi isaret ile tescillenmis
yerel yiyecek ve icecek unsurlarina dair kisisel algilamalarin tespit edilmesi, bu iki

kapsam arasindaki iliskilerin anlagilmasi incelenmistir.

Arastirma kapsaminda gelistirdigimiz hipotezleri, elde ettigimiz veriler
dogrultusunda kontrol ettigimizde; "Destinasyon cazibe unsurlarinin destinasyon se¢imi
kapsaminda etkililik diizeyi ile Cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve igecek
unsurlarina iligkin algilama diizeyi arasinda iligki vardir. " H1 hipotezi kabul edilmistir.
"Destinasyon cazibe unsurlarinin destinasyon se¢imi kapsaminda etkililik diizeyi,
demografik degiskenlere gore farklilik gostermektedir." H2 hipotezi kapsamindaki alt
hipotezlere bakildiginda, H2a, H2¢c, H2d hipotezleri reddedilmistir. "Destinasyon cazibe
unsurlarinin destinasyon sec¢imi kapsaminda etkililik diizeyi, cinsiyete gore farklilik
gostermektedir."H2b hipotezi ve "Destinasyon cazibe unsurlarmin destinasyon sec¢imi
kapsaminda etkililik diizeyi, gelir diizeyine gore farklilik gostermektedir." H2e
hipotezleri kabul edilmistir. "Cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve igecek
unsurlarina iligkin algilama diizeyi, demografik degiskenlere gore farklilik
gostermektedir." H3 hipotezi kapsamindaki alt hipotezlere bakildiginda, H3b, H3c, H3d
hipotezleri reddedilmistir.": Cografi isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve igecek
unsurlarina iliskin algilama diizeyi, yasa gore farklilik gostermektedir." H3a ve "Cografi
isaret ile tescillenmis yerel yiyecek ve icecek unsurlarina iliskin algilama diizeyi, gelir

diizeyine gore farklilik géstermektedir." H3e hipotezleri kabul edilmistir.

2022 Haziran ve Eylill aylarinda Sanliurfa’ya farkli amaglar ile gelen 495 yerli
turiste anket uygulanmistir. Aragtirmada kapsaminda; katilimcilarin %%51.5’1 (N=255)
kadin, %48.5’1 (N=240) kadin bireylerden olusmaktadir. Kadin katilimcilar erkek
katilimcilardan fazladir. 25 yas ve altinda (%20.2), 26-35 yas aralifinda (%35.4), 36-45



yas araliginda (%25.3), 46-55 yas araliginda (%14.5), 56 yas ve lizerinde (%4.6) oldugu

goriilmektedir.

Katilimcilarin medeni durumuna bakildiginda N=253 katilimcinin evli, N=242’sinin
bekar oldugu goriilmektedir. Egitim durumu incelendiginde; N=272 kisinin lisans
diizeyi ve iizerinde oldugu, sirastyla N=118 kisinin 6n lisans, N=105 kisinin lise diizeyi
ve altinda olarak devam ettigi goriilmiistiir. Egitim diizeyleri arttikca seyahat etme

artmaktadir.

Katilimeilarin aylik gelir durumlart incelendiginde; N=143 kisinin gelirinin
8001-10000 TL arasinda oldugu tespit edilmistir. Bunu sirast ile N=118 kisinin 6001-
8000 TL arasinda, N=112 kisinin 4254-6000 TL arasinda, N=65 kisinin 10001 TL ve
tizerinde oldugu, N=57 kisinin 4253 TL ve altinda aylik gelire sahip oldugu

goriilmektedir.

Katilimeilarin Sanlurfa’ya daha once gelip gelmeme durumlarina bakildiginda,
N=279 kisinin ilk kez geldigi, N=216 kisinin daha oOnce geldigi gorilmistiir.
Sanliurfa’ya diizenlenen kiiltiir turlarinin etkili oldugu diistiniilmektedir. Katilimeilarin
Sanliurfa’ya hangi bolgelerden ziyaret ettikleri incelendiginde, iilkenin tiim cografi
bolgelerinde ziyaretci aldig1 ancak en fazla N= 109 kisi Marmara Bolgesinden ardindan

N=101 kisi ile Giineydogu Anadolu Bolgesi oldugu goriilmektedir.

Katilimeilara cografi isaret bilme durumlart soruldugunda, %82.4‘niin
bildikleri goriilmiistiir. Ayrica, katilimcilarin ¢ogu cografi isaretli {iriin tlikettigini
belirtmistir. Cografi iirlin tiikketenler, iirlinleri lezzetli, saglikli, kaliteli bulmakta ve
tikketimin yore ekonomisine katki sagladigini diisiinmektedirler. Sanliurfa’ya ait en ¢ok
bilinen cografi isaretli Uriinlerin; ¢igkofte, Urfa ciger kebabi, patlicanli kebap ve
lahmacun oldugu tespit edilmistir. Bu triinlerin bilinirliginin yliksek olmasi olumludur
ancak 28 adet cografi isaretli iiriine sahip Sanlurfa I’inin bu iiriinlerinin sadece 4 iiniin
biliniyor olmas1 tanitim faaliyetlerinin yetersiz oldugunu gostermektedir. Katilimcilarin
medeni durumlar1 farkli olanlar arasinda, Sanlurfa’ya daha once gelenler ile
gelmeyenlerin arasinda, Cografi isaretli iirlinlin ne oldugunu bilenler ile bilmeyenler
arasmnda, CITYITO ve SZEIO puanlarma bakildiginda anlamli bir farklilik bulunmadig1
goriismiistiir. Katilimcilarin  yas degiskeni diizeyleri arasinda CITYTO puanlar
bakimindan anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir (p=0.001<0.05). 25 yas ve

altindaki katilimcilarmn CITYITO puaninin daha az oldugu, ayrica 56 ve iizeri olanlarm
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CITYITO puaninin digerlerine gére daha yiiksek oldugu saptanmustir. Yas ile CITYITO

seyahat etmenin arttigini sdyleyebiliriz.

Katilimeilarm yas degiskeni bakimindan SZEIO puanlari arasinda anlamli bir
farklilik bulunmamistir (p>0.05). Katilimcilarin egitim durumu diizeyleri arasinda

CITYITO ve SZEIO puanlar1 bakimindan anlamli bir farklilik bulunmamistir (p>0.05).

Katilimeilarin - gelir  durumu  diizeyleri arasinda CITYITO ve SZEIO puanlar
bakimindan anlamli bir farklilik bulunmustur (p<0.05). Gelir durumu 8001-10000 TL
olanlarin CITYITO puanmmn diger gelir dagilimma gére daha diisiik oldugu tespit
edilmistir. Gelir durumu 4253 TL ve alt1 olanlarm SZEIO puanmin gelir durumu diger
gruplara girenlerden daha yiiksek oldugu saptanmistir. Bunun nedeni Giineydogu
Anadolu bolgesinden gelen ziyaretciler ikinci sirada oldugu i¢in, mesafe, zaman ve
maliyetinin diisiik olmasindan kaynakli diisiik gelir diizeyindeolanlarin ziyaret etme

olanagimi artirttigin1 sdyleyebiliriz.

Katilimeilarin  Sanhwurfa’ya gelme sayisiyla CITYITO puanlart bakimindan
anlamli bir farklilik bulunmamstir (p=0.069>0.05). Bununla birlikte, SZEIO puanlar
arasinda anlamli bir farklhilik bulunmustur (p=0.001<0.05). Buna gére Sanliurfa’ya 1

kez gelenlerin, 3 ve tizerinde gelenlerden daha diisiik oldugu goriilmektedir.

Katilmeilarin  CITYITO 6lgegindeki her bir soruya verdikleri cevaplara
baktigimizda en yiiksek puan alan maddeler “Ikamet ettigim bolgeden baska bir yere
gittigimde o bolgeye 6zgii iirlinleri tatmaya 6zen gosteririm”, ardindan “Cografi isaret
ile tescillinmis yiyecek ve igecekler bolgenin markalasmasi i¢in 6nemli bir unsurdur.”
seklindedir. Tescilli yiyecekleri yeme isteklerinin yiiksek oldugu ve bir sehrin
markalagmasinda ve tamitiminda etkili oldugunu soyleyebiliriz. Ancak, “Beslenme
aligkanliklarim seyahat edecegim yer tercihimi etkiler.” Maddesi en diisiik puana
sahiptir. Bunun nedeni, Sanlurfa’ya gastronomi amacgl seyahatlerin yapilmamasidir
Sanlwrfa 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii sitesinde yemeklere yer verilmesi olumlu bir
adim olmasina ragmen, hangi yemegin cografi isaretli oldugu bilgisinin yer almamasi
nedeniyle ziyaretgilerin detayli bilgiye ulasmalar1 zorlastirmaktadir. Cografi isaret, bir
bdlgenin iiriinlerinin belirli bir kalite ve 6zgiinliige sahip oldugunu vurgulayan 6nemli
bir tanitim unsuru oldugundan, bu bilginin ziyaretcilere sunulmasi biiyiik 6nem tasir.
Katilimcilarin SZEIO 6lgegindeki sorulara verdigi cevaplarda “Tarihi yerlerini gérmek
istemeniz (Gobeklitepe, harran evleri.vb)” ve “Yoresel yemekleri yemek istemeniz”
maddesi en yiiksek puana sahiptir. Sanlurfa sehrinin kendine has tarihi dokusu, etnik
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yapisi ve dini acidan tarihi yerlere sahip olmasi ve yemek kiiltiirlinilin ¢esitli olmas1 gibi
cazibe unsurlarina sahip olmasi ziyaret etmeyi etkilemektedir. En az puan ortalamasina
sahip madde ise “Dogum yeriniz olmasidir.” Ziyaretgilerin ¢ogunlugu fakli cografi
bolgelerden ziyaret etmektedir. Bu da sehir olarak bilirliginin yiiksek oldugunu

gostermektedir.

Sonug olarak; Sanlwurfa’yr ziyaret eden yerli turistlerin verdigi cevaplarin
korelasyon analizi sonucunda elde edilen bulgular degerlendirildiginde; CITYITO ve
SZEIO arasinda anlamli, pozitif yonde ve zayif diizeyde bir iliski oldugu saptanmustir
(p=0.001<0.05). Buna gore cografi isaretli yiyecek ve igecekleri tercih etme istegi
arttikca Sanliurfa’y1r ziyaret etme istegi artacaktir. Sanlurfa gastronomi turizminin
gelistirilmesi, cografi isaret ile tescillenmis gastronomik {irlinlerin bir rekabet unsuru
olarak kullanilabilmesi turizm paydaslarina ekonomik ydnden katki saglayacaktir.

Yapilan arastirma sonucunda, kurum ve igletmeler i¢in asagidaki oneriler sunulabilir.

Sanhurfa 1 Kiiltir ve Turizm Midiirliigii; turizm tamtim ve gelistirme
calismalarinda planlarinda cografi isaretli iiriinleri daha fazla 6n plana ¢ikarilmasi ve
farkindaligin artirilmasi i¢in yerel iireticiler ile koordineli ¢alisilmasi faydali olabilir.
Sanlurfa’ya ait biitiin cografi isaretli iirtinlerin bilinirligi arttirilarak destinasyonun

tanitimina katki saglanabilir.

Sanlurfa Biiyiiksehir Belediyesi yaptigi veya yapacagi stratejik planlama
uygulamalarinda; turist bilgilendirmeleri, c¢ekicilikler ve faaliyetlerin yonetiminde
cografi isaretli Uriinlere de yer verilmesi Onerilebilir. Diizenlenebilecek festival, fuar
gibi organizasyonda cografi isaretli liriinlere yer verilmeli, gelen ziyaretgilerin tatmasina
O0zen gosterilmeli ve ziyaretgilerin tatildeki memnuniyetleri, motivasyonlar: takip

edilerek imaj caligmalarina yer verilebilir.

Tiirkiye Otelciler Birligi (TUROFED); Otel restoranlarinda cografi isaret tescilli
yiyecek ve igeceklere kullanilmasi ve iriinler ile ilgili bilgiler, arkasindaki hikayenin
meniilerde yer almasi Onerilebilir. Sanlurfa Bolgesel Turist Rehberleri Odas1 (SURO);
tur rehberlerine, turlarinda cografi isaretli iirlinleri 6n plana g¢ikarmalar1 Onerilebilir.
Ayrica, rehberlere verilen egitimlerde cografi isaret 6ne ¢ikarilabilir. Tiirkiye Seyahat
Acentalar1 Birligi (TURSAB); diizenlenen turlara cografi isaretli iiriinler ile ilgili bilgi
duraklar eklenebilir. Sanlurfa Turizm Gelistirme Dernegi, tescilli {iriinlerin, 6nemi ve
bilgisi gibi konulara web sayfalarinda ve sosyal medya hesaplarinda yer verilmesi
onerilmektedir. Ayrica, ¢ekicilik unsurlar: belirtilebilir.
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Sanliurfa’ya ait cografi isaretli iirlinlerin Avrupa Birligi standartlarina uygun hale

getirerek AB’de koruma altina alinmasini saglanmalidir.

Gelecekte yapilacak calismalara iligkin oneriler:

e 56 ve lizeri bireylerin diger yas gruplarina gore daha az ziyaret gergeklestirdigi
(%84.6) sonucuna varilmistir. Bu yas grubundaki katilimci sayisinin diger yas
gruplarina oranla daha az olmasinin nedenleri, arastirilabilir.

e Sanlurfa'ya 6zgii cografi isaretli yiyecek ve igeceklerin tescil sartlarina uygun
bir sekilde iretiminin saglanmast ve bunlarin sunumunun yapilmaya
baslanmasi,

e Cografi isaret ile tecilli iirlinlere ait {riinlerin {izerinde bu iiriinlerin geleneksel
yontemlerini anlatan, tanitimlarin yer aldig1 6zel ambalajlar ile paketlenmelidir.
Ayrica ambalajlarin tizerinde Sanlurfa ilindeki diger kiiltiirel ¢ekiciliklerin de
gorsellerine yer verilmesi,

e Sanlwrfa Valiligi resmi web sitesinde cografi isaretli iirlinlerin yer aldigi bir

baslik ile mutfag: tanitiminin yapilmasi, 6nerilebilir.

Bu aragtirmada elde edilen bulgular dogrultusunda, bu sonu¢ ve Onerilere yer
verilmistir. Ayrica, arastirma anketi uygulanacak orneklem sayisinin artirilmasi veya
azaltilmasi ile farkli bolgelerde de benzer ¢alismalar yapilarak sonuglar kiyaslanabilir.
Bu anket Tiirkce olarak hazirlanmistir, Ingilizce olarak yabanci turistlere uygulanarak

kiyaslanabilir
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3. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve igecekler tatil yeri
s e 1 2 3 4 5
tercihimde etkilidir.
4. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve igecekler bolgenin
e e 1 2 3 4 5
kiiltiirel 6geleri arasinda yer almaktadir.
5. Cografi isaret ile tescillinmis yiyecek ve igecekler bolgenin
S . 1 2 3 4 5
markalagmasi i¢in 6nemli bir unsurdur.
6. Seyahatlerimden once gittigim bolgelerdeki cografi isaret
. . .. - . 1 2 3 4 5
ile tescillenmis yiyecek ve igecekleri arastiririm.
7. Hakkinda bilgi sahibi oldugum cografi isaret ile
. e . - . . 1 2 3 4 5
tescillenmis yiyecek ve icecekleri daha fazla tercih ederim.
8. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve iceceklere daha
. L 1 2 3 4 5
fazla 6deme yapabilirim.
9. Ziyaret ettigim yerlerde Cografi isaret ile tescillenmis
. ; Lo 1 2 3 4 5
yiyecek ve igecekleri hediye olarak satin alirim.
10. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve igeceklere
harcadigim para tatil harcamalarimda en fazla kismi temsil 1 2 3 4 5
eder.
11. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve igeceklere kolay
erisim saglamam gidecegim yer se¢imimi olumlu yonde 1 2 3 4 5
etkiler.
12. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve iceceklere sahip
. .. o . . 1 2 3 4 5
olmasi gidecegim yer tercihimi olumlu yonde etkiler.
13. Cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve igeceklerin
iiretildigi yerde tiiketme istegim gidecegim yer se¢imimi 1 2 3 4 5
olumlu yonde etkiler.
14. Restoranlarinda cografi isaret ile tescillenmis yiyecek ve
. . _ . . . 1 2 3 4 5
igeceklerin bulundugu yerleri ¢evreme tavsiye ederim.
15. Ikamet ettigim bolgeden baska bir yere gittigimde o 1 2 3 4 5
bolgeye 6zgii lirlinleri tatmaya 6zen gosteririm.
16. Cografi isaretli iirinlerin bulundugu yerler tekrar ziyaret
R i . 1 2 3 4 5
etme istegimi olumlu yonde etkiler.
17. Seyahat 6ncesinde gidecegim yerin gastronomi zenginligini
P 1 2 3 4 5
g0z oniinde bulundururum.
18. Seyahat dncesinde tiiketecegim yiyeceklere karar veririm. 1 2 3 4 5
19. Beslenme aliskanliklarim seyahat edecegim yer tercihimi
. 1 2 3 4 5
etkiler.
20. Yemek i¢in 6zel bir biitge ayiririm. 1 2 3 4 5
Co
tfadeler Etkisi yok | Az Etkili k | CoK
o . fazla
etkili etil -
i etili
Sanlwrfa’yt ziyaret etme istegi olgegi 1 2 3 4 5
1. Tarihi Yerlerini gérmek istemeniz (Gobeklitepe, harran 1 2 3 4 5
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evler.vh)

Kiiltiirtinli merak etmeniz

Yoresel Sanatlar (el is¢iligi, bakir is¢iligi vb.)

Yoresel yemekleri yemek istemeniz.

Yoresel yiyecekleri satin alma isteginiz

Iklimin gekiciligi

Konaklama Imkénlar1 (Konaklarda kalmak gibi)

Ucuz olmasi.

Aligveris imkanlart

OO IND AW

Yasadiginiz yere yakin olmasi

=
e

Yolunuzun iistiinde olmasi

[EEN
[EEN

. Dini gekiciliklere sahip olmasi (Balikligél, Eyyiip

peygamber gibi)

=
N

. Dogum yeriniz olmasi.

=
w

. Temiz bir dogal ¢evre ortamini gérmek istemeniz

BN R T B S I I I I S g (S [ I

=
>

Yoredeki tanidiklarinizi gérmek isteginiz

RlRrk P (RPRrRPrRRr|RPrRP|Rr| P~

NN N INNININININININININ

WIWW| W [ WWWwwwww wlw|w
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