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FiLM TURIZMi FAALIYETLERININ YEREL HALKA ETKIiSiNiN
INCELENMESI: SiVRiHiSAR ORNEGI
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Yiiksek Lisans, 2023

Turizm Isletmeciligi Anabilim Dal

Damisman: Dog. Dr. Ciineyt TOKMAK

Calismanin temel amaci film turizmi faaliyetlerinin yerel halka etkisinin
incelenmesidir. Bu dogrultuda literatiir incelenmis ve aragtirma modeli gelistirilmistir.
Modelin test edilebilmesi adina Kasim 2022-Subat 2023 tarihleri arasinda
gerceklestirilen uygulamada Sivrihisar’da yasayan yerel halka ulagilmis ve toplam 473
kisiye anket uygulanmistir. Eksik ya da hatali dolduruldugu tespit edilen 27 anket
analize dahil edilmemistir ve 446 anket formu degerlendirmeye alinmistir. Veriler
dogrultusunda kullanilan 6l¢eklerin gegerliliginin tespiti i¢in faktor analizi yapilmistir.
Faktor analizi yapildiktan sonra, degiskenler arasindaki iliskileri belirlemek i¢in YEM
kullanilmistir. Yapilan analiz sonuglarina gore kisisel faydanin, turizm destegi,
turizmin algilanan pozitif sosyokiiltiirel etkileri, turizmin algilanan pozitif
sosyoekonomik etkileri {izerinde anlamli bir etkisinin oldugu goriilmiistiir. Buna ek
olarak turizmin algilanan pozitif sosyokiiltiirel etkileri, turizmin pozitif
sosyoekonomik etkileri ve turizmin algilanan negatif sosyokiiltiirel etkilerinin turizm
destegi lizerinde anlamli bir etkiye sahip oldugu sonucuna varilmistir. Yapilan
calismanin en 6nemli katkilarindan birisi genel turizm etkilerinden farkli olarak film
turizminin etkileri kapsaminda sunulan degiskenleri tek bir modelde ele almasidir.
Toplumun kiiltiirel degerlerinin korunarak gelistirilmesi, dogru planlama ve yonetimin
saglanarak daha fazla kisisel fayda elde edilebilmesi i¢in yerel toplumun daha fazla

dahil oldugu aktivitelerin yapilmasi; turizmin algilanan negatif sosyokiiltiirel



etkilerinin en aza indirgenmesi, algilanan pozitif etkilerinin en iist seviyeye ¢ikarilmasi

icin bilin¢lendirme, egitim ve yerel katilimin artirilmasi dnerilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sivrihisar, Kisisel Fayda, Turizmin Pozitif Etkileri, Turizmin
Negatif Etkileri, Turizm Destegi.



ABSTRACT

INVESTIGATION OF THE IMPACT OF FILM TOURISM ACTIVITIES ON
LOCAL PUBLIC: A CASE OF SIVRIHISAR

TOPRAK, Yunus Emre
MsC-2023

Field of Tourism Management

Advisor: Assoc. Prof. Dr. Ciineyt TOKMAK

The main purpose of the study is to examine the effects of film tourism
activities on the local people. In this direction, the literature was examined and the
research model was developed. In order to test the model, the local people living in
Sivrihisar were reached in the application carried out between November 2022 and
February 2023 and a total of 473 people were surveyed. 27 questionnaires that were
found to be incomplete or incorrectly filled were not included in the analysis and 446
questionnaires were evaluated. In line with the data, factor analysis was performed to
determine the validity of the scales used. After the factor analysis was done, SEM was
used to determine the relationships between the variables. According to the results of
the analysis, it has been seen that personal benefit has a significant effect on tourism
support and satisfaction, positive socio-cultural effects of tourism, and positive socio-
economic effects of tourism. In addition, it was concluded that positive socio-cultural
effects of tourism, positive socio-economic effects of tourism and negative socio-
cultural effects of tourism have a significant effect on tourism support and satisfaction.
One of the most important contributions of the study is that it considers the variables
presented within the scope of the effects of film tourism in a single model, unlike the
general tourism effects. Carrying out activities with greater involvement of the local
community in order to protect and develop the cultural values of the community, to

obtain more personal benefits by providing the right planning and management; In

Vi



order to minimize the negative cultural effects of tourism and to maximize its positive

effects, it has been suggested to increase awareness, education and local participation.

Keywords: Sivrihisar, Personal Benefit, Positive Effects of Tourism, Negative Effects

of Tourism, Tourism Support.
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GIRIS

Filmler, modern toplumlarin son yillardaki en etkili araglarindan biri olmus
hikayeleri aktarmanin ve insanlar1 etkilemenin yontemlerinden biri haline gelmistir
(Oshriyeh ve Capriello, 2022: 223). Kanallar ve dijital platformlar, film ve dizileri yeni
izleyicilere ulagsmak i¢in kullanmistir. Bu baglamda mobil cihazlarda televizyon (TV)
ve video tiikketimi 2010 yilindan bu yana %85 oraninda artis gdstermistir (Ericson
Consumer Lab: 2017). Bununla birlikte film ve TV eglencesi ile denizasiri seyahatlerin
gelismesi sonucunda film turizmi giderek kiiresellesmeye baslamistir (Teng, 2021:

2588). Bu geligmeler turizm sektorii igin firsat yaratmaktadir.

Film turizmi kisilerin medya araciligiyla bir yerlerden etkilenmeleri sonucu
oray1 ziyaret etmeleridir (Busby ve Klug, 2001: 316). Film turizmi baska bir tanimda
ise; turistlerin ¢ekimin yapildig1 bolgeyi ve oraya has esya ve iirlinleri merak etmesi
sonucu ortaya ¢ikan eylem olarak tanimlanmistir (Beeton, 2008: 40). Film turizmi,
alternatif bir turizm tiirli olarak goriilmekte iken, diinya iizerinde gelisim gostermesi
dolayisiyla zamanla biiyiiyen ve gelisen bir turizm ¢esidi olmustur (Orgiin, 2012: 54).
Filmde ilgili alandan bahsetmek, irinlerin pazarlanmasi acisindan énemlidir. Klasik
yontemlere gore yliksek maliyeti olan bu yontemde yenilikei fikirler igeren ve maliyeti
daha az olan durumlar tercih edilmektedir (Hudson ve Ritchie, 2006: 257). Filmlerin
uretildigi alanlara ve destinasyonlara, stiidyolarina ve acik alanlara, konaklanan
tesislere ve evlere turlar yapilmasi gibi etkinlikler ziyaretcilere cekici gelmeye
baglamistir. Ziyaretgilerin bu bolgeleri ziyaret etme meraklarinin artmasi, ziyaret
etmesi (Hudson ve Ritchie, 2006: 394; Yilmaz ve Yolal, 2008: 179), destinasyonun
markalagmasi ve pazarlanmasinda bu durum etkin bir ara¢ olarak rol oynamaktadir
(Xia v.d., 2022: 1). Film izleyicileri filmin etkisinde kaldiklarindan ilgili bolgeleri
gormek istemektedirler (Bolan v.d., 2011: 104). Dizi ve filmlerin ekranda uzun siireler
kalmastyla birlikte daha fazla kitleye ulasarak turizmin sezonluk bir anlayistan ¢ikip

uzun vadede aktif olmasini saglamaktadir (Ozdemir, 2008: 41-43).

Bununla birlikte film turizminin olumlu ve olumsuz etkilerinden s6z
edilebilmektedir. Ziyaret¢i sayisinda artma, ekonomik anlamda olumlu etkiler,
bolgenin itibarma olumlu katkisi ve bolgenin tanitimi olumlu etkiler olarak
siralanabilir (Kogak, 2019: 20-21). Olumsuz etkiler arasinda c¢ekimlerin yapildig

alanlarda ziyaret¢i sayisinin artmast ile meydana gelen kapasite sorunlari


https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2444883420303168#bib0180
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gosterilebilir. Yine buna bagl olarak tasit sayisinda meydana gelen artigla birlikte
yasanan trafik sorunlari ve yore halkinin yasam kalitesinin diismesi de olumsuz etkiler
arasindadir. Bolgeye gelen turist sayisinin artmasi ile birlikte firsatgilik faaliyetlerinin
artmasi ve girisimciler arasinda meydana gelebilecek cekismeler olumsuz olarak
degerlendirilen bir diger unsur olarak géze ¢arpmaktadir (Tooke ve Baker, 1996: 90;
Riley v.d., 1998).

Yerel halkin yasadigi yeri film turizmi agisindan destekliyor olusu, yapilmakta
olan ya da yapilmasi ongoriilen film turizmi etkinliklerinin basaris1 agisindan ¢ok
onemli bir role sahiptir (Kim v.d., 2017). Bu nedenle yore sakinlerinin film turizminin
olumlu ve olumsuz etkisini nasil gordiigli onemlidir. Film turizminin en temel
pargalarindan biri olmasina ragmen, yore halkinin turizm faaliyetleri planlamasi,
yonetimi ve bunun gelistirilmesi asamasinda bir karar verici olarak yer almadigi
goriilmektedir (Heitmann, 2010). Film turizminin, destinasyona yonelik yararinin
artmasi ve strdiiriilebilir bir rekabet giicii kazandirabilmesi i¢in film turisti algilarinin
ve yerel halkin beklentilerinin géz oniinde bulundurularak yerel orgiitlerin atacagi
adimlar 6nem tasimaktadir (Saltik ve Donmez, 2021: 58). Bir baska ifadeyle, filmin
cekimi esnasinda ya da sonrasinda o bdlgede yasayan yerel halkin film turizmine
bakisi, turizm politikasinin siirdiiriilebilir bir yapiya biiriinmesi agisindan énemlidir
(Lopez v.d., 2018). Bu sayede, sadece turist sayisindaki artisin degil, orada yasayan
kisilerin beklentilerinin de gozetilmesiyle, destinasyonun gelisimi ve film turizminin

stirdiiriilebilirligi saglanabilecektir (Saltik ve Donmez, 2021: 58).

Literatiir incelemesi sonucunda dizi/film turizmi kapsaminda yapilan
calismalarin oldugu ve sayilarinin giderek artmaya basladigi goriilmiistiir (Teng ve
Chen, 2020). Ancak yapilan ¢alismalarin genel gergevesi, ilgili destinasyona turizmin
genel olarak etkisinin incelenmesi, pazarlanmasi ve turistlerin bu destinasyona ilgisi
olarak goriilmektedir (Vila ve Brea, 2013; Carvalho v.d., 2014; Juskelyté, 2016; Li
v.d., 2017). Son donemde yapilan g¢alismalar incelendiginde ise film turizmine
destegin zaman igerisindeki degisimi ve yerel halkin yasam kalitesi ve turizme yonelik
alg1 ve tutumlarinin durumlara goére nasil ve hangi oranda degistigi (Kim, Suri ve Park,
2018; Pillai, Kamat, Scaglione, D’Mello ve Weiermair, 2019), film turistlerinin
destinasyonlar: ziyaret etme nedenleri (Vila v.d., 2021), film turizmi planlamasinin ve
gelisiminin ortaya konulmasi (Thelen v.d., 2020), film turizminin sosyal etkileri (Kim

ve Park, 2021), ekonomik, sosyokiiltiirel ve ¢cevresel algilarin turizme yonelik destege



etkisi (Kiling ve Caligskan, 2021) gibi konular iizerinde durulmustur. Yine film turizmi
lizerine yapilan ¢alismalarin ¢ogu ¢ok basarili olmus dizi ve film 6rnekleri tizerine
odaklanmistir (Buchmann, 2010 ; Yoon, Kim ve Kim, 2015). Bu baglamda film
turizmine yonelik yapilan calismalarda film turizminin yerel halkin tutum ve

davraniglarina yonelik etkilerine odaklandig1 goriilmektedir.

Calismada temel problem film turizmi faaliyetlerinin yerel halka etkisinin olup
olmadigidir. Yapilan diger caligmalardan farkli olarak bu ¢alismada, film turizminden
saglanan faydanin yerel halkin turizm destegini turizmin pozitif ve negatif
sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel etkilerin araciligiyla 6lgmeyi hedeflemektedir. Bu
kapsamda film turizminden saglanan kisisel fayda ile film turizmine olan destek
arasindaki iligkiyi incelemesi agisindan diger calismalara gore farklilik arz etmektedir.
Diger taraftan yapilan ¢aligmalarda genel olarak hali hazirda turistik kimligi ile 6n
planda olan ve turist ¢eken biiyiik destinasyonlara odaklanildigi goriilmektedir. Yine
bu calismada film turizminin heniiz gelismeye basladig1 ve kirsal bir alan olan
Sivrihisar’in  konu edinilmesi nedeniyle literatire Onemli katki saglayacagi
distiniilmektedir. Calismanin temel amaci; film turizmi faaliyetlerinin Sivrihisar
sehrinde yasayan yerel halka etkilerinin incelenmesidir. Calismanin konusunu
Sivrihisar’da yasayan yerel halkin film turizmine yonelik bakis agilari ile film
turizminin yerel halka etkileri arasindaki iliskinin incelenmesi olusturmaktadir. Hali
hazirda cekimleri devam eden Goniil Dagi dizisinin c¢ekildigi ve film turizmi
kapsaminda heniiz yeni bir yer olan Sivrihisar ilgesi segilmistir. Bu kapsamda yapilan
calismanin  film turizminin yerel halka etkisinin goriilmesini saglayacagi

diistiniilmektedir.

Galisma ii¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde film turizmi kavrami ve
bununla baglantili temel kavramlara ve arastirma modelini olusturan kavramlara yer
verilmis ve bu kavramlarla ilgili literatiir degerlendirilmistir. Ikinci boliimde arastirma
yontemi detayli bir sekilde ele alinmistir. Caligmanin iiclincti boliimiinde ise elde
edilen veriler 15181nda arastirma modeli test edilmis ve bulgular yorumlanmistir. S6z
konusu model SPSS 27.0 ve SMART PLS 4 programlari yardimiyla test edilmis ve
degiskenler arasindaki iliskiler dogrudan ve dolayli olarak incelenmistir. Sonug
kisminda elde edilen bulgular degerlendirilmis ve bu sonuglar literatiir ile

karsilastirilarak ¢esitli oneriler sunulmustur.
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BIiRINCi BOLUM
KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Film Turizmi

Film turizmi kavraminin tanimlanmasinda literatiirde bazi farkliliklarin oldugu
goriilmektedir. En temel farklilik ise kiiltiirel ve cografi ayrimlardir. Baz1 iilkelerde
“ekran turizmi” kavrami tercih edilirken, bazilarinda da “film turizmi” kavraminin
tercih edildigi goriilmektedir. Bazi aragtirmalarda “ekran turizmi” kavraminin semsiye
bir terim oldugu, film ve TV medyasini kapsadigi ve bu sayede yorumlamada meydana
gelen hatalar1 azaltmada daha yararli oldugu fikri ortaya konulmustur. Ancak bir¢ok
calismada film turizmi terimi benimsenmistir. Film ve TV, potansiyel turistlerin film
ya da dizilerde bahsi gecen destinasyonlara empati duymasina ve oraya karst duygusal
hislere sahip olmasina yardimci olabilir (Kim ve Kim, 2018; Pérez Garcia v.d., 2021:
1). Diger taraftan film turizmi “film kaynakli turizm” olarak animsanmaktadir
(Connell, 2012: 1009) ve bu sayede turizm motivasyonu yaratarak bireyleri buna
tesvik eder (Kim ve Kim, 2018; Pérez Garcia v.d., 2021: 1).

Film turizmi kisilerin medya araciligiyla bir yerlerden etkilenmeleri sonucu
oray1 ziyaret etmeleridir (Busby ve Klug, 2001: 316). Yine film turizmi, turistlerin
ilgili ¢ekimin yapildig1 bolgeyi ve oraya has esya ve iirlinleri merak etmesi sonucu
ortaya ¢ikan eylem olarak da tanimlanmistir (Beeton, 2008: 40). Baska bir tanimda ise
film etkili turizm, bir bolgeyi ya da aktiviteyi ekranda seyretmelerinin akabinde kisileri
harekete gecirmenin veya motive hale getirmenin bir yolu olarak tanimlanmistir
(Beeton, 2008: 109). Diziler ve film, hizli tiiketim kiiltiirii igerisinde st siralarda yer
almaktadir. Bu sayede evrensel bir rol iistlenmekte ve toplumlari kisa siirede
etkileyebilmektedir. Bu a¢idan film ve dizilerin serbest zaman kullaniminda iist
siralarda oldugu degerlendirilmektedir (Kim ve Richardson, 2003: 217). Kisilerin
TV’de, videolarda, dizi ve filmlerde gérmiis olduklar1 yerler igerisinde kendilerini ait
hissettikleri yere hareket etme istekleri tetiklenmektedir. Bu hareketleri kapsayan alan
i¢in “ekran turizmi” terimi kullanilmaktadir (Connell ve Meyer, 2009: 195; Akdu ve
Ak, 2016: 1045). Dizilerin TV’de, filmlerde ve sinema ekraninda aktif oldugu
stirelerde ve daha sonrasinda o bolgelere ziyaret gerceklestirilmesi film tegvikli turizm

olarak ifade edilmistir (Roesch, 2009: 6).



Film turizmi, alternatif bir turizm tiirli olarak goriilmekte iken, kiiresel ¢apta
gelisim gdstermesiyle zamanla biiyiiyen ve gelisen bir turizm cesidi olmustur (Orgiin,
2012: 54). Bolgelerin kalkinmasinda ve yonetiminde gesitli avantajlar saglamasiyla
birlikte daha fazla yatinmin g¢ekilmesi, turistlerin fazla harcama yaptig1 bir sektor
olmast ve is diinyasmin ilgisini ¢ekmesiyle birlikte 6n plana c¢ikmistir (Sousa,
Malheiro, Liberato ve Liberato, 2021: 373). Dizi ve film turizmi, sadece ziyaretgi
sayisinda artis ya da ziyaret¢i ¢gekme konusunda degil, iilkelerin ekonomik durumu
acisindan da énem arz etmektedir (Ozbek ve Giillii, 2021: 856). Diger taraftan filmde
ilgili alandan bahsetmek, iiriinlerin pazarlanmasina da katki saglamaktadir. Klasik
yontemlere gore yliksek maliyeti olan bu yontemde yenilikgi fikirler igeren ve maliyeti
daha az olan durumlar tercih edilmektedir (Hudson ve Ritchie, 2006: 257). Film
yapimcilar turizm bdlgesinin etkisinden faydalanirken, organizasyon sirketleri de
pazarlamada filmlerin etkilerini kullanmaktadir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009: 36).
Filmlerin {iretildigi alanlara ve destinasyonlara, stiidyolarina ve agik alanlara,
konaklanan tesislere ve evlere turlar yapilmasi gibi etkinlikler ziyaretcilere g¢ekici
gelmeye baslamistir. Bu, ziyaret¢ilerin bu bolgeleri ziyaret etme meraklarinin artmasi
ve ziyaret etmesiyle sonuglanmaktadir (Hudson ve Ritchie, 2006: 394; Yilmaz ve
Yolal, 2008: 179). Film izleyicileri filmin etkisinde kaldiklarindan ilgili bolgeleri
gormek istemekte (Bolan v.d., 2011: 104) ve bag kurabildikleri filmler veya dizilerden
dolay1 o destinasyonda olabilmek i¢in ¢aba gostermektedirler (Vagionis ve Loumioti,
2011: 356). Ciinkii film ya da dizilerde yasananlar1 gergekten tecriibelendirmek ve
deneyimlemek insanlarin ilgisini ¢ekmektedir (Tuclea ve Nistoreanu, 2011). Film
turizmi temalar1 bu agidan bakildiginda biiylik bir etki uyandirabilmektedir. Bazi
tilkeler film/dizilere konu olmasiyla, g¢ekimlerin yapildigi yerler ve stiidyolar
turistlerin ugrak noktasi olmakta ve buna bagli olarak ilgili bolgelere organize turlar
diizenlenmektedir (Hart, 2003; Wilson ve Till, 2011). Genis etki yaratmay1 basarmis
yapimlar ve yapilan iilkeler arasinda, tarih temali Cesur Yiirek - Iskogya, fantezi temali
Yiiziiklerin Efendisi - Yeni Zelanda, bilim kurgu temal1 Ugiincii Tiirden Yakinlagmalar
—Wyoming - ABD, romantik temal1 Shirley Valentine — Yunanistan ve aksiyon temali
Miami Vice -Miami - ABD yer almaktadir (Shani v.d., 2009). Ulkemizde ise Nevsehir,
[zmir, Bursa, Mardin gibi destinasyonlarda ¢ekim yapilmasimin ziyaret¢i sayisinda
biiylik bir artis oldugunu goézler oniine sermistir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009: 47;
Kuliyeva, 2012). Film turizmi kapsaminda yapilan ¢aligmalar incelendiginde film

turizmini farkli yonleri ile ele alindigi goriilmiistiir. Bunlar:



e Daha biiyiik bir tatilin parcasi olarak: Turist, ziyaret ettigi yer ile ilgili
onceden herhangi bir bilgiye sahip olmadan film ile ilgili ziyaret edilmesi.

o Ozel bir ilginin ana amaci olarak: filmdeki yerin imaji nedeniyle ziyarette
bulunulmast

o Tatilin giicii olarak: Film yerindeki dogal ve turistik giizelliklerin ¢ekici olmasi
nedeniyle ziyaret edilmesi.

o  (Cekimin yapuldigi varsayildigi yer olarak: Filmin sundugu gerceklik farkli olsa
bile, ¢ekim yerinin ziyaret edilmesi.

e Romantik bir tatilin par¢ast olarak: Cekim yerinin 6zel bir bag ve sicaklik ile
ziyaret edilmesi.

e Bir kacgis nedeni olarak: Turistlerin glindelik yasamdan biraz uzaklasarak

yaptiklari ziyarettir (Tuclea ve Nistoreanu, 2011: 27-28).

Sekil 1

Film Turizminin Kapsami

Film Temali 'Fllm =
Cekim Cekimlerinin
Izlenmesi

Film ile
Pazarlanan
Yeri Ziyaret

Film
Festivalleri

Cekim
Yerine Tur
Diizenleme

Gosterilen
Yere Ziyaret

Film
Galalar1 ve
Odil
Torenleri

Unlii Tespit
Etme

Kaynak: Connell (2012)

Bununla birlikte film turizminin dokuz ana bileseni oldugu Sekil 1°de

goriilmektedir. Bunlar; film festivalleri, film galalar1 ve 6diil torenleri, gosterilen yeri
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ziyaret etme, stiidyo turlari, film temali ¢ekimler, film ¢ekimlerinin izlenmesi, film
¢ekimleri ile birlikte pazarlanan yerin ziyaret edilmesi, ¢ekim yapilan yerlere organize
turlarin diizenlenmesi ve {linliilerin tespit edilmesinden (evleri, vakit gegirdikleri yerler

vb.) meydana gelmektedir (Connell, 2012: 1010).

Tablo 1
Film/Dizilerin Talebe/Gelire Etkisi

Film — Dizi Destinasyon Ziyaretci Sayisi/Gelire Etkisi

Timsah Dundee Avusturalya 1981 yilindan 1988’¢ kadar ABD’li ziyaret¢i sayisinda

%20.5 artis
Miami Vice ABD Alman ziyaretci sayisindal985°den 1998°¢ kadar %150 artis.
Er Ryan’1 e e o
Kurtarmak Fransa ABD’li turist sayisinda %40 arts.
Kalp atis1 Ingiltere 1991°de, 6nceki donemlere oranla {i¢ kat fazla ziyaretgi artist.
Gorevimiz o
tehlike 2 Avustralya 2000 yilinda % 200 artis.
Birlesik . ’ 4
Ask ve Gurur Krallik Ziyaretci sayisinda % 150 artis.
Yiiziiklerin \‘eni-Zelanda 1998°den 2003’e kadar Ingiltere’den gelen turist sayisinda
Efendisi her y1l % 10 artis.
Celik Manolyalar ABD Filmin gdsteriminden sonra %56 arts.
Forest Gump ABD Turizmde %7°lik bir artis olmustur.
Boga Durham ABD Gelen turist sayis1 bir sonraki y1l %25 artmistir.
Birlesik N
Mrs. Brown Krallik %25 artis olmustur.
Nothing Hill Ingiltere Bir ayda %10’luk artis olmustur.
Truva Tiirkiye Turizm’de %73 arts.
Harry Porter Ingiltere Cekim yapilan tim bolgelerde ziyaretgi sayisinda %50 artis.
Kurtulus Giircistan Her yil (.).rtalgma 20 bin ziyaret¢i ve gelirin iki milyon
dolardan {i¢ milyon dolara ¢ikmas.
Cesur Yiirek Iskogya Film gosterimiyle ziyaretci sayisinda %300 artis.

Kaynak: Hudson ve Ritchie (2006)

Tablo 1 incelendiginde ¢ekilen film/dizilerin ilgili destinasyonlarda turist

sayisinda ve gelirde belirgin bir artis1 sagladig1 goriilmektedir.

Literatiir incelendiginde TV dizilerinin ve filmlerin ydreye ve turizm
faaliyetlerine etkileri bakimindan birgok caligsma gerceklestirilmistir (Tooke ve Baker,

1996; Busby ve Klug, 2001; Beeton, 2008; Connel ve Meyer, 2009; Saltik v.d., 2010;
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Kuliyeva, 2012; Nuroglu, 2013; Akdu ve Akin, 2016; Ciftgi, 2016; Tas v.d., 2017,
Mandi¢ v.d., 2017; Zavalsiz ve Dagci, 2019; Celik, 2019, Giingér ve Uysal; 2019;
Kogak, 2019; Yilmaz, 2019; Zavalsiz ve Oztiirk, 2020; Tiirten, 2021, Aydin ve Kogak,
2022).

1.1.1. Film Turizminin Yapisi ve Ozellikleri

Dizi ve filmler hikayeleri, duygulari anlatirken diger taraftan mekanlar
konusunda da bilgi vermektedir. Ses, goriintii ve karakterler ile birlikte bireylerin
dikkatini ¢ekebilmektedirler. Bununla birlikte ¢ekildikleri yerlerin gilizelligini
gostererek izleyicinin oralara iliskin algisini da etkilemektedirler (Cardoso v.d., 2017:
29). Turistlerin film ¢ekilen bolgeyi ziyaret etme motivasyonlari arasinda oyuncularla
tanismak, cekim i¢in kullanilan stiidyolar1 gérmek gibi bir¢ok neden sayilabilir. Bu
baglamda film turizmi; off-location (filmin ¢ekildigi stiidyo) ve on-location (filmin

cekildigi yer) olarak iki ana kola ayrilabilir (Kuliyeva, 2012: 6).

Tablo 2

Film Turizminin Bicim ve Ozellikleri (Off-Location)

Bicim Ozellikleri Ornekleri
Film stidyosunun Film stiidyolarina diizenlenen
. Paramount stiidyolar1
diizenlendigi turlar turlar

Turizmin gelisimi i¢in ]
Park temal: film stiidyosu Universal stiidyolar1
olusturulmus parklar

Filme sayg1 ve kafada yeniden The Lord Of The Rings
Film galalar1 o )
canlandirilmasi filmindeki yerler
Film festivalleri Klasik Hollywood galalari Cannes film festivali
Koltuk Seyahatleri
Sorunsuz seyahat igin rehber )
Seyahat programlart Kagis ve pilot kilavuzlari

kilavuzlari

Mutfak yaynlari izleyiciyi
Mutfak programlari Asc1 turlar
¢ekebilmekte

Kaynak: Beeton (2005)

Filmin ¢ekildigi stiidyo (off-location); kapali film stiidyolarinda insa edilmis
yapilar, caddeler ve manzaralar, yapay bilgisayar gdnderileri gibi ortamda ortaya ¢ikar.

Bu agidan film stiidyolari ¢ekim sonrasinda da turist gekmektedir (Beeton, 2005: 174).



Tablo 3

Film Turizminin Bicim ve Ozellikleri (On-Location)

Bicim

Ozellikleri

Ornekleri

Birincil seyahat motivasyonu
olarak

Turistlerin seyahate motive
olmasi i¢in filmin ¢ekildigi

yerin ¢ekici olmast

Mull Adas:

Tatilin bir pargas1 olarak

Bir etkinlik olarak ¢ekim

yerinin ziyaret edilmesi

Film turizmin kutsalligi

Filme sayg1 ve kafada yeniden

canlandirilmasi

The Lord Of The Rings
filmindeki yerler

Unliiler

Unliilerin hayat: ve yasadigi

yerlerin gosterilmesi

Hollywood evleri

Nostaljik film turizmi

Baska bir ¢ag1 temsil eden

yerlerin goriilmesi

The Andy Griffit Show

Ticari

Film turizmi i¢in insa edilen

Turistler igin cazibe

Heartbeat Experience

merkezler merkezlerinin insa edilmesi
Film turlar1 Film alanlarina tur Sex And The City
diizenlenmesi
Rehberli turlar Ozel arazilerde turlar Hobbiton
diizenlenmesi
Yanhs Kimlikler
Filmin gekildigine inanilan Kagak yapimli filmler Deliverance
yerlere yapilan turlar
Filmin ¢ekilmis olmadigi Filmin ¢ekildigi yere degil Bravehart

yerlere yapilan turlar

hikayesinin ortaya ¢iktig1 yere

yapilmasi

Kaynak: Beeton (2005)

Sette turizm (on-location); var olan binalar, kafeler, dogal yapilar ve ortamlar
gibi yerlerde c¢ekildigi zaman ortaya ¢ikmaktadir. Sette turizm, filmin ¢ekildigi iilkeye

oncelikli olarak ekonomik anlamda katki saglamaktadir (Beeton: 2005).



1.1.2. Film Turizminin Tarihsel Gelisimi

Yirminci ylizyilin ortalarindan itibaren, TV ve film ana eglence medyasi haline
gelmis ve o donemde turizmi etkilemede oOzellikle etkili olmustur (Beeton,
2016 ). Film turizmi arastirmalari ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri ve Birlesik
Krallik’ta yogunlasmis ancak ilerleyen donemlerde Avustralya, Avrupa ve Asya
tilkelerine dogru yonelim gostermistir (Connell, 2012: 1011). 2000’lerin basinda Kore
Dalgasi’nin (Hallyu) ortaya ¢ikmasi sonucunda film turizmi arastirmalar1 Kore
tizerinde yogunlasmistir. Hallyu Dalgasi, ilk defa 2002'de Kore TV dizisi “Winter
Sonata” yayinlandiktan sonra Nisan 2003’te tam olarak hissedilmeye baglamistir (Han
ve Lee, 2008: 115). Baz1 Kore TV dizileri ve filmlerinin basaris1 sonucunda, TV
dizileri ve filmler, Tayvanli ve diger Asyali turistler i¢in motive edici, ¢ekici ve talep
edilen deneyimler haline gelmistir (Yen ve Croy, 2016: 1033). 1996 yilinda, ingiliz
Turizm Dernegi, film ¢ekimlerinin yapildigi bir Britanya haritas1 yaymlamis ve bu
alanda film etkili turizmden faydalanan ilk turizm sirketi olmustur (Visitbritain, 1996).
Kim v.d., (2009: 870), arastirmalarinda 1997-2005 doneminde Kore'de film turizmi
talebini vurgulayarak, turizm verilerinin istatistiksel analizini yaparak ilk TV
dramasi olan Fireworks'lin yayinlanmasinin ardindan 2000°1i yillarda Tayvanli turist
sayisinda meydana gelen artisa dikkat ¢ekmislerdir. Liou (2010: 6) Japon dramasinin
gelisimini ele alirken, Wu (2011), caligmasinda Cin'de film turizminin son 20 yildaki
gelisimini ve film temalar1 cevresinde gelisen bir endiistrinin oldugunu ortaya

koymustur.

Kervankiran ve Cuhadar, (2018: 47)’ a gore, filmler/diziler Tirkiye nin tabii
giizelliklerini ortaya koymak i¢in kullanilabilecek en iyi yollardan birisi olabilir. Film
ve dizilerin yurtdigina satilmasiyla birlikte turistik hareketlerde artis olmasi bu durumu
desteklemektedir (Yanmaz, 2011: 118). Tiirk filmlerinin olumlu sekilde algilanmasi
1990’larin  sonuna dogru Tiirk Sinemasinda yakalanan ivme ile gergeklesmis
(Yanmaz, 2011: 118), 2000°’li yillardan itibaren yerli film ve dizi yapimlarindan
kaynakli olarak turizm faaliyetleri 5nem kazanmaya baslamistir (Komiircii ve Oter,
2013: 6) Bu kapsamda yapilan turistik ziyaretlerin artmasinda Asmali Konak dizisi
oncil olmustur (Saltik v.d., 2010: 43). Yine 2000’11 yillarin baslarindan itibaren Tiirk
dizileri ihra¢ edilmeye baslanmis, ¢ogunlukla Orta Dogu, Balkanlar ve Kuzey Afrika
bolgelerinde izleyiciyle bulusmustur. Bu gelisme dogrultusunda turist sayisinda biiyiik

oranda artis oldugu goriilmiistiir (Nuroglu 2013: 7). Tiirkiye’den ihrag edilen ilk dizi
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2001-2002 yilinda Kazakistan'a “Deli Yiirek” olmustur. Ancak “Giimiis” isimli dizi
daha cok etki yaratmis ve dizinin de etkisiyle 2008 yilinin ilk yarisinda Tiirkiye’ye
gelen Arap turist sayisinda %56°lik bir artis yasanmustir (Nuroglu, 2013: 1).

1.2. Film Turizminden Saglanan Kisisel Fayda

Turizmden saglanan kisisel fayda yore halkinin bireysel olarak turizm
endstrisi ile birlikte girmis olduklar1 degisim sonucunda ortaya ¢ikarmis olduklari
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik degerler olarak tanimlanmustir. (Wang ve Pfister, 2008).
Sosyal Degisim Teorisinin yerel halkin alisveris ile meydana gelen iliski sonucunda
elde ettikleri ile bekledikleri bireysel ve 6znel faydalara gore tepki vermesinden dolayz,
turizm ile elde edilen kisisel faydalar, turizmin etkileri ile ilgili algilarini belirledigi
belirtilmistir (Emerson, 1987). Yerel halk, bu aligveristen saglayacaklar1 faydaya ek
olarak, yasadiklar1 bolgenin turizm faaliyetlerinin gelismesini destekleme, misafir
seven bir yapida olma, turizmin meydana getirdigi hava kirliligi gibi olumsuzluklar1
tolere etme ve turistlere dncelik verme gibi davranislar gosterebilmektedir (Kaynak ve
Marandu, 2006). Bu baglamda Sosyal Degisim Teorisine gore kisiler faydalari arttikga
ve maliyetleri diistiikce degisime yonelik pozitif tutum benimseme egilimine

gireceklerdir (Kankanhalli v.d., 2005).

Bir destinasyonda turizm kaynakli meydana gelen hareketliligin o bolgede
yasayan yoOre halkina olan etkileri, turizmin faydalarina yonelik algilari, turizme
katilim ve destegi gibi konularda ge¢mis yillarda birgok ¢aligma yapilmistir (Lindberg
ve Johnson, 1997; Jurowski ve Gursoy, 2004; Wang ve Pfister, 2008; Nunkoo v.d.,
2013; Ozel ve Kozak, 2017; Kanwal v.d., 2020). Bu baglamda film turizmi
faaliyetlerinin yapildig1 bolgelerde de diger turizm faaliyetlerinde oldugu gibi benzer

bir fayda beklentisinin oldugu sdylenebilir.
1.3. Film Turizminin Etkileri

Turizmin topluluklar iizerinde yarattig1 etkiyi degerlendirmek ve anlamak,
turizm endiistrisinin basarisin ve siirekliligini saglamak agisindan 6nemlidir (Diedrich
ve Garcia-Buades, 2009: 512). Ayrica turizm faaliyetlerinin kisi, sosyal yap1 ve kiiltiir
tizerinde meydana getirdigi etkilerinin dikkate alinmasina ve toplumsal yapi
tizerindeki degisimlerin farkina varilmasina da yardimci olmaktadir (Aveikurt, 2007:
38). Bu nedenle, arastirmacilarin bir¢ogu turizmin sozii edilen etkilerinin ekonomik

(Perdue v.d.,1990), sosyal (King v.d., 1993: 656), kiiltiirel (Murphy, 2013: 65) ve
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cevresel (Liu v.d., 1987: 18) etkilerin odaginda olusacagini belirtmektedir. S6z konusu
etkilerin toplumdan topluma farklilik gostermesinden dolayr turizm tiirlerinin
artmasiyla ekonomik, ¢evresel ve sosyokiiltiirel etkiler daha da Onemli hale
gelmektedir (Dyer v.d., 2007: 411). Bu baglamda bakildiginda turizmin etkileri;
sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve c¢evresel olmak iizere dort faktorden olusmaktadir

(Turker ve Tiirker, 2014: 82).

Pozitif ekonomik etkiler arasinda; 6demeler dengesine etkisi, (Kim v.d., 2006:
925), gelir yaratici etkisi (Avcikurt, 2020: 45), istihdam yaratici etkisi, (Altintas, 2021:
16) ve bolgelerarasi gelismeye etkisi (Tosun v.d., 2003: 142) sayilabilir. Negatif
ekonomik etkiler; ithalat etkisi (Usta, 2020: 53), enflasyona etkisi (Avecikurt, 2020:
47), firsat maliyeti etkisi (Lea, 1988: 42) ve mevsimsellik etkisi (Giinel, 2009: 15;
Kozak, Kozak ve Kozak, 2015: 125) bulunmaktadir. Turizmin bir¢ok etkisinin
yaninda, sosyokiiltiirel etkisi de 6nemli bir konu alanidir (Tekin, 1994: 45). Pozitif
sosyokiiltiirel etkiler; yasam standartlarina etkisi (Giirkan, 1996: 113), insan
iliskilerine etkisi (Giirbiiz, 2002: 54), kadin istihdamina etkisi (Pala, 2019: 45), tarihi
ve Kkiiltiirel alanlarin korunmasi (Kozak, v.d., 2015: 131), aile {izerindeki etkileri
(Bastan, 2020: 31) sayilabilmektedir. Iletisimde yasanan eksiklikler (Colak ve
Batman, 2021: 153), yabanci diismanligimi artmasi (Farrel, 1979: 123-125) gibi
durumlar ise negatif sosyokiiltiirel etkiler arasinda sayilabilir. Turizmin yarattigi
etkiler arasinda bulunan bir diger konu ise ¢evresel faktorlerdir. Turizmin pozitif
cevresel etkileri arasinda; alt ve iist yapinin iyilesmesi, dogal alanlarin korunmasi
(Karakas ve Glingdr, 2015: 25) ve gevre bilincinin ve kalitesinin artmasi (Y1ldiz, 2016:
3) sayilabilir. Olumsuz ¢evresel etkiler arasinda ise; ¢op atiklart sorunu (Mutlu, 2006:

1-5) ve goriintii kirliligi gibi unsurlar yer almaktadir.

Turizmin etkilerinde bulunan unsurlar aymi sekilde film turizminin de
kapsamina girmektedir (Mendes, Vareiro ve Ferreira, 2017). Film turizminin gelir
artirma ve istihdam saglama (Connell, 2012; Almeida Garcia, v.d., 2016) gibi pozitif
ekonomik etkileri bulunurken, yerelde yasayan halkin dogrudan kazang
saglayamamasi ve emlak fiyatlarinda meydana gelen artis (Beeton, 2001; Mordue,
2001) seklinde olumsuz ekonomik etkileri s6z konusu olmaktadir. Film turizmi
kaynakli pozitif ¢cevresel ve sosyokiiltiirel etkiler arasinda, tarihi alanlar ile kiiltiirel
degerlerin korunmasi (Almeida Garcia v.d., 2016), topluluk gururu saglamasi (Kim
v.d., 2018; Park, 2018) yer almaktadir. Film turizminin, turist sayisindaki
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beklenmeyen artis (Mordue, 2001), ¢evre kirliligi (Silver, 2007), trafik (Connell, 2012;
Mendes v.d., 2017)) yerel ve kiiltiirel mirasin asir1 bi¢imde ticarilestirilmesi ve
toplumsal ¢atisma (Thelen v.d., 2020; Kim ve Park 2021) gibi olumsuz sosyokiiltiirel

etkileri de s6z konusudur.

Film turizminin yerel halka etkilerinin degerlendirildigi ¢alismada Kim ve Park
(2022), Endonezya’nin Bali sehrinde yasayan yerel halk {izerinde yapmis olduklar
arastirmada film turizminin etkilerini yapim siras1 ve yapim sonrasi olmak iizere iki
asamada degerlendirmislerdir. Yapim siras1 ve yapim sonrasi asamalarda hem pozitif

hem de negatif etkiler ortaya konulmustur.

Tablo 4
Film Turizminin Yerel Halk Uzerindeki Cok Asamali Etkileri

Yapim Sirasinda

Yapimm Sonrasinda

1-Yerel topluluk gururu ve aidiyet duygusunda
artig

2-Yeni bir yasam deneyimi (Kisisel gelisim ve
O0grenme)

3-Ekonomik fayda

4-Giinliik hayatin aksamasi (Trafikte artis)
5-Kisa siireli is imkani

6-Gecici ekonomik kayip

7-Benlik saygisi

8-Gelecekte kiiltiirel olarak metalagsma endisesi
9-Umitsizlik ve 6nceki yasama donme korkusu

1-Yeni is ve yatirim firsatlari

2-Asirt kalabaliklagma ve trafik sikigikligi
3-Toplumsal kutuplagma ve sosyal
catisma/kiskanglik

4-Ritiieller ve dini inanglarin metalagmasi
5-Yetersiz olan (yerel/bolgesel) hiikiimetin
yeniden onaylanmasi

6-Mevcut turizmin/triinlerin ¢esitlenmesi
7-Emlak piyasasi ve arazi satislarinda artig
8-Sosyal miras ve yer bagliligi

9-Yerel halkin mali kayiplarinin tazmini
10-Potansiyel firsat/siirdiiriilebilirlik arayan
yerel halkin artan gevresel farkindaligi
11-Turizmin gelisimine ve degisimine kars1
artan i¢ direng

12-Altyapida yapilan iyilestirmeler ve turizmin
gelisimi

Kaynak: Kim ve Park (2022)

Turizm ekonomisi kavrami, ekonomik biiyiimenin saglanabilmesi i¢in yeni bir
gii¢ haline gelmis ve 6zellikle film kaynakli turizmin ekonomik ve kiiltiirel kalkinmay1
biiyilk oranda destekledigi sonucuna varilmistir (Yi v.d., 2022: 1). Uluslararasi
turizmin karh bir pazar konumunu almasina paralel olarak film kaynakli turizmin
ekonomik faydasinin g6z Oniinde bulundurulmasi gerekmektedir (Dean ve
Suhartanto, 2019 ; Kim v.d., 2019 ). Bununla birlikte turizmde fayda ve maliyetler

baglaminda yapilmis ilk ¢alismalarda da genel olarak ekonomik etkilere odaklanmistir
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(Haralambopoulos ve Pizam, 1996; Jurowski v.d., 1997; Deccio ve Baloglu, 2002). Bu

calismalar sonucunda ekonomik faydanin yerel halk tarafindan en 6nemli faktor olarak

degerlendirildigi ortaya ¢ikmistir.

Tablo 5

Turizme Yonelik Fayda ve Maliyetler

Faydalar

Maliyetler

Ekonomik Sosyokiiltiirel Cevresel
-Ulagimda yeni -Bireyler arasindaki iligki -Cevreye verilen
baglantilar diizeyinde genigleme degerin artmasi

-Rekreasyonel faaliyet
alanlarmin artirilmasi
-Aligveris olanaklarinin
artmast

-Gelir ve istihdam
etkileri

-Vergi gelirleri
-Enflasyon

-Altyap1 yatirimlarinin
fazla olmasi ile birlikte
bunun kamu tarafindan
yapilmak zorunda

kalinmasi

saglanmasi

-Saglik ve egitim gibi
alanlarda gelisme
-Kiiltiirel degerlerin

taninirhiginda artis

-Aslmifus arﬁ
-Suglarda artig
-Kiiltiirel bozulmalarin
meydana gelmesi
-Giivenlik sorunlarinmn
yasanmasi

-Trafik sorunun ortaya

¢ikmasi

-Dogal ¢evre, flora ve
faunanin
korunurlugunun

artmasi

-Hava ve su kirliligi,
atiklarin meydana
gelmesi ve giiriiltii
-Doganin ve dogal
varliklarin tahrip
edilmesi

- Atik ve ¢op

problemleri

Kaynak: Yagci (2003)

1.4. Turizm Destegi

Turizm faaliyetlerinin basarisi, siirdiiriilebilir olabilmesi ve gelisimi yerel
halkin destegine baglidir (Jurowski v.d., 1997; Ekici ve Cizel, 2014). Turistik alanlarin
en dnemli paydasi olarak goriilen yerel halk, diger paydaslarin da destegi ile birlikte
turistik etkinliklerin siirdiiriilebilirliginde kilit rol oynamaktadir (Tokmak, 2019: 231).
Yerel halkin turizme yonelik algisinin olumlu olmasi turizmin gelisimine katki
saglayabilmede onemlidir (Yoon v.d., 2001). Turizmin gelisimi, yerel halkin
yasaminda ekonomik, sosyokiiltiirel ve ¢evresel agidan degisimlere sebep olmaktadir
(Kim v.d., 2013). Yerel halkin turizmin gelisiminden saglamis oldugu fayda ve

memnuniyet algisi ile turizmin gelisimine olan destegin ortaya konulmasinda turizmin
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etkileri dnemli rol oynamaktadir (Ko ve Stewart, 2002). Diger taraftan turizm politika
ve planlamasina yerel halkinda dahil edilmesinin 6nemi siklikla vurgulanmaktadir
(Lee, 2013; Woo v.d., 2015). Beeton (2005), film turizmi faaliyetlerinin planlanmasi
siirecine yerel halkin dahil edilmesinin 6nemli oldugunu belirtmistir. Turizm destegine
iliskin tutumu etkileyen diger bir etkende ydre halkinin memnuniyet derecesidir.
Houston ve Gassenheimer (1987), degisimin baslangicini memnuniyet ihtiyacinin
olusturdugunu belirtmistir. Bunun arkasindaki en 6nemli dayanagin yerel halkin
ekonomik, sosyokiiltiirel ve psikolojik ihtiyaglarmin giderilmesiyle degisimden
memnun kalmalaridir (Ap, 1992). Yerel halkin turizme yonelik memnuniyet diizeyini
inceleyen bazi arastirmalarda, turizmin gelisimi sonucunda artan memnuniyetin
turizme olan destegi arttirdigi sonucuna varilmistir (Vargas-Sanchez v.d., 2009).
Giindiiz (2018), halkin turizm gelisimine yonelik algilarinin 6l¢iilmemesi durumunda
turizme destek verme konusunda isteksiz olabileceklerini ve buna bagli olarak yerel
halkin desteginin alinamamasi sonucunda turizmin gelismesinin olasi olmayacagini

belirtmistir.

Yapilmis olan inceleme dogrultusunda, ulusal ve uluslararasi literatlirde yore
halkinin turizm hakkindaki algi ve tutumlarini 6lgmeye yonelik ¢ok sayida aragtirmaya
rastlanmistir (Ap ve Crompton 1993; McGehee ve Andereck 2004; Andriotis, 2004;
Jurowski ve Gursoy 2004; Bestard ve Nadal, 2007; Byrd v.d., 2009; Amuquandoh,
2010; Chen ve Chen, 2010; Hanafiah v.d., 2013; Yildiz, 2014; Stylidis v.d., 2014;
Rasoolimanesh v.d., 2015). Film turizminin yaratmis oldugu etkiler baglaminda
yapilan ¢alismalar da vardir (Zhang, Ryan ve Cave, 2016; Kim v.d., 2017; Mendes
v.d., 2017; Kervankiran ve Cuhadar, 2018).

1.5. Tigili Arastirmalar

Turizm literatiiriinde saglanan kigisel fayda ve turizm destegi arasindaki
iliskinin bazi ¢alismalarda islendigi goriilmistiir. Bu kapsamda ilgili ¢alismalarda
bagimli degisken olarak kisisel fayda sik¢a kullanilmis, turizmin pozitif ve negatif
etkileri ve turizm destegi ile siklikla iliskilendirilmistir. Turizm destegi iizerinde en sik
kabul goren degiskenlerden birisi turizmin pozitif ve negatif etkileri olmustur (Gursoy
ve Rutherford, 2004; Dyer v.d., 2007; Stylidis ve Terzidou, 2014; Nunkoo ve So,
2016). Bu galismada film turizminden saglanan kisisel fayda, film turizminin pozitif
ve negatif etkileri ile turizm destegi kullanilmustir. Literatiir incelendiginde film

turizmi kapsaminda bu degiskenlerin kullanildigi bir modele rastlanmamustir.
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Turizmden saglanan kisisel faydaya yonelik ¢calismalar arasinda; Getz, 1994; Bastias-
Perez ve Var, 1995; Haralambopoulos ve Pizam, 1996; Vesey ve Dimanche 2000;
Kuvan ve Akan, 2005; Akova, 2006; Inbarakan ve Jackson, 2006; Vargas-Sanchez
v.d., 2009; Sharma ve Dyer, 2009; Poh Ling v.d., 2011; Bogan ve Sarusik, 2016;
Akbulut ve Ekin 2018; Neuts v.d., 2021’un yapmis olduklar1 g¢alismalar
bulunmaktadir. Turizmin pozitif ve negatif etkilerine yonelik olarak yapilan
calismalar; Mordue, 2001; Busby v.d., 2003; Beeton, 2005; O’Neill v.d., 2005; Saltik
v.d., 2010; Nunkoo ve Ramkissoon, 2012; Rasoolimanesh v.d., 2015; Demirbulat,
Oflaz ve Buzlukgu, 2015; Ayazlar, 2016; Kim v.d., 2017; Akbulut ve Ekin 2018;
Kervankiran ve Cuhadar, 2018; Celik, 2019; Kilin¢ ve Caliskan, 2021; Celik ve
Rasoolimanesh, 2021 seklindedir. Turizm destegine yonelik yapilan ¢alismalar ise; Ko
ve Stewart, 2002; Vargas-Sanchez v.d., 2009; Andereck ve Nyaupane 2011; Ekici ve
Cizel, 2014; Nunkoo ve So, 2016; Akbulut ve Ekin 2018; Kiling ve Caliskan 2021;
Saltik ve Donmez, 2021; Giines, 2022’in yaptig1 sekildedir. Modeldeki degiskenlere
benzer olarak kurulan az sayida calisma literatiirde bulunmaktadir. Bu nedenle
calismada yer alan modele en yakin modeller verilerek ilgili calismalarin sonuglarina

deginilmistir. Bunlardan ilki Ekici ve Cizel’in (2014) modelidir.
Sekil 2

Ekici ve Cizel’in Modeli

Turizmin Algilanan Pozitif

Turizm Turizm Gelisimi
Gelisiminden Turizm Gelisimine iliskin Destegine Iliskin
Kisisel Fayda > | Yerel Halk Memnuniyeti ' Tutumu

Saglama

- ‘.

Turizmin Algilanan Negatif
Etkileri

Ekici ve Cizel (2014), destinasyonlardaki gelisme seviyelerinin turizm
faaliyetlerine destegine yonelik tutumlarinda gore farklilik olup olmadigini incelemek

igin yerel halktan 520 kisiden veri toplamistir. Arastirmaya konu olan iki bolgede
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yasayan yerel halkin turizmin gelisimiyle birlikte fayda ile ilgili algisindaki yiikselise
paralel olarak memnuniyet diizeylerinde de yiikselis goriilmiistiir. Serik’te yasayan
yerel halkin turizm gelisimine kars1 pozitif etki algis1 yiiksek, Kas-Kalkan’da yasayan
yerel halkin turizmin negatif etkilerine yonelik algilar1 ise yiliksek bulunmustur.
Turizmden yarar saglanmasina karsin turizmin gelismesinin negatif bir etkisi oldugu
algisia sahiptirler. Yorede yasayanlarin turizmin gelismesine yonelik memnuniyet

diizeylerinin turizm gelisimine yonelik destege olumsuz yansidigi goriilmiistiir.

Sekil 3

Saltik ve Donmez’in Modeli

Film Turizminin Film Turizminin

Pozitif Pozitif
Sosyokiiltiirel Sosyoekonomik
Etkileri Etkileri

N

Toplumsal
P > Kisisel Fayda

Baglilik

Film Turizminin
Negatif
Sosyoekonomik
Etkileri

Film Turizminin
Negatif
Sosyokiiltiirel

Etkileri

Saltik ve Donmez (2021), dizi/film turizmi faaliyetlerinin yapildig1
bolgelerdeki yore halkinin toplumsal bagliligi, film turizmine yonelik pozitif ve
negatif etkilerine yonelik algilar1 ve dizi/film turizminden duyulan memnuniyetleri
arasindaki iliskileri belirlemeyi amaclamistir. Yerel halktan 757 adet anket toplanmus,
film turizminin algilanan pozitif etkilerine yonelik algilarinin halkin toplumsal baglig
ile birlikte arttigi sonucuna varilmistir. Arastirma sonucunda, film/dizi turizmi
faaliyetlerinin  pozitif  etkilerine doniik alginin  film  turizmine  ydnelik
memnuniyetlerinde pozitif etki yarattigi ancak dizi/film turizmi faaliyetlerinin negatif

etkilerine doniik algilarinin memnuniyet diizeylerini olumsuz etkiledigini gostermistir.
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Sekil 4

Giines in Modeli

Turizmin
Algilanan
Olumlu
Etkileri

7

Turizm
Gelisim
Destegi

Kisisel
Fayda

\4

Giines (2022) turizmden kisisel fayda saglamanin turizmin gelisimine verilen
destege etkisinde turizm faaliyetlerinin negatif ve pozitif etkilerinin aracilik roliinii
incelemistir. Kemaliye’de yasayan kisilere ulagilmis ve 253 kisiye anket yapilarak
calisma devam ettirilmistir. Bu kapsamda; turistik faaliyetlerden fayda saglama
durumunda bireylerin turizmin gelisimine yonelik destegini olumlu etkiledigi
sonucuna ulasilmistir. Bununla birlikte turizmden kisisel fayda saglama ve turizm

destegi arasinda turistik faaliyetlerin olumlu etkilerinin araci rolii oldugu goériilmiistiir.
Sekil 5

Ko ve Stewart in Modeli

Turizmin Algilanan Pozitif
Etkileri

\

Yerel Halk Memnuniyeti

Kisisel Fayda »| Turizm Destegi

/" A

Turizmin Algilanan Negatif
Etkileri
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Ko ve Stewart (2002), algilanan turizm etkileri ve yerel halkin tutumlar
arasindaki iliskiyi incelemistir. 732 kisi ile yapilan anket sonucunda memnuniyetin,
algilanan olumlu ve olumsuz etkileriyle yakindan iliskili oldugu tespit edilmistir.
Saglanan kisisel faydanin algilanan olumsuz etkileri ile memnuniyet arasinda anlamli

bir iliski bulunamamastir.

Sekil 6

Vargas-Sanchez, Plaza Mejia ve Porras-Bueno 'nun Modeli

Turizmin
Algilanan Olumlu
Etkileri

/'

Kisisel Fayda

Turizm
Destegi

Yerel Halk
Memnuniyeti

Turizmin
Algilanan
Olumsuz Etkileri

Vargas-Sanchez v.d., (2009) tarafindan yapilan galisma, Ispanya’nin Huelva
kentinde yasayan yerel halkin su anda diisiiste olan ve bu siirecin ilk agamasinda olan
turizmin etkilerine yonelik tutumlarina odaklanmistir. Ayrica yerel halk tarafindan
algilanan turizmin etkileri ile turizme yonelik memnuniyetleri arasindaki iligki
incelenmistir. Bu kapsamda 359 kisi ile anket yapilmig, arastirma sonuglarina gore
turizmin algilanan etkilerinin tutumu da etkileyen ana faktér oldugu sonucuna

varilmistir.
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Sekil 7

Nunkoo ve So’nun Modeli

Kisisel
Fayda

Turizmin
Olumlu
Etkileri

Turizm Bilgi
Diizeyi

Yasam
Kalitesi
Memnuniyeti

Turizm
Destegi

Yerel
Yonetime
Olan Giiven

Turizmin
Olumsuz
Etkileri

Turizm
Kararlarini
Etkileme

Nunkoo ve So (2016) Kanada’nin Niagara bolgesinde yaptiklar arastirmada
Sosyal Degisim Teorisini kullanarak bir model gelistirme amaciyla 391 kisi lizerinde
aragtirma yapmigslardir. Arastirma sonucunda yore sakinlerinin turizme olan
desteklerinin olumlu algilarindan etkilendigi goriilmiistiir. Yore sakinlerinin turizm
kararlarini etkileme giicii ile yerel yonetime olan giivenleri de yasam doyumlarini ve
turizmin olumlu etkilerine iligkin algilarin1 etkiledigi sonucuna varilmistir. Yine
turizmden saglanan kisisel faydanin, yore halkinin turizmin olumlu ve olumsuz

algilarin1 6nemli dlgiide etkiledigi goriilmustiir.
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IKiNCIi BOLUM
ARASTIRMA YONTEMI

2.1. Arastirmanin Problemi

Calisma film turizmi faaliyetlerinin Sivrihisar’da yasayan yerel halka etkisinin
ne oldugu sorusu lizerine odaklanmaktadir. Literatiirde yapilan diger g¢alismalar
problemin ortaya konulmasinda onemli rol oynamustir. Literatlir incelendiginde
caligmalarda daha ¢ok genel turizm faaliyetlerine odaklanildigi, ancak film turizmi
6zelinde boyle bir yaklasimin benimsenmedigi, destinasyon tercihlerinde daha ¢ok 6n
planda olan destinasyonlarin tercih edildigi goriilmektedir. Bu acidan bakildiginda
film turizmi 6zelinde kisisel fayda saglanmasi buna yonelik bir arastirma yapilmasi
onemlidir. Caligmanin kirsal bir alan olarak pek on planda olmayan bir yer olan
Sivrihisar’da yapilmast da literatiirde onemli bir eksige dikkat cekmektedir. Bu

baglamda;

*Sivrihisar yerel halkinin film turizmi faaliyetlerinden sagladig kisisel fayda

ne diizeydedir?

*Sivrihisar yerel halkinin film turizminden sagladig: kisisel fayda ile film

turizmine olan destekleri arasindaki iligki hangi diizeydedir?

*Sivrihisar’da yasayan yerel halkin turizm faaliyetlerine destekleri var midir?

sorularina yanit aranmustir.
2.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Caligmanin temel amaci film turizmi faaliyetlerinin yerel halka etkisinin

incelenmesidir. Bu dogrultuda arastirmanin alt amaglari;

*Film turizminden saglanan kisisel faydanin, turizme olan destege etkisinin
goriilmesi,

*Film turizminin algilanan pozitif ve negatif ekonomik ve sosyokiiltiirel

etkilerinin olup olmadiginin goriilmesi olarak belirlenmistir.

Literatiir incelemesi sonucunda dizi/film turizmi kapsaminda yapilan
caligmalarin oldugu goriilmiistiir. Ancak yapilan calismalarin genel cercevesi, ilgili
destinasyona turizmin genel olarak etkisinin incelenmesi, destinasyonun pazarlanmasi

ve turistlerin bu destinasyona ilgisi olarak goriilmektedir (Vila ve Brea, 2013;
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Carvalho v.d., 2014; Juskelyté, 2016; Li v.d., 2017; Chen, 2018; Rattanaphinanchai ve
Rittichainuwat, 2018; Nakayama, 2021; Dominguez-Azcue v.d., 2021; Marafa v.d.,
2022). Ancak film turizmi Ozelinde yerel halka etkisinin daha az calisildig
goriilmektedir. Yerel halkin film turizmine bakis agilarinin goriilmesi, literatiirde var
olan eksikliklerin giderilmesi agisindan dnemlidir. Ayrica film turizmi kapsaminda
yeni gelismekte ve taninmakta olan bir destinasyon olan Sivrihisar’in incelenmesi
turizm destinasyonu olarak yeni gelisen ve ¢ok fazla taninmayan bir bolgenin hangi
asamada oldugunun gorilmesi agisindan Onemli olacaktir. Bu agidan benzer

destinasyonlara 6rnek olmasi agisindan 6nemli bir calisma olacag diisliniilmektedir.
2.3. Arastirmanin Kapsami ve Sinirhiliklar:

Bu calisma, elde edilen bulgularin ve sonuclarin degerlendirilmesinde;
arastirma kapsami, hedef kitle, veri toplama siiregleri ve degerlendirme yontemi

bakimindan agagida belirtilen unsurlar ile sinirlidir:

*Arastirmadan yer alan goriisler ve buna bagli olarak ortaya ¢ikan sonuglar

Sivrihisar’da yasayan yerel halki ve arastirma yapilan dénemi kapsamaktadir.

*Aragtirmada kisisel fayda, turizmin algilanan pozitif etkileri, turizmin
algilanan negatif etkileri ile turizm destegi degiskenleri olmak tizere dort degisken
kullanilmistir. Modelde kullanilan ve turizm destegini etkileyen degiskenler disinda

degiskenlerin varlig1, arastirmanin diger bir sinir1 olarak degerlendirilebilir.

*Caligmada bulunan degiskenler arasindaki iligkinin ortaya konulmasi
noktasinda nicel bir yontem olan yapisal esitlik modelinden faydalanilmistir. Farkli

yontemler ile yapilacak ¢alismalar, farkli bulgular sunabilir.
2.4. Arastirmamin Hipotezleri ve Modeli

Calismada kullanilan degiskenler arasindaki iliskiler incelenmis, kapsamli bir
literatiir taramasi yapilmistir. Literatiirde degiskenlere yonelik degerlendirmelerin
sonucunda, degiskenler arasindaki iliskileri test etmek amaciyla hipotezler
gelistirilmistir. Literatiirdeki ilgili calisma degerlendirmelerine ve bu degerlendirmeler

dogrultusunda olusturulan hipotezlere asagidaki bagliklar altinda yer verilmistir.

Turizm Destegi

Ling v.d., (2011), Georgtown’da yaptiklar1 arastirmada, turizmin algilanan

pozitif etkileri ve turizme verilen destek arasinda pozitif bir iligki oldugunu; algilanan

22



negatif etkileri ile verilen turizm destegi arasinda ise negatif bir iligki oldugunu ortaya
koymuslardir. Dyer v.d., (2007) ¢alismasinda Avustralya’da yasayanlari incelemis,
turizmin ekonomik olarak pozitif algilanan etkilerinin, bélge sakinlerinin turizme
verdikleri destege iliskin tutumlarin1 belirlemede en etkili kistas oldugu sonucuna
varmislardir. Nunkoo ve Ramkissoon (2010)’'un Grand-Baie sehrinde yaptigi
caligmada; bolge sakinlerinin biiyiik ¢ogunlugunun turizmin pozitif kisimlarini
algiladiklarindan dolay1 turizme destek verdikleri sonucuna varilmistir. Film turizmi
kapsaminda yapilan calismalarda; Beeton (2005), Avusturya’da yer alan Barwon
Heads kasabasinda yasayanlarm, 1998 — 2019 yillar1 arasinda yayimlanan “See
Change” adli dizinin yasadiklar1 yerin tanmirhigini artirdigimi ve bolgeye kimlik
kazandirdigini belirtmisler ve buna bagli artan turist sayisindan memnun olmuslardir.
Demirbulat, Oflaz ve Buzlukgu, (2015) “Sevdaluk” isimli dizinin Camlihemsin
Camyuva Koyii bolgesinde meydana getirmis oldugu ekonomik, sosyal, kiiltlirel ve
cevresel etkileri incelemistir. Bu kapsamda, ¢ekilen dizinin turizm hareketliligine ek
olarak ekonomik fayda sagladigi ancak tasima kapasitesi sorunuyla birlikte ¢evre
kirliligine neden oldugu ifade edilmistir. Olumsuz durumlarin bir planlama ile bertaraf

edilmesi durumunda film turizmini destekleyeceklerini belirtmislerdir.
Saglanan Kigisel Fayda

Perdue v.d., (1990), yore halkina daha fazla turistin gelmesini isteyip
istemediklerini sormus ve bu kapsamda bolge sakinlerinin turizme olan destegi
Olclilmek istenmistir. Arastirma sonucunda turistik faaliyetlerden kisisel fayda
saglama ve daha fazla ziyaretciyi ¢cekme ile turizme kars1 pozitif tutumda etkili oldugu
anlagilmistir. King v.d., (1993), turistik faaliyetlerden kisisel olarak fayda saglayan
bireylerin, bu durumdan fayda saglamayan bireylere oranla daha fazla negatif etkiyi
belirttiklerini ortaya koymuslardir. Madrigal (1993) ¢alismasinda kisisel fayda
saglamanin turistik faaliyetlere olan destegi artirdigi sonucuna varmislardir. Getz
(1994), yaptig1 calismada Iskocyada yasayan ydre halkinin turistik faaliyetlerden
yeterince fayda saglayamadiklar1 gerekgesi ile turizme yonelik bakis acilari ve
tutumlarinin negatif oldugunu gérmiistiir. Ekici (2013) ise, Serik’te yasayan halkin
turizmden fayda sagladik¢a turistik faaliyetlere yonelik olumlu bakis agist
gelistirdikleri ancak Kas Kalkan’da ikamet eden yerel halkin bu durumdan kisisel
fayda saglasa dahi turizm faaliyetlerinin gelisiminden dolay1r olumsuz bakis agisi

gelistirdikleri sonucuna varmistir. Bu baglamda asagidaki hipotez gelistirilmistir:
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Hi: Film turizminden saglanan kisisel faydamin film turizmi destegi iizerinde

istatistiksel olarak anlami: bir etkisi vardir.

Ho: Film turizminden saglanan kisisel faydanmn film turizminin algilanan pozitif

sosyokiiltiirel etkileri iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi vardur.

Hs: Film turizminden saglanan kisisel faydammn film turizminin algilanan pozitif

ekonomik etkileri zizerinde istatistiksel olarak anlam!li bir etkisi vardir.

Ha: Film turizminden saglanan kisisel faydanmin film turizminin algilanan negatif

sosyokiiltiirel etkileri iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi vardur.

Hs: Film turizminden saglanan kisisel faydamn film turizminin algilanan negatif

ekonomik etkileri iizerinde istatistiksel olarak anlamili bir etkisi vardir.
Film Turizminin Pozitif Etkileri

Film turizmi faaliyetleri sonucunda yasanan istihdam artis1 ile birlikte gelirde
meydana gelen artislar olumlu ekonomik etkiler igerisinde 6ne ¢ikmaktadir (Connell,
2012; Almeida Garcia v.d., 2016). Yoon v.d., (2015), Kore’de yasayanlar tizerinde
gerceklestirdikleri ¢alismada film turizmi faaliyetlerinin yore sakinlerine yonelik
etkilerini incelemigstir. Bu kapsamda turizm faaliyetlerinin hem pozitif hem de negatif
ekonomik ve sosyokiiltiirel etkilerinin oldugu, cevresel etkileri ise negatif algiladiklar
ancak pozitif ekonomik ve sosyokiiltiirel etkileri daha fazla algiladiklar1 sonucuna
varmigtir. Mendes v.d., (2017) film turizmi faaliyetlerinin Portekiz’de yasayan yore
halki tarafindan pozitif etkilerinin negatif etkilerine gore daha fazla algilandig1
sonucuna ulagmistir. Saltik v.d., (2010) Mugla ilinin Boziiyiik kasabasinda yore halki
ile yaptiklari calismada halkin film turizminin faydalarini ve ne kadar 6nemli oldugunu
fark edemediklerini, ancak film turizminin maddi olarak verdigi katkiy1 ve yorenin
bilinirligini artirdigini sonradan fark ettiklerini ortaya koymuslardir. Kim v.d., (2017),
yaptiklar1 arastirmada Kore’de film/dizi ¢ekimlerinin yapildigi 7 farkli destinasyonda
yasayan bolge sakinlerinin, film turizmi kaynakli meydana gelen ¢evre sorunlarini ve
sosyal anlamda meydana gelen olumsuzluklar1 ¢ok fazla Onemsemediklerini
belirlemistir. Castro v.d., (2023), ispanya’nin Sevilla kentinde yasayan yerel halka
yonelik yaptiklart ¢aligmada mevcutta devam eden turizm faaliyetlerinin olumlu
sosyokiiltiirel etkilerinin, hem yerel halkin gelecekteki film turizmine verdigi destek

hem de bolge sakinlerinin gelecekteki film turizmi planlamasi ve gelisimine
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katiliminin algilanan 6neminde pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bir etkisi oldugu

sonucuna varmigtir. Bu baglamda asagidaki hipotezler gelistirilmistir:

He: Film turizminin algilanan pozitif Sosyokiiltiirel etkilerinin film turizmi destegi

tizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi vardir.

H7: Film turizminin algilanan pozitif sosyoekonomik etkilerinin film turizmi destegi

tizerinde istatistiksel olarak anlamii bir etkisi vardir.
Film Turizminin Negatif Etkileri

Film turizminin, halkin direkt olarak maddi gelir elde edememesi (Beeton,
2001; Mordue, 2001) ve ekonomik getiri saglayan faaliyetlerin azligi (Connell, 2005)
seklinde negatif etkileri vardir. Mordue (2001), Goatland’daki yore halkinin giindelik
yasam faaliyetlerinin, “Heartbeat” isimli dizide kirsal yasamin dramatize edilmesi ve
buna bagli olarak meydana gelen turist artisiyla birlikte engellendigi sonucuna
ulagmistir. (Beeton, 2001) BarwonHeads kasabasinda yore halki ile yaptigi ¢aligmada
“Sea Change” adli dizinin film turizmi faaliyetlerini arttirdigi ve ydre halkina
ekonomik olarak kazan¢ sagladigini saptamistir. Ancak yore halkinin turizm
faaliyetlerinden kaynaklanan yenilik ve degisimlere kars1 hazirlikli olmadigi da ortaya
cikmistir. Zhang v.d., (2016) Cin’in Beijing sehrinde yasayan halkin bolgede
turistlerden daha ¢ok kendilerinin yasadiklarini ve turistler i¢in dogal birer bilgi
kaynagi oldugunu diisiindiiklerinden belediyelerin ve yerel hiikiimetin onlarin
diistincelerini de almasi gerektigini belirtmiglerdir. Thelen v.d., (2020) ¢alismasinda
“Mare” isimli bir Japon dizisini incelemistir. Dizinin 6ncesinde, dizi esnasinda ve
dizinin bitimi sonrasinda tiim paydaslarin goériislerinin alindig1 bir aragtirma
yapmuslardir. Dizi 6ncesi asamada tiim paydaslarin pozitif goriisleri oldugu ancak dizi
cekiminin devam ettigi siiregte goriislerin olumsuz yone kaydigi saptanmistir.
Kervankiran ve Cuhadar (2018) arastirmasinda Mardin’de yasayanlarin film turizmi
faaliyetlerinin bolge ekonomisine katki sagladigini diisiindiigiinii ancak bolgenin

kiiltiirel anlamda yanlis tanitildigini belirtmistir.

Hg: Film turizminin algilanan negatif sosyokiiltiirel etkilerinin film turizmi destegi

tizerinde istatistiksel olarak anlam/i bir etkisi vardir.

Ho: Film turizminin algilanan negatif sosyoekonomik etkilerinin film turizmi destegi

tizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi vardir.
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Sekil 8

Arastirma Modeli

Film Turizminin
Algilanan Olumlu
Sosyoekonomik
Etkileri

Film Turizminin
Algilanan Olumlu
Sosyokiiltiirel

Etkileri

Film
Turizminden
Saglanan Kigisel
Fayda

Film Turizminin

Film Turizminin

Algilanan Algilanan
Olumsuz Olumsuz
Sosyokiiltiirel Sosyoekonomik
Etkileri Etkileri

2.5. Veri Toplama Araci

Bu calismada kullanilan arastirma modeli Salttk ve Doénmez’in (2020)
“Ekranlarin  Dogal Platosu: Mugla ili Film Turizmi Uygulamalarmin
Degerlendirilmesi” adli ¢alismasindan uyarlanmistir. Film turizminin yerel halk
tizerindeki etkisini belirlemeye yonelik bu calismada birincil ve ikincil verilerden
faydalanilmigtir. Ilk etapta, film turizminin algilanisina etki eden faktorler
arastirilmistir. Bu amacla, konu ile ilgili daha 6nce yapilmis ¢aligmalar detayli bir
sekilde incelenmis, katilimcilardan elde edilen veriler giincel istatistik programlart ile
analiz edilerek, aragtirmanin amacglarina uygun olarak yorumlanmistir. Verilerin
analizinde frekans, standart sapma degerleri alinmis, degiskenler arasindaki iligkiyi

belirlemek i¢in yapisal esitlik modellemesi kullanilmistir.

Bu kapsamda kullanilan veri toplama arac1 iki boliimden meydana gelmektedir.
[k boliimde, saglanan kisisel fayda, turizmin algilanan pozitif-negatif sosyoekonomik
ve sosyokiiltiirel etkileri ve film turizmine olan destek durumuna yonelik toplamda 38
soru bulunmaktadir. Bu bdliim besli likert seklinde; Tamamen Katiliyorum (5), Cok

Katiliyorum (4), Orta Diizeyde Katiliyorum (3), Az Katiliyorum (2), Hig

26




Katilmiyorum (1) yargilarindan olusmaktadir. Ikinci boliimde, katilimcilarin profilini
(cinsiyet, yas, egitim, meslek, aylik gelir) 6grenmek amactyla sorulan sorulara yer
verilmistir.

Tablo 6

Kullanilan Olcekler

Kisisel Fayda (KF)

Film turizminden sosyal fayda sagliyorum.
Film turizminden ekonomik fayda sagliyorum. Nunkoo ve So (2016)
Film turizminden kiiltiirel fayda sagliyorum.
Algilanan Pozitif SosyoKiiltiirel Etkiler (PSKE)
Yerel yonetim i¢in gurur vericidir.

Yoremizi giizellestirir.

Yerel halkin kiiltiirel etkinliklere katilimini tegvik eder. Mendes v.d., (2017)
Tarihi yerlerin yenilenmesini saglar.
Yoremizin dogal kaynaklarini korur.
Yerel halkin vakit gecirebilecegi eglence ve dinlenme alanlarini Gursoy v.d., (2002)
arttirir.

Algilanan Pozitif Sosyoekonomik Etkiler (PEE)

Yerel halkin gelir diizeyini artirir.

Yerel halkin yasam kalitesini yiikseltir.

Yerel ekonomiyi gelistirir.

Turizm tesis ve olanaklarini artirir.

Yoremizdeki is olanaklarini artirir.

Yoredeki yatirimlar artirir.

Hizmet kalitesini (magazalar, restoranlar vb.) iyilestirir.
Yoremizdeki kiiltiirel degerleri (gelenek, el sanatlart vb.) korumaya
yardimet olur.

Altyapinin iyilestirilmesini saglar.

Algilanan Negatif Sosyokiiltiirel Etkiler (NSKE)

Yoredeki sug oranini artirir. Gursoy v.d., (2002)
Yoredeki alkol ve uyusturucu madde kullanimini arttirir.
Yerel halk ile yapim ekibi arasinda catisma/sorun yaratir.
Yerel halkin birlik ve biitiinliigiinii bozar.

Yerel halkin geleneksel yagam bi¢imini olumsuz etkiler. Mendes v.d., (2017)
Yoredeki alkol ve uyusturucu madde kullanimini arttirir.

Yerel halk ile yapim ekibi arasinda ¢catisma/sorun yaratir.

Yerel halkin birlik ve biitiinliigiinii bozar.

Yerel halk ile turistler arasinda g¢atigsma/sorun yaratir.

Yorenin dogal manzarasini bozar.

Cocuklarin ve genglerin egitimlerini ve gelisimlerini olumsuz etkiler.
Yorenin yerel ekosistemine zarar verir.

Kim v.d., (2017)

Mendes v.d., (2017)

Kim v.d., (2017)

Yoreyi ekranda gercekte oldugundan farkli tanitarak imajini zedeler. Saltik ve Dénmez (2020)
Algilanan Negatif Sosyoekonomik Etkiler (NEE)

Hayat pahaliligina neden olur. Kim v.d., (2017)
Emlak fiyatlarini artirir.

Giinliik yasamda kullanilan {iriin ve hizmetlerin fiyatlarini artirir. Mendes v.d., (2017)
Trafikle ilgili sorunlar1 artirir.

Yerel halkin geleneksel yasam bi¢imini olumsuz etkiler. Saltik ve Donmez (2020)
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Turizm Destegi (TD)

Film/ dizi ¢ekimi yapilan yoremizin yasam kalitesinden memnunum. Kim v.d., (2017)
Film/ dizi ¢ekimi yapilmasi yore yasamini daha keyifli kilar.

Yoremize gelen turist sayisinin artmasini saglar. Saltik ve Donmez (2020)
Film turizmi faaliyetleri ilgimi ¢ekiyor.

Yerel yonetim i¢in 6nemlidir. Mendes v.d., (2017)

2.6. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin amacina uygun olarak evren ve orneklem belirlenmistir.
Eskisehir ili turistik agidan gozde bir destinasyon olarak géze ¢carpmaktadir. Sivrihisar
ilgesi tarihi ve kiiltiirel ¢ekicilikleri baglaminda; Saat Kulesi ve Seyir Terasi, Kilim
Miizesi, Ulu Cami, Tarihi Ermeni Kilisesi Surp Yerrortunyun, Arastalar Carsist ve
Nasreddin Hoca Kiiltiir evi vb. gibi turistik ¢ekicilik unsurlarina sahiptir. Sivrihisar’da
devam eden dizi/film c¢ekimlerine katilinarak bolgenin direkt olarak gdzlemlenmesi
arastirma evreni se¢iminde Onemli bir neden olmustur. Sivrihisar ilgesinin
secilmesinde ilgili destinasyonda halihazirda var olan turistik cazibenin, film/dizi
cekimlerinin baglamasiyla birlikte nasil gelisim goéstereceginin gézlemlenmesi dnemli
bir unsur olmustur. Dizi/film ¢ekimlerinden sonra Sivrihisar’i ziyaret eden turist

sayisinda ciddi bir artis yasandigi gorilmiistiir (Aydin ve Kogak, 2022: 17).

Arastirmaya konu olan bolgedeki niifusun belirlenmesiyle, niifusu temsil eden
orneklem listesi olusturulmaktadir (Erdogan, 2003: 166). Bu kapsamda arastirma
evrenini Sivrihisar’da yasayan 18 yas iistii yerel halk olusturmaktadir. Buna gore
Sivrihisar’da adrese dayali niifus kayit sistemi veri tabanina gore, ilgenin toplam
nifusu 20.217 olup, 10.331 erkek, 9.886° i kadindir. Niifusun 9.507’si ilge
merkezinde, 10.710’u kdy ve beldelerde bulunmaktadir (Tiirkiye Istatistik Kurumu,
2021).

Ana kiitle hacmi 10.000 kisi iistiinde olmasi durumunda olan 6rneklem hacmi
384 olarak hesaplanmaktadir (Yilmaz ve Dogan, 2016: 196). Bu nedenle 384 ve
tizerinde katilimci sayisinin yeterli olacagr sonucuna varilmistir. Arastirmada
Sivrihisar’da ikamet eden yerel halktan basit tesadiifi ornekleme yontemi ile
belirlenenlerden anket formunu doldurmayi kabul edenler ile yliz ylize anket
uygulamasi ile gerceklestirilmistir. Basit tesadiifi 6rnekleme yonteminde evrendeki
yer alan her bir birimin 6rnekleme olarak secilme olasiligr esit ve bagimsizdir. Bir
birimin 6rnekleme olarak secilme olasilig1 diger birimleri etkilemez (Onwuegbuzie ve

Collins, 2007: 285). Eskisehir Osmangazi Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Insan
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Arastirmalart Etik Kurulunun 19.04.2022 tarihli onay1 (Ek-1) ile Kasim 2022-Subat
2023 tarihleri arasinda gerceklestirilen uygulamada tesadiifiligi saglayabilmek adina
Sivrihisar’da yasayan yerel halkin temsil yetenegini arttirmak i¢in merkezde
yasayanlara ulasmak amaciyla ii¢ aragtirmaci vasitasiyla rastgele bir sekilde evlere
gidilmis, aragtirmaya katilmay1 onaylayan 473 kisiyle gorlisiilmistiir. Eksik ya da
hatali dolduruldugu tespit edilen 27 anket analize dahil edilmemistir ve 446 anket

formu degerlendirmeye alinmistir.
2.7. Veri Analiz Yontemi

Sivrihisar’da yasayan yerel halk ile yiiz yiize ger¢eklestirilen anket uygulamasi
sonrasinda, hatali yanitlarin ve kodlamalarin olup olmadig1 ve yanitlanan anketlerin
dogru bir sekilde doldurulup doldurulmadigi kontrol edilmistir. Yapilan kontroller
sonrasinda veriler elektronik ortama aktarilmig, anket formunda yer alan ifadelere
katilimeilarin  verdikleri yanitlarin analizi, SPSS 27.0 ve Smart PLS 4 paket
programlari araciligiyla gergeklestirilmistir. Veri setinin olusturulmasi, demografik
bilgilere yonelik frekans dagilimlarinin hesaplanmasi, ilgili degiskenlere yonelik
faktor boyutlarinin ve alt boyutlarinin ortalamalarinin alinmasi gibi analizler i¢in SPSS
27.0 programi tercih edilmistir. Smart PLS 4 programi aracilifiyla arastirmaya konu
olan degiskenlere yonelik Faktor Analizi yapilmis ve ilgili program araciligiyla
olusturulan Yapisal Esitlik Modeli (YEM) test edilmistir. Verilerin eksik ya da hatali
kodlanmis olma olasiligini en aza indirebilmek i¢in tiim verilere ait frekans dagilimlari

incelenmistir.
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3.1. Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

UCUNCU BOLUM

BULGULAR VE SONUC

Arastirmaya katilanlarin %46,4’ 1 kadin, %53,6’s1 erkek iken %27,1°1 is¢i,
%22’si serbest calisandir. Katilimcilarin %36,7°si 35-44, %30,3’1 ise 45-54 yaslar

araligindadir. Katilimcilarin diger demografik 6zelliklerine iliskin bulgular Tablo 7°de

verilmistir.

Tablo 7

Katilimcllarin Demografik Ozellikleri

Degiskenler Frekans (n) Yiizde (%)

Cinsiyet Kadin 207 46,4
Erkek 239 53,6

18-24 37 8,3

25-34 53 11,7

Y 35-44 165 36,7
45-54 133 30,3

55-64 34 7,6

65+ 24 5,4

Okuryazar 22 4,9

[kogretim 139 31,2

4 Lise 187 41,9

S0n vicz eyt On lisans 59 132
Lisans 35 7,8

Lisansiistii 4 0,9

Ev Hanimi 36 8,1

Isci 121 27,1

Emekli 31 7,0

Memur 79 17,7

Meslek Esnaf 56 12,6
Ciftei 18 4,0

Serbest 98 22,0

Ogrenci 7 1,6

2500 ve alt1 39 8,7

2501-5000 78 17,5

Gelir 5001-7500 98 22,0
7501-10000 126 28,3

10000 ve tsti 105 23,5
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3.2. Giivenilirlik Bulgular

Olgeklerin

giivenilirlik

analizlerinin

yapilmasinda

farkli  modeller

kullanilmaktadir ancak en ¢ok tercih edilen modellerden biri alfa katsayisidir.

Cronbach Alfa degeri, 0 ve 1 arasinda degisiklik gostermektedir (McMillian ve

Schumacker, 2006).

Tablo 8

Giivenilirlik Bulgular

| Ortalama Standart Hata | CA Cikartildiginda
Kisisel Fayda (KF)
KF1 2,9350 1,35673 0,881
KF2 2,1816 1,38717 0,882
KF3 3,4148 1,31565 0,882
Film Turizminin Algilanan Pozitif Sosyokiiltiirel Etkileri (PSKE)
PSKE1 4,3879 ,86621 0,881
PSKE2 4,2915 ,92178 0,882
PSKE4 4,3274 ,86402 0,883
PSKES 4,3027 ,81024 0,881
PSKE6 4,2601 ,92873 0,881
Film Turizminin Algilanan Pozitif Sosyoekonomik Etkileri (PEE)
PEE1 3,7848 1,04003 0,877
PEE2 3,7601 1,10497 0,878
PEE3 3,8610 1,17213 0,879
PEE4 3,6502 1,24471 0,878
PEES5 3,9865 1,11367 0,877
PEEG6 4,0650 1,03111 0,877
PEE7 3,5964 1,25542 0,878
PEES8 3,8587 1,12988 0,879
PEE9 4,1502 ,97258 0,879
Film Turizminin Algilanan Negatif Sosyokiiltiirel Etkileri (NSKE)
NSKE1 1,9955 1,22336 0,881
NSKE2 1,9686 1,21744 0,880
NSKE3 2,1637 1,20397 0,878
NSKE4 2,3341 1,26777 0,879
NSKES5 2,2242 1,24303 0,880
NSKE6 2,2422 1,19347 0,880
NSKE7 1,9081 1,25531 0,881
NSKES 2,0179 1,17259 0,880
NSKE9 1,8318 1,06464 0,880
NSKE10 2,0359 1,14698 0,879
Film Turizminin Algilanan Negatif Sosyoekonomik Etkileri (NEE)
NEE3 3,6794 1,20407 0,882
NEE4 3,1525 1,32022 0,881
NEE5 3,2915 1,29832 0,880
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Turizm Destegi (TD)
TD2 3,5807 1,14027 0,880
TD3 4,2377 ,88535 0,880
TD4 3,6211 1,21873 0,882
TD5 3,8565 1,06086 0,881

Maddelerin standart hata, ortalama ve crobach’s alpha degerlerinin yer aldigi
giivenilirlik analizi bulgularinda (CA) degeri 0,883 olarak tespit edilmistir. Bu deger
Olcegin oldukga giivenilir olduguna isaret etmektedir. Arastirma problemlerinin

incelenmesi igin olusturulan degiskenlerin frekans degerleri Tablo 9°da gosterilmistir.

Tablo 9

Sorulara Verilen Cevaplarin Ortalamalar

KF PSKE PEE NSKE NEE TD

N 446 446 446 446 446 446
Ortalama 2,8438 4,3210 3,8570 2,0722 3,1368 3,7260
Medyan 3,0000 4,5000 3,8889 1,8000 3,2000 3,8000
25 2,0000 4,0000 3,3333 1,2000 2,6000 3,1500
. . 50 3,0000 4,5000 3,8889 1,8000 3,2000 3,8000

Yiizdelik

75 3,6667 4,8750 4,6667 2,8000 3,6000 4,4000

Sivrihisar yerel halkinin film turizmi faaliyetlerinden sagladig: kisisel faydanin
ne diizeyde ve yine Sivrihisar’da yasayan yerel halkin turizm faaliyetlerine
desteklerinin olup olmadiginin belirlenmesi adina yerel halka yoneltilen sorulara
verilen cevaplarin ortalamasi alinmigtir. Tablo 9°da yer alan bilgilere gore Sivrihisar
yerel halkinin film turizmi faaliyetlerinden sagladigi kisisel faydanin orta diizeye
yakin oldugu goriilmektedir (2,84). Diger taraftan Sivrihisar’da yasayan yerel halkin

turizm faaliyetlerine desteklerinin yiiksege yakin diizeyde oldugu goriilmiistiir (3,72).

3.3. Kismi En Kiiciik Kareler Yapisal Esitlik Modeline iliskin Bulgular

Ik defa Wold (1982) tarafindan ele alinmis olan kismi en kiigiik kareler
(KEKK), soyut olan olaylar arasindaki iligskinin ortaya konmasini ve yapinin meydana
getirilmesinde birlestirilmis bir model yaklagimini esas alarak (Lohmdoller, 1989), gizil
ve goOzlenen degiskenlerin arasinda yer alan c¢ok degiskenli karmasik iligkileri

modelleme amaciyla kullanilan istatistiksel bir yaklasimdir (Y1lmaz v.d., 2019: 89).
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3.3.1. Modelin Gegerliligine Iliskin Bulgular

Faktor analizi, sosyal bilimlerde bir 6l¢ek gelistirmek veya uyarlamak i¢in yap1
gecerliligine iliskin kanit elde etmek adina en ¢ok kullanilan yontemlerdendir. Faktor
analizinde amag, ¢cok sayida farkli degiskenden elde edilmis olan bilginin dzetlenmesi
ve en az veri kaybiyla daha az sayida boyut veya faktdr seti olusturmanin
saglanmasidir (Gegez, 2010: 316). Bu ¢alismada; 6l¢gme aracinin alt boyutlarinin
belirlenmesi ve kullanilan maddelerin 6l¢ege uygun olup olmadiginin anlagilmasi igin

once faktor analizi, sonraki asamada ise yol analizi yapilmistir.

Gelistirilen model Smart PLS 4 programi yardimiyla ¢izilmis ve mevcut anket
verileri programa yiiklenmistir. ilk olarak faktdr yiik tablosu incelenmistir. Analiz
sonuclarina gore faktor yiikleri 0,70’in altinda olan maddeler ¢ikartilmistir. Buna bagh
olarak algilanan negatif sosyoekonomik etkiler igerisinde yer alan NEE1 ve NEE2
degiskenleri, algilanan negatif sosyokiiltiirel etkiler icerisinde yer alan PSKE3
degiskeni ve turizm destegi icerisinde yer alan TD1 degiskeni degerlerinin 0,70’in
altinda kalmasindan dolay1 modelden ¢ikartilmistir. Olgiim modelinin faktor analizi

sonuglar1 Tablo 10°’da verilmistir.

Tablo 10

Olciim Modeli Faktor Analizi Sonuclari

Faktor Yiikleri
KF | NEE | NSKE | PEE | PSKE | TD

ifadeler

Faktor 1: Kisisel Fayda (KF)
KF1 Film turizminden sosyal fayda

- 0,893
sagliyorum.
KF2 Film turizminden ekonomik fayda

- 0,759
sagliyorum.
KF3 Film turizminden kiiltiirel fayda

- 0,833
sagliyorum.
Faktor 2: Film Turizminin Algilanan Negatif Sosyoekonomik Etkileri (NEE)
NEE3 Trafikle ilgili sorunlart artirir. 0,889
NEE4 Emlak fiyatlarini artirir. 0,939

NEES Giinliik yasamda kullanilan {iriin
ve hizmetlerin fiyatlarini artirir.

Faktor 3: Film Turizminin Algilanan Negatif Sosyokiiltiirel Etkileri (NSKE)

NSKE1 Yéredeki sug oranini artirir. 0,815
NSKE?2 Yoredeki alkol ve uyusturucu

0,783

madde kullanimini arttirir. 0.827
NSKE3 Yerel halk ile turistler arasinda

0,854
catigma/sorun yaratir.
NSKE4 Yorenin dogal manzarasini 0812

bozar.
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NSKES5 Yoreyi ekranda gercekte

bi¢imini olumsuz etkiler.

oldugundan farkl: tanitarak imajini 0,794
zedeler.
NSKE®6 Yerel halk ile yapim ekibi
0,821

arasinda ¢atigma/sorun yaratir.
NSKE7 Cocuklarin ve genglerin
egitimlerini ve gelisimlerini olumsuz 0,837
etkiler.
NSKES ?{oremn yerel ekosistemine 0,845
zarar verir.
NSKES9 Yerel halkin birlik ve

e e o 0,849
biitiinliigiinii bozar.
NSKE10 Yerel halkin geleneksel yasam 0809

Faktor 4: Film Turizminin Algilanan Po

zitif Sosyoekonom

ik Etkileri (PEE)

PEEL1 Yerel halkin gelir diizeyini artirir. 0,829
PEE2 Yo&remizdeki is olanaklarini

artirir. 0,830
PEE3 Yoredeki yatirimlart artirir. 0,774
PEE4 Yerel halkin yasam kalitesini 0840
yiikseltir. '
PEESHizmet kalitesini (magazalar, 0877
restoranlar vb.) iyilestirir. '
PEES6 Yerel ckonomiyi gelistirir. 0,855
PEEY Altyapinin iyilestirilmesini saglar. 0,790
PEES Yoremizdeki kiiltiirel degerleri

(gelenek, el sanatlar1 vb.) korumaya 0,810
yardimet olur.

PEES9 Turizm tesis ve olanaklarim 0,804
artirir.

Faktor 5: Film Turizminin Algilanan Pozitif Sosyokiiltiirel Etkileri (PSKE)

PSKE1Yerel yonetim i¢in gurur

korur.

A 0,726
vericidir.
PSKE2 Yo6remizi giizellestirir. 0,709
PSKE4 Yerel halkin kiiltiirel etkinliklere

. 0,712

katilimini tesvik eder.
P%KES Tarihi yerlerin yenilenmesini 0,862
saglar.
PSKES6 Yoremizin dogal kaynaklarini 0,848

Faktor 6: Turizm Destegi (TD)

TD2 Film/ dizi ¢cekimi yapilmasi yore

yasamini daha keyifli kilar. 0,882
TD3 Yoremize gelen turist sayisinin 0781
artmasini saglar. '
TD4 Film turizmi faaliyetleri ilgimi 0.814
cekiyor. '
TD5 Yerel yonetim icin 6nemlidir. 0,832

Aragtirma Ol¢egine iliskin yap1 giivenilirligi analiz sonuglart Tablo 11’de

verilmistir.
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Tablo 11

Arastirma Olceklerine Iligkin Yapi Giivenilirlik Analizi Sonuclar

Cronbach's Alpha Composite Reliability | Average Variance Extracted
(CA) (CR) (AVE)
KF 0,772 0,869 0,689
NEE 0,864 0,905 0,762
NSKE 0,949 0,956 0,683
PEE 0,941 0,950 0,679
PSKE 0,838 0,881 0,600
TD 0,847 0,897 0,685

Tablo 11 incelendiginde, boyutlarin cronbach’s alpha degerinin 0,772 ile 0,941
arasinda ve bilesik giivenilirlik (CR) degerinin ise 0,869 ile 0,956 arasinda olmasi
Olgegin kendi arasinda tutarli oldugunu gostermektedir. Cronbach's alpha degerleri
kisisel fayda i¢in 0,772, algilanan negatif sosyoekonomik etkiler i¢in 0,864, algilanan
negatif sosyokiiltiirel etkiler i¢in 0,949, algilanan pozitif sosyoekonomik etkiler igin
0,941, algilanan pozitif sosyokiiltiirel etkiler 0,838 ve turizm destegi dlgegi icin ise
0,847 olarak gerceklesmistir. Analizler tim degiskenlerin i¢ tutarliliginin yiiksek

oldugunu gostermektedir.

Analizler sonucunda, esik degeri 0,70 olan CR degerlerinin kisisel fayda igin
0,869, algilanan negatif sosyoekonomik etkiler i¢in 0,905, algilanan negatif
sosyokiiltiirel etkiler i¢cin 0,956, algilanan pozitif sosyoekonomik etkiler i¢in 0,950,
algilanan pozitif sosyokiiltiirel etkiler i¢cin 0,881 ve turizm destegi 6l¢egi i¢in ise 0,847
olarak ger¢eklesmistir. Ayni1 zamanda, yakinsak gecerliligi 6lgmek icin kullanilan esik
degeri 0,5 olan ortalama varyans degerleri Kisisel fayda i¢in 0,689, algilanan negatif
sosyoekonomik etkiler i¢in 0,762, algilanan negatif sosyokiiltiirel etkiler i¢in 0,683,
algilanan pozitif sosyoekonomik etkiler i¢cin 0,679, algilanan pozitif sosyokiiltiirel
etkiler icin 0,600 ve turizm destegi Glgegi igin ise 0,685 olarak gerceklesmistir.
Boyutlarin agiklanan ortalama varyans (AVE) degerlerinin 0,600 ile 0,762 arasinda
olmasi da birlesme gegerliliginin saglandigi anlamina gelmektedir (Fornell ve Larcker,
1981; Hair v.d., 2017). Ayirt edici gegerliligin analizinde Fornell ve Larcker (1981)
tarafindan 6nerilmis olan 6l¢iit ve Henseler v.d., (2015) tarafindan 6nerilen heterotrait-
monorait ratio (HTMT) kullamilmistir. Olgeklere ait ayrisma gecerliligi analiz

sonuglar1 Tablo 12 ve 13’de verilmistir.
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Tablo 12
Ayirt Edici Gegerlilik

KF NEE NSKE PEE PSKE TD

KF 0,830

NEE -0,081 0,873
NSKE 0,042 0,541 0,827

PEE 0,414 -0,043 -0,149 0,824
PSKE 0,137 0,041 -0,007 0,358 0,775

TD 0,365 -0,068 -0,221 0,700 0,192 | 0,828

AVE degerleri 0,689 0,762 0,683 0,679 0,600 | 0,685

Her bir boyutun AVE degerinin karekokii diger boyutlarla olan korelasyondan

yiiksek oldugu sonucuna varilmistir. Tablo 12’ye gore ilgili modelin ayirt edici

gegcerliliginin saglandigi goriilmistiir (Fornell ve Lacker, 1981; Yilmaz v.d., 2019).

Tablo 13

Ayrisma Gegerliligi (HTMT)

KF NEE NSKE PEE PSKE TD
KF
NEE 0,095
NSKE 0,078 0,593
PEE 0,484 0,078 0,154
PSKE 0,162 0,165 0,104 0,374
TD 0,444 0,132 0,227 0,773 0,194

Aynisma gecerliligin saglandiginin  goriilmesi i¢in Henseler v.d., (2015)
tarafindan Onerilen HTMT degeri de hesaplanmistir. HTMT degerinin 0,90 altinda
olmasi durumunda kriter gecerliliginin saglandigin1 gostermektedir (Rodriguez-
Victoria, v.d., 2017). Tablo 13 incelendiginde 6l¢ek degerlerinin 0,90 degerinin altinda
oldugu goriilmektedir. Tablo 12 ve 13’de yer alan sonuglara gore ayrisma

gecerliliginin saglandig1 gorilmistiir.
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3.3.2 Yapisal Esitlik Modellemesine iliskin Bulgular
Sekil 9
Yapisal Esitlik Modellemesi Bulgular: (PLS-SEM)
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Yapisal model kismi en kiigiik kareler yapisal esitlik modellemesi (KEKK-
YEM) kullanilarak analiz edilmistir. Verilerin analizi i¢in Smart PLS 4 istatistik paket
programi kullanilmustir (Ringle v.d., 2015). Yapisal modelin etki biiyiikliigiinii (%) ve
R? degerini hesaplamak icin kismi en kiigiik kareler yapisal esitlik (KEKK), tahmin
giiciinii (Q?) hesaplamak adina Blindfolding analizi yapilmistir. Yapisal modele iliskin
R?, 2, Q? ve VIF degerleri Tablo 14’de sunulmustur.
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Tablo 14
Modelin R2, 12, Q2 ve VIF degerleri

Mliskiler R? 2 Q? VIF

Hi: KF->TD 0,522 0,020 0,470 2,079

H2: KF -> PSKE 0,019 0,019 0,409 1,020

Hs: KF -> PEE 0,172 0,207 0,592 1,207

Has: KF -> NSKE 0,002 0,002 0,608 1,002

Hs: KF -> NEE 0,007 0,007 0,457 1,007
He: PSKE ->TD 0,008
H7: PEE ->TD 0,639
Hs: NSKE ->TD 0,036
Ho: NEE ->TD 0,006

Modele ait elde edilen R? degerleri incelendiginde de turizm destegi faktdriiniin
%52, algilanan pozitif sosyoekonomik etkilerin %17, algilanan pozitif sosyokiiltiirel

etkilerin %2 oraninda aciklandigi tespit edilmistir.

Etki biiyiikliigii katsayismin (f2), 0,02 ve iizerinde olmas: diisiik; 0,15 ve
tizerinde olmasi orta; 0,35 ve tizerinde olmasi ise yiiksek olarak degerlendirilmektedir
(Cohen, 1988). Sarstedt v.d., (2017)’e gore ise katsayr degerinin 0,02’nin altinda
olmast durumunda herhangi bir etkiden s6z etmenin miimkiin olmayacagini
belirtmistir. Etki biiyiikliigii katsayilar1 incelendiginde turizm destegi iizerinde
algilanan negatif sosyokiiltiirel etkiler ve kisisel faydanin diisiik, algilanan pozitif
sosyoekonomik etkilerin yiiksek etkisi oldugu, kisisel faydanin ise algilanan pozitif
sosyoekonomik etkiler iizerinde orta diizeyde etkisi oldugu goriilmiistiir. Diger

faktorler arasindaki iliskilerde ise herhangi bir etkinin olmadig: goriilmiistiir.

Tahmin giicii katsayismin (Q?) sifirdan biiyiik olmasi, yapisal modelin bir
evreni temsil eden deneklerin degisebilen 6zelligi (endojen) olan degiskenleri tahmin
giiciiniin oldugunu gostermektedir (Hair v.d., 2017). Q? degerlerinin sifirdan biiyiik
olmas1 nedeniyle yapisal modelin kisisel fayda, algilanan pozitif sosyokiiltiirel etkiler,
algilanan pozitif sosyoekonomik etkiler, algilanan negatif sosyokiiltiirel etkiler,
algilanan negatif sosyoekonomik etkiler ve turizm destegi faktorlerini tahmin etme

giicline sahip oldugu sdylenebilir.

Degiskenler arasindaki VIF (Variance Inflation Factor) degerleri
incelendiginde, degerlerin esik deger olan 5’in altinda olmas1 nedeniyle degiskenler

arasinda ¢oklu ig iliski problemi olmadig1 anlasilmistir (Hair v.d., 2011).
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Model uyumu degerlendirilmesinde kullanilan bir diger deger de GoF
indeksidir. KEKK-YEM’de genel bir uyum indeksinin varligindan s6z
edilememektedir ancak Tenenhaus v.d., (2004) tarafindan uyum iyiliginin O6l¢titii
olarak uyum iyiligi indeksi olan (GoF) onerilmistir. GoF indeksi hem yapisal modelin
hem de 6l¢iim modelinin performansinin belirlenmesi adina tiim modelin tahmin
performansinin belirlenmesi i¢in standart bir 6l¢im saglamak adina gelistirilmistir.
GoOF indeksi, 0 ile 1 arasinda degerler alir. GoF indeksinin uyum dereceleri GoF<0,10
(az), 0,10<GoF<0,25 (orta), 0,25<G0F<0,36 (¢ok iyi) seklindedir (Wetzels v.d.,
2009). GoF indeksi, gizil degiskenler icin elde edilen AVE ile R? degerlerinin
ortalamalarinin ¢arpiminin karekokiiniin alinmasi ile elde edilir. Yapilan hesaplama
sonucunda AVE degerlerinin ortalamasi 0,58 ve R? degerlerinin ortalamas1 0,14
bulunmus ve elde edilen deger 0,29 olarak hesaplanmistir. GoF indeksine gore

modelin ¢ok iyi uyumlu oldugu sonucuna varilmstir.

Yapisal esitlik modellemesi sonrasinda ortaya c¢ikan hipotezlere iliskin

bulgular Tablo 15°te verilmistir.

Tablo 15

Model Uyum Degerleri

SRMR 0,065
d_ULS 2,486
dG 1,214
Chi- Square 2884,135
NFI 0,759

Model uyumu i¢in Smart PLS 4 yazilimmin hesapladig1 dl¢lilerden SRMR
degerinin 0,10°den kiigiik bir deger almasi beklenmektedir (Yilmaz ve Kinasg, 2021:
145). Model igin SRMR degeri 0,065 olarak hesaplanmistir. d ULS ve d G tam uyum
kriterleri i¢in hesaplanan 2.486 ile 1.214 degerleri ise p>0,05 ¢ikmustir. NFI degeri ise
0 ile 1 arasinda deger alir (Widaman ve Thompson, 2003). NFI'nin 1’e yakin deger
almas1 modelin iyi uyuma sahip oldugunu gostermektedir (Ied ve Yilmaz, 2023: 125).
Calismadaki model igin NFI 0,759 olarak hesaplanmustir. Tlgili degerler incelendiginde

modelin 1y1 uyuma sahip oldugu sdylenebilir.
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Tablo 16

Hipotezlere Iliskin Bulgular

Standart Yiikler T degeri P degeri Sonug¢

Hi: KF ->TD 0,110 2,599 0.009** Desteklendi
H2: KF -> PSKE 0,138 2,867 0.004** Desteklendi
Hs: KF -> PEE 0,414 11,500 0.000** Desteklendi
Ha: KF -> NSKE 0,042 0,685 0.493 Desteklenmedi
Hs: KF -> NEE -0,081 1,458 0.145 Desteklenmedi
He: PSKE -> TD -0,064 1,727 0.084 Desteklenmedi
Hz: PEE ->TD 0,659 18,462 0.000** Desteklendi
Hs: NSKE -> TD -0,161 3,578 0.000** Desteklendi
Ho: NEE -> TD 0,063 0,994 0.320 Desteklenmedi

*p<0,05, **p<0,01

flgili hipotezlere yénelik sonuglara Tablo 16°da yer verilmistir. Buna gore;
modelde yer alan degiskenler arasindaki iliskileri agiklamak i¢in olusturulan 9 adet
hipotezlerden Hi, Hz, Hs H; ve Hs desteklenmistir. Ha, Hs He ve Hg ise
desteklenmemistir. Hi’e gore film turizmden saglanan kisisel fayda, turizm destegini
anlamli ve pozitif olarak etkilemektedir (t=2,60; p<0,05). Buna gore film turizminden
saglanan kisisel fayda arttiginda turizm destegi artmaktadir. Kisisel faydada meydana
gelen bir birimlik artis turizm destegini 0,11 birim artirmaktadir. H2* ye gore film
turizminden saglanan kisisel fayda, algilanan pozitif sosyokiiltiirel etkileri olumlu ve
anlamli bir sekilde etkilemektedir. (t=2,87; p<0,05). Buna gore kisisel faydada
meydana gelen bir birimlik artis, algilanan pozitif sosyokiiltiirel etkileri 0,14 birim
artirmaktadir. Hs’e gore film turizminden saglanan kisisel fayda, algilanan pozitif
ekonomik etkileri olumlu ve anlaml bir sekilde etkilemektedir. (t=11,50; p<0,05).
Buna gore kisisel faydada meydana gelen bir birimlik artis, algilanan pozitif ekonomik
etkileri 0,41 birim artirmaktadir. H7’ye gore algilanan pozitif ekonomik etkilerin,
turizm destegini anlamli ve pozitif sekilde etkiledigi goriilmistiir (t= 18,46; p<0,05).
Buna gore algilanan pozitif ekonomik etkilerde meydana gelen bir birimlik artista
turizm destegi 0,66 birim artmaktadir. Hg’ e gore algilanan negatif sosyokiiltiirel
etkilerin, turizm destegi ile arasinda anlaml bir iliski vardir (t=3,58; p<0,05). Buna
gore algilanan negatif sosyokiiltiirel etkilerde meydana gelen bir birimlik artista turizm

desteginde 0,16 birimlik azalma meydana gelmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Film turizmi, halkin turizm faaliyetlerinden sagladigi kazanimlarinin artmasi,
yoOrenin imajinin gelismesi ve destinasyonun taninirliginin artmasi gibi artilarindan
dolay1 6nemli ve degeri her gecen artmakta olan bir turizm tiiridiir. Turizm
faaliyetlerinde oldugu gibi film turizmi faaliyetlerinin de kontrollii ve planli bir sekilde
yapilmasi 6nem arz etmektedir. Plansiz yapilan faaliyetler sonucunda yerel halk ve
yore ilizerinde olumsuz etkilerden s6z edilebilecektir. Bu etkilerin 6dnlenmesi ve
bolgede turizmin gelistirilmesi adina tiim paydaslarin bakis acilarinin goriilebilmesi

adina yapilan ¢aligmalar 6nem arz etmektedir.
Bulgularin Degerlendirilmesi

Calismada yore halkinin film turizminin algilanan pozitif ve negatif etkilerine
yonelik algilar1 incelenmistir. Yapilan c¢aligma uluslararasi ve ulusal literatiiriin
taranmasi sonucunda olusturulan arastirma modelinin dogrulandigini gostermistir.
Hipotezlerin test edilmesiyle birlikte elde edilen bulgular dogrultusunda, film
turizminden saglanan kisisel fayda, yereldeki turizm faaliyetlerinin desteklenmesini
pozitif yonde etkilemektedir (Hy. Bu bulgu Perdue v.d., (1990)’nin turistik
faaliyetlerden kisisel fayda saglama ve daha fazla ziyaret¢iyi ¢ekme ile turizme karsi
pozitif tutumda etkili oldugu, King v.d., (1993)’nin, turistik faaliyetlerden kisisel
olarak fayda saglayan bireylerin, bu durumdan fayda saglamayan bireylere oranla daha
olumsuz etkiyi belirttikleri, Madrigal (1993)’in kisisel fayda saglamanin turistik
faaliyetlere olan destegi artirdigi, Getz (1994)’in Iskogya’da yasayan yore halkinin
turistik faaliyetlerden yeterince fayda saglayamadiklar1 gerekgesi ile turizme yonelik
bakis acgilar1 ve tutumlarinin negatif oldugu ve EKici (2013)’nin Serik’te yasayan
halkin turizmden fayda sagladikg¢a turistik faaliyetlere yonelik olumlu bakis agisi
gelistirdikleri ancak Kas Kalkan’da ikamet eden yerel halkin bu durumdan kisisel
fayda saglasa dahi turizm faaliyetlerinin gelisiminden dolay1 olumsuz bakis agisi
gelistirdikleri sonuglariyla bagdagsmaktadir. Daha 6nce yapilan ¢alismalarla birlikte
degerlendirildiginde yerel halkin turizmden kisisel fayda saglamalar1 durumunda
turizm faaliyetlerine daha olumlu yaklastiklar1 goriilmektedir. Baz1 arastirmalarda ise
fayda saglayamayan bireylerin turizm faaliyetlerine daha olumsuz yaklastigi sonucuna

varilmistir.
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Hz2’ye gore film turizminden saglanan kisisel fayda, algilanan pozitif
sosyokiiltiirel etkileri olumlu ve anlamli bir sekilde etkilemektedir. Benzer sonuglar
Ekici ve Cizel (2014) ve Yayla (2021) tarafindan yapilan ¢alismalarda da ortaya
konmustur. Ilgili calismalarda turizmden saglanan kisisel faydanin algilanan pozitif
sosyokiiltiirel etkiler ile arasinda anlamli etkisinin oldugu yapilan ¢alisma sonucuyla
uyumludur. Dolayistyla turizmin pozitif sekilde algilanmasi turizmin gelisimine

verilen destegin artmasini saglamaktadir.

Kisisel faydanin algilanan pozitif sosyoekonomik etkiler {izerinde olumlu ve
anlamli bir iliskisi oldugunu ortaya koyan Hs sonuglari literatiirde Perdue v.d., (1990),
Vargas-Sanchez vd., (2009) ve Poh Ling v.d., (2011)’nin bulgulariyla ortiismektedir.
Poh Ling v.d., (2011)’nin Malezya’da yaptiklari aragtirmalarinda, turizmden saglanan
kisisel fayda ile turizmin algilanan pozitif etkileri arasinda anlamli iligski oldugu
sonucuna varmiglardir. Bu kapsamda turizmin gelismesiyle birlikte kisisel fayda

saglamanin pozitif algiy1 arttirdigi goriilmektedir.

Algilanan pozitif ekonomik etkilerin turizm destegi olumlu ve anlamli bir
sekilde etkiledigi sonucuna varilmistir ve Hz desteklenmistir. Bu dogrultuda Yoon v.d.,
(2015) nin, Kore’de yasayanlar tizerinde yaptiklart ¢alismada pozitif ekonomik ve
sosyo kiiltiirel etkileri diger etkilere oranla daha fazla algiladiklari ve Mendes v.d.,
(2017)’nin film turizmi faaliyetlerinin Portekiz halk: tarafindan pozitif etkilerinin

negatif etkilerine gore daha fazla algilandig1 sonuclariyla benzer oldugu goriilmiistiir.

Turizmin algilanan negatif sosyokiiltiirel etkileri ile turizm destegi arasinda
anlamli ve negatif bir iliski bulunmustur (Hs). Vargas-Sanchez v.d.,’nin (2009)
Ispanya Huelva bélgesinde yaptiklari arastirmada, negatif etkiler ile turizm gelisimine
destek arasindaki iligkinin negatif yonde oldugu ve Kervankiran ve Cuhadar (2018)’1n
aragtirmasinda Mardin’de yasayanlarin film turizmi faaliyetlerinin bolge ekonomisine
katki sagladigint diigiindiiglinii ancak bdlgenin kiiltiirel anlamda yanlis tanitildig:
sonucuna varmiglardir. Hipotez sonucunun ilgili ¢alismalarin sonuglariyla benzer
oldugu sonucuna varilmistir. Kisisel faydanin algilanan negatif sosyokiiltiirel ve
negatif sosyoekonomik etkiler iizerinde (Ha4, Hs), pozitif sosyokiiltiirel etkiler ve
negatif ekonomik etkilerin ise turizm destegi {lizerinde etkisinin olmadig1 arastirma
sonuglarinda goriilmiistiir (Hs, He). Bu durumun yerel halkin turizmin hem algilanan
pozitif hem de negatif sosyokiiltiirel etkilerini yeterince 6n planda tutmadigini ya da

kavrayamadig1 sonucunu dogurmaktadir. Diger taraftan algilanan negatif ekonomik
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etkilerin turizm destegine herhangi bir etkisinin olmamasinin yerel halkin turizmin
algilanan pozitif ekonomik etkilerinden iyi sekilde yararlandigini ve algilanan pozitif

ekonomik etkileri ¢ok daha iyi algiladiklarini géstermektedir.
Gelecek Calismalar I¢in Oneriler

Sivrihisar ilgesinde film turizmi tizerine yapilabilecek gelecek ¢aligmalarda
farkli degigkenlerin kullanilmas1 ya da farkli veri toplama yontemlerinin
kullanilmasiyla daha farkli sonuglar elde edilerek literatiire katki saglanabilir. Bununla
birlikte farkli destinasyonlarinin arastirma kapsamina alinarak orada yasayan yerel
halkin da film turizmi hakkinda fikirlerinin goriilmesi amag edinilebilir. Yapilan
calismanin yoreye 6zgli olmasindan dolay1 bdlgenin sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel
durumunun  goriilmesine katki sunmustur. Bu  bilgilerin  diger bdlgelere
genellenemeyecegi diisliniildiigiinde diger destinasyonlarda yapilacak caligsmalarin
hem sektorel hem de yerel halk acisindan farkli sonuclart ortaya koyabilecegi goz
oniinde bulundurulmalidir. Diger taraftan yapilan ¢alismada sadece anket ile veri
toplanmistir. Yapilacak diger ¢alismalarda hem nicel hem de nitel yontemlerin bir

arada kullanilabilecegi karma yontem kullanilarak farkli sonuglara ulasilabilir.
Sektirel Oneriler

Calisma sonucunda elde edilen bulgular, yerel halkin yaklagimina ve yerel
turizm isletmelerine ve destinasyonlara fayda saglayabilecek Onemli bilgiler
sunmustur. Kisisel fayda saglamanin genel anlamda turizme katilimi artirdigi, turizmin
olumlu etkilerine yonelik katkisinin oldugu ve turizme destegi artirdigi goriilmiistiir.
Yerel halkin turizm faaliyetlerinden kisisel fayda saglamasinin bu agidan degerli
oldugu degerlendirilmektedir. Sivrihisar’da yasayan yerel halkin turizm faaliyetlerine
katilimlarinin artmaya bagladig1 ve bunun sonucunda turizm desteginde artis meydana
geldigi diistinlilmektedir. Bununla birlikte yore halkinin film turizminden daha fazla
fayda saglayabilmesi ve fayda saglayamayanlarin da katilimlarinin saglanabilmesi
adma ¢alismalar yapilabilecektir. Film turizmi faaliyetlerinin gelisiminin saglanmasi
ve siirdiirtilebilirliginin devam ettirilmesi asamasinda yore halki ve yerel sivil toplum
kuruluslarinin da etkin olarak siirece katilarak goriislerinin alinmasi, planlamaya dahil
edilmesi de 6nem arz etmektedir. Sirdiiriilebilir bir kalkinma ve siirdiiriilebilir film
turizmi faaliyetlerinin devam etmesinde 6n plana ¢ikan ekonomik etkenler arasinda

yerel igletmelerin korunmasi, uygun bir ticari yasam ortaminin saglanmasi, istthdam
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politikalarinin esitlik¢i bir ¢izgide yiiriitilmesi ve yerel halkin refah seviyesinin
artirtlmas1 6nemlidir. Buna bagli olarak yerel halkin turizme yonelik bilgilerinin
artirilmast turistik faaliyetlerin daha etkili bir bi¢imde yiiriitiilmesine olanak
saglayabilecektir. Medya ve TV ekranlarinin, etkili film ya da dizi projelerinin
etkisiyle daha fazla turistin ilgili destinasyona seyahat etme motivasyonlara etki
ettigi goriilmektedir. Bu durumun hem yerelde hem de uluslararasi alanda biiyiik bir
etki yaratabilecegi gbz 6niine alindiginda yabanci turist sayisinda artis saglayabilecegi
ve bununla birlikte yerel halkin daha fazla kazanim elde edebilecegi ve yorenin
tanitiminda daha etkili sonuclar dogurabilecegi diigiiniilmektedir. Diger taraftan kisisel
fayda saglamanin turizm destegine olan etkisi goriilmektedir. Yapilan calismada da
kisisel fayda saglamanin turizm destegine olumlu bir etkisinden s6z edilmektedir.
Yukarida bahsedilen turizmden saglanacak ekonomik, kiiltlirel ve sosyal etkilerin
turizme olan destegi artirmasinin beklenmesi kaginilmazdir. Deginilen unsurlarin

turizm faaliyetlerinin siirdiiriilebilirligi agisindan 6nemli oldugu goriilmektedir.
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