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OZET

KiSiSEL MARKALASMA BAGLAMINDA YOUTUBE iCERIKLERININ
GORSEL TASARIM ACISINDAN iINCELENMESI

Hasan Giircan ISIKLI

AFYON KOCATEPE UNIiVERSITESI
SOSYAL BiLIMLER ENSTITUSU
SANAT VE TASARIM ANABILiM DALI

Eyliil 2019

Damisman: Prof. Dr. ismail Hakki NAKILCIOGLU

Gilintimiizde geleneksel medya kullanimi oldukga fazladir, ancak teknolojik
gelismeler ve internet bu dengeyi degistirmeye baslamistir. Sosyal medya kullanimi1
her gecen giin artmakta ve tiiketiciler geleneksel medya yerine sosyal medyay1 daha
cok tercih etmektedirler. Sosyal medya, insanlara kendilerini ifade edebilme, kendi
diistincelerini, goriintiilerini internet ortaminda diger insanlarla paylasabilme imkan1

tanimaktadir.

Internetin televizyonu haline gelen YouTube mecrasi insanlarin kendi
yaymnlarin1 yapmasina, videolarini paylagsmasina imkan saglamakta, diger sosyal
medya aglart da birbirini desteklemektedir. Davranislariyla, diisiinceleriyle,
hazirladiklar1 gorsellerde temel grafik tasarim ve video olusturma teknikleriyle
insanlar kendi markalarini olusturmakta ve kisisel markalasma siire¢lerini sosyal

medya aracilifiyla yliriiterek biiyiik kitlelere ulagabilmektedir.
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Tezin ilk bolimiinde genel olarak geleneksel medya ve sosyal medya
kavramlarryla bunlar arasindaki farkliliklardan séz edilmistir. Ikinci béliimde video
paylasim ag1 YouTube’dan, YouTuber’liktan, marka ve kisisel markalagmadan
bahsedilmistir. Ucgiincii boliimde temel grafik tasarim ilkeleri ve temel video
olusturma tekniklerine yer verilmistir. Son boliimde ise YouTube’da Tiirkce igerik
iireten popliler isimlerin, YouTube kanallarindaki gorseller ve 2018 yilinda en ¢ok
izlenen videolar1 temel grafik tasarim ve video olusturma tekniklerine gére incelenip

kisisel markalagma acisindan yorumlanmaya c¢alisilmistir.

Kisisel markalagsmanin sosyal medya tarafinda en onemli etkenlerden birisi
gorselliktir. Internet ortaminda kendi markasmi olusturmak isteyen bireyler,
kendilerine uygun bir kurumsal kimlik insasina giderler. YouTube iizerinden kisisel
markalagma siirecinde basarili olarak tanimlanan insanlarin en genel 6zelligi diizenli
bir paylasim planina sahip olmalar1 ve bir duruslart oldugu diisiiniilmekte. Ayni
zamanda igerik se¢imleri, gorlintii kalitesi, gorsel Ogelerin kullanimi, diksiyon,
giyim, iletisim becerileri gibi bir ¢cok etken, siralamalarda zamanla 6ne ¢ikmalarina

ve kendi isimlerinin bir marka degerini olugturmalarina yardime1 olabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kitle iletisimi, sosyal medya, grafik tasarimi, YouTube,

kisisel markalagma.
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ABSTRACT

INVESTIGATION OF YOUTUBE CONTENTS IN THE CONTEXT OF
PERSONAL BRANDING IN TERMS OF VISUAL DESIGN

Hasan Giircan ISIKLI

AFYON KOCATEPE UNIVERSITY
THE INSTITUE OF SOCIAL SCIENCES
DEPARTMENT OF ART AND DESIGN

September 2019

Advisor: Prof. Dr. ismail Hakki NAKIiLCIOGLU

Nowadays, traditional media usage is quite high but technological
improvements and internet began to change this balance. Using of social media
increasing day by day and consumers prefer social media instead of traditional
media. Social media, allows the people for self-expression and allows sharing own

thoughts and visuals with other people.

YouTube, which has become the Internet's television allows people for make
their own publications, share videos. Other social media platforms support each
other. People, prepare visual with their behavior and thoughts. People can create own
brand, make own personal branding process and can reach large masses through

social media with basic graphic design and video creation techniques.

In the first part of the thesis generally explain traditional media and social
media concepts and differences. In the second part of the thesis explain about
Youtube, become Youtuber and brand and personal branding. In the third part of the
thesis explain about basic graphic design principles and basic video creation

techniques. In the last part of the thesis tried to examine images on YouTube



channels and most watched videos in 2018 of popular names producing Turkish
content in terms of personal branding and tried examine according to basic graphic

design and creating video techniques.

One of the most important factors of personal branding in social media is
visuality. Individuals who want to create their own brand on the internet, start to the
construction of an appropriate corporate identity. People who have been described as
successful in personal branding through YouTube are considered to have a regular
sharing plan and a stance. At the same time, content selections, image quality, use of
visual elements, diction, clothing, communication skills many factors such as, can
stand out in the rankings over time and can help their own names to create a brand

value.

Keywords: Mass communication, social media, graphic design, YouTube,

personal branding.
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ONSOZ

“Kisisel Markalasma Baglaminda YouTube Iceriklerinin Gérsel Tasarim
Acisindan Incelenmesi” baslikli yiiksek lisans tez calismamda, {iniversite lisans
boliimiim olan resim ve yliksek lisans boliimiin olan sanat ve tasarim egitimim
boyunca Ogrendigim ve arastirdigim bilgiler dogrultusunda kendime en yakin
hissettigim grafik tasarim konusunu ve kisisel markalasmay1 inceledim; kisisel
markalagmanin YouTube’daki igerik iireticilerinin {izerindeki etkilerini arastirarak

tez calismami gergeklestirdim.

Bu tez c¢alismami oncelikle {niversite kiitiiphanesinden, kitaplardan,
dergilerden, bu konularla ilgili akademik caligmalardan, makalelerden ve internet
verilerinden yararlanarak sekillendirdim. Bu ¢alismamda konuyu segmemde, fikir ve
yol gostermeleriyle tez igerigimi gelistirmemde, her anlamda bana siirekli yardime1

olan hocam Sayin Prof. Dr. Ismail Hakki NAKILCIOGLU’na tesekkiirii borg bilirim.

Hayatimin her alaninda desteklerini esirgemeyen degerli aileme sonsuz

tesekkiirlerimi sunarim.
Hasan Giircan ISIKLI

30.08.2019
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GIRIiS

Gilinlimiizde sosyal medya diinyasi, insanlarin kendilerini tanittigi, kendi
isimleriyle kisisel markalarini bilingli veya bilingsiz olarak gelistirdigi bir ortam
haline gelmistir. Normalde sirketler markalarini gelistirmek i¢in sosyal medyay1 nasil
kullanabilecegini incelemekte, ancak bununla birlikte ¢evrimigi kisisel markalasma
olgusu nadiren incelenmektedir. Bu ¢aligmada, 6zellikle YouTube mecrasi iizerinden
sosyal medya tiiketiminde kisisel markalasmanin nasil olusturulabilecegi ve grafik

tasarim 6gelerinin kullanimiyla ilgili baz1 saptamalarda bulunulmasi hedeflenmistir.

Televizyon, radyo, gazete gibi geleneksel medya araglarindan sonra internetle
beraber gelen sosyal medya araglari kitle iletisiminde yeni bir sayfa agmistir. Tek
yonlii iletisimi destekleyen geleneksel medya araclarinin, ¢ift yonlii iletisim olanagi
saglayan sosyal medya karsisinda giiclinii yitirmeye bagladigir goriilmektedir. Her
gecen giin gelisen ve degisen teknoloji sayesinde bilgisayarlar ve akilli telefonlar
yardimiyla insanlar c¢ektikleri videolar1 diizenleyebilmektedirler, fotograf-video
cekimi, ses kaydi almak ve internet iizerinden bu dosyalar1 paylasmak hatta canli

yayin yapmak ¢ok daha kolay bir héle gelmistir.

Kisisel gelisim endiistrisi diinya c¢apinda hizla gelismekte ve bireyleri
pazarlama yapmaya, markalagsmaya tesvik etmektedir. Son yillarda, sosyal medyanin
gelismesi ve insanlarin kendilerini rahatlikla ifade edebildikleri bir ortama
doniismesi sonucunda kisisel markalasma, kendi kendine pazarlama biiylik 6nem
kazanmaya baslamistir. Tiketicilerin yeni yasam tarzlari ve tiiketim egilimleri

acisindan 6zellikle YouTube video paylasim sitesi, bu pazarin lideri konumundadir.

2019 y1ili igerisinde Ekim ayima kadar “YouTube” ve “YouTuber” larla ilgili

yazilmis 12 tane yiiksek lisans tezi bir tane de doktora tezi bulunmaktadir.

Bu tez ¢aligmasinin birinci boliimiinde geleneksel medya ve sosyal medya
kavramlar iizerinde durulmis, bu medya araglariin tanimi yapilmis, daha sonra da

geleneksel medyayla sosyal medyanin karsilagtirilmasina yer verilmistir.



Ikinci béliimde, video paylasim ag1 olan YouTube’un tarihgesi, 6zellikleri,
teknik yapisi, topluluk kurallari, gelir elde etme ve YouTuber’lik hakkinda bilgiler
verilmistir. Marka, markalagma ve kisisel markalagsma kavramlarindan yola ¢ikarak,
ozellikle kisisel markalasmanin gorsel yoniine ve sosyal medyadaki roliine
deginilmistir.

Ucgiincii boliimde, temel grafik tasarmm ilkeleri ve temel video olusturma

tekniklerine ve temel post-prodiiksiyon iglemlerinden s6z edilmistir.

Dordiincii boliimde ise YouTube’da Tiirkge olarak belirli kategorilerde igerik
iireten, se¢ilmis YouTuber’larin biyografilerinden bahisle, YouTube kanallarinin
genel incelemesine, 2018 yilinda en ¢ok izlenmis videolarin temel grafik tasarim
ilkelerine ve video olusturma tekniklerine gdre incelenmesine yer verilmistir. Son
olarak YouTube kanallar1 baz alinarak segilen dort YouTuber kisisel markalagsma

acisindan yorumlanmastir.
Arastirmanin Genel Cercevesi:

Geleneksel ve sosyal medyanin giinden giine kullaniminin artmasiyla kisilerin
kendilerini ifade etmeleri oldukca kolaylagsmistir. Bu kolaylik zamanla bir yaris
ortamina doniismiis ve sadece {inlii sanatcilar, siyasetciler degil, her alanda ¢alisan
bireyler kendilerini tanitabilmek i¢in bu markalasma siirecine dahil olmustur.
Arastirmanin ¢ergevesini, 2018 yilinda YouTube {izerinde “eglence”, “egitim” ve

“oyun” kategorisinde icerik {iireten en popiiler Tiitk YouTuber’larin kisisel

markalagma agisindan igeriklerinin incelenmesi olusturmaktadir.

Sosyal medya istatistiklerini ve analizlerini izleyen bir web sitesi olan “Social
Blade” iizerinden veri alim1 saglanabilmektedir. Bu sitedeki bireysel Tiirkce icerik
ireticilerinden Oyun kategorisi i¢in Enes Batur; Eglence kategorisi i¢in Orkun
Isitmak, Egitim kategorisi i¢in Ruhi Cenet Videolar1 ve yurt disinda Tiirkce igerik
iireten Baris Ozcan kanallarinin, kisisel markalasma acisindan incelenmesi, bu tezin

ana konusunu olusturmaktadir.
Arastirmanin Amaci ve Hipotezi:

Tez caligmasiin en genel amaci, “Sosyal medyada kisisel markalasmanin

rolii nedir?” sorusuna cevap verebilmektir. Tezde, sosyal medya aglarinin geleneksel



medyayla arasindaki farklar1 irdelemek, YouTube mecrasi lizerinden kendi kitlelerini
olusturan igerik iireticilerinin kisisel markalarini temel grafik tasarim ilkelerine gore
incelemek ve giliniimiiz teknolojisini kullanarak kisisel markalagmanin bireylere ne
tiir katkilar saglayabileceginin cevaplarini aramak, Tiirkiye’de yogun kullanilmayan
ancak sosyal medyanin kullanim imkanlarmin artmasiyla bireylerin kendilerini bir

marka héline getirmesi ve bu sayede kitlelere ulagsmalari ele alinmaktadir.

Bu konulara deginebilmek acisindan da 2018 yilinda YouTube’da Tiirkiye’de
en ¢ok abone sayisina sahip oyun, eglence ve egitim kategorilerinde igerik iireten {i¢
YouTuber ve yurtdisindan Tiirkge igerik {ireten en ¢ok abone sayili bir YouTuber’in
iceriklerinin temel grafik tasarim ilkelerine gore incelenmesi ve kisisel markalagsma
acisindan degerlendirilmesi yapilmaktadir. Yukarida s6z edilen dort ismin

secilmesinde, bu alanlardaki sayisal veriler dikkate alinmigtir.

Calismanin hipotezi “Sosyal medyada kisisel markalasmayla bireyler kendi
kitlelerini olusturup cogaltabilir” 6nermesine dayanmaktadir. 2018 yilina gére abone
sayilar1 en yiiksek YouTuber’lar dikkate alindiginda, kisisel markalasma etkisiyle
kendi kitlelerini biiyiitebilen dért kisinin Baris Ozcan, Enes Batur, Orkun Isitmak ve
Ruhi Cenet oldugu saptanmistir. Tezde bu kisilerin YouTube’daki rolleri, kisisel
markalagma baglaminda gorsel 6geler dogrultusunda basarilarini nasil elde ettikleri

arastirilmaktadir.
Arastirmanin Evreni ve Orneklemi:

Tez ¢alismasinin evreni, 2018 yilinda YouTube {izerinden Tiirkiye’de en ¢ok
abone sayisina sahip, oyun, eglence ve egitim kategorilerinde igerik iireten {i¢
YouTuber ve yurt disindan Tiirk¢e igerik iireten en ¢ok abone sayili bir YouTuber’in
yaymlarin1 kapsamaktadir. Calismanin orneklemini ise amacli Orneklemenin alt
baslig1 olan olgiit 6rneklem olusturmaktadir. Amaca yonelik Olgiit 6rneklemin
kullanilmasiin nedeni, igerik iireticisi yiiz binlerce kisiyi bilinyesinde barindiran
YouTube’un verilerine gdére abone sayist en yiiksek bireysel Tiirk¢e kanallarin

secilmis olmasidir.
Arastirmanin Yontemi ve Kapsama:

Bu tez ¢alismasina dahil olan geleneksel medya, geleneksel medya araclari,

sosyal medya, sosyal medya araglari, geleneksel medya ve sosyal medyanin
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karsilastirilmasi, YouTube agi, marka, markalagma, kisisel markalagsma, temel grafik
tasarim ilkeleri ve temel video olusturma teknikleri, YouTuber’larin kisisel
markalagmay1 nasil kullandiklar1 gibi konular, igerik analizi yontemi kullanilarak

incelenmeye calisilmistir.
Arastirmanin Simirhhiklari:
Arastirma asagida belirtilen konularla sinirlandirilmistir:

- Arastirmada Tiirk YouTuber’lar ve kisisel markalasma iizerine

odaklanilmistir.

- Secilen YouTuber’larin incelenen igeriklerine miizik videolar1 dahil

edilmemistir.

- Calismada yabanci igerik iireticileri ve bunlarin kisisel markalagma siiregleri

kapsam dis1 tutulmugtur.



BIRINCI BOLUM
GELENEKSEL MEDYA VE SOSYAL MEDYA
Geleneksel medya ve sosyal medya, giiniimiiz insaninin hayatinda genis yer
tutan kitle iletisim araglarini barindirmaktadir. Bu bolimde geleneksel medya
kavramima ve araclarma, sosyal medya kavramina ve araglarina, ayrica bu iki
kavramin ve araglarin karsilagtirilmasina yer verilmektedir. Geleneksel medya
araclar1 olarak gazete, dergi, radyo, televizyon ve sinema ele alinmistir. Sosyal
medya araclarindan da Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, WhatsApp, Swarm,

SnapChat ve YouTube incelenmistir.

1. GELENEKSEL MEDYA KAVRAMI

Giliniimiiz radyo, gazete, televizyon, internet, dergi gibi pek cok kitle iletisim
araglarimin tiimiinii olusturan kavrama “medya” adi1 verilmektedir. Medya, her tiirden
yazili, basili, sozlii, gorsel, metin ve izlenimleri igeren iletisim araglarini kapsayan
bir kavramdir. Medyanin ilk dénemlerinde yalnizca tek tarafli bir iletisim kuruldugu,
ancak gilinlimiizde ikili iletisim saglanabildigi icin ‘“geleneksel medya” ve

“yeni/sosyal medya” olarak iki kategoride degerlendirilmektedir.

Diinya genelinde bir sektdr haline gelmis olan medya, hem haber alma
ihtiyacina hizmet etmekte, hem eglence ortami olusturmakta, hem de bilgi aligverisi
ortami olarak gorev yapmaktadir. Ayni1 zamanda Onemli finansal yatirimlarin
yapildig1 bir sektdr olarak medyanin kitleleri etkileme giicli yaninda, reklamlar

yardimiyla tiiketici davraniglarin1 yonlendirme islevi tagidigi da bilinmektedir.

Kitle, insan topluluklarinin bir araya gelmesiyle olusan gruba verilen isimdir.
Kitle iletisimi ise verilen mesajin iletisim araclar1 aracilifiyla hedef kitleye
iletilmesidir. Geleneksel medya kavrami, giiniimiizde toplumlarin kullandiklar: tek
tarafl1 iletisim kaynagi olarak tanimlanabilir. “Geleneksel” olarak adlandirilmasinin

sebebi, yeni medyanin ortaya c¢ikmast ve Oncesinde kullanilan kitle iletisim



araglartyla arasinda farkliliklar bulunmasindandir. Geleneksel medya, televizyon,

gazete, radyo, sinema ve dergi gibi araglar1 kapsamaktadir.

Iletisim, kisilerin yasantilarindaki en temel ihtiyaglardan biridir. insanlar,
birlikte yasamlarini silirdiirebilmek, eglenmek, ihtiyaglarini satin almak, dinlenmek,
duygu ve disiinceleri aktarabilmek gibi farkli amaglar i¢in iletisim kurmaktadir.
Kisiler, ihtiya¢ duyduklarinda karsilikli olarak ya da dolayli yoldan iletisim
kurmakta, diger tiim canlilar da her an iletisim ve etkilesim halinde bulunmaktadir.
“Iletisim, aym1 zamanda, bilimsel, kiiltiirel, teknolojik yénleri olan, insanlarim,
toplumlarin, belli hedeflere dogru gelisme isteklerini ve i¢inde bulunduklar: durumu

gosteren bir olgudur.” (Mora, 2008: 50)

Kuyucu (2017: 29), kitlesel medyanin; gazetecilerin, halkla iliskiler
uzmanlarinin, reklam profesyonellerinin ve politikacilarin medya izleyicilerini
egitmeyi, bilgilendirmeyi, takip etmeyi ve etkilemeyi denedigi 6nemli bir mecra
oldugunu belirtmektedir. Geleneksel medya tek yonlii iletisim sagladigi, insanlara
haberleri ilettigi i¢in insanlarin haberlere cevap vermeleri, reaksiyon gostermeleri ve
bu araglardan edinilen bilginin giivenilirligini veya dogrulugunu kontrol etmeleri zor

olabilmektedir. (Cildan, 2016)

Bunun yani sira geleneksel medyada kitleye aktarilan veriler, genellikle en
¢ok ilgi ceken konular {izerine olmaktadir. igerigin belirlenmesi kaynak tarafindan
yapildig1 i¢in alicinin igerigi degistirme ya da reddetme gibi bir imkam

bulunmadigindan geleneksel medyada ikili iletisim s6z konusu olmamaktadir.

Kitle iletisimin tek yonlii iletisim sagladigi goriistine karsin Thompson (2008:
48), bu goriisiin tiimiiyle dogru olmadigini, iletisim ve iletim kavramlarinin
sorgulanmas1 gerektigini, kitle iletisimin siradan konusmadan farkli oldugunu,
medya iletisiminin “iletim”, “yayma” terimleriyle nitelendirilmesi gerektigini
belirtmektedir. Ayrica tek yonlii olarak tanimlanan iletisim siirecinde de editore
mektup yazilabileceginden, televizyon sirketine telefon edilebileceginden ve
goriiglerin agiklanabileceginden dolayi, esit sartlarda olmasa da kitle iletisiminde

tamamen tek yonlii olmadigini isaret etmektedir.



2. GELENEKSEL MEDYA ARACLARI

Geleneksel medya araglarinin temel islevi bilgi ve haber vermektir.
Boylelikle izleyici kitlenin yakin ve uzak g¢evre hakkinda bilgi edinmesine katkida
bulunmus olur. Bunun i¢in medyanin dogru ve tarafsiz olarak gercekleri yansitmasi
gerekmektedir. Bugiinkii ¢ok islevli yapiya kavusmadan dnce kitle iletisim araglari
ilk donemlerde yalnizca toplumlarin haber alma gereksinimlerini kargilamak

amaciyla hizmet vermekteydi.

2.1. GAZETE

Gazete: insanlar1 bir¢ok konuda haberdar etmek amaciyla baski teknolojileri
kullanilarak olusturulan yazili medya tiiriidiir. 15. yiizyilda matbaanin seri {iretim
araci olarak hizmet vermeye basl amasi, gazete ve dergilerin hizla gelismesine yol
acmustir. Tiirk Dil Kurumu’nda (“Gazete”, b.t.) “Politika, ekonomi, kiiltiir ve daha
baska konularda haber ve bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz, her giin veya
belirli zaman araliklariyla ¢ikarilan yayin” olarak tanimlanmaktadir. Gazeteler yayim
stireleri, hitap edilen kitleye gore belirli konulara yonelik olmalar1 ve dagitildiklar

bolgelere gore gruplandirilabilmektedir.

Gazete, ilk kez Avrupa’da ortaya ¢ikan ve 17. yiizyilda net bir kimlik kazanan
kitle iletisim aracidir. Gazetenin Onciisii olarak 1450’lerde Avrupa’da ‘“Haber
yapraklar1” belirmis, 17. ylizyilin ilk yillarinda “siireli yayin” ve genelde “Gazete”
adiyla amilmistir. 1660°da ise ilk giinlik yayin ortaya c¢ikmustir. Celik ve
Dalgalidere’ye gore (2015: 13), 1828’de ilk Tiirkge gazete Kahire’de yaymlanmaya
baslayan Vekayi-i Misriye’dir. Sanayi devrimiyle birlikte matbaa makinelerinin
gelismesi, basili yayinlarin tiraj ve maliyetlerini olumlu dl¢lide etkileyerek gazete

okuma aligkanligiin yayginlasmasina neden olmustur. (“Gazete”, 2018)

Arsan ve Coban (2014: 91), bircok iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de
medyanin var olma nedeninin Oncelikle ekonomik ve politik amaglardan
kaynaklandigin1 belirtmektedir. Giiniimiizde yeni medyanin kullanim ve erisim
kolayligryla miicadele edemeyen ve 6nemli tiraj kaybina ugrayan gazeteler, her ne
kadar basili yayinlarina devam etseler de internet ortamimna gecis yapmak ve haberleri

kendi sosyal medya hesaplarindan ve sitelerinden yayinlamak zorunda kalmislardir.
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2.2. DERGI

Gazeteden sonra gelen en onemli ikinci yazili medya araci olarak dergi,
matbaanin yayginlasmasindan sonra hizli bir sekilde kitlelere ulasmaya baglamistir.
Belirli zaman araliklartyla yayinlanan dergiler, hedef kitlelere ve farkli alanlara gore

kategorize edilmistir.

Dergi, giinliik olmayan, en fazla 12 aylik, standart olarak aylik, 15 giinliik,
haftalik basilan yaygin bir okuma aracidir. Gazete kagidindan daha nitelikli kagitlara
basilmakta olan dergilerde, ¢esitli konulara iligkin makale, elestiri, haber, inceleme
ve aragtirmanin yani sira birgok renkli fotograf, resim ve karikatiir de yer almaktadir

(“Dergi”, 2018).

Standart dergi 6l¢iisii genellikle A4 kagidi boyutunda olup igerigi ortalama 20
ile 100 sayfa arasindadir. Ancak boyutu ve sayfa sayisi konusunda belirli bir kural
yoktur; 100 sayfa {lizeri veya 20 sayfa alti, A4 boyutundan daha biiyiik veya kiigiik

dergiler de mevcuttur.

Kamuoyunun ilgisini ¢ekebilecek nitelikte ilk dergi, Mercure adiyla Jean
Donneau de Vise tarafindan Paris’te kurulmus (“Dergiyi kim buldu”, 2010) ve ilk
sayist 1672 yilinin Mart ayinda yaymlanmistir. Temel olarak, kent i¢i dedikodular1

aktarmay1 hedef alan dergi, 6zellikle sosyete ¢evrelerinde biiyiik ilgi gérmiistiir.

Tiirk¢e dilinde ¢ikarilan ilk dergi ise Mecmua-i Filinlin olmustur. Mehmed
Tahir Miinif Pasa’nin  kurdugu derginin amaci, pozitif bilimleri tanitip
yayginlastirmak olup 1860 yilinda ilk sayisi yayinlanmistir. Mecmua-i Fiinin
yayinlandigi donemde okuyucular i¢in bir okul vazifesi gormiis, birgok yayina ve

dergiye ilham vermistir.

Bir {iniversite kurulmasi fikrinin bile Cemiyet-i ilmiye-i Osmaniye
Cemiyeti’nin ve Mecmua-i Fiinin’un yarattigi ortam sayesinde dogdugu ileri
striilmiigtiir. (“Mecmua-i Fiinun”, 2018) Bu dergi Osmanli déneminde degisik

araliklarla toplam 48 say1 ¢cikmuigtir.



2.3.RADYO

Gorsel ve isitsel medya tiirli olan radyo, radyoelektrik dalgalarin
ozellikleriyle seslerin iletilmesini saglayan sistemdir. Radyo yaynlar1 bir bolgede
bulunan ve alict cihazi olan insanlara, hazirlanan programi dinletmeyi
amaclamaktadir. Anten yapisina gore radyo dalgalar istenilen bigimde belirli bir
yone dogru gonderilmektedir. Radyoda ikili iletisim s6z konusu degildir, yalnizca

kaynaktan gelen ses dalgalar1 radyo cihazina ulagmakta aliciyla bulugmaktadir.

Radyoya kullanilan ilk adin1 verecek olan gergek, telsiz telgraftir. 1864°te,
151k dalgalarina ek olarak genel bir elektromanyetik dalga teorisi kuran kisi ise
Iskogyali James Clark Maxwell’dir. (Jeanneney, 1998: 143) 1887 yilinda Alman
Heinrich Hertz, kendi adim1 (Hertz) tasiyacak dalgalari bulmus ve {liretmeyi
bagsarmistir. Denemelerden sonra Subat 1920°de Biiyiik Britanya’da genel olarak
radyo yayini yapilmaya baslanmis ve 1955°te transistorlii alicilarin kullanilmasiyla

radyo daha genis kitlelere hitap eder duruma gelmistir (“Diinyada ilk radyo”, 2017).

Ik Tiirkge radyo anonsu, istanbul’da 6 May1s 1927 de Esref Sefik tarafindan
yapilmustir. Heniiz kimsede radyo bulunmadigi i¢in her aksam postane binasinin
kapisin iizerine yerlestirilen hoparloér aracilifiyla haberler halka duyurulmustur.
Arslan ve Coban (2014: 48), ilk radyo yaymnmn Is Bankasi istiraki olarak 1928’de
Istanbul’da baslatildigini, ama kisa zamanda devlet kurulusu PTT’ye devredildigini

ve Bagkent Ankara’ya tasindigini belirtmektedir.

2.4. TELEVIZYON

Kitle iletisim araclarinin arasinda devrim niteligi tasiyan televizyon hem sesli
hem goriintiili olarak yayin yapilmasini saglayan elektronik cihazdir. Televizyon,
nesnelerin kalici olmayan goriintiilerinin, gercege uygun olarak siyah-beyaz ya da
renkli ve sesli olarak, elektrik yoluyla uzaga iletimi olarak tanimlanmaktadir.
Jeanneney (1998: 261), televizyonun fotoelektrik, yani baz cisimlerin bir elektron
1s1masint elektrik enerjisinden 151k enerjisine doniistiirme kapasitesi iizerine yapilan

kesiflerden dogdugunu belirtmektedir.



1926°da iskog J. L. Baird, kendi yaptig1 bir aygitta, bir insan portresini 30
satirhk bir taramayla kiiclik bir ekranda kabaca yayinlayarak, ilk televizyon
goriintiisiinii elde etmistir (“Ulkemizde ve diinyada”, 2018). 1929°da BBC’nin
deneme yayini sonrasinda 1936 yilinda ilk diizenli televizyon yayim baslatilmistir.
1950°1i yillarda ABD’de ilk renkli cihazin satisa ¢ikmasindan sonra televizyon genis

kitlelerce kullanilir hale gelmistir.

Tiirkiye’de ilk televizyon yayinciligi olarak, Istanbul Teknik Universitesi
blinyesinde 1950°de c¢alismalar baslamis ve 1952’de verici cihazlarin gelmesiyle
yayina gegilmistir. Daha sonra 1966’da Ankara’da TRT Televizyonu kurulmus, 1967
yilinda ise ilk resmi yayin baslamistir. (“Diinyada ve Tiirkiye’de”, 2018)

Glinlimiiziin popiiler kiiltlir makinesi olan televizyon en yaygin medya
tiriidiir. “Televizyon artik bir yasam bi¢imine doniismiis ve okumayla pek arasi
olmayan toplumumuzun neredeyse ‘tek bilgi kaynag1’ olmustur. Ozellikle cocuklarin
zihinlerinde ‘¢izgi film’ ile baslayan televizyon ilgisi, ileriki yaslarda kendini farkl
sekillerde ortaya koymakta; psikolojik ilgiye, yetisme tarzina, bakis acisina gore,
degisken programlarda bu alaka tatmin edilmektedir.” (Geger, 2015: 56).

Radyo ve televizyonr, gazete ve dergiye gore daha genis kitlelere ulagsmakta
kapasitesine sahiptir. Tiirkiye’deki gilinliik gazetelerin toplam tirajlar1 yillara gore bes
milyon civarinda dolasirken, 24 saat yayin yapan ulusal televizyon ve radyolar ayn
anda milyonlarca kisiye ulasabilmektedir. Medyada yer alma bicimleri agisindan
bakildiginda haber, reklam, ilan, yorum gibi bicimler radyo ve televizyonlarda da
bulunmaktadir. Yazili basindan farkli olarak televizyonda gorsellik, radyoda ses,

ayirici 0zellik olabilmektedir.

Televizyonda kurum geliri reklamlardan saglanmakta olup radyo, gazete ve
dergiye gore reklam akislar1 daha yogun ve kazang oranlar1 daha yiiksek durumdadir.
Kitleyi etkileme giicli diger araglara gore daha giiclii oldugu icin reklam verenler
genellikle televizyonu tercih etmektedir. Arslan ve Coban’a gore (2014: 48),
teknolojik gelismelere ve geleneksel kitle iletisim araglarina alternatif bir¢ok yeni
alanin olusmasina ragmen televizyon hala en etkili kitle iletisim araci olma islevini

surdiirmektedir.

10



2.5. SINEMA

Glizel sanatlarin bir dali olarak da kabul edilen sinema, g¢ekilen filmlerin
projeksiyon cihazi yardimiyla bir topluluga yaymlanmasini saglayan sistemdir.
“Sinema, film istiine saptanmis goriintiilerin ya da ¢izilmis desenlerin 1gikla bir
perdeye art arda diisiiriilerek hareketli goriintiiler elde edilmesi temeline dayanan

sanat dal1” (“Diinya Sinema Tarihi”, 2007) olarak da tanimlanmaktadir.

19. yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan “Sinema” (b.t.) TDK Sozlik’e gore
“Herhangi bir hareketi diizenli araliklarla parcalara bolerek bunlarin resimlerini
belirleme ve sonra bunlar1 gosterici yardimiyla karanlik bir yerde, bir ekran veya
perde {lizerinde yansitarak hareketi yeniden olusturma isi” seklinde tanimlanmaktadir.
Sinema, sinematograf kelimesinin kisaltilmis hali olup Yunanca’da “hareket”

anlamina gelen “kinema” kelimesinden tiiremistir.

Saniyede 16, sonrasinda 24 resim gecirme esasina dayanan sinemanin icadi
icin Once goriintiiniin tespiti, sonra bunun hareketli hale getirilmesi, daha sonra da
ayni anda ¢ok kisinin seyredebilmesi gerekmekteydi. Gokmen’e (1989: 12) gore
bunlardan birincisini 1827°de Fransiz Nicéphore Niepce, ikincisini 1891°de
Amerikali Thomas Edison, igiinciisiinii de 1894’te Fransiz Louis ve Auguste

Lumiére adli kardesler basarmistir.

Niepce’nin bulduguna “fotograf”, Edison’un bulduguna “kinetoskop”,
Lumic¢re kardeslerin bulduguna ‘“sinematograf” denilmekteydi. Bunlar sinema
yolunun kilometre taslari olarak tarihe gec¢mistir. 1889’da “film”1 bulan George
Eastman’in katkis1 da coktur. Coskun’a (2016), gore 1 Kasim 1895’de Berlin’de

Max Skladanowsky ve kardesi Emil, ilk filmi gosterime sunmuslardir.

Sinemanin mucidi olarak Louis ve Auguste Lumicre kardesler, ilk sinema
makinesi olarak da sinematograf kabul edilir. Ciinkii pek ¢cok kuramciya gore izlenen
seyin ‘sinema’ olabilmesi i¢in gdsterimin bir topluluga yapilmas: gerekmektedir.
Basgka bir deyisle, kisinin evde tek basina film izlemesi sinema sanatinin icra
edilmesi anlamini tasimamaktadir (“Sinema ne zaman”, 2015). Ciinkii toplumsal bir
sanat dali olarak sinema, ancak insanlar arasinda etkilesim yaratti§i ve glindem

olusturdugu zaman gercek anlamda amacina ulasmis olarak kabul edilmektedir.
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Gokmen’e (1989: 12) gore ikinci Diinya Savasi’ndan sonra dev adimlarla
ilerleyen sinema, sinemaskop, sinerama, panoramik ve vista vision teknikleri
kazanmig, daha sonra 0Ozel salonda gosterilme bagimliligindan da kurtularak
televizyonun yardimiyla evlere kadar girmistir. Monaco’ya (1960: 44) gore,

“hareketli goriintiiler” ylizeyde resimsel sanatlarla yakin bir paralellik i¢indedir.

Sinema aygitt bulunusunun ertesinde Tirkiye’ye girmis, 1896 yilinda
Istanbul Beyoglu ve Izmir Kordon’da film gosterileri baslamistir. Bu bélgede
yasayan azinliklarin sinema hakkindaki gelismeleri yakindan izlemeleri bunda etkili
olmustur. (Onder ve Baydemir, 2005) Geleneksel medya araclar1 icerisinde
televizyon kadar olmasa da sinemanin toplumsal etki giiciiniin bir hayli fazla oldugu

sOylenebilir.

3. SOSYAL MEDYA KAVRAMI

Cevrimici olan yani internet baglantis1 olan bilgisayar, akilli telefon, tablet
vb. akilli cihazlarin yer ve mekandan bagimsiz olarak erisilebilen sanal ortamina
“Yeni Medya” ya da “Sosyal Medya” denir. Tamamen dijital bir ortamda ¢ift tarafli

etkilesim olanagi saglar.

Sosyal medyay1 kapsayan yeni medyanin tanimi yapilacak olunursa; Tuncer
vd.’e (2013: 6) gore geleneksel medyanin digsinda, CD, VCD, DVD, interaktif CD,
GSM-WAP-GPRS, Internet gibi tiimiiyle dijital teknolojiyle iiretilen ve igerigi
iiretenle tiikketen arasinda yeni bir iliski tanimlayan medyaya yeni medya denebilir.
Yeni medya kavrami yalnizca yeni ve eski arasindaki farki gostermekle kalmaz, aynm
zamanda geleneksel medyayla arasinda yapilanan farkliliklari, daha 6nce olmayan
toplumsal kullanim bigimlerini ve bu kullanim bigimlerinden ortaya ¢ikan yeni medya-

toplum iliskisini de ifade etmektedir. Yeni medya alt1 onermeyle tanimlanabilir:

- Yeni medya bir internet kiiltiirii degildir: Yeni medya ag iletisim
teknolojilerinin yeni kiiltiirel nesneleriyle ilgilenirken; internet kiiltiirii bu konuyla
dogrudan ilgilenmemektedir.

- Yeni medya bilgisayar teknolojisini dagitim kanali olarak kullanir.

- Yeni medya mevcut kiiltiirel uygulamalarla yazilim uygulamalarinin bir

karigimidir.
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- Yeni medyada sayisal veri yazilimlar tarafindan kontrol edilir.

- Onceden manuel ya da baska tekniklerle uygulanan algoritmalar
bilgisayarlar sayesinde ¢ok hizli bir sekilde uygulanir.

- Her yeni modern medya ve iletisim teknolojilerinde, eslik eden bir estetik

yaklagim vardir. (Gokge, b.t.)

Web 1.0 terimi, internetin su anki halini almasindan Onceki halini agiklar.
Web 1.0 da geleneksel medya araglar1 gibi ¢ogunlukla tek tarafli bir iletisim olanag:
saglayan web sitelerini kapsamaktaydi, yani “salt okunur web” olarak
yorumlanabilir.  Kullanicilar  genellikle  bilgi almak amaciyla interneti
kullanmislardir. Tuncer ve digerlerine gore (2013: 7) internetin bugiinkii halini
almasi1 40 yil1 agkin bir siirede ii¢c asamada meydana gelmistir, bu iic asama 6zetle su

sekildedir:

Yenilik asamasi: Internet’in temel kavramlarinin olusturuldugu, donanim ve
yazilim unsurlarmin hayata gecirildigi 1961°den 1974 yilina kadar ki siireyi
kapsamaktadir. Internet’in olusturulmasindaki temel amag, {iniversite kampiislerinde
yer alan biiylik bilgisayarlarin birbirleriyle baglanmasint saglamaktir. Bu tiirden bire

bir iletisimler Internet dncesinde sadece telefon ya da posta yoluyla miimkiindiir.

Kurumsallagsma asamasi: Internet isimli yenilife Savunma Bakanligi ve
Ulusal Bilim Kurumu gibi biiylikk capli Orgiitlerin finansal destek vermeye
basladiklar1 1975’den 1995 yilina kadar ki siireyi kapsamaktadir. Devlet tarafindan
desteklenen projeler sayesinde Internet’in etkinliginin ortaya konmasi sonrasinda,
Savunma Bakanlig1 Internet’in gelistirilmesi i¢in 6nemli bir proje olan ARPANET’1
devreye sokmustur. 1986 yilinda ise Ulusal Bilim Orgiitii, daha sonra NSFNet olarak
adlandirilan, sivil Internet’in kurulumunu istlenmig ve 10 yil siirecek 200 milyon

dolarlik bir projeyi basglatmistir.

Ticarilesme asamasi: Devletin  Internet’i  genisletmesi, altyapisini
giiclendirmesi ve insanlar1 bu aga dahil etmesi i¢in 6zel kuruluslari cesaretlendirdigi
ve yonlendirdigi 1995°den bugiine kadar ki siireyi kapsamaktadir. 2000’11 yillardan
itibaren Internet’in kullanimi ordu ve akademik amagclar1 asmistir. 1994 yilinda web
tizerinden reklam ve pazarlama calismalariyla birlikte elektronik ticaret de ortaya

cikmaya baslamistir.
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Erkul’a (2009: 2) gore, Web 2.0 terimi ilk olarak, teknolojik ticari sergi ve
konferans iireticileri tarafindan 2004 sonbaharinda, ticari konferanslarin bir serisi
icin, bir isim olarak kullanilmigtir. 2004°te kullanilmaya baglanan bu soézciik, Web
2.0 ikinci nesil internet hizmetlerini, toplumsal iletisim sitelerini, wikileri, iletigim

araglarmni, yani internet kullanicilarinin ortaklasa ve paylasarak yarattigi sistemi tanimlar.

Gilintimiiz teknolojisinde geleneksel medya araglarinin {izerine bir ¢ok yeni
ozellik getirmesiyle ve geleneksel medya araglarinin tek tarafli bir iletisim saglamasi
sebebiyle bu iki yonlii iletisim olanagi saglayan araglara ve unsurlara yeni medya

admin verilerek ikiye ayirilmasi aralarindaki farki gozler oniine serebilmektedir.

Goker (2015: 400), sosyal medyanin yeni medyanin kendi ozellikleri
cergevesinde ortaya koydugu en 6zgiin, en gliglii ve en popiiler iletisim mecralari
olarak degerlendiriliebilmektedir yorumunu yapmistir. Bu durum yeni medyanin
beraberinde getirdigi teknolojik imkanlarla ve aynm1 zamanda sosyal medyanin
iletisim alaninda sundugu devrimsel 6zelliklerle yakindan iligkilidir. Geger’e (2015:
51) gore medya ya da kitle iletisim araglari, terimsel anlamda, kaynakla hedef

arasindaki aga verilen isimdir.

Kitle iletisim araclar1 denildiginde, akla ilk gelenler, radyo, televizyon,
gazete, dergi ve son zamanlarda dnemli bir yere sahip olan internet, mobil telefon vb.
unsurlardir. Geger’in bahsettigi internet, mobil telefon vb. unsurlar yeni medyanin

olusumunda en biiyiik rolii oynayan araglardir.

Yeni medyanin getirileriyle, geleneksel medyanin sabit konumu sarsilmakta
ve kokten degisime ugramaktadir, bu konu hakkinda Adigiizel (2017: 28), basil
gazete ve dergilerin internet {izerinden dijital baskilar1 da yayimlanmakta, sosyal
medya hesaplariyla geleneksel medya hesaplarindan anlik haberler paylasiimakta

oldugunu belitrmistir.

Giliniimiizde bir temel gereksinim haline gelen internetin ve onunla deger
kazanan akilli telefonlarin toplumsal iliskilere, siyasi kiiltlire, bireysel-toplumsal
yonelimlere, ekonomiye ve eglenceye dnemli etkileri bulunmakta. Foerstel, (2007:
112) etkilerinin ¢gogunlugu, tilkemizin ve diger iilkelerin entelektiiel, sosyokiiltiirel ve
ekonomik yasamini en ¢ok da demokrasinin gelecegi agisindan olumsuz etkiliyor

yorumunu yapmistir.
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Medyayla ilgili konular her ne kadar goéz ardi ediliyor olsa da, kitlelerin
psikolojisini, yasayis bicimlerini, tercihlerini vb. bir ¢ok ‘6zgiir irade’ olarak
adlandirarak yaptiklar: eylemlerin medya tarafindan etkilendirilerek uyguladiklar1 da
bir gergek olabilmektedir. Mora’ya (2008: 80) gore teknolojik gelismeler ve
iletisimin  kolaylagsmasiyla diinya giderek kiiresel anlamda kiigiilmektedir.
Toplumsal, kiiltiirel, ticari, ekonomik ve siyasal degisim ve doniisiimler medya

aracilifiyla yayilmakta ve tiim diinyay1 etkilemektedir.

“We Are Social” (“2018 Tiirkiye Internet”, 2018) sitesi tarafindan her yil
hazirlanan sosyal medya kullanim istatistiklerinin 2018 yili i¢in Diinya Internet,

Sosyal Medya ve Mobil Kullanic1 istatistiklerinin bir kism1 sdyledir.

- 4.02 milyar internet kullanicisi, diinya niifusunun yiizde 53’i

- 3.19 milyar sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun yiizde 42’si

- 5.13 milyar mobil kullanicisi, diinya niifusunun yiizde 68’1

- 2.95 milyar mobil sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun yiizde 39’unu

ifade etmektedir.

2017 verilerle karsilastirilacak olunursa en biiyiik artis mobil ve sosyal medya

kullaniminda oldugu goriilmektedir.

- 3.81 milyar internet kullanicisi, diinya niifusunun yiizde 51°1

- 3.02 milyar sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun yiizde 37’si

- 5.05 milyar mobil kullanicisi, diinya niifusunun yiizde 66°s1

- 2.78 milyar mobil sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun yiizde 34’iinii

ifade etmektedir.

2017 yili sosyal medya istatistikleri verilerine gore diinyada 3.02 milyar
sosyal medya kullanicist bulunmaktaydi. 2018 sosyal medya istatistiklerinde bu say1
3.2 milyara ulasmis durumda. Diinya genelinin yiizde 42’si sosyal medya kullanici
ve mobil sosyal medya kullanici sayilari ise 2.9 milyara ulagsmis durumdadir. (“2018

Tiirkiye Internet”, 2018)

“We Are Social” sitesinin verilerine bakilacak olunursa (“Global Digital
Report 20187, b.t.) Tiirkiye’deki Niifusun yiizde 67’sini olusturan 54.3 milyon

internet kullanicisi, niifusun yiizde 51°ini olusturan 51 milyon aktif sosyal medya
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kullanicisi, niifusun yiizde 54’iini olusturan 44 milyon aktif mobil sosyal medya

kullanicis1 bulunmaktadir.

“We Are Social” sitesinin (“2018 Internet Kullanim1”, 2019) diinya internet
kullanim istatistiklerine bakildiginda genel kullanici sayis1 toplamda 4.38 milyar kisi
ve bu oran diinyanin yarisindan fazlasi anlamma gelmektedir. Mobil internet
kullanict sayisi ise 3.98 milyar. Bu oran diinya internet kullanici sayisinin neredeyse
yarisinin mobil kullanici oldugunu gostermektedir. Belle ve Eymery’nin (1990: 7)
zamaninin teknolojisiyle orantili olarak yeni medyalarla ilgili yaptig1 yorum ilgi
cekicidir:

“Gorintl, yakinda, bir kitadan digerine veya en kapali toplumlarin iginde,
s6z ve basilt malzeme kadar kolay dolasacak. Bu devrim, her bireyin giderek artan
sayida ve siklikta yepyeni hizmet ve programlara kolayca ulasmasina olanak veren,
son zamanlarda ortaya c¢ikan teknik ve teknolojilerin sonucudur. Video
gosterici/kaydedici ve video kasetleri gibi 0zerk gere¢ ve tasiyicilara, her gesit
bilgiyi ve goriintiiyii bireysel olarak elde etmeye olanak veren videoyazim* ve sifreli
televizyon gibi 6zglin araclara ve son olarak, kablo ve bunun uydularla olusturdugu
bilesimlerin ortaya c¢ikardi yeni, yerel veya diinya ¢apindaki sebekelere baglidir bu
devrim.”

“Videoyazim (vidétexte) kullanicinin, telefon hatti {izerinden bir merkezi
bilgisayarla baglantiya ge¢ip, ekranina metin ya da ¢izim cagirabilmesini saglayan,
karsiliklr etkilesim ilkesine gore ¢alisan sistem.”
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4. SOSYAL MEDYA ARACLARI

Sosyal medyanin kendini siirekli giincellemesi, aninda sanal paylasima
olanak saglamasi, milyonlarca insana aninda ulasabilme vb. gibi ¢cok genis olanaklara
sahip olmasi, tercih edilme sebeplerinin en Oniinde gelmektedir. Ayni zamanda
kisiler fotograf, video vb. bir c¢ok veriyi paylasabilmekte, fikir aligverisi
yapabilmekte, yeni arkadaslar edinebilmekte, egitim alabilmekte ve is
bulabilmektedir. Bunlarin saglanmasi icin sosyal medya araclarina, sitelerine ihtiyag
duyulmaktadir. Sosyal medya araglari, ihtiyaglara gore cesitli sekilde

siniflandirilmgtir.

Sosyal ag siteleri kullanicilarin kisisel profil olusturmalarina, tanidiklarini
davet ederek grup olusturmalarina, oyun oynamalarina, iiyelerin birbirlerine e-posta
veya anlik mesaj gondermelerine izin veren ag tabanli uygulamalardir. (Kara, 2013:
74) Bu profiller video, fotograf, ses dosyasi, metin ya da bagka bir web sayfasinin
linklerini icerebilir ve genellikle iiyeler bu sitelere kayit olmak i¢in herhangi bir

bedel 6demezler.

4.1. FACEBOOK

Facebook, insanlarin baska insanlarla iletisim kurmasini ve bilgi aligverisi
yapmasini amacglayan bir sosyal ag sitesidir. 4 Subat 2004 tarihinde Harvard
Universitesi 2006 devresi 6grencisi Mark Zuckerberg tarafindan kurulan Facebook,
oncelikle Harvard 6grencileri i¢in kurulmustur. 11 Eyliil 2006 tarihinde ise Facebook
tlim e-posta adreslerine, bazi yas sinirlandirmalariyla agildi. Kullanicilar diledikleri
aglara; liseleri, c¢aligma yerleri ya da yasadigi yerler itibartyla katilim
gosterebilmektedirler. (“Facebook”, 2019) Ayrica Facebook, diinyanin en fazla

ziyaret edilen web sitelerinden biridir.

Instagram ve WhatsApp’in da sahibi olan Mark Zuckerberg tarafindan 2016
senesinde paylasilan verilere gore Facebook 1.59 milyar aylik aktif kullaniciyla
birincilige sahipti (“WhatsApp, Instagram, Facebook”, 2016). Facebook, 2017
yilinda 2.23 milyar aktif kullanicist sayisina ulagmistir. Ancak son giinlerde geng
poplilasyonun Instagram gibi platformlara tercih etmesi, kullanici sayisinin

azalmasina neden oldu. 1,5 milyar aktif kullanici sayisina ulagsan WhatsApp ise
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kullanict sayisint her giin arttirdi ve en ¢ok tercih edilen sosyal medya uygulamasi

olmustur (“WhatsApp Facebook’u gecerek”, 2019).

Kullanicilar Facebook’un fotograf/video paylasim ozelligiyle arkadaslart
veya herkesle goriintiiler paylasabilmekte, Messenger 6zelligiyle birbirlerine yazili,
gorsel ve sesli olarak mesaj gondermesi saglanmakta, etkinlik 6zelligiyle cesitli
organizasyonlarin olusturulmas: ve paylasim yapilmasi ayni zamanda ortalama
katilm oranlarinin goriilmesi saglanmakta, canli yaym ozelligi sayesinde anlik
olarak diger kullanicilarla videolu paylasim yapilabilmekte ve hikdye paylasim

ozelligiyle de 24 saatlik gonderiler olusturulabilmektedir.

Ayrica Facebook’un popiilerligi diigse de gruplar 6zelligi sayesinde tamamen
bitmesi Oniimiizdeki zamanlarda olagan goriilmemektedir. Gruplar 6zelligi,
topluluklarin belirli amaglarla/benzerliklerle bir araya geldigi alt topluluklardir, gizli
ve herkese agik paylasim yapilabilme imkani disinda, grup yoneticilerinin istegi

onay1 dogrultusunda alimlar yapilmaktadir.

Temel amaci insanlar arasinda iletisimi saglamak olan Facebook’un
“Facebook for Business” ile de dijital reklam sektdriine biiyiik degisimler yarattigi
goriilmektedir. “Dogru mesajla, dogru zamanda, dogru kisilere” (“Facebook
hakkinda her sey”, 2018) kolaylikla ulasilmasi saglanmaktadir. Bu da finansal agidan
oldukea biiyiik bir kazang¢ saglamaktadir.

“We Are Social” (2018) sitesinin 2018 2. g¢eyrek diinya Facebook
istatistiklerine gore, Aylik aktif Facebook kullanici sayisi 2.23 milyara ulagmis
durumda. Bu oran 2017 Ocak ayma gore yiizde 14 artmis. Facebook’un toplam
kullanict sayisinin ylizde 57’si erkek, yiizde 43’1 bayan. Facebook kullanicilarinin
ylizde 28’1 18-24 yas grubu arasindadir. Bir Onceki rapora goére Facebook
kullanicilarimin  yiizde 29’4 18-24 yas grubu arasindaydi. Facebook’un geng

kitlesinde azalma gdzlemlenmektedir.

Leland’a (2016: 92) gore marka, kisisel markalagsma ve pazarlama agisindan
Facebook’ta bir milyondan fazla kiiclik veya orta dlgekli isletme aktif olarak reklam
veriyor ve biylik sirketlerin Facebook reklamlarmma yilda 100 milyon dolar
harcadiklar1 tahmin edilmekte. Facebook'ta hayranlarinin sayisina gore en biiyiik on

sayfa kategorisi, sanayi, spor, moda, perakende gida, hizl tiiketim tirlinleri, eglence,
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medya, elektronik, otomobil, perakende ve giizelliktir. Facebook bu sektorler i¢in iyi

bir reklam verme alani olabilmektedir.

4.2. TWITTER

Twitter, 2006 yilinda San Francisco merkezli bir sirket olan Obvious’taki bir
ARGE projesinin sonucu olarak ortaya ¢ikmistir (“Twitter hakkinda her sey”, 2018).
Hikayesinde ise Jack Dorsey’in gelistirmis oldugu bir diisiinceyi grubundaki
arkadaglariyla SMS yoluyla paylagsmak istemesi ve bu islemi telefon iizerinden de
yapabilecek iken Jack ¢ok daha fonksiyonlu ve web tabanli bir sisteme ihtiyag
duymasiyla Twitter’in 14 kisilik bir arkadas grubunun bir araya gelmesiyle ortaya

cikmasidir.

Twitter’da yapilan paylagimlar i¢cin 2007 yilinda 140 karakter limiti koyuldu.
2017 yilinda ise bu karakter sayis1 280°e sabitlenmistir. Tuncer ve digerlerine (2013:
59) gore Twitter, medya uygulamalar1 ve yorum paylasma kanalidir. Her ne kadar
kisisel gilincellemeleri gondermek icin bir servis olarak faaliyete ge¢se de, medya
paylasmak icin onemli bir kanal héline gelmistir. insanlar, Twitter’s okuduklar,
izledikleri, dinledikleri ve disiindiikleri seylerle ilgili konusmak ya da baglanti

kurmak i¢in kullanmabilmektedirler.

Twitter terminolojisinde tweet: paylasilan gonderi veya girdilerdir, retweet;
birisinin paylastig1 gdnderinin kisisel hesapta goriinerek takipgilere sevk edilmesidir,
mention; bahsedilen anlamina gelmektedir, gonderiye “@” konularak ilgili
kisiye/kuruma ithafen paylasim yapilmasidir, hashtag; etiketleme, isaretleme
anlamina gelir, “#” sembolilyle belirli bir konu/diislince hakkinda paylasim yapilarak
gonderilerin kategorize edilmesi saglanir, trend topics kavrami ise diinyada ve tilkede
giindem olusturan konular anlamina gelmektedir, an itibariyle en ¢cok bahsi gecen on
konu Twitter’in sol kisminda belirmekte ve giindem olusturma konusunda etkili bir

alandir.

Sosyal medya istatistiklerini ve analizlerini izleyen bir web sitesi olan “We
Are Social”, (2018) 2018 yil1 2. ¢eyrek diinya Twitter istatistikleri’ne gore, 330
milyon kullaniciya sahip platformda yiizde 57.2 erkek, yiizde 42.8 kadin kullanici

bulunmaktadir. Twitter kullanicilarinin yiizde 80’e yakini mobil iizerinden Twitter’1
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kullanmaktadir. Twitter 72,3 milyon kullaniciyla en ¢ok Amerika Birlesik
Devletleri’'nde kullanilmaktadir. Japonya 50,9 milyon kullanicisiyla ikinci siradadir.
Japonya’y1 18,6 milyon kullanicisiyla ingiltere takip etmektedir. Tiirkiye 10,8

milyon kullaniciyla 5. siradadir.

4.3. INSTAGRAM

Instagram, sosyal medyada {icretsiz fotograf ve video paylasma
uygulamasidir. Ekim 2010'da kuruldugunda, kullanicilarina gektikleri bir fotograf
iizerinde dijital filtre kullanma ve bu fotografi Instagram'in da dahil oldugu, sosyal
medya servisleriyle paylagsma imkani tanimistir. Kevin Systrom ve Mike Krieger
tarafindan kurulan Instagram Nisan 2012 yilinda sosyal medya devi Facebook
tarafindan bir milyar dolara satin alinmistir (“Instagram”, 2018). Facebook'a
satilmadan 6nce 30 milyon kullanicisi olan Instagram'm Eyliil 2017 itibartyla 800
milyon kullanicis1 bulunmaktaydi. 20 Haziran 2018'de San Francisco’da diizenlenen
etkinlikte Instagram'm bir milyar kullanici sayisina ulastii aciklandi ve yeni nesil

televizyon IGTV tanitild1.

Instagram bir fotograf ve video paylasim uygulamasi olsa da yalnizca akilli
telefonlardan paylasim yapmak miimkiindiir. Bilgisayarlarda ise fotograf/video
yiiklemesi ve 6zel mesajlasma olanagi saglanmamaktadir. Ozelliklerine gelinecek
olunursa, ana sayfasinda fotograf paylasimina, bir dakikaya kadar video paylasimina,
tek gonderide 10 adet fotograf/video paylasimina, yer bildirmeye, agiklama
yapmaya, gizli veya herkese agik bir profil olusturmaya, yorum yapmaya, takip etme
ve edilmeye, gonderilere insanlar1 etiketlemeye, konum belirtmeye, Twitter’daki gibi

hashtag ile belirli konular filtrelemeye olanak saglamaktadir.

2016 yilinin Agustos ayinda gelen “Instagram Stories” yani hikaye 6zelligiyle
ana sayfada 24 saat icinde silinecek gonderi paylagsma imkani vermektedir. Ayni
zamanda IGTV ozelligiyle daha uzun dikey formatta videolar paylasilmakta ve canli

yayin Ozelligiyle takipgilerle goriintiilii yayin yapilabilmektedir.

“We Are Social” sitesinin 2018 2. c¢eyrek diinya Instagram istatistiklerine
gore, kullanicilarinin 1/3’1 18-34 yas grubu arasindadir. Kullanimi olduk¢a yaygin

olan Instagram‘mn Facebook‘a goére yas grubu arttik¢a kullanim oraninin diistiigi
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goriilmektedir. Instagram 110 milyon kullaniciyla en ¢ok Amerika Birlesik
Devletleri’'nde kullanilmaktadir. Yine bir Giiney Amerika iilkesi Brezilya 57 milyon
kullanicisiyla ikinei siradadir. Brezilya’yr 53 milyon kullanicisiyla Hindistan takip

etmektedir. Tiirkiye 33 milyon kullaniciyla besinci siradadir.

2012 yilinda Facebook’un sahibi Mark Zuckerberg tarafindan satin alinan
Instagram da dijital reklam sektoriinde biiyiik paya sahiptir. Facebook ile optimize
olarak calisgan reklam sistemi, hedef kitleye erisme konusunda oldukg¢a basarili

oldugu diistliniilmektedir.

4.4. LINKEDIN

Sosyal medyanin bir diger mecralar1 arasinda yer alan LinkedIn, is arayan ve
igveren kisilerin kullandig1 ve is hayatiyla ilgili bilgilerin paylasildigi sosyal bir
agdir. Diger sosyal medya aglarindan ¢ok bir farki olmayan, ancak yogunlukla is
amagh kullanilan LinkedIn, meslektas gruplarla kolay yoldan iletisime gegebilme ve

rahatlikla arkadas edinebilme platformu olarak tanimlanabilmektedir. (Arat, 2014)

LinkedIn kullaniminin temel amaci is bagvurusu yapmak isteyen kisilerin
kolaylikla is bagvurularin1 gergeklestirmesi, Yapilan sunum, dosya ve bir¢ok
kitaplarin ~ rahatlikla  paylasilabilmesi, bloglarin  kolay yoldan reklamini
gerceklestirmek, is hayatiyla ilgili konularda bilgi aligverisi yapmak gibi pek ¢ok
alanda fayda saglamaktadir.

LinkedIn’in temelleri 2002 yilinda kurucu ortak Reid Hoffman tarafindan
atilip resmi olarak 5 Mayis 2003’te kurulmustur. (“LinkedIn Hakkinda”, b.t.)
Sirketin CEO’su Jeff Weiner’dir ve yonetim ekibi, Yahoo!, Google, Microsoft,
TiVo, PayPal ve Electronic Arts gibi sirketlerde yoneticilik gorevini iistlenmis,
deneyimli kisilerden olusur. LinkedIn farkli alanlara yonlendirilmis is modeliyle

abonelikler, reklam satiglar1 ve ise alma ¢oziimlerinden gelir elde etmektedir.

Aralik 2016 tarihinde, Microsoft LinkedIn‘in alim islerini tamamlayarak
diinyanin lider konumundaki profesyonel bulut ve sosyal iletisim agin1 bir araya
getirmistir. Diinya ¢apindaki 200 tilke ve bdlgede 546 milyon iiyesiyle diinyanin en

biliylik profesyonel sosyal iletisim aglarindan biri olan LinkedIn’in vizyonu
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“Diinyanin ilk Ekonomik Grafiginin devam eden gelisiminde global is giiclinlin her
iyesi i¢in ekonomik firsat yaratmak” iken misyonu da “LinkedIn‘in misyonu ¢ok
basittir: Daha verimli ve basarili olmalar i¢in diinya profesyonellerinin birbirleriyle

iletisim kurmalarini saglamak” olarak belirtilmektedir.

Alba’ya (2007: 17) gore LinkedIn baskalarini bulmaya yarayan bir web
hizmetidir, kullanictya deger katabilecek bireylerle baglanti kurarak aglarina
eklemek miimkiindiir. LinkedIn yalnizca ag baglantilarina sahip olmanin &tesinde
olanaklar saglamaktadir, is, siyasal konular, nasil yapilir, kariyer yonetimi, is ilanlari,
damsmanlik olanaklar1 ve daha fazlasina ulasmak miimkiindiir. Insanlarin LinkedIn’e

neden katildigini veya kullandigini gosteren 6rnekler sunlardir:

Profesyoneller: Kisisel markalarin1 gelistirmek, potansiyel miisterilerini

aramak, is unvanlarini ve miisterilerinin pozisyonlarini belirlemek i¢in.

Is arayanlar: Yeni miisteri adaylari, is firsatlar1 bulmak, bir sirketle ag kurmak
(bir sirkette arama yapmak ve goriisebilecekleri kisileri bulmak), igverenler

tarafindan kesfedilmek icin.

Isverenler ve ise alim yéneticileri: Agik hedefleri bulmak ve zengin ¢alisacak

aday aday1 agim gelistirmek.

Girisimciler: Cevrimici bir varlik gelistirmek, marka kurmak, diger
girisimciler veya potansiyel is ortaklariyla, miisterilerle, yatirimeilarla vb. tanismak,
bir takim kurup topluluk olusturmak, Pazar arastirmasi ve tamitim yapmak igin

kullanilmaktadir.

LinkedIn sirket sayfasi, sirketlerin kendileri, {riinleri ve hizmetleri, is
olanaklar1 ve uzman goriislerini paylagsabilecekleri yerler hakkinda daha fazla bilgi
edinebilecekleri bir yerdir. Herhangi bir LinkedIn kullanicisi, ana sayfasinda
giincellemeleri almak ve etkilesimde bulunmak icin bir Sirket Sayfasi kuran bir
sirketi takip edebilir ve bu sayede marka hakkinda farkindalik kazanma sansi
sunmaktadir. (Macarthy, 2015: 221) LinkedIn tarafindan yapilan arastirmalarda,
sistemden verimli bir sekilde yararlanmak icin sadece 100-200 takipgiye ihtiyag
duyuldugu agiklanmistir.
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Kisisel markalasma ve pazarlama agisindan LinkedIn en 6nemli sitelerden
birisidir. Leland’in (2016: 92) verdigi bilgilere gore, ylizde 56’°s1 erkek, yiizde 44’1
kadin olan LinkedIn kullanicilarinin yiizde 82’si 35 yas lstil. yiizde 44’1 yilda
75.000 dolar veya daha fazla kazaniyor. LinkedIn kullanan ¢evrimigi yetigkinlerin
yiizde 46’s1 iiniversite mezunu. Pazarlamacilarin ylizde 62°si LinkedIn’i etkili bir

pazar olarak kabul ettigi belirtilmistir.

4.5. WHATSAPP

WhatsApp Messenger, akilli telefonlar icin gelistirilen, platformlararasi
calisma Ozelligine sahip bir mesajlasma ve arama uygulamasidir. Android,
BlackBerry, iPhone, Windows Phone ve Nokia telefonlariyla uyumlu olan uygulama:
2G, 3G, 4G ya da Wi-Fi Internet baglantis1 araciligiyla kullanicilarin birbirlerine
fotograf, video, licretsiz arama, sesli ve yazili mesaj ve belge gondermesini saglar.
Aynmi adi tasiyan sirket, eski Yahoo! c¢alisanlart olan Biran Acton ve Jan Koum

tarafindan ABD'de, Kaliforniya eyaletindeki Santa Clara kentinde kurulmustur.

180'den fazla iilkede bir milyardan fazla kisi arkadaglar1 ve ailesiyle, her
zaman ve her yerde haberlesmek icin WhatsApp’1 kullanmaktadir (“WhatsApp
Hakkinda”, b.t.). WhatsApp, SMS'e bir alternatif olarak baglamistir. Su anda; sesli
aramaya ek olarak, metin, fotograf, video, belge ve konum gibi pek ¢ok degisik tipte
medyay1 alip gondermeyi desteklemektedir. WhatsApp, onceden Yahoo'da toplam
20 y1l geciren Jan Koum ve Brian Acton tarafindan kurulmus, 2014'te Facebook'a
katildi, ama tiim diinyada hizli ve giivenilir bir sekilde ¢alisan bir mesajlasma
hizmetini gelistirme amacina odaklanmak i¢in ayr1 bir uygulama olarak calismaya

devam etmektedir.

Kisa zamanda biiylik bir popiilariteye kavusan WhatsApp Messenger
iizerinden gerceklesen iletisim trafigi, Agustos 2012'den Ocak 2013'e kadar yiizde 75
oraninda artarak 2012 yilinda toplamda yiizde 500'e ulagmistir. Diinyada kayitl
kullanict sayist en yiiksek olan siber hizmetler arasindadir. Facebook tarafindan 19
milyar USD karsilifinda satin alinmigtir. Mark Zuckerberg yaptigi aciklamayla
“WhatsApp” (2019) uygulamasinin bir milyar kullaniciya ulagtigini agiklamistir.
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6 Nisan 2016 itibartyla WhatsApp uygulamasinin son siiriimii Electronic
Frontier Foundation'm karsilastirma ¢alismasinda aranan yedi giivenilirlik
ozelliginden sadece bir tanesini i¢cermedigi tespit edilmistir (“WhatsApp”, 2019).
Igerdigi puan kazandiran alti ve kaybettiren bir dzellik: iletilerin iletisim sirasinda
sifreleniyor olmalari, yazilimin yakin bir ge¢miste kaynak denetiminin yapilmis
olmasi, iletilerin hizmet veren Orgiitten hi¢ kimsenin ulasamayacagi bir sifreyle
kodlaniyor olmasi, kullanicilarin kargi tarafin kimligini otomatik dogrulayabilmeleri,
sifre ¢calinmas1 durumunda buna ragmen eski iletilerin glivende olmalari, giivenilirlik
diizenegi tasariminin  yeterince belgelenmis olmasi, yazillmm bagimsiz

degerlendirmeye agik olmamasi olarak siralanmaktadir.

4.6. SWARM

Swarm, kullanicilarin iicretsiz olarak yer bildirimi yapmasina olanak taniyan
popliler bir uygulamadir. (“Swarm nedir?”, 2017) Foursquare'in sahibi oldugu
uygulama, Onceleri Foursquare ismiyle hizmet verirken, ardindan yer bildirimi

uygulamasini ayrigtirarak Swarm' ortaya ¢ikarmistir.

“Swarm” (2017), ilk olarak 5 Mayis 2014 tarihinde mobil yazilimlardan iOS
ile Android'e uygun olarak, kullanicilarin nerede olduklarini paylagsmasi i¢in ¢ikan
bir uygulamadir. Foursquare tarafindan iiretilen bu uygulamanin islevi; kullanicilarin
oldugu yerde “check-in” yaparak yerlerini bildirmelerini, yerini bildiren kullanicinin
ekli olan arkadaglarinin da bunu goriip ona ne kadar yakinda olduklarini
ogrenmelerini ve eger gercekten birbirlerine yakinlarsa herhangi bir yerde

bulusmalarini saglamaktadir.

Swarm uygulamasiyla kullanicilar check-in yaparak yakinlarda bulunan
arkadaslar1 bulmak, onlarla iletisime ge¢mek maksadi i¢in kullanabilmektedir. Bu
uygulamanin kullanilmasiyla yeni Foursquare uygulamasindaki yer bildirimi
devreden c¢ikartilip, uygulama sadece yeni mekanlar1 kesfetme amacina hizmet

edecek olan bir sosyal platform haline doniistiirilmiistiir.

Swarm uygulamasiyla kullanicilar yakininda bulunan arkadaslarini uzaklik
mesafesini de gorerek bulabilmekte ve mesajlasabilmektedir. (Cay, 2014) Bu

ozelligiyle de bir chat uygulamasi olarak da goriilebiliyor. Beraber goriisme
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diistintilen arkadasin yeri ve kisiye olan uzakligiyla gosterilmesi, onlarla haberlesme

olanag1 vermesi, uygulamay1 diger chat uygulamalarindan ayirmaktadir.

4.7. SNAPCHAT

“Snapchat” (2013), Evan Spiegel, Bobby Murphy ve Reggie Brown
tarafindan akilli telefonlar i¢in gelistirilmis, platformlar arasi ¢alisma 6zelligine sahip
bir anlik mesajlagma uygulamasidir. Kullanicilarin birbirlerine yazili metin, fotograf

, ses veya video gondermesini saglar.

Kisiye 6zel gonderilen dosyalar, gonderen kisinin daha dnceden belirledigi
siire boyunca (1 veya 10 saniye arasi) iki defa goriintiilenebilir. Hikdyeye eklenen
fotograf ve videolar ise gonderen kisinin daha onceden belirledigi siire boyunca (1
veya 10 saniye arasi) istenildigi kadar goriintiilenebilir. Ucretsiz olan bu uygulama

10S ve Android platformlar tizerinde ¢alisabilmektedir.

Uygulamanin ilk siirimi  Eylil 2011 tarithinde yaymlanmigtir.
Kullanicilarinin yiizde 70’ini kadinlarin olusturdugu uygulama en ¢ok ABD ve
Ingiltere'de tercih edilmektedir. Priest ve Wolffa (2016: 15) gére Snapchat
arkadaglarla aileyle, markalarla video ve fotograf yoluyla sohbet baglantis1 kurmanin

en kolay yollarindan birisi olabilmektedir.

Snapchat araciligiyla yapilan baglantilar, Snapchat'in gercek yasam
kosullarina verdigi yakinlik nedeniyle daha samimi goriilmektedir. Paylasimlar ¢cok
odakli, kisa ve samimidir. Bu ortamda erisim seviyesi, isletmelerdeki baglantilarin
hizli yayilmasina ve daha biyiik, gil¢li bir sekilde biiylimesine fayda
saglayabilmektedir.

4.8. YOUTUBE

YouTube, video olusturma ve paylagsma konusunda diinyanin en popiiler
sosyal medya aglarinin baginda gelmektedir. YouTube, bir video barindirma web
sitesidir. Merkezi Amerika Birlesik Devletleri'ndeki San Bruno, Kaliforniya

sehrindedir. 15 Subat 2005'te {i¢c eski PayPal c¢aligsani tarafindan kurulmustur. Kasim
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2006'da Google tarafindan 1.65 milyar dolara satin alinmistir. Giiniimiizde Google'in

yan kuruluslarindan biri olarak faaliyetine devam etmektedir.

“YouTube”, (2019) kullanicilarina video yiikleme, izleme ve paylasma
imkani sunmaktadir. Medya sirketleri ve kullanict {iretimi videolarin gdsterimi i¢in
WebM, H.264 ve Adobe Flash Video teknolojilerini kullanir. Genel olarak; Video
klipler, televizyon klipleri, miizik videolari, video bloglar, kisa 6zgiin videolar ve
egitim videolar1 gibi igerikler yayinlanmaktadir. Ilk zamanlarda sitenin slogan
“Dijital video deponuz” iken sitenin popiilerlik kazandigi donemlerden itibaren
slogan1 “Kendini Yayinla” olmustur. Simonsen’a (2012: 85) gore, YouTube bir
sosyal ag olmak disinda hem medya arsivi hem sanal yayimn platformu hem de bilgi

veri tabani olarak kullanilmaktadir.

5. GELENEKSEL MEDYA VE SOSYAL MEDYA KARSILASTIRMASI

Sosyal medyayr giiniimiiz dijital c¢aginda birgok insan aktif olarak
kullanmakta, bilgiye erisimi hizli ve kolay olmaktadir. Kullanicilar igerikleri,
makaleleri, fotograflari, videolari... yazili, gorsel biitiin verileri sosyal medya
araciligiyla birbirlerine yansitabilmektedir. Geleneksel medya araglartyla karsiliklt
iletisimin kurulmasi hizli bilgi paylasiminin yapilmas: vb. i¢in ¢ok daha zor bir
durum halindedir. Geleneksel medya, giinlimiizde yaygin kullanilan bir alan olsa da

sosyal medyayla arasindaki ¢izgi agilmaktadir.

Sosyal medyada ilgi cekici icerikler, paylasimlar, reklamlar dakikalar
icerisinde milyonlarca kullaniciya rahatlikla iletilebilmektedir. Hedef kitleye
ulasmak geleneksel medya araclarinda her ne kadar cesitlilik gosterse de sosyal
medyanin igerik paylagim ve hedef kitleye ulasimi kolaylagmaktadir. Ayn1 zamanda
sosyal medyada igerigin hedef kitleye ulagim istatistikleri de rahatlikla tespit
edilebilmektedir.

Herhangi bir konuda haberlerin takibi konusunda geleneksel medya gazeteyle
giin asir1, dergiyle en az haftada bir bilgi alinabilmekte, televizyon ve radyoda ise bu
stire daha kisa ve hizli iglemekte, eger bir televizyon yayini kacirilirsa haberin tekrari
beklenmekte. Ancak sosyal medyada kullanicilarin aninda birbirleriyle etkilesime

gecebilmesi, bir basliga/icerige aninda fikrini beyan edebilmesi, ge¢mise doniik
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bilgilere istedigi zaman ulasabilmesi bu yeni medya aracinin en biiyiik

avantajlarindan olmasina olanak saglamaktadir.

Sosyal medyayla geleneksel medyay1 ayiran bir diger unsur da maliyettir.
Sosyal medyada kiiciik harcamalarla hedef kitlelere ulasim c¢ok daha kolay
olabilmektedir. Geleneksel medyada Gazete, TV, Dergi Reklamlar diisiiniildiigiinde

hedef kitleye ulasim i¢in harcanan maliyet daha fazladir.

Mecek’e (b.t.) gore geleneksel medyada yapilan reyting dlglimleri bir zaman
sonra yapilirken sosyal medyada anlik olarak yapilabilmektedir, boylece stratejiler
cok daha kisa siirede degistirilebilmektedir ve bu sebepten dolayr sosyal medya
herkesin tercihi olmaktadir. Geleneksel medya bilgi ve iletisimin yayilmasi igin
belirli kaynaklara ihtiya¢ duyulurken, sosyal medya daha az kaynaga ihtiya¢ duyar

ve masrafsizdir.

Cakir’a (2007: 124) gore online gazeteciligin geleneksel gazetecilikten farkli
olarak on plana ¢ikan en dnemli dort 6zelligi: hizi, geri doniilebilir olmasi, detaylara

izin vermesi ve yayinc1 acgisindan da okuyucu agisindan da 6zgiirlestirici olmasidir.

Celik ve Dalgalidere (2015: 18), geleneksel medyadan farkli olarak yeni
medya ortamlarinin sahip oldugu; dijitallik, etkilesim, hiper metin, ¢oklu ortam
ozellikleri ve kullanicilar tarafindan firetilen igerikler, yeni medyanin bir bileseni
olan online gazeteleri geleneksel gazeteler karsisinda avantajli duruma getirdigini
belirtmektedir. Online gazetelerin baslica 6zellikleri bakimindan okuyucular

tarafindan tercih edilme nedenlerini ortaya koymustur:

- Haberlerin yer ve zaman kisitlamasi olmadan takip edilebilmesi.

- Giincel ve son dakika haberlerine anlik olarak erisilebilmesi.

- Arsiv 0zelligi sayesinde gecmis haber ve yayinlara kolayca erisilebilmesi.
- Geleneksel gazetelerde bulunmayan haberlere de ulasilabilmesi.

- Ucretsiz olmast.

- Diger okurlarin paylasimlarini goriip, yorum gonderilebilmesi.

- Yazili haberlerin haricinde sesli ve goriintiilii haberlerin takip edilebilmesi.

- Haberlere farkli kaynaklardan erisilebilmesi.

Cakir’a (2007:138) gore konuyla ilgili yapilan arastirmalardan elde edilen

sonuclara gore, internetin gazete satiglarint Onemli Olclide diisiirdiigli hatta
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gazetelerin reklam paylarmin belli bir oranini internet gazetelerine verdigini ve

ileriye doniik, daha biiyiik oranlarda bu kaymanin yasanacagi ongoriilmektedir.

Tablo 1. Geleneksel Medya ve Sosyal Medya Karsilagtirmasi

Geleneksel Medya Sosyal Medya

Sabittir, degistirilemez. Aninda giincellenebilir.

zl{eog?ig;?r siirsiz ve gergek zamanh Yorumlar sinirsiz ve gergek zamanlhdir.
Sinirli, gecikmeli 6lgiim. Anlik popiilerlik 6l¢iim.

Arsivlere kisith erigim. Arsivlere erisilebilir.

Sinirli medya karmasi. Tiim medya karma hale gelebilir.

Bir kurum tarafindan yayinlanir. Bireysel yayincilar vardir.

Sonu vardir. Sonsuzdur.

Paylagim desteklenmez. Paylagma ve katilim desteklenir.
Kontrolliidiir. Ozgiirdiir.

Kaynak: Stokes, 2018

Goulding’e (2011) gore internetin yiikselisiyle bilgi, daha 6nce baska hi¢bir
medyanin saglanmadig1 miktarlarda erisilebilir hale gelmistir, elit ve zengin bilgiye

ulagim kolaylagmustir.

Dijital ve Geleneksel Medya Tiiketimi {izerine “Global Web Index” (2017)
sitesinin, 2017 yilinda hazirladig1 verilere gore internet kullanicilarinin ¢evrimigi
olarak giinde yaklasik alt1 buguk saat harcadigi tahmin edilmektedir. Bu, ¢evrimici
televizyonlarda, yayin radyolarinda, oyun konsollarinda oldugundan ¢evrimigi olarak
daha uzun silire harcadiklar1 anlamina gelir. Dogrudan televizyonu ortalama bir
tilketici iki saat bes dakika izlemektedir. 2012-2018 yillar1 arasinda yapilan
aragtirmada giinliik saat-dakika olarak kullanim siireleri Tablo 2, Tablo 3 ve Tablo

4’te verilmistir.

28



Tablo 2. Dijital ve Geleneksel Medyada Harcanan Zaman

Dijital Medya 5:37 6:04 6:19 6:17 6:26 | 6:19 | 6:45
Geleneksel Medya 4:36 4:30 4:29 4:25 4:29 | 4:28 | 4:32
Yil 2012 2013 2014 2015 2016 | 2017 | 2018

Kaynak: Stokes, 2018

Tablo 3. Dijital Medyalarda Harcanan Zaman

PC, Laptop ve 419 | 427 | 416 | 3:57 | 3:54 | 340 | 3:27
Tabletler

Mobil Cihazlar 1:17 1:37 2:02 2:20 2:31 3:05 | 3:18
vil 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018

Kaynak: Stokes, 2018

Tablo 4. Dijital Medyalarda Harcanan Zaman Yiizdeleri

PC, Laptop ve %77 %73 | %68 |%63 | %6l | %54 | %sl
Tabletler

Mobil Cihazlar %23 | %27 %32 | %37 | %39 | %46 | %49
vil 2012|2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018

Kaynak: Cildan, 2016

Zaman igerisinde yeni medya ve geleneksel medya karsilastirilmalarina
bakildiginda ¢ikan sonuglara gore her yil internet kullanicilart ¢evrimici medyada
stirekli olarak daha uzun zamanlar harcamaya devam etmekte, geleneksel medya
kullanim siiresinde biiyiik degisimler goriilmemektedir. Bunun yani sira yeni
medyada bilgisayar, laptop, tablet kullanicilari; sosyal medya aglarmin genislemesi
ve mobil cihazlarin yayginlagsmasiyla her gegen yil kendi iginde yiizdelik kullanim

olarak asag1 inmektedir.

Televizyon ¢ok fazla etki gostermeye devam ederken, internet kullanicilarinin
yiizde 85'inden fazlasinin yaptigi bildirilen yaygm bir etkinlik olan ikinci veya g¢ift
gosterim tespit edilmistir. Nitekim her yil artmaya devam eden ¢evrimi¢i zamanin
(6zellikle mobil cihazlarda) arkasindaki ana itici gliglerden biri; bir cok medya etkinligi
birbirine paralel olarak yiiriitiiliyor olmasi olabilmektedir. Eszamanli ¢oklu medya

tiiketimi verileri ise Tablo 5’te verilmistir.
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Tablo 5. Eszamanl Coklu Medya Tiiketimi Verileri

Mobil Telefon | %47 | %51 | %55 | %55 | %65 | %70 | %75
Diziisti %50 | %49 | %44 | %4l | %4l | %38 | %36
Bilgisayar

E;‘gsi‘;;;“r %37 | %33 | %28 | %25 | %23 | %24 | %I8
Tablet %17 | %23 | %25 | %25 | %16 | %I | %2l
e-Reader %3 | %3 | %3 | %3 | %2 | %3 | %4
Diger %16 | %15 | %16 | %17 | %14 | - i
Vil 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018

Kaynak: Stokes, 2018

16-64 yas arasi internet kullanicilarina “En son televizyon izlerken interneti

kullanirken asagidakilerden hangisini yapiyordun?” sorusuyla Global Web Index’in

topladig1 veriler Tablo 6’dadir.

Tablo 6. Eszamanl Coklu Medya Tiiketenlerin Televizyon Izlerken Interneti Ne

Amagla Kullanma Verileri

Eylem %
Sosyal aglar1 kontrol ediyordum. % 48
Arkadaslarla sohbet ediyordum. % 45
Haber okuyordum. % 42
E-posta okumak/yazmak % 33
Oyun oynuyordum. % 32
Satin alabilecegim tiriinler artyordum. % 32
Ne izleyecegimle ilgili bilgi altyordum. % 21
Bir TV program1 hakkinda diisiincelerimi paylasiyordum. % 13
TV programinin ¢evrimigi igerigiyle etkilesimdeydim. %9
Yukaridakilerden higbiri. % 4

Kaynak: Stokes, 2018

Pazarlama diinyast da biiyilik Olclide degismis ve bu sektorde sosyal medya

onemli bir rol oynamustir. Kuruluglar reklamlarimi radyo ve televizyondan

yayinlarken, reklamin izlenme verilerine, biitceye uygunluguna net olarak karar
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verememektedir. Lawlor’a (2018) gore sosyal medya kullaniminin artmasiyla reklam
vermek isteyenler bu ag1 cok daha uygun fiyatlara ve istenilen hedefe ¢ok daha kolay

sekilde gonderebildikleri i¢in geleneksel medyanin bu konuda ragbeti diismektedir.

Pazarlamada geleneksel medyadan sosyal medyaya ge¢gmenin dogru bir karar
olacagindan bahseden Rodriguez (b.t.), “Sosyal medya, markanizi verimli ve etkili
bir sekilde pazarlamaniz i¢in size birden fazla se¢enek sunar.” diyerek uygulanan ve
stirekli olarak test edilen, optimize edilen tam o6lg¢ekli bir Facebook Reklamlari
stratejisine ihtiyacinin oldugunun goriilebilecegini belirtmektedir. Saxena, Sosyal

medya ve geleneksel medya arasindaki yedi temel farki Tablo 7°de listelemistir:

Tablo 7. Sosyal Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Yedi Temel Fark

Geleneksel Medya Sosyal Medya

Geleneksel medya birden ¢oga Sosyal medya ¢oktan ¢coga

Odak, topluluklar / arkadaslar arasinda
etkilesimdedir.

Etkilesim yiiksektir. Uyeler gonderileri
yorumlayabilir ve paylasabilir.

Metin, ses, video, goriintii, multimedya
vb. formatlarinda calisir.

Geleneksel medya erigim ve sayilarla Sosyal medyanin erisimi globaldir ve
sinirhdir. sinirsiz sayida bilgi edinilebilir.

Bir olayla kapsami arasinda zaman
gecikmesi vardir.

Geleneksel medyanin kurulmasinin ve Sosyal medya yiiklemelerinin ¢ogu
yOnetilmesinin maliyeti yiiksektir. iicretsizdir.

Kaynak: Saxena, 2018

Odak, haber ve bilgi iizerinedir.

Etkilesim yok denecek kadar azdir.

Sadece bir formatta ¢alisir.

Tiim yiiklemeler aninda olabilir.

"Web yaymciligi" ya da "akan goriintii" basitce sdylenecek olursa dijital
goriintiiniin Internet {izerinde durmaksizin akmasi anlammna geliyor. Imgesel bir
ifadeyle, kablo telleri {lizerinden akan bir kablolu kanalin evinize ulasmasi gibi
isliyor. “Bu teknoloji internet kullanicilarina canli gorsel ve isitsel igerik saglama
ihtiyacindan dogdu. Sorun dijital goriintiiyli siradan telefon kablolarindan akacak
kadar sikistirabilmekti.” diyen Foerstel (2007: 253), 1996 yilinda geleneksel medya
ve yeni medyalari ilgilendiren bir girisim olan “Web Yaymcilig1 ve Ozgiir Konusma

Internet Projesi” hakkinda sunlar1 sdylemistir:
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“RealVideo'nun, yani akan goriintii saglayan kanallar iginde 50 milyon
kullaniciya seslenen bir kurulusun onciisii Rob Glaser'dir. 1994 baslarinda Glaser
"ilerici" medya yaratmak ve dagitmak i¢in bu yeni aracin yarattig1 olanaklardan
yararlandi. Progressive Networks (ilerici Aglar) isimli bir sirketle yola ¢ikmuis, sirket
milyonlarca kisiye seslenen bir software firmasina doniigsmiis ve adin1 RealNetworks
olarak degistirmis. Ozgiir Konusma Internet Televizyonu, RealNetworks'iin
driinlerini kullanan ilk firmalardan. Akan ses ve goriintii sunmaya heniiz 1996'da
basladik. Séylesiler, sunumlar, kisa deneysel filmler, goriintiilii siir, radyo sovlar1 ve
cok sayida belgesel yayinladik. Programlarimiz New York merkezli People's Video
Network gibi dergilerden Londra merkezli Undercurrents'a ve Food Not Bombs
(Yemek, Bomba Degil) gibi taban dergilerine kadar uzaniyordu. Profesyonel bir
standart tutturmaya c¢alisirken, siradan insanlarin giincel basliklarda anlamli bir
medya yaratabileceklerine inandik. 1997'de Do-It-Yourself TV (Kendi
Televizyonunu Kur)'u kurduk. Insanlara kendi igeriklerini bizim sunucularimiz
araciligryla yaymlama firsati sunduk.”

Internetin baska hicbir aracta bulunmayan 6zellikler barindirdigina dair genis
bir bilgi bulunmaktadir. Internet, cok cesitli bilgi dagitim yollarina uyum
saglayabilmektedir. Internet kullanicilar: artik geleneksel medya metinlerine ve sabit
gorsellere mahkim degillerdir ve gorsel, isitsel iletim konusunda yeni teknolojiler de
hizla gelistirilmektedir. Foerstel, (2007: 252) bir gazetenin internetteki versiyonunun
makalelerinde video klipleri kullanmamasi i¢in hi¢bir nedeninin olmadigini, siber
mekanda metin, radyo ve televizyon arasindaki fiziksel sinirlarin ortadan kalktigini,
daha Onemli bir fark olarak ise diigiik maliyetlerle genis kitlelere bilginin

ulagtirilabiliyor olduguna deginmistir.
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IKINCI BOLUM
VIDEO PAYLASIM AGI YOUTUBE VE
KIiSISEL MARKALASMA

Sosyal medya aglar1 arasinda en ¢ok video veri akigina sahip olan web sitesi
YouTube’dur. Bu boliimde YouTube un tarihgesine, ozelliklerine, telif haklarina,
YouTube iizerinden gelir elde etmeye, YouTuber kavramina, icerik kategorilerine
yer verilmistir. Ayrica marka, markalagsma ve kisisel markalasmanin tanimlarina,
kisisel markalagsmanin etkilerine, sosyal medyada kisisel markalagsmanin yerine ve
onemine ve gorsel agidan kisisel markalasma adina uygulanan tekniklere yer

verilmistir.

1. VIDEO PAYLASIM AGI: YOUTUBE

Sosyal medya sitelerinden biiyiik oranda biiyliyen bir platform olan YouTube,
cevrimici videolar i¢cin en popiiler web sitesidir. YouTube, videolardan ve gorsel
iceriklerden olusan sosyal paylasim sitesi olarak tanimlanmaktadir. YouTube
smirlandirilmas: oldukga giic olan milyonlarca igerigi ve yiliz binlerce igerik
iireticisini kapsayan bir ag oldugu i¢in ¢ogunlukla ¢ocuk ve gen¢ kesim tarafindan

tercih edilmektedir.

1.1. YOUTUBE’UN SIRKET GECMISI

15 Subat 2005°de ii¢ eski PayPal ¢alisani olan Steve Chen, Chad Hurley ve
Jawed Karim tarafindan kurulan YouTube un, Amerika Birlesik Devletleri’nin San
Bruno, Kaliforniya sehrinde merkezi bulunmaktadir. Diinya ¢apinda hizmet veren
kurulusun sahibi ise Google sirketidir. Hurley Indiana University of Pennsylvania
iiniversitesinde tasarim, Chen ve Karim ise University of Illinois at Urbana

Champaign liniversitesinde bilgisayar bilimi boliimiinden mezun olmustur.

YouTube ilk baglarda girisimci finansmaniyla baslayan bir teknolojiydi. 11.5
milyon dolarlik ilk yatirmrmin1 Kasim 2005 ve Nisan 2006 arasinda Sequoia Capital
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sirketi tarafindan almistir. YouTube'un ilk yillardaki yonetim merkezi San Mateo
sehrindeki bir pizzaci ve Japon restoraninin yukarisinda bulunmaktaydi. 14 Subat
2005 tarihinde “www.YouTube.com” ismindeki Alan ad1 aktif hale geldi ve sonraki
aylarda internet sitesi gelistirildi. Ilk YouTube videosu sitenin ortak kurucularindan
Jawed Karim'in San Diego Hayvanat Bahcgesi'nde ¢ekip paylastigi “Me at the zoo”
(Jawed, 2005) isimli icerikti. “Me at the zoo”, (2016) 23 Nisan 2005'te site lizerinden

paylasildi ve glinlimiizde hélen izlenebilir durumdadir.

2005 Mayis'ta YouTube beta siirlimiinii yayinladi, Kasim ayinda site resmi
olarak yayina gecmistir. Site hizli bir sekilde biiyiimiis ve 2006 Temmuz'da sirket,
her giin 65.000'den fazla yeni video yliklendigini ve 100 milyondan fazla video
izlendigini duyurmustur. Pazar arastirmacisi “comScore” sitesinden yayinlanan 2010
Mayis'taki verileri gore, (comScore Releases May 20107, 2010) YouTube ABD'de
online video tedarik eden siteler arasinda yilizde 43'liikk bir pay alarak piyasasini
domine etmis ve toplamda 14 milyardan fazla video izlenme istatistigine ulasmistir
(comScore, 2010). 2006 Ekim'de Google sirketi YouTube'nu 1.65 milyar dolara
hisseleri arasma kazandirdigimi duyurdu. Anlagsma 13 Kasim 2006'da

sonuclandirilmistir.

2015'in Subat ayinda “YouTube”, (2019) siteyi ziyaret eden ¢ocuklar icin
yeni bir uygulama piyasaya siirdii. “YouTube Kids” isimli bu uygulama ailelere
cocuklarinin izleme siirelerini kisitlama ve izlenen igerigi belirleme gibi 6zellikler
sunuyor. Orijinal olarak 12 Kasim 2014'te ise “YouTube Red” Hizmeti baslatild1 ve
yalnizca YouTube'da ve Google Play Miizik'e katilan etiketlerden miizik ve miizik

videolar1 akisini sunarak hizmet sunmustur.

1.2. YOUTUBE’UN OZELLIKLERI

Boer vd. (2015: 24-25), YouTube platformu i¢in, miizik, film, eglence
sektorii, sosyal medya ve blog etkinliklerinden yararlanildigini belirtmistir.
YouTube’un adindan da geldigi gibi “Senin kanalin, yaymnin” anlamini tasir nitelikte
bir vizyona sahiptir, video tiiketimini kisisel, etkilesimli ve Ozellestirilebilir hale
getirir. 2005 yilinda kurulan YouTube, ¢evrimic¢i diinyada devrim yaratmistir.

Kullanic1 tarafindan olusturulan video akist sitesidir, igerige dayali ve herkese
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aciktir. Son yillarda yeni bir tiir olana “vlogging” kavraminin da ortaya ¢ikmasina

sebep olmustur.

Google tarafindan satin alinmasinin ardindan, YouTube’da bir¢ok yenilik¢i
degisiklik yapildi. YouTube, Google’in kendisinden sonraki en gli¢lii arama
motorudur ve ana sirketinde c¢aligmasini saglayan bir¢ok karmasik matematik ve
teknoloji bulunmaktadir. Bu teknoloji aym1 zamanda kullanicilarin, sirketlerin ve
reklam verenlerin videolarinin nasil goriintiilendigini daha iyi anlamalara yardimci
olan gii¢lii analitik veriler olusturur. Toplanan bilgilerin dogrulugu ve hacmi baska

hicbir video paylagim web sitesiyle karsilagtirllamamaktadir.

Sosyal aglar1 bir repertuara benzeten Travis ve Liinen (2016: 59), her bir
performansin kodlanmasiyla kendini hep tekrarladigi, hem de degistirdigi, her
performansin ayn1 zamanda bir tekrar ve benzersiz bir tekrarlama olan bir olay haline
geldigini belirtmistir. Benzer bir sekilde, igerik iireticilerinin Wikipedia'ya katkida
bulunanlarin, YouTube'u kendi videolar1 i¢in hammadde olarak kullananlarin, siirekli

olarak dijital repertuarlara katkida bulundugunu aktarmstir.

YouTube un video odakli bir sosyal ag olmasi ve internet kullanicilarinin
video tabanli igerikleri, gorsel ve metin igeriklerine nazaran daha ¢ok tiiketiyor
olmast YouTube’u 6zel ve Onemli kilmaktadir. “Misyonumuz, herkese sesini
duyurma ve diinyayr tanima sans1 vermektir.” Diyen YouTube (“Hakkinda”, b.t.),
“Degerlerimiz, bizi biz yapan dort temel 6zellige dayaniyor.” Ifadesini kullanarak su
dort zelliginden bahsetmistir: ifade 6zgiirliigii, bilgi edinme, firsat dzgiirliigii ve
aidiyet ozglrligii.

Harvey’e (2014: 1411) gore YouTube, Oncii video paylasim web sitesidir.
Web olgiitleri hizmetleri, sitenin tiim Internet trafi§inin yaklasik yiizde 37'sini
olusturdugunu ve siirekli ve hizli biiylimesinin kiiltlire ait kullanim istatistiklerine
uydugunu tahmin etmektedir. 2011'in baslarinda, YouTube, diinyadaki her insan i¢in
yaklasik 140 gorlintliye esit olacak sekilde bir trilyondan fazla goriintime ulasmisti.
Mayis 2013 itibariyle, site ayda bir milyardan fazla tekil kullanici ziyaretine ev
sahipligi yapmistir: Ortalama bir kullanici sitede giinde 15 ila 25 dakika harciyor.
Her dakika yaklasik 72 saat video yliklenir ve son 60 yilda ii¢ biiyiik ABD televizyon
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ag1 tarafindan yaymlanan 60 giinliik bir siire i¢cinde daha fazla video igerigi

yiiklemektedir.

1.3. YOUTUBE’DA ICERIK URETICILIGI: YOUTUBER’LIK

YouTuber’'lik, Oxford sozliigiine gore “Video paylasgimi web sitesi
YouTube'da video yiikleyen, iireten veya videolarda goriinen bir kisi.” (“YouTuber”
b.t.) anlamina gelmektedir. Diinyanin en biiyiik video paylasim internet sitesi olan
“YouTube i¢in video igerikler iireten, videolarin izlenme oranlarimin hesaplanmasi
sonucu belirli reklam gelirleri de elde edebilen ve ayn1 zamanda bu isi meslek olarak

yapan kisilere verilen ad.” (Aydin, 2017) olarak da tanimlanmaktadir.

Google (AdSense) reklamlardan gelen gelirleri kullanicilariyla paylasmak
istemistir ve YouTube ise AdSense ile beraber calisarak kazancin bir boliimiini
YouTube icinde igerik iireten kullanicilarla paylagmaktadir. Bu noktada insanlar
YouTube’da yayimlamak icin videolar c¢ekerek kendileri i¢in ek bir gelir kapisi
acmay1 amaglamaktadir. Bu isi ¢cok daha profesyonel yaparak ve popiiler konular
hakkinda videolar ¢ekerek ¢ok biiyiik miktarlar kazanmaya baslayan igerik treticileri

vardir ve boylece YouTuber’lik kavrami dogmustur(“YouTuber ve Vlogger”, 2017).

YouTube’da yayincilik yapmaya verilen diger bir isim de “Vlogging”
olmustur. Internetin doksanli yillardaki yiikselisinden bu yana giinliik ¢evrimigi
girigleri olan bloglama sozciigiinden alinmistir. “Vlogging” (b.t.) kelimesi Oxford
Ingilizce sozliigiinde de “Bir vlog’a kisa videolar génderme veya bunu siirdiirme
etkinligi veya uygulamasi.” olarak kabul edilmistir. Yayincilik ve video yoluyla
belirli bir konu hakkindaki goriisleri ve haberleri ¢evrimi¢i olarak kaydetme
eylemidir. Ayn1 zamanda blog yazarlarina verilen “blogger” ismi de YouTube i¢in

sekil degistirmis ve “YouTuber” ismi ortaya ¢ikmistir.

Vlogging, konugsmak kadar kolay olabilmektedir; parodileri, miizik
videolarini, dgreticileri, gelismis eskizleri, kisa filmleri ve ¢ok daha fazlasini yapmak
icin ilgi alanlar1 veya giinliik aktiviteler hakkinda bir kamera yardimiyla yapilabilir.
(Boer vd. 2015: 8) Kurulusundan bu yana, vlogging neredeyse tamamen bir eglence

bicimine doniligmiistiir ve coskulu bir hayran kitlesi, YouTube toplulugunu
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yaratmistir. Vlogger, “Video-logger” kelimesinin kisaltilmis halidir (“YouTuber ve

Vlogger”, 2017). “Video-logger” ise, videolar olusturan kisi manasina gelmektedir.

Vlog’un tiim diinyada yayginlasmis bir igerik bi¢imi haline gelmis olmasinin
birka¢ tane 6nemli sebebi bulunmaktadir (“Vlogging nedir?”, b.t.). Bunlardan basta
geleni internet teknolojilerinde yasanan gelismeler ve mobil cihazlar sayesinde
kolayca videolu igerik goriintiileyebilme Ozelligidir. Artik insanlar okunabilir
metinsel iceriklerin yani sira gorsel olarak desteklenmesi gereken konularda vlog’lar
takip etmek istemekte ve bu aktiviteyi binlerce kelimelik metinler okumaktansa

dinlemeyi ve izlemeyi daha faydali bulabilmektedir.

Vlog diinyasinin bir anda hizlica yiikselise geg¢mesinin en Onemli
nedenlerinden bir diger sebebi de popiiler, YouTube benzeri video aglarinin
Vlogger’lar i¢in doyurucu imkanlar1 sunmaya baslamis olmasidir. Ornegin YouTube
iizerinden Vlog’larin1 yapan kullanicilar hem kendi seslerini tiim diinyaya
duyurabiliyor hem de ayni zamanda videolarinda yayinlanan reklamlardan maddi

kazang edebilmektedirler.

Video bloglarinda ¢ok fazla gesitlilik bulunmakta, Boer ve digerleri (2015:
14-17), Vlogger’larin El Kitabi’nda igerik lireticileri i¢in vlog’lar1 kategorize ederek

bu isi yapmak isteyenlerin kendi yerlerini bulmalari i¢in kanal basliklar1 vermistir.

Kisiye Ozel Kanallar: Bir ¢ok kisi, yasamlar1 hakkinda konusmaktadir. Bir
konu hakkinda ya da yakin zamanda karsilagilan bir sorun hakkinda konusurken
cevabi bir video kadar yakin olabilir. Bu tiir videonun c¢ekiciligi, yaraticisiyla
0zdeslesmek ve birlestirmek; yasamlari, kendi derslerimizi, mevcut derslerimizi veya
uyarilartyla paralellikler gosterebilir veya koti bir gilinlin ardindan insanlari

neselendirebilmektedir.

Kitlelere hitap eden vlogger’lar da son derece samimi olabilir; baz1 {inlii
vlogger'lar ev yasamlarini, geg¢mis travmatik deneyimlerini ve hatta cinsel
aligkanliklarin1 belgelemektedir. Buna karsilik, bazilariysa asla soyadlarina kadar
bile paylagsmazlar. YouTube, herkese agik bir global platform oldugundan, her video
olusturucusu, rahat olduklar1 agiklik diizeyi hakkinda kendi kararlarini vermesi

konusunda diigiinmesi gerekebilmektedir.
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Mizahi Kanallar: YouTube, komedyenler i¢cin miitkemmel bir ¢ikis noktasi
olabilmektedir ve bazilar1 stand-up gosterisindeymis gibi ¢ok Ozenli
davranmaktadirlar. Konular giincel hava durumu, anekdotlar, trend konular veya
sadece sagmalamak kadar genis kapsamlidir. Onemli olan dogru zamanlamada,

dogru enerjiyi sunabilmektir.

Gozlem komedisi hazirliksiz veya sadece gevsek bir yapt olmadan da
yapilabilir ve kisi/karakter odakli icerik de olabilir. Boer ve digerlerine gore
dogaglama bir biling akimi ya da miikkemmel bi¢cimde ifade edilmis bir monologdur.
Diizenleme de onemli bir faktordiir, mizah siklikla hizlanir ve tecriibeli bir editor, bir

komedi vurusuyla kisiyi diinyada taninir hale getirebilir.

Moda ve Giizellik Kanallari: YouTube, amatorlerden (yeni bir {iriin veya
giyim hattinin basit hayran incelemeleri) profesyonellere (en ¢ok satan dergiler,
moda muhabirleri ve blog yazarlar1) giizellik gurulari ve modacilar1 ¢ok biiyiik
kitlelere hitap edebilmektedir. Moda vlog’larinin 6lgegi ve formati, basit ve sozlii
incelemelerden biiyiik biitceli moda ¢ekimlerine yeni bir model ¢ikarmaya kadar
uzanabilir ve ¢ogu zaman g¢ekici, reklam veya miizik videolarinda goriilenlere
benzeyen prodiiksiyon ve diizenleme tekniklerini kullanilabilir. YouTube'da yasam
tarzi, saglik, moda ve giizellik bliylimeye devam etmektedir. Bunlarin ¢ogu kadin

izleyicilere yonelik olsa da, artan sayida erkek odakli Vlog kanali da bulunmaktadir.

Seyahat Kanallari: Vlogging, diinyay1 kesfederken birinin yanina seyahat
etmek icin bir firsat sunabilmekte ve bir televizyon yapiminin kagirabilecegi daha
spontane anlardan bazilarini tecriibe ettirebilmektedir. Modern video kameralar
miizik calar kiiciik olabilir veya akilli telefonda yerlesik olarak bulunabilir, bu
nedenle modern bir kasifin ekipman ve miirettebat kiitlesine ihtiyaci olmayabilmekte.
Vlogger'lar sadece bir kiyafet, bir kaykay ve kiigiik bir kamerayla de seyahat
edebilirler. Kurguda goriintii ve ses kalitesindeki sorunlar telafi edilebilmektedir.
Boer ve digerlerine gore en iyi seyahat vlog’lar1 belgesel yapimciligiin ve diiriist,

kisisel diislincenin karisimiyla olusabilir.

Bilim ve Egitim Kanallar1: Okullar ve kurumlar geng izleyicilere ¢evrimigi
olarak ulagmakta zorlaniyorlar, ancak YouTuber’lar bunu yapmiyor ve hayranlari

onu erisilebilir kilarak egitim devrimine Onciiliik ediyor. Vlogger’lar bunu kolayca
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sindirilebilir videolara bélerek, tartismaya tesvik ederek, etkileyici fenomenleri
aydinlatarak ya da sadece cosku gostererek heyecan verici, ilgi ¢ekici ve eglenceli

bicimde egitimsel igerikler iiretebilirler.

Haberler ve Yorumlama Kanallari: Baz1 YouTuber’lar kendi yasamlarina
odaklanmak yerine, bugiinkii hava, sanat ya da kiiltiir hakkinda konusmaktadirlar.
Videolar1 genis, dergiye benzeyen eglence gosterileri veya nis teknoloji incelemeleri,
film elestirileri veya yeni silirim c¢izelgeleri olabilir. YouTube'daki en biiyiik
kanallardan bazilari, interneti, haberleri eglenceli, ilging ve sindirilebilir hale

getirmek i¢in haber toplayic1 web siteleriyle ayni sekilde kullanir.

Vlogger’lar 6nemli oldugunu diisiindiikleri konulara 151k tutabilir veya belirli
bir hikdye hakkinda diger yayinlardan daha fazla ayrintiya girebilirler. Basili veya
televizyon haberlerinde diizenleme standardi olmadan goriislerini / aboneleri
pahasima bile olsa akillarindakinden bahsedebilirler. Bunun olumsuz yanlar1 da

vardir; daha az diizenleme daha az giivenilirlik anlamina gelebilir.

Deneysel Kanallar: internetle ilgili en iyi seylerden biri yapilabilecek
seylerin herhangi bir sinir1 bulunmadigr gercegi olabilir. Cogu yayinci bir plana sahip
degildir, format, uzunluk, stil ve igerikle kendileri i¢in neyin uygun oldugunu bulana
kadar denemeye devam edebilirler. Boer ve digerlerine gore ¢ogu isadami, ne
yapacaklarini sOyleyen yoneticilere, iireticilere ya da yonetmenlere sahip degildir, bu

yilizden yapmak istediklerini yapmaktadirlar.

Ayni zamanda YouTube araciligiyla sosyal sorumluluk projeleri hayata
geciriliyor, hayir kurumlart ya da kisiler diinyada yardim bekleyen bir ¢ok yerden
haberdar olunmasi i¢in, farkindalik yaratmak icin de igerik iretimi yapilmaktadir.
Ornegin Uganda’da cekilen “Kony 2012” belgeseli hakkinda Bollmer (2016: 217),
“Kony 2012’nin izleyicisine yaptirdig1 eylem; resimlerini ve videolarini Facebook ve
YouTube’da paylasarak Kony’yi {inlii ve goriiniir kilmak olmustur.” yorumunu

yapmigtir.
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1.4. YOUTUBE’UN TEKNIK OZELLIKLERI

YouTube’a video yiiklerken "gecersiz dosya bi¢imi" hata mesajin1 almamak
icin su bi¢imlerden birini kullanmak gerekmekte: (YouTube “Yardim”, b.t.) . MOV,
.MPEG4, .MP4, .AVI, WMV, MPEGPS, .FLV, 3GPP, WebM, DNxHR, ProRes,
CineForm, HEVC (h265). YouTube’da oOnerilen yiikkleme kodlama ayarlari ise
(YouTube “Onerilen yiikleme kodlama”, b.t.) kapsayicit MP4, ses codec'i: AAC-LC,
video codec'i ise H.264’diir. Kare hizi, videonun kaydedildigi kare hiziyla
kodlanmasi ve yiiklenmesi gerekmektedir. Genel kare hizlar1 sunlart icermektedir:
Saniyede 24, 25, 30, 48, 50, 60 kare (diger kare hizlar1 da kabul edilebilir). Bit hizi,
yiiklemeler i¢in Tablo 8’deki bit hizlar1 onerilir. Ses oynatma bit hizinin video

cozliniirliigliyle ilgisi olmamaktadir.

Tablo 8. SDR Yiiklemeler I¢cin Onerilen Video Bit Hizlar

Tiir Video Bit Hizi, Standart Kare Video Bit Hizi, Yiiksek
Hizi (24, 25, 30) Kare Hiz1 (48, 50, 60)

2160p (4k) 35-45 Mb/sn 53-68 Mb/sn

1440p (2k) 16 Mb/sn 24 Mb/sn

1080p 8 Mb/sn 12 Mb/sn

720p 5 Mb/sn 7,5 Mb/sn

480p 2,5 Mb/sn 4 Mb/sn

360p 1 Mb/sn 1,5 Mb/sn

Kaynak: YouTube, “Onerilen yiikleme kodlama”, (b.t.).

Tablo 9. HDR Yiiklemeler I¢in Onerilen Video Bit Hizlart

Tiir Video Bit Hizi, Standart Kare Video Bit Hizi, Yiiksek
Hiz (24, 25, 30) Kare Hiz1 (48, 50, 60)

2160p (4k) 44-56 Mb/sn 66-85 Mb/sn

1440p (2k) 20 Mb/sn 30 Mb/sn

1080p 10 Mb/sn 15 Mb/sn

720p 6,5 Mb/sn 9,5 Mb/sn

480p Desteklenmiyor Desteklenmiyor

360p Desteklenmiyor Desteklenmiyor

Kaynak: YouTube, “Onerilen yiikleme kodlama”, (b.t.).
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Tablo 10. Yiiklemeler Icin Onerilen Ses Bit Hizlart

Tir Ses Bit Hiz1
Mono 128 kb/sn
Stereo 384 kb/sn
5.1 512 kb/sn

Kaynak: YouTube, “Onerilen yiikleme kodlama”, (b.t.).

YouTube, platforma ve video bigimine gore farkli video en boy oranlar
kullanir (YouTube “Onerilen ¢oziiniirliik”, b.t.). Masaiistiindeki YouTube, 16:9 en-
boy oranli bir video oynatict kullanir. Oynatici, videolara otomatik olarak siyah serit
eklemektedir. Boylece, videolar esnetme veya kirpma olmadan dogru sekilde
goriintlilenir. Oynaticiyr ekrana en dogru sekilde sigdirmak icin igeriklere Tablo

11°deki ¢oziiniirlikklerde kodlama yapilmalidir:

Tablo 11. Onerilen Coziiniirlitk ve En-Boy Oranlart

Tir En Boy

2160p 3840 piksel 2160 piksel
1440p 2560 piksel 1440 piksel
1080p 1920 piksel 1080 piksel
720p 1280 piksel 720 piksel
480p 854 piksel 480 piksel
360p 640 piksel 360 piksel
240p 426 piksel 240 piksel

Kaynak: YouTube, “Onerilen yiikleme kodlama”, (b.t.).

16:9 oraninda olmayan bir dosya yiiklenirse dosya dikey kenarliklar
(videonun saginda ve solunda siyah seritler) ya da yatay kenarliklar (altinda ve
iistiinde siyah seritler) ile gosterilmektedir. Birkag¢ 6rnek vermek gerekirse: Oynatici,
orant 4:3 olan videolara otomatik olarak dikey kenarliklar ekler. Oynatic1 yeniden
boyutlandirilirsa yatay kenarliklar eklenebilir. Ornegin, yerlesik oynatic1 4:3
oraninda oldugunda 16:9 oranindaki videolara dikey kenarliklar eklenir. “Anamorfik
videolar hem 16:9 hem de 4:3 oranindaki oynaticilarda yatay kenarliklarla

gosterilmektedir.
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Oynatic1 ancak videonun yerel en boy oran1 korunmugsa bunu yapabilir; yani
videonun kendisine siyah c¢ubuklar eklemez.” Videolar: yiiklemeden Once yatay
kenarlik eklenirse genis ekran oynatict videonun her tarafina dikey kenarlik ekler.
Izleyiciler de kétii bir izleme deneyimi yasayabilir. iOS ve Android mobil cihazlar
icin YouTube uygulamasi, oynaticty1 otomatik olarak video boyutuna uyarlar. Video,
ekran1 her yonde (dikey, kare veya yatay) doldurur. Dikey (portre) video oynatici,
icerigin en boy oraniyla eslesir. Kare ve dikey videolar i¢in daha uzun, genis ekran

videolar i¢in daha kisa hale gelebilmektedir.

1.5. YOUTUBE’DA TOPLULUK KURALLARI

YouTube kullanicilar ve reklam verenler icin en saglikli ortami olusturmak
icin stirekli giincellenen bir platformdur. YouTube Topluluk Kurallari'ni (b.t.) ihlal
eden icerikler para kazanmaya uygun degildir ve YouTube'dan kaldirilir. Tiim

kitleler i¢in uygun olmayan igeriklere yas kisitlamasi getirilebilir.

Ayrica, YouTube kanalina ihtar gonderilebilir ve ihlalin tekrarlanmasi
durumunda YouTube Is Ortagi Programi'na katilim askiya almabilir, YouTube kanali
feshedilebilir. Bu kurallar: video, kiiciik resmi basliklar, harici baglantilar ve etiketler
dahil, ancak bunlarla sinirli olmaksizin YouTube'da paylasilan tiim igerikler igin
gegerlidir. YouTube Topluluk Kurallari'ni ihlal eden igerik oOrnekleri asagida

verilmistir.

Ciplakhik veya Cinsel I¢erik: YouTube'da cinsel olarak tatmin edici olan
acik sacik igerige (pornografi gibi) izin verilmemektedir. Fetis igerikli videolar
kaldirilir veya yas kisitlamasi uygulanir. Cogu durumda, YouTube'da sansiirsiiz,
siddet iceren veya kiiclik diisiirlicii fetiglere izin verilmez (YouTube, “Ciplaklik ve

cinsel”, b.t.).

Zararh veya Tehlikeli Icerik: YouTube'da ciddi fiziksel hasar veya &liim
riski tasiyan tehlikeli ya da yasa dis1 etkinlikleri tesvik etme amagli igeriklere izin
verilmemektedir (YouTube, “Zararli veya tehlikeli”, b.t.). Eger igerik yayimlaniyorsa
YouTube’da yaymlanmamasi konusunda uyari bulunmaktadir. Oldiirme ya da zarar
verme amagli talimatlar, agir uyusturucularin iiretimi veya kullanimi, tehlikeli

meydan okumalar, tehdit edici veya tehlikeli sakalar, yeme bozukluklari, siddet
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olaylar1, hirsizlik egitimi, bilgisayar korsanlig1 gibi iceriklere izin verilmemektedir.
Ancak tehlikeli eylemler gosteren bir videoya ancak egitimsel, belgesel, bilimsel

veya sanatsal amacliysa ve nedensiz yere sansiirsiiz degilse izin verilebilir.

Nefret Soylemi Barmndiran Icerik: YouTube'da nefret sdylemine izin
verilmemektedir. Ozelliklerden herhangi birine dayal1 olarak bireylere veya gruplara
yonelik siddeti veya nefreti tesvik eden igerikler kaldirilir: Yas, Bedensel Engel,
Etnik Koken, Toplumsal Cinsiyet, Uyruk, Irk, Go¢menlik Durumu, Din, Cinsiyet,

Cinsel Yonelim*, Gazilik Durumu (YouTube, “Nefret soylemi politikas1™, b.t.).

Siddet Barindiran veya Sansiirsiiz Icerik: YouTube'da izleyicileri sok etme
veya igrendirme amacli siddet ya da vahset iceren veya bagkalarini siddet
eylemlerinde bulunmaya tesvik eden igeriklere izin vermemektedir. Eger igerik
yaymnlaniyorsa asagida belirtilen agiklamalardan herhangi birine uyan igeriklerin
YouTube’da yaymlanmamasi konusunda uyari bulunmaktadir (YouTube, “Siddet

Barindiran veya”, b.t.).

Taciz ve Siber Zorbalik: YouTube'da baskalarini taciz ve tehdit etmeyi veya
onlara zorbalikta bulunmay1 amaglayan igerik veya davranislara izin verilmemektedir

(YouTube, “Taciz ve Siber”, b.t.).

Spam, Yaniltict Meta Veriler ve Dolandiricihik: YouTube toplulugundan
faydalanan spam, dolandiricilik ve diger aldatici uygulamalara YouTube'da izin
verilmemektedir. Ayrica, asil amaci insanlar1 YouTube'dan ayrilip bagka bir siteye
gitmeleri i¢in yaniltmak olan icerige de izin verilmemektedir (YouTube, “Spam,
Yaniltict Meta”, b.t.). Video Spami, yalan vaatler, yaniltict veriler, dolandiricilik,

sahtecilik gibi unsurlar1 kapsamaktadir.

YouTube’daTelif Hakki: Telif hakki, bir¢ok iilkede, fiziksel ortama
kaydedilmis orijinal bir eser olusturan kisi otomatik olarak bu c¢aligmanin telif
hakkina sahip olmaktadir. Bu kisiler, telif hakki sahibi olarak eserin miinhasir
haklarina sahiptir. Cogu zaman, yalnizca telif hakki sahibi baska birinin eseri

kullanma izni olup olmadigin1 belirtebilir (YouTube, “Telif hakki”, b.t.).

YouTube’da “ne tiir eserler telif hakkina tabidir?” sorusu i¢in: TV sovlari,
cevrimici videolar ve filmler gibi gorsel isitsel eserler, miizik besteleri ve ses

kayitlari, dersler, kitaplar, makaleler ve miizik besteleri gibi yazili eserler, reklamlar,
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posterler ve resimler gibi gorsel eserler, bilgisayar yazilimlar1 ve video oyunlari,

miizikaller ve tiyatro oyunlar1 gibi drama eserleri cevabi verilmektedir.

Diisiinceler, olgular ve siirecler telif hakki kapsaminda degildir. Telif hakk:
yasasina gore, bir eserin telif hakki korumasina uygun olmasi i¢in yaratici bir iiriin
olmasi ve fiziksel bir ortama kaydedilmis olmasi gerekir. Isimler ve unvanlar tek

basina telif hakkina tabi degildir.

Telif hakki, yalnizca bir fikri miilkiyet bi¢cimidir. Marka adlari, sloganlar,
logolar ve diger kaynak tanimlayicilari, baskalar1 tarafindan belirli amaglar i¢in
kullanimdan koruyan ticari markayla ayni degildir (YouTube, “Telif hakk1”, b.t.).
Buluslar1 koruyan patent yasasindan da farklidir. YouTube: ticari markayi veya diger

yasalar1 ihlal eden videolar i¢in ayr1 bir kaldirma siireci sunmaktadir.

Kimlige Biiriinme: YouTube'da bir kanalin veya kimsenin kimlige biirlinme
amagh igeriklere izin verilmemektedir. Bir kanaldaki igerik veya kanalin, reklami
yapilan mallarin ve hizmetlerin kaynagi konusunda karigikliga sebep veriyorsa bu

iceriklere izin verilmeyebilir.

Cocuk Giivenligi: YouTube'da cocuklarin fiziksel ve duygusal saglhigini
tehlikeye atan iceriklere izin verilmemektedir. Resit olmayan birey, resit olma yasini
doldurmamus kisiler olarak tanimlanmaktadir. Bu yas ¢ogu iilkede 18'dir (YouTube,
“Cocuk Giivenligi”, b.t.).Kiigiiklerin cinsellestirilmesi, kiiciiklerin dahil oldugu
tehlikeli veya zararli davranislar, kiicliklere duygusal rahatsizlik verilmesi, yaniltici

aile icerigi, kiiciikleri igeren siber zorbalik ve tacize izin verilmemektedir.

1.6. YOUTUBE’DA GELIR ELDE ETMEK

YouTube, hem video hem de ses igin kaliteli uygulamalara sahiptir. Uretim
cabasi ve altyapi, geleneksel goriintii ve ses araglarina kiyasla ucuzdur. Brogan’a
(2010: 188) gore insanlar bir sinema salonu deneyiminden, daha fazla kisisel,
yonlendirici ve insanlarla samimi iligki kuran YouTube videolarini tercih etmektedir.

Isletmeler de sahislar da YouTube ile kazanglar elde edebilmektedir.
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YouTube'da para kazanmak (b.t.) icin YouTube Is Ortagi Programi'na (YPP)
basvurmak ve programa kabul edilmek gerekmektedir. Katilmak i¢in minimum

uygunluk kosullar1 sdyledir: (“YouTube Is Ortagi”, b.t.)

- Tiim YouTube s Ortag: Programi politikalarina uymak.

- YouTube Is Ortagi Programi'min kullanilabildigi bir iilkede veya bdlgede
yastyor olmak.

- Son 12 ayda 4.000 saatin iizerinde genel izlenme siiresine sahip olmak.

- 1.000'den fazla aboneye sahip olmak. Bagli bir AdSense hesabina sahip
olmak.

YouTube'da asagidaki Ozellikler kullanilarak para kazanilabilmekte:
(“YouTube’da para kazanma”, b.t.)

- Reklam gelirleri: video, yer paylagimli ve goriintiilii reklamlardan reklam
geliri elde edilmektedir.

- Kanal iiyelikleri: Uyeler, icerik iireticisinin sundugu &zel ayricaliklar
karsiliginda aylik diizenli 6demeler yapar.

- Uriin rafi: Hayranlar, izleme sayfalarinda gosterilen resmi markali {iriinlere
g0z atabilir ve bu tiriinleri satin alabilir.

- Super Chat: Hayranlar, mesajlarinin sohbet akislarinda vurgulanmasi igin
O0deme yapar.

- YouTube Premium Geliri: Igerigi izlediklerinde YouTube Premium
abonelerinin abonelik iicretlerinin bir kismi1 kazanilir.

Tablo 12’de YouTube’un para kazanma ozelliklerinin etkinlesmesi igin

verdigi uygunluk kosullar1 bulunmaktadir.
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Tablo 12. YouTube’da Para Kazanma Ozelliklerini Etkinlestirebilmek I¢in
Minimum Uygunluk Kosullar

Kosullar

- En az 18 yasinda olmalisiniz veya 6demelerinizi AdSense ile
yonetebilecek, 18 yasindan biiyiik bir yasal vasiniz olmalidir.
- Reklam verenlere uygun igerik kurallarimizi karsilayan
icerikler olusturmalisiniz

- En az 18 yasinda olmalisiniz

Kanal iiyelikleri | - 30.000'den fazla aboneye sahip olmalisiniz

- Topluluk Kurallar ihtar1 almamig olmalisiniz

- En az 18 yasinda olmalisiniz

Uriin rafi - 10.000'den fazla aboneye sahip olmalisiniz

- Topluluk Kurallar ihtar1 almamig olmalisiniz

- En az 18 yasinda olmalisiniz

- Canl1 sohbeti etkinlestirmis olmalisiniz

Reklam geliri

Super Chat - Super Chat'in kullanilabildigi bir iilkede/bslgede yastyor
olmalisiniz
YouTube YouTube Premium abonesi olan bir izleyici tarafindan izlenen

Premium geliri icerik olusturmus olmalisiniz
Kaynak: “YouTube’da para kazanma”, (b.t.).

AdSense program politikalarina ve YouTube Hizmet Sartlari'na uyma:
AdSense, YouTube is ortaklarinin videolarindan para kazanmak igin &deme
almalarin1 saglar. Bu politikalarin ihlal edilmesi durumunda videolar kaldirilabilir,
AdSense hesabi devre digi birakilabilir, kanalin YouTube Is Ortagi Programi'nda
askiya alinabilir ve/veya YouTube kanali feshedilebilir. Icerik kalitesi yonergeleri
AdSense igerik politikalar1 genis kapsamlidir ve Web Yoneticisi/Search Console
politikalarindaki kalite yonergelerini igerir. Asagida YouTube igerik iireticileri i¢in

en alakali politikalardan bazilar1 verilmistir.

Hatirlatici: Bu kurallar kanalin geneli i¢in gecerlidir. Kurallarimiza uygun
olmayan igerikler yayinlayan bir kanal tespit edilmesi durumunda, kanal is Ortag

Programi'da askiya aliabilir (YouTube “Topluluk Kurallari’na uyma”, b.t.)

Yeniden kullamlan igerik: Bunlar, 6nemli Ol¢iide yorum veya egitim
acisindan deger saglamayan igeriklerdir. YouTube, kanalin biiylik bir boliimiiniin
bagka iceriklerle tamamen eslestigini veya onemli Ol¢iide benzerlik gosterdigini

tespit etmis de olabilir.
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Tekrarh icerik: Bunlar, egitici veya baska tiirde deger katmadan izlenme

sayisini artirmak i¢in topluca iiretilen igeriklerdir.

Reklam ihlalleri 6rnekleri: Herhangi bir nedenle kendi reklamlarini tiklama,
bagkalarin1 reklamlara tiklamaya tesvik etme, tiklama elde etmek igin yaniltici

uygulama yontemleri kullanma bulunmaktadir.

Uciincii taraf siteler ve araclarin hatali kullanimi érnekleri: Yapay olarak
veya manuel olarak abone ya da goriintiileme olusturmak i¢in iigiincii taraf site ve
araglarmi kullanma ya da hizmete alma, video igeriklerine ligiincii taraf reklam,
sponsorluk veya promosyonlar yerlestirme, maddi kazan¢ saglamak i¢cin YouTube
kanalimiz1 ve/veya is ortagi kanalinizi igiincii taraf siteler aracilifiyla satma,
Bagkalarin1 "Begen" veya "Favoriler Listesine Ekle" gibi video o6zelliklerini

tiklamaya yonlendirme ya da tesvik etme.

14 Subat 2005'teki kurulusundan bu yana, YouTube, o6zellikle ¢evrimigi
pazarlama agisindan isletmelere ve serbest meslek sahiplerine olaganiistii deger
saglayan, ¢cok hizli ve dinamik bir sekilde gelisti. Baglangicta eglence olarak sunulan
ve komik videolarla baglayan sey, simdi uluslararasi sirketler, kiigiik ve orta olgekli
isletmeler, serbest meslek sahipleri, blog yazarlar1 ve Internet yildizlari igin gok etkili
bir kanaldir, bir milyardan fazla kullanici ve ayda altidan fazla Milyarlarca izlenen
video materyali olan YouTube, medya paylasim platformlar1 veya icerik
platformlarindan biri olarak mutlak bir numara haline gelmistir. Opresnik ve Yilmaz,
(2016: 35) Bu baglamda, YouTube'un artik yalnizca video veya ilgili igerik igin bir
platform olmadigini, 6nemli bir sosyal ag haline geldigini ve gelecegin televizyonu

olma yolunda oldugunu vurgulamaktadir.

2. MARKA KAVRAMI VE KiSISEL MARKALASMA

Glinlimiiz diinyasinda, {iretici ve tiiketici i¢in geleneksel pazarlama ve
aligveris yontemleri agisindan bir ¢ok olanak bulunmaktadir. Ozellikle iletisim
teknolojilerinin sundugu imkanlarin iki taraf i¢in de olumlu ve olumsuz yonleri
bulunabilmektedir. Bozkurt’a (2014: 29) gore marka, servis ya da iirlin lireticisini
veya saticisini tanimlamakta. “Marka, bir varliktir. Marka, patent veya telif

hakkindan ¢ok farkli bir seydir. Patent ve telif hakkinin kisith bir yagam stiresi
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varken, marka sonsuza dek yasayabilir. Marka, miisteriler arasindaki iiriin ya da

hizmetle ilgili iligkiyi ifade eder” tanimin1 yapmustir.

Kisisel markalagma ise bir markadan daha farkli olarak bireyin marka haline
gelmesi durumudur. Kigisel marka demek, farklilagmakla orantilidir. Yaman’a
(2012: 184) gore kisi faaliyet gosterdigi alanda kendini digerlerinden ne kadar
farklilastirabilirse, toplumun benimsedigi, ornek aldigi diger bir degisle kisisel
markas1 olmaktadir. Toplumdaki kisiler benimsedikleri, marka olarak gordiikleri
kisileri 6rnek alirlar ve onlarin gosterdikleri davraniglar1 gostermeye calisirlar, bir

nevi onlan taklit ederler.

2.1. MARKA KAVRAMI

“Marka” (b.t.), Tirk Dil Kurumu’nun tanimlamalarina gore, “Resim veya
harfle yapilan isaret”, “Bilet, para yerine kullanilan metal veya baska seyden parga”,
“Bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan 6zel

ad veya igaret” ve “Tanimnmus {iriin, saygin kisi vb.” anlamini tagimaktadir.

Marka kavraminin 19. Yiizyilin sonlarinda Ingiliz kdylerinin hayvanlarmi
kolaylikla ayirt edebilmeleri i¢in daglayarak damgalamalari yani “branding” ile
basladiginm1 belirten Otken ve Okan (2015: 12) sunlari da eklemistir, “Ortak
otlaklarda her cift¢ci kendi hayvanimi bu sayede ayirt edebiliyordu. Kimileri ise
Kendal Goller Bolgesi’ndeki bir deri ustasinin fabrikaya gidecek kuzu postunun
iizerine kizgin demirle, sonradan K-Shoe markasi olacak K harfini daglamasiyla ilk

marka calismasinin basladig1 degerlendirilebilir”.

“Marka” (2018) icin Vikipedi’de “bir isletmenin mal veya hizmetlerini bir
bagka isletmenin mal veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla kisi
adlart dahil, 6zellikle sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bigimi veya
ambalajlar1 gibi ¢izimle goriintiilenebilen veya benzer bigimde ifade edilebilen, bask1
yoluyla yayinlanabilen ve c¢ogaltilabilen her tiirli isaretleri igerir” bilgisi

bulunmaktadir.

Ayhan’a (2012: 23) gbre marka, kisaca, bir ticari mali, herhangi bir nesneyi

tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan 6zel ad veya isaret olarak tanimlaniyor.
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Daha kapsamli ele alinacak olursa marka, bir isletmenin mal veya hizmetlerini bir
bagka isletmenin mal veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla; kisi
adlart dahil, 6zellikle sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bigimi veya
ambalajlar1 gibi ¢izimle goriintiilenebilen veya benzer bigimde ifade edilebilen, bask1

yoluyla yayinlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirlii isareti igerir.

Sahin (2017: 93), markay1 sirketlerin tirlin ya da hizmetlerinin, diger
sirketlerin iirlin ve hizmetlerinden rahatlikla ayirt edilebilmek icin olusturdugu

kendilerine has simgeler seklinde tanimlamaktadir.

Marka bir igletmenin mal veya hizmetlerini bir baska isletmenin mal veya
hizmetlerinden ayirt etmeye yarayan, kisi adlari, sdzciikler, sekiller, harfler, sayilar
gibi her tiirlii isaretlerdir. Bir iilkede ne kadar ¢ok diinyaca taninmis marka varsa o
iilke o kadar zengindir. (Deniz, 2010: 83) Diinya’ya ticari ve sanayi yOniinden
hilkmeden iilkelere bakildiginda bu iilkelerdeki c¢ok uluslu firmalarin herkesce

bilinen markalariin milyarlarca dolar degerinde oldugu goriilmektedir.

Markay1 en iyi tanimlananin bir diger yolu olarak da iiriin ve markanin

arasindaki farklar1 ortaya koymak olabilir. Bu farklar Tablo 13’te verilmistir.

Tablo 13. Uriin ve Marka Arasindaki Farklar

Uriin Marka
Fabrikada iiretilir Marka yaratilir
Nesne ya da hizmettir Tiiketici tarafindan algilanir
Bi¢imi ve dzellikleri vardir Kalicidir
Zaman icinde degistirilebilir veya Tiiketici ihtiyaglarinin giderilmesinde
geligtirilebilir tatmin saglar
e . g Tiiketici tarafindan statii gostergesi olarak
Tiiketiciye fiziksel yarar saglar degerlendirilebilir
Somuttur, fiziksel bilesenleri vardir | Kisiligi vardir
l:(;:eyrnln sol (rasyonel) tarafina hitap Beynin sag (duygusal) tarafina hitap eder

Kaynak: Aktuglu, 2004

Iletisim acisindan {iriin, marka ve ambalaj 6grenme ve algilama siireci
icerisinde tiiketiciye uyaric1 ipuglar1 olma gérevini iistlenirler. Uriin islevsel bir yarar

sunarken, marka iiriliniin islevsel amacinin Gtesinde o iirliniin degerini artiran bir
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isim, sembol, tasarim ya da isarettir. Bu anlamda bir fark s6z konusu olup iiriin
iretilmekte marka ise yaratilabilmektedir. Diger yandan {iriin zaman igerisinde

degisebilirken, marka ise kalici olabilmektedir.

Marka temel olarak bir {irlinii temsil etmesine karsin bir isimden ¢ok daha
fazla bir anlama sahiptir. Uriinler kisisel istekleri karsilayan icerikle deger kazansa
da, icerigi satin aldiracak anahtarin da “marka” oldugu bilinmelidir. Deniz (2010: 89)

bu sekilde markanin tanimi1 ve onu {iriinden farkli kilan 6zelliklerini agiklamistir.

Bozkurt (2014: 29) marka i¢in, “bir isim, logo, sembol ya da slogan degildir.
Marka, tiiketicilerin iiriinler veya hizmetlere ilgili olarak duyduklar, gordiikleri,
okuduklari, izledikleri veya kendilerinin birebir deneyimlerinden elde ettikleri
verilere gore yaptiklar: tanimlamayi ifade eder.” demistir, yani markanin bireylere ne
sundugunu tiiketicisinin yorumu sekillendirebilmektedir. “Bu da firmalarin,
markalarina yaptiklar1 yatirim ve uzun bir zaman dilimini ifade eder. Dolayisiyla
markalarin  gercek sahipleri tiiketicileridir ve markalar1 yalnizca tiiketiciler

yaratabilir” yorumunu yapmustir.

Bozkurt, (2014: 30) iyi bir markanin, iireticinin alicilar {izerinde birakmis
oldugu giiveni ve garantiyi sembolize etmesi gerektigini belirtmistir. Bu tanimdaki
farklilik yaratmak noktasindan yola ¢ikarak ornek verilecek olursa, Tiiketiciler
Yedigiin ile Fanta, Coca-Cola ile Pepsi, {irlinlerinin tatlarmi birbirinden ayirmakta
zorlanabilir. Burada markanin tanitim yontemlerinde onun rakip firmaya goére daha

one ¢ikmasi i¢in fark yaratmaya caligmaktadir.

Baris’a (2012: 120) gore Marka, tam anlamiyla fark yaratmaya dayali bir
kavramdir. Bir saticinin {iriin ya da hizmetlerini rakiplerininkinden ayiran isim,
terim, isaret, sembol, tasarim, dizayn ya da bunlarin bilesimine marka denir. Bunlara
ek olarak verilen 6rnekteki gibi, giiniimiizde renk, ses ve kokularin da fark yarattig1

ve markaya dahil edildigi goriilebilmektedir.

Pazarlamada en 6nemli unsurlardan birisi markanin isminin belirlenmesidir.
Deniz’e (2010: 22) gore marka tiiketici zihninde olusur, markalar bireylerin zihninde
farklilagarak yerlerini almaktadir ve kiiresel pazarda yer almak istenirse “g, s, §” gibi

Ingilizcede bulunmayan harfleri kullanmak sans: azaltabilir.
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2.2. MARKALASMA KAVRAMI

“Markalasma” (b.t.), Tiirk Dil Kurumu’nun tanimlamalarma gére: “Uriin,
marka durumuna gelmek” ve “Kisi, kurum vb. marka durumuna gelmek” anlamim

tagimaktadir.

Markalagma, piyasaya yeni ¢ikan bir iirlinlin taninma, isim yapma ve sundugu
hedef kitle/Pazar tarafindan kabul edilme siirecine denir. Markalagma bir iirliniin, bir
seyin bilinme, taninma asamasidir. Markalagma siirecinde tek bir hedef vardir:
bilinmek. Isim duyurmak igin biitiinlesmis pazarlama iletisimine ihtiya¢ vardir.
Halkla iliskiler, reklam, dogrudan satis ve biitiin pazarlama iletisim disiplinlerini bir
arada tutan bir kiiltiir, gérev almalidir. Deniz, (2010: 34) Markalasmay1 bir {iriiniin
giiclinlin ve pazar kosullarimin analiz edildigi siire¢ olarak tanimlamaktadir. Bir
hareket plan1 bir pazarlama plani yapip bir farkindalik ve {irlinli satin alma giidiisti

tesis etmektedir. Markalama bir “sey” den, bir deger yaratmak olabilmektedir.

Deniz’e (2012: 37) gore bir marka eger markalagsma yolunda ilerlemezse
rakiplerine gore geride kalmaya mahkiim durumdadir. Gilinlimiizde isletmeler,
sirketler, sahislar vb. kendi markalarint pazarlama konusunda, markalagsma
konusunda bilinglenmeye baslamistir. Bati iilkelerine gore Tiirkiye bu konudaki

adimlar1 daha ge¢ atmaya baslamistir.

“Son yillarda Tiirk is hayatinda konusulan konulardan biri de “markalasmak”. Bu
terim dyle sik konusulmaya basladi ki 6zellikle 2005°te Diinya Ticaret Orgiitii’niin
kotalar1 kaldirmasi ile birlikte ¢ok daha 6nemli olacagi, hatta Tiirk iireticisinin ve
ozellikle ihracat¢isinin kurtulus yolunun markalasmak oldugunu dahi séyleyenler
var. Diinyada gii¢lii ve para kazanan firmalara bakildiginda markalasmanin 6nemi
tartigmasiz kendini gosteriyor. Ornegin diinyada marka degeri bakimindan siraya
giren ilk on firmanin marka degerine bakildiginda milyar dolarlardan bahsediliyor ve
bu miktarlar Tirkiye biitcesini katlama noktalarma geliyor. Nasil oluyor da 10
firmanin marka degeri 70 milyon insanin iirettiginden fazla olabiliyor. Markalagsma
ile elbette!” (Deniz, 2010: 37)

Markalagma, pazarlama stratejisinin bir parcasidir ve bu siireci dogru
adimlarla yiiriitebilen herkes ilerleyen zamanlardaki rakipleriyle rekabet edebilme
sansini artirabilir. Markanin isminden, konumuna, taklit edilmemesi i¢in benzer
isimlerin tescilinden, risk yonetimi kabiliyetine kadar bir ¢ok adimda temkinli

olunmasi O6nerilmektedir.

51



2.3. KiSISEL MARKALASMA

[k olarak Tom Peters’in (1997) “Marka sizi artyor” adli makalesinde popiiler
olan kisisel markalasma kavrami, kisinin marka olmasi durumudur. “Marka
yaratmak bir yatirnrmdir” diyen Deniz (2010: 34), kisisel markalagmayla ilgili sunlar
aktarmistir: “Kisisel marka, kisinin yasamda sahip oldugu her seyle; 0zii, sozi,
imajiyla hedef kitlesine/miisterisine verdigi mesaj, yarattig1 fark, kendine, isine ve
iliskilerine kattig1 degerlere dayali bir kimlik tanimlamasidir.” Kisisel markalagsma
yalnizca sanatgilar, politikacilar, sporcular icin degil; kendi isini yapan is
adamlarindan, profesyonel bireylerden, girisimciler vs. kisiler i¢in de gegerli

olabilmektedir.

Shepherd’e (2005) gore istihdam kazanmak ¢ogu zaman kisisel markalagma
hedefi olsa da, segkin olani1 degildir; insanlar bulusmayi, arkadaslik kurmayi veya
sadece kendi kendini ifade etmeyi de igeren bircok sosyal sebepten dolayr kendi
kendilerini markalastirirlar. Bireysel markalar: Marka, bir gercek veya tiizel kisiye
ait olup o markanin sagladig1 haklar sadece bir gercek veya tiizel kisiye aitse boyle

markalara, bireysel marka denir. (Sanal, akt. Tosun, 2010: 22)

“Neden kisisel marka yaratmaniz gerekiyor?” sorusuna Arms, (2014)
“Markaniz, aktif olarak insa ediyor olsaniz da olmasaniz da yaratiliyor.
Profesyonelce yaptiginiz her sey, yaptigimiz islerden, projelendirdiginiz tutumunuza
kadar, markaniza katkida bulunur” yanitin1 vermistir. “Dahasi, artan sayida igveren,
sosyal medya siteleri lizerinden adaylar1 incelemekte, ¢evrimi¢i yapilan her sey

onemlidir ve bu, profesyonel etkilesimiyle sinirli degildir” yorumunu yapmustir.

Kisisel Markalagsma agisindan sirketlerin de isveren olarak markalasma
siirecinde en 6nemli olan unsurlarindan birisi sirket yoneticileridir. Liderler sirketin
goriinen yiizli olduklart i¢in, isveren markasini temsil etmektedirler. Toplumda 6n
planda yer alan CEO’lar basarilari, liderlik 6zellikleri ve degerleriyle sirketin igveren
markas1 yaratmasinda ve yonetmesinde énemli yere sahiptir. Ancak kurum liderinin
itibar1 ve kurumun itibar1 arasinda yer alan siki iligki, igveren markasini olumlu
etkileyebilecegi gibi, liderin yaratacagi bir kriz kurumun degerini olumsuz da

etkileyebilir.
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Otken ve Okan’a (2015: 112) gore Sonug olarak, lider konumunda yer alan
CEO’larin olumlu 6zellikleri orgiit kiiltiiriinii etkilerken, dolayl1 olarak pozitif itibar,
biiylime, aidiyet ve ¢ekim saglamasi itibariyle de giiclii isveren markasi yaratmaya
katkida bulunmaktadir. Buna karsin baskinlik, narsistlik gibi olumsuz liderlik
ozellikleri hirshi kar arayislariyla tetiklenmekte ve kurum itibarinin yani sira isveren

markasi iizerinde de son derece yikici etkilere neden olmaktadir.

Internetin icat edilmesi ve kendini agiklamaya odaklanmasiyla Kkisisel
markalagma, CEO etkinligi, yonetici liderligi, girisimcilik, baglangi¢ basaris1 ve
kariyer planlamasi konularinda 6nemli bir rol almaktadir. Kisisel markalasma
yalnizca bir sosyal medya yonetimi degildir. Bu konuda Leland (2016: 100) sunlar1
sOylemektedir: “Tom Peters, kasitli olarak is ve kariyer planlamasi 6n planinda
kisisel bir marka olusturma fikrini getirirken ylizlerce yildir bizimle birlikte olan;
Napolyon Bonapart, Winston Churchill ve Charlie Chaplin... gibi isimler

diisiiniilmelidir.”

Marka olan kisi kalicili§in1 garantiler, {in kazanir, istikrarli ve degerli kazang
saglar, drnek alinir diyen Deniz (2010: 36) Nasil kisisel marka olunacagi konusunda

sunlar1 belirtmistir:

“Bir marka yaratmayi, iki kisinin ask iligskisine benzetebiliriz. Birbirine “sonsuza
kadar” demis iki kiginin agki. Bir ask olmas1 gereken her seyi i¢ine alan, her konuda
tatmin, vazgecilmezlik, her tiirlii etkilesimin yasandigi bir beraberlik, miithis
aligveriglerin yasandig bir iligki ve i¢inde “dogumu, gelisimi ve 6liimii” barindiran
¢ok duygusal bir hikdye. Prensipleriniz marka degerlerini, karakteriniz marka
kisiligini, goriiniim ve imajiniz logoyu, isminiz ise markanizi belirleyecek. Yani her
sey “SIZ” in sorumlulugunuzda. “SiZ” i, yani markamzi ortaya koymak igin
kullanacaginiz algilanmasini istediginiz kisilik, marka kisiliginizdir.

[letisimin temel ilkesi olan SN 1K’y1 kisisel markaniz1 yaratirken bir pusula gibi
kullanmalisiniz. Markanizin 6z degerleri, mesaji, kisiligi ve imaj1 sizin tanimin1 ¢ok
iyi bildiginiz ve inandigimz “SiZ” olmalidir. Markalasmak giig istir. Siirekli etkinlik
gerektirir. Kisisel marka olmak bir sonug, bir eylem degil, bir yolculuktur. Seyahat
plan1 Onceden hazir, yol haritas1 degisime/gelisime acgik, degisen hedefler
dogrultusunda belirlenen hayat yolculugundadir kisi.” (Deniz, 2010: 36)

Kisisel markalagmayr uzmanlar: “kisinin hayattaki durusuyla ilgili dis
diinyaya yansittig1 mesaj, ayni isi yapan herkese gore yarattig1 fark ve isine ya da
statlisine kattig1 degerlere dayali bir kisisel kimlik” seklinde tanimlamakta ve bu

kimligin; nitelikler, yetenekler, performans ve kisinin degeri konusunda diger
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insanlarin bir toplami oldugunu belirtmekte. “Nasil kigisel marka olunur?” sorusuna

Deniz’in verdigi 13 maddelik cevap su sekildedir:

1. “Kisisel markaniz sizi kanatlandirir”: Kariyer i¢in ¢ok ¢alismak ve dogru
isler yapmak yeterli degil. Basarinin yolu bireyin kendisini ¢alisan olarak degil, bir
marka olarak goriip, kendisiyle ilgileri yonetmesinden ge¢cmektedir. Sadece tinliilerin
ya da sirket liderlerinin degil, her profesyonelin markalasmaya ihtiyac1 vardir.
Kisisel markay1 yaratmak ise farklilasmakla, ise deger katmakla ve insanlarin kisiyi

nasil algilayacagini yonetmekle miimkiindiir.

Bugiin marka artik sadece sirketler, iinliiler ya da astronomik {icretli
sporcularin igine yarayan bir kavram degil. Batida, baz1 profesyoneller hangi isi
yaparsa yapsin, hangi egitimden ge¢mis olursa olsun kariyerlerinde basarili olmani
anahtarin1 kendilerini marka yapmak oldugunu anlamis durumda. Basarili olmak i¢in
kisinin kendini bir lirlin/marka olarak gostermesi rekabet avantaji kazandirir, yeni
pazarlart arastirma konusunda merakli kilar, taktikler {izerine egzersiz yaptirir ve

yeni vizyon kazandirir. (Deniz, 2010: 42)

2. “Bagkalarina birakmayin”: Kisilerin kendi markalarimi y&netmemesi,
bagkalarinin, rakiplerin o kisinin markasin1 dezavantajina olarak sekilde yapmasina

olanak saglayabilir.

3. “Kisisel marka nasil yaratilir?”: Marka uzmanlart kisisel marka
yaratmanin, kisinin kendisine bir iirlinii piyasaya slirmeye hazirlanan bir sirketin
pazarlama sorumlusu goziiyle bakmasiyla miimkiin olacagini belirtmekte. Bireyin
kendini “siz” denilen markaya hizmet eden, onun pazarlamasi i¢in ¢alisan biri olarak
gormesi uygun olabilir. Bir pazarlama sorumlusu olarak ilk gorevin, pazari analiz
edip “lrlin” i¢in hangi firsatlar ve tehditler oldugunu gormek oldugunu belirten
Deniz (2010: 44) sunlar1 da eklemistir: “Hitap ettigim pazardaki mevcut kosullar
nedir? Gelecege iliskin tahminler ve Ongoriiler nedir? Cozliim isteyen hangi
problemler, hangi aciklar var? Hangi ihtiyaclar karsilanmiyor? Iste sormaniz gereken

kritik sorular. Daha sonra diger asamalar geliyor”.

4. “Kendinizin pazarlama sorumlusu”: Deniz, “Kisisel marka icin ilk adim
zihniyet degisimidir, kisisel markaniz1 yaratmak iki anahtar degisikligi icerir” diyor.

Birinci degisikligi is yapis ve diisiince bigiminde gerceklestirmek, kisinin kendi
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marka sorumlusu olmasini saglamak. Bir markanin sorumlulugunu almak demek, ne
sOylemek istendigi konusunda degil, pazarin ne istedigi konusunda diisiinmek
anlamina gelebilir. Kisinin “Siz” denilen iirlinii pazarlayan bir pazarlamaci gibi
davranmasi uygun olabilir. Pazar1 analiz ettikten sonra ikinci asama ise kisinin
kendisiyle muhasebe yapmasi, giicli/zayif yanlarmi kesfetmesi, rekabet ettigi

insanlarla kendi markasini nasil kiyaslayacagina yogunlagsmasi olabilmekte.

5. “Nizami bir ig plan1 yapin™: “Strateji markalasmanin beynidir ve rekabet
avantajinizdir” diyen Deniz rakiplerin yerine seg¢ilmek icin zeki stratejilerin her
adimda fayda saglayacagini belirtmekte. Is planinda ne zaman ne yapilacagini iceren
nizami bir pazarlama plami gelistirmek gerekmektedir. Kisisel marka hedeflerinin
oldugu bir takvim ve bu hedeflerin ger¢ceklesmesi icin bir hareket plani olusturmak

olduk¢a 6nemli olabilmektedir.

6.A. “Yiiksek goriiniirlik: Temel Gergek™: Birgok markanin kisilik, yiiksek
goriiniirliik saglamay1 istiin yeteneklerine veya tesadiifi olaylara degil, stratejik bir
pazarlama siirecine bor¢lu oldugu, anahtarin pazarin ne istediine bagli olarak

kisinin potansiyelini bunlar iizerinden gelistirmesinin gerektigi belirtilmektedir.

6.B. “Yiiksek goriiniirlik: Isin final adimi ise &lgiim yapmak™:
Markalagsmanin dinamik bir siire¢ oldugundan bahseden Deniz, (2010: 46) yapilan
etkinliklerin teyit edilmesini, gegen yila gore olusan farklarin analizinin yapilmasini

vb. yapilan planlarin ise yarayip yaramadiginin dlgiilmesi gerektigine deginmistir.

7. “Marka olmak i¢in”: Bagsarili marka yaratmak, dogruyu sdylemek tizerine
kuruludur. En iyi kisisel markalar kendileri olmayi basaran insanlar tarafindan

yaratilir; kendi fikirleri ve kendi sahip oldugu nitelikler yani kendi tarzlari...

8. “Siz hangisisiniz?” Markasin1 yoneten profesyonel: kendisi i¢in calisir,
kendi talebini yaratir, pazarlama plan1 vardir. Uzun vadeli diisiiniir, kendini pazarlar,
problem c¢oziiciidiir, deger ve kaynaklar1 vardir, farklilagmistir, stratejiye dayahdir,
iligkilerini gelistirir ve bir ihtiyaci karsilar.

Calisan birey: Is giivencesi Sirket/patron icin ¢alisir, is olanaklarini arastirir,
0zgeemisi vardir, kisa vadeli diisiiniir, yeni pozisyon arayisina girer, isi yerine getirir,
becerileri vardir, mesai arkadaglari ve miisterileri vardir, pozisyona uygundur, asiri

calisir, kayit olur, verilen isi yerine getirir.
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9. “Kimler kendini marka yapmali?”: Girisimciler ve kiiciik is sahipleri:
islerini bir adim Oteye tagimak icin, yoneticiler; degisken is yasami igerisinde daha
fazla tanmmmak ve kigisel degerlerini artirmak icin, profesyoneller; avukatlar,
doktorlar vs. is hacimlerini artirmak i¢in, is yasamindaki kadinlar ve girisimciler;
daha erkek egemen is ortaminda basarili olmak i¢in, satig temsilcileri: daha etkili is
sonuglar1 almak ve daha siki miisteri baglilig1 yaratmak icin, 50 yas lizeri yOneticiler
ve profesyoneller; bugiliniin calisma hayati ikliminde kendilerini marjinal
hissetmemek icin, is arayanlar; kendilerini gittik¢e kalabaliklasan is giicii piyasasinda

rakiplerine kars1 farklilagtirmak i¢in. (Deniz, 2010: 47)

10. “Basarili bir kariyer i¢in kisisel marka stratejisi nasil olusturulur?”:
Birinin izinden giderek o kiginin Oniine gecilemez, yola ¢ikmadan once belirgin,
ulagilabilir bir hedef konulmazsa varilan noktaya sadece katlanmak zorunda

kalinabilir.

11. “Kisi kendisini nasil bir marka haline getirir? Bunun i¢in gerekli ¢alisma
plan1 nasil olmalidir?”: Oncelikle degismez insani degerlere sahip olmak, temel
olarak inandirici, anlamli bir “ayristirict” mesaj bulmak ve her tirlii iletisim
ortaminda bu mesajlar1 siirekli olarak, farkli metot ve yaklasimlarla yinelemekten

gecebilir.

12. “Kendini marka yapmis ornek kisiler”: Deniz 6rnek olarak su isimleri
vermistir: Rahmetli Sakip Sabanci, Sabanci Holding’in 6niine ge¢mis bir marka
olmustur. Cem Boyner, ishak Alaton, Vitali Hakki, Fatih Terim drnek gosterilebilir.

“Ayrica taninmak marka olmak degildir.”

13. “Tiirkiye’deki ¢aligma hayati igerisinde kisisel marka projelerinin sonug
alma sans1 var midir?”: Tiirkiye’deki yonetim, kiiltiir ve organizasyon yapis1 agirlikli
olarak bati normlarinda oldugu i¢in ve acimasiz kapitalizmin carklar1 tilkeyi de
kiiresel 6gilitme degirmeninde ezdigi icin, is ortami buna miisaittir. Baz1 konularda

yetersizlikler ya da farkliliklar olmasi da son derece dogaldir. (Deniz, 2010: 49)

Sirket liderlerinin kisisel marka yonetimleri igin bir sey yapmadiklarini ancak
bunun bir hata oldugunu savunan DeMers’e (2013) gore “Ancak hem kisisel hem de
profesyonel olarak, isletme liderlerinin kendi kisisel markalarini sirketlerinin daha

genis markalasma ve igerik pazarlamasi ¢abalarina dahil etmeleri i¢in bircok neden
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vardir” demistir ve kisisel markay1 olusturmak, itibar1 yiikseltmek i¢in bazi noktalara
deginmistir.

Kisisel markalagmanin en can alici noktasinin ayirt edilecek farki olusturmak
oldugunu, hangi is yapiliyorsa bireye 6zgili tarzin, tavrin ve isi icra edis seklinin
kisisel markay1 olusturmak i¢in 6nemli detaylar olduguna deginen Sahin kisisel

markalagma hakkinda sunu aktarmistir:

“Goziimiizde biiyiitecegimiz bir durum degil bu. Kendi yeteneklerimiz ve
caligmalarimizla basarabilecegimiz bir durum. Mesela ¢evrenizde ¢ok iyi bir terzi
varsa, ya da ¢ok lezzetli yemekler yapan birileri, bu kisilerin bagkalar1 tarafindan bu
Ozellikleriyle konusuldugunu fark edersiniz. Bu kisiler, etraflarindaki herkes
tarafindan ‘terzi’ denildiginde, ya da iyi bir yemek tarifi gerektiginde ilk akla gelen
kisiler olur, aslinda hepsi bu.

Bu drneklerde kisilerde bir yetenek oldugu asikar. Diyelim ki s6z konusu
terzinin idealleri var, hedefleri biiyiik, {inlii bir terzi olmak istiyor ve bunun i¢in ¢ok
calistyor. Iste bu yetenekli kisilerin arasindan, terzilige Malatya’da ¢iraklik yaparak
baglayan ve diinya birincisi olarak iilkemizin gururu olmus Ayhan Apaydin gibi
markalar ¢ikiyor.” (Sahin, 2017: 94)

2.3.1. Kisisel Markalasmanin Boyutlari

Kisisel markalasma boyutlarin1 kesfetmek i¢in, temel odagin basarili bir
kisisel markalagmay1 neyin olusturdugu konusunda daha derin bir anlayig arayan

Khedler’in (2018) hazirladigi ¢alisma 151k tutabilir.

- Kisisel kariyer projesi: gelecegin vizyonunu destekleyen ve ilgili bir dizi
gorev ve lstlenilen eylemleri igeren kisisel bir mesleki amactir. Birey tarafindan
istenen bir durumun yerine getirilmesi amaglanan zamanin tasarimidir.

- Kiiltiirel faaliyetler: terim olarak kendi katilimina atifta bulunma, kiiltiirel
veya sanatsal bir faaliyet gerceklestirme veya liretme ve kiiltiirel hayata katilma,
katilimcilarin ilgi alanlarini ve hobilerini takip etmelerini saglamaktir.

- Yasam boyu O6grenme aktiviteleri: mesleki 6grenme ve mesleki gelisim
aktiviteleriyle olusturulan kariyerle ilgili bilgi ve becerileri ifade eder. Sosyal
sermaye, referanslar, destek ve faydali bilgiler gibi kaynaklar iiretmek i¢in kisisel ve
profesyonel baglantilarin kurulmasini ve beslenmesini ag olusturma pratigiyle ifade eder.

- Profesyonel bir referans: is basvurusunda bulunan bir kisiden tavsiye

alinmas1 anlamina gelir.
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- Psikolojik danigma destegi: is arama sirasinda mezunlara yardimci
olabilecek tavsiye ve rehberlik almak i¢in kullanilan ag iliskilerini ifade eder.

- Isle ilgili bilgiler: is firsatlarma erisimi kolaylastiran ag {izerinden elde
edilen bilgileri ifade eder. Aracili 6z-sunum, iletisim platformlarinin ve desteklerin
kullanimiyla saglanabilecek bir 6nyarg: seklidir.

- Cevrimdist iletisim araclari: Hedef kitleye ulasmak i¢in kullanilan 6zgegmis
ve portfoy gibi, kisisel ve mesleki basarilarla iletisim kurar.

- Cevrimigi iletisim araclari: LinkedIn gibi web platformlarinin veya

goriiniirliik elde etmek i¢in kigisel bloglarin kullanilmasi.

Orijinallik, birinin ve bagkalarinin hakli olma duygusunu ve pratigini ifade

eder. Analiz, gergekligi olusturan ii¢ alt baglig1 ortaya koymaktadir:

- Kisisel stil: bir bireyin kendine 6zgii kesin degerini ifade eder.
- Samimiyet: I¢ degerler ve dis ifadeler arasindaki uyum derecesini ifade eder.
- Biitiinliik: Iyi sosyal iliskiler kurmak ve isverenleri tarafindan daha iyi kabul

etmek icin ahlaki bir bakis agisina ve etik standartlara gére davranmak.

Sozel olarak kendini sunma, s6zel sdylemde belirli bir imaj olusturmak ve
hedef kitlesini etkilemek icin kullanilan stratejilere atifta bulunulur, bunun igin

adaylar tarafindan dort taktik benimsenmistir:

- Niteliklerin belli edilmesi: birinin pozitif niteliklere sahip olduguna dair
s0zli gosteri.

- Niteliklerin gosterilmesi: Kisinin becerilerinin, yetkinliginin ve basarilarinin
s0zlii bir gosterimidir.

- Graviir: Isveren ve Kkisileraras1 cekicilik veya begeniyi arttirmak igin
kullanilan sirketi sozlii olarak dvmek.

- Profilin eglesmesi: Adayin isin gerekliliklerine ne kadar uygun oldugunu

vurgulamak i¢in kullanilan s6zli taktik.

“Gortiniim Fizigi kapsar ve bu fizigi en iyi avantaja ¢evirmek i¢in analizde

katilimcilarin goriintimlerini gelistirmek i¢in kullandiklart dort strateji sunulmustur.”:

- Diyet ve spor uygulamalari: Diyeti izleyerek ve spor yaparak fiziksel

goriiniime 6zen gosterilmeli.
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- Hijyenik ve estetik uygulamalar: Hijyen, temizlik, kisisel bakim iyi bir
goriiniim saglar.

- Kiyafetin planlanmasi: kiyafet i¢in belirli miktarda fiziksel ve zihinsel ¢aba
harcayan kisinin tahsis ettigi yatirimi ifade eder.

- Kiyafetin adaptasyonu: farkli is durumlarina en uygun kiyafete bakilmaldir.

2.3.2. Kisisel Markalasmada Internetin ve Sosyal Medyanin Rolii

Cevrimigi bilgiler insanlar1 dolayli olarak markalastiran bir durumdur. Bazi
bilgiler, kisinin kontrolii disindadir ancak cogu kisi tarafindan amagli olarak
hazirlanmakta ve yayimlanmaktadir. Teknolojik gelismeler internetin biiyiimesini
saglarken kisisel web siteleri de insanlar hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmanin
yant sira kendilerini ifade etmeleri ve sunmalari agisindan 6nemli bir platform
olmustur. Giiniimiizde bir kisinin web sitesi olusturmasi, sosyal medyada etkin rol
oynayabilmesi gibi alanlarin zorluklar1 giderek kolaylasmistir. Akilli cep telefonlarla,
bilgisayarlar ve tabletlerle kisinin bir siteye aninda resim, video ve metin yiiklemesi
miimkiindiir. Ayn1 zamanda kullanilan araglar diinyaca kullanildig1 i¢in (LinkedIn,
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube vb.) bilgiye ve kisilere ulasmak oldukga
kolay olabilmektedir.

Kisisel markalagma baslangicta {inliiler ile ilgili bir kavram olarak diisiiniilse
de giinliik yasantidaki bireyler i¢in de gegerlidir. Kisisel bir marka gelistirmek,
bireylerin gii¢lii ve benzersiz olmalarina tesvik ettigi i¢in bir tirliniin markalagmasina

benzeyen bir siire¢ olabilmektedir.

Kisiye 6zel dijital alanda markalasma 6ncelikle sosyal medya etkinlikleriyle
iligkilidir; birey hedeflerine ulasabilmek i¢in bilingli olarak kendisini ayirt ettirecek,
benzersiz bir ¢evrimici kimlik yaratmaya calisir. Cevrimici baglamda, kisisel marka
kimligi, sosyal medya profilleri, bloglar ve kisisel Web sayfalarin1 kullanarak
bilgisayar aracili ortamlarda kimlikler olusturuldugundan, kisisel tanitima

dayanabilmektedir.

Marka konumlandirma, bir kisinin marka kimliginin belirli bir hedef pazara
aktif iletisimini ifade eder. Bireyler, marka konumlandirmay1 hedef kitleleri i¢in

degerli olan pozitif niteliklerini vurgulamak icin kullanirken ayni1 zamanda
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kendilerini pazardaki diger bireylerden ayirmaktadir. Labrecque’ye (2011) gore
kisisel ¢evrimic¢i markalagma i¢in marka konumlandirma, gosterim yonetimi yoluyla
gerceklesir. Cevrimici bir baglamda, bloglar araciligiyla kisisel bilgilerin pargalarini
ortaya ¢ikarmak ve sosyal aglar gibi sitelerde ifsa etmek i¢in se¢imler yoluyla tutarlt

bir goriintii saglayarak yapilabilir.

Dijital cag, coklu benlikleri kesfetme Ozgiirliigiinii desteklerken, kisisel
markalagmanin savunuculari, kisisel markalasma mesajinin acik ve tutarli olmasini
ve Ozglinliik havasi yaratmasini onerir. Sonug olarak, bir kisi farkli izleyiciler igin
birden fazla marka olusturmak isterse zorluklar ortaya ¢ikabilir (Shepherd, 2005).
Yani, c¢evrimi¢i alanda olusturulan kisisel markayla yiiz yiize gelindiginde

tutarsizliklar olursa basarisizlik da ortaya ¢ikabilir.

Kisisel markalagsma agisindan kullanilabilecek bazi sosyal medya araglart ve

bu konudaki faydalari su sekildedir:

LinkedIn, kullanicilarina izin veren kariyer gelistirme ve ag olugturmada 6nde
gelen bir aractir. Yetenekleri sergilemek, deneyimlemek vs. Kullanicilar kendi
aglariyla durum giincellemelerini, iglerini paylasabilir ve onlar1 diger kullanicilar

takip edebilmektedir.

Twitter, en yaygin sosyal medya araglarindan birisi olmasinin yaninda,
kullanicilarin kisisel markasini olugturmasi konusunda potansiyele de sahiptir. Genel
olarak sosyal cevreyle sinirlt olmayan, ¢cok genis bir kitleye hitap eder. LinkedIn
kadar profesyonel bir is ag1 olmasa da kullanicilar belirli bir alandaki kitleyi 6zel

olarak hedefler ve isiyle ilgili bilgiler paylasmaya odaklanabilir.

Bloglar, genellikle ihtiyag duyduklarinda tamamlayici kisisel markalasma
araclaridir. Popiiler sosyal medya araclarinda yerini paylasilarak alabilir. Bir
konuyu/is ile ilgili bilgileri iyice genisletmek, karmasik bir konuyu uzun metinlerle

ve verilerle agiklamak blog sayfalarinda miimkiindiir.

Facebook, kisisel markalasma araci olarak kullanimi konusunda ¢ok ideal bir
platform degildir ancak yine de giiclii ag etkileri nedeniyle kullanighdir. Diger sosyal
medya araglarint kullanmayan kullanicilar i¢in paylasimlarin sadece kisi ve isiyle

ilgili olmasu, ilgi ¢ekici bir hale gelebilir.
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Instagram, giinlimiiziin en aktif sosyal medya aglarindan birisidir,
kullanighlik agisindan en c¢ok akilli telefonlarla erisim aldig1 igin gorsellere

yogunlagarak gii¢lii bir markalasmada yardimer olabilir.

YouTube, bu markalagmanin sadece metin ve gorsellerle degil, video
bloglarla, giinliik hayattan karelerle vs. bir ¢ok sekilde destekgisi olabilir. Son
yillarda ortaya ¢ikan bir ¢cok YouTuber da bu durumun farkinda olabilmektedir. Ayni
zamanda YouTuber’l1ig1 yani YouTube’da igerik iireticiligi yapmay1 meslek edinmis
kisilerden aralarinda basarili olanlara bakildiginda bir ¢ok kisisel markalasma

unsurunu kullandiklar1 goriilmektedir.

2.3.3. Kisisel Markanin Gorsel Yonii

Kisisel markanin gorsel yonii dig diinyanin gorebilecegi unsurlardan
olusmaktadir. Bunlar markanin fiziksel temsilleridir ve Leland’a (2016: 106) gore
sunlart icermektedir: Kiyafet stili, kisisel marka teminati icin renk ve tasarim
secenekleri (web sitesi dahil), vesikalik fotograf, sosyal medyada markali ge¢cmis,
gorsel bir 6zge¢mis. Fotografin, gorsel bir unsuru (renk, tasarim, stil vb.), entelektiiel
bir unsuru (fotografin ne sdyledigi) ve duygusal bir unsuru (izleyicinin resme
baktiginda nasil hissettigi) vardir. Bu 6gelerin her ii¢li de kisisel markada giiclii bir
sekilde varsa kisisel markay1 ifade etmek i¢in sahip olunan sermaye anlamina

gelebilmektedir.

Kiyafet Stili: Giysiler bireyler farkinda olsa da olmasa da bagkalarinin kisisel
markaya su gibi yoOnleriyle ilgili yargida bulunmasina yol agabilmektedir: (Leland,
2016: 106) Gelismislik derecesi, basar1 seviyesi, ekonomik durum, egitim ge¢misi,
giivenilirlik, begenilebilirlik, c¢ekicilik, sosyal ge¢mis ve konum. Uygun giysi
secimlerinin bireylerle ilgili deneyimlerin ve bagkalarinin bireylere verdikleri
tepkiler tlizerindeki etkisini gdsteren ¢ok sayida arastirma bulunmaktadir. Leland bu

konuya 6rnek olarak su yorumu yapmistir:

“Sosyal Psikoloji ve Kisilik Bilimi alaninda 2015 yilinda yaymlanan bir
yazi, deneklerin resmi is kiyafetleri giydiginde (giindelik kiyafetler yerine), artan
soyut diisiince gosterdiklerini gostermistir. Deneysel Psikoloji Dergisi'nde 2014
yilinda yapilan bir arastirma: General, bir grup erkek denekten olagan kiyafetlerini,
is elbiselerini veya esofmanlarini giymelerini istedi. Daha sonra diger konularla
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miizakere oyununa katilmalari istendi. Is kiyafeti giyen insanlar daha iyi anlagmalar
yaptilar ve giinliik giyinenler daha diisiik seviyelerde kald1.” (Leland, 2016: 107)

Kisisel Marka Teminati i¢in Renk ve Tasarim Se¢imi: Kisisel markalagmada
renk ve tasarim se¢imleri olduk¢a dnemlidir. Web siteleri, kartvizitler, hatta giysiler
icin renk segeneklerinin kisisel markaya uygun olmasi nerilmektedir. Secilen renk
ve tasarim bigimi, izleyici kitlesinin satin alma egilimlerini, begenilerini ve

tercihlerini etkilemektedir.

Vesikalik  Fotograf: Profesyonel bir vesikalik fotografinin kisisel
markalagmada olduk¢a etkili oldugu belirtilmektedir. Leland’a gore: Psikoloji
Bilimi’nde yayinlanan 2014 aragtirmasinda izleyicinin fotograflarina dayanarak bir
insan hakkinda sonu¢ ¢ikarmasinin bir saniyeden daha kisa siire gegtigini
bildirmistir. Sosyal medyada da profil resmi kullanmanin ilgi ¢ekme agisindan
pozitif doniitleri olmaktadir. Leland (2016: 108), fotograf icin bir kac Oneride

bulunmustur:

Bir oyuncagin, ¢izgi film karakterinin, illiistrasyonun vesaire resimleri web
sitesinde ya da sosyal medyada kullanim1 ilk bakista sevimli goriinseler de kisisel
marka icin giiclii bir goriiniim olusturmaya yardimci olmayabilirler. Ileriye doniik
giilen ytiz: “Psikolojik Bilimler Dergisi'ndeki bir makaleye gore, ileriye doniik ve
gillimsemekte olan bir profil resmi iyi bir ilk izlenim birakmakta yardimeci

olabilmektedir.”

Bas ve omuzlar: Calismalar bas ve omuz veya belden basa fotograflarin i¢in
cerceveli fotograflarin en iyi izlenimi biraktigin1 gostermektedir. Yiize yakin
cekimler daha az sevimli bulunmakta ve tiim viicut fotograflarinin da kisinin ne

kadar yetenekli ve etkili oldugu tizerine olumsuz etkiler birakabilmektedir.

Dis etkenleri ¢ikartmak: “Gilines gozliikleri, geriye dogru beysbol sapkalari,
kopekler, sorf tahtalari, bira siseleri, garip duvar kagitlari ve profil resmindeki diger
insanlarin rastgele elleri, omuzlar1 veya kollar1 kisisel markaya zarar verebilir.
PhotoFeeler caligmasi, bir profil resminde gilines gozligi takmanin kullanicinin

tercih puanini diistirdiiglinii buldu.” (Leland, 2016: 109)
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Kisisel markaya elbise eklemek: Bazi ¢alismalar daha resmi kiyafetlerin daha
fazla yetkinlik ve profesyonellik tagidigin1 gosterse de, kisisel markanin, endiistrinin
ve izleyicinin vesikalik i¢in ne giymeyi tercih ettigi temel faktorii olmalidir.
Vesikalik basit goriinebilir, ancak ¢ogu zaman birisinin kisisel markaya ilk kez bakis1

o olabilir.

Gorsel Ozgegmis: Gorsel ag ile tiim ofke, internet tabanli multimedya
Ozgeemisi kalabaliktan uzak durmaya yardimci olabilir. Genellikle sadece bir
sayfayla sinirli olmasina ragmen, ¢ok sayida dnemli tasarim secenegi etkili bir gorsel
0zgecmis olusturmaya baglar. En iyi tercihin, web iizerinde mevcut olan iicretsiz
veya diisiik maliyetli hizmetlerden birini kullanmak veya marka haritasini etkili bir
gorsel mesaja doniistiirmeye yardimci olabilecek iyi bir grafik tasarimer ile ¢aligmak

oldugu belirtilmektedir.

Kisisel marka kimligi olusturulurken kisinin giiglii ve zayif yonlerini tespit
etmesi onemli bir unsurdur. Markalagma siirecinde bu yonlerde giiclii yonlerin daha
on plana ¢ikarilmasi dogru olabilmektedir. Miiyesseroglu'na (2018) gore, tespitler

sonrasinda marka kimligi ingasi i¢in bazi noktalar bulunmaktadir, bunlar:
Marka ismi: Yapilacak her seyi temsil edecek olan ad veya gercek isim.

Logo: Marka kimligini tanimlayan en énemli unsurlardan bir tanesidir, harf,

isaret, resim kullanilarak olusturulabilir.
Unvan: Deneyim ve uzmanlik durumunu gosterir. (Danigman, Y onetici vb.)

Yazi Karakteri: El yazist nasil kiginin karakterini yansitiyorsa, dijital ortamda

kullanilan yaz1 karakteri de marka kimliginin bir parcasi olabilmektedir.

Renkler: Renklerin insan tizerindeki etkileri bilinmektedir, secilecek renklerin

logo ve gorsellerde kullanilmast ayirt edici bir 6zellik haline gelebilmektedir.
Slogan: Kisiye has bir slogan belirlenmesi etkileyici olabilmektedir.

Imaj, markanmn insanlar tarafindan algilanma bigimidir. Bu yiizden imaji

soyut ve somut degerlerin karmasi olusturur.
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2.3.4. Kisisel Markalasmada Reklam Araci Olarak Grafik Tasarim

Reklam, 19. yiizyil baslarinda gerceklesen, endiistri devrimiyle dogmus bir
kavramdir. Reklam, bir {riin veya hizmetin iicreti karsiligt kamuoyuna
duyurulmasini igeren faaliyetlerinin biitiiniidiir. Reklamin temel prensibi ilgi
uyandirarak bir mal veya hizmeti satin almaya giidiileyerek, ikna olusturmaktir
(Becer, akt. Calisir ve Uncu, 2017: 332). Tiiketim aligkanligini devamli olarak
besleyen reklam sektdriinde en onemli arag¢ grafik tasarim ile olusturulan yaratici

caligmalar olabilmektedir.

Gilinlimiizde grafik tasarim en yogun olarak reklam alaninda kullanilmaktadir.
Insanlara yeni aliskanliklar ve yasam sekilleri sunma konusunda etkileri
azimsanamamaktadir. Kisisel markalasma agisindan bakildiginda ise markalagsma
stirecindeki bireylerin grafik tasarim ilkeleri ve dgelerine uygun, goz alici, dikkat
cekici grafik tasarimlara sahip olmalari, rakiplerinden bir adim 6nde olmalarini

saglayan bir etken olabilmektedir.

Grafik tasarim gorsel olarak c¢ekici marka varliklar1 olugturmak icin resimler
ve metinlerle caligmaktadir. Brosiirler, logolar, reklamlar ve web siteleri sadece
birkacidir. Grafik tasarimin pazarlamaya ve satig doniistimiine yardimci olma
konusunda biiyiik katkisi bulunabilmektedir: sirket degerini artirir, isletmelere
tiiketicilerle baglanti kurmalar i¢in bir kisilik kazandirir, estetik ile genis bir izleyici
kitlesini ¢ekebilir. Kisisel markalagsma acisindan cevrimici ortamda kisiyle ilgili
paylasilan iceriklerin tutarl olarak belirli bir ¢izgiye sahip olmasi, kitlesinin gérmek
istedigi icerikleri kendi imzasin1 tasiyacak sekilde paylagmasi, faydalar

saglayabilmektedir.
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UCUNCU BOLUM
GRAFIK TASARIM VE TEMEL VIDEO OLUSTURMA
TEKNIiKLERI

Grafik tasarim insanlarin gorebildigi her yerde mevcut olabilmektedir. Bu
boliimde temel grafik tasarim dgeleri olarak ¢izgi, sekil, alan, boyut, doku, renk ve
tipografiye, gorsel tasarim ilkeleri olarak biitiinliik, denge, vurgu, yakinlik, hizalama,
gorsel hiyerarsi, farklilik, zitlik, ritim ve oran-orantiya yer verilmistir. Temel video
olusturma tekniklerinden, kamera tiirlerinden, temel gerceveleme tiirlerinden, temel
kamera agcilarindan, video c¢ekiminde aydinlatmadan ve temel post-prodiiksiyon

islemlerinden bahsedilmektedir.

1. GRAFIK TASARIM VE TEMEL iLKELERI

Grafik tasariminin dogusu magara resimlerini kadar uzanabilmektedir. Grafik
tasarim, sanat eserlerinde ve ayni zamanda marka olusturmada biiyiik rol
oynamaktadir (“10 Basic Principles”, 2018). Marka ve tasarim ayrilmaz bir ikili olsa
da, herhangi bir yeni goreve baslamadan once grafik tasarimin temel ilkelerini
kavramak o©nemli olabilmektedir. Sosyal medya grafikleri, web ve uygulama
arayiizleri, videolar, pankartlar, reklamlar vb. her alanda grafik tasarim

kullanilmaktadir.

Grafik tasarimin tarihi M.O. 14.000’lerde yapilmis magara resimlerinde ve
I.0. 4. Yiizyilda yazinin baslamasina dayandirilabilir. Sonralar1 daha ¢ok el yazmasi
dini igerikli kitaplar ilk yaymlar olmaktadir (“Grafik tasarim”, 2019). Johann
Gutenberg'in  Avrupa'da 1450'lerde  hareketli matbaay1 icadiyla kitaplar
yayginlasmaya baglamistir. O donemlerde entelektiiel diisiince, din etrafinda
oldugundan ilk basilip dagitilmaya baslanan kitaplar dinsel kitaplardir. Basili

yayinlar i¢in harf ve metin dizimi erken donem grafik tasarim pratikleridir.

Asil ¢ikis noktasi ise sanayilesme ve modern yasama gegis ile, ozellikle de

fotografin kesfiyle ortaya cikan Izlenimcilik ve Post-izlenimcilik akimlarmin
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sonrasinda baglamistir. Gazetenin ortaya ¢ikmasiyla reklam ve tanitim 6ne ¢ikmustir.
Ornegin {iriin kataloglar1 ilk &nceleri fotograflarla degil graviir baskilaryla

yapilmaktaydi.

Islerin tamitimin1 ve duyurusunu yapan afisler de kendi igerisinde ayr1 bir alan
héaline geliyordu. Bu alanlarda ilk calisanlar da grafiker, grafik sanatgisi veya
tasarimcr degil ressamlardi. Bu yiizden resimsel Ozellikleri onde, tipografik
ozellikleri geri planda kaliyordu. Fakat baski tekniklerinin ilerlemesi, fotografin
gelistirilmesi ve tipografinin 6nem kazanmasiyla oOzellikle afis tasarimi ve
dolayisiyla grafik sanatlar resimden ayri, tasarimin birer dali olarak ortaya ¢ikmistir

(“Grafik tasarim”, 2019).

Grafik tasarimla ilgili alanlar tipografi, illistrasyon, karikatiir, serigrafi,
graviir, klise, trio, afis, billboard, branda, pano, dizgi kapak tasarimi, ambalaj
tasarimi, stant tasarimi, web tasarimi (arayiiz tasarimi), interaktif tasarim, animasyon,
3D tasarim, fotografcilik, kurumsal kimlik (logo, antedli, zarf, kartvizit, fatura,

dosya, promosyon iiriinleri) tasarimi seklinde siralanabilir.

Grafik tasarimla iliskili diger disiplinler; mimari, sanat yonetmenligi, iletisim
tasarim, masaiistli yayimncilik, endiistriyel tasarim, bilgi mimarlig1, ara yiiz tasarimi,
pazarlama iligkileri, hareketli grafik, yeni medya, metin yazarligi, tipografi, web

tasarimi seklinde siralanabilir.

Gorsellik, hayatin her alaninda bireylerin karsisina ¢ikan sinirsiz bir alandir.
Berger, (1986: 7) “GoOrme konusmadan once gelmistir. Cocuk konusmaya
baglamadan 6nce bakip tanimay1 6grenir” yorumunu yapmistir. Estetik algi da bu
sebeple insanlarin giizel-¢irkini ayirt edisi olarak tanimlanan icgiidiisel fakat
gelistirilebilen duygulardir. Gorsel ifade yontemlerinde estetik kurallar, gorsel
tasarim Ogeleri ve ilkeleriyle bagdastirilabilir. Gorsel tasarim dgeleri: nokta, 151k,
leke, deger, ylizey, mekan, bicim, form, ¢izgi, sekil, alan, boyut, doku ve renkten
olusmaktadir. Temel tasarim ilkeleri ise: tekrar, armoni (uygunluk), konum
(hiyerarsi), egemenlik, birlik, yon, biitiinliilk, denge, vurgu, yakinlik, hizalama,

yerlestirme, farklilik, zitlik, ritim ve oran orantidan olugsmaktadir.
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1.1.GORSEL TASARIM OGELERI

Ogrenme siirecine destek verecek egitsel materyallerin tasarlanmasinda
iizerinde dikkatle durulmasi gereken asamalardan biri gorsel tasarimdir (Madran,
b.t.). Materyalin belirlenen amaglar dogrultusunda mesaji istenilen sekilde
iletebilmesi, tasarim oOgelerinin dogru kullanilmasina ve tasarim ilkelerine sadik
kalinmasina baghdir. Gorsel tasarim dgeleri ¢izgi, sekil, alan, boyut, doku ve renkten

olusmaktadir.

Nokta: Nokta tasarim olusturmada birinci dereceden dnemli eleman olup
diger gorsel tasarim Ogelerinin olusmasini saglamaktadir. Boyutsuz tasarim
elemanidir. Objektif tanimi ile yer belirleyici bir isarettir. Nokta agik, koyu, biiyiik,
kiigtik, daginik, planl, yan yana gelerek cizgi, esit araliklarla kullanilan noktalar

ylizey olusturabilecek etkinlikte kullanilabilir (“Nokta-Cizgi”, 2007).
Yiizey: Uzerinde iki boyutlu calismaya olanak veren her tiirlii alandur.

Isik-Golge: Isigin nesneler, objeler ve cisimler {izerinde yayilirken
olusturdugu acik orta ve koyu ton degerlerine 151k-gblge denebilir. Isik, objeyi her
noktadan ayni siddetle aydinlatmadigi icin; 15181n gelis yOniine yakin yiizeyler daha
fazla 151k aldigindan acik; 1513a uzak ve arkada kalan yilizeyler daha az 151k
alacagindan koyu goriiniirler resim dilinde buna agik-koyu denmektedir (Kavasoglu,

2014).

Mekan (Bosluk): Bir nesnenin etrafindaki, altindaki, arasindaki ve i¢indeki
alana denebilir. Sanatta iki tip mekan bulunmaktadir; gergek mekan ve resimsel
mekan. Ger¢ek mekan, bos veya nesnelerle dolu olabilen {i¢ boyutlu hacime denir,
resimsel mekansa kagidin, tuvalin veya diger malzemelerin diiz ylizeyi olarak

tanimlanabilir. (Sali, b.t.)

Bi¢im: Bir nesnenin goérme ya da dokunma duyulariyla algilanabilmelerini
saglayan kendine 0Ozgii gergekligi olarak tanimlanabilir. Her bigimin kendine
ozgiililigi vardir. Bir kiirenin yuvarlakligi ve kiipiin de koseleri gibi... Bi¢im
cizginin hareketinden dogar, iki boyutludur uzunlugu ve genisligi vardir, derinligi

yoktur, kapalidir. Bigim nesnelerin sinirini niteler (“Nokta-Cizgi”, 2007).
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Form: Dar anlami ile form, bir yilizeyin smirlanarak, o&tekisinden
ayrilmasidir. Diger bir tanimu ise bir biitiinlin karakteristik tiim 6zelliklerini tagiyan
genel gorilinlis formdur. Form {i¢ boyutlu anlatim olarak tanimlanabilir. Bigim, ¢izgi,
renk ve agik-koyudan olusmus ylizeydir. Form g¢esitleri smirsizdir; simetrik,
asimetrik, organik inorganik, kiibik, dogal, yapay, durgun veya dinamik goriintimler

gosterebilir (Kavasoglu, 2014).

Cizgi: Gorsel tasarimda en fazla kullanilan 6gelerden biridir, dikkati belirli
bir noktaya cekebildigi gibi belirli bir yolun izlenmesini de saglayabilmektedir
(Madran, b.t.). Cizgiler yon ve hareket gosterebilir, sekilleri ayirma ve birlestirme
islevi gorebilmektedirler. Bu baglamda materyalin genel kurgusunun olusturulacagi

temel yapi taslari olarak ifade edilebilirler.

Cizgi ,dikkati belirli bir noktaya c¢ekebildigi gibi belirli bir yolun izlenmesini
de saglayabilir. Cizgiler yon ve hareket gosterebildigi gibi sekilleri ayirma ve
birlestirme islevini de goérebilmektedir (“Gorsel Tasarim Ogeleri”, 2014). Cizgi
genisligi ve derinligi olmayan tek boyutlu geometrik sekle denir. Farkli anlatimlarla
cizgi eninden daha uzun isarettir veya sinirsiz sayida noktalara verilen isimdir.
Cizgiler nesnelerin  ¢evrelenmesinde veya  kenarlarin  olusturulmasinda

kullanilabilmektedir.

Cizgi tek basma veya diger cizgilerle ya da yiizeylerle kombinasyonlar
olusturarak organize olabilir. Dokulasabilir (“Tasarim Unsurlart ve”, 2012). Goze
rehberlik eder. Hareketi gorsellestirir. Anlatim, konu, tema olusturabilir. Evrensel bir
anlam tasiyabilir. Cizgiler farkli bigimlerde olabilir; kivrimli-diiz, ince-kalin, hafif-
keskin, daginik-kontrollii. Cizgilerin farkli nitelikleri farkli anlamlar veya duygulari
yansitabilir: kivrimli bir ¢izginin dogal ve canlilik imgesi verecegi gibi diimdiiz ve

kirik ¢izgiler insan yapimi ve mekanik bir duygu verebilmektedir.

Deger: Isigin bir 6zelligi olan deger, tasarimin 6nemli unsurlarindan birisidir.
Parlaklik ya da ton olarak da adlandirilmaktadir. En yiiksek deger karsithigr igin
yalnizca siyah ile beyaz renkler kullanilabilmektedir. (“Tasarim ilkeleri Nelerdir?”,

2018)

Sekil: Bir ylizey iizerine yaratilan iki boyutlu bi¢cime denir. Farkli sekiller bir

araya gelerek anlamli bir biitiin olusturabilmektedirler (Madran, b.t.). Sekiller kimi
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zaman herhangi bir cismin sadece kenar ¢izgileriyle goriintiilenmesinde kullanilirlar.
Bunu siluet olarak ifade etmek de miimkiindiir. Sekiller, siluet gibi detayli olmayan
kavramlarin ifade edilmesinde kullanilabildigi gibi mimari ¢izimlerde goriilen

karmasik yapilar1 da meydana getirebilmektedirler (“Gazete”, b.t.).

Sekil kapali bir ¢izgisel 6genin cevreledigi alan, farkli renk, deger veya
dokuyla olusturulmus bir alan, sekiller tarafindan ¢evrelenmis bir alan olarak ifade
edilir. Sekil yiikseklik ve genisligi olan ancak derinligi olmayan iki boyutlu bir
nesnedir. (“Tasarim Unsurlart ve”, 2012) Geometrik sekiller daire, kare, licgen,
dikdortgen gibi diiz kenarlar1 ve tutarli egimleriyle keskin ve kiriktir. Sekiller dogada

bulunabilmektedirler.

Alan: Gorsel materyallerde alan kullanimi materyalin anlagilabilir olmasi
acisindan biiylik 6nem tasir. Kapali (dolu) ya da agik (bos) alanlar olarak ikiye
ayrilabilecek alan kullanimma en giizel Orneklerden biri dergi ya da kitap
tasarimlaridir (Madran, b.t.). Bu tasarimlarda sayfanin tamami metin ya da sekillerle
doldurulmaz. Okuyucunun igerigi daha rahat takip edebilmesi i¢in bos alanlara yer
verilebilir. Gorsel materyalde alan kullanimi materyalin anlagilabilir olmasinm

saglayabilmektedir (“Gérsel Tasarim Ogeleri”, 2014).

Alan iki boyutlu tasarimda zorunlu olarak diizdiir; genislik ve yiiksekligi
vardir ama derinligi yoktur. Goren kisinin zihninde bosluk illiizyonu yaratabilecek
belli isaretler vardir. Bu isaretler kullanilarak sanatcilar ve tasarimcilar ii¢ boyutlu
olarak algilanabilecek resimler yaratabilirler. Ol¢ii, bosluk illiizyonu yaratmak igin

en kolay yollardan birisi olabilmektedir.

Boyut (Olgii): Gorsel tasarim igerisinde kullanilan bir cismin boyutu ¢ogu
zaman yaniltici olabilir (Madran, b.t.). Cisim diger cisimlerle birlikte kullanildiginda
boyut acisindan bir anlam ifade eder. Bir grafik tasarim {iriinii, daima degisik ve
belirli dlgiilere sahip gorsel unsurlarin bir araya gelmesiyle olusmaktadir. Olgiiler

biiytlidiikee, etkileyicilik ve algilanabilirlik de artabilmektedir.

Doku: Gorsellerin ¢ogu iki boyutludur. Bu gorsellerde doku ve desen
kullanarak {igiincii bir boyut eklemek miimkiin olabilmektedir (Madran, b.t.). Doku,
gorselin hem daha gergekci goriinmesine, hem de zeminle cisim arasinda olusan

farklilik sayesinde daha rahat algilanmasina yardime1 olabilmektedir. Doku, gorselin
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hem daha gercek¢i goziikmesine hem de zeminle cisim arasinda olusan farklilik
sayesinde daha rahat algilanmasina yardimci olabilmektedir (“Gorsel Tasarim
Ogeleri”, 2014). Doku, bir nesnenin yiizey Kkalitesidir, piiriizliiligi veya

plirtizstizliigudiir, bir dokunsal yiizey hissidir seklinde tanimlanabilmektedir.

Gorsel dokular ger¢ek dokularin deger ve renk motifleri cogaltilarak
yaratilabilir. Gorsel doku isaretlerin ve sekillerin tekrarlanmasit yoluyla da
olusturulabilir. Bir sayfa iizerinde harfler ve kelimeler gorsel doku yaratabilir ve
farkli Olciiler ve metin arast bosluklar dokunun goriiniisiinii degistirebilir. Gorsel
tasarimin ii¢ ana unsuru vardir. Bunlar gorsel unsurlar, yazili unsurlar ve destekleyici

unsurlardir. (“Tasarim Unsurlar1 ve”, 2012)

Leke: Resim yiizeyi lizerinde boya ile yapilan izdir. Baska bir degisle leke,
resim sanatinda ylizeyin homojen bigimde tek bir renk kullanilarak ortiilmiis pargasi
olarak tanimlanabilmektedir. (Cellek, 2003) Leke; acik, orta ve koyu tonda ii¢ deger

olarak incelenebilir.

Renk: Gorsel materyallerde 6nemli bir unsur olmakla birlikte etkililigi
bilin¢li kullanilmasina baglidir (Madran, b.t.). Yanlis tema ve renk tercihleri
materyalin kullanimin1 olumsuz yonde etkilemekte, 6zellikle okunabilirlik agisindan
sorunlara yol a¢cmaktadir. Gorsel materyalde onemli bir unsur olmakla birlikte
etkililigi bilingli kullamlmasina bagl olabilmektedir (“Gérsel Tasarim Ogeleri”,
2014). Bir renk kendisini g¢evreleyen renkler dikkate alinmadik¢a dogru olarak

degerlendirilmeyebilir.

Renkler ana ve ara renkler olarak ikiye ayrilir. Renk 1s18in cisimlere
carptiktan sonra yanstyarak gérme duyusuna birakmis oldugu etkidir. Renkler 1s1kla
birlikte olusurlar, insanlarin {izerinde bir¢ok degisik duygular uyandirirlar (“Tasarim
Unsurlart ve”, 2012). Gergek diinyada insan goziiniin algilayabildigi toplam renk
sayist, yaklasik 10.000.000°dur. Ancak renkleri ¢iplak gbzle goérmenin ve
algilamanin, 151k, hava kosullar1 ve cesitli ¢evresel sartlarin da etkiledigini hesaba

katilirsa bu rakam sonsuza ulasabilmektedir.

Isik ana renkleri, kirmizi, mavi ve yesildir, hepsinin karigimi beyazi olusturur.

Boya ana renkleri ise magenta, cyan ve sari’dir. Renk goz ile yakalanan bir 151k
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tesiridir. Is1Z1n esya iizerine ¢arpmasiyla, yansiyan 1sinlardan gézde meydana gelen

duyumlarin her birine “renk” denebilir.

Renk anlami; 151k, g6z ve beyinle idrak edilebilir. Bu sebeple renk anlam ii¢
sistemde ele alinabilir, bunlar; (“Renk nedir?”, 2019) Psikolojik sistemde renk:
Beyinde uyanan bir durumdur, mavi duyum gibi. Fizyolojik sistemde renk: Cesitli
151k cinslerinin goz retinasi lizerinde, sinirler vasitasiyla meydana getirilen, fizyolojik
olaydir. Isigin goriinlis hadisesi fizyolojiktir, renk ise bir duygudur. Yasayan
varliklarin sinir sistemlerinde mevcuttur. Son olarak fiziksel sistemde renk: (Isikla
spektrum ile) Olgiilerle ve rakamlarla genis olarak belirtilen bir olaydir. Isigin hangi
dalga uzunlugunu hangi oranda bulundurdugu esastir. Fizik bakimindan renk tiirii

titresimde 151k dalgalarindan ibarettir. Bu 1s1k-renk dalgalar1 degisik uzunluktadirlar.

Genelde sicak renkler uyarici, soguk renkler ise gevsetici ve dinlendirici etki
birakirlar. Sicak renk grubu sari, kirmiz1 ve turuncu renklerden, soguk renk grubu ise

yesil, mavi ve mor renklerden olusmaktadir.

Renk, tasarimda dikkati artirir, izleyen lizerinde giiglii, duygusal ve psikolojik
etkileri vardir. Sicak renkler, izleyeni uyarir ve neselendirir. Soguk renkler ise
yatistirict ve dinlendiricidir (“Grafik Tasarimda Kullanilan”, 2009). Soguk renkler
asirt dozda kullanildiklarinda kasvetli, hatta moral bozucu bir etki yaratabilirler.
Aymni sekilde, sicak renkler de insanlar1 siddete yoneltebilir. Sicak renkler sayfadan
cikiyormus izlenimi verirler ve daha onde goriiniirler. En 6nde goriinen renk ise

saridir. Soguk renkler ise uzaktaymis izlenimi yaratabilmektedirler.

Kirmiz1 rengi heyecan ve huzursuzluk duygusunun yogun yasanmasina sebep
verir. Gerektigi kadar kullanildiginda samimiyet ve hoslanma duygusunu harekete
gegcirebilir. Sar1 rengi aydinligin temsilcisi olan bu renk nese ve canliligi artirabilir.
Mavi rengi gokyliziiniin rengi olan mavi soguk ve sakin bir renktir. Karar verme,
yaraticiligi arttrma gibi etkileri bulunabilir ve inanma duygusunu da
artirabilmektedir. Yesil rengi bahar1 ve ormani temsil eder. Tazelik, genglik,

memnuniyet ve huzur telkin eden bir renk olabilmektedir.

Mor rengi yok olmanin ve Oliimiin temsilcisidir. Hiizlin, korku, pigsmanlik
duygusu yaratabilmektedir. Beyaz rengi temizlik, saflik, ferahlik duygusu

verebilmektedir. Siyah rengi gecenin rengidir, agirlik, saflik, ciddiyet ve tehlikenin
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temsilcisi olabilmektedir. Gri rengi ise olgunluk, rahatlik, temkinli olmay1 telkin
eden bir renktir. Denge kurmada kullanildiginda yanindaki rengi belirgin hale

getirebilmektedir.

Tipografi: Tipografi, harf ve sembollerle yapilan yazi sanati olarak
tanimlanabilir. Harflerle yapilan gorsel ve islevsel diizenlemelere tipografi denebilir.
Yol isaretleri, reklam panolar1 ve iiriin ambalaji, tipografinin fiziksel diinyada
kullanildig1 yerlere 6rnek teskil etmektedir. Gilinlimiizde internet bir grafik ortami
héline geldigi i¢in tipografi sanati da bir ¢ok yonde kullanilmaya baglanmistir. Font

yani yazi tipleri bir ¢ok ¢esitlilik gosterebilmektedir.

Kisisel marka bilinirligi i¢in yazi tipi en 6nemli unsurlardan birisidir. Namik
Kemal Sarikavak, zaman igerisinde tipografinin algilanisinda farkliliklar oldugundan
s0z etmis ve su tanimi yapmistir: (Selamet, 2011: 243) “Tipografi, harflerin ve
yazinsal gorsel iletisime iligkin diger oOgelerin hem gorsel, islevsel ve estetik

diizenlemesi hem de bu dgelerle olusturulan bir tasarim dili ve anlayisidir”.

Biiyiik harf, kiiclik harf, harf araliklari, genislikleri, uzunluklari... italik, kalin
vb. ayrimlarla gorsel olarak kullanim alanma gore segilebilmektedir. Televizyon,
internet, dergi, bilgisayarlar gibi gelisen teknolojilerle tipografi yalnizca sabit bir
yazi olmaktan da ¢ikmis, videolarda da fazlasiyla yerini almistir. Yazi tiplerine her
yeni giin yenileri eklense de bunlar tirnakli ve tirnaksiz yazi tipi ayrimi olarak belirli

cercevelerde hareket edebilmektedir.

Tirnaksiz Yazi Tipi (Sans Serif): Ana 6zelligi harflerin u¢ kisimlarinda tirnak,
cengel, ¢entik, ¢ikint1 gibi yapilarin olmamasidir ve bu sayede en iist seviyede estetik
saglanmig olur. Ancak ¢ok uzun yazilarda, okuyucu konsantre oldukca yazilarin
sanki birbirine gectigini hisseder ve gozler ¢ok ¢abuk yorulur. Bu gruptaki fontlar
daha ¢ok levhalar, basliklar, kisa ¢cocuk kitaplar1 gibi kisa ve estetik kaygist yiiksek

yerlerde kullanilabilir.

Tirnaklt Yazi Tipi (Serif): Tirnakli yazi tipleri ise ¢ok yaygin olarak
kitaplarda ve ansiklopedilerde halen kullanilmaktadir. Sagladigi en biiyiik fayda
gozleri yormamasi ve anlasilir olmasidir. Harf uglarina eklenmis ¢ikintilar, harfleri
daha belirgin ve anlasilir kilmaktadir ve bu sayede gozler bir harfi tam gorebilmek ve

beyne iletebilmek i¢in ¢ok daha az vakit harcamaktadir.
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Dogru yazi tipini kullanmanin yararlar1 vardir. Birincisi, okuyucunun
dikkatini ¢eker ve belirli bir ruh hali veya his iletir. Bu, okuyucunun
konsantrasyonunu, ilgi seviyesini ve okumaya devam etme istegini etkiler. Ikincisi,

gorsel olarak ¢ekici sunum yazi tipleri, iletisimi ve izleyici katilimini kolaylastirir.

Teknik acgidan bakildiginda, baslik, paragraf ve madde imleri i¢in ayr1 yazi
karakterleri kullanmak gibi igcerik dnemini ve islevlerini belirlemek i¢in farkli yazi
tipi ve yazi boyutlar1 kullanilir. Grafik tasarim séz konusu oldugunda, dogru yazi
tipleri uyum, siireklilik ve basitlik yaratmaya yardimci olur. Son olarak, diizenli
olarak halkla iletisim kuran sirketler ve kuruluslar i¢in, yazi tipi marka bilinirligini

olusturabilmektedir.

1.2. GORSEL TASARIM ILKELERI

Tasarim ilkeleri etkili iletisim yaratmak amaciyla unsurlari bir araya
getirmekte kullanilan yol gosterici rehberler olabilmektedir (“Tasarim Unsurlar1 ve”,
2012). Tasarim unsurlar1 ve ilkeleri bu alanda yapilacak caligmalarda tasarimciy1
disipline eden ve c¢aligmalarinda kolayliklar saglamak icin gelistirilmis teorik arka
plan1 olusturmaktadir. Tasarim unsurlar1 ve ilkeleri konusunda yapilan arastirmalarda
zamana ve ihtiyaglara gore degisikliklerin (eklemelerin) oldugu goriiliir. Bu
degisiklikler ana unsur ve ilkeleri destekleyen ve acan yardimci unsur ve ilkeler

olarak da nitelenebilmektedir.

Biitiinliik: Bir gorseli meydana getiren dgelerin bir biitlin olarak gériinmesini
saglayan oOgeler arasindaki iliskidir (ilaslan, b.t.). Materyal iginde biitiinliigiin
saglanmig olmasi mesaji almayr ve yorumlamayr kolaylastirir. Biitlinlik her bir
parcanin tek tek degil biitiinsel bir anlam kazanmasidir. Biitiinliikk belki de tasarim

ilkelerinin en 6nemli olanidir, ancak ¢ogunlukla en zor anlasilani olabilmektedir.

Biitlinliik, tasarimin en temel ilkesidir ve diger ilkeler tarafindan da
desteklenir. Biitiinliik biitlinlesik bir gorlintii yaratir ve bu goriintiide tiim unsurlar
tasarimi bir biitiin olarak desteklemek icin ¢alisirlar (“Tasarim Unsurlar1 ve”, 2012).
Biitlinliiklii bir tasarim kendi parcalariin toplamindan daha biiyiiktiir; tasarimin tek

tek unsurlarmin fark edilmesinden once ilk olarak bir biitiin olarak goriiliir. Zihnin
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ogeleri nasil grupladigini anlamak biitiinliigiin nasil basarildigin1 anlamaya yardim

edebilmektedir.

Birlik: Cesitli cisimlerin ya da bigimlerin bir araya gelerek dengeli bir biitiin
olusmalar ile birlik dogmaktadir. Birbirine zit olan parcalar ile birlik meydana
getirirken bir uyusma ve diizen i¢inde olmasi gerekmektedir. Bir tasarimda
kullanilan 6geler ¢ok farkli olsa bile doku bakimindan benzerlikleri var ise birlik

saglanmis demektir. Birligin olusmasi i¢in 6nce denge gereklidir (Erdogan, b.t.).

Denge: Tasarima yapisin1 kazandirabilir. Denge, gorsel elemanlarin her
zaman esit bir sekilde dagilmasi veya esit boyutta olmalari gerektigi anlamina
gelmez. Denge, simetrik veya asimetrik olabilmektedir. Simetrik denge, elemanlarin
agirhgr tasarimin her iki tarafinda esit olarak boliindiigii duruma denebilir. Bir
eksene gore aynit mesafede olma durumu denebilir. Asimetrik denge ise tasarimdaki
akis1 elde etmek icin Olgek, kontrast ve renk kullanilir. Bir eksene gore farkli

mesafelerde yer alma durumu denebilmektedir.

Simetrik denge veya formel denge ayni zamanda iki tarafli denge olarak
bilinir. Bu sikic1 da olabilmektedir. Simetrik denge siklikla mimaride kullanilir.
Simetri dengeyi tekrarlama yoluyla gerceklestirirken asimetri dengeyi kontrast
yoluyla gerceklestirir. Asimetrik veya enformel denge esit gorsel agirliga sahip farkl
ogeleri kapsar; asirilik esittir ama oOgeler birbirinin aynist degildir. Bir ara yiiz
tasariminda ferahligr ve basitligi en kolay sekilde simetriden yararlanarak ortaya

¢ikarmak miimkiin olabilmektedir.

Ogretim materyali iizerinde denge yatay ve dikey eksenin her iki tarafinda
objelerin esit olarak dagitilmasiyla olusturulur (ilaslan, b.t.). Istenilen amaca yonelik
olarak objelerin biitiiniine yerlesmesiyle denge veya dengesizlik etkisi yaratilir.
Gorsel denge dikey eksen etrafinda olusur ve gozler eksenin iki tarafinda da gorsel

agirhigin esit dagilimina ihtiyag duyabilmektedir.

Vurgu: Bir tasarimda odak noktasini olusturmaktadir. Tasarimin izleyici
acisindan dikkat ¢ekici hale gelmesi i¢in vurgu dgesinden yararlanilabilir. Tasarimda
vurgu, c¢izgi, doku, renk, ton gibi bir ¢ok unsurun On plana ¢ikmasiyla

saglanabilmektedir.
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Her seyin vurgulandig: bir tasarim, hig bir seyin vurgulanamadigi bir tasarim
olabilmektedir. Bir tasarimda odak noktasin1 yaratan vurgu, en onemli olan alana
nasil dikkat edilecegini gdstermektedir (“Tasarim Ilkeleri Nelerdir?”, 2018). Vurgu
olmadan resme dikkat ¢ekilemez. Bu asamada 6n planda olmasi gereken unsur ve
ikinci planda kalmasi gereken unsur arasinda gerceklestirilmis olan yon, doku, renk,

bicim, ton veya ¢izgi kontrast1 saglanmaktadir.

Egemenlik: Bir kompozisyonda kullanilan 6gelerden birinin ya da bir grubun
diger 6gelere gore iistiinlilk saglamast durumudur. Egemenligin en ¢ok anlasilan ve
en ¢ok kullanilan sekli 6l¢li egemenligidir. Ayrica deger, doku, renk vb. 6gelerden de
egemenlik saglanabilir. Ister dlcii, ister doku, isterse deger, ya da renk bakimindan
olsun, her tiirlii egemenlikte bir zitlik bulunur. Boylece bir bi¢im ya da bi¢imler

grubu digerine hakim olabilir (Erdogan, b.t.).

Yakinhk: Benzer veya ilgili ogeler arasinda bir iliski olusturulmasina
yardimc1 olmaktadir. Bu ogelerin birlikte gruplanmasi gerekmez, bunun yerine
gorsel olarak font, renk, boyut vb. farklilik gosterebilir. Materyalimizde kullanilan
metinler, resimler ve diger objeler birbiriyle iligkili yani yakin yerlere yerlestirilmesi
durumudur (ilaslan, b.t.). Bir objeyi olusturan ¢izgiler birbiriyle uyumlu bir sekilde
bu ilke goze alinarak yerlestirilir. Yakinlik yakin dgelerin gruplanmasina dayanir;
birbirine daha yakin duran dgeleri bir grup olarak gdérmek daha olasidir. Yakinlik

biitiinliigli yakalamanin en kolay yollarindan biri olabilmektedir.

Hizalama: Tasarim ogeleriyle kesintisiz bir gorsel baglanti olusturmada
onemli bir rol oynayabilmektedir. Icerlek bigimli bir sekilde yerlestirilmis elemanlari
ortadan kaldirarak goriintiilere, sekillere ve metin bloklarina sirali bir goriiniim
verilmektedir. Gorsel materyallerin daha kolay algilanmasinda ogeler arasinda
kurulan iliskilerin daha rahat anlasilmasinda énemli rol oynayabilir (Ilaslan, b.t.).
Materyal iginde diizenli bir sekilde yerlestirilmis ogeler daha kolay
algilanabilmektedir. Hizalama Ogelerin kenarlarinin tek bir ¢izgi dogrultusunda
diizenlenmesidir. Genel anlamda hizalama goziin Ogeleri gruplamasina olanak

taniyabilmektedir (“Tasarim Unsurlar1 ve”, 2012).

Gorsel Hiyerarsi: Basit bir deyisle, tasarimdaki en 6nemli unsur veya mesaja

ekstra gorsel agirlik verildiginde bir hiyerarsi olusabilir. Gorsel hiyerarsi bashigi
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vurgulamak icin daha biiyiik veya daha kalin yazi tipleri kullanarak; anahtar mesajt
diger tasarim unsurlarindan daha yiiksege yerlestirmek; veya daha az alakali veya
daha kiigiik goriintiilerden daha biiyiik, daha ayrintili ve daha renkli gorsellere
odaklanma gibi cesitli sekillerde basarilabilir. flaslan’a gére (b.t.) Gorsel hiyerarsi
insanlarin, bilginin nasil organize edildigini anlamasimma ve gorseli godzden

gecirmesine yardimci olabilmektedir.

Armoni (Uygunluk): Iki ya da iic boyutlu cisimler arasinda ortak veya
yaklasik benzerliklerin bulunmasina uygunluk denmektedir. Uygunluk bi¢im, 6l¢ii,
renk, deger, doku vb. yonlerden olusur. Bunlarin biri ya da birkag1 bir arada olabilir.
Uygunluk, cisimlerin fiziksel yapilarinda olabilecegi gibi onlarin karakterinde,
esinlendikleri anlamda ve hizmet beraberliklerinde de olabilir. Uygunluk, fiziksel
uygunluk, hizmet uygunlugu, bi¢im uygunlugu ve uslup uygunlugu olarak dort

grupta toplanir (Erdogan, b.t.).

Koram (Hiyerarsi): iki zit ucu uygun kademelerde birbirine baglayan
képriiye koram denmektedir. Iki uc arasinda bir diizen dahilinde gecis saglayan bu
diizenleme yardimiyla anlamli ve giizel bir dizi ortaya ¢ikabilmektedir. Eger iki ug
arasinda Olcii farki varsa, bir uctan diger uca dogru bigimler biiylikten kiiclige dogru
dizilmelidir. Koramda hi¢ degismeyen kosullar; Iki uc arasindaki zitlik, uglar
arasinda diizenli bir siralanma (Erdogan, b.t.). Tasarimda merkezsel koram ve

eksensel koram olmak tizere iki ¢esit koram vardir.

Farkhilik: Bir Ogenin karakterini onu farklilastirmak i¢in degistirmek
anlamina gelebilmektedir. Farklilik biitiinliiglin tamamlayicisidir ve gorsel ilgi
yaratmak icin ihtiya¢ duyulur. Biitiinliikk olmaksizin bir goriintii kaotik ve okunamaz
oldugu gibi farkliligin olmadigi durumlarda da goriintii sikici, donuk ve ilgi ¢ekici
olmayandir. Iyi bir tasarim biitiinlik ve farkliigin dengesiyle basarilir; dgelerin
birbirine yeterince benzer olmasiyla onlar1 biitiin olarak algilandigi gibi yeterince

farkli olmasiyla da ilgi ¢ekici bulunabilir (“Tasarim Unsurlart ve”, 2012).

Ogeleri farklilastirmak ¢izginin inceligi, kalinhigi, degeri, rengi, agisi,
uzunlugu; seklin biiyiikliigi, rengi, oryantasyonu ve dokusu, tipi; rengin tonu, degeri,
doygunlugu; degerin karanligi, aydinligy, iist ve alt anahtar degerleri, deger karsitligs;

dokunun piriizliligli ve diizliigiiyle saglanabilir. Biitiinliik ve farkliligin
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entegrasyonu i¢in etkili bir yol bir tema iizerinde varyasyonlarin olusturulmasiyla

saglanabilmektedir.

Zathk (Karsithk): Tasarimi ilgi ¢ekici hale getiren iyi bir ilke olabilmektedir.
Es anlamlis1 kontrast ve karsithiktir. Zitlik okuyucunun dikkatinin dagilmasin
engeller. Cizgiler, sekiller ve grafikler zithik yaratabilir. Basit bir ifadeyle
elementlerin arasindaki veya etrafindaki alani ifade eden 'megatif alan' olarak
adlandirilabilir. Yaratici olarak kullanilirsa, negatif alan bir sekil olusturmaya da

yardimc1 olabilir ve tasarimin 6nemli bilesenlerini vurgulayabilmektedir.

Ritim (Devamhlik): Gorsel tasarimda nesnelerin uyum olusturacak sekilde
dengelenmesi olarak tanimlanabilmektedir (“Tasarim Unsurlart ve”, 2012). Ritim
goziin tasarimdaki Oonemli parcalar1 yakalamasini, tasarimim mesajinin kolaylikla
algilanmasimi saglayabilir. Tekrarlama benzerlige baghh gruplamaya dayanir.

Birbirine benzer dgeler gorsel anlamda iliskili olarak algilanabilir.

Herhangi bir 6ge-¢izgi, sekil, renk, deger veya doku-ydn, ac1 veya ol¢ii gibi
diger dgeler kadar tekrar edilebilir (ilaslan, b.t.). Tekrarlama benzer dgeler yaratarak
biitiinliige yardim eder ve tasarim biitiinliigii i¢in en etkili yollardan biridir.
Devamlilik bir seyin bir ¢izgi, bir kenar, bir kivrim, bir yon bir 6geden digerine

devam etmesi anlamina gelebilmektedir.

Tekrar: Tekrar, bir birimin aynen ya da ¢ok yakin dzellikte olarak birden
fazla kullanilmasi anlamimni tasimaktadir. Tasarim Ogelerinin mesafe olarak
birbirlerine yakinlig1 yadirganmayan bir biitiinliik algisi1 olusturur. Tekrar ise fiziksel
yakinlig1 destekleyen sekilsel bir yakinliktir ve bu algiy1 giliglendirir. Birim tekrarinin

bazi gesitleri var: Tam tekrar, normal tekrar, aralikli tekrar ve ardisik tekrar.

Tam tekrar; ayni birim, birebir, motomot olarak hicbir degisiklige ugramadan
belli bir kurala gore tekrar eder. Normal tekrar; tam tekrardan biraz farkli olarak
ogeler bicim, renk, doku gibi 6zellikleri bakimindan ayniyken yonleri ve araliklar
bakimindan farklilik gosteriyorlarsa bu normal tekrar adini alir. Aralikli tekrar;
birimler kiiclik farkliliklarla kullanilir ve tekrar metotlar1 ufak degisiklikler
gosterebilir. Ardisik tekrar; birimler tekrar ederken, tasarima farkli birimler de girip
kendi aralarinda tekrarlar olusturuyorsa buna ardisik tekrar denmektedir (Aykurt,

2017).

77



Yon: Cizgiler veya {li¢ boyutlu cisimler konumlar1 ile bir takim yonler
gosterir. Erdogan’a (b.t.) gore yatay ve dikey yonler arasinda bir¢ok ara konumda
yon vardir. Yonleri birbirini kesen ve dik durumda olan ¢izgi ve bi¢imler zit ve
aykir1 sayilir. Birbirine yakin uygunluk ve paralelde olanlar ise uygun durumda kabul
edilir. Kompozisyon hazirlarken yonleri degistirmek farkli ve giizel goriintiiler

olustururken ayn1 zamanda kompozisyona dinamizm ve hareket de kazandirir.

Oran/Oranti: Olgiitler arasindaki iliski olarak tanimlanabilir (“Tasarim
Unsurlart ve”, 2012). Bir tasarimin gergeklestirilmesinde tasarimci agisindan rol
oynayan Onemli unsurlardan birisi de orantisal yani boyutlar arasi iligkiler

olabilmektedir.

Bir tasarimda orantisal illigkiler yani tasarimda yer alan gorsel elemanlarin
eniyle boyu ya da genislik ve yiiksekligi gibi birbirleriyle kurdugu iligkiler tasarimin
izleyici tarafindan algilanis bigimini dogrudan etkileyen unsurlardandir. Tasarimin
tekdlizelikten kurtulmast ve ¢ekici hale gelmesi i¢in orantisal oyunlardan
yararlanmak; tasarimi on plana ¢ikarip gorsel bir hareketlilik yani ritim duygusu

yaratabilmektedir.

2. TEMEL VIDEO OLUSTURMA TEKNIKLERI

Temel video olusturma tekniklerinden bahsetmek icin, Once sanatin
yapisindan ve teknolojiden bahsetmek dogru olabilir. Monaco’ya (2002: 66) gore
film, ses kaydi1 ve video, doga ve daha eski neredeyse diger biitiin sanatlarin gelisimi
tizerinde kokli bir etkide bulunmus ve onlar da dnemli dl¢lide doga ve daha eski

sanatlar tarafindan bi¢imlendirilmislerdir.

Sinema ve kayitlar birer medyadir, iletisim araglar1 ya da kanallaridirlar.
Teknolojik gelismeler sanat dallarini da etkilemektedir. Goriintii teknolojisi igin ilk
pratik fotograf makinesinin 19. Yiizyilin ilk yarisinda icat edilmesi, negatif kayit ve
pozitif cogaltim sisteminin gelismesi hareketli goriintiiniin yani film kaydedilmesinin
yolunu agmustir. Ses kaydi teknolojisi telefon ve gramofonun icadiyla hizli bir
sekilde ilerlemis, elektrik sinyallerinin ve ses kaydinin aktarimini saglayan telefon,

radyo ve televizyonun habercisi olmaktadir.

78



Arnheim (2002: 138), filmi temelde iki teknik 6zelligin karakterize ettigini:
“Iki boyutlu yiizey iizerinde mekanik islem aracihigiyla ¢ok sadik bir bicimde
diinyadaki nesneleri fotografik olarak yeniden iiretir; nesnelerin sekline gosterdigi

titizlikle hareketleri ve olaylar1 da yeniden {iiretir” seklinde belirtmektedir.

Sinemanin st tekniklerinden once temel tekniklerine deginmek dogru
olabilmektedir. Bu teknikler bagliklar halinde sdyledir: pan, tilt, dolly (takip
kameras1), mekanige dayali teknikler, mezopan, zoom, gecis ve montajdir.

Vineyard’in (2010) bu teknikler konusundaki agiklamalar1 aydinlatici olabilmektedir.

Pan, kameranin yatay eksendeki yaptig1 harekete denir. Kamera pan yaptigi
zaman, saga ve sola doner. Pan hareketi, yaygin olarak kadraja sigmayan ¢ok genis
bir panoramay1 gostermek icin kullanilabilir. Ornegin bir manzaray1... Aynca bu
teknik, hareket eden insan ya da araclari takip etmek i¢in de kullanilabilir. Buna

yeniden ¢er¢eveleme denebilmektedir.

Tilt, kameranin dikey eksendeki yaptig1 harekete denir. Kamera Tilt yaptig
zaman, baglanti noktasi iizerinde kamera asagiya ve yukariya dogru hareket eder. Tilt
hareketi genellikle gokdelenler, katedraller gibi yiikseklikteki binalar1 gosterebilmek
icin kullanilir. Pan hareketinde oldugu gibi, bu teknik de hareket halindeki nesnelerin

takibi i¢in kullanilabilir, buna da yeniden ¢erceveleme denmektedir.

Dolly, “takip kamerasi” olarak da bilinir. Kameranin boslukta yatay sekilde
hareketinden ibaret olan dogal bir tekniktir. Bu teknigin giicli, ara¢ kullanan,
yiiriiyen, tekerlekli sandalye gibi hareketli bir platformun {izerindeki bir insanin
goziinden gormesiyle ayni etkiyi yapabilmesidir. Her zaman Dolly diizenegi
kullanmak zorunlu degildir. El kamerasi kullanimiyla orantili olan sarsint1 ve tiimsek
sorunlarina karsilik olarak Dolly’ye alternatif olarak Steadicam de kullanilabilir. Bu

teknikle kamera havada yiiziiyor gibi goriinebilir.

Mekanige dayali tekniklerde, sinemacilarin kameralarina olagandan farkl,
ilging hareketler yapmalarini saglayan aletler kullanilmaktadir. Mekanik araclarda
Jimmy Jib ve ving en yaygin érneklerdendir. ki alette de kameranin baglandig1 bir

kol vardir ve kameranin boslukta hareket etmesine olanak saglayabilmektedir.

Mezopan, dogal bir tekniktir. Kamera objektifinin insan goziiyle ayn1 sekilde

islemesi gibi farkli uzakliklardaki nesnelere bakarken odak degismesi durumu
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denebilir. Yakin ve uzaktaki nesneler arasi gecis yapmak i¢in odagin degismesi yani

mezopan yapmak gerekebilmektedir.

Zoom, dogal olmayan bir teknik olarak kabul edilir. Kameranin algiladigi
mesafeyi lensin odak uzakligi belirler, zoom objektifler kademeli olarak
degistirilebilmesine , genel plandan yakin plana kamerayr hareket ettirmeden bile
gecilebilmesine olanak saglayabilir. Bir nesneye dikkat ¢ekmek icin ya da efekt

olarak kullanilabilmektedir.

Bu tezin konusuyla da alakali olan YouTube iizerinden Vlog ¢ekimlerinde
dekor kullanimi video ¢ekimlerinde onemli bir unsurdur. Vlog videolarinda da bir
cok videoda da dikkat edilmesi gereken bir alan olan dekorun iyi se¢ilmesi oldukga
onemli olabilir. Vlog ¢ekimlerde sunum genellikle kameraya karsidan direkt olarak
gerceklesebilmektedir (“Vlog ¢ekiminde fon”, b.t.). Cer¢evede arka fonda kalan
goriintiide kalan unsurlar, konuyla ilintili ise odag1 daha da artirabilir. Diizensiz bir
arka fon dikkat dagilmalarma sebebiyet verebilir. Arka planin sabit ve hareketten

arinmis olmasi dikkati konugmacinin {izerine toplamada fayda saglayabilir.

Arka planmiz sundugunuz igerigin bir pargasidir. Renk skalaniz,
bulundugunuz oda, kitaplariizin goriinlimii, sanatsal sergileriniz, hatta yesil
perdeniz bile sizin sundugunuz iriiniin bir parcasidir. Fonunuz izleyicinizin biling
altin1 etkiler, olusturdugunuz calisma alaniyla izleyicinin goéziinde ‘’izlenmesi,
ciddiye alinmasi gereken bir yayin’’ izlenimi verir. Konuyu arka plandan ayirmak,
tek bir 151k kaynagi ile konunun arkasindan aydinlatarak anlattiginiz igerigin one
¢ikmasini saglayabilirsiniz. Bunu yaparken tek renkli fon kullanmak en dikkat ¢ekici
yontemdir ve dikkatlerin konu {izerinde odaklanilmasinmi1 saglar (“Vlog ¢ekiminde
fon”, b.t.).

2.1. KAMERA TURLERI, TEMEL KAMERA ACILARI VE CERCEVELEME
TURLERI

Kamera, film yapiminin en 6nemli unsurlarindan birisidir, TDK Sozliik’e
(“Kamera”, b.t.) gore, “TV Goriintiilerin filme alinmasini saglayan alet, alic1” olarak
belirtilmistir. Bir ¢ok tiirlii cihaz kullanilarak video kaydetmek miimkiindiir, secilen
kameranin donanimi kisiye daha iist imkanlar saglayabilmektedir. Temel kamera

tiirleri, avantajlar1 ve dezavantajlar1 Tablo 14’te verilmistir.

80



Tablo 14. Kamera Tiirleri Gorselleri, Avantajlart ve Dezavantajlart

Kamera Tiirleri

Avantajlan

Dezavantajlan

Tiiketici video
kamera

Diisiik maliyetli: iyi otomatik
fonksiyonlar, 6n ayar ve resim
efektleri; ideal 151k
kosullarinda miikemmel resim
kalitesine ulagilabilir.

Kullanim1 zor: az veya hig
manuel fonksiyon yok; zayif
151k kosullarinda, sahne
1s181nda veya yiiksek golge /
151k kontrastinin oldugu
yerlerde kotii resim kalitesi;
hafif, titrek bir goriintiiyle
sonuglanabilir.

Profesyonel
video kamera

Kullanigh manuel
fonksiyonlar; TV
yapimlarinda, uzun metrajl
filmlerde ve belgesel filmlerde
kullanim i¢in miikemmel
goriintii kalitesi; Isik ve ses
cihazlari igin ek girisler var.

Pahali; baz1 modellerde
tagimasi agir ve elde tutulan
veya omuzlu kamera olarak
kullanilmasi zor; bazi
profesyonel kameralar1
kullanmak i¢in gerekli ileri
bilgi ve deneyim gerekir.

Otomatik Kullanimi1 zor; manuel
fotograf fonksiyon yok; zayif 151k
makinesi (bas- | Dijgiik maliyetli; iyi otomatik | ~0SUHarnda, sahne 151ginda
Kk diiital g N . veya yiiksek golge / 151k
cek dij fonksiyonlar, 6n ayar ve resim g
kamera) . kontrastinin oldugu yerlerde
¢ efektleri; ideal 151k . s .
.. . kotii resim kalitesi; hafif,
kosullarinda miikemmel resim | . e
Kalitesine ulasilabilir titrek bir goriintiiyle
® was ’ sonuglanabilir; bazt modeller
klip bagina yalnizca sinirlt
kayit stiresi saglar.
5 Miikemmel goriintii Isik ve ses cihazlari igin
DSLR fotograf | kalitesi; kullanisl manuel smirl girigleri vardir; esas
makinesi

fonksiyonlar; video yapiminda
video islevlerinin kullanilmasi
(ISO, farkli hazir ayarlar ve
efektler); Ek lenslerin
secenegi; profesyonel video
kameradan daha ucuzdur.

olarak video ¢ekimi i¢in
tasarlanmamastir, bir film
kamerasi olarak ¢alisirken
cesitli dezavantajlar var;
pahali ek donanima ihtiyag
duyabilir.

Aksiyon
kamerasi
(Ornegin;
GoPro)

\
A

Olagandis1 kosullarda
kullanim i¢in iyi (1slak,
camurlu, vb); kafaya veya
gbgsiin Oniine takilabilir veya
farkli nesnelere monte
edilebilir; belgesel ¢ekimleri
icin faydali; tasimak i¢in ok
kiigiik ve hafiftir.

Manuel odaklama veya
yakinlastirma yok; az veya
hi¢ manuel ayar yok; pili
uzun omiirlii degil.
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Akilli telefon /
Tablet

Genis fiyat skalasi, boyut,
¢oziiniirlikk ve kalite
yelpazesi; iyi otomatik
fonksiyonlar, 6n ayar ve resim
efektleri; tagimak i¢in

hafif; tek bir cihazda bir¢ok
islev (telefon, web, fotograf /
video); kolay erisilebilir ve
kullanim1 kolay diizenleme
uygulamalari; ¢evrimigi video
yayinlamak i¢in hizli ve
kolay; bir ¢ok aksesuar (selfie
cubugu, LED 1siklar,
sabitleyici vb.) kullanilabilir.

Manuel fonksiyonlarin
kullanimi zordur; hafif, titrek
bir goriintiiyle
sonuclanabilir; 151k ve ses
cihazlart i¢in sinirh girisleri
bulunur; 6ncelikle video
cekimi i¢in tasarlanmamustir.

Kaynak: Kamera Temelleri, (b.t.).

2.1.1. Temel Cerc¢eveleme Tiirleri

Farkli cerceve tiirlerinin kullanilmasi, Oykii anlatiminin temel yOntemi

olabilmektedir. Cergceve kullanimindaki asil amag, izleyicinin dikkatinin ¢ekilmesi

istenen noktalara yonlendirmek, durumu agiklamak ve duygular1 yiikseltmek olarak

tanimlanabilmektedir.

Sekil 1. Film ¢cekiminde ¢ergeve tiirleri

®

3 \@

R .
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// \
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N
3

Kaynak: Basit Kamera Kullanimi, (b.t.)




Film karesinin temeli insan figlirli olmaktadir. Cergeve ne kadar genis
tutulursa izleyicinin dikkatini de o kadar g¢ekmektedir. Cergeveler Sekil 1’de

numaralaria gore su sekilde aciklanabilir:

1. Genis Tam: Resmin igerisinde insan kii¢lik bir noktadir; kisinin kadin veya
erkek oldugu, yasi, elbisesi anlagilmayabilir. Nerede olundugu, hava ve ortam
goriiliir.

2. Orta Tam: Insanlar daha iyi goriiniir, ne igin orada olduklar1 anlasilabilir.

3. Dar Tam: Bir insan1 bagtan asag1 net olarak gdsteren ¢ekimdir.

4. Amerikan Plan: Dizlerden bas iistiine kadar olan g¢ekimdir; Amerikan
isminin verilmesinin bir diger nedeni kovboy filmlerinde kovboyun silahint kullanma

boliimiinii rahatlikla gostermek olabilir.

5. Bel Plan: Belden bas iistiine kadar olan ¢ekimdir, 6zellikle konusmacilar

icin kullanilmaktadir.
6. Goglis Plan: Gogiis hizasindan bas tistline kadar olan ¢ekim alanidir.

7. Portre: Omuz hizasindan bas iistiine kadar olan c¢ekimdir; genellikle

diyalog ¢ekimlerinde kullanilir.

8. Yakin Plan: Alin ve ¢ene arasi c¢ekimidir; genellikle hisleri, duygulari

vurgulamak amaclanir, kizginlik, goézyas: gibi.

9. Detay / Asir1 Yakin Plan: Ayrinti i¢in yapilan ¢ekimdir; bir kisi veya

nesnenin dnemli bolgesine dikkat cekmek i¢in kullanilabilir.

Oznel Kamerayla ¢ekim tekniginde kamera oyuncunun viicuduna baglanir.
Kamera, bu yapildiginda kisinin fiziksel bir parcasi haline gelmektedir. Oyuncu
hareket ettiginde kamera da onunla birlikte hareket eder. Kamera, oyuncuyla
baglantiyr artirmak i¢in, genellikle yakin planda oyuncuyu gosterebilmektedir.

(Vineyard, 2010: 86)
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2.1.2. Temel Kamera Ac¢ilan

Kamera bir seyircinin gozii ve goriis acisidir. Kamerayr farkli agilara
yerlestirerek ¢ekimler yapmak konunun seyirci tarafindan farkli algilanmasini

saglayabilmektedir.

Sekil 2. Farkli Kamera Acilar:

Kaynak: Kamera Temelleri, (b.t.).

Sekil 2’ye gore yukaridan agagi dogru siralandiginda acilar su sekildedir:

Cok yiiksek ac1: Kamera nesnenin/kisinin g6z seviyesinin ¢ok daha
iistiindedir. Oldugundan ¢ok daha kii¢lik ve degersiz bir goriinim kazandirir. Seyirci
icin nesne ¢ok zayif, degersiz ve dnemsiz goriiniir. Seyirci de oyuncu da her seyin
iistiinde hisseder. Karincalar1 ¢ekmek veya bir sehri tepeden ¢ekmek ornek olarak

verilebilmektedir.

Yiiksek a¢1: Kamera nesnenin/kisinin goz seviyesinin biraz iistiindedir. Bu
durum c¢ok yiiksek acida oldugu gibi daha zayif ve degersiz bir goriiniim
kazandirabilir. Seyirci i¢in nesne zayif ve kiigiik goriiniir. Seyirci ve oyuncu kendini
giicli hisseder. Bir yetigkinin bir ¢ocuk veya Ogrenciyi gormesi Ornek olarak

verilebilmektedir.
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Notr ag1: Kamera nesne veya kisiyle ayni yiiksekliktedir, bu hizada yapilan
cekimler orijinal boyutu yansitabilir. Seyirci i¢in nesne ne altta ne {stte goriiniir,
belirgin bir his yaratmayabilir. Televizyon haberlerinde, sovlarda, esit statiideki iki

kisi arasindaki diyaloglarda kullanimi1 6rnek olarak gosterilebilmektedir.

Diistik a¢1: Kamera nesnenin/kisinin biraz altindadir. Bu sayede nesnenin
onemli ve giiclii oldugu vurgulanmaktadir. Seyirci i¢in nesne giiclii ve Onemli
goriinebilir. Seyirci ve oyuncu zayif hisseder. Bir ¢ocugun bir yetiskini gérmesi

Ornek olarak verilebilmektedir.

Cok diisiik ac1: Kamera nesnenin/kisinin ¢ok altindadir. Nesnenin korkutucu
ve ¢ok biiyiik goriinmesine imkan saglayabilir. Seyirci i¢in nesne ¢ok giiclii, onemli
ve biiyilik goriiniir. Seyirci ve oyuncu kendisini kayip, degersiz ve 6nemsiz hisseder.

Bir bina veya dag1 ¢cekmek ornek olarak gosterilebilmektedir.

Yalgin’a (b.t.) gore kamera acilar1 insan c¢ekimlerinde onlarin statiilerini
gosterme konusunda yardimci olur, 6rnegin anne, baba, cocuk, is¢i ve patron gibi.
Yiikseklik unsuru filmi g¢ekilen nesnenin niteliklerine gore ayarlanmasi durumunda
Oykiilemeye artistik, dramatik ve psikolojik agilardan Onemli katkilar

saglayabilmektedir.

2.2. VIDEO CEKIMINDE AYDINLATMA

Insanlar icin de gecerli olan, cevresindeki her seyi ancak yeterince
aydinlatilmis oldugunda gorebilme durumu sinema i¢in de gecerli olabilir.
Giliniimiizde kameralarin insan goziine gore 15181 daha zor algiladig: bilinmektedir.
Bu durum, gerekli 151k giicliniin film ¢ekiminde saglanmasi1 gerektigi anlamina gelir.
Ozoén’e (2008: 95) gore, sinemanm ilk zamanlarinda dogal 151k kaynagi olan
giinesten yararlanilmaktaydi, hava sartlarinin degisimi ¢ekimleri aksatabiliyordu ve
bu durum i¢in gereksinimleri karsilayabilecek aydinlatma araglart yapilmistir.
Sinemada aydinlatma baslica dogal aydinlatma ve dramatik aydinlatma olarak iki

sekilde kullanilabilmektedir.

Dogal aydinlatma, konunun dogada goriildiigii bicimde filme aktarilmasini

saglayan aydinlatma olarak aciklanabilir. Herhangi bir goriiniir seyin, varligin dogal
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1siklilik  derecesineyse bunun goriintiide de saglanmasi dogal aydinlatmay1
olusturmaktadir. (Ozon, 2008: 95) Béylelikle acik, kapali, karli, gélgeli hava,
aydinlik, tatl 151k, sabah, 6gle, aksam... gibi goriiniisleri gercege en yakin sekilde
aktarmak dogal aydinlatmayla olabilmektedir.

Dramatik aydinlatma teknigi, 15181n nesnel ve 6znel etkisinden dogmaktadir.
Ozon’e (2008: 96) gore, 15181 nesnel etkisi, 151310 gelis yoniine ve yeginligine gore
varliklarin goriislerini degistirebilmesinden dogar. Ayni varlik 15181n gelis yoniine ve

yogunluguna gore baska kiliklara biiriinebilmektedir.

Isigin 6znel etkisi ise, belirli bir aydinlatma bi¢iminin ve yogunlugunun
uyandirdigi duyguyla kendini gosterebilir: Giin 1s18inda 6nemsenmeyecek varliklar,
loslukta ya da karanlikta korku veren bir kiliga girebilmektedir. Aydinlik, agik,
giinesli hava seving, canlilik, yasama istegi uyandirabilir. Karanlik, kapali, yagmurlu

hava bunun tam tersine kederli, iiziintiilii, bogucu bir duyguya yol acabilmektedir.

Reflektorler, LED 151k panelleri, tungsten veya diger sabit 151k {lniteleri ve
bunlarin degistiricileri, video ¢ekimlerinde konular1 ve tiim sahneleri aydinlatmak

icin kullanilabilmektedir.

Uc Noktali Aydinlatma fotograf veya video igin temel video aydinlatma
tekniklerinden biridir: ana 1s1k, dolgu 15181 ve vurgu i1sigindan olusan ii¢ noktali
aydinlatmadir. Ana 151k, konudaki aydinlatmanin ¢ogunun nereden geldigidir. Ana
151810 glicliniin yarisina ayarlanan dolgu 15181, golgeleri doldurur, bdylece ¢ok sert
olmamalar1 saglanir. Son olarak, bazen saglara 151k denilen aksan 15181, konuyla ilgili
biraz vurgu aydinlatmasi i¢in kullanilabilir. Bu {i¢ 151k genellikle saat yonii olarak iki,

dort ve sekizde kamera altida kullanilarak araliklarla doldurulabilmektedir.

Fon 15181, istenilen zaman kullanilabilmektedir. Dekorlardaki malzemeyi
vurgulamak igin fon 1s1g1na ihtiya¢ duyulmaktadir. Ornek olarak arkada kullanilan
bir kalemlik o projede 6nemliyse fon 15181 dikkat ¢ekmek icin kullanilarak ekranda

vurgulanabilir.

Isik kaynaginin kullanilmasinda dikkat edilmesi gereken diger unsurlardan
birisi de 151k kaynagmin aydinlatma giiciidiir: sert 151k, yumusak 151k ve los

aydinlatma olarak tice ayrilabilir. Isigin yonii de dikkat edilmesi gereken bir unsuru
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olabilir. Figiirlerin, nesnelerin iizerine diisen 151k yonler, 6n, arka ve yan yonlerinden

ya da birkagindan gelebilmektedir, her birinin etkisi farklidir. (S6zen ve Day1, 2011: 38)

Cephe 15181, 6n 151k olarak tanimlanir ve 151k kaynagi az ya da ¢ok kameranin
arkasindan gelebilmektedir. Yanal 151k, 151k kaynagi ana karakterin sag veya sol
tarafinda olmasidir, dramatik goriintiiler elde etmek icin kullanilabilmektedir. Ters
151k, filme alinan nesnenin arkasindan gelir, goriinmeyen yoniinii aydimnlattigt i¢in
siliiet olusturabilir. Ustten gelen 151k, konunun iizerinde olan aydilatmadir, gélgeler
kiigtik ve derinlik duygusu azdir. Alttan gelen 151k, nesnenin altindan gelmesidir, bu
aydinlatma nesnelerin ve figiirlerin dogal goriintii bicimlerini bozarak dogal olmayan

bir etki yaratabilmektedir.

Aydmlatma teknikleri Chiaroscuro ve Notan aydinlatma olarak ikiye
ayrilmaktadir: Chiaroscuro teknigi: Cameo, Rembrandt ve Siluet aydinlatma olarak
ice ayrilmaktadir. Notan aydinlatma, flat aydinlatma olarak da tanimlanabilir, estetik
bir kaygi giitmeksizin figiiriin ve nesnenin goriintii boyutu i¢inde ayrintili olarak
goriilmesine yonelik bir yontemdir. (S6zen ve Day1, 2011: 41) Oyuncularin hareket

ve mimiklerle aksiyonu yansittig1 filmlerde kullanilabilmektedir.

Rembrandt teknigi, Hollandali usta ressamin admi tastyan, bir sahnenin
sadece secili alanlarin1 vurgulayip geri kalan kismi karanlik birakan, karanlikla
kontrast alanlar tanimlayarak 151k yogunlugu olusturan aydinlatma teknigidir. Cameo
tag siislemelerinin adin1 tagryan cameo teknigi, arka planin tamamen karanlik kaldig:
ve sadece ondeki figiirlerin aydinlatildig1 chiaroscuro aydinlatmasidir. Siluet teknigi,
Cameo’nun tam tersidir, 1siklandirilmig bir sahnenin arka plamidir ve 6n plan
tamamen karanlik kalir, bdylece 6n plandaki figiirlerin yalnizca bir ¢izgisini veya

siluetini olusturabilmektedir.

2.3. TEMEL POST-PRODUKSIYON ISLEMLERI

Cesitli goriintiilerin, farkli kurallara ve yollara uygun sekilde artarda belirli
bir anlayisa uygun olarak dizilmesine ‘“kurgu” denir. Kurguda iic noktadan
yararlanilabilir: (“Kurgu Nedir?”, b.t.). “Bir ¢ekimden digerine ne zaman ve nasil
gecilecektir?”, “Cekimlerin sirasi ve siiresi ne olmalidir?”, “Olumlu goriintiisel

sureklilik nasil elde edilir?” .
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Kurgu video ¢ekimlerinin manipiilasyonu ve diizenlenmesidir, filmler,
televizyon sovlari, reklam videolar: ve video denemeleri dahil tiim video bilgilerini
yapilandirmak ve sunmak i¢in kullanilabilir. Kurgu, son yillarda Kkisisel
bilgisayarlarda kullanilabilen video diizenleme yazilimlari ve ¢evrimigi aglarla

kullanim alanini da genisletmis oldugu diisiiniilmektedir.

Kurgu icin Ozon (2008: 158), “eldeki ¢ekimler arasinda se¢im yapmak,
bunlar1 senaryo sirasina gore dizmek, ¢ekimlerin uzunluklarimi biiyiik bir titizlikle
saptamak, ¢ekimlerin igerik yoniinden iliskilerini g6z oniine almak, bunlar1 belirli bir
anlatima gore diizenlemektir” yorumunu yapmistir. Kurgu yardimiyla filme belli bir
anlatim kazandirmak, akicilik vermek, filmsel evreni ve gercegi kurmak ancak boyle

saglanabilmektedir.

Bir filmi kurgulamak Mascelli’ye (2007: 153) gore, bir elmasin kesilmesi,
parlatilmasi ve yerine yerlestirilmesiyle kiyaslanabilir. Islenmemis bir elmasin elmas
oldugunu anlamak zordur. Ayni sekilde, bir film Oykiisii de karmasik c¢ekim
y1gmudir, ta ki elmas gibi kesilip parlatilana ve bir araya getirilene kadar, “Elmasin

ya da filmin, pek ¢ok yiizii, en son kesim yapilana degin belirgin degildir”.

Film kurgusunu kabaca ii¢ kategoriye ayirmanin miimkiin oldugunu bunlarin;
kesme, baglama ve kurgu oldugunu ve sadece kurgunun gergek anlamda bir sanat
oldugunu savunan Dmytryk ve Dmytryk (2011: 110) kurgu i¢in, giiniimiiz anlayisina
gore zaman asimini ya da bazen sagliksiz bir ruh durumunu vermek amaciyla,
“kolaj” bicimine yakin bir yaklasimla, genellikle sessiz planlarin bir araya getirildigi

sinirl1 bir teknik olarak bahsetmistir.

Post-prodiiksiyon, bir isim altinda toplanmis bir¢ok farkli siiregtir. Bunlar
genellikle sunlart igerir: Bir diizenleme karar listesi olusturmak, goriintiileri
siralamak. film miizigini yazma, kaydetme ve diizenleme, esas olarak bilgisayar
tarafindan olusturulan gorsel 6zel efektler ekleme, baskisinin yapilacag: dijital
kopya, ses tasarimi, ses efektleri ve miizik, sesin yeniden kaydedilmesi veya
profesyonel ses ekipmanlariyla karistirilmasi olarak bilinen bir iglemle sonuglanir .
Renkli film i¢in videonun renk derecelendirmesi, diizeltmeleri ve renk paletlerinin

olusturulmasidir.

88



Bir film yaratmanin post-prodiiksiyon asamasi genellikle filmin asil
cekiminden daha uzun silirer ve tam kurgu, renk diizeltme ve miizik ve ses
eklenmesini icerdiginden tamamlanmasi birkag ay siirebilir (“Post-production”,
2019). Bir filmi diizenleme siireci ikinci yonetmenlik olarak da goriiliir ¢iinkii post
prodiiksiyonla filmin amacini degistirmek miimkiindiir. Ayrica, renk derecelendirme
araclarinin kullanimi ve miizik ve sesin eklenmesiyle, filmin atmosferi agir bir
sekilde etkilenebilir. Ornegin, mavi renkli bir film soguk bir atmosferle
iliskilendirilir ve miizik ve ses se¢imi gosterilen sahnelerin izleyiciye etkisini

artirabilmektedir.

Gegis, hem bir ¢ekim teknigi hem de bir kurgulama teknigi olabilmektedir.
Bir kareden, sahneden ya da resimden digerine ge¢mek i¢in kullanilan yontemlerdir.
En kolay gecis yontemi i¢in kesme olabilir. Zamanda, mekanda keskin sigramalar
yapmaya yarayabilir ya da seyirciye kesintisiz bir akis verebilir. “Dissolve”, en

yaygin gecis tekniklerinden birisi olabilmektedir (Vineyard, 2010: 18).

Gorlintliniin opaklig1 distirtilerek diger goriintlinlin opakliginin ayni zaman
araliginda ylikselmesiyle, Onceki goriintiiniin yerini yeni goriintliniin almasiyla
olusur. “Fade” siyah renge dogruysa eger genellikle agilis ya da kapanis sahnelerinde
kullanilan gecis yontemidir, goriintiiniin bir renge dogru yavas degisimi anlamina
gelir, beyaza dogru fade “patlama”, kirmiziya dogru “kan”, maviye dogru fade
yapmak “gokyiizli, deniz” hissi yaratabilir. Bir ¢ok gecis efekti kullanilabilmektedir;
silme, dikey kararma, sayfa dondiirme gibi efektler vardir. Gegis efektleri bilgisayar

yazilimlariyla ya da optik baski cihazi araciligiyla iiretilebilmektedir.

Kurguda gegcis iki ¢cekim veya goriintli arasinda gosterilen ya da kesmeyle iki
goriintliyli birbirine baglayan seye denebilir. Bu kliplerin birlestirilmesi, birinden
digerine gecistir. Gegisler aninda bir sahne veya goriintii degisikligi, solma, siyaha
gecis, parlama, bir kisiden digerine kaydirma veya herhangi bir dijital efekt

olabilmektedir.

Bilgisayar iizerinden giiniin en yaygin kullanilan video diizenleme ve kurgu
programlar1 sunlar: Adobe Premiere, Adobe After Effects, Windows Movie Maker,
Final Cut Pro X, Edius, Corel VideoStudio, Camtasia Sony Vegas, DaVinci Resolve,

iMovie ornek olarak verilebilmektedir.
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Stiidyo ortaminda ¢ekilen videolart kurgulamak, arka plana ya da karakterin
tizerine kurgu agamasinda farkli efektler uygulamak i¢in kullanilan bir diger teknik
ise “chroma key” yani kilit renk denen bir ¢ekim hilesidir. Green box yani yesil
perde ya da “bluescreen” teknigidir. Yesil perdenin basit bir sekilde farkli goriintiiyti
birbirinin iizerine oturtmak i¢in kullanimi oldukca yaygindir. Reklam filmlerinde,
hava durumu sunumlarinda, video kliplerde, internet yayinlarinda siklikla

karsilagilabilmektedir.

Greenbox kullanmanmn bir diger avantaji da kurgu/post-prodiiksiyon
asamasinda eklenecek grafik animasyon ve &zel efektler i¢in kolay bir ortam ve
altyapt saglayabiliyor olmasi olabilmektedir (“GreenBox Hakkinda”, b.t.).
Greenscreen yontemiyle ¢ekilmis bir filme grafik animasyon uygulamak daha

kolaydir ve sonug ¢ok daha estetik olabilmektedir.
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_ DORDUNCU BOLUM
YOUTUBE TURKIYE’DE KiSISEL MARKALASMA
ACISINDAN INCELEME

Bu boélimde belirlenen YouTube kanallarinda grafik tasarim ilkeleri
baglaminda kisisel markalagma ¢dziimlemesini yapmak amaglanmaktadir. YouTube
tizerinde ii¢ farkli kategoride igerik iireten en c¢ok takipgi sayisina sahip kisiler
secilmistir. Egitim kategorisinde Ruhi Cenet ve yurtdisindan Tiirkce igerik iireten
Baris Ozcan segilmistir. Oyun kategorisinde Enes Batur, Eglence kategorisinde ise

Orkun Isitmak se¢ilmistir.

Belirlenen dort YouTuber’in kanallarindaki icerikler, temel grafik tasarim
ilkeleri ve temel video olusturma teknikleri agisindan incelenmektedir: kanal
resimleri, oynatma listelerinin kiiclik resimleri, en popiiler videolarimin igerisinde
kullanilan gorsel unsurlar ve tiimiinii kapsayan kisisel markalagsma agisindan

incelenmekte ve yorumlanmaktadir.

1. BARIS OZCAN

Baris Ozcan’in sahsi web sitesinde verdigi bilgilere gore, (Ozcan, b.t.)
23.7.1974 Istanbul’da dogmustur. M.U. Hukuk Fakiiltesi mezunudur. Evli ve bir
cocuk babasidir. Abak.us kreatif medya ajans baskanidir. Abak.us’{in Istanbul ve
New York’ta ofisleri var ve BASF, THY, LC Waikiki, Tiirk Telekom, NYMag,
TimeOut New York gibi markalarla ¢alisiyor. Apple, Adobe ve LinkedIn gibi

uluslararasi yazilim firmalarina danigmanlik ve sosyal medya hizmeti vermistir.

Gecgmiste Photoshop, Flash, PDF gibi yazilim iiriinlerini gelistiren Adobe’de
alt1 y1l boyunca Akdeniz Ulkeleri Satis Miidiirliigii yapti. TRT, el-Cezire, CNNTiirk
gibi kanallarda yayinlanan belgeseller yapti ve yonetti. Kisisel belgesellerini
YouTube’da yapmaya devam ediyor. Sanat, tasarim ve teknoloji hikayelerini

2.300.000’den fazla kisi 150 milyondan ¢ok kez izledi. Bugiine kadar cesitli

91



kurumlarda ve konferanslarda 600’den fazla konugma yapti. Profesyonel bir keynote
speaker ve TEDx konugmacisidir. YouTube’un diinya capinda sectigi 12 degisim
elgisinden biri olan Baris Ozcan, #CreatorsforChange adli bu program icin
uluslararas1 projeler liretmektedir. Bunlardan bir web dizisi ve kisa filmi olan

Scarecrow - Korkuluk toplamda iki milyon kez izlenmistir.

2007 yilindan beri YouTube lizerinden videolar yayinlamaya devam eden
Baris Ozcan, diizenli olarak video igerigi iiretmeye Mayis 2015’te basladigini
belirtmistir. Diizenli olarak haftada 1-2 video yayinlamaktadir. “Sanat, tasarim ve
teknoloji hikayeleri” her Pazar 9:11°de yayinlanmaktadir ve sunlari belirtmistir:

(Ozcan, b.t.).

“Bazen daha erken ya da daha ge¢ de yayma giriyor ama Pazar videolarini
simdiye kadar hi¢ aksatmadim. Bir siire boyunca her Pazartesi gecesi OKU serisinde
yeni bir kitap okudum. Her Persembe gecesi de IZLE serisinde bir film ya da dizi
incelemesi yaptim. VLOG larin belli bir diizeni yok. Bazen arka arkaya 4-5 giin
boyunca geliyor, bazen haftalarca gelmiyor. Kendime gore ©6zel bazi giinlerde
siirpriz  videolar yaymliyorum. Ornegin Pi giiniinde, sevgililer giiniinde,
NaNoWriMo ayinda, gelecege doniis filminde gelecege gidilen tarihte oldugu gibi.”

Video igeriklerini Adobe Premiere Pro ile montajlayan Baris Ozcan After
Effects programindan da yardim almaktadir. Ayn1 zamanda YouTube iizerinden
Premiere Pro ile ilgili 41 videoluk bir egitim serisi de yaymlamistir. “Videolarinda
neden beyaz giyiyorsun?” sorusuna: “Her videomda degil ‘sanat, tasarim ve teknoloji
serisi’'nde giyiyorum. Ekrani bos bir tuvale benzetiyorum. Bu tuvali sozlerimle
renklendirmeye ¢alistyorum. Ayrica beyaz tiim renklerin karigimi.” cevabini

vermistir.

“Video igeriklerini bir yerden mi altyorsun? Kaynaklarin nedir?” sorusuna ise
“Igeriklerimi kendim yaziyorum. Konuya karar verdikten sonra dijital ve analog
kaynaklar1 tarayarak konuyu detaylandiriyorum. Daha sonra da kendi iislubumca
‘hikayelestirerek’ aktarryorum” cevabimi vermistir. YouTube’da yayinladig:
videolarin altinda tam metne ulasmak i¢in linkler bulunmakta ve kendi sitesinde

faydalandig1 kaynaklar1 baglamsal olarak yine linklerle belirtmektedir.

Isbirlikleri olarak Cambly, Starbucks, Kaspersky Lab, Bundle, Canon gibi
kurumlarla ¢aligmistir. Ayni zamanda Ttrettigi igeriklerle ilgili poster, defter tigort

gibi iirlinlerin satigin1 yapmaktadir.
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1.1. BARIS OZCAN YOUTUBE KANALININ GENEL INCELEMESI

Baris Ozcan YouTube kanali incelendiginde, 19.04.2019 tarihi igin Tablo

15°teki verilere ulasilabilmektedir.

Tablo 15. “Baris Ozcan” YouTube Kanali Hakkinda

I tell stories about art, design and technology.

Aciklama Sanat, tasarim ve teknoloji konularina "hikaye anlaticilig1"
(storytelling) perspektifinden bakis.
Kategori Egitim
9
You.T.ube a Katihm 7 Ocak 2007
Tarihi
Abone Sayisi 2.632.247
Goriintiilenme Sayis1 | 185.377.710

Konum

Amerika Birlesik Devletleri

Baglantilar

https://www.instagram.com/barisozcan/ , http://barisozcan.com

Kanal Resmi Slogam

Sanat, Tasarim, Teknoloji Hikayeleri

Toplam Video Sayisi

391

En Cok
Goriintiilenme Sayih
icerik

11 Kasim 2017 tarihinde yayinlanan “Kim ulan* bu Elon
Musk?” isimli video. Siire: 15:38. Toplam goriintiilenme say1s1
4.137.967, begenme sayis1 204.000, begenmeme sayist 3.600,
yorum sayist: 11.067. Altyazilar: Tiirkge, Ingilizce, Cince.
Video ¢oziiniirligii: 4K, https://youtu.be/hQXLrPlcbeo

2018 Yilinda En Az
Goriintiilenme Sayih
icerik

29 Kasim 2018 tarihinde yayinlanan “Akciger Kanseri
Farkindalik Ay1” isimli video. Siire: 7:20. Toplam goriintiillenme
sayist 160.023, begenme sayis1 15.000, begenmeme sayis1 117,
yorum sayist: 1456. Altyazilar: Ingilizce. Video ¢dziiniirliigii:
4K, https://youtu.be/INNMjxw4Gpl

2018 Yilinda En Cok
Goriintiilenme Sayih
icerik

24 Mart 2018 tarihinde yayilanan “Baris Ozcan & Saniser -
Korkudan” isimli miizik video klibi. Siire: 3:53. Toplam
goriintiillenme sayis1 3.094.203, begenme sayis1 217.000,
begenmeme sayis1 5.800, yorum sayist: 16.433. Altyazilar:
Almanca, Arapga, Azerice, Fars¢a, Fransizca, 1ngilizce,
Japonca, Kiirt¢e, Rusca, Tiirk¢e. Video ¢oziiniirliigii: 4K,
https://youtu.be/LGCZCo-rgu4

2018 Yilinda En Cok
Goriintiilenme Sayih
icerik (Miizik Video
Klibi Haric)

17 Subat 2018 tarihinde yayimlanan “Antartika’ya gitmek yasak
m1?” isimli video. Stire: 9:33. Toplam goriintiilenme say1s1
2.064.890, begenme sayis1 88.000, begenmeme sayist 1.700,
yorum sayist: 6.125. Altyazilar: Arapga, Ingilizce, Tiirkce.
Video ¢oziiniirligii: 4K, https://youtu.be/NgsM4mRc5uk

Diinya Siralamasi

YouTube Takipgi sayisina gore: 3,389
YouTube izlenme oranlarina gore: 16.071
Social Blade siralamasina gore: 8024 (SocialBlade, b.t.)

Kaynak: “Baris Ozcan Hakkinda”, (b.t.).
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1.2. KANAL SIMGESI VE KANAL RESMININ INCELENMESI

Sekil 3. Baris Ozcan Youtube Kanali’nin Kanal Resmi ve Simgesi

= E3Youlube o 3 oo M@

SANAT, TASARIM, TEKNOLOJI
HIKAYELER! :
g Barl$ Ozcan O ABONE OLUNDU 2,6 MN

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELER! TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q >

Kaynak: “Baris Ozcan Hakkinda”, (b.t.).

Kanal resminin orta kismina beyaz zemin iizerine asagiya baktigi goriilen
Baris Ozcan’1n siyah-beyaz bir fotografi ve soluna da keskin hatlarla belirli siyah bir
zemin lizerine biiylik harflerle slogan yazilmistir. Kanal resminin sag alt tarafinda ise
tiklanabilir Instagram baglantis1 ve web sitesinin logosu bulunmaktadir. Beyazin
yogunlukta oldugu kontrast bir tasarim yapilmis ve renk agisindan bakildiginda
siyah, gri ve beyaz renklerinin kullanimi, temizligi, ferahligi, agirligi, ciddiyeti,

saflig1 ve rahatlig1 telkin edebilmektedir.

Kanal resminin sadece siyah ve beyaz tonlarindan olusmasi bir biitiinliik
saglamaktadir. Gorselde hizalamanin ortada olmasi simetrik bir denge yaratilmasina
olanak saglamistir. Gorsel hiyerarsi bakimindan kanal resmindeki siyah keskin
hatlarla ¢evrilmis beyaz slogan yazisi vurguyu cok net bir sekilde {izerine
cekmektedir. “SANAT, TEKNOLOIJI, TASARIM” yazisinda kalin yaz tipi
kullanilirken sola hizali sekilde altinda “HIKAYELERI” yazmaktadir, vurgulanmak
istenen mesajin hikayelere degil sanat, teknoloji ve tasarim iizerine oldugu bu sekilde

belirtilmis olabilir.

Kanalda genellikle tiim igeriklerde tirnaksiz “Bebas Neue” yazi tipinin

kullanildig1 goriilmekte; ince, kalin vs. segeneklerinin bulunmasi sayesinde de
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tipografi anlaminda estetik bir goriiniim saglanmaktadir. Kullanilan fotograf

genellikle diyalogu temsil eden portre ¢ercevesinde ¢ekilmistir.

Kanal simgesinde de kanal resminde oldugu gibi notr agidan portre
cercevesiyle cekilmis siyah beyaz bir fotograf tercih edilmistir. Ancak bu resmin
daha kii¢iik olctilerde olmasi, site igerisinde siirekli goriilmesi ve vesikalik fotograf
niteligi tasimasi acisindan yalnizca fotograf kullanilmistir. Kanalda kullanilan iki
fotografta da yumusak 151k ile fotografin sag kismu daha aydinliktir ve dramatik bir

etki yaratabilmektedir.

1.3. ANA SAYFA VE VIDEOLARIN KUCUK RESIMLERININ INCELENMESI

Baris Ozcan YouTube kanalinin ana sayfasinda olusturdugu oynatma listeleri

bulunmakta, bu listeler sirasiyla sdyledir:

Tanitim videosu: Kanala abone olmamis kullanicilarin sayfaya girdiginde
acilan videodur, abonelerde bu video goriinmezdir. Amaci “fragman” niteligi
tagimaktadir ve igerik Treticisi tarafindan hangi videonun o kisimda olacagi,

videonun otomatik acilma secenegi istege baglidir.

Yiiklemeler: Ana sayfadaki ilk icerigin “Yiiklemeler” olmasi, seyircilerinin

en son ¢ikan videoyu gorebilmesini saglamaktadir.

Yiiklenen popiiler videolar: Bu listeyle daha once Baris Ozcan’in en ¢ok

izlenen videolarin bulundugu listedir.

95



Sekil 4. Baris Ozcan Youtube Kanali, “Yaz Okulu” Oynatma Listesi

Yaz Okulu » TUMUNOU OYNAT

EN GUZEL YAZ AKTIVITE 8:32 || BUNU UKULIJA ﬁGnErMEYE( 1232 VAZGEGTIMI 8:31
Yazin yapilabilecek en glizel Bunu size okulda Beyin nasil galisir? - Yaz VAZGEGTIM! - Yaz Okulu 3
aktivite: Ogrenmeyi... ogretmeyecekler - Yaz Okul... Okulu 2

Barig Ozcan
Bang Ozcan Bang Ozcan Bang Ozcan 371 B goriintiileme + 8 ay 6nce
479 B goruntileme + 9 ay 6nce 576 B goriintileme + 9 ay once 451 B gorintuleme + 9 ay once Altyazilar
Altyazilar Altyazilar Altyazilar

Kaynak: “Baris Ozcan - YouTube”, (b.t.).

Yaz Okulu: Baris Ozcan’in serilerinden bir tanesinin listesidir, konsepti ise
yaz tatilinde olan insanlarin bu zaman araliginda kendileri i¢in yapabilecegi
aktivitelerden ve gelisme yollarindan olusan dort videodan olusan bir yaz okulu

serisidir. Video serisinin kiigiik resimlerinde genellikle yesil tonlar1 bulunmaktadir.

Olusturulan oynatma listeleri: Bu listede kanaldaki benzer igeriklerin

kategorilere ayrildig1 oynatma listeleri bulunmaktadir.

Sekil 5. Baris Ozcan Youtube Kanali, “STT - Sanat, tasarim ve teknoloji

hikdyeleri” Oynatma Listesi

STT - Sanat, tasarim ve teknoloji hikayeleri p TUMUNU OYNAT

BONCUK *N . N ) > B
STRATEJISI ; ARMARA DENIZI'NDE YUZEN . ~
P : BIR KENT YAPILAMAZ MI? - 12:29 | 10 NISAN'DA NE ACIKLANAC/ 8:23
Giinde 2 BARDAK BONCUK FALCON ROKETLERI nasil Marmara Denizi'nde yiizen bir 10 Nisan'da astronomlar kara
Stratejisi dikey olarak inebildi? kent yapilamaz mi? deliklerle ilgili “g1gir agici...
Bang Ozcan Barng Ozcan Banig Ozcan Bang Ozcan
541 B goriuntuleme + 4 giin once 509 B goriintuleme * 638 B gortintiileme - 1 Mn goruntileme -
Altyazilar 1 hafta 6nce 2 hafta once 2 hafta once
Altyazilar Altyazilar Altyazilar

Kaynak: “Baris Ozcan - YouTube”, (b.t.).
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STT - Sanat, tasarim ve teknoloji hikayeleri: Baris Ozcan’in kanalinin
sloganini da tasiyan listedir, 233 video bulunmaktadir. Tasarimlarda genellikle bilim

ve egitimi ¢agristiran mavi renginin tonlar1 agirliktadir.

Sekil 6. Baris Ozcan Youtube Kanali, “VLOG” Oynatma Listesi

VLOG p TUMOUNU OYNAT

E Y JAPONLARLA

L e BIZIM EVDE &
e o PPN B
B ~
IRON MAN'IN CEKILDIGI YERE (10:53 | SHENANDOAH CANAVARINI ARI 15:41° | HANGI KAMERAY! KULLANIY(14:52
Iron Man'in gekildigi yere Shenandoah Canavarini Hangi Kameray: Japonlarla Bizim Evde
gittik! Ariyoruz :) Kullaniyorum? Yemekteyiz!
Bang Ozcan Barig Ozcan Bang Ozcan Bang Ozcan
301 B gorintileme + 8 ay once 234 B gorintileme + 8 ay once 367 B goriintileme + 1 yil once 325 B goriintileme + 1 yil once
Altyazilar Altyazilar Altyazilar

Kaynak: “Baris Ozcan - YouTube”, (b.t.).

VLOG: Baris Ozcan’in genellikle Ev/Stiidyo ortami disinda cgektigi, giindelik
hayatindan kareleri konu alan videolarimin bulundugu seridir, 38 video
bulunmaktadir. Kiigiik resimlerinde kendi fotograflar1 ve konuya gore gorseller

bulunmaktadir.

Sekil 7. Baris Ozcan Youtube Kanali, “OKU” Oynatma Listesi

OKU P TUMUNU OYNAT

TEKVIN z \| " Poucault'yy

Sayiklasak

-y
2

OLASILIKSIZ

i\
YUSUF ILE ZOLEYHA

NAZAN BEKI 4:14 ) ADAMF. 5:40
Tekvin - OKU Foucault'yu Sayiklamak - Olasiliksiz - OKU
Bang Ozcan OKu Barig Ozcan Barig Ozcan
485 B goriintileme + 5 ay dnce Barng Ozcan 96 B goruntiileme * 2 yil once 279 B goriintiileme + 2 yil dnce
Altyazilar 172 B goruntileme + 2 yil once Altyazilar Altyazilar
Altyazilar

Kaynak: “Baris Ozcan - YouTube”, (b.t.).
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OKU: Baris Ozcan’in okudugu, hakkinda ilging bilgiler verdigi ve tavsiye
ettigi kitaplar1 igerisinde barindiran oynatma listesidir, ig¢erisinde 44 video vardir.
Kiigiik resimlerde sol kisimda kitap resmi, sag kisimda ise kendi fotografi

bulunmaktadir.

Sekil 8. Barig Ozcan Youtube Kanali, “IZLE” Oynatma Listesi

iZLE  p» TUMUNU OYNAT

SIS
STAR TREK BEYOND (2016) STAR TREK SONSUZ) 4:46 :

Star Trek Beyond (2016) Star The Jungle Book (2016) Sherlock - IZLE Me and Earl and the Dying

Trek Sonsuzluk - IZLE Orman Gocugu - IZLE R Girl - Ben, Earl ve Olen Kiz -...
Bans Ozcan

Bang Ozcan Barig Ozcan 603 B goriintiilleme * 2 yil 6nce Barig Ozcan

50 B goruntileme * 2 yil 6nce 64 B goruntileme + 2 yil once Altyazilar 96 B goruntileme + 2 yil once

Altyazilar Altyazilar

Kaynak: “Baris Ozcan - YouTube”, (b.t.).

IZLE: Baris Ozcan’in izledigi, 6nerdigi film, dizi ve belgesellerin bulundugu
oynatma listesidir, icerisinde 11 video vardir. Kii¢lik resimlerde afigler ve kendi

fotografi bulunmaktadir.

Sekil 9. Baris Ozcan Youtube Kanali, “Japonya Seyahati” Oynatma Listesi

Japonya Seyahati p TUMUNOU OYNAT

Seyahat Planlarn - VLOG 3 Japonya'ya gidiyorum - Kyoto'da Japon Kyoto tapinaklari, Nagoya
Bans Ozcan Cantamda ne var - VLOG 4 atistirmaliklarini tadiyoruz -... Universitesinde deprem...
ans
138 B goriintileme + 3 yil 6nce Barig Ozcan Bang Ozcan Barig Ozcan
Altyazilar 215 B gorintileme + 3 yil once 337 B goriintileme + 3 yil once 126 B goriintileme + 3 yil once
Altyazilar Altyazilar

Kaynak: “Baris Ozcan - YouTube”, (b.t.).

98



Japonya Seyahati: Baris Ozcan’in Japonya seyahatinde cektigi videolardan
olusan dokuz videodan olusan Vlog serisidir.

Sekil 10. Baris Ozcan Youtube Kanali, “Baska kanallarda Baris Ozcan” Oynatma
Listesi

Baska kanallarda Baris Ozcan » TUMUNU OYNAT

YouTube Creators for

Yedi Yilda Bir | Barig Ozcan |

0 Barig Ozcan Aslinda Kim? Kopriiyl Yavag Gegenler |
Change: Barig Ozcan TEDxBahcesehirUniversity ViBio Barig Ozcan |...
ViB
YouTube TEDx Talks 1,2 Mn gériintiileme * 2 yil 6nce TEDx Talks
489 B goruntileme « 1 yil once 563 B goriintileme + 3 yil once
Altyazilar Altyazilar

878 B goriintileme + 2 yil once

Kaynak: “Baris Ozcan - YouTube”, (b.t.).

Baska kanallarda Baris Ozcan: Baris Ozcan’in kendi kanalinda olmayan

ancak kendisinin bulundugu veya kendisiyle ilgili olan videolar1 ekledigi oynatma
listesidir, icerisinde 26 video bulunmaktadir.
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1.4. BARIS OZCAN’IN 2018 YILINDA EN COK IZLENEN VIDEOSUNUN
TEMEL GRAFIK TASARIM ILKELERINE GORE INCELENMESI

Sekil 11. Baris Ozcan Youtube Kanal, “Antarktika’ya Gitmek Yasak mi?”

Videosunun Kiiciik Resmi

L Y

ANTARKTiI‘(A;YA GITMEK YASAK MI?

Kaynak: Ozcan, (2018). [Video].

Baris Ozcan kanalmin YouTube verilerine gore 19.04.2019 tarihine kadar en
cok izlenen video igerigi “Antarktika’ya Gitmek Yasak m1?” olmustur. Video, dokuz
dakika 33 saniyeden olugsmaktadir. Videonun kiiciik resminde gri tonlarinda bir arka
plan iizerinde ortada Baris Ozcan, sol kisimda elinde bir diinya kiiresi ve sag tarafta
ise basliga uygun bicimde Antarktika haritasi goriilmektedir. Resmin alt kisminda ise

biiylik puntolarla baslik yazmaktadir.

Video boyunca Baris Ozcan’m anlatimi yapti§i ortam, gri bir arka plan
iizerinde gerceklesmekte oldugu gozlemlenmektedir. Videonun giris konugmasinda
diinya iizerinde bir yeri izleyiciye gostermek ve tanitict olmast amaciyla elinde bir
diinya kiiresi tutmaktadir. Kamera sabittir ve Barig Ozcan gogiis plandan cekilmistir.
Konugmalar sirasinda kesmeler yapilmis ve konuya hakimiyet i¢in bosluklara fazla

izin verilmedigi sOylenebilir.
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Sekil 12. Baris Ozcan Youtube Kanal,

Videosundan Ekran Goriintiileri 1

“Antarktika’ya Gitmek Yasak mi?”

SANAT TASARIM I TEKNOLOJI
@BARISOZCAN

YUZOLCOMLERINE GORE KITALAR

5. BUYUK KITA\

|
3
2|

KAMERIKA  G.AMERIKA\ ANTARKTIKA FAVRUPA AVUS

- - -
TRALYA m-
Al

Kaynak: Ozcan, (2018). [Video].

Baris Ozcan videolarmin girislerinde kendisine ait hareketli bir gorsel

kullanmaktadir. Beyaz bir arka plan iizerine ya da videonun iizerine gelecek sekilde

kullanilan gorsel, oldukca sade ve vurguyu kendi lizerine olarak g¢ekebilmektedir.

Siyah bir kiirenin igerisindeki beyaz so

serilerinden biri olan “Zinciri Kirma” dan g

nsuzluk isareti gorseli, Baris Ozcan’in

elmektedir.

Hemen altinda ise kanalinda yogunlukla isledigi konularin basliklar1 olan

“Sanat, Tasarim, Teknoloji” yazmakta ve onun da altinda kendi ad1 bulunmaktadir.

Gorselin siyah ve beyaz olmast zitlik bakimindan ilgi ¢ekici bir héale gelmesini

saglarken oran orantistyla da biitlinliigii sag

10

layabilmektedir.
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Sekil 13. Baris Ozcan Youtube Kanal, “Antarktika’ya Gitmek Yasak mi?”

Videosundan Ekran Govriintiileri 2

SOGUK. YOGUN,
KURU HAVA

~ =
s
’ / > FABIAN GOTTLIES
= \ BELLINGSHAUSE!
\ . I
ANy c
- ’

BUZ KATMANI ﬂ“ﬁf‘ﬁ“ﬁj

ANTARKTIKA
RUS EKSPEDISYONU
1819-1821

GUNEY KUTBUNDA LK INSAN

14 ARALK 1911

"

Kaynak: Ozcan, (2018). [Video].

' é avoajukinsan ST _
20 TEMMUZ 1969 | A CORSELESTRUE

TSR ﬁ.‘

Baris Ozcan, videolarinin igerisinde videolara, fotograflara ve hazirladig1
vektorel gorsellere siklikla rastlanmaktadir. Video boyunca kullanilan “Bebas Neue”
yazi tipi de “Baris Ozcan” ismiyle biitiinliik agisindan 6nem tasgimakta olup,

profesyonel bir izlenim yaratabilmektedir.

Kullanilan goriintiilerin icerisinde keskin ¢izgilerle sunulan metin kutular1 da
gorlintiilerin  birbirleriyle olan oran orantis1 da biitiinlik ve denge agisindan
tamamlayic1 olup gdze hitap edebilmektedir. Baris Ozcan videolarmi 4K formatinda
hazirlamakta ve ses kullanimi olarak olabildigince diizgiin ve akici bir Tiirkge

kullanmaktadir.

Konugmalarin arkasmma ekledigi miiziklerle de konulara olan odag:
artirabilmekte, ilham verici konusmalarin1  kullandigi beden diliyle de
giiclendirebilmektedir. Videoda kullanilan gorsellerin arka planlar1 genellikle agik

tonlardadir ve vurgu anlatilmak istenen neyse o dgelere verilebilmektedir.
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Sekil 14. Baris Ozcan Youtube Kanal, “Antarktika’ya Gitmek Yasak mi?”

Videosundan Ekran Goriintiileri 3

INGILTERE =
ARJANTIN i

/ B AVUSTRALYA

| 0 >

e

siLi ™= \
BOS BOLGE
HIMMM?2? FRANSAT

YENi ZELANDA \™

POLAR  GINEY KUTBUNA GIDIS MALIYETI

PR NE Sl
e &Y
ANTARKTIKA %
!

ANTLASMASI
TARALK 1959

Kaynak: Ozcan, (2018). [Video].

Sekil 15. Baris Ozcan Youtube Kanali, “Antarktika’ya Gitmek Yasak mi?”

Videosundan Ekran Goriintiileri 4

STT 4 Sanat, tasanm ve teknoloji
DA oA P

N‘ﬁm"nu

2

RMARA DENIZI'NDE YUZEN
BIRKENT YAPILAMAZ MI? ~ 1229

SAN 0Ll
CANON C200LE 4K CEKILOI
CINEMA EOS

Canon

Al -

Kaynak: Ozcan, (2018). [Video].
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Videonun kapanis konugmasi bittikten sonra ise yine kendi animasyonunu
kullanmaktadir, video goriintiisiinden beyaz bir arka plana ge¢is mevcuttur, konuyla
alakali olarak ortada bir zinciri kirma gorseli yerine Antarktika haritasi
belirmektedir. Altinda ise isbirligi yaptig1 diistintilen “Canon C200 ile 4K Cekildi”

metni yazmaktadir.

Ozcan, (2018) videosunda kullandig1 kaynaklara agiklama kisminda kendi
sitesine yonlendiren bir baglanti vererek ulasma imkani vermistir. Videonun
aciklamasinda konuyla alakali sunlar yazmaktadir: “Hayatta en ¢ok gitmek istedigim
yerlerden biri Mars. Simdilik bu pek miimkiin goriinmiiyor. Hayatta en ¢ok gitmek
istedigim yerlerden ikincisiyse Antarktika. Ozellikle de Antarktika’nin belli bir
bolgesi. Neresi oldugunu az sonra sebepleriyle aciklayacagim. Peki bu miimkiin mii?
Cilinkii bazilar1 oraya gitmenin yasak oldugunu iddia ediyor”. Video igerigine

sabitlenmis yorum olarak da “Siz en ¢ok nereye gitmek isterdiniz?”” yazmaktadir.

1.5. BARIS OZCAN’IN KiSISEL MARKALASMA ACISINDAN
YORUMLANMASI

Baris Ozcan’in herhangi bir sayfasina gidildiginde kime ait bir sayfa
oldugunu belli edecek kadar giiglii bir kisisel markalasmaya sahip oldugu
diisiiniilmektedir. Amerika’da yasamina devam eden Baris Ozcan, izleyicilerini
ozellikle sanat, tasarim ve teknoloji konularinda hareket etmeye, aragtirma yapmaya

tesvik ettigi diisiiniilmektedir.

Kisisel markalasmanim 6nemli bir unsuru olan giyim konusunda Barig Ozcan
da 6nemli bir 6rnek olabilir. Video igeriklerinde ¢cogunlukla beyaz renkte bir tisort
giymekte ve Baris Ozcan deyince akla gelen bir unsur olabilmektedir. Barig Ozcan’a
videolarinda neden beyaz giydigi soruldugunda verdigi cevap ise su sekilde
olmustur: “Her videomda degil “sanat, tasarim ve teknoloji serisi’nde giyiyorum.
Ekran1 bos bir tuvale benzetiyorum. Bu tuvali so6zlerimle renklendirmeye

caligtyorum. Ayrica beyaz tiim renklerin karisimi.” (Ozcan, b.t.).

Kisisel markalasmada bolgesel degil tiim diinyaya kisinin ismini duyurmast

biiyiikk onem tasimaktadir. Barig Ozcan ismindeki “s” ve “O” harfleri internette

aramalarda, ya da Tiirk¢e harfleri barindirmayan bir klavyede yazilamadigi i¢in Baris
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Ozcan da kendi ismini “BarisOzcan” olarak kullanmaktadir. Ismini neden
BarisOzcan olarak kullandig1 sorulugunda verdigi cevap ise “Sayis1 100’den fazla
olan diger Baris Ozcan’lardan ayrisabilmek (hepsine selamlar) ve aramalarda daha

kolay bulunabilmek i¢in” seklinde olmustur.

Video igeriklerinde insanlar1 yanlis eylemlerini degistirmeye, daha olumlu
isler yapmalarina, daha basarili, saygili ve iyi bireyler olmalarina tesvik eden, drnek
bir insan olmaya calisan Baris Ozcan aile hayatiyla da dikkat cekmektedir. Hem
kendi hem oglu Sufi Ozcan’m kisisel markalasmasina destek oldugu diisiiniilen Sufi
Ozcan Instagram hesabinda Sufi’nin okudugu kitaplar paylasiimakta ve binin
izerinde kitap bulunmakta. Bu konuyla ilgili “10 ayda 1000 kitap okuyan ¢ocugun
babas1 sen misin?” sorusuna Baris Ozcan su cevabi vermistir: “Evet benim ama
kitaplar1 beraber okuduk. Oglum Sufi’nin instagram hesabinda tiim kitaplarin listesi
var: Instagram.com/SufiOzcan Bu arada okumaya hala devam ediyoruz. Takip

edebilirsiniz” (Ozcan, b.t.).

Video igeriklerini sade, anlasilir ve akict bir sekilde hazirlayan Baris
Ozcan’mn sosyal medyay1 kullanim sekli cok &nemli bir kisisel markalasma Srnegi
olabilir. 20 Nisan 2016’da yiikledigi “100000 aboneye 100000 tesekkiir” isimli
videosunda (Ozcan, 2016), “Bir isi yaparken kendime hedef koymay1 seviyorum.
Bundan 11 ay oOnce YouTube'daki bu video kanalima diizenli igerik iiretmeye
baglarken de kendime bir ka¢ hedef koymustum. Mesela bir yil icinde tam 1000
aboneye ulagmak!” demistir. Mayis 2015’ten beri sanat, tasarim ve teknoloji
hakkinda her hafta en az bir video paylasimi yapmasi, iirettigi iceriklerde kullandig:
kaynaklar1 kisisel web sitesinde basliklar halinde yayinlamasi ve bu konu hakkinda

oldukga diizenli hareket etmesi basarisinin bir sirr1 olarak diisiiniilebilir.

Ayn1 videosunun sonunda “Benim bu ise devam etmemi saglayan kisi sensin.
Sen benim i¢in sadece bir abone degil, bir hayatsin, bir umutsun. O yiizden sana ¢ok
tesekkiir ederim.” diyerek izleyicilerinin kendisi icin degerli oldugunu belirten Ozcan
(2017), aradan gegen bir buguk yil sonra ise “1 Milyon Aboneye 1 Milyon Tesekkiir”

isimli videosunu yayinlamustir.

Baris Ozcan’in, video igeriklerinde beyaz ve gri bir arka fon kullanmast,

videolarim1 4K kalitesinde yayinlamasi, video igeriklerinde, logosunda, web
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sitesinde, sosyal medya aglarinda kullandig1 “Bebas Neue” yazi tipi, igeriklerindeki
151tk ve mikrofon kullanimi dahil olmak {izere sadeligi ve profesyonelligi
yansitabildigi diisiiniilmektedir. Videolarim1 kapsamli, iyi arastirtlmis ve genellikle
kendi deneyimlerinden kanitlarla destekleyerek tirettigi diigiiniilen, kendisini “Hikaye
Anlaticis1” olarak tamimlayan Baris Ozcan, Tiirkce dilini de ¢ok iyi kullanmasiyla

dikkat ¢ekebilmektedir.

2. ENES BATUR SUNGURTEKIN

Enes Batur Sungurtekin, 09.04.1998 tarihinde Ankara’da dogmustur. Aslen
Adanali oldugunu Belirten Enes Batur Sungurtekin’in babasinin adi Fatih, meslegi
polislik, annesinin ad1 Arzu, meslegi hemsireliktir. Elis Bera ve Toygu Berat adinda
iki kardesi vardir. Babasmin tayini nedeniyle g¢ocukluk yaslarimi Erzurum’da
gecirmis, ilkokul ikinci sinifta yine bir tayin ile Antalya’ya tasinmistirlar ve orada
yasamaktadir. ilkokul ve ortaokulu Leyla Kahraman Sevim Ertenii okulunda, lise
dorte kadar Kepez Anadolu Lisesi’nde ve 4. Simifim Ozel Antalya Final Temel
Lisesi’nde tamamlamistir (“Enes Batur Biyografisi”, b.t.). Uluslararas1 Antalya

Universitesi’nde Bilgisayar Miihendisligi okumaktadir.

Enes Batur a¢tig1 YouTube kanalinda yaymladig1 oyun, eglence videolariyla
sosyal medyada biiyiik bir iine sahip olmustur. Giiniimiizde Tiirkiye’nin en ¢ok
abone sayisina sahip kisisel YouTube kanali Enes Batur’a aittir (“Enes Batur”,
2019). 2017'de diizenlenen 44. Altin Kelebek Odiilleri'nde ilk kez dagitilan “En lyi
YouTuber/Instagrammer  Odiili” kendisine verilmis; ancak bir videosunda

"cocuklara kotii 6rnek olabilecek goriintiiler" bulundugu gerekgesiyle geri alinmistir.

2018 yilinda Kamil Cetin’in yonetmenliginde “Enes Batur Hayal mi Gergek
mi?” adli sinema filmi 19 Ocak 2018’de vizyona girmistir. Gosterimde kaldig: 11
hafta boyunca 1,4 milyon izleyiciye ulagmistir. “Kafalar Karisik” filminde de rol
almigtir. Takipgi kitlesine “Ailem” olarak hitap eden Enes Batur YouTube hesabina
her hafta en az iki ya da ii¢ video yiiklemektedir. Enes Batur Sungurtekin’in
10.11.2013 tarihinde kurdugu “Enes Batur 2” adinda 1.011.649 abone sayili bir

kanali daha bulunmaktadir.
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2.1. ENES BATUR YOUTUBE KANALININ GENEL INCELEMESI

Enes Batur YouTube kanali incelendiginde, 19.04.2019 tarihi i¢in Tablo

16°daki verilere ulasilmaktadir.

Tablo 16. “Enes Batur” YouTube Kanali Hakkinda

Ben Enes Batur , 20 Yasindayim 5 Yildir Youtube'a igerik
cikarttyorum. Hemen hemen her tiirde icerik yapabiliyorum
ve istedigimi yapmakta sonuna kadar 6zgiiriim. Beni takip
eden insanlara ailem diyorum. Bu arada , Youtube
Tiirkiye'nin en biiyiik Youtube Kanaliyim.

Benim Hakkimda Detayl Bilgi I¢in : enesbaturmedya.com
Isletim Sistemim :

Aciklama MSI PC AEGIS TI3 8RE SLI-007EU 17-8700K 64GB
DDR4 SUPERR4 512GB (2x256) SSD+3TB 7200RPM
GTX1080 SLI GAMING PC
3x MSI Optix MAG27C 27" 144hz 1ms Full HD CURVED
GAMING Monitor
MSI Vigor GK80 Cherry MX RGB GAMING Keyboard
MSI Clutch GM70 Wireless RGB GAMING Mouse
MSI Immerse GH70 GAMING Headset

Kategori Oyun

YouTube’a

Katilim Tarihi 184Kasm 2012

Abone Sayisi 10.113.672

Goriintillenme |, 500 (56 71

Sayisi

Konum Tiirkiye
https://www.instagram.com/enesbatur(/

Baglantilar https://twitter.com/enesbatur00

http://www.enesbaturmedya.com

Kanal Resmi

Tiirkiye’nin En Biiylik Kanali Enes Batur

Slogani Cargsamba-Cuma-Cumartesi, 19:00 Yeni Video

Toplam Video 1.756

Sayisi
29 Eyliil 2017 tarihinde yaymlanan “SON DISS (Official
Music Diss Track) - Enes Batur” isimli miizik video klibi.

En Cok Siire: 4:45. Toplam goriintiilenme sayis1 55.339.456,

e e begenme sayist 1.000.000, begenmeme sayist 188.000,

Goriintiilenme ] ] N

Sayih icerik yorum sayisi: 179.887. Altyazilar: Korece, Tiirkge,
Yunanca, Almanca, Bulgarca, Ispanyolca, Arapga,
Fransizca, Ingilizce. Video ¢oziiniirliigii: 1080p60fps
https://youtu.be/vNI2bc58BNs

2018 Yilinda En 29 Eyliil 2017 tarihinde yayinlanan “ARABA TAMIRCISI

Az Goériintiilenme | SIMULATOR” isimli video. Siire: 32:35. Toplam

Sayih Icerik goriintlilenme sayis1 1.188.265, begenme sayis1 65.000,
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begenmeme sayist 4.300, yorum sayist: 12.296. Altyazilar:
Kapali. Video ¢oziiniirliigii: 1080p60fps
https://youtu.be/SX6C-flnclo

19 Ocak 2018 tarihinde yayimlanan “SEN YERINDE DUR
(Hayal Mi Gergek Mi Film) - Kotli Enes Batur Diss Sarkist”
2018 Yilinda En isimli miizik video klibi. Siire: 2:27. Toplam goriintiilenme

Cok sayist 51.681.642, begenme sayis1 908.000, begenmeme
Goriintiillenme say1s1 89.000, yorum sayist: 220.430. Altyazilar: Almanca,
Sayih i¢erik Azerice, Bulgarca, Fransizca, Ingilizce, Korece, Portekizce,

Rusga, Tiirkge. Video ¢oziiniirligii: 1080p
https://youtu.be/FPKz5f zszA
2018 Yilinda En 18 Mart 2018 tarihinde yayinlanan “BIR GUNLUGUNE

Cok DONDURMACI OLMAK #isBudur” isimli video. Siire:
Goriintiillenme 22:29. Toplam goriintiilenme sayis1 14.319.712, begenme
Sayih Icerik sayist 246.000, begenmeme sayisi 16.000, yorum sayist:
(Miizik Video 35.973. Altyazilar: Kapali. Video ¢oziiniirliigii: 1080p60£fps

Klipleri Haric) https://youtu.be/2zNB3 CotyxM

YouTube Takipg¢i sayisina gore: 389

Diinya Siralamas1 | YouTube izlenme oranlarina gore: 274

Social Blade siralamasina gore: 458 (“Enes Batur”, b.t.)
Kaynak: “Enes Batur Hakkinda”, (b.t.).

2.2. KANAL SIMGESI VE KANAL RESMININ INCELENMESI

Sekil 16. Enes Batur Youtube Kanali’nin Kanal Resmi ve Simgesi

=  ©Voulube & i o M

faye nin En Blayak Konal

Aﬂ} =4
'i”; ENES
‘o BATUR
GARSAMBkEUMA_‘CUMARYES! @) a
YENI VIDEC

@ Enes Batur ¢ NE OLUNDU 10 MN
& 10.13(

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELER TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA >

Kaynak: “Enes Batur Hakkinda”, (b.t.).

Kanal resminin orta sol kismina beyaz zemin {izerinde karsiya baktig1 goriilen
Enes Batur’un renkli bir fotografi ve sagmma da kirmizi ve siyah renklerle
“Tirkiye’nin En Biiyiilk Kanali ENES BATUR / CARSAMBA-CUMA-
CUMARTESI 19:00 YENI VIDEO” yazilmis slogan metni bulunmaktadir. Kanal

resminin sag alt tarafinda ise tiklanabilir Instagram, Twitter baglantisi ve web
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sitesinin logosu bulunmaktadir. Beyazin yogunlukta oldugu kontrast bir tasarim
yapilmis ve renk agisindan bakildiginda siyah, kirmizi, sar1 ve beyaz renklerinin
kullanimi, heyecani, temizligi, neseyi, samimiyeti, ciddiyeti ve saflig1 telkin

edebilmektedir.

Kanal resminde verilmek istenen mesajin verilebiliyor olmasi bakimindan,
yogunlukla beyaz, siyah, kirmizi ve ¢ok az sari renginin kullanimi bitiinliigi
saglamaktadir. Gorselde Ogelerin  ortada hizalanmas1 simetrik bir denge
olusturmustur. Tasarimda odak noktasi beyaz arka plan {izerindeki kirmiz1 sekilde
yazilmis “ENES BATUR” kelimelerindedir, gorsel hiyerarsi bakimindan da
vurgulanmak istenen baslik kalin ve biiylik puntolarla yazilmistir. Hemen altinda
ayni yazi tipiyle video yayimnlanma giinleri ve istiinde daha kiiclik bir sekilde
“Tiirkiye’nin En Biiyiik Kanali” ibaresiyle bir biitiinde yakinlik saglanabilmektedir.
“19:00” 1ibaresinin sar1 renginde kullanilmasi farkliligi ortaya ¢ikarmistir ve

tasarimin ilgi ¢ekiciligini artirabilmektedir.

Kanal simgesinde de kanal resminde oldugu gibi yakin plandan ve notr
acidan portre cergevesiyle c¢ekilmis renkli bir fotograf tercih edilmistir. Kanalda
kullanilan iki fotograf da karsidan aydinlatilmistir, yumusak 151k ile fotografin sol
kismu biraz daha aydinliktir ve dramatik bir etki yaratmaktadir. Kullanilan fotograf
genellikle diyalogu temsil eden portre cergevesi ve yakin planda olmasi genellikle
ikili diyaloglarda kullanilan, esitligi simgeleyen, hisleri, duygular1 vurgulayan bir

notr aciyla ¢ekilmistir.

2.3. ANA SAYFA VE VIDEOLARIN KUCUK RESIMLERININ INCELENMESI

Enes Batur YouTube kanalinin ana sayfasinda olusturdugu oynatma listeleri

bulunmakta, sirasiyla soyledir:

Tanitim videosu: Kanala abone olmamis kullanicilarin sayfaya girdiginde
acilan videodur, abonelerde bu video otomatik oynamamaktadir. Amag, kanal i¢in

“fragman” niteligi tasimaktadir.

Yiiklemeler: Ana sayfadaki ilk icerigin “Yiiklemeler” olmasi, seyircilerinin

en son ¢ikan videoyu gorebilmesini saglamaktadir.
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Sekil 17. Enes Batur Youtube Kanali, “Bir Giin Gegirmek (24 Saat)” Oynatma

Listesi

Bir Giin Gegirmek (24 Saat) » TUMUNU OYNAT

Zorlu ve Eglenceli farkl gesit gesit yerlerde bir giin gegirmeye galistigimiz bir siiper ¢ilgin
maceralarla dolu bir seri

4 TANE COCUK BAKARAK DAIREDEN SON GIKAN HER GUN SABAH 05:00'te INSTAVGR_AM‘TA'KiPQiL‘ERiM
BIR GUN GEGIRMEK... KAZANIR ?! UYANMAK (Hayatimi... BIR GUNUMU YONETTI...
Enes Batur Enes Batur Enes Batur Enes Batur

5,6 Mn goruntileme + 1 ay once 8,8 Mn goruntileme + 2 ay once 3,4 Mn goruntileme + 2 ay once 4,8 Mn goruntileme + 2 ay once
Altyazilar Altyazilar Altyazilar

Kaynak: “Enes Batur - YouTube”, (b.t.).

Bir Giin Gegirmek (24 Saat): Enes Batur’un serilerinden bir tanesinin
listesidir, agiklamasinda “Zorlu ve Eglenceli farkli cesit ¢esit yerlerde bir giin
gegirmeye ¢alistigimiz bir siiper ¢1lgin maceralarla dolu bir seri” yazmaktadir. Video
serisinin kiiciik resimleri ve bagliklartyla uyumlu olmasi dikkati c¢ekmektedir,

gorsellerde kullanilan nesneler ve imgelemler konunun ilgi ¢ekiciligini artirmaktadir.

Sekil 18. Enes Batur Youtube Kanali, “Mutlaka Izlemeniz Gerekenler!” Oynatma Listesi

Mutlaka izlemeniz Gerekenler! » TUMUNU OYNAT

Pigman Olmayacaksin.

e
¢ g ke 21:06 BKISKIRTMA S

INTERNETSIZ BIR GUN 4 TANE GOCUK BAKARAK 100.000 TL YAYINCI EVI ENES BATUR ILE

GEGIRMEK #24Saat BiR GUN GEGIRMEK... TAKIPGILERIME... KAPLADIM w/ Bilal Hancl...
Enes Batur Enes Batur Enes Batur Enes Batur

3,9 Mn goruntileme + 1 ay once 5,6 Mn gorintileme + 1 ay once 5,9 Mn goruntileme + 1 ay once 4,2 Mn goruntileme + 1 ay once
Altyazilar Altyazilar Altyazilar

Kaynak: “Enes Batur - YouTube”, (b.t.).
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Mutlaka izlemeniz Gerekenler!: Enes Batur’un kanalinda izlenmesini
onerdigi videolardan olusan “Pisman Olmayacaksin.” agiklamasiyla paylastigi bir
oynatma listesidir. Farkli kategorilerdeki igeriklerin tek bir listede yer almasi,

izleyicilerin ilgisini ¢ekebilecek bir baslik bulmasina olanak saglayabilmektedir.

Sekil 19. Enes Batur Youtube Kanali, “#DogayaKars1” Oynatma Listesi

#DogayaKarsl p TUMUNU OYNAT

Zorlu doga kosullarinda nasil hayatta kalinir ? Nasil yemek , su bulunur ? Nasil barinak yapilir?
Dogaya Kargi nasil hayatta kalinir gel birlikte 6grenelim !

iy g z : 7/ s oo S
, R ) 2108 IR ;g
ORMANDA BIR GUN DENIZDE BiR GUN HAYATTA GOLDE BIR GUN HAYATTA SOGUK DAGDA BIR GUN
HAYATTA KALMAK... KALMAK #DogayaKarsi KALMAK #DogayaKarsi HAYATTA KALMAK...
Enes Batur Enes Batur Enes Batur Enes Batur
10 Mn gorintileme « 1 yil 6nce 8,3 Mn goruntileme -+ 3,8 Mn goruntileme + 4 ay once 3,8 Mn goruntiuleme + 3 ay once
Altyazilar 10 ay once Altyazilar

Kaynak: “Enes Batur - YouTube”, (b.t.).

#DogayaKarsi: Enes Batur’un serilerinden bir tanesinin listesidir,
aciklamasinda “Zorlu doga kosullarinda nasil hayatta kalinir? Nasil yemek, su
bulunur? Nasil barmak yapilir? Dogaya Karst nasil hayatta kalinir gel birlikte
ogrenelim!” yazmaktadir. D1 mekanda, dogada yasamak, hayatta kalmak gibi
konular1 eglenceli bir sekilde izleyicisiyle paylastigi serinin kiiclik resimleri ve
basliklar1 da konuyu yansitmakta ilgi g¢ekiciligini artirmaktadir. Enes Batur’un bir
cok videosunun kiigiikk resminde dikkat c¢ekmek icin fotograflardaki kafalar
normalden daha biiylik ve yliz ifadeleri olagandan daha abartili bir sekilde

yansitilabilmektedir.
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Sekil 20. Enes Batur Youtube Kanali, “#ArabaAvcisi” Oynatma Listesi

#ArabaAvcisi » TUMUNU OYNAT

Araba tutkunlari i¢in arabalarin sinirlarini zorluyor, test ediyor ve egleniyoruz !

& .
RAZAN P54 B 165 :
YARIS PARAYI KAZAN ARABA MODIFIYECI OLDUM 12.000.000 TL SUPER 2.950.000 TL YENi ARABA
(Yanig&Kazan) w/ Kafalar (Takipgimin Arabasini... ARABALARLA BIR GUN w/... FERRARI
Enes Batur Enes Batur Enes Batur Enes Batur
3,9 Mn goruntileme - 3 ay once 3,2 Mn goruntileme + 4 ay once 2,5 Mn goruntileme + 4 ay once 2,5 Mn goruntiuleme + 4 ay once

Kaynak: “Enes Batur - YouTube”, (b.t.).

#ArabaAvcisi: Enes Batur’un serilerinden bir tanesinin listesidir,
aciklamasinda “Araba tutkunlar1 i¢in arabalarin sinirlarimi zorluyor, test ediyor ve

'97

egleniyoruz yazmaktadir. Arabalar ile ilgili konulart isledigi serinin kiigiik

resimlerinde de basglig1 yansitan nesneler bulunmaktadir.

Sekil 21. Enes Batur Youtube Kanali, “#HerseyEvet” Oynatma Listesi

HerseyEvet p TUMUNU OYNAT

Size ne derlerse desinler her seye "Evet" dediginizi diginin , ne mi olurdu iste bu seri o anlardaki

aci tath gilginliklarla dolu.

VUCUDUNU KONTROL ETTIM HAYIR DERSEN OLERSIN #2 - KIZ KARDE$iMiN 'BiR GUN HAYIR DERSEN OLERSIN
#KontrolBende #HergeyEvet BOYUNCA KOLESI OLDUM... INTIKAM !! #HerseyEvet

Enes Batur Enes Batur Enes Batur Enes Batur

3,1 Mn goruntileme -+ 8,3 Mn goruntileme * 4 ay once 10 Mn gorintileme + 8 ay once 9,2 Mn goruntiuleme + 9 ay 6nce
2 hafta 6nce Altyazilar

Kaynak: “Enes Batur - YouTube”, (b.t.).

#HerseyEvet: Enes Batur’un serilerinden bir tanesinin listesidir,
aciklamasinda “Size ne derlerse desinler her seye "Evet" dediginizi diisiiniin , ne mi

olurdu iste bu seri o anlardaki aci tath cilginliklarla dolu.” yazmaktadir. Serinin
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amaci bir giin boyunca segilen kisinin dediklerini yapmak ve yaptirmaktir. Serinin

kiigiik resimlerinde de konuyla alakali olarak kral taci gorselleri kullanilmistir.

Sekil 22. Enes Batur Youtube Kanali, “tisBudur” Oynatma Listesi

#isBudur  p TUMUNU OYNAT

Cesit Cesit Meslekleri deniyorum , 6greniyorum , egleniyorum

ARABA MODIFIYECi OLDUM AMCAMA LAZER EPILASYON BIR GUNLUGUNE ISKENDER BiR GUNLUGUNE

(Takipgimin Arabasini... YAPTIM *Agladi & * DONERCI OLMAK #isBudur HAMBURGERCI OLMAK...
Enes Batur Enes Batur Enes Batur Enes Batur
3,2 Mn goruntileme + 4 ay once 3,4 Mn goruntileme - 4 ay once 3 Mn goruntileme + 9 ay once 6,4 Mn goruntileme *

10 ay 6nce

Altyazilar

Kaynak: “Enes Batur - YouTube”, (b.t.).

#isBudur: Enes Batur’un serilerinden bir tanesinin listesidir, agiklamasinda
“Cesit Cesit Meslekleri deniyorum , &greniyorum , egleniyorum.” yazmaktadir.
Serinin amaci bir giin boyunca secilen mesle§i yapmaya calismak ve bunu
izleyenlere eglenceli bir sekilde aktarmaktir. Serinin kii¢iik resimlerinde de konuyla

alakali gorseller bulunmaktadir.

Sekil 23. Enes Batur Youtube Kanali, “#ManyakDeney” Oynatma Listesi

#ManyakDeney p TUMUNOU OYNAT

Manyakga Deneyler yapip 6greniyoruz , okulda duydugunuz ama hi¢ goremediginiz deneyleri yapip
yikiyoruz

151 GESIT MUM ERITMEK 1000 TL ‘lik GIZEMLI KASA MIKRODALGA DENEYi LASTIK ILE KARPUZ

(Kanstirdik) #ManyakDeney ACTIK (Ne Gikt1 ?) *Patladi ¢} * #ManyakDeney PATLATMAK #ManyakDeney
Enes Batur Enes Batur Enes Batur Enes Batur

2,1 Mn goruntileme + 1 ay once 5,6 Mn goruntileme + 5 ay once 2,2 Mn goruntileme + 6 ay once 5,2 Mn goruntileme * 6 ay once
Altyazilar Altyazilar

Kaynak: “Enes Batur - YouTube”, (b.t.).
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#ManyakDeney: Enes Batur’'un serilerinden bir tanesinin listesidir,
aciklamasinda “Manyakca Deneyler yapip 6greniyoruz , okulda duydugunuz ama hig
goremediginiz deneyleri yapip yikiyoruz.” yazmaktadir. Serinin amaci ilgi cekici
fiziksel ve kimyasal deneyler yapmak izleyenlere eglenceli bir igerik sunmaktir.

Kiigiik resimleri igeriklerin ilgi ¢gekiciligini artirabilmektedir.

Yiiklenen popiiler videolar: Bu listeyle daha once Enes Batur’un en ¢ok
izlenen videolarin bulundugu listedir. Bu listeler disinda, "Buna Deger mi?",
"#SakaSavaglart", "Cilgin Mutfak", "Vlog, Challenge, Saka", "En Giizel Oyunlar",
"Tepki", "Sarkilar, Parodiler", "#CiddiBiSov", "#EfsaneUriinler", "Unliiyii Bul",
"#EvYapimi", "GTA 5 PC", "Degisik Oyunlar", "Montaj Videolar1", "Sanal
Gergeklik (HTC VIVE)", "Korku Oyunlar1" oynatma listeleri bulunmaktadur.

2.4. ENES BATUR’UN 2018 YILINDA EN COK iZLENEN VIDEOSUNUN
TEMEL GRAFIK TASARIM ILKELERINE GORE INCELENMESI

Sekil 24. Enes Batur Youtube Kanali, “Bir Giinliigiine Dondurmact Olmak

#IsBudur” Videosunun Kiiciik Resmi

}

= Q

Kaynak: Sungurtekin, (2018). [Video].
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Enes Batur kanalinin YouTube verilerine gére 19.04.2019 tarihine kadar en
¢ok izlenen video icerigi “BIR GUNLUGUNE DONDURMACI OLMAK #isBudur”
olmustur. Video 22 dakika 29 saniyeden olusmaktadir. Videonun kii¢iik resminde
videodan alinmis Enes Batur’un dondurma yaptig1 bel plandan ¢ekilmis iki ekran
gorlintiisii bulunmaktadir. Kiigiikk resimde kirmizi renk dikkat ¢ekmektedir, iki
goriintii arasinda bir esitlik yoktur, denge saglanamamistir. Resmin sol alt kisminda

ise baslik ile alakali olarak iki tane dondurma gorseli goze ¢arpabilmektedir.

Sekil 25. Enes Batur Youtube Kanali, “Bir Giinliigiine Dondurmact Olmak
#isBudur” Videosundan Ekran Gériintiileri 1

Kaynak: Sungurtekin, (2018). [Video].

Video igerigi dncelikle Enes Batur’un bulundugu dondurmaci ditkkaninin pan
ve tilt yapilarak ¢ekimleri gosterilmektedir. Kamera acgis1 olarak belirli bir teknigin
benimsenmedigi gozlenmektedir. Video igerisinde alt kisimda ¢ikan hareketli
vektorel gorseller ilgi ¢cekmektedir, bunlara sosyal medya aglarin1 gostermekte,
YouTube’da izleyenlerin kanala abone olmasi ve videoyu begenmesi igin
yénlendirme amagcl hatirlaticilar denebilir. “Is Budur” yazili gérsel videonun cesitli

yerlerinde ge¢is efekti gibi goriiniip kaybolmaktadir.
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Enes Batur’un dondurma yapmay1 6grendigi videoda ayni zamanda bir bagis
kampanyasi1 da ylriitilmektedir ve video igerisinde miisterilere satislart kendisi
yapmaktadir. Goriintiiler kurgu asamasinda kesmelerle, c¢esitli zoom efektleri
devamlilik agisindan akici olabilmektedir. Ses bakimindan siirekli neseli oldugu
diistiniilmekte ve enerjik bir videonun ortaya ¢ikmasi saglanabilmektedir. Enes
Batur’un video igeriklerindeki vektorel dgelerin kullanimi bakimindan daha etkin
olmayan bir igeriktir. Yalmzca “IS BUDUR” yazili hareketli bir gérsel ve sosyal

medya etiketleri video igerisinde donmektedir.

Sekil 26. Enes Batur Youtube Kanal, “BIR GUNLUGUNE DONDURMACI
OLMAK #IsBudur” Videosundan Ekran Gériintiileri 2

Kaynak: Sungurtekin, (2018). [Video].
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Sekil 27. Enes Batur Youtube Kanali, “Bir Giinliigiine Dondurmact Olmak
#isBudur” Videosundan Ekran Gériintiileri 3

251 GESIT MUMERITMEK (Kanstirdik)

JIETars

Kaynak: Sungurtekin, (2018). [Video].

Enes Batur’un video boyunca hem kamerayla hem de ¢evresindeki insanlarla
iletisim halinde oldugu gozlemlenmektedir. Videonun aciklama kismina konuyla
alakali olarak sunlar yazmaktadir: “Ben Enes Batur , Bir giin liigline dondurmaci da
calistim ve dondurmaci oldum yeni #isBudur serimizden yeni bir boliim her meslegi
denedigim yeni serimiz , giizel ve eglenceli ve komik bir video oldu iyi seyirler”.

Sabitlenmis bir yorum bulunmamaktadir.

2.5. ENES BATUR SUNGURTEKIN’IN KiSISEL MARKALASMA ACISINDAN
YORUMLANMASI

YouTube’da Tiirk¢e videolar yayinlayan, en ¢ok takipgiye ulasmis YouTuber
Enes Batur’dur. Enes Batur’un ve ekibinin marka bilinci gelistirme konusunda
oldukca giiclii oldugu diisiiniilmektedir. Kisisel markalasmada onemli bir unsur
olarak sosyal medya hesaplarinin kullanimi bulunmakta, Enes Batur’un YouTube

kanalinda, 09.06.2019 tarihi itibariyle 1769 tane video icerigi bulunmaktadir.

117



Vesikalik fotograf ya da profil resmi olarak Enes Batur igeriklerinin kiigiik
resimlerinde oldugu gibi kendi portresini her zaman kullanmakta. YouTube’a ilk
irettigi video icerikleri bilgisayar oyunlar: {izerine olan Enes Batur’un basarisinin en
biiyiik sirr1, diizenli olarak her giin bir video yliklemis olmasi olabilir. Videolarinda
kendine has bir giris yapmasi ve konusmasinin olmasi, kendisini takip eden
izleyicilerine “Ailem” diyerek hitap etmesi, onu takip eden insanlarin

benimsemesinin en dnemli sebeplerinden birisi oldugu diisiiniilmektedir.

Logoyla markalagsma ve yiiz ile markalasma konusunda Enes Batur, yiiziiyle
markalagmis bir YouTuber’dir. Bir slogan1 olan Enes Batur, takipgilerinin bagarili
olmas i¢in benimsedigi bir el isareti ve bunun ag¢ilimi olan bir slogan1 vardir, “Azim
calisma, mutluluk” ve arabasina verdigi isim de Azim olmustur. Kisisel
markalagmada ayni zamanda internet aramalarinda 6n siralara ¢ikmak i¢cin SEO
(Search Engine Optimization) teknikleri kullanilmaktadir, Enes Batur’un kanalindaki
video igerikleri, etiketleri, video isimlerindeki hashtag’leri “#” ve biyografisi dahil

olmak {izere bu unsura dikkat edilerek hazirlandig1 dikkat ¢ekebilmektedir.

Kisisel markalagmanin onemli unsurlarindan biri olan nizami bir is plam
yapma konusunda Enes Batur’u bir ¢ok YouTuber da takdir etmektedir.
Takipgileriyle etkinliklerde konusmalar yapan Enes Batur’un bagis kampanyalarina
katilmasi, hasta ziyaretlerine gitmesi, sosyal sorumluluk projelerinde yer almasi,
kisisel markasin1 giiclendirecek unsurlar olabilmektedir. Eglenceli bir kisiligi
yansitan Enes Batur, yasam boyu Ogrenme faaliyeti olarak, igeriklerinde farkl
serilere de yer vermekte ve merak ettigi, basarmak istedigi seyleri ayn1 zamanda bir

video igerigi ¢ikartarak uygulamaktadir.

Video igeriklerinin genellikle asir1 profesyonel tekniklerden uzak olmasi bir
bakima takipgileri i¢in bir samimiyet 6l¢iitii olabilmektedir. Bir hikayesi oldugunu
belirten Enes Batur Sungurtekin, 6zellikle kiigiik yastaki ve geng izleyicilerine bir
nevi 6rnek olmak amaciyla “Hayal mi Ger¢ek mi?” sinema filmiyle kendi hayatindan
karelerle izleyenlere ulastirmistir. Kendisi hakkinda bilgiler verdigi, takipgileriyle
bulustugu, hediye c¢ekilisleri yaptig1 videolar: ve soru cevap etkinlikleri yapmasi

kitlesiyle etkilesim halinde oldugunu yansitmasi, hayatin1 seffaf bir sekilde internet
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izerinden takip ediliyormus gibi yagamasi onun gii¢lii bir sosyal medya giicline ve

kisisel markalagma yaratmasina sebep olmus olabilmektedir.

3. ORKUNCAN ISITMAK

Orkun Isitmak 8.01.1996’da Izmir’de dogmustur. Gercek ismi Orkuncan
Isitmak’tir. Vali Vecdi Goniil Anadolu Lisesi’nden mezun olduktan sonra Istanbul
Universitesi Italyan Dili ve Edebiyat1 boliimiinii kazanmistir ve Istanbul’a
taginmugtir. 2012 yilindan beri eglence ve oyun flizerine videolar iireten Orkun
Isitmak, egitim hayatiyla ilgili olarak, “Sevdigim, eglendigim seyi yapabilmek ve
bunu bir ise doniistiirmek i¢in iiniversiteye bir siire ara verip tiim odagimi icerik

olusturmaya verdim.” yorumunu yapmistir (“Orkun Isitmak Kimdir?”, b.t.).

2011 yilinda kurdugu YouTube kanalini tamamen eglence ve eglendirme
amaciyla ac¢tifini sdyleyen YouTuber’in su an alti milyonun iizerinde takipgisi
vardir. Markalarla igbirligi olarak, Microsoft, Nike, Gilette, Turkcell, Garanti Bank,
Migros, Canon, Pizza Hut, Nestea, Sprite, Samsung, HP, Intel gibi biiyiik firmalarla
is ortakligr yapmistir. Isitmak, (b.t.) aynm1 zamanda, 2017 yilinda kendi giyim ve
aksesuar markas1 “Orkdes”i kurmustur, internet {izerinden satig yapilmaktadir. Orkun
Isitmak, 9.12.2018’de 45. Pantene Altin Kelebek'te “En Iyi YouTuber” diiliinii
almaya hak kazanmistir. (“Orkun Isitmak kimdir”, b.t.) Orkun Isitmak’in 02.03.2014
tarthinde kurdugu “Orkun Isitmak 2 (b.t.) adinda 1.273.707 abone sayili bir kanali

daha vardir.

3.1. ORKUN ISITMAK YOUTUBE KANALININ GENEL INCELEMESI

Orkun Isitmak YouTube kanali incelendiginde, 19.04.2019 tarihi i¢in Tablo

17°deki verilere ulasilabilmektedir.

Tablo 17. “Orkun Isitmak” YouTube Kanali Hakkinda

"Evet herkese merhaba ben Orkun" diye baglar eglence ve
komedi dolu videolarim. Video blog(vlog) videolarim ile
giinliik yagsamimda yaptigim etkinlikleri gosterir , gittigim
yerleri anlatir ve hayatimu sizlerler paylagirim. "Yabanci
Sarkilar Tiirk¢e Olsaydi" gibi serilerim ile de aslinda
gdziimiizlin dniinde olan ama géremedigimiz komik

Aciklama
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detaylara deginirim. Detaylar1 i¢in websiteme goz
atabilirsiniz.

I've been creating entertainment videos on Youtube for over
4 years. Subscribe to checkout all my cool stuff!

Kategori Eglence

YouTube’a .

Katilim Tarihi 18 Nisan 2010

Abone Sayis1 6.357.355

Gorlintillenme 1} 40 480.599

Sayisi

Konum Tiirkiye
https://www.instagram.com/orkunisitmak/
https://twitter.com/orkunisitmak

Baglantilar https://www.facebook.com/orkunisitmak

“2. Kanalim”, https://www.youtube.com/orkun2nd
http://www.orkunisitmak.com

Kanal Resmi

Slogam Orkun Isitmak
Toplam Video 1.200
Sayisi
9 Haziran 2017 tarihinde yaymlanan “YORUMLARLA
SARKI YAPMAK (Ece Seckin - Adeyyo)” isimli video.
En Cok Siire: 5:30. Toplam goriintiillenme sayis1 32.194.141,
Goriintiilenme begenme sayist 730.000, begenmeme sayisi 45.000, yorum
Sayih i¢erik sayist: 151.571. Altyazilar: Kapali. Video ¢oziiniirliigi:
1080p
https://youtu.be/bc6JDuQp-Us
29 Aralik 2018 tarihinde yaymlanan “COCUKLARA
2018 Yilnda En YILBASI"H‘ED"IYESI (2018)” isimli Videvo. Siire: 6:11.
Az Gériintiilenme Toplam goruntulenme say1s1 706.990, begenr-ne sayi1si
Sayih icerik 71.000, begenmeme say1si ?4?, yorum sayist: 8.087.
Altyazilar: Kapali. Video ¢oziintirligii: 1080p
https://youtu.be/CumXkOSXIio
6 Mart 2018 tarihinde yayinlanan “TEHLIKELI COK ZOR
2018 Yilinda En PARKUR TAKLA CHALLENGE!” isimli video. Siire:
Cok 12:39. Toplam goriintiilenme sayist 10.525.141, begenme
Goriintiillenme say1s1 129.000, begenmeme sayis1 12.000, yorum sayist:
Sayih Icerik 10.766. Altyazilar: Kapali. Video ¢oziiniirliigii: 1080p

https://youtu.be/gvNOPyk4eak

Diinya Siralamasi

YouTube Takip¢i sayisina gore: 848
YouTube izlenme oranlarina gore: 1.436

Social Blade siralamasina gore: 3.351 (“Orkun Isitmak”,
b.t.)

Kaynak: “Orkun Isitmak Hakkinda”, (b.t.).
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3.2. KANAL SIMGESI VE KANAL RESMININ INCELENMESI

Sekil 28. Orkun Isitmak Youtube Kanali’nin Kanal Resmi ve Simgesi

= O Yoiube # o P
g \

NE OLUNDU 6,3 MN

\ Orkun Isitmak @

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELER TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA >

Kaynak: “Orkun Isitmak - YouTube”, (b.t.).

Orkun Isitmak’in kanal resminin ortasinda iki tane vektorel ¢izimi ve ortada
da bir diinya gorselinin iistiinde “Orkun Isitmak” yazmaktadir. Kanal resminde alan
derinligi renk tonlartyla verilmistir, 6n planda Orkun Isitmak yazis1 ve ¢izimleri, arka
planda ise deniz, kum, ugak, koprii, diinyanin 6nemli mimari yapilari, palmiye
agaclari, gokyiizli daha soluk renklerle verilmistir. Arka planda gokyiizii mavisi, 6n
planda ise canli renkler bulunmaktadir. Kanal resminin sag alt tarafinda ise
tiklanabilir web sitesi, ikinci YouTube kanali, Facebook, Twitter ve Instagram

sayfalarinin baglantilari bulunmaktadir.

Kanal resminin tasarim biitiinliigiinii 6gelerin birbirleriyle birlesmeleri ve
anlam olarak yakin olmalar1 saglamaktadir. Asimetrik bir dengeyle sagda yesillik ve
devamlilig1 saglayacak sekilde tarihi yapilar yer alirken solda deniz, kum gibi tatili
ammsatan gorseller yer almaktadir. Ogelerin hizalamalar1 birbirlerine ¢ok yakin
olsalar da renklerin soluk olmasi gorsel hiyerarsiyi saglamay1 desteklemekte ve
ortadaki “Orkun Isitmak”™ yazisi ve cizimlerini baglamaktadir. Kanalin simgesinde
ise Orkun Isitmak’in Uzaktan c¢ekilmis ndtr acili ters 1s1k teknigiyle ¢ekilmis, yine

denizi/gokyiiziinli gosteren bir fotografi vardir.

121



3.3. ANA SAYFA VE VIDEOLARIN KUCUK RESIMLERININ INCELENMESI

Orkun Isitmak’in YouTube kanalinin ana sayfasinda olusturdugu oynatma

listeleri bulunmakta, sirasiyla soyledir:

Tanitim videosu: Kanala abone olmamis kullanicilarin sayfaya girdiginde
acilan videodur, abonelerde bu video goriinmezdir. Amaci “fragman” niteligi
tagimaktadir ve igerik {reticisi tarafindan hangi videonun o kisimda olacagi,

videonun otomatik acilma secenegi istege baglidir.

Yiiklemeler: Ana sayfadaki ilk icerigin “Yiiklemeler” olmasi, seyircilerinin

en son ¢ikan videoyu gorebilmesini saglamaktadir.

Uploads from Orkun Isitmak 2: Orkun Isitmak’in ikinci kanalindaki
videolarin bulundugu listedir, takipgilerini yonlendirerek 2. kanalinin da takip

edilmesi saglanabilmektedir.

Sekil 29. Orkun Isitmak Youtube Kanali, “Olmeden Once Yapuacak Seyler”

Oynatma Listesi

Olmeden Once Yapilacak Seyler ~ p TUMUNU OYNAT

Bu seride Diinya'y geziyor , farkli yerlere gidiyor ve "Olmeden Once Yapilacak Seyler" listemdeki

maddeleri tamamliyorum

DUNYANIN EN BOYUK DUNYANIN ENENENENEN GOK TEHLIKELI OLUM DUNYADAKI EN BUYUK

LUNAPARKI! ACI SOSUNU YEDIM!... KAFESINE GiRDIM! AQUAPARK!

Orkun Isitmak Orkun Isitmak Orkun Isitmak Orkun Isitmak

3,4 Mn goruntileme + 5,4 Mn goruntileme 1,3 Mn goruntileme * 1 yil 6nce 10 Mn gorintileme « 2 yil once
11 ay once 11 ay once

Kaynak: “Orkun Isitmak - YouTube”, (b.t.).

Olmeden Once Yapilacak Seyler: Orkun Isitmak’mn en 6nemli serilerinden bir
tanesinin listesidir, aciklamasinda “Bu seride Diinya'y1 geziyor , farkli yerlere
gidiyor ve "Olmeden Once Yapilacak Seyler" listemdeki maddeleri tamamliyorum”
yazmaktadir. Kiigiik resimlerde genellikle mimiklerle dikkat ¢ekmek amagli abartili

diizenlenmis portre fotograflar1 ve gorseller bulunmaktadir.
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Sekil 30. Orkun Isitmak Youtube Kanali, “#OrkunaMeydanOkuyorum” Oynatma

Listesi

#0rkunaMeydanOkuyorum » TUMUNU OYNAT

Sizlerden gelen istekleri Instagram,Twitter ve Snapchat {izerinden #OrkunaMeydanOkuyorum etiketi

ile aliyor ve gerceklestiriyorum!

s e |
: B( .
T\ ' ' A
l | I: | " ' 0:0
KENDIiMi TAVANA STARBUCKS TROLLEME -120 DERECE SOGUKTA DUNYA REKORU KIRDIM!
BANTLADIM! (EVDE... (OLAY GIKTI)... DONMAKL... (#0OrkunaMeydanOkuyorum)
Orkun Isitmak Orkun Isitmak Orkun Isitmak Orkun Isitmak
2 Mn goriintiileme « 7 ay once 2,3 Mn goruntileme + 2 Mn gorintileme * 11 ay 6nce 3,1 Mn goruntileme + 1 yil once
10 ay once Altyazilar

Kaynak: “Orkun Isitmak - YouTube”, (b.t.).

#OrkunaMeydanOkuyorum: Orkun Isitmak’in takipgilerinin  yapmasini
istedigi isteklerini gergeklestirdigi seridir. Videolarin basliklarinda tek bir eylem
bulunsa da bu serideki her videoda iicten fazla farkl talepleri gergeklestirmektedir.
Listenin aciklamasinda “Sizlerden gelen istekleri Instagram, Twitter ve Snapchat
iizerinden #OrkunaMeydanOkuyorum etiketiyle aliyor ve gerceklestiriyorum!”
yazmaktadir. Kiiciik resimlerde mimikler ve video iceriginden gorseller dikkat

cekiciligi artirabilmektedir.

Sekil 31. Orkun Isitmak Youtube Kanali, “Sarkilar” Oynatma Listesi

Sarkilar p TUMUNU OYNAT

Yorumlardan Sarki Yapmak , Parodi Sarki Klipleri , Yabanci Sarkilar Tirkge Olsaydi gibi tim sarki
videolari bu seride!

Orkun Igitmak - Kismet Orkun Igitmak - Hey DJ ft. YORUMLARLA SARKI! Orkun Isitmak - Youtube

(Drake God's Plan Tiirkge... Burak Yeter (#24Saat) (0guzhan Kog - Kiisme Ask... Coplugi (Parodi)

Orkun Isitmak Orkun Isitmak Orkun Isitmak Orkun Isitmak

1,6 Mn goruntileme + 1 yil 6nce 1,9 Mn goruntileme + 1 yil 6nce 5,9 Mn goruntileme * 1 yil 6nce 15 Mn goriintileme « 1 yil 6nce
Altyazilar Altyazilar Altyazilar Altyazilar

Kaynak: “Orkun Isitmak - YouTube”, (b.t.).
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Sarkilar: Orkun Isitmak’in yaptigi sarkilarin bulundugu oynatma listesidir.
Agiklamasinda “Yorumlardan Sarki Yapmak , Parodi Sarki Klipleri , Yabanci
Sarkilar Tiirk¢e Olsaydi gibi tiim sarki videolart bu seride!” yazmaktadir. Sarkilari
genellikle eglendirme amachidir. Kullanilan kiiciik resimler diger iceriklerine gore

daha sade yapilara sahip oldugu gozlemlenmektedir.

Sekil 32. Orkun Isitmak Youtube Kanali, “Tepki Videolart” Oynatma Listesi

Tepki Videolan p TUMUNU OYNAT

llging , degisik ve komik videolar izleyip giilmemeye , utanmamaya galigiyorum!

-

— @~ =

EN KOMIK TURK YOUTUBE TURK YOUTUBERLARIN EN TURKSEN GULERSIN TUVALETTEN SU IGMEK!

KANALI! KOMIK VIDEOLARI! CHALLENGE! (GULME KOMSUNA GELIR...
Orkun Igitmak Orkun Igitmak Orkun Igitmak Orkun Igitmak
1,6 Mn gorintileme + 7 ay once 2,6 Mn goruntileme + 4,1 Mn goruntileme + 1 yil once 1,9 Mn goriintileme + 1 yil once
10 ay 6nce Altyazilar
Altyazilar

Kaynak: “Orkun Isitmak - YouTube”, (b.t.).

Tepki Videolar: Orkun Isitmak’in genellikle bilgisayar {izerinden izledigi
videolara yaptigt yorumlar1 ve tepkileri iceren serinin oynatma listesidir.
Aciklamasinda “Ilging, degisik ve komik videolar izleyip giilmemeye, utanmamaya
calistyorum!” yazmaktadir. Kiiglik resimlerde de yine diizenlenmis portreleri ve

video icerigiyle dikkati cekebilmektedir.
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Sekil 33. Orkun Isitmak Youtube Kanali, “Sonradan Gorme” Oynatma Listesi

Sonradan Gorme » TUMUNU OYNAT

Satin aldigimiz her seyin ucuzu , orta fiyatlisi ve pahalisi var. Peki bunlar verdigimiz paray hak

ediyor mu bu seride onu inceliyoruz!

8TL Sinema vs. 100TL 1TL Falci vs. 500TL Falci! 1TL Dondurma vs. 95TL SAATI 1TL INTERNET vs.

Sinema (#SonradanGorme) (#SonradanGérme) Dondurma... 10TL INTERNET CAFE!
Orkun Isitmak Orkun Isitmak Orkun Isitmak Orkun Isitmak
5,2 Mn gorintileme + 8 ay once 2,6 Mn gorintileme + 8 ay once 3,1 Mn gorintileme + 9 ay once 5,9 Mn gorintileme -+

10 ay 6nce

Kaynak: “Orkun Isitmak - YouTube”, (b.t.).

Sonradan Gorme: Orkun Isitmak’mn {iriin, mekan vb kiyaslamalar1 yaptigi
serisinin oynatma listesidir. A¢iklamasinda “Satin aldigimiz her seyin ucuzu , orta
fiyatlis1 ve pahalist var. Peki bunlar verdigimiz paray1 hak ediyor mu bu seride onu
inceliyoruz!” yazmaktadir. Kiigiik resimlerde genellikle fiyatlarin kirmizi renkte ve

bliylik puntolarda yazmasi dikkati cekebilmektedir.

Bu listeler disinda genellikle bilgisayar oyunlarint oynadig1 videolarini igeren
listeler bulunmaktadir, bunlar: “Yemekte Miyiz?”, “Youtube Yok Olsaydi”,
“Sakalar”, “Yabanci1 Sarkilar Tiirk¢e Olsaydi”, “Papers Please”, “Doktor Orkun”,
“Agar.io”, “The Last Of Us: Remastered”, “Just Dance”, “Life is Strange”,
“Journey”, “Beyond: Two Souls”, “Heavy Rain”, “The Order 1886, “Fahrenheit /
Indigo Prophecy”, “Cry of Fear”, “Doktor Bu Ne?”, “Video Blog(Vlog)”, “Grand
Theft Auto 5 (GTA V)7, “Outlast”, “Saint Rov IV (4)”, “Bully: Scholarship Edition”

ve “Korku Oyunlar1” seklinde siralanmistir.
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3.4. ORKUN ISITMAK’IN 2018 YILINDA EN COK iZLENEN VIDEOSUNUN
TEMEL GRAFIK TASARIM ILKELERINE GORE INCELENMESI

Sekil 34. Orkun Isitmak Youtube Kanali, “Tehlikeli Cok Zor Parkur Challenge!”

Videosunun Kiiciik Resmi

Kaynak: Isitmak, (2018). [Video].

Orkun Isitmak kanalinin YouTube verilerine gore 19.04.2019 tarihine kadar
en ¢ok izlenen video igerigi “TEHLIKELI COK ZOR PARKUR TAKLA
CHALLENGE!” olmustur. Video 12 dakika 39 saniyeden olusmaktadir. Videonun
kiigiik resminde sol kisimda Asimetrik bir yapiya sahip olan gorselde vurguyu sari
tonlarindaki tabela {izerine ¢ekebilmektedir. Orkun Isitmak’in bulundugu bir ekran
gorlintiisli, sag kisimda sar1 renkte 6liim tehlikesi tabelas: ve altinda kirmizi-beyaz

renkte “TAKLA CHALLENGE” yazis1 kullanilmistir.
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Sekil 35. Orkun Isittmak Youtube Kanali, “Tehlikeli Cok Zor Parkur Challenge!”

Videosundan Ekran Goriintiileri 1

RAM
O e mar

Kaynak: Isitmak, (2018). [Video].

Videonun basinda bir spor salonunda agilis konusmasini yapan Orkun
Isitmak’1n igeriginin sol alt kisminda hareketli bir sekilde Instagram kullanici adin
belirten bir gorsel bulunmaktadir. Acilis konusmasi bittikten sonra Looney Tunes’un
girig videosunu andiran hareketli kirmizi bir goriintii ve ortasinda Orkun Isitmak’in
kapak resminde kullandig1 gorselin bir kismi bulunmaktadir. Igerikte Orkun
Isitmak’in yarisacagl insanlar takla atarken goriintii durdurulmakta ve isimlerinin

bulundugu hareketli, renkli bir gorsel ile sunulmaktadir.
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Sekil 36. Orkun Isittmak Youtube Kanali, “Tehlikeli Cok Zor Parkur Challenge!”

Videosundan Ekran Govriintiileri 2

Kaynak: Isitmak, (2018). [Video].

Video igerisinde kendi giyim markasi olan “Orkdes” i tanitmakta ve asagida
c¢ikan mavi beyaz bir gorselde siparis i¢in yapilmasi gerekenler yazmaktadir.
Konsepte gore en kotii performanst sergileyen kisinin “ESEK” olacagi belirtilmekte
ve buna uygun bir bigimde mavi bir esek kafasi gorseliyle eglenceli bir goriintii
ortaya koyulmaktadir. Performanslar basarisiz oldugunda goriinti siyah beyaza
donmekte ve ses ile beraber kirmizi bir X isaretiyle belirtilmektedir. Videolarin
genellikle nétr agidan c¢ekilmis oldugu goézlemlenmektedir. Dogal 151k ve spor
salonunun aydinlatmasiyla ¢ekilen goriintiilerde kameranin siirekli hareket halinde

oldugu dikkat cekmektedir.
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Sekil 37. Orkun Isittmak Youtube Kanali, “Tehlikeli Cok Zor Parkur Challenge!”

Videosundan Ekran Goriintiileri 3

L) G s .ol

§'

Kaynak: Isitmak, (2018). [Video].

Orkun Isitmak’in video igeriginde arka planda siirekli hareketli bir sarki
calmaktadir ve konusmalar sirasinda kisilmaktadir. Farkli gegis efektleri mevcuttur,
bu da izleyiciyi keyiflendirebilir. Videonun bitis konusmasini yaparken goriintii sol
tarafa dogru kiiciilmekte ve kirmizi hareketli bir arka plan gelmektedir. YouTube
videolarinin son saniyelerinde diger videolar: izlemek i¢in yonlendirme butonlarina
Ozel yapilan tasarim ve sol alttaki “ABONE OL” butonu seyirciyi tesvik
edebilmektedir. Orkun Isitmak’in videosunun agiklamasinda ise “Ben Orkun Isitmak
, bugiin parkur yapan arkadaslarim ile jimnastik salonun taklalar atiyor ve ¢ok zor

parkur takla challenge yapiyoruz!” yazmaktadir.

3.5. ORKUNCAN ISITMAK’IN KiSISEL MARKALASMA ACISINDAN
YORUMLANMASI

Olmeden 6nce yapilacaklar listesi olan ve bunlar1 yaptik¢a videoya geken
Orkun Isitmak’in YouTube’da bir eglence kanali vardir. Ergen’in (2017) yaptigi
roportajda 10 yasinda video igerikleri liretmeye bagladigini soyleyen Orkun Isitmak,
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iceriklerinin genellikle iki ay Oncesinden hazir oldugunu ve konularmi giincel

olaylara gore belirledigini sOylemektedir.

Kisisel markalagma agisindan bakildigi zaman Orkun Isitmak, diizenli zaman
araliklartyla YouTube’a video igeriklerini yiiklemektedir. Video igeriklerinin
genellikle gorsel efektlerle siislenmis olmasi, ses, video ve kurgu kalitesinin yiiksek
olmasi izleyicilerin sevmesine neden olabilmektedir. Orkun Isitmak ayni zamanda
kendi giyim markasi olan Orkdes’i kurmus ve hem bu markalagsmanin getirisi olarak

hem de iiriinlerinin kalitesiyle tisort satislart da gergeklestirmektedir.

Sosyal medyada aktif rol oynayan, sevecen bir tavirla izleyicilerinin karsisina
cikan Orkun Isitmak’in sosyal sorumluluk projelerinde siklikla yer almasi, 6rnegin
“Evsizlere yilbas1 hediyesi”, “Tekerlekli sandalyeyle bir giin gecirmek” gibi engelli
insanlarin ne zorluklarla yasadiklarin1 video igeriklerinde gostermesi insanlarin ona
sempati duymasina neden olabilmektedir. Renkli ve eglenceli bir karakteri yansitan
Orkun Isitmak, izleyicilerini tesvik etmek ve kendisi i¢in yaptigi, ¢ok uzun zaman
icinde yapilabilecek seyleri 30 giin icinde yaptig1 video serisiyle 6rnek davranislar

sergilemektedir.

“Insanlar1 eglendirebilmek igin ilk olarak kendiniz eglenmelisiniz. Ben de
tam olarak bunu yapiyorum, egleniyorum. Farkli seyler yaratarak izleyenlerin
yiizlinde bir tebessiim olusturmaya calistyorum. Her hafta koydugum yeni videolar
ile is/okul stresinden sikilanlara bir alternatif olmaya ¢alistyorum.” (“Orkun Isitmak
Kimdir?”, b.t.) yorumunu yapan Orkun Isitmak’in kisisel markalagmasinin {i¢ kritik
parcgast oldugu goriilmekte, tutarli bir sekilde igeriklerini yayinlamasi ve hedefleri
olup bunlar1 gergeklestiren bir insan olmasi ve bunlar1 sosyal medya araciligiyla

takipcileriyle paylasmasi olabilmektedir.

4. MUHAMMET RUHI CENET

Muhammet Ruhi Cenet, 20.01.1990’da Aydin’da dogmustur. 2011 yilinda
YouTube’da insanlar1 disiindirmek ve bilgilendirmek {izerine videolarim
yaymlamaya baslamistir. (“Ruhi Cenet Kimdir?”, b.t.) 17 yasinda iiniversite egitimi
almak i¢in Hindistan’a gitmeye karar veren Muhammet Ruhi Cenet, robot tasarlamak

istedigi i¢in Yazilim Miihendisligi okumustur. YouTube iizerinden 40.000 aboneye
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ulaginca Pune’de ¢alistigl yazilim sirketini birakmigtir ve dort yil sonrasinda “Ruhi
Cenet Videolar1” isimli YouTube kanal1 2.500.000 aboneyi ge¢mistir. (“Ruhi Cenet /
YouTuber”, b.t.)

YouTube lizerinden alt1 y1l boyunca icerik yayimladiktan sonra tecriibelerini,
stratejilerini ve tekniklerini ¢evrimici egitim platformu olan Udemy iizerinden
“A’dan Z’ye YouTube ve YouTube’dan Para Kazanmak™ isimli sekiz saatlik
kursunu satisa ¢ikarmistir. Ve 8000°den fazla kayithh Ogrencisi bulunmaktadir.
Istanbul’da igeriklerini iiretmeye devam eden Ruhi Cenet’in 8 Mart 2014 tarihinde
kardesi Siimeyra Cenet tarafindan kurulan “Ruhi Cenet Videolar1 2” (b.t.) adinda
633.696 abone sayil1 bir kanal1 daha vardir.

4.1. RUHI CENET VIDEOLARI YOUTUBE KANALININ GENEL INCELEMESI

Ruhi Cenet Videolar1 YouTube kanali incelendiginde, 19.04.2019 tarihi icin
Tablo 18’deki verilere ulasilabilmektedir.

Tablo 18. “Ruhi Cenet Videolar1” YouTube Kanali Hakkinda

Insanin kendini, diinyay1 ve evreni okuma seriiveni...

Aciklama Ruhi Cenet Videolart ile is goriismeleri i¢in
ruhicenet@creator.st

Kategori Egitim

YouTube’a .

Katilim Tarihi 19 Eylal 2012

Abone Sayisi 3.573.545

Goriintiillenme 451.156.964

Sayisi

Konum Tiirkiye
https://www.instagram.com/ruhicenet/

Baglantilar https://twitter.com/RuhiCenet

https://www.facebook.com/RuhiCenetVideolari

Kanal Resmi

Ruhi Cenet, Her Hafta 1 Yeni Video

Slogani
Toplam Video 289
Sayisi

9 Haziran 2017 tarihinde yayimnlanan “BU VIDEO SiZE
En Cok ISMINIZI UNUTTURACAK ! (Hipnoz Videosu)” isimli
Goriintiilenme video. Siire: 6:58. Toplam goriintiilenme sayist 12.389.568,
Sayih i¢erik begenme sayist 406.000, begenmeme sayist 21.000, yorum

sayisi: 308.148. Altyazilar: Kapali. Video ¢oziiniirliigii:
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1080p

https://youtu.be/m83N3J1Ajac

8 Temmuz 2018 tarihinde yayinlanan “Severek
Izleyeceginiz 100 Yeni Youtube Kanali (PART 1/3)” isimli

2018 }{1'l.1n(!.a En video. Siire: 20:33. Toplam goriintiilenme sayis1 389.430,

Az Goriintiillenme - -

Sayih icerik begenme sayist 16.000, begenmeme sayist 1.800, yorum
sayist: 2.011. Altyazilar: Kapali. Video ¢oziiniirliigii: 1080p
https://youtu.be/FdZIummt5dU
23 Nisan 2018 tarihinde yayinlanan “Dinyamin En Gugli

2018 Yilnda En | (damt "PUTIN" Hakkinda 27 KORKUNC GERCEK

Cok isimli video. Siire: 10:36. Toplam goriintiilenme sayisi

. e e 4.079.756, begenme sayist 119.000, begenmeme sayist

Goriintiilenme .

S Lo 5.200, yorum sayisi: 9.140. Altyazilar: Kapali. Video

ayih I¢erik

¢oOziiniirligl: 1080p

https://youtu.be/2Lpc4GSJ9 M

YouTube Takipgi sayisina gore: 2099

YouTube izlenme oranlarina gore: 6.041

Social Blade siralamasina gore: 10.089 (“Ruhi Cenet
Videolar1”, b.t.)

Kaynak: “Ruhi Cenet Videolar1 Hakkinda”, (b.t.).

Diinya Siralamasi

4.2. KANAL SIMGESI VE KANAL RESMININ INCELENMESI

Sekil 38. Ruhi Cenet Videolar: Youtube Kanali’nin Kanal Resmi ve Simgesi

3 Youube & & o M

3 * .;,.» g - > . 3
y g nt i J - ~
a Ruhi Cenet Videolar & ABONE OLUNDU 3,5 MN

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q >

Kaynak: “Ruhi Cenet Videolari — YouTube”, (b.t.).

Ruhi Cenet’in kanal resminin de ortasinda bir diinya gorseli bulunmakta ve
iizerinde biiyiik bir sekilde “RUHI CENET”, altinda ise “Her Hafta 1 Yeni Video”
yazmaktadir. Kanal resmi, iki par¢adan olusmaktadir ve ortadaki diinya ikisini
birbirine baglamaktadir. Sol tarafta mavi renk agirlikta kullanilarak uzayi1 temsil

edecek gorseller varken sag tarafta kirmizi renk kullanilarak diinyaya ait gorsellere
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yer verilmistir. Kanal resminde alan derinligi ortadaki diinya gorseli ve sol ve
sagindaki astronot ve kartal gorselleriyle verilmistir. Kanal resminin sag alt tarafinda

ise tiklanabilir Instagram, Facebook ve Twitter sayfalarinin baglantilari bulunmaktadir.

Kanal resminin tasarim biitiinliigiinii birbirleriyle anlam iligkisi bulunan
asimetrik dengedeki Ogelerin birlikte bulunmasiyla ve genel olarak koyu tonlarin
hakimiyetiyle saglanmistir. Kanal resminde vurgu, diger dgelere gére daha parlak
olmasiyla ortadaki “RUHI CENET” yazisina verilmistir. Kanalin simgesinde ise
Ruhi Cenet’in portre plantyla nétr acili Chiaroscuro aydinlatmasina yakin ¢ekilmis

bir fotografi bulunmaktadir.

4.3. ANA SAYFA VE VIDEOLARIN KUCUK RESIMLERININ INCELENMESI

Ruhi Cenet’in YouTube kanalimin ana sayfasinda olusturdugu oynatma

listeleri bulunmakta, sirasiyla soyledir:

Tanitim videosu: Kanala abone olmamis kullanicilarin sayfaya girdiginde
acillan videodur, abonelerde bu video goriinmezdir. Amaci “fragman” niteligi
tagimaktadir ve igerik Treticisi tarafindan hangi videonun o kisimda olacagi,

videonun otomatik acilma secenegi istege baglidir.

Sekil 39. Ruhi Cenet Videolart Youtube Kanali, “Ruhi (enet Belgeselleri”

Oynatma Listesi

Ruhi GCenet Belgeselleri p TUMOUNU OYNAT

Tirkiye'nin ilk ve tek Tirkiye'nin tek komiinist Yagadigim Tim Olaylardan 14 Yillik Eski Masonun $0K
"Matematik Kéyiinde" 1 Giin... sehrinde Belediye Bagkaniyl... Sonra Masonlarla Yiizlegtim... EDICI Itiraflan (llk Kez Bana...
Ruhi Cenet Videolar Ruhi Cenet Videolarn Ruhi Cenet Videolar Ruhi Genet Videolari

646 B gorintileme + 3,4 Mn goruntileme + 1 ay once 1,4 Mn goriintiileme + 2 ay once 1,7 Mn goruntileme + 2 ay 6nce
3 hafta 6nce Altyazilar

Altyazilar

Kaynak: “Ruhi Cenet Videolari — YouTube”, (b.t.).
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Ruhi Cenet Belgeselleri: Ruhi Cenet’in yaptigi belgesellerden olusan
oynatma listesidir. Serinin kiigiik resimlerinde de belgesellerden kareler

bulunmaktadir ve gorsel olarak konu disina ¢ikmayan sade tasarimlar kullanilmistir.

Sekil 40. Ruhi Cenet Videolar1 Youtube Kanali, “Bir Sey Hakkinda Cok Sey”

Oynatma Listesi

Bir Sey Hakkinda Gok Sey p TUMUNU OYNAT

Tek bir konu tGzerinde birgok bilgi verdigim bir seridir.

Cagimizin Yeni Escobari ‘EL SuAn Youtube'da Yahudilerin Hig Madalyonun Oteki Yiizii ile
CHAPO' ile Tanigin! (Daha... Gegirebileceginiz En lyi 10... Konusulmayan Tarihleri (M... Tanigin

Ruhi Genet Videolan Ruhi Genet Videolar Ruhi Genet Videolar Ruhi Genet Videolarn

647 B gorintileme + 3 giin once 864 B gorintileme * 597 B goriintileme + 1 ay once 992 B goriintileme + 1 ay once

1 hafta énce

Kaynak: “Ruhi Cenet Videolar:i — YouTube”, (b.t.).

Bir Sey Hakkinda Cok Sey: Ruhi Cenet’in en ¢ok icerik iirettigi serisidir.
Agiklamasinda “Tek bir konu {izerinde bir¢ok bilgi verdigim bir seridir.”
yazmaktadir. Konularin her biri farkli oldugu icin kullandig1 gorseller de seri iginde

biitiinltige sahip degildir.
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Sekil 41. Ruhi Cenet Videolart Youtube Kanali, “Liste Videolart ve EN’ler”

Oynatma Listesi

Liste Videolari ve EN'ler » TUMOUNOU OYNAT

Bir etiket altinda topladigim konular hakkinda yaptigim geri sayim videolaridir.

, ‘ Hlemsns 1340 fniza
Dogada ZiHIiN Kimsenin Agiklayamadigi 7 Oldiikten YILLAR SONRA izlerken Kaninizi Donduracak
KONTROLU'niin EN UG 10... LANETLI OBJE... Bulunmug En ESRARENGIZ... 6 Arkeolojik Bulug
Ruhi Genet Videolan Ruhi Genet Videolar Ruhi Genet Videolar Ruhi Genet Videolar
642 B gorintileme + 1 ay 6nce 1 Mn gorintileme + 4 ay once 1,5 Mn goruntiileme + 5 ay once 2,7 Mn goruntileme +
10 ay once

Kaynak: “Ruhi Cenet Videolar:i — YouTube”, (b.t.).

Liste Videolar1 ve EN’ler: Ruhi Cenet’in ¢ok ilgi ¢eken video serilerinden
biridir. Genellikle igerisinde gizem barindiran konular1 isledigi igin tercih
edilmektedir. Aciklamasinda “Bir etiket altinda topladigim konular hakkinda
yaptigim geri sayim videolaridir.” yazmaktadir. Icerisinde diger listelerden de

videolarinin bulundugu i¢in gorsel olarak bir biitiinliik yoktur.

Sekil 42. Ruhi Cenet Videolar: Youtube Kanali, “Ulke Videolart” Oynatma Listesi

Ulke Videolari B TUMUNU OYNAT

AN = PSS
Diinyanin En Egoist Lideri Diinyanin En Berbat Ulkesi Suudi Arabistan Hakkinda DUNYANIN ‘EN SOGUK'
‘MADURO’ Hakkinda 33... '‘BURUNDI' Hakkinda 27... Bilmediginiz 27 INANILMAZ... SEHRINE YOLCULUK -71°...
Ruhi Cenet Videolar Ruhi Cenet Videolarn Ruhi Cenet Videolan Ruhi Genet Videolari
1,6 Mn gorintileme + 8 ay once 2,3 Mn gorintileme + 9 ay once 2,9 Mn goruntileme + 2,3 Mn gorintileme *
Altyazilar Altyazilar 10 ay once 11 ay once

Altyazilar

Kaynak: “Ruhi Cenet Videolar: — YouTube”, (b.t.).
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Ulke Videolar:: Ruhi Cenet’in iilkeler, yonetimleri, baskanlari, konumlari,
halkilarinin yasayis bicimleri vb. bir ¢ok konuda arastirmalarini paylastigi ve
listeleyerek bilgiler verdigi serinin oynatma listesidir. Kullanilan gorsellerde

genellikle islenen iilkenin bayragi bulunmaktadir.

Sekil 43. Ruhi Cenet Videolar: Youtube Kanali, “Ruhi Cenet’in Hayat1 - (Kigisel

Deneyimler ve Maceralar)” Oynatma Listesi

Ruhi Genet'in Hayati - (Kisisel Deneyimler ve Maceralar) P TUMUNU OYNAT

Ruhi Cenet'in hayati ve yasadigi deneyimleri bu oynatma listesinde bulabilirsiniz.

KUDUS'TE BIR GUN HAKKARI - YUKSEKOVADA Diinyanin En Tehlikeli $ehri 1 TL ile SOKAKTA '2 GUN'

GEGIRMEK! "BiR GUN" GEGIRMEK -... Oldugu Soylenen $ehirde '1... GEGIRMEK!

Ruhi Cenet Videolar Ruhi Cenet Videolarn Ruhi Cenet Videolar Ruhi Cenet Videolar

2,4 Mn goruntileme + 1 yil once 1,5 Mn gorintileme + 1 yil 6nce 4,5 Mn goruntileme + 1 yil once 2,8 Mn goruntiileme + 2 yil once
Altyazilar

Kaynak: “Ruhi Cenet Videolari — YouTube”, (b.t.).

Ruhi Cenet’in Hayat1 (Kisisel Deneyimler ve Maceralar): Bu oynatma listesi
Ruhi Cenet’in i¢inde bulundugu videolar icermektedir. Acgiklamasinda “Ruhi
Cenet’in hayati ve yasadigi deneyimleri bu oynatma listesinde bulabilirsiniz”
yazmaktadir. Kullanilan kii¢lik resimlerde igeriklerden alinmis kendi fotograflarinin

da bulunmasi deneyimlerini vb. paylastig1 icin ilgiyi de artirmaktadir.

Kisa ve Karma Bilgiler: Ruhi Cenet’in diger bir liste videolar: serisidir.
Aciklamasinda “Birbirinden ilging ve ¢ogunlukla ayr1 tiirden olan fotografli bilgileri
sizler i¢in derliyor ve en ilging sekilde sizlere sunuyoruz. Bir videodaki fotografli
bilgiler sayis1 17, 25 veya 33'e kadar ¢ikabiliyor.” yazmaktadir. Kii¢iik resimleri
diger serilere gore oldukga kalitelidir ve bir diizene sahiptir. Ruhi Cenet’in portresi
ve icerikteki bilgi sayisini igeren rakamlar bulunmaktadir. Kontrast1 yiiksek gorseller

oldugu i¢in de ilgi ¢ekiciligi daha fazla olabilmektedir.
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Sekil 44. Ruhi Cenet Videolar1 Youtube Kanali, “Kisa ve Karma Bilgiler”

Oynatma Listesi

Kisa ve Karma Bilgiler P TUMUNU OYNAT

Birbirinden ilging ve gogunlukla ayn tiirden olan fotografli bilgileri sizler igin derliyor ve en ilging
sekilde sizlere sunuyoruz. Bir videodaki fotografli bilgiler sayisi 17, 25 veya 33'e kadar gikabiliyor.

Higbir Okulda ASLA Ruhi Genet'ten Sizi Ruhi Genet'ten Sizi Ruhi Genet'ten Sizi

Ogrenemeyeceginiz 20 COO... SASIRTACAK 17 ILGING... SASIRTACAK 25 iLGING... SASIRTACAK 10 iLGING...
Ruhi Genet Videolan Ruhi Genet Videolan Ruhi Genet Videolan Ruhi Genet Videolan

2,7 Mn gorintileme + 1 yil once 943 B gorintileme + 1 yil 6nce 1,6 Mn goruntileme * 1 yil 6nce 1,7 Mn goruntileme + 2 yil 6nce
Altyazilar

Kaynak: “Ruhi Cenet Videolar:i — YouTube”, (b.t.).

Sekil 45. Ruhi Cenet Videolar: Youtube Kanali, “Sohbet Videolar1” Oynatma Listesi

Sohbet Videolar p TUMOUNOU OYNAT

§ 7:33

Youtube'dan Bugiine Kadar Ruhi Genet - (15 SORU, 15 Ruhi Genet'i Taniyin - (30 Cocukken Yazdigim TUHAF

Kazandigim TOPLAM PARA... CEVAP) SORU, 30 CEVAP) GUNLUGUMU Okuyorum !
Ruhi Cenet Videolar Ruhi Cenet Videolarn Ruhi Cenet Videolan 2 Ruhi Cenet Videolar 2

4,1 Mn goruntileme + 1 yil 6nce 1,2 Mn goruntileme + 2 yil 6nce 1,1 Mn goriintiileme + 3 yil 6nce 582 B goruntileme + 3 yil once
Altyazilar

Kaynak: “Ruhi Cenet Videolar: — YouTube”, (b.t.).

Sohbet Videolar1: Ruhi Cenet’in video blog yani vlog iceriklerinden olusan,
genellikle kendisiyle ilgili videolarin bulundugu serilerin oynatma listesidir. Kiigiik
resimlerde de videonun igerigine gore i¢ ve dis mekanlardan kendisinin bulundugu

dogal kareler kullanilmistir.
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4.4. RUHI CENET’IN 2018 YILINDA EN COK IZLENEN VIDEOSUNUN
TEMEL GRAFIK TASARIM ILKELERINE GORE INCELENMESI

Sekil 46. Ruhi Cenet Videolar: Youtube Kanali, “Diinyanin En Giiclii Adami
‘PUTIN’ Hakkinda 27 Korkun¢ Gercek” Videosunun Kiiciik Resmi

Kaynak: Cenet, (2018). [Video].

Ruhi Cenet Videolar1 kanalinin YouTube verilerine gore 19.04.2019 tarihine
kadar en ¢ok izlenen video igerigi “Diinyanin En Giiclii Adami “PUTIN* Hakkinda
27 KORKUNC GERCEK” olmustur. Video 10 dakika 36 saniyeden olusmaktadir.
Videonun kiiciik resminde sol kisimda kirmizi sag kisimda mavi bir arka plan ve
ortada ise Putin’in siyah beyaz bir portresi bulunmaktadir. Koyu kirmizi ve mavi
renklerinin ortasinda parlaklig1 yiiksek notr agidan ve yakin plandan gosterilen bir

portrenin olmas1 ilgi ¢cekebilmektedir.
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Sekil 47. Ruhi Cenet Videolar1 Youtube Kanali, “Diinyanin En Giiclii Adan ‘PU’ TiN’
Hakkinda 27 Korkung Gercek” Videosundan Ekran Goriintiileri 1

2009 2010 2011 2012 2013 2014

iy {8 &?“@m 3&3@@

2015 2016 2017

Angela Merkel /'t \ \ \
-~ L= -~ t

Donald Trump

Kaynak: Cenet, (2018). [Video].

Video boyunca Ruhi Cenet’in kendi goriintiisii bulunmamaktadir. Derleme
videolar ve gorseller kullanilmistir. Ruhi Cenet, diger bircok videosundaki gibi
seslendirme yapmaktadir. Vektorel tasarim kullaniminin az oldugu gézlemlenmistir.

Konu anlatimina dayali olan igerikte konugmalara uygun gorseller bulunmaktadir.

Gorsel kullanimi olarak haritalar, tablolar 6n plandadir. Videonun agiklama
kisminin girisinde “Bu videoda Putin hakkinda 27 inanilmaz gercegi 6grenirken su
sorulara da cevap bulacaksiniz: 1) Putin neden bu kadar gii¢lii? 2) Basit bir hayattan
ylikselerek diinyanin en gii¢lii adami nasil olunur ve bu giiclii adam bizim da
hayatimiz1 nasil etkiliyor? 3) Vladimir Putin kimdir?” yazmaktadir. Ruhi Cenet’in
gizemli bir ses tonu kullanmasinin ve arka planda kullandigr gizemli miizikli

iceriklerin ilgi ¢ektigi diisiiniilmektedir.
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Sekil 48. Ruhi Cenet Videolart Youtube Kanali, “Diinyamin En Giiglii Adanu ‘PUTIN’
Hakkinda 27 Korkung Gergek” Videosundan Ekran Goviintiileri 2

Gelecegdimi 6grenince A
hamam bdcekleri gibi kacgistiniz.

S NS b\ § N\ =

Kaynak: Cenet, (2018). [Video].

Video igerisinde kullanilan gorseller, soluk olarak kullanilmis stok bir Rusya
videosunun iizerinde ilerlemektedir. Ogelerin hareketliligi artirmak amagli zoom
efektleriyle verildigi diisiiniilmekte olup ge¢is efekti olarak bir goriintiiden digerine

soldurarak gecirme kullanilmistir.

4.5. MUHAMMET RUHI CENET’IN KiSISEL MARKALASMA ACISINDAN
YORUMLANMASI

Gizemli bir ses tonuyla bilgi video igerikleri iireten Ruhi Cenet’i diger
YouTuber’lardan ayiran 6zelligi videolarinda yarattigi atmosferle, korku ve gizem
temasint ilging bilgiler barindiran videolarinda kullanmasi1 olabilir. Kisisel
markalagma agisindan bakildig1 zaman, igerikleri genellikle siyah bir arka fon
esliginde hazirlamakta, verdigi bilgiler insanlarin ilgisini ¢ekecek tiirden olmasinda,

sakin ve sogukkanli bir durusa sahip olmas1 olabilir.

Sosyal medya mecralarinda siirekli aktif olmasa da YouTube {iizerinden

paylastig1 ilging bilgiler verdigi videolar: izleyici kitlesinin ilgisini ¢ekmektedir.
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Gizemli bir ses tonunu benimseyen Ruhi Cenet, videolarinda arka planda miizikler
kullanarak da igeriklerini daha etkileyici hale getirebilmektedir. Ruhi Cenet,
genellikle video kiiglik resimlerinde kendi fotografi yerine isledigi konularla ilgili
gorseller kullanmakta, bu da bir bakima kisisel markalagmasini olumlu ydnde
etkilememektedir. Ayn1 zamanda tipografi, logo gibi gorsel oOgelerin kullanimi

konusunda da tutumlu bir goriintii sergilememektedir.

Kendisiyle yapilan bir roportajda Ruhi Cenet, “Bence en 6nemli nokta
insanlarin hedeflerini kendi istekleri dogrultusunda tutmali” demistir ve bir YouTube
kanalinin tutmasi i¢in {i¢ 6nemli unsur oldugundan séz etmistir: “Dogal olunmasi,
oznel olunmasi ve istikrarli olunmasi. Oznel olmasindan kastim, insanlar kendi
iclerinde ¢ok yalniz ve eger internette bir karakter goriirlerse hemen onunla bir bag
kurup onu sanal bir arkadas edinmeye ¢alistyorlar” (Egirisim, 2017) ve her hafta bir
video yiikliilyor olmasi, o istikrar1 sagladigi i¢in, insanlarin begenisini kazanmis

olabilir.

Ruhi Cenet 2012 yilindan 2016 yilina kadar siirekli olarak video igeriklerini
paylagsmaya devam etti ancak bu videolar ya sadece miizik, yaz1 ve gorsellerden
olusuyordu ya da sadece seslendirme yapilmisti. Bu durum izleyenleri i¢in Ruhi
Cenet’in gizemli bir kisilik olugunu disiindiirmiis olabilir, 2016 senesinde
videolarinda kendi goriintiisiinii de uygun bir atmosferde paylasmasiyla olusturdugu
gizemli durugunu devam ettirerek kendisini tanimlayan “gizemli” kelimesine uygun

hareket ettigi gdzlemlenmektedir.

141



SONUC

Bireyler, kendi diislincelerini, iceriklerini paylasmayi, geleneksel medyada
cok etkin bicimde gerceklestirmeseler de, sosyal medyada ¢ok daha aktif sekilde
kullanabilmektedirler. Teknolojinin erisilebilirligi ve kolayligi sosyal medya
platformlarinin giinden giine 1iyilestirilmesi sayesinde bir kimligi yansitmak,
olusturmak olduke¢a kolaylasmistir. insanlar kendi web sayfalar1 veya sosyal medya
hesaplariyla kendilerini gdstermekte ve istedikleri gOriinimii yansitmaya
caligmaktadirlar. Kisisel markalasmanin popiilaritesinin artmast da sosyal medyayla
dogru orantida ilerlemektedir, clinkii ayn1 alanda kendilerini kanitlamaya ¢alisan

bireylerin rakipleri de artmaktadir ve ayn1 zamanda pazar pay1 da genislemektedir.

Gilintimiizde radyo, gazete, televizyon, dergi ve sinemay1 igerisinde barindiran
geleneksel medya kullanimi olduk¢a fazladir. Ancak kitlelerin kullandigr bu
araclarda iletisim tek yoOnlii olmaktadir. Geleneksel medya haber verici 6zelligi
tagimaktadir ama dogrulugunun sorgulanmasi, aninda iletisim halinde olunmas1 gibi

konularda sinirliliklart oldukga yiiksek olabilmektedir.

Bilgisayar ve internet yardimiyla da haber alinabilirken, arastirma
yapilabilirken, 2000’li yillarin ortasinda internette yeni bir donem baglatan Web 2.0
teknolojileri sayesinde insanlar yeni nesil interneti tanidilar. Web 2.0’1n sagladig1 en
biiyiik olanak; internet kullanicilarinin ortaklaga ve paylasarak bilgi aligverisi
yapabilmesidir. Geleneksel medyanin sabit kalmasi, yeni medyanin getirileriyle
kitlelerin televizyondan cok interneti tercih etmeye baslamasina imkan sagladigi

diistinilmekte.

Islevleri birbirinden ayr1 ancak ¢ift yonlii iletisimi miimkiin kilan sosyal
medya siteleri sayesinde insanlarin sanal paylasimlar yapabilmesine olanak
saglayacak bir cok secenegi olugsmustur. Fotograf, video, yazi, haber gibi bir ¢cok veri
paylasilabilmekte, anlik fikir aligverislerine olanak saglayabilmektedir. Sosyal ag

siteleri, kullanicilarin kendilerine ait profillerini olusturmasina, tanidiklarmi davet
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ederek gruplar kurmasina, oyun oynayabilmelerine, birbirlerine mesaj

gonderebilmelerine ve dahasina izin vermektedir.

Internetin diger araglarda bulunmayan &zellikler barmndirdigi bilinmektedir;
ayrica ¢ok cesitli bilgi dagitim yollarina da uyum saglayabilmektedir. Sosyal medya
kullanicilarinin geleneksel medya metinlerine ve gorsellerine mahkum edilmemesi,
yeni sayilabilecek bu teknolojinin siirekli gelisim gostermesi ve genis kitlelere diisiik
maliyetlerle bilginin hizli bir sekilde ulagmasi insanlar i¢in Onemli farklar

olabilmektedir.

Sosyal medya araglar icerisinde en yaygin video paylagim agi YouTube,
internetin televizyonu konumundadir. YouTube {izerinden paylasilan milyonlarca
video icerigine insanlar hizlica ulasabilmekte, istedigi sosyal medya platformunda
paylasabilmekte, video baglantisina yorum yapabilmektedir. Miizik, film, eglence,

egitim sektorii gibi bircok alanda takip edilebilmekte olan YouTube, herkese acgiktir.

Sosyal medya aglarinda olusturulan profillerin YouTube iizerinde de etkisinin
oldukca biiyilk oldugu disiiniilmektedir. Kendi videolarin1 ¢eken, diizenleyen
insanlarin takipgilerine {icretsiz bir bicimde video igeriklerini paylasabilmesi birgok
insan1 tegvik etmis olabilir. YouTube’un site {izerinden video paylagimi yapan igerik
ireticilerine izlenme siiresi, sayisi, begeni sayisi, reklam gosterimi gibi unsurlar

dogrultusunda gelir elde etme imkan1 sunmasi da tesvik edici bir unsurdur.

Blog sitelerinde de insanlar kendi hayatlar1 iizerine, moda, haber, egitim,
oyun, seyahat ve mizah gibi bircok konuda yazili igerikler paylasmaktadir. Bu
paylasimlar1 yapan insanlara “Blogger” denmektedir. YouTube’un video paylasimi
konusunda sagladigi imkanlar dogrultusunda Blogger’lar gibi ancak sadece yazili
degil goriintiilii ve sesli olarak da giindelik hayatlarindan, belirli konular tizerinden
icerik lireten insanlarin sayist oldukc¢a fazlalasmaktadir. Bu igerik iireticilerine ise
“YouTuber” ismi verilmistir. Paylasilan giinliik kisisel videolara da Blog’un video

hali olarak diisiiniildiigii i¢in de “Vlog” ismi verilmektedir.

Genellikle literatiirde marka, sirketler ve iirlin hizmetleriyle karsilik
bulmustur ancak markalagma konusunda yeni gelismeler yaganmaktadir ve bireyler
de kisisel markalasmalarina yogunlagsmaktadir. Sosyal medya platformlari, yalnizca

bireylerin aglara baglanmasina izin vermekle kalmaz, ayn1 zamanda kisisel fikirlerini
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aktarmak i¢in de ¢evrimigi alanlar sunmaktadir. Sosyal medya ve internette blog
temali birgok kanal bulunmaktadir. Blog sayfalari kisinin tiiketim deneyimlerini
aktarmasinda, kendini ifade edebilmesinde ve tanitmasinda vs. hedef kitleye

ulagsmada kolaylik ve biiyiik rol oynamaktadir.

Kisisel markalasma yalnizca insan markasindan ve sosyal medya
tilketiminden degil, ayn1 zamanda gilinlimiiziin mevcut durumundan insanlarin
yasayls bicimlerinden de kaynaklanmaktadir. YouTube aginda da blog yazilarina
benzer igerikler bulunmaktadir. YouTube’daki igerik iireticileri takipgilerinde belirli
tilketim aligkanliklar1 olugturma, fikir onderligi yapma rolleri sayesinde farkli bir
kisisel marka haline gelebilmektedir. Bu durum onlara maddi ve manevi sermaye

saglamaktadir.

Sosyal medyadaki amator bireyler icin kisisel markalagsma ¢ok onemli bir is
kavrami haline gelmekte, ciinkii sosyal medya kullaniminda isim, biyografi, yas,
memleket, cinsiyet benzeri bir ¢ok kutucuk bulunmakta ve kisilerin profillerinde
istekleri dogrultusunda bu bilgiler paylasilmaktadir. Sosyal medya bir haberlesme
kaynagi olmasinin yaninda bir rekabet ortami oldugu icin insanlar1 kisisel
markalagmaya giidiiledigi diisliniilmektedir. Geleneksel medyada birkag istisna
disinda yalnizca izlemek, okumak ve dinlemek mevcutken sosyal medya izlenmeyi,
okunmay1 ve dinlenmeyi miimkiin kilmis ve her bireyin kendi medyasi haline

donlismustiir.

YouTuber’lar hitap ettikleri topluma kismen de olsa yol gosterici olduklar
icin kendilerini ilgilendikleri alanda uzman olarak gosterebilmektedirler; 6rnek
olarak makyaj, giizellik, saglikli beslenme, fotografcilik vs. konulariyla ilgili igerik
iretenler topluluklarinin onu takip etmelerini saglayabilmekte ve tiiketim

faaliyetlerini istenilen yonde etkileyebilmektedirler.

Maddi acidan ziyade manevi acidan bakildiginda kisisel markalasma
konusunda basaril1 bireyler, hatta markalasma konusunda basarili sirketler, sosyal bir
sermaye kazanmis olurlar ve bu insan kazanimi, markanin/kisinin giiciine gii¢
katmas1 anlamina gelebilir. Kisisel markalagsma, dogru hedef kitleyi ¢ekmek icin
kararlilik gerektiren bir siirectir; bir markanin iiriiniine benzer ve bu sebepten bireyin

giiclii yanlarii desteklemeyi, hedef kitleye benzersiz 6zellikler sunmayi igerir.
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Kisisel markalasmanin sosyal medya tarafinda en 6nemli etkenlerinden birisi
de gorselliktir. Internet ortaminda kendi markasini olusturmak isteyen bireyler,
kendilerine uygun bir kurumsal kimlik insasina giderler; ornegin bir logo, renk,
kullanilacak benzer yazi tipleri hatta kamera agilari, isiklandirmalart ve kurgu
teknikleri gibi. Bu ¢aligmada belirlenen dort YouTuber’dan grafik tasarim ilkelerine

dayali olarak en basarili ismin Baris Ozcan oldugu gdzlemlenmistir.

YouTube iizerinden kisisel markalagsma siirecinde basarili olarak tanimlanan
insanlarin en genel 6zelliginin diizenli bir paylasim planina sahip olmalar1 ve bir
duruglarinin bulunmasi oldugu diisiiniilmektedir. Ayn1 zamanda igerik kaliteleri,
goriintii kalitesi, gorsel ogelerin kullanimi, diksiyon, giyim, iletisim becerileri gibi
birgok etken zamanla 6ne ¢ikmalarina ve kendi isimlerinin bir marka degerini

olusturmalaria yardimci olabilmektedir.

Genellikle televizyon kuruluslarinda yayinlanan haber programlarinda o
kanalin kurallart1 dogrultusunda haberlere yer verilmesi, dizi ve filmlerde
karakterlerin iistlendikleri rollerin disina ¢ikmamasi gerekmektedir. Ancak YouTube
platformunda insanlar kendi kanallarinda kendi igeriklerini yayinlayabildigi i¢in,
kisisel markalasma acisindan da kendileri gibi olmalar1 gerekmekte ya da
canlandirmak istedikleri rolii kendisiymis gibi gostermeleri gerekebilmektedir.
Ciinkii kisisel markalasma acisindan bir yasayist rol gibi degil kendisiymis gibi

gostermeleri olumlu geri doniislere yol agacaktir.

Kisisel bir marka olusturabilmek icin YouTube’un diger sosyal medya
araclarina oranla daha fazla hazirlik gerektirdigi diisiiniilmektedir. Instagram,
Facebook, Twitter, LinkedIn gibi siteler iizerinden de miimkiin olan bu siirecte eger
video igerigi ireticiligi yapiliyorsa YouTube iizerinden yaymlanip diger araglar
iizerinden paylasimlarin yapilmasi, yani tiim sosyal medya araglar1 ile az da olsa

ilgilenilmesi gerekebilmektedir.

Tiiketiciler, her ne kadar televizyon reklamlartyla de duygusal bir bag
kursalar da geleneksel medya sebebiyle dogrudan markayla etkilesime giremezler;
bu biiyiik 6l¢iide tek yonli bir iletisim olarak kalmaktadir. Ancak mevcut sosyal

medya aglari, Ozellikle YouTube’da bu tek yonli iletisim engeli ortadan
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kalkmaktadir; tliketici ve marka, ayni sayfanin icerisinde iletisime gecebilmektedir,

birbirleriyle tiiketici-marka iligkisi gelistirebilmektedirler.

Bireylerin kendi yasayis bigimlerini ya da yansitmak istedikleri yasayis
bicimlerini sosyal medya iizerinden aktif bir bicimde paylasiyor olmasi, kisisel
marka imajin1 geligtirmesi i¢in yapmast gereken farkli aktivitelerin bulunmasi yogun
ve yorucu bir silire¢ olabilir. Tiiketici ve kigisel marka iliskisinin gelismesinde
aidiyet, kendini glivende hissetmek, hissettirmek, kendini gostermek ve kendine

giiven en 6nemli unsurlar olabilmektedir.

Dijital ve geleneksel medya giderek daha fazla biitiinlesiyor, hatta dijital
medyanin, geleneksel medya kullaniminin azalmasinda etkisi biiyiiyor. Sosyal medya
becerileri 6nem kazantyor, bireyler kendilerini ifade edebiliyor. Kendisini ¢evrimigi
ortamda alani her ne ise ona uygun sekilde daha aktif sekilde kullanan kisilerin is
bulma imkanlar1 artabilmektedir. Ayn1 zamanda kisisel markalagsma siirecinde olan
bireylerin gelecekte de olumlu doniisler alacagi olast bir durum olarak

degerlendirilebilir.

146



KAYNAKCA

AKTUGLU, 1. K., (2004). Marka Yonetimi, (6. Bask1). Istanbul: Iletisim Yayinlar1.

ALBA, J., (2007). I'm on LinkedIn - Now What?, 20.04.201,. Silicon Valley,
California, USA. Happy About, https://b-ok.cc/book/996453/94bd58

AR, A., (2004). Marka ve Marka Stratejileri, (3. Bask1). Ankara: Detay Yayicilik.

ARAT, B., (09.2014). LinkedIn Nedir? Ne Ise Yarar?. (Erisim tarihi: 26.01.2019).
https://blog.isimtescil.net/linkedin-nedir-ne-ise-yarar/

ARMS, D., (Aralik 2014). Build Your Personal Brand in Four Weeks. Strategic
Finance: Career Skills, 41-46, 03.03.2019, https://sfmagazine.com/wp-
content/uploads/sfarchive/2014/12/Build-Y our-Personal-Brand-in-Four-
Weeks.pdf

ARNHEIM, R., (2002). Sanat Olarak Sinema, (R. Unal, Cev.). Ankara: Oteki
Yayinevi.

ARSAN, E. ve COBAN, S. (2014). Medya ve Iktidar: Hegemonya, Statiiko, Direnis,
Istanbul: Doga Basin Yayn, Evrensel Basim Yayin.

AYDIN, M., YouTuber ne demek? YouTuber nasil olunur?, (22.02.2017). (Erisim
tarihi: 09.02.2019). http://www.aydinmahmut.com/Y ouTuber-ne-demek-
Y ouTuber-nasil-olunur/

AYHAN, A., (2012). Yasamdan Orneklerle Yedi Adimda Markalasma, istanbul:
Sistem Yayincilik.

AYKURT, E., (2017). Bir Temel Tasarim Kurali Olarak Tekrar: Tasarimda Birim
Tekrari, 10.9.2019, http://eminaykurt.com/blog/tasarimda-birim-tekrari/

BALLE, F. ve EYMERY, G., (1990). Yeni Medyalar, (M. S. Sakiroglu, Cev.).
Istanbul: iletisim Yayinlar.

Baris Ozcan, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://socialblade.com/youtube/user/b31416

Baris Ozcan - YouTube, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://www.youtube.com/channel/UCv6jcPwFujuTIwFQI11jt1 Yw

Baris Ozcan Hakkinda, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://www.youtube.com/user/b31416/about

147



Basit Kamera Kullanimi, (b.t.). (Erisim tarihi: 18.04.2019).
http://vision.wettintv.de/?page id=271

BERGER, J., (1986). Gérme Bicimleri, (Nisan 1986). (Y. SALMAN Cev.). Istanbul:
Metis Yayinlar1 (1972).

BOER, S., NEAL, J. ve WESTLAKE H., (2015). YouTube Vilogging The Complete
Manual,  (20.04.2019). Ingiltere: Imagine Publishing Ltd, https:/b-
ok.cc/book/3353530/48d41d

BOZKURT, 1., (2014). lletisim Odakli Pazarlama: Tiiketiciden Miisteri Yaratmatk,
(4. Baski). Istanbul: Kapital Medya Hizmetleri A.S.

BROGAN, C., (2010). Social Media 101: Tactics and Tips to Develop Your Business
Online, (21.04.2019). Hoboken, New Jersey: John Wiley & Sons, Inc, https://b-
ok.cc/book/866366/7d710c

BOLLMER, G., (2016). Inhuman Networks: Social Media and the Archaeology of
Connection, 21.04.2019, New York: Bloomsbury Publishing Inc, https://b-
ok.cc/book/2738945/3211e8

comScore Releases May 2010 U.S. Online Video Rankings, (26.06.2010). (Erisim
tarihi: 06.02.2019).
http://web.archive.org/web/20120923221302/http://www.comscore.com:80
/Press_Events/Press Releases/2010/6/comScore Releases May 2010 U.S. Onli
ne_Video Rankings

CAKIR, H., (2007). Geleneksel Gazetecilik Karsisinda Internet Gazeteciligi. Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi, 1 (22), 123-149, 17.01.2019,
http://sbedergi.erciyes.edu.tr/sayi 22/8-% 20(123-149.% 20syft.).pdf

CELIK, R. ve DALGALIDERE, S. (2015). Yeni ve Geleneksel Medya Okumalar,
Istanbul: Iskenderiye Kitap.

CELLEK, T., (18.06.2003). Gérsel Tasarim Ogeleri, (Erisim tarihi: 9.09.2019).
http://www.tulaycellek.com/tulay/eser.asp?id=238

CENET, M. R., (Ruhi Cenet Videolar1), (23.04.2018). Diinyamin En Giiglii Adami
“PUTIN* Hakkinda 27 KORKUNC GERCEK, [Video]. (Erisim tarihi:
19.04.2019). https://www.youtube.com/watch?v=2Lpc4GSJ9 M

CILDAN, C., ERTEMizZ, M., TUMUCIN, H., KUCUK, E., ALBAYRAK, D. (1
Subat 2012). Sosyal Medyanin Politik Katilim ve Hareketlerdeki Roli. Akademik
Bilisim 2012  Konferanst, Usak, (Erisim  tarihi: 25.12.2018).
https://www.researchgate.net/publication/259338963

COLAK, C., (2016). Sinema Tarihine Giris. (Erisim tarihi: 18.04.2019).
https://docplayer.biz.tr/5732338-Sinema-tarihi-ne-giris.html

148



CAY, 1., (08.08.2014). Swarm Nedir, Nasil Kullanilir ve Incelikleri Nelerdir?,
(Erisim  tarithi:  26.01.2019).  https://www.ilkercay.com/swarm-nedir-nasil-
kullanilir-detaylari.htm

DEMERS, J., The Definitive Guide To Building Your Personal Brand, (19.11.2013).
(Erisim tarihi: 03.03.2019). www.forbes.com/sites/jaysondemers/2013/11/19/the-
definitive-guide-to-building-your-personal-brand

DENIZ, E., (2010). Markalasma ve Reklam, (2. Baski). Istanbul: Kumsaati Yayin
Dagitim Ltd. Sti.

Dergi, (24.06.2018). (Erigim tarihi: 28.12.2018). https://tr.wikipedia.org/wiki/Dergi

Dergiyi kim buldu, (19.12.2010). (Erisim tarihi: 28.12.2018).
https://www.ilkkimbuldu.com/dergiyi-kim-buldu/

Digital vs. Traditional Media Consumption, (2017). (Erisim tarihi: 18.01.2019).
http://dewina-journal.foutap.com/wp-
content/uploads/2017/03/Digital vs Traditional Media Consumption.pdf.pdf

DMYTRYK, E. ve DMYTRYK, J. P., (2011). Sinemada Yonetmenlik, Oyunculuk,
Kurgu, (3. Bask). (1. Sener, Cev.). istanbul: Doruk Yaymmcilik.

Diinyada Internet Kullamimi ve Sosyal Medya Istatistikleri - 2. Ceyrek Raporu,
(02.09.2018). (Erisim tarihi: 24.01.2019). https://dijilopedi.com/dunyada-internet-
kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri-2-ceyrek-raporu/

Diinyada ve Tiirkiye de Ilk Televizyon, (11.04.2018). (Erisim tarihi: 28.12.2018).
https://www.blogarti.com/dunyada-ve-turkiyede-ilk-televizyon.html

Diinyada ilk radyo yayini, (07.12.2017). (Erisim tarihi: 28.12.2018).
http://www.radyoyayini.org/radyo-yayini-hakkinda/dunyada-ilk-radyo-
yayini.html

Diinyada Sinema Tarihi, (2007). (Erisim tarihi: 28.12.2018).

https://www.turkedebiyati.org/sinema-tarihi.html

Egirisim, (20.11.2017). Ruhi Cenet “Yasadigim en biiyiik zorluk insanlarin beni
farketmesiydi”, [Video]. (Erisim tarihi: 10.06.2019).
https://youtu.be/k3pcEOP2XV4

Enes Batur Hakkinda, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://www.youtube.com/user/newdaynewgame/about

Enes Batur Biyografisi, (b.t.). (Erisim tarihi: 20.04.2019).
https://www.biyografi.info/kisi/enes-batur

Enes Batur - YouTube, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://socialblade.com/youtube/user/newdaynewgame

149



Enes Batur, (27.03.2019). (Erisim tarihi: 20.04.2019).
https://tr.wikipedia.org/wiki/Enes_Batur

Enes Batur 2 Hakkinda, (b.t.). (Erisim tarihi: 20.04.2019).
https://www.youtube.com/channel/UCi90z2fmC-AnEvUSQgeAR w/about

ERDOGAN, B., GEGEZ, A., ODABASIL Y., TORLAK, O., TIMUR, M., OZTURK,
S., BARIS, G., ve EROGLU, E. (2012). Pazarlama Yénetimi, Eskisehir: Anadolu

Universitesi Basimevi.

ERDOGAN, E., (b.t). Temel Tasarim Ilkeleri ve Mimarlik, (Erisim tarihi:
11.09.2019). https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?id=7768

ERGEN, G, (20.12.2017). Youtube 'un 21 yasindaki fenomeni Orkun, (Erisim tarihi:
09.06.2019). http://www.hurriyet.com.tr/yazarlar/gulben-ergen/youtubeun-21-
yasindaki-fenomeni-orkun-40683348

ERKUL, R. (Aralik 2009). Sosyal Medya Araglarinin (Web 2.0) Kamu Hizmetleri ve
Uygulamalarinda Kullanilabilirligi. Tiirkiye Bilisim Dernegi, (116), 96-101,
13.01.2019, http://www.digitaldevlet.org/web2.0.pdf

Facebook, (13.01.2019). (Erisim tarihi: 24.01.2019).
https://tr.wikipedia.org/wiki/Facebook

Facebook hakkinda her sey, (06.02.2018). (Erigim tarihi: 24.01.2019).
https://www.brandingturkiye.com/facebook-hakkinda-her-sey-facebook-nedir-
nasil-kullanilir-facebookun-ozellikleri-nelerdir/

FOERSTEL, L. (2007). Gergekler Nasil Karartiliyor? Medya ve Savas Yalanlari,
(A. Antmen Cev.). Istanbul: Yordam Kitap Basin ve Yayin.

Gazete, (18.11.2018). (Erisim tarihi: 27.12.2018). https://tr.wikipedia.org/wiki/Gazete

Gazete, (b.t). (Erisim tarihi: 27.12.2018).
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=GAZETE

GECER, E. (2015). Medya ve Popiiler Kiiltiir: Diziler & Televizyon ve Toplum, (2.
Baski). Istanbul: Okur Kitaplig:.

Global  Digital  Report 2018, (b.t). (Erisim tarihi:  17.01.2019).
https://digitalreport.wearesocial.com

GOULDING, A. (2001). Information poverty or overload. Journal of Librarianship
and Information Science, 33 (3), 109-111, 18.01.2019,
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/096100060103300301

GOKCE, M., (b.t.). Teknoloji ve Yeni Medya Bagimliligi, (Erisim tarihi: 16.01.2019).
www.academia.edu/35482441/

GOKMEN, M., (1989). Baslangictan 1950ve Kadar Tiirk Sinema Tarihi ve Eski
Istanbul Sinemalar, Istanbul: Necdet Tekin, Faruk Baskurt.

150



Gérsel Tasarim Ogeleri, (02.01.2014). (Erisim tarihi: 17.04.2019).
http://gorseltasarimilkeleri.blogspot.com.tr/2014/01/gorsel-tasarim-ogeleri_2.html

GOKER, G. (Kis 2015). iletisimin Mcdonaldlasmasi: Sosyal Medya Uzerine Bir
Inceleme. Electronic  Turkish  Studies, 10 (2), 389-410, 29.12.2018,
http://turkishstudies.net/Makaleler/1591537751 20GokerGoksel-sos-389-410.pdf

Grafik tasarim, (14.01.2019). (Erisim tarihi: 17.04.2019).
https://tr.wikipedia.org/wiki/Grafik tasar%C4%BI1m

Grafik Tasarimda Kullanilan Ogeler, (20.01.2009). (Erisim tarihi: 17.04.2019).
http://www.grafikerler.net/grafik-tasarimda-kullanilan-ogeler-t38100.html

GreenBox Hakkinda Genel Bilgiler, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
http://greenboxstudyo.com/greenbox-hakkinda-genel-bilgiler/

Hakkinda, (b.t.). (Erisim tarihi: 23.02.2019).
https://www.Y ouTube.com/intl/tr/yt/about/

HARVEY, K., (2014). Encyclopedia of Social Media and Politics Volume 1.
22.04.2019, SAGE Publications, https://b-ok.cc/book/2613363/73d20e

Instagram, (25.12.2018). (Erisim tarihi: 24.01.2019).
https://tr.wikipedia.org/wiki/Instagram

ISITMAK, O., (b.t.). Referanslar, (Erisim tarihi: 20.04.2019).
http://www.orkunisitmak.com/referanslar-1

ISITMAK, O., (Orkun Isitmak), (06.03.2018). TEHLIKELI COK ZOR PARKUR
TAKLA CHALLENGE!, [Video] (Erisim tarihi: 19.04.2019).
www.youtube.com/watch?v=gvNOPyk4eak

2018 Tiirkiye Internet Kullanim ve Sosyal Medya Istatistikleri, (01.02.2018). (Erisim
tarithi: ~ 17.01.2019).  https://dijilopedi.com/2018-turkiye-internet-kullanim-ve-
sosyal-medya-istatistikleri/

2018 Internet Kullanimi ve Sosyal Medya Istatistikleri, (01.02.2019). (Erisim tarihi:
10.04.2019). https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-
istatistikleri/

ILASLAN, O., (b.t.). Gorsel Tasarim Ilkeleri, (Erisim tarihi: 17.04.2019).
https://ilaslanoguzhan.wordpress.com/teorik-dersler/gorsel-tasarim-ilkeleri/

Jawed, (jawed), (25.04.2005). Me at the zoo, [Video]. (Erisim tarihi: 06.02.2019).
https://www.Y ouTube.com/watch?v=NQXACI9IVRw

JEANNENEY, J. (1998). Baslangicindan Giiniimiize Medya Tarihi, (E. Atuk, Cev.).
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari.

KARA, T., (2013). Sosyal Medya Endiistrisi: Insan, Toplum, Ekonomi, Istanbul:
Beta Yaymcilik.

151



KAVASOGLU, R., (23.10.2014). Temel Grafik Tasarim — Acik-Koyu, Isik-Gélge,
7.09.2019, https://docplayer.biz.tr/52112146-Temel-grafik-tasarim-acik-koyu-
isik-golge.html

Kamera, (b.t.). (Erisim tarihi: 17.04.2019).
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=KAMERA

Kamera Temelleri, (b.t.). (Erisim tarihi: 18.04.2019).
http://vision.wettintv.de/?page id=266

Kullanim Ekseninde Tirnakli ve Tirnaksiz Yazi Tipleri, (21.08.2015). (Erisim tarihi:
17.04.2019).  https://sherpa.blog/kullanim-ekseninde-tirnakli-ve-tirnaksiz-yazi-
tipleri#. Wepm9ki7UnU

KHEDLER, M., (14.05.2018). Conceptualizing and researching personal branding
effects on the employability, Journal of Brand Management, 26 (2), 99-109,
13.04.2019, https://doi.org/10.1057/s41262-018-0117-1

Kurgu Nedir?, (b.t.). (Erisim tarihi: 18.04.2019).
http://www.kameraarkasi.org/kurgu/kurgunedir.html

KUYUCU, M. (11.01.2017). Medyada Giiven Sorunsali ve Bunun Geleneksel
Medya ile Yeni Medyaya Olan Yansimalari. Ulusal Multidisipliner Hakemli
Sosyal  Bilimler ve Arastirma Dergisi, 1 (1), 28-55, 29.12.2018,
www.academia.edu/37301148/

LABRECQUE, L. I., MARKOS, E. ve MILNE, G. R. (2011). Online Personal
Branding: Processes, Challenges and Implications. Journal of Interactive
Marketing, 25 (2011). 37-50, 13.04.2019,
http://dx.doi.org/10.1016/j.intmar.2010.09.002

LAWLOR, J., (01.08.2018). 5 Major differences between traditional media and
social media, (Erisim tarihi: 18.01.2019).
https://muckrack.com/blog/2018/08/01/differences-between-traditional-media-
and-social-media

LELAND, K., (2016). The Brand Mapping Strategy, 22.04.2019, Entrepreneur Press,
https://b-ok.cc/book/3582355/4aal56

LinkedIn Hakkinda, (b.t.). (Erisim tarihi: 26.01.2019). https://about.linkedin.com/tr-tr

MACARTHY, A., (Aralik 2015). 500 Social Media Marketing Tips, 22.04.2019,
CreateSpace Independent Publishing Platform, https://b-
ok.cc/book/3315943/ce4465

MADRAN, R., (b.t). Egitimde Materyal Tasarimi ve Kullanimi, (Erisim tarihi:
17.04.2019). http://moodle.baskent.edu.tr/pluginfile.php/197/mod_resource/conte
nt/0/ders_notlari/Gorsel Tasarim_Ilkeleri - Ders Notu.pdf

152



MARCOUX, J., (2016). Be the Brand: The Ultimate Guide to Building Your
Personal Brand, 22.04.2019, CreateSpace Independent Publishing Platform,
https://b-ok.cc/book/2768578/329ba

Marka, (15.07.2018). (Erisim tarihi: 02.03.2019). https://tr.wikipedia.org/wiki/Marka

Marka, (b.t.). (Erisim tarihi: 02.03.2019).
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=MARKA

Markalasmak, (b.t.). (Erisim tarihi: 29.03.2019).
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=MARKALASMAK

MASCELLI, J. V., (2007). Sinemanin 5 Temel Ogesi, (2. Baski). (H. Giir, Cev.).
Imge Kitabevi Yaynlari.

Me at the zoo, (12.12.2016). (Erisim tarihi: 06.02.2019).
https://tr.wikipedia.org/wiki/Me at the zoo

MECEK, 1., (b.t.). Sosyal Medya ile Geleneksel Medya arsilastirmas, (Erisim tarihi:
17.01.2019). https://www.brandingturkiye.com/sosyal-medya-ile-geleneksel-
medya-karsilastirmasi/

Mecmua-i Fiinun, (25.12.2018). (Erisim tarihi: 28.12.2018).
https://tr.wikipedia.org/wiki/Mecmua-i_Fiinun

MONACO, J., (2002). Bir Film Nasil Okunur?, (E. Yilmaz, Cev.). Istanbul: Oglak
Yayincilik.

MORA, N. (2008). Medya Calismalari Medya Pedagojisi ve Kiiresel Iletigim,
(Siiriim: Aralik 2008) Altkitap Ucretsiz E-Kitap Yaynevi.

MUYESSEROGLU, E., (24.07.2018). Kisisel Markalasma Nedir? Nasil Marka
Olunur?, (Erisim tarihi: 16.04.2019). https://ertugrulmuyesseroglu.com/kisisel-
markalasma-nedir-nasil-marka-olunur/

Nokta-Cizgi, (2007). (Erigim tarihi: 9.09.2019).
https://ismek.ist/files/ismekOrg/file/2013 _hbo program modulleri/nokta cizgi.pdf

OPRESNIK, M. ve YILMAZ, O., (2016). Die Geheimnisse erfolgreichen YouTube-

Marketings: Von YouTubern lernen und Social Media Chancen nutzen,
22.04.2019, Koln: Springer Gabler, https://b-ok.cc/book/2870600/ctbl1e

Orkun Isitmak, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://socialblade.com/youtube/user/thepersica

Orkun Isitmak Hakkinda, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://www.youtube.com/user/ThePersica/about

Orkun Isitmak 2 Hakkinda, (b.t.). (Erisim tarihi: 20.04.2019).
https://www.youtube.com/user/orkun2nd/about

153



Orkun Isitmak Kimdir?, (b.t.). (Erigim tarihi: 20.04.2019).
http://www.orkunisitmak.com

Orkun Isitmak kimdir, nereli ve kag¢ yasindadir?, (10.12.2018). (Erisim tarihi:
20.04.2019). https://www.yenicaggazetesi.com.tr/orkun-isitmak-kimdir-nereli-ve-
kac-yasinda-216404h.htm

Orkun Isitmak — YouTube, (b.t.). (Erisim tarihi: 20.04.2019).
https://www.youtube.com/channel/UCIXYyHANDvinQMIdauzSNJA

ONDER, S., BAYDEMIR, A. (2.12.2005). Tiirk Sinemasinin Gelisimi (1895-1939).
Eskisehir Osmangazi Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 6 (2), 113-135,
15.01.2019, http://dergipark.gov.tr/download/article-file/113043

OTKEN, A. B. ve OKAN, E. Y., (2015). Simdi “Isveren Markas1” Zamani, Istanbul:
Tirkmen Kitabevi.

OZON, N, (2008). Sinema Sanatina Giris, Istanbul: Agora Kitaplig:.

OZCAN, B., (b.t.). Baris Ozcan Kimdir? Storyteller, Hikdye Anlatici, (Erisim tarihi:
16.04.2019). http://barisozcan.com/kimdir/

OZCAN, B., (b.t.). Stk¢ca Sorulan Sorular, (Erisim tarihi: 16.04.2019).
http://barisozcan.com/sikca-sorulan-sorular/

OZCAN, B., (Baris Ozcan), (17.02.2018). Antarktika ya gitmek yasak mi? [Video].
(Erisim tarihi: 19.04.2019). https://www.youtube.com/watch?v=NgsM4mRc5uk

OZCAN, B., (Baris Ozcan), (26.12.2017). I Milyon Aboneye 1 Milyon Tesekkiir,
[Video]. (Erisim tarihi: 09.06.2019).
https://www.youtube.com/watch?v=PFIQAO54VXw

OZCAN, B., (Baris Ozcan), (20.04.2016). 100000 aboneye 100000 tesekkiir,
[Video]. (Erisim tarihi: 09.06.2019). https://youtu.be/3evkMmZdp9M

PETERS, T., (31.08.1997). The Brand Called You, (Erisim tarihi: 13.04.2019).
https://www.fastcompany.com/28905/brand-called-you

Post-production, (15.03.2019). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://en.wikipedia.org/wiki/Post production

PRIEST, J., WOLFF, A., (2016). The Snapchat Hustle: How to Build Your Influence
and Make Meaningful Connections, 20.04.2019, Amazon Digital Services LLC,
https://b-ok.cc/book/3316933/1d13c6

Renk Nedir? Nasil Olusur?, (2019). (Erisim tarihi: 05.09.2019).
https://www.bilgiustam.com/renk-nedir-nasil-olusur/

RODRIGUEZ, V., (b.t.). Uhuru Network: Social Media vs. Traditional Media -
Make the Transition to Digital Marketing, (Erisim tarihi: 18.01.2019).
https://uhurunetwork.com/social-media-vs-traditional-media/

154



Ruhi Cenet Kimdir?, (b.t.). (Erisim tarihi: 20.04.2019). https://biyografi.kim/ruhi-cenet/

Ruhi Cenet Videolart - YouTube, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://socialblade.com/youtube/user/mrruhicenet

Ruhi Cenet Videolar: Hakkinda, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://www.youtube.com/user/MrRuhicenet/about

Ruhi Cenet Videolar: 2 Hakkinda, (b.t.). (Erisim tarihi: 20.04.2019).
https://www.youtube.com/user/RuhiCenetBurada/about

Ruhi Cenet / YouTuber, (b.t.). (Erisim tarihi: 20.04.2019).
https://www.udemy.com/user/ruhi-cenet/

SALI, M., (b.t.), Tasarim Ilkeleri, (Erisim tarihi: 15.04.2019).
http://personel klu.edu.tr/dosyalar/kullanicilar/mehmet.sali/dosyalar/dosya ve bel
geler/GRAFIK TASARIM ILKELERI.pptx

SAXENA, S., (27.01.2018). 7 key differences between Social Media and Traditional
Media, (Erisim tarihi: 18.01.2019). http://www.easymedia.in/7-differences-social-
media-traditional-media/

SELAMET, S . (2011). Tiirk Grafik Sanatlar Tarihine Alternatif Bir Yaklagim:
Osmanli’dan Grafik Yansimalar, Marmara Iletisim Dergisi, (18), 239-251.
17.04.2019, http://dergipark.gov.tr/download/article-file/233425

SHEPHERD, Ifan D. H. (2005). From cattle and coke to Charlie: meeting the
challenge of self marketing and personal branding, Journal of Marketing
Management, 21 (5-6). 589-606, 13.04.2019,
https://eprints.mdx.ac.uk/6582/1/Shepherd-from_cattle and coke.pdf

SIMONSEN, T. M., (02.2012). Identity-formation on YouTube: investigating
audiovisual presentations of the self (Doktora Tezi). Aalborg University The
Faculty of Humanities, Alborg,
https://vbn.aau.dk/ws/files/66761185/Phd _dissertation Identity formation on Y
ouTube .pdf

Sinema, (b.t.). (Erisim tarihi: 18.04.2019).
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=SINEMA

Sinema ne zaman nasil icat edildi?, (13.12.2015). (Erisim tarihi: 28.12.2018).
http://www.sinemaokulu.org/kategori-disi/sinema-tarihi/sinema-ne-zaman-nasil-
icad-edildi/

Snapchat, (14.11.2013). (Erisim tarihi: 26.01.2019).
https://tr.wikipedia.org/wiki/Snapchat

SOZEN, M. ve DAYI, H. (2013). Sinemada Isik Kullanimi1 ve Ornek Bir
Coziimleme, Erciyes Iletisim Dergisi ‘akademia’, 3 (1) 32-49, 18.04.2019,
http://dergipark.gov.tr/download/article-file/66333

155



STOKES, R., (2008). eMarketing: The Essential Guide to Online Marketing, Quirk
eMarketing, 18.01.2019, https://florida.theorangegrove.org/og/file/0e4789b8-
320c-3cf5-8ea8-332611afel19/1/Quirk eMarketingTextbook.pdf

SUNGURTEKIN, E. B., (Enes Batur), (18.03.2018). BIR GUNLUGUNE
DONDURMACI OLMAK #[sBudur, [Video]. (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://www.youtube.com/watch?v=2zNB3CotyxM

Swarm nedir? Ne ise yartyor? Nasil kullanilir?, (05.09.2017). (Erisim tarihi:
26.01.2019). http://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/swarm-nedir-ne-ise-yariyor-
nasil-kullanilir-40569559

Swarm (uygulama), (28.03.2017). (Erisim tarihi: 26.01.2019).
https://tr.wikipedia.org/wiki/Swarm_(uygulama)

SAHIN, G., (2017). Kim Demis Kolay / Zor Diye, Ankara: AC Kitabevi.

Tasarim Ilkeleri Nelerdir?, (07.01.2018). (Erisim tarihi: 17.04.2019).
http://www.tasarimakademi.org/tasarim-ilkeleri-nelerdir.html

Tasarim Unsurlar: ve Ilkeleri, (15.10.2012). (Erisim tarihi: 17.04.2019).
https://bilisimg.wordpress.com/2012/10/15/tasarim-unsurlari-ve-ilkeleri/

10 Basic Principles of Graphic Design, (11.07.2018). (Erisim tarihi: 17.04.2019).
https://medium.com/@anahatrawal/10-basic-principles-of-graphic-design-
b74be0dbdb58

THOMPSON, J. (2008). Medya ve Modernite, (S. Oztiirk, Cev.). Istanbul: Kirmizi
Yayinlar.

TOSUN, N. B., (2010). [fletisim Temelli Marka Yonetimi, Istanbul: Beta Yaymcilik.

TRAVIS, C., ve LUNEN, A., (2016). The Digital Arts and Humanities, 20.04.2019,
Isvigre: Springer Uluslararasi1 Yayincilik, https://b-ok.cc/book/2803390/1771a8

TUNCER, A., OZATA, F., AKAR, E. ve OZTURK, C. (2013). Sosyal Medya,
Eskisehir: Anadolu Universitesi Basimevi.

Twitter hakkinda her sey, (17.02.2018). (Erisim tarihi: 24.01.2019).
https://www.brandingturkiye.com/twitter-tarihi-twitter-nedir-nasil-kullanilir-ne-
ise-yarar/

UNCU, G. ve CALISIR, G. “Grafik Tasarimin Sanat ve Iletisim Boyutu Uzerine Bir
Arastirma”, I1. Uluslararas: Multidisipliner Calismalari Sempozyumu (ISMS),
Roma/italya, 18-21.05.2017, ss. 327-338,
https://www.academia.edu/34914335/GRAFIK_TASARIMIN SANAT VE iLE
TISIM_BOYUTU_UZERINE BIR_ARASTIRMA

Ulkemizde ve diinyada ilk televizyon yayinlari ne zaman bagsladi, (b.t.). (Erisim
tarihi: 28.12.2018). http://www.beycan.net/665/ulkemizde-ve-dunyada-ilk-
televizyon-yayinlari-ne-zaman-basladi.html

156



Viog c¢ekiminde fon kullaniminin incelikleri, (b.t.). (Erisim tarihi: 19.04.2019).
https://fotografium.com/rehberim/video/vlog-cekiminde-fon-kullaniminin-
incelikleri-nelere-dikkat-etmeliyiz

Viogging, (b.t.). (Erisim tarihi: 09.02.2019).
https://en.oxforddictionaries.com/definition/vlogging

Vlogging nedir?, (b.t.). (Erisim tarihi: 10.02.2019). https://wmaraci.com/nedir/vlogging

VURAL, A., ADIGUZEL, Y, KILINC, B., CALLI, i., GENCTURK, HIZAL, G.,
VURAL, I. ve OGUZ, M. (2017). Medya Iliskileri, Eskisehir: Anadolu
Universitesi Basimevi.

WhatsApp, (23.01.2019). (Erisim tarihi: 26.01.2019).
https://tr.wikipedia.org/wiki/WhatsApp

WhatsApp, Facebook'u gegerek en popiiler sosyal medya uygulamast oldu, (18.01.2019).
(Erisim tarihi: 24.01.2019). http://www.milliyet.com.tr/d/t.aspx?ID=2813686

WhatsApp Hakkinda, (b.t.). (Erisim tarihi: 26.01.2019).
https://www.whatsapp.com/about/

Whatsapp, Instagram, Facebook Kullanici Sayilar:, (01.02.2016). (Erisim tarihi:
24.01.2019). https://www karar.com/dunya-haberleri/facebookun-ceosu-mark-

zuckerberg-acikladi-iste-whatsapp-instagram-ve-facebook-kullanici-sayilari-
70564#

WINEYARD, J., (2010). Sinemada Cekim Teknikleri, (G. Rizaoglu, Cev.). Istanbul:
Istanbul Organizasyon.

YALCIN, M., (b.t.). Film Yapim Teknikleri: Kamera Acilar:, (Erisim tarihi:
18.04.2019).  https://www.slideshare.net/somethingartistic 1/film-yapm-teknikleri-
kamera-alar

YAMAN, F., (2012). Toplumda Kisisel Marka Olmak: Tiirkiye’nin Kisisel
Markalar1. Insan ve Toplum Bilimleri Arastrmalart Dergisi, 1 (4), 192-197,
28.03.2019,
https://arastirmax.com/en/system/files/dergiler/36446/makaleler/1/4/arastirmax-
toplumda-kisisel-marka-olmak-turkiyenin-kisisel-markalari.pdf

YouTube, (27.01.2019). (Erisim tarihi: 30.01.2019).
https://tr.wikipedia.org/wiki/Y ouTube

YouTube “Ciplaklik ve cinsel igerik politikalari”, (b.t.). (Erisim tarihi: 01.03.2019).
https://support.Google.com/Y ouTube/answer/2802002

YouTube Is Ortagi Programi'na genel bakis, basvuru icin yapilacaklar listesi ve SSS”,
(b.t.). (Erisim tarihi: 01.03.2019). https://support.Google.com/Y ouTube/answer/72851

YouTube “Kimlige biiriinme politikas1”, (b.t.). (Erisim tarihi: 01.03.2019).
https://support.Google.com/YouTube/answer/2801947

157



YouTube “Nefret soylemi politikas1”, (b.t.). (Erisim tarihi: 01.03.2019).
https://support.Google.com/YouTube/answer/2801939

YouTube “Onerilen yiikleme kodlama ayarlar:”, (b.t.). (Erisim tarihi: 28.02.2019).
https://support.Google.com/YouTube/answer/1722171

YouTube “Onerilen ¢oziiniirliik ve en boy oranlari”, (b.t.). (Erisim tarihi:
28.02.2019). https://support. Google.com/Y ouTube/answer/6375112

YouTube serves up 100 million videos a day online, (07.16.2006). (Erisim tarihi:
06.02.2019). http://www.usatoday.com/tech/news/2006-07-16-YouTube-
views_x.htm

YouTube “Spam, yaniltici uygulamalar ve dolandiriciliga yonelik politikalar”, (b.t.).
(Erisim tarihi: 01.03.2019). https://support. Google.com/Y ouTube/answer/2801973

YouTube “Siddet barindiran veya gorsel agidan rahatsiz edici icerik politikalart”,
(b.t.). (Erisim tarihi: 01.03.2019).
https://support.Google.com/Y ouTube/answer/2802008

YouTube “Topluluk Kurallari’na uyma”, (b.t.). (Erisim tarihi: 01.03.2019).
https://support.Google.com/YouTube/answer/1311392

YouTube “Taciz ve siber zorbalik politikast”, (b.t.). (Erisim tarihi: 01.03.2019).
https://support.Google.com/Y ouTube/answer/2802268

YouTube “Telif hakk:”, (b.t.). (Erisim tarihi: 01.03.2019).
https://www.Y ouTube.com/yt/about/copyright/#support-and-troubleshooting

YouTube “Telif hakki nedir?”, (b.t.). (Erisim tarihi: 01.03.2019).
https://support.Google.com/Y ouTube/answer/2797466?hl=tr

YouTube “Yardim”, (b.t.). (Erisim tarihi: 28.02.2019).
https://support.Google.com/Y ouTube/troubleshooter/2888402?hl=tr

YouTube “Zararli veya tehlikeli iceriklerle ilgili politikalar”, (b.t.). (Erisim tarihi:
01.03.2019). https://support.Google.com/Y ouTube/answer/2801964

YouTube’da Cocuk Giivenligi”, (b.t.). (Erigim tarihi: 01.03.2019).
https://support.Google.com/Y ouTube/answer/2801999

YouTube’da para kazanma yollar1”, (b.t.). (Erisim tarihi: 01.03.2019).
https://support.Google.com/Y ouTube/answer/72857 ?hl=tr

YouTuber, (b.t.). (Erisim tarihi: 09.02.2019).
https://en.oxforddictionaries.com/definition/YouTuber

YouTuber ve Viogger ne demek? Nasil YouTuber ve Viogger olunur? Ne yaparlar?,
(30.10.2017). (Erigim tarihi: 09.02.2019).
https://www.sozcu.com.tr/2017/teknoloji/Y ouTuber-ve-vlogger-ne-demek-nasil-
YouTuber-ve-vlogger-olunur-ne-yaparlar-2069368/

158



