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IT

ONSOZ

“Moda Tasariminda Styling ve Giysi Koleksiyonu Styling iliskisi” baslikli tez konusunun
belirlenmesindeki en 6nemli etken; styling kavraminin giysi modasi alanindaki konumlandirilisinin ve
tasarim agsamalar1 kadar {izerinde ¢alisma gerektiren sunum inceliklerinin degerlendirilerek dogru
okunmasinin saglanmasina duyulan gereklilik ve giysi tasarimi egitimi igerisinde gereken noktalarda

etkin bicimde kullanilmasi i¢in temel olusturulmasinin saglanmasidir.

Ayrica Diinya capinda giincel moda egilimleri incelendiginde styling calismalar1 ve giysi sunumlari
alanlarmin dikkat ¢ekici dl¢lide 6nem kazandigi, deneyim tasarimi, lovemark gibi pazarlama temelli
kavramlarin giysi tasarimi, markalasma stireci ve giysilerin sunum asamalarinin itici giicli olmalarinin
etkisiyle, styling calismalarinin siirlarinin kapsamli bi¢cimde arastirilarak moda tasarimi egitimi

acisindan etkin kullanilmasina yonelik degerlendirilmesi amaglanmuistir.

Basta tez calismamin sekillenmesinde biiyiik katkilar1 olan tez danigmanim Prof. Kemal Can olmak
iizere, tez konumun belirlenmesindeki desteginden dolayr Yrd. Do¢ Ozlem Siier’e ve calisma
siiresince destegini esirgemeyen Bolim Hocalarima ve calisma arkadaslarima igten tesekkiirlerimi

sunarim.

Istanbul, May1s 2013 Gozde BURSALIGIL
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OZET

Styling calismalari, yaratilan anlasilabilir gorsel bir dil araciligiyla ulusal ya da uluslar arasi arenada
ilgi uyandirillarak giyim {iriinlerinin satiginin  gerceklestirilebilmesidir. Yapilan ¢alismalarda,
tasarimlarin farkli bakis agilariyla goriilmesi saglanarak yonlendirilmis ve sahip ¢ikilmis bir degisimin

yaratilmaya calisildig1 bir durus sergilenir.

“Moda Tasariminda Styling ve Giysi Koleksiyonu Styling fliskisi” baslikli tezin ana amaci; giysi
tasarimi alaninda styling c¢alismalarinin kapsaminin ve igeriginin tanimlanarak dogru gorsellerin
olusturulmasindaki parametrelere estetik ve tasarim acisindan objektif degerlendirmeler
yapilabilmesinin saglanabilmesi ve yeni Onerilerin getirilebilmesi i¢in asamalarin belirlenmesidir. Bu
dogrultuda bir elbisenin fotografinin tek diize ya da efsanevi olmasinin altinda yatan sebepler neler
olabilir sorusuna aranan cevaplarla olusturulan ¢alismanin Birinci Boliimii’nde konu genel olarak

degerlendirilmistir.

Ikinci boliimde giysi koleksiyonlarmin kategorileri, giysi koleksiyonlar1 olusumunda segilen konu ve
iceriklerin kapsami ile giysi koleksiyonu olusturulmasindaki 6nemli hareket noktalari iizerinde
durulmus, tema sec¢imlerinde kullanilan referans noktalarindan ornekler verilmis, giysi tasarimi ve

sunumunu etkileyen faktorler ele alinmistir.

Ugiincii boliimde moda styling, moda dergiciligi, moda pazarlama, alanlarmin birbirine bagl siiregler
olusu iizerinden, insanlarin beklentileri ve 6zellikle giysi modas1 ¢ercevesinde moda endiistrisinin bu
beklentileri karsilama bi¢imine deginilmistir. Styling tanimi, styling ¢alismalar1 olusturma siireci,
styling calismalar1 ile giysi koleksiyonlarinin olusturulmasindaki arastirma siirecinden tema
secimlerine kadar siire¢ bakimindan alanlar arasindaki paralelliklere dair degerlendirmelere ve moda

styling ile aralarinda benzerlikler olan farkli alanlardaki styling calismalarma yer verilmistir.

Dordiincii Boliimde moda styling calismalarinda model se¢iminden durus ve ¢ekim planinin
olusturulmasina dair estetik agidan alt okumalar yapilmaya c¢alisilmis bu baglamda moda styling
calismalarindaki giizellik algis1 ve moda ¢ekimlerinde sanatin pazar stretejisi olarak kullanilmasina

dair gorseller aracilig1 ile degerlendirmelerde bulunulmustur.

Sonu¢ asamasinda styling kurgusuyla olusturulan bir giysi koleksiyonu ve koleksiyonun sunum

Onerisinin agsamalar1 ve sonucu islenmistir.
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Bu dogrultuda tez ¢aligmas: siiresince styling calismalarinin moda endiistrisi agisindan gerekli oldugu
noktalar tespit edilmis ve {riinlerin sunum sekilleriyle alicilarla iletisime gecme bigiminin
kurgulanmasi, bir durusun hatta ruh hali Onerilerinin olusturuluyor olma noktalar1 iizerinde

durulmustur.

ANAHTAR KELIMELER: Moda, Styling, Giysi Tasarimi, Giysi Koleksiyonu, Sunum.



ABSTRACT

“Examination of Styling in Fashion Design and the Correlation between Styling and Fashion

Design”

Styling is the process of assembling and presenting garments and accessories to increase the
desirability of fashion to the consumer. Effective styling creates a visual language that is readily

comprehended by the consumer, elicits subconscious desires,and ultimately drivesconsumerism.

The main objectives of this thesis are to contribute to the understanding of styling as a discipline and
to provide a systematic analysis of its utilization. Specifically, this thesis surveys the current state of
art, examinesstyling concepts and methods, and assessesstyling aesthetics and its influences on the
consumer. This thesis is divided into five parts. Part one of this thesis presents a general evaluation of

styling.

Part two is a comparative analysis of styling and fashion design to solidly anchor styling as a
discipline. It illustrates the similarities between the two disciplines, such as starting points for
inspirations; choices driving content, design, and presentation; and decisions regarding customer
segmentation and marketing. Styling in fashion is also juxtaposed with styling in other fields of

endeavor.

Part three expands the prior definition of styling via a detailed analysis of its methods from the initial
research, to content creation and organization, ultimately culminating in the photo shoot. It also
defines styling within the broader context of the fashion industry by exploring the intimate

relationshipbetween fashion styling, fashion editorial and fashion marketing.

Part four assessesstyling aesthetics and argues that styling drives consumerism by affecting the
subconscious. Various aspects of styling in practice, including photoshoots and model selections, were
researched to identify factors which the perception of beauty. Popular styling strategies are examined

to understand their influences on the consumer subconscious.

Lastly, in part five of this thesis, styling concepts and methods were applied towards the actual design

and implementation of a fashion collection to serve as a tangible illustration of styling in practice.

KEY WORDS: Fashion, Styling, Fashion Design, Garment Collection, Presentation.



1. GIRiS

Moda ve goriintiiler hayatimizda biiyiik bir yer kaplamaktadir. Beynimizdeki verilerin
biiyiik bir kisminin gorsel veriler ile aliniyor olusu, algilarimizin gorsel agidan uyarilisina ve
gorsel verilerle ¢evrelendigimiz bir diinyada bilingalt1 diizeyde bu verilerle ne kadar dolu
olunabilecegine isaret eder. Goriintiiler sifrelerle doludur ve bu sifrelerle bilingalti mesajlar
iletilir. Sifrelenmis bu goriintiiler yaraticilik, gérkem ve ustalik ile birlesince gereksinim
duyulmayan triinlerin kullanilmaya baslanarak ihtiya¢ haline gelmesinin altinda yatan

gercek olarak giin yiiziine ¢ikar.

Modanin bu bilingalt1 veri akisin1 yonlendiren pazarlama tekniklerine bagimlilig1 ve
aligverislerin ihtiya¢ gidermenin 6tesinde gergeklestigi glinlimiizde, tasarlanan her hangi bir
lirtiniin miisteri ile bulusturulmasi noktasinda {iriiniin sunumu ve sunum ile vaat edilenlerle
duyulara hitap edilis bi¢imi tasarimin kendisinden daha fazla 6nem kazanmig durumdadir.
Duyular1 harekete gegirerek duygular uyandirilmaya calisilan satig siireglerinde iiriinlerin
alicilar i¢in en ¢ekici bigcimde sunulmak iizere kurgulandig goriiliir. Bu kurgulardaki amag
hedeflenen kitlelere en dogru bigimde ulasabilmektir; ¢iinkii belli maddi ve manevi
ihtiyacglar1 karsilamak iizere iiretilen iirtinler alicilar ile bulusturulurken en ¢ekici bigimde
gozler Oniine serilmelidir. Bu ¢ekicilik olusturma durumu iiriiniin farkl sekillerde sunulmak
iizere degerlendirilmesi ve yeni hikayeler ile konumlandirilisini da igerir. Bir iirlin farkli
birlestirmeler ile yeniden sekillendirilir ve bazen kisa stireligine alg1 yanilsamalari
saglanarak bazen de yeniden canlandirmalarla ¢agrisim yoluyla bilingaltina dokunularak ilgi
cekilir. Bu durum objelerin, yiyeceklerin ve giyim elemanlarinin cazip bir kompozisyon

biitiinligii icerinde sunulmasi yani styling olarak tanimlanir.

Tiiketim hizinin artti1 ve bu artisin sorgulandigi bir ¢agda, bazen bu tikketim durumunun
artmasi icin tetiklemek bazen de tam tersine var olan iirlinlerin farkli sekillerde kullanimina
dair oneriler olusturularak tiiketimi yavaslatmak i¢in kullanilan bir alan olarak giysi ve moda
tasarimi alaninda styling kavrami bu her iki durumu da kontrol edebilme potansiyeli ile 6ne

cikmaktadir.



Bir ihtiya¢ dogrultusundan olusturulan giyim elemanlari, bazen insanlarin {irtinleri kolay
algilamalarin1 saglamak i¢in bazen de ilgilerini ¢ekmek i¢in hikayeler ile desteklenmekte,
modanin ideallestirme giiclinden hareketle de daha iyi bir diinya hayalinin ¢ekiciligini

sunmak iizere hayatlarimiza girmektedir.



2. GiYSi KOLEKSIiYONU OLUSTURULMASI

“Bir koleksiyonda hikaye anlatmak harikadir ama unutulmamalidir ki tiim fantezi bir
yana esas olan giysilerdir.” !

John Galliano

Belirlenen bir hedef kitleye yonelik moda egilimleri dikkate alinarak satis amaciyla
olusturulan ve belli bir biitiinliik icerinde olmas1 gozetilen giysilerden olusan iiriin gami giysi
koleksiyonu olarak adlandirilir. Giysi koleksiyonlar: {iretim sekillerine gére Haute Couture
ve Hazir Giyim, kategorik anlamda erkek, kadin, ¢ocuk giysi koleksiyonlar1 olarak
siniflandirilir. Kadin ve erkek giyimi kullanim alanina gore kokteyl ve gece elbiseleri, spor
giyim ( active wear ), ev giysileri ( lounge wear ) seklinde ayrilabilirken, seri {iretim sz
konusu oldugunda beden Ol¢li standartizasyonunda degisiklik olmamaktadir. Cocuk
giyiminde ise hizli bir beden gelisim evresini kapsadigindan yeni dogan, bebek, oyun grubu,
ilkdgretim ve ortadgretim giyim gruplari seklinde kategoriler olusturulabilir ya da modeller

degistirilmeden bedenler biiyiitiilerek yas aralig1 etikette belirtilir.

Moda sektoriiniin en {iist seviyesi olarak adlandirilan 6zel dikim ( Haute couture ) yiiksek
fiyatlarda kisiye ozel ve el is¢iligi agirlikli {irtinlerden olusan koleksiyonlardir. Christian
Dior, Givenchy, Yves Saint Laurent, Chanel, Valentino, Elie Saab gibi markalar haute
couture markalarindan bazilaridir. Haute Couture moda sektdriiniin en gdsterisli ama en ufak
paya sahip alani olmakla birlikte aksesuar ve parfiim satislarindan oldukga biiyilik rakamlarda
gelir elde etmektedir. Defileler, 6zel dikim koleksiyonlarinin en biiyiik pazarlama stratejisi

olmayz siirdiirmektedir.

Tasarimel markalar ( Designer wear ); yine oldukca yiiksek fakat 6zel dikim {iiriinlerin
fiyatlarina gére daha uygun fiyatlara sahip, standart olgiilerde ¢oklu adetlerde standard:
yiksek kalite kontroliinden gecerek seri olarak hazirlanmais iiriinlerden olusan hazir giyim

( ready to wear/pret-a-porter ) sektoriidiir. Ornegin; Celine, Marc Jacobs, Gucci, Ralph
Lauren, Prada, Balenciaga, Balmain, Chloe, Missoni, Donna Karan, Tom Ford tasarimci
markalaridir. Bu seviyede yiiksek kalitede, giinliik kullanima yonelik ve karsilanabilir bir

liiks anlayisindan bahsedilebilir.

! Simon SEIVEWRIGHT, Research and Design, 38.



Uriin fiyatlarinin daha genis bir kitle tarafindan biraz daha ulasilabilir olmasini saglayan {ist
orta gelir diizeyine hitap eden ikincil tasarimc1 markalar: ( secondary lines, bridge ya da
designer line ) tasarimeci markasinin bir alt grubu olarak nitelendirilebilecek, yine
tasarimcinin ismiyle birlikte isminden tiireyen yeni bir isimle anilan markalar olarak
tanimlanir. Marc by Marc Jacobs, Miu Miu, DKNY, See by Chloe, Lauren by Ralph Lauren
bu dogrultuda olusturulmus markalardir. Genel olarak iirlin gami tasarimci markalariyla
kiyaslandiginda ¢ok daha ulasilabilirdir. Hala genis bir kitle i¢in olduk¢a pahali olan bu
markalara alternatif sokak modasi ( street fashion ) ve kitle pazar: ( mass market ) piyasasi
olusmustur. Orta Seviye ( moderate range ) olarak da tanimlanan bu seviyede {iriinler yiiz
dolarin altindadir. Moda sektoriiniin en hizli ve yogun alanini olusturan bu kesimde Mango,
Zara, Gap, Nine West, H&M gibi markalarin koleksiyonlarinda stil onerileriyle birlikte,
herkes tarafindan karsilanabilir olma politikast 6n planda tutulur. Son yillarda bu alandaki
iiretimin hizli artis1 beraberinde tiiketimi de hizlandirmis, hizlanmanin tetikledigi artan ¢evre
sorunlart bu diizene alternatif olarak siirdiiriilebilir tasarim felsefesi dogrultusunda slow
fashion ve eco fashion kavramlarinin 6ne ¢iktif1 bir moda yaklasiminin da gelisimini

tetiklemistir.

Koleksiyon igerigine, hazirlama siireci ve sunum zamanlamalarmma bakildiginda; ana
koleksiyonlar Sonbahar/Kis ve Ilkbahar/Yaz olarak yilda iki kez sunulmaktadur.
Sonbahar/Kis sezonu sunumlari -defileleri- subat ayinda, Ilkbahar/Yaz sezonu sunumlar
eyliil ayinda Paris, Milano, Londra ve New York moda haftalarinda yapilmaktadir. Yilda iki
kere sunulan sezon koleksiyonlarinin yani sira ara koleksiyonlar da hazirlanmaktadir.
Seyahat ve sonbahar 6ncesi ( Pre Fall, Cruise / Resort ) gibi ara koleksiyon sunumlar1 6zel
dikim koleksiyonlarin sunumlarindan once yapilmaktadir. Sonbahar 6ncesi ( Pre Fall )
koleksiyonu yaz koleksiyonlarindan sonbahar koleksiyonlarina ( kis sezonuna ) gecis niteligi
tasirken, seyahat ( resort ) koleksiyonlar1 markalarin kis aylarinda sicak iilkelere seyahat
eden miisteriler i¢cin hazirlanan ara koleksiyonlardir. Bu koleksiyonlar, Chanel, Dior, D&G,
Gucci gibi markalarin ana koleksiyonlar1 disinda yaristigi baska bir koleksiyon alani

olmustur.

Ana koleksiyonlar otuz ile yiiz yirmi, ortalama olarak seksen parca giysiden olusurken, bir
tema dogrultusunda olusturulmus alt1 ile yirmi giysiden olusan kiiclik ¢aptaki koleksiyonlar
da kapsiil koleksiyon (capsule collection) olarak tanimlanir. Kapsiil koleksiyonlar bir
tasarimcinin bir marka i¢in sadece belli bir siire satilmak amaciyla olusturdugu koleksiyonlar
olabildigi gibi, kendi markalarina ait ana koleksiyonlar arasindaki dénemde miisterilerinin

dikkatini c¢ekmek, satis grafigini artirmak gibi amaglarla hazirlanan kiigiik caph



koleksiyonlar da olabilmektedir. Giysi tasarimi okullarinda 6zellikle mezuniyet projelerinde

ogrencilerin olusturdugu kiictik koleksiyonlar da bu ¢apta degerlendirilir.

Bir ana koleksiyon; elbiseler, {ist grup ( bodysuit, gdmlek, uzun kollu bluz, kisa kollu bluz,
kolsuz bluz, tunik, tigort, atlet ), etek, sort, pantolon, tulum, denim, 6rme, ceket, palto,

yoga, kosu gibi farkl: sporlara yonelik giysiler, ev giysileri, plaj giysileri ( beach wear ) ve i¢
giyimden olugmaktadir. Kapsiil koleksiyonlar ise, seg¢ilen tema dogrultusunda sadece
elbiselerden olusan bir koleksiyon olabilecegi gibi, yine belirlenen konu dogrultusunda belli

parcalarin segilip bir araya getirilmesinden de olusabilmektedir.

2.1 Koleksiyon Olusturma Asamalari

Bir koleksiyon olusturulmaya baglanmadan 6nce moda ve tekstil fuarlarindan edinilen kumas
ve aksesuar kartelalarr, moda egilimi kataloglar1 ve alternatif moda dergileri incelenerek
koleksiyon i¢in 6n hazirlik yapilmaktadir. Bu hazirlik akabinde hedef kitleye yonelik renk,
malzeme ve form se¢imlerini belirlemek iizere bir temaya karar verilir ve koleksiyon
hazirlig1 tema belirlenmesiyle baslar. Bir koleksiyon hazirlama siirecinin baslangicinda tema
belirlemek, tamamen siiregteki seg¢imleri kolaylastirmak ve koleksiyon igerisinde tutarlilik
saglamak icin tercih edilmektedir. Karar verilen tema dogrultusunda renk paleti, kumas
ozellikleri, giysi formlar1 ve sa¢ ve makyaj stilleri ile koleksiyonun karakteri ortaya
cikarilabilir. Bir koleksiyon sadece belirlenen bir temadan olusabilecegi gibi birden fazla
temanin belli bir biitiinliik igerisinde birlestirilmesinden de olusabilmektedir. Farkli tema
birlestirmeleri ( neobarok, gypsypunk birlestirmelerinde oldugu gibi ) farkli yaklagimlar
gelistirilmesine de firsat tanimaktadir. Diane Crane tasarim agisindan tema olusturmanin
amaciyla ilgili olarak; “Tasarimcilar tasarladiklar: giysileri satin alma giicii ve istegi olan
miisterileri ¢cekmek icin, iglerini bu gruplar igin anlamli ve anlasilir kategoriler kullanarak
cercevelemeyi gerekli gormiislerdir.” ° demistir. Giysi koleksiyonlart hem biitiinliik
saglayabilmesi amaciyla hem de anlamlandirarak anlasilmasini kolaylastirmak icin temalar
araciligryla olusturulur. Ornegin yine Crane; “ Balenciaga’min biitiin isleri bir temaya
baghdir, her koleksiyon bir oncekinden ortaya c¢ikar. Dior, alfabeden aldigi harflerle
isimlendirdigi bir dizi yeni siliiet yaratmistir: H serisi, A serisi, Y serisi ve S serisi. Bu seriler
omuzgenisligi ve etegin kabarikligr ya da genisligi gibi bir elbisenin temel bilesenlerinin

sistematik olarak cesitlenmesiyle yaratilmistir.”” der-.

*Diane CRANE, Moda ve Giindemleri, 197.
‘a.gk., 201.



Tasarimlara boyut katabilmek i¢in yapilan arastirmalar ve bu arastirmalar sonucunda elde
edilenlerin kullanilma sekliyle tasarimei diisiinme seklini ve diinyay1 nasil gordiigiinii ortaya
koyar. Gorsel kaynaklar 1siginda nitelikli bir varsayimda bulunmak o6nemlidir. Bu
varsayimlar nasil diisiiniildigiiniin gosterilmesi ve yaratict bir diisliniir olarak algilama
seklinin gorsellestirilmesidir. Arastirmalar sonucunda olusturulan temalar1 yorumlama sekli

tasarimlar ve tasarimcilar: farklilagtirmaktadir.

Tema paftalarinda kullanilacak gorseller belirlendikten sonra 6n c¢izimlerle tasarimlar
olusturulmaya baslanir. Tema paftalar1 ayrica belirlenmis tasarim bilgi ve donelerinin de
sunumudur. Bu paftalarda renk paleti, kumas 6rnekleri, temayi tarifleyen anahtar kelimeler
ve kisa aciklamalar yer alir. Tiim bu koleksiyon hazirlig1 baslangicindaki ¢ikis hikayelerinin
olusturulmasinin sebebi koleksiyonlar icerisinde belirlenen renk, kumas gibi teknik ve stil
gibi gorsel detaylarin tekrar ettirilebilmesi i¢in koleksiyon kurgusunun tutarliliginin
saglanabilmesidir. Baski, aplike, nakis gibi bir tekstil tiretim ydnteminin kullanimi
koleksiyonun bir araya getirilmesini kolaylastirirken bu tekniklerin ve desen detaylarinin
secim nedeni hikayeler ile tasvir edilir. Bir¢ok tasarimcinin kullanmayi tercih ettigi belli

konu ve tekniklerin de zamanla tarzlarini olusturdugu goriiliir.

Bir koleksiyonun ortaya ¢ikis silirecinde teknik ve tasarim agisindan tasarim Onerileri
incelenip, iiretilecek modeller belirlenir. Teknik detaylardaki c¢oziimlemelerle tasarimlar,
kalip hazirlig1 ve model denemeleri sonucunda numune olarak hazirlanmis olur. Denemeler
ve diizeltmeler dogrultusunda modellerin kesinlestirilerek kesim ve ¢ogaltim i¢in hazir hale
getirilmesi akabinde planlama bo6limii malzeme temini ve maliyet hesaplamalarini
tamamlayarak seri {iretim i¢in gerekli hazirliklar tamamlanmis olur. Bu sekilde tamamlanan
koleksiyon; fotograf ¢cekimleri, katalog calismalari, defile ve videolarla tanitima hazirlanir.

Fuarlarda ve satis temsilciliklerinde miisterilere sunulur.

Giysi koleksiyonlarinin olusturulmasi bu noktada bir baglangi¢ sayilir; ¢iinkii alicistyla dogru
bicimde bulusturulmayan {iriinler sanatsal anlamda degerlendirilmeyecekleri gibi ticari

degerlere de sahip olamayacaklardir.



2.2 Tema Secimlerinde Kullanilan Referans Noktalarindan Ornekler

Tema secimlerindeki ¢ikis noktalarina bakildiginda; dokusal esinlenmeler olarak organik
canlilar renk ve ylizey etkisi agilarindan sinirsiz, 6nemli bir kaynaktir. Kisisel yorumlamalara
olduk¢a acik olan dokusal ¢aligmalarda dokular aracilifiyla yiizeye zenginlik ve kalite

katilabildigi gibi olusan yiizey etkisi siddetli bir dokunma hissi de yaratmaktadir.

Resim 2.1: Organik canlilardan esinlenerek giysi tasarimlart olugturulmasi,
Ernst Haechel’e ait deniz kabuklulari ¢izimleri ve Sophia Kokosalaki’nin
2006 Ilkbahar-Yaz Koleksiyonunda deniz kabuklularindan esinlenerek
olusturdugu bir giysi.*

*Bkz. (1), SEIVEWRIGHT, 24, 25.



Doénem kryafetlerinin etkisiyle hazir giyimde yeni formlar denemek, farkli kiiltiirlerin ve
sehirlerin 6zelliklerinin modern moda anlayisina gevrilerek kullanilmast da zengin bir

arastirma kaynagi olusturur.

Resim 2.2: 1894 yilinda ¢izgili blazer ceket formalariyla Askeri Kraliyet Akademisi
Kriket oyunculari ve okul iiniformasi ilhamiyla hazirlanmis Balenciaga markasiin
Sonbahar-Kis 2007 Koleksiyonundan blazer ceket tasarimi.’

Korunma, barinma ve insan bedeni moda ile mimarinin ortak noktalar1 olmakla birlikte
mimari; kisisel, politik, dini ve kiiltiirel kimlik belirtme 6zellikleriyle, alan, seviye ve hareket

fikirlerini vurgulayarak giysi koleksiyonlari i¢in siklikla kullanilan bir hareket noktasidir.

Sinematik ¢ikiglar, sinema sahnelerinden alinan gorsel ilhamlar da giysi koleksiyonu
olusturulmasinda siklikla bagvurulan ve genis bir hareket alan1 saglayan kaynaklar
arasindadir. Tema arayisinda yonlendirici olabilecek ¢ikis noktalarini; sahne sanatlarindan,
miizik akimlarina, sokak ve genclik alt kiiltiirlerinden, bir sanat¢inin ¢aligmalarindan alinan
detaylara, bir doneme damgasini vurmus stilleriyle ikonlastirilmis kisilerin tarzlarindan
kurgusal yasam senaryolar1 olusturulmasina hatta miisterilerin yasam tarzini siirerek kendinin

miisterisi olma arayisina kadar ¢esitleyebilmek miimkiindiir.

>Robert LEACH, The Fashion Resource Book, 82, 83.



Kolaj ¢alismalari, kullanilmis giyim elemanlarinin bozularak yeniden farkli bigimlerde giysi
olarak birlestirilmesi gibi yaklagimlar da bir giysi koleksiyonunun temelini olusturabilecek
doneleri saglayan saglam hareket noktalar1 olabilir. Resim 2.3’te bir kolaj ¢alismasindan

hareketle giysi formu olusturma denemesine ait bir 6rnek yer almaktadir.

!’,‘

Resim 2.3: Kolaj galigmast ile giysi formu denemeleri.’

Resim 2.4’te Bora Aksu’nun Converse ayakkabi formunu bozarak olusturdugu korse 6rnegi

yer almaktadir.

e ese T

Resim 2.4: Klasik Converse ayakkabi ve Bora Aksu’nun
2007 flkbahar-Yaz koleksiyonunda Converse ayakkabidan
esinlenerek olusturdugu korse.”

®Bkz. (1), SEIVEWRIGHT, 89.
"Bkz. (1), SEIVEWRIGHT, 133.
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Resim 2.5: Vera Wang 2006 Sonbahar-Kis Koleksiyonu.®

Tasarimct markalarinin tema segimleri ve koleksiyon olusturma bigimlerine bakildiginda da
( verilen Orneklerdeki gibi ) tema c¢ikislar1 belirleyerek koleksiyonlarini sekillendirmis
olduklar1 goriiliir. Ornegin Vera Wang 2006 Fall koleksiyonunda Mark Rothko’nun
tablolarin1 renk olarak ve Talented Mr. Ripley filmindeki giysi tarzini form olarak
kullanmistir. ( Resim 2.5 ) Dior markasinin bir koleksiyonunda da John Galliano’nun

ilhaminin Edie Sedgwick oldugu goriiliir. ( Resim 2.6 )

Resim 2.6: Dior 2005 ilkbahar Couture Koleksiyonu.’

¥ www.fashionwiredaily.com, http://www.tate.org.uk/art/artworks/rothko-black-on-maroon-t0103 1
? http://www.style.com/fashionshows/review/S2005CTR-CDIOR -
http://www.warholstars.org/stars/edie.html, erigim:15.02.2013.
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Resim 2.7°de de Rei Kawakubo’'nun Comme des Gargons i¢in Rudi Gernreich’e ait
tasarimlara modellik yapmis olan Peggy Moffitt’i ilham alarak olusturdugu koleksiyondan

bir 6rnek yer almaktadir.

Resim 2.7: Rudi Gernreich tasarimlarina modellik yapmis olan
Peggy Moffitt ve Comme des Gargons’un bu ¢aligmalardan ilhamla
olusturdugu koleksiyondan 6rnek. °

Resim 2.8de Viktor&Rolf ‘un 2008 Ilkbahar-Yaz Koleksiyonunda fotograf sanatgist Man

Ray’in fotograflarindan esinlenerek olusturduklari giysilerden 6rnekler yer almaktadir.

Resim 2.8: Man Ray, Viktor&Rolf 2008 ilkbahar-Yaz Koleskiyonu. '

" http://hell-o-sunshine.blogspot.com/
" http://dancingsinginganddreaming. blogspot.com/2011/05/confession-to-my-viktor-rolf-
obsession.html, http://www.manray-photo.com/catalog/index.php, erisim:15.02.2013.
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Resim 2.9°da Proenza Schoeler’in 2012 Ilkbahar-Yaz koleksiyonunun ¢ikis noktalarini
olusturan gorselleri yer almaktadir. Tasarimcilar bu koleksiyonda sag stilini olustururken
Elvis Presley’den esinlenirken, ayakkabi ve defile davetiyelerinde fotografta goériinen

mobilyalardan esinlendiklerini belirtmislerdir.

PROENZA SCHOULER

This New York design duo is
known for cool and classic trends
with a contemporary twist.

These are ther inspirations. ..

—

_ A\
.

ELLEUK.COM 96

-

Resim 2.9: Proenza Schoeler’e ait koleksiyonun ¢ikis noktalarini
olusturan gérseller.12

ZELLE UK, Mart 2012, 96.
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Alexander McQueen 2004 Ilkbahar-Yaz Koleksiyonunda Sdyney Pollack’m ‘They Shoot
Horses, Don’t They?’ filmini ilham alirken ( Resim 2.10 ), Dolce &Gabbana 2008 Ilkbahar-

Yaz koleksiyonlarinda Julian Schrabel’in eserlerinden yola ¢ikmislardir. ( Resim 2.11)

Resim 2.10: 1969 yapimi Sdyney Pollack filmi ‘They Shoot Horses, Don’t They?’
filminden bir kare ve Alexander McQueen’in bu filmden ilham alarak olusturdugu
ilkbahar-Yaz 2004 Koleksiyonuna ait giysilerden birkaci."

— e —

Resim 2.11: Julian Schrabel ve Dolce&Gabbana 2008 ilkbahar-Yaz Koleksiyonu reklamu,
Fotograf: Steven Klein.'*

" Bkz. (5), LEACH, 131, 130.
" http://excessivenormality.blogspot.com/2010/08/julian-schnabel.html
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Resim 2.12: Chi He “Oh! My Dog” ve Niels Peeraer
“Guess Technology Isn’t Ready For Pancake Teleportation”
Koleksiyonlarr

Bir diger tema ¢ikis1 6rneginde ise 2011 yilinda Central Saint Martins mezuniyet defilesinde
insanlarin asir1 kopek sevgilerini yansittigi “Oh! My Dog” koleksiyonuyla yer alan Chi
He’nin, kopekler ve sahipleri arasindaki derin iliskiyi kurcalayan arastirmalardan ilham
alarak hazirladig1 koleksiyonunu kurgusal bir hikaye iizerine olusturulmus oldugu goriiliir.

( Resim 2.12 ) Niels Peeraer’in “Guess Technology Isn’t Ready For Pancake Teleportation”
isimli koleksiyonu da kurgusal hikaye ¢ikisina verilebilecek baska bir 6rnektir. Koleksiyona
ilham kaynag1 olan hikaye; hayali erkek arkadas: olan bir erkegin evlilik hazirliklari igine
girisinin, biiyiikannesinin couture ceketleri, video oyunlari ve savas¢i zirhlariyla

. . Ce 15
gardirobunu sekillendirmesi tizerine kuruludur.

15 Trendsetter, n0:095, 2012, 30, 42.
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Resim 2.13: Gamze Saragoglu ‘Tribute to Kubrick’ temali 2012 ilkbahar-Yaz Koleksiyonu.'®

Resim 2.13’te Gamze Saragoglu’na ait Space Odyssey filminin referans alinmasiyla
olusturulmus ‘Tribute to Kubrick’ temali 2012 Ilkbahar-Yaz Koleksiyonu, Resim 2.14’te
Umit Unal’m Karl Valentin’den ilham alarak olusturdugu 2006 Sonbahar-Kis Koleksiyonu

goriilmektedir.

karl val

Resim 2.14: Umit Unal ‘Karl Valentin’ temali 2006 Sonbahar-Kis Koleksiyonu.'’

' http://sovibrantopinion8.blogspot.com/2012/05/architecture-design-and-film-2001-space.html,
http://moda.milliyet.com.tr/istanbul-fashion-week-eylul-2011-gamze-saracoglu-defilesi/modazon-
etkinlikler/haberdetay/15.02.2012/1503120/default.htm

' http://www.umitunal.com/karl-valentin.html



16

Resim 2.15’te de Ozlem Siier’e ait Jeanne d’Arc referans alinarak olusturulmus “Jean D’Art”
temali 2011 Ilkbahar-Yaz Denim Couture Koleksiyonundan gorseller ornek olarak yer

almaktadir.

Resim 2.15: Ozlem Siier ‘Jean D’Art’ temal 2011 ilkbahar-Yaz Denim Couture Koleksiyonu.'®

Bu 6rnekler dogrultusunda Tiirkiye’den de bazi giysi tasarimcilarinin koleksiyon ¢ikiglarina
bakildiginda, koleksiyon olusturma hikayelerinde se¢ilen bir film, karakter ya da ikon ile tiim

Diinya ile paralellik gosteren bir yaklasim icerisinde koleksiyonlarini olusturduklar: goriiliir.

% http://www.elbisemodelleri.com/ozlem-suer-jean-dart-by-koleksiyonu.html
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3. GiYSi KOLEKSIYONU STYLING ILiSKiSi - GiYSI TASARIMI VE GiYSi
SUNUMUNU ETKIiLEYEN FAKTORLERIN BELIRLENMESI

“Moda, gercekte bir gereksinim soz konusu olmadigi halde gereksinim yaratmaya dayanir.

. . . 19
Moda, arzu iireten bir fabrikadir.

Moda endiistrisinde styling caligmalar1 sirasinda sanat, tasarim, giysi modasi, pazarlama
arasindaki sinirlar belirsizlestirilmis ve bu yaklagim marka degeri olarak kabul edilmistir. Bu
dogrultuda satin alinip giyilenler sadece giysi ve aksesuarlarimiz degil kimliklerimizdir. Her
ne kadar toplumsal sekillendirmeler dogrultusunda giyinilmeye devam edilse de artik kabul
edilen ruh halimizin 6nderlik ederek one ¢iktig1 bir giyinme seklinin tercih edilmekte
oldugudur. Geg¢miste gecerli olan giyinme kurallarinin g¢ogu yikilmis ve gilinlimiizde
bireyselligin, kimlik anlatimmin o6ne ¢iktig1 bir giyim kiiltlirii siireci olusmustur. Bu
dogrultuda markalar, marka kimlikleri ve marka degerleri sunmakta bireyler de alim
glicleriyle bu siirece dahil olmaktadir. Her marka bir kimlik yapisi olusturur, dergiler
alternatifler sunar ve se¢imler tiim bunlar1 destekler. Styling bu noktada tasarlanan giysinin
sunulan markada satisin1 beklerken kisiyi cezp etmek i¢in olusturulan bir gorsel davettir.
Diger yandan 21. yiizyilda kiiresellesmenin etkisiyle aligveris olanaklarinin artmasi ¢ok farkl
iiriine erisimin kolaylasmas1 bireylerin begeni esiklerini ve segiciliklerini yilikselmektedir.
Olanaklarin ve segiciligin artis1 da tasarimlarin sunumlarinin farkli ve diisiiniilerek

olusturulmasi gerekliligini tetiklemektedir.

Mark Tungate, “Modada Marka Olmak” isimli kitabinda; ‘moda’ s6zciigii denince ilk akla
gelenin goriintii oldugunu ve podyumlardaki parlak gosterilerin yaraticilik, gorkem ve
ustalikla birlestiginde bizi hic de gereksinim duymadigimiz giysileri satin almaya
yonelttiginden, modanin pazarlamaya bagimliligindan, giysilerin {iiretildikleri tesislerden
ciktiklarinda siradan birer giysi olduklarindan ve pazarlamacilarin sihirli ellerinde bu
giysilerin ‘moda’ unsurlarina doniistiiklerinden bahseder. Ayrica Dior, YSL gibi markalar
icin sanat direktorliigli yapmis olan Thomas Lenthal, biiyilk moda markalarinda pazarlama
boliimlerinin hatta gorev tamimlarinda pazarlamaci sézciigli ile nitelenen bir c¢alisani
olmadigini, “sanat yonetmeni” olarak anilan tasarimcinin iriinlerin reklam imajindan da

sorumlu oldugunu belirtir.*

Mark TUNGATE, Modada Marka Olmak, 20.
Pagk., 115.
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Ornegin Louis Vuitton markasmin tasarimcist Marc Jacobs markanin moda imajindan da
sorumludur. Bu durum bir markanin tasarimeisinin géziiniin ve kapasitesinin sadece {iriinii

tasarlamakla bitmediginin bir gostergesi olmaktadir.

Ingiltere’de Conde Nast‘in yoneticisi Nicholas Coleridge dergilerin moda egilimlerini

( trend ) haber yapmak icin yayimlandiklarin1 ve editorlerin istedikleri giysileri kendilerinin
sectigini ve stylistlerin de genis bir manevra alani oldugunu sdylemektedir.

Isabel Marant da yine bu konuda; “Bugiin moda diinyasinda taninmak icin kadinlara yonelik
yayinlarda goriinmek zorundasimiz.”®' diyerek tasarim, pazarlama, styling ve moda

dergiciliginin ne kadar i¢ ice oldugunu gozler oniine sermektedir.

Moda endiistrisinin televizyon yerine yazili basmi kullanmasiin gerekcesi ise moda
egilimleri ve giysi tasarimi ile ilgilenmeyecek genis bir kitleye yok yere tanitim yapilmasinin
gereksiz bulunmasidir. Tasarimcit markalar1 kitle iletisiminden kaginmakta yine de son
donemlerde gerilla usiilii pazarlama taktikleri kullanilmaktadir. Gerilla ya da Pop-up magaza
olarak tanimlanan gecici magazacilik anlayis1 icerisinde bir haftadan bir yila kadar olan bir
siire boyunca, insanlar1 sasirtmak ve dikkatlerini ¢ekmek i¢in secgilen bir mekanda pazar
arastirmas: yapma firsati da saglayan satis odakli magazacilik yaklasimlart uygulandig:
goriiliir. Bu sekilde oncelikli hedef kitlenin kismen digina ¢ikilarak yeni kitlelere ulagma
denemesi yapilabilmektedir. Ayrica bazi televizyon dizilerinde kullanilan giysilerin 6n plana
ctkmasi, moda markalarinin ve tasarimer isimlerinin giindeme gelmesini saglamaktadir.
Dizilerde stylistlerin sectigi ve oyuncularin giydikleri giysilerin hizli bir sekilde
popiilerlestigi, bir giysi egiliminin hizli bigimde yaygimlastigi goriilmektedir. Insanlar
tilketici olarak konu ne olursa olsun iyi sunum talep ederek, etkilenmek ve giizel bir vaatte
bulunulmasini istemektedir. Bu talebin karsilanmasi da iiriinlere ilgiyi artirmaktadir. Mark
Tungate; “Moda zaten zor algilanan karmasik bir dizi igaret ve simgeye dayanir; 6rnegin
yvaka genigligi ya da ¢izme boyu gibi; dolayisiyla ardindaki imajin ilkel olmak gibi bir liiksii

yoktur.”** demektedir.

*'Bkz. (19 ), TUNGATE, 157.
*Bkz. (19), TUNGATE, 266.
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Baska bir acidan da marka sadakati gilinlimiizde giderek siirekliligini yitirmektedir. Seg-
karistir ( Mix and match ) ve eklektisizm gibi temalar tek markadan giyinme egilimini
degistirmistir. Kullanicilar farkli marka logolarini birbirleriyle karistirarak elde ettikleri
goriintiilerle bireysel yaraticiliklarini ortaya ¢ikarmak istemektedirler. Bu noktada da styling
devreye girmektedir. Tasarimci giysileri, hizli moda markalarinin iirtinleri ve eski giysilerin
karistirilarak kullanldig: bir ddnem yasanmaktadir. Insanlarin yaratici siirecin pargasi olmay1
sevmeleri de bu gelisimi desteklemektedir.  Styling acisindan bakildiginda tasarime1
iirlinlerinin sokak modasiyla birlestirilerek kullanilmasi 6ne ¢ikar. Styling ¢aligmalarindaki
temel amag yaratilan anlasilabilir gorsel bir dil araciligiyla kiiresel piyasada uluslar arasi ilgi

uyandirabilecek marka tirlinlerinin satilmasini saglayabilme ihtiyacinin karsilanmasidir.
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3.1 Styling Tanim ve Olusturma Siireci

“Hayatin icinde anlam bir anlik sekillenmez. Bir hikaye olmadan, bir agiklama

123
olmadan anlam olmaz”

Resim 3.1: Renk, yazi ve destekleyici
bir elemanla olusturulmus styling calismasi,
Fotograf: Alex Hurst, Styling: Jacqueline McAssey.**

Beynimizdeki verilerin ¢ok biiylik bir oranda gorsel yolla alindig: diisiiniiliirse her biri bir
hikaye anlatan gorsel donelerle g¢evrelendigimiz bir diinyada goz agip kapama siiresince
hafizamiza yazilan kareler zamanla birikmekte ve bir siire sonra begenilerimizi, algilama
bicimimizi, giyim tercihlerimizi ya da her agidan tercihlerimizi olusturmaktadir. John
Berger’in; “ Gorme konusmadan énce gelmistir. Cocuk konusmaya baglamadan once bakip

’

tanimay: égrenir.” > seklindeki goriisleri gorselligin boyutunun altin1 bir kez daha gizer.
Yogun gorsel yiiklemelerin yasandigr bir ¢agda segiciligimizi gostermek ve bu gorsel
zenginlige anlam verebilmek igin stil {izerine konugmaya ve gorsellige anlam yiiklemeye

ihtiya¢ duyulmaktadir.

* John BERGER - Jean MOHR, (2007 ), Anlatmanin Bagka Bir Bi¢imi, 81.
* Jacqueline MCASSEY, Clare BUCKLEY, Styling, 12.
»John BERGER, ( 1999 ), Gérme Bigimleri, 7.
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Bu acidan 20. ylizyilin bagindan giiniimiize kadar olan bir siire¢ igerisinde stil ve styling ile
giysi ve moda tasariminda ne anlatilmak istenildigine dair bir inceleme ve degerlendirmede

bulunmak miimkindiir.

Stil ( style ); tarz, dislup, bicem anlamina gelir. *° Giysi modasi agisindan da tutum, durus,
tavir olarak nitelendirilmektedir. Kisisel durustan edebiyata, mimariden yemek sunumlar1 ve
otomobil tasarimina kadar uzanan bir g¢ercevede stilden bahsedilir. Birey olarak kisiligimizi
ve dis goriiniistimiizii olustururken yaptigimiz tercihler; sa¢ seklimizden giyimimize,
parfiimiimiizden telefon kilifi se¢imimize kadar her attigimiz adim bu dogrultuda stil, tavir,
durus olarak nitelendirilebilir. Ayni sekilde bir yazarin anlatim dilinde, bir otomobilin dis
hatlarinda, binalarin karakteristik ozelliklerinde de stilden bahsetmek miimkiindiir. Hatta
artik sadece karnimizi doyurmanin tesinde bir anlayisla gittigimiz restoranlarda mentiden
sectigimiz ve Oniimiize getirilen tabagin igerine dzenle yerlestirilmis besinlerin dahi dnceden
diisiiniilerek, ince ince islenerek kompoze edilmis, stil ile donatilmis olduklar1 gériilmektedir.
Tim bu stil olusturma, sekillendirme ve sunma siirecindeki 6nerme ve stilleme caligmalari
styling olarak tanimlanmaktadir. Yine styling, giyim elemanlarinin bir hikayenin pargasi
haline getirilerek birbirleriyle koordineli tamamlamak, cazip ve g¢ekici bir gekilde satisa
yonelik gozler ontine sererek sergilemek, ayni zamanda fotograf karesi i¢in giysileri se¢gmek,
en dogru sekilde yerlestirmek ve fotograflanmasini saglamak olarak da tanimlanabilir. Tiim
olay yasadigimiz zamana ait sembolik detaylarin eglenceli, rahatlatici, bir mekan: yansitici
ya da moda egilimlerine bagli olarak tiim bunlar1 asan bir giigte yansitilmasindan meydana
gelir. Bu galismalardaki 6ncelikli amag¢ insanlar1 daha iyi ve giizel gdstermek, bir vizyonu
hayata gecirmektir; ¢iinkii styling ayr1 bir gergeklik iginde ayri bir alan yaratmak ve bir

cevreyi tasvir etmektir.

1930°lu yular itibariyle styling ve stylist terimleri ABD’de dergilerde kullanilmaya

7 8

baslanmzstlr.z [k stylistler ézellikle moda dergilerinde ¢alisan moda editorleri olurken,’

stylistlerin geleneksel olarak gazetecilik temelli oldugu goriiliir.”

*® http://www.turkcebilgi.com/sozluk/style - http://www.nedir.dictionarist.com/style
*7 Sarah MOWER, Stylist:Interpreters of Fashion, VII.

* Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 11.

¥ Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 26.
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Bu kisiler koleksiyon analizleri yapilmasindan, anahtar siliietler ve renkler, baskilar, dokular
gibi moda egilimlerine iliskin detaylarin, okuyuculara ve takip edenlere kisacas1 hedeflenen
kitleye sunulmak ftizere degerlendirildigi siirecin sekillendiricisidirler. Giysileri alisiimis
alginin disindaki kombinasyon Onerileriyle bir araya getirerek zaman zaman moda ve stil
algisina meydan okuyarak, moda i¢in gorsel yaratarak bir fantezinin olugsmasina ¢aligirlar.

Profesyonel platformda defilelerdeki giysi kurgusunu yapanlar, 6diil torenlerinde {iinlii
isimlerin giysilerini secenler, oniinden hizlica gegtigimiz reklam panolarindaki stillerin ve
ozellikle moda c¢ekimlerindeki giiclii gorsel kurgularin yaraticilar stylistlerdir. Stylistler
giysilerin satilmasin1 saglayan giyinme aliskanliklarimizi degistirebilen, kimin ve neyin
giizel oldugu algisina oncii dnerilerde bulunabilen kisiler olarak tanimlanirlar. Nerde ve nasil
yasamak istedigimize dair fantezilerimizi realize ederler. Stylistler podyumlarda
gordiiklerimizin bir adim Otesinde, Onerilerde bulunabilen, vizyonlar1 dogrultusunda
parcalart yeniden bir araya getirerek yeni bir goriiniis yaratirlar; cilinkii temelde moda
stylinginin amac1 okuyucularin giysileri almasini saglamaktir. Nick Knight “Stylists”
kitabinin 6ns6z yazisinda; basarili stylistlerin giysi ve moda tasariminda yeni bir boyut
olusturduklar, tasarimcilardan daha cesur, ozgiir olduklarini ve herhangi bir giysi
tasarimeist kadar modaya yon verebilme anlaminda énemli olduklarimi belirtir.™® Bu

dogrultuda stylistler bir anlamda modanin yeni yaraticilari olarak nitelendirilebilir.

Stylist: Interpreters of Fashion isimli kitabin 6zsdz yazisinda US Vogue dergisi yaym
yonetmeni Anna Wintour; bir elbisenin fotografimin tek diize ya da efsanevi olmasinin
sebebinin ne olabilecegi sorusunun cevabini aradigindan bahsetmigtiv. Wintour, 80Ii yillarin
ortalarinda NewYork Magazine’'de ¢alisirken bes stylisti kirik beyaz ( off-white ) renkli ayni
CK takimi ¢ekmeleri icin goreviendirmistir. Stylistlerden biri Katharine Hepburn tarzi sade
ve stk bir cekim gergeklegstirirken, biri diigiin sahnesi kurgulams, biri 40°l1 yillari animsatan
sapkalar ve miicevherlerin kullanildigi bol aksesuarlt bir diva goriintiisii olusturmayt tercih
ederken, bir digerinin ise sadece ceketi giyen bir erkek imaji olusturmus olduklarini

anlatml,vtlr.31

*Y Kate BARON, Stylists-The New Visionaries, 6.
' Bkz. (27 ), MOWER, V.
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Bu durum aslinda siradan olmak veya kiiltlesmek simirlarinda dolasan bir giysi {irliniine
moda endiistrisi ag¢isindan pazarlamanin olusturdugu katkinin gosterimine isarettir. Bir
markaya ait bir giysi birbirinden farkli vizyonlar1 olan yetkin kisilerin ellerine teslim edilir ve
giysinin miisterilerle nasil etkilesime gegecegine dair kurgulanmasi istenir. Stylistler farkl
gorliinlimler icerisinde ayni giysiyi sunarak sadece kirik beyaz renkli bir takim olmanin
Otesinde karakterli bir durus ve ruh hali 6nerileri olusturmaya calisir. Tiim bu denemelerin
sonucunda da sadece beyaz bir takim dedigimiz iiriin bile, sunum kurgusunda ne kadar
basarili bir altyapi ¢alismast yapilmis, dogru fikir aligverislerinde bulunulmus olunursa o
kadar marka ve tasarimcisinin imzasit haline gelerek yillar hatta nesiller boyunca insanlarin

taleplerini karsilayabilmektedir.

Stylistlerin glinlimiiz moda endiistrisinde sarsici ve harekete gegirici bir role sahip olduklari,
tasarimcilarla dirsek temasli bir yasam bi¢imine sahip olmalar1 disinda, tasarim siirecini ve
sunumunu etkileyip yonlendirebildikleri goriilmektedir. Arastirma becerileri ve algilama
kapasitelerinin yiliksek olmasi beklenen stylistler, glinlimiizde 6zellikle moda tasarimi olmak
iizere diger yaratici tasarim disiplinlerinin altyapisina sahip kisilerden olugmaktadir.

Sarah Mower stylistlerin moda diinyasindaki konumlaria dair; “Bir¢ok durumda stylistler
tasarimcilarin en giivendikleri fikir hocalaridir ( sounding board ). Danisman, yaratici
yonetmen ( creative director ) ve tasarim isbirlik¢ileri ( design collaborators ) olarak defile
oncesi ve sonrasi hem podyum hem de reklam kampanyalar: igin giysilerin goriiniislerini

sekillendirebilirler.”” demistir.

2008’de kendi markasinin kuran erkek giyim tasarimcist Christopher Shannon stylistlere
dair; “Sizin  i¢in  koleksiyonunuzdan  sectikleri  parcalarla  taptaze  bir  sunum
hazirlayabilmeleri tasarimlarimizi yeni bir agidan gérmenizi saglayabilir.”” derken, kirk
iilkede ticbinden fazla satis noktas1 bulunan tasarimci Custo Dalmau da; “Tasarimlar iinlii
stylistler tarafindan alinirsa markamin tutma olasiligi %100 diir.”**demistir.

Tasarimlar stylistler tarafindan begenilip alinarak dergi cekimleri ya da {inlii isimlerin
stylingleri gibi farkli yerlerde kullanilirsa tasarimlarin bilinirligi artacak ve bir siire sonra
marka aranilir hale gelecektir. Dolayisiyla bu noktada dogru kararlar verebilen ve
baglantilar1 olan bir stylistin gdziiniin ve segimlerinin bir tasarim koleksiyonu agisindan ne

kadar 6nemli oldugu goriilmektedir.

> Bkz. (27 ), MOWER, VILI.
¥ Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 34.
** Hiirriyet Gazetesi Cumartesi eki, Moda Giindemleri Sibel Arna, 12 Nisan 2011.
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Dergilerinin moda sayfalar1 i¢in giysilerin segilip kurgulanmasiyla baslayan styling
caligmalarinda, fotograf¢i ve modelin dahil oldugu g¢ekimlere 1960’l1 yillarda modeller
kendi aksesuarlarim1 getirdikleri gibi sa¢ ve makyajlarim1 da kendileri yapmislardir. O
donemde yeni stil dergileri olan The Face, I-D gibi dergiler i¢in ¢alisan stylistler zamanla
dergilerdeki moda ¢ekimlerinin ayrilmaz parcasi olarak gorsel yaratim siirecinin kilit noktasi
haline gelmislerdir. Resim 3.2°de I-D dergisindeki bir moda c¢ekiminden kareler yer

almaktadir.

Resim 3.2: I-D Magazine, ‘here she comes now’ baslikli editoryal moda ¢ekimi, Fotograflar:
William Davidson, Styling: Beth Fenton, Mekan: Charing Cross Sports Club Londra.”

Stylistler; moda tasarimcilari, moda fotograf¢ilari, sa¢ ve makyajdan sorumlu kisilerin de
dahil oldugu genis bir yaratici ekibin pargasidir. Ekip, birlikte belirlenen konu dahilinde
stylistin  yonetimi dogrultusunda bir goriiniisiin  kurgusunda karar vermek {izere
calismaktadir. Cekimin organizasyonu ve prodiiksiyonu stylistin denetiminde ilerlemektedir.
Bunun icin de takim motivasyonu saglayabilme, karar verebilme, ikna edebilme ve
hedeflenen gorsel kurgunun bir kare i¢inde yer almasini saglayana kadar kararli bir sekilde

ilerleyebilecek giiclii psikolojik becerilere sahip olunmasi gerekmektedir.

31D Magazine, Vol.II/XVI Mayis 2006, 124,127.
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Mekan seciminden model se¢imine, ¢ekim briflerinden modelin ¢ekimde kullanilacak
gorlinlisiine kadar tiim detaylar stylistten beklenen gorevler olmakla birlikte final
gorilintlistinlin se¢im karar1 ve kararin sorumlulugu ise yine stylist’e aittir. Tlim bu siirecte
olusturulmak istenen bir Oneridir. Bu oneri siirecinde secilen yolun hikayesi romantik,
karanlik, sinematik, edebi, siirsel, tarihi, hicivsel ya da politik olmakta 6zgiirdiir. Sanatsal
olarak saygi duyulabilecek, ticari olarak etkili ve moda endiistrisinin ihtiya¢larina dahil
olabilecek nitelikte caligmalar yapmak hedeflenir. Stylistlerin ¢alismalar1 da ¢alistiklar1 6zel

alana gore bu dogrultuda sekillenir.

Bazi stylistler kariyerlerinde bir alana odaklanirken, bazilar1 farkli styling yaklasimlari
denemeyi tercih eder. Sadece bir dergi, sirket ya da stiidyo i¢in galisilabilecegi gibi, bagimsiz
calismay1 tercih edenlerin sayist da azimsanamaz boyuttadir. Hangi alan i¢in nasil bir
calisma yapilirsa yapilsin estetik kaygilar her zaman 6n planda yer almakla birlikte

caligmalarda yonlendirilmis ve sahip ¢ikilmis bir degisim yaratilmaya calisilir.

3.1.1 Hazairhk ve Olusum

Giysi tasarimi acisindan tema olabilecek yaklasimlarin timii moda ¢ekimleri icin de
kullanilabilmektedir. Bu agidan tasarim ve styling i¢in ¢ikis noktalar1 arasinda ¢ok biiyiik
farkliliklar yoktur. Styling calismalarinin hazirlik ve olusum siirecinde giysi tasariminda
oldugu gibi eskiz defterleri, tema paftalar1 olusturulmasi yaygin ve yararli bir arsivleme ve
fikirleri toparlama yontemidir. Konu secimi, gorsel arastirma, eskiz ve arastirma defter
caligmalart hemen hemen aynidir. Birinde giysiler dikilerek olusturulurken, digerinde farkl
giysi parcalar1 bir araya getirilerek farkli sunumlar olusturulmaya g¢alisilmaktadir. Tasarim
egitiminde oldugu gibi styling alaninda da Diinyadaki gelisim ve degisimleri, giincel sanat
etkinliklerini takip ederek, goziin egitilmesi, zevklerin rafine bir sekilde islenmesi

gerekmektedir.

[lham ve gelisme siirecinde Oncelikli karar verilmesi gereken nokta ¢ekim konusunun
belirlenebilmesidir. Gelecek sezon egilimlerine verilen oncelik ya da bir sergi herhangi bir
giysi, ayakkabi ya da aksesuar ¢ekimi i¢in yansitilmak istenen unsurlar dogrultusunda

hareket noktasi olabilir.
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Bu siiregte de ayni tasarimda oldugu gibi eskiz defterleri (scrap book / sketch book) ve tema
paftalar1 (mood board / story board) dergilerden yazilardan eskizlerden objelere ve kumaglara
kisaca yaratilmak istenen etkiyi olusturabilecek her tiirli renk, doku ve grafik etkiden
faydalanilir. Resim 3.3, 3.4 ve 3.5’te bir styling caligmasi Oncesinde hazirlanmis olan

arastirma sayfalar1 yer almaktadir.

§ »r e
S by e |

RN

KNOTTED

COMING

Resim 3.4: Styling calismasi igin arastirma sayfas1 6rnegi. >’

% Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 40, 41.
7 Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 38, 39.
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Resim 3.5: Stylist Edward Enninful’a ait bir eskiz defterinde tema olarak

segilen Ingiliz Punk-Rock Akimi dogrultusunda yapilan gorsel aragtirmalar ve
gorsel arastirmanin Amber Valletta’nin model oldugu, Nick Knight’in fotografladig:
I-D dergisi Ekim 2002 kapak ¢ekiminde kullanimi. **

Styling ¢alismalarimin olusturulmast igin yapilan hazirlik siirecinde kullanilan arastirma
kaynaklart ( fashion research ) birincil ve ikincil arastirma kaynaklart ( primary ve
secondary sources/materials ) olarak ikiye ayrilmaktadir. Birincil olarak tanimlanan kisim,
arastirma yapan kisinin kendi olusturmus oldugu orijinal doneleri igerir. Bunlar, kisinin
kendi cizimleri ya da c¢ektigi fotograflardir. Ikincil kaynaklar ise birileri tarafindan
yaratilmis, kitaplardan, internetten, dergilerden ve gazetelerden alinan, kartpostal, poster,
fotograf gibi yazili ve basili donelerden olusur.®® Hem tasarimci hem de stylistler agisindan
yaratict yonelimlerin gerceklesebilmesi icin bu arastirma malzemelerinin kullanilmasi
gerekir. Ilham kaynaklari bulmak kisisel ilgiler dogrultusunda imaj ve yazilar araciligiyla
yaratict ve diisiinsel alt yapinin harekete gecirilmeye calisilmasina dayanmaktadir. Yapilan
caligmalarin ilham verebilecek 6l¢lide heyecan verici olmast beklenir. Styling caligmalarini
olusturmak i¢in ilham wverici tiim arastirma silireci ve elemanlar1 referans noktalar:
olabilmektedir. Modanin dogas1 geregi her sezon degisen egilimler, sytlistlerin ¢calismalarryla
ozellikle de editoryal olanlar ile iliskilidir. Buna ragmen tiim stylistlerin stirekli olarak sezon

egilimlerini takip ettikleri sonucunu ¢ikarmak miimkiin degildir.

* Bkz. (27 ) MOWER, 220, 221.
¥ Bkz. (24 ), MCCASSEY — BUCKLEY, 40.
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Stylistler farkinda olmadan bazen apagik ortada olan bazen de hig¢ ortalikta olmayan fikirleri
toplamaktadirlar. Bu anlamda tam bir done biriktiricileri olduklar1 sdylenebilir. Bu tarz
arastirma ve icerik caligmalarinin yapilmasindaki amag; elestirel olarak analiz edebilme
yeteneginin gelistirilerek, dnceden yapilan ¢alismalarin taninip 6grenilmesini, su an olup
biteni ve bu ¢alismalarin nasil uyarlanabileceginin anlasilmasini saglamaktir.

Yapilan arastirmalar styling kurgusu oncesinde istenen imajlarin gorsellestirilmesinde de
yardimci, gorsel ve entellektiiel agidan uyarici olmaktadir (stimiilasyon). Sanat ve tasarim
tarihi, film endiistrisi, felsefe, edebiyat ve kiiltiirel teoriler bu baglamda kullanilan alanlarin

basinda gelmektedir.

Styling calismalar1 goérsel imajlar aracilifiyla bir mesaj vererek iletisim kurmak {izerine
kurulu oldugundan farkli iceriklerin bagskalar1 tarafindan nasil okunacaginin dogru analiz
edilmesi de 6nem tagir. Onceden yapilan tiim planlamalar sonucu kontrol edebilmek iizere
kurgulanir. Onceden planlanilarak yapilan g¢ekimlerin yami sira biitgesiz yapilan deneme
cekimlerinin de yaraticiligin sinirlarini zorlayan denemeler olduklari goriilmektedir.

Bir stiidyo i¢inde farkli malzemelerin kullanilmastyla bir set, mekan yaratilabilecegi gibi, her
giin kullandigimiz, goérmeye alistigimiz objeler, esyalar, mobilyalarla bildigimiz mekanlarda
da c¢ekim ortami olusturulabilinir. Alisilagelmis kullanimlarin altiist edilerek farkli bakis

acilar1 ve boyutlar kazandirilmaya ¢alisilmasi miimkiindiir.

3.1.1.1 Model ve Mekan Se¢imi

Model sec¢imleri imaj ¢alismalarinin oldukca onemli bir pargasidir. Profesyonel ¢ekimlerin
cogunlukla model ya da modeller ekseninde olusturuldugu goriilmektedir. Her modelin fizik
ozellikleri ve durusu her ¢ekimde ya da marka kimliginde yansitilmak istenen 6zelliklere
uygun olmayabilir. Bu goriiniis ve duruglar klasik, seksi, vamp, punk, etnik, dogal vb.
seklinde nitelendirilebilir. Her seyden 6nce olusturulmak istenen goriintii dogrultusunda bir
ya da birka¢ durusun birlestirilmesiyle olusturulan yeni bir durusa karar verilmesi gerekir.
Model, ister bir markanin gorsel calismasi ister moda ¢ekimi i¢in olsun istenen tarz
dogrultusunda nasil bir durus sergilenmesi istenirse o role biirlinebilen yapida olabilmelidir.
Moda sektoriinde bu anlamda en basarili olan modeller birbirinden ¢ok farkli karakterdeki
cekimde iyi fotograf vererek bu istegi yerine getirmis olanlardir. Ozellikle moda reklam
kampanyalarinda segilen modellerin iinlii miizisyen ve oyuncular kadar ilgi ¢eken simalar
oldugu da goriiliir. Bu noktada stylist ve fotograf¢r model secimi konusunda fikir birligine

varmaktadir.
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Secilen modelin dogru tavir ve enerjide bulusmas1 modelin imaj1 anlatilacak hikayenin kilit
noktasini olusturacagindan olduk¢a énemlidir. Model se¢imlerine model ajanslarindan ¢ekim
tarihlerinde ¢alismak i¢in uygun olabilecek modellerin isimleri alinarak web sitesinde yer
alan portfolyolarindan fiziksel &zellikleri incelenerek karar verilebilir. Ogrenciler agisindan
eger c¢ok iyi portfolyolar1 ya da dogru baglantilar1 yoksa bu ajanslardan model saglayabilmek
cok miimkiin olmamaktadir. Bunun yerine “street cast” olarak tanimlanan sokaktan karakter

arayisinda bulunmak miimkiindiir.

Cekimlere mekan eklenmesinin avantajlari renk ve cekicilik kazandirarak daha tanidik ve
sicak bir ortam hissi yaratilmasidir. Cevremizdeki tiim mekanlar da farkli bir bakis agist
yakaladigimizda bu dogrultuda kullanilabilecek mekanlar olabilir. Dergi ya da marka gorsel
cekimleri icin yapilan galigmalarda mekan sec¢imlerini i¢ ve dis mekan c¢ekimleri olarak
ayirmak miimkiindiir. I¢ mekan olarak fotograf stiidyolar1 hava kosullarmin izole
edilmesinden 1s1k diizeneginin olusturulmasi sartlarin kontrol edilebilecegi mekanlar olarak
cogunlukla tercih edilmektedir. Zemin rengi se¢enekleri, sag makyaj hazirlig: ve giysilerin

kontrolii agisindan oldukca konforlu alanlar olmaktadir.

Dis mekan g¢alismalarinda hava kosullar1 ve ekipmanlarin kullanimi agisindan zorluklar
yasanabilir. Bunun i¢in ¢ekim Oncesinde kapsamli hazirlik yapilmasi gerekir. D1s mekanlar
secimlerinde garaj ve otoparklardan terk edilmis mekanlara, otel ve kahvehanelerden
camasirhanelere kadar genis bir yelpazede ¢ekim temasi dogrultusunda tercih yapilabilir.
Ornegin oteller kategorisinde tiim otellerin dekorasyonlar1 birbirinden farkli oldugu gibi bu
farkliliklar cekimlere istenen sdylemi desteklemede katki saglayabilir. Cekim mekanlari ile
ilgili bir diger nokta ¢ekimde farkli ka¢ mekan-sahne kullaniminin istendigine dairdir. Bu
anlamda da farkli mekanlara farkli gozlerle bakabilmek, fotograflamak daha sonra

gerceklestirilebilecek bir ¢alisma agisindan yardimer olan detaylardir.
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3.1.2 ilham

flham ya da ¢ikis noktasi olarak tanimladigimiz giysi tasariminda ¢ikis noktasi olabilecek
oneriler styling ¢cekimleri icin de gogunlukla hareket noktas1 olarak alinir.

Bu baslangic noktalar1 mimari, film gibi goérsel kaynaklardan ¢ikarilabilecegi gibi
hikayelerden sosyal bilim alanlarindan da ¢ikarilabilmektedir. Dogaglama moda cekimi
denemeleri, 6grenci ¢alismalari, alt kiiltlir akimlari, projeksiyon yansitmalari ve 151k oyunlari
tema ¢esitlemeleri yapmak i¢in ¢ikis noktasi olarak kullanilabilinirken, tek bir fotografin
ifade giiciiniin dahi bir cekim temasi olmasi miimkiindiir. Ikonlastirilmis kisiler de giysi
tasariminda oldugu gibi bir diger esin kaynagidir. Stil ikonlarinin styling tizerindeki etkisine
bakildiginda stil sahibi insanlarin imajlarinin da tasarimcilar acisindan belli bir déneme ait
hissi vererek ilham verici drnek teskil ettigi goriiliir. Jackie Kennedy’nin Oleg Cassini pill
box sapkasi, Bianca Jagger ‘in Mick Jagger ile evlenirken giydigi beyaz YSL takimu ile
biitiinleserek efsanelesmesi gibi bazi isimlerin stilleriyle zihinlerde yer ederek giiniimiizde

hala tasarimci ve stylistlere ilham vermekte olduklar1 goriiliir. (Resim 3.6 )

Resim 3.6: Bianca Jagger ve Jackie Kennedy. *°

* http://wilharris3.blogspot.com/2012/07/style-icon-bianca-jagger.html,
http://closetbox.files.wordpress.com/2011/10/jackie-kennedy-fancy-dress-costume-ideal .jpg, erigim:
15.02.2013
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Film ve miizik endiistrisi moda agisindan olduk¢a oOnemlidir. Filmlerde ve miizik
videolarinda kullanilan moda ve stil tasvirleri moda tasarimcilari, fotografcilar ve stilistler
acisindan oldukga biiyiik bir ilham kaynagi olmus ve olmaya devam etmektedir. Moda, sanat,
miizik ve oyunculuk diinyasindan ilham veren isimlerden bazilari; Audrey Hepburn, Kate
Moss, Sienna Miller, Grace Kelly, Patti Smith, Lou Doillon, Marilyn Monroe, Amy
Winehouse, Jane Birkin, Edie Sedgwick, Gabriel Chanel, Twiggy, Catherine Deneuve,
Romy Schneider, Marlene Dietrich, Charlotte Gainsbourg ve Gwen Stefani gibi isimler

olarak siralanabilir.

Glinlimiizde de moda ve stil adina ikonlastirilmigs bu gibi isimlerin stillerinin styling
arastirmalarinin ve ¢ekimlerinin bir parcasi olmaya devam ettigi goriiliir. Ornegin; George
Hurrell tarafindan fotograflanan 30°lu yillarin sarisin ikonlarindan Jean Harlow’dan ilham
alarak Mert Alas ve Marcus Piggott 2004 yilinda W Magazin i¢in kendi Jean Harlowlarin
yaratmiglardir.( Resim 3.7 )

Resim 3.7: Jean Harlow’dan ilham alinarak yapilan fotograf ¢ekimi. *'

*! Bkz. (27 ), MOWER, 88, 89.
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20’li yillarda cekilen ve donem 6zelliklerine zengin bir sekilde barindiran Mia Forrow’un
ana kadin karakteri oldugu ‘The Great Gatsby’, 40’li yillarda ¢ekilen Rita Hayworth’un yer
aldig1 ‘Gilda’, 60’11 yillarda gegen basrolde giinimiizde stil ikonu olarak kabul edilen Audrey
Hepburn’un oldugu ve bu sifatin yer etmesinde filmde uygulanan styling’in biiylik rol
oynadig1 Breakfast at Tiffany’s bu gibi ¢ekimlere ilham olmaya devam eden filmlere 6rnek

olarak verilebilir.

IIRESCREEN, Bl SERELFCTION AUDREY HEPBURN GEORGE PEPPARD

e doferid el

coLumeBiA@cLassic:
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Resim 3.8: The Great Gatsby, Gilda ve Breakfast at Tiffany’s film afisleri

Film zevkleri farklilik gosterecek olsa da pek ¢ok farkli film tiirii pek ¢ok farkli bakis agist
ve ¢ikis noktasina kaynak olusturmaktadir. Film c¢ikislarindan alinan detaylar sadece
kosttimlerin birebir kopyalanmasi seklinde degil, karakterlerden, mekan ve 151k kullanimina
sinematik referanslar dogrultusunda gerceklesir. Bir filmin biitiiniinden esinlenilebilecegi

gibi tek bir film karesi de bir caligmanin temelini olusturabilmektedir.
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Ayrica Stella McCartney’in “Sky Captain” filminin kostiimlerini tasarlamasindan sonra
“aviator” tarzinin veya Tom Ford’un 2009°da “A Single Man”i ¢ekmesinin ardindan 50°li
yillarin siliiet olarak modadaki etkisinin artmasinda oldugu gibi filmlerde yer alan belli
tarzlarin One ¢ikarak yine giysi tasarimi veya styling calismalarinda tema olusumlarini

etkileyerek ¢ikis noktasi olarak kullanildig: da goriiliir.

AINNER BEST ACTOR COLIN FIRTH VENICE FILM FEST WAL

A SINGLE MAN

Resim 3.9: ‘A Single Man’ film afisi.

Resim 3.10: ‘Sky Captain and The World Tomorrow’ filminden bir sahne. **

* www.reviewsontheside.com, erigim:27.04.2012.
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3.1.3 Hikaye anlatim

Moda c¢ekimlerinin gorseller araciligiyla hikaye anlatan kareler oldugu sdylenebilir. Bu
hikayelerin i¢inde gizlenmis, hikayelerin kendileri araciligryla sunulan sezon egilimleri,
anahtar renkler, siliietler, kumaslar, baski ve doku detaylar1 bulunur. Styling ekibinin goérevi
tiim bu detaylarin alicilara fotografla kaydedilen goriiniimler araciligryla nasil bir gorsellikte

sunulacagina karar verilmesidir.

John Berger’in “Anlatmanin Bagka Bir Bi¢imi” isimli kitabinda yer verdigi 25 Mayis 1912
tarihinde Budapeste’de Andre Kertesz tarafindan ¢ekilmis olan ‘Uyuyan Delikanlt’ isimli
fotograf ile ilgili olarak, goriiniimlerin fikirler dogurmasinin nasil miimkiin olabilecegine dair
yorumlar1 arasinda goriiniimlerin belli bir andaki 6zgiil tutarliklariyla, seyircinin zihninde
gegmisteki bir deneyimin tanmmasi olduguna dair bir agiklamas: yer alir.*” Bu dogrultuda
verilen bir drnekte Resim 3.11, “Geng bir adam halka agik bir yerde, muhtemelen bir kafede,
masada uyuyakalmis. Yiiziindeki ifade, karakteri, 1s1g81n ve gélgenin onun ve elbisesinin
tistiinde erimesi, acik gomlegi ve masadaki gazete, sagliklt ama bitkin goriiniisii, vaktin gece
olmasi: Biitin bunlar bu olayda gérsel olarak sunulmus durumlardir ve tikeldir.”"
“Masadaki ve uyuyan kiginin arkasindaki duvardaki gazeteleri kaldirirsaniz, fotograf ifade

edici giiciinii kaybeder.”"

seklinde devam eden aciklamalarinda fikri uyandiranin olaylar
zinciri oldugu, fotograf karesine kaydedilen gdriiniimlerin izleyende uyandirdig: fikirler

dogrultusunda zihnimizde bir izlenim olustugu ifade edilmektedir.

Resim 3.11: ‘Uyuyan Delikanl’.*

* Bkz. (23 ), BERGER — MOHR, 114.
* Bkz. (23 ), BERGER — MOHR, 116.
*Bkz. (23 ), BERGER — MOHR, 115.
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Bu ifade bi¢imi styling caligmalarinin temellendirilmesi agisindan ¢ok dogru bir 6rnektir.
Burada s6z konusu olan bir fotograf karesine eklenen ya da kareden ¢ikarilan en ufak bir

elemanin dahi biitiindeki anlam1 etkileme giiciidiir.

Dazed&Confused dergisi i¢in yapilan editoryal bir ¢ekim bu dogrultuda ornek olarak
degerlendirilecek olursa; “Tudor Wench” temasiyla olusturulan calismada su gegirmez
materyalli mor renkli bir mont, tudor doneminde elde edilmesi zor oldugundan az bulunan ve
bu yiizden sadece soylu kisilerin kullandig1 mor rengi desteklercesine bir donem kurgusu
icerinde kullanilmis, fon renginde de ayni ton kullanilarak desteklenmisve kurukafa, zincirler
ve yine biraz fonda altin renginin mor rengin komplementer kontrasti olarak kullanilmasiyla
gliclendirilmistir. Modelin hem sa¢ sekli hem basinin agis1 hem de bakislart doneme ait
tablolarda resmedilen kisileri cagristirir. Modelin elinde tuttugu kurukafa yine donem
tablolarinda 6limliiligli sembolize etmek i¢in siklikla resmedilmistir. Tiim bu yerlestirmeler
ve kurguyla ister editoryal ¢alismalar ister reklam amagli ticari ¢alismalar i¢in olsun, fotograf
karesinin kurgulanisi ile ifadeler, duruslar, hikayeler anlatildig1 goriiliir. Kertesz’in Uyuyan
Delikanl1 fotografinda gazetelerin kaldirilmasiyla fotograftaki ifadenin degisecek olmasinda
oldugu gibi burada da sa¢ ve makyajdan beden diline, fon renginden modelin elindeki
kurukafaya kadar olan detaylarda degisiklik yapildiginda anlatim ve fotografin ifadesi
degisecektir.

Resim 3.12: Stylist Katie Shillingford’un
Kasim 2009°da Dazed&Confused igin yaptigi
“Tudor Wench” ¢alismasindan bir kare. *°

* Bkz. (30 ), BARON, 164.
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Resim 3.13: ‘Asiklar’.*’

Berger’in, yine Andre Kertesz’in baska bir fotografina dair de benzer degerlendirmeleri
vardir. ‘Asiklar’ adli fotografta; muhtemelen fotograflarimin c¢ekildiginden habersiz
iclerindeki arzu ya da arzuya duyduklari ozlemle birbirine sarilan, kentli orta siniftan bir
¢iftin olusturdugu sahnenin pek de sira disi olmadigi, onu sira disi kilan seyin sahnede
goriilen her seyin ozel bir tutarliligr yansitiyor oldugu, arkalarindaki ¢aliligin onlar igin bir
perde olusturmasi, kadinin eldivenleri, ellerinin hareketleri ve burunlarinin birbirine
degisindeki tutarliligin edep-arzu, giyinik-soyunuk olma durumu, firsat-mahremiyet gibi
ikilikleri yaratan ayrim ¢izgisi fikrini hatirlatmakta oldugu ve bu ikilemlerin de genel bir
yetiskin deneyimi oldugu seklinde yorumlari mevcuttur.”” Bu sekilde de bu 6rnekler
dogrultusunda gordiiklerimizi o ana kadar bellegimizde birikmis olan goriintimlerle ¢agrisim

kurarak iliskilendirdigimiz sdylenebilir.

*"Bkz. (23 ), BERGER — MOHR, 119.
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Bir diger dikkat ¢eken nokta da bir goriintiiye baktigimizda olayin anlamini kavrayabilmemiz
igin bir basliga ihtiyag duymamizdir. Ornegin Resim 3.14’teki fotografa ait “Kitap Yakan
Naziler” basligin1 gordiigiimiizde goriintii tahmin ettigimizden oldukca farkli bir anlam

kazanir.

Resim 3.14: ‘Kitap Yakan Naziler’. **

Resim 3.15’te ve Resim 3.16’da Love dergisinde yer alan moda ¢ekimlerinden iki tanesi
ornek olarak incelendiginde ¢ekim gorsellerinin basinda slogan ve spot climleler olmadan
farkli yorumlara daha agik olabilecegi, basliklar sayesinde yapilan ¢ekim kurgusunun daha

anlasilir ve bizim bakisimizdan farkli bir dogrultuda da olusturulmus olabilecegi goriiliir.

D mit ,k

SHeER S O
NATURAL .&

| 7
A
7

Resim 3.15: Love Magazine, ‘Super Natural’ isimli editoryal moda ¢ekimi,
Fotograf: Mert Alag-Marcus Piggott, Moda Editorleri: Panos Yiapanis ve Katie Grand.*

* Bkz. (23 ), BERGER — MOHR, 82.
* Love Magazine, No:6, Super Natural Issue, A/W 2011, 388, 389, 391.
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Resim 3.16’da yer alan ‘Strange Love’ baglikli editoryal ¢caligmanin, ¢gekimin yapilmasina
yakin bir dénemde sinemalarda gise rekorlar kiran “Twilight” serisinden bir filmde anlatilan
bir lise 6grencisi bir kiz ile ayn1 liseye giden yiiz yasindaki bir vampirin ask hikayesinden
alindig1 disiiniiliirse bir yarasa gibi ters duran modelin karesi, beyaz ve parlak tene eslik
eden koyu renk dudaklar ve alacakaranlik tonlarindaki karelerdeki tek canli rengin kirmizi
olarak kullanilmasi gibi detaylarin baslik ile birlikte Tipl Kertesz’in “Kitap Yakan Naziler”
fotografinda oldugu gibi karelerin biitiiniine ve tek tek her bir fotograf karesine daha giiglii

bir anlam kazandirdig1 goriilecektir.

€& TR/ v@@«hm
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-

Resim 3.16: Love Magazine, ‘Strange Love’ isimli editoryal moda ¢ekimi,
Fotograf: Solve Sundsbo, Moda Editérleri: Katie Grand ve Victoria Young.*

> Love Magazine, No:6, Super Natural Issue, A/W 2011, 252, 254, 259, 272, 273, 282.
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3.1.4 Fotograf Cekimi ve Rotus ( Retouch ) Calismalari

“Gelecegin cahilleri yazmay bilmeyenler degil, fotografi bilmeyenler olacaktir.”’

20. ylizyilin ikinci yarisinda moda endiistrisinde rekabet ortaminin genislemesi hem haute
couture hem de hazir giyim alanlarinda moda evleri ve tasarimcilarin markalagmaya giderek
imajlar yaratmasini ve hedef kitlelerini yaratilan imajlardaki gorsel dille kendilerine baglama
gerekliligi yaratmistir. Moda fotografin1 diger fotograflardan ayiran c¢izgi ve styling
calismalarmin gerekliligi de bu sekilde olusmustur. Bir giysiyi ya da marka kimligini sunmak
icin olusturulan moda reklam ve fotograflarini ayiran ozellik fotograflarda olusturulan
anlamlar olmaktadir. Sadece bir elbise giymis modelin fotograflanmasinin 6tesinde platolar,
sahne agilari, 151klar, sa¢ ve makyaj stilleri olusturulmasiyla kurgulanan kompozisyonlar ve
zaman zaman dogaclamaya birakilan denemelerle moda fotograflari da bir fotograf karesi

olmanin 6tesinde anlamlar kazanmaya baslar.

Moda fotograflarinin olusturulmasi tam bir ekip calismasina dayanir. Bu ekip i¢inde sanat
yonetmenleri, stylistler, sa¢ ve makyaj uzmanlari ve asistanlar yer alirken, calismanin
profesyonelligine ve biitgesine bagli olarak ekip genisleyebilir. Istenen bir goriintii
ekseninde, modelin durusundan giysinin model iizerindeki hareketine, 15181 diislisiinden
mekandaki herhangi bir ¢izgiye uzanan detayli bir goriintii biitiinliiglinde her ayrint1 tizerinde
durulur. Giysilerin secilmesi ve birlestirilmesi (kombinlenmesi), styling c¢aligmalarinin en
onemli kismin1 olusturmaktadir. Bu noktada karar verilen tema dogrultusunda giysiler segilip

bir araya getirilmekte ve ¢ekim yapilacak mekandaki agilar belirlenmektedir.

Fotograf ¢ekimi asamasinda ekip ile tiim plan ve kurgu hakkinda konusmak ve ayarlamalari
kontrol etmek gerekir. Mekan yerlestirmeleri, 151k ayarlar1 icin denemeler yapilarak elde
edilen sonuglar dogrultusunda istenen diizenler olusturulmasiyla final ¢ekimi i¢in hazirlik
siireci tamamlanmis olur. Stylistin fotograf cekimine baslanirken fotograf¢inin hemen
arkasinda durmasi fotograf¢inin bakis agisint ve kadrajini gdérmesini saglayarak, c¢ekim
akisini uzaktan kontrol etmesine de olanak tanir. Birkag kare ¢ekilmesinden sonra bilgisayar
ekranindan goriintii akis1 kontrol edilerek olumlu ya da olumsuz bulunan noktalar1 da

saptamak miimkiindiir.

T Walter BENJAMIN, Fotografin Kisa Tarihi, 38.
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Cekim plan1 yapmak ve istenen karelerin onceden ufak bir deneme cekimi sirasinda
saglanmas1 da asil ¢ekimde zaman kaybini ve konunun dagilmasini onleyebilir. Cekimin
zamaninda tamamlanmasmin ardindan da deneysel kareler ig¢in denemeler yapilabilir.
Modellerin ¢ekim sirasinda daha rahat olmalarmi ve konuya isinmalarii saglamak igin
cekim konusu ve giysilerin 6zellikleri hakkinda kisa bilgilendirmeler yapilmasi gibi detaylar
her zaman akis1 kolaylastirir. Modelin tavri, poz ve ifadeleri agirlikli olarak fotografci
tarafindan yonlendirilirken stylist de ¢ekim akigina miidahale edebilir. Resim 3.17 ve 3.18’de
moda ¢ekimlerinde stylist, moda fotografcisi, sa¢ ve makyajdan sorumlu kisi ya da kisiler ve

asistanlardan olusan ekip ¢aligmalarindan 6rnekler yer almaktadir.

Resim 3.17: Bir moda ¢ekimi ekibi.’

R A

.-

Resim 3.18: Polly Melen’in Richard Avedon ile
Japonya’da ortaklasa gergeklestirdigi bir ¢ekimin
perde arkasi goriintiileri. >

> Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 116.
> Bkz. (27 ), MOWER, 14.
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Basaril1 bir styling caligmasinin son agamasi olan fotograf se¢iminde gorsel se¢imleri stylist
ve fotograf¢1 arasindaki iletisime ve deneyime bagli olarak ilerlemektedir. Cekim sirasinda
cekilen kareleri takip etmek hem istenen kareye ulagsmak agisindan hem de sonradan se¢imi
kolaylastirict bir etken olabilmektedir. Se¢imlerin stylist ve fotograf¢inin estetik begenileri
ve entelektiiel altyapilar1 dahilinde sekillendigi de sOylenebilir. Josef Alberrs, “Sadece
duyarll ve egitilmis bir goz dogru bir yargida bulunabilir’” derken, gdrme eylemi
konusunda bir yargilama s6z konusu oldugunda viicuttaki bir kasin giiclendirilmesi gibi
g0ziin (gbérme bi¢iminin) de gii¢lendirilebilir olma durumu dikkat ¢ekicidir. John Berger’in
de; “Her imgede bir gorme bicimi yatar. Fotografcuimin swirsiz goriiniim olanaklar

7 seklindeki goriisleri secilen bir fotograf

arasindan o goriiniimii sectigini fark ederiz.
karesinin altyapisini isaret eder niteliktedir. Resim 3.19’da Lindsey Thornburg’a ait bir

tasarimin, tasarimcinin web sitesinde yer alan bir gorsel caligmasi yer almaktadir.

Resim 3.19: Lindsey Thornburg tasarimi elbise.”®

>* Anne-Celine JAEGER, Image Makers Image Takers, 6.
> Bkz. (25 ), BERGER, 10.
% http://www.lindseythornburg.com/item/653540
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Ik fotograf elemelerini fotografc1 gerceklestirir; ciinkii bir giinliik ¢ekimde yiizlerce hatta
binlerce kare ¢ekilmesi s6z konusudur. Orijinal hikaye ve fikir dogrultusunda cekilen kareler
arasindan modelin etkisinin ve durusunun en dogru olanina karar verilmesi gerekir. Eger
ozellikle istenen bir durum degilse oncelikli olarak elenen kareler flagin yanlig kullanildig,
gozlerin kapali c¢iktigi, netligin kaybedildigi, durusun bozuk oldugu vb. karelerden
olusmaktadir. Fakat zaman zaman hatali olarak algilanabilecek c¢ekimlerin de markalarin
reklam kampanyalarinin gorselleri olarak ve dergiler igin yapilan moda ¢ekimlerinde
ozellikle tercih edildigi goriilmektedir. Giysilerin kolay okunur bigimde fotograflanmasi
onceligi tasarimci-editdér-moda danismani ve moda fotograf¢isinin tecrilbbe kazanmasi ve
orneklerin ¢ogalmasiyla gergeklik sinirlarindaki gorsel dilden uzaklagmis ve ayni beden

giizelligindeki kusurluluk arayisinda oldugu gibi fotograf karelerinde de yer bulmustur.

Resim 3.20°de bir ¢ekimin tamamlanmasinin akabinde fotograflarin se¢cim asamasindan

kareler yer almaktadir.

140707 _RUSH_MILOS.

140707_RUSH_MILOS...

T\

Resim 3.20: Cekim sonrasinda fotograf segimi.”’

" Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 161.
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Resim 3.21, 3.22 ve 3.23’te netligin kaybedildigi, durusun bozuk oldugu gibi hatali olarak
nitelendirilebilecek fotograf karelerinin bilingli olarak secilip kullanildig1 ya da 6zellikle
cekimin bu dogrultuda yapildig1 yani kusurlarin 6nceden planlanarak olusturuldugu moda

cekimlerinden drnekler yer almaktadir.

Resim 3.21: Lane Crawford department store
reklam kampanyasi, Fotograf: Nick Knight.”®

Resim 3.22: Bottega Veneta 2010 Ilkbahar-Yaz
reklam kampanyasi, Fotograf: Nan Goldin,
Model: Anya Kazakova.”

> http://www.highsnobette.com/news/2012/08/03/ad-lane-crawford-by-nick-knightautumn-2012/lane-
crawford-2012-3/

> http://www.fashionadexplorer.com/l-bottega-veneta--m-anya-kazakova--c-ad-campaign
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Resim 3.23: Giorgio Armani, 2009 {lkbahar-Yaz reklam kampanyasi gérselleri,
Fotograf: Mert Alas, Marcus Piggot.”’

Cekim karelerinin se¢iminde belirlenen kararlar dogrultusunda son olarak secilen karelerin
yan yana getirmesiyle hikaye ve duruslarin akisi kontrol edilerek fotograf se¢imi siireci

tamamlanir.

Fotograf se¢imi tamamlanarak post production asamasina gelindiginde bu siirecin zaman
zaman photoshop miidahalelerini igeren bir siire¢ oldugu sdylenebilir. Fotograf ekibinin
sorumlulugundaki rétus olarak tanimlanan bu manipiilatif asama genel olarak fotografta
yapilan diizeltmeleri igerir. Bu siliregte olabildigince goriintiiniin ideallestirilerek
hatasizlastirilmaya c¢alisildigi goriiliir. Gozalt1 ¢izgilerinin silinmesinden viicuttaki renk
farklarinin homojenlestirilmesine,  yaralarin kapatilmasindan giysilerdeki istenmeyen
kirisiklik ve/veya potluklarin yok edilmesine ya da renklerin degistirilmesinden mekanda

diizeltmeler yapilmasina kadar uzanan bir idealize etme siireci s6z konusudur.

% http://www.trendhunter.com/trends/giorgio-armani-ss09-by-mert-marcus
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Resim 3.24’te bir fotograf karesi lizerinde renk denemeleri yapildig:1 bir 6rnek yer alirken,
Resim 3.25’te géz makyajindaki renk doygunlugunun yiiksekligi ve tenin piirlizsiizliigiinden

photoshop miidahaleli bir goriintii oldugu anlagilmaktadir.

Resim 3.24: Secilmis olan bir fotograf karesinde
renk denemeleri rnegi.”!

Resim 3.25: Vogue Tiirkiye dergisinden
giizellik gekimi.®

%' Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 162.
82 Vogue Tiirkiye, Temmuz 2010, 193.
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Yapilacak olan miidahaleler ¢ekimin hikayesi ¢ercevesinde belirlenmekle birlikte dijital
hilelerin kullanim boyutu giiniimiizde hala tartismaya agiktir. Retouch ¢aligmalar1 sirasinda
yapilan en biiyilik hata bilingsiz bir sekilde gercekligin yitirilmesi ve anatomik hatalara sebep
olunmasi olarak tanimlanabilir. lyi bir fotograf karesine ¢ok fazla miidahalede bulunmaya
gerek kalmamaktadir. Nazif Topeuoglu; Mart 1993 tarihli Ingiliz Esquire dergisinde yer
alan bir Calvin Klein reklam fotografinda Kate Moss’'un sag gégsiinde bir ben oldugunu,
yine ayni yiulin ortalarindan itibaren moda dergilerinde yayinlanmaya baglanan Mario
Sorrenti tarafindan fotograflanan Calvin Klein Obsession parfiim reklamlarinda ayni
modelin beninin yok olduguna isaret etmektedir.”> Topguoglu’nun kiigiik ben ornegi ile
anlatmak istedigi aslinda siirekli géz Oniinde olan birinin bedenindeki somut ve basit bir
gercekligin aydinlatilmasinda bile ¢eligkili bilgiler veriliyorsa, daha karmasik ve anlatim1 zor
gerceklerin tanimlanmalarinda fotograflara nasil giivenilebilecegi {izerinedir. Buradan
hareketle moda icin c¢ekilen fotograflarin gercekligi ortaya koymak i¢in olusturulmak
zorunda olmadigi, gerceklikten farkli bir boyutta tamamen kurgusal bir 6neri lizerine dahi
olusturulabilecegi de savunulabilinir; ¢ilinkii Calvin Klein Obsession parfiim reklaminda yer
alan model marka icin idealize edilerek kisisel ozelliklerinden arindirilmis olabilecegi

seklinde yorumlamalarda bulunmak miimkiindiir.

% Nazif TOPCUOGLU, Fotograf Olmedi Ama Tuhaf Kokuyor, 86
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Diger yandan fotograflarin se¢imi, siirecin sonu degil aslinda yaratici siirecin baslangici dahi
olabilir; ¢iinkii ¢ekim kolaj seklinde ya da farkli grafik kurgular ile sunulmak isteniyorsa
once elde gorintilerin olmast gerekmektedir. Bu goriintiiler dogrultusunda farkl
diizenlemeler yapilarak sunuma bir boyut daha kazandirilabilindigi goriiliir. Resim 3.26,
3.27, 3.28 ve 3.29°da yer alan gorsellerde bu sekilde olusturulmus diizenlemelerden 6rnekler
yer almaktadir. Bu gibi 6rnekler sunumun fotograflanma asamasi sonrasinda da gelisme

siirecinin devam edebilecegine isaret eden drneklerdir.

Resim 3.26: Balenciaga ilkbahar-Yaz 2010 reklam kampanyasi. **

sant

IL BAITETT

Resim 3.27: Neil Barrett, Sonbahar 2011, ‘Two Bodies" hybrid n. 1
Robin Ahrens + Codie Young, ‘skin on skin’ reklam kampanyasi ©°

* http://www.fashiontr.com/page/36/
% http://blog.lelaluxe.com/2011/09/neil-barret-first-ever-ad-campaign-for.html#.UR6 gt



Resim 3.28: Patrick Waugh c¢aligmasi,
Styling: Jane Howe, Fotograf: Alasdair McLellan.*

Resim 3.29: 2011 ilkbahar-Yaz, AnOther Magazine
editoryal moda ¢ekimi, Stylist: Alister Mackie,
Fotograf: Nick Knight."’

% Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 167.
Bkz. (30 ), BARON, 131.

48
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3.1.5 Moda Dergilerinin ve Bloglarinin Etkisi

Giysi modas1 agisindan ornegin pastel renklerin etkisindeki yaz elbiselerinden olusan bir
cekimin farkli yaymlar i¢in ¢ok farkli stillerde kurgulanarak, farkli temalar ve basliklarla
sunulabildigi goriilmektedir. Moda dergileri daha ¢ok sezonlar dogrultusunda cekimler
gerceklestirirken alternatif yayimnlar daha tematik bir bakis agisiyla giysi kurgulamalari
sunmay1 tercih etmekte hatta bazi dergilerin her sayida bir temas1 dahi olmaktadir.

Kurgulanan farkli temalar dogrultusunda okuyuculara giincel yasam senaryolarina ve moda
egilimlerinin neler olduguna dair bilgiler verilirken, bu yasam sekilleri ve yeni egilimlerin
hangi giysiler ile nasil kullanilabileceginin Onerileri sunulur. Moda dergileri giyim
iriinlerinin defileler ile baslayan siire¢ akabinde insanlara ulagmay: siirdiirdiigii mecralar
olarak yorumlanabilir. Bu anlamda moda dergilerinin de moda ¢ekimleri ve moda
reklamlarindan olugmalarindan &tiirli tiim markalara dair tarihi bir arsive sahip oldugu da
sOylenebilir. Styling ¢alismalarinin en popiiler ve ¢ekismeli oldugu alanin da dergiler oldugu
goriilmektedir. Online dergi ve bloglarin hizli gelisim siireci bu alanda deneyim kazanilip

yeni ¢aligmalar tiretilmesini saglayarak siireci daha da hizlandirmaktadir.
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Resim 3.30’da British Vogue Dergisinin Mayis sayisindan editoryal bir moda ¢ekimi yer
almaktadir. Agyness Deyn’in model ve Kate Phelan’in moda editdrii oldugu bu g¢ekimde
dikkat ¢eken her bir karenin 6zenle kurgulanmis olmasinin yani sira Rochas, Valentino,
Topshop, Miu Miu, Ralph Lauren ve Margaret Howell gibi bir¢ok markanin iiriinlerinin bu

kareler araciligiyla yeniden sunulmakta oldugudur.

Resim 3.30: ‘“White Mischief” isimli editoryal moda ¢ekimi, Fotograf: Tim Walker,
Moda Editorii: Kate Phelan.®®

% British Vogue, May1s 2011, 158, 159, 161, 164, 168, 174,175.
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Moda g¢ekimlerinde markanin hedef kitlesi ile bir mesaj ya da hikaye araciligiyla iletisim
kurulmaya caligilir. Markalar bu ¢ekimler Oncesinde stylist ile istenilenler {izerine fikir
aligverisinde bulunur ve model, mekan, giysi secimleri gibi hazirliklar bu dogrultuda
olusturulur. Reklam c¢ekiminde kullanilmasi planlanan {iriinler, giysiler marka ya da
tasarimel tarafindan onceden secilmis olabilecegi gibi sadece bir marka ya da tasarimci
iirlinlerine odaklanilarak bu iirlinlerin kullanildig: bir ¢ekimden de olusabilmektedir. Moda

dergileri i¢in yapilan tiim bu ¢ekimlerin sonug itibariyle satis araglar1 oldugu sdylenebilir.

Stylistin bu noktadaki rolii, giysilerin dogru se¢ilmis bir model {izerinde iyi durmasinin ve
cekim karesinin marka kimligini ve istenilen etkiyi en dogru bigimde olusturarak cazip
sekilde sunulmasinin saglanmasidir. Aksesuar c¢ekimlerinde istenirse ekstra giysi ve
gorlintiiyli tamamlayic1 pargalar kullanilmakta, bu gibi segimler yine bilgilendirme

toplantilarindaki yonlendirmeler dahilinde styliste ait olmaktadir.

Editoryal c¢ekimler gibi moda kataloglar1 ( lookbook ) da ayni sekilde hazirlanan
sunumlardir. Resim 3.31°de Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar
Fakiiltesi, Tekstil ve Moda Tasarimi Boliimii’niin 2010-2011 Giiz Yariyil1 Giysi Tasarimi
dersi siiresince ERAK denim firmasi ile Universite sektor isbirligi cercevesinde yiiriittiigii
projeler kapsaminda tasarlanan giysi tasarimlarinin “Denim ile Diyaloglar II” Sergisi ve
Katalog ¢alismasi i¢in hazirlanmis olan styling ¢alismasindan 6rnekler yer almaktadir.

Defile fotograflarinin da katalog olarak kullanilabildigi goriiliir. Stylistler markalarin ya da
tasarimcilarin kataloglarina goz atarak ¢ekim i¢in {iriin seger. Editoryal moda ¢ekimleri igin
giysilerin markalardan temininde ise PR ajanslariyla ¢alisiimaktadir. Markalara 6zel yapilan
caligmalar icin olan bilgilendirme toplantilarinda da kullanilacak modelin fiziksel
ozelliklerden karakter oOzelliklerine kadar detayli bir calisma yapilmaktadir. Model
kararlastirildiktan sonra ayakkabi numarasi gibi detaylara dikkat edilerek planlamalar

yapilmasi ¢cekim i¢in yapilan hazirlik siirecinin bir pargasidir.
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Markalar i¢in yapilan ticari ¢aligmalarda miisteri profili incelenirken, giyim sekli nasil,
nerelerden aligveris yapiyor, modaya uygun mu giyiniyor yoksa rahatlik mi1 6n planda gibi

detaylar 6ne ¢ikmakta ve bu sorulara cevaplar aranmaktadir.

Resim 3.31: “Denim ile Diyaloglar I’ Sergisi Katalogu i¢in yapilan ¢ekim;
Proje yoneticisi: Ogr. Gor. Gamze Saragoglu, Proje Asistani ve Styling: Ars. Gor. Gézde Bursaligil,
Model: Briana, Fotograflar: Onur Dogu, Sa¢ ve Makyaj: Samet Kilci.
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3.1.6 Yeni Teknolojilerin Etkisi

Internet kullanimmin yayginlasmasinin styling g¢alismalarinin sayismi ve calismalarin
kalitesini arttirict etkisi oldugu goriilmektedir. Tiiketiciler, kitap ve CD satislariyla baslayan
internet satislarina eklenen giysileri de hizli ve net bir sekilde gormek istemektedirler.
Dolayisiyla giysilere erisimin basit ve detay odakli olusturulmasi gerekir. Uriin adedi ve
sunum hizlar1 birbirinden farkli olmakla birlikte ticari styling ( commercial styling )
yaklasimi ile internet sunumu teknik olarak oldukca benzer ozellikler gosterir. Internet
satiginda giysi gorsellerinin {iriin detaylarinin yiiklenmesi i¢in ¢ok daha seri caligilmalidir.
Kisa siire icerisinde giysilerin daha fazla agidan ve yakindan goriilebilmesi ihtiyact dogmus
ve bu ihtiyag¢ da teknik olarak farkli donanimlarin gelistirilmesini tetiklemistir. Net-a-porter
gibi giyim {rtlinleri odakli sitelerde giysilerin kumas, doku, dikis gibi detaylarina kadar
alicilara erisim saglanmakta, {iriinleri yakinlagtirma ve c¢evirme segenekleri alicilarin
kararlarin1 etkilemektedir. Giysilerin detaylarinin ve agilarinin algilanabilmesi igin farkli
acilardan da fotograflanmasi gerekmektedir. Bazi sitelerde {iriiniin 360 derece goriinmesini
saglayan stop motion animasyonlar mevcuttur. Her gecen giin artan teknolojik 6zellikler

alicilara ekran karsisindan giysi alimin1 kolaylastirici bir hizmeti de desteklemektedir.

Net-e-porter sitesine 2012 yili itibariyle eklenen son ozelliklerden bir tanesi de video
segenegine tiklandiginda giysinin model iizerinde cekilen videosuna erigilebilmesi ve
giysinin model iizerinde hareket halinde nasil durdugunun goriilebilmesidir. ( Resim 3.32 )
Burada styling agisindan dikkat c¢eken noktalar modelin boyundan yukarisinin
goriilmemesiyle giysiye odaklanilmasinin istenmesi ve ayakkabi gibi aksesuarlarin hem
dikkat ¢cekmeyecek hem de demode olmayacak sekilde en klasik seviyede tutulmus olmasi
gibi detaylardir. Detaylar onemlidir; ¢iinkii internet {izerinden yapilan giysi satislarinda
Ornegin bir ¢antanin astarmnin goriilebilmesine kadar giden detayl1 bir siire¢ s6z konusudur.
Cogunlukla prova mankeni ya da canli model {izerinde sunulan giysiler moda e-tailinginde
(electronic retailing) standart hale gelmistir. Basili yayinlar ve web sitelerinin hizla arttig:

glinlimiizde ses ve hareketli goriintiiler de bu siirece eklenmektedir.
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Resim 3.32: Net-a-porter web sitesinden screenshot.”

Moda bloglar1 insanlara kendi moda goériislerini sunmak igin firsat esitligi yaratmakta, herkes
begenilerini ve arastirmalarini kendi stillerini yiikledikleri gorsellerle diger insanlara sunarak
bir iletisim ag1 yaratmaktadir. Insanlarin giinliik havasinda sevdikleri fikirleri, gérselleri,
imajlari, stilleri paylastiklar1 yorum yaptiklar1 ve yorum yapilmasina agik olduklar: alanlar
olan bu moda bloglar;, giyim konusunda giincel bilgiler verilmesinden yeni giysi
egilimlerinin farkli bakis agilartyla paylasilmasina ve yeni tasarimcilarla roportajlar
yapilmasina kadar uzanan genis bir yelpazededir. Belli bir konu se¢imi dogrultusunda secilen
veriler internetteki sablonlara yiiklenmekte ve hizli bir sekilde paylasiimaktadir. Hizl
bicimde iletisim kurulmasina firsat veren blog kiiltiirii Twitter, Facebook, Instagram ve
Pinterest gibi diger sosyal aglarla da desteklenmektedir. Artik bloggerlar ayn1 zamanda hem
Twitter hem Facebook hem Tumblr hem de Instagram’da hesap sahibi olarak varlik
gostermekte, boylece sosyal medya moda agisindan da inanilmaz bir arastirma kaynagi
olusturmaktadir. Bu sayede tasarimcilar ve firmalar genclerin okudugu, dinledigi, aldigy, ilgi
duydugu, tartistig1 her tiirlii veriye diinya c¢apinda hizli bir bigimde ulasabilmektedir. Ayni1
zamanda moda bloggerlarinin defilelerde 6n siralardaki isimler haline gelmesi de internetin

moda endiistrisi ve ekonomi agisindan dnemini gozler dniine seren bir 6rnek teskil eder.

% http://www.net-a-porter.com/product/332837\, erisim: 16.02.2013.
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Tim diinyanin takip edilebilecegi en kolay yol olan internet siteleri, bloglar ve dergiler
sayesinde sokak modas1 farkli giyim tarzlarinin serbestce sunuldugu bir ortamdir. Styling
acisindan da tiim diinyada her segmentten tasarimcinin da Oncelikli arastirma kaynagi bu
anlamda sokak modas1 olmaktadir. Sokakta ilgin¢ insanlarin fotograflarinin ¢ekilebilecegi

gibi bu ¢ekimler birincil moda arastirmasi olarak kullanilabilir materyaller olusturur.

Internet siireci bir yana giysi sunum ydntemlerinden biri olarak defilelerin, kumaslarin ve
renklerin hareket halinde 151k altindaki etkisinin goriilmesi ve teatral bir ortamda izleyicileri
eglendirici bir sunum ile gerceklesmesinden Otiirli popiilerligini siirdiirmektedir. Styling
caligmalarimin defileler agisindan isleyisinde; defile organizasyonu yapan sirketle es zamanl
hareket edilen, bir zaman g¢izelgesi icerisinde giysilerin iyi goriinmesinden, aydinlatma,
koreografi ve miizik se¢imine kadar verilen kararlardan olusan bir siire¢ oldugu
goriilmektedir. Giysi provalarinin yapilmasi, farkli agilardan goriintiisiiniin kontrolii, moda
gosterilerinin canli performanslar oldugu g6z oniine alindiginda, izleyicilerin etkilenip,
dikkatlerinin dagilmamasinin saglanmasi gibi noktalar biiylik 6nem tasir. Podyum akisinda
da giiclii siliietlerin olusturulabilmesi gerekir. Kulis karmasasi bir yana model podyuma

ciktiginda izleyiciler kusursuz bir goriintiiyle karsilasmak istemektedir.

Yazili basinin internete de taginarak, ses ile hareketli goriintiiniin bu siirece dahil edilmesiyle,
markalar video cekimlerinden olusan sunumlar yapmaya baslamistir. Ornegin; Gareth Pugh
AW’10 koleksiyonu alic1 ve basinla geleneksel bir defile anlayis1 yerine kendi stiidyosunda
Ruth Hoglen tarafindan ¢ekilen bir video araciligi ile bulusmustur. Ayni sekilde Burberry’de
2011 ilkbahar-Yaz koleksiyonunu bir video enstalasyonu seklinde sunmustur. Diger bircok
tasarimci tarafindan artarak kullanilan bu “hareketli imaj” (moving image) ¢alismalarinin
tamamen canli performanslarin yerini aldigini heniiz sdylenemez fakat yine her birinde ortak

olan nokta styling ¢aligmalarina verilen 6nemdir.
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3.2 Farkh Alanlardaki Styling Calismalar:

Moda styling caligmalart zamanla editoryal caligmalarin disina ¢ikarak kisiye 06zel
calismalarin yapildig1 alanlarin olugmasini da saglamistir. Kisisel styling (personal styling )
olarak nitelenen bu alanda film ve televizyon setleri, reklam kampanyalari, miizik videolari,
konser ve 6diil torenlerine kadar genis bir ¢ergevedeki etkinliklerde iinlii kisiler, modeller,
marka kimligi ve 6zel miisteriler i¢in giysi ve aksesuar seg¢ilmesine gardirop stylingi ve
kisiye o0zel, kisinin stili ilizerine yapilan c¢alismalar kisisel (personal) styling olarak
nitelendirilir. Fotograf ¢ekimi, film ya da televizyon setlerinde nesnelerin kompoze
edilmesine still-life styling, bu hazirlik ve diizenlemelerden sorumlu olan kisiye prop stylist,

dergi cekimleri ya da reklam kampanyalar icin yiyecek ve igeceklerin ¢ekiminde {iriinlerin

daha ¢ekici goriinmesinin saglanmasi i¢in yapilan ¢aligmalara yemek stylingi denir.

Moda stylingi alanma yakinliklar1 bakimindan bakildiginda gardirop, still-life ve yemek
stylingi alanlarindaki siireglerde styling ve fotograflama siireci sonucunda olusturulan
sunumdaki benzerlikler 6ne c¢ikmaktadir. Bu dogrultuda adi gegen alanlar biraz daha

yakindan incelenmistir.

3.2.1 Kisiye Ozel Styling Kavram

Oncelikle kisiye 6zel styling alaninin moda styling alanindan farkli oldugunu belirtmek
gerekir. Sadece bir kisinin stili icin 6zel ¢alismalar yapilan kisiye 6zel styling alaninda renk
ve imaj damigsmanligindan 6zel miisteriler i¢in birebir styling ve aligveris desteginin de
verildigi bir ¢calisma sisteminden bahsedilebilir. Bu alanda miisterilerin yasam sekilleri ve
ihtiyaclar1 dogrultusunda, aligveris yapilirken dogru kararlar verebilme, etkili ve verimli

gardirop kullanimi {izerine destek saglanmaktadir.

Stylistin giincel moda egilimleri, giysi stilleri, renkler ve makyaj detaylar1 konularina hakim
olarak, kisiye 6zel bilgilendirme ve yonlendirmede profesyonel bir yaklagima sahip olmasi
gerekir. Bu alanin 6zellikle son yillarda hizli bir gelisim gdstererek popiilerliligini artirdig:
goriilmektedir. Olusan bu egilimin {inlii isimlere yapilan styling ¢alismalariyla baslayip

yayildig1 da sdylenebilir.
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Bu durum uzantisinda tiir seviyeden markanin miisterilerine kisiye 0zel styling hizmeti
vermeye baslayarak miisterilerinin hem iinlii biri gibi hissetme durumunu deneyimlemelerini
hem de kendilerine sadakatle baglanmalarini saglamaya g¢alistiklar1 da goriiliir. Bu anlamda
yapilan styling c¢alismalarinin markalarin misterilerinin kendilerini daha iyi ve glizel
hissetmelerini saglamay1 amaclayan bir pazarlama stratejisi olarak kullanildig1 sdylenebilir.
Gilintimiizde bir¢ok marka tinlii stylistler ile isbirligi yaparak belli zamanlarda miisterilerine
styling hizmeti vererek hem satiglarini arttirma hem de miisterilerini bilinglendirme amaciyla
bu alani kullanmaktadir. Tophop, H&M, Levis, Koton gibi firmalar bu uygulamay1
gerceklestirenlerden sadece birkacidir. Kisiye Ozel calisan stylistler miisterilere giysiler
aracilifiyla nasil daha olumlu sekilde iletisim kurulabilecegine dair, bedenlerini ve
duruslarin1 dogru yansitilabilmeleri acisindan ilham vererek ve giliven kazandirmaya
caligarak profesyonel bicimde destek vermektedir. Bu alanda 6zellikle iinlii isimler i¢in
styling ¢alismalar1 yapan Rachel Zoe; “Bir stylist miisterisinin hayal ve beklentilerini, zaaf
ve niteliklerini ogrenerek, tiim bu bilgileri onu en dogru ve giizel sekilde yansitacak hale

doniistiirebilmelidir.” 7° demistir.

Resim 3.33: Rachel Zoe’ye ait kisiye 6zel styling caligmas1.”'
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Mischa Barton, Joy Bryant, Anne Hathaway, Jennifer Garner, Cameron Diaz, Molly Sim,
Salma Hayek gibi isimlerle ¢alisgan Rachel Zoe’nin Resim 3.33°te Joy Bryant i¢in sectigi
Alexander McQueen elbise ile New York’ta Met’s Costume Institute Galasina katilmasi

oncesindeki hazirlik asamasi1 goriilmektedir.

" Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 94.
! Rachel ZOE, Style A to Zoe, 50, 51.
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Kisisel stylistlerin rolii 6zel miisterilerle calisirken onlara aligveris yaparken dogru kararlar
verebilmeleri icin taktikler verebilmek ve sonrasinda kendileri i¢in beden ozellikleri
dogrultusunda dogru secimleri yapabilmelerini saglayacak donanimi edindirmeye

caligmaktir.

Miisterinin yasam tarzi dikkate alinarak is yasami, tatiller ve 6zel durumlar1 kapsayan bir
kapsiil gardirop olusturulabilmektedir. Biitcenin belirlenmesi tiim bu se¢imlerde yonlendirici
olmakla birlikte, bu agidan stylistin farkli segmentteki giyim markalarinin iiriinlerini ve fiyat
araliklarint bilmesi 6nemlidir. Tiim bu seg¢imlerde en belirleyici unsur ise miisterinin viicut
yapist olmaktadir. Yastan ayakkabi numarasina, yiiz seklinden viicut yapisina, boy ve
kilodan ten ve sa¢ rengine kadar tiim Ozellikler giysi ve aksesuar secimlerinde
sekillendiricidir. Gardiroptaki demode ve iyi durumda olmayan parcalarin ayiklanarak kalan
parcalara eklenen yeni segimlerle yapilan bir yenileme de siirecin bir pargasini olusturabilir.
Bu alanda 6zellikle {inlii isimlere danigmanlik hizmetinin verildigi bir olusumdan bahsetmek
miimkiindiir. Hatta son yillarda iinlii isimler i¢in calisan stylistler de ( celebrity stylist )

iinliiler kadar meshur isimler haline gelmislerdir.

Hem iinliiler hem PR ajanslar1 hem de tasarimecilar arasinda baglanti saglayan bu kisilerin bu
kadar 6zel bir noktaya gelmesindeki temel sebep, model, oyuncu gibi iinli kisilerin tim
tasarimcilari takip ederek belirli bir agilisa giyilebilecek en dogru giysinin se¢imini yapacak
zamanlarinin olmamasidir. Dolayisiyla onlar i¢in dogru kararlar verebilecek, zevkine ve stil
anlayisina giivenilen kisilere ihtiya¢ duyulmaya baglanmistir. Daha ¢ok kirmizi hali davetleri
ve 0diil torenlerinde 6zellikle ihtiya¢ duyulan bu ¢aligmalar aylar dncesinden baglamaktadir.
Tasarimct ve PR ajanslarinin da bu asamalardaki karar mekanizmalar1 olmalar1 gz oniine

aliirsa goriildiigli kadar kolay bir siire¢ olmadig1 anlasilabilmektedir.

Bu stylistlerin bireysel stilleri ve calistiklar1 tasarimcilar da miisterilerinin dikkatini ¢eken
onemli bir noktadir. Bu anlamda Rachel Zoe, Clinton Kelly, Carson Kressle, Stacy London,
Nicola Farminchetti, Gk Reid ve Gok Wan gibi isimler bu alanda one ¢ikarak dikkat
¢cekmektedir.



60

Resim 3.34’te Gok Wan’in viicut sekillerine gore nasil elbiseler tercih edilmesi gerektigini
Oneren televizyon programi dogrultusunda olusturulan kitabindan alinan bir fotografta, ayni
kisinin farkli formdaki iki elbise ve poz verme bi¢imi ile bedeninin ve durusunun birbirinden
ne kadar farkli goriinebilecegine dair bir 6rnek yer almaktadir. Bu dogrultuda stylist ve
image maker’larin arasindaki benzerlik ve farkliliklara bakildiginda da keskin sinirlar
olmamakla birlikte; imaj c¢alismalarinin tepeden tirnaga olarak nitelendirilebilecek daha

kapsamli bir degistirme siirecini kapsadigini sdylemek mimkiindiir.

Resim 3.34: Gok Wan’a ait kisiye 6zel styling ¢alismasi, 2007.

Giysilerle goriinlir olanin oOtesinde kisisel durus, sozel iletisim becerileri, beden dili
kullanimi, goérgli kurallar1 gibi sosyal ortamlardaki tutumdan kisisel renk analizleri ve
gardirop planlamasina uzanan boyutta bir ¢calismadan bahsedilebilir. Styling ¢aligmalarinda
sa¢ makyajdan aksesuarlara parcalarin birbiriyle uyumunu takip eden biitiinsel ve estetik bir
birlestirme, uyum saglama yaklasimi olsa da bir kisiyi bastan yaratma amaci

glidiilmemektedir.

2Gok WAN, How to Look Good Naked, 33,35.
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Resim 3.35’te Nicola Farminchetti’nin Lady Gaga i¢in yapti1 styling c¢alismalarindan

ornekler yer almaktadir.

Resim 3.35: Nicola Farminchetti’nin Lady Gaga i¢in yaptig1 styling
¢alismalarindan rnekler, 2011. 7

3.2.2 Still-life Styling Cekimleri

Still-life styling diizenlemelerinin mantigina bakildiginda yagliboya gelenegindeki natiirmort
diizenlemelerinden baslayarak bu kompozisyonlarin sahip olunan ya da olunmak istenen
esyalarin gostergesi, belgesi oldugu goriilmektedir. Bu kompozisyonlara dahil edilen her bir
nesne belli bir bilgi vermek amaciyla yerlestirilmistir. Diigiiniilerek planlanmistir. Tesadiifi
degildir. Bu kompozisyonlarin ressamlarinin nesneleri resmedis yetenegini gdstermesinin
Otesinde yaptiran kisinin zenginligini ve yasama bi¢imini yansitan resimler oldugu da
sOylenebilir. Still-life styling agisindan bakildiginda da bu amagcla olusturulmus her karede
insanlarin sahip olmak istediklerinin bir vaadi ve yeni bir yasam bi¢imi Onerisi oldugu
goriilmektedir. Bu anlamda sahip olunan ya da olunmasi istenen nesnelerin bir kompozisyon

dahilinde kurgulanarak insanlara ulastirilabilecegi bir belgeleme ve sunustan bahsedilebilir.

 http://www.nicolaformichetti.com/tag/lady-gaga/
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John Berger de “Gorme Bigimleri” kitabinda yagliboya resim gelenegindeki nesnelerin doku,
parlaklik, ulasilabilirlik gibi onu diger resim tiirlerinden ayiran 6zelliklerinden bahsettigi bir
boliimde bu gelenegin baslangicinda yapilmis olan Holbein’in Elgiler tablosu iizerinden bazi
aciklamalar yapmistir. Bu agiklamalarda; Elgiler tablosundaki adamlarin duruglarinin resmi
ve kendilerinden emin olusundan ve arkalarinda yer alan objelerin adamlarin diinyadaki
yeri hakkinda bilgi vermek amaciyla konmus oldugundan bahseder.”* Moda styling
cekimlerinde modellerin ifadeleriyle aktarilmak istenenler ve still-life styling fotograflarinda
kurgulanan objeler ile yansitilanlar yagliboya resim geleneginin giincel uzantist gibidir. Bu
baglamda giyim ya da yasam bi¢imleri lizerine moda reklamlarinin olusturulmasinda resim

gelenegiyle paralellikler goriiliir.

Resim 3.36: Hans Holbein, Elgiler, 1533.”

John Berger ilk basim1 1972 yilinda yapilan “Goérme Bigimleri” kitabinda; “son zamanlarda
gelistirilen bir teknikle yagliboya resim dilini reklam kligelerine ¢cevirmek kolaylasmistir. Bu
teknik gelisme, on bes yil kadar once ucuz renkli fotografin bulunmasidir. Belli nesnelerin
rengi, dokusu, canliligi resme gegirilebilir olmustur béylece. Seyirci sahip icin yaghboya
resim neyse, seyirci alici igin de renkli fotograf ayni seydir. Bunlarin ikisinde de imgelerdeki
gercek nesneyi ele gecirebilecegi duygusunu aliciya vermek icin biiyiik Olgiide
dokunulabilirlik yaratma yoluna basvurulur. Her iki durumda da alicida wyanan bu,
imgelere neredeyse dokunuverecekmis duygusu, ona gercek nesneyi ele gegiriverebilecegini

ya da gercekten ele gegirdigini diisiindiiriir.”"

gibi ifadeleriyle still-life ve yiyecek styling
caligmalarinda yapilan kurgulamalar ile elde edilmesi amaglananin bu olduguna dair durumu

adeta Ozetler.

"Bkz. (23 ), BERGER, 94.
7> http://www.nationalgallery.org.uk/paintings/hans-holbein-the-younger-the-ambassadors
"Bkz. (23 ), BERGER, 140, 141.
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Resim 3.37 ve 3.38’de 6lii doga resimleri ve Resim 3.39 ve 3.40’ta 6lii doga resimlerini

andiran kurgularin yapildigr still-life styling gorselleri yer almaktadir.

h
Resim 3.37: Lubin Baugin.”’

Resim 3.39: Oysho 2011 Yaz Katalogu

" Valerie METTAIS, Louvre - 7 Centuries of Painting, 183.
" Bkz. (77 ), METTAIS, 183.
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Resim 3.40: Salt dergisinden dekorasyon sayfas1 i¢in
still-life diizenlemesi.”

Moda sektdriiniin lokomotifi giysi tasarimidir. Ancak moda, sadece giysi tasarimlarindan
ibaret degildir. Parfiim, canta, ayakkabi, gilizellik iiriinleri gibi aksesuarlar da moda sektorii
ve markalar agisindan biiyiik bir paya sahiptir. Dolayisiyla moda endiistrisinde bu gibi
iiriinler still- life styling sunumlartyla tanitilmaktadir. Uriin odakli kompoze edilmis katalog
caligmalart driinlerin 6zellikle dikkat ¢eken bir noktasina odaklanmayi saglayacak sekilde
gerceklestirilmektedir. Ornegin renk ise renge, diigme detaylar1 ise diigme detaylarna

odaklanilarak, bu noktalarin 6ne ¢ikarildigi goriilmektedir.

Evinizde kigin da bahar havast esiyor. Gigekli dallar arasinda
huzurlu bir uykuya dalin, taze ve temiz havay iginize gekin

Resim 3.41: Marie Claire Maison dergisinden
ev tekstili still-life stil sayfas1 6rnegi.*

" Salt Vol.l a magazine by swarovski, 117.
*"Marie Claire Maison, Ekim 2009, 36.
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Editoryal ya da ticari hangi amag i¢in olursa olsun still-life ¢ekimlerinde siirreal ve tematik
yaklagimlar agirlikli olarak kullanilmaktadir; ¢linkii driinlerin iletisim kurma bi¢imi ve
verilen reklam mesajlart bu hikayeler araciligiyla kolaylasmaktadir. Bu ¢aligmalarda
iriinlerin en dikkat ¢ekici ve cazip sekilde sunulmasinin yine asli hedef oldugu
savunulmaktadir. Gorsel sunumun her gegcen giin dneminin arttig1 giiniimiizde bu alanda
vitrin tasarimcilartyla benzer bir bakis acisiyla kompozisyonlar olusturularak gorsel
diizenlemelerin  gergeklestirildiginden  bahsedilebilir. Bu  diizenlemelerin  smirsiz
cesitlemesinin yapilabilme olasilig1 ve algimizi degistirebilme potansiyeli bulunmaktadir.

Giysilerin askida sunulma bi¢imi de still-life gekim teknigine girmektedir. Ornegin We-Ar

dergisinin giysi sunumlarinda bu teknik kullanilmaktadir. ( Resim 3.42 )

Resim 3.42: We-ar Dergisi.”

*'We-ar magazine, say1 32, http://www.wearmagazine.com/archiv/32/
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Moda dergilerinde yer alan still-life styling calismalarina 6rnekler tizerinden bakildiginda
ornegin Resim 3.43’te 2debir dergisinden bir ¢alismada gémlegin ipe asilmis gibi sunuldugu,
goriilmektedir. Bu gibi sunumlar aligik oldugumuz diizenlerin beklemedigimiz bir mecrada
benzer sekilde yer aliyor olmasi acisinda dikkat ¢eker. Normalde canli ya da cansiz manken
iizerinde gormeye alistk oldugumuz dergi sunumlarindan farkli bir yaklasim goriiliir. Bu
gorseldeki gomlek i¢ mekanda sanki bahcedeki ¢amasir ipine asilmis gibidir. Arka planda

goriilen agaclar da kapali bir mekanda degil de bahgede olundugu izlenimini verir.

Gimlek

Saint Clair

Resim 3.43: 2debir Dergisinden still-life styling érnegi.™

82 2debir, Mart-Nisan 2006, say1 07, 71.
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Resim 3.44’te yine bir 6nceki gorseldekine benzer bir yaklasimla algimiz bir saniyeligine de
olsa yaniltilmaya c¢alisilir. Burada, i¢ ¢amasirlar1 alisik oldugumuz iizere beden iizerinde
degil bas mankeninde bas aksesuari gibi sunulmaktadir. Giyim elemanlarinin renk ve
stillerini destekleyen makyajla giiclendirilen bas mankenleri bedenin yerini alarak izleyiciye
bas aksesuar1 izlenimi verirken algiyr bir saniyeligine degistirerek sasirtmak iizere

konumlandirilmistir.

Resim 3.44: Still-life styling 6rnegi.*

Resim 3.45°te askidaki gomlegin sandalyede oturarak fotograf c¢eken bir insan gibi
kurgulandig1 karede benzer bir yaklasimla beden iizerinde gérmeye alisik oldugumuz gémlek

askida fakat sandalyede oturan bir figiir gibi konumlandirilmaistir.

Resim 3.45: Still-life Styling 6rnegi.**

% Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 88.
% Bkz. (24 ), MCASSEY — BUCKLEY, 88.
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Resim 3.46’daki karede ise yine dergilerde kullanilan stil-life styling diizenlemelerine dair
bir 6rnek goriilmektedir. Bu 6rnekte, giyim elemanlar1 diiz bir zeminde degil bir magaza

vitrininde sergileniyormus gibi yerlestirilmistir.

WINDOW
DRESSING

Resim 3.46: Men About Town Dergisinden ‘Window Dressing-The Retrosexual
Man’s Wardrobe’ basliklr still-life styling 6rnegi, Styling: Diane Boulenger,
Fotograf: Maurice Scheltens ve Liesbeth Abbenes.®

Moda dergilerinin stil sayfalarinda giysilerin 6rneklerde oldugu gibi still-life styling seklinde
sunulmasi sik¢a kullanilan bir tanmitim seklidir. Resim 3.43, 3.44, 3.45 ve 3.46’da ilk
algilananin 6tesinde algida c¢ok kisa stireligine yanilsama yaratilarak ilgi ¢ekmek iizere bir
kurgulama yapildigina dair 6rnekler yer alirken dekupe edilmis {iriinlerin yine belli bir konu

biitlinliigii icinde kurgulandig1 diizeneklerin olusturulmasi oldukga yaygin bir sunum seklidir.

% Men About Town Dergisi, Sonbahar/Kis 2010, 70, 71, 74.
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Resim 3.47 ve 3.48°de bu tarzda olusturulmus {iriin gorselleri goriilmektedir. Bu gorseller ile
bireylerin sezon egilimlerinden haberdar olmalarinin saglanmalarinin yani sira farkl
markalara ait farkli fiyat segmentindeki iiriinlerin bir arada goriilmesiyle onlara sahip olma
istegi kamcilanir. Sonucta bu tarz still-life styling caligmalar1 hedeflenen belirli bir alict
kitlesi i¢cin moda {iriinlerinin satis1 amaciyla gerceklestirilen ¢alismalardir. Olusturulan

gorseller, promosyon amactyla internet ya da basili yayimlar araciligiyla sunulmaktadir.

- Seattle
ekolii

Resim 3.48: Marie Claire dergisinden still-life stil sayfas1 rnegi.*’

S ELLE ltalya, Mart 2009, 545, 552.
%7 Marie Claire Eyliil 2010, 76, 86.
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3.2.3 Yiyecek Cekimlerinde Styling Kullanimi

Yemek stylinginin ( Food Styling ) temeli de giysi stylinginde oldugu gibi fotografta
yiyeceklerin iyi goriinmesini saglayabilmektir. Estetik kaygilarla yiyecekleri kurgulamak
iizerine kurulu olan bu alanda yiyecek ve iceceklerin iki boyutlu bir fotograf araciligi ile
aroma algisinin izleyicilere aktarilabilmesi gerekir. Yemek stylistleri gida ve beslenme
egitimi olan profesyonel seflerden olusurken, alisveris konusunda da dogru malzemeleri

segme ile ilgili bilgi ve deneyime sahip kisilerdir.

Yemek stylingi ¢cekimlerinde fotografcilarin fotografa dair bilgi ve becerilerinden bagimsiz
olarak bilmeleri gereken ince taktikler bulunur. Ornegin ne kadar tecriibeli olursa olsun bir
fotografcinin yiyeceklerle ilgilenen biri kadar ¢ekilen iiriinlerin ve yiyeceklerin 151k altinda
nasil tepki verdigini erime, renk degistirme gibi dayaniklilik siiresini bilmesi miimkiin
degildir. Bundan dolay1 bu tarz ¢alismalarda profesyonellik arttikga fotografcilar bu alanda
uzmanlasmis stylistler ile isbirligi yapmaktadir. Bir anlamda yemek stylinginin still-life
stylinge yakin olan bir teknik oldugundan da bahsedilebilmektedir. Agirlikli olarak yemek
dergilerinde kullanilan bu ¢ekimler, ister dergi ¢cekimleri ister iiriin reklamlar1 olsun benzer

teknikler kullanilarak ilerlemektedir.

Yiyecek ve icecek ¢cekimlerinde bazi ¢ekim taktikleri ile birlikte kimya bilgisi de kullanildig1
goriiliir. Ornegin soguk, donmus bir yiyecek veya soguk bir bardaktaki ya da sisedeki icecek
icin, ¢ekilecek dirlinlin iizerine yilizde elli gliserin ve yiizde elli su igeren bir sivinin
puskiirtiilmesiyle fotograf karesinde sogukluk hissi yaratabilecek bir gorsel etki elde
edilebilmektedir. Bu manipiilatif oyunlar fiziksel olarak ¢ekim sirasinda yapilabildigi gibi

gorsel efekt kullanimlariyla sonradan da eklenebilmektedir.
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Resim 3.49°da yer alan gorselde bardaklarin icerisinde kullanilan yapay buzlar 15181n daha
cok yansimasinmi saglarken bardagin tizerine sikilan gliserinli su bardagin daha da parlak
goriinmesini saglamakta, olusan damlaciklarla icecegin ferahlik etkisi yaratacagi vaadi
sunulmus olmaktadir. Bagka bir 6rnekte buz kullanimina bakilacak olunursa; gercek buz
kullanim1 igecegin renginin ve homojenliginin degismesine sebep oldugundan tercih
edilmeyerek yerine cam ya da akrilikten yapilmis kiiplerin kullanildig1 goriilmektedir.
(Resim 3.50)

Resim 3.49: Jack Richmond tarafindan fotograflanan bir ¢ekim igin
yapilan hazirlik asamast.™

Resim 3.50: Still-life fotograf ikilisi Bohman+Sj6strand’a ait bir calisma.”

%John F. CARAFOLI, Food Photography and Styling, 26, 27.

% http://hypenotice.com/artwork/still-life-photography-by-duo-bohmansjostrand-to-mark-the-titanics-
centenary/13/
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Yine buz, igecek ve bardak kullanilan bagka bir 6rnekte bir igecek reklaminin perde arkasi ve
final goriintiisii yer almaktadir. Icki reklami icin olusturulan ‘Sizi Uguracak Lezzet’ slogani
dogrultusunda bir goérsel yaratilmis, fona yapay palmiyeler yerlestirilirken, yaptirilan 6zel

bardak ile slogan gorsellestirilmeye ¢alisilmistir.

Resim 3.51: Michael Watson’un elinde ¢aligmanin eskizinin de bulundugu ¢ekimin perde arkasi
ve calismanin final goriintiisii.”

Bir diger Ornekte, dondurma g¢ekimlerinde ger¢ek dondurmalarin kullanilmadigi, ancak
yapilan fotograf cekimi sonucunda elde edilen gorseldeki dondurmanin yeme istegini
oldukga tesvik edici olmasi lizerine bir gorsel kurgulama yapildig1 gortilmektedir.

(Resim 3.52)

Resim 3.52: Cekim i¢in yapay dondurma hazirlanmas.”’

% Bkz. ( 88 ), CARAFOLI, 100.
! Bkz. ( 88 ), CARAFOLI, 69.
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Cekimlerin final goriintiilerine bakildiginda {iirtinlerin yeme istegi uyandiracak kadar cazip
bir sekilde sunularak dogal etkilerine vurgu yapilarak, gercekten karsimizda durdugu
izlenimini uyandiracak diizende olduklar1 goriilir. Diger yandan fotograflara bakarken
buzlarin ya da dondurmanin gercek olup olmadigi sorgulanmamaktadir. Ancak yapilan
basarisiz bir ¢ekim ise buzlarin ya da dondurmalarin ya da ¢ekilen herhangi bir baska iiriiniin
gercekligi sorgulanmaya baglanarak vaat edilen etkiden uzaklagilmasi da miimkiindiir.

Uriin reklamlari igin yiyecek ve igeceklerin bu sekilde hazirlanmasinin yani sira, dergiler i¢in
hazirlanan yemek fotografi ¢ekimlerinde ¢ekilen karenin still-life ¢ekim ¢ekiciliginde olmasi
icin farkli iriinler eklenerek gorsel olarak desteklenmesi de gerekmektedir. Catal bigak
secimlerinden, servis tabaklarina, farkli renk ve dokulardaki pegetelerden, kullanilan zemin
renklerine kadar tercih edilen ve karar verilen tiim detaylarda aranan ozelliklerde tasarim
ilkelerinden yararlanilir. Bu noktada renk kontrastliklari, doku benzerlikleri ya da

espaslardan bahsedilebilir.

Resim 3.53’te dergilerde kullanilan yemek sunumlarindan bir drnek goriilmektedir. Bu gibi
karelerde dikkat c¢ekici olan yemeklerin igeriklerinden ¢ok goriintiiniin biitiiniindeki
albenidir. Cok basit malzemeler ile hazirlanmis bir yiyecegin dahi bakan kiside yeme istegi

yaratacak sekilde malzemelerinin degerlerinin arttirilmig oldugu goriiliir.

FIRINDA RATATOUILLE

YR STLAI ¢

ANZAK KURABIYESI

Resim 3.53: Elle dergisi yemek tarifi kartlari,
Styling: Kerem Kiigiikgiirel, Fotograf: Can Cémert.”

2 Elle, Mart 2011, 143.
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Resim 3.54 ve Resim 3.55°te ise Carline Van Oel’e ait ¢alismalardan benzer 6rnekler yer

almaktadir.

AN

Resim 3.54: ‘Pan Keek Room’ temali Carline Van Oel styling ¢alismasi, tema ve
styling: Carline Van Oel, Fotograf: Wim Van Oel.”

Resim 3.55: ‘color me sweet’ temal1 Carline Van Oel styling ¢aligmasi,
Yiyecek; Diana Roos-Studio roosmarjin, Fotograf: Jeroen Niezen.”*

% http://www.carlinevanoel.com/work/carlinevanoel/pankeekroom.html
% http://www.carlinevanoel.com/work/carlinevanoel/comingsoon.html
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4. MODA STYLING CALISMALARINDA MODEL SECiMi, DURUSU VE
CEKIM PLANININ OLUSTURULMASINA DAIR ESTETIK ACIDAN ALT
OKUMALAR

4.1 Moda Styling Calismalarinda Giizel Algisi, Fotograflardaki Estetik Detaylar

“Insanlarin giizel olam neden bu kadar arzuladigi sorusuyla karsilasan Aristo, ‘Kor

55 95

olmayan herkes ayni seyi sorabilir.’ cevabini vermistir.

Resim 4.1: 2003 yilinda Vogue dergisi i¢in Grace Coddington’un
yaptig1 styling ¢alismalarindan biri, Fotograf: Arthur Elgort.”

Estetik acidan giizel ile kastedilenin ne olduguna bakildiginda Schopenhauer, “Almanca’da
giizel anlamina gelen schon sozciigii Ingilizceki gostermek anlamina gelen “to show” fiiliyle
irtibathdir ve dolayisiyla “showy” gosterisli, “what shows well” iyi gésteren, iyi gériinen ve
bundan otiirii sezgisel kavrayista/algilamada acik secik goze ¢arpan, binaenaleyn onemli

(platonik) idealarin a¢ik anlatimi anlamina gelir.”’ der.

% Melis ALPHAN, ( 2008 ), “Moda Moda” Dedikleri, 19.
% Bkz. (27 ), MOWER, 52.
°7 Arthur SCHOPENHAUER, Giizelin Metafizigi, 37.
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Estetik kavramint ilk defa kullanan ve estetigi bagimsiz bir disiplin olarak kuran filozof A. G.

98 ¢ v .
Giizel kavrami antik

Baumgarten’dir. Ona gore estetik, giizel iizerine diigiinme bilimidir.
estetigin goriiglerinden birini olusturur. Antik estetigi digerlerinden ayiran ozelliklerden biri,
giizeli yalmizca acgiklamakla kalmamasi, yiizyillarca klasik olarak siirecek olan artistik
kurallar saptayarak giizel kavramimi tammlamasidir.”®® Giizel kavrami estetik alam
icerisinde irdelenmistir ve genel bir perspektiften bakildiginda donemsel, toplumsal ve
bireysel olarak sayisiz yorumla goreceli olarak degerlendirildigi goriiliir. Estetik alana 6zgii
bir kavram olan giizelin tarihine bakildiginda ise genelde gériilen sudur: Giizel kavrami, igi
¢agdan c¢aga, toplumdan topluma, gériisten goriise, kisiden kisiye vb. farkli sekilde

doldurulan goreceli bir kavramdir.""

‘Les Liaisons Dangereuses’in yazari Pierre Choderlos de Lacros ise giizelligin goreceli olusu
ile ilgili; “Eger biri giizelligin, bizi sadece zevk diisiincesini ¢agristirdigi icin harekete
gecirdigine ve bizim icin giizelligin en ¢ok gormeye aliskin oldugumuz bir ézellikler dizisini
ifade ettigine inandirsa, yapmamiz gereken tek sey iilke degistirmek olacaktir; ornegin bir
Fransizi Gine’ye gétiiriin: baslangigta, ona yabanci gelen ozellikleri nedeniyle, siyahi
kadinlarin goriintiisti ona itici gelecek, hi¢hir arzu uyandirmayacaktir, ama onlara alismaya
basladike¢a, igrenme duygusu kaybolacak ve onlarin arasindan Avrupa giizellik kanonlarina
en yakin olanlart se¢mekle birlikte, her yerde giizellik belirtisi olan korpelik, boy ve saglik
zevkini yeniden kesfedecektir; dahasi Gineli kadinlara giderek aligirken, gordiigii estetik
ozellikleri, artik sadece sabit birer aniya doniismiis yegleyecek, boylelikle genis bir burnu,
¢ok dolgun dudaklari vb. tercih etmeye baslayacaktir. Giizelligin sayisiz yorumuyla
insanlarin zevklerindeki belirgin ¢eliskiler iste boyle dogar.”'® der. Bu durum Sanat
Elestirmeni Heinrich Wolfflin’in “Insamin aradigi seyi gordiigii dogrudur. Gelgelelim ne

5102

goriirse onu aradigi da bir gercektir. s0ziinii hatirlatir.

* Hiilya YETISKEN, Estetigin ABC’si, 13.
% Mehmet H. DOGAN, Estetik, 28.

"Bkz. (98 ), YETISKEN, 15.

""Umberto ECO, Giizelligin Tarihi, 304.
192 Bkz. (98 ), YETISKEN, 53.
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Tarih boyunca oran ve uyum olarak giizelin ne olduguna dair ¢alismalar yapilmistir. Bir
biitiiniin pargalar1 arasindaki uyum ag¢isindan en dogru boyutlar verdigi varsayilan geometrik
bir oran baglantis1 ilizerinden tespit edilen “altin oran” mimaride ve sanatta siklikla giizel
kavramini matematiksel olarak incelemek iizere kullanilmistir. Ornegin altin oran’a gore ele
alindiginda ytiz giizelligi kriterinin gdzlerin dudaklar ve kulaklara olan uzaklig1 ile baglantili
oldugu buna gore iki goz arasindaki uzakligin en O6nemli oranlardan biri olarak kabul
edilerek, gozler arasindaki mesafenin goz ile kulak arasindaki mesafenin yaris1 kadar olmasi
gerektigi ve iist dudak ile gozler arasindaki mesafenin saglarin ¢ikis noktasi ile ¢ene
arasindaki uzakligm {i¢'te biri kadar olmasi gerektigi varsayimustir. Ingiltere'de bu
matematiksel oranlar kullanilarak karar verilen bir yiiz giizellik yarigmast yapilmus,
yarismaya sekiz bin kisi katilmis ve on sekiz yasindaki Florence Colgate isimli 6grenci

3
birinci sec¢ilmistir.

Resim 4.2: Florence Colgate isimli yiiz giizeli.'"

19 http://www.stargundem.com/yasam/1272879-iste-altin-orana-sahip-en-guzel-yuzlu-kiz html ,
22 Nisan 2012 tarihli haber. Erisim: 22.12.2012.

1% http://dunya.milliyet.com.tr/ingiltere-nin-en-guzel-
yuzu/dunya/dunyadetay/22.04.2012/1531397/default.htm
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Giincel moda egilimleri ve moda ¢ekimlerinde kullanilan modeller agisindan bakildiginda da
kusursuz oranlardaki giizellik degerlerinin klasik, hatta kusursuz giizellik olarak
sunulmasindan olusan bir algiyla alisilarak kaniksanmis oldugu, yeni ve farkli seyler gérme
beklentisinden dolay1 da tiikenmis olarak degerlendirildigi de goriiliir. Bu kriterlere
uymayarak kusurlu kabul edilen giizel algisi yeni, heyecan verici ve c¢ekici olarak
algilanmaktadir.

John Berger de; ideal kadin imgesinin zamanla bozulmus oldugundan bahsetmektedir.'®”
Standartize edilen oranlarin disinda bir arayis kabul gérmekte bu dogrultuda ¢illi cilt
ylizeyine sahip kisilerin, 6n disleri ayrik olan {inlii isimlerin, g6z bozukluklarindan dolay1
gozlik takan kisilerin kusurlu olmalarinin yani sira gilizel olarak kabul edildikleri
sOylenebilmektedir. Resim 4.3’te Fransiz oyuncu ve sarkict Vanessa Paradis, Stylist Tonne
Goodman’in Peter Lindbergh ile gerceklestirdigi 1994 yilina ait Harper’s Bazaar ¢ekiminde
yer alan gilleri oldukg¢a belirgin bir model ve Dolce&Gabbana’nin bir reklam kampanyasi
cekiminde kalin kemik ¢ergeveli gozliiklerin kullanildig: goriiliir.

Styling acisindan bakildiginda da kagmis ¢oraplarin, ojeleri asinmis tirnaklarin, kazaklarin ya
da tigortlerin iizerinde olusan deliklerin hatta taranmadan toplanmis saglarin bile zaman
zaman giizel bulundugu goriliir. Sokak modasinda olusan bu styling detaylar1 once

podyumlara sonrada endiistriyel iiretime tasinir. ( Resim 4.4 )

Resim 4.3:Kusurlu Giizellik.'*

" Bkz. (25 ), BERGER, 63.

1% http://www.smh.com.au/lifestyle/celebrity/less-than-paradis-20101213-18ui5.html,
http://www.lovelyish.com/734307344/love-photoshoot-celebrates-women-with-freckles/,
http://weheartit.com/entry/14180277
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A iColvm Klein

Resim 4.5: Kate Moss. '®

90’11 yillarda ¢ikis yapan Kate Moss bu kusurlu giizelligi tarifleyen bir model olarak
ikonlagsmistir. Kate Moss’un Calvin Klein markasiyla yaptigi calismanin akabinde yillar
icinde Burberry’den Chanel’e farkli markalarin farkli kimlikleri icin modellik yaptig:
goriiliir. Kate Moss yildizinin parladigi doneme gelinene kadar var olan giizellik anlayisini
bozmustur. Cilleri, ¢ikik elmacik kemikleri, diger modellerle kiyaslandiginda ¢ok uzun
olmayan boyu ve bacaklarinin sekli ile diinyanin farkli yerlerindeki kadinlarin 6zdeslik
kurabilecegi bir goriintiiye sahip olmasiyla O6ne c¢ikmistir. Bazen modellerin fiziksel
ozellikleri ve duruslar1 onlar1 sokaktan biri yaparak insanlarin benimsemesini

kolaylastirirken bazen de giysilerin lizerlerinde duruslar1 giysilerin degerini artirmaktadir.

" http://thatshowweunderstandfashion.blogspot.com/2008/12/yrtk-oraplar.html,
http://modaninkalbi.net/yirtik-corap-modasi.html

% http://www.forthosewhonotice.com/content/2012/01/16/blast-from-the-past-obsession-campaigns/,
http://www.fashiontoast.com/2010/05/the-only-one.html, erisim:19.02.2013.
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Umberto Eco’nun kitle iletisim araglarinin demokratik oldugu, farkli tarz ve smiftan
insanlara farkli giizellik modelleri onerildigine dair goriisleri kusursuz olmayan modellerin
rol modeline doniiserek daha fazla benimsenmesi durumunu agiklar. Eco; bir imajla rekabet
edemeyenlere alternatif goriiniisler sunuldugunu, érnegin film endiistrisinin ayni yularda
Greta Garbo gibi femme fatale’lerle Doris Day’in canlandirdigr gibi komsu kizi imajlarinin
yva da dal gibi ince olarak tarif edilebilen Delia Scala ile rekabet edemeyen kadinlara rol

modeli olarak Anita Ekberg’in, Richard Gere’in erkeksiligine sahip olamayanlar icin Al

9

Pacino 'nun duyarl ¢ekiciligin sunulmus oldugunu belirtir."

Resim 4.6: Doris Day ve Greta Garbo.'"’

Resim 4.7: Richard Gere ve Al Pacino.!!!

" Bkz. (101 ), ECO, 425.

"0 http://www.rarasuperstar.com/archives/4011, http://www.postershop.com/m/Photo-Movie-
Actresses/Greta-Garbo-Swedish-American-Film-Actress 13730376.html, Erisim:21.02.2013.
" http://www.fanpop.com/clubs/actors/images/25453042/title/richard-gere-photo,
http://movieretrospect.blogspot.com/2012/06/decade-that-made-star-al-pacino-in-70s.html.
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Yeni giizellik kurallar1 moda haftalarinda ya da moda dergilerinde nasil seciliyor, kriterler
neler sorularmma aranan cevaplar igerisinde insanlarin kendilerini nasil daha iyi
hissetmelerinin saglanabileceginin arastiriliyor olusu dikkat cekicidir. Eger daha iyi
hissettirmiyorsa ya da eglendirmiyorsa dogru yapilmadi veya uygulanmadi anlami
cikarilmaktadir. Toplumsal kosullar sayesinde kendini yetersiz hisseden bireyler yogun
calisma tempolarinda zamansizliktan yakinmaya baslamaktadirlar. Bu noktada moda sektorii
eglendirmek ve daha fazla haz vermek {izere hareket etmektedir. Giliniimiizde moda kavrami

aracilig1 ile pazarlananin da bu oldugu sdylenebilmektedir.

Schopenhauer, giizelin metafizigi iizerine olan yazilarinda; giizelin algilanisi neden bizi
mutlu eder, bir obje irademizle herhangi bir ilgi/iliski icinde olmaksizin bizi nasiul tatmin
edebilir ve ondan nasil haz duyabiliriz sorularini sormus, giizelin kisisel hedeflerimizle ve
dolayisiyla irademizle herhangi bir iliski icinde olmaksizin gayet acik bigimde bize keyif ve

. .. 112
haz vermesinden bahsetmistir.

Giizellik arayisinin ayni zamanda i¢sel huzuru arttirma gabasi lizerine kurulu oldugu da
sOylenebilmektedir. Diger yandan modanin doéngiisel bir olgu, konjonktiirel daimi bir
harekete sahip olusu da goz Oniinde bulundurulmalidir. Giincel egilimlerin yapilacak
cekimlerin belirleyici unsurlar1 olmasinin yani sira bazen zamansiz kabul edilen ve modaya
sanatsal bir bakis agis1 katmak igin belirlenen temalardan da bahsetmek miimkiindiir. Kirmizi
dudaklar, dogal gdriiniim ya da agir makyaj gibi zamansiz olarak nitelendirilebilecek boyuta

ulagmig genel geger kabul goren imajlarin varligi bu duruma 6rnek verilebilir.

Styling ¢ekimlerinde giyim elemanlar1 aracilig: ile yansitilmak istenen ruh halidir (mood
alters). Aslinda her sey nasil goriinmek istedigimiz ile ilgilidir. insanlarmn nasil gériinmek
istediklerinin tespit edilmesidir. Egilimleri takip eden tasarimecilarin olusturduklari {irtinlerin
sonucunda miigteriye giysiler sunulurken yapilan styling caligmalarinin tim amaci bunun

yakalanabilmesi tizerinedir.

"2Bkz. (97 ), SCHOPENHAUER, 25.
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I¢ giyimin nasil gériinmek istendigi dogrultusunda, siliietin sekillendirilmesinde énemli bir
etken oldugu da goriiliir. I¢ giyim; viicut hatlarmin belirlenmesi, kivrimlarin 6ne ¢ikarilmasi
ya da yok edilmesi gibi sekillendirme caligmalarinin yapilmasini saglamaktadir. Zamanla
icinde bulunulan dénemde benimsenen herhangi bir siliietin géz oniinde olan temsilcisinin,
gorlintii (siltiet) ile biitiinleserek ikonlastigr goriiliir. Korselerin Marilyn Monroe, Jane
Russell gibi isimler ile, taytlarin Jane Fonda ile biitiinlesmesi gibi, bu isimlerin belli
donemlerin ikonlar1 sayilmalar1 da film endiistrisinin ve {inlii isimlerin moda agisindan
onemini gozler Oniine seren Ornekler olmaya devam etmektedir. Dior’un 1947 yilindaki
koleksiyonu “New Look”, Balmain’in 2010 Ilkbahar-Yaz koleksiyonundaki omuz detaylar,
Balenciaga’nin 2008 ilkbahar-Yaz koleksiyonunda olusturulan siliietlerin ikonlasarak

hafizalarda yer etmesi 6rnek olarak verilebilir.

Resim 4.8: Dior New Look Koleksiyonu 1947, Balenciaga 2008 ilkbahar-Yaz Koleksiyonu,
Balmain 2010 ilkbahar-Yaz Koleksiyonu.'"

Gilintimiizde reklam imgelerinin yogunlugu icerisinde yasarken bu imgeler araciligiyla
markalarin  belleklerimize iz birakmaya c¢aligmakta olduklar1t goriilmektedir. Fark

etmedigimizi diisiinsek bile zamanla yerlesen bir gorsel dagarciktan bahsetmek miimkiindiir.

"B hitp://www.vogue.com/voguepedia/New_Look,
http://www.balenciaga.com/en_US/thehouse/heritage/00s#!fullscreen, http://www.vogue.com/vogue-
daily/article/vd-paris-spring-2010-the-definitive-look-at-balmain/#1
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Zamanla olusan bu gorsel dagarcik ile yeni goriilen imajlarda bu birikimlerin 6tesi aranir
duruma gelinmektedir. “Reklamlarla her birimize bir nesne daha satin alarak kendimizi ya
da yasamlarimizi degistirmemiz onerilir. Aldiginiz bu yeni nesne der reklam, sizi bir bakima
daha zenginlestirecektir. Reklamlar goriiniisii degismis boylece kiskanilacak duruma gelmis
insanlart géstererek bizi bu degisiklige inandirmaya ¢alisir. Kiskanilacak durumda olmak,
cekici olmak demektir. Reklamcilik ¢ekicilik tiretme siirecidir.” '™ Styling ¢ekimlerinin bir
anlamda reklam araci olduklar1 ve bu ilanlar aracilifiyla insanlara nasil daha cekici
olunabileceginin ipuglarinin verilmeye calisilmakta oldugu da sdylenebilir. Moda sektorii

acisindan onemli bir 6neri katalizorii olan bu ipuglart dikte edilmez.

Moda her zaman bir hikaye anlatmak, yasama dair birseyler sdylemek i¢in kullanilan
araglardan biri oldugundan her sezon degisen renklerden, giydigimiz tisortlere biz fark
etmeden kendini gostermektedir. Fotograf karelerindeki imaj ¢calismalariyla, insanlarda keske
bu insan1 tanisaydim ya da keske onun gibi olsaydim, bu hikayeyi yasasaydim ya da bir bu
hikayenin bir pargasi olsaydim duygusu uyandirilmaya, bu hissi verecek anlar yaratilmaya
¢aligilmaktadir. Ornegin Chanel’in 2012 yaz resort koleksiyonu hareketli imaj ¢alismasinda
vaat edilen bir ortamda markanin iriinleriyle videoda goriilen kisiler gibi olabilirsiniz
izleniminin verilmesi hedeflenmistir. Duygusal reaksiyon uyandirmaya calisiimaktadir. Bu
reaksiyon bazen renkle, bazen kurgulanan kompozisyonla bazen de yazilan metnin goriintii
algisim1 degistirisi ile saglanabilmektedir. Her ay moda dergilerinde yer alan fotograf
¢ekimlerinde yaratilan ortamlarin ve segilen karelerin anlamini kavramamiz i¢in bir baglik ve
spot ciimlesine ihtiya¢ oldugu, bu bagliklar dogrultusunda fotograf karelerinin okunusunda,
modellerin jest ve mimiklerinden, giysilerin duruslarina semiyolojik verilerin gizlendigi

goriilmektedir. Bu gostergeler sayesinde izleyiciye istenen mesajlar aktarilmaktadir.

Levi Strauss’un; “Bati uygarliginda sanatin goze batan ozgiin ¢izgilerinden birini olusturan
sey bence, sahibin ya da giderek seyircinin o nesneye sahip olma konusunda gosterdigi giiclii

ve tutkulu istektir.”'"

seklindeki gorlisii tiim bu siireci agiklar niteliktedir. Moda
dergilerindeki ¢ekimlerin temelindeki amac¢ da bu sekilde 6zetlenebilir. Tasarim iiriinlerinin

alicilar i¢in en ¢ekici bigimde sunulmak {izere kurgulandigi goriilmektedir.

"4 Bkz. (25), BERGER, 131.
5Bkz. (25), BERGER, 84.



84

4.2 Moda Cekimlerinde Sanatin Pazar Stratejisi Olarak Kullanilmasi

Styling c¢ekimlerinde giysilerin gdsterilmesinin  Stesinde sunumun  ¢ekiciliginden
bahsederken “hos” olarak yorumladigimiz bir giysi ¢ekimindeki durusun alt okumasina
bakildiginda John Berger’in yagliboya resimler ile ilgili olan tespitiyle bir paralellik oldugu
goriilmektedir. “Yagliboya resimlerde varlikli ve soylu kisiler giilerken resmedilmemistir.
Fakat yoksullar her zaman disleri goriinecek sekilde giiliimsemektedirler. Bu giiliimsemenin
sebebi kendini kabul ettirmek olarak yorumlanmigtir.”"'® Ozellikle yirmi birinci yiizyilin
basindan itibaren de editoryal moda c¢ekimlerinde ve biiyiik markalarin reklam
kampanyalarinda modeller disleri goriinecek sekilde giilimsememekte, her zaman diger
insanlarla aralarindaki mesafeyi koruduklari donuk bir ifade sergilemektedir. Kendini
begendirme veya kabul ettirmeye calisma ¢abasinda olmayan olarak nitelendirilebilecek notr
ifadeler sayesinde model giysilerin 6niine gegmeden kurguyu desteklemekte ve bundan 6tiirii
de fotograf karesinin biitiinlinlin basarili bir caligma olarak degerlendirilmesine firsat
vermektedir.  Bundan o6tiirii de ndtr ifadelerin moda c¢ekimlerinde olumlu olarak

degerlendirilerek art1 deger kabul edildigi goriilmektedir.

Resim 4.9’da Goya ve Ribera’ya ait tablolarda donuk bakislartyla bir soylu ve ¢iplak ayakli
bir erkek ¢ocugun kocaman giiliimseyisi goriilmektedir. Resim 4.10’da 6rnek olarak secilen
Balenciaga ve Marks&Spencer markalarina ait reklam gorselleri yer almaktadir.

Berger’in yagliboya resimlere dair alt okumalar1 paralel olarak moda c¢ekimlerine
bakildiginda benzer bir sonu¢ gdze ¢arpar. Balenciaga markasina ait gdrselde, modellerin
nétr bakislarina giivenli ve dik duruslarinin eklenmesi ve arka plandaki mimari striiktiir ile
birlikte birbirleriyle aralarinda olusturulan acilarla fotograf karesinin igerisinde
konumlandirilis  sekilleriyle, soylu insanlarin resmedildigi bir tabloyu andirdigi
goriilmektedir. Marks&Spencer gorselinde ise firmaya ait tiriinlerin tiim kesimler tarafindan
yas ve wrk ayirt edilmeksizin kullanilabilirliginin ve ulasilabilirliginin altinin c¢izildigi alt

okumalar1 yapmak miimkiindiir.

"oBkz. (25), BERGER, 104.



Resim 4.9: Francisco Goya Lucientes, Countess del Carpio, Marquise of La Solana,
Madrid circa 1793 ve Jusepe de Ribera, Boy with Club-Foot, Naples, 1642.""7

Resim 4.10: Balenciaga 2011/2012 Sonbahar/Kis reklam kampanyasi,
Fotograf: Steven Meisel ve Marks&Spencer markasina ait 2005 yili
reklam kampanyasi gorseli.''®

"7valerie METTALIS, Louvre-7 Centuries of Painting, 243, 186.
"% http://fashionslop.wordpress.com/2011/07/16/balenciaga-fallwinter-20112012-ad-campaign-
balenciaga-website/, http://news.bbc.co.uk/2/hi/uk_news/magazine/4566508.stm

&5
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Reklamlarin zevk degil, mutluluk vaat etmekte oldugu ve bu mutlulugun disaridan,
baskalarinin goéziiyle goriilen bir mutluluk oldugu sdylenebilmektedir.“Seyirci alicinin iiriinii
edindigi zaman erisecegi durumuna bakarak kendini kiskanmast beklenir. O fiiriinle,
baskalarimin lkiskanacagr bir nesne durumuna doniistiigiinii diisiinmesi amaglanir. Bu
kiskan¢lhik onda kendini begenme duygusunu giiclendirecektir. Reklam dilinin fotograf
makinesinin bulunmasina dek gegen zaman i¢inde yagliboya resimde Avrupa’da dért yiiz yil
boyunca egemen olan dille kesintisiz bir siireklilik séz konusudur. Reklamlarda eski sanat
yapitlarina uzanan ¢izgiler goriiliir. Bazen reklam imgesinin tiimii ¢ok iinlii bir resmin agik
bir benzeridir.'” Bu durumun styling g¢ekimlerinde de kullanilan bir taktik oldugu
goriilmektedir. Reklamlardaki bu sanat géndermeleri araciligtyla sanatin zenginlik ve giizel
yasam gostergeleri kullanilmaktadir. Alain de Botton’un Gérmek ve Fark Etmek kitabinda
deyindigi; “Olmak istedigimiz insamin, aslhinda derinlerde bir yerde oldugumuzu
diistindiigiimiiz insamin duygusal diinyasinin somutlasmig bir bicimde yani bagimizda
olmasindan hoslaniriz. Resme her giin ondaki ézelliklerin bize bulagmasini iimit ederek
bakariz. Resimde hosumuza giden gordiigiimiiz yer degil icimize igleyen atmosferdir, resmin
biitiinii icinde var olan, renkler ve bicimler araciligiyla bize ulasan bir duygudan

120 seklindeki goriisleri styling ¢ekimlerinin temelindeki durumu dzetler.

etkileniriz.
( Alain de Botton bu durumu o6zellikle - ara mekanlar1 konu edinmis sanat akimi i¢in -
Hopper’in resimleri i¢in sdylemistir (Resim 4.11) ve fakat dergilerde begendigimiz her bir

moda c¢ekimi karesi i¢in de hissedilenler benzerdir.

L AT

Resim 4.11: Edward Hopper’in 1939 yilinda yaptig:
“New York Movie’ tablosu'*'

"9 Bkz. (25), BERGER, 134,
2 Alain DE BOTTON, Gérmek ve Fark Etmek, 99.
2 http://www.edwardhopper.net/newyork-movie.jsp
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Resim 4.12: Edward Hopper’in tablolarindan ilham alinarak stylist Joe Zee tarafindan
olusturulmus styling caligmasz.'*

Resim 4.13’te tablolarin Oniinde gerceklestirilmis bir styling calismasi goriilmektedir.
Tablolarin renklerine uyumlu secilen giysiler ve duruslarla giysiler ve tablonun birlestirilerek

ikinci bir tablo etkisi yaratilmaya calisilarak sanat eserlerine gonderme yapilmaktadir.

Resim 4.13: W Magazine ait Eyliil 2009 tarihli ‘Art and Commerce’ temali editoryal ¢ekim,

Styling: Alex White, Fotograf: Inez Van Lamsweerde — Vinoodh Matadin.'*

22 Sarah MOWER, Stylist: The Interpreters of Fashion,116,117.
12 http://www.hautfashion.com/fashion-photography/w-fashion-art-and-commerce
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Resim 4.14’te ise donem kostiimlerini andiran giysiler igerisindeki modelin mekanda

konumlanist ve segilen durusla 17. yiizyil tablolarina dykiiniildiigii goriilmektedir.

Resim 4.14: Versailles resmi oniinde goriintiilenmis

. : . 124
Balenciaga tasarimi uzun gece elbisesi.

2T inda WATSON, Modaya Yén Verenler, 73.
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Resim 4.15’te Yves Saint Laurent markasina ait reklam kampanyalarindan birinde ronesans
donemi resim sanatindan yola ¢ikilmis oldugu goriiliir. O dénemde Tom Ford’un yaratict
yonetmeni oldugu markanin reklam kampanyasi fotograflarini Mario Sorrenti ¢ekmistir.
Farkli sanatcilara ait eserlerin modellerle yeniden canlandirilisi olan fotograflarda markaya
ait giysilerle birlikte izleyenin goziinde eserlerin orjinallerini ¢agristirmak ve begeni

toplamak iizere bir kurgu olusturuldugu goériiliir.

Resim 4.15: Yves Saint Laurent 1998 reklam kampanyas1.'*

Bu durumda diyebiliriz ki reklamlar araciligiyla verilen mesajlarin bazen agik bazen gizli
oldugu goriilmekle birlikte temelde yaratilmak istenen eger bu {iriinii alabiliyorsaniz

begenilen ve imrenilen biri olacaksinizdir.

'3 http://www.fashion-law.org/2013/01/ysl-copied-some-classic-works-for-ad.html#.USaN2aXLpjE
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4.3 Bir Giysi Koleksiyonu Onerisi ve Koleksiyonun Kullanimina Yénelik Styling

Ornekleri

“Moda Tasariminda Styling ve Giysi Koleksiyonu Styling Iliskisi” baslikli sanatta
yeterlik tezini desteklemek amaciyla bir giysi koleksiyonu 6nerisi olusturulmus ve bu

koleksiyondaki giysilerin kullanimina yonelik olarak da styling ¢alismalar1 yapilmistir.

Yapilan ¢alismada giysilerin hizli tiiketimi, bu tiiketime ragmen alicida yeterli ve uzun
vadeli tatmini olusturamayisi, konfor ve fonksiyonellige ihtiya¢ duyma gibi durumlar
iizerinden yeni giysi tasarimlar1 olusturmak hedeflenmistir. Temel formlar {izerinden
giderek onlari iyilestirmeye ve yeni degerler katmaya caligsmak ile daha 6nce
karsilanmayan ihtiyaglara karsilik verebilmek amaciyla giincel egilimler ve
teknolojilerden yararlanilarak bir kullanim ihtiyacini karsilayabilecek, fonksiyonellik ile

estetik degerlerin birlikteliginin gozetildigi bir giysi koleksiyonu 6nerisi olusturulmustur.

Koleksiyon dncesinde tema paftasi hazirlanarak kullanilacak renkler, malzemeler ve
formlar belirlenmis, koleksiyonun amaci ve hikayesi dogrultusunda olusturulan giysi
tasarimlar1 6ncelikli olarak koleksiyon imaj ¢aligsmasi ( giysi katalogu / look book )
seklinde sunulmustur. Daha sonra koleksiyondan parcalarin birbirleriyle ya da farkli
giyim elemanlariyla birlestirilerek giinliik hayatta farkli ortamlarda ve farkli bakis
acilariyla kullanimina dair gorsel birikimimizin giysi kombinlerini olustururken altinda

yatan 6gelerin neler olabilecegine lizerine bir 6rnek olusturulmustur.

Ozellikle bir seyahatte ya da sehir iginde giinliik hayatta kolay tagmarak kullanilabilecek
nitelikteki giysilerin kapladig1 alanin vurgulandig bir still-life styling kurgusu sunulmus
ve koleksiyondan segilen bir iiriiniin yine koleksiyondan diger giysiler ve farkli
aksesuarlarla bir araya getirilerek farkli sekillerde kullanimina yonelik bir 6neriyle

caligma tamamlanmistir.

Koleksiyon dnerisinin ve koleksiyondaki giysilerin kullanimina yonelik styling

caligmalar1 bir katalogla sunulmustur. Ayrica bu katalog teze ek olarak teslim edilmistir.
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Bu katalog,
"Moda Tasariminda Styling ve Giysi Koleksiyonu Styling iliskisi"
baslikli sanatta yerterlik tezini desteklemek amaciyla olusturulan
0ir Qiysi koleksiyonu dnerisini ve koleksiyonun kullanimina yonelik

styling orneklerini icermektedir.

Qozde bursaligil -2013
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"spirited away' animasyon filmindeki chihiro karakterinin dir seyahat
sirasinda otomobilin arka koltugunda yolculugun sona erisini bekledigi
sahneden cikisla olusturulan "ida" isimli bu koleksiyon kisa bir seyaho
-teyonelik on parca Qiysiden olusan kolay Qiyilebilen, farkli ortamlarda
Farkli sekillerde kullanilabilme ihtiyacina karsilik verebdilecek,
toplandiginda cok az yer kaplayan kalip ve malzeme ozellikli, dogal
ve teknolojik kumaslarin bir arada kullanilmasiyla rahatlk ve
fonksiyonelligin dnde oldugQu, sade ve zarif cizQide tutularak lUks
kullanima yonelik karistirilarak qiyiledilen qiysilerden olusturulan

ir koleksiyon dnerisidir.poplin, sile bezi Qibi pamuklu ve ipek Qibi

dogal yapili kumaslarin yani sira nano teknolojik ozelliklere

sahip kumoaslarin dir arada kullanilarak ahsap baski motiflerinden
bazilariyla desteklenen koleksiyonun temasi hiperkulturel olma
durumundan hareketle "ida" isminin DUnyanin Farkli noktalarinda

farkli daglara verilmis olmasindan alinmistir.
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spirited away
chihiro
Tilsim

hohza

ahsap bask
seyahat
hiperkulturel
sade ve zarif
hizli ve kolay

o

94




95

koleksiyon stil calismalari
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fotoQraf : hasan emre dipsar
Mogie.  TEreza,

mokyaj : mustafa kinali MAC
Qrofik Tasarim : pinar yilmaz
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..tamamen siyahlara blrunduUm ve son rotus olarak bembeyaz Keds marka ayakkabilar
Qiydim... bu sanat ve modanin en Ust siniinin istirak edecegi sezonun en satafatl
partilerinden biriydi. Duvara dayanmis, kendimi tam bir Buster Reaton karakteri Qidi
hisederken Fernando yanima yaklastl. Beni supheyle sizdukten sonra ,"Tatlim,
takimin @0z alici" dedi,elimi oksayip siyah ceketime, siyah kravatima, siyah ipek
gomlegime ve siyah satenden pantolonuma bakarken, "Ama beyaz ayakkabilardan
emin degilim."

"Fakat onlar kostumUmun en dnemli parcas!”

"Rostum mu? Ne kiligina girdin sen?"

"Yas tutan Dir tenisci''-1972

Patti Smith-Coluk Cocuk
Bilincli ya da bilincsiz tercihlerle olusturulan giysi dirlestirmelerini hicivsel bir dille ifade

eden fashematics'ten hareketle ida koleksiyonu parcalariylea yapilan
styling moda aritmetigi.
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ido modartmetik
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1 pantalon 5 secenek

Roleksiyondan secilen bir pantalonun
yine koleksiyondan diger parcalar ile
komoinlenip,aksesuarlarla desteklenerek
oes farkli sekilde kullanilmasi,
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5. SONUC

Giyim elemanlarmin sunulus bigimlerinin tasarim 6zellikleri kadar deger artiric1 ya
da azaltic1 olma potansiyeli, satis ve pazarlama agisindan sunum bi¢imlerinin tasarim
slirecinin bir parcasi haline geldigini gostermektedir. Bu ihtiya¢ dogrultusunda tez
icerisinde bir sunum teknigi olarak styling, ozellikle giysi tasarimi alaninda

incelenerek degerlendirilmeye ¢alisiimistir.

Baslangig olarak bir giysi koleksiyonunun olusturulma agamalari ve 6zellikle
koleksiyonun ¢atisini olusturan tema se¢imlerinde kullanilan referans noktalarina
ornekler verilmistir. Giysi koleksiyonu olugturma siirecinin baglangicinda tema
secimlerinde kullanilan referans noktalari ile styling ¢aligmalarindaki tema segimleri
arasindaki paralellik ortaya koyulmus, ister bir giysi tasarimi i¢in ister bir styling
caligmasi i¢in olsun siireclerin bir temanin belirlenmesiyle basladiginin alti
¢izilmistir. Toplanan gorseller ve bu gorseller dogrultusunda olusturulan hikayeler ile
baslayan giysi koleksiyonu olugturma siireci, belirlenen detaylarla biitiinliik i¢erisinde bir
kurgu ile giysi pargalarina ve koleksiyonlara doniismekte, giysiler somutlastiklari andan
itibaren de yeni hikayelerin parcasi olmaktadir. Bu dogrultuda styling de; yapilan
segimler sonucunda olusturulan yeni giysi eslestirmeleri ve bir anlamda tiim giysilerin

yeniden anlamlandirilmasi olarak tanimlanmastir.

Bu caligmada giysi tasarim siirecinin sonunda hem giysileri sunmak i¢in yapilan hem
de dergilerdeki editoryal c¢alismalarda styling ile olusturulan sunumun
tasarlanmasinin tasarimin kendisinden daha da 6nemli olabilecegi noktalar {izerinde
durularak giysi tasarim1 ve giysi sunumunu etkileyen faktorler degerlendirmistir. Bu
dogrultuda styling tanimi, hazirlik ve olusturma siireci, temalarin se¢imi, hikaye
anlatimlari, giysilerin fotograflanmasi ve rotus caligsmalari, dergilerin, bloglarin ve
teknolojideki gelismelerin styling caligmalarina etkisinin incelenmesiyle benzerlik

gosteren farkli alanlardan 6rneklerle irdelenmistir.
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Bu amagla algilanmasi daha kolay oldugu icin yemek stylingi alanindan da 6rnekler
secilmis ve kisiye ozel ¢alismalar ile 6zellikle dergilerde kullanilan still-life styling

caligmalarinin moda styling ¢alismalarindan farki ortaya koyulmustur.

Bir giysinin efsanelesmesindeki sebepler diisiliniildiigiinde, o giysinin diger giyim
elemanlariyla uyumu, tasiyan modelin fizik 6zellikleri ile bazen bir hareketinin ya da
fotograflama sirasinda yansitilan duygunun, ruh halinin etkisiyle biitiinliik icerisinde
oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda moda styling calismalarinda modellerin
secimi, nasil bir tavirda duracaklarinin belirlenmesi ve ¢ekimlerin planlarina dair alt
okumalar yapilmigtir. Giyim elemanlarinin sunumu iizerine sekillenen styling
caligmalarinda bahsedilen tiim kurguyu hazirlayan kisinin styling ¢alismasini yapan
kisi, yani stylist oldugunun altinin bir kez daha ¢izilmesinde de fayda vardir. Giyim
elemanlarinin fotografinin ¢ekilmesiyle olusan moda c¢ekimi her ne kadar fotografi
ceken kisinin hakimiyetinde gibi goriinse de yapilan bu ortak ¢aligmada mekanlarin
seciminden, kullanilacak 1513a karar verilmesine, model secimi, sa¢ makyaj

caligmalarindan final karesinin se¢imine stylistin kararlar1 etkindir.

Model se¢imleri yapilirken giizel kavramina dair beklentilerin neler oldugu ve estetik
degerlerin icinde bulunulan zamandaki anlamlar1 dogrultusunda sekillendigi
izerinden de bir degerlendirme yapilmis ve yine bir giysiyi fotografindan dolay1
giizel ve hos bulma durumumuz irdelendiginde sanatin pazar strateji olarak
kullanilmas1 ve giizel algisindaki donemsel degisiklikler {izerinde durularak styling

caligmalarinin anlami anlatilmistir.

Son olarak tiim ¢alismanin uygulamali bir 6zeti niteligindeki styling ¢aligmalarinin
giysi koleksiyonlar1 acgisindan 6nemini gostermek amaciyla olusturulmus bir giysi
koleksiyonu Onerisi ve bu koleksiyonun kullanimina yonelik birkac farkli styling

caligmasi 6rnegi sunularak tez icerisinde anlatilanlar somutlastirilmistir.
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Styling ¢aligmalarinda sanatsal olarak saygi duyulabilecek, ticari olarak etkili ve moda
endiistrisinin ihtiyaglarina dahil olabilecek nitelikte ¢alismalarinin olusturulmasi hedeflenir.
Uriine kars1 sahip olmak iizere olusan giiglii ve tutkulu istek yaratildig1 siirece basari sdz
konusudur. Insanlarin kendilerini nasil daha iyi hissetmelerinin saglanabileceginin
arastirildigi bir ylizyilda moda sektoriiniin eglence araci olarak daha fazla haz vermek iizere

hareket ettigi kabul edilen bir gergektir. Kapitalist sistemin getirisi olarak tiim pazarlama

hareketlerindeki itici giic giizelin algilanisinin mutlu etmekte oldugu iizerinedir.

Miisteri kitlelerine ulagmak igin olusturulan giysi sunumlari degerlendirilirken, eklenen ve
cikarilan her bir detayin anlam biitlinliigiinii degistirme giicii yadsinamaz. Gordiiklerimizi o
ana kadar bellegimizde biriken goriiniimlerle ¢agrisim kurarak iliskilendirdigimiz de
diisiiniiliirse, styling calismalar1 insanlara nasil daha ¢ekici goriinebilineceginin ipuglarinin
verildigi moda sektorii agisindan dnemli bir 6neri katalizorii gorevi listlenir. Bu gorsel
kurgular her hangi bir dikte s6z konusu olmadan renk, kompozisyon, hikaye biitiinliigi ile

duygusal reaksiyonlar uyandirilmak tizere gergeklestirildigi goriilmektedir.

Sonug olarak ticari ya da editoryal hangi amagla olursa olsun moda ¢ekimleri aracilig ile
yansitilmak istenenin bir ruh hali dnerisi oldugu gériilmiistiir. Benzer bir durumda sizin ne
hissedeceginiz ve o anda ne giyiyor olacaginiz diislincesi 6nemlidir. Bu diislince bir gorselde
goriilen imajin, ifadenin, durusun, benzer giyim elemanlar1 aracilig: ile deneyimlenebilinme
vaadi ile bir fantazinin sunumudur. Her seyin nasil goriinmek istedigimiz ile ilgili oldugu
diisiiniiliirse insanlarin nasil goriinmek istediklerinin tespit edilip yeni senaryolar 6nerilmesi
de ka¢imilmaz olmakta ve styling ¢aligmalar1 da moda endiistrisinin giin gegtik¢e dnem

kazanan bir parcasi olarak bu amaca hizmet etmektedir.
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